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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

بخش حقیقی اقتصاد در فروردین ماه 1404 پایش شد

سرعتگیرهای
تولید صنعتی

فرصت امروز: س��ومین گزارش از وضعیت تولیدات صنعتی کش��ور در آغاز س��ال 1404، تصویری رکودی را 
نش��ان می دهد. پس از آنکه ش��اخص ملی محیط کسب  وکار و شاخص مدیران خرید به عنوان دو شاخص مهم 
اقتصادی، تصویری نگران کننده از وضعیت کس��ب وکارها در افق س��ال 1404 به نمایش گذاش��ته اند، گزارش 
مرکز پژوهش های مجلس نش��ان می دهد که هم تولید و هم فروش صنایع در فروردین ماه نزولی اس��ت و اغلب 
رش��ته فعالیتهای مورد پایش، ش��رایط بسیار سختی را می گذرانند. ناترازی انرژی و قطعی برق و گاز باعث شده 
ت��ا واحده��ای تولیدی با کمتر از نصف ظرفیت خود فعالیت کنند و موانع س��اختاری، رکود را مهمان بیش��تر 
رشته فعالیتهای صنعتی کرده است. هم تولید و هم فروش صنایع با چالش مواجه است و تعطیلات فروردین ماه 

به این رکود دامن زده است. گزارش مرکز پژوهش ها از»پایش بخش حقیقی اقتصاد ایران در فروردین ماه...
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تغییر ساعت رسمی به متن سیاستگذاری انرژی بازمی گردد؟

تاثیر تغییر ساعت بر مصرف برق
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معاون وزیر راه و شهرسـازی، مدت زمان انتظار برای خانه دار شـدن را 27 سـال اعلام کرد و گفت که 
اگر خانوار همه درآمد را صرف تامین مسـکن کند، دوره دسترسـی ۹ سـال است. به گفته »حبیب الله 

طاهرخانی«، اگر در طول دوره دسترسی همه درآمد برای تامین مسکن هزینه شود، میانگین 
دسترسی حدود ۹ سال است، اما طول دوره انتظار برای خانه دار شدن، سه برابر این عدد...

نگاهی به گمانه زنی معاون وزیر راه و شهرسازی

مدت انتظار خانه دار شدن ۲۷ سال است؟

سرمقاله

گناه خاموشی

ایمان ولی پور
پژوهشگر اجتماعی

دیرن��ده  آتش��گهی  »زندگ��ی 
پابرجاس��ت/ گر بیفروزیش، رقص 
ش��عله اش در هر کران پیداس��ت/ 
ورنه خاموش است و خاموشی گناه 
ماست.« این تعبیر شاعر این روزها 
به شکل دیگری در معرض آزمون 
جامعه ایران قرار گرفته است. شاید 
»سیاوش کسرایی« تصور نمی کرد 
که سال ها بعد، خاموشی به چالش 
جدی ایران بدل می شود و این بند 
از منظوم��ه »آرش کمانگی��ر« او، 
فارغ از تأویل های ادبی، دستمایه 
تحلیل های اقتصادی قرار می گیرد. 
موج گرمای طاقت فرسای تابستان 
هنوز نیامده، سر و کله خاموشی ها 
زودت��ر پی��دا ش��ده اس��ت. طبق 
آخری��ن آماره��ا، می��زان ناترازی 
تولید و مصرف برق در ایران از مرز 
20 هزار گذش��ته اس��ت. به گفته 
وزیر نیرو، پیش بینی می ش��ود که 
تقاضای برق امس��ال ب��ه 85 هزار 
م��گاوات و ظرفی��ت تولی��د برق 
کش��ور به 65 هزار مگاوات برسد 
و ای��ن یعنی، می��زان ناترازی برق 
در س��ال 1404 از م��رز 20 هزار 
مگاوات عب��ور می کند. نتیجه این 
نات��رازی تولید و مص��رف برق را 
این روزها در اعمال خاموشی های 
گسترده در اکثر شهرها و روستاها 
می بینیم. به قول شاعر، »خاموشی 
گناه ماست« و به نظر می رسد که 
»گناه این خاموشی«، هم به عهده 

دولت است و هم ملت. 
ادامه در همین صفحه

دولت مقصر است، چون از یک سو در زیرساخت های تولید برق، 
سرمایه گذاری نکرده و وظیفه حاکمیتی خویش را به درستی انجام 
نداده است و از سوی دیگر، با تداوم قیمت گذاری دستوری و تعیین 
قیمت غیرواقعی برق، زمینه سرمایه گذاری بخش خصوصی را هم از 
بین برده است. مقصر دیگر خاموشی، مردم هستند، چون مدیریت 
مصرف را در پیش نگرفته اند و متاس��فانه روی مدیریت مصرف در 
فرهنگ ایرانی اصلا کار نش��ده است. برآوردهای کارشناسی نشان 
می دهد که میزان مصرف ب��رق در بخش خانگی ایران، چند برابر 
کشورهای توسعه یافته و درحال توسعه است. به نظر می رسد نمود 
شکاف تاریخی دولت-ملت را می توان این روزها در اقتصاد خاموش 
برق و ناترازی تولید و مصرف برق دید که به اعمال خاموشی های 
گس��ترده در ش��هرها انجامیده و هم فعالیت ه��ای اقتصادی و هم 

زندگی روزانه شهروندان را تحت تاثیر قرار داده است.
البت��ه برخی از کارشناس��ان، »گن��اه خاموش��ی« را به گردن 
اس��تخراج رمزارزها می اندازند و بر این باورند که با افزایش ارزش 

ارزه��ای دیجیتال، مخصوصا با بازگش��ت »دونالد ترامپ« به کاخ 
سفید، انگیزه بسیار زیادی برای استخراج رمزارز ایجاد شده است. 
طبیعتا در فضایی که قیمت انرژی ارزان اس��ت و نظارت حرفه ای 
و س��ازنده   ای روی مدیریت مصرف وجود ندارد، جذابیت ارزهای 
دیجیت��ال و رون��د صعودی ارزش آنها، به توس��عه م��زارع رمزارز 
غیرقانونی، دامن خواهد زد. هرچند اخبار پلمب مزارع غیرقانونی 
رمزارز در رسانه ها به کرات منتشر می شود و نشان می دهد که در 
غیاب نظارت درست و سازنده بر مصرف برق، اقدامات غیرقانونی، 
مثل استخراج غیرمجاز رمزارزها گسترش پیدا می کند، با این حال 
نمی توان روند صعودی اس��تخراج رمزارزها را عامل اصلی ناترازی 
20 هزار مگاواتی برق دانست و اصل ماجرا همانا به سرکوب قیمتی 
برق و عدم سرمایه گذاری دولت و بخش خصوصی در این صنعت 
برمی گردد. مهمترین موضوعی که تحلیلگران و فعالان اقتصادی 
درباره بحران بی برقی مطرح می کنند، قیمت غیرواقعی برق است. 
مس��ئله ای که نه تنها کلیت اقتصاد ایران را تحت الشعاع قرار داده 

که س��بب افول صنعت برق هم شده است. این وضعیت، ریشه در 
قیمت گذاری دستوری دولت دارد که به شکل های گوناگون در این 
سال ها - ولو به زور - به خورد صنعت برق داده شده و اقتصاد برق 
را از سازوکار بازار، دور کرده است. به نظر می رسد مهمترین عامل 
ناترازی برق و فرسایش تدریجی صنعت برق، همین بی توجهی به 
سازوکار بازار است که تاثیر مخرب خود را در افت سرمایه گذاری 

در زیرساخت های تولید برق، نشان داده است.
قطع��ی برق در ای��ن روزهای گرم بهار، خنکی و آس��ایش را از 
مردم، دریغ کرده و تاب آوری جامعه را پایین آورده است. گذشته 
از خانواده ها، خاموش��ی ها به کسب وکارها هم لطمه زده و تحمل 
این شرایط، در حالی که رکود اغلب بازارها را درنوردیده، دشوارتر 
شده است. در کنار خدش��ه دار شدن رفاه و آسایش جامعه، آنچه 
در جریان رفت و آمدهای مداوم برق اهمیت دارد، صدمه وس��ایل 
برقی خانه ها و همینطور خطوط تولید کارخانه هاس��ت. در سالی 
که به شعار »س��رمایه گذاری برای تولید« مزین شده است، نباید 

تولی��د داخل��ی دچار وقفه ش��ود و خط تولید ب��ه دلیل بی برقی 
بخوابد. بی تردید، مهمترین راه��کار در کارزار ناترازی انرژی، رفع 
قیمت گذاری دس��توری و تعیین قیمت واقعی برق است. مگر نه 
آنکه طرح هدفمندس��ازی یارانه ها و تولد یارانه های نقدی، منوط 
به آزاد کردن قیمت حامل های انرژی بود؟! بنابراین گام نخس��ت 
احی��ای صنعت برق به منطق��ی کردن قیمت ب��رق و به عبارتی، 

»اصلاح نظام اقتصادی صنعت برق« برمی گردد.
کمت��ر از 50 روز پیش در میانه ب��ازی تیم ملی فوتبال ایران و 
ام��ارات در جریان بازی های انتخابی ج��ام جهانی 2026، یکی از 
پروژکتورهای ورزش��گاه آزادی تهران، خاموش ش��د و بازی برای 
دقای��ق قابل توجهی متوقف ش��د. هرچند خاموش��ی پروژکتور و 
وقفه نیم ساعته بازی به بارش چند ساعت قبل باران برمی گشت، 
اما ای��ن اتفاق، بازخورد منفی زیادی در رس��انه ها و ش��بکه های 
اجتماعی داش��ت و قطعی برق و فرس��ودگی ورزش��گاه آزادی از 
چش��م دوربین های زن��ده تلویزیونی، دور نمان��د. درحالی که هر 

کدام از تیمهای باش��گاهی عربس��تان، قطر، ام��ارات و... چندین 
و چن��د زمین تمرین و کم��پ فوتبال دارند، ای��ران در پایتخت، 
حتی یک ورزشگاه اس��تاندارد برای میزبانی بازی های بین المللی 
ندارد. فرسودگی ورزش��گاه آزادی را می توان نمادی از فرسودگی 
زیرساختهای عمومی و آنچه در ادبیات اقتصادی بدان »استهلاک 
سرمایه« گفته می شود، دانست. به نظر می رسد فوتبال به بهترین 
رسانه برای مقایسه س��طح رفاه و پیشرفت در ایران و کشورهای 
حاش��یه خلیج فارس بدل شده است. شاید آن روزی که »سیاوش 
کس��رایی«، این بند از منظومه »آرش کمانگیر« را می س��رود، در 
کابوس هایش هم نمی دید که روزی خاموشی، شکل عینی و واقعی 
ب��ه خود بگیرد و قطعی برق برای س��اعت های متمادی، آتش��گه 

زندگی را ساکت و خاموش سازد.
پانوشت:

1-آرش کمانگیر، سیاوش کسرایی، 1337
2-وزیر نیرو، ایسنا، 18 فروردین 1404

فاطمه پاسبان، پژوهشگر اقتصاد کشاورزی
تولید کالاها و خدمات به صورت مستقیم و غیرمستقیم 
به آب و دو حامل انرژی برق و گاز، وابس��ته است و میزان 
وابس��تگی بر حس��ب نوع محصول و کالا متفاوت اس��ت. 
ناترازی انرژی ب��ه معنای عدم تعادل بین عرضه و تقاضای 
انرژی در یک کش��ور می تواند بر تولی��د کالاها و خدمات 
تاثیرگذار باشد. تجربه تاریخی کشورمان، نشان از آن دارد 
که کمب��ود آب، برق و گاز چگونه بخش��ی از فعالیت های 
تولیدی و کل کشور را به تعطیلی کشانده است که خسارات 
جبران ناپذیری را بر اقتصاد کش��ور وارد نموده اس��ت؛ به 
عنوان نمونه در اسفندماه 1403، »منصور شکرالهی«، عضو 
کمیسیون انرژی مجلس از تاثیر منفی قطع گاز و برق برای 
کشور و خس��ارت روزانه 18 هزار میلیارد تومانی به دلیل 
قطعی ها سخن می گوید. براساس تحقیقاتی که اخیرا مرکز 
پژوهش های اتاق بازرگانی اصفهان، مبتنی بر استانداردهای 
جهانی انجام داده است، »هر کیلووات قطعی برق، دو دلار 
به اقتصاد کشور ضرر می زند.« در گزارش دیگری که توسط 
اتاق بازرگانی ایران انجام ش��ده، نتای��ج اندازه گیری تکانه 
ناش��ی از قطع برق بر بخش های مختلف اقتصادی کشور، 
مورد س��نجش قرار گرفته است، مقایسه شدت تکانه قطع 
برق به کل اقتصاد در س��طح بخش های اقتصادی، نش��ان 
می دهد که شدت تکانه وارده بر اقتصاد ناشی از قطعی برق 
بخش »صنعت«، 3 هزار و 6۹7 برابر ش��دت تکانه وارده بر 
اقتصاد ناش��ی از قطعی برق »فعالیت های اداری و خدمات 
پشتیبانی« است. در واقع، نتایج این گزارش نشان می دهد 
که بخش های تولیدی و صنعتی، قربانی اصلی قطع شدن 
برق و گاز در کش��ور اس��ت. براس��اس پایش تجارت، تنها 
بخش پتروش��یمی ایران با زی��ان 7 میلیارد دلاری، بخش 
فولاد با زیان 4 میلیارد دلاری و س��ایر بخش های پیشران 

هم با زیان های مشابه قطعی های اخیر مواجه شده اند.
»محمد ش��فیع ملک زاده« عضو اتاق اصناف کشاورزی 
کش��ور، اعلام کرده ب��ود که براس��اس برآوردهای صورت 
گرفته با قطع برق چاه های کشاورزی، عملکرد تولید 30 تا 

35 درصد در بخش کش��اورزی کاهش می یابد و از طرفی، 
خسارت های ناشی از قطع یکباره برق به دستگاه های برقی 
و ژنراتورها وارد می ش��ود که کش��اورز ناچار است بخشی 
از درآم��د خود را صرف تعمیر آن کن��د، بنابراین طبیعی 
است که در چنین شرایطی، کاهش میزان تولید بر میزان 
اش��تغال هم اثر بگذارد. به گفته »عطاالله هاش��می« عضو 
شورای هماهنگی تشکل های بخش کشاورزی، قطعی برق 
علاوه بر میزان اشتغال بر تاسیسات و محصولات کشاورزی 
هم اثر س��وء می گذارد؛ به طوری که با قطعی برق چاه های 
کش��اورزی، 30 درصد کاهش تولی��د و ضایعات خواهیم 
داش��ت که براس��اس برآوردهای صورت گرفت��ه، 120 تا 
130 هزار میلیارد تومان خسارت افت محصول و سوختن 

تاسیسات به  کشاورزان وارد می شود.
ب��ه طور کل��ی می توان گفت که س��ال 1403، س��الی 
س��همگین برای ثبت رکوردهای منفی در حوزه انرژی بود 
و ناترازی ه��ا، جدی تر از همیش��ه بر زندگی مردم و تولید، 
سایه افکندند و ضررهای جبران ناپذیری به جای گذاشتند. 
کارشناسان معتقدند که تداوم این بحران در سال 1404، 
پیامدهای جبران ناپذیری از خود به جای خواهد گذاشت. 
از ط��رف دیگر، آمار ریزش های جوی از اول مهرماه 1403 
تا 4 فروردین ماه 1404، حاکی از آن اس��ت که ارتفاع کل 
ریزش های جوی کشور، معادل 118.5 میلی متر است. این 
مقدار بارندگی نسبت به میانگین دوره های مشابه بلندمدت 
)17۹.1 میلیمتر( 34 درصد کاهش و نسبت به دوره مشابه 
سال آبی گذشته )141.8 میلیمتر( 16 درصد کاهش نشان 
می دهد. خشکسالی و کم بارشی بر کاهش سطح زیرکشت 
و عملکرد محصولات به خصوص دیم، شیوع آفات گیاهی، 
غیرقابل برداشت شدن محصول، بیماری درختان و هجوم 
حشرات، آتش سوزی جنگل ها، تخریب حاصلخیزی جنگل، 
نشس��ت زمین و س��ایر آثار بر »تولید غ��ذا« اثر نامطلوبی 
دارد. بس��یاری از مطالعات نشان می دهد که خشکسالی و 
کم بارش��ی بر کاهش عملکرد محصول تاثیرگذار است. در 
تحقیقی که س��ال 2016 انجام ش��ده، پیش بینی کرده اند 

ک��ه با تغییر الگوی بارش، احتمال کاهش غذای جهانی به 
میزان 10 درصد در س��ال 2030 و بیشتر از 20 درصد در 
سال 2050 وجود دارد. از طرف دیگر، پیش بینی می شود 
به دلیل تغییر الگوی بارش، قیمت غذا در جهان بین 3 تا 
84 درصد در س��ال 2050 افزای��ش یابد. همچنین تولید 
کالاها و خدمات بخش صنعت و خدمات نیز با کمبود آب 
مواج��ه خواهند بود، به خصوص تولید صنایعی که به آب، 

وابستگی بالایی دارند.
ح��ال چه باید کرد؟ در بخش کش��اورزی، ضرورت دارد 
که ضایعات و هدررفت محصولان کش��اورزی و غذایی در 
چرخه ارزش محصولات کشاورزی و غذایی، کاهش یافته 
تا دسترسی به غذا بیشتر شده و فشار بر استفاده از منابع 
)آب و خ��اک( کاه��ش یابد. از طرف دیگ��ر، ضرورت دارد 
که درخصوص افزایش بهره وری آب در بخش کش��اورزی، 
س��رمایه گذاری روی فناوری های جدید ص��ورت گیرد تا 
زیرس��اخت های لازم برای افزایش بهره وری فراهم ش��ود. 
همچنین ذخیره س��ازی آب های روان و سطحی و استفاده 
مجدد از آب خاکستری، از دیگر راهکارهای مدیریت بهینه 
آب اس��ت. در کنار آن، توجه به آمایش س��رزمین و تولید 
محصولات کش��اورزی و غذایی براس��اس الگوی کشت و 
قابلیت های اقلیم هر منطقه نی��ز جزو ضروریات مدیریت 
بهینه منابع آبی در بخش کش��اورزی است. از طرف دیگر، 
متخصص��ان موضوع عنوان می کنند که پتانس��یل تبخیر 
ایران، س��ه برابر پتانس��یل تبخیر جهان است. حدود 70 
درصد حجم بارش در کشور بر اثر تبخیر از دسترس خارج 
می ش��ود. حدود 75 درصد بارندگی در فصول غیرآبیاری 
اس��ت و نیاز به ذخیره آب است. لذا ضرورت دارد که برای 
موضوع تبخیر و ذخیره سازی و بهره وری آب از همین الان، 
تمهیدات و روش های جدید با فناوری های جدید و مراجعه 
به دانش بومی، عملیاتی و آموزش و ترویج ش��ود و دولت، 
بسته های حمایتی و سیاس��تی متناسب با آن را تدوین و 
اجرایی نماید. نیاز به بسته سیاستی برای مدیریت اقتصاد 
آب ضروری است. تجارب کش��ورهای پیشرو در مدیریت 

مصرف آب، نش��ان از آن دارد که چندی��ن راهکار کارآمد 
همزمان با هم عملیاتی شده است: استفاده از فناوری های 
پیشرفته، مانند آبیاری قطره ای و سیستم های بازیافت آب، 
تشویق بخش خصوصی به سرمایه گذاری در توسعه و بهبود 
تکنولوژی های آبیاری، مشوق های مالی به منظور استفاده 
از تکنولوژی ه��ای مدرن و کاهش مص��رف آب، مدیریت 
مش��ارکتی در بخش آب، به طوری ک��ه ذی نفعان محلی 
در فرآیند تصمیم گیری ش��رکت دارن��د، مدیریت تقاضا با 
آم��وزش و مش��وق ها و مدیریت عرضه و ذخیره س��ازی از 

جمله این راهکارهاست.
از ط��رف دیگر، جرایم بازدارنده قوی برای مصرف کننده 
آب و ان��رژی پرمصرف، وضع ش��ود ک��ه بازدارندگی را به 
همراه داش��ته باش��د تا از مصرف بی��ش از حد جلوگیری 
ش��ود. همچنین در ساخت ساختمان )مسکونی- تجاری-

اداری و...( اجبار برای اس��تفاده از پنل خورش��یدی و آب 
خاکس��تری و باران در اس��تانداردهای ساختمان س��ازی 
گنجانده شود. اس��تفاده از انرژی های تجدیدپذیر به جای 
سوخت های فسیلی، کلید توسعه پایدار است. در این میان، 
انرژی خورش��یدی به عنوان بهتری��ن راه برای خودکفایی 
در تولید انرژی ش��ناخته می ش��ود. بهره گیری از فناوری 
انرژی خورش��یدی به تولید برق باید در خانه ها، مش��اغل 
و ش��بکه های برق موجود با ترکیب های متفاوتی از منابع 
انرژی س��نتی و دیگر انرژی های تجدیدپذیر ادغام شوند. 
یکپارچه سازی سیستم های خورشیدی، استفاده از فناوری 
و اب��زاری را دربر می گیرد که به انرژی خورش��یدی، اجازه 
ورود به ش��بکه برق را ب��ا حفظ قابلیت اطمینان، امنیت و 

کارایی شبکه می دهد.
آنچه مس��لم اس��ت، هر راه��کاری نیازمن��د الزامات و 
بسترس��ازی اس��ت که می توان از جمله ب��ه منطقه بندی 
مناطق مختلف تولیدی بر حس��ب ظرفی��ت منابع آبی و 
ان��رژی تعیین الگوی تولیدی کالاها و خدمات بر حس��ب 
ش��رایط آب و هوایی و موج��ودی آب و انرژی هر منطقه، 
تحقیق، آموزش و ترویج درخصوص افزایش بهره وری آب 

و تولید محصولات متناس��ب با منطقه و ایجاد پایگاه های 
اطلاعاتی برای مدیریت منابع آب، افزایش س��رمایه گذاری 
داخلی و خارجی و تش��ویق و حمایت از س��رمایه گذاران و 
ایجاد فضای اطمینان برای آنان در توس��عه زیرس��اخت ها 
و فناوری ه��ای مرتبط با موضوع آب و انرژی، نگهداش��ت 
نیروی انسانی متخصص در داخل کشور با احترام گذاشتن 
به علم و دانش و حمایت از آنان و تامین زندگی آبرومندانه 
برای آنان، اس��تفاده از نظرات کارشناس��ان و محققان در 
تصمیم س��ازی و سیاس��تگذاری، ایجاد فرآیند و سیستم 
کنترل، نظ��ارت و ارزیابی سیاس��ت ها و برنامه های اقدام 
و عم��ل مرتبط با آب و احصای نتایج و برون دادها، اش��اره 
کرد. در این میان، پیاده سازی حکمروایی خوب در موضوع 
آب و ان��رژی، از ضروریات اولیه مدیریت بهینه منابع آب و 
انرژی است. تا هنگامی که حاکمیت، دولت و مردم )بخش 
خصوص��ی، تعاونی، س��ازمان های مردمی، خیرین و عموم 
م��ردم و تمامی ذی نفعان( در کنار هم و با مش��ارکت هم 
در تصمیم سازی، سیاستگذاری، برنامه های اجرایی، نظارت 
و ارزیابی، حضور و س��هم نداشته باشند، هیچ گاه نمی توان 

انتظار بهبود شرایط موجود را داشت.
در ش��رایط کنونی، اولین گام برای ش��روع حکمروایی 
خوب، تقویت سرمایه اجتماعی است، چون هرگونه برنامه و 
سیاستی تا همراهی ذی نفعان آب را به دنبال نداشته باشد، 
با شکست روبه رو خواهد شد. امروزه سرمایه اجتماعی، یکی 
از عوامل اصلی در توس��عه پایدار اس��ت. سرمایه اجتماعی 
را می ت��وان همان »دس��ت نامرئی« دانس��ت که منجر به 
انباشت سرمایه برای توسعه پایدار می شود. بررسی تجارب 
کشورهای جهان، حاکی از آن است که »سرمایه اجتماعی« 
توانس��ته به مدیریت بسیاری از چالش های موجود توسعه 
پایدار، کمک شایانی نماید. البته زمانی سرمایه اجتماعی، 
تقویت و ارتقا می یابد که مدیریت مشارکتی از پایین به بالا 
باشد، نه دستوری از بالا به پایین و ذی نفعان در سرنوشت 
خود س��هیم باشند. فش��ردن صمیمانه »دس��ت نامرئی« 

نیازمند تغییر اندیشه هاست.

رکوردهای منفی در حوزه انرژی

گناه خاموشی

بازاریابی با ویدئوهای کوتاه: فوت های کوزه گری
وقتی صحبت از تبلیغات و بازاریابی می ش��ود، تقریبا هیچ چیز به اندازه ویدئو تاثیرگذار نیس��ت. کاربران 
ش��بکه های اجتماعی مثل اینس��تاگرام، تیک تاک، یوتیوب و حتی لینکدین به شدت به محتوای ویدئویی 
واکنش نش��ان می دهند، اما نکته مهم اینجاس��ت که زمان توجه مخاطب محدودتر از همیشه شده و کمتر 
کسی حاضر است بیش از چند ثانیه برای بررسی یک ویدئوی تبلیغاتی وقت بگذارد. در این شرایط رقابت 
برای تولید ویدئوهای بازاریابی کوتاه، اما اثرگذار به اوج خود رس��یده اس��ت. هر روز هزاران ویدئو در فضای 
آنلاین منتشر می شود، اما فقط درصد اندکی از آنها به دل مخاطب می نشیند و وایرال می شود. چه چیزی 
باعث موفقیت این ویدئوها می ش��ود؟ در بس��یاری از موارد، این موفقیت حاصل اس��تفاده از تکنیک هایی 
حرفه ای در ساختار، روایت، اجرا و تدوین ویدئو است. تکنیک هایی که تیم های بازاریابی برندهای موفق...
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رشد روزانه شاخص کل بورس تهران در سقف 200 روزه ایستاد

صعود شارپی بازار سهام



فرصت امروز: س��ومین گزارش از وضعیت تولیدات صنعتی کش��ور 
در آغاز س��ال 1404، تصویری رکودی را نش��ان می دهد. پس از آنکه 
ش��اخص ملی محیط کسب  وکار و شاخص مدیران خرید به عنوان دو 
شاخص مهم اقتصادی، تصویری نگران کننده از وضعیت کسب وکارها 
در افق س��ال 1404 به نمایش گذاشته اند، گزارش مرکز پژوهش های 
مجلس نشان می دهد که هم تولید و هم فروش صنایع در فروردین ماه 
نزولی است و اغلب رشته فعالیتهای مورد پایش، شرایط بسیار سختی 
را می گذرانند. ناترازی انرژی و قطعی برق و گاز باعث شده تا واحدهای 
تولیدی با کمتر از نصف ظرفیت خود فعالیت کنند و موانع ساختاری، 
رکود را مهمان بیشتر رشته فعالیتهای صنعتی کرده است. هم تولید و 
هم فروش صنایع با چالش مواجه است و تعطیلات فروردین ماه به این 
رکود دامن زده است. گزارش مرکز پژوهش ها از»پایش بخش حقیقی 
اقتصاد ایران در فروردین ماه 1404« نش��ان می ده��د که روند تولید 
و فروش ش��رکت های صنعتی بورسی کاهش��ی است. شاخص تولید و 
فروش شرکت های صنعتی بورس��ی در فروردین ماه 1404، نسبت به 
ماه مش��ابه س��ال قبل، کاهش 4.1 و 3.4 درصدی را تجربه کرده اند و 
همچنین نس��بت به ماه قبل، افت 7.۹ و 30.۹ درصدی داشته اند که 
مطابق انتظارها ناشی از کاهش فعالیت های بخش صنعت در تعطیلات 
فروردین اس��ت. طبق روال فروردین ماه، اکثر رش��ته فعالیتهای بخش 

صنعت با کاهش شاخص روبه رو شده اند.
همگام با روند نزولی ش��اخص تولید و فروش ش��رکت های صنعتی 
بورسی، ش��اخص ملی محیط کسب  وکار و شاخص مدیران خرید نیز 
روندی نزولی داشته اند و وضعیت ناگوار کسب وکارها در افق 1404 را 
بازتاب می دهند. طبق گزارش مرکز پژوهش های اتاق ایران، ش��اخص 
ملی محیط کسب  وکار، سال 1403 را با رسیدن به رقم 6.01 از 10 و 
ایستادن در محدوده رکود به پایان رساند و شاخص مدیران خرید هم 
س��ال 1404 را با رس��یدن به عدد 48.4 از 100 آغاز کرده و از تداوم 

شرایط رکودی، خبر می دهد.
روند نزولی شاخص های اقتصادی ادامه دارد

ش��اخص ملی محی��ط کس��ب  وکار و ش��اخص مدی��ران خرید، از 
مهمترین شاخص های اقتصادی هس��تند که تصویری نگران کننده از 
وضعیت کس��ب وکارها در افق سال 1404 به نمایش می گذارند؛ یکی 
)ش��اخص ملی محیط کسب  وکار(، س��ال 1403 را با رسیدن به رقم 
6.01 از 10 و ایس��تادن در محدوده رکود ب��ه پایان می برد و دیگری 
)ش��اخص مدیران خرید(، سال 1404 را با رس��یدن به عدد 48.4 از 
100 آغاز کرده و از تداوم شرایط رکودی، خبر می دهد. هر دو شاخص 
بر پایه نظرس��نجی از فعالان اقتصادی، محاسبه شده و فضایی مبهم و 
نگران کننده از آینده فعالیت های اقتصادی در ایران، ترس��یم می کند. 
آنچه از ادامه شرایط نامساعد کسب وکارها، بی ثباتی قوانین و مقررات، 
دش��واری تأمین مالی از بانک ها و رش��د نااطمینانی حکایت دارد؛ کما 
اینکه کارآفرینان و فعالان اقتصادی در پایش ملی محیط کس��ب وکار، 
س��ه مؤلفه »غیرقابل  پیش بینی بودن و تغیی��رات قیمت مواد اولیه و 
محصولات«، »دشواری تأمین مالی از بانک ها« و »بی ثباتی سیاست ها، 
قوانی��ن و مقررات و رویه های اجرایی ناظر بر کس��ب وکار« را همچون 
پایش های قبلی، نامناس��ب ترین مؤلفه های محیط کس��ب وکار کشور 

دانسته اند.
متاسفانه ناترازی انرژی و قطعی برق، تأثیر منفی مضاعفی بر بخش 
تولید گذاشته و باعث افزایش هزینه های واحدهای تولیدی شده است. 
نوس��ان ش��دید نرخ ارز نیز باعث ش��ده تا بس��یاری از کسب وکارها با 

مش��کل تأمین مواد اولیه مواجه ش��وند و به دلیل افزایش ریسک ها و 
نااطمینانی بالا، با کمتر از نصف ظرفیت خود فعالیت کنند. نتایج پایش 
ملی محیط کسب وکار همچنین نش��ان می دهد که رشته فعالیت های 
»آموزش«، »مالی و بیمه« و »اداری و خدمات پش��تیبانی« بهترین و 
رش��ته فعالیت های »س��ایر فعالیت های خدماتی«، »خدمات مربوط به 
تأمین ج��ا و غذا« و »حمل ونقل و انبارداری« بدترین وضعیت محیط 
کس��ب وکار را تجربه کرده اند. در جغرافیای اس��تانی نیز خوزس��تان، 
خراس��ان رضوی و زنجان به ترتیب، مس��اعدترین محیط کس��ب وکار 
را داش��ته اند. میانگی��ن ظرفیت فعالیت )واقع��ی( بنگاه های اقتصادی 
ش��رکت کننده در فصل زمستان سال گذش��ته، معادل 41.35 درصد 
بوده که نس��بت به پاییز 1403 )40.72 درصد( افزایش جزئی 0.63 
درصدی داش��ته اس��ت. همچنین در زمستان س��ال گذشته، وضعیت 
محیط کس��ب وکار در بخش خدمات )5.۹7( در مقایسه با بخش های 
کش��اورزی )5.۹1( و صنعت )5.87( نامناس��ب تر ارزیابی شده است. 
ش��اخص ملی محیط کس��ب وکار در زمس��تان 1403 به سطح 6.01 
)نمره بدترین ارزیابی 10 اس��ت( رس��ید که نس��بت به فصل پاییز )با 

میانگین 5.۹6( اندکی نامساعدتر شده است.
چرا شاخص تولید و فروش صنعتی مهم است؟

تحلیل روند رشد بخش صنعت از جنبه های مختلف، عاملی کلیدی 
در تحلیل ه��ای خُرد و کلان و یک��ی از ارکان تصمیم گیری اقتصادی 
اس��ت. ش��اخص تولید بخش صنعت به دلیل تأثیر نوس��انات س��طح 
فعالیت صنعت بر بخش های دیگر اقتصاد، به عنوان یک ش��اخص مهم 
اقتصادی کوتاه مدت مورد اس��تفاده قرار می گیرد. مرکز پژوهش های 
مجلس به صورت ماهیانه ش��اخص تولید، فروش و قیمت شرکت های 
صنعتی بورس��ی را محاس��به می کند. اهمیت این شاخص بهروز برای 
اقتص��اد ایران که تحولات زیادی دارد؛ بیش��تر اس��ت؛ زی��را بازخورد 
ش��وک های وارده به اقتصاد ایران و واکنش های سیاستگذاران باید در 
توات��ر کمتر از فصل م��ورد رصد قرار گیرد؛ درحالی که آمار رس��می 

بخش حقیقی به صورت فصلی و با تأخیر ارائه می شود.
ش��اخص تولید و فروش ش��رکت های صنعتی بورس��ی با استفاده از 
داده های ماهیانه ش��رکت های معدنی و صنعتی بورسی پذیرفته شده 
در بورس محاسبه می شود. در تهیه این شاخص ها از اطلاعات ماهیانه 
346 ش��رکت بورسی استفاده می شود و علاوه بر اندازه گیری تغییرات 
تولی��د، فروش و قیمت در بخش صنعت و معدن، در محاس��بات ملی 
نیز نق��ش مهمی دارد و ب��رآوردی از تغییرات ماهیان��ه ارزش افزوده 
صنایع مختلف را منعکس می کند. شاخص تولید صنعت بانک مرکزی 
و مرک��ز آمار با توات��ر فصلی و همچنین ش��اخص قیمت فصلی مرکز 
آمار و ش��اخص قیمت ماهیانه بانک مرکزی منتشر می شود، اما الزامی 
به انتش��ار ش��اخص فروش صنعت ندارند. از طرفی، این آمار چندین 
ضعف اساس��ی دارد که مهمترین آن، وقفه سه ماهه در انتشار داده ها 

و بعضا متوقف شدن انتشار آنها و نداشتن تواتر ماهیانه است. شاخص 
تولید و فروش ش��رکت های صنعتی بورس��ی تا حد زیادی می تواند با 
دقت مناس��ب و به صورت بهن��گام، تحولات بخ��ش صنعت و معدن 
کش��ور را توضیح دهد و با توجه به بررس��ی های انجام شده و تطبیق 
دادن این ش��اخص با شاخص تولید صنعتی بانک مرکزی و مرکز آمار 
ایران که به صورت فصلی منتشر می شود، مشخص شده، این شاخص 
به خوبی می تواند در وقفه انتش��ار این ش��اخص های رسمی، شاخص 
جایگزین مناسبی برای آن باشد. در گزارش مرکز پژوهش ها، تغییرات 
ش��اخص های تولید، فروش و قیمت ش��رکت های صنعت��ی و معدنی 
پذیرفته شده در بورس و همچنین مهمترین رشته فعالیت های آن در 

فروردین ماه 1404 مورد بررسی قرار گرفته است.
توقف رشد صنعتی در ایستگاه فروردین

ش��اخص تولید و فروش شرکت های صنعتی بورسی در فروردین ماه 
امس��ال نسبت به ماه مشابه س��ال قبل، کاهش 4.1 و 3.4 درصدی را 
تجرب��ه کرده اند و همچنین نس��بت به ماه قب��ل، کاهش 7.۹ و 30.۹ 
درصدی داش��ته اند ک��ه مطابق انتظارها ناش��ی از کاهش فعالیت های 
بخش صنعت در تعطیلات فروردین اس��ت. طب��ق روال فروردین ماه، 
اکثر رشته فعالیت های بخش صنعت با کاهش شاخص روبه رو بوده اند. 
ش��اخص تولید و فروش رش��ته فعالیت خودرو و قطع��ات در این ماه 
نس��بت به ماه مشابه سال قبل، افزایش 14.4 و 11.7 درصدی داشته 
اس��ت. همچنین شاخص تولید و فروش رشته فعالیت شیمیایی به جز 
دارو نسبت به ماه مشابه سال قبل، کاهش ۹.8 و 7.1 درصدی داشته 
اس��ت. در فروردین ماه 1404، نرخ رش��د ماهیانه قیمت ش��رکت های 
صنعتی بورس��ی، افزایش 1.۹ درصدی داشته و رشد نقطه به نقطه با 
کاهش 8.3 واحد درصدی نس��بت به ماه قبل به 28.7 درصد رسیده 
اس��ت. میانگین سالیانه شاخص قیمت فعالیت های صنعتی بورسی در 
فروردین ماه 1404 نس��بت به ماه قبل، 0.1 واحد درصد افزایش یافته 

و میزان 27.1 درصد افزایش را نشان می دهد.
در فروردین ماه امس��ال، ش��اخص تولید شرکت های صنعتی بورسی 
نس��بت به ماه مش��ابه س��ال قبل با کاهش 4.1 درصدی و نس��بت به 
ماه قبل با کاهش 7.۹ درصدی مواجه ش��ده اس��ت. در این ماه نسبت 
به ماه مش��ابه س��ال قبل و از بین 15 رش��ته فعالیت صنعتی بورسی، 
7 رش��ته فعالیت با افزایش ش��اخص تولید و 8 رشته فعالیت با کاهش 
شاخص تولید مواجه شده اند. رش��ته فعالیت های »خودرو و قطعات«، 
»کاشی و سرامیک« و »تجهیزات برقی« بیشترین سهم را در افزایش 
ش��اخص تولید و رش��ته فعالیت های »چ��وب و کاغذ«، »س��ایر کانی 
غیرفلزی« و »لاس��تیک و پلاس��تیک« بیشترین س��هم را در کاهش 
شاخص تولید داش��ته اند. همچنین شاخص تولید شرکت های معدنی 
بورسی نسبت به ماه مشابه سال قبل با افزایش 3.6 درصدی و نسبت 

به ماه قبل با افزایش 22.4 درصدی مواجه شده است.

بخش حقیقی اقتصاد در فروردین ماه 1404 پایش شد

سرعتگیرهای تولید صنعتی
نگــــاه

آلودگی هوا چگونه روند توسعه را تهدید می کند؟
اقتصاد ایران زیر غبار

آلودگی هوا در ایران به بحرانی فراتر از یک چالش زیست محیطی تبدیل شده و 
بر پویایی اقتصاد، سرمایه انسانی و توسعه اجتماعی، سایه انداخته است. متاسفانه 
آلودگی هوا به عنوان یکی از چالش های مزمن زیست محیطی ایران، سال هاست 
که با پیامدهای متعددی در حوزه س��لامت، اقتصاد، محیط زیس��ت و س��اختار 
اجتماعی کشور همراه ش��ده است. با افزایش تمرکز آلاینده های ذرات معلق در 
کلانش��هرها و مناطق صنعتی، ایران در زمره کشورهایی قرار گرفته که به صورت 

مداوم با سطوح بالای آلودگی و پیامدهای سنگین ناشی از آن مواجه است.
براساس گزارش مرکز پژوهش های مجلس، در سال 1402 طبق ارزیابی وزارت 
بهداشت، در 57 شهر با جمعیتی حدود 48 میلیون نفر، بیش از 30 هزار مرگ 
زودرس منتسب به آلودگی هوا ثبت شده است. این عدد در مقایسه با سال 1401 
که با جمعیت حدود 3۹ میلیون نفر، 26 هزار مرگ منتسب به آلودگی ثبت شده 
بود، نشان دهنده روند نگران کننده ای است. در برخی برآوردهای جامع تر، این رقم 
برای کل کش��ور به بیش از 4۹ هزار مرگ در سال می رسد. به طور میانگین، در 
شهرهای مورد بررسی، 64 مرگ در هر 100 هزار نفر جمعیت، ناشی از مواجهه 
با آلاینده های ذرات معلق )PM2.5( گزارش ش��ده اس��ت که در تهران این نرخ 
به 70 نفر و در زابل به عنوان آلوده ترین ش��هر به 141 نفر در هر 100 هزار نفر 

افزایش یافته است.
پیامده��ای اقتصادی آلودگی هوا نیز در ابعاد گس��ترده ای قابل توجه اس��ت. 
برآوردها نش��ان می دهند که تنها خسارات ناشی از مرگ ومیر منتسب به ذرات 
معلق PM2.5، حدود 12 میلیارد دلار در سال بوده است. در ارزیابی های جامع تر 
که هزینه های بیماری و کاهش کیفیت زندگی نیز لحاظ ش��ده اند، بانک جهانی 
میزان خسارات سلامت ناشی از آلودگی هوا در ایران را بیش از 23 میلیارد دلار 
برآورد کرده که معادل 5 درصد تولید ناخالص داخلی کش��ور اس��ت. این میزان 
بالاتر از میانگین مناطق آمریکای ش��مالی )1.7 درصد( و اروپا و آسیای مرکزی 
)4.6 درصد( اس��ت و جایگاه ایران را به عنوان یکی از کشورهایی با بار اقتصادی 
بالا از آلودگی هوا تثبیت می کند. تأثیرات آلودگی هوا بر بهره وری نیروی کار نیز 
قابل چشم پوشی نیست. مواجهه روزانه با سطوح بالای آلودگی موجب خستگی، 
اختلال در تمرکز، بروز س��ردرد و کاهش توان ذهنی می ش��ود. در شهرهایی که 
آلودگی شدیدتر است، این کاهش بهره وری به طور مستقیم بر عملکرد اقتصادی 
بنگاه ها و ادارات اثرگذار است. افزون بر آن، اختلالات ناشی از تعطیلی مدارس و 
ادارات در روزهای آلوده، توقف پروژه های عمرانی، اعمال محدودیت های ترافیکی 
و مشکلات لجستیکی، عملکرد سیستم های شهری و اقتصادی را نیز با اختلال 

مواجه می سازد.
آماره��ای مربوط به کیفیت هوا نیز نش��ان دهنده ابعاد گس��ترده این بحران 
هستند. در س��ال 1402، میانگین س��الیانه غلظت PM2.5 در شهرهای مورد 
بررسی مرکز پژوهش ها، برابر با 30.28 میکروگرم بر مترمکعب با انحراف معیار 
28.53 میکروگرم بود. این میزان بیش از ش��ش برابر رهنمود س��ازمان جهانی 
بهداشت )5 میکروگرم بر مترمکعب( و بیش از 2.5 برابر استاندارد ملی ایران )12 
میکروگرم بر مترمکعب( اس��ت. شهر زابل با میانگین سالیانه 168 میکروگرم در 
مترمکعب، بالاترین سطح آلودگی را داشته که بیش از 33 برابر مقدار توصیه شده 
سازمان جهانی بهداشت است. در مقابل، سنندج با ۹.13 میکروگرم، پایین ترین 
میانگین را به خود اختصاص داده است. سطح آلاینده PM2.5 در شهر تهران، 
تنها 12 روز از س��ال، کمتر از آس��تانه توصیه ش��ده جهانی ب��ود و در 353 روز 
باقی مانده، غلظت آن از حد مجاز فراتر رفت. در سطح ملی نیز تنها حدود 24.6 
درصد از روزهای س��ال، شرایط نسبتا پاکی داشته اند. شهرهای سنندج، شاهرود 
و ارومیه، بیشترین تعداد روزهای پاک را تجربه کرده اند. روند تغییرات بلندمدت 
در تهران، حاکی از آن اس��ت که پ��س از دوره ای از کاهش غلظت PM2.5 در 
س��ال های 13۹2 تا 13۹4، مجددا افزایش هایی در سال های بعد مشاهده شده 
اس��ت. در س��ال 1402، غلظت این آلاینده در تهران بیش از ش��ش برابر سطح 
توصیه ش��ده جهانی و بیش از 2.6 برابر اس��تاندارد ملی کش��ور بوده است. این 
نوسانات بیانگر ناکارآمدی سیاست های مقطعی و نیاز به اصلاحات ساختاری در 
مدیریت منابع آلاینده ها است. از منظر انسانی، آلودگی هوا نه تنها با بیماری های 
حاد و مزمن مرتبط است، بلکه بر توسعه سرمایه انسانی نیز اثر منفی دارد. کاهش 
توان یادگیری در کودکان، افزایش ابتلا به بیماری های تنفسی مزمن، اختلالات 
شناختی و افزایش غیبت های تحصیلی و شغلی از جمله آثار بلندمدت این بحران 

زیست محیطی است.
آلودگی هوا، اثرات منفی بسیاری روی بهره   وری، کیفیت زندگی و محیط   زیست 
داش��ته که هزینه   های تولید از دس��ت رفته در اثر مرگ و میر در آن قابل توجه 
اس��ت. تعطیلی   های اجباری ادارات و مشاغل، از دیگر زیان   های ناشی از آلودگی 
هواس��ت. همچنین افزایش یک درصدی در غلظ��ت ذرات ریز )PM2.5( و ازن 
تروپوس��فر باعث می   ش��ود که بهره   وری کل عوامل کشاورزی به   ترتیب 0.104 و 
0.207 درصد کاهش یابد و حتی بس��یاری از بناهای تاریخی در شهرهای آلوده 
به دلیل مواجهه با آلاینده   ها دچار فرس��ایش ش��ده   اند. علاوه بر این، آلودگی هوا 
بر محیط زیس��ت باعث تخریب اکوسیستم ش��د که می   توان آن را در باران   های 
اسیدی، آلودگی خاک و گیاهان و اختلال در چرخه حیات وحش مشاهده کرد. 
افزون بر این، هوای سمی با ۹ بیماری روانی و جسمی همراه است. بررسی   های 
جهانی نشان می   دهد که مواجهه با PM2.5، باعث مرگ و  میرهای جهانی ناشی 
از انسداد مزمن ریه )33 درصد(، عفونت تنفسی )30 درصد( و سکته مغزی )26 
درصد( شده است. اما آلودگی هوا، تنها به بیماری   های جسمی محدود نمی   شود 
و آثار مخربی بر سلامت روان نیز دارد. این آثار به   صورت مستقیم و غیرمستقیم 
بر افراد تاثیر می   گذارند و می   توانند منجر به مشکلات روانشناختی جدی شوند. 
مطالعات نش��ان داده   اند که مواجهه با آلودگی هوا می   تواند باعث کاهش عملکرد 
شناختی، از جمله کاهش حافظه، کاهش توانایی تمرکز و کاهش سرعت پردازش 
اطلاعات توسط افراد ش��ود. همچنین آلودگی هوا به   عنوان یک عامل استرس   زا 
عمل می   کند و آثار عمده   ای بر بزرگس��الان مانند افسردگی، اضطراب، اختلالات 
ش��خصیت و خودکش��ی به هم��راه دارد. علاوه بر این، اختلال دس��تگاه عصبی 
مرکزی، تخریب ریه، تخریب کبد، آسیب قلب و عروق و همچنین کاهش باروری،    

»بیماری   های اصلی جسمی« ناشی از آلودگی   هوا به شمار می   روند.
یکی از آثار س��وء آلودگی    هوا، تش��دید نابرابری اس��ت که این را می توان در 
ش��هر تهران به وضوح مش��اهده کرد؛ چراکه مرگ با »دود« در پایین   ش��هر، دو 
برابر بالاش��هر اس��ت. در س��ال 1401، نرخ مرگ و میر در محله های جنوبی و 
جنوب غربی تهران، تقریبا دو برابر بیش��تر از برخی محله   های شمالی شهر بوده 
است. باتوجه به خسارات گسترده آلودگی هوا، مرکز پژوهش   های مجلس، چهار 
پیشنهاد را در جهت کاهش آلودگی هوای کشور مطرح کرده است که براساس 
آن بای��د بهبود تجهیزات کنت��رل آلودگی در منابع متحرک و ثابت، گس��ترش 
حمل و نقل عمومی کارآمد، از رده خارج کردن خودروهای فرس��وده و توس��عه 
انرژی   های تجدیدپذیر در سیاست   های کشوری گنجانده شود. برای مواجهه با این 
بحران، سیاستگذاران نیازمند مستندسازی و کمّی سازی دقیق تری از پیامدهای 
اقتصادی، اجتماعی و زیست محیطی هستند. پیشنهادهایی چون گسترش دامنه 
جمعیتی مطالعات خسارت، به روزرسانی ارزش آماری زندگی، لحاظ هزینه های 
بیماری در کنار مرگ ومیر و تحلیل جامع پیامدهای پنهان آلودگی باید در دستور 
کار سیاس��تگذاری قرار گیرد. بدون درک صحی��ح از هزینه های واقعی آلودگی، 
امکان اتخاذ تصمیمات کارآمد و بودجه ریزی هدفمند برای اقدامات کنترلی وجود 
نخواهد داش��ت. در مجموع، آلودگی هوا در ایران، نه تنها چالش��ی برای سلامت 
عمومی، بلکه تهدیدی جدی برای توس��عه پایدار اقتصادی و اجتماعی اس��ت و 

مقابله با آن، نیازمند عزم ملی و سیاستگذاری علمی است.
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فرصت امروز: موضوع تغییر س��اعت رسمی کش��ور در سال 1404، بار 
دیگر مورد توجه قرار گرفته و ناترازی انرژی و قطعی برق، دولت چهاردهم 
را به تغییر س��اعت رسمی واداشته است، اما تغییر ساعت رسمی می تواند 
مصرف انرژی را کاهش دهد؟ هرچند برخی مطالعات نش��ان می دهند که 
تغییر س��اعت می تواند ب��ه کاهش مصرف انرژی در زم��ان اوج بار کمک 
کند، اما این تغییر ممکن اس��ت به افزایش کل مصرف برق منجر شود. با 
این حال، تأثیر مثبت آن بر کاهش مصرف در س��اعات پرمصرف، اهمیت 
بیشتری دارد و در نتیجه، تغییر ساعت در نیمه سال برای همراستاسازی 

فعالیت با روشنایی روز در کاهش ناترازی، اثرگذار است.
در همین زمینه، معاونت بررس��ی های اقتصادی اتاق بازرگانی تهران در 
یک گزارش کارشناسی، می گوید که با توجه به وضعیت ناترازی انرژی در 
ایران، س��اعت رسمی در هر نیمه سال باید تغییر کند، اما همزمان یادآور 
شده است که مرور داده ها، مطالعات و تجربیات داخلی و خارجی، تصویری 
چند لایه و متناقض از اثربخش��ی سیاس��ت تغییر ساعت رسمی کشور را 
نشان می دهد. این گزارش با مرور پیشینه تغییر ساعت در ایران و جهان، 
به بررس��ی مطالعات داخلی و خارجی می پردازد که تأثیر این سیاست را 
بر مصرف ان��رژی، به ویژه برق، اندازه گیری کرده ان��د. نتایج این مطالعات 
یکدست نیست و برخی از افزایش مصرف و برخی دیگر از کاهش آن خبر 
می دهند. با این حال، یک نتیجه  مشترک در همه آنها دیده می شود؛ اینکه 
تغییر س��اعت رس��می، کاهش مصرف را در ساعات اوج بار به همراه دارد. 
بنابراین با در نظر گرفتن موقعیت جغرافیایی کشور، وضعیت ناترازی انرژی 
و تأثیر تغییر ساعت رسمی بر کاهش مصرف برق در ساعات اوج بار، توصیه 
می شود که اجرای این سیاست در ایران ادامه پیدا کند. پیشتر رئیس اتاق 
بازرگانی تهران به نمایندگی از بخش خصوصی، خواس��تار تغییر س��اعت 
رسمی کشور شده و گفته بود که اجرای مجدد قانون تغییر ساعت رسمی 

کشور می تواند تا سقف 3 درصد در مصرف برق، صرفه جویی ایجاد کند.
مناقشه تغییر ساعت رسمی ادامه دارد

دولت ها نخس��تین بار در جنگ جهانی اول برای صرفه جویی در مصرف 
انرژی، س��اعت رس��می را تغییر دادند و پس از آن، س��اعت تابستانی به 
موضوعی رایج در کشورهایی تبدیل شد که در نیمه نخست سال، روزهای 
طولانی تری را تجربه می کنند. تغییر س��اعت رس��می در ایران نیز فراز و 
نش��یب های بسیاری را پشت سر گذاش��ته و از آغاز تغییر ساعت در دهه 
1350 ت��ا تغییرات متع��دد آن پس از انقلاب، این موض��وع همواره مورد 
بحث و جدل بوده اس��ت. این موضوع در سال جدید بار دیگر مورد توجه 
قرار گرفته و ناترازی انرژی، دولت را به فکر تغییر س��اعت رسمی انداخته 
اس��ت. تغییر ساعت رس��می که با هدف صرفه جویی در انرژی و استفاده 
بهینه از نور روز انجام می ش��ود، همواره با موافقان و مخالفانی روبه رو بوده 
اس��ت. در نهایت در س��ال 1401 با تصویب قانونی، تغییر ساعت رسمی 
به طور کامل لغو ش��د و ساعت کشور در تمام طول سال ثابت باقی ماند. 
این تصمیم اگرچه با هدف کاهش تأثیرات منفی تغییر ساعت بر سلامت 
مردم انجام ش��ده اس��ت، اما همچنان مورد بحث و بررس��ی کارشناسان 

اس��ت. تغییر ساعت رسمی کشور هرساله موافقان و منتقدان زیادی دارد. 
موافقان این طرح معتقدند که تغییر ساعت می تواند مزایای قابل توجهی 
در صرفه جویی انرژی و موضوعاتی از این دست به همراه داشته باشد، اما 
منتقدان بر مضرات تغییر ساعت بر سلامت و اقتصاد تأکید کشور می کنند.

آیا تغییر ساعت رسمی می تواند مصرف انرژی را کاهش دهد؟ این سوال 
را معاونت بررس��ی های اقتصادی اتاق ته��ران در گزارش تازه خود، مطرح 
کرده و با مرور پیشینه تغییر ساعت در ایران و جهان، پیشنهاد داده است 
که قانون تغییر س��اعت در ای��ران ادامه پیدا کند. این نهاد پژوهش��ی در 
گزارش »تأثیر تغییر ساعت رسمی بر مصرف انرژی با مروری بر مطالعات 
انجام شده« با اشاره به هر راه حلی که بتواند اثری کاهشی بر مصرف انرژی 
داش��ته باشد، به موضوع تغییر ساعت رسمی پرداخته و می گوید: هرچند 
نتایج مطالعات در این زمینه، یکدست نیست و برخی تحقیقات از افزایش 
مصرف با تغییر ساعت رسمی و برخی دیگر از کاهش آن خبر می دهند، با 
این حال یک نتیجه  مشترک در همه آنها دیده می شود و آن اینکه تغییر 
ساعت رسمی، کاهش مصرف را در ساعات اوج بار به همراه دارد. بنابراین 
با در نظر گرفتن موقعیت جغرافیایی کشور، وضعیت ناترازی انرژی و تأثیر 
تغییر س��اعت رس��می بر کاهش مصرف برق در س��اعات اوج بار، معاونت 
بررس��ی های اقتصادی اتاق تهران پیش��نهاد داده اجرای این سیاست در 

ایران ادامه یابد.
تجربه پرنوسان تغییر ساعت در ایران

برخی مطالعات نش��ان می دهند که با تغییر ساعت، مصرف انرژیِ در 
زم��ان اوج بار، کاه��ش پیدا می کند و برخی دیگ��ر می گویند که تغییر 
س��اعت، مصرف برق را به طور کلی افزای��ش می دهد اما مصرف اوج بار 
را کم می کند. برآیند این مطالعات نش��ان می دهد که رشد مصرف کل 
در مقایسه با افت مصرف اوج بار کمتر است. بنابراین با توجه به اهمیت 
مدیریت مصرف در س��اعات اوج بار و اجتناب از خاموشی، می توان گفت 
اهمیت اثر کاهش��ی تغییر س��اعت بر مصرف اوج بار، بیش از اثری است 
که بر مصرف کل دارد. همانطور که اشاره شد، ایده تغییر ساعت رسمی 
اولین ب��ار در قرن بیس��تم و در جریان جنگ جهانی اول با هدف کاهش 
مصرف س��وخت و هزینه روش��نایی مطرح ش��د. هدف، همراستاسازی 
فعالیت های روزانه با روش��نایی طبیعی روز بود. اگرچه هنوز بسیاری از 
کشورها در نیمه اول سال، این سیاست را اجرا می کنند، برخی دیگر به 
دلیل ملاحظات بهداشتی، اختلال خواب و سازگاری زیستی انسان ها از 

این طرح عقب نشینی کرده اند.
در ایران نیز تغییر ساعت رسمی در دوره های مختلف اجرا و گاه متوقف 
شده است. حتی در سال هایی که ساعت رسمی تغییر نکرده، سیاستگذار 
تلاش کرده با جابه جایی س��اعات کاری، به ویژه در تابستان، هدف اصلی 
یعنی کاهش مصرف در ساعات اوج بار را محقق کند. تغییر ساعت رسمی 
اولین بار در سال 1355 اجرا شد و تا پس از انقلاب ادامه یافت، اما از اوایل 
دهه 1360 متوقف ش��د و در سال 1370 با تصویب هیأت وزیران دوباره 
برقرار شد. براساس این مصوبه، ساعت رسمی کشور در ساعت 24 روز اول 

فروردین یک ساعت جلو کشیده و در ساعت 24 روز سی و یکم شهریور، به 
عقب بازگردانده می شد. این روند در سال 1384 بار دیگر با تصمیم دولت 
وقت متوقف ش��د. دولت احمدی نژاد اس��تدلال می کرد که تغییر ساعت، 
تأثی��ر چندانی ب��ر صرفه جویی ندارد و باعث س��ردرگمی مردم و ترافیک 
می ش��ود. با این حال، مجلس در سال 1386، قانونی برای بازگشت دوباره 
این سیاست تصویب کرد. سرانجام در سال 1401، مجلس یازدهم قانون 
تغییر ساعت رسمی را لغو کرد و از ابتدای سال 1402 دیگر تغییر ساعتی 
در ایران انجام نش��د. ب��ا این حال در اس��فندماه 1402، دولت با تصویب 
مصوبه ای، س��اعت آغاز به کار دس��تگاه های اجرایی را در فصل تابستان از 
ساعت 6 صبح تعیین کرد؛ نکته ای که نشان می دهد سیاستگذار همچنان 

تغییر ساعت را در مدیریت مصرف برق، مؤثر و کارساز می داند.
دوگانگی داده ها: کاهش یا افزایش مصرف؟

مطالعات داخلی و خارجی درباره تأثیر تغییر س��اعت رسمی بر مصرف 
انرژی، نتایج ضد و نقیضی را نش��ان می دهد. یک مقاله منتش��ر شده در 
س��ال 2008، یافته های تحقیقات جهانی را به سه دسته تقسیم می کند: 
»مطالعاتی که کاهش 0.5 درصدی مصرف برق را گزارش می کنند، عمدتا 
ناش��ی از کاهش نیاز به روش��نایی مصنوعی«، »مطالعاتی که اثری برای 
تغییر س��اعت قائل نیستند« و »مطالعاتی که حتی افزایش مصرف انرژی 
را نتیجه گی��ری کرده ان��د«. با این حال، یک نقطه اش��تراک در اغلب این 
مطالعات وجود دارد؛ اینکه تغییر ساعت رسمی به کاهش بار مصرف برق 
در س��اعات عصر )اوج بار( منجر می ش��ود؛ اگرچه ای��ن کاهش معمولا با 
افزایش مصرف در ساعات آغازین روز جبران می شود. دلیل تناقض نتایج، 
تفاوت در روش شناس��ی مطالعات، تمرکز بر کاربری های مختلف )اداری، 
مس��کونی، تجاری( و تغییر الگوهای مصرف انرژی در طول زمان است؛ به 
ویژه با گسترش استفاده از تهویه مطبوع، بهبود عایق سازی ساختمان ها و 

ورود فناوری های جدید روشنایی.
در این میان، مرک��ز پژوهش های مجلس نیز در گزارش »بهره گیری از 
روش��نایی روز« به مقایسه الگوی مصرف برق س��ال های 1384 و 1385 
پرداخته اس��ت؛ س��ال هایی که یکی با تغییر س��اعت و دیگری بدون آن 
بوده اند. نتایج این گزارش نش��ان می دهد که تغییر ساعت رسمی، منجر 
به کاهش محسوس بار مصرف در ساعت اوج )عصر( شده؛ هرچند مصرف 
در س��اعات اولیه روز کمی افزایش یافته اس��ت. مقاله ای دیگر در همین 
زمینه، با تمرکز بر اس��تان های تهران و قم، نشان می دهد که حذف تغییر 
س��اعت باعث افزایش میانگین 200 مگاواتی مصرف برق در س��اعات اوج 
ش��امگاهی و 27 مگاوات در اوج نیم روز ش��ده است. این افزایش نه تنها به 
معنای هزینه بیش��تر برای انرژی است، بلکه ریسک بروز خاموشی را نیز 
بالا می برد. مطالعه دیگری که چهار استان تهران، یزد، اصفهان و فارس را 
بررسی کرده، نتیجه گرفته است که اجرای تغییر ساعت رسمی می توانست 
به صرفه جویی 3.2 تا 3.7 درصدی مصرف برق منجر ش��ود. ارزش ریالی 
این صرفه جویی برای سال های 1385 و 1386 به ترتیب 1۹ و 24 میلیارد 

تومان برآورد شده است.

تغییر ساعت رسمی به متن سیاستگذاری انرژی بازمی گردد؟

تاثیر تغییر ساعت بر مصرف برق

معاون وزیر راه و شهرسازی، مدت زمان انتظار برای خانه دار شدن را 27 
سال اعلام کرد و گفت که اگر خانوار همه درآمد را صرف تامین مسکن 
کند، دوره دسترسی ۹ سال است. به گفته »حبیب الله طاهرخانی«، اگر 
در طول دوره دسترس��ی همه درآمد برای تامین مس��کن هزینه ش��ود، 
میانگین دسترسی حدود ۹ سال است، اما طول دوره انتظار برای خانه دار 
شدن، سه برابر این عدد یعنی میانگین 27 سال است، چون خانوارها یک 

سوم درآمد را برای مسکن هزینه می کنند.
اگرچه برخی مس��ئولان و کارشناس��ان مرتبط و غیرمرتبط با بخش 
مس��کن در س��ال های اخیر، مدت زمان انتظار برای خانه دار شدن را 70 
سال، 100 سال و حتی 200 سال تخمین زده اند، حوزه تخصصی بخش 
مسکن کشور، این عدد را 27 سال ارزیابی کرده است. به گزارش »ایسنا« 
و طبق گمانه زنی معاون وزیر راه و شهرس��ازی، ش��اخص دسترس��ی به 
مس��کن در کل کشور، ۹ س��ال و طول دوره انتظار برای خانه دار شدن، 
27 س��ال اعلام شد. به این صورت که اگر در طول دوره دسترسی همه 
درآمد برای تامین مسکن هزینه شود، میانگین دسترسی حدودا ۹ سال 
اس��ت، اما طول دوره انتظار برای خانه دار شدن، سه برابر این عدد یعنی 
میانگین 27 س��ال است؛ چراکه خانوارها، یک س��وم درآمد خود را برای 
هزینه مسکن، کنار می گذارند. طبق برنامه هفتم توسعه باید طول دوره 
دسترسی خانوارها به مسکن از ۹ سال به هفت سال و نیم سال کاهش 

پیدا کند.
عدد 27 سال که برای جمعیت کل کشور، شامل روستاها و شهرهای 
کوچک تا کلانشهرها محاسبه شده، اخیرا توسط »حبیب الله طاهرخانی«، 

معاون وزیر راه و شهرس��ازی اعلام شده اس��ت. پیش از این، برآوردهای 
تخمین��ی از مدت زمان خانه دار ش��دن از س��وی برخی اف��راد مرتبط و 
غیرمرتبط با حوزه مس��کن، اعلام می ش��د که بعضا ب��ا اغراق نیز همراه 
بود؛ به طور مثال، »علیرضا زاکانی« ش��هردار تهران، مدت زمان خانه دار 
ش��دن در پایتخت را 70 س��ال اع��لام کرد و برخی از کارشناس��ان نیز 
این عدد را 100 س��ال و برخی دیگر 200 س��ال تخمین زده اند. با این 
حال، معاونت مس��کن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی که به صورت 
تخصصی، مس��ئولیت بخش مسکن را برعهده دارد، موضوعات مرتبط با 
این بخش را به صورت علمی و کارشناسی بررسی می کند. دفتر اقتصاد 
مس��کن به عنوان زیرمجموعه معاونت مسکن و س��اختمان وزارت راه و 
شهرس��ازی، بررسی موضوعاتی مثل سهم شاخص دسترسی به مسکن، 
متوسط هزینه مسکن در سبد خانوار، آمار معاملات واحدهای مسکونی و 
شاخص جمعیت و مسکن را برعهده دارد. به نظر می رسد عدد 27 سال 
درخصوص مدت زمان انتظار برای خانه دار ش��دن در ایران از جدیدترین 
داده های آماری مثل جمعیت کش��ور، تعداد واحد مسکونی، توان خرید 

متقاضیان و سهم مسکن در سبد خانوار به دست آمده است.
از سوی دیگر با توجه به ثبات نسبی بازار مسکن در یک سال نخست 
دولت چهاردهم، این امیدواری ایجاد ش��ده اس��ت که توان دسترس��ی 
خانوارها به مس��کن مورد نیاز افزایش پیدا کند. بررسی ها نشان می دهد 
که در یک س��ال منتهی به اس��فندماه 1403، قیمت های پیش��نهادی 
مسکن در شهر تهران 24 درصد رشد داشته که کمترین میزان افزایش 
نس��بت به ط��لا با 146 درص��د، ارز با 60 درصد و ت��ورم عمومی با 32 

درصد از آن خود کرد. دولت چهاردهم، اقداماتی همچون افزایش سقف 
تس��هیلات نهضت ملی مسکن به 650 میلیون تومان، افزایش سقف وام 
اجاره تا 275 میلیون تومان، افزایش تسهیلات ساخت مسکن روستایی 
به 400 میلیون تومان و تدوین بسته استیجار را در دستور کار خود قرار 
داده اس��ت. وزارت راه و شهرس��ازی تحت مسئولیت »فرزانه صادق« به 
صورت ش��فاف و بدون عددسازی، طرح نهضت ملی مسکن را با استفاده 
از ظرفیت های جدید پیش برده است. دولت سیزدهم اعلام کرده بود که 
2.6 میلیون واحد نهضت ملی مسکن به مرحله ساخت رسیده که در واقع 
مقصود آن دولت، تامین زمین برای این تعداد واحد بود؛ بدون آنکه بعضا 

زمین ها حتی به مرحله آماده سازی برسد.
اما اعداد و ارقامی که دولت چهاردهم اخیرا اعلام کرده اس��ت، نش��ان 
می دهد که تاکنون در طرح نهضت ملی مسکن برای تعداد یک میلیون 
و 32 هزار واحد پروژه تعریف ش��ده که 55۹ هزار واحد آغاز شده، 460 
هزار واحد در مرحله اتمام فونداس��یون و 61 هزار واحد در مرحله اتمام 
ن��ازک کاری قرار دارد. گفته »حبیب الله طاهرخان��ی«، معاون وزیر راه و 
شهرس��ازی در این خصوص گفته اس��ت: با توجه به ثبت نام های انجام 
شده هم اکنون تعهد دولت برای واحدهای حمایتی ۹۹ ساله، 840 هزار 
نفر اس��ت. زمانی که دولت چهاردهم آغاز به کار کرد، حدود 500 هزار 
واحد از واحدهای حمایتی در قالب پروژه های ۹۹ س��اله شروع شده بود 
که هم اینک این واحدها به 610 هزار واحد رسیده است. یعنی 110 هزار 
واحد در دولت چهاردهم آغاز شده و به تعداد واحدهایی که ساخت آنها 

شروع شده است، اضافه شده است.

نگاهی به گمانه زنی معاون وزیر راه و شهرسازی

مدت انتظار خانه دار شدن 27 سال است؟

اخبــــــار

ثبت نام 83 هزار سهامدار در سجام طی یک ماه
شرکت س��پرده گذاری مرکزی اوراق بهادار و تسویه وجوه از ثبت نام 83 هزار 
سهامدار در سجام طی یک ماه، خبر داد و اعلام کرد ثبت نام سهامداران در اولین 
ماه سال جاری در سامانه سجام از 83 هزار نفر عبور کرد. اطلاعات سامانه جامع 
اطلاعات مش��تریان، نشان می دهد که از آغاز ثبت نام و احراز هویت سهامداران 
تا پایان فروردین ماه 1404، تعداد 47 میلیون و 266 هزار و 743 ثبت نام و 3۹ 
میلیون و 877 هزار و 337 احراز هویت در س��امانه سجام توسط سپرده گذاری 
مرکزی انجام ش��ده اس��ت. براس��اس آمارها، در اولین ماه بهار امسال تعداد 83 
هزار و 648 سهامدار در سامانه »سجام« ثبت نام کرده و تعداد 66 هزار و 475 
س��هامدار نیز در این سامانه احراز هویت ش��ده اند. 10 استان تهران با 1۹ هزار 
و 408 نفر، خراس��ان رضوی با 5۹۹2 نفر، اصفهان با 5463 نفر، خوزس��تان با 
4527 نفر، آذربایجان ش��رقی با 3۹22 نفر، فارس با 34۹0 نفر، البرز با 2۹۹4 
نفر، آذربایجان غربی با 2۹84 نفر، مازندران با 2۹25 نفر و گیلان با 2204 مورد، 
در صدر بیش��ترین ثبت نام ش��ده ها در کل ایران قرار دارند. همچنین در سمت 
مقابل، 10 استان ایلام با 2۹2 نفر، خراسان جنوبی با 585 نفر، سمنان با 6۹5 
نفر، چهارمحال و بختیاری با 720 نفر، کهگیلویه و بویراحمد با 73۹ نفر، زنجان 
با 777 نفر، خراسان شمالی با 783 نفر، بوشهر با 847 نفر،  اردبیل با ۹58 نفر 

و قزوین با 1037 نفر، کمترین ثبت نام شده ها در سامانه »سجام« را دارند.
»سجام« یک سامانه زیرساختی برای شناسایی مشتریان جهت ورود به باشگاه 
بزرگ بازار س��رمایه ایران اس��ت که تمام فعالان این بازار اعم از »سرمایه گذاران، 
مش��تریان و مدیران نهادها« در این سامانه، فقط یک بار برای همیشه اطلاعات 
خود را در آن ثبت خواهند کرد و پس از احراز هویت حضوری و غیرحضوری قادر 
به دریافت خدمات مبتنی بر داده های تاییدشده خواهند بود. از طریق این سامانه 
اطلاعات هویتی، شماره حساب، شماره موبایل، آدرس الکترونیکی و اقامت دائمی 
فرد ثبت می شود و از آن به بعد هیچ نهاد مالی نیازی به دریافت مجدد اطلاعات 
 www.Sejam.ir آن سهامدار را ندارد. سهامداران می توانند با مراجعه به سایت

ثبت نام و احراز هویت »سجام« را به صورت الکترونیکی انجام دهند.

رئیس کل بانک مرکزی خبر داد
پیگیری حذف 4 صفر از پول ملی

رئیس کل بانک مرکزی از پیگیری حذف چهار صفر از پول ملی در سال جاری، 
خبر داد و گفت امس��ال سیاس��ت ما این است که حذف چهار صفر را از پول ملی 
دنبال کنیم و با توجه به اینکه این امر در اکثر کشورها صورت گرفته، اگر در زمان 
مناسب محقق شود نتیجه مناسبی خواهد داشت. »محمدرضا فرزین« در نشست 
تحلیلی »ارتقای حکمرانی پولی و بانکی و سرمایه گذاری برای تولید و سیاست های 
بانک مرکزی«، گفت: مهمترین موضوعی که در س��ال جاری اهمیت دارد، بحث 
حکمرانی و قاعده بندی و قانونمداری اس��ت که باعث تقویت ثبات مالی و رش��د 
می شود. رشد تولید ناخالص ملی در چند سال اخیر تغییرات زیادی را تجربه کرده 
اس��ت و از س��ال ۹8 به بعد، کشور از رشد منفی وارد رشد مثبت شد که در سال 
1402 بالاترین رشد با 5.3 درصد رشد در چند سال اخیر بود که در ۹ ماهه سال 
گذش��ته به 3.7 درصد رسید و برای آنکه سرانه درآمد بالا تجربه شود باید نمودار 
رش��د بالا تحقق پیدا کند. وی ادامه داد: در چند س��ال اخیر یکی از عوامل رشد، 
رش��د نقتی بوده که در س��ال 1402 به 18.8 درصد رسید اما در سال گذشته به 
6درصد رسیده است؛ لذا باید در بخش نفت سرمایه گذاری بالایی صورت گیرد تا 
رش��د اقتصادی افزایش پیدا کند. در دیگر بخش ها رشد بخش خدمات 3 درصد 
بوده که کاهش نرخ رش��د صنعت یکی از عوامل کاهش آن نیز بوده اس��ت؛ با این 

حال همچنان در نرخ رشد بالای 3درصد قرار داریم.
به گزارش »ایس��نا«، »فرزین« گفت: در بخش هزینه نیز چهار مولفه از جمله 
هزین��ه مصرفی بخش خصوصی، هزینه مصرفی دولت، س��رمایه گذاری و در نهاد 
صادرات و واردات وجود دارد که در س��ال 1401 نرخ رش��د تش��کیل سرمایه در 
ماشین آلات رشد خوبی را تجربه کرد که تخصیص مناسب ارز برای واردات یکی از 
عوامل آن اس��ت. در بخش ساختمان نیز در سال 1400 وضعیت مطلوب نبود اما 
در سال 1402 بهتر شد و باید سرمایه گذاری بهتری در این بخش صورت گیرد. با 
این حال، براساس آمارهای شاپرک در اسفندماه رشد قدرت خرید مردم 7.6 درصد 

بوده که نشان دهنده رشد و قدرت خرید مناسب مردم بوده است.
به گفته رئیس کل بانک مرکزی، از سال 1402 به بعد که با اوج نرخ های تورم 
روبه رو بودیم، تورم نقطه به نقطه به 62 درصد رس��یده بود که طی هر ماه شروع 
به کاهش کرد؛ به طوری که در اسفند 1403 به نرخ 3۹.7 رسید که افزایش تورم 
نقطه به نقطه در سال گذشته از آذرماه به علت افزایش قیمت ارز نیمایی بود و از 
همان زمان به بعد نرخ تورم نقطه به نقطه ش��روع به افزایش یافتن کرد. بنابراین 
ارز مرکز مبادله به سرعت روی تورم کالا اثر گذاشت و در سال های اخیر تورم کالا 
به دلیل ثبات در نرخ ارز مرکز مبادله کمتر بود. از سوی دیگر تورم بخش خدمات 
که به ش��دت تحت تاثیر موضوع اجاره و قیمت مسکن است، از زمانی که نرخ ارز 
نیما افزایش یافت و به مرکز مبادله منتقل شد اثر مشهودی در تورم کالا برجای 
گذاشت که همین موضوع باعث شد مجددا بحث سیاست تثبیت و کنترل و ثبات 
ارز اعمال شود که خوشبختانه دولت از این موضوع حمایت کرد و امیدواریم بتوانیم 

در ماه های آینده نرخ تورم را کاهش دهیم.
او همچنین از رش��د نقدینگی 2۹.1 درصدی، خبر داد و افزود: سیاس��ت پولی 
بانک مرکزی هدایت اعتبار برای حمایت مالی از تولید و خانوار است. تحولات نرخ 
رشد نقدینگی نشام می دهد که سال قبل یکی از پرتلاطم ترین دوره های اقتصادی 
کشور بود که باعث شد رشد نقدینگی از محدوده هدف بالاتر رود و در پایان سال 
گذش��ته به 2۹.1 درصد رس��ید. علاوه بر آن در سال گذش��ته اوراق بدهی دولت 
افزایش زیادی پیدا کرد، آزادسازی سپرده قانونی 50 همتی برای کمک به کاهش 
صف دریافت وام ازدواج، افزایش ذخایر طلای بانک مرکزی باعث ش��د به رش��د 
نقدینگی دامن بزند. همچنین سال گذش��ته بانک ها 318 همت اوراق خریداری 
کردند که میزان خرید سایر بخش از اوراق مالی اسلامی تنها 131 همت بود که در 
مجموع به 450 همت رسید. طبق آمار بانک ها در سال گذشته 67 درصد از اوراق 
دول��ت را خریداری کردند که مانده اوراق دولت نزد بانک ها به 5.1 درصد افزایش 
پیدا کرده است و سهم تامین مالی شبکه بانکی در سال گذشته 8۹.6 درصد است 

که نشان می دهد بار اصلی تامین مالی بر دوش نظام بانکی است.
به گفته »فرزین«، یکی از کارهای مهم در س��ال جاری موضوع حذف صفر از 
واحد پول کشور است. ما حذف صفر را دنبال می کنیم و بسیاری از کشورها حذف 
صفر را انجام داده اند و ما می توانیم آرایش جدید از ریال را ایجاد کنیم که این امر 
اگر در زمان مناس��بی انجام ش��ود، محقق خواهد شد. در سال گذشته 46 درصد 
از تس��هیلات بانک ها به بنگاه های تولیدی اختصاص یافته است و در سال جاری 
برنامه هایی از جمله تداوم سیاست کنترل مقداری، اصلاح نظام پولی با حذف چهار 
صفر، ابزارهای نوین سیاس��ت پولی، توس��عه ابزارهای تامین مالی جدید و تعیین 

تکلیف قانون جهش مسکن زا در بانک مرکزی دنبال می کنیم.
رئیس کل بانک مرکزی با اش��اره به طبقه بندی تخصصی بانک ها، گفت: وقتی 
تکانه ها غیرمنتظره اس��ت، سرمایه و ذخیره مهم است؛ به طوری که سرمایه برای 
ریس��ک های موجود و ذخیره برای ریس��ک های غیر قابل پیش بینی است و ما در 
تلاش��یم سرمایه شبکه بانکی در پایان س��ال جاری به 1350 همت برسد و برای 
سال جاری برنامه ریزی شده تا کفایت سرمایه نظام بانکی به 16 بانک برسد که اگر 
دو بانک از این موضوع خارج ش��ود، کفایت سرمایه شبکه بانکی کشور به بالای 6 
درصد خواهد رسید. همچنین بانک ها باید در چارچوب جدید طبقه بندی شوند که 
شامل شش بخش تخصصی، تجاری، قرض الحسنه، توسعه ای، جامع و صندوق ها 

است و هر بانکی باید در طبقه بندی جدید خود جای بگیرد.
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اخبار

مدیرعامل شرکت شهرک های صنعتی مازندران:
واگذاری زمین در شهرک ها با جدیت در دستور کار است.

ســاری – دهقان : مدیرعامل شرکت شــهرک های صنعتی 
مازندران در کمیسیون تخصیص اراضی صنعتی به سرمایه گذاران 
در ســال مزین به نام سرمایه گذاری برای تولید ، گفت: باید زمین 
در شهرک های صنعتی استان به صنعتگران و سرمایه گذاران واقعی 
واگذار شــود. به گزارش خبرنگار مازنــدران به نقل روابط عمومی 
شرکت شهرک های صنعتی مازندران علیرضا یوسف نژاد ، با اشاره 
به بحث تعیین تکلیف اراضی واگذار شده در شهرک های صنعتی 
مازندران، اظهار کرد: با توجــه به اینکه در حال حاضر اصلی ترین 
دغدغه و چالش در شرکت شــهرک های صنعتی مازندران نبود و 

کمبود زمین برای توسعه یا ایجاد شهرک های صنعتی جدید است، بحث تعیین تکلیف اراضی راکد با جدیت در دستور کار است. 
وی افزود: با توجه به شرایطی که در حال حاضر در بحث تامین زمین در شهرک های صنعتی مازندران وجود دارد، اولویت اصلی 
واگذاری اراضی در شهرک های صنعتی، راه اندازی کسب و کار و ایجاد کارگاه های تولیدی است . مدیرعامل شرکت شهرک های 
صنعتی مازندران گفت: برای واگذاری زمین به متقاضیان با مشکل مواجه هستیم و از این رو از طرف های قرارداد خواسته  شده 
است که اراضی در اختیار خود را در اسرع وقت تعیین تکلیف کنند. این افراد باید نسبت به فعال سازی طرح خود، اخذ گواهی 
پایان کار و پروانه بهره برداری اقدام در غیراین صورت قرارداد فسخ خواهد شد تا بتوان نسبت به واگذاری زمین آن ها به دیگر 
سرمایه گذاران اقدام کرد. یوسف نژاد افزود: حسب موارد مطروحه ودرخواست متقاضیان در سال 1404با عنایت به منویات مقام 
معظم رهبری و وظیفه ذاتی این شرکت در جهت توسعه و ایجاد زیر ساخت وانعقاد قرارداد اراضی صنعتی در استان در جلسه 
کمیسیون تخصیص در دستور کار قرار گرفت و مقررگردید پس از ارائه طرح ها و ارزیابی زیست محیطی، اخذ استعلامات لازمه 

از ادارات مرتبط ، انعقاد قرارداد با سرمایه گذاران جدید لحاظ گردد.

استاندار گیلان در نشست با مدیرعامل مجمع خیرین مدرسه ساز کشور:
 مسیر توسعه ایران از توجه به انسان و تعلیم و تربیت آغاز می شود

رشت - زهرا رضازاده : استاندار گیلان در دیدار با مدیرعامل 
مجمع خیرین مدرسه ساز کشور، با تأکید بر نقش انسان و آموزش در 
توسعه پایدار، تصریح کرد: مدرسه خاستگاه پیشرفت حقیقی است 
و ساخت وساز فیزیکی بدون تربیت نیروی انسانی، توسعه ای سطحی 
و ناپایدار خواهد بود. به گزارش روابط عمومی، هادی حق شناس در 
نشست با محمدرضا جعفری، مدیرعامل مجمع خیرین مدرسه ساز 
کشور، با اشاره به اهمیت رویکرد انسان محور در فرآیند توسعه گفت: 
توســعه واقعی از مدرسه و انسان آغاز می شود، نه از ساختمان های 
مجلل و برج های بلند. تجربه کشــورهای عربی خلیج فارس ثابت 

کرده که بدون ســرمایه گذاری روی نیروی انسانی، توسعه خریدنی نیست. وی در این دیدار که علی دقیق مدیرکل نوسازی، 
توسعه و تجهیز مدارس استان گیلان، نرگس دستیار مدیرکل آموزش و پرورش و میرمسعودی و یعقوبی رئیس و مدیرعامل 
مجمع خیرین مدرسه ساز گیلان نیز حضور داشتند با بیان اینکه انسان توسعه یافته در مدرسه تربیت می شود، ادامه داد: اگر قرار 
است ایران به توسعه ای پایدار دست یابد، باید توجه اساسی به آموزش، پرورش و فرهنگ سازی داشته باشد. ما از همه اقدامات 

خیرخواهانه در راستای ارتقای زیرساخت های آموزشی حمایت می کنیم.
۵۶ درصد مدارس کشور با مشارکت خیرین ساخته شده است

در ادامه این نشست، محمدرضا جعفری، مدیرعامل مجمع خیرین مدرسه ساز کشور، با اشاره به اقدامات این مجمع در راستای 
ایجاد عدالت آموزشی، اظهار کرد: خیرین مدرسه ساز تاکنون ۵۶ درصد از مدارس کشور را احداث کرده اند و این خیران تنها در 
سال جاری بیش از 1۸ هزار و ۶00 میلیارد تومان برای احداث مدرسه هزینه کرده اند. جعفری افزود: علاوه بر احداث مدرسه، 

توجه به مهارت آموزی دانش آموزان، مشارکت والدین و تقویت کمیسیون های مدرسه یار نیز باید مدنظر قرار گیرد.

انعقاد قرارداد ۹ پروژه پژوهشی در پالایشگاه گاز ایلام
ایلام- هدی منصوری- رئیس پژوهش و فناوری شرکت پالایش گاز ایلام از انعقاد قرارداد 4 پروژه تولید بار اول و ۹ پروژه 

پژوهشی و حمایت از 14 عنوان پایان نامه تحصیلات تکمیلی درسال گذشته خبر داد.
»محســن خزلی« به عقد چهار پروژه تولید بار اول شــرکت شامل طراحي و ســاخت مبدل کویل وند، طراحي و ساخت 
روبشــگر التراسونیك پایش خوردگي، ساخت پوشش های مقاوم در برابر خوردگی و ساخت  متیل دی اتانول آمین اشاره 
کرد و افزود: با تکیه بر توان شرکت هاي داخلي و دانش فني متخصصان کشور این پروژه ها به اتمام رسیده است، با اجراي 
این پروژه ها، شرکت موفق شده تا وابستگي خود را به تجهیزات وارداتي کاهش داده و از توانمندي  شرکت  هاي دانش بنیان 
و متخصصان داخلي نیز حمایت کند. وی به قرارداد پروژه پژوهشی مساله محور در سال گذشته اشاره و اظهار داشت: این 
پروژه ها شامل امکان سنجي بهبود عملکرد حرارتي کولرهوایي پالایشگاه به دلیل افزایش دماي محیط و ساخت سیستم 
التراسونیك وایرلس پایش خوردگی آنلاین و حذف ترکیبات BTEX از پساب صنعتي قبل از ورود به تصفیه خانه با استفاده 
از روش هاي نوین و ساخت نانو فتوکاتالیست جاذب کامپوزیتی برپایه مواد معدنی به منظور کاهش COD و حذف مواد پایه 
آمینی در خروجی دفع واحد تصفیه پساب بوده است.  رئیس پژوهش و فناوری شرکت پالایش گاز ایلام به پروژه پژوهشی 
ساخت سیستم التراسونیك وایرلس پایش خوردگی آنلاین اشاره و تاکید کرد: استفاده از سیستم های تست التراسونیك به 
دلیل قابلیت اطمینان بالای نتایج تست وعدم آسیب رساندن به محصول و یا فرآیند مورد تست، در سطح جهان و در کشور 
ما، گسترش روزافزون داشته و استفاده از آن اجتناب ناپذیر است. خزلی ادامه داد: استفاده و بکارگیری دستگاه های تست 
التراســونیك در بازرسی تجهیزات و قطعات تولیدی، منجر به افزایش ایمنی تجهیزات بکار گرفته و افزایش کیفیت تولید 
کارخانجات تولیدی شده است؛ تا جائی که استانداردهای بین المللی و داخلی کشور و مسئولان تولید، استفاده و بکارگیری 
دستگاه های تست التراسونیك را جزء لاینفك تولید قرارداده اند. وی به پروژه های پژوهشی جاری مساله محور شرکت اشاره 
کرد و گفت: بررسي و امکان سنجي افزایش ظرفیت واحد شیرین سازي گاز، بررسي امکان تولید کودهاي گوگردي هیدروژله 
از طریق فراوري گوگرد خام پالایشــگاه و راه اندازي خطوط تولید صنعتي آنها ،انجام امکان ســنجي و تولید آزمایشگاهي 
کمپوست از لجن هاي تر و SBR ، پایش برخط شاخص عملکرد تجهیزات انرژي بر بارز بر روي سامانه کنترل توزیع شده 
)DCS( این شرکت و مطالعه شبکه پایش کیفی آبهای زیرزمینی  به منظور ارزیابی سناریوهای نشت مخازن از پروژه های 

جاری مساله محور در این شرکت هستند.

مدیریت شهری، ترافیک شهر و سامان دهی پارکینگ ها را در اولویت قرار دهد
یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛ دادستان عمومی و انقلاب 
مرکز اســتان بر توجه ویژه به مسائل ترافیك شهری به خصوص 
پارکینگ ها در جهت حفظ حقوق عامه تاکید کرد. مهدی حســن 
پور در جمع اعضای شــورای اسلامی شهر یزد با اشاره به اهمیت 
بافت تاریخی شهر، خواستار توجه جدی به این حوزه شد و افزود: 
آســیب های فرهنگی و اجتماعی احصا شــده از ســطح شهر که 
پرونده های آن در محاکم موجود است می تواند به عنوان نقشه راه 
در تصمیم گیری های فرهنگی و اجتماعی مورد توجه قرار گیرد. 
وی گفت: توســعه دوربین های شــهری در جهت کنترل ترافیك، 

کشف جرم و پایش هوشمند شهری باید مورد توجه جدی شهرداری و شورای شهر باشد. دادستان مرکز استان اظهار کرد: در 
حوزه تصمیمات کمیسیون ها به ویژه  در حوزه پیشگیری از ساخت و سازهای غیرمجاز گاها تعللی  در متوقف نمودن ساخت 
و ساز وجود دارد یك سری اختلاف نظرهایی وجود دارد که باید توجه بیشتری صورت گیرد. وی در پایان بر آمادگی دادستانی 

برای همکاری با شورای شهر در جهت  کاهش و حل مشکلات مردم و ارتقای سطح کیفی زندگی شهروندان تاکید کرد.

ترمیم و پایدارسازی ۸۰ دکل انتقال برق در شبکه خوزستان
اهواز - شــبنم قجاوند:  معــاون بهره برداری شــرکت برق 
منطقه ای خوزســتان از ترمیم و پایدارسازی فونداسیون ۸0 دکل 
بحرانی خطوط انتقال و فوق توزیع این شرکت خبر داد. علی اصغر 
خدامراد منگری بیان کرد: باتوجه به فرسودگی فونداسیون دکل های 
انتقال و فوق توزیع تحت پوشــش این شــرکت، عملیات ترمیم و 
پایدارسازی فونداسیون دکل های خطوط انتقال و فوق توزیع برای 
۸0 دکل بحرانی در ســال 140۳ به انجام رسید. وی با بیان اینکه 
این اقدام برای آماده سازی شبکه جهت عبور از پیك مصرف تابستان 
سال جاری انجام گرفته، تصریح کرد: اقدامات ترمیم و پایدارسازی 
فونداسیون شامل ترمیم بتن چمنی ها همراه جاده سازی، سکوسازی 
و اصلاح خرپای دکل ها ) افزایش ســرقالب  / تعویض لگ  / تعویض 

استاب ( بوده است. به گفته معاون بهره برداری شرکت برق منطقه ای خوزستان ارزش سرمایه گذاری این پروژه ۲4۵ میلیارد 
ریال بوده و در قالب تعدادی از پروژه های اصلاح و بهینه سازی انجام شده است. منگری تاکید کرد: با ترمیم فونداسیون دکل ها 
و رفع خطر سقوط احتمالی دکل ها، پایداری شبکه افزایش پیدا کرده است. شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت تامین و 

انتقال برق در ۲ استان خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

ابراز رضایت مدیر عامل شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی ایران از عملکرد منطقه گلستان
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: مدیر عامل شــرکت ملی پخش فرآورده های نفتی ایران با حضور در شرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی منطقه گلســتان از بخش های مختلف این مجموعه بازدید و عملکرد آن را مورد بررسی قرار داد.به گزارش 
روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان، کرامت ویس کرمی، در جلسه شورای اداری منطقه گلستان، 
ضمن تقدیر از تلاش ها و دستاوردهای مدیر و کارکنان این مجموعه، بر لزوم تداوم و ارتقای سوخت رسانی پایدار در سطح استان 
تأکید کرد.وی همچنین با اشاره به اهمیت تأمین سوخت در مناطق مختلف کشور، بر برنامه ریزی دقیق و مدیریت بهینه منابع 
برای افزایش رضایت مندی مردم و پایداری در خدمات رسانی تأکید کرد.در این جلسه، مدیران و کارکنان شرکت ملی پخش 

فرآورده های نفتی منطقه گلستان نیز گزارشی از اقدامات، برنامه ها و چالش های موجود ارائه دادند.

برگزاری همایش بخشداران و دهیاران شهرستان مراوه تپه با حضور مدیر 
شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: همایش بخشــداران و دهیاران شهرســتان مراوه تپه با حضور مدیر شرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی منطقه گلستان برگزار شد.به گزارش روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان، در 
این نشست که با هدف بررسی مسائل مختلف مناطق روستایی برگزار شد، حاضرین به بیان دیدگاه ها و چالش های موجود در 
حوزه های گوناگون پرداختند.  بخشی از این جلسه نیز به طرح مسائل مرتبط با حوزه تأمین و توزیع سوخت در سطح روستاها 
اختصاص یافت. سید محمد حسینی مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان ضمن قدردانی از تعامل سازنده 

مسئولان محلی، آمادگی این شرکت را برای پاسخ گویی به نیازها و همکاری های بیشتر اعلام کرد.

بازدید مدیر مخابرات منظقه گلستان  از مرکز تماس ۲۰۲۰ 
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: مدیر مخابرات منطقه گلستان از مرکز تماس ۲0۲0 بازدید کرد . به گزارش روابط عمومی 
مخابرات منطقه گلستان، دکتر غلامعلی شهمرادی، مدیر مخابرات منطقه گلستان، از مرکز تماس ۲0۲0 بازدید کرد.  در این 
بازدید، وی از نزدیك در جریان روند ارائه خدمات به مشترکین و نحوه پاسخگویی به تماس گیرندگان قرار گرفت .  دکترغلامعلی  
شهمرادی که حین بازدید ، سالن بازسازی و مجهز شده ۲0۲0 را افتتاح کرد با ابراز رضایت از عملکرد کارکنان این مرکز، بر 
اهمیت بهبود مستمر کیفیت پاسخگویی و جلب رضایت مشترکین تأکید کرد.  وی گفت: مرکز تماس ۲0۲0 یکی از مهم ترین 
واحدهای خدمات پس از فروش مخابرات است که نقش کلیدی در ارتباط مستقیم با مشترکین دارد و هدف ما این است که با 
تقویت زیرساخت ها و آموزش های تخصصی به کارکنان، خدمات این مرکز را بهبود بخشیم." در ادامه این بازدید، مسئولان مرکز 

تماس گزارشی از وضعیت تماس ها، چالش های موجود و برنامه های آینده برای ارتقای خدمات ارائه دادند.

رشت - زهرا رضازاده : وزیر نفت در بازدید از غرفه شرکت ملی گاز ایران 
در بیست و نهمین نمایشگاه بین المللی نفت، از عملکرد کارکنان این صنعت در 

زمستان سال گذشته تقدیر کرد و آن را “کاری کارستان” توصیف کرد.
به گزارش روابط عمومی شرکت ملی گاز ایران، محسن پاک نژاد، وزیر نفت 
در دومین روز از ۲۹ مین نمایشگاه بین المللی نفت، گاز، پالایش و پتروشیمی 
در بازدید از غرفه شــرکت ملی گاز ایران، با بیان این مطلب، اظهار داشــت: 
شــرکت ملی گاز ایران مجموعه ای اســت که تحت فشــار زمانی و عملیاتی، 
توانسته نقاط کلیدی شبکه را پایش کند و کمتر از 14 ساعت پس از هر حادثه، 
خطوط جایگزین را به سرویس بازگرداند؛ تلاش شما قابل تقدیر است. وی ادامه 
داد: تلاش های شــبانه روزی شما عزیزان به ویژه عزیزان شرکت انتقال گاز برای 
حفظ پایداری شبکه انتقال گاز در زمستان سخت سال گذشته بسیار ارزشمند 
و شایســته قدردانی است. پاک نژاد با بیان این که در زمستان سال گذشته، این 
اقدامات بســیار مؤثر واقع شدند و من این موضوع را به تمامی مقام ها، ازجمله 
رئیس جمهور و مقام معظم رهبری نیز، توضیح داده ام، گفت: شب هایی بود که 

من، آقای توکلی و سایر همکاران با اضطراب فراوان منتظر می ماندیم تا فردا هیچ 
مشکلی در هیچ کدام از خطوط پیش نیاید. وی در ادامه، افزود: واقعاً از تلاش همه 
شما عزیزان و مجموعه شرکت ملی گاز ایران صمیمانه تشکر می کنم. کار بسیار 

بزرگی انجام دادید و این موفقیت حاصل همدلی و کوشش بی وقفه همه شماست. 
بنا بر این گزارش، مسئولان شرکت ملی گاز ایران نیز آخرین دستاوردهای فناوری 
این شرکت را ارایه کرده و توضیح دادند  که اکنون با فناوری های پیشرفته، کنترل 
هوشــمند خطوط 40 هزار کیلومتری به صورت آنلاین انجام می شود. به گفته 
آن ها، سیستم اطلاعات مکانی، IPCMMS )سیستم مدیریت مکانیزه نگهداری 
و تعمیرات( و تحلیل داده های GIS، نقطه  قوت در مدیریت بحران های احتمالی 
مانند انفجارها هستند که با یك نگاه، محل حادثه و نیازهای عملیاتی مشخص 
می شــوند. در بخش دیگری از این بازدید، مسئولان توضیح دادند که هم اکنون 
پروژه های مهمی را همچون مخزن ذخیره سازی سراجه، پالایشگاه ایلام و خط 
انتقال گاز اهواز – کوهدشــت که ظرفیت روزانه برداشــت گاز را تا ۲0 میلیون 
مترمکعب افزایش خواهد داد را در دست اجرا داریم. در عین حال، توضیح داده 
شد که شرکت ملی گاز ایران در حوزه نوآوری گام های جدی برداشته، به طوری 
که با توسعه  سیستم های هوش مصنوعی و آموزش واقعیت مجازی، راهکار خوبی 

برای ارتقای دانش فنی کارکنان و حفظ پایداری تولید برداشته شده است.

اراک- فرناز امیدی:  اولین جلســه شــورای روابط عمومی 1404 به 
ریاست علیرضا شعبانی مدیر اداره ارتباطات و امور بین الملل شهرداری اراک 
و با حضور حاجی آبادی مدیر خبر صدا و ســیمای اســتان مرکزی "شبکه 
آفتاب" و کارشناسان روابط عمومی ســازمان ها و مناطق شهرداری اراک 
تشکیل شد. علیرضا شعبانی ضمن بیان نقش کلیدی و حیاتی روابط عمومی 
در انتقال فعالیت ها و خدمات شهرداری اراک به شهروندان گفت: شهروندان 
نیاز به داشــتن آگاهی و درک صحیح و شفاف از مجموعه عملکرد و اهداف 
مدیریت شهری و هم چنین ایجاد ارتباط متقابل با شهرداری ها  دارند و این امر 
به عنوان یك اصل در مدیریت شهری پذیرفته شده است و برقراری این ارتباط 
که از آن به عنوان روابط عمومی یاد می شود یکی از مهم ترین و با ارزش ترین 
عوامل موثر در سرنوشت و آینده شهرها و افزایش مشارکت مردمی در اداره امور 
شهرها محسوب می گردد. وی با توجه به نقش کلیدی و ارزشمند کارشناسان 
روابــط عمومی در همه مجموعه ها ضمن قدردانی از تلاش های مســتمر و 
دلسوزانه کارشناسان حوزه روابط عمومی سازمان هاو مناطق شهرداری اراک 
بیان کرد: اداره ارتباطات و امور بین الملل شهرداری اراک در راستای انعکاس 

اخبار و اطلاعات شفاف و صحیح به شهروندان هم چنین بیان گزارش عملکرد 
و فعالیت های جاری و روزانه مجموعه بزرگ شــهرداری اراک در توســعه و 
آبادانی شهر در نظر دارد دوره های آموزشی تخصصی ویژه کارشناسان حوزه 
روابط عمومی برگزار نماید تا همکاران ارجمند در این حوزه با آگاهی بیشتر و 

تسلط کامل به تولید محتوا پرداخته و محتوای استاندارد در اختیار مخاطبان 
و رسانه ها قرار دهند. در ادامه جلسه حاجی آبادی مدیر خبر صدا و سیمای 
استان مرکزی " شــبکه آفتاب" به اهمیت اصول و مبانی خبرنویسی اشاره 
کرد و گفت: شــهرداری اراک ظرفیت های ارزنــده ای دارد که باید با تلاش 
کارشناســان روابط عمومی از آن به بهترین شکل استفاده نماید. وی تصریح 
کرد: کارشناســان روابط عمومی باید با علم روز خبرنویسی و برقراری ارتباط 
شفاف و صحیح با شهروندان بتوانند با سطوح مختلف جامعه ارتباط دوسویه 
برقرار نمایند و موجب تعالی ســازمانی گردند.  وی در ادامه داشت: اقدامات 
بسیار مفید و موثری در اداره ارتباطات و امور بین الملل شهرداری  اراک  شکل 
گرفته اســت و خوشبختانه این مجموعه در انعکاس خدمات مجموعه بزرگ 
شهرداری به شهروندان با موفقیت عمل نموده که در این راستا باید گام های 
بزرگتری برداشته و در جهت انعکاس سریع، دقیق و شفاف عمکردها و اخبار و 
اطلاعات و هم چنین آگاهی رسانی به شهروندان برنامه جامع و دقیق تعریف 
نموده و گام های بلندتری بردارند در ادامه حاجی آبادی به بیان مبانی و اصول 

اولیه خبرنویسی برای حاضرین در جلسه پرداختند.

فرصت امروز - ماهان فلاح: با هدف افزایش ضریب ایمنی و جلوگیري 
از هدر رفت سرمایه ملي، عملیات رفع نشتي از انشعاب ۸ اینچ کارخانه سهند 
فلوت با حداکثر توان عملیاتي پایان یافت. مدیر منطقه ۸ عملیات انتقال گاز 
ایران با اعلام این خبر گفت: بدنبال اطلاع از وقوع نشتي، تیم هاي تخصصي 
این منطقه به محل اعزام و با انجام اقدامات فني و مهندسي دقیق و تلاش بي 
وقفه، موفق شدند در مدت زمان ۵ ساعت این نشتي را به طول کامل مهار و 

این انشعاب مجددا در مدار چرخه انتقال گاز قرار گرفت. 
این مقام مسئول افزود: در این فرآیند با استفاده از ظرفیت استفاده از سوخت 
دوم کارخانه )گازوئیل(، همزمان با هدف کاهش میزان تخلیه گاز، پنجاه درصد 
از مصرف کارخانه از گاز داخل لوله تامین و پس از برشــکاری و جوشکاری، 
تعویض لوله، حذف عیوب، حصول اطمینان از ســلامت خط انشعاب مذکور، 

انشــعاب ۸ اینچ کارخانه سهند فلوت گاز دار گردید. مدیر منطقه ۸ عملیات 
انتقال گاز ایران اظهار داشــت: پایش مستمر خطوط لوله انتقال گاز بمنظور 
کنتــرل وضعیت دارایي فیزیکي براي نیل به انتقال پاک، ایمن، پایدار و بهره 
ور گاز طبیعي و ارتقاي ســطح رضایتمندي مشتري بسیار حائز اهمیت بوده 
و بعنوان مهم ترین بخش فعالیت مناطق عملیاتي بشمار مي رود. وي تاکید 
کرد: این اقدام جهادي و تلاش متخصصیان منطقه ۸ عملیات انتقال گاز ایران، 
ضمن جلوگیري از بروز خطرات احتمالــي، نقش مهمي در تداوم و پایداري 
جریان گاز در منطقه ایفا کرد. زارع در پایان ضمن قدردانی از تلاش همکاران 
منطقه ۸ عملیات انتقال گاز ایران در انجام این عملیات ادامه داد: این عملیات 
در کمتر از زمان تعریف شده و حداقل هدررفت گاز با ایمنی و موفقیت کامل 

به اتمام رسید.

اهواز - شبنم قجاوند: مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان از نصب 
ترانس ۳1۵ مگاولت آمپری در پست برق شهید جهان آرا خرمشهر از پروژه های 
حیاتی جهت گذر از پیك مصرف خبر داد. علی اسدی بیان کرد: در پست 400 
به 1۳۲ کیلوولت شهید جهان آرا خرمشهر که از پست های محوری این منطقه  
است، یك ترانس قدرت به ظرفیت ۳1۵ مگاولت آمپر نصب و مورد بهره برداری 
قرار گرفت. وی با بیان اینکه ارزش سرمایه گذاری این پروژه ۳۵00 میلیارد ریال 
اســت، تصریح کرد: پروژه مذکور از پروژه های حیاتی ابلاغی وزارت نیرو )14 
مگاپروژه( جهت گذر موفق از پیك مصرف تابســتان 1404 است. مدیرعامل 
شرکت برق منطقه ای خوزستان توضیح داد: در پروژه افزایش ظرفیت پست 

شهید جهان آرا، یك ترانس ۳1۵ مگاولت آمپری جایگزین ترانس ۲00 مگاولت 
آمپری موجود در پست شده و در حال حاضر نیز یك ترانس دیگر به همین 
ظرفیت در حال نصب بجای ترانس ۲00 مگاولت آمپری موجود است تا ظرفیت 

پست از 400 به ۶۳0 مگاولت آمپر برسد.
به گفته اســدی، با این افزایش ظرفیت و نوسازی برخی از تجهیزات پست 
در بخش 400 کیلوولت، قدرت مانور و پایداری شبکه برق منطقه از کیفیت 

بهتری برخوردار شده و انعطاف پذیری آن نیز بالاتر رفته است.
شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در ۲ استان 

خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

زاهدان- حیدری نیا: اســتاندار سیستان و بلوچســتان و هیات همراه از 4 واحد 
تولیدی مســتقر در شــهرک صنعتی زاهدان جاده میرجاوه بازدید کــرد.  به گزارش 
روابط عمومی شرکت شهرک های صنعتی سیستان و بلوچستان، روز پنج شنبه مورخ 
1404/0۲٫1۸؛ "منصور بیجار" استاندار سیستان و بلوچستان و هیات همراه از 4 واحد  
تولیدی " پلیمر پاکت پرند" تولید انواع کیسه های پلی پروپیلن، " آریا شیمی"  تولید 
انواع کود و سموم کشاورزی، " سایان فولاد زاهدان"  تولید انواع سوله، سازه های فلزی 
و اســکلت فولادی و »قرارگاه ســازندگی خاتم الانبیاء)ص(« تولید انواع قطعات بتنی 
تراورس و خطوط راه آهن مستقر در شهرک صنعتی زاهدان جاده میرجاوه بازدید کرد. 
در این بازدید که "مجیب حسنی" معاون هماهنگی امور اقتصادی و توسعه منطقه ای 
و " عطاء الله اکبری " معاون هماهنگی امور عمرانی اســتاندار، "بتول دانش شهرکی " 
مدیرکل دفتر هماهنگی امور ســرمایه گذاری و اشــتغال استانداری، " داود شهرکی" 
مدیر کل صنعت، معدن و تجارت، " علیرضا راشکی"  مدیر عامل شرکت شهرک های 

صنعتی ، " محمد رئیســی " مدیرعامل شــرکت توزیع برق استان ، " وحید امیدوار" 
رییس خانه صنعت و تعدادی دیگر از مدیران دستگاه های اجرایی استانی حضور داشتند، 

استاندار سیستان و بلوچستان طی گفتگوی مستقیم با مدیران برخی واحد های تولیدی 
از نزدیك در جریان وضعیت فعالیت واحد های تولیدی و مشکلات آنان قرار گرفتند. در 
بازدید استاندار سیستان و بلوچستان و هیات همراه برخی مشکلاتی واحد های تولیدی از 
جمله: قطعی برق، تسهیلات سرمایه در گردش، سوخت مورد نیاز، حمل و نقل و دوری 
از مرکز کشور، توسعه بازارهای فروش، حمایت دستگاه های اجرایی با خرید از محصولات 
تولیدی داخل استان، طرح موضوع گردید و برگزاری جلسات جهت حل مشکلات در 
کمیته های کارشناسی تا حصول نتیجه، دستورات لازم داده شد. در این بازدید استاندار 
ضمن تاکید در همسویی تمامی دستگاه های اجرایی و مجموعه صنعت استان جهت 
کمك به حل مشکلات ناترازی برق، از واحد های تولیدی جهت سرمایه گذاری در تولید 
و تامین برق از انرژی های خورشــیدی و تجدید پذیر با ارائه تســهیلات و بسته های 
تشویقی دعوت کرد و همچنین بر تعامل تنگاتنگ تمامی دستگاه های خدمات رسان از 

حوزه صنعت و تولید در گستره استان سیستان و بلوچستان تاکید کرد.

ساری – دهقان : مدیر کل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان مازندران 
از آغاز اجرای فاز دوم عملیات تکمیلی گالری پیش ساخته در منطقه کمرزرد 
محور کندوان که شامل نصب قطعات فوقانی به طول 1۶0 متربا اعتباری بالغ بر 
1۶0میلیارد تومان خبر داد. به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی 
اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای اســتان مازندران ،محسن محمدنژاد 
با بیان اینکه ۲10 متر گالری پیش ساخته برای ایمن سازی محدوده کمرزرد 
محور کندوان اجرا می شود، افزود: فاز اول این گالری به طول ۵0 متربا اعتباری 
بالــغ بر۳۵ میلیارد تومان به اجرا در آمد و فاز دوم آن نیز به طول1۶0 متر و با 
اعتبار1۶0 میلیارد تومان در حال اجرا می باشد که در مجموع ۲10 متر گالری 
پیش ســاخته نصب می شود. وی گفت: محدوده کمرزرد یکی از پرخطرترین 
نقاط محور چالوس و کندوان اســت که باتوجه به بروز حوادث دراین محدوده 
اجرای پروژه در دســتور کار قرار گرفت که امیدواریم با نصب این گالری شاهد 
کاهش مشکلات ریزش سنگ در محور باشیم. محمدنژاد خاطر نشان ساخت: در 

راستای ایمن سازی محور مذکور عملیات اجرایی تور سنگ نیز در دستور کار قرار 
دارد. مدیر کل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان افزود: باتوجه به صخره ای 

بودن این محور مستعد ریزش سنگ بوده که به همین منظوربا اجرای پروژه های 
تور سنگ و گالری در این محور آغاز شده است. وی با بیان اینکه کندوان، محور 
کوهستانی و صعب العبور است، تصریح کرد: ایمن سازی 14 نقطه مستعد ریزش 
سنگ محور کندوان در دستور کار قرار دارد، باتوجه به برنامه ریزی صورت گرفته 
امســال این محدوده ها با اجرای تورسنگ با اعتباری بالغ بر ۶0 میلیارد تومان 
ایمن می شــوند. محمدنژاد در ادامه گفت: برابر هماهنگی های به عمل آمده با 
مســوولان پلیس فراجا و همچنین ادارات کل راهداری و حمل و نقل جاده ای 
استان های البرز و مازندران این مسیر در زمان یاد شده با هدف نصب گالری در 
جاده کندوان معروف به منطقه "کمرزرد " به طور شبانه روزی دربازه زمانی 10 
روزه )۲1 تا ۳1 اردیبهشت ماه(به روی مسافران مسدود است. وی در پایان گفت: 
مردم و کســبه محور با صبوری ما را در اجرای پروژه ایمن سازی محور کندوان 
همراهی کنند که امیدواریم با اهتمام مجموعه راهداری و پلیس راه شاهد روز به 

روز ایمنی هر چه بهتر در در این محور حساس و پرُترافیك باشیم.

وزیر نفت:

تلاش کارکنان صنعت گاز در زمستان گذشته کاری کارستان بود

برگزاری اولین جلسه شورای روابط عمومی های شهرداری اراک در سال 14۰4

با حداکثر توان عملیاتي مهار شد؛

نشتي گاز انشعاب ۸ اینچ کارخانه سهند فلوت 

نصب ترانس ۳1۵ مگاولت آمپری در پست حیاتی شهید جهان آرا خرمشهر

 با هدف بررسی وضعیت فعالیت واحد های تولیدی انجام شد:

بازدید استاندار سیستان و بلوچستان و هیات همراه از شهرک صنعتی زاهدان

مدیر کل راهداری و حمل و نقل جاده ای مازندران خبر داد:

اجرای فاز دوم عملیات تکمیلی گالری پیش ساخته منطقه کمر زرد کندوان

فرصت امروز - ماهان فلاح: با پیگیری های سازمان 
منطقــه آزاد تجــاری صنعتی ارس، تعــداد بانك های 

خصوصی در این منطقه افزایش می یابد.
بعد از افتتاح بانك سینا طی روزهای گذشته، قرار است 

شعبه بانك شهر نیز به زودی در ارس راه اندازی شود.
نوید جعفرزاده معاون امور شعب بانك شهر کشور در 
جریان ســفر به ارس با هادی مقــدم زاده رئیس هیئت 

مدیره و مدیرعامل این سازمان دیدار و گفت وگو کرد.
در این نشست که صمد وفایی مدیر منطقه شمالغرب 
بانك شهر نیز حضور داشت طرفین به بررسی راهکارهای 

گسترش همکاری های مشترک پرداختند.
مدیرعامل ســازمان منطقه آزاد ارس در این نشست 
با اشــاره به ظرفیت های منحصر به فــرد این منطقه و 
همچنین اســتقرار واحدهای صنعتی فعال بر ضرورت 
حضــور پررنگ تر نهادهای مالی و بانکی برای تســهیل 
فعالیت ســرمایه گذاران تأکید کرد و گفت: منطقه آزاد 
ارس بــا برخــورداری از مزیت های منحصــر به فردی 
همچون معافیت های مالیاتی، زیرساخت های پیشرفته و 
موقعیت اســتراتژیك مرزی، به عنوان یکی از قطب های 

اصلی سرمایه گذاری در کشور شناخته می شود.
به گفته مقــدم زاده، حضور بانك های معتبری مانند 
بانك شــهر می تواند نقش مؤثری در تسهیل امور مالی 

سرمایه گذاران داخلی و خارجی ایفا کند.
مقــدم زاده همچنین بــر نقش اثرگــذار بانك های 
خصوصی طی سال های اخیر در حمایت و توسعه صنایع 

اشاره کرد و گفت: با توجه به خدمات متمایز بانك شهر 
در تســهیل توسعه صنایع، امیدواریم با راه اندازی شعبه 

ارس این بانك، زمینه توســعه همکاری های فی ما بین 
فراهم شود.

معاون امور شعب بانك شهر کشور نیز با ابراز خرسندی 
از حضور در منطقه آزاد ارس اظهار داشــت: با توجه به 
پتانسیل های بالای اقتصادی و صنعتی این منطقه، بانك 
شــهر آماده است تا با افتتاح شعبه جدید و ارائه خدمات 
نوین بانکی سهمی در توسعه پایدار منطقه داشته باشد. 

جعفرزاده، این اقدام را گامی مهم در جهت ارائه خدمات 
تخصصی بانکی به فعالان اقتصادی و صنایع مستقر در 
منطقه دانست و افزود: این همکاری می تواند نقش مؤثری 
در شتاب بخشیدن به رشد اقتصادی منطقه آزاد ارس ایفا 
کند و با راه اندازی شعبه بانك شهر در ارس زمینه برای 
توسعه خدمات مالی، تسهیل فرآیندهای بانکی و حمایت 
از طرح های سرمایه گذاری در این منطقه بیش از پیش 

فراهم خواهد شد.
دو طرف در این دیدار بر توسعه تعاملات مالی و بانکی 
جهت حمایت از صنایع و سرمایه گذاری های منطقه آزاد 

ارس تأکید کردند.
لازم به ذکر اســت طی روزهای گذشته شاهد افتتاح 
بانك سینا به عنوان اولین بانك خصوصی در منطقه آزاد 
ارس بودیم و با پیگیری های انجام شده توسط سازمان 
منطقه آزاد ارس، قرار است شعبه بانك شهر نیز به زودی 

در این منطقه راه اندازی شود.

با پیگیری های سازمان منطقه آزاد ارس؛

تعداد بانک های خصوصی در ارس افزایش می یابد

شماره 2698
سه   شنبه
23 اردیبهشت 1404
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شماره 2694

رکورد 50 ساله تولید نیروگاه های حرارتی شکسته 
شد

مدیرعامل ش��رکت برق حرارتی با تاکید بر اینک��ه توان تولید برق 
نیروگاه های حرارتی برای تابستان امسال بیش از 4000 مگاوات ارتقا 
خواهد یافت، گفت میزان تولید این نیروگاه ها از ابتدای سال تاکنون با 
ثبت رکوردی جدید افزایش 13 درصدی را تجربه می کند. »ابوالفضل 
عسگری« در نشست برنامه ریزی به منظور گذر موفق از پیک تابستان 
1404 با تاکید بر اینکه در نیمه نخست امسال با شرایط ویژه ای برای 
تامین برق مش��ترکان مواجه هستیم، توضیح داد: سال گذشته در این 
مقطع زمانی حدود 6000 م��گاوات نیروگاه برقابی در مدار تولید بود 

که این رقم در حال حاضر به کمتر از 2500 مگاوات رسیده است.
وی ب��ا بیان اینکه نیروگاه بوش��هر به دلیل س��وخت گذاری از مدار 
خارج اس��ت، ادامه داد: امسال به طور متوسط نسبت به سال گذشته 
حدود 5.5 درجه دمای هوا افزایش یافته اس��ت. در این زمینه باید به 
این نکته توجه داش��ت که به ازای هر ی��ک درجه افزایش دما، ضمن 
کاهش تولید نیروگاه ها بالغ بر 1500 مگاوات مصرف افزایش می یابد. 
امسال برای نخس��تین بار در تاریخ صنعت برق میزان افزایش مصرف 
برق کش��ور در فروردین ماه دو رقمی و به 11 درصد رس��یده است. از 
همین رو صنعت برق حرارتی امسال با شرایط ویژه ای برای تامین برق 
مش��ترکان و جبران محدودیت های ایجادشده در سایر حوزه ها روبه رو 
است. مدیرعامل شرکت برق حرارتی با تاکید بر اینکه محدودیت های 
سوخت زمستان سال گذشته موجب تعویق بخشی از برنامه  تعمیرات 
نیروگاه های حرارتی شده بود، افزود: در همین راستا برای جبران این 
وضعی��ت برنامه ویژه ای برای فشرده س��ازی فعالیت ها در دس��تور کار 
گرفت و در نتیجه حجم تعمیرات نیروگاه های حرارتی در نوروز امسال 
با افزایش 60 درصدی نس��بت به مدت مشابه سال گذشته از مرز 11 
هزار و 500 مگاوات عبور کرد. او با اشاره به تلاش بی وقفه نیروگاه های 
حرارتی برای پاس��خگویی به افزایش بی س��ابقه مصرف برق در کشور، 
گفت: کاهش خروج اضطراری، افزایش آمادگی و میزان پایداری، رفع 
محدودی��ت، ارتقای توان و بهره ب��رداری از واحدهای جدید نیروگاهی 
موجب ش��ده تا میزان تولید برق این واحدها از ابتدای س��ال تاکنون 
با ثبت رکوردی جدی��د در تاریخ صنعت برق، افزایش 13 درصدی را 
تجربه کند. به گفته »عس��گری«، در س��ه ماهه تابستان سال گذشته 
توان تولید ب��رق نیروگاه های حرارتی حدود 48 هزار مگاوات بوده که 
امسال با تلاش تمامی ارکان صنعت برق حرارتی در تلاشیم تا این رقم 
را به 52 هزار مگاوات افزایش دهیم. برای پیک تابستان امسال بیش از 
4700 مگاوات افزایش ظرفیت نیروگاهی در دستور کار قرار گرفته که 
بالغ بر 1430 مگاوات آن مربوط به طرح های ارتقای توان تولید و رفع 
محدودیت واحدهای نیروگاهی موجود است. از نیمه دوم سال گذشته 
ب��ه منظور افزایش آمادگی نیروگاه های حرارتی برای تولید برق پایدار 
در پیک تابس��تان امسال حدود 102 هزار مگاوات برنامه تعمیراتی در 
دستور کار قرار گرفته که تاکنون 100 هزار مگاوات از این برنامه آغاز 

شده و مراحل پایانی خود را سپری می کند.

15 طرح پتروشیمی امسال به بهره برداری می رسد
ب��ه گفته مع��اون وزیر نف��ت، امس��ال 15 طرح پتروش��یمی به 
بهره برداری می رس��د و 8 میلیون تن به ظرفیت تولید پتروش��یمی 
اضافه خواهد ش��د. »حس��ن عباس زاده« در حاشیه بیست ونهمین 
نمایش��گاه بین المللی نفت، گاز و پتروش��یمی در نشستی خبری با 
بیان اینکه در پایان س��ال 1404 ظرفیت تولید به 107 میلیون تن 
در س��ال خواهد رسید و فروش محصولات صادراتی 35 میلیون تن 
خواهد ش��د، گفت: اقدامات خوبی برای جذب سرمایه  انجام شده، 
در این نمایش��گاه نیز با س��رمایه گذاران خارج��ی صحبت کردیم و 
اقدامات خوبی در حال انجام اس��ت. مدیرعامل شرکت ملی صنایع 
پتروش��یمی با بی��ان اینکه از طرح هایی که امس��ال به بهره برداری 
می رس��ند، تنها یک طرح خوراک گازی اس��ت، گفت: سه محصول 
بار اول امس��ال به س��بد محصولات پتروش��یمی اضافه می ش��ود و 
ظرفیت صنعت تا پایان س��ال به حدود 106 میلیون تن می رس��د 
و تولی��د واقعی 83 میلیون تن برآورد می ش��ود. معاون وزیر نفت با 
بیان اینکه افزون بر 15 طرح پتروش��یمی، چهار طرح نیز در زمینه 
تأمین خوراک امسال افتتاح می شود، ادامه داد: بخشی از طرح های 
تأمین خوراک از س��وی پالایشگاه گاز بیدبلند خلیج فارس در طرح 
جمع آوری گازهای مش��عل شرق کارون محقق می شود به طوری که 
از 55 مشعلی که در این طرح باید خاموش شود، امسال 14 مشعل 
خاموش می شود و گاز جمع آوری شده در صنعت استفاده می شود. 

10 مشعل نیز از اسفند پارسال تا چند روز گذشته خاموش شد.
»عب��اس زاده« به ط��رح ان ج��ی ال 3100 به عنوان ط��رح دیگر 
تأمین خوراک اش��اره کرد و گفت: این طرح امس��ال نهایی می شود 
و تا ش��هریور ب��ه بهره برداری می رس��د. همچنین طرح به س��وزی 
گازهای مش��عل ازسوی پتروش��یمی مارون نیز طرح دیگری است. 
س��رمایه گذاری چهار طرح  تأمین خوراک که امسال به بهره برداری  
می رس��د 4 میلیارد دلار است. امس��ال ۹00 میلیون مترمکعب گاز 
در روز از جمع آوری مش��عل ها و 850 بشکه میعانات در روز نیز از 

ان جی ال 3100 به عنوان خوراک به صنعت بازمی گردد.
او با اشاره به اینکه سه تجهیز بار اول امسال در اجرای طرح های 
پتروش��یمی رونمایی می ش��وند، گفت: اس��تفاده حداکثری از توان 
س��ازندگان داخلی در اجرای طرح های پتروش��یمی در دستور کار 
اس��ت. همچنین مطالعه بازارهای هدف در کش��ورهای مختلف به 
صورت مدون در حال انجام اس��ت، پ��س از تکمیل مطالعات، برای 
هر کش��ور س��ند اختصاصی صادرات محصولات پتروش��یمی ایران 
تدوین می ش��ود تا مشخص شود چه محصولاتی با ظرفیت صادرات 
به این مناطق وجود دارد. معاون وزیر نفت با اش��اره به اینکه افزون 
بر کش��ورهای آفریقای��ی، رئیس جمهوری بر گس��ترش صادرات به 
کشورهای همسایه شامل عراق، پاکس��تان، افغانستان و ترکیه نیز 
تأکید داشتند و این کشورها نیز در اولویت برنامه های بازاریابی قرار 
گرفته اند و اس��ناد مربوط به این کش��ورها نیز در حال آماده سازی 
است، گفت: رئیس جمهوری تأکید داشتند که این اسناد در اختیار 
نهاد ریاس��ت جمه��وری قرار خواه��د گرفت تا اعض��ای دولت در 

سفرهای خارجی از این ظرفیت ها بهره برداری کنند.
»عباس زاده« با اشاره به اینکه ظرفیت صنعت پتروشیمی تا پایان 
برنامه هفتم توسعه به 131 میلیون تن می رسد، افزود: برنامه هفتم 
بر تکمیل زنجیره ارزش نیز تأکید دارد. صنعت پتروشیمی آمادگی 
جذب س��رمایه های مختلف از 20 میلیون دلار تا پروژه های بزرگ 
2 میلیارد دلاری را دارد و می تواند جذب سرمایه را انجام دهد. در 
این نمایشگاه مذاکراتی مطلوبی با شرکت های خارجی انجام شد و 

برای سرمایه گذاری اعلام آمادگی کرده اند.

خبرنــامه

فرصت امروز: در معاملات روز دوش��نبه، بیشترین رشد روزانه بورس 
ته��ران از تیرماه 1403 و بالاترین ورود پ��ول حقیقی از تیرماه 13۹۹ 
اتفاق افتاد. شاخص کل بورس تهران با رشد 2.58 درصدی و بازگشت 
به کانال 3 میلیون و 170 هزار واحدی، بیش��ترین رشد روزانه خود در 
202 روز معاملاتی اخیر را به ثبت رساند. آخرین باری که شاخص کل 
در این سطح ایستاد، در 16 تیرماه 1403 بود که توانسته بود رشد 4.2 
درصدی را تجربه کند. همزمان با رش��د 2.58 درصدی ش��اخص کل، 
ش��اخص هم وزن نیز بیش از 2 درصد افزایش ارتفاع داش��ت و به تراز 
۹64 هزار واحد رس��ید. بورس تهران در معاملات روز گذشته همچنین 
پذیرای 5.5 همت پول حقیقی بود. بورس که از ابتدای امس��ال با ورود 
10 هزار میلیارد تومانی پول حقیقی مواجه شده بود، دیروز بیش از 50 
درص��د به این مقدار افزود تا مجموع ورود س��رمایه حقیقی در 32 روز 
معاملاتی س��ال 1404 به بیش از 15 هزار و 400 میلیارد تومان برسد. 
ورود 5.5 همت��ی پ��ول حقیقی، دومین ورود چش��مگیر پول در تاریخ 
بورس محس��وب می شود. پیش از این در 1۹ تیرماه 13۹۹ شاهد ورود 

پول 5700 میلیارد تومانی به بازار بودیم.
نقش اول رشد بورس تهران را گروه فلزات اساسی ایفا کرد. بازگشایی 
نماد فملی و رش��د 4 درصدی آن موجب ش��د تا ش��اخص کل بیش از 
8500 واح��د تحت تاثیر ای��ن نماد قرار بگیرد. فولاد هم با تاثیر 5300 
واحدی، س��ومین نماد تاثیرگذار بر رشد شاخص کل بود و فولاد هم با 
معاملات مثبت و 516 میلی��ارد تومانی، بیش از 7300 واحد بر ارتفاع 
ش��اخص کل افزود. ارزش معاملات با رش��د 7 درصدی نس��بت به روز 
قب��ل به بیش از 12 ه��زار و 300 میلیارد تومان رس��ید، اما نکته مهم 
بازار، نس��بت ورود پول حقیقی به ارزش معاملات خرد یا همان »شدت 
ورود پ��ول« بود که به بیش از 44 درصد رس��ید؛ یعنی بخش زیادی از 

معاملات انجام شده، پول های جدیدی بودند که وارد بورس شدند.
دومین ورود سنگین پول در تاریخ بورس

»محمدرضا اعلمی«، کارش��ناس بازار س��رمایه درب��اره معاملات روز 
دوشنبه به »اکوایران« گفت: بازار سهام در معاملات روز گذشته، شاهد 
یک��ی از مثبت ترین روزهای خ��ود در ماه های اخیر ب��ود؛ به طوری که 
شاخص کل بورس با رشد بیش از 50 هزار واحدی معادل 2.58 درصد، 
به س��طح 3 میلیون و 170 هزار واحد رسید. رش��د گسترده نمادهای 
شاخص س��از به ویژه در گروه ه��ای بانکی، فلزات اساس��ی و خودرویی، 
نش��ان دهنده بازگشت نس��بی اعتماد به بازار بود؛ این رشد در شرایطی 
رق��م خورد که طی هفته های اخیر، ب��ورس تحت تأثیر خروج نقدینگی 
و فضای انتظاری ناش��ی از عوامل سیاس��ی و اقتصادی، در محدوده ای 
کم نوسان در حال حرکت بود. تحلیل ها نشان می دهد که یکی از دلایل 
اصلی بهبود فضای بازار، س��یگنال های مثبت از مذاکرات غیرمس��تقیم 
ایران و آمریکا در عمان بوده است. اخبار منتشرشده درخصوص احتمال 

کاه��ش تحریم ها و ایجاد کانال های جدید تبادلات مالی، باعث ش��د تا 
فعالان بازار با نگاهی خوش بینانه تر نسبت به آینده تصمیم گیری کنند. 
همچنی��ن این امیدواری به ویژه در س��هام صنای��ع صادرات محور نظیر 

پتروشیمی، پالایشگاهی و معدنی، نمود بیشتری پیدا کرد.
به گفته »اعلمی«، از منظر تکنیکال نیز ش��اخص کل موفق ش��د به 
س��مت مقاومت کلیدی بعدی در س��طح 3 میلی��ون و 200 هزار واحد 
حرکت کند. همچنین در صورت تثبیت بالای این سطح، می توان انتظار 
داش��ت که شاخص کل به س��طوح بالاتر، نظیر 3 میلیون و 300 هزار 
واحد نیز نزدیک شود؛ با این حال، تثبیت این روند نیازمند حمایت های 
جدی از بورس و اس��تمرار اخبار مثبت سیاس��ی اس��ت. البته با وجود 
این چش��م انداز، نباید از ریسک های موجود غافل ش��د؛ ابهام در نتایج 
مذاکرات، نوس��انات ن��رخ ارز و نگرانی از آینده سیاس��ت های اقتصادی 
دول��ت، همچن��ان از مهمترین متغیره��ای اثرگذار بر مس��یر آتی بازار 
سرمایه محس��وب می شوند. همچنین نرخ س��ود بین بانکی بالا و نبود 
جذابیت در برخی گروه ها نیز می تواند مانع از ورود پایدار پول هوشمند 
به بازار ش��ود. در مجموع به نظر می رسد که بازار سهام در حال آزمودن 
مس��یر بازگش��ت به مدار صعودی اس��ت، اما این بازگش��ت، شکننده و 
وابس��ته به مؤلفه هایی خارج از بازار است؛ همچنین سرمایه گذاران باید 
ضمن رصد دقیق تحولات سیاس��ی و اقتص��ادی، با رویکردی مبتنی بر 

مدیریت ریسک به تحلیل و تصمیم گیری بپردازند.
رشد چشمگیر تقاضا در معاملات دوشنبه

شاخص کل بورس تهران ضمن پس گرفتن کانال 3.1 میلیونی، یکی 
از بالاترین رشدهای روزانه خود را طی 10 ماه اخیر به ثبت رساند و با 
افزایش حدود 80 هزار واحد به رقم 3 میلیون و 170 هزار واحد رسید. 
به نظر می رس��د بازار س��رمایه، واکنش مثبتی به دور چهارم مذاکرات 
غیرمس��تقیم ایران و آمریکا در این هفته داش��ته است. صعود دوشنبه، 
بیش��ترین میزان افزایش روزانه ش��اخص کل از 16 تیر س��ال گذشته 
تاکنون محس��وب می شود. پیشتر شاخص کل در روز 16 تیرماه 1403 
تحت تاثیر انتخاب »مسعود پزشکیان« به عنوان رئیس جمهور، بیش از 

88 هزار واحد رشد کرده بود.
»بهناز اکبرپور«، کارش��ناس بازار سرمایه در این باره، گفت: معاملات 
دوش��نبه را درحالی شروع کردیم که به واسطه اخبار مثبت منتشرشده 
درخصوص مذاکرات، وضعیت تقاضا در بازار، رش��د چشمگیری داشته 
و در پیش گش��ایش بازار، ش��اهد ارزش صف های خری��د به ارزش 1۹ 
هم��ت بودیم و در پایان، مبلغ فوق العاده 5.5 همت نقدینگی وارد بازار 
ش��د. در این روز، نرخ ارز توافقی 6۹ ه��زار و 408 تومان قیمت خورد. 
همچنین »عراقچی« ضمن هش��دار سوء اس��تفاده از سازوکار بازگشت 
خودکار تحریم ها، اعلام کرد که ایران آماده اس��ت که ورق را برگرداند. 
به گفته این فعال بازار س��هام، س��ازمان بورس، مج��وز موافقت اصولی 

تأس��یس نخستین صندوق سرمایه گذاری پروژه در حوزه ایجاد نیروگاه 
خورش��یدی را صادر کرد. همچنین با عرضه اولیه 12 درصد از س��هام 
س��رمایه گذاری مهر ب��ه روش ترکیبی، دومین ش��رکت جدید به بازار 
س��رمایه وارد شد. استاندار تهران هم گفت که گروه پگاه و شرکت های 
تولیدکننده محصولات غذایی، مش��مول محدودیت های برقی نخواهند 
ش��د. می توان پیش بینی کرد که روند عال��ی تقاضا در بازار ادامه یابد و 
بر تعداد نمادهای مثبت و ارزش صف های خرید افزوده ش��ود. می توان 
انتظار داش��ت ک��ه صندوق های اهرمی در کن��ار دو صنعت بانکداری و 
خ��ودرو و قطعات، دارای بیش��ترین ورود نقدینگی حقیقی باش��ند و با 
بازگش��ایی صندوق های طلا نیز شاهد خروج نقدینگی از این صندوق ها 

باشیم.
فراز و فرودهای اخیر تالار شیشه ای

ت��الار شیش��ه ای از روز سه ش��نبه 1۹ فروردی��ن پ��س از اعلام خبر 
گفت وگوی غیرمس��تقیم ایران و آمریکا، رون��د صعودی به خود گرفت. 
پی��ش از آن، بازار س��هام از روز دوم آبان ماه 1403، صعودی ش��ده و 
رکوردهای جدیدی را به ثبت رس��انده بود. اما از روز 22 دی ماه به بعد 
دچار نوس��ان کاهش��ی ش��د و روز 23 دی ماه کانال 2.۹ میلیونی را از 
دست داد. در هفته های پایانی سال گذشته نیز این بازار بین کانال 2.7 
تا 2.8 میلیون واحد در نوس��ان بود و چه��ار مرتبه کانال 2.8 میلیونی 
را از دس��ت داد. در روز 21 اس��فندماه نیز به پایین کانال 2.7 میلیون 
س��قوط کرد که 25 اس��فندماه مجددا آن را تصاحب کرد. شاخص کل 
در روز 1۹ فروردین امسال به کانال 2.8 میلیونی صعود کرد و روز 24 
فروردین پس از حدود ۹0 روز مجددا از مرز 2.۹ میلیون واحد گذشت. 
در روز 30 فروردین هم برای اولین بار وارد کانال 3 میلیون واحد ش��د 

و روز یکم اردیبهشت به کانال 3.1 میلیون واحد رسید.
به نظر می رس��د متغیرهای سیاس��ی، اثر مثبتی بر بازار سهام و رشد 
شاخص کل داشته است. امیدواری به رفع تنش های سیاسی که با آغاز 
مذاکرات غیرمس��تقیم ایران و آمریکا در مس��قط، پایتخت عمان ایجاد 
ش��ده و همچنین احتمال تصویب لوایح پالرمو و س��ی اف تی در مجمع 
تشخیص، می تواند اثر مثبتی بر بازار سهام داشته باشد؛ چراکه به گفته 
کارشناسان، حل مناقش��ات بین المللی از یک سو با کاهش ریسک های 
سیس��تماتیک و ایجاد ش��فافیت، فض��ای امن تری ب��رای فعالیت های 
اقتصادی منجر می ش��ود و از س��وی دیگر، مسیر تعاملات ایران با نظام 
مالی جهانی را هموار می سازد. عمده کارشناسان معتقدند بازار سرمایه 
به لحاظ بنیادی ش��رایط مطلوبی دارد، اما متغیرهای سیاس��ی، کمبود 
نقدینگی، عدم اعتماد س��هامداران و فعالیت نوسان گیری تاکنون باعث 
شده تا بازار نتواند آنطور که باید و شاید رشد کند. با این حال، بورس تا 
قبل از ریزش های اخیر، رکوردش��کنی کرده و برای اولین بار وارد کانال 

3 میلیون واحد شده است.

رشد روزانه شاخص کل بورس تهران در سقف 200 روزه ایستاد

صعود شارپی بازار سهام

واکاوی تاثیر نرخ ارز در بازار خودرو، نشان دهنده حرکت خلاف جهت 
وارداتی ه��ا و مونتاژی ها اس��ت. در حالی که ن��رخ ارز در روزهای اخیر 
در واکن��ش به اخب��ار مثبت دور چهارم مذاکرات غیرمس��تقیم ایران و 
آمریکا، نوس��ان کاهشی اندکی را تجربه کرده اس��ت، بازار خودروهای 
واردات��ی و مونتاژی ب��ا واکنش های متفاوتی مواجه ش��ده اند؛ رکود در 
ف��روش وارداتی ها به دلیل انتظار برای تثبیت ش��رایط و افزایش هزینه 
تولید مونتاژی ها به واس��طه رشد نرخ ارز نیمایی، از مهمترین اثرات این 
نوس��انات بوده است. به گزارش »ایس��نا«، در ابتدای هفته جاری )روز 
یکش��نبه 21 اردیبهش��ت ماه(، دور چهارم گفت وگوهای غیرمس��تقیم 
ایران و آمریکا در مس��قط، همانند دورهای گذشته با میانجیگری عمان 
برگزار ش��د. از ابتدای هفته با مش��خص ش��دن زمان دقیق دور چهارم 
مذاکرات ایران و آمریکا، بازار ارز با نوسانات هرچند حداقلی همراه شد 
و روز یکش��نبه همزمان با برگزاری مذاکرات، این نوسان سمت وسویی 

اندک کاهشی داشت.
طی هفته های اخیر و از زمان آغاز ارتباطات و گفت وگوهای میان دو 
کشور و صحبت بر سر توافق میان ایران و آمریکا و رفع تحریم ها، ارزش 
پ��ول ملی با افزایش روبه رو ش��د و این مهم ب��ه کاهش نرخ ارز در بازار 
منجر ش��د؛ درحالی که در هفته گذشته و پس از به تعویق افتادن روزِ 
دور چهارم گفت وگوهای ایران و آمریکا، بازار ارز مجددا نوسان افزایشی 
را تجرب��ه کرد، اما در روزهای ش��نبه و به ویژه یکش��نبه هفته جاری با 
اطلاع رس��انی درخصوص روز برگ��زاری دور چهارم مذاک��رات تهران و 

واشنگتن، نوسان هرچند کاهشی در بازار ارز اتفاق افتاد.
به صورت کلی در بررس��ی تاثیر کاهش ن��رخ ارز بر بازار خودروهای 
مونت��اژی و واردات��ی، باید گفت که ب��ا وجود کاهش ن��رخ ارز، قیمت 
خودروهای وارداتی در بازار تغییر قابل توجهی نداش��ته اس��ت. »سعید 
موتمنی« فعال بازار خودرو و رئیس پیش��ین اتحادیه نمایش��گاه داران و 

فروش��ندگان خودرو تهران، چندی پی��ش در این رابطه اعلام کرده بود 
که تنوع و افزایش عرضه خودروهای وارداتی، موجب تعدیل در عرضه و 
تقاضا شده و این امر سبب شد که حتی در زمان سیر صعودی و افزایش 
مداوم نرخ ارز، قیمت خودروهای خارجی دچار جهش نشود؛ بیشتر این 
خودروها از مدل های 2023 و 2024 هس��تند و تأثیر زیادی بر کاهش 
تقاضا برای خودروهای مونتاژی گذاش��ته اند. از س��وی دیگر اما افزایش 
ن��رخ ارز دولتی از 42 ه��زار تومان به 70 هزار تومان از آبان ماه س��ال 
گذش��ته تاکنون، فشار مضاعفی را بر هزینه های تولید خودرو در کشور 
وارد کرده اس��ت. این افزایش نرخ ارز به ویژه در بخش واردات قطعات 
و مواد اولیه صنعت خودرو، تأثیرات قابل توجهی داش��ته است. افزایش 
نرخ ارز نیمایی )توافقی( به طور مس��تقیم قیمت تمام شده خودروهای 
مونتاژی را تحت تأثیر قرار داده اس��ت؛ چراکه این خودروس��ازها برای 
تامین بخش عمده ای از قطعات خود )به ویژه قطعات حساس و های تک 
نظیر گیربکس، ECU، ایربگ و سیستم تعلیق( کاملا وابسته به واردات 
هس��تند. در این شرایط، هرگونه افزایش��ی در نرخ ارز رسمی، براساس 
برآوردها هزینه نهایی تولید یک خودرو مونتاژی را بین 3 تا 10 میلیون 
تومان، بس��ته به نوع و س��طح داخلی س��ازی محصول، بالا می برد. این 
موضوع، خودروس��ازان مونتاژی را در ش��رایط دشواری قرار داده است؛ 
به طوری که از یک سو، قیمت قطعات و هزینه تولید افزایش یافته و از 

سوی دیگر، بازار کشش افزایش بیشتر قیمت فروش را نداشته است.
در ای��ن میان، »علیرضا جلوانی« رئیس اتحادیه فروش��ندگان خودرو 
اصفه��ان درباره وضعیت کلی بازار خودرو، گفته اس��ت: بازار خودرو در 
سال 1404 به دلیل نوسانات ارزی، نبود ثبات اقتصادی و کاهش قدرت 
خرید دچار رکود ش��دید ش��ده و ضرورت افزایش عرضه، شفاف سازی 
فرآیندها و اجرای طرح های فروش اقس��اطی از جمله راهکارهای بهبود 
وضعیت بازار اس��ت. به گفت��ه وی، با توجه به نوس��انات اخیر بازار ارز، 

بازار خودرو در س��ال 1404 دچار رکود س��نگینی شده و خریدوفروش 
قابل توجهی انجام نمی ش��ود؛ بیش��تر فعالان بازار و خریداران در حالت 
انتظ��ار قرار دارند و منتظ��ر نتیجه روند تحولات اقتصادی و سیاس��ی 
هستند. از مهمترین چالش های فعلی می توان به نوسانات نرخ ارز، نبود 
قطعیت درخصوص توافقات اقتصادی و سیاس��ی و هم خوانی نداش��تن 
عرضه و تقاضا در بازار خودرو اش��اره کرد، این عوامل موجب شده اند تا 
بازار خودرو به شدت راکد و فعالیت خریدوفروش در آن به حداقل برسد.
براس��اس این گزارش، بررسی ها نشان دهنده کاهش تقاضا و رکود در 
بازار خودروهای وارداتی است. با وجود نبود تقاضا و کاهش در نرخ ارز، 
فضای بازار خودرو بیش از هر چیز تحت تاثیر اخبار مذاکرات و انتظارات 
ش��کل گرفته پیرامون آن اس��ت؛ در حقیقت خریداران و فروش��ندگان 
هر دو تمایل��ی به تصمیم گیری عجولانه ندارن��د و بازار خودرو در یک 
وضعیت نیمه منجمد و رکود به سر می برد و تغییر محسوسی در قیمت 
نیست. در مجموع، کاهش نرخ ارز در بازه زمانی ایام گفت وگوهای ایران 
و آمریکا، تاثیرات متفاوتی بر بازار خودروهای وارداتی و مونتاژی داشته 
اس��ت. درحالی که قیمت خودروهای وارداتی به دلیل افزایش عرضه و 
تنوع مدل ها، ثبات قیمتی نس��بی داشته، هزینه های تولید خودروهای 
مونتاژی به دلیل بالا رفتن نرخ ارز دولتی، افزایش یافته است. همچنین 
نوسانات نرخ ارز و عدم امکان گشایش اعتبار اسنادی به درهم از طریق 
امارات، بازار خودروهای وارداتی را با رکود و کاهش فروش مواجه کرده 
اس��ت. از سوی دیگر، کاهش نرخ ارز، تأثیر روانی مثبتی بر بازار خودرو 
داشته و موجب کاهش حباب قیمتی در این بازار شده است. با توجه به 
ادامه مذاکرات تهران و واشنگتن و نوسانات نرخ ارز، پیش بینی می شود 
که بازار خودرو در هفته های آتی نیز تحت تأثیر این عوامل باقی بماند. 
ضمن اینکه بدیهی است ثبات نرخ ارز و سیاست های حمایتی می تواند 

به کاهش قیمت ها و خروج بازار از فاز رکود، کمک کند.

نوسان نرخ ارز چه تاثیری بر بازار خودرو داشته است؟

حرکت خلاف جهت وارداتی ها و مونتاژی ها
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نویسنده: علی آل علی
وقتی صحبت از تبلیغات و بازاریابی می ش��ود، تقریبا 
هی��چ چیز ب��ه اندازه ویدئ��و تاثیرگذار نیس��ت. کاربران 
ش��بکه های اجتماع��ی مثل اینس��تاگرام، تی��ک تاک، 
یوتیوب و حتی لینکدین به ش��دت به محتوای ویدئویی 
واکنش نشان می دهند، اما نکته مهم اینجاست که زمان 
توجه مخاطب محدودتر از همیش��ه شده و کمتر کسی 
حاضر است بیش از چند ثانیه برای بررسی یک ویدئوی 

تبلیغاتی وقت بگذارد.
در این ش��رایط رقابت برای تولید ویدئوهای بازاریابی 
کوت��اه، ام��ا اثرگذار به اوج خود رس��یده اس��ت. هر روز 
ه��زاران ویدئ��و در فضای آنلاین منتش��ر می ش��ود، اما 
فق��ط درصد اندکی از آنها به دل مخاطب می نش��یند و 
وایرال می ش��ود. چه چیزی باع��ث موفقیت این ویدئوها 
می ش��ود؟ در بس��یاری از م��وارد، ای��ن موفقیت حاصل 
استفاده از تکنیک هایی حرفه ای در ساختار، روایت، اجرا 
و تدوین ویدئو اس��ت. تکنیک هایی که تیم های بازاریابی 
برندهای موفق س��ال ها صرف آزمون و خطا برای کشف 
آنها کرده ان��د. البته مهمتر از همه اینه��ا، ماهیت کوتاه 

ویدئوهاست. ماجرا جالب شد، نه؟
اگر ش��ما هم به دنب��ال خلق ویدئوهایی هس��تید که 
ظرف چن��د ثانیه پیام برندت��ان را منتقل کنند و توجه 
کاربران را جلب نمایند، این مقاله دقیقا برای شماس��ت. 
ما در ادامه به س��راغ بررس��ی چند تکنی��ک کاربردی و 
حرفه ای برای تولید ویدئوه��ای بازاریابی کوتاه خواهیم 
رف��ت؛ تکنیک های��ی که رعای��ت آنها می توان��د معادله 
ب��ازی را برای برند ش��ما تغییر دهد. خ��ب اجازه دهید 

ماجراجویی مان را شروع کنیم. 
تکنیک اول: شروع توفانی

در بازاریابی ویدئویی با فرمت کوتاه اولین ثانیه ها همه 
چیز هستند. اگر کاربر در س��ه ثانیه ابتدایی با محتوای 
ش��ما ارتباط برقرار نکند، بدون تردید صفحه را اسکرول 
کرده، دنبال محتوای دیگری م��ی رود. بنابراین باید یاد 
بگیرید چگونه در همان ابتدا مخاطب را غافلگیر کنید یا 

کنجکاوی او را برانگیزید.
یکی از روش ه��ای متداول در این زمینه اس��تفاده از 
تصویر یا جمله ای ش��وکه کننده در ابتدای ویدئو اس��ت. 
مثلا ش��روع ویدئو ب��ا جمله ای مث��ل »۹0 درصد مردم 
این اش��تباه را هر روز مرتکب می ش��وند!« یا یک صحنه 

غیرمنتظره بصری، باعث توقف نگاه مخاطب می شود.
در کن��ار محتوای غافلگیرکننده، موس��یقی نیز نقش 
کلیدی در ایجاد حال وهوای مناس��ب دارد. انتخاب یک 
موسیقی ریتمیک یا متفاوت، کمک می کند ذهن کاربر 
روی محت��وای ویدئو متمرکز ش��ود. نکته مهم دیگر در 
ش��روع قدرتمند، حفظ وضوح پیام است. هیچ چیز بدتر 
از شروع مبهم و نامفهوم نیست. کاربر باید دقیقاً بفهمد 

قرار است درباره چه چیزی صحبت شود.
پ��س یادت��ان نرود، ش��روع ی��ک ویدئ��وی تبلیغاتی 
نباید ش��بیه مقدمه کتاب درس��ی باش��د؛ باید توفانی و 
تحریک کننده باشد. همان چیزی که در ویدئوهای موفق 
برندهایی مثلا دولینگو یا نایک به وضوح دیده می شود.

تکنیک دوم: استفاده از داستان های کوتاه
مردم عاشق داس��تانند؛ این یک حقیقت غیرقابل انکار 
اس��ت. حتی در ویدئوه��ای تبلیغاتی بس��یار کوتاه، اگر 
بتوانید یک روایت ملموس و س��اده خلق کنید، ش��انس 

موفقیت تان چند برابر خواهد شد.
ویدئویی که قصه می گوید، بهتر در ذهن باقی می ماند. 
نیازی نیس��ت داستان ش��ما پیچیده باشد. مثلًا داستان 
یک مش��تری ناراضی که با اس��تفاده از محصول ش��ما 
خوش��حال شده یا داس��تانی خیالی درباره یک موقعیت 
روزمره ام��ا خلاقانه، کافی اس��ت. برندهایی مثل اپل یا 
پپسی بارها ثابت کرده اند که حتی در قالب 30 ثانیه هم 
می شود داستان گفت. نکته مهم این است که شخصیت 
و موقعیت در همان چند ثانیه اول به خوبی معرفی شود.

در ای��ن ن��وع ویدئوه��ا، پای��ان بای��د رضایت بخش و 
قانع کننده باش��د. مثل نقطه اوج یک لطیفه یا پایان یک 
ش��عر؛ مخاطب باید حس کند دیدن ویدئو ارزش��ش را 
داش��ته است. استفاده از داس��تان های کوتاه و احساسی 
علاوه بر جلب توجه، باعث شکل گیری ارتباط عاطفی با 
برند شما می شود و این همان چیزی است که برند را در 

ذهن مخاطب حک می کند.
تکنیک سوم: طراحی بصری مینیمال و چشم نواز

در عص��ر بمباران اطلاعات چش��م انس��ان ب��ه دنبال 

محتوایی اس��ت که هم ساده باش��د و هم از نظر بصری 
لذت بخ��ش. به همین دلیل طراحی بصری در ویدئوهای 
بازاریابی کوتاه از اهمیت بس��یار بالایی برخوردار اس��ت. 
ش��ما فرصت زیادی برای نمایش نداری��د؛ پس باید هر 
ثانیه، هر رنگ، هر فونت و هر عنصر گرافیکی با وسواس 
انتخاب ش��ود. اس��تفاده از رنگ های برند، کنتراست بالا 
و المان های س��اده اما هدفمند، به ش��ما کمک می کند 
مخاطب در همان نگاه اول حس کند با محتوای حرفه ای 

و قابل اعتماد مواجه شده است.
مینیمالیس��م در طراحی به معنای خالی بودن تصویر 
نیس��ت، بلکه به معن��ای انتخاب دقیق ه��ر عنصر برای 
ایجاد بیش��ترین اثرگذاری اس��ت. فضای سفید مناسب، 
تایپوگرافی واض��ح و آیکون ها یا انیمیش��ن های تمیز و 
مش��خص، همه و همه باعث می ش��وند پیام برند ش��ما 

ب��ا وضوح بیش��تری منتقل ش��ود. فرام��وش نکنید که 
پیچیدگی بیش از حد یا ش��لوغی تصویر، نه تنها تمرکز 
کارب��ر را از بی��ن می برد، بلکه حس آمات��ور بودن را نیز 

منتقل می کند.
برندهای��ی مثل اس��پاتیفای و آم��ازون در این زمینه 
س��رآمدند. آنها با اس��تفاده از رنگ های مش��خص برند، 
فونت های یکتا و انیمیش��ن های ساده اما زیبا توانسته اند 
حت��ی در یک کلیپ 15 ثانی��ه ای، هویت برند را به طور 
کام��ل منتقل کنن��د. توجه به جزیی��ات طراحی، باعث 
می ش��ود حت��ی بدون صدا ه��م پیام ویدئ��و قابل درک 
باش��د. این نکته خصوصاً در شبکه هایی مثل اینستاگرام 
که بسیاری از کاربران در حالت بی صدا ویدئو می بینند، 

اهمیت دوچندان پیدا می کند.
طراحی بصری هوش��مندانه همچنی��ن باعث افزایش 
تعامل مخاطبان می ش��ود. زمانی ک��ه ویدئویی از لحاظ 
رنگ، حرکت و فرم به چش��م کارب��ر زیبا بیاید، احتمال 
تماش��ای کامل آن بیشتر می ش��ود. همین موضوع یکی 
 Retention( از عوام��ل کلی��دی در ن��رخ نگه��داری
Rate( محتواس��ت؛ معیاری که الگوریتم های شبکه های 
اجتماعی نیز براساس آن تصمیم می گیرند یک ویدئو را 
بیشتر نمایش دهند یا خیر. در نهایت، طراحی ویدئویی 
باید بازتابی از برند ش��ما باش��د. هماهنگی بصری میان 
ویدئوه��ای مختل��ف برند، به تقویت هوی��ت برند کمک 
می کند و باعث می ش��ود کاربر، حتی بدون دیدن لوگو، 
حدس بزند این محتوا متعلق به شماس��ت. این سطح از 
شناس��ایی، چیزی نیس��ت که به راحتی به دست بیاید، 
اما با رعایت اصول طراحی بصری، به آن خواهید رسید.

 Call To( تکنیک چهارم: فراخوان به اقدام
Action( هوشمندانه

ممکن اس��ت ی��ک ویدئوی کوت��اه از نظ��ر خلاقیت، 
داس��تان گویی و طراح��ی بصری در س��طح بالایی قرار 
 )CTA( داش��ته باش��د، اما بدون یک فراخوان به اقدام
مناس��ب کل زحمت تیم بازاریابی به هدر می رود. هدف 
اصلی از ساخت ویدئوی بازاریابی ایجاد تغییری مشخص 
در رفتار مخاطب است؛ حال می خواهد این تغییر کلیک 
روی لینک، دنب��ال کردن صفحه، دانلود اپلیکیش��ن یا 
خرید محصول باشد. بنابراین فراخوان به اقدام یا دعوت 
به عمل در حکم آخرین میخ طلایی است که ویدئو را به 

موفقیت واقعی می رساند.
یک دع��وت به عمل موف��ق باید واض��ح، قابل فهم و 
خلاقانه باش��د. منظ��ور از خلاقانه بودن این اس��ت که 

مخاطب دقیقا بداند با چ��ه هدفی باید اقدام کند و چرا 
بای��د آن را همین حالا انجام دهد. اس��تفاده از عباراتی 
مث��ل »همین ح��الا امتحان ک��ن«، »این فرص��ت را از 
دس��ت نده« یا »وارد دنیای جدید شو« اگر با لحن برند 
و محتوای ویدئو هماهنگ باش��د، تاثی��ر زیادی خواهد 
داش��ت. ضمن اینکه مخاطب باید احس��اس کند با یک 

کلیک، چیز ارزشمندی به دست می آورد.
یکی از اش��تباهات رایج در طراحی فراخوان به اقدام، 
ق��رار دادن آن فقط در انتهای ویدئوس��ت. در حالی که 
تحقیق��ات نش��ان داده اند قرارگیری دع��وت به عمل در 
بخش های میانی ی��ا حتی ابتدایی ویدئو، گاهی عملکرد 
بهتری دارد؛ خصوصا زمانی که می دانید احتمال زیادی 
وجود دارد که کاربر کل ویدئو را تماش��ا نکند. در چنین 
مواردی می توان از روش های غیرمس��تقیم نیز استفاده 
کرد؛ یعنی ایجاد ح��س نیاز یا کنجکاوی به گونه ای که 

کاربر خود به دنبال راه حل بگردد.
مثال ه��ای موفق از دعوت ب��ه عمل در برندهایی مثل 
کان��وا یا دراپ باکس به وفور دیده می ش��ود. این برندها 
معم��ولا از CTAهای س��اده اما بس��یار ترغیب کننده 
اس��تفاده می کنن��د؛ مثل »ش��روع طراحی رای��گان« یا 
»آزمایش بدون ریسک«. چنین عباراتی نه تنها مخاطب 
را دعوت به اقدام می کنند، بلکه نوعی اطمینان و امنیت 
نی��ز منتقل می کنن��د. همین موضوع نق��ش بزرگی در 

افزایش نرخ تبدیل خواهد داشت.
در مجموع، اگر تمام اجزای ویدئو به خوبی چیده شده 
باش��د اما در پایان )یا میانه( مسیر از کاربر نخواهید که 
کاری انج��ام دهد، عملًا یک فرصت طلایی را از دس��ت 
داده ای��د. CTA هوش��مندانه، خط پایان یک مس��ابقه 
نیس��ت؛ بلکه پلی است به س��وی تعامل بیشتر، ارتباط 

بلندمدت با مشتری و در نهایت، رشد برند شما.
تکنیک پنجم: استفاده از عنصر تعلیق برای حفظ 

توجه مخاطب
در دنی��ای ام��روز ک��ه کاربر فق��ط چند ثانی��ه برای 
تصمیم گیری درباره تماش��ای کامل ی��ک ویدئو فرصت 
می گذارد، عنصر تعلیق تبدی��ل به ابزاری نیرومند برای 
نگه داش��تن آنها شده اس��ت. تعلیق در ویدئوهای کوتاه 
به معنای ایجاد حس کنجکاوی و پرسش��ی حل نش��ده 
در ذهن بیننده اس��ت؛ حسی که باعث می شود تا پایان 
ویدئو را دنبال کند. در این تکنیک، ش��ما با هوشمندی 
داس��تان را نه کامل، بلکه قطره چکانی روایت می کنید، 

درست مانند یک تیزر سینمایی.

برای نمونه، بس��یاری از برندهای موفق در شبکه هایی 
مانند اینستاگرام یا تیک تاک، ویدئوی خود را با پرسشی 
یا ادعایی تحریک آمیز شروع می کنند: »تا حالا همچین 
چیزی ندیدی...« ی��ا »بذار یه راز مهم درباره قهوه بهت 
بگم...«. این شروع، مخاطب را درگیر می کند و او منتظر 
می مان��د تا پاس��خ این کنج��کاوی را در ادامه بیابد. این 
تکنی��ک می تواند ب��ا جلوه های بصری خ��اص یا تدوین 

سینمایی همراه شود تا تأثیرگذاری اش بیشتر شود.
یک��ی از نکات کلی��دی در اس��تفاده از تعلیق، رعایت 
زمان بندی اس��ت. ویدئو نباید بیش از حد طولانی شود 
یا در میانه راه ریتم داس��تان اف��ت کند، وگرنه مخاطب 
خس��ته می شود و صفحه را ترک می کند. همچنین باید 
در پای��ان تعلیق، حس رضایت را در مخاطب ایجاد کرد. 
اگر تعلی��ق منتهی به یک پایان بی معن��ا یا تبلیغی گل 
درش��ت ش��ود، نتیجه اش دلزدگی خواهد بود. برندهایی 
مث��ل نای��ک در کمپین های خود گاه��ی از تعلیق برای 
روایت داس��تان های کوتاه اس��تفاده می کنن��د. در یک 
ویدئو، می بینیم که ورزش��کاری نفس زن��ان در خیابانی 
تاریک می دود، دوربین فقط چهره اش را نشان می دهد، 
تا اینکه در پایان، نور بالا می آید و مش��خص می شود در 
حال فرار از شک و تردیدهای ذهنی اش بوده. این تعلیق 
س��اده اما تأثیرگذار، پیام برند را با احساسی قوی همراه 
می کند. عنص��ر تعلیق اگر با ظراف��ت و خلاقیت به کار 
گرفته ش��ود، یکی از مؤثرترین ابزارها برای افزایش نرخ 
تماشای کامل ویدئو خواهد بود؛ چراکه مخاطب همیشه 
به دنبال داس��تانی است که ذهنش را درگیر کند و او را 

به نقطه ای غیرمنتظره برساند.
تکنیک ششم: بهره گیری از موسیقی و صداگذاری 

هدفمند
ویدئوی بدون صدا ش��اید از لح��اظ تصویری بی نقص 
باشد، اما بدون موسیقی مناسب یک چیز کم دارد و آن 
احساس است. موس��یقی و صداگذاری درست می توانند 
کیفی��ت ی��ک ویدئو را چن��د برابر کنند و باعث ش��وند 
مخاط��ب درگیر فضای احساس��ی آن ش��ود. یک ریتم 
مناسب می تواند حس هیجان، آرامش، اضطراب یا حتی 
شوخ طبعی را به درستی منتقل کند، حتی پیش از آنکه 

مخاطب بفهمد پیام برند چیست.
برخ��ی از موفق تری��ن کمپین های تبلیغات��ی فقط با 
انتخاب درست یک قطعه موس��یقی در ذهن ها ماندگار 
شده اند. کافی اس��ت به صدای تپش مانند تبلیغات اپل 
یا موسیقی مینیمال و الهام بخش کمپین های ایر بی ان 
بی فکر کنی��د. این صداها به مرور به بخش��ی از هویت 
برند تبدیل می ش��وند و وقتی کاربران آنها را می شنوند، 
ناخودآگاه به یاد آن برند خاص می افتند. برای س��اخت 
ویدئوه��ای کوتاه، انتخاب موس��یقی باید با پیام و هدف 
کمپین هماهنگ باش��د. اگ��ر برندت��ان می خواهد پیام 
ش��اد و پرانرژی منتقل کند، موس��یقی باید تمپو بالایی 
داشته باش��د. در مقابل، اگر هدف ایجاد حس اعتماد یا 
آرامش است، استفاده از سازهای نرم و ملودی های آرام، 
منطقی تر است. همچنین اس��تفاده از افکت های صوتی 
س��اده )مانند ص��دای کلیک، گام های س��ریع، یا صدای 
ب��ارش( می تواند به ایج��اد فضای واقعی ت��ر و جذاب تر 

کمک کند.
نبای��د فراموش ک��رد ک��ه صداگذاری نامناس��ب هم 
می تواند کل زحمت تیم تولید را زیر سؤال ببرد. صدای 
بلند یا نویزدار، موس��یقی نامناسب یا افکت های بی ربط، 
مخاطب را س��ردرگم یا حتی عصبی می کند. پس حتماً 
در مراحل تدوین، بخش صدا به اندازه تصویر مورد توجه 
قرار گیرد. به بیان س��اده، در دنیای پرس��رعت و رقابتی 
ویدئ��و مارکتینگ، موس��یقی همان »ج��ان« محتوای 
بصری اس��ت. برن��دی که از این جان ب��رای زنده کردن 
پیامش اس��تفاده نکند، ش��انس زیادی برای جلب توجه 

مخاطب نخواهد داشت.
تکنیک هفتم: استفاده از چرخش زاویه دید

یک��ی دیگ��ر از تکنیک ه��ای قدرتمند برای س��اخت 
ویدئوهای بازاریابی کوتاه بازی با زاویه دید روایت است. 
چرخش زاویه دید به این معناست که ماجرا را از دیدی 
متفاوت از آنچ��ه انتظار داریم روای��ت کنیم؛ دیدی که 
می تواند غافلگیرکننده، انس��انی یا حتی طنزآمیز باشد. 
این کار باعث می ش��ود مخاطب با ذهنی تازه به موضوع 
نگاه کند و ویدئو در حافظه اش حک ش��ود. برای مثال، 
به جای اینک��ه یک برند غذایی ویدئو را با تمرکز بر غذا 
آغاز کن��د، می تواند داس��تان را از دید حی��وان خانگی 
صاحب غذا روای��ت کند یا برن��د لوازم التحریر، به جای 
نشان دادن مستقیم یک خودکار، داستان یک نامه مهم 
را از نگاه خودکار روایت کند. این تغییر زاویه دید روایت 

را انسانی تر، متفاوت تر و در نتیجه ماندگارتر می سازد.
ای��ن تکنیک به ویژه در دنیایی که ویدئوهای مش��ابه 
و قاب��ل پیش بین��ی فراوان اس��ت، نقش کلی��دی دارد. 
مخاطب وقتی متوجه می ش��ود زاویه دید ویدئو متفاوت 
از انتظارش اس��ت، ناخواس��ته کنجکاوتر می ش��ود. این 
کنج��کاوی، او را تا پایان ویدئو ب��ا خود می برد و همین 

باعث افزایش نرخ تعامل می شود.
برندهایی مانن��د داو یا آیکیا بارها از این تکنیک بهره 
برده اند. در یک ویدئوی معروف از آیکیا داس��تان از دید 
یک گربه روایت می ش��ود که در خانه ای به تازگی چیده 
ش��ده پرس��ه می زند و با ش��گفتی همه چیز را بررس��ی 
می کن��د. این ویدئو هم طنز داش��ت، هم خلاقیت و هم 
کام��لا پیام برند را منتقل می کرد. بی ش��ک تغییر زاویه 
دی��د یک تمرین خلاقانه اس��ت که اگر ب��ا ظرافت اجرا 
ش��ود، ویدئوهای برند را به تجربه ای تازه برای مخاطب 
تبدیل می کند. تجربه ای که فقط دیده نمی ش��ود، بلکه 

حس می شود.
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