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در جری��ان بحران کرون��ا، اخب��اری از کمک های مالی 
دولت ها ب��رای گذران آس��ان تر این دوره در کش��ورهای 
مختلف جهان ش��نیده ش��د که به نظر جالب هم می آمد. 
مث��ا دولت ایتالیا اع��ام کرد که برای تش��ویق مردم به 
اس��تفاده از وس��ایل نقلیه سبز ش��خصی نظیر دوچرخه، 
اسکوتر برقی و وسایلی از این دست، ۶۰ درصد از پولی را 
که مردم برای خرید این وس��ایل خرج کرده باشند به آنها 
برمی گرداند. برنامه های مشابهی نیز در پاریس و همچنین 

در شهرهای آلمان به راه افتاد.
به گزارش »بلومب��رگ«، اما یک نکته در مورد این نوع 
کمک ها وجود دارد و آن این اس��ت که شما در درجه اول 
باید آنقدر پول برای خرید داش��ته باشید! یعنی مثا برای 
خرید دوچرخه ای با قیمت ۸۴۰ یورو، 5۰۰ یورو را دولت 
به ش��ما برمی گرداند اما بقی��ه اش را خودتان پرداخته اید. 
یعنی در میان بحران کرونا قادر بوده اید برای این موضوع 

پول خرج کنید.
بس��یاری از برنامه های کمک مالی در زمان شیوع کرونا 

ش��بیه همین م��ورد بود: تخفی��ف برای غذا خ��وردن در 
رس��توران هایی که خالی از مشتری مانده بودند و یا بهره 
ب��ردن از تخفیف مالیاتی برای ش��رکت ها یا حتی چیزی 
ش��بیه همین کمک های مالی برای خری��د دوچرخه. این 
روش ه��ا که به طبقه متوس��ط و بالا کم��ک می کند، بار 
دیگر باعث ش��ده است که ش��کاف درآمدی آنها با طبقه 
پایین جامعه بیش��تر شود. یک برنامه در استرالیا که برای 
بازسازی منازل به مردم وام می داد نیز در همین رده قرار 
داشت، چون در واقع یارانه ای به افراد صاحب مسکن تلقی 
می ش��د. رزاماریا بیتتی، اقتصاددان دانشگاه لوییس در رم 
در این باره می گوید: »برنامه هایی از این دست در شرایطی 
ارزش دارند که در درجه اول پول زیادی خرج شود. توجیه 
آنها این است که وقتی مصرف را تشویق کنید اقتصاد بهتر 
کار می کند، اما در زمان بحران، اولویت نخست کجاست؟ 
یک ایده این است که بهتر می بود این کمک ها به مواردی 
مثل بیمه های پرداخت نش��ده بیکاری یا سرمایه گذاری در 
زیرساخت ها و تحقیقات اختصاص می یافت. در این حالت 

در واقع باز هم پول به اقتصاد تزریق ش��ده بود، اما نتیجه 
آن متوجه اقشار بیش��تری از جامعه می شد.« این مسئله 
ب��ه خصوص از این جهت اهمیت دارد که اقش��ار مختلف 
جامع��ه با توجه ب��ه وضعیت مالی و حتی جنسیت ش��ان، 
فشارهای متفاوتی را در زمان بحران کرونا تحمل کرده اند. 
افراد در طبقات پایین تر جامعه به دلیل استفاده از وسایل 
نقلیه عمومی، کار در محیط های ش��لوغ و عدم دسترسی 
به خدمات درمانی، بیش��تر در معرض ویروس کووید-19 
قرار داش��ته اند و تلفات بیشتری هم داده اند. آنها حتی در 
زمینه تحصیل فرزندان ش��ان در ای��ن دوران هم وضعیت 
دش��وارتری در قیاس با خانواده های ثروتمندتر داشته اند. 
از س��وی دیگر، افرادی که به ص��ورت فریلنس یعنی آزاد 
کار می کردند یا مش��اغل کاما پاره وقت داش��تند، در این 
دوران حتی از بیمه بی��کاری یا مزایای دیگر هم بهره مند 
نبوده اند و آینده کاری ش��ان نیز مبهم اس��ت. در مشاغل 
خدمات مح��ور مثل کارهای رس��تورانی ه��م فرصت های 
ش��غلی از دست رفته بس��یار زیاد بوده و مثا در کشوری 

مثل ایتالیا، این بخش ۲۶ درصد کوچک شده است.
البته کمک مالی دولت ها به مردم در برخی از کش��ورها 
به تمام اقش��ار جامعه رسیده اس��ت. در کشورهایی مثل 
ژاپ��ن، پولی که دول��ت در زمان بحران به م��ردم داده به 
خصوص به داد اقشار محروم تر رسیده است. برنامه دولت 
در ژاپن ابتدا این بود که تعیین ش��ود چه کسانی شایسته 
دریاف��ت کمک هس��تند، ام��ا بعدا این موضوع مس��کوت 
گذاش��ته شد و کمک به دس��ت همه رسید، چه راننده ای 
که بیکار ش��ده بود و چه میلیونری که در خانه اش نشسته 
بود. جرمی س��یگل، استاد مالیه در دانش��کده وارتون در 
دانشگاه پنسیلوانیا در این باره می گوید: »این دقیقا روشی 
است که واقعا به تش��ویق مصرف کمک می کند و اقتصاد 

را فعال نگه می دارد.«
البت��ه در ای��ن می��ان، نبای��د از نظ��ر دور داش��ت که 
تصمیم گیری ه��ای مال��ی در دوران کرون��ا و تأثی��ر آنها 
روی اقتصاد چندان با پیش بینی ها تطابقی نداش��ته و در 
جاهایی که تص��ورش نمی رفت، به اقتص��اد کمک کرده 

اس��ت. به عنوان مث��ال، در برخی از کش��ورها آنهایی که 
توانس��ته اند به دلیل کنسل ش��دن س��فرهای خارجی یا 
صرف نظر کردن از غذا خوردن در رستوران، پول بیشتری 
پس انداز کنند، آن پول را در امور دیگری مثل بازس��ازی 
آش��پزخانه و یا خرید تلویزیون بزرگ تر، ساخت استخر و 
حت��ی خرید خانه حیاط دار صرف کرده اند. حتی برخی از 
مناطق حومه ش��هرها به شدت مورد توجه قرار گرفته اند 
و بازارش��ان سکه شده است. این مس��ئله به خصوص در 
حومه ش��هرهای بزرگ آمریکایی مش��اهده شده است. با 
ای��ن تفاصیل، هنوز منتقدان و مخالفان برنامه کمک های 
مالی دولتی معتقدند که این برنامه ها بیشتر به سود داراها 
تمام ش��ده تا ندارها و در واقع، راهی آسان برای دولت ها 
بوده تا با کمترین دردس��ر، اقتصادشان را زنده نگه دارند. 
کاساندرا گلدی، رئیس شورای خدمات اجتماعی استرالیا 
نی��ز همین نظ��ر را دارد و می گوی��د: »چنین تصمیماتی 
در واق��ع، ی��ک فرصت از دس��ت رفته برای رس��یدگی به 

فوریت های اجتماعی بودند.«

پاندمی کرونا از چین ش��روع ش��د، اما سهمگین ترین ضربه اش را 
در آمریکا فرود آورد. از اوایل بهار تاکنون این کش��ور بیشتر و بیشتر 
گرفتار کرونا ش��د و حالا مدت هاست که در صدر فهرست مبتایان 
و قربانیان کووید-19 قرار دارد. البته به نظر می رس��د اقتصاد قوی و 
زیرساخت های قوی تر اینترنتی اجازه داده که بسیاری از شرکت های 
آمریکایی همچنان دورکاری کارمندان شان را تمدید کنند. کارمندان 
بسیاری هستند که در ماه های گذشته همچنان در شکلی از قرنطینه 
کاری قرار دارند و از خانه کار می کنند. همین س��بب ش��ده تا تجربه 
آمریکا در آزمون ایده کار از منزل، تجربه ای اس��تثنایی باش��د. هر از 
گاهی متخصصان به س��ویه های مثبت و منفی این مدل از کار اشاره 
می کنند. این بار آماندا مول، نویس��نده نشریه »آتانتیک« از تجربه 
ش��خصی خودش از دورکاری و نظ��ر متخصصان در مورد این تجربه 
جمعی می نویس��د، در مورد ضربه هایی که در غیاب تماس انسانی به 

افراد وارد می شود:
»برای داش��تن شغل بدون محل کار، باید دفتر کار را در ذهن تان 
بنا کنید. ساختار، عادات روزمره، تمرکز، روابط اجتماعی، شبکه سازی، 
کاهش استرس و پدید آوردن همه اینها کاما بسته به خود شما است. 
ش��ما که تنها در یکی از اتاق های خانه یا روی مبل نشس��ته اید و در 
میان کار باید هر لحظه مواظب حیوان خانگی و یا کودک تان باشید. 

اگر قهوه ته گرفت غیر از خودتان کسی نیست که مامتش کنید.
اولین باری که من با چنین سازوکاری شروع به کار کردم سال 
۲۰۰9 بود. 9 ماه پس از فارغ التحصیلی از کالج بود و تا همان جای 
کار هم به خاطر مش��کاتی که وال استریت در اقتصاد آمریکا به 
وجود آورده بود، از کاری که داشتم تعدیل شده بودم. زنی که او را 
تنها از طریق یک آگهی اینترنتی می شناختم من را استخدام کرد 
تا پست های وباگی برای سایت مد و لباسش بنویسم. یک شانس 
شغلی که در عرض ۶ هفته من را تبدیل به موجودی شب زنده دار 

کرد. زندگی ام مثل نوجوان های 13 س��اله در تعطیات تابستانی 
ش��ده بود: بدون والدین و بدون س��اعت خواب مشخص. دو سال 
طول کش��ید تا همکارانم را حضوری ماقات کنم و اغلب در مورد 
اینکه یک نفر باشد که با او ناهار بخورم یا لااقل در راه دستشویی 
با کسی خوش و بش کنم، رویابافی می کردم. تصور می کردم یعنی 
می ش��ود باز هم برای کار لباس بپوشم؟ هیچ وقت فکر نمی کردم 
دلم برای ۴5 دقیقه رانندگی برای رسیدن به دفتر و نشستن پشت 

یک میز تنگ بشود.
اول گم��ان می کردم ک��ه این نحوه کار کردن ب��ه زودی همگانی 
می شود و بنابراین بهتر است که همه با هم شروع به ساختن دفترهای 
کار ش��خصی خودمان کنیم. یکی از تحلیلگران »رویترز« پیش بینی 
کرده بود: »جلوی این اتفاق را نمی توان گرفت. نیروی کاری که موتور 
محرک کس��ب وکارهای کوچک آینده اس��ت احتمالا همان کسانی 
هس��تند که از خانه کار می کنند.« قیمت لپ ت��اپ در حال افت بود 
و کارفرمایان بیش��تری آنها را برای کارمندان ش��ان تهیه می کردند. 
گوشی های هوشمند سر از جیب تمامی مردم درمی آوردند. اسکایپ 
کارش گرفته بود و پیشروی حوزه ویدئو چت شده بود و همکاران در 
چت جی میل برای هم جوک می فرس��تادند. رکود بزرگ اقتصادی، 
نحوه محاسبه فعالیت شرکت ها را تغییر داده بود و انتظار می رفت که 

دفاتر کار به زودی منسوخ شوند.
ام��ا این اتفاق نیفتاد. در واقع، چیزی خ��اف آن رخ داد: فضاهای 
کاری مشترک برای کسانی که دفاتر کار سنتی نداشتند از راه رسیدند 
و این مفهوم میلیون ها دلار س��رمایه به خود جذب کرد. سال ۲۰1۸ 
م��ن عاقبت یک کار معمولی گرفتم. گاهی با هم��کاران تازه ام ناهار 
می خوردم، یک بطری آب آنچنانی برای میز کارم خریدم. بعد از چند 

ماه ارتباط با دیگران جذابیت های پادکست را درک کردم.
حالا پاندمی کرونا، آن آینده رهاشده را دوباره احیا کرد. من دوباره 

)هم��راه با میلیون ها آمریکایی دیگر( به مبل خانه ام بازگش��ته ام. به 
محض اینکه در بهار همه ما خانه نش��ین شدیم، پیش بینی یک دهه 
قبل ناگهان دوباره جان گرفت: اگر شیوع کووید-19 یک چیز را ثابت 
کرده باشد، این است که کارمندان می توانند بدون حضور فیزیکی در 
محل کار هم مولد باشند. پس چرا از شر اجاره های سنگین دفاتر کار 
خاص نش��ویم و همه را از دور هم جمع شدن راحت نکنیم؟ اما هر 
قدر که مردم وقت بیش��تری را روی اصاح جدول های اکسل صرف 
کردند و هر قدر بیشتر پشت میز آشپزخانه کنفرانس ویدئویی برگزار 
کردند، آش��کارتر شد که کارکنان به دور از محل کار، چیزی فراتر از 

دفترشان را از دست می دهند.
کت��ی پدیتو، روانش��ناس طراحی فضا در آکادم��ی نیروی هوایی 
می گوید: »مطالعات بس��یاری هس��تند که مزایای دورکاری را نشان 
می دهند اما اغلب این مطالعات شامل مصاحبه و پرسشنامه از کسانی 
می ش��ود که بنا ب��ر میل خود دورکاری می کنن��د.« کارکنانی که به 
انعطاف پذی��ری در برنامه کاری روزمره ش��ان ارج می گذارند، بهترین 
گزینه ها برای کار از خانه هستند؛ کسانی که خط و مرزهای دقیق و 
روشن میان کار حرفه ای و زندگی شخصی شان را می پسندند، چندان 
مناسب این نوع کار نیستند. جایگاه حرفه ای هم اهمیت بسیاری دارد. 
افرادی که همین حالا هم ش��بکه  اجتماع��ی و حرفه ای قدرتمندی 
س��اخته اند ش��اید از ارتباطات چهره به چهره در دفتر کار رنج نبرند، 
اما برای آنهایی که س��عی می کنند چنین روابطی را به دست آورند، 

دورکاری می تواند حکم بیگانه سازی شان را داشته باشد.
برخاف پارانویای مدیریتی، اغلب آدم ها می خواهند که در کارشان 
خوب باشند. برای رسیدن به این منظور، خیلی ها به حمایت، همکاری 
و دوس��تی با همکاران ش��ان نیاز دارند که به دست آوردنش از طریق 
آناین بسیار سخت تر است. پدیتو می گوید: »به جز اعضای خانواده، 
همکاران اف��راد تبدیل به بهترین ش��انس آنها برای داش��تن روابط 

اجتماعی می ش��وند. اینکه با از دس��ت دادن این موقعیت چه اتفاقی 
می افتد، یکی از بزرگ ترین نگرانی های من است.«

دس��تاوردهای اجتماعی رفتن به محل کار تنها در حاضر شدن در 
پروژه مشترک خاصه نمی شود. بسیاری از این موارد حاصل فضاهای 
فیزیکی مواجهه آدم ها با هم هس��تند. اتاق اس��تراحت، آبدارخانه ها 
و حت��ی رفت وآمد در راهروه��ا به خلق موقعیتی کمک می کنند که 
 )functional inconvenience( متخصصان به آن دردسر کارآمد
می گویند. پیتر برگ، مدیر دانش��کده منابع انس��انی و روابط کار در 
دانشگاه ایالتی میشیگان می گوید: »ما ارتباطات بین قسمتی داریم که 
به خاطر عبور و مرور افراد در راه پله ها یا استفاده از سرویس بهداشتی 
در طبقه دیگر رخ می دهد. عبور از این مکان ها که کمی هم دردس��ر 
)به خاطر جابه جایی بیشتر از نیاز( به همراه دارد برای برقراری ارتباط 
بس��یار مهم است.« ایده این نوع طراحی محل کار این است که افراد 
وقتی منتظر آسانسور هستند و یا دارند دست های شان را می شویند 
به ناچار با همکاران ش��ان هم صحبت می ش��وند، از مدل موی جدید 
ه��م تعریف می کنند، حال بچه های هم را می پرس��ند. به مروز زمان 
این برخوردهای کوتاه حسی از تعلق و دلگرمی به وجود می آورد که 
سبب می شود زمان قابل توجهی از زندگی که در محل کار می گذرد، 

اندکی دلپذیرتر شود.
پدیتو می گوید: »با کسانی صحبت می کنید که در هفته های اول 
دورکاری بس��یار هیجان زده بودند.« در کنار س��ایر مزایا، چه کسی 
هست که دلش نخواهد از زیر نگاه مستقیم مسئول بخش در برود؟ اما 
حالا تعداد قابل توجهی از مشتاقان اولیه دارند دیوانه می شوند؛ هیچ 
چش��م انداز اطمینان بخشی نیست و بدتر اینکه وقتی دارید اسپاگتی 
شب قبل را در مایکروفر گرم می کنید، کسی نیست که به اندازه همان 

9۰ ثانیه با او خوش و بش کنید.
برگ می گوید که زنان )در تمامی گروه های سنی( به صورت خاص 

از عواقب ارتباطات دور یعنی ترفیع کمتر و رش��د حقوقی آهسته تر 
صدمه می خورند. کارفرمایان همین حالا هم مایل به این نتیجه گیری 
هستند که زنان به خصوص مادران، کمتر از همکاران مردشان برای 
کار وق��ت می گذارن��د، حالا هر ق��در هم که این زن��ان تاش کنند. 
ح��الا اگر همین زنان بخواهند اجازه در خان��ه ماندن بگیرند و از آن 
»ماقات های حضوری« که بس��یاری از روس��ا به صورت غیرمنطقی 
به آن ارج می گذارند، چش��م بپوشند، ممکن است این ایده را تقویت 
کن��د که زنان در خانه روی مبل لم می دهند و پاپ کورن می خورند 

و تلویزیون می بینند.
کارفرمایان خوب می توانند این سوگیری ها را در محاسبات کاری 
خود در نظر بگیرند و دس��ت کم به لحاظ نظری، کارمندان می توانند 
همکاران خود را ساماندهی کنند و با هم مدیریت را به سمت شرایط 
بهتری مانند انعطاف مرخصی برای والدین و ش��فاف شدن دستمزد 
س��وق دهند، اما این تاش ها مانند شکل دادن اتحادیه، وقتی آدم ها 

نمی توانند رودررو ماقات کنند بسیار دشوارتر است.
در مجموع، این ممکن اس��ت بزرگ ترین مشکل کار از خانه باشد. 
محیط های کار مجموعه ای از اکوسیس��تم های اجتماعی هس��تند؛ 
درست مثل هر جایی که انسان در آن زندگی می کند و غیرمتمرکز 
ک��ردن آنها می تواند نقاط مثبت ش��ان را که موج��ب رضایت خاطر 
می ش��ود از میان ببرد: آن ارتباط چش��می آشنا با یک همکار وقتی 
می شنوید که سرانجام تغییری که منتظرش بودید صورت می گیرد، 
کش دادن ساعت ناهار به همراه همکار میز بغلی چون رئیس تان تمام 
روز در جلسه است، ارائه در مقابل هم گروهی های تان و تماشای اینکه 
از سوی آنها تشویق می شوید و البته پی بردن به اینکه روی چه کسی 
می توانید حساب کنید و روی چه کسی نه. پدیتو می گوید: »در حال 
حاضر اینها را نمی توانید از خال جلسات آناین داشته باشید.« البته 

در خانه احتمالا قهوه بهتری گیرتان می آید.«

نشریه »آتلانتیک« از سویه های منفی کار از خانه گزارش داد

هزینه فایده یک تجربه جمعی

گزارش »بلومبرگ« از افزایش شکاف درآمدی در تعطیلات کرونا

نان نیست اما شاید بتوانید دوچرخه بخرید

جزیره ای عمل نکنیم

لعی��ا جنیدی، مع��اون حقوقی 
رئیس جمه��ور از موافق��ت مق��ام 
معظ��م رهب��ری ب��ا درخواس��ت 
دولت برای تمدید مهلت بررس��ی 
لوای��ح »اف ای تی اف« در مجمع 
تشخیص مصلحت نظام خبر داده 
اس��ت. این امید وجود دارد که در 
بررس��ی های آینده، لوایح »اف ای 
تی اف« ب��ا در نظر گرفتن منافع 
اقتصادی کش��ور مورد توجه قرار 
بگی��رد، چراک��ه پذی��رش قواعد 
بین المللی در جهان، از مهم ترین 
اقدامات برای افزایش سطح تعامل 
است. هیچ کس از پذیرش بی چون 
و چرای قواعد بین المللی در داخل 
کشور حمایت نمی کند، اما حرکت 
در مس��یری که همه کش��ورهای 
جهان ب��رای بهبود ش��فافیت در 
رواب��ط مال��ی آن را پیموده اند، به 
تحرک بیشتر اقتصاد کشور کمک 
می کن��د. اگر در داخل کش��ور، از 
تعامل با جهان حرف می زنیم، باید 
قواعد آن بپذیری��م و از جزیره ای 
عمل کردن فاصله بگیریم. اکنون 
همه کشورها قواعد کارگروه اقدام 
مالی مشترک را پذیرفته اند و برای 
همکاری ب��ا جهان به مثبت نگری 

در این باره نیاز داریم.
در ش��رایط کنونی که تحریم ها 
گل��وی اقتص��اد کش��ور را فش��ار 

اس��ت  ممکن  می دهد، 
بعضی استدلال کنند...

عباس آرگون
 عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران



فرصت امروز: بانک مرکزی، مرکز آمار ایران و مرکز پژوهش های مجلس 
هر کدام رش��د اقتصادی نیمه اول امسال را اعام کرده اند. رشد اقتصادی 
که هر یک با دیگری متفاوت است و این سوال را مطرح می کند که کدام 
نرخ رش��د، واقعی است؟ بانک مرکزی مدعی اس��ت که رشد اقتصادی با 
نفت و بدون نفت کاما مثبت ش��ده و این در حالی اس��ت که مرکز آمار 
تن به مثبت شدن آمار رشد اقتصادی نمی دهد. روز یکشنبه این هفته نیز 
عبدالناصر همتی در جدیدترین یادداش��ت اینستاگرامی خود با استناد به 
گزارش اداره حساب های اقتصادی بانک مرکزی، اعام کرد که رشد تولید 
ناخالص داخلی به قیمت پایه )1۰۰=139۰( در شش  ماهه اول سال 99 با 

نفت و بدون نفت، مثبت شده است.
بنا به گفته رئیس کل بانک مرکزی، »رشد اقتصادی بدون نفت در شش 
ماهه اول سال جاری نسبت به دوره مشابه سال قبل، مثبت 1.۴ درصد و 
رش��د اقتصادی با نفت در شش ماهه اول سال نسبت به دوره مشابه سال 
قبل، مثبت 1.3 درصد اس��ت. رشد اقتصادی با نفت فصل اول و دوم سال 
1399 ب��ه ترتیب منفی ۲.9 درصد و مثبت 5.1 درصد و رش��د اقتصادی 
ب��دون نفت به ترتیب، منفی ۰.۶ درصد و مثبت 3.۲ درصد بوده اس��ت.« 
در س��وی مقابل اما مرکز آمار ایران، رش��د منف��ی 1.9 درصدی محصول 
ناخالص داخلی با نفت و رشد منفی 1.3 درصدی محصول ناخالص داخلی 
بدون نفت را برای ش��ش  ماهه نخست سال 1399 اعام کرده است. حالا 
هم مرک��ز پژوهش های مجلس به تحلیل بخش حقیق��ی اقتصاد ایران و 
برآورد رش��د اقتصادی س��ال 1399 پرداخته و معتقد است که نهادهای 
بین المللی در برآورد آثار شیوع کرونا بر بخش حقیقی اقتصاد ایران دچار 

بیش برآوردی شده اند.
گزارش مرکز پژوهش ها از رشد اقتصادی 99

نهاد پژوهش��ی مجلس در این گزارش با عنوان »تحلیل بخش حقیقی 
اقتصاد ایران؛ عملکرد شش ماهه اول و برآورد رشد اقتصادی سال 1399« 
نوش��ته است: تجربه دو سال رشد اقتصادی منفی متأثر از جهش نرخ ارز 
و مدیریت نامناس��ب کسری بودجه دولت، در س��ال های 1397 و 139۸ 
سبب شد تا اقتصاد ایران حدود 11 درصد نسبت به سال 139۶ کوچک تر 
ش��ود. بااین حال بروز نشانه هایی از رشد اقتصادی مثبت در فصول پایانی 
س��ال 139۸ نش��ان از تخلیه اثر ش��وک های داخلی و خارجی بر اقتصاد 
کش��ور داشت که با شیوع ویروس کرونا از ابتدای اسفندماه 139۸ اقتصاد 
کش��ور متحمل شوک جدیدی شد. بر این اساس صندوق بین المللی پول 
و بان��ک جهانی با تعدیل پیش بینی خود از اقتصاد ایران، رش��د اقتصادی 
کشور را در سال ۲۰۲۰ )1399( به ترتیب منفی ۴.5 و منفی 5.5 درصد 
برآورد کرده اند. ضمن اینکه براس��اس اعام مرکز آمار ایران نیز رشد اکثر 
زیربخش های خدمات در س��ه  ماهه نخست س��ال 1399 متأثر از شیوع 
ویروس کرونا منفی ش��ده اس��ت، بااین ح��ال به نظر می رس��د نهادهای 
بین المللی در برآورد آثار شیوع ویروس کرونا بر بخش حقیقی اقتصاد ایران 

دچار بیش برآوردی شده اند.
مرک��ز پژوهش ها برآورد کرده اس��ت که پس از تجربه دو س��ال رش��د 
اقتصادی منفی، رش��د اقتصادی در سال 1399 از دامنه رشد منفی خارج 
ش��ود. براساس آخرین ش��واهد از عملکرد اقتصاد در شش ماهه اول سال 
1399 و روندهای قابل تحلیل تا پایان س��ال، رش��د اقتصادی ۰.5 درصد، 
رش��د اقتصادی بدون نفت ۰.۸ درصد، رشد کش��اورزی ۲.1 درصد، رشد 

نفت منفی 1.۶ درصد، رش��د صنعت ۶.۴ درصد، رشد آب، برق و گاز ۴.۲ 
درصد، رشد بخش ساختمان منفی 1۴.۶ درصد و رشد بخش خدمات صفر 

درصد برآورد می شود.
ذکر این نکته ضروری است که مهمترین عامل اثرگذار بر اقتصاد در نیمه 
اول س��ال 1399 شیوع ویروس کرونا بوده است. بزرگ ترین ویژگی شیوع 
این ویروس آن بود که اثرگذاری آن بسیار متفاوت از اعمال تحریم ها بود. 
درواقع درحالی که اعمال تحریم ها عمدتاً بخش نفت و صنایع بزرگ مثل 
خودروس��ازی را متأثر ساخته بود بااین حال شیوع ویروس کرونا عمدتاً بر 
بخش های خدماتی و صنایع کوچک اثرگذار بود. با توجه به سهم زیاد این 
بخش ها در اش��تغال کشور هرچند انتظار نمی رود درنتیجه شیوع ویروس 
کرونا ارزش افزوده اقتصاد کاهش ش��دیدی داشته باشد بااین حال به نظر 

می رسد آثار رفاهی آن بسیار قابل توجه خواهد بود.
رشد اقتصادی بخش های مختلف در نیمه اول سال

به نوش��ته بازوی کارشناس��ی مجلس، بانک مرکزی جمهوری اسامی 
ایران پس از نزدیک به دو س��ال سکوت آماری در بهار 1399 حساب های 
ملی را منتش��ر کرد. بااین وجود تفاوت های بسیاری در آمارهای اعام شده 
توسط دو نهاد آماری مشاهده می شود. برای مثال درحالی که بانک مرکزی 
رشد بخش صنعت و س��اختمان را در فصل اول سال 1399 مثبت اعام 
ک��رده از نظر مرکز آمار ایران رش��د این دو بخش منفی بوده اس��ت. این 
نحوه انتش��ار آمار حساب های ملی به نوعی موجب سردرگمی تحلیلگران، 
تصمیم گیران و سیاست گذاران شده است و برای رفع این موضوع به نظر 
می رسد هرچه زودتر بایستی اصاح نظام آماری کشور در دستور کار دولت 
و مجلس قرار گیرد. به طورکلی، با تخلیه اثر شوک های داخلی و خارجی بر 
اقتصاد کشور، مهمترین عامل اثرگذار بر اقتصاد در نیمه اول سال 1399 

شیوع ویروس کرونا بوده است.
مرک��ز پژوهش ها س��پس به تحلیل رش��د بخش ه��ای مختلف اقتصاد 
پرداخت��ه و وضعیت کش��اورزی، نف��ت، صنعت، س��اختمان و خدمات را 

این گونه روایت کرده است:
* کش��اورزی: نتایج بررسی ها نشان داد هرچند تخصیص ارز ترجیحی 
به ذرت، جو و س��ایر نهاده های دامی به سرکوب قیمت این محصولات به 
همراه گندم به عنوان کالای جانشین منجر شده است و انگیزه پایین کاشت 
این محص��ولات به خصوص گندم به دلیل پایی��ن بودن قیمت تضمینی، 
به کاهش قابل توجه تولید این محصول اس��تراتژیک و برآورد رشد منفی 
۲ درصدی غات در س��ال 1399 منجر شده اس��ت، بااین حال با در نظر 
گرفت��ن پیش بینی های وزارت جهاد کش��اورزی برای تولید اقام مختلف 
محصولات کش��اورزی، رشد بخش کشاورزی در س��ال 1399 حدود ۲.1 

درصد پیش بینی می شود.
* نفت: به رغم رش��د منفی 1۴ درصدی این بخش در سه ماهه نخست 
سال 1399 براساس شواهد آماری از گزارش ماهانه اوپک به نظر می رسد 
با تخلیه کامل اثر تحریم ها بر این بخش رش��د این بخش در ادامه س��ال 
1399 از دامنه منفی خارج  ش��ده و رش��د کل سال این بخش منفی 1.۶ 

درصد پیش بینی می شود.
* صنعت: ش��اخص مقدار تولید، ش��اخص مدی��ران خرید و همچنین 
ش��اخص تولید صنایع بورسی نشان می دهد در عمده ماه های شش ماهه 
اول میزان تولید بخش صنعت دارای رش��د بوده است. بر این اساس رشد 

بخ��ش صنعت در س��ال 1399 ح��دود ۶.۴ درصد پیش بینی می ش��ود. 
بااین حال ش��اخص موجودی مواد اولیه نشان دهنده کمتر شدن موجودی 
مواد اولیه نس��بت به ماه قبل از آن در همه ماه های نیمه اول سال 1399 
است که این موضوع درخصوص تأمین مواد اولیه صنعت نگران کننده است 
و در صورت جدی ش��دن می تواند رشد پیش بینی شده این بخش را مورد 

تهدید جدی قرار دهد.
* س��اختمان: شواهد موجود از پروانه های س��اختمانی صادره در نیمه 
دوم س��ال 139۸ و برخی ش��اخص های مرتبط با تولید و فروش نهاده ها 
و مصالح س��اختمانی در نیمه اول س��ال 1399 نشان دهنده رشد منفی و 
نس��بتاً قابل توجه سرمایه گذاری در بخش ساختمان است و بر این اساس 
رش��د این بخش منفی 1۴.۶ درصد پیش بینی می ش��ود. بااین حال نتایج 
بررس��ی ها نش��ان می دهد در فصول اخیر، همواره شاخص نسبت قیمت 
یک مترمربع زیربنای واحد مس��کونی به هزینه های ساخت یک مترمربع 
زیربنای واحد مس��کونی بالاتر از یک بوده و درنتیجه س��رمایه گذاری در 
ساخت وس��از صرفه اقتصادی داشته اس��ت. اینکه باوجود صرفه اقتصادی 
آمار پروانه های ساختمانی نشان از رکود این بخش دارد می تواند ناشی از 
جذابیت س��ایر دارایی ها )طا، دلار، سهام و ...( و همچنین افزایش شدید 
نااطمینانی در اقتصاد کش��ور در نیمه نخست س��ال 1399 باشد. به نظر 
می رسد در نیمه دوم سال 1399 با توجه به ثبات نسبی انتظارات نسبت 
به نرخ ارز جذابیت س��ایر بازارهای دارایی همچون گذشته نباشد که این 
موضوع می تواند به شروعی برای رونق این بخش مبدل شده و رشد برآورد 

شده در نیمه دوم را تا حدی تعدیل کند.
* خدمات: نتایج بررس��ی ها نشان می دهد به رغم تأثیر قابل توجه شیوع 
ویروس کرونا بر بخش خدمات بااین حال با س��پری شدن ماه های ابتدایی 
ش��یوع ویروس کرونا، کاهش درآمد اصناف به میزان قابل توجهی کاهش 
یاف��ت. ارزش تراکنش ه��ای اصناف مختلف نیز مؤید این موضوع اس��ت. 
براس��اس برآوردهای فعلی با توجه به عملکرد ش��ش ماهه اول اقتصاد و 
پیش بینی عملکرد آن تا پایان س��ال، رشد بخش خدمات در سال 1399 

صفر درصد برآورد می شود.
بالاخره رشد اقتصادی امسال مثبت است؟

نه��اد پژوهش��ی مجل��س در انته��ای گزارش خ��ود و با لح��اظ کردن 
تحلیل های گفته شده پیش بینی کرده است که رشد اقتصادی سال 1399 
س��رانجام از دامنه رش��د منفی خارج ش��ود. به اعتقاد مرکز پژوهش ها، با 
در نظر گرفتن تحلیل های ارائه ش��ده برآورد می شود که پس از تجربه دو 
س��ال رشد اقتصادی منفی، رش��د اقتصادی در سال 1399 از دامنه رشد 
منفی خارج ش��ود. این رش��د در حدود ۰.5 درصد برای کل س��ال برآورد 
می شود. همچنین رشد غیرنفتی در سال 1399 حدود ۰.۸ درصد برآورد 
می شود. مهمترین عامل اثرگذار بر اقتصاد در نیمه اول سال 1399 شیوع 
ویروس کرونا اس��ت که اثرگذاری آن بس��یار متفاوت با اثر تحریم ها بوده 
است. در حالی که اعمال تحریم ها عمدتا بخش نفت و صنایع بزرگ نظیر 
خودروسازی را متأثر ساخته بود، با این حال، شیوع ویروس کرونا عمدتا بر 
بخش های خدماتی و صنایع کوچک اثرگذار است. با توجه به سهم زیاد این 
بخش ها در اشتغال کشور هرچند انتظار نمی رود در نتیجه شیوع ویروس 
کرونا، ارزش افزوده اقتصاد کاهش شدیدی داشته باشد، با این حال به نظر 

می رسد آثار رفاهی آن بسیار قابل توجه خواهد بود.

اختلاف نظر بانک مرکزی، مرکز آمار و مرکز پژوهش ها درباره رشد اقتصادی امسال همچنان پابرجاست

یک رشد، چند روایت

قیمت نفت در معامات روز دوشنبه بازار جهانی تحت تاثیر امیدواری 
ب��ه بهبود تقاضا با آغاز واکسیناس��یون کرون��ا و انفجار یک نفتکش در 

عربستان سعودی افزایش یافت.
به گزارش »بلومبرگ«، قبل از عرضه اولین واکس��ن کرونا در ایالات 
متح��ده آمریکا، قیمت نفت به بش��که ای ۴7 دلار رس��ید، چراکه خبر 
انفجار یکی از تانکرهای نفت در خاورمیانه نگرانی ها درباره ثبات منطقه 
را افزای��ش داده اس��ت.  معامات آتی نف��ت در نیویورک در حالی ۰.۶ 
درصد افزایش یافت که روز جمعه )آخرین روز هفته گذشته( افت ۰.5 
درصدی را ثبت کرده بود. درعین حال، اولین تحویل واکس��ن ش��رکت 
فایزر روز دوش��نبه آغاز می شود. این دارو هفته گذشته مجوزهای لازم 

را گرفت.
پس از اینکه یک ش��رکت کش��تیرانی از وقوع انفجار در یک نفتکش 
پس از برخورد یک عامل خارجی هنگام تخلیه در بندر جده عربستان 
س��عودی بود خبر داد، قیمت ها صعود بیشتری پیدا کردند. این حادثه 
اختال در عرضه در منطقه را برجسته می کند. چراکه سه هفته گذشته 
هم یک تانکر نفتی دیگر در حمله احتمالی به یکی از ترمینال های نفتی 

عربستان آسیب دیده بود.
قیمت نفت در نیویورک از اواخر اکتبر در میان خبرهای موفقیت آمیز 
درب��اره واکس��ن و توافق اوپک پاس در مورد تولی��د حدود 3۰ درصد 
پیشرفت کرده است. معیار جهانی قیمت نفت، نفت برنت هم در هفته 

گذشته برای اولین بار در این مدت به بالای 5۰ دلار در هر بشکه رسید. 
در همین حال، ایران پیش بینی لغو تحریم ها پس از روی کار آمدن جو 
بایدن را در نظر دارد و قصد دارد سال آینده تولید خود را تقریبا دو برابر 
کند. به گفته تحلیلگران، تولید واکسن تأثیر مثبتی روی سوخت جاده 
و درنهایت تقاضای سوخت جت خواهد گذاشت. به اعتقاد آنها بسیاری 

از خوش بینی ها در مورد قیمت تضمین شده است.
درعین حال، بازار بورس در آس��یا رشد داشته و در مقابل دلار با افت 
ارزش مواجه ش��ده اس��ت. آمریکایی ها هنوز به دنبال تصویب بس��ته 
محرک مالی جدید در ایالات  متحده هستند. یک گروه تشکیل شده از 
دو حزب قرار است از لایحه 9۰۸ میلیارد دلاری امداد پاندمی رونمایی 
کند، اگرچه هنوز تضمینی وجود ندارد که تصویب شود. در همین حال 

مذاکرات برگزیت تمدید شد و امید به توافق افزایش  یافته است.
براس��اس این گزارش، قیمت نفت وس��ت تگ��زاس اینترمدیت برای 
تحویل در ژانویه در بورس کالای نیویورک 3۰ سنت افزایش یافت و به 
۴۶.۸7 دلار در هر بشکه رسید. معامات آتی هفته گذشته ۰.7 درصد 
افزایش داشت. قیمت نفت برنت نیز برای تسویه حساب ماه فوریه پس 
از کاهش ۰.۶ درصد در روز جمعه، روز دوش��نبه ۰.۶ درصد رشد کرد 
و به 5۰.۲9 دلار در هر بش��که رسید. معامات آتی نفت خام در بورس 
بین المللی انرژی ش��انگهای پس از رش��د ۶.7 درص��دی در روز جمعه 
به 3۰1.9 یوان رس��ید. انتظار م��ی رود تمام 5۰ ایالت ایالات  متحده تا 

چهارشنبه با ۲.9 میلیون دوز تحویل شده در اولین محموله، واکسن را 
تزریق کنند. در اولویت تزریق واکسن، کارکنان مراقبت های بهداشتی و 
ساکنان آسیب پذیر خانه های مراقبت از سالمندان و ناتوانان جسمی قرار 
دارند. درعین حال شیوع کرونا در برخی کشورهای آسیایی رو به کاهش 
اس��ت و عائم��ی وجود دارد که تقاضای جهان��ی رو به افزایش خواهد 
گذاش��ت. از س��وی دیگر، ادامه مذاکرات برگزیت در میان قدرت های 
اروپایی هم بازارهای مالی را در معامات دوشنبه تقویت کرد. کشورهای 
بزرگ اروپایی برای مقابله با گسترش کرونا در قرنطینه به سر می برند 
و این محدودیت ها تقاضا برای س��وخت را کاهش داده است. به عنوان 
مثال آلمان که چهارمین اقتصاد بزرگ جهان اس��ت، قصد دارد از روز 
چهارشنبه برای مبارزه با ویروس کرونا، قرنطینه سختگیرانه تری را وضع 
کند. س��رمایه گذاران به دیدارهای کمیته های اوپک و متحدانش چشم 
دوخته اند. نشس��ت کمیته نظارتی وزیران اوپک پاس که بر پایبندی 
اعضای این گروه بر توافق کاهش تولید نظارت دارد، روز چهارشنبه 1۶ 
دسامبر و نشس��ت اوپک پاس چهارم ژانویه )15 دی( برگزار می شود 
تا به بررس��ی وضعیت بازار پس از تصمیم برای افزایش تدریجی تولید 
به میزان 5۰۰ هزار بشکه در روز از ابتدای سال میادی آینده بپردازد. 
عبدالمجی��د عطار، وزی��ر انرژی الجزایر و رئی��س دوره ای اوپک پس از 
 )OAPEC( دیدار مجازی س��ازمان کشورهای صادرکننده نفت عرب

این خبر را اعام کرد.

واکسن کرونا و آتش سوزی تانکر نفتی، قیمت طلای سیاه را افزایش داد

زورآزمایی نفت و ویروس

استارتآپها

درخواست اوبر از 5۰ فرماندار در ایالات متحده آمریکا
رانندگان در اولویت دریافت واکسن کرونا 

قرار بگیرند
چند روز پیش بود که مجری یک مس��ابقه تلویزیونی در ش��بکه 
اول سیما نسبت به شغل رانندگان تاکسی قضاوت نامربوطی کرد و 
در نهایت مجبور ش��د که از گفته خود عذرخواهی کند. در قسمتی 
از برنامه »دستپخت«، مجری برنامه از دختر نوجوانی که به همراه 
پدرش در برنامه حضور داش��ت، پرسید: »از اینکه پدرش رانندگی 
تاکس��ی اس��ت، خجالت نمی کش��د؟« این صحبت مجری برنامه، 
واکنش های زیادی را در پی داشت تا جایی که اتحادیه تاکسیرانان 
نسبت به این توهین اطاعیه ای صادر کرد و نوشت: »ناوگان عظیم 
و گس��ترده تاکسیرانی، گزینه اول در امر جابه جایی و سرویس دهی 
به ش��هروندان به خصوص در شرایط کنونی شیوع بیماری کرونا به 
ش��مار می آیند و طی یک سال گذش��ته به عنوان قشر آسیب پذیر 
متحمل دغدغه های معیش��تی و همچنین از دس��ت دادن عزیزان 

خود شده اند.«
اهمیت ش��غل رانندگان تاکس��ی در دوران شیوع کرونا در حالی 
است که در کشورهای دیگر و با شروع واکسیناسیون گسترده، این 
قش��ر در صف مقدم دسترسی واکسن کرونا قرار گرفته اند، چنانچه 
اوب��ر تاش می کند رانندگان این تاکس��ی یاب اینترنتی، در اولویت 
دریافت واکس��ن کرون��ا در آمریکا قرار بگیرند. در این راس��تا، دارا 
خسروش��اهی، مدیرعامل اوبر با ارس��ال نامه ای به 5۰ فرماندار در 
ای��الات متحده آمریکا از آنها خواس��ت رانندگان و کارکنان تحویل 

مرسوله را در اولویت دریافت واکسن کرونا قرار دهند.
خسروشاهی در این نامه نوشت: »در 9 ماه گذشته، این کارکنان 
ب��رای جامعه تبدیل به خط نجات ش��دند. آنه��ا کادر درمان را به 
بیمارستان ها رس��اندند، به مردم در شرایط اعمال فاصله اجتماعی 
غذا رس��انده اند و به رس��توران های محلی کم��ک کردند در چرخه 

کسب وکار باقی بمانند.«
او در این نامه به نقش اصلی و اساسی رانندگان و کارکنان تحویل 
مرسوله به مردم اشاره کرد و نوشت: »به همین دلیل است که این 
رانندگان باید فوری، رایگان و آس��ان واکس��ینه شوند.« مدیرعامل 
اوبر با اعام خبر درخواست دسترسی رانندگان به واکسن به سایت 
ت��ک کرانچ گفت: »اوبر برای انجام هر کاری آماده اس��ت. فناوری، 
امکان��ات لجس��تیکی و منابع ما برای کمک به حفاظت از کس��انی 
که در پلتفرم ما کار می کنند و دسترس��ی ف��وری و موثر عموم به 

واکسن آماده است.«
ت��اش اوبر برای واکسیناس��یون رانن��دگان و کارگران در بخش 
تحویل مرسوله، با ادامه مبارزه حقوقی این شرکت برای طبقه بندی 
رانندگان و کارگران همراه ش��ده اس��ت. اوبر همچن��ان اصرار دارد 
رانن��دگان و کارگ��ران در بخ��ش تحویل مرس��وله، کارکن��ان اوبر 
محسوب نمی شوند. این در حالی است که تعداد زیادی از رانندگان 
به طبقه بندی اش��تباه خود در این ش��رکت اس��تارت آپی به عنوان 
پیمانکار اعتراض کرده اند. ای��ن رانندگان و کارگران می گویند اوبر 
باید بس��یاری از مواد قان��ون کار را درباره آنها ب��ه عنوان کارکنان 
شرکت در نظر بگیرد. اوبر همچنین چند ماه پیش، از تعیین قیمت 

در سفرهای درون شهری توسط رانندگان خبر داده بود.
اوبر، نخس��تین تاکس��ی یاب اینترنتی جهان اس��ت که در آمریکا 
تاسیس شد. ارزشمندترین استارت آپ جهان در چهار سال گذشته 
با چالش های بس��یاری دس��ت و پنجه نرم کرده است. تحولات در 
اوبر به طور معمول، مجموعه ای از تغییرات در دیگر تاکسی یاب  های 

اینترنتی در جهان را به دنبال دارد.

آشنایی با استارت آپ های آموزش زبان در ایران
درس بدهید، یاد بگیرید و در خانه بمانید

با ادامه پاندمی کرونا ممکن است تعداد استارت آپ های فعال در 
حوزه آموزش مجازی بیش��تر ش��ود. با این وجود، پایان همه گیری 
ب��ه عنوان نقطه پایانی بر فعالیت این کس��ب وکارها در نظر گرفته 

نمی شود.
ماقات با طرف های خارجی در نشست های کاری، بهبود وضعیت 
ش��غلی یا تقویت زبان برای زمانی که ش��ر کرونا از سر جهان کنده 
ش��ود و س��فرهای خارجی رونق بگیرد، از جمل��ه انگیزه های افراد 
برای ی��اد گرفتن زبانی غیر از زبان مادری ش��ان اس��ت. همچنین 
می ت��وان بعضی افراد را ماجراجویانی دانس��ت که می خواهند س��ر 
از هم��ه زبان ها دربیاورند و کمی از همه آنها بدانند. در س��ال های 
گذش��ته چنین ماجراجویی هزینه های زیادی داشت، اما این روزها 
با کمک فناوری، یادگیری آس��ان شده است. استارت آپ های حوزه 
یادگیری از جمله کس��ب وکارهای نو بودند که در دوره همه گیری 
کرونا مورد توجه قرار گرفتند. در کش��وری مثل ایران که یادگیری 
زبان خارجی بازار پررونقی است، هنوز راه اندازی کسب وکارهایی با 

موضوع آموزش زبان طرفدار دارد.
تیچستان از جمله سایت های آموزش زبان های خارجی با استفاده از 
مدرسان حرفه ای است که در سال 99 ایجاد شده است. در تیچستان 
عاوه بر انگلیس��ی می توان زبان های چینی، ژاپنی، روس��ی، آلمانی، 
اس��پانیایی، ترکی و فرانس��وی را هم آموخت. همچنین در تیچستان 
برای مدرسان زبان که امکان تدریس حضوری ندارند، فرصت تدریس 
مجازی فراهم شده است. این استارت آپ مدعی است بستری مطمئن 
و شفاف را برای یادگیری زبان آموزان فراهم کرده است. آموزش آناین 
زبان با کاس های تصویری و زنده، راهکاری اس��ت که تیچستان برای 

ساده سازی و اثرگذاری فرآیند یادگیری ارائه می کند.
اس��تاد زبان، وی لرنو، هلو، آناین آکادمی، بیام��وز، فریدلینگو، 
فونتیک، تیکا، آیلینگو، زبان تی��پ، اتیچر، ترجمیار، دوران و دیپ 
انگلیش از دیگر اس��تارت آپ هایی اس��ت که در زمینه آموزش زبان 
فعالیت می کنند. دستیاری ترجمه، آموزش نکات کلیدی، یادگیری 
با مدرس��ان خارجی، خدمات ترجمه و ویراس��تاری، تولید محتوا و 
نرم افزار آموزشی از جمله زمینه های فعالیت این استارت آپ هاست 

که در حوزه آموزش زبان های خارجی در ایران فعالیت می کنند. 
اگرچ��ه با وج��ود ادام��ه همه گیری کرون��ا ممکن اس��ت تعداد 
استارت آپ های فعال در حوزه آموزش مجازی بیشتر شود، اما پایان 
همه گیری کرونا به عنوان نقطه پایانی بر فعالیت این کسب وکارها 
در نظر گرفته نمی شود. البته باید دید مردم پس از تجربه این دوره 

سخت، عادت های تازه را حفظ می کنند یا نه؟
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فرصت امروز: به گفته وزارت راه و شهرس��ازي، متوس��ط قیمت مسکن 
در ۲5 اس��تان کمتر از 1۰ میلیون تومان، در 9 استان کمتر از 5 میلیون 
تومان، در 3 اس��تان بین 1۰ تا 15 میلیون تومان و فقط در اس��تان های 
تهران و خوزس��تان بیشتر از ۲۰ میلیون تومان است. آنچه که می توان از 
آن به عنوان ش��کاف قیمتی مسکن در ایران یاد کرد. پس از آمارهایی که 
معاون وزیر راه و شهرسازی در نشست خبری ابتدای هفته از قیمت مسکن 
در استان های مختلف کشور ارائه داد، بسیاری از کارشناسان نسبت به این 
قیمت ها ابراز تعجب کردند و به خصوص گرانی قیمت مسکن در خوزستان 
و آنچه که هجوم خارجی ها برای خرید مس��کن در این اس��تان به عنوان 
مقصر افزایش قیمت ملک قلمداد شد، بحث های زیادی را برانگیخت و این 
سوال را مطرح کرد که واقعا متوسط قیمت مسکن در ایران چقدر است؟

وزارت راه و شهرس��ازی در حالی قیمت مسکن در تهران و خوزستان را 
بیش از ۲۰ میلیون تومان اعام کرده که بانک مرکزی نیز در جدیدترین 
گزارش خود از تحولات مسکن پایتخت از رشد ۶۲ درصدی قیمت مسکن 
تهران در ش��ش ماهه نخست سال خبر داده است. به گفته بانک مرکزی، 
قیمت و معامات مسکن تهران از ابتدای سال تا پایان شهریورماه روندی 
صعودی داشته، به طوری که در این بازه زمانی قیمت مسکن ۶۲.9 درصد 

و معامات آن 1۴.11 درصد رشد کرده است.
قیمت مسکن در تهران 9 برابر یاسوج است

براس��اس آنچه محمود محمودزاده، معاون مسکن و ساختمان وزیر راه 
و شهرس��ازی اعام کرده، هم اکنون متوسط قیمت مسکن در ۲5 استان 
کشور کمتر از 1۰ میلیون تومان است و این عدد تنها در دو استان تهران 
و خوزستان بیش از ۲۰ میلیون تومان است. او در نشست خبری روز شنبه 
در حضور خبرنگاران، مهمترین خروجی مطالعات جدید انجام شده در بازار 
مسکن را اعام متوسط قیمت مسکن در استان های مختلف کشور اعام 
کرد و گفت: »پیش از این قیمت مسکن شهر تهران به عنوان محور ارزیابی 
در بازار مس��کن بود، اما مطالعات جدید نشان می دهد متوسط قیمت هر 

متر آپارتمان در اکثر استان ها زیر 1۰ میلیون تومان است.«
براساس تحقیقات وزارت راه و شهرسازي متوسط قیمت مسکن در ۲5 
اس��تان کمتر از 1۰ میلیون تومان، در 9 استان کمتر از 5 میلیون تومان، 
در 3 اس��تان بین 1۰ تا 15 میلیون تومان و فقط در اس��تان های تهران و 
خوزستان بیشتر از ۲۰ میلیون تومان است. در شهر تهران نیز ۲ منطقه 1 
و 3 بیشترین اثرگذاری را در متوسط قیمت دارد. قیمت مسکن در منطقه 
یک ش��هر تهران 5 براب��ر منطقه 1۸، به عنوان ارزان ترین، منطقه اس��ت. 
متوسط قیمت هر متر مسکن در منطقه 1 و 3 بالای 5۰ میلیون تومان و 
در منطقه 1۸ و ۲۰، 11 تا 1۲ میلیون تومان است. درواقع، اگر اثرگذاري 
قیمت منطقه 1 و 3 را از آمار متوس��ط قیمت مس��کن در پایتخت حذف 

کنیم؛ میانگین قیمت مسکن در تهران به 19 میلیون تومان خواهد رسید.
براس��اس آمار جدیدی که وزارت راه و شهرس��ازی و معاونت مسکن و 
س��اختمان این وزارتخانه از بازار مسکن کش��ور ارائه داده است، بیشترین 
متوس��ط قیمت مسکن در شهر تهران ۲7.۸میلیون تومان است. کمترین 
قیمت هم مربوط به اس��تان کهگیلویه و بویراحمد و ش��هر یاسوج با نرخ 
متوسط هر متر مسکن 3.۲ میلیون تومان است یعني بین متوسط قیمت 
مس��کن در تهران و یاسوج ۲۴ میلیون و ۶۰۰ هزار تومان اختاف قیمت 
وجود دارد. طبق بررسي هاي صورت گرفته در حال حاضر متوسط قیمت 

مسکن در 31 استان کشور 15.۲ میلیون تومان است.
محمودزاده درباره تحولات قیمتی مسکن گفت: »هزینه خانوار در بخش 
مسکن 3۶ درصد درآمد متوسط دهک ها در سال 9۸ بوده است. مقایسه 
رشد قیمت مسکن طی 1۰ سال گذشته نشان می دهد که متوسط قیمت 
مسکن در سال ۸۸ از متری یک میلیون و ۲۰۰ هزار تومان به متری ۲7 
میلیون و ۸۰۰ هزار تومان در آبان امس��ال افزایش یافته است. از سال ۸۸ 
تا 9۸ متوس��ط س��الانه رشد ارزش بازار س��هام 51 درصد، بازار سکه ۴3 
درصد، بازار ارز 3۶ درصد و بازار مس��کن ۲۶ درصد بوده که نشان دهنده 
کم بازده بودن بازار مس��کن نسبت به سایر بازارهای موازی است. در سال 
۸7 بالاترین قیمت مس��کن به دلار در تهران در 15 سال اخیر رخ داد به 
گونه ای که متوسط یک مترمربع واحد مسکونی در تهران در سال مزبور، 
۲۲۴۴ دلار اس��ت درحالی که در آبان ماه امس��ال متوس��ط یک مترمربع 
مسکن در پایتخت با محاسبه هر دلار ۲5 هزار تومان، حدود 1۰51 دلار 

برآورد شده که 5۰ درصد قیمت مسکن نسبت به سال ۸7 است.«
رشد 62 درصدی قیمت مسکن تهران طی 6 ماه

از سوی دیگر، گزارش بانک مرکزی نشان می دهد ماه های فروردین و تیر 
به ترتیب کمترین و بیشترین تعداد معامات مسکن در تهران را داشته اند 
و کمترین و بیشترین قیمت مسکن نیز در ماه های فروردین و شهریور رخ 
داده است بنابراین قیمت و معامات مسکن از ابتدای سال تا شهریور روند 
صعودی طی کرده به گونه ای که قیمت مسکن از فروردین ماه تا ماه ششم 
امس��ال ۶۲.9 درصد و معامات آن نیز در این مدت 1۴.11 درصد رش��د 
داش��ته است. بانک مرکزی هر ماه آمار مربوط به قیمت، تعداد معامات و 
شاخص اجاره مسکن در شهر تهران را بررسی می کند که تاکنون تحولات 
بازار مسکن در هش��ت ماهه ابتدای امسال را منتشر کرده، اما در گزارش 
حاضر تنها متغیرهای اصلی این بازار در شش ماهه اول سال مورد پردازش 
قرار گرفته اس��ت تا مشخص ش��ود که در این مدت بیشترین و کمترین 
معامات، قیمت و ش��اخص اجاره خانه در ته��ران در کدامیک از ماه های 

شش ماهه ابتدایی سال رخ داده است.
بر این اساس، در اولین ماه امسال 1.۲ هزار واحد مسکونی معامله شد و 

متوسط قیمت فروش یک متر مربع زیربنای واحدهای مسکونی تهران 15 
میلیون و 3۰۰ هزار تومان بود. البته ش��اخص اجاره خانه در ماه موردنظر 
در تهران و کل مناطق شهری به ترتیب ۲۸.7 درصد و 31 درصد افزایش 

را تجربه کرد.
همچنین در اردیبهشت به میزان 11 هزار و ۲۰۰ واحد مسکونی معامله 
صورت گرفت که در این ماه متوسط قیمت فروش یک متر مربع زیربنای 
واحدهای مس��کونی معادل 1۶ میلیون و 97۰ هزار تومان بود و ش��اخص 
اجاره خانه در دومین ماه س��ال در تهران و کل مناطق ش��هری به ترتیب 

۲۸.5 درصد و 31.3 درصد افزایش یافت.
در خردادماه نیز 1۰ هزار و ۸۰۰ فقره معامله صورت گرفت و 1۸ میلیون 
و 9۰۰ هزار تومان قیمت فروش یک متر مربع زیربنای واحدهای مسکونی 
در تهران بود که شاخص اجاره مسکن در این ماه در تهران و کل مناطق 

شهری به میزان ۲7.۶ درصد و 3۰.7 درصد رشد داشت.
آمارهای تیرماه نیز بیانگر آن اس��ت که در این ماه 1۴ هزار فقره واحد 
مس��کونی معامله ش��ده و قیمت فروش یک متر مربع زیربنای واحدهای 
مس��کونی به میزان ۲۰ میلیون و 91۰ هزار تومان بوده که شاخص اجاره 
مسکن در این زمان در تهران و کل مناطق شهری به ترتیب ۲7.۶ درصد 
و 31 درصد افزایش یافت. همچنین در پنجمین ماه سال 9.1 هزار واحد 
مس��کونی در تهران معامله ش��د که قیمت هر یک متر مربع زیربنای این 
واحده��ا معادل ۲3 میلیون و 11۰ هزار تومان بود و در این ماه ش��اخص 
اجاره خانه در تهران و سایر مناطق شهری به ترتیب ۲7.۴ درصد و 3۰.۶ 
درصد رشد کرد. در آخرین ماه نیمه اول امسال یعنی شهریورماه نیز قیمت 
خانه در تهران به ۲۴ میلیون و ۲9۰ هزار تومان رسید که معادل ۸.5 هزار 
واحد مسکونی معامله شد و اجاره خانه در این ماه در تهران و کل مناطق 

شهری رشدی ۲7.3 درصدی و 3۰.1 درصدی داشت.
بیشترین افزایش قیمت خانه در شهریورماه

با این تفاسیر، ماه های فروردین و تیر به ترتیب کمترین و بیشترین تعداد 
معامات مسکن در تهران را داشته اند و کمترین و بیشترین قیمت مسکن 
در ماه های فروردین و ش��هریور رخ داده است که البته ماه های فروردین و 
شهریور بیشترین و کمترین افزایش شاخص اجاره خانه در تهران را به خود 
اختصاص  داده اند. به عبارت دیگر، قیمت و معامات مسکن از ابتدای سال 
تا ش��هریور روند صعودی طی کرده است، به گونه ای که قیمت مسکن از 
فروردین ماه تا پایان شهریورماه ۶۲.9 درصد و معامات مسکن نیز 1۴.11 
درصد رشد کرده است. بررسی اعداد و ارقام مربوط به بازار مسکن در حالی 
است که معاون وزیر راه و شهرسازی در آخرین اظهارات خود برنامه اصلی 
این وزارتخانه را خروج س��فته بازی و سوداگری از بازار مسکن و همچنین 

افزایش تولید مسکن را هدف قرار داده است.

طبق آمارهای بانک مرکزی، قیمت مسکن پایتخت در 6 ماهه نخست سال 62 درصد رشد کرد

جغرافيای قيمت مسكن

فرص��ت امروز: »در س��خت ترین ش��رایط، دولت را تحوی��ل گرفتیم«، 
»بهتری��ن اقدامات را برای اس��تیفای حقوق مردم انج��ام دادیم«، »وقت 
پرداختن به حاش��یه ها را نداریم«، »برجام بی عیب نیست«، »تحریم باید 
پایان پذیرد«، »دولت اجازه نخواهد داد پایان تحریم را به تأخیر بیندازند« 
و... اینها محورهای مهم س��خنان حس��ن روحانی در نشست خبری روز 
گذش��ته بود. رئیس جمهور در این نشس��ت خبری که عصر دوش��نبه با 
حضور نمایندگان رس��انه های داخلی و خارجی برگزار ش��د، تأکید کرد: 
»دولت نخواهد گذاشت که کسانی پایان تحریم را به تأخیر بیندازد، این 
اج��ازه را به آنان نخواهیم داد، تحریم بای��د پایان پذیرد و این حق مردم 

ماست.«
روحانی در ابتدای این نشس��ت به تحولات هفت سال و چند ماه اخیر 
و اقدامات دولت در این مدت اش��اره کرد و گفت: »خداوند را ش��کرگزارم 
که بار مسئولیت اداره کشور را در سخت ترین شرایط یک قرن گذشته بر 
دوش ما گذاشت و امروز با وجود جنگ اقتصادی و همچنین ویروس کرونا 
سخت ترین روزها و ماه هایی است که بر مردم کشور می گذرد و دولت در 

سخت ترین شرایط بار مسئولیت را برای اداره کشور بر دوش دارد.«
او با تقس��یم هفت سال اخیر به دو مقطع قبل و بعد از جنگ تحمیلی 
اقتص��ادی ادامه داد: »در دوران قبل از جنگ تحمیلی اقتصادی، دولت را 
در سخت ترین شرایط بعد از جنگ یعنی رکود تورمی تحویل گرفتیم. در 
ش��رایطی که رشد اقتصادی ما 7.7-  و تورم ما بالای 3۰ درصد بود. بعد 
از جنگ س��ابقه ندارد که آغاز دولتی با رکود تورمی شروع شده باشد. در 
اولین س��ال دولت یعنی بعد از ش��ش ماهی که از سال 9۲ گذراندیم، در 

سال 93 هم به رشد مثبت اقتصادی رسیدیم و هم تورم را به حدود 15 
درصد کاهش دادیم و در س��ال های بعد علی رغم اینکه بدترین ش��رایط 

درآمد نفتی را داشتیم، رشد اقتصادی داشتیم.«
روحان��ی با بیان اینکه »درآمد نفتی قب��ل از دولت یازدهم حدود 1۰۰ 
میلیارد در سال بود«، گفت: »در دولت ما در بهترین شرایط برابر با بدترین 
شرایط دولت قبل یعنی سال 91 بوده است و به طور متوسط در سال های 
9۴، 95 و 9۶ که درآمد ما خوب بوده، حدود 5۲ میلیارد دلار درآمد نفتی 
داشتیم. علی رغم اینکه در سال 93 درآمد نفتی از بیش از 1۰۰ میلیارد 
دلار ب��ه 3۰ میلیارد دلار و حتی کمتر رس��ید، اما در طول هفت س��ال 
بهترین شرایط از لحاظ کاهش تورم در سه سال 9۴، 95 و 9۶ داشتیم.«
به گفته رئیس جمهوری، »متوس��ط تورم ما در این س��ه س��ال حدود 
11درصد بود که در 5۰ س��ال گذش��ته س��ابقه ندارد تورم کشور در سه 
سال متوالی کمتر از 11درصد باشد. در سال 9۴ و 95 و 9۶ و اوایل سال 
97، نرخ تورم تک رقمی بود تا اینکه وارد شرایط جنگ اقتصادی شدیم.«
روحانی با اش��اره به اینکه »به بسیاری از وعده های خود به مردم عمل 
کردیم«، افزود: »یکی از بالاترین رشد اقتصادی کشور ما در سال 95 بود 
که بالاترین رشد اقتصادی جهان را داشتیم و در طول این هفت سال در 
بس��یاری از زمینه ها به وعده های خود ب��ه مردم عمل کردیم. وعده ما به 
مردم اعتدال، تعامل س��ازنده با جهان، برداش��تن تحریم از دوش مردم و 
رساندن مردم به حقوق حقه خودشان، تثبیت حق هسته ای به عنوان یک 
حق قانونی برای مردم ایران بود. البته قبل از آن هم فعالیت های هسته ای 
ما قانونی بود اما در چارچوب شورای امنیت سازمان ملل آن را غیرقانونی 

می دانستند.« وی با بیان اینکه »ما از ۶۰۰ میلیون بشکه گاز این مقدار را 
به 1۰۰۰ میلیون رس��اندیم«، گفت: »در میدان مشترک نفتی با عراق از 
7۰ بش��که در روز به هزار بشکه رسیدیم و در میادین مشترک گازی هم 

در تولید از قطر جلو زدیم.«
رئیس جمهور با اش��اره ب��ه انتقادات برخی از دول��ت نیز گفت: »وقت 
ای��ن کار را نداریم که به حاش��یه ها بپردازیم اما ج��واب ندادن ما به آنها 
به معنای پاس��خ نداشتن ما به این موارد نیس��ت. ما تا روز آخر دولت به 
دنبال خدمت رس��انی به مردم هستیم و فرصتی برای پاسخگویی به این 

موارد نداریم.«
او ادام��ه داد: »جن��گ اقتصادی ترامپ علیه ایران به نتیجه نرس��ید و 
شکس��ت خورد. این توافق برجام ایراداتی هم داشت، به هرحال بی نقص 
فقط خداست. برخی می خواستند برجام را نابود کنند تا نباشد و همانطور 
که گفتم این برجام که دس��ت و پایش را شکس��ته بودند با دست و پای 
شکسته جلوی ترامپ ایستاد و سه بار او را در مجامع بین المللی شکست 

داد.«
روحانی تاکید کرد: »پایان تحریم به معنای این است که مردم به یکی 
از حقوق خود دست یافتند و پایان ترامپ به معنای پایان جنگ اقتصادی 
و تروریسم اقتصادی است. دولت نخواهد گذاشت که کسانی پایان تحریم 
را ب��ه تأخیر بیندازند ما ای��ن اجازه را به آنان نخواهی��م داد. تحریم باید 
پایان پذیرد و این حق مردم ماس��ت. آمری��کا باید به برجام بازگردد و ما 
هم گفته ایم که ه��رگاه این اتفاق بیفتد ما هم حاضریم به همه تعهدات 

خود بازگردیم.«

حسن روحانی در نشستی خبری:

دولت اجازه نخواهد داد پایان تحریم را به تأخیر بیندازند

دریچه

بودجه واقعی دولت چقدر است؟
ارقام فرابودجه ای در بودجه 14۰۰

ظاه��را منابع عمومی بودجه 1۴۰۰ دول��ت ۸۴۰هزار میلیارد تومان 
اس��ت، ولی واکاوی در تبصره های بودجه شما را به یک عدد ۴۲۰هزار 
میلیارد تومانی می رساند که جزو درآمدهای دولت هست ولی در بودجه 
عمومی منظور نش��ده اس��ت، درواقع بودجه دولت 13۰۰هزار میلیارد 

تومان است.
به گزارش تسنیم، لایحه بودجه 1۴۰۰ در حالی با درآمدهای رویایی 
و وابستگی بیش از ۴۰درصدی به نفت از سوی دولت به مجلس شورای 
اس��امی تقدیم ش��ده که همچنان با نقدهای اساس��ی روبه رو اس��ت. 
خوش بینی دولت به آینده احتمالاً موجب ش��ده است بودجه 1۴۰۰ با 
فروش روزانه ۲.3 میلیون بشکه  ای نفت نوشته شود، آن هم در شرایطی 
که فروش نفت فعلی ایران حدود یک س��وم این رقم است و به احتمال 
خیلی زیاد چنین رقمی محقق نخواهد ش��د، ضمن اینکه دولت حدود 
7۰ ه��زار میلیارد تومان نیز فروش اوراق س��لف نفتی را در نظر گرفته 
که نشان می دهد در صورت عدم تحقق فروش نفت نیز باز هم حساب 

ویژه ای روی درآمدهای نفتی باز کرده است!
طبق آنچه دولت در لایحه بودجه گنجانده اس��ت، میزان درآمدهای 
نفتی س��ال آینده که تحت عنوان مناب��ع حاصل از نفت و فرآورده های 
نفتی از آن یاد شده، اندکی کمتر از ۲۰۰ هزار میلیارد تومان پیش بینی 
شده است که از نظر عددی و ضریب اتکای بودجه به درآمدهای نفتی 
نس��بت به سال جاری رشدی چشمگیر دارد، اما جدا از حواشی متعدد 
بودجه 1۴۰۰ و هش��دارهای کارشناس��ان برای تورم افسارگسیخته و 
کس��ری بودجه حداقل 3۲۰ هزار میلیارد تومانی س��ال آینده، باید به 
برخی از ایرادات اساسی بودجه نویسی دولت اشاره کرد، آن هم در حالی 

که ادعا دارد که اصاح ساختاری بودجه را اجرایی کرده است!
طبق اصاح ساختاری باید اصول و قواعد معیوب بودجه ریزی در ایران 
تغییر کند و این مهم از س��ال های قبل همواره مورد تأکید مقام معظم 
رهبری در جلس��ه با دولتی ها بوده اس��ت، اما با وجود گذش��ت ۸ سال 
از بودجه نویس��ی دولتِ روحانی هنوز گامی در جهت نخستین اقدامات 

اصاح ساختاری بودجه مانند شفافیت برداشته نشده است.
عدم شفافیت در فرآیند بودجه ریزی، مکانیسم تخصیص مجدد بودجه 
در دول��ت، تعارض منافع ملی و محلی نمایندگان مجلس، وابس��تگی 
بودجه به نفت و عدم وجود قوانین مناسب در حوزه مالیات از مهمترین 

موانع تحقق اصاحات ساختاری بودجه به شمار می آیند.
نگاهی به بودجه ارسالی دولت به مجلس و آمار فروش رویایی نفت در 
سال 1۴۰۰ نشان می دهد که اتفاقاً در این بند مهم نیز اصاح ساختاری 
بودجه نه تنها مورد توجه نیس��ت بلکه دولت در سال آخر تاش داشته 

است که وابستگی به نفت را بیشتر کند!
هرچند اصاح ساختار بودجه فقط در افزایش سهم درآمدهای مالیاتی 
و کاهش س��هم درآمده��ای حاصل از فروش نف��ت در بودجه عمومی 
خاصه نمی شود، چراکه از مهمترین پیش نیازهای اصاحات ساختاری 
در بودجه شفافیت درآمدها و هزینه های دولت هاست که باید در لوایح 

بودجه لحاظ شود.
از آنجایی که یکی از مهمترین اقدامات پیشگیرانه برای مقابله با فساد 
در بودجه ریزی، تقویت شفافیت است انتظار می رفت که حداقل در سال 
پایانی دولت گامی در این راستا برداشته شود. نبود شفافیت در فرآیند 
طراحی، اجرا و نظارت بر دولت از طرفی صاحیت اختیاری دولت را در 
اجرا افزایش می دهد و از طرف دیگر امکان تحقق مفاس��د اقتصادی را 
تشدید می کند. این مفاسد بیشتر از نوع اختاس یا فیش های حقوقی 

سرسام آور از محل شرکت های دولتی است.
عدم شفافیت در بودجه شرکت های دولتی، مؤسسات انتفاعی وابسته 
به دولت و بانک ها نیز از جمله نکات مهمی است که همواره از آن غفلت 
شده است، در حالی که بیش از 7۰ درصد بودجه متعلق به شرکت های 

مذکور است ولی از دید مردم و نمایندگان آنها پنهان است.
ام��ا یک��ی از مهمترین فاکتورهای عدم ش��فافیت بودج��ه 1۴۰۰ و 
بودجه های قبلی دولت، منابع درآمدی اس��ت که در  ردیف های لایحه 
بودجه گم اس��ت که از آن با عن��وان بودجه های پنهان یا فرابودجه یاد 
می ش��ود. بودجه عمومی دولت در ظاهر برای سال 1۴۰۰ حدود ۸۴۰ 
هزار میلیارد تومان اس��ت که باید مورد رس��یدگی مجلس قرار گیرد، 
اما اگر دقیق تر لایحه بودجه 1۴۰۰ بررس��ی ش��ود، به اعداد و ارقامی 
می رس��یم که جزو منابع بودجه ای دولت هست ولی در این عدد ۸۴۰ 

هزار میلیارد تومان منظور نشده است.
اولین رقم کان در لایحه بودجه 1۴۰۰ که در تبصره های بودجه آمده 
ولی در سرجمع بودجه عمومی ۸۴۰ هزار میلیارد تومانی دولت منظور 
نشده اس��ت و درواقع شفافیت بودجه را زیر س��ؤال می برد، مربوط به 
درآمد ۲۶7 هزار میلیارد تومانی هدفمندی یارانه ها است که در تبصره 
1۴ و با عنوان منابع و مصارف قانون هدفمندکردن یارانه ها لحاظ شده 
است. دومین درآمد مهمی که دولت در تبصره های لایحه بودجه 1۴۰۰ 
دیده ولی آن عدد را در س��رجمع بودج��ه عمومی خود منظور نکرده، 
بودجه 9۰ هزار میلیارد تومانی بند و تبصره ۲ لایحه بودجه اس��ت که 
دولت برای متناسب سازی حقوق بازنشستگان، رد بخشی از بدهی دولت 

به تأمین اجتماعی و... از محل واگذاری سهام و... اختصاص داده است.
دول��ت همچنین در بند ه تبصره ۴ لایح��ه بودجه 1۴۰۰ جدولی را 
آورده اس��ت که متضمن برداش��ت ۲۸۴5 میلی��ون یورویی از صندوق 
توسعه ملی برای مصارف خاصی است. ارزش ریالی این سرفصل بودجه 
حداقل 7۰ هزار میلیارد تومان اس��ت ولی این رقم هم نه به شکل ارزی 
و نه ریالی جزو بودجه عمومی ۸۴۰ هزار میلیارد تومانی منظور نش��ده 
اس��ت. بر این اساس، در ظاهر بودجه عمومی دولت ۸۴۰ هزار میلیارد 
تومان است، ولی در واقع اگر سه عدد بالا یعنی ۲۶7 هزار میلیارد تومان 
منابع هدفمندی یارانه ها، 9۰ هزار میلیارد تومان بودجه همسان سازی 
حقوق و ۲۸57 میلیون یورو برداشت از صندوق توسعه ملی را به بودجه 
عمومی دولت اضافه کنی��م، در واقع بودجه عمومی دولت 13۰۰ هزار 
میلیارد تومان می شود نه ۸۴۰ هزار میلیارد تومان. به سه مورد یادشده 
در ب��الا باید بودجه نامش��خصی را که از مح��ل ارز ترجیحی مربوط به 
کالاهای اساسی و دارو ایجاد می شود نیز اضافه کرد؛ از آنجایی که دولت 
برای سال آینده نرخ های ارز متفاوتی از ۴۲۰۰ تا 11۰۰۰ و نیمایی و... 
لحاظ کرده اس��ت، این احتمال وجود دارد که بخش��ی از بودجه مازاد 
برای دولت از این محل ایجاد شود بدون آنکه در بودجه مشخص شود، 
این روالی است که هر سال در دولت های مختلف تکرار می شود، دولت 
هر س��ال باتوجه به تغییر نرخ ارز بودجه مازادی از این محل به  دس��ت 
م��ی آورد. مجموع این ارقام که حدود ۴۲۰ هزار میلیارد تومان اس��ت، 
همان ارقام فرابودجه ای است که هر سال در قوانین بودجه تکرار می شود 

بدون آنکه شفافیتی درباره هزینه کرد آنها مشخص شود.
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جزیره ای عمل نکنیم

لعیا جنیدی، معاون حقوقی رئیس جمهور از موافقت مقام معظم رهبری 
با درخواس��ت دولت برای تمدید مهلت بررسی لوایح »اف ای تی اف« در 
مجمع تشخیص مصلحت نظام خبر داده است. این امید وجود دارد که در 
بررسی های آینده، لوایح »اف ای تی اف« با در نظر گرفتن منافع اقتصادی 
کش��ور مورد توجه قرار بگیرد، چراکه پذیرش قواعد بین المللی در جهان، 
از مهم ترین اقدامات برای افزایش سطح تعامل است. هیچ کس از پذیرش 
بی چ��ون و چرای قواعد بین المللی در داخل کش��ور حمایت نمی کند، اما 
حرکت در مسیری که همه کشورهای جهان برای بهبود شفافیت در روابط 
مالی آن را پیموده اند، به تحرک بیش��تر اقتصاد کشور کمک می کند. اگر 
در داخل کشور، از تعامل با جهان حرف می زنیم، باید قواعد آن بپذیریم و 
از جزیره ای عمل کردن فاصله بگیریم. اکنون همه کشورها قواعد کارگروه 
اقدام مالی مشترک را پذیرفته اند و برای همکاری با جهان به مثبت نگری 

در این باره نیاز داریم.
در ش��رایط کنونی که تحریم ها گلوی اقتصاد کش��ور را فشار می دهد، 
ممکن است بعضی استدلال کنند که پذیرش یا عدم پذیرش »اف ای تی 
اف« دردی از اقتصاد ایران دوا نمی کند. چنین استدلالی با توجه به قطع 
بعضی از روابط مالی کش��ورهای دوست با ایران با اشاره به محدودیت های 
»اف ای تی اف« مردود اس��ت. نکته دیگر اینکه تحریم ها قرار نیس��ت تا 
همیش��ه ادامه پیدا کند. با توجه به تحولات اخیر در فضای بین المللی به 
ویژه در ایالات متحده آمریکا، می توان دس��ت کم به کاهش فشار تحریم ها 
امیدوار بود. برای اس��تفاده حداکثری از ظرفیت های کش��ور و استفاده از 
فرصت ه��ا به نفع اقتصاد، باید زیرس��اخت ها را آماده کرد. بررس��ی لوایح 
»اف ای تی اف« و تصویب آن، مقدمه ای برای آماده س��ازی زیرس��اخت ها 
براساس استانداردهای جهانی و استفاده از فرصت هاست. فراموش نکنیم 
که رشد و توسعه اقتصادی کشور در گرو پیوند زدن منافع اقتصادی سایر 
کش��ورها با ایران است. ایران باید ش��رایط لازم برای فعالیت اقتصادی در 
ش��رایط غیرتحریمی را تا زمان لغو تحریم ها احص��ا کند. موضع پارلمان 
بخش خصوصی درباره لوایح »اف ای تی اف« پیش��تر اعام ش��ده است. 
فعالان بخش خصوصی آماده سازی زیرساخت ها برای افزایش سطح تعامل 
با جهان را در اولویت می دانند. ما در اتاق بازرگانی از جزیره ای عمل کردن 

حمایت نمی کنیم.

کاهش 2۰۰ تومانی دلار در صرافی های بانکی
عقبگرد سکه به کانال 11 میلیون تومانی

هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح جدید در بیست و چهارمین روز 
آذرماه با 5۰ هزار تومان کاهش نس��بت به روز قبل به بهای 11 میلیون و 
95۰ هزار تومان معامله شد. همچنین سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم نیز 
به قیمت 11 میلیون و 5۰۰ هزارتومان خریدوفروش شد. قیمت نیم سکه 
به��ار آزادی نیز ۶ میلیون و ۲5۰ هزار تومان، ربع س��که ۴میلیون و ۲59 
هزار تومان و سکه یک گرمی هم ۲ میلیون و ۴۰۰ هزار تومان اعام شد. 
در بازار طا نیز هر گرم طای 1۸ عیار به یک میلیون و 119 هزار تومان 
و هر مثقال طا به بهای ۴میلیون و ۸5۰ هزار تومان فروخته ش��د. انس 
جهانی طا نیز بدون تغییر همان قیمت یک هزار و ۸۲۸ دلار و 3۶ سنت 

اعام شد.
همچنین هر دلار در صرافی های بانکی طی روز دوشنبه ۲5 هزار و 7۰۰ 
تومان معامله شد که این رقم نسبت به روز یکشنبه کاهشی ۲۰۰ تومانی 
را نش��ان می دهد. نرخ ف��روش دلار در صرافی های بانکی ۲5 هزار و 7۰۰ 
تومان اعام شد و قیمت فروش یورو نیز با کاهش ۲۰۰ تومانی نسبت به 
قیمت های پایانی روز قبل به 31 هزار و ۲۰۰ تومان رس��ید. قیمت خرید 
هر دلار ۲۴ هزار و 7۰۰ تومان و قیمت خرید هر یورو نیز 3۰ هزار و ۲۰۰ 

تومان اعام شد.

دبیرکل خانه اقتصاد مطرح کرد
عوامل موثر بر کاهش انتظارات تورمی

دبیرکل خانه اقتصاد می گوید ثبات در تصمیم ها و سیاس��ت ها، کاهش 
نرخ بهره بانکی متناسب با نرخ تورم، ثبات نرخ ارز، افزایش تولید و برابری 
عرضه و تقاضا از جمله عواملی است که بر انتظارات تورمی تاثیرگذار است.
مسعود دانشمند با بیان اینکه تورم معلول است و علت نیست، به ایبِنا 
گفت: معنای تورم این اس��ت که ب��ه ازای یک کالا، مقداری پول پرداخت 
می ش��ود که در برهه زمانی بعدتری آن کالا ی��ا خدمات با افزایش همراه 
می شود. انتظارات تورمی به عنوان یکی از عوامل موثر بر شکل گیری تورم، 
نقش تعیین کننده ای در سیاست گذاری اقتصادی دارد. تورم معلول عواملی 
از جمله تولید کم کالا، عدم اشتغال و نبود ثبات در سیاست های اقتصادی 
است. وی با بیان اینکه نرخ ارز یکی از عوامل موثر بر نرخ تورم و انتظارات 
تورمی در کش��ور است، افزود:  البته کاهش نرخ ارز به صورت موقت عمل 
می کند و اقدام ریشه ای برای کاهش نرخ تورم نیست. باید از فرصت کاهش 

نرخ ارز برای بهبود تولید و افزایش اشتغال استفاده کرد.
دانشمند با تاکید بر اینکه مکانیزم بازار باید تعیین کننده نرخ ارز باشد، 
گفت:  اعام نرخ ارز در صرافی ملی بر روی نرخ ارز آزاد تاثیرگذار اس��ت و 

مهمترین سیگنالی است که به بازار ارز داده می شود.
دبیرکل خانه اقتصاد با بیان اینکه یکی از عوامل موثر بر کاهش انتظارات 
تورمی وضعیت تولید است، عنوان کرد: تولید باید رونق بگیرد تا عرضه و 
تقاضای بازارهای کالایی در ش��رایط رقابتی قرار بگیرد و عاوه بر اشتغال، 

قدرت خرید مردم نیز افزایش یابد.
او با اشاره به اینکه اتکا به درآمدهای نفتی در بودجه های سالانه یکی از 
مهمترین دلایل عدم رونق تولید در کش��ور است، تصریح کرد: کشور باید 
مانند بسیاری از کش��ورها، متکی به تولید داخل و اخذ مالیات از تولید و 
مصرف باشد. برای رسیدن به این نقطه باید اتکای بودجه ای به نفت کاهش 
یابد و اگر درآمدی از فروش نفت وجود دارد، صرف ایجاد زیرساخت ها شود.

دانش��مند با اش��اره به اینکه بودجه متوازن یکی از دلایل مهم کنترل 
تورم و انتظارات تورمی اس��ت، تصریح کرد:  حدود 17 هزار میلیارد تومان 
از ارقام بودجه مربوط به بنگاه های دولتی است. جالب آن است که درآمد 
و هزینه این بنگاه ها به یک میزان اس��ت و باید گفت بنگاهی که درآمدی 
برای دولت ندارد، چرا باید نگهداری ش��ود و بودجه دریافت کند، آیا بهتر 

نیست فروخته شود؟

یادداشت

منابع حاصل از واگذاری ش��رکت های دولتی سهمی حدود 3۰ درصد از 
درآمدهای دولت در س��ال 1۴۰۰ خواهند داشت. این سهم در مقایسه با 
سال گذشته حدود هفت برابر شده است. بر این اساس ۲5 شرکت دولتی 
باید در سال آینده به صورت کامل به بخش خصوصی واگذار شوند و سهام 

دولت در 1۰۶ شرکت حداقل تا ۸۰درصد کاهش یابد.
به گزارش ایرناپاس، حسن روحانی چهارشنبه گذشته )19 آذرماه( در 
جلس��ه هیأت دولت درباره لایحه بودجه سال 1۴۰۰ گفت: کوچک کردن 
دولت و فروش سهام دولت در بورس و در بازار، یکی از کارهای مهم برای 
چابکی دولت اس��ت. این یعنی مردمی کردن اقتصاد که پیام مهم بودجه 
سال آینده است. بودجه ریزی عملیاتی، پیام دیگر بودجه سال 1۴۰۰ است 
و افتخار دولت یازدهم و دوازدهم این است که بودجه را از اتاق دربسته و 

سربسته درآورد و پشت اتاق شیشه ای آورد که همه مردم ببینند.
اش��اره رئیس جمهوری می تواند به واگذاری  شرکت های دولتی در سال 
آینده باش��د که با توجه به لایحه بودجه س��ال 1۴۰۰ نس��بت به امسال 
س��رعت بیشتری گرفته اس��ت. یکی از منابع درآمدی دولت ها در بودجه، 
واگذاری دارایی های مالی است. منابع حاصل از واگذاری شرکت های دولتی 
یکی از اجزایی اس��ت که در بخش واگ��ذاری دارایی های مالی مورد توجه 

قرار می گیرد.
حساب دولت روی درآمد واگذاری شرکت ها

براساس قانون بودجه سال 1399، منابع حاصل از واگذاری شرکت های 
دولتی حدود 1۲ هزار میلیارد تومان در نظر گرفته شده بود. این در حالی 
است که در لایحه بودجه سال 1۴۰۰ پیش بینی  95هزار میلیارد تومانی از 

منابع حاصل از واگذاری شرکت های دولتی انجام شده است.
در لایح��ه بودج��ه 1۴۰۰، درآمدهای دولت ح��دود 31۸ هزار میلیارد 
تومان برآورد ش��ده اس��ت بنابراین منابع حاصل از واگذاری ش��رکت های 
دولتی س��همی ح��دود 3۰ درصدی از درآمدهای دولت در س��ال 1۴۰۰ 
خواهند داش��ت که این سهم در مقایسه با سال گذشته حدود هفت برابر 

شده است.
در قانون بودجه سال 1399، درآمدهای دولت حدود ۲۸9 هزار میلیارد 
تومان در نظر گرفته ش��ده بود. بر این اس��اس، مناب��ع حاصل از واگذاری 

شرکت های دولتی سهمی حدود ۴ درصدی از درآمدهای دولت داشت.

افزایش پیش بینی منابع حاصل از واگذاری س��هام، سهم الشرکه، اموال، 
دارایی ه��ا و حق��وق مال��ی و نیروگاه های متعلق به دولت و مؤسس��ه ها و 
ش��رکت های دولتی وابس��ته و تابعه، با افزایش از ۶7۰۰ میلیارد تومان به 
9۰ هزار میلیارد تومان بیشترین تأثیر را در افزایش سهم منابع  حاصل از 

واگذاری شرکت های دولتی در درآمدهای دولت داشته است.
براس��اس لایح��ه بودجه س��ال 1۴۰۰، تع��داد 3۸۲ ش��رکت به عنوان 
شرکت های دولتی، بانک های دولتی و مؤسسه های انتفاعی وابسته به دولت 
شناسایی شده اند. دو ردیف فرعی بودجه نیز برای شرکت ملی نفت ایران و 
شرکت ملی گاز ایران در نظر گرفته شده است. این شرکت ها شامل  371 
ش��رکت دولتی، 9 بانک و ۲ مؤسسه انتفاعی وابسته به دولت هستند. در 
مجموعه 3۲3 شرکت سودده یا در نقطه سربه سر هستند و 59 شرکت نیز 

به عنوان شرکت های زیانده شناسایی شده اند.
بخش عمده ش��رکت های زیانده را ش��رکت های سهامی آب  منطقه ای 
تش��کیل می دهند؛ با ای��ن حال، س��ازمان های اقتصادی دیگ��ری مانند 
س��ازمان حمایت از مصرف کنندگان و تولیدکنندگان و همچنین سازمان 
هدفمندسازی یارانه ها نیز در این فهرست قرار دارند. عاوه بر این، شرکت 
س��هامی راه آهن جمهوری اس��امی ایران، ش��رکت هواپیمایی جمهوری 
اس��امی ایران و شرکت سهامی کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان 
نیز از جمله ش��رکت های دولتی زیانده هس��تند. س��ازمان صدا و سیمای 
جمهوری اس��امی ای��ران و همچنین بانک س��په از دیگر مؤسس��ه های 
زیاندهی هس��تند که در پیوست س��وم بودجه سال 1۴۰۰ از آنها نام برده 
شده است. اینکه کدام یک از شرکت ها قابل واگذاری هستند از سوی قانون 

اجرای سیاست های کلی اصل ۴۴ مشخص می شود.
کدام شرکت ها سال آینده قابل واگذاری هستند؟

براساس اصل ۴۴ قانون اساسی، نظام اقتصادی جمهوری اسامی ایران 
س��ه بخش دارد: دولتی، تعاونی و خصوصی. زمینه فعالیت هر س��ه بخش 
را نیز همین قانون مش��خص کرده است. بخش دولتی شامل همه صنایع 
بزرگ، صنایع مادر، بازرگانی خارجی، معادن بزرگ، بانکداری، بیمه، تأمین 
نیرو، سدها و شبکه های بزرگ آبرسانی، رادیو و تلویزیون، پست و تلگراف 
و تلفن، هواپیمایی، کشتیرانی، راه، راه آهن و مانند اینهاست که به صورت 

مالکیت عمومی و در اختیار دولت است.

بخش تعاونی ش��امل ش��رکت ها و مؤسس��ه های تعاونی تولید و توزیع 
است که در شهر و روستا بر طبق ضوابط اسامی تشکیل می شود. بخش 
خصوصی نیز ش��امل آن قسمت از کشاورزی، دامداری، صنعت، تجارت و 

خدمات می شود که مکمل فعالیت های اقتصادی دولتی و تعاونی است.
بر این اس��اس، قانون اجرای سیاست های کلی اصل ۴۴ قانون اساسی، 
فعالیت های اقتصادی را در سه گروه طبقه بندی کرده است. گروه یک، همه 
فعالیت ه��ای اقتصادی به جز موارد گروه دو و س��ه را دربر می گیرد. گروه 
دو شامل فعالیت های اقتصادی به جز گروه سوم است که در اصل چهل و 

چهارم قانون اساسی به آنها اشاره شده است.
گروه سه شامل 11 فعالیت اقتصادی است که 1۰۰ درصد دولتی هستند. 
»شبکه های مادر مخابراتی و امور واگذاری بسامد )فرکانس(«، »شبکه های 
اصلی تجزیه و مبادلات و مدیریت توزیع خدمات پایه پستی«، »تولیدات 
محرمانه یا ضروری نظامی ، انتظامی  و امنیتی به تشخیص فرماندهی کل 
نیروهای مسلح«، »شرکت ملی نفت ایران و شرکت های استخراج و تولید 
نفت خام و گاز«، »معادن نفت و گاز«، »بانک مرکزی جمهوری اس��امی 
 ای��ران، بانک ملی ایران، بانک س��په، بانک صنعت و معدن، بانک  توس��عه 
صادرات، بانک کش��اورزی، بانک مس��کن و بانک توس��عه تعاون«، »بیمه 
مرکزی و ش��رکت بیمه ایران«، »شبکه های اصلی انتقال برق«، »سازمان 
هواپیمایی کشوری و سازمان بنادر و کشتیرانی جمهوری اسامی  ایران«، 
»س��دها و شبکه های بزرگ آبرس��انی« و »رادیو و تلویزیون« 11 فعالیتی 

است که براساس قانون برعهده دولت قرار گرفته است.
175 شرکت  دولتی که در لایحه بودجه سال 1۴۰۰ از آنها نام برده شده 
در گروه سوم قرار دارند و براساس قانون، امکان واگذاری آنها وجود ندارد. 
1۰۶ شرکت در گروه دوم قرار دارند و دولت می تواند حداکثر تا ۲۰ درصد 
از س��هام هر یک از آنها را در اختیار داش��ته باشد و  ۲5 شرکت نیز با قرار 

گرفتن در گروه یک باید به صورت کامل به بخش خصوصی واگذار شوند.
در بین 7۲ شرکت باقی مانده، 1۲ شرکت مادر تخصصی وجود دارد که 
باید پس از تعیین تکلیف شرکت های تابعه آنها، درخصوص واگذاری شان 
تصمیم گیری شود. ۶۴ ش��رکت دولتی نیز در سال های گذشته به دلایل 
مختل��ف از گروه ه��ای یک و دو خارج ش��ده اند و تاکن��ون تعیین تکلیف 

نشده اند.

کدام شرکت ها در سال آینده واگذار می شوند؟

سرنوشت واگذاری ها در بودجه ۱۴۰۰

فرص��ت امروز: اج��رای قانون جدید چک از ابت��دای این هفته و پس از 
چند س��ال انتظار برای بازنگ��ری در این قانون پرکاربرد که ضعف های آن 
چالش های بسیاری را در فضای کسب و کار رقم زده بود، آغاز شد؛ قانونی 
که با اجرای آن تحولات بس��یاری در صدور چک و اعتبارس��نجی آن رخ 
خواهد داد و کارشناسان بانکی امیدوار هستند که بخش مهمی از معضل 
چک های برگش��تی در شبکه بانکی کشور  را حل کند. چک برگشتی در 
س��ال های گذشته به معضلی جدی در اقتصاد ایران تبدیل شده و امنیت 
اقتصادی و فضای کسب و کارها را با مخاطره جدی رو به رو کرده است. در 
این بین دولت و مجلس با توجه به این اتفاق، قانون جدید چک را تدوین 
و تصویب کرده اند؛ قانونی که از روز شنبه ۲۲ آذرماه اجرای آن شروع شده 
اس��ت. البته مس��ئولان بانک مرکزی می گویند که با توجه به اهمیت این 
قان��ون به صورت تدریجی و در چند مرحله اجرا خواهد ش��د. طبق اعام 
مس��ئولان بانک مرکزی در مرحله اول اجرای این قانون فقط صدور چک 
در وجه حامل ممنوع شده و مقرر شده است که از ۲۰ دی ماه سقف عمر 

چک ها 3 ساله باشد.
اجرای قانون جدید چک البته زیرس��اخت های مهمی هم لازم دارد که 
بخش��ی از آنها همچنان فراهم نیست و یکی از دلایل اجرای تدریجی این 
قانون فراهم ش��دن همین شرایط و زیرساخت ها بوده است. از سوی دیگر 
قانون جدید چک نیازمند آموزش های عمومی در سطح جامعه است زیرا 

صدور چک طبق قانون جدید با پیچیدگی هایی رو به رو است و لازم است 
ت��ا بانک مرکزی و بانک های دیگر برنامه های آموزش��ی برای مردم تولید 

کرده و از طریق رسانه ها و شبکه های اجتماعی به مردم آموزش دهند.
اجرای کام��ل قانون جدید چک، بر پایه فعالیت ۶ س��امانه الکترونیک 
در حوزه بانکی و قضایی اس��توار ش��ده اس��ت که از این تعداد، ۴ سامانه 
قب��ل از تصویب قانون جدید چک نیز فعال بوده ان��د و اینک برای اجرای 
قانون جدید وارد مدار ش��ده اند؛ این ۴ س��امانه شامل سامانه »شبکه ملی 
عدالت« است که در سال 1391 در قوه قضائیه راه اندازی شد و همچنین 
سامانه های »چکاوک«، »نهاب« و »صیاد« که در سال های 1393، 1395 
و 139۶ در بانک مرکزی ایجاد شده اند. در این بین اما ۲ سامانه به نام های 
»سامانه ملی اعتبارسنجی« و »سامانه سجل محکومیت های مالی« نیز باید 
با همکاری بانک مرکزی و قوه قضائیه ایجاد ش��ود تا زمینه تحقق اهداف 

مدنظر قانون جدید چک مهیا باشد.
در این راستا، پژوهش��کده پولی و بانکی بانک مرکزی براساس مباحث 
مطرح شده در جلسات کارشناسی و با تمرکز بر ابعاد عملیاتی مواد قانون 
اصاح قان��ون چک، چالش هایی را در 1۴ حوزه کلی مطرح کرده اس��ت 
)مانند چک الکترونیک، اطاع  رس��انی برگش��ت چک، نبود رویکرد واحد 
در اعمال محدودیت چک برگش��تی و...( که در قانون جدید تاش ش��ده 

است برطرف شوند.

پژوهش��کده پولی و بانکی در این راستا پیشنهاد کرده است که در کنار 
فعال س��ازی همه س��امانه های موردنیاز و همچنین اباغ بخش��نامه های 
ضروری و مهم، بانک مرکزی باید در چند جبهه دیگر نیز وارد عمل شود. 
ارتقای رویه های فعلی به ویژه در تعداد اقام قابل اطاع رسانی در استعام 
از وضعیت اعتباری دارنده حساب برای پوشش اقام مدنظر قانون یکی از 

موارد مورد تأکید پژوهشکده پولی و بانکی بانک مرکزی است.
واقعیت های موجود در حوزه چک نشان می دهد که اجرای قانون جدید 
چک باید طبق توصیه پژوهشکده پولی و بانکی و صرف نظر از فرا رسیدن 
موعد قانونی پیگیری ش��ود و این کار جز با اجرای تدریجی و گام  به  گام 
قانون جدید چک امکان پذیر نیست. شیوه ای که از ۲ سال پیش و با تغییر 
محسوس ظاهر چک های بانکی موسوم به صیاد آغاز شد و حالا با اتکا به 
ویژگی ه��ای چک های صیاد، زمینه اجرای الزامات��ی دیگر از این قانون را 
فراهم کرده اس��ت. در این مورد، بانک مرکزی نیز به  صراحت اعام کرده 
اس��ت که اجرای قانون جدید، تدریجی و همگام با آمادگی جامعه خواهد 
بود و در این مسیر چک های موجود در بازار نیز طبق روال سابق کارسازی 
می ش��وند. داوود محمدبیگی، مدیر اداره نظام های پرداخت بانک مرکزی 
در این باره گفته اس��ت: »با توجه به ش��رایط چک و اهمیت بالای آن در 
تبادلات تجاری، بانک مرکزی به  دنبال آن بود که اجرای قانون جدید چک 

به شکل گیری مشکات و چالش های جدید در این زمینه منجر نشود.«

آیا بسترهای اجراي قانون جدید چک فراهم است؟

اجراي گام به گام قانون چک

پول و بانـک تلفن مستقیم: 486073290 www.forsatnet.ir
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یک فعال بازار سرمایه ارزیابی کرد
مصائب سودهای تصادفی

ی��ک فعال ب��ازار س��رمایه، دس��تیابی س��رمایه گذاران جدید به 
سودهای تصادفی را عاملی برای گرفتار شدن بیشتر آنان در گرداب 

سرمایه گذاری بدون دانش ارزیابی کرد.
هومن عمیدی با تاکید بر اینکه ورود به هر حرفه و شغلی نیازمند 
گذران��دن دوره آموزش��ی و حرفه ای اس��ت، درخصوص ورود بدون 
آمادگی به بازار سرمایه به سنا، گفت: با وجود همه توصیه ها در این 
خصوص متاس��فانه این مهم در ورود به بازار سرمایه چندان جدی 
گرفته نمی ش��ود و در جامعه ما نس��بت به این نوع س��رمایه گذاری 

ساده انگاری می شود.
او با اش��اره به بروز اعتماد به نفس کاذب برخی افراد درخصوص 
تش��خیص راه و روش صحیح س��رمایه گذاری بورسی افزود: در این 
بازار ممکن است افراد در برخی موارد خود را برتر دانسته و با تکیه 
بر آن دس��ت به انتخاب و خرید سهم بزنند؛ حتی دیده می شود که 
برخ��ی افراد به طور آماتور در بازار س��ود هم می کنند و متاس��فانه 

همین سود عامل گرفتاری آنان در این بازار می شود.
مدیرعامل س��رمایه گذاری آینده اندیش��ان ایرانیان، س��ودهای به 
دس��ت آورده شده این افراد را بی کیفیت دانست و خاطرنشان کرد: 
همین سود کم، س��بب شکل گیری نوعی اعتماد به نفس کاذب در 
فرد ش��ده و او را بیش��تر به سمت س��رمایه گذاری بدون علم سوق 
می دهد، اما بی شک این نوع کسب سود به دلیل عدم اتکا به تحلیل 

درست، تصادفی بوده و ادامه دار نخواهد بود.
این فعال بازار سرمایه بهترین راه پیش روی افراد ناآشنا با بورس 
را مراجعه به ش��رکت های س��بدگردانی دارای مج��وز عنوان کرد و 
گفت: برای جلوگیری از هدررفت س��رمایه ها به ویژه س��رمایه های 
خُرد که اغلب متعلق به افراد دارای تمکن مالی کمتر است، توصیه 
می کنم به مشاوران باتجربه و شرکت های سبدگردانی مراجعه کرده 
ی��ا اینکه به خری��د واحدهای صندوق های س��رمایه گذاری مراجعه 

کنند.
وی با تاکید بر سودآوری کم ریسک تر به دلیل مدیریت تخصصی 
این نوع صندوق ها اظهار کرد: همواره مدیریت در این صندوق ها در 
دس��ت افرادی است که دارای دانش و تجربه کافی هستند و کار را 
به ش��کل تخصصی دنبال می کنند. یعنی تحلیلگران با تجربه ای که 
در اختیار دارند، پیوسته در حال رصد کل بازار هستند و می توانند 
با تجمیع س��رمایه های خرد پورتفوهای خوب و پرسودی را تشکیل 

دهند.
عمی��دی در توصیه به افرادی که با وجود تمام ریس��ک ها تمایل 
به خرید و فروش مس��تقیم در بازار سرمایه دارند، تصریح کرد: این 
افراد باید اقدام به کس��ب دانش س��رمایه گذاری کند و با گذراندن 
دوره های فاندامنتال و آش��نایی با چارت ها خ��ود را به دانش اولیه 

سرمایه گذاری در بورس تجهیز کنند.

نماگربازارسهام

فرصت امروز: بازار سرمایه در بیست و چهارمین روز آذرماه روندی نزولی 
داشت و شاخص کل بورس با بیش از 31 هزار واحد کاهش به کانال یک 
میلیون و ۴۰۰ هزار واحد عقبگرد کرد. تالار شیشه ای در حالی در سومین 
روز هفته شاهد افت شاخص ها بود که شاخص کل با 31 هزار و ۶5۲ واحد 
افت تا رقم یک میلیون و ۴۸۴ هزار واحد عقب رفت. همچنین ش��اخص 
کل )ه��م وزن( ب��ا ۴هزار و 3۶9 واحد کاهش به ۴51 هزار و ۸۸3 واحد و 
شاخص قیمت )هم وزن( با ۲ هزار و ۸۶۰ واحد افت به ۲95 هزار و ۸51 
واحد رس��ید. ش��اخص بازار اول ۲5 هزار و ۴۲7 واحد و شاخص بازار دوم 

55 هزار و ۸3۶ و احد کاهش داشت.
معامله گران در این روز 1۴ میلیارد و 795 میلیون برگه بهادار و سهام را 
در قالب یک میلیون و ۸۰5 هزار نوبت معامله و به ارزش 1۴۶ هزار و ۶۴۴ 
میلیارد ریال داد و ستد کردند. گروه بانک ها با حدود ۲5 هزار میلیارد ریال 
بیشترین ارزش معامات دوشنبه را به خود اختصاص داد و پس از بانکی ها 
نیز گروه خودرو و فلزات اساسی به ترتیب دوم و سوم شدند. نمادهای بانک 
تجارت )وتجارت(، ش��رکت سرمایه گذاری تامین اجتماعی )شستا(، ایران 
خودرو )خودرو(، بانک پارس��یان )وپارس(،  پالایش نفت اصفهان )شپنا(، 
گ��روه دارویی برک��ت )برکت( و ملی صنایع مس ای��ران )فملی( از جمله 
نمادهای پربیننده بورس در روز دوش��نبه بودند. در آن سوی بازار سرمایه 
نیز شاخص فرابورس بیش از ۲7۴واحد کاهش داشت و بر روی کانال 19 
هزار و ۴93 واحد ثابت ماند. در این بازار 3میلیارد و ۴۲9 هزار برگه سهم 

به ارزش ۶5 هزار و 3۶ میلیارد ریال داد و ستد شد.
تبعات جبران کسری بودجه از بازار سرمایه

این روزها لایحه بودجه س��ال 1۴۰۰ در مجلس در دست بررسی است 
و طب��ق پیش بینی صورت گرفته در لایحه بودجه، قرار اس��ت حدود 95 
هزار میلیارد تومان از س��هام ش��رکت ها در بورس واگذار شود. این رقم در 
س��ال جاری 11.۶ هزار میلیارد تومان بود و حالا قرار اس��ت برای س��ال 
آینده حدود ۸۴ هزار میلیارد تومان افزایش پیدا کند. هرچند که برخی از 
کارشناسان بازار سرمایه، این رقم را رویایی دانسته و معتقدند که بهتر است 

به بازار سرمایه جهت داده نشود.
در لایحه بودجه سال 1۴۰۰ در بخش واگذاری دارایی های مالی ردیفی 
برای منابع حاصل از واگذاری شرکت های دولتی در نظر گرفته شده است. 
البت��ه این ردی��ف در بودجه تازگی ندارد اما آنچ��ه باعث تمایز آن در این 
لایحه نسبت به سال های قبل شده، رقم چشمگیر آن است. در واقع، طبق 
پیش بینی صورت گرفته در لایحه، قرار است حدود 95 هزار میلیارد تومان 
از س��هام شرکت ها در بورس واگذار ش��ود. این رقم در حالی امسال 11.۶ 
هزار میلیارد تومان بوده که قرار اس��ت برای س��ال آینده حدود ۸۴ هزار 

میلیارد تومان افزایش پیدا کند.
البته در کنار 95 هزار میلیارد تومان واگذاری س��هام ش��رکت ها، منابع 
حاصل از فروش و واگذاری انواع اوراق مالی اس��امی نیز دیده ش��ده که 
میزان آن 1۲5 هزار میلیارد تومان است. در حالی که طی هشت ماه سال 

99، درآمد دولت از فروش اوراق 117 هزار میلیارد تومان بود.
نکته قابل توجه این است که دولت در سال جاری نیز با کسری بودجه 
مواجه ش��د و برای جبران این کسری به سمت بازار سرمایه روی آورد. در 
این راستا مسئولان از رئیس جمهور گرفته تا وزیر اقتصاد و رئیس سازمان 
بورس با تبلیغات گاه و بیگاه برای این بازار، سعی کردند نقدینگی موجود 

در جامعه را به سمت بازار سرمایه هدایت کنند و این اطمینان را به مردم 
دادند که بورس بهترین گزینه برای سرمایه گذاری است.

این اتفاق باعث ش��د پرونده بازارهای موازی برای مردم بس��ته ش��ود و 
تعداد قابل توجهی از مردم دارایی های خود را فروختند تا سهمی در بورس 
داش��ته باش��ند. با این حال، در نهایت فشار عرضه بر تقاضا سنگینی کرد 
و ش��اهد آغاز ریزش بورس از اواس��ط مردادماه بودیم؛ ریزشی که عمر آن 
حدود سه ماه طول کشید و باعث شد شاخص کل بورس از ۲ میلیون واحد 
به یک میلیون و ۲۰۰ هزار واحد کاهش یابد. در واقع، کس��ری بودجه تا 
حدی جبران ش��د، نقدینگی موجود در بازار از بین رفت و سهامدارانی که 

به دولت اعتماد کرده بودند، بازنده اصلی این فرآیند شدند.
سهم بازار سرمایه از لایحه بودجه چقدر است؟

حال لایحه بودجه نش��ان می دهد هنوز کار دولت با بازار س��رمایه تمام 
نشده و برای تامین مالی خود حساب ویژه ای روی این بازار باز کرده است؛ 
موضوعی که یک تحلیلگر بازار سرمایه بر این باور است که هم می توان این 
اتفاق را مثبت ارزیابی کرد و هم منفی. اگر هدف تعمیق بازار باشد اتفاق 
مثبتی است اما اگر نگاه دولت فقط تامین کسری بودجه باشد، سهامداران 

خرد باز هم متضرر خواهند شد.
در این راس��تا، روزبه شریعتی، کارشناس بازار سرمایه با اشاره به لایحه 
بودجه سال 1۴۰۰ به ایسنا، گفت: »لایحه انبساطی و فراتر از انتظار تدوین 
شده است. براساس این لایحه باید از ابتدای سال آینده روزانه ۲میلیون و 
3۰۰ هزار بش��که نفت بفروشیم تا بتوانیم بودجه را تراز کنیم. در غیر این 
صورت، پایه پولی کش��ور 3۰درصد افزایش پیدا می کند که باعث می شود 

حجم نقدینگی کشور ۲5درصد بالا برود.«
او در مورد سهم بازار سرمایه در لایحه بودجه نیز گفت: »رقمی که برای 
بازار سرمایه دیده شده رویایی است. امسال نیز این اتفاق افتاد و مسئولان 
به صورت هفتگی برای بازار س��رمایه تبلیغ می کردند. پس از آنکه فروش 
35 هزار میلیاردی دولت محقق شد بازار سرمایه نیز به حال خود رها شد.«

به اعتقاد این کارشناس بازار سرمایه، »بازار نباید دستکاری شود و همه 
چیز باید از طریق عرضه و تقاضا تعیین ش��ود در حالی که در سال جاری 
ب��ه بورس جهت دهی صورت گرفت و در نتیجه آن، مردم اعتماد کردند و 

در نهایت ضربه خوردند.«
شریعتی همچنین با اشاره به نتایج انتخابات ریاست جمهوری آمریکا در 
میانه آبان ماه گفت: »زمانی که نتیجه انتخابات ریاس��ت جمهوری آمریکا 
مش��خص ش��د هیچ کس انتظار نداشت که ش��اخص کل وارد کانال یک 
میلیون و 5۰۰ هزار واحد شود در حالی که این اتفاق بدون دخالت دولت 
رخ داد و بازار خود را به تعادل رساند، زیرا در بازارهای موازی حباب شکل 

گرفت و پول های سرگردان به سمت بازار سرمایه بازگشت.«
وی با تاکید بر اینکه فرهنگ س��رمایه گذاری در بازار س��رمایه امس��ال 
بالا رفته اس��ت، افزود: »پیش از این س��هامداران میلیاردی پول وارد بازار 
س��رمایه می کردند اما نمی دانستند چه سهمی باید بخرند. در حال حاضر 
فکر نمی کنم دیگر این اتفاق رخ دهد. بهتر است سال آینده نیز مانند این 

روزها اجازه دهند بازار سرمایه راه خود را پیدا کند.«
نوسان فعلی شاخص بورس تهران طبیعی است

منفی شدن شاخص بورس در این هفته باعث شد تا کانال یک میلیون 
و 5۰۰ هزار واحدی از دس��ت برود و حالا این س��وال در ذهن سهامداران 

ایجاد شده است که آیا این عقب نشینی ادامه دارد؟ در پاسخ به این سوال، 
قاس��م صادقی، تحلیلگر بازار سرمایه درخصوص وضعیت کنونی بورس به 
خبرآناین، گفت: »منفی ش��دن بورس یک واکنش طبیعی اس��ت و فکر 
می کنم در چند روز آینده نوسان بورس بین محدوده یک میلیون و ۴۸۰ 
هزار واحد تا یک میلیون و ۶۰۰ هزار واحد نوسان داشته باشد، اتفاقا چنین 

رویکردی برای شاخص بهتر است.«
به گفته او، »منفی هایی که در بازار می بینیم منفی های هیجانی نیست 
چرا که صف های فروش سنگینی تشکیل نمی شود و عموما صف فروش ها 
سبک و یا منفی های قابل معامله و متعادل هستند. این نشان می دهد که 
واکنش، طبیعی اس��ت و بین سهامدارانی که می خواهند سود کنند سهام 
در حال جا به جا ش��دن اس��ت اما در مورد چند سهم بزرگ دولتی مثل 
خودرو و شستا تحلیل کمی متفاوت است. این سهم ها از نظر من در حال 
کنترل ش��دن هس��تند و به آنها اجازه تش��کیل صف خرید و صف فروش 
سنگین داده نمی شود؛ چرا که اگر این اتفاق بیفتد احتمال هیجانی شدن 

بازار وجود دارد.«
وی با اش��اره به نزدیکی آغاز رسمی دوره ریاس��ت جمهوری بایدن در 
آمریکا گفت: »چون ریاس��ت جمهوری ایشان تثبیت شده است عما فکر 
نمی کن��م حضورش آنچنان تاثیری بر بازار ب��ه صورت ضربتی بگذارد، اما 
آغاز دوره کاری او حاوی سیگنال ها و خبرهای خوبی برای خودرویی ها و 

بانکی ها و شرکت های دارویی است.«

دست به دست شدن 14 میلیارد و ۷95 میلیون برگه بهادار

بانكی ها در صدر معاملات ایستادند
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جولان ماسک های چینی در بازار
عضو هیأت عالی نظارت بر سازمان های صنفی نسبت به قاچاق ماسک چینی 
به کشور و آسیب این روند به واحدهای تولید ماسک به وزارت صمت هشدار 
داد. به گزارش ایسنا، غامرضا حسن پور اسکندری، رئیس سازمان و عضو هیأت 
عالی نظارت بر س��ازمان های صنفی طی نامه ای به علیرضا رزم حسینی، وزیر 
صنعت، معدن و تجارت )صمت( گفته که بررس��ی های میدانی نشان می دهد 
از مبادی ورودی کش��ور به ویژه از بندر گناوه و سایر بنادر کشور، ماسک های 
چین��ی به صورت قاچاق وارد کش��ور ش��ده و از طریق کانال ه��ای تلگرامی و 
صفحات اینستاگرام و سایر روش ها در تهران و برخی دیگر از استان ها، به ویژه 
استان های جنوبی کشور به وفور به فروش می رسد. وی همچنین هشدار داده 
که این روند منجر به شکست تولیدی های ماسک در داخل کشور خواهد شد و 
در آینده نزدیک سرمایه ها و نیروهای به کارگرفته شده در مقوله تولید ماسک 
آسیب جدی و غیرقابل جبرانی خواهند دید. حسن پور در پایان از وزارت صمت 
خواس��ته که برای حمایت از تولید داخلی و جلوگیری از قاچاق، دستور فوری 
و قاطع صادر شود. به گزارش ایسنا، این اظهارات در حالی مطرح می شود که 
براس��اس اعام وزارت صمت در حال حاضر ظرفیت تولید روزانه ۲۰ میلیون 
عدد ماسک در کشور وجود دارد.  همچنین با توجه به افزایش حجم تولیدات 
داخلی و ذخیره سازی مناسب در زمینه تولید انواع ماسک، اخیرا حداکثر قیمت 
مصرف کننده انواع ماسک سه لایه پزشکی استاندارد مورد تایید سازمان غذا و 

دارو از 13۰۰ به 1۰۰۰ تومان کاهش یافت.

آخرین جزییات از وضعیت شیوع آنفلوآنزای 
پرندگان

معاون بهداش��تی و پیش��گیری س��ازمان دامپزش��کی گفت تعداد تلفات 
آنفلوآنزای پرندگان در تالاب میقان به 1۰۶۴ مورد رسیده و بوقلمون های یک 

واحد غیرمجاز هم به آنفلوآنزای حاد مبتا شده اند.
بهمن نقیبی در گفت وگو با باشگاه خبرنگاران جوان، از شیوع آنفلوآنزای حاد 
پرندگان در واحد غیرمجاز بوقلمون خبر داد و گفت: علی رغم تمامی توصیه ها 
مبن��ی بر اجتناب از خرید و فروش به دلیل ارتباط ب��ا پرندگان آزاد پرواز، اما 
متاس��فانه در یک واح��د غیرمجاز که اقدام به نگه��داری ۶۰۰ بوقلمون کرده 
بود، به دلیل عدم رعایت نکات بهداشتی، آنفلوآنزای حاد پرندگان گزارش شد.

او افزود: همکاران س��ازمان دامپزشکی پس از نمونه برداری تشخیص دادند 
که واحد غیرمجاز بوقلمون به بیماری آنفلوآنزای حاد پرندگان مبتا شده که 

معدوم سازی و ضدعفونی محل در ۲ تا 3 روز گذشته انجام شد.
نقیبی ادامه داد: بنابر پایشی که از مناطق اطراف این واحد غیرمجاز بوقلمون 
انجام دادیم، خوش��بختانه گزارش جدیدی از بیماری نداش��تیم و تنها نگرانی 
به این دلیل اس��ت که با ش��یوع آنفلوآنزا در مناطق پرتراکم، مشکاتی برای 
واحد های صنعتی ایجاد ش��ود، به همین خاطر از مرغداران تقاضا داریم که از 
خرید و فروش و نگهداری غیرمجاز واحد ها تا اردیبهشت سال آینده که وضعیت 

بیماری حاد است، اجتناب کنند تا مشکل خاصی رخ ندهد.
این مقام  مسئول با بیان اینکه گزارش جدیدی از شیوع بیماری در مازندران 
و اردبیل نداشته ایم، گفت: بنابر گزارش های اخیر تا چند روز گذشته در منطقه 
میقان تلفات به یک هزار و ۶۴ قطعه رسیده و برخاف نگرانی هایی که مبنی بر 
گسترش بیماری در واحد های مرغداری و روستایی اطراف میقان داشتیم، اما 
گزارشی نداشتیم. معاون بهداشتی و پیشگیری سازمان دامپزشکی در واکنش 
به گایه مندی مرغداران پیرامون گرانی واکسن بیان کرد: با حذف ارز ترجیحی 
واردات واکس��ن همانند بس��یاری از کالاها، قیمت افزایش یافت، اما باید این 
موضوع را در نظر گرفت که واحدی که به واس��طه عدم اس��تفاده از واکسن به 
بیماری مبتا ش��ود، خس��ارتش هزاران بار بیشتر از گله ای است که واکسینه 
می ش��ود. به گفته او، بار ها اعام کرده ایم که انجام واکسیناس��یون و اقدامات 
بهداشتی در واحد های پرورشی به منظور حفظ وضع موجود با هدف استمرار 
تولید نوعی سرمایه گذاری است و هزینه محسوب نمی شود. به عنوان مثال در 
ارتباط با بیماری تب برفکی تولیدکنندگان از افزایش گرانی واکسن گایه مند 
بودند، اما در نظر بگیریم که اگر قیمت هر دوز واکس��ن 5۰ تا 7۰ هزار تومان 
باش��د، در طول سال ۲۰۰ هزار تومان هزینه واکسن هر رأس گاو می شود، در 
حال��ی ک��ه ارزش گاو ۲۰ تا 3۰ میلیون تومان و هزینه درم��ان 7۰۰ تا ۸۰۰ 
هزار تومان است که این امر نشان می دهد اقدامات پیشگیرانه و واکسن ارزش 
ناچیزی در قبال محموله و حفظ تولید دارد. نقیبی در پایان تصریح کرد: اگر 
ی��ک واحد مرغ تخم گذار در س��ن ۴۰ تا 5۰ هفتگی به بیماری مبتا ش��ود، 
کل مرغ های تولیدی باید معدوم ش��ود که با این وجود خس��ارت هنگفتی به 
مرغداران وارد می شود، ضمن آنکه آن منطقه تبدیل به کانون ویروس می شود 
ک��ه می تواند بقیه واحد ها را درگیر کند، از این رو اقداماتی که صرف عملیات 

واکسیناسیون می شود، یک نوع سرمایه گذاری جهت نگهداری تولید است.

جزییات آمار صادرات و واردات ایران با ترکیه
اتاق بازرگانی تهران در جدیدترین گزارش خود به ارزیابی تجارت مش��ترک 
ایران و ترکیه در 1۰ ماه ابتدای س��ال جاری پرداخته اس��ت. به گزارش ایس��نا، 
براساس این گزارش از ابتدای سال ۲۰۲۰ میادی تا پایان ماه اکتبر ایران حدودا 
به ترکیه 795 میلیون دلار کالا صادر کرده که این رقم در قیاس با مدت مشابه 
سال قبل کاهشی 7۴ درصدی را نشان می دهد. برآوردها نشان می دهد که علت 
اصل��ی کاهش این آمار صادراتی تحریم های آمریکا و پایین آمدن صادرات نفت 
و مش��تقات نفتی ایران به ترکیه بوده است. ایران در 1۰ ماه ابتدای سال ۲۰19 
ح��دود 3میلیارد دلار کالا به ترکیه صادر ک��رده بود. همچنین ایران در 1۰ ماه 
ابتدای سال جاری میادی از ترکیه حدودا یک میلیارد و 35۰ میلیون دلار کالا 
وارد کرده که این عدد نیز در قیاس با مدت مشابه سال قبل کاهشی ۲9 درصدی 
را نش��ان می دهد. در س��ال ۲۰19 این آمار از یک میلیارد و 9۰۰ میلیون دلار 
عبور کرده بود. به این ترتیب تراز تجاری ایران در همکاری با ترکیه حدود 1.7 
میلیارد دلار کاهش یافته اس��ت. در ماه اکتبر ایران به ترکیه حدودا 9۴ میلیون 
دلار کالا صادر کرده که نسبت به ماه قبل و همچنین نسبت به ماه مشابه سال 
قبل کاهشی را نشان نمی دهد. همچنین بررسی ها نشان می دهد که از سومین 
ماه س��ال جاری میادی میزان تجارت مش��ترک میان دو کشور به شکل قابل 
توجهی کاهش یافته که علت اصلی آن شیوع ویروس کرونا بوده است. اصلی ترین 
کالاهای صادراتی ایران به ترکیه را مواد پاستیکی، مس، روی، کود، آلومینیوم، 
سوخت های معدنی و سنگ های قیمتی تشکیل می دهند و همچنین اصلی ترین 
کالاهای وارداتی از ترکیه دیگ های بخار آب گرم، ماشین آلات و وسایل مکانیکی، 
توتون و تنباکو، کاغذ و مقوا و همچنین چوب و اجزای آن بوده است. ارزیابی ها از 
تجارت مشترک میان ایران و ترکیه نشان می دهد که با توجه به کاهش صادرات 
ایران به این همسایه غربی ترکیه جایگاه خود در میان اصلی ترین شرکای تجاری 
کشور را تا حدی از دست داده است و در حال حاضر اصلی ترین مقاصد صادراتی 

ایران - عراق، چین، امارات متحده عربی و افغانستان بوده اند.

اخبـــار

دبیر س��تاد تنظیم بازار با بیان اینک��ه افزایش قیمت های نامتعارفی در 
برخی کالاهای لبنی مش��اهده ش��ده، تصریح کرد اگرچ��ه اغلب آنها این 
موضوع را انکار می کردند، اما مکلف ش��دند تا قیمت های محصولات لبنی 
را افزایش ندهند و در شوینده ها هم هیچ افزایش قیمتی نخواهیم داشت.

به گزارش ایس��نا، عباس قبادی در پایان جلسه دیروز ستاد تنظیم بازار 
کشور در جمع خبرنگاران گفت: شرایط تنظیم بازار کشور به هیچ عنوان 
آمادگ��ی افزایش قیمت برای هیچ اقام کالای��ی را ندارد و به هیچ عنوان 
تغییر قیمت خارج از مصوبات را تحمل نخواهیم کرد و به شدت با متخلفان 
برخورد خواهد ش��د، چراکه این مهم در شرایط حاضر و خاص کرونایی و 

اقتصادی مردم پذیرفتنی نیست.
وی همچنین با اش��اره به موضوع تذکر داده ش��ده به شرکت های لبنی 
مبنی بر عدم تغییر قیمت و افزایش نرخ اقام کالایی خارج از چارچوب های 
تعیین شده در تنظیم بازار کشور گفت: قطعاً با شرکت های متخلف برخورد 

خواهد شد و این موضوع مشمول تمام اقام کالایی دارای مصوبه قیمت و 
سایر اقام لبنی بدون قیمت تثبیتی است.

قب��ادی در مورد مس��ائل مطرح ش��ده درخصوص قیم��ت محصولات 
پتروش��یمی نیز گف��ت که تنظیم ب��ازار محصولات پتروش��یمی برعهده 
کمیته ای در شرکت ملی صنایع پتروشیمی  است و در این جلسه مصوب 
شد تا هفته آینده این کمیته گزارش کاملی را در مورد تصمیمات خود به 

ستاد ملی تنظیم بازار ارائه کند.
دبیر ستاد تنظیم بازار درخصوص واردات بذر برخی نهاده های کشاورزی 
به کشور نیز تصریح کرد: فارغ از مسئولیت اصلی وزارت کشاورزی در این 
موضوع، در مورد نوع ارز تخصیصی با دستور مساعد وزیر صنعت، معدن و 
تجارت تصمیم گرفته شد، که همین اقام کالایی به صورت ویژه از گروه 
دو کالایی به گروه یک منتقل ش��ود تا مشکلی در روند ترخیص به وجود 
نیاید. وی افزود: در حال حاضر قیمت مرغ در میادین میوه و تره بار همان 

نرخ مصوب یعنی ۲۰ هزار و ۴۰۰ تومان است و عرضه مرغ 1۸ هزار و 5۰۰ 
تومانی که دان خاصی مصرف کرده و برای تولیدکنندگان با قیمت پایین تر 
تمام شده بود به پایان رسیده است.  قیمت تخم مرغ هم در میادین میوه 

و تره بار حدود 3۰ هزار تومان است.
این اظهارات در حالی مطرح می ش��ود که اواخر آبان ماه قیمت مصوب 
هر کیلو شیر خام از ۲9۰۰ تومان به ۴15۰ تومان افزایش یافت و قیمت 
سایر محصولات لبنی نیز تغییر کرد بنابراین افزایش قیمتی که دبیر ستاد 

تنظیم بازار از آن صحبت می کند، عاوه بر افزایش قیمت مصوب است.
قیمت مصوب هر کیلو مرغ و هر شانه 3۰ عددی تخم مرغ نیز ۲۰ هزار 
و ۴۰۰ تومان و 31 هزارتومان است که در هفته های اخیر بیش از این نرخ 
در بازار عرضه می شده و بر همین اساس مدتی مرغ تنظیم بازاری گرم به 
قیم��ت 1۸ هزار و 5۰۰ توم��ان و منجمد به قیمت 15 هزار تومان عرضه 
شد که طبق گفته های معاون وزیر صمت این عرضه به پایان رسیده است.

شرکت های لبنی اجازه افزایش قیمت ندارند

شوینده ها گران نمی شود

ف��رش ایرانی به عنوان رتبه برتر تولید در جهان، با واردات ابریش��م و 
تعطیلی کارخانجات ابریشم دست و پنجه نرم می کند.

به گزارش باش��گاه خبرنگاران جوان، فرش به عنوان یکی از نمادهای 
اصالت فرهنگ ایرانی در جهان ش��ناخته می شود. رشته های نخ گره به 
گره کنار هم می نش��ینند تا این دستبافت به همه جای جهان فرستاده 
شود. پای فرش های ایرانی به کاخ سفید و سازمان ملل هم باز شد و در 

بسیاری از اتاق های این ساختمان ها از فرش ایرانی استفاده شده است.
این دست بافته های ایرانی به قدری ارزشمند هستند که می توانند بعد 
از صادرات نفت رتبه دوم را در کس��ب درآمد برای کش��ور داشته باشند. 
آمار های به دست آمده نشان می دهد که در ۶ سال گذشته یک میلیارد و 

7۶3 میلیون دلار فرش ایرانی به سایر کشور ها صادر شده است.
ابریشم تولید داخل کیفیت کافی ندارد

راف��ع رئیس مرکز ملی فرش در گفت وگو با خبرنگار صنعت، تجارت و 
کشاورزی باشگاه خبرنگاران جوان، اظهار کرد: اگرچه کشورهای زیادی 
مثل نپال، هند، افعانس��تان و پاکس��تان و فرش ابریشم دستبافت تولید 
می کنند اما در کیفیت، طرح و نقشه بدون شک ایران جایگاه نخست را 
دارد. در کشوری مثل هند ابریشم درجه یک تولید می شود اما در بافت 

فاصله زیادی تا ایران دارند.
او ادامه داد: در چند مدت اخیر افزایش تولید هم داشتیم اما در حوزه 

بازاریابی، فروش و صادرات مش��کات زیادی داریم. مشتری های زیادی 
خواه��ان فرش ایرانی هس��تند اما ب��ه دلایل متعدد در ح��وزه فروش و 
صادرات کاهش داشتیم. شناخت بازار هدف، اندازه ها و سایر موارد بر این 
موضوع تاثیرگذار  بوده که در این سال ها کمتر به آن توجه شده است. در 
شرایط معمول فروش فرش مدت زیادی زمان نیاز دارد و با شیوع ویروس 
کرونا و اعمال تحریم ها این بازه طولانی تر هم شده است. در صنعت فرش 
نیاز به بازاریاب های مناس��ب و نیازسنجی درست دارد تا میزان فروش را 
بالا ببریم. رافع گفت: فرش ابریش��م جزو فرش های درجه یک محسوب 
شده و مصرف داخلی کمی دارد؛ بیش از ۸۰ درصد از تولیدات ابریشم از 
کشور خارج می شود و روند صادرات در شرایط تحریم هم ادامه پیدا کرده 
است. از ارسال پستی و چمدانی گرفته تا سایر روش ها که برای صادرات 
به کار گرفته می شود. فرش تنها یک کفپوش نیست بلکه باید به عنوان 
هنر برای رومیزی، لباس و س��ایر موارد به کار گرفته ش��ود که در برخی 

استان ها مثل کاشان مورد استقبال قرار گرفته است.
رئی��س مرکز ملی فرش گفت: یکی از اقداماتی که در این مدت انجام 
دادیم این بود که نخ ابریشم به عنوان مواد اولیه فرش برای گمرک مورد 
قب��ول قرار گرفت. مکاتبات متعددی داش��تیم تا ای��ن اتفاق بیفتد و در 
ترخیص مواد اولیه نخ ابریشم موفق شدیم ترخیص بدون ارز و با دریافت 

ارز را به راحتی انجام دهیم.

او درباره تامین نخ ابریشم از واحدهای تولیدی بیان کرد: در حال حاضر 
تنها یک کارخانه نیمه فعال تولید ابریش��م در کش��ور وجود دارد که در 
لنگرود به تولید ابریشم می پردازد. عمده نخ ابریشم تولیدی داخل کشور 
به ش��یوه سنتی تولید شده و به استان  خراسان رضوی و شمالی مربوط 
می ش��ود. ما زمینه بس��یار خوبی در زمینه نوغانداری داریم در حالی که 
تعداد فعالان این حوزه بسیار محدود است . بیش از 1۸ هزار نفر نوغاندار 
در کش��ور داریم اما نخ تولیدی چه از نظ��ر کمیت و چه از نظر کیفیت 

پاسخگوی نیاز کشور نیست.
رافع تصریح کرد: نمی توانیم برای فرش��ی که از نظر کیفیت حرف اول 
را در جهان می زند از نخ با کیفیت پایین استفاده کنیم. انجام این کار به 
معنای تحت تاثیر قرار گرفتن ۲ میلیون بافنده و اعتبار فرش در کش��ور 
است. خواهش ما این است که به ما در تامین مواد اولیه یاری کنند. ما نه 
تنها در نخ بلکه در چینش و شستن پشم، رنگریزی و بسیاری از بخش ها 

با مشکل مواجه هستیم.
رئی��س مرکز ملی ف��رش تصریح کرد: اگر به دنبال خرید نخ ابریش��م 
باش��یم قیمت تمام ش��ده آن چندین برابر قیمت امروز بازار خواهد بود 
پس انتظار داریم تا زمانی که زیرس��اخت های لازم فراهم نشده و شرایط 
مناسب در تامین نخ ابریشم فراهم نیست اجازه داشته باشیم تا با تعرفه 

پایین تر ابریشم مورد نیازمان را تامین کنیم.

رئیس ش��ورای تامین کنندگان دام کش��ور گفت با توجه به تعطیلی 
مراک��ز پرمصرف همچون تالار های پذیرایی و رس��توران ها، دام زیادی 

روی دست دامداران مانده است.
منص��ور پوریان در گفت وگو با باش��گاه خبرنگاران ج��وان، از ثبات 
بازار گوش��ت خب��ر داد و گفت: از اواخر ماه گذش��ته، در بحث تامین 
دام و عرضه گوش��ت ثبات نس��بی برقرار اس��ت. او اف��زود: با توجه به 
تولید و عرضه مناسب، قیمت دام و گوشت به ثبات رسیده، در برخی 

خرده فروشی ها هم قیمت برخی قطعات گوشت کاهش داشته است.
پوریان با اش��اره به اینکه بازار گوش��ت در رکود به سر می برد، بیان 
ک��رد: با توجه به تعطیلی مراکز پرمصرف همچون تالار های پذیرایی و 
رستوران، دام زیادی روی دست دامداران مانده که با این وجود دامدار 

با مشکات متعددی در نوسان قیمت نهاده های دامی روبه رو است.
رئی��س ش��ورای تامین کنندگان دام ادام��ه داد: علی رغ��م فراوانی 
نهاده ه��ای دامی در بازار، اما قیمت به ش��دت بالاس��ت ک��ه با وجود 

انباشت دام در واحدها، تولید صرفه اقتصادی برای دامدار ندارد.
او زایش های پاییز را مناس��ب دانس��ت و گفت: بنابر اخبار حاصله از 
استان ها، زایش پاییز در بخش دام سبک بسیار مناسب است به طوری 
که هم اکنون از جمعیت دامی مناس��بی در کش��ور برخوردار هستیم. 
همچنین اس��تان های دارای آب و هوای معتدل از ابتدای پاییز با آغاز 

پروار جدید، وضعیت خوبی را پشت سر می گذارند.
رئیس ش��ورای تامین کنندگان دام کشور قیمت کنونی هر کیلو دام 
س��بک را ۴5 هزار توم��ان و قیمت هر کیلو دام س��نگین را 35 هزار 

تومان اعام کرد.
او با اشاره به دلایل اختاف 5۰ تا ۶۰ درصدی قیمت از دامداری تا 
بازار بیان کرد: در بخش دام سبک و سنگین، میادین توسط چوبداران 
اداره می ش��وند که با احتس��اب هزینه های جابه جایی، پاک گذاری و 
س��ود عوامل واس��طه و دلال هر کیلو دام سبک در میادین با نرخ 5۰ 
تا 55 هزار تومان و دام س��نگین با ن��رخ 3۸ تا ۴۰ هزار تومان عرضه 

می ش��ود. این مقام  مسئول خرید حمایتی را یکی از راهکار های حذف 
حلقه های واس��ط و دلال برشمرد و گفت: شرکت پشتیبانی امور دام و 
وزارت جهاد کش��اورزی با خرید حمایتی از دامداران و کشتار مستقیم 
در کش��تارگاه ها، حلقه های واس��ط را از بین می برند که اس��تمرار این 

طرح، حمایت مستقیم دامدار و مصرف کننده را دربر دارد.
رئیس شورای تامین کنندگان دام ادامه داد: بنابر برآورد های صورت 
گرفته امس��ال برای اولین بار ش��اهدیم که گله های 1۰۰ رأس��ی ۴۰ 
درصد زایش داش��تند، هرچند که در پاییز به طور کلی زایش داشتیم، 

اما این امر نشان می دهد که گله ها در سامت به سر می برند.
پوریان در پایان با اشاره به اینکه ۸۰ هزار رأس گوساله آماده کشتار 
و ۲.5 تا 3 میلیون رأس دام س��بک در واحد ها انباش��ت ش��ده است، 
تصریح کرد: با توجه به شیوع بیماری کرونا و تعطیلی پرمصرف ها تنها 
تقاضا از سوی بخش خانوار وجود دارد که در نهایت به سبب تولید بالا 

و مصرف پایین با انباشت در واحد ها روبه رو هستیم.

پای واردات روی گلوی فرش ایرانی!

 زمین گیری ابریشم های داخلی بدون خریدار!

بازار گوشت در رکود به سر می برد

 قیمت هر کیلو دام سبک 45 هزار تومان

صنعت، معدن ، تجارت تلفن مستقیم: 686073290 www.forsatnet.ir
سه شنبه

25 آذر 1399

شماره 1685



اخبار

قیمت خودرو در خودروسازی ها تغییر می کند؟
 بازار منتظر تحویل 4۰ هزار خودرو تا پایان آذر

براس��اس گزارش میدانی تقریبا طی 15 روز گذشته خودرو های 
داخلی و وارداتی حدود ۲۰ تا 3۰ درصد از ارزش خود را از دست 

داده اند.
به گزارش باش��گاه خبرنگاران ج��وان، چند وقتی بود که قیمت 
خودرو روند صعودی داش��ت و روز ب��ه روز قیمت ها تغییر می کرد 
ب��ه گونه ای که این افزایش دیگر نه هفته ای بلکه س��اعتی ش��ده 
بود، اما اکن��ون این افزایش قیمت متوقف ش��ده و کاهش قیمت 
به س��راغ بازار خ��ودرو آمده و اکنون گویا ای��ن کاهش قیمت که 
هفته ه��ا گریبان بازار خودرو را گرفته فعا دس��ت بردار نیس��ت و 
افزای��ش قیمت های جزئی در ب��ازار ارز نیز نتوانس��ته جلوی این 

ریزش قیمت ها را بگیرد.
براس��اس گزارش میدانی تقریبا طی 15 روز گذشته خودرو های 
داخلی و وارداتی حدود ۲۰ تا 3۰ درصد از ارزش خود را از دست 
داده اند و از س��وی دیگر مشتریان دست از خرید برداشته و چشم 

به روز های آتی دارند.
فع��الان بازار خ��ودرو اعتقاد دارند ت��ا روی کار آمدن جو بایدن 
رئیس جمهور آمریکا، قیمت خودرو مس��یر کاهشی را طی خواهد 
کرد و اگر رویکرد بایدن در قبال ایران بازگشت به برجام و توافقات 
جدید باش��د، خودرو به سرنوشت سال 9۴ )رکود سنگین خودرو 

پس از توافق هسته ای( دچار خواهد شد.
اینطور که کارشناس��ان صنعت خودرو می گویند، طی چند ماه 
آینده خودرو دیگر از لیس��ت کالای سرمایه ای خارج می شود، اما 
اگ��ر جو بایدن پس از ورود به کاخ س��فید بخواهد همان راهی را 
برود که دونالد ترامپ رفته بود باید منتظر رش��د ش��ارپی در این 
بازار باش��یم و باز هم قرعه کش��ی خودروس��ازان و برنده شدن در 

لاتاری 1۰۰ یا ۲۰۰ میلیون تومانی را خواهیم داشت. 
خودروس��ازان در س��ال 9۸ با زیانی س��نگین مواجه و مشمول 
ماده 1۴1 قانون تجارت ش��دند. این قانون برای ش��رکت هایی بود 
که نیمی از س��رمایه خود را از دست داده اند و خودروسازان برای 
رهای��ی از این مش��کل، به پ��روژه تجدید ارزیاب��ی دارایی ها روی 

آوردند.
یک��ی از عمده تری��ن دلای��ل بروز ای��ن مش��کل، قیمت گذاری 
دستوری محصولات به س��یاقی بوده است که نه تنها قیمت تمام 
ش��ده خودرو ها را پوش��ش نمی داد، بلکه بسیار کمتر از حد انتظار 
خودروس��ازان بود و تاش ها برای رفع این مش��کل از س��ال های 
گذشته تا زمان نوشتن این متن، ادامه دارد و چالش خودروسازان 
با متولیان ام��ر قیمت گذاری برای دریافت مج��وز افزایش قیمت 

متناسب با افزایش قیمت نهاده های تولیدی همچنان ادامه دارد.
افزایش قیمت ها از س��وی شورای رقابت و سازمان حمایت پس 
از ماه ها ارائه اطاعات و مستندات از سوی خودروسازان با در نظر 
گرفتن ش��رایط ملته��ب بازار و جلوگیری از ایج��اد التهاب جدید 
در بازار خودرو همچنان کمتر از درخواس��ت خودروسازان صورت 
پذیرفت. از دیگر س��و، پرش نرخ تورم، نشان از افزایش هزینه های 
خودروسازان نسبت به سال 9۸ بود که بدیهی است این تورم همه 
جنبه ه��ای قیمت از جمله قیمت م��واد اولیه و هزینه های حمل و 

نقل و حقوق و دستمزد را افزایش می دهد.

توزیع 3۰۰ هزار حلقه لاستیک برای ناوگان 
حمل ونقل جاده ای سنگین

ی��ک مقام مس��ئول در س��ازمان راهداری گف��ت 3۰۰ هزار حلقه 
لاس��تیک ترخیص ش��ده که رانندگان می توانند این لاس��تیک ها را 

دریافت کنند.
به گزارش پایگاه خبری »عصر خودرو« به نقل از باشگاه خبرنگاران، 
داریوش باقرجوان مدیرکل دفتر حمل ونقل مسافری سازمان راهداری 
با اش��اره به پرداخت وام ۶ میلیون تومانی ب��ه رانندگان خودروهای 
سواری  گفت: 93 هزار راننده سواری برون شهری موفق به دریافت وام 

۶ میلیون تومانی از مجموعه 113 هزار نفر شده اند.
او ادامه داد: 11 هزار راننده تحت پوشش بیمه روستایی و عشایر هم 
در فهرست قرار دارند. در مجموع بیش از 1۰۰ هزار نفر توانستند این 
وام ۶ میلیون تومانی را که به عنوان تس��هیات کرونایی به رانندگان 

برون شهری تعلق می گیرد، دریافت کنند.
به گفته این مقام مسئول تنها 1۰ درصد از رانندگان باقی مانده اند 

که البته پرداخت تسهیات این افراد هم پیگیری می شود.
ارائه حواله به رانندگان برای دریافت لاستیک براساس پیمایش

باقرجوان با اش��اره به ثبت سفارش لاس��تیک با ارز نیمایی گفت: 
برخی واردکنندگان از ماه های گذش��ته نسبت به واردات لاستیک با 
ارز نیمایی اقدام کردند که این لاستیک ها هم در استان های مختلف 
توزیع می شوند و ما می توانیم از این طریق به تنظیم بازار کمک کنیم.

باقرجوان درباره موجودی لاستیک های واردشده با ارز نیمایی گفت: 
ع��دد دقیقی از آن در اختی��ار ندارم و وزارت صمت می تواند این آمار 
را به صورت دقیق اع��ام کند اما میزان ارزی که بانک مرکزی برای 
ترخیص اختصاص داده است، نشان می دهد که از نظر تامین لاستیک 
س��نگین مشکلی نداریم و باید در بحث تنظیم قیمت  آن کار شود تا 

قیمت لاستیک با اقتصاد حمل ونقل عمومی همخوانی داشته باشد.
او با بیان اینکه 3۰۰ هزار حلقه لاس��تیک تاکنون در س��ه مرحله 
5 هزار حلقه، 7 هزار حلقه و اخیرا هم 1۰ هزار حلقه ترخیص ش��ده 
اس��ت، افزود: سعی شده این لاستیک ها در استان هایی که مشکل و 
کمبود لاستیک دارند توزیع شود و ما بر اساس پیمایش، لاستیک های 
موردنی��از را تهیه خواهیم کرد. مدیرکل دفتر حمل ونقل مس��افری 
س��ازمان راهداری و حمل ونقل جاده ای گفت: مابه التفاوت لاستیک 
که با ارز نیمایی وارد ش��ده اند، باید واریز ش��ود به طور مثال اگر در 
اردیبهشت ماه لاستیک با نرخ 13 تا 1۴ هزار تومانی وارد شده است، 
باید مابه التفاوت 3 برابری آن پرداخت شود. البته در همین رابطه در 
حال رایزنی هس��تیم که با نرخ دولتی حساب شود. باقرجوان تصریح 
کرد: روند ترخیص لاس��تیک ها با ایجاد س��امانه و از طریق حواله ها 
بسیار سرعت گرفته و ما سعی داریم با توزیع مناسب لاستیک بتوانیم 
کمبود هایی که در س��ایر استان های کش��ور به ویژه برای سایزهای 
خاص لاس��تیک از جمله 1۲ و ۲۴ بوده اس��ت، برطرف کنیم. او در 
پایان تصریح ک��رد: امیدواریم در این زمینه همکاری وزارت صمت و 

گمرک برای ترخیص لاستیک ها افزایش یابد.

علیرضا رزم حس��ینی وزیر صنعت، معدن و تجارت در حاش��یه جلسه 
کمیسیون صنایع و معادن مجلس با حضور در جمع خبرنگاران در تشریح 
نشس��ت دیروز اظهار داشت: خوش��بختانه همکاری و تعامل بسیار خوبی 
میان ما و نماین��دگان مجلس وجود دارد و بنده در برنامه های خود اعام 
کردم که برای اتخاذ تصمیمات اقتصادی مهم وزارتخانه، بخش خصوصی، 

تشکل های آن و کمیسیون های تخصصی نقش دارند.
وی افزود: ما تقریبا در تصمیم��ات مهمی مانند خودرو، فولاد و معادن 
به توافقات بس��یار خوبی رسیده ایم و گام به گام در حال اجرایی سازی آن 

هستیم.
وزیر صمت تاکید کرد: در جلس��ه امروز کمیس��یون صنایع تعدادی از 
نمایندگان سوالاتی از بنده داشتند که البته حق آنهاست و ما باید به عنوان 
مجری پاسخگوی وکای ملت باشیم. بحث اصلی جلسه امروز کمیسیون 
صنای��ع به فولاد و ش��یوه نامه جدید آن معطوف ب��ود و نمایندگان از من 
درخواس��ت کردند که در اجرای این شیوه نامه قاطعیت و نظارت بیشتری 

صورت گیرد و خوش��بختانه از دو هفته گذشته که در حال اجرایی سازی 
دستورالعمل مذکور هستیم قیمت ها در این حوزه متعادل تر شده و تقریباً 
سیاست کلی وزارت صمت این بود که عرضه محصولات فولادی کاما در 
بورس صورت گیرد. وی ادامه داد: اگر عرضه فولاد در بورس صورت گیرد 

با توجه به مازاد تولید کشور قیمت ها در بازار متعادل خواهد شد.
رزم حسینی گفت: برخی نمایندگان در حوزه های انتخابیه خود در حوزه 
معادن دچار مشکاتی هستند که پاسخ قانع کننده ای به این موضوع دادم 
که البته برخی دوس��تان قانع نشدند و قرار ش��د معاونین بنده به صورت 

میدانی مشکات را رصد کنند.
وزی��ر صمت تصریح کرد: سیاس��ت عمومی ما این اس��ت که کالا های 
ضروری و اولویت دار به حد نیاز وارد کش��ور ش��ود و سیاست جدید ستاد 
اقتصادی دول��ت مبنی بر رفع تعهد صادرکنن��دگان از محل واردات کالا 
بسیار هوشمندانه بود و صادرات ما در دو ماه اخیر افزایش یافت و تا پایان 

سال بیشتر هم خواهد شد.

وی گفت: در چند روز و هفته های اخیر ما در برخی کالاها روند کاهش 
قیمت را شاهد بودیم و ان شاءالله این رویه ادامه پیدا کند.

رزم حسینی تاکید کرد: ما در پنج نهاده که دولت به آن ارز۴۲۰۰تومانی 
اختصاص داده به اندازه مناسب وارد کردیم و البته ممکن است در توزیع 
خطا هایی صورت گیرد که مسئول آن وزارت جهاد کشاورزی است، اما ما 
در ح��وزه خودمان نهاده به اندازه کافی تحوی��ل دادیم، اما به هر حال دو 
نرخی بودن ارز مشکل اساسی و فسادزاست که امیدواریم بهبود پیدا کند.
وزیر صمت درباره آزادس��ازی واردات خودرو در س��ال آینده بیان کرد: 
طرح خودرو در جهت شکستن انحصار است، برخی تولیدکنندگان بخش 
خصوصی در حال تولید هستند و ما می خواهیم فضا را برای آنها باز کنیم 
کمااینکه برخی تولیدکنندگان در حال تولید خودرو هس��تند، همچنین 
در حوزه خودروس��ازان دولتی نیز تا پایان س��ال 5۰ درصد افزایش تولید 
خواهیم داشت و در چند روز اخیر هم قیمت خودرو کاهش یافته است که 

فکر می کنم ادامه پیدا کند. 

خبر خوش وزیر صنعت درباره توليد خودرو داخلی

مدیر عامل ایران خودرو گفت در س��ال جهش تولید از ابتدای سال 
تا ۲3 آذرماه جم��ع کل تولید در گروه ایران خودرو 357هزار و ۸3۴ 
خودرو بوده که در مقایس��ه با س��ال گذشته ۲1۸ هزار دستگاه بیشتر 

شده است.
به گزارش باش��گاه خبرنگاران جوان، فرش��اد مقیم��ی گفت: پیوند 
اس��تراتژیک در حوزه استاندارد با سازمان استاندارد جزو سیاست های 
گروه صنعتی ایران خودرو اس��ت و در همی��ن چارچوب اهداف مان را 

دنبال می کنیم.
او درب��اره صنعت خودروی کش��ور گفت: در س��ال 99 ب��ا توجه به 
نامگذاری س��ال جهش تولید، از روز های ابتدایی سال برای تحقق این 

شعار برنامه ریزی کرده ایم.
مقیمی ادامه داد: در س��ال 99 با مس��ائل و مش��کات کرونا مواجه 

بودیم که تبعات خاصی را دربرداش��ت و باید مدیریت می شد، محیط 
کارخانه را به شرایط ایمن درآوردیم و تمام دستورالعمل های بهداشتی 

را رعایت کردیم.
مدیرعام��ل ای��ران خ��ودرو اف��زود: هی��چ محدودیتی ب��رای حوزه 
دس��تورالعمل های کرونایی لح��اظ نکردیم تا بتوانیم ش��رایط را برای 
حضور کارکنان ایمن کنیم، با همین هدف امروز ش��اهد این هس��تیم 
که 59 درصد رش��د تولید را رقم زده ایم. تا ۲3 آذرماه جمع کل تولید 
خودرو 357هزار و  ۸3۴ بوده که در مقایسه با سال گذشته ۲1۸ هزار 

دستگاه بیشتر شده است.
این مقام مس��ئول گفت: در فضای رسانه ای بحث خودرو های معوق 
مطرح است. سال گذشته ۲۰۰ هزار معوق داشتیم امروز این عدد 1۸ 
هزار عدد اس��ت به دلیل اینکه خودرو هایی که دعوتنامه صادر شده و 

در حال طی فرآیند تحویل قرار دارند.
مدیرعامل ایران خودرو تش��ریح کرد: به دلی��ل اینکه قیمت گذاری 
انجام نش��ده بود، 95۰۰ دس��تگاه تولید ش��د که بعد از قیمت گذاری 
ش��روع به تحویل کردیم. در حوزه انتظاراتی که مردم از خودروسازان 

تراز اول دارند اقدامات مثبتی انجام شده است.
مقیمی ادامه داد: از اول آذر س��ران اقتصادی کشور به بحث خودرو 
تاکید کردند به همین دلیل بسته ای در حال تدوین کردیم که به لطف 

آن در آذرماه ۲3 درصد رشد تولید داشتیم.
مدیرعام��ل ای��ران خودرو گف��ت: از اول آذر ۲39۰ دس��تگاه تولید 
ش��ده است که روز ش��نبه ۲۸۰۰ دستگاه تولید ش��ده است. افزایش 
۲3درصدی در آذرماه نس��بت به ماه های قبل داشته ایم. در ۸ آذر بعد 

از سه سال تولید، میزان تولید به ۲9۰۰ دستگاه رسید.

پیروزبخ��ت گفت خودرو یک��ی از صنایع ویژه ای اس��ت که باید به 
سمت بهبود و افزایش کیفیت برود.

ب��ه گزارش باش��گاه خبرنگاران ج��وان، پیروزبخت رئیس س��ازمان 
ملی اس��تاندارد گفت: س��ازمان ملی اس��تاندارد پایبن��دی ویژه ای با 
تولیدکنن��دگان در حمای��ت از مصرف کنن��دگان دارد. خودرو یکی از 

صنایع ویژه ای است که باید سمت بهبود و افزایش کیفیت برود.
او گفت: در ماه های اخیر متوجه ش��دم که تغییر رویکردی در حوزه 
خودرو به وجود آمده است. وزیر صنعت بار ها این مسئله را بیان کرده 
که کیفیت خودرو قابل نیس��ت و تمایل داریم کیفیت خودرو افزایش 

یابد. مردم ایران این حق را دارند که خودرو های باکیفیت س��وار شوند 
و دچار مشکل نشوند.

پیروزبخت تش��ریح کرد: مردم شاید خیلی از پیشرفت های ما را در 
نظ��ر نمی گیرند، اما باید گفت که رش��د قابل توجهی داش��ته ایم. در 

سال های اخیر جهش واضحی در صنعت خودرو داشتیم .
او گفت: از خودروس��ازان تقاضا داریم ارتباط ش��ان را با سازمان ملی 
اس��تاندارد افزای��ش دهند، ارتب��اط کم باعث می ش��ود ما درخصوص 
بس��یاری از موارد، اطاعات کمی داشته باشیم و این موضوع می تواند 

به صنعت خودرو لطمه بزند.

رئیس سازمان ملی استاندارد گفت: باید بتوانیم برای آینده کار های 
مهمی انجام دهیم. مشخص است که مدیرعامل ایران خودرو کار های 
بس��یار زیادی انجام داده اند، اما باز هم نیاز است این صنعت را تقویت 

کنیم.
پیروزبخ��ت گفت: بس��یاری از مردم از کیفیت پایی��ن خودرو انتقاد 
می کنند که حرف ش��ان نشان می دهد نیاز به رس��یدگی بیشتری در 
این صنعت وجود دارد. درس��ت اس��ت که تحریم هستیم و به سختی 
توانس��تیم به موقعیت برس��یم، اما باید روند ارتقای کیفیت را تسریع 

کنیم.

18هزار خودرو معوق داریم

 گام های مثبتی برای برآورده شدن انتظارات مردم برداشتیم!

کیفیت خودرو باید افزایش پیدا کند
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یکی از ش��رکت های فناور با هدف بهره مندکردن صنعت برق از توانمندی 
دانشی خود اقدام به طراحی و تولید تجهیزات کاربردی این حوزه کرد.

ش��رکت موج  نیرو کار خود را از س��ال 71 با هدف ارائ��ه خدمات تعمیر و 
نگهداری سیستم های مخابرات و تله متری مراکز 
دیس��پاچینگ ملی برق ایران و دیسپاچینگ در 
ته��ران کار خ��ود را آغاز کرد. این ش��رکت طی 
س��ال ها به عنوان یک مجموعه فن��اور در حوزه 
دیسپاچینگ، تله متری، اس��کادا و مخابرات در 
صنعت برق )تولید، انتقال، توزیع و دیسپاچینگ( 
فعالیت کرد و توان اج��رای پروژه های مخابرات 
و اتوماس��یون صنعت��ی در صنایع  نف��ت و گاز، 
پتروشیمی، آب و صنایع حمل ونقل ریلی را دارا 

است.
به گفته قاس��م کرمی، مدیرعامل این شرکت 
دانش بنی��ان، اجرای پروژه ب��ه صورت EPC در 
حوزه های اتوماس��یون، دیسپاچینگ و مخابرات 

صنعت��ی، طراحی و توس��عه نرم افزاره��ای صنعتی به خص��وص نرم افزارهای 
دیس��پاچینگ در حوزه مدیریت انرژی، طراحی و تولید تجهیزات تله متری، 
دیسپاچینگ و مخابراتی، طراحی و تولید فیلترهای حذف هارمونیک صنعتی 

و انواع رآکتورهای هسته هوایی و آهنی و خدمات پیشگیرانه و بهره برداری از 
سیستم های اتوماسیون، دیسپاچینگ و مخابرات صنعتی از جمله زمینه های 

فعالیت شرکت ما است.
وی در توضیح کاربرد مراکز دیس��پاچینگ، 
گفت: برای کنترل هر ش��بکه ق��درت، به یک 
سیستم دیس��پاچینگ نیاز اس��ت تا راهبری 
سیس���تم ق���درت را انج�ام ده���د. ب�ه علت 
حیات��ی بودن حفظ ش��بکه قدرت سیس��تم 
کنترل آن باید قابلیت اطمینان بس��یار بالایی 
داش��ته باش��د و احتمال وق�وع خرابی در آن 
ناچیز باشد و همچنین اطاعات به سرعت بین 
مراکز و تجهیزات ش�بکه منتق�ل ش�ود. مراکز 

دیسپاچینگ ما ایمنی بالایی دارند.
ای��ن فع��ال فن��اور ادام��ه داد: ان��واع باتری 
ش��ارژرهای خطی از ولتاژ ۲۴ ت��ا 11۰ ولت و 
جری��ان 1۰ تا ۲۰۰ آمپر، نرم افزار اتوماس��یون 
پست  با قابلیت پشتیبانی منطبق با استانداردهای جهانی، مالتی پلکسرهای 
کاربردی در این صنعت و تولید و تامین انواع رآکتورهای هسته هوایی و آهنی 

و ... از محصولات تولیدی است که در شرکت طراحی شده است.

 استعدادها رقابت کردند تا برگزیدگان علوم شناختی را توسعه دهند
نفرات برتر مرحله نهایی شش��مین دوره مس��ابقات ملی دانش آموزی 

»دانش مغز« انتخاب و معرفی شدند.
این مسابقات با حمایت ستاد توسعه علوم 
و فناوری ه��ای ش��ناختی معاون��ت علمی و 
فناوری و توس��ط انجمن علوم اعصاب ایران 
برگ��زار می ش��ود و اس��تعدادیابی در نتیجه 
رقاب��ت می��ان دانش آموزان نخبه و ترس��یم 
فضای ای��ده آل برای ادام��ه تحصیل آنان در 
رش��ته های علوم ش��ناختی در سطح کشور 

هدف آن است.
شش��مین دوره مسابقات ملی دانش آموزی 
»دانش مغز« که با ش��رکت بی��ش از ۴هزار 
دانش آموز از سراسر کشور آغاز شده بود ، در 
آبان ماه س��ال جاری با رقابت ۲5 دانش آموز 
به عنوان برگزیدگان مرحله  اول این رقابت ها 

به پایان رسید. این مسابقات هر ساله بین دانش آموزان سنین 13 تا 1۸ 
س��ال مقطع متوسطه در تهران و مراکز استان های کشور و به صورت دو 
مرحله ای برگزار می ش��ود. در مرحله نهایی این رقابت ها احسان رضایی 

مقدم دانش آموز پایه   دهم دبیرس��تان اس��تعدادهای درخشان دارالفنون 
به عنوان نماینده  ایران برای ش��رکت در رقابت های BrainBee جهانی 
انتخاب و در مردادماه س��ال آینده به آمریکا اعزام خواهد شد. مسابقات  
brain bee  رقابتی گس��ترده میان نوابغ 
دانش آم��وزی در س��طح جهانی اس��ت که 
بس��ترها و فرصت های لازم را برای ترویج، 
توسعه و گسترش رشته های مرتبط با علوم 
شناختی در کشورهای جهان مهیا می کند.

در مرحل��ه نهایی این دوره از مس��ابقات، 
ش��ش نفر از دانش آموزان موفق به کس��ب 
مدال طا و هش��ت نفر دیگر به مدال نقره 
دست یافتند و 11 دانش آموز نیز مدال های 
برن��ز این مس��ابقات را به خ��ود اختصاص 

دادند.
نماین��دگان اعزام��ی ایران به مس��ابقات 
جهان��ی دانش مغز در پنج س��ال گذش��ته 
همواره در میان 5 کش��ور برتر این مسابقات جای داشتند و در پنجمین 
دوره این مس��ابقات نیز مقام سومی مسابقات جهانی دانش مغز در کره 

جنوبی به نماینده اعزامی کشورمان اختصاص یافت.

مسابقات ملی دانش آموزی »دانش مغز«دستاورد دانش بنیان ها از تجهیزات کاربردی صنعت برق محافظت می کند

5۸ پژوهش س��رای دانش آموزی در حوزه زیست فناوری  با حضور معاون 
علمی و فناوری رئیس جمهوری و محس��ن حاجی میرزایی وزیر آموزش و 

پرورش افتتاح شد.
این مراس��م در پژوهش س��رای فارابی منطقه 1۲ تهران برگزار ش��د تا با 
افتتاح 5۸ پژوهش س��را در سراسر کشور، فعالیت های دانش آموزی در این 
عرصه ش��تاب گیرد. این برنامه با نگاه به اس��تان های کمتر برخوردار اجرا 
می ش��ود و در آن سعی شده با تجهیز مراکز مستعد شناسایی شده از همه 
استان ها، زمینه حضور حداکثری دانش آموزان سراسر کشور در برنامه های 

علمی- آموزشی زیست فناوری مهیا شود. 
س��ورنا س��تاری، معاون علمی و فناوری رئیس جمهوری در این مراسم 
که با حضور محس��ن حاجی میرزایی وزیر آم��وزش و پرورش همراه بود، با 
بیان اینکه تحول زیست بوم فناوری و نوآوری از دانش آموزان آغاز می شود، 
گفت: نقش آموزش و پرورش در توس��عه زیست بوم نوآوری اهمیت زیادی 
دارد و  و زیست بوم جدیدی در حوزه آموزش کشور باید اتفاق بیفتد البته 

این راه طولانی است.
س��تاری، با تاکید بر اینکه باید با آموزش های متناس��ب با نیاز جامعه و 
آینده کش��ور زمینه برای تربیت دانش آموز خاق و پژوهشگر فراهم شود، 
ادام��ه داد: خوش��بختانه وزارت آموزش و پرورش در این مس��یر همراهی 
خوب��ی دارد که نتای��ج آن در پرورش دانش آموزان خاق و نوآور مش��هود 

است.
ب��ه گفته مع��اون علم��ی و فن��اوری رئیس جمه��وری، در نمایش��گاه 
ایران س��اخت س��ال گذش��ته بیش از 33۰ میلیارد تومان فروش تجهیزات 

ایران ساخت داشتیم.
رئیس س��تاد توس��عه زیس��ت فناوری معاونت علمی و فناوری ریاس��ت 
جمهوری از تجهیز پژوهش س��راهای دانش آموزی با تجهیزات آموزش��ی و 
آزمایشگاهی ایران ساخت خبر داد و گفت: بخش قابل توجهی از تجهیزات 
فناوران ایرانی که در نمایش��گاه تجهیزات آزمایش��گاهی ایران ساخت ارائه 

شد، مورد استفاده پژوهش سراهای دانش آموزی قرار گرفته است.
ستاری با اشاره به ارائه بیش از 9 هزار تجهیز پیشرفته در این نمایشگاه، 
بیان کرد: بیش از ۸۴ میلیارد تومان از فروش کلی نمایشگاه، وارد آموزش 
و پرورش ش��د؛ از هنرس��تان ها تا مدارس تجهیز ش��دند و این حمایت از 
مدارس عاوه بر این در حمایت از پژوهش سراهای دانش آموزی نیز جریان 

دارد.
رئیس بنیاد ملی نخبگان افزود: مهم اس��ت دانش آموز در پژوهش سرای 
دانش آموزی با تجهیزات ایران س��اخت کار کند و به این باور برسد که این 
توانمندی در کش��ور وجود دارد و او نیز باید در مس��یر توس��عه و خاقیت 

قرار بگیرد.
س��تاری با اشاره به حمایت از پژوهش سراهای دانش آموزی به طور ویژه، 
گف��ت: این راه با تجهیز پژوهش س��راهای نانوفناوری، س��لول های بنیادی، 
هوافضا و زیس��ت فناوری آغاز ش��د و امروز 5۸ پژوهش سرای جدید به این 

عرصه افزوده می شود.
مع��اون علمی و فن��اوری رئیس جمهوری با اش��اره به نق��ش راهبردی 
زیس��ت فناوری در تحول زندگی جامعه و رون��ق اقتصاد دانش بنیان، تاکید 
کرد: بزرگ ترین ش��رکت های دنیا در حوزه زیست فناوری ردی از ایرانیان 
دارد چراکه زیست فناوری تنیده در خون آنها است. بزرگ ترین شرکت های 
دانش بنی��ان منطقه در این حوزه نیز ایرانی اس��ت و این توانمندی باید در 

حوزه دانش آموزی نیز توس��عه پیدا کند تا بتوانیم در آینده شاهد پیشرفت 
فزاینده کشور باشیم.

 تعامل اثربخش معاونت علمی و فناوری و وزارت آموزش و 
پرورش

در بخش دیگری از این مراس��م، محس��ن حاجی میرزایی وزیر آموزش 
و پرورش، با اش��اره به نقش راهب��ردی و اثربخش معاونت علمی و فناوری 
ریاس��ت جمهوری در توس��عه پژوهش دانش آموزی، گف��ت: نقش معاونت 

علمی و فناوری تا سالیان سال کشور را بهره مند خواهد کرد.
وی با تاکید بر ضرورت آشناس��ازی دانش آموزان به ویژه مناطق محروم 
با مفهوم پژوهش، گفت: نیازی مبرم و حیاتی به پژوهش احساس می شود، 
چراکه پژوهش، توانمندکننده جامعه است و راه تحول آن را هموار می کند 

به ویژه اگر از عرصه دانش آموزی آغاز شود.
حاج��ی میرزایی با بیان اینکه در حوزه زیس��ت فن��اوری اقدامات خوبی 
انجام شده اس��ت، افزود: افتتاح و تجهیز 5۸ پژوهش سرای جدید، مجموع 
پژوهش س��راهای بهره من��د را به ۶5 مرکز افزایش می دهد. مهم اس��ت که 
مناطق محروم س��همی بیش از مناطق برخوردار دارند. موضوعی که نشان 
می ده��د در ح��ال جبران عقب ماندگ��ی تاریخی در برخورداری از س��طح 

آموزش به نحو مطلوبی هستیم.
حاجی میرزایی، حمایت از پژوهش س��راهای دانش آموزی را  نویدبخش 
یک آینده بسیار خوب برای حوزه نیروی انسانی و پژوهش دانست و گفت: 
امیدوارم ترکیب معاونت و آموزش پرورش، سطح توانمندی پژوهشی را در 
مدارس کشور توسعه دهد و دانش آموزانی پرسشگر و خاق داشته باشیم.

 توسعه زیست فناوری در عرصه دانش آموزی دنبال می شود
همچنین مصطفی قانعی، دبیر س��تاد توسعه زیست فناوری با بیان اینکه  
معاونت علمی و فناوری ریاس��ت جمهوری از نقش آفرینی دانش آموزان در 
عرصه پژوهش حمایت می کند، ادامه داد: اقتصاد، معیش��ت و حیات مردم 
به حوزه زیست فناوری وابسته است و در همین راستا تولید محتوا در این 

حوزه مورد توجه قرار گرفته است.
وی ب��ا بیان اینکه در برنامه ای جامع تجهیز و توس��عه پژوهش س��راهای 
دانش آم��وزی دنب��ال می ش��ود، ادام��ه داد: تجهی��ز 5۸ پژوهش س��رای 

زیست فناوری مقدمه ای بر توسعه فناوری های زیستی است.
وی با بی��ان اینکه پس از ارزیابی های عملکردی حضوری و غیرحضوری 
صورت گرفته در س��ال 139۸ از پژوهش س��راهای سطح کشور و برگزاری 
مس��ابقه ملی خلق ایده زیست فناوری، فهرستی از پژوهش سراهای توانمند 
از نظر علمی و نیازمند حمایت احصا شد، ادامه داد: 5۸ پژوهش سرای فعال 

برای حمایت در سال تحصیلی 1۴۰۰-1399 انتخاب شدند.
دبیر س��تاد توس��عه زیس��ت فناوری معاون��ت علمی و فناوری ریاس��ت 
جمه��وری با اش��اره به رعای��ت الزاماتی همچ��ون تأمین فضای مناس��ب 
آزمایش��گاهی و تأمین مدرس خبره گفت: ۸ دس��تگاه آزمایش��گاهی پایه 

زیست فناوری که از نمایشگاه ایران ساخت خریداری شده است، اهدا شد.
قانعی با بیان اینکه بخش��ی از بودجه حمایتی تخصیص داده شده صرف 
تولید محتوای آزمایش��گاهی مکتوب و 1۸ س��اعت محتوای تصویری برای 
بهره من��دی بهت��ر از تجهیزات ش��ده اس��ت، افزود: برای پوش��ش کامل تر 
آزمایش های مرتبط با زیس��ت فناوری و حمایت از ش��رکت های آموزشی-

ترویجی دانش آموزی، بخش��ی از بودجه تخصیصی معاونت صرف طراحی و 
تولید کیت های آموزشی شده است.

دنیای گیمینگ یکی از شخصیت های تاثیرگذار و البته نسبتا گمنام خود را از دست 
داد. بـه گـزارش »وال اسـتریت ژورنال« یازدهم آذرمـاه »اریک انگسـتروم« یکی از 
مهندسـان مایکروسافت در سن 55 سالگی بر اثر عوارض ناشی از جراحت درگذشت. 
وی به همراه »الکس سـنت جـان« و »کریگ آیزلر« نقش مهمی در توسـعه »دایرکت 

ایکس« داشتند.
به گزارش دیجیاتو، اواخر سـال 1994، مایکروسـافت سـخت در تلاش بود سیستم 
عامـل وینـدوز 95 را عرضه کنـد. در همین دوره زمانی به پیشـنهاد سـنت جان، دو 
کارمند دیگر مایکروسـافت یعنی کریگ آیزلر و اریک انگسـتروم  روی توسعه پلتفرم 

جدیدی کار می کردند. این سـه کارمند مایکروسـافت به این نتیجه رسـیده بودند که 
برنامه نویسـان به سیستم عامل DOS، توجه بیشتری نشـان می دهند. از نظر آنها در 
سیسـتم عامل DOS آزادی عمل بیشتری داشتند و همه چیز به خوبی پیش می رفت. 
درنهایت این سـه نفر توانسـتند با کمک یکدیگر راهکاری جدید تحت عنوان پلتفرم 

دایرکت ایکس معرفی کنند.
بـا وجودی که مدت زمانی طول کشـید، امـا درنهایت دایرکت ایکـس، ویندوز را به 
پلتفرم اصلی بازی های رایانه ای تبدیل کرد. به علاوه به مایکروسـافت برای پایه گذاری 

ایکس باکس و حتی نسخه های ویندوز CE برای سگا دریم کست کمک کرد.

ستاری: دانش آموز خلاق و پژوهشگر زمینه ساز تحول 
اقتصاد دانش بنیان است

اریک انگستروم؛ از پيشگامان گيمينگ ویندوز و بنيانگذار DirectX در 55سالگی درگذشت

دریچــه

بیش از ۲۰۰ طرح دانشجویی در پاسخ به فراخوان حمایت از پایان نامه های 
تحصیات تکمیلی در حوزه های آب، خشکس��الی، فرس��ایش و محیط زیست 
ارس��ال شد. س��ومین دوره حمایت از پایان نامه های تحصیات تکمیلی حوزه 
آب، خشکسالی، فرسایش و محیط زیست با ارسال ۲۰۰ طرح، به پایان رسید 

تا توسعه فناورانه این صنعت با ایده های نو شتاب گیرد.
 بهره گیری از توان و ظرفیت دانش��گاه ها و دانشجویان در اجرای طرح های 
کاربردی حوزه آب ازجمله اهدافی است که کارگروه تخصصی آب، خشکسالی، 
فرس��ایش و محیط زیس��ت معاونت علمی و فناوری ریاس��ت جمهوری برای 
حمایت از پایان  نامه  های دانش��جویان تحصیات تکمیلی )کارشناسی ارشد و 

دکترا( در نظر گرفته است.

تحول حوزه آب با 2۰۰ طرح دانشجویی کلید 
خورد تا صنعت شاهد توسعه ای فناورانه شود

سه شنبه
25 آذر 1399
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ارائه بیش از ۸ هزار خدمت تخصصی به صنایع و مراکز علمی، رهاورد اجرای 
برنامه همکاری با متخصصان و کارآفرینان ایرانی خارج از کشور است.

آمارها گواهی می دهد که اجرای برنامه همکاری با متخصصان و کارآفرینان 
 )Connect.isti.ir( ایران��ی خ��ارج از کش��ور
تاکن��ون توانس��ته ۸ هزار خدم��ات تخصصی و 
دانش��ی ایرانیان خارج از کشور را به نفع کشور و 
مردم ثبت کند. تخصص هایی که به مراکز علمی، 
فناوری و صنعتی منتخب کشور معرفی می شود 
و برای رفع نیازهای فناورانه داخلی به کار می رود.
برنام��ه همکاری با متخصص��ان و کارآفرینان 
 )Connect.isti.ir( ایران��ی خ��ارج از کش��ور
با هدف اس��تفاده از ظرفی��ت علمی و تخصصی 
محققان و متخصصان ایران��ی و برقراری ارتباط 
ب��ا مراک��ز علمی، فن��اوری و صنعت��ی منتخب 
کش��ور در حال اجرا است. این کار با ایجاد 15۰ 
پایگاه ش��امل بهترین دانشگاه ها، پژوهشگاه ها و 

ش��رکت های دانش بنیان کشور سرعت گرفته است. براساس آخرین آمار ارائه 
شده تاکنون 15۰ پایگاه تخصصی همکار به این برنامه پیوسته اند. پایگاه هایی 
که با هدف س��رعت دادن به فرآیند صادراتی زیس��ت بوم فناوری و نوآوری در 

دیگر کش��ورها ش��کل گرفته اند و محلی هس��تند برای معرفی دستاوردهای 
فناوران��ه متخصصان ایرانی به دنیا. مرکز تعام��ات بین المللی علم و فناوری 
معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری با اجرای این برنامه در تاش است 
تا در قالب حمایت از انجام پروژه های تحقیقاتی 
و فناورانه همچون پسادکترا، فرصت مطالعاتی، 
استاد مدعو و معین، راه اندازی کسب و کارهای 
فناورانه، اشتغال در شرکت های فناور و برگزاری 
سخنرانی و کارگاه های تخصصی به ارتباط موثر 
متخصصان ایرانی خارج از کشور با مراکز علمی 

و فناوری برگزیده کشور کمک کند.
»ارتقای س��طح علم��ی و حرف��ه ای پایگاه 
تخصص��ی هم��کار«، »فراهم کردن ش��رایط 
مناس��ب برای توس��عه فناوری های نوظهور و 
پیش��رفته در کش��ور«، »فراهم کردن شرایط 
انتقال مهارت ها، روش ها و قابلیت های خدماتی 
نوین توسط متخصصان ایرانی خارج از کشور به 
داخل« و »کمک به تاسیس شرکت های فناور در حوزه های فناوری پیشرفته« 
از جمل��ه مهمترین اهداف اجرایی کردن این برنامه توس��ط معاونت علمی و 

فناوری ریاست جمهوری است.

تیم کوک در اجاس مسائل اقلیمی در سازمان ملل، هدف بلندمدت اپل 
را خنثی کردن 1۰۰ درصدی روند انتشار کربن در سال ۲۰3۰ عنوان کرد.

ب��ه گزارش زومی��ت، همان طور ک��ه انتظار 
می رفت، تیم کوک، مدیرعامل اپل، روز شنبه 
سخنرانی کوتاهی در اجاس جاه طلبی اقلیمی 
۲۰۲۰ سازمان ملل انجام داد و طی آن به نیاز 
کشورها برای اقدام س��ریع در مقابل تغییرات 

اقلیمی اشاره کرد.
اج��اس جاه طلبی اقلیمی امس��ال به دلیل 
همه گی��ری ویروس کرون��ا )Covid-19( به 
میزبانی س��ازمان ملل، انگلس��تان و فرانس��ه 
برگزار ش��د. کوک طی س��خنرانی خاطرنشان 
کرد که هدف اپل خنثی کردن 1۰۰ درصدی 
کرب��ن در کل زنجی��ره  تأمین تا س��ال ۲۰3۰ 
اس��ت؛ در واقع هدف تعیین  شده  اپل ۲۰ سال 

جلوتر از برنامه ریزی س��ازمان ملل خواهد بود. کوک با اذعان به جاه طلبی 
کم نظیر اپل، می گوید:

این یک گردهمایی مهم اس��ت و م��ا در اپل حضور خود را در این گروه 

س��بک نمی دانیم. ما آن را به عنوان نشان وظیفه می پوشیم. در این لحظه  
اضطرار تاریخی، رهبران ملل، شرکت ها و جوامع، وظیفه و بار سنگینی در 
قبال این موضوع دارند. امسال اپل پیشرفت 
را تس��ریع ک��رده و  هدف م��ا، خنثی کردن 
روند انتش��ار کربن در سراسر جهان  است. ما 
در حال کمک به 95 تأمین کننده  خود برای 
به��ره وری از ان��رژی 1۰۰ درصد تجدیدپذیر 
هس��تیم و این تعداد همچنان رش��د خواهد 

کرد.
م��ا از طرح و نقش��ه  راه بی نظی��ری برای 
خنثی کردن انتش��ار کرب��ن در کل زنجیره  
تأمی��ن و محص��ولات خود تا س��ال ۲۰3۰، 
رونمایی کرده ایم؛ چیزی در حدود ۲۰ س��ال 
قبل از هدف تعیین شده  سازمان ملل. در هر 
بخش چرخه  محصولات از طراحی تا ساخت، 
دوام و ترمیم، بازیافت و س��ایر بخش ها، عمر دس��تگاه را در نظر می گیریم 
که فرصتی برای نوآوری در محیط زیس��ت ایجاد می کند و ما را به س��مت 

هدف خود از یک زنجیره تأمین عاری از کربن سوق می دهد.

 شکل گیری 8 هزار همکاری
توانمندی متخصصان ایرانی خارج از کشور به کار آمد

 تیم کوک: هدف اپل برای منفی کردن انتشار کربن
2۰ سال جلوتر از برنامه ریزی سازمان ملل است

نشست خبری مشترک »هشتمین نمایشگاه تجهیزات و مواد آزمایشگاهی ایران ساخت« 
و بیست و یکمین نمایشگاه دستاوردهای پژوهش، فناوری و فن بازار برگزار شد.

در این نشست پیمان صالحی، معاون نوآوری و تجاری سازی فناوری و غامحسین رحیمی 
معاون پژوهش و فناوری وزارت علوم، تحقیقات و فناوری و علیرضا مجدالدین مدیرکل دفتر 

هماهنگی دانش، صنعت و بازار معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری حضور داشتند.
 پیم��ان صالح��ی، معاون ن��وآوری و تجاری س��ازی فن��اوری معاونت علم��ی و فناوری 
ریاس��ت جمهوری در این نشست گفت: در این دوره، »هشتمین نمایشگاه تجهیزات و مواد 
آزمایشگاهی ایران س��اخت« به صورت مشترک با بیست و یکمین نمایشگاه دستاوردهای 
پژوهش، فناوری و فن بازار برگزار می شود. این همکاری مشترک عاوه بر تاثیرات گسترده 
در توسعه پژوهش های فناورانه در سطح کشور با خود پیام هم افزایی به همراه دارد.  صالحی 
با اشاره به مقدمات برگزاری این نمایشگاه افزود: در سال جاری قرار بود هشتمین نمایشگاه 
به صورت حضوری برگزار شود، اما با توجه به مصوبات ستاد مقابله با کرونا این نمایشگاه به 
صورت مجازی و آناین برنامه ریزی ش��ده اس��ت. به گفته وی، در این هشت دوره برگزاری 
نمایش��گاه تجهیزات و مواد آزمایشگاهی ایران ساخت، شاهد تحولات زیادی بوده و به یک 
نوع رشد و بالندگی رسیده است. در دوره اول تمام یارانه های اختصاص یافته به محصولات 
5۰ درصد بود اما به مرور حمایت های اختصاص  یافته به شکل هدفمندتری درآمدند و این 
مسئله رشد محصولات فناورانه در این حوزه را در به دنبال داشت. همچنین تاش کرده ایم با 
ایجاد این نمایشگاه عاوه بر تقویت تولید داخلی، به ایجاد برندهای معتبری که توان رقابت در 
عرصه های بین المللی را نیز دارند، کمک کنیم. معاون نوآوری و تجاری سازی فناوری معاونت 
علمی و فناوری ریاست جمهوری، ادامه داد: تعداد شرکت های ثبت نام کننده برای حضور در 
این رویداد به بیش از 35۰ شرکت رسیده است. تاکنون در حدود ۸3۰  میلیارد تومان نیز در 
قالب این نمایشگاه یارانه به محصولات پرداخت شده است. البته در دوره قبل متوسط یارانه 
پرداختی به محصولات در حدود 35 درصد بود. هدف ما در این رویداد هر ساله، یک تعامل 

برد-برد میان دولت و بخش خصوصی است.
 وی ضمن توضیح برنامه ریزی های صورت گرفته، گفت: این نمایشگاه طبق روال سال های 
قبل برگزار می ش��ود. البته در دوره قبل یک برنامه جدید هم به نمایش��گاه اضافه شد و آن 
حمایت از خرید مدارس، هنرستان ها و پژوهش سراهای دانش آموزی از این نمایشگاه است. 
امیدوار هستیم امسال نیز شاهد خرید هرچه پرشورتر مدارس، هنرستان ها و مراکز علمی و 

آموزشی و پژوهش سراهای وابسته به این وزارتخانه در نمایشگاه باشیم.
 صالحی زمان آغاز به کار نمایشگاه را ۲7 آذرماه دانست و گفت: این نمایشگاه به صورت 
دائمی در طول س��ال برقرار اس��ت و فروش محصولات آن تا هفته قبل نیز ادامه داش��ت. 
 iranabexpo.ir افراد برای دریافت پیش فاکتور و مشاهده محصولات می توانند به سایت
مراجعه کنند. همچنین در ادامه غامحسین رحیمی، معاون پژوهش و فناوری وزارت علوم، 
تحقیقات و فناوری در این نشس��ت ضمن تبریک هفته پژوهش گفت: سعی کرده ایم تمام 
برنامه های دوره های قبل را در بیست و یکمین نمایشگاه دستاوردهای پژوهش، فناوری و فن 
بازار، به صورت آناین اجرا کنیم و نه تنها از حجم برنامه های این رویداد بزرگ کم نشد، بلکه 

در دوره جاری چند برنامه جدید نیز به آن افزوده شد.
رحیمی در ادامه گفت: ۶9 دانش��گاه، 1۸ پژوهش��گاه، 35 پارک علم و فناوری، 15 مرکز 
رشد و 5 موسسه تحقیقات وابسته به دستگاه های اجرایی از جمله شرکت کنندگان در این 

رخداد سالیانه هستند.
 معاون پژوهش و فناوری وزارت علوم، تحقیقات و فناوری در ادامه ضمن تشکر از همکاری 
مسئولان معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری، افزود: برگزاری مشترک این دو نمایشگاه 

بر ارزش علمی و فناورانه آن خواهد افزود.
 وی همچنین گفت: به صورت اس��تانی اس��تان تهران با ۶1۲ طرح، بیشترین طرح را به 
بیست و یکمین دوره از نمایشگاه ارسال کرده است و مازندران، گیان و اصفهان به ترتیب 

در رتبه های بعدی قرار دارند.

معاون��ت علمی و فناوری ریاس��ت جمهوری برای حمایت از س��اخت داخل کالای 
دانش بنیان یک بسته حمایتی متنوع را تدوین کرده است.

حمای��ت عمل گرایان��ه از کالای دانش بنی��ان س��اخت داخل، نیازمن��د تاش های 
فرادس��تگاهی اس��ت. با این همه، علی رغم برخی مش��کات و ع��دم هماهنگی های 
فرادستگاهی معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری توانسته است، یک بسته مدون 
از خدمات متنوع را به شرکت های دانش بنیان و فناور عرضه کند تا ساخت محصولات 

دانش بنیان رونق یابد.  
به دلیل حمایت این معاونت از کالا و محصولات س��اخته ش��ده توسط شرکت های 
دانش بنیان، تعداد این شرکت ها در یک بازه زمانی ۸ ساله از 3۰ عدد به بیش از 5 هزار 
و 3۰۰ ش��رکت افزایش یافته است. همچنین بیش از یک هزار شرکت خاق، ۶ هزار 

استارت آپ و هزاران شرکت فناور در این زیست بوم فعالیت می کنند.
در حال حاضر حدود 1۴۰ خدمت مختلف به شرکت های دانش بنیان و فناور عرضه 
می شود. برخی از این خدمات به صورت انحصاری در بسته حمایت از کالای دانش بنیان 

ساخت داخل قرار گرفته است.
این بسته حمایتی خود به تنهایی شامل خدمات مختلفی است. برای مثال تجهیزات 
و ماش��ین آلات پیشرفته ساخت ش��رکت های دانش بنیان می تواند با حمایت معاونت 
علمی و فناوری ریاست جمهوری به صورت اقساط و با استفاده از تسهیات به فروش 
برس��د. این امر باعث می شود که نزد خریدار، یک جذابیت مضاعف برای خرید کالای 

دانش بنیان ایجاد شود.
با توجه به اهمیت حوزه س��ازندگان تجهیزات آزمایش��گاهی در زیست بوم نوآوری 
کشور معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری یک نمایشگاه دائم به عنوان نمایشگاه 
تجهیزات و مواد آزمایشگاهی ایران ساخت راه اندازی کرده است. در »نمایشگاه تجهیزات 
و مواد آزمایشگاهی ایران ساخت« براساس عمق و میزان ساخت داخل بودن محصولات، 

کالاهای تولیدشده رتبه بندی می شوند و به این محصولات یارانه خرید اعطا می شود. 
شرکت ها برای استفاده از این خدمت کافی است به سامانه iranlabexpo.ir مراجعه 

کنند و برای حضور در نمایشگاه تقاضا دهند.
همچنین در راس��تای حمایت از تولیدات باکیفیت »ایران س��اخت«، معاونت علمی 
و فناوری ریاس��ت جمهوری در تعامل با مراجع ذی صاح از اصاح تعرفه های گمرکی 
مرتبط پش��تیبانی می کند. برای اس��تفاده از این خدمت، ش��رکت متقاضی بایس��تی 
درخواس��ت خود را به همراه مس��تندات به معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 

ارسال کند.
ممنوعیت خرید کالاهای خارجی دارای ساخت داخل، براساس مصوبه هیأت دولت 
ممکن ش��ده است. براساس مصوبه هیأت وزیران، دس��تگاه های دولتی مجاز نیستند 
کالاهایی که س��ازندگان داخلی تولید کرده اند را از خارج کش��ور خریداری کنند. این 
قانون با توجه به رایزنی های چند س��اله معاونت محقق ش��د. ش��رکت ها می توانند در 
مکاتبه و تعامل با معاونت علمی و فناوری ریاس��ت جمهوری برای اجرای هرچه بهتر 

این قانون، همکاری کنند.
ممکن است یک کالا و محصول دانش بنیان برای اولین بار در یک شرکت دانش بنیان 
ساخته شود. معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری، خدمات بسیار متنوعی به کالای 
ساخت بار اول ارائه می دهد. برای مثال بسته مالی حمایت از نمونه آزمایشی از جمله 

این خدمات است.
دیگر خدمات ارائه شده در بسته »1۴۰ خدمت به شرکت های دانش بنیان« نیز ممکن 
است به صورت مستقیم یا غیرمستقیم در حمایت از کالای دانش بنیان ساخت داخل 
موثر باشند. عاقه مندان می توانند برای اطاع از جزییات این خدمات به سامانه اینترنتی 
 www.daneshbonyan.isti.irوابسته به مرکز ش��رکت های دانش بنیان به آدرس

مراجعه کنند.

رونق »ایران ساخت«؛ مجموعه حمایت ها از محصولات دانش بنیان تدوین شد

جدیدی کار می کردند. این سـه کارمند مایکروسـافت به این نتیجه رسـیده بودند که 
برنامه نویسـان به سیستم عامل DOS، توجه بیشتری نشـان می دهند. از نظر آنها در 
سیسـتم عامل DOS آزادی عمل بیشتری داشتند و همه چیز به خوبی پیش می رفت. 
درنهایت این سـه نفر توانسـتند با کمک یکدیگر راهکاری جدید تحت عنوان پلتفرم 

دایرکت ایکس معرفی کنند.
بـا وجودی که مدت زمانی طول کشـید، امـا درنهایت دایرکت ایکـس، ویندوز را به 
پلتفرم اصلی بازی های رایانه ای تبدیل کرد. به علاوه به مایکروسـافت برای پایه گذاری 

ایکس باکس و حتی نسخه های ویندوز CE برای سگا دریم کست کمک کرد.

البته این تنها فعالیت انگسـتروم نبود. وی در صنعت گوشی های هوشمند نیز حضور 
فعالی داشـت و اسـتارت آپ »Wildseed« را راه اندازی کرد تا از این طریق حضوری 
پررنگ در صنعت موبایل نیز داشـته باشـد. اسـتارت آپ وی در زمینه توسعه ویندوز 
موبایل و سـرویس های آنلاین مایکروسـافت همکاری می کرد و به موفقیت های خوبی 
رسیده بود. بی شک، ماندگارترین تاثیر حضور وی در توسعه پلتفرم دایرکت ایکس در 
صنعت گیمینگ هیچ گاه فراموش نخواهد شـد. وی مبنا و اسـاس بسیاری از بازی ها را 
در ویندوز 1۰ و سری ایکس باکش پایه گذاری کرده است و احتمالا برای سال های آینده 

نیز همچنان نامش زنده خواهد ماند.

حضور بیش از 35۰ شرکت فناور
 83۰ میلیارد تومان یارانه به تجهیزات و مواد آزمایشگاهی »ایران ساخت« تعلق گرفت

اریک انگستروم؛ از پيشگامان گيمينگ ویندوز و بنيانگذار DirectX در 55سالگی درگذشت

یادداشـت

زمس��تان امس��ال برای مس��تعدان هوش مصنوعی فرصت��ی فناورانه فراهم ش��ده 
اس��ت ت��ا توانمندی های خود را پرورش دهند و به ب��ازار معرفی کنند. دوره حضوری، 
آنای��ن و رایگان زمس��تانه هوش مصنوعی، چهارم دی ماه امس��ال با حمایت س��تاد 
توس��عه فناوری ه��ای اقتصاد دیجیت��ال و هوشمندس��ازی معاونت علم��ی و فناوری 
ریاس��ت جمهوری، مرکز ملی توس��عه مهارت ه��ای اقتصاد دیجیتال و توس��ط مرکز 
تحقیقات هوش مصنوعی پارت آغاز می ش��ود. این دوره با هدف جذب افراد مس��تعد 
و پ��رورش توانایی ه��ای آنها برای ورود ب��ه بازار کار هوش مصنوعی برگزار می ش��ود. 
زبان برنامه نویس��ی مقدماتی و پیشرفته، مبانی ش��بکه های عصبی و یادگیری عمیق، 
تش��خیص و بازشناسی چهره، مبانی پردازش زبان طبیعی، شبکه های تخاصمی و ... از 

جمله محورهای این دوره آموزشی است.

فرصتی فناورانه؛ متخصصان هوش 
مصنوعی بازار را رونق می دهند



اگر به دنبال س��رمایه گذاری برای راه اندازی یک اس��تارت آپ و کس��ب 
موفقیت در دنیای تجارت هستید، ایان ماسک می تواند الگوی خوبی در 

این زمینه به شمار برود.
ایان ماس��ک یک کارآفرین سریالی اس��ت که غافلگیری ها، الهامات و 
قدرت پرس��نال برندش، او را به یکی از س��رمایه های اصلی شرکت هایش 
تبدیل کرده اس��ت. او به عنوان یک مهندس نرم افزار و یکی از موسس��ان 
 »Space X« شروع به کار کرد و حالا صاحب »Zip۲« شرکت نرم افزاری
است. این شرکت فعال در حوزه هوافضا احتمالا فرصت نقل مکان بشر به 
دیگر سیارات را فراهم خواهد کرد. پرسنال برند او باعث می شود تا به خلق 

یک نتیجه بسیار خوب ایمان بیاورید.
ایان ماس��ک در توییتر بس��یار فعال اس��ت. او  گاهی به زبان روسی به 
توییت های کاربران پاس��خ می دهد و اغلب اوق��ات درباره ارزش هایش در 
زندگ��ی صحبت می کند. وقتی که Space X همزمان با ارائه یک خودرو 
 Falcon« مدل تسا، دست به عرضه سنگین ترین دستگاه پرتابه موشک
Heavy« زد، کاربران توییتر در قالب پس��ت های مختلف از نوع عاقه او 
به این پرتابه پرس��یدند. در ادامه تصاویری از اختراعات عجیب و غریب از 
روس��یه پس از جماهیر شوروی منتشر شد. او حس خود را نسبت به این 

نوع پرتابه »عالی« توصیف کرد.
ماس��ک اول ماه مه خبر از فروش بخش اعظم��ی از اموال خود و البته 
در خانه خود در لس آنجلس داد. او که همواره با اجرای پروژه های بزرگ 
مخاطبان را ش��یفته خود می کند، مش��غول ساخت یک سفینه فضایی با 
1۰۰ نفر ظرفیت است. او در پاسخ به سوالات مطرح شده پیرامون بخش 
بزرگ��ی از اموال خود گفت که آزاد اس��ت و به پول هی��چ نیازی ندارد. او 
می خواهد زندگی خود را وقف مریخ و زمین کند. اموال و مستقات جلوی 

پیشرفتش را می گیرند.
توسعه پرسنال برند مستلزم طی یک روند بلندمدت است که مدام باید 
به روز شود. مشتریان کسانی را انتخاب می کنند که با تمام وجود به ایجاد 
یک رابطه دوس��تی عمیق بین خود و طرف مقابل ایمان بیاورند. آنها نیاز 
دارند از همه ابعاد زندگی شخصی او مطلع باشند و بتوانند به وی اعتماد 
کنن��د. در نهایت مخاطبان به این نتیجه می رس��ند که ه��ر کاری که او 
انجام می دهد جالب و مفید است. مخاطبان بر روی محصولات یا خدمات 
پرسنال برند محبوب خود سرمایه گذاری می کنند. وجود یک پرسنال برند 
واضح و مش��خص منجر به ش��ناخت از او و وفادار ماندن به وی می شود. 

ماسک از راه های مختلف برای برقراری تماس با مخاطبان بهره می برد.
روند اس��تفاده فعالانه از اصطاح »پرس��نال برند« برای نخستین بار در 
یک مقاله توس��ط روزنامه نگار آمریکایی، تام پیترز، در وب س��ایت خبری 
تحلیلی »Fast Company« در س��ال 1997 میادی کلید خورد و در 
ادامه برندهای اختصاصی »individual brands« فعالانه در عرصه های 
مختلف کسب و کار همچنان توسعه پیدا کرده و رشد می کنند. صاحبان 
این برندها را افرادی تش��کیل می دهند که در ش��غل و حرفه خود به قله 
موفقیت دست یافته اند و در میان مردم به چهره هایی محبوب و شناخته 
ش��ده تبدیل ش��ده اند. از جمله این پرس��نال برندهای ممتاز و برجسته 
می ت��وان به نام هایی مث��ل جف بزوس، ایان ماس��ک، دونالد ترامپ، اپرا 

وینفری و استیو جابز اشاره کرد.
قوانین این بازی بس��یار ساده اس��ت. اول از همه شما باید ایده اصلی را 
ب��ه دقت مطرح کنی��د و برای انجام این کار باید ش��ناخت کاملی از خود 
داشته باشید و به کشف استعدادهای تان بپردازید. از نگاه مخاطب، ماسک 
با بلندپروازی خاص خود کاری کرده اس��ت تا هر غیرممکنی با او ممکن 
شود. در مرحله بعدی باید به تفکر و تعمق درباره نوع رفتار )نحوه صحبت 
کردن، گوش دادن، نوش��تن و طرز نگاه کردن( و فرم ارائه خود بپردازید و 
دیدگاه تان نسبت به زندگی را شرح دهید. نقطه نظرات شما شامل افکار و 
عقایدتان نیز می شود. ماسک خود را به عنوان شخصی عاشق کار و مبتکر 
و در عین حال عجیب و غریب به مخاطبانش نشان می دهد. در توییت های 
او تناقضاتی نیز هست که از بیان آنها هیچ ابایی ندارد. او حتی ممکن است 
بعضی از توییت هایش را پس از مدتی پاک کند. آخرین مرحله تدوین یک 
اس��تراتژی بازاریابی پرسنال برند است. در برقراری ارتباط ظرافت به خرج 
دهید و بر روی سخنان و اعمال خود نظارت داشته باشید )روابط عمومی(.
علائق خود را پیدا کنید، رویای خود را دنبال کنید و خود را از 

دیگران متمایز کنید
برای ساخت یک پرسنال برند از کجا شروع کنیم؟ اول از همه، به ارزیابی 
بنیادی بپردازید که قصد دارید براساس آن پرسنال برند خود را بنا کنید: 
مهارت های حرفه ای یا فردی یک نفر را از دیگران متمایز می سازد. اگر در 
رابطه با رش��ته تحصیلی خود اعتباری را کسب کرده اید و در صدد توسعه 

فعالیت های تان در این زمینه هستید، باید در مورد ارائه صحیح دستاوردها 
و گسترش پوشش دهی آنها، خوب بیندیشید.

ماس��ک از کودکی به کامپیوتر عاقه داشت و از 9 سالگی برنامه نویسی 
را ی��اد گرف��ت. در 1۲ س��الگی یک برنام��ه به زبان BASIC نوش��ت و 
ب��ازی ویدئوی��ی »Blaster« خود را فروخت که قرار ب��ود در آن کاربران 
س��فینه های آدم فضایی ها را نابود کنند. حین تحصیل در دانشگاه، ایان 
به مونتاژ کامپیوتر برای همکاسی های خود می پرداخت. به گفته ماسک، 
اگر کامپیوترها بد کار می کردند یا ویروسی شده بودند، او دست به تعمیر 
آنها می زد. ش��رکت او با عنوان »Zip۲« با نقشه هایی جامع و تلفیقی به 
اولین نسخه دفتر تلفن آناین »Yellow Pages« تبدیل شد زیرا به نظر 
او همه باید بتوانند ضمن دسترس��ی به نزدیک ترین پیتزافروشی به محل 
زندگی خود، اطاعات مناسب برای رسیدن به آنجا را نیز دریافت کنند. در 
 Zip۲ پس از خرید سهام »Compaq« سال 1999، شرکت کامپیوتری
 »Altavista« به قیمت 3۰7 میلیون دلار، آن را با موتور جس��ت وجوگر

ادغام کرد.
به طور کلی ماسک اغلب اوقات درباره حرفه خود حرف می زند. فرآیند 
ش��کل گیری برند نه فق��ط از مصاحبه های متعدد بلک��ه از کتاب »ایان 
ماسک: تسا، SpaceX و جاده ای به سمت آینده« نوشته »اشلی ونس« 
و فیلم های مختلف تاثیر پذیرفت. ماسک در نقش خودش در مرد آهنی، 
Machete Kills، Excellence، سیمپس��ون ها و یک اپیزود از تئوری 
بیگ بنگ بازی کرد. ایجاد این فرمت ها اجازه انعطاف پذیری در سبک ارائه 
خود را می دهند و جنبه های مختلفی از شخصیت را به تصویر می کشند. 
در نتیجه این احساس بیش از پیش در دل مخاطبان به وجود می آید که 

انگار او را می شناسند.
پرسنال برند شما، هنگام ساخت، در آینده برای تان سودآور خواهد بود، 
حتی اگر روند توسعه آن را متوقف کنید. شهرت و اعتبارتان به عنوان یک 

متخصص خوب و حرفه ای هرگز از بین نخواهد رفت.
از هم افزایی و مشارکت استفاده کنید

ایان ماس��ک در زمینه داستان سرایی مهارت بسیار زیادی دارد. وی 
در کنار کسب عنوان بنیانگذار و مدیرعامل تسا، سخنگوی این شرکت 
نی��ز به ش��مار می رود که البت��ه اغلب اوقات بیانیه های��ش در توییتر به 
س��مع و نظر مخاطبان می رسند. ماس��ک شخصا اصول و مبانی اساسی 
تس��ا را برای دیگران بیان می کند و درباره کیفیت خودروها و خدمات 
تس��ا به مش��تریان حرف می زند. اقدام فوق نه فقط بر روی خریداران 
بلکه بر روی س��رمایه گذاران نیز تاثیر می گذارد، بر عمق ایمان و اعتماد 
آنها به شرکت می افزاید و ارزش آن را بالا می برد. از طریق تسا، ایان 
ماس��ک چش��م انداز خود از آینده را به تصویر می کشد و برای تسا نیز 
ارزش ایده ه��ا هرگز کمتر از محصولات یا عملکرد مالی اش نیس��ت. در 
نتیجه، طبق اصل هم افزایی و مشارکت، پرسنال برند ماسک و برندهای 
شرکت هایش هر دو با هم توسعه می یابند. همزمان با تاش برای توسعه 
یک پرسنال برند، شما می توانید به پیشرفت هایی در زمینه کسب و کار 

نیز دست پیدا کنید.
تغییر و تطابق

ب��ه اعتقاد داروین، این باهوش ترین یا قوی ترین افراد نیس��تند که زنده 
می مانن��د، بلکه اف��رادی از نبرد برای بقا س��ربلند بی��رون می آیند که به 
بهترین ش��کل خود را با ش��رایط ناپایدار زیس��ت محیطی وفق می دهند. 
امروزه، پیش��رفت شخصی موتور رشد و ترقی اس��ت و پروژه های تجاری 
بخش��ی از ش��ما، ادامه و بازتاب تان هستند. بس��یاری از ما چندان تغییر 
نمی کنی��م. تغیی��ر به معن��ای خروج از حاش��یه امن خ��ود و وارد کردن 
ی��ک عنصر ناامنی به زندگی ما اس��ت. در همین حی��ن، جهان به منزله 
س��وپرمارکتی است که بی نهایت گزینه مختلف را به ما پیشنهاد می دهد. 
به عاوه، منطق آنها ش��امل پاش��یدن عایق می شود: واضح است که یک 
س��وپرمارکت نمی تواند اساسا فقط عایق یک فرد خاص را برآورده سازد. 
برای رقابت با شرکت های بزرگ و ریشه دار در یک بازار باسابقه و قدیمی، 
باید محصولی بهتر از دیگران را تولید کنید. حتی ساخت محصولی کمی 
بهتر از دیگران نیز کفایت نمی کند. خود را در موقعیت مصرف کننده قرار 
دهید. مصرف کننده صرف نظر از سایر مسائل، برندی را برمی گزیند که به 
آن اعتماد دارد. به عنوان یک رویاپرداز، ایان ماسک از ایده های مبتکرانه 
در زمینه های مختلف الهام می گیرد، یک مشکل را انتخاب می کند و دست 

به حل آن می زند.
به عنوان مثال، بیش��تر کش��ورهای جهان هنوز به اینترنت گیگابایتی 
دسترسی ندارند. ماسک ایده تطابق با نظریه اینترنت ماهواره ای را مطرح 
کرد که از لحاظ فنی با شکس��ت روبه رو ش��د. به این ترتیب او از بهترین 

مهندسان کشور خواست تا بار دیگر آن را ابداع کنند. تا اواسط دهه ۲۰۲۰ 
سرویس اینترنت ماهواره ای »Starlink« به بزرگترین ارائه دهنده خدمات 
تله کام تبدیل خواهد شد. این در صورتی است که ایده اینترنت با پهنای 
باند جهانی از مدار تحقق یابد و شبکه ای مشبک ایجاد شود که بتواند کل 

کره زمین را پوشش دهد.
 ،»The Boring« برای نمونه هدف از اجرای پروژه بلندپروازانه شرکت
رفع مش��کل تونل زنی جهت حرکت فوق س��ریع هایپرلوپ در تونل ها یا 

تبدیل آنها به بزرگراه های فوق سریع است.
ب��ه نظر می رس��د همه پروژه های ایان ماس��ک مفی��د و در عین حال 
بلندپروازانه و باورنکردنی بوده و با هدف اعمال تغییرات اساسی در الگوی 
زندگی روزمره ابداع ش��ده اند. ایان ماسک همواره در همه ارتباطات خود 

به انتقال این پیام می اندیشد.
خاقانه فکر کنید و به دنبال راه های جدیدی برای توسعه پایدار باشید

اف��راد بدبین اغلب اوقات ادعا می کنند که تحقق ایده های او غیرممکن 
اس��ت. به همت مجله تایمز در س��ال ۲۰13 میادی، به عنوان یک تاجر، 
ماس��ک در فهرس��ت تاثیرگذارترین افراد در سراسر جهان جای گرفت و 
ریچارد برانس��ون در قالب مقاله ای پیرامون ش��خصیت او، توانایی وی در 
اثبات نادرس��تی انتقادات را س��تود: »اگر ایان مس��ئولیت انجام کاری را 
برعهده بگیرد، یقین داشته باشد که آن ماموریت حتما انجام خواهد شد.« 
در این میان یک پارادوکس وجود دارد و آن اینکه با وجود تاش مستمر 
ایان برای بهبود وضعیت زندگی در س��یاره ما، او مش��غول س��اخت یک 
سفینه فضایی است تا به وسیله آن زمین را ترک کنیم. او در واقع می تواند 

به طور همزمان به دو موضوع متفاوت فکر کند.
ماس��ک که پیش از این یک کارآفرین موفق بود در س��ال ۲۰۰۸ اعام 
نمود که تسا را برای مال اندوزی تاسیس نکرده است. در واقع ثروت اندوزی 
دغدغه او نیس��ت. وی فقط به این موضوع می اندیشد که لزوم کشف یک 
راه جدید برای حرکت وس��ایل نقلیه از لحاظ زیست محیطی یک مسئله 
بسیار مهم است که باید حل شود. در غیر این صورت، آینده برای ما آسان 
نخواهد بود. در حقیقت ماس��ک »ناجی نوع بشر« به شمار می رود. قدرت 
برند چندان حول محور منطق نمی چرخد و آن احساس��ات است که یک 

برند را قوی می کند.
ماسک چشم انداز خود از آینده تسا را در قالب یک پست در سال ۲۰1۶ 

به روشنی بیان کرد:
یک نوع خودروی برقی را طراحی کنید که قیمت بالایی دارد. از این پول 
می توان در راستای توس��عه یک خودروی برقی در حد متوسط بهره برد. 
به همین ترتیب مبلغ جمع آوری شده بابت فروش یک خودروی برقی در 
حد متوسط به کمک تان می آید تا بتوانید یک وسیله نقلیه ارزان قیمت را 
تولید کنید که امکان دسترسی همگان به آن وجود داشته باشد. سقف های 
خورش��یدی با یک باتری کاما یکپارچه را بسازید. خط تولید خودروهای 
برقی را بس��ط دهید تا از بخش های اصلی پش��تیبانی کند. میزان توانایی 
رانندگی به طور مستقل را بالا ببرید که 1۰ برابر ایمن تر از رانندگی دستی 
)manual( است. به این ترتیب یک خودروی بااستفاده پولساز می شود.

این موضوع نش��ان می دهد که ایان ماس��ک فقط خاق نیس��ت بلکه 
مش��غول کار ب��ر روی حل یک معضل جهانی، توس��عه پای��دار و مراقبت 
برای کسب منافع بیشتر اس��ت. بدین وسیله نمونه های اولیه از تخصص، 

خیال اندیشی و رویاپردازی در او گردهم آمده اند.
یک روش جای گذاری برند منحصر به فرد را انتخاب و بر روی شهرت و 

اعتبار خود به صورت آفاین و آناین کار کنید
ایان ماس��ک در مورد نام خودرو مدل جدید تسا با مخاطبان شوخی 

می کند.
همه ش��وخی های او به سرعت در شبکه های اجتماعی پخش می شوند 
اما برای درک ش��وخی نهفته در پس��ت هایش، باید از قبل در جریان همه 

اتفاق ها باشید. یک فرد خارج از متن، شوخی های او را بی مزه می پندارد.
شوخی ها و الگوهای رفتاری ضمن به تصویر کشیدن هویت برند به شما 
اجازه می دهند تا صدای برند خود را ش��خصی کنید. به آسانی می توان از 
طریق ورود به پلتفرم های مختلف به آنها دسترسی پیدا کرد اگرچه ماسک 
اکثرا توییتر را برای انجام این کار برمی گزیند. در نهایت، آنها می توانند به 
ابزاری قدرتمند برای برندهایی تبدیل ش��وند که در صدد توس��عه جامعه 
مخاطبان هدف خود، افزایش حجم تعامات ش��ان و مشارکت آنها در پی 
س��طح بالاتری از فراخوان هستند. رشد سریع فناوری حتی موجب رشد 
تعداد مخاطبان می ش��ود، بنابراین احتمال وایرال ش��دن یک شوخی نیز 

بالا می رود.
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اولویت های تولید محتوا در سال 2۰21

با نزدیک ش��دن به سال ۲۰۲1، یکی از سوالات اساسی این است 
که چه اقداماتی اولویت تولید محتوا محسوب می شود؟ در این راستا 
فراموش نکنید که ش��یوع ویروس کرونا، باعث ش��ده است تا میزان 
استفاده افراد از اینترنت، رشدی فوق العاده را داشته باشد. به همین 
خاطر اکنون فرصتی طایی برای بهتر دیده ش��دن، ش��کل گرفته 
اس��ت. اگرچه شما با گزینه های متنوعی در انتخاب های خود مواجه 
هس��تید، با این حال چند اقدام می تواند بالاترین نتایج ممکن را به 
همراه داشته باش��د که در ادامه مواردی را بررسی خواهیم کرد که 
امکان انجام آن توسط هر فرد و یا برندی، کاما امکان پذیر است. 

1-تعامل بدون محدودیت 
در س��ال جدید دیگر مخاطب صفحاتی را که تعامل در آن وجود 
ندارد و صرفا بازدیدکننده هس��تند، به مانند س��ابق دنبال نخواهند 
کرد. در این رابطه لازم اس��ت تا ش��ما در هر فعالیت خود، به دنبال 
تعامل باش��ید. در این راس��تا س��وال پرس��یدن در پایان هر پست، 
س��اده ترین اقدام ممکن محس��وب می ش��ود، با این حال با تحلیل 
اقدامات انجام شده از س��وی سایر برندها و مطالعه مقالات مرتبط، 
می توانید به موارد بس��یار خوبی دس��ت پیدا کنید. با این حال این 
نکته را نیز به خاطر داش��ته باش��ید که اگر به موارد منحصر به فرد 
دست پیدا کنید، بدون شک خروجی اقدامات به مراتب بهتر خواهد 
بود. به صورت کلی در هر اقدام باید به تعامل نیز توجه داشته باشید 
که در این راستا فعالیت نتفلیکس در شبکه های اجتماعی مختلف، 

می تواند یک نمونه موفق محسوب شود. 
2-لایوهای سریالی

ب��ا توجه به این امر که محتواهای ویدئویی و خصوصا پخش زنده 
ب��رای مخاطب بالاترین حد جذابیت را ب��ه همراه دارد. برای جذب 
خاطب بیشتر شما می توانید یکسری لایوهای سریالی با موضوعات 
ارزش��مند را در دس��تور کار خود قرار دهید. در این راس��تا توصیه 
می ش��ود که از گفت و گو با سایرین نیز غافل نشوید. این امر باعث 
خواهد شد تا ش��انس جذب مخاطب صفحات مختلف نیز به وجود 
آید. در این راستا برای افزایش کیفیت لایوهای خود توصیه می شود 
که به نورپردازی، اس��تفاده از میکروفن و تهیه سناریو قبل از شروع 

لایو، توجه داشته باشید. 
3-کریسمس و اعیاد 

با توجه به این امر که بافاصله پس از ش��روع س��ال نو، تعطیات 
کریس��مس را در پیش داریم، لازم است تا برای آن برنامه ای داشته 
باش��ید. در این راس��تا می توانید اقدامات جذاب بس��یاری را داشته 
باش��ید. برای مثال جش��ن گرفتن به صورت آنای��ن، از جمله این 
گزینه ها محس��وب می ش��ود. همچنین در محتواهای شما طی این 
بازه زمانی، لازم اس��ت تا به رویداد حال حاضر، توجه ش��ود، با این 
حال بهتر است که از هرگونه قرار ماقات و نشست جلوگیری کنید. 
علت این امر به این خاطر است که هنوز برای ویروس کرونا واکسنی 
به صورت جهانی عرضه نشده است. به همین خاطر عدم توجه شما 
می توان��د یک ضدتبلیغ باش��د. درواقع در رابطه با تعطیات، ش��ما 
حتی می توانید مواردی که به کس��ب و کار ش��ما ارتباطی ندارد را 
نی��ز مورد توج��ه قرار دهید، با این حال در ای��ن رابطه افراط را نیز 
کنار گذاش��ته و تنها براس��اس نیاز اقدام نمایید. در نهایت فراموش 
نکنید که تنها کریس��مس مهم نبوده و شما با اعیاد و روزهای مهم 
دیگری نیز مواجه خواهید شد که لازم است تا برای آن برنامه هایی 

را داشته باشید. 
4-پوشش مداوم اخبار

یکی دیگر از اقدامات بس��یار مناس��ب این اس��ت که اخبار حوزه 
کس��ب و کار خود را به خوبی پوش��ش دهید. در این راستا در کنار 
پوشش مناسب مهمترین ها، از اخبار داخل شرکت نیز غافل نشوید، 
با این حال حجم آنها باید به مراتب کمتر از اخبار صنعت شما باشد. 
به همین خاطر تنها مهمترین ها را به اش��تراک بگذارید. درواقع اگر 
پایگاه خبری جامعی باش��ید، خود دلیلی برای پیگیری مداوم شما 

خواهد بود. 
5-برنامه هفتگی

در نهایت نکته ای که باید به آن توجه داش��ته باش��ید این اس��ت 
که نظم، به کار ش��ما جذابیت بالات��ری را می دهد. به همین خاطر 
لازم اس��ت تا جدول هایی را ایجاد کرده و به خوبی بدانید که در هر 
روز، چه نوع محتواهایی باید به اش��تراک گذاش��ته شود. برای مثال 
ممکن اس��ت هر هفته ش��نبه ها، مصاحبه را داش��ته باشید. این امر 
باعث می ش��ود که مخاطب نیز بتواند با شما هماهنگی لازم را پیدا 
کند. واقعیت این است که تمامی اقدامات شما برای همه مخاطبان 
ج��ذاب نبوده به همین خاطر این اق��دام کمک خواهد کرد تا افراد 
بتوانند بخش های موردنظر را در زمان تعیین ش��ده، دنبال نمایند. 

این امر احتمال ریزش مخاطب را به مراتب کمتر خواهد کرد. 
در آخ��ر فراموش نکنید که این اقدامات صرفا فهرس��تی کوتاه از 
مهمترین مواردی اس��ت که برای س��ال جدید باید مورد توجه خود 
قرار دهید، ب��ا این حال این امر ابدا به معنای محدودکردن خود به 

این 5 مورد نخواهد بود. 
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روزگاری ع��ده ای از ی��ک صدای س��رگردان ش��نیدند ک��ه در جایی دور 
تخته سنگی وجود دارد که یک راز روی آن نوشته  شده است؛ این راز می تواند 
آنها را به آنچه می خواهند برساند و همینطور از تمام مشکات رها کند. پس 

مردم به راه افتادند تا به تخته سنگ رسیدند.
روی این تخته سنگ نوشته شده بود: راز روی سمت دیگر من نوشته شده 
و اگر می خواهید آن را دریابید باید مرا به طرف دیگرم برگردانید؛ پس مردم 
با تاش بسیار، رنج زیاد و حتی با گریه )!( این تخته سنگ را به روی دیگرش 
برگرداندند، ام��ا وقتی روی دیگر آن را دیدند همگی مات و مبهوت ماندند؛ 
نوشته بود: راز بر روی دیگر من نوشته شده و اگر می خواهید آن را بفهمید 

باید مرا به طرف دیگرم بگردانید!
م��ا هم می خواهیم رازی را با ش��ما در میان بگذاری��م: بازاریابی محتوایی 
می تواند کسب و کار شما را از زمین بلند کند، اما این راز بدون یک استراتژی 
راهنما و برنامه ای دقیق شما و کسب و کارتان را سرِ کار می گذارد، شما را به 

دور خودتان می گرداند، وقت و انرژی تان را هدر می دهد و ... . 
اگر به دنبال یک آموزش کامل و کاربردی هستید که امتحانش را پس داده 
باش��د، توصیه می کنیم حتما این مقاله را بخوانید. در این مقاله همه چیز را 
درباره استراتژی محتوا موشکافی می کنیم، قسمت های مهم استراتژی محتوا 
را بررس��ی می کنیم، بهترین روش تدوین یک اس��تراتژی محتوا را بررسی 

می کنیم. پیشنهاد می کنیم این مقاله را از دست ندهید!
استراتژی محتوا چیست؟

۸۸ درصد از شرکت های B۲B در ایالات متحده آمریکا برای پروموت کردن 
کس��ب و کارشان از بازاریابی محتوایی اس��تفاده می کنند و در نهایت فقط 
3۲ درصد تاثیر بازاریابی محتوایی را در کس��ب و کارش��ان می بینند. حتما 
می پرسید چرا؟ راز کار آن 3۲ درصد موفق در چیست؟ در حقیقت راز آنها 

در داشتن یک استراتژی تولید محتوا است.
آیا محتوایی که تولید می کنید پاسخگوی نیاز مخاطبان هدف است؟ این 
محتوا در مسیر اهداف شما قرار دارد؟ می خواهید آن را از چه کانالی منتشر 
کنید؟ اصا می دانید مخاطبان تان در کدام رسانه ها فعال هستند؟ می دانید 
که چطور می خواهید محتوایی را که تولید کرده اید، پروموت کنید؟ چگونه 

می خواهید مشتریان تان را در قیف بازاریابی هدایت کنید؟
در کل می خواهید چه کنید؟ قبل از اینکه کاری را شروع کنید، باید دقیق 
بدانید می خواهید چه کنید و اس��تراتژی محتوا همی��ن »باید دقیق بدانید 

می خواهید چه کنید« است.
استراتژی محتوا نقشه گنج دنیای بازاریابی محتوایی است؛ برنامه ای است 
که راه رس��یدن به اهداف بازاریابی محتوایی تان را، با تولید محتوای درست 
و انتشار و توزیع آن در کانال های درست، به کسب و کارتان نشان می دهد.

استراتژی تولید محتوا شبیه به طرح ساخت یک ساختمان است. این طرح 
باید همه چیز را درباره تولید محتوا ترسیم کند و راهنمای قدم به قدم تولید 

و ارائه محتوای درست، مفید و کاربردی است.
اگر پلن و اس��تراتژی شما یک هدف تجاری را دنبال نکند، یک استراتژی 
محتوا نیست، چراکه تولید محتوا باید در راستای اهداف بازاریابی محتوایی 
باش��د و در غیر این صورت تولید محتوا و اس��تراتژی تولید محتوایی در کار 

نیست و هرچه هست محتوا است. 
نکت��ه: در این مقاله تمام دفعاتی که از کلمه اس��تراتژی محتوا اس��تفاده 

می کنیم، منظورمان همان استراتژی بازاریابی محتوایی است.
تفاوت استراتژی محتوا با بازاریابی محتوایی

اگر بازاریابی محتوایی را یک پای سیب در نظر بگیرید، استراتژی بازاریابی 
محتوایی یکی از شش قسمت آن است.

بازاریاب��ی محتوایی نوعی بازاریابی اس��ت که طی ی��ک فرآیند، محتوای 
ارزشمند و مرتبط با نیاز مخاطبانِ هدف را تولید و منتشر و توزیع می کند. 
هدف از بازاریابی محتوایی جذب مخاطبی از پیش تعیین شده، ساختن یک 
رابط��ه و تعامل دوطرفه با او و در نهایت هدایت این مخاطب به انجام کاری 

)خرید( است.
اس��تراتژی محتوا یک��ی از مراحل بازاریابی محتوایی اس��ت، برنامه ای که 
بهترین راه را برای رسیدن به اهداف بازاریابی محتوایی تان مشخص می کند. 
در استراتژی بازاریابی محتوایی به چراها و چگونه های مسیر فرآیند بازاریابی 

محتوایی پاسخ می دهید و آن را نشانه گذاری می کنید. 
چرا طراحی یک استراتژی بازاریابی محتوایی اهمیت دارد؟

پاس��خ کوتاه به این سوال این است که شما بدون یک استراتژی محتوای 
مشخص مس��یر درس��ت را گم خواهید کرد، حتی می توانیم بگوییم بدون 
داش��تن استراتژی محتوا برای شما مس��یر درستی وجود نخواهد داشت که 

بخواهید آن را گم کنید!
 استراتژی تولید محتوا به شما کمک می کند به اهداف تان برسید.

در یک حالت ایده آل بازاریابی محتوایی، هر تاشی که می کنید باید شما 
را یک قدم به اهداف تان نزدیک کند، اما راه های نادرست باعث از دست رفتن 

سرمایه، انرژی و وقت شما می شوند.
مثا ممکن است که محتوا را برای مخاطبان اشتباهی )محتوایی که پاسخ 
نیاز مخاطبان را نمی دهد( تولید کرده باشید، مخاطبان شما کسانی نباشند 
که ش��ما تمام مدت تصور می کرده اید. مثا تصور کنید وب سایتی دارید که 
مخاطبانش صاحبان کس��ب و کارها هس��تند و می خواهند درباره بازاریابی 
محتوایی بدانند، حالا ش��ما بیایید درباره آم��وزش نگهداری حیوانات مقاله 

بنویسید!
به کمک استراتژی تولید محتوا می توانید اهداف تان را اولویت بندی کنید 
و در مسیر آنها قدم بردارید. با استفاده از استراتژی محتوا می توانید مطمئن 

باشید که تاش هدفمند شما به نتیجه می رسد.
1. استراتژی محتوا به شما کمک می کند تا میزان پیشرفت تان، در 

مسیر رسیدن به اهدافی که تعیین کرده اید را بسنجید
Key performance indicator یا به فارسی شاخص کلیدی عملکرد 
که به اختصار به آن KPI می گویند، شاخصی است که میزان عملکرد درست 

را می سنجد. 
در اس��تراتژی محتوا می توانید به کمک KPI و یک س��ری معیار ارزیابی 
دیگر، اثربخش��ی و عملکرد محتوایی که تولید کرده اید را بسنجید و مدام با 
تجزیه و تحلیل و ردیابی بفهمید که آیا کارهایی که برای رسیدن به اهداف 

خود انجام می دهید، به نتیجه می رسد یا نه؟
2. با استراتژی محتوا می توانید فرصت های جدیدی در کسب و 

کارتان پیدا کنید
یک استراتژی محتوای خوب تمام راه هایی را که می توانید کسب و کارتان 

را پروموت کنید به شما نشان می دهد. راه هایی مثل سوارشدن بر موج اخبار 
روز و ترند ها، یافتن ایده های داس��تانی، تولید محتوا در قالب های مختلف و 

متناسب با قسمت های مختلف قیف بازاریابی محتوایی و ... . 
بدون داشتن یک استراتژی محتوا، تاش برای کشف فرصت های جدید و 
تولید محتوا در قالب ها و رسانه های جدید، در نتیجه یافتن مخاطبان جدید، 

ناهماهنگ خواهد بود و این سردرگمی از اثربخشی کارتان کم می کند. 
3. استراتژی محتوا هزینه ها را کاهش می دهد.

اس��تراتژی محتوا یک تصویر بزرگ و کلی از مسیری که می خواهید طی 
کنید را در اختیارتان قرار می دهد و راه را برای ش��ما نش��انه گذاری می کند، 
بنابراین شما هزینه های زیادی صرف پروژه هایی که شما را به بیراهه می برند، 
نمی کنید. در اس��تراتژی محتوا میزان سرمایه لازم و درست )منابع انسانی، 
وقت، پول( را مش��خص می کنید. همینطور می توانید راه هایی برای کاهش 

هزینه ها بدون آسیب زدن به کلیت کار پیدا کنید.
4. استراتژی محتوا، فعالیت های تیم بازاریابی محتوایی شما را 

بهینه می کند
 استراتژی محتوا، تیم تولید محتوای شما را از سردرگمی نجات می دهد. 

بدون یک استراتژی محتوا تیم شما نمی داند که چقدر باید محتوا تولید کند، 
نمی داند این محتواها باید در چه قالب هایی باشد و در کدام کانال ها منتشر 
شود؛ بنابراین، هر کسب و کاری باید یک سند استراتژی محتوا داشته باشد 

و آن را در اختیار تک تک اعضای تیم محتوا قرار دهد.
در اس��تراتژی محتوا دس��تورالعمل هایی برای بخش های مختلف تولید و 
توزیع محتوا تدوین می کنید که به کارآمدترشدن تیم بازاریابی محتوایی تان 

کمک می کند.
5. استراتژی محتوا به شما کمک می کند محتوای درست تولید 

کنید
محتوای درس��ت، محتوایی است که هم به سوالات مخاطبان پاسخ بدهد 
و راه حلی برای دغدغه های آنها داشته باشد و هم شما را یک قدم به اهداف 
بازاریابی تان نزدیک کند. در اس��تراتژی محتوا برای تولید محتوای درست، 
یک راهنما می س��ازید که این راهنما به سوالاتی از قبیل سوالات زیر پاسخ 

می دهد:
 مخاطبان شما چه کسانی هستند؟ 

 چه نوع محتوایی برای این مخاطبان مناسب تر است؟
 بهترین لحن برای تولید محتوا با توجه به پرسونای مخاطب چیست؟

 رس��انه درست برای انتشار و پروموت  محتوای درستی که تولید کرده اید، 
کجاست؟

با کمک راهنمایی که طراحی می کنید می توانید زیربنای لازم و اس��توار 
برای تولید محتوا از قبل آماده کنید و محتوا را تا انتها یکپارچه و در مسیر 

اهداف نگه دارید. 
تدوین استراتژی محتوا

حالا دیگر می دانید استراتژی محتوا چیست و چرا بخش مهمی از بازاریابی 
محتوایی محسوب می شود، وقت آن است شما را با مراحل تدوین و تهیه یک 

استراتژی برای کسب و کارتان آشنا کنیم.
هر کدام از این مراحل مهم و انجام آنها ضروری است. شما قرار است تمام 
فرآیندهای کسب و کارتان را با استراتژی محتوایی که همان ابتدا می چینید، 

پیش ببرید. 
گام اول: اهداف اصلی و فرعی را تعیین کنید

در ابتدا باید درک درستی از خود داشته باشید تا بتوانید چیزی که هستید 
را به خوبی نش��ان دهید. تعریف درس��تی از برند خود ارائه دهید؛ چه کسی 
هس��تید و رعایت چه اصولی برای ش��ما ارزشمند است؟ واضح بگویید، قرار 
اس��ت چه مش��کلی را حل کنید؟ آیا محصول و خدمت شما راه  حل دقیقی 

برای آن است؟ مخاطبان شما چه کسانی هستند؟ 
همه این موارد را درست تحلیل کنید و درست ترین پاسخ را به آنها بدهید؛ 

اینجاست که هدف اصلی شما مشخص می شود. 
اهداف بزرگ تان را خرد کنید تا بتوانید قدم به قدم به آنها نزدیک شوید، 
بع��د از تعیی��ن اهداف اصلی کس��ب و کار زمان آن می رس��د که با انتخاب 
درس��ت، اهداف کوچک تری را در نظر بگیرید که شما را در نهایت به هدف 

اصلی می رساند.
برای مثال شما می خواهید به مرجعی در صنعت خود تبدیل شوید. برای 
رسیدن به این هدف در شش ماه آینده ترافیک ورودی سایت خود را افزایش 

داده و همزمان روی برندینگ متمرکز می شوید. 
گام دوم: همه جوانب را بررسی کنید

بع��د از اینکه مقصد را مش��خص کردید باید ببینی��د چقدر آماده حرکت 
به س��مت آن هستید. وضعیت کس��ب و کار خود و رقبا را آنالیز کنید. این 
قس��مت از استراتژی محتواست که به شما یک دید درست از جایگاه فعلی 

و آینده می دهد.
ببینید چقدر از راه را رفته اید، چقدر از بازار را به دست گرفته اید و محصول 
شما میان مخاطبان چه جایگاهی دارد. تاکنون در کارتان چه ایراداتی وجود 

داشته و چه مزیتی نسبت به سایرین دارید؟
به این س��والات درباره رقبای خود هم پاس��خ دهید. بررسی کنید آنها در 
چه وضعیتی هس��تند، کدام نقطه از بازار هدف ش��ما را در دس��ت دارند و 
مش��تری های آنها چقدر به مخاطبین هدف ش��ما ش��باهت دارند و نزدیک 

هستند؟
نکته ای که باید به آن توجه کنید این اس��ت، ش��ما حالا چند نوع رقیب 
دارید، کس��ب و کارهایی که در تجارت با آنها در رقابت هستید با برندهایی 
که در بازاریابی محتوایی سعی دارید آنها را کنار بزنید تا بیشتر مخاطبان را 
به خودتان جذب کنید، کمی فرق دارند و نمی توانید یک روند را برای رقابت 

با آنها در پیش بگیرید.
با دانستن این موارد قدم های بعدی را استوارتر برمی دارید.

گام سوم: پرسونای مخاطب خود را بسازید
پرسونا تصویری است که شما از مخاطب می سازید و برای او محتوا تولید 
می کنید، س��فر مش��تری را طبق خصوصیات و رفتار او می چینید و س��عی 
دارید مشکات او را حل کنید. در واقع پرسونا نماینده دسته ای از مخاطبان 

شماست که رفتار و خصوصیات نسبتا مشابهی دارند. 
گفتیم در بازاریابی محتوایی باید بازار هدف خود را تعیین کرده باش��ید. 
قرار نیس��ت به همه مردم دنیا محصول تان را بفروش��ید. در این مرحله باید 
مخاطبان خود را مشخص کرده و بگویید با چه نوع ارتباطی می توانید آنها را 
جذب کنید. در واقع قبل از اینکه مخاطبی را به مشتری خود تبدیل کنید 

باید بتوانید او را به خوبی تعریف کنید. 
برای این مخاطب یک تصویر بسازید و خصوصیات او را بنویسید.

نام او چیس��ت و چند ساله است؟ زن است یا مرد؟ شغل او چیست؟ کجا 
زندگی می کند؟ از فضای دیجیتال استفاده می کند؟ در مواجهه با محصول و 
خدمات شما چه دغدغه هایی دارد؟ چه عواملی روی تصمیمات او اثر دارد؟ 

چقدر درآمد دارد؟
همه این سوالات باید پاسخ داده شود و تحت عنوان پرسونا در اختیار تیم 

محتوای شما قرار بگیرد.
گام چهارم: شکاف های محتوایی را پیدا کنید

بعد از اینکه اهداف خود را مش��خص کردید، به وضعیت خود و رقبا واقف 
شدید و پرسونای خود را تعریف کردید وقت آن است که موضوعاتی درست 

برای تولید محتوا انتخاب کنید. 
برای این کار از این منابع استفاده کنید:

 موضوعات و ابهامات مربوط به صنعت تان
 دغدغه های مخاطبان هدف شما 

 تحقیق کلمات کلیدی
ببینید درباره چه مباحثی صحبت نشده است، از آنها استفاده کنید. سعی 
کنید از رقبای خود جلو بزنید و با پاسخ های کاملی که به سؤالات می دهید، 

جایی برای صحبت بیشتر باقی نگذارید!
از طرف دیگر پیگیری مخاطبان هدف و نیازهای آنها به شما کمک زیادی 
می کند. س��ؤالات مخاطب��ان خود را پیدا کنید و دغدغه ه��ای آنها را هدف 

بگیرید.
ایجاد محتوا براس��اس ابهامات صنعت و نیاز مخاط��ب، ترافیک ارگانیک 
گوگل را به س��مت شما روانه می کند و رتبه تان را بهبود می دهد. لیستی از 
موضوعات اصلی و ثانویه داش��ته باشید و با توجه به اهدافی که دارید از آنها 

استفاده کنید. 
چگونه تحقیق کلمات کلیدی انجام دهیم؟

در ح��ال حاضر ابزارهای خوبی برای تحقی��ق کلمات کلیدی وجود دارد، 
موضوعاتی که می خواهید برای تولید محتوا از آن بهره ببرید باید حساب شده 
باش��د، وقتی ارزش هر کلمه کلیدی را بدانید بهتر می توانید برای آن محتوا 

تولید کنید. 
برای تحقیق کلمات کلیدی می توانید از ابزارهای زیر استفاده کنید:

1.گوگل: ساده ترین راه جمع آوری کلمات کلیدی استفاده از عباراتی  است 
که خود گوگل به شما پیشنهاد می دهد. 

 searches( این پیشنهادات را می توانید به صورت جست وجوی مرتبط 
related to( در انته��ای صفح��ه نتای��ج یا در حال جس��ت وجوی عبارت 

موردنظر)google suggestion(  ببینید.
 MOZ .۲: در این س��ایت هر کلمه ای را که سرچ کنید به شما تعدادی 
عبارت مرتبط پیشنهاد می دهد و لیستی از سایت هایی که در این کلمه رتبه 

دارند ارائه می دهد.
Google trends .3: ب��ا این ابزار می توانید میزان جس��ت وجوی کلمه 
کلیدی را در بازه زمانی مشخصی بررسی کنید و حتی دو عبارت مختلف را 

با هم مقایسه کنید.
 KW finder .۴: یک سرویس عالی برای تحلیل کلمات کلیدی است که 
در کنار پیشنهاداتش، آمار دقیقی هم از وضعیت سایت های رقیب و سختی 

کلمه کلیدی موردنظر می دهد.
Keyword tool .5: در این س��ایت می توانید میزان سرچ دقیق کلمات 
کلیدی را بررس��ی کنید؛ در کنار آن، عبارات پیشنهادی خوبی هم دریافت 

می کنید. 
گام پنجم: رسانه و نوع محتوای خود را تعیین کنید

مخاطبان شما در چه فضاهایی حضور پررنگ دارند؟ وضعیت وب سایت و 
دیگر کانال های انتشار محتوای خود را آنالیز کنید تا بهترین بستر را متناسب 

با نوع محتوا انتخاب کنید. 
رسانه های شما به ۲ دسته تقسیم می شود: 

 رسانه هایی که متعلق به خودتان است. مثل وب سایت و وباگ.

 رس��انه های اجتماعی که کنترل تمام اوضاع در آن در دس��ت تان نیست، 
مثل اینستاگرام، توییتر و لینکدین. 

همانط��ور که گفتیم در رس��انه های اجتماعی نمی توانی��د همه چیز را به 
صورت جزئی بررسی کنید و تنها ابزاری که برای آنالیز وضعیت دارید همان 

امکاناتی است که شبکه اجتماعی به شما می دهد.
منظور این نیس��ت که این رسانه ها مناسب نیستند، البته که اگر درست 
و بجا اس��تفاده شوند بسیار مؤثرند، اما این رسانه ها بستر مناسبی برای ارائه 
محتواهای اصلی ش��ما نیستند. وقتی در س��ایت خود مطلبی منتشر کنید 
می توانید تمام جوانب و اقدامات را بررسی کنید و به دید درستی از عملکرد 

مخاطب برسید. 
در ش��بکه های اجتماعی باید در کن��ار مفیدب��ودن، محتواهای جذاب و 
س��رگرم کننده ای ارائه دهید و مخاطب را نگه دارید، اما در س��ایت و وباگ 
شما قضیه کمی فرق می کند. سایت شما جایی است که مخاطب با برند شما 

تمام قد روبه رو می شود. 
نوع محتوایی که تولید می کنید به هدف و مخاطبان هدف ش��ما بستگی 
دارد. قالب ه��ای متنوعی برای تولید محت��وا وجود دارد؛ باید نیاز مخاطب را 
در نظر بگیرید و ببینید با اس��تفاده از کدام نوع محتوا بهتر می توانید پاسخ 

او را  دهید.  
گام ششم: قیف فروش را بسازید

حالا با ش��ناختی که از مخاطبان و رسانه های خود دارید سعی کنید یک 
مس��یر درس��ت و منطقی برای خرید مخاطب ترس��یم کنید. این مسیر را 

می توانید در قالب قیف فروش یا قیف بازاریابی ایجاد کنید.
قیف بازاریابی مس��یری که فرد برای خرید محص��ول طی خواهد کرد را 
ترس��یم می کند. در قیف فروش هرچه به مراحل پایینی می رس��ید، مسیر 
باریک تر می شود؛ این یعنی در هر مرحله شاهد ریزش تعدادی از مخاطبان 
خود هس��تید. جایی که مخاط��ب تصمیم به حذف ش��ما می گیرد، همان 

قسمتی از مسیر است که عملکرد خوبی نداشته اید. 
در ادامه یک مدل از قیف بازاریابی را با هم مرور می کنیم:

مرحله اول: مخاطب آگاه شده است
در قس��مت بالای قیف فروش مخاطبان ما کسانی هستند که تازه با ما آشنا 
ش��ده اند، در این مرحله هدف ما جذب مخاطب است. در این مرحله باید سعی 
کنیم با محتوای رایگان و مفید اما کوتاه اعتماد او را جلب کنیم. محتوای رایگان ما 

می تواند یکی از مقالات آموزشی وباگ مان یا یک اینفوگرافیک باشد.
مرحله دوم: علاقه دارد بیشتر بداند

در این مرحله تعداد مخاطبان ریزش��ی نس��بی خواهد داشت. مخاطبان 
ش��ما حالا کسانی هس��تند که توانسته اید کمی اعتمادش��ان را جلب کنید 
و کنجکاون��د بدانند در ادامه چه چیزی در دس��ت دارید. هدف این مرحله 
پرورش مخاطب اس��ت. یعنی باید با او ارتب��اط بگیرید؛ می توانید برای آنها 

ایمیل ارسال کنید و محتواهایی که معرف برند شما هستند، ارائه دهید.
مرحله سوم: توجه او جلب شده است

در این قس��مت از قیف بازاریابی، مخاطبان ش��ما به سرنخ های باکیفیت 
تبدیل ش��ده اند، تعداد آنها کمتر است اما س��رمایه گذاری روی این افراد به  
شدت جواب می دهد. هدف این مرحله ترغیب مخاطب است، باید با محتوای 
خود کاری کنید که اقدام موردنظر شما را انجام دهد. می توانید ایمیل هایی 
هدفمند تر بفرس��تید؛ مثا دعوت به خرید بلیت یکی از وبینارهای مفید یا 

ارسال چکیده یکی از کتاب های الکترونیکی.
مرحله چهارم: مخاطب تصمیم می گیرد

نقطه حس��اس مسیر جایی اس��ت که مخاطب می خواهد تصمیم بگیرد؛ 
هدف شما در این مرحله این است که به مخاطب القا کنید اگر محصول شما 
را انتخاب نکند، ضرر کرده اس��ت. مثا مخاطب محصول را در س��بد خرید 
خود گذاشته اما خرید نیمه کاره باقی  مانده است. در این مرحله باید محتوایی 
ب��ه او ارائ��ه دهید که عزم او را جزم کند تا دکمه خرید را فش��ار دهد، مثا 
می توانید با یک تماس تلفنی به او مشاوره دهید یا نسخه دموی محصول را 

در اختیارش قرار دهید.
مرحله پنجم: ارزیابی می کند و محصول را می خرد

اینج��ا مخاطب تردیدهای نهایی خ��ود را با ارزیابی محصول ش��ما کنار 
می گذارد و هدف ش��ما همین اس��ت، کاری کنید مخاطب تردیدی نداشته 
باشد. این بخش را می توانید با یک تخفیف وسوسه کننده رد کنید یا حتی از 
نظرات مثبت کاربران درباره محصول کمک بگیرید. کار آخر را مخاطب انجام 

می دهد، کلیک بر روی گزینه خرید.
در ادامه مراحلی هم هس��ت که فراتر از قیف فروش اس��ت و در آن بخش 

تمرکز روی تبدیل خریدار به مشتری وفادار به برند است.
گام هفتم: شاخص های اصلی عملکرد )KPI( خود را تعیین کنید

گفتیم که اهداف مشخص شده باید قابل اندازه گیری باشند تا بعد از انتشار 
محتوا، بتوانید عملکرد خود را بسنجید. تا زمانی که معیاری نداشته باشید، 
چطور می خواهید از درس��تی کار خود مطمئن ش��وید و یا ایرادات خود را 

پیدا کنید؟
 برای اینکه به اهداف تان برس��ید بای��د بدانید چه می کنید، باید در میانه 
راه عملکردتان را بسنجید تا بفهمید کجای کارید. در سند استراتژی تولید 
محتوا شاخص هایی برای سنجش عملکرد خودتان تعیین کنید تا در مراحل 
مختلف بازاریابی محتوایی میزان کارآمد بودن و پیشرفت تان را بررسی کنید.

ش��اخص عملکرد به ش��ما کمک می کند درک بهتری نسبت به عملکرد 
کس��ب و کارتان داشته باش��ید و عوامل موفقیت و شکست را سریع تر پیدا 
کنید. در ش��اخص عملکرد یا هم��ان  KPI عوامل مختلفی مثل موارد زیر 

را بررسی می کنید:
فروش -- < مثا اندازه گیری حاشیه سود یا تعداد مشتریان

بازاریابی -- < مثا تجزیه و تحلیل بازدیدهای روزانه وب س��ایت یا نرخ 
کلیک

منابع انسانی -- < مثا میزان رضایت کارمندان یا مدت زمانی که با شما 
همکاری می کنند

حالا که راه تان روشن شده است...
وقت آن رس��یده که در این مس��یر قدم بگذارید. بازاریابی محتوایی رازی 
است که کسب و کار شما را به اهدافش می رساند، اما این راز بدون نقشه راه 
و کار اصولی، شما را به نتیجه درستی نمی رساند. بازاریابی محتوایی به کمک 

استراتژی محتوایی ممکن می شود. 
یافتیم که کیفیت محتوایی که تولید می کنید، تا حد زیادی به استراتژی 
محتوای تان بس��تگی دارد. همینط��ور حالا می دانید که چطور اس��تراتژی 

محتوای مخصوص کسب و کار خودتان را طراحی کنید. 
مخاطبان عزیز فرصت امروز هر س��والی که داش��تید از ما بپرسید، سعی 

می کنیم بهترین پاسخ را به شما بدهیم.

استراتژی محتوا چيست؟ نقشه گنج بازاریابی محتوایی 
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پلتفرم های بزرگ کشور، امتا را به  عنوان 
سامانه انحصاری احراز هویت نپذیرفتند

پلتفرم ه��ای آگهی آناین ب��ا اولویت فعالی��ت در حوزه 
فروش خودرو و مس��کن، موظف به اح��راز هویت کاربران 
با س��امانه  اعامی وزارت صمت شدند، اما از سامانه امتا در 

بزرگ ترین پلتفرم های هدف طرح استفاده نمی شود.
کسب وکارهای اینترنتی فعال در حوزه  نیازمندی خودرو 
و مس��کن، با حکم دادس��تانی موظف شدند از اول مهرماه، 
کارب��ران خود را از طریق س��امانه  اعام��ی وزارت صنعت، 
مع��دن و تجارت با نام »امتا« احراز هویت کنند. در مرحله 
اول، کس��ب وکارها و پلتفرم ه��ای فع��ال در ح��وزه  فروش 
خودرو و اماک باید اس��تفاده از امتا را اجرایی می کردند؛ 
این در حالی است که با گذشت حدود سه ماه از زمان اباغ 
حکم دادس��تانی، پلتفرم های بزرگ کشور در حوزه  فروش 

خودرو و مسکن هنوز استفاده امتا را نپذیرفته اند.
کس��ب وکارها با موض��وع احراز هویت کاربران مش��کلی 
ندارن��د، ام��ا به رون��د اجب��اری آن توس��ط وزارت صمت 
معترضند. عمده مش��کل آنها مربوط به نوع طراحی سامانه 
امتا اس��ت که کاربر را مجبور می کند ب��رای احراز هویت، 
ابتدا در س��امانه امتا ثبت نام کند و س��پس به وب س��ایت 
م��ورد بحث برگردد تا یک آگهی مس��کن ی��ا خودرو ثبت 
کند. پس متوس��ل شدن مرکز توس��عه تجارت الکترونیک 
برای الزام کس��ب وکارها به دادس��تانی، موض��وع پیچیده 
ش��د. رضا الفت نس��ب، عضو هیأت مدیره اتحادیه و انجمن 
صنفی کس��ب وکارهای مجازی، اعتقاد دارد دادس��تانی به 
 دنبال پیش��گیری از جرم اس��ت و عملکرد این مرکز ایجاد 
مش��کل نکرده؛ بلکه مشکل از عملکرد مرکز توسعه تجارت 
الکترونیک برای اس��تفاده  اجباری تنها از یک سامانه احراز 

هویت است که خود مشکاتی دارد.
صاحبان پلتفرم های بزرگ نیازمندی آناین در کشورمان 
برآورد می کنند که اس��تفاده از امتا موجب از دس��ت دادن 
بازار و ریزش کاربر می شود؛ همین موضوع در نهایت بستر 
فعالیت را به فضاهای اینترنتی غیررس��می و بدون نظارت 
قانون می کشاند. الفت نسب به زومیت می گوید درحالی که 
س��امانه امتا می توانس��ت در صورت اجرای درست، بسیار 
مؤثر واقع ش��ود، اکنون مرکز توس��عه تجارت الکترونیکی 
با ملزم کردن کس��ب وکارها، نتیجه  دلخواه را نگرفته است. 
عضو هیأت مدیره اتحادیه کس��ب وکارهای مجازی اعتقاد 
دارد که اگر امتا مانند سامانه های دیگر اختیاری بود، بسیار 

مورد استقبال کسب وکارها قرار می گرفت.
الفت نس��ب می گوید با اینکه کس��ب وکارهای نیازمندی 
بارها به این اقدام مرکز توسعه تجارت الکترونیکی اعتراض 
کرده اند، مرکز حاضر به ش��نیدن مشکات شان و تعامل با 
آنها نشده اس��ت. کسب وکارها می گویند س��امانه  شاهکار 
همین عملکرد امتا را دارد و احراز هویت می تواند توس��ط 
خود استارت آپ به  شکلی انجام شود که نارضایتی کاربران 
را به  دنبال نداشته باشد، این خواسته غیرقانونی نیست، اما 
مرکز توس��عه تجارت با تجربیات بسیار خود در این حوزه، 
به  جای حمایت از کسب وکارها، به کار خود ادامه می دهد.
الفت نسب مشکل دیگر استفاده از امتا را تضمین نکردن 
کیفیت س��رویس در صورت ایجاد مش��کل عنوان می کند. 
به گفت��ه  او، نمی توان صرفا با گفت��ن اینکه چنین عملی به 
دس��تور دولت انجام می شود، پس مش��کل به  وجود نیاید؛ 
کم��ا اینک��ه بارها دولت قول داده اس��ت ک��ه چیزی قطع 
نمی ش��ود اما قطع شده است. الفت نس��ب اعتقاد دارد اگر 
فض��ا برای احراز هویت باز باش��د یا مرکز توس��عه تجارت 
س��رویس باکیفیتی ارائه دهد، مش��کات حل می شود. او 
می گوی��د در غیر این ص��ورت، مرکز توس��عه تجارت باید 
به بخش خصوصی اجازه بدهد س��رویس های احراز هویت 

باکیفیت ارائه دهند و رقابت ایجاد کنند.
به گفت��ه  عضو هی��أت مدی��ره اتحادیه کس��ب وکارهای 
مجازی، با این ش��رایط نمی توان تجارت الکترونیکی را در 
کش��ور گس��ترش داد؛ به خصوص با توجه  به وضعیتی که 
در آن قرار داریم. الفت نس��ب گفت: »م��ا بازار بین الملل را 
نداریم، بیمه و مالیات وضعیت سختی دارند، سرمایه گذاری 
صورت نمی گیرد؛ پس چرا اینقدر مانع برای کس��ب وکارها 

تراشیده می شود؟«
الفت نس��ب می گوید درگیری های درون حاکمیت باعث 
می ش��ود تنها بخش خصوصی ضرر کند. به گفته  او، وزارت 
ارتباطات در مورد ماجرای احراز هویت گفته اس��ت متولی 
این حوزه ما هستیم و خودمان سامانه داریم و متصدی اش 
هم هس��تیم؛ پس امت��ا حق ندارد به کس��ب وکارها دیکته 

شود.
در زمان��ی  که مس��ئله  احراز هویت مطرح ش��د، قرار بود 
اس��تفاده از س��امانه  یکپارچه  امتا باعث کنترل قیمت های 
مسکن و خودرو شود. با گذشت دو ماه، هنوز دیوار و شیپور 
از امتا استفاده نمی کنند اما قیمت مسکن و خودرو کنترل 
نش��ده اس��ت. رضا الفت نس��ب به زومیت می گوید فضای 
مج��ازی نقش خاص��ی در قیمت ها ندارد و اق��دام مدیران 
سابق وزارت صمت در الزام کسب وکارها به استفاده از امتا، 
برای فرار از دیگر عوامل مهمی بود که در افزایش قیمت ها 
مؤثر بودند؛ درواقع تنها با جوسازی، توپ را در زمین فضای 
مجازی انداختند. الفت نس��ب می گوید: »ساده انگاری است 
ک��ه فضای مج��ازی را در افزایش قیمت ه��ا مقصر بدانیم. 
ش��اید این فضا برخی نوسانات را به  سمتی هل دهد، اما با 
بس��تن قیمت ها هم نمی توان جلوی آن را گرفت. به  جای 
این اقدامات باید زیرساخت ها را قوی کنیم تا احراز هویت 

به درستی انجام شود.«
البته یک مرتبه موفقیت در اس��تفاده از س��امانه امتا به 
 دلی��ل ۸ میلیون ثبت  ن��ام برای خودرو ص��ورت گرفت و 
همی��ن موضوع تبدیل به توجیه دول��ت در مؤثر بودن امتا 
ش��د. این درحالی است که قرعه کش��ی تنها برای ۲5 هزار 

خودرو انجام شد.
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ش��یوع کرونا در جهان، به نوعی همه چیز را تحت تاثیر قرار داده است: 
مسافرت، رشد اقتصادی و سبک زندگی و ....

با این حال محدودیت های لازم اعمال ش��ده برای محافظت از سامت 
عمومی، افکار خاق رهبران کس��ب و کار را محدود نکرده است. در واقع 
ای��ن دوره، زمانی برای نوآوری در مدل کس��ب و کار و رویکردهای جدید 
ارزش آفرینی محسوب می شود. مدیرعامل شرکت مایکروسافت، در ابتدای 
سال ۲۰۲۰ زمانی که به سرمایه گذاران گفت: »ما طی دو ماه شاهد تحول 
دیجیتال دو ساله بوده ایم.« در واقع این شرکت با قاطعیت از طریق ترس 
جهانی ناش��ی از ویروس کرونا، حرکت کرد: فقط بین مارس و ژوئن سال 

۲۰۲۰، برای توسعه امپراتوری رایانش ابری خود، پنج خرید انجام داد.
بنابراین، آیا برخی از زنجیره های تامین می بایس��ت کوتاه تر ش��وند؟ آیا 
آموزش موثر می تواند از طریق ویدئوکنفرانس صورت پذیرد؟ آیا مشتریان 
مسن تر مانند جوان ترها، از خدمات بانکداری اینترنتی استقبال می کنند؟ 
به نظر می رس��د که کوتاه ترین پاسخ، بله، باشد و در عین حال پیامدهای 

طولانی مدت را برای مدل های فعلی کسب و کار به همراه خواهد داشت.
در ادامه چند بینش عملی حاصل از تحقیق در مورد نوآوری در مدل کسب و 

کار و کارآفرینانی که مزایای آن را مشاهده کرده اند، آورده شده است:
1-به درس��تی تعریف خود را از آنچه که »مدل کسب و کار« می نامید، 

بیان کنید:
به طور خاصه، یک مدل کس��ب و کار، در واقع تعریفی اس��ت از اینکه 
یک ش��رکت چگونه باید کسب و کار خود را پیش ببرد و بنابراین یکی از 
موضوعات مهم اس��تراتژیک است که شرکت با آن روبه رو است.  به عنوان 
مثال در ب��وم dot-com، کارآفرینان اینترنتی به دلیل س��ازگاری خود 

پاداش می گرفتند، اما بیشتر نوآوری های این افراد مرز تخیل را رد کرده و 
بس��یاری از ایده های نابخردانه آنها هرگز سودآور نبودند و در نهایت منجر 

به سقوط بستر dot-com شدند.
این س��بک از ایده ها و مدل ها، ش��اید به ظاهر فنون استراتژیک زیادی 
داش��تند، اما در واقع فاقد مدل کس��ب و کار مناس��ب بودند! داشتن یک 
مدل تجاری مناس��ب، رمز پیروزی یک کس��ب و کار محس��وب می شود 
زیرا تغییرات اساس��ی در آن، دارای پیامدهای عملکردی بی نظیری است 
بنابراین آخرین مطالعات بر روی 917 شرکت خرده فروشی، مشخص شده 
است که مدل کسب و کار، در واقع 5/1  درصد از بازده سرمایه گذاری کل 

شرکت را تشکیل می دهد.
۲-عملکرد داخلی مدل کسب و کار را بررسی کنید:

در یک تعریف فنی از مدل کسب و کار، آن را به عنوان مرزی برای محدوده 
فعالیت های شرکت معرفی می کنند که در بخش کانونی تجارت مستقر است و در 
عین حال می تواند شامل فعالیت هایی باشد که شرکا، تامین کنندگان و مشتریان، 
به منظور ایجاد ارزش و به دست آوردن منافع خود انجام می دهند. در این تعریف 

برخی از ویژگی های اصلی مانند »مرزبندی« و »مشارکت« تعبیه شده است.
برای درک بهتر این تعریف، برای چهار بعد از هر مدل کسب و کار، چهار 

سوال مرتبط آورده شده است که باید در ابتدای امر از خودتان بپرسید:
1-۲ چه چیزی؟ در بخش محتوایی.

این مدل شامل چه فعالیت هایی در زمینه کسب و کار من می شود؟
۲-۲ چگونگی؟ در بخش ساختاری.

چگونه این فعالیت ها، توالی فرآیندها و مکانیسم های تبادل بین آنها، به 
یکدیگر پیوند می خورد؟

3-۲ چه کسی؟ در بخش مدیریت.
چه کس��ی این فعالیت ها را انجام می دهد؟ در واقع کدام فعالیت ها باید 
توس��ط ش��رکت من انجام ش��ود و در مقابل کدام عملکرد برعهده شرکا، 

تامین کنندگان یا مشتریان ما است؟
۴-۲ چرا؟ در بخش ارزش آفرینی.

چ��را مدل کس��ب و کار من ارزش آفرینی می کن��د و چرا باعث افزایش 
اعتبار می شود؟

این چهار بعد، اغلب وابس��تگی زیادی به یکدیگ��ر دارند و ایجاد تغییر 
ابتکاری در بخش هایی از آنها، در واقع همان زمانی اس��ت که باعث ایجاد 

جذابیت و هیجان در مدل می شود.
3-به دنبال نوآوری اثربخش باشید

درک این نکته مهم است که نوآوری ارزشمند در مدل کسب و کار، به 
معن��ای صرف زمان و هزینه برای کارآمدتر کارکردن یا ارائه محصولات یا 
خدمات جدید و پرزرق و برق نیست. برای به دست آوردن نوآوری در مدل 

کسب و کار، بر چگونگی آن تمرکز کنید:
1-3 کمک به تکامل اشکال دیگر نوآوری با هدف ایجاد هم افزایی.

شرکت اپل در این مسئله بسیار مشهور است، زیرا مشتریانی که فریب 
 App  آخری��ن ابداعات آیفون را خورده اند، به دلیل فروش��ندگان برنامه
Store یا سیس��تم iTunes که هر دو از نوآوری های مهم در مدل کسب 

و کار هستند، به شرکت وفادار خواهند ماند.
۲-3 در برابر تقلید، محافظت شده است:

هنگامی که خدمات یا نوآوری های محصول در یک مدل تجاری جدید 
قرار بگیرند، رقابت با کپی کنندگان سخت تر خواهد شد.

3-3تحول صنعت: با ایجاد بازارهای کاما جدید و یا کشف فرصت های 
تازه در بازارهای موجود.

نوآوری در مدل کس��ب و کار یک فرآیند پیچیده اس��ت و اغلب دچار 
کج فهمی شده و یا نادیده گرفته می شود، ولی اگر به درستی صورت بگیرد، 

یک روش موثر برای ارتقای شرکت شما و رسیدن به نتایج برتر است.
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تحولات امیدوارکننده در عرصه تولید واکسن، در دل مردم نوعی حس 
خوش بینی نسبت به پایان همه گیری ویروس کرونا را برانگیخته است.

البته مدت ها باید صبر کرد تا واکسن های جدید به راحتی در دسترس 
همه مردم دنیا قرار بگیرند اما تحلیلگران وجود آینده ای روش��ن در مسیر 
کش��ف و تزریق همگانی واکس��ن کرونا زودتر از موعد پیش بینی  ش��ده را 

امیدبخش می دانند.
در صورت مشاهده واکنش مثبت در بازار نسبت به اخبار تزریق واکسن 
در جهان، برخی صنایع نس��بت به بقیه س��ود بیش��تری را از این شرایط 

می برند.
مدرن��ا، یک ش��رکت فعال در زمین��ه بیوتکنولوژی مدرن، مس��تقر در 
ماساچوست آمریکا، اخیرا اعام کرده که واکسن کرونای تولیدی آن تقریبا 
95 درص��د در جلوگیری از ابتا به کووید-19 موثر اس��ت. این خبر یک 
هفته پس از آن منتشر شد که شرکت »Pfizer« مستقر در ایالات متحده 
آمریکا و شرکت »BioNTech« آلمان به نتایج مثبت مشابهی در جریان 

آزمایشات بر روی واکسن کرونا خود دست یافتند.
در قالب یک یادداشت تحقیقاتی پس از انتشار خبر کشف واکسن کرونا 
توسط شرکت مدرنا، بانک س��رمایه گذاری »لیبروم« )Liberum(، واقع 
در انگلی��س، اع��ام کرد که به زودی دیگر مجبور نیس��تیم در زندگی به 

سازگاری با این ویروس و خطرات ناشی از ابتا به آن بیندیشیم.
برندگان احتمالی

صنعت حمل و نقل هوایی بیش��ترین صدمه را از ش��یوع ویروس کرونا 
دیده است و البته ظاهرا بیشترین بهره را نیز از اخبار مثبت تولید واکسن 
می برد. 1۶ نوامبر، در پی انتش��ار خبر تولید واکس��ن توسط مدرنا، ارزش 
سهام شرکت هواپیمایی یونایتد ۸.۶ درصد افزایش یافت. این رقم برای هر 

یک از شرکت های امریکن ایرلاین و دلتا تقریبا ۶ درصد بود.
چندی پیش شاهد رشد ۴۰ درصدی ارزش سهام شرکت مادر »بریتیش 
ایرویز«، یعنی »گروه خطوط هوایی بین المللی« بودیم و حالا نیز با انتشار 
این خبر جدید ارزش سهام این شرکت بار دیگر 1۲.۲ درصد افزایش یافت.

به باور تحلیلگران اخبار تغییر و تحولات در روند تولید واکس��ن در دل 
فعالان این صنعت نور امید را می افکند و سرمایه گذاران امیدوارند که رونق 
بازار س��فر باعث بازگشت س��رمایه و رونق به این بازار پرسود شود. در این 
میان، برندان سوبی، تحلیلگر مستقل صنعت حمل و نقل هوایی می گوید 

که با این وجود هنوز چالش هایی پیش روی خطوط هوایی است.
وی در مصاحبه با وب سایت خبری تحلیلی سی ان بی سی خاطرنشان 
کرد که چشم انداز بلندمدت برای سفرهای هوایی تجاری هنوز در هاله ای 
از ابهام قرار دارد. برخی برآوردها حاکی از کاهش دائمی 5 تا ۲۰ درصدی 
تقاضا برای این نوع س��فرها هس��تند، زیرا ش��رکت ها دیگر مثل گذشته 

سفرهای هوایی تجاری را ضروری نمی دانند.
صنعت دیگری که در این میان منافع زیادی نصیبش می شود، اماک و 
مستغات است. شیوع ویروس کرونا و در پی آن تمایل همه مردم جهان 
به دورکاری تاثیر زیادی بر روی وضعیت این صنعت گذاشته، اما ایده تولید 
یک واکسن مفید و کارآمد احتمال احیای انگیزه در افراد برای بازگشت به 

دفتر کار را بالا برده است.
جی��م کرامر به عنوان یک مدیر مالی مج��رب و موفق با ردیابی بازار به 
این باور رس��یده که از زمان انتشار خبر تولید اولین واکسن موثر و معتبر 
برای کرونا بازار تا ش��ش نوامبر 9 درصد و از آن تاریخ تا الان بیش از 13 

درصد رشد داشته است.
ارزش س��هام »امپایر اس��تیت ریلتی تراس��ت« به عنوان یک تراس��ت 
س��رمایه گذار بر روی دفاتر و اماک خرده فروش��ی ها در منهتن و فعال در 
حوزه اماک و مستغات در پی انتشار اخباری مبنی بر تولید واکسن کرونا 
توسط فایزر بیش از 37 درصد افزایش یافت. ارزش سهام »اس ال گرین« 
نی��ز به عنوان یکی از بزرگترین مالکان تجاری در نیویورک نزدیک به 37 

درصد جهش پیدا کرد.
از طرف دیگر، ارزش س��هام بزرگترین مالکان دفاتر اداری در انگلستان، 
ش��رکت »لند سکیوریتیز« و گروه »برتیش لند« نیز به حالت اول و پیش 
از کرونا خود بازگش��ت و باعث ش��د تا در بازاری بزرگ تر از قبل، س��رآمد 

دیگران باشند.
به گفته لی فونگ، مدیر تحقیقات آسیا و اقیانوسیه در شرکت خدمات 
اماک و مستغات تجاری »جونز لنگ لاساله«، یک واکسن بالقوه ایستاده 
در برابر ابهام در وضعیت اقتصادی و بازارهای اماک و مستغات، امید را 

در دل فعالان این صنعت به وجود آورده است.
فونگ در مصاحبه ای ایمیلی گفت که با توجه به واکنش های اولیه بازار 
اماک و مستغات به این کش��ف امیدبخش، سرمایه گذاران انتظار دارند 
که بازار خرده فروش��ی اماک و مستغات در اروپا و ایالات متحده آمریکا 
بیشترین سود را از تولید واکسن ببرند. در جایگاه بعدی سودآوری، صنایع 

اداری و هتلداری قرار دارند.
ب��ه اعتقاد وی، بازگش��ت تدریجی ب��ه زندگی عادی ب��ار دیگر انگیزه 
پیش��برد برنامه های متوقف شده را در سیاس��ت گذاران، اعم از ساکنان یا 
سرمایه گذاران بالا می برد. در نتیجه از فعالیت در زمینه اماک و مستغات 

پشتیبانی خواهد شد.
بازنده های احتمالی

ارزش سهام بسیاری از شرکت های فعال در زمینه پهپاد در طول دوران 
ش��یوع ویروس کرونا رش��د کرد زیرا مردم بیش��تر وقت خود را در خانه 
می گذراندند. از زمان انتشار خبر تولید واکسن کرونا تاکنون، شاهد تحلیل 

رفتن ارزش سهام آنها در بازارها هستیم. اگرچه بخش اعظمی از آنها موفق 
به حفظ جایگاه رفیع خود شده اند اما در پی اعام خبر تولید واکسن کرونا 
توس��ط شرکت های دارویی، تا حدی افول در این زمینه احساس شد. آنها 
جایگاه رفیع فعلی خود را مدیون این همه گیری جهانی در س��ال ۲۰۲۰ 

میادی هستند.
ارزش س��هام غول تج��ارت الکترونیکی، آمازون، ک��ه میلیون ها نفر در 
سراس��ر جهان در دوران شیوع کرونا در کنار سرویس پخش ویدئویی آن، 
خود را نیازمند اس��تفاده از خدمات خرید آناین این ش��رکت می د یدند، 
تقریب��ا 5.1 درصد س��قوط کرد. در آن س��وی اقیانوس اطلس، ش��رکت 
بریتانیایی خرده فروش آناین »Ocado« شاهد افت 5.۲ درصدی ارزش 

سهام خود بود.
نمودار تغییرات ارزش آن قس��مت از س��هام علی بابا و جی دی دات کام 
)JD.com( که بورس آمریکا بر روی آن سرمایه گذاری می کند نیز نوامبر 
پرفراز و نش��یبی را تجربه کرد اگرچه ارزش س��هام ش��رکت های فعال در 
زمینه فناوری مدرن در چین، از دخالت ناگهانی بیجینگ در عرضه اولیه 
عمومی سهام برنامه ریزی شده یک گروه مالی وابسته به علی بابا موسوم به 
»انت فایننشیال« )Ant Financial( بیش از انتشار اخبار مثبت مربوط 

به واکسن کرونا، آسیب دید.
در ادام��ه ارزش س��هام ش��رکت تولیدکنن��ده نرم اف��زار »روم ویدئو« 
)نرم اف��زاری با ایجاد امکان برگزاری کنفرانس ویدئویی( که امس��ال جای 
خود را در میان خانواده ها باز کرده است، پس از انتشار اخبار خوش بینانه 
درباره تولید و عرضه واکس��ن کرونا فایزر، 17.۴ درصد کاهش یافت زیرا 
برخی س��رمایه گذاران اطمینان دارند که کارمن��دان به دفاتر کار خود باز 
خواهند گش��ت. ش��رکت نتفلیکس )فعال در زمینه پخش آناین فیلم و 
سریال در سراسر جهان( نیز در پی اعام خبر تولید موفقیت آمیز واکسن 

کرونا شرکت فایزر شاهد افت ۸.۶ درصدی ارزش سهام خود بود.
قطعا، این ش��رکت های وب محور از ش��روع س��ال ۲۰۲۰ تا این لحظه 

پیشرفت زیادی کرده اند و روند فوق همچنان ادامه یافته است.
قبل از انتش��ار این اخبار توس��ط ش��رکت فایزر، ارزش سهام زوم ویدئو 
با س��رعتی قابل توجه در س��ال ج��اری میادی ۶35 درصد رش��د کرده 
بود. آمازون و نتفلیکس نی��ز به ترتیب حس خوب افزایش 79.۲ و 59.1 

درصدی ارزش سهام خود را تجربه کردند.
ب��ا این وجود برخی تحلیلگ��ران پیش بینی می کنند که تحولات مثبت 
در زمینه تولید واکس��ن کرونا می تواند )ب��ه دلیل فزونی عرضه بر تقاضا( 
در بلندمدت تنزل ارزش س��هام شرکت های مش��وق ماندن در خانه را در 

پی داشته باشد.
www.cnbc.com/mbanews :منبع

برندگان و بازندگان واکسن کرونا

چرا نوآوری در مدل کسب و کار می تواند کليد دستيابی به نتایج بهتر باشد؟

مترجم عاطفه جولانی 
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اخبار

آذربایجان شرقی - فلاح: استاندار آذربایجان شرقی با 
اشاره به اثرگذاری شبکه های رادیویی و تلویزیونی رسانه ملی 
در ســطح منطقه، بر تقویت زیرساخت های فنی صدا و سیما 
در اســتان تأکید کرد.محمدرضا پورمحمدی در آئین تجلیل 
از برگزیدگان شبکه ســهند در هفدهمین اجلاس سراسری 
فناوری رسانه، با اشاره به هجمه های دشمنان علیه فرهنگ و 
باورهای مردم گفت: امروز فرهنگ کشور آماج حملات دشمنان 
است و صدا و سیما در این عرصه نقش محوری و اساسی دارد 
و با توجه به اثرگذاری شبکه های رادیویی و تلویزیونی در سطح 
منطقه، تقویت زیرساخت های فنی آن ضروری است. استاندار 
آذربایجان شرقی با اشاره به گسترش استفاده از فضای مجازی 
در میان مردم و خانواده ها، افزود: آموزش و فرهنگ سازی یکی 
از اقدامات اساسی است که اگر توجه کافی به آن صورت نگیرد، 
شاهد آسیب های متعددی خواهیم بود. وی، کاهش چشمگیر 
آمارهای مربوط به کرونا در استان را مرهون همراهی مردم و 
اقشار مختلف جامعه دانست و اضافه کرد: بخش قابل توجهی از 
این موفقیت، مرهون تلاش های صداوسیمای مرکز آذربایجان 
شــرقی در اقناع مردم و فرهنگ سازی در بین خانواده هاست. 
پورمحمدی همچنین با اشــاره به نقش تبریز و آذربایجان در 

مقاطع حساس تاریخی کشورمان، بر همکاری و تعامل همه دستگاه ها 
با صداوســیمای مرکز آذربایجان شــرقی برای معرفی ظرفیت ها و 
توانمندی های استان تأکید و حمایت همه جانبه مدیریت ارشد استان 
از برنامه های رسانه ملی در استان را اعلام کرد. مدیرکل صداوسیمای 
مرکز آذربایجان شــرقی هم در این مراسم با اشاره به فعالیت 443 
ایستگاه رادیویی و تلویزیونی در استان و نیاز به تحول جدی از نظر 
زیرساخت های فنی این مرکز، حمایت ویژه مدیریت استان را در این 
خصوص خواستار شد. مرتضی صفری گفت: بي تردید آذرماه امسال 
موســم تجلي توانمندي و عزم و اراده ي متخصصان فني رسانه ملي 
در نمایش هرچه با شکوه تر فعل ما مي توانیم در هفدهمین اجلاس 

فناوري رســانه بود. وی افزود: به دلیل شــیوع بیماري کرونا و لزوم 
رعایت شیوه نامه هاي بهداشتي، با تدابیري که تجربیات ارزشمندي 
را براي ســازمان بدنبال داشت، هفدهمین اجلاس فناوري رسانه با 
مشــارکت تمام مراکز به صورت مجازي در ســطح کشــور برگزار 
شــد که از نظر حجم و تعداد ارتباطات زنــده در طول 3 روز کاري 
برگزاري اجلاس در نوع خود کم نظیر بود و مســلما تجربه برگزاري 
این اجلاس در بســتر فضاي مجازي و در این حجم عظیم به مثابه 
برگزاري تمریني سودمند براي استفاده از ظرفیت این بستر در کنار 
بستر برودکســت )Broadcast ( بود که می تواند کمک شایاني 
براي تعالي و پیشرفت روزافزون و تحقق اهداف سازمان صداوسیما 
باشد. صفری اضافه کرد: اجلاس هفدهم معاونت توسعه فناوري رسانه 

در راســتاي شعار سال رهبر معظم انقلاب اسلامي و عمل به 
منویات ایشان، با شعار "جهش تولید، جهش فناوري رسانه" 
آغاز و در این اجلاس نتایج ارزیابي یکساله فعالیت معاونت هاي 
فني مراکز صدا وسیما اعلام و در کنار ارزیابي ها، نشست هاي 
مختلف مجازي با حضور اساتید داخلي و خارجي و کمیسیون 
هاي حوزه هاي مختلف معاونت و نمایشــگاه دســتاوردهاي 
فني سازمان و شــرکت هاي داخلي دانش بنیان برگزار شد. 
مدیرکل صداوســیمای مرکز آذربایجان شرقی همچنین با 
اشاره به کسب چندین رتبه برتر در هفدهمین اجلاس فناوری 
رســانه، این موفقیت ها را مدیون تعهد کاری و تخصص فنی 
همکاران صداوسیمای مرکز آذربایجان شرقی، اهمیت به کار 
تیمي و گروهي و استفاده حداکثري و مفید از منابع و امکانات 
موجود، بکارگیــري ابداعات و ابتکارات و تامین اکثر نیازهاي 
فني مرکز بدست همکاران حوزه هاي فني و روند رو به رشد 
واحدهاي مختلف فني مرکز دانست.در این مراسم از مدیرکل 
صداوسیمای مرکز آذربایجان شرقی و مدیران این مرکز به پاس 
کســب رتبه های برتر در هفدهمین اجلاس فناوری رسانه با 
اهدای لوح تقدیر از سوی استاندار آذربایجان شرقی تجلیل شد. 
صداوسیمای مرکز آذربایجان شرقی در این اجلاس، تندیس و 
لوح سپاس مرکز برتر در رشد، توسعه و نگهداری زیرساخت های فنی 
و همچنین تندیس و لوح سپاس مرکز برتر در حوزه پیشرفت مدیریت 
ارتباطات زمینی و ماهواره ای را کســب کرد. این مرکز همچنین در 
بخش های مدیریت برتر فناوری اطلاعات، مدیریت برتر نگهداری و 
تعمیرات فرستنده های رادیویی، مدیریت برتر پشتیبانی فنی صدا و 
تصویر و مدیریت برتر ارتباطات زمینــی و ماهواره ای نامزد دریافت 
تندیس بود. مدیریت دفتر نمایندگی و کارکنان سرپرستی روزنامه در 
استان آذربایجان شرقی موفقیت حاصله را به مدیرکل صداوسیمای 
مرکز استان و همکاران ایشان تبریک عرض نموده و مزید توفیقات 

آنان را آرزومند است

قم - خبرنگار فرصت امروز: رئیس کل دادگســتری اســتان 
قم با ابراز قدردانی از اقدامات شــهرداری قم گفت : همه پروژه های 
شهرداری همراه با پیوست معنوی و فرهنگی است. به گزارش روابط 
عمومی شــهرداری قم ؛ حجت الاسلام والمسلمین علی مظفری در 
بازدید از پروژه های شهری قم به همراه دکتر سقائیان نژاد شهردار 
قم، معاونین دادگستری و مدیران شهری برگزار شد؛ با ابزار قدردانی 
از خدمات شــهرداری قم اظهار داشــت: امــروز فرصتی بود که با 
خدمات ارزنده شــهرداری در ایجاد زیربناهای خوب شهری آشنا 

شویم. رئیس کل دادگستری استان قم افزود: مترو یکی از بهترین 
برنامه های شهری است که معتقد هستم اگر روزی شاهد فعالیت 
آن باشیم تغییرات و تحولات خوبی را در شهر قم شاهد خواهیم بود. 
وی با اشــاره به توسعه فضای سبز و تفرجگاه ها در قم تصریح کرد: 
مدت ها مردم قم منتظر چنین فضاهایی بودند که ســال ها شرایط 
فکری و موقعیت های اجتماعی اجــازه این اقدامات را نمی داد، اما 
رویکرد شهرداری در حال حاضر در همه پروژه های شهری و عمرانی 

همراه بودن با پیوست فرهنگی و معنوی است.

رشت - خبرنگار فرصت امروز: » بهمن داراب زاده« مدیر 
عامل شــرکت برق منطقــه ای گیلان گفت: شهرســتان مرزی 
و بندری آســتارا به علت داشــتن  مرز گمرکی ، بندر تجاری و 
بازارچه مرزی از اهمیت استراتژیکی برخوردار است و توسعه این 
شهرستان می تواند بسیار مهم و ضروری باشد.  وی افزود: با توجه 
به اینکه برق زیربنای توســعه می باشــد، برای شهرستان مرزی 
و بندری آســتارا که موقعیت جغرافیایی خاصی دارد داشتن این 
زیرســاخت مهم و اساســی بیش از پیش مهم بوده و از اهمیت 
بیشتری برخوردار است.مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان 
گفت: برای توسعه و آبادانی بیشتر آستارا، 3 پروژه مهم و زیربنایی: 
پست 20/63 کیلوولت مسکن مهر آستارا، احداث خط کابلی 63 

کیلوولت مسکن مهر آستارا و توسعه دو فیدر 63 کیلوولت پست 
633/230 کیلوولت آستارا در سال جاری افتتاح و به بهره برداری 
خواهند رســید. داراب زاده گفت: پست 20/63 کیلوولت مسکن 

مهر آستارا با ظرفیت 80 مگاولت آمپر با هدف تامین انرژی برق 
مطمئن و پایدار شــهر آســتارا و رفع ضعف ولتاژ این شهرستان 
اجرا می شــود. پروژه خط کابلی 63 کیلوولت مسکن مهر آستارا 
نیز به طول 9 کیلومتر با هدف افزایش قابلیت اطمینان شــبکه 
فوق توزیع نیروی برق شهرســتان آستارا و ایجاد ظرفیت¬های 
لازم جهت تامین برق مطمئن مشترکین موجود و متقاضیان آتی 
انشــعابات برق )بر اساس مطالعات رشــد بار( اجرا می شود. وی 
افــزود: برای اجرای این 3 پروژه مهم ، حدود 100 میلیارد تومان 
سرمایه گذاری شــده اســت که با بهره برداری از این پروژه ها، 
شاهد افزایش پایداری شــبکه برق در شهرستان آستارا و استان 

گیلان خواهیم بود.

آذربایجان شــرقی - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل 
شرکت آب و فاضلاب آذربایجان شرقی با اشاره به یکپارچه سازی 
شــرکت های آب و فاضلاب شهری و روستایی استان آذربایجان 
شــرقی، از ارتقای کیفی آب شــرب چهار روستا در این استان 

خبر داد.
وی با اعلام این خبر گفت: با یکپارچه ســازی شرکت های آب 
و فاضلاب شــهری و روستایی در آذربایجان شرقی، این شرکت 
اخیــرا با افزایــش نمونه برداری های میکروبی از شــبکه توزیع 
روستایی و افتتاح چندین طرح و اقدامات انجام یافته در جهت 
کنترل کیفیت آب شــرب روســتاهای ورگهان اهر، ارثی مرند، 
سعادتلو هشترود و بایقوت ملکان از جمله آب شیرین کن، حذف 
آرســنیک، نصب کلرزن های الکترولیزنمک طعام در تامین آب 
باکیفیت و مطلوب اقدام کرده اســت. مدیرعامل شرکت آب و 

فاضلاب آذربایجان شــرقی افزود: به منظور تامین آب شرب 43 
هزار مشترک روستایی در یک هزار و 434 روستای زیر پوشش 
که 75 درصد از جمعیت روســتایی استان را شامل می شود، از 
تعداد یک هزار و 218 منبع در اختیار از جمله چشــمه، قنات، 
رودخانه، چاه و ... ســالانه به مقــدار 83 میلیون مترمکعب آب 

استحصال می شود. این مقام مســوول تاکید کرد: از این مقدار 
75 میلیون مترمکعب توسط مشــترکان برای مصارف شرب و 
بهداشــت استفاده شده و حدود 33 درصد جزو هدررفت و پرت 
محسوب شده که بایستی با اعتبارات ویژه برای کاهش این میزان 
هدررفت اهتمام جدی داشته باشــیم. وی افزود: برای تامین و 
سالم سازی این حجم آب روســتایی، 776 چاه در مدار بوده و 
443 چشــمه و 52 قنات و برداشت از چند رودخانه با امکانات 
ویژه، در حال سرویس دهی و ارائه خدمات است که بعد از ایجاد 
شرایط سالم سازی توجه ویژه به پایش سلامت هم لحاظ می شود 
که در این راســتا علاوه بر 6 مرکز آزمایشگاهی مجهز در سطح 
شهرســتان ها، یک آزمایشــگاه مرجع با تمام امکانات در مرکز 
استان مشغول پایش و حفظ کیفیت آب های استحصال شده از 

یک هزار و 218 منبع به صورت شبانه روزی است.

استاندار آذربایجان شرقی تأکید کرد: نقش محوری رسانه ملی در عرصه فرهنگ

لزوم تقویت زیرساخت های فنی شبکه سهند

همه پروژه های شهرداری قم همراه با پیوست معنوی و فرهنگی است

مدیرعامل شرکت برق منطقه ای گیلان:

به بار نشستن 100 میلیارد تومان سرمایه گذاری در شهرستان مرزی و بندری آستارا

یک مقام مسوول آبفا آذربایجان شرقی اعلام کرد؛

افزایش نمونه برداری های میکروبی از شبکه توزیع روستایی

اصفهان - قاسم اسد: اگرچه آب آشامیدنی در استان چه 
در مناطق شهری و چه روستایی، سالم و بدون هرگونه میکروب 
و مواد شــیمیایی مُضر است اما با اینحال برای افزایش اطمینان 
هرچه بیشتر در مناطق مختلف آزمایشگاه های جدید راه اندازی 
می شــوند. مدیر مرکز پایش و نظارت بر کیفیت آب و فاضلاب 
اصفهان گفت: چهار آزمایشــگاه جدید مربوط به آب و فاضلاب 
در این اســتان راه اندازی می شود تا ضریب اطمینان و سنجش 

سلامت و بهداشت در این ارتباط بیش از گذشته افزایش یابد.
فهیمه امیری افزود: 2 آزمایشــگاه از این تعداد مربوط به آب 
خواهد بود که در شهرســتان های شاهین شهر واقع در شمال و 
نجف آباد در غرب اســتان به بهره برداری می رســد. وی اضافه 
کرد: 2 آزمایشگاه دیگر مربوط به فاضلاب است و در سِدِه لنجان 
واقع در شهرســتان لنجان در غرب اســتان و دیگری در شهر 

بهارستان در جنوب کلانشهر اصفهان است.
مدیــر مرکز پایش و نظارت بر کیفیت آب و فاضلاب اصفهان 

تصریــح کرد: اگرچه آب آشــامیدنی در اســتان چه در مناطق 
شــهری و چه روستایی، ســالم و بدون هرگونه میکروب و مواد 
شــیمیایی مُضر است اما با اینحال برای افزایش اطمینان هرچه 
بیشــتر در مناطق مختلف آزمایشــگاه های جدیــد راه اندازی 
می شــوند. امیری خاطرنشــان کرد: اکنون 23 آزمایشــگاه در 

بخش های آب و فاضلاب در اســتان اصفهــان فعالیت می کنند 
و سنجش سلامت و شاخص های بهداشتی را در مناطق شهری 
و روســتایی مــورد ارزیابی قرار می دهند. وی یکپارچه ســازی 
شرکت های آب و فاضلاب شهری و روستایی را مفید دانست و 
اظهارداشت: هم افزایی امکانات و تلاش برای تامین آب با درجه 
اطمینان بالاتر از حیث سلامت و بهداشت در مناطق مختلف از 
ثمرات این امر بوده است. مدیر مرکز پایش و نظارت بر کیفیت 
آب و فاضلاب اصفهان با بیان اینکه آزمون های ســلامت آب در 
این خطه بصورت جدول زمانبنــدی و انواع مختلف آزمایش ها 
بصورت روزانه و ماهانه انجام می شــود گفت: این مرکز از حتی 
کوچکترین مورد و مشــکل میکروبی یا آلودگی در آب چشــم 
پوشــی نمی کند تا آب تحویلی به مردم بطور کامل سالم باشد 
و سلامت هم اســتانی ها به خطر نیافتد. شرکت آب و فاضلاب 
اســتان اصفهان یک میلیون و 180 هزار مشترک را زیر پوشش 

دارد.

4 آزمایشگاه جدید آب و فاضلاب در استان اصفهان راه اندازی می شود

مدیرعامل شرکت اطلس پی پرکان خبرداد:
ساخت 400 واحد ساختمانی در تیپ زرهی شهید قهرمان همدان

همدان - خبرنگار فرصت امروز: شــرکت اطلس پی پــرکان یکی از 
شرکتهای طرف قرارداد نزاجا می باشد. این شرکت تعهد دارد در کوی سازمانی 
تیپ شهید قهرمان استان همدان در فاز اول 144 واحد و در فاز دوم  400 واحد 
را به نزاجا تحویل دهد. در همین ارتباط برای پیگیری موضوع ، ماهنامه گنجینه 
غرب با آقای مهندس مهدی پرکان، مدیرعامل این شرکت مصاحبه ای را ترتیب 

داد که در زیر می خوانید.
جناب مهندس خودتان را به صورت کامل معرفی کنید؟

بنده مهدی پرکان، مدیرعامل شرکت اطلس پی پرکان، فارغ التحصیل رشته 
عمران و مدیریت ساخت می باشم که با توکل به خدا، تلاش و پشتکار در حال 

حاضر مدیریت شرکتهای اطلس و بانی را عهده دار می باشم.
هدف شما از اجرای این پروژه ها جدای از اینکه برای شما سود مالی 

دارد چیست؟
من هیچگاه خودم را در اجرای این پروژه ها )مجتمع های مســکونی( یک 
پیمانکار نمی دانم بلکه خود را یکی از سربازان نظام مقدس جمهوری اسلامی ایران، مقام عظمای ولایت حضرت آیت ا... خامنه ای و 
شخص فرماندهی محترم نزاجا میدانم.  این طرحی که امروز شاهد آن هستید طرح پیشنهادی امیر حیدری فرماندهی محترم نزاجا 
است که به دستور مقام معظم رهبری در جهت حل مشکلات معیشتی نیروی زمینی ارتش، خانه دار شدن پرسنل فداکار و رفع 
دغدغه گرانی مسکن که اکثرا امروز همه دامنگیر آن شده اند اجرا شده است و من نیز به عنوان سرباز کوچک ولایت در این حوزه 

فقط انجام وظیفه می نمایم.
تعهد شرکت اطلس پی پرکان در کوی سازمانی شهید قهرمان استان همدان چگونه است؟

تعهد شرکت در مرحله اول 144 واحد و در مرحله دوم 400 واحد مسکونی است.
با توجه به فرمایشات امیرحیدری فرماندهی محترم نیروی زمینی ارتش در افتتاح 144 واحد مسکونی کوی سازمانی 
شهید قهرمان اطلس پی پرکان ساخت مجتمع های مسکونی را در استانهای دیگر نیز بر عهده دارد؟ این استانها چه 
استانهایی هستند و نیروی زمینی ارتش چه حمایتهایی از شما برای ساخت سریعتر مجتمعهای مسکونی داشته اند؟    
علاوه بر استان همدان، شرکت ما در استانهای تهران، لرستان، تبریز و خوزستان در حال فعالیت است. بزرگترین حمایت فرماندهی 
محترم نزاجا  در اجرای این طرح اعتماد به پیمانکار در جهت رسیدن به هدف مهم و خیرخواهنه )حل مشکل مسکن( است که 

الحمد ا... بنده نیز از این برکت بهره مند می باشم.   
چرا اجرای پروژه های مسکونی را با توجه به قیمت بالای مصالح و تورم موجود قبول کردید و متعهد شدید که در 

اسرع وقت تحویل دهید؟  
شرایط موجود تنها برای شرکت اطلس وبانی نیست، بلکه شرایطی است که به نوعی همه مردم با آن مواجه هستند و با آن دست 
و پنجه نرم می کنند. لذا می بایست امورات را به گونه ایی مدیریت کرد که در زمان کاهش قیمتها نسبت به خرید کالاهای ضروری 

اقدام نشود، ضمن اینکه ارزان مدیریت کردن و حفظ ارزش ریال نیز جزو امورات مهم در پیشبرد پرژه ها است.
با این تکنیک تفاوت قیمت در ساخت و ساز برای شما و همکاران هم صنفی شما در شرایط کنونی چقدر است؟

50 درصد تفاوت قیمت وجود دارد به شرط اینکه بدانند چه محصولی را از کجا، در چه زمانی بخرند و به چه مقدار بخرند. فرد 
سازنده باید درهنگام خرید به نوسانات قیمت از 10 سال گذشته تا الان دقت کند به عنوان مثال اگر )سیمان در مدت همین  زمان 
10 ساله با رشد 50 درصدی روبرو بوده است در حالی که میلگرد رشدی بالای 350 درصدی داشته است ودانستن همین موضوع 

یک فرصت عالی برای سرمایه گذاری و حفظ ارزش ریالی پول است.
چه تعداد اشتغال زایی در این پروژه ایجاد شده است؟

به صورت مستقیم و غیرمستقیم بالای 5 هزار نفر در مجموعه در کل کشور مشغول به فعالیت هستند.
چشم انداز آینده شرکت اطلس پی پرکان را چگونه ارزیابی می کنید؟

مهمترین چشم انداز اصلی شرکت در بدو تاسیس این بوده است که بعد از باروری بتواند موسسات خیره ای را در سراسر کشور 
دایر کند و به مردم در مناطق محروم کمک نماید. خوشبختانه این مهم تحقق پیدا کرده است و اکنون ما در شرکت چند تیم ارزیاب 
داریم. این افراد به روستاهای مناطق محروم اعزام می شوند و آنها وضعیت افراد محروم را در این مناطق ارزیابی می کنند. بعد از 
ارزیابی در دفتر مرکزی؛ پرونده های افراد گردآوری می شود و بعد از تکمیل پرونده از ماحصل و سودکارها چه در بخش ساختمان 

و درمان با این افراد رسیدگی می شود.

راه اندازی پویش #صنعت آب و برق _همیاران سلامت در خوزستان
اهواز - شبنم قجاوند: کارکنان و خانواده صنعت آب و برق استان خوزستان بمنظور 
کمک به مناطق محروم اقدام به راه اندازی این پویش اجتماعی نمودند.   فواد خداکرمی رئیس 
شورای هماهنگی حراست های صنعت آب و برق استان خوزستان با اشاره به رهنمودهای 
مقام معظم رهبری درخصوص ورود جوانان مومن در عرصه خدمت رسانی به اقشار کم درآمد 
و محروم اظهار داشت: کارکنان و خانواده صنعت آب و برق همواره در همه عرصه های امداد 
رسانی و کمک به اقشار محروم  پیش قدم بوده و به همین منظور اقدام به دریافت و ساماندهی 
کمکهای این مجموعه بزرگ تحت عنوان #صنعت آب و برق _همیاران سلامت نمودیم. وی تهیه ماسک و لوازم بهداشتی، اقلام 
ضروری، ضدعفونی معابر و مکانهای عمومی و همچنین ارائه خدمات مشاوره پزشکی را از اقدامات و برنامه های این پویش عنوان نمود. 
خداکرمی همچنین ضمن تقدیر از کارکنان و خانواده صنعت آب و برق در حمایت و مشارکت از این پویش و با اشاره به آب گرفتگی 
تعدادی از مناطق خوزستان، امداد رسانی و کمک به مناطق محروم و درگیر این چالش را نیز از دیگر برنامه های این پویش عنوان 
نمود.  وی افزود: این پویش با همکاری واحدهای حراست، روابط عمومی،بسیج، H.S.E و امور بانوان و خانواده  صنعت آب و برق در 

خوزستان آغاز و امید است در سایر نقاط کشور نیز شاهد گسترش این اقدام اجتماعی و خداپسندانه باشیم.

در آبان امسال 25 کیلومتر عملیات شبکه گذاری گاز در گیلان اجرا شده است
رشت - خبرنگار فرصت امروز: شرکت گاز استان گیلان در آبان امسال علیرغم وجود محدودیت 
های مرتبط با ویروس کرونا، توانست بیش از 25 کیلومتر شبکه گذاری گاز را به انجام برساند.  حسین 
اکبر مدیرعامل شرکت گاز استان گیلان با اعلام خبر اجرای 25 کیلومتر شبکه در آبان امسال اظهار 
داشت:  علیرغم شیوع بیماری کرونا در استان، روند گازرسانی به مناطق باقیمانده با قدرت ادامه دارد. 
مدیرعامل شرکت گاز استان گیلان در ادامه با بیان اینکه عملیات انجام شده در آبان امسال مجموع 
خطوط شبکه استان به بیش از 21 هزار و دویست کیلومتر رسانده است، بیان کرد: 84 درصد از عملیات 
شبکه گذاری آبان ماه متعلق به مناطق روستایی می باشد که نشان از توجه ویژه این شرکت به برخورداری همه مردم شریف استان از 
نعمت گاز طبیعی دارد. حسین اکبر همچنین از نصب یک هزار انشعاب دیگر در آبان ماه امسال در گیلان خبر داد و گفت: با اجرای 
این عملیات، مجموع انشعابات گاز در استان به بیش از 602 هزار عدد و تعداد کل مشترکین گاز طبیعی در گیلان به یک میلیون و 
122 هزار مشترک رسیده است. وی با اشاره به اینکه در حدود نیمی از انشعابات نصب شده آبان ماه متعلق به حفرات خالی شهرها 
می باشد گفت: این شرکت هماننده گذشته برنامه مدونی برای گازرسانی به مناطق و محلات جا افتاده از گازرسانی در دستور کار دارد. 

معاون حفاظت و بهره برداری آب منطقه ای مازندران اعلام کرد :
افزایش ۶ درصدی ذخیره سازی آب در آببندان های مازندران

ساری - دهقان: به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی شرکت آب منطقه ای مازندران,سیروس نیری معاون حفاظت و 
بهره برداری این شرکت در گفتگوی تلفنی با خبر سیمای مرکز مازندران گفت: 859 قطعه آببندان با حجم ذخیره سازی 401 میلیون 
متر مکعب در سراسر دشت های استان در دست بهره برداری است. نیری افزود: تاکنون 45 درصد ظرفیت آببندان های استان معادل 
180 میلیون متر مکعب ذخیره سازی آب انجام شده است. او گفت: ذخیره سازی آب در آببندان های مازندران در مقایسه با مدت مشابه 
پارسال 6 درصد افزایش داشت. معاون حفاظت و بهره برداری آب منطقه ای مازندران افزود: 56 درصد مخزن سد های مازندران معادل 
250 میلیون متر مکعب با توجه به بارندگی های سال آبی امسال تاکنون آب گیری شده است. نیری درپایان گفت: استان مازندران 
با برخورداری از 11 سد مخزنی در دست بهره برداری امکان ذخیره سازی حدود 443 میلیون متر مکعب از آب های سطحی را دارد.

بازدید سرزده مدیر مخابرات منطقه گلستان از مرکز تلفن امام سجاد)ع(
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیر مخابرات منطقه گلســتان در بازدید ســرزده از مرکز تلفن امام سجاد)ع( به بررسی 
مسائل فنی پرداخت.مهندس غلامعلی شهمرادی طی بازدید سرزده از مرکز تلفن امام سجاد)ع( شهرستان گرگان ،از نزدیک از 
ساختمانهای فنی این مرکز بازدید و با مسئولان بخش های مختلف و کارشناسان گفتگو کرد .مدیر مخابرات منطقه گلستان که 
هدف از این دیدارها را آگاهی از نظرات کارشناسان در خصوص مسانل فنی عنوان کرد گفت : این گفتگوها موجب رفع بسیاری 
از چالش ها و سرعت بخشیدن به ارائه خدمات خواهد شد.وی با حضور در انبار کالاهای مخابرات در این مرکز نیز ضمن بازدید 
از کالهای موجود ، بر استفاده حداکثری از اقلام مناسب و کاربردی تاکید کرد و افزود: در شرایط کنونی که از لحاظ تحریم دچار 
کمبود تجهیزات می باشیم استفاده بهینه از امکانات ضرورت داشته و باید در بهره برداری از آنها دقت لازم را بعمل آوریم .غلامعلی 
شهمرادی توصیه های لازم در اجرای پروژه های در دست اقدام و راهکارهای مناسب را در جهت به سرانجام رساندن آنها در زمان 

تعیین شده ارائه و از زحمات کارکنان این مرکز قدردانی کرد.
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استارت آپ ها ظرفیت های ناشناخته ای هستند که با توسعه آنها می توان 
با رشد ایده ها گامی اساسی در راستای شکوفایی اقتصادی و فرصت سازی 

شغلی برداشت.
به گزارش ایرنا، استارت آپ ها شرکت ها و کسب و کارهای نوپایی هستند 
که طراحان آنها، مراحل گسترش مخاطبان و کاربران را در پیش گرفته و 
هنوز در بازار، تثبیت نشده اند، اغلب این کسب و کارها با فناوری های نوین 

و دامنه مجازی پیوند خورده اند و در این بستر رشد می یابند.
ب��ا توجه به نو بودن حوزه فناوری های ارتباط��ات، امکان رقابت در این 
عرصه بیش از صنایع دیرپای نفتی، خودروسازی، نظامی، ساختمان سازی 
و بانکداری مهیا اس��ت و ش��رکت های تازه تأس��یس اس��تارت آپی امکان 

موفقیت بیشتری در این حوزه دارند.
تأس��یس یک شرکت در حوزه فناوری های ارتباطی نیازمند بودجه های 

کمی است و با فناوری های پیچیده و بسیار تخصصی روبه رو نیست.
برخ��ی کش��ورهای آس��یایی همچ��ون هن��د، چی��ن و مال��زی ب��ا 
سرمایه گذاری هایی عظیم در زمینه اس��تارت آپ ها به ویژه حوزه فناوری 
اطاعات و ارتباطات تاش کرده اند تا پیشتاز این عرصه کسب و کار شوند 
و نیاز اس��ت که در راهبردهای کش��ور ایران نیز س��هم بیشتری برای این 
بخش قائل شده و زمینه مناسب رشد و تثبیت آن بیش از پیش مهیا شود.
در اغلب کش��ورهای جهان، حمایت و زمینه س��ازی برای استارت آپ ها 
توسط دولت پی گرفته می شود و جنوب شرق آسیا، نمونه ای از کشورهایی 
هستند که با ایجاد بسترها و شرایط لازم، فرصت را برای رشد و پیشرفت 
اس��تارت آپ ها فراهم س��اخته و باعث گس��ترش ش��رکت های نوظهور و 

قدرتمند در این حیطه شده اند.
در ایران معاونت علمی و فناوری و س��تادهای زیرمجموعه آن همچون 
ستاد توسعه فناوری های نرم و هویت ساز بار مسئولیت ایجاد زیرساخت ها 
و پیش شرط های توسعه استارت آپ را برعهده دارند و همان طور در معرفی 
س��تاد توسعه فناوری های نرم و هویت ساز آمده است باید یکپارچگی های 
لازم را برای توس��عه و تجاری س��ازی فناوری های نرم و هویت ساز دنبال 

کنند.
رئیس پارک علم و فناوری اس��تان مرکزی در گفت و گو با ایرنا، گفت: 
راه اندازی کس��ب و کارهای نوپا عاقه بس��یاری از جوانان تحصیلکرده و 
دانشجویان است و در شرایطی که قشر دانشجو امکان اشتغال تمام وقت را 
ندارد و در شرایط کنونی اقتصاد سرمایه گذاری روی استارت آپ ها مزیتی 

جدی است.
»محم��د رفیعی« با بیان اینک��ه مرز میان ش��رکت های دانش بنیان و 
اس��تارت آپ ها نامشخص اس��ت، اظهار داشت: ش��رکت های دانش بنیان 
براس��اس فعالیت برخاس��ته از دان��ش و تولید فناوری ایجاد می ش��وند و 
دانش محور هس��تند اما، استارت آپ ها پاسخی خاقانه به یک نیاز موجود 
یا تعریف آن اس��ت و با سرمایه اولیه خیلی پایین می توان فعالیت در این 

وادی را کلید زد.
وی بیان کرد: تاش دانش آموختگان و دانش��جویان ب��رای راه اندازی و 
فعالیت ش��رکت های اس��تارت آپی، امری ضروری و شبیه جهاد در جبهه 
جنگ است چرا که این مهم نقش مهمی در مقابله با تحریم ها و استقال 
کشور دارد و باید با حمایت استعدادهای برتر کشور زمینه هدایت آنها به 

سمت ایجاد شرکت استارت آپ را فراهم کرد.
رئیس پارک علم و فناوری اس��تان مرکزی اظهار داشت: توانمندسازی 

حوزه های نوآور در صنعت و کش��اورزی از الزامات روز کشور برای رسیدن 
به توس��عه یافتگی است و می توان برای تقویت این واحدها از توان موجود 
در ش��رکت های اس��تارت آپی و در نهایت دانش بنیان استفاده کرد تا این 
شرکت ها پل ارتباطی بین دانش و صنعت باشند و از سوی دیگر بسیاری 
از اختراعات را می توان به س��مت تقوی��ت واحدهای نوآوری جهت داد به 
شرط اینکه تولید محصول مقیاس پذیر، بازار محور و دارای قابلیت حصول 

ارزش افزوده اقتصادی و اجتماعی مدنظر باشد.
رفیعی اضافه کرد: ش��رکت های اس��تارت آپی در کش��ور حلقه واس��ط 
بین ایده و فناوری هس��تند و مس��ئولان عالی رتبه نظام و دولت بارها بر 
رشد و ش��کوفایی آنها تاکید کرده اند و ارزش گذاری بر این حوزه مهم در 

سیاست های دولت تدبیر و امید نمایان است.
وی با اشاره به مشکات استارت آپ ها و کسب وکارهای نوین دانش بنیان 
در جذب س��رمایه و تأمین مالی، گفت: یکی از مهم ترین راهکارها در این 
راستا ایجاد شبکه سرمایه گذاران است که ادبیات و دغدغه مشترکی دارند 
و زبان هم را بهتر می فهمند اما، همه آنها توانایی شناس��ایی ابعاد تجارت 
و ورود یک تنه به آن را ندارند بنابراین بهترین الگوا برای جذب س��رمایه 

استارت آپ ها و یا کمک به جذب سرمایه  گذاری اشتراکی است.
رئیس پارک علم و فناوری اس��تان مرک��زی افزود: این نهاد حمایتی به 
عنوان یکی از س��رفصل های اصلی کارآفرینی، مقابل��ه با بیکاری و ایجاد 
اشتغال پایدار براساس علوم و فنون روز دنیا همچنان در جامعه ناشناخته 
اس��ت و در همی��ن راس��تا اقدامات چش��مگیری در راس��تای حمایت از 
ش��رکت های استارت آپی و دانش بنیان در پارک انجام شده است، بنابراین 
نهادهای فرهنگی باید در راستای تشریح فعالیت های این مجموعه علمی 

و کارآفرین، حمایت لازم را داشته باشند.
رفیع��ی با بی��ان اینکه پارک های علم و فناوری در س��ه نس��ل تعریف 
می ش��ود، بی��ان کرد: پارک های عل��م و فناوری در نس��ل یک تنها مکان 
فیزیک��ی در اختیار واحد تولیدی قرار می دادند و در نس��ل دوم به عنوان 
موتور محرک و فعال کننده واحدها نقش آفرینی می کرد اما، نس��ل سوم با 
هدف شبکه سازی فعالیت می کند و تشکیات پارک در استان مرکزی در 

آستانه ورود به نسل سوم است.
وی اظهار داش��ت: با وجود ظرفیت های ارزشمندی که در پارک علم و 
فناوری استان مرکزی وجود دارد، بازارسازی و بازاریابی تولیدات همچنان 
به عنوان یک مش��کل اساس��ی پابرجا مانده که پارک علم فناوری استان 

برنامه های مدونی را برای اصاح این نقیصه تدوین کرده است.
معاون فناوری پارک علم و فناوری استان مرکزی نیز گفت: شرکت های 
استارت آپی متش��کل از افرادی است که با تشکیل یک گروه، ایده پردازی 
تج��اری را در دس��تور کار خود ق��رار داده و پس از ارائه ای��ده به پارک با 
برنامه ه��ای آموزش��ی و تخصصی این ای��ده پخته و آماده تجاری س��ازی 

می شود.
»محمد کریم الدینی مکی آبادی« افزود: استارت آپ ها باید پیش از ارائه 
ایده ، آموزش تخصصی تیم سازی، تجاری سازی، نوآوری، قوانین حمایتی، 
ثبت ش��رکت، الگوی کسب و کار را به صورت تخصصی فرا گرفته و برای 
پختگی آن از مشاوره های کارشناسان پارک علم و فناوری استفاده کنند.

وی بی��ان ک��رد: ه��دف اصلی پ��ارک علم و فن��اوری این اس��ت که از 
شرکت های استارت آپی واحدهای دانش بنیانی بسازد تا بتوانند ضمن ایجاد 
اشتغال مولد و پایدار گام مهمی در راستای توسعه اقتصادی کشور بردارد.

معاون فناوری پارک علم و فناوری اس��تان مرکزی اظهار داش��ت: بیش 
از 11۰ ش��رکت در این نهاد علمی و آموزشی فعالیت می کنند که برخی 
از آنها اس��تارت آپ و شمار قابل توجهی نیز از استارت آپی فعالیت خود را 

آغاز کرده اند.
کری��م الدینی ادام��ه داد: عاملی که باعث می ش��ود اقتصاد دانش بنیان 
حرکت کند اراده فردی و جمعی افراد و دس��تگاه های اجرایی در مس��ئله 
س��رمایه گذاری به عنوان بزرگترین حمایت از ش��رکت های استارت آپی و 
دانش بنیادی است، بنابراین باید در نهادهای دولتی و خصوصی رویه اصلی 

برای آن تعریف شود.
وی افزود: باید از تجارب موجود در دنیا در راستای تأثیرگذاری بر روی 
فضای فعالیت استارت آپ ها در استان مرکزی و حتی کشور بهره مند شد 
و به همین منظور باید فضای کار ایده آل برای اس��تارت آپ ها در مجموعه 
اس��تان و به خصوص پارک علوم فناوری، دانشگاه ها و مراکز علمی فراهم 

شود.
معاون فناوری پارک علم و فناوری اس��تان مرکزی افزود: مشکل اصلی 
در بحث فناوری و اس��تارت آپ ها ضعف بستر فرهنگی است به طوری که 
زمینه های فرهنگی برای این حیطه کسب و کار نوین در سطوح مختلف 
از جمله مردم عامه، سیاست گذاری، دستگاه های اجرایی و مدیران صنایع 

فراهم نیست.
کریم الدینی موفقیت یک اس��تارت آپ را در فروش محصول دانس��ت و 
گفت: باید با راه اندازی دپارتمان های بازاریابی و از طرفی تبلیغات گسترده 
و در اس��تان با هدف رونق تولید و حمایت از تولیدکنندگان داخلی میزان 

فروش این شرکت ها را افزایش داد.
مدیرعامل ش��رکت روشان کاوان داده هوش��مند اراک در گفت و گو با 
ایرنا، گفت: این شرکت در بخش سامانه جامع گردشگری با راه اندازی یک 
اپلیکیشن تخصصی فعالیت می کند و در کمتر از یک سال کاربران زیادی 

را جذب کرده است.
»رضا خدادادی« افزود: اگرچه تبلیغات و اطاع رس��انی و فرهنگ سازی 
گامی اساسی در راستای حمایت از شرکت های استارت آپی و یا دانش بنیان 
اما، در صورتی که ایده مطرح ش��ده براس��اس نیازسنجی های کارشناسی 
انجام ش��ود به تبلیغات گسترده وابستگی نیست و مردم به خوبی از ایده 

مذکور استقبال می کنند.
وی اضافه کرد: تمامی تاسیس��ات گردشگری کشور از قبیل جاذبه های 
فرهنگ��ی، تاریخ��ی، هنری، طبیعی، مس��یرهای دسترس��ی، آب و هوا و 
بهترین زمان برای بازدید از جاذبه های گردش��گری نقاط مختلف کش��ور 
در اپلیکیشن شرکت روشان کاوه داده هوشمند طراحی شده و کاربران با 
مراجعه به این سامانه می توانند مکان و زمان سفر خود را مشخص کنند.

مدیرعامل شرکت روش��ان کاوان داده هوشمند اراک ظهار داشت: این 
ش��رکت زیر نظر مرکز رشد پارک علم و فناوری استان فعالیت می کند و 
ضمن اختصاص یک مکان برای فعالیت این ش��رکت یک تسهیات 5۰۰ 
میلیون ریالی نیز از سوی پارک به این شرکت پرداخت شده و هشت نفر 

در این شرکت فعالیت می کنند.
مدیرعامل ش��رکت داده افزار روپل نی��ز گفت: ظرفیت های مطلوبی در 
شرکت های استارت آپی اس��تان مرکزی وجود دارد که در صورت معرفی 
و تشریح فعالیت ها می تواند ترمیم گر بس��یاری از چالش های اقتصادی و 
حل معضل بیکاری باش��د اما همگرای��ی و معرفی فعالیت های این بخش 

ضروری است.
»معصوم��ه غامی« افزود: پارک علم و فناوری اس��تان حمایت موثری 
در بخش ارائه تس��هیات از ش��رکت های اس��تارت آپی دارد و شمار قابل 
توجهی از این شرکت ها به خصوص فعالان بخش خدمات نیازمند دریافت 
تسهیات نیستند و باید تصمیماتی اتخاذ شود که تسهیات به جای ارائه 
به شرکت ها به دستگاه ها و افرادی که به خدمات این شرکت ها نیاز دارند 

پرداخت شود.
وی ادام��ه داد: پرداخت تس��هیات به ش��رکت های دانش بنیان ممکن 
اس��ت در برخی از موارد به مش��کات آنها اضافه کن��د بنابراین ارائه این 
نوع تسهیات به شرکت ها و دستگاه های بهره بردار می تواند ضمن تقویت 
سرمایه در گردش، امید و انگیزه را برای فعالیت گسترده تر و حتی جذب 

نیروی کار بیشتر فراهم کند.
مدیرعامل ش��رکت داده افزار روپل بیان کرد: قوانین دس��ت و پاگیر در 
نهاده��ای مختلف اجرایی به خص��وص در صدور مجوزها، بازارس��ازی و 
بازاریابی از مهمترین مش��کات ش��رکت های نوپای استارت آپی هستند 
که دولت می تواند با حل این مش��کات حمایت گسترده ای این شرکت ها 

داشته باشد.
غامی ادامه داد: ش��رکت های استارت آپی با سرمایه ناچیزی راه اندازی 
می ش��وند و در صورت شکست هم با یک حمایت ناچیز و یا تزریق مبلغ 
ناچیزی تس��هیات و یا آورده داخلی می تواند س��رپا شده و تاش خود را 
دوباره از س��ر بگیرد، اما س��رمایه گذاری در شرکت های بزرگ می تواند در 
ش��رایطی هزینه های بس��یاری را برای حاکمیت و یا سرمایه گذاران ایجاد 

کند که جبران آن غیرممکن باشد.
وی درخصوص فعالیت شرکت داده افزار روپل و ایده نوینی این شرکت 
نیز گفت: این شرکت با استفاده از دانش های نوین علم داده به شرکت ها و 
نهادهای مختلف دولتی خدمات رسانی می کند، به این ترتیب که داده های 
شرکت های مختلف را می گیرد و با استفاده از الگوریتم های تخصصی آنها 
را تحلیل کرده و بازخوردش را ارائه می کند و براساس آن نهادهای دولتی 

بهترین راه برای خدمت رسانی با بیشترین بازدهی را انتخاب می کنند.
مدیرعامل شرکت داده افزار روپل اضافه کرد: این شرکت فعالیت خود را 

از یک سال قبل در استان آغاز کرده و چهار نفر در آن فعالیت می کنند.
استان مرکزی با ۲ هزار و ۸۰۰ واحد تولیدی و صنعتی به عنوان دومین 
قطب صنایع مادر تخصصی و چهارمین کانون صنعت کشور مطرح است.

این اس��تان یکی از مناطق دانشجوپذیر کشور است که حدود 1۰درصد 
از جمعیت یک میلیون و ۴1۴ هزار نفری آن را جامعه دانش��گاهی شامل 

می شود.
مرکز آموزش عالی در استان مرکزی فعال است که 15 واحد معادل 17 
و ۶5 صدم درصد از کل دانشگاه ها دولتی، 13 واحد معادل 15 و سه صدم 
درصد پیام نور، ۲۲ واحد معادل ۲5 و ۸۸ صدم درصد آزاد اس��امی، ۲۴ 
واح��د معادل ۲۸ و ۲۴ صدم درصد علمی- کاربردی و 11 واحد یک و 9 

صدم درصد دانشگاه های استان نیز غیرانتفاعی هستند.
پارک علم و فناوری اس��تان مرکزی در شهریورماه سال 13۸1 براساس 
مصوبه شورای عالی گسترش آموزش عالی، شروع به فعالیت کرده است و 
در دی ماه 13۸۲، اولین مرکز رش��د واحدهای فناور پارک علم و فناوری 

استان، فعالیت اجرایی خود را آغاز کرد.
7۰ شرکت دانش بنیان در استان مرکزی فعالیت می کنند.

استارت آپ ها پلی به سوی شكوفایی اقتصادی و اشتغال زایی
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الگوریتم های گوگل طی س��الیان گذش��ته تغییرات زی��ادی را به خود 
دیده اند و برای کاربران، این تغییرات خارق العاده بوده اس��ت. اکنون پیدا 
کردن اطاعات مورد نیاز از طریق جس��ت وجو راحت  تر است و همه اینها 
به واسطه پیشرفت های الگوریتم های گوگل به دست آمده است، اما راحت  
شدن دسترسی به اطاعات مرتبط تنها تغییر موتورهای جست وجو نیست 
و افزایش تمرکز روی محتواهای ویدئویی نیز تغییر بزرگ دیگری است که 
شاهد آن هستیم. اکنون در هر جست وجویی که انجام می دهید، می توانید 

ویدئوهای یوتیوب مرتبط با آن را مشاهده کنید.
بازاریابی ویدئویی هنوز هم یکی از ابزارهای ارزشمند برای تبلیغ کسب 

و کار است و مزایای دیگری نیز دارد. از جمله:
• محتوای ویدئویی موبایل فرندلی است. مشاهده یک محتوای ویدئویی 

در دستگاه موبایل از خواندن یک مقاله ساده تر است.
• این سبک محتوا در حال افزایش محبوبیت خود در میان کاربران است. 
به استناد آمارها، در سال ۲۰19 حدود ۸۰درصد از مصرف جهانی اینترنت 

به محتوای ویدئویی اختصاص خواهد داشت.
فارغ از تمامی مزیت های محتوای ویدئویی که خود یک مطلب جداگانه 
را می طلبد، اما این محتوا نقش بسیار مهمی در سئو نیز دارد. گوگل این 
ترند مصرف گرایی جهانی را شناس��ایی کرده و الگوریتم های جست وجوی 

آن اکنون برای میزبانی از ویدئوها کاما آماده و بهینه هستند.
در این مقاله می خواهیم 1۰ ترفندی که در رتبه گرفتن با ویدئو به شما 
کمک می کنند را ذکر کنیم. اس��تفاده از این ترفندهای گفته ش��ده باعث 
می شود حضور قدرتمندتری در جست وجوها داشته باشید و سایت خود را 

برای کاربران بهینه کنید.
1- محتوای باکیفیت

قبل از ذکر کردن هر ترفند و نکته ای، لازم است تاکید کنیم که کیفیت 
محتوا مهم ترین فاکتور در س��ئو و رتبه گرفتن در گوگل است، چرا؟ زیرا 
که از دیدگاه گوگل، تحوی��ل دادن بهترین و مرتبط ترین محتوا، بهترین 
تجربه کاربری است که این موتور جست وجو می تواند به کاربرانش بدهد. 
محتواهای باکیفیت مشارکت کاربران را به دنبال دارند و این دقیقا همان 

چیزی است که گوگل می خواهد.
اگر ویدئوی تان باکیفیت و مفید باش��د، مخاطبان آن را تا پایان تماش��ا 
خواهند کرد و سپس آن را با دایره دوستان و مخاطبان خود نیز به اشتراک 
می گذارند. این ترکیب خارق العاده از زمان صرف شده برای مشاهده ویدئو 
و بک لینک های به دس��ت آمده دقیقا همان چیزهایی هس��تند که برای 

رتبه گرفتن در گوگل می خواهید.
2- از یوتیوب استفاده کنید

اگر می خواهید ویدئو بس��ازید، بهتر اس��ت تولیدات خود را در یوتیوب 
قرار دهید. قرار دادن ویدئوها در یوتیوب نس��بت به میزبانی ش��خصی از 
آنه��ا، مزیت هایی برای ش��ما دارد. اولین مزیت این اس��ت که یوتیوب در 
زمینه محتواهای ویدئویی محبوب ترین سایت جهان است. بنابراین شما با 
قرار دادن محتواهای خود در این سرویس می توانید از محبوبیت یوتیوب 
ب��ه نفع خود بهره ببرید و می��زان بازدید از تولیدات خود را به میزان قابل 

ماحظه ای افزایش دهید.
میزبان��ی از ویدئوه��ا در س��رورهای ش��خصی می توان��د باعث کاهش 
س��رعت بارگذاری سایت شود. س��رورهای یوتیوب بهینه سازی شده اند تا 
در س��ریع ترین زمان ممکن ویدئوها را پخش کنند، بنابراین چرا ش��ما از 
این مزیت بهره نبرید؟ در نهایت، قرار دادن ویدئوهای یوتیوب در س��ایت، 

شبکه های اجتماعی و هر جایی که شما اراده کنید بسیار ساده است.
البته این نکته را نیز باید در نظر داش��ته باش��ید که س��رویس یوتیوب 
در ایران فیلتر اس��ت و محتواهای آن در س��ایت های ایرانی نمایش داده 
نمی ش��وند. آپارات ش��اید جایگزین خوبی برای مدیران سایت های ایرانی 
باشد. گستردگی آپارات قطعا به اندازه یوتیوب نیست، اما برخی مزیت های 

یوتیوب را در آپارات نیز می توان یافت.
3- در عنوان از کلمات کلیدی استفاده کنید

همانند هر محتوای دیگری، رتبه گرفتن ویدئوها در نتایج جس��ت وجو 
مس��تلزم استفاده از کلمات کلیدی مناسب اس��ت. اگر ویدئوی تان عنوان 
خوبی نداشته باشد، دیگر اهمیتی نخواهد داشت که چقدر خوب و مرتبط 
اس��ت و گوگل آن را به عنوان یک ویدئوی غیرمرتبط به درخواست کاربر 
در نظ��ر می گیرد. از جمله برخی مکان های مهمی که می توانید از کلمات 

کلیدی در آنجا استفاده کنید، عبارتند از:
• عنوان ویدئو که در واقع همان عنوان صفحه است

• توضیحات ویدئو
• نسخه رونوشت )transcript( ویدئو

البته توجه داش��ته باشید که نباید به صورت افراطی از کلمات کلیدی در 
این مکان ها استفاده کنید. فقط باید مطمئن شوید که عنوان به موضوع ویدئو 

مرتبط است و حداقل از یک کلمه کلیدی اصلی در آن استفاده شده است.
4- متادیتای ویدئو

از آنجای��ی که در مورد توضیحات ویدئو صحبت می کنیم، باید در مورد 
متادیت��ای ویدئو نیز صحبت به میان بیاوری��م. منظور از متادیتا در اینجا 
مواردی مانند عنوان ویدئو، توضیح، تگ ها، س��اب تکست، زیرنویس و . . . 
اس��ت. تمامی این موارد برای سئو اهمیت دارند؛ به خصوص اینکه گوگل 
برای تعیین میزان مرتبط بودن ویدئو به درخواس��ت کاربر، محتوای آن را 

مطالعه می کند.

زمانی را به تکمیل متادیتای ویدئوهای خود اختصاص دهید و از کلمات 
کلیدی مرتبط استفاده کنید.

5- نسخه رونوشت )TRANSCRIPT( اضافه کنید
رونوش��ت ویدئو نیز مهم اس��ت؛ ب��ه خصوص اگر بخواهی��د ویدئوهای 
آپلودش��ده خود در یوتیوب را به سایت اضافه کنید. فکر نکنید که اضافه 
کردن ویدئو به یک صفحه خالی کفایت می کند. خیر. برای این صفحه نیز 

باید محتوا بنویسید زیرا که گوگل این محتوا را می خواند.
ویدئوهای تان باید یک نسخه رونوشت و معرفی کوتاه داشته باشند. این 
کار کمک می کند تا الگوریتم های گوگل بهتر بتوانند ویدئو را درک کنند.

6- طول ویدئو نیز مهم است
اینکه ویدئوی تان چند دقیقه یا چند ثانیه باش��د هم اهمیت دارد. البته 
طول ویدئو مانند یک شمشیر دو لبه است. موتور جست وجوی گوگل قطعا 
محتواهای عمیق و بلند را ترجیح می دهد. به همین دلیل است که نتایج 
برتر محتوایی این موتور جست وجو اغلب بیش از 1۰۰۰ کلمه طول دارند. 

همین موضوع برای محتواهای ویدئویی نیز صادق است.
اما از س��وی دیگر، کاربران ترجیح می دهند تا ویدئوهای کوتاه تماش��ا 
کنند. هیچ کسی آنقدر وقت ندارد که برای فراگرفتن یک آموزش ساده، دو 
ساعت را به تماشای ویدئو بنشیند، بنابراین به جای اینکه یک ویدئوی ۲۰ 
دقیقه ای داشته باشید که هیچ کسی تمایلی به دیدن آن ندارد، آن چیزی 

ک��ه می خواهید ب��ه کاربران انتقال دهید را در ی��ک ویدئوی دو دقیقه ای 
خاصه کنید.

۷- بندانگشتی
بند انگشتی ویدئوها در سئو و ترافیک ارگانیک نقش مهمی ایفا می کنند. 
هرچند که گوگل می تواند به صورت اتوماتیک تصاویر بندانگشتی را تولید 
کند، اما بهتر آن است که خودتان این کار را انجام دهید. در این آموزش، 

گوگل دقیقا به شما می گوید که چگونه باید این کار را انجام دهید.
مجاب کردن افراد به کلیک روی ویدئو بسیار مهم است و بند انگشتی ها 

مانند قابی هستند که با آن می توانید کاربران را به دام بی اندازید.
8- ویدئوها را در شبکه های اجتماعی به اشتراک بگذارید

یک روش خوب برای بهبود پروفایل آناین این اس��ت که ویدئوهای تان 
را در شبکه های اجتماعی به اشتراک بگذارید. هرچند که انجام این کار در 
بس��یاری از موارد خیلی نمی تواند چاره ساز باشد، اما اگر ویدئوی تولیدی 
ش��ما از طریق ش��بکه های اجتماعی به صورتی ویروسی منتشر شود، آن 
موقع اس��ت که خوش شانس��ی زن��گ در خانه تان را به ص��دا در می آورد. 
ش��بکه های اجتماعی این روزها قدرتمندتر از قبل هس��تند و شما باید از 

قدرت آن ها به نفع خود استفاده کنید.
9- بک لینک ها

اگر می خواهید در گوگل رتبه بگیرید، ساخت بک لینک مهم ترین کاری 

اس��ت که باید انجام دهید. اگر س��ایت های زیادی به محتوای شما لینک 
بدهند، گوگل این طور برداش��ت می کند که این محتوا بس��یار ارزشمند، 

مقتدر و مرتبط است.
برای رتبه گرفتن ویدئوها در گوگل نیز باید از همین قاعده تبعیت کرد. 
س��اخت بک لینک برای ویدئوها باعث می ش��ود تا در رتبه های بهتری از 
موتورهای جست وجو ظاهر ش��وید. ساخت محتواهای ویدئویی باکیفیت 
افراد را به اش��تراک گذاری آنها تش��ویق می کند، اما گاهی لازم اس��ت که 
مس��تقیما از کاربران بخواهید که ویدئوهای ش��ما را در سایت های خود و 

شبکه های اجتماعی به اشتراک بگذارند.
1۰- سایت مپ ویدئو را به ثبت برسانید

اگر ویدئویی را در سایت خود قرار داده اید، باید مطمئن شوید که گوگل 
می تواند آن را پیدا کند. هرچند که گوگل شاید بتواند به صورت خودکار 
ای��ن محتوا را پیدا کرده و ایندکس کند، اما هیچ تضمینی برای آن وجود 
ندارد، بنابراین باید یک سایت مپ ویدئویی برای سایت خود بسازید. بعد 

از ایجاد سایت مپ، آن را در اینجا ثبت کنید.
سایت مپ  یک سینگال رتبه بندی برای گوگل نیست و به خودی خود 
نمی تواند باعث افزایش رتبه شود، اما به واسطه آنها گوگل می تواند سریع تر 

محتواهای ویدئوی شما را شناسایی کند.
daartagency :منبع

۱۰ ترفند برای رتبه گرفتن در گوگل با ویدئو
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اگر می خواهید در این دنیا نقش بازنده ها را بازی نکنید و 
بعدا زانوی غم بغل نگیرید که ای کاش فان کارها را کرده 
بودم؛ قبل از آنکه به س��ن ۲۴ س��الگی برسید این کارها را 

حتما انجام بدهید.
زمان عنصر مهمی در زندگی اس��ت و در حدود سن ۲۴ 
س��الگی معمولا فرد به بلوغ شخصیتی می رسد و باید تا آن 
زمان به مهارت های کلیدی و مهمی مسلط باشد. فراگرفتن 
این مهارت ها آینده و کل زندگی فرد را تحت الش��عاع قرار 
می دهند. سال های تحصیل در دانشگاه به سرعت برق و باد 
می گذرند و تا چشم باز کنیم باید در محیط بیرون مشغول 
کار شویم. برخی هم از همان زمان دانشجویی استارت کار 

کردن را می زنند.
بهتر است قبل از رسیدن به سن ۲۴ سالگی این کارها را 

انجام دهید تا بعدا پشیمان نشوید:
به مهارت های فروش مسلط شوید

مهارت فروشندگی یکی از پایه های موفقیت در کسب و 
کار اس��ت. ممکن است ش��ما در شغل فروشندگی مشغول 
ب��ه فعالیت نش��وید، اما هر نقش دیگری را هم که داش��ته 
باش��ید باید بتوانید همانند یک فروشنده حرفه ای خدمات، 

محصولات و توانمندی های خود را به نمایش بگذارید.
در جلس��ات کاری، ارائه خدمات به مش��تریان، مدیریت 
محصولات، س��مینارها و کنفرانس های کاری، مهندس��ی 
محص��ولات و در همه بخش ها به نوعی در حال به نمایش 
گذاش��تن و ارائه توانمندی های خودتان هس��تید. مهارت 
فروش موثر و موفق یکی از موارد مهمی اس��ت که باید به 

آن مسلط شوید.
از منطقه امن تان خارج شوید

دنیای واقعی را تجربه کنید. کسب و کاری راه بیندازید، 

مه��ارت برقراری ارتباطات اجتماعی را فرا بگیرید، آنقدرها 
در زندگ��ی جدی نباش��ید و س��عی کنید تج��ارب جدید 
کس��ب کنید. مهارت های ارتباط موثر به شما در موفقیت 

شغلی تان کمک می کند.
در یک حوزه متخصص شوید

شما باید بتوانید حداقل در یک حوزه عملکرد فوق العاده 
خوبی از خود نش��ان دهید. حداقل به یک مهارت اصلی و 
تخصصی مس��لط شوید. س��عی کنید در آن کار به صورت 

یک متخصص مهارت کسب کنید.
شبکه ای از دوستان قابل اعتماد برای خودتان ایجاد 

کنید
همه م��ا نیاز داریم با افراد قابل اعتماد معاش��رت کنیم. 
در جمع می توانیم ایده های جدیدی با یکدیگر به اشتراک 
بگذاری��م و در کار و امور ش��خصی به یکدیگر کمک کنیم. 
شبکه ای از دوس��تان قابل اعتماد ایجاد کنید و در کارها و 

امور مختلف از یکدیگر پشتیبانی کنید.
به مهارت های اصلی حوزه فناوری مسلط شوید

یک فرد ۲۴ س��اله باید بتواند ب��ا ابزارهای مختلف حوزه 
فناوری به راحتی کار کند. با وجودی که نس��ل امروزی از 
کودک��ی در معرض فناوری هس��تند، اما اگ��ر هنوز در کار 
کردن با ابزارهای هوشمند مشکل دارید، بهتر است هرچه 
زودتر این نقط��ه ضعف را به نقطه قوت تبدیل کنید. یکی 
از مهمترین مواردی که باید یاد بگیرید کدنویسی است که 
در دنیای امروزی به اندازه خواندن و نوشتن اهمیت دارد.

عشق را تجربه کنید
عاش��ق ش��دن زیباترین تجربه دوران جوانی اس��ت. اگر 
عش��ق را تجربه نکنید، یکی از زیباترین احساس��ات جهان 

را تجربه نکرده اید.

مدیتیشن کنید
تمرینات مراقبه به تمرکز فکر کمک می کنند. تحقیقات 
نشان می دهد که ۲۰دقیقه مراقبه معادل دو ساعت خواب 
اس��ت. س��عی کنی��د زمانی را در ه��ر روز ب��رای مراقبه و 

آرام سازی ذهنی اختصاص بدهید.
بیشتر به سفر بروید

س��فر کردن فرصت آش��نایی با اقش��ار مختلف جامعه و 
حت��ی روش زندگی م��ردم در کش��ورها را فراهم می کند. 
ب��ودن در کنار قومیت های مختلف تجربه خوبی اس��ت که 

دستاوردهای مثبتی به همراه خواهد داشت.
برای پیشرفت شخصی خودتان سرمایه گذاری کنید

ب��ه جای آنک��ه س��اعت ها زمان خ��ود را ص��رف دیدن 
برنامه های تلویزیونی  کنید، مطالعه کنید. در س��مینارهای 
آموزش��ی و مهارتی شرکت کنید. برای خودتان ارزش های 
جدیدی ایجاد کنید. هر چقدر روی رشد شخصی خودتان 

سرمایه گذاری کنید، نتیجه آن را خواهید دید.
نگرانی و استرس را از خودتان دور کنید

نگرانی و اس��ترس باعث می ش��ود انرژی شما به هدر برود. 
نگ��ران بودن تغیی��ری در زندگی تان ایج��اد نمی کند. انرژی 
که می خواهید صرف نگرانی کنی��د، به کار بگیرید و زندگی 
خودتان را بس��ازید. مراقب سامت خودتان باشید. استرس و 

نگرانی نه تنها به ذهن شما، بلکه به جسم تان صدمه می زند.
پس انداز کنید

از همین سن باید بتوانید پس انداز کردن را شروع کنید. 
حتی اگر پول زیادی ندارید، هر چقدر که دارید و می توانید 
پس انداز کنید. س��عی کنید درآمد خودتان را بالا ببرید تا 

بیشتر پس انداز کنید.
businessinsider/digiato :منبع

11 کاری که قبل از 24 سالگی باید انجام دهید

بهبود کیفیت بازاریابی B2B در 4 گام

بازاریابی برای مش��تریان عادی به طور کامل از بازاریابی برای شرکت ها و سازمان ها متفاوت است. شاید در 
نگاه نخست بودجه موردنیاز برای بازاریابی در حوزه های موردنظر شبیه به هم باشد، اما کسب و کارها توانایی 
عملکرد یکسان در دو حوزه موردنظر را ندارند. بازاریابی B۲B در تعامل با مشتریان هدف دارای پیچیدگی های 
بسیار بیشتری است. این امر ناشی از حجم بالای مبادلات در این حوزه و دشواری های جلب نظر دیگر کسب 
و کارهاس��ت.  یک ش��رکت فعال در زمینه خدمات حسابداری شرکتی دارای مشتریان هدف متنوعی نیست. 
بس��یاری از شرکت ها برای بهره گیری از خدمات حسابداری به دنبال مقایسه مداوم برندهای در دسترس شان 
هستند. این امر اهمیت بازاریابی و جلب نظر مخاطب هدف را به خوبی نشان می دهد. گاهی اوقات اگر یک برند 
موفق به تاثیرگذاری مناسب بر روی مخاطب هدف نشود، در عمل بسیاری از شرایط کسب و کارش به مشکل 
برخواهد خورد. در عوض عرصه کس��ب و کار در حوزه ای معمولی یا B۲C بس��یار ساده تر است. مزیت اصلی 
این شیوه ها دامنه وسیع مشتریان است بنابراین اگر یک یا چند مشتری را از دست دهیم، باز هم شانس جلب 
نظر مخاطب هدف را خواهیم داشت.  یکی از مشکات اصلی بازاریاب ها برای جلب نظر مخاطب هدف ارسال 
ایمیل با پیام تبلیغاتی بی اندازه زیاد است. اغلب اوقات این امر با واکنش منفی کاربران مواجه می شود. اگر یک 
برند به این نکته به اندازه کافی توجه نداشته باشد، به زودی به عنوان یک اسپمر شناخته خواهد شد. اسپمرها 
به طور کلی شامل برندها یا سازمان های ارسال کننده ایمیل یا سایر الگوهای پیام آزاردهنده هستند. برخورد 
اغلب سرویس های ایمیل و شبکه های اجتماعی با چنین عملکردی از سوی برندها شامل حذف یا محدودیت 

دسترسی اکانت شان خواهد بود. 
بدون تردید بازاریابی در عرصه B۲B دشوار است، اما غیرممکن نیست. بسیاری از برندها حتی در شرایط سخت 
کرونایی نیز سودهای مناسبی کسب کرده اند. با این حساب بررسی گزینه های مناسب برای بهبود کیفیت عملکرد 

بازاریابی در این حوزه دارای اهمیت بسیار زیادی است. در ادامه این حوزه را مورد بررسی دقیق قرار خواهیم داد. 
تولید محتوای بازاریابی باکیفیت

بازاریابی محتوایی در طول س��ال های اخیر به طور گس��ترده ای دس��تخوش تغییرات شده است. اکنون 
دیگر امکان بازاریابی و تولید محتوا براس��اس ایده های یک دهه پیش نیس��ت. اگر بازاریاب ها توانایی به 
روز رس��انی ایده ها و ابزارهای در دسترس ش��ان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نداشته باشند، 
به س��رعت از این حوزه کنار گذاش��ته خواهند شد.  همانطور که پیش از این بیان شد، بازاریابی در عرصه 
B۲B س��ختی های بس��یار زیادی به همراه دارد. نکته مهم در این میان ذهنیت متفاوت برندها نس��بت به 
بازاریابی اس��ت بنابراین بازاریابی B۲B در عمل باید بر روی نیازهای ش��رکت ها و س��ازمان های مختلف 
تمرکز نماید. در غیر این صورت شانس��ی برای توس��عه کسب و کار نخواهد داشت. امروزه نیازهای کسب 
و کاره��ا به طور مداوم در حال تغییر اس��ت، بنابراین تولی��د محتوا برای جلب نظر برندها نیز باید به طور 
مداوم تغییر کند. در غیر این صورت موفقیت یک برند ماهیت مقطعی خواهد داشت.  تولید محتوا نیازمند 
ایده های جذاب اس��ت. بس��یاری از بازاریاب ها در این زمینه با مش��کات عمیقی مواجه هستند. بهترین 
توصی��ه در این میان تاش برای الگوبرداری از دیگر برندهاس��ت. بدون تردید ش��ما نیز به اعمال اندکی 
تغییرات در ایده های اصلی دیگر برندها نیاز خواهید داشت، در غیر این صورت با شکایت و حتی پیگیری 

حقوقی در زمینه نقص قوانین کپی رایت مواجه خواهید شد. 
برگزاری کنفرانس های تخصصی

بازاریاب��ی فقط ش��امل تولید محتوا در ش��بکه های اجتماعی نیس��ت. گاهی اوقات برگ��زاری همایش ها و 
کنفرانس های تخصصی نیز تاثیرگذاری مناس��بی به دنبال دارد. ام��روزه تبلیغ برای کنفرانس های تخصصی 
امر س��اده ای به نظر می رس��د. بسیاری از برندها برای جلب نظر مخاطب هدف اقدام به استفاده از این شیوه ها 
می کنند. با توجه به ش��رایط ناشی از کرونا برگزاری بس��یاری از کنفرانس ها به صورت حضوری منتفی است 
بنابرای��ن باید به دنبال راهکارهای دیگری بود. برگ��زاری کنفرانس آناین در این میان بهترین راهکار ممکن 
محسوب می شود.  سالانه شمار بسیار زیادی از کنفرانس های آناین و آفاین برگزار می شود. نکته مهم در این 
میان امکان جلب توجه مخاطب هدف است. بسیاری از برندها در این رابطه با مشکات عمیقی مواجه هستند. 
دلیل این امر عدم شناخت درست از مشتریان هدف است. این امر نیازمند مطالعه پیرامون برندهای مختلف و 
همچنین آشنایی با روندهای تصمیم گیری سازمانی در آنهاست. در غیر این صورت کسب و کارها به طور مداوم 
در عرصه بازاریابی B۲B با مشکات عمیق مواجه خواهند شد.  کنفرانس های تخصصی باید شامل یک سخنران 
محوری و همچنین چند سخنران جابی باشد. جذابیت صحبت ها بستگی به میزان ارتباط شان با نیازهای روز 
کسب و کارها دارد. نکته جالب اینکه همکاری با یک یا چند کارآفرین برجسته برای ارائه سخنرانی نقش مهمی 

در جلب نظر مخاطب هدف خواهد داشت. 
تولید محتوای آموزشی

بازاریابی براساس ارائه محتوای آموزشی ایده تازه ای نیست. امروزه بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف از این ایده محوری استفاده می کنند. بر این اساس برخی از برندها با توجه به نیازهای 
موجود در عرصه کس��ب و کار اقدام به ارائه محتوای آموزش��ی رایگان می کنند. اگر شما نیز قصد فعالیت 
در ای��ن ح��وزه را دارید، باید ابتدا مزیت های آن را مدنظر قرار دهید. مزیت اصلی این اقدام امکان معرفی 
کسب و کار به عنوان یکی از کسب و کارهای حرفه ای است. وقتی یک برند به عنوان کارشناس و دارای 

تخصص در زمینه ای شناخته شود، امکان تاثیرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف را نیز خواهد داشت. 
تولید محتوای آموزش��ی باید به زبانی س��اده در قالبی کوتاه صورت گیرد. در غیر این صورت مخاطب 
هدف عاقه ای برای مش��اهده  نش��ان نخواهد داد. امروزه بس��یاری از برندها در عمل از فرمت ویدئو برای 
تولید چنین محتواهایی استفاده می کنند. استفاده از جلوه های بصری مناسب و نمودارهای جانبی نیز به 

یادگیری بهتر مخاطب هدف کمک خواهد کرد. 
سرمایه گذاری بر روی بازاریابی ایمیلی

بازاریابی ایمیلی در طول سال های اخیر به طور مداوم طرفدارهای بسیار زیادی جلب کرده است. نکته 
مهم اس��تفاده از فهرس��ت های ایمیل مرتبط با حوزه کسب و کار اس��ت. خرید فهرست های ایمیل هرگز 
ایده جذابی نیس��ت. این امر اغلب اوقات شامل ایمیل های قدیمی و غیرفعال برندها می شود. خوشبختانه 
ام��روزه اغلب برندهای بزرگ در س��ایت رسمی ش��ان آدرس ایمیل اصلی و متعلق به مدیران ارشدش��ان 
را درج می کنن��د. با این حس��اب ارس��ال ایمیل برای آنها ای��ده جذابی برای بازاریاب��ی خواهد بود.  نکته 
مهم درخصوص بازاریابی ایمیلی توجه به دغدغه های مختلف مدیران ارش��د سازمان هاس��ت بنابراین باید 
ایمیل های موردنظر در نهایت اختصار عرضه ش��ود. اش��تباه بس��یاری از برندها طراحی ایمیل های بیش 
از ان��دازه طولانی اس��ت. این امر موجب بی توجهی مداوم مخاطب هدف ب��ه کمپین های بازاریابی ایمیلی 
می شود. بنابراین باید در این حوزه اختصار و همچنین حجم پایین قالب محتوای ایمیل را مدنظر قرار داد.
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