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19 اردیبهشت 1400

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

اسکناس سبز آمریکایی به کانال 20 هزار تومان بازگشت

پایان سرکشی دلار
فرصت امروز: پس از آنکه دلار در سه سال گذشته و به دنبال سیاست فشار حداکثری آمریکا، مرزهای قیمتی 
را درنوردید و حتی در برهه ای به قیمت ۳۲ هزار تومان هم رسید، حالا با پدیدار شدن چشم انداز لغو تحریم ها و 
احیای برجام، قیمت اسکناس سبز آمریکایی به مرز ۲۰ هزار تومان رسیده است. دلارهای خانگی از ترس کاهش 
بیشتر قیمت ها روانه بازارها شده و گمانه زنی ها در رابطه با قیمت آتی دلار در هفته های مانده تا انتخابات 14۰۰ 
نقل محافل عمومی شده است. ابتدای هفته گذشته بود که نرخ دلار به کف کانال ۲۳ هزار تومان رسید و سپس 
در روز چهارش��نبه و با توجه به س��یگنال های مثبت برجامی از مذاکرات وین و »اعلام شکسته شدن تحریم ها« 
ازسوی رئیس جمهور، تا زیر کانال ۲1 هزار تومان پایین آمد. روز گذشته )شنبه 18 اردیبهشت( نیز قیمت فروش 
دلار در صرافی های بانکی به ۲۰ هزار و 64۰ تومان و نرخ خرید دلار به ۲۰ هزار و ۲۳۰ تومان رسید. حالا افکار 
عمومی منتظر است قیمت کالاهایی که به یکباره و به بهانه سرکشی دلار گران شده اند و به دلیل جهش قیمتی...

بورس تهران هفته سوم اردیبهشت را با چراغ قرمز آغاز کرد

مسیریابی بورس در خرداد 1400
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آغاز به کار مراکز شماره گذاری و تعویض پلاک خودرو
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در شـرایطی کـه دفاتر املاک از ابتدای این هفته کار و فعالیت خـود را آغاز کرده اند، چهار عامل افت 
قیمت ارز، مذاکرات وین، افت انتظارات تورمی و کاهش توان متقاضیان به عنوان چهار وزنه سـنگین، 

اجازه رشد قیمت ها را از بازار مسکن گرفته است.  دفاتر مشاور املاک در حالی از روز شنبه 
18 اردیبهشت ماه 1400 فعالیت خود را پس از 28 روز تعطیلی آغاز کرده اند که انتظارات...

موانع چهارگانه رشد قیمت ها در بازار مسکن

تقاضای فروش مسکن در تهران بالا رفت

نگـــاه
بازار سرمایه سدی مقابل 

تورم است
سپر تورمی بورس

دانش��گاه  علمی  هیأت  عضو 
علامه طباطبائی، بازار س��رمایه 
را مان��ع و نه عامل��ی در ایجاد 
تورم دانس��ت و گفت اگر حجم 
س��نگین نقدینگ��ی ب��ه ب��ازار 
مس��کن، طلا، خودرو یا هر بازار 
موازی دیگ��ری وارد می ش��د، 
وضعیتی ویرانگر را شاهد بودیم. 
مهدی تقوی ب��ه پایگاه خبری 
بازار س��رمایه، گفت: از آنجا که 
بورس بازاری اس��ت که سرمایه 
افراد را در خدمت می گیرد تا از 
آن برای رونق و رشد شرکت ها 
اس��تفاده کند، طبیعت��ا تورمی 
ایجاد نخواه��د کرد. با مدیریت 
صحیح نقدینگ��ی و هدایت آن 
به بازارهای مولدی چون بورس، 
تولی��د نی��ز  رون��ق می گیرد و 
تورم سیر نزولی به خود خواهد 
گرفت. به گفته این اقتصاددان، 
ب��ه این ترتیب، ب��ورس نه تنها 
باع��ث افزایش تورم نمی ش��ود 
بلکه بازده��ی و گردش پول در 
بخش صنعت و در نتیجه میزان 
تولید را افزایش می دهد که این 
نیز به نوبه خود در کاهش تورم 
اثرگ��ذار خواهد ب��ود. از طرفی 
چاپ پول بدون پشتوانه و افزایش 
نقدینگی کش��ور، باع��ث تورم و 
قیمت کالاها می ش��ود.  افزایش 
البته فراموش نکنیم که تورم بالا، 

بورس و قیمت سهام را 
4هم حرکت خواهد داد...

۲6 رمضان 144۲ - س�ال هفتم
شماره   1775

8 صفحه - 5۰۰۰ تومان

Sun.6 May 2021

فرصت ام��روز: به گفته »مجمع جهانی اقتص��اد«، دنیای 
پس��اکرونایی وجود ندارد و انسان باید به زندگی با کووید-19 
عادت کند، همان طور که دنیای پس��اایدزی وجود نداش��ت. 
هرچند تغییر در س��بک زندگی، کار، س��فر، پرواز و افزایش 
استفاده از ربات ها و تکنولوژی همه و همه باعث شده تا آدمی 
سبک تازه ای از زندگی را در چند دهه گذشته تجربه کند، اما 
این تحولات سریع و بنیادین، نگرانی ها و ریسک های تازه ای 
را هم پدید آورده اس��ت؛ ریس��ک هایی که ب��ه دلیل افزایش 
س��طح نااطمینانی در مورد آینده و عدم آمادگی لازم در بین 
کس��ب وکارها برای همسو شدن با تغییرات ایجاد شده است 
و باعث ش��ده تا برنامه ریزی سخت تر از همیشه شود. مجمع 
جهانی اقتصاد هر س��اله گزارش ریسک های جهان را منتشر 
می کند و در آن به ارزیابی مهمترین خطرات و مخاطراتی که 
جهان را در کوتاه مدت، میان مدت و بلندمدت تهدید می کند، 
می پردازد. مجمع جهانی اقتصاد، همان نهادی است که هر ساله 
اجلاس داووس را برگزار می کند و تقریبا اغلب افراد تأثیر گذار بر 
سیاست، اجتماع، فرهنگ و اقتصاد را گردهم می آورد تا درباره 
مهمترین موضوع های روز دنیا تبادل نظر کنند. البته پرواضح 
اس��ت که با وقوع پاندمی کرونا، گزارش ریس��ک های مجمع 
جهانی اقتصاد در دو س��ال گذشته بر محور این همه گیری و 

رکود اقتصادی ناشی از شیوع کووید-19 استوار شده است.
تنها کرونا مسیر زندگی را تغییر نمی دهد

با وجودی که در بسیاری از کشورها واکسیناسیون کرونا 
آغاز ش��ده و روند احیای اقتصاد جهانی با گذشت چند ماه 
از س��ال ۲۰۲1 میلادی شدت گرفته است، اما تحلیلگران 

مجمع جهانی اقتصاد معتقدند که کرونا همچنان مهمترین 
خطر و ریس��ک نه تنها در س��ال  جاری میلادی بلکه طی 
دو س��ال آینده است. البته با وجود اینکه شیوع کرونا هنوز 
ریسک بالایی برای جهان دارد و امواج تازه ویروس کشورها 
را غافلگیر کرده است، اما از نگاه مجمع جهانی اقتصاد، تنها 
کرونا و تبعات و پیامدهای آن نیس��ت که می تواند مس��یر 
سیاست و اقتصاد را در سال ۲۰۲1 تغییر دهد. از همین رو 
گزارش ریسک های مجمع جهانی اقتصاد می تواند راهگشای 

خطرات و مخاطرات پیش روی جوامع بشری باشد.
همانطور که گفته شد، کرونا تنها ریسک مهم و اثرگذار 
در چند سال آینده نیست و از نگاه تحلیلگران مجمع جهانی 
اقتصاد، »ناامیدی جوانان« یکی از 1۰ ریس��ک برتر جهان 
است که در کوتاه مدت می تواند خطر بالقوه ای برای جهان 
باشد. »ناامیدی جوانان« در رده هشتم ریسک های پرخطر 
جهان قرار گرفته اس��ت. براس��اس گزارش مجمع جهانی 
اقتص��اد، در دوره پاندمی کرونا تقریب��ا 8۰ درصد جوانان 
دچار بیماری روانی ش��ده اند؛ در کن��ار »ناامیدی جوانان«، 
خطر بالقوه دیگری که در کوتاه مدت یعنی تا دو سال آینده 
جهان را تهدید می کند، »بحران معیش��ت« است؛ بحرانی 
که مطمئنا مهمترین اثر مس��تقیم کرونا بر اقتصاد جهان 
اس��ت. این س��ه خطر یعنی بیماری های عفونی، ناامیدی 
یا س��رخوردگی جوانان و بحران معیشت ازجمله خطرات 
بالقوه ای هستند که طی دو سال آینده جهان با آن درگیر 
خواه��د ب��ود؛ از نگاه متخصصان مجم��ع جهانی اقتصاد و 
براساس پاسخ ِ پاس��خ دهندگان، بیماری های عفونی خطر 

اول، بح��ران معیش��ت خطر دوم و ناامی��دی جوانان خطر 
هشتم جهان در دو سال آینده به شمار می آیند.

طبق گزارش ریس��ک های جه��ان ۲۰۲1، کرونا طی دو 
سال گذشته باعث ایس��ت و توقف در اقتصاد جهانی شده 
اس��ت. به زبان آماری، معادل 495 میلیون شغل را در سه 
ماهه دوم سال ۲۰۲۰ تحت تأثیر قرار داده و از بین برده و 
نیز نابرابری را به شدت افزایش داده است، آنطور که در این 
گزارش آمده، از بین 18۰ کشور جهان پیش بینی می شود 
که فقط ۲8 کش��ور در سال گذش��ته میلادی رشد مثبت 
اقتصادی داش��ته باشند؛ یعنی بقیه کشورها یا  رشد صفر 

داشته اند و یا رشد منفی.
»تغییرات آب و هوایی« هم خطر بالقوه دیگری است که 
جهان را تهدید می کن��د، هرچند که این خطر کوتاه مدت 
نیست و از نگاه تحلیلگران مجمع جهانی اقتصاد برای 5 تا 
1۰ سال آینده در نظر گرفته شده است، اما خطرات بلایای 
طبیعی از عمده خطر بالقوه دو سال آینده است که در رده 
سوم قرار گرفته است. البته آنطور که در گزارش ریسک های 
جهان آمده است، پدیده کرونا و بیماری های عفونی با آنکه 
تأثیر بس��یار منفی بر اقتصاد جهانی گذاش��ته اند، اما یک 
رویداد کاملا مثبت نیز از دل این بحران برخاس��ته است و 

آن سرعت بخشیدن به انقلاب صنعتی چهارم است.
به اعتقاد مجم��ع جهانی اقتصاد، وی��روس کووید-19، 
انقلاب صنعتی چهارم را تس��ریع و تعمیق کرده است. این 
دو کار از طریق بس��ط تجارت الکترونیک، آموزش آنلاین، 
بهداشت دیجیتالی و دورکاری رخ داده است، اما همین امر 

هم س��بب یک شکاف دیجیتالی در بین کشورها و مناطق 
درون کشوری هم شده است که دولت ها و حکومت ها باید 

برای رفع آن بکوشند و چاره ای بیندیشند.
اما اگر نگاهی به ریس��ک های طبقه بندی شده بیندازیم 
متوجه می ش��ویم که آنچه بحران جهانی را تهدید می کند 
و به درس��تی گزارش��گران مجمع جهانی اقتص��اد، آن را 
»تهدی��دات هس��تی« نامیده اند، 1۰ خطری اس��ت که در 
این طبقه بندی بیان ش��ده اند بنابراین تأمل و توجه به این 
خطرات می تواند جهان را از مخاطره نابودی برهاند؛ یکی از 
خطراتی که در ریسک طبقه بندی شده »میان مدت« آمده، 
خطر ژئوپلوتیزه ش��دن منابع یا سیاسی کردن جغرافیای 
منابع اس��ت؛ اتفاقی که کاملا می تواند به یک بحران جدی 
منجر شود. براساس نقطه نظر متخصصان این گزارش، این 
خطر ناشی از آن اس��ت که یک دولت، کالاها و خدمات و 
به طور کلی آن دسته از فناوری که برای سلامتی و توسعه 
بشر لازم اس��ت را با نیت و مزیت سیاسی در یک جغرافیا 
متمرکز کند یا دسترس��ی به آن را به شدت محدود سازد؛ 
نمونه عینی و واضح این امر را هم اکنون می توانیم در دانش 
دسترسی به واکسن کرونا مشاهده کنیم. آنچه باعث شکافی 
عمیق بین کشورها در لغو انحصار واکسن کرونا شده است.

30 ریسک کوتاه، میان و بلندمدت جهانی
به طور خلاص��ه، تحلیلگران مجمع جهان��ی اقتصاد در 
گزارش ریس��ک های جهان ۲۰۲1، ریس��ک ها و خطرات 
بالقوه را به س��ه دسته ریس��ک های کوتاه مدت، میان مدت 
و بلندمدت تقس��یم کرده اند؛ ریسک های کوتاه مدت یعنی 

تا دو س��ال، ریس��ک های میان مدت یعنی ۳ تا 5 س��ال و 
ریس��ک های بلندمدت یعنی 5 تا 1۰ س��ال آینده. از نگاه 
گزارشگران مجمع جهانی اقتصاد، ریسک های کوتاه مدت، 
خطرات حی و حاضری هس��تند که به ترتیب به 1۰ خطر 
تقسیم شده اند: بیماری های عفونی، بحران معیشت، بلایای 
جوی، ع��دم ایمنی س��ایبری، نابراب��ری دیجیتالی، رکود 
طولانی مدت، حملات تروریستی، ناامیدی جوانان، فرسایش 
انسجام اجتماعی و نهایتا تخریب محیط  زیست توسط بشر.
از سوی دیگر، ریسک های میان مدت جهانی در گزارش 
مجمع جهانی اقتصاد، اثرات یا »خطرات پشتِ در« نامیده 
شده اس��ت. در این راستا، خطرات میان مدتی که احتمال 
ریسک پذیر شدن آن طی ۳ تا 5 سال آینده وجود دارد، به 
ترتیب شامل انفجار حباب دارایی ها، شکست زیرساخت های 
آی ت��ی، بی ثباتی قیمت ها، ش��وک های کالای��ی، بحران 
بدهی ها، شکاف روابط بین حکومت ها، نبرد بین حکومت ها، 
عدم ایمنی سایبری، شکست حاکمیت فناوری و در نهایت 

ژئوپلوتیزه شدن منابع است.
اما ریس��ک های بلندمدتی که تحلیلگران مجمع جهانی 
اقتصاد، آن را »تهدیدات هس��تی« نام گ��ذاری کرده اند، به 
ترتیب ش��امل این 1۰ خطر می ش��ود: س��لاح های کشتار 
جمعی، س��قوط حکومت ه��ا، از بین رفتن تنوع زیس��تی، 
معکوس شدن پیشرفت های فناوری، بحران منابع طبیعی، 
فروپاش��ی امنیت اجتماعی، فروپاش��ی چندجانبه گرایی، 
فروپاشی صنعتی، شکست کنش های آب و هوایی و نهایتا 

برخورد با علم.

مهمترین دارایی یک بانک مش��تریان آن است به همین 
دلیل مش��تری مداری اولویت مهمی در بانک ها اس��ت. در 
میان بانک ه��ای ایرانی بانک پاس��ارگاد یکی از نمونه های 
موفق در این زمینه اس��ت که مرزهای مش��تری مداری را 

گسترش داده و مشتری را »ذات بانک« می داند.
در عص��ر حاض��ر ارتب��اط با مش��تریان و رس��یدگی به 
درخواست های آنان اهمیت ویژه ای دارد و هر کسب و کاری 
ب��رای حف��ظ بقا و تداوم پیش��رفت نیاز دارد ت��ا همواره با 
مشتریان خود در ارتباط باشد. در واقع هدف هر کسب و کار 
ایجاد مشتری است، اما مهمتر از آن، حفظ این مشتریان و 

عمیق تر نمودن رابطه با آنها است.
مش��تری ضامن حیات و رشد یک کسب و کار است و هر 
کس��ب و کاری در هر حوزه ای اگر نتواند مش��تریان خود را 

راضی نگه دارد باید جای خود را به رقبای خود دهد.
بانک ه��ا ب��ه  عن��وان ارائه دهن��دگان خدم��ات مالی و 
سازمان های تاثیرگذار بر اقتصاد کشور برای حفظ مشتریان 
خود و جذب مشتریان جدید باید همواره با مشتریان خود 
در ارتباط باش��ند و نظرات، پیش��نهادات و انتقادات آنها را 
دریافت و از این موارد در جهت رفع نیاز مشتریان یا بهبود 

خدمات موجود و راضی نگه داشتن مشتریان استفاده کنند.
مهمترین دارایی یک بانک مش��تریان آن است به همین 
دلیل مش��تری مداری اولوی��ت هر بانکی اس��ت. در میان 
بانک های ایرانی بانک پاسارگاد یکی از نمونه های موفق در 
این زمینه است. بانک پاسارگاد به  عنوان بانکی مشتری مدار 
که همواره برای حفظ و رضایت مشتریان خود تلاش کرده 
است شناخته می شود. این بانک با ارائه پشتیبانی و مشاوره 
۲4 س��اعته به مش��تریان خود توانس��ته ارتباط عمیقی با 

مشتریان خود داشته باشد.
بانک پاس��ارگاد جهت راهنمایی مش��تریان درباره انواع 
خدمات و محصولات بانک، شرایط واگذاری انواع تسهیلات، 
نحوه فعال س��ازی و اس��تفاده از نرم افزاره��ای بانکی، ارائه 
اطلاعات انواع سپرده های ارزی و ریالی، اوراق سرمایه گذاری 
و ... اقدام به ایجاد راه های ارتباطی غیرحضوری کرده است 

که در ادامه با آنها آشنا می شویم.
بانک پاس��ارگاد هم اکنون س��ه راه ارتباطی غیرحضوری 
را در اختی��ار مش��تریان خود قرار داده اس��ت. مش��تریان 
می توانند با استفاده از برقراری تماس تلفنی با مرکز مشاوره 
و اطلاع رسانی بانک به ش��ماره تماس 8۲89۰، وب سایت 

بانک به آدرس www.bpi.ir/crmو ایمیل بانک به نشانی 
info@bpi.ir  هرگونه درخواست خود را اعلام و پیگیری 

کنند.
پاسخگویی با استفاده از سامانه تلفن بانک

س��امانه تلفن بانک پاسارگاد با شماره 8۲89۰ به صورت 
۲4 س��اعته و ب��ا بهره گیری از کارشناس��ان متخصص در 
بخش های مشاوره و اطلاع رس��انی، باشگاه مشتریان، امور 
سهام، پشتیبانی پایانه های فروش، بازرسی و... در دسترس 

است. 
ای��ن س��امانه در هف��ت روز هفته و در طول ش��بانه روز 
آماده  پاسخ دهی به مش��تریان است و کارشناسان مربوطه 
به تمام سوالات مشتریان درخصوص سپرده ها و سود آنها، 
انواع تس��هیلات، آدرس، تلفن و ساعت کار شعبه ها، تلفن 
شرکت های وابس��ته، چگونگی خرید اینترنتی و پرداخت 
قبوض، س��والات مرب��وط به خدم��ات بانک��داری مدرن، 
ش��رایط کارت اعتباری )اخذ، کارمزدها، تسویه، دوره های 
صورتحس��اب(، بیمه ح��وادث، آتش س��وزی و بیمه بدنه 
اتومبیل و کلیه نیازهای مشتریان به صورت مفصل و جامع 

پاسخگو هستند.

 )CRM(سامانه مرکز ارتباط با مشتریان
بانک پاسارگاد به منظور مدیریت بهتر ارتباط با مشتریان 
خود اقدام به ایجاد سامانه)CRM(  کرده است. با استفاده 
از این سامانه کاربران می توانند سوالات، نظرات، مغایرت ها 
و شکایات خود را در س��امانه ثبت کنند. درخواست کاربر 
در کوتاه ترین زمان توسط کارشناسان بررسی و پاسخ داده 
می ش��ود. با استفاده از مرکز مش��اوره و اطلاع رسانی بانک 
پاس��ارگاد بس��یاری از مراجعه های غیرضروری به شعبه ها 
کاهش پیدا کرده اس��ت و مش��تریان با برق��راری ارتباط 
با کارشناس��ان بانک پاس��ارگاد می توانند انواع مس��ائل و 
مش��کلات مربوط به بانکداری الکترونیک، سوالات، نظرات 
و پیش��نهادات خ��ود را مطرح کنند. برای اس��تفاده از این 
س��امانه باید ابتدا به نشانی www.bpi.ir/crm مراجعه و 
در سامانه ثبت نام کنید. پس از ورود به سامانه امکان ثبت 
نظر، پیش��نهاد، مغایرت و ... برای شما فراهم می شود و با 
ثبت نظر یا س��وال کد پیگیری مربوط به درخواست خود 

را دریافت می کنید.
در کوتاه ترین زمان ممکن درخواست کاربر توسط بانک، 
بررسی و کارشناسان مربوطه پاسخ مناسبی را برای آن ثبت 

می کنند. سپس پیامکی جهت اطلاع رسانی برای ثبت کننده 
ارسال می شود. کاربر می تواند با ورود به صفحه خود پاسخ 
دریافتی را مش��اهده کند و جه��ت ارزیابی کیفیت آن در 
نظرس��نجی ش��رکت کند و یا مجددا شروع به ثبت نظر یا 
پیش��نهاد دیگری کند. در سامانه CRM کاربر می تواند با 
واحدهای مختلف بانک ارتباط برقرار کرده و درخواست های 
خود را ثبت کند. همچنین س��والات پرتکراری که کاربران 
در ۲4 ساعت گذشته پرسیده اند همراه با پاسخ در سامانه 
قرار می گیرد، بدین ترتیب بسیاری از مشکلات پاسخ داده 

می شود و نیازی به تماس کاربران با بانک نخواهد بود. 
بانک پاس��ارگاد جهت افزایش کیفیت سامانه CRM و 
افزایش کیفیت پاسخ های ارسالی، اقدام به ایجاد نظرسنجی 
و در نظر گرفتن جوایزی در این سامانه کرده است. کاربران 
می توانند با ثبت هر نظر، شکایت، سوال، انتقاد یا شرکت در 
نظرسنجی بسته به نوع فعالیت امتیاز کسب کنند و با توجه 

به امتیازات خود جوایزی را دریافت کنند.
لازم به ذکر است سامانه ارتباط با مشتریان )CRM( در 
دسترس همگان قرار دارد و برای استفاده از آن نیاز نیست 

مشتری بانک پاسارگاد باشید.

محتوای تهیه شده توسط »فرصت امروز«
مشتری مداری، راز موفقیت در بازار رقابتی خدمات بانکی 

خطراتی که دنیای ما را تهدید می کنند

ریسک های جهان 2021

انیمیشن نجات رالف و نکاتي که باید مورد توجه قرار داد 
ترند اول حال حاضر جهان، معطوف به یک انیمیش��ن کوتاه به نام نجات رالف اس��ت. در این انیمیش��ن 
موضوع آزمایش لوازم آرایشي بر روي حیوانات یادآوري شده است. این نکته بیانگر آن است که جهان به 
س��مت مس��ائل اخلاقي، سوق پیدا کرده است که تا چند سال گذشته میزان آن کمرنگ بود. درواقع دیگر 
انسان حاضر نیست که براي راحتي خود، سایر موجودات و به صورت کلي چرخه زیستي را با آسیب مواجه 
سازد، با این حال نکته بسیار جالب این است که چنین اقدام بي رحمانه اي ابدا یک مسئله جدید محسوب 
نمی ش��ود. تحت این شرایط سوال اصلي این اس��ت که چرا تا قبل از این اقدام شاهد اعتراض هاي جهاني 

نبوده ایم؟ این موضوع به خوبي تاثیر رسانه را به اثبات مي رساند. درواقع از زمان پخش این انیمیشن...



ایمان ولی پور
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حتما در خبرها خوانده اید که با تصویب مجمع تشخیص مصلحت نظام، 
۲۰ منطقه آزاد و ویژه جدید به مناطق ایران افزوده ش��د و بدین ترتیب، 
تعداد مناطق آزاد و ویژه کش��ورمان به 6۲ منطقه رس��ید، اما مناطق آزاد 
تجاری دقیقا به چه مناطقی گفته می شود و نقش آنها در اقتصاد و فرآیند 
توسعه چیس��ت؟ آنچه باعث طرح دوباره این پرسش شده، کارکرد ناقص 
مناطق آزاد در اقتصاد ایران اس��ت که در تنگنای تحریم و شیوع کرونا از 
اهداف اصلی خود دور مانده اند. با این حال، لایحه ایجاد هشت منطقه آزاد 
تج��اری و 1۳ منطقه ویژه اقتصادی که در س��ال 1۳97 در مجلس دهم 
تصویب شده اما با مخالفت شورای نگهبان مسکوت مانده بود، بالاخره پس 
از رفت و برگشت های چندباره در جلسه 15 اردیبهشت مجمع تشخیص 
مصلحت نظام به س��رانجام رسید تا از ۲1 منطقه پیشنهادشده در لایحه، 

۲۰ منطقه از سوی اعضای مجمع تشخیص رسمیت یابد.
مناطق آزاد تجاری-صنعتی مهران در اس��تان ایلام، سیستان در استان 
سیستان و بلوچستان، بانه-مریوان در کردستان، بوشهر در استان بوشهر، 
قصر ش��یرین در کرمانش��اه، اردبیل در اس��تان اردبی��ل و اینچه برون در 
گلس��تان، هفت منطقه آزاد جدید کش��ور هستند. همچنین مناطق ویژه 
اقتصادی لار و فس��ا در ف��ارس، ابرکوه و میبد در یزد، زنجان در اس��تان 
زنجان، گچساران در کهگیلویه و بویراحمد، سرو در آذربایجان غربی، خواف 
و قوچان در خراس��ان رضوی، خرم آباد در لرس��تان، تاکس��تان در قزوین، 
شاهین ش��هر در اصفهان و ساوجبلاغ در البرز، 1۳ منطقه ویژه اقتصادی 

تازه ایران به شمار می روند.
مناطق آزاد تجاری چگونه شکل گرفتند؟

ای��ده ایجاد مناطق آزاد تجاری به پس از جنگ جهانی دوم برمی گردد؛ 
جایی که کش��ورها تصمیم گرفتند برای جب��ران عقب ماندگی اقتصادی، 
رویه ای غیر از سیاس��ت جایگزینی واردات را در پیش گیرند، اما شکست 
کشورها در این مسیر این حقیقت را گوشزد کرد که هیچ کشوری نمی تواند 
بدون باز  کردن درهای اقتصاد خود به روی جهان، مس��یر توس��عه را طی 
کند. چین بهترین مثال ممکن این قضیه است و با نگاهی به تجربه اژدهای 
زرد می ت��وان دریافت که مناطق آزاد تجاری در کنار سیاس��ت درهای باز 
چگونه می توانند کشوری را به صدر اقتصاد جهان برساند. حال سوال این 
اس��ت که آیا ش��کل گیری مناطق آزاد در ایران منبعث از الگوی اقتصادی 
چین و دیگر کشورهای توسعه یافته است یا این مناطق به دور از استراتژی 

کلی و عمدتا تحت تاثیر انگیزه های سیاسی و مقتضیات قومی و محلی در 
اقتصاد ایران تعریف شده اند؟

آنچه مخاطب را به پاسخ این سوال بدبین می  کند، این است که فی المثل 
مس��احت منطقه آزاد چابهار، 7۰۰ برابر منطقه آزاد شنزن چین است، اما 
ظرفیت تجاری بندر ش��نزن 61 برابر منطقه آزاد چابهار اس��ت و یا اینکه 
مس��احت مناطق آزاد ایران 1۲ برابر میانگین جهانی اس��ت، اما به لحاظ 
کارکردی و نقش این مناطق به عنوان موتور محرکه توس��عه مطمئنا این 
نسبت بس��ی گمراه کننده است بنابراین تحت تاثیر این سابقه ناخوشایند 
طبیعی اس��ت که خبر اف��زودن ۲۰ منطقه آزاد و ویژه به مناطق کش��ور 
نمی تواند برای مخاطب خالی از ش��ایبه و تردید باشد. آن هم در حالی که 
اقتصاد ایران در تنگنای تحریم و شیوع کرونا در مضیقه مانده و چشم به 

راه گشایش سیاسی و احیای برجام دارد.
مناطق ویژه اقتصادی، مناطقی از خاک یک کشور هستند که قوانین و 
شرایط تجارت در آنها، متفاوت از سرزمین اصلی است. هدف از ایجاد این 
مناطق تقریبا مشخص اس��ت: بهبود تراز تجاری، جذب سرمایه مستقیم 
خارجی و ایجاد فرصت های ش��غلی در مناطق کمتر توسعه یافته. داستان 
مناطق آزاد تجاری و اقتصادی با یکی از نوابغ حوزه سیاس��ت شروع شد؛ 
دنگ ش��یائوپینگ، رهبر اس��بق چین. پس از مرگِ مائو تسه تونگ، رهبر 
افسانه ای و پرحاشیه چین در سال 1976 بود که شیائوپینگ به تدریج از 
پلکان قدرت در چین بالا رفت و سکان رهبری چینِ کمونیست به سمت 
یک اقتصاد آزاد را در دس��ت گرفت. ت��ا پیش از او، چین عمدتا اقتصادی 
بس��ته بود که با اصول سوسیالیس��تی اداره می شد و در دهه 7۰ میلادی، 
چندان از اقتصاد ایران )با جمعیتی ۳۰ برابر کمتر( بزرگ تر نبود، اما چینِ 
تحت رهبریِ ش��یائوپینگ ب��ه تدریج و به مرور از اصول سوسیالیس��تی 
اولی��ه فاصله گرفت و س��ازوکارهای اقتصاد ب��ازار را پذیرفت. یکی از این 
س��ازوکارهای جدید ه��م ایجاد مناطقی بود که تجارت در آنها براس��اس 
اصول سرمایه داری اجرا می شد.  نکته جالب توجه در مورد پیدایش مناطق 
آزاد در چین، تبدیلِ تدریجی یک اقتصاد دولتیِ به ش��دت بس��ته به یک 
اقتصاد آزاد صادرات محور با توانایی جذب س��رمایه خارجی در طول چند 
دهه اس��ت. در تابس��تان 1979 میلادی یعنی اندکی پس از وقوع انقلاب 
ایران، چین صاحب چهار منطقه آزاد تجاری ش��ده بود؛ مناطقی که قرار 
بود سرمایه خارجی و فناوری روز را به اقتصاد این کشور وارد کنند و البته 
می توان تصور کرد که غربی ها برای ورود به اقتصادِ پرجمعیت ترین کشور 
جهان چگونه س��ر و دس��ت شکستند. تا س��ال 1984 میلادی، چین 14 
شهر ساحلی خود را هم به این برنامه اضافه کرد و شهرهایی نظیر دالیان، 
نانتانگ و شانگهای در این فهرست قرار گرفتند. کمی بعد دولت چین این 

ش��هرهای جدا افتاده را به یک نوارِ س��احلی با اقتصاد آزاد بدل کرد و این 
شاید شروع ماجرای ورودِ چین به عصر جدید به عنوان بزرگ ترین اقتصاد 
جهان باشد. جالب تر اینکه اقتصاد آزاد در چین از سواحل شرقی این کشور 
ش��روع شد، یعنی همان مناطقی که بالاترین توانایی واردات و صادرات را 
داشتند و از قرن ها پیش، بنادری تجاری محسوب می شدند. حتی همین 
امروز هم شرق چین به شدت توسعه یافته تر از غرب آن است و بخش عمده 
جمعیت چین در شرق این کشور ساکن هستند. چین امروزه بیش از ۲۰۰ 
منطق��ه آزاد تجاری و اقتص��ادی دارد که برای برخی از آنها ماموریت های 
ویژه ای تدوین کرده است. به عنوان مثال، برخی از مناطق آزاد تجاری در 
چین ماموریت دارند صرفا سرمایه خارجی جذب کنند، برخی دیگر مامور 
توسعه فناوری هستند و برخی هم برای ایجاد فرصت های شغلی در مناطق 

کمتر توسعه یافته شکل گرفته اند.
مجمع تشخیص مصلحت نظام وارد می شود

بالاخره پس از رفت و برگش��ت های متعدد، لایحه ایجاد هشت منطقه 
آزاد تجاری و 1۳ منطقه ویژه اقتصادی که در سال 1۳97 در مجلس دهم 
تصویب شده اما با مخالفت شورای نگهبان مواجه شده بود، با ورود مجمع 
تش��خیص مصلحت نظام به سرانجام رس��ید. حالا با مصوبه اخیر مجمع 
تش��خیص مصلحت نظ��ام، ۲۰ منطقه آزاد و ویژه ب��ه جمع مناطق فعال 
کشور افزوده شد و بدین ترتیب مجموع مناطق آزاد و ویژه به 6۲ منطقه 
رس��ید. پیش از این هشت منطقه آزاد تجاری در ایران وجود داشت که با 
تصویب هفت مورد از هشت پیشنهاد مطرح شده، تعداد مناطق آزاد کشور 
به 15 منطقه افزایش یافت. همچنین با تصویب 1۳ منطقه ویژه اقتصادی، 
تعداد کل مناطق ویژه با لحاظ ۳4 منطقه ای که پیش از این در کشور فعال 

بوده اند به 47 مورد رسید.
در این راس��تا و با رأی اعضای مجمع تشخیص مصلحت نظام به غیر از 
منطقه جاسک در استان هرمزگان، ایجاد هفت منطقه آزاد تجاری-صنعتی 
ش��امل مناطق آزاد تجاری-صنعتی مهران در اس��تان ایلام، سیستان در 
اس��تان سیستان و بلوچستان، بانه-مریوان در استان کردستان، بوشهر در 
استان بوشهر، قصر شیرین در استان کرمانشاه، اردبیل در استان اردبیل و 
اینچه برون در استان گلستان به تصویب رسید. همچنین مجمع تشخیص 
مصلح��ت نظام ب��ا ایجاد 1۳ منطق��ه ویژه اقتصادی ش��امل مناطق ویژه 
اقتصادی لار و فس��ا در استان فارس، ابرکوه و میبد در استان یزد، زنجان 
در استان زنجان، گچساران در استان کهگیلویه و بویراحمد، سرو در استان 
آذربایجان غربی، خواف و قوچان در اس��تان خراس��ان رضوی، خرم آباد در 
استان لرستان، تاکستان در استان قزوین، شاهین شهر در استان اصفهان 

و ساوجبلاغ در استان البرز موافقت کردند.

تعداد مناطق آزاد و ویژه ایران به 62 منطقه رسید

بیرون از دروازه های اقتصاد جهان

در شرایطی که دفاتر املاک از ابتدای این هفته کار و فعالیت خود را 
آغ��از کرده اند، چهار عامل افت قیمت ارز، مذاکرات وین، افت انتظارات 
تورمی و کاهش توان متقاضیان به عنوان چهار وزنه سنگین، اجازه رشد 

قیمت ها را از بازار مسکن گرفته است.
به گزارش ایس��نا، دفاتر مش��اور ام��لاک در حالی از روز ش��نبه 18 
اردیبهش��ت ماه 14۰۰ فعالی��ت خود را پ��س از ۲8 روز تعطیلی آغاز 
کرده اند که انتظارات افزایشی جای خود را به چشم انداز کاهشی در بازار 
مسکن شهر تهران داده است. از طرف دیگر، رگه هایی از جایگزین شدن 
تقاضای واقعی به جای معاملات سرمایه گذارانه دیده می شود؛ کما اینکه 
فروردین ماه پارسال س��هم واحدهای کمتر از 7۰ متر از کل معاملات 
شهر تهران ۳6 درصد بود که این رقم در اولین ماه از سال جاری به 46 

درصد رسیده است.
فروردین ماه سال قبل 54 درصد واحدهای مسکونی با قیمتی کمتر 
از متوس��ط قیمت شهر تهران معامله ش��ده اند، حال آنکه این عدد در 
فروردی��ن ماه امس��ال 61 درصد بوده اس��ت. همچنین ب��ا وجود آنکه 
متوسط هر متر قیمت مسکن در تهران ۲9.۳ میلیون تومان است 5۰.۳ 
درصد معاملات در محدوده قیمتی کمتر از ۲5 میلیون تومان در هر متر 
مربع منعقد شده است. ۳4.1 درصد قراردادها نیز به خانه های با قیمت 

کمتر از متری ۲۰ میلیون تومان اختصاص یافته است.
سهم منطقه یک به عنوان کانون خرید و فروش های سرمایه ای از رتبه 
پنجم در س��ال گذش��ته به رتبه نهم در سال 14۰۰ رسیده است. رتبه 
منطقه ۳ هم از جمع 1۰ منطقه  پرتقاضا به جمع 1۲ منطقه کم تقاضا 
تنزل پیدا کرد. منطقه 6 که فروردین س��ال گذش��ته هفتمین منطقه 
پرفروش تهران محس��وب می ش��د در اولین ماه از سال جاری بین 1۲ 

منطقه کم تقاضا جای گرفت.

افت ش��دید توزیع آپارتمان های معامله ش��ده براس��اس عمر بنا نیز 
می توان��د نمایه دیگ��ری از کاهش قدرت خری��د و در عین حال ورود 
تقاض��ای مصرفی به بازار باش��د. فروردین س��ال های 98 و 99 س��هم 
واحدهای بالای پنج س��ال از کل معاملات ته��ران به ترتیب 6۰ و 58 
درصد بود که فروردین امس��ال به 65 درصد رس��یده اس��ت. اولین ماه 
از س��ال 1۳94 س��هم واحدهای بالای پنج س��ال از کل معاملات 45 

درصد بود.
فروردین امسال بیشترین تعداد معاملات مسکن تهران در منطقه 5، 
بیشترین معاملات براساس قیمت هر متر مربع به واحدهای 15 تا ۲5 
میلیون تومان با س��هم ۳۲.4 درصد، بیشترین فراوانی برحسب ارزش 
هر واحد مس��کونی به خانه های 5۰۰ میلی��ون تا یک میلیارد تومان با 
سهم ۲۲.5 درصد و بالاترین فروش از نظر مساحت به واحدهای 6۰ تا 
7۰ متر با سهم 15.7 درصد تعلق داشت. به طور کلی فروردین امسال 
آپارتمان های 4۰ تا 7۰ متر با س��هم 4۲درصد از کل معاملات، کانون 

خرید و فروش براساس متراژ بودند.
گزارش های میدانی و بررس��ی سایت های فروش ملک نشان می دهد 
که تمایل برای فروش مسکن در شهر تهران به طور چشمگیری نسبت 
به اواخر سال گذشته افزایش یافته است. هفته اول فروردین ماه 14۰۰ 
تعداد آگهی های فروش در سامانه های ملکی با رشد قابل توجهی مواجه 
ش��ده که البته پس از تعطیلی دفاتر املاک به دلیل موج چهارم کرونا 
در روز ۲1 فروردی��ن آگهی ها نیز کاهش یافت، اما انتظار می رود از روز 
گذشته )شنبه 18 اردیبهشت ماه(  که دفاتر املاک بازگشایی شده اند، 
حجم عرضه و تقاضا در بازار مسکن نیز رشد کند. هرچند کارشناسان 
اقتصاد مس��کن معتقدند که افت قیمت ارز، مذاکرات احیای برجام در 
وین، افت انتظارات تورمی و کاهش توان متقاضیان به عنوان چهار وزنه 

سنگین اجازه رشد قیمت ها را از بازار مسکن گرفته است.
در ای��ن زمینه، مهدی روانش��ادنیا کارش��ناس بازار مس��کن درباره 
پیش بین��ی قیمت ها در س��ال 14۰۰ می گوید: در بازار مس��کن با دو 
سیگنال مخالف مواجه هستیم؛ یکی قیمت تمام شده مسکن تولیدی 
اس��ت که رو به افزایش بوده و هس��ت. هنوز هم با توجه به رش��د نرخ 
نهاده های تولید در بخش سیمان، فولاد و سایر مصالح ساختمانی روند 
رو به افزایش دارد که قیمت تمام شده را برای تولیدکننده بالا می برد. 
از طرف دیگر در بخش تقاضا با عوامل متفاوتی مواجه هستیم که همه 
در خلاف جهت قیمت تمام ش��ده حرکت می کنند. با توجه به شرایطی 
که در بازار ارز حاکم ش��ده و موضوع مذاکراتی که در حال انجام است 
روند قیمت ها در بازارهای موازی نزولی شده و طبیعتا اثر خود را بر بازار 

مسکن می گذارد.
این کارشناس اقتصاد مسکن درباره پیش بینی قیمت مسکن در سال 
14۰۰ یادآور می شود: طی سه سال گذشته رشد قدرت خرید متقاضیان 
به اندازه افزایش قیمت مس��کن نبوده است. این یک مانع بزرگ بر سر 
افزایش نرخ ها خواهد بود؛ زیرا تجارب گذش��ته نش��ان می دهد عوامل 

بخش تقاضا اثر بیشتری بر تعیین قیمت ها در بازار مسکن دارند.
به عقیده روانش��ادنیا، در عین حال یک ویژگی مانع کاهش قیمت ها 
می شود که خاصیت چسبندگی بازار مسکن است. در سایر بازارها وقتی 
طرف تقاضا روی خوشی به بازار نشان نمی دهد با کاهش قیمت سریع 
مواجه می ش��ویم، اما در بازار مسکن به دلیل سوابق تاریخی یا مسائل 
روانشناس��ی که معمولا گفته می شود ملک هیچ وقت ضرر نمی کند یا 
می گویند مسکن س��رمایه گذاری امنی است معمولا دچار چسبندگی 
قیمت می ش��ود. بر این اس��اس انتظار کاهش چشمگیر قیمت در سال 

جاری را نداریم.

موانع چهارگانه رشد قیمت ها در بازار مسکن

تقاضای فروش مسکن در تهران بالا رفت

خبرخوان

85 درصد افراد در بخش خصوصی کار می کنند
سهم فعالیت های اقتصادی از اشتغال

نتایج یک پژوهش از بررس��ی وضعیت شغلی شاغلان 15 ساله و 
بیش��تر کشور طی 9 ماهه سال گذش��ته نشان می دهد که بیش از 
85 درص��د افراد در بخش خصوصی و ح��دود 15 درصد در بخش 
عمومی مش��غول کار بوده اند؛ بیشترین سهم در بین حقوق بگیران 

بخش خصوصی نیز متعلق به کارکنان مشاغل ساده بوده است.
بخش خصوصی در علم اقتصاد، بخش��ی از اقتصاد اس��ت که هم 
برای بهره های ش��خصی راه اندازی ش��ده  اس��ت و هم تحت کنترل 
دولت نیس��ت. برعکس، ش��رکت هایی که بخش��ی از دولت هستند 
قس��متی از بخش عمومی به  شمار می آیند. بخش خصوصی بخش 
عمده ای از نی��روی کار را به خدمت می گیرد و عمده فعالیت ها در 
بخش خصوصی به وس��یله انگیزه افراد برای کس��ب درآمد هدایت 

می شوند.
براس��اس تعری��ف، تمام افراد 1۰ س��اله و بیش��تر ک��ه در طول 
هفت��ه مرجع طب��ق تعریف کار، حداقل یک س��اعت کار کرده و یا 
بنا به دلایلی به طور موقت کارش��ان را ترک کرده باش��ند، ش��اغل 
محس��وب می شوند. افراد شاغل به طور عمده شامل دو گروه مزد و 
حقوق بگیران و خوداش��تغالان می شوند. کارکنان فامیلی بدون مزد 
و افرادی که بدون دریافت مزد برای یکی از اعضای خانوار خود که 
نسبت فامیلی با وی دارند، کار می کنند نیز شاغل به شمار می آیند. 
منظ��ور از م��زد و حقوق بگیر، مزد و حقوق بگی��ر بخش خصوصی، 
تعاونی و عمومی است که مزد و حقوق بگیر بخش خصوصی شامل 
کارفرم��ا، کارکن مس��تقل، حقوق بگیر بخش خصوص��ی و کارکن 

فامیلی بدون مزد است.
براس��اس برآوردهای حاصل از ط��رح آمارگیری نیروی کار در 9 
ماهه سال گذشته،  سهم مردان از تعداد شاغلان 15 ساله و بیشتر 
84.1 درصد و سهم زنان 15.9 درصد بوده است. بیشترین فعالیت 
اقتصادی حقوق بگیران بخش خصوصی 15 س��اله و بیشتر طی این 
مدت مربوط به فعالیت اقتصادی تولید صنعتی با ۲6.8 درصد بوده 
است. گروه س��اختمان و گروه عمده فروشی و خرده فروشی، تعمیر 
وس��ایل نقلیه موتوری و موتورس��یکلت، به ترتیب با ۲4.4 درصد و 

1۳.6 درصد در رده های بعد قرار دارند.
همچنین در بین شاغلان 15 ساله و بیشتر کشور در 9 ماهه سال 
گذش��ته 85.۲ درصد در بخ��ش خصوصی و 14.8 درصد در بخش 
عمومی مش��غول به فعالیت بوده اند که بیش��ترین س��هم در بخش 
خصوصی مربوط به مزد و حقوق بگیر بخش خصوصی با 41 درصد 

و کارکن مستقل با ۳6.4 درصد اختصاص داشته است.
تع��داد ش��اغلان حقوق بگیر بخ��ش خصوصی اع��م از تعاونی و 
غیرتعاونی 96۰۳ نفر، تعداد کارکنان مس��تقل 849۲ نفر، شاغلان 
حقوق بگی��ر بخش عمومی ۳451 نفر و کارک��ن فامیلی بدون مزد 

1۰۲۳ نفر بوده است.
براساس گزارش مرکز آمار و اطلاعات راهبردی وزارت کار، ۲8.5 
درصد مزدبگیران بخش خصوصی را کارکنان مش��اغل ساده، ۲۰.8 
درصد را صنعتگران و کارکنان مش��اغل مرتب��ط و 1۳.8 درصد را 
متصدیان ماش��ین آلات دستگاه ها و مونتاژکاران تشکیل داده است. 
در توزیع نس��بی ب��رآورد حقوق بگیران بخ��ش خصوصی، کارکنان 
خدماتی و فروش��ندگان با 1۳ درصد، متخصص��ان با 9.6 درصد و 
تکنیس��ین ها و دستیاران با 6 درصد به ترتیب در رده های بعد قرار 

دارند.

براساس نظرسنجی آرگوس مدیا
ایران چهارمین تولیدکننده بزرگ اوپک شد

نظرس��نجی اخی��ر آرگوس نش��ان داد تولید نفت ای��ران در ماه 
میلادی گذش��ته به میزان 8۰ هزار بشکه در روز افزایش یافت و به 
۲.۳5 میلیون بش��که در روز رسید تا به این ترتیب، ایران از کویت 

پیشی گرفته و چهارمین تولیدکننده بزرگ عضو اوپک شود.
ب��ه گزارش آرگوس مدیا، تولید نفت اوپک به دلیل افزایش تولید 
ای��ران، 7۰ هزار بش��که در روز در آوریل افزایش یافت و به ۲4.96 
میلیون بش��که در روز رسید که بالاترین رکورد سه ماهه بود. ایران 
از اکتب��ر س��ال ۲۰۲۰ به این ط��رف 4۰۰ هزار بش��که در روز به 

تولیدش اضافه کرده است.
این افزایش تولید ب��ا مذاکراتی که برای احیای برجام در جریان 
اس��ت، مصادف شده اس��ت. اگر این مذاکرات به س��رانجام برسد، 
تحریم های آمریکا علیه صادرات نفت ایران برداش��ته خواهد ش��د. 
مقام��ات آمریکای��ی می گویند اگر توافقی منعقد ش��ود، معافیت از 
تحریم ها می تواند فورا اجرایی ش��ود و بعض��ی از تحلیلگران انتظار 

دارند مذاکرات ظرف مدت شش تا هشت هفته به نتیجه برسد.
تحلیلگ��ران برآورد کرده اند که صادرات ایران دس��ت کم به 65۰ 
هزار بش��که در روز می رس��د که عمده آن به پالایشگاه های چینی 
خصوصی صادر می ش��ود. این پالایش��گاه ها تا زم��ان اعلام دومین 
سهمیه واردات سال ۲۰۲1 برای ترخیص نفت بیشتر ایران مشکل 
دارن��د و در نتیج��ه محموله هایی که اخیرا رس��یده اند، در مخازن 

نگهداری می شوند.
دومی��ن افزایش بزرگ تولید مربوط به عربس��تان س��عودی بود، 
با این حال این کش��ور همچنان حدود یک میلیون بش��که در روز 
پایین تر از س��همیه 9.1۲ میلیون بش��که در روز ک��ه تحت توافق 
اوپک پلاس تعیین ش��ده است، تولید می کند. ریاض قرار است یک 
میلیون بشکه در روز کاهش تولید داوطلبانه خود را به تدریج احیا 
کند و ۲5۰ هزار بشکه در روز در ماه مه و ۳5۰ هزار بشکه در روز 
در ژوئن و 4۰۰ هزار بشکه در روز در ژوئیه به تولیدش اضافه کند. 
افزایش فصلی مصرف داخلی نفت به معنای آن خواهد بود که رشد 

تولید به صادرات بالاتر این کشور منتهی نخواهد شد.
طبق نظرس��نجی آرگوس، تولید بالاتر عربستان سعودی و ایران، 
کاهش تولید در شمال و غرب آفریقا را جبران کرد. تولید لیبی ماه 
گذشته 5۰ هزار بشکه در روز و تولید آنگولا و نیجریه مجموعا 6۰ 
هزار بش��که در روز کاهش یافت. مجموع تولید اوپک پلاس شامل 
9 تولیدکنن��ده غیرعضو اوپک و ب��دون در نظر گرفتن ایران، لیبی 
و ونزوئلا که از مش��ارکت در توافق کاهش تولید معاف هستند، در 
آوریل ۲6۰ هزار بشکه در روز افزایش یافت اما پایین سهمیه تولید 

۳5.۲ میلیون بشکه در روز ماند.
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فرصت امروز: پس از آنکه دلار در س��ه سال گذشته و به دنبال سیاست 
فش��ار حداکثری آمریکا، مرزهای قیمت��ی را درنوردید و حتی در برهه ای 
به قیمت ۳۲ هزار تومان هم رس��ید، حالا با پدیدار ش��دن چشم انداز لغو 
تحریم ها و احیای برجام، قیمت اس��کناس سبز آمریکایی به مرز ۲۰ هزار 
تومان رسیده است. دلارهای خانگی از ترس کاهش بیشتر قیمت ها روانه 
بازارها شده و گمانه زنی ها در رابطه با قیمت آتی دلار در هفته های مانده تا 

انتخابات 14۰۰ نقل محافل عمومی شده است.
ابتدای هفته گذشته بود که نرخ دلار به کف کانال ۲۳ هزار تومان رسید 
و س��پس در روز چهارشنبه و با توجه به س��یگنال های مثبت برجامی از 
مذاکرات وین و »اعلام شکس��ته شدن تحریم ها« ازسوی رئیس جمهور، تا 
زیر کانال ۲1 هزار تومان پایین آمد. روز گذشته )شنبه 18 اردیبهشت( نیز 
قیم��ت ف��روش دلار در صرافی های بانکی به ۲۰ هزار و 64۰ تومان و نرخ 
خرید دلار به ۲۰ هزار و ۲۳۰ تومان رسید. حالا افکار عمومی منتظر است 
قیمت کالاهایی که به یکباره و به بهانه سرکش��ی دلار گران شده اند و به 
دلیل جهش قیمتی عمدتا از سفره طبقات پایین و متوسط جامعه حذف 
گش��ته اند، با این کاهش قیمت ارز دست یافتنی تر شوند. هرچه هست، در 
بهار 14۰۰ زمزمه مذاکرات وین و احیای برجام باعث شده تا دلار سرکش 
در سراشیبی قیمتی قرار بگیرد و اثر خود را در بازارهای دیگر به جا بگذارد.

قیمت دلار چرا و چگونه کاهشی شد؟
با پدیدار ش��دن نش��انه های احیای برجام، برخی از تحلیلگران محدوده 
قیمت��ی را حتی در صورت لغو تحریم ها بین ۲۰ تا ۲5 هزار تومان تعیین 
می کنند و معتقدند این روند کاهش��ی مقطعی و زودگذر است، اما برخی 
دیگ��ر پیش بینی کاهش چش��مگیرتری را دارند، ب��ا این حال آنچه محل 
پرسش است، سنجش اثر و پیامد کاهش قیمت ارز بر فضای اقتصاد کلان 
اس��ت. این روزها که روند قیمت ها در بازار ارز فعلا کاهش��ی اس��ت، یک 
تحلیلگر اقتصادی تنها عامل موثر و کلیدی در این زمینه را اخبار مذاکرات 
ایران در وین می داند و معتقد اس��ت: در این ش��رایط بانک مرکزی نباید 
اجازه دهد نرخ ارز به کمتر از ۲۰ هزار تومان برسد و بایستی برای ارز نرخ 

تعادلی تعیین کند، زیرا تولید داخلی متضرر می شود.
کام��ران ندری، اصلی تری��ن عامل روند کاهش قیمت ها در ب��ازار ارز را 

مذاکرات وین دانست و به ایسنا، گفت: هرچند قیمت ارز در هفته گذشته 
کاهش یافت اما انتش��ار اخبار منفی از مذاکرات سیاسی بلافاصله بر روند 
بازار تاثیر گذاشت و قیمت ارز در آخرین روز هفته ای که گذشت، افزایش 
یافت . البته عامل موثر دیگر، کاهش تهدیدهای تحریمی اس��ت که دولت 
بایدن تاکنون نه تنها برای اعمال تهدید س��ختگیری هایی نداش��ته بلکه 
مقداری گش��ایش ها هم در این زمینه ایجاد کرده که در پی آن بخش��ی 
از منابع آزاد و فروش نفت تا حدودی آس��ان تر شده است بنابراین رویکرد 
دولت جدید آمریکا عامل کلیدی تحولات در بازار ارز است و بانک مرکزی، 
سیاست و قدم خاصی در این مسیر برنداشته است.  این تحلیلگر اقتصادی 
با اش��اره به اینکه بانک مرکزی می خواهد ن��رخ ارز کاهش یابد، ادامه داد: 
البته بانک مرکزی می توانس��ت با خرید ارز در بازار مانع کاهش قیمت ارز 
شود، اما این اقدام را عملی نکرده است که استراتژی این بانک هم کاهش 
ن��رخ ارز اس��ت . او تزریق ارز توس��ط بانک مرکزی در ای��ن دوران را بعید 
دانس��ت و گفت: اکنون برای ارز بان��ک مرکزی تقاضای زیادی چون برای 
واردات واکس��ن که اولویت اصلی کشور است ، وجود دارد و از آنجا که این 
بانک برای تامین ارز دارو، کالاهای اساسی و واکسن و... تحت فشار است، 
دور از ذهن اس��ت که در بازار ارز تزریق کند. ندری در پاسخ به این سوال 
که چرا تولید از کاهش نرخ ارز متضرر می شود، درباره تاثیرات روند کاهش 
قیمت ها در بازار ارز بر اقتصاد و تولید توضیح داد: هزینه تولید در اقتصاد 
کشور بسیار بالاست که ناشی از ضعف مدیریتی و بوروکراسی اداری است 
و تورم س��ال های اخیر هم به هزینه های تولید افزوده است ؛ با این شرایط 
اگ��ر نرخ ارز کاهش یابد و واردات هم آزاد ش��ود، واردکنندگان می توانند 
کالاه��ای تولید داخل را با قیمت ارزان وارد کنند که تولیدکنندگان ضرر 
می بینند. اگر واردات ممنوع ش��ود، قاچ��اق افزایش پیدا می کند بنابراین 
تعیین یک نرخ تعادلی معقول برای ارز متناسب با شرایط اقتصادی بهترین 
کار اس��ت . این کارشناس اقتصادی با بیان اینکه بانک مرکزی نمی تواست 
مانع افزایش نرخ ارز شود اما می تواند مانع کاهش نرخ آن شود، افزود: البته 
این اقدام بانک مرکزی منوط به خرید ارز اس��ت که باید پول پرقدرت در 
اقتصاد تزریق کند که تبعات تورمی دارد. در این زمینه، بانک مرکزی تنها 
نهادی اس��ت که به دلیل در اختیار داشتن اطلاعات اقتصادی چون حجم 

نقدینگی، پایه پولی، تورم و ... می تواند نرخ تعادلی برای ارز تعیین کند.
تبعات منفی و مثبت کاهش قیمت دلار

وی ب��ا تاکید ب��ر اینکه دلار نباید کمتر از ۲۰ هزار تومان ش��ود، گفت: 
براساس اطلاعات و آمارها باید نرخ ارز به پایین تر از ۲۰ هزار تومان برسد، 
زیرا پایین تر از این محدوده مشکلاتی را برای تولیدکنندگان ایجاد می کند.

ندری درباره اینکه آیا تثبیت نرخ ارز در یک محدوده مشخص دستکاری 
و مداخله در روند بازار نیس��ت، پاس��خ داد: کش��ورهایی که نتوانس��ته اند 
سیاس��ت های پولی موثری بر اقتصادشان اعمال کنند، بهترین اقدام برای 
آنها حرکت به س��مت نرخ ارز میخکوب ش��ده و تعیین نرخ ثابت برای ارز 
اس��ت. پیش از تحری��م و با اتکا به درآمده��ای ارزی کافی، بانک مرکزی 
هم��واره نرخ ارز را میخکوب کرده اس��ت . با توجه به اینکه تورم بالایی در 
اقتصاد کش��ور وجود دارد، بانک مرکزی نباید نرخ ارز را متناس��ب با تورم 
تعدیل کند زیرا آثار منفی بر انتظارات تورمی دارد و بهتر است که نرخ ارز 
را بالای ۲۰ هزار تومان تعیین کند تا تورم آتی هم در این نرخ دیده شود.
ب��ه اعتق��اد این تحلیلگ��ر اقتصادی، کاه��ش نرخ ارز گشایش��ی برای 
مصرف کنندگان ایج��اد می کند تا کالاهای خارج��ی را با قیمتی ارزان تر 
بخرند اما از آن طرف با ضربه زدن به تولید، بیکاری افزایش و درآمدهای 
مردم کاهش پیدا می کند بنابراین همانطور که اشاره شد، تعیین یک نرخ 
تعادلی برای ارز و تثبیت آن برای دو تا س��ه س��ال، اقدام مهمی است که 

بانک مرکزی در ماه های آینده باید به آن توجه کند.
او در پایان در پاس��خ به اینکه رفع کام��ل تحریم ها چقدر زمان می برد 
که بر بازار ارز تاثیر بگذارد، گفت: اثر روانی آن فوری اس��ت و مردم سریع 
ب��ه فروش ارز اق��دام می کنند. در میان مدت نیز دول��ت با فروش نفت و 
درآمده��ای حاصل از آن، ارز به ب��ازار تزریق می کند بنابراین خیلی زمان 
نمی برد که کاهش نرخ ارز در بازار رخ بدهد مگر اینکه بانک مرکزی مانع 
این امر ش��ود و مازاد ارز موجود در اقتصاد را بخرد که اگر ممنوعیت های 
واردات برداش��ته شود، افزایش تقاضا برای ارز مانع از کاهش خیلی شدید 
نرخ ارز شود بنابراین به دلایل انتخابات و منافع سیاسی دخیل در آن نباید 
اجازه داده شود که نرخ ارز بیش از اندازه کاهش پیدا کند بلکه تنها عوامل 

اقتصادی باید در تعیین نرخ ارز تعیین کننده باشند.

اسکناس سبز آمریکایی به کانال 20 هزار تومان بازگشت

پایان سرکشی دلار

مرکز آمار و اطلاعات راهبردی وزارت کار به مناسبت روز جهانی کارگر، 
گزارش��ی از وضعیت بیمه کارگران در کش��ور منتش��ر کرد. طبق تعریف 
ملی و بین المللی ش��اغل، فرد در س��ن کار که در طول زمان مرجع، طبق 
تعریف کار، حداقل یک س��اعت کار کرده یا بن��ا به دلایلی به طور موقت 
کار را ترک کرده باشد. کارفرمایان، کارکنان مستقل، مزد و حقوق بگیران 
و کارکنان فامیلی بدون مزد گروه های مختلف ش��اغلان هستند بنابراین 
دامنه اقدامات حمایتی ش��امل تمام افراد نام برده می ش��ود. بیمه شدگان 
شاغل سازمان تأمین اجتماعی تنها برخی از بیمه شده های اصلی را شامل 
می ش��ود. در این راستا با مطابقت تعریف شاغل و انواع بیمه شدگان اصلی 
س��ازمان تأمین اجتماعی، بیمه شده اجباری، برخی از بیمه شدگان خاص 
)بافن��دگان، رانندگان، کارگران س��اختمانی، باربران، خادمین مس��اجد، 
کارفرمایان صنفی(، برخی از بیمه ش��دگان حرف و مش��اغل آزاد )حرف و 

مش��اغل آزاد، مربیان مهدهای کودک تحت پوشش سازمان بهزیستی( و 
همچنین تعدادی از بیمه ش��دگان توافقی )اعضای صندوق نظام پزشکی، 
اعضای صن��دوق نظام دامپزش��کی، اعضای نماینده بیمه ایران و آس��یا، 
معلمان حق التدریس( بیمه شده های ش��اغل در سازمان تأمین اجتماعی 
را تش��کیل می دهند. با توجه به آمار 9 ماهه س��ال 1۳99 بیمه ش��دگان 
اصلی تأمین اجتماعی، بیمه شدگان شاغل 88.9 درصد را دربر می گیرند. 
ش��رایط حاکی از این موضوع است که بیمه شدگان اصلی، ۳9.1 درصد از 
کل بیمه ش��دگان تحت پوشش سازمان تأمین اجتماعی را شامل می شود 
که س��هم بیمه ش��دگان شاغل ۳4.7 درصد اس��ت. با توجه به نتایج طرح 
آمارگیری نیروی کار، در 9 ماهه سال 1۳99 تعداد شاغلان برای جمعیت 
15 س��اله و بیش��تر ۲۳۳۰5 هزار نفر گزارش شده اس��ت؛ بنابراین سهم 
بیمه ش��ده شاغل از شاغلان کل کشور 59.8 درصد است که این سهم در 

9 ماهه س��ال 1۳99 نسبت به مدت مشابه گذشته افزایش ۳.4 درصدی 
داشته است. می توان گفت بیشترین بیمه شدگان شاغل در سازمان تأمین 
اجتماعی به ترتیب مربوط به بیمه ش��دگان اجب��اری، رانندگان، کارگران 
ساختمانی و حرف و مشاغل آزاد )شاغل( است. همچنین آمار بیمه شدگان 
شاغل سازمان تأمین اجتماعی در 9 ماهه 1۳99 نشان می دهد این تعداد 
نس��بت به سال 1۳96 رشد داشته اس��ت. این رشد در حرف آزاد مشاغل 
و ش��اغل و کارفرمایان صنفی بیش��ترین نمود را داشته و این تغییرات در 
کارگر ساختمانی، رانندگان، بافندگان، و باربران، خادمین مساجد و مربیان 
مهدهای ک��ودک با کاهش همراه بوده اس��ت. از طرفی روند صعودی در 
بیمه شده شاغل )مجموع بیمه شده شاغل دو سازمان بیمه گر( و بیمه  شده 
س��ازمان تأمین را نش��ان اجتماعی می دهد در حالی که بیمه شده شاغل 

صندوق بازنشستگی کشوری روند نزولی داشته است.

سال 99 با تورم ۳6.4 درصد در حالي به پایان رسید که کمترین تورم 
استاني ۳۳.۳ درصد و بیشترین تورم نیز 4۰.1 درصد اعلام شد؛ کرمانشاه 
گران ترین و مازندران نیز ارزان ترین اس��تان هاي کش��ور بودند. 15 استان 
کشور تورم بیشتر از کل کشور دارند و مابقي نیز اختلاف چنداني با ۳6.4 
درصد ندارند. براساس آنچه مرکز آمار گزارش داده استان هاي هرمزگان و 
کرمانشاه در سالي که گذشته بیشترین گراني را در بخش خوراکي ها تجربه 
کرد. تورم خوراکي ها در استان هرمزگان در سال 99 برابر با 48.5 درصد و 
استان کرمانشاه 45.5 درصد و از سوي دیگر کمترین تورم خوراکي ها نیز 
به استان گیلان تعلق داشته که برابر با ۳1.8 درصد بوده است. درخصوص 
کالاهاي غیرخوراکي نیز استان هاي چهارمحال و بختیاري و ایلام بیشترین 

تورم را داشتند که برابر با ۳9.8 درصد و ۳8.9 درصد بوده است.

آذربایجان غربي نیز در انتهاي این رده بندي کمترین تورم را در سال 99 
داشته که برابر با ۲9.8 درصد بوده است. با استناد به داده هاي مرکز آمار، 
بازه تورمي در بخش غیرخوراکي ها کمتر از خوراکي هاي کشور بوده است. 
در همین راس��تا متوس��ط تورم کل کشور نیز در بخش خوراکي ها برابر با 
۳9 درصد و غیرخوراکي ها برابر با ۳5.۲ درصد بوده اس��ت. در استان هاي 
شمالي کشور نظیر گیلان و مازندران تورم کل خانوارهاي کشوري نسبت 
به کل کشور در حد پایین تري قرار داشته است؛ به عبارت دیگر در مقایسه 
با بقیه استان هاي کشور گراني کمتري به شمال ایران سرایت کرده است. 
در اس��تان هاي شرقي کشور مانند سیستان و بلوچستان، خراسان شمالي 
و خراس��ان جنوبي رتبه بالاتري را در تورم غیرخوراکي ها داشته اند. یعني 

بیشتر گراني کالاهاي غیرخوراکي در شرق کشور اتفاق افتاده است.

این در حالي اس��ت که در غرب کشور این اتفاق غالبا وارونه بوده است. 
در غرب کشور در استان هایي نظیر کرمانشاه، آذربایجان غربي، لرستان و 
کردس��تان در تورم خوراکي هاي کشور رده هاي بالاتري ثبت شده و نشان 
مي دهد از این حیث س��ال 99 را در وضعیت گران تري در مقایس��ه با کل 
کشور پشت سر گذاشته اند. شاید یکي از دلایل کم بودن تورم خوراکي در 
شهرهاي شمالي، آب و هوا و فراگیر بودن کشاورزي در این مناطق است. 
داده هاي مرکز آمار بر این اصل استوار است که گراني استان ها در سال 99 
بیشتر متوجه کالاهاي خوراکي بوده است. این گراني در غرب کشور بیشتر 
مشهود بوده و همین امر سبب بالاتر رفتن بیشتر گراني ها در این مناطق 
شده است. پایین تر بودن وضع گراني در خوراکي و غیرخوراکي ها در شمال 
کشور نیز موجب کمتر شدن گراني در این مناطق در سال 99 شده است.

سهم بیمه شدگان شاغل از شاغلان کشور 59 درصد است

وضعیت بیمه در میان کارگران

تورم کشور نشأت گرفته از خوراکي هاست

جغرافیای استانی تورم 99

بانکنامه

نوسان لحظه ای در بازار فلزات گرانبها
قیمت سکه بالا رفت

قیمت س��که در هجدهمین روز اردیبهش��ت ماه روند افزایشی را 
طی کرد و به نرخ 9 میلیون و 578 هزار تومان ارزش گذاری ش��د. 
همچنی��ن هر مثقال طلا 4 میلیون و77 هزار تومان، هر گرم طلای 
18 عیار 9۳5 هزار و 9۰۰ تومان و هر گرم طلای ۲4 عیار هم یک 
میلیون و ۲47 هزار و 9۰۰ تومان قیمت خورد. هر سکه بهار آزادی 
نی��ز به قیمت 9 میلی��ون و ۲98 هزار و 9۰۰ تومان، نیم س��که 5 
میلیون و ۲۰۰ هزار تومان، ربع س��که ۳ میلیون و ۳۳۰ هزار تومان 
و س��که های گرمی هم به یک میلیون و 87۰ هزار تومان رسید که 
در این بازار نرخ ها بین ۲۰ تا 75 هزار تومان افزایش یافته اند و فقط 
49 هزار تومان از قیمت سکه بهار آزادی کاسته شده است. در حال 
حاضر حباب س��که امامی برابر با ۲49 هزار تومان، حباب سکه بهار 
آزادی ۲4 هزار تومان، حباب نیم سکه 5۳8 هزار تومان، حباب ربع 
سکه 996 هزار تومان و حباب سکه های گرمی هم 7۲۰ هزار تومان 
است. همچنین در صرافی های بانکی هر دلار آمریکا به نرخ ۲۰ هزار 
و 64۰ تومان و هر یورو به قیمت ۲5 هزار و 97 تومان فروخته شد. 
هر دلار آمریکا هم به قیمت ۲۰ هزار و ۲۳۰ تومان و هر یورو نیز به 

نرخ ۲4 هزار و 6۰۰ تومان از مردم خریداری گردید.

سخنگوی اجرای قانون جدید چک توضیح داد
آخرین تحولات چک موردی

سخنگوی اجرای قانون جدید چک توصیحاتی را درخصوص چک 
موردی ارائه کرد و گفت بخش��نامه چک موردی چند روزی اس��ت 
که ابلاغ شده و قرار است که از ابتدای مردادماه سال جاری اجرایی 

شود.
آمن��ه نادعل��ی زاده با بیان اینک��ه چک موردی فقط به ش��خص 
حقیقی تخصیص پیدا می کند، افزود: افرادی هس��تند که تمایل به 
دریافت دس��ته چک ندارند، اما ممکن اس��ت نیازی داش��ته باشند 
که برخی تعهدات ش��ان را با چک پرداخت کنند؛ لذا این اش��خاص 

می توانند از چک موردی استفاده کنند.
س��خنگوی اجرای قانون جدید چک که در یک برنامه تلویزیونی 
س��خن می گفت، ادام��ه داد: ب��رای دریافت این چک، لازم اس��ت 
اش��خاص حقیقی حس��اب جاری نزد بانک خود داش��ته باشند و از 
محل حس��اب جاری چک موردی دریافت کنند. اش��خاص حقیقی 
می توانن��د در هر بار تقاض��ا دو فقره چک موردی دریافت کنند، اما 

سقف دریافت »چک موردی« پنج فقره چک در سال است. 
به گفت��ه نادعلی زاده، تخصیص چک موردی مش��ابه چک عادی 
اس��ت و اهلیت س��نجی درباره آن انجام می شود. بدین معنا که فرد 
سابقه چک برگشتی رفع سوءاثر نشده نداشته باشد و محرومیت ها 
و محکومیت های قضایی به این فرد مترتب نشده باشد و در صورتی 
که پیش از این نیز چک موردی دریافت کرده اس��ت تعهدات خود 
را ایفا کرده باش��د، اما اگر چک موردی برگشت بخورد، قطعا مشابه 
چک عادی مش��مول محرومیت های ماده )5( قانون می شود. بر این 
اس��اس دسته چک جدید به فرد اعطا نمی ش��ود، امکان ثبت چک 
ندارد و سایر محرومیت ها و محکومیت های مربوطه برای فرد اعمال 

می شود. 
او درب��اره  آخری��ن تغییرات چک موردی نیز گفت: مش��ابه چک 
عادی، فرد باید به س��امانه صیاد مراجعه کند و اطلاعات مربوط به 
»تاری��خ«، »مبلغ« و »اطلاعات هویتی« را ثبت کند و برگه چک به 
گیرنده تحویل شود و گیرنده چک نیز مشابه چک عادی با مراجعه 
به سامانه صیاد مراتب تأیید خود را در سامانه صیاد اعلام کند. وجه 
افتراق چک موردی و عادی این اس��ت که چک موردی قابل انتقال 
به غیر نیس��ت. بدین معنا که چک موردی در وجه ش��خص معین 

صادر شده و قابل انتقال به شخص دیگر نیست.

از رمزارزها تا سپرده های بانکی
نقدینگی به سمت کدام بازارها رفت؟

یک کارش��ناس اقتصادی با بیان اینکه سال گذش��ته روزانه بالغ بر 
۲5۰۰ میلیارد تومان نقدینگی خلق شد، گفت در حال حاضر نقدینگی 
موجود در اقتصاد به سمت بازار رمزارزها و سپرده گذاری بلندمدت در 
بانک ها رفته اس��ت . وحید شقاقی به ایسنا، گفت: در اقتصاد ایران طی 
س��ال گذش��ته روزانه بالغ بر ۲5۰۰ میلیارد تومان نقدینگی به کشور 
پمپاژ ش��ده اس��ت که آمارهای بانک مرکزی نش��ان از ثبت بالاترین 
حجم نقدینگی در طول شش دهه اقتصاد ایران در سال گذشته دارد. 
زمانی که چنین رشد فزاینده در نقدینگی، کاهش قدرت خرید مردم 
و نااطمینانی نسبت به آینده اقتصادی وجود دارد، مردم سعی می کنند 
تا مازاد درآمد مصرفی خود را به سمت بازارها هدایت کنند.  به گفته 
وی، پیش از این در ایران چهار بازار دارایی سنتی چون طلا، ارز، خودرو 
و مس��کن وجود داشت، اما از اواسط س��ال 1۳98 بازار سرمایه هم به 
 عنوان یکی از بازارهای دارایی مطرح شد که اگر این بازار وجود نداشت، 

نقدینگی به سمت سایر بازارها هدایت می شد. 
این تحلیلگر اقتصادی عامل تورم را منش��أ رشد نقدینگی دانست و 
گفت: تا زمانی که نقدینگی در کشور بالا باشد، به دلیل نااطمینانی ها 
در اقتصاد این نقدینگی ها به سمت بازار سرمایه و دارایی ها می رود. بازار 
س��رمایه در کوتاه مدت توانسته است مقداری رشد قیمت در بازارهای 
م��وازی چون ط��لا، ارز و ..  را کنترل کند اما رش��د حباب گونه قیمت 
سهم ها در بازار س��رمایه، اقتصاد ایران را درگیر مشکلات کرد. اکنون 
بیش از ۳۰۰۰ هزار میلیارد تومان حجم نقدینگی داریم که اگر میانگین 
رش��د نقدینگی هم ۳۰ درصد باش��د، در مجموع سال گذشته بالغ بر 
9۰۰ هزار میلیارد تومان به نقدینگی س��ال 1۳98 اضافه ش��ده است . 
اگر این مبلغ به ۳65 روز تقسیم کنید، به رقمی بالای ۲۰۰۰ میلیارد 

تومان می رسید. 
طبق گفته ش��قاقی، اگر بازار سرمایه نبود، اکنون قیمت دلار از ۳۲ 
ه��زار تومان هم فراتر می رفت. اکنون حجم نقدینگی به س��مت بازار 
رمزارزها و سپرده گذاری بلندمدت در سیستم بانکی رفته است. ریشه 
افزایش قیمت ها در بازار دارایی ها از رش��د نقدینگی حاصل می ش��ود. 
زمانی که پیش بینی پذیری اقتصاد کاهش پیدا می کند، در پی آن یکی 
از بازارهای دارایی متلاطم می شود. اکنون اقتصاد ایران دارای شش بازار 
دارایی چون بازار س��رمایه، طلا، دلار، خودرو، مسکن و رمزارزها است 

و برای کاهش قیمت ها در این بازارها باید مانع افزایش نقدینگی شد.
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بازار سرمایه سدی مقابل تورم است
سپر تورمی بورس

عضو هیأت علمی دانشگاه علامه طباطبائی، بازار سرمایه را مانع و نه 
عاملی در ایجاد تورم دانست و گفت اگر حجم سنگین نقدینگی به بازار 
مس��کن، طلا، خودرو یا هر بازار موازی دیگری وارد می شد، وضعیتی 

ویرانگر را شاهد بودیم.
مهدی تقوی به پایگاه خبری بازار س��رمایه، گفت: از آنجا که بورس 
بازاری است که سرمایه افراد را در خدمت می گیرد تا از آن برای رونق 
و رش��د شرکت ها اس��تفاده کند، طبیعتا تورمی ایجاد نخواهد کرد. با 
مدیریت صحیح نقدینگی و هدایت آن به بازارهای مولدی چون بورس، 

تولید نیز  رونق می گیرد و تورم سیر نزولی به خود خواهد گرفت.
ب��ه گفته این اقتصاددان، به این ترتیب، بورس نه تنها باعث افزایش 
تورم نمی شود بلکه بازدهی و گردش پول در بخش صنعت و در نتیجه 
میزان تولید را افزایش می دهد که این نیز به نوبه خود در کاهش تورم 
اثرگذار خواهد بود. از طرفی چاپ پول بدون پشتوانه و افزایش نقدینگی 
کشور، باعث تورم و افزایش قیمت کالاها می شود. البته فراموش نکنیم 

که تورم بالا، بورس و قیمت سهام را هم حرکت خواهد داد.
عضو هیأت علمی دانش��گاه علامه طباطبائی ادامه داد: با رش��د نرخ 
برابری دلار و ریال، س��ود شرکت های بورسی نیز افزایش پیدا می کند؛ 
ول��ی این نکته را هم نباید فراموش کرد که در ش��رایط ناپایدار ارزی، 
تولیدکنندگان وابسته به مواد اولیه وارداتی و ماشین آلات ساخت خارج، 

عملا امکان تولید در مقیاس اقتصادی را از دست می دهند.
تق��وی با بیان اینک��ه بورس در ش��رایط تورمی، ب��ازار امن تری برای 
سرمایه گذاری است، تصریح کرد: اگر سیاست های دولت در جهت هدایت 
س��رمایه ها به سمت بنگاه های مولد ازجمله شرکت ها و صنایع حاضر در 
بورس باش��د، نرخ تورم کاهش پیدا می کند بنابراین باید توجه داش��ت 
ک��ه رونق تولی��د نیز جز با نگاه جدی تر به بازار س��رمایه ممکن نخواهد 
بود. همچنین مرتضی افقه با تاکید بر اینکه بازار س��رمایه س��دی مقابل 
تورم است، می گوید: تحقیقات در کشورهای مختلف نشان داده که بازار 
سرمایه نه تنها تورم زا نیس��ت، بلکه سدی در مقابل تورم است بنابراین 
با اس��تناد به چه مدارک و شواهدی گفته می شود که بورس عامل تورم 
است؟! به گفته این کارش��ناس اقتصادی، ریشه تورم عمیق تر از چیزی 
است که برخی اقتصادانان بیان می کنند، نقدینگی عاملی تورم زا است که 
باید در چند بند مورد بحث قرار بگیرد، نخست ریشه نقدینگی چیست؟ 
دوم اینکه چرا نقدینگی به بازارهای غیرمولد تزریق می شود؟ افقه ادامه 
داد: کس��ری بودجه باعث رش��د نقدینگی در کشور شده و البته موانعی 
مانن��د حضور انبوه نان خ��وران بودجه ای مزید بر علت اس��ت، از طرفی 
نبود رونق در بازارها و تضعیف کسب و کارها باعث شده تا نقدینگی در 
بازارهای غیرمولد تزریق ش��ود و نرخ تورم را افزایش دهد، لذا اینکه بازار 
سرمایه را بازار تورم زا بدانند بحثی حاشیه ای است که بی نتیجه می ماند. 
من ب��ه هیچ عنوان اعتقادی به تورم زا بودن بازار س��رمایه ندارم؛ چراکه 
بورس معلول تورم است. او سپس به وضعیت کلی اقتصاد در سال 14۰۰ 
اشاره کرد و گفت: ما در چند سال اخیر نتوانستیم از منابع انسانی و مالی 
به درستی استفاده کنیم، البته که تحریم و توقف مراودات بین المللی هم 
تاثیر مستقیم بر وضعیت فعلی اقتصاد دارند، اما ابتدا باید وضعیت داخلی 
منظم باشد تا بتوانیم بعُد خارجی را مدیریت کنیم. شرایط فعلی اقتصاد 
نیاز به اهرم های قوی و تعاملات بین المللی دارد؛ به بیان س��اده می توان 
گفت مراودات خارجی باید از س��ر گرفته ش��ود تا اقتصاد جان دوباره ای 
بگیرد. اگر این اتفاق محقق نش��ود، هیچ دولتی نمی تواند وعده های خود 
را عمل��ی کند و ن��رخ تورم باز هم افزایش خواهد یافت. این کارش��ناس 
اقتصادی در پایان به انتخابات ریاس��ت جمهوری پیش رو اش��اره کرد و 
گفت: بورس محل نقل و انتقالات پول به بخش تولید است بنابراین هر 
فردی که رئیس جمهور آینده شود باید ابتدا موانع تولید را از بین ببرد، 
چون اگر تولید رونق نداشته باشد کماکان مشکلات بازار سرمایه هم ادامه 
می یابد. ضریب نفوذ بورس نس��بت به گذشته رشد قابل توجهی داشته 
است بنابراین دولت به تنهایی نمی تواند راهکار توسعه ای ارائه و اجرا کند، 
بلکه تمام دستگاه ها و سازمان ها باید حمایت های اقتصادی را آغاز کنند.

خبرنــامه

فرصت امروز: بورس تهران روزهای خوبی را پشت سر نمی گذارد و اکثر 
سهامداران خرد مخصوصا کسانی که در نیمه نخست سال گذشته بورسی 
ش��ده اند برای جبران زیان بورس��ی خود حالا روانه بازار رمزارزها شده اند. 
پس از رش��د غیرمنطقی ش��اخص بورس در ماه های ابتدایی سال 99، از 
میانه مردادماه بود که ریزش بورس شروع شد. هرچند در روزهای ابتدایی 
این ریزش بسیاری بر این باور بودند که این روند در مدتی کوتاه تر از آنچه 
اکنون اتفاق افتاده، متوقف ش��ده و بورس دوباره صعودی می شود و حتی 
اعدادی نیز برای پایان اصلاح ش��اخص عنوان می شد، اما آنچه اتفاق افتاد 
برخلاف این پیش بینی ها بود و اگرچه در مقاطع کوتاهی بازار صعودی شد، 
اما برآیند کلی بازار سرمایه تا به امروز صعودی نبوده و این روند در اولین 

روز این هفته نیز ادامه یافت.
دیروز و در اولین روز از هفته سوم اردیبهشت ماه چراغ بورس بار دیگر 
قرمز ش��د و شاخص کل با افت 4 هزار و 764 واحدی تا رقم یک میلیون 
و 167 هزار واحد عقب رفت. ش��اخص کل )هم وزن( با 8۳6 واحد کاهش 
به 4۲۲ هزار و 18 واحد و ش��اخص قیمت )هم وزن( با 544 واحد افت به 
۲74 هزار و ۳87 واحد رس��ید. شاخص بازار اول یک هزار و 961 واحد و 
ش��اخص بازار دوم 14 هزار و 891 واحد کاهش داش��ت. در معاملات روز 
ش��نبه بیش از ۳ میلیارد و ۲6 میلیون س��هم، حق تقدم و اوراق بهادار به 
ارزش ۲6 هزار و 965 میلیارد ریال داد و س��تد شد. نمادهای ملی صنایع 
مس ایران )فملی(، ش��رکت سرمایه گذاری تامین اجتماعی )شستا(، بانک 
پاسارگاد )وپاسار(، بانک تجارت )وتجارت(، فرآوری معدنی اپال کانی پارس 
)اپال(، فولاد مبارکه اصفهان )فولاد( و پالایش نفت اصفهان )شپنا( ازجمله 
نمادهای پُرتراکنش بودند و گروه فلزات اساس��ی هم صدرنش��ین برترین 
گروه های صنعت شد. در آن سوی بازار سرمایه نیز شاخص فرابورس بیش 

از59 واحد کاهش داشت و بر روی کانال 17 هزار و ۳65 واحد ایستاد.
بورس در ماه آینده به کدام سو می رود؟

با ادامه روند نزولی بازار سرمایه در ماه های گذشته، این سوال برای فعالان 
و ناظران بازار ایجاد ش��ده که بالاخره بورس با تمهیدات جدید اندیشیده 
ش��ده بار دیگر به مدار صعودی برمی گردد و خاطره روزهای رویایی سال 
گذش��ته را زنده می کند یا نه؟ در پاسخ به این سوال، یک کارشناس بازار 
سرمایه با بررسی عوامل تاثیرگذار بر این بازار، پیش بینی کرد که وضعیت 
بازار س��رمایه با توجه به توافقات سیاس��ی و ثبات قیمت دلار و همچنین 
وضعیت نه چندان جذاب بازارهای موازی، در نیمه دوم اردیبهش��ت و ماه 

خرداد، نسبت به یک ماه و نیم ابتدای سال بهتر خواهد بود.
روزبه شریعتی با اشاره به اعمال دامنه نوسان نامتقارن در بازار سرمایه به 
ایسنا گفت: در ماه های گذشته یک تغییر میکرو ساختاری در بازار سرمایه 
ش��کل گرفت و سیاست گذار یا همان سازمان بورس، تصمیم گرفت دامنه 
نوسان را به منفی دو و مثبت شش و از ابتدای اردیبهشت به مثبت شش و 
منفی سه تغییر دهد. این اتفاق باعث شده بازار خاصیت آهنربایی پیدا کند 

و سهم ها به سرعت به دامنه نوسان منفی خود بچسبند.
به اعتقاد وی، در بازار مومنتومی ش��کل گرفته که متاسفانه نتیجه این 

تغییر زیرساختاری است که باعث ش��ده 4۰۰ نماد صف فروش به ارزش 
حدود 5۰۰۰ میلیارد تومان باش��ند. حالا منتظر هستیم که سیاست گذار 
به صورت عمومی اعلام کند که چه انگیزه ای از اخذ این تصمیم داش��ته 
است. رئیس سازمان یا اعضای هیأت مدیره توضیح دهند که دامنه مثبت 
ش��ش و منفی دو چه نتیجه مثبتی دربر داشت که دامنه را به منفی سه 

تغییر دادند؟
او با بیان اینکه احتمالا دلیل اعمال دامنه نامتقارن، روشن شدن ابهاماتی 
اس��ت که در بازار س��رمایه وجود دارد، توضیح داد: احتمالا سازمان بورس 
صبر کرده تا ابهامات ش��فاف تر ش��وند، زیرا بازار بورس معلول یک سری 
علت ه��ا و متغیرهایی مانن��د نرخ ارز و نرخ های جهانی اس��ت. کما اینکه 
توافقات سیاس��ی و س��یگنال های مثبتی که از وین می آید باعث کاهش 
نرخ ارز در بازار آزاد شده است. هرچند که بورس این توافق را پیش از این 
پیش بینی کرده بود. یعنی پیش بینی توافق باعث شده اصلاح قیمت ها در 
بازار سرمایه انجام شود. شریعتی سپس به وضعیت بازارهای دیگر پرداخت 
و با اشاره به بازار مسکن گفت: میانگین قیمت مسکن در تهران متری ۳۰ 
میلیون تومان اس��ت. به صورت متوسط در ۳۰ سال گذشته میانگین نرخ 
مس��کن در تهران هزار دلار بوده است. بازار مس��کن متوسط نرخ دلار را 
۳۰ هزار تومان می بیند. نسبت p به عنوان قیمت به r به عنوان اجاره به 
صورت نرمال در بازار مسکن باید بین 15 تا ۲5 هزار تومان باشد. در حالی 
که این نسبت در بسیاری از مناطق مخصوصا مناطق یک تا پنج به 5۰ تا 
7۰ رسیده است. این کارشناس بازار سرمایه ادامه داد: این نشان می دهد 
در این نس��بت یا قیمت بسیار بالا و یا اجاره بسیار پایین است. از آنجایی 
که اجاره نزدیک به 6۰ درصد س��بد خانوار در تهران را تش��کیل می دهد، 
نمی توان گفت اجاره پایین اس��ت. پ��س می توان گفت متری ۳۰ میلیون 
تومان نشان می دهد که بازار مسکن در شرایطی قرار دارد که اگر توافقات 
سیاسی رخ دهد و دلار محدوده باثباتی پیدا کند، احتمالا وارد دوره رکود 

می شود و حجم معاملات کاهش می یابد.
ب��ه گفته وی، باید منتظر نتیجه انتخابات ریاس��ت جمهوری و توافقات 
سیاسی بود و دید که نگرش رئیس جمهور جدید به اقتصاد چیست. قطعا 
بهتر اس��ت رئیس جمهور دخالتی در بازار س��رمایه نداشته باشد. حضور 
دولتی ها در بازار سرمایه باید به صفر برسد و این بازار باید با مکانیزم عرضه 
و تقاضا قیمت گذاری شود. این در حالی است که بورس در سال گذشته از 

چاپ پول جلوگیری کرد و به اصطلاح س��پر تورمی شد. در واقع 5۰ هزار 
میلیارد تومان از دل بازار سرمایه ای که ظرفیت نداشت بیرون کشیده شد 

که سپر بلای اقتصادی در سال 1۳99 شود تا چاپ پول صورت نگیرد.
رنگ و بوی بازار سرمایه بهتر خواهد شد

این کارش��ناس بازار س��رمایه با اشاره به حضور گس��ترده مردم در بازار 
س��رمایه در سال گذش��ته گفت: س��ران قوا اخیرا وارد عمل شده اند زیرا 
بسیاری از مردم عادی زخم خوردند و بدون توجه به صحبت کارشناسان 
که تاکید می کردند که بی محابا س��رمایه خود را وارد بازار نکنند با اعتماد 
به افراد تصمیم گیر و سیاس��ت مدار، زندگی خود را به بورس س��پردند. به 
گفته مراجع رس��می نزدیک به 7 میلیون کد سهامداری جدید وارد بازار 
شده که مردم عادی هستند که آسیب دیدند. نزدیک به 4.5 میلیون نفر 
ب��ا دارایی زیر 1۰ میلیون تومان در بازار س��رمایه حض��ور دارند که قطعا 
آسیب دیده هستند. سران قوا هم به همین دلیل تشکیل جلسه دادند، اما 
اینکه ای��ن مصوبات چه زمانی رنگ و بوی واقعیت پیدا کند را نمی دانیم. 
ش��اید بتواند در کوتاه مدت اثر تعادل بخشی روی بازار بگذارد و باید تلاش 
ش��ود مومنتوم منفی از بین برود. شریعتی س��پس به انتشار اوراق تبعی 
اش��اره کرد و افزود: صندوق توس��عه بازار ب��رای صندوق های درآمد ثابت 
اوراق تبعی منتشر می کند و میزان آن حدود 5۰۰۰ میلیارد تومان است. 
انتخاب س��هم ها بسیار عاقلانه است. زیرا تقریبا بیش از 6۰ درصد فعالان 
بازار س��رمایه یک عدد از این سهم ها را در پرتفوی خود دارند و این اتفاق 
باعث می ش��ود این دید به اهالی بازار داده شود که نگاه صندوق توسعه و 
تثبیت بازار سرمایه که فعالیت پرریسکی ندارد این است که بسیاری از این 
سهم ها تا سررسیدها که اکثرا اواسط سال 14۰1 هستند بازدهی حداقل 

4۰ درصدی در پی دارد.
او در پایان در مورد تاثیر توافقات سیاسی بر بازار سرمایه توضیح داد: با 
توافقات سیاس��ی شرایط ارزآوری شرکت ها بهتر و نیاز به تخفیفات کمتر 
می ش��ود. ش��رکت ها در زمان تحریم مجبور بودند محصولات خود را زیر 
قیمت جهانی صادر کنند، اما با به نتیجه رسیدن توافقات سیاسی قدرت 
چانه زنی ش��رکت های ایرانی بالاتر می رود. به طور کلی با روش��ن تر شدن 
شرایط سیاس��ی و انتخابات و حمایت صندوق توسعه بازار و انتشار اوراق 
تبعی، ب��ازار در بازه زمانی نیمه دوم اردیبهش��ت و خردادماه رنگ و بوی 

بهتری نسبت به یک ماه و نیم ابتدای سال به خود خواهد گرفت.

بورس تهران هفته سوم اردیبهشت را با چراغ قرمز آغاز کرد
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ظرفیت تولید روغن 3 برابر نیاز کشور است
معاون امور صنای��ع وزارت صنعت، معدن و تجارت )صمت( گفت که 
ظرفیت تولید روغن س��ه برابر نیاز کشور اس��ت و در زمینه تامین مواد 
اولیه نیز گش��ایش های خوبی در پایان سال گذش��ته رخ داده، بنابراین 
مشکلات مربوط به بازار روغن جامد احتمالا مربوط به زنجیره و ترکیب 

عرضه به بازار است.
مهدی صادقی نیارکی در گفت وگو با ایسنا، درباره وضعیت تولید روغن 
گف��ت: در حوزه تولید روغن هیچ گلوگاهی وجود ندارد و در حال حاضر 

ظرفیت نصب شده سه برابر نیاز کشور است.
همچنین به گفته وی تولید روغن در س��ال گذش��ته نسبت به سال 
1۳98 کاهش داش��ته، اما نسبت به سال های قبل بیشتر بوده است. به 
ویژه در ماه های آخر س��ال گذشته که جبران شد و به حدود 175 هزار 
تن رسید. این در حالی است که در سال های قبل از 1۳98، تولید روغن 

ماهانه حدود 1۲۰ تا 1۳۰ هزار تن بود.
صادقی نیارکی همچنین در پاسخ به سوالی درباره نابسامانی وضعیت 
بازار روغن جامد گفت: خرید مواد اولیه انجام شده و در حال انجام است و 
موجودی مخازن نیز مناسب است، اما اینکه چرا بازار روغن  جامد همچنان 

دچار مشکل است مربوط به زنجیره و ترکیب عرضه به بازار است.
وی در پاس��خ به اینکه آیا مشکلات تأمین مواد اولیه عامل نابسامانی 
بازار روغن جامد است، تصریح کرد: در بحث مواد اولیه ممکن است تامین 
و تخصیص ارز مس��ئله باش��د، چراکه شرکت ها باسابقه هستند و شبکه 
زنجیره تامین خود را دارند و از این نظر مش��کلی وجود ندارد. در حوزه 
تامین مواد اولیه هم پایان سال گشایش های خوبی اتفاق افتاد و جزییات 

آن نیز زیر نظر بخش بازرگانی است.
گفتنی است که سال گذشته بازار روغن بارها با تلاطم، کمبود و افزایش 
قیمت مواجه شد؛ تا جایی که حتی با تشکیل صف های طولانی و حواشی 
دیگر از جمله دریافت کارت ملی برای ارائه روغن در برخی فروش��گاه ها 
مواجه ش��د و ش��واهد حاکی از این اس��ت که تامین ب��ازار روغن جامد 
همچنان با مشکلاتی مواجه است. در این میان در آخرین روزهای سال 
گذشته قیمت روغن مایع و جامد بین 8۰ تا 146 درصد نسبت به قبل 
افزایش داشته است. در این دوره میزان واردات روغن و مواد اولیه آن بالغ 
بر ۳ میلیون تن بوده و تا اواسط فروردین بیش از ۳4۰ هزار تن روغن خام 
و بالغ بر ۳55 هزار تن دانه های روغنی در گمرک و بنادر دپو شده است.

نماگربازارسهام

فعالی��ت مراکز ش��ماره گذاری و تعوی��ض پلاک مازندران در س��اری و 
شهرستان های دارای وضعیت کرونایی نارنجی آغاز شد.

به گ��زارش خبرگزاری صداوس��یمای مرک��ز مازن��دران، رئیس پلیس 
راهنمایی و رانندگی مازندران گفت: برابر مصوبات ستاد ملی کرونا، تعطیلی 
و محدودی��ت کاری دفتر خدمات خودروی��ی و مرکز تعویض پلاک مرکز 

استان لغو و فعالیت آن مطابق روال گذشته آغاز شده است.
سرهنگ نصرالله بیگلری با بیان اینکه ارائه خدمات برابر سامانه نوبت دهی 
اینترنتی امکان پذیر اس��ت، افزود: مراکز شماره گذاری و تعویض پلاک در 
س��ایر شهرستان هایی که دارای وضعیت نارنجی و زرد کرونایی قرار دارند 

نیز با رعایت کامل شیوه نامه های بهداشتی به فعالیت خواهند پرداخت.

او ب��ا بیان اینک��ه مراکز تعویض پ��لاک و دفاتر خدم��ات خودرویی 
شهرس��تان های دارای وضعیت قرمز کرونا تا زمان تبدیل شدن وضعیت 
آنه��ا به رنگ نارنجی، زرد و آبی تعطیل خواه��د بود، گفت: در صورتی 
که دفاتر خدمات خودرویی س��ایر شهرستان ها از لحاظ انتشار کرونا در 
وضعی��ت قرمز ق��رار گیرد تا تغییر وضعیت به نارنج��ی و یا زرد مجددا 

تعطیل خواهند شد.
رئی��س پلیس راهنمای��ی و رانندگی مازن��دران در مورد م��دت اعتبار 
وکالت نامه های صادرش��ده، افزود: وکالت نامه هایی که اعتبار آنها از تاریخ 
ش��روع تا پایان آخرین روز تعطیلات کرونایی اعلام ش��ده از س��وی ستاد 
کرونای کشور منقضی شده باشد در مرکز استان و شهر های دارای وضعیت 

قرمز کرونا مش��مول تمدی��د اعتبار و دریافت خدمات ب��ه تعداد روز های 
تعطیل خواهند بود. او گفت: وکالت نامه هایی که قبل از تعطیلی رس��می 
مراکز تعویض پلاک و یا بعد از بازگشایی مجدد، تاریخ اعتبار آنها منقضی 
شده باشد شامل تمدید اعتبار نخواهند شد و مدت اعتبار آنها تابع تاریخ 

مندرج در متن وکالت نامه های صادره است.
رئیس پلیس راهنمایی و رانندگی مازندران با اش��اره به محدودیت های 
تردد و ممنوعیت مس��افرت به استان مازندران در ایام تعطیلات عید فطر 
از مردم خواست برای پیشگیری از شیوع بیماری کرونا با مدافعان امنیت 
و س��لامت همکاری کرده و از س��فر های غیرضروری به این شهرستان ها 

خودداری کنند.

آغاز به کار مراکز شماره گذاری و تعویض پلاک خودرو
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مدیریت کسب و کار تلفن مستقیم: 686073290 www.forsatnet.ir

به قلم: سیلی کلارک کین
کارشناس بازاریابی محتوایی

ترجمه: علی آل علی

بازاریابی با استفاده از وبلاگ مزیت های بسیار زیادی برای کسب و کارها 
به همراه دارد، البته به شرط اینکه ایده های مناسبی برای اجرای کمپین های 
بازاریابی داشته باشید. بسیاری از بازاریاب ها در زمینه تولید محتوای جذاب 
در وبلاگ شان عملکرد بسیار ضعیفی از خودشان نشان می دهند. این امر به 
دلیل تنوع ایده های بازاریابی و سطح بالای رقابت در میان کسب و کارهای 
مختلف است. اگر شما به این نکات توجه لازم را نشان ندهید، شانسی برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان نخواهید داشت. 
ش��اید پیدا کردن ایده های جذاب برای بازاریاب��ی در وبلاگ برای برخی 
از بازاریاب های حرفه ای کار س��اده ای باشد، اما بدون تردید شمار بالایی از 
بازاریاب ها و کسب و کارها در این مسیر مشکلات خاص خودشان را دارند. 
همین امر موجب ناتوانی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف می ش��ود. 
اگر ش��ما هم در زمینه تاثیرگذاری مناس��ب بر روی مشتریان با استفاده از 
بازاریابی وبلاگی مش��کل دارید، به احتمال زیاد ب��ا یافتن ایده های جذاب 
بخ��ش قابل ملاحظه ای از دغدغه های تان رفع خواهد ش��د. هدف اصلی در 
این مقاله مرور برخی از راهکارهای مناسب به منظور یافتن ایده های جذاب 
برای بازاریابی وبلاگی است. در ادامه برخی از مهمترین نکات در این راستا 

را بررسی خواهیم کرد. 
1. توفان ذهنی و پیداکردن ایده های تازه

توف��ان ذهنی اصطلاح رایجی در زمینه تمرکز برای انجام یک کار ذهنی 
محس��وب می ش��ود. بدون تردید بسیاری از اوقات ش��ما آماده انجام کاری 
هستید، اما ایده لازم برای شروع آن را ندارید. این امر بدترین شرایط برای 
بازاریاب ها محسوب می ش��ود. امروزه با توجه به شرایط پیچیده بازاریاب ها 
باید هر کدام از آنها در زمانی محدود نسبت به تولید محتوا اقدام نمایند. در 
غیر این صورت خیلی زود از عرصه کسب و کار حذف خواهند شد. همین 

امر فشار کاری مضاعفی بر روی آنها ایجاد می کند. 
توفان ذهنی به معنای کنار گذاش��تن تمام کارها و دغدغه های ذهنی و 
فکر ک��ردن اختصاصی به موضوع موردنظرمان اس��ت. این امر برای مدتی 
نظی��ر 1۰ تا 15 دقیقه ادامه پیدا می کند. مهمترین مس��ئله در این میان 
یادداشت کردن هر ایده ای در این میان است. این امر نقش مهمی در بهبود 
وضعیت ش��ما خواهد داش��ت. ایده های اولیه ای که بر روی کاغذ می آورید، 
شاید کیفیت بالایی نداشته باشد، اما مسیر شروع مناسبی خواهد بود. شما 
با استفاده از چنین ایده ای به ساده ترین شکل ممکن فرصت مرور برخی از 

ایده های جذاب را خواهید داشت. 
بازاریاب ها همیشه در پس ذهن شان ایده های جذابی دارند. کار اصلی در 
این میان پیدا کردن همان ایده هاس��ت. شما با این کار بدون نیاز به صرف 
هزینه های گزاف امکان تاثیرگذاری بر روی مشتریان تان را خواهید داشت. 
وقتی شما در وبلاگ مشغول تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هستید، باید 
فعالیت تان با دیگر کسب و کارها تفاوت معناداری داشته باشد، در غیر این 

صورت شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان نخواهید داشت. 
2. توجه به شبکه های اجتماعی

ش��بکه های اجتماعی همیش��ه یکی از منابع اصلی برای یافتن ایده های 
تازه در حوزه بازاریابی و کسب و کار محسوب می شود. امروزه شمار بالایی 
از کاربران در ش��بکه های اجتماعی عضویت دارند بنابراین شما هم باید در 
ش��بکه های اجتماعی عضویت داشته باشید در غیر این صورت رقابت را به 

دیگر برندها واگذار خواهید کرد. 
بدون تردید کسب و کار شما دارای اکانت رسمی در شبکه های اجتماعی 
مش��هور اس��ت. اگر ش��ما از اکانت تان فقط برای بارگذاری پست استفاده 
می کنید، ش��انس بزرگی به منظور پیدا کردن ایده بازاریابی را رها کرده اید. 
امروزه بس��یاری از بازاریاب ها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب ش��ان اقدام 
به جس��ت وجو در ش��بکه های اجتماعی به منظور پیدا کردن ایده های تازه 
می کنند. این امر نقش مهمی در بهبود عملکرد کسب و کارها بازی می کند 
بنابراین شما باید به بهترین شکل ممکن به شبکه های اجتماعی توجه نشان 

دهید. 
کاربران هر چقدر که نس��بت به تعامل با برندها در شبکه های اجتماعی 
انگیزه کمی داش��ته باشند، در تعامل با یکدیگر بسیار خوب عمل می کنند. 
معنای این امر صحبت درباره ایده های موردانتظارش��ان از س��وی کسب و 
کارهاس��ت. این ایده ها برای ش��ما بهترین راهکار به منظ��ور بازاریابی بهتر 

خواهد بود. 
استفاده از ایده های مورد بحث کاربران در شبکه های اجتماعی برای تولید 
محتوای بهتر در وبلاگ راهکار جذابی است. اگر شما تا به حال این راهکار 

را مورد توجه قرار نداده اید، باید همین حالا اس��تراتژی تان را اصلاح نمایید. 
در غیر این صورت شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نخواهید 

داشت. 
اگر ش��ما تا به حال به استفاده از ش��بکه های اجتماعی برای پیدا کردن 
ایده های تازه فکر کرده اید، اما نقطه ش��روع مناسبی در ذهن ندارید، باید از 
فالوورهای برندتان شروع کنید. این امر اعتماد به نفس قابل ملاحظه ای به 
فالوورهای تان خواهد داد. اینکه یک برند به محتوای تولیدی فالوورهای خود 
توجه نش��ان دهد، یکی از راهکارهای تعاملی عالی در حوزه بازاریابی است. 
ش��ما با این کار علاوه بر یافتن ایده های تازه برای تولید محتوا امکان جلب 

نظر کاربران در سطح وسیعی را نیز پیدا می کنید. 
3. مطالعه کامنت ها

بازاریاب ها هر پس��تی که در ش��بکه های اجتماعی یا وبلاگ شان منتشر 
می کنند، با برخی از کامنت ها همراه می ش��ود. اگر شما تمایلی برای توجه 
نش��ان دادن و مطالعه کامنت های محتوای تان نداری��د، به احتمال زیاد در 
بلندمدت بخ��ش قابل ملاحظه ای از مخاطب تان را از دس��ت خواهید داد. 
امروزه کاربران پس از درج کامنت در پست های وبلاگی انتظار دریافت پاسخ 
در سریع ترین زمان ممکن را دارند بنابراین اگر شما این نکته را مدنظر قرار 
ندهید یا در زمینه پاسخگویی به کامنت ها دیر عمل کنید، ریزش مخاطب 

امری طبیعی خواهد بود. 
امروزه بس��یاری از برندها برای پاس��خگویی به کاربران در وبلاگ شان از 
ابزارهای دارای هوش مصنوعی اس��تفاده می کنند. توصیه ما در این بخش 
تلاش برای تعامل نزدیک با کاربران به منظور پیدا کردن ایده های جذاب و 
سازگار با علاقه شان است. این امر مزایای بسیار زیادی برای کسب و کارها 
به همراه دارد. شما در هر صورت باید به نظرات کاربران توجه نشان دهید. 
پ��س چه بهتر که در این فرآیند برخی ایده های تازه برای بازاریابی و تولید 

محتوا نیز به دست تان برسد. 
کس��ب و کارهای تازه تاس��یس یا می��ان رده دارای کامنت های دریافتی 
زیادی نیستند بنابراین شما نیازی به تعامل با کامنت های زیاد ندارید. این 
کار در یک روز یا حتی نیمی از روز کاری هم قابل مدیریت است. مهمترین 
مس��ئله در این میان تلاش برای فهم انتظارات و سلیقه کاربران است. شما 
با اس��تفاده از چنین اطلاعاتی امکان تولید محت��وای بهتر در وبلاگ تان را 

خواهید داشت. 
برخی از برندها با پی��دا کردن دامنه محدودی از مخاطب هدف دیگر به 
فکر توس��عه وضعیت وبلاگ شان نیستند. این امر نقطه شروع زوال کسب و 
کارشان محسوب می ش��ود. شما باید همیشه به دنبال توسعه کسب و کار 
و افزایش دامنه مخاطب هدف تان باش��ید. در غیر این صورت شانسی برای 
تاثیرگذاری بر روی آنها نخواهید داش��ت. برندهای بزرگ به رغم محبوبیت 
بالا در میان مش��تریان هر روز به دنبال اج��رای کمپین های بازاریابی تازه 
هس��تند. این امر به خوبی ماهیت حس��اس رقابت بر سر مشتریان را نشان 

می دهد. 
4. طراحی پرسونای مشتریان

پرسونای مش��تریان یکی از اصطلاحات رایج در میان بازاریاب هاست، اما 
متاسفانه بس��یاری از بازاریاب ها اطلاع دقیقی از آن ندارند. شما با طراحی 
پرسونای مشتریان در حقیقت مشتریان هدف تان را پیش از تعامل رسمی 
مورد شناسایی قرار می دهید. این امر امکان تولید محتوای بازاریابی بهتر به 

منظور تاثیرگذاری بر روی آنها را به همراه دارد. 
کس��ب و کارهای بزرگ به طور مداوم در تلاش برای طراحی پرس��ونای 
مش��تریان و اس��تفاده از آن برای تاثیرگذاری هرچه بهتر برای مش��تریان 
هستند بنابراین اگر شما تا به حال اقدامی در این زمینه نکرده اید، مشاهده 

رونق اندک وبلاگ برندتان امری طبیعی خواهد بود. 
شناسایی پرس��ونای مشتریان در حوزه شخصی س��ازی تولید محتوا نیز 
کاربرد دارد. وقتی ش��ما به خوبی از ش��خصیت مخاط��ب هدف تان آگاهی 
داشته باش��ید، امکان تولید محتوای مختلف براساس تفاوت سلیقه شان را 
پیدا می کنید. این امر در بلندمدت موجب تاثیرگذاری بهتر بر روی مشتریان 

می شود. 
ش��اید شما تمایل بالایی برای شخصی س��ازی محتوای بازاریابی برندتان 
داش��ته باشید، اما تا زمانی که به خوبی از پرسونای آنها آگاهی پیدا نکنید، 
هیچ شانسی در این میان نخواهید داشت بنابراین نخستین کار شما در این 
میان آگاهی دقیق از پرس��ونای مش��تریان خواهد بود. فقط در این صورت 
شانسی برای تاثیرگذاری بر روی آنها و شخصی سازی محتوای تان در عمل 

خواهید داشت. 
براساس مطالعه موسسه Content Marketing، مخاطب های وبلاگ 
در 58 درصد اوقات به دلیل عدم انطباق محتوا با سلیقه شان از مشاهده اش 
صرف نظر می کنند بنابراین ش��ما باید تجدیدنظر اساس��ی در زمینه تولید 
محتوا داش��ته باشید. برندهای بزرگ بهترین مثال در زمینه شخصی سازی 

محتوا براس��اس پرس��ونای مشتریان هس��تند بنابراین شاید ش��روع کار با 
الگوبرداری از آنها ایده بسیار جذابی باشد. 

5. صحبت کردن با تیم های دیگر
گاه��ی اوقات بهترین ایده ها برای تولید محتوا در وبلاگ از تیم بازاریابی 
برند ناش��ی نمی شود. بدون شک دیگر تیم های شرکت نیز دارای ایده هایی 
در رابطه با تولید محتوا هس��تند. مهمترین نکته در این میان درخواس��ت 
رسمی از آنها برای بیان نظرات شان است. این امر تاثیرگذاری بسیار زیادی 
بر روی آنها در پی دارد. بنابراین اگر شما به عنوان یک بازاریاب تا به حال از 
همکاران تان در تیم های دیگر درخواست کمک یا طرح ایده نکرده اید، باید 

همین حالا دست به کار شوید. 
ب��دون تردی��د ایده های اغلب همکاران ش��ما در تیم ه��ای دیگر چندان 
حرفه ای نیس��ت، با این حال در برخی از موارد ایده های مناسب و متفاوتی 
به دس��ت شما می رس��د. اس��تفاده از چنین ایده هایی بهترین راهکار برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محس��وب می شود. دست کم استفاده از 
ایده های موردنظر تفاوت قابل توجهی به وضعیت ایده های بازاریابی ش��ما 

می دهد، آن هم به صورت کاملا رایگان.
اگر شما پیش از انتشار رسمی یک محتوای بازاریابی در وبلاگ تان آن را 
به برخی از همکاران تان در تیم های دیگر نشان دهید، شاید ایده های بسیار 
جالبی دریافت کنید. امروزه بسیاری از تیم های بازاریابی برای بازبینی نهایی 
در محتوای ش��ان از دیگر تیم ها اس��تفاده می کنند. این امر موجب کاهش 
اتلاف زم��ان در تیم های بازاریابی و همچنین دریافت نظرات افرادی خارج 
از حوزه بازاریابی می ش��ود. این دسته از افراد بیشترین شباهت با مخاطب 

نهایی شما را دارند. 
6.  استفاده از کلیدواژه های تازه

ایده های تازه چیزی جز برخی از کلمات به هم پیوسته نیستند بنابراین اگر 
سری به کلیدواژه های تازه و برتر در فضای اینترنت بزنید، ایده های جالبی 
برای تولید محتوا پیدا خواهید کرد. خوشبختانه امروزه گوگل آمارهای بسیار 
دقیقی درباره کلیدواژه های مورد استفاده کاربران ارائه می دهد. در این میان 
برخی از موسسه ها مانند Ahrefs نیز آمارهای تکمیلی برای برندها دارند 
بنابراین هیچ بهانه ای برای عدم استفاده از چنین داده هایی پیش روی شما 
نیست.  جست وجوی کلیدواژه های تازه به معنای آگاهی از آخرین تغییرات 
در س��لیقه کاربران است. این امر به ش��ما برای تولید محتوای بهتر کمک 
شایانی خواهد کرد. بی تردید ابزارهای بسیار زیادی در زمینه جست وجوی 
کلیدواژه ها در دسترس است، اما شما باید به بهترین آنها توجه نشان دهید. 
درست به همین خاطر توصیه ما در این بخش ابزار گوگل آنالیتیکس است. 
ای��ن ابزار به صورت رایگان برخی از مهمترین داده ها درباره جس��ت وجوی 
کاربران را در اختیار ش��ما قرار می دهد بنابراین شما توانایی تولید محتوای 

در وبلاگ تان براساس سلیقه و جست وجوی کاربران را پیدا خواهید کرد. 
جست وجوی گوگل هر ۲ یا ۳ ماه به شما برای آگاهی از ایده های تازه در 
زمینه تولید محتوا کمک خواهد کرد بنابراین چنین کاری باید همیشه در 
برنامه بازاریابی ش��ما قرار داشته باشد. در غیر این صورت ایده های تان برای 

تولید محتوا به سرعت قدیمی و از مد افتاده خواهد شد. 
7. توجه به عملکرد رقبا

امروزه فعالیت در حوزه ای بدون حضور رقبا غیرممکن اس��ت. هر برندی 
دارای برخ��ی از رقب��ای بزرگ در زمین��ه بازاریابی و تاثیرگ��ذاری بر روی 
مش��تریان اس��ت. بنابراین باید فکری به حال رقبای تان در زمینه بازاریابی 
کنید. وقتی صحبت از رقابت در عرصه بازاریابی می شود، اغلب بازاریاب ها به 
دنبال راهکاری برای شکست دادن رقبا هستند. اگر در این میان از یادگیری 
نکات تازه از رقبا صحبت کنیم، شاید واکنش اغلب بازاریاب ها منفی باشد، 

با این حال واقعیت امر از وضعیت دیگری حکایت دارد. 
بازاریاب ها با اس��تفاده از عملکرد رقبای ش��ان امکان یادگیری بسیاری از 
ن��کات تازه را پیدا می کنند. این امر باید برای ش��ما ب��ه عنوان یک راهکار 
جذاب مدنظر قرار گیرد. در غیر این صورت همیشه دردسرهای زیادی برای 

یادگیری نکات تازه بازاریابی خواهید داشت. 
بی ش��ک وقتی از رقبای عرصه بازاریابی صحبت می کنیم، فقط برندهای 
دارای وضعیت مش��ابه به ش��ما مدنظر نیس��ت. امروزه برنده��ای بزرگ و 
بین المللی در هر حوزه ای حضور دارند. تلاش اصلی شما باید یادگیری نکات 
تازه از عملکرد چنین برندهایی باش��د. برندهای بزرگ همیش��ه مانند یک 
کلاس درس جذاب و البته رایگان برای برندهای کوچکتر هس��تند بنابراین 

شما نباید حتی یک جلسه از این کلاس جذاب را از دست بدهید. 
8. استفاده از نرم افزارهای ایده یاب

گاهی اوقات ش��ما حوصله و حتی زم��ان کافی برای پیدا کردن ایده های 
ت��ازه در زمینه بازاریابی وبلاگ��ی را ندارید. بدون تردید این امر تاریک ترین 
زمان برای هر بازاریابی محسوب می شود. خوشبختانه فناوری در این زمینه 
به کمک بازاریاب  ها آمده است. امروزه ابزارهای زیادی برای معرفی خودکار 

ایده های بازاریابی به ش��ما وجود دارد. بدون تردید این امر برای شما بسیار 
عجیب خواهد بود، اما باید آن را باور کنید.

یک پیش��نهاد خوب برای ش��روع کار با ابزارهای پیشنهاد ایده بازاریابی 
اس��تفاده از ابزار موسس��ه هاب اسپات اس��ت. این ابزار با استفاده از هوش 
مصنوعی اقدام به مرور نظرات و همچنین تعامل کاربران با برند شما می کند. 
س��پس ایده هایی برای اس��تفاده در زمینه تولید محتوا عرضه خواهد کرد. 
ب��دون تردید این ام��ر برای هر بازاریابی وقتی هیچ ای��ده ای ندارد، بهترین 

اتفاق خواهد بود. 
بدون تردید انتظار معرفی ایده های بسیار جذاب و تازه از سوی ابزار هاب 
اسپات بسیار خوش بینانه است. شما باید بر روی هر کدام از ایده های معرفی 
ش��ده از س��وی چنین ابزارهایی اندکی کار کنید. در تحلیل هایی فقط در 
زمان های بس��یار سخت و وقتی هیچ ایده ای برای اجرا ندارید، به سراغ این 
نوع ابزارها بروید. درس��ت به همین خاطر ایده فعلی به عنوان آخرین ایده 

مورد بحث قرار گرفته است. 
بدون تردید بازاریابی در وبلاگ هنوز برای برندها دارای اهمیت است. اگر 
شما برای پیدا کردن ایده های مناسب به منظو تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف تان با مش��کلات زیادی مواجه هستید، باید همین حالا دست به کار 
ش��ده و با استفاده از ایده های مورد بحث در این مقاله اقدام به ایجاد تغییر 
در وضعیت برندتان نمایید. در غیر این صورت شاید به زودی جایی در میان 

مشتریان نداشته باشید. 
wordstream.com :منبع

چگونه برای وبلاگ برندمان ایده های تازه پیدا کنیم؟

بازاریابی وبلاگی و چالش یافتن ایده های تازه
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یادداشت

اخبار

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: فرماندار تبریز گفت: بزرگ ترین 
تصفیه خانه فاضلاب کشور به همت شــرکت آب و فاضلاب آذربایجان 
شــرقی در تبریز در حال احداث است. به گزارش خبرنگار ما در تبریز، 
بهــروز مهدوی در جریــان بازدیــد از روند احداث پــروژه مدول دوم 
تصفیه خانــه فاضلاب تبریز با اعلام این مطلب اظهــار کرد: این پروژه 
بزرگ ترین تصفیه خانه فاضلاب کشور می باشد که امروزه در سطح شهر 
تبریز در حال احداث می باشــد. وی افزود: خدا را شاکر هستیم که روند 
اجرای پروژه به سرعت در حال انجام بوده و با تامین اعتباری که مدنظر 
بوده و با تزریق شصت میلیارد تومان ان شاءالله شاهد افتتاح و بهره برداری 
این پروژه تا پایان تیرماه خواهیم بود. مهدوی ادامه داد: خوشبختانه در 
سطح شهر تبریز ۸۷ درصد مناطق از شبکه فاضلاب بهره مند هستند 
که با تکمیل این پروژه به صورت غیرمستقیم اثر گذار خواهد بود و اگر 
بتوانیم پساب را به واحدهای بزرگ تولیدی برسانیم از  قِبَل آبی که به 
آن ها تخصیص داده می شود می توانیم استفاده این واحدها از آب شرب 

را کاهش دهیم.
فرماندار تبریز: مردم در مصرف آب صرفه جویی کنند

فرمانــدار تبریز همچنیــن در خصوص بارش هــای اخیر و کاهش 
بارندگی گفت: امســال بر اساس اعلام سامانه های هواشناسی با کاهش 
پنجاه درصدی نزولات آسمانی مواجه هستیم لذا از مردم عزیز و فهیم 

کلان شهر تبریز می خواهیم که با رعایت الگوی مصرف آب و صرفه جویی، 
کاری کنیم که این کمبود آب و بارش را امسال پشت سر بگذاریم. رئیس 
هیئت مدیره و مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب استان آذربایجان شرقی 
نیز که فرماندار تبریز را همراهی می کرد، در جلســه بازدید از احداث 
مدول دوم تصفیه خانه فاضلاب تبریز، از عملکرد و فعالیت های صورت 
گرفتــه در خصوص نحوه اجرا و احداث مدول دوم تصفیه خانه فاضلاب 
کلان شهر تبریز گزارش کاملی را ارائه کرد. علیرضا ایمانلو همچنین اظهار 
کرد: احداث مدول دوم تصفیه خانه بزرگ فاضلاب تبریز از ســال ۹۵ با 
قراردادی به مبلغ ۱۸۲ میلیارد تومان در دو فاز مایع و لجن آغاز شد که 

سویل بخش مایع بیش از نود درصد پیشرفت فیزیکی دارد.
ایمانلو: تصفیه خانه فاضلاب تبریز، پیشرفته ترین و 

کارآمدترین است
به گفته وی، در حال حاضر پــروژه در فرآیند تصفیه فاضلاب مدول 
دوم تصفیه خانه از نــوع FEED STEP بوده که این نوع فرآیند از 
نوع فرآیندهــای حذف مواد آلی با قابلیت حذف ازت و فســفر بوده و 
با توجه به مرحله ای بودن سیستم توزیع فاضلاب در واحد بیولوژیکی، 
یکی از پیشــرفته ترین و کارآمدترین فرآیندهای به روز تصفیه فاضلاب 
شهری می باشد. ایمانلو ادامه داد: جمعیت تحت پوشش این طرح یک 
میلیون نفر و ظرفیت تصفیه خانه نیز ۲۰۷۰۰۰ مترمکعب در شبانه روز 
می باشد. رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب استان 
آذربایجان شرقی با اشاره به هزینه های انجام شده و محل اعتبارات طرح 
و نحوه اجرای پروژه بر اساس برنامه زمان بندی شده، ابراز امیدواری کرد 
بخش مایع مدول دوم تصفیه خانه فاضلاب کلان شــهر تبریز در تیرماه 
سال جاری افتتاح گردد. علیرضا ایمانلو در پایان تصریح کرد: با توجه به 
اهداف مهم طرح احداث مدول دوم تصفیه خانه فاضلاب کلان شهر تبریز 
که استفاده از پساب تولیدی به عنوان تأمین کننده عمده آب مورد نیاز 
دریاچه ارومیه می باشد با تکمیل و بهره برداری فاز دو بالغ  بر ۷۵ میلیون 

مترمکعب در ساعت پساب تصفیه شده به دریاچه ارومیه انتقال یابد.

اهواز - شــبنم قجاوند: مدیر بازار برق شــرکت برق منطقه ای 
خوزســتان گفت: پیک مصرف برق فروردین ماه سال جاری نسبت به 
پیک بار سال قبل، ۳۲ درصد افزایش داشته و انرژی مصرفی در استان 
رشــد ۲۹ درصدی را تجربه کرده است. فرامرز شادفر در توصیف میزان 
تولید و مصرف برق در فروردین ماه ۱۴۰۰، بیان کرد: در ماه گذشــته 
در خوزســتان ۲ هزار و ۳۱۲ گیگاوات ساعت برق تولید شده که از این 
میزان، ۱۹ درصد سهم نیروگاه های برق آبی، ۷۸.۵ درصد سهم نیروگاه 
های حرارتی و ســیکل ترکیبی و سهم نیروگاه های تولید پراکنده ۲.۵ 
درصد از کل انرژی تولیدی بوده اســت. وی افزود: از میزان برق تولیدی 
نیروگاه های حرارتی و ســیکل ترکیبی، ۵۵ درصد توسط نیروگاه های 
بخش خصوصی )زرگان، آبادان، خرمشهر، بهبهان و فجر( و ۴۵ درصد 

توسط بخش دولتی )نیروگاه رامین و ماهشهر( تولید و به شبکه تحویل 
داده شــده است. مدیر بازار برق شرکت برق منطقه ای خوزستان بیان 
کرد: پیک فروردین ماه ۱۴۰۰ به میزان ۵ هزار و ۳۴۵ مگاوات بوده که 
نسبت به پیک بار سال قبل ۳۲درصد افزایش داشته است. انرژی مصرفی 
نیز در همین بازه زمانی برابر با ۲ هزار و ۳۲۱ گیگاوات ساعت بوده که 
نشــان دهنده حدود ۲۹ درصد افزایش مصرف انرژی نســبت به مدت 
مشــابه در سال قبل می باشد. شادفر تاکید کرد: با توجه به رشد بسیار 
بالای بار و انرژی مصرفی در فروردین ماه سال جاری، مدیریت مصرف 
برق و جابجایی مصارف غیر ضروری از ساعات اوج مصرف ساعت ) ۱۴ 
تا ۱۸ و ۲۱ تا ۲۲ در اردیبهشت ماه ۱۴۰۰ ( به سایر ساعات شبانه روز 

توسط کلیه مصرف کنندگان امری لازم و ضروری است.

آذربایجان شــرقی – ماهان فلاح: بــا طرح جدید ســازمان 
جهادکشــاورزي آذربایجان شــرقی آینده خوشــی برای فعالان حوزه 

راهبردی کشاورزی این استان   محقق و تامین می شود.
به گزارش خبرنگار ما در تبریز، رئیس سازمان جهادکشاورزي استان 
آذربایجان شــرقی با اعلام این مطلب و تاکید بر اینکه کشت قراردادي 
محصولات زراعي بخش کشاورزي به عنوان نسخه نجات بخش ارتقاي 
سطح معیشت کشاورزان و عامل اصلي افزایش تولید در شرایط کنوني 
مي باشد، اظهار کرد: این طرح نویدبخش آینده خوش براي فعالان حوزه 
راهبردي کشــاورزي در آذربایجان شرقي است. اکبر فتحی همچنین از 
اجراي جایگزیني کشــاورزي بازار محور به جاي کشاورزي تولید محور 
در سطح این اســتان خبر داد. وي در هفتاد و یکمین نشست شوراي 
گفتگوي دولت و بخش خصوصي آذربایجان شرقي که به ریاست استاندار 
آذربایجان شرقي و با حضور رییس اتاق بازرگاني تبریز و دیگر مدیران و 
مسئولان دولتي و فعالان بخش خصوصي و با رعایت دستورالعمل هاي 
بهداشتي برگزار شد، با بیان اینکه این امر در مورد کشت محصول کلزا 
در استان آغاز شده است، گفت: به این صورت که در ابتداي فصل کشت، 
سرمایه دار حقیقي یا حقوقي به عنوان پشتیبان، تمام نهاده هاي مورد 

نیاز این محصول را تامین کرده و در اختیار کشاورز قرار مي دهد و طبق 
قراردادي که با وي منعقد مي نماید، موظف مي گردد محصول تولیدي 
کشــاورز را به قیمت روزي که دولت در شوراي قیمت گذاري مشخص 
خواهد کرد و یا حتي به قیمتي ۱۰ درصد بالاتر خریداري نماید.  فتحی 
با بیان اینکه به این صورت دغدغه بازار کشــاورز مبني بر امکان فروش 
نرفتن محصول مرتفع مي گردد، ادامه داد: این موضوع در تولید مرغ و 
تولید محصولات باغي امســال جزو برنامه خواهد بود و هدف از آن این 

است که کشاورز فقط دغدغه تولید داشته باشد و از دغدغه احتمال عدم 
فروش محصول تولیدي رها گردد. رئیس سازمان جهادکشاورزی استان 
آذربایجان شرقی با بیان اینکه همه ساله مازاد یا کاهش تولید محصولات 
کشاورزي مشکلات متعددي را براي کشاورزان و تنظیم بازار ایجاد مي 
کند، گفت: اجراي کشت قراردادي و تولید بر مبناي ثبت سفارش بازار 

داخل وخارج راهگشاي این امر خواهد بود. 
فتحی: اجرای کشت قراردادی نوعی تضمین برای 

فروش محصول است
اکبر فتحی با اعلام اینکه، اجراي کشــت قراردادي به ســبب تولید 
محصولات مطابق قرارداد، نوعي تضمین براي فروش محصول به شمار 
مي رود که تولیدکنندگان به سبب ارتقاي درآمد رغبت بیشتري نسبت 
به امر تولید دارند، خاطرنشان کرد: در شرایط فعلي تحریم، پایداري تولید 
و خودکفایي محصولات اســتراتژیک بسیار حائز اهمیت است. به گفته 
این مقام مسوول، اجراي کشت قراردادي راه حلي مناسب براي پایداري 
تولید محصولات کشاورزي به شمار مي رود و آذربایجان شرقي با وجود 
پتانسیل بالاي بخش کشاورزي و مزیت نسبي اقلیمي مي تواند با توسعه 
صادرات کالاهاي مزیت دار، درآمد ارزي قابل توجهي را نصیب خود سازد.

رشــت - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی بنیاد 
مسکن انقلاب اسلامی استان گیلان، مهندس محمد اکبرزاده، مدیرکل 
بنیاد مســکن انقلاب اسلامی اســتان به همراه خوشرو مسئول روابط 
عمومی، با رحیم حیدری فرماندار شهرستان لنگرود دیدار و گفتگو کرد. 
مدیرکل بنیاد مســکن انقلاب اسلامی گیلان در این دیدار که در محل 
فرمانــداری، برگزار گردید، با اشــاره به تهیه و اجرای طرح های متنوع 
عمرانی از قبیل طرح هادی، طرح بهسازی مسکن که عمدتا در روستاها 
اجرا می گردد، خاطر نشــان کرد: طرح مقاوم سازی مسکن روستایی 
یکی از مهمترین طرحهای اســت که با هدف بهبود محل زندگی، در 
امان ماندن جان و مال ساکنین در زمان بروز سوانح، ایجاد انگیزه جهت 
ماندن در روستاها اجرا می گردد. وی، افزود: تاکنون بیش از ۱۰۸ هزار 
خانوار در سطح روستاهای استان با استفاده از تسهیلات قرض الحسنه 
با کارمزد ۵ درصد نسبت به ساخت مسکن مقاوم اقدام نمودند، اما اکثر 
اماکن روستایی بافت فرســوده دارند و در برابر سوانح آسیب پذیر می 

باشــند، لذا از دهیاران، شوراهای اسلامی دعوت نمود در راستای ترویج 
فرهنگ مقاوم سازی این نهاد را مساعدت نمایند. همچنین جهت هرگونه 
همکاری در آبادانی روستاها تا حد امکان و توان اعلام همکاری کردند. 
اکبرزاده به صدور سند مالکیت روستایی در این شهرستان اشاره کرد و 

گفت: تعداد 6۴6 فقره برای واحدهای مسکونی روستایی در شهرستان 
لنگرود صادر شده است. از این حیث رتبه دوم استان را به خود اختصاص 
داده اســت. مدیرکل بنیاد مسکن استان یادآور شد: اجرای طرح هادی 
روستاها به منظور تامین عادلانه امکانات و ایجاد تسهیلات لازم به منظور 
بهبود عبور و مرور و ارتقاء شاخص های زیست محیطی انجام می پذیرد، 
که می توان گفت یکی از برنامه ها و اقدامات اساســی بنیاد مسکن به 
شمار می آید. اکبرزاده افزود: در ۴۸ روستای بالای ۲۰ خانوار شهرستان 
طرح هادی اجرا شده است. مدیرکل بنیاد مسکن انقلاب اسلامی گیلان 
گفت: شهرستان لنگرود دارای ۱۱۰ روستای بالای ۲۰ خانوار جمعیت 
اســت که طرح هادی تمامی این روستاها تهیه گردیده است. در ادامه 
مهنــدس حیدری ضمن تقدیر از خدمات ارزشــمند این نهاد گفت: با 
جلب مشــارکت مردمی  در عمران روستاها و ایجاد زمینه های مناسب 
توسعه ای، ایمن سازی سکونتگاهها و مقاوم سازی مسکن و تعامل ویژه با 
دستگاه های مرتبط می توان خدمات بیشتر و بهتر به روستائیان ارائه داد. 

به همت شرکت آب و فاضلاب آذربایجان شرقی؛

بزرگ ترین تصفیه خانه فاضلاب کشور در حال احداث است

افزایش ۳۲ درصدی مصرف برق در خوزستان در فروردین ماه

با طرح جدید سازمان جهادکشاورزی استان محقق می شود؛

آینده خوش برای فعالان حوزه راهبردی کشاورزی آذربایجان شرقی

رتبه دوم شهرستان لنگرود در صدور اسناد مالکیت

آشنایی با ارزدیجیتال وآینده اقتصاد جهانی
با رواج بیماری کرونا و تعطیل شدن بخش زیادی از مشاغل، 
ضرورت یافتن راهی برای کسب درآمد از داخل منزل بر همگان 
آشــکار شــد. افراد زیادی در این دوره از فرصت استفاده کرده 
و یک کســب وکار اینترنتی را برای خود راه انداختند. اما نکته 
مهم اینجا است که راه اندازی کسب وکار اینترنتی لزوما منجر به 
کسب درآمد از این فضا نخواهد شد. بنابراین بهتر است در این 
دوران شیوه ای را امتحان کنید که از نتیجه آن مطمئن هستید.

نت کوین کپیتال چیست؟
نت کوین کپیتال یک مگاترند در حوزه فین تک و هوش مصنوعی است که در بستر بلاکچین فعالیت می کند. ایدئولوژی اصلی تیم 
سازنده نت کوین کپیتال دارای دو ستون اصلی اشتغال زایی و ایجاد درآمد و تولید فناوری سخت افزاری و نرم افزاری بنا شده است. این 
تیم تلاش می کند در راســتای رســیدن به اهداف ایدئولوژی بهترین ابزارها را در اختیار شما قرار دهد و شما را تا رسیدن به درآمدی 
ثابت و پایدار راهنمایی کند. توجه کنید که نت کوین کپیتال یک فروشنده ارزهای دیجیتال یا اجاره دهنده ماینر نیست. این تیم یک 
تولیدکننده ارز دیجیتال است و اعضای آن از بهترین افراد متخصص در حوزه تکنولوژی های مبتنی بر تکنولوژی بلاکچین هستند. این 
تیم ســاخت CPU، سیستم عامل مبتنی بر بلاکچین و زبان برنامه نویســی مخصوص را در دستور کار خود قرار داده و برای رسیدن به 
آن ها تلاش می کند. همچنین هدف اصلی تیم نت کوین کپیتال ساخت یک ابرکامپیوتر غیرمتمرکز برای مدیریت راحت تر حساب های 

دیجیتالی است.
چرا باید در طرح های نت کوین کپیتال مشارکت کرد؟

نت کوین کپیتال تولید فناوری و سخت افزار و نرم افزار را به عنوان هدف اصلی خود انتخاب کرده است. این استارت آپ در راستای تولید 
سیستم عامل، زبان برنامه نویسی و cpu روی بستر بلاکچین به صورت اختصاصی تلاش می کند. این طرح ها می تواند به توسعه تکنولوژی 

در بستر بلاکچین کمک کرده و شما را در سود حاصل از آن شریک کند.
سیر رسیدن از نت کوین کپیتال به درآمد دلاری

اگر دانش کافی برای ورود به حوزه فعالیت نت کوین کپیتال را ندارید نگران نباشید. این استارت آپ برای همه اعضا و شرکت کنندگان 
کلاس های آموزشــی کافی برای آشــنایی با انواع روش های کســب وکار و فعالیت در حوزه بلاکچین ارائه خواهد کرد. پس از آن نیز از 
دانشجویان این دوره ها به عنوان نیروی کار استفاده می کند. این استارت آپ برای همه اعضا و شرکت کنندگان یک فرصت منحصربه فرد 

برای درآمدزایی آماده کرده است.
راه های درآمدزایی از طریق نت کوین کپیتال چیست؟

نت کوین کپیتال یک تولیدکننده ارزهای دیجیتال است. ارزهای دیجیتال این استارت آپ پس از ارائه در سطح جهانی ارزش گذاری 
شــده و قابل معامله می شــوند. به همین منظور توکن های عرضه شده به مشارکت کنندگان در دو تا چهار صرافی عرضه شده و در اثر 
 ICO آربیتراژ قیمت در صرافی ارزش واقعی خود را پیدا خواهند کرد. استارت آپ نت کوین کپیتال به ایده ای جدید برای جذب سرمایه در
رسیده است و در حال جذب مشارکت و ارائه سهام خود در قالب توکن های رایگان NCC است. این توکن ها روی بلاکچین ترون فعال 
بوده و به  صورت ایردراپ در اختیار کاربران قرار می گیرند. این استارت آپ با استفاده از شیوه های نوین هوش مصنوعی و تکنولوژی های 
جدید اقدام به توسعه سخت افزار و نرم افزارهایی می کند که مشارکت کنندگان می توانند از سود حاصل از آن ها بهره ببرند. این استارت 
آپ برای جذب مشارکت از روش ICO استفاده کرده و ابزارهایی را ساخته است که استفاده از آن ها می تواند تجربه ای متفاوت از کسب 

درآمد را برای شما رقم بزند.
وایت پیپر، نقشه گنج نت کوین کپیتال برای رسیدن به درآمد دلاری

نت کوین کپیتال برای رسیدن به یک درآمد خوب و عالی از طریق ارزها و بازارهای دیجیتال برای خود مسیری را ترسیم کرده است. این 
مسیر در واقع مانند یک خیابان چند لاینه است که اهداف مختلفی مانند کسب درامد، کارآفرینی، توسعه سخت افزار و ساخت نرم افزارهای 
جدید در لاین های مختلف آن به موازات یکدیگر حرکت می کنند. برای درست پیمودن این مسیر و رسیدن به مقصد دلخواه، نیاز به یک 

نقشه خوب است.
چه چیزی نت کوین کپیتال را در میان رقبای خود برجسته می کند؟

اولویت تیم سازنده نت کوین کپیتال، کاربر یا به عبارت بهتر مشارکت کننده است. به همین دلیل در نخستین گام برای همه اعضای خود 
کلاس ها و دوره های آموزشی را در نظر گرفته است. شرکت در این دوره ها می تواند شما را از یک نیروی مبتدی در بازارهای دیجیتال، به 
یک معامله گر حرفه ای تبدیل کند. در دوره های آموزشی نت کوین کپیتال شما می توانید انواع روش های کسب درآمد در حوزه بلاکچین 
را بشناسید و در نهایت به عنوان یک نیروی کار ماهر وارد بازار شوید. علاوه بر این نت کوین کپیتال دنیای ایده های جذاب و جدید برای 
رسیدن به درآمد در بازارهای دیجیتال است. چرا که هدف اصلی این استارتاپ توسعه فناوری های سخت افزاری و نرم افزاری برای ایجاد 
یک سیستم عامل، CPU  و زبان برنامه  نویسی جدید و ساخت یک ابرکامپیوتر است. هدفی که رسیدن به آن مدیریت حساب ها را بسیار 

ساده تر کرده و سود مشارکت کنندگان را افزایش خواهد داد.
نت کوین کپیتال پرداخت با ارزهای دیجیتال را مثل آب خوردن خواهد کرد

 Financial Technology یکی از اصلی ترین حوزه های فناوری که نت کوین کپیتال در حال تحقیق و توسعه آن است، فین تک یا
نام دارد. هدف اصلی این حوزه و فعالیت هایی که در آن انجام می شــود این است که خدمات مالی را کارآمدتر کند. به این ترتیب افراد 
می توانند به راحتی با استفاده از دستگاه هایی مانند تلفن همراه و کامپیوتر، در هر جایی که هستند و در کوتاه ترین زمان امور مالی خود 
را سر و سامان دهند. در حال حاضر و با توسعه ارزهای دیجیتال در ایران و جهان، بیشتر فروشگاه های اینترنتی امکان پرداخت هزینه 
کالاها را از طریق بیت کوین یا سایر ارزهای دیجیتال فراهم کرده اند. اما مشکل اصلی اینجا است که هر ارز دیجیتال درگاه مخصوص به 
خود را دارد. به عبارت بهتر نمی توان بیت کوین را از طریق درگاه های موجود برای سایر ارزهای دیجیتال پرداخت کرد. درگاه پرداخت 
یکپارچه بر پایه بلاک چین نت کوین کپیتال علاوه بر افزایش راحتی کاربران، کار کدنویس ها را هم ساده کرده است. با استفاده از این 
درگاه دیگر نیازی نیست که کد نویس ها برای هر ارز دیجیتال یک کد جداگانه بنویسند. بلکه تمام شرکت های ارائه دهنده خدمات ارز 
دیجیتال و شرکت هایی که امکان پرداخت با این ارزها را فراهم کرده اند، می توانند تنها با یک بار کد نویسی، کار پرداخت را در سایت یا 
بستر خود به سرانجام برسانند. نت کوین کپیتال درحال تلاش برای محقق سازی چنین رویایی در حوزه فناوری و علم است. ساختن 
دنیایی که در آن دیگر سی پی یو و GPU ها محدودیت محاسباتی نخواهند داشت و هر کامپیوتر خانگی می تواند مانند یک ابر کامپیوتر 
ایفای نقش کند. تیم سازنده نت کوین کپیتال در تلاش هستند تا با استفاده از یک متریال خاص که در دنیا به طور عمده از آن استفاده 

نمی شود، یک پردازشگر بسازند.
سخن پایانی

شــما می توانید با سرمایه گذاری در این استارت آپ به یکی از سهام داران اتفاقات جدید دنیای دیجیتال تبدیل شده و از فعالیت های 
علمی و پژوهشی این استارت آپ نیز حمایت کنید. اگر هنوز درباره همکاری با نت کوین کپیتال شک دارید می توانید از طریق آدرس 

netcoincapital اطلاعات بیشتری درباره آن  به دست آورید.

.اجرای مانور کاهش مصرف در سازمانهای استان هرمزگان
بندرعباس - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق 
اســتان هرمزگان از اجراي مانور سنجش آمادگي ادارات و سازمان هاي استان 
هرمــزگان براي گذر از پیک تابســتان ۱۴۰۰  به منظور پایش میزان آمادگي 
تمامي ســازمان ها و ادارات در راستاي فرهنگ سازي مدیریت مصرف برق در 
تابستان خبر داد. مهندس هاجر عبدی در این باره گفت : مانور کاهش مصرف 
برق ادارات به منظور پایش میزان آمادگی تمامي  سازمانها و دستگاههای اجرایی 
هرمزگان در راستاي فرهنگ سازي مدیریت مصرف برق در عبور از پیک تابستان 
سال ۱۴۰۰ در روز سه شنبه هفتم اردیبهشت در شرکت های صنعت آب و برق 
استان هرمزگان اجرا شد. به گفته وی این مانور  ابتدا به صورت آزمایشی در تمام شرکت هاي صنعت آب و برق استان هم زمان  با سراسر 
کشور اجرا شد. مانور سراسری نیز روز چهارشنبه ۱۵ اردیبهشت ماه  در دستگاههای اجرایی سراسر کشور به منظور شروع اقدامات عملی 
اصلاح الگوی مصرف در دستگاههای اجرایی و اتخاذ راهکارهای عملیاتی با هدف فرهنگ سازي مدیریت مصرف برق و افزایش تاب آوری 

شبکه و سنجش آماده به کاري دیزل ژنراتورها،  برگزار می شود.

رئیس دانشگاه علوم پزشکی مازندران خبر داد :
نام نویسی ۳ هزار مازندرانی برای واکسن کرونا کونژوکه

ساری – دهقان : دکتر سید عباس موسوی رئیس دانشگاه علوم پزشکی 
مازندران با بیان اینکه واکســن کرونای نو ترکیب که توسط انستیتو فینلای 
کوبا و با مشــارکت انستیتو پاســتور ایران تولید شده است  افزود : اکنون بعد 
از گذراندن موفق مرحله های یک و دو ، وارد مرحله ۳ کارآزمایی بالینی شــده 
است تا پس از تایید نهایی در این مرحله نسبت به تولید انبوه اقدام شود و به 
مرحله واکسیناسیون عمومی برسد. دکتر موسوی اضافه کرد: ثبت نام عمومی و 
مشارکت در مرحله سوم مطالعه بالینی واکسن کرونا کونژوکه از اول اردیبهشت 
آغاز شــد و همچنان ادامه دارد. وی با اظهار اینکه ۴۰ هزار داوطلب کوبایی و 
۲۴ هزار داوطلب ایرانی در این مرحله از کارآزمایی مشارکت دارند ، با اشاره به این که ظرفیت استان 6 هزار نفر است و تاکنون ۳ هزار 
نفر از شــهر های بابل ، ساری ، قائمشــهر ، میاندورود و جویبار نام نویسی کردند گفت : واکسیناسیون داوطلبان به صورت متمرکز در 
ساری انجام می شود و ۸۰ درصد از داوطلبان واکسن کونژوکه را دریافت خواهند کرد و ۲۰ درصد دیگر ماده تحریک کننده عمومی را 

دریافت می کنند.
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قم - خبرنگار فرصت امروز: به گــزارش روابط عمومی اداره کل 
فرهنگ و ارشاد اسلامی استان قم، متن این بیانیه به شرح ذیل است:

بسمه تعالی
»تقدیر خداوند این است که فلسطین آزاد خواهد شد«.

رهبر معظم انقلاب اسلامی حضرت آیت الله العظمی خامنه ای
همواره اراده و مشــیت الهی در طول تاریــخ بر پیروزی مظلومان و 
ستمدیدگان جهان بر مستکبران و شیاطین عالم بوده است و بدون شک 
این اراده واسعه الهی به واسطه مردمانی هوشیار و آگاه به شرایط زمانه 
رقم خواهد خورد. بروز و ظهور کشوری فاسق و از پایه غاصب در منطقه 
در ذات امــری فاجعه آمیز بود، فاجعه ای که در نتیجه زیاده خواهی ها و 
رفتار ضدانســانی عناصر قدرت و ثــروت در جهان بوده و مردم منطقه 
خاورمیانه را دچار جنگ ها، آشــوب ها و ناآرامی های مدام کرده اســت، 
کودک کشــی، نسل کشــی، قتل، غارت و توهین به ملیت، استقلال و 
عزت مردم مسلمان این منطقه، نتیجه شوم حضور شیطان صفتانی بوده 
است که قدرت پرستی و ثروت اندوزی، آن ها را به مرز جنون کشانده و از 
هیچ جرم و جنایتی فروگذار نیستند. آن چه در این سال ها بعنوان ریشه 
ناآرامی ها و بی ثباتی های منطقه شناخته شده است حضور منحوس رژیم 
صهیونیستی ست که پایه هر نوع خباثتی را بنا نهاده و دستش به خون 
مردم مظلوم منطقه به ویژه مسلمانان فلسطینی آلوده است، رژیمی که 
به تعبیر بنیانگذار جمهوری اسلامی ایران حضرت امام خمینی)ره( غده 

سرطانی خاورمیانه ست. رهبر فقید ملت سلحشور ایران در تعبیر دیگری 
فرمودند: »اسرائیل از نظر اسلام و مسلمین و تمامی موازین بین المللی، 
غاصب و متجاوز اســت و ما کمترین اهمال و سستی را در پایان دادن 
به تجاوزات او جایز نمی دانیــم«. به طور یقین به وجود آمدن گروه های 
تروریستی متعدد در منطقه نتیجه اهمال کاری سران کشورهای اسلامی 
در مقابله جدی با خطرات حضور رژیم منحوس صهیونیستی و آمریکای 
جنایت کار در منطقه است که امروزه به عنوان چالشی بزرگ پیش روی 
امنیت، آرامش و عزت مســلمانان اســت، پدیده ای شوم که اگر اتحاد 
جمعی و منسجم مسلمین باشد با توکل به خدای متعال ریشه کن و از 
صفحه روزگار محو خواهد شد؛ همان طور بساط داعشیان پلید به واسطه 
شجاعت و شهادت دلیران مردانی همچون حاج قاسم سلیمانی و یارانش 
از منطقه برچیده شــد. ملت سلحشور و جان بر کف ایران به ویژه اهالی 

فرهنگ، هنر، رسانه و مطبوعات استان قم در آخرین جمعه از ماه مبارک 
رمضان و پس از روزها عبادت و بندگی به درگاه ایزد باری تعالی به تبعیت 
از فرمان تاریخی امام و رهبر خود حضرت روح الله و رهبرعظیم الشــان 
انقلاب اسلامی حضرت امام خامنه ای)مدظله العالی( هم صف و دوشادوش 
دیگر آزادی خواهان و آزادگان جهان در گرامی داشت روز جهانی قدس با 
اراده های آهنین خود، بار دیگر نماد و نشانه ای محکم و مقتدر از وحدت 
و ایمان مسلمین در مواضع روشن و حقیقت خواه خود را به رخ جهانیان 
خواهند کشــاند و هر چند در شرایط خاص موجود که به واسطه شیوع 
ویروس کرونــا رقم خورده امکان برگزاری راهپیمایی و گردهمایی های 
عظیم چونان سال های قبل ممکن نیست، اما از ظرفیت های متعدد در 
جهت گرامیداشت این روز عزیز، همچنین روشنگری در خصوص مسئله 
فلسطین و قدس بهره خواهند برد. هنرمندان و اصحاب فرهنگ در این 
روز عزیز، عزم جزم جمهوری اسلامی ایران برای مقابله همه جانبه با رژیم 
صهیونیستی، جریان های تکفیری منطقه و آمریکا و استکبار جهانی را به 
تصویر خواهند کشید، تا جهان و جهانیان ببینند و بشنوند که این مردم 
تا پای جان در کنار برادران مســلمان خود در فلسطین، لبنان، سوریه، 
عراق، افغانستان و هر سرزمینی که در آن ندای مظلومی به گوش برسد 
خواهند بود و به لطف و وعده پروردگار متعال روزی جهان از هر ظلم و 
ســتم و جنایتی خالی و مبرا خواهد شد به برکت ظهور سراسر نور امام 

عاشقان، مهدی موعود)عجل الله تعالی فرجه(

 روابط عمومی اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان قم 
به مناسبت روز جهانی قدس بیانیه ای صادر کرد
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توانایی س��خنرانی کردن برای هر ف��ردی کاملا ضروری 
اس��ت. این مسئله یکی از الزامات پیشرفت شغلی محسوب 
می ش��ود، با این حال بیش از نیمی از افراد با مشکلاتی در 
این زمینه مواجه هستند. در این زمینه اگرچه توصیه های 
متع��ددی وج��ود دارد، با این حال اخی��را تحقیقاتی انجام 
شده که براساس آن پنج عامل جهانی برای ضعف افراد در 
س��خنرانی، وجود دارد که در ادامه نگاهی به آنها خواهیم 

داشت. 
1-از شکست واهمه نداشته باشید 

نخس��تین باوری که باید در ذهن ش��ما شکل گیرد، رخ 
دادن اش��تباه و شکس��ت برای هم��ه افراد اس��ت. درواقع 
هی��چ فردی را نمی ت��وان پیدا کرد که ای��ن مرحله را طی 
نکرده باش��د. در این رابطه حتی بهترین ها نیز همچنان با 
شکس��ت هایی مواجه می شوند، با این حال عاملی که باعث 
می ش��ود تا برخی از افراد شکس��ت خ��ورده باقی بمانند و 
دیگران در مسیر موفقیت گام بردارند، متوقف نشدن است. 
درواقع حتی اگر س��خنرانی بسیار بدی را داشته باشید چه 
چیزی را از دست خواهید داد؟ درواقع با نگاهی واقع بینانه 
پی به این امر خواهید برد که ترس های شما کاملا بی دلیل 
اس��ت. در این رابطه شما باید کمال گرایی را کنار بگذارید. 
درواقع اش��تباه بزرگ دیگر این اس��ت که افراد در ابتدای 
کار خود را با بهترین ها مقایس��ه می کنند. بدون شک این 
ام��ر ناامیدکننده خواهد بود. نکت��ه ای که باید به آن توجه 
داش��ته باشید این است که سخنران خوبی بودن به معنای 
آگاهی از تمامی مس��ائل مرتبط با موضوع نیس��ت. درواقع 
این امر بس��یار طبیعی اس��ت که اظهار بی اطلاعی نمایید، 
ب��ا این حال این امر به معنای آن نیس��ت که از قبل، خود 

را برای س��خنرانی آم��اده نکرده باش��ید. در نهایت توصیه 
می شود که س��خنرانی های خود را ضبط نمایید تا بتوانید 
آن را مورد بررس��ی قرار داده و دلایل عملکرد ضعیف خود 
را پی��دا کنی��د. در این زمینه حت��ی می توانید از فردی که 
در زمینه س��خنرانی عملکرد خوب��ی دارد، بخواهید که به 
عنوان منتقد ش��ما عمل نماید. درواقع به عنوان فردی که 
در تلاش برای بهبود مهارت سخنرانی خود است، این نکته 
را فراموش نکنید که غرور بیجا تنها باعث کاهش س��رعت 

رشد شما خواهد شد. 
۲-تمرین را جدی بگیرید 

تفاوت��ی ندارد که ش��ما چند کتاب و ی��ا مقاله در رابطه 
با س��خنرانی مطالعه کرده باش��ید. بدون شک تا زمانی که 
تمرین نداشته باشید، هیچ تغییر مثبتی را تجربه نخواهید 
کرد. در این راس��تا توصیه می ش��ود که از هر فضایی برای 
ای��ن اقدام اس��تفاده نمایید. برای مث��ال در حال حاضر به 
خاطر ش��یوع جهانی ویروس کرونا، توجه به وبینار بس��یار 
زیاد ش��ده است. بدون شک س��خنرانی در بستر اینترنت، 
استرس کمتری را دارد و می تواند نقطه شروع بسیار خوبی 
باش��د. همچنین جمع های دوستانه نیز از دیگر گزینه های 
کاملا مناسب برای شروع خواهد بود. در این زمینه توصیه 
می ش��ود که در تلاش برای امتحان کردن شرایط مختلف 
باش��ید. تحلیل مداوم عملکرد س��خنران ها در کنار تلاش 
برای قرار دادن خود به جای مخاطب، به شما کمک خواهد 
کرد که همواره در مسیر پیشرفت باشید. در نهایت توصیه 
می شود که برای تمرین های خود نقطه پایان و محدودیتی 

را قائل نشوید. 
۳-به دنبال بازخوردها باشید 

در این زمینه نکته بس��یار مهم این اس��ت که ش��ما باید 
از مخاطب��ان خ��ود بخواهید که نظرات خود را نس��بت به 
عملکرد ش��ما اعلام نمایند. درواقع اگر ش��ما در این زمینه 
اقدام نکنید، ممکن اس��ت حتی یک نفر هم نظری را اعلام 
نکند. این امر باعث خواهد شد تا به صورت مستقیم بتوانید 

خواسته های مخاطب را شناسایی کرده و در سخنرانی های 
بعدی خود آنه��ا را به اجرا درآورید. برای این امر که زمان 
افراد نیز گرفته نش��ود، بهتر اس��ت که این اقدام به صورت 
اینترنتی و از طریق ارس��ال ایمیل باشد. در نهایت این امر 
که جس��ارت س��وال کردن را پیدا نمایید، بدون ش��ک در 

کاهش ترس از سخنرانی هم تاثیرگذار خواهد بود. 
4-از بهترین ها یاد بگیرید 

در ابت��دای این بخش لازم اس��ت تا به ای��ن نکته توجه 
داش��ته باشید که ش��ما باید به صورت ترتیبی، اقدامات را 
مورد اس��تفاده قرار دهید. درواقع تا زمانی که س��ه مرحله 
قبل طی نشده است، ابدا نباید به سراغ مورد چهارم بروید. 
ای��ن امر باعث خواهد ش��د تا روند رش��د ش��ما به صورت 
درس��تی طی ش��ود. در این مرحله لازم اس��ت ت��ا با الگو 
قرار دادن بهترین ها، ب��ه دنبال پیدا کردن رازهای هرچند 
کوچک موفقیت باشید. در این زمینه توجه به سخنران های 
برنامه TED یکی از اقدامات کاملا هوشمندانه خواهد بود. 
همچنین تلاش کنید که بداهه گویی خود را تقویت کنید. 
درواقع شما همیشه زمان کافی برای آماده کردن یک متن 
سخنرانی را نخواهید داشت. این امر کمک خواهد کرد که 
در نهایت، به س��بک مخصوص به خود دس��ت پیدا کنید. 
درواقع تاثیرگذارترین س��خنران ها، افرادی هس��تند که از 

دایره تقلید خارج شده اند. 
5-تمامی اقدامات را دوباره تکرار نمایید 

در آخ��ر ضروری اس��ت که تمامی موارد معرفی ش��ده را 
بار دیگر انجام دهید تا وضعیت ش��ما به ثبات برس��د. این 
تک��رار کمک خواهد ک��رد که در صورت وجود مش��کلات 
هرچند ریز، امکان بهبود آنها وجود داشته باشد. همچنین 
ای��ن نکته را همواره به خاطر داش��ته باش��ید که حتی در 
بهترین وضعیت هم ممکن اس��ت اشتباهاتی هرچند ساده 
را انجام دهید. این امر نباید باعث ش��ود که به همه چیز و 

توانایی های خود شک نمایید. 
searchenginejournal.com :منبع
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ترن��د اول حال حاضر جهان، معطوف به یک انیمیش��ن 
کوت��اه به نام نجات رالف اس��ت. در این انیمیش��ن موضوع 
آزمایش لوازم آرایش��ي ب��ر روي حیوانات یادآوري ش��ده 
اس��ت. این نکته بیانگر آن است که جهان به سمت مسائل 
اخلاقي، س��وق پیدا کرده اس��ت که تا چند س��ال گذشته 
میزان آن کمرنگ بود. درواقع دیگر انس��ان حاضر نیس��ت 
ک��ه براي راحتي خود، س��ایر موج��ودات و به صورت کلي 
چرخه زیس��تي را با آسیب مواجه س��ازد، با این حال نکته 
بس��یار جالب این اس��ت که چنین اقدام بي رحمانه اي ابدا 
یک مس��ئله جدید محسوب نمی ش��ود. تحت این شرایط 
س��وال اصلي این اس��ت که چرا تا قبل از این اقدام شاهد 
اعتراض هاي جهان��ي نبوده ایم؟ این موضوع به خوبي تاثیر 
رس��انه را به اثبات مي رس��اند. درواق��ع از زمان پخش این 
انیمیش��ن، میزان فروش برندهایي که آزمایش هاي خود را 

بر روي حیوانات انجام مي دهند، با کاهش��ي شدید مواجه 
ش��ده است. این امر در حالي است که آمارها در این زمینه 
حاکي از مجازبودن این اقدام در تقریبا 8۰ درصد کشورها 
اس��ت. درواقع نکته مهم این است که دولت ها مورد انتقاد 
قرار گیرند و حتي با تعطیل شدن چند شرکت، این مسئله 
به صورت کامل حال نخواهد ش��د. در این زمینه فراموش 
نکنی��د که آزمایش بر روي حیوان��ات تنها به صنعت لوازم 
آرایشي محدود نمي ش��ود. نکته مهمي که مدیران باید به 
آن توجه داشته باش��ند این است که اکنون مسئله محیط 
زیس��ت و موجودات زنده، به دغدغه جهاني تبدیل ش��ده 
اس��ت. این موضوع به قدري مهم است که حتي باعث شده 
تا افراد حاضر به پرداخت هزینه هاي بیشتري براي محصول 
باش��ند. به همین خاطر اگر خواهان آینده اي تضمین شده 
هس��تید، لازم اس��ت تا در این زمینه اقدام��ات موثري را 
انج��ام دهید. در این رابطه توصیه مي ش��ود که از اقدامات 
س��ودجویانه نظیر ظاهرس��ازي، جلوگیري نمایید. درواقع 
ای��ن نکته را همواره به خاطر داش��ته باش��ید که حتي اگر 
قادر به فریب مش��تریان خود شوید، برندهاي رقیب حتما 
از این پنهان کاري ش��ما براي ضربه زدن اس��تفاده خواهند 

کرد. ب��راي درک بهتر اقداماتي که باید انجام ش��ود، بهتر 
اس��ت که با گروه هاي دغدغه مند همکاري داش��ته باشید. 
ای��ن امر باعث خواهد ش��د تا حرفه اي تری��ن اقدامات را با 
همکاري س��ایرین انجام دهید که خود منجر به س��هولت 
انجام کارها خواهد شد. از دیگر تاثیر مهم انیمیشن مذکور، 
تاثیر فوق العاده یک اقدام حرفه اي است. درواقع تا به امروز 
حتي طولاني ترین مستندها در رابطه با حمایت از حیوانات 
نتوانس��ته اند به محبوبیت و تاثیر این انیمیشن ۳ دقیقه اي 
برس��ند. این امر در حالي است که از زمان پخش آن حتي 
دو هفت��ه نیز نمي گذرد. در ای��ن زمینه فراموش نکنید که 
انیمیشن نجات رالف، بار دیگر این نکته را یادآوري مي کند 

که شانس موفقیت ویدئوهاي کوتاه، بسیار بالا است. 
ب��ه صورت کلي توصیه مي ش��ود که از همی��ن امروز، به 
مس��ئله حقوق حیوانات توجه بیش��تري را داش��ته باشید. 
درواقع با توجه به آمادگي ذهني اي که این انیمیشن ایجاد 
کرده اس��ت، حت��ي کوچک ترین فعالیت ها نی��ز تاثیرگذار 
خواهد ب��ود. در این زمینه یکي از اص��ول بازاریابي، توجه 

به ترندها است. 
entrepreneur.com  :منبع

انیمیشن نجات رالف و نکاتي که باید مورد توجه قرار داد  بررسی 3 نکته کاربردی
استراتژی نوآوری برای کسب و کارهای کوچک
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تمام برندهای بزرگ و کارآفرینان مش��هور به لطف نوآوری ش��ان در دنیای کسب و کار ماندگار شده اند. 
هیچ برندی با عملکردی معمولی در دنیای کس��ب و کار برای همیش��ه ماندگار یا حتی موفق نمی ش��ود. 
درس��ت به همین خاطر هر کس��ب و کاری به طور مداوم در تلاش برای تقویت بخش نوآوری اش اس��ت. 

متاسفانه این امر به سادگی امکان پذیر نیست. 
بس��یاری از برندها در مس��یر توس��عه نوآوری با مشکلات بس��یار زیادی مواجه هس��تند. این امر توان 
تاثیرگذاری بر روی مش��تریان را از چنین کس��ب و کارهایی می گیرد. وقتی شما محصول تازه یا نوآوری 
خاصی در کسب و کارتان نداشته باشید، چرا مشتریان باید به شما توجه نمایند؟ این پرسش اساسی باید 
همیشه پیش روی شما قرار داشته باشد. در غیر این صورت شاید بسیار راحت تر از آنچه فکرش را بکنید، 

از مسیر اصلی برندتان دور شوید.
اس��تراتژی نوآوری در کس��ب و کارهای کوچک بیش��تر از هر نوع دیگری از کسب و کار دارای اهمیت 
اس��ت. وقتی کس��ب و کار ما در ابتدای مس��یرش قرار دارد، باید با عملکرد متفاوت تاثیرگذاری بر روی 

مشتریان داشته باشد. در غیر این صورت دلیلی برای توجه از سوی مشتریان باقی نخواهد ماند. 
امروزه بس��یاری از برندها و کس��ب و کارهای کوچک در مسیر توسعه نوآوری با مشکلات زیادی مواجه 
هس��تند بنابراین ش��ما باید با دقت نظر فراوانی به این حوزه نگاه کنید. در ادامه برخی از توصیه های مهم 

برای عملکرد متفاوت نسبت به رقبا در این حوزه را مورد بررسی قرار خواهیم داد. 
1. شجاعت عملکرد متفاوت

بسیاری از برندها شجاعت متفاوت بودن را ندارند. درست به همین خاطر سال های متمادی با شیوه ای 
یکس��ان در بازار حاضر می ش��وند. این امر به معنای ناتوانی برای توسعه کسب و کار و در بلندمدت ریزش 
شدید مشتریان است. فقط برخی از برندها شجاعت عملکرد متفاوت در مقایسه با دیگر کسب و کارها را 

دارند بنابراین اگر شما در میان چنین کسب و کارهایی هستید، باید به شما تبریک گفت. 
اغلب اوقات انتخاب یک راهکار متفاوت در حوزه کسب و کار ترسناک است. وقتی همه برندها در حال 
عمل به یک ش��یوه هس��تند، انتخاب الگوی��ی دیگر نیاز به اعتماد به نفس زی��ادی دارد. البته تمام ماجرا 
مربوط به اعتماد به نفس نیست. شما باید راهکار مناسبی نیز در دست داشته باشید. در غیر این صورت 

شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان پیدا نخواهید کرد. 
اگر ش��ما در تلاش برای اجرای یک راهکار تازه در عرصه کس��ب و کارتان هستید، باید پیش از اجرای 
رس��می اش نسبت به اجرای آزمایش��ی توجه نشان دهید. این امر شانس ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 
مش��تریان و جلب نظر مساعدشان را افزایش می دهد. همچنین کسب و کار شما نیز با شرایط موجود در 

این زمینه به خوبی آشنا خواهد شد. 
2. توجه به نکات مهم و فراموشی سایر موارد

شما برای نوآوری در عرصه کسب و کار نیازی به نگرانی در مورد تمام نکات ندارید. امروزه دیگر کمتر 
برندی به طور ناگهانی تمام بخش های کس��ب و کارش را تغییر می دهد بنابراین کسب و کارهای کوچک 
اغلب باید از بخش های متفاوت کس��ب و کارش��ان ش��روع کنند. این امر به آنها فرصت نوآوری در تمام 

بخش های کسب و کارشان با جلب رضایت مشتریان را می دهد. 
وقتی یک برند به طور ناگهانی تمام بخش های ش��رکتش را درگیر نوآوری می کند، بس��یاری از کارهای 
مهمش مورد غفلت قرار خواهد گرفت بنابراین ش��روع نوآوری از بخش های جزئی کس��ب و کار و پیشبرد 

این طرح به طور گام به گام امری ضروری خواهد بود. 
اگر طرح کس��ب و کار ش��ما برای نوآوری با مشکلاتی همراه باشد، اجرای گام به گام اش امکان ارزیابی 
دوب��اره و اص��لاح را فراهم می کند. در غیر این صورت کس��ب و کار کوچک ش��ما در همان ابتدای امر با 

مشکلات بسیار اساسی مواجه خواهد شد. 
3. نوآوری فراتر از محصولات

برخی از برندها در مورد نوآوری فقط به وضعیت محصولات ش��ان توجه دارند. ش��اید این امر به اندازه 
کافی جذاب به نظر برس��د، اما برای جلب نظر مش��تریان و ایجاد تغییرات اساس��ی در عرصه کسب و کار 
کافی نیست. شما باید تغییرات کسب و کارتان را به طور کاملا اساسی پیگیری کنید. در غیر این صورت 

هیچ فایده ای برای شما نخواهد داشت. 
نوآوری باید بخش��ی از فرهنگ هر کس��ب و کار باش��د. اگر این امر از همان ابتدای ش��روع به کار یک 
کسب و کار کوچک مدنظر قرار گیرد، در طول سال های متمادی برای تمام اعضای شرکت بدل به الگویی 

اساسی خواهد شد بنابراین شما باید از همان نقطه شروع کسب و کارتان به این نکته توجه کنید. 
برندهای بزرگ و موفق فقط به فکر نوآوری در محصولات ش��ان نیستند. چنین برندهایی قضیه نوآوری 
را فراتر از محصولات و در قلب کسب و کارشان پیش می برند. درست به همین خاطر همیشه مورد علاقه 

مشتریان هستند. 
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