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مجادلهپولیدولتوبانکمرکزیهمچنانادامهدارد

پیدا و پنهان استقراض 
۱۳ میلیارد دلاری

فرصت امروز: مجادله پولی رئیس کل بانک مرکزی و رئیس سازمان برنامه و بودجه از ابتدای سال ۱۴۰۰ و در 
فاصله کمتر از چند ماه تا پایان کار دولت، شکل جدی تری به خود گرفته است . در آغازین روزهای سال جدید بود 
که عبدالناصر همتی از چاپ پول براي جبران بخشي از بودجه سال هاي 98 و 99 سخن گفت و افزود که در این 
سال ها و به واسطه چاپ پول، تورم افزایش یافته است. این صحبت همتی، واکنش های زیادی را برانگیخت و در 
صدر آن، محمدباقر نوبخت، »استقراض دولت از بانک مرکزي« را رد کرد و گفت که این حرف بي اساسی است...
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توسعهپایدارمنطقهایدیگرمعطلسندآمایشسرزمیننیست

توسعهمتوازندرافق1424

بازاریابیدراینستاگراموچالشجذبفالووربیشتر
بازاریابی در اینس��تاگرام یکی از مهمترین اهداف هر برندی محس��وب می شود. بسیاری از برندها برای 
موفقیت در این فضا به طور مداوم س��رمایه گذاری های کلان انجام می دهند. اگر ش��ما در این دس��ته از 
برندها جای دارید، شاید در حال اتلاف بودجه کسب و کارتان هستید. امروزه بازاریابی در اینستاگرام نیاز 
به صرف هزینه های بالا ندارد. ش��ما هر چقدر هم که بودجه فراوانی برای بازاریابی در اینس��تاگرام داشته 
باش��ید، در صورت بی توجهی به تکنیک های کاربردی امکان جذب فالوور نخواهید داش��ت.  بدون تردید 
جذب فالوور برای برندها یکی از مهمترین اهداف بازاریابی محسوب می شود. کسب و کار شما بدون فالوور 
در فضای اینستاگرام بیش از اندازه تنها خواهد بود بنابراین اگر شما فرصت تاثیرگذاری مناسب بر روی...
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فرصتامروز:شـاخصبورستهراندرمعاملاتروزسهشـنبهبیشاز21هزارواحدرشـدکردوبه
محدودهحمایتینزدیکشـد.شـاخصکلبورسازهماناولینساعاتمعاملاتبیستویکمینروز

اردیبهشـتماهرشدخیرهکنندهایداشتوتنهادریکساعتنخستحدود12هزارواحد
افزایشپیداکرد،تادرپایانمعاملاتروزسهشنبهبارشد21هزارو934واحدیدرارتفاع...

شاخصبورستهرانبارشد21هزارواحدیبهمحدودهحمایتینزدیکشد

سه شنبه سبز بورس

نگـــاه
اقتصادآب

وضرورتاجرای
تفکرسیستمی

یک ب��ار و برای اولی��ن بار در 
عمرم، نقشه مس��یر زاینده رود 
را از مبدأ ت��ا مقصدش بر روی 
نقش��ه هوای��ی مرور ک��ردم: از 
کوه ه��ای زاگ��رس مرک��زی تا 
تالاب گاوخونی. این همه زمین 
کش��اورزی مرا به فکر فرو برد: 
اقتص��اد صاحبان ای��ن زمین ها 
و خانواده های ش��ان الان در چه 
وضعیتی اس��ت؟ غ��م عجیبی 
سراس��ر وجودم را ف��را گرفت و 
یکایک پدران خانواده، همسران 
فرزندان شان جلوی چشمانم  و 
آمدند. وضعیت رودخانه کارون 
که دیگر رودخان��ه پراهمیت و 
استراتژیک ایران است هم بهتر 
از زاینده رود نیست. ضمن اینکه 
از تمام آثار سوء روانی، اجتماعی 
خش��کی  سیاس��ی  حت��ی  و 
رودخانه ه��ا فاکت��ور می گیرم و 
فقط به مبح��ث موردنظر خود 
می پ��ردازم. با ای��ن مقدمه و به 
بهانه پررنگ ش��دن زمزمه های 
کمب��ود آب و خشکس��الی در 
این روزها، وظیفه خود دانستم 
س��طوری را بنویس��م و ضمن 
هش��دارهای لازم، توصیه ه��ا و 
نظرات مش��ورتی خ��ود را نیز 
ارائ��ه نمایم؛ باش��د ک��ه مورد 
توجه دلسوزان و خادمان مردم 
و کش��ور قرار بگیرد. در اقتصاد 

مل��ی، م��ا ی��ک تفکر 
6سیستمی نداریم...
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فرص��ت امروز: کلاب هاوس به پدیده ای��ن روزهای دنیای فناوری 
تبدیل ش��ده و به تازگی نس��خه اندرویدی آن هم عرضه شده است. 
استقبال از این پلتفرم اجتماعی در ایران و جهان به اندازه ای است که 
حت��ی پای دولتمردان هم برای بحث و گفتگو به این اتاق های صوتی 
باز شده و روزی نیست که خبر و رخدادی در کلاب هاوس به سرخط 
رسانه ها و مطبوعات نکشد. این روزها می توان صدای مسئولان دولتی 
مختلف را در کلاب هاوس ش��نید که به پرسش های مختلف کاربران 
پاس��خ می دهند و حتی سکوت آنها نیز نوعی کنش و پاسخ به شمار 
می رود. یک هفته پیش بود که »نیویورک تایمز« در گزارشی به کلاب 
هاوس و استقبال جامعه ایران از این شبکه اجتماعی نوظهور پرداخت 

و نوشت »آنچه تابوست در این اپلکیشن مطرح می شود.«
در این بین، به تازگی آمارهای تازه ای از کاهش دانلود این اپلیکیشن 
در جهان منتشر شده و به گفته »بیزینس اینسایدر«، آمارهای جدید 
نشان می دهد میزان دانلود اپلیکیشن کلاب هاوس در سراسر جهان 
در ماه آوریل کاهش یافته و به 922 هزار بار رس��یده اس��ت. این رقم 
نش��اندهنده افت ۶۶ درصدی دفعات دانلود کلاب هاوس نس��بت به 

ماه های مارس )2.7میلیون بار( و فوریه )9.۶ میلیون بار( است.
کلاب ه��اوس در حال��ی به یک پدیده اجتماع��ی در جامعه ایران 
تبدیل شده که در حال حاضر کاهش دانلود جهانی آن از سیر نزولی 
استقبال از این شبکه اجتماعی حکایت دارد که از زمان عرضه خود در 
یک سال گذشته رشدی تماما صعودی داشته است. براساس اطلاعات 
سنس��ور تاور، کلاب هاوس در ماه فوریه حدود ۱۰ میلیون بار دانلود 
شد که این رقم نشاندهنده رشدی ۳۰۰درصدی نسبت به ماه ژانویه 
)2.۴میلیون بار( بود و برآیند این اعداد و ارقام نشان می دهد که رشد 

تعداد کاربران این شبکه اجتماعی نوظهور و جدید در ماه های گذشته 
افت قابل توجهی داشته اس��ت. البته با نزدیک شدن به روزهای داغ 
سیزدهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری در خردادماه، بعید است 
که اس��تقبال کاربران ایران��ی از کلاب هاوس کمتر ش��ود و احتمالا 
کارب��ران بیش��تری در روزهای حدفاصل انتخاب��ات 28 خردادماه در 

اتاق های صوتی این شبکه اجتماعی حضور پیدا می کنند.
از سوی دیگر، چرایی استقبال از پلتفرم کلاب هاوس در چند ماه 
گذشته به مسئله جامعه شناسان و روانشناسان اجتماعی تبدیل شده و 
این سوال برای آنها مطرح شده که چرا کلاب هاوس این همه مخاطب 
دارد؟ در این راس��تا، انجمن علمی، دانشجویی روزنامه نگاری دانشگاه 
علامه طباطبائی تهران به تازگی یک برنامه زنده اینستاگرامی در مورد 
چیستی کلاب هاوس برگزار کرد و در این برنامه، این پلتفرم نوپدید 
را از منظر رس��انه ای مورد تجزیه و تحلیل قرار داد. در این نشس��ت 
اینستاگرامی، آرین ابراهیمی نژاد، پژوهشگر حوزه ارتباطات و مدیر دفتر 
مطالعات تنظیم گری ساترا به اهمیت بررسی تاریخ رسانه ها اشاره کرد 
و گفت: پلتفرم کلاب  هاوس به کاربران حس در لحظه بودن و تجربه 
ارتباط بی واسطه را منتقل می کند و از آنجایی که گفت وگومحور است، 
کشورهای خاورمیانه ای اقبال بیشتری به این پلتفرم نشان داده اند. به 
اعتقاد این پژوهشگر ارتباطات، از حوالی سال 2۰۱۰ میلادی، انقلاب 
بزرگی در بازار رسانه های اجتماعی شکل گرفت. این انقلاب با آمدن 
اسنپ چت و اینستاگرام رخ داد. وقتی از واژه انقلاب استفاده می کنیم، 
یعنی تا قبل از این پلتفرم ها چندان نمی توان از چیزی به اسم »رسانه 
اجتماعی« سخن به میان آورد. به این ترتیب، از زمان تولد اینستاگرام 
و اسنپ چت، جنس اشتراک گذاری به سمت قالب های خاص محتوایی 

حرکت کرد. مثلا کاربران اینس��تاگرام فقط می توانس��تند عکس به 
اش��تراک بگذارند یا دقیق تر آنکه قالب پایه به اشتراک گذاری عکس 
است. هرچند که شبکه هایی مثل فیس بوک امکان به اشتراک گذاری 
عکس را دارند، اما اینکه یک رسانه اجتماعی عکس محور باشد، تا قبل 

از اینستاگرام به وجود نیامده بود.
 ابراهیمی نژاد با اش��اره به تغییرات ش��بکه های اجتماعی ادامه داد: 
بعد از توس��عه اینس��تاگرام، یوتیوب، فیس بوک و توییتر سعی کردند 
خ��ود را ب��ه روز کنند. مثلا فیس ب��وک قابلیت اجرای برنام��ه زنده را 
فعال ک��رد؛ قابلیتی که توییتر اخیرا آن را فعال کرده اس��ت بنابراین 
پلتفرم ها از یک امکان ساده دوست یابی و تشکیل شبکه های کوچک 
به این س��مت رفته اند که کاربران بتوانند قالب های خاص را با هم به 
اش��تراک بگذارند. مثل قالب صوتی کلاب  ه��اوس که قالب اصلی به 
اشتراک گذاری محتوا در این پلتفرم است. او سپس به دلایل استقبال 
از کلاب هاوس و زمینه های فراگیر شدن آن اشاره کرد و افزود: براساس 
تحقیقی در مورد ترندهای صنایع رس��انه ای آنلاین، غیر از برنامه  زنده 
)live(، پلتفرمی که علی رغم تصور ما زیاد استفاده می شود، پادکست ها 
هستند. گویی نمودار استفاده از پادکست در سال های اخیر به  شدت 
صعودی بوده است. بسیاری بر این عقیده اند که بسیاری از شرکت های 
سرمایه گذاری به فکر تبلیغات در فضای پادکستی هستند. این اتفاق 
را می توان به عنوان یکی از زمینه ها یا نشانه های توسعه پلتفرمی مثل 
کلاب  هاوس در نظر گرف��ت. به گفته وی، همه پلتفرم های جدید به 
نوع��ی در حال تلاش برای ایجاد فضای ارتباط همزمان و بی واس��طه 
هستند. هرچه اینترنت توسعه پیدا می کند، ما به سمت واقعیت مجازی 
حرکت می کنیم و کاربران حس در لحظه بودن و ش��رایط بیش��تری 

از ارتباط بی واس��طه را تجربه می کنند. ای��ن موضوع در کلاب  هاوس 
به صورت برجسته تری تبلور پیدا کرده یعنی سازندگان کلاب  هاوس 
تلاش زیادی برای شکل گیری یک ارتباط بی واسطه خرج کردند. آنها 
امکان هایی را فعال کردند که مخاطب حس در لحظه بودن بیش��تری 
نس��بت به فضاهای دیگر را ممکن کنند. مثلا یک��ی از قوانین کلاب 
 هاوس، ممنوع بودن ضبط کردن اتاق های گفت وگوست. این موضوع 
باعث می شود که تجربه همزمان، بی واسطه و در لحظه به کاربر منتقل 
ش��ود و او احس��اس کند که اگر در این اتاق گفت وگو ش��رکت نکند، 
آن را از دس��ت خواهد داد. مدیر دفتر مطالعات تنظیم گری س��اترا با 
اش��اره به تجربه صوتی بودن کلاب  هاوس اضاف��ه کرد: اگر به ابتدای 
همه گیری کرونا نگاه کنیم، افزای��ش میزان برنامه های زنده ویدئویی 
را شاهد هس��تیم. برنامه های زنده ویدئویی چند خصلت داشت که با 
فضای صوتی زنده متفاوت بود. مثلا اینس��تاگرام امکان نش��ان دادن 
بی��ش از چه��ار نفر به  صورت همزمان را نداش��ت، ام��ا کلاب  هاوس 
گویی امکانات مهمی را فعال کرده باشد، در مقایسه با سایر برنامه های 
تلویزیونی عمومی تر و گفت وگومحورتر است. در کلاب  هاوس چیزی 
به اسم تهیه کننده و سیستم پخش وجود ندارد و یک ساختار رفت و 
برگشتی بر این فضا حاکم است. به نظر می رسد سه خصلت مبتنی بر 
صوت بودن، همزمان و بی واس��طه بودن و مبتنی بر گفت وگو بودن از 
مهمترین خصلت های کلاب  هاوس است. این پژوهشگر حوزه ارتباطات 
با بررسی جستارها و نوشته های ژورنالیستی در مورد کلاب  هاوس به 
انتقادات کاربران و کارشناسان در مورد ساختار این پلتفرم اشاره کرد 
و گف��ت: مدیران اتاق های گفت وگ��و در کلاب  هاوس از اختیار زیادی 
برخوردار هستند. تعبیری که از این ماجرا مطرح شده این بود: »پلتفرم 

دیکتاتوری مدیران گفت وگو«. مدیران اتاق ها در کلاب  هاوس در واقع 
همه کاره هستند. می توانند یک نفر را بیرون بیندازند یا میکروفون او را 
قطع کنند. از طرف دیگر می توانند ترتیب گفت وگو را تنظیم کنند. از 
طرف دیگر به نظر می رسد که خصلت تعبیه مدیران گفت وگو مبتنی 
بر فرهنگ سلبریتی و یا اینفلوئنسرینگ است، زیرا کسی می تواند اتاق 

پرجمعیت و فعالی تشکیل دهد که شناخته شده باشد.
او در پایان با بیان اینکه برنامه کلاب  هاوس در کشورهای عربستان، 
ام��ارات، عمان و عراق و البته ایران مورد اقبال بیش��تری قرار گرفته 
اس��ت، گفت: به نظر می رس��د در جوامع خاورمیانه ای، امکان ارتباط 
افقی و دیالوگی بیشتر است به همین خاطر اقبال به این پلتفرم در این 
مناطق زیاد است. از آنجا که کشورهای خاورمیانه نظام های ارتباطی با 
منطق پدرسالارانه دارند، یعنی ساختار ارتباطی عمودی دارند، بعضی 
رسانه ها به شیوه بالا به پایین پیام را به مخاطب منتقل می کنند، اما 
کلاب  هاوس خلاف این جریان است و به همین خاطر اکثر قریب به 
اتفاق این کشورها س��عی کردند که به نوعی دسترسی به این برنامه 
را مح��دود کنند. به گفته ابراهیمی نژاد، جمله معروفی از بیل گیتس 
وجود دارد و آن این اس��ت که در عصر اینترنت کسی برنده است که 
محتوا داشته باشد. محتوا، پادشاه است. از این منظر، گویا برگ برنده 
محتوا است. کلاب  هاوس به این معنا، یکی از مصادیق برتری محتوا 
نس��بت به پلتفرم است. ساختار برنامه و گرافیک و فرم کلاب  هاوس 
بسیار ساده است. پس آنچه باعث ارتقای آن شده بیش از آنکه خصلت 
جدیدبودن آن باشد، خصلت صوتی بودن، در لحظه بودن، افقی بودن، 
و همزمان بودن اس��ت که به محتوا ارتب��اط دارد و عنصر اصلی فهم 

این پلتفرم است.

مواجهه ناگهانی انس��ان با کرونا، ش��رایط مبهم و غیرمنتظره ای را 
در حیطه ه��ای مختلف زندگی به وجود آورده و گمانه زنی های زیادی 
را درباره نس��بت ما و آینده مطرح کرده اس��ت. اپیدمی کووید-۱9 از 
شهر ووهان چین آغاز شد و با درنوردیدن مرزهای جهان، دردسرهای 
زیادی را برای دولت ها و ملت ها ایجاد کرد. یکی از اقش��ار مورد تهدید 
در بحران کرونا، س��المندان جهان بوده اند که آسیب پذیری بالای آنها 
در مقابل ویروس، نگرانی های زیادی را به وجود آورد. اما جالب اس��ت 
که همین بحران کرونا زمینه س��از افزایش س��واد دیجیتالی و فناوری 
سالمندان شده و همچون یک کاتالیزور باعث شده است تا سالمندانی 
که هیچ علاقه ای به دنیای دیجیتال نداش��تند، س��واد دیجیتالی شان 
افزایش پیدا کند. آمارها نش��ان می دهد ک��ه جمعیت جهان در حال 
پیر شدن است و به همین دلیل بهبود سطح کیفی زندگی سالمندان 
در حال حاضر و به ویژه با بروز پاندمی کرونا اهمیت زیادی پیدا کرده 
اس��ت. همزمان با شیوع کرونا، پژوهشگران دریافته اند رشد تکنولوژی 
بر س��لامت افراد سالمند تأثیر زیادی دارد و بیشترین فایده آن، ایجاد 
فرصت هایی برای ارتباط گرفتن با دیگران است. با شیوع کرونا میزان 
پذیرش تکنولوژی و اس��تفاده از آن برای سالمندان جهان تا ۴۴درصد 
نس��بت به دوره قبل از کرونا افزایش یافت و اغلب کش��ورهای جهان 
در این زمینه موفق عمل کردند. آخرین تحقیقات انجام ش��ده توسط 
اداره ارتباطات و رسانه های استرالیا بیانگر آن است که میزان استفاده 

س��المندان از رسانه های اجتماعی با بروز کرونا در سال 2۰2۰ نسبت 
به س��ال 2۰۱9 رش��دی دو برابری در این کشور داشته است. گزارش 
»رسانه و ارتباطات در استرالیا؛ چگونگی تعامل ارتباطی« نشان می دهد 
میزان استفاده سالمندان 75سال و بالاتر در سال 2۰2۰ همزمان با اوج 
بحران کرونا در اس��ترالیا و اعمال قرنطینه، رشد سالانه ۴۱درصدی را 
نش��ان می دهد، در حالی که این میزان رش��د در دوران پیش از کرونا 
۱8درصد بود. این بدان معناس��ت که تعداد سالمندانی که در این بازه 
زمانی به دنیای دیجیتال روی خوش نشان داده اند حداقل دو برابر شده 
و به طور کلی، بحران کرونا و محدودیت های آن باعث شد تا سالمندان 
استرالیایی بیشتر از قبل با رسانه های دیجیتال و شبکه های اجتماعی 
انس بگیرند. این تحقیقات همچنین نش��ان می دهد تعداد سالمندان 
75س��ال و بالاتر که از ایمیل برای انجام کارهای خود بهره می گیرند، 
روندی افزایش��ی داش��ته و از ۳7درصد در س��ال 2۰۱9 به 8۱درصد 
در س��ال 2۰2۰ رس��یده اس��ت. همچنین در این مدت اس��تفاده از 
اپلیکیشن های پیامرسان یا تماس های ویدئویی و تصویری و چت های 
موبایلی نیز به طور چش��مگیری افزایش یافته و به موازات آن، تعداد 
تماس های تلفنی سالمندان این کش��ور نیز از 7۴درصد به 9۴درصد 
رسیده که دلیل آن بی شک تنهایی و قرنطینه در روزهای کرونایی بوده 
است. یعنی با سرعت گرفتن حضور سالمندان در دنیای دیجیتال برای 
ارتباط گرفتن با دوستان و خانواده در طول قرنطینه، شکاف دیجیتال 

بین نس��ل جوان و سالمند استرالیا کمتر شده و این خبر خوبی برای 
صنعت فناوری و ارتباطی این کش��ور به شمار می آید. براساس آمارها 
همچنین بیش از 77درصد استرالیایی ها در شش ماه گذشته حداقل 
از یک اپلیکیش��ن برای تماس صوتی، تصویری یا ارسال پیام استفاده 
کرده ان��د درحالی که این رق��م در دوران پیش از کرونا ۶7درصد بوده 
است. در استرالیا بیشتر کاربران از فیس بوک استفاده می کنند و میزان 
محبوبیت این ش��بکه اجتماعی به 9۳درصد رسیده است و پس از آن 
یوتیوب با 7۳درصد، اینستاگرام با 57درصد و واتس اپ با ۴8درصد قرار 
دارند. معمول ترین اپلیکیشن مورد استفاده برای برقراری ارتباط در این 
کشور در میان سالمندان و سایر شهروندان از ماه ژانویه تا ژوئن 2۰2۰ 
که اوج بحران کرونا در این کشور محسوب می شد، فیس بوک مسنجر 
ب��ا ۶۶درصد بود و پس از آن زوم با ۴۳درصد قرار داش��ت و ۳9درصد 
کاربران هم از واتس اپ اس��تفاده کردند. این گزارش همچنین حاکی 
از کاهش میزان اس��تفاده کاربران استرالیایی از سرویس های اینترنت 
ثابت در همه گروه های سنی به جز 75سال به بالا دارد. میزان استفاده 
این قش��ر از اینترنت ثابت نسبت به سال 2۰۱9 هیچ تغییری نداشته 
است. به موازات اس��ترالیا، بحران کرونا در آمریکا نیز تغییرات زیادی 
پدید آورد. هرچند بی توجهی های دونالد ترامپ به ویروس کووید-۱9 
و کوچ��ک ش��مردن آن، باعث زیان های مال��ی و جانی زیادی در بین 
ش��هروندان آمریکایی ش��د، اما کمپانی های فناوری از همان روزهای 

آغازین ش��یوع کرونا، دریافتند باید کاری ویژه برای س��المندان انجام 
دهند و شبکه سلامت آنلاین و پزشکی از راه دور برای آنها فعال شد به 
گونه ای که میزان استفاده سالمندان از سرویس های سلامت دیجیتال 
در دوران کرونا، رش��د ۳۰۰درصدی نس��بت به قبل از پاندمی داشته 
است. با نظرسنجی از سالمندان آمریکایی بالای ۶۴سال مشخص شد 
آنها عمدتا برای فرار از تنهایی، آگاهی از مسائل روز به ویژه اخبار کرونا 
و همچنین دنبال کردن برنامه سلامت دیجیتال از تکنولوژی استفاده 
می کنند. بیشتر از ۶۰درصد سالمندان هم گفته اند که در دوران کرونا 
بیش از قبل از این سرویس ها استفاده می کنند. در عین حال بیش از 
۴۰درصد افراد حاضر در این نظرس��نجی عنوان کردند از زمان شیوع 
کرون��ا به این پلتفرم ها روی آورده اند و ۳۰درصد آنها هر ماه یک بار از 
این ابزارها استفاده می کنند. ازسوی دیگر 28درصد سالمندانی که از 
»تله مدیسین« اس��تفاده می کنند فناوری های پوشیدنی را نیز مورد 
استفاده قرار می دهند و در این میان، ۴۳درصد آنها از وسایلی استفاده 
می کنند ک��ه در صورت عدم رعایت فاصله اجتماعی به آنها هش��دار 
دهد. ۴۳درصد سالمندان هم می گویند با پایان بحران کرونا همچنان 
از پلتفرم های دیجیتال برای سلامت استفاده خواهند کرد. در آمریکا 
همچنین ردیاب های سلامت ویژه برای خانه های سالمندان و افرادی 
که تنها زندگی می کنند، طراحی ش��د تا وضعیت سلامت آنها بیشتر 
تحت کنترل باش��د. طراحی برنامه های دیجیتال سلامت تنها به این 

موارد ختم نمی ش��ود و به روحیه و تنهایی آنها نیز اهمیت داده شده 
است. به همین دلیل برنامه های تعاملی ویژه ای برای این قشر طراحی 
شد تا بتوانند با حضور در جلسات بحث و گفت و گوی آنلاین، تنهایی 
کمتری را احس��اس کنند. همچنین در کان��ادا نیز برنامه های ویژه ای 
برای س��المندان در نظر گرفته شد و اگرچه توانمندی کم بسیاری از 
سالمندان در استفاده از گوشی و تبلت، مانعی بزرگ محسوب می شد 
و عملا برخی از آنها حتی تلفن هوش��مند، کامپیوتر و لپ تاپ نیز در 
اختیار نداش��تند ولی تلاش های بسیاری برای آشتی دادن سالمندان 
با دنیای دیجیتال صورت گرفت. کانادا یکی از کش��ورهای پیش��رو در 
این زمینه بوده و این در حالی اس��ت که 5۰درصد جمعیت س��المند 
کانادا تلفن هوش��مند یا تبلت داش��تند، اما تنها 2۰درصد آنها پیش 
از کرونا اپلیکیش��ن های موبایل را دانل��ود کرده بودند بنابراین با توجه 
به علاقه کم س��المندان به تکنولوژی های نوی��ن ارتباطی، برنامه های 
 »Welbi« ویژه ای برای آنها در نظر گرفته شد. به  عنوان مثال، شرکت
نرم اف��زاری را طراحی کرد که به مدیران خانه های س��المندان کمک 
می کند گام به گام س��المندان را با فناوری های نوین آش��نا کنند. این 
کمپانی فناوری همچنین به کمترشدن فاصله اجتماعی در دوران کرونا 
توجهی ویژه داشت. به طوری که به  دنبال این تلاش ها سالمندان کانادا 
از اپلیکیشن های ارسال غذا گرفته تا ردیاب های سلامت و فیس بوک 

بیشتر از قبل بهره گرفته اند.

کرونا،سواددیجیتالیسالمندانراافزایشداد
کاتالیزورکرونادررشدسواددیجیتالی
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ش��اید بارها به این فکر کرده اید ک��ه چرا واحدهای بزرگ صنعتی ایران 
عموما در مناطقی بدون زیرس��اخت های لازم ش��کل گرفت��ه و یا صنایع 
آب بری مثل فولاد در مناطق خش��ک و کویری ساخته شده اند؟ چرا ده ها 
بیمارس��تان بزرگ و پیش��رفته در شهرهایی احداث ش��ده اند که ظرفیت 
پذیرش بیمار و متخصص لازم را ندارد؟ چرا صدها دانش��گاه در گوش��ه و 
کنار ایران برپا شده که متناسب با نیازها و ظرفیت های علمی و آموزشی 
شکل نگرفته و تنها جامعه بیکاران تحصیلکرده را بزرگ تر کرده است؟ از 
این مثال ها فراوان است و پاسخ همه آنها به عدم توسعه متوازن و پایدار و 
به عبارت بهتر، نبودن الگوی منطقه ای آمایش سرزمین برمی گردد؛ طرحی 
که حداقل یک قرن س��ابقه مطالعاتی در جه��ان دارد و پس از حدود 5۰ 
سال در ایران حالا به ایستگاه پایانی رسیده و به زودی رونمایی خواهد شد.

هرچند مفهوم توسعه سرزمینی هنوز به  صورت جدی در ادبیات توسعه 
کشورمان جا نیفتاده است، با این حال می توان آمایش سرزمین را به مثابه 
یک نقشه راه توس��عه موزون و چندوجهی در نظام برنامه ریزی جزیره ای 
و بخشی نگر ایران در نظر گرفت که در پی پایان دادن به بلبشوی توسعه 
نامتوازن و نگاه س��لبی، تک بعدی و کوتاه مدت به مفهوم توس��عه اس��ت، 
آن هم در شرایطی که پس از سال ها الگوی توسعه تک بعدی در سایه شوم 
سیاست کاری ها و مقتضیات قومی و محلی، ایران را به آستانه ورشکستگی 

سرزمینی و بحران تداوم بقا کشانده است.
سندآمایشسرزمینبهایستگاهپایانیرسید

آمای��ش در لغت به معنای آراس��تگی، آماده ک��ردن و تحلیل )فرهنگ 
فارسی عمید( آمده و به طور کلی، آمای یعنی آراینده و آمایش )اسم مصدر 
آم��ای( به معنای هنر جای دادن با نظ��م و ترتیب و همراه با آینده نگری 
انسان ها، فعالیت ها و زیرساخت ها در فضای کشور با در نظر گرفتن الزامات 
طبیعی، انسانی و اقتصادی است. مطالعات ابتدایی آمایش سرزمین در دهه 
5۰ توس��ط شرکت ایرانی- فرانسوی ستیران با همکاری سازمان برنامه و 
بودجه انجام ش��د. این اولین دوره مطالعات آمایش سرزمین در ایران بود، 
ام��ا آخرین آن نبود و در دهه ۶۰ مطالعه دیگری در این خصوص صورت 
گرفت و مجددا نیمه کاره رها ش��د. هرچند موضوع توسعه سواحل مکران 

و همینطور مناطق آزاد تجاری از دل همین مطالعات بیرون آمد. س��پس 
در دهه های 7۰ و 8۰ بار دیگر تدوین طرح آمایش س��رزمین در دس��تور 
کار قرار گرفت و با اینکه در دهه 7۰ مباحث تازه ای نظیر توس��عه درون زا 
و برون نگر و در دهه 8۰ لزوم تشکیل شورای آمایش سرزمین مطرح شد، 
اما در هر دو دهه کار نیمه تمام رها شد و نهایتا تهیه سند آمایش سرزمین 

به تاخیر افتاد.
تا اینکه در انتهای دهه 9۰ بالاخره این طرح به نتیجه رسید و به تعبیر 
حمید پورمحمدی معاون اقتصادی س��ازمان برنام��ه و بودجه، در یکی از 
مشارکتی ترین، گس��ترده ترین و تعاملی ترین مطالعات تاریخ کشور، طرح 
آمایش س��رزمین تدوین شد. مش��ارکتی ترین از این نظر که ۱۳ دانشگاه 
و ۱۰ گروه مهندس��ان مش��اور در تدوین این س��ند مش��ارکت داشتند. 
گس��ترده ترین از این لحاظ که حدود هزار و ۱5۰ جلد مطالعه در س��طح 
استانی و ملی برای آن انجام شد و به طور متوسط به هر استان حدود ۴۰ 
جلد مطالعه اختصاص یافت و نهایتا تعاملی ترین طرح از این حیث که تمام 
دستگاه های دولتی، دفاتر تخصصی و کارشناسان سازمان برنامه و بودجه 
در تدوین آن مشارکت داشتند. همچنین در تنظیم سند آمایش سرزمین، 
یک ژئودیتابیس )Geo databse( تشکیل شده که بیش از 7 میلیون و 
2۰۰ هزار داده و آمار را دربر می گیرد و نقشه وضع موجود و وضع مطلوب 

در سال ۱۴2۴ را نمایش می دهد.
به این ترتیب، در پایان سال ۱۳99 برای اولین بار اسناد ملی و استانی 
طرح آمایش س��رزمین به تصویب ش��ورای عالی آمایش س��رزمین رسید 
و بالاخ��ره ایران صاحب س��ند توس��عه یافتگی پایدار و مت��وازن برمبنای 
ظرفیت ها و مزیت های هر منطقه شد. سند آمایش سرزمین در واقع یک 
سند بالادستی و به طور دقیق، سند بالادستی برنامه های پنج ساله توسعه 
اس��ت و این بدان معناس��ت که تمرکز همه س��رمایه گذاری ها از این پس 
بای��د با توجه به مزیت های هر منطقه و ظرفیت های هر یک از بخش های 
تخصصی باشد تا همانند سال های گذشته با انبوه طرح های نیمه تمام در 

گوشه و کنار ایران مواجه نباشیم.
ازجغرافیایجمعیتیتاتوسعهمنطقهایایران

چند س��ال پیش، نهاد پژوهش��ی مجلس در یک گزارش به وضعیت 
آمایش س��رزمین و برنامه ریزی توس��عه در ایران پرداخت و از شکاف و 
نابرابری منطقه ای بین اس��تان های برخوردار و کمتر برخوردار گزارش 
داد. ب��ه گفته مرکز پژوهش ه��ا، برنامه ریزی های منطقه ای توس��عه در 

دهه های گذشته دستاورد قابل اعتنایی تاکنون نداشته اند و کم دستاورد 
ب��ودن اقدامات انجام ش��ده در حوزه آمایش س��رزمین در این س��ال ها 
مرب��وط به یک دول��ت یا دوره اخیر نبوده، بلکه آسیب شناس��ی آمایش 
سرزمین در دو سطح اندیشه ای و اجرایی، حکایت از وجود کاستی های 

جدی در این زمینه دارد.
ب��ازوی کارشناس��ی مجلس در ای��ن گزارش هش��دار داده بود که در 
ص��ورت عدم نظ��ارت موثر، حکم مربوط به این حوزه در برنامه شش��م 
توسعه نیز به سرنوشت احکام مشابه یعنی تحقق نیافتن و متروکه شدن 
دچار می شود و بدین ترتیب، نبود تعادل های شدید منطقه ای زمینه ساز 
بحران های اجتماعی خواهد ش��د. به اعتقاد این نهاد پژوهش��ی، توسعه 
متوازن از دیرباز ازجمله اهداف اساس��ی کش��ور ب��وده و توجهات قابل 
ملاحظه ای در سیاس��ت گذاری ها و برنامه ریزی های توسعه قبل و بعد از 
انقلاب به این مقوله منطقه ای شده است، با این حال با مشاهده وضعیت 
کنونی به نظر می رس��د کیفیت زندگی مردم و سطح رفاه اجتماعی آنها 
دستخوش نابرابری های عظیمی از منظر توزیع منابع مالی، زیرساخت ها 

و امکانات رفاهی شده است.
این گزارش، یکی از عوامل موثر در این زمینه را موفق نبودن برنامه ریزی 
توس��عه منطقه ای و تقسیم کار در پهنه س��رزمین )تقسیم کار فضایی و 
توجه به اقتصاد فضایی( دانسته و نوشته: نقشه جمعیتی استان ها نشان از 
توسعه نامتوازن کشور در بعد جمعیت دارد. کما اینکه فی المثل پراکندگی 
جمعیت در اس��تان های شرقی و مرکزی نس��بت به استان های شمالی و 
غربی کشور بسیار کمتر است. اگرچه بخشی از این مسئله به ویژگی های 
زیست محیطی این مناطق و سطح وسیع بیابان ها برمی گردد، اما بررسی ها 
نش��ان می دهد استان تهران با س��هم ۰.8 درصدی از کل مساحت ایران، 
نزدیک به ۱7 درصد کل جمعیت را به خود اختصاص داده و از سوی دیگر، 
۴۳ درصد از کل جمعیت کش��ور در پنج اس��تان تهران، خراسان رضوی، 
اصفهان، فارس و خوزستان متمرکز شده است، در حالی که این استان ها 
تنها نزدیک به 2۶ درصد از کل مس��احت کش��ور را دربر می گیرند و در 
مقابل سهم جمعیت 2۰ استان کم جمعیت کشور حدود ۳۰ درصد است.

با این حال، آنطور که خوش��بختانه معاون س��ازمان برنامه و بودجه به 
تازگی خب��ر داده، بالاخره پس از نزدیک به پنج دهه کار مطالعاتی، طرح 
آمایش س��رزمین به تصویب ش��ورای عالی آمایش سرزمین رسیده و این 

سند مهم به زودی رونمایی می شود.

توسعهپایدارمنطقهایدیگرمعطلسندآمایشسرزمیننیست

توسعه متوازن در افق ۱424

فرصت امروز: این روزها همه نگاه ها به وین دوخته ش��ده و مذاکرات 
سیاسی بر سر نحوه بازگش��ت به برجام و لغو تحریم های ایران هر روز 
س��یگنال های مختلفی به بازارها می فرستد. با ش��روع جدیدترین دور 
چه��ارم مذاکرات وی��ن و تلاش مذاکره کنندگان برای رس��یدن هرچه 
س��ریع تر به یک توافق برد-برد، توجه بازار نف��ت نیز روی این موضوع 
متمرکز شده است. کما اینکه وزرای نفت و انرژی اوپک پلاس در چند 
هفته گذش��ته بارها یادآوری کرده اند که برجام برای آنها مهم اس��ت و 

مذاکرات برجامی را به دقت دنبال و بررسی می کنند.
در حال حاضر با توجه به موعد 2۱ ماه مه )۳۱ اردیبهش��ت( ممکن 
است که در هفته های آینده توافقی شکل بگیرد یا توافقی صورت نگیرد، 
مهلت مذاکرات تمدید شود و یا اصلا مذاکرات متوقف گردد. واضح است 
که هر یک از این سناریوها در بازار جهانی نفت بازخورد خود را خواهد 
داشت. به همین دلیل است که تحلیلگران بازار نفت هم می گویند پایان 

ماه مه میلادی می تواند یک زمان شگفت انگیز برای بازار باشد.
در ص��ورت حصول توافق در مدت زمان کوتاهی نفت ایران وارد یک 
بازار رقابتی می شود که تقاضا در آن به سبب شیوع ویروس کرونا هنوز 
کاملا احیا نشده است و از سوی دیگر نیز گروه اوپک پلاس در این بازار 
مدعی کاهش تولید برای تعادل بخش��ی به قیمت هاست، اما از آنجایی 
که هم ایران در صدد پس گرفتن س��هم از دس��ت رفته خ��ود از بازار 
اس��ت و هم مش��تریان قدیمی علاقه مند به خرید نفت ایران هستند، 
تولیدکنن��دگان نفت جه��ان می دانند که ایران بازار خ��ود را در اولین 
فرصت احیا خواهد ک��رد. ایران در صورت موافقت با لغو تحریم ها و به 
نتیجه رسیدن مذاکرات وین، به عنوان بخشی از توافق احتمالی می تواند 
صادرات نفت خام خود را در مدت کوتاهی به 2.5 میلیون بشکه در روز 

برس��اند. اخیرا معاون اول رئیس جمهور نیز به این موضوع اشاره کرد و 
از آمادگی ایران برای بازگشت حداکثری به بازارهای رسمی خبر داد.

در حال حاضر تولید نفت ایران به بالاترین میزان در دو سال گذشته 
رس��یده اس��ت و آنطور که »اویل پرایس« گ��زارش داده، ایران در ماه 
میلادی گذشته 2 میلیون و ۳5 هزار بشکه در روز نفت تولید کرده که 
بالاترین تولید نفت ایران از ماه مه 2۰۱9 تاکنون اس��ت. پایگاه خبری 
»اویل پرایس« تخمین زده است که به  خاطر افزایش تولید نفت ایران، 
تولید نفت اوپک هم در ماه آوریل به بالاترین رقم در س��ه ماه گذشته 

یعنی 2۴ میلیون و 9۶ هزار بشکه در روز رسیده باشد.
مطالعات تحلیلگران و اطلاعات ردیابی کشتی ها نشان می دهد تولید 
نف��ت خام اوپک در ماه گذش��ته می��لادی از ۶۰۰ هزار بش��که در روز 
افزایش برنامه ریزی ش��ده اوپک پلاس در ماه مه، یا تغییری نداشته و یا 
افزایش ناچیزی داشته است. تحلیلگران برآورد می کنند که تولید نفت 
خام اوپک 7۰ هزار بش��که در روز در ماه آوریل افزایش یافته باشد که 
نتیجه 8۰ هزار بشکه در روز افزایش تولید نفت ایران است. ایران که از 
قرارداد کاهش تولید اوپک پلاس معاف ش��ده است، احتمالا 2میلیون و 
۳5 هزار بشکه در روز در ماه آوریل نفت تولید کرده و کویت را به  عنوان 
چهارمین تولیدکننده بزرگ نفت اوپک پشت س��ر گذاش��ته است. این 
بالاترین تولید نفت ایران از ماه مه 2۰۱9 تاکنون است و به این ترتیب، 
ایران رتبه چهارمین تولیدکننده نفت اوپک را پس گرفته است. این در 
حالی است که ایران تا قبل از خروج آمریکا از برجام و اعمال تحریم های 
نفتی، سومین تولیدکننده بزرگ اوپک پس از عربستان سعودی و عراق 
ب��ود. به موازات گزارش »اویل پرایس«، تحقیقات »رویترز« هم نش��ان 
می ده��د که تولید نف��ت اوپک در ماه آوریل به  خاطر رش��د 2۰۰هزار 

بشکه ای تولید نفت ایران نسبت به ماه مارس افزایش یافته است. ایران 
در ماه های گذش��ته پس از روی کار آمدن دولت بایدن در کاخ س��فید 
و علی رغم تحریم های آمریکا نه تنها تولید نفت بلکه صادرات آن را هم 
افزایش داده است. گفته می شود پالایشگاه های مستقل چین به عنوان 

بزرگترین واردکننده نفت دنیا، عمده ترین خریدار نفت ایران هستند.
هرچند گ��زارش منابع غربی از افزایش تولی��د و صادرات نفت ایران 
حکایت دارد، اما به نظر می رسد این اعداد و ارقام چندان دقیق نیست 
و بخش��ی از نفت ایران در بازار خاکس��تری فروخته می شود، اما هنوز 
تا رقم تولید ۴ میلیون بش��که در روز که توان تولید کش��ورمان است، 
فاصله وجود دارد. برخی منابع آگاه می گویند که چاه ها آماده بازگشت 
به تولید حداکثری هس��تند و به محض توافق حداکثر تولید روانه بازار 
داخلی و خارجی خواهد ش��د. حدود یک میلیون و 7۰۰ هزار بشکه از 
نفت تولیدی کشور در داخل مصرف می شود. با احتساب میعانات گازی، 
ایران در ماه های پیش از اعمال تحریم های ایالات متحده میانگین 2.5 
میلی��ون بش��که در روز صادرات نفت انجام م��ی داد و اگر توافق برجام 
احیا شود، نفت ایران به تدریج افزایش خواهد یافت و راهش را به بازار 
پیدا می کند. ش��نیده می ش��ود که ایالات متحده برای لغو تحریم های 
نفتی، بانکی، کشتیرانی، بیمه، فلزات، اتومبیل و هواپیما آمادگی دارد، 
ام��ا اختلافات دیگری وجود دارد که هم در مورد اقدامات رفع تحریمی 
آمریکا و هم در مورد اقدامات هسته ای ایران برای بازگشت دو طرف به 
برجام اس��ت که مدت زمان حل  و فصل آنها به متغیر های سیاس��ی در 
تهران و واشنگتن وابسته است بنابراین پیش بینی زمان حصول توافق و 
یا به هم خوردن مذاکرات دشوار است. هرچند به نظر می رسد احتمالا 

به زودی خبرهای مثبتی از وین به گوش می رسد.

تولیدنفتایرانبهبالاترینرقمدر2سالگذشتهرسید

نگاهنفتبهوین

بازارکار

نرخمشارکتکمشدبیکاریبهبودیافت
ریزشاشتغالدرتنگنایتحریموکرونا

تأثیر کرونا و تحریم بر اقتصاد ایران در سال ۱۳99 به کاهش نرخ 
مش��ارکت اقتصادی، ریزش شاغلان و انصراف جویندگان کار منجر 
ش��ده و متأثر از این روند، نرخ بیکاری ب��ه 9.۶ درصد کاهش پیدا 
کرده است. در سالی که گذشت، با آشفتگی مناسبات اقتصاد ایران 
تح��ت تأثیر کرونا و انتظارات منفی ایجاد ش��ده در اثر تحریم، نرخ 
مش��ارکت اقتصادی کاهش پیدا کرد و نرخ بیکاری به قیمت خروج 
بخش��ی از ش��اغلان و بیکاران از بازار کار تک رقمی ش��د. براساس 
اطلاعات منتشرشده از سوی مرکز آمار ایران، نرخ بیکاری در سال 
گذش��ته به دلیل کاهش 2.8 درصدی نرخ مش��ارکت اقتصادی، به 
9.۶ درصد رس��ید و همچنین بی��ش از یک  میلیون نفر از جمعیت 

شاغلان کشور در این سال کاسته شد.
بررس��ی نرخ بیکاری افراد ۱5 س��اله و بیش��تر نشان می دهد که 
9.۶ درصد از جمعیت فعال )ش��اغل و بیکار( بیکار بوده اند. بررسی 
روند تغییرات نرخ بیکاری حاکی از آن است که این شاخص نسبت 
به س��ال قبل )۱۳98(، ۱.۱ درصد کاهش داش��ته اس��ت. در سال 
۱۳99 همچنین به میزان ۴۱.۳ درصد جمعیت ۱5 س��اله و بیشتر 
از نظ��ر اقتصادی فعال بوده اند، یعنی در گروه ش��اغلان یا بیکاران 
قرار گرفته اند. بررسی تغییرات نرخ مشارکت اقتصادی حاکی از آن 
است که این نرخ نس��بت به سال قبل )۱۳98( 2.8 درصد کاهش 

یافته است.
به گفته مرکز آمار، جمعیت ش��اغلان ۱5 س��اله و بیشتر در سال 
۱۳99 برابر با 2۳ میلیون و 2۶۳ هزار نفر بوده که نس��بت به سال 
قبل بیش از یک  میلیون نفر کاهش یافته است. بررسی اشتغال در 
بخش های عمده اقتصادی نیز نش��ان می دهد که در س��ال ۱۳99، 
بخش خدمات با ۴9.۳ درصد بیش��ترین سهم اش��تغال را به خود 
اختصاص داده و در مراتب بعدی بخش های صنعت با ۳۳.۳ درصد 

و کشاورزی با ۱7.۴ درصد قرار دارند.
نرخ بیکاری جوانان ۱5 تا 2۴ س��اله حاکی از آن است که 2۳.7 
درص��د از فعالان این گروه س��نی در س��ال ۱۳99 بی��کار بوده اند. 
بررس��ی تغییرات س��الانه نرخ بیکاری این افراد نشان می دهد، این 
نرخ نس��بت به س��ال قبل )۱۳98( 2.۳ درصد کاهش یافته است. 
بررس��ی نرخ بیکاری گروه س��نی ۱8 تا ۳5 س��اله در سال ۱۳99 
نش��ان می دهد ک��ه ۱۶.7 درصد از جمعیت فعال این گروه س��نی 
بیکار بوده اند. این در حالی است که تغییرات نرخ بیکاری این افراد 
نش��ان می دهد این نرخ نسبت به سال ۱۳98، به میزان ۱.2 درصد 

کاهش یافته است.
بررس��ی سهم جمعیت ۱5 ساله و بیشتر دارای اشتغال ناقص در 
سال۱۳99 نش��ان می دهد که 9.5 درصد جمعیت شاغل به دلایل 
اقتص��ادی )فصل غیرکاری، رکود کاری، پیدا نکردن کار با س��اعت 
بیش��تر و…( کمتر از ۴۴ س��اعت در هفته کار کرده و آماده برای 
انج��ام کار اضافی بوده اند. این در حالی اس��ت ک��ه ۳۴.۴ درصد از 
شاغلان ۱5 ساله و بیشتر، ۴9 ساعت و بیشتر در هفته کار کرده اند.

کدامفعالیتهابیشترینحادثهشغلیرادارند؟
جغرافیایاستانیحوادثشغلی

نتای��ج یک پژوهش نش��ان می دهد که بیش��ترین تع��داد حادثه 
شغلی در س��ال گذشته مربوط به س��قوط کردن و لغزیدن بوده و 
م��ردان بیش از زنان در معرض حوادث و آس��یب های ش��غلی قرار 
دارند. براس��اس گزارش مرکز آمار و اطلاعات راهبردی وزارت کار، 
تعداد آسیب های شغلی در سال گذشته 9295 مورد بوده که 97.۱ 
درص��د آن مربوط به م��ردان و تنها 2.9 درصد مربوط به زنان بوده 
اس��ت. بررس��ی عوامل اثرگذار در حادثه ش��غلی نشان می دهد که 
بیشترین تعداد حادثه شغلی به تفکیک عامل حادثه در سال ۱۳99 
عامل سقوط کردن و لغزیدن با ۳۶ درصد و گیر کردن داخل یا بین 

اشیا و ماشین با 2۰.9 درصد بوده است.
بیش��ترین آس��یب ش��غلی بر حس��ب نوع فعالیت نیز به فعالیت 
س��اختمان ب��ا ۳8.9 درصد و پ��س از آن فعالیت صنع��ت )تولید( 
ب��ا ۳۶ درصد و س��ایر فعالیت های خدمات عموم��ی با 8.9 درصد 
تعلق دارد. اس��تان های تهران، اصفهان و خراس��ان رضوی بالاترین 
تعداد آسیب های ش��غلی و استان های خراسان جنوبی، چهارمحال 
و بختی��اری و سیس��تان و بلوچس��تان کمترین تع��داد را به خود 
اختصاص داده اند. در سال ۱۳99 در حالی تعداد آسیب های شغلی 
9295 نفر گزارش ش��ده که این تعداد نسبت به سال ۱۳98 حدود 

۴.7 درصد کاهش داشته است.
گفتنی اس��ت موض��وع ایمنی و بهداش��ت محی��ط کار در طول 
س��ال های گذش��ته به یکی از اولویت های اصلی برای تحقق اهداف 
س��ازمان ها در کس��ب و کار امروز تبدیل ش��ده و نیروی انسانی به 
عنوان اصلی ترین س��رمایه س��ازمان ها با هدف بهب��ود فرآیندهای 
کاری، در زمین��ه اه��داف مدیریت های اقتصادی م��ورد توجه قرار 
گرفته است. براساس ماده 9۱ قانون کار، کارفرمایان موظفند برای 
تامین حفاظت و س��لامت کارگران در محیط کار، وسایل و امکانات 
لازم ایمن��ی را تهی��ه ک��رده و در اختیار آنها ق��رار دهند؛ کارگران 
نی��ز ملزم به اس��تفاده و نگهداری مناس��ب از تجهیزات محافظتی 
و بهداش��ت فردی و رعای��ت دس��تورالعمل های مربوطه در محیط 
کاری خود هس��تند. بی تردید ایج��اد محیط ایمن در کار از وظایف 
اصل��ی مدیران و کارفرمایان در کارخانه ها، س��ازمان ها و واحدهای 
تولیدی و صنعتی است و عدم رعایت اصول ایمنی توسط نیروهای 
کار می تواند موجب بروز حوادث و آس��یب های شغلی شود. حادثه 
ش��غلی یا حادثه ناش��ی از کار، به حادثه ای گفته می شود که حین 
انجام وظیفه ش��غلی یا مرتبط با آن در داخ��ل یا خارج از مکان یا 
محل فعالی��ت رخ داده و جراحت، بیماری، صدمه یا فوت از جمله 

پیامدهای آن به شمار می رود.
کارشناسان بر ضرورت آموزش نیروهای کار و فراهم کردن محیط 
ایمن به منظور پیش��گیری از مخاطرات محی��ط کار تاکید کرده و 
ارائه خدمات مش��اوره ای در زمینه رعایت مس��ائل ایمنی و س��ایر 
موارد مرتبط با پیش��گیری از آس��یب ها و حوادث شغلی را ضروری 
می دانند. استفاده از وس��ایل و تجهیزات ایمنی حین کار به قدری 
دارای اهمیت اس��ت که در بیش��تر موارد، به جهت حفظ سلامت و 
پیشگیری از مخاطرات در محیط کار بدون داشتن تجهیزات ایمنی 

به افراد اجازه کار داده نمی شود.
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فرص��ت امروز: مجادله پولی رئیس کل بانک مرکزی و رئیس س��ازمان 
برنامه و بودجه از ابتدای سال ۱۴۰۰ و در فاصله کمتر از چند ماه تا پایان 
کار دولت، ش��کل جدی تری به خود گرفته است . در آغازین روزهای سال 
جدید بود که عبدالناصر همتی از چاپ پول براي جبران بخشي از بودجه 
سال هاي 98 و 99 سخن گفت و افزود که در این سال ها و به واسطه چاپ 
پول، تورم افزایش یافته اس��ت. این صحبت همتی، واکنش های زیادی را 
برانگیخ��ت و در صدر آن، محمدباقر نوبخت، »اس��تقراض دولت از بانک 
مرکزي« را رد کرد و گفت که این حرف بي اساسی است. وزیر اقتصاد نیز 
واکنش مشابهی نشان داد و گفت که دولت حتی یک ریال از بانک مرکزی 

استقراض نکرده است.
این ماجرا یکش��نبه ش��ب این هفته بار دیگر ادامه یافت و در شبی که 
همتی و نوبخت، یکی در برنامه گفت وگوی ویژه خبری و دیگری در شبکه 
اجتماعی کلاب هاوس حضور یافته بود، از اعداد و ارقامی س��خن رفت که 
هر یک مدعی است از دیگری طلبکار است. از یک سو، نوبخت مدعی است 
ک��ه یک میلیارد و 2۰۰ میلیون دلار از ارزهاي نفتي )درآمد فروش نفت( 
نزد بانک مرکزی به ریال تبدیل نشده و از سوی دیگر همتي مي گوید که 
۱۳ میلیارد دلار ارز براي تامین کالاهاي اساس��ي به دولت اختصاص داده 

شده است.
با وجود تکذیب ادعاي استقراض دولت از بانک مرکزي توسط نوبخت در 
کلاب  هاوس، اما وضعیت شاخص هاي کلان اقتصادي نظیر نقدینگي، پول، 
ضریب فزاینده و نرخ تورم نش��ان می دهد که دولت براي جبران بخشي از 
کس��ری بودجه خود در تنگنای تحریم ه��ا و بزنگاه کرونا، از بانک مرکزي 
استقراض کرده است. مهمترین نکته در صحبت هاي یکشنبه شب رئیس 
کل بانک مرکزی و رئیس سازمان برنامه و بودجه همین ارقامي است که 
هر دو ادعا مي کنند از یکدیگر طلبکارند؛ نوبخت از رقم یک میلیارد و 2۰۰ 

میلیون دلار س��خن می گوید که از منابع فروش نفت نزد بانک مرکزي به 
ریال تبدیل نش��ده است و در س��وی مقابل، همتي از ۱۳ میلیارد دلاری 
می گوید که براي تامین کالاهاي اساس��ي به دولت در دو س��ال گذش��ته 

اختصاص یافته است و باید ظرف سه سال به بانک مرکزی برگردد.
البته سابقه این مجادله پولی به سال گذشته برمی گردد. زمانی که تورم 
رو ب��ه افزایش بود و بحث تامین کس��ری بودجه و اثرگ��ذاری آن بر تورم 
مطرح ش��د و سازمان برنامه و بودجه با رد این موضوع اعلام کرد که هیچ 
اس��تقراضی از بانک مرکزی جهت تامین کسری بودجه صورت نگرفته و 
دولت انضباط مالی کاملی داش��ته است، اما همتی به این موضوع واکنش 
نش��ان داد و گفت که  منابعی که دولت براساس قانون بودجه از صندوق 
توسعه ملی برداشت و آن را باید بانک به ریال تبدیل کند در شرایطی که 
دلاری در دس��ترس نیست، به نوعی اس��تقراض از بانک مرکزی به شمار 

می رود که خود بر پایه پولی و تورم اثرگذار بوده است. 
این جریان ادامه داش��ت تا اینکه در ابتدای فروردین ماه امسال همتی 
رسما به چاپ پول در بانک مرکزی برای پرداخت منابع ریالی دولت اعتراف 
کرد. نوبخت نیز در پاسخ به صحبت همتی، این موضوع را رد کرد و جریان 
بدهی بانک مرکزی به دولت را پیش کشید، اما در هر صورت صحبتی از 
اعداد و ارقام به میان نیامد تا اینکه یکشنبه شب هفته جاری ارقام تازه ای 

از بدهی دولت و بانک مرکزی مطرح شد.
نوبخت که به همراه حمید پورمحمدي، معاون اقتصادي سازمان برنامه 
و بودجه برای »بررسي عملکرد هشت ساله سازمان برنامه و بودجه کشور« 
در شبکه اجتماعی کلاب  هاوس حاضر و پاسخگوي سوالات کاربران بود، 
بده��ی بانک مرکزی به دولت را ۱.2 میلی��ارد دلار اعلام کرد و گفت که 
همتی نیز این بدهی را قبول دارد، اما دقایقی بعد رئیس کل بانک مرکزی 
در گفت وگوی ویژه خبری سیما نه تنها این موضوع را قبول نکرد بلکه آن 

را یک شوخی دانس��ت. همتی در برنامه زنده تلویزیونی گفت که نوبخت 
شوخی کرده که گفته دولت از بانک مرکزی استقراضی نداشته است و در 
دو سال گذش��ته ۱۳میلیارد دلار به کالاهای اساسی اختصاص داده شده 
که این بدهی دولت به بانک مرکزی به شمار می رود و باید ظرف سه سال 

به بانک مرکزی برگردد.
به طور کلی، حدود یک س��ال از اظهارات علنی و رس��انه ای مس��ئولان 
اقتصادی دولت )سازمان برنامه و بودجه، بانک مرکزی و وزارت اقتصاد( در 
رابطه با استقراض دولت از بانک مرکزی، چاپ پول و البته بدهی طرفین 
به یکدیگر گذشته و هر بار از دل این مجادله مباحثی مطرح می شود که 
به حواشی بیشتر دامن می زند، در حالی که اصل ماجرا می تواند به شرایط 
تحریمی برای دسترسی به ارز حاصل از صادرات نفت و فرآورده های آن و 
همچنین ارزهای صندوق توسعه ملی برگردد که با توجه به نیاز به تامین 
کالای اساسی و با سایر هزینه های دولت، بانک مرکزی مجبور به پرداخت 

ارز از محل منابع خود و یا تبدیل آن به ریال است.
این در حالی اس��ت که بانک مرکزی رس��ما ارز حاصل از صادرات نفت 
را ف��ورا در اختی��ار ندارد و پیش از این اینطور ب��وده که منابع ریالی را در 
اختیار دولت قرار داده ولی اکنون سختگیری بیشتری در این مورد وجود 
دارد. در عین حال که در تبدیل دلار به ریال با توجه به حجم بالای آن و 
تاثیری که بر پایه پولی و تورم خواهد گذاشت، به کندی صورت می گیرد و 
موجب نارضایتی دولت شده است، اما به هر حال این امر می تواند با توجه 
به صحبت های مطرح ش��ده دولتمردان، بخش��ی از ماجرا باشد ولی اینکه 
واقعیت این بدهی های ۱.2 میلیارد دلاری و ۱۳ میلیارد دلاری چیست و 
آیا ابعاد دیگری از این ماجرا نیز وجود دارد، موضوعی است که باید از سوی 
دولت شفاف سازی شود، چراکه ارقام هنگفتی از منابع ارزی و ریالی کشور 

در افکار عمومی مطرح شده است که دائم بر ابهامات آن افزوده می شود.

مجادلهپولیدولتوبانکمرکزیهمچنانادامهدارد

پیدا و پنهان استقراض ۱۳ میلیارد دلاری

تحولات مذاکرات بین المللی ب��رای احیای برجام در هفته های اخیر به 
عنوان مثالی مطرح می ش��ود که به خوبی ریسک بالا برای سرمایه گذاری 
ارزی را نمایان کرد و عملا ش��اخص ارزی با ری��زش قابل توجهی مواجه 
شد. س��وال مهمی که در اینجا همواره برای بسیاری از مردم مطرح شده 
ای��ن اس��ت که آیا با ورود به ب��ازار و خرید دلار، می ت��وان به حفظ ارزش 

دارایی های مان در آینده امیدوار بود؟
پاس��خ کوتاه، خیر اس��ت زیرا فضای آینده بازار ارز مبهم اس��ت، اما در 
توضیح بیشتر باید به شهروندان گفت اگر بر روی دلار سرمایه گذاری کنید 
با کاهش نرخ دلار قس��متی از س��رمایه شما به  طور حتم از دست می رود 
یا حداقل باعث راکد ماندن س��رمایه می شود. در نهایت سرمایه گذاری بر 
روی دلار کار چندان عاقلانه ای به نظر نمی رسد. به عنوان مثال، نرخ دلار 
در پایان مهرماه سال قبل، در محدوده ۳2 هزار تومان قیمت گذاری شد و 
پس از گذش��ت حدود هفت ماه از آن تاریخ، نرخ دلار آمریکا پیش از ۱۱ 
هزار تومان ریزش داش��ته اس��ت. در نتیجه تصور کنید افرادی را در این 
روزها، با دلارهایی به بازار آمده اند که هفت ماه قبل، به نرخ ۳۱ هزار تومان 
خریداری کرده بودند و حالا ضرر و زیان قابل توجهی را باید تحمل کنند. 
پس هرگونه س��رمایه گذاری در بازار ارز، ریسک بسیار بالایی را دارد و هر 
روز و هر لحظه، تحت تاثیر عوامل متعدد داخلی و خارجی، می تواند ریزش 

نرخ داشته باشد و مردم باید ریسک آن را نیز بپذیرند.
از س��وی دیگر، تحولات سیاس��یِ این روزها باعث شده که اغلب بازارها 
وارد دوره انتظار و ریزش ش��وند. مهمترین بازاری که س��ایر بازارها از آن 
اثرپذیرند و متناس��ب با آن حرکت می کنند بازار ارز و به طور مش��خص 
نرخ دلار اس��ت. با شنیدن اخبار مثبت از مذاکرات وین، بازار ارز با ریزش 
قیمت ها مواجه ش��د. عده ای بر این باورند که این ظرفیت وجود دارد که 
نرخ دلار حتی به اعداد ۱7 و ۱۶ هزار تومان برسد، اما از سوی دیگر برخی 
از کارشناسان معتقدند که اقتصاد کشور با توجه به شرایط حال حاضر به 
ویژه بنگاه های مولد و صادراتی کشش دلار کمتر از 2۰ هزار تومان را ندارد. 
چراکه بس��یاری از خطوط تولید این بنگاه ها در دوران اوج تحریم ها و ارز 
بالای 25 هزار تومان تجهیز شده اند و با ریزش ناگهانی نرخ ارز امکان فرار 

سرمایه از بخش مولد به بخش غیرمولد و سوداگری وجود دارد.
در ای��ن میان طیف��ی از تحلیلگران می گویند فارغ از ن��رخ دلار در بازه 
زمان��ی کوتاه مدت و آینده نزدیک، باید نگاه مان به سرنوش��ت ارز در بازه 
زمانی طولانی تر و آینده بلندمدت باش��د، چراکه حتی در صورت خروج از 
تنگناهای اقتصادی و ازسرگیری مراودات تجاری با دنیا، مولفه های داخلی 
مهمتری وجود دارند که می تواند تهدید بزرگی برای بازار ارز باشد. در این 
زمینه یک کارش��ناس اقتصادی می گوید که در پیش بینی روند بلندمدتِ 

نرخ ارز باید روی مسئله تورم تمرکز کرد.
مرتضی زمانیان درباره سرنوش��ت نرخ ارز متأثر از تحولات سیاس��ی و 
بین المللی این روزها و سمت و سوی آن در بلندمدت به ایرنا، گفت: بررسی 
ن��رخ ارز در دو ب��ازه زمانی کوتاه مدت و بلندم��دت به عوامل و موضوعات 
متعددی بس��تگی دارد. در حوزه ارز به وی��ژه دلار با دو موضوع مهم روند 
و نوس��انات روبه رو هستیم و عواملی که این دو را تحت تاثیر قرار می دهد 
کاملا متفاوت از هم هس��تند. بحث روند، بیش��تر به فضای اقتصاد کلان 
کشور برمی گردد و به طور مشخص مهمترین عنصر تعیین کننده آن هم 
تورم است، اما آن چیزی که در کوتاه مدت در بازار ارز نوسان ایجاد می کند 
مسئله انتظارات، شوک های سیاسی، سیاست های کوتاه مدت نهادها است.

به گفته وی، موضوع برجام و انتخابات ریاست جمهوری هم انتظارات و هم 
شوک های سیاسی تحت تاثیر قرار می گیرد و مسئله سیاست های کوتاه مدت 
ه��م از جریان این روزها متأثر می ش��ود. اگر روند را در سرنوش��ت نرخ دلار 
عامل مهم و عنصر تعیین کننده بدانیم، معتقدم در کش��وری با شرایط ایران 
به نظر می رسد نرخ دلار در بلندمدت روند فزاینده ای خواهد داشت. اینکه در 
کوتاه مدت چه نوسانی خواهد داشت قابل پیش بینی نیست. البته این موضوع 
که دلار در کوتاه مدت چه نرخی خواهد داشت برای اقشاری مانند سوداگران و 
دلالان اهمیت دارد، اما برای عامه مردم و سرمایه گذاران موضوع مهمتر ثبات 
نرخ دلار است و جریان کلی اقتصاد نرخ دلار در کوتاه مدت اهمیت بالایی ندارد.
زمانی��ان با بیان اینکه مهمترین عاملی که باعث می ش��ود پیش بینی ها 
حاکی از افزایش نرخ ارز در بلندمدت باش��د مس��ئله تورم در کشور است، 
افزود: نظام تورمی و تورم مزمن در ایران موضوع بس��یار مهمی اس��ت که 

جریان اقتصاد را تحت تاثیر قرار می دهد. چاپ پول گس��ترده در ش��بکه 
بانکی و معضلات ساختاری بانک ها در کشور و موضوع مهم دیگر کسری 
بودج��ه؛ دو عامل مهمی اس��ت که باعث می ش��وند رون��د افزایش قیمت 
دارایی ها از جمله ارز در کش��ورمان بلندمدت  باش��د و از آنجایی که این 
عامل رفع نشده همچنان این انتظار وجود دارد در اقتصاد تورمی، افزایش 

نرخ ارز در بلندمدت تکرار شود.
براس��اس این گزارش، با لغو برجام، به طور قط��ع جریان ورودی ارز به 
کش��ور قوی تر می ش��ود و صادرات نفتی قوت می گیرد و از س��وی دیگر 
هزینه ه��ای قابل توج��ه دور زدن تحریم ها حذف خواهد ش��د. تمام اینها 
به منابع ارزی کش��ور جان دوباره می بخشد و می تواند عاملی برای پایین 
آمدن نرخ انواع ارز در بازار ش��ود، اما واقعیت اقتصاد ایران تورمی است که 
معمولا در دوره ای ش��بیه به فنر به هم پیچیده و چسبیده درآمده و با هر 
تکانه ای به یکباره آزاد و باعث س��قوط طبقات کم درآمد می شود. البته در 
این دوره از رش��د تورم دیدیم که این موج تورم تقریبا طبقه متوس��ط را 
بلعید و دهک های متوسط هم به گروه دهک های کم درآمد سقوط کردند.
آن چیزی که در این ایامِ امید به برداش��ته ش��دن تحریم ها، کام فعالان 
اقتصادی را تلخ کرده، نگرانی از سیاس��ت های اقتصادی دولت بعد اس��ت؛ 
موضوع��ی که برای اقتصاد ایران تعیین کننده بوده و خواهد بود و نمی توان 
آن را انکار کرد، درآمدهای حاصل از فروش نفت است. هرچند که همواره از 
رشد صادرات غیرنفتی صحبت می شود، اما توجه داشته باشیم که پیش از 
تحریم های ترامپ، میزان واردات کشورمان 55 میلیارد دلار بوده و صادرات 
غیرنفتی ۴۰ میلیارد دلار، همچنین گفته می ش��ود حدود ۱5 میلیارد دلار 
هم واردات غیررسمی داشته ایم بنابراین کسری تجاری غیرنفتی موضوعی 
انکارنش��دنی اس��ت که این ناترازی ها چه در بحث تجارت خارجی و چه در 
بودجه با دلارهای نفتی پوش��ش داده می شود. حال اینکه هرچه رو به جلو 
می رویم فروش��ندگان نفت بیش��تر و خریداران کمتر می ش��ود. سکانداران 
دولت بعد از هر جناح یا گروهی که باش��ند باید بدانند که حتی در شرایط 
غیرتحریمی هم دیگر نمی توانند مانند گذشته بر روی دلارهای نفتی حساب 

باز کنند و در این شرایط بحث تورم و رشد نرخ ارز جدی تر می شود.

چراسرمایهگذاریدردلارباریسکبالاییهمراهاست؟

سرنوشتدلارومسئلهتورم

بانکنامه

سکهدرکانال10میلیونتومانی
دلاربازهمکانالعوضکرد

دلار در چهارمی��ن روز هفته بار دیگ��ر کانال عوض کرد و به قیمت 
بیش از 22هزار تومان در صرافی های بانکی رسید. طبق اعلام صرافی 
ملی، نرخ دلار در صرافی های بانکی در بیست و یکمین روز اردیبهشت 
ماه با ۶۳7 تومان افزایش نس��بت ب��ه روز قبل به رقم 22 هزار و ۳۳5 
تومان رسید. قیمت فروش یورو نیز با افزایش ۴۰5 تومانی به رقم 2۶ 
هزار و ۱۰8 تومان رس��ید. قیمت خرید ه��ر دلار نیز 2۱ هزار و 89۳ 
توم��ان و نرخ خرید هر یورو هم 25 هزار و 59۱ تومان گزارش ش��د. 
قیمت س��که نیز افزایش یافت و هر قطعه سکه تمام بهار آزادی طرح 
جدید در بازار تهران با افزایش ۱7۰ هزار تومانی نسبت به روز قبل به 
۱۰ میلیون تومان رسید. سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم نیز 9 میلیون 
و 8۰۰ هزار تومان معامله شد. همچنین نیم سکه بهار آزادی 5میلیون 
و ۶۰۰ هزار تومان، ربع سکه ۳ میلیون و ۶۰۰ تومان و سکه یک گرمی 
هم 2 میلیون و 2۰۰ هزار تومان قیمت خورد. در بازار طلا نیز نرخ هر 
گرم طلای ۱8 عیار به 988 هزار و ۴99 تومان رس��ید. قیمت مثقال 
طلا هم ۴ میلیون و 282 هزار تومان شد. همچنین اونس جهانی طلا 

یک هزار و 8۳۶ دلار و ۱۴ سنت فروخته شد.

باهدفسیاستگذارینوینپولیرخداد
تغییروتحولساختاریدربانکمرکزی

بانک مرکزی جمهوری اس��لامی ایران از تغییر س��اختار مدیریت 
کل اعتبارات این بانک به عملیات پولی و اعتباری خبر داد و اعلام 
ک��رد با هدف سیاس��ت گذاری نوی��ن پولی، س��اختار مدیریت کل 

اعتبارات بانک مرکزی به عملیات پولی و اعتباری تغییر یافت.
طبق اع��لام بانک مرکزی، ای��ن بانک در راس��تای عملیاتی کردن 
فرآیندهای مربوط به سیاس��ت گذاری نوین پولی در اس��فندماه سال 
۱۳98 ب��ا تمرکز بر عملیات بازار باز، تس��هیلات قاعده مند و وثیقه دار 
ک��ردن رابطه مال��ی بانک ها با بانک مرک��زی اداره عملیات ب��ازار باز 
را ایجاد کرد. همچنین در تکمیل س��اختار جدید و با هدف توس��عه 
زیرساخت های تأمین مالی زنجیره های تولید و کمک به رشد اقتصادی 
از طریق ش��یوه های غیرتورم��ی اداره »تأمین مالی زنجیره تولید« نیز 
تش��کیل شد. برمبنای این تغییرات جدید، بخشی از فعالیت های اداره 
اعتبارات به دو اداره تخصصی »عملیات بازار باز« و »تأمین مالی زنجیره 
تولید« تفویض ش��د و تمرکز اصلی اداره اعتب��ارات بر اجرای تکالیف 
قانونی بانک مرکزی و همچنین مدیریت روابط مالی این بانک با بخش 
دولتی استوار شد. بر این اساس، مدیریت کل اعتبارات بانک مرکزی که 
قبلا متشکل از دو اداره اعتبارات و اطلاعات بانکی بود با تغییر ساختار 
متناسب با چارچوب جدید سیاست گذاری نوین پولی به مدیریت کل 
عملیات پولی و اعتباری متش��کل از س��ه اداره »اعتبارات«، »عملیات 
ب��ازار ب��از« و »تأمین مالی زنجیره تولید« تبدیل ش��د. اداره اطلاعات 
بانکی نیز به حوزه معاونت نظارتی بانک مرکزی منتقل شد. رئیس کل 
بان��ک مرکزی همچنین در احکام جداگانه ای، محمد نادعلی، محمود 
نادری و حمید آذرمند را به ترتیب به عنوان مدیرکل عملیات پولی و 
اعتب��اری، مدیر اداره عملیات بازار باز و مدیر اداره تأمین مالی زنجیره 

تولید منصوب کرد.

بیانیهدولتدرخصوصعملکردمدیریت
ارزیبانکمرکزی

به دنبال انتش��ار خبر گزارش دادستان تهران در نشست شورای 
عالی قضائی، درخصوص پرونده مداخله ارزی، دولت بیانیه ای را در 
ای��ن خصوص صادر کرد. در بیانیه دولت آمده اس��ت: »در روزهای 
اخیر، خبری از گزارش دادس��تان تهران در نشس��ت ش��ورای عالی 
قضائی در س��طح جامعه منتشر شد که براساس آن، با کمال تعجب 
و تأسف، جناب آقای دکتر سیف، رئیس خدوم و امین پیشین بانک 
مرک��زی به تضییع ۳۰ میلیارد دلار و ۶۰ تن طلا و اخلال در نظام 
اقتصادی متهم شده و موضوع تحت عنوان »پرونده مداخله ارزی« 
به دادگاه ارجاع شده است. گذشته از زمان انتخابی برای این اقدام 
و گذشته از اینکه اعلام عمومی و علنی یک اتهام، قبل از رسیدگی 
دقیق قضائی و صدور حکم قطعی، خود عملی خلاف قانون اس��ت و 
انتشار آن توس��ط سازمان صدا و سیما، بر تخلفات قبلی و فهرست 
طولانی اقدامات تخریبی س��ازمان یافته علیه دولت می افزاید؛ اما به 
سبب القای این اتهام در افکار عمومی، لازم است نکات زیر به اطلاع 

ملت شریف ایران برسد:
به کار ب��ردن تعبیر »تضییع« در مورد اق��دام تخصصی و قانونی 
بان��ک مرکزی، درخصوص عرضه ارز و س��که در بازار که به منظور 
تأمین نیازهای کش��ور و مدیریت بازار ارز و طلا طبق روال متعارف 
این بانک در سالیان گذش��ته صورت گرفته است، به کلی نادرست 
و موجب تش��ویش اذهان عمومی است. کلیه وجوه دریافتی تا ریال 
آخر به حس��اب بانک مرکزی واریز شده است و رسیدگی های انجام 
شده، هیچ گونه سوءاستفاده و یا تخلف مالی را گزارش نکرده است. 
اس��تفاده از ابزار »مداخل��ه ارزی« برای مدیریت ب��ازار ارز که از 
طری��ق فروش ارز در ب��ازار فرعی و یا صرافی ها ص��ورت می گرفته 
است، رویه ای متداول در بانک مرکزی بوده و در همه ادوار مدیریت 
ای��ن بانک، در دولت ه��ای مختلف و مدیریت ه��ای مختلف در قوه 
قضائیه، بخش��ی از تأمین ارز بانک مرکزی، از این طریق انجام شده 
اس��ت. نکته قابل توجه آن اس��ت که در دوره مدیریت دکتر سیف 
در بانک مرکزی، در مقایس��ه با س��ه دوره مدیری��ت قبل، کمترین 
درصد تأمین ارز، یعن��ی 2۳.۳ درصد از این طریق صورت گرفته و 
انج��ام این کار با کمترین هزینه عمومی همراه بوده اس��ت. این در 
حالی است که نس��بت مداخله ارزی در دوره های مدیریت پیشین، 
به ترتیب 5۰.۴، ۶۶.۱ و 57.9 درصد میزان تأمین ارز بوده اس��ت. 
جمع ارز مداخله ای فروخته ش��ده در ای��ن دوره حدود ۳5 میلیارد 
دلار ب��وده اس��ت که کمتر از ی��ک چهارم ارزی اس��ت که در دوره 
مدیریت��ی قبلی به میزان بی��ش از ۱۶۰ میلیارد دلار در بازار فرعی 
فروخته شده است. میزان سکه طلای فروخته شده به مردم در این 
دوره هم 7.۶ میلیون قطعه بوده اس��ت که از 9 میلیون قطعه سکه 
فروخته ش��ده در دوره مدیریتی قبلی کمتر است. چگونه است که 
این رویه معمول مداخل��ه ارزی که در طول همه ادوار مدیریتی به 
کار گرفته می شده و در این دوره، کمترین میزان را دارد، به یکباره 

خلاف قانون و اخلال در نظام اقتصادی، معرفی می شود.«
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مصوباتستادهماهنگیاقتصادیدولتابلاغشد
200میلیوندلاردرراهبورس

مصوبات جلسه 22۱ س��تاد هماهنگی اقتصادی در حالی ابلاغ شد که 
یکی از این مصوبات از تزریق 299 میلیون دلار به بازار س��رمایه حکایت 
دارد. معاون اقتصادی رئیس جمهور، تصمیمات جلس��ه دویست و بیست 
و یکم س��تاد هماهنگی اقتصادی دولت مورخ هفتم اردیبهشت ۱۴۰۰ را 
که به تأیید رئیس جمهور رس��یده اس��ت، ابلاغ کرد. این مصوبات مربوط 
به س��ه بند اول بسته حمایتی از بازار اس��ت که در ستاد اقتصادی دولت 

به تصویب رسید.
 براس��اس این ابلاغیه، بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران در اجرای 
مصوبه ش��ورای عالی امنیت ملی ظرف مدت س��ه هفته نسبت به فروش 
تدریجی 2۰۰ میلیون دلار از منابع ارزی به حس��اب صندوق توسعه ملی 
اقدام و منابع حاصل را به صندوق تثبیت بازار سرمایه واریز کند. همچنین 
مقرر ش��ده است که به منظور حمایت از تأمین مالی بنگاه های اقتصادی 
از طریق بازار س��رمایه، بانک مرکزی جمهوری اس��لامی ایران به فوریت، 
نسبت به لغو بخشنامه ها و مصوبات ممنوعیت اعطای تسهیلات برای خرید 
سهام به شرکت های سرمایه گذاری، هلدینگ و کارگزاری ها اقدام کند. بر 
این اساس، سرمایه گذاری در خرید سهام شرکت های پذیرفته شده در بازار 
سرمایه جزو مصادیق سرمایه گذاری قابل قبول برای اعطای اقامت پنج ساله 

به اتباع خارجی است.

رویارویییکعرضهاولیهبابازارقرمزبورس
»فگستر«واردمیشود

سهامداران بورس��ی در حالی قرار است امروز چهارشنبه بعد از مدت ها 
ش��اهد یک عرضه اولیه در بازار فرابورس باش��ند که بازار سرمایه روزهای 
پرچالش��ی را پشت س��ر می گذارد و فش��ار عرضه و فروش بر فشار خرید 
غلبه کرده است. به گزارش ایسنا، عرضه اولیه های بورسی از یک طرف به 
دلیل بازدهی که داش��تند و دیگر به دلیل صعود ش��ارپی بازار سرمایه، در 
ماه های ابتدایی سال قبل با استقبال بی نظیر سهامداران مواجه می شدند و 
صف های طولانی برای خرید آنها شکل می گرفت، اما با آغاز فرآیند ریزش 
بازار از جذابیت این عرضه ها نیز کاس��ته ش��د و گواه این امر کاهش تعداد 
ش��رکت کننده ها در خرید این سهم ها است. به طوری که میزان مشارکت 
در خرید عرضه اولیه ها از بیش از 5 میلیون نفر در شهریور سال گذشته به 
بیش از 2 میلیون نفر در اوایل اسفند سال گذشته )عرضه اولیه اپال( رسید.
در چنین شرایطی و درحالی که بازار سرمایه روزهای پرچالشی را پشت 
سر می گذارد و درحالی که نه تنها سازمان بورس بلکه سران قوا با مصوبات 
گوناگون دس��ت به دس��ت هم داده اند، بلکه صف های فروش بازار جمع یا 
حداقل تعدیل ش��ود، شاهد یک عرضه اولیه هس��تیم. بر این اساس، قرار 
است روز چهارشنبه عرضه اولیه سهام شرکت گسترش صنایع روی ایرانیان 
در نماد »فگستر« انجام می شود که تعداد ۶5 میلیون سهم در این روز به 
عموم خریداران عرضه می ش��ود و ۱۰ میلیون س��هم نیز به صندوق های 
س��رمایه گذاری تخصیص می یابد. دامنه قیمت در این عرضه نیز از 5۶۱7 
ریال تا ۶۱79 ریال تعیین شده و حداکثر سهام قابل خریداری توسط هر 

شخص حقیقی و حقوقی تعداد ۱۳۰ سهم اعلام شده است.
هرچند اعلام شده است که ناشر این سهام با هدف حمایت از این سهم، 
اوراق اختی��ار فروش تبعی با نرخ حدود 2۰ درصد منتش��ر می کند اما به 
نظر نمی رس��د درحالی که همچنان بسیاری از سهم های ارزنده و بنیادی 
بازار صف فروش هستند، این عرضه اولیه مانند عرضه های سال قبل مورد 
اس��تقبال قرار بگیرد. البته مسئولان ابراز امیدواری کرده اند که این عرضه 
اولیه نه چندان بزرگ، یک پتانسیل جدید در بازار سهام محسوب می شود 
ک��ه می تواند روحیه امی��دواری را به بازار به واس��طه بازدهی معمولی که 

عرضه های اولیه کسب می کنند، بازگرداند.

رمزارزهاییکهنبایدبخرید
تبلی��غ فروش رمزارزها با قیمتی کمتر از بازار در ش��بکه های اجتماعی 
این روزها و در شرایطی که بازار ارزهای دیجیتال و بیت کوین داغ شده، از 
سوی مجرمان سایبری با هدف سوء استفاده از شهروندان صورت می گیرد.

به گزارش ایسنا، بازار رمزارزها این روزها بسیار داغ شده و به نظر می رسد 
بخشی از سرمایه  مردم در ایران هم به سمت ارزهای دیجیتالی رفته است. 
البته موضوع اس��تخراج بیت کوین پیش از ای��ن هم مطرح بود، اما اکنون 
خرید و فروش این رمزارز به عنوان روش��ی برای س��رمایه گذاری باب شده 
و این موضوع واکنش مس��ئولان را هم به دنبال داشته است که معتقدند 
رمزارزها بازار پرنوس��انی دارند و نه تنها تضمینی برای ادامه روند صعودی 

آنها نیست، بلکه منجر به خروج ارز از کشور می شوند.
این روزها بیش��تر مردم ب��ا بازارهای مالی از جمل��ه بازار بورس، 
بورس کالا و ارزهای دیجیتال آش��نا هستند. به اعتقاد کارشناسان 
از س��وی دیگر ارزهای دیجیتال با توجه ب��ه ماهیتی که دارند و از 
آنجایی که برخی ارزها تحت کنترل دولت ها نیس��ت و بیشتر ارزها 
ه��م در کنترل دولت های خارجی هس��تند ک��ه در ایران هیچ گونه 
نظارتی بر آنها وجود ندارد، احتمال کلاهبرداری بیش��تری را فراهم 
می کنن��د. این روزها که قیمت بیت کوین هم افزایش یافته، بازار را 

برای کلاهبرداری گرم تر کرده است.
در این ش��رایط، در فضای مج��ازی و به خصوص کانال ه��ا و گروه های 
ش��بکه های اجتماعی ش��اهد تبلیغ فروش ارز با قیمت کمتر هس��تیم و 
مجرمان سایبری در این ترفند، با تبلیغ ارز به قیمت کمتر از بازار به دنبال 
کلاهبرداری هستند. احتمال گرفتار شدن در دام فیشینگ،  یکی از موارد 

مجرمانه در معاملات ارزی در بستر فضای مجازی است.
مجرمان س��ایبری با تبلیغ��ات ف��راوان ارز ارزان در کانال ها و گروه های 
شبکه های اجتماعی شهروندان را ترغیب به واریز بیعانه یا وجه برای خرید 
ارز می کنن��د و پس از دریافت بیعانه یا وجه، دیگر پاس��خگوی مش��تری 
نخواهند بود. در این شرایط همچنین احتمال فروش ارزهای تقلبی دور از 
انتظار نیست و نه  تنها در این خرید سرمایه شهروندان به سرقت رفته، بلکه 
به همراه داشتن این ارزهای تقلبی خصوصا در کشور دیگر می تواند برای 

آنها دردسرآفرین باشد.
هجوم مردم به یک کالا و خدمت، منجر به بالارفتن قیمت و کلاهبرداری 
می ش��ود. کلاهبرداران در ش��بکه های اجتماعی و کانال ها اعلام می کنند 
که بیت کوین ش��ما را با قیمت بالاتری خری��داری می کنند و یا با قیمت 
پایین تر می فروش��ند؛ در هر دو حالت احتمال کلاهبرداری به  شدت زیاد 
اس��ت. بس��یاری از افراد، فریب این کلاهبرداری ه��ا را می خورند و پول را 
انتقال می دهند، اما ارزی دریافت نمی کنند و کلاهبردار هم این پول را با 

روش های مختلف از سیستم مالی کشور خارج می کند.

خبرخوان

فرصت امروز: شاخص بورس تهران در معاملات روز سه شنبه بیش از 2۱ 
هزار واحد رشد کرد و به محدوده حمایتی نزدیک شد. شاخص کل بورس 
از همان اولین س��اعات معاملات بیست و یکمین روز اردیبهشت ماه رشد 
خیره کننده ای داش��ت و تنها در یک ساعت نخست حدود ۱2 هزار واحد 
افزایش پیدا کرد، تا در پایان معاملات روز سه شنبه با رشد 2۱ هزار و 9۳۴ 
واحدی در ارتفاع یک  میلیون و ۱79 هزار واحد بایس��تد. در این روز سایر 
شاخص ها نیز صعودی بودند و ازجمله شاخص کل )هم وزن( با ۱8۶ واحد 
افزایش به ۴۱9 هزار و 25۰ واحد و شاخص قیمت )هم وزن( با ۱2۱ واحد 
رش��د به 272 هزار و 2۰9 واحد رس��ید. شاخص بازار اول ۱9 هزار و ۶۶۴ 

واحد و شاخص بازار دوم ۳۱ هزار و 9۰۳ واحد افزایش داشت.
در معاملات چهارمین روز هفته بیش از 5 میلیارد و 98۶ میلیون سهم، 
حق تقدم و اوراق بهادار به ارزش ۴7 هزار و ۴2۳ میلیارد ریال داد و ستد 
شد. نمادهای سایپا )خساپا(، ملی صنایع مس ایران )فملی(، ایران خودرو 
)خودرو(، گس��ترش س��رمایه گذاری ایران خودرو )خگستر(، گروه دارویی 
برکت )برکت(، ش��رکت س��رمایه گذاری تامین اجتماعی )شستا( و فولاد 
مبارک��ه اصفهان )فولاد( ازجمله نماده��ای پرُتراکنش بودند. گروه فلزات 
اساس��ی هم در معاملات این روز صدرنشین برترین گروه های صنعت شد 
و در این گروه ۳5۶ میلیون و 27 هزار برگه س��هم به ارزش 5هزار و 2۳5 
میلیارد ریال دادوستد شد. در آن سوی بازار سرمایه نیز شاخص فرابورس 
بیش از ۱5۳ واحد افزایش داش��ت و بر روی کانال ۱7 هزار و ۴27 واحد 

ثابت ماند. 
توصیهبهنگهداریوارزاننفروختنسهام

بورس تهران متأثر از تمهیدات جدید بورسی در دو روز گذشته سبزپوش 
ش��د و در مجموع بیش از 2۶ هزار واح��د افزایش یافت. در این بین، یک 
کارش��ناس بازار س��رمایه به س��هامداران توصیه کرد که ب��ه هیچ عنوان 
سهم ش��ان را ارزان نفروش��ند، زیرا هیچ گاه باقی ماندن در بازار سهام ضرر 
ندارد و با توجه به روند بورس در دو روز گذش��ته به نظر می رس��د بازار در 

مدار طبیعی خود قرار گرفته است.
ابراهیم عنایت، انتش��ار اوراق در بازار س��رمایه را گام��ی مثبت ارزیابی 
کرد و به س��نا، گفت: تزریق 2۴ هزار میلیارد تومان به بازار سرمایه یعنی 
ورود نقدینگ��ی جدید به این بازار که این اتف��اق می تواند قفل بازار را باز 
کند و راهگش��ا باشد. انتشار اوراق و تزریق نقدینگی در بازار سهام یکی از 
راهکارهایی است که باید زودتر انجام می شد، هرچند اکنون هم دیر نشده 
و با شروع و ادامه این کار، به طور حتم روند بازار سهام تغییر خواهد کرد 

زیرا این تصمیم در جهت متعادل سازی بازار انجام می شود.

به گفته عنایت، اگر انتش��ار اوراق به طور مکرر از سوی شرکت ها انجام 
شود، یک طرح حمایتی هم برای بازار و هم برای خود شرکت ها است، اما 
اگر این کار موقتی باشد فقط یک مسکن مقطعی است و نیاز نقدینگی بازار 
را تامی��ن می کند. وجه حاصله از تزریق نقدینگی اگر برای تامین منابع یا 
زیرساخت شرکت ها استفاده شود قطعا نتیجه بهتری نصیب بازار می شود.

این کارش��ناس بازار س��رمایه با بیان اینکه مش��کل اساس��ی کش��ور 
رشد اقتصادی اس��ت، ادامه داد: اگر هلدینگ های بزرگ طرح حمایتی 
ادامه دار برای توس��عه بازار سرمایه داشته باشند، به طور قطع دولت هم 
باید پش��تیبانی از بورس را آغاز کند ت��ا حداقل تحول اقتصادی از یک 

بازار شروع شود.
او به حضور س��هامداران تازه وارد در دو س��ال گذش��ته به بازار سرمایه 
اش��اره کرد و گفت: ورود بدون ش��ناخت به این بازار موجب شد تا شاهد 
رش��د بی رویه قیمت سهام شرکت ها باشیم؛ هجوم بی سابقه مردم به بازار 
باعث شد تا تعداد کدهای سهامداری در کنار سهام عدالت از 8 میلیون به 
بیش از 5۰ میلیون برسد. مشکل چنین رشدی این بود که نتوانستیم نیاز 
آنها را پاس��خ دهیم. البته مردم مقصر نیستند و نباید سرزنش شوند، زیرا 
با وجود تورم در اقتصاد، آنها ناچار به حفظ سرمایه خود هستند تا قدرت 

خریدشان را حفظ کنند.
به اعتقاد عنایت، ش��رایطی ک��ه بورس امروز با آن دس��ت و پنجه نرم 
می کند تاوان رفتارهای هیجانی در س��ال گذشته است که حل کردن آن 
به سادگی امکان پذیر نیست، تنها راه حل این است که سهامداران فقط با 
دید بلندمدت در بورس سرمایه گذاری کنند و سهام شان را ارزان نفروشند 
و به سرمایه و پس اندازشان ضرر نزنند. اگر سهم شان خوب و بنیادی است 
آن را حفظ کنند و مطمئن باشند که ضرر نمی کنند زیرا بازار به زودی در 

مدار طبیعی خود قرار می گیرد.
اقبالبورسباانتشارگزارش3ماهشرکتها

همچنین علیرضا تاج بر با بیان اینکه با انتشار گزارش سه ماه شرکت ها 
دوباره  توجهات به سوی بورس جلب می شود، به ایرنا گفت: این موضوع با 
انتخابات ریاست جمهوری و روشن شدن موضع جدید دولت درباره بورس 
همزمان می ش��ود، همچنین اجرای مصوبات سران قوا نیز می تواند دوباره 

اعتماد را به بازار باز گرداند.
این کارش��ناس بازار س��رمایه به اقدامات صورت گرفت��ه در بازار برای 
بازگش��ت دوباره رشد به معاملات اش��اره کرد و افزود: اقدامات زیادی در 
شش ماه گذشته برای بهبود وضعیت بازار و کاهش هیجان های ایجادشده 
در بازار اتخاذ ش��د، اما اجرای آنها به مرحله نهایی نرسید و این امر باعث 

ش��د تا نتوانیم ش��اهد تاثیر مثبت تصمیمات اتخاذشده در کاهش شتاب 
افت ش��اخص بورس باشیم. با وجود تصمیمات جدید سازمان بورس برای 
بازگشت رشد به معاملات بازار اما ریزش های شدیدی که بازار در چند وقت 
اخیر تجربه کرد سبب کاهش اعتماد سهامداران به این بازار و ایجاد ترس 
بین سهامداران ش��ده که این امر باعث شد تا به دلیل نگرانی سهامداران 
برای از دست دادن سرمایه های شان، نقدینگی چندانی وارد این بازار نشود.

به اعتقاد تاج بر، از دس��ت رفتن اعتماد سهامداران به سرمایه گذاری در 
بورس در طول ش��ش ماه ایجاد شده اس��ت و بنابراین بازگشت اعتماد به 
معاملات بورس فرآیندی نیست که بتوان آن را در طول یک هفته به بازار 

تزریق کرد.
او ب��ا بیان اینکه با توجه به جو حاکم در بازار به نظر می رس��د وضعیت 
معاملات بورس تا زمان انتخابات با نوسان همراه باشد، گفت: بعد از تعیین 
تکلیف نتیجه انتخابات، ترس ایجادش��ده در ب��ازار کاهش پیدا می کند و 
در آن زمان می توان امیدوار بود که س��هامداران دوباره به سمت این بازار 

اقبال پیدا کنند.
وی ب��ا بیان اینک��ه اکنون با توج��ه به وضعیت حاکم در کش��ور فقط 
س��رمایه های مردم از بورس خارج نشده، بلکه شاهد خروج پول از اقتصاد 
کشور نیز هستیم که به صورت سرمایه گذاری در رمزارزها و املاک خارج 
از کشور صورت گرفته است، افزود: این مسئله برای اقتصاد ملی به عنوان 
موضوعی مهم تلقی می ش��ود که باید راهکاری برای جلوگیری از آن پیدا 

کرد.
تاج بر با اش��اره به اینکه سازمان بورس در حد توان خود در تلاش برای 
بهبود وضعیت بازار اس��ت، افزود: مس��ئله فعلی ایجادشده در بازار فراتر از 
کمک س��ازمان بورس است و باید نهادهای مالی به کمک سازمان بورس 
و ب��ازار بیاین��د زیرا فقط در آن زمان می توان نس��بت به آین��ده این بازار 

امیدوار بود.
این کارشناس بازار سرمایه با تاکید بر اینکه بازار از نظر عوامل بنیادی در 
بهترین شرایط قرار دارد، گفت: اکنون فقط ترس سهامداران در بازار مانع 
از ورود نقدینگی به بازار و رش��د ش��اخص بورس شده است که در صورت 

رفع آن چندان خطر و چالشی بازار را تهدید نمی کند.
او با بیان اینکه به نظر می رس��د با انتش��ار گزارش س��ه ماه ش��رکت ها 
اقبال دوباره ای به س��مت بازار س��هام شکل گیرد، اضافه کرد: این موضوع 
با انتخابات ریاس��ت جمهوری و روشن شدن موضع جدید دولت با بورس 
همزمان می ش��ود که دو عامل در کنار یکدیگ��ر می توانند تکمیل کننده 

وضعیت بازار و بهبود روند معاملات آن باشند.
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سه شنبه سبز بورس

بانک مرکزی با اصلاحاتی، دستورالعمل تملک سهام بانک ها و موسسات 
اعتباری غیربانکی را ابلاغ کرد که طبق آن افراد متقاضی باید فاقد سابقه 
بدهی غیرجاری بیش از 5درصد حداقل س��رمایه موردنیاز برای تأسیس 

بانک طی یکی دو سال گذشته باشند.
در ادامه این بخش��نامه تملک س��هام توسط مالک واحد، تا سقف ۱۰ 
درصد س��هام مؤسس��ه اعتباری بدون نیاز به اخذ مجوز بانک مرکزی و 
با رعایت س��ایر مقررات لازم الاجرا، مجاز اس��ت اما مالکیت بیش از ۱۰ 
تا 2۰ درصد و بیش از 2۰ تا ۳۳ درصد س��هام مؤسسه اعتباری، منوط 
به ش��رایطی اس��ت که برای سهام بیش از ۱۰ تا 2۰ درصد به این شرح 
اس��ت: ۱( فاقد بدهی غیرجاری به ش��بکه بانکی کشور. 2( فاقد بدهی 
غیرجاری بیش از 5 درصد حداقل س��رمایه مورد نیاز برای تأسیس یک 
بانک طی یک س��ال گذش��ته. ۳( فاقد سابقه چک برگشتی رفع سوءاثر 
نشده در شبکه بانکی کشور. ۴( فاقد بدهی قطعی مالیاتی و گمرکی. 5( 
فاقد س��ابقه محکومیت کیفری مؤثر. ۶( منشأ سرمایه آنها در چارچوب 
قانون و مقررات مبارزه با پولش��ویی، شفاف و قابل احراز باشد و از محل 
تسهیلات از شبکه بانکی تأمین نشده باشد. 7( از تملک سهام مؤسسات 
اعتباری و حق تصدی سمت در زمینه های اقتصادی، حقوقی، بانکداری، 
مالیات، تجاری و بازرگانی منع نشده باشد. 8( دارای تأییدیه صلاحیت 

عمومی از حوزه حراست بانک مرکزی.

علاوه بر این، ش��رایط تملک س��هام بیش از 2۰ تا ۳۳ درصد نیز به این 
ش��رح اس��ت: ۱( فاقد س��ابقه بدهی غیرجاری بی��ش از 5 درصد حداقل 
س��رمایه مورد نیاز برای تأس��یس دو بانک طی دو سال گذشته. 2( فاقد 
حکم ورشکستگی به تقصیر و یا ناشی از تقلب در شرکت های ورشکسته 
طی پنج س��ال گذشته. ۳( اش��خاص حقیقی و حقوقی دارای حداقل 8۰ 
درصد مجموع س��هام تحت تملک مالک واح��د، دارای فعالیت، تجارب و 
س���وابق کاری مؤثر در زمینه پولی و یا مالی به تش��خیص بانک مرکزی 
باش��ند. ۴( دارای برنامه عملیاتی مورد تأیید بانک مرکزی برای اداره امور 

مؤسسه اعتباری باشد.
براساس این گزارش، همچنین برای اینکه بتوانید مالک سهام بانک ها 
و موسس��ات اعتباری غیربانکی شوید باید به منظور اخذ مجوز از بانک 
مرکزی، مدارک زیر را تهیه و ارس��ال کنید: ۱( اعداد سهام مورد تقاضا 
جهت تملک. 2( اس��ناد و مدارک معتبر جهت احراز شرایط مندرج در 
ماده 9 دس��تورالعمل. ۳( صورت های مالی حسابرس��ی ش��ده سه سال 
گذش��ته برای اش��خاص حقوقی. ۴( اطلاعات کامل مال��کان به انضمام 
اطلاع��ات مربوط به هی��أت مدیره، مدیر عامل و س��ایر مدیران مالکان 
مذکور. 5( فهرس��تی از سهامداران دارنده حداقل 5درصد سهام مالکان. 
۶( اظهارنامه حاوی اطلاعات مربوط به دارایی و بدهی به همراه اطلاعات 
مربوط به درآمد و س��ایر جریانات نقدی، برای اشخاص حقیقی. 7( فرم 

تکمیل شده اطلاعات مربوط به آن دسته از سهامداران مؤسسه اعتباری 
که به سبب نوع ارتباط با متقاضی، مشمول مصادیق مالک واحد موضوع 
م��اده ۳ این دس��تورالعمل قرار گرفت��ه و نیز ارائه اطلاع��ات مربوط به 
تملک های غیرمس���تقیمی که از طریق این تقاضا ش��کل می گیرد. 8( 

تعهدنامه ای مبنی بر رعایت الزامات این دستورالعمل.
اما در چه مواردی مجوز مالکیت س��هام ش��ما باطل می ش��ود؟ لازم 
اس��ت بدانید که در صورتی که شرایط تملک سهام مؤسسه اعتباری در 
چارچوب این دس��تورالعمل را از دس��ت بدهید، براساس ارائه اطلاعات 
نادرس��ت و گمراه کننده، مدارک و اسناد غیرمعتبر یا جعلی و یا کتمان 
اطلاع��ات مؤثر حس��ب تش��خیص بانک مرک��زی، مج��وز موضوع این 
دس��تورالعمل را اخذ کرده باشید و در تصمیمات هیأت مدیره مؤسسه 
اعتباری، برخلاف قوانین و مقررات مربوط در جهت منافع شخصی خود 
اعمال نفوذ کنید؛ مجوز مالکیت س��هام ش��ما باطل می شود. همچنین 
اس��تفاده از منابع موسس��ه اعتباری برخلاف قوانین و مقررات مربوط و 
بهم زدن تعادل میان منابع و مصارف موسسه با ایجاد زمینه انحصار به 
نفع خود، به خطر افتادن منافع س��پرده گذاران و س��ایر اعتباردهندگان 
مؤسسه اعتباری و یا ثبات و سلامت آن و یا شبکه بانکی با تملک سهام 
مؤسس��ه اعتباری توس��ط مالک واحد، از جمله موارد دیگری است که 

مجوز تملک سهام شما را باطل می کند.

بانکمرکزیدستورالعملتملکسهامبانکهاراابلاغکرد

چگونهسهامداربانکهاشویم؟
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بانکهاباتامیننقدینگیتولیدکنندگانبه
پیشرفتصنعتخودروکمککنند

عضو هیأت مدیره انجمن صنایع همگن و نیرومحرکه و قطعه سازان 
خودرو کشور از نقش نظام بانکی در رفع موانع و رشد تولید صنعت خودرو 
سخن گفت. احمدرضا رعنایی در گفت وگو با خبرنگار خبرخودرو، اظهار 
داشت: مسئله اصلی صنعت خودرو در سال های اخیر کمبود نقدینگی 
بوده و رشد و توسعه صنعت خودرو را تحت الشعاع خود قرار داده است. 
ضمن اینکه قس��مت عمده ای از سرمایه واحدهای تولیدی که اکنون 
به حدود ۴۰ هزار میلیارد تومان رس��یده در شرکت های خودروسازی 
بلوکه شده است بنابراین قطعه سازان برای تداوم تولید، ایجاد طرح های 
توس��عه، به روز رسانی تکنولوژی و ماش��ین آلات و واحدهای تحقیق و 

توسعه خود نیازمند سرمایه در گردش هستند.
وی ادامه داد: همچنین قیمت نهاده های تولید، حقوق و دس��تمزد 
نیروی کار در چند س��اله گذشته دو و س��ه برابر شده است که لازمه 
آن وج��ود نقدینگی اس��ت. یکی از راه های تامین س��رمایه در گردش 
تولیدکنندگان در همه دنیا حمایت بانک ها از تولید با نرخ مناسب است. 
اگرچه تولیدکنندگان ایرانی حاضر به دریافت وام با نرخ ۱8 و 2۰ درصد 
هستند، اما امکانات بانک ها پاسخگوی تولید نیست و همین امر موجب 
عدم رشد و توسعه صنعت خودرو شده است. عضو هیأت مدیره انجمن 
صنایع همگن و نیرومحرکه و قطعه س��ازان خودرو کشور با بیان اینکه 
عدم پشتیبانی سیستم بانکی موجب عدم پیشرفت صنعت خودرو شده 
اس��ت، اذعان داشت: علی رغم اینکه صنعت خودرو از صنایع پیش رو 
در تولید ناخالص داخلی، کارآفرینی و حفظ اشتغال است، اما آنطور که 
شایسته است به آن توجه نشده است. لذا از بانک مرکزی و سایر بانک ها 
انتظار می رود که با سیاست های پولی خود از این صنعت حمایت کنند 
چراکه با پش��تیبانی بانک ها قطعا اتفاقات خوبی برای این صنعت رقم 
خواه��د خورد. رعنایی در پایان خاطرنش��ان کرد: بانک ها می توانند با 
اتخاذ تدابیری چون گشایش »ال س��ی« ریالی برای خرید مواد اولیه 
و نهاده های تولید در صنعت قطعه س��ازی و ارائه وام های کوتاه مدت و 
تسهیلات بلندمدت به منظور توسعه تکنولوژی و طرح های تحقیق و 

توسعه واحدهای تولیدی به رشد و ترقی صنعت خودرو کمک کنند.

مگرلیستناقصیارانهبگیرانمیتواندمرجع
واکسیناسیونباشد؟!

در حالی ستاد مقابله با کرونای استان تهران از سازمان هدفمندی 
یارانه ها خواس��ته تا اطلاعات گروه های سنی به ویژه افراد بالای ۶5 
س��ال را جهت واکسیناس��یون در اختیار آنها قرار دهد که پاس��خ 
س��ازمان هدفمندی به آن، منفی بوده اس��ت، اما جای سوال است 
چگونه لیستی که حدود 7 میلیون از جمعیت کشور در آن نیست، 

می تواند قابل استناد و تکمیل کننده اطلاعات باشد؟
به گزارش ایسنا، اخیرا زالی - رئیس ستاد مقابله با کرونای استان 
تهران - اعلام کرده که »طی نامه ای به سازمان هدفمندی یارانه ها 
از آن خواسته اند تا اطلاعات تمام گروه های سنی به ویژه افراد بالای 
۶5 س��ال را در اختیارش��ان قرار دهند تا طبق آن لیست تمام افراد 
براس��اس گروه سنی و کد ملی مرتب سازی شوند تا دیگر حتی اگر 
نام کسی در سامانه »سیب« ثبت نشده باشد اطلاعات از این طریق 
به طور کامل در دسترس قرار بگیرد تا بتوانند واکسیناسیون را انجام 
دهند.« اما این درخواس��ت با واکنش س��ازمان هدفمندی یارانه ها 
همراه شده و این سازمان اعلام کرده که »اطلاعات گروه های سنی 
مختلف که در نامه رئیس س��تاد مقابله با کرونای استان تهران ذکر 
ش��ده صرفا مربوط به افراد سرپرست خانوار مشمول دریافت یارانه 
نقدی بوده و اگر قرار اس��ت جامعه هدف از گروه س��نی بالای ۶5 
س��ال شناسایی و مورد واکسیناس��یون قرار گیرد، از مرجع رسمی 

یعنی اداره کل ثبت احوال استان باید پیگیری شود.«
س��ازمان هدفمن��دی یارانه ها همچنین تاکید ک��رده که »مرجع 
رسمی اطلاعات درخواستی ستاد کرونا سازمان هدفمندی یارانه ها 

نیست و هیچ گونه مسئولیتی در قبال این ادعا ندارد.«
در کنار آنچه س��ازمان هدفمندی یارانه ها به آن اش��اره داش��ته 
موارد دیگری نیز در رابطه با درخواست ستاد کرونای استان تهران 
قابل تأمل اس��ت. این در حالی اس��ت که گرچه در لیست سازمان 
هدفمن��دی یارانه ها حدود 78 میلیون ایرانی قرار دارند، اما مجموع 
جمعی��ت ایران به بی��ش از 85 میلیون نفر می رس��د بنابراین این 
اختلاف حداقل 7 میلیون نفری که در لیس��ت س��ازمان هدفمندی 
یارانه ها قرار ندارد را چطور ستاد مقابله با کرونا می خواهد از لیست 
س��ازمان هدفمندی یارانه ها شناسایی کند؟  از سوی دیگر در حال 
حاض��ر در مورد افراد بالای ۶5 س��ال چ��ه تضمینی وجود دارد که 
تمامی این افراد در لیست سازمان هدفمندی یارانه ها و بین همین 
78 میلیون یارانه بگیر قرار داش��ته باشند که از این طریق شناسایی 
ش��وند و مورد واکسیناس��یون قرار گیرند. بنابراین با توجه به اینکه 
بارها درخواس��ت هایی برای ثبت نام متقاضیان دریافت یارانه نقدی 
وجود داش��ته، نش��ان دهنده ناقص بودن لیست سازمان هدفمندی 
یارانه ها و عدم پوش��ش کامل جمعیتی و گروه های س��نی اس��ت و 

نمی تواند برای واکسیناسیون لیستی قابل استناد باشد.

نماگربازارسهام

هرچند این روزها خودروسازان و شورای رقابت خلاف جهت روند نزولی 
نرخ ارز حرکت می کنند و مدام به دنبال افزایش قیمت خودرو هستند، اما 
نرخ ها در بازار خودرو همچنان رو به کاهش است و خریداران منتظر تداوم 

ریزش قیمت ها هستند.
به گزارش خبرنگار اقتصادی خبرگزاری فارس، شورای رقابت در جلسه 
هفته گذشته خود افزایش قیمت محصولات ایران خودرو و سایپا را مصوب 
کرد، به ط��وری که قیمت محصولات ایران خودرو به طور متوس��ط 8.2 

درصد و محصولات سایپا به طور متوسط 8.9 درصد افزایش یافت.
براساس مصوبه ش��ورای رقابت، طبق تورم بخشی یک ساله اعلام شده 
توسط بانک مرکزی و پس از کسر تورم های اعمال شده قبلی در سه ماهه 
اول و دوم س��ال ۱۳99 و پس از اعمال متغیرهای کیفیت و بهره وری در 
نهایت برای شرکت ایران خودرو به طور متوسط 8.2 درصد و برای شرکت 
سایپا به طور متوسط 8.9 درصد افزایش قیمت محاسبه شده که با در نظر 
گرفتن بند فوق برای تمامی خودروهای مشمول دستورالعمل قیمت گذاری 

شورا، تا پایان شهریور ۱۴۰۰ اعمال و اجرا می شود.
این مصوبه برمبنای افزایش نرخ ارز در ش��ش ماهه دوم سال قبل صادر 
شد و این در حالی است که از ابتدای امسال نرخ ارز روندی نزولی گرفته 
و ای��ن موضوع بر قیمت اکثر محصولات تاثیرگذار بوده اس��ت، اما در این 
شرایط، شورای رقابت و خودروسازان برخلاف جهت حرکت نرخ ارز عمل 
کرده و افزای��ش قیمت کارخانه ای خودروها را مص��وب کرده اند، هرچند 
خودروس��ازان به این افزایش قیمت 9 درصدی راضی نیس��تند و در حال 

رایزنی برای افزایش قیمت بالاتری هستند.
افتنرخهادربازارخودرو

اما برخلاف خودروس��ازان، مردم و ب��ازار خودرو در انتظار افت قیمت ها 
هس��تند و افت نرخ ارز و رکود معاملات در بازار باعث پایین آمدن قیمت 

خودروها شده است.
بررس��ی بازار خودرو نشان می دهد در حال حاضر هر دستگاه پژو 2۰۶ 
تیپ 2  معادل ۱97 میلیون تومان و پژو 2۰۶ تیپ 5 معادل 25۳ میلیون 
تومان در بازار معامله می ش��وند که نس��بت به نرخ ه��ای 2۰ روز پیش به 

ترتیب ۱2 و ۴ میلیون تومان کاهش قیمت داشته اند.

همچنین قیمت پژو 2۰۶ صندوقدار با افت 2۰ میلیون تومانی نس��بت 
به 2۰ روز قبل، با قیمت 2۴8 میلیون تومان به خریداران عرضه می شود. 
در عی��ن حال، قیمت پژو 2۰7 دنده ای با افت ۱5 میلیون تومانی به 278 
میلیون توم��ان و پژو 2۰7 دنده اتوماتیک با اف��ت ۱۰ میلیون تومانی به 

قیمت ۳87 میلیون تومان به فروش می رسد.
در همی��ن حال، قیمت هر دس��تگاه خودرو کوئیک دن��ده ای در بازار با 
کاهش 5 میلیون تومانی به ۱5۰ میلیون تومان رس��یده و تندر 9۰ مدل 
E2 ب��ا کاهش قیمت ۱۰ میلیون تومانی، مع��ادل ۳2۳ میلیون تومان به 

مشتریان عرضه می شود.
در م��ورد قیمت هایم��ا S7 در بازار نیز باید به نرخ ۶۶5 میلیون تومانی 
این خودرو اش��اره کنیم که 2۰ میلیون توم��ان پایین تر از قیمت 2۰ روز 
پیش است. قیمت سمند ال ایکس نیز با افت ۱۰ میلیونی به ۱8۳ میلیون 
تومان رسیده و پژو ۴۰5 نیز معادل ۱87 میلیون تومان و رانا 2۰۳ میلیون 
تومان در بازار معامله می شوند که تغییر قیمت چندانی نسبت به 2۰ روز 

پیش ندارند.
همچنی��ن تیبا صندوقدار با کاهش قیم��ت 5 میلیون تومانی به قیمت 
۱2۴ میلیون تومان و تیبا هاچ بک با افت ۴ میلیون تومانی به قیمت ۱۳2 

میلیون تومان به مشتریان عرضه می شود.
در حال حاضر هر دس��تگاه دنا با قیمت 2۶7 میلیون تومان و دنا پلاس 
دنده ای توربو ۳52 میلیون تومان در بازار عرضه می شوند که در مقایسه با 

2۰ روز پیش رشد ۳ میلیون تومانی را داشته اند.
سایپا ۱۱۱ با افت ۶ میلیون تومانی میلیون تومانی با قیمت ۱2۴ میلیون 
تومان، سایپا ۱۳۱ با افت 2 میلیون تومانی به قیمت ۱۱۰ میلیون تومان و 
ساینا نیز با افت ۳ میلیون تومانی به قیمت ۱۴۳ میلیون تومان به مشتریان 

عرضه می شوند.
خودروراگرانترکنید

در کنار رایزنی خودروسازان برای دریافت مجوز آزادسازی قیمت خودرو 
و یا رش��د ۳۰ تا ۴۰ درصدی قیمت تولیدات ش��ان، برخی مدیران وزارت 
صنعت نیز از مصوبه ش��ورای رقابت رضایت نداشته و این موضوع را رسما 
اعلام کرده اند. در این رابطه س��هیل معمارباش��ی، مدیرکل صنایع حمل 

و نق��ل وزارت صم��ت با بیان اینکه افزایش قیمت خ��ودرو واقعا چاره کار 
خودروسازان و مشکلات آ نها نیست، از کاهش تولید خودروهای ارزان تر و 

زیانده توسط خودروسازان خبر داد.
وی اف��زود: اینک��ه بازار روند نزول��ی دارد، ربطی به قیم��ت کارخانه ای 
محص��ولات ن��دارد. روند نزولی قیمت ه��ا در بازار به دلی��ل افزایش ثبات 
اقتصادی و انتظارات روابط بین الملل است. خودرو از سر هم بندی قطعات، 
تولید می ش��ود و باید قیمت قطعات بررس��ی ش��ود. تورم بخشی را بانک 
مرکزی اعلام کرده که سال گذشته خودروسازان به چه میزان تورم تجربه 

کرده اند.
ش��ورای رقابت براساس این تورم اعلامی، عدد را محاسبه کرده و بعد از 

کم کردن افزایش قیمت های قبلی به رقم اعلام شده، رسیده است.
اما در مقابل، مجتبی رضاخواه، عضو ناظر مجلس در شورای رقابت با بیان 
اینکه در شهریور سال گذشته نیز قیمت خودروها با مصوبه شورای رقابت 
افزایش یافته بود، معتقد اس��ت: سناریوهای مطرح در شورا برای افزایش 
قیمت خودرو، غیرعلمی بود و در عین حال، ش��ورای رقابت تخصص لازم 
را برای قیمت گذاری خودرو ندارد. این شورا به عنوان یک نهاد عمومی در 
موارد مختلف از جمله نرخ اینترنت و قیمت خودرو تصمیم گیری می کند، 

در حالی که به جزییات مسائل مسلط نیست.
رضاخواه تصریح کرد: ش��ورای رقابت قیم��ت خودروها را برمبنای تورم 
بخشی خودروها در شش ماهه دوم سال قبل تعیین کرده، در حالی که در 
آن زمان نرخ ارز بالا بود اما حالا پایین آمده است و معنایی ندارد که قیمت 

خودروها را به دلیل گرانی سال قبل، افزایش دهیم.
وی تاکید کرد: اگر قرار است نرخ تورم محاسبه شود، باید به عوامل تولید 
توجه شود، در این رابطه نرخ ارز کاهش یافته، هرچند می توان به افزایش 

هزینه حقوق و دستمزد توجه کرد.
در هر حال، شاید راهکار افزایش بهره وری خودروسازان و ایجاد رضایت 
در مردم، برقراری بازاری غیرانحصاری در کش��ور است، بازاری که در آن، 
مجوزهای تولید خودروی استاندارد بدون سخت گیری بی مورد صادر شود، 
واردات خودرو بدون خروج ارز اتفاق بیفتد و انحصاری برای دو خودروساز 

بزرگ وجود نداشته باشد.

گرانیقیمتکارخانهایخودرووافتنرخبازار

شنای خودروسازان خلاف جهت ارز 

برخی وب س��ایت ها و پایگاه های خبری در هفته های گذشته به موضوع 
خری��د و فروش خودرو با رمزارزه��ا در پایتخت پرداختند، اما فعالان بازار 
حرکت به این سمت در کشورمان را به این زودی ها امکان پذیر نمی دانند.

 اوای��ل فروردین ماه امس��ال ب��ود که »ایلان ماس��ک« مدیر ش��رکت 
خودروس��ازی تس��لا اعلام  کرد: طرف��داران این خودروه��ای گران قیمت 
می توانند برای خرید خودروهای این کمپانی از رمزارز بیت کوین استفاده 
کنند. این در حالی است که »نقد یا معاوضه خودروی خارجی با بیت کوین 
یا اتریوم یا ارزهای دیجیتال موجود حتی معاوضه با ماینر یا ارز دیجیتال«، 
از جمله مواردی اس��ت که در روزها و هفته های اخیر به آگهی های فضای 

مجازی کشورمان راه یافته است.
در این میان، برخی ها هنوز شرایط جامعه را برای انجام چنین مبادلاتی 

آماده نمی دانند.
برخی فعالان بازار خودروهای خارجی، برخلاف آنچه در برخی سایت ها و 
رسانه ها مطرح شده منکر انجام خرید و فروش با رمزارزها شدند و گفتند: 
این عمل به ش��دت ریسکی اس��ت و ما حتی با دلار یا سایر ارزها خرید و 

فروش نمی کنیم، زیرا تداخل صنفی محسوب می شود.
آنان تاکید داش��تند که در چنین مواردی همواره مشتریان را به سمت 
صراف ه��ا و تبدیل ارز به ریال س��وق داده اند و پ��س از آن معاملات انجام 

شده است.
با این وجود، »س��عید موتمنی« رئیس اتحادیه نمایشگاه داران خودروی 
پایتخت می گوید: شاید تاکنون برخی به تعداد انگشت شمار به انجام چنین 
مبادلاتی در بازار خودرو اقدام کرده باشند، اما از آنجایی که هنوز موضوع 
رمزارزها در کشور به خوبی جا نیفتاده، ریسک های خاص خود را به همراه 

دارد.
وی معتقد است: از آنجایی که سیستم مبادلات بانکی کشور با مشکلاتی 
مواجه است، بعید به نظر می رسد مردم بخواهند خودرو یا هرگونه دارایی 
دیگر خود را با چیزی معامله کنند که مجازی اس��ت و با ش��رایط فعلی 

دسترسی به آن هم به سادگی میسر نیست.

لزوم آگاهی رسانی و قانونگذاری در زمینه رمزارزها
»امیرحس��ن کاکایی« استاد دانشگاه معتقد اس��ت: هرچند به شخصه 
رمزارزها را در شرایط کنونی قابل اطمینان نمی دانم، اما از طرفی نمی توان 

جلوی مردم را گرفت و از اقدام های این چنینی برحذر داشت.
وی اظهار داشت: به  طور نمونه بارها و بارها مشاهده شده فردی خودروی 
خود را در ازای سهام فرد دیگری معاوضه کرده و چنین معامله ای نمی تواند 

غیرقانونی باشد.
اس��تاد دانشگاه مهندسی خودروی دانشگاه علم و صنعت گفت: هرچند 
مالکیت خصوصی در اس��لام محترم شمرده شده و دولت نمی تواند جلوی 
کس��ی را گرفته یا به صورت دستوری دخالت کند، اما دولت ها می توانند 

در تنویر افکار عمومی و آگاهی رسانی به آحاد مردم نقش آفرین باشند.
وی تاکید کرد:  درخصوص رمزارزها نیز باید به مردم آگاهی داد و البته 

بهتر است قانون گذاری هم انجام شود.
کاکایی بیان  داشت: در چند سال اخیر با از دست رفتن چند باره ارزش 
پول، مردم به تبدیل پول  و نقدینگی خود به انواع س��رمایه از جمله طلا، 
سکه، خودرو، مسکن و در یکی دو سال اخیر سهام روی آوردند، اما با قفل 
ش��دن بازار خودرو و مسکن و کاهش اعتماد به سرمایه گذاری در بورس، 
اکنون م��ردم بین دو گزینه اعتماد به بانک مرکزی ی��ا رمزارزها در حال 

تصمیم گیری هستند.
وی تصری��ح  کرد: همه چیز به نحوه عملک��رد بانک مرکزی در روزهای 
آینده بس��تگی دارد، زیرا هرچند بس��یاری افراد اعتمادی ب��ه رمزارزها و 
ارزهای دیجیتال ندارند اما برخی نیز از این راه به سودهای خوبی رسیده اند 

و اینجا عملکرد بانک مرکزی می تواند تعیین کننده باشد.
این اس��تاد دانشگاه گفت: دولت و حاکمیت باید به شدت روی موضوع 
بازگشت اعتماد مردم به نظام بانکی و اقتصادی کار کنند و به طریق درست 

و نه دستوری، تورم را کنترل کنند.
 به  تازگی بانک مرکزی در هش��دار مجدد ب��ه معامله گران رمزارزها، به 

هم میهنان توصیه کرد که از خرید و فروش رمزارزها خودداری کنند.

بر پایه این گزارش، طبق مصوبه هیأت دولت فقط رمزارزهای استخراجی 
در داخل کشور طبق ضوابط می تواند مورد استفاده قرار گیرد و از این رو 

معامله دیگر رمزارزها مجاز نیست.
بر این اس��اس صرافی های مجاز و بانک ها می توانند در چارچوب ضوابط 
یادش��ده نسبت به انجام پرداخت های ارزی بابت واردات از طریق رمزهای 
اس��تخراج ش��ده در داخل کش��ور اقدام کنند، اما معامله و خرید فروش 

رمزارزهای دیگر مجاز نیست.
شایان ذکر است براس��اس مصوبه دولت، همه مخاطره ها و ریسک های 

انجام تبادل هر نوع رمزارز فقط برعهده متعاملان است.

معاملهخودروبارمزارز،شایعهیاواقعیت؟
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یک بار و برای اولین بار در عمرم، نقش��ه مس��یر زاینده رود را از مبدأ تا 
مقص��دش بر روی نقش��ه هوایی مرور کردم: از کوه ه��ای زاگرس مرکزی 
ت��ا تالاب گاوخونی. این همه زمین کش��اورزی مرا به فکر فرو برد: اقتصاد 
صاحبان این زمین ها و خانواده های ش��ان الان در چه وضعیتی است؟ غم 
عجیبی سراس��ر وج��ودم را فرا گرفت و یکایک پدران خانواده، همس��ران 
و فرزندان شان جلوی چش��مانم آمدند. وضعیت رودخانه کارون که دیگر 
رودخانه پراهمیت و اس��تراتژیک ایران است هم بهتر از زاینده رود نیست. 
ضمن اینکه از تمام آثار س��وء روانی، اجتماعی و حتی سیاس��ی خشکی 
رودخانه ها فاکتور می گیرم و فقط به مبحث موردنظر خود می پردازم. با این 
مقدمه و به بهانه پررنگ شدن زمزمه های کمبود آب و خشکسالی در این 
روزها، وظیفه خود دانس��تم سطوری را بنویسم و ضمن هشدارهای لازم، 
توصیه ها و نظرات مش��ورتی خود را نیز ارائه نمایم؛ باش��د که مورد توجه 

دلسوزان و خادمان مردم و کشور قرار بگیرد.
در اقتصاد ملی، ما یک تفکر سیستمی نداریم. به همین دلیل، همیشه 

شاهد موازی کاری های جزیره ای در فرآیندها هستیم.
در فق��ره کمبود آب که مش��خصا آن را »اقتصاد آب« باید بنامیم، ما با 
چنین معضلی مواجه هستیم: عدم تفکر سیستمی در برنامه ریزی، تحلیل 

و اجرا.
در ش��رایطی که خشکسالی بی سابقه در حال نش��ان دادن روی زشت 
خود به اقتصاد ایران اس��ت، آیا نباید بازنگری جدی در مدیریت فرآیندها 
و برنامه ریزی ها داش��ته باش��یم؟ به نقل از یک خبرگزاری معتبر کش��ور، 
چندی قبل، سرپرس��ت مرکز مطالعات آب اتاق ایران گفته بود »5۰ سال 
سوءتدبیر« باعث ش��ده تنها »پنج سال« تا بروز »فاجعه عمومی آب« در 

ایران فاصله داشته باشیم.
دلسوزان کشور عزیزمان و تصمیم بگیران و تصمیم سازان مدنظر داشته 
باش��ند م��ا باید تفکری سیس��تمی در اقتصاد آب ای��ران را برنامه ریزی و 
پیاده سازی نماییم و این مهم، مستلزم اخذ نظرات تخصصی از کارشناسان 
و پژوهش��گران متخصص در حوزه های محیط زیس��ت، اقتصاد، مدیریت 
و مهندسی می باش��د. بازنگری در کش��ت محصولات و میوه ها، تغییرات 
در س��اخت منازل و آپارتمان ها و اس��تفاده از ابزاره��ای جبری به منظور 
وادار نم��ودن بخش��ی از جامعه به صرفه جویی در مصرف آب، بخش��ی از 

بازنگری های جدی در این فقره به حساب می آید.
فرهنگ حمام ک��ردن بس��یاری از ایرانیان، جای نقد فراوان��ی دارد: در 
ش��رایطی که در استان هایی مانند خوزس��تان و سیستان و بلوچستان ما 
شاهد کمبود آب شرب هستیم، چگونه بسیاری از هموطنان ما می توانند 
بدون استفاده از طشت، به حمام روند و هزاران لیتر آب شرب را تبدیل به 

فاضلاب کنند و ذره ای دل شان نسوزد؟ هنوز ما شاهد هستیم در بسیاری 
معابر و خیابان ها و حتی منازل، ش��هروندان از آب و شلنگ آب به عنوان 
جارو اس��تفاده می کنند تا خود را راحت کنند و خدای نکرده، کمی فشار 
به کمرشان نیاید! آیا چنین مسائلی، نباید قانون گذار و مجریان را به فکر 

بازنگری جدی بیندازد؟
بدون ش��ک برخورد قهری هیچ گاه پاسخ نمی دهد، اما صداوسیمای ما 
در تحقق تبیین تفکر سیس��تمی در اقتصاد آبی ایران چقدر قدم برداشته 
اس��ت؟ در کنار این هم��ه تبلیغ های بازرگانی تجاری، چقدر به مس��ئله 
اقتصاد آب در لابه لای سریال ها و برنامه های پرمخاطب اهمیت داده شده 
اس��ت؟ آیا همانند مناس��بت های مهم ملی و دینی، کمبود آب و ضرورت 
صرفه جویی در مصرف آب به عموم مردم کشور، مستمر اطلاع رسانی شده 
یا می ش��ود؟ واقع بینانه و دلس��وزانه باید بنگریم و بدون تعصب، اقداماتی 

عاجل انجام دهیم.
وضعیت امروز و بحران خشکس��الی ما، مس��ئله یک ش��ب و یک سال 
نیست. سال ها بر برداش��ت های آب، حفر چاه ها و آب رسانی های صنعتی 
هی��چ نظارتی نش��د و امروز همی��ن قطره قطره ها، تبدیل ب��ه یک بحران 
ش��ده است: مجموعه ای از مشکلات زیست محیطی، اقتصادی، کشاورزی، 
صنعتی و معیش��تی. بارش باران در سال های اخیر بسیار کم بود، اما چه 
تدابیری توس��ط وزارتخانه های مربوطه برای تغییر فرآیندهای جمع آوری 

این حجم آب اندیشیده شد؟
یک مثال س��اده در این باب ضروری به نظر می رس��د. دوستی دارم که 
مهندس کشاورز است و مخترع. یک بار در منزل شان، ترکیبی را نشانم داد 
که پای گلدان و درخت می ریخت و وقتی به آن آب می رس��ید، به حالت 
ژلاتین��ی ممل��و از آب درمی آمد که به گفته خ��ودش: ضمن حفظ آب و 
جلوگیری از تبخیر، نزدیک به 9۰درصد از مصرف آب جلوگیری می نمود 

و م��ن وقتی این صحنه را دیدم، از او پرس��یدم: پس چرا هنوز چمن های 
این همه پارک و بوستان، با آب شرب! آبیاری می شود؟ سری تکان داد و 
گف��ت: چه عرض کنم؟! این چه عرض کنم یعنی همان عدم تدبیر؛ یعنی 

عدم کمک حرفه ای از کارشناسان متخصص و البته مشتی نمونه خروار.
باید بپذیریم اقتصاد آب، بخشی از استراتژی توسعه پایدار کشور ماست؛ 
به خصوص در ش��رایط فعلی که کرونا و تحریم ها به طرز عجیبی، اقتصاد 
ملی ما را تحت فشار قرار داده است. هیچ عذری در شرایط فعلی پذیرفته 

نیست.
مق��ام معظم رهبری درخصوص اهمیت آب در کش��ور ما فرمودند: یک 
مس��ئله مسئله  آب و مصرف آب ]اس��ت[. من دو سه سال پیش به نظرم 
در صحب��ت اول فروردین اش��اره ک��ردم که 9۰درصد آب کش��ور صرف 
کش��اورزی می شود. همه  مصارف دیگر - مصارف شرب و شهر و صنعت و 
... - ۱۰درصد است. ما اگر چنانچه بتوانیم با تدابیری در آن 9۰ درصد که 
صرف کشاورزی می شود، ۱۰درصد صرفه جویی بکنیم، معنایش این  است 
که به همان اندازه ای که امروز آب برای شرب و شهر و روستاها و صنعت و 
... مصرف می کنیم، به همین اندازه آب در اختیار کشور قرار می گیرد. این 
چیز کوچکی اس��ت؟ این چیز با این عظمت، ارزش این را ندارد که همه  

مسئولان، دست اندرکار بشوند و بروند دنبال این قضیه؟
بد نیست تعیین و ابلاغ سیاست های کلی اصلاح الگوی مصرف از سوی 

رهبر معظم انقلاب را در سال های نه چندان دور تنها مروری کنیم:

ارتقای بهره وری و نهادینه ش��دن مصرف بهینه آب در تمام بخش ها به 
ویژه بخش کشاورزی در چارچوب سیاست های زیر:

طراحی، تدوین و اجرای س��ند ملی الگ��وی مصرف آب در  	•
بخش های مختلف و بهنگام سازی آن.

•	اعمال سیاس��ت های تش��ویقی و حمایتی از طرح های بهینه س��ازی 
استحصال، نگهداری و مصرف آب.

•	تدوین و اعمال اس��تانداردها و ضوابط لازم برای کاهش ضایعات آب، 
پایش کیفیت منابع آب و جلوگیری از آلودگی آب ها.

•	اص��لاح الگوی کش��ت و اعمال ش��یوه های آبیاری کارآمدت��ر، ایجاد 
سامانه های بهینه تأمین و توزیع آب شرب و بهینه سازی تخصیص و مصرف 

آب در بخش تولید براساس ارزش راهبردی و اقتصادی بیشتر.
•	برنامه ریزی برای استفاده مجدد و بازچرخانی آب.

•	تدوین و اجرای برنامه های عملیاتی مناس��ب ب��رای ایجاد تعادل بین 
مناب��ع و مصارف آب به ویژه در س��فره های زیرزمینی دارای تراز منفی و 

اعمال مدیریت خشکسالی و سیل، سازگار با شرایط اقلیمی.
مس��ئولان مربوطه )از نماینده مجلس گرفته تا دولتمرد و اس��تاندار و 
مدیر و کارشناسان مربوطه( چقدر در اجرای این سیاست ها، درست عمل 

کردند؟
چه باید کرد؟ در شرایط فعلی، باید از نظر کارشناسان متخصص استفاده 
کرد؛ یک استفاده حرفه ای. حتی آنهایی که در بدنه وزارتخانه های دولتی 
و س��ازمان های حاکمیتی نیس��تند. یک فراخوان و دعوت از کارشناسان 
و متخصص��ان مربوطه به منظور دریافت پیش��نهادات و اجرای پروژه های 
زودبازده و مرتبط با بهینه س��ازی مصرف آب. کارشناس��ان و متخصصان 
مربوطه تنها در حوزه مهندس��ی و مدیریتی نیستند: ما در حتی در حوزه 
رسانه و محتواسازی رسانه ای نیز نیاز به متخصص و استفاده از تخصص او 

در ارائه محتواها به مردم داریم.

اقتصاد آب و ضرورت اجرای تفکر سیستمی

چهارشنبه
22 اردیبهشت 1400

شماره 1778
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اخبار

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: استاندار آذربایجان  شرقی از 
تصویب جذب فاینانس برای هفت طرح مهم اســتان در دولت خبر 
داد و از بانک های استان خواست تا برای جذب این اعتبارات همکاری 
بیشتری داشته باشند. به گزارش خبرنگار ما در تبریز، دکتر محمدرضا 
پورمحمدی در جلسه بررسی عملکرد نظام بانکی استان، گفت: آزادراه 
تبریز- بازرگان، تبریز- شبستر و راه آهن خاوران به تبریز از جمله این 
طرح هاست. وی با بیان اینکه بر اساس گزارش های ارائه شده، انجام 
امور بانکی در استان رو به بهبود است، ادامه داد: در شرایط تحریم و به 
تبع آن به وجود آمدن مشکلات اقتصادی، کارآفرینان، تولیدکنندگان 
و بانک ها تحت تاثیر قرار گرفتند. پورمحمدی با بیان اینکه تمامی 
واحدهای تولیدی به خاطر شرایط تحریم نیاز به نقدینگی بیشتری 
دارند، گفــت: از طرف دیگر واحدهای تولیدی به دلیل مشــکلات 
اقتصادی که به خاطر تحریم ها به وجود آمده بدهی خود را نمی توانند 
پرداخت کنند؛ با این وجود تعامل خوبی بین بانک ها و تولیدکنندگان 

اســتان وجود دارد. وی با بیان اینکه در شــرایط کرونایی، بانک ها 
عملکرد بسیار خوبی داشتند، اظهار داشت: کسب وکارهای آسیب دیده 
از کرونا توسط بانک ها به خوبی حمایت شدند، ولی انتظار بیشتری 
از بانک های استان در جهت حمایت از واحدهای تولیدی داریم؛ اگر 

واحدهای تولیدی ورشکسته شوند بانک ها نیز متضرر خواهند شد. 

مردم بیشترین اعتماد را به بانک ها دارند
وی با اشــاره به اینکه مردم بیشترین اعتماد را به بانک ها دارند، 
افزود: بیشــتر دارایی مردم در نزد بانک هاست که حفظ این اعتماد 
و سرمایه اجتماعی بسیار مهم است. پورمحمدی همچنین بر تمرکز 
حساب های شرکت ها و موسسات تولیدی و صنایع و معادن در داخل 
استان تاکید کرد و گفت: باید مشوق هایی از سوی بانک ها برای این 
شرکت ها در نظر گرفته شود تا منابع آنها به استان هدایت شود. دبیر 
کمیسیون هماهنگی بانک های استان هم در این جلسه گزارشی از 
عملکرد بانک های دولتی و نیمه دولتی اســتان در سال 1399 ارائه 
کرد و گفت: نسبت مصارف به منابع بانک های استان 62 درصد است 
و استان آذربایجان شرقی از این نظر رتبه هفتم کشور را در اختیار 
دارد. عادل غلامی افزود: در ســال گذشته، منابع بانک های استان 
51 درصد، تسهیلات پرداختی 49 درصد و مطالبات آنها 20 درصد 

نسبت به سال قبل افزایش داشته است.

قم  - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل اوقاف استان قم گفت: 
اجرای امینانه نیت وقافان اصلی اساسی در سازمان اوقاف محسوب 
می شود و هیچ کس حتی رهبر معظم انقلاب دخل و تصرفی در این 
زمینه ندارند.به گزارش روابط عمومی اداره کل اوقاف و امور خیریه 
استان قم، حجت الاسلام والمسلمین عباس اسکندری از جوار حرم 
مطهر امامزاده جعفر شــهید)ع( به صورت زنده روی آنتن سیمای 
مرکز قم رفت اظهار کرد: در مســئله وقف با ساحت های مختلفی 
مواجه هستیم که شــامل معنوی، فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی 
است. وی افزود: کسی که وقفی انجام می دهد، دارای نیت و ارتباطی 
بین خود و خدایش اســت، معنویت درونی او را به این کار واداشته 
که مالکیت مادی خود را در ارتباط با موضوعی وقف کند. مدیرکل 
اوقاف و امور خیریه اســتان قم با بیان اینکه وقف دارای سه مبنای 
خود دوستی، غیر دوستی و خدادوستی است گفت: کسانی که وقف 
می کنند نوعی رضایت درونی را احساس می کنند که همان مبنای 
خوددوستی اســت، این مبنا هر چند دارای وجهه دینی نیست اما 
اشــکالی هم ندارد و مغایر با مبانی اسلامی محسوب نمی شود. وی 
ادامه داد: مســئله غیردوســتی هم در بین معتقدان به دین مطرح 
اســت و هم کسانی که هیچ اعتقادی به مبدأ و معاد ندارند زیرا این 
یک روحیه بشردوستی و نوع دوستی همگانی است. اسکندری با بیان 
اینکه خدادوستی ناب ترین مبنای وقف محسوب می شود گفت: اینکه 
انسان برای رضا و خوشنودی خداوند کار خیری انجام می دهد، هم 

بحث خوددوستی و غیردوستی را دارد و هم با هدف و انگیزه ای والاتر 
یعنی کسب رضایت پروردگار خویش اقدام به کار خیر که وقف یکی 
از نمادهای بارز آن است می کند. مدیرکل اوقاف و امور خیریه استان 
قم با اشاره به نیت های مختلف وقف در طول تاریخ عنوان کرد: مثلا 
کســانی که برای اقامه عزای حسینی موقوفات بسیاری از خود بجا 
گذاشــته اند، برای رضای خدا این کار را کرده اند زیرا می دانند قیام 
حسینی در راستای اهداف الهی بوده است، ساخت مسجد و مدرسه 
و دیگر اموری که به نفع اســلام و جامعه است هم همین ویژگی را 
دارد. وی ساحت فرهنگی وقف را مورد توجه قرار داد و خاطرنشان 
کرد: مســائل فرهنگی اهمیت زیادی دارند به خصوص اینکه اگر با 
مباحث مذهبی آمیخته شوند همچنین فعالیت های قرآنی هم دارای 
گســتره وسیعی هســتند که وقف کمک زیادی به توسعه اینگونه 

اقدامات می کند. اسکندری با بیان اینکه در مدیریت جدید سازمان 
اوقاف، عرصه اقتصادی وقف فعال شده است گفت: سرمایه گذاری در 
بخش های مختلف موقوفات، اقدامات اقتصادی گسترده ای پیش بینی 
شــده است زیرا بسنده کردن به موقوفات به شکل حاضر نمی تواند 
پاســخگوی نیازهای جامعه باشــد بلکه باید با سرمایه گذاری روی 
آنها، به درآمدزایی بیشتر رسید و بر این اساس امانتدار بهتری برای 
موقوفات باشیم و بتوانیم از این درآمدها، در راستای خدمت بیشتر 
به دین و جامعه و بر اســاس نیت واقفان اســتفاده کنیم. مدیرکل 
اوقاف و امور خیریه اســتان قم تصریــح کرد: امروز نیازهای جامعه 
تغییر کرده اند و نیاز اســت که نیت های وقف هم متناســب با این 
نیازها تغییر کنند. وی ادامه داد: نگاه به وقف گاهی اوقات نگاه نازلی 
اســت و به همین خاطر برخی انتظار دارند اجاره واقعی موقوفات را 
پرداخت نکنند در حالیکه این اجاره ها برای تحقق نیات واقفان هزینه 
می شود. اسکندری با بیان اینکه پنل های خورشیدی بر پشت بام بقاع 
متبرکه استان قم نصب شده است گفت: در حال حاضر در 11 بقعه 
و از محل درآمدهای همان اماکن، نیروگاه های خورشیدی راه اندازی 
شده و طی قراردادی با شرکت توزیع نیروی برق، انرژی تولیدی به 
صورت تضمینی خریداری و درآمد حاصله به حســاب همان بقاع 
متبرکه واریز می شود که نوعی درآمد پایدار محسوب می شود ضمن 
اینکه این طرح در ســال جاری در 14 بقعه دیگر استان قم اجرایی 

خواهد شد.

رشــت - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل بنادر و دریانوردی 
استان گیلان با اشــاره به لایروبی شنبه بازار روگا بندرانزلی توسط 
این ســازمان گفت: با توجه به عدم انجام لایروبی طی چهل ســال 
گذشــته و نشست لای به دلایل مختلف، با انباشت گل ولای بیش 
از 60 هزار مترمکعب مواجه هستیم. به گزارش روابط عمومی اداره 
کل بنادر و دریانوردی استان گیلان، دکتر حمیدرضا آبایی در حاشیه 
لایروبی شنبه بازار روگا شهرســتان بندرانزلی با اشاره به اینکه در 
راستای تعامل شهر و بندر و مسئولیت های اجتماعی اداره کل بنادر 
و دریانوردی استان گیلان اقدام به برداشت گل و لای مصب رودخانه 
بــه روش بارج و بیل کرده، اظهار داشــت: با هماهنگی هایی که با 
محیط زیست و شهرداری شورای شهر و فرمانداری انزلی و پیگیری 
ها و مساعدت نماینده محترم مردم شریف بندر انزلی انجام گرفت 

باعث شد که ما بتوانیم برای 900 متر از طول این کانال و به عمق 
3 متری، اقدامات لازم را انجام بدهیم . وی با اشــاره به حجم بالای 
لای در این منطقه افزود: با توجه به اینکه مدت زمان سی چهل سال 
از لای برداری این روگا می گذرد و نشســت لای بدلایل مختلف از 

جمله ورود فاضلابهای شهری و صنعتی افزایش چشمگیری داشته 
در این پروژه با انباشت گل و لای بیش از 60 هزار مترمکعب مواجه 
هستیم. مدیر کل بنادر و دریانوردی استان گیلان با بیان اینکه ما با 
استفاده از روش های مختلف لایروبی و استفاده از امکانات شرکتهای 
بومی و فعال در این زمینه به دنبال ایجاد شرایطی هستیم که بتوانیم 
بدون ایجاد خلل برای تردد قایق ها و معیشــت مردم در این آبراه  
اقداماتی صورت دهیم، خاطرنشان کرد: ابتدا با استفاده از بارج و بیل 
های مکانیکی بازو بلند وارد این مقوله شدیم. آبایی با بیان اینکه در 
صدد آن هستیم که سرعت اتمام پروژه را افزایش دهیم، تصریح کرد: 
انشاءالله اگر همین طور پیش برویم میتوانیم مواد لایروبی را از کف 
این رودخانه خارج کرده و یک عمق مناسبی را ایجاد کنیم تا گردش 

آب نیز با سرعت بیشتری جریان داشته باشد.

اهواز - شــبنم قجاوند: سومین نشســت تخصصی شورای 
سیاستگذاری ششمین جشــنواره شهر و رسانه با حضور تعدادی از 
پیشکسوتان و اصحاب رســانه برگزار شد. امیر آهن جان مدیر کل 
ارتباطات و امور بین الملل شــهرداری اهواز با اعلام این خبر افزود: 
پس از ســالها وقفه، جشنواره شهر و رسانه با دستور شهردار اهواز از 
ســر گرفته شد چرا که ضرورت وجود این رویداد فرهنگی به شدت 
در شهر اهواز با وجود چالش های فراوان احساس می شد. وی عنوان 
کرد: ما انتظار داریم جامعه مطبوعاتی استان با شور و اشتیاق از این 
جشنواره استقبال کرده و از رویدادی که حرکتی مثبت در راستای 
تقدیر از اهالی رســانه و فعالیت ها و اطلاع رســانی های شفاف در 
حوزه مســائل شهری است، حمایت کنند. آهن جان اصحاب رسانه 

را چشــم و گوش شهرداری در سطح شهر خواند و گفت: ما همواره 
از انتقادات و پیشنهادات مطبوعات و جامعه خبری استان در راستای 
بهبود وضعیت شــهر استفاده کردیم و همچنان استقبال می کنیم 

لذا برپایی چنین جشنواره ای به نوعی تجمیع کلیه مطالب منتشره 
در حوزه مدیریت شهری اســت که مطمئنا در پایان جشنواره آثار 
برگزیده جهت بهره برداری به صورت کتاب چاپ خواهد شد. برپایه 
این گزارش در این نشست که اعضای شورای سیاستگذاری جشنواره 
حضور داشتند پیشنهاداتی در راستای استقبال و مشارکت بیشتر اهل 
قلم در این رویداد فرهنگی ارائه شد و هریک از اعضا با پیشنهاداتی 
مانند تمدید وقت ارسال آثار، تقدیر از شایستگان و پیشکسوتان عرضه 
رسانه، تشکیل کارگاههای جنبی در جشنواره و برگزاری کارگاههای 
اموزشی و استفاده بیشتر از ظرفیت فضای مجازی راهکارهای خود را 
ارائه دادند. در پایان نشست نیز احکام اعضای شورا و داوران ششمین 

جشنواره شهر و رسانه به آنان اهدا شد.

آذربایجان شرقی – ماهان فلاح: با حضور مسئولان شرکت آب و 
فاضلاب استان، عملکرد و مشکلات امور آب و فاضلاب شهرستان میانه 
بررسی شد. به گزارش خبرنگار ما در تبریز، در جلسه ای که با حضور 
مسئولین شرکت آب و فاضلاب استان در محل اداره آبفای میانه برگزار 
شد، عملکرد و مشکلات این امور مورد بررسی و تبادل نظر قرار گرفت. 
این جلســه به منظور بررسی وضعیت منابع آب شهرستان، مدیریت 
تنش آبی تابستان سال جاری، شناسایی کمبودهای منابع آبی در حوزه 
های مختلف، برنامه ریزی برای تامین آب شرب روستائیان با توجه به 
کاهش چشمگیر بارندگی ها در این شهرستان برگزار شد. عباسپور، 
قائم مقام شرکت آبفا آذربایجان شرقی با بیان اینکه امسال با کاهش 
50 درصدی نزولات آسمانی، در صورت رعایت نکردن الگوهای صحیح 
مصرف آب با مشکل تامین آب شرب روبرو خواهیم بود، از مسئولان 
شــرکت آب و فاضلاب میانه خواست تا جدیت لازم در این خصوص 
معمول و نسبت به تنش احتمالی آب آمادگی لازم را داشته باشند. وی 
افزود: همکاری و هماهنگی همه دستگاه های متولی جهت جلوگیری 
از وقوع تنش آبی در فصل تابستان پیش رو و کاهش مشکلات مردم 
در این زمینه بسیار حائز اهمیت و مورد انتظار است. عباسپور با اشاره 

به اســتفاده از ظرفیت و پتانسیل خیرین به منظور تامین هزینه چاه 
ها، نسبت به بررسی میزان تولید و هدررفت آب روستاها تاکید کرد. 
در این جلســه تامین آب شرب شهر میانه و روستاهای تابعه در پیک 
مصرف فصل گرما بررسی و پیش بینی های لازم در خصوص مسائل 
گذر از تنش های آبی احتمالی پیش رو مانند استفاده از چاه های آب 
کارخانه فولاد آذربایجان و در مدار قرار دادن 6 حلقه چاه خارج از مدار 
انجام پذیرفت. خانی، معاون بهره برداری و توسعه آب آبفا استان نیز در 
این جلسه با اشاره به لزوم آمادگی کلیه واحدهای امور آب و فاضلاب 
جهت جلوگیری از کمبود آب در فصل تابســتان، نسبت به خرید و 

اجاره چاههای کشاورزی و بخش خصوصی و تامین ژنراتورهای لازم 
در زمانهــای قطع برق احتمالی تاکید کرد. وی از انجام مکاتبات لازم 
به فرمانداری شهرستان در خصوص تامین و در اختیار قرار دادن چاه 
های مجتمع فولاد میانه، درخواست برای تامین ژنراتورهای مورد نیاز به 
منظور تامین برق در مواقع خاموشی و هماهنگی لازم با اداره توزیع برق 
جهت دو فیدره کردن و فرمانداری شهرستان به منظور تامین اعتبار 
مورد نیاز برای نگهداری از تاسیســات در زمان پیک مصرف و اجاره 
تانکرهای بخش خصوصی به منظور تامین آب روستایی، اقدامات لازم 
جهت احیاء چاه موجود در بستر رودخانه واقع در مسیر روستای اسلام 
آباد راه آهن را از راهکارهای برون رفت تنش احتمالی شــمرد و انجام 
آن را لازم و ضروری شمرد. ابراهیم زاده، معاون درآمد و امور مشترکین 
آبفا استان نیز در این جلسه با تاکید بر برنامه ریزی جهت اقدامات لازم 
مربوط به شناسایی و قطع انشــعابات غیرمجاز در شهر و روستاهای 
تحت پوشش، شناسایی و برنامه ریزی برای برخورد قانونی با صاحبان 
انشعابات غیرمجاز را ضروری دانست. وی با تاکید بر ارائه برنامه وصول 
مطالبات تا پایان ســال 1400، استفاده از ظرفیت نیروهای موجود و 

پایش مصارف زیر پنج متر مکعب را الزامی عنوان کرد.

استاندار آذربایجان  شرقی:

تعامل خوبی بین بانک ها و تولیدکنندگان استان وجود دارد

مدیرکل اوقاف قم:

اجرای امینانه نیت واقفان اصل اساسی در سازمان اوقاف است

مدیرکل بنادر و دریانوردی استان گیلان:

لایروبی شنبه بازار روگا بندرانزلی؛ انباشت ۶۰ هزار مترمکعب گل ولای

مدیر کل ارتباطات و امور بین الملل شهرداری اهواز :

اصحاب رسانه چشم و گوش شهرداری هستند

با حضور مسوولان آبفا آذربایجان شرقی؛

عملکرد و مشکلات امور آب و فاضلاب شهرستان میانه بررسی شد

مدیرعامل شرکت شهرک های صنعتی استان:
۲55هکتار زمین درنواحی صنعتی قزوین برای سرمایه گذاری آماده سازی شده است 

قزوین - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت شهرک های صنعتی قزوین گفت: تاکنون 255 هکتار زمین در نواحی 
صنعتی اســتان قزوین برای جذب سرمایه گذاران آماده ســازی و دارای زیرساخت شده است. مدیرعامل شرکت شهرک های 
صنعتی قزوین گفت: تاکنون 255 هکتار زمین در نواحی صنعتی استان قزوین برای جذب سرمایه گذاران آماده سازی و دارای 
زیرساخت شــده است. به گزارش روابط عمومي شرکت شهرکهاي صنعتي استان قزوین، "حمیدرضا خانپور"با اعلام این خبر 
افزود: تاکنون ۷۷ سرمایه گذار در نواحی صنعتی استان قزوین جذب شده است.وی در ادامه از جذب سه سرمایه گذار در نواحی 
صنعتی استان قزوین در سال جاری شامل 2 مورد در ناحیه صنعتی طارم سفلی و یک مورد در ناحیه صنعتی اسفرورین خبر داد 
و گفت: مجموع سرمایه گذاری برآورده شده مربوط به این سرمایه گذاران 1۸۷ میلیارد ریال است. مجموع اشتغال مستقیم پیش 
بینی شده برای این طرح های سرمایه گذاری 50 نفر است. در سال گذشته نیز 19 سرمایه گذار برای ایجاد واحدهای تولیدی در 
نواحی صنعتی استان با شرکت شهرک های صنعتی قزوین قرارداد منعقد کردند که مجموع سرمایه گذاری مربوط به آنها بیش 
از 500 میلیارد ریال بوده است. خانپور اظهار امیدواری کرد در سال تولید، پشتیبانی ها و مانع زدایی ها حجم سرمایه گذاری در 

نواحی صنعتی استان قزوین هم از حیث ریالی و هم از حیث تعداد بیشتر از سال قبل باشد.

مدیرعامل شرکت گاز استان گیلان بر اطلاع رسانی گسترده خدمات 
الکترونیک گاز تاکید کرد

رشت - خبرنگار فرصت امروز: در جلسه رسیدگی به شکایات، درخواست ها 
و پیشنهادات واصله شرکت گاز استان گیلان مقرر شد آدرس سامانه های خدمات 
الکترونیک و اپلیکیشن گاز برای بیش از یک میلیون مشترک گاز ارسال شود. روابط 
عمومی گاز گیلان ؛ حســین اکبر مدیرعامل شــرکت گاز استان گیلان در جلسه 
رسیدگی به شکایات درخواست ها و پیشنهادات واصله این شرکت در راستای حفظ 
حقوق شهروندی و مشتری مداری با اشاره به اهمیت موضوع اطلاع رسانی گسترده 
تر سامانه های الکترونیک گاز بویژه نرم افزار موبایلی )اپلیکیشن( اظهار داشت: باید با همکاری رسانه ها و سازمان های آموزشی 
و تبلیغی، این خدمات در میان حوزه های مختلف مصرف اطلاع رســانی شــود. وی در همین راستا افزود: برای افزایش میزان 
استفاده کنندگان از اپلیکیشن، در آینده پیامک های صورتحساب گاز همراه با آدرس نصب نرم افزار، برای کلیه مشترکینی که 
اطلاعات آنها در سامانه شرکت گاز به ثبت رسیده است ارسال خواهد شد. حسین اکبر با تأکید بر گسترش هرچه بیشتر خدمات 
غیرحضوری و الکترونیک شرکت برای پیشگیری از انتشار ویروس کرونا در سطح استان گفت: لازم است کلیه رؤسا و کارکنان با 
بررسی سامانه های ارائه خدمات غیرحضوری، با ارائه پیشنهادهای مفید و سازنده، موجب تقویت کارایی و اثربخشی هرچه بیشتر 
این سامانه ها شوند. مدیرعامل شرکت گاز استان گیلان در پایان خاطرنشان کرد: با هدف افزایش رضایتمندی مشترکین، پروژه 
های کیفی گسترده ای همچون نرم افزار موبایلی، تلفن گویای 3414و سامانه متمرکز مرکز پیام و اتفاقات گاز در سطح شرکت گاز 
به اجرا درآمده ولی این به معنای پایان خدمت رسانی نبوده و باید هر روز برای بهتر شدن و ارائه خدمات شایسته تر تلاش نماییم.

مانور محدودیت مصرف برق دستگاههای اجرایی هرمزگان برگزار شد
بندرعباس - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان هرمزگان گفت: مانور محدود کردن مصرف 
برق دستگاههای اجرایی و نهادهای عمومی استان برای گذر از پیک بار تابستان برگزار شد. مهندس هاجر عبدی افزود: این مانور 
از ساعت 11 تا پایان وقت اداری در تمام سازمانها اجرا و طبق برنامه ریزی مصرف برق ادارات به نصف کاهش یافت. به گفته وی، 
باتوجه به روند روبه رشد بار سرمایشی در استان و ظرفیت محدود تولید نیروگاهها بویژه نیروگاههای برقآبی با توجه به کاهش 
بارندگی ها در سال گذشته، اهمیت اجرای راهکارهای مصرف بهینه برق به منظور پایداری شبکه و تامین و توزیع به موقع انرژی 
برای همشهریان در تابستان سال جاری از اهمیت ویژه ای برخوردار است.  مدیرعامل شرکت توزیع برق هرمزگان گفت: با اجرای 
مانور محدودیت مصرف برق در ادارات بار مصرفی آنها در مجموع به میزان 40 درصد کاهش یافت. مهندس عبدی هدف از اجرای 
این مانور را سنجش آمادگی سازمانها و ادارات در مواجهه با بحران قطعی برق و ارزیابی ظرفیت نیروی انسانی و آماده به کار بودن 
تجهیزات در مواقع قطع برق عنوان کرد. به گفته وی، مانور محدودیت مصرف برق با فرمان قطع برق از شرکت توزیع برق استان  
و با هدف کاهش 50 درصدی مصرف برق در کلیه سازمانهای دولتی و نهادهای عمومی با خاموش کردن لوازم سرمایشی و سایر 
تجهیزات برقی آغاز و تا پایان وقت اداری ادامه داشــت. پس از پایان وقت اداری نیز این کاهش به میزان 10 درصد ادامه یافت. 
هاجر عبدی با اشاره به همراهی سازمانهای دولتی در اجرای این مانور گفت: همزمان با اجرای این طرح کارشناسان شرکت توزیع 
نیروی برق با حضور در دســتگاههای دولتی،نحوه اجرای طرح و کاهش مصرف برق آنها و همچنین وضعیت آماده به کار بودن 

مولدهای برق اضطراری را مورد ارزیابی قرار دادند.
 

انتصاب مهندس سید کاظم حسینی کارنامی سرپرست شرکت توزیع نیروی برق مازندران
ساری - دهقان: مهندس سید کاظم حسینی کارنامی سرپرست شرکت توزیع 
نیروی برق مازندران شد. در پی انتصاب دکتر سپری مدیرعامل سابق شرکت توزیع 
نیروی برق مازندران بعنوان مشــاور هوشمندسازی توزیع برق تهران بزرگ درطی 
حکمی از سوی متولی زاده رییس هیات مدیره و مدیرعامل شرکت توانیر ؛ مهندس 
ســید کاظم حسینی کارنامی بعنوان سرپرست شرکت توزیع نیروی برق مازندران 
منصوب شد. حسینی دانش آموخته ارشد برق قدرت با سابقه مدیریتی  چون معاون 
هماهنگی؛ سرپرست معاونت بهره برداری ؛ مدیر دفتر نظارت بر بهره برداری و مدیر امور برق شمال ساری در شرکت توزیع برق  

مازندران می باشد. وی پیش از این بعنوان قائم مقام مدیرعامل در این شرکت مشغول به خدمت بوده است.

اهدا کمک 5۰۰ میلیون ریالی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه 
گلستان به آزادسازی زندانیان جرایم غیر عمد

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مســوول روابط عمومی شــرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان از کمک 
500 میلیون ریالی به ستاد دیه استان خبر داد.به گزارش روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان، 
مرتضی مقدس ضمن اعلام این خبر افزود: به منظور جذب کمک های انسان دوستانه در راستای ایفای مسوولیتهای اجتماعی 
خود جهت آزادســازی زندانیان غیر عمد در ماه مبارک رمضان، با مســاعی و راهنماییهای مدیر شرکت ملی پخش فراورده ای 
نفتی منطقه گلســتان، اقدام به اطلاع رسانی جهت جذب افراد نیکوکار گردید.وی بیان داشت: به همین منظور شرکت صحرا 
گاز استان گلستان)موزع گاز مایع( اقدام به واریز مبلغ 500 میلیون ریال جهت آزادسازی زندانیان غیر عمد به حساب ستاد دیه 

استان گلستان کرد.

مدیرعامل شرکت پالایش گاز ایلام:
انجام تعمیرات دوره ای توربین های نیروگاه پالایشگاه گاز ایلام 

ایلام - خبرنگار فرصت امروز:  مدیرعامل شــرکت پالایش گاز ایلام از انجام 
تعمیرات دوره ای توربین های نیروگاه این واحد صنعتی به منظور تامین برق مورد 
نیاز این پالایشگاه و همچنین کمک به تامین بخشی از برق استان در سال جاری 
خبر داد. به گزارش روابط عمومی شرکت پالایش گاز ایلام، دکتر "روح اله نوریان " 
افزود: تعمیرات دوره ای و برنامه ریزی توربین های شماره 2 و 3 پالایشگاه گاز ایلام 
شــامل تعمیرات 24 هزار ساعتی توربین شماره 3 و 36 هزار ساعته توربین شماره 
2 با موفقیت مطابق برنامه زمان بندی به اتمام رســید و برای تامین برق مورد نیاز پالایشــگاه در اختیار واحد بهره برداری قرار 
گرفت.  وی اظهار داشت: تعمیرات توربین های مذکور که از نوع فریم 5 و ساخت شرکت GE می باشند که در شرایط تحریم 
و باهمکاری شرکت های داخلی صورت گرفته است. مدیرعامل شرکت پالایش گاز ایلام تصریح کرد: با توجه به خشکسالی سال 
جاری و مشکلات تأمین برق، این واحد صنعتی تلاش می کند در صورت فراهم شدن شرایط به منظور جلوگیری از خاموشی در 

سطح استان مقدار قابل توجهی برق به شبکه برق غرب کشور تزریق کند.

نماینده مردم دشتستان در مجلس روند اجرای طرح آبرسانی در دالکی بررسی کرد
بوشهر - خبرنگار فرصت امروز: ابراهیم رضایی در بررسی طرح های آبرسانی 
دالکی شهرستان دشتستان از مطالبات مهم مردم در شهرها و روستاهای دشتستان 
را تأمین آب شــرب دانست و اظهار داشت: طرح هایی در حوزه های مختلف شهری و 
روستایی اجرا شده که نیاز به تسریع در تکمیل آنها است. وی، به وضعیت شبکه آبرسانی 
شهر دالکی پرداخت و بیان کرد: شبکه آبرسانی این شهر به سبب فرسودگی از هدر رفت 
بالایی برخوردار است که ترمیم و اصلاح شبکه آبرسانی این شهر از درخواست های مردم 
است. نماینده مردم دشتستان در مجلس شورای اسلامی، با اشاره به پیگیری برای تأمین اعتبار لازم برای تکمیل پروژه ترمیم شبکه 
آبرسانی دالکی تصریح کرد: امید می رود با تخصیص اعتبارات لازم بتوان این پروژه بر اساس برنامه زمانبندی تکمیل و افتتاح شود. 

رضایی با اشاره به اجرای طرح مخزن ذخیره آب دالکی بر تأمین اعتبارات لازم برای تسریع در تکمیل آن قول مساعد داد.
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بهقلم:کریستینانیوبری
کارشناس بازاریابی و تبلیغات

ترجمه: علی آل علی

بازاریاب��ی در اینس��تاگرام یک��ی از مهمتری��ن اهداف 
هر برندی محس��وب می ش��ود. بس��یاری از برندها برای 
موفقی��ت در این فضا به طور مداوم س��رمایه گذاری های 
کلان انجام می دهند. اگر ش��ما در این دس��ته از برندها 
جای دارید، ش��اید در حال اتلاف بودجه کسب و کارتان 
هس��تید. ام��روزه بازاریابی در اینس��تاگرام نیاز به صرف 
هزینه ه��ای ب��الا ندارد. ش��ما هر چقدر ه��م که بودجه 
فراوانی برای بازاریابی در اینس��تاگرام داش��ته باشید، در 
ص��ورت بی توجهی به تکنیک های کاربردی امکان جذب 

فالوور نخواهید داشت. 
بدون تردید جذب فالوور برای برندها یکی از مهمترین 
اهداف بازاریابی محس��وب می ش��ود. کس��ب و کار شما 
بدون فالوور در فضای اینس��تاگرام بی��ش از اندازه تنها 
خواهد بود بنابراین اگر شما فرصت تاثیرگذاری مناسب 
ب��ر روی کاربران و تبدیل ش��ان ب��ه فال��وور برندتان را 
نداش��ته باشید، در عمل با مشکلات بسیار زیادی مواجه 
خواهید ش��د. هدف اصلی در این مقاله بررسی برخی از 
توصیه ه��ای حرفه ای برای جذب فالوور در اینس��تاگرام 
اس��ت. این امر به شما برای بازاریابی بهتر در این پلتفرم 

کمک خواهد کرد. 
انتخاباستراتژیبازاریابیدرست

بدون تردید هر اس��تراتژی بازاریابی برای کسب و کار 
ش��ما مناسب نیس��ت. برخی از برندها به اشتباه هر نوع 
اس��تراتژی بازاریابی را مناسب ارزیابی می کنند. این امر 
اغلب اوقات به معن��ای ناتوانی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف خواهد بود. 
برخ��ی از ویژگی های اینس��تاگرام نظی��ر عکس محور 
بودن��ش ب��رای بازاریاب ها مهم اس��ت بنابرای��ن باید در 
زمینه انتخاب اس��تراتژی مناس��ب این ن��کات را مدنظر 
قرار دهیم. همچنی��ن هدف اصلی برندها از بازاریابی در 
اینس��تاگرام نیز مهم است. شما برای جلب نظر فالوورها 
باید برنامه دقیقی داشته باشید. اگر شما به دنبال معرفی 
محصولات تان به مشتریان هستید، باید استراتژی کاملا 
متفاوتی در مقایس��ه با زمانی که قصد معرفی کس��ب و 
کارتان به طور کلی به مش��تریان را دارید، انتخاب کنید. 
در غیر ای��ن صورت هیچ خبری از جل��ب نظر مخاطب 

هدف نخواهد بود. 
بس��یاری از برندها بدون بررس��ی نکات ابتدایی اقدام 
به ارزیابی استراتژی های مختلف و انتخاب تصادفی یک 
نمونه می کنند. این امر ریسک های بسیار زیادی برای هر 
کس��ب و کار به همراه دارد بنابراین هرگز به این صورت 
وارد عرصه بازاریابی و انتخاب اس��تراتژی در اینستاگرام 

نشوید. 
تعریفمخاطبهدف

وقتی شما به خوبی مخاطب هدف تان را تعریف کرده 
باش��ید، آدرس دقیقی برای جذب ش��ان خواهید داشت. 
در غی��ر این صورت در مس��یر تعامل با کاربران و تبدیل 
کردن ش��ان به فالوور همیش��ه مش��کل خواهید داشت. 
هرچه اطلاعات ش��ما از مخاطب هدف تان بیشتر باشد، 
ش��انس بالاتری برای جلب نظرش��ان خواهید داش��ت. 
ام��روزه بس��یاری از برندها به دلیل ع��دم تعریف دقیق 
مشتریان ش��ان در عمل امکان تاثیرگ��ذاری بر روی آنها 
را از دس��ت می دهند. بی شک تعامل با مخاطب اشتباه و 
بی علاقه به کس��ب و کار برای هر بازاریابی ناگوار است. 
متاس��فانه بس��یاری از برندها چنین تجربه ای در زمینه 
بازاریابی دارند. اگر ش��ما برای مدت زمانی طولانی این 
نوع تعامل با مخاطب هدف را داش��ته باش��ید، به تدریج 
جایگاه تان در بازار از دس��ت خواهد رفت. مش��تریان به 
هر حال تمایلی برای تعام��ل با برندهایی که آزاردهنده 

هستند، نخواهند داشت. 
امروزه موسس��ه های بس��یار زی��ادی در زمینه کمک 
ب��ه برندها ب��رای بازاریاب��ی و تعامل بهتر با مش��تریان 
فعالی��ت دارند بنابراین اگر ش��ما به دنب��ال تاثیرگذاری 
بر روی کاربران اینس��تاگرام هس��تید، با همکاری یکی 
از موسس��ه های موردنظر ابتدا مخاط��ب هدف تان را به 

بهترین ش��کل ممکن تعریف کنی��د. در غیر این صورت 
سرنوشت مناسبی در انتظار شما نخواهد بود. 

بس��یاری از برندها ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
ه��دف ماه ها زمان صرف می کنند. بخش قابل توجهی از 
زمان موردنظر برای شناسایی دقیق مخاطب هدف یا به 
عبارت بهتر تعریق دقیق ش��ان صورت می گیرد بنابراین 
اگر ش��ما عملکرد درس��تی در این میان نداشته باشید، 

وضعیت تان به شدت پیچیده خواهد شد. 
توجهبهداستانبرند

برندهای دارای داستان جذاب همیشه در کانون توجه 
مشتریان هستند. مردم دوست دارند داستان های جذاب 
بش��نوند بنابراین ش��ما باید به بهترین شکل ممکن این 
نکت��ه را مدنظر قرار دهید. در غیر این صورت شانس��ی 

برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان نخواهید داشت. 
بازاریابی در اینس��تاگرام به دلیل حضور ش��مار بالایی 
از برندهای رقیب کار س��اده ای نیس��ت. فالوورهای شما 
در صورت مشاهده هرگونه اش��تباه با تاخیری در تولید 
محتوا به س��رعت س��راغ دیگر برندها می روند. اگر شما 
علاقه مند به جذب و حفظ بلندمدت فالوور هستید، باید 
داستان برندتان را به طور قابل توجهی در کانون فرآیند 
بازاریابی ق��رار دهید. در غیر این صورت شانس��ی برای 

تعامل مناسب با کاربران نخواهید داشت. 
بس��یاری از برندها داس��تان برند را یک المان اضافی 
ب��رای بازاریابی قلمداد می کنن��د. این امر مهمترین ابزار 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مش��تریان را از بازاریاب ها دریغ 
می کن��د. امروزه هر برند پیش از ش��روع به کار رس��می 
اقدام به طراحی یک داس��تان ویژه می کند بنابراین اگر 

شما در این راستا داستان مناسبی در اختیار ندارید، باید 
همین حالا دست به کار شوید. در غیر این صورت عرصه 

رقابت را به دیگر برندها واگذار خواهید کرد. 
استفادهازکلیدواژهها

تولید محتوا در قالب پس��ت یا استوری در اینستاگرام 
برای جلب نظر کارب��ران و افزایش تعداد فالوورها کافی 
نیس��ت. ش��ما باید در عمل از اس��تراتژی های مناس��ب 
برای جلب نظر کاربران اس��تفاده کنید. بی ش��ک عرصه 
بازاریابی بدون توجه به حوزه س��ئو هیچ کارایی ای برای 
برندها ندارد بنابراین اس��تفاده از نکات اساس��ی سئو در 
بازاریاب��ی ضروری خواهد بود.  مهمترین نکته در س��ئو 
اس��تفاده از کلیدواژه های مناسب است. اگر کسب و کار 
شما از کلیدواژه های مناسب استفاده نکند، شانسی برای 
تاثیرگذاری بر روی مشتریان نخواهد داشت. کلیدواژه ها 
موج��ب نمایش اکانت یا پس��ت های ش��ما در رتبه های 
نخس��ت برای کاربران می ش��ود، با این حساب مشاهده 
دریافت فالوورهای بیش��تر از س��وی برندهای موفق در 

زمینه مدیریت سئو امر عجیبی نیست. 
اگر ش��ما مهارت بالایی در زمینه سئو ندارید، دنیا به 
آخر نرسیده است. مهمترین راهکار برای شما الگوبرداری 
از برندهای بزرگ است. این امر درست مانند یک کلاس 
درس کامل خواهد بود بنابراین از تجربه برندهای بزرگ 
به بهترین ش��کل ممکن برای توس��عه فعالیت بازاریابی 

برندتان استفاده نمایید. 
استفادهازهشتگهایپرطرفدار

هش��تگ ها مهمترین عامل برای دسترس��ی س��اده به 
محتوای م��ورد علاقه کاربران در ش��بکه های اجتماعی 
محس��وب می شود. اگر شما هم نسبت به تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به طور متفاوت علاقه مند هس��تید، 
باید پیش از هر کاری هش��تگ های پرطرفدار را مدنظر 
ق��رار دهید. این ام��ر دارای اهمیت بس��یار زیادی برای 

کسب و کارهاست. 
همانط��ور ک��ه کارب��ران در اس��تفاده از موتوره��ای 
جس��ت وجو از کلیدواژه ها اس��تفاده می کنن��د، کاربران 
اینس��تاگرام هم برای یافتن محتوای مختلف از هشتگ 
سود می برند. شاید به نظر شما هشتگ ها ایده ای قدیمی 
برای بازاریابی باشد، اما هنوز هم تاثیرگذاری خاص شان 
ب��ر روی مخاطب هدف را حفظ کرده اند بنابراین ش��ما 
باید به بهترین ش��کل ممکن از هش��تگ های پرطرفدار 

استفاده نمایید. 
امروزه دسترس��ی به هش��تگ های پرطرفدار به لطف 
گزارش های منظم اینس��تاگرام بس��یار راحت شده است 
بنابراین ش��ما بهانه ای برای عدم توجه به هش��تگ های 
مناسب نخواهید داشت. جس��ت وجویی ساده در گوگل 
نیز اطلاعات مفیدی در مورد هش��تگ های کاربردی در 

اختیار شما قرار می دهد.
تکمیل کردن پروفایل و بیوگرافی اکانت

هر اکانت در اینس��تاگرام باید دارای هویت مشخصی 
باش��د. این امر به طور ویژه ای برای کسب و کارها دارای 
اهمیت است. اگر اکانت برند شما در شبکه های اجتماعی 
دارای مشخصات درست نباش��د، کاربران به طور مداوم 
آن را ب��ا دیگر اکانت ها اش��تباه خواهن��د گرفت. بدون 

تردید در چنین ش��رایطی خبری از پیش��رفت وضعیت 
برند نخواهد بود بنابراین شما باید با سختی تمام نسبت 

به تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف اقدام نمایید. 
تکمی��ل کردن اطلاعات مربوط ب��ه پروفایل برند و به 
طور ویژه بخش بیوگرافی برای کسب و کارها بسیار مهم 
اس��ت. این امر به شما فرصت مناسبی برای تاثیرگذاری 
ب��ر روی کارب��ران خواه��د داد. به هر حال ه��ر کاربری 
ب��رای تعامل با برندها به نمونه ه��ای دارای اکانت کامل 
و بیوگراف��ی دقیق توجه خواهند ک��رد. بنابراین با توجه 
ب��ه این نکته وضعیت بازاریابی ش��ما از این رو به آن رو 

خواهد شد. 
نگارشکپشنهایجذاب

هر کپش��ن ب��رای کاربران ب��ه معن��ای راهنمایی به 
س��وی محتوای بصری پس��ت است. بس��یاری از برندها 
در اینس��تاگرام به اهمیت کپش��ن توجه نمی کنند. این 
امر مش��کلات بسیار زیادی برای کسب و کارها به همراه 
خواهد داش��ت. اگر شما تا به حال کپشن ها را به عنوان 
عاملی اضافی در فرآیند بازاریابی تان لحاظ کرده اید، باید 

همین حالا استراتژی تان را تغییر دهید. 
بس��یاری از کاربران پیش از مش��اهده محتوای بصری 
یک پس��ت اقدام به مطالعه کپش��نش می کنند. این امر 
به معنای تصمیم گیری درباره محتوای بصری براس��اس 
کپشن است بنابراین شما باید بهترین نکات را در کپشن 
برندتان بیان کنید. در غیر این صورت محتوای تان هرگز 

مورد توجه کاربران قرار نخواهد گرفت. 
اش��اره به هدف اصلی پست و همچنین بیان برخی از 
جزییات در رابطه با آن همیش��ه تاثیرگذار اس��ت. یکی 
از دغدغه های اصلی در این میان طولانی ش��دن کپشن 
پست هاس��ت. شاید پیش از این کپشن های طولانی یک 
نکته منفی محس��وب می ش��د، اما حالا ش��رایط به طور 
کامل فرق کرده است. شما با نگارش کپشن های طولانی 
نیز ش��انس بالایی ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب 
هدف خواهید داش��ت بنابراین باید همین حالا دس��ت 
ب��ه کار ش��وید. در غیر این صورت بخ��ش قابل توجهی 
از زمان ارزش��مندتان را از دس��ت خواهید داد. این امر 
مشکلات بس��یار زیادی برای کسب و کار شما به همراه 

خواهد داشت. 
پینکردنبهترینکامنتها

پین کردن کامنت ها به کاربران دیگر اجازه مش��اهده 
بهتری��ن نظرات را می ده��د. مهمترین مس��ئله در این 
می��ان پین ک��ردن کامنت ها بدون قص��د و غرض قبلی 
اس��ت. در غیر این صورت از نظر کارب��ران به هیچ وجه 
واقع گرایانه نخواهد بود. پین کردن کامنت همیشه یکی 
از راهکارهای مناس��ب برای تعامل با کاربران محس��وب 
می شود بنابراین شما با پین کردن کامنت شانس بالایی 
برای تبدی��ل کاربران عادی به فال��وور برندتان خواهید 
داشت. این امر تاثیر بسیار مهمی بر روی وضعیت کسب 

و کار شما خواهد داشت. 
ش��اید پین کردن کامنت برای کس��ب و کارهای نوپا 
خیلی سخت باشد. به هر حال کسب و کارهای تازه کار 
کامنت های بسیار کمی دریافت می کنند. مهمترین نکته 
در این میان به خاطر داشتن این استراتژی برای استفاده 

به هنگام افزایش تعداد کامنت های برندتان اس��ت. این 
امر مهمترین نکته در تعامل با کاربران گسترده محسوب 

می شود بنابراین همیشه آن را در ذهن داشته باشید. 
بازنشرمحتوایاینستاگرامیبرنددروبلاگرسمی

امروزه اغلب برندها دارای وبلاگ رس��می هستند. این 
فض��ا یکی از بهترین موقعیت ها ب��رای تعامل با کاربران 
علاقه مند به حوزه کس��ب و کارمان محس��وب می شود 
بنابراین کس��ب و کارها باید همیش��ه نسبت به استفاده 
درست از چنین بخشی اقدام نمایند. در غیر این صورت 

شانسی برای جذب مشترین وفادار نخواهند داشت. 
یک��ی از راهکارهای بازاریابی حرفه ای در اینس��تاگرام 
بازنش��ر محتوای تولیدی در ای��ن پلتفرم بر روی وبلاگ 
برند اس��ت. این امر کاربران حرفه ای را در جریان حضور 
شما در اینستاگرام خواهد گذاشت. به این ترتیب تعداد 
فالوورهای ش��ما افزایش محسوس��ی خواهد داشت. اگر 
شما تا به حال از مزیت های این شیوه استفاده نکرده اید، 

باید همین حالا استراتژی تان را تغییر دهید. 
متاسفانه بس��یاری از برندها دیگر به مزایای مدیریت 
وب��لاگ برای برن��د توجه ندارند. این امر ش��انس تعامل 
با مش��تریان وفادار را از آنه��ا دریغ می کند بنابراین باید 
هرچه زودتر وبلاگ رس��می برندتان را راه اندازی کنید. 
در غی��ر این صورت شانس��ی برای تاثیرگ��ذاری بر روی 

مشتریان نخواهید داشت. 
تولید محتوای ارزشمند برای بازنشر از سوی کاربران

ام��روزه کاربران اگ��ر محتوای جذابی در ش��بکه های 
اجتماعی مش��اهده کنند، تمایل بالایی برای بازنشر آن 
نشان خواهند داد. نکته جالب در این میان حتی بازنشر 
محتوای اینستاگرامی در دیگر پلتفرم ها نظیر فیس بوک 
یا توییتر اس��ت بنابراین ش��ما نباید فرص��ت جلب نظر 
کاربران از طریق تولید محتوای جذاب را از دست دهید. 
بی ش��ک هر ن��وع محتوای��ی موردنظر کارب��ران برای 
بازنش��ر قرار نمی گیرد بنابراین ش��ما باید کیفیت بالایی 
در پست های اینس��تاگرامی تان لحاظ کنید. در غیر این 

صورت خبری از جلب نظر کاربران نخواهد بود. 
توجهبهصفحهاکسپلور

امروزه بس��یاری از کاربران، پیج ه��ای تازه یا محتوای 
جذاب را از طریق صفحه اکس��پلور پی��دا می کنند. این 
صفحه از همان ابتدای راه اندازی اینستاگرام در دسترس 
قرار داشته است. یکی از ویژگی های منحصر به فرد این 
بخش ش��خصی سازی محتوای توصیه ش��ده به کاربران 
براساس فعالیت شان است بنابراین اگر کاربران در حوزه 
فعالیت برند ش��ما جست وجوهایی داشته باشند، شانس 
اینکه محتوای ش��ما برای آنها نمایش داده ش��ود، بسیار 

بالا خواهد بود. 
ب��دون تردی��د هر برندی ب��رای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاط��ب هدف نیاز به فعالیت ب��ه گونه ای متفاوت دارد 
بنابرای��ن ش��ما بای��د به بهترین ش��کل ممک��ن در این 
راس��تا فعالیت نمایید. در غیر این صورت شانس��ی برای 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب هدف نخواهید داش��ت. 
نمایش محتوای ش��ما در اکس��پلور یک اب��زار تبلیغاتی 
رایگان محسوب می ش��ود. البته به شرط اینکه محتوای 
ش��ما دارای جذابیت های لازم باشد. در غیر این صورت 
کاربران ب��ه آن توجه نش��ان نخواهن��د داد بنابراین در 
ص��ورت ع��دم دریافت نظرات مس��اعد نباید نس��بت به 
نمایش داده نشدن محتوای تان در این بخش گله کنید. 

تگکردنلوکیشن
ام��روزه مش��تریان ب��رای تعامل ب��ا برنده��ا به محل 
فعالیت ش��ان توجه ویژه ای نشان می دهند بنابراین شما 
باید در هر کدام از پست های تان لوکیشن را درج نمایید. 
در غی��ر این صورت کاربران به ش��ما و کس��ب و کارتان 
توج��ه کافی نخواهند ک��رد. این امر یکی از مش��کلات 
اساسی کسب و کارها در تعامل با کاربران در اینستاگرام 

محسوب می شود.
درج لوکیش��ن ام��کان جذب فالوور از می��ان کاربران 
محل��ی را به ط��ور قابل ملاحظ��ه ای افزای��ش می دهد 
بنابراین پیش از بارگذاری نهایی پست تان نسبت به درج 

لوکیشن توجه نمایید. 
تگکردنکاربرانمرتبطباکسبوکار

امروزه بس��یاری از بلاگرها و اینفلوئنس��رها در زمینه 
کس��ب و کار ش��ما فعالی��ت دارن��د. اگر محتوای ش��ما 
ارتباطی با کار آنها دارد، تگ کردن ش��ان ایده مناس��بی 
خواه��د بود. این امر موجب جل��ب نظر دیگر کاربران به 
کس��ب و کار شما می شود. همچنین شاید شانسی برای 
همکاری با اینفلوئنس��ر موردنظر نیز پیدا نمایید. در این 
صورت محبوبیت کس��ب و کار شما در میان کاربران به 

طور قابل ملاحظه ای افزایش پیدا خواهد کرد. 
تعاملنزدیکبافالوورهایفعلیبرند

بدون تردید هر برندی در اینس��تاگرام دارای شماری 
فالوور جاری نیز هس��ت. اگر شما با این دسته از کاربران 
تعامل نزدیک نداش��ته باشید، به سرعت آنها را از دست 
خواهی��د داد بنابرای��ن تعامل با فالوورها باید در هس��ته 

مرکزی برنامه بازاریابی شما باشد. 
بس��یاری از برنده��ا پس از جلب نظ��ر مخاطب هدف 
دیگر ب��ه طور کامل آنها را فراموش می کنند. اگر ش��ما 
در طول زمان توجه لازم به مخاطب هدف تان را نش��ان 
ندهید، دیگر شانس��ی برای حفظ آنها نخواهید داش��ت 
بنابراین باید تجدیدنظر اساس��ی در اس��تراتژی تان برای 
بازاریابی و جذب فالوور کنید. در غیر این صورت به طور 

مداوم فالوور از دست خواهید داد. 
ام��روزه بازاریابی و ج��ذب فالوور در اینس��تاگرام کار 
س��اده ای نیست. اگر شما در این مسیر نیاز به راهنمایی 
داری��د، توصیه های این مقال��ه برای تان کاربردی خواهد 
بود. پس در اجرای ای��ن توصیه ها حتی لحظه ای درنگ 

نکنید. 
blog.hootsuite.com:منبع
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