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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

مشارکت اقتصادی جامع منطقه‌ای« چه رهاوردی برای اقتصاد ایران دارد؟

ایران در مسیر 
تجارت آسیایی

سال گذشته بود که بالاخره پس از حدود یک دهه مذاکره، »توافق اقتصادی جامع منطقه‌ای« بین ۱۵ کشور آسیا 
و اقیانوس��یه به امضا رسید. این توافق که بزرگ‌ترین توافق تجاری جهان نامیده می‎شود، 2.2 میلیارد نفر از جمعیت 
جهان و مجموع تولید ناخالص داخلی 26.2 تریلیون دلاری را ش��امل می‌ش��ود. چنین منطقه آزاد تجاری بزرگی در 
ش��رایطی جان گرفته که آمریکا غایب بزرگ آن اس��ت و همین امر فرصت این توافق را برای اقتصاد ایران دوچندان 
می‎کند. بزرگ‌ترین موافقت‌نامه تجارت آزاد منطقه‌ای جهان در حالی امضا شده که یکی از دستاوردهای مقدماتی این...

 سیگنال مهم رئیسی
به بازار خودرو
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سیگنال دلار هرات به بازار تهران با پیشروی طالبان خاموش شد

نقش هرات در بازار دلار
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز: بازار سرمایه در اولین روز هفته روندی پرنوسان داشت و در حالی که شاخص کل بورس 
در ساعات ابتدایی معاملات شنبه صعودی بود و توانست تا رقم یک میلیون و ۴۹۰ هزار واحد افزایش 

یابد، اما در ساعات میانی معاملات، روندی نزولی به خود گرفت و تا یک میلیون و ۴۷۷ هزار 
واحد کاهش یافت. نهایتا شاخص کل بورس در حالی که مجددا در مدار صعود قرار گرفته...

اصلاح شاخص بورس تهران در نخستین روز هفته

روز پرصعود و پرنزول بورس

یادداشت
قیمت‎گذاری، 

 فرصت‎سوز
بازار سرمایه

عباس آرگون
  عضو هیأت نمایندگان

اتاق تهران

مهمترین چالش برای توسعه 
بازار س��رمایه، دخالت دولت و 
دستوری  قیمت‎گذاری  مسئله 
اس��ت. قیمت‎گذاری انواع کالا 
از جمله فلزات، لبنیات، خودرو 
و... نوع��ی دخال��ت در ب��ازار 
ب��ورس و اوراق بهادار اس��ت. 
نمی‎توان کالای نهایی صنعتی 
را براساس قیمت‎های دستوری 
فروخت و انتظار داش��ت سهام 
ش��رکت‎های آن صنعت رش��د 
کنند. بنابراین امیدواریم دولت 
س��یزدهم و به طور مش��خص 
در  دارای��ی  و  اقتص��اد  وزارت 
این دول��ت، بی��ش از دخالت 
در ب��ازار ب��ا قیمت‎گ��ذاری به 
قانونگ��ذاری و نظارت بپردازد. 
ب��ازار س��رمایه ای��ران بس��یار 
بزرگ شده اس��ت و بیشترین 
اس��تفاده از ظرفیت‎ه��ای بازار 
اعتماد  بازگش��ت  ب��ه  من��وط 
اس��ت. در نتیجه مهمترین کار 
این اس��ت که دولت سیزدهم 
اشتباهات گذش��ته را در بازار 
مرتکب نش��ود و برای هدایت 
نقدینگی از مسیر بازار سرمایه 

ب��ه بخش‎ه��ای مولد 
4اقتصاد تلاش...

6 محرم 1443 - سـال هفتم
شماره‌‌ 1842

8 صفحه - 5000 تومان

Sun.15 Aug 2021

فرصت امروز: آیین اهدای کیت‌های تشخیص بیماری کووید-19 توسط 
بانک پاس��ارگاد به س��تاد مقابله با کرونای اس��تان تهران، روز چهارشنبه 
بیس��تم مردادماه در محل این ستاد واقع در دانشگاه علوم پزشکی شهید 
بهش��تی با حضور دکتر علیرضا زالی، دکتر مجید قاس��می و تنی چند از 
مسئولان برگزار ش��د. در این مراسم علیرضا زالی، فرمانده ستاد مقابله با 
کرونای استان تهران با اشاره به اقدامات ارزشمند بانک پاسارگاد از روزهای 
ابتدایی شیوع کرونا در بخش‌های مختلف از جمله حمایت از کادر درمان، 
حمایت از تولید واکسن و داروی مقابله با بیماری کووید-19، اهدای 350 
هزار ماسک N95 و 10 هزار لباس مخصوص، از نگاه مسئولانه این بانک 
در حوزه مس��ئولیت اجتماعی و توجه به س�المت عمومی جامعه تشکر و 

قدردانی کرد.
زال��ی در ادامه به جنگ نابرابر و فرسایش��ی در مقابل��ه با پاندمی کرونا 
اشاره کرد و گفت: »گستردگی و خیزهای جدید شکل گرفته این بیماری 
در اس��تان تهران و س��ایر استان‌ها، نش��ان‌دهنده این موضوع است که در 
جنگی نابرابر و فرسایشی به سر می‌بریم و این فرآیند بلا‌انقطاع ادامه دارد. 
مبارزه با امواج بلند و سنگین این بیماری به جز با همتی بلند و شکل‌های 
جسورانه حضور سایر دستگاه‌ها غیر‌ممکن به نظر می‌رسد. امروز مبارزه با 
 ‎بیماری کرونا با توجه به ابعاد پیچیده و ش��کل‌های مختلف آن به گونه‌ای
است که حوزه سلامت به تنهایی نمی‌تواند این موضوع را حل فصل کند و 
تمش��یت عاقلانه و خردمندانه این موضوع نیازمند استفاده جمعی از همه 

ظرفیت‌ها است.«
فرمانده س��تاد مقابله با کرونای اس��تان تهران با اشاره به اقدامات بانک 
پاسارگاد ادامه داد: »نظام بانکی کشور و بخصوص بانک پاسارگاد با درک 
اهمیت موقعیت موجود، اقدامات سنجیده‌ای را انجام دادند. بانک پاسارگاد 
در طول سال‌های اخیر در حوزه سلامت کشور، نقش‎آفرینی فراوانی داشته 
است، طراحی یک ش��الوده اختصاصی برای سلامت‎محوری در حوزه این 
بانک و طراحی دستگاه‌های اسپین آفی ناشی از این موضوع، نشان‎دهنده 
نگاه سلامت‎محور بانک است که مصادیق آن را مشاهده کرده‌ایم.« او یکی 
از نیازهای اساس��ی کشور را انجام تس��ت‌های تشخیص بیماری دانست و 
این امر را از اقدامات ضروری و موردنیاز برش��مرد. زالی در پایان با اش��اره 
به فرمایش��ات مقام معظم رهبری درخصوص مقابله گس��ترده با بیماری 
کرونا در ابعاد اجرایی و انجام تس��ت‌های رایگان، حضور پیش��تازانه بانک 

پاس��ارگاد در راستای تحقق فرمایش��ات مقام معظم رهبری را ستود و در 
ای��ن خصوص افزود: »کیت‌های تش��خیصی اهدایی در حوزه س�المت به 
صورت رایگان و در تحقق فرمایش��ات مقام معظم رهبری مورد اس��تفاده 

قرار خواهند گرفت.«
همچنین دکتر مجید قاس��می، مدیرعامل بانک پاسارگاد در این مراسم 
با ابراز خرس��ندی از حضور در ستاد ملی مقابله با بیماری کرونای استان 
ته��ران، از خدمات ارزش��مند این س��تاد، جامعه پزش��کی، کادر درمان و 
تلاش‌های این عزیزان در راس��تای خدمت ب��ه جامعه قدردانی و اقدامات 
ایشان را مجاهدت و آمادگی برای شهادت در راستای حفظ سلامت جامعه 
بیان کرد. او درخصوص فعالیت‌های بانک پاسارگاد در حوزه مسئولیت‌های 
اجتماعی گفت: »بانک پاسارگاد و گروه مالی پاسارگاد، اولین نهاد اقتصادی 
اس��ت که در کنار ارائه گزارش‎های مالی، گزارش مسئولیت‌های اجتماعی 
خود را هر س��اله به صورت منظم منتش��ر می‌کند. انتشار چنین گزارشی 
می‌تواند تذکری از کس��ری‌های گذشته باشد و از طرفی نقاط تمرکز برای 
آینده را مش��خص می‌کند. در بانک پاسارگاد، چارچوب مشخص و مدونی 
در این حوزه طراحی شده است که این امر باعث تسریع تصمیم‌گیری‌ها و 

تشخیص سریع در اولویت اقدامات شده است.«
مدیرعامل بانک پاس��ارگاد با اش��اره به ایجاد هلدینگ نس��یم سلامت 
پاسارگاد در راس��تای اهداف مسئولیت اجتماعی بانک، درباره اهداف این 
هلدینگ نیز گفت: »قرار اس��ت بیش از 7 هزار تخت بیمارس��تانی طبق 
ماموریت‌های مشخص شده توس��ط وزارت بهداشت در کشور توسط این 
هلدینگ احداث ش��ود. شهرس��تان قم به علت داشتن سرانه بسیار پایین 
تخت و توس��عه شهرستان، در اولویت یک وزارت بهداشت بود و به همین 
دلیل، نقطه آغاز عملیات اجرایی این طرح قرار گرفته اس��ت و امیدواریم 
حداکثر تا اواس��ط س��ال آینده بتوانیم 65درصد از بیمارستان هزار تخت 

خوابی قم را به بهره‎برداری برسانیم.«
به گفته قاس��می، »برای ارائ��ه خدمات در 7 هزار تخت بیمارس��تانی، 
الزاماتی باید مورد توجه قرار گیرد. براس��اس اس��تانداردها حداقل به 20 
هزار نفر کادر خدماتی در این خصوص نیاز خواهیم داش��ت و اگر به امید 
خ��دا موانع موجود برداش��ته ش��ود و دولت در رفع موان��ع و جلوگیری از 
ایج��اد آنها کمک کند، ظرف پنج س��ال آینده امیدوار ب��ه تحویل این 7 
هزار تخت بیمارس��تانی هس��تیم. باید توجه داش��ت در هر منطقه‌ای که 

وارد می‌ش��ویم باید یک شهر سلامت ایجاد کنیم که بیمارستان بخشی از 
این ش��هر سلامت است. در عین حال درخواست و انتظار ما این است که 
در کنار این بیمارس��تان‌ها، دانش��گاه علوم پزشکی ایجاد کنیم که در این 
خصوص پس از بررس��ی‌های انجام شده توسط وزارت بهداشت، نگاه‌های 

مثبتی وجود دارد.«
مدیرعامل بانک پاس��ارگاد س��پس به جایگاه دانش��گاه خات��م در مرز 
دان��ش دنیا اش��اره کرد و افزود: »دانش��گاه خاتم در ح��ال تربیت جوانان 
 Data( خوب��ی در حوزه‌هایی مث��ل فناوری‌های همگرا، مهندس��ی داده
Engineering( که در دانش��گاه‌های مهم کش��ور هنوز ایجاد نش��ده و 
فعالیت‌های نانومتری اس��ت. کارهای فاخ��ری در این حوزه در حال انجام 
اس��ت و توجه به این بخش هم در نگاه و حمایت‌های آموزشی گروه مالی 

پاسارگاد دیده شده است.«
قاسمی بر وس��عت فعالیت‌های موردنیاز در بخش سلامت تاکید کرد و 
ادامه داد: »توافقی با وزارت بهداش��ت کرده‌ایم که در این توافق قرار است 
60درصد از خدمات حوزه سلامت با کیفیت یکسان و با تعرفه‌های دولتی 
در اختیار عامه مردم قرار گیرد. در این مس��یر، کمک و همراهی دانشگاه 
علوم پزش��کی شهید بهش��تی می‌تواند دلگرم‎کننده و حمایت‌های وزارت 

بهداشت مشوق خوبی در این راستا باشد.«
او همچنی��ن با اش��اره ب��ه فرمایش مق��ام معظم رهب��ری درخصوص 
مانع‎زدایی‌ها تصریح ک��رد: »ما با تمام وجود این مطلب را حس می‌کنیم 
که موانع و بوروکراس��ی‌های دست و پاگیر چقدر باعث عقب افتادن کارها 

می‌شود.«
مدیرعامل بانک پاس��ارگاد درخصوص سایر خدمات پیش‌بینی‎شده در 
حوزه س�المت نیز گفت: »در تمام مراکز موردنظر بحث خدمات بهداشتی 
درمانی برای گردشگران خارجی را پیش‌بینی کرده‌ایم. با توجه به بضاعت 
علمی خوب کش��ورمان در بخش بهداشت و درمان و جایگاه بالای آن در 
سطح بین‎‎‎المللی، باید در شهرهای مهم کشور امکان ارائه خدمات سلامت 
روح و تن به افرادی که در کش��ور خودشان امکان دریافت این خدمات با 
این کیفیت را ندارند فراهم کنیم. با توجه به وجود توانمندی بالقوه موجود 
در سرمایه انسانی کشورمان کافی است امکانات فیزیکی موردنیاز را فراهم 
سازیم که آمادگی لازم را در این زمینه داریم و بر این اساس می‌توانیم در 

این حوزه سربلند و سرفراز باشیم.«

وی در ادامه به بخش��ی از اقدامات انجام‎ش��ده توس��ط بانک پاسارگاد 
در حوزه مس��ئولیت‌های اجتماعی اش��اره کرد و افزود: »از جمله کارهای 
فرهنگی انجام ش��ده خود دانش��گاه خاتم اس��ت که در بخش مسئولیت 
اجتماعی انجام می‌ش��ود. خیلی از دانش��جویان به دلیل استعدادهای بالا 
و محدودیت‌ه��ای مادی ک��ه دارند نه تنها ش��هریه نمی‌دهند، بلکه ما به 
آنها ش��هریه هم می‌پردازیم تا بتوانند درس‎ش��ان را بدون دغدغه بخوانند 
و وقت‎ش��ان را برای کارهای نازل صرف نکنن��د، چراکه این عزیزان، افراد 
صاحب‎نظر و خلاق آینده اقتصاد ما خواهند بود و باید تمرکزشان را روی 

تحصیلات‎شان بگذارند.«
ب��ه گفته قاس��می، »از جمل��ه اقدامات فرهنگ��ی بانک پاس��ارگاد در 
حوزه مس��ئولیت اجتماعی، احیای مصحف ش��ریف طب��اخ به‌عنوان یکی 
از افتخ��ارات قرآن‎نویس��ی و خطاطی قرآن ایرانی‌ه��ا و همچنین احیای 
ش��اهنامه شاه طهماس��بی اس��ت؛ کتابی که بعد از جنگ چالدران آن را 
پ��اره پاره کردند و آتش زدند. مجموعه اقدامات بانک پاس��ارگاد در حوزه 
مس��ئولیت‌های اجتماعی بسیار گس��ترده بوده که از آن جمله می‌توان به 
آزادسازی زندانیان معسر و غیرمجرم که در خفا و بدون هیچ تبلیغی انجام 

شده، اشاره داشت.«
مدیرعامل بانک پاس��ارگاد در پایان با بی��ان اینکه »ما در همه حوزه‌ها 
چه بهداش��ت و درمان، چه علوم دیگر و چه توان توس��عه فیزیکی کشور 
به مقتضیات فرهنگی بس��یار جدی نیاز داریم«، گفت: »اگر سند ضمیمه 
اجتماع��ی فرهنگی را برای فعالیت‌های‎مان خ��وب تعریف نکنیم، ممکن 
اس��ت در مسیرمان منحرف شویم و نتوانیم آنطور که باید امکانات و افکار 
عمومی جامعه را بسیج کنیم. ما در بانک پاسارگاد در این حوزه هم تلاش 
کردیم دقت داشته باشیم و به همین دلیل همکاران ما در بانک پاسارگاد 
دو افتخ��ار دارند: افتخ��ار اول؛ اعلام رضوی بودن بان��ک و بالیدن بر این 
موضوع اس��ت و افتخار دوم؛ اعلام بانک با نام بانک عش��ق اس��ت که این 
عش��ق هم عشق خدمت به مردم است و همکاران‌مان خیلی به این قضیه 
مفتخرند و این فرهنگی است که خودشان ایجاد کرده‌اند و ما به هیچ وجه 

آن را القا نکرده‌ایم.«
گفتنی است در پایان این مراسم، ستاد مقابله با بیماری کرونای استان 
تهران با اعطای لوح تقدیر از اقدامات دکتر قاس��می و بانک پاس��ارگاد در 

حوزه سلامت و مقابله با بیماری کرونا تقدیر کرد.

فرص��ت امروز: در حالی که چند هفته قبل، وزیر بهداش��ت و جمعی از 
متخصصان و کارشناسان سلامت، پیشنهاد تعطیلی دو هفته‌ای برای کنترل 
پیک پنجم کرونا را ارائه داده بودند، بالاخره ستاد ملی مقابله با کرونا به این 
پیش��نهاد تن داد و از روز دوشنبه ۲۵ مرداد تا شنبه ۳۰ مردادماه تعطیل 
اعلام ش��د. رئیس‌جمهور نیز در جلس��ه شنبه ستاد ملی مقابله با کرونا، از 
قطعی ش��دن واردات ۳۰ میلیون دز واکسن خبر داد و گفت که طبق نظر 
کارشناس��ان برای کنترل وضعیت نامطلوب کرونا باید ۶۰ میلیون دز دیگر 
واکس��ن تامین ش��ود. در حالی که سویه کرونا دلتا در همه شهرهای ایران 
بیداد می‎کند و همه بیمارس��تان‎ها در ش��هرهای کوچک و بزرگ با هجوم 
انبوه بیماران مواجه شده‎اند، ستاد ملی مقابله با کرونا به ریاست سیدابراهیم 
رئیسی دیروز تشکیل جلسه داد و حکم به تعطیلی پنج روزه ادارات و اصناف 
و همینطور منع تردد بین اس��تانی در سراسر کشور داد. البته کارشناسان 

معتقدند اگر این تعطیلی همچون تعطیلات پیشین کرونایی باشد که فقط 
کارمندان دولت به س��ر کار نیایند اما همه فروشگاه‎ها و اصناف باز باشند، 
هی��چ تاثیر و فایده‎ای ندارد و حتی همانند تعطیلات ش��ش روزه اخیر به 
مس��افرت مردم و شیوع بیش��تر کرونا دامن می‎زند. به اعتقاد کارشناسان 
س�المت، تعطیلی که همه جا را تعطیل کند، در کنترل تاخت و تاز پیک 
فعلی بیماری در کشور موثر خواهد بود؛ تعطیلی که بتواند بار انتقال ویروس 
را در جامع��ه کم کند؛ به طوری ک��ه علاوه بر کارمندان و کارکنان دولتی، 
راه‌ها و رس��توران‌ها و پاس��اژها نیز بسته ش��وند. نه مانند دو سه روزی که 
اخیرا و در تعطیلات منتهی به عید قربان اعمال شد، اما همه جا باز بود و 
جاده‌های شمالی کشور مملو از انبوه مسافران بود؛ بی‌تردید در این صورت 
تعطیلی موثر نخواهد بود. بنابراین لازم است نظارت ویژه و سختگیرانه‌ای بر 
اعمال پروتکل‌ها و رعایت محدودیت‌ها از سوی دستگاه‌های مختلف برقرار 

شود. این نکته‎ای است که در جلسه روز گذشته ستاد ملی مقابله با کرونا 
نیز بر آن تاکید ش��د. آنطور که دکتر علیرضا رئیسی، سخنگوی ستاد ملی 
مقابله با کرونا در این باره خبر داده است، »امروز در جلسه ستاد بر رعایت و 
تشدید نظارت بر پروتکل‌ها تاکید شد. همچنین از ساعت ۱۲ یکشنبه منع 
تردد یا به عبارتی دیگر ممنوعیت تردد اعمال خواهد ش��د و نباید ترددی 
صورت گیرد؛ به جز موارد استثنا مانند آمبولانس‌ها و کامیون حمل غذا و 
... . بنابراین منع تردد از امروز ساعت ۱۲ ظهر تا صبح شنبه دو هفته آینده 
)آخر وقت جمعه پنجم شهریور( اعمال خواهد شد. این منع تردد سراسری 
و بین استانی خواهد بود. بنابراین تمام مجوزهایی که برای تردد صادر شده 
بود، لغو خواهد شد. علاوه بر این افرادی که بنا به هر دلیلی تخلف و جریمه 
شدند بعد از یک ماه این جریمه دو برابر می‎شود و حتما هم اخذ می‎شود.«
ادامه در صفحه آخر

با تصویب ستاد ملی مقابله با کرونا، تردد بین استانی از ظهر امروز ممنوع می‎شود

تعطیلی ۵ روزه ادارات و اصناف

حمایت بانک پاسارگاد از حامیان سلامت ادامه دارد

حضور بانک پاسارگاد در خط مقدم مقابله با کرونا

بازاریابی و تبلیغات در اسنپ چت با استراتژی‎های کاربردی
اسنپ چت یکی از پلتفرم‎های محبوب در میان نسل جوان محسوب می‎شود. این پلتفرم دارای 293 میلیون 
کاربر فعال روزانه است. با این حساب از نقطه نظر بازاریابی و تبلیغات اهمیت بسیار زیادی دارد. تولید محتوا 
و تعامل با مخاطب هدف در اسنپ چت شرایط متفاوتی در مقایسه با دیگر پلتفرم‎ها دارد. دلیل این امر اول از 
همه ارائه اختصاصی این پلتفرم برای گوشی‎های هوشمند و همچنین ماهیت بصری‎اش است. با این حساب 
بازاریابی در اس��نپ چت تفاوت معناداری با فیس‎بوک یا توییتر دارد.  حضور در اس��نپ چت برای بسیاری از 
بازاریاب‎ها امر مهمی محس��وب نمی‎شود. دلیل این امر تمرکز بیش از اندازه بر روی اینستاگرام است. امروزه 
بسیاری از برندها فقط بر روی اینستاگرام سرمایه‎گذاری می‎کنند. این امر نه تنها نتایج بسیار نامناسبی برای 
برندها به همراه دارد، بلکه در عمل شانس تاثیرگذاری بر روی مخاطب نسل جوان را نیز از بین خواهد برد...
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س��ال گذش��ته بود که بالاخره پس از حدود یک ده��ه مذاکره، »توافق 
اقتصادی جامع منطقه‌ای« بین ۱۵ کشور آسیا و اقیانوسیه به امضا رسید. 
این توافق که بزرگ‌ترین توافق تجاری جهان نامیده می‎شود، 2.2 میلیارد 
نفر از جمعیت جهان و مجموع تولید ناخالص داخلی 26.2 تریلیون دلاری 
را شامل می‌شود. چنین منطقه آزاد تجاری بزرگی در شرایطی جان گرفته 
ک��ه آمریکا غایب بزرگ آن اس��ت و همین امر فرص��ت این توافق را برای 

اقتصاد ایران دوچندان می‎کند.
بزرگ‌تری��ن موافقت‌نامه تج��ارت آزاد منطقه‌ای جه��ان در حالی امضا 
ش��ده که یکی از دستاوردهای مقدماتی این توافق را می‌توان در همکاری 
س��ازمان‌یافته قدرت‌های بزرگ آسیایی دانس��ت که برای اولین بار ژاپن، 
چی��ن و کره‌جنوبی را در کنار یکدیگر ذیل یک توافق اقتصادی منطقه‌ای 
قرار داده اس��ت. همین مسئله را می‌توان در قالب یک فرصت ژئوپلیتیک 
موثر برای ایران ارزیابی کرد؛ چراکه امکان تنوع روابط اقتصادی و تجاری 
ایران با س��ایر کشورهای آس��یایی در قالب یک بلوک اقتصادی می‌تواند 
آس��یب‌پذیری ایران در برابر تحریم‌ها را کاهش دهد. در واقع، قرار گرفتن 
ژاپ��ن، چین و کره‎جنوب��ی به عنوان قدرت‎های آس��یایی در این توافق از 
یکس��و این فرصت ژئوپلیتیک را برای ایران مهیا کرده تا از امکان تجارت 
ب��ا اقتصادهای آس��یایی در قالب یک بلوک اقتصادی بهره‎مند ش��ود و از 
سوی دیگر، فرصت‎های گسترده این توافق برای چین نیز می‎تواند فرصت 
مغتنمی برای ایران باش��د؛ چراکه چین، بزرگ‎ترین شریک تجاری ایران 
اس��ت و بیش از یک چهارم تجارت خارجی غیرنفتی ایران با چین انجام 

می‎شود.
ویرایش جدید »آسیا در برابر غرب«

س��ال‎ها از انتشار کتاب »آس��یا در برابر غرب« نوشته داریوش شایگان 
می‎‎گذرد. اگرچه ش��ایگان در این کتاب از بازماندگان تمدن‎های آس��یایی 
در مقابل اس��تیلای غرب و پدیده غربزدگی جمعی در قاره آس��یا سخن 
می‎‎گوید، اما حالا که دهه‎ها از نگارش این کتاب گذش��ته و ش��ایگان در 
»زیر آسمان‎های جهان« آرام گرفته است، به نظر می‎رسد که رابطه آسیا 
و غرب دچار دگردیس��ی شده و این کتاب به ویرایش تازه‎ای احتیاج دارد. 
حالا اقتصادهای آسیایی در صف مقدم اقتصادهای برتر جهان ایستاده‎اند 
و در صدر آنها، چین تنه به تنه آمریکا در صحنه اقتصاد جهانی زورآزمایی 
می‎کند و اژدهای زرد تا چندی دیگر با سبقت از عقاب، بزرگترین اقتصاد 

دنیا می‎شود.
تازه‎ترین گواه قدرت اقتصادی چین، نقش این کش��ور در ش��کل‎گیری 

بزرگ‌تری��ن موافقت‌نام��ه تجارت آزاد منطقه‌ای موس��وم به »مش��ارکت 
اقتصادی جامع منطقه‌ای« است؛ اتفاقی که به دلیل حضور چین به عنوان 
بزرگترین ش��ریک تج��اری ایران در این توافق منطق��ه‎ای و افزایش نفوذ 
ژئوپلیتیکی پکن در مع��ادلات جهانی در قالب چندجانبه‌گرایی و تجارت 
آزاد، فرصت بی‎بدیلی برای اقتصاد ایران فراهم س��اخته اس��ت. در همین 
زمینه، »موسسه مطالعات و پژوهش‌های بازرگانی« در گزارش تازه خود به 
رهاوردهای این موافقت‎نامه منطقه‎ای برای اقتصاد و تجارت ایران پرداخته 

و پنج نکته کلیدی را گوشزد کرده است.
به اعتقاد بازوی پژوهشی وزارت صمت، همکاری با این بلوک تجاری با 
هدف افزایش جذابیت ایران در جذب س��رمایه خارجی در حوزه تولیدات 
صادرات محور، با توجه به نیاز وس��یع کش��ورمان به چنین سرمایه‌هایی 
را می‎توان یکی از مهم‌ترین پتانس��یل‌های این تواف��ق برای ایران ارزیابی 
کرد. در این راس��تا، »ضرورت رفع موانع تحریمی در راستای برخورداری 
از مزایای هم��کاری تجاری و اقتصادی با اعض��ای توافق‌نامه«، »ضرورت 
ورود فع��ال ایران در ابت��کار »کمربند و راه« با هدف برخورداری از مزایای 
همکاری با چین در قالب توافق‌نامه«، »لزوم توجه به نتایج همکاری فعال 
با توافق‌نامه مش��ارکت اقتصادی جامع منطقه‌ای در راستای رفع نیازهای 
ساختاری ایران در مسیر توس��عه توان تجاری کشور«، »ضرورت ورود به 
توافق��ات تجاری و اقتصادی منطقه‌ای و بین‌الملل��ی با هدف برخورداری 
از مزای��ای ژئوپلیتیک و تج��اری آن« و »اهمیت توجه به پتانس��یل‌های 
محقق‌نشده در تجارت ایران با کشورهای توافق‌نامه و تهدید بازار صادراتی 
فعل��ی در صورت عدم‌همکاری موثر«، نکات پنجگانه‎ای اس��ت که در این 

گزارش اشاره شده است.
براساس این گزارش، اگرچه در چشم‌انداز بلندمدت می‌توان همکاری با 
این توافق اقتصادی منطقه‌ای را که در پی شکل دادن به الگوهای جدیدی 
در تجارت جهان است، فرصت مغتنمی برای تجارت خارجی ایران ارزیابی 
کرد؛ اما تا زمانی که کشور تحت فشار تحریم قرار دارد، نمی‌توان از شرکای 
اصلی ایالات متحده، نظیر چین، ژاپن یا کره‌جنوبی انتظار داشت تا امکان 
همکاری تجاری با ایران در س��طوح اس��تراتژیک را ذیل این توافق ایجاد 
کنند؛ چراکه همکاری با ایران در شرایط تحریمی، ریسک این توافق را بالا 

برده و آن را از اهداف ابتدایی‌اش دور می‌کند.
از سوی دیگر، توافق‌نامه »مشارکت اقتصادی جامع منطقه‌ای« می‌تواند 
تامین بودجه ابتکار عمل »کمربند و راه« چین را بهبود بخشد و با تقویت 
پیوندهای لجستیکی، انرژی و ارتباطات، سود حاصل از دسترسی به بازار 
را افزایش دهد؛ قواعد مبدا مطلوب‌تر توافق‌نامه »مشارکت اقتصادی جامع 
منطقه‌ای« نیز باعث جذب سرمایه‌گذاری خارجی خواهد شد. بنابراین با 
فعال شدن این توافق، روابط اقتصادی و دیپلماتیک چین در آسیا به عنوان 
دو ابزار در راس��تای افزایش نفوذ منطقه‌ای این کش��ور عمل خواهد کرد 

و ای��ران نیز می‌تواند از مزایای ای��ن همکاری در صورت رفع موانع تحریم 
برخوردار شود.

اتحاد تجاری غول‌های بزرگ آسیایی
توافق‌نامه »مش��ارکت اقتصادی جامع منطقه‌ای« همچنین با توجه به 
نیازهای منحصر به فرد و متنوع توس��عه‌ای شرکایش در حوزه دسترسی 
ب��ه بازار، به آزادس��ازی تج��ارت کالاه��ا و خدمات می‌پردازد و پوش��ش 
سرمایه‌گذاری را گسترش خواهد داد؛ در صورت همکاری موثر ایران، علاوه 
بر در نظر گرفته ش��دن نیازهای توس��عه‌ای و زیرساختی موثر بر تجارت 
کشور، با افزایش امکان دسترس��ی کشور به سایر بازارها، موجبات جذب 
سرمایه خارجی با هدف توسعه صادرات ذیل تسهیلات تجاری ایجادشده 

نیز مهیا خواهد شد.
نکته بعدی، ضرورت ورود به توافقات تجاری منطقه‌ای و جهانی با هدف 
برخورداری از مزایای ژئوپلیتیک و اقتصادی آن است. با پذیرش این اصل 
ک��ه توافق‌نامه‌های تجاری دارای چس��بندگی در فض��ای کلان اقتصادی 
کشورها هستند و می‌توانند نهادها و سیاست‌های بعدی کشورها را شکل 
دهند. به نظر می‌رسد قرار گرفتن در چارچوب انزواگرایانه و عدم‌همسویی 
با دنیا می‌تواند از منظر عدم‌نیاز به پیروی از س��ازوکارهای تسهیل‌کننده 
تجارت، به عدم نهادس��ازی‌های مرتبط و عدم حرکت در مس��یر تسهیل 
محیط کسب‌وکار در داخل دامن بزند. علاوه بر این اثر عمیق ساختاری، در 
شرایطی که کشورها در مسیر همگرایی بیشتر پیش می‌روند، عدم‌حضور 
در توافق‌های تجاری منطقه‌ای برای ایران به معنای ناهماهنگی با رویه‌های 
تجارت منطقه‌ای و حتی دشوار شدن مسیر پیوستن به نهادهای بین‌المللی 
از جمله سازمان تجارت جهانی در سال‌های پیش رو خواهد بود. علاوه بر 
اینکه این دور ماندن از پیمان‌های توسعه تجارت منطقه‌ای می‌تواند منافع 
اقتصادی کشور را به شدت تحت‌تاثیر قرار دهد، از منظر ژئوپلیتیک نیز به 

معنای انزوای اقتصادی و سیاسی ایران در بلندمدت خواهد بود.
در ح��ال حاضر ای��ران تنها 0.3 درصد از نیازه��ای وارداتی اعضای این 
بل��وک تجاری را تامین می‌کند؛ با نگاهی جزئ��ی در کالاهای صادراتی از 
س��وی ایران به کش��ورهای فعال در این بلوک تجاری، به نظر می‌رسد که 
ت��وان تجاری محقق‌نش��ده بالایی به‌خصوص در ح��وزه ۱۰ گروه کالایی 
اصلی صادراتی از س��وی ایران وجود داشته باشد؛ همچنین باید این نکته 
را مدنظر قرار داد که با اجرایی شدن توافق‌نامه »مشارکت اقتصادی جامع 
منطقه‌ای« به نظر می‌رس��د که حجم تجارت این کش��ورها، با کشورهای 
خ��ارج از تواف��ق کاهش پیدا کند. بر این مبنا ممکن اس��ت در حوزهایی 
همچون گروه پلاستیکی و اش��یای ساخته‌شده از آنها و گروه محصولات 
شیمیایی آلی که ایران صادرات بیش از ۵۰درصد به کشورهای این توافق 
دارد، بازار صادراتی ایران با تهدیدهایی مواجه شود و در این میان بازارهای 

جدیدی از همان منطقه جایگزین ایران شوند.

مشارکت اقتصادی جامع منطقه‌ای« چه رهاوردی برای اقتصاد ایران دارد؟

ایران در مسیر تجارت آسیایی

»بلومبرگ« در یک گزارش تحلیلی به وضعیت اقتصاد جهانی همگام 
با شیوع کرونا دلتا پرداخت و از رشد 1.8 درصدی اقتصاد جهان در سه 
ماهه سوم س��ال جاری گزارش داد. به گفته »بلومبرگ«، با وجود نوع 
جدید ویروس کرونا، نشانه‌های اولیه از سه‌ماه سوم سال 2021 حاکی از 
سرعت گرفتن رشد اقتصادی است که این امر اطمینان سرمایه‌گذاران 
در بهبود وضعیت تقاضا را نش��ان می‌دهد. در این راستا، اقتصاد جهان 
در سه‌ماه سوم سال جاری میلادی رشد 1.8 درصدی را نسبت به فصل 
گذشته تجربه می‌کند و این امر بدان معناست که اقتصاد جهانی با وجود 
نااطمینانی‌هایی که در زمینه سویه دلتا وجود دارد، همچنان در مسیر 

رشد اقتصادی حرکت می‌کند.
پیش‌بین��ی اقتصاددانان نش��ان می‌دهد تورم بع��د از صعود خود در 
نیمه اول سال 2021، در نیمه دوم سال در مسیر کاهشی قرار خواهد 
گرفت و بانک‌های مرکزی دنیا در پاس��خ به تغییرات روند تورم و رشد 
اقتصادی، سیاست‎های متفاوتی اتخاذ خواهند کرد. فدرال‌رزرو در پاسخ 
به این روند، در سیاس��ت‌های ضدتورمی عجله‌ای نخواهد داش��ت، اما 
به نظر می‌رس��د بانک مرکزی اروپا، سیاست‌های ضدتورمی کمتری را 
در کوتاه‌م��دت در پیش بگیرد. در میانه ش��یوع کرونا، یافته‌های بخش 
اقتصادی خبرگزاری »بلومبرگ« نش��ان می‌دهد با وجود پدیدارشدن 
ریسک س��ویه دلتا، نشانه‌های اولیه از سه‌ماه س��وم سال، نشان‌دهنده 
س��رعت گرفتن رشد اقتصادی و رس��یدن تورم به نقطه اوج خود پس 
از جهش اخیر است که نش��انه‌ای اطمینان‌بخش برای سیاست‎گذاران 
و سرمایه‌گذارانی است که درباره احتمال خطر کاهش تقاضا و افزایش 
قیمت‌ها نگران بودند. پیش‌بینی‌های »بلومبرگ« نشان می‌دهد تولید 
ناخالص داخلی جهانی در س��ه‌ماه س��وم 2021 در مس��یر رش��د 1.8 
درصدی نس��بت به فصل دوم س��ال قرار دارد، به‌طوری که این رش��د 
نسبت به سرعت یکنواخت سه‌ماهه دوم، پیشرفت محسوب می‌شود و 
هراس‌ها درباره کاهش سرعت بهبودی از رکود اقتصادی بر اثر گسترش 

سویه دلتا را کاهش می‌دهد.
در همین حال، قیمت‌های مصرف‌کننده نیز با سرعت کمتری افزایش 

می‌یابن��د؛ چراکه ت��ورم در آمریکا به نقطه اوج خود رس��یده و پس از 
افزایش‌های تابس��تانی مجددا بازگش��ته و کاهش می‌یابد. این اتفاق از 
س��وی بانکداران مرکزی مورد استقبال قرار خواهد گرفت، مانند جروم 
پاول، رئیس فدرال‌رزرو که شرط کرده بود افزایش تورم موقتی است. به 
اعتقاد تحلیلگران »بلومبرگ«، پیش‌بینی‌های اولیه قادر به دیدن آینده 
نیستند و سویه دلتا به این معناست که تصویر آینده می‌تواند به ‌سرعت 
تغییر کند. با وجود این، در حال حاضر داده‌ها نشان‌دهنده شروع مثبت 
سه‌ماهه سوم همراه با افزایش سرعت بهبود اقتصاد جهانی و متعادل‌تر 
شدن تورم است. »بلومبرگ« همچنین برای تخمین رشد اقتصادی در 
می��ان اقتصادهای بزرگ جهان، صدها داده از میزان خرده‌فروش��ی در 
آمریکا گرفته تا میزان تولید کارخانه‌های چین قبل از انتشار داده‌های 
رس��می تولید ناخالص داخلی را جمع‌آوری کرده اس��ت. در کنار رشد 
بالای اقتصاد جهانی، پیش‌بینی رش��د در کش��ورهای مختلف نش��ان 
می‌دهد اقتصادها در مراحل مختلفی از بهبود قرار دارند؛ چین با کنترل 
س��ریع ویروس کرونا و آمریکا به وسیله بس��ته محرک رشد اقتصادی 
بزرگ خود، تولید را به سطوح قبل از همه‌گیری کرونا رسانده‌اند که به 
آنها اجازه می‌دهد ادعای پیشرانی بهبود اقتصاد جهانی را داشته باشند، 
اما منطقه یورو و بریتانیا هنوز نتوانسته‌اند رکود اقتصادی سال گذشته را 
جبران کنند. در ژاپن نیز کندی روند واکسیناسیون نشان‌دهنده تاخیر 

در بهبود اقتصادی این کشور است.
تغییرات آینده در سیاس��ت‌گذاری‌ها و رفتارهای کشورها در واکنش 
به روند رو به گسترش کووید-19 است؛ چیزی که این پیش‌بینی قادر 
به دریافت آن نیس��ت. بهبود زیگزاگی در هند نشان می‌دهد که چطور 
همه‌چیز می‌تواند به‌س��رعت تغییر کند. چین هم با ش��یوع سویه دلتا 
در این کش��ور و تلاش دولت برای محدودکردن آن، با خطرات تازه‌ای 
نظیر تورم مواجه ش��ده اس��ت. برخی کش��ورها این نگرانی را دارند که 
روند بهبودشان از رکود اقتصادی طولانی شود که بانک‌های مرکزی را 
برای حفظ محرک‌های اقتصادی محدود کرده و آنها را از تمرکزشان بر 

بازارهای کار و کل اقتصاد منحرف می‌کند.

یافته‌های »بلومبرگ« نشان‌دهنده نکات امیدوارکننده‌ای هم هست؛ 
چنانکه در آمریکا میزان افزایش شاخص بهای مصرف‌کننده از 5 درصد 
)به‌طور س��الانه( گذشته و از منطقه امن فدرال‌رزرو فراتر رفته است. با 
این حال، پیش‌بینی‌ها نش��ان می‌دهند تورم به نقطه اوج خود رسیده 
و در س��ه ماه سوم سال ش��روع به کاهش خواهد کرد. در منطقه یورو 
که از بهبود عقب است ولی سرعت رشد در آن رو به افزایش است نیز 
انتظ��ار می‌رود تورم افزایش پیدا کند، ولی نه به اندازه‌ای که در آمریکا 
رشد کرد. در ژاپن نیز انتظار می‌رود افزایش قیمت‌ها در سه ماهه سوم 
سال بر روی 0.1 درصد ثابت باشد که یادآوری می‌کند پس از گذشت 
مدتی از بازگش��ایی‌ها و از بین رفتن آثار موقتی آن، مش��کل جدی‌تر 
ب��رای بانک‌های مرکزی جهان می‌تواند علاوه بر تورم بالا، تورم بس��یار 

پایین نیز باشد.
ب��رای بزرگ‌ترین بانک‌های مرکزی جهان، روند رو به جلوی بهبودی 
و گذر از ریس��ک تورم به معنای آن اس��ت که آنها هیچ عجله‌ای برای 
انجام تغییرات عمده نخواهند داشت. حتی در صورتی که نرخ بهره ثابت 
نگه داشته شود، مقامات ستون‌های دیگری از حمایت‌های اقتصادی را 
جابه‌جا خواهند کرد. انتظ��ار می‌رود فدرال‌رزرو خرید اوراق قرضه را از 
اوایل سال 2022 آغاز کند و شفاف‌سازی بیشتری درباره اقدامات آتی 

انجام دهد.
بانک مرکزی اروپا البته ممکن اس��ت در مسیر دیگری حرکت کند. 
تغیی��رات اخی��ر در ارتباطات این نهاد، نش��ان‌دهنده صبر و تحمل آن 
نسبت به تورم و افزایش تمایلش برای خرید دارایی‌هاست. بانک مرکزی 
چین نیز با آزادکردن منابع بیش��تر برای بانک‌ها در حال جلوگیری از 
کاهش سرعت رش��د اقتصادی است، ولی ممکن است گسترش سویه 
دلتا، این نهاد را مجبور به تامین منابع بیش��تر ب��رای بانک‌ها کند. در 
بازارهای نوظهور بهبود سریع‌تر از انتظار در فعالیت‌های اقتصادی که از 
محرک‌های مالی قابل ملاحظه ناش��ی شده است، تعدادی از بانک‌های 
مرکزی را به سمت سیاست‌های عادی‌سازی سوق داده است. روسیه و 

برزیل نیز افزایش نرخ‌های بهره را آغاز کرده‌اند.

»بلومبرگ« وضعیت اقتصاد جهانی را بررسی کرد

سویه دلتا در کمین رشد اقتصادی

نگـــاه

گزارش »اکونومیست« از عواقب سرکوب تکنولوژی در چین
حمله چين به فناوري

نش��ريه »اكونوميس��ت« در س��رمقاله این هفته خود به سياست چين در 
حوزه ش��ركت‌هاي فناورانه پرداخته و به اين سوال پاسخ داده است كه حزب 
كمونيست چين از سركوب شركت‌هاي بزرگ خود به دنبال چيست؟ به اعتقاد 
»اكونوميس��ت«، صنعت تکنولوژی همان‌طور که به رونق اقتصاد چین کمک 
کرده اس��ت، می‌تواند عامل مهمی برای به چالش کش��یدن سلطه آمریکا بر 
این صنعت هم باشد. به همین دلیل »شی جین ‌پینگ«، رئیس‌جمهور چین 
سخت‌گیری شدیدی نسبت به صنعت ۴ تریلیون دلاری تکنولوژی این کشور 
آغاز کرده اس��ت. تحلیل »اکونومیست« نش��ان می‌دهد چنین شدت عملی، 
ریس��ک بالایی دارد و به آسیب‌های بلندمدت برای کسب‌وکارها و همچنین 

رشد اقتصادی اژدهای زرد می‌انجامد.
به گزارش»اكونوميس��ت«، از ميان تمام دس��تاوردهاي چي��ن در دو دهه 
گذشته، ظهور فناوري در صنايع، كيي از چشمگيرترين‎هاست. در حال حاضر 
شركت »علي‌بابا« تا دو برابر بازار فعاليت‌هاي تجارت الكترونكيي را نسبت به 
»آمازون« در اختيار دارد و هلدينگ »تنس��نت« با 1.2 ميليارد كاربر، عنوان 
محبوب‎ترين ابراپليكيش��ن دنيا را از آن خود کرده است. انقلاب فناوري چين 
همچنين به بهبود چش��م‌انداز‌هاي بلندمدت اقتصادي اين كشور كمك كرده 
اس��ت؛ چراكه به چيني‌ها اين ام��كان را مي‌دهد كه فراتر از مباحث توليد، به 
حوزه‌هاي تازه‌اي مثل »س�المت ديجيتال« و »هوش مصنوعي« نيز برسند. 
صنعت فناوري چين علاوه بر ش��كوفايي اقتصادي اين كشور، مي‌تواند نقطه 
شروعي براي به چالش كشيدن هژموني برتري‌جويانه شركت‌هاي آمركيايي در 
حوزه فناوري هم باشد. به همين دليل است كه حمله »شي ‌جين پينگ« به 
صنايع مرتبط با فناوري كه گردش مالي 4هزار ميليارد دلاري براي چين دارند، 

بسيار عجیب و دور از انتظار است.
صحب��ت از بيش��تر از 50 دس��تورالعمل نظارت��ي علي��ه تعداد زي��ادي از 
ش��ركت‌هاي فناورانه چيني اس��ت كه به مجموعه‌اي از جرايم ادعايي متهم 
شده‌اند؛ از سوءاستفاده از قانون ضدانحصار گرفته تا نقض قانون ارائه اطلاعات. 
اين تهديدها و جريمه‌هاي دولتي بر قيمت س��هام ش��ركت‌ها تاثير گذاشته و 
سرمايه‌گذاران با حدود هزار ميليارد دلار هزينه اضافي روبه‏رو شده‌اند. به نظر 
مي‌رس��د در بلندمدت، حزب كمونيست چين به دنبال برنامه‌اي جاه‌طلبانه و 
روياي بازطراحي اين صنعت ‌طبق منويات خود باشد. حكمرانان چين اميدوارند 
ك��ه اين كار، با تقويت رقابت بين ش��ركت‌ها و كاركرد براي مصرفك‌نندگان، 

برتري فناوري كشورشان را نيز به دنبال داشته باشد. 
هرچن��د ژئوپليتكي چين نيز احتمالا به کمک آنها خواهد آمد. محدوديت 
دسترسي به قطعات ساخته شده با فناوري آمركيايي، چين را متقاعده كرده 
كه بايد در س��اخت برخي از تراش��ه‌ها و قطعات حس��اس نظير قطعات نيمه 
رسانا به خودكفايي برسد. اگر سركوب رسانه‌هاي اجتماعي، شركت‌هاي ساخت 
بازي‌هاي رايانه‌اي و امثال آن مهندسان و برنامه‌نويسان رايانه‌اي با استعداد را 
در مسير درستي قرار داده باشد؛ ورود چين به عرصه »سخت‎افزار« نيز فوايد 

خود را دارد. 
با اين حال، ‌حمله حزب كمونيست به فناوري، همچنان قماري بزرگ است 
كه ممكن اس��ت در درازمدت به رش��د اقتصادي آسيب جدي بزند. 20 سال 
پيش به س��ختي مي‌شد ش��رايط كنوني چين را ديد و شايد اين كي معجزه 
باش��د كه امروز چين به چنين فضايي دس��ت پيدا كرده اس��ت. در آن زمان، 
»سيلكيون ولي« پيشگاماني مانند »علي‌بابا« را به دليل توليد نسخه‌هاي كپي 
ش��ده از فناوري آمركيايي از آمركيا بيرون راند، اما اين شركت به همراه ده‌ها 
ش��ركت ديگر، امروز در تجارت الكترونكي و پرداخت‌هاي ديجيتال، پيش��رو 
محسوب مي‌شوند. امروز 73 شركت چيني فعال در حوزه ديجيتال بيش از 10 
ميليارد دلار ارزش دارند. اكثريت آنها در اختيار سرمايه‌گذاران غربي و مديران 
آموزش‎ديده خارجي هستند. از 160 »يونكيورن« به وجود آمده در اكوسيستم 
استارت‎آپي چين )استارت‎آپ‌هايي با ارزش بيش از كي ميليارد دلار( نيمي از 

آنها در زمينه هوش مصنوعي، بيگ ديتا و رباتكي فعاليت ميك‌نند. 
برخلاف نبرد ولاديمير پوتين با طبقه اليگارش��ي روس��يه در دهه 2000، 
سركوب به وجود آمده در چين، دعوا بر سر غنايم نيست. اين نگراني‌ها به نوعي 
بازتاب نگراني‌ها و مواردي اس��ت كه در دنياي سياستمداران غرب نيز عنوان 
ش��ده است: اينكه بازارهاي ديجيتال، به سمت ايجاد انحصار گرايش دارند در 
حالي كه شركت‌هاي »آي‌تي« دست به ذخيره اطلاعات مي‌زنند و ممكن است 
از اين اطلاعات سوءاستفاده كنند. هنگامي كه چين سياست‌هاي اقتصاد بازار 
آزاد را در پيش گرفت؛ حزب كمونيست چيرگي بالايي در امور مالي، مخابرات و 
انرژي داشت، ‌اما به فناوري‌هاي مختلف اجازه ورود داد. پيشگامان فعاليت‌هاي 
ديجيتال، از عدم وجود مقررات براي رش��د سريع و شگفت‌انگيز خود استفاده 
كردند. در عين حال، انحصار بزرگي به وجود آمده كه ش��ركت‌هاي بزرگ در 
پس آن قرار داش��تند. اين ش��ركت‌ها، اصول اخلاقي فعاليت‌هاي اقتصادي را 
زير پا گذاشته و به‌ طور مثال، مانع از حضور فعالان اقتصادي در بيش از كي 
پلتفرم ش��ده يا مزاياي قانوني كارگران را به آنها نمي‌دهند. حزب كمونيست 
چين مي‌خواهد به چنين رفتارهاي نادرس��تي پايان دهد؛ اتفاقي كه بسياري 

از سرمايه‌گذاران نيز از آن حمايت ميك‌نند، اما سوال اين است كه چگونه؟
چين در حال تبديل شدن به كي آزمايشگاه سياست‌گذاري است كه در آن 
كي دولت با س��اختار بزرگ با بزرگ‌ترين شركت‌هاي جهان مبارزه ميك‌ند تا 
زيرساخت‌هاي اساسي قرن بيست‌وكيم را تحت كنترل درآورد. برخي از داده‌ها 
كه به گفته اين دولت بزرگ، جزو عوامل توليد محسوب مي‌شود؛ مانند نيروي 
كار يا زمين، ممكن است به ماليكت عمومي دربيايد. دولت چين ممكن است 
دستورالعمل همكاري ميان پلتفرم‌ها را اعمال كند يا الگوريتم‌هاي پركاربرد با 
دقت بيش��تري كنترل شوند. تمام اينها به سود شركت‌ها آسيب مي‌زنند، اما 

بازارها را تحت كنترل درمي‌آورد تا بهتر كار كنند. 
اما اش��تباه نكنيد. س��ركوب فناوري بي‌حد و مرز در چين، ‌نمايانگر قدرت 
انحصاري حزب كمونيست چين است. حزب برخلاف گذشته قوانين جديدي 
را به س��رعت صادر ميك‌ند و مصرانه خواهان اجراي آن اس��ت. رهبران چين 
ده‌ها سال است كه با موفقيت از قوانين غربي‌ها درباره اقتصاد ليبرال سرپيچي 
ميك‌نند. آنها ممكن اس��ت مقابله خود با صنايع فناورانه را اصلاح سياس��ت 
س��رمايه‌داري دولتي خود بدانند؛ طرحي كه رفاه مردم را با كنترل آنها براي 
حف��ظ ثب��ات چين و قدرت در اين كش��ور عجين ميك‌ند. با ش��روع كاهش 
جمعيت در چين، حزب كمونيس��ت به دنبال آن اس��ت تا بهره‌وري از طريق 
جهت‌گيري دولتي افزايش دهد. براي اين كار به دنبال اتوماسيون كارخانجات 

و تشيكل خوشه‌هاي بزرگ شهري و صنعتي است.
با اين حال، تلاش براي تغيير شكل فناوري در چين مي‌تواند اشتباه باشد. 
اي��ن احتمال وجود دارد كه به ترديده��ا در خارج از چين براي حضور در اين 
كشور دامن بزند. خطر بزرگ‌تر اين است كه سركوب صنايع فناورانه، ضربه‌اي 
به روح كارآفريني در اين كشور باشد. بسياري از سرمايه‎داران حاضر در بخش 
فن��اوري چين، از زندگي عمومي خ��ود بازمانده‌اند و اين نش��ان مي‌دهد كه 
سركوب فناوري، هزينه سرمايه‌گذاري را افزايش داده است. رهبران چين نشان 
داده‌اند كه از عهده مديريت ويراني‌هاي اقتصاد برمي‌آيند. اينكه آيا اين هياهوي 

جديد، خلاقيت نزد شركت‌ها را افزايش مي‌دهد يا نه، هنوز جاي ترديد دارد.
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فرص��ت امروز: هرات چند روزی اس��ت که به اش��غال نیروهای طالبان 
درآم��ده اس��ت و تمامی بازارهای آن از جمله ب��ازار ارز آن که از دیرباز بر 
روی دلار تهران اثر داش��ت، تعطیل ش��ده و حالا یکی از سوالات در بازار 
ارز این اس��ت که تعطیلی بازار هرات چ��ه اثری روی قیمت دلار در ایران 
خواهد داشت؟ آیا معاملات ارز در بازار تهران تحت تاثیر این موضوع قرار 

خواهد گرفت؟ 
از چن��د وقت پیش این گ��زاره در بین فعالان بازار ارز مطرح ش��د که 
پیش��روی طالبان در افغانس��تان می‎تواند وضعیت بازار ارز ایران را تحت 
تاثیر قرار دهد. شماری از معامله‎گران باور دارند، خط هرات برای بازار ارز 
مش��هد و تهران اهمیت زیادی دارد و در صورتی که دلاری از افغانس��تان 
به س��وی این شهرها سرازیر نش��ود، تا حدی کمبود عرضه ایجاد خواهد 
شد. این دسته از معامله‎گران اعتقاد دارند،‌ در واکنش به گسترش کنترل 
طالبان در افغانس��تان و در مرزهای مشترک با ایران، قیمت دلار تا حدی 
روند صعودی خواهد گرفت. براساس صحبت‎های فعالان بازار ارز، به طور 
سنتی قیمت دلار در منطقه هرات افغانستان پایین‎تر از بازار مشهد است و 
همین مسئله موجب می‎شود که اسکناس سبز آمریکایی از منطقه ارزان‎تر 
به بازار داخلی جابه‌جا ش��ود. در کنار این، کالاهای ایرانی زیادی به سمت 
افغانستان می‎رود و براساس صحبت‎های معامله‎گران، هزینه آن به صورت 

اسکناس نقدی دریافت می‎شود.
حالا تکلیف دلار هرات چه می‎شود؟

روز پنجشنبه هفته گذشته بود که با عقب‌نشینی نیروهای دولتی، هرات 

رسما به تصرف طالبان درآمد. با تصرف هرات و تعطیلی بازار ارز این شهر، 
عملا یکی از مهم‌ترین کانال‌های س��یگنال‎دهی ب��ه بازار تهران نیز موقتا 
خاموش ش��د. به نظر می‎رس��د این موضوع ظرف هفته جاری اثر خود را 
بر بازار ارز تهران مش��خص کند. س��مت و س��وی خبرها نشان می‎دهد از 
پنجشنبه گذشته که هرات به تصرف نیروهای طالبان درآمد، نرخ برابری 
ریال به دلار نیز دیگر در کانال‌های ارزی هرات به ندرت اعلام می‎ش��ود و 
به نوعی علامت‎دهی این بازار به بازارهای ارز تهران و مش��هد هم متوقف 
ش��ده اس��ت. برخی از معامله‎گران بر این باورند که با تعطیلی بازار هرات، 
س��یگنال‎هایی که این بازار برای رشد قیمت به بازار تهران می‎فرستاد نیز 
متوقف می‎شود و در نتیجه قیمت دلار در تهران با کاهش مواجه می‎شود، 
اما در سوی مقابل برخی دیگر می‌گویند تعطیلی این بازار به کاهش عرضه 
ارز و رش��د قیمت در بازار تهران منجر خواهد ش��د. کما اینکه در گذشته 
نه چندان دور برخی درگیری‌ه��ا در هرات بین طالبان و نیروهای دولتی 

افغانستان، زمینه‎ساز افزایش تقاضا برای دلار در شرق کشور شده بود.
سال‌هاس��ت که معام�الت ب��ازار ارز در تهران تحت تاثی��ر بازارهای 
منطقه‌ای و حاش��یه‌ای ق��رار دارد. این بازارهای منطق��ه‎ای و مرزی به 
وی��ژه با افزایش تحریم‌های آمریکا علیه ایران در چند س��ال اخیر نقش 
تعیین‎کننده‎تری پیدا کرده‎اند و هر نوع نوس��ان در این بازارها مستقیما 
ب��ازار مبادلات ارز در تهران را تح��ت تاثیر قرار می‎دهد. در حال حاضر 
بازارهای دبی، اس��تانبول، س��لیمانیه و هرات از جمل��ه بازارهای ارزی 

اثرگذار بر بازار تهران هستند.

راهبر قیمت ارز در آن سوی مرزها
براس��اس این گزارش، شهرهای یادشده عموما از قدیم الایام به واسطه 
تجار و صرافان ایرانی، محل تبادل ریال با دیگر ارزهای خارجی بوده‎اند. تا 
قبل از تحریم‎های آمریکا حجم مبادلات آنها کم بود و از قیمت تعیین شده 
در بازار بین بانکی متأثر بودند، اما در شرایط تحریمی سال‎های گذشته و 
افزایش حجم مبادلات در این بازارهای محلی، آنها خود به راهبر قیمت ارز 
تبدیل ش��دند. در واقع با افزایش تحریم‎های مالی علیه کشورمان، بانک‌ها 
امکان حضور گس��ترده در ش��بکه مالی دنیا را از دست دادند و دیگر قادر 
نبودند به راحتی بین حساب‎های مختلف در بانک‎های خارجی ارز جابه‌جا 
کنند. در نتیجه بازارهای منطقه‎ای بیشتر از گذشته اهمیت موضوعی پیدا 
کردند. حالا با تصرف هرات از س��وی طالبان، یکی از مراکز مهمی که در 
آن نرخ برابری ریال در برابر دلار تعیین می‎ش��د نیز تعطیل ش��ده است. 
در چنین ش��رایطی اکنون این پرسش مهم مطرح است که تعطیلی بازار 
مبادلات ارزی هرات چه تاثیری بر قیمت دلار در بازار غیررس��می ارز در 
تهران و مش��هد دارد؟ به اعتقاد کارشناسان، باید منتظر بود و دید که چه 
تغییرات��ی در روند بازار داخلی ارز طی روزهای آتی رخ خواهد داد؛ بازاری 
که در روزهای گذش��ته روند صعودی را طی می‎کند و قیمت اس��کناس 
س��بز آمریکایی در حال حاضر از نیمه کانال 26 هزار تومانی یعنی از رقم 
26 هزار و 500 تومان هم عبور کرده اس��ت. در روزهای گذشته به اعتقاد 
کارشناسان، مسکوت ماندن موضوع مذاکرات برجامی از جمله دلایلی است 

که به افزایش قیمت دلار و دیگر ارزها در بازار تهران منجر شده است.

سیگنال دلار هرات به بازار تهران با پیشروی طالبان خاموش شد

نقش هرات در بازار دلار

به گفته بانک مرکزی، بررسی بازار دارایی‌ها از جمله سهام و مسکن در 
تیرماه حکایت از آن دارد که قیمت‌ها در بازار مسکن با افزایش مواجه شده 

و نشانه‌های بهبود وضعیت در بازار سهام نیز قابل مشاهده است.
بانک مرکزی از س��ال گذش��ته با هدف جهت‌دهی صحیح به انتظارات 
تورم��ی و تحقق اهداف بانک مرکزی در راس��تای حف��ظ ارزش پول ملی 
و مس��اعدت به رش��د اقتصادی، اقدام به ارائه منظم روند ماهانه تحولات 
اقتصادی و اقدامات سیاستی خود کرده است. در این راستا، بانک مرکزی 
خلاص��ه‌ای از مجموعه تحولات اقتص��اد کلان و اقدامات بانک مرکزی در 
تیرماه ۱۴۰۰ را منتش��ر  کرد و نوش��ت: بررسی روند شاخص بهای کالا و 
خدمات مصرفی حاکی از آن است که هرچند تورم ماهانه و نقطه به نقطه 
ش��اخص بهای کالاها و خدمات مصرفی در تیرماه نسبت به ماه گذشته با 
کاهش همراه بوده اس��ت، لیکن همچنان نرخ تورم در سطوح بالایی قرار 
دارد. گروه‌های »کالا و خدمات متفرقه«، »پوشاک و کفش«، »خوراکی‌ها 
و آشامیدنی‌ها« و »بهداشت و درمان« بیشترین کاهش در تورم ماهانه را 

تجربه کرده‌اند.
بررسی تورم ماهانه به تفکیک گروه‌های اختصاصی کالا و خدمت نشان 
می‌دهد که در این م��اه اگرچه اقلام کالایی عمدتا از محل »خوراکی‌ها و 
آشامیدنی‌ها« س��هم عمده‌ای از تورم ماهانه را به خود اختصاص داده‌اند، 
اما گروه‌های »تفریح و امور فرهنگی«، »مس��کن، آب، برق و گاز و س��ایر 
سوخت‌ها« و »بهداشت و درمان« عمدتا متأثر از اقلام خدمتی، با بیشترین 

تورم ماهانه مواجه بوده‌اند. 
براساس آخرین اطلاعات رسمی منتشره از سوی گمرک، طی سه‌ماهه 
نخست س��ال ۱۴۰۰ تراز بازرگانی گمرکی مثبت بوده است. در این دوره 
ارزش صادرات گمرکی در حدود 10.7 میلیارد دلار بوده که موید افزایش 
قابل توجه 69.2 درصدی در مقایس��ه با مدت مش��ابه سال ۱۳۹۹ است. 
ضمن آنک��ه ارزش واردات گمرکی در دوره مزبور در حدود 10.5 میلیارد 
دلار بوده که حاکی از افزایش 37.5 درصدی آن نس��بت به مدت مش��ابه 
س��ال قبل است. لازم به ذکر اس��ت که براساس اعلام رئیس کل گمرک، 
حج��م ص��ادرات و واردات گمرکی در چهار ماهه ابتدایی س��ال جاری به 

ترتیب به 14.3 و 14.5 میلیارد دلار رسیده است.  
همچنین بررس��ی بازار دارایی‌ها از جمله سهام و مسکن حکایت از آن 
دارد که قیمت‌ها در بازار مس��کن در تیرماه س��ال جاری با افزایش مواجه 
ش��ده و نشانه‌های بهبود وضعیت در بازار سهام نیز قابل مشاهده است. بر 
این اس��اس، متوس��ط قیمت خرید و فروش یک متر مربع زیربنای واحد 
مس��کونی معامله شده در ش��هر تهران، در تیرماه س��ال جاری نسبت به 
م��اه قبل 1.3 درصد افزایش را تجربه کرد. همچنین ش��اخص کل بورس 

اوراق بهادار در پایان تیرماه در مقایس��ه با روز پایانی ماه گذش��ته حدود 
12.2 درصد افزایش یافت. باید توجه داشت چنانچه مسیر صعودی قیمت 
دارایی‌ها دلالتی بر تغییر در س��طح انتظارات تورمی داشته باشد، ممکن 
است نیاز به انجام اقداماتی از سوی سیاست‌گذار پولی وجود داشته باشد.

در تیرم��اه امس��ال متأثر از تغییر انتظارات فعالان اقتصادی نس��بت به 
تحولات سیاست خارجی )روند مذاکرات احیای برجام(، متوسط نرخ دلار 
در بازار آزاد نسبت به خردادماه با افزایش همراه بوده است. با این حال به 
رغم افزایش نرخ دلار در نیمه ابتدایی تیرماه، از اواسط این ماه قیمت دلار 
در ب��ازار آزاد به تدریج با کاهش همراه ش��د و از حدود 250.8 هزار ریال 

)حداکثر قیمت تیرماه( به 242.5 هزار ریال در روز پایانی تیرماه رسید.
در تیرم��اه ۱۴۰۰ بانک مرکزی در راس��تای هدف کنت��رل نرخ تورم با 
استفاده از ابزارهای خود از جمله سپرده‌گذاری قاعده‌مند بانک‌ها نزد بانک 
مرکزی و توافق بازخرید معکوس، منابع مازاد در بازار بین بانکی را تا حد 
ام��کان جمع‌آوری کرد. یادآور می‌ش��ود، این امر در حالی تحقق یافت که 
بانک مرکزی در دوره مورد بررسی هیچ‌گونه دخالت مستقیمی در بازار بین 
بانکی انجام نداد. این مسئله به معنای اصلاح ارتباط میان بانک مرکزی با 
بانک‌ها در بازار بین بانکی بوده به طوری‌که در حال حاضر بانک‌های دارای 
کسری منابع تنها می‌توانند با توثیق اوراق مالی دولت و در نرخ سقف دالان 
از این منابع استفاده کنند )اعتبارگیری قاعده‌مند( که این امر موجب بهبود 

نسبی مدیریت نقدینگی در این بانک‌ها شده است.
نرخ بازده اس��ناد خزانه اس�المی در سررس��یدهای یک، دو و سه‌ساله، در 
تیرماه ۱۴۰۰ روندی کاهش��ی را تجربه کرد؛ به نحوی که نرخ بازده اسناد با 
سررسیدهای یک‌ساله و دوساله در این ماه با کاهشی به‌ترتیب معادل 0.37 
و 0.61 واحد درصد نس��بت به ماه قبل، به‌ترتیب به 21.72 و 21.82 درصد 
رسید . لازم به‌ذکر است همگرایی این نرخ‌ها در چهار ماه اخیر می‌تواند بیانگر 
تعدیل نسبی انتظارات تورمی در شرایط کنونی باشد. نکته دیگر درخصوص 
روند حرکتی نرخ سود بازار بین بانکی و بازدهی اوراق خزانه اسلامی این است 
که با توجه به کم عمق بودن بازار ثانویه و همچنین منفک بودن نسبی این دو 
بازار از یکدیگر، در برخی بازه‌های زمانی )سررس��ید( این دو نرخ ممکن است 

روندهای متفاوتی از یکدیگر را تجربه کنند. 
در همین حال، رشد نقدینگی و پایه پولی در 12 ماهه منتهی به پایان 
تیرماه به ترتیب به 39.4 درصد و 42.6 درصد رسید. لازم به توضیح است، 
رش��د بالای پایه پولی در 12 ماهه منتهی به پایان تیرماه عمدتا به دلیل 
کاه��ش پایه پولی در پایان تیرماه ۱۳۹۹ نس��بت به م��اه قبل از آن )5.3 
درصد کاهش( بوده است. کاهش مذکور عمدتا به دلیل افزایش سپرده‎های 

دولت نزد بانک مرکزی به دنبال فروش اوراق بدهی دولت رخ داده بود. 

همچنین حجم نقدینگی در پایان تیرماه نس��بت به پایان سال ۱۳۹۹ 
معادل 9.9 درصد رشد نشان می‌دهد که در مقایسه با رشد متغیر مذکور 
در دوره مشابه سال قبل )10.8 درصد( به میزان 0.9 واحد درصد کاهش 
یافته اس��ت. از سوی دیگر، پایه پولی در پایان تیرماه نسبت به پایان سال 
۱۳۹۹ معادل 12.8 درصد رشد نشان می‌دهد که در مقایسه با رشد متغیر 
مذکور در دوره مش��ابه س��ال قبل )2.8 درصد( به میزان 10 واحد درصد 
افزایش یافته است. افزایش رشد پایه پولی در تیرماه نسبت به پایان سال 
۱۳۹۹ عمدتا به دلیل اس��تفاده از وجوه مرب��وط به تنخواه‎گردان خزانه و 
افزایش سقف مجاز استفاده از آن )از ۳ درصد به ۴ درصد براساس مصوبه 
26 خردادماه 1400 هیأت وزیران( و همچنین پرداخت 33.4 هزار میلیارد 
ریال تنخواه به سازمان هدفمندسازی یارانه‎ها )موضوع جزء )۴( بند )الف( 
تبصره )۱۴( قانون بودجه س��ال ۱۴۰۰ کل کش��ور به منظور پرداخت به 
شرکت مادرتخصصی بازرگانی دولتی ایران برای خرید تضمینی گندم بوده 
اس��ت. لازم به ذکر اس��ت که در دوره مورد بررسی بخشی از آثار انبساط 

پولی مذکور با استفاده از ابزار توافق بازخرید معکوس خنثی شده است. 
همچنین در پایان تیرماه ضریب فزاینده نقدینگی به رقم 7.383 رسید. 
بدین ترتیب ضریب فزاینده نقدینگی نس��بت به پایان س��ال ۱۳۹۹، 2.5 
درصد کاهش یافت که در مقایسه با رشد دوره مشابه سال ۱۳۹۹، )معادل 
7.8 درصد(، 10.3 واحد درصد کاهش نشان می‌دهد. دلیل اصلی کاهش 
ضریب فزاینده نقدینگی در پایان تیرماه نسبت به پایان سال ۱۳۹۹، ناشی 
از افزایش ذخایر اضافی بانک‎ها در پایان تیرماه ۱۴۰۰ نسبت به پایان سال 
۱۳۹۹ بوده است. به طوری که حجم ذخایر اضافی بانک‎ها از 304.1 هزار 
میلیارد ریال در پایان س��ال ۱۳۹۹ به 481.0 هزار میلیارد ریال در پایان 
تیرماه ۱۴۰۰ رس��یده که عمدتا ناش��ی از تزریق وجوه دولتی )استفاده از 
تنخواه‎گردان خزانه و تنخواه مربوط به س��ازمان هدفمندسازی یارانه‌ها در 

سال ۱۴۰۰( به بازار پول بوده است.
در چن��د م��اه اخیر همگام با تغییرات رخ داده در ش��رایط بین‌المللی و 
اص�الح انتظارات فعالان اقتصادی نش��انه‎های خوب��ی از کاهش انتظارات 
تورمی و به تبع آن کاهش س��یالیت پول نمایان ش��ده است. بررسی رشد 
اجزای نقدینگی نش��ان می‌دهد که رشد 12 ماهه پول از 61.7 درصد در 
پایان س��ال ۱۳۹۹ به 34.9 درصد در پایان تیرماه امس��ال کاهش یافته 
که حاکی از تقویت ماندگاری سپرده‌ها و استقبال بیشتر از سپرده‌گذاری 
بلندمدت در بانک‌ها می‌باش��د. انتظار می‌رود با اعمال سیاست احتیاطی 
محدودیت بر رشد ترازنامه بانک‎ها، روند بهبود کنترل رشد متغیرهای پولی 
در ماه‌های آتی تداوم یافته و اقدامات بانک مرکزی در راستای حفظ ارزش 

پول ملی )ثبات قیمت‌ها( با موفقیت بیشتری همراه شد.

بانک مرکزی از تحولات اقتصاد کلان در اولین ماه تابستان گزارش داد

افزایش قیمت مسکن و بهبود بازار سهام

بـانک نامــه

دلار در صرافی‌های بانکی ۲۶ هزار و ۵۸ تومان
سکه گران شد

قیمت هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح جدید در بازار تهران 
با افزایش ۱۶۰ هزار تومانی در روز شنبه به رقم ۱۱ میلیون و ۷۴۰ 
هزار تومان رسید. سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم نیز ۱۱ میلیون 
تومان معامله شد. نیم‌سکه بهار آزادی ‌5 میلیون و ۹۰۰ هزار تومان، 
ربع سکه 3میلیون و ۷۰۰ هزار تومان و سکه یک گرمی ۲ میلیون 
و ۲۰۰ هزار تومان قیمت خورد. در بازار طلا نیز نرخ هر گرم طلای 
۱۸ عیار به یک میلیون و ۱۱۶ هزار تومان رس��ید. قیمت هر مثقال 
طلا نیز 4 میلیون و ۸۳۷ هزار تومان ش��د. هر انس جهانی طلا هم 
یک‌هزار و ۷۸۰ دلار و ۵۰ س��نت قیمت خورد. همچنین نرخ دلار 
در صرافی‌های بانکی با ۱۲۴ تومان افزایش به ۲۶ هزار و ۵۸ تومان 
رس��ید. قیمت فروش یورو نیز با چه��ار تومان کاهش به ۳۰ هزار و 
۴۰۷ تومان رس��ید. قیمت خرید ه��ر دلار ۲۵ هزار و ۵۴۲ تومان و 

نرخ خرید هر یورو نیز ۲۹ هزار و ۸۰۵ تومان گزارش شد.

آخرین خبرها از بازار بین بانکی
سود بین بانکی زیاد شد

جدول تغییرات نرخ سود در بازار بین بانکی نشان می‌دهد که این 
س��ود نسبت به آخرین وضعیت خود ۰.۴ درصد زیاد شده است. به 
گزارش ایس��نا، نرخ بهره بین بانکی به عنوان یکی از انواع نرخ‌های 
بهره در بازار پول به نرخ‌های س��ود یا بهره در س��ایر بازارها جهت 
می‌دهد. در واق��ع این نرخ، قیمت ذخایر بانک‌هاس��ت و زمانی که 
آنه��ا در پایان دوره مالی کوتاه‌مدت اع��م از روزانه یا هفتگی، دچار 
کسری ذخایر می‌شوند، از سایر بانک‌ها در بازار بین بانکی یا از بانک 
مرکزی اس��تقراض می‌کنند که این نرخ در حال حاضر در محدوده 

۱۸.۱۶ درصد قرار گرفته است. 
این در حالی است که طبق آخرین وضعیت نرخ بهره بین بانکی، 
این س��ود در محدوده ۱۸.۰۸ درصد قرار داش��ت که اکنون با ۰.۴ 
درصد افزایش مواجه شده است. البته از ابتدای سال جاری تاکنون، 
تغییرات نرخ سود بین بانکی چه در راستای افزایش یا کاهش تداوم 
نداشته است و همواره در محدوده ۱۸ تا ۱۹ درصد نوسان دارد. این 
اظهارات در حالی اس��ت که کارشناسان اقتصادی، کاهش نرخ بهره 

بین بانکی را خطری برای تشدید تورم می‌دانند.

همگام با تعطیلی ادارات و اصناف
بانک‌ها از دوشنبه تعطیل می‌شوند

دبیر شورای هماهنگی بانک‌های دولتی و نیمه دولتی از تعطیلی 
بانک‌ها در سراسر کشور طبق دستور ستاد ملی کرونا به مدت پنج 
روز از ۲۵ ت��ا ۳۰ مردادم��اه خبر داد. در راس��تای مدیریت جهش 
پیک پنجم گس��ترش ویروس کرونا، ستاد ملی مقابله با کرونا اعلام 
کرد که از دوش��نبه هفته جاری تا ش��نبه هفته آینده سراسر کشور 
تعطیل هس��تند و تمام ادارات و بانک‌ها به جز مشاغل ضروری نیز 
در پی آن تعطیل خواهند شد. در این زمینه، علیرضا قیطاسی، دبیر 
ش��ورای هماهنگی بانک‌های دولتی و نیمه دولتی به ایس��نا، گفت: 
طبق ابلاغ ستاد ملی کرونا، بانک‌ها در سراسر کشور از دوشنبه ۲۵ 
مردادماه تا شنبه ۳۰ مردادماه به مدت پنج روز تعطیل هستند که 
شورای هماهنگی بانک‌ها این موضوع را به بانک‌ها ابلاغ کرده است. 
به گفت��ه وی، برای رفع نیازهای ضروری م��ردم به خدمات بانکی، 
ش��عب کش��یک تعیین خواهد شد که لیس��ت آنها در سایت بانک‌ها 
اعلام می‌شود. همچنین خدمات غیرحضوری بانک‌ها برای بهره‎مندی 
مشتریان ۲۴ س��اعته آماده پاسخگویی به نیازهای آنهاست و از مردم 
خواهش می‌کنیم تا به ش��عب کش��یک بانک‌ها نیز مراجعه حضوری 
نداشته باشند و تنها برای امور خیلی ضروری مراجعه داشته باشند. در 
همین حال و به موازات تعطیلی بانک‎ها، بورس تهران هم از دوش��نبه 
تعطیل اس��ت. بر این اس��اس، فعالیت بازار س��رمایه همراستا با توقف 
فعالیت بانک‎ها از روز دوش��نبه ۲۵ مردادماه تا روز شنبه ۳۰ مردادماه 
متوقف خواهد شد. به گفته علیرضا رئیسی سخنگوی ستاد ملی مقابله 
با کرونا، این تعطیلی پنج روزه کرونایی شامل بانک‎ها، اصناف، ادارات و 
... است و تنها اصناف ضروری در گروه شغلی یک فعال خواهند بود. بر 
این اساس و با توجه به تعطیلی بانک‎ها در روزهای مذکور، بازار سرمایه 

نیز تعطیل خواهد بود.

آخرین وضعیت بدهی‌های خارجی ایران 
آمارها بیانگر این اس��ت که بدهی‌های خارجی ایران از 6 میلیارد 
و ۶۵۵ میلی��ون دلار در اواخر س��ال ۱۳۹۲ ب��ه 8 میلیارد و ۷۴۴ 
میلیون دلار در خردادماه سال جاری رسیده است. به گزارش ایسنا، 
بدهی خارجی مجموعه تعهدات ایجادشده در نتیجه گشایش اعتبار 
اس��نادی تس��هیلات دریافتی از بانک جهانی و س��ایر سازمان‌ها و 
نهاده��ای بین‎الملل��ی همچنین تامی��ن مالی پروژه‌ه��ای از طریق 
فاینانس، پیش‎فروش نفت و اوراق قرضه بین‎المللی را دربر می‌گیرد.
بررس��ی آمار بانک مرکزی از وضعیت بدهی‌های خارجی کش��ور 
از اواخر س��ال ۱۳۹۲ تا پایان خردادماه س��ال جاری نشان می‌دهد 
که در س��ال ۱۳۹۲ بدهی‌ه��ای خارجی ایران مع��ادل 6میلیارد و 
۶۵۵ میلیون دلار بوده که س��هم بدهی‌های کوتاه‎مدت، میان‎مدت 
و بلندم��دت از ای��ن مق��دار ۷۷ میلی��ون و ۷۰۰ دلار و 5 میلیارد 
و ۸۷۸ میلیون دلار اس��ت. همچنین بدهی‌های خارجی کش��ور در 
سال‌های ۱۳۹۳، ۱۳۹۴ و ۱۳۹۵ به ترتیب معادل 5 میلیارد و ۱۰۷ 
میلی��ون دلار، 7 میلی��ارد و ۴۷۶ میلی��ون دلار و 8 میلیارد و ۴۸۱ 
میلیون دلار بوده اس��ت. علاوه بر این، بدهی‌های خارجی کش��ور با 
افزای��ش قابل ملاحظه‌ای در پایان س��ال ۱۳۹۶ ب��ه ۱۰ میلیارد و 
۹۱۰ میلیون دلار رس��ید که در طول هشت س��ال اخیر بیشترین 
میزان بدهی‌های خارجی ایران بوده اس��ت. از سوی دیگر، در اواخر 
سال‌های ۱۳۹۷، ۱۳۹۸، ۱۳۹۹ بدهی‌های خارجی کشور به ترتیب 
ب��ه ارقام ۹ میلیارد و ۳۳۹ میلی��ون دلار، ۹ میلیارد و ۳۱ دلار و ۹ 

میلیارد و ۱۴۲ میلیون دلار رسیده است.
طب��ق آخرین اعلام بانک مرکزی، 8میلی��ارد و ۷۴۴ میلیون دلار تا 
پایان خردادماه س��ال جاری برای بدهی‌های خارجی کشور ثبت شده 
است که نشان می‌دهد، بدهی‌های خارجی کشور از اواخر سال ۱۳۹۲ تا 

پایان خردادماه سال جاری بیش از ۳۰ درصد زیاد شده است.
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قیمت‎گذاری، فرصت‎سوز بازار سرمایه

عباس آرگون
 عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران

مهمترین چالش برای توس��عه بازار س��رمایه، دخالت دولت و مس��ئله 
قیمت‎گذاری دستوری است. قیمت‎گذاری انواع کالا از جمله فلزات، لبنیات، 
خودرو و... نوعی دخالت در بازار بورس و اوراق بهادار است. نمی‎توان کالای 
نهایی صنعتی را براساس قیمت‎های دستوری فروخت و انتظار داشت سهام 
شرکت‎های آن صنعت رشد کنند. بنابراین امیدواریم دولت سیزدهم و به 
طور مشخص وزارت اقتصاد و دارایی در این دولت، بیش از دخالت در بازار 

با قیمت‎گذاری به قانونگذاری و نظارت بپردازد.
بازار س��رمایه ایران بس��یار بزرگ ش��ده است و بیش��ترین استفاده از 
ظرفیت‎های بازار منوط به بازگش��ت اعتماد است. در نتیجه مهمترین کار 
این اس��ت که دولت سیزدهم اش��تباهات گذشته را در بازار مرتکب نشود 
و برای هدایت نقدینگی از مس��یر بازار سرمایه به بخش‎های مولد اقتصاد 
ت�الش کند. مکانیزم‎هایی در دل بازار س��رمایه مانع تحقق اهداف واقعی 
است؛ از جمله ش��کل‎گیری صف‎های خرید و فروش به دلیل عدم امکان 
فروش یا خرید فوری سهام در دوراهه‎های صعودی و نزولی بازار. همچنین 
عدم امکان معامله فوری سهام زمینه حرکت‎های همگون و معامله سهام 

براساس رفتار دیگران را در بازار ایجاد کرده که این امر آسیب‎زاست.
امیدواری��م در دولت تازه، دیگر آزمون و خطایی نبینیم چراکه فرصتی 
برای آن نداریم. با توجه به رش��د نقدینگ��ی و تورمی که امروز در اقتصاد 
ایران احس��اس می‎کنیم، باید بر عقل جمعی اتکا و از اجرای تصمیم‎های 
خلق‎الس��اعه پرهیز کرد. چابکی و سرعت سازمان بورس نقش مهمی در 
آینده بازار ایفا می‎کند. تس��ریع پذیرش شرکت‎ها در بازار سرمایه و تلاش 
برای تامین مالی پروژه‎های نیمه تمام از محل بورس، از دیگر توصیه‎هایی 
اس��ت که امیدواریم در چهار س��ال آتی اجرا شود و بر اقتصاد کشور تاثیر 
مطلوب بگذارد؛ اثری که بدون تردید منوط به فاصله حداکثری از اقتصاد 

دستوری است.

در 4ماه ابتدایی امسال انجام شد
رشد تسهیلات‎دهی شبکه بانکی

براساس اعلام بانک مرکزی، تسهیلات پرداختی بانک‌ها در چهار ماهه 
ابتدای امس��ال به بخش‌های اقتصادی ۷۰۱ هزار میلی��ارد تومان بود که 
در برابر ۲۵۰هزار میلیارد تومان تس��هیلات پرداختی در مدت مشابه سال 

گذشته، جهش قابل توجهی داشته است.
بانک مرکزی، جزئیات پرداخت تس��هیلات به بنگاه‌های اقتصادی 
در چهار ماهه نخس��ت س��ال جاری را منتش��ر کرد. براس��اس این 
گزارش، س��هم تس��هیلات پرداخت��ی در قالب س��رمایه در گردش 
در تمام بخش‌ه��ای اقتصادی طی چهار ماهه ابتدای س��ال جاری 
مبل��غ ۴۷۹ هزار و ۴۰۰ میلی��ارد تومان مع��ادل ۶۸.۴ درصد کل 
تس��هیلات پرداختی است. همچنین سهم تسهیلات پرداختی بابت 
تأمین سرمایه در گردش بخش صنعت و معدن در دوره مذکور نیز 
۱۷۱ ه��زار و ۷۰۰ میلیارد تومان بوده که حاکی از تخصیص ۳۵.۸ 
درصد از منابع تخصیص یافته به سرمایه در گردش تمام بخش‌های 
اقتصادی اس��ت. مناب��ع تخصیص‎یافته به س��رمایه در گردش برابر 

۴۷۹ هزار و ۴۰۰ میلیارد تومان است.
طب��ق آماره��ای بانک مرک��زی، از ۲۱۵ ه��زار و ۵۲۰ میلی��ارد تومان 
تسهیلات پرداختی در بخش صنعت و معدن معادل ۷۹.۷ درصد آن برابر 
۱۷۱ هزار و ۷۷۰ میلیارد تومان در تامین سرمایه در گردش پرداخت شده 
است که بیانگر توجه و اولویت‌دهی به تامین منابع برای این بخش توسط 
بانک‌ها در س��ال جاری است. گفتنی است تسهیلات پرداختی بانک‌ها در 
۱۲ ماهه س��ال ۱۳۹۹ به بخش‌های اقتصادی مبلغ ۱۸ هزار و ۹۸۹ هزار 

میلیارد ریال بوده است.

نامه یک نماینده مجلس به دادستان کل کشور:
صرافی‌های خارجی رمزارز را مسدود کنید

یک عضو کمیسیون برنامه و بودجه مجلس در نامه‌ای به دادستان 
کل کش��ور با بیان اینکه بی��ش از ۶۰ درصد مراجعه‎کنندگان یکی 
از صرافی‎های ناش��ناخته و غیرمعتبر خارجی به نام »کوینکس« از 
کاربران ایرانی هس��تند، خواستار مسدودسازی صرافی‎های خارجی 
ح��وزه رم��زارز جهت جلوگیری از تداوم این رون��د که به گفته وی 
زیان‎آفرین و خطرناک اس��ت، ش��د. در نامه رحی��م زارع خطاب به 
منتظ��ری آمده اس��ت: »موض��وع رمزارزها طی س��ال‎های اخیر به 
عنوان یک��ی از موضوعات مهم و یک پدیده غیرقابل انکار در حوزه 
اقتصادی جهان و کش��ورمان مطرح ش��ده و طی ماه‎های اخیر نیز 
نهادهای مسئول در قوه قضائیه و مجلس تلاش کرده‎اند ساماندهی 

فعالیت‎های بومی در این حوزه را پیگیری کنند. 
اگرچه ام��کان نادیده گرفتن موضوع رمزارزها در اقتصاد کش��ورمان یا 
ح��ذف این موضوع وجود ندارد و بای��د آن را مدیریت کرد، اما بی‎توجهی 
بانک مرکزی و سایر نهادهای دولتی برای رسیدگی به این موضوع، باعث 
ب��روز یک هرج و م��رج در فضای خرید و فروش ارزهای دیجیتال ش��ده 
به گونه‎ای که برای مردم مش��خص نیس��ت با چه اشخاص یا شرکت‎های 

معتبری می‎توانند همکاری کنند.
اما آنچه در ش��رایط فعلی اقتصاد کش��ور، یک هش��دار فوری و جدی 
محسوب می‎شود، تلاش و تسهیل برای خروج ارز از کشور با سرمایه‎گذاری 
کاربران ایرانی در برخی س��ایت‎ها و اصطلاحا صرافی‎های خارجی اس��ت 
که ضمن خروج گس��ترده پول، امکان سلب اختیار برداشت و انتقال برای 
کاربران ایرانی به بهانه تحریم‎های ظالمانه بین‎المللی را توسط شرکت‎های 

مذکور فراهم می‎کند.
ای��ن موض��وع تا آنجا پیش رفته ک��ه طبق آمارها، بی��ش از ۶۰ درصد 
مراجعه‎کنن��دگان یکی از این صرافی‎های ناش��ناخته و غیرمعتبر خارجی 
ب��ه نام »کوینکس« از کاربران ایرانی هس��تند که ظاهرا فقط برای جذب 
س��رمایه‎های ش��هروندان کش��ورمان فعالیت می‎کند و تبلیغات گسترده 
و شبکه‎س��ازی این س��ایت‎های گمنام و مشکوک خارجی موجب ترغیب 
کاربران ایرانی به ثبت نام و تش��کیل کیف پ��ول ارزهای دیجیتال در این 
مجموعه‎ها شده که چنین روندی، قطعا تبعات امنیتی و اقتصادی فراوانی 
را به دنبال دارد. لذا مستدعی است ضمن بررسی فوری این موضوع، نسبت 
به مسدودسازی صرافی‎های خارجی حوزه رمزارز جهت جلوگیری از تداوم 

این روند زیان‎آفرین و خطرناک، دستورات لازم را صادر فرمایید.«

یادداشت

فرصت امروز: بازار س��رمایه در اولین روز هفته روندی پرنوسان داشت و 
در حالی که شاخص کل بورس در ساعات ابتدایی معاملات شنبه صعودی 
بود و توانس��ت تا رقم یک میلیون و ۴۹۰ ه��زار واحد افزایش یابد، اما در 
س��اعات میانی معاملات، روندی نزولی ب��ه خود گرفت و تا یک میلیون و 
۴۷۷ هزار واحد کاهش یافت. نهایتا شاخص کل بورس در حالی که مجددا 
در مدار صعود قرار گرفته بود، به افت 3 هزار و 797 واحدی بسنده کرد و 
در ارتفاع یک میلیون و ۴۸۰ هزار واحد ایستاد. در این روز شاخص کل و 
شاخص هم‌وزن، حرکتی خلاف یکدیگر داشتند و به موازات اصلاح بیش 
از 3 هزار واحدی شاخص کل بورس، شاخص کل با معیار هم وزن با ۳۴۲ 

واحد افزایش به رقم ۴۲۲ هزار و ۶۸۱ واحد رسید.
در معاملات بیس��ت و سومین روز مردادماه بیش از ۱۲ میلیارد و ۸۲۳ 
میلیون س��هم، حق تقدم و اوراق بهادار به ارزش ۹۰ هزار و ۵۱۴ میلیارد 
ریال دادوس��تد ش��د. گروه ش��یمیایی با ۸۸ هزار و ۸۲۵ معامله به ارزش 
۱۱ هزار و ۸۳۳ میلیارد ریال، گروه خودرو با ۱۲۴ هزار و ۲۹۱ معامله به 
ارزش ۱۰ ه��زار و ۲۴۸ میلیارد ریال، گروه فلزات اساس��ی با ۱۰۰ هزار و 
۳۱۶ معامله به ارزش ۸ هزار و ۲۹۶ میلیارد ریال، گروه فرآورده‌های نفتی 
ب��ا ۵۸ ه��زار و ۷۰۴ معامله به ارزش ۶هزار و ۹۷۱ میلی��ارد ریال و گروه 
چندرش��ته‌ای صنای��ع با ۵۳ هزار و ۷۴۷ معامله ب��ه ارزش ۴ هزار و ۶۵۹ 
میلیارد ریال در صدر برترین گروه‌ها قرار گرفتند. در آن سوی بازار سرمایه 
نیز آیفکس در ادامه روند صعودی خود 94 واحد افزایش یافت و به کانال 

۲۱ هزار و ۳۰۶ واحد رسید.
حرکت معکوس شاخص کل و شاخص هم‌وزن

در جریان معاملات روز ش��نبه ش��اخص کل بورس با کاهش ۳ هزار و 
۷۹۷ واحد به رقم یک میلیون و ۴۸۰ هزار واحد رس��ید و ش��اخص کل با 
معیار هم‌وزن با ۳۴۲ واحد افزایش، رقم ۴۲۲ هزار و ۶۸۱ واحد را به ثبت 
رس��اند. شاخص بازار اول کاهش ۲ هزار و ۷۰۶ واحد و شاخص بازار دوم، 
کاهش ۷ هزار و ۸۸۰ واحدی را تجربه کردند. نمادهای پتروشیمی پارس 
)پ��ارس( ب��ا یک هزار و ۱۴۴ واحد، پالایش نفت تهران )ش��تران( با ۸۵۹ 
واح��د، ایران خودرو )خودرو( با ۷۲۸ واح��د، بانک ملت )وبملت( با ۴۷۴ 
واحد، س��ایپا )خساپا( با ۴۳۸ واحد، بانک صادرات ایران )وبصادر( با ۴۱۴ 
واحد، پالایش نفت اصفهان )ش��پنا( با ۳۷۸ واحد، بانک تجارت )وتجارت( 

ب��ا ۲۳۴ واحد، گ��روه بهمن )خبهمن( با ۲۲۸ واحد، ب��ورس کالای ایران 
)کالا( با ۲۰۷ واحد و پارس خودرو )خپارس( با ۱۳۸ واحد تاثیر مثبت بر 

شاخص بورس داشتند.
در سوی مقابل، نمادهای صنایع پتروشیمی خلیج‌فارس )فارس( با یک 
هزار و ۶۴۳ واحد، ملی صنایع مس ایران )فملی( با ۹۹۶ واحد، گروه مپنا 
)رمپن��ا( با ۹۸۶ واحد، معدنی و صنعتی چادرمل��و )کچاد( با ۸۱۵ واحد، 
ف��ولاد مبارکه اصفهان )فولاد( با ۵۱۰ واحد، پتروش��یمی نوری )نوری( با 
۳۸۹ واحد، پالایش نفت تبریز )شبریز( با ۳۸۸ واحد و پتروشیمی فناوران 

)شفن( با ۳۸۶ واحد با تاثیر منفی بر شاخص بورس همراه بودند.
همچنین سپید ماکیان )سپید(، شرکت سرمایه‌گذاری تامین اجتماعی 
)شس��تا(، ایران خودرو )خودرو(،‌ فولاد مبارکه اصفه��ان )فولاد(، پالایش 
نفت اصفهان )ش��پنا(،‌ پالایش نفت تهران )ش��پنا( و س��ایپا )خس��اپا( از 
جمله نمادهای پرُتراکنش بودند. گروه شیمیایی هم در معاملات این روز 
صدرنش��ین برترین گروه‌های صنعت ش��د و در این گروه ۳۰۱ میلیون و 
۵۵۰ هزار برگه سهم به ارزش ۱۱ هزار و ۸۳۳ میلیارد ریال دادوستد شد.

در آن سوی بازار سرمایه نیز شاخص فرابورس بیش از ۹۴ واحد افزایش 
داش��ت و ب��ر روی کانال ۲۱ ه��زار و ۳۰۶ واحد ثابت مان��د. در این بازار 
4 میلیارد و ۶۳ میلیون برگه س��هم ب��ه ارزش ۱۲۹ هزار و ۴۱۲ میلیارد 
ریال دادوستد شد. نماد پتروشیمی مارون )مارون(، سنگ آهن گهرزمین 
)کگهر(، فولاد هرمزگان جنوب )هرمز(، صنعتی مینو )غصینو(، فرابورس 
ای��ران )فرابورس(، بیمه تجارت نو )بنو(، بیم��ه کوثر )کوثر(، بهمن دیزل 
)خدیزل(، گروه س��رمایه‎گذاری میراث فرهنگی )س��مگا(،‌ توس��عه مولد 
نیروگاه��ی جه��رم )بجهرم( و بیم��ه دی )ودی( تاثیر مثبت بر ش��اخص 
فرابورس داش��تند. همچنین پتروش��یمی زاگرس )زاگ��رس(، پلیمر آریا 
ساسول )آریا(، پتروشیمی تندگویان )شگویا(،‌ پالایش نفت لاوان )شاوان(، 
تولید نیروی برق دماوند )دماوند(، بانک  دی )ودی(، س��هامی ذوب آهن 
اصفهان )ذوب(، ش��رکت آهن و فولاد ارفع )ارفع(،‌ توسعه و عمران استان 
کرم��ان )کرم��ان(،‌ توکاریل )توریل( و گروه توس��عه مال��ی مهر آیندگان 

)ومهان( با تاثیر منفی بر شاخص فرابورس همراه بودند.
پیشنهاد بورسی کارشناسان به دولت جدید

چهارشنبه گذشته بود که از وزرای پیشنهادی دولت سیزدهم رونمایی 

شد و سیداحس��ان خاندوزی به عنوان وزیر پیشنهادی اقتصاد به مجلس 
معرفی ش��د. همزمان شاخص بورس تهران در این روز به رشد قابل توجه 
30 هزار واحدی دست یافت تا بسیاری از کارشناسان از چراغ سبز بورس 
به معرفی وزیر پیشنهادی اقتصاد سخن بگویند. این روند اما در اولین روز 
هفته جاری تداومی نداش��ت و شاخص کل در روندی پرنوسان به اصلاح 
3 هزار واحدی تن داد. در همین حال، یک کارشناس بازار سرمایه بر این 
باور اس��ت که دولت س��یزدهم باید از اقدامات اش��تباه دولت‎های قبل به 
خصوص در حوزه اقتصاد درس بگیرد، چراکه در دولت قبل برخلاف نگاه 
کارشناسان و فعالان صنعت، رویکرد قیمت‎گذاری دستوری کالاها در پیش 
گرفته ش��د که این اقدام با آسیب به تولید کش��ور به زیان بازار سرمایه و 
سهامداران نیز تمام شد. همایون دارابی با بیان اینکه دولت سیزدهم نباید 
مس��یرهای نادرست اقتصادی به خصوص قیمت‎گذاری دستوری کالاها و 
خدمات را در پیش بگیرد، به ایس��نا می‎گوید: چراکه این رویکرد علاوه بر 
آسیب جدی به صنایع مختلف کشور از جمله خودرو، سیمان، فولاد و ... 

شرایط مصرف‎کنندگان را نیز بهتر نمی‎کند.
او تقویت تولید در کشور را رمز عبور از گردنه‎های سخت عنوان می‎کند 
و می‎افزاید: باید موانع را از سر راه تولید برداشت که یکی از موانع، همین 
قیمت‎گذاری دستوری و بی‎انگیزگی تولیدکنندگان است. بر این اساس به 
هر میزان که تقویت تولید را در کش��ور شاهد باشیم، تنظیم بازارها نیز به 
شکل بهتر رقم می‎خورد و با توجه به آنکه بازار سرمایه آینه بخش واقعی 
اقتصاد اس��ت، با رشد تولید، شرایط بورس نیز به مراتب بهتر خواهد شد. 
در این راس��تا، بورس کالا به عنوان یکی از ارکان بازار سرمایه باید میزبان 
عرضه محصولات مهم و مواد اولیه تولیدی ش��رکت‎های بورس��ی باشد تا 
شفافیت و رقابت جای قیمت‏گذاری دولتی را بگیرد که این رویداد می‎تواند 

از راه‎های اصلی پشتیبانی از تولید باشد. 
به گفته دارابی، تجربه قیمت‎گذاری دستوری در چند سال گذشته نشان 
می‎دهد که این رویه نه تنها در کاهش التهابات قیمتی و تنظیم بهینه بازار 
کمک‎کننده نبوده بلکه عموما به توزیع رانت و عدم بهره‎وری منجر ش��ده 
که از دولت سیزدهم این انتظار می‎رود که سیاست قیمت‎گذاری دستوری 
کالاه��ا را با مکانیزم بورس کالا و ان��رژی جایگزین کند تا همه فعالیت‎ها 

براساس شفافیت و رقابت شکل گیرد.

اصلاح شاخص بورس تهران در نخستین روز هفته

روز پرصعود و پرنزول بورس

حدود چهار ماه از وعده جبران خس��ارت سهامدارانی که اقدام به خرید 
یونیت‎های دارایکم و پالایشی یکم کرده بودند، گذشته است و در حالی که 
پالایشی یکم همچنان در زیر قیمت روز عرضه معامله می‎شود، اقدامی از 

سوی سازمان بورس برای جبران خسارت این افراد صورت نگرفته است.
به گزارش ایسنا، آینده درخشانی که برای ETF ها یا همان صندوق‎های 
سرمایه‎گذاری دولتی متصور می‌ش��د، مانند سهم‎های دیگر بازار سرمایه 
سرابی بیش نبود و کار به جایی رسیده است که صندوق‎هایی که قرار بود 
عدالت را بین مردم برقرار کنند و سودده باشند، تا جایی ضرر داده‎اند که 
خریداران این صندوق در لیست مالباختگان قرار گرفته‎اند و صحبت از این 

بود که ضرر آنها چگونه جبران شود!
براس��اس این گزارش، روزهای صعودی بازار سرمایه در سال ۱۳۹۹ بود 
که وعده عرضه سه صندوق دولتی در قالب ETF از سوی دولتمردان داده 
و قرار شد صندوق نخست بانکی و بیمه‎ای، صندوق دوم پالایشی و صندوق 
سوم خودرویی و فلزی باشد. دولت بنا داشت باقیمانده سهم خود در برخی 
بانک‎ها، بیمه‎ها، پالایش��گاه‎ها و شرکت‎های خودرویی و فولادی را در بازار 
عرضه و از این طریق س��هام خود را به مردم واگذار کند. این صندوق‎ها با 

۲۰ تا ۳۰ درصد تخفیف به مردم واگذار ش��د و هر ایرانی دارای کد ملی 
می‌توانس��ت خریدار آنها باشد. بر این اس��اس، صندوق اول با نام دارا یکم 
در اوایل تابس��تان سال گذش��ته عرضه و در سوم تیرماه قابل معامله شد. 
در واقع وزارت امور اقتصادی و دارایی از طریق این واگذاری، به نمایندگی 
از دولت جمهوری اس�المی ایران، باقیمانده سهام خود در بانک‌های ملت، 
تج��ارت و صادرات ای��ران و بیمه‌های البرز و اتکایی امی��ن را واگذار کرد. 
در پذیره‎نویس��ی صندوق دارایکم بیش از 4میلیون نفر مش��ارکت کردند؛ 
صندوقی که همراستا با روزهای صعودی بازار سرمایه، بازدهی چشمگیری 
داش��ت و تا ۲۰۰ درصد س��ود هم پیش رفت. البته سوددهی دارایکم به 
گونه‎ای بود که حتی با وجود س��قوط چشمگیر شاخص کل بورس از قله 
2 میلی��ون واحدی به کمتر از یک میلیون واح��د، این صندوق همچنان 
در س��ود قرار داشت. بر این اساس، قیمت هر واحد دارایکم در روز عرضه 
۱۰هزار تومان بود و هر واحد این صندوق در آخرین قیمت ۱۲ هزار و ۳۵۰ 
تومان قیمت خورد. اما مسیر سوددهی پالایشی یکم کاملا از دارایکم جدا 
شد. پالایشی یکم باقی مانده سهام دولت در چهار پالایشگاه تهران، تبریز، 
اصفهان و بندرعباس بود که عرضه آن با اختلاف بین وزارت نفت و وزارت 

اقتصاد کلید خورد و بهانه‎ای برای ریزش بازار شد! این صندوق عرضه شد 
اما عرضه آن همزمان با ریزش بازار بود. به طوری که قیمت هر واحد این 
صندوق در روزهای ریزش��ی بازار به 5 هزار تومان، یعنی نصف قیمت روز 
عرضه رسید. در این روزها نیز هرچند خرید و فروش این صندوق به تعادل 
رسیده است، اما همچنان زیر قیمت روز عرضه معامله می‎شود و هر واحد 

این صندوق ۷۲۰۰ تومان قیمت دارد.
البته چندی پیش س��ازمان بورس و اوراق بهادار تصمیم گرفته بود که 
برای احیای بازار ضرر افرادی که ETF را خریده بودند جبران کند. چراکه 
ب��ه گفته محمدعلی دهقان دهنوی رئیس س��ازمان بورس و اوراق بهادار، 
معمولا مردم در معامله با دولت توقع ضرر دیدن ندارند و از س��وی دیگر 
دولت مانند هر ناش��ر دیگری، باید تا یک س��ال از سهمی که عرضه کرده 
است حمایت کند تا قیمت سهم به زیر قیمت در روز عرضه نرسد. بنابراین 
 ETF های دیگر به سهامداران‎قرار شد سهم جدید پالایشی یکم یا سهم
داده شود؛ وعده‎ای که قرار بود به تصویب سران قوا برسد، اما از حدود چهار 
ماه قبل تاکنون در خاموش��ی فرو رفته و دیگر خبری از جبران خس��ارت 

خریداران ETFهای دولت نشد.

خبری از جبران خسارت خریداران ETF ها نشد

سکوت، نتیجه وعده جبران خسارت بورسی‌ها

بــــورس تلفن مستقیم: 486073290 www.forsatnet.ir
یکشنبه

24 مرداد 1400

شماره 1842



ممنوعیت واردات تایرهای 13 تا 15 قاچاق 
تایرهای سواری را شدت بخشید

دبیر انجمن واردکنندگان تایر ضمن اشاره به رشد قاچاق تایرهای 
سواری در کشور از عوامل زمینه‎ساز قاچاق تایر سخن گفت.

س��ید محمد میرعابدینی در گفت‎وگو ب��ا خبرنگار خبرخودرو، با 
بی��ان اینکه ممنوعیت واردات کالایی که نیاز کش��ور اس��ت زمینه 
قاچاق کالا را فراهم می‎کند، عنوان کرد: ممنوعیت واردات تایرهای 

رینگ 13 تا 15، قاچاق تایرهای سواری را رونق بخشیده است.
وی درخص��وص قاچاق تایرهای س��نگین گفت: با توجه به اینکه 
واردات رسمی تایرهای س��نگین با ارز نیمایی صورت می‎گیرد و با 
قیم��ت بازار آزاد برابری می‎کنند و از طرفی واردکنندگان رس��می 
ملزم به ثبت تایر در س��امانه جامع تجارت هستند شفافیتی که در 
این زمینه وجود دارد موجب ش��ده نمایندگان بازار سیاه تمایلی به 
خرید از واردکنندگان رس��می نداشته باشند و گرایش آنها به خرید 

تایرهای قاچاق بیشتر است.
دبیر انجم��ن واردکنندگان تای��ر درباره تف��اوت قیمت تایرهای 
قاچاق و رس��می تش��ریح کرد: در بخش تایرهای سنگین دو سال 
پی��ش که ارز نیم��ا 25 درصد زیر قیم��ت ارز آزاد بود چون قیمت 
تایرهای رسمی پایین بود واردات غیرقانونی برای قاچاقچیان صرفه 
نداشت، اما اکنون با توجه به افزایش نرخ ارز نیما در ماه‎های اخیر و 
تعرفه 5 درصدی واردات قانونی، تفاوت قیمت فاحشی بین تایرهای 

سنگین قاچاق و رسمی وجود ندارد.
میرعابدینی ب��ا بیان اینکه 70 درصد واردات تایر از چین صورت 
می‎گیرد، ادامه داد: واردات رس��می تایرهای سواری شامل 9 درصد 
مالیات، تعرفه 40 درصد و س��ایر هزینه‎ها می‎ش��ود به همین دلیل 

حدودا 50 درصد با تایرهای قاچاق اختلاف قیمت دارند.
وی در پاسخ به این سوال که قاچاق لاستیک اغلب شامل چه نوع 
تایرهایی می‎ش��ود، گفت: قاچاق تایر سواری در ماه‎های گذشته به 
ندرت صورت می‎گرفت و بیشتر شامل لاستیک خودروهای شاسی 
و رینگ‎ه��ای 17 تا21 بود، اما اکنون با توجه به ممنوعیت واردات 

تایرهای رینگ 13 تا 15 قاچاق این سایزها افزایش یافته است.
دبی��ر انجم��ن واردکنندگان تای��ر در پایان با اش��اره به عللی که 
موج��ب رونق قاچاق تایر می‎ش��وند، تش��ریح ک��رد: عواملی چون 
ممنوعیت واردات برخی س��ایزهای تای��ر، تعرفه‎های واردات و عدم 
وجود فیلتری مانند س��امانه جامع تجارت برای قاچاقچیان در رشد 
قاچاق تاثیرگذار است. زیرا تعرفه 40 درصد واردات رسمی، موجب 
تف��اوت قیمت 50 درصدی بین تایر قاچاق و رس��می می‎ش��ود اما 
با کاهش تعرفه‎ها جذابیت قاچاق کمتر می‎ش��ود. ش��فافیت سامانه 
جامع تجارت نیز خوب اس��ت، اما چون در مورد قاچاقچیان رعایت 
نمی‎ش��ود کس��به‎های خرد بازار اغلب تمایل به خری��د تایر قاچاق 

دارند.

نماگر بازار سهام

شاید قفل فرانسوی خودروسازی ایران باز شود؛ این شک بلافاصله پس 
از اولین تماس تلفنی رئیس‌جمهور ایران با رئیس‌جمهور فرانس��ه بیشتر 
شد. روز دوشنبه هفته‌ گذشته ابراهیم رئیسی با امانوئل مکرون گفت‌وگوی 
تلفنی یک‌س��اعته داشت و علاوه بر اینکه محور اصلی مکالمه تلفنی آنها، 
مسائل سیاس��ی و منطقه‌ای بود، روی تعمیق روابط سیاسی، اقتصادی و 

تجاری نیز تاکید شد.
در این تماس تلفنی، رئیس��ی از توسعه روابط با فرانسه براساس منافع 
مش��ترک و احترام متقابل صحبت و بر توسعه روابط دو کشور به ویژه در 
زمینه‌های اقتصادی و تجاری تاکید کرد. رئیس‌جمهور فرانسه نیز خواستار 
تداوم گفت‌وگوها بین تهران و پاریس با هدف عمیق‌تر شدن روابط دوجانبه 
شد. مکرون همچنین تاکید کرد که فرانسه به دنبال راه‌حلی برای احیای 

برجام بوده و امیدوار است مذاکرات در این مورد دوباره آغاز شود.
این روزنه امید در ش��رایطی اس��ت که پس از خ��روج آمریکا از برجام، 
شرکت‌های فرانسوی بازار ایران را ترک کردند؛ به خصوص در حوزه خودرو 

که دست خودروسازان ایرانی را در پوست گردو گذاشتند.
پس از برجام ش��رکت‌های زیادی از فرانسه به ایران آمده بودند و شروع 
به س��رمایه‌گذاری مستقیم در کشور کرده بودند. پژو و رنو، دو خودروساز 
شناخته ش��ده در این قالب بودند. حتی رنو برنامه افزایش سرمایه‌گذاری 
ت��ا ی��ک میلیارد دلار را در هم��ان دوره به ایران ارائه ک��رده بود. از جمله 
شرکت‌های خودروسازی که پس از این تصمیم دونالد ترامپ از ایران خارج 
ش��دند، می‌توان به پژو، سیتروئن و رنو از فرانسه، اسکانیا و ولوو از سوئد و 

هیوندایی و کیا از کره اشاره کرد.
با این وجود، شاید به زودی قفل بازگشت شرکت‌های خارجی به اقتصاد 
ایران باز شود و با توجه به اینکه حوزه فعالیت اصلی فرانسوی‌ها در اقتصاد 
ایران، صنایع خودرو و نفت است، طبعا در صورت برقراری روابط اقتصادی 
قوی بین دو طرف، این دو صنعت از ش��کل‌گیری این ارتباط نفع اصلی را 

خواهند برد.
رنو اصلا از ایران نرفته است

محمدرضا نجفی‌منش، عضو هیأت رئیسه اتاق بازرگانی ایران و فرانسه 
درباره احتمال بازگش��ت خودروسازان فرانس��وی می‌گوید: خودروسازان 
فرانسوی که درباره آنها صحبت می‌کنیم، رنو و پژو هستند که رنو اصلا از 
ایران نرفته اس��ت، یعنی دفتر این شرکت هنوز در ایران هستند و مترصد 

هستند که اگر فضا آماده شود، فعالیت‌های خود را آغاز کنند.
وی با اش��اره به اجبار آمریکا برای خروج شرکت‌ها از ایران می‌افزاید: با 
توجه به اینکه رفتن آنها به میل و اختیار خودشان نبوده است و تحت فشار 

قلدری مثل ترامپ بود که این شرکت‌ها را وادار کرد که از ایران خارج شود، 
بنابراین اگر ش��رایط مهیا ش��ود، به نظر من ادامه همکاری مشکلی ندارد، 

بلکه خوب هم هست.
عضو هیأت رئیس��ه اتاق بازرگانی ایران و فرانس��ه ب��ا تاکید بر ضرورت 
بالاب��ردن ظرفیت داخلی‌س��ازی تصریح می‌کند: نکته اینجاس��ت که این 
بار فقط ما باید بیش��تر دقت کنیم که اگر فضا باز ش��د، بیش��تر به سمت 
داخلی‌س��ازی حداکثری برویم. اگر ما بیش از ۹۰ درصد قطعات خودرو را 

بتوانیم در ایران تولید کنیم، هیچ‌گاه تحریم نخواهیم شد.
نجفی‌منش در بخ��ش دیگری از صحبت‌هایش با اش��اره به اینکه قرار 
اس��ت وبیناری با انجمن قطعه‌سازان فرانسه داشته باشیم، عنوان می‌کند: 
بعد از تعطیلات تابستان که دو هفته دیگر تمام می‌شود، این وبینار برگزار 
می‌ش��ود و قطعه‌س��ازان از طریق آنلاین با یکدیگ��ر صحبت‌های اولیه را 
خواهد داشت. بر این اساس، اگر شرایط فراهم شود، شرکت‌های فرانسوی 

مشکلی با همکاری با ایران ندارند.
دوباره می‌شود به فرانسوی‌ها اعتماد کرد؟

رئیس انجمن صنایع همگن نیرومحرکه و قطعه‌سازان خودرو در پاسخ 
به این پرسش که آیا می‌شود دوباره به شرکت‌های فرانسوی اعتماد کرد؟ 
می‌گوید: من دوباره می‌گویم یک زمانی اس��ت که این ش��رکت‌ها با پای 
خودش��ان از ایران خارج ش��ده‌اند، اما یک زمانی قلدری مثل آمریکا پای 
روی خرخره آنها گذاش��ته اس��ت. ما باید شرایط را در نظر بگیریم. نه‌تنها 
شرکت‌های فرانسوی، بلکه شرکت‌های دیگر دنیا نیز که با ما کار می‌کرد، 

همین اتفاق برایش افتاد.
عضو هیأت رئیس��ه اتاق بازرگانی ایران و فرانس��ه با بیان اینکه در حال 
حاضر شرایط تغییر کرده است، متذکر می‌شود: ما برای اینکه اتفاق گذشته 
دوباره تکرار نش��ود، زمانی که همکاری‌ها مجددا برقرار شد، باید بیشتر به 

این سمت برویم که میزان داخلی‌سازی را حداکثری کنیم. دیگر آن زمان 
اتفاقی برای ما نخواهد افتاد.

نجفی‌منش می‌افزاید: ضمن اینکه در فاصله‌ای که شرکت‌های خارجی 
ایران را ترک کردند، درست است که یک مقداری با مشکل مواجه شدیم، 
اما در سال گذشته قطعات خودرو به طور عمده براساس ساخت داخل بنا 

شد. ما باید این روند را ادامه دهیم.
وی در پایان خاطرنش��ان می‌کند: در حال حاضر به طور تقریبی حدود 
۷۰ درصد قطعات براساس ساخت داخل است که این میزان را باید به ۹۰ 

درصد برسانیم و به این ترتیب در حاشیه امنی قرار خواهیم گرفت.

سیگنال مهم رئیسی به بازار خودرو

5تولید و صنعت www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

آگهی دعوت و تشکیل جلسه - نوبت اول
بدینوس�یله از کلی�ه ش�رکاء و س�هامداران  محت�رم  موسس�ه نظ�م آوران 
حفیظ به ش�ماره ثب�ت  33418 و شناس�ه مل�ی‌ 14003905677جهت برگزاری 
مجم�ع عمومی ع�ادی بطور فوق العاده که در س�اعت  11 صبح روز  پنج ش�نبه 
 م�ورخ  1400/06/04 که در محل موسس�ه  به نش�انی: تهران، ته�ران نو، خیابان
 شهید ناصر ترابی، بن بست اول، پلاک 2 طبقه اول تشکیل میگردد  حضور بهم رسانید.
 دستور جلسه مجمع  ۱- انتخاب مدیران و تعیین اعضای هیئت مدیره،۲- تعیین
وضعیت امضاء مجاز،۳- تعیین سمت مدیران ۴ و مواردی که در صلاحیت مجمع میباشد.

مقام دعوت کننده: هیئت مدیره

یکشنبه
24 مرداد 1400

شماره 1842



5 تغییری که در رفتار مشتری شاهد خواهیم بود 

به قلم: جیسون وندبوم 
نویسنده حوزه کسب و کار 

مترجم: امیر آل‎علی

در هر کس��ب و کاری اگر به آینده توجه نداشته باشید، محکوم به 
شکس��ت خواهید بود. بدون شک مشتری، بزرگترین سرمایه کسب و 
کار شما محسوب می‎شود و به همین خاطر شایسته است که بیشترین 
توجه را به آن داشته باشید، با این حال مشکل اصلی بسیاری از مدیران 
این است که به حدی به خواسته‎های حال حاضر مشتریان خود توجه 
دارند که دیگر فرصتی برای پرداختن به آینده باقی نمی‎ماند. این امر 
در حالی اس��ت که اگر خواهان موفقیت در زمینه کاری خود هستید، 
لازم اس��ت تا به این موضوع توجه ویژه داشته باشید. درواقع از همین 
امروز لازم اس��ت تا از خود این س��وال را بپرسید که رفتار مشتری در 
آینده چه تغییراتی را خواهد داش��ت. این امر کمک می‎کند تا خود را 
برای ش��رایط جدید، آماده نمایی��د. در این زمینه برخی از تحلیلگران 
نظرات مختلفی را ارائه کرده‎اند که پنج مورد از آنها مشترک بوده و در 

ادامه به بررسی هر یک خواهیم پرداخت. 
1-دلیلی فراتر از یک خرید مطرح خواهد بود 

اگرچه امروزه اغلب مشتریان برای رفع نیازهای خود اقدام به خرید 
می‎کنند، با این حال در آینده ش��اهد این امر خواهیم بود که بیش��تر 
خریدها بدون نیاز انجام خواهد شد. درواقع دلیلی فراتر از خرید کالا، 
مطرح خواهد بود که انگیزه انتخاب شما محسوب می‎شود. برای مثال 
این امر که ش��ما حامی یک جریان زیبا نظیر حمایت از یک گروه در 
حال آس��یب باشید که ممکن است جامعه انسانی، حیوانی و یا حتی 
گیاهان باشد، خود دلیلی خواهد بود که مشتری حتی اگر به محصول 
شما نیاز نداشته باشد، به برند محبوب آنها تبدیل شوید. درواقع شما 
باید از همین امروز به دنبال پیدا کردن ارزشی بزرگ باشید و با تکیه 
بر آن، معنایی بالاتر از یک برند تجاری را پیدا کنید. تحت این شرایط 
موفقیت شما در بازار آینده تضمینی است. این نکته را فراموش نکنید 
که حتی امروز، فاصله میان برندها بسیار کم شده و پیش‎بینی می‎شود 
که بازار آینده دیگر فرصت اقدامات نوآورانه زیادی را نداشته باشد. به 
همین خاطر اگر صرفا به کیفیت محصول و خدمات خود تکیه کنید، 

عملا تفاوت خاصی با برندهای رقیب خود نخواهید داشت. 
2-مشتری به دنبال ارتباط بیشتر است 

اگرچه به نظر می‎رسد که تا چند سال آینده تمامی اقدامات به ربات‎ها 
و هوش مصنوعی واگذار شود. با این حال تحلیلگران بر این باور هستند 
که در زمینه ارتباطات نباید این اقدام انجام شود. دلیل این امر نیز به این 
خاطر است که رباتی بودن حس جذابی را ندارد و مشتری پس از تجربه 
این موضوع در آینده واکنش‎های منفی را در پی خواهد داشت. به همین 
خاطر بس��یار مهم است که در تلاش برای پیدا کردن سیستمی تلفیقی 
باشید که در آن تکنولوژی تنها به افزایش کیفیت، تنوع و راحتی ارتباط 
کمک می‎کند. در این زمینه اگر بتوانید سیستم جدیدی را ایجاد و یا بر 
روی یک ایده نوین سرمایه‎گذاری نمایید، بدون شک جایگاه بهتری را در 
بازار آینده به دست خواهید آورد. همچنین فراموش نکنید که ارتباط شما 
با مشتری باید درست به مانند دوستی باشد که حتی یک روز از ارتباط 
خود غافل نمی‎شود. در این زمینه ارسال محتواهای آموزشی، تخفیف‎ها و 
حتی پرس‎وجو کردن درباره حال افراد، بسیار مهم خواهد بود. درواقع حتی 
می‎توانید با مشتری درباره موضوعاتی خارج از کسب و کار خود صحبت 
نمایید و تفریحی مشترک را ایجاد کنید. برای مثال بسیاری از برندهای 
فروش دوچرخه و تجهیزات آن، تیم‎های دوچرخه‎سواری ایجاد می‎کنند. 
تحت این ش��رایط توصیه می‎شود که سرمایه‎گذاری برای خودکار کردن 
سیس��تم پاسخگویی و ارتباط با مشتری را به مرور کنار بگذارید و دنبال 

روشی بهتر باشید. 
3-توجه به محیط زیست بسیار مهم خواهد شد

در آینده اکثر مشتریان تا زمانی که اطمینان نداشته باشند محصول 
شما آسیبی به محیط وارد نمی‎کند، از شما خریدی را انجام نخواهند 
داد. تحت این ش��رایط لازم اس��ت تا برنامه‎های متنوعی برای کاهش 
آسیب‎های خود و در کنار آن انجام حمایت‎های لازم داشته باشید. در 
این زمینه می‎توانید از اقدامات بس��یار ساده شروع کنید، با این حال 
در درازمدت نیاز اس��ت که س��رمایه‎گذاری خوبی داشته باشید. توجه 
به اقدامات انجام شده از سوی سایر برندها نیز در این زمینه می‎تواند 

راهنمای عمل بسیار خوبی باشد. 
4-ارتباط مشتریان با یکدیگر حیاتی می‎شود 

در بازار آینده نه تبلیغات و نه حتی محتواهای تولیدش��ده از سوی 
شما نمی‎توانند مشتری را به اطمینان لازم برای خرید سوق دهند. در 
این زمینه فراموش نکنید که در بازار آینده شما باید بیشتر توجه خود 
را به فروش آنلاین داش��ته باشید. تحت این شرایط مشتریان خواهان 
ارتباط با یکدیگر خواهند بود. درواقع شما باید باشگاه مشتریانی داشته 
باشید که امکان ارتباط مستقیم و نظرسنجی از آنها وجود داشته باشد. 
این امر باعث می‎شود تا به یکباره انقلابی در میزان فروش خود شاهد 
باشید. در واقع این استراتژی حتی می‎تواند در شرایط حال حاضر نیز 
نتایج بسیار خوبی را به همراه داشته باشد. با این حال در بازار آینده، 
نقشی حیاتی را پیدا می‎کند و برندهایی که به این مسئله توجه نکنند، 

به سادگی از بازار حذف خواهند شد. 
5-مقایسه باید توسط خودتان انجام شود 

با نگاهی به شبکه‎های اجتماعی متوجه فعالیت افرادی خواهید شد که 
صرفا به مقایسه برندها می‎پردازند. این مسئله مورد توجه جدی مخاطبان 
قرار گرفته اس��ت. با این حال آیا تاکنون به این موضوع فکر کرده‎اید که 
با انجام این اقدام، توجهات را به س��مت خود جل��ب نمایید. درواقع اگر 
برندی حاضر باشد صادقانه خود را با دیگران مقایسه کند، بدون شک وارد 
مرحله جدیدی از صداقت خواهد شد. با این حال فراموش نکنید که شما 
باید کاملا صادق باش��ید و هدف تخریب برندهای رقیب نباشید. درواقع 
حتی ممکن اس��ت ش��ما با اعتراف به ضعف‎های خود، اقدام به تحسین 
برند رقیب نمایید. به همین خاطر اقدام در این زمینه حساسیت بالایی را 
دارد و توصیه می‏شود که حتما چند بار سناریو و نتیجه کار خود را قبل 
از اشتراک‎گذاری، بررسی نمایید. در این رابطه حتی می‎توانید با برندهای 
رقیب وارد همکاری شوید تا سهم بیشتری از بازار را به دست آورده و سایر 
رقبا را کنار بزنید. درواقع باید به این باور برسید که حتی در بهترین شرایط 
هم نمی‎توانید کل بازار را در اختیار داشته باشید. با این حال با برخی از 
همکاری‎ها، می‎توان رقبای دیگر را کنار زد و مهم این است که وضعیت 

برند بهبود پیدا کند. 
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به قلم: برادن بکر
کارشناس بازاریابی در موسسه هاب اسپات

ترجمه: علی آل‎علی

اگ��ر یک عکس به اندازه هزاران جمله در خودش پی��ام دارد، یک عکس باکیفیت و 
جذاب از محصول برند نیز به اندازه چند هزار بازدید سایت دارای ارزش و اهمیت است. 
امروزه مشتریان بیش از هر زمان دیگری به خرید آنلاین روی آورده‎اند. همچنین خیلی 
از مش��تریان پیش از خرید به سراغ تصاویر مربوط به محصولات می‎روند. این امر نقش 
مهم عکاسی از محصولات را مطرح ساخته است. امروزه شما بدون ثبت تصاویر جذاب از 

محصولات‎تان به هیچ وجه امکان تاثیرگذاری بر روی مشتریان‎تان را ندارید. 
بسیاری از برندها در طول یک سال و نیم اخیر به طور قابل ملاحظه‎ای به ارزش‎های 
عکاسی تبلیغاتی پی برده‌اند. این امر در کنار تلاش برای فروش آنلاین محصولات به یکی 
از دغدغه‌های اصلی برندها تبدیل شده است. نکته مهم در این میان یادگیری شیوه‌های 
عکاس��ی تبلیغاتی از محصولات برند است. این امر امکان صرفه‌جویی قابل ملاحظه در 
هزینه‌های برند و همچنین تاثیرگذاری بر روی مش��تریان به بهترین شکل ممکن را به 
همراه خواهد داش��ت. ما در ادامه برخی از مهمترین نکات در این رابطه را مورد بررسی 
قرار خواهیم داد. به این ترتیب شما امکان فروش محصولات‎تان بدون هرگونه دردسری 

در دنیای آنلاین را خواهید داشت. 
استفاده از دوربین گوشی‎های هوشمند خیلی هم ترسناک 

نیست
بسیاری از بازاریاب‎ها و کارآفرینان برای ثبت تصاویر جذاب از محصولات‎شان همیشه 
به دنبال بهترین ابزارهای ممکن هستند. این امر شامل تهیه یک دوربین بسیار حرفه‎ای و 
سرمایه‎گذاری بر روی این حوزه می‎شود. نکته مهم در این میان مدیریت هزینه‎های برند 
است. بدون تردید تمام برندها امکان استفاده از دوربین‎های حرفه‎ای را ندارند. همچنین 
از نقطه نظر فنی استفاده از چنین دوربین‎هایی اصلا ضروری هم نیست. با این حساب 
شما باید بازنگری اساسی در نحوه استفاده از دوربین‎ها داشته باشید. دوربین گوشی‎های 
هوش��مند نیز در دوره کنونی به اندازه دوربین‎های حرفه‎ای دارای کیفیت اس��ت. با این 

حساب شما با خیال راحت امکان استفاده از آن را خواهید داشت. 
امروزه بس��یاری از مردم از دوربین گوشی‎های‎شان برای ثبت تصاویر جذاب استفاده 
می‎کنند. این امر اهمیت بس��یار زیادی برای حوزه تبلیغات دارد. اگر ش��ما تجربه کار با 
دوربین گوش��ی‎تان را دارید، ثبت تصاویر جذاب از محصولات برند کار چندان دشواری 
نخواهد بود. تنها نکته مهم کار با دوربین گوش��ی به اندازه کافی و توانایی برای ویرایش 
آثار ثبت شده است.  اگر شما هنوز هم نسبت به کیفیت دوربین گوشی‎های هوشمند در 
 Shot on an iPhone زمینه ثبت تصاویر تردید دارید، کافی اس��ت سری به کمپین
بزنید. کاربران گوشی‎های اپل در این کمپین تصاویر ثبت شده با دوربین آیفون‎شان را 
به اشتراک می‎گذارند. بی‎تردید کیفیت تصاویر موردنظر حسابی شما را ذوق زده خواهد 
کرد. با این حساب استفاده از دوربین گوشی‎های هوشمند هرگز ایده بدی برای عکاسی 

از محصولات برند نخواهد بود. 
اگر ش��ما هنوز گوشی هوشمند ندارید، خرید یک گوشی با دوربین عالی بسیار بهتر 
از خری��د یک دوربین حرفه‎ای خواهد ب��ود. امروزه هزینه خرید دوربین‎های حرفه‎ای به 
طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا کرده است. با این حساب شما مشکلات بسیار زیادی 
برای تهیه یک دوربین خوب خواهید داشت. جایگزین ارزان قیمت این ایده خرید یک 
گوشی هوشمند با دوربین عالی خواهد بود. خوشبختانه امروزه گزینه‎های بسیار زیادی در 
دسترس بازاریاب‎ها قرار دارد. بنابراین شما با شروع ماجراجویی‎تان در عرصه ثبت تصاویر 

از محصولات‎تان فقط به اندازه یک گوشی هوشمند با دوربینی باکیفیت فاصله دارید. 
استفاده از پایه یا تریپاد

عکاسی امر بسیار حرفه‎ای و حساسی محسوب می‎شود. مشتریان تمام جزییات مربوط 
به یک محصول را از عکس آن تشخیص می‎دهند. با این حساب شما باید ایده‎های بسیار 
مناس��بی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان داش��ته باشید. یکی از اشتباهات 
رایجی که اغلب بازاریاب‎ها و حتی عکاس‎های نیمه حرفه‎ای انجام می‎دهند، عدم استفاده 
از پایه‎های مناس��ب اس��ت. این امر موجب لرزش در دست ش��ما و به هم خوردن زاویه 
دوربین می‎شود.  اگرچه امروزه اغلب دوربین‎ها دارای فناوری ضدلرزش هستند، اما هنوز 
هم استفاده از پایه یا تریپاد گزینه بسیار مهمی محسوب می‎شود. شما با استفاده از یک 
پایه مناسب امکان تنظیم دقیق زاویه دوربین و چک کردن میزان نور و مشخص بودن 
پس‎زمینه را خواهید داشت. این امر نکته بسیار مهمی برای عکاسی حرفه‎ای محسوب 
می‎ش��ود. پس همیشه یک پایه مناس��ب همراه خودتان داشته باشید.  شاید استفاده از 
پایه فقط مخصوص دوربین‎های حرفه‎ای باش��د، اما امروزه تریپادهای مختلفی نیز برای 
گوش��ی‎های هوشمند در دسترس است. نکته جالب اینکه بس��یاری از یوتیوبرها نیز از 
دوربین گوشی‎های‎شان برای ضبط ویدئو استفاده می‎کنند. با این حساب شما به سادگی 
هرچه تمام‎تر امکان استفاده از دوربین گوشی‎تان به همراه یک تریپاد مطمئن را خواهید 
داشت.  امروزه تریپادها تنوع بسیار زیادی دارند. شما امکان انتخاب از رده‎بندی قیمتی 
بسیار متنوع براساس جنس بدنه و همچنین میزان انعطاف‎پذیری پایه را خواهید داشت. 
توصیه ما در این بخش استفاده از یک پایه مناسب برای ایجاد چرخش‎های مختلف در 
هنگام ثبت تصاویر اس��ت. این امر حتی برای ضبط ویدئوهای بازاریابی نیز مهم خواهد 
بود. بنابراین شما با تهیه یک پایه مناسب در عمل هم از نظر تهیه تصاویر و هم از نقطه 

نظر تهیه ویدئو گام مهمی رو به جلو برخواهید داشت. 
یادتان باشد همیشه اولین عکسی که ثبت می‎کنید، بهترین اثر دنیا نیست. وقتی شما 
تجهیزاتی مثل پایه مناسب دارید، ثبت چندین تصویر در کنار هم ایده بدی نخواهد بود. 
شما در نهایت امکان انتخاب از میان چندین عکسی که ثبت کرده‎اید را خواهید داشت. 
این امر آزادی عمل شما به عنوان یک عکاس حرفه‎ای را افزایش می‎دهد. همچنین دیگر 
خبری از فرآیند تکراری و کسل‎کننده ثبت دوباره تصاویر نخواهد بود. بنابراین همیشه 

این نکته مهم را مدنظر قرار دهید. 
استفاده از نور طبیعی یا مصنوعی

نورپردازی در زمینه ثبت عکس و ویدئو نکته بس��یار مهمی اس��ت. هیچ‎کس در دنیا 
حاضر به مشاهده عکسی با نورپردازی بسیار ضعیف نیست. چنین آثاری به طور معمول 
اصلا ماهیت واضح و مشخصی ندارد. بنابراین شما باید به بهترین شکل ممکن در تلاش 

برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در چنین شرایطی باشید. 
اس��تفاده از نور در هنگام عکاسی نیاز به تمرکز بالایی دارد. بسیاری از افراد به گمان 
اینکه بعدا با ابزارهایی مثل فوتوش��اپ امکان تصحیح نور وجود دارد، در عمل نسبت به 
این نکته مهم توجه لازم را نشان نمی‎دهند. بنابراین به طور مداوم با مشکلاتی در زمینه 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎شان مواجه می‎شوند. این امر شما را با مشکلات بسیار 
زیادی رو به رو خواهد کرد. هیچ نکته‎ای به اندازه استفاده از نور طبیعی برای ثبت تصاویر 
مناسب ضرورت ندارد. بنابراین شما با استفاده از چنین آثاری امکان تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن را پیدا می‎کنید. 
تصاویر دارای نور طبیعی به هنگام ویرایش‎های س��نگین هم کیفیت‎ش��ان را حفظ 
می‎کنند. درست به همین خاطر اغلب برندهای بزرگ به هنگام عکاسی از محصولات‎شان 
از محیط‎های س��رباز و دارای نور کافی بهره می‎برند. اگر شما زمان نامناسبی برای ثبت 
تصاویر انتخاب کنید، مثل ش��ب، مسئله نورپردازی بسیار دشوار خواهد شد. بسیاری از 
برندها در چنین موقعیت‎هایی هیچ ایده‎ای برای ثبت تصاویر جذاب ندارند. این مسئله 

به طور قابل ملاحظه‎ای وضعیت برندها را در خطر قرار می‎دهد. توصیه ما در این بخش 
استفاده از نور مصنوعی در زمان‎هایی که نور طبیعی در دسترس نیست، است. 

نور مصنوعی ش��اید در ابتدا مفهوم عجیب و غریبی به نظر برس��د، اما اجرای آن در 
فرآیند عکاسی بسیار ساده است. شما فقط باید یک منبع مناسب نور در اختیار داشته 
 Ring( تان حل ش��ود. اغلب اوقات استفاده از یک رینگ لایت‎باش��ید تا همه مشکلات
Light( یا چراغی مناس��ب برای نورپردازی ایده مناس��بی محس��وب می‎ش��ود. چنین 

ابزارهای نورپردازی به خوبی کمبود نور طبیعی را جبران خواهد کرد. 
برخی از بازاریاب‎ها استفاده از ابزارهای نورپردازی را فقط مخصوص شب‎ها می‎دانند. 
این امر یکی از اشتباهات بزرگ در زمینه ثبت تصاویر محصولات محسوب می‎شود. شما 

با چنین کاری به بدترین شکل ممکن تاثیرگذاری تصاویرتان را کاهش خواهید داد. 

گاهی اوقات در ش��رایط عادی هم نورپردازی امری ضروری محسوب می‎شود. گاهی 
اوقات روزهای ابری و بدون آفتابی را پش��ت س��ر می‎گذاری��م. در چنین موقعیت‎هایی 
استفاده از ابزارهای نورپردازی ایده بسیار مهمی خواهد بود، در غیر این صورت شما هرگز 

فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان را پیدا نخواهید کرد. 
وقتی صحبت از نورپردازی می‎ش��ود، انتخاب موقعیت‎های مناسب برای ثبت تصاویر 
بیش از هر زمان دیگری دارای اهمیت خواهد ش��د. بس��یاری از برندها نس��بت به این 
نکته مهم توجه لازم را نش��ان نمی‎دهند. درس��ت به همین خاطر همیش��ه پس‎زمینه 
عکس‎های‎شان را تیره و تار می‎کنند. اگر شما به پس زمینه تصاویر مربوط به محصولات 
تان توجه نش��ان دهید، شانس بس��یار بالایی برای تاثیرگذاری مثبت بر روی مشتریان 
خواهید داشت. این امر جایگاه شما در بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای توسعه خواهد داد. 
اس��تفاده از منظره‎های طبیعی به عنوان پس‎زمینه عکس‎های مربوط به محصولات 
برند ایده بس��یار جذابی محسوب می‎شود. بسیاری از مردم در شبکه‎های اجتماعی و به 
طور کلی فضای اینترنت به چنین عکس‎هایی توجه بهتری نشان می‎دهند. نکته جالب 
اینکه ثبت چنین تصاویری در محیط طبیعی همراه با نورپردازی طبیعی بوده و کار را 
بسیار ساده می‎کند. بنابراین شما باید همیشه این نکته مهم را مدنظر قرار دهید، در غیر 

این صورت هیچ شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان نخواهید داشت. 
ویرایش نورپردازی عکس‎ها 

ویرایش نورپردازی یکی از نکات مهم برای ثبت آثار باکیفیت اس��ت. اغلب اوقات این 
امر در محیط‎های طبیعی شامل ایجاد انحرافی در تابش نور برای ثبت تصاویری با وضوح 
بیش��تر است. همانطور که می‎دانید، فرآیند تهیه تصاویر محصولات برند بیشتر از اینکه 
وابسته به نوع دوربین باشد، حول نورپردازی و دیگر نکات تکمیلی می‎گذرد. بنابراین تهیه 

دوربین‎های باکیفیت مهمترین وظیفه شما در این میان نیست. 
ویرایش نورپردازی باید براس��اس سلیقه هر عکاس صورت گیرد. نکته اساسی در این 
میان افزایش کیفیت عکس‎ها در پایان کار اس��ت. اگر ویرایش نورپردازی از سوی شما 
تاثیری بر روی کیفیت نهایی عکس نداشته باشد، تمام فعالیت شما بی‎نتیجه باقی خواهد 
ماند.  برخی از بازاریاب‎های حرفه‎ای عکسهای‎ش��ان را در نرم‎افزارهای مناسب ویرایش 
می‎کنن��د. این امر یکی از بهتری��ن ایده‎ها برای بارگذاری تصاوی��ر با کیفیت در فضای 
آنلاین خواهد بود. اگر ش��ما هم دارای مهارتی در این زمینه هس��تید، باید به طور قابل 
ملاحظه‎ای نسبت به اجرای چنین ایده‎ای اقدام نمایید. ویرایش تصاویر انگیزه مخاطب 
برای تماشای‎شان را دوچندان خواهد کرد. اگر شما در این رابطه ایده مشخصی ندارید، 

باید هرچه بهتر در تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان باشید.
یکی از کاربردهای جذاب نرم‎افزارهای ویرایش عکس امکان اضافه کردن نور در تصاویر 
بی‎کیفیت اس��ت. البته این امر در صورتی که بخش��ی از نور به طور نامناسب ثبت شده 
باش��د، کاربرد خواهد داش��ت. پس فکر اضافه کردن تمام نورها با نرم‎افزارهای جانبی را 
فراموش کنید.  اغلب اوقات برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎شان به نورهای 
مناسب نیاز دارند. ویرایش تصاویر با ابزارهای حرفه‎ای امکان اطمینان از کیفیت نهایی کار 
و رفع مشکلات احتمالی را به همراه خواهد داشت. نکته مهم اینکه ویرایش عکس فقط 
مربوط به نورپردازی نیس��ت، بلکه تمام ایرادات عکس باید با چنین شیوه‎ای رفع شود، 

در غیر این صورت شما شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان نخواهید داشت. 
اگر ش��ما در زمینه بهبود کیفیت تصاویر اطلاع دقیقی ندارید، همیش��ه اس��تفاده از 

راهنمایی‎های یک کارشناس یا گرافیست حرفه‎ای ایده مناسبی خواهد بود. این امر شما 
را به بهترین شکل ممکن از رقبای‎تان جلو خواهد انداخت. برخی از برندها در این راستا 
حتی اقدام به استخدام گرافیست و عکاس‎های حرفه‎ای نیز می‎کند. این امر بستگی به 

بودجه در دسترس شما خواهد داشت. 
استفاده از حالت پرتره در دوربین

امروزه حالت‎های بسیار زیادی برای ثبت تصاویر وجود دارد. یکی از حالت‎های مهم در 
این میان پرتره است. این حالت برای ثبت تصاویر با دقت بالا بر روی یک موضوع اهمیت 
حیاتی دارد. بنابراین ش��ما باید در تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان با 
چنین حالتی باش��ید. نکته مهم در این میان تنظیم حالت موردنظر پیش از ش��روع به 

عکاسی است، در غیر این صورت شاید شما چنین نکته مهمی را فراموش کنید. 
وقتی ش��ما از حالت پرتره برای عکاسی استفاده می‎کنید، پس‎زمینه اهمیت زیادی 
خواهد داشت. شما در این حالت کانون توجه عکس را یک محصول تعریف می‎کنید. با 
این حس��اب پس‎زمینه باید ساده باشد تا توجه مخاطب فقط به محصول معطوف شود. 
ایده مناسب در این میان استفاده از پس‎زمینه سفید و بدون منظره‎ای خاص است. این 
امر کار ویرایش عکس‎ها را نیز بسیار ساده خواهد کرد. بنابراین شما باید به چنین نکته 
مهمی به هنگام ثبت تصاویر توجه نشان دهید، در غیر این صورت تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف بدل به رویایی غیرممکن خواهد شد. 
پس‎زمینه سفید همیشه محصول شما را بیشتر در کانون توجه قرار می‎دهد. این امر 
اگر همراه با استفاده از یک فیلتر مناسب برای عکس باشد، امکان جلب نظر هر کاربری 
در فضای آنلاین را به همراه خواهد داش��ت. نکته مه��م در این میان عدم ویرایش‎های 
س��نگین تصاویر اس��ت. این امر موجب تفاوت معنادار میان محصول واقعی و آنچه در 

تصاویر است، خواهد شد. 
ثبت تصاویر مختلف

ش��ما باید در تصاویر محصولات‎تان تمام جزییات و زوایای آن را نش��ان دهید. با این 
حس��اب ثبت یک تصوی��ر هرگز کافی نخواهد بود. امروزه در خرده‎فروش��ی‎های آنلاین 
چندین عکس از هر محصول وجود دارد. مش��تریان هم فقط پس از مش��اهده تصاویر 
مختلف اقدام به خرید یک محصول می‎کنند. با این حساب شما باید حواس‎تان به طور 
کامل معطوف به ثبت چندین عکس از محصولات‎تان باشد. این امر از نقطه نظر انتخاب 
بهترین عکس‎ها نیز کاربردی خواهد بود.  اشتباه برخی از بازاریاب‎ها اتکا بر یک حالت 
یا زاویه خاص برای نمایش محصولات اس��ت. اگر ش��ما در این فرآیند اندکی خلاقیت 
را چاش��نی کارتان کنید، وضعیت‎تان به طور قابل ملاحظ��ه‎ای بهبود پیدا خواهد کرد. 
پس هرگز به یک تصویر خاص اکتفا نکنید.  امروزه مشتریان در بازار دارای سلیقه‎های 
متفاوتی هستند. با این حساب شما برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان متفاوت هم که 
شده است، باید چندین تصویر از محصولات‎تان ثبت کنید، در غیر این صورت شاید هرگز 

شانس تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان را پیدا نکنید. 
بدون تردید عکاسی از محصولات یکی از کارهای بسیار هیجان‎انگیز و در عین حال 
حس��اس در دنیای بازاریابی است. بس��یاری از کارآفرینان به هیچ وجه سراغ این حوزه 
نمی‎روند. اگر شما هم ترس‎های زیادی برای ثبت تصاویر مختلف از محصولات‎تان دارید، 

استفاده از توصیه‎های مورد بحث در این مقاله به شما کمک شایانی خواهد کرد. 
منبع: هاب اسپات

عکاسی از محصولات برند با تکنیک‎های طلایی
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اخبار

قم- خبرنگار فرصت امروز: شــهردار قم با بیان چند اشکال مهم 
طرح جدید مجلس شورای اسلامی گفت: با توجه به اهمیت شهرداری ها 
در زندگی مردم، تصمیم گیری در این زمینه باید با بررسی های کارشناسی 
کافی صورت بگیرد. به گزارش روابط عمومی شهرداری قم ، دکتر سید 
مرتضی ســقائیان نژاد در گفت و گویی با اشاره به بررسی طرح » قانون 
انتزاع بخش ساختمانی و شهرسازی از وزارت راه و شهرسازی و تشکیل 
وزارت حمل و نقل و وزارت ساختمان، شهرسازی و آمایش سرزمین« در 
مجلس شورای اسلامی اظهار داشت: این موضوع از گذشته هم مطرح بوده 
اما طرح جدید اشــکالات جدی دارد. وی با اشاره به اینکه طرح تفکیک 
حوزه راه و ترابری از مسکن و شهرسازی در گذشته هم مد نظر مجلس 
شــورای اسلامی بوده اضافه کرد: طرح جدید اما شکل جدید و الحاقاتی 
دارد که می تواند در مســیر حرکت شهرداری ها موانع جدی ایجاد کند. 
شهردار قم با اشــاره به ادغام سازمان شهرداری ها و دهیاری ها با وزارت 
مســکن و شهرسازی در طرح جدید ادامه داد: این موضوع تبعات بسیار 
گسترده ای دارد و تصمیمی است که باید با دقت بیشتری بررسی شود. 
وی گفت: یکی از مشــکلات اساسی ما این است که در نظام جمهوری 
اسلامی، شهرداری ها هنوز پس از چهار دهه جایگاه واقعی خود را ندارند. 

ســقائیان نژاد با بیان اینکه پس از تعطیل شدن انجمن شهر و اتحادیه 
شهرداری ها جایگاه این نهاد در کشور متزلزل شده است اظهار داشت: این 
درحالی است که پیش از پیروزی انقلاب اسلامی ۳۸ درصد شهرنشین 
داشــتیم اما امروز این رقم به ۷۱ درصد رســیده است و اهمیت و نقش 
شــهرداری ها در زندگی مردم، هر روز در حال افزایش است. وی با اشاره 
به اینکه بیش از ۳۱ هزار دهیاری و نزدیک به هزار و ۴۰۰ شهرداری در 
کشور وجود دارد ادامه داد: بودجه شهرداری های کشور بالای ۱۰۰ هزار 

میلیارد تومان است و تعداد کارکنان آنها به بیش از ۳۰۰ هزار نفر می رسد. 
شهردار قم گفت: در ابتدای انقلاب شهرداری ها زیر مجموعه وزارت کشور 
بودند و این وزیر هم به نوعی شیخ الوزرا محسوب می شد؛ بعد از تصویب 
متمم قانون اساسی وزیر کشور به حاشیه رفت و جایگاهی مانند دیگر وزرا 
پیدا کرد که جایگاه شهرداری ها باز تضعیف شد. وی با اشاره به طرح جدید 
مجلس شورای اسلامی برای انتقال سازمان شهرداری ها و دهیاری ها به 
وزارت مسکن و شهرسازی اضافه کرد: بردن سازمانی با این عظمت، در 
یک وزارتخانه ای که هزار مشکل دارد، جایگاه شهرداری ها را باز هم تقلیل 
خواهد داد. سقائیان نژاد با بیان اینکه نوع کار این سازمان با وزارت مسکن 
وشهرسازی همخوانی ندارد اظهار داشت: شهرداری ها مسئول نگه داشت 
شهرها هستند و وزارت مســکن مسئول ساخت شهرها و ادغام این دو 
وظیفه موجب تداخل های نظارتی می شود. وی با اشاره به اینکه مطابق این 
طرح مسائل مربوط به شوراهای شهر در وزارت کشور باقی می ماند ابراز 
داشت: شورای شهر و شهرداری ها مکمل یکدیگر هستند و نباید امور آنها 
را میان دو وزارتخانه توزیع کرد. شهردار قم با تاکید بر اینکه این موضوع 
با عجله در حال تصمیم گیری است گفت: مجلس شورای اسلامی باید با 

استفاده از نظرات کارشناسی اشکالات این طرح را برطرف کند.

آذربایجان شرقی – ماهان فلاح: نایب رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، 
معادن و کشــاورزی تبریز گفت: در سال گذشته یک هزار و ۱۵۰ فقره 
کارت بازرگانی و ۳۵۰ کارت عضویت و در ســه ماه اول امسال نیز ۳۱۹ 
فقره کارت بازرگانی و ۹۵ کارت عضویت صادر شــده اســت. ابوالفتح 
ابراهیمی ، در مراســم گرامیداشــت روز خبرنگار که با حضور اصحاب 
رســانه در اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشــاورزی تبریز برگزار شد، 
اظهار کرد: روزخبرنگار، روز صداقت و راســتی و روز انتشــار حقایق به 
وسیله انسان هایی است که کارشان سخت و زیان آور محسوب می شود. 
نایب رئیس اتاق بازرگانی تبریز با اشــاره به ثبت ۹۸ شــرکت از زمان 
افتتاح اتاق بازرگانی تبریز تاکنون، اضافه کرد: در سال گذشته ۳۳ جلسه 
شورای گفت و گوی دولت و بخش خصوصی برای حل مشکلات فعالان 
اقتصادی استان تشکیل شــد و نتایج این جلسات منجر به تدوین ۶۲ 
دستور جلسه، ۱۰۹ مصوبه استانی، ۶۶ پیشنهاد ملی، ۱۶ دستاورد ملی و 
۲۵ مصوبه استانی شد. دبیر هیأت رئیسه اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و 
کشاورزی تبریز نیز ضمن تبریک روز خبرنگار بیان کرد: در ایام عزاداری 
امام حسین)ع( از همه ی خبرنگاران می خواهیم که برای مبارزه با فساد 
باید حســین وار وارد صحنه شوند. رضا کامی ادامه داد: خبرنگاران باید 
در جهت سالم سازی فضای اقتصادی و فرهنگی و برقراری آرامش روحی 
و روانی کشــور قدم بردارند. وی افزود: خبرنگاران مسئولیت سنگینی 

برعهده دارند و وظیفه ی ذاتی شــان قدم برداشتن در جهت روشنگری 
جامعه و مبارزه با فرصت طلبان اســت. وی خاطرنشان کرد: بسیاری از 
مردم در خصوص اتفاقاتی که در جامعه رخ می دهد، بی تفاوت هستند 
اما خبرنگاران با تیزبینی خود حقایق را روشن و اطلاع رسانی می کنند. 
دبیر هیأت رئیســه اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تبریز ابراز 
امیدواری کرد که خبرنگاران با وجدانی بیدار و در جها ســلامت فکری 
جامعه قدم های  اساســی بردارند. وی خبرنگاران را اساسی ترین ارکان 
رســانه ها نامید و یادآور شد: هر روز، روز خبرنگاران است و خبرنگاران 
جزو کسانی هستند هر لحظه با پدیده ها و اتفاقات تازه ای مواجه شده 
و از یکنواختی کار خسته نمی شوند. کامی در پایان سخنان خود گفت: 
همه ی ما برای آگاه ســازی و اطلاع رسانی به خبرنگاران نیازمندیم که 
لازمه ی این کار  شــجاعت است و همه ی خبرنگاران دارای این ویژگی 
هستند. عضو هیأت نمایندگان اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
تبریز نیز طی سخنانی خاطرنشان کرد: درصورتی می توانیم حقیقت را 
بیان کنیم که هیچ وابستگی به کسی نداشته باشیم. جمشید برزگر افزود: 
هیچ کس معصوم نیست و همانطور که منتقد دولت های قبلی بوده ایم، 
اگر این دولت نیز کم کاری کند باید ایسنادگی کنیم. وی تاکید کرد: یکی 
از وظایف مهم خبرنگاران به چالش کشیدن مسئولین است و اگر مسئول 
)دولتی یا بخش خصوصی( پاســخگو نباشد به هیچ دردی نمی خورد. 

دیگر عضو هیأت نمایندگان اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشــاورزی 
تبریز با بیان اینکه خبرنگاران چشم و چراغ جامعه هستند، گفت: نقش 
خبرنگاران در جامعه ی نیازمند توسعه ی پایدار، غیر قابل انکار است این 
خبرنگاران هستند که تاریکی های جامعه را روشن می کنند. ناصر امجد 
تاکید کرد: بدون وجود خبرنگاران هیچ کدام از فعالیت ها موثر نبوده و 
امیدواریم به وسیله شما خب نگاران جامعه از این مرحله ی سخت عبور 
کند. همچنین دیگر عضو هیأت نمایندگان اتاق بازرگانی، صنایع، معادن 
و کشاورزی تبریز، رسانه ها را معلمان جامعه نام برد و افزود: خبرنگاران 
دارای رســالتی مانند پیامبران هستند و سخنانشان منطبق بر قانون و 
حقایق است. قاسم قویدل اضافه کرد: تنها حلقه ای که جامعه را با دولت 
ارتباط می دهد، رسانه ها هستند و از دولت می خواهیم کشوری مترقی 
 و خوب داشته باشیم، باید فضای رسانه باز باشد. در پایان این مراسم از 

خبرنگاران و اصحاب رسانه تبریز تجلیل شد.

بندرعباس-خبرنگار فرصت امروز:  در سومین جلسه علنی اعضای 
شــورای ششم شــهر بندرعباس، مهدی نوبانی برای مدت چهار سال به 
عنوان شهردار بندرعباس انتخاب شد. به گزارش مدیریت ارتباطات و امور 
بین الملل شهرداری بندرعباس، مهدی نوبانی با رای اعضای شورای اسلامی 
شهر بندرعباس از میان شــش گزینه کاندید شده، برای تصدی کرسی 
شهرداری بندرعباس انتخاب شد. بر اساس این گزارش، ابتدا هفت گزینه 

برای تصدی این پست مطرح بود که صبح روز یکشنبه حسین اخلاقی به 
عنوان یکی از کاندیداها انصراف خود را اعلام کرد و بدین ترتیب شــش 
کاندیدای دیگر به نام های سیدناصر اشرفی، علی تیماس، عباس کمالی، 
محمد مالکی زاده، محمد محسنی و مهدی نوبانی برنامه های پیشنهادی 
خــود را در صحن علنی ارایه کردند. بر اســاس رای گیری نهایی صورت 
گرفته، مهدی نوبانی با ۱۰ رای موافق و یک رای ممتنع، به عنوان شهردار 
بندرعباس انتخاب شد. شایان ذکر است، پیش تر نیز اعضای شورای اسلامی 
شهر بندرعباس در نخستین جلسه علنی خود عبدالحسین ارجمند را به 
عنوان سرپرست شهرداری بندرعباس انتخاب کرده بودند که تا زمان صدور 
حکم مسئولیت شهردار جدید، در جایگاه سرپرستی شهرداری مشغول 
فعالیت خواهد بود. اضافه می شود، شهردار جدید بندرعباس پس از امضای 
حکم انتصاب از سوی وزیر کشور دولت سیزدهم، به طور رسمی و قانونی 
فعالیت خود را آغاز می کند. براساس تبصره سه ماده ۷۱ قانون تشکیلات، 

وظایف و انتخاب شــوراهای اسامي کشــور و انتخاب شهرداران، انتصاب 
شهرداران در شهرهای با جمعیت بیشتر از ۲۰۰ هزار نفر و مراکز استان بنا 
به پیشنهاد شورای شهر و حکم وزیر کشور و در سایر  شهرها به پیشنهاد 

شورای شهر و حکم استاندار صورت مي گیرد.
رزومه مهدی نوبانی، شهردار جدید بندرعباس:

مهدی نوبانــی متولد اول مهرماه ســال ۱۳۵۷ بندرعبــاس دارای 
کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی و کارشناسی مهندسی معماری است. 
وی سابقه فعالیت در شرکت اعتماد تجارت میثاق وابسته به وزارت دفاع، 
معاونت خدماتی و رفاهی و پشــتیبانی کارکنان سپاه امام سجاد)ع( و 
ریاست سازمان بسیج مهندســین هرمزگان را در کارنامه دارد. رئیس 
هیات های ورزشی کشــتی، تیراندازی و اسکواش نیز بخش دیگری از 
مسئولیت های پیشین نوبانی است که به عنوان سی و هفتمین شهردار 

بندرعباس انتخاب شده است.

ایلام- خبرنگار فرصت امروز: رئیس تعمیرات شرکت پالایش گاز 
ایلام گفت:تعمیرات اساســي پالایشگاه گاز ایلام مطابق برنامه از پیش 
تعیین شده و با رعایت تدابیر مربوط به اجراي پروتکل هاي بهداشتي از 
تاریخ ۲۶ مرداد ۱۴۰۰ آغاز مي شود. به گزارش روابط عمومی، مسعود 
مرشدی افزود: تعمیرات اساسي پالایشگاههاي گاز کشور به صورت دوره 
اي و عموماً سالیانه با هماهنگي دیسپچینگ شرکت ملي گاز ایران در 
فصول گرم سال با برنامه ریزي از پیش تعیین شده انجام مي شود. وی 
با اشــاره به اینکه تعمیرات اساسي تضمیني براي تولید پایدار گاز براي 
جامعه هدف در فصل سرما است،اظهار داشت: هدف از انجام تعمیرات 
اساسي، نوسازي و آماده به کار نمودن تجهیزات فرآیندي پالایشگاه براي 
بالا بردن قابلیت اطمینان دستگاه ها و تولید مستمر، شامل نوسازي و 
بازســازي تجهیزات ثابت و دوار، تعمیرات پیشگیرانه تجهیزات برقي و 
ابزاردقیق مي باشــد. رئیس تعمیرات پالایشگاه گاز ایلام با بیان اینکه 

ازمهرماه سال گذشته جلسات متعددي با واحدهاي مختلف برگزار شده 
و ضمن نهایي سازي فعالیت ها، نسبت به سفارش گذاري موارد مورد نیاز 
نیز اقدام شده است،تصریح کرد:با توجه به شرایط موجود شیوع ویروس 
 HSE کرونا و به منظور حفظ ســلامتي کارکنان، با هماهنگي با واحد
تمهیدات لازم در این خصوص اتخاذ شــده است. مرشدی با بیان اینکه 
در تعمیرات اساسي امسال بیش از یکهزار و ۶۰۰ تجهیز در بخش هاي 
مختلف مورد تعمیر قرار مي گیرند،خاطرنشان کرد: در بخش تجهیزات 
ثابت حدود ۷۰ تجهیز شــامل انواع ظروف، برج ها، مخازن، فیلترها و 
مشــعل ها، تجهیزات دوار بیش از ۱۰۰ تجهیز از جمله انواع پمپ ها، 
کمپرســورها، فن ها و دمنده هاي هوایي مورد تعمیرات قرار خواهند 
گرفت. وی ادامه داد: همچنین تجهیزات برقی بیش از ۲۰۰ تجهیز شامل 
انواع تابلوها، رله ها ،الکتروموتورها، تجهیزات ابزار دقیق بیش ازیکهزار 
تجهیز شامل انواع سوئیچ ها ترانسمیترها و نشان دهنده ها، شیرآلات 

حدود ۳۰۰ شیر از جمله شیرهاي کنترلي، شیرهاي اطمینان، دستي و 
برقي مورد بازرسي، تعمیر، تست و کالیبراسیون قرار خواهند گرقت. وی 
به پیش بینی های انجام شده برای تعمیرات امسال اشاره کرد و گفت: 
نوسازي ۹ خط واحدهاي شیرین سازي، انجام ۱۰ طرح اصلاحي، رفع 
نشتي خطوط، رادیوگرافي ۶۰۰ اینچ قطر رادیوگرافي مربوط به خطوط 
آمین، تست جامع شبکه برق اضطراري، لایروبي فشارشکن ها و مخازن 
مســیر انتقال آب به پالایشگاه و ســایر موارد مصوب  از جمله مواردی 

هستند که در تعمیرات اساسی امسال مورد توجه قرار می گیرند.

ضرورت اصلاح تصمیم مجلس در ادغام سازمان شهرداری ها و وزارت مسکن

 انتقاد از تضعیف جایگاه شهرداری های کشور

نایب رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی خبر داد:

صدور یک هزار و 15۰ کارت بازرگانی در تبریز

»مهدی نوبانی« شهردار بندرعباس شد

مرشدی خبر داد:

تعمیرات اساسي در پالایشگاه گاز ایلام آغاز می شود

مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان در دیدار با مدیرعامل خانه مطبوعات:
رسانه ها رکن اصلی اطلاع رسانی و نهادینه کردن رفتار می باشند

رشت- خبرنگار فرصت امروز: مطبوعات و رسانه ها از ارکان اصلی اطلاع 
رسانی، آگاه سازی و نهادینه کردن رفتارها می باشند. "بهمن داراب زاده" مدیر 
عامل شرکت برق منطقه ای گیلان در دیدار با »ابراهیم بهمنی« مدیر عامل خانه 
مطبوعات گیلان و رسانه های گیلان به مناسبت روز خبرنگارگفت: رسانه نقش 
و اهمیت بسزایی در تمامی مسائل و امورات کشور دارند و نقش آن در نهادینه 
کردن رفتار بسیار مهم و اساسی می باشد. رسانه ها می توانند یار و یاور جامعه در 
بحران ها، تنگناها، محدودیت ها و مسائل حاد دیگر باشند. وی افزود: در صنعت 
برق رســانه ها می توانند در نهادینه کردن فرهنگ استفاده درست و منطقی از 
برق نقش بسزایی داشته باشند و می توانند با آگاه سازی افراد جامعه در خصوص اینکه سرمایه گذاری در راستای احداث نیروگاه ها، پست 
های برق و خطوط انتقال برق بسیار هزینه بر و زمان بر بوده، خوش مصرفی نه تنها در حوزه انرژی برق ، بلکه استفاده هوشمندانه و مدبرانه 
از تمامی حامل های انرژی را ترویج دهند. مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان گفت: بطور حتم برقرسانی به مردم در دوران کنونی 
که کشور درگیر بیماری کرونا می باشد بسیار ضروری تر و مهم تر است. رسانه ها می توانند با ایجاد حساسیت در این بخش و اشاره به این 
موضوع که بیماران کرونایی در راستای بهبود وضعیت خود و رهایی از این ویروس منحوس، نیاز مبرم به انرژی برق دارند، ما را در برقرسانی 
مطمئن و پایدار به مشترکان محترم یاری کنند. داراب زاده گفت: استفاده درست و منطقی از انرژی برق علاوه بر داشتن مزایا و منافع گفته 
شده، می تواند در حفظ محیط زیست برای آیندگان از ضرورت فوق العاده ای برخوردار باشد. ضمن اینکه ذخیره منابع مادی برای آیندگان 
که محصول اســتفاده بهینه از انرژی برق می باشــد، کمتر از حفظ محیط زیست نیست. مدیر عامل خانه مطبوعات استان گیلان در این 
دیدار گفت: حیاتی ترین و ابتدایی ترین فعالیت ها در زندگی مدرن امروزی به انرژی برق وابسته است و این اهمیت بر مطبوعات و رسانه ها 
پوشیده نیست و تلاش خواهیم کرد تا در نهادینه کردن فرهنگ استفاده از انرژی برق و اینکه استفاده بهینه از انرژی برق، وظیفه ای همگانی، 
اخلاقی، انسانی و شرعی است لحظه ای غفلت نکنیم تا توانسته باشیم قدمی هر چند کوچک در راه اعتلای فرهنگ جامعه برداشته باشیم. 

سرپرست شهرداری اراک گفت:
رسانه ها شهرداری را در عمران و آبادانی کلانشهر اراک یاری دهند

اراک- فرناز امیدی: سرپرست شهرداری اراک در آیین تجلیل از خبرنگاران 
حوزه شهری اراک گفت: رسانه ها در آموزش وظایف شهروندی رسالت سنگینی 
برعهده دارند. محمد جعفرپور بیان کرد: در شــهر اراک امور فرهنگی به اندازه 
کافی و در شان مردم این شهر انجام نشده که نیاز است رسانه ها در این راستا نیز 
مطالبه گری جدی داشته باشند. وی ادامه داد: مردم باید در اداره امور شهر خود را 
سهیم بدانند و نسبت به بسیاری از مسایل بی تفاوت نباشند. سرپرست شهرداری 
اراک اظهار داشت: رویکرد جدید شهرداری و شورای ششم پرداختن بیشتر به 
مسایل فرهنگی و اجتماعی است و مدیران بخش های مختلف شهرداری اراک 
باید پاسخگوی رسانه ها باشند. رئیس شورای اسلامی کلانشهر اراک هم در این نشست گفت: وظیفه و رسالت سنگینی بر دوش خبرنگاران 
است و انتظار است فعالان این قشر به رسالت خود به خوبی عمل کنند. وحید میرنظامی افزود: خبرنگاران واسطه بین مردم و جامعه هستند 
و این قشر پرچمدار آگاهی دادن به جامعه هستند. وی بیان کرد: اولویت شناسی اخبار و رویدادها باید مد نظر اصحاب رسانه باشد و این 
قشر تلاش کنند تا همیشه حس خوب به جامعه ارائه دهند و در نشاط اجتماعی نقش آفرینی جدی داشته باشند. رئیس شورای اسلامی 
کلانشهر اراک ادامه داد: نقد کار و حرفه اصلی خبرنگاران است اما نقدها باید منصفانه و به دور از غرض ورزی باشد. میرنظامی تصریح کرد: 
رسانه انقلابی خط مقدم حوادث بوده و هست و شهدای زیادی از خبرنگاران تقدیم اسلام و انقلاب شده است. سخنگوی شورای اسلامی 
کلانشهر اراک هم در این نشست گفت: شعار محوری شورای ششم، » شهر را با هم بسازیم« است و رسانه ها در این راستا نقش محوری 
دارند. عباس خسروانی افزود: تعامل با رسانه ها در راس امور قرار دارد و اصل پاسخگویی به رسانه ها و شفافیت از دیگر امور مهم مورد تاکید 
است. وی بیان کرد: خبرنگاران از بهترین مشاوران برای یک شهردار محسوب می شوند و در مدیریت شهری اراک باید از این ظرفیت نهایت 

بهره را برد. در پایان این نشست از خبرنگاران فعال در حوزه شهری اراک تقدیر شد.

پیام استاندار قزوین بمناسبت روز ملي حمایت از صنایع کوچک
قزوین- خبرنگار فرصت امروز: هدایت الله جمالی پور استاندار قزوین با 
صدور پیامی فرارسیدن ۲۱ مرداد ماه روز ملی حمایت از صنایع کوچک را تبریک 
گفت. هدایت الله جمالی پور استاندار قزوین با صدور پیامی فرارسیدن ۲۱ مرداد 
ماه روز ملی حمایت از صنایع کوچک را تبریک گفت. به گزارش روابط عمومي 
شرکت شهرکهاي صنعتي استان قزوین در پیام هدایت الله جمالي پور استاندار  
قزوین به مدیران محترم صنایع کوچک، سرمایه گذاران و تولید کنندگان ارجمند 
و گرانقدرآمده است: نام گذاري یک روز در تقویم جمهوري اسلامي بعنوان روز 
حمایت از صنایع کوچک، نشان از اهمیت و جایگاه این صنایع کوچک در توسعه 
و پیشــرفت کشــور دارد. وي در ادامه این پیام افزود: امروزه نقش صنایع کوچک و متوسط در ایجاد اشتغال مولد و پایدار، رونق تولید و 
خودکفایي اقتصادي بي بدیل اســت، یقیناً توجه به توســعه این صنایع و حمایت از ایجاد آنها مي تواند، ایران را به قدرت اقتصادي اول 
منطقه تبدیل و عزت و اقتدار ایران اسلامي را به رخ جهانیان بکشد. استاندار قزوین در پایان این بخش از پیام آورده است: اینجانب ضمن 
گرامیداشت روز بیست و یکم مردادماه بعنوان روز ملي حمایت از صنایع کوچک وتبریک این روز خجسته به همه جهادگران خط مقدم 
جبهه اقتصادي وهمچنین کارکنان و مدیران عزیز شرکت شهرکهاي صنعتي استان، لازم مي دانم مراتب سپاس و قدرداني خودم را از 
زحمات و تلاشهاي همه جهادگران عرصه تولید و کارآفریني اعلام نمایم. امیدوارم در سالي که توسط مقام معظم رهبري مزین به نام تولید، 
پشتیباني ها، مانع زدایي ها نام گذاري شده است بتوانیم گامهاي استوار و بلندي در جهت بهبود کمیت و کیفیت تولید برداریم، موفقیت 

و سربلندي همه شما عزیزان را از درگاه خداوند متعال مسئلت دارم.

آلاینده های هوا و صوت محیط زیستی ایستگاههای CGS و TBS درگاز 
گلستان اندازه گیری شد

گرگان- نادر کرمی: رئیس امور HSE شرکت گاز استان گلستان از انجام برنامه اندازه گیری آلاینده های هوا و صوت محیط زیستی 
ایســتگاههای CGS و  TBS خبر داد.وی  افزود: مطابق روال هر ســاله و در راستای اجرای آیین نامه خود اظهاری در پایش آلودگی 
محیط زیست و اجرای الزامات  استاندارد ISO -۱۴۰۰۱، آلاینده های محیط زیستی این شرکت توسط آزمایشگاه معتمد سازمان حفاظت 
محیط زیست اندازه گیری می شود.مهدی ضمیری تصریح کرد: پس از اندازه گیری آلاینده های محیط زیستی  که در اسفندماه ۹۹ انجام 
پذیرفت ، بمنظور بررسی واتخاذ تصمیم درخصوص نحوه رفع عدم انطباق های موجود، کمیته تخصصی محیط زیست تشکیل و مقرر شد 
پس از تغییرات فرایندی و مهندسی انجام شده مجددا نقاط آلاینده مورد اندازه گیری قرار گیرد ، که این مهم نیز در تیرماه ۱۴۰۰ انجام 
شد  که در این رابطه نتایج حاصله نشان دهنده اثربخش بودن اقدامات انجام شده می باشد.رئیس امور HSE گاز گلستان اظهارداشت: 
پایش های مذکوردرسطح استان و در ایستگاههای TBS و CGS صورت پذیرفته است که با اقدامات صورت گرفته از سوی واحدهای 
بهره برداری و مهندسی و اجرای طرحهای شرکت ، نتایج بدست آمده درمرحله دوم که در ایستگاههای دارای عدم انطباق انجام شده ، 

کاهش آلاینده ها را نشان می دهد.

با عبور از ۲۴۰۰  مگاوات؛
رکورد اوج مصرف برق در مازندران شکسته شد

ساری – دهقان : به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی، مهندس 
حسینی کارنامی سرپرست شرکت توزیع نیروی برق مازندران گفت: »رکورد اوج نیاز 
مصرف برق مازندران دیروز در ساعت ۱۳:۴۵ از ۲۴۶۰ مگاوات عبور کرد و بالاترین 
نیاز مصرف برق در محدوده شهرستانهای گلوگاه تا فریدونکنار را تاکنون رقم زد «. 
وی با اشاره به اینکه خاموشی های صورت گرفته طی روزهای گذشته طبق جدول 
منتشر شده در سایتmaztozi.ir و سامانه برق من صورت پذیرفته گفت : هرگونه 
خاموشــی و قطعی برق به غیر از جدول اعلامی بدلیل شرایط غیرمترقبه ناشی از 
افزایش بار مصرفی و نقص فنی تاسیســات پست های برق و رخداد لحظه ای در 
شبکه ممکن است در شهر ها رخ دهد و منجر به خاموشی های ناخواسته چند ساعته بدلیل رفع عیوب شود. حسینی کارنامی با تاکید بر اینکه 
برق هیچ مرکز درمانی طی روزهای گذشته بدلیل خاموشی ها قطع نشده است؛ از همه مشترکان گرامي به ویژه دربخش هاي خانگي و تجاري 

تقاضا نمود به منظور جلوگیري از خاموشي هاي ناخواسته، نسبت به کاهش مصرف خود اقدام تا از قطع برق جلوگیري گردد.

کوهنورد گاز گلستان به بام ایران صعود کرد
گرگان- نادر کرمی: محمد مهدی شم آبادی کارمند واحد خدمات فنی ومهندسی گازگلستان موفق شد برای پنجمین بار، به بلندترین 
قله مرتفع ایران صعود نماید.دراین برنامه ، این همکارارجمند بهمراه دونفراز کوهنوردان ، توانست ارتفاع ۵۶۷۱ متری دماوند اولین  قله 
مرتفع  ایران و خاورمیانه  را با اقتدار بپیماید و افتخار مهم دیگری را برای خود و شرکت گاز استان گلستان به ارمغان بیاورد.در همین رابطه 
شم آبادی طی مصاحبه با پایگاه خبری گاز گلستان دراین خصوص  گفت: دماوند نام کوهی با ارتفاع ۵۶۷۱ متر که در استان مازندران واقع 
شده  که به عنوان بام ایران و بلندترین قله مرتفع ایران به شمار می رود وخوشبختانه با وجود همه سختی ها و مشکلات موجود درمسیر 

، توانستم برای بار پنجم  به این قله مرتفع صعود کنم.

اهواز- شــبنم قجاوند: سخنگوی صنعت برق جنوب غرب کشور 
گفت: با توجه به افزایش دما در هفته جاری و روزهای پیش رو و خروج 
چند نیروگاه برق آبی از مدار در هفته های گذشته به دلیل کاهش تراز 
آب پشت سدها، هفته ای حیاتی پیش روی شبکه برق است که نیازمند 
همراهی مشــترکین صنعتی و خانگی در کاهش مصرف، برای عبور بی 
خطر و جلوگیری از خاموشــی گسترده در شبکه است. کیومرث زمانی 
بیان کرد: با توجه به پیش بینی افزایش دمای هوا تا ۵۱ درجه در استان 
خوزستان و افزایش متوسط دمای هوای کشور به ۳۷.۶ درجه، پیش بینی 
شــده که نیاز مصرف برق در کشور به ۶۶ هزار مگاوات برسد که این به 
معنای حداقل ۱۲ هزار مگاوات کمبود تولید برق در شبکه سراسری می 
باشد. وی افزود: در منطقه خوزستان نیز پیش بینی شده نیاز مصرف به 
هشت هزار و ۹۰۰ مگاوات برسد که با وجود نیروگاه های آبی باقیمانده در 
مدار تولید، با کمبود ۲ هزار و ۵۰۰ مگاواتی مواجه خواهیم بود. سخنگوی 
صنعت برق جنوب غرب کشور تصریح کرد: این افزایش مصرف در حالی 
رخ داده که ذخایر بــرق آبی بیش از پیش کاهش یافته و نیروگاه های 
کارون ۴ و ۳ و واحد دوم نیروگاه عباسپور بطور کامل از مدار تولید خارج 
شده اند. همچنین به دلیل پایین بودن سطح آب در سدهای دز و کرخه، 
امکان جبران کمبود تولید از طریق نیروگاه های برق آبی عملا میسر نمی 

باشد. زمانی ادامه داد: با توجه به این شرایط در روزهای پیش رو تمامی 
صنایع تحت پوشش شــبکه برق منطقه خوزستان می بایست مطابق 
الگوهایی که به آنها داده شــده مصرف خــود را محدود کنند و ادارات و 
دســتگاه های دولتی نیز در ســاعات اداری تا ۵۰ درصد و بعد از ساعت 
اداری اقدام به کاهش ۹۰ درصدی مصرف نمایند در غیر این صورت راساً 
از شــبکه جدا و خاموش خواهند شد. وی توضیح داد: با توجه به اینکه 
ناترازی تولید سبب افت شدید فرکانس شبکه سراسری می گردد سیستم 
های حفاظتی خودکار به منظور حفظ امنیت شــبکه در زمان افزایش 

مصرف و به تبع کاهش فرکانس، اقدام به قطع خودکار مصارف به صورت 
تصادفی می نمایند و لذا خاموشی های ناخواسته و غیربرنامه ریزی شده 
در شبکه رخ می دهد. سخنگوی صنعت برق جنوب غرب کشور اضافه 
کرد: از این رو برای جلوگیری از این خاموشی ها، از مردم خوزستان تقاضا 
می کنیم در وضعیــت جولان کرونا در پیک پنجم خود، بار مصرفی به 
خصوص بارهای سرمایشی خود را کاهش داده تا با خاموشی ناخواسته و 
آسیب به بیماران و مردم عزیز در شرایط پیک بار شبکه مواجه نباشیم. 
زمانی اظهار کرد: به نظر می رســد بعــد از روزهای پایانی مرداد و اوایل 
شهریور به دلیل افت دما در کشور بخش زیادی از مصرف شبکه سراسری 
کاهش پیدا کند. این امر سبب می شود که شبکه سراسری بتواند در بازه 
مذکور به شبکه خوزستان )که تا پایان شهریور در وضعیت پرباری است( 
کمک شــایانی بنماید. لذا یک هفته پیش رو مهم ترین و آخرین پیچ 
سنگین جهت عبور از پیک بار سال جاری می باشد. وی تاکید کرد: بهار 
و تابستان امسال یکی از سخت ترین فصول پرباری شبکه برق کشور در 
تاریخ خود بوده که با همراهی صنایع، مردم عزیز و دستگاه های دولتی 
و ... در مدیریت مصرف برق، تاکنون بخوبی سپری شده است. امیدواریم 
در روزهای پیش رو که برای شبکه حیاتی است نیز این همکاری تداوم 
داشته تا بتوانیم از این پیچ تاریخی صنعت برق بدون مشکل عبور نماییم.

سخنگوی صنعت برق جنوب غرب کشور گفت:

مردم، برای جلوگیری از خاموشی در روزهای پیش رو مدیریت مصرف کنید
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ترجمه: علی آل‎علی

اسنپ چت یکی از پلتفرم‎های محبوب در میان نسل جوان 
محسوب می‎شود. این پلتفرم دارای 293 میلیون کاربر فعال 
روزانه اس��ت. با این حساب از نقطه نظر بازاریابی و تبلیغات 
اهمیت بس��یار زیادی دارد. تولید محتوا و تعامل با مخاطب 
هدف در اس��نپ چت ش��رایط متفاوتی در مقایس��ه با دیگر 
پلتفرم‎ه��ا دارد. دلی��ل این امر اول از هم��ه ارائه اختصاصی 
این پلتفرم برای گوش��ی‎های هوش��مند و همچنین ماهیت 
بصری‎اش است. با این حساب بازاریابی در اسنپ چت تفاوت 

معناداری با فیس‎بوک یا توییتر دارد. 
حض��ور در اس��نپ چت ب��رای بس��یاری از بازاریاب‎ها امر 
مهمی محسوب نمی‎شود. دلیل این امر تمرکز بیش از اندازه 
بر روی اینس��تاگرام است. امروزه بس��یاری از برندها فقط بر 
روی اینستاگرام سرمایه‎گذاری می‎کنند. این امر نه تنها نتایج 
بس��یار نامناس��بی برای برندها به همراه دارد، بلکه در عمل 
شانس تاثیرگذاری بر روی مخاطب نسل جوان را نیز از بین 

خواهد برد. 
هدف اصلی در این مقاله بررسی برخی از ایده‎های کاربردی 
و مناس��ب برای بازاریابی و تبلیغات در اسنپ چت است. ما 
در این بخش از توصیه‎های ساده و کاربری استفاده خواهیم 
کرد. به همین دلیل تمام کس��ب و کارها امکان اس��تفاده از 
چنین ایده‎هایی را خواهند داشت. در ادامه برخی از ایده‎های 

کاربردی در این میان را مورد بررسی قرار خواهیم داد. 
استفاده از نظرسنجی در تبلیغات

بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف امر س��اده‎ای 
نیس��ت. تولید محتوای تبلیغاتی نیز همین شرایط را دارد. با 
این حساب شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 
شرایط بسیار دشواری پیش رو خواهید داشت. نکته مهم در 
این میان تلاش برای آگاهی از س��لیقه مخاطب هدف است. 
متاسفانه بس��یاری از برندها در عمل توانایی تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف‎ش��ان را ندارن��د. دلیل این امر نیز اتکا به 
اطلاعات قدیمی‎ش��ان درباره سلیقه مش��تریان است. نکته 
جالب اینکه اس��نپ چت به عنوان یک پلتفرم نوآور به طور 
مداوم ش��اهد ظهور ترندهای تازه از سوی کاربرانش است. با 
این حساب اتکا به اطلاعات قدیمی هیچ نتیجه مناسبی برای 

برندها به همراه نخواهد داشت. 
نظرس��نجی از مخاط��ب ه��دف در تبلیغات ایده بس��یار 
ساده‎ای محس��وب می‎شود. بازاریاب‎ها در این بین باید برای 
تاثیرگ��ذاری هرچه بهتر ب��ر روی مخاطب ه��دف اقدام به 
گردآوری نظرات‎شان کنند. این امر موجب افزایش جذابیت 
محتوای هر برند برای مخاطب هدف می‎شود. با این حساب 
دیگر نیازی به نگرانی نس��بت به واکنش‎های منفی کاربران 

نسبت به محتوای‎تان نیست. 
استفاده از یک صفحه فرود مناسب

اغلب اوقات برندها در اس��نپ چت از یک لینک و صفحه 
پش��تیبان برای بازاریابی و تبلیغات استفاده می‎کنند. چنین 
صفحه‎ای امکان تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را چند 
برابر می‎کند. صفحه فرود به لینکی اش��اره دارد که کاربران 
پس از کلیک بر روی آن با محتوای تفصیلی مواجه می‎شوند. 
این امر درباره لینک‎های مربوط به فروش محصولات شامل 
هدای��ت کارب��ران به صفحه خرید و پرداخ��ت هزینه آنلاین 

می‎شود. 
مهمترین مس��ئله درباره صفحه فرود توجه به ساختارش 
اس��ت. اگر شما از یک صفحه بس��یار ساده برای تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب هدف‎تان اس��تفاده نمایید، شانس��ی برای 
تاثیرگذاری بر روی آنها نخواهید داشت. این امر اغلب اوقات 
موجب بروز مشکلات بسیار زیادی برای برندها خواهد شد. 

شما وقتی در تلاش برای طراحی صفحه فرود مناسب برای 
کارب��ران هس��تید، باید اول از همه در ت�الش برای توجه به 
س��لیقه مخاطب هدف باشید. اگر مرحله قبلی از سوی شما 
به خوبی در قالب نظرسنجی دنبال شده باشد، در این بخش 
مشکل زیادی پیش روی‎تان نخواهد بود. با این حساب اول از 
همه باید توانایی‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

را مورد ارزیابی قرار دهید. 
برخ��ی از برنده��ا برای پیگی��ری این امر اق��دام به خرید 
اطلاع��ات آماده می‎کنند. چنین ام��ری تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف را به طور قابل ملاحظ��ه‎ای تحت تاثیر قرار 
می‎دهد. با این حس��اب شما باید خودتان اقدام به گردآوری 
اطلاعات موردنیازتان در عرص��ه بازاریابی کنید، در غیر این 

صورت نتیجه نهایی چندان مناسب نخواهد بود. 
طراحی محتوای متنی جذاب

طراحی محتوای بازاریابی دارای اهمیت بسیار زیادی است. 
برخی از برندها در ای��ن میان فقط به محتوای بصری توجه 
نش��ان می‎دهند. وقتی از اسنپ چت صحبت می‎کنیم، همه 
برندها به دنبال تولید محتوای بصری مانند ویدئوهای کوتاه 
هس��تند. نکته مهم در این بین توج��ه به محتوای متنی در 
کنار س��ایر فرمت‎هاست. شاید اسنپ چت به طور اختصاص 
برای تولید و بارگذاری محتوای بصری باش��د، اما همیشه جا 
برای کپشن‎های مختلف وجود دارد. بنابراین شما با استفاده 
از کپش��ن‎های مختلف همیش��ه امکان تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف‎تان را خواهید داشت. 
افزودن کپش��ن به محتوای بازاریاب��ی اهمیت زیادی دارد. 
امروزه بس��یاری از کاربران در ش��بکه‎های اجتماعی پیش از 
مطالعه کپشن‎ها هرگز محتوای ویدئویی را تماشا نمی‎کنند. 
بنابراین اگر ش��ما به فکر طراحی محتوای بازاریابی همراه با 
کپشن‎های مناسب نباشید، هرگز توانایی تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف‎تان را نخواهید داشت. 
اغل��ب اوقات بخش دعوت به عم��ل )CTA( در محتوای 
بازاریاب��ی ب��ا یک متن کوتاه طراحی می‎ش��ود. ای��ن امر به 
خوبی اهمیت کپشن و به طور کلی محتوای متنی در زمینه 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را نش��ان می‎دهد. با این 
حساب اگر شما در زمینه نگارش کپشن‎های جذاب با مشکل 

رو به رو هس��تید، باید هرچه زودت��ر در تلاش برای رفع این 
مسئله باشید، در غیر این صورت شانسی برای تاثیرگذاری بر 

روی مخاطب هدف‎تان پیدا نخواهید کرد. 
A/B استفاده از آزمون

آزمون A/B یکی از ش��یوه‎های کارب��ردی برای آگاهی از 
سلیقه مخاطب هدف است. امروزه بسیاری از برندها در تلاش 
برای شخصی‎سازی محتوای بازاریابی  نمایش تبلیغات مطابق 
با س��لیقه مخاطب هدف‎شان هس��تند. این امر نکته بسیار 
مهمی ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محس��وب 
می‎ش��ود. با این حساب شما باید به خوبی نحوه کار با آزمون 

دو مرحله‎ای یا همان A/B را یاد بگیرید. 
آزم��ون A/B ش��امل ارائه دو ن��وع محت��وای متفاوت به 
مخاط��ب ه��دف و ارزیابی نحوه واکنش آنها ب��ه هر کدام از 
محتواهاس��ت. این امر برای ارزیاب��ی میزان علاقه کاربران به 
محتواها و همچنین تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف 
کاربرد دارد. اگر ش��ما نسبت به این نکته توجه لازم را نشان 
ندهید، هرگز شانسی برای آگاهی دقیق از سلیقه مخاطب‎تان 
را نخواهید داشت. بنابراین در عمل باید همیشه این نکته را 

مدنظر قرار دهید. 

محتواهایی که ش��ما ب��رای آزم��ون موردنظرتان طراحی 
می‎کنی��د، باید به طور قابل ملاحظه‎ای با هم تفاوت داش��ته 
باشد، در غیر این صورت به احتمال زیاد شانسی برای استفاده 
از نتایج آزمون نخواهید داش��ت. همچنین باید توجه داشته 
باشید که انگیزه کاربران برای شرکت در چنین آزمون‎هایی به 
طور قابل ملاحظه‎ای محدود است. بنابراین هرچند ماه یکبار 
باید س��راغ چنین آزمون‎هایی بروید. اگر یکی از آزمون‎های 
شما در این میان کیفیت پایینی داشته باشد، در عمل برای 

اجرای دوباره کمپین باید مدت‎ها صبر کنید. 
استفاده از فیلترهای واقعیت افزوده با گزینه خرید 

درون برنامه‎ای
امروزه خرید درون برنامه‎ای پدیده تازه‎ای نیست. بسیاری 
از پلتفرم‎های اجتماعی مثل فیس‎بوک و اینس��تاگرام هم از 
چنین گزینه‎ای پش��تیبانی می‎کنند. درست به همین خاطر 
بسیاری از کاربران خرید ساده و بی‎دردسر از درون اینستاگرام 
و به طور کلی دیگر شبکه‎های اجتماعی را گزینه‎ای مطلوب 

ارزیابی می‎کنند. 
اس��نپ چت بیش از هر نکته دیگ��ری به خاطر فیلترهای 
جذابش میان کاربران محبوبیت دارد. بسیاری از برندها برای 
اس��تفاده از فیلترهای این پلتفرم اقدام ب��ه بازاریابی در این 
ش��بکه اجتماعی می‎کنند. نکته مهم در این میان اس��تفاده 
درست از فیلترهای موردنظر برای جلب نظر مخاطب هدف 
اس��ت. به یاد داشته باشید که اسنپ چت هم مانند بسیاری 
از پلتفرم‎ه��ای اجتماعی امکان خری��د درون برنامه‎ای دارد. 
بنابراین شما از نظر ارائه محصولات‎تان در این پلتفرم مشکل 

خاصی نخواهید داشت. 
فیلترهایی که ش��ما برای تولید محت��وا انتخاب می‎کنید، 
بای��د زیبا و در عین حال کاربردی باش��د. اگر کاربران امکان 
اس��تفاده از فیلترهای شما برای خودش��ان را داشته باشند، 
تاثیرگذاری کمپین‎تان به طور قابل ملاحظه‎ای بیشتر خواهد 
ش��د. همچنین اگر ش��ما توانایی لازم برای طراحی فیلتر را 
دارید، خودتان باید این کار را انجام دهید. استفاده از فیلتری 
ک��ه تیم بازاریابی برند طراحی کرده، اعتبار کمپین بازاریابی 

شما را به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش می‎دهد. 
یکی از نوآوری‎های اسنپ چت امکان استفاده از فیلترهای 
دارای قابلیت خرید درون برنامه‎ای است. چنین امری بیش از 
هر نکته دیگری برای برندهای حوزه پوشاک و لازم آرایشی و 
بهداشتی جذابیت دارد. کاربران با استفاده از چنین فیلترهایی 
امکان مشاهده محصولات در قالب واقعیت افزوده و حتی کار 
ب��ا آن را دارند. اینطوری انگیزه آنها برای خرید محصولات به 

طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا خواهد کرد. 
بدون تردید فیلترهای بس��یار زیادی در اسنپ چت برای 
استفاده کاربران و برندها وجود دارد. با این حال اگر شما در 
تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هس��تید، 
باید اول از همه فیلترها را شخصی‎سازی کنید. این امر بدون 
در نظر گرفتن مهارت تی��م بازاریابی غیرممکن خواهد بود. 
بنابراین در عمل استفاده از فیلترهای آماده اسنپ چت خیلی 
امکان‎پذیر نیست. با این حساب توانایی طراحی فیلتر در تیم 

بازاریابی شما نقش تعیین‎کننده‎ای خواهد داشت. 
استفاده از اطلاعات کاربران

ام��روزه اغلب ش��بکه‎های اجتماعی اطلاع��ات مربوط به 
کاربران‎شان را به طور دقیق و با جزییات بسیار زیاد بارگذاری 
می‎کنند. این امر به برندها کمک شایانی برای تولید محتوای 
هرچ��ه جذاب‎تر می‎کند. نکته مه��م در این بین عدم نقض 
حریم ش��خصی کاربران در پی چنین اقدامی اس��ت. اسنپ 
چت نه تنها از کاربران اجازه رس��می می‎گیرد، بلکه در عمل 
هیچ دسترس��ی به اطلاعات شخصی کاربران نیز ندارد. تنها 
نکت��ه مهم در این میان ارزیابی محتوای مورد علاقه کاربران 
و نحوه واکنش‎ش��ان به ترندهای مختلف و ارائه آنها در قالب 
آمارهای کاربردی به برندهای بزرگ اس��ت. با این حساب در 

عمل کاربران فرصت مش��اهده محتوای باکیفیت و به‎روز را 
خواهند داشت. 

اگر ش��ما در اس��نپ چت مش��غول بازاریابی هس��تید، به 
احتمال زیاد بخش اطلاعات کاربران را به خوبی می‎شناسید. 
این بخش ب��ه بازاریاب‎ها و به طور کلی برندها برای طراحی 
محت��وای تاثیرگ��ذار کمک می‎کند. وقتی ش��ما به خوبی از 
سلیقه مخاطب‎تان آگاهی داشته باشید، فرآیند تاثیرگذاری بر 
روی آنها ساده‎تر از هر زمان دیگری می‎شود. برخی از برندها 
بدون استفاده از این بخش در تلاش برای بازاریابی و تبلیغات 
هستند. این امر اغلب اوقات هیچ نتیجه خوبی به همراه ندارد. 
بنابراین شما باید در تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف‎تان با بهترین محتواهای ممکن و اطلاعاتی دقیق باشید. 
یکی از خبرهای خوش در زمینه استفاده از اطلاعات اسنپ 
چت عدم نیاز به پرداخت هزینه اس��ت. اگر ش��ما از هر ابزار 
دیگری برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان استفاده کنید، 
امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب به سادگی هرچه تمام‎تر 
را خواهید داش��ت. با این حس��اب هرگز نباید در استفاده از 

اطلاعات اسنپ چت غفلت به خرج دهید. 
استفاده از محتوای تولیدی کاربران

اس��تفاده از محتوای تولی��دی کاربران امر بس��یار مهمی 
محس��وب می‎شود. بس��یاری از برندها با مشکل کمبود ایده 
ب��رای بازاریابی و تبلیغات مواجه می‎ش��وند. در این ش��رایط 
هر ایده‎ای برای برندها در حکم راه نجاس��ت اس��ت. یکی از 
توصیه‎های کاربردی در چنین شرایطی تلاش برای استفاده 
از محتوای تولیدی کاربران به منظور تاثیرگذاری بیش��تر بر 
روی مخاط��ب هدف و همچنین کاهش هزینه‎های بازاریابی 
اس��ت. بدون تردید این نکته برای بسیاری از برندها جذاب و 
هیجان‎انگیز است. پس باید همیشه آن را در گوشه ذهن‎تان 

به یاد داشته باشید. 
محتوای تولیدی کاربران به طور معمول برای هر برندی در 
دسترس است. یکی از نکات مهم در این میان انتظار کاربران 
از بازنش��ر تمام محتوای‎ش��ان اس��ت. بنابراین شما به خاطر 
محدودیتی که در انتش��ار محتوای کاربران دارید، باید برخی 
از نکات را به آنها یادآوری کنید. این امر شامل استانداردها و 
نکات اساسی در تولید محتوای جذاب است. اینطوری دیگر 
مشکلی برای بازنشر محتوای تولیدی کاربران پیش روی شما 
قرار نخواهد گرفت. همچنین خبری هم از ناراحتی و دلخوری 

کاربران نخواهد بود. 
استفاده از فرمت مناسب تبلیغاتی

امروزه در اس��نپ چت فرمت‎های تبلیغاتی بس��یار زیادی 
در دس��ترس قرار دارد. ش��ما به سادگی هرچه تمام‎تر امکان 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با استفاده از فرمت مناسب 
را داری��د. بدون تردید صحبت ک��ردن از فرمت‎های مختلف 
برای کاربرانی که آشنایی بسیار کمی با اسنپ چت دارند، امر 
عجیبی خواهد بود. نکته مهم در این میان تلاش برای آگاهی 
دقیق درباره انواع تبلیغات در این پلتفرم است. در این رابطه 

به نکات ذیل توجه نشان دهید:
• تبلیغ��ات پویا: چنین تبلیغاتی ش��امل انواع اس��توری و 
همچنین ویدئو و تصاویر تکی هس��تند. این نوع تبلیغات به 
طور معمول ماهیت کوتاه مدت داشته و پس از یک روز حذف 

می‎شوند.
• تبلیغات اس��نپ چت: اس��نپ چت نیز مانند بسیاری از 
شبکه‎های اجتماعی از نمایش تبلیغات کسب سود می‎کند. 
این امر اهمیت بس��یار زی��ادی برای برندها دارد. اگر ش��ما 
همکاری تبلیغاتی با اس��نپ چت داش��ته باشید، به سادگی 
هرچه تمام‎تر ش��انس تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 

را پیدا خواهید کرد. 
• تبلیغات هدف‎گ��ذاری مجدد: این دس��ته از تبلیغات با 
هدف جلب نظر دوباره کاربران طراحی می‎ش��ود. شما برای 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب هدف باید از هم��ه توانایی و 
ظرفیت‎تان اس��تفاده نمایید. اغلب اوقات طراحی فیلترهای 
ج��ذاب در این بخش موردنظر قرار می‎گیرد. بنابراین ش��ما 
به طور قابل ملاحظه‎ای ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف‎تان باید طراحی فیلتر را مدنظر داشته باشید. 
استفاده از عنصر صدا

صدا نقش مهمی در جلب نظر مخاطب هدف بازی می‎کند. 
بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در 
عمل به صدا توجهی نش��ان نمی‎دهند. نتیجه این امر تولید 
محتوایی بدون صداگذاری درس��ت از سوی بازاریاب‎هاست. 
اگر ش��ما در این ش��رایط به اس��تفاده از صداهای مختلف و 
صداگذاری حرفه‎ای در فرآیند تولید محتوا توجه نشان دهید، 
به بهترین شکل ممکن فرصت بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب‎تان را پیدا خواهید کرد. با این حساب اگر ویدئوهای 
شما صدا نداشته باشد، در اسنپ چت هیچ‎کس به آنها توجه 

نخواهد کرد. 
اس��تفاده از یک موزیک س��اده و بی‎کلام ب��رای محتوای 
بازاریابی ایده جذابی محسوب می‎شود. این امر تمایل کاربران 
برای مش��اهده ویدئوهای ش��ما را به ط��ور قابل ملاحظه‎ای 

افزایش خواهد داد. 
استفاده از تبلیغات به طور هدفمند

اسنپ چت امروزه برخی از گزینه‎های تبلیغاتی و هزینه‎های 
برندها را در ازای عملی خاص از سوی کاربران تعیین می‎کند. 
این امر نقش مهمی در صرفه‎جویی در زمینه‎های بازاریابی و 
تبلیغاتی برندها ایفا می‎کند. اگر شما خودتان توانایی تنظیم 
یک عملکرد درس��ت و حس��ابی در زمینه هزینه‎های‎تان را 
داش��ته باشید، وضعیت بازاریابی‎تان به طور قابل ملاحظه‎ای 
بهبود پی��دا خواهد کرد. ام��روزه برخ��ی از برندها حتی در 
این راس��تا به طور مداوم میزان دس��تیابی به اهداف‎شان را 
مورد بررس��ی قرار می‎دهند. این امر امکان برنامه‎ریزی برای 
هزینه‎ه��ای بعدی در عرصه بازاریابی را فراهم خواهد کرد. با 
این حس��اب شما هرگز هزینه بیش از اندازه‎ای در این حوزه 
انجام نمی‎دهید و خبری از کاهش شدید بودجه بازاریابی‎تان 

هم نخواهد بود. 
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5 هدف مهم که هر کارآفرینی باید به آنها توجه کند

به قلم: زاهر دودهیا
LogoDesign.net کارشناس کسب و کار و موسس برند

ترجمه: علی آل‎علی

سال 2020 تاثیرات بسیار شگرفی بر روی عرصه کسب و کار گذاشت و هنوز هم در نیمه سال 2021 این تاثیرات قابل 
مش��اهده اس��ت. براساس گزارش واشنگتن پست، در طول س��ال 2020 نزدیک به 100 هزار کسب و کار کوچک تعطیل 
ش��ده‎اند. این آمار سیگنال بس��یار مهمی برای کارآفرینان در بازارهای مختلف به همراه دارد. همه‎گیری کرونا اهدافی که 
برندها باید دنبال کنند را به طور قابل ملاحظه‎ای تغییر داده اس��ت. با این حس��اب شما باید حواس‎تان حسابی به اهداف 
کسب و کارتان باشد.  هدف اصلی در این مقاله بررسی برخی از اهداف مهم برای استفاده کارآفرینان در دنیای کسب و کار 
است. شما با دنبال کردن چنین اهدافی به طور قابل ملاحظه‎ای شانس تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهبود وضعیت 
کسب و کارتان را خواهید داشت. در ادامه برخی از این اهداف را مورد بررسی قرار خواهیم داد.  / سازگاری برند با شرایط 
جدید: دنیای کرونایی و پساکرونایی با بازاریابی آنلاین معنا پیدا می‎کند. کسب و کارها باید به طور قابل ملاحظه‎ای برای 
این ش��رایط آمادگی داش��ته باشند، در غیر این صورت ش��اید هرگز فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎شان را پیدا 
نکنند. بسیاری از برندها خیلی دیر به سوی حوزه آنلاین گرایش پیدا کردند. درست به همین خاطر مشکلات‎شان به طور 
تصاعدی زیاد ش��ده اس��ت. اگر نگاهی به برندهای شکست‎خورده انداخته باشید، اغلب آنها در دوران کرونا خیلی دیر وارد 
عرصه دیجیتال‎سازی کسب و کارشان شدند.  هدف اصلی در این بخش ورود مناسب و به‎موقع به دنیای دیجیتال است. اگر 
کسب و کار شما به طور سنتی اداره می‎شود، باید ترندهای تازه را مدنظر قرار دهید. این امر نقش مهمی در ثبات کسب 
و کار شما در بلندمدت خواهد داشت.  / انتقال دفتر کار به خانه‎ها: شاید دیگر دوره کار حضوری به سر آمده باشد. شیوع 
ویروس کرونا این امر را به بهترین شکل ممکن نشان داد. با این حساب ازسرگیری دوباره کار حضوری به تاریخی نامعلوم 
حواله داده شده است. شاید برخی از کسب و کارها در این میان دفتر کارشان را دوباره باز کرده باشند، اما چنین شرایطی 
برای تمام برندها مهیا نیست. بنابراین شما باید به فکر انتقال دفترهای کارتان به خانه‎ها باشید.  در وضعیت کنونی خانه هر 
کدام از کارمندان‎تان نقش بخشی از دفتر شرکت را بازی می‎کند. به این ترتیب شما امکان ادامه فرآیند کسب و کار حتی در 
سخت‎ترین شرایط ممکن را هم خواهید داشت.  تهیه تجهیزات لازم برای فرآیند کار از خانه نکته‎ای بسیار ضروری محسوب 
می‎شود. شما باید به خوبی از یک ابزار حرفه‎ای برای ایجاد ارتباط میان کارمندان‎تان استفاده کنید. اغلب اوقات ابزار زوم 
ایده خوبی در این میان خواهد بود.  / تقویت خدمات مشتریان: وقتی برندها به طور حضوری مشغول به فعالیت نیستند، 
نیاز به خدمات مشتریان باکیفیت به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا خواهد کرد. بسیاری از مشتریان در چنین شرایطی 
تماس‎های بیشتری با بخش موردنظر برقرار می‎کنند. اگر در این میان شما کیفیت خدمات‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای 
افزایش ندهید، شاید مشتریان ساعت‎ها در صف انتظار باقی بمانند.  امروزه یکی از راهکارهای مناسب برای بهبود کیفیت 
خدمات مشتریان استفاده از ربات‎های چت است. این ربات‎ها به لطف فناوری هوش مصنوعی امکان تاثیرگذاری مناسب 
بر روی مخاطب هدف را فراهم کرده‎اند. بنابراین شما هیچ مشکلی از بابت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان نخواهید 
داش��ت.  / افزایش ترافیک س��ایت: وقتی همه چیز در دوران کرونا در دنیای آنلاین روی می‎دهد، شما هم باید به این فضا 
توجه بیشتری نشان دهید، در غیر این صورت هیچ شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان نخواهید داشت. این 
امر در رابطه با بازاریابی دیجیتال معنا پیدا می‎کند. با این حساب شما باید سرمایه‎گذاری‎تان بر روی حوزه آنلاین را به طور 
قابل ملاحظه‎ای افزایش دهید، در غیر این صورت تمام زحمات‎تان برای تولید محتوا در این عرصه بی‎نتیجه باقی خواهد 
ماند.  افزایش ترافیک سایت به معنای افزایش دامنه مخاطب هدف شماست. شما با چنین کاری امکان تاثیرگذاری بر روی 

دامنه هرچه بیشتری از مشتریان و همچنین فروش بالاتر را خواهید داشت. 
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با تصویب ستاد ملی مقابله با کرونا، تردد بین استانی از ظهر امروز ممنوع می‎شود

تعطیلی ۵ روزه ادارات و اصناف
ادامه از صفحه اول

سخنگوی ستاد ملی مقابله با کرونا با اشاره به تعطیلی همه ادارات ادامه داد: »تعطیلی همه ادارات را نیز داریم. بنابراین از 
روز دوشنبه ۲۵ مردادماه تا پایان روز کاری شنبه هفته آینده )۳۰ مردادماه( همه ادارات به جز مشاغل ضروری مانند ادارات 
برق، آب، اورژانس، نیروی انتظامی و ... تعطیل خواهند بود. تعطیلی ادارات شامل بانک‌ها، اصناف و ادارات هم هست و تنها 
اصناف ضروری در گروه ش��غلی یک فعال خواهند بود. در رعایت پروتکل‌ها نیز سختگیری خواهد شد و مماشاتی صورت 
نخواهد گرفت.« به گفته رئیس��ی، »در جلسه ستاد ملی مقابله با کرونا، رئیس جمهور هم تاکید کردند همه دستگاه‌های 
اجرایی و ناظر باید به شدت و قدرت وارد عمل شوند و ضمانت اجرایی در ارتباط با تخلفات نیز میزان جرایم مشخص شده 
است و در این زمینه دادستانی، نیروی انتظامی و اصناف موظف به رعایت هستند.« سخنگوی ستاد ملی مقابله با کرونا در 
ارتباط با ایام عزاداری ماه محرم نیز گفت: »مقرر شد در فضاهای بسته عزاداری ممنوع باشد و در این ایام دسته‌روی هم 
نداشته باشیم. همچنین منع تردد در تمام جاده‌های کشور و بین استانی برقرار است.« رئیس جمهور نیز دیروز در جلسه 
ستاد ملی مقابله با کرونا از قطعی شدن خرید ۳۰ میلیون دز واکسن خبر داد و با تاکید بر اینکه برای کنترل و توقف شیوع 
کرونا حتما باید یک عزم و اجماع ملی ایجاد ش��ود، گفت: »همه بخش‌های دولتی و غیردولتی، ش��خصیت‌های حقیقی و 
حقوقی و همه آحاد مردم باید برای کنترل وضعیت شیوع این ویروس خطرناک، هماهنگ و هم‌صدا باشند. برای ایجاد این 
هم‌صدایی و هماهنگی باید با تبیین و تشریح ابعاد مختلف این معضل هم در ایران و هم در دیگر کشورها، مردم را برای 
مقابله همه‌جانبه و قاطع با کرونا آماده کرد.« سیدابراهیم رئیسی با تاکید بر لزوم تسریع در پرداخت مطالبات معوق کادر 
درمان و ایجاد انگیزه برای ادامه فعالیت جهادگونه و فداکارانه مدافعان س�المت، ادامه داد: »پرداخت مطالبات معوق کادر 
درمان باید جزو اولویت‌های سازمان برنامه و بودجه باشد. همچنین باید نسبت به ترمیم و تقویت بدنه کادر درمان از نیروهای 
دانشگاهی، نیروهای هلال احمر، نیروهای مسلح، نیروهای داوطلب و توانمند بسیجی، حوزویان و از عموم داوطلبان مردمی 
اقدام کنیم و نباید اجازه دهیم خدمات کادر درمانی دچار وقفه و اختلال شود.« او اقدام ضروری و مهم بعدی را تسریع در 
روند واکسیناسیون کرونا عنوان کرد و با اشاره به قطعی شدن واردات ۳۰ میلیون دز واکسن، گفت: »نظر کارشناسان بر این 
است که برای کنترل وضعیت نامطلوب شیوع کرونا در کشور، باید ۶۰ میلیون دز دیگر واکسن تامین شود.« رئیس جمهور 
با بیان اینکه »بسنده کردن به تدوین و اعلام پروتکل‌های بهداشتی به تنهایی کافی نیست«، افزود: »باید برای لزوم رعایت 
دستورالعمل‌های بهداشتی، الزاماتی تدوین و اجرا شود چراکه رعایت پروتکل‌های بهداشتی جزو حقوق اجتماعی عامه مردم 
اس��ت و اگر کس��ی این دستورات را رعایت نکند و باعث بیماری مردم شود، به حقوق آنها تعدی کرده است. آنچه تاکنون 
در این زمینه انجام شده لازم اما ناکافی بوده و باید بر رعایت ضوابط بهداشتی در ترددهای مجاز نیز نظارت دقیق و موثر 
انجام شود.« رئیسی، تقویت و افزایش اختیارات روسای ستادهای استانی مقابله با کرونا را از دیگر تصمیمات جلسه شنبه 
برشمرد و گفت: »مقرر شد اختیارات استانداران به عنوان روسای ستادهای استانی متناسب با الزامات مهار شیوع بیماری در 
استان‌های مختلف افزایش یابد تا دست ایشان برای اعمال قوانین و مقررات بازتر باشد. مهار شیوع کرونا در کنار تلاش‌های 
جهادگونه کادر درمان و واکسیناسیون عمومی، عزم و همکاری همگانی مردم و نهادها و دستگاه‌ها را می‌طلبد تا بتوانیم به 

امید خدا شاهد کاهش جدی ابتلا و به صفر رسیدن تعداد قربانیان ناشی از کرونا باشیم.«


