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دوشنبه
1 شهریور 1400

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

تازه‌ترین گزارش تولید صنعتی شرکت‎های بورسی نشان می‎دهد

 سکته تولید
در تابستان 1400

فرص��ت امروز: گزارش‌ها از مختل ش��دن رون��د تولید در تابس��تان 1400 حکای��ت دارد و همانطور که مرکز 
پژوهش‌های اتاق ایران چند روز پیش از عقبگرد اقتصاد در س��ایه کرونا و قطعی برق در تیرماه گزارش داد، حالا 
گزارش ماهانه تولید صنعتی پژوهشکده پولی و بانکی نیز از سکته تولید در این ماه خبر می‌دهد. به گفته بازوی 
پژوهش��ی بانک مرکزی، شاخص تولید صنعتی در تیرماه 2.5 درصد نسبت به مدت مشابه سال قبل رشد داشته 
است که کمترین نرخ رشد در ۱۲ ماه گذشته بوده است. با توجه به اینکه این نرخ رشد در خردادماه 7.7 درصد...

کرونا در سال گذشته بیش از 1.5 میلیون شغل را از بین برد

یک‌سوم ایرانی‌ها زیر خط فقر

3

2

5

 تامین مواداولیه داخلی
کلاف سردرگم صنعت قطعه‎سازی

بررسی راهکارهایی برای چالش افزایش قیمت در کسب و کار
افزایش قیمت محصولات بدون از دست دادن مشتریان 

افزایش قیمت محصولات پدیده تازه‎ای در بازار کسب و کار نیست. تقریبا هر سال قیمت محصولات افزایش 
پیدا می‎کند و این امر دردس��رهای زیادی برای کس��ب و کارها و همچنین مش��تریان به همراه دارد. بی‎تردید 
هیچ مش��تری از افزایش قیمت محصولات دل خوشی ندارد. درست به همین خاطر شاید یک برند با افزایش 
قیمت محصولاتش در واقع بخشی از مشتریان خود را از دست بدهد. با این حساب تصمیم‎گیری درباره افزایش 
قیمت امر بسیار سختی خواهد بود.  مهمترین مسئله درباره افزایش قیمت محصولات مربوط به مدیریت آن 
است. بسیاری از کسب و کارها در عمل چاره‎ای جز افزایش قیمت محصولات‎شان ندارند. بنابراین باید به دنبال 
مدیریت مشتریان و اطلاع‎رسانی درست برای پیشگیری از ریزش مشتریان یا اعتراض‎های گسترده آنها باشند...
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز:  بورس تهران هفته را توفانی آغاز کرد و در اولین روز پس از تعطیلات شش روزه کرونایی، 
شاخص کل بورس با رشد 15 هزار واحدی توانست از مرز یک میلیون و ۵۰۰ هزار واحد عبور کند. در این 

روز همچنین رکورد ارزش معاملات خرد در سال ۱۴۰۰ شکسته شد و به ۱۱۰۵۴ میلیارد تومان 
رسید. در آخرین روز از مردادماه در بازار سرمایه شاهد بودیم که ارزش معاملات خرد شامل...

در آخرین روز مردادماه رکورد ارزش معاملات خرد در سال ۱۴۰۰ شکسته شد

رکورد جدید در بورس تهران

یادداشت
چالش‌های اقتصادی 

دولت سیزدهم

آیزاک سعیدیان
کارشناس اقتصادی

دولت سیزدهم با چالش‎های 
بسیاری در حوزه اقتصاد کشور 
مواج��ه اس��ت. در ۲۲ فروردین 
م��اه ۱۳۹۲ ب��ود ک��ه حس��ن 
روحانی رس��ما نامزدی خود را 
برای یازدهمی��ن دوره انتخابات 
ریاس��ت جمهوری اع�الم کرد. 
مردم نیز با اعتماد بر شعارهای 
دولت تدبیر و امید به ریاس��ت 
جمه��وری چهار س��اله روحانی 
رأی دادند. در آن زمان روحانی 
در کمپین‌های انتخاباتی خود به 
مردم وعده‌های بسیاری داد؛ رفع 
تحریم‌ها، توافق بر س��ر پرونده 
هس��ته‌ای ایران ب��ا 1+5، بهبود 
وضعی��ت اقتصادی و معیش��ت 
مردم از آن دسته بود. متاسفانه 
نب��ود برنام��ه م��دون در دولت 
یازدهم موجب ش��د تا پایه‌های 
اقتص��اد ای��ران در طولانی‎مدت 
دچار تزلزل ش��ود. پ��س از آغاز 
به کار دولت دوازدهم به ریاست 
جمهوری روحانی، بخت با او یار 
نب��ود؛ چراکه دونال��د ترامپ به 
ایالات  سمت ریاست جمهوری 
متح��ده آمریکا انتخاب ش��د و 
بزرگترین افتخار سیاسی کسب 
شده توسط تیم حسن روحانی 
را به یکباره بی‌اعتبار خواند و از 

توافق برجام خارج شد.
ادامه در همین صفحه

14 محرم 1443 - سـال هفتم
شماره‌‌ 1844

8 صفحه - 5000 تومان

Mon.23 Aug 2021

ادامه از همین صفحه
با خ��روج آمریکا از توافق برجام، بازاره��ای ایران به این 
امر واکنش نش��ان داد و قیمت ارز در داخل کشور نیز روند 
افزایشی خود را به صورت تصاعدی به یکباره آغاز کرد. در 
این دوره برخی از تحریم‌های نفتی با شدت بیشتری اعمال 
ش��د و بر اقتصاد ایران سایه افکند. البته دولت دوازدهم در 
برهه زمانی حساس یادشده با اتخاذ تصمیمات عجولانه و 
غیرکارشناسی، اقتصاد کشور را دچار مشکلات بسیاری کرد 

که به صورت اجمالی به برخی از آنها خواهیم پرداخت.
اشتباه بزرگ ارز دولتی

یکی از بزرگ‎ترین اشتباهات کارنامه اقتصادی روحانی، 
دلار ۴۲۰۰ تومانی بود. کابینه دولت دوازدهم در یک جلسه 
شبانگاهی ناگهان تصمیم گرفت که ارز را تک نرخی اعلام 
کند و اس��حاق جهانگیری، مع��اون اول رئیس جمهور به 
صورت رسمی اعلام کرد که قیمت ارز در کشور تک نرخی 
و ۴۲۰۰ توم��ان خواهد ب��ود! ارز ۴۲۰۰ تومانی، تصمیمی 
غیرکارشناسی بود و در آن برهه‌ ضربه مهلک‌تر از تحریم‌ها 
بر اقتصاد کش��ور وارد کرد. از سوی دیگر، شکاف قیمت ارز 
آزاد با ارز تک نرخی موجب ش��د تا موجی از فساد، رانت و 
قاچاق کالا در کش��ور ایجاد شود. حسن روحانی دولت را با 
ارز 3هزار و 500 تومانی در دور اول ریاست جمهوری خود 
تحویل گرفت، اما در دولت دوازدهم قیمت دلار تا مرز ۳۳ 
هزار تومان جهش پیدا کرد و البته پیش‌بینی می‌ش��د این 
دولت نرخ ارز را بیش از ۲۰ هزار تومان به دولت س��یزدهم 

تحویل دهد.
جهش رشد نقدینگی

براساس آمارهای رسمی بانک مرکزی، مقایسه نرخ رشد 
نقدینگی در ۱۰ دولت گذشته از سال 1360 تاکنون نشان 

می‌دهد که دولت حس��ن روحانی با رشد نقدینگی حداقل 
643 درص��دی طی س��ال‌های 1392 تا تابس��تان ۱۴۰۰ 
رکورددار بالاترین نرخ رشد نقدینگی بین این دولت‎ها بوده 
و بدترین عملکرد را در این زمینه داش��ته است. به طوری 
که حجم نقدینگی در پایان س��ال 1391 برابر با ۴۶۰ هزار 
میلیارد توم��ان بوده که در آذرم��اه 1399 به ۳۱۳۰ هزار 
میلی��ارد تومان افزایش یافته اس��ت. برآوردها حاکی از آن 
است که این رقم در تابستان ۱۴۰۰ به بیش از ۳۶۰۰  هزار 
میلیارد تومان رسیده اس��ت. این در حالی است که حجم 
نقدینگی در دولت احمدی‌ن��ژاد از ۶۸ هزار میلیارد تومان 
در پایان س��ال 1383 به ۴۶۰ هزار میلیارد تومان در پایان 
س��ال 1391 رسید و رشد ۵۷۰درصدی را تجربه کرد و در 
دول��ت خاتمی هم حجم نقدینگ��ی از ۱۱ میلیارد و ۶۵۵ 
میلیون تومان در پایان س��ال 1375 ب��ه ۶۸ هزار میلیارد 
تومان در پایان سال 1383 رسید که رشد ۴۸۶درصدی را 
نشان می‌دهد. در دوران جنگ هم نقدینگی کمترین رشد 
را داش��ته و از ۴۵۰ میلیارد تومان در پایان سال 1359 به 
یک میلیارد و ۵۶۸ میلیون تومان در س��ال 1367 رسید و 
رش��د ۲۴۸درصدی را تجربه کرد. شرایط فعلی یک رکورد 
تاریخی در خلق نقدینگی از سال ۱۳۳۰ تاکنون محسوب 
می‌شود. البته حجم پایه پولی نیز همگام با حجم نقدینگی، 

رشد خیره‎کننده‎ای در هشت سال گذشته داشته است.
خلق پول و ارزش پول ملی

خلق پول به واسطه حجم تولید ناخالص داخلی هر کشور، 
اتفاق بسیار مبارکی است که می‎تواند ارزش ذاتی پول ملی 
هر کش��وری را تقویت کند و برعکس، اگر نقدینگی بدون 
پشتوانه تولید ناخالص داخلی خلق شده باشد، تورم و تزلزل 
ارزش ذاتی پول ملی را به همراه خواهد داش��ت. متاسفانه 

نقدینگی خلق ش��ده در هشت سال گذشته فاقد پشتوانه 
واقعی تولید ناخالص داخلی ایران بود. روحانی ارزش ریال 
در براب��ر دلار را در مح��دوده ۳۲۰۰ توم��ان از دولت بهار 
احمدی‎نژاد تحویل گرفت و با حجم نقدینگی فعلی با دلار 
ح��دودا ۲۵ هزار تومان تحویل داد. به تعبیری، ارزش ذاتی 
پول ملی ایران در دوران ریاس��ت جمهوری روحانی در ۴۰ 

سال گذشته این‎چنین مورد تحقیر واقع نشده بود.
افزایش قیمت بنزین

بح��ران کس��ری بودجه روز ب��ه روز عرص��ه را بر دولت 
دوازده��م تنگ کرده بود و در تصمیمی ناگهانی به منظور 
تامین برخی از هزینه‌ها و پوش��ش کس��ری بودجه، بنزین 
گران ش��د. افزایش قیمت به بنزین مح��دود نماند و با بالا 
رفتن نرخ ارز و موج تورم و افزایش بهای سوخت در کشور، 
لاجرم نرخ کالا و خدمات در کشور به شدت افزایش یافت. 
با توجه به اتکای محض دولت یازدهم به واردات و تخصیص 
یارانه به کالاهای وارداتی از طریق ثبات مصنوعی نرخ ارز، 
در زم��ان وقوع تحریم‌ها و افزایش ن��رخ ارز، نرخ کالاهای 
وارداتی س��یر صعودی شدیدی داشتند. همچنین با توجه 
به کاهش چش��مگیر ارزش پول ملی که در ۴۰ سال اخیر 
سابقه نداشته است، ارزش ریالی دارایی‌های مردم به شدت 
کاهش یافت و قدرت خرید مردم کاهش قابل ملاحظه‌ای 
داشت. در این بین سفره خانوارها کوچک و کوچک‎تر شد.

تلاطم بازارهای موازی
افزایش نرخ ارز، تورم لجام گسیخته و نقدینگی سرگردان، 
از جمله عواملی بودند که طی چهار س��ال گذشته موجب 
جهش خیره‌کننده نرخ مسکن در اکثر شهرهای ایران شدند 
و ب��ه موازات آن نرخ اجاره‌بها نی��ز در این مدت به صورت 
فزاینده‌ای افزایش داش��ته است. همچنین بازار خودرو نیز 

مانند دیگر بازارها از رشد بی‌سابقه قیمت طی مدت زمان 
یادش��ده در امان نماند. در میان این بازارها، بازار س��رمایه 
)بورس( در دولت دوم روحانی ش��اهد نوس��انات و اتفاقات 
بس��یاری ب��ود. با توجه ب��ه افزایش ن��رخ کالا و خدمات و 
متناس��ب با افزایش نرخ ارز و تورم، قیمت اکثر سهم‌ها در 
بازار س��رمایه در ابتدا نرخ رش��د مناسبی داشتند، اما پس 
از مدتی بازار س��رمایه دچار ریزش ش��دید و مداوم شد. در 
نتیجه بس��یاری از سهامداران که با تش��ویق دولتمردان و 
ب��ه هدف حفظ ارزش ذاتی پول خود به بازار س��رمایه وارد 
شده بودند، متضرر و حتی مالباخته شدند. در هشت سال 
گذش��ته همچنین نرخ مسکن جهش خیره‎کننده‎ای را به 
ثبت رساند، به طوری که خرید خانه برای بسیاری از اقشار 
مردم در زمان کنونی عملی نیست. از سوی دیگر، نرخ اجاره 
بها به قدری افزایش یافت که در برخی مواقع ش��اهد کوچ 

شهروندان از مرکز به حاشیه شهرها بودیم.
رویکردهای اقتصادی دولت سیزدهم

مهمترین دغدغه دولت س��یدابراهیم رئیس��ی، کنترل 
حجم نقدینگی کل کش��ور است که س��اعت به ساعت در 
حال افزایش اس��ت و به مثابه یک بمب ساعتی در ساختار 
اقتصادی ایران قرار گرفته است. متاسفانه آمار و ارقامی که 
دولت تدبیر و امید برای دولت رئیس��ی به میراث گذاشته 
اس��ت، حکایت از یک موج تورمی شدید در ۱۸ ماه آینده 
دارد. در اقتصاد کلان تلاش می‎شود که حجم نقدینگی به 
س��مت تولید سوق داده شود، اما با وضعیت فعلی تا زمانی 
که سرمایه‎گذاران به صورت ملموس قانع نشوند که ریسک 
سرمایه‎گذاری پایین است نمی‎توان امید داشت که این امر 
به راحتی تحقق یابد. باید یادآور ش��د که بانک‌ها مس��بب 
به وجود آمدن بخش��ی از نقدینگی و وضع اقتصادی فعلی 

هس��تند، زیرا سیستم و شبکه بانکی کشور از نظم صحیح 
برخوردار نیست و در برخی موارد به منظور حفظ و به دست 
آوردن منافع هرچه بیش��تر ابایی از برهم زدن نظم پولی و 
مالی در کش��ور ندارند. به طوری که بنگاهداری و مسابقه 
در پرداخت س��ود بی‎ضابطه از سوی بانک‎های کشور طی 
هفت س��ال گذشته ضربه بسیار سنگینی به اقتصاد کشور 

وارد آورده است.
به طور کلی، دولت در س��ه دهه اخی��ر همواره به بانک 
مرکزی و دیگر بانک‎ها بدهکار بود، بنابراین موفق نش��د از 
موضع )قدرت( مناسبی با بانک‎ها در این خصوص مذاکره 
داشته باشد. با توجه به رشد لجام گسیخته تورم در کشور، 
دولت س��یزدهم مجبور خواهد بود ک��ه یارانه پرداختی به 
بخش انرژی را به صورت جدی اصلاح کند. احتمالا افزایش 
پلکانی قیمت در بخش برق و گاز و همچنین س��وخت در 
دولت ابراهیم رئیسی اجرا خواهد شد. این اقدامات احتمالا 
در راستای تعدیل منابع بودجه، جلوگیری از رانت موجود 
در شکاف بین قیمت‎ها، تعدیل قیمت‎ها همسو با نرخ تورم 

و جلوگیری از قاچاق سوخت انجام خواهد پذیرفت.
در این راس��تا، احتمال می‌رود که در دولت سیزدهم به 
ص��ورت کلی پرونده  ارز ۴۲۰۰ تومانی بس��ته ش��ود و به 
همی��ن روی قیمت دارو افزای��ش خواهد یافت. همچنین 
قیمت مس��کن در دولت گذش��ته جهش بزرگی را به خود 
دیده اس��ت و بنابرای��ن در دولت آتی انتظار کاهش قیمت 
در بخش مسکن را نخواهیم داشت، اما احتمال می‎رود که 
بازار مس��کن وارد یک رکود تورمی سنگین در میان‎مدت 
ش��ود. به بیان ساده، قیمت مسکن با شیب ملایم همراه با 
تورم افزایش خواهد یافت، اما حجم معاملات در این بخش 

کاهش خواهد داشت.

فرص��ت ام��روز: در آخرین گ��زارش اس��تارت‎آپ بلینک از 
رتبه‎بندی استارت‎آپ‎های جهان، اکوسیستم استارت‎آپی تهران 
بالاترین امتیاز را در بین ش��هرهای منطقه خاورمیانه و شمال 
آفریقا کس��ب کرده اس��ت. با این حال، جای��گاه تهران در این 
فهرس��ت، رتبه 512 از 1000 اعلام ش��ده است که نسبت به 

سال 2020 میلادی، 174 پله سقوط را نشان می‎دهد.
براساس تازه‎ترین گزارش اس��تارت‎آپ بلینک از رتبه‎بندی 
اس��تارت‎آپ‎ها، آمریکا نخس��تین کش��ور جهان از نظر امتیاز 
کس��ب وکار و کیفیت و کمیت اس��تارت‎آپی است. کشورهای 
انگلس��تان، کانادا، آلمان و س��وئد نیز در رتبه‎های بعدی قرار 
دارند و چین هم در جایگاه هفتم جهان ایس��تاده اس��ت. این 
گزارش همچنین نش��ان می‎دهد که سنگاپور در سال 2021 
نسبت به سال 2020 میلادی با شش پله بهبود به جایگاه دهم 
جهان رسیده است. رشد شش پله‎ای سنگاپور در سال 2021 
میلادی و حضور در بین 10 کشور نخست جهان در رتبه‎بندی 
اکوسیستم استارت‎آپی بیانگر آن است که قطار نوآوری در این 
کش��ور کوچک آس��یایی تا چه اندازه س��ریع و در ریل درست 

حرکت می‎کند. امتیازهای س��نگاپور در شاخص‎های کمیت و 
کیفیت، مناسب ارزیابی شده است، اما امتیاز محیط کسب وکار 
در این کش��ور در مقایسه با 10 کشور برتر جهان نسبتا پایین 
اس��ت. در این رتبه‎بندی همچنین استرالیا با دو پله سقوط به 
رتبه نهم جهان رسیده است. در بین 10 رتبه نخست دنیا نیز 
رتبه‎های سوئد و چین با 4 و 7 پله صعود در سال 2021 بهبود 
یافته اس��ت. کش��ورها در این رتبه‎بندی براساس شاخص‎های 
کمیت، کیفیت و محیط کس��ب وکار ارزیابی ش��ده‎اند. در این 
گزارش 1000 ش��هر در 100 کش��ور جهان مورد بررسی قرار 
گرفته اس��ت. علاوه بر این، رتبه‎بندی ش��هرها در کشورهای 
پرتنش از نظر سیاس��ی و اقتصادی هم اعلام شده است. آنطور 
که استارت‎آپ بلینک از رتبه‎بندی این شهرها بیان کرده است، 
رتبه و جایگاه این ش��هرها حاصل تلاش کارآفرینانی است که 
با وجود محدودیت‎های منابع مال��ی داخلی، وجود دولت‎های 
ناکارآمد و دشواری‎های ژئوپلیتیکی به کار خود ادامه داده‎اند. در 
این فهرست، رتبه شهر تهران 512 اعلام شده است که نسبت 
به س��ال 2020 میلادی، 174 پله س��قوط را نشان می‎دهد. با 

این حال، تهران در بین کش��ورهای منطقه خاورمیانه و شمال 
آفریقا، بالاترین رتبه و امتیاز را کسب کرده است. بغداد، رام الله 
و صنعا نیز از دیگر ش��هرهای مورد بررس��ی منطقه خاورمیانه 
در این گزارش هس��تند. یکی از نکات مهم گزارش استارت‎آپ 
بلینک از رتبه‎بندی اس��تارت‎آپ‎ها در س��ال 2021 میلادی، 
شگفتی‎آفرینی سنگاپور در رقابت استارت‎آپی جهان است. به 
طوری که رتبه سنگاپور در سال جاری میلادی نسبت به سال 
قبل با ش��ش پله بهبود مواجه ش��ده و به فهرست 10 کشور 
برتر جهان رس��یده اس��ت. همانطور که گفته شد، رشد شش 
پله‎ای سنگاپور و رس��یدن این کشور کوچک آسیایی به رتبه 
دهم برترین کش��ورها در زمینه اکوسیستم استارت‎آپی نشان 
می‎دهد که قطار نوآوری در س��نگاپور تا چه اندازه سریع و در 

ریل درست خود حرکت می‎کند.
در همی��ن حال، پیش‎بینی‎ه��ا بیانگر آن اس��ت که ارزش 
اس��تارت‎آپ‎ها در سنگاپور و همچنین دیگر کشورهای جنوب 
ش��رق آسیا تا چهار س��ال دیگر از مرز یک تریلیون دلار عبور 
می‎کنند. به گزارش »س��ی ان بی سی«،  توسعه استارت‎آپ‎ها 

در جهان فناوری با وجود همه‎گیری ویروس کرونا همچنان در 
حال انجام اس��ت و اخبار جال��ب و امیدوارکننده‎ای از افزایش 
ارزش استارت‎آپ‎ها در کشورهای جنوب شرقی آسیا و افزایش 
سرمایه‎گذاری در اکوسیستم استارت‎آپی این کشورها منتشر 
ش��ده اس��ت. به طوری که پیش‎بین‎ها نش��ان می‎دهد ارزش 
استارت‎آپ‎های آس��یای جنوب شرقی تا سال 2025 میلادی 
ب��ه مرز ی��ک تریلیون دلار می‎رس��د. ارزش اس��تارت‎آپ‎های 
آس��یای جنوب شرقی در سال گذشته میلادی به حدود 340 
میلیارد دلار رس��یده بود. بررس��ی صندوق‎های سرمایه‎گذاری 
و ش��رکت‎های ارزیابی جهان نشان می‎دهد که تا سال 2025 
می�الدی، ارزش اس��تارت‎آپ‎های این منطقه از ق��اره زرد به 
میزان مطلوب و قابل توجهی رش��د می‎کند. در همین زمینه، 
»جانگل ونچر« پیش‎بینی کرده است که ارزش استارت‎آپ‎های 
فناوری در آس��یای جنوب شرقی طی چهار سال آینده به مرز 
یک تریلیون دلار برسد. این برآورد براساس عملکرد و اطلاعات 
31 استارت‎آپ انجام شده اس��ت و کف ارزش در این ارزیابی، 
250 میلیون دلار بوده است. یکی از مهمترین استارت‎آپ‎های 

بررس��ی ش��ده در این ارزیابی، »تاکس��ی‎یاب اینترنتی گرب« 
است. استارت‎آپ »تاکس��ی‎یاب اینترنتی گرب« در ماه آوریل 
اعلام کرد که س��هام خود را به صورت عمومی عرضه می‎کند. 
همچنین ش��رکت اندونزیایی »go to« نیز برای عرضه سهام 
در بازارها برنامه‎ریزی کرده است. براساس این گزارش، آسیای 
جنوب شرقی، خانه 400 میلیون کاربر اینترنت است و جالب 
آنکه 10 درصد از این جمعیت برای نخستین بار در سال 2020 
میلادی آنلاین و برخط شده‎اند. صنعت اینترنت در کشورهای 
س��نگاپور، مالزی، اندونزی، فیلیپین، ویتنام و تایلند به عنوان 
بزرگ‎ترین اقتصادهای این منطقه کماکان در حال رشد است 
و پیش‎بینی می‎ش��ود که ارزش آنه��ا از مرز 300 میلیارد دلار 
در س��ال 2025 میلادی عب��ور کند. افزای��ش ارزش و تعداد 
اس��تارت‎آپ‎ها در منطقه آس��یای جنوب ش��رقی می‎تواند به 
افزایش عرضه سهام در بازارهای محلی و بین‎المللی منجر شود. 
هرچند یکی از مدیران در »جانگل ونچر« می‎گوید که موسسان 
به طور معمول علاقه دارند که استارت‎آپ خود را به شرکت‎های 

بزرگتر بفروشند، تا اینکه مسیر عرضه سهام را طی کنند.

رتبه‎بندی استارت‎آپ‎ها در سال 2021 نشان می‎دهد
رتبه 512 تهران در رقابت استارت‎آپی جهان

چالش‌های اقتصادی دولت سیزدهم



فرصت امروز: گزارش‌ها از مختل ش��دن روند تولید در تابس��تان 1400 
حکایت دارد و همانطور ک��ه مرکز پژوهش‌های اتاق ایران چند روز پیش 
از عقبگرد اقتصاد در س��ایه کرونا و قطعی برق در تیرماه گزارش داد، حالا 
گزارش ماهانه تولید صنعتی پژوهشکده پولی و بانکی نیز از سکته تولید در 
این ماه خبر می‌دهد. به گفته بازوی پژوهشی بانک مرکزی، شاخص تولید 
صنعتی در تیرماه 2.5 درصد نسبت به مدت مشابه سال قبل رشد داشته 
است که کمترین نرخ رشد در ۱۲ ماه گذشته بوده است. با توجه به اینکه 
این نرخ رش��د در خردادماه 7.7 درصد ب��وده می‎توان گفت که در تیرماه 
کاهش قابل ملاحظه‎ای در رش��د این شاخص اتفاق افتاده و روند افزایشی 

که در ماه‎های اخیر وجود داشت، در این ماه دنبال نشده است.
مهمترین دلیل مثبت شدن رشد تولید صنعت در تیرماه به رشد بالای 
صنعت خودروس��ازی برمی‎گردد. از طرف دیگر، صنایع فلزات اساس��ی و 
کانی‎ه��ای غیرفلزی، دو صنعتی بودند که رش��د ش��اخص تولید آنها در 
خردادماه مثبت بوده ولی در تیرماه منفی ش��ده است و بیشترین سهم را 
در کاهش رشد تولید صنعت داشتند. البته این کاهش رشد می‎تواند تحت 
تاثیر محدودیت تامین برق صنایع فولاد و س��یمان باشد که زیربخش دو 
صنعت یادشده هستند. همچنین بررسی عملکرد شرکت‌ها نشان می‎دهد 
بخش عمده‎ای از کاهش رشد تولید در تیرماه به رشد منفی 2.3 درصدی 
تولید در ش��رکت‎های صادرات‎محور برمی‎گ��ردد. تغییرات موجودی انبار 
محصولات نهایی این ش��رکت‎ها نیز نشان می‎دهد شاخص موجودی انبار 
در صنعت طی دو ماه تیر و خرداد از رشد موجودی انبار حکایت دارد که 
همزمانی آن با روند کاهش��ی رش��د تولید در تیرماه می‎تواند نش��انه‎ای از 

کاهش بیشتر رشد تولید در ماه‎های آتی باشد.
گزارش ماهانه تولید صنعتی بیانگر چیست؟

از آنجا که بیش از 250 ش��رکت صنعتی پذیرفته شده در بورس اوراق 
بهادار و فرابورس به‌صورت ماهانه گزارش تولید خود را منتشر می‌کنند و 
همچنین این ش��رکت‌ها بیش از نیمی از تولید کشور را در اختیار دارند؛ 
بنابراین با بررس��ی آمار این ش��رکت‌ها، می‌ت��وان وضعیت تغییرات تولید 
صنعت کشور را رصد کرد. تازه‌ترین گزارش ماهانه تولید صنعتی از سوی 
پژوهشکده پولی و بانکی نشان می‌دهد خودروسازی نقش اصلی را در رشد 
شاخص تولید صنعتی تیرماه داشته است. طبق آماری که بازوی پژوهشی 
بانک مرکزی منتش��ر کرده، تولید خودرو در کشور در تیرماه امسال و در 
مقایس��ه با خردادماه، 1.7 درصد افزایش یافته است. اگر ملاک مقایسه را 
تیرماه پارس��ال قرار دهیم، رشد تولید خودرو در ماه مشابه امسال بیش از 
۲۰ درصد بوده است. این عدد نشان می‌دهد نرخ رشد تولید نیز در تیر و 
نسبت به خرداد افزایش یافته است. تولید خودروسازان در خرداد امسال و 
در مقایسه با ماه مشابه سال گذشته 16.3 درصد رشد کرده بود. با وجود 
بهبود تولید خودروس��ازان در خرداد و تیر امسال نسبت به ماه‌های مشابه 

س��ال گذش��ته، آنها هنوز موفق نش��ده‌اند ارقام تولید خود در سال ۹۷ را 
تکرار کنند.

براس��اس اعلام پژوهشکده پولی و بانکی، با ملاک قرار دادن آمار تولید 
خودروس��ازان در تیرماه ۱۴۰۰ و مقایس��ه آن با ماه مشابه ۹۷، مشخص 
می‌شود آنها تولید کمتری داشته‌اند. روند تولید خودروسازان در نیمه دوم 
سال ۹۷ رو به افت رفت، بنابراین به نظر می‌رسد خودروسازان بتوانند در 
ش��ش ماهه دوم امسال تیراژ خود را نس��بت به ۹۷ رشد دهند. البته این 
احتمال هم هست که ش��رکت‌های خودروساز در مرداد و شهریور امسال 
به ارقام تولیدی در ماه‌های مش��ابه ۹۷ برس��ند. در ص��ورت لغو تحریم و 
همچنین تغییر ش��یوه قیمت‌گذاری، خودروس��ازان توان رشد قابل توجه 
تولید را در نیمه دوم امس��ال خواهند داش��ت و این در حالی است که اگر 
تغییری در این دو ماجرا رخ ندهد، ممکن است تیراژ یک میلیون و ۲۵۰ 

هزار دستگاهی )هدف‌گذاری امسال وزارت صمت( نیز محقق نشود.
تغییرات اخیر موجودی انبار خودروسازان

موضوع دیگری که در گزارش پژوهش��کده پولی و بانکی بررس��ی شده، 
موجودی انبار خودروس��ازان اس��ت. در گزارشی که بازوی پژوهشی بانک 
مرکزی در فروردین امس��ال منتش��ر کرد، مشخص ش��د موجودی انبار 
خودروس��ازان پس از ماه‌ها منفی شده است؛ موضوعی که با رشد فروش 
آنها ارتباط داش��ت. این اتفاق در اردیبهش��ت نیز تکرار شد تا روند خلوت 
شدن انبار خودروسازان در این ماه هم ادامه داشته باشد. در این راستا، در 
اردیبهشت امسال شاخص کل موجودی انبار شرکت‌های صنعتی، متأثر از 
تغییر قابل‌توجه اس��تراتژی فروش خودروسازان بود. به دلیل آنکه فروش 
دو خودروس��از بزرگ کش��ور یعنی ایران‌خودرو و سایپا، رشد قابل‌توجهی 
داش��ت، موجودی انبار آنها کم شد و این موضوع روی آمار موجودی انبار 
شرکت‌های تحت بررسی نیز اثر منفی گذاشت. در آمارهای قبلی )قبل از 
فروردین ۱۴۰۰( موجودی انبار خودروسازان روندی رو به رشد را به خود 
می‌دید، به نحوی که از مردادماه پارس��ال تا اسفند به طور متوسط هر ماه 
حدود ‌۱۳درصد از تولید صنعت خودرو به موجودی انبار شرکت‌های بزرگ 
خودروساز اضافه می‌شد. این روند در فروردین متوقف شد و در اردیبهشت 

باز هم موجودی انبار، رقمی منفی را به ثبت رساند.
آمارها می‌گویند در اردیبهشت امسال، رشد فروش ۲۷ درصدی نصیب 
خودروسازان ش��ده که معنای آن، کاهش موجودی انبار )انباشته شده از 
ماه‌های قبل( است. همچنین شاخص تغییر در موجودی انبار خودروسازان 
در یک س��ال منتهی به فروردین ۱۴۰۰ نیز حدود نیم درصد بوده و این 
در حالی اس��ت که طی سه ماه منتهی به اردیبهشت امسال، تغییرات در 
موجودی انبار خودروس��ازان عدد منفی 27.3 درصد را به ثبت رساند. این 
عدد در فروردین امسال 13.6 درصد بود و بنابراین مشخص می‌شود روند 
خلوت شدن انبار خودروسازان یا به عبارت بهتر، عرضه محصولات آنها به 

بازار در دو ماه ابتدایی س��ال تس��ریع شده است. این روند اما در خردادماه 
تغییر کرد و انبار خودروس��ازان دوباره به س��مت شلوغ شدن رفت. طبق 
گزارش پژوهش��کده پولی و بانکی، در خرداد چی��زی حدود 12.5 درصد 
از تولید خودروس��ازان به موجودی انبار اضافه ش��ده است. بر این اساس، 
ش��اخص موجودی انبار خودروس��ازان در یک س��ال منتهی به خردادماه 
۱۴۰۰ نزدیک به 1.8 درصد بوده، اما در سه ماه منتهی به این ماه )خرداد( 

به منفی 26.1 درصد رسیده است.
ح��الا گزارش جدید پژوهش��کده پولی و بانکی کش��ور نش��ان می‌دهد 
موجودی انبار خودروس��ازان در تیرماه روندی نزولی به خود گرفته است. 
این گزارش البته با خبرهایی که در چند وقت گذشته منتشر شده، منافات 
دارد؛ اخباری که از مش��کلات خودروس��ازان در تامین قطعه و رشد تعداد 
محص��ولات ناقص آنها حکایت دارد. همچنین در صورت‌های مالی تیرماه 
خودروس��ازان که رشد تولیدات ناقص را نش��ان می‌دهد، اظهارات فعالان 
صنع��ت خودرو نیز ای��ن موضوع را تایید می‌کند. با توجه به اینکه رش��د 
تولید محصولات ناقص و اختلال در روند تامین قطعات، رابطه مس��تقیم 
با موجودی انبار خودروس��ازان دارد، میان آمار پژوهشکده پولی و بانکی و 
گزارش صورت‌های مالی خودروس��ازان و اظهارات فعالان صنعت خودرو، 
تناقض به چش��م می‎خورد. هرچه هس��ت، طبق آمار پژوهشکده پولی و 
بانکی، در تیرماه امسال رشد فروش خودروسازان ۱۵ درصد بیش از میزان 
تولید بوده و این موضوع از کاهش موجودی انبار آنها حکایت دارد. بر این 
اس��اس، در سه ماهه منتهی به تیرماه امسال، موجودی انبار خودروسازان 
نزدی��ک به ۱۰ درصد کمتر ش��ده و در تیرماه نیز این رقم ۱۵درصد بوده 
اس��ت. این در حالی است که تغییر در موجودی انبار خودروسازان در یک 

سال منتهی به تیر، کمتر از یک درصد بوده است.
خودروسازان بدترین سودآوری را دارند

گزارش پژوهش��کده پولی و بانکی نشان می‎دهد همچون سنوات اخیر 
ش��رکت‎های خودروس��ازی و س��اخت قطعات بدترین وضعیت را از نظر 
س��ودآوری دارند. در واقع، عدم سوددهی خودروسازان در تیرماه نیز ادامه 
یافت��ه و صنعت خ��ودرو در این ماه هم بدترین وضعیت را در س��وددهی 
به خود اختصاص داده اس��ت. ادعای خودروس��ازان این است که به دلیل 
قیمت‌گذاری دستوری، آنها مجبورند برخی محصولات خود را زیر قیمت 
تمام‌ش��ده بفروش��ند، از همین‌رو هزینه‌های تولیدشان جبران نمی‌شود و 
زی��ان روی زیان می‌گذارند. طبق گزارش بازوی پژوهش��ی بانک مرکزی، 
تعداد ش��رکت‌های زیانده در صنعت خودرو در سال ۹۹، پنج شرکت بوده 
که نس��بت به ۹۸ کمتر ش��ده است. این در حالی اس��ت که زیان اسمی 
صنعت خودرو در س��ال گذش��ته و نسبت به ۹۸، رش��د ۱۲۰ درصدی را 
تجربه کرده اس��ت. بخش عمده این زیان به دو غول خودروس��ازی کشور 

یعنی ایران خودرو و سایپا برمی‎گردد.

تازه‌ترین گزارش تولید صنعتی شرکت‎های بورسی نشان می‎دهد

سکته تولید در تابستان 1400

اتاق بازرگانی ایران در آغاز به کار دولت س��یزدهم، اولویت‌های اصلی 
اقتصادی را برای مدیریت ش��رایط حاضر کش��ور در قالب س��ه بس��ته 
مشخص به دولت پیشنهاد داده است. در بخشی از این گزارش با عنوان 
»برنامه پیش��نهادی اتاق ایران در سیاس��ت‌گذاری اقتصادی به دولت« 
آمده اس��ت: اقتص��اد در چند دهه اخیر به‌ویژه 10 س��ال اخیر با تورم 
بس��یار بالا، رکود اقتصادی و اشتغال‌زایی بس��یار پایین و بی‌کیفیت و 
گس��ترش فقر و نابرابری مواجه است و معمولا سیاست‌گذار اقتصادی 
با اتخاذ سیاس��ت‌های مُسَکن‌گونه، علاج ریشه‌ای مشکلات را به آینده 
موکول کرده است. برون‌رفت از این شرایط نیازمند اصلاحات اساسی در 
سیاس��ت‌گذاری‌ها و ساختارها است. البته اقتصاد در حرف اولویت اول 
کشور است اما نه سیاست داخلی و نه سیاست خارجی در خدمت حل 
مشکل اقتصادی نیست. به اعتقاد پارلمان بخش خصوصی، دیدگاه‌های 
واقع‌گرایان��ه‌ای درباره خودکفایی و حمایت از تولید داخل وجود ندارد. 
دیدگاه‌های کنونی موجب ش��ده تا سهم ایران از اقتصاد جهانی نسبت 
به 40 س��ال قبل نصف ش��ده و در حال حاضر جایگاه کشور به انتهای 
زنجیره ارزش آسیایی )تأمین‌کننده انرژی و مواد اولیه( تقلیل یابد. نگاه 
نظام‌مند، علمی و همه‌جانبه به مس��ائل اقتصادی کش��ور وجود ندارد 
و م��ردم و فعالان اقتصادی، تاوان آزمون‌وخطای سیاس��ت‌گذاری انواع 
نحله‌های فکری را می‌دهند. از یک‌س��و اختلال‌های قیمتی، تخصیص 
مناب��ع را به‌ش��دت مخدوش کرده اس��ت و منش��أ ش��کل‌گیری انواع 
گروه‌های رانت‌جو و فسادهاس��ت و از سوی دیگر، به آثار غیراقتصادی 

سیاست‌گذاری‌های اقصادی، وقعی نهاده نمی‌شود.
ات��اق ایران در این گزارش با تش��ریح وضع موج��ود، راه‌حل‌ها را در 

س��ه حوزه »ثبات‎بخشی به اقتصاد و ارتقای سطح اعتماد فعالان بخش 
خصوصی«، »درمان کم رشدی تولید به‌عنوان عامل کوچک شدن سفره 
مردم و سهم ایران از اقتصاد جهانی« و »بهبود تقاضای مؤثر در اقتصاد 
با گسترش تأمین اجتماعی و هدفمندسازی برنامه‌های حمایتی« ارائه 
کرده و معتقد است که درهم‌تنیدگی این سه راهکار سبب می‌شود که 
امکان اصلاح یکی بدون اصلاح هم‌زمان موارد دیگر میس��ر نباش��د. بر 
این اس��اس، برنامه پیش��نهادی اتاق ایران به دولت جدید در سه بسته 
سیاستی »بسته ثبات‎بخش��ی به اقتصاد و ارتقای سطح اعتماد فعالان 
بخش خصوصی«، »بسته اصلاح نظام قاعده‏گذاری با تأکید بر حمایت 
از س��رمایه‌گذاری مولد« و »بسته حمایت از خانوارها و بهبود تقاضای 
مؤثر در اقتصاد« ارائه ش��ده اس��ت. در ادامه این گزارش تصریح ش��ده 
اس��ت: با عنایت به آنکه در زمان تدوین گزارش، اقتصاد کش��ور دچار 
مشکلات ساختاری متعددی است که سابقه همزمانی این مشکلات در 
کش��ور و احتمالا در کشورهای دیگر، کم‌سابقه است. مهم‌ترین راهکار 
حمای��ت و مانع‎زدایی از تولید و اش��تغال، حض��ور بامنطق و قدرتمند 
دولت در طراح��ی و مقررات‌گذاری بازارها و همزم��ان خروج دولت از 
تصدیگ��ری و قیمت‌گذاری در اقتصاد اس��ت. لذا ات��اق ایران همزمان 
با ارائه س��ه بسته پیش��نهادی خود تأکید کرده اس��ت، درک چرایی و 
راه‌های برون‌رفت از این شرایط ضروری است. ازاین‌رو، داشتن جسارت 
در انتخ��اب یک تیم اقتصادی متخصص و هماهنگ از ضروریات اصلی 
پیش‌روی دولت جدید است. اجرای اصلاحات اشاره‌شده، بدون مخالفت 
ذی‎نفعان نخواهد بود. البته در این مس��یر دشوارترین کار دولت جدید، 
بازگ��ردان امی��د به مردم برای بهب��ود وضعیت اقتص��ادی و اعتماد به 

سیاس��ت‌گذاران اس��ت. گروه‌های ذی‎نفعی که طی این سال‌ها از عدم 
شفافیت و چندنرخی بودن‌ها بهره گرفته‌اند، قطعا به مخالفت با این‌گونه 
طرح‌ها خواهند پرداخت که لازم است دولت جدیدی که قصد اصلاحات 
اقتصادی دارد، آماده مقابله با این موضوع باشد. پذیرش منطق اصلاحات 
و همچنین تحمل دشواری‌های احتمالی که در کوتاه‌مدت روی می‌دهد 
توس��ط عموم مردم و کارشناس��ان ش��رط کافی برای موفقیت است و 
ازاین‌رو، دش��وارترین کار دولت جدی��د، بازگرداندن امید به مردم برای 

بهبود وضعیت اقتصادی و اعتماد به سیاست‌گذاران است.
ریشه‎های هفت‎گانه مشکلات از نگاه اتاق ایران در این گزارش اینطور 
بیان ش��ده است: چند مشکل کلیدی وجود دارد که عدم توجه به آنها 
و عدم رفع آنها موجب ش��ده است تا مش��کلات اقتصادی کشور تداوم 
یاب��د و به‌رغم روی کار آم��دن دولت‌ها با گرایش‌های گوناگون جناحی 
و فکری، اقتصاد کش��ور قابلیت اس��تفاده مؤثر از مزیت‌های بالقوه خود 
مانند نیروی انسانی جوان و اغلب تحصیلکرده، منابع نفت و گاز فراوان، 
ظرفیت غنی معدنی، حجم بازار گسترده داخلی و پیرامونی و موقعیت 
ژئوپلیتیکی کم‌نظیر نداش��ته باش��د: »فق��دان اجم��اع در الگوی اداره 
اقتصاد کشور«، »فقدان اجماع درباره اولویت‌های کشور«، »دیدگاه‌های 
غیرواقع‌گرایانه درباره خودکفایی اقتصادی«، »فقدان نظام‌مند، علمی و 
همه‌جانبه به مس��ائل اقتصادی کشور«، »ناهماهنگی بین دستگاه‌های 
اصل��ی سیاس��ت‌گذاری اقتص��ادی و پخش ب��ودن ق��درت اجرایی در 
ش��وراهای عالی متعدد«، »فقدان ترکیب خردمندانه از دولت و بخش 
خصوصی در اقتصاد کشور« و »استفاده از درآمدهای نفتی برای پوشش 

ناکارآمدی‌های مدیریتی«.

پارلمان بخش خصوصی به دولت سیزدهم پیشنهاد داد

بایدها و نبایدهای سیاست‌گذاری اقتصادی

باشگاه اقتصاددانان

آلفرد مارشال از سازوکار تعیین قیمت می‌گوید
پیر اقتصاد نئوکلاسیک

آلفرد مارش��ال یکی از تاثیرگذارترین اقتصاددانان نس��ل خود بود و 
کتابش با نام »اصول علم اقتصاد« تا چند دهه به عنوان کتابی استاندارد 
برای مطالعه اقتصاد استفاده می‌ش��د. در این کتاب مطلوبیت نهایی، 
عرضه و تقاضا و هزینه‌های تولید زیر چتر یک نظریه بزرگ‌تر یکپارچه 
ش��ده‌اند. از س��وی دیگر، مارش��ال به بحث پیرامون افزایش و کاهش 
عایدی تولید می‌پردازد. مانند بس��یاری از اقتصاددان‌های عصر خود، 
مارش��ال ابتدا در ریاضیات آموزش دید و حتی در این زمینه به درجه 
استادی رس��ید، اما پس از آن نظر خود را به اقتصاد سیاسی معطوف 
کرد. البته علی‎رغم آش��نایی مارش��ال با ریاضیات، معادلات پیچیده 
ریاضی در کارهای اقتصادی او بیشتر در حد یک پاورقی توضیح داده 
ش��ده‌اند. یکی از مس��ائلی که باعث شد مارشال بس��یار مشهور شود، 

سادگی نوشته‌های او بود.
آلفرد مارش��ال در میانه تابستان 1842 در لندن به دنیا آمد. پدرش 
کارمند بانک و یک مسیحی معتقد بود. مارشال در تحصیلات ابتدایی 
و متوس��طه خود تس��لط و مهارتش را در ریاضیات نش��ان داد و این 
مس��ئله در کال��ج هم ادامه پیدا کرد. مارش��ال که در ابتدا در رش��ته 
فیزیک تحصیل می‌کرد به دلیل مش��کلات روحی این رش��ته را رها 
کرد به فلس��فه رویگردان شد و مخصوصا در زمینه‌ای متمرکز شد که 
امروزه می‌توان به آن نام »فلس��فه علم« را داد. از همین زمینه علاقه 
او ب��ه جریانات اجتماعی و اقتصادی افزایش پیدا کرد و در نتیجه او با 
مطالعات فراوانی که در علم اقتصاد انجام داد به یکی از چهره‌های سنت 
نئوکلاسیک تبدیل شد. مارشال نهایتا در همان میانه تابستان 1924 

در کمبریج انگلستان درگذشت.
نظریه اقتصادی مارشال پیرامون مسئله تعیین قیمت می‌چرخد. از 
نظ��ر او قیمت حاص��ل رابطه بین عرضه و تقاضا اس��ت و می‌تواند در 
دوره‌های تاریخ��ی مختلف، رفتارهای گوناگونی از خود نش��ان دهد. 
قیمت در کوتاه‌مدت اساس��ا تحت تاثیر تقاضا است، اما در بلندمدت، 
هزینه تولید اهمیت بیشتری پیدا می‌کند. در تمام دوره‌ها هم قیمت به 
شدت تحت تاثیر میزان رقابت‌پذیری بازار است. از سوی دیگر، مارشال 
بابت قیاس قیچی مش��هور اس��ت. او در این قیاس عنوان می‌کند که 
مطلوبیت و هزینه تولید مانند دو تیغه یک قیچی با هم همکاری دارند.
نظریات مارشال را از دو جنبه خرد و کلان می‌توان بررسی کرد. در 
جنبه خرد از یک س��و با نظریه تقاضا روبه‌رو هس��تیم. در این نظریه، 
مارشال رفتار مصرف‌کننده را با استفاده از روش مطلوبیت بیان کرده 
و برای آن این فرض‌ها را در نظر می‌گیرد: نخست، مطلوبیت براساس 
رضای��ت خاطری که از مصرف کالاها نصیب مصرف‌کننده می‌‌ش��ود، 
قابل اندازه‌گیری است؛ یعنی می‌‌توان مطلوبیت را از طریق اعداد اصلی 
اندازه‌گیری کرد. دوم، قانون »کاهش مطلوبیت نهایی« یعنی اینکه از 
سطح معلوم به‌بعد، مطلوبیت نهایی با افزایش میزان مصرف، شروع به 
کاهش می‌کند. س��وم، کلیه کالاهای مورد مصرف، مستقل از یکدیگر 
هستند، در نتیجه معادله مطلوبیت کل از جمع توابع انفرادی مطلوبیت 

به‌دست می‌‌آید.
اما دیدگاه اقتصاد خرد مارشال شامل نظریه عرضه هم می‌شود. در 
این نظریه مارشال طرز رفتار تولیدکننده را با استفاده از روش هزینه 
بیان می‌‌کند، هدف اصلی تولیدکننده به حداکثر رس��اندن سود یا به 
حداقل رساندن زیان است. با این هدف، میزان محصولی که یک بنگاه 
تولیدی می‌‌تواند تولید کند، بس��تگی به میزان منابع تولید دارد که از 
آن بهره‌ب��رداری می‌‌کند. همچنین بنگاه تولیدی می‌‌تواند با افزایش یا 
کاه��ش در میزان بهره‌برداری از منابع تولید، میزان محصول را تا حد 
معینی تغییر دهد. مارشال برای استخراج منحنی عرضه، از برابری بین 
هزینه نهایی و قیمت استفاده کرده و منحنی عرضه را استخراج نموده 

است. این برابری، تعادل بنگاه را در کوتاه‏مدت نشان می‌دهد.
مارشال نظریه‌هایی را هم درباره رابطه قیمت و ارزش مبادله دارد که 
طبق همه آنها در نتیجه مارشال در کوتاه‌مدت، نظریه مارژینالیست‌ها 
را قبول دارد که طبق آن مطلوبیت عامل تعیین‌کننده قیمت اس��ت، 
ن��ه هزینه تولی��د. برعکس، در درازم��دت فقط هزین��ه تولید، عامل 
تعیین‌کننده قیمت و موجب برقراری تعادل پایدار بین عرضه، تقاضا و 
قیمت است. پس به‌نظر مارشال، هرچه مدت کوتاه‎تر باشد، تاثیر تقاضا 
در تعیین ارزش بیشتر است. برعکس، هر قدر مدت طولانی‌تر باشد، به 

همان نسبت، تأثیر هزینه تولید در تعیین ارزش بیشتر است.
از س��وی دیگر، مارش��ال به نظریه توزیع درآمد ملی می‌پردازد. این 
نظریه، کاربرد »نظریه ارزش« برای قیمت‌گذاری عوامل تولید اس��ت. 
قیمت که به‌وس��یله تقاضا و عرضه این عوامل در بازار تعیین می‌‌شود، 
برای کارفرمایان اقتصادی هزینه محسوب می‌شود. هزینه عوامل تولید، 
از طرف درآمد به‌ صورت بهره، دس��تمزد و سود به عوامل تولید تعلق 
می‌گیرد. هر یک از درآمد‌ها از طریق تقاطع عرضه و تقاضا در شرایط 
بازار رقابت کامل به ‌وجود می‌‌آید. بدین ترتیب، مارشال ارتباط خاصی 
بین نظریه ارزش و توزیع که در اقتصاد کلاسیک وجود نداشت، برقرار 

می‌کند.
مارشال قسمت عمده تحلیل خود را به »اقتصاد خرد« اختصاص داد. 
به همین جهت توجه زیادی به مباحث اقتصاد کلان نداشت. با این‌همه 
در اقتصاد کلان، با قبول »قانون سه« به تجزیه و تحلیل »نظریه سطح 
عمومی قیمت‌ها« پرداخت. براس��اس این قانون که به »ژان باتیس��ت 
سه« منتسب است، هرگاه اقتصاد در اشتغال کامل قرار گیرد و سرعت 
گردش پول نیز ثابت باشد، سطح قیمت‌ها بستگی به حجم پول خواهد 
داشت. اگر عرضه پول ثابت بماند، قیمت‌ها هم ثابت هستند، بنابراین با 
افزایش یا کاهش عرضه پول، قیمت‌ها افزایش یا کاهش خواهند یافت. 
مارشال می‎گوید که تنها انگیزه مردم برای نگهداری پول، »انگیزه داد و 
ستد« یا »انگیزه معاملاتی« است. همان‌طور که مشخص است، گرچه 
مارشال کندوکاو زیادی در اقتصاد کلان نداشته، اما رویکرد منسجم او، 

تاثیر نظراتش حتی در این زمینه را هم زیاد کرده است.
ازجمله آثار مارش��ال، کتاب »پول، اعتبار و بازرگانی« اس��ت که در 
سال 1923 منتشر شد. با اینکه یکی از زمینه‌های تخصصی مارشال، 
تحلیل پولی بود، اما او در سال‌های جوانی و میانسالی فرصت نکرد که 
اثری نظام‌مند درباره این مس��ئله بنویسد. این کتاب دقیقا مربوط به 
همین زمینه اس��ت و آخرین اثر اصلی نوشته شده توسط مارشال به 
حساب می‌آید. در این اثر ایده‌های زیادی توسط وی مطرح شده ‌است 
که از بین آنها، ایده »سیمتالیسم« شهرت فراوانی دارد که مارشال در 
چارچوب آن اس��تفاده از طلا و نقره را به صورت همزمان برای مبنای 
پولی مطرح کرده است. جدا از این مسائل در این کتاب با دیدگاه‌های 
مارشال درباره رابطه بین نوسانات کسب‌وکار و بازار اعتباری و همچنین 

مسئله اشتغال عمومی آشنا می‌شویم.
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فرصت امروز: خط فقر در س��ال 1399 از رشد 38 درصدی نسبت به سال 
قب��ل از آن برخوردار ب��وده و دلیل اصلی آن، تورم بالا در دو بخش خوراک و 
مس��کن بوده اس��ت. آنطور که وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی در گزارش 
»پایش فقر« اعلام کرده، خط فقر س��رانه در س��ال گذشته به‌طور متوسط با 
38درصد رشد نسبت به سال قبل به یک میلیون و 254 هزار تومان رسیده 
اس��ت. تورم بالای بخش خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها و همچنین بخش مسکن 
که عمده هزینه‌های خانوار فقیر را تشکیل می‌دهد، از دلایل اصلی این افزایش 
بوده است. همچنین خط فقر برای یک خانواده سه‌نفره 2 میلیون و 758 هزار 
توم��ان و برای خانواده چهار نفره، 3 میلیون و 385 هزار تومان برآورد ش��ده 
است. البته یادمان باشد که این محاسبه در شرایطی انجام شده که میانگین 
نرخ تورم در سال گذشته 36.4 درصد بوده و امسال این میزان به بیش از 44 
درصد رس��یده است. بنابراین همه این شاخص‎ها در سال 1400 در وضعیت 
بدت��ری قرار خواهند گرفت. براس��اس گزارش وزارت رفاه، نرخ فقر در س��ال 
1398 حدود 32 درصد محاس��به ش��د که این وضعیت در سال 1399 بدتر 
از قبل بوده، اما در این گزارش عدد آن مشخص نشده است. همچنین تعداد 
افرادی که درآمدی کمتر از خط فقر در سال 1398 داشته‌اند، به بیش از 26 
میلیون رس��یده است؛ یعنی حدود یک سوم جمعیت و به بیانی دیگر، یعنی 

از هر سه نفر ایرانی در این سال، یک نفر زیر خط فقر، درآمد داشته است.
یک سوم خانوارهای ایرانی در فقر مطلق

وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی برای نخستین بار رسما در گزارشی با 
عنوان »پایش فقر«، خط فقر رس��می کشور را محاسبه کرد. این گزارش، 
وضعیت رفاه و معیشت مردم و خصوصا فقرا را در سال گذشته با استفاده 
از متغیرهای کلان از یک سو و متغیرهای فقر از سوی دیگر بررسی کرده 
اس��ت. برآوردهای اولیه نش��ان می‎دهد خط فقر متوسط کشوری به طور 
سرانه در سال 1399 به یک میلیون و 254 هزار تومان رسیده که نسبت 
به خط فقر سال ۱۳۹۸ رشد ۳۸ درصدی داشته است. از منظر متغیرهای 
اقتص��اد کلان، عدم رش��د تولید ناخالص داخلی و ایج��اد ثروت جدیدی 
نس��بت به سال قبل، افزایش احتمال بیکاری در گروه‎های پایین درآمدی 
و همچنین رش��د بیشتر شاخص قیمت خوراک در سال 1399 نسبت به 
س��ال قبل، به طور کلی بهبود در وضعیت خانوار در سال 1399 را نشان 
نمی‎دهد. از منظر شاخص‎های فقر نیز در سال گذشته، رشد ۳۸ درصدی 
خط فقر، افزایش سهم خوراک از کل هزینه خانوار از 22.1 درصد به 23.4 
درصد به همراه رش��د منفی ۱۴ ماهه هزینه‎های مصرفی در سال ۱۳۹۸ 
ک��ه تا خردادماه ۱۳۹۹ نیز ادامه یافته، باعث می‎ش��ود تا با احتمال زیاد، 
خانوارهای دهک‎های پایین درآمدی در سال 1399 مجددا رفاه بیشتری 

را نسبت به قبل از دست داده و در نتیجه نرخ فقر افزایش یابد.

در حالی که تورم نقطه به نقطه کل کش��ور در اسفندماه گذشته 48.7 
درصد بوده، تورم خوراکی‌ها و کالاهای بادوام با س��رعت بیش��تری ادامه 
داش��ته اس��ت. تورم نقطه به نقطه خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها در اسفندماه 
1399 حدود 67 درصد و تورم نقطه به نقطه کالاهای بادوام 83.8 درصد 
بوده اس��ت. بالا بودن تورم خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها و همچنین کالاهای 
بادوام از دو جهت س��بب می‌ش��ود که فقرا نسبت به سایرین کاهش رفاه 
بیش��تری را متحمل شوند: نخس��ت آنکه هزینه خوراک سهم بیشتری از 
هزینه‌های فقرا را تشکیل می‌دهد؛ دوم آنکه تورم بالای کالای بادوام اگرچه 
باعث افزای��ش ارزش دارایی گروه‌های بالای درآمدی می‌ش��ود، همزمان 
به‌عن��وان مانعی برای افزایش دارایی فقرا عمل می‌کند. براس��اس داده‌ها، 
س��هم درآمدهای حاصل از دستمزد در دهک‌های پایین درآمدی و سهم 
درآمد حاصل از دارایی در گروه‌های بالای درآمدی بیشتر بوده است. این 
مطلب نشان می‌دهد در اثر افزایش تورم برای گروه کالایی بادوام، صاحبان 
دارایی که عموما در دهک‌های بالا قرار دارند، از این تورم مصون می‌شوند.

مسیر نزولی درآمد سرانه در دهه 90
مسیر نزولی درآمد سرانه و جغرافیای استانی وضعیت فقر، از دیگر نکات 
جالب این گزارش است. وزارت رفاه در گزارش خود برای مقایسه میزان فقر 
در س��طح منطقه‌ها از شاخص نسبت هزینه گروه خوراک به کل هزینه‌ها 
استفاده کرده است. در این بررسی هرچه سهم گروه خوراک و آشامیدنی از 
کل هزینه‌ها در منطقه‌ای بیشتر باشد، آن منطقه از سطح رفاهی پایین‌تری 
برخوردار است. بر این اساس در سال 1399 سهم خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها 
از کل هزینه‌ها به 23.4 درصد رس��یده که نس��بت به سال قبل که 22.1 
درصد بوده، افزایش یافته است. این یعنی سطح رفاه خانوار در سال 1399 
کاهش یافته است. در سال 1398 دهک اول ۳۳ درصد هزینه‌های خود را به 
تامین اقلام خوراکی و آشامیدنی اختصاص داده است؛ حال آنکه دهک دهم 
تنها ۲۶ درصد هزینه‌های خود را صرف اقلام خوراکی و آش��امیدنی کرده 
است. شواهد بین استانی نیز مشخص‌کننده و تاییدکننده وضعیت فقر در 
کشور است. براساس این شاخص، استان سیستان‌وبلوچستان از نظر میزان 
فقر نسبت به بقیه استان‌ها وضعیت بغرنج‌تری دارد به طوری که در بین 20 
شهرستان محروم ایران، 11 شهرستان در استان سیستان‌وبلوچستان قرار 
دارند. همچنین سه شهرستان استان کرمان در جرگه ۲۰ شهرستان محروم 
قرار گرفته‌اند. این در حالی اس��ت ک��ه تهران بهترین وضعیت را در زمینه 
میزان فقر دارد. همچنین دهک اول درآمدی در استان سیستان‌وبلوچستان 
با 50.6 درصد، بیشترین نسبت هزینه‌های خوراکی به کل هزینه‌ها را دارد. 
در مقاب��ل دهک اول درآمدی در اس��تان گیلان ب��ا 25.9 درصد، کمترین 
نس��بت هزینه‌های خوراکی به کل هزینه‌ها را بین دهک‌های اول درآمدی 

در استان‌های مختلف به خود اختصاص داده است. در این گزارش همچنین 
به درآمد س��رانه ایرانی‌ها در دهه 1390 اشاره شده است. منظور از درآمد 
س��رانه، میزان تولید ناخالص داخلی تقسیم بر جمعیت کشور است که از 
س��ال 1390 روندی کاهشی داشته است؛ به‌طوری‌که خانوارهای ایرانی در 
س��ال 1398 نسبت به سال 1390 حدود 34 درصد یعنی یک‌سوم درآمد 
سرانه خود را از دست داده‌اند؛ پس می‌توان گفت که ایرانیان در این دهه به‌ 

طور پیوسته با کاهش رفاه مواجه بوده‌اند.
مرگ 1.5 میلیون شغل بر اثر شیوع کرونا

بررس��ی آمار اشتغال در سال گذشته نیز نش��ان می‏دهد کرونا بیش از 
1.5 میلیون ش��غل در فصل بهار را از بین برد. نگاهی به داده‌های اشتغال 
نش��ان می‌دهد حدود ۱۰۰ درصد از مشاغل از دست رفته در سال 1399 
مشاغل غیررسمی بودند که دهک‌های پایین درآمدی در آن اشتغال دارند. 
همچنین از حدود 1.5 میلیون ش��غلی که در فصل بهار از دس��ت رفته، 
بیش از 600 هزار شغل برای افراد دارای اشتغال ناقص بوده است. بررسی 
متغیرهای جریان بازار کار نیز نش��ان می‌دهد درصد بیش��تری از مشاغل 
غیررس��می نسبت به رس��می در سال 1399 بیکار ش��ده یا به‌طور کلی 
به جمعیت غیرفعال تبدیل ش��ده‌اند. از آنجا که س��ه دهک پایینی به‌طور 
متوس��ط شامل ۵۱ درصد شاغلان بخش غیررس��می و سه دهک بالایی 
به‌طور متوسط شامل ۲۲ درصد شاغلان بخش غیررسمی در سال 1398 
بوده‌اند، در نتیجه حمایت‌های کرونایی از شاغلان رسمی، پوشش کمتری 
در دهک‌ه��ای پایین درآم��دی دارد. در این میان، از بین سیاس��ت‌های 
حمایتی کرونایی به اجرا درآمده، به نظر می‌رس��د وام یک میلیون تومانی 
کرونا سیاس��ت موثری بوده و توانس��ته رشد هزینه مصرفی خانوار را پس 
از ۱۴ ماه رش��د منفی، مثبت کند. در کنار اثر مثبت وام یک میلیونی بر 
معیشت خانوار و گروه‌های پایین درآمدی، سیاست حمایتی از نیروی کار، 

تنها نیروی کار رسمی و دهک‌های بالاتر را تحت تاثیر قرار می‌دهد.
کرونا همچنین باعث ش��د تا بسیاری از فعالیت‌های اقتصادی با کاهش 
فروش مواجه ش��وند. تحلیل اطلاعات تراکنش‌های فروش نشان می‌دهد 
طی 10 ماهه س��ال 1399 به ترتی��ب فعالیت‌های »حمل و نقل هوایی« 
با اف��ت 90 درص��دی در ارزش حقیقی تراکنش، »تولید فیلم و انتش��ار 
موس��یقی« با افت 79 درصدی، »خدمات آژانس‌های مس��افرتی« با افت 
67.5 درص��دی، خدمات »ورزش��ی، تفریحی و فرهنگی« ب��ا افت 38.4 
درص��دی و »فعالیت‌های حقوقی و حس��ابداری« با اف��ت 35.6 درصدی 
نسبت به مدت مش��ابه سال قبل، در گروه پنج رشته فعالیت با بیشترین 
آس��یب قرار می‌گیرند و این فعالیت‌ها باید در اولویت حمایت دولت قرار 

گیرند.

کرونا در سال گذشته بیش از 1.5 میلیون شغل را از بین برد

یک‌سوم ایرانی‌ها زیر خط فقر

مقایسه بازدهی بازارهای ایران در یک دهه گذشته نشان می‎دهد قیمت 
بیت‎کوین به عنوان ش��اخص بازار ارزهای دیجیتال، رشد عجیب و غریب 
۶۳۳ هزار درصدی را به ثبت رس��انده و پس از آن بورس با رش��د 4700 
درصدی، طلا با رش��د 1400 درصدی، مس��کن با رشد 1300 درصدی و 
دلار با رش��د 1250 درصدی قرار گرفته‌اند. به گزارش ایس��نا، از فروردین 
۱۳۹۱ تا تیرماه ۱۴۰۰ بیش��ترین میزان افزایش قیم��ت را بازار رمزارزها 
به خود اختص��اص داده که در این بازار، قیمت بیت‌کوین در پایان تیرماه 
امس��ال با عدد 32.300 دلار )معادل ۸۰۰ میلیون تومان( رشد ۶۳۳ هزار 
درصدی را نس��بت ب��ه فروردین ۱۳۹۱ تجربه کرده اس��ت. پس از آن به 
ترتیب بورس، طلا، مس��کن و دلار در صدر بازدهی 10 سال گذشته قرار 
دارند. این آمارها از فروردین 1391 تا تیرماه 1400 توس��ط سامانه کیلید 
تهیه ش��ده و برای آن از ش��اخص قیمتی مس��کن ش��هر تهران به عنوان 
ش��اخص کلیدی بازار ام�الک، قیمت دلار به عنوان ش��اخص بازار ارزها، 
قیمت سکه امامی به عنوان شاخص بازار طلا، شاخص کل بورس تهران به 
عنوان ش��اخص بورس و قیمت بیت‌کوین به عنوان شاخص بازار رمزارزها 
استفاده شده است. همانطور که می‌توان حدس زد، انتظار تغییر قیمت‌ها 
در بلندمدت برای این بازارهای مالی به طور حدودی به یک اندازه است که 
در نهایت هم نش��ان از تورم موجود در این سال‌ها دارد. در مورد بازارهای 
طلا، مسکن و دلار نیز تا حد زیادی این انتظارات برطرف شد، اما در ارتباط 
با بورس به علت دخالت‌های دولت و تشویق افراد به سرمایه‌گذاری، شاهد 

رشد هیجانی از ابتدای سال ۱۳۹۸ بودیم.
این ترتیب بازدهی در بازه میان مدت‌تر هم )۵ سال گذشته( حفظ شده 

است. اما هرچه تحلیل را به زمان‌های کمتری محدود کنیم خواهیم دید 
که نتایج متفاوت خواهد شد به گونه‌ای که در سه سال گذشته میزان رشد 
قیمت‌ها در بازار مس��کن کمی بیش��تر از بازارهای سکه و دلار بوده است. 
همچنین اگر به صورت کوتاه‎مدت، تغییرات بازارها در یک س��ال گذشته 
را بررس��ی کنیم خواهیم دید که مع��ادلات این بازارها به طور کلی تغییر 
کرده‌اند. چنانکه پس از رش��د هیجانی که در بورس از ابتدای سال ۹۸ تا 
تابستان ۹۹ شاهد بودیم، در یک سال گذشته شاهد افت قیمت‌ها در این 
بازار بوده‎ایم. در بازار مسکن نیز برخلاف بازار دلار و سکه که فراز و نشیب 
زیادی در یک س��ال گذشته داشتند، بیشتر شاهد افزایش یا ثابت ماندن 
قیمت‌ها بودیم. از آنجایی که انتظار داریم در نهایت بازارهای مالی از نظر 
تغییرات همگرا باشند، پیش‌بینی می‌شود در کوتاه مدت بورس کمی رشد 
کند و در بازار مسکن شاهد کاهش قیمت‌ها باشیم. در بازه زمانی یک‌سال 
گذش��ته )تا پایان تیرماه ۱۴۰۰( نیز قیمت بیت‌کوین به ریال رشد ۳۱۵ 
درصدی و به دلار رشد ۲۴۵ درصدی را تجربه کرده که از تمامی بازارهای 

داخلی با اختلاف بیشتر بوده است.
روش دیگر برای س��نجش بهتر بازارهای مالی، حذف تاثیر میزان تورم 
موجود از این بازارها و س��پس بررسی میزان تغییرات آنها است. برای این 
کار در گزارش کیلید، شاخص‌های قیمتی بازارهای متفاوت بر قیمت دلار 
)به عنوان شاخصی از تورم موجود در کشور( تقسیم شده و به عنوان مثال 
در سال‌های گذشته شاخص قیمت مسکن در تهران به طور میانگین برابر 
ب��ا ۱۱۰۰ دلار به ازای هر مترمربع بوده اس��ت. از آنجایی که در بازارهای 
مسکن و طلا تغییر چشمگیری در سیاست‌های کشور در طول سال‌های 

گذشته دیده نشده، همانطور که انتظار می‌رفت تغییرات آنها پس از حذف 
اثر تورم ناچیز بوده است، اما در بورس با توجه به تغییر سیاست‌های دولت 
در جهت رش��د این بازار ش��اهد رشد ش��اخص کل بورس علاوه بر میزان 

تورم بوده‌ایم.
این امر در بازه‌های زمانی میان مدت نیز کاملا صادق اس��ت. به عنوان 
مثال در بازه زمانی سه سال گذشته، میزان افزایش شاخص کل بورس پس 
از ح��ذف اثر تورم برابر با ۳۳۵ درصد بوده اس��ت، در حالی که این میزان 

برای بازارهای مسکن و طلا به ترتیب برابر ۶۵ و ۱۸ درصد بوده است.
اما در مورد دوره زمانی کوتاه‎مدت )یک سال گذشته( همه‌چیز متفاوت 
اس��ت. در حالی در یک س��ال گذشته بازار مسکن شاهد افزایش قیمت‌ها 
پس از حذف تاثیر تورم بوده که بازارهای طلا و بورس رشد منفی )کاهش 
قیمت‌ه��ا( را تجربه کرده‌اند. نتیجه‌گیری کل��ی از این گزاره می‌تواند این 
باشد که در بازه‌های کوتاه مدت احتمالا شاهد کاهش میزان رشد در بازار 

مسکن و افزایش آن در بازار بورس خواهیم بود.
در مجم��وع، چه در دوره‌ه��ای زمانی کوتاه مدت و چ��ه بلندمدت، در 
سال‌های گذشته رمزارزها بیشترین میزان آورده را برای سرمایه‌گذاران‎شان 
داش��ته‌اند. البته پیش‌بینی ادامه این روند مشکل است، زیرا تغییرات این 
بازارها منوط به پذیرش آنها توسط جامعه جهانی است. در مورد بازارهای 
داخلی نیز در بلندمدت سیاست‌های کلی دولت می‌تواند بر روند بازارهای 
مالی تاثیرگذار باشد. اما در کوتاه مدت با توجه به همگرایی بازارهای مالی 
و امکان ورود بازار مسکن به حباب می‌توان حدس زد که احتمالا مسکن 

شاهد رشد منفی و بورس شاهد رشد مثبت خواهد بود.

مقایسه بازارها در ۱۰ سال گذشته نشان می‎دهد

بازدهی بیت‎کوین بالاتر از طلا و مسکن

بانک نامه
در آخرین روز مردادماه

قیمت دلار و سکه اوج گرفت
قیمت‌ها در بازار طلا و ارز در آخرین روز مردادماه افزایش یافت. 
قیمت دلار در حالی روز یکشنبه در صرافی‌های بانکی با رشد 800 
تومان��ی به رقم ۲۶ هزار و 729 تومان رس��ید که نرخ دلار در بازار 
آزاد ب��ا افزایش ۲۶۲ تومانی حدود ۲۷ ه��زار و ۵۱۲ تومان قیمت 
خ��ورد. به موازات نرخ ۲۶ ه��زار و ۷۲۹ تومانی دلار در صرافی‌های 
بانکی، قیمت فروش یورو نیز در این صرافی‎ها با ۹۰۹ تومان افزایش 
ب��ه ۳۱ هزار و ۴۱۷ تومان رس��ید. قیمت خرید ه��ر دلار ۲۶ هزار 
و ۲۰۰ توم��ان و ن��رخ خرید ه��ر یورو نیز ۳۰ ه��زار و ۷۹۵ تومان 
در صرافی‌های بانکی گزارش ش��د. قیمت هر قطعه سکه تمام بهار 
آزادی طرح جدید نیز در بازار تهران با افزایش ۷۸۰ هزار تومانی در 
آخری��ن روز مرداد همراه بود و به رقم ۱۲ میلیون و ۶۰ هزار تومان 
رسید. سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم هم ۱۱ میلیون و ۴۰۰ هزار 
تومان معامله ش��د. همچنین نیم‌سکه بهار آزادی ۶ میلیون و ۲۰۰ 
هزار تومان، ربع سکه ‌3میلیون و ۹۰۰ هزار تومان و سکه یک گرمی 
۲ میلیون و ۳۰۰ هزار تومان قیمت خورد. در بازار طلا نیز نرخ هر 
گرم طلای ۱۸ عیار به یک میلیون و ۱۵۵ هزار تومان رسید. قیمت 
ه��ر مثقال طلا نیز 5 میلیون و ۵ هزار تومان ش��د. هر انس جهانی 

طلا نیز دیروز یک‌هزار و ۷۸۱ دلار و ۶۷ سنت قیمت خورد.

با تصویب هیأت وزیران
سرمایه بانک مرکزی زیاد شد 

با تصویب هیأت وزیران، افزایش سرمایه بانک مرکزی ابلاغ شد. با 
امضای معاون اول رئیس جمهور، مصوبه مربوط به افزایش س��رمایه 
بانک مرکزی جمهوری اس�المی ایران از مح��ل اندوخته احتیاطی 
ابلاغ شد. بر این اساس، سرمایه بانک مرکزی از مبلغ ۶۳۳۹ میلیارد 
توم��ان به مبلغ ۶۹۳۹ میلیارد تومان افزایش یافت. گفتنی اس��ت، 
هی��أت وزی��ران در جلس��ه ۱۷ مردادماه ۱۴۰۰، با پیش��نهاد بانک 
مرکزی جمهوری اس�المی ایران مبنی بر افزایش سرمایه این بانک 

از محل اندوخته احتیاطی موافقت کرده بود.

دبیرکل کانون بانک‎های خصوصی اعلام کرد
بازگشت ساعت فعالیت بانک‌ها به روال قبل  
دبیرکل کانون بانک‌ها و موسس��ات اعتباری خصوصی از بازگش��ت 
س��اعات فعالیت بانک‌ها به روال قبل خبر داد. محمدرضا جمشیدی، 
دبیرکل کانون بانک‌ها و موسسات اعتباری خصوصی در نامه‌ای اعلام 
کرد: »حسب اعلام استانداری تهران ساعت کاری بانک‌ها و موسسات 
اعتباری خصوصی از روز شنبه تا چهارشنبه از ساعت ۷:۳۰ الی ۱۴:۳۰ 
و روزهای پنجش��نبه تا ساعت ۱۲:۳۰ دقیقه خواهد بود. بدین ترتیب، 
پذیرش مشتریان در ایام مذبور می‌تواند از ساعت هشت آغاز شود.« در 
ادامه این نامه آمده است: »ساعات فعالیت بانک‌ها و موسسات اعتباری 
در س��ایر استان‌ها با هماهنگی مقامات اس��تانی تعیین خواهد شد.« 
گفتنی اس��ت که به منظور مدیریت مصرف برق، ادارات و سازمان‌های 
دولتی و بانک‌ها پنجشنبه‌ها تعطیل شدند و ساعت کاری بانک‌ها به ۷ 
الی ۱۳.۳۰ تغییر کرده بود که با پایان مردادماه از امروز دوش��نبه اول 
شهریورماه هم تعطیلی پنجشنبه بانک‌ها برداشته می‌شود و هم ساعت 

فعالیت آنها به روال قبل برمی‌گردد.

 سپرده‌گذاری 1.5 میلیارد دلاری
برای اشتغال تمام شد

س��پرده‎گذاری حدود 1.5 میلیارد دلاری از منابع صندوق توسعه 
ملی که در راس��تای تکلیف برای حمایت از توسعه و ایجاد اشتغال 
پای��دار بود، به پایان رس��ید و حدود ۱۴۶ هزار ط��رح از این محل 
تامین مالی ش��ده است.  به گزارش ایس��نا، صندوق توسعه ملی از 
س��ال ۱۳۹۴ برای انجام بخشی از تکالیف قانونی خود جهت تامین 
مالی طرح‌ها نس��بت به س��پرده‌گذاری ریالی اقدام کرد که تا پایان 
سال گذشته این س��پرده‎گذاری به بیش از ۶۲ هزار میلیارد تومان 
رس��یده بود. اما با مصوبه س��ال ۱۳۹۶ در رابطه با قانون حمایت از 
توسعه و ایجاد اش��تغال پایدار در مناطق روستایی و عشایری مقرر 
ش��د که صندوق معادل ریالی 1.5 میلیارد دلار را برای اجرای این 
قانون به صورت قرض‌الحس��نه در موسس��ات مالی که تعیین شده 
بودند س��پرده‎گذاری کند. این در حالی اس��ت که بررس��ی آخرین 
وضعیت اجرای قانون حمایت از اشتغال در عملکرد صندوق توسعه 
ملی نشان می‌دهد که صندوق در پنج مرحله و در سال‌های ۱۳۹۶ 
تا پایان س��ال ۱۳۹۹ نسبت به سپرده‎گذاری حدود ۹۷۰۰ میلیارد 
تومان معادل 1.5 میلیارد دلار در بانک‌ها یا صندوق‌های منتخب در 
قانون اقدام کرده اس��ت. در سال گذشته که مرحله پنجم تخصیص 
اعتبار قانون حمایت از توس��عه و ایجاد اش��تغال انجام شده، دستور 
برداش��ت و تس��عیر مانده مصرف نش��ده این اعتبار که حدود ۲۴۵ 
میلیون دلار بوده از حس��اب صندوق توس��عه ملی به بانک مرکزی 
صادر ش��ده اس��ت. همچنین از تعداد چهار فقره قرارداد ابلاغ شده 
سهم مبلغ ریالی بانک‌های توسعه تعاون و کشاورزی به حساب آنها 
واریز ش��ده و دو فقره قرارداد دیگر مربوط به پست بانک و صندوق 
کارآفرینی امید در مرحله تس��عیر توسط بانک مرکزی و واریز وجه 

به حساب بانک‌ها است.
در این بین، با توجه به نوسان نرخ ارز، در تسعیر منابع ارزی مازاد 
ایجاد می‌ش��ود، حال اینکه تکلیف آن چگونه اس��ت، طبق توضیح 
صندوق توسعه ملی با توجه به نوسان نرخ ارز احتمالا مجموع مبلغ 
ریالی حاصل از این تسعیر از سقف ریالی تعیین شده مرحله پنجم 
بیش��تر خواهد بود که در این صورت طبق توافق صندوق با سازمان 
برنامه و بودجه نسبت به تخصیص مازاد این منابع در مرحله ششم 

توسعه تصمیم‎گیری می‌شود.
اما در همین رابطه تا پایان س��ال گذش��ته منابع صندوق توسعه 
ملی برای اجرای قانون حمایت از توسعه و ایجاد اشتغال پایدار پس 
از تلفی��ق با منابع داخلی بانک‌ها، ب��ه تامین مالی حدود ۱۴۶ هزار 
طرح متقاضی در بخش‌های مختلف اقتصادی منتهی ش��ده است؛ 
به طوری که از لحاظ حجم منابع مصوب توسط بانک‌ها، ۶۶ درصد 
در بخش کش��اورزی، ۱۹ درصد در صنعت و ۱۵ درصد در خدمات 

تخصیص داده شده است.
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یک کارشناس بازار سرمایه مطرح کرد
نقشه‎راه بازگشت نقدینگی به بورس

یک کارشناس بازار سرمایه با اشاره به تلاش دولت برای بهبود معاملات 
بازار سرمایه، می‎گوید این مسئله که دولت به دنبال اعتمادسازی در بین 
مردم جهت سرمایه‌گذاری در بورس است، به عنوان شاخصی مهم در بین 

مردم برای ورود دوباره نقدینگی‌ها به این بازار تلقی می‌شود.
داود رزاقی به بهبود روند معاملات بورس و عوامل تاثیرگذار بر آن اشاره 
کرد و به ایرنا، گفت: صحبت رئیس جمهوری در مراسم تنفیذ درخصوص 
ایجاد ثبات در معاملات بورس از جمله مسائل بااهمیت و تاثیرگذاری تلقی 
می‌ش��ود که نشان از درجه اهمیت این بازار برای دولت دارد. این اظهارات 
توانست بار دیگر اعتمادها را برای سرمایه‌گذاری در بورس بازگرداند و شاهد 
ورود نقدینگی‌های در اختیار مردم به این بازار باشیم. این مسئله که دولت 
به دنبال اعتمادس��ازی در بین مردم جهت سرمایه‌گذاری در بورس است 
به عنوان مسئله‌ای مهم در بین مردم برای ورود دوباره نقدینگی‎ها به این 

بازار تلقی می‌شود.
رزاق��ی با بی��ان اینکه توجه و تلاش دولت جدید ب��رای بهبود و جبران 
وقایع رخ داده در معاملات بازار، امری کاملا بدیهی است، خاطرنشان کرد: 
رفتارهای هیجانی س��هامداران در بازار برای جلوگیری از ضرر و زیان‎های 
احتمالی نشان داد که اعتماد به سرمایه‌گذاری در بازار سرمایه می‌تواند به 
راحتی دستخوش ترس و ناامنی شود و نقدینگی‌هایی که می‌توانند جذب 
توس��عه ظرفیت صنایع و شرکت‌های فعال در این حوزه شوند و به سمت 

سایر بازارهای غیرمولد مانند رمزارزها، ارز و طلا ورود پیدا کنند.
او به راه‌های ایجاد ثبات و بازگشت تعادل به معاملات بورس اشاره کرد 
و گفت: با توجه به عمق کم بازار سرمایه در مقایسه با سایر کشورها، اتخاذ 
تصمیمات عجولانه می‌تواند زمینه تصمیمات عجولانه از سوی سهامداران 

را فراهم کرده و ضربات جبران‎ناپذیری را به بازار سهام وارد کند.
وی ب��ا بیان اینک��ه تجمیع نظر صاحبان تجرب��ه می‌تواند کمک‌کننده 
به کاهش آفت‌های ناش��ی از برخی قوانین و دس��تورالعمل‌ها باشد، افزود: 
ایجاد تعادل بین بازار پول و س��رمایه با بررسی اثر تصمیمات بازار پول بر 
متغیرهای کلان اقتصادی، افزایش فعالیت صندوق‌های تثبیت و توس��عه 
بازار سرمایه، توسعه و متنوع‌سازی صندوق‌ها، توسعه ابزارهای نوین تأمین 
مالی مبتنی بر سرمایه و اوراق بدهی، تداوم فعالیت‌های بازارگردانی موثر، 
توسعه ابزارهای مشتقه، افزایش ش��فافیت در معاملات، ابزارهای پوشش 
ریسک، افزایش شناوری سهام با توجه به ظرفیت بازار سرمایه و مدیریت 
آثار آن در ش��رایط نامتعارف بازار، به‎روز رسانی قوانین حاکم بر این حوزه 
متناسب با کشورهای توس��عه‎یافته، تلاش در راستای ایجاد بازار سرمایه 
کارآمد و تسریع و تسهیل در صدور مجوز نهادهای مالی از جمله عواملی 

هستند که می‌توانند زمینه ایجاد ثبات در معاملات بازار را فراهم کنند.
رزاقی به عوامل تاثیرگذار در تغییر جایگاه بازار س��رمایه در میان 
مس��ئولان حاضر در کش��ور و نیز آحاد مردم جامعه اش��اره کرد و 
گف��ت: باید این موضوع مورد توجه فعالان حاضر در کش��ور باش��د 
که بازار س��رمایه در همه کش��ورهای توس��عه‎یافته جهان به عنوان 
اصلی‌ترین رکن اقتصادی کشور محسوب می‌شود و اکنون این بازار 
توانس��ته اس��ت به جایگاه اصلی خود در کشور دست پیدا کند. در 
کشورهای توسعه‎یافته و اقتصادهای بزرگ دنیا، بازار بدهی در بازار 
س��رمایه معنا پیدا می‌کند و عمق بازار آنها به حدی اس��ت که در 
عمل، وضعیت بازار س��رمایه آنها دماس��نج واقعی اقتصادی کش��ور 

تلقی می‎شود.
رزاق��ی با بیان اینکه امیدواریم با اس��تفاده از تفاوت نگرش‌ها در 
بین مسئولان و فضایی که نسبت به سرمایه‎گذاری در بازار سرمایه 
ش��کل گرفته است زمینه بازگشت اعتماد مردم به بازار فراهم شود، 
گف��ت: در کنار این اتفاق با ترویج فرهنگ س��رمایه‌گذاری در میان 
اقش��ار مختلف مردم، صیان��ت از حقوق س��رمایه‌گذاران حاضر در 
ای��ن ب��ازار و پذیرش بازار س��رمایه به عنوان بازار دارایی از س��وی 
دولتمردان، ش��اهد تغییر دیدگاه سرمایه‌گذاران و ورود سرمایه آنها 
از گزینه‌های س��نتی برای س��رمایه‌گذاری مانند طلا و ارز به سمت 

بازار سرمایه خواهیم بود.

حسین راغفر مطرح کرد
یک توصیه به دولت سیزدهم

به گفته یک کارش��ناس اقتصادی، اکنون نیاز نیس��ت که وزرای 
پیش��نهادی دولت سیزدهم، برنامه ارائه دهند، بلکه خود دولت باید 

برنامه بدهد و وزرا مجریان آن برنامه باشند.
حس��ین راغفر در گفت‌وگو با ایس��نا، ادامه داد: این افراد نیستند 
ک��ه باید برنام��ه ارائه دهند، بلکه خود دولت باید برنامه مش��خصی 
داش��ته باش��د و وزرا، آن برنامه را اجرا کنن��د. بنابراین، اکنون یک 
برنامه جامع و دقیق از س��وی دولت مغفول مانده اس��ت که دولت 
بای��د ابت��دا این برنامه را برای کوتاه‎مدت )ش��ش ماهه نخس��ت( و 
س��پس برای چهار س��ال اول تهیه کند تا مشخص شود که چگونه 
و از چ��ه منبعی این برنامه‌ اجرا خواهد ش��د. همچنین مس��ئولیت 
هر ی��ک از وزارتخانه‌ها، تحق��ق اهداف و برنامه‌ه��ای جامع دولت 
است که مس��ئولان این وزارتخانه‌ها باید از تجربه کافی برای انجام 
برنامه برخوردار باش��ند. این در حالی اس��ت که نه دولت فعلی و نه 

دولت‌های پیشین برنامه‌ای نداشتند که قابلیت اجرا داشته باشد. 
به اعتقاد راغفر، ناهماهنگی‌های بین بخش‌های اقتصادی کش��ور 
در س��ه دهه بعد از جنگ، ناش��ی از نبود برنامه دولت بوده اس��ت. 
بنابراین، همواره این انتظار وجود داش��ته است وزرای دولت مسائل 
را حل کنند. همچنین دولت باید یک برنامه مش��خص داشته باشد 

و وزرا، مجریان این برنامه باشند. 
وی در ادام��ه به متن صحبت‌های خود در جلس��ه هم‌اندیش��ی 
اقتصاددانان با رئیس جمهور که در روزهای ابتدایی انتصاب رئیسی 
به این س��مت برگزار شد، اشاره کرد و گفت: بازسازی نقش دولت، 
نخس��تین وظیفه دولت برای بازس��ازی اعتماد عمومی در ش��رایط 
کنون��ی اس��ت. همزمان، دولت باید ملت‌س��ازی کند ب��ه این معنا 
که سیاس��ت‌های اقتصادی - اجتماعی س��ه دهه گذش��ته موجب 
چندپارگی و انش��قاق در جامعه ش��ده و وحدت ملی را خدش��ه‌دار 
کرده اس��ت. باید برای ایجاد وحدت ملی، جهت‌گیری سیاست‌های 
اقتص��ادی - اجتماعی به کاهش نابرابری‌های بزرگی که در کش��ور 
پدید آمده اهتمام ش��ود. توجه به طبق��ات محروم جامعه که مورد 
تاکید امام علی)ع( بوده اس��ت که آنها را س��تون دین و مایه اجماع 
مس��لمین و کارس��ازی و دفع دش��من دانس��تند بای��د در اولویت 

برنامه‌های دولت باشد.

خبرنــامه

فرص��ت امروز:  ب��ورس تهران هفته را توفانی آغاز ک��رد و در اولین روز 
پس از تعطیلات ش��ش روزه کرونایی، شاخص کل بورس با رشد 15 هزار 
واحدی توانس��ت از مرز یک میلیون و ۵۰۰ هزار واحد عبور کند. در این 
روز همچنین رکورد ارزش معاملات خرد در سال ۱۴۰۰ شکسته شد و به 
۱۱۰۵۴ میلیارد تومان رس��ید. در آخرین روز از مردادماه در بازار سرمایه 
شاهد بودیم که ارزش معاملات خرد شامل سهام، حق تقدم و صندوق‎های 
سهامی شکس��ته ش��د و به ۱۱۰۵۴ میلیارد تومان رسید. هرچند انتظار 
می‌رود بازار سرمایه در روزهای آینده با منطقه مقاومتی خود درگیر شود 

و احتمال افزایش عرضه‎ها نیز وجود دارد.
روز گذش��ته همچنین در برخی از نمادهای دلاری نظیر پتروش��یمی و 
فلزات افزایش محس��وس عرضه‎ها را شاهد بودیم. از سوی دیگر به واسطه 
رش��دی که دلار در هفته‎های گذشته داشت، سهام‎های دلاری رشد خود 
را زودتر از س��ایر گروه‎ها آغاز کردند و بین ۲۰ تا ۳۰ درصد رشد داشتند. 
به همین دلیل احتمال استراحت آنها در روزهای آینده وجود دارد. در روز 
یکش��نبه سهم‎های بزرگ مانند خودرویی‎ها، پالایشی‎ها و بانکی‎ها نیز که 
رشد کمتری نسبت به سهام دلاری داشتند، با اقبال بهتری مواجه شدند و 
احتمالا در روزهای آتی اقبال نسبی به سهام ریالی بازار است تا گپ سهام 
دلاری و گروه‎های بزرگ جبران ش��ود، اما اینکه شاخص کل بورس بتواند 
از منطقه یک میلیون و ۵۰۰ هزار واحد عبور کند یا نه، به عوامل متعددی 
بس��تگی دارد، چراکه بازار به استراحت نیاز دارد و عوامل دیگری از جمله 

نرخ ارز و  قیمت‎های جهانی نفت نیز بر بازار اثرگذار است.
بازگشت سبز بورس پس از تعطیلات کرونایی

در اولین روز کاری هفته جاری، ش��اخص کل بورس با رش��د 15 هزار 
و 555 واح��دی از میان��ه کانال 1.5 میلیون واحدی عب��ور کرد و به رقم 
یک میلیون و ۵۱۵ هزار واحد رس��ید. در معاملات روز یکش��نبه بیش از 
۱۳میلیارد و ۴۰۷ میلیون س��هم، حق تقدم و اوراق بهادار به ارزش ۱۰۱ 

هزار و ۵۸۴ میلیارد ریال داد و س��تد شد. همچنین شاخص کل با معیار 
هم‌وزن با 7 هزار و ۷۰۷ واحد افزایش به ۴۳۶ هزار و ۲۵ واحد و شاخص 
قیمت هم‌وزن با 4هزار و ۸۶۵ واحد رشد به ۲۷۵ هزار و ۲۴۸ واحد رسید. 
شاخص بازار اول ۱۴ هزار و ۱۸۴ واحد و شاخص بازار دوم ۲۲ هزار و ۶۵۷ 

واحد افزایش داشتند.
همچنی��ن گروه خودرو با ۱۱۴ هزار و ۴۴۱ معامل��ه به ارزش ۹ هزار و 
۹۲۵ میلیارد ریال، گروه فلزات اساسی با ۱۰۴ هزار و ۶۳ معامله به ارزش 
۸ هزار و ۵۵۹ میلیارد ریال، گروه ش��یمیایی با ۷۲ هزار و ۵۳۹ معامله به 
ارزش ۷ ه��زار و ۲۲۰ میلی��ارد ریال، گروه فرآورده‌های نفتی با ۶۵ هزار و 
۷۳۴ معامله به ارزش ۷ هزار و ۵ میلیارد ریال و گروه چندرشته‎ای صنایع 
ب��ا ۶۹ هزار و ۸۲۸ معامله ب��ه ارزش ۵ هزار و ۵۹۶ میلیارد ریال در صدر 

برترین گروه‌ها قرار گرفتند.
براس��اس این گزارش، نمادهای پتروشیمی نوری )نوری( با یک هزار 
و ۱۰۲ واحد، پالایش نفت تهران )ش��تران( با ۹۳۳ واحد، پتروش��یمی 
پردیس )ش��پدیس( با ۸۰۹ واحد، ایران خودرو )خودرو( با ۸۰۳ واحد، 
مخاب��رات ای��ران )اخابر( با ۷۰۲ واحد، پالایش نفت اصفهان )ش��پنا( با 
۶۸۱ واحد، معدن��ی و صنتعی گل‌گهر )کگل( با ۶۲۲ واحد، بانک ملت 
)وبلم��ت( با ۵۵۶ واح��د، بانک تجارت )وتجارت( ب��ا ۵۴۰ واحد، بانک 
پارسیان )وپارس( با ۵۲۵ واحد، فرآوری معدنی اپال کانی پارس )اپال( 
ب��ا ۵۱۷ واحد و بانک صادرات ایران )وبصادر( با ۵۰۶ واحد تاثیر مثبت 

بر شاخص بورس داشتند.
در سوی مقابل، س��رمایه‎گذاری تامین اجتماعی )شستا( با ۸۱۳ واحد، 
توس��عه معادن و صنایع معدن��ی خاورمیانه )میدکو( ب��ا ۴۹۳ واحد، س. 
س��هام عدالت استان خراسان رضوی )وس��رضوی( با ۲۸۷ واحد، شرکت 
سرمایه‎گذاری دارویی تامین )تیپیکو( با ۲۵۴ واحد، ملی صنایع مس ایران 
)فمل��ی( با ۲۴۹ واحد، معدنی و صنعتی چادرمل��و )کچاد( با ۱۹۳ واحد، 

سرمایه‎گذاری صدرتامین )تاصیکو( با ۱۹۲ واحد و شرکت سرمایه‎گذاری 
استان خوزس��تان )وس��خوز( با ۱۴۰ واحد تاثیر منفی بر شاخص بورس 
داش��تند. همچنین نماد س��پید ماکیان )سپید(، ش��رکت سرمایه‌گذاری 
تامین اجتماعی )شستا(، پالایش نفت اصفهان )شپنا(، گروه دارویی برکت 
)برکت(، مل��ی صنایع مس ایران )فملی(، ف��ولاد مبارکه اصفهان )فولاد( 
و پالایش نفت تهران )ش��پنا( ازجمله نمادهای پرُتراکنش یکشنبه بودند. 
همانطور که اشاره شد، گروه خودرو در معاملات این روز صدرنشین برترین 
گروه‌های صنعت شد و در این گروه 3میلیارد و ۷۶۱ میلیون برگه سهم به 

ارزش ۹ هزار و ۹۲۵ میلیارد ریال دادوستد شد.
آیفکس دوشادوش شاخص بورس سبز شد

ش��اخص کل فرابورس نیز همپای ش��اخص کل بورس در آخرین روز 
مردادماه س��بزپوش ش��د و آیفکس با افزایش ۳۱۸ واحدی به رقم ۲۱ 
ه��زار و ۸۷۶ واحد رس��ید. بر پایه معاملات نخس��تین روز کاری هفته 
فرابورس ایران، بیش از ۴ میلیارد و ۱۶ میلیون سهم، حق تقدم و اوراق 
بهادار به ارزش ۱۰۸ هزار و ۶۴۰ میلیارد ریال دادوستد شد. در جریان 
معام�الت روز یکش��نبه، نمادهای پتروش��یمی مارون )م��ارون(، پلیمر 
آریا ساس��ول )آریا(، پتروش��یمی زاگرس )زاگرس(، سرمایه‎گذاری صبا 
تامین )صبا(، س��رمایه‎گذاری مالی سپهر صادرات )وسپهر(، پتروشیمی 
تندگویان )شگویا(، گروه سرمایه‎گذاری میراث فرهنگی )سمگا(، صنایع 
ماش��ین‎های اداری ایران )مادیرا(، نفت پاسارگاد )شپاس(،‌ پالایش نفت 
لاوان )ش��اوان( و بیمه سامان )بس��اما( تاثیر مثبت بر شاخص فرابورس 
داشتند. همچنین بیمه پاسارگاد )بپاس(، سنگ آهن گهرزمین )کگهر(، 
س��هامی ذوب آهن اصفهان )ذوب(، ش��رکت آهن و فولاد ارفع )ارفع(، 
ف��ولاد هرمزگان جنوب )هرمز(، فرآورده‎ه��ای غذایی و قند چهارمحال 
)قچار(،‌ صنعتی دوده فام )شصدف( و بیمه تجارت نو )بنو( با تاثیر منفی 

بر شاخص فرابورس همراه بودند.

در آخرین روز مردادماه رکورد ارزش معاملات خرد در سال ۱۴۰۰ شکسته شد

رکورد جدید در بورس تهران

بررسی صلاحیت وزرای پیشنهادی براساس حروف الفبای ‌وزارتخانه‎ها 
همچن��ان در مجلس ادام��ه دارد و پس از بررس��ی صلاحیت س��ه وزیر 
پیش��نهادی آموزش و پرورش، ارتباطات و فن��اوری اطلاعات و اطلاعات، 
عصر روز یکش��نبه نوبت به بررسی صلاحیت سیداحسان خاندوزی، وزیر 
پیشنهادی اقتصاد رسید. براساس ماده ۲۰۲ آیین‎نامه داخلی مجلس قبل 
از صحبت‎های موافقان و مخالفان هر وزیر پیشنهادی، گزارش کمیسیون 
تخصصی مربوطه توس��ط سخنگو قرائت می‎شود. بر این اساس، در جلسه 
عصر دیروز ابتدا س��خنگوی کمیس��یون اقتصادی مجلس از موافقت این 

کمیسیون با وزیر پیشنهادی اقتصاد خبر داد.
سپس بعد از قرائت گزارش کمیسیون اقتصادی، محمود عباس‌زاده مشکینی 
نماینده مردم مشکین‌ش��هر به عنوان مخالف وزیر پیشنهادی اقتصاد گفت: 
»امروز بیش��تر مطالبات مردم در حوزه اقتصادی می‌باشد و ما انتظار داشتیم 
دولت وزرای اقتصادی مقبولی به مجلس معرفی کند.« معصومه پاشایی، عضو 
کیسیون صنایع و معادن مجلس نیز به عنوان موافق وزیر پیشنهادی اقتصاد 
گفت: »آقای خاندوزی از اقتصاد ایران شناخت کافی دارد و اهل تعامل و کسب 
و کار است.« همچنین محمدرضا پورابراهیمی، نماینده مردم کرمان و رئیس 
کمیسیون اقتصادی مجلس به عنوان موافق وزیر پیشنهادی اقتصاد عنوان کرد: 
جدیت، پیگیری، اشراف علمی و تعصب  برای حل مشکلات در آقای خاندوزی 

به خوبی دیده می‌شود.
مهرداد ویس کرمی، نماینده م��ردم خرم‌آباد نیز به عنوان مخالف وزیر 
پیش��نهادی اقتصاد با اش��اره به اینکه »اقتصاد اسلامی نیاز امروز و فردای 
ماست«، تصریح کرد: »تا به حال نظر شفافی از آقای خاندوزی درخصوص 
اقتصاد اسلامی نشنیده‌ام.« ابراهیم عزیزی، نماینده مردم کرمانشاه هم به 
عنوان موافق وزیر پیشنهادی اقتصاد گفت: »آقای خاندوزی که از اعضای 
مجلس اس��ت رویکرد مطالبه‎گری دارد و این مایه امید اس��ت. وی جوان 
انقلابی و ولایی و س��رباز مقام معظم رهبری بوده و فسادس��تیز با رویکرد 
انقلابی و حق‎طلبی اس��ت و این در تراز نیروی جوان انقلابی می‎باش��د.« 
همچنی��ن مهدی طغیان��ی، نماینده مردم اصفهان به عن��وان موافق وزیر 
پیش��نهادی اقتصاد بیان کرد: »بنده شهادت می‌دهم دکتر خاندوزی هم 

جوانی توانمند و متعهد و هم فردی متخصص است.«
پس از صحبت‎های موافقان و مخالفان، نوبت به گزینه پیشنهادی اقتصاد 

رس��ید تا از برنامه‎هایش برای حضور در وزارت اقتصاد دولت سیزدهم در 
صحن مجلس دفاع کند. سیداحسان خاندوزی در سخنانش، »بازارسرمایه« 
را دومین اولویت و محور برنامه‎های خود در وزارت اقتصاد و دارایی دانست 
و با اش��اره به اجرای هشت مؤلفه بورس��ی برای ثبات بازار سرمایه، گفت: 
»بازگرداندن اعتماد به بازار س��رمایه برای تامین مالی، توسعه اقتصادی و 
افزایش اعتماد مردم به بورس و ایجاد تجربه مثبت برای سهامداران خرد 

از مهمترین اهداف در بازار سرمایه هستند.«
او با اشاره به راه‎های پیش رو در این مسیر ادامه داد: »افزایش نقش بازار 
سرمایه در تامین مالی تولید و افزایش عرضه‎های اولیه یکی از موضوعات 
مهم در دس��تیابی به اهداف موردنظر اس��ت. یادآور می‎شود ظرفیت‎های 
زی��ادی در افزایش عرضه‎های اولیه وجود دارد. بر این اس��اس، بنگاه‎های 
خوب و خوشنام اقتصادی در صف عرضه اولیه قرار دارند که این عرضه‎ها، 

رشد اقتصادی از طریق بازار سرمایه را سرعت می‎بخشد.«
وزیر پیش��نهادی امور اقتصادی و دارایی دولت س��یزدهم، متنوع‎سازی 
ابزارها و محصولات مالی، کاهش قیمت‎گذاری‎های غیرضروری و سپردن 
س��ازوکارها به رقاب��ت در بورس‎های کالایی و انرژی و نیز تس��هیل ورود 
ش��رکت‎ها به بازار س��هام را از دیگر اقدامات موثر برای رسیدن به اهداف 
خود درخصوص توس��عه و پیشبرد اهداف بازار سرمایه عنوان کرد و افزود: 
»رس��یدگی به تخلفات احتمالی گذش��ته در مقام نظارت بر بازار سرمایه، 
کاهش هزینه انتشار اوراق اسلامی، لغو انحصارات و تسهیل مجوزدهی برای 
سبدگردانی، بازارگردانی و کارگزاری و نیز ارائه مشوق برای سرمایه‎گذاری 
غیرمستقیم مردم تازه وارد به بازار سرمایه از دیگر اقدامات مورد توجه در 

حوزه بازار سرمایه خواهد بود.«
خان��دوزی همچنی��ن به اص�الح روش‌ه��ای انتخاباتی هی��أت مدیره 
شرکت‌های سرمایه‌گذاری استانی اشاره کرد و گفت: »با توجه به مشکلاتی 
که در این زمینه وجود داشت، پیگیر رفع این مشکل و همچنین وضعیت 

جاماندگان از سهام عدالت خواهیم بود.«
او ب��ا بی��ان اینکه »اگ��ر عافیت‎طل��ب ب��ودم صندلی پاس��خگویی را 
نمی‌پذیرفت��م«، تاکید کرد: »در ایام نبرد اقتص��ادی خارج و البته تحریم 
داخلی علیه تولیدکنندگان اگر عافیت‎طلب بودم صندلی پاس��خگویی را 
نمی‌پذیرفتم، البته سختی کار و سنگینی بار را می‌دانم ولی به فضل خدا با 

ایده‎های تحولی و تیم متخصصان سالم بنا داریم که گذر کنیم و می‌دانیم 
که چاره جز گذرکردن موفقیت‎آمیز جمهوری اس�المی از تنگه اقتصادی 
نداریم، شرط این گذار مواجهه صادقانه با ناجی واقعی یعنی مردم است.«

به گفته وی، »مردم س��خن صادقانه و رفتار غیرکاس��ب‎کارانه را خوب 
تشخیص می‌دهند، مانند دوران نمایندگی در میان مردم خواهم بود و به 

مشکلات مردم به خوبی توجه خواهم داشت.«
ب��ه گزارش ایس��نا، خاندوزی ادامه داد: »در دهه اخیر دش��منان عرصه 
اقتص��اد را میدان جنگ علیه ملت ایران قرار دادند و خیال دارند با تحریم 
و فش��ار ملت ما را به کرنش وادار کنند، غافل از اینکه براس��اس فرمایش 
رهبر معظم انقلاب تنها راه غلبه بر مکر دش��منان تکیه بر موازین اقتصاد 
مقاومتی است، دولت سیزدهم با استعانت از خدا و امید نبستن به کدخدا، 
با به میدان آوردن مردم، رفع تعارض منافع مسئولان، گسترش شفافیت و 
فهم از اقتصاد به عنوان مسئله‎ای ملی و فراجناحی و به کارگیری نخبگان 

در این تقابل پیروز خواهد شد.«
وی افزود: »دشمن اتاق جنگ خود را خزانه‎داری آمریکا قرار داده است 
پس وزارت اقتصاد باید در خط مقدم خنثی‎س��ازی تحریم باش��د، از این 
جهت اینجانب به کمک صاحبان تجربه و بدنه وزارتخانه، وزارت اقتصاد را 
در دولت س��یزدهم با آرایش تحریم‎ناپذیری نوسازی خواهم کرد، هرچند 
تیم دیپلماس��ی اقتصاد باید به دنبال تحریم‎زدایی باش��د ولی ما اقتصاد و 

معیشت مردم را منتظر بیگانگان قرار نخواهیم داد.«
وزیر پیش��نهادی اقتصاد گفت: »مس��یرهای جدیدی خواهیم گش��ود 
و علامت‎های امیدبخش��ی ب��ه همپیمانان صادر خواهیم کرد و ش��رکای 
راهبردی دیگری خواهیم افزود. بازطراحی سیستم‎ها با هدف مقاوم‎سازی 
مالیه دولت و پشتیبانی از بخش‎های مولد و مانع‎زدایی از تولید ساختارها 
و فرآیندهای معیوب موجود را با تکیه بر فناوری‎های نوین جزو ضروریات 
اداره شرایط جنگ اقتصادی می‌دانیم، حذف مجوزهای زائد، بهبود محیط 
کسب و کار و تسهیل امور گمرکی و مالیاتی مسیری برای مشارکت برای 
همه مردم در فرآیند تولید و پیش‌بینی‎پذیر بودن اقتصاد فراهم می‌کنیم، 
مهمترین اولویت وزارت اقتصاد کمک به ثبات اقتصاد کلان و مهار پایدار 
تورم می‌باشد، اینجانب به عنوان فردی برخاسته از قشر متوسط و آشنا با 
آلام اقتصادی مردم وظیفه خود را ایفای حقوق اقتصادی مردم می‎دانم.«

وزیر پیشنهادی اقتصاد در دفاع از برنامه‎هایش در بهارستان مطرح کرد

۸ مولفه بورسی برای ثبات بازار سرمایه
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افزایش قیمت تایر قطعی است 
رئی��س انجم��ن صنفی زنجی��ره ارزش صنعت تای��ر ضمن اعلام 
قطعی��ت افزایش 15 درصدی قیمت تای��ر و اینکه با واکنش منفی 
بازار مواجه نخواهیم ش��د، گفت به دنبال رش��د نرخ دلار، تقاضای 
کاذب و س��رمایه‌ای در ب��ازار افزای��ش یافته و به موازات آن رش��د 
تقاض��ای مصرف��ی و افزایش عرض��ه از س��وی نمایندگی‌ها موجب 

کاهش موجودی انبارها شده است.
محمدرضا تقی‎گنج��ی در گفت‎وگو با خبرنگار خبرخودرو، اظهار 
داشت: 70 درصد از قیمت نهایی محصول تایر را مواد اولیه داخلی 
تشکیل می‌دهد و از آنجایی که مواد اولیه موردنیاز برای تولید تایر 
از طریق بورس تامین می‌ش��ود و افزایش نرخ دلار نیز بر بهای مواد 
اولیه اثرگذار اس��ت، به دنبال افزایش قیمت زنجیروار سایر کالاها، 

تولیدکنندگان نیز ناچار از افزایش قیمت تایر هستند.
وی درخصوص مصوبه افزایش 15 درصدی قیمت تایر و در پاسخ 
به این پرس��ش که آیا بازار کش��ش افزایش قیمت را دارد، تصریح 
ک��رد: با توجه به روند تصاعدی نرخ دلار و عبور آن از مرز 25 هزار 
توم��ان، پیش‌بینی‌ها مبنی بر این اس��ت که ب��ا واکنش منفی بازار 
مواجه نخواهیم ش��د و بازار کش��ش افزایش قیم��ت تایر را خواهد 

داشت.
رئی��س انجمن صنف��ی زنجی��ره ارزش صنعت تای��ر درخصوص 
سیاس��ت‌های انجمن صنفی تولیدکنندگان مبنی بر افزایش قیمت 
تایر و از س��وی دیگر فروش همراه با تخفیف و با چک‌های مد‌ت‌دار 
تایر از س��وی تولیدکنندگان به عوامل فروش و تناقض ایجادشده از 
این ناحیه بیان کرد: این دو موضوع با یکدیگر در تناقض نیس��تند. 
افزای��ش قیمت تایر می‌تواند اتفاق بیفتد و از س��وی دیگر با توجه 
به اینکه تایرهای تولیدی ش��رکت‌های مختلف از لحاظ مرغوبیت با 
یکدیگر متفاوت هستند، فروش تایر با تخفیف خالی از اشکال است. 

در هر حال افزایش قیمت الزامی است.
تقی گنج��ی ادامه داد: تولید در کارخانج��ات با حداکثر ظرفیت 
تداوم دارد و علی‌رغم اینکه با صادرات 10 درصدی انواع تایر مصوب 

شده، اما تاکنون به مرحله اجرا درنیامده است.
وی درخصوص این موضوع که اقدام تایرس��ازان در افزایش تولید 
تایر خود عاملی است که به افزایش هزینه‌های تولید، افزایش قیمت 
تایر و در نهایت انباش��ت این کالا در انبارها در شرایط کنونی رکود 
ب��ازار می‌انجامد، توضیح داد: نرخ ارز ب��ه عنوان تنها عامل موثر در 
افزایش قیمت تایر مطرح است. در گذشته مواد اولیه موردنیاز برای 
تولید تای��ر با ارز دولتی 4200 تومانی تامین می‌ش��د، اما در حال 
حاضر تولید با ارز آزاد اس��ت و ن��رخ ارز نیز اکنون به مرز 28 هزار 

تومان رسیده است.
رئی��س انجمن صنفی زنجیره ارزش صنعت تایر افزود: قیمت تایر 
وابسته به نرخ دلار است زیرا بخشی از مواد اولیه تولید تایر وارداتی 
اس��ت و بخشی نیز که از طریق داخل تامین می‌شود، محاسبه نرخ 
آن براس��اس بهای دلار است و بر همین اساس تحت تاثیر افزایش 

نرخ دلار، گرانی به مواد اولیه داخلی نیز سرایت کرده است.
تق��ی گنج��ی گفت: در ح��ال حاض��ر، حداکثر س��ود متعلقه به 
کارخانجات تولید تایر 10 تا 15 درصد بوده که بسیار ناچیز است و 

این کالا با حداقل قیمت به دست مصرف‌کنندگان می‌رسد.

نماگر بازار سهام

دبیر انجمن سازندگان قطعات و مجموعه‎های خودرو از روند تامین مواد 
اولیه موردنیاز قطعه‎سازان از منابع داخلی و خارجی سخن گفت.

مازی��ار بیگلو در گفت‎وگو ب��ا خبرنگار خبرخودرو، اظهار داش��ت: روند 
تخصی��ص ارز ب��رای تامین مواد اولیه از منابع خارجی نس��بت به س��ال 
گذشته کمی تسریع شده اما مشکل عمده در این زمینه کمبود نقدینگی 
قطعه‎سازان در زمان تخصیص ارز است که موجب می‎شود در زمان تعیین 
ش��ده قادر به تامین نقدینگی موردنیاز نباشند. به همین دلیل بسیاری از 
تخصیص‎های بانک مرکزی ابطال ش��ده و قطعه‎س��ازان به ابتدای زنجیره 
نوبت‎ده��ی بازمی‎گردن��د. لذا روند اداری تامین م��واد اولیه خارجی کمی 

زمانبر است اما به صورت کج دار و مریز ادامه دارد.
وی با اش��اره به قیمت مواداولیه وارداتی افزود: قیمت‎ها براساس قیمت 
جهانی محاس��به می‎ش��ود و متاس��فانه قیم��ت ارز نیز خ��ارج از کنترل 
قطعه‎س��ازان و خودروسازان بوده و قطعه‎سازان ناچار به کنار آمدن با این 
موضوع هستند. ضمن اینکه برخی از پروژه‎های خودکفایی و ساخت داخل 
به نتیجه رس��یده و مق��دار قابل توجهی از ارزبری کاه��ش یافته و تولید 

قطعات ادامه دارد.
دبیر انجمن سازندگان قطعات و مجموعه‎های خودرو با بیان اینکه عموم 
چالش قطعه‎سازان تامین مواد اولیه قطعات الکترونیکی است، عنوان کرد: 
عواملی چون ش��یوع کرونا و به دنبال آن تعطیلی کشور چین و همچنین 
افزایش قیمت قطعات الکترونیکی در سطح جهان، قطعه‎سازان را در تامین 

قطعات الکترونیکی با مشکل مواجه کرده است.
بیگل��و در ادامه با انتقاد از روند تامین مواد اولیه از منابع داخلی تصریح 

کرد: تامین مواد اولیه داخلی برای قطعه‎س��ازان به یک کلاف س��ردرگم و 
درهم تنیده‎ای تبدیل شده که ظاهرا قرار نیست حل شود چراکه کماکان 
مواد اولیه داخلی طبق روال گذش��ته قیمت‎گذاری می‎شوند و نرخ آن در 
بورس نیز براس��اس قیمت‎گذاری ارزی بانک مرکزی هر روز افزایش پیدا 
می‎کن��د تا جایی که قیمت مواد اولی��ه داخلی 10 تا 12 درصد گران‎تر از 

قیمت مواد اولیه جهانی برای قطعه‎سازان تمام می‎شود.
وی با تاکید بر اینکه سود جاری در زنجیره تامین مواد اولیه باید تعدیل 
ش��ود، بیان کرد: متاس��فانه تولیدکنندگان مواد اولیه س��ودهای چندده 
درصدی را تجربه می‎کنند، اما قطعه‎سازان و خودروسازان دائما با زیاندهی 
مواجه هستند. ضمن اینکه خرید مواد اولیه داخلی نیازمند نقدینگی است 
و همچون گذش��ته نمی‎توان از ال سی و گشایش اعتبار استفاده کرد. لذا 
تامی��ن مواد اولی��ه داخلی از لحاظ قیمت، نحوه توزی��ع و نقدینگی دچار 
مش��کل است و لطمه‎ای که از وضعیت نابس��امان بازار و قیمت مواد اولیه 
داخلی به صنعت قطعه‎سازی وارد شده بسیار شدیدتر از ضربه‎ای است که 
قطعه‎سازان به واسطه تحریم‎ها از محل تامین مواد اولیه خارجی دیده‎اند.

دبیر انجمن سازندگان قطعات و مجموعه‎های خودرو در ادامه به تشریح 
عوامل��ی که به موازات یکدیگر موجب افزایش خودروهای ناقص ش��ده‎اند 
پرداخ��ت و گفت: همانطور که گفته ش��د قطعه‎س��ازان ب��ه دلیل کمبود 
نقدینگ��ی و عدم دریافت به موقع مطالبات خود از خودروس��ازان قادر به 
خرید ارز، دریافت حواله و دریافت به موقع جنس خود و در نهایت تامین 
قطعات موردنیاز خودروسازان نیستند. همچنین عموم خودروهای ناقص به 
دلیل عدم تامین قطعات الکترونیکی در کف کارخانه دپو شده‎اند و خرید 

آنها به واسطه تحریم‎ها با مشکل مواجه شده است. کاهش ارزش پول ملی 
کش��ور در برابر قیمت جهانی نیز معضل دیگری است. ضمن اینکه نحوه 
خرید در گذشته از طریق ال سی و گشایش اعتبار بود، اما در حال حاضر 

به صورت نقدی و از کانال‎های مختلف انجام می‎شود.
بیگلو درخصوص انتخاب وزیر پیشنهادی صمت اظهار داشت: با توجه به 
اینک��ه آقای فاطمی امین در قامت معاون وزیر صمت در دولت‎های قبلی 
فعالیت داشتند امیدواریم بین تفکرات ایشان و واقعیت‎های موجود در این 
س��ال‎هایی که در بدنه وزارت صمت حضور نداشتند فاصله‎ای ایجاد نشده 
باش��د. وی درباره برنامه وزیر پیشنهادی صمت اذعان داشت: در برخی از 
بندهای برنامه ایش��ان کلی‎گویی وج��ود دارد که امیدواریم فرصتی ایجاد 

شود تا بتوانیم جزییات این بندها را نیز شفاف‎سازی کنیم.
دبیر انجمن سازندگان قطعات و مجموعه‎های خودرو با اشاره به انتظارات 
قطعه‎س��ازان از وزیر پیش��نهادی صمت گفت: در حال حاضر بزرگ‎ترین 
معضل صنعت قطعه‎س��ازی و خودروس��ازی که مادر تمام مشکلات بوده 
قیمت‎گذاری دس��توری اس��ت. لذا قیمت خودرو باید با حفظ منافع قشر 
آسیب‎پذیر جامعه اصلاح شود. علاوه بر این ایشان به منظور ایجاد آرامش 
در بازار می‎توانند س��از و کارهای دیگری مانند آزادس��ازی واردات خودرو 
و تامین منابع مالی خودروس��ازان برای ف��روش لیزینگی خودرو را به کار 
گیرند. بیگلو در پایان خاطرنشان کرد: با حذف قیمت‎گذاری دستوری سایر 
مشکلات این صنعت مانند ارتقای سطح کیفی، خروج پلتفرم‎های قدیمی 
از دستور کار خودروسازان، افزایش رضایت مشتری و افزایش تیراژ به تبع 

اصلاح قیمت خودرو رفع خواهد شد.

تامین مواداولیه داخلی کلاف سردرگم صنعت قطعه‎سازی

موض��وع تحویل خودروه��ای ثبت‌نامی به مش��تریان همچنان یکی از 
معضلات جدی پیش روی مصرف‌کنندگان خودرو در سراسر کشور است.

از س��ال گذشته تاکنون که قرار شد خودروس��ازان برای فروش خودرو 
روش قرعه‎کشی را پیش بگیرند، چندین مرحله فروش به روش فوق‎العاده 
و پیش‎فروش برگزار ش��د؛ روش‎هایی که در ابتدا قرار بود باعث یکس��ان 

شدن عرضه و تقاضای خودرو شود.
قبل از شروع قرعه‎کش��ی‎ها، عرضه خودرو توسط خودروسازان مناسب 
تقاضا نبود و همین عامل باعث افزایش نجومی قیمت خودرو ش��د، اما با 
روی کار آمدن  روش قرعه‎کش��ی و مشخص ش��دن میزان عرضه توسط 

خودروسازان، بازار به یک ثبات نسبی رسید.
طبق بررس��ی‎ها، از خرداد سال گذشته تاکنون ایران خودرو ۲۰ مرحله 
فروش فوق‎العاده و ۱۸ طرح پیش‎فروش برگزار کرد که از طرح‌های فروش 
فوق‎الع��اده ۲۰۸ واری��زی بوده و ۱۸۰ خودرو ب��ا میانگین زمانی ۴۵ روزه 
تحویل داده ش��ده است؛ در طرح پیش‎فروش ۲۷۲ هزار ثبت نامی وجود 
داش��ته است که از تعهدات ایجادشده ۵۸۷ هزار خودرو تحویل داده شده 
اس��ت. آمار تولید محصولات سایپا در سال ۹۹ نشان می‌دهد که بیش از 
۴۲۰ هزار دستگاه خودرو تولید شده است و در کل ۲۲ طرح پیش‎فروش 
و فروش فوق‎العاده برگزار شده است. تعهدات معوق از ۲۵۴ هزار دستگاه به 
۲۵ هزار دستگاه رسیده است و ۱۱۴ هزار دستگاه خودرو تحویل مشتریان 

شده است.
اکنون با توجه به طرح‎هایی که خودروس��ازان برگزار می‎کنند، بیش��تر 
شاهد طرح‎های پیش‎فروش هس��تیم تا طرح‎های فروش فوق‎العاده! گویا 
خودروس��ازان این توانایی را ندارند ک��ه طرح‎های فروش فوق‎العاده برگزار 
کنند و در حال تحویل خودروهایی هس��تند که در گذش��ته پیش‎فروش 

کرده بودند.
مخالفت شورای رقابت با اجرایی‎شدن طرح‎های پیش‎فروش

چن��دی پیش رئیس ش��ورای رقابت ب��ه صراحت مخالفت خ��ود را با 
اجرایی‎شدن طرح‎های پیش‎فروش اعلام کرده بود، چراکه این مقام مسئول 
معتقد بود این خودروها باری هس��تند بر دوش خودروساز، خودروساز به 
جای اینکه مشغول تحویل خودروهای فروش فوق‎العاده باشد، باید معوقات 

گذشته طرح پیش‎فروش را تحویل دهد.
شیوا آنطور که بیان کرده با  اجرایی‎شدن طرح‌های پیش‎فروش و فروش 

مش��ارکتی کاملا مخالف اس��ت و وزارت صمت را مس��ئول اجرایی‎شدن 
این طرح می‌داند. به گفته این مقام مس��ئول، ق��رار بر این بود ۶۰ درصد 
تولید خودرو به تعهدات گذش��ته خودروس��ازان اختصاص پیدا کند. اگر 
خودروس��ازان این تعهدات که به سال‌های گذشته برمی‌گردد را نداشتند 
کل تولیدی آنها اکنون به بازار تزریق می‌ش��د در حالی که در حال حاضر 
تنها  ۴۰ درصد تولید به بازار تزریق می‌شود و ۶۰ درصد تزریقی دیگر به 

معوقات باز می‌گردد.
ش��یوا معتقد است که تا  دو سال دیگر مشخص نیست که چه اتفاقاتی 
در حوزه صنعت خودرو رخ  می‎دهد و این طرح‌های پیش‎فروش مشکلاتی 
را به وجود خواهد آورد، علاوه بر این معلوم نیست وزرای کنونی در سمت 

خود باشند که تعهد به وجود می‌آورند.
او درخصوص پیش‎فروش خودرو‌هایی که نام مشخص و نشان مشخصی 
ندارن��د، گفت: پیش‎فروش خودرو‌هایی که چارچوب و شناس��نامه ندارند 

اشتباه است و وزارت صمت باید به این‌ ماجرا ورود کند.
شیوا گفت: وظیفه ما این است که قیمت منصفانه را اعلام کنیم. اکثریت 
ب��ه این موضوع رأی می‌دهند که مصرف‎کننده واقعی باید خودرو بگیرد و 
برخی می‌گویند حاش��یه س��ود به جیب دلالان می‌رود. طرح قرعه‎کشی 
عملی شد، اما برخی از این طرح شکایت داشتند، همان افراد بیایند طرح 

دیگری را ارائه دهند که خودرو به نیازمندان برسد و همه راضی باشند.
این مقام مس��ئول گفت: تولیدکننده برای ادامه حیات نیاز به سود دارد 
در غیر این صورت به بن‎بس��ت می‌رسد، برخی هم می‌گویند چرا سه ماه 
یک بار باید افزایش قیمت داشته باشیم، چون قیمت نهاده‌های تولید سه 
ماه یک بار افزایش می‌یابد، در حالی که خود خودروسازان در نظر داشتند 

هر ماه افزایش قیمت داشته باشند.
خودروسازان باید تعهدات خود را به صفر برسانند

احم��د نعمت‎بخ��ش، دبی��ر انجم��ن خودروس��ازان  گفت: متاس��فانه 
قیمت‎گذاری دس��توری مش��کلات زیادی برای خودروسازان کشور ایجاد 

کرد که باعث شد آنها زیان زیادی کنند.
دبیر انجمن خودروس��ازان گفت: اکنون خودروس��ازان در حال تحویل 
خودروهایی هستند که در گذشته پیش‎فروش کرده بودند. از طرفی برخی 
مشکلات وجود دارد که خودروسازان نمی‎توانند خودروهای خود را تجاری 

کنند و مشکلات کمبود تراشه بر آن نیز تاثیرات منفی گذاشته است.

قرعه‎کشی خودرو جواب داد؟
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5 دوره آموزش بازاریابی اینترنتی که در سال 
2021 نباید از دست بدهید

searchenginejournal به قلم: تیم نویسندگان سایت
مترجم: امیر آل‎علی

با توجه به این امر که امس��ال وارد یک دهه جدید شده‎ایم، بسیاری از 
تحلیلگران بر این باور هستند که تمامی کسب و کارها نیز وارد مرحله‎ای 
جدید می‎شوند. بدون شک اگر از همین امروز برای این جهان جدید آماده 
نش��وید، ریسک بزرگی را پذیرفته‎اید. در این رابطه شیوع جهانی ویروس 
کرونا به افزایش سرعت این روند منجر شده است. درواقع این بحران باعث 
شده تا میزان استفاده افراد از اینترنت رشدی چند صد درصدی را داشته 
باشد. تحت این شرایط طبیعی است که اگر از بستر اینترنت به بهترین 
ش��کل اس��تفاده نکنید، فرصتی طلایی را از دست خواهید داد. از جمله 
ویژگی‎های بس��یار خوب اینترنت این اس��ت که برای رشد، نیاز به زمان 
زیادی ندارید. درواقع امروزه بس��یاری از صفحات صرفا با تولید محتوای 
حرفه‎ای و تبلیغات مناس��ب، در م��دت زمانی کمتر از یک ماه به جامعه 
مخاطبان مناسب و فروش قابل قبول دست پیدا می‎کنند. با این حال وارد 
شدن به هر حوزه‎ای بدون دانش کافی، یک ریسک بزرگ خواهد بود. در 
این راستا دوره‎های آموزش آنلاین، این فرصت را ایجاد کرده است تا بدون 
دغدغه از درگیر شدن با ویروس کرونا، بتوانید به صورت همزمان با تمامی 
افراد تیم شرکت، آموزش‎های لازم را داشته باشید. نکته دیگری که باید 
به آن توجه داشته باشید این است که امروزه فعالیت در زمینه بازاریابی 
اینترنتی، خود نتیجه بسیار خوبی را به همراه دارد و می‎تواند یک شغل 
پولساز باشد. به همین خاطر شرکت در چنین دوره‎هایی تنها برای مدیران 
و اف��راد فعال در ش��رکت‎ها کاربردی نخواهد ب��ود. در ادامه پنج نمونه از 
بهترین دوره‎های آموزش بازاریابی اینترنتی را با هم بررسی خواهیم کرد. 

1-تحصیلات تکمیلی در بازاریابی اینترنتی 
برگزارکننده: دانشگاه پردو و فیس‎بوک

هنگامی که یک دوره آموزشی حاصل همکاری یک محیط آکادمیک 
با بزرگترین برند حوزه شبکه‎های اجتماعی باشد، بدون شک نتیجه آن 
فوق‎العاده خواهد بود. این دوره در سایت Simplilearn ارائه شده و به 
ادعای برگزارکنندگان آن، جامع‎ترین دوره آموزشی در حوزه بازاریابی 
اینترنتی اس��ت. در این زمینه شما با مفاهیم جامعی نظیر سئو، انواع 
اس��تراتژی‎ها، نح��وه تجزیه و تحلیل و اس��تفاده از داده‎ها و به صورت 
کلی تمامی اطلاعات موردنیاز آشنا خواهید شد. نکته جالب این دوره؛ 
توجه به علم روان‎شناس��ی برای تحلیل رفتار مخاطب است. همچنین 
برای درک این موضوع که تمامی موضوعات در عمل هم نتیجه‎بخش 
هستند، مثال‎هایی لازم مطرح شده است. همچنین تا هفت روز پس از 
پایان دوره می‎توانید از مش��اوره‎های مدرسین، استفاده نمایید. از دیگر 
ن��کات ویژه این دوره، امکان تغییر مدت زمان یادگیری اس��ت. درواقع 
ش��ما می‎توانید این دوره را حتی تا یک س��ال ادامه دهید. این موضوع 
بدون ش��ک برای افرادی که مش��غله کاری زیادی دارند، یک فرصت 
طلایی محس��وب می‎ش��ود. هزینه آن نیز 2250 دلار است که شامل 
کتاب، امتحانات و فیلم‎های موردنیاز است. امکان پرداخت اقساطی این 
مبلغ نیز وجود دارد. در آخر یک گواهینامه رسمی به شما داده می‎شود 
که از اعتبار بسیار بالایی برخوردار است. درواقع تاکنون بسیاری از افراد 
با این مدرک موفق شده‎اند تا شغلی برای خود پیدا نمایند. پس از کسب 
گواهی، شما دسترس��ی مادام‎العمر به تمامی دوره‎های آموزشی حوزه 

اینترنت که در سایت Simplilearn موجود است، خواهید داشت. 
2-گواهی بازاریابی رسانه‎های اینترنتی 

برگزارکننده: دانشگاه دوک 
این دوره یک بسته خودآموز محسوب می‎شود که حاوی 350 ساعت 
کلاس آموزشی است که شما برای اتمام آن تا یک سال مهلت خواهید 
داش��ت. از ویژگی‎های جالب این دوره، س��ه مدرک مختلف است که 
باعث می‎ش��ود تا افراد براساس نیاز خود بتوانند یکی از آنها را انتخاب 
نمایند. تمامی محتواهای آموزش داده شده به صورت پروژه‎محور از شما 
امتحان گرفته خواهد ش��د که باعث می‎شود تا بدون یادگیری کامل، 
هیچ مبحثی را طی نکنید. ترتیب‎بندی دروس باعث شده است تا طی 
کردن ب��ا رضایت از این دوره بیش از 98 درصد باش��د. قیمت آن نیز 
3195 دلار است و نکته منفی آن محدودیت سنی 18 سال است. این 
امر در حالی است که امروزه بسیاری از افراد حتی از سنین بسیار کم، از 
اینترنت کسب درآمد می‎کنند که نمونه رایج آن یوتیوبرها، اینفلوئنسرها 
و گیمرها هستند. پشتیباتی 24 ساعته و امکان ارتباط با اساتید، از دیگر 

ویژگی‎های مثبت این دوره محسوب می‎شود. 
3-دوره پیشرفته بازاریابی دیجیتال 

Simplilearn :برگزارکننده
در مورد نخست نیز این س��ایت، میزبان دوره مشترک فیس‎بوک و 
دانش��گاه پردو است. با این حال این موضوع باعث نشده تا مدیران این 
سایت، به برگزاری یک دوره قدرتمند توسط خودشان، بی‎تفاوت باشند. 
این برنامه با شبیه‎س��ازی‎های بسیار جالب، تلاش کرده است تا شیوه 
آموزش متفاوتی را داشته باشد. با این حال با توجه به این امر که با یک 
دوره آموزش پیش��رفته مواجه هستید، توصیه می‎شود از قبل مباحث 
اولیه را یاد بگیرید. درواقع این دوره کاملا مناس��ب افرادی اس��ت که 
می‎خواهند مهارت‎های خود را به خوبی ارتقا دهند. امکان دسترسی به 
ابزارهای موردنیاز در کنار آموزش از افرادی که بیش از 12 سال سابقه 
کاری درخشان دارند، باعث شده است تا این دوره کاملا سودمند باشد. 

هزینه آن نیز 1499 دلار است و 5 دوره اصلی را شامل می‎شود. 
4-آموزش بازاریابی اینترنتی از مبتدی تا پیشرفته 

برگزارکننده: دانشگاه جورجیا 
هدف این برنامه پرورش افرادی اس��ت که تاکنون دانشی در زمینه 
بازاریابی اینترنتی نداش��ته‎اند تا آنها را به متخصصان این حوزه تبدیل 
نماید. نکته جالب این اس��ت که از افراد این دوره، به عنوان کارآموز در 
ش��رکت‎ها استفاده می‎شود. هزینه آن نیز 37500 دلار است و پس از 

طی کردن آزمون‎ها، یک مصاحبه نیز خواهید داشت. 
5-گواهینامه بازاریابی آنلاین به شیوه استراتژیک 

برگزارکننده: دانشگاه سن دیگو
هشت دوره آموزش مجزا، ویژگی جذاب این دوره محسوب می‌شود 
که باعث شده تا افراد بتوانند به صورت انتخابی، حوزه‎های مدنظر خود 
را انتخ��اب نمایند. حضور در حداقل 70 درصد جلس��ات و طی کردن 
آزمون با حداقل نمره، ش��روط دوره‎ها محسوب می‎شود که هر یک از 
آنها 45 دلار قیمت دارد. هزینه کل هشت دوره با امکانات متنوع 3077 

دلار است. هر دوره آن نیز به چهار هفته زمان نیاز دارد. 
searchenginejournal.com :منبع
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در جهان امروز بازاریابی اینترنتی به مهمترین بستر فروش تبدیل شده 
که مهمترین چالش آن جلب اعتماد مخاطبان است تا به مشتری و مهمتر 
از آن مشتری دائمی برند شما تبدیل شوند. این موضوع به حدی مهم است 
که باعث شده تا شاهد انواع مقالات و دوره‎های آموزشی تخصصی باشیم. با 
این حال یک نکته مهم این است که اگر اصول اولیه را رعایت نکنید، باقی 
اقدامات با بالاترین سطح نتایج همراه نخواهد بود. در این رابطه پنج راهکار 

طلایی و بنیادی را بررسی خواهیم کرد. 
1-بر روی تولید محتوای باکیفیت سرمایه‎گذاری نمایید 

مهمترین فعالیت در زمینه فروش اینترنتی، تولید محتوا است. این امر 
اقدامی محس��وب می‎ش��ود که تقریبا تمامی برندها انجام می‎دهند با این 
حال تنها برخی از آنها به نتایج دلخواه دست پیدا می‎کنند. دلیل این امر 
نیز به این خاطر اس��ت که کیفیت محتواها بس��یار متفاوت است. در این 
رابطه بسیاری از برندها حتی برنامه و استراتژی مشخصی در زمینه تولید 
محت��وای خود ندارند. آمارها در این زمینه حاکی از آن اس��ت که بیش از 
77 درصد مش��تریان، قبل از خرید خ��ود محتواها را مطالعه می‎کنند. به 
همین خاطر این موضوع ایجاد انگیزه خرید کاملا تاثیرگذار است. در این 
زمینه در کنار توجه به تنوع و ش��یوه بیان مطالب، لازم اس��ت تا نس��بت 
به ارزش��مندبودن آنها نیز توجه داشته باشید. درواقع یکی از نکات منفی 
فعالیت بس��یاری از برندها این اس��ت که صرفا از تیترهای جذاب استفاده 
می‎کنند و این امر در حالی اس��ت که محت��وای آنها خالی از کیفیت‎های 
لازم است. بدون شک چنین اقدامی با یک نفر امکان‎پذیر نخواهد بود. به 
همین خاطر نیز ضروری اس��ت تا یک تیم حرفه‎ای در این زمینه داش��ته 
باش��ید. تحلیل اقدامات انجام ش��ده از سوی سایر رقبا، کمک می‎کند که 
ش��ما به ایده‎های بهتری دست پیدا کنید. با این حال فراموش نکنید که 
یک اقدام خلاقانه و جدید، س��کوی پرتاب شما خواهد بود. در این زمینه 
بر روی آموزش نیز سرمایه‎گذاری نمایید تا توانایی تیم شما همواره رو به 

بهبود باشد. 
2-به دنبال ایجاد تعامل باشید 

اش��تباه بس��یاری از برندها در زمینه تولید محتوا این است که تنها به 
لایک کردن توجه دارند. این امر در حالی است که شما باید به دنبال ایجاد 
تعامل و ارتباط برای تبدیل مخاطب به مشتری باشید. نمونه ساده این امر 
مطرح کردن یک سوال است. این موضوع باعث می‎شود تا افراد به واکنش 
نشان دادن متمایل شوند. آمارها در این زمینه حاکی از آن است که چنین 
اقداماتی، باعث ماندگاری بیشتر برند در ذهن افراد خواهد شد و تحت این 
شرایط بعید است که مخاطب، دیگر شما را دنبال نکند. با این حال مطرح 
کردن س��وال تنها یک اقدام بسیار ساده محسوب شده و ابدا نباید خود را 
مح��دود به آن تصور نمایید. در این زمینه برخی از برندها حتی در زمینه 
تولید محتوا نیز از مخاطبان خود کمک می‎گیرند و در این زمینه جوایزی 
را تعیین می‎کنند. با این حال یکی از اس��تراتژی‎های مفید در این رابطه، 
تبدیل کردن مش��تری به س��فیر برند اس��ت. این امر باعث خواهد شد تا 
مشتری، خود را عضوی از تیم شرکت تصور نماید. در این زمینه می‎توانید 
برای هر فروش، درصدی را هم مش��خص نمایید. با اقداماتی نظیر ارسال 
ایمیل، می‎توانید آن دسته از مخاطبان خود که فعال و علاقه‎مند هستند را 

شناسایی کرده و برای آنها برنامه‎ریزی جداگانه‎ای داشته باشید.

3-از پخش زنده استفاده نمایید 
یکی از نکات مهم این اس��ت که مخاطب تا زمانی که با ش��ما به خوبی 
آش��نا نشود، اعتماد لازم را نخواهد داشت. درواقع ممکن است محتواهای 
شما کپی شده از یک برند دیگر باشد. به همین خاطر بسیار مهم است که 
چهره خود و افراد تیم ش��رکت را نشان دهید. در این زمینه می‎توانید هر 
هفته، زمانی را صرف پاس��خ دادن به پرسش‎های منتخب نمایید. درواقع 
امروزه دیگر محصول به تنهای��ی نمی‎تواند جذابیت لازم را برای مخاطب 
به همراه داش��ته باش��د. درواقع مخاطب امروز خواهان کسب اطلاعات و 
آگاهی بیشتر است. همین امر باعث می‎شود که حتی نمایش پشت صحنه 
اقدامات نیز بس��یار جذاب باشد. نکته دیگری که لازم است تا به آن توجه 
نمایید، نمایش افتخارات و مجوزها اس��ت. همچنین با مشتریان خود لایو 
مشترک برگزار نمایید تا افراد کیفیت محصول و خدمات را از زبان مشتری 
بشنوند. در این زمینه حتی برخی از برندها اقدام به ایجاد گروه‎های مختلف 
از مش��تریان می‎کنند. این موضوع ش��فافیت و صداقت ش��ما را به خوبی 
نشان می‎دهد. درواقع یکی از مهمترین اقدامات افراد قبل از خرید، مطالعه 
نظرات مشتریان است. با این حال حتی در این رابطه نیز ارتباط لازم شکل 
نمی‎گیرد. درواقع مخاطب ممکن است سوالات به مراتب بیشتری را داشته 
باش��د که تمایل دارد در کمترین زمان به پاسخ آنها دست پیدا کند. یکی 
دیگر از اقدامات مهم این اس��ت که لایو خود را در چند بس��تر به اشتراک 
بگذارید. این موضوع امروزه با ابزارهای مختلف، امکان‎پذیر شده است. برای 
مثال ش��ما می‎توانید به صورت همزمان لایو اینستاگرام را در فیس‎بوک و 

سایر شبکه‎ها پخش نمایید. 

4-برنامه وفاداری داشته باشید 
این نکته را همواره به خاطر داش��ته باشید که شما باید مشتری را نگه 
داری��د در غیر این صورت هر لحظه ممکن اس��ت برندی دیگر را انتخاب 
کنن��د. با ای��ن حال تا زمانی که آنها را در یک گروه قرار ندهید و تس��لط 
نداش��ته باشید، این امر عملا امکان‎پذیر نخواهد بود. به همین خاطر لازم 
است تا برنامه‎ای را ایجاد نمایید تا گروه‎های مختلف ایجاد شود. برای مثال 
مش��تریان یک سال قبل باید تفاوت فاحشی با مش��تریان تازه‎کار داشته 
باش��ند. این امر باعث خواهد ش��د تا مشتری به سمت وفادار ماندن سوق 
پیدا کند. برای درک بهتر این موضوع توصیه می‎شود که به اقدامات انجام 

شده از سوی برندهای مختلف، توجه داشته باشید. 
5-خدماتی فراتر از انتظار مشتری را ارائه دهید 

اش��تباه بزرگ بسیاری از برندها این است که تصور می‎کنند باید سطح 
معمول خدمت را داش��ته باش��ند. این امر در حالی اس��ت که هدف شما 
رسیدن به سطحی بالاتر در مقایسه با سایر برندها است. تحت این شرایط 
طبیعی اس��ت که خدمت‎رسانی شما نیز سطحی بالاتر را داشته باشد. در 
این راس��تا توصیه می‎ش��ود که در این زمینه فراموش نکنید که برای نیاز 
اف��راد هیچ نقطه پایانی وجود ندارد. به همین خاطر ضروری اس��ت تا در 
کنار توجه به نیاز حال حاضر، در زمینه پیش‎بینی موارد آتی نیز اقدامات 
لازم را انج��ام دهید. به صورت کلی برندهایی که فراتر از انتظار مش��تری 
ظاهر می‎ش��وند، به خوبی اعتماد مش��تری را جلب می‎کنند و تاثیر اولیه 

فوق‎العاده‎ای را دارند که از اهمیت بالایی برخوردار است.
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اخبار

ایلام- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت پالایش گاز ایلام با 
اشاره به اینکه طرح فاز دو این پالایشگاه در حال حاضر در حال اجراست 
و با انجام این موضوع این پالایشگاه گازی توسعه می یابد، گفت: قرارداد 
اجرای فاز دوم این پالایشگاه با شرکت پیمانکار در اول اردیبهشت سال 
جاری منعقد شده و هم اکنون در مراحل پایانی تکمیلی تجهیز کارگاه 
قرار دارد. به گزارش روابط عمومی، روح اله نوریان مدیرعامل شــرکت 
پالایش گاز افزود: با پیگیری های انجام شــده، در ماههای پایانی سال 
گذشــته با اختصاص بودجه لازم از سوی شرکت ملی گازبرای فاز دوم 
پالایشــگاه گاز ایلام و برگزاری مناقصه پیمان سپاری بصورت EPC از 
سوی شرکت مهندسی و توسعه گاز ایران بعنوان مجری پروژه،پیمانکار 
اجرایی پــروژه انتخاب و قرارداد مربوطه با شــرکت برنده مناقصه که 
شرکت جهان پارس می باشــد، منعقد شده است. وی با بیان اینکه از 
اردیبهشت ماه ســال جاری تاکنون پیمانکار تجهیز کارگاه خود را در 
سایت این پالایشگاه آغاز نموده و در مراحل پایانی آن می باشد، اظهار 
داشــت: در حال حاضر و همزمان با این فعالیت مباحث تکمیل اسناد 
فنی مهندسی جهت نهایی شدن مشخصات فنی مورد نیازاز جمله اتمام 

صحه گذاری مهندســی پایه و بخش از مهندسی تفضیلی و به تبع آن 
شــروع پروسه خرید تجهیزات، اقلام، لوله و اتصالات، شیرآلات، ظروف 
تحت فشــار و مخازن و ســایر ملزومات مورد نیاز در پروژه احداث فاز 
2 ، با پیگیری و نظارت واحد طرح های پالایشــی شرکت مهندسی و 
توسعه گاز ایران از سوی پیمانکار مذکور در دست اقدام است. مدیرعامل 
شرکت پالایش گاز ایلام ابراز امیدواری کرد که فرآیند خرید تجهیزات 

و به تبع آن عملیات اجرایی پروژه پس از پایان بخش مهندســی پروژه 
در ماههای پایانی سال، آغاز شود. نوریان با اشاره به اینکه خوراک فعلی 
این پالایشگاه به ظرفیت اسمی 6.8 میلیون متر مکعب گاز ترش در روز، 
توسط شرکت بهره برداری نفت و گاز غرب از میدان گازی تنگ بیجار به 
پالایشگاه ارسال می شود، تصریح کرد: مقرر است ظرفیت ارسال خوراک 
از این میدان با عملیات توسعه آن که توسط شرکت نفت مناطق مرکزی 
بعنوان بالادســتی شرکت نفت و گاز غرب در دست اقدام است، به رقم 
10.2 میلیون متر مکعب برســد.  وی اظهار داشت: با اجرایی شدن این 
برنامه به موازات تکمیل عملیات اجرایی و راه اندازی فاز دوم،  محصولات 
پالایشگاه اعم از گاز طبیعی برای مصارف شهری و صنعتی، گوگرد و سه 
محصول اتان،  میعانات گازی و گاز مایع )LPG(،  که خوراک  مجتمع 
پتروشیمی ایلام محسوب می شــود 1.5 برابر خواهند شد. مدیرعامل 
شــرکت پالایش گاز ایلام ادامه داد: انتظار می رود با تلاش همه دست 
اندرکاران و فراهم شــدن منابع مورد نیاز در پایان سال 1403 با به ثمر 
رسیدن این پروژه شاهد افزایش 50 درصدی کلیه محصولات تولیدی 

پالایشگاه باشیم.

رشت- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش مدیریت روابط عمومی 
و امور بین الملل سازمان منطقه آزاد انزلی، مهندس عقیل حق شناس، 
دبیر انجمن سرمایه گذاران و کارآفرینان این منطقه با بیان این که عدم 
اجرای صحیح قوانین و حذف مشــوق های قانونی به دلیل برداشتهای 
غلط از جایگاه و عملکرد مناطق آزاد مهمترین معظل کنونی این مناطق 
را تشــکیل می دهد اظهار داشــت: براین اســاس می توان تاکید کرد 
بازگشت مشــوق های مناطق، از طریق اجرای قانون و مقررات مناطق 
آزاد تجاری صنعتی،جهت امید به آینده الزامی اســت. وی ضعف بزرگ 
در کشــور ما نادیده گرفتن قانون یا تفسیر سلیقه ای بر اساس شرایط 
زمان عنوان کرد و افزود:مســئولان کشور در کلام اذعان دارند که دلیل 
توسعه یافتگی کشورها مدیریت سیستمی، بلند مدت و منطبق بر قانون 
می باشــد، لکن در عمل موارد بسیار زیادی از اصلاحات و تفاسیر مواد 
قانونی بر اساس سلایق فکری و جناحی مشاهده می گردد. رییس هیات 
مدیره شهرک صنعتی شماره یک منطقه آزاد انزلی فلسفه عدم اجرای 
صحیح قوانین و حذف مشوق های قانونی را به دلیل برداشت های غلط 
از مناطق یاد شــده اعلام کرد و گفت: ایجاد مناطق آزاد در ایران طبق 
قانون، به منظور تسهیل و تســریع در مسیر جذب و نگاهداشت طرح 

های سرمایه گذاری و توسعه کشور بوده است، امری که تا سال 13۹۷ 
در مسیر صعودی با شیب مطلوب قرار گرفته بود اما با اقدامات تحریم 
کنندگان داخلی و خارجی و به تبع آن خروج آمریکا از برجام منجر به 
مشکلات بسیار زیاد اقتصادی برای ایران گردید. حق شناس با اشاره به 
اینکه در سال های گذشته به جای استفاده از فرصت مناطق آزاد جهت 
حفظ و بهبود روابط تجاری با سایر کشورها و جبران کاستی های ناشی از 
تحریم های ظالمانه برای کشور، شاهد صدور دستورالعمل ها، بخشنامه ها 

و تصویب قوانین مغایر با قوانین مناطق آزاد با نگاه غیر کارشناسی بودیم، 
اضافه کرد: از اقدامات شاخص مخالف قانون در ارتباط با مناطق آزاد،لزوم 
ثبت ســفارش ورود کالا و خدمات به مناطق آزاد توسط دولت و حذف 
قانون معافیت مالیات بر ارزش افزوده مناطق آزاد در قالب لایحه بودجه 
سال 1400 توســط نمایندگان یازدهمین دور مجلس شورای اسلامی 
است. دبیر انجمن سرمایه گذاران و کارآفرینان منطقه آزاد انزلی با تأکید 
بر اینکه در زمان حضور فعالان اقتصــادی در مناطق آزاد، مبنای کار، 
کتاب قانــون و مقررات مناطق آزاد بوده، تصریح کرد: با توجه به اینکه 
ســرمایه گذاری پروژه ای بلند مدت اســت، بر این اساس با چه معیار، 
توجیه و تفسیری مسئولان محترم، قوانین تسهیل گر گمرکی و مشوق 
های مالیاتی را از مناطق آزاد حذف می نمایند؟ این نوع نگاه یک سویه و 
حاکمیتی به سرمایه گذار در مناطق آزاد با حذف امتیازات قانونی سبب 
کاهش انگیزه و ســلب اعتماد به مدیران تصمیم ساز را در پی خواهد 
داشت. رییس هیات مدیره شهرک صنعتی شماره یک منطقه آزاد انزلی 
اضافه کرد: قطعاً این پرســش ها پاسخ ندارد و صرفاً مسئولان به دنبال 
توجیه خواهند بود.اما تنها متضرران لزوم ثبت سفارش و حذف معافیت 

مالیات بر ارزش افزوده در مناطق آزاد، فعالان اقتصادی می باشند.

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیر کل بنادر و دریانوردی 
هرمزگان از پهلودهی ســومین  فروند کشتی نهادهای دامی حامل 55 
هزار تن سویا در بندر شهید رجایی خبر داد و گفت: یک فروند کشتی  

دیگر با ظرفیت 66 هزار تن ذرت نیز طی هفته آینده در این بندر پهلو
خواهــد گرفت. به گزارش روابط عمومی اداره کل بنادر و دریانوردی 
اســتان هرمزگان، » علی رضا محمدی کرجی ران« با بیان اینکه علاوه 
بر کشتی های حامل کالاهای اساسی ، از ابتدای سال تا کنون 3 فروند 
کشتی ویژه نهادهای دامی  در بندر شهید رجایی پهلو دهی شده است 
اظهار داشت: کشــتی اول حامل 66 هزار تن جو، دومین کشتی نیز با 
ظرفیت 66 هزار تن ذرت و با احتســاب کشــتی که عصر روزگذشته 
1۹ مردادماه  پهلو دهی و حامل 55 هزار تن ســویا دیگر است مجموع 
کشتی های نهاده های دامی به 3 فروند رسید . وی اضافه کرد: کشتی 

چهارم نیز حامل 66 هزار تن ذرت در لنگرگاه بندرعباس مستقر است 
که با سپری شدن  فرآیند اسنادی و الزامات بهداشتی  طی هفته آینده 

دراین بندر پهلو خواهد گرفت . مدیر منطقه ویژه اقتصادی بندر شهید 
رجایی با بیان اینکه  6 پســت اسکله با عمق 14 متر ویژه کشتی های 
حامل کالاهای اساسی  در نظر گرفته شده است تاکید کرد : کشتی های 
حامل کالاهای اساسی و نهادهای دامی و کشاورزی در اولویت تخلیه و 
تخصیص تجهیزات بندری قراردارند . محمدی کرجی ران خاطر نشان 
کرد: از مجموع انبارهای مسقف موجود در این بندر۹0 درصد به کالاهای 

یاد شده تخصیص داده شده که 4 باب آن ویژه انبارش
نهاده های دامی و 11 باب دیگر برای نگهداری کالاهای خوراکی در 
نظر گرفته شــده است . به گفته مدیر کل بنادر و دریانوردی هرمزگان  
تخلیه کالاهای اساسی با دو رویه حمل یکسره و حمل مستقیم به انبارها 
انجام می شــود و برای تسهیل در حمل کالا ها از ظرفیت حمل و نقل 

ریلی و جاده ای بصورت همزمان استفاده می گردد.

اهواز- شــبنم قجاوند: رییس ســلامت کار و HSE بهداشت و 
درمان صنعت نفت مسجدسلیمان از اجراي طرح واکسیناسیون کارکنان 

واحدهاي عملیاتي این شرکت در برابر ویروس کرونا خبر داد .

دکتر روح الله مدیح در تکمیل این خبر اظهار داشــت : این اقدام با 
همکاري مشترک مدیریت بهداشت و درمان صنعت نفت مسجدسلیمان، 
مدیریت شبکه بهداشت و درمان مسجدسلیمان و شرکت بهره برداري 

نفت و گاز مسجدسلیمان انجام
مي شود و طي آن کلیه ي کارکنان شاغل در واحدهاي عملیاتي این 

شرکت در برابر ویروس کرونا واکسینه مي شوند .
وي افــزود : با توجه به اینکه کارکنان این واحدها بدلیل کار تجمعي 
بسیار مستعد دریافت ویروس و انتقال آن به سایرین هستند با اولویت 

بخشي این دسته از کارکنان به نسبت کارکنان ستادي و اداري ، تزریق 
واکسن کرونا براي ایمن سازي به این همکاران ارجمند صورت مي گیرد.

وي با عنوان اینکه این واکســن بدون محدودیت ســني و شغلي به 
همه ي کارکنان مســتقر و شاغل در این واحدها تزریق مي شود اظهار 
داشت : از آنجاییکه کارکنان این واحدها در شیفت هاي یک هفته اي در 
محل کار حضور دارند عوامل بهداشت و درمان صنعت نفت براي تکمیل 
هر دوز واکســن در 2 مرحله در این واحدها حضور مي یابند و اقدام به 

تزریق واکسن به کارکنان مي نمایند .

گرگان- خبرنــگار فرصت امروز: رئیــس اداره منابع طبیعی و 
آبخیزداری شهرســتان گنبدکاووس گفت: قطع غیر مجاز چوب آلات 
جنگلــی و پدیده قاچاق چوب آلات جنگلی از معضلات پیچیده منابع 
طبیعی در ایران اســت . متاسفانه در ســالهای اخیر افزایش مشکلات 
اقتصادی و معیشــتی مردم سبب شــده تا عده ای به قاچاق چوب که 
مهمترین عامل تخریب جنگلها شده  روی بیاورند و باید برای جلوگیری 
از این پدیده متولیان امور عزمی جدی داشــته باشند.رحمانی با اشاره 

به آسیبهای حوزه پیشگیری از قاچـــاق چوب در استان گفت: عواملی 
چون نیاز صنایع چوب و ســود حاصل از فروش چوب قاچاق، تناســب 
نداشتن مجازات با جرم و مسائلی از این دست مهمترین عواملی هستند 
که پدیده قاچاق چوب در اســتان را تقویت می کنند که البته دستگاه 
قضای با تمام توان برای مبارزه با قاچاقچیان در کنار دستگاه های متولی 
ایستاده است.فرشید رحمانی بیان کرد: از ابتدای امسال تاکنون تعداد 
18 فقره قاچاق چوب به میزان 26 اســتر از گونه های مختلف جنگلی 

توســط یگان حفاظت این اداره کشف و ضبط شده است.ایشان تاکید 
نمود: در حال حاضر می بایست با ارائه راهکار های کم هزینه تر از دست 
اندازی جنگل نشینان به منابع طبیعی که بنیانگذار توسعه پایدار ما در 
آینده خواهد بود ،جلوگیری نمائیم.وی همچنین ادامه داد:برخی از این 
اقدامات زیربنایی شامل توسعه زراعت چوب، ایجاد مشوق برای کاشت 
درختان در روستاها و تامین تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای نگهداری 

و حفاظت از جنگل ها می باشد.

مدیرعامل شرکت پالایش گاز ایلام:

طرح توسعه پالایشگاه گاز ایلام در قالب فاز 2 درحال اجراست

دبیر انجمن سرمایه گذاران و کارآفرینان منطقه آزاد انزلی: 

لزوم بازگشت مشوق های مناطق آزاد جهت امید به آینده با اجرای قانون

مدیر کل بنادر و دریانوردی هرمزگان :

کالاهای اساسی در اولویت تخلیه و تخصیص تجهیزات بندری قرار دارند

 کارکنان واحدهاي عملیاتي نفت و گاز مسجدسلیمان 
در برابر ویروس کرونا واکسینه مي شوند

بررسی راهکار های پیشگیری از پدیده قاچاق چوب در گنبد

سرپرست شرکت گاز مازندران گفت: 
خسارت 24 میلیاردی سیل به شبکه گازرسانی استان 

ساری – دهقان : سرپرست شرکت گاز استان مازندران گفت: در سیل اخیر 
24 میلیارد ریال خسارت به تأسیسات گازرسانی استان مازندران وارد شده است. 
به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی شرکت گاز استان مازندران،  
»مقدم بیگلریان« با اشاره به اینکه برخی از شهرستانهای استان مازندران درگیر 
سیل بودند، اظهارکرد: بیشترین خسارت وارد شده به تأسیسات و خطوط انتقال 
گاز در بخش بندپی شرقی شهرستان بابل، بخش خانقاه پی،راستوپی و ولوپی 
سوادکوه و همچنین بخش لفور سوادکوه شمالی وارد شد اما با تلاش کارکنان 
ادارات گازرسانی، گاز هیچ  یک از مشترکین قطع نگردید.  وی با تأکید بر اینکه 
خسارت سیل در بخش شبکه اجرایی و خطوط انتقال گاز نمایان شده است، افزود: همچنین در سیل اخیر تعدادی انشعاب گاز صدمه دیده 
که به علت فرسودگی منازل روستایی بوده است. بیگلریان گفت: مدیریت بحران بخشی از مدیریت استراتژیک است که طی سال های اخیر 
بعنوان یکی از برنامه های اصلی در شرکت گاز اجرایی شده و نمود اجرایی این امر در بحران های اخیر نمایان می باشد. سرپرست شرکت 
گاز استان مازندران، آمادگی نیروها و آماده به کار بودن تجهیزات را ضروری دانست و اظهار داشت: پیشگیری و حفظ آمادگی برای مقابله 
با بحران ضرورت دارد و باید برای مقابله با بلایای طبیعی از جمله سیل آماده باشیم. بیگلریان با اشاره به اینکه جایگاه ویژه پدافند غیر 
عامل در صنعت گاز، آموزش منسجم و علمی در این خصوص ضروری است، بیان کرد: شرکت گاز استان در راستای کاهش آسیب پذیری 
تاسیسات و ابنیه برنامه ریزی استراتژیک را تدوین و در این خصوص تمهیدات لازم را اندیشیده است. وی در پایان از آمادگی، تلاش و اقدام 

به موقع کارکنان در واحد بهره برداری قدردانی نمود.

شرکت گاز استان اردبیل در حوزه محیط زیست عملکرد قابل دفاعی دارد
اردبیل- خبرنگار فرصت امروز: مدیر عامل شــرکت گاز اســتان اردبیل 
فعالیت حوزه محیط زیســت را لازمه توسعه پایدار شــرکت عنوان نمود و از 
ارتقاء شــاخصهای عملکردی در حوزه محیط زیست خبر داد. به گزارش روابط 
عمومی شرکت گاز استان اردبیل ، سردار اسماعیلی مدیر عامل این شرکت در 
پاسخ به ســوالی در رابطه با عملکرد زیست محیطی و اقدامات شرکت در این 
خصوص چنین پاســخ داد: در گذشته نســبت به حفاظت از محیط زیست و 
کنترل مخاطرات زیست محیطی ناشی از فعالیتهای شرکت توجه جدی صورت 
نمی گرفت اما امروزه به لحاظ اهمیت و خطراتی که فعالیتهای شرکت به محیط 
زیست وارد می کند و همچنین رعایت الزامات زیست محیطی ناشی از انجام کار؛ در وهله اول دولت و سازمان های بین المللی با تصویب 
کنوانسیون های مربوط به حفاظت از محیط زیست و در گام بعدی رعایت الزامات مد نظر در فرآیندهای اجرایی از سوی مجریان پروژه 
ها بیش از پیش مورد توجه جدی قرار گرفته اســت. وی توســعه فضای سبز به 11 درصد را از مهمترین اقدامات این شرکت برشمرد و 
گفت: در راســتای صیانت از محیط زیســت و رعایت الزامات زیست محیطی گامهای موثری برداشته ایم که از آنجمله می توان به لیبل 
گذاری پسماندهای صنعتی با درج کد خطر در محل دپوی پسماندهای انبار مرکزی، انجام بازدیدهای زیست محیطی ادارات و تاسیسات 
و شناسایی عدم انطباق های موجود، نظارت بر اجرای فضای سبز در ادارات تابعه و اخذ گواهینامه اجرای طرح تفکیک پسماندهای عادی 
اشاره نمود. وي در بخش دیگری از سخنان خود در خصوص ضرورت برگزاري مانورهاي آمادگي در حوزه محیط زیست، گفت: با توجه به 
نوع فعالیت شرکت گاز استان و احتمال بروز نشت مرکاپتان و وقوع حادثه، برگزاري مانورهاي متعدد واحد HSE در کنترل بهتر بحران ها و 
بهبود عملکرد و کارایي نیروها بسیار موثر بوده است. اسماعیلی، با اشاره به چشم انداز  این شرکت در زمینه برگزاري مانورها، گفت: رویکرد 
HSE شرکت گاز استان ایجاد ساختاري نظام مند در اجراي مانورهاي مختلف در زمان هاي مشخص و در راستاي فعالیتهاي شرکت است 

تا بتوانیم حوادث را با کمترین اثرات و بیشترین بازدهي واکنش در شرایط اضطراري کنترل و مهار کنیم.

مشترکین گیلانی گاز در حوزه های مختلف مصرف،
 در تیرماه امسال مجموعا 472 میلیون مترمکعب گاز مصرف کرده اند

رشت- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی گاز گیلان، حسین 
اکبر مدیرعامل شرکت گاز استان گیلان از مصرف 4۷2 میلیون مترمکعب گاز 
توســط مشترکین گیلانی در تیرماه امســال خبر داد و بیان کرد: این میزان در 
مقایسه با مدت مشابه سال گذشته حدود 20 میلیون مترمکعب کاهش داشته 
است. وی در ادامه درخصوص مصرف گاز در حوزه خانگی اظهار داشت: در اولین 
ماه تابستان، 4۷ میلیون مترمکعب گاز توسط مشترکین گاز خانگی مصرف شده 
که نسبت به مدت مشابه سال گذشته 10 درصد کاهش داشته است. مدیرعامل 
شــرکت گاز استان گیلان همچنین از کاهش 21 درصدی مصرف گاز در حوزه 
های تجاری و صنعتی خبر داد و گفت: در تیرماه امسال در مجموع 51 میلیون مترمکعب گاز به این حوزه ها تحویل شده است. حسین اکبر 
نقش گاز را در تامین انرژی پایدار استان بسیار مهم برشمرد و گفت: در اولین ماه تابستان بیش از 340 میلیون مترمکعب گاز به نیروگاه های 
تولید برق استان تحویل شده است که نسبت به مدت مشابه سال گذشته تغییری نداشته است. وی همچنین از تحویل 31 میلیون مترمکعب 
گاز به ایستگاه های CNG گیلان خبر داد و گفت: این میزان نسبت به تیرماه سال گذشته بی تغییر مانده است. مدیرعامل گاز گیلان در 
پایان هدف شرکت گاز را رضایتمندی حداکثری مردم عزیز استان عنوان کرد و گفت: این شرکت در فصل تابستان تمام تلاش خود را به 

کار بسته، گاز طبیعی را به صورت مستمر به نیروگاه های تولید برق استان تحویل دهد تا قطعی برق مردم گیلان به حداقل کاهش یابد.

72 آشپزخانه اطعام و احسان حسینی در استان مرکزی دایر شد
اراک- فرناز امیدی: مدیرکل کمیته امداد استان مرکزی گفت :250 میلیارد 
ریال اعتبار برای فعالیت این آشــپزخانه ها در استان پیش بینی شده که 130 
میلیارد ریال آن توسط خیران استان و 120 میلیارد ریال از سوی رئیس کمیته 
امداد امام خمینی)ره( کشور به استان اختصاص داده است. مومنی افزود: اعتبار 
کمیته امداد امام خمینی )ره( کشــور برای کمک به اقشار آسیب دیده از کرونا 
است که به سرپرستان خانوار در قالب طرح مومنانه پرداخت می شود. وی ادامه 
داد: غذای طبخ شده در آشپزخانه های کمیته امداد امام خمینی )ره(در اختیار 
مددجویان این نهاد، فقرا، نیازمندان و افراد نیازمند معرفی شــده توسط نهادها 
توزیع می شود. مدیرکل کمیته امداد استان مرکزی گفت: 156 مرکز نیکوکاری استان نیز افراد نیازمند را برای دریافت نذری معرفی می کند 
که در مجموع تا پایان اربعین حسینی افراد نیازمند استان چند نوبت غذا دریافت می کنند. مومنی افزود: 12 هزار سرپرست خانوار  برای 
گرفتن کمک امسال به کمیته امداد استان مراجعه کردند که  چهار هزار و ۷6۷ سرپرست آن در اراک بوده است درحالی که ارائه خدمات 
به مددجویان به شکل الکترونیکی است. وی بیان داشت:150 هزار سرپرست خانوار زیر پوشش خدمات این نهاد در استان قرار دارند که 
سه هزار سهمیه کمک به آنان تخصیص داده شده است. مدیرکل کمیته امداد استان مرکزی اظهار داشت: مردم نیک اندیش استان در راه 
کمک به نیازمندان از هیچ کوششی دریغ نمی کنند و در رزمایش گسترده مواسات و همدلی در قالب طرح های »اطعام مهدوی« در ماه 
مبارک رمضان و »اطعام علوی« در روز عیدغدیر خم مشارکت خوبی داشتند و امید است در طرح »اطعام و احسان حسینی« در ماه های 
محرم و صفر نیز با این نهاد همراه باشند. مومنی افزود: خیران می توانند برای مشارکت در طرح اطعام حسینی و اهدای نذورات خود به 
نیازمندان به صورت غیرحضوری اقدام کنند. وی در ادامه بیان داشت : با شماره گیری کد مهربانی #086*88۷۷* و واریز وجوه نقدی به 
شماره کارت 603۷۹۹۷۹00000614 وجوه خیران دریافت و به دست نیازمندان می رسد. مومنی درپایان بیان داشت: 88 هزار و۷۷6 نفر 

در قالب 50 هزار خانوار از خدمات حمایتی کمیته امداد حضرت امام خمینی )ره( استان مرکزی بهره مند هستند.

بهره برداری از ۶ بندخاکی در »ماسان کوپ« شرق گلستان
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: فرشید رحمانی اظهار کرد: در راستای کنترل گالی در روستای »ماسان کوپ« شهرستان گنبدکاووس 
با مشارکت جوامع محلی 6 بند خاکی احداث و به بهره برداری رسید.آب به عنوان اصلی ترین عنصر زمین برای حیات محسوب می شود 
و کم آبی از عمده ترین مشــکلاتی است که کشــاورزان و دامداران استان گلستان  با آن مواجه اند اما با پیشرفت های حاصله در حوزه 
آبخیزداری روش های قابل اتکایی برای جلوگیری از هدر رفت آب ابداع شده که یکی از آن روش ها احداث بندهای خاکی است.بندهای 
خاکی ارتفاعی کمتر از 100 متر دارند که در دو دسته بندهای خاکی تراکمی و غیر تراکمی و با هدف کنترل سیلاب، کاهش فرسایش 
خاک و تغذیه سفره های زیرزمینی احداث می شوند و حالا احداث آن در روستا ماسان کوپ درشرق استان توانسته بخشی از هدر رفت آب 
جلوگیری کند.در حوزه آبخیزداری بند خاکی را معمولا بر مبنای خط الراس خطوط تراز آن منطقه تعریف می کنند و کلیه نزولات جوی 
آن منطقه را در نقطه ای با عنوان بند خاکی جمع آوری می کنندروستای ماسان کوپ  از روستاهای شهرستان گنبد می باشد که اداره 
کل منابع طبیعی و آبخیزداری استان گلستان با احداث بندهای خاکی در آن مشکل کم آبی ساکنین این روستا را تا حد بسیار زیادی رفع 
کرده است.رئیس اداره منابع طبیعی و آبخیزداری شهرستان گنبدکاووس گفت: با مشارکت جوامع محلی 6 بند خاکی در حوزه »ماسان 
کوپ« با مجموع اعتبار 82 میلیارد ریال به بهره برداری رسید.فرشید رحمانی اظهار کرد: در راستای کنترل گالی در روستای »ماسان کوپ« 
شهرستان گنبدکاووس با مشارکت جوامع محلی این بندهای خاکی احداث و به بهره برداری رسید.وی تصریح  کرد: این بندهای خاکی قبل 
از بارش های رگباری چند روز گذشته به بهره برداری رسیده و حدود 650 هزار مترمکعب آب بارش ها در این بندها آبگیری شده است.وی 
بااشاره به  بندخاکی  احداث شده در روستای »ماسان کوپ« گفت: به دلیل خشکسالی های مکرر این زمین ها بلا استفاده مانده است که با 
احداث بند خاکی هدف این است که آب های ناشی از سیلاب را به سمت اراضی کشاورزی هدایت کنیم.رحمانی  افزود: احداث بند خاکی 
روستای »ماسان کوپ«  منجر به رفع مشکل فرسایش خاک و بهبود بهره برداری از مراتع می شود . وی ادامه داد: ساکنین این منطقه با 

مشکل کم آبی برای کشاورزی مواجه هستند و بیکاری از مشکلات جوانان این روستا بشمار می رود.

آذربایجان شرقی – ماهان فلاح: رئیس سازمان مدیریت و برنامه 
ریزی آذربایجان شــرقی بر لزوم توجه به الگوهای تامین مالی جدید و 
مدرن برای پیشبرد طرح های بخش کشاورزی و تامین نقدینگی مورد 
نیاز این طرح ها تاکید کرد. داوود بهبودی در جلسه بررسی چالش های 
بخش کشاورزی، تامین نهاده های دامی و تولید علوفه استان اظهار کرد: 
باید از ظرفیت های شــورای هماهنگی بانک ها و جلب مشارکت بانک 
ملی برای تامین مالی واحدهای کوچک دامداری استان و کارسازی آنها 
استفاده کرد. وی تغییر الگوی کشت محصولات دامی و تولید علوفه با 
شیوه های مدرن را در قالب یک برنامه میان مدت و سیاست گذاری های 
لازم، اقدامی ضروری برشــمرد و گفت: صــادرات دام زنده برای آینده 
صنعت دامداری کشور یک فاجعه محسوب می شود و باید راهکارهایی 
بــرای تولید علوفه مورد نیاز و عدم صادرات دام زنده پیدا کرد. بهبودی 
آینده صنعت دامپروری را در گرو اســتفاده از ظرفیت های مزارع سطح 
زیر کشــت دیم و توسعه کشــت های جایگزین به جای آیش، استفاده 
از اراضی آزاد شــده از تولیدات سبزیجات و صیفی جات و در اثر توسعه 

گلخانه ها برای تولید علوفه دامی و نیز استفاده از روش های هیدروپونیک 
و ایروپونیک برای کشــت علوفه در مقیاس صنعتی و در محیط کنترل 
شده دانست و گفت: در سال گذشته رقم 600 میلیارد تومان تسهیلات 

برای توسعه گلخانه های استان جذب کردیم.
رئیس سازمان مدیریت و برنامه ریزی آذربایجان شرقی ابراز داشت: در 

جریان حمایت از سرمایه گذاری اولویت باید با سرمایه گذارانی باشد که 
علاوه بر اهلیت، توان تامین سرمایه ثابت را داشته باشند و در قدم های 
تکمیلی حمایت ها عمدتا در قالب تسهیلات سرمایه در گردش ارائه شود.
وی یادآور شد: لازم است برای تامین مالی پروژه های اقتصادی بخش 
کشاورزی چاره اندیشی و از تجارب تامین مالی در سایر استان ها و حتی 
کشورهای دیگر بهره بریم. در این جلسه رئیس سازمان جهاد کشاورزی 
آذربایجان شرقی به تشــریح وضعیت دامداری استان پرداخت و گفت: 
حدود ســه هزار و 500 میلیون راس دام سبک و یک میلیون راس دام 
سنگین در استان وجود دارد. اکبر فتحی اظهار کرد: امسال با خشکسالی 
شدیدی مواجه هستیم و تولید علوفه و تامین خوراک دام دچار مشکل 
شده و سیاست آزاد شدن صادرات دام زنده نیز می تواند در آینده مسائل 

و مشکلات زیادی منجر شود و نباید به عنوان راهکار تلقی شود.
این مسوول تصریح کرد: در آینده باید در زمینه حمایت از واحدهای 
دامداری کوچک و متوســط، تقویت زیرســاخت های مربوط و تکمیل 

زنجیره تامین و ارزش اقدامات موثری صورت گیرد.

در جلسه بررسی چالش های کشاورزی آذربایجان شرقی مطرح شد؛

 ضرورت توجه به الگوهای تامین مالی جهت پیشبرد طرح های کشاورزی
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به قلم: ماری لیستر
Starry طراح محتوا در موسسه

ترجمه: علی آل‎علی

افزایش قیمت محصولات پدیده تازه‎ای در بازار کسب و کار 
نیست. تقریبا هر سال قیمت محصولات افزایش پیدا می‎کند 
و این امر دردس��رهای زیادی برای کسب و کارها و همچنین 
مش��تریان به همراه دارد. بی‎تردید هیچ مش��تری از افزایش 
قیمت محصولات دل خوش��ی ندارد. درست به همین خاطر 
شاید یک برند با افزایش قیمت محصولاتش در واقع بخشی 
از مشتریان خود را از دست بدهد. با این حساب تصمیم‎گیری 

درباره افزایش قیمت امر بسیار سختی خواهد بود. 
مهمترین مس��ئله درباره افزایش قیمت محصولات مربوط 
به مدیریت آن اس��ت. بس��یاری از کس��ب و کارها در عمل 
چاره‎ای جز افزایش قیمت محصولات‎ش��ان ندارند. بنابراین 
باید به دنبال مدیریت مش��تریان و اطلاع‎رسانی درست برای 
پیش��گیری از ریزش مش��تریان یا اعتراض‎های گسترده آنها 
باشند. اگر شما این نکته را مدنظر قرار دهید، عملکرد بسیار 

بهتری در زمینه مدیریت کسب و کارتان خواهید داشت. 
ب��دون تردید صحبت کردن درباره مدیریت مش��تریان در 
کنار افزایش قیمت محصولات بس��یار س��اده‎تر از اجرای آن 
اس��ت. هدف اصلی در این مقاله بررس��ی برخی از توصیه‎ها 
برای اقناع مش��تریان و همچنین نحوه مدیریت کسب و کار 
در فرآیند افزایش قیمت اس��ت. با این کار ش��ما بخش قابل 
ملاحظ��ه‎ای از تاثیرات منفی وضعیت‌ت��ان بر روی مخاطب 
هدف را از دس��ت خواهی��د داد. در ادامه برخی از مهمترین 

توصیه‎ها در این رابطه را مورد بررسی قرار خواهیم داد. 
چرا کسب و کارها قیمت محصولات‎شان را افزایش 

می‎دهند؟
اگرچه افزایش قیمت محص��ولات در بازار امری بدیهی به 
نظر می‎رس��د، اما بد نیس��ت نگاهی به دلایل این امر داشته 
باش��یم. به راس��تی چرا برخی از محصولات به طور مداوم با 
افزای��ش قیمت مواجه می‎ش��ود؟ ما در ای��ن بخش برخی از 
دلایل اصلی برای بروز این اتفاق در کسب و کارهای مختلف 

را مورد بررسی قرار خواهیم داد. 
نیاز برندها برای مواجهه با هزینه‎های فزاینده

افزای��ش قیمت محصولات در ب��ازار نتیجه افزایش هزینه 
تولید برای برندهاس��ت. بس��یاری از برندها با افزایش هزینه 
دس��تمزد و تهیه م��واد اولیه چاره‎ای به ج��ز افزایش قیمت 
نهایی محصول ندارن��د. البته در این میان برخی از برندها با 
افزایش جزئی هزینه‎ها کنار می‎آیند، اما در بلندمدت افزایش 
مداوم هزینه‎های تولید چاره‎ای به غیر از افزایش قیمت نهایی 

محصول باقی نمی‎گذارد.
ب��دون تردید هر کس که تجربه حضور در عرصه مدیریت 
کس��ب و کار را داشته باشد، خیلی خوب از ضرورت افزایش 
قیم��ت محصولات در برخی از بازه‎ه��ای زمانی آگاهی دارد. 
مشکل اساسی در این میان افزایش بی‎رویه قیمت محصولات 
اس��ت. درس��ت در این مواقع مشتریان صبر و شکیبایی‎شان 
را از دس��ت می‎دهند. اگر در این میان یکی از رقبای ش��ما 
هم قیمت‎ها را افزایش ندهد، حس��ابی وضعیت ش��ما به هم 

خواهد ریخت. 
امروزه هر کسب و کاری برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف نیاز به استفاده از ابزارهای حرفه‎ای در زمینه بازاریابی 
و مدیریت مشتریان دارد. این امر به نوبه خودش هزینه‎های 
اضافی بر روی ش��انه‎های هر برند قرار می‎دهد. از آنجایی که 
هزینه استفاده از ابزارهای مختلف به طور مداوم افزایش پیدا 
می‎کند، ش��ما برای تداوم اس��تفاده از چنین ابزارهایی باید 
اندکی س��طح قیمت محصولات‎تان را افزایش دهید. نتیجه 
این ام��ر مواجهه مش��تریان با محصولات گران‎تر از س��وی 

برندتان خواهد بود. 
افزایش کیفیت محصولات و توسعه برند

کس��ب و کارها در طول زمان توسعه پیدا کرده و متحول 
می‎شوند. برخی از برندها در شروع کارشان با محصولات ارزان 
و به صرفه وارد بازار می‎ش��وند، اما وقتی اوضاع‎ش��ان در بازار 
بهتر شد، رو به تولید محصولات باکیفیت و گران‎تر می‎آورند. 
بنابراین یکی از دلایل اصلی افزایش قیمت محصولات در بازار 
مربوط به چنین برندهایی است. نکته مهم در این میان توجه 
ب��ه تغییر کیفیت محصولات برخی از برندها در کنار افزایش 

قیمت‎شان است. 
گاهی اوقات حجم سفارش��ات دریافت��ی یک برند به طور 
قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا می‎کند. این امر در صورت عدم 
آمادگی برندها برای مدیریت این حجم از سفارش‎ها به طور 
قابل ملاحظه‎ای وضعیت‎ش��ان را ناگوار خواهد کرد. یکی از 
راهکارهای اصلی در این میان تلاش برای استفاده از تکنیک 
افزایش قیمت محصولات برای کاهش تعداد سفارشات است. 
بدون تردید س��ر و کار داشتن با سفارشات کمتر بسیار بهتر 
از دریافت هزاران سفارش و ناتوانی برای تهیه‎شان است. اگر 
شما این تکنیک را مدنظر قرار ندهید، پای اعتبار برندتان در 
میان است و شاید به طور کلی در نگاه مشتریان بدل به یک 

برند کلیشه‎ای و بدقول شوید. 
برخی از کارآفرینان فکر می‎کنند افزایش قیمت محصولات 
همراه با کیفیت‎ش��ان ایده مناس��بی نیست. اگر همه برندها 
ق��رار بود اینطور فکر کنند، هیچ‎گاه ش��رکت خودروس��ازی 
مثل لامبورگینی نباید محصولات اسپرت و بسیار باکیفیتی 
تولید می‎کرد. با این حس��اب اگر شما می‎خواهید تبدیل به 
لامبورگینی عرصه کسب و کارتان شوید، باید افزایش قیمت 
محصولات را در دس��تور کار ق��رار دهید، در غیر این صورت 

هیچ شانسی برای توسعه کسب و کار نخواهید داشت. 
تلاش برای فروش محصولات در خرده‎فروشی‎های آنلاین

فروش محصولات در خرده‎فروشی‎هایی مثل آمازون خیلی 
س��اده نیست. بسیاری از مش��تریان در طول سال‎های اخیر 
به خرید از خرده‎فروش��ی‎های مختلف عادت کرده‎اند. با این 
حساب کسب و کار شما هم برای اینکه خواسته مشتریان را 
محترم تلقی کند، چاره‎ای به جز حضور در خرده‎فروشی‎های 

آنلای��ن ندارد. این ام��ر هزینه نهایی محص��ولات را افزایش 
می‎دهد. دلیل آن هم برداش��تن س��همی از فروش از سوی 
خرده‎فروشی‎هاس��ت. بنابراین کس��ب و کاره��ا برای عرضه 
محصولات‎ش��ان در ای��ن فضا نیاز به افزایش نس��بی قیمت 

محصولات‎شان خواهند داشت. 
بس��یاری از برندها به دلیل ضرورت ارائه سهمی از فروش 
به خرده‎فروش��ی‎های آنلاین به طور کامل دور این گزینه را 
خط می‎کشند. این امر مش��کلات بسیار زیادی برای چنین 
برندهایی به همراه دارد. یکی از س��اده‎ترین مشکلات در این 
میان ناتوانی برای فروش درست محصولات به مشتریان است. 
با این حساب دامنه وسیعی از مشتریان شاید حتی نسبت به 
حضور برند موردنظر در بازار اطلاع پیدا نکنند. با این حساب 
وضعیت ش��ما به طور قابل ملاحظه‎ای پیچیده خواهد ش��د. 
تصمیم ضروری در این میان افزایش نسبی قیمت محصولات 
ب��رای تاثیرگذاری برای حضور در خرده‎فروش��ی‎های آنلاین 

است. 

چگونه بدون دردسر قیمت محصولات‎تان را افزایش 
دهید؟

افزایش قیمت محصولات همیشه یک گزینه اجتناب‎ناپذیر 
نیس��ت. با این حال وقتی ش��ما تصمیم ب��ه افزایش قیمت 
گرفتید، باید آن را به طور استراتژیک پیش ببرید، در غیر این 
صورت شاید حجم اعتراض مشتریان شما را به طور کامل از 
اقدام‎تان ناامید سازد. بسیاری از برندها در طول زمان تصمیم 
به افزایش قیمت می‎گیرند، اما به دلیل واکنش‎های مشتریان 
پس از مدت زمانی کوتاه از اقدام‎شان پشیمان می‎شوند. هدف 
اصلی در ای��ن بخش مرور برخی از توصیه‎ه��ا برای افزایش 
بی‎دردس��ر قیمت محصولات در بازار اس��ت. این امر مانع از 
ایجاد فاصله یا مش��کل اساس��ی میان ش��ما و مشتریان‎تان 

خواهد شد. 
هماهنگی با اعضای شرکت

اولین گام برای افزایش قیمت محصولات هماهنگی کامل با 
اعضای شرکت است. همه افراد در کسب و کار شما باید نسبت 
به افزایش قیمت محصولات اطلاع دقیقی داش��ته باشند، در 
غیر این صورت ناهماهنگی‎ها به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش 
پیدا خواهد کرد. وقتی مش��تریان با قیمت بالاتر محصولات 
مواجه می‎شوند، کارمندان و به طور کلی اعضای شرکت باید 
آمادگی تشریح دلایل آن را داشته باشند. همچنین مدیریت 

مشتریان در این شرایط نیز اهمیت زیادی دارد. 
تصمیم‎گیری برای افزایش قیمت به طور معمول از سوی 
مدیران ارشد یک برند صورت می‎گیرد. اگر شما در این میان 
به توصیه‎های کارمندان‎تان هم توجه نش��ان دهید، وضعیت 
بس��یار بهتری از نظر تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 
خواهید داشت. پس همیشه نظرات کارمندان‎تان را به دلیل 
تعامل نزدیک‎شان با مشتریان مدنظر قرار دهید. این امر شما 
را در مسیر افزایش قیمت محصولات‎تان کمک خواهد کرد. 

گاهی اوقات مشتریان در پی افزایش قیمت محصولات اقدام 
به طرح پرس��ش‎هایی از تیم روابط عمومی یا امور مشتریان 
می‎کنند. این امر باید به خوبی از س��وی شما مدیریت شود، 
در غیر این صورت شاید توانایی‎تان برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف به طور کامل از بین برود. بس��یاری از برندها 
در طول س��ال‎های اخیر با هماهنگی کامل اقدام به افزایش 
قیمت محصولات‎شان کرده‎اند و در عمل مشکل خاصی هم 
برای آنها ایجاد نشده است. بنابراین شما هم باید همین مسیر 

را پیش روی خودتان قرار دهید. 
تعامل مستقیم با مشتریان

اگر ش��ما با مش��تریان‎تان درباره دلای��ل افزایش قیمت و 
توضیح ش��رایط به طور مستقیم صحبت نکنید، وضعیت‎تان 
به طور قابل ملاحظه‎ای بدتر خواهد ش��د. با این حساب باید 
نس��بت به تعامل مستقیم با مش��تریان توجه ویژه‎ای نشان 
دهید. اغلب اوقات مشتریان دلایل افزایش قیمت محصولات 
را ب��ه خوبی درک می‎کنن��د، اما آنچه اذیت‎ش��ان می‎کند، 
بی‎توجهی برندها به آنهاست. شما باید ارزش مشتریان‎تان را 
در عمل نشان دهید. یکی از نکات مهم در این بین هم توجه 
به خواس��ته‎های مشتریان اس��ت. این امر نکته بسیار مهمی 
برای بهبود وضعیت برند محسوب می‎شود. ساده‎ترین راهکار 
حل و فصل چنین مشکلی هم گفت‎وگوی مستقیم و تعامل 
بی‎واسطه با مشتریان در صورت نیاز به افزایش قیمت است. 
متاس��فانه برخ��ی از برنده��ا پ��س از افزای��ش قیم��ت 
محصولات‎شان دیگر هیچ تعاملی با مشتریان‎شان ندارند. این 
امر به طور قابل ملاحظه‎ای وضعیت آنها را دشوار خواهد کرد. 
ش��ما باید همیشه مشتریان‎تان را در کانون توجه قرار دهید. 
بنابراین اگر در پی افزایش قیمت محصولات‎تان هستید، پس 
از آن ه��م باید تعامل‎تان با مش��تریان را حفظ کنید. در این 
میان برخی از ناراحتی‎های مشتریان امر طبیعی خواهد بود. 

با این حال شما باید توانایی مدیریت‏تان را در چنین شرایط 
سخت و دشواری نشان دهید، در غیر این صورت هیچ شانسی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان نخواهید داشت. 

هرچه تعامل مس��تقیم شما با مشتریان در فرآیند افزایش 
قیمت محصولات بیش��تر باشد، ش��ما در نهایت تاثیرگذاری 
بهتری بر روی مخاطب هدف‎تان خواهید داشت. این امر شما 
را بدل به یکی از برندهای محبوب در میان مشتریان خواهد 
کرد. پس همیش��ه رابطه‎تان با مش��تریان را به خوبی حفظ 

کنید، حتی اگر نیاز به افزایش سطح قیمت‎ها دارید. 
تعامل چندباره با مشتریان

اینکه ش��ما یک ب��ار پس از افزایش قیم��ت محصولات با 
مش��تریان تعامل داشته باش��ید، به هیچ وجه ایده مناسبی 
نیست. شاید تعامل مستقیم با مشتریان ایده خوبی باشد، اما 
شما نباید به یک مرتبه اکتفا کنید. امروزه کانال‎های ارتباطی 
بس��یار زیادی در دس��ترس برندها قرار دارد. بنابراین اگر در 
تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هس��تید، 
باید چندین بار با آنها تعامل داشته باشید، در غیر این صورت 

هیچ شانسی برای جلب نظر مشتریان‎تان نخواهید داشت. 
بسیاری از مش��تریان در بازار تعامل یک بار برای همیشه 
برندها با خودشان در پی افزایش قیمت‎ها را نامناسب ارزیابی 
می‎کنند. بنابراین شما باید به طور مداوم در کنار مشتریان‎تان 
باشید و دلایل افزایش قیمت را به طور قابل ملاحظه‎ای برای 
آنها ش��رح دهید، در غی��ر این صورت ش��اید هرگز فرصت 
تاثیرگذاری بر روی مش��تریان‎تان را پیدا نکنید و به راحتی 

آنها را از دست بدهید. 
اخطارهای قبلی را فراموش نکنید

وقتی ش��ما در تلاش برای افزای��ش قیمت محصولات‎تان 
هستید، باید از مدتی قبل مشتریان را در جریان بگذارید. این 
امر به نوعی فشار ناگهانی افزایش محصولات را تقسیم‎بندی 
می‎کند. اگر ش��ما چنین نکته مهمی را مدنظر قرار دهید، به 
سادگی هرچه تمام‎تر شرایط تاثیرگذاری بر روی مشتریان‎تان 
را خواهید داشت. بنابراین باید همیشه با توجه به چنین نکته 
مهمی در تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان‎تان باشید. 
وقت��ی یک برند اخطاره��ای قبلی درب��اره افزایش قیمت 
محصولاتش به مشتریان می‎دهد، نوعی آمادگی در مشتریان 
برای مواجهه با قیمت‎های تازه ایجاد می‎شود. با این حساب 
ش��ما باید به خوبی این نکته و تکنی��ک کاربردی را مدنظر 

قرار دهید. 
شخصی‎سازی پیام افزایش قیمت

یک��ی از نمونه‎های موفق در زمینه افزایش س��طح قیمت 
محص��ولات مرب��وط به اس��پاتیفای اس��ت. این س��رویس 
پخش آنلاین موس��یقی در نس��خه پرمیوم‎اش به کاربرانش 
پیشنهادهای شخصی‎سازی‎شده زیادی ارائه می‎کند. یکی از 
این پیش��نهادهای کاربردی مربوط به افزایش سطح قیمت 
محصولات اس��ت. این برند در صورت نیاز به افزایش س��طح 
قیمت‎ه��ا به طور قابل ملاحظه‎ای این امر را با توجه به نحوه 
استفاده کاربرانش از سرویس پرمیوم شخصی‎سازی می‎کند. 
به عنوان مثال، زمانی که سطح قیمت این سرویس از 14.99 
دلار به 15.99 دلار در ماه رسید، مدیران این اپ به کاربران 
عضو پرمیوم اجازه استفاده یک ماهه از این سرویس با همان 

سطح قیمت قبلی را دادند. 
ش��اید اقدام اسپاتیفای در مورد کاربران پرمیوم‎اش و نحوه 
افزایش قیمت خیلی ساده و ابتدایی باشد، اما همین امر برای 
مشتریان اهمیت بس��یار زیادی دارد. شما با هر اقدامی باید 
ارزش و احترامی که برای مش��تریان قائل هس��تید را نشان 
دهید. در این میان شخصی‎س��ازی پی��ام افزایش قیمت نیز 
یکی از گزینه‎های جذاب خواهد بود. این پیام به طور معمول 
در قالب ایمیل برای کاربران ارس��ال می‎ش��ود، بنابراین شما 
باید ارس��ال ایمیل‎های دقی��ق و شخصی‎سازی‎ش��ده برای 

مشتریان‎تان را مدنظر قرار دهید. 
ارائه اطلاعات دقیق به طور خلاصه

اگر کسب و کار شما بدون هیچ دلیل خاصی سطح قیمت 
محصولات��ش را افزایش ده��د، تاثیرش بر روی مش��تریان 
به ش��دت غیرقابل کنت��رل خواهد بود. این امر بس��یاری از 
برندها را در ش��رایط دش��واری قرار می‎دهد. اغلب اوقات در 
چنین ش��رایطی برندها با ریزش شدید مش��تریان رو به رو 
می‎ش��وند. راهکار مدنظر ما در این بخش برای جلوگیری از 
چنین شرایط سخت و غیرقابل‎کنترلی، ارائه اطلاعات دقیق 
به مش��تریان اس��ت. البته این امر باید به طور کاملا خلاصه 
ص��ورت گیرد. به هر حال کمتر کس��ی حوصله مطالعه یک 
متن طولانی درباره دلایل افزایش قیمت محصولات را دارد. 

وظیفه ش��ما در این بخش مشخص ساختن دقیق شرایط 
افزایش قیمت اس��ت. اینطوری مش��تریان نسبت به شرایط 
پی��ش رو آمادگی لازم را خواهند داش��ت. نکات مهم در این 
باره اش��اره به درصد افزایش قیمت، زم��ان اجرا و همچنین 
بارگ��ذاری پیام موردنظر به طور رس��می در س��ایت برند و 
همچنین ارس��الش در قالب ایمیل برای مشتریان است. این 
اقدامات به س��ادگی هرچه تمام‎تر امکان تاثیرگذاری بر روی 

مشتریان را به همراه خواهد داشت. 
قیمت‎ها را بیشتر از یک بار در سال افزایش ندهید

آخرین توصیه ما در این بخش اهمیت بس��یار زیادی دارد. 
اگر شما نیاز به افزایش قیمت محصولات‎تان دارید، باید فقط 
یک بار در س��ال آن را مدنظر قرار دهید، در غیر این صورت 
مشتریان‎تان را از دست خواهید داد. مشاهده افزایش مداوم 
قیمت‎ها برای هیچ مشتری‎ای ساده نیست. بنابراین اگر شما 
به طور مداوم این کار را انجام دهید، تاثیر بسیار منفی بر روی 
مشتریان‎تان خواهید گذاشت. بنابراین فقط یک بار در طول 

سال امکان افزایش قیمت را خواهید داشت. 
ام��روزه افزای��ش قیم��ت محص��ولات ب��دل ب��ه اتفاقی 
اجتناب‎ناپذیر برای برندها ش��ده است. بنابراین شما چاره‎ای 
به جز افزایش قیمت محصولات‎تان در بلندمدت ندارید. اگر 
در این میان از توصیه‎های مورد بحث در این مقاله اس��تفاده 
نمایی��د، فرآیند موردنظر برای مش��تریان کمتر تعجب‎آور و 

غیرمنتظره خواهد بود. 
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بررسی راهکارهایی برای چالش افزایش قیمت در کسب و کار

افزایش قیمت محصولات بدون از دست دادن مشتریان 
بازاریابی وبلاگی و چالش جذب مخاطب هدف بیشتر

به قلم: ایوان ویدجایا
noobpreneur.com کارشناس کسب و کار و مدیر سایت

ترجمه: علی آل‎علی

تولید محتوا و بازاریابی در وبلاگ ایده‎ای بس��یار جذاب و البته باس��ابقه اس��ت. امروزه بلاگرهای بسیار 
زیادی در قالب بلاگر مشغول فعالیت هستند. نکته جالب اینکه فعالیت این دسته وسیع از افراد دیگر در 
قالب‎های س��نتی تعریف نمی‎شود. امروزه بلاگرها در شبکه‎های اجتماعی نیز حضور دارند. با این حساب 

مرز بین وبلاگ‎نویسی و فعالیت به عنوان اینفلوئنسر روز به روز باریک‎تر می‎شود. 
یکی از مشکلات اساسی در میان بلاگرها نحوه هدف‎گذاری بر روی دامنه هرچه وسیع‎تری از مخاطب 
هدف است. اینکه شما مخاطب وسیعی برای محتوای‎تان داشته باشید، ایده بسیار جذابی به نظر می‎رسد. 
ب��ا این حال تحقق آن به س��ادگی ممکن نیس��ت. بنابراین ش��ما باید به طور قاب��ل ملاحظه‎ای به دنبال 
تکنیک‎های کاربردی در این حوزه باشید. هدف مقاله کنونی نیز دقیقا همین نکته است. پس با ما همراه 

باشید تا برخی از راهکارهای کاربردی برای غلبه بر این مشکل را مورد بررسی قرار دهیم. 
ارزیابی دقیق میزان رقابت 

عرصه بلاگری یکی از ش��لوغ‎ترین حوزه‎های دنیاس��ت. ش��ما در این حوزه با کلی رقیب ریز و درش��ت 
س��ر و کار دارید. بنابراین باید به خوبی برای رقابت با دیگران آماده باش��ید. نخستین گام برای جلب نظر 
کاربران به طور عمده توجه به سطح رقابت در این میان است. این امر موجب توجه شما به تولید محتوای 
جذاب‎تر برای مخاطب هدف می‎ش��ود. با این حس��اب دیگر مش��کلی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

دلخواه‎تان نخواهید داشت. 
اشتباه برخی از افراد در این مورد تلاش برای کپی‎برداری از بلاگرهای حرفه‎ای است. این امر مشکلات 
بس��یار زیادی برای آنها به همراه خواهد داشت. اگرچه کپی‎برداری از افراد حرفه‎ای جذابیت زیادی دارد، 
اما شما بدون استفاده از ایده‎های جذاب هرگز شانسی برای جلب نظر مخاطب‎تان نخواهید داشت. با این 
حساب باید در کنار الگوبرداری از دیگران در عرصه بلاگری برای توسعه کسب و کارتان به فکر ایده‎های 

نوآورانه هم باشید. 
مطالعه درباره کلیدواژه‎ها

وقتی صحبت از بلاگری می‎ش��ود، هیچ نکته‎ای به اندازه ضرورت مطالعه درباره کلیدواژه‎ها مهم نیست. 
محتوای ش��ما در فضای آنلاین فقط در صورت اس��تفاده از کلیدواژه‎های دقیق و درست بر روی مخاطب 
تاثیر خواهد گذاش��ت. بنابراین باید بیش از هر نکته دیگری به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
با کلیدواژه‎های دقیق و کاربردی باشید. چنین امری به طور خودکار دامنه مخاطب‎تان را افزایش خواهد 
داد. بنابراین شما بدون اینکه به خودتان زحمت خاصی بدهید امکان توسعه وبلاگ‎تان را خواهید داشت. 
وقتی ش��ما در حال مطالعه درباره کلیدواژه‎ها هس��تید، ابزارهای حرفه‎ای به شما کمک شایانی خواهد 
کرد. امروزه اغلب بازاریاب‎ها از ابزارهای گوگل برای پیدا کردن کلیدواژه‎های مناس��ب اس��تفاده می‎کنند. 

بنابراین شما هم باید چنین هدفی را مدنظر قرار دهید.
توجه به محیط کاربری وبلاگ

موتورهای جس��ت‎وجو مثل گوگل بیش از هر نکته‎ای به تجربه کاربرهای‎شان از سایت‎ها و وبلاگ‎های 
مختلف توجه نشان می‎دهند. با این حساب اگر شما تمایل به عرصه بلاگری دارید، باید حتما یک سایت 
یا وبلاگ رس��می داش��ته باشید. در کنار اینها توجه به اس��تفاده از قالب و طراحی محیط کاربری جذاب 
نیز نکته مهمی محس��وب می‎شود. اینطوری شما فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان به شکلی 
حرفه‎ای را خواهید اش��ت. همچنین کاربران با مش��اهده جذابیت‎های وبلاگ ش��ما تمایل بالاتری برای 
مشاهده پست‎های‎تان خواهند داشت. این امر یعنی شما به سادگی هرچه تمام‎تر دامنه مخاطب هدف‎تان 

را گسترش خواهید داد.
حضور در شبکه‎های اجتماعی مختلف

حضور در ش��بکه‎های اجتماعی مختلف نکته بسیار مهمی برای بلاگرها محسوب می‎شود. همانطور که 
پیش از این گفتیم، بس��یاری از بلاگرها در عمل ش��بکه‎های اجتماعی را نیز مدنظر قرار می‎دهند. این امر 
در راس��تای حضور در کنار مخاطب هدف روی می‎دهد. اگر ش��ما هم علاقه‎مند به حضور در ش��بکه‎های 

اجتماعی هستید، باید حضور در چندین پلتفرم در کنار هم را مدنظر قرار دهید. 
وقتی ش��ما در چند پلتفرم به طور همزمان حضور دارید، ش��انس‎تان ب��رای تاثیرگذاری بر روی دامنه 
هرچه وس��یع‎تری از مخاطب هدف به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا خواهد کرد. بنابراین ش��ما برای 

اینکه تبدیل به بلاگری موفق شوید، باید حضور در شبکه‎های اجتماعی مختلف را مدنظر قرار دهید. 
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