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سیستانوبلوچستانبیشترینوتهرانویزدکمتریننرخفقررادارند

جغرافیای استانی 
محرومیت

 فرصت امروز: داده هاي پايگاه اطلاعات رفاه ايرانيان نش��ان می دهد ش��اخص محروميت در پنج اس��تان کش��ور از
40 تا 62 درصد در نوسان است و استان سيستان و بلوچستان بالاترين نرخ فقر و تهران پايين ترين نرخ فقر را داشته 
است. براساس شاخص ترکيبي در سال گذشته به لحاظ وضعيت محروميت، شرايط استان هاي سيستان و بلوچستان، 
خراسان شمالي و لرستان از ساير استان ها بدتر بوده و در مقابل استان هاي تهران، يزد و البرز از وضعيت نسبي بهتري 
برخوردار بوده اند. رتبه بندي وضعيت محروميت به صورت »ترکيبي« براساس شاخص هايي است که علاوه بر سهم...

تحولاتافغانستانچهتاثیری
برافزایشقیمتدلارگذاشت؟

سکتهجریاناقتصادی
تهران-کابل
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روزپرصعودونزولبورس

راهکارهاییبرایبازاریابیبهتردریوتیوب
چگونهدریوتیوببرایبرندمانتریلرکانالطراحیکنیم؟

بازاريابی در يوتيوب دنيای گسترده ای دارد. بسياری از برندها به دليل اينکه ويدئو در طول سال های اخير 
محبوب ترين فرمت در ميان کاربران بوده اس��ت، تمايل به حضور در يوتيوب دارند. اين امر ش��مار بالايی از 
برندها را در پلتفرم موردنظر کنار هم جمع کرده اس��ت. بی ش��ک برخورد نخست کاربران با برندها در عرصه 
بازاريابی اهميت بسيار زيادی دارد. اگر شما به خوبی برای نخستين برخوردتان با مشتريان آماده باشيد، امکان 
تاثيرگذاری مناسب بر روی آنها را پيدا خواهد کرد، در غير اين صورت بايد مدت ها به دنبال جلب نظر کاربران 
باشيد.  آنچه در يوتيوب تعامل اوليه ميان کاربران و برندها را به طور قابل ملاحظه ای سامان می دهد، کيفيت 
تريلر کانال است. اگر شما تا به حال اسم اين بخش به گوش تان نخورده، احتمالا ميانه خوبی با يوتيوب نداريد...
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مدیریتوکسبوکار

یادداشت
اولویتهایاقتصادی

دولترئیسی

حسنگلمرادی
 کارشناس اقتصادی

به نظ��ر می رس��د اولويت اصلی 
دولت س��يزدهم در ح��وزه اقتصاد 
کلان، برداشتن گام های مهم برای 
ايج��اد ثب��ات اقتص��ادی و کاهش 
دامنه نوس��انات اقتصادی است. بر 
کس��ی پوشيده نيس��ت که يکی از 
اصلی ترين و کليدی ترين متغيرهای 
کليدی اقتصاد، نرخ ارز است. کاهش 
نرخ ارز و ثبات آن ش��اه کليد ثبات 
اقتصادی به حساب می آيد. نرخ ارز 
نه تنها ثبات س��از است بلکه زمينه 

کاهش تورم نيز به شمار می رود. 
دومين اولويت دولت بايد کاهش 
ت��ورم باش��د، زي��را نه تنه��ا اثرات 
اقتصادی بلکه اثرات اجتماعی زيادی 
نيز از تورم نش��أت می گي��رد. گام 
سوم، بحث سياست مالی و تنظيم 
س��اختار بودجه و مديريت مخارج 
و درآمدهای دولت اس��ت. بسياری 
اص��لاح سياس��ت مالی و کس��ری 
بودجه را پيش ش��رط کنترل تورم 
می دانند. گام ديگر، سياست گذاری 
پول��ی و کنت��رل نقدينگ��ی و پايه 
پولی اس��ت که اين موضوع بر روی 
نرخ تورم و نرخ ارز نيز موثر اس��ت. 
پاره کردن حلقه باطل رش��د تورم 
و رش��د نرخ ارز نيز بايد مورد توجه 
قرار گيرد. حوزه ديگری که نبايد از 

نظر دولت دور باقی بماند، 
3بهبود فضای کسب...
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فرصت امروز: هم زمان با تلاش طالبان برای حرکت از جنبشی 
شورشی به دولتی فعال، افغانستان با افزايش ريسک فروپاشی مالی 
روبه رو است، چراکه در دو دهه گذشته با کمک های خارجی که در 
حال حاضر نيمی از اقتصاد قانونی اين کش��ور را تشکيل می دهد، 

تقويت شده بود.
»آل��ن راپه پورت« در گزارش 21 آگوس��ت ب��رای »نيويورک 
تايمز« نوش��ت: »افغانستان با بزرگ ترين خطر در چند دهه اخير 
مواجه است و آن فروپاشی مالی است. سرنوشت اقتصاد افغانستان 
با اين تصميم تعيين خواهد شد که آيا دولت بايدن و کشورهای 
ديگ��ر، طالبان را به عنوان دولت مش��روع به رس��ميت خواهند 
شناخت يا نه؟ در اين بازه زمانی، ايالات متحده و جامعه بين المللی 
شريان های مالی افغانستان را بسته اند و اين کشور را در وضعيت 
آچمزی قرار داده اند تا ارتباط طالبان با نظام مالی جهانی را قطع 
کنند. تحليلگران افغانس��تان می گويند که اين ش��وک اقتصادی 
می تواند بحران انس��انی را در کش��وری که سال ها جنگ را پشت 
سر گذاشته و از پيش گرفتار بحران است، تشديد کند. نشانه های 
بحران زمانی نمايان شد که ارزش پول اين کشور )افغانی( به شدت 
س��قوط کرد و »اجمل احمدی«، رئيس بانک مرکزی افغانستان 
هشدار داد که تورم می تواند قيمت مواد غذايی را به شدت افزايش 
دهد. در اقدامی ديگر، ايالات متحده دسترس��ی طالبان به ذخاير 
9.4 ميليارد دلاری افغانس��تان را مس��دود ک��رده و اين در حالی 
است که اين کشور در طول 20 سال گذشته حدود يک تريليون 

دلار به افغانستان پول تزريق کرده است. در همين حال، صندوق 
بين المللی پول هم برنامه ه��ای توزيع بيش از 400 ميليون دلار 
ذخيره اضطراری به اين کش��ور را متوقف کرده و به حالت تعليق 
درآورده است. »جاستين ساندرفور«، محقق ارشد در مرکز توسعه 
جهان��ی در اين ب��اره می گويد: »در کوتاه مدت، اين امر به ش��دت 
فاجعه بار خواهد بود. شما شاهد امکان فروپاشی پول ملی و بحران 
مالی هستيد که می تواند فشاری واقعی بر مردم عادی وارد آورد.«

اقتصاد افغانستان در حال حاضر با چالش های بسياری دست به 
گريبان است و حمايت بين المللی از اين کشور حتی قبل از قدرت 
گرفتن طالبان هم در حال کمرنگ شدن بود. سال گذشته کاهش 
نيروهای آمريکايی و پيمانکاران دولتی که به پايه مالياتی افغانستان 
کمک می کرد، درآمد دولت را کاهش داد، آن هم درست زمانی که 
افغانستان مانند بسياری از کشورهای جهان با بيماری همه گيری 
کرونا مقابله می کرد. سرويس تحقيقات کنگره امسال اشاره کرد 
که 90 درصد جمعيت افغانستان با کمتر از دو دلار در روز زندگی 
می کردند و هش��دار داد که از دست دادن حمايت آمريکا، يکی از 

کوچک ترين اقتصادهای جهان را تضعيف می کند.
در اواخر س��ال 2020 ميلادی، اهداکنن��دگان خارجی در ژنو 
متعهد شدند که 12 ميليارد دلار به افغانستان در چهار سال آينده 
کمک کنند که کاهش 20 درصدی نسبت به چهار سال گذشته 
داشته اس��ت. برخی از آژانس های امدادی، شرايط جديدی برای 
اي��ن پول بابت مذاکرات صلح بين دول��ت و طالبان ايجاد کردند. 

نگرانی ه��ا در مورد ناامنی غذايی در حال افزايش اس��ت و انتظار 
می رود که خشکسالی پيش رو هم شرايط را بدتر کند.

بانک جهانی در گزارش توس��عه افغانستان که در ماه آوريل 
منتشر شد، اين طور نوش��ته بود که خروج نيروهای آمريکايی 
يا کاهش کمک های بين المللی به نيروهای امنيتی افغانس��تان 
می توان��د طي��ف وس��يعی از تأثي��رات غيرقابل پيش بينی را بر 
امنيت، انسجام سياسی و اقتصاد اين کشور داشته باشد. اگرچه 
کسری بودجه افغانس��تان به عنوان بخشی از اقتصاد نسبتا کم 
بوده اس��ت، اما بانک جهانی هشدار داد که اين کشور به دليل 
وابستگی به کمک های خارجی و صادرات کم در معرض خطر 
بالای بدهی اس��ت. بانک جهان��ی که بيش از 5.3 ميليارد دلار 
ب��رای پروژه های توس��عه و بازس��ازی اضطراری افغانس��تان از 
س��ال 2002 ميلادی تأمين کرده اس��ت، اعض��ای اين گروه و 
خانواده های ش��ان را به اس��لام آباد پاکستان منتقل کرده است. 
س��خنگوی بانک جهانی در مورد آينده کار خود در اين کشور 

اظهارنظری نکرده است.
گزارش س��ازمان ملل متحد در ماه ژوئن بر عدم اعتبار اقتصاد 
طالب��ان تاکي��د دارد. اين گزارش در م��ورد جزييات نحوه تأمين 
مالی طالبان از فعاليت های جنايی مانند قاچاق مواد مخدر، توليد 
ترياک، اخاذی، آدم ربايی برای باج و بهره برداری از معادن نام برده 
اس��ت. اين سازمان برآورد کرده اس��ت که درآمد اين گروه از اين 

شيوه ها بين 300 ميليون تا 1.6 ميليارد دلار در سال است.«

از سوی ديگر، پس از گذشت يک هفته از تسخير شهر کابل 
به دس��ت طالبان و ورود »ملا عبدالغنی برادر« رهبر اين گروه 
ب��ه کابل، طالبان يک ق��دم ديگر به تش��کيل دولت نزديک تر 
شدند. »شريف حس��ن«، »دان بليفس��کی« و »مکس فيشر« 
در گزارش ديگ��ری مورخ 21 آگوس��ت در »نيويورک تايمز« 
با اشاره به تحولات سياسی افغانستان نوشتند: »ملا عبدالغنی 
ب��رادر پ��س از ورود به ش��هر کاب��ل، مذاکرات خ��ود با حامد 
کرزای، رئيس جمهور س��ابق و ديگر سياستمداران را آغاز کرد. 
»احمدالله واث��ق«، معاون کميته امور فرهنگ��ی طالبان، ورود 
رهبر طالبان به افغانستان را تاييد کرد. اين مقام طالبان گفت 
که اکنون مقام های طالبان مذاکرات گس��ترده ای را ميان خود 
در راس��تای آمادگی برای مذاکرات فراگير با افراد، شخصيت ها 
و گروه ه��ا آغاز کرده اند. واثق افزود: »م��ا پس از مذاکره ميان 
خود، به مذاکره با طرف های ديگر برای تش��کيل دولت فراگير 
خواهيم پرداخ��ت که برای تمام افغان ها قابل پذيرش باش��د. 
معلوم نيس��ت چه زمانی دولت جديد تش��کيل خواهد شد، اما 

می کوشيم به سرعت آن را اعلام کنيم.«
مقام��ات ديگر طالبان هم روز ش��نبه مذاکراتی را با کرزای 
و عبدالله ترتيب دادند تا درب��اره زندگی تحت لوای طالبان به 
درک مشترکی برسند. شرايط امروز افغانستان به گونه ای است 
که با توجه به بحران انس��انی، مخالفت و ترس گسترده درباره 
بازگشت اين گروه به قدرت با آن حکمرانی سفت و سختش و 

نيز تجمع گسترده در فرودگاه کابل برای فرار از کشور، طالبان 
ب��رای مديريت اوضاع با دش��واری های س��ختی مواجه اس��ت 
و برخ��ی تواناي��ی اين گروه برای مديريت اي��ن وضعيت را زير 
سوال می برند. از سخنان بايدن همچنين برمی آيد که افغان ها 
چاره ای ندارند جز زيستن زير لوای طالبان در رژيمی جديد که 
قرار است شکل بگيرد. طالبان از زمانی که بر افغانستان تسلط 
يافته، در تلاش اس��ت تا خود را گروهی معتدل نشان دهد، اما 
بس��ياری در افغانستان و خارج از کشور به شدت نسبت به اين 
گروه و تلاش هايش بدبين هس��تند. به نوشته اين گزارشگران، 
دول��ت جديد ب��ا چالش های عظيم��ی مواجه خواه��د بود؛ از 
جمله فقدان مش��روعيت زيرا بس��ياری از اعضای سرويس های 
اطلاعاتی و امنيتی افغانستان و دولت های خارجی، اين گروه را 

دولت مشروع در افغانستان نمی شناسند.
با اين ح��ال، در روزهای اخير رهب��ران طالبان از جمله »امير 
خان متقی« که پيش تر وزير اطلاع رس��انی طالبان بود، مذاکراتی 
را با دشمنان سابق از جمله کرزای درباره شکل دولت جديد آغاز 
کرده ان��د. البته وجود افرادی مانند کرزای و عبدالله که چهره های 
شناخته ش��ده ای در جهان هستند، می تواند روزنه اميدی به روی 
دولت جديد بگش��ايد، اما بس��ياری ديگر، بوی خوش��ی از اوضاع 
نمی ش��نوند؛ زي��را افرادی مانن��د خليل حقانی که در فهرس��ت 
تروريست های تحت تعقيب آمريکا بوده اند اکنون در دولت جديد 

صاحب نقش خواهند شد.«

»هنگامی که تخليه س��ايگون در مارس 1975 آغاز شد، 
هواپيماها به سرعت اين منطقه را ترک کردند. باز نگه داشتن 
باند پروازها زير آتش توپخانه بس��يار دشوار بود. در عوض، 
ارتش آمريکا با اس��تفاده از هليکوپترها مردم را از سراس��ر 
پايتخت ويتنام جنوبی به ناوهای هواپيمابر در دريای چين 
جنوبی منتقل کرد. حالا بار ديگر همان اتفاقات در جريان 

است، اين بار در افغانستان.«
به گزارش »اکونوميس��ت«، »در ش��هر کابل محصور در 
خشکی، دولت آمريکا اين گزينه را در اختيار ندارد، چراکه 
سعی می کند شهروندان خود و افغان هايی را که برای ايالات 
متحده کار می کرده اند، تخليه کند. بنابراين صحنه هايی که 
در سراس��ر جهان از فرودگاه های شهر در روزهای پانزدهم 
و ش��انزدهم اوت منتشر ش��د، تصوير هليکوپترهايی نبود 
ک��ه م��ردم را به جای امن منتقل کنن��د، بلکه حرکت اين 
هليکوپترها برای آن بود تا با پرواز پايين روی باند فرودگاه، 
جمعي��ت افغان های مس��تأصل را از باند دور کنند و نهايتا 
هواپيماه��ا بتوانند از زمين بلند ش��وند. تصويری که مردم 
از آن روز در حافظ��ه تاريخی خ��ود به خاطر خواهند آورد، 
تصوير بلندش��دن هواپيماهای باری ني��روی هوايی ايالات 
متحده اس��ت که افغان های مأيوس به آن چسبيده بودند 

و از بين رفتند.
هرج وم��رج قابل پيش بينی بود. هفته ها بود که پروازهای 

خ��ارج از کابل مملو از اتباع خارج��ی و افغان هايی بود که 
خوش ش��انس بودند و توانس��ته بودند گذرنامه، ويزا و پول 
داشته باشند. وقتی شهر کابل به دست طالبان افتاد، کمتر 
از 24 س��اعت پس از ديدار اشرف غنی، رئيس جمهوری از 
حاشيه پايتخت برای بررسی وضعيت دفاعی شهر، وضعيت 
اجتناب ناپذير بود و مردم سعی در فرار داشتند. اين فرودگاه 
اکنون تنها بخش��ی از ش��هر کابل است که در اختيار شبه 
نظاميان نيس��ت. در مقابل، چندين هزار س��رباز آمريکايی 
و خارج��ی از آن دف��اع می کنند و بس��ياری از آنها به طور 
خاص برای تخليه به آنجا اعزام شده اند. آمريکايی ها کنترل 
ترافيک هوايی را در دس��ت گرفته ان��د و هواپيماهای باری 

بوئينگ C-17 در حال ترک کابل با پناهندگان هستند.
يکی از اين هواپيماها با 640 مس��افر در قطر فرود آمده 
است. در موردی ديگر، جسد يک افغان در تجهيزات فرود 
C-17 پيدا ش��د. تصويری که نش��ان می داد مردم در هر 
فضاي��ی خود را جا داده اند تا از افغانس��تان فرار کنند. طی 
هفته های آين��ده، اين تخليه ها می تواند ده ه��ا هزار نفر را 
از اين کش��ور خارج کند. پنتاگون گفته اس��ت که حداقل 
 )SIVs( 22 هزار افغان واجد شرايط ويزای ويژه مهاجران
هس��تند و با ن��رخ روزی 5 هزار نفر ب��ا هواپيماها منتقل 
خواهند ش��د. آنگلا مرکل، صدراعظم آلمان به حزب اتحاد 
دموکراتيک مس��يحی خود گفته اس��ت که 10 هزار نفر از 

پناهنده ها پذيرفته می شوند. پريتی پاتل، وزير کشور بريتانيا 
هم گفته است که اين کشور 20 هزار پناهنده را می پذيرد و 
حداقل 5 هزار نفر آنها در يک سال آينده پذيرفته می شوند. 
پيش از اين برنامه ريزی ش��ده بود که 2 هزار و 700 نفر از 
جمله 900 انگليس��ی و هزار و 600 افغان که مستقيما با 
نيروهای انگليسی کار کرده بودند، تخليه شوند. اينکه دقيقا 
چگونه اين همه کار انجام خواهد شد، هنوز مشخص نيست. 
بن والاس، وزير دفاع انگليس در يک برنامه راديويی گفت 
ک��ه دولت مهل��ت 31 اوت را برای پايان تخليه فوری خود 

تعيين کرده است.
از وحش��ت لحظه آخر برای نجات مترجم��ان و افرادی 
که برای ارتش کشورهای خارجی کار می کرده اند، می شد 
اجتن��اب کرد. برنامه SIV آمريکا از س��ال 2009 ميلادی 
در حال اجرا اس��ت. با اين حال، ص��دور ويزا برای کارگران 
سابق سال ها طول کشيده است. تا ماه ژوئن 16 هزار کارگر 
افغان و خانواده های آنها براس��اس اين برنامه اس��کان داده 
شده بودند، اما 18 هزار درخواست منتظر رسيدگی هستند. 
در بريتاني��ا، دولت تا ماه ژوئن حدود هزار و 300 مترجم و 

خانواده های آنها را اسکان داده بود.
طالب��ان به نوبه خود اصرار دارد ک��ه تلاش برای خروج، 
غيرضروری است. آنها گفته اند که هيچ برنامه ای برای انتقام 
گرفت��ن از هيچ کس ندارند و ب��ه کارکنان دولت وعده عفو 

عمومی داده اند و از آنها خواسته اند تا به سرکار خود برگردند. 
به ديپلمات های خارجی گفته ش��ده است که می توانند در 
افغانستان بمانند. سازمان ملل متحد در بسياری از مناطق 
کشور به کار خود ادامه داده است. روزنامه نگاران افغان که 
برای ش��بکه تلويزيونی طلوع کار می کنند، به پخش خود 
ادامه داده اند. مجريان زن حتی به طور مستقيم با مقامات 
طالبان مصاحبه کرده اند. اگرچه که طالبان مانع پروازهای 
تخليه نش��ده اند، اما گزارش شده است که سربازان آنها به 
بررسی افرادی که سعی دارند به فرودگاه بروند و افغانستان 
را ت��رک کنند، پرداخته و از خروج آنها جلوگيری کرده اند. 
هزاران افغانستانی که ممکن اس��ت در اين پروازهای فرار 
پذيرفته شوند، مخفی شده اند و در اين فکر هستند که آيا 

می توانند فرار کنند.
بعد چ��ه اتفاقی می افتد؟ در طول چه��ار دهه درگيری 
اخير، ميليون ها افغان در مرزهای اين کش��ور آواره شده و 
سپس به کشورهای همسايه سرازير شده اند. سازمان ملل 
متحد 2.5 ميليون پناهنده ثبت ش��ده را اعلام کرده است 
که تقريبا 6 درصد از جمعيت کل اين کش��ور هستند. در 
اين ميان، تخمين زده می شود که 780 هزار مهاجر افغان 
در اي��ران حضور دارند، اما س��ازمان ملل تصور می کند که 
2 ميليون افغانس��تانی ديگر هم در ايران حضور دارند. 1.4 
ميليون افغانی ثبت شده ديگر در پاکستان به مدت طولانی 

پناهنده شده اند. اينها بزرگ ترين جمعيت پناهندگان در هر 
نقطه هستند. تلاش برای بازگرداندن برخی از اين افراد به 

احتمال زياد متوقف می شود و تعداد آنها افزايش می يابد.
ايران خود را برای ورود هجوم تازه مس��لمانان ش��يعه از 
دست طالبان آماده می کند. ايران اردوگاه هايی در سه استان 
در امتداد مرز شرقی خود ايجاد می کند. برخی پناهندگان 
ممکن است به کشورهای دورتر بروند. کشورهای ثروتمند 
در حال حاضر از بحران نوظهور پناهندگان وحشت دارند. 
ممکن اس��ت بي��ش از نيم ميليون افغانس��تانی در ترکيه 
باش��ند. حتی اگ��ر جنگ دوباره ش��روع نش��ود و طالبان 
قوانين س��خت گيرانه خود را دوباره آغاز کند و کمک های 
بشردوستانه کاهش يابد، افراد بيشتری می توانند فرار کنند.
وزيران شش کشور اروپايی در تاريخ 5 اوت نامه ای را امضا 
کردند که از ادامه اخراج پناه جويان ناکام افغانی پشتيبانی 
می کرد. امانوئل مکرون، رئيس جمهوری فرانسه قول داد که 
با قاچاقچي��ان آدم برخورد خواهد کرد. او گفت که ما بايد 
خود را در برابر جريانات مهاجرتی نامنظم محافظت کنيم. 
آرمين لاش��ت، نامزد جانشين مرکل در حزب CDU نيز 
گفت که ما نبايد اين س��يگنال را ارس��ال کنيم که آلمان 
می تواند همه نيازمندان را قبول کند. سياستمداران آلمانی 
نگران تکرار سال 2015 ميلادی هستند، زمانی که بيش از 

يک ميليون پناهنده سوری به آنجا رسيدند.«

بحرانپناهندگانباظهوردوبارهطالبانشدتمیگیرد
ازسایگونتاکابل

تحریمهاجایگزینکمکهایخارجیمیشود

افغانستاندرآستانهفروپاشیمالی



فرصت ام��روز: داده هاي پاي��گاه اطلاعات رفاه ايرانيان نش��ان می دهد 
شاخص محروميت در پنج استان کشور از 40 تا 62 درصد در نوسان است 
و استان سيستان و بلوچستان بالاترين نرخ فقر و تهران پايين ترين نرخ فقر 
را داشته است. براساس شاخص ترکيبي در سال گذشته به لحاظ وضعيت 
محروميت، شرايط استان هاي سيس��تان و بلوچستان، خراسان شمالي و 
لرستان از ساير استان ها بدتر بوده و در مقابل استان هاي تهران، يزد و البرز 
از وضعيت نسبي بهتري برخوردار بوده اند. رتبه بندي وضعيت محروميت به 
صورت »ترکيبي« براساس شاخص هايي است که علاوه بر سهم خوراکي ها 
در اطلاع��ات تراکنش هاي بانکي افراد که توس��ط بانک مرکزي گردآوري 
شده، يکسري معيارهاي اصلي »محروميت« نيز در نظر گرفته شده است. 
اين معيارها مختص »پنج دهک پاييني جامعه« بوده و شامل »فاقد شغل 
و بيمه بودن و تحت پوشش کميته امداد و بهزيستي بودن« است. بنابراين 
از ديدگاه اين پژوهش، اگر افراد دو ش��رط از اين ش��روط را داشته باشند، 

محروم شناخته مي شوند.
در ميان اس��تان هايي که بالاترين ميزان محروميت را دارند؛ پنج استان 
عددي بالاي 40 درصد محروميت را ثبت کرده اند و اس��تان کردستان در 
عدد 40 درصد مانده اس��ت. نرخ محروميت در اس��تان همجوار گلستان 
و خراس��ان ش��مالي که اس��تان هاي مرزي با کش��ورهاي ترکمنستان و 
تاجيکستان هستند، به بالاي 40درصد رسيده است. در استان هرمزگان با 
دارا بودن بزرگ ترين بنادر جنوبي و مناطق آزاد متعدد نيز نرخ محروميت 
به 44درصد رسيده است، اما بالاترين نرخ محروميت در استان سيستان و 
بلوچستان رخ داده که عدد آن را به 62درصد رسانده است. همچنين 10 
استان بالاتر از 30 درصد محروميت دارند و تنها در دو استان تهران و يزد 

است که شاخص محروميت به زير 20درصد رسيده است.
یکسومایرانیهازیرخطفقرهستند

پايگاه اطلاعات رفاه ايرانيان می گويد که اس��تان سيستان و بلوچستان 
بالاترين نرخ فقر و تهران و يزد، پايين ترين نرخ فقر را داش��ته اند، اما اين 
گزارش به همين موضوع بس��نده ک��رده و درباره اينکه ن��رخ فقر در اين 
اس��تان ها چق��در بوده و يا معيار به دس��ت آوردن اين رق��م چگونه بوده، 
توضيحی نداده اس��ت. به طور کلي، نرخ فقر، درصد خانوار هايي را که زير 
خ��ط فقر قرار دارند، نش��ان مي دهد. آنطور که وزارت تع��اون، کار و رفاه 
اجتماعی در گزارش»پايش فقر« اعلام کرده، خط فقر در س��ال 1399 از 
رشد 38 درصدی نس��بت به سال قبل از آن برخوردار بوده و دليل اصلی 
آن، تورم بالا در دو بخش خوراک و مس��کن بوده است. بدين ترتيب، خط 
فقر سرانه در سال گذشته به طور متوسط با 38 درصد رشد نسبت به سال 

قبل به يک ميليون و 254 هزار تومان رس��يده اس��ت. تورم بالای بخش 
خوراکی ها و آش��اميدنی ها و همچنين بخش مسکن که عمده هزينه های 
خان��وار فقير را تش��کيل می دهد، از دلايل اصلی اين افزايش بوده اس��ت. 
همچنين خط فقر برای يک خانواده سه  نفره 2 ميليون و 758 هزار تومان 
و برای خانواده چهار نفره، 3 ميليون و 385 هزار تومان برآورد شده است.

البته يادمان باش��د که اين محاسبه در شرايطی انجام شده که ميانگين 
نرخ تورم در س��ال گذش��ته 36.4 درصد بوده و امسال اين ميزان به بيش 
از 44 درصد رس��يده اس��ت. بنابراين همه اين شاخص ها در سال 1400، 
وضعيت بدتری خواهند داشت. طبق گزارش وزارت رفاه، نرخ فقر در سال 
1398 حدود 32 درصد محاسبه شد که اين وضعيت در سال 1399 بدتر 
از قبل بوده، اما در اين گزارش عدد آن مش��خص نش��ده است. همچنين 
تع��داد افرادی که درآمدی کمتر از خط فقر در س��ال 1398 داش��ته اند، 
به بيش از 26 ميليون رس��يده است؛ يعنی حدود يک سوم جمعيت و به 
بيانی ديگر، يعنی از هر سه نفر ايرانی در اين سال، يک نفر زير خط فقر، 

درآمد داشته است.
به نظر مي رسد با توجه به مبنايي که وزارت رفاه براي تعيين نرخ فقر در 
نظر گرفته، يعني درآمد ماهيانه يک ميليون و 254 هزار تومان که حدود 
40 دلار در ماه مي ش��ود؛ به نوعي از »فقر ش��ديد« خبر مي دهد، چراکه 
همين الان، در کلانش��هرها س��بد خوراکي مردم عددي بالاي 3 ميليون 
تومان است. هرچند معمولا سازمان ها و دستگاه هاي دولتي هنگام تعيين 
»خط فقر« نرخ دلار را با قيمت هاي آزاد آن محاس��به نمي کنند و همان 
قيمت »رسمي« )مثلا ارز نيمايي( را مبناي محاسبه دلاري خط فقر قرار 
مي دهند، اما هنگام اجراي سياست هاي افزايش قيمت، همواره شرکت ها و 
سازمان هاي توليدکننده کالا، بالا رفتن قيمت دلار در بازار آزاد را به عنوان 
مبناي درخواست براي افزايش قيمت مطرح کرده و با همين حربه، شوک 
قيمتي به بازار وارد مي ش��ود. اتفاقي که در نهايت، مصرف کننده نهايي را 

متضرر مي کند.
نقشهشاخصفلاکتونرخمحرومیت

شاخص فلاکت از جمع کردن نرخ تورم با نرخ بيکاري به دست مي آيد 
و نشان دهنده وضعيت رفاهي جامعه است. در واقع، تورم همواره به قدرت 
خري��د مردم حمل��ه مي کند و بيکاري نيز به فقر منجر مي ش��ود. آخرين 
گزارش ها در حوزه شاخص فلاکت تا حد زيادي با نرخ محروميت همخواني 
دارد. به طور مثال، اين شاخص در استان هاي لرستان و کردستان بالاترين 
رکوردها را ثبت کرده و استان هاي خراسان شمالي و سيستان و بلوچستان 
يا گلستان و هرمزگان نيز در رده هاي بعدي هستند. اين شرايط را مي توان 

در حوزه تورم نيز مشاهده کرد. در تيرماه پارسال بود که مرکز آمار گزارش 
داد تورم 22 استان کشور بالاتر از تورم سالانه کشور شده است. به عنوان 
مثال، کردستان تورم 50.1 درصدي را ثبت کرده و لرستان نيز در همين 
ع��دد قرار گرفته اس��ت. در واقع اين دو اس��تان ک��ه در رده بالاترين نرخ 
محرومي��ت قرار دارن��د، تورم بالايي را هم تجرب��ه مي کنند. اين در حالي 
اس��ت که تورم نقطه به نقطه خوراکي ها و آشاميدني ها در اسفندماه سال 
گذشته به حدود 67درصد رسيده بود. در کنار تورم خوراکي ها، تورم نقطه 
به نقطه کالاهاي بادوام نيز به حدود 84درصد رسيده که مشکلات رفاهي 
و محروميت زيادي در استان ها ايجاد کرده است. اين موضوع به دو دليل 
اس��ت؛ اول اينکه س��بد خريد دهک هاي پاييني درآمدي، هزينه خوراکي 
و آش��اميدني بيشتری را نش��ان مي دهد، چراکه آنها درآمد چندانی براي 
پس ان��داز و يا خريد کالاي بادوام ندارن��د. بنابراين بخش زيادي از درآمد 
خود را صرف سير کردن شکم خود مي کنند تا حداقل به سوءتغذيه دچار 
نشوند. دليل دوم اين است که تورم بالاي کالاهاي بادوام جيب دهک هاي 
بالايي درآمدي را پر مي کند، در حالي که سبد خريد دهک هاي پاييني از 
اين نوع کالاها، خالی و خالي تر مي ش��ود، چون آنها پولي ندارند که صرف 

خريد اين نوع کالاها کنند.
البته نقش کرونا را در اين ميان نبايد ناديده گرفت. جدا از آنکه به گفته 
وزارت رفاه، کرونا بيش از 1.5 ميليون ش��غل را در س��ال گذش��ته از بين 
برد، همچنين باعث ش��ده تا بس��ياری از فعاليت های اقتصادی با کاهش 
فروش مواجه ش��وند. به طوری که تحلي��ل اطلاعات تراکنش های فروش 
نشان می دهد در 10 ماهه سال 1399 به ترتيب فعاليت های »حمل ونقل 
هواي��ی« با اف��ت 90 درصدی در ارزش حقيق��ی تراکنش، »توليد فيلم و 
انتش��ار موسيقی« با افت 79 درصدی، »خدمات آژانس های مسافرتی« با 
افت 67.5 درصدی، خدمات »ورزش��ی، تفريحی و فرهنگی« با افت 38.4 
درصدی و »فعاليت های حقوقی و حسابداری« با افت 35.6 درصدی نسبت 
به مدت مشابه س��ال قبل، در گروه پنج رشته فعاليت با بيشترين آسيب 

قرار دارند.
در مجموع، رتبه بندی محروميت استان ها براساس شاخص ترکيبی در 
سال گذش��ته به ترتيب به اين قرار است: سيستان و بلوچستان، خراسان 
ش��مالي، لرس��تان، کهگيلويه و بويراحمد، گلس��تان، خراس��ان جنوبی، 
کرمانش��اه، چهارمحال و بختي��اری، همدان، هرم��زگان، اردبيل، زنجان، 
کردس��تان، آذربايجان غربی، کرمان، خراس��ان رضوی، ايلام، خوزستان، 
مرکزی، فارس، گيلان، قزوين، سمنان، آذربايجان شرقی، بوشهر، مازندران، 

اصفهان، قم، البرز، يزد و تهران.

سیستانوبلوچستانبیشترینوتهرانویزدکمتریننرخفقررادارند

جغرافیای استانی محرومیت

مقايس��ه شاخص رفاه با حداقل دستمزد نشان می دهد لزوما افزايش 
حداقل دس��تمزد نمی تواند باعث افزايش رفاه ش��ود. براساس داده های 
گزارش پژوهشکده عالی تامين اجتماعی، نسبت هزينه های خوراکی به 
کل هزينه های خانوار، يکی از شاخص های رفاه است که کاهش آن در 
طول دوره زمانی مورد نظر، بيانگر بهبود رفاه خانوار اس��ت. اين نسبت 
از س��ال 1368 مدام در حال کاهش است و در سال 1386 به کمترين 
ميزان خود يعنی 22.4 درصد رسيده که به معنای افزايش رفاه خانوار 
است. همچنين  مقايسه رشد حداقل دستمزد و رفاه خانوار در دوره های 
چهار ساله رياست جمهوری بعد از جنگ نشان می دهد که رفاه خانوار، 
متأثر از ارزش واقعی حداقل دستمزد است، اما رابطه  يک به يکی ميان 
اين دو متغير وجود ندارد. در دولت دهم که حداقل دستمزد 17 درصد 
کاهش ياف��ت، رفاه خانوار نيز بعد از يک دوره طولانی افزايش، کاهش 
پي��دا کرد. اما آيا واقعا رفاه خانواده ها در دهک های مختلف درآمدی به 

ميزان حداقل دستمزد وابسته است؟
روند کلی رفاه خانوار تا پيش از سال 95، رو به بهبود بوده و تنها زمانی 
که ش��اخص رفاه خانوار افزايش پيدا کرده )يعنی خانواده ها از س��طح رفاه 
پاييين تری برخوردار بوده اند( دوره چهار ساله 88 تا 91 بوده است. ميانگين 
ش��اخص رفاه در دولت نهم 22.9 بوده که در دولت دهم به 27.1 رسيده 
اس��ت. بعد از روی کار آمدن دولت يازدهم اما اين شاخص دوباره شروع به 
کم شدن کرد تا جايی که نهايتا ميانگين اين شاخص در دولت يازدهم به 
25.7 درصد رس��يد تا وضعيت رفاه اندکی خانوار اندکی بهبود پيدا کند. 
جالب آنکه ميانگين اين شاخص در دولت سازندگی 34.7 بود که بالاترين 
رقم در تمامی اين سال ها )از 68 تا 64( محسوب می شود. خانوارها کمترين 
رقم اين شاخص را در سال 86 با عدد 22.4 تجربه کرده اند، يعنی بيشترين 

رفاه خانواده ايرانی در سه دهه اخير مربوط به سال 86 بوده است. افزايش 
قابل توجه دستمزد، برندگان و بازندگانی دارد. اگرچه قانون حداقل دستمزد 
برای فقرزدايی طراحی ش��ده، اما لزوما سازوکار کنونی به جواب نمی رسد. 
پژوهشکده عالی تامين اجتماعی در گزارش خود نوشته که بيش از نيمی 
از کارگران در کش��ورهای کم درآمد و با درآمد متوسط در بخش هايی کار 
می کنند که تحت پوش��ش قانون حداقل دس��تمزد قرار نمی گيرند و اين 
يعنی يک بخش غيررسمی بزرگ می تواند اثر افزايش حداقل دستمزد بر 
کاهش فقر را بالا برد. از س��وی ديگر، افزايش حداقل دس��تمزد با نرخ بالا 
می تواند توسعه مشاغل غيررسمی را زياد کند و تعديل بنگاه ها را بالا ببرد. 
در ادامه اين اس��تدلال، اگر کارگرانی که شغل ش��ان را در نتيجه سياست 
حداقل دس��تمزد بالاتر از دست می دهند نتوانند دوباره در بخش رسمی 
شغل پيدا کنند، به سراغ بخش غيررسمی خواهند رفت، زيرا دستمزدهای 
کمتر باز هم بهتر از نداش��تن دستمزد است. حداقل دستمزد بالاتر شايد 
کارگران بيشتری را به خروج از بخش رسمی و ورود به بخش غيررسمی 
وادار کند و دستمزدهای کمتر می تواند خانواده اين کارگران را به زير خط 

فقر سوق دهد.
در جامعه ای که س��ازوکار تعيين دس��تمزد به درستی طراحی نشده 
و اقدامات س��ازنده ای در حوزه اشتغال زايی انجام نشده است، می تواند 
دهک های بسياری را به زير خط فقر سوق دهد؛ انگار که می توان مدام 
فقيرتر ش��د. اگر قرار باش��د باز به گزارش  پژوهشکده تامين اجتماعی 
رجوع کني��م، خواهيم ديد ک��ه مطالعات صورت گرفته با اس��تفاده از 
داده های کش��وری، به بررسی همبس��تگی بين حداقل دستمزد و فقر 
پرداخته و نتيجه آن ش��ده که در کش��ورهای در حال توسعه، حداقل 
دستمزدهای بالاتر با نرخ های کمتر فقر، همبستگی دارند. اين تحقيقات 

همچنين نش��ان می دهد که حداقل دستمزد بالاتر، سهم فقيرترين ها 
از جمعي��ت را تحت تأثير قرار نمی دهند، بلکه س��طوح بالاتر جمعيت 

کم درآمد را متأثر می سازند که نزديک به خط فقر هستند.
برای رفاه البته ش��اخص های متعددی وجود دارد، اما در س��اده ترين 
آن که ش��اخص رفاه آمارتيا سن اس��ت، درآمد و وضعيت توزيع آن از 
متغيرهای مهم در سنجش سطح رفاه هستند. علاوه بر دستمزد و ميزان 
قدرت خريد آن، متغيرهايی نظير ثبات ش��غلی و کنترل مخاطره های 
شغلی نظير بيکاری و ازکارافتادگی هم بسيار مهمند، يعنی خانوار بايد 
نسبت به تأمين بلندمدت درآمد کافی، اطمينان خاطر هم داشته باشد.
طبق مطالعات مختلفی که در س��ال  های اخير در ايران انجام ش��ده، 
فقر درآمدی مهم  ترين عامل در فقر چندبعدی است. به ويژه در مناطق 
ش��هری، دو متغير درآمد و مس��کن بيش از 65 درص��د فقر را تبيين 
می کنن��د. اساس��ا دليل افزاي��ش جمعيت زير خط فقر اين اس��ت که 
لايه های پايين طبقه متوس��ط به دلايلی يا بخش��ی از درآمدشان را از 
دس��ت می دهند و ي��ا افزايش درآمد آنها به ان��دازه افزايش هزينه های 
زندگی نيس��ت و درنتيجه دچار فقر می شوند. وقتی از افزايش جمعيت 
زير خط فقر بحث می ش��ود، يعنی لايه های پايين طبقه متوس��ط دارد 
به زير خط فقر س��قوط می کند. رضا اميدی، کارشناس رفاه بر اين باور 
اس��ت که در سال 99، برآوردهای مختلف حدود 40 درصد جمعيت را 
زير خط فقر نش��ان می دهد که عموما ناشی از شوک های تورمی است 
که در سال های اخير رخ داده است. تقريبا از سال 86 تاکنون، جز يکی 
دو س��ال، روند فقر در ايران افزايشی است و در برخی سال ها با جهش 
مواجه بوده اس��ت. بنابراين يک بخش به دس��تمزد پايه مربوط است و 
بخشی به وظايف دولت در حوزه هايی نظير آموزش، سلامت و مسکن.

نگاهیبهرابطهافزایشدستمزدکارگرانبارفاهوفقر

میتوانهمچنانفقیرترشد

نگـــاه

مقصرانکسبوکارنامساعددرفصلبهار
وضعیتمحیطکسبوکاربدترشد

نتايج پايش ملی محيط کسب وکار ايران در فصل بهار امسال نشان می دهد 
با رس��يدن اين شاخص به5.90، وضعيت محيط کسب وکار نسبت به ارزيابی 
فصل گذشته )5.80( نامساعدتر شده است. براساس نتايج حاصل از پايش ملی 
محيط کسب وکار ايران در بهار 1400، رقم شاخص ملی، 5.90 )نمره بدترين 
ارزيابی 10 است( محاسبه شده که تا حدودی از وضعيت اين شاخص نسبت 

به ارزيابی فصل گذشته )زمستان 1399 با ميانگين 5.80( بدتر شده است.
فعالان اقتصادی مشارکت کننده در اين پايش، به ترتيب سه مؤلفه »غيرقابل 
پيش بين��ی بودن و تغيي��رات قيمت م��واد اوليه و محص��ولات«، »بی ثباتی 
سياست ها، قوانين و مقررات و رويه های اجرايی ناظر بر کسب وکار« و »دشواری 
تأمين مالی از بانک ها« را نامناس��ب ترين مؤلفه های محيط کسب وکار کشور 
نسبت به ساير مؤلفه ها ارزيابی کرده اند. همچنين استان های کرمانشاه، کرمان 
و کردس��تان به ترتيب دارای بدترين وضعيت محيط کسب وکار و استان های 
س��منان، مرکزی و خراس��ان رضوی به ترتيب دارای بهترين وضعيت محيط 
کسب وکار نسبت به ساير استان ها شناخته شده اند. ميانگين ظرفيت توليدی 
)واقعی( بنگاه های اقتصادی شرکت کننده در فصل بهار معادل 38.64 درصد 
بوده که نسبت به همين ميزان در زمستان گذشته )42.72 درصد(، با کاهش 
تقريبی 4 واحدی مواجه ش��ده اس��ت. طبق نظريه عمومی کارآفرينی شين، 
ش��اخص ملی محيط کس��ب وکار ايران در بهار 1400، ع��دد 6.02 )عدد 10 
بدترين ارزيابی اس��ت( به دست آمده اس��ت که بدتر از وضعيت اين شاخص 
در ارزيابی فصل گذش��ته )زمس��تان 1399 با ميانگين 5.96( است. ميانگين 
ارزيابی محيط اقتصادی عدد 6.19 است که در ارزيابی فصل گذشته عدد 6.15 
حاصل شده بود و ميانگين ارزيابی محيط نهادی عدد 5.89 است که در فصل 
گذشته عدد 5.81 ارزيابی شده بود. بر اين اساس، همانند فصل گذشته محيط 
جغرافيايی با عدد 5.37 و محيط مالی با عدد 8.14 به ترتيب مس��اعدترين و 

نامساعدترين محيط ها براساس نظريه عمومی کارآفرينی شين بوده اند.
 براس��اس نتايج اين پاي��ش در فصل بهار، وضعيت محيط کس��ب وکار در 
بخش خدمات )5.96( در مقايس��ه با بخش های کش��اورزی )5.83( و صنعت 
)5.78( نامناسب تر ارزيابی شده است. در بين رشته فعاليت های اقتصادی نيز 
رش��ته فعاليت های »فعاليت اداری و خدمات پشتيبانی«، »فعاليت حرفه ای، 
علمی و فنی« و »آب رسانی، مديريت پسماند، فاضلاب و فعاليت های تصفيه« 
دارای بدترين وضعيت محيط کسب وکار و رشته فعاليت های »مالی و بيمه«، 
»س��لامت انسان و مددکاری اجتماعی« و »آموزش« بهترين وضعيت محيط 
کسب وکار را در کشور داشته اند. همچنين وضعيت محيط کسب وکار برحسب 
تعداد کارکنان ش��اغل نشان می دهد بنگاه های با کمتر از پنج کارکن )6.02( 
دارای بدترين وضعيت و بنگاه های دارای 200 کارکن و بيش��تر از آن )5.71( 
دارای بهترين وضعيت محيط کسب وکار نسبت به ساير بنگاه ها ارزيابی شده اند. 
وضعيت محيط کسب وکار برحسب سال تأسيس بنگاه اقتصادی نيز بيانگر آن 
اس��ت که کارگاه های کمتر از دو سال، بدترين وضعيت )6.76( و کارگاه های 
بيشتر از 16 سال، دارای بهترين وضعيت )5.76( بوده اند. فعالان اقتصادی به 
 طور متوسط، ميزان تأثير کرونا بر کسب وکار را 6.24 ارزيابی کرده اند. لازم به 
ذکر است که از آغاز شيوع کرونا در کشور از زمستان 1398، اثرگذاری نامطلوب 
کرونا بر کسب وکارها روند کاهشی داشته، ولی در فصل بهار، اين روند متوقف و 
مجددا افزايشی شده است. در بين رشته فعاليت های اقتصادی نيز فعاليت های 
»املاک و مستغلات )7.98(«، »ساير فعاليت های خدماتی )7.89(« و »تأمين 
جا و غذا شامل هتل ها، اقامتگاه ها و رستوران ها و تالارهای پذيرايی )7.77(« 
بيشترين آسيب را از شيوع کرونا متحمل شده و در مقابل رشته فعاليت های 
»مالی و بيمه )3.45(«، »اس��تخراج معدن )5.25(« و »اطلاعات و ارتباطات 
)5.45(« کمترين آس��يب را از شيوع کرونا نسبت به ساير فعاليت ها متحمل 
شده اند. همچنين در فصل بهار 1400، ميزان آسيب وارده بر کسب وکارها از 
شيوع کرونا در اس��تان های اردبيل )8.23( خراسان جنوبی )7.82(، خراسان 
ش��مالی )7.51( و آذربايجان غربی )7.26(، بيش��ترين مقدار و در استان های 
مرکزی )4.93(، س��منان )4.99(، اصفهان )5.47( و زنجان )5.56(، کمترين 

مقدار نسبت به ساير استان ها توسط فعالان اقتصادی ارزيابی شده اند.

آخرینوضعیتشامخساختماندرتابستان
عطشفروشمسکنفروکشکرد

به دنبال رش��د نس��بی قيمت ارز و خودرو، تعداد فايل های زير قيمت در بازار 
مسکن تا حدی کاسته شده و واسطه های ملکی از عقب نشينی برخی فروشندگان 
خبر می دهند.  به گزارش ايسنا، بازار مسکن شهر تهران کماکان در رکود به سر 
می برد، اما پس از افزايش نسبی قيمت دلار، خودرو و مصالح ساختمانی، اشتياق 
طرف عرضه مسکن برای فروش تا حدی کم شده است. تا دو هفته قبل، فايل های 
زير قيمت در بازار ملک به وفور ديده می شد و خريداران می توانستند با فراغ بال 
خريد کنند. ش��واهد جديد از کاهش تعداد فايل ه��ای به قيمت حکايت دارد. به 
گفته واسطه های ملکی، به تدريج مقاومت هايی از سوی فروشندگان ديده می شود. 
طرف عرضه با توجه به نداشتن برداشت روشن از آينده بازار در فروش دچار ترديد 
ش��ده و خريدار چندانی هم وجود ندارد و خروجی اين وضعيت، سردرگمی بازار 
اس��ت. عمده واحدهای موجود در بازار نيز در نيمه ش��مالی تهران قرار دارد. يکی 
از مش��اوران املاک منطقه غرب تهران می گويد: »با توجه به اينکه دولت جديد 
هنوز کاملا پا نگرفته همه منتظر آينده هس��تند و بازار بلاتکليف است. از طرفی 
به دليل افزايش نس��بی قيمت ارز، برخی فروش��ندگان واحدهای مرغوب فعلا از 
فروش منصرف ش��ده اند و تا روش��ن ش��دن وضعيت اقتصاد وارد بازار نمی شوند. 
بنابراين عمده فايل های موجود، آپارتمان های قديمی اس��ت که مدت ها موفق به 
فروش آن نش��ده ايم. متقاضيان نيز توان خريد ندارند و به همين دليل بازار راکد 
است.« از سوی ديگر، گزارش شامخ بخش ساختمان که نشان دهنده کاهش تيراژ 
ساخت وساز و افزايش قيمت نهاده های ساختمانی بود، مقداری انتظارات را در بازار 
مسکن تغيير داده است. به گفته اتاق تعاون ايران، شاخص مديران خريد )شامخ( در 
تيرماه امسال عدد 54.87 بوده که نسبت به خرداد )60.55(، کاهش چشمگيری 
دارد و افت فعاليت های ساختمانی را نشان می دهد. برخی معتقدند با توجه به اين 
گزارش، فعالان صنعت س��اختمان دچار نوعی بدبينی شده اند که ممکن است به 
کاهش ساخت و س��از در آينده منجر شود. رشد قيمت نهاده های ساختمانی در 
حالی بر روی روند ساخت و ساز تاثير منفی گذاشته که در بهار امسال تورم مصالح 
ساختمانی از تورم بازار مسکن پيشی گرفت. هرچند حسن محتشم، عضو هيأت 
مديره انجمن انبوه سازان تهران می گويد که تورم مصالح سريعا در قيمت مسکن 
تاثير نخواهد داش��ت. معمولا مهمترين عوامل در س��وق دهی به قيمت ها در بازار 
مس��کن، تکميل دوره رکود، تاثير تورم بازارهای موازی و تحرک ناشی از ظرفيت 
درونی اين بازار است که هم اکنون سه مولفه ذکرشده در بازار قابل مشاهده نيست. 
با اينکه برخی معتقدند افزايش قيمت دلار و خودرو می تواند به رشد قيمت مسکن 
منجر شود، تجربه نشان داده شروع فرآيند رشد اين بازارها لزوما نمی تواند همزمان 
باشد؛ چراکه مولفه های بسياری در جهت دهی بازارها وجود دارد. بنابراين نمی توان 

با قاطعيت از تحرک يا رکود مسکن در آينده نزديک سخن گفت.
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فرصت امروز: رخدادهای تازه افغانستان، بازار تحليل ها درباره آينده روابط 
تجاری ايران و افغانستان را داغ کرده و اين در حالی است که هنوز سرانجام 
روابط سياسی و تجاری اين کشور با ايران و جهان مشخص نيست. آيا سيطره 
طالبان بر افغانستان ادامه می يابد؟ آيا طالبان می توانند اعتماد جامعه جهانی 
را جلب کنند و به مشروعيت سياسی و بين المللی برسند؟ آيا روابط سياسی 
و اقتصادی ايران با افغانس��تان به رغم حاکميت طالبان به روال سابق ادامه 
پيدا می کند؟ اينها پرس��ش هايی اس��ت که بر آينده جريان تجاری ايران و 
افغانس��تان اثرگذار اس��ت و البته هنوز به پاسخ آنها نرسيده ايم. دست کم در 
يک هفته گذشته که ايران تعطيلات کرونايی را سپری کرده و به موازات آن 
طالبان جاپای خود را در قدرت محکم تر کرده اند، می توان به رديابی بازارها و 

اثرپذيری آنها از سيگنال حاکميت طالبان در افغانستان رسيد.
در همين حال، قيمت دلار در روزهای آخر مرداد به کانال 27 هزار تومان 
و به دنبال آن، قيمت سکه به کانال 12 ميليون تومانی رسيد. قيمت اسکناس 
سبز آمريکايی که پيش از تعطيلات کرونايی اخير در کانال 26 هزار تومانی 
قرار داشت، اين هفته تا نيمه کانال 27 هزار تومان رشد کرد. تحليلگران يکی 
از دلايل رش��د قيمت اسکناس س��بز آمريکايی را در کنار متغيرهای پولی، 

تحولات افغانستان و سقوط کابل می دانند.
قیمتدلاروسکهچگونهرشدکرد؟

به گفته فعالان بازار ارز، دو دسته عوامل در رشد قيمت دلار نقش داشتند. 
نخستين عوامل افزايشی را می توان در دسته متغيرهای سياسی جست وجو 
کرد. خبرهای مربوط به برجام و کاهش اميد به لغو تحريم ها در کنار افزايش 
تنش های منطقه ای نظير سقوط دولت افغانستان، زمينه ساز افزايش نگرانی 
معامله گران داخلی ش��د و به دنبال آن خريده��ای احتياطی افزايش يافت. 
برخی از نوسان گيران ارزی معتقدند که سقوط کابل و ابهام شرايط معاملاتی 
در شهر هرات، زمينه ساز صعود قيمت دلار در بازار داخلی شده است. با اين 
وجود، برخی موارد درباره تحليل اثر هرات بر بازار داخلی از نگاه نوسان گيران 
پنه��ان مان��ده و باي��د به اين نکته توج��ه کرد که با قطع موق��ت تجارت با 
افغانستان، واردات غيررسمی و ارزبری حاصل از آن کاهش پيدا خواهد کرد.
اما دومين دسته عوامل کمک کننده به رشد قيمت دلار، افزايش متغيرهای 
پولی بود. بانک مرکزی آمارهای کلان اقتصادی را در خردادماه منتش��ر کرد 
و اين گزارش حاکی از رشد شديد پايه  پولی در فصل بهار امسال بود؛ امری 
که از اس��تقراض دول��ت از بانک  مرکزی خبر می داد. افزايش س��هم پول از 
نقدينگ��ی، افزايش قابل توجه پاي��ه پولی و کاهش جذابي��ت اوراق مواردی 
هستند که بيانگر افزايش انتظارات تورمی بودند. به نظر نمی رسد در تابستان 
در رفتار متغيرهای يادشده تغيير معناداری رخ داده باشد و معامله گران برای 

محافظ��ت از خود در برابر تورم آتی احتمالی در بيش��تر بازارها در موقعيت 
خريد قرار گرفتند. بازار سهام و طلا نيز در مردادماه روند افزايشی داشتند.

در مجموع، دو دس��ته عوامل يادش��ده در رش��د قيمت دلار اثر داشتند و 
افزايش بهای اس��کناس آمريکايی موجب شد تمايل برای خريد سکه نيز در 
بازار بالاتر برود. همچنين يک عامل خارجی و برون زا در افزايش قيمت سکه 
موث��ر بود و آن،  افزايش بهای اونس ط��لا در بازارهای جهانی بود. به اعتقاد 
برخی فعالان، اونس طلا با رش��د اواس��ط مردادماه خود و نزديک ش��دن به 
مرز هزار و 800 دلاری در افزايشی شدن انتظارات بازيگران بازار سکه موثر 

بوده است.
تجارتایرانوافغانستاندریکنگاه

آمارهای رس��می نشان می دهد حجم صادرات ايران به افغانستان در سال 
گذشته بالای 2 ميليارد دلار بوده است. در مقابل، واردات ايران از افغانستان 
براساس آمارهای رسمی بسيار اندک و در سال 99 کمی بيش از 4 ميليون 
دلار بوده اس��ت. با اين وجود، بس��ياری از تحليلگران می گويند که بيش��تر 
واردات ايران از افغانستان به صورت قاچاق بوده و از طريق غير رسمی صورت 
گرفته اس��ت. به اعتقاد آنها، اگر عامل تجارت غيررس��می را در نظر بگيريم، 
در رابطه تجاری ايران و افغانستان تعادل وجود داشته است و از دست رفتن 
موقت بازار کشور همسايه، اگرچه ارزآوری کشور را کاهش می دهد، هم زمان 

ارزبری را نيز پايين می آورد.
همچنين براساس آمارهای رس��می، افغانستان جزو چهار شريک تجاری 
اول اي��ران نبوده و حجم تجارت ايران با کش��ورهای چي��ن، عراق، امارات و 
ترکيه بالاتر بوده اس��ت. آمارهای رسمی در عين حال نشان می دهد ميزان 
صادرات ايران به افغانستان در سال 97 حدود 3 ميليارد دلار بوده است، ولی 
در سال های 98 و 99 صادرات ايران به همسايه شرقی کاهش پيدا کرد و به 

حدود 2 ميليارد و 300 ميليون دلار رسيد.
در واقع، با وجود قرابت فرهنگی و زبانی ميان ايران و افغانس��تان، جريان 
تجاری دو کشور بسيار کمرنگ و ناچيز بوده و اين امر به زعم علاء ميرمحمد 
صادقی نايب رئيس اتاق مشترک ايران و افغانستان، نامناسب و نوميدکننده 
بوده است. با اين حال، گرچه فعلا تجارت بين ايران و افغانستان دچار اختلال 
ش��ده، ولی اين مسئله پايدار نيس��ت و احتمالا در هفته های آتی تجارت دو 
کشور از سر گرفته می شود. از سوی ديگر، گره هرات چنانکه گفته می شود، 
باز نش��دنی نيس��ت و گذر زمان و عبور از هيجانات مقطعی، اثرگذاری اين 
متغير را کاهش خواهد داد. کما اينکه آخرين خبرها نش��ان دهنده آن است 
ک��ه صرافی ها و فع��الان ارزی بازار هرات فعاليت خود را از س��ر گرفته اند و 
حداقل طالبان مانعی برای معاملات آن ايجاد نکرده اند. ش��رايط فعلی هرات 

ممکن است در کوتاه مدت اختلال قيمتی در بازار داخلی ايجاد کند ولی در 
بلندمدت تعاملات دو کش��ور از س��ر گرفته خواهد شد. در روزهای گذشته 
نوسان گيران با جوسازی پيرامون عامل هرات توانستند قيمت دلار را مقداری 
افزاي��ش دهند، اما برای اينکه رش��د قيمت دلار همچنان ادام��ه يابد، بازار 

نيازمند متغيرهای تازه ای است.
چهبرسراقتصادافغانستانمیآید؟

جدا از تحولات تجاری تهران و کابل، موسسه رتبه بندی فيچ از احتمال بروز 
فاجعه اقتصادی در افغانس��تان پس از قدرت گرفتن طالبان خبر داده است. 
اين موسسه در گزارشی با اشاره به کنترل طالبان بر بخش وسيعی از خاک 
افغانس��تان نوشت: در س��ناريو بدبينانه، اقتصاد افغانستان امسال حدود 20 
درصد کوچک خواهد شد. پس از دو دهه، نيروهای نظامی آمريکا و متحدان 
اين کشور در حال ترک افغانستان هستند و اين مسئله، عرصه را برای جولان 
طالبان باز گذاشته است. انيتا باسو، مدير ريسک بخش کشورهای آسيايی در 
موسسه فيچ در اين باره می گويد: »احتمالا شاهد کوچک شدن شديد اقتصاد 
افغانستان در سال جاری خواهيم بود. قبلا اين اتفاق در کشورهايی با شرايط 
مش��ابه نظير ميانمار و سوريه با رش��د منفی 10 تا 20 درصدی تجربه شده 
بود. اين اتفاق در مورد افغانستان هم احتمالا خواهد افتاد چراکه ديگر جريان 
سرمايه ورودی به اين کشور شامل کمک های خارجی وجود نخواهد داشت.«
از زمان پيش��روی اخير طالبان، ارزش افغانی )پول ملی افغانستان( مقابل 
دلار بي��ش از 7 درصد کاهش يافته و حالا با توجه به اخبار منع دسترس��ی 
طالبان به ذخاير ارزی افغانستان در خارج اين کشور توسط آمريکا، کار برای 
اداره کشور سخت تر نيز خواهد شد. هرچند سازمان ملل پيشتر در گزارشی 
اع��لام کرده بود که طالبان در س��ال حدود 1.6 ميلي��ارد دلار درآمد دارد. 
همچنين نظام بهداش��تی که بر اثر س��ال ها جنگ تا حد زيادی با خلأهای 
جدی مواجه است حالا جواب سرعت شيوع کرونا را نمی دهد و اين ريسک 

وجود دارد که کرونا در افغانستان از کنترل خارج شود.
موسس��ه فيچ در پايان گزارش خود با اش��اره به ريسک های قدرت گيری 
طالبان برای منطقه نوشت: همسايگان افغانستان با ريسک های فوری مواجه 
هستند و نااطمينانی های ايجادشده در افغانستان باعث افزايش ريسک آنها 
در نظر س��رمايه گذاران خارجی خواهد شد. از طرف ديگر اين کشورها بايد 
خود را آماده مواجهه با موج جديد مهاجران و پناهجويان کنند. افغانس��تان 
همچنين با در اختيار داش��تن منابع غنی اورانيوم، بوکس��يت، زغال سنگ، 
آهن، ليتيوم، کروم، روی و س��ولفور دارای اهمي��ت زيادی برای قدرت های 
جهانی نظير چين اس��ت و س��رعت رشد بخش معدن اين کش��ور در دوره 

طالبان احتمالا کاهش زيادی خواهد داشت.

تحولاتافغانستانچهتاثیریبرافزایشقیمتدلارگذاشت؟

سکته جریان اقتصادی تهران-کابل

آمار رسمی بيانگر رشد تورم سالانه به 45.2 درصد در مردادماه امسال است 
و هزينه خريد کالا و خدمات برای خانوارهای ايرانی به طور متوسط بيش از 

43 درصد اضافه شده و تا بالای 100 درصد هم می رسد.
مرکز آمار ايران جزييات تورم مردادماه 1400 را اعلام کرد و از رش��د يک 
درصدی تورم س��الانه در اين م��اه خبر داد. آخرين وضعي��ت تورم در ميانه 
تابس��تان نش��ان می دهد که تورم س��الانه به 45.2 درصد افزايش داشته و از 
سوی ديگر تورم نقطه به نقطه و ماهانه کمی عقب نشينی کرده است. با اين 
وجود همچنان نرخ تورم بالا و بيش از 40 درصد است. بررسی جزييات تغيير 
قيم��ت کالا و خدمات مصرفی مردم در ماه گذش��ته از اين حکايت دارد که 
اغلب کالاها بيش از 40 تا 50 درصد نس��بت به س��ال قبل گران شده است. 
اين در حالی است که به طور متوسط افزايش هزينه خانوارها نسبت به قبل 
43.2 درصد است که برای اقلام بين حداقل 20 درصد و حداکثر 102 درصد 
در بي��ن اق��لام افزايش قيمت وجود  دارد، در اي��ن بين فقط دو قلم  زير 20 
درصد گران شده که به »ارتباطات« با 7 درصد و »آب، برق و سوخت« حدود 
19 درصد اختصاص  دارد. از س��وی ديگر همچنان صدرنشين تورم کالاهای 
مصرفی مردم گروه »روغن و چربی ها« با 102 درصد است و بعد از آن اقلامی 
مانند سبزيجات با 83.6 درصد، گروه »ماهی ها و صدف داران« با 73.7 درصد 
و همچنين گروه »چای، قهوه، کاکائو، نوشابه ...« با 70.7 درصد قرار دارد، اما 
کالاهای با تورم بيش از 40 تا 50 درصد کم نيستند و از جمله آنها می توان 
به »گوش��ت قرمز و س��فيد« با 56.9 درصد، »گوشت قرمز و ماکيان« 54.5 
درصد، »ش��ير، پنير و تخم مرغ« 67.5 درصد، گروه »ش��کر، مربا و...« 62.9 
درصد، مبلمان و لوازم خانگی 54.2 درصد، »کفش و پوشاک« 54.8 درصد، 

»تفريح و فرهنگ« 45.2 درصد، »حمل و نقل« 44.3 درصد و »بهداش��ت و 
درمان« با 43.7 درصد افزايش قيمت اش��اره کرد. همچنين از فاصله تيرماه 
تا مردادماه امس��ال و به عبارتی تورم ماهانه هيچ يک از کالاها ارزان نشده و 
همگی گران شده است که بين 0.8 که کمترين نرخ تورم برای گروه »روغن 
و چربی ها« و بيش��ترين ميزان 5.8 برای گروه »ن��ان و غلات« بوده گزارش 
ش��ده است. در تورم سالانه کالاها نيز می توان اشاره کرد که بيشترين ميزان 
به »حمل و نقل« با 61.3 درصد و همچنين »شير، پنير و تخم مرغ« با 66.5 
درصد و »روغن و چربی ها« با 85.9 درصد اختصاص داش��ته است. براساس 
گزارش مرکز آمار، تورم سالانه به 45.2 درصد در مردادماه امسال رسيد. تورم 
سالانه، درصد تغيير ميانگين اعداد شاخص قيمت در يک سال منتهی به ماه 
جاری، نسبت به دوره مشابه قبل از آن است. بر اين اساس، نرخ تورم سالانه 
مردادماه برای خانوارها به 45.2 درصد رسيده که نسبت به همين اطلاع در 
ماه قبل، يک درصد افزايش نش��ان می دهد. هم چنين نرخ تورم سالانه برای 
خانوارهای ش��هری و روس��تايی به ترتيب 44.5 درصد و 48.7 درصد اعلام 
ش��ده که برای خانوارهای شهری 0.8 واحد درصد افزايش و برای خانوارهای 
روستايی 1.4 واحد درصد افزايش داشته است. تغييرات قيمت ها در اين ماه 
نشان می دهد در گروه عمده »خوراکی ها، آشاميدنی ها و دخانيات« بيشترين 
افزايش قيمت نسبت به ماه قبل مربوط به گروه »سبزيجات« )هويج فرنگی، 
کاهو و قارچ(، گروه »لبنيات و تخم مرغ« )تخم مرغ، انواع ماس��ت و شير( و 
گروه »نان و غلات« )انواع نان( اس��ت. در گروه عمده »کالاهای غيرخوراکی 
و خدمات«، گروه »هتل و رستوران« )غذاهای سرو شده در رستوران(، گروه 
»حم��ل و نقل« )روغن موتور و انواع خودروی س��واری( و گروه »پوش��اک و 

کفش« بيشترين افزايش قيمت را نسبت به ماه قبل داشته اند. از سوی ديگر، 
نرخ تورم نقطه ای در مردادماه کاهش يافت. منظور از نرخ تورم نقطه ای، درصد 
تغيير عدد ش��اخص قيمت، نس��بت به ماه مشابه س��ال قبل است. نرخ تورم 
نقطه ای در مرداد به عدد 43.2 درصد رسيده است؛ يعنی خانوارهای کشور به 
طور ميانگين 43.2 درصد بيش��تر از مرداد 1399 برای خريد يک »مجموعه 
کالاها و خدمات يکس��ان« هزين��ه کرده اند. نرخ تورم نقط��ه ای مردادماه در 
مقايسه با ماه قبل 0.4 واحد درصد کاهش يافته است. نرخ تورم نقطه ای گروه 
عمده »خوراکی ها، آشاميدنی ها و دخانيات« با افزايش 1.5 واحد درصدی به 
58.4 درص��د و گروه »کالاه��ای غيرخوراکی و خدمات« با کاهش 1.3 واحد 
درصدی به 36.1 درصد رسيده است. اين در حالی است که نرخ تورم نقطه ای 
برای خانوارهای ش��هری 42.4 درصد بوده که نس��بت به ماه قبل 0.5 واحد 
درصد کاهش داشته است. هم چنين اين نرخ برای خانوارهای روستايی 47.7 
درصد بوده که نس��بت به ماه قبل تغييری نداشته است. به گفته مرکز آمار، 
تورم ماهانه خانوارهای شهری نيز در مردادماه کاهش داشت. نرخ تورم ماهانه، 
درصد تغيير عدد شاخص قيمت، نسبت به ماه قبل است. بر اين اساس، نرخ 
تورم ماهانه مرداد 1400 به 3.2 درصد رسيده که در مقايسه با همين اطلاع 
در ماه قبل، 0.3 واحد درصد کاهش داشته است. تورم ماهانه برای گروه های 
عم��ده »خوراکی ها، آش��اميدنی ها و دخانيات« و »کالاه��ای غيرخوراکی و 
خدمات« به ترتيب 4.6 درصد و 2.4 درصد بوده است. اين در حالی است که 
نرخ تورم ماهانه برای خانوارهای ش��هری 3.2 درصد اس��ت که نسبت به ماه 
قبل 0.4 واحد درصد کاهش داشته است. هم چنين اين نرخ برای خانوارهای 

روستايی 3.2 درصد بوده که نسبت به ماه قبل تغييری نداشته است.

اغلبکالاهادرمردادماهبین40تا۵0درصدگرانشدند

رشد43درصدیهزینهخانوارها

یادداشت

اولویتهایاقتصادیدولترئیسی

حسنگلمرادی
 کارشناس اقتصادی

به نظر می رسد اولويت اصلی دولت سيزدهم در حوزه اقتصاد کلان، برداشتن 
گام های مهم برای ايجاد ثبات اقتصادی و کاهش دامنه نوسانات اقتصادی است. 
بر کسی پوشيده نيست که يکی از اصلی ترين و کليدی ترين متغيرهای کليدی 
اقتصاد، نرخ ارز اس��ت. کاهش نرخ ارز و ثبات آن ش��اه کليد ثبات اقتصادی به 
حس��اب می آيد. نرخ ارز نه تنها ثبات ساز است بلکه زمينه کاهش تورم نيز به 

شمار می رود. 
دومين اولويت دولت بايد کاهش تورم باشد، زيرا نه تنها اثرات اقتصادی بلکه 
اثرات اجتماعی زيادی نيز از تورم نشأت می گيرد. گام سوم، بحث سياست مالی 
و تنظيم س��اختار بودجه و مديريت مخارج و درآمدهای دولت است. بسياری 
اصلاح سياست مالی و کسری بودجه را پيش شرط کنترل تورم می دانند. گام 
ديگر، سياست گذاری پولی و کنترل نقدينگی و پايه پولی است که اين موضوع 
بر روی نرخ تورم و نرخ ارز نيز موثر اس��ت. پاره کردن حلقه باطل رشد تورم و 
رشد نرخ ارز نيز بايد مورد توجه قرار گيرد. حوزه ديگری که نبايد از نظر دولت 
دور باقی بماند، بهبود فضای کسب و کار است که هماهنگی و سياست گذاری 
مناسب بين دستگاه های مختلف را طلب می نمايد. اولويت ديگر، تامين مالی 
و هدايت منابع مالی به سمت توليد است که سياست های نرخ سود و سيستم 

بانکی می تواند در اين زمينه به کمک بشتابد. 
در کنار اين موضوعات، هدفمندسازی يارانه ها و هدايت هدفمندی به سمت 
توليدکنندگان، يکی ديگر از اولويت های دولت جديد بايد باشد. در اين زمينه 
هدفمندی نبايد صرفا از طريق ابزار قيمت دنبال شود. بحث ديگر که می تواند بر 
تعاملات اقتصادی اثر بگذارد، رفع تحريم های بين المللی و روان سازی تعاملات 
بين المللی است. بحث سرمايه گذاری و شتاب دادن به آن و اخذ تکنولوژی های 

جديد نيز موضوع ديگری است که بايد مورد توجه دولت قرار گيرد. 
اصلاح قوانين و مقررات و بسترسازی های لازم، يکی ديگری از اموری است 
که در حوزه های بانکی و اقتصادی موردنياز است و بايد روزآمدی لازم آن مورد 
توجه قرار گيرد. اولويت ديگر، شتاب دادن به رشد بهره وری در زير بخش های 
مختلف اس��ت. در کنار رش��د بهره وری، بهبود و روان س��ازی س��اختار اداری 
و اس��تفاده بهينه از نيروی انس��انی در بخش های مختلف، از ديگر حوزه هايی 
است که نبايد فراموش شود. رفع موانع توليدی و توجه مضاعف به بخش های 
توليدی، نکته مهم ديگری اس��ت که باي��د در اولويت قرار گيرد.  نهايتا بحث 
ديگر که اين سال ها از اهميت زيادی برخوردار بوده و بر روی همه بخش های 
اقتصادی اثر گذاشته است، موضوع کرونا و مديريت آن است که حل اين مشکل 

و تخفيف آثار آن بر کسب و کارها لازم است مورد توجه قرار گيرد.
منبع:ایبِنا

در3ماههنخستامسال
فروشسفتهوبرات۷۵درصدبیشترشد

در سه ماهه اول امسال بالغ بر 25 ميليارد و 190 ميليون تومان سفته و برات 
در شهر تهران فروخته شد که در مقايسه با دوره مشابه سال قبل 75.6 درصد 
افزايش را نش��ان می دهد. طبق اعلام بانک مرکزی، در خردادماه س��ال جاری 
حدود 11 ميليارد و 410 ميليون تومان س��فته و برات در شهر تهران فروخته 
ش��د که در مقايس��ه با ماه قبل و ماه مشابه سال قبل به ترتيب 23.9 درصد و 
83.9 درصد افزايش يافت. در سه ماه اول سال 1400 نيز بالغ بر 25 ميليارد و 
190 ميليون تومان سفته و برات در شهر تهران فروخته شد که در مقايسه با 

دوره مشابه سال قبل 75.6 درصد افزايش نشان می دهد.
همچنين در س��ومين ماه س��ال جاری معادل 800 برگ س��فته و برات به 
مبلغی معادل 14 ميليارد و 320 ميليون تومان در شهر تهران برگشت خورد 
که در اين ماه شاخص های تعداد و مبلغ سفته و برات واخواست شده به ترتيب 
به اعداد 99.4 و 77.6 رس��يد که در مقايسه با ماه قبل از لحاظ تعداد 128.5 
درصد افزايش و از لحاظ مبل�غ 6.7 درصد کاهش داشت و نسبت به ماه مشابه 
س��ال قبل ش��اخص تعداد 47.3 درصد اف�زايش و ش��اخص مبلغ 5.5 درصد 

کاهش نشان می دهد.
شاخص متوسط مبلغ يک برگ سفته و برات واخواست ش�ده در خردادم�اه 
1400 به عدد 78.1 رسيد که عدد شاخص مذکور در خردادماه سال گذشته 
معادل 121.7 بوده است. علاوه بر اين، در سه ماه اول سال جاری معادل 1600 
برگ سفته و برات به مبلغی بيش از 41 ميليارد تومان در شهر تهران برگشت 
خورد. در اين دوره متوسط شاخص های تعداد و مبلغ س�فته و برات واخواست 
ش��ده به ترتيب به اعداد 65 و 74.5 رسيد که نسبت به دوره مشابه سال قبل 
از لح��اظ تعداد 1.4 درصد کاهش و از لحاظ مبلغ 5.7 درصد افزايش نش��ان 
می دهد. از سوی ديگر، شاخص متوسط مبلغ يک برگ سفته و برات واخواست 
شده در سه ماه اول س�ال 1400 به عدد 129.9 رسيد که عدد شاخص مذکور 

در دوره مشابه سال گذشته معادل 97.7 بوده است.

مدیرعاملبانکمسکنخبرداد
فروشمتریآپارتمانمجوزگرفت

مديرعامل بانک مس��کن از پيگيری افزايش وام خريد مس��کن و 
برنامه جدي��د اين بانک برای فروش متری آپارتمان با اس��تفاده از 
اوراق موازی س��لف خبر داد. محمود ش��ايان درخصوص وام خريد 
مس��کن، گفت:  س��ال گذش��ته وام خريد افزايش يافت و براس��اس 
ش��رايط خاص به 400 ميليون تومان رس��يد. با توجه به تورمی که 
در کشور داش��ته ايم در حال پيگيری برای افزايش سقف وام خريد 
مسکن هستيم. در کنار اين برنامه طرح ديگری با نام فروش متری 

آپارتمان توسط بانک مسکن تدوين شده است.
مديرعامل بانک مسکن افزود: براساس برنامه ريزی صورت گرفته 
شرکت های زيرمجموعه بانک مسکن از طريق بورس با اوراق موازی 

سلف فروش متری مسکن را اجرايی می کنند.
او ضمن اعلام اينکه مجوز شورای فقهی بانک مرکزی برای فروش 
متری مس��کن اخذ شده است، اضافه کرد: در حال مذاکره با بورس 
هس��تيم، با اين کار کمک خوب��ی در کنار صندوق پس انداز جوانان 
ق��رار می گيرد و خانواده ها می توانند به صورت متری اقدام به خريد 

مسکن کنند.
وی در پاس��خ به اين پرس��ش که آيا در قبال خريد متری مسکن 
پروژه ای وجود دارد،  گفت: به شرکت های زيرمجموعه بانک تکليف 
ش��ده پروژه های بيشتری را در اين زمينه تعريف کنند، ضمن اينکه 
مردم می توانند در بازار سرمايه خريدهای خود را به فروش برسانند 

و در بازار آزاد اقدام به خريد خانه کنند.
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گزارشماهانهبازارسرمایهنشانمیدهد
سبزپوشیشاخصهادرمیانهتابستان

هرچند ارزش و حجم کل معاملات در مردادماه نسبت به تيرماه کاهشی 
بود، اما ش��اخص های بورس��ی در اين ماه افزايش يافتند.  به گزارش سنا، 
بررسی معاملات بازار سهام در يک ماهه منتهی به مرداد 1400، حاکی از 
آن است که ارزش کل معاملات اين بازار در اين ماه نسبت به ماه گذشته با 
8.71 درصد کاهش، از يک ميليون و 190 هزار و 654 ميليارد ريال به يک 
ميليون و 86 هزار و 981 ميليارد ريال رسيد. همچنين حجم کل معاملات 
اين بازار از 152 هزار و 401 ميليون س��هم در ماه گذش��ته به 136 هزار 

و 943 ميليون سهم رسيد که کاهش 10.14درصدی را نشان می دهد.
در مردادماه، تمامی بازارها نس��بت به ماه گذش��ته خود، روند نزولی را 
طی کردند. بر اين اساس، ارزش معاملات در بازار اول سهام، کاهش 3.91 
درصدی را در ماه يادش��ده نس��بت به تيرماه تجربه کرد و از 439 هزار و 
795 ميليارد ريال به 422 هزار و 615 ميليارد ريال رسيد. حجم معاملات 
اين بازار نيز که ماه قبل 55 هزار و 588 ميليون س��هم بود به 49 هزار و 
929 ميليون سهم در ماه مرداد رسيد و کاهش 10.18 درصدی را به ثبت 
رس��اند. روند حرکت بازار دوم سهام نيز همانند بازار اول سهام نزولی بود. 
به طوری که ارزش معاملات اين بازار در ماه يادشده نسبت به ماه گذشته، 
13.46 درصد کاهش يافت و از 515 هزار و 80 ميليارد ريال به 445 هزار 
و 744 ميليارد ريال رس��يد. حجم معاملات اين بازار نيز با 10.63 درصد 
کاهش، از 83 هزار و 142 ميليون سهم به 74 هزار و 307 ميليون سهم 

رسيد.
بازار بدهی همچون بازارهای ديگر، ماه قرمزی را در نهايت پش��ت س��ر 
گذاش��ت و ارزش معاملات اين بازار با اف��ت 14.32 درصدی از 25 هزار و 
397 ميليارد ريال در ماه قبل به 21 هزار و 761 ميليارد ريال در ماه مرداد 
رسيد. حجم معاملات بازار بدهی نيز از 26 ميليون برگه به 22 ميليون برگه 

رسيد که افتی 15.08 درصدی را نشان می دهد.
طبق بررسی های انجام ش��ده، حجم معاملات بازار مشتقه در ماهی که 
گذش��ت قرمزرنگ بود. بر اين اس��اس، ارزش معاملات اين بازار در تيرماه 
يک هزار و 61 ميليارد ريال بود که در مرداد به 643 ميليارد ريال رس��يد 
و کاه��ش 39.37 درص��دی را تجربه کرد. حجم معام��لات در اين بازار با 
93.44 درص��د کاهش، از 727 ميليون قرارداد در تيرماه به 47.7 ميليون 
قرارداد در مرداد رسيد. صندوق های سرمايه گذاری قابل معامله نيز در دوره 
منتهی به 31 مرداد در مقايسه با ماه پيش، روندی نزولی داشتند و ارزش 
معاملات اين بازار از 209 هزار و 322 ميليارد ريال در تيرماه به 196 هزار 
و 218 ميليارد ريال در مرداد رس��يد و افت 6.26 درصدی را تجربه کرد. 
حجم معاملات در اين بازار نيز با کاهش 2.18 درصدی در اين ماه نسبت 
ب��ه ماه قب��ل از 12 هزار و 919 ميليون يونيت به 12 هزار و 638 ميليون 

يونيت رسيد.
براساس اين گزارش، ش��اخص کل بورس در دوره منتهی به 31 مرداد 
نسبت به تيرماه رشد 15.58 درصدی را تجربه کرد و از يک ميليون و 311 
ه��زار و 306 واحد تا يک ميليون و 515 هزار و 549 واحد صعود کرد که 
رش��د 204 هزار و 243 واحدی را نشان می دهد. همچنين شاخص کل با 
معيار هم وزن نيز در ماه مرداد نسبت به ماه قبل روندی افزايشی داشت و 
ب��ا 8.18 درصد افزاي��ش از 403 هزار و 74 واحد به 436 هزار و 30 واحد 

رسيد و 32 هزار و 956 واحد افزايش يافت.

فروشسهامعدالتبهکجارسید؟
شرکت س��پرده گذاری مرکزی اوراق بهادار و تس��ويه وجوه )سمات( با 
انتشار اطلاعيه ای از تصميم گيری درخصوص فروش سهام عدالت در آينده 

نزديک خبر داد.
به گزارش ايرنا، در مرداد سال گذشته و با قرار گرفتن بازار بر مدار نزولی، 
بيشتر کارشناسان آزادسازی سهام عدالت و رفتار هيجانی سهامداران برای 
فروش س��هام را از جمله دلايل تاثيرگذار بر ريزش ش��اخص بورس اعلام 
کردن��د و معتقد بودن��د که در صورت ايجاد محدودي��ت برای فروش اين 
سهام، بازار می تواند از چنين وضعيتی خارج شود و به مرحله ای از تعادل 
در معاملات برس��د. به دنبال چنين صحبت هايی از کارشناسان، سازمان 
بورس در تصميم گيری و اقدامات خود برای کاهش هيجان ايجادشده در 
بازار اقدام به توقف فروش سهام عدالت کرد که اين امر در ابتدا با هجمه ای 
از اعتراض سهامداران عدالت همراه شد، اما همچنان بعد از مدت ها وجود 
محدوديت و نيز ايجاد تعادل در معاملات در انتظار آغاز فروش اين سهام 

هستند.
در ابتدای مردادماه امس��ال محمدعلی دهقان دهنوی درباره زمان آغاز 
فروش سهام عدالت اعلام کرد: اکنون در تلاش هستيم، سر و سامانی را به 
معاملات سهام عدالت در روش غيرمستقيم بدهيم تا انتخابات آنها برگزار 
و هيأت مديره شرکت ها انتخاب ش��ود، از اين طريق نماد باقی شرکت ها  
بازگش��ايی خواهد ش��د و افرادی که به دنبال فروش س��هام خود در بازار 
هستند، می توانند خواسته خود را اجرايی کنند. در اين مرحله از آزادسازی 
س��هام عدالت دقت خواهيم داش��ت تا به هيچ عنوان آزادسازی به شکلی 
نباشد که تاثير منفی بر روند معاملات بازار داشته باشد و دوباره شاهد تکرار 

روند نزولی سال گذشته در بازار باشيم.
وی با بيان اينکه اگر قرار اس��ت فروش سهام عدالت تدريجی آغاز شود 
بايد تلاش کرد تا اين اقدام را به صورت ماهانه و با درصدهای کم اجرايی 
کنيم، گفت: به هيچ عنوان لازم نيست که يکباره 30 درصد از سهام عدالت 
آزادسازی شود، در اين زمينه می توان به منظور جلوگيری از تاثير منفی آن 
بر معاملات بورس در هر مرحله يک درصد از آن را در بازار آزادسازی کنيم. 
در اين ميان به دنبال آن هستيم که روش غيرمستقيم را  در کنار فروش 
سهام عدالت در روش مستقيم قرار دهيم تا افرادی که مايل به فروش سهام 
خود هس��تند به جای فروش سهام، آنها را در اختيار صندوق ها قرار دهند 
و يونيت صندوق ها را در اختيار بگيرند تا در پايان امکان آزادسازی يونيت 

صندوق ها فراهم شود.
اکنون به نظر می رس��د با توجه به وضعيت کنونی بازار و بازگشت رشد 
به مدار صعودی، تصميمات مبنی بر آغاز فروش س��هام عدالت در مرحله 
نهايی قرار دارد که براس��اس آن شرکت سپرده گذاری مرکزی اوراق بهادار 
و تسويه وجوه در اطلاعيه ای از فروش سهام عدالت خبر داد و اعلام کرده 
اس��ت: آن دسته از مشمولان سهام عدالتی که سفارش فروش سهام خود 
را در ماه های گذشته در درگاه های الکترونيکی شرکت های کارگزاری و يا 
سيس��تم بانکی ثبت کرده اند اما با توجه به تغييرات قيمتی ايجادشده از 
روز ثبت س��فارش تاکنون، قصد انصراف دارند، تنها تا پايان هفته جاری ) 
5 ش��هريورماه 1400( مهلت دارند، سفارش های خود را لغو کنند. بديهی 
اس��ت سهامدارانی که سفارش های فروش سهام عدالت خود را لغو نکنند، 

سفارش های قبلی آنها معتبر بوده و برای فروش اعمال خواهد شد.

خبرنــامه

فرصت امروز: بازار س��رمايه در معاملات نخستين روز شهريورماه، روزی 
پرنوسان را پشت سر گذاشت و در حالی که شاخص کل بورس در ساعات 
ابتداي��ی معاملات تا يک ميلي��ون و 509 هزار واحد عق��ب رفته بود، در 
ساعات ميانی و پايانی روند باثبات تری به خود گرفت و نهايتا با رشد 337 

واحدی به رقم يک ميليون و 515 هزار واحد بسنده کرد.
در معاملات روز دوش��نبه بيش از 12 ميليارد و 55 ميليون سهم، حق 
تقدم و اوراق بهادار به ارزش 93 هزار و 580 ميليارد ريال داد و ستد شد. 
همچنين ش��اخص کل با معيار هم وزن با 4 هزار و 100 واحد افزايش به 
440 هزار و 131 واحد و ش��اخص قيمت هم وزن با 2 هزار و 588 واحد 
رش��د به 277 هزار و 840 واحد رس��يد. شاخص بازار اول 429 واحد افت 
و ش��اخص بازار دوم 2 هزار و 783 واحد افزايش داشت. گروه شيميايی با 
106 ه��زار و 4 معامله به ارزش 9 هزار و 543 ميليارد ريال، گروه خودرو 
ب��ا 130 هزار و 835 معامله به ارزش 9 ه��زار و 428 ميليارد ريال، گروه 
فلزات اساس��ی با 74 هزار و 454 معامله به ارزش 6 هزار و 738 ميليارد 
ريال، گروه کانه های فلزی با 44 هزار و 233 معامله به ارزش 5 هزار و 20 
ميليارد ريال و گروه فرآورده های نفتی با 52 هزار و 45 معامله به ارزش 4 
هزار و 560 ميليارد ريال در صدر برترين گروه ها قرار گرفتند. در آن سوی 
بازار سرمايه نيز شاخص فرابورس نزديک به 21 واحد افزايش داشت و بر 

روی کانال 21 هزار و 897 واحد ثابت ماند.
رشد کم رمق بورس در معاملات دوشنبه

در جريان معاملات روز گذش��ته گروه س��رمايه گذاری ايرانيان )پترول( 
با يک هزار و 643 واحد، مخابرات ايران )اخابر( با 726 واحد، پتروش��يمی 
پرديش )شپديس( با 701 واحد، فرآوری معدنی اپال کانی پارس )اپال( با 
523 واحد، بانک پارس��يان )وپارس( با 486 واحد، شرکت ارتباطات سيار 
ايران )همراه( با 408 واحد، مبين انرژی خليج فارس )مبين( با 380 واحد، 
پتروشيمی شيراز )شيراز( با 346 واحد و شرکت سرمايه گذاری صدر تامين 

)تاصيکو( با 329 واحد تاثير مثبت بر شاخص بورس داشتند.
در س��وی مقابل، صنايع پتروشيمی خليج فارس )فارس( با 2 هزار و 56 
واحد، توسعه معادن و صنايع معدنی خاورميانه )ميدکو( با يک هزار و 912 
واحد، فولاد مبارکه اصفهان )فولاد( با 796 واحد، توس��عه معادن و فلزات 
)ومعادن( با 581 واحد، س��رمايه گذاری تامين اجتماعی )شس��تا( با 561 
واح��د، معدنی و صنعتی چادرملو )کچاد( با 534 واحد، گروه مپنا )رمپنا( 

با 504 واحد، ملی صنايع مس ايران )فملی( با 444 واحد و پتروش��يمی 
پارس )پارس( با 434 واحد با تاثير منفی بر شاخص بورس همراه بودند.

همچنين نماد س��پيد ماکيان )س��پيد(، شرکت س��رمايه گذاری تامين 
اجتماعی )شستا(، گروه پتروشيمی سرمايه گذاری ايرانيان )پترول(، گروه 
دارويی برکت )برکت(، ايران خودرو )خودرو(، سايپا )خساپا( و پالايش نفت 
اصفهان )شپنا( ازجمله نمادهای پُرتراکنش بورس بودند. همانطور که گفته 
شد، گروه شيميايی هم در معاملات اين روز صدرنشين برترين گروه های 
صنعت شد و در اين گروه 668 ميليون و 203 هزار برگه سهم به ارزش 9 

هزار و 543 ميليارد ريال دادوستد شد.
در آن س��وی بازار سرمايه نيز ش��اخص فرابورس با رشد 21 واحدی بر 
روی کانال 21 هزار و 897 واحد ثابت ماند. در اين بازار 4 ميليارد و 256 
ميليون برگه سهم به ارزش 118 هزار و 596 ميليارد ريال داد و ستد شد. 
نماد س��رمايه گذاری صبا تامين )صبا(، سرمايه گذاری مالی سپهر صادرات 
)وسپهر(، پتروشيمی تندگويان )ش��گويا(، پتروشيمی زاگرس )زاگرس(، 
پتروش��يمی مارون )مارون(، توليد نيروی ب��رق دماوند )دماوند(، مديريت 
انرژی اميد تابان هور )وهور( و صنايع ماشين های اداری ايران )ماديرا( تاثير 
مثبت بر ش��اخص فرابورس داش��تند. همچنين پليمر آريا ساسول )آريا(، 
بيمه پاس��ارگاد )بپاس(، سنگ آهن گهرزمين )کگهر(، سهامی ذوب آهن 
اصفهان )ذوب(، فولاد هرمزگان جنوب )هرمز(، گروه سرمايه گذاری ميراث 

فرهنگی )سمگا( با تاثير منفی بر شاخص فرابورس همراه بودند.
بازدهی 15 درصدی بورس در مردادماه

بورس پس از يک س��ال ب��ا بازدهی 15.5 درصدی از س��اير بازار ها در 
مردادماه پيشی گرفت. آمار ها نشان می دهد روند نزولی بورس که از مرداد  
پارس��ال شروع شده بود، از تير ماه امسال همزمان با مشخص شدن نتايج 
س��يزدهمين انتخابات رياست جمهوری متوقف ش��د. اين روند نزولی که 
حدود يک سال طول کشيد، چند  ماه مانده به انتخابات رياست جمهوری 
در ابتدای امسال تشديد شد و حتی سهامداران را دچار نوعی انفعال نمود؛ 
به  طوری که حجم معاملات بازار س��هام در چند  ماه نخست سال به  طور 
بی سابقه ای کاهش يافت و در برخی روزها ارزش روزانه کل معاملات بورس 
و فرابورس جمعا به 5 تا 7 هزار ميليارد تومان  رسيد. حال آنکه سال قبل 
در روز های رش��د روزانه بين 20 تا 25هزار ميليارد تومان س��هام در بازار 
دادوستد می  شد و حتی در برخی روز ها ارزش روزانه معاملات به 35هزار 

ميليارد تومان هم می رس��يد. اين اطلاعات نش��ان می دهد تعيين تکليف 
ش��رايط سياسی و مشخص ش��دن نتايج انتخابات رياست جمهوری تأثير 
زيادی در کاهش انفعال سهامداران داشته و بلافاصله بعد از پايان انتخابات 
رياست  جمهوری، ارزش معاملات بازار سهام با رشد مواجه شد و اين روز ها 
سهامداران روزانه در حدود 20هزار ميليارد تومان سهام دادوستد می کنند؛ 
گويی سهامداران در انتظار تعيين تکليف انتخابات رياست جمهوری بوده اند. 
اين خروج از ابهام همچنين منجر به پيشی گرفتن بازده سرمايه  گذاری در 
بورس از ساير بازار های سرمايه  گذاری شد و برخی تحليلگران معتقدند با 
رفع ساير ابهامات سياسی، اين پتانسيل وجود دارد که نقدينگی بيشتری 

وارد بازار سهام شود و منجر به رشد بيشتر بازده بورس شود.
آمار ها نش��ان می دهد ش��اخص کل بورس تهران که بيانگر ميزان بازده 
س��رمايه گذاری در بورس است، در مرداد  امس��ال 204هزار واحد افزايش 
يافت. اين به  معنای آن اس��ت که س��هامداران بورس در مرداد ماه به  طور 
ميانگين، 15.5درصد سود کرده اند؛ اين در حالی است که سرمايه گذارانی 
که در اين مدت سکه خريده اند، جمعا 14 درصد سود کرده اند. قيمت هر 
سکه در مرداد امسال با يک ميليون و 500 هزار تومان افزايش از10ميليون 
و 650هزار تومان به 12ميليون و 150هزار تومان رس��يد. قيمت دلار نيز 
به  عنوان يکی از بازارهای مورد توجه س��رمايه گذاران، در پايان مردادماه با 
2900 توم��ان افزايش از 24 هزار و 650 تومان به 27 هزار و 550 تومان 
رسيد. اين مسئله بدين معناست که بازده سرمايه گذاری در بازار ارز 11.7 

درصد بوده است.
بازده س��رمايه  گذاری در بازار ارز در حالی کمتر از س��اير بازار ها بوده که 
اين بازار، خود محرک رشد ساير بازار هاست؛ به اين معنا که اغلب دارايی ها 
همگام با رش��د قيمت دلار، با افزايش مواجه می ش��وند. علت کمتر  بودن 
ميزان رش��د دلار در مقايس��ه با ساير بازار ها آن اس��ت که اين بازار تحت 
کنترل سياست های نظارتی بانک مرکزی است و از نوسان های بيش از حد 
در اين بازار جلوگيری می شود. آمار های غيررسمی همچنين نشان می دهد 
سطح عمومی قيمت ها در بازار مسکن نيز در مرداد امسال به  طور ميانگين 
بين 1 تا 3درصد افزايش يافت و نقدينگی فعلا تمايل چندانی برای ورود 
به بازار مسکن ندارد. کارشناسان معتقدند روند بازدهی بازار ها در ماه های 
آينده به سياست های اقتصادی دولت جديد و تنش های ديپلماتيک ارتباط 
دارد و هر کدام از اين عوامل می تواند منجر به رشد يک يا همه بازارها شود.

شاخصبورستهراندرمعاملاتاولینروزشهریور،شروعیقرمزوپایانیسبزداشت

روز پرصعود و نزول بورس

بررس��ی صلاحيت وزير پيشنهادی تعاون، کار و رفاه اجتماعی در حالی 
به پايان رس��يد که ش��مار موافقان و مخالفان تصدی وزارت توسط گزينه 

پيشنهادی بالاتر از وزارت اقتصاد بود.
 به گزارش خبرآنلاين، معرفی حجت الله عبدالملکی برای تصدی وزارت 
تعاون، کار و رفاه اجتماعی با حساسيت بالايی از سوی کارشناسان مواجه 
ش��د. اينکه عبدالملکی نه تنها س��ابقه وزارت که حتی سابقه کار اجرايی 
را ني��ز در کارنامه خود ندارد، مهمترين دلي��ل انتقاد بود. برخی منتقدان 
می گويند ش��رايط ويژه کش��ور امکان آزمون و خطا را در اين فضا س��لب 
کرده و بايد حساسيت بيشتری در تعيين گزينه هايی برای وزارتخانه های 
به ش��دت پردرآمد چون تعاون، کار و رفاه اجتماعی در نظر گرفته ش��ود. 
دي��روز چهار نماينده در موافقت و چهار نماينده در مخالفت با برنامه های 
وزير پيش��نهادی کار سخن گفتند و در نهايت عبدالملکی از برنامه هايش 
دفاع کرد. اين گزينه 40 س��اله تصدی وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی، 
برنامه های متعددی برای ايجاد اش��تغال ارائه کرده، اما بررس��ی برنامه ها 

نشان می دهد اين برنامه کلی گويی هايی را هم دربردارد.  
براساس اين گزارش، سيدناصر موسوی لارگانی در مخالفت با برنامه های 
حجت الله عبدالملکی وزير پيشنهادی کار با بيان اينکه انگيزه سياسی برای 
مخالفت با وی ندارم، گفت: هيبت اين وزارتخانه بسيار بزرگ است و در هر 
اس��تان 11 مديرکل دارد و 70 ميليون نفر جمعيت کشور با آن سر و کار 
دارند لذا وزارتخانه ای به عظمت وزارت کار که با 70 ميليون نفر سر و کار 

دارد نيازمند وزيری باتجربه و باسابقه است.
اصغ��ر س��ليمی، نماين��ده مجلس ني��ز در مخالفت ب��ا صلاحيت وزير 
پيشنهادی کار گفت: وزارت يادشده دارای مشغله های بسياری است و برای 
اداره آن نياز به تيم فنی و باتجربه است، لذا با توجه به اينکه عبدالملکی از 
بدنه اين وزارتخانه نيست، چطور می تواند در مدت کوتاهی تيم مديريتی 

قوی را برای اداره امور شناسايی کند.
هاجر چنارانی نيز در مخالف��ت با برنامه های عبدالملکی گفت: مجلس 

ش��ورای اسلامی خانه ملت اس��ت لذا نمايندگان بايد دغدغه های مردم را 
از نماين��دگان دولت پيگيری کنند. آقای رئيس��ی! اکنون دوران آزمون و 
خطا ان ش��اء الله و ماشاء الله تمام ش��ده و بيش از چهار دهه از عمر انقلاب 

گذشته است.
در سوی مقابل نيز موافقان به دفاع از برنامه های عبدالملکی پرداختند. 
ابت��دا بهزاد عليزاده، نماينده دهلران و دره ش��هر در موافقت با عبدالملکی 
گفت: اعضای کابينه دارای روحيه جهادی، انقلابی، فسادستيز و تخصصی 
هستند. در درون مجلس و خارج از آن نسبت به اعضای کابينه انتقاداتی 

وجود دارد اما کابينه از وزن لازم برای اداره کشور برخوردار است.
او ب��ا تاکيد ب��ر اينکه وزارت تعاون، کار و رف��اه اجتماعی از بزرگ ترين، 
مهمترين و پيچيده ترين وزارتخانه های دولت اس��ت و چالش های بزرگی 
دارد که با برنامه می توان آنها را برطرف کرد، گفت: وزارت تعاون ترکيبی 
از سه وزارتخانه است و اگر اين مجموعه ها هماهنگ عمل کنند وزارتخانه 
به خوبی اداره می ش��ود و در حوزه اش��تغال و معيش��ت می تواند عملکرد 

خوبی داشته باشد.
علی اکبر بسطامی، نماينده ايلام نيز گفت: عبدالملکی در دوران خدمت 
در کميت��ه امداد الگويی را به جهان ارائه کرد که س��ازمان کار بين الملل 

توفيقات ايشان را به همه ارزانی داشت تا از اين الگو استفاده شود.
س��يدمحمد موحد نيز در دف��اع از برنامه های عبدالملکی با اش��اره به 
اولويت های اين وزارتخانه در حوزه رفاه اجتماعی گفت: برنامه ريزی و اقدام 
برای بازطراحی نظام آزمون وس��ع به منظور اعطای يارانه ها به افراد صرفا 
مس��تحق و نيازمند و جلوگيری از يارانه بگيری ثروتمندان، برنامه ريزی و 
اقدام برای هدايت يارانه ها به س��مت توانمندسازی و اشتغال يارانه بگيران، 
برنامه ريزی و اقدام برای حضور همه بنگاه های موفق تحت پوشش شستا و 
سازمان بازنشستگی و ساير سازمان های اقتصادی فعال در حوزه وزارتخانه 
در بازار بورس از جمله مواردی است که بايد در دستور کار وزير کار آينده 

قرار بگيرد.

مهدی روش��نفکر، نماينده مردم بويراحمد و دنا نيز گفت: س��وال ما در 
کميس��يون از وزرای پيشنهادی دولت آينده اين بود که رئيس جمهور بر 
چه اساسی شما را به عنوان وزير معرفی کرده و مبنا و ملاک انتخاب شما 
چه بوده است. اولين ويژگی آقای عبدالملکی باورمندی و اعتقاد به جمله 
»ما می  توانيم« است. اين اعتقاد نشان داد در بدترين شرايط وی از عهده 

تحقق اهداف تعيين شده حوزه کاری خود در کميته امداد برآمده است.
پ��س از صحبت موافقان و مخالفان، وزير پيش��نهادی تعاون، کار و رفاه 
اجتماعی نيز گفت: تا کی بنش��ينيم و بگوييم مافيا جايی را گرفته است؟ 
برخی در اين زمينه جوسازی و دروغ پراکنی می کنند که بايد بگويم بنده 
پای مسئله ريشه کن کردن فساد از مجموعه های اين سيستم می ايستم و 

پشتيبانی رئيس جمهور را نيز دارم.
عبدالملکی ادامه داد: تحقق تعداد بس��ياری از اس��ناد بالادستی نظام و 
قواني��ن مصوب در گرو مديريت صحيح وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی 
اس��ت، من به عنوان يک مدير اجرايی با داشتن ده ها سال در همين سن 
کم تجربه مديريت اعلام می کنم بخش بس��ياری از مشکلات کشور ناشی 
از اجرای نادرس��ت قوانين است يعنی مشکلات حوزه ضابطه گذاری ناشی 
از آيين نامه ها و دستورالعمل های تنظيم شده توسط دستگاه هايی است که 

گاهی موجب نقض قرض قانونگذار می شود.
او با اش��اره ب��ه محورهای مهم برنامه خود در اي��ن وزارتخانه نيز گفت: 
حوزه ه��ای اش��تغال، رواب��ط کار و آموزش های فنی و حرف��ه ای يکی از 
مهمترين محورهای کاری وزارت کار است. يکی از دو مشکل رفاهی کشور 
بح��ث بيکاری و تورم اس��ت و نمايندگان دائما دغدغ��ه بيکاری جوانان و 
تحصيلکردگان را در حوزه انتخابيه خود دارند. اگرچه توليد و اش��تغال در 
حوزه های کشاورزی، صنعت، ساخت و ساز، فناوری اطلاعات و ارتباطات، 
گردش��گری، بهداشت و درمان، آموزش شکل می گيرد، اما ما در دبيرخانه 
اين وزارتخانه يعنی دبيرخانه س��تاد اش��تغال بحث تحقق برنامه اشتغال 

کشور را با فرماندهی رئيس جمهور پيگيری خواهيم کرد.

نمایندگاندربارهبرنامههایحجتاللهعبدالملکیچهگفتند؟
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20میلیوندزفایزردرراهایران
رئيس اتحادي��ه واردکنندگان دارو از گش��ايش های جديد در عرصه 
واردات واکس��ن به کش��ور خبر داد. ناصر رياحی در گفت وگو با ايس��نا، 
با اشاره به برنامه ريزی ويژه و اميدوارکننده دولت سيزدهم برای سرعت 
گرفتن واردات واکس��ن، توضيح داد: ما در اتاق بازرگانی تهران از طريق 
آقای خوانساری رئيس اين اتاق با آقای مخبر معاون اول رئيس جمهوری 
در تماس بوديم و ايش��ان اعلام کردند که نظر دولت بر س��رعت گرفتن 
واردات واکس��ن و افزايش دسترسی مردم به واکسن های توليد و تاييد 
شده جهانی است. وی با بيان اينکه بخش خصوصی برای پيگيری جدی 
واردات واکس��ن به کش��ور، نياز به تاييد مکتوب و رسمی دولت داشت، 
بيان کرد: در برخی کش��ورها که وزارت بهداش��ت يا نهاد دولتی ناظر، 
بر امر واردات نظارت نداش��ته، برخی ش��رکت ها اقدام به واردات کردند 
و س��پس آن را در بازارهای غيررسمی به فروش رساندند. ما برای آنکه 
چني��ن اتفاقی در ايران رخ ندهد، هرگونه اقدام برای واردات را منوط به 
مجوز وزارت بهداشت و دولت کرديم و اين مسير تاکنون نيز ادامه داشته 
اس��ت. عضو اتاق بازرگانی تهران ادامه داد: معاون اول رئيس جمهوری 
اع��لام کرده بودند که در صورت نياز از طرف ش��خص رئيس جمهوری 
نيز مجوزی برای اين موضوع صادر خواهد ش��د که خوشبختانه دستور 
اخير ايش��ان برای تس��هيل در واردات واکسن از سوی بخش خصوصی 
می تواند بسيار راهگشا باشد. رياحی در پاسخ به اين سوال که در صورت 
اجرايی شدن دستور جديد رئيس جمهوری، چه واکسن هايی امکان ورود 
به ايران دارند؟ توضيح داد: بس��ياری از ش��رکت های بزرگ توليدکننده 
واکس��ن در جهان، از قبل در ايران نماينده هايی داش��ته اند. برای مثال 
نماينده ش��رکت آس��ترازنکا در همان زمان اعلام کرد که امکان تامين 
تدريجی تا 30 ميليون دز واکس��ن اين شرکت برای ايران را دارد که تا 
مجوزهای لازم نهايی ش��ده و روند واردات آغاز شود، تاکنون حدود يک 
ميليون دز واکسن از اين طريق به وزارت بهداشت تحويل شده و اين روند 
می تواند ادامه يابد. البته اين واردات از س��وی بخش خصوصی با برنامه 
اتاق برای واردات واکسن و تزريق آن به کارگران و فعالان خطوط توليد 
متفاوت اس��ت. او ادامه داد: شرکت بايون تک آلمان که با فايزر مشترکا 
واکس��نی براساس پروتئين ويروس طراحی کردند نيز در ايران نماينده 
داش��ت و امکان واردات از توليدات در آلم��ان وجود دارد که در صورت 
فراهم شدن مقدمات تا آخر 2021 تا 20 ميليون دز به ايران وارد خواهد 
شد. نمايندگی بلژيک شرکت جانسون اند جانسون نيز در ايران نماينده 
دارند و از اين محل نيز می توان انتظار داشت که 20 ميليون دز واکسن از 
طريق ساز و کار کواکس به کشور برسد و می توان اميدوار بود که تا پيش 
از پايان سال جاری ميلادی اين واکسن ها در ايران تحويل شده باشند، 
هرچند يک يا دو ماه جابه جايی احتمالی با توجه به زمان ثبت سفارش ما 
و پرداخت هزينه واکسن نيز امکان رخ دادن دارد. به گفته رئيس اتحاديه 
واردکنندگان دارو، سينوفارم چين تنها شرکت واکسن سازی است که در 
ايران نماينده ندارد، اما خوش��بختانه از طريق هلال احمر با نظم خوبی 
واکسن های اين شرکت نيز به ايران رسيده و اميدواريم ادامه پيدا کند. 
رياحی با بيان اينکه در صورت عملياتی شدن اين سياست ها نگرانی مردم 
در حوزه واکسيناسيون برطرف خواهد شد، خاطرنشان کرد: در صورتی 
که واردات اين واکسن ها سرعت بگيرد و در کنار آن توليدات داخلی نيز 
در دسترس باشند، می توان اميدوار بود با سرعت گرفتن واکسيناسيون 
در ايران، بخش��ی از نگرانی امروز مردم کاهش يافته و دولت نيز بتواند 

تمرکز خود را بر مسائل و مشکلات اقتصادی قرار دهد.

نماگربازارسهام

استاد دانش��کده خودرو دانشگاه علم و صنعت گفت بزرگ ترين مشکل 
صنعت خودرو، قيمت گذاری غلط است که منجر به زيان انباشته سنگين 

خودروساز ها شده است.
به گزارش جهانی پرس اميرحس��ن کاکايی قيمت گذاری غلط و کمبود 
نقدينگی را دو مشکل اصلی صنعت خودروسازی عنوان کرد و افزود: وقتی 
کمبود نقدينگی وجود دارد چرخ توليد سخت می چرخد و جريان حرکت 

مواد و قطعات با مشکل روبه رو می شود.
وی با اعلام اينکه اگر قيمت ها اصلاح و آزاد شوند بازار خودرو در شش 
ماهه دوم امس��ال با رکود مواجه خواهد ش��د، گفت: نياز خودروسازان به 

نقدينگی بيشتر خواهد شد که بايد فکری برای تامين آن کنند.
اين کارشناس صنعت خودرو افزود: اگر قيمت ها اصلاح نشود و نرخ ارز 
همچنان صعوی باشد به دليل نگاه سرمايه ای مردم به خودرو، بازار خودرو 
دوباره هيجانی خواهد ش��د ضمن اينکه اين موضوع کاملا به سياست های 

ارزی کشور وابسته است.
صنعتخودروبرسردوراهیرفعتحریمها

کاکايی رفع تحريم ها و کاهش قيمت ارز را دو راهی سخت برای صنعت 
خودروسازی خواند و گفت: رفع تحريم ها از يکسو می تواند منجر به کاهش 
هزينه ها و رش��د توليد و ايجاد ثبات اقتصادی در کشور شود، اما از سوی 
ديگر ادامه صنعت داخلی سازی را تهديد می کند. وی افزود: موضوع روابط 
بين المل��ل در بح��ث صادرات خودرو خيلی مهم اس��ت، زيرا وقتی ش��ما 
می خواهيد خودرويی به کش��وری صادر کنيد، در هر معامله ای که انجام 
می شود حداقل حدود 10سال تعهد مطرح می شود و لذا اگر يک مشتری 

به شما به عنوان فروشنده اين اعتماد را نداشته باشد، سمت شما نخواهد 
آمد. استاد دانشگاه علم و صنعت درخصوص بيان برخی اظهارنظر ها مبنی 
بر صادرات خودروی ايرانی به 15 کش��ور اط��راف ايران نيز گفت: فروش 
خودرو در بازار های خيلی فقير کشور های اطراف هم به شدت رقابتی است 
و صرف اينکه ما يک کالايی را ارزان بدهيم کافی نيس��ت، زيرا مولفه های 
ديگری همچون قابليت اطمينان و ساير سرويس های تسهيلاتی در موضوع 
صادرات خودرو مهم است و لذا در شرايطی که چگونگی روابط ما با جهان 

ابهام دارد اين صادرات نمی تواند به صورت جدی جهش پيدا کند.
وی اف��زود: بر ف��رض اينکه هدف گذاری صادرات يک ميليون دس��تگاه 
خودرو به لحاظ عملياتی هم محقق شود، قطعا ارزش ريالی آن که حدود 

8 ميليارد دلار است را نمی توان با چمدان جابه جا کرد.
لزومراهاندازیبخشصادراتدروزارتامورخارجه

کاکاي��ی همچنين راه اندازی يک بخش اقتصادی در وزارت امور خارجه 
را يکی از کمبود های س��اختاری کشور عنوان کرد و گفت: يکی از وظايف 
وزارت خارجه کشور های پيشرفته ضمن انجام فعاليت های سياسی، دنبال 
کردن صادرات اس��ت و با وجود پيگيری آن در دو دولت گذش��ته، هنوز 

محقق نشده است.
وی افزايش تورم را از ديگر مشکلات اصلی صنعت و خودروسازی ايران 
خواند و افزود: در ش��ش ماهه نخست امسال، برخی مواد اوليه حدود 30 
درصد تورم داش��ته که به عقيده برخی کارشناس��ان ممکن است تا پايان 
سال به 60 درصد برسد و اين يک مسئله مهم است که نياز به مديريت و 

برنامه ريزی کلان مسئولان ارشد کشور دارد.

نبودزیرساختکافیبرایصادراتخودرو
کاکايی با تاکيد بر اينکه افزايش توليد و صادرات به اين سادگی ها محقق 
نخواهد شد و ما در سال هايی که حدود يک ميليون و 600 هزار دستگاه 
خ��ودرو توليد می کرديم بخش مهم��ی از فولاد موردني��از را از بازار های 
روسيه و کره وارد می کرديم، گفت: در حال حاضر ورق های موردنياز توليد 
حدود يک ميليون خودروی توليدی ايران از بازار داخل، به سختی تامين 
می ش��ود و اگر قرار باش��د اين توليد به دو يا س��ه برابر افزايش پيدا کند 
کارخانه های داخلی توليد ورق جوابگوی نياز خودروسازی کشور نيست و 

بايد کارخانه های جديد توليد شود که نياز به سرمايه است.
اين کارش��ناس صنعت خودرو با اش��اره به محدوديت های مالی کشور، 
گف��ت: به نظر من اکنون مهم ترين کار کش��ور بايد اولويت بندی نياز های 
اصل��ی باش��د و در وزارتخان��ه ای مانن��د صنعت ب��ه جای اينک��ه تنها به 
خودروس��ازی اولويت داده شود، بايد به کل نظام حمل و نقل بار و مسافر 
توجه شود که همين سيستم حمل و نقل به دليل فرسودگی يکی از دلايل 

اصلی بالابودن هزينه در ايران است.
وی در پاي��ان افزود: دولت برای رش��د توليد و صادرات کش��ور نيازمند 
يک تحول اساس��ی در فرآيند ها و شفاف سازی مسير های توليد و فعاليت 
بخش خصوصی است که با کمک دو ابزار دولت الکترونيک و قانون، بهبود 
فضای کسب و کار که 10 سالی است با تاخير مواجهه شده است، می تواند 
بسياری از مشکلات را حل کند که البته به شدت نيازمند همکاری مجلس 
اس��ت، زيرا بايد برخی قوانين اش��تباه حذف و برخی قوانين هم با اقتصاد 

دانش پايه به روز رسانی شوند.

قیمت گذاری تکلیفی، چالش اصلی صنعت خودروسازی

عضو کميس��يون عمران مجلس شورای اس��لامی گفت اميدواريم وزير 
صمت دولت سيزدهم با تدوين يک استراتژی مشخص بلاتکليفی موجود 
در صنعت خودروی کشور را به يک شرايط درست، ايمن، قدرتمند و به روز 
تبديل نمايد. رحمت الله فيروزی پ��ور در گفت وگو با خبرنگار خبرخودرو، 
اظهار داش��ت: صنعت خودرو از مرحله آغازين تا پايان می بايس��ت از يک 
اس��تراتژی مش��خص و مدون برخوردار باش��د. اقدامات، ت��وان، دانش و 
بهره مندی از يک الگو از راهبردهايی است که براساس آنها می توان به يک 

تصميم واحد برای صنعت خودرو رسيد.
وی افزود: اميدواريم وزير صمت دولت سيزدهم استراتژی مشخصی برای 
صنعت خودروی کشور داشته باشد تا بتواند وضعيت بلاتکليفی که بر اين 
صنعت حاکم اس��ت را به شرايط درس��ت، ايمن، قدرتمند و به روز تبديل 

نمايد.
نماينده مردم نطنز و قمصر در مجلس شورای اسلامی با توجه به وظيفه 

مجلس مبنی بر نظارت بر عملکرد دولت درخصوص ارائه طرح های موازی 
و غيرهمس��وی مجلس با دولت که می تواند موجب کندی رش��د صنعت 
خودرو ش��ود، تصريح کرد: رئيس جمهور دولت س��يزدهم می بايس��ت با 
انتخ��اب يک وزير توانمند که برای صنعت خ��ودرو طرح و برنامه دارد، از 
نظرات جمعی مجلس به عنوان تبلور نيازهای مردم استفاده کند تا تفاهم 

منطقی ميان دولت و مجلس حاصل شود.
فيروزی  پور ادامه داد: در دولت قبل ش��اهد يک ناهمگونی ميان دولت و 
مجلس بوديم که بيشتر خسارت زا است. اميدواريم هماهنگی ميان اين دو 
قوه در دولت جديد اتفاق بيفتد تا ش��اهد يک خروجی واحد برای صنايع 

کشور از جمله صنعت خودرو باشيم.
عضو کميسيون عمران مجلس شورای اسلامی در پايان خاطرنشان کرد: 
مجلس می بايست در سياس��ت گذاری و تصميم سازی موثر باشد و علاوه 

بر آن در نظارت بر اجرای مصوبات از نقش بسيار مهمی برخوردار است.

عضو هيأت علمی دانشگاه علم و صنعت ايران ضمن پيش بينی شرايط 
آين��ده بازار خ��ودرو درخصوص دلاي��ل حذف ش��رايط محدود کننده در 
طرح های ثبت نامی خودروس��ازان و حذف قرعه کش��ی در فروش برخی از 

محصولات توضيحاتی را مطرح کرد.
اميرحس��ن کاکايی در گفت وگو ب��ا خبرنگار خبرخ��ودرو، درخصوص 
دلايل حذف محدوديت ها و قرعه کش��ی در طرح پيش فروش محصولات 
خودروسازان اظهار داشت: حذف قرعه کشی خودروهای کوئيک و ساينا از 
محصولات خودروسازی س��ايپا را شامل می شود و علت آن نزديک شدن 
قيمت کارخانه به بازار، سودآور نبودن خريد خودرو از کارخانه و در نتيجه 

کاهش تقاضا است.
وی افزود: اکنون تنها مصرف کننده و خودروساز در عرصه خريد و فروش 
خ��ودرو حضور دارند. اگر خريد از کارخانه با کمترين ميزان س��ود همراه 
باشد، بسياری از ثبت نام کنندگان اقدام به تکميل وجه نمی نمايند و در اين 

حالت قرعه کشی معنا و مفهوم خود را از دست می دهد.
عضو هيأت علمی دانشگاه علم و صنعت ايران گفت: با فروش خودرو در 
حاش��يه بازار مشکلات کنونی بازار و تشکيل صف های 7 ميليونی برچيده 
خواهد شد. صف های طويل خريد خودرو از کارخانه مرتبط با خودروهايی 

است که اختلاف قيمت معناداری با بازار دارند.
کاکايی با بيان اينکه حذف قرعه کش��ی به تدريج شامل ساير خودروها 
نيز خواهد ش��د، تصريح کرد: اين خودروه��ا، محصولاتی را دربر می گيرد 
که قيمت آنها در مراحل قبلی، به حاش��يه بازار نزديک ش��ده و مش��تری 
برای آنها وجود نخواهد داشت. در اين شرايط، طرف قرارداد خريدار، صرفا 
خودروساز خواهد بود نه خريدار ثالثی که در مقام آزمودن شانس خود در 

شيوه فروش قرعه  کشی حضور يافته است.

وی ب��ا تصريح اينک��ه تقاضای س��رمايه گذاری و مصرف کننده تقاضای 
موجود در شيوه قرعه کشی را تشکيل می دهد، گفت: قيمت گذاری براساس 
حاشيه بازار موجب حذف تقاضای سرمايه ای می شود و صرفا خودروساز و 
مصرف کننده واقعی باقی می ماند که براساس برآوردها ميزانی بسيار کمتر 

از آنچه که در حال حاضر مشهود است را دربر می گيرد.
اين کارش��ناس صنعت خودرو ادامه داد: در حال حاضر به دليل فقدان 
نقدينگی، مصرف کنندگان واقعی جمعيتی کمتر از يک ميليون نفر را در 
بازار تشکيل می دهند. هرچند قيمت خودرو متناسب با تورم افزايش نيافته 
اما از س��وی ديگر، درآمد مردم نيز به موازات قيمت خودرو بالا نرفته و با 

فقدان نقدينگی، کاهش تقاضای واقعی مصرف کننده اتفاق می افتد.
کاکايی اذعان داش��ت: با اصلاح قيمت ها مش��کل دلالی مرتفع و خروج 
س��رمايه گذاران از بازار را ش��اهد خواهيم بود و در ادامه خودروس��ازان و 
مصرف کنندگان باقی می مانند که به طور قطع تعداد کمتری را نسبت به 

گذشته به خود اختصاص می دهند.
وی در پايان با تاکيد بر اينکه در اين ش��رايط با بحران کمبود تقاضا و 
رکود عميق در بازار مواجه خواهيم ش��د، خاطرنش��ان کرد: در س��ال 95 
– 94 تعدادی از سياس��يون با سوء اس��تفاده، کمپين خ��ودرو نخريم را به 
راه انداختن��د در حالی که اين موض��وع را اقتصاددانان حتی قبل تر از آن 
پيش بين��ی ک��رده بودند. زيرا زمانی که توليد و قيم��ت افزايش می يابد و 
قدرت خريد مردم تضعيف می ش��ود، ب��ه طور خودبه خودی تقاضا کاهش 
و رکود اتفاق می افتد و اين اتفاقی است که اکنون نيز پيش بينی می شود 
به ويژه اگر قيمت تمام محصولات آزاد ش��ود، تشکيل صف  خريد به طور 
تقريبی صفر خواهد شد و واسطه ای ميان توليدکننده و مصرف کننده قرار 

نخواهد گرفت.
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چرابازاریابیمحلیبهتریندوستکسبو
کارهایکوچکاست؟

بهقلم:تیموتیکارتر
کارشناس حوزه بازاريابی و تبليغات

ترجمه: علی آل علی

بازاريابی برای کس��ب و کارهای نوپا هميش��ه س��خت و دش��وار 
اس��ت. اي��ن امر برای کس��ب و کاره��ای محلی نيز در مقايس��ه با 
برندهای بزرگ، به همين ش��کل اس��ت. بنابراين ش��ما بايد به طور 
قابل ملاحظ��ه  ای در تلاش برای اس��تفاده از تکنيک های کاربردی 
به منظور بازاريابی مناس��ب و جلب نظر مش��تريان باشيد. آنچه در 
اين ميان به ش��ما و کس��ب و کارتان کمک خواهد ک��رد، بازاريابی 

محلی است. 
وقتی يک برند تازه تاس��يس شده و هنوز در سطح محلی فعاليت 
دارد، تلاش برای بازاريابی در مقياس گسترده برای آن هيچ فايده ای 
نخواهد داشت. با اين حساب شما بايد به دنبال تاثيرگذاری بر روی 
مخاطب هدف تان با بازاريابی محلی باشيد. اين امر علاوه بر کاهش 
هزينه ه��ای بازاريابی امکان تاثيرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف 

را نيز به همراه دارد. 
وقت��ی از بازارياب��ی محل��ی صحب��ت می کني��م، ب��ه ترکيبی از 
اس��تراتژی های بازاريابی و تبليغات اش��اره داريم. اين اس��تراتژی ها 
ب��رای بهبود وضعيت کس��ب و کارهای محلی و رقابت بهينه ش��ان 
با برنده��ای بزرگ در بازار محل فعاليت ش��ان مورد اس��تفاده قرار 

می گيرد. 
نکت��ه جالب درباره بازاريابی محلی امکان اس��تفاده همه کس��ب 
و کاره��ا، حت��ی برندهای بزرگ، از آن اس��ت. با اين حس��اب هيچ 
محدوديتی پيش روی کس��ب و کارها برای اس��تفاده از مزايای اين 
شيوه بازاريابی وجود ندارد. در ادامه برخی از مهمترين نکات درباره 

اين شيوه بازاريابی را مرور خواهيم کرد. 
مزایایبازاریابیمحلی

مزايای بازاريابی محلی کاملا روش��ن و واضح است. در اين رابطه 
به نکات ذيل توجه نماييد:

• رقابت کمتر: وقتی ش��ما تلاش ه��ای بازاريابی تان را معطوف به 
يک بخش يا به عبارت بهتر بازار مش��خص می کنيد، س��طح رقابت 
پيش روی تان بسيار کمتر از شرايط عادی خواهد بود. اين امر برای 
بس��ياری از برندها اهميت بالايی دارد. بنابراين ش��ما با رعايت اين 
نکته به س��ادگی هرچه تمام تر شرايط تاثيرگذاری بر روی مشتريان 
را دنبال خواهيد کرد. اگر کسب و کار شما هنوز توان رقابت مناسب 
با برندهای بزرگ را ندارد، ش��روع از يک بازار محلی با رقابت بسيار 

کمتر ايده مناسبی خواهد بود. 
• هزينه ه��ای کمتر: وقتی ش��ما در يک مقي��اس محدود در حال 
بازاريابی هستيد، هزينه های شما نيز به طور قابل ملاحظه ای کمتر 
از س��اير الگوه��ای بازارياب��ی بين المللی خواهد بود. اي��ن امر برای 
برندهای تازه تاس��يس و کسب و کارهای کوچک بهترين خبر دنيا 
خواهد بود. بنابراين شما به سادگی هرچه تمام تر امکان تاثيرگذاری 

بر روی مشتريان تان را پيدا خواهيد کرد. 
• جلب نظر بهتر مش��تريان: مشتريان نس��بت به برندهای محلی 
هميش��ه واکنش بهتری دارند. بنابراين ش��ما با استفاده از تکنيک 
بازاريابی محلی امکان جلب نظر مش��تريان در يک بازار مشخص را 
خواهيد داشت. اين امر به نوعی خروجی فرآيند بازاريابی شما را نيز 

به طور قابل ملاحظه ای افزايش خواهد داد. 
تکنيک های برتر در بازاريابی محلی

ش��ما برای بازاريابی محلی امکان استفاده از تکنيک های مختلفی 
را داريد. برخی از بهترين تکنيک ها در اين ميان به اين ترتيب است:

• س��ئوی محلی: سئوی محلی به معنای استفاده از کليدواژه های 
پراستفاده در بازار موردنظرتان است. اين امر به طور ويژه ای سليقه 
و نيازهای مش��تريان را هدف قرار می دهد. با اين حساب شما هيچ 

مشکلی در زمينه تعامل با مشتريان پيش رو نخواهيد داشت. 
• تبليغات PPC به طور شخصی سازی شده: تبليغات PPC وقتی 
با شخصی سازی محلی همراه ش��ود، تاثيرگذاری بسيار بيشتری بر 
روی مخاطب هدف خواهد داش��ت. اين امر برای کس��ب و کارهای 
محل��ی امکان جلب نظر مش��تريان و رقابت قاب��ل ملاحظه با ديگر 
برندها را به همراه خواهد داش��ت. با اين حس��اب ش��ما به سادگی 

هرچه تمام تر امکان جلب نظر مشتريان را پيدا خواهيد کرد. 
• برگزاری مراس��م های محلی: مراس��م های محلی سطح بالايی از 
تعامل مش��تريان را به همراه دارد. اگر ش��ما در چنين مراسم هايی 
به طور قابل ملاحظه ای نياز مش��تريان محلی را مدنظر قرار دهيد، 
شانس بسيار زيادی برای رقابت با برندهای بزرگ پيدا خواهيد کرد. 
بنابراين در عمل بس��ياری از مشکلات تان برای تاثيرگذاری بر روی 

مخاطب هدف از بين می رود. 
• بازاريابی مش��ارکتی: هم��کاری با ديگر برندها ب��رای برگزاری 
کمپين ه��ای بازاريابی يکی ديگر از راهکاره��ای جذاب و تاثيرگذار 
برای جلب نظر مش��تريان محس��وب می شود. ش��ما با چنين کاری 
به بهترين ش��کل ممکن در يک بازار محلی مش��تريان را هدف قرار 
می دهي��د. اين امر از نقطه نظ��ر افزايش تجرب��ه و يادگيری نکات 

کليدی در زمينه بازاريابی نيز برای شما کاربردی خواهد بود. 
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اگر شما از طرفدارهای عنوان های مختلف بازی باشيد و خودتان را گيمر 
خطاب کنيد، احتمالا هميشه آرزوی توسعه بازی های رايانه ای را داشته ايد. 
بس��ياری از توس��عه دهندگان امروزی عنوان های جذاب بازی در گذشته 
گيمر بوده اند. با اين حساب آرزوی بسياری از افراد برای ورود به اين حوزه 
چندان هم غيرمنطقی نيست. شما برای ورود به اين عرصه بايد بيش از هر 
نکته ديگری به کسب مهارت های موردنياز توجه داشته باشيد. شايد بازی 
کردن امر بسيار ساده ای باشد، اما بدون ترديد بازی سازی بسيار سخت تر از 
آن خواهد بود. درست به همين خاطر بسياری از طرفدارهای دنيای گيم 
وقتی اولين تجربه شان در حوزه بازی سازی را پشت سر می گذارند، به طور 
کامل از اين عرصه نااميد می شوند. با اين حساب شما بايد به دنبال ورود 
موفقيت آميز به اين عرصه باشيد، در غير اين صورت شانس چندانی برای 

موفقيت در آن نخواهيد داشت. 
ارزش صنعت گيم در طول سال های اخير به طور روزافزونی افزايش پيدا 
کرده اس��ت. با اين حساب جلب توجه جهانی به اين حوزه امری طبيعی 
محسوب می شود. بسياری از استوديوهای کوچک در سراسر دنيا با هدف 
ارائه عنوان های جذاب بازی و کسب سودهای کلان وارد بازار شده اند. اين 
امر برای بس��ياری از گيمرها نيز نوعی آرزوی ديرينه محس��وب می شود. 
هدف اصلی در اين مقاله بررسی برخی از مهارت های موردنياز برای فعاليت 
مناس��ب در عرصه گيم است. مهارت های مورد بحث در اين مقاله به شما 
برای تبديل شدن به يک بازی سازی حرفه ای کمک خواهد کرد. در ادامه 
برخی از مهمترين مهارت های اين حوزه را مورد بررسی قرار خواهيم داد. 

1.داستانسرایی
بازی های رايانه ای ديگر ماهيت س��اده و غيرداس��تانی ندارند. برخی از 
بازی ها آنقدر داستان ش��ان جذاب اس��ت که حتی از فيلم های سينمايی 
ه��م مخاطب بيش��تری جلب می کند. با اين حس��اب توانايی ش��ما برای 
داستان س��رايی يکی از نکات مهم در زمينه بازی سازی خواهد بود. وقتی 
بازی شما يک داستان جذاب داشته باشد، گيمرهای مختلف به آن جذب 
خواهند شد، در غير اين صورت حتی بهترين گرافيک دنيا هم تاثيری بر 

روی جلب نظر مخاطب هدف نخواهد داشت. 
ام��روزه برخ��ی از برندهای ب��زرگ در زمينه بازی س��ازی برای طراحی 
داستان های جذاب اقدام به استخدام افراد حرفه ای می کنند. با اين حساب 
اگر ش��ما دارای مهارت لازم برای درخشش در اين حوزه باشيد، به خوبی 

شانس شروع فعاليت تان به ساده ترين شکل ممکن را خواهيد داشت. 
2.اصولاساسیروانشناسی

هر شخصيت در بازی بايد روانشناسی درستی داشته باشد، در غير اين 
ص��ورت برای هيچ کاربری جذاب نخواهد بود. امروزه بازی های بزرگ دنيا 
دارای ش��خصيت های بسيار هوش��مند و باورپذير هستند. اگر شما اصول 
اساسی روانشناسی را بلد باشيد، طراحی شخصيت های مختلف برای شما 
امر دش��واری نخواهد بود. اين امر ش��ما را بدل به گزين��ه ای جذاب برای 

استوديوهای بازی سازی به منظور همکاری های بلندمدت خواهد کرد. 
امروزه بازی س��ازی از جهات بس��يار زيادی ش��بيه به تهي��ه فيلم های 
جذاب اس��ت. ش��ما علاوه بر يک سير داستانی جذاب در اين ميان نياز به 
ش��خصيت های باورپذير و دارای روحيه قهرمانی هم هستيد. فقط در اين 
صورت شانس جلب نظر مخاطب هدف برای شما به طور قابل ملاحظه ای 

افزايش پيدا خواهد کرد. 
3.درکمناسبازریاضیات

کار در حوزه بازی س��ازی به طور قابل ملاحظه ای با اعداد و ارقام س��ر و 
کار دارد. شما بايد محاسبه های دقيقی برای تهيه يک عنوان بازی مناسب 
داشته باشيد، در غير اين صورت شايد نتيجه نهايی کارتان چندان چنگی 
به دل نزند. بسياری از گيمرها وقتی وارد دنيای بازی سازی می شوند، اول از 
همه کار با فرمول های رياضی و درک درست از آن برای شان دشوار است. 
با اين حساب شما بايد اقدام به تقويت مهارت های رياضی تان برای حضور 
موفق در اين حوزه کنيد، در غير اين صورت ش��ايد شانسی برای طراحی 

بازی های جذاب برای مخاطب هدف تان نداشته باشيد. 
خوش��بختانه امروزه گزينه  های بس��يار زيادی برای تقويت مهارت های 
رياضی در دسترس است. با اين حساب شما مشکلات چندان زيادی برای 

تقويت اين مهارت تان نخواهيد داشت. 
4.آشناییبافیزیک

طراحی بازی های رايانه ای به معنای دقيق کلمه نوعی شبيه سازی است. 
ش��ما برای اينکه يک دنيای واقعی را در عرصه گيم بازس��ازی کنيد، بايد 
درک درس��تی از فيزيک داشته باشيد، در غير اين صورت دنيای بازی تان 
ب��رای کاربران هرگز جذاب نخواهد بود. بدون ترديد همه بازی های جذاب 
دنيا شبيه سازی مناسبی از دنيای واقعی هستند. به عنوان مثال، بازی های 
فوتب��ال را در نظ��ر بگيريد. اگر فيزيک بازيکنان و نح��وه گردش توپ در 
مسابقه طبيعی نباشد، هيچ کس از عنوان موردنظر استقبال نخواهد کرد. 
درست به همين خاطر بسياری از افراد حرفه ای در دنيای گيم مدت ها به 

يادگيری اصول فيزيک و پياده سازی آن در بازی ها مشغول بوده اند. 

۵.بازاریابی
ي��ک عنوان بازی عالی بدون بازاريابی مناس��ب برای هيچ کس جذاب 
نخواهد بود. ش��ما بايد بازی خودتان را به بهترين شکل ممکن دسترس 
م��ردم قرار دهيد. اين ام��ر نکته ای ضروری برای رقاب��ت با عنوان های 
مش��هور بازی است. بس��ياری از طراح های بازی به اين نکته مهم توجه 
نش��ان نمی دهند. درس��ت به همين خاطر بازی ها ی شان هرگز توانايی 
رقابت با عنوان های بزرگ و مش��هور را پيدا نمی کنند. اگر ش��ما مهارت 
کاف��ی در زمين��ه بازاريابی نداري��د، بايد حتما از اف��راد حرفه ای کمک 
بگيريد، در غير اين صورت شايد عنوان های بازی تان برای هميشه مورد 

بی توجهی قرار گيرد.
6.برنامهنویسی

برنامه نويس��ی يک��ی ديگ��ر از مهارت های ضروری ب��رای طراحی بازی 
می شود. ش��ما در زمينه طراحی بازی بايد برنامه های مختلفی را طراحی 
کنيد. با اين حس��اب آشنايی با زبان برنامه نويسی نکته مهمی خواهد بود. 
بس��ياری از طراح های بازی بدون آگاهی از اين حوزه وارد بازار می شوند و 
در نهايت برای طراحی نهايی بازی شان مجبور به پرداخت هزينه های گزاف 
به برنامه نويس ها می ش��وند. اگر شما چنين مهارتی را داشته باشيد، ديگر 

نيازی به پرداخت هزينه های گزاف نخواهيد داشت. 

۷.ذوقهنری
طراح��ی بازی های ج��ذاب تا حدود زيادی در رابط��ه با ذوق هنری هر 
فرد اس��ت. اگر ش��ما بازی جذابی برای مخاطب تان طراحی کنيد، شانس 
تاثيرگذاری بر روی وی را خواهيد داشت. اين امر پايه اصلی تمام بازی های 
جذاب محس��وب می ش��ود. بنابراين دنيای طراحی بازی بيش از هر نکته 
ديگری مربوط به ذوق و س��ليقه شماست.  اس��تفاده از ايده های مناسب 
برای طراحی بازی امر مهمی محسوب می شود. برخی از عنوان های بازی 
به طور قابل ملاحظه ای از ايده نامناس��ب رنج می برند. با اين حس��اب اگر 
شما ايده های هيجان انگيزی داش��ته باشيد، به سادگی امکان پيدا کردن 

سرمايه گذار برای بازی تان را هم خواهيد داشت. 
8.آشناییبااقتصادوامورمالی

امروزه دنيای بازی ها بس��يار عجيب و غريب ش��ده اس��ت. گاهی اوقات 
ش��ما حتی نياز به طراحی قوانينی برای به دس��ت آوردن پول از س��وی 
بازيکن ها خواهيد داش��ت. در اين صورت وض��ع قوانين منصفانه در بازی 
امر بس��يار مهمی خواهد بود. اگر ش��ما به اين نکته توجه لازم را نش��ان 
ندهيد، هرگز شانسی برای طراحی يک بازی جذاب و مورد علاقه گيمرها 

نخواهيد داشت. 
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اخبار

قم- خبرنگار فرصت امروز: با حکم دکتر سید مرتضی سقائیان نژاد، 
سرپرســت معاونت شهرسازی و معماری شهرداری قم منصوب شد. به 
گزارش روابط عمومی شهرداری قم ، در پی درگذشت شادروان غلامرضا 
جانقربان معاون فقید شهرســازی و معماری شهرداری قم، دکتر سید 
مرتضی سقائیان نژاد در حکمی مسعود میلانی را به عنوان سرپرست این 
معاونت منصوب کرد. در حکم انتصاب شــهردار قم خطاب به مسعود 
میلانی آمده اســت: نظر به تعهد و تجارب اجرایی، جنابعالی به موجب 
این حکم به عنوان سرپرست معاونت شهرسازی و معماری شهرداری قم 
منصوب می شوید؛ بدیهی است نظارت دقیق بر رعایت مقررات و ضوابط 
و حسن اجرای مباحث مرتبط با معماری و شهرسازی ایرانی و اسلامی 
مطابق با رهنمودهای مقام معظم رهبری مدظله العالی منطبق با طرح 

تفصیلی قم، ضمن هماهنگی و همسویی با سایر حوزه های شهرداری در 
چارچوب سند چشم انداز قم ۱۴۱۴ مورد تأکید و انتظار است.

امید است با اتکال به خداوند متعال در کنف عنایات حضرت ولی عصر 
ارواحنا له فدا در مسیر تحقق آرمان های نظام مقدس جمهوری اسلامی 
به رهبری مقام معظم رهبری مدظله العالی و خدمت به زائرین و مجاورین 

بارگاه کریمه اهل بیت سلام الله علیها گام های مؤثری برداشته شود.
مســعود میلانی پیش ازاین عهده دار مســئولیت اداره کل نظارت بر 
ضوابط شهرســازی معاونت شهرسازی و معماری شهرداری قم بود که 
با حفظ سمت و به دنبال درگذشت شادروان غلامرضا جانقربان معاون 
فقید شهرســازی و معماری در روز جمعه ۲۹ مردادماه ۱۴۰۰ و در اثر 

ابتلا به ویروس کرونا، از طرف شهردار قم به این سمت منصوب شد.

اراک- فرناز امیدی: مدیرکل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع 
دســتی استان مرکزی گفت: با ثبت ۱۲ مسجد دیگر استان مرکزی در 

فهرست آثار ملی ایران، شمار این مساجد در استان به ۳۴ مورد رسید.
 مرزبان به مناســبت روز جهانی مساجد در جمع خبرنگاران اظهار 
کرد: ۳۴ مسجد این استان در فهرست آثار ملی ایران ثبت شده و کانون 

گردشگری مذهبی استان مرکزی هستند.
وی افزود: پیش از این ۲۶ مســجد تاریخی در اســتان به ثبت ملی 
رســیده بود که امسال تعداد مساجد ثبت ملی شده استان به ۳۴ مورد 

افزایش داشته است.
مرزبان ادامه داد: این مساجد در شهرستان های آشتیان، اراک، تفرش، 

خمین، خنداب، دلیجان، زرندیه، ساوه و محلات استقرار دارند.
مدیرکل میراث فرهنگی، گردشگری وصنایع دستی استان مرکزی با 
اشاره به مرمت مساجد تاریخی استان در طول چند سال اخیر گفت: این 
مساجد از آثار شاخص معماری منظر فرهنگی استان محسوب می شوند و 
در راستای حفاظت بهتر این آثار در فهرست آثار ملی با تأیید شورای ثبت 

وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی ثبت شدند.

مرزبان قدیمی ترین مســجد استان مربوط به دوران آل بویه با عنوان 
مسجد جامع در ساوه عنوان کرد و بیان داشت: مسجد تاریخی مسجد 
جامع ساوه از مهمترین مســاجد تاریخی استان است و شبستان های 
گلی و مناره ۱۴ متری مســجد جامع ساوه یکی از جالب ترین هنرهای 
معماری در دوره اسلامی است که در بستر تاریخ خود، شاهد رخدادها و 
دگرگونی های متنوعی بوده است و هر سال شمار زیادی گردشگر دارد 

و باید به گونه ای برنامه ریزی شود تا در کنار سایر داشته های تاریخی و 
طبیعی گردشگری شهرستان شمار بازدیدکنندگان حرفه ای از آن بیشتر 
شود. وی افزود: مسجد »سرخ« در شهرستان ساوه نیز از آثار مهم دوره 
صفویان، مســجد »نوازن« در فراهان، مســجد »امام حسن )ع( نراق و 
مســجد جامع »بیجگان« در جاسب دلیجان نیز از آثار ثبت ملی مهم 
اســتان از مساجد دوره صفویه است که در کنار شمار قابل ملاحظه ای 
از مساجد فاخر و برجسته دوران قاجاریه و پهلوی به عنوان سرمایه های 
مذهبی اســتان باید توجه ویژه ای به آن ها شود و کارویژه ای فرهنگی، 
اجتماعی و گردشــگری آن ها در سایه برنامه های جذاب بیش از پیش 

رونق گیرد.
مدیر کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی استان مرکزی 
گفت: »مســجد »مس سر« در دلیجان و »شش ناو« در تفرش با قدمت 
دوره سلجوقیان نیز از جاذبه های مهم مذهبی استان مرکزی است که 
به ثبت ملی رسیده و نیاز است که راهبردهای مؤثر در معرفی و تقویت 
جایگاه این اماکن نیایشــی دینی به عنوان سرمایه های فرهنگی استان 

تقویت شود.

اهواز- شبنم قجاوند: سخنگوی صنعت برق جنوب غرب کشور گفت: 
با توجه به محدودیت تولید برق در چهار نیروگاه ها برق آبی استان و کمبود 
حدود ۳ هزار مگاواتی برق در شبکه جنوبغرب کشور، لازم است مشترکین 
برنامه های مدیریت مصرف خود را کماکان با جدیت ادامه دهند. کیومرث 
زمانی بیان کرد: چهار ســد کارون ۳ و ۴، شهید عباسپور و گدار به دلیل 
کاهش تراز آبی، امکان تولید برق ندارند یا به صورت جزئی در ساعاتی از روز 
وارد مدار می شوند. وی افزود: در حال حاضر مصرف شبکه برق خوزستان 
در حدود هفت هزار و ۷۰۰ مگاوات اســت که با وجود تولید چهار هزار و 
۵۰۰ مگاواتی نیروگاه های حرارتی و بخش خصوصی، در اغلب ساعاتی که 
نیروگاه آبی بطور کامل از مدار خارج باشند حدود ۳ هزار مگاوات در شبکه 

کمبود تولید وجود دارد که از طریق شبکه سراسری تامین می شود. معاون 
برنامه ریزی شرکت برق منطقه ای خوزستان تصریح کرد: این کمبود تولید 
برق در حالی است که پرباری شبکه برق خوزستان حداقل تا نیمه شهریور 
به دلیل وقوع دماهای در محدوده ۴۵ درجه ادامه خواهد داشت که لازم 
است همکاری و همیاری مشترکین در مدیریت مصرف برق در کمک به 
حفظ پایداری شــبکه، همچنان ادامه داشته باشد. زمانی اضافه کرد: در 
همین راستا نیز با مکاتبه ای که با مدیریت بحران و استانداری خوزستان 
انجام گرفت، درخواست شد؛ مصوبه جابجایی ساعات اداری )ساعت کاری 
فعلی( حداقل تا ۱۵ شهریور در خوزستان پابرجا بماند تا از پیک تابستانه 

امسال بدون حادثه و بحران جدی عبور نماییم.

رشت- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش مدیریت روابط عمومی 
و امور بین الملل ســازمان منطقه آزاد انزلی،احمد طاهری،مدیرعامل 
هلدینگ سرزمین شــاد،که طی سالهای اخیر بارها به عنوان کارآفرین 
و صادرکننده نمونه کشــوری انتخاب شده؛در خصوص حذف معافیت 
مالیاتی و تســری قانون مالیات بر ارزش افزوده به مناطق آزاد با تصریح 
براینکه اعمال مقررات جدید و تغییر شرایط کسب و کار در مناطق آزاد 
سرمایه گذاری ملی را ابتر می کند؛اظهار داشت: بی ثباتی در قوانین و 
مقررات مناطق آزاد به فرار کارآفرینان منجر می شود،در نتیجه،در حالیکه 
رتبه اول فرار مغزها را دردنیا به خود اختصاص داده ایم،آیا خواهان کسب 

مقام نخست در فرار کارآفرینان در سطح جهان می باشیم؟
کارآفرین و صــادر کننده نمونه ایران با اســتقبال از اصلاح قوانین 
براساس الگویی که مزایا و مضرات اعمال قانون پیشنهادی دارای توجیه 
منطقی بوده و از تضمین سازمانی و مدیریتی برای دست یابی به تعالی 
اقتصادی و اشتغالزایی از طریق تغییر قانون برخوردار باشد؛ اضافه کرد: هر 
گاه قانونی بر خلاف تصریح قانون اساسی عطف به ماسبق شود و قانون 
اصلی فعلی را وتو نماید، در نهایت اثری جز حرکت به سمت بی اعتمادی 
به وجود نگاه حمایتی نظام مقدس جمهوری اسلامی از فعالیت های در 
چارچوب قانون سرمایه گذاران را بهمراه نخواهد داشت،پس قانونگذار و 
مجری قانون باید متوجه پیش بینی سازوکار جبران خسارت واحدهای 

متضرر از قانــون جدید را در اولویت قــرار دهند. مدیرعامل هلدینگ 
سرزمین شاد که با میزان اشتغالزایی حدود ۱۵۰۰ در شهرک صنعتی 
ناحیه ۲ منطقه آزاد انزلی مشغول به فعالیت می باشد،خواستار تضمین 
دولت به عدم تغییر و ابطال مداوم قوانین شد چراکه ضمانت دولت جهت 
اجــرای قانون در طول دوره زمانی طولانی مدت زمانی اهمیت پیدا می 
کند که توجه داشته باشیم که اشخاص حقیقی و حقوقی براساس اعتماد 
به اجرای قوانین و مقررات مناطق آزاد در این بخش از ایران اســلامی 
ســرمایه گذاری کرده اند. طاهری با تصریح براینکه هر گونه ســرمایه 
گذاری و برنامه ریزی فعالیت اقتصادی معطوف به ثبات قوانین اســت، 

امری که برخلاف رویه جهانی و سیره اسلامی در کشورمان عملیاتی نمی 
شود، افزود: تغییر مداوم قوانین و مقررات به بهانه مدیریت بحران های 
گذرا،در ابتدا بیانگر وجود اجرای غلط ســازوکارهای مدیریتی در کشور 
است نه نقض و نقص قوانین. کارآفرین و صادر کننده نمونه ایران اجرای 
رویه ای که براســاس آن حل اختلاف با وزارت دارایی،به همین ارگان 
واگذار شده را باعث تحدید اقتصاد،ضد اشتغالزایی و ناامید کننده ارزیابی 
کرد و افزود: با تکیه بر شــاخص های آینده پژوهی می توان افق پیش 
روی تولید و رشــد صنعتی کشور را پیش بینی کرد که در آن از تمایل 
کارآفرینان ایرانی جهت مهاجرت به کشورهای همسایه به منظور افتتاح 
کارخانه در آن مناطق خواهیم ترسید؛ چراکه ضمانتی در اجرا و تداوم 
یک قانون که براساس آن به سرمایه گذاری در یک منطقه اقدام نموده 
اند؛ وجود ندارد، قانون و مقررات یا توســط دولت و یا نمایندگان بعدی 
تغییر پیدا می کند. مدیرعامل هلدینگ سرزمین شاد راهکار جلوگیری 
از مشــکلات مطرح شده توسط خود را اجرای ماده ۱۳ قانون چگونگی 
اداره مناطق آزاد اعلام کرد، قانونی که به تصویب دولت،مجلس و شورای 
نگهبان رسیده و تا زمانی که تغییر پیدا نکرده،قانون بالادستی و غیر قابل 
تعدی از ســوی هر قانون دیگری است؛در نتیجه هر گونه تصمیمی که 
باعث تزلزل نص قانون و فرایندهای کسب و کار در مناطق آزاد گردد،به 

تعطیلی این مناطق و به ویژه بخش تولید منجر می شود.

گــرگان- خبرنگار فرصت امــروز: رئیس امــور جایگاه های 
سی ان جی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان گفت: 
در اســتان گلستان ۳۵ درصد از مصرف سوخت خودروهای سبک به 

گاز طبیعی فشرده اختصاص دارد.
محمود حقانی افزود: استان گلســتان به لحاظ مصرف سی ان جی 

به عنوان سوخت خودروهای سبک، جزء استان های پیشرو در کشور 
است.

وی بیان کرد: میزان مصرف این سوخت پاک در چهار ماه اول سال 
۱۴۰۰، حدود 8۷ میلیون متر مکعب بوده که نســبت به مدت مشابه 
ســال قبل افزایش ۱۴ درصدی داشــته است.این مقام مسئول خاطر 

نشــان کرد: با مصرف این میزان ســی ان جی، حدود 8۷ میلیون لیتر 
در مصرف بنزین صرفه جویی شــده است.گفتنی است، در این استان 
۵8 جایگاه عرضه سی ان جی فعال است و به طور متوسط روزانه ۷۰۰ 
هزار متر مکعب گاز طبیعی فشرده را به ۴8 هزار خودرو دوگانه سوز در 

سراسر استان تحویل می دهد.

انتصاب سرپرست معاونت شهرسازی و معماری شهرداری قم

مدیرکل میراث فرهنگی استان مرکزی خبر داد؛

ثبت ملی 1۲ مسجد دیگر استان مرکزی به عنوان کانون گردشگری مذهبی

به دلیل کاهش بیش از حد تراز آب، چهار سد خوزستان امکان تولید برق ندارند

احمد طاهری، کارآفرین و صادرکننده نمونه ایران:

بی ثباتی در قوانین و مقررات مناطق آزاد به فرار کارآفرینان منجر می شود

سهم سی ان جی در سبد سوخت استان گلستان 35 درصد است

بازدید شهردار منتخب شهر بندرعباس از هیئت های مذهبی؛
نوبانی: روند اجرای پروتکل ها قابل تقدیر است

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: شــهردار منتخب بندرعباس ضمن 
حضور در هیئت های مذهبی، با مسئولان این هیئت ها گفتگو کرد.

به گزارش مدیریت ارتباطات و امور بین الملل شــهرداری بندرعباس، مهدی 
نوبانی به صورت میدانی از هیئت های مذهبی شــهر بندرعباس طی شب های 

ابتدایی محرم بازدید کرد.
نوبانی در حاشــیه بازدید از مراســمات محــرم که در فضــای باز و طبق 
دســتورالعمل های ابلاغ شده دنبال می شود، اظهار کرد: هیئت های مذهبی با 
رعایت دستورالعمل های بهداشتی ابلاغ شده از سوی ستاد ملی کرونا و همچنین 
در نظر گرفتن فاصله اجتماعی در حال عزاداری در دهه اول محرم الحرام در سوگ شهادت سرور و سالار شهیدان ابا عبدالله الحسین)ع( 

هستند.
وی همچنین ضمن اشاره به گفت و گوی صمیمی با مسئولان این هیئت ها، گفت: در این دیدارها به مشکلات هیئت های مذهبی و 

راهکارهای همراهی با آنها در اجرای منظم تر و هرچه بهتر مراسمات در شرایط کنونی پرداخته شد.
شــهردار منتخب بندرعباس با بیان اینکه رعایت پروتکل های بهداشــتی در هیئت ها قابل توجه اســت، خاطرنشان کرد: روند اجرای 

پروتکل های بهداشتی از سوی عوامل برگزاری مجالس مذهبی و همچنین مردم قابل تقدیر است.

هفتاد و ششمین جایگاه عرضه سوخت مایع استان گلستان در شهرستان 
گمیشان به بهره برداری رسید

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: با بهره برداری از فروشــندگی داخل اتاقک خواجه نفس)توماج( شمار جایگاههای عرضه سوخت 
مایع اســتان گلســتان به ۷۶ باب رسید.این فروشندگی سومین نقطه عرضه بنزین در شهرستان گمیشان می باشد.رییس شرکت ملی 
پخش فراورده های نفتی ناحیه کردکوی در این خصوص گفت: فروشندگی توماج با ظرفیت ذخیره سازی ۱۴۰ هزار لیتر، دارای ۶ نازل 
جهت عرضه بنزین به خودروهای سبک و نفتگاز بخش کشاورزی است.محسن جمشیدی افزود: با بهره برداری از این فروشندگی، امکان 
اشتغالزایی برای ۳ نفر فراهم آمده است.فروشندگی خواجه نفس)توماج( یازدهمین نقطه عرضه بنزین در شرکت ملی پخش فراورده های 

نفتی ناحیه کردکوی می باشد.

اجرای طرح های شهری در اسلامشهر،مستلزم زیرساخت و بستر مناسب
اسلامشهر- خبرنگار فرصت امروز: سرپرست معماری و شهرسازی شهرداری اسلامشهر گفت: تحقق و اجرای طرح های شهری در 

اسلامشهر مستلزم وجود زیرساخت های لازم و بستر مناسب برای اجراست.
به گزارش مرکز ارتباطات شــهرداری اسلامشــهر، علی درزی سرپرست معماری و شهرسازی شهرداری اسلامشهر اظهار داشت: اکثر 
طرح های شهری در اغلب شهرها به دلیل وجود مشکلاتی چون عدم آگاهی کافی مهندسین مشاور از مشکلات و مسائل شهری به علت 
غیربومی بودن و عدم توجه به امکانات مالی و اجرایی شهرداری ها از سوی تهیه کنندگان طرح جامع و تفصیلی، ناکام می ماند و شهر 

اسلامشهر نیز از این قاعده مستثنی نیست.
وی افزود: فقدان هماهنگی بین نهادها، ســازمان ها و ادارات با شهرداری در اجرای طرح و عدم وجود ضمانت اجرایی برای طرح های 
جامع و تفصیلی از سوی سازمان ها و ادارات مربوطه و دیگر مشکلات و معضلات این چنینی موجب کاهش سرعت اجرای طرح ها می شود.

این مقام مسئول با بیان میزان تحقق پذیری طرحهای شهری در اسلامشهر تاکید کرد: مسائل پیش آمده در اجرای طرح های شهری 
موجب عدم تحقق طرح مربوطه می شــود که مشــکلات متعددی را برای شهر در پی خواهد داشت و رفع آن مستلزم صرف هزینه های 

سنگین و مدت زمان طولانی خواهد بود.
سرپرست معماری و شهرسازی شهرداری اسلامشهر ادامه داد: در شهر اسلامشهر تمام سعی براین است تا کلیه ساخت سازها زیرنظر 
نظام های ملی مرتبط با شهرسازی و معماری مطابق با طرح تفصیلی مصوب صورت گیرد و همچنین در طراحی و معماری علاوه بر رعایت 
نظام های ملی شهرسازی و معماری بایستی به موضوعات خرد و کلان مرتبط با شهرسازی و معماری کشور و شهر مربوطه باتوجه به شرایط 

محیطی و اقلیمی و بومی بودن آن توجه کرد، تا حدی که پاسخ به انتظارات و رفع کاستی ها صورت گیرد.
درزی خاطرنشان کرد: در مطالعات طرح جامع و طرح تفصیلی شهر اسلامشهر، استفاده از معماری ایرانی و اسلامی در زیباسازی و ارتقا 

منظر شهری مورد توجه واقع شده تا با گذر از معابر سطح شهر حس و هویت معماری اسلامی،ایرانی به شهروندان القاء شود.

شرکت گاز استان ایلام رتبه برتر سلامت اداری را کسب کرد
ایلام-منصوری: مدیرعامل شرکت گاز استان ایلام گفت: طبق ارزیابی های انجام شده توسط شرکت ملّی گاز ایران در ۹ محور مختلف، 

این شرکت در بین شرکت های گاز استانی سراسر کشور، رتبه برتر سلامت اداری و مقابله با فساد را کسب کرد.
عباس شمس اللهی افزود: شرکت گاز استان در هفتمین دوره سنجش سلامت اداری شرکت های تابعه شرکت ملی گاز ایران، به استناد 
ماده ۲8 قانون ارتقاء سلامت اداری و مقابله با فساد با 8 درصد رشد نسبت به سال قبل با نمره ۱۴/۹۱ در سطح شرکت های برتر قرار گرفت.
وی اظهار داشت: آموزش، مهارت و توسعه فرهنگی و اخلاقی، قانون گرایی، شفافیت، پاسخگویی، شایسته سالاری، انضباط اداری و مالی، 
الگوی مصرف و بهره وری، استقرار و توسعه سامانه های الکترونیک و فناوری های نوین و نظارت و کنترل داخلی از محورهای تعیین شده 

برای سلامت اداری و مبارزه با فساد اداری بوده است.
مدیرعامل شــرکت گاز اســتان ایلام با بیان اینکه این شرکت از ۱۰۰ امتیاز کلی، ۱۴/۹۱ امتیاز را کسب کرده است، تصریح کرد: این 
مجموعه با 8 درصد  رشد نسبت به سال قبل، در ردیف شرکت های برتر قرار گرفت که نشان از تلاش و کوشش همکاران در زمینه های 

مختلف است.
شمس اللهی با اشاره به اینکه کارکنان این شرکت در زمینه های مختلف تلاش خود را برای خدمت رسانی به مردم دو چندان کرده 
اند، خاطرنشان کرد: شرکت گاز استان برنامه های مختلفی را برای ارتقاء بیشتر سلامت اداری و مبارزه با فساد ترسیم کرده که به مرور 

زمان اجرایی خواهد شد.

 عملیات لایروبی رودخانه کجور و پیشگیری 
از آلودگی چاه آب شرب منطقه

ساری – دهقان : به گزارش خبرنگار مازندران به نقل  روابط عمومی شرکت 
آب منطقــه ای مازندران ، کلانتریان سرپرســت منابع آب نوشــهر، چالوس و 
کلاردشت گفت: در راستای مدیریت سیلاب و جلوگیری از اسیب های احتمالی 
بر اثر سیل اخیر و سیل های احتمالی اینده به صورت مدون در حال لایروبی و 
ساماندهی مناطق آسیب دیده هستیم که در حال حاضر بخشی از رودخانه کجور 

به وسعت ۵۰۰۰ متر مربع لایروبی شد
سرپرست منابع آب نوشهر ، چالوس وکلاردشت خاطر نشان کرد :با لایروبی 

این رودخانه از آلودگی چاه آب  شرب منطقه کجور نیز پیشگیری شد
وی تصریح کرد، در همین راستا عملیات ساماندهی و لایروبی رودخانه در روستای انگاس کجور نیز به طول دوکیلومتر در حال انجام 

می باشد.

نشت یابی بیش از 8400 کیلومتر شبکه گاز طبیعی در استان اردبیل
اردبیل- خبرنگار فرصت امروز: مدیر عامل شــرکت گاز استان اردبیل از 
نشــت یابی 8 هزار و ۴۱۰ کیلومتر شــبکه و خط تغذیه گاز طبیعی طی سال 

گذشته در استان اردبیل خبرداد.
به گزارش روابط عمومی شــرکت گاز استان اردبیل ؛ سردار اسماعیلی مدیر 
عامل این شرکت ارتقاء ضریب ایمنی و افزایش امنیت شبکه های گاز طبیعی 
را از اهداف این پروژه عنوان نمود و اظهار کرد: طی سال گذشته 8 هزار و ۴۱۰ 
کیلومتر شبکه توزیع و تغذیه به همراه ۱۹8 هزار و ۵۳8 انشعاب تجاری و خانگی 
و ۱۰ هزار و ۴۱8 شیر و حوضچه در استان اردبیل مورد بازرسی و نشت یابی قرار 
گرفت؛ که این مهم با توجه به اقلیم استان در جهت استفاده ایمن مشترکین از گاز طبیعی و افزایش ضریب اطمینان شبکه های توزیع و 

تغذیه گاز طبیعی در شهرها و روستاهای استان انجام گرفت.
وی با بیان اینکه در راستای کمک به نگه داشت منابع گاز طبیعی، نشت یابی شبکه، انشعابات و حوضچه ها در راستای کشف نشتی های 
نامرئی و رفع آن ها همواره در دستور کار قرار دارد، اضافه کرد: برهمین اساس بیش از 8۶ درصد از کل شبکه های گاز طبیعی و بیش از 8۳ 
درصد از کل انشعابات استان طی سال گذشته مورد نشت یابی قرار گرفته و تعداد ۶۹۵ مورد نشتی زیرزمینی شناسایی و رفع شده است.

اسماعیلی در ادامه می افزاید: نشت یابی یکی از وظایف خطیر و حساس شرکت گاز استان می باشد چرا که نگهداری از تاسیسات گاز 
طبیعی به ویژه تاسیسات مدفون ، اهمیت بسزایی دارد و هرگونه کوتاهی و غفلت در این حوزه می تواند صدمات و خسارات فراوان و جبران 

ناپذیری را به همراه داشته باشد.
این مقام مســئول در خصوص برنامه ریزی برای نشــت یابی شبکه ها و انشعابات در طی سالجاری نیز به اقدامات مهم امور بازرسی 
این شــرکت اشــاره نمود و افزود: با برنامه ریزی مدون در هر منطقه و مطابق با استانداردهای شرکت ملی گاز ایران پروژه نشت یابی با 
بهره مندی از پیشرفته ترین دستگاههای نشت یابی و قابلیت های نرم افزاری و سخت افزاری متناسب با شرایط جغرافیایی هر منطقه 

در حال اجراست.

رشت- خبرنگار فرصت امروز: مدیر عامل آب منطقه ای گیلان 
با اشاره به مصرف سالانه سه میلیارد و ۳۰۰ میلیون متر مکعب آب در 

استان، گفت: عمده مصرف گیلان در بخش کشاورزی است.
به گزارش روابط عمومی شرکت آب منطقه ای گیلان؛ وحید خرمی 
در گفتگو با رادیو گیلان)برنامه دریچه( در آستانه فرا رسیدن هفته دولت 
ضمن تبریک این مناسبت ،با اشاره به اینکه تأمین آب استان گیلان در 
سطح کلان بر عهده آب منطقه ای است، اظهار کرد: مصرف آب استان 
گیلان طی یک سال در کل مصارف اعم از شرب، صنعت، فضای سبز و 

کشاورزی بیش از سه میلیارد و ۳۰۰ میلیون متر مکعب است.
وی با بیان اینکه عمده مصرف آب استان در بخش کشاورزی است، 
افزود: در این بخش حدود سه میلیارد متر مکعب آب در استان گیلان 
مصرف می شود که قسمت عمده آن از محل سد سفیدرود به عنوان سد 
اصلی استان تأمین می شود. مدیر عامل آب منطقه ای گیلان در ادامه با 
اشاره به اینکه بیش از همه منابع آب در گیلان به سد سفیدرود بیشتر 
توجه می شــود، گفت: بیش از دو میلیارد متر مکعب از آب مصرفی در 

بخش کشاورزی از سد سفیدرود تأمین می شود.
وی با بیان اینکه در سال هایی که همانند امسال دچار کم بارشی در 

ســطح کشور هستیم نتیجه آن را در کاهش حجم آب ذخیره شده در 
سد سفیدرود مشاهده می کنیم، اضافه کرد: به هر اندازه که استان گیلان 
پر بارش باشد با توجه به اینکه بخش اعظم  منابع آبی استان در این سد 

ذخیره می شود شاهد این کاهش خواهیم بود.
بخش عظیمی از بارش ها در گیلان در فصل غیر زراعی، راهی 

دریا می شود
مدیر عامل آب منطقه ای گیلان به بیش از هزار میلی متر بارندگی در 

استان اشاره کرد و افزود: این میزان می تواند حجم عظیمی از منابع آبی را 
تأمین کند اما بیشتر بارش ها در فصل غیر کشاورزی اتفاق افتاده و راهی 
دریا می شود و با توجه به اینکه تکیه ما برای تأمین آب به سد سفیدرود 

متمرکز است چنین حجمی در آن قرار ندارد.
خرمی با تأکید بر لزوم توجه و برنامه ریزی و مهار آب های سطحی و 
اســتفاده از مخازن، اظهار کرد: در همین راستا سدهای مخزنی پلرود و 
شفارود در شرق و غرب استان و سد دیورش در جنوب در حال احداث 

است.
مدیر عامل آب منطقه ای گیلان با اشاره به اینکه در زمینه تأمین منابع 
آب کشــاورزی با توجه به اینکه عمده مصرف استان نیز در این بخش 
اســت نیازمند مدیریت مصرف هستیم، ادامه داد: این موضوع طی یک 
دهه گذشته با هماهنگی و همکاری کشاورزان در دستور کار قرار گرفته 

و موفق شده ایم در این بخش شاهد کاش مصرف باشیم.
وی با بیان اینکه در سال آبی امسال در زمینه میزان آورد جز بدترین 
سال ها بوده است، اضافه کرد: با کاهش چندین برابری مواجه بودیم و اگر 
به موفقیتی در زمینه توزیع منابع آب کشاورزی در این سال رسیده ایم 

به دلیل همکاری خوب کشاورزان و اجرای نوبت بندی آب بوده است.

مصرف سالانه سه میلیارد و 300 میلیون متر مکعب آب در گیلان

سه شنبه
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سه شنبه
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بهقلم:راناستفانسکی
استاد دانشگاه و کارشناس بازاريابی

ترجمه: علی آل علی

بازاريابی در يوتيوب دنيای گسترده ای دارد. بسياری از برندها 
به دلي��ل اينکه ويدئو در طول س��ال های اخير محبوب ترين 
فرمت در ميان کاربران بوده است، تمايل به حضور در يوتيوب 
دارند. اين امر ش��مار بالايی از برنده��ا را در پلتفرم موردنظر 
کنار هم جمع کرده است. بی شک برخورد نخست کاربران با 
برندها در عرصه بازاريابی اهميت بسيار زيادی دارد. اگر شما 
به خوبی برای نخستين برخوردتان با مشتريان آماده باشيد، 
امکان تاثيرگذاری مناسب بر روی آنها را پيدا خواهد کرد، در 
غير اين صورت بايد مدت ها به دنبال جلب نظر کاربران باشيد. 
آنچه در يوتيوب تعامل اوليه ميان کاربران و برندها را به طور 
قابل ملاحظه ای سامان می دهد، کيفيت تريلر کانال است. اگر 
ش��ما تا به حال اسم اين بخش به گوش تان نخورده، احتمالا 
ميانه خوبی ب��ا يوتيوب نداريد. در يوتي��وب هر کانال امکان 
انتخاب يک��ی از ويدئوهايش به عنوان تريلر را داريد. ويدئوی 
موردنظر برای تمام کاربرانی که به کانال شما مراجعه کنند، به 
طور خودکار نمايش داده می شود. ويدئوی موردنظر در گوشه 

راست و در بالای کانال شما نمايش داده می شود. 
اغلب برندها برای معرفی کسب و کار و ماهيت کانال شان از 
بخش موردنظر استفاده می کنند. بنابراين شما هم بايد چنين 
ايده ای برای استفاده از بخش موردنظر در ذهن داشته باشيد، 
در غير اين صورت ش��ايد هرگز توانايی جلب نظر کاربران در 

يوتيوب را پيدا نکنيد. 
هدف اصلی در اين مقاله کمک به ش��ما برای طراحی يک 
ويدئوی عالی برای بخش تريلر کانال است. شما با چنين کاری 
امکان تاثيرگذاری بالا ب��ر روی مخاطب هدف تان را خواهيد 
داشت. پس در ادامه با ما همراه باشيد تا برخی از نکات مهم 

در اين راستا را بررسی کنيم. 
توجهبهسلیقهمخاطبهدف

تجربه کاربران از مش��اهده ويدئوهای بازاريابی برند ش��ما 
ب��ا آنچه خودتان در ذهن داريد به طور کامل متفاوت اس��ت. 
درس��ت به همين خاطر بس��ياری از برنده��ا برای جلب نظر 
مخاطب هدف با دردسرهای بس��يار زيادی مواجه می شوند. 
اگ��ر ش��ما در اين ميان به س��ليقه مخاطب ه��دف و تجربه 
منحصر به فردش توجه لازم را نش��ان ندهيد، مش��کلات تان 
برای تاثيرگذاری بر روی آنها به طور قابل ملاحظه ای افزايش 

پيدا خواهد کرد. 
يکی از س��اده ترين راهکارها برای آگاهی از سليقه کاربران 
تلاش برای تعامل با برخی از آنهاست. همچنين اگر خودتان 
را خيلی راحت در جايگاه چنين افرادی قرار دهيد، به سادگی 
هرچ��ه تمام تر فرصت تاثيرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را 
خواهي��د داش��ت. اين کار ني��از به نظرس��نجی های مختلف 
و س��ختی های مربوط به ارتب��اط با مش��تريان را به حداقل 

می رساند. 
متاسفانه بس��ياری از برندها برای طراحی ويدئوی تريلر به 
نکات مربوط به س��ليقه کاربران توجه کمی دارند. دليل اين 
امر تلق��ی ويدئوهای موردنظر به عنوان بخش��ی غيرضروری 
در فرآيند بازاريابی اس��ت. چنين ذهنيتی کس��ب و کار شما 
را با مشکلات بسيار زيادی مواجه خواهد کرد. وقتی نخستين 
برخورد کاربران با برند ش��ما در فضای يوتيوب با تريلر کانال 
صورت می گيرد، بايد توجه لازم را به اين بخش داشته باشيد. 
نکته مه��م درخصوص تريلر کانال ع��دم نمايش محتوای 
تبليغاتی در ابتدای آن اس��ت. بنابراين انگي��زه کاربران برای 

تماشای آن به طور قابل ملاحظه ای افزايش می يابد. 
طراحیمتنحرفهای

هر ويدئويی بايد يک متن مش��خص داش��ته باشد. چنين 
متن هايی دقيقا مثل فيلمنامه برای فيلم های سينمايی است. 
بنابراين اگر شما به چنين بخشی توجه لازم را نشان ندهيد، 
هرگز شانس��ی برای تاثيرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف تان 
نخواهيد داش��ت. بی ش��ک هيچ کس مايل به مش��اهده يک 
ويدئوی ساده و بدون ساختار دقيق نيست. اين امر بيشتر به 
معنای اتلاف وقت خواهد بود. بنابراين هميشه پيش از تهيه 
ويدئ��و برای بخش تريلر به يک متن حرفه ای مراجعه کنيد و 

از آن الگو بگيريد. 
يکی از ايده های س��اده ب��رای طرحی متن��ی حرفه ای در 
بازاريابی مربوط به اس��تفاده از ارزش های برند است. اين امر 
کسب و کار شما را به طور قابل ملاحظه ای مورد توجه کاربران 
قرار می دهد. اگر ش��ما در اي��ن رابطه مهارت چندانی نداريد، 
استفاده از مشاوره بازارياب های حرفه ای بهترين گزينه خواهد 

بود. 
ش��ما در تريلر کانال تان بايد به زبانی س��اده با اس��تفاده از 
ارزش های برندتان در تلاش برای جلب نظر کاربران باش��يد. 
چنين کاری کس��ب و کارتان را از ديگر رقبا متفاوت خواهد 

ساخت. 
استفادهازکپشنهایدرست

برخی از ويدئوها در يوتيوب بدون هيچ کپش��نی بارگذاری 
می ش��ود. چنين ويدئويی نه تنها نظر کاربران، بلکه الگوريتم 
يوتي��وب را نيز جلب نخواهد کرد. با اين حس��اب ش��ما بايد 
از کپشن های کوتاه و مناس��ب برای تعامل بيشتر با کاربران 

استفاده نماييد. 
ام��روزه کاربران پي��ش از اينکه يک محت��وای بازاريابی را 
مش��اهده نمايند، به دنبال مطالعه کپشنش هستند. اين امر 
به آنها فرصت بس��يار خوبی ب��رای آگاهی از ماهيت محتوای 
موردنظر می دهد. بنابراين شما با طراحی يک کپشن جذاب 
امکان افزايش انگيزه کاربران برای تعامل با برندتان را خواهيد 
داشت. شايد اين امر در نگاه نخست بسيار ساده به نظر برسد، 
اما در بلندمدت تاثير بس��يار حيرت انگيزی بر روی کس��ب و 

کارتان خواهد داشت. 
يکی از دلايل اصلی برای طراحی کپشن در يوتيوب مربوط 
به کاربرانی است که هميشه ويدئوها را به صورت بی صدا نگاه 
می کنند. معنای اي��ن امر ناتوانی برای تاثيرگ��ذاری بر روی 

چنين کاربرانی با اس��تفاده از فرمت صوتی در ويدئوهاس��ت. 
اگر شما برنامه ای برای وضعيت موردنظر نداشته باشيد، هيچ 
شانس��ی در تعامل با مخاطب هدف تان پي��دا نخواهيد کرد. 
بی شک از دست دادن بخش قابل ملاحظه ای از کاربران برای 
هر برندی امر دش��واری محسوب می شود. بنابراين شما بايد 
تم��ام تلاش تان برای جلوگي��ری از فرآيند موردنظر را به کار 

گيريد. 
برخی از برندها در کنار استفاده از کپشن در پلتفرم يوتيوب 
در خ��ود ويدئوها نيز زيرنويس را مدنظر قرار می دهد. اين امر 
اهميت بسيار زيادی برای بازاريابی بهينه دارد. شايد کاربران 
ش��ما توجه زيادی به کپشن نکنند، اما بدون ترديد زيرنويس 

ويدئوها را مشاهده می کنند. 
خوشبختانه امروزه يوتيوب امکان توليد زيرنويس خودکار 
برای ويدئوها را فراهم کرده اس��ت. بنابراين شما با استفاده از 
چنين فرمتی به خوبی امکان مديريت فرآيند تاثيرگذاری بر 

روی مخاطب هدف تان را خواهيد داشت. 

استفادهازموسیقیوالمانهایگرافیکی
موس��يقی هميشه برای انسان ها جذاب بوده است. اگر يک 
موس��يقی خوب به دست شما برس��د، می توانيد ساعت ها با 
آنها س��رگرم باش��يد. يک ايده جذاب در اين ميان استفاده از 
موسيقی مناسب برای جلب نظر کاربران به ويدئوهای بازاريابی 
است. يوتيوب اين امکان را به سادگی فراهم کرده است. شما 
کافی اس��ت در پايان کار طراحی و س��اخت ويدئو يک ترک 
موسيقی روی فايل تان اضافه کنيد. اين امر به سادگی هرچه 
تمام تر ويدئوی شما را بدل به گزينه ای حرفه ای برای مخاطب 

هدف خواهد کرد. 
بس��ياری از برندها در کنار استفاده از موسيقی های جذاب 
برای تعامل بهتر با کاربران به س��راغ المان های گرافيکی نيز 
می روند. اي��ن امر تعامل با مخاطب ه��دف را وارد مرحله ای 
تازه خواهد کرد. شما با چنين کاری به سادگی هرچه تمام تر 
فرصت تعامل با کاربران و استفاده از المان های مورد علاقه شان 

را خواهيد داشت.
اگر ش��ما مرحله اول در مقاله کنونی را خيلی خوب پشت 
سر گذاشته باشيد، استفاده از المان های مورد علاقه کاربران 
برای شما امر سختی نخواهد بود. برندهايی که در ويدئوهای 
بازاريابی شان از المان های گرافيکی با کيفيت استفاده می کنند، 
هميشه بيشتر مورد توجه کاربران قرار می گيرند. با اين حساب 

شما بايد توجه ويژه ای به بخش موردنظر داشته باشيد.
بدون ترديد برخ��ی از بازارياب ها و کارآفرينان مهارت های 
لازم برای طراحی المان های گرافيکی و اضافه کردن ش��ان به 
ويدئوها را ندارند. اين امر مسير دشواری پيش روی بازارياب ها 
قرار می دهد. بنابراين ش��ما بايد به دنبال راهکارهايی س��اده 
و تاثيرگ��ذار برای تعامل با مخاطب هدف تان باش��يد. يکی از 
راهکارهای مناسب در اين ميان همکاری با يک طراح گرافيک 
اس��ت. شما با اين کار در عمل بسياری از دردسرهای طراحی 

المان های گرافيکی را پشت سر خواهيد گذاشت. 
توجهبهکوتاهیتریلرکانال

شما در تريلر کانال تان قرار نيست يک داستان طولانی بيان 
کنيد. هرچه ويدئوی موردنظر کوتاه تر باشد، تاثيرگذاری شما 
بر روی مخاطب هدف بهتر خواهد بود. بنابراين هميش��ه اين 
نکته مهم را مدنظر قرار دهيد، در غير اين صورت شايد هيچ 

شانسی برای تعامل با مخاطب هدف تان نداشته باشيد. 
امروزه بسياری از برندها در عمل ويدئوهای مربوط به تريلر 
را خيل��ی طولانی طراحی می کنند. ش��ايد ش��ما در ويدئوی 
موردنظر صحبت های بسيار دقيقی کرده باشيد، اما در نهايت 
کاربران به چنين نکاتی توجه نخواهند کرد. بنابراين هميشه 

به کوتاهی ويدئوهای تان توجه داشته باشيد.
شايد ويدئوهای شما محورهای بسيار مهمی برای مخاطب 
هدف داشته باش��د. اگر احساس می کنيد يک ويدئوی کوتاه 
ب��رای بيان تمام نکات کافی نيس��ت، امکان دعوت از کاربران 
برای مشاهده س��اير ويدئوهای تان در پايان تريلر وجود دارد. 
ش��ما با چنين کاری هم اختصار را به بهترين ش��کل ممکن 
رعايت کرده ايد، هم بازاريابی خوبی برای س��اير ويدئوهای تان 

خواهيد کرد. 
گاهی اوقات شما در پايان کار ساخت تريلر کانال تان متوجه 
طولانی بودنش می شويد. اين امر برای هر بازاريابی دلهره آور 
است. نکته مهم در اين ميان حفظ آرامش و تلاش برای تغيير 
وضعيت با خلاصه کردن ويدئوی موردنظر است. چنين امری 
به شما فرصت تاثيرگذاری هرچه بهتر بر روی مخاطب هدف 
را می ده��د. مهمترين نکته در خلاصه کردن ويدئو مربوط به 
حفظ بخش های اصلی و حذف جزييات بی اهميت است. اگر 
اين نکته مدنظر شما قرار نداشته باشد، شايد در نهايت تمام 

بخش های مهم را حذف نماييد. 
طراحیسفربرایمخاطبهدف

يک��ی از ايده های جذاب ب��رای تريلر کان��ال طراحی يک 
ماجراجويی هيجان انگيز برای کاربران است. امروزه هر کسی 

دوس��ت دارد بخشی از يک تجربه هيجان انگيز باشد. بنابراين 
اگر شما تجربه موردنظر را در اختيار کاربران تان قرار دهيد، به 
بهترين شکل ممکن آنها را به برندتان جذب خواهيد کرد. اين 

امر مسئله بسيار دشواری محسوب نمی شود. 
وقتی صحبت از همراهی با مخاطب هدف در يک داس��تان 
جذاب می شود، هيچ چيز به اندازه تعامل احساسی با مشتريان 
اهميت ندارد. ش��ما در اينجا بايد يک داس��تان مناسب برای 
کاربران داشته باشيد تا ارتباط عاطفی عميقی با برندتان پيدا 
کنند، در غير اين صورت شايد هيچ شانسی برای تاثيرگذاری 

بر روی مخاطب هدف پيدا نکنيد. 
بازاريابی با چاشنی داستان هميشه گزينه جذابی محسوب 
می شود. بس��ياری از برندها در اين ميان برای تاثيرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به دنبال استفاده از داستان هستند. با اين 
حساب اگر شما داستان مناسبی در اختيار داريد، خيلی جلوتر 

از رقبای تان خواهيد بود. 
CTAتوجهبهبخش

دعوت از کاربران برای انجام عملی خاص )CTA( هميشه 
گزينه مهمی اس��ت. اگر يک تريلر کان��ال بخش موردنظر را 
نداش��ته باشد، در واقع کاملا ناقص خواهد بود. با اين حساب 
شما هميشه بايد به بخش موردنظر توجه لازم را نشان دهيد، 
در غير اين صورت شايد تريلر کانال تان هيچ کس را به خودش 
جلب نکند. چنين امری تمام زحمات شما در طراحی ويدئو و 

بارگذاری اش در يوتيوب را بر باد خواهد داد. 
امروزه بس��ياری از برندها برای بازاريابی و تعامل با مخاطب 
هدف به دنبال فروش محصولات ش��ان هس��تند. اگر شما در 
ويدئوی تريلر کانال تان به اين نکته توجه نشان دهيد، امکان 
طراحی بخش پايانی ويدئو برای دعوت از کاربران به مشاهده 
فروشگاه آنلاين برند يا ديگر محصولات تان را خواهيد داشت. 
اين امر جذابيت بس��يار زيادی برای کاربران دارد و آنها را به 

سوی تعامل با برند شما سوق می دهد. 
بهترینابزارهابرایطراحیتریلرکانالدریوتیوب

بررسی ايده های مختلف درباره بازاريابی در يوتيوب و به طور 
ويژه طراحی تريلر کانال بدون پرداختن به برخی از ابزارهای 
حرف��ه ای در اين زمينه ناقص خواهد ب��ود. در ادامه برخی از 
ابزارهای مناسب در اين زمينه را مورد بررسی قرار می دهيم تا 

کار شما به حرفه ای ترين شکل ممکن دنبال شود. 
InVideoابزار

ابزار InVideo يکی از گزينه های س��اده و سرراست برای 
طراحی ويدئوهای کوتاه است. بدون ترديد آرزوی هر بازاريابی 
امکان تعامل با مخاطب هدف بدون دردس��رهای رايج است. 
چنين ابزاری به بهترين ش��کل ممکن کسب و کار شما را در 

فهرست برندهای مورد علاقه مشتريان قرار می دهد. 
ش��ما امکان افزودن المان های گرافيکی ب��ه ويدئوی تان و 
ويرايش سطحی آن را در ابزار InVideo داريد. نکته جالب 
اينکه ابزار موردنظر کاملا رايگان در دسترس کاربران قرار دارد. 
بنابراين شما نيازی برای نگرانی نسبت به کار با ابزار موردنظر 

نخواهيد داشت. 
اگر ش��ما در زمينه کار ب��ا ابزارهای مربوط ب��ه طراحی و 
ويرايش ويدئو هميشه دردسر داشته ايد، InVideo گزينه ای 
برای پايان دادن به وضعيت موردنظر خواهد بود. چنين امری 
به ش��ما امکان تعامل ساده و بی دردسر با کاربران را می دهد. 

بنابراين ديگر مشکلی در اين راستا نخواهيد داشت. 
Biteableابزار

اگر ش��ما به دنبال گزين��ه ای حرفه ای ت��ر و در عين حال 
ارزان قيمت هستيد، هيچ ابزاری به پای Biteable نمی رسد. 
بس��ياری از برندها در زمينه انتخاب يک ابزار مناس��ب برای 
طراح��ی و ويرايش ويدئو به قيمت مقرون به صرفه آن توجه 
می کنن��د. اين نکته برای هر برندی مهم خواهد بود. بنابراين 
ش��ما بايد تمام توجه تان به حوزه موردنظر را نشان دهيد، در 
غير اين صورت هيچ شانسی برای استفاده درست از بودجه تان 

نخواهيد داشت. 
مزي��ت اصلی اب��زار Biteable دامنه وس��يع آرش��يو آن 
اس��ت. اين امر طراحی و ويرايش ويدئوها را بدل به تفريحی 
س��رگرم کننده برای شما خواهد کرد. بنابراين ديگر خبری از 
مشکلات مربوط به تعامل با کاربران نخواهد بود. بدون ترديد 
اين امر يکی از نگرانی های اصلی هر تيم بازاريابی برای طراحی 

و ويرايش ويدئوها محسوب می شود. 
کاربران در زمينه استفاده از ابزار Biteable با سطح قيمت 
متفاوتی رو به رو هستند. اين امر با توجه به سطح نياز شما و 

همچنين ميزان استفاده تان از ابزار موردنظر تعيين می شود. 
Wonder Shareابزار

 Wonder ،آخري��ن ابزاری که ما قصد معرفی اش را داريم
Share است. اين ابزار اهميت بسيار زيادی برای بازارياب های 
تازه کار دارد. اگر ش��ما از دانلود و نصب نرم افزارهای مختلف 
 Wonder برای ويرايش ويدئو خسته شده ايد، استفاده از ابزار
Share به شما فرصتی طلايی برای ويرايش ويدئوی تان بدون 
دردسر اضافی می دهد. نکته جالب در اين ميان امکان استفاده 
از ابزار موردنظر به صورت آنلاين است. معنای اين امر امکان 
مراجعه به س��ايت Wonder Share و سپس شروع به کار 
ويرايش ويدئوی تان است. بی شک اين امر بهترين گزينه برای 

بازاريابی محسوب می شود.
ابزار Wonder Share يک گزينه رايگان برای بازارياب ها 
به حس��اب می آيد. البته اگر ش��ما قصد اس��تفاده از امکانات 
حرفه ای اين ابزار را داش��ته باشيد، بايد اشتراک ماهانه اش را 
خريداری کنيد. نکته اساس��ی در اين ميان عدم نياز شما به 
خريد ابزار موردنظر است. دليل اين امر امکانات گسترده ورژن 
رايگان اب��زار Wonder Share اس��ت. بنابراين فکر خريد 

اشتراک اين ابزار را از سرتان بيرون کنيد. 
بدون ترديد بازاريابی در يوتيوب امر ساده ای نيست. يکی از 
بخش های مهم برای تعامل بهتر با کاربران در اين فضا توجه به 
تريلر کانال است. اگر شما اين امر را مدنظر قرار دهيد، امکان 
استفاده تعامل بهينه با کاربران و بازاريابی تاثيرگذار را خواهيد 
داش��ت. توصيه های مورد بحث در اين مقاله ش��روع مناسبی 

برای کسب و کار شما خواهد بود. 
wordstream.com:منبع

راهکارهاییبرایبازاریابیبهتردریوتیوب

چگونه در یوتیوب برای برندمان تریلر کانال طراحی کنیم؟
چطورتبلیغیمخاطبپسندداشتهباشیم؟
راهنمایطراحیتبلیغاتپرفروش

بهقلم:کریستینمککورمیک / کارشناس بازاريابی
ترجمه: علی آل علی

تبليغی که توانايی به همراه آوردن فروش برای برندها را نداشته باشد، هر چيزی که باشد يک محتوای 
تبليغاتی نيس��ت. امروزه همه برندها در بازار به دنبال فروش بيش��تر هس��تند. اگر در اين ميان ابزارهای 
تبليغات��ی کمکی به آنها نکند، هيچ ک��س حتی يک دلار هم بر روی بازاريابی و تبليغات س��رمايه گذاری 
نخواهد کرد.  بس��ياری از برندها به طور مداوم در حوزه تبليغات با شکس��ت های پش��ت س��ر هم مواجه 
می ش��وند. ش��ايد برخی از کارآفرينان اين امر را در ارتباط با رويدادهای مختلف مثل شيوع کرونا ارزيابی 
کنند، اما در چش��م اندازی وس��يع تر خود تبليغات نيز دارای مش��کلاتی هس��تند. درست به همين خاطر 

محتوای بسياری از برندها چندان از سوی مخاطب هدف جدی گرفته نمی شوند. 
ه��دف اصلی در اين مقاله بررس��ی برخی از توصيه ه��ا و تکنيک های کاربردی ب��رای طراحی تبليغات 
پرفروش است. اين امر به شما برای تاثيرگذاری بر روی مخاطب هدف تان به سادگی هرچه تمام تر کمک 
خواهد کرد. همچنين در نهايت منجر به فروش مناس��ب و تاثيرگذاری ش��ما بر روی بازار نيز خواهد شد. 

در ادامه برخی از مهمترين توصيه ها در اين زمينه را مورد بررسی قرار خواهيم داد.
اهمیتسادهوقابلفهمبودنمحتوایتبلیغاتی

تبليغات که به سختی از سوی مخاطب هدف فهميده شود، به هيچ دردی نمی خورد. بسياری از برندها 
در محتوای تبليغاتی ش��ان از زبان بس��يار س��خت و پيچيده ای اس��تفاده می کنند. اين امر نه تنها مزيتی 
برای شما به همراه نخواهد داشت، بلکه مشکلات زيادی برای تعامل با مخاطب هدف نيز به دنبال دارد. 
تبليغات ش��ما بايد با لحنی بسيار دوستانه و واضح طراحی شود، در غير اين صورت شايد حتی توانايی 
تاثيرگذاری بر روی مخاطب هدف را هم نداش��ته باش��يد، چه برس��د به اينکه مش��تريان به خريد از شما 
ترغيب هم بش��وند. يک راهکار مناس��ب در اين ميان تلاش برای اس��تفاده از لحن گفت وگوهای دوستانه 
برای پيش��برد هرچه بهتر بحث است. اين امر ش��ايد در نگاه نخست بسيار ساده به نظر برسد، اما موجب 
س��ادگی فزاينده زبان تبليغاتی تان می شود.  وقتی مش��تريان با پيشنهاد ساده و سرراستی مواجه باشند، 
دليلی برای عدم تمايل به خريد وجود ندارد. تمام مش��کلات از زمانی ش��روع می ش��ود که بازارياب ها و 

طراح های تبليغاتی کارشان را همراه با پيچيدگی های غيرضروری می کنند. 
استفادهازکلیدواژهها

بدون ترديد نمايش محتوای تبليغاتی در صفحه نخست گوگل نکته بسيار مهمی محسوب می شود، اما 
اين امر برای موفقيت در دنيای تبليغات کافی نيست. اگر محتوای تبليغاتی شما از کليدواژه های پرطرفدار 
اس��تفاده نمايد، به احتمال زياد رتبه مناس��بی در گوگل پيدا خواهد کرد. نکته مهم در اين ميان توجه به 
کاربران به عنوان هدف نهايی بازاريابی و تبليغات اس��ت. اگر محتوای ش��ما برای کاربران واقعی جذابيتی 

نداشته باشد، حتی استفاده از بهترين کليدواژه ها هم تاثير بر روی فروش تان نخواهد داشت. 
مهمترين مس��ئله در اين بخش تلاش برای اس��تفاده از کليدواژه ها در کنار توجه به س��ليقه و انتخاب 
مش��تريان است. فقط در اين صورت امکان ساماندهی فرآيند تبليغاتی به طور مناسب فراهم خواهد شد، 
در غير اين صورت کس��ب و کار ش��ما بايد به طور مداوم دنبال جلب نظر مش��تريان با صرف هزينه های 

گزاف باشد. 
اشارهبهپیشنهاداصلیبهطورمستقیم

هر تبليغی دارای يک پيشنهاد اصلی برای مشتريان است. اگر پيشنهاد موردنظر برای مشتريان به طور 
مناس��ب و روشن بيان نشود، بايد نسبت به آن ش��ک کرد. امروزه بسياری از مردم در مواجهه با تبليغات 
حوصله مشاهده دقيق آن را ندارند. بنابراين اگر شما پيشنهادتان را به طور مستقيم و روشن بيان نکرده 
باشيد، به احتمال زياد با مشکلات فراوانی برای جلب نظر مشتريان رو به رو خواهيد شد. چنين مشکلی 

اغلب اوقات منجر به ريزش مشتريان و همچنين سقوط نرخ فروش می شود. 
هر برندی برای اينکه يک فرآيند فروش موفق را پش��ت س��ر بگذارد، در کنار پيشنهاد اصلی اش بايد به 
يک مش��کل کليدی نيز اش��اره کند. بدون ترديد هر محصولی برای حل يک مش��کل روانه بازار می شود. 
بنابراين اگر مش��کل موردنظر شما به خوبی برای مشتريان بيان نشود، فرآيند تعامل با مشتريان و فروش 

محصولات به طور قابل ملاحظه ای دشوار خواهد شد. 
اشتباهنگارشیممنوع

امروزه هنوز هم بس��ياری از محتوای تبليغاتی در فرمت متن به دس��ت مشتريان می رسد. اگر محتوای 
شما دارای دقت نظر کافی نباشد، به احتمال زياد شمار بالايی از غلط های املايی در آن پيدا خواهد شد. 

اين امر مشکلات مربوط به ساماندهی فرآيند بازاريابی و تبليغات را دوچندان خواهد کرد. 
بی ترديد هيچ کس تمايلی به مطالعه يک متن همراه با مش��کلات نگارشی فراوان ندارد. اين امر نه تنها 
ميزان بازديد از محتوای شما را به طور قابل ملاحظه ای کاهش می دهد، بلکه موجب از دست رفتن اعتبار 
برندتان در نگاه مشتريان نيز خواهد شد. بنابراين اگر کسب و کار شما به دنبال حضور بلندمدت در بازار 
و عرصه تبليغات است، بايد هرچه زودتر نسبت به بازنگری در نحوه تهيه متن تبليغاتی اش اقدام نمايد. 

بس��ياری از برندها به دليل عدم توجه به مش��کلات نگارش��ی تبليغات ش��ان در عمل سوژه کاربران در 
شبکه های اجتماعی می شوند. چنين تجربه ای برای هيچ برندی ساده و حتی قابل فراموشی نيست. با اين 

حساب بايد از همان ابتدای کار حواس تان به چنين نکته ای باشد. 
صریحباشید

ش��ما در عرصه تبليغات قرار نيس��ت کلی داستان سرايی کنيد و در نهايت مشتريان را به حال خودشان 
رها کنيد. هر محتوای تبليغاتی بايد از همان لحظه نخس��ت با هدف فروش بيش��تر طراحی شود، در غير 

اين صورت هيچ چيز به جز هزينه اضافی روی دست کسب و کارتان نخواهد گذاشت. 
يکی از ايده های جذاب در زمينه تبليغات تلاش برای س��رگرم س��اختن مخاطب هدف اس��ت. شما در 
اي��ن بخش نيز بايد تلاش برای فروش را مدنظر داش��ته باش��يد، در غير اين ص��ورت وضعيت تان به طور 
قابل ملاحظه ای دش��وار خواهد شد. بسياری از برندها با چنين مشکلی در زمينه تبليغات مواجه هستند. 
بنابراين ش��ما بايد در عمل به جای تلاش صرف برای س��رگرم س��اختن مخاطب هدف به س��وی فعاليت 
ديگری برويد.  گفت وگوی صريح با مخاطب هدف اغلب اوقات تمام مش��کلات ش��ما در زمينه تبليغات را 
رفع می کند. نکته مهم در اين ميان تلاش برای بيان تمام نکات مدنظرتان به س��اده ترين ش��کل ممکن 
است، در غير اين صورت شما هيچ شانسی برای تعامل مناسب با مشتريان نخواهيد داشت. اين امر اغلب 
اوقات برای برندها دشوار محسوب می شود. با اين حال بيان مستقيم پيشنهاد برند و همچنين تلاش برای 

صريح بودن با مخاطب هدف نکته بسيار مهمی محسوب می شود.
ادامهدارد...
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