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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

شوك‌هاي پولي چگونه توليد و اشتغال صنعتی را هدف می‎گیرند؟

اثرات شوک‌های پولی 
بر صنعت

فرصت امروز: صنعت فلزات اساسي يكي از مهمترين صنايع توليدي كشور است كه سهمي ۲۰ درصدی از توليد 
و ۱۳ درصدی از اشتغال بخش صنعت دارد. از آنجا که فلزات يك كالاي واسطه موردنياز بخش‌هاي ديگر اقتصادي 
است، رشد توليد آن مي‌تواند بر رشد توليد بخش‌هاي ديگر اثرگذار باشد. طبق آمارهاي بانك مرکزی طي سال‌هاي 
1376 الي 1397 صنعت فلزات اساس��ي به ‌طور متوس��ط با سهمي حدود 20 درصد از توليد صنعتی، پس از بخش 
پتروشيمي رتبه دوم را در بين صنايع كشور داشته است. همچنين اين صنعت با سهمي حدود 13 درصد از اشتغال 
صنعتي پس از صنايع مواد غذايي و خودرو در جايگاه سوم قرار گرفته است. با توجه به وجود منابع معدني در كشور...

تنها 4.5 میلیون نفر در سامانه املاک ثبت نام کردند

مالیات در یک قدمی ۲۱ میلیون خانه
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 ضرورت تشکیل شورای سیاست‌گذاری خودرو
برای ساماندهی صنعت حمل‌و‌نقل کشور
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مدیریت و کسب‌و‌کار

4

فرصت امروز: بازار س�رمایه در شش�مین روز پاییز روندی پرنوس�ان داشت و شاخص بورس تهران که 
در س�اعات میانی معاملات توانسته بود تا یک میلیون و ۴۳۱ هزار واحد افزایش یابد، در ادامه روندی 

نزولی به خود گرفت و به رش�دی کم‎رمق بس�نده کرد. به این ترتیب، ش�اخص کل بورس با 
افزایش ۷۳۲ واحدی به رقم یک میلیون و ۴۲۵ هزار واحد رسید. در معاملات روز سه‎شنبه...

حرکت معکوس شاخص‎ها در ششمین روز پاییز

رشد شاخص بورس بی‌رمق شد

یادداشت
قدرت خرید مردم 

زیر تیغ تورم

فاطمه پاسبان
کارشناس اقتصادی

ت��ورم از نظ��ر عل��م اقتصاد به 
معن��ای افزایش س��طح عمومی 
قیمت‌ه��ا در ط��ول ی��ک زمان 
مشخص است‏. ‏‏‏نرخ تورم با تغییر 
در کی شاخص قیمت که معمولا 
مصرفک‌ننده  قیم��ت  ش��اخص 
اس��ت، در نظر گرفته می‌شود‏. ‏‏‏به 
س��خن دیگر، تورم، روند فزاینده 
و نامنظ��م افزای��ش قیمت‌ها در 
اقتصاد اس��ت‏. ‏‏‏ت��ورم در ایران به 
اتف��اق می‌‏افتد؛  دلایل مختل��ف 
تأمین کس��ری بودج��ه دولت از 
طریق استقراض از بانک مرکزی و 
به تبع آن افزایش حجم نقدینگی، 
افزایش قیم��ت حامل‌های انرژی 
و حذف یارانه‌ه��ای تولیدی پس 
از اج��رای سیاس��ت‌های تعدیل، 
ب��ه  مرب��وط  ریس��ک  افزای��ش 
فعالیت‌های مولد اقتصادی، ضعف 
در مدیری��ت مخصوص��ا مدیریت 
ارز و کاه��ش ارزش پول، افزایش 
نااطمینانی  جهان��ی،  قیمت‌های 
تورمی،  انتظارات  و ش��کل‏گیری 
کاهش انگیزه تولی��دی و تقویت 
انگی��زه س��وداگری، تحریم‏ه��ا ‏و 

کاهش سرمایه اجتماعی.
اطلاع��ات مرکز آمار نش��ان از 
آن دارد که تورم )شاخص قیمت 

مصرفک‌‏ننده کل کشور 
2به قیمت سال پایه...
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فرصت امروز: واکسن‌س��تیزی، چالش��ی اس��ت که این 
روزها با پیش��رفت واکسیناس��یون کرونا در ایران و جهان 
نمودار ش��ده و سیاس��ت‎گذاران و دولتمردان را در معرض 
این پرس��ش قرار می‎دهد که آیا شهروندان کی جامعه در 
انتخاب برای تزریق یا عدم تزریق واکس��ن آزاد هستند، یا 
در شرایط بحرانی همه‎گیری و برای حفظ سلامت عمومی 
جامعه باید واکسیناسیون همگانی را اجباری کرد؟ در همین 
حال، جدیدترین نظرسنجی )ایسپا( نشان‎دهنده بی‎اعتمادی 
14 درصدی به واکس��ن کرونا در جامعه ایران اس��ت. مرکز 

افکارسنجی دانشجویان ایران )ایسپا( با انتشار یافته‌های کی 
نظرس��نجی اعلام کرد که ١۴ درصد ش��هروندان بالای ١٨ 
س��ال اصلا تمایلی به تزریق واکسن کرونا ندارند. همچنین 
عدم تمایل به دریافت واکسن در شهروندان فاقد تحصیلات 
دانش��گاهی بیش از شهروندان دارای تحصیلات دانشگاهی 
است. آنطور که نتایج نظرسنجی جدید ایسپا نشان می‎دهد، 
بی‌میلی به دریافت واکسن کرونا در میان گروه‌های مختلف، 
متفاوت اس��ت، به طوری که مردان )17.2 درصد( بیشتر از 
زنان )11.3 درصد( گفته‌اند تمایلی به زدن واکس��ن کرونا 

ندارن��د. همچنین عدم تمایل به دریافت واکس��ن کرونا در 
گروه س��نی زیر ۵۰ سال )۱۷ درصد( به طرز قابل توجهی 
بیش از گروه سنی بالای ۵۰ سال )۷ درصد( است. مجرد‌ها 
نیز )17.8 درصد( بیش از متأهل‌ها )13.4 درصد( گفته‌اند 
که رغبتی به دریافت واکسن کرونا ندارند. همانطور که اشاره 
شد، عدم تمایل به دریافت واکسن کرونا در شهروندان فاقد 
تحصیلات دانشگاهی بیشتر از شهروندان دارای تحصیلات 
دانشگاهی است؛ به نحوی که عدم تمایل به دریافت واکسن 
در میان افراد فاقد تحصیلات دانش��گاهی 15.7 درصد و در 

بین افراد دارای تحصیلات دانش��گاهی 11.3 درصد است. 
همچنین عدم تمایل به دریافت واکسن کرونا در بین افرادی 
که س��اکن مراکز استان‌ها هس��تند 14.7 درصد، شهر‌های 

کوچک‎تر 15.1 درصد و روستا‌ها 12.3 درصد است.
در این نظرسنجی از کسانی که گفته‌اند تمایلی به دریافت 
واکس��ن ندارند، پرس��یده ش��د: به چه دلیل تمایل به زدن 
واکسن ندارید؟ نتایج به‌دست آمده نشان می‌دهد که اعتماد 
نداشتن به واکسن‌های کرونا )30.1 درصد(؛ ترس از عواقب 
ناشی از تزریق واکس��ن )29.4 درصد(؛ مشکلات شخصی 

)9.4 درصد(؛ عدم احس��اس نیاز به واکس��ن )6.1 درصد(؛ 
مشکلات جسمی )3.6 درصد(؛ نداشتن وقت )3.6 درصد(؛ 
در دس��ترس نبودن واکسن مورد علاقه )2.2 درصد(؛ سایر 
دلای��ل مانند علتی ندارد، علاقه ندارم، دلایل ش��خصی و... 
)10.1 درصد(، دلایل عدم تمایل به دریافت واکسن از سوی 
ش��هروندان را تشیکل می‌دهند. این نظرسنجی در روزهای 
۲۱ تا ۲۵ ش��هریورماه امسال در سطح ملی اجرا و اطلاعات 
نظرسنجی با در نظر گرفتن جمعیت بالای ۱۸ سال کشور با 

نمونه ۱۵۸۱ نفر به شیوه تلفنی گردآوری شده است.

ویروس کووید-19 در ش��رایط ژئوپلیتکیی خاصی شایع شد و 
در زمانه‌ای که ملی‌گرایی و پوپولیسم، همکاری بین کشورها را به 
حداق��ل ممکن تقلیل داده بود، واکنش به کی همه‌گیری جهانی 
می‎طلبید که همه کشورها با هم علیه این بیماری بی‌سابقه متحد 

شوند و با کیدیگر همکاری کنند.
به گزارش »فارن افرز«، ژائیر بولسونارو از برزیل، شی جین پینگ 
از چی��ن، نارندرا مودی از هند، ولادیمیر پوتین از روس��یه، رجب 
طیب اردوغان از تریکه، بوریس جانسون از بریتانیا و دونالد ترامپ از 
آمرکیا باید کنار هم می‌آمدند و تریکبی از همکاری را می‌ساختند و 
به ناامنی سیاسی در جهان و رقابت‌هایی که بین خودشان داشتند، 
پایان می‌دادند تا بتوانند بر مشکلات این همه‌گیری فائق آیند، اما 
ش��رایط برای همکاری مساعد نبود و همین امر باعث شد که آنها 
بحران را دس��تک‌م بگیرند و به آنچه علم می‌گوید، اعتنا نکنند و 
همکاری‌های بین‌المللی را پس بزنند. در صدر آنها، آمرکیا و چین 
ک��ه با هم به جنگ تجاری رس��یده بودند بای��د اختلافات را کنار 
می‌گذاشتند تا با کی بیماری جدید مقابله کنند. حتی با طرح این 
سؤال که آیا ویروس از آزمایشگاه‌های پکن به انسان‌ها سرایت کرده 
هم چین اطلاعات مربوط به مقیاس مسئله را در روزهای اول ماجرا 
منتشر نکرد. با وجود اینکه هیچ‌وقت روشن نشد که سیاست‌گذاران 
چین از چه زمانی از قضیه خبردار ش��ده بودند، مسئولیت‌ناپذیری 
آنها باعث ش��د که جلوی سفرهای بین‌المللی را نگیرند و گستره 
شیوع بیماری در روزهایی که جمعیت زیادی برای تعطیلات عید 
چینی در این کش��ور جمع شده بودند، افزایش یافت. این تصمیم 

باعث شد که سرایت بیماری با سرعت زیادی تشدید شود.
آمری��کا نیز به ‌نوبه خود به هش��دارهای اولی��ه ده‌ها متخصص 
همه‌گیری اعتنایی نکرد و منکر شد که بحران در حال ظهور است. 
دولت ترامپ انکار کرد که کووید-19 کی تهدید ش��دید اس��ت و 
آنقدر تعلل کرد تا اینکه نتوانست واکنش درخوری به مسئله نشان 
دهد. دولت آمرکیا برخی از ممنوعیت‌ها را اجرا کرد، اما همه سفرها 
به چی��ن را لغو نکرد و آنقدر منتظر ماند تا اینکه اروپا دس��ت به 
کنترل سفرها زد و یکت‌های تشخیص کرونا را نپذیرفت و از بهبود 
یکت‌های تشخیص خود هم پرهیز کرد. دولت آمرکیا تجهیزاتی را 
که برای نیروهای خط مقدم مقابله با ویروس کرونا نیاز بود، تهیه 
نکرد و همین باعث ش��د که آنها در اوای��ل کار ضعف‌های زیادی 
داش��ته باشند و میزان تلفات نیز تا اندازه زیادی بالا برود. این شد 

که ایالت‌های آمرکیا برای تأمین تجهیزات بهداش��تی موردنیاز با 
کیدیگر به رقابت پرداختند و دولت مرکزی نیز آنها را تنها گذاشت. 
سیاست‎مداران زدن ماسک را به ابزاری برای هویت‌سازی سیاسی 
بدل کردند. نتیجه همه این بی‌نظمی‌ها و تأخیرها و بلاهت‌ها این 
شد که ویروس با شدت غیرقابل کنترلی پخش شد و آمار مرگ و 
میر بالا رفت. آمرکیا کی کشور ثروتمند و پیشرفته است که موطن 
بس��یاری از مؤسسات علمی پیشرو جهان به شمار می‌رود و فقط 
کمی بیش از 4 درصد جمعیت جهان را دارد. با این حال، در اولین 
سال این همه‌گیری ۲۵ درصد از موارد ابتلا به کرونا و ۲۰ درصد از 

موارد مرگ و میر کرونا در آمرکیا رخ داد.
البت��ه برخی دولت‌ها هم این تهدید را جدی گرفتند. در ابتدای 
ش��یوع بیماری، کیی از بهترین پیش‌بینی‌ها مربوط به کسانی بود 
که از بیماری‌های مشابه گذشته مثل »سارس« درس گرفته بودند. 
وقتی که کووید-19 ظهور کرد، تایوان که در سال ۲۰۰۳ به ‌شدت 
از »س��ارس« صدمه دیده بود، خیلی سریع موارد ایمنی را به کار 
گرفت و مرزها را به ‌روی ساکنان شهر ووهان چین بست و فرامینی 
برای هم��کاری آحاد مردم برای واکنش به ش��یوع بیماری صادر 
کرد. دولت تایوان این خوشبختی را داشت که کیی از متخصصان 
بیماری‌ه��ای همه‌گیر، معاون اول رئیس‌جمهور ب��ود. بنابراین به 
‌ش��کلی ش��فاف عمل کرد و کی برنامه جامع و سریع برای تست 
و رصد و قرنطینه و فاصله‌گیری اجتماعی و زدن ماس��ک را برقرار 
کرد. نتیجه این شد که تایوان تا اول ماه مه سال ۲۰۲۱ فقط ۱۲ 

مورد مرگ کرونایی را ثبت کرد.
ویتنام نیز از »سارس« درس گرفته بود. در سال‌هایی که بعد از 
همه‌گیری بیماری »سارس« آمده بود، این کشور کی زیرساخت 
بهداشت عمومی قبراق ساخته بود که شامل عملیات اضطراری و 
کی نظام رصد ملی برای جمع‌آوری داده‌های بهداش��تی افراد و به 
اشتراک گذاشتن آن بود تا بتوان موارد ابتلا را به ‌سرعت پیدا کند. 
وقت��ی که همه‌گیری کنونی بالا گرف��ت، دولت آماده بود تا برنامه 
تس��ت عمومی و رصد تماس‌های اجتماعی مبتلایان و قرنطینه و 
تعطیلی کسب‌وکارها را به اجرا بگذارد. ویتنام تا آوریل سال ۲۰۲۰ 
از کی اپلیکیشن موبایلی استفاده کرده بود تا بتواند به‌طور خودکار 
به نیمی از جمعیت کشور هشدار دهد که نزدکی به افرادی که ابتلا 
به بیماری کرونای آنها اثبات ش��ده قرار داشتند. این کشور به‌رغم 
داشتن جمعیت فشرده ۹۶ میلیون نفری، موارد جدیدی از مرگ 

بین سپتامبر ۲۰۲۰ تا مه ۲۰۲۱ گزارش نکرد. تا اوایل ماه مه نیز 
میزان تلفات این کشور فقط ۳۵ مورد بود.

اما برعکس، واکنش‌های بین‌المللی به کرونا به ‌طرز حیرت‌آوری 
ناشیانه بود، به‌خصوص در مقایسه با کارزارهای تبلیغاتی قبلی که 
برای مقابله با همه‌گیری‌ها و بیماری‌های واگیردار انجام شده بود. 
دولت‌ها و سازمان‌های بین‌المللی مثلا در مقابل آبله یا فلج اطفال 
ب��ا هم کار میک‌ردند و راهبردهای جامعه و هماهنگی را در تأمین 
بودجه و توسعه راهبردها به کار می‌گرفتند و واکنش‌های گروهی 
آنها در سطح سراسر جهان سازماندهی می‌شد، اما برای کووید-19 
ای��ن اتف��اق رخ نداد و رئیس‌جمه��ور آمرکیا، مدیران بهداش��تی 
م��ورد وثوق را که در مرکز پیش��گیری و کنترل بیماری‌ها بودند، 
به س��کوت واداشت. کار این مرکز جلوگیری از شیوع بیماری بود 
و تمام جهان انتظار داش��ت که این س��ازمان در چنین زمانی در 
جلوگیری از بیماری پیش��اهنگ باشد، اما رئیس‌جمهوری آمرکیا، 
مرکز پیشگیری و کنترل بیماری‌های آمرکیا را از سازمان بهداشت 
جهانی بیرون کش��ید، درست در زمانی که همکاری جهانی بیش 
از ه��ر موق��ع دیگری نیاز ب��ود. پس از اینکه ترام��پ چنین کرد، 
س��ایر رهبران جهانی که به فکر منافع خودش��ان بودند هم از او 
پیروی کردند و سیاس��ت بی‌اعتنایی به بیماری بیشتر بالا گرفت 

و نتیجه‌اش این بود که آمار مرگ و صدمه به افراد افزایش یافت.
در جریان این همه‌گیری، س��اختن واکسن کیی از معدود نقاط 
روشن بود. شرکت‌های داروسازی و زیست‌فناوری دست در دست 
کیدیگ��ر و با همکاری دولت‌ها کار کردند تا بتوانند قدرتمندترین 
واکس��نی را که تا به حال ساخته شده بسازند. دو واکسن براساس 
ژن‌های ویروس ساخته شد که »مدرنا« و »فایزر ـ بیوان‌تک« بودند 
و به‌سرعت به تولید رسیدند. تنها دو ماه بعد از اینکه سری ژنتکیی 
ویروس »س��ارس ـ کوو ـ ۲« منتش��ر شد، واکس��ن مدرنا فاز اول 
انس��انی خود را ش��روع کرد و پس از آن طولی نکشید که فاز دوم 
نیز آغاز ش��د. در هم��ان زمان، تعدادی از ش��رکت‌ها و دولت‌ها و 
مؤسسات بین‌المللی فعال در تولید واکسن، همکاری خود را جلو 
بردند و سرمایه‌گذاری‌های عظیمی روی ظرفیت‌های زیرساختی 
تولید واکسن در مقیاس انبوه کردند. نتیجه این شد که شرکت‌های 
پشت سر دو واکسن اصلی توانستند به‌سرعت مقیاس تولید را بالا 
ببرند و فاز س��وم انسانی را تا پایان تابستان سال قبل تمام کنند. 
واکسن‌های مدرنا و فایزر از نظر انسانی ایمن بودند اما باید بیشتر 

امتح��ان می‌ش��دند و این کار تا پایان س��ال ۲۰۲۰ انجام ش��د و 
نهادهای نظارتی سراس��ر جهان اجازه اس��تفاده اضطراری از آن را 
صادر کردند. به‌موازات این تلاش‌ها، واکسن‌هایی که بر پایه ویروس 
ضعیف‌شده بود نیز تولید شد که مهمترین آنها واکسن »آکسفورد ـ 
آسترازنکا« بود که در دسامبر سال ۲۰۲۰ آماده شد. ایالات متحده 
نیز در فوریه سال ۲۰۲۱ توانست واکسن ت‌کدوزی »جانسون اند 

جانسون« را وارد بازار کند.
با اینکه ساختن واکسن کی پیروزی در همکاری بین‌المللی به 
حس��اب می‌آمد، اما توزیع واکسن به حکایت دیگری تبدیل شده 
اس��ت. آمرکیا و سایر کش��ورهای ثروتمند که سرمایه‌های خود را 
برای س��اختن واکسن وسط گذاشته بودند، چندین برابر دوزهایی 
که نیاز داشتند از تولیدکنندگان واکسن گرفتند و چنین شد که 
اگر واکس��ن را کی کالا در بازار به حس��اب آوری��م، بازار را به هم 
ریختند. آنچه شرایط را بدتر کرد، این بود که برخی از کشورها با 
محدودیت‌های صادراتی مواجه بودند و بر اثر همین محدودیت‌ها 
تأمین و توزیع واکس��ن در آن نقاط با مش��کل مواجه شد. همین 
ب��س که در م��اه مه ۲۰۲۱، ح��دود ۷۵ درصد کل واکس��ن‌ها را 
۱۰ کش��ور در اختیار داشتند و دبیرکل سازمان جهانی بهداشت، 
تدروس ادهانوم، به‌درس��تی این ش��یوه توزیع واکسن را »نابرابری 

رسواکننده«‌ای نامید که وضعیت همه‌گیری را وخیم‌تر میک‌ند.
در نبود همکاری جهانی برای فروش و توزیع واکس��ن، دولت‌ها 
دس��ت به توافقاتی چندجانبه زدند و دس��ت برخی از کشورهای 
بداقبال از واکسن خالی ماند یا آنها ناچار شدند که با واکسن‌هایی 
واکسیناسیون را انجام دهند که امتحان خود را پس نداده‌اند. برای 
مث��ال، چین بیش از ۲۰۰ میلیون دوز از چهار واکس��ن س��اخت 
داخل��ی خود را صادر کرده اس��ت که میزان صادرات واکس��ن آن 
بیش��تر از هر کشور دیگری اس��ت، اما هنوز داده‌های شفاف کمی 
درباره ایمنی واکس��ن‌های چینی منتشر شده است. گزارش‌هایی 
که از برزیل و ش��یلی بی��رون آمده، کارایی این واکس��ن‌ها را زیر 
س��ؤال برده است. در این بین، اوج‌گرفتن موارد ابتلای کووید-19 
در هندوستان باعث ش��د که این کشور واکسن‌های خود را که با 
مجوز سایر کشورها تولید میک‌رد، برای خود نگه دارد و صادراتش 
را کاهش دهد. بنابراین کشورهایی که به واکسن‌های تولیدی این 
کش��ور وابس��ته بودند مثل بوتان و کنیا و نپال و رواندا، با مشکل 
تأمین واکس��ن مواجه شدند. با اینکه آمرکیا قول‌های زیادی برای 

تأمین واکس��ن سایر کشورها داده بود، اما در ماه مه اعلام کرد که 
فقط می‌تواند واکس��ن »آکسفورد ـ آسترازنکا« را )که سازمان غذا 
و داروی آمرکیا آن را تأیید نکرده بود( به سایر کشورها صادر کند 
و به این ترتیب حدود ۴ میلیون دوز واکسن را عمدتا به دو کشور 

همسایه خود، کانادا و مکزکی صادر کرد.
ام��ا چون در این میان خیلی از کش��ورها بدون واکس��ن مانده 
بودن��د و باید برای اینکه کی همه‌گیری جهان��ی در دنیای امروز 
متوقف شود، مردم همه کشورها در حد قابل‌قبولی واکسینه شوند، 
کی ائتلاف جهانی برای تأمین واکسن کشورهای جهان به وجود 
آمد که نامش »کوواکس« گذاش��ته شد. کوواکس، نهادی بود که 
براساس مکانیسم »اقدام پیش��رفته بازاری« کار میک‌رد و در آن، 
دولت‌ها توافق کرده بودند که تعداد زیادی واکسن با بهایی که قبلا 
مشخص شده بود بخرند. هدف این بود که به ‌اندازه کافی پول برای 
تولید نزدکی به کی میلیارد دوز واکسن برای ۹۲ کشوری که قادر 
به خرید واکس��ن نیستند تهیه شود. این کشورها با این مکانیسم 
می‌توانستند حدود ۲۰ درصد نیاز خود به واکسن را از راه کوواکس 
برطرف سازند. با وجود این، تا ماه مه سال ۲۰۲۱ رسیدن به هدف 

این سازمان خیلی دور به نظر می‌رسید.
موانع برای دسترسی به واکسن در کشورهای با درآمد متوسط 
و کم آنقدر زیاد است که می‌توان گفت که تا سال ۲۰۲۳ میلادی 
جمعیت‌های س��اکن در این کش��ورها همچنان با خطرات بالای 
س�المتی مواجه خواهند بود. این دوگانگی باعث ش��ده که نوعی 
دوپارگی در کشورهای جهان از نظر بهداشتی و سلامتی به وجود 
بیاید. درحالیک‌ه در کشوری مثل آمرکیا، مردم رفته‌رفته ماس‌کها 
را از صورت برمی‌دارند تا به س��فرهای تعطیلات تابس��تانی بروند، 
در هن��د فقط 3درصد از جمعیت 1.4 میلیارد نفری به‌ طور کامل 
واکسینه شده‌اند و این مسئله شکاف عمیقی را بین کشورها ایجاد 

کرده است.
به نظر می‎رس��د بیماری‌هایی مانند کووید-19 در آینده نیز در 
جمعیت‌های بش��ری ظهور خواهد کرد، همچنان که در سال‌های 
قبل بیماری »سارس« شایع شده بود. بنابراین ویروس کرونا، اولین 
و آخری��ن نمونه از این همه‌گیری‌ها نخواهد بود. همچنین تجربه 
نشان داده که همکاری‌های بین‌المللی برای رفع همه‌گیری چندان 
موفق نخواهد بود و کش��ورها در زمان��ه بحران به منافع خود نگاه 

خواهند کرد، به جای اینکه جهانی فکر کنند.

راهبردهایی برای مقابله بلندمدت با کووید-19
چطور به اینجا رسیدیم؟

جدیدترین نظرسنجی ایسپا نشان می‎دهد

بی‎اعتمادی 14 درصدی به واکسن کرونا

15 اقدام بازاریابی موثر برای کسب و کارهای کوچک
در زمین��ه بازاریاب��ی اگرچه همواره با گزینه‎های متنوعی مواجه هس��تیم، با این حال اگر بهترین‎ه��ا را مورد توجه خود 
ق��رار ندهی��م، در بازار به ش��دت رقابت��ی حال حاضر نتایج لازم را هم به دس��ت نخواهی��م آورد. با این حال اس��تراتژی‎ها 
مواردی همیش��گی نبوده و به صورت مداوم، تغییر می‎کنند. به همین خاطر بس��یار مهم اس��ت که حداقل از بهترین‎های 
آن در س��ال جاری، آگاهی داش��ته باش��ید. در این زمینه بدون ش��ک اگر از اطلاعات دیگران اس��تفاده نکنید، محکوم به 
آزمون و خطا خواهید بود که خود مش��کلات بس��یار زیادی را به همراه دارد. این مس��ئله خصوصا برای مدیران برندهای 
کوچ��ک، ی��ک چالش بزرگ محس��وب می‎ش��ود. دلیل ای��ن امر نیز به این خاطر اس��ت ک��ه آنها به خاطر آنک��ه تازه کار 
هس��تند و ی��ا بودجه محدودی دارند، از قدرت ریس��ک پایینی نیز برخوردار هس��تند. به همین خاط��ر در ادامه 15 اقدام 
بازاریابی موثر برای کس��ب و کارهای کوچک را بررس��ی خواهیم کرد که نتیجه بخش بودن آنها، تضمین ش��ده اس��ت...



فرصت امروز: صنعت فلزات اساس��ي يك��ي از مهمترين صنايع توليدي 
كش��ور اس��ت كه س��همي ۲۰ درصدی از توليد و ۱۳ درصدی از اشتغال 
بخش صنعت دارد. از آنجا که فلزات يك كالاي واسطه موردنياز بخش‌هاي 
ديگر اقتصادي است، رشد توليد آن مي‌تواند بر رشد توليد بخش‌هاي ديگر 
اثرگذار باشد. طبق آمارهاي بانك مرکزی طي سال‌هاي 1376 الي 1397 
صنعت فلزات اساسي به ‌طور متوسط با سهمي حدود 20 درصد از توليد 
صنعتی، پس از بخش پتروشيمي رتبه دوم را در بين صنايع كشور داشته 
است. همچنين اين صنعت با سهمي حدود 13 درصد از اشتغال صنعتي 
پ��س از صنايع مواد غذايي و خودرو در جايگاه س��وم قرار گرفته اس��ت. 
با توجه به وجود منابع معدني در كش��ور به‌ عنوان نخس��تين حلقه توليد 
فلزات، طبق گزارش‌های س��ازمان توسعه صنعتي ملل متحد )يونيدو( در 
سال 2017 ايران چهاردهمين كشور در زمينه توليد فلزات در جهان بوده 
است. براساس آمارهاي گمرك و بانك مركزي نیز در پنج سال گذشته به‌ 
طور ميانگين حدود 10 درصد از ارزش صادرات غيرنفتي كشور به صنعت 
فلزات تعلق داشته كه پس از پتروشيمي مهمترين صنعت صادراتي كشور 
بوده اس��ت. بنابراین با توجه به این آمارها، اهميت و نقش صنعت فلزات 

اساسي در اقتصاد ایران نمايان مي‌شود.
در این میان، پژوهش‌هاي تجربي بيانگر تأثيرپذيري بخش‌هاي اقتصادي 
از شو‌كهاي مثبت و منفي است كه بخش گسترده‌اي از اين پژوهش‌ها بر 
تأثير شو‌كهاي پولي بر اقتصاد كشورها متمركز است. حال سوال این است 
که ش��و‌كهاي پولي چگونه توليد و اش��تغال صنعتی را هدف می‎گیرند؟ 

پژوهشگران در کی پژوهش در جست‎وجوی پاسخ این سوال برآمده‎اند.
اثرات نامتقارن و غیرخطی شوك‌هاي پولي

معمولا تأثير ش��و‌كهاي مثب��ت و منفي پولي علاوه بر داش��تن اثرات 
حقيق��ي بر متغيره��اي كلان اقتصادي، به‌ ص��ورت غيرخطي و نامتقارن 
است و شو‌كهاي منفي، اثرات بيشتري نسبت به شو‌كهاي مثبت دارند. 
به‌علاوه اقتصاددانان معتقدند كه اثرات شو‌كهاي پولي ممكن است در يك 
راستا و به يك اندازه نباشند. اين تفاوت در راستا و اندازه آن، به نامتقارن 
بودن اثرات شو‌كهاي پولي تعبير می‌شود. در ضمن با توجه به تحقيق و 
بررسي‌هاي مختلف صورت‌گرفته در مورد اثرگذاري سياست‌هاي پولي در 
دوره‌ه��اي كوتاه‌مدت و بلندمدت مي‌توان گفت كه اكنون يك اجماع‌نظر 
در ميان اقتصاددانان وجود دارد كه اثرات سياست‌هاي پولي بر متغيرهاي 
كلان اقتص��اد در بلندمدت كاهش میی‌ابد و تنها اثر آنها بر قيمت‌ها باقي 
خواهد ماند، اما اثر ش��و‌كهاي پولي در كوتاه‌مدت بر متغيرهاي حقيقي 
مانند توليد و اش��تغال، همچنان از موضوعات مورد بحث است. بنابراين با 
توجه به تأييد تأثيرات احتمالي سياس��ت‌هاي پولي بر متغيرهاي حقيقي 
اقتصاد، انجام تحقيقي پيرامون اثربخشي اين سياست‌ها و شو‌كهاي ناشي 
از آن در دوره‌هاي كوتاه‌مدت و بلندمدت بر توليد و اش��تغال قسمت‌هاي 

مختلف اقتصاد كشور ضروري به نظر مي‌رسد.
در این زمینه ابراهيم نصيري‌فر، فرهاد غفاري، سيد شمس‌الدين حسيني 
و ش��مس كامبيز هژبر كيانی، نتایج پژوهش خود را در مقاله‌ای با عنوان 
»تحليل اثرات كوتاه‌مدت و بلندمدت ش��و‌كهاي پولي بر توليد و اشتغال 
صنعت فلزات اساس��ي در ايران: رهيافت ARDL غيرخطی« در ش��ماره 

۱۱  فصلنامه علمی و پژوهشی »رشد و توسعه اقتصادی« منتشر کرده‌اند. 
هدف اين پژوهش، بررسي اثرات كوتاه‌مدت و بلندمدت شو‌كهاي مثبت 
و منفي پولي و همچنين نامتقارني آنها از طريق كانال‌هاي انتقال سياست 
پولي ش��امل كانال‌هاي نرخ ارز، وام‌دهي و اعتب��اري و نرخ بهره بر مقدار 
توليد و ميزان اشتغال اين صنعت مهم است که طي دوره زماني ۱۳۷۶ تا 
۱۳۹۷ ارزیابی شده است. براساس نتايج تحقيق، در بلندمدت شو‌كهاي 
پولي اثرات بيشتري بر روي مقدار توليد صنعت فلزات اساسي در مقايسه با 
ميزان اشتغال آن دارند. همچنين در كوتاه‌مدت اثر شو‌كهاي منفي پولي 

بر اشتغال اين صنعت همواره بيشتر از اثر شو‌كهاي مثبت است.
آنطور که این پژوهشگران گفته‎اند، بيشتر مطالعات، آثار سياست‌هاي پولي را 
بر توليد ناخالص داخلي يا توليد كل بخش صنعت كشور بررسي كرده‌اند، در 
حالي‌كه اين اثرگذاري مي‌تواند از يك فعاليت صنعتي به فعاليت ديگر از جنبه 
منفي يا مثبت بودن آثار متفاوت باشد. همچنين در كشور كمتر به بررسي تأثير 
سياست‌هاي پولي بر ديگر متغيرهاي كلان اقتصادي مانند اشتغال و خصوصا 
تعداد شاغلان زيربخش‌هاي صنعت پرداخته شده است. بنابراین تحقیق حاضر 
قصد داشته با توجه به اهميت صنعت فلزات اساسي در اقتصاد و صنعت ايران، 
اثرپذيري توليد و اشتغال آن را از شو‌كهاي مثبت و منفي سياست‌هاي پولي 
در كوتاه‌مدت و بلندمدت طي س��ال‌هاي1376 تا 1397 به‌ صورت فصلي با 

استفاده از الگوهاي علمی تحلیل کند.
تاثیر شوك‌هاي پولي بر توليد صنعتی

در زمينه كارايي و مؤثر بودن سياست‌هاي پولي بر بخش حقيقي اقتصاد 
نظرات گس��ترده و متفاوتي وجود دارد كه همچنان مورد بحث و مناقشه 
است. كلاسيك‌ها اعتقادي به اثرگذاري سياست پولي ندارند و معتقدند كه 
اجراي آن، تنها تغيير قيمت را به ‌دنبال خواهد داشت. در مقابل، كينزين‌ها 
معتقدند كه به‌ ازاي قيمت‌هاي مشخص، افزايش حجم اسمي پول موجب 
افزايش عرضه حقيقي پولي مي‌ش��ود؛ در نتيجه، نرخ بهره تعادلي كاهش 
میی‌ابد و به‌تبع آن، سرمايه‌گذاري و توليد افزايش مي‌يابد كه به اين ترتيب 
اشتغال و درآمد نيز تحت‌ تأثير قرار خواهد گرفت. عقاید متخصصی مثل 
پولیون بيانگر آن اس��ت که سياس��ت‌هاي پولي مي‌تواند موجب تغيير در 
تقاضاي كل ش��ود و به‌ دنبال آن، توليد و قيمت را تحت ‌تأثير قرار دهد. 
كلاسيك‌هاي جديد، با طرح انتظارات عقلايي و انعطاف‌پذيري دستمزدها 
عنوان مي‌كنند كه درصورتي‌كه سياست‌هاي پولي پيش‌بيني‌پذير باشند، 
اين سياست‌ها خنثي هستند، اما در صورت پيش‌بيني‌ناپذير بودن سياست 
پول��ي، مي‌توان��د بر توليد و رف��اه جامعه تأثيرگذار باش��د. ديدگاه مكتب 
چرخه‌هاي تجاري حقيقي مطرح مي‌كند كه سياست پولي كامل منفعل 
است و چيزي كه باعث تغيير توليد مي‌شود، تغيير در فناوري و بهره‌وري 
است. در نهايت، كينزين‌هاي جديد به نبود انعطاف‌پذيري كامل دستمزدها 
و قيمت‌ها در كوتاه‌مدت اعتقاد دارند و استدلال مي‌كنند كه سياست پولي 

مي‌تواند بر بخش حقيقي اقتصاد حداقل در كوتاه‌مدت تأثيرگذار باشد.
یافته‎های این مطالعه نشان می‎دهد شوك مثبت اعتباري يعني افزايش 
تس��هيلات پرداخت��ي به صنايع، ه��م در كوتاه‌مدت و ه��م در بلندمدت 
به‌ترتيب با ضرايب 2.4 و 1.37 بر توليد صنعت فلزات تأثير معنادار مثبتي 
داش��ته است كه با توجه به اندازه اين ضرايب، اثرگذاري آن در كوتاه‌مدت 

بيش��تر از بلندمدت بوده است. همچنين شوك منفي ارزي يعني كاهش 
نرخ ارز نيز هم در كوتاه‌مدت و هم در بلندمدت به ‌ترتيب با ضرايب منفی 
3.53 و منفی 0.22 بر توليد صنعت فلزات تأثير معنا‌دار عكس داشته است. 
اين بدين معناست كه افزايش شوك ارزي )كاهش نرخ ارز( موجب كاهش 
توليد فلزات شده که مي‌توان دليل آن را وجود ماهيت صادراتي براي اين 
صنعت برشمرد زيرا براس��اس آمارهاي بانك مركزي و گمرك حدود 10 
درصد از صادرات غيرنفتي كش��ور متعلق به صنعت فلزات است. به‌علاوه 
ب��ا توجه به بالاتر بودن اندازه ضريب كوتاه‌مدت از اندازه ضريب بلندمدت 
شوك ارزي، اثرگذاري اين شوك نيز در كوتاه‌مدت بيشتر از بلندمدت بوده 
است. در مورد شوك نرخ سود تسهيلات اعطايي، اين شوك اثر معنا‌داري 
بر توليد صنعت فلزات نداشته كه دليل آن را مي‌توان تعيين دستوري نرخ 
س��ود تسهيلات برشمرد. همچنین با توجه به بزرگ‌تر بودن اندازه برآورد 
ضرايب كوتاه‌مدت نسبت به ضرايب بلندمدت شو‌كهاي ارزي و اعتباري، 
اثرگذاري اين شو‌كها بر توليد در كوتاه‌مدت بيشتر از دوره بلندمدت بوده 
است كه به ‌نوعي در جهت تأييد نظريه والش است که بيانگر كاهش اثرات 

سياست‌هاي پولي بر توليد در بلندمدت نسبت به كوتاه‌مدت است.
اثر شوك‌هاي پولي بر اشتغال صنعتی

در رابطه با ميزان اش��تغال صنايع فلزات اساسي، اثر شو‌كهاي پولي بر 
آن متفاوت از توليد است. در این مطالعه، رابطه بلندمدت معنا‌داري ميان 
ش��و‌كهاي ارزي، اعتباري و نرخ سود تسهيلات اعطايي بخش صنعت با 
ميزان اش��تغال صنعت فلزات به دس��ت نيامد. ول��ي در كوتاه‌مدت ميزان 
اش��تغال با شوك منفي اعتباري و ش��وك منفي ارزي رابطه عكس دارد. 
به‌عبارتي، در كوتاه‌مدت افزايش شوك منفي اعتباري )كاهش اعتبارات و 
تس��هيلات پرداختي( و افزايش شوك منفي ارزي )كاهش نرخ ارز( منجر 
به كاهش اش��تغال صنعت فلزات شده اس��ت. بنابراين مي‌توان گفت كه 
شو‌كهاي منفي اثرگذاري بيشتري نسبت به شو‌كهاي مثبت بر اشتغال 
صنعت مذك��ور دارند كه اين مطلب در مطالعات قبل��ی درباره اثرگذاري 
بيشتر شو‌كهاي منفي بر متغيرهاي كلان اقتصاد نيز ذكر شده است. در 
ضمن مي‌توان براي مقايس��ه بين توليد و اش��تغال صنعت فلزات از منظر 
اثرگذاري شو‌كهاي پولي بر آنها نتيجه گرفت كه در بلندمدت شو‌كهاي 
پول��ي مانند تغييرات ن��رخ ارز و اعتبارات پرداختي ب��ه صنايع اثرگذاري 
بيش��تري بر توليد صنعت فلزات اساس��ي نسبت به اش��تغال آن دارند. به 
‌ع�الوه، در كوتاه‌مدت افزايش اعتبارات صنايع توليدكننده فلزات منجر به 
افزايش توليد اين صنعت شده است درحالي‌كه بر اشتغال آن اثري نداشته 
است كه دليل اثرگذاري كمتر شو‌كهاي پولي بر اشتغال مي‌تواند ناشي از 
وجود ظرفيت خالي كارگاه‌هاي آن باشد زيرا براساس آمارهاي مركز آمار 
ح��دود 97 درصد از كارگاه‌هاي صنعت مذك��ور تا 10 درصد زير ظرفيت 
بالقوه، توليد دارند. در پايان براساس يافته‌هاي پژوهش با توجه به اثرگذاري 
شو‌كهاي مثبت اعتباري بر توليد فلزات اساسي در كوتاه‌مدت و بلندمدت، 
راهكارهايي از جمله افزايش اعتبارات پرداختي به كارگاه‌هاي توليدكننده 
فل��زات و همچنين نظر به تأييد افزايش ش��وك منفي ارزي )كاهش نرخ 
ارز( بر كاهش توليد فلزات، خريد ارز حاصل از صادرات اين صنعت توسط 

دولت با قيمتي مناسب جهت رونق توليد آن پيشنهاد می‌شود.

شوك‌هاي پولي چگونه توليد و اشتغال صنعتی را هدف می‎گیرند؟

اثرات شوک‌های پولی بر صنعت

با تصویب هی��أت وزیران، زمینه تعیین قیمت برق به‌ صورت رقابتی 
در بورس انرژی فراهم ش��د. هی��أت دولت آیین‌نام��ه اجرایی ماده44 
قانون برنامه شش��م را تصویب کرد که ب��ا تصویب این آیین‌نامه زمینه 
تعیین قیم��ت برق به‌ صورت رقابتی در بورس انرژی فراهم می‌ش��ود. 
این آیین‌نامه گام نخست در مسیر واقعی کردن قیمت و حل مشکلات 
صنعت برق اس��ت؛ مش��کلاتی که امس��ال به خاموش��ی‌های گسترده 
منجر ش��د. موج خاموش��ی‌های امس��ال علاوه بر زیان سنگینی که به 
اقتص��اد تحمیل کرد، آث��ار اجتماعی فراوانی نیز به ‌دنبال داش��ت. در 
طول س��ال‌های گذشته کارشناس��ان و متخصصان حوزه برق و انرژی 
قیمت‌گذاری دستوری را به‌عنوان مهمترین چالش صنعت برق همیشه 
معرفی کرده‎اند، قیمت‌گذاری دستوری و ارزان‎فروشی برق مانع توسعه 
نیروگاه‌ها شده که این موضوع کیی از دلایل اصلی موج خاموشی‌ها در 
بهار و تابس��تان امسال که پیش‎بینی می‎ش��ود در ماه‎های آینده هم تا 
حدودی ادامه داشته باشد. در طول چند سال گذشته کارشناسان بار‌ها 
در مورد کاهش حجم س��رمایه‌گذاری در نیروگاه‌ها هشدار داده بودند، 
اما دولت‌ها هیچ اقدام عملی‌ای در این‌ باره انجام نداده بودند، ولی حالا 
ب��ا آغاز بهک‌ار دولت جدید به ‌نظر می‌رس��د عزم دول��ت برای حل این 
مشکل جدی است. مشکل از آنجا ناشی می‌شود که قیمت برق واقعی 

نیست. دولت از طریق نظام قیمت‌گذاری دستوری شرایطی را به‌ وجود 
آورده که نیروگاه‌ها و شرکت‌هایی که در زمینه ساخت نیروگاه فعالیت 
میک‌نند با زیان س��نگین مواجه می‎شوند و توسعه صنعت نیروگاهی با 
مشکلات بزرگی مواجه شده اس��ت. دولت برق را از نیروگاه‌ها می‌خرد 
و آن را در اختی��ار مصرف‎کننده‌ه��ا می‌گذارد، ام��ا مبلغی که دولت به 
نیروگاه‌ها پرداخت میک‌ند کفاف هزین��ه تولید برق را نمی‌دهد. ارزان 
بودن قیمت برق موجب ش��ده همه نیروگاه‌ها زیانده شوند و توان مالی 
برای سرمایه‌گذاری را نداشته باشند. در چنین شرایطی تا زمانی که برق 
با نرخ واقعی فروخته نش��ود این شرکت‌ها قادر به ساخت نیروگاه‌های 
جدید و افزایش تولید برق نیستند. آمارها نشان می‌دهد دولت نه فقط 
برق را به قیمت غیرواقع��ی از نیروگاه‌ها می‌خرد بلکه مبلغ خرید برق 
را ه��م با تأخیر پرداخت میک‌ند و این موضوع مش��کلات صنعت برق 
را دوچن��دان کرده اس��ت. طبق آخرین برآورد س��ازمان بورس، میزان 
طلب 10نیروگاه فعال که سهام‎ش��ان در بورس دادوس��تد می‌ش��ود به 
3100میلیارد تومان رسیده، در چنین شرایطی آینده سرمایه‌گذاری و 

ساخت نیروگاه‌های جدید در هاله‌ای از ابهام قرار گرفته است.
قیمت فروش برق در ایران هم‌اکنون کی سوم قطر، کی ششم روسیه، 
کی نهم تریکه و کی بیس��تم کنیا اس��ت. آمارها نشان می‌دهد میزان 

س��رمایه‌گذاری در صنعت برق در طول سال‌های 87 تا 99 نزولی بوده 
و از 6.5میلیارد دلار در سال87 به 630میلیون دلار در سال99 رسیده 
اس��ت. همچنین ظرفیت نیروگاهی ایران در ده��ه90 از 8.8درصد به 
2.2درصد کاهش یافته درحالیک‌ه میزان مصرف برق س��الانه بین 5 تا 
7درصد در حال افزایش است؛ یعنی میزان نیروگاه‌های ساخته شده با 
میزان افزایش مصرف تناس��بی ندارد و علت این عقب‎ماندگی، کاهش 

سرمایه‌گذاری برای احداث نیروگاه‌های جدید است.
تحلیلگران می‌گویند راه‌حل چالش صنعت برق، واقعی کردن قیمت 
اس��ت. دولت باید شرایطی را فراهم کند که نرخ برق به ‌صورت رقابتی 
به‌ دست مصرفک‌ننده برسد و بهتر است یارانه‌های حوزه برق مستقیم 
به مردم پرداخت شود، زیرا ادامه مسیر کنونی مشکلات بزرگی را برای 
اقتصاد به ‌وجود می‌آورد. گام نخست برای این کار، کشف قیمت واقعی 
برق است. به زعم تحلیلگران، بهترین مکانیسم برای تعیین نرخ برق به‌ 
صورت رقابتی، عرضه آن در بورس انرژی اس��ت. تازه‌ترین خبر‌ها نشان 
می‌دهد دولت س��یزدهم به مدل‌های کارشناس��ی و اصول علم اقتصاد 
اعتماد کرده و در تازه‌ترین نشست خود با تصویب کی آیین‌نامه، مسیر 
عرضه برق در بورس انرژی را باز کرده اس��ت. البته مطابق قانون برنامه 

ششم توسعه این آیین‌نامه خیلی قبل‌تر باید تصویب می‌شد.

مصوبه تازه دولت امکان تعیین قیمت برق در بورس انرژی را فراهم می‎کند

گام اول واقعی‎سازی قیمت برق

یادداشت

قدرت خرید مردم زیر تیغ تورم

فاطمه پاسبان
کارشناس اقتصادی

ت��ورم از نظر علم اقتصاد به معنای افزایش س��طح عمومی قیمت‌ها در 
طول کی زمان مش��خص است‏. ‏‏‏نرخ تورم با تغییر در کی شاخص قیمت 
که معمولا ش��اخص قیمت مصرفک‌ننده است، در نظر گرفته می‌شود‏. ‏‏‏به 
سخن دیگر، تورم، روند فزاینده و نامنظم افزایش قیمت‌ها در اقتصاد است‏. 
‏‏‏تورم در ایران به دلایل مختلف اتفاق می‌‏افتد؛ تأمین کسری بودجه دولت 
از طریق اس��تقراض از بانک مرکزی و به تبع آن افزایش حجم نقدینگی، 
افزایش قیمت حامل‌های انرژی و حذف یارانه‌های تولیدی پس از اجرای 
سیاست‌های تعدیل، افزایش ریسک مربوط به فعالیت‌های مولد اقتصادی، 
ضع��ف در مدیریت مخصوصا مدیریت ارز و کاه��ش ارزش پول، افزایش 
قیمت‌های جهانی، نااطمینانی و شکل‏گیری انتظارات تورمی، کاهش انگیزه 

تولیدی و تقویت انگیزه سوداگری، تحریم‏ها ‏و کاهش سرمایه اجتماعی.
اطلاع��ات مرک��ز آم��ار نش��ان از آن دارد ک��ه تورم )ش��اخص قیمت 
مصرفک‌‏ننده کل کشور به قیمت سال پایه 1395( طی سال‌‏های ‏‏1390 ‏‏‏‏‏‏‏‏‏تا 
1399 روند افزیشی شدیدی داشته، به طوری که ‏‏‏‏‏‏‏‏‏شاخص کل از رقم 42.8 
در سال 1390 به رقم 252.6 در سال 1399 رسیده که حدودا شش برابر 
شده اس��ت‏. ‏‏‏تورم خوراکی‌‏ها ‏و آشامیدنی‌‏ها )در سال 99 حدود 8.3 برابر 
نسبت به سال 90( ‏‏‏‏بیشتر از تورم غیرخوراکی‌‏ها ‏و خدمات )5.1 برابر سال 
99 نسبت به سال 90( بوده و سبزیجات و حبوبات بیشترین تورم را داشته 
است. )سال 99 در حدود 13.7 برابر سال 90(. در سال 1399 کشور، نرخ 
تورم 36.4 درصد، نرخ تورم خوراکی‌‏ها ‏و آش��امیدنی‌‏ها ‏)39 درصد( و نرخ 
ت��ورم غیرخوراکی‌‏ها ‏و خدمات )35 درصد( را تجربه کرده اس��ت‏. ‏‏‏در این 
میان، بیش��ترین تورم خوراکی‌‏ها ‏مربوط به میوه و خش��کبار با 50 درصد 
تورم و در میان غیرخوراکی‌‏ها ‏بیشترین تورم با 65.6 درصد مربوط به حمل 

و نقل بوده است‏. ‏‏‏همه ارقام حاکی از افزایش شدید تورم در کشور است.
براساس آخرین رده‏‌بندی جهانی درخصوص شاخص فلاکت )جمع نرخ 
بکیاری و تورم( مشاهده می‌‏شود که در سال 2020 میلادی در بین 156 
کش��ور رتبه‏‌بندی ‏شده، ایران در رده هشتم قرار می‌‏گیرد‏. ‏‏‏بالاترین میزان 
فلاکت اقتصادی مربوط به کش��ورهای ونزوئلا، لبنان، زیمبابوه، س��ودان، 
سوریه، آرژانتین و تریکه است‏.‏‏‏‏‏‏‏‏ ‏‏‏‏آرتور اکان که برای اولین بار این شاخص را 
تبیین کرد، معتقد بود که بالارفتن نرخ تورم در کنار نرخ بکیاری می‌تواند 
هزینه‌های اجتماعی و اقتصادی برای کش��ورها داشته باشد‏. ‏‏‏‏‏‏‏در این میان، 
ت��ورم بالا اصلی‏‌ترین ‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏دلیل بالابودن ش��اخص فلاکت اقتصادی در ایران و 
کاهش ارزش ریال، مهمتری‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏ن عامل بالابودن تورم اس��ت‏. ‏‏‏از ابتدای س��ال 
2020 تاکنون ارزش ریال مقابل دلار 44 درصد کاهش یافته و متوس��ط 

نرخ تورم سالانه ایران نیز در حال حاضر 40 درصد است.
زمانی که تورم در کی اقتصاد رشد میک‌ند، قیمت‌ها افزایش پیدا کرده 
و ای��ن افزایش قیمت‌ه��ا در ابعاد مختلف زندگی اف��راد تاثیرگذار خواهد 
بود‏؛ ‏‏‏افراد قدرت خرید خود را از دس��ت می‌دهند )به دلیل افزایش نیافتن 
درآمده��ا حداقل به اندازه تورم( و فقیرتر می‌ش��وند‏. ‏‏‏این فقر می‌تواند هم 
در ذهن افراد ش��کل‌ بگیرد و هم توانایی خرید نیازهای ضروری زندگی را 
تضعیف کند و پس‌‏انداز را غیرممکن سازد و برای تامین نیازهای زندگی، 
پس‎ان��داز منفی )بدهی( ش��کل بگیرد‏. ‏‏‏افزایش تورم‏‏‏‏ ‏‏‏‏در جامعه‏‏‏‏‏ ‏‏‏‏نش��ان از 
کاهش میزان رضایت و رفاه و امنیت غذایی و سلامت افراد دارد و سرمایه 
اجتماعی به خصوص اعتماد به دولت را تضعیف میک‌‏ند‏. ک‏‏‏اهش پس‌‏انداز 
و به دنبال آن، کاهش س��رمایه‌‏گذار‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏ی را به دنبال دارد‏ و ‏‏‏همراه با کاهش 
سرمایه اجتماعی و کاهش سلامت تغذیه‌ای ‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏‏و بهداشت خانوارها )افزایش 
ناامنی غذایی و کاهش بهره‏وری و افزایش هزینه درمان بیماری که فشار 

بر بودجه خانوار وارد میک‌‏ند( تهدیدهای جدی برای اقتصاد ایران است.
‏‏‏تورم تولیدی، کیی دیگر از چالش‌‏های ‏‏اساس��ی تولی��د پایدار و مزیت 
رقابتی اقتصاد ایران است‏. ‏‏‏براساس اطلاعات مرکز آمار ایران، تورم تولیدی 
برمبنای سال پایه 1390 روند افزایشی داشته است، به طوری که شاخص 
کل در س��ال 1398 نس��بت به س��ال 1390 در حدود 4.8 برابر شده که 
ای��ن رقم برای فعالیت‌‏های ک‏‏ش��اورزی 4.9 برابر، معدن 5.1 برابر، صنعت 
)س��اخت( 5.4 برابر و خدمات 3.8 برابر شده است. ‏‏‏افزایش تورم تولیدی 
به معنای افزایش قیمت تمام‌‏شده و از دست دادن مزیت رقابتی در مقابل 
تولیدات جهانی و کاهش تقاضا و فروش است که پایداری تولید را با تهدید 
مواجه می‌‏س��ازد و کاهش تولید خود به بازتولید تورم کمک میک‌‏ند‏. ‏‏‏اگر 
با همین فرمان اقتصاد کش��ور به جلو برود و ش��اهد تورم بیش��تر باشیم، 
نارضایتی اجتماعی به اوج خود خواهد رسید که هزینه‌‏های ‏‏سرسام‏آوری 
برای کشور به همراه خواهد داشت‏. ‏‏‏بنابراین لازم است با تدبیر و هوشمندی 
و بهک‌‏ارگیری علم اقتصاد و شناس��ایی عل��ل اصلی تورم، جهت حرکت را 

تغییر داد.

رئیسی در ستاد هماهنگی اقتصادی دولت:
مهار تورم مسئله مهم و اولویت دولت است

رئیس‌جمهور، تورم را خط قرمز دولت دانس��ت و گفت دس��تگاه‎های 
اجرایی از هرگونه اقدامی که منجر به افزایش تورم می‌شود، پرهیز کنند.
سیدابراهیم رئیسی روز سه‎شنبه در جلسه ستاد هماهنگی اقتصادی 
دولت در راستای کنترل تورم، بانک مرکزی را موظف نمود سیاست‌های 
پولی را متناسب با مدیریت نقدینگی و کنترل تورم پیگیری کند. رئیس 
جمهور همچنین تصریح کرد: س��ازمان برنامه و بودجه موظف اس��ت 
بودج��ه س��ال ۱۴۰۱ را با تایکد بر اصلاح س��اختار و حذف هزینه‌های 

غیرضرور بودجه تدوین کند.
رئیس��ی با بیان اینکه حمایت از تولید داخل در اولویت سیاس��ت‌ها 
و برنامه‌ه��ای اقتصادی دولت قرار دارد، اف��زود: وزارت صنعت، معدن و 
تجارت برنامه‌ریزی و سیاست‌های متناسب با این اولویت‌ به ویژه توسعه 
تولیدات داخلی و بی‌نیازی از واردات کالای خارجی و اعمال محدودیت 
و ممنوعیت برای ورود کالاهای خارجی دارای مشابه داخلی یا کالاهای 

وارداتی غیرضروری را در دستور کار خود قرار دهد.
در این جلسه سازمان برنامه و بودجه و ستاد اقتصادی دولت گزارشی 
از منابع و مصارف بودجه ۱۴۰۰ ارائه کردند که براس��اس این گزارش، 
ظرفیت‌های قانونی برای تامین منابع بودجه عمومی مش��خص و مقرر 
گردید همه دستگاه‎های اجرایی نسبت به انجام تکالیف مندرج در بودجه 
سال ۱۴۰۰ به نحوی اقدام نمایند که منابع بودجه، تامین شود و از این 
محل مخاطره‌ای که نتیجه آن افزایش نقدینگی باشد، ایجاد نگردد. در 
این جلسه همچنین سازمان برنامه و بودجه موظف شد با اولویت‌بندی 

هزینه‌ها، حداکثر صرفه‌جویی در اعتبارات هزینه‌ای را به عمل آورد.

اقتصاد امروز تلفن مستقیم: 286073290 www.forsatnet.ir
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فرص��ت امروز: وعده‎های دولت برای دریافت مالیات از مالکان خانه‌های 
خالی در حالی ادامه دارد که آخرین آمارها نشان می‎دهد تنها 4.5 میلیون 
نفر تاکنون در س��امانه ام�الک ثبت نام کرده‎اند.10 م��اه پيش كه قانون 
ماليات بر واحدهاي خالي به تصويب مجلس رسيد، قرار بود قيمت‎ها پایین 
بیاید و بازار مس��کن به سامان برس��د. موافقان اين قانون وعده داده بودند 
كه با اجراي آن بيش از 2 ميليون واحد مس��كوني به بازار عرضه مي‌شود، 
اما اين قانون همچنان براي اجرا با مش��كلاتي روبه‌روس��ت و در اين مدت 
نيز نتوانسته مالياتي از دارندگان واحدهاي خالي دريافت كند و بر قيمت 
مس��كن نيز تاثيری نگذاشته است. آنطور که بانك مركزي از بازار مسكن 
گزارش داده اس��ت، در مردادماه امسال متوسط قيمت هر مترمربع واحد 
مس��كوني در تهران 100 هزار تومان تا 31 ميليون تومان فاصله داش��ت؛ 
یعنی بيشترين قيمت مسكن در چند سال اخير. در حالي قيمت مسكن 
به صورت ماهانه بالا مي‌رود كه دستمزدها تنها سالي يك‌بار آن هم پس از 

جلسات فراوان ميان كارگران و كارفرمايان افزايش پيدا مي‌كند. 
در آذرم��اه 1399 ب��ود كه قانون ماليات ب��ر خانه‌هاي خالي به تصويب 
مجلس رس��يد و ش��وراي نگهبان نيز آن را تاييد كرد. براساس اين قانون 
قرار بود اگر واحد مسكوني در شهرهاي بالاي ۱۰۰ هزار نفر بيش از ۱۲۰ 
روز س��اكن نداشته باشد مشمول ماليات برمبناي درآمد اجاره شود. بدين 
ترتیب كه ب��ه ازاي هر ماه بيش از زمان مذكور، بدون لحاظ معافيت‌هاي 
مندرج در اين قانون، ماهانه مش��مول ماليات��ي برمبناي ماليات بر درآمد 
اجاره به شرح ضرايب سال اول معادل شش برابر ماليات متعلقه، سال دوم 
معادل ۱۲ برابر ماليات متعلقه و سال سوم به بعد معادل ۱۸ برابر ماليات 
متعلقه مي‌شود. پيش از تاييد اين قانون توسط شوراي نگهبان، وزارت راه 
و شهرس��ازي سامانه املاك و اسكان را كه يكي از كاركردهاي آن، اجراي 
ماليات بر خانه‌هاي خالي ب��ود، در مردادماه ۱۳۹۹ وارد فرآيند اجرا كرد. 
پس از آن وزارت راه و شهرسازي اعلام كرد كه از طريق تقاطع اطلاعاتي 
1.3 ميليون واحد مسكوني خالي توسط اين سامانه شناسايي و به سازمان 

امور مالياتي براي اخذ ماليات معرفي كرده است. سپس رئيس كل سازمان 
امور مالياتي اعلام كرد كه نخستين ماليات از خانه‌هاي خالي در مردادماه 
امس��ال و به ان��دازه نصف ارزش اجاره ماهانه آن دريافت خواهد ش��د، اما 

مردادماه گذشت و این وعده مسئولان اجرایی نشد.
حالا آنطور که مسئولان وزارت راه و شهرسازی خبر می‎دهند، اطلاعات 
هویتی ۲۶ میلیون خانوار در سامانه املاک و اسکان وجود دارد که تاکنون 
4.5 میلیون نفر در س��امانه ثبت نام کرده‌اند و س��ایر افراد اگر نس��بت به 
درج اطلاعات س��کونتی اقدام نکنند، واحد آنها به عنوان خانه خالی تلقی 
و مش��مول مالیات می‌شود. به گزارش ایسنا، اطلاعات هویتی ۲۶ میلیون 
خانوار در س��امانه املاک و اس��کان وجود دارد که تا پایان مهرماه ۱۴۰۰ 
فرصت دارند در این س��امانه ثبت نام کنند و پیشنهاد تمدید این زمان تا 
پایان آذرماه هنوز به تصویب نرسیده است. این در حالی است که تاکنون 

فقط ۴ میلیون و ۵۰۰ هزار نفر اطلاعات سکونتی خود را درج کرده‌اند.
معاون وزیر راه و شهرس��ازی با دعوت از سایر خانوارها برای ثبت نام در 
س��امانه املاک و اسکان )به نش��انی amlak.mrud.ir( اطمینان خاطر 
داد هدف اصلی از راه‌اندازی س��امانه، نه اعم��ال مالیات بلکه برنامه‌ریزی 
برای حوزه مس��کن اس��ت، اما اگر افراد اطلاعات خود را درج نکنند واحد 
مسکونی‌ش��ان به عنوان خانه خالی تلقی و برای اعمال مالیات به سازمان 

امور مالیاتی معرفی خواهد شد.
از ۱۹ فروردی��ن ماه ۱۴۰۰ تا 19 خردادم��اه به خانوارها دو ماه فرصت 
داده ش��د تا اطلاعات سکونتی و ملکی خود را درج کنند، اما همزمانی آن 
با انتخابات ریاس��ت جمهوری و موضوع کرونا باعث شد تا برخی خانوارها 
موفق به ثبت اطلاعات خود نش��وند، به همین دلیل فرصت نام‎نویس��ی تا 

پایان مهرماه تمدید شد.
از س��ال ۱۳۹۵ به بعد آماری در زمینه مس��کن وجود ندارد. به همین 
دلیل دولت و مجلس بر آن ش��دند تا از طریق س��امانه املاک و اس��کان، 
اطلاعات بخش مسکن در زمینه‌های ملکی، استیجاری، شهری و روستایی 

را به‌روز کنند. تعدد واحدهای مس��کونی موردنظر در این قانون نیس��ت. 
صرفا اگر خالی اس��ت توصیه بر این اس��ت که پر ش��ود. قانون چند هدف 
را دنبال میک‌ند که اولین آن، اتصال کد ملی اعضای خانوار به کد پستی 
محل سکونت است. این موضوع می‎تواند به برنامه‌ریزی کلی کشور کمک 
کند. در این باره محمود محمودزاده، معاون وزیر راه و شهرسازی می‌گوید: 
»خالی ماندن واحدهای مسکونی دولت را مجبور به توسعه فیزکیی شهرها 
میک‌ند که باید برای زیرساخت‎های آن بودجه صرف شود. بنابراین تلاش 
این است که حداکثر پوشش خانوارها را در واحدهای خالی داشته باشیم. 

بنابراین از نگاه کلی، ثبت نام در سامانه برای همه خانوارها مفید است.«
البته سامانه املاک و اسکان در سال جاری طی چند مرحله با اختلالاتی 
مواجه ش��د. روز ۱۹ تیرماه سامانه برای چهار هفته متوقف و ۱۶ مردادماه 
بازگشایی شد. آخرین وقفه ایجادش��ده نیز به ۱۰ شهریورماه برمی‌گردد. 
روز ۱۶ ش��هریورماه معاون وزیر راه و شهرسازی خبر داد که قرار است در 
نسخه جدید آیتم‎هایی اضافه شود و ثبت نام راحت‌تر خواهد شد؛ محمود 
محمودزاده گفت که »گزینه‌هایی را ایجاد کرده‌ایم که خانوارها می‌توانند 
م��وارد را تایید یا اصلاح کنند و زمان کمتری ص��رف خواهند کرد. برای 
استفاده از این سامانه باید از نسخه ۵۱ به بعد مرورگر موزیلا فایرفاکس و 

یا نسخه ۵۱ به بعد مرورگر کروم استفاده کنید.«
از طرف دیگر، قانون س��از و کارهایی را در نظر گرفته است. کیی اینکه 
تمام معاملات اعم از رس��می و غیررس��می در سامانه ثبت و کد رهگیری 
دریافت شود. تمام خانوارها اعم از شهری، روستایی، مالک و مستاجر باید 
حتم��ا محل س��کونت و دارایی ملکی خود را ثبت کنن��د. جزییات قانون 
در س��امانه املاک و اسکان درج شده و هموطنان می‌توانند با علم بیشتر 
اطلاعات خود را ثبت کنند. بس��یاری از خدمات خانوار وابسته به کد کیتا 
اس��ت که توسط س��امانه ارائه می‌ش��ود. بدین ترتیب در صورت ثبت نام 
نکردن و نداش��تن کد کیتا دستگاه‌ها نمی‌توانند خدمات خود مثل یارانه، 

گذرنامه، انشعابات، نقل و انتقال خودرو و... را ارائه دهند.

تنها 4.5 میلیون نفر در سامانه املاک ثبت نام کردند

مالیات در یک قدمی ۲۱ میلیون خانه

باخت دومینویی دلار ۴۲۰۰ تومانی همچنان ادامه دارد و در جدیدترین 
آمارها اعلام شده که از مجموع کالاهای اساسی واردشده در سال 1400، 

بیش از ۸۶ درصد با ارز ۴۲۰۰ تومانی تامین ارز و وارد کشور شده است.
از س��ال ۱۳۹۷ ک��ه ارز ۴۲۰۰ تومانی به چرخه تج��اری آمد تاکنون، 
ه��م مجم��وع واردات ایران کمتر و عمدتا به کالاهای اساس��ی و کالاهای 
واسطه‌ای تولید محدود شد و هم به تدریج لیست کالاهای دریافت‎کننده 
ارز ترجیحی کوتاه‌تر ش��ده است؛ به طوری که از مجموع ۲۵ گروه کالای 
اساس��ی فقط هفت قلم مش��مول ارز ۴۲۰۰ تومانی می‌ش��ود، ولی با این 
حال حجم بالایی از واردات اقلام اساس��ی را به خود اختصاص داده است. 
در این بین، انتقاد کارشناسان و فعالان اقتصادی به ارز ترجیحی کماکان 
ادامه دارد و در تازه‎ترین نمونه، رئیس اتاق بازرگانی تهران روز گذشته در 
جریان نشست اعضای این اتاق با وزیر جهاد کشاورزی خواستار حذف ارز 
4200 تومانی شد و با بیان اینکه سیاست ارز ۴۲۰۰ تومانی دولت گذشته 
شکست خورده است، گفت: »راهی که پیش روی دولت سیزدهم قرار دارد، 
ورود به این حوزه و حذف این ارز است. نگاهی به نتایج اجرای این برنامه 
در س��ال‌های اخیر نش��ان می‌دهد که نه تنها این ارز کمکی به پایین نگه 
داشتن قیمت کالاهای اساسی نکرده که حتی قیمت برخی از این کالاها 
از تورم نیز بالاتر رفته است.« به گفته مسعود خوانساری، »در صورتی که 
این سیاس��ت ارزی غلط اصلاح نشود، عدم شفافیت، برهم خوردن فضای 
کس��ب و کار و آس��یب دیدن بخش‌های مهمی مانند صنعت کشاورزی، 
نتیجه قطعی این ش��رایط خواهد بود. از این رو اتاق بازرگانی آماده اس��ت 
تا در کنار دولت با ارائه راهکارهایی جدید، لااقل برای بخشی از مشکلات 

امروز اقتصاد ایران، برنامه‌های اجرایی ارائه کند.«
ح��ذف ارز ۴۲۰۰ تومانی از چرخه تجاری با توجه به تبعات منفی آن و 
رانتی که به دنبال دارد، بارها مورد بحث برای بوده ولی هیچ‎گاه عزم جدی 
در این رابطه وجود نداش��ته است و مش��خص نیست دولت سیزدهم چه 
برنامه‌ای در این رابطه دارد و آیا برای سال بعد حذف ارز ۴۲۰۰ و کیدست 

شدن واردات با ارز نیمایی را در دستور کار قرار خواهد داد یا خیر.
در همین حال، آخرین آمارها نشان می‎دهد واردات ۸۶ درصد کالاهای 
اساس��ی در نیمه نخست س��ال 1400 با ارز ۴۲۰۰ تومانی بوده که البته 
محدود به هفت قلم است. بررسی آمار تجارت خارجی در نیمه اول امسال 
حاک��ی از آن اس��ت که در این مدت مجم��وع واردات و صادرات به 79.1 

میلیون تن به ارزش ۴۵ میلیارد دلار رسیده است که سهم واردات 19.1 
میلی��ون تن ب��ه ارزش 23.1 میلیارد دلار بوده اس��ت. از مجموع واردات 
صورت گرفته 14.3 میلیون تن به ارزش 8.8 میلیارد دلار کالای اساس��ی 
در ۲۵ گروه از گمرکات ترخیص و وارد کشور شده است که این مقدار در 
مقایسه با نیمه اول سال گذشته از نظر وزنی ۲۱ درصد و ارزش ۵۷ درصد 
افزایش دارد. از 14.3 میلیون تن کالای اساسی واردشده از ابتدای امسال 
تا پایان شهریورماه، 12.4 میلیون تن به ارزش بالغ بر 6.9 میلیارد دلار با 
ارز ۴۲۰۰ تومانی وارد ش��ده اس��ت که از نظر وزنی ۲۴ درصد و ارزش ۷۹ 
درصد نسبت به نیمه اول پارسال افزایش یافته است. بر این اساس، حجم 
کالای اساس��ی واردش��ده با ارز ۴۲۰۰ تومانی در سال جاری 64.9 درصد 
کل واردات از نظر وزن و 29.8 درصد از لحاظ ارزش در همین مدت است. 
همچنین کالای اساسی واردشده با ارز ترجیحی 86.7 درصد وزن و 78.4 
درصد ارزش کل کالای اساسی ترخیص شده در نیمه ابتدایی سال جاری 
بوده است. اما کالاهایی که با ارز ترجیحی وارد شده است، محدود به هفت 
قلم ش��امل گندم، جو، دانه‌های روغنی، روغن خام، ذرت، کنجاله سویا و 
بخشی از دارو، تجهیزات و ملزومات پزشکی بوده است. بر این اساس، گندم 
به وزن 2.1 میلیون تن و ارزش 698.5 میلیون دلار، ذرت 4.3 میلیون تن 
به ارزش��ی بیش از 1.4 میلیارد دلار، جو 1.9 میلیون تن با ارزش 575.8 
میلی��ون دلار، دانه‌های روغنی 1.5 میلیون تن به ارزش کی میلیارد دلار، 
روغ��ن خوراکی نیمه جامد، مایع و خام 1.1 میلیون تن به ارزش��ی بیش 
از 1.5 میلی��ارد دلار و کنجاله س��ویا با 1.2 میلیون تن با ارزش��ی بالغ بر 
684.1 میلیون دلار، ش��ش قلم از کالاهای اساسی مشمول و واردشده با 
ارز ۴۲۰۰ در نیمه اول امس��ال است. همچنین دارو، تجهیزات و ملزومات 
پزشکی بیش از ۷۰۰۰ تن با ارزشی بالغ ۹۳۳ میلیون دلار در کنار شش 
قلم دیگر با ارز ترجیحی وارد کشور شده است. براساس این گزارش، مانده 
کالاهای اساسی واردشده در ۲۵ گروه، با ارز نیمایی بوده که محدود است؛ 
به گونه‌ای که از 14.3 میلیون تن کالای اساسی، 1.9 میلیون تن به ارزش 
1.9 میلیارد دلار با ارز نیمایی ترخیص ش��ده اس��ت. اقلامی مانند برنج، 
مرغ، گوشت، شکر، کاغذ، ماشین‎آلات و تجهیزات خطوط تولید، لاستکی، 
سموم و کودهای شیمیایی از جمله کالاهای اساسی وارداتی با ارز نیمایی 
است. کالاهای اساسی وارداتی با ارز نیمایی نسبت به نیمه اول پارسال از 

نظر وزن 7 و ارزش 8 درصد رشد داشته است.

۸۶ درصد کالاهای اساسی با ارز ترجیحی وارد کشور شد

کارنامه ارز 4200 تومانی در نیمه 1400

بانک نامه

در ششمین روز پاییز
قیمت سکه و دلار افزایش یافت

ه��ر دلار آمرکیا در حالی در بازار آزاد تهران دیروز با رش��د ۱۲۶ 
تومانی به ۲۷ هزار و ۸۰۸ تومان رس��ید ک��ه در صرافی‌های بانکی 
نیز با افزایش��ی قابل توجه به کانال 27 هزار تومان رس��ید. بر این 
اس��اس، ن��رخ دلار در صرافی‌های بانکی ب��ا ۶۰۵ تومان افزایش در 
روز سه‎ش��نبه به ۲۷ هزار و ۴۴۰ تومان رس��ید. قیمت فروش یورو 
نیز ۴۰۲ تومان افزایش یافت و ۳۱ هزار و ۹۳۸ تومان تعیین ش��د. 
قیم��ت خرید هر دلار ۲۶ ه��زار و ۳۰۳ تومان و نرخ خرید هر یورو 

نیز ۳۱ هزار و ۳۰۵ تومان گزارش شد.
همچنین قیمت هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح جدید در 
ب��ازار تهران ب��ا ۱۰ هزار تومان افزایش به رق��م ۱۱ میلیون و ۷۸۰ 
هزار تومان رسید. سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم نیز ۱۱ میلیون 
و ۴۰۰ هزار تومان معامله شد. نیم‌سکه بهار آزادی ۶ میلیون تومان، 
ربع سکه ‌3میلیون و ۵۵۰ هزار تومان و سکه کی گرمی ۲ میلیون 
و ۲۰۰ ه��زار توم��ان قیمت خ��ورد. در بازار طلا نیز ن��رخ هر گرم 
طلای ۱۸ عیار به کی میلیون و ۱۴۸ هزار تومان رس��ید. قیمت هر 
مثقال طلا نیز 4 میلیون و ۹۷۳ هزار تومان ش��د. انُس جهانی طلا 
هم با حدود هش��ت دلار کاهش کی ‌هزار و ۷۴۳ دلار و ۶۶ س��نت 

قیمت خورد.  

شدت تورم در دهک‎های درآمدی کم شد
فاصله تورمی دهک‌های هزینه‌ای

طبق گزارش مرکز آمار، نرخ تورم در شهریورماه امسال به 45.8 درصد رسید 
که در ده‌کهای مختلف هزینه‌ای در بازه 45.5 درصد برای دهک شش��م تا 
49.4 درصد برای دهک دهم نوس��ان دارد. به عبارت دیگر، فاصله نرخ تورمی 
ده‌کها در شهریورماه برابر 4درصد بود که نسبت به ماه قبل از آن 1.4 واحد 

درصد کاهش یافت.
خانواده‌ها براس��اس مجموع درآمد و هزینه سالیانه در ۱۰ گروه دسته‌بندی 
می‌شوند. دهک نخست، کم‌درآمدترین گروه و دهک دهم پردرآمدترین گروه 
از خانواده‌ها را تشیکل می‌دهند. نرخ تورم در ده‌کهای مختلف متفاوت است 
و مرکز آمار نرخ تورم و فاصله تورمی این ده‌کها را پس از اعلام نرخ تورم هر 
ماه منتش��ر میک‌ند. حال گزارش تازه مرکز آمار ایران نشان می‎دهد نرخ تورم 
ش��هریورماه به 45.8 درصد رس��ید که در ده‌کهای مختلف هزینه‌ای در بازه 
45.5 درصد برای دهک شش��م تا 49.4 درصد برای دهک دهم نوس��ان دارد. 
مح��دوده تغییرات تورم 12 ماهه در گروه عمده »خوراکی‌ها، آش��امیدنی‌ها و 
دخانیات« بی��ن 61.3 درصد برای دهک دوم تا 57.5 درصد برای دهک دهم 
اس��ت. همچنین در گروه عمده »کالاهای غیرخوراکی و خدمات« بین 47.5 

درصد برای دهک دهم تا 33.8 درصد برای دهک اول است.
به گفته مرکز آمار، فاصله تورمی ده‌کها در این ماه به 4درصد رس��ید که 
نس��بت به ماه قبل )5.4 درصد( 1.4 واحد درصد کاهش داش��ته است. فاصله 
تورمی در گروه عمده »خوراکی‌ها، آشامیدنی‌ها و دخانیات« نسبت به ماه قبل 
0.6 واحد درصد کاهش و گروه عمده »کالاهای غیرخوراکی و خدمات« نسبت 

به ماه قبل 1.9 واحد درصد کاهش را نشان می‌دهد.
آنچ��ه ده‌کهای درآم��دی را از کیدیگر مجزا میک‌ند، وزن کالا در س��بد 
مصرفی خانوار است. ده‌کهای کم‌درآمد به علت درآمد کمتر، هزینه کمتری 
را به تفریح و س��رگرمی و حتی بهداش��ت و درمان اختصاص می‌دهند. از این 
جهت، وزن این کالاها در س��بد مصرفی آنها کمتر اس��ت. در مقابل بیشترین 
سهم را خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها دارند. آنها بیشتر مخارج خود را معطوف این 
دس��ته از کالاها و درواقع ضروریات زندگی میک‌نند. بر این اس��اس، اگر تورم 
در اثر افزایش قیمت کالاهای خوراکی رش��د کند، در آن صورت فشار بر قشر 
ضعیف افزایش خواهد یافت. از طرفی دیگر، اگر تورم در کانال افزایش قیمت 
کالاهای غیرخوراکی و خدماتی رش��د کند، آنگاه فشار تورمی بر اقشار ضعیف 
کاهش خواهد یافت و ش��اخص‌های تورمی پردرآمدها فعال‌تر می‌شود. ضریب 
اهمیت خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها در بالاترین دهک درآمدی کشور، ۱۷ درصد 

است و ۸۲ درصد اهمیت به کالاهای غیرخوراکی و خدمات اختصاص دارد.
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ماجرای کشف ماینر در شرکت بورس تهران
در پی »مطرح ش��دن صحبت‌هایی مبنی بر کشف چند دستگاه ماینر 
در ش��رکت بورس«، مدیرعامل این شرکت این موضوع را رد کرد و معاون 
سازمان بورس نیز اعلام کرد که این دستگاه‌ها شخصی نبوده‌اند، اما شرکت 
بورس تهران باید پاسخگو باشد چون چنین فعالیتی خارج از فعالیت‌های 
این شرکت محسوب می‌ش��ود، از سوی دیگر این شرکت سهامدار دارد و 

سهامداران هم باید خواهان پاسخگویی باشند.
به گزارش ایس��نا، صحبت‌هایی مبنی بر »کشف چند دستگاه ماینر در 
زیرزمین س��اختمان شرکت بورس توسط حراست و اینکه این دستگاه‎ها 
متعلق به فرد خاصی در این ش��رکت است«، مطرح شده است که در این 
راستا، مصطفی بهشتی سرشت، معاون اجرایی سازمان بورس و اوراق بهادار 
در گفت‌وگو با ایس��نا، اعلام کرد: اطلاع‌رس��انی‌های لازم در این زمینه را 

شرکت بورس تهران باید انجام دهد.
وی ادامه داد: در مورد اینکه گفته می‎ش��ود »این دس��تگاه‌ها متعلق به 
ش��خص خاصی بوده اس��ت«، باید بگویم با اطلاعاتی که تاکنون به دست 
آورده‌ام، این دس��تگاه‌ها شخصی نبوده‌اند، اما به طور کلی چنین فعالیتی 
خارج از فعالیت‌های ش��رکت بورس محسوب می‌شود و این مجموعه باید 

پاسخگو باشد.
معاون اجرایی س��ازمان بورس تهران گفت: ش��خصا دستگاه‌ها را رؤیت 
نکرده‌ام، اما چند روزی است که بحث آن مطرح است. باز هم تایکد میک‌نم 
که این ش��رکت باید پاسخگو باشد، چراکه سهامدار دارد و سهامداران هم 

باید خواهان پاسخگویی باشند.
در این زمینه علی صحرایی، مدیرعامل ش��رکت بورس تهران در گفت‌و 
گو با ایسنا، اظهار کرد: این موضوع صحت ندارد و آنهایی که آن را مطرح 

کرده‌اند، اشتباه کرده‌اند. صحرایی از پاسخ به دیگر سوالات امتناع کرد.

فروش بازی‎های اکشن بیشتر شد
بازار داغ بازی‎های موبایلی 

رش��د صنعت بازی‎های موبایل��ی، از پیامدهای همه‎گی��ری کرونا بود. 
خانه‎نش��ینی مردم و تعطیلی مدارس و مراکز آموزش��گاهی بسیاری را به 
بازی‎های موبایلی علاقه‎مند کرد. تازه‎ترین گزارش کافه بازار نشان می‎دهد 
در سال گذش��ته 6700 بازی فروشنده در این پلتفرم فروش برنامه فعال 
بوده است که از این تعداد، 1730 بازی فروشنده، از عرضه‎کنندگان جدید 

بوده‎اند.
براس��اس این گزارش، در سال گذشته، 4300 بازی فروشنده، علاوه بر 
ب��ازی، محتوای دیجیتال هم فروخته‎ان��د. از مجموع کل بازی‎های عرضه 
ش��ده در این پلتفرم، فروش 3000 بازی فعال در س��ال 98، در سال 99 
متوقف ش��ده است که این میزان، نس��بت به ریزش بازی‎ها در سال‎های 

گذشته کمتر بوده است.
گزارش کافه بازار نش��ان می‎دهد بازی‎های پولی اغلب از روش پرداخت 
درون برنامه‎ای برای کسب درآمد استفاده کردند و در بازی‎های اکشن، این 
روش بیشتر مورد استفاده بوده است. سهم بازی‎های رایگان از فروش بیش 
از بازی‎های پولی بوده است و بازی‎های رایگان دریافت شده توسط کاربران، 
بیش��تر در رسته‎های امتیازی، معمایی و شبیه‎سازی بوده است. کلمات و 
دانستنی‎ها، ورزشی و اکشن، بیشتر بازی‎ها رایگان نبوده است. علاقه‎مندان 
به بازی بیش��تر در استان‎های تهران، خراس��ان رضوی و آذربایجان غربی 
بازی خریده‎اند. اصفهان، البرز و گیلان در رتبه‎های بعدی خریداران بازی 
بوده‎اند. 50 درصد از خرید بازی‎ها در استان‎های تهران و خراسان رضوی 

انجام شده است.
بازی‎های دس��ته اکش��ن، بیش��ترین اش��تراک خریدار را از بین 
دس��ته‎های بازی دارند. بعد از این بازی‎ها، مردم بیش��تر بازی‎های 
رانندگان��ی و تفنن��ی را خریده‎اند و بازی‎های معمای��ی و امتیازی، 
کمترین اشتراک را بین فروشنده‎های مختلف داشته است. در سال 
گذشته از 10 دس��ته بازی، هشت دسته در تعداد نصب فعال رشد 
کرده‎اند. بیش��ترین رش��د تعداد نصب فعال در مقایسه با سال 98 
مربوط به دس��ته‎های کودک، شبیه‎سازی و اکشن است. دسته‎های 
تفننی و اکش��ن و امتیازی به ترتیب بیش��ترین تعداد نصب فعال را 
داش��تند. در سال 99، دسته کلمات و دانستنی‎ها بیشترین کاهش 

رشد در تعداد نصب فعال را داشته‎اند.

استقبال از یارانه دستمزد بیشتر شد
کارفرمایان��ی ک��ه از ظرفیت فارغ‎التحصیلان دانش��گاهی در بنگاه‌ها 
و واحده��ای خود اس��تفاده و زمینه جذب آنها را فراه��م کنند از ۳۰ 
درصد حداقل دستمزد مصوب شورای عالی کار به عنوان یارانه بهره‎مند 

می‎شوند.
 به گزارش ایس��نا،  طرح یارانه دس��تمزد با هدف کاهش هزینه‎های 
به‎کارگم��اری نیروی کار جدید برای کارفرمای��ان و به منظور پایداری 
تولید، حفظ اش��تغال، افزایش فرصت‎های شغلی و حمایت از بنگاه‎های 
خصوصی و تعاونی در استان‎های مشمول به اجرا درآمده است. مناطق 
کم‎برخوردار از اشتغال و بنگاه‎های به شدت آسیب‎دیده از ویروس کرونا 
در اولوی��ت اج��رای این طرح قرار گرفته‎اند به نح��وی که وزارت کار با 
اصلاح طرح پرداخت یارانه دستمزد، بنگاه‎های به شدت آسیب‎دیده از 
ویروس کرونا و فعال در کیی از ۱۴ رس��ته مصوب ش��ده را در اولویت 

اجرای این طرح قرار داد.
براس��اس تازه‎ترین گ��زارش آماری از طرح یارانه دس��تمزد، تاکنون 
۳۸ ه��زار و ۹۵۰ نف��ر در ای��ن طرح ثبت ن��ام کرده ک��ه از این تعداد 
بی��ش از هزار و ۷۳۰ نف��ر موفق به انعقاد قرارداد کار ش��ده‎اند؛ حدود 
۶۸۰۰ کارفرما نیز در این طرح مش��ارکت داشتند. این آمار در مقایسه 
با س��ال گذش��ته از رش��د قابل توجهی برخوردار بوده و روند ثبت نام 
کارجویان و کارفرمایان از ابتدای امسال سرعت بیشتری به خود گرفته 
اس��ت. بررس��ی توزیع جغرافیایی اجرای طرح نشان می‎دهد که استان 
خوزس��تان با ثبت بیش��ترین تعداد داوطلب، کارفرما و قرارداد منعقده 
پیشتاز این طرح بوده است. بسیاری از کارشناسان معتقدند که اجرای 
طرح یارانه دس��تمزد موجب گشوده شدن روزنه اشتغال و بازار کار در 

کشور به ویژه استان‎های محروم و کم‎برخوردار از اشتغال ‎می‎شود.
گفتنی است متقاضیان و کارفرمایان برای بهره‎مندی از مزایای طرح 
https://pyd.mcls. توانند به س��امانه‎و دریافت یارانه دس��تمزد می
gov.ir مراجع��ه و ثبت ن��ام کنند. جوین��دگان کار باید دارای مدرک 
تحصیلی دیپلم و بالاتر باشند و سن آنها از ۳۷ سال تمام بیشتر نباشد؛ 
شرط س��نی برای زنان سرپرس��ت خانوار جوینده کار نیز تا سقف ۴۵ 

سال تعیین شده است.

خبرنــامه

فرصت امروز: بازار سرمایه در ششمین روز پاییز روندی پرنوسان داشت 
و ش��اخص بورس تهران که در ساعات میانی معاملات توانسته بود تا کی 
میلی��ون و ۴۳۱ ه��زار واحد افزایش یابد، در ادام��ه روندی نزولی به خود 
گرفت و به رشدی کم‎رمق بسنده کرد. به این ترتیب، شاخص کل بورس 
ب��ا افزایش ۷۳۲ واحدی به رقم کی میلیون و ۴۲۵ هزار واحد رس��ید. در 
معاملات روز سه‎شنبه بیش از کی میلیارد و ۳۷۵ میلیون سهم، حق تقدم 
و اوراق بهادار به ارزش ۴۸ هزار و ۳۰۹ میلیارد ریال دادوستد شد. شاخص 
کل با معیار هم‌وزن با کی ‌هزار و ۴۰۸ واحد کاهش به ۴۱۹ هزار و ۵۵۱ 
واحد و شاخص قیمت هم‌وزن با ۸۸۸ واحد افت به ۲۶۴ هزار و ۷۳۷ واحد 
رسید. شاخص بازار اول افزایش ۳ هزار و ۱۴۰واحدی و شاخص بازار دوم، 

کاهش ۶ هزار و ۶۱۷واحدی را تجربه کردند.
گروه شیمیایی با ۷۰۱ هزار و ۷۴۴ معامله به ارزش ۶ هزار و ۵۳ میلیارد 
ریال، گ��روه فرآورده‎های نفتی با ۵۷ هزار و ۲۵۴ معامله به ارزش ۴ هزار 
و ۷۵۸ میلی��ارد ریال، گروه خودرو ب��ا ۶۸ هزار و ۸۱۴ معامله به ارزش ۳ 
هزار و ۸۸۱ میلیارد ریال، گروه فلزات اساسی با ۱۳۸ هزار و ۶۵۲ معامله 
ب��ه ارزش ۳ هزار و ۷۴۰ میلیارد ریال و گ��روه بان‌کها با ۲۱ هزار و ۴۰۷ 
معامله به ارزش کی هزار و ۷۱۴ میلیارد ریال در صدر برترین گروه‌ها قرار 
گرفتند. در آن سوی بازار سرمایه نیز آیفکس 53 واحد افزایش یافت و به 

رقم ۲۰ هزار و ۸۵۹ واحد رسید.
آنچه در بازار بورس و فرابورس گذشت

در جریان معاملات چهارمین روز هفته گس��ترش نفت‌وگاز پارس��یان 
)پارسان( با ‌کیهزار و ۲۵۹ واحد، پالایش نفت بندرعباس )شبندر( با ۸۶۹ 
واحد، شرکت سرمایه‌گذاری غدیر )وغدیر( با ۵۱۹ واحد، پتروشیمی شیراز 
)شراز( با ۴۷۷ واحد، پالاش نفت تهران )شتران( با ۴۲۹ واحد، پتروشیمی 
پردیس )ش��پدیس( با ۴۲۲ واحد، ملی صنایع مس ایران )فملی( با ۳۹۸ 
واحد و پالایش نفت اصفهان )ش��پنا( با ۳۴۰ واحد تاثیر مثبت بر شاخص 

بورس داشتند.
در س��وی مقابل ف��ولاد مبارکه اصفه��ان )فولاد( ب��ا ۴۳۷ واحد، گروه 
مپنا )رمپنا( با ۴۱۸ واحد، فولاد خوزس��تان )فخوز( با ۳۸۵ واحد، صنایع 
پتروشیمی خلیج‌فارس )فارس( با ۳۵۷ واحد، نفت و گاز پتروشیمی تامین 
)تاپکیو( با ۳۰۴ واحد، بانک ملت )وبملت( با ۲۵۷ واحد، پتروشیمی پارس 
)پ��ارس( با ۲۲۳ واحد، ایران خودرو )خودرو( با ۲۱۷ واحد و بورس کالای 

ایران )کالا( با ۲۱۲ واحد تاثیر منفی بر شاخص بورس گذاشتند.
همچنین آریان یکمیاتک )یکمیاتک(، پارس فولاد س��بزوار )فسبزوار(، 

پالایش نفت بندرعباس )شبندر(، شرکت سرمایه‌گذاری تامین اجتماعی 
)شس��تا(، پالایش نفت تهران )ش��تران(، پالایش نفت اصفهان )ش��پنا( و 
ملی صنایع مس ای��ران )فملی( از جمله نمادهای پرُتراکنش بودند. گروه 
شیمیایی هم در معاملات این روز صدرنشین برترین گروه‌های صنعت شد 
و در این گروه ۲۳۳ ‌میلیون و ۲۹۴ هزار برگه سهم به ارزش ۶ ‌هزار و ۴۶ 

میلیارد ریال داد و ستد شد.
در آن س��وی بازار س��رمایه نیز  شاخص کل فرابورس بیش از ۵۳ واحد 
افزایش داش��ت و بر روی کانال ۲۰ ه��زار و ۸۵۹ واحد ثابت ماند. در این 
ب��ازار 2 میلیارد و ۸۱۰ میلیون برگه س��هم ب��ه ارزش ۲۳۰ هزار و ۹۴۲ 
میلیارد ریال داد و س��تد ش��د. در جریان معاملات روز گذش��ته فرابورس 
ایران، شرکت پلیمر آریاساس��ول با ۳۶ واحد، شرکت پتروشیمی زاگرس 
با ۳۰ واحد، ش��رکت پتروش��یمی تندگویان با ۲۰ واحد، شرکت صنعتی 
مینو با ۱۴ واحد و مجتمع جهان فولاد سیرجان با 10.24 واحد بیشترین 
تاثیر مثبت را بر رشد شاخص فرابورس داشتند. در سمت مقابل نیز بیمه 
پاس��ارگاد با 19.77 واحد، شرکت سرمایه‌گذاری صبا تامین با ۱۰ واحد، 
شرکت سرمایه‌‎گذاری مالی سپهر صادرات با 9.62 واحد، شرکت فرابورس 
ایران با ۹ واحد و شرکت ذوب آهن اصفهان با هشت واحد با بیشترین تاثیر 

منفی بر شاخص فرابورس همراه بودند.

نگاه کوتاه‎مدت به بورس آسیب‌زا است
عب��اس آرگون، عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران درباره وضعیت بورس 
و بازدهی منفی برخی از عرضه اولیه‌ها می‎گوید: »در س��ال گذش��ته بازار 
س��رمایه با نوس��انات زیادی همراه بود و این نوسانات دامن همه نمادهای 
بورسی را گرفت، چه عرضه اولیه‌ها و چه نمادهای قدیمی‌تر. سال گذشته 
نمادها اقبال خوبی داش��تند و قیمت‌های خوبی را به نمایش گذاش��تند. 
بعضا برخی از عرضه اولیه‌ها هم رش��د چندصد درصدی داشتند، اما ذات 
بازار س��رمایه، هیجان‌پذیر است و زمانی که جو عمومی منفی باشد، فضا 
کاملا براساس آن و بیشتر از فضای منفی واقعی، منفی برمی‎گردد و افت 
بیشتری پیدا میک‌ند. وقتی هم فضای عمومی مثبت باشد، اوراکشنی در 
بازار رخ می‌دهد و بیش��تر از آنچه مثبت است، مثبت دیده می‌شود. البته 
نباید فراموش ک��رد که قیمت‌گذاری برخی از عرضه‌ اولیه‌ها هم بیش��تر 
از قیمت واقعی آنها بوده اس��ت.« به گفته آرگون، »آنچه چش��م‌انداز بازار 
را مش��خص میک‌ند، متغیرهای فراوانی اس��ت چراکه بحث‌های عمومی، 
قیمت‌گذاری‌ها، تصمیم و نگاه دولت و تأثیرپذیری از نرخ تورم روی بورس 
تأثیر می‌گذارد. در کنار آن، نرخ دلار و قیمت‌های جهانی هم حضور دارند. 
بنابرای��ن پارامترهای مختلفی وجود دارد و انتظارات تورمی که در جامعه 
ایجاد می‌شود هم تأثیرگذار است. همان‌طور که اشاره شد، همه فاکتورهای 
داخل��ی را هم که اندازه بگیریم، قیمت‌های جهانی همچنان وجود خواهد 
ش��د یا مثلا شرایطی مثل کرونا می‌تواند رخ دهد تا همه معادلات را بهم 
بریزد.« او با بیان اینکه »مش��کل از آنجایی شروع می‌شود که به‌جای نگاه 
میان‌مدت و بلندمدت، نگاه کوتاه‌مدت به بازار س��رمایه وجود دارد«، ادامه 
می‎دهد: »اگر بازار سرمایه را با دیگر بازارها مقایسه کنیم، متوجه می‌شویم 
که در بازه 5 و 10 ساله بازدهی بازار سرمایه از طلا و ارز و مسکن بیشتر 
بوده است. البته با این شرط که در خرید سهام، نمادهای مناسب انتخاب 
شود و با کار کارشناسی و دقت زیاد خرید صورت بگیرد‎، اما می‌بینیم که 
براساس جو هیجانی و صف‌نشینی‌ای که در بورس حاکم است، مردم شروع 

به خریدوفروش میک‌نند و در پایان ضرر می‌دهند.«
به عقی��ده این عضو هیأت نمایندگان اتاق تهران، »بازار س��رمایه، بازار 
پرریسکی است و افراد باید پول‌های مازاد خود را در آن وارد عرضه کند، نه 
پول‌های موردنیاز و اساسی را در بورس بریزند. بعضا دیده شده با این جو 
هیجانی، عده‌ای در اوج می‌خرند و در کف می‌فروشند. در بازار سرمایه باید 
از خبرگان استفاده کرد. افراد باید نگاه میان‌مدت و بلندمدت داشته باشند 

و براساس هیجان تصمیم نگیرند تا بتوانند سود کنند.«

حرکت معکوس شاخص‎ها در ششمین روز پاییز

رشد شاخص بورس بی‌رمق شد

کارشناس��ان بازار سرمایه معتقدند در نیمه دوم س��ال ۱۴۰۰ باید انتظار داشت 
بورس تهران اثرپذیر از تورم و قیمت ارز با رشد مواجه شود؛ اگرچه این شرایط صرفا 

مناسب نوسان‌گیران بورس تهران خواهد بود.
 ب��ه گزارش خبرآنلاین، در حالی که بورس تهران هفت روزی اس��ت وارد فصل 
برگ‌ریزان س��ال شده اس��ت که تقریبا ۱۹۲ روز پرنوسان را طی کرده است، با این 
وجود، روند کلی بازار در نیمه ابتدای ۱۴۰۰، از رش��د 5.8 درصدی شاخص بورس 
حکایت دارد. بررس��ی روند نیمه اول بازار نشان می‌دهد که شدیدترین دوره نزولی 
بازار، مربوط به خردادماه بوده که شاخص تا رقم کی میلیون و ۹۵ هزار و ۶۹۷ واحد 
س��قوط کرد و پس از آن، با افت و خیزهای خیلی کوتاهی و با ش��یبی ملایم، بازار 
مس��یری به سمت بالا را حرکت میک‌رد؛ تا جایی که ششم شهریورماه به اوج خود 

رسید و روی قله کی میلیون و ۵۷۵ هزار و ۷۶۲ واحد ایستاد.
اما پس از آن، بورس تهران نتوانس��ت این مس��یر رو به رش��د را ادامه دهد و در 
روندی نزولی قرار گرفت؛ تا اینکه در نهایت در پایان شهریورماه به رقم کی میلیون 
و ۳۸۶ هزار و ۴۶۶ واحد رس��ید. در ح��ال حاضر بورس‌بازان معتقدند که تحولات 
غیراقتصادی و نگرانی از کاهش نرخ ارز، از مهمترین عوامل جاماندگی سهام از دیگر 
گزینه‌های سرمایه‌گذاری بوده است. این شرایط بنا به برخی گزارش‌ها، باعث شد که 
در نیمه ابتدایی ۱۴۰۰، شاهد خروج بیش از ۲۲ هزار میلیارد تومان سرمایه حقیقی 

از گردونه معاملات سهام باشیم.
در این ش��رایط، بس��یاری از فعالان بازار سهام در بیم و امید فضای بازار در نیمه 
دوم س��ال، آن هم در ش��رایط مبهم مذاکرات و روند بازارهای دیگر هستند؛ اینکه 
ادامه سرمایه‌گذاری در بازار سرمایه، امن و مطمئن خواهد بود؟ مجید عبدالحمیدی، 
کارش��ناس بازار سرمایه در مورد پیش‌بینی بازار سرمایه در شش ماه دوم می‌گوید: 
»اصلاح کوتاه‌مدت شاخص بورس امری عادی بوده و باعث نگرانی سهامداران نباید 
بش��ود. در شرایط فعلی تهدیدی متوجه بورس نخواهد بود و احتمالا در هفته دوم 
مهرماه وضعیت معاملات بورس صعودی خواهد بود و س��هامداران قادر به کس��ب 
بازدهی معقول از این بازار خواهند بود. طبیعتا در چنین شرایطی قیمت ارز کنترل 
خواهد ش��د و آنجاس��ت که باید الگوی معاملاتی در بازار س��هام نیز نسبت به این 
کنترل‌ها تغییر کند و س��هامداران با توجه به‌ متغیرهای پی��ش‌روی بازار و به ‌دور 
از هیجان، س��بد بهینه‌تری برای کس��ب حداکثر س��ود با تحمل حداقل ریسک را 

چینش کنند.«
به اعتقاد این کارشناس بازار سرمایه، »هرچند در چنین شرایطی نمی‌توان انتظار 
داش��ت که بورس تورم‌زده تهران بتواند به‌مانند ماه‌های نخس��ت سال‌ ۹۹ سمت و 
س��وی صعودی داشته باشد و با حرکتی تند و تیز به‌قله‌های جدید دست یابد، اما 
انتظار برای رکودی ش��دن بازار نیز غیرمحتمل اس��ت. در حال حاضر قیمت دلار 
نیمایی ۲۰ درصد از قیمت دلار آزاد کمتر اس��ت. نزدکی شدن قیمت دلار نیما به 
قیمت دلار آزاد، باعث رشد سودآوری بازار و کاهش نسبت قیمت به درآمد بازار به 

اعداد کمتر از شش می‌شود که دلیلی برای رشد آینده بورس فراهم خواهد کرد.«
عبدالحمیدی یادآور می‌شود: »با توجه به اینکه بورس تهران کی بازاری است که 
به دنبال تورم حرکت میک‌ند، اگر تورم امس��ال ۴۰ درصد باش��د، بازار بیش از ۴۰ 
درصد رش��د خواهد کرد. این رش��د به دو دلیل اتفاق می‌افتد؛ کیی اینکه به اندازه 
تورم دارایی‌های ش��رکت‌ها رش��د کرده و دیگر اینکه برخی از شرکت‌ها که فروش 
آنها براساس نرخ‌های جهانی است با نرخ‌های بالاتری می‌فروشند و لذا سود بالاتری 

محقق میک‌نند.«
او درخصوص اینکه چه س��هم‌ها و صنعت‌هایی در حال حاضر ش��انس بیشتری 
در بازار دارند، می‌گوید: »در مرحله اول س��هام‌های پتروش��یمی و بعد از آن گروه 
خودرویی‌ها ش��انس بالایی دارند؛ چراکه وضعیت تکنکیالی مناس��بی دارند. علاوه 
بر این‌ هم می‌توان ش��رکت‌های بیمه‌ای را هم نام برد، ولی هیچک‌دام را بدون کی 
تحلیل کامل و موثق پیشنهاد نمیک‌نم. تا پایان سال ۱۴۰۰ درگیر تصمیمات تیم 
اقتصادی فعلی در دولت دوازدهم هستیم و با در نظر گرفتن وضعیت کنونی کشور و 
وجود مسائلی مانند بحران ارزی، کسری ۴۵۰ هزار میلیارد تومانی بودجه و وضعیت 

نامناسب منابع انرژی در کشور، انتظاری جز کاهش یارانه حامل‌های انرژی و رشد 
نرخ ارز نداریم که این عامل منجر به سودآوری شرکت‌ها خواهد شد و این موضوع 

نویدبخش بازاری مطمئن و پویا در شش ماه دوم سال ۱۴۰۰خواهد بود.«
همچنین سعید رجبی، کارشناس اقتصادی درباره روند بازار سهام در 
نیمه دوم ۱۴۰۰ می‌گوید: »هرچند خبرهایی از تلاش‌های دولت جدید 
برای خروج از رکود و افزایش رش��د اقتصادی ش��نیده می‌شود، ولی به 
نظر می‌رس��د هنوز نه تحلیلی از ش��رایط موجود اقتصادی وجود دارد و 
نه راهکار و اس��تراتژی مشخصی برای نیل به اهداف اقتصادی موردنظر 
تدوین ش��ده اس��ت. در این ش��رایط عوامل اصلی موثر در بورس تهران 

را می‌توان در تغییرات قیمت ارز، میزان تورم و برجام خلاصه کرد.«
به گفته این کارشناس اقتصادی، »افزایش قیمت ارز و تورم به ظاهر اثرات مثبت 
بر شاخص بورس می‌گذارد، اما در نهایت موجب کاهش تقاضای کل و تشدید رکود 
در کل اقتصاد خواهد ش��د که شرکت‌های بورس��ی نیز در نهایت از آن اثر خواهد 

پذیرفت. از طرفی، بحرانی که س��ال گذشته با وجود هشدارهای اقتصاددانان دامن 
بورس تهران را گرفت، موجب ش��ده سیاست‌گذاران بورس��ی با ابزارهای رسمی و 
غیررسمی مانع اثرگذاری رفتارهای هیجانی سهامداران خرد بر بازار سرمایه شوند. 
هرچند با توجه به ضرر هنگفت سهامداران خرد، به این زودی اعتماد آنها برنخواهد 
گشت. برجام هم فعلا در بلاتکلیفی به سر می‎برد. طرف‌های برجام فعلا تمایلی به 
ادامه مذاکره ندارند؛ ولو اینکه در صورت شروع دور جدید مذاکرات هم بسیار بعید 

است طی شش ماهه آینده به نتایجی اثرگذار بر اقتصاد منتهی شود.«
رجبی با ذکر این نکته که »قیمت دلار به شدت کنترل می‌شود و سیاست دولت 
هم جلوگیری از ورود هرگونه شوک قیمتی به بازار ارز است و افزایش قیمت ارز را با 
شیبی ملایم مدیریت خواهد کرد«، خاطرنشان میک‌ند: »با تمام این شرایط احتمال 
قریب به یقین در نیم‌سال دوم سال ۱۴۰۰ باید انتظار داشت بورس تهران اثرپذیر از 
تورم و قیمت ارز با رشد مواجه شود، اما نه رشدی ناشی از مولفه‌های بنیادین. این 

شرایط صرفا مناسب نوسان‌گیران بورس تهران خواهد بود.«

انتظار پرواز بورس در نیمه دوم ۱۴۰۰ منطقی است؟

سمت و سوی بورس در ادامه سال
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واردات ۸۶ درصد کالاهای اساسی با ارز ۴۲۰۰
از مجموع کالاهای اساس��ی واردشده در سال جاری بیش از ۸۶ 
درصد با ارز ۴۲۰۰ تومانی تامین ارز و وارد ش��ده که البته محدود 
به هفت قلم اس��ت. به گزارش ایس��نا، از سال ۱۳۹۷ که ارز ۴۲۰۰ 
تومان��ی به چرخ��ه تجاری آمد تا کنون، هم مجم��وع واردات ایران 
کمتر و عمدتا به کالاهای اساسی و کالاهای واسطه‌ای تولید محدود 
ش��د و هم به تدریج لیس��ت کالاهای دریافت‎کنن��ده ارز ترجیحی 
کوتاه‌تر شده است؛ به طوری که از مجموع ۲۵ گروه کالای اساسی 
فقط هفت قلم مش��مول ارز ۴۲۰۰ تومانی می‌شود، ولی با این حال 
حجم بالایی از واردات اقلام اساسی را به خود اختصاص داده است.
بررس��ی آمار تج��ارت خارجی در نیمه اول س��ال جاری نش��ان 
می‌دهد که در این مدت مجموع واردات و صادرات به ۷۹.۱ میلیون 
تن به ارزش ۴۵ میلیارد دلار رس��یده اس��ت که سهم واردات ۱۹.۱ 

میلیون تن به ارزش ۲۳.۱ میلیارد دلار بوده است.
از مجم��وع واردات صورت گرفته ۱۴.۳ میلیون تن به ارزش ۸.۸ 
میلیارد دلار کالای اساسی در ۲۵ گروه از گمرکات ترخیص و وارد 
کشور شده است که این مقدار در مقایسه با نیمه اول سال گذشته 

از نظر وزنی ۲۱ درصد و ارزش ۵۷ درصد افزایش دارد.
اما از ۱۴.۳ میلیون تن کالای اساسی واردشده از ابتدای امسال تا 
پایان ش��هریور ماه، ۱۲.۴ میلیون تن به ارزش بالغ بر  ۶.۹ میلیارد 
دلار با ارز ۴۲۰۰ تومانی وارد شده است که از نظر وزنی ۲۴ درصد 

و ارزش ۷۹ درصد نسبت به نیمه اول پارسال افزایش یافته است.
بر این اس��اس، حجم کالای اساسی واردشده با ارز ۴۲۰۰ تومانی 
در سال جاری ۶۴.۹ درصد کل واردات از نظر وزن و ۲۹.۸ درصد از 
لحاظ ارزش در همین مدت است. همچنین کالای اساسی واردشده 
ب��ا ارز ترجیحی ۸۶.۷ درص��د وزن و ۷۸.۴ درصد ارزش کل کالای 

اساسی ترخیص شده در نیمه ابتدایی سال جاری بوده است.
کالاهای��ی که با ارز ترجیحی وارد می‌ش��ود، محدود به هفت قلم 
شامل گندم، جو، دانه‌های روغنی، روغن خام، ذرت، کنجاله سویا و 

بخشی از دارو، تجهیزات و ملزومات پزشکی است.
گندم به وزن ۲.۱ میلیون تن و ارزش ۶۹۸.۵ میلیون دلار، ذرت 
۴.۳ میلیون تن به ارزشی بیش از ۱.۴ میلیارد دلار، جو ۱.۹ میلیون 
تن ب��ا ۵۷۵.۸ میلی��ون دلار، دانه‌های روغن��ی ۱.۵ میلیون تن به 
ارزش ی��ک میلی��ارد دلار، روغن خوراکی نیم��ه جامد، مایع و خام 
۱.۱ میلیون تن به ارزش��ی بیش از ۱.۵ میلیارد دلار و کنجاله سویا 
با ۱.۲ میلیون تن به ارزش��ی بالغ بر ۶۸۴.۱ میلیون دلار، شش قلم 
از کالاهای اساس��ی مشمول و واردش��ده با ارز ۴۲۰۰ در نیمه اول 
امسال اس��ت. همچنین دارو، تجهیزات و ملزومات پزشکی بیش از 
۷۰۰۰ تن به ارزشی بالغ ۹۳۳ میلیون دلار در کنار شش قلم دیگر 

با ارز ترجیحی وارد کشور شده است.
اما مانده کالاهای اساس��ی واردش��ده در ۲۵ گروه، با ارز نیمایی 
ب��وده که محدود اس��ت؛ به گونه‌ای ک��ه از ۱۴.۳ میلیون تن کالای 
اساس��ی، ۱.۹ میلیون تن به ارزش ۱.۹ میلی��ارد دلار با ارز نیمایی 
ترخیص شده اس��ت. اقلامی مانند برنج، مرغ، گوشت، شکر، کاغذ، 
ماش��ین‎آلات و تجهیزات خطوط تولید، لاستکی، سموم و کودهای 
ش��یمیایی از جمله کالاهای اساس��ی وارداتی با ارز نیمایی اس��ت. 
کالاهای اساسی وارداتی با ارز نیمایی نسبت به نیمه اول پارسال از 

نظر وزن 7 و ارزش 8 درصد رشد داشته است.

نماگر بازار سهام

عض��و کمیس��یون صنای��ع و معادن مجلس ش��ورای اس�المی گفت 
امیدواریم ش��ورای سیاس��ت‌گذاری تولید خودرو و حمل‌ونقل تشیکل 
ش��ود و اکثر وزرا و سازمان‌های مهم دخیل، نسبت به ساماندهی بخش 

حمل‌ونقل کشور ورود نمایند.
الله‌وردی دهقان��ی در گفت‎وگ��و با خبرنگار خبرخ��ودرو، درخصوص 
ضرورت تش��یکل شورای سیاس��ت‌گذاری برای صنعت خودروی کشور 
اظهار داش��ت: صنعت خودرو کی صنعت گس��ترده و عظیم ‌اس��ت که 
تبعات زیادی بر جامعه دارد؛ بر همین اس��اس، ش��ورای سیاست‌گذاری 
ب��رای این صنعت می‌بایس��ت از هیأتی عالی متش��کل از وزرای صمت، 
نفت، مس��کن، وزیر کشور، وزیر راه و شهرسازی، شهرداری‌ها و سازمان 
حفاظت از محیط زیس��ت و س��ایر ارگان‌ها و نهادهای مرتبط تش��یکل 

شود.
وی همچنین با اش��اره به مصرف بالای خودروه��ای داخلی از لحاظ 
س��وخت بنزین افزود: مصرف بیش از 100 میلیون لیتر بنزین در سال، 

هزینه بالایی اس��ت، به طوری که مطابق با کی س��وم هزینه‌‌های جاری 
کشور برآورد می‌شود و کاهش آن ضروری است.

نماینده مردم ورزقان در مجلس شورای اسلامی گفت: در حال حاضر 
دنیا به سمت اس��تفاده از خودروهای الکترکیی در حال حرکت است و 
کش��ور ما نیز می‌بایست در این راستا اقدام نماید. بر همین اساس و به 
منظور ش��ارژ این خودروها، استفاده از ش��یوه‌های پیشرفته در طراحی 
و س��اخت مسکن الزامی اس��ت. این موضوع با تمامی ارگان‌های عمده 
زیرساختی کشور اعم از شهرداری‌ها، وزیر کشور، سازمان محیط زیست 
و وزیر راه در حوزه ناوگان شهری و ریلی مرتبط است که باید در شورای 

سیاست‌گذاری حضور داشته باشند.
دهقانی درخصوص اصلاح س��اختار قیمت زنجیره ارزش تولید خودرو 
در ح��وزه مواد اولیه، بر تبعیت قیمت م��واد اولیه از قیمت‌های جهانی 
اش��اره کرد و افزود: قیمت خودرو حتی در حالت دس��توری، گران‌تر از 
خودروهای خارجی است و این حق برای مصرفک‌نندگان محفوظ است 

که با قیمت‌های کنونی خودروهای داخلی، بهترین خودروهای روز دنیا 
را ب��ا کمترین آلایندگ��ی و میزان مصرف س��وخت و بهترین یکفیت و 

امنیت سوار شوند.
وی تایکد کرد: مش��کل اساسی صنعت خودرو، فقدان رقابت در بازار 
داخل��ی، عدم توازن عرضه و تقاض��ا و عدم تامین تقاضای مازاد از طرق 
قانونی و مختلف از طریق واردات و ایجاد رقابت است. موضوعاتی از این 

قبیل بیشتر بر روی قیمت اثرگذار است.
عضو کمیس��یون صنایع و معادن مجلس ش��ورای اس�المی در پایان 
خاطرنش��ان کرد: امیدواریم ش��ورای سیاس��ت‌گذاری تولی��د خودرو و 
حمل‌ونقل تشیکل شود و اکثر وزرا و سازمان‌های مهم دخیل، نسبت به 
ساماندهی بخش حمل‌ونقل کش��ور وارد شوند، زیرا این امور فرابخشی 
اس��ت و ش��اید از لحاظ صنعتی و تولیدی، کی وزارتخانه صنعتی مهم 
باش��د، اما از بعد ایجاد زیرس��اخت‌ها و سیاس��ت‌گذاری‌ها تنها به کی 

وزارتخانه برنمی‌گردد.

عض��و کمیس��یون اقتص��ادی مجل��س ش��ورای اس�المی گفت با 
تس��هیل‌گری دولت و افزایش ورودی ارزی کش��ور، کاهش نرخ ارز و 
تعدی��ل قیمت خودرو به طوری که از روند تصاعدی س��ال‌های اخیر 

فاصله بگیرد، محقق خواهد شد.
محمد صفایی دلوئی در گفت‎وگو با خبرنگار خبرخودرو، در پاس��خ 
به این پرس��ش که آیا احتمال کاهش ن��رخ دلار و در نتیجه کاهش 
قیم��ت خودرو وجود دارد، اظهار داش��ت: در ص��ورت چابکی دولت 
در حذف و کاهش موانع کس��ب‌وکار پی��ش روی تولیدکنندگان در 
جه��ت افزایش و رونق صادرات، به طور قطع این اتفاق خواهد افتاد، 
چراکه برای کالاهای صنعتی، بازارهای صادراتی کش��ورهای حاشیه 

خلیج‌فارس را در اختیار داریم.
وی اف��زود: با تس��هیل‌گری دولت و افزایش ورودی ارزی کش��ور، 
کاهش نرخ ارز و تعدیل قیمت خودرو به طوری که از روند تصاعدی 
س��ال‌های اخیر فاصله بگیرد، محقق خواهد شد. امیدواریم با حضور 
دکت��ر فاطم��ی امین و دکت��ر خان��دوزی در وزارتخانه‌های صمت و 
اقتصاد ش��اهد این اتفاق باش��یم، اما نمی‌بایست انتظار کاهش شدید 

قیمت خودروهای داخلی و بازگش��ت آن به چند س��ال گذش��ته را 
داشته باشیم.

نماین��ده م��ردم گناباد و بجس��تان در مجلس ش��ورای اس�المی 
درخصوص علت عدم بازگش��ت قیمت انواع کالاها به قیمت‌های قبل 
از افزایش شدید نرخ ارز بیان کرد: این موضوع نیازمند برقراری ثبات 
در قیمت‌ها اس��ت، زیرا تا زمانی که نوس��ان قیمتی وجود دارد، تورم 
انتظاری ش��کل می‌گیرد و این موضوع نیز ارتباطی با میزان عرضه و 

تقاضا ندارد.
صفای��ی دلویی تصریح کرد: دولت می‌بایس��ت ب��ا تدابیری، بازار را 

به ثبات برساند تا بدین ترتیب نوسانات قیمتی از بازار حذف شود.
وی درخصوص راهکارهای رفع کمبود نقدینگی در صنعت خودرو 
تایکد کرد: مش��ارکت بخش خصوصی از طریق بازار سرمایه، احداث 
واحدهای خودروسازی جدید در حوزه خودروهای هیبریدی، بنزینی 
و گازسوز و شکستن انحصار می‌تواند در رفع مشکل کمبود نقدینگی 
در این صنعت راهگش��ا باش��د و بدون حضور مردم حداقل در ایران، 

مدیریت نقدینگی در صنعت امکان‌پذیر نخواهد بود.

عض��و کمیس��یون اقتص��ادی مجلس ش��ورای اس�المی در پایان 
درخص��وص عل��ت مخالفت مجل��س با آزادس��ازی قیم��ت خودرو 
خاطرنش��ان کرد: بنده موافق آزادسازی قیمت خودرو هستم، چراکه 
اکنون خودروس��ازان در وضعیت زیان‌های انباش��ته ق��رار دارند که 
تهدی��دی ب��رای ادامه حیات این صنعت اس��ت و آزادس��ازی قیمت 
موجب خروج خودروس��ازان از زیان خواهد شد، زیرا امکان پیشرفت 

کی صنعت در شرایط زیان‌دهی وجود ندارد.

تعدیل قیمت خودرو با تسهیل‌گری دولت و رشد ورودی ارزی کشور

ضرورت تشکیل شورای سیاست‌گذاری خودرو برای ساماندهی صنعت حمل‌و‌نقل کشور
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نویسنده حوزه بازاریابی
مترجم: امیر آل‎علی

اگرچه تقریبا هر برندی در زمینه تولید محتوا فعالیت‎هایی را دارد، با این 
حال واقعیت این اس��ت که تمامی آنها نتایج کیس��انی را از اقدامات خود به 
دس��ت نمی‎آورند. علت این امر نیز به خاطر عدم توجه به نکاتی اس��ت که 
می‎تواند تاثیر کی اقدام را کاملا متحول نماید. این موضوع به خوبی اهمیت 
تولی��د محتوا را نش��ان می‎دهد. درواقع هر فردی باید از خود این س��وال را 
بپرسد که چه عواملی باعث ایجاد کی محتوا با شانس موفقیت بالا می‎شود؟ 
بدون شک تا زمانی که قوانین اصلی را رعایت نکنید، تاثیر هر اقدام دیگری 
در حداکثر خود نخواهد بود. در همین راس��تا پنج قانون اصلی تولید محتوا 
را که توسط بازاریاب‎ها و برندهای موفق مورد استفاده قرار می‎گیرد بررسی 

خواهیم کرد. 
1-در حوزه مورد علاقه خود اقدام به تولید محتوا نمایید 

نخس��تین نکته‎ای که باید به آن توجه داشته باشید این است که از دایره 
تقلید خارج شوید. درواقع با کی جست و جوی ساده در بستر اینترنت متوجه 
بس��یاری از محتواهای تکراری می‎شوید که طبیعتا تمایل برای مطالعه آن، 
روند کاهشی را دارد. در این زمینه بازار تشنه مطالب جدید و خلاقیت است. 
درواقع شما حتی می‎توانید از دل محتواهای قدیمی، موارد جذابی را مطرح 
نمایید. با این حال در نخستین قانون لازم است که براساس علاقه خود اقدام 
ک��رده و کپی‎برداری را فراموش کنید. این نکته را فراموش نکنید که در هر 
صنعتی ممکن است برخی از مسائل، مورد علاقه شما باشد. تحت این شرایط 
دیگر تفاوتی ندارد که سایرین به چه شکلی در حال اقدام هستند. این نکته 
را فراموش نکنید که شما باید همواره به استراتژی اقیانوس آبی توجه داشته 
باشید که براساس آن بهتر است تا در حوزه‎ای وارد شوید که در آن کمترین 
رقابت وجود دارد. این موضوع باعث می‎شود تا زمینه رشد بالاتری را داشته 
باش��ید. به صورت کلی اگر بخواهیم تمامی مباحث این بخش را جمع‎بندی 
کنیم، شما باید جسارت عملکرد متفاوت را داشته باشید و علاقه اصلی خود 
را پیدا کنید. این موضوع باعث خواهد شد تا به بهترین شکل، اقدامات خود 
را ادامه دهید. درواقع در این شرایط تولید محتوا، دیگر برای شما کی اقدام 
خسته‎کننده نبوده و حتی در بالاترین فشار کاری هم رضایت لازم را دارید. 
دلیل این امر نیز به این خاطر است که شما در مسیر مورد علاقه خود هستید 
و این امر باعث می‎شود که فعالیت‎ها، برای شما معنای متفاوتی را پیدا کند. با 
این حال اگر به حوزه موردنظر علاقه نداشته باشید، وارد کی روند فرسایشی 
خواهید شد و طبیعی است که در آن زمینه به عمق لازم دست پیدا نکنید. 

درواقع در حالت دوم، شما تنها به دنبال رد کردن اقدامات خواهید بود. 

2-همواره باید دلیل محکمی برای واردشدن به یک حوزه وجود 
داشته باشد

چه دلیلی وجود دارد که شما در رابطه با کی موضوع تولید محتوا نمایید؟ 
در این رابطه لازم اس��ت تا جست و جوهای لازم را داشته باشید تا مطمئن 
ش��وید که اقدامی تکراری را انجام نمی‎دهید. در این زمینه آیا محتوای شما 
برای خوانندگان اهمیت بالایی را دارد؟ آیا براساس نیاز روز است؟ تمامی این 
سوالات مواردی است که باید در ذهن شما خطور کند. درواقع راز مهم این 
است که شک و تردید داشته باشید. به صورت کی استاندارد کلی، تا زمانی 
که حداقل پنج دلیل برای خود ندارید، بهتر است که اقدامی را انجام ندهید. 
این س��والات باید در رابطه با هر محتوایی، تکرار ش��ود. در این زمینه حتی 
می‎توانید با فردی دیگر مشورت کنید. درواقع به علت علاقه به حوزه‎ای که 
انتخاب کرده‎اید، ممکن است عقاید متعصبانه‎ای هم داشته باشید که بدون 
شک شما را در دام قرار می‎دهد. همچنین زمان انتشار محتوا نیز مهم است. 
برای مثال ممکن است اتفاق مهمی در صنعت شما رخ داده باشد و بخواهید 
تحلیل خود را بیان کنید. تحت این شرایط دیگر نمی‎توانید انتشار آن را به 

کی ماه دیگر موکول نمایید. 
3-به دنبال بهبود مداوم ارتباط خود با مخاطبان باشید

در زمین��ه تولید محتوا تنها اقدامات درونی مهم نبوده و مس��ائل دیگری 
هم دخیل اس��ت که عدم توجه به آن، باعث می‎ش��ود تا از تلاش‎های خود 
بالاترین حد نتایج را به دس��ت نیاورید. درواق��ع حتی اگر بهترین محتوای 
تاریخ را هم داشته باشید، در صورتی که جامعه مخاطب وجود نداشته باشد و 
محتوای شما به خوبی دیده نشود، طبیعی است که نتیجه‎ای را هم به دست 
نمی‎آورید. به همین خاطر از همان ابتدای کار خود لازم اس��ت تا به دنبال 

جذب مخاطب، بهبود ارتباط و پیدا کردن راهکارهایی باش��ید که منجر به 
بازدید بیشتر از محتوا خواهد شد. در این زمینه بسیاری از افرادی که علاقه 
به تولید محتوا دارند، از اس��تراتژی پس��ت مهمان استفاده می‎کنند تا جامه 
مخاطبان خود را در مدت زمان کمتری شکل دهند. در این رابطه شیوه کار، 
کاملا به شرایط شما بستگی دارد و نمی‎توان الگویی خاص را ترسیم نمود. به 
صورت کلی شما قبل از تولید کی محتوا نیاز است که نسبت به نحوه تبلیغ 

و ترویج آن، به جمع‎بندی رسیده باشید. 
4-به این باور برسید که هیچ کسی در ابتدا فوق‎العاده نیست 

کی��ی از مش��کلات رای��ج تولیدکنندگان محتوا این اس��ت ک��ه در دایره 
ترس‎های خود قرار دارند. درواقع آنها تصور می‎کنند که بهتر اس��ت منتظر 
بهترین موقعیت برای ش��روع فعالیت خود باشند. با این حال بهترین زمان 
امری نس��بی بوده و تنها ب��ه عملکرد خودتان بس��تگی دارد. در این زمینه 
نکته‎ای که باید به آن توجه داش��ته باش��ید این است که ایده‎ها منتظر شما 
نمی‎مانند و هر لحظه ممکن است حوزه موردنظر شما، توسط افراد دیگری 
مورد اس��تفاده قرار گیرد. به همین خاطر ش��ما نباید موقعیت را از دس��ت 
بدهید و لازم اس��ت تا شروعی سریع را داش��ته باشید. بدون شک در حین 
انجام کار، ش��ما متوجه نکات خواهید ش��د که در هیچ کتاب، مقاله و دوره 
آموزش��ی نمی‎توان آنها را پیدا کرد. علت این امر نیز به این خاطر اس��ت که 
جامع��ه هدف در هر منطق��ه‎ای، متفاوت بوده و ویژگی‎ه��ای خاص خود را 
دارد. ب��ه همین خاطر اتکا کردن ب��ه اطلاعات تئوری ابدا کافی نخواهد بود. 
در این زمینه شما باید به جای تمرکز بر روی بی‎نقص بودن، به دنبال بهبود 
همیشگی باشید. بدون شک با تحلیل مداوم و بررسی نتایج، شاهد روند رو 
به رش��د خود خواهید بود. تحت این ش��رایط پس از مدتی که معمولا بیش 

از کی س��ال طول می‎کشد، شما در وضعیت مناس��ب قرار خواهید گرفت. 
نکته دیگری که باید به آن توجه داش��ته باشید این است که محتوا صرفا به 
معنای وبلاگ‎نویس��ی نبوده و تنوع بالایی را دارد. به همین خاطر لازم است 
که نسبت به آنها اطلاع پیدا کرده و مورد علاقه‎ترین را پیدا کنید. همچنین 
فراموش نکنید که اگر در زمینه تولید پادکست فعالیت دارید، دلیلی وجود 
ندارد که س��ایر موارد را کنار بگذارید. بدون شک در ابتدای کار خود ممکن 
است با تمسخر و تردیدهای حتی نزدکی‎ترین افراد مواجه شوید. با این حال 
این نکته را همواره به خاطر داشته باشید که بهترین‎ها زاده نمی‎شوند و این 

موضوع تنها به خودسازی بستگی دارد. 
5-مقایسه را فراموش کنید 

اگرچه تحلیل مداوم سایر افراد کمک خواهد کرد تا با نقاط قوت و ضعف آشنا 
ش��وید. با این حال این امر به معنای الگو قرار دادن آنها و یا توجه به اقدامات 
نبوده و ش��ما باید در مسیری که انتخاب کرده‎اید، ثابت‎قدم بمانید. تحت این 
شرایط شما می‎توانید از تفاوت خود به عنوان کی مزیت رقابتی استفاده کنید. 
این نکته را هم به خاطر داش��ته باش��ید که اگرچه تقلی��د از بهترین‎ها باعث 
می‎شود که شاهد موفقیت‎های اولیه باشید، با این حال این موضوع در درازمدت 
ابدا امکان‎پذیر نخواهد بود. همچنین توصیه‎های کارشناس‎ها را کنار بگذارید. 
دلیل این امر به این خاطر است که هر کی از آنها نظر متفاوتی را دارند. درواقع 
نظرات ممکن است براساس تجربیات قبلی آنها در جامعه باشد که شباهتی به 
جامعه هدف ش��ما ندارد. به همین خاطر نباید به این موارد بیش از حد توجه 
نمایید. بهترین راهکار برای تولید محتوای موفق، این است که قوانین مخصوص 
به خود را داشته باشید که نتیجه تحلیل مداوم است. خوشبختانه امروزه انواع 
نرم‎افزارها وجود دارد که این اقدام را برای شما ساده‎تر خواهد کرد. درواقع شما 
باید هر توصیه‎ای را که تصور می‎کنید کاربردی است، مورد آزمایش قرار داده 
و اقدام به قبول آن بدون آزمایش و تحلیل نکنید.  در آخر نکته‎ای که باید به 
آن توجه داشته باشید این است که رعایت این پنج اصل شما را در مسیر تولید 
محت��وای موفق قرار خواهد داد. با این حال فراموش نکنید که همواره می‎توان 

بهتر شد. به همین خاطر ابدا نباید خود را به هیچ سطحی محدود کنید. 
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اخبار

ایلام- منصوری: مديرعامل شــركت پالايش گاز ايــام از پايان 
موفقيت آميز سيزدهمين تعميرات اساسي اين پالايشگاه در شهريورماه 
ســال جاري خبر داد و گفت: در تعميرات اساسي امسال در اين شركت 
بيش از 4 هزار تجهيز توسط  كارشناسان و پيمانكاران داخلي بازسازي، 

نوسازي، تعمير و يا تنظيم شدند.
به گزارش روابط عمومی، روح اله نوريان مديرعامل شــركت پالايش 
گاز ايام با اشاره به اينكه تعميرات  اساسي امسال از ٢۶ مردادماه لغايت 
٢۶ شــهريورماه ادامه داشــت،افزود: هر چند رعايت پروتكل هاي ستاد 
ملي مقابله با كرونا براي جلوگيري از شيوع  كرونا و مقارن شدن شروع 
تعميرات اساســي با پيك پنجم شيوع كوويد 19 در استان، محدوديت 
هاي شديدي از قبيل فاصله گذاري اجتماعي، نحوه سرو غذا، استفاده از 
ماسك، ضدعفوني ابزارآلات و تجهيزات كارگاهي، نحوه توزيع آب و ساير 
خدمات رفاهــي را ايجاد كرده بود اما با همكاري همه جانبه واحدهاي 
مختلف پالايشگاه، چرخ تعميرات اساسي به حركت خود تا پايان مسير 

ادامه داد.
وي اظهار داشــت: در تعميرات امسال بيش از 4 تجهيز شامل تعداد 

٧4 تجهيز ثابت، 11۵ مورد تجهيز دوار، بيش از ۳٠٠ مورد شــيرآلات، 
حدود يكهزارو ۶٠٠ اينچ قطر از خطوط لوله، بيش از ٢ هزارو 8٠٠ تجهيز 
ابزار دقيقي، بيش از 8٠٠ تجهيز برقي مورد بازرسي، نوسازي، تعمير و يا 

تنظيم قرار گرفتند. 
مديرعامل شــركت پالايش گاز ايام به اجــراي ٢٢ طرح اصاحي 
از معاونت مهندســي اشــاره و تصريح كرد: رفع مشكل افزايش دماي 

بيرينگ ها و ارتعاشات گيربكس كمپرســور تقويت فشار گاز خروجي 
شماره ٢، تعويض خط معيوب ۳٠ اينچ ورودي زباله سوز واحد بازيافت 
گوگرد شماره ٢، ساخت و نصب كويل پنجم مخزن گوگرد، تعمير سيني 
هاي برج هاي واحدهاي پالايشي به تعداد 4 مورد، نصب و راه اندازي ۶ 
مورد  VFD جهت كنترل دور متغير فن هاي اسيدي واحدهاي شيرين 
سازي گاز از جمله موارد با اهميت در تعميرات  اساسي امسال بوده است.
دكتر نوريان خاطرنشان كرد: در طول تعميرات اساسي امسال، حدود 
۶8 هزار نفرســاعت عملياتي صرف تعميرات  اساســي شده است كه با 
احتســاب نيروهاي نظارتي و پشتيباني، اين ميزان به بيش از 9٠ هزار 

نفر ساعت مي رسد.
وي با قدردانــی از همكاري همه واحدها در انجام به موقع تعميرات 
اساسي، اظهار داشت: در تعميرات  اساسي امسال معاونت عمليات شامل 
واحدهاي تعميرات، بهره برداري و حمل ونقل و واحد های بازرسي فني، 
معاونت مهندسي، ايمني و آتش نشاني، امور كالا و امور رفاهي به صورت 
مستقيم درگير تعميرات بوده و ساير واحدها نيز به  صورت غيرمستقيم 

پشتيبان عمليات تعميرات اساسي بودند.

ساری – دهقان : مدير شركت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه 
ساری گفت : به منظور سوخت رسانی بی وقفه به نيروگاه شهيد سليمی 
نكا اداره كل راه آهن شــمال ، شــركت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه ساری ، حمل و نقل و ترافيك استانداری و شركت توليد نيروی 

برق شهيد سليمی نكا ، راه كارهای پيش رو را بررسی كردند .
به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی ، ســبحان رجب 
پور مدير شركت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه ساری در جلسه 
مشــترک با مديران عامل نيروگاه شهيد ســليمی نكا ، راه آهن استان 
ومعاون حمل و نقل و ترافيك استانداری كه به ميزبانی اين شركت برگزار 
شــد تامين پايدار سوخت نيروگاه شهيد سليمی نكا را جزء برنامه های 
جدی اين شركت برشمرد و بيان كرد : با مقايسه آمارهای ارسالی فرآورده 
به نيروگاه شهيد سليمی در سال گذشته و جاری كه با رشد پنج درصدی 
نسبت به سال گذشته افزايش مصرف داشته ، خواستار رفع سريع نواقص 

به منظور هماهنگی مستمر در امر سوخت رسانی شد .
وی افزود : انبار نفت ساری با توجه به زيرساخت هايی كه قابليت تغيير 
پذيری بالای عملياتی را داشته و با پشتيبانی نيروهای توانمند عملياتی 

و همــكاری با  حمل و نقل ريلی اين امكان را فراهم می كند كه در هر 
شرايطی بتواند سوخت دوم نيروگاه مازندران را تامين كند .

ســبحان رجب پور اظهار كرد : در اين هم انديشــی مقرر گرديد كه 
ســوخت رسانی به نيروگاه توســط اداره كل راه آهن شمال با واگذاری 

مخزن دارها و همچنين تقويت نفت كش ها در اولويت قرار گيرد .
رجب پور با اشــاره به وجود يكــی از بزرگترين نيروگاههای برق در 
مازندران ، بيان كرد : حمل و تخليه به موقع سوخت جايگزين در نيروگاه 
شهيد سليمی نكا اولويت اول اين شركت بوده كه با توجه به احتمال افت 

فشار گاز طبيعی بايد همچون سنوات قبل صورت پذيرد .
در ادامه اين نشست مديران عامل نيروگاه شهيد سليمی نكا و راه آهن 
شــمال و معاون دفتر فنی وحمل و نقل ترافيك و دفتر فنی و نماينده 
اســتانداری مازندران نظرات  و راهكارهای پيشنهادی خود را در جهت 

بهبود سوخت رسانی به نيروگاه مطرح و سخنانی ايراد كردند .

آذربایجان شرقی – ماهان فلاح: سرپرست معاونت اجتماعی و 
پيشگيری از وقوع جرم دادگستری كل آذربايجان شرقی بر لزوم رعايت 
الزامات و مقررات زيست محيطی در معدن مس سونگون ورزقان تاكيد 
كرد. احمد موقری در جلســه بررسی كارشناسی و تخصصی مشكات 
احداث هيپ ليچينك جديد در معدن مس ســونگون ورزقان، با بيان 
اينكه يكی از اولويت های اصلی و مهم دستگاه قضائی توجه به موضوع 
حقوق عامه است، اظهار كرد: موضوعات مربوط به محيط زيست از جمله 
شــئون حقوق عامه می باشد كه بايد توسط صاحبان صنايع به ويژه در 
حوزه معدن و در آذربايجان شرقی  مس سونگون به دقت رعايت شود. 
وی هدف اصلی از برگزاری اين جلسه را ايجاد تعامل و دست يافتن به 
نوعی توافق بين اداره كل حفاظت محيط زيست استان و مجتمع مس 

ســونگون در ارتباط با حفاظت از محيط زيست مبنی بر ادامه فعاليت 
هيپ جديد عنوان كرد. موقری با اشاره به اينكه هيپ ليچينك فرآيندی 
اســت كه طی آن ماده ای را كه به عنوان هدف در نظر است، با انحال 
در يك حال مناســب جدا می كنند و سپس با روش های خاصی می 
توان ماده هدف را از حال استخراج كرد، ادامه داد: اين فرايند در صنايع 
شيميايی و معدنی بسيار پر كاربرد است. به گفته وی هيپ ليچينك در 
صنعت مس به شكل الكتروليز، به طور مستقيم مس كاتدی توليد می 
كند و رهاسازی سيالات سمی از سايت هيپ ليچينگ به محيط زيست، 
می تواند سامت اكوسيستم و جمعيت های انسانی اطراف آن را تحت 

تأثير قرار دهد.
مدیران مس سونگون پاسخگو باشند

مديركل حفاظت محيط زيست آذربايجان شرقی نيز در اين نشست 
موضع سازمان متبوع در مورد فعاليت هيپ جديد را نظارتی اعام و با 
ابراز نگرانی های زيســت محيطی موجود در اين خصوص، يادآور شد: 
مديران مس سونگون بايد در اين زمينه به نگرانی های حفاظت محيط 
زيست پاسخ دهند. حسن عباس زاده گفت: مديران مس سونگون بايد 
درباره فعاليت هيپ جديد و ضرورتی كه می بايست از جانب سازمان 

صنعت، معدن و تجارت به عنوان متولی اصلی معادن و مجتمع مس 
سونگون قبل از شروع فعاليت انجام می شد، رعايت نشده است، را بيان 
و توضيحــات كاملی در اين خصوص ارايه كنند. پس از بحث و تبادل 
نظر به منظور دســتيابی به راهكاری جهت حل مشــكل در راستای 
ادامــه فعاليت هيپ به لحاظ ضرورت موجــود و نيز رعايت الزامات و 
مقررات زيســت محيطی در جهت حفظ شــرايط اكولوژيكی و گونه 
هــای جانوری و گياهی منطقه، مقرر شــد طی هفته آتی هماهنگی 
لازم بــرای بازديد ميدانی از منطقه و محل احداث هيپ با هماهنگی 
مجتمع مس ســونگون و اداره كل حفاظت محيط زيست آذربايجان 
شــرقی انجام و متعاقب آن، طی جلسه ای شــرايط موجود و امكان 
سنجی ادامه فعاليت هيپ از لحاظ شرايط زيست محيطی به صورت 
كارشناســی بررســی و تصميم اجرايی لازم اتخاذ شود. مجتمع مس 
سونگون بزرگ ترين مجموعه معدنی شمال غرب كشور است در فاصله 
1٠٠ كيلومتری شمال شرق تبريز و ٢۵ كيلومتری شهر ورزقان و در 
همســايگی جمهوری های آذربايجان و ارمنستان قرار دارد كه با يك 
ميليارد و ۵٠٠ ميليون تن ذخيره شناســايی شده، بزرگ ترين معدن 

مس كشور است.

اهواز- شبنم قجاوند: مديرعامل شركت بهره برداری نفت و گاز 
كارون از تهيه و تحويل 4٠٠  بسته معيشتی ارزاق توسط اين شركت در 

راستای عمل به مسئوليت اجتماعی خبر داد.
غامرضا مفيدی در تشريح خبر فوق اظهار داشت: اين اقدام در راستای 
ايفای نقش مسئوليت اجتماعی و مشاركت در كمك به معيشت اقشار 
آسيب پذير، همزمان با اربعين حسينی وآغاز هفته دفاع مقدس صورت 
پذيرفت.. وی افزود: بسته های كمك مومنانه معيشتی كه شامل اقام 
ضروری می باشد جهت توزيع متمركز بين خانواده های كم بضاعت، از 
طريق حوزه مقاومت بسيج شهيد تندگويان به كميته پشتيبانی قرارگاه 
حضرت اميرالمومنين)ع( حســب تكليف استانداری خوزستان تحويل 

گرديد. مديرعامل شركت بهره برداری نفت و گاز كارون همچنين اظهار 
داشــت: طی ماه گذشــته نيز ٢٠٠ بسته معيشتی ارزاق تهيه و توسط 
پايگاه مقاومت بسيج اين شركت در مناطق كم برخوردار مجاور تاسيسات 
توزيع شد. شركت بهره برداری نفت و گاز كارون در كنار رسالت خطير 
توليد نفت و گاز، نسبت به انجام مسئوليت های اجتماعی خود در قبال 
جامعه شهری و روستايی حوزه فعاليت همواره اهتمام داشته كه كمك به 
توسعه فضاهای آموزشی و مذهبی، توسعه فضای سبز، توزيع بسته های 
فرهنگی و نوشت افزار، همكاری در ضدعفونی اماكن شهری وروستائی، 
توزيع اقام بهداشتی و آبرسانی به روستاهای همجوار تاسيسات بخشی 

از فعاليت های اين شركت در ساليان اخير می باشد.

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: به منظور بررسی و رفع عدم 
انطباقهای احتمالی و نظارت بر اجرای دقيق دستورالعمل ها و روش 
های اجرايی جاری، گروه معين شركت ملی پخش فراورده های نفتی 
منطقه گلستان از نواحی گنبد كاووس و مينودشت تاسيسات اين 

نواحی بازديد كرد.
در اين بازديد كه به سرپرستی معاون فنی و عملياتی انجام شد، 

اعضا عاوه بر نظارت بر اجرای مصوبات قبلی، از پروژه های در حال 
انجام در اين نواحی و تاسيات انبار نفت گنبد كاووس بازديد كرده و 

فرآيند عمليات در اين نواحی را مورد بررسی قرار دادند.
بر پايه اين گزارش منظور جمع بندی و بررســی نتايج حاصل از 
اين بازديد جلسه ای با حضور اعضای گروه معين برگزار شد. گروه 
معين شركت ملی پخش فراورده های نفتی منطقه گلستان متشكل 

از مدير منطقه)به عنوان رئيس(، معاونين، روســا و كارشناســان 
واحدها باهدف شناســايی چالشــها، خاها و نقاط ضعف و قوت 
مراكز تحت پوشش منطقه شامل نواحی چهارگانه )گرگان، گنبد، 
كردكوی و مينودشت(، مجاری عرضه سوخت، انبارهای نفت،مركز 
ســوختگيری هواپيمايی و مركز كنترل سوخت مرزی اينچه برون 

تشكيل شده است

نوریان مدیرعامل شركت پالایش گاز استان خبر داد: 

پايان موفقيت  آميز سيزدهمين تعميرات  اساسي در پالايشگاه گاز ايلام

مدیر شركت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه ساری خبر داد :

جلسه هماهنگی سوخت رسانی به نیروگاه با دستگاههای زیربط

سرپرست معاونت اجتماعی دادگستری كل آذربایجان شرقی:

رعایت الزامات زیست محیطی در مس سونگون ضروری است

تهیه و تحویل ۴۰۰  بسته معیشتی توسط شركت بهره برداری نفت و گاز كارون

بازدید گروه معین شركت ملی پخش فراورده های نفتی منطقه گلستان از نواحی گنبدكاووس و مینودشت

به صدا در آمدن زنگ خطر كمبود آب در شهرستان گلپایگان
اصفهان- قاسم اسد: مدير آبفای گلپايگان می گويد زنگ خطر كمبود آب 
شــرب در اين شهرستان به صدا در آمده است.    ناصر دهقادنی افزود: بر اساس 
برنامه شــركت مديريت منابع آب ايران از ابتدای شهريور ماه امسال ٢٠ درصد 
آب تحويلی به گلپايگان كمتر شــده و سهم آب شهرستان گلپايگان با كاهش 
۶٠ ليتر در ثانيه، از ۳۳٠ به  ٢٧٠ ليتر در ثانيه رســيده اســت. وی با بيان اين 
كه جبران كمبود آب شرب شهرهای گلپايگان، گوگد، گلشهر و ساير روستاها از 
محل چاه های سطح شهر انجام می شود افزود: از 1۳ حلقه چاه فعال در شهرهای 
گلپايگان، گلشــهر و گوگد، دو حلقه چاه در شــهر گلشهر كه منبع تأمين آب 
روستاهای غرقن، هرستانه و حاجيله و مَرغ چاه  و چشمه  به شمار می رود، در حال خشك شدن است. دهقادنی با بيان اين كه امسال منابع 
آب محلی روستاهای اين شهرستان از ۵٠ تا 8٠ درصد نسبت به سال گذشته كاهش يافته است، گفت: در چهار ماه گذشته ٧۵۶ هزار ليتر 
آب از طريق تانكر به اين روستاها آبرسانی شده است.  وی با اشاره به كاهش ۵٠ درصدی بارندگی ها در شهرستان گلپايگان گفت: هم اكنون 
۵۳ درصد سد كوچری و 8٧ درصد سد گلپايگان خالی است و به همين دليل از شهروندان تقاضا داريم در مديريت مصرف آب كوشا باشند 
چرا كه گلپايگان شهر پر آبی نيست و مانند ساير شهرهای استان با كمبود آب مواجه است. دهقادنی در رابطه با پروژه فاضاب شهری گفت: 
زمين تصفيه خانه تملك شده است و خطوط جمع آوری فاضاب نيز تا مركز شهر گوگد اجرا شده است اما با توجه به نبود اعتبارات بايد دنبال 

راهكاری جديد برای عملياتی شدن شبكه جمع آوری و تصفيه خانه فاضاب بود كه بهترين راه، جذب سرمايه گذار بخش خصوصی است.

تاكید مدیرعامل شركت آبفای گیلان بر تکمیل پروژه رینگ شهر لاهیجان
رشــت- خبرنگار فرصت امروز: مديرعامل شركت آب و فاضاب استان 
گيان گفت: با تكميل پروژه رينگ شهر لاهيجان، خانوارهای باقيمانده در خيابان 
های گلســتان از تصفيه خانه بزرگ آب گيان بهره مند می شوند. به گزارش 
دفتر روابط عمومی و آموزش همگانی شركت آب و فاضاب استان گيان؛ سيد 
محسن حسينی در جلسه ای با حضور فرماندار و نماينده مردم شريف شهرستان 
لاهيجان در مجلس شورای اسامی ضمن تاكيد بر تكميل رينگ شهر لاهيجان 
در كوتاه مدت توسط شركت آب منطقه ای افزود: با اجرای اين پروژه، خانوارهای 
باقيمانده خيابان های گلســتان تحت پوشش تصفيه خانه آب گيان قرار می 
گيرند كه با انجام اين كار ظرفيت تامين آب شرب روستاهای شهرستان لاهيجان از مجتمع آبرسانی شهيد خوش سيرت نيز افزايش می يابد. 
مديرعامل آبفای گيان با اشاره به لزوم اجرای خط انتقال مجتمع آبرسانی روستايی شهيد خوش سيرت بطول ٧ هزار و ۵٠٠ متر گفت: انتظار 
است با هماهنگی و پيگيری نماينده محترم شهرستان لاهيجان در مجلس شورای اسامی از سازمان برنامه و بودجه، تأمين اعتبار اين پروژه از 
رديف اعتبارات محروميت زدايی افزايش داشته باشد. وی با بيان اينكه طرح تكميلی مجتمع آبرسانی سرچشمه و نواحی پنجگانه ميانی شامل 
روستاهای ديزبن بالا و پايين در دستوركار شركت آبفای گيان قرار دارد، افزود: پس از انتخاب پيمانكاران مربوطه، عمليات تكميلی تاسيسات 
آبرسانی اين مناطق آغاز می شود. مديرعامل آبفای گيان با بيان اينكه مدول دوم تصفيه خانه بزرگ آب گيان در اسفندماه سال 1۳99 وارد 
مدار بهره برداری شد، گفت: با بهره برداری از مدول دوم اين تصفيه خانه، ظرفيت تامين آب شرب شهر لاهيجان ارتقاء يافت و شهروندان از 
آب پايدار و با كيفيت بهره مند شدند. وی با قدردانی از زحمات مديرعامل شركت آب منطقه ای گيان جهت تكميل خط انتقال شهر رودبنه 

افزود: با تحويل اين خط، ظرفيت تامين آب شرب اين شهر و تعدادی از روستاهای مجاور ارتقاء پيدا كرد.

تجلیل از ایثارگران توزیع برق استان مركزی
اراک- فرناز امیدی: همزمان با گراميداشــت هفته دفاع 
مقدس، ايثارگران پيشكسوت توزيع برق استان مركزی تجليل 
شدند. مدير عامل شــركت توزيع نيروی برق استان مركزی در 
مراسم تجليل از ايثاگران شركت ضمن گراميداشت هفته دفاع 
مقدس بيان داشت : تامين برق مشتركان جزء با روحيه ايثارگری 
كه در وجود تمامی پرسنل اين شركت وجود دارد ،محقق نمی 
شــود. محمد اله داد تصريح كرد: پيشرفت های چشمگير امروز 
كشور در صنعت آب و برق، مرهون و وامدار ايثارگران و شهدايی 
است كه با ازخود گذشتگی در جبهه های نبرد حق عليه باطل از كشور دفاع كردند و برای ما عزت و سعادت آفريدند. جانشين فرماندهی 
سپاه روح الله استان مركزی نيز دراين مراسم گفت: بی شك خلق حماسه جاويد ملت شريف ايران در طول هشت سال جنگ تحميلی نابرابر 
با رژيم بعث عراق برگ زرينی در تاريخ نظام جمهوری اسامی است كه تا هميشه بر تارک ملت ايران خوش خواهد درخشيد.  محمدرضا 
عسگری افزود: نقش خانواده های معظم شهدا و ايثارگران در خلق اين حماسه جاويد بی نظير است و همه مردم و مسئولان كمر همت بسته 
تا فرهنگ ايثار و شهادت را همه دوران ها به ويژه در هفته گراميداشت هفته دفاع مقدس در جهت تدام نظام جمهوری اسامی ترويج كنيم. 
وی اظهار داشت : هر انسانی در بعد وظيفه نياز به پذيرش فرهنگ ايثار و شهادت دارد و قطعاً در جامعه ايران اسامی نيز ما بايد در تربيت 

فرزندان و در نقطه به نقطه زندگی خود اين فرهنگ ناب محمدی را تسری بخشيم .
 
از ابتدای امسال تاكنون؛ ۴52 هزار تن روغن خوراكی در بندرشهید رجایی 

تخلیه شده است
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مديركل بنادر و دريانوردی هرمزگان گفت: از ابتدای سال جاری تا كنون 4۵٢ هزارتن روغن 
نباتی به وسيله 1۵ فروند كشتی از طريق بندرشهيد رجايی واردكشور شده  است. به گزارش روابط عمومی اداره كل بنادر و دريانوردی 
هرمزگان، »علی رضا محمدی كرجی ران« درتشريح ميزان واردات،تخليه و ارسال روغن خوراكی از بندرشهيد رجايی به استانهای كشور 
اظهارداشت: در راستای تامين زنجيره كالاهای اساسی مورد نياز هموطنان از ابتدای سال جاری تا كنون 4۵٢ هزار تن روغن خوراكی به 
وسيله 1۵ فروند كشتی از طريق بندر شهيد رجايی وارده كشور شده است . وی ادامه داد: در حال حاضر 1۶٧ هزارتن روغن در مخازن 
اين مجتمع موجود است كه روزانه يك هزار و ۶8٠ تن از اين كالای مصرفی و مورد نياز كشور به وسيله ٧٠ كاميون از بندرشهيد رجايی 
به كارخانجات و شركت های فرآوری روغن نباتی در سراسر كشور ارسال می شود. مديرمنطقه ويژه اقتصادی بندر شهيد رجايی گفت: 
همچنين ٢ كشتی حامل روغن خوراكی با ظرفيت ٧1 هزار و ۵٠٠ تن در لنگرگاه بندرعباس مراحل اسنادی خود را طی نموده و طی 
روزهای آينده در بندر شهيد رجايی پهلو دهی می شود . محمدی كرجی ران با بيان اينكه ظرفيتی بالغ بر ۳٧٠ هزارتن در سه نقطه از 
اراضی بندرشهيد رجايی به ذخيره سازی و نگهداری فرآوری روغن خام خوراكی اختصاص دارد، اضافه كرد: از 9 پست اسكله تخليه و 

نگه داری كالاهای اساسی در بندرشهيد رجايی، ۳ پست آن مخصوص تخليه روغن نباتی است.

سرپرست شهرداری رشت در جلسه شورای اداری ؛ 
جدیت نظارت بر پرداخت حقوق كارگران شركتهای حجمی طرف قرارداد شهرداری

رشت- خبرنگار فرصت امروز: بهارمست در جلسه امروز شورای اداری 
شــهرداری گفت: مديران ارشد شهرداری اهتمام بيشتری در رسيدگی به 

موضوعات شهری و حوزه كاری تحت مديريت خود داشته باشند.
بهارمست در جلسه امروز شــورای اداری شهرداری گفت: مديران ارشد 
شهرداری اهتمام بيشتری در رسيدگی به موضوعات شهری و حوزه كاری 

تحت مديريت خود داشته باشند.
به گزارش واحد خبر مديريت ارتباطات و امور بين الملل شهرداری رشت - علی 
بهارمست در جلسه شورای اداری شهرداری رشت با بيان اينكه تا زمان انتخاب و شروع به كار شهردار آينده هيچ يك از وظايف خدماتی شهری 
متوقف نشده و اخالی در خدمات  رسانی به شهروندان ايجاد نخواهد شد، گفت: خدمات شهرداری تعطيل بردار نيست و در همه حوزه های 
كاری اين انتظار از شهرداری وجود دارد كه با قوت به خدمات رسانی خود ادامه دهد و با درايت و تاش معاونين و مديران سازمانها و مناطق 
پنجگانه و ساير كاركنان شهرداری هيچ خدمتی در دوران سرپرستی متوقف نخواهد شد.  سرپرست شهرداری رشت عدم مديريت واحد 
شهری را عامل بسياری از گره های شهر عنوان كرد و اظهار داشت: در صورت وجود مديريت واحد شهری در شهرها بسياری از مشكات وگره 
های كاری موجود در شهرداريها به راحتی قابل گشايش خواهد بود. سرپرست شهرداری رشت در بخش ديگری از سخنان خود ضمن تبريك 
٧ مهرماه روز آتش نشانی و خدمات ايمنی گفت: آتش نشانان ارتش هميشه در صحنه شهرداری هستند كه در بسياری از ماموريت های 
محوله آگاهانه جان خود را در خدمت به شهروندان در طبق اخاص می نهند. فداكاری و از خودگذشتگی آتش نشانان مايه فخر و غرور است.

آئین افتتاح  پد و آشیانه بالگرد اورژانس هوایی مركز استان چهارمحال و 
بختیاری برگزار شد

شهركرد- خبرنگار فرصت امروز: رئيس دانشگاه علوم پزشكی، خدمات بهداشتی و درمانی چهارمحال و بختياری، از برگزاری آئين 
افتتاح  اولين پد و آشيانه بالگرد اورژانس هوايی مركز استان خبر داد.

به گزارش وبدا؛ دكتر مجيد شيرانی افزود: اين آئين با حضور حجت الاسام والمسلمين  نكونام  نماينده معزز ولی   فقيه  در استان و امام  
جمعه  شهركرد، معاونين توسعه و درمان  دانشگاه علوم پزشكی شهركرد ، شهردار شهركرد، مدير عامل مجمع خيرين و جمعی از اعضای 
اعضای شورای شهر و خيرين نيك انديش، خانواده شادروان رحمت ا... توكلی زانيانی و مديريت و كارشناسان اورژانس پيش بيمارستانی 
استان در مجتمع رحمتيه دانشگاه علوم پزشكی، در بيست و هفتمين روز از شهريورماه 14٠٠ برگزار شد. به گفته وی، عمليات احداث 
پد و آشيانه بالگرد اورژانس هوايی استان در زمينی به مساحت 4٠٠ متر مربع و آشيانه با زيربنای ٢۵٠٠ متر مربع از زمستان 1۳99 آغاز 
و همزمان با چهل و ششمين سالگرد تأسيس اورژانس پيش بيمارستانی با آورده اعتباراتی از سوی دانشگاه و صرف اعتباری بيش از ۵٠٠ 

ميليون تومان از سوی خانواده شادروان رحمت ا... توكلی زانيانی افتتاح شد.

آذربایجان شــرقی - ماهان فلاح: »عبــادالله نظامی« به عنوان 
شهردار جديد اســكو معرفی و حكم خود را از فرماندار اين شهرستان 
دريافت كرد. فرماندار اســكو در مراســم توديع و معارفه شهردار جديد 
اين شهر با اشاره به قدمت اسكو به لحاظ تاريخی و قدمتی، گفت: اسكو 
در تمام فصل های ســال ميزبان خيل عظيمی از گردشگرانی است كه 
مشــتاقانه برای بازديد از اماكن تاريخی، اين شــهر را به عنوان مقصد 
سفرهای خود انتخاب می كنند. »بابك رضی منش« با قدردانی از شهردار 
سابق و سرپرســت شهرداری اسكو، افزود: شــهردار و شورای اسامی 
اين شــهر در خصوص ساختن شــهری آباد و توسعه يافته برای جذب 

گردشگران بايد با هم تعامل زيادی داشته باشند.
شهردار و شورای اسلامی اسکو بازوان اجرایی 

توسعه شهر هستند
رييس شورای اسامی اسكو نيز در اين مراسم گفت: اعضای شورای 
اسامی اين شهر با اكثريت آرای شهردار جديد اسكو را انتخاب كردند و 
معتقديم كه اعضای شورای اسامی و شهردار به عنوان بازوی اجرايی ۶ 

نفری برای توسعه، عمران و آبادانی اين شهر تاش خواهند كرد. »فاطمه 
مظفری اســكوئی« با اشاره به ســابقه مديريی اجرايی و عملكرد موفق 
شهردار جديد در رده های مديريتی و توانمندی وی در آنها، افزود: اميد 
است با حضور »عبادالله نظامی« اتفاق های خوبی در شهر اسكو روی دهد 
و اين شــهر به جايگاه واقعی خود برسد. وی توجه به حوزه گردشگری، 
جذب سرمايه گذاری، راه اندازی كميسيون سرمايه گذاری، تكريم ارباب 
رجوع و تاش برای رضايت مردم اســكو را از برنامه های مهم شــورای 

اسامی شهر و شهرداری در دوره جديد اعام كرد.
جلب رضایت مردم موجب مشاركت آنان 

در توسعه شهر می شود
شهردار جديد اسكو نيز در اين مراسم گفت: توجه به امر مهم تكريم 
ارباب رجوع و رضايت مردم از اولويت های بنده و شورای اسامی اين شهر 
است و اگر برای جلب رضايت مردم تاش شود، به طور قطع مشاركت 
مردم در امر توسعه شهر تحقق می يابد. عبادالله نظامی، افزود: توجه به 
انضباط مالی و اداری، مديريت شفاف، تعامل با ادارات سطح شهرستان 

و اســتان برای رفع مشكات مردم، تاش برای ايجاد درآمد پايدار برای 
شــهرداری، رسيدگی به سيما و منظر شــهری و ارتقا و حفظ جايگاه 
شورای اسامی شهر و پرسنل شهرداری از ديگر اولويت های كاری من 
در شــهرداری است. وی با تاكيد بر همراهی، مشاركت و همفكری تك 
تك شهروندان اســكو در امر توسعه شهری، اظهار داشت: اميد است با 
عنايت خداوند منان و كمك اعضای شورای اسامی شهر و تعامل مردم، 
در حد وسع و توان بتوان پروژه های عمرانی را اجرا و در توسعه اين شهر 
تغيير و تحول ايجاد كرد. اسُكو از شهرهای غربی استان آذربايجان شرقی 
در نزديكی تبريز است و بر اساس سرشماری سال 1۳9۵ اين شهرستان 

حدود 1۶٠ هزار نفر جمعيت دارد.

با حضور فرماندار و رییس شورای اسلامی این شهرستان؛

شهردار جدید اسکو معرفی شد
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5 قابلیت جدید اینستاگرام برای حساب‎های تجاری

به قلم: آنا سوننبرگ 
نویسنده حوزه تکنولوژی

مترجم: امیر آل‎علی

با توجه به اینکه در بستر اینترنت عملا هیچ محدودیتی وجود ندارد و شما می‎توانید ارتباط جهانی داشته 
باشید، طبیعی است که استفاده از آن را مهمترین اقدام در زمینه بازاریابی بدانیم. در این زمینه پاندمی کرونا 
نیز باعث شده است تا استفاده افراد از اینترنت، رشدی تاریخی را داشته باشد. در این رابطه آمارها حاکی از 
آن است که بیشتر زمان افراد در این بستر، صرف شبکه‎های اجتماعی می‎شود. در دنیای شبکه‎های اجتماعی، 
بدون ش��ک اینس��تاگرام جایگاه خاصی را دارد. دلایل این موضوع را می‎توان حمایت فیس‎بوک، جذابیت و 
امکانات متنوع، حضور اکثر برندها و افراد مش��هور در کنار عدم بروز مشکلاتی نظیر اتهام جاسوسی کاربران 
دانس��ت. درواقع اینستاگرام از ابتدای فعالیت خود، هیچ‎گاه دچار تنش و یا اظهارنظری جنجالی نشده است. 
به صورت کلی در دنیای ش��بکه‎های اجتماعی دو گروه کاربر وجود دارد که ش��امل کاربران عادی و تجاری 
اس��ت. بدون شک برای حساب‎های تجاری، افزایش سرعت امری مهم بوده و باعث می‎شود تا مدیریت زمان 
بهتری صورت گیرد. به همین خاطر در ادامه پنج قابلیت جدید اینس��تاگرام را بررسی خواهیم کرد که برای 

حساب‎های تجاری، اهمیت فوق‎العاده‎ای دارد.  
1-ارسال محتوا از طریق نسخه دسکتاپ

با توجه به این امر که صفحات تجاری، فعالیت حرفه‎ای می‎کنند و این امر طبیعی است که تصاویر و ویدئوها 
ویرایش ش��وند. انتقال فایل از سیس��تم به موبایل، امری زمانبر خواهد بود. درواقع تا س��ال گذشته، محیط 
دسکتاپ تنها برای مشاهده و جست و جوی صفحات بوده است. با این حال امسال قابلیت پست‎گذاری و چت 
کردن نیز اضافه شده که بدون شک کار را ساده‎تر خواهد کرد. درواقع ادیتورها می‎توانند مستقیما از سیستم 
خود، محتواها را ارسال کنند. با این حال همچنان مشکل عدم امکان ارسال از پیش تعیین‎شده محتواها در 
این شبکه محبوب وجود دارد که براساس شایعات در سال آینده این امکان هم اضافه خواهد شد. با این حال 

تا آن موضع شما می‎توانید از برنامه‎های جانبی نظیر Creator Studio استفاده کنید. 
2-پیش‎نویس کردن محتواها

این امر طبیعی اس��ت که افراد تمایل داشته باشند در اوقات فراغت خود محتواها را تولید نمایند و ممکن 
است در برنامه زمانی آنها، شاهد تداخل اقدامات باشیم و تحت این شرایط رعایت نظم کاری، کی چالش بزرگ 
خواهد بود. درواقع اگرچه در اینستاگرام امکان ارسال خودکار محتواها در زمان تعیین‎شده وجود ندارد، با این 
حال شما می‎توانید محتواها را در هر زمانی تولید کرده و نسخه آماده را سریعا پست نمایید. این امکان برای 
بخش استوری نیز وجود دارد که بنا بر جدیدترین آمارها، پراستفاده‎ترین بخش اینستاگرام محسوب می‎شود. 
برای این اقدام تنها کافی است که در کادر ارسال محتوا، از گزینه Draft استفاده نمایید. در این رابطه شما 
محدودیتی برای تعیین موارد پیش‎نویس ندارید و این امر به معنای آن است که شما می‎توانید در کی روز، 
محتواهای کی هفته و یا حتی بیشتر را آماده کنید. بدون شک چنین قابلیتی برای ادمین‎ها که مدیریت چند 

صفحه را در اختیار دارند، بسیار جذاب خواهد بود.  
3-اضافه کردن لینک به استوری از طریق استیکر

تا چند هفته قبل، تنها صفحاتی که بیش از 10 هزار دنبال‎کننده را دارند، قادر به اضافه کردن لینک بودند 
که این امر باعث می‎شد تا با بالا کشیدن صفحه، کاربران وارد صفحه موردنظر شوند. با این حال اکنون این 
امکان به شیوه‎ای متفاوت برای تمامی کاربران امکان‎پذیر شده است. درواقع لینک موردنظر درست به مانند 
قابلیت منشن، در خود استوری قابل مشاهده خواهد بود. مزیت دیگر این اقدام، امکان مشاهده سایت، قبل از 
وارد شدن به آن است. درواقع کیی از ایراداتی که مخاطبان آن را تهدیدی برای امنیت خود می‎دانستند، این 
بوده که در حالت عادی، افراد تا قبل از وارد شدن به سایت، دامنه آن را مشاهده نمی‎کردند که این مشکل در 
قابلیت جدید، به صورت کامل رفع شده است. براساس اخبار منتشر شده در صورتی که استقبال از این طرح 
مطابق انتظار باشد، حتی ممکن است حالت قدیمی اضافه کردن لینک، به صورت کامل کنار گذاشته شود. 

4-زیرنویس خودکار ویدئوها
مهمترین مانع در رابطه با ارتباط جهانی، تفاوت زبان‎ها است. در این رابطه اینستاگرام قابلیتی را اضافه کرده 
که از مدت‎ها قبل توسط یوتیوب مورد استفاده قرار گرفته است. درواقع زیرنویس خودکار، اقدامی است که 
کار را برای مدیران صفحات به مراتب س��اده‎تر خواهد کرد. آمارها در این زمینه حاکی از آن اس��ت که بیش 
از 40 درصد افراد صدای ویدئو را در ش��بکه‎های اجتماعی قطع می‎کنند. مهمترین دلیل این امر، حضور در 
فضای نامناسب است. به همین خاطر وجود زیرنویس، شانس دیده‎شدن را نیز به مراتب افزایش خواهد داد. 
با این حال این بخش اینس��تاگرام کاملا تازه کار بوده و در حال حاضر تنها از 16 زبان پش��تیبانی می‎کند. با 
توجه به هوش مصنوعی به کار رفته، شما عملا نیاز به انجام اقدامی ندارید. درواقع به صورت خودکار صداها 

به متن تبدیل می‎شود. 
5-کلید میانبر جا به جا شدن بین صفحات 

تا کی س��ال قبل، افراد برای آنکه بین صفحات خود در اینس��تاگرام جا به جا شوند، نیاز بود تا بر روی نام 
صفحه کلکی کنند تا بتوانند صفحات دیگر را انتخاب نمایند. با این حال اکنون می‎توانید بر روی کادر دایره‎ای 
پایین صفحه که تصویر پروفایل را نش��ان می‎دهد، انگش��ت خود را نگه دارید تا تمام صفحات، قابل مشاهده 
باشد. درواقع متنوع کردن کلیدهای کی اقدام، می‎تواند کار را ساده‎تر نماید. در این زمینه آمارها نیز حاکی از 
آن است که بیش از 50 درصد کاربران، از این راه جدید به جای شیوه سابق استفاده می‎کنند که ساده‎تر است. 
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در زمین��ه بازاریابی اگرچه همواره ب��ا گزینه‎های متنوعی مواجه 
هستیم، با این حال اگر بهترین‎ها را مورد توجه خود قرار ندهیم، در 
بازار به شدت رقابتی حال حاضر نتایج لازم را هم به دست نخواهیم 
آورد. با این حال اس��تراتژی‎ها مواردی همیشگی نبوده و به صورت 
مداوم، تغییر می‎کنند. به همین خاطر بس��یار مهم است که حداقل 
از بهترین‎های آن در سال جاری، آگاهی داشته باشید. در این زمینه 
بدون شک اگر از اطلاعات دیگران استفاده نکنید، محکوم به آزمون 
و خطا خواهید بود که خود مشکلات بسیار زیادی را به همراه دارد. 
این مسئله خصوصا برای مدیران برندهای کوچک، کی چالش بزرگ 
محس��وب می‎ش��ود. دلیل این امر نیز به این خاطر است که آنها به 
خاطر آنکه تازه کار هس��تند و یا بودجه مح��دودی دارند، از قدرت 
ریس��ک پایینی نیز برخوردار هس��تند. به همین خاطر در ادامه 15 
اقدام بازاریابی موثر برای کسب و کارهای کوچک را بررسی خواهیم 

کرد که نتیجه بخش بودن آنها، تضمین شده است. 
1-مشتریان اصلی خود را بشناسید 

اگرچه در اکثر شیوه‎های بازاریابی و ایجاد مشتری، تمایل به جذب 
حداکث��ری وجود دارد. با این حال اگر ش��ما در ابتدا افرادی را مورد 
توجه قرار دهید که شانس تبدیل شدن به مشتری بیش از 50 درصد 
را دارند، بدون شک نتایج بهتری را به دست خواهید آورد. برای مثال 
در حالت عادی برای ایجاد 100 مشتری، ما به بازاریابی برای بیش از 
10 هزار نفر نیاز خواهیم داشت. با این حال اگر مشتریان اصلی خود 
را بشناس��ید، حتی با مورد توجه قرار دادن 100 نفر نیز می توان به 
این آمار دست پیدا کرد. در این رابطه همه چیز دیگر به نحوه عملکرد 
شما بستگی خواهد داشت. این موضوع باعث می شود تا سرعت رشد 
به مراتب بالاتری را داشته باشید و از اقدامات خود نتایج بهتری را هم 
به دست آورید. شناخت مشتریان اصلی و افرادی که بالاترین احتمال 
خرید از جانب آنها وجود دارد، شکل‎دهنده اقدامات شما خواهد بود. 
درواقع هنگامی که جامعه آماری شما محدود باشد، شناخت سلایق 
و نیازها، به مراتب ساده‎تر خواهد بود. بدون شک چنین اقدامی برای 
تیم‎ه��ای کوچک با بودجه و تع��داد کارمندان کم، کاملا امکان‎پذیر 
است. پس از طی کردن این مرحله شما می‎توانید در صورت تمایل 
به دیگر فرصت‎های موجود در بازار توجه داش��ته باشید. با این حال 
چنین اقدامی کمک می‎کند تا از اقدامات خود بالاترین حد نتایج را 
به دست آورده و سود واقعی کی سال خود را تضمین نمایید. در پیدا 
کردن جامعه هدف واقعی، اس��تفاده از تکنولوژی خصوصا ابزارهای 

تحلیل، کاربرد بسیاری را خواهد داشت. 
2-تکنیک‎هایی که موثر نیستند را شناسایی کنید 

اش��تباه بزرگ بسیاری از مدیران این است که تصور می‎کنند اگر 
کی تکنکی در س��ال گذشته نتایج خوبی را به همراه داشته، حتما 
امس��ال هم می‎تواند چنین تاثیری را داش��ته باش��د. با این حال در 
بسیاری از موارد این تصور درست نیست و شما نمی‎توانید اطمینان 
داشته باشید که ش��یوه موردنظر، بهترین گزینه محسوب می‎شود. 
به همین خاطر بس��یار مهم اس��ت که به صورت مداوم بازنگری در 
تکنکی‎های خود داش��ته باشید. این نکته را همواره به خاطر داشته 
باشید که شما نباید از هزینه فرصت غافل شوید. براساس این مقوله، 
هنگام پرداختن به این اقدام درواقع شما فرصت پرداختن به اقدامی 
دیگر را از دست خواهید داد. به همین خاطر بسیار مهم است که از 
نتیجه‎بخش بودن آن، اطمینان داش��ته باشید. این موضوع نیز برای 
برند‎های کوچک به مراتب مهمتر اس��ت. دلیل آن نیز به این خاطر 
اس��ت که اگر از هر اق��دام خود بالاترین نتایج را به دس��ت نیاورند، 
بدون ش��ک دیگر بودجه آن را حداقل تا پایان سال نخواهند داشت. 
با بازنگری نس��بت به تکنکی‎ها، متوجه بسیاری از اقدامات بی‎اثر و 
یا کم‎اثر خواهید ش��د که لازم است تا سریعا کنار گذاشته شوند. در 
این زمینه فراموش نکنید که کنار گذاش��تن کی تکنکی به معنای 
فراموش کردن آن نبوده و ممکن اس��ت در سال آینده، وضعیت آن 
کاملا دگرگون ش��ود. به همین خاطر توصیه می‌ش��ود که آمارها و 

تجربیات خود را پیرامون هر تکنکی، حذف نکنید. 
3-فهرست ایمیلی برای خود ایجاد نمایید 

بستر اینترنت باعث شده است تا محدودیت زمانی، مکانی و حتی 
پولی از بین برود. برای مثال ممکن اس��ت در تبلیغات تلویزیونی و 
بیلبوردی، ش��ما بودجه لازم را نداشته باشید. با این حال روش‎های 
بازاریابی اینترنتی به حدی مقرون به صرفه هس��تند، که استفاده از 
آنها برای هر برندی امکان‎پذیر اس��ت. در این زمینه فراموش نکنید 
که شما تنوع بالایی در شیوه پرداخت نیز خواهید داشت. برای مثال 
می‎توانید به ازای هر بار کلکی بر روی لینک قرار داده شده، مبلغی 
را پرداخت کنید. در این زمینه بهترین راهکار اس��تفاده از اینترنت، 
ایجاد خبرنامه اس��ت. درواقع تبلیغ مس��تقیم در جهان امروز، کی 
عامل مزاحم تلقی می‎شود و مربوط به اقتصاد کلاسکی است که در 
دوران منسوخ شدن به سر می‎برد. درواقع در جهان به شدت متغیر 
و پیشرفته امروز، طبیعی اس��ت که در هر زمینه‎ای شاهد تغییرات 
جدید و کنار گذاشتن شیوه‎های قدیمی باشیم. در این رابطه با توجه 
ب��ه این امر که هر فردی حداقل کی ایمیل را دارد، اس��تفاده از این 
بستر می‎تواند موقعیت طلایی باشد. در این راستا فراموش نکنید که 
ش��ما باید جامعه هدفی برای خود مشخص کرده و به دنبال کسب 
اطلاعات بیشتر به صورت مداوم باشید. برای مثال ممکن است پس 
از ارسال اولین پیام، برخی از مخاطبان در نظرسنجی شرکت کرده و 
حوزه‎های مورد علاقه خود را مشخص کنند. تحت این شرایط دیگر 
ارس��ال محتواهایی خارج از این محدوده‎ها، عاقلانه نخواهد بود. در 
این زمینه فراموش نکنید که ارزش کار ش��ما باید بالا باشد. این امر 
به معنای اش��تراک‎گذاری اطلاعات کاربردی و مطابق نیاز روز است، 
در غیر این صورت نتیجه لازم را به دس��ت نخواهید آورد. همچنین 
لازم اس��ت تا می��ان اقدامات خود ارتب��اط لازم را برقرار کنید. برای 
مثال در ایمیل‎ها، اق��دام به ارائه کدهای تخفیف و معرفی صفحات 
شما در ش��بکه‎های اجتماعی نمایید تا با این اقدام ترافکی آنها نیز 
افزای��ش پیدا کند. کیی از ترندهای مهم در این زمینه، اس��تفاده از 
اینفوگرافی است. درواقع ش��ما باید تا حد امکان موضوعات و اخبار 
موردنظ��ر خود را در قالب اینفوگرافی مطرح نمایید. علت این امر به 
این خاطر است که شما باید اصل اختصار را رعایت نمایید و آمارها 
در این زمینه حاکی از آن است که مخاطب امروز، چندان تمایلی به 
مطالعه متن خصوصا موارد طولانی ندارد. در این زمینه ممکن است 

تصور کنید که اس��تفاده از ویدئو، گزینه بهتری محسوب می‎شود. با 
این حال این اقدام حجم بالایی را اش��غال خواهد کرد و این احتمال 
وجود دارد که ابدا مورد توجه قرار نگیرد. با این حال اینفوگرافی‎ها به 
علت تریکب متن با عکس، سرعت انتقال مفاهیم به شیوه‎ای بسیار 
ساده را دارند و آمارها نیز در این رابطه بیانگر جذابیت آن برای بیش 

از 80 درصد کاربران است. 
4-اقدامات خود را شخصی‎سازی نمایید 

واقعیت این است که در جهان امروز دیگر اقدامات کلی، بالاترین 
نتایج ممکن را به همراه ندارد. درواقع هر مشتری تمایل دارد که به 
ش��یوه مورد علاقه خود، شاهد رفتارهایی باش��د. در این راستا شما 
باید ب��ه صورت مداوم اطلاعات خود را از مش��تریان و حتی جامعه 
هدف افزایش دهید تا با توجه به این اصل بتوانید در بازار به ش��دت 
رقابتی حال حاضر، بالاترین حد نتایج را به دس��ت آورید. برای مثال 
ممکن است فردی تمایل داشته باشد که هر روز از مهمترین اخبار 
حوزه کاری شما مطلع شود و برای فردی دیگر تنها کدهای تخفیف 

جذابیت داشته باشد. درک این موضوع به افزایش تاثیر اقدامات شما 
نیز کمک خواهد کرد. در نهایت چنین استراتژی‎ای باعث خواهد شد 
تا بانک اطلاعاتی شما از مشتری، در سطح بسیار خوبی قرار داشته 
باشد که خود زمینه را برای فعالیت‎های دیگر به همراه خواهد داشت. 

5-در تلاش برای متفاوت بودن باشید 
کی��ی از نکات منفی در بازار امروز این اس��ت که اختلاف برندها، 
بس��یار کم شده است. با این حال تا 50 سال قبل، یکفیت غول‎های 
هر صنعت با برندهای کوچک‎تر، کاملا محس��وس بود. در این راستا 
سوال اصلی این است که چگونه می‎توان تفاوت و مزیت رقابتی لازم 
را ایجاد کرد. درواقع اگرچه در رابطه با محصول ممکن است قدرت 
تغییر و اقدامات جدید ش��ما کم باش��د، با این حال فراموش نکنید 
که در کسب و کار ش��ما بخش‎های دیگری نظیر خدمات‎رسانی به 
مشتری وجود دارد که می‎توانید خلاقیت‎های نامحدودی را در آنها 
به اجرا بگذارید. این موارد خود می‎تواند مزیت رقابتی برند شما باشد 
و به عاملی برای جذب بیشتر، تبدیل شود. در این زمینه شما باید به 
صورت مداوم، موقعیت‎های جدید را شناسایی کرده و در تلاش برای 
استفاده از آنها برای ایجاد تمایز برند خود با سایر رقبا باشید. درواقع 
این تفاوت‎ها، دلایلی اس��ت که مخاطب برای انتخاب ش��ما خواهد 
داش��ت که طبیعتا هرچه بیشتر و مهمتر باشند، نتایج بهتری را هم 

به دست خواهید آورد. 
6-کسب و کار خود را در گوگل ثبت نمایید 

گوگل به عنوان بزرگترین مرورگر جهان، امکانات متنوعی را دارد 
و به کس��ب و کارها نیز توجه ویژه‎ای را نش��ان داده است. به همین 
خاطر ثبت ش��رکت در آن، می‎تواند موقعیت‎های فوق‎العاده را ایجاد 
نماید. نمونه ساده آن، اپلیکیشن نقشه گوگل است که محبوب‎ترین 
در جهان محس��وب می‎ش��ود و به صورت پیشفرض در گوشی‎های 
اندرویدی شاهد آن هستیم. بدون شک اگر کسب و کار شما در این 
بستر وجود داشته باشد، طبیعی است که شانس رشد بالاتری را هم 
خواهید داشت. نکته جالب این است که اکثر اقدامات گوگل رایگان 
ب��وده و موارد پولی نظیر بخش تبلیغ��ات آن، با گزینه‎های مختلف 
پرداختی مواجه اس��ت که در کنار آن، قیمت آنها نیز کاملا مقرون 

به صرفه است. 
7-از سئو غافل نشوید 

از دیگر اقداماتی که باید به آن توجه نمایید، مقوله س��ئو اس��ت. 
درواق��ع این موضوع به تمامی روش‎هایی اطلاق می‎ش��ود که باعث 
خواهد شد تا سایت شما در موتورهای جست و جو، بهتر دیده شود. 
در ای��ن رابطه ذکر این نکته ضروری اس��ت که بی��ش از 80 درصد 
جست و جوهای افراد به صفحه اول محدود می‎شود. به همین خاطر 
اگر س��ئو حرفه‎ای انجام ندهید، طبیعی است که شانس دیده شدن 
ش��ما نیز بس��یار کم خواهد بود که این امر به معنای از دست رفتن 
تلاش‎های شما است. درواقع سئو از جمله روش‎هایی است که باعث 
خواهد شد تا ترافکی سایت شما به صورت طبیعی رشد کند. در این 
زمینه نیز آمارها حاکی از آن اس��ت که بی��ش از 70 درصد کاربران 
گوشی‎های هوشمند، در طول روز حداقل از کی کسب و کار جدید 
بازدید می‎کنند. خوشبختانه امروزه دوره‎های آموزشی متنوعی وجود 
دارد که حتی به صورت آنلاین نیز می‎توانید از آن استفاده کنید. با 
ای��ن حال در صورت عدم زمان کافی برای پرداختن به این موضوع، 
توصیه می‎شود که استخدام سئو کار حرفه‏ای را در اولویت قرار دهید. 

8-از تجربیات دیگران استفاده کنید 
برای شناسایی اقداماتی که کاربردی هستند کیی از تکنکی‎های 
هوش��مندانه این اس��ت که به اقدامات برندهای دیگر توجه داشته 
باشید. درواقع اگر برند رقیب اقدامی را انجام داده که نتایج خوبی را 
داش��ته است، طبیعی است که تکرار آن توسط شما نیز کاربرد لازم 
را داش��ته باشد. این موضوع تنها از بررسی رقبای مستقیم به دست 
نمی‎آی��د و می‎توانید حتی فعالیت‎ه��ای جهانی را هم رصد کنید. با 
چنین اقدامی شما از تجربیات برندهای دیگر که ممکن است ماه‎ها 

برای آن زمان صرف کرده باش��ند و شکست‏هایی را نیز برای آنها به 
همراه داشته باش��د، به سادگی استفاده کنید. در این زمینه ممکن 
است تصور نمایید که تکرار کی اقدام، نتایج اولیه را به همراه نخواهد 
داشت. با این حال این موضوع کاملا به شیوه پرداخت شما بستگی 
دارد. مثال بارز این موضوع، برند اینستاگرام است که اگرچه قابلیت 
استوری را از اس��نپ چت کپی‏برداری کرد، با این حال در پرداخت 
آن به حدی خوب عمل کرد که نتایج آن در مقایسه با بندی که این 

طرح را ابداع کرده، به مراتب بیشتر بوده است. 
9-تولید محتوا داشته باشید 

با نگاهی به اکثر سایت‎های تجاری موفق، متوجه این امر خواهید 
شد که آنها بخشی تحت عنوان وبلاگ را دارند که در آن تولید محتوا 
انجام می‎دهند. نکته‎ای که باید به آن توجه داش��ته باشید این است 
که مش��تری احتمال دارد که صرفا به کس��ب و کار شما علاقه‎مند 
باش��د و احساس نیاز به محصول ش��ما در آنها وجود نداشته باشد. 
با این حال نکته‎ای که باید به آن توجه داش��ته باشید این است که 
تولید محتوا با تبلیغ تفاوت بسیاری را داشته و لازم است که در آن، 
تنها به انتش��ار محتواهای موردنیاز و به‎‏روز بازار، توجه داشته باشید. 
رعایت تنوع در فرمت‎ها نیز از دیگر اصل‎ها محس��وب می‎شود. برای 
مثال جدیدترین آمارها حاکی از آن اس��ت که محتواهای ویدئویی، 
محبوب‎ترین محس��وب می‎شود. با این حال بیشترین سرعت رشد، 
متعلق به پادکس��ت است. در این زمینه نکته دیگری که باید به آن 
توجه داش��ته باشید این است که تمامی موضوعات، اهمیت کیسان 
نداشته و لازم است تا ترندها و کلمات کلیدی را بشناسید که در این 

زمینه نیز انواع نرم‏افزارها وجود دارد. 
10-از به‎روز رسانی محتواها غافل نشوید 

بدون ش��ک هر برندی برای تولید محتواهای خود تلاش بسیاری 
میک‏ند. با این حال پس از انتش��ار آن، این موضوع به صورت کامل 
کنار گذاش��ته می‎شود. تحت این ش��رایط آیا طبیعی است که برای 
محتواهایی که در بهترین حالت تنها تا کی هفته مشاهده خواهد شد، 
تا این حد زحمت را متحمل ش��د؟ در این زمینه واقعیت این است 
که هر محتوایی را می‏توان به صورت مداوم مورد استفاده مجدد قرار 
داد. با این حال این امر تنها زمانی امکان‎پذیر است که به‏روز رسانی 
داده‎ها و موارد مطرح ش��ده، ص��ورت گیرد. برای مثال اگر محتوایی 
تحت عنوان پرفروش‎ترین محصولات در ماه قبل را منتشر کرد‎ه‎اید، 
می‎توانید ای��ن اقدام را برای ماه‏های دیگر نی��ز انجام دهید. در این 
مقالات تنها کافی اس��ت تا آمار فروش و ترتیب‎ها تغییر کند. با این 
اقدام شما با کمترین زحمت، محتواهای جدید و جذابی را سریعا در 

دسترس خواهید داشت. 
11-تنها به یک بستر برای اشترا‏کگذاری محتواهای خود 

محدود نشوید 
اکر تصور می‎کنید که برای اش��تراک‎گذاری محتواهای خود تنها 
به سایت و صفحات موجود در شبکه‏های اجتماعی محدود هستید، 
بدون ش��ک در حال از دست دادن فرصت‎های بازار هستید. در این 
زمینه بس��یاری از س��ایت‎ها وجود دارد که اقدام به بازنش��ر محتوا 
می‎کنند و پذیرای پست مهمان هستند. همچنین بسترهایی نظیر 
یوتیوب وجود دارد که شانس دیده شدن شما را چندین برابر خواهد 

کرد. 
12-خدماتی رایگان را انجام دهید 

کیی از راهکارهای تضمینی برای افزایش دستاوردها این است که 
فراتر از انتظار معمول بازار باش��ید. این اقدام را می‎توان به سادگی با 
انجام حداقل کی اقدام دور از انتظار و به صورت رایگان انجام دهید. 
همچنین ارس��ال هدیه نیز در این گروه قرار می‎گیرد. طبیعی است 
هنگامی که مزیت بیشتری برای مشتری داشته باشید و تاثیر اولیه 

بالاتری را به جا بگذارید، انتخاب شما در اولویت قرار گیرد.  
13-با اینفلوئنسرها همکاری داشته باشید 

این امر کی واقعیت اس��ت که اگر کیی از کارمندان شرکت پشت 
دوربی��ن ب��رود و حتی درباره موضوعی بس��یار خ��وب بحث نماید، 
جذابیت لازم را برای جامعه هدف نداشته باشد. دلیل این امر نیز به 
این خاطر است که کارمند شما ابدا در شبکه‎های اجتماعی شناخته 
شده محسوب نمی‎شود و طبیعی است که نظرات نسبت به او خنثی 
باشد. با این حال اگر کی اینفلوئنسر این اقدام را انجام دهد، به این 
خاطر که در مرکز توجه کاربران در ش��بکه‎های اجتماعی قرار دارد، 
طبیعی است که بالاترین حد نتایج را به دست آورد. درواقع تنها تولید 
محتوا مهم نبوده و نحوه بیان و خصوصا اینکه توسط چه کسی مطرح 
شود نیز بسیار مهم است. این امر در حالی است که بیشتر برندها از 
اینفلوئنسرها تنها برای تبلیغات استفاده می‎کنند که در موارد گذشته 
نیز عنوان شد که این موضوع دیگر کاربرد لازم را ندارد. در این راستا 
توصیه می‎ش��ود که از اینفلوئنسرها در جریان تولید محتوا، استفاده 
کنید. در بتن این تولیدهای محتوا، می‎توان تبلیغات غیرمستقیم را 
هم ش��اهد بود. نمونه بارز این موضوع را می‎توان در آنباکس کردن 
محصولات مش��اهده کرد که برندها محصول را به صورت رایگان در 
اختیار اینفلوئنسر قرار می‎دهند تا در کنار آنباکس، تجربه کار با آن را 

با مخاطبان خود به اشتراک بگذارد. 
14-محتواهای جهانی را مورد توجه قرار دهید 

در زمینه اش��تراک‎گذاری محتوا ش��ما صرفا به تولید آن محدود 
نب��وده و می‎توان از موارد محبوب جهانی نیز اس��تفاده کرد و نمونه 
ساده آن ترجمه کردن محتواهای برتر به زبان جامعه هدف است. با 
این حال شما می‎توانید از محتواهای برتر داخلی نیز استفاده کنید. 
این موارد با توجه به اینکه موضوعاتی بسیار جذاب هستند که شانس 
دیده ش��دن بالایی را هم خواهند داشت. در این رابطه شما فراموش 
نکنید که مخاطب، فراموش نخواهد کرد که محتوا را در چه سایتی، 
مش��اهده کرده اس��ت و این موضوع می‎تواند کنجکاوی آنها را برای 
مشاهده کامل سایت و یا شبکه‎های اجتماعی شما به همراه داشته 
باشد. درواقع از این اقدام می‎توانید برای آشناسازی افراد با برند خود، 

اقدامات و محصولات استفاده کنید. 
15-با سایر برندها زمینه همکاری تعریف نمایید 

این امر کی واقعیت است که به تنهایی نمی‎توان به موفقیت‎های 
بزرگ دس��ت پیدا کرد. این موضوع خصوصا برای برندهای کوچک 
مطرح اس��ت. در این راس��تا بس��یاری از برندها وجود دارد که شما 
می‎توانید با آنها زمینه همکاری تعریف کرده و رش��د متقابل داشته 
باشید. با چنین اقدامی زمینه برای انجام سریع‎تر، بهتر و بیشتر کارها 
مهیا خواهد شد. از این اقدام حتی می‎توان برای ایجاد زمینه جهت 
فعالیت در بازار س��ایر کشورها نیز استفاده کرد. به همین خاطر هم 

ارزش بسیار بالایی را دارد. 
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