
www.forsatnet . i r

شنبه
23 بهمن 1400

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

ارتفاع تورم در 17 استان بالاتر از میانگین کشوری است

جغرافیای تورمی 
نقشه ایران

فرصت امروز: جغرافیای تورمی نقش��ه ایران نشان می‎دهد که استان‎های محروم عمدتا مرزی، بیشترین میزان 
تورم را در سطح کشور تجربه می‎‎کنند. طبق داده‎های آماری مرکز آمار ایران، در سال گذشته که نرخ تورم 36.4 
درصد اعلام ش��د، خانوارهای ش��هری 17 اس��تان، نرخ‎های تورم بالاتر از میانگین کشوری را تجربه کرده‎اند و به 
غیر از پایتخت، اغلب این استان‎های درگیر تورم بالا، استان‎های محروم و غالبا مرزنشین ایران هستند. وضعیت 

تورمی در مناطق روستایی نیز چندان بهتر از مناطق شهری نیست و آنطور که مركز آمار از شاخص قيمت...

بازار مسکن هم بالاخره کوتاه آمد

مسکن در اندیشه وین
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مركز پژوهش‌ها می‎گوید كسري بودجه، موتور رشد تورم است

سوخت موتور جهش تورم

8

مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرص�ت امروز: بورس تهران در هفته س�وم بهمن م�اه به کانال 1.2 میلیون واحدی بازگش�ت تا نماگر 
اصلی تالار شیش�ه‎ای در س�ه هفته گذش�ته دو بار کانال 1.3 میلیونی را از دس�ت دهد. معاملات بازار 

س�هام در هفته‎ای که گذشت، نش�ان می‎دهد ش�اخص کل بورس با 17 هزار واحد کاهش در 
پای�ان ای�ن هفته به رقم یک‌ میلیون و ۲۸۴ هزار واحد رس�ید که بیانگر افت 1.31 درصدی...

تقابل سهم‎های ریالی و دلاری ادامه دارد

رشد 134 درصدی خروج پول از بازار سهام

سرمقاله
سهولت فعلی یا 
مخاطرات آتی؟

علی نظافتیان
دبیر کمیسیون حقوقی 

کانون بانک‎ها

کس��انی که حتی با الفب��ای حقوق 
بانکی کمی آش��نا هس��تند و دستی بر 
آت��ش س��وزان وصول مطلب��ات معوق 
بانک‎ه��ا و فراز و نش��یب‎های آن دارند، 
به خوبی آگاهند وصول مطالبات معوق 
بانک‎ه��ا از طریق ص��دور اجراییه و راه 
پر پیچ و خم تعقی��ب عملیات اجرایی 
رفتن ت��ا به مرحل��ه برگ��زاری مزایده 
قانونی وثایق تسهیلات بانکی رسیدن، 
چقدر زمانبر و پر تشریفات است و صبر 
ایوب و زحمت فراوان می‎طلبد تا بانک 
به مطالباتش برسد. تعدادی از همکاران 
حقوقی بانک‎ها و موسسات اعتباری اما 
برای رهایی از این همه مشکلات و کوتاه 
کردن زم��ان وصول مطالب��ات، راهکار 
حقوقی دیگری اب��داع کرده‎اند تا راه را 
کوتاه‎تر و دس��تیابی به مطالبات معوق 
بانک‎ها را سرعت بخش��ند. این راهکار 
حقوقی مبتنی بر اخذ وکالت رس��می و 
بلاعزل از مالکین وثایق بانکی و گرفتن 
اصل اس��ناد مالکیت از آنان و نگهداری 
از آن در گاوصن��دوق بانک اس��ت تا به 
محض تخلف و پیمان‎شکنی بدهکاران، 
واحده��ای حقوقی بانک‎ه��ا بتوانند به 
اس��تناد این وکالتنامه وثیقه تسهیلات 
را در کوتاه‎ترین زمان ممکن به مالکیت 
بان��ک درآورند و نیاز به صدور اجراییه و 

طی تشریفات ثبتی نداشته باشند. 
ادامه در همین صفحه

10 رجب 1443 - سـال هفتم
شماره‌‌ 1963

8 صفحه - 5000 تومان

Sat.12 Feb 2022

ادامه از همین صفحه
آیا ای��ن راهکار حقوقی برای وص��ول مطالبات بانک‎ها، 
قانونی است و چه مخاطرات حقوقی برای بانک‎ها، مالکین 

وثایق و تسهیلات‎گیرندگان دربردارد؟
پاسخ بدین پرسش چندان سخت و دشوار نیست. اساس 
وکالت مبتنی بر نیابت موکل به وکیل برای انجام موضوع 
وکالت است. ماده 656 قانون مدنی در تعریف وکالت گفته 
است: »وکالت عقدي است که به موجب آن یکی از طرفین 
ط��رف دیگر را براي انج��ام امري نایب خ��ود می‎نماید.« 
بنابراین تفویض وکالت به دیگران برای انجام امور عادی یا 
معاملاتی از جمله حقوق شهروندی است که شرع و قانون 
نیز بر آن صحه گذاش��ته است. پس هر شخص حقیقی یا 
حقوق��ی می‎تواند برای انجام امور مختلف به عنوان موکل 
به دیگران وکالت ده��د، اما اولین قاعده در این زمینه آن 
است که موکل می‎تواند صرفا اموری را وکالت دهد که خود 
قانونا مجاز به انجام آن است. مثلا تاجر ورشکسته نمی‎تواند 
در ام��ور مالی‎اش وکالت دهد، چ��ون خود قانونا ممنوع از 
مداخله در امور مالی اس��ت. وکالت دیوانگان نیز پذیرفته 
نیس��ت، زی��را دیوانه قانون��ا فاقد اختیار لازم ب��رای انجام 
اقدامات حقوقی است. دومین قاعده در موضوع وکالت این 
است که وکیل بایستی در انجام وکالت در حدود اختیارات 
تفویض شده به وی اقدام کند و بنام و از طرف موکل فراتر 
از اختیارات از هرگونه اقدام پرهیز کند. قاعده مهم بعدی 
در امر وکالت آن است که وکیل شرعا و قانونا وظیفه دارد 
در انجام موضوع وکالت، رعایت صرفه و صلاح موکل خود 
را کند و به ضرر او اقدامی انجام ندهد. بر این اساس وکیل 
نمی‎تواند اموال موکل خود را به کمتر از ارزش روز بفروشد 
یا اقدامی انجام دهد که موکل خود را در مخاطرات حقوقی 

و قانونی قرار دهد.
کلی��ه اقدامات وکالتی وکیل به حس��اب و هزینه موکل 
گذاشته می‎شود، مگر آنکه وکیل و موکل به گونه‎ای دیگر 
توافق کرده باشند. در امور اجتماعی اما وکالت به دو گونه 
اس��ت؛ پاره‎ای از وکالت‎ها فقط برای انجام کار یا کارهایی 
مشخص در مدت معین است بدون آنکه وکیل برای انجام 
انواع معامله اختیاری داش��ته باشد. این قبیل وکالت‎ها را 
اصطلاح��ا »وکالت کاری« می‎نامن��د. در »وکالت کاری« 
موکل هر زمان اراده کند می‎تواند وکیل خود را عزل کند 
و اختیار را از وی بس��تاند. در نوع دیگر وکالت موس��وم به 
»وکال��ت معاملاتی« موکل به وکیل اختیار می‎دهد که در 
انج��ام موضوع وکالت از ط��رف وی معاملات لازم را انجام 
ده��د و حتی مال یا اموال متعلق ب��ه موکل را به خودش 
)وکی��ل( یا به دیگ��ران انتقال دهد. معم��ولا در این گونه 
وکالت‎ها، موکل اختیار برکناری وکیل و فسخ عقد وکالت 
را از خود س��لب می‎کند. به بیان دیگر، بعد از امضای سند 
وکال��ت، موکل دیگر قادر نخواهد بود وکیل خود را برکنار 
یا وکالت را فس��خ کند، مگر آنکه دس��ت تظلم‎خواهی به 
سوی مراجع قضایی دراز کند و تشریفات زمانبر و طولانی 

اقدامات قضایی را طی نماید.

با توجه به قواعدی که مختصرا توضیح داده شد، به بحث 
اصل��ی باز می‎گردیم؛ یعنی گرفتن وکالت بلاعزل از مالک 
وثایق تسهیلات بانکی برای تملک کردن وثایق در صورت 
معوق ش��دن تس��هیلات. این قبیل وکالتنامه‎ها به صورت 
»وکالت بلاعزل« در دفاتر اس��ناد رس��می به بانک‎ها داده 
می‎شود؛ وکالتی که بانک‎ها به استناد آن می‎توانند خیلی 
راحت وثایق تس��هیلات و اعتبارات بانک��ی  را به مالکیت 
خ��ود درآورند و نیازی به طی تش��ریفات ثبتی نداش��ته 
باش��د. علی الاصول بانک به عنوان یک شخصیت مستقل 
حقوقی ح��ق دارد برای انجام امور ی��ا معاملات مختلف، 
وکیل مشتریان خود شود. در عملیات بانکی نیز در قانون 
عملی��ات بانکی بدون ربا به بانک‎ها اختیار داده ش��ده که 
وکیل س��پرده‎گذاران در عملیات مش��روع بانکی یا وکیل 
تسهیلات‎گیرندگان باشد. مشتری بانک نیز قانونا حق دارد 
به بانک مورد اعتماد خود وکالت بلاعزل دهد تا بانک بدین 
وسیله اطمینان پیدا کند که تسهیلات و تعهدات ارائه شده 
وی سوخت نخواهد شد و در صورت معوق شدن مطالبات، 
بانک می‎تواند وثایق را به نیابت از مالک یا مالکین به خود 
انتقال دهد و مطالباتش را از تسهیلات‎گیرنده وصول کند. 
افزون بر آن، در مقایسه با هزینه‎های قانونی تنظیم و ثبت 
اسناد رهنی در دفاتر اسناد رسمی، وکالتنامه بلاعزل هزینه 
چندانی ندارد و از نظر هزینه و قیمت تمام شده تسهیلات، 
وکالتنامه غیرقابل عزل به نفع مشتری است. با وجود این 
فوائد، بر فرآیند اخذ وکالت بانک‎ها از مش��تریان، انتقادات 
و ایراداتی نیز وارد ش��ده است. به طور کوتاه و مختصر به 

پاره‎ای از این انتقادات اشاره می‎شود:
اول؛ گرفت��ن وکالتنامه از مش��تریان برای بهره‎مندی از 
تسهیلات و تعهدات بانکی در واقع جزئی از عملیات بانکی 
اس��ت که با توجه به اصول و مبانی قان��ون پولی و بانکی 
کش��ور، شورای پول و اعتبار بایس��تی بر آن صحه گذارد، 
اما تعدادی از همکاران حقوقی  اس��تفاده از وکالت بلاعزل 
برای وصول مطالبات معوق را از نظر حقوقی، حق مس��لم 
و قانونی بانک به عنوان یک ش��خصیت مس��تقل حقوقی 
تش��خیص می‎دهند. تا اینکه مجلس ش��ورای اسلامی در 
قان��ون بودجه س��ال 1391 اعلام ک��رد »دریافت وکالت 
بلاعزل از تس��هیلات‎گیرندگان باب��ت وثیقه‌های در رهن 
بانک‌ها ممنوع می‌باش��د.« بانک مرکزی نیز در ۱۱ تیرماه 
1391 ب��ه موجب بخش��نامه ش��ماره ۹۱۷۲۸.۹۱ همین 

موضوع را به بانک‎ها ابلاغ کرده است.
دوم؛ اثر قانون نسبت به آتیه است. پس بانک‎ها از زمان 
ابلاغ رسمی قانون بودجه سال 1391 از گرفتن وکالتنامه 
بلاع��زل برای تملک وثایق تس��هیلات منع ش��ده‎اند. این 
ممنوعی��ت ناظر به وکالت بلاعزل اس��ت، ام��ا آیا بانک‎ها 
می‎توانند به جای گرفت��ن وکالت بلاعزل، »وکالت با حق 
عزل« از مشتریان بگیرند و به این نوع وکالت اکتفا نمایند؟ 
به‎شخصه با این امر مخالفم و آن را نوعی دور زدن قانون و 
مغای��ر با مقررات ماده 34 اصلاحی قانون ثبت می‎دانم. اما 
تعدادی از کارشناسان حقوقی بانک‎ها با تاکید بر اصطلاح 

»وکالت بلاعزل« در مصوبه مجلس، گرفتن وکالت با حق 
ع��زل وکیل )بانک( را فاقد ممنوعیت قانونی می‎دانند. لذا 
آنچه ممنوع ش��ده وکالت بلاعزل است و نه وکالت با حق 

عزل.
سوم؛ همانطور که گفته ش��د، براساس اصول و موازین 
حقوق��ی، وکیل در انجام موضوع وکالت بایس��تی صرفه و 
ص�الح موکل خویش را رعایت کن��د. در حالی که اجرای 
این قاعده در وکالت‎های بانکی در عمل ش��دنی نیس��ت، 
زیرا بانک می‎خواهد در مقام وصول مطالباتش وثیقه را به 
قیمت ارزیابی شده توسط کارشناس منتخب خود تملک 
کند. کارش��ناس نیز بیشتر رعایت حال بانک را می‎کند تا 
مشتری. در نتیجه بین صرفه و صلاح موکل )مالک وثیقه 
تس��هیلات بانکی( و صرفه و ص�الح وکیل )بانک( تعارض 
ایجاد می‎شود. طبیعی است که در این حالت، بانک صرفه 
و صلاح خویش را بر صرفه و صلاح مش��تری مقدم خواهد 

داشت.
چهارم؛ نتیجه عملی استفاده بانک از وکالتنامه بلاعزل، 
تملیک بدون دردس��ر وثایق تسهیلات و تعهدات است که 
حداکث��ر برای بانک زحمت تخیله وثیقه تملیک ش��ده و 
دادخواست تخلیه به شورای حل اختلاف یا مراجع قضایی 
برای خلع ید را دارد، اما از نظر ارزش وثیقه تملیک ش��ده 
باید توجه داش��ت که در زمان تملک، ارزش وثیقه ممکن 
اس��ت مساوی، کمتر و یا بیش��تر از مانده مطالبات معوق 
بانک باشد. در این صورت، اگر ارزش ملک تملیکی مساوی 
مانده مطالبات بانک باشد، مشکلی در حساب‎ها و تراز مالی 
بانک پیش نخواهد آمد و پرونده تس��هیلات معوق بس��ته 
و مختومه می‎ش��ود، اما اگ��ر ارزش وثیقه در زمان تملک، 
کمت��ر از مانده مطالبات بانک باش��د، پرونده همچنان باز 
خواهد ماند و در این قبیل موارد معمولا واحدهای حقوقی 
یا وصول مطالب��ات بانک‎ها ماموریت دارند تا مانده وصول 
نشده بدهی مشتری را از راه‎های قانونی وصول نمایند، اما 
در این میانه، مش��کل اصلی زمانی اس��ت که ارزش وثیقه 
تملک ش��ده بیش از مانده مطالبات بانک باشد. این ارزش 
اضافی به چه کس��ی تعل��ق دارد؟ به بانک به عنوان مالک 

جدید؟ یا به مالک سابق وثیقه تملک شده؟
ای��ن موض��وع قطعا ترافعی اس��ت و در ص��ورت فقدان 
مقررات نیاز به حکمیت مراجع قضایی دارد، اما قاعده نیکو 
و پس��ندیده‎ای که در این مورد در بانک )سابق( انصار که 
از وکالت بس��یار استفاده می‎کردند، آن بود که ارزش مازاد 
وثیقه تملک ش��ده در زمان واگذاری و فروش را متعلق به 
مالک قبلی )مش��تری وثیقه گذار( می‎دانستند و لذا مازاد 
بر مانده مطالبات بان��ک را به او می‎پرداختند، اما با وجود 
این قاعده نیکو و پس��ندیده، باز مش��کل باقی است و در 
مواردی که وثیقه تملیکی در چارچوب مقررات به یکی از 
کارکنان بانک واگذار می‎شود، معمولا اعتراض مالک سابق 
در مورد عدم رعایت صرفه و صلاح وکیل )بانک( در ارزیابی 
و تعیین میزان ارزش ملک وی را در پی خواهد داشت. به 
بیان دیگر، مالک س��ابق مدعی می‎ش��ود که وکیل )بانک 

تسهیلات‎دهنده( نه در تملک وثیقه به نفع خود به استناد 
وکالتنامه و نه در فروش آن به اشخاص ثالث، رعایت صرفه 
و صلاح مالک س��ابق را نکرده اس��ت. با اثبات عدم رعایت 

صرفه و صلاح موکل، اقدام وکیل نیز قابل ابطال می‎شود.
پنجم؛ بانک مرکزی در پاسخ به استعلام کانون بانک‎ها 
و موسس��ات اعتباری خصوصی در مورد وکالت بلاعزل از 
جمله اعلام داش��ته است: »حس��ب حکم دائمی بند )ب( 
م��اده 19 قانون رفع موانع تولید رقابت‎پذیر و ارتقای نظام 
مالی کشور و از زمان لازم‎الاجرا شدن قانون مزبور در سال 
1394، دایره ش��مول ممنوعیت موصوف گسترده‎تر شد و 
علاوه بر تسهیلات‎گیرندگان، به طور مطلق  شامل دریافت 
وکالت بلاعزل از وثیقه‎گذاران نیز گردیده است که با توجه 
به اطلاق بند مذکور راجع به ممنوعیت اخذ وکالت بلاعزل 
از وثیقه‎گ��ذاران بابت وثایق در رهن بانک‎ها و موسس��ات 
اعتباری و مقید نب��ودن آن به وثیقه‎گذاران مرتبط با اخذ 
تسهیلات، به نظر می‎رسد این ممنوعیت شامل اخذ وکالت 
از کلیه وثیقه‎گذاران )اعم از استفاده‎کننده و ضامنین( بابت 
وثایق در رهن )از جمله وثایق مربوط به دریافت تسهیلات، 
استفاده از سرویس‎ها و خدمات بانکی( می‎باشد.« بنابراین 
براساس اعلام بانک مرکزی، ممنوعیت اخذ وکالت بلاعزل 
علاوه بر تس��هیلات بانکی، ش��امل ممنوعیت اخذ وکالت 
از کلی��ه وثیقه‎گذاران اعم از آنکه مربوط به تس��هیلات یا 
تعهدات بانکی باش��د، می‎ش��ود. بنابراین در صدور اعتبار 
اس��نادی یا ضمانت‎نامه بانکی نیز نمی‎ت��وان از وثیقه‎گذار 

وکالت برای تملیک وثایق گرفت.
شش��م؛ به نظر نگارنده، یکی از مخاطرات بس��یار مهم 
بانک‎ه��ا در اس��تفاده از وکال��ت بلاع��زل ب��رای وصول و 
دستیابی سریع به مطالبات معوق، رأی شماره 811 مورخ 
1400/04/01 دیوان عالی کش��ور اس��ت. هیأت عمومی 
دیوان عالی کش��ور در این باره گفته اس��ت: »با عنایت به 
م��واد ۳۹۰ و ۳۹۱ قان��ون مدنی، در موارد مس��تحق‎الغیر 
درآم��دن مبیع و جهل خریدار به وجود فس��اد، همانگونه 
که در رأی وحدت رویه شماره ۷۳۳ مورخ 1393/07/15 
هیأت عمومی دیوان عالی کش��ور نیز بیان ش��ده اس��ت، 
فروش��نده باید از عهده غرام��ات وارده به خریدار از جمله 
کاه��ش ارزش ثم��ن برآید. هرگاه ثمن وجه رایج کش��ور 
باش��د، دادگاه می��زان غرامت را مطابق عموم��ات قانونی 
مربوط به نحوه جبران خسارت از جمله صدر ماده ۳ قانون 
مس��ئولیت مدنی مصوب ۱۳۳۹، عنداللزوم با ارجاع امر به 
کارشناس و براس��اس میزان افزایش قیمت )تورم( اموالی 
که از نظر نوع و اوصاف مشابه همان مبیع هستند، تعیین 
می‌کند و موضوع از شمول ماده ۵۲۲ قانون آیین دادرسی 
دادگاه‌ه��ای عمومی و انقلاب در امور مدنی مصوب ۱۳۷۹ 
خارج است. بنا به مراتب، رأی شعبه دوم دادگاه تجدیدنظر 
اس��تان کردس��تان تا حدی که با این نظر انطباق دارد به 
اکثریت آرا صحیح و قانونی تش��خیص داده می‌ش��ود. این 
رأی طبق ماده ۴۷۱ قانون آیین دادرس��ی کیفری مصوب 
۱۳۹۲ ب��ا اصلاحات بعدی، در موارد مش��ابه برای ش��عب 

دیوان عالی کشور، دادگاه‎ها و سایر مراجع اعم از قضایی و 
غیر آن لازم‎الاتباع است.«

از نظر حقوقی، معنای س��اده این رأی آن اس��ت که اگر 
معامله فروش اموال تملیکی بانک‎ها )اعم از آنکه براساس 
تشریفات مزایده فروخته شده یا از طریق خارج از تشریفات 
واگذار شده باشد( با رأی مراجع قضایی ابطال شود، در این 
صورت مالکیت وثیقه تملیکی به مالک س��ابق برمی‎گردد. 
او به مالش می‎رسد، حداکثر آنکه بایستی مانده مطالبات 
بانک را بپ��ردازد. از آن طرف خری��دار وثیقه تملیکی نیز 
مالکیتش را بر ملک خریداری‎شده از دست می‎دهد، اما در 
قبال این ضرر براساس رأی شماره 811 ممکن است بانک 
را به عنوان فروش��نده ط��رف ادعا قرار دهد و تحت عنوان 
غرامات وارده ناشی از کاهش ارزش ثمن، ارزش روز ملکی 
که بانک به او فروخته ولی مالکیت آن را از دس��ت داده را 
از بان��ک مطالبه کند. در این رهگ��ذر، متضرر اصلی قطعا 
بانک‎هایی خواهند بود که در وثیقه گرفتن، اصول و موازین 

مسلم حقوقی را به بوته فراموشی می‎سپارند.
کلام آخر آنکه در عملی��ات بانکی، بانک هرچند وثایق 
متعدد و باارزش از مش��تری در اختیار داشته باشد، در هر 
حال فقط مجاز است که به میزان مانده مطالباتش از محل 
وثای��ق وصول کند و بیش از آن حق ندارد. لذا مازاد ارزش 
وثایق نسبت به مانده مطالبات بانک متعلق به وثیقه گذار 
است و بایستی به وی مسترد شود. تفاوتی نمی‎کند تملیک 
وثیق��ه از طریق اجرای ثبت و صدور س��ند انتقال اجرایی 
صورت گیرد یا با اس��تفاده از وکالت مالک وثیقه به بانک. 
از نظر بانکی نیز وثیقه یا تضمین تسهیلات بانکی بایستی 
ارزش��مند، قابل اتکا و تا حد امکان س��هل‎الوصول باشد تا 
در صورت معوق ش��دن مطالبات بان��ک، وصول مطالبات 
معوق با استفاده از این وثایق با سختی کمتری انجام شود. 
در ع��رف بانکی، میزان و ن��وع وثایق درواقع برآیند نتیجه 
اعتبارسنجی علمی مشتری و میزان ریسک عملیاتی بانک 
است و مشخص می‎کند برای ارائه این میزان تسهیلات و 
تعهدات به یک مش��تری مشخص چه میزان وثیقه یا چه 
تعداد ضامن باید در نظر گرفت تا در صورت لزوم، مطالبات 
معوق بانک را با استفاده از وثایق معتبر به اصطلاح حقوقین 
»ب��ه حیطه وصول« درآید، ام��ا در این مهم، رعایت کلیه 
مقررات و موازین بانکی و حقوقی بسیار ضروری است. ای 
بس��ا در پاره‎ای موارد، استفاده از راهکارهای حقوقی نظیر 
گرفتن وکالت بلاعزل از مالکین وثیقه یا گرفتن ربح مرکب 
و س��ود مازاد بر مصوبات بانک مرکزی از بدهکاران بانکی، 
در عمل به جای راحتی در وصول مطالبات معوق، بانک را 
در معرض انواع مخاطرات حقوقی مانند مقررات رأی 811 
دیوان عالی کش��ور یا طرح تخلف در هیأت انتظامی بانک 
مرکزی ق��رار می‎دهد. پس در انتخاب راهکارهای حقوقی 
برای فرآیندهای بانکی باید دقت نظر فراوان داشت و علاوه 
بر رعایت قوانین و مقررات، راحتی خاطر فعلی را در معرض 
مخاط��رات حقوقی آتی قرار نداد، زیرا از قدیم گفته‎اند که 

»برای برداشتن ابرو، چشم را کور نمی‎کنند.«

سهولت فعلی یا مخاطرات آتی؟
 

ایده‎هایی برای شروع کسب و کار اینستاگرامی
راه‎اندازی کسب و کار در اینستاگرام امروزه ساده‎تر از هر زمان دیگری به نظر می‎رسد. با وجود هزاران نمونه موفق 
در سطح دنیا و همچنین ابزارهای مختلفی که اینستاگرام برای راه‎اندازی و فعالیت کسب و کارها در نظر گرفته 
است، شما کار چندان سختی برای شروع ماجراجویی‎تان در این حوزه ندارید. بدون شک دلایل بسیار زیادی برای 
حضور در اینس��تاگرام به عنوان یکی از بزرگترین پلتفرم‎های اجتماعی به عنوان محیطی برای توسعه برند وجود 
دارد. این امر حتی ش��امل برخی از برندهای س��نتی نیز می‎شود. امروزه شمار بالایی از کسب و کارها با حضور در 
اینستاگرام در عمل دامنه مخاطب هدف‎شان را به طور حرفه‎ای ارتقا می‎دهند. با این حساب شما هم نباید از موج 
پیش روی عقب بمانید.  شاید یکی از نخستین مشکلاتی که هر بازاریاب یا کارآفرینی برای فعالیت در اینستاگرام با 
آن رو به رو می‎شود، مربوط به یافتن ایده‎ای برای شروع به کار است. به هر حال هر کسب و کاری باید با یک ایده...



فرصت امروز: جغرافیای تورمی نقشه ایران نشان می‎دهد که استان‎های 
مح��روم عمدتا مرزی، بیش��ترین میزان تورم را در س��طح کش��ور تجربه 
می‎‎کنند. طبق داده‎های آماری مرکز آمار ایران، در س��ال گذشته که نرخ 
تورم 36.4 درصد اعلام ش��د، خانوارهای شهری 17 استان، نرخ‎های تورم 
بالات��ر از میانگین کش��وری را تجربه کرده‎اند و به غی��ر از پایتخت، اغلب 
این اس��تان‎های درگیر تورم بالا، استان‎های محروم و غالبا مرزنشین ایران 
هس��تند. وضعیت تورمی در مناطق روس��تایی نیز چندان بهتر از مناطق 
ش��هری نیس��ت و آنطور که مركز آمار از شاخص قيمت مصرفك‌نندگان 
گزارش داده اس��ت، نرخ تورم در سال گذش��ته براي خانوارهاي روستايي 
37.7 درصد محاس��به شده كه بالاتر از ميانگين كشوري براي خانوارهاي 
شهري است و جالب اینکه در اینجا هم 13 استان نرخ‎های تورمی بالاتر از 

متوسط کشوری )بالاتر از 37.7 درصد( به ثبت رسانده‎اند.
بدین ترتیب، نگاهی به ارتفاع تورم در 31 اس��تان ایران نش��ان می‎دهد 
که در س��ال گذشته خانوارهای ش��هری 17 استان و خانوارهای روستایی 
13 اس��تان، نرخ‎های تورم بالاتر از میانگین کشوری را ثبت کرده‎اند. آنچه 
می‎توان از آن به »نواحی قرمز نقش��ه تورمی ایران« یاد کرد. گس��تردگی 
این نواحی قرمز تورمی و استان‎های دارای تورم بالاتر از متوسط كشوري 
نشان می‎دهد كه در صورت هرگونه تغييري در قيمت كالاهای اساسی به 
ویژه قیمت خوراکی‎ها، جمعيت افرادي که در زیر خط فقر قرار می‎گیرند، 

بيشتر و زمان در فقر ماندگی آنها نیز طولانی‎تر می‎شود.
وضعیت تورمی در استان‎های مرزی

داده‎های آماری نشان می‎دهد که خانوارهاي 17 استان با جمعیت 54.5 
میلیون نفری در خط فقر غذایی قرار دارند. البته كه حدود 30 ميليون نفر 
در س��ال 99 به زير خط فقر مطلق رفته‎اند، اما با کنار هم قرار دادن این 
دو عدد می‎توان دریافت که حدود 68 درصد جمعيت كشور در خطر قرار 
دارند. براساس آمارها، متوس��ط شاخص قيمتی مصرفك‌ننده در مناطق 
شهري در حالی در سال گذشته به 250 رسيد كه اين شاخص در سال 96 
حدود 108 اعلام شده بود؛ این یعنی در سال‎های گذشته با خروج آمریکا 
از برجام و بازگشت تحریم‎ها، شاخص قيمتي مصرفك‌ننده نيز جهش قابل 

توجهی پيدا كرده است.
براساس این گزارش، استان‌هاي ايلام، چهارمحال ‌و بختياري و لرستان 
در سال گذشته بيشترين تورم مصرفك‌ننده در بخش خانوارهاي شهري 

را ب��ه خود اختصاص داده‎اند. البته اين اولین بار نيس��ت که كي اس��تان 
م��رزي، بيش��ترين تورم س��الانه را به نام خود ثبت ك��رده و همانطور که 
گفته ش��د، نقشه تورمی کشور نشان می‎دهد که استان‎های محروم مرزی 
همواره بیشترین میزان تورم را در بین استان‎ها تجربه می‎کنند؛ کما اینکه 
آمارها نش��انگر تداوم صدرنش��يني استان ايلام براي س��ه سال متوالي به 
عنوان اس��تاني با بالاترين آمار تورم اس��ت. طبعا اين امر مي‌تواند تبعات 
جبران‌ناپذيري براي جمعيت شهرنشين و البته روستانشين اين استان به 

همراه داشته باشد.
نکت��ه نگران‎کننده ماجرا به تورم کالاهای خوراکی برمی‎گردد. در حالی 
17 اس��تان نرخ‎های تورمی بالاتر از متوسط کشوری را تجربه کرده‎اند که 
جمعیت این 17 استان حدود 54 ميليون و 570 هزار نفر می‎شود. بنابراين 
ب��ا هرگونه تغييری در قيم��ت كالاهاي خوراكي و يا هر تكانه ارزي كه در 
نهايت منجر به تغيير قیمت خوراكي‌ها ش��ود، عملا به صورت مس��تقيم 
زندگي حدود 54.5 ميليون نفر را تحت‎الش��عاع قرار می‎دهد. اگر در كنار 
اين رقم، به تعداد افرادي كه پیش‎بینی می‎شود در سال گذشته به زير خط 
فقر مطلق رفته‎اند، یعنی 30 میلیون نفر توجه کنیم، درمی‎یابیم که زنگ 

خطر فقر غذایی بلندتر از همیشه به صدا درآمده است.
در بخش مس��كن، اجاره و برق به عنوان زيرگروه كالاهاي غيرخوراكي 
نیز اس��تان‎های لرستان، تهران و چهارمحال و بختياري وضعيت به مراتب 
بدتري از ساير اس��تان‌ها داشته‌اند؛ در حالی متوسط شاخص قيمتي اين 
گروه از كالاها در كش��ور حدود 196.3 بوده كه این رقم براي س��ه استان 
مذکور به ترتيب 240، 231 و 219 گزارش ش��ده است. در زيرگروه ديگر 
كالاهاي غيرخوراكي یعنی بهداش��ت و درمان نيز وضعيت نگران‎کننده‎تر 
اس��ت؛ در حالی ش��اخص قيمتي اين زيرگروه براي خانواده‌هاي ش��هري 
205.3 محاسبه شده كه تورم بهداشت و درمان 14 استان از جمله ايلام، 
كرمان و آذربايجان شرقي بالاتر از این میانگین کشوری درآمده است. اين 
امر در شرايطي كه كرونا، مشكلات زيادي ايجاد كرده و دولت هم در صدد 
اس��ت ارز دولتي اقلام دارويي و كالاهاي اساس��ي را حذف كند، مي‌تواند 

تبعات جبران‌ناپذيري در اين حوزه به دنبال داشته باشد.
ارتفاع سطح تورم در روستاها

در این میان، س��هم اس��تان‎های با تورم بالا از عملكرد بودجه جاري از 
محل درآمد عمومي در س��ال 98 )داده‎های س��ال 99 هنوز منتشر نشده 

اس��ت( جاي تأمل دارد. به عنوان مثال، سهم استان ايلام از بودجه جاري 
این سال 2 درصد و رتبه اين استان 23 است. سهم استان‎های چهارمحال 
و بختياري و لرس��تان نيز به ترتيب 1.9 درص��د و 2.6 درصد و رتبه آنها 
هم به ترتیب 25 و 16 گزارش شده است. همچنین پايتخت در این سال 
بيشترين بودجه جاري در بین استان‌ها را با رقم 7 درصد به خود اختصاص 
داده بود. اگرچه كه تخصيص بودجه جاري بيش��تر به هر اس��تان الزاما به 
معناي افزايش رفاه براي آن اس��تان نيس��ت، اما ضروري اس��ت كه دولت 
هرچه زودتر تدبيري براي اس��تان‌هاي درگي��ر با تورم بالا چه درخصوص 

كالاهاي خوراكي و چه كالاهاي غيرخوراكي داشته باشد.
داده‎های تورمی س��ال گذشته همچنین نشان می‎دهد شاخص قيمتي 
مصرفك‌ننده براي روستانشينان اس��تان‌هاي خراسان شمالي، لرستان و 
ايلام بالاتر از متوس��ط كشوري )263.5( بوده اس��ت. با توجه به افزايش 
قيمت برخ��ي از اقلام خوراكي همانند برنج، تخم‌مرغ و س��يب‌زميني در 
هفته‎ه��ای گذش��ته و افزایش نرخ تورم در ماه‎های پایانی امس��ال، انتظار 
می‎رود که وضعيت تورمي خانوارهاي روستانشين ساكن اين استان‌ها نیز 

بدتر شود.
بررس��ی تورم بخش مسكن، اجاره و برق در خانوارهای روستایی کشور 
نیز نشان می‎دهد که 14 استان شاخص قيمتي بالاتر از ميانگين كشوري 
تجربه كرده‎اند. شاخص تورمي مناطق روستايي كشور در سال گذشته در 
حالی حدود 174.2 محاسبه شده که 14 استان از جمله استان‎های تهران، 
لرس��تان و ايلام نرخ تورمی بالاتر از این میانگین کشوری در این بخش را 
ثب��ت کرده‎اند. برخي از كارشناس��ان پیش‎بینی می‎کنند كه بازار خريد و 
فروش مس��كن در ادامه س��ال به ثبات نسبي می‎رسد و از آنجا كه قدرت 
خريد خانواده‎ها به ‌ش��دت افت کرده، ش��اهد افزايش‎های عجيب و غريب 
قيمت‌ها نخواهیم بود. البته كه سیگنال‎های مثبت و امیدوارکننده از هتل 
کوبورگ وین و مذاكرات پيرامون احياي برجام نيز بر اين نگاه خوش‎بینانه 
بی‎تاثیر نبوده است. هرچند انتظار می‎رود که بازار مسكن در میان‎مدت به 
ثبات برسد، اما همچنان پیش‎بینی‎هایی درخصوص افزايش قيمت در بازار 
اجاره به گوش می‎رس��د. اگر بازار اجاره نتواند س��ر و سامان پيدا كند و يا 
دولت نتواند با اعمال سياستي از سركشي قیمت‎های اجاره مسکن بكاهد، 
در اين صورت، تورم اجاره مس��کن از 14 اس��تان مذکور فراتر می‎رود و به 

همه استان‎ها تسری پیدا می‎کند.

ارتفاع تورم در 17 استان بالاتر از میانگین کشوری است

جغرافیای تورمی نقشه ایران

همزمان با دریافت اخبار مثبت از مذاکرات هسته‌ای و به دنبال کاهش 
قیمت ارز، طلا و خودرو، آمارهای غیررسمی از بازار مسکن شهر تهران هم 

از کاهش 0.5 درصدی قیمت‎ها حکایت دارد.
 به گزارش ایس��نا، اولین واکنش بازار مس��کن نس��بت به روند مثبت 
مذاکرات هس��ته‌ای به ش��کل کاهش 0.5 درصدی متوس��ط قیمت‎های 
پیش��نهادی از س��وی مالکان ب��روز پیدا کرد. در پ��ی برخی معافیت‎های 
تحریمی، نرخ دلار از حدود ۲۹ هزار تومان به کانال ۲۶ هزار تومان در بازار 
آزاد تهران رسید و برخی خودروها نیز با افت قیمت مواجه شدند؛ اگرچه 

به دلیل سردرگمی بازار، بعضی مدل‎ها نیز با افزایش قیمت همراه شدند.
اما رصد آخرین وضعیت بازار مس��کن نش��ان می‌دهد در نیمه نخست 
بهم��ن ماه، قیمت کل خانه در آگهی‌ه��ای ملکی 3.7 درصد و قیمت هر 
متر مربع 0.47 درصد کاهش یافته اس��ت. طبق اطلاعات به دس��ت آمده 
از سامانه کیلید، متوسط قیمت هر متر مسکن شهر تهران از ۳۴ میلیون 
و ۲۵۰ هزار تومان در نیمه دوم دی ماه امس��ال به ۳۴ میلیون و ۸۹ هزار 
توم��ان در نیمه اول بهمن ماه رس��یده که 0.47 درصد کاهش را نش��ان 
می‌دهد. این آمار از قیمت‎های پیش��نهادی با وزن‌دهی براساس معاملات 
قطعی به دس��ت آمده اس��ت. میانگین قیمت‎های پیش��نهادی هم از ۵۱ 
میلی��ون و ۱۳۲ هزار تومان در هر مت��ر مربع طی ۱۵ روز آخر دی ماه به 
۵۰ میلیون و ۷۱۴ هزار تومان در ۱۵ روز اول بهمن ماه رس��یده است که 
از افت 0.8 درصدی حکایت دارد. براساس آگهی‌های ثبت شده در سامانه 
مذکور، قیمت‎های کل نیز از میانگین ۳ میلیارد و ۴۳۸ میلیون تومان به 
ازای هر خانه به ۳ میلیارد و ۳۰۹ میلیون تومان رس��یده است که کاهش 

3.7 درصدی را نشان می‌دهد.
همچنین از بین مناطق بیست‎ودوگانه شهر تهران، بیشترین میزان افت 
قیمت‎های پیشنهادی در منطقه ۱۹ رخ داده که از 21.6 میلیون تومان در 
هر متر مربع به 18.8 میلیون تومان رس��یده و ۱۳ درصد کاهش را نشان 
می‎دهد. متوسط قیمت‎های پیشنهادی در منطقه ۲ نیز 4.3 درصد کاهش 
یافته و از متری 62.6 میلیون تومان به 59.9 میلیون تومان رسیده است. 
در منطق��ه یک نیز میانگین قیمت آگهی‌ها از 86.6 میلیون تومان در هر 
متر مربع به 85.8 میلیون تومان رسیده که کاهش یک درصدی را نشان 
می‌ده��د. در منطقه ۴ هم قیمت‎های پیش��نهادی با افت 3.7 درصدی از 
میانگی��ن متری ۵۳ میلیون تومان ب��ه 51.1 میلیون تومان کاهش یافته 
است. همچنین درصد تغییرات تعداد آگهی‌های ۱۵ روز ابتدای بهمن ماه 
در مقایس��ه با ۱۵ روز آخر دی ماه از افت 10.3 درصدی حکایت دارد که 
می‌تواند نشانه‌ای از کاهش تمایل برای فروش باشد. در عین حال بازدید از 
آگهی‌ها نیز 8.3 درصد افزایش داشته است. بررسی بازار اجاره نیز گویای 
آن اس��ت که قیمت هر متر مربع رهن واحدهای مسکونی شهر تهران در 
نیمه اول بهمن ماه 3.2 درصد نس��بت به نیمه دوم دی ماه افزایش یافته 

است. تعداد آگهی‎های اجاره نیز 1.3 درصد کاهش را نشان می‌دهد.
افت هرچند ناچیز قیمت مس��کن در ش��هر ته��ران در عین حال که از 
غلبه انتظارات کاهش��ی بر انتظارات افزایش��ی در این ب��ازار حکایت دارد، 
می‌تواند نشانه‌ای از نبود ظرفیت در این بازار نیز باشد. در یک سال گذشته 
تورم بازار مس��کن در ش��هر تهران ۲۰ درصد بوده و این در حالی اس��ت 
که نرخ‎های پیش��نهادی حدود ۱۰ درصد کاهش یافته و از آذرماه س��ال 

گذشته که متوسط قیمت آگهی‌ها ۵۷ میلیون تومان در هر متر مربع بود 
هم‌اکنون به حدود ۵۱ میلیون تومان رسیده است. نزدیک شدن نرخ‎های 
پیشنهادی با قیمت‎های قطعی از تخلیه تدریجی حباب بازار مسکن خبر 
می‌دهد. ثبات قیمت در بازار مس��کن پایتخت در شرایطی ایجاد شده که 
معاملات طی دو ماه اخیر مقداری افزایش یافته است. به نظر می‌رسد که 
بخش��ی از تقاضا با هدف حفظ سرمایه در مقابل تورم احتمالی آینده وارد 

بازار مسکن شده است.
با احتس��اب تورم عمومی دی ماه امس��ال که به میزان ۴۲ درصد اعلام 
شد، رشد ۲۰ درصدی قیمت مسکن به معنای کاهش ۲۲ درصدی قیمت 
واقعی مسکن است و در سال ۱۴۰۱ احتمال جاماندگی بیشتر این بازار از 
تورم عمومی وجود دارد. با این پیشفرض، طبیعتا ورود به بازار مسکن بهتر 
است در مقطعی اتفاق بیفتد که نرخ رشد سالیانه قیمت آن با تورم عمومی 
همتراز شود. البته فعالان این بازار از جمله مصطفی قلی خسروی، رئیس 
اتحادیه مشاوران املاک معتقدند که مسکن دارایی امنی است که به عنوان 

سپری در برابر تورم عمل می‌کند.
در حال حاضر، متوسط قیمت خانه در شهر تهران 32.9 میلیون تومان 
است. طبق اعلام بانک مرکزی، در دی ماه ۱۴۰۰ متوسط قیمت یک متر 
مربع مسکن در شهر تهران ۳۲ میلیون و ۹۴۰ هزار تومان بوده که نسبت 
به ماه قبل 1.1 درصد و نس��بت به مدت مش��ابه س��ال قبل 20.3 درصد 
افزایش یافته است. تعداد معاملات انجام شده در این ماه ۹۸۱۶ فقره بود 
که در مقایس��ه با ماه قبل 0.5 درصد و در مقایسه با ماه مشابه سال قبل 

179 درصد افزایش را نشان می‌دهد.

بازار مسکن هم بالاخره کوتاه آمد

مسکن در اندیشه وین

دریچه

نفت سنگین ایران ۱۱ دلار گران شد
سیگنال وین به بازار جهانی نفت

قیمت هر بش��که نفت در بازارهای جهانی در حالی به محدوده 92 
دلار رس��یده است که جدیدترین گزارش ماهانه اوپک نشان می‎دهد 
قیمت نفت س��نگین ایران در ماه میلادی گذش��ته 11 دلار افزایش 
داش��ته اس��ت. قیمت نفت س��نگین ایران در ماه ژانویه به ۸۵ دلار و 
۵۹ س��نت در هر بشکه رس��ید که ۱۰ دلار و ۹۱ سنت معادل 14.6 
درصد در مقایسه با قیمت ۷۴ دلار و ۶۸ سنتی ماه دسامبر، افزایش 
را نش��ان می‎دهد. بدین ترتیب، میانگین قیمت نفت س��نگین ایران 
از ابتدای س��ال ۲۰۲۲ تا روز ۲۲ ژانویه، به ۸۵ دلار و ۵۹ س��نت در 
مقایس��ه با میانگین قیمت ۵۴ دلار و ۳۸ سنت در مدت مشابه سال 

۲۰۲۱ رسید.
صادرات نفت ایران همچنین طبق آمارهای بین‎المللی به بالاترین 
رقم در س��ه سال گذشته رسیده و سه ش��رکت بین‌المللی رهگیری 
 Petro-Logistics، SVB جری��ان تجارت نف��ت جه��ان )ش��امل
International و Vortexa Analytics( افزای��ش چش��مگیر 
صادرات نفت ایران در ماه‎های اخیر را تایید کرده‎اند. افزایش صادرات 
نفتی ایران در حالی رخ می‌دهد که عرضه محدود نفت، قیمت طلای 
سیاه را به بالاترین سطح هفت ‌ساله یعنی ۹۴ دلار در هر بشکه رسانده 
است، هرچند سیگنال‎های مثبت مخابره شده از وین به بازار جهانی 
نفت موجب ش��ده تا قیمت جهانی نفت از س��قف هفت ساله اندکی 
فاصله بگیرد و در حال حاضر در محدوده قیمت 92 دلاری بایس��تد. 
بهای هر بش��که نفت در بازارهای جهانی که تا مرز ۹۴ دلار پیشروی 
کرده بود، حالا در موقعیتی لرزان در محدوده ۹۲ دلار ایس��تاده است 
و همین امر سبب شده است بسیاری از ناظران بین‌المللی توافق وین 
را میان ایران و کش��ورهای غربی قریب‎الوقوع بدانند. ایران در شرایط 
تحریم نفتی است و هرچند صادرات نفت از ایران صورت می‌گیرد، اما 
چین بزرگترین مش��تری نفتی ایران محسوب می‎شود و سایر مقاصد 

نفتی ایران چندان روشن نیست.
با دستیابی به توافق وین، برنامه بازگشت ایران به بازارهای جهانی 
در دس��تور کار قرار می‎گیرد. ش��اید از همین روست که عربستان در 
این فضا دس��ت به افزایش تولید نفت زده اس��ت ت��ا به ضرب تولید 
بیش��تر، بازارهای جدید به دس��ت آورده را حفظ نماید. برنامه پیش 
روی عربستان نیز رشد تولید نفت است. عربستان به‌ عنوان بزرگترین 
صادرکننده نفت دنیا عقیده دارد نفت خام هنوز هم در دهه‌های آینده 
بازار خود را خواهد داش��ت، بنابراین قصد دارد ظرفیت تولید خود را 
افزایش دهد. این در حالی اس��ت که برخی دیگر از شرکت‌های نفتی 
در حال محدودکردن سرمایه‌گذاری خود در بخش نفت و حرکت به 
سوی انرژی‌های پاک هس��تند. شرکت آرامکوی عربستان قصد دارد 
ظرفیت تولید نفت خود را تا سال ۲۰۲۷ به ۱۳ میلیون بشکه در روز 
برساند. این شرکت در حال حاضر ۱۲ میلیون بشکه در روز تولید دارد. 
آرامک��و همچنین قصد دارد تولید گاز طبیعی خود را تقویت کرده تا 

بیشتر از آن در تولید برق استفاده کند.
از س��وی دیگر، اداره اطلاعات انرژی آمریکا اعلام کرده متوس��ط 
تولید نفت این کش��ور در س��ال آینده میلادی 12.6 میلیون بشکه 
در روز خواهد بود. این رقم پیش��تر 12.41 میلیون بش��که در روز 
پیش‎بین��ی ش��ده بود. ای��ن اداره در گزارش دورنم��ای کوتاه‌مدت 
ان��رژی، پیش‌بینی تولید نفت آمریکا برای س��ال جاری میلادی را 
هم از 11.8 میلیون تا 11.97 میلیون بشکه در روز بالا برده است. 
ج��و بایدن، رئیس‌جمهور آمریکا باره��ا از عرضه‌کنندگان نفت این 
کش��ور خواسته بود تولید خود را افزایش دهند تا به کاهش قیمت 
انرژی کمک ش��ود. بالا رفتن قیمت انرژی در آمریکا، نرخ تورم در 
این کشور را به بالاترین رقم طی چند دهه گذشته رسانده است. دو 
شرکت بزرگ نفتی آمریکا به ‌دنبال افزایش قیمت نفت به بالاترین 
رقم از س��ال ۲۰۱۴ اعلام کرده‌ان��د که تولید خود در میادین نفتی 

پرمین را افزایش می‌دهند.
قیمت بالای طلای سیاه درست در میانه همه‎گیری کرونا و شیوع 
ش��دید امیکرون در سطح جهان، این هش��دار را به اقتصاد جهانی 
داده اس��ت که افزایش تورم در راه اس��ت. همین مسئله مسئولان 
صندوق بین‎المللی پول را واداشته است بارها در این زمینه هشدار 
دهند و تاکید کنند که فضای حاکم بر بازار نفت می‎تواند تهدیدی 
برای جهان تلقی ش��ود. بس��یاری از کش��ورها که سال‎هاست تورم 
تک رقمی در محدوده‎های بسیار پایین را تجربه می‎کنند، در سال 
گذش��ته و جاری میلادی با رش��د یک ت��ا دو درصدی تورم مواجه 
شده‎اند. افزایش قیمت مسکن و افزایش هزینه مواد غذایی دو عامل 
رشد قیمت‎هاس��ت و از سوی دیگر بالارفتن بهای نفت می‌تواند به 

توزیع تورم در سایر اقلام ضروری منجر شود.
در همین حال، خبرگزاری رویترز گزارش داده است که ایران به 
عنوان چهارمین ذخایر بزرگ نفتی دنیا می‌تواند به ‌محض به نتیجه 
رس��یدن مذاکرات هسته‌ای با آمریکا، به ‌س��رعت میلیون‌ها بشکه 
نف��ت خام صادر ک��رده و به پایین آوردن قیم��ت نفت کمک کند. 
دول��ت آمریکا دو هفته پیش برخی از تحریم‌های برنامه هس��ته‌ای 
ایران را برداش��ت تا مذاکرات وین را تسریع نماید. واشنگتن انتظار 
دارد ای��ن مذاک��رات در هفته‌های آینده به نتیجه برس��د. در حال 
حاض��ر هش��تمین دور مذاکرات وی��ن در هتل کوب��ورگ پایتخت 
اتریش از س��ر گرفته شده اس��ت. طبق ادعای رویترز، تحریم‌های 
نفتی آمریکا باعث شده صادرات نفت ایران از 2.8 میلیون بشکه در 
روز در س��ال ۲۰۱۸ به رقم ۱۰۰ هزار بشکه در روز در سال ۲۰۲۰ 
برس��د. هرچند اطلاعات ش��رکت تحقیقاتی کپلر نشان می‌دهد که 
ایران در حال ‌حاضر به ‌طور متوسط روزانه ۶۰۰ تا ۷۰۰ هزار بشکه 

در روز صادرات دارد.
در ای��ن میان، وزیر نف��ت ایران پس از پایان بیس��ت و پنجمین 
نشس��ت وزی��ران نفت و ان��رژی ائتلاف اوپک پلاس ب��ا بیان اینکه 
چنانچ��ه مصرف‌کنندگان جهان از س��طح کنون��ی قیمت و مقدار 
عرضه نفت ناراضی هستند، بهترین پیشنهاد من به آنها، لغو هرچه 
س��ریع‌تر تحریم‌ه��ای یکجانبه و ظالمانه آمریکا علیه ایران اس��ت، 
گفت: »ب��ازار جهانی نیازمند افزایش عرضه نفت ایران اس��ت و ما 
آمادگ��ی داریم در س��ریع‌ترین زمان ممکن، مق��دار عرضه خود به 
بازاره��ای جهان��ی را افزایش دهیم.« هم‎اکن��ون دور تازه مذاکرات 
وین در جریان اس��ت و گمانه‎زنی طرف‎های برجامی نشان می‎دهد 
که دس��تیابی به توافق در وین نزدیک‎تر از هر زمان دیگری اس��ت. 
وضعیت بازار ارز تهران نیز نش��ان می‎دهد ک��ه معامله‌گران ارزی، 
س��یگنال‎های لازم را دریافت کرده و معامله بر قیمت‌های پایین‎تر 

را پذیرفته‎اند.
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فرصت امروز: به نظر می‎رس��د موتور رش��د تورم همچنان روشن است 
و وضعی��ت متغیرهای پولی یعنی رش��د پایه پول��ی و نقدینگی می‎تواند 
تورم‎های بزرگتری را در ماه‎های آینده به همراه داشته باشد. هرچند روند 
رو به رشد تورم در ماه‎های ابتدایی روی کار آمدن دولت سیزدهم متوقف 
ش��د، اما سمت و سوی تورم در دی ماه امسال نشان می‎دهد که تورم بار 
دیگر خیز برداش��ته است. بنابراین برای مهار تورم تنها یک راه باقی است 
و »دولت بدون اصلاح ساختار بودجه، كنترل رشد هزينه‌ها و ايجاد منابع 
درآمدي جديد براي پوشش كسري بودجه« نمي‌تواند تورم را كنترل كند. 
به موازات اصلاح ساختار بودجه و »تدوین بودجه 1401 با کسری کمتر«، 
همچنین »اصلاح سیاس��ت‌های ارزی و کنترل خروج سرمایه« و »اصلاح 

ناترازی بانک‌ها«، دو الزام دیگر مهار تورم است.
در ح��ال حاضر، مهمترین چالش و مس��ئله اقتصاد کلان ایران، کنترل 
تورم اس��ت؛ کما اینکه دهه 90 عموما یک دهه‌‌ تورمی در اقتصاد ایران به 
حس��اب می‎آید و نرخ‎های تورم در این دهه – متأثر از تحریم‎ها، کس��ری 
بودجه و سیاس��ت‎های پولی تورم‎زا - به صورت تکان‎دهنده‎ای از بالاترین 
نرخ‎های تورم بلندمدت ایران به ش��مار می‎روند. به نظر می‎رسد تا زمانی 
که نرخ تورم در س��طح فعلی است، س��ایر چالش‌های اقتصادی در مسیر 
اصلاح قرار نخواهند گرفت. نحوه تأمین مالی کسری بودجه، نحوه تعامل با 
ناترازی شبکه بانکی و نیز تغییرات پایه پولی و نقدینگی، مهمترین عوامل 
بلندمدت و تغییرات نرخ ارز از مهمترین عوامل کوتاه‎مدت اثرگذار بر نرخ 
تورم اس��ت. در کنار آن، تغییرات در انتظارات تورمی )که بیش��تر از همه 
متأثر از قیمت ارز اس��ت( می‎تواند س��رعت تبدیل نقدینگی ایجادشده به 

تورم را تغییر دهد.
وضعیت تورم در ماه‎های گذشته

»موتور رش��د تورم همچنان روشن اس��ت و كار ميك‌ند.« این را مركز 
پژوهش‌هاي مجلس در گزارش »تصوير كلان اقتصاد ايران و چش��م‌انداز 
آن« می‎گوید. به اعتقاد نهاد پژوهش��ی مجلس، »كس��ري بودجه دولت« 
همان سوخت موتور رشد تورم است و بنابراین »دولت بدون اصلاح ساختار 
بودجه، كنترل رش��د هزينه‌ها و ايجاد منابع درآمدي جديد براي پوشش 
كسري بودجه« نمي‌تواند تورم را كنترل كند. البته اصلاح ساختار بودجه 
تنها پیش‎ش��رط مهار تورم نیس��ت و مركز پژوهش‌ها در گزارش »تحلیل 
تورم در سه ماهه تابستان 1400«، از »کنترل هزینه‌های جاری و تدوین 
بودج��ه 1401 با کس��ری کمتر« و »اصلاح سیاس��ت‌های ارزی و کنترل 
خروج س��رمایه« و »اصلاح ناترازی بانک‌ها« به عنوان سه گام فوری مهار 

تورم نام می‎برد.
براس��اس این گزارش، در فصل تابستان شاخص قیمت مصرف‌کننده 
با ‌11درصد رش��د، بالاتر از نرخ رش��د این ش��اخص در بهار و زمستان 
گذش��ته قرار گرفت. پایین‌‌‌تری��ن نرخ تورم ماهانه در 15 ماه گذش��ته 

برای اردیبهش��ت امسال بود. نرخ تورم پس از اردیبهشت روند افزایشی 
داشت و در شهریور به 3.9 درصد رسید که بالاترین نرخ تورم در 9 ماه 
گذش��ته است. انتظارات تورمی در آذرماه سال گذشته به علت تغییرات 
مناس��بات بین‌المللی و ثبات ن��رخ ارز کاهش یافت. به همین علت نرخ 
تورم ماهانه تا اردیبهش��ت 1400 روند کاهش��ی داشت، اما با این حال 
نرخ تورم ماهانه از اردیبهش��ت تا شهریور روند صعودی یافت. نرخ‌‌‌های 
تورم در 15 ماه گذش��ته، در س��ه ماه یعنی ماه‎های خرداد، اس��فند و 
اردیبهش��ت پایین‌‌‌تر از میانگین 10 ساله قرار داشت و در سایر ماه‎ها به 
میزان قابل‌توجهی بالاتر از ای��ن میانگین بود. فاصله‌‌ نرخ تورم ماهانه و 
میانگین تورم در زمس��تان 1399 کاهش یافت اما مجددا در زمس��تان 
1400 افزایش داشت. به دلیل رشد شاخص قیمت‌ها، تورم نقطه‌‌‌به‌‌‌نقطه 
در ش��هریورماه به 43.7 درصد و نرخ تورم متوس��ط س��الانه به 45.8 

درصد رسید.
گروه»خوراکی‌‌‌ها و آش��امیدنی‌‌‌ها« و »اجاره‌‌‌بها« به ترتیب دارای وزنی 
معادل 26.6 درصد و 30.7 درصد از سبد خانوار هستند. با توجه به سهم 
قابل‌توجه این دو گروه در س��بد خانوار، افزایش قیمت‌ها در این گروه‌‌‌ها 
باعث کاهش قابل‌توجه رفاه خانوار ش��ده است. در سه ماه تابستان این 
گروه با 13.7 درصد رشد در رتبه‌‌ دوم بیشترین رشد شاخص قرار دارد. 
اولین رتبه متعلق به گروه هتل‌‌‌ها و رس��توران‌‌‌ها با 15.50 درصد رش��د 
است. نرخ تورم گروه خوراکی‌‌‌ها و آشامیدنی‌ها، فاصله‌‌ زیادی با میانگین 
نرخ تورم ‌‌‌10س��اله دارد. در این میان، شاخص قیمت کالاهای بادوام تا 
تابس��تان امسال رشد اندکی داشته است. دلیل این رشد اندک، کاهش 
نرخ ارز اس��ت که به دلی��ل کاهش انتظارات تورم��ی رخ داد. کالاهای 
بادوام در زمس��تان 1399 کمترین نرخ رشد را ثبت کرده‌‌‌اند، اما قیمت 
این کالاها در تابس��تان امسال رشد حدود ‌13درصدی داشته است. این 
رش��د نیز به دلیل افزایش نرخ ارز در فصل تابستان است. اجاره‌بها یکی 
از اجزای مهم ش��اخص قیمت مصرف‌کننده اس��ت که به علت سهم بالا 
در هزینه‌‌‌های خانوار، تاثیر مهمی در رفاه خانوار دارد. این ش��اخص در 
شهریور نسبت به خرداد امسال ‌10درصد رشد داشته و شاخص اجاره‌‌‌بها 

نیز تقریبا در تمام فصول بالاتر از میانگین بلندمدت آن بوده است.
همه چیز به مهار تورم برمی‎گردد

می‌توان عوامل موثر بر تورم را در قالب دو دس��ته‌‌ بلندمدت، کوتاه‌‌‌مدت 
و انتظ��ارات تورمی مورد بررس��ی ق��رار داد. منظ��ور از عوامل بلندمدت، 
سیاس��ت‌های پولی و مالی است. سیاس��ت‌های مالی می‌توانند از دریچه‌‌ 
تامین کس��ری بودجه بر تورم تاثیر بگذارند. فرض بر آن اس��ت که دولت 
با کس��ری بودجه مواجه باشد. در این شرایط اگر تامین کسری بودجه به 
رش��د پایه‌‌ پولی منجر شود، این سیاس��ت مالی تورم‌زاست، اما در صورتی 
که کس��ری بودجه از طریق انتشار اوراق قرضه تامین شود، در این صورت 

احتم��الا تورم‌زای��ی کمتری خواهد داش��ت. در این مورد باید به نس��بت 
کس��ری بودجه با حجم اقتصاد توجه کرد. یعنی اگر کسری بودجه حجم 
قابل‌توجهی از کل بودجه را تشکیل دهد، تامین کسری از طریق افزایش 
پایه‌‌ پولی و اوراق قرضه نیز منجر به تورم می‌ش��ود. علاوه بر آن، سیاست 
پولی یکی از عوامل بلندمدت موثر بر تورم اس��ت. میزان رشد پایه‌‌ پولی و 
نقدینگی و تغییرات نرخ سود در بازار بین بانکی، مهمترین اجزای سیاست 

پولی در ایران هستند، مثلا رشد نقدینگی بر نرخ تورم اثر می‌‌‌گذارد.
انتظارات تورمی نیز از عوامل بنیادین تاثیرگذار بر نرخ تورم اس��ت و 
باعث می‌ش��ود که هر ریال نقدینگی، تاثیر متفاوتی بر نرخ تورم داشته 
باش��د. اگر انتظارات تورمی بالا باش��د مردم تمایل بیش��تری به خرید 
دارن��د. یعنی نقدینگی خود را از س��پرده‌‌‌های مدت‌دار خارج کرده و در 
حس��اب‌‌‌های جاری خود قرار می‌دهند. در چنین ش��رایطی پول رش��د 
بیش��تری خواهد داشت و این رش��د باعث افزایش تورم خواهد شد. در 
ایران نرخ ارز و انتظارات تورمی رابطه‌‌ تنگاتنگی دارند. به صورت معمول 
نرخ ارز لنگر انتظارات تورمی اس��ت. با افزایش نرخ ارز انتظارات تورمی 
افزای��ش و با کاه��ش آن، انتظارت تورمی کاه��ش می‌‌‌یابد. متغیرهایی 
مانند رش��د پول و تغییرات بازار دارایی‌‌‌ها در زمس��تان س��ال گذش��ته 
نش��ان‌‌‌دهنده‌‌ آن است که انتظارات تورمی در پاییز سال گذشته کاهش 
یافته اس��ت. بررسی همین متغیرها نشان می‌دهد که از ابتدای امسال، 
انتظارات تورمی روند افزایش��ی داش��ته اما همچنان پایین‌‌‌تر از تابستان 
س��ال گذش��ته اس��ت. به طور کلی، انتظ��ارات تورمی منتظر اس��ت تا 
تصمیم��ات مهمی مثل تعاملات بین‌المللی، مدیریت مصارف ارزی مثل 

ارز4200 و مدیریت کسری بودجه مشخص شود.
به نظر می‎رس��د تا زمانی که نرخ تورم در س��طح فعلی اس��ت، س��ایر 
چالش‌های اقتصادی در مسیر اصلاح قرار نخواهند گرفت. توصیه‌‌ سیاستی 
اصل��ی برای کاهش تورم تا پایان س��ال 1400، کنترل کس��ری بودجه و 
ناترازی بانک‌هاست. یکی از اقدامات فوری که در گزارش مركز پژوهش‌ها 
بدان اش��اره ش��ده، مدیریت هزینه‌‌‌های جاری دولت است. از فوریت‌‌‌های 
دیگر، تصویب قوانین مربوط به مالیات بر مجموع درآمد اشخاص و مالیات 
بر عایدی س��رمایه است. همچنین سازماندهی یارانه‌ها باید در دستور کار 
ق��رار گیرد. ناترازی بانک‌ها هم از عوامل تاثیرگذار در تورم اس��ت و اقدام 
کوتاه‌م��دت در این زمینه می‌تواند اجرای جدی حد‌گذاری رش��د ماهانه 
ترازنامه‌‌‌ها باش��د. همچنین دولت در کنار تلاش برای افزایش درآمد‌های 
ارزی می‌توان��د اصلاحاتی را در بازار ارز اجرا کن��د. یکی از این اصلاحات 
می‌تواند مدیریت حس��اب س��رمایه از راه سیاس��ت بازگشت ارز حاصل از 
صادرات باش��د. اجرای این گونه سیاست‌ها به جلوگیری از خروج سرمایه 
کمک می‌کند. همچنین اصلاح سیاست‌های ارز ترجیحی و جایگزینی آن 

با سیاست حمایتی هدفمند در وضعیت کنونی یک ضرورت است.

مركز پژوهش‌ها می‎گوید كسري بودجه، موتور رشد تورم است

سوخت موتور جهش تورم

قیمت دلار، سکه و طلا در روز پنجشنبه ریزش کرد. قیمت دلار در روز 
پنجش��نبه ۲۱ بهمن ماه برخلاف عصر چهارشنبه مسیر کاهشی را دنبال 
ک��رد و با کاهش 110 تومانی با رقم ۲۶ هزار و 440 تومان معامله ش��د. 
قیمت س��که هم در این روز همانند روز قبل از آن ش��اهد ریزش ۲۰ هزار 
تومانی بود و به رقم ۱۱ میلیون و ۷۵۰ هزار تومان رسید. با احتساب قیمت 
۲۶ هزار و ۴۴۰ تومان برای دلار، اندازه قیمت واقعی س��که ۱۱ میلیون و 

۴۰۴ هزار تومان به دست آمد و حباب سکه نیز 3.3 درصد بود.
در ب��ازار ارز ته��ران در کنار اخب��ار مذاکرات احیای برج��ام، یک خبر 
اقتصادی از س��وی بان��ک مرکزی هم مورد توجه معامله‎گ��ران دلار  قرار 
گرفت. روابط عمومی بانک مرکزی با بیان اینکه در طول پنج ماه گذشته 
از فعالیت دولت سیزدهم، تأمین ارز در کشور به شدت افزایش یافته است، 
نوشت: با تدابیر بانک مرکزی، شتاب تأمین ارز در پنج ماه گذشته سرعت 
گرفت و این شاخص مهم الان در مدار ۴۹ میلیارد دلار قرار دارد در حالی 
ک��ه تأمین ارز در کل س��ال ۹۹ حدود ۳۷ میلی��ارد دلار بود. وضع عرضه 
ارز در بازار اس��کناس و حواله هم در شرایط مناسب قرار گرفته و تبادلات 
بانکی با کشورهای همکار نیز رو به افزایش است. همچنین حجم تجارت 
خارجی کش��ور به بیش از ۸۰ میلیارد دلار رسیده که 38.7 میلیارد دلار 
آن صادرات و 41.5 میلیارد دلار واردات است. بر این اساس، حجم تجارت 
خارجی کشور در ۱۰ ماهه امسال نسبت به دوره مشابه سال قبل بیش از 

۳۶ درصد افزایش یافته اس��ت و بانک مرکزی از ظرفیت صادرات نفتی و 
غیرنفتی برای تأمین حداکثری نیازهای ارزی کشور استفاده می‌کند. طبق 
اعلام بانک مرکزی، با موفقیت دولت س��یزدهم در افزایش صادرات نفتی 
و غیرنفتی و تامین ارز برای تقاضای بازار داخل، قیمت دلار که در س��ال 
جاری به ۳۰ هزار تومان هم رسیده بود، هم‌اکنون به کانال ۲۶ هزار تومان 

عقب‌نشینی کرد.
در هفته سوم بهمن ماه همچنین قیمت سکه و طلا باز هم ارزان‎تر شد. 
طبق گفته نادر بذرافشان دبیر هیأت مدیره اتحادیه طلا و جواهر تهران، در 
این هفته نیز قیمت سکه و طلا تحت تاثیر نوسانات کاهشی نرخ ارز، اخبار 
سیاسی-اقتصادی و همچنین کاهش تقاضا از آرامش نسبی برخوردار است 

و همچنان روند قیمت‌ها نزولی بوده است.
بذرافشان درباره وضعیت یک هفته اخیر بازار سکه و طلا به ایسنا، گفت: 
در هفته‌ای که گذشت علی رغم اینکه در بازارهای جهانی حدود ۲۴ دلار 
افزایش قیمت اونس جهانی را شاهد بودیم، اما در بازارهای داخلی، با توجه 
به نوسانات کاهشی نرخ ارز و خبرهای سیاسی‌- اقتصادی از سمت و سوی 
مذاکرات برجام، تقاضا همچنان روند کاهش��ی داش��ت و قیمت‌ها در بازار 
سکه و طلا نیز با کاهش همراه بود. همچنین مردم بیشتر تمایل به فروش 
دارند تا به خرید س��که و مصنوعات طلا. البته این کاهش تقاضا مختص 
این هفته نبوده و حدودا یک ماهی اس��ت که تقاضا در بازار س��که و طلا 

کاهش پیدا کرده اس��ت. در یک ماه اخیر قیمت‌ها به ثبات نس��بی خوبی 
رسیده و نوسانات حداقلی شده‌اند؛ لذا مردم می‌توانند با اطمینان بیشتر به 

معاملات خود بپردازند.
به گفته بذرافش��ان، هر قطعه س��که تمام طرح جدی��د ۸۰ هزار تومان 
نس��بت به ابتدای هفته کاهش قیمت داشته و در آخرین معاملات هفته 
به ۱۱ میلیون و ۵۸۰ هزار تومان رس��ید. سکه‌های طرح قدیم اما در این 
هفته تغییرات خاصی نداش��ت و در پایان هفت��ه ۱۱ میلیون و ۴۵۰ هزار 
تومان قیمت خورد. حباب سکه نیز این هفته نسبت به هفته قبل، نوسان 
20 تا 30 هزار تومانی داش��ت و در حال حاضر حباب س��که به ۳۰۰ هزار 
تومان رس��یده اس��ت. هر قطعه نیم سکه و ربع سکه نیز به ترتیب در این 
هفته کاهش ۶۰ هزار تومانی )نیم سکه( و ۵۰ هزار تومانی )ربع سکه( را 
تجربه کردند. بدین ترتیب در پایان هفته هر قطعه نیم سکه به 6 میلیون 
و ۶۰۰ هزار تومان و ربع س��که 3 میلیون و ۶۲۰ هزار تومان رس��ید. سکه 
گرم��ی نی��ز با کاهش 20 هزار تومانی در این هفت��ه با ارزش 2 میلیون و 
۲۷۰ هزار تومان معامله ش��د. هر مثقال طلای آب ش��ده ۱۷ عیار نیز ۱۸ 
هزار تومان افت قیمت داش��ت و به 5میلیون و ۶۰ هزار تومان رس��ید. هر 
گرم طلای ۱۸ عیار هم با کاهش 4 هزار تومانی، یک میلیون و ۱۵۷ هزار 
تومان در پایان هفته قیمت خورد. اونس جهانی نیز در حال حاضر ۱۸۲۹ 

دلار ثبت شده است.

سیگنال بانک مرکزی به بازار ارز

سکه و طلا باز هم ارزان‎تر شد

بانک نامه

چه کسانی یارانه ۱۰۰ هزار تومانی گرفتند؟
جزییات یارانه ویژه ۲۲ بهمن

دولت در یاران��ه اضافه‌ای که اخیرا پرداخت کرد، برای ۳۲ میلیون نفر مبلغ 
۱۰۰ هزار تومان واریز نمود. با دس��تور رئیس جمهور و برای حمایت از اقش��ار 
آسیب‌پذیر، س��ازمان هدفمندی یارانه‌ها در ش��امگاه پنجشنبه 21 بهمن ماه 
نسبت به واریز رقم ۱۰۰ هزار تومانی برای برخی گروه‌های هدف اقدام کرد. این 
پرداخت جدای از یارانه‌های نقدی ۴۵ هزار و ۵۰۰ تومانی نقدی و یارانه معیشتی 
به مناسبت ۲۲ بهمن ماه انجام شد. طبق اعلام اولیه، این یارانه برای چهار دهک 
و به همراه افراد تحت پوش��ش و مس��تمری‎بگیران سازمان‎های حمایتی نظیر 

کمیته امداد امام خمینی)ره( و بهزیستی واریز شده است.
بررس��ی‎ها نش��ان می‌دهد جمعیت گروه هدفی که برای آنها پرداخت ۱۰۰ 
هزار تومانی صورت گرفته حدود ۳۲ میلیون نفر بوده است، یعنی حدود نصف 
جمعیت یارانه‎بگیران معیشتی این مبلغ را دریافت کرده‌اند. بر این اساس هزینه 
پرداخت یارانه ۱۰۰ هزار تومانی که پنجش��نبه ش��ب واریز شده حدود ۳۲۰۰ 
میلیارد تومان بوده است. این در حالی است که دولت در هر ماه از جمعیت ۷۸ 
میلیونی یارانه‎بگیران با حذف س��ه دهک اول، برای ۶۰ میلیون نفر دیگر یارانه 
معیشتی پرداخت می‎کند که ظاهرا از بین همین تعداد هم برای چهار دهک، 

پرداخت ۱۰۰ هزار تومانی انجام شده است.
هزینه پرداخت کمک معیشتی در سال حدود ۳۲ هزار میلیارد تومان است 
که ماهانه به حدود ۲۷۰۰ میلیارد تومان می‌رسد و مبلغی متغیر بین ۵۰ تا ۲۰۵ 
هزار تومان برای خانوارهاست. همچنین هزینه پرداخت یارانه نقدی ۴۵ هزار و 
۵۰۰ تومانی برای ۷۸ میلیون نفر در هر ماه، حدود ۳۵۰۰ میلیارد تومان است. 
بر این اساس دولت در بهمن ماه فقط برای این دو یارانه به همراه یارانه ۱۰۰ هزار 

تومانی اخیر، حدود ۹۰۰۰ میلیارد تومان پرداخت نقدی داشته است.

به گفته وزیر اقتصاد از سال آینده
اختیارات بانک‎های استانی بیشتر می‎شود

اختیارات بانک‌های استانی از سال ۱۴۰۱ افزایش می‌یابد. وزیر اقتصاد با حضور 
مجازی در جلسه شورای گفت‌وگوی دولت و بخش خصوصی استان کرمانشاه 
که عصر پنجش��نبه برگزار شد، از پیگیری افزایش اختیارات بانک‌های استانی 
خصوصا در زمینه پرداخت تسهیلات خبر داد و افزود: این موضوع هفته گذشته 
به تصویب ستاد اقتصادی دولت رسید. او با بیان اینکه این مصوبه به زودی ابلاغ 
خواهد ش��د، گفت که از سال آینده ش��اهد افزایش اختیارات بانک‌ها خواهیم 
بود. خاندوزی از تاکید دولت بر لزوم تمرکززدایی یاد کرد که افزایش اختیارات 
بانک‌ها گامی در این راس��تا است. وزیر اقتصاد با بیان اینکه دولت هم‎اکنون با 
کمبود منابع مواجه است و این شرایط پیش روی استان‌ها هم قرار دارد، ادامه 
داد: این ش��رایط باعث ش��ده دولت در برخی زمینه‌ها مانند پیشبرد پروژه‌های 
عمرانی و اش��تغال‎زایی نتواند به نحو مطلوب عمل کند. او راهکار برون‎رفت از 
این ش��رایط را حرکت به سمت درآمدزایی به شیوه‌های جدید و فاصله گرفتن 
از اتکای صِرف به اعتبارات دولتی دانست و یادآور شد: یک راهکار این است که 
استان‌ها بتوانند هرچه می‌توانند از فروش اموال و دارایی‌های مازاد خود درآمد 
کسب کنند که در نهایت هم درآمد حاصل از آن صَرف پروژه‌های خود استان 
خواهد ش��د. به علاوه استان‌ها باید بتوانند پروژه‌هایی که در حال اجرا است را 
برای پای کار آمدن بخش خصوصی جذاب کنند. موضوع دیگری که وزیر اقتصاد 
بدان اشاره کرد الزام بانک‌های خصوصی به صرف منابع در اختیارشان در همان 
استان‌ها بود و گفت: بانک‌های خصوصی هم باید مانند بانک‌های دولتی عمل 
کنند، نه اینکه تجهیز منابع آنها در یک اس��تان باش��د و تخصیص آن در جای 

دیگر. وی این مهم را نیازمند نظارت جدی بانک مرکزی دانست.

حذف معافیت مالیات سود سپرده بانکی از 
اشخاص حقوقی

رئیس س��ازمان امور مالیاتی از حذف معافیت مالیات بر س��ود سپرده‌های 
بانکی اش��خاص حقوق��ی خبر داد و گفت همچنین از س��ال آینده 2 درصد 
مالیات علی‎الحس��اب برای ارائه خدمات نیز منظور خواهد ش��د، زیرا اکنون 
بخش بزرگی از حوزه خدمات مالیات نمی‌دهند و پیش‌بینی می‌ش��ود از این 

محل 7 تا 8هزار میلیارد تومان درآمد حاصل شود.
داوود منظور در جلسه شورای گفت‌وگوی دولت و بخش خصوصی استان 
کرمانش��اه، از شناس��ایی 3 میلیون مؤدی مالیاتی جدید در کشور از ابتدای 
امس��ال تاکنون خبر داد و گفت: قرار اس��ت افزایش درآمدهای مالیاتی سال 
آینده از محل همین مؤدیان جدید باشد، نه اینکه فشار مضاعفی به مؤدیان 
قبلی وارد ش��ود. او با بیان اینکه اخذ مالیات در کش��ور صرفا براساس قانون 
خواهد بود و ریالی خارج از چارچوب قوانین مالیاتی اخذ نمی‌شود، افزود: از 
همین رو نباید نگرانی بابت مالیات س��ال آینده وجود داشته باشد، زیرا قرار 

نیست هیچ اتفاق جدیدی رخ بدهد.
منظور با اشاره به اینکه بخش بزرگ اقتصاد کشور، بخش خاکستری است 
ک��ه تاکنون به هر ش��یوه‌ای از پرداخت مالیات اجتناب ک��رده بودند، یادآور 
ش��د: از ابتدای امس��ال تمرکز زیادی بر شناسایی مؤدیان جدید داشتیم. در 
شرایطی که تا ابتدای امسال تنها 6 میلیون مؤدی مالیاتی در کشور داشتیم، 
از ابتدای امسال تاکنون 3 میلیون مؤدی جدید شناسایی شده است. به گفته 
وی، با شناس��ایی این مودیان دیگر فش��ار به مؤدیان منظم و قدیمی کاهش 
خواهد یافت و بخش قابل توجهی از افزایش مالیات سال آینده از محل همین 
مؤدیان جدید خواهد بود. رئیس سازمان امور مالیاتی همچنین از اضافه شدن 
س��ه پایه مالیاتی جدید شامل مالیات بر خانه‌های خالی، مالیات بر خانه‌های 
لوک��س و باغ ویلاها و مالی��ات بر خودروهای لوکس خب��ر داد و گفت: این 
موضوع در سالیان قبل در قانون بودجه می‌آمد، اما اجرایی نشده بود و حالا 
اجرای آن از س��ال آینده در دستور کار قرار دارد. دسترسی به اطلاعات این 
بخش نیز با همکاری سامانه املاک و اسناد، وزارت راه و شهرسازی و نیروی 

انتظامی درباره خودروها صورت خواهد گرفت.
منظ��ور همچنی��ن از حذف معافیت مالیات بر س��ود س��پرده‌های بانکی 
اشخاص حقوقی هم خبر داد که منبع جدیدی خواهد بود و افزود: به علاوه 
از س��ال آینده 2درصد مالیات علی‎الحس��اب برای ارائ��ه خدمات نیز منظور 
خواهد ش��د، زیرا اکنون بخش بزرگی از ح��وزه خدمات مالیات نمی‌دهند و 
پیش‌بینی می‌شود از این محل 7 تا 8 هزار میلیارد تومان درآمد حاصل شود.

او در عی��ن حال از اجرای ف��از اول قانون پایانه‌های فروش��گاهی تا پایان 
س��ال خبر داد که این بخش نیز به کم��ک جلوگیری از فرار مالیاتی خواهد 
آمد. معاون وزیر اقتصاد در پایان پیش‌بینی کرد که پایان س��ال تحقق ۱۱۰ 
درصدی درآمدهای مالیاتی کش��ور را داشته باش��یم و گفت: این امر عمدتا 
حاصل عوامل تورم��ی و بالارفتن قیمت کالاها و به تبع آن مالیات بر ارزش 
افزوده این بخش است. موضوع دیگری که منظور به آن اشاره کرد، در دستور 
کار قرار داشتن پنجره واحد مالیاتی برای الکترونیکی شدن خدمات و کاهش 

مراجعات مردم بود.
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وقتی هیجان جایگزین تحلیل‌ می‎شود
واکنش سهامداران به کاهش دلار

یک کارشناس بازار سرمایه اعتقاد دارد نمادهای بزرگ عمدتا در صورت‌های 
مالی، نرخ ارز را  برحسب سامانه نیما محاسبه می‌کنند و اینکه ما بخواهیم 
نرخ بازار آزاد را ملاک عمل قرار دهیم و نوسانات بازار آزاد را قابل انتصاب به 
سامانه نیما بدانیم چندان محتمل نیست. بنابراین این روزها متاسفانه عنصر 

هیجان جای خود را به تحلیل‌های کارشناسانه داده است.
امیرعلی امیرباقری درخصوص رابطه همبستگی نرخ ارز با بازار سرمایه به 
س��نا می‎گوید: در کشور ما علاوه بر آنکه نرخ ارز مولفه مهمی در امر تجارت 
است، یک پیشنگر تورمی نیز به حساب می‌آید بدین معنا که با روند صعودی 
نرخ ارز، تورم نیز افزایش می‌یابد و بالطبع ش��اهد رش��د قیمت بس��یاری از 
کالاهای مصرفی خواهیم بود. پس نرخ ارز نه تنها به خودی خود بلکه به سبب 
تاثیری که بر بازده مورد انتظار سرمایه‎گذار می‌گذارد، روند سرمایه‎گذاری را 
نیز تحت‎الش��عاع خود قرار می‌دهد. زمانی که نرخ ارز روند صعودی به خود 
می‌گیرد و به تبع از آن تورم نیز افزایش می‌یابد، س��رمایه‌گذاران دارایی‌های 

خود را به منظور کنترل ریسک به بازار سهام انقال می‎دهند.
به اعتقاد این کارش��ناس بازار س��رمایه، به طور عمده در بازار سرمایه یک 
ضریب همبس��تگی معقول و مناس��ب بین نرخ ارز با شاخص کل و شاخص 
هم‎وزن وجود دارد، به گونه‌ای که بسیاری از سرمایه‎گذاران در زمان افزایش 
نرخ ارز از بازار س��رمایه به عنوان یک س��پر تورمی بهره می‌گیرند، زیرا بازار 
س��هام به س��بب ترازنامه از بعد دارایی‌های ترازنامه‌ای و از سوی دیگر سود 
حاصل از فروش ش��رکت‌ها محیط امنی برای س��رمایه‌گذار در مواقع تورمی 

به وجود آورده است.
امی��ر باق��ری ادامه می‎ده��د: در این بین برخی از نمادهای شاخص‌س��از 
صادراتی‎محور یا آنهایی که ماده اولیه آنها وارداتی است بیشترین تاثیر را از 
نرخ ارز می‌پذیرند. حال با توجه به آنکه نرخ ارز روند کاهش به خود گرفته به 
گونه‌ای که چنین موضوعی نشان از کاهش تورم انتظاری دارد به تبع شاهد 
فش��ار فروش در بازار س��هام و کاهش قیمت برخی سهم‎ها خواهیم بود، اما 
نکته حائز اهمیت این است که به سبب نقدینگی موجود در کشور و همسو 
نبودن تولیدات اقتصادی با آن، نرخ ارز از یک میزان پایین‌تر نخواهد آمد. نرخ 
تورم برخلاف نرخ رشد اقتصادی مطابق گزارش صندوق بین‌المللی پول، در 
سال‌های آتی کاهشی است. در نتیجه باید به این مسئله توجه کرد که نرخ ارز 

در کشور ما تابع مسائل مهمی از جمله موضوعات سیاسی است.
او با بیان اینکه هر گره‌گشایی از نرخ ارز می‌توانند سبب کاهش و به ثبات 
رس��یدن نرخ ارز شود، می‎افزاید: البته ناگفته نماند که قیمت ارز چند سالی 
که در یک برهه زمانی روند صعودی به خود می‌گیرد و پس از آن با یک افُت 
مواجه می‌شود و بعد از مدتی به ثبات می‌رسد. وقتی نرخ ارز به ثبات می‌رسد 
س��ایر بازارها مشروط به آنکه آیا این موضوع در آنها پیشخور شده یا خیر به 
تعادل خواهند رسید. به گفته وی، نمادهای بزرگ عمدتا در صورت‌های مالی 
نرخ ارز را برحسب سامانه نیما محاسبه می‌کنند و اینکه ما بخواهیم نرخ بازار 
آزاد را ملاک عمل قرار دهیم و نوس��انات بازار آزاد را قابل انتصاب به سامانه 
نیما بدانیم چندان محتمل نیست. بنابراین این روزها متاسفانه عنصر هیجان 

جای خود را به تحلیل‌های کارشناسانه داده است.
این کارشناس بازار سرمایه در انتها می‎گوید: بازار سرمایه از سال ۹۸ دچار 
هیجانات قابل توجهی از س��وی س��هامداران شد که طبیعتا چنین حرکاتی 
منجر به ظهور و بروز نوسانات مثبت و منفی شد البته نباید نادیده گرفت که 
در بازارهای سهام سایر کشورها نیز این امر دیده می‌شود. بازار سرمایه بهترین 
محل برای سرمایه‌گذاری در بازه‌های زمانی میان‎مدت و بلندمدت است که 

سرمایه‎گذاران می‌توانند با ورود به این بازار از مزایای آن بهره شوند.

اعلام زمان و نحوه واریز سود سهام عدالت
سهامداران عدالت بخوانند

مدیرعام��ل ش��رکت س��پرده‎گذاری مرک��زی اوراق به��ادار و تس��ویه 
وجوه )س��مات(، جزییات واریز سود س��هام عدالت را تشریح کرد. محمد 
باغستانی در مورد واریز س��ود سهام عدالت سال ۱۳۹۹ به ایسنا، توضیح 
داد: براس��اس آخرین محاسبات، سود سهام منتهی به ۲۹ اسفندماه سال 
۱۳۹۹ مش��مولان سهام عدالت حدود ۵۵۰ هزار تومان است، اما پرداخت 
این مبلغ منوط به مبالغی که ش��رکت‎های سرمایه‎پذیر به حساب شرکت 

سپرده‎گذاری مرکزی واریز می‎کنند، خواهد بود.
او با بیان اینکه برخی از شرکت‎های سرمایه‎پذیر اقدام به افزایش سرمایه 
کرده‎اند، افزود: مبالغ افزایش سرمایه از سود تقسیمی کسر خواهد شد، اما 
سهام جدید به سهامداران تعلق خواهد گرفت. اگر شرکت‎های سرمایه‎پذیر 
سود سهام خود را در زمان مقرر به حساب سمات واریز کنند، پرداخت سود 
در یک مرحله انجام می‌شود، اما در غیر این صورت، واریز سود بیش از یک 
مرحله به طول می‎انجامد. به گفته مدیرعامل س��مات، مبالغ واریزی سود 
سهام عدالت به حساب سهامداران در هر دو روش مستقیم و غیرمستقیم 

براساس میزان سهام عدالتی است که در پرتفوی سهامداران وجود دارد.
باغس��تانی در مورد افرادی که س��ود سهام عدالت س��ال ۱۳۹۸ خود را 
دریافت نکرده‎اند نیز گفت: این افراد باید در سامانه جامع اطلاعات مشتریان 
)sejam.ir( ثبت نام و احراز هویت و یا ش��ماره ش��بای معتبر خود را در 
س��ایت sahamedalat.ir وارد کنند. تلاش خواهیم کرد تا س��ود سهام 
این افراد را به همراه س��ود س��ال ١٣٩٩ یکجا به حساب آنها واریز کنیم. 
به گفته وی، براس��اس مصوبه اخیر ش��ورای عالی ب��ورس و اوراق بهادار، 
س��ود سهامداران س��هام عدالت تا پایان اسفندماه امسال از طریق شرکت 
س��پرده‎گذاری مرکزی به صورت منس��جم پرداخت خواهد ش��د. شرکت 
س��پرده‎گذاری مرکزی در حال فراهم کردن زیرس��اخت‎های لازم است تا 

شرایط برای پرداخت سود سهامداران عدالت تا پایان امسال مهیا شود.

رئیس سازمان خصوصی‎سازی:
 بازیکنان و سرمربیان سرخابی‌ها

 سهامدار می‎شوند
رئیس س��ازمان خصوصی‎سازی در حساب رسمی خود در توییتر، آخرین 
مراحل واگذاری دو باش��گاه استقلال و پرس��پولیس را تشریح کرد. حسین 
قربانزاده روز پنجشنبه در توییتی نوشت: »شمارش معکوس برای درج نماد 
س��رخابی‎ها در فرابورس آغاز ش��د و این یعنی ش��روع فرآیند اجرای قواعد 
حاکمیت شرکتی، انضباط مالی و شفافیت عملکردی در باشگاه‎های استقلال 
و پرسپولیس.« او همچنین در توییت دیگری عنوان کرد: »تمام بازیکنان و 
سرمربیان ادوار تاریخ دو باشگاه استقلال و پرسپولیس، سهامدار این دو باشگاه 
خواهند ش��د.« گفتنی است پیش از این اعلام شده بود که سهام دو باشگاه 

استقلال و پرسپولیس تا پایان بهمن ماه در بازار سرمایه عرضه خواهد شد.

خبرخوان

فرصت امروز: بورس تهران در هفته سوم بهمن ماه به کانال 1.2 میلیون 
واحدی بازگشت تا نماگر اصلی تالار شیشه‎ای در سه هفته گذشته دو بار 
کانال 1.3 میلیونی را از دس��ت دهد. معاملات بازار س��هام در هفته‎ای که 
گذش��ت، نش��ان می‎دهد ش��اخص کل بورس با 17 هزار واحد کاهش در 
پای��ان ای��ن هفته به رقم یک‌ میلیون و ۲۸۴ هزار واحد رس��ید که بیانگر 
افت 1.31 درصدی اس��ت. ش��اخص کل با معیار هم‎وزن نیز با افت 2.03 
درصدی به ۳۲۶ هزار و ۲۴۴ واحد رس��ید. ارزش کل معاملات نس��بت به 
هفت��ه قبل با ۱۳ درصد کاهش از ۲۲۶ ه��زار و ۳۰۸ میلیارد ریال تا رقم 
۱۹۷ هزار و ۶۲۸ میلیارد ریال کاهش یافت. حجم کل معاملات نیز با افت 
9.8 درصدی از ۳۲ هزار و ۵۰۶ میلیون سهم در هفته قبل به ۲۹ هزار و 

۳۰۶ میلیون سهم در این هفته رسید.
ارزش معاملات در بازار اول سهام با 8 درصد کاهش از ۶۹ هزار و ۱۱۱ 
میلیارد سهم در هفته قبل به ۶۳ هزار و ۴۸۹ میلیارد سهم در این هفته 
کاهش یافت. ارزش معاملات در بازار دوم س��هام اما رش��دی 2درصدی را 
تجرب��ه ک��رد و از ۶۲ هزار و ۵۲۴ میلیارد ریال به ۶۳ هزار و ۷۴۱ میلیارد 
س��هم در این هفته رس��ید. ارزش معاملات در بازار بدهی نیز با رش��دی 
۲۴ درص��دی از ۹۲۵۱ میلی��ارد ریال در هفته قبل ب��ه ۱۱ هزار و ۴۹۷ 
میلیارد ریال در این هفته رس��ید. ارزش معاملات در بازار مش��تقه هم 3 
درص��د کاهش یاف��ت و از ۳۵۶ میلیارد ریال به رق��م ۳۴۴ میلیارد ریال 
رسید. همچنین ارزش معاملات در صندوق‎های سرمایه‎گذاری قابل معامله 
30.75 درصد کاهش یافت و از ۸۵ هزار و ۶۶ میلیارد به ۵۸ هزار و ۹۰۶ 

میلیارد ریال رسید.
ادامه تقابل سهم‎های دلاری و ریالی

بورس تهران در حالی این روزها باز هم شرایط نوسانی پیدا کرده است 
که سهام دلاری و ریالی بورس در وضعیت تقابل قرار گرفته‌اند. به گزارش 
ف��ارس، یکی از موضوعاتی که در ماه‎های گذش��ته همیش��ه مورد بحث 
کارشناس��ان بازار سرمایه بوده، به مس��ئله خروج پول حقیقی‌ها از بورس 
برمی‌گردد. در چند ماه اخیر خروج پول از بورس به حدی زیاد شده است 

که بسیاری از اهالی بازار سهام این موضوع را یکی از اصلی‌ترین دلایل رونق 
نگرفتن بورس می‌دانند. کمبود نقدینگی در کنار سایر عوامل در هفته‌های 
گذش��ته باعث ش��ده اس��ت که بورس در نوسان باش��د و نتواند یک روند 
متعادل به خود بگیرد. براس��اس این گ��زارش، یکی از دلایل عمده خروج 
پول سهامداران حقیقی، کاهش اعتماد به تالار شیشه‌ای است. این مسئله 
در حال��ی که با روی کار آمدن دولت س��یزدهم تا ح��دود زیادی در حال 
ترمیم بود، اما به دلیل اینکه اولویت اقتصادی دولت در چند ماه گذش��ته 
کنترل تورم، کاهش کسری بودجه و جلوگیری از افزایش قیمت ارز بوده 
است، بورس به عنوان برنامه اولویت‎دار دولت مورد توجه قرار نگرفته است، 
اما دستور رئیس جمهور مبنی بر حمایت از بورس تا حدودی برنامه دولت 
را در این زمینه را مش��خص کرد و بورس دو هفته مثبت را پش��ت س��ر 
گذاشت، اما به دلیل کمبود نقدینگی، فشار فروشندگان در این بین رشد 
قاب��ل توجهی یافت و باز هم بورس را منفی کرد. در روزهای پایانی هفته 
گذشته سهم‌های ریالی بازار صعودی بودند و گروه‌های خودرویی و بانکی 
سبزترین گروه‌های بازار بودند؛ خصوصا نمادهای بانکی که همگی آنها رشد 
قیمت داشتند. این مسئله در کنار قرمزپوش شدن نمادهای دلاری نشان 
می‌دهد که هنوز بورس از روند قیمت دلار تاثیر می‌گیرد. به نظر می‌رسد 
در شرایطی که قیمت دلار روند کاهشی دارد، قیمت سهم‌های دلاری رو به 
نزول و قیمت سهم‌های ریالی رو به افزایش است. در صورتی که بازار سهام 
بتواند دوگانگی موجود را حل کند، می‌توان امیدوار بود که تاثیرپذیری آن 
از س��ایر بازارها کاهش یافته و ارزندگی س��هم‌ها و نمودارهای تکنیکال و 

مسائل بنیادی، تعیین‎کننده قیمت در بازار سهام باشد.
در س��ومین هفته بهمن ماه روند خروج سرمایه حقیقی از بورس ادامه 
داش��ت و برای یازدهمین هفته پی در پی ش��اهد خروج نقدینگی از تالار 
شیش��ه‎ای بودیم. میزان خروج پول در این هفته نس��بت به هفته گذشته 
رشد 134 درصدی داشته است. در هفته سوم بهمن ماه، در تمام روزهای 
هفته ش��اهد خروج پول حقیقی از بورس بودیم که این مسئله با توجه به 
هفته دوم بهمن ماه، به 9 روز پیاپی رس��یده است. میانگین خروج پول از 

ب��ورس در این هفته 506 میلیارد تومان بوده اس��ت. در مجموع در هفته 
س��وم بهمن، 2هزار و 531 میلیارد توم��ان پول حقیقی‎ها از بورس خارج 
ش��د. همچنین از ابتدای بهمن تا پایان هفته سوم، 6 هزار و 300 میلیارد 
تومان پول از بازار س��هام خارج ش��ده که نش��انه ضعف بورس در رابطه با 

جذب سرمایه است.
حرکت رو به پایین شاخص‎های بورسی

در روزهای ش��نبه و چهارشنبه هفته گذشته میانگین خرید حقیقی‌ها 
بیش از میانگین فروش آنها بوده، حال آنکه در روزهای یکشنبه، دوشنبه 
و سه‎شنبه این موضوع برعکس بوده است. یعنی میانگین فروش حقیقی‎ها 
در سه روز میانی هفته بیش از خرید آنها بوده که نشان می‌دهد شرکت‌های 
حقوقی در حال حمایت از بازار س��هام بوده‌اند. در مجموع، معاملات بازار 
س��هام در این هفته در سه بخش متفاوت پیگیری شد؛ در بخش نخست 
شاخص صعودی بود، در بخش دوم نزولی و در بخش آخر مجددا صعودی 
شد. ش��اخص کل بورس در هفته سوم بهمن در روزهای شنبه، سه‎شنبه 
و چهارش��نبه رشد را تجربه کرد. به طوری که در روز شنبه رشد 3هزار و 
250 واحدی، سه‎شنبه رشد 6 هزار و 608 واحدی و روز چهارشنبه رشد 
3 هزار و 85 واحدی را تجربه کرده است. روز یکشنبه اما بورس با کاهش 
22 هزار و361 واحدی روبه‎رو شد و در روز دوشنبه نیز این افت با 7 هزار 
و 583 واحد ادامه داش��ت. در مجموع این هفته شاخص کل با ریزش 17 
هزار واحدی به عدد یک میلیون و 284 هزار و 160 واحدی رسید و پس 
از چند هفته رشد، بازدهی منفی 1.3 درصدی را به سهامداران نشان داد.

همچنین شاخص کل هم‎وزن در روز شنبه با افت 309 واحدی، یکشنبه 
با افت 6 هزار و 210 واحدی و روز دوش��نبه با افت 2هزار و512 واحدی 
روبه‏رو ش��د. یعنی سه روز ابتدایی هفته س��وم بهمن این شاخص با افت 
همراه شد. این شاخص سپس در روز سه‎شنبه رشد هزار و 633 واحدی و 
در روز چهارشنبه رشد 628 واحدی را تجربه کرد و در نهایت در کل هفته 
با کاهش 6 هزار و 770 واحدی به عدد 326 هزار و 248 واحدی رسید تا 

بازدهی حدود منفی 2 درصد را ثبت نماید.

تقابل سهم‎های ریالی و دلاری ادامه دارد

رشد 134 درصدی خروج پول از بازار سهام

برخی از کارشناس��ان بازار کار معتقدند اگر شورای عالی کار ۶۰ درصد 
به حداقل دس��تمزد که ۲ میلیون و ۶۵۵ هزار تومان اس��ت اضافه کند و 
حق مسکن را از ۴۵۰ هزار تومان به ۶۰۰ هزار تومان و بن و خواربار را از 
۶۰۰ هزار تومان به ۷۰۰ هزار تومان افزایش دهد، تازه به رقم ۵ میلیون و 
۶۰۰ هزار تومان کمیسیون تلفیق برای حداقل حقوق کارمندان می‌رسد.

در حالی کمتر از 37 روز به پایان س��ال و آغاز س��ال ۱۴۰۱ باقی مانده 
است که این روزها گمانه‌زنی‌های بسیاری از رقم دستمزد کارگران مطرح 
می‌ش��ود؛ آن هم در شرایطی که در جلس��ه اخیر شورای عالی کار، سبد 
معیشت خانوار کارگری به میزان ۸ میلیون و ۹۷۹ هزار تومان تعیین شد. 
بر همین اس��اس، نمایندگان کارگری در ش��ورای عالی کار می‎گویند که 
حداقل دس��تمزد کارگران در سال آینده باید بر پایه سبد معیشتی باشد. 
در این میان، در شرایطی که نگاه‌ها به سمت شورای عالی کار برای تعیین 
دستمزد کارگران رفته، کمیسیون تلفیق مجلس حداقل حقوق کارمندان 
برای س��ال آین��ده را ۵ میلیون و ۶۰۰ هزار تومان تعیی��ن کرد و این در 
حالی است که دولت در لایحه بودجه پیشنهاد داده بود که حداقل حقوق 
در س��ال آینده ۴ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان باشد. به اعتقاد کارشناسان، 
مصوبه کمیسیون تلفیق برای حقوق کارمندان می‌تواند مبنایی برای تعیین 

حداقل دستمزد کارگران باشد.
در این خصوص حمید حاج‌اسماعیلی، کارشناس بازار کار به خبرآنلاین، 
می‌گوید: موضوعی که من همیشه درخصوص تعیین دستمزد تاکید کردم، 
نقش و رهبری دولت در تعیین دستمزد است. الان هم این موضوع کاملا 
جدی اس��ت و هنوز دولت اس��ت که تعیین‌کننده دستمزد برای کارگران 
در کش��ور اس��ت. به‌ هر حال باید رقم دقیق دس��تمزد را که حد و حدود 
تعیین‌ش��ده در ش��ورای عال��ی کار اس��ت را در تصمیم��ات و نظر دولت 

جست‌وجو کنید، اما توجه کنید که دولت پیشنهادی را به مجلس برد که 
برای کارمندان دولت حداقل حقوق 4.5 میلیون تومان بود، اما خوشبختانه 
مجلس و کمیس��یون تلفیق این رقم را نپذیرفت. هم مشکلات اقتصادی 
کش��ور و هم بررسی‌های میدانی از وضعیت اقتصادی مردم، اثرگذار بود تا 

کمیسیون تلفیق رقم حقوق کارمندان را افزایش دهد.
این کارشناس بازار کار توضیح می‎دهد: رقمی که سخنگوی کمیسیون 
تلفیق درخصوص حداقل دستمزد برای سال آینده اعلام کردند، ۵ میلیون 
و ۶۰۰ هزار تومان اس��ت. این رقم به نظر من با رقمی که دولت در لایحه 
هدف‌گذاری کرده بود، تفاوت جدی دارد. بنابراین من فکر می‌کنم این رقم 
می‌تواند مبنا و شاخص جدی در تعیین دستمزد کارگران باشد، چراکه به 
مراتب نس��بت به بقیه مولفه‌ها رقمی که کمیسیون تلفیق تصویب کرده، 
اثرگذاری‌اش در تعیین دس��تمزد کارگران در ش��ورای عالی کار نسبت به 
بقیه مولفه‌ها بیش��تر خواهد بود. به گفته حاج‌اسماعیلی، اگر شورای عالی 
کار ۶۰ درصد به حداقل دس��تمزد که ۲ میلیون و ۶۵۵ هزار تومان است 
اضافه کند و حق مس��کن را از ۴۵۰ هزار تومان به ۶۰۰ هزار تومان و بن 
و خوارب��ار را از ۶۰۰ ه��زار تومان به ۷۰۰ هزار تومان افزایش دهد، تازه به 
رق��م ۵ میلیون و ۶۰۰ هزار تومان کمیس��یون تلفیق برای حداقل حقوق 
کارمندان می‌رسد. این کار هیچ نیازی به چانه‌زنی ندارد، چون قبلا مصوب 

شده است!
او در ادامه با اش��اره به رقم ۹ میلیون تعیین ش��ده برای سبد معیشت 
کارگران، می‌گوید: س��بد معیشت در همه کش��ورها تعیین می‌شود، ولی 
ذیل مولفه‌های اساس��ی اقتصادی، خط فقر اصلی‌ترین آنها است. بنابراین 
من هنوز هم تاکید دارم که این محاسبات خوب است، اما به شرط اینکه 
آنها برآیند اصلی که همان خط اس��ت را بتواند ش��کل دهد و اس��تخراج 

کند. متاس��فانه هنوز سازمان‌های رس��می و مسئول درخصوص خط فقر 
پاس��خگو نبودن��د؛ نه مرکز آمار و نه بانک مرک��زی و نه حتی خود بخش 
رفاه��ی وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی به ص��ورت جدی وارد موضوع 
خط فقر نشدند. آنچه که اخیرا اعلام شده که با واکنش‌های بسیاری همراه 
بود، رسمی نبود، بنابراین سبد معیشت نتوانسته اثرگذاری جدی با وجود 
ش��رایط قانونی ماده ۴۱ قانون کار روی تعیین دس��تمزد داشته باشد. به 
اعتقاد وی، خط فقر می‌تواند دولت را پاسخگو کند، بنابراین ما باید تلاش 
کنیم در تعیین سبد معیشت، خط فقر را تعریف کنیم. این می‌تواند روی 

دستمزد اثرگذار باشد.
این فعال کارگری همچنین با اش��اره به جلس��ات دس��تمزد در شورای 
عالی کار ادامه می‎دهد: جلس��ات دس��تمزد بار حقوقی و چانه‌زنی مطابق 
استانداردهای دنیا را ندارد، چون جلسات مقدماتی دستمزد در کشورهای 
توسعه‌یافته به طور معمول منتهی و منتج به تعیین دستمزدی می‌شود که 
بع��دا دولت روی آن صحه می‌گذارد و این مذاکرات عموما بین کارگران و 
کارفرمایان انجام می‌شود و سنگ بنای اصلی تعیین دستمزد است. این در 
حالی است که در ایران این‌گونه نیست و جلسات مقدماتی به طور معمول 
برای گرم کردن تنور تعیین دستمزد است که دولت آن را هدایت و رهبری 
می‌کند. دولت خودش اثرگذاری روی جلسات اصلی تعیین دستمزد ندارد.

حاج‌اسماعیلی در پایان می‎گوید: من پیش‌بینی می‌کنم که رقم حداقلی 
که مجلس برای حقوق کارگران تعیین کرده، می‌تواند مبنای خوبی برای 
تعیین حداقل دستمزد کارگران باشد و تا آن اندازه فکر می‌کنم به راحتی 
دولت انعطاف نشان می‌دهد که دستمزد کارگران تعیین شود. این معادل 
همان نرخ تورم رس��می اس��ت که الان در کشور وجود دارد که بالای ۴۰ 

درصد است.

حداقل دستمزد کارگران ۵ میلیون و ۶۰۰ هزار تومان می‎شود؟

سنگ بنای تعیین دستمزد

بــــورس تلفن مستقیم: 486073290 www.forsatnet.ir
‌شنبه

23 بهمن 1400

شماره 1963



۴۲۵۶ میلیارد تومان تسهیلات صادراتی 
پرداخت شد

از آغاز پرداخت تسهیلات به واحدهای صادراتی، یعنی خرداد ١٣٩٩ 
ت��ا آخر آذر، نزدیک به ۴۰ درصد متقاضیان موفق به دریافت بیش از 
۴۲۵۶ میلیارد تومان از این تسهیلات شدند و تا پایان آبان ماه، تهران، 
اصفهان و آذربایجان ش��رقی بیشترین تسهیلات را به خود اختصاص 

داده‌اند.
به گزارش ایس��نا، در ۹ ماهه امس��ال بیش از ۳۰۰۳ میلیارد تومان 
تس��هیلات در قالب ۱۵۸ فقره به واحدهای صادراتی پرداخت ش��ده 
اس��ت. البته در این مدت ۳۰۶ مورد ثبت نام ب��رای دریافت این نوع 
تسهیلات انجام ش��ده بود که یعنی حدود ۵۱.۶ درصد متقاضیان در 

این مدت موفق به دریافت تسهیلات شدند.  
براس��اس جزییات اطلاعات که در هشت ماهه امسال منتشر شده 
نیز از بین استان‌ها، تهران بیشترین تسهیلات واحدهای صادراتی را به 
خود اختصاص داده است. در مورد استان‌هایی که کمترین تسهیلات 
را دریافت کردند نیز باید گفت که از بین استان‌ها، شش استان شامل 
اردبیل، خراس��ان شمالی، ایلام، سیس��تان و بلوچستان، کهگیلویه و 

بویراحمد و مازندران هیچ تسهیلاتی دریافت نکردند.
البته اطلاعات مربوط به تس��هیلات به واحده��ای صادراتی از آغاز 
اعطای آن یعنی خرداد ١٣٩٩ تا آخر آذر امس��ال هم منتشر شده که 
نشان می‌دهد در این مدت بیش از ۴۲۵۶ میلیارد تومان در قالب ۲۳۲  

فقره پرداخت شده است.
طی مدت یادش��ده ۵۸۶ فقره ثبت نام برای دریافت این تسهیلات 
انجام ش��ده بود که ۳۱۳ م��ورد از آنها برای دریاف��ت بیش از ۶۳۹۱ 
میلیارد تومان به بانک‌ها معرفی ش��دند، اما ۲۳۲ فقره تس��هیلات به 
واحدهای صادراتی پرداخت شد، یعنی حدود ۳۹.۶ درصد متقاضیان 

موفق به دریافت این تسهیلات شدند. 
جزییات اطلاعات منتشرش��ده در هش��ت ماهه امس��ال نیز نشان 
می‌دهد که از خرداد س��ال گذش��ته تا آبان امسال، تهران، اصفهان و 
آذربایجان شرقی بیشترین تس��هیلات را دریافت کردند، اما به شش 
استان اردبیل، خراسان شمالی، ایلام، سیستان و بلوچستان، کهگیلویه 

و بویراحمد و مازندران هیچ تسهیلاتی اختصاص نیافته است.
جزییات نحوه پرداخت تسهیلات صادراتی

براس��اس گزارش معاونت ط��رح و برنام��ه وزارت صنعت، معدن و 
تجارت )صمت( در راستای هدایت منابع برای تحقق اهداف صادراتی 
و همچنین تس��هیل و تس��ریع در فرآیند پرداخت تسهیلات سرمایه 
در گردش به واحدهای تولیدی –صادراتی، س��امانه یکپارچه اعطای 
تس��هیلات بسته موصوف از محل منابع صندوق توسعه ملی و تلفیق 
منابع بانک‎های عامل طرف قرارداد در سایت بهین‎یاب وزارت صنعت، 
معدن و تجارت به آدرس www.behinyab.ir راه‌اندازی شده است. 
این اقدام برای صادرات محصولات اولویت‎دار به کشورهای هدف انجام 

شده است.
درخواس��ت متقاضیان پس از ثبت در س��امانه مذک��ور، به صورت 
خ��ودکار مورد پردازش قرار گرفته و پس از تایید به یکی از بانک‌های 
عامل )توسعه صادرات ایران، صنعت و معدن، توسعه تعاون، خاورمیانه، 
کارآفری��ن، تجارت، ملی ای��ران، رفاه کارگران، ص��ادرات ایران، بانک 
مش��ترک ایران و ونزوئلا، کش��اورزی و پارس��یان( جه��ت تصویب و 
پرداخت تس��هیلات ارسال خواهد شد. منابع در نظر گرفته شده برای 
تسهیلات بسته موصوف به صورت تلفیقی به نسبت ۵۰ درصد منابع 
صندوق توس��عه ملی و ۵۰ درصد منابع بانک عامل بوده و نرخ س��ود 
تسهیلات به صورت میانگین نرخ سود تسهیلات صندوق توسعه ملی 

و نرخ سود مصوب شورای پول و اعتبار است.
اولویت‌ه��ای اعط��ای تس��هیلات براس��اس اولویت‌ه��ای کالایی، 
اولویت‌های کش��وری، واحدهای تولیدی-صادراتی، اشخاص حقوقی، 
صادرکنندگان کالا از طریق توسعه زنجیره ارزش در صنایع منتخب و 

محصولات کشاورزی در نظر گرفته شده است.

نماگر بازار سهام

نماینده مجلس، گفت اکنون اصل بر این است تا رقابت با خودروسازان 
مهم دنیا نه در سطح پایین در دستور کار آنها قرار گیرد.

»یوس��ف داوودی«، رئیس مجمع نمایندگان آذربایجان ش��رقی و عضو 
کمیس��یون صنای��ع و معادن مجل��س یازدهم در گفت و گ��و با خبرنگار 
یکتاپرس، در رابطه با طرح خودروسازان برای ایجاد تحول گفت: مقرر شده 
تا مدیران‎عامل جدید صنعت خودروسازی از نظر کیفیت، با خودروسازان 
در س��طح جهان رقابت کنند و خودروسازی برتر جهان را جزو برنامه‎های 

خود قرار دهند و سعی کنند که از نظر کیفیت چه کیفیت بدنه و چه ظاهر 
به س��مت استاندارد جهانی بروند. وی در ادامه گفت: مجلس و کمیسیون 
صنایع پیشنهادات خود را به خودروسازان داده‎ایم. باید به حدی برسند که 
اگر یک زمانی خودرویی از خارج به کشور وارد شد، کیفیت خودرو داخلی 

به گونه‎ای باشد که همه ترجیح ندهند که خودرو خارجی بخرند.
داوودی مطرح کردند: خودروسازها باید در سطح بین‎المللی رقابت کنند 

با خودروسازان مهم دنیا مثل ژاپن و آلمان و اروپا.

نماینده مردم س��راب گفت: قرار ش��ده اس��ت تا مدیران خودروس��ازها 
یک برنامه زمانبندی بدهند که در س��ه مرحله اجرایی ش��ود. یک برنامه 
کوتاه‎مدت و دیگری میان‎مدت و آخرین برنامه هم بلندمدت. مقرر ش��ده 
تا از همین اوایل اس��فند برنامه‎های‎شان را به کمیسیون صنایع بیاورند و 
آنجا ارائه کنند همچنین قرار ش��ده تا طراحی را خودش��ان انجام بدهند 
و برنامه‎ری��زی کنند. داوودی گفت: اکنون اصل بر این اس��ت تا رقابت با 

خودروسازان مهم دنیا نه در سطح پایین در دستور کار آنها قرار گیرد.

بررسی طرح تحول در صنعت خودرو

 خودرو ارزان می‎شود؟

ورود خودروهای خارجی به کش��ور همیش��ه با حاش��یه‌های زیادی در 
وضع مقررات روبه‌رو بوده اس��ت، بخص��وص در دولت یازدهم که مقررات 
زیادی برای واردات وضع ش��د. موضوع اصلی در دولت یازدهم این بود که 
واردات خودرو صرفا توسط نمایندگی‌ها انجام شود یا اشخاص حقیقی هم 

می‌توانند مبادرت به ورود خودرو به کشور کنند؟
ب��ه گزارش خودروتک، با توجه به اینکه تخلفات بی‌ش��ماری در واردات 
خودرو توسط اشخاص حقیقی روی داده بود بسیاری تاکید بر این داشتند 
که واردات را به نمایندگی‌ها بسپارند تا مشتریان از خدمات پس از فروش 

نیز اطمینان‌خاطر داشته باشند.
از س��وی دیگر اما سپردن واردات به نمایندگی‌ها، خطر ایجاد انحصاری 
دیگر را قوت می‌بخش��ید و آن انحصار وارد‌کنندگان خودرو بود. در نهایت 
اینکه در اواخر دولت یازدهم واردات خودرو به بهانه ایراداتی در ثبت‌سفارش 
متوقف ماند و در دولت دوازدهم نیز در مقطعی رفع ممنوعیت و در نهایت 
از سال 97 با توجه به اعمال تحریم‌ها به بهانه ساماندهی ارزی کشور، کلا 

متوقف ش��د. اما نگاهی به آمار واردات خودرو به کشور گویای این مسئله 
است که بیش��ترین واردات خودرو به کشور در سال 93 با ورود ‌102هزار 
خودرو صورت گرفته است، یعنی یک سال بعد از توافق هسته‌ای؛ در این 
دهه کمترین واردات نیز در س��ال 99 بوده که آن هم محصول آزادسازی 

خودروهای وارداتی دپویی از گمرکات کشور بوده است.
همانطور که عنوان شد ورود خودروهای خارجی به کشور طی یک دهه 

گذشته با افت و خیزهای زیادی روبه‌رو بوده است.
بنابر آمار گمرک جمهوری اسلامی ایران، در سال 91، تعداد ‌44هزار و 
341 خودرو وارد کشور شده، این در شرایطی است که سال 92 که سال 
اعمال تحریم‌های بین‌المللی توسط ایالات متحده آمریکا بود این میزان به 

‌76هزار دستگاه رسید.
جالب‌تر اینکه س��ال 93 همراه با توافقات اولیه هس��ته‌ای توسط دولت 
یازدهم بیش��ترین واردات خودرو به کش��ور صورت گرف��ت. به‌طوری که 
بنا بر آمارهای رس��می گمرک جمهوری اسلامی ایران ‌102هزار دستگاه 

خودرو از مبادی رس��می وارد کش��ور شد، اما س��ال 94تعداد خودروهای 
وارداتی به ‌51هزار و 500 دس��تگاه رسید و در سال 95 نیز تعداد ‌51هزار 
و 349 دستگاه خودرو به کشور ورود پیدا کرد. سال 96 و 97 هم واردات 
خارجی‌ها به بازار خودروی کشور روند صعودی پیدا کرد به ‌طوری که در 
این دو س��ال به ترتیب ش��اهد واردات ‌79هزار و 789 دستگاه و 71هزار و 

993 خودرو بودیم.
در همین حال اما اواخر س��ال 97 از واردات خودرو کاسته شد به‌طوری 
که در س��ال 98 واردات متوقف ش��د، با این حال ‌14هزار و 890 دستگاه 

خودرو به کشور ورود پیدا کرد.
خودروه��ای یادش��ده، محص��ولات دپوی��ی بودند که ب��ه دلیل توقف 

ثبت‌سفارش امکان ورود به کشور را نداشتند.
طبق آمار گمرک جمهوری اس�المی ایران در سال 99 نیز شاهد ورود‌ 
1886 دس��تگاه خودرو بودیم که بیش��تر این خودروها نیز از گمرکات و 

مناطق آزاد و ویژه ترخیص شده بودند.

عضو کمیسیون برنامه، بودجه و محاسبات مجلس شورای اسلامی گفت 
در راس��تای حمایت از تولیدکنندگان داخلی و با ه��دف کاهش واردات، 
محدودیت‌ه��ای تعرفه‌ای باید جایگزین محدودی��ت‌ در تعداد خودروهای 

وارداتی شود.
جعفر قادری در گفت‎وگو با خبرنگار خبرخودرو، درخصوص این موضوع 
که تعرفه واردات چگونه می‌تواند به عنوان ابزاری به س��ود صنعت خودرو 
مورد اس��تفاده قرار بگیرد، اظهار داش��ت: در حال حاضر محدودیت‌هایی 
ب��رای تی��راژ خودروه��ای وارداتی لحاظ ش��ده، در حالی که در گذش��ته 
محدودیت‌های تعرفه‌ای اجرایی می‌شد. بنابراین حمایت‌ از صنعت خودرو 

در ارتباط با واردات همواره به یکی از این دو شکل بوده است.
وی اف��زود: در راس��تای حمایت از تولیدکنن��دگان داخلی نیازمند این 
هس��تیم که با وضع تعرفه مناسب با هدف کاهش واردات، محدودیت‌های 

تعرفه‌ای را جایگزین محدودیت‌ در تعداد خودروهای وارداتی نماییم.

نماینده مردم شیراز در مجلس شورای اسلامی گفت: اگر قیمت خودرو 
واقعی ش��ود و فروش برمبنای قیمت روز باش��د و در ادام��ه مابه‌التفاوت 
دریافت��ی تولیدکننده و بهای پرداختی از س��وی مصرف‌کننده از س��وی 
س��ازمان حمایت دریافت و صرف تحقیق و توسعه در بخش خودرو شود، 

رانت‌ بازی و دلالی از بازار خودرو به طول کامل حذف خواهد شد.
ق��ادری بیان کرد: فروش خودرو از طریق ثبت‌نام و قرعه‌کش��ی رانت‌زا 
است و منافع حاصل از آن در اشکال مختلف نصیب عده‌ای از افراد می‌شود 
که به اینترنت پرسرعت دسترسی دارند. بنابراین مسیر کنونی قرعه‌کشی 
اش��تباه است و می‌بایس��ت مورد اصلاح قرار بگیرد. وی درخصوص اتخاذ 
برنامه‌هایی مبتنی ب��ر اخذ مالیات از دلالان در بازار خودرو بیان کرد: اگر 
دلالان در بازار خودرو مورد شناسایی قرار بگیرند، یکی از راهکارهای حذف 

آنها از بازار، وصول جرائم مالیاتی با نرخ‌های بالا است.
عضو کمیسیون جهش تولید و نظارت بر اصل 44 قانون اساسی در پایان 

از طراحی طرح تامین مالی تولید و زیرس��اخت‌ها در این کمیسیون خبر 
داد و خاطرنشان کرد: در این طرح بخش‌های مختلف تولید و زیرساخت‌ها 
مورد حمایت قرار می‌گیرند که صنعت خودرو نیز می‌تواند مش��مول این 

طرح قرار بگیرد.

بررسی واردات خودرو به ایران طی 10 سال اخیر

محدودیت‌های تعرفه‌ای باید جایگزین محدودیت در تیراژ خودروهای وارداتی شود

5تولید و صنعت www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

اداره كل نوس��ازي مدارس اس��تان كرمان  در اجراي آيين نامه اجرايي بند ج ماده 12 قانون برگزاري مناقصات  در نظر دارد  تجهیزات 
به ش��رح ذیل را  با روش  مناقصه عمومی دو مرحله ای  از تولیدکنندگان و ش��رکت های واجد ش��رایط خریداری  نمايد. لذا از متقاضیان 

دعوت ميشود از تاريخ چاپ فراخوان نوبت اول به مدت  3  روز به سامانه ستاد ایران مراجعه نمایند.

مبلغ اعتبار 18،000،000،000 از طرح 200ر1801001 و200ر1801005 و200ر1801006 به صورت اسناد خزانه با سر رسید 1403/5/23

تعداد - دستگاهکالا

2800صندلی امتحانی دسته دار

120صندلی معلم

120میز معلم

مبلغ اعتبار 35.780.000.000 ریال به صورت اسناد خزانه با سررسید 1403/4/18

60نمایشگر تعاملی

1400/11/23تاریخ انتشار نوبت اول

1400/11/24تاریخ انتشار نوبت دوم

ساعت 8:00 مورخ 1400/11/27مهلت دریافت اسناد مناقصه

تا ساعت 8:00 مورخ 1400/12/7مهلت ارسال اسناد مناقصه تکمیل شده وارائه پیشنهادها

ساعت 8:10 مورخ 1400/12/7زمان بازگشایی پاکت ها

تا 1401/1/7 ساعت 19:00مدت اعتبار پیشنهادها

تا ساعت 12:00 مورخ 1400/12/11مهلت انعقاد قرارداد

اداره کل نوسازی مدارس استان کرمان
شناسه آگهی: 1276437

فراخوان نوبت اول
شماره 1400-30-31 / ت

‌شنبه
23 بهمن 1400

شماره 1963
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به قلم: الیس داپسون
کارشناس بازاریابی و تبلیغات

ترجمه: علی آل‎علی

بازاریابی آشناسازی در طول سال‎های اخیر رواج بسیار زیادی پیدا کرده است و در 
این الگو بازاریاب‎ها برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان هرچه بیشتر اقدام به پاداش‎دهی 
به مشتریان ثابت‎شان می‎کنند. در این شیوه مشتریان فعلی برند به طور مداوم برای 
معرفی محصولات یا محتوای بازاریابی یک شرکت مورد تشویق قرار می‎گیرند. مزیت 
اصلی آن هم امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف بدون نیاز به حضور مس��تقیم 
تیم بازاریابی است. از آنجایی که امروزه مشتریان تعامل با افراد واقعی به جای برندها 
را ترجیح می‎دهند، این شیوه بازاریابی در طول سال‎های اخیر توسعه پیدا کرده است. 
وقتی صحبت از بازاریابی می‎ش��ود، ش��بکه‎های اجتماعی اولین گزینه مورد توجه 
تیم‎های بازاریابی و کارآفرینان قرار دارد. دلیل این امر نیز پتانس��یل بالای شبکه‌‎های 
اجتماعی و امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در صورت استفاده درست از این 
پلتفرم‎هاست. چنین امری برای برندها اهمیت بالایی دارد. با این حساب مشاهده شمار 

بالای برندهای فعال در شبکه‏های اجتماعی هرگز جای تعجب ندارد. 
در میان تمام شبکه‎های اجتماعی یوتیوب به دلیل محوریت اصلی محتوای ویدئویی 
و همچنین توسعه از سوی گوگل به عنوان یکی از برندهای محبوب در فضای آنلاین 
توجه ویژه کاربران را جلب کرده اس��ت. براس��اس گزارش موسسه استاتیستا، تا سال 
2025 نزدیک به 2.8 میلیارد کاربر در این پلتفرم حضور خواهند داشت. با این حساب 
س��رمایه‎گذاری بر روی یوتیوب برای پیش��برد اهداف بازاریابی اهمیت بالایی دارد. در 
این میان اجرای الگوی بازاریابی آشناس��ازی نیز باید در دستور کار برندها در یوتیوب 

قرار گیرد.
ش��اید در نگاه نخست اجرای پروژه بازاریابی آشناسازی در یوتیوب امری عجیب یا 
حتی غیرقابل‎باوری باش��د. البته این امر در طول چند سال اخیر به دلیل توسعه‎های 
م��داوم یوتیوب برای هماهنگی با نیاز بازاریاب‎ها و برندها چندان تعجب‎آور نیس��ت. 
امروزه برندها حتی امکان فروش محصولات‎شان در فضای یوتیوب را نیز دارند. با این 
حساب شما هیچ مشکلی برای حضور در این پلتفرم و تاثیرگذاری بر روی مشتریان را 
ندارید. این امر می‎تواند به توسعه هرچه سریع‎تر برندتان و فروش مستقیم در یوتیوب 

ختم شود. 
هدف اصلی در این مقاله بررسی برخی از نکات و تکنیک‎های مناسب برای اجرای 
بازاریابی آشناسازی در یوتیوب است. اگر شما هم به دنبال استفاده از چنین تکنیکی در 
یوتیوب هستید، نکات مورد بحث در این مقاله کاربرد فراوانی برای‎تان خواهد داشت. در 

ادامه برخی از مهمترین نکات در این راستا را مورد ارزیابی قرار خواهیم داد. 
1. استفاده از تامبنیل‎های )Thumbnails( حرفه‎ای 

تعام��ل با مخاطب هدف در یوتیوب به طور قاب��ل ملاحظه‎ای در ترکیب با توانایی 
یک برند برای خلق تجربه بصری هیجان‎انگیز است. این نکته در طول سال‎های اخیر 
اهمیت ویژه‎ای پیدا کرده و باید به طور ویژه‎ای از س��وی ش��ما مورد توجه قرار گیرد. 
برخی از برندها در این میان برای تاثیرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف به طور مداوم 
با مشکلاتی رو به رو هستند. این امر به طور ویژه‎ای درباره برخورد اول میان برندها و 
مشتریان مصداق دارد. بر این اساس اگر پیش‎نمایش ویدئوی شما برای کاربران چندان 

جذاب نباشد، شانس زیادی برای تاثیرگذاری بر روی آنها نخواهید داشت. 
تامبنیل یکی از مفاهیم اساس��ی برای بازاریابی در یوتیوب محس��وب می‎شود. این 
مفهوم به تصویر پیش��فرض ی��ک ویدئو قبل از کلیک و نمایش برای کاربران اش��اره 
دارد. اگر ش��ما تصوی��ر تامبنیل حرفه‎ای برای مخاطب هدف‎ت��ان مدنظر قرار دهید، 
فرآیند تاثیرگذاری بر روی آنها بی‎نهایت س��اده خواهد شد. دلیل این امر نیز جذابیت 
اولی��ه محتوای‎تان برای مخاط��ب هدف و امکان تعامل با آنه��ا در مدت زمانی کوتاه 
است. بنابراین اگر شما تا به حال به وضعیت تامبنیل ویدئوهای‎تان در یوتیوب توجه 
نمی‎کردی��د، باید تجدیدنظر اساس��ی در نحوه فعالیت‎تان ص��ورت دهید، در غیر این 
صورت شاید خیلی زود شرایط‎تان برای بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

دشوار گردد. 
بی‎تردید اس��تفاده از تصاویر غیرمرتبط با ویدئ��وی برند برای تامبنیل ایده جذابی 
نیس��ت. این امر می‎تواند شرایط شما در بازار را به ش��دت دشوار کرده و تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف را نیز به طور کامل مختلف س��ازد. هرچه باش��د، کاربران پس 
از مش��اهده کیفیت پایین ویدئوی شما دیگر انگیزه کافی برای تعامل با برندتان را از 
دست خواهند داد. بنابراین شما باید تا جای ممکن برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف‎تان از ش��یوه‎های حرفه‎ای و قابل تأمل استفاده نمایید، در غیر این صورت شاید 
خیلی زود با مشکلات اساسی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف رو به رو شوید. 
ام��روزه برندها برای اجرای الگوی بازاریابی آشناس��ازی بیش از هر نکته دیگری به 
ایجاد انگیزه کافی در مشتریان نیاز دارند. این امر فقط در صورت استفاده از جلوه‎های 
بصری زیبا در کنار یک ایده هیجان‎انگیز همراه با موفقیت خواهد بود. درست به همین 
خاطر ش��ما باید جلوه‎های بصری ویدئوی‎تان را به ش��دت مورد ارزیابی قرار دهید. از 
آنجایی که برخورد اولیه کاربران با ویدئوی شما در قالب تامبنیل صورت می‎گیرد، اگر 
این بخش را به درستی طراحی و بارگذاری نمایید، شانس‎تان برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا خواهد کرد. در این صورت دیگر 
نیازی برای نگرانی نسبت به جلب نظر کاربران برای خرید از برند و همچنین فعالیت 
به عنوان سفیر برند در راستای آشناسازی دیگر مشتریان بالقوه با برندتان نخواهد بود. 
خوش��بختانه امروزه هزاران نمونه ویدئوی موفق در یوتیوب وجود دارد. ش��ما برای 
یادگیری نحوه استفاده از یک تامبنیل استاندارد در زمینه بازاریابی آشناسازی به راحتی 
امکان اس��تفاده از الگوهای متنوع در این میان را خواهید داشت. چنین امری شانس 
شما در دنیای بازاریابی را به طور قابل ملاحظه‎ای توسعه داده و وضعیت‎تان را دگرگون 

خواهد کرد. 
2. افزودن بخش‎بندی به ویدئوها

بخش‎بندی ویدئوها به مخاطب هدف امکان مش��اهده س��رفصل‎های کلی ویدئو و 
همچنی��ن انتخاب بخش دلخ��واه‎اش از بین تمام آنها را می‎ده��د. این نکته جذابیت 
زیادی برای کاربران داش��ته و اهمیت آن را به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش می‎دهد. 
امروزه بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با مشکلات زیادی رو 
به رو هس��تند. در یوتیوب یکی از دلایل اصلی این امر به هم ریختگی مداوم ویدئوها 
و ناتوانی برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف است. با این حساب اگر شما 
به دنبال عملکرد متمایز در مقایس��ه با رقبای‎تان هستید، باید بخش‎بندی ویدئوها را 

مدنظر قرار دهید. 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف در دنیای ک��ه ویدئوهای زیادی در یوتیوب در 
دس��ترس آنها قرار دارد، همیشه امری سخت و دش��وار محسوب می‎شود. درست به 
همین خاطر ش��ما باید در اس��تفاده از شیوه‎های مختلف در این زمینه نهایت دقت را 
به خرج دهید. بخش‎بندی ویدئوها به شما برای تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی مخاطب 
هدف و نمایش وجهه حرفه‎ای از برندتان کمک خواهد کرد. این امر در بازه بلندمدت 

تعامل شما با مشتریان را نیز به شدت ساده می‎کند.
 یادتان باشد در ویدئوهای مربوط به کمپین آشناسازی شما باید توانایی جلب نظر 
مشتریان به بهترین شکل ممکن را داشته باشید. این امر به شما فرصت بسیار خوبی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف می‎دهد. با این حساب اگر شما به طور مداوم 

این نکته مهم را مدنظر قرار دهید، کارتان به شدت ساده می‎شود. 
خوش��بختانه بخش‎بندی ویدئوها کار خیلی سختی نیست. شما برای این کار فقط 
باید از بخش تنظیمات نسبت به مشخص ساختن بخش‎های مختلف اقدام نمایید. در 
مراحل بعدی این امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به بهترین شکل 
ممکن کمک خواهد کرد. با این حساب شما مشکل چندانی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف و مواجهه با مشتریان‎تان نخواهید داشت. 
اغلب اوقات کاربران در یوتیوب در صورت مشاهده ویدئوهای شخصی‎سازی‎شده در 
قالب بخش‎بندی تمایل بالاتری برای بازنش��ر یا ارسال آن برای دوستان‎شان دارند. با 

این حس��اب شما هم باید برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف‎تان این نکته مهم را در دس��تور کار 
ق��رار دهید، در غیر این صورت ش��اید توانایی لازم 
ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف‎تان را به 

طور کامل از دست بدهید. 
3. توجه به اصول سئو در یوتیوب

سئو فقط مخصوص س��ایت‎ها و موتور جست و 
جوی گوگل نیس��ت. امروزه بس��یاری از افراد برای 
پیدا کردن محتوای دلخواه‎شان از یوتیوب نیز بهره 
می‎برند. این امر تاثیرگذاری بالای یوتیوب بر روی 
مخاطب هدف را نش��ان می‎دهد. با این حساب اگر 
شما به دنبال متمایز ساختن ویدئوی‎تان در فضای 
یوتیوب و افزایش میزان بازدید آن هس��تید، باید از 
همان ابتدا به فکر استفاده از الگوهای حرفه‎ای برای 
بهینه‎سازی یا س��ئو آن باشید، در غیر این صورت 
هرگ��ز جایگاهی در می��ان برندهای م��ورد علاقه 
مشتریان نخواهید یافت.  اصول سئو در یوتیوب تا 

حد زیادی ش��امل گوگل اس��ت. همانطور که در گوگل کلیدواژه‎ها نقش مهمی دارد، 
در یوتیوب نیز ش��ما باید تیتر ویدئوی‎تان را با کلیدواژه‎های حرفه‎ای انتخاب نمایید. 
در مرحل��ه بعد هم اضافه ک��ردن توضیحات به ویدئوها نقش مهمی برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف ایفا می‎کند. متاس��فانه بس��یاری از ویدئوها در فضای یوتیوب 
بدون کپش��ن بارگذاری می‎شود. این امر نه تنها تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را 
بدل به امری سخت و غیرقابل اجرا می‎کند، بلکه در عمل نیز شرایط برندها را به طور 
قابل ملاحظه‎ای دش��وار خواهد ساخت.  شروع فرآیند سئو محتوا در یوتیوب همیشه 
امر سختی محسوب می‎شود. درست به همین خاطر شما باید در گام نخست اقدام به 
پیدا کردن یک برند موفق در این راستا نمایید. چنین نکته‎ای به شما برای آشنایی با 
نمونه‎های موفق بازاریابی آشناسازی و سئو محتوا در یوتیوب کمک خواهد کرد. یادتان 
باش��د هرچه سئو ویدئوی شما بهتر باشد، ش��انس‎تان برای موفقیت در اجرای برنامه 

آشناسازی با همکاری مشتریان ثابت برند بیشتر خواهد شد. 
4. ایجاد پلی لیست‎های متنوع

پلی لیست‎ها نوعی دس��ته‎بندی ویدئوها در فضای یوتیوب محسوب می‎شود. این 

امر ش��انس شما در بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش داده و علاقه کاربران برای 
مشاهده محتوای‎تان را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای بالا می‎برد. با این حساب شما برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف‎تان باید نکات مختلفی در این میان را مدنظر قرار 
دهید. این امر ش��انس ش��ما در بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش داده و کاربران 

بیشتری را به ویدئوهای‎تان جلب خواهد کرد. 
دلیل تاثیرگذاری پلی لیست‎ها در زمینه بازاریابی مربوط به امکان مشاهده محتوای 
شبیه به هم و دارای موضوع واحد از سوی کاربران است. چنین امری وضعیت بازاریابی 
ش��ما را توس��عه داده و فرصت خوبی برای دعوت از کاربران به منظور معرفی برندتان 
به دیگران فراهم خواهد س��اخت. درست به همین 
خاطر شما باید همیشه تعامل با مشتریان براساس 
روش موردنظر را در ذهن داشته باشید. چنین امری 
وضعیت ش��ما در بازار را به ط��ور قابل ملاحظه‎ای 

توسعه می‎دهد. 
ش��ما برای ایج��اد پلی لیس��ت‎های خودتان در 
یوتیوب مس��یر بس��یار راحتی را پیش روی دارید. 
این مسیر شامل گروه‎بندی ویدئوها در بخش پلی 
لیست و سپس انتخاب یک نام برای آن گروه است. 
به همین سادگی شما پلی لیست خودتان را طراحی 
کرده و امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به 
ساده‎ترین شکل ممکن را خواهید داشت.  یادتان 
باشد پلی لیست‎های شما نباید خیلی زیاد 
باش��ند، در غیر این ص��ورت کاربران برای 
پیدا کردن ویدئوهای مورد علاقه‎ش��ان به 
ش��دت دچار دردس��ر می‎ش��وند. بنابراین 
توصیه ما برای شما تلاش برای ساده‏سازی 
فرآیند اس��تفاده از پلی لیس��ت‎ها و همچنین محدودسازی آنها به چند 
موضوع مرتبط با برندتان اس��ت، در غیر این صورت ش��ما س��ختی‎های 
بسیار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان خواهید داشت. 

5. تمرکز بر روی یوتیوب شرتز
سرویس شرتز یکی از نوآوری‎های تازه یوتیوب محسوب می‎شود. این بخش به طور 
مشخص برای رقابت بهتر با اینستاگرام و تیک تاک رونمایی شده است. با این حساب 
اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف‎تان هستید، باید هرچه زودتر 

نسبت به استفاده از بخش شرتز اقدام نمایید. 
ماهیت کلی بخش شرتز شباهت بالایی به استوری ایستاگرام یا ویدئوهای معمولی 
در تیک تاک دارد. ش��ما باید در این بخش پی��ام اصلی‎تان برای مخاطب هدف را در 
کوتاه‎ترین شکل ممکن بیان کنید، در غیر این صورت دیگر محتوای‎تان جذابیت لازم 
برای کاربران را نخواهد داشت. این امر درست همان بخشی از کار است که به شما برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک می‎کند. 
اگر ش��ما خبر فوری یا درخواس��ت خودمانی از مشتریان دارید، بخش شرتز کمک 

فراوانی به شما و برندتان خواهد کرد. با این حساب شما باید به بهترین شکل ممکن 
برای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان در این بخش تلاش نمایید. متاسفانه اغلب اوقات 
برنده��ا در یوتی��وب نحوه طرح درخواس��ت از کاربران را به خوبی م��ورد ارزیابی قرار 
نمی‎دهند. به همین خاطر همیشه در بخش موردنظر مشکل دارند. اگر شما به دنبال 
حل مش��کلات‎تان در این بخش هس��تید، یکی از بهترین ایده‎ها مربوط به استفاده از 
ش��رتز خواهد بود. این بخش در قالبی به ش��دت س��اده امکان تعامل شما با مخاطب 
هدف را فراهم خواهد س��اخت. به این ترتیب دیگر مشکلی از نظر سطح تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف و دعوت از آنها برای پیوس��تن به پروژه بازاریابی آشناسازی‎تان 

نخواهد بود. 
6. استفاده از ظرفیت‎های وبلاگ برند

افزایش ترافیک یا بازدید از محتوای ویدئویی برند در یوتیوب همیش��ه برای برندها 
چالش‎برانگیز بوده اس��ت. این امر نقش مهمی برای موفقیت برندها در حوزه بازاریابی 
ایفا می‎کند. با این حساب اگر شما برنامه‎ای دقیق برای آن نداشته باشید، خیلی زود 

با مشکل رو به رو خواهید شد. 
امروزه برندهای بزرگ و پرطرفدار دارای وبلاگ رسمی هستند. آنها علاوه بر تولید 
محتوای معمولی در این فضا به طور مداوم برای دعوت از کاربران به منظور مش��اهده 
ویدئوهای‎شان در یوتیوب نیز برنامه دارند. این امر شامل بازنشر کامل ویدئوهای یوتیوب 
یا بخش��ی از آن در وبلاگ اس��ت. در کنار این امر دعوت به بازنشر محتوای موردنظر 

و تاثیرگذاری مستقیم بر روی مخاطب هدف نیز ایده بی‎نهایت جذابی خواهد بود. 
امروزه بسیاری از برندها برنامه بازاریابی آشناسازی را بدون ایجاد هیچ‎گونه مقدمه‎ای 
در میان مشتریان‎ش��ان آغاز می‎کنند. درس��ت به همین خاطر در همان ابتدای امر با 
مشکلات زیادی رو به رو خواهند شد. توصیه ما در این میان تلاش برای تاثیرگذاری 
بهینه بر روی مخاطب هدف با بازنش��ر محتوا در وبلاگ و ایجاد آمادگی اولیه اس��ت. 
ب��دون تردید این امر تاثیرگذاری بس��یار بهتری بر روی مخاط��ب هدف و در فرآیند 

بازاریابی خواهد داشت. 
7. شفافیت در ارتباط با مخاطب هدف

برنامه بازاریابی آشناسازی شما باید دارای شفافیت باشد، در غیر این صورت کاربران 
انگیزه‎شان برای تعامل با شما را به سادگی هرچه تمام‎تر از دست خواهند داد. این امر 
ش��رایط را برای برند ش��ما به شدت سخت و پیچیده می‎سازد. با این حساب اگر شما 
توانایی لازم برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به ش��یوه‎ای استاندارد را نداشته 

باشید، خیلی زود در این حوزه به مشکل می‎خورید. 
اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هستید، باید تمام فعالیت‎های 
برندتان همراه با شفافیت لازم باشد، در غیر این صورت خیلی زود با مشکلات متعدد رو 
به رو می‎شوید. این شفافیت باید در نحوه تعامل شما با مخاطب هدف و همچنین سایر 
فعالیت‎های برندتان به خوبی قابل مشاهده باشد، در غیر این صورت مشتریان خیلی 
زود نسبت به تعامل با شما در دنیای بازاریابی ناامید شده و شاید حتی به شما اعتراض 
نیز نمایند. یادتان باشد اعتبار برند شما در بازار همیشه باید در اولویت باشد. بنابراین 
طرح و برنامه‎های‎تان در بازار را براساس همین مورد ارزیابی و در دستور کار قرار دهید. 
shopify.com :منبع
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مدیر کل راه و شهرسازی استان گلستان :
 آخرین آمار متقاضیان طرح نهضت ملی مسکن در استان گلستان بیش 

از59 هزارنفرتا هفدهم بهمن ماه سالجاری
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: مدیر کل راه و شهرسازی استان گلستان از ثبت  نام بیش از   59 هزار متقاضی در طرح نهضت 
ملی مسکن در گلستان خبر داد.مهندس محبوبی مدیرکل راه و شهرسازی استان گلستان درباره آخرین آمار ثبت نام متقاضیان در طرح 
نهضت ملی مسکن در استان گفت : تاکنون 59435  متقاضی در استان گلستان تا 17 بهمن ماه سالجاری در سامانه نهضت ملی مسکن 
ثبت نام کردند .وی در خصوص جزئیات آمار ثبت نام کنندگان اعلام کرد: تاکنون در شهر گرگان 19287، در شهر گنبد 6993 ، در شهر 
مینودشت  5206  ، در شهر آزادشهر   3593  نفر، در شهر آق قلا 3122  در سامانه نهضت ملی نام نویسی کرده اند.مهندس محبوبی 
در خصوص جزئیات ثبت نام مردان مجرد بالای 23 سال سن در طرح نهضت ملی مسکن تشریح کرد: در راستای حمایت و تسهیل در 
ازدواج جوانان، ثبت نام مردان مجرد متقاضی در طرح  های حمایتی تامین مســکن وزارت راه و شهرسازی صورت می پذیرد و ثبت نام 
متقاضیان از ساعت 12 ظهر روز دوشنبه 20 دیماه سالجاری آغاز شده و به مدت یک ماه ادامه دارد.وی ادامه داد: متقاضیان مرد مجرد 
با داشتن حداقل 23 سال در هنگام ثبت نام تا 44 سال تمام  فاقد سابقه مالکیت مسکن و یا زمین با کاربری مسکونی و دارا بودن سابقه 
سکونت در شهر محل تقاضا براساس ضوابط ابلاغی وزارت راه و شهرسازی و عدم استفاده از امکانات دولتی از اول انقلاب در حوزه مسکن  
می توانند نسبت به ثبت نام اقدام کنند و در صورت احراز این شرایط، تایید اولیه خواهند شد. وی افزود : متقاضیان قبل از انعقاد قرارداد 
واگذاری واحد مسکونی تعهدنامه محضری مبنی بر تحویل عقدنامه ازدواج رسمی باید ارائه نمایند.مهندس محبوبی در خصوص جزئیات 
شرایط انعقاد قرارداد و تحویل واحد مسکونی به متقاضیان در طرح نهضت ملی مسکن تصریح کرد: در اتصال کلیه متقاضیان ثبت نامی 
به پروژه  ها و تحویل واحدها اولویت با متقاضیان متاهل است و نهایی شدن ثبت نام و انعقاد قرارداد با متقاضی در زمان انجام انتخاب واحد 
پروژه تخصیصی براساس ضوابط ابلاغی وزارت راه و شهرسازی و منوط به واریز سهم آورده ابلاغی، ارائه عقد نامه رسمی ازدواج به اداره 
کل راه و شهرسازی استان و درج آن در سامانه است.وی با اشاره به این که نتایج اولیه استعلامات از سوی وزارت راه و شهرسازی اعلام 
می شود توضیح داد: به زودی نتیجه پالایش اولیه ثبت نام متقاضی اعلام می شود و در سامانه نهضت ملی مسکن )ثمن( قابل مشاهده 
خواهد بود.وی افزود: تعداد متقاضیان حائز شــرایط تاکنون 29922  نفر بوده که با توجه به اینکه پالایش متقاضیان جدید هنوز ادامه 
دارد، با پایش جدید تعداد متقاضیان واجد شــرایط افزایش پیدا می کند.مدیرکل راه و شهرسازی استان گلستان در پایان خاطر نشان 
کرد : مهلت ثبت نام در طرح نهضت ملی مسکن  ویژه مردان مجرد بالای 23 سال سن تا  پایان روز چهارشنبه 20 بهمن سالجاری در 

سامانه   https://saman.mrud.ir ادامه دارد.

در برنامه گفت و گوی ویژه خبری تاکید شد:
استفاده حداکثری از دانش و فناوری در تولید، ضامن پیشرفت بخش 

کشاورزی است
اصفهان- قاسم اسد: برنامه گفت و گوی ویژه خبری شبکه اصفهان با موضوع 
»بررســی نقش دانش و فناوری در رفع مشــکلات بخش کشاورزی استان« با 
حضور رئیس کمیسیون کشاورزی، سلامت، آب ومحیط زیست اتاق بازرگاني 
اصفهان، مدیرهماهنگی ترویج کشاورزی جهاد کشاورزی استان و رئیس سازمان 

نظام مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی استان برگزار شد.
به گــزارش روابط عمومی اتاق بازرگانی اصفهان محمدصادقی، عضو هیئت 
نماینــدگان اتاق بازرگانی اصفهان در این برنامه با اشــاره به اهمیت آموزش و 
فناوری در افزایش بهره وری بخش کشاورزی گفت: کشاورزان همیشه در صحنه 

بوده اند و لازم است وزارت جهاد کشاورزی با اطلاع رسانی درست و به موقع پتانسیل های موجود برای ارتقاء این بخش در رشد کشاورزان  
تاثیرگذار باشد. وی افزود: اتاق بازرگانی اصفهان تاکنون اقدامات زیادی در راستای کمک به رفع مشکلات کشاورزان انجام داده است که تهیه 
طرح بانک جامع اطلاعات بهره برداران کشاورزی و تهیه شناسنامه تولید محصولات کشاورزی با تعامل سازمان نظام مهندسی کشاورزی و 

منابع طبیعی استان به منظور اطمینان تجار از سلامت محصولات و تولید مطابق با استاندارد، نمونه ای از این اقدامات است. 
رئیس کمیسیون کشاورزی، سلامت، آب و محیط زیست اتاق بازرگانی اصفهان همچنین خواستار پیگیری مشکلات مربوط به خسارات 

وارد شده به کشاورزان شد و افزود: نباید مشکلات ناشی از قصور برخی از مسئولان دولتی دامنگیر  بهره برداران بخش کشاورزی شود.
وی در ادامه گفت: متاسفانه طرح های حمایتی در نظر گرفته شده برای پوشش خسارت های وارده به کشاورزان کافی نبوده و لازم است 

طرح هایی مانند کشاورزی قراردادی از طرحی در کاغذ به مرحله اجرا برسد.
نقش موثر ارتباط تنگاتنگ کشاورزان با مباحث آموزشی و مراکز تحقیقاتی در موفقیت آنها

جمشید اسکندری، مدیر هماهنگی ترویج کشاورزی جهاد کشاورزی استان اصفهان نیزترویج را یک مکتب آموزشی دانست و گفت: 
اطلاع رسانی مناسب به بهره برداران و ایجاد ارتباط میان مجامع علمی و تحقیقاتی با فعالان بخش کشاورزی از مهم ترین اهداف سازمان 
جهاد کشاورزی در حوزه ترویج است.  وی قرار گرفتن سرمایه گذاری عقلایی و فیزیکی در کنار یکدیگر را موجب تعالی بخش کشاورزی 

دانست و افزود: ارتباط تنگاتنگ کشاورزان با مباحث آموزشی و مراکز تحقیقاتی در موفقیت کشاورزان تاثیر بسزایی خواهد داشت. 
اسکندری افزود: در سازمان جهادکشاورزی از جدیدترین تکنولوژی ها برای افزایش دانش بهره برداران این بخش استفاده شده که راه 

اندازی سامانه ها و تالارمجازی ترویج و آموزش کشاورزی بخشی از این اقدامات است. 

مدیر کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی استان مرکزی خبر داد؛
ششمین دوره کتابت دیوان اشعار امام خمینی)ره( انجام شد

اراک- فرناز امیدی: همزمان با هفتمین روز ایام الله دهه مبارک فجر جمعی از هنرمندان خوشــنویس اســتان مرکزی به کتابت 
اشــعار دیوان امام خمینی)ره( پرداختند. به گزارش روابط عمومی اداره کل میراث فرهنگی، 
گردشگری و صنایع دستی استان مرکزی مصطفی مرزبان گفت: هنرمندان خوشنویس استان 
در محل بیت امام خمینی)ره( در هفتمین روز دهه مبارک فجر  به کتابت دیوان امام خمینی 
پرداختند. مدیر کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی استان مرکزی در ادامه بیان 
داشــت: کتابت دیوان حضرت امام خمینی )ره( با هدف ترویج گفتمان و اندیشــه های بلند 
ایشــان در حوزه ادبیات معاصر و شناساندن ابعاد شخصیتی معمار کبیر انقلاب اسلامی به 
نســل های جدید در بیت تاریخی ایشان در شهر خمین انجام شد. مرزبان افزود: دیوان امام، 
مجموعه اشعار امام خمینی)ره(، از آثار ممتاز ادبی- عرفانی، به زبان فارسی و در موضوع عشق 
به معشــوق حقیقی؛ یعنی حضرت حق تبارک و تعالی و دیگر موضوعات عرفانی و اخلاقی 

است که در زمان ها و مکان های مختلف قبل و بعد از انقلاب سروده شده است. وی ادامه داد: هنر خوشنویسی جز جدایی ناپذیر هنر در 
هر کشوری به شمار می رود که می تواند در این آوردگاه تهاجم غرب بر ارزش های والای نظام اسلامی بیفزاید و آرمان های مقدس آن به 

دست فراموشی سپرده نشود. در پایان این مراسم کلیک جشن سالگرد پیروزی انقلاب اسلامی بریده شد.

همزمان با سراسر کشور در ارتباط ویدئو کنفرانسی با معاون اول رئیس 
جمهور 14 پروژه با 62 کلاس درس در گیلان افتتاح شد

رشت- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی  صبح امروز سه 
شنبه مورخ 1400,11,19 به مناسبت چهل و سومین سالگرد پیروزی انقلاب 
اسلامی و دهه مبارک فجر طی آئینی باشکوه 2 هزار و 950 پروژه آموزشی با 13 
هزار و 450 کلاس درس در سراسر کشور به صورت ارتباط ویدئو کنفرانسی با 
حضور دکتر مخبر معاون اول رئیس جمهور و دکتر نوری وزیر آموزش و پرورش 
افتتاح شد. گفتنی است همزمان با سراسر کشور نیز 14 پروژه آموزشی، پرورشی 
و ورزشی با 62 کلاس درس در گیلان با زیربنای بالغ بر 7هزار و 644 مترمربع 

با اعتباری بالغ بر 362 میلیارد ریال در استان گیلان به بهره برداری رسید.
شایان ذکر است این مراسم در استان نیز با حضور دکتر عباسی استاندار گیلان، مهندس علی دقیق مدیرکل نوسازی، توسعه و تجهیز 

مدارس استان، رحمتی مدیرکل آموزش و پرورش و جمعی دیگر در محل سالن شهید انصاری استانداری برگزار شد.

22 پروژه عمران روستایی در دشتستان افتتاح یا کلنگ زنی می شود
بوشهر- خبرنگار فرصت امروز: معاون عمران روستایی اداره کل بنیاد مسکن انقلاب اسلامی استان بوشهر گفت: در دهه فجر امسال 
22 پروژه عمران روستایی در دشتستان افتتاح یا کلنگ زنی می شود. غلامرضا زارعی اظهار داشت: در دهه فجر 16 پروژه عمران روستایی با 
اعتبار 373 میلیارد ریال در شهرستان دشتستان به بهره برداری می رسد. وی اضافه کرد: این پروژه ها شامل بهسازی معابر، دیوار حفاظتی و 
پل و کانال دفع آب های سطحی می باشد که از محل اعتبارات ملی اجرا شده و در دهه فجر افتتاح و مورد بهره برداری قرار خواهند گرفت.

احداث پنج زمین مینی فوتبال
معاون عمران روستایی اداره کل بنیاد مسکن انقلاب اسلامی استان بوشهر خاطرنشان کرد: عملیات اجرایی احداث پنج زمین چمن 
مصنوعی مینی فوتبال به مساحت هفت هزار و 500 مترمربع آغاز می شود. وی بیان کرد: این پروژه ها با اعتبار 25 میلیارد ریال در روستاهای 

خیارزار، بارگاهی، ذکریایی، بنُار آزادگان و خیرآباد از محل اعتبارات شرکت ملی نفت آغاز خواهد شد.
احداث راه دسترسی به روستای رونی

زارعی افزود: عملیات اجرایی فاز اول راه روســتایی در روســتای رونی از توابع شهرستان دشتستان به طول شش کیلومتر با اعتبار 16 
میلیارد ریال از محل اعتبارات ارزش افزوده عشایر آغاز خواهد شد. معاون عمران روستایی اداره کل بنیاد مسکن انقلاب اسلامی استان 

بوشهر اضافه کرد: این پروژه در سه فاز مجموعاً به طول 16 کیلومتر اجرا می شود.

اهواز- شبنم قجاوند:  همزمان با نخســتین روز کاری نمایشگاه 
تخصصی صنعت نفت اهواز  1400 ، نخستین واحد سیار فرآورش نفت 
)MOT( شــرکت ملی حفاری ایران رونمایی شد. این واحد که در نوع 
خود یک کارخانه مجهز بهره برداری نفت تلقی می گردد بر روی چهار  
دســتگاه تریلر  نصب و جابجایی آن در کوتاه ترین زمان  ممکن به چاه 
های نفتی امکان پذیر می باشد. در آیین رونمایی از واحد سیار فراورش 
نفت شرکت ملی حفاری ایران که با حضور دکتر صادق خلیلیان استاندار 
حوزستان و مدیران عامل و ارشد شرکت های نفتی در استان خوزستان 
برگزار شد، افشین ابوالحسنی رئیس اداره آزمایش چاه و ابزار ویژه شرکت 
توضیح داد: با پیوســتن این واحد به ناوگان خدمات فنی شــرکت ملی 
حفــاری ایران امکان ارائه خدمات یکپارچه تخصصی در چاه های نفتی 
به خصوص تعمیر چاه های در دســت بهره بــرداری فراهم گردید. وی 
گفت: ساخت این واحد با توجه به درخواست مناطق نفت خیز جنوب و 

همچنین  دستور العمل وزارت نفت در خصوص ممنوعیت سوزاندن نفت 
در گودال های سوخت، به منظور رعایت استانداردهای زیست محیطی و 
کنترل آلاینده ها و در راستای جلوگیری از اتلاف انرژی و خسارت مالی 

ناشــی از هدر رفت سرمایه ملی حسب تاکید مدیریت ارشد شرکت در 
دســتور کار قرار گرفت و با امکانات موجود شرکت  و استفاده از ظرفیت 
های سازندگان داخلی این تجهیز مهم ساخته و آماده بهره برداری شد. 
ابوالحسنی افزود: دستگاه سیار فرآورش نفت در عملیات های اسید کاری 
جهت خنثی سازی اثر اسید برای جلوگیری از خوردگی شیمیایی ادوات 
و اتصالات و به عنوان یکی از روش های ازدیاد برداشــت از مخازن نفتی 
مورد توجه کارفرمایان قرار دارد و در عملیات احیای چاه ها و بالابردن دبی 
تولید با استفاده از مجموعه های اسید کاری و  لوله مغزی سیار  کاربرد 
دارد. رئیس اداره آزمایش چاه و ابزار ویژه شــرکت مدیریت خدمات فنی 
شرکت ملی حفاری ایران اظهار کرد: مجموعه MOT  می  تواند گاز،  آب 
نمک و ذرات شــن را از نفت خام تولیدی حاصل از فرآیندهای همزمان 
جدا سازی و با توجه به شرایط هر چاه نفت مربوط را با حذف ذرات جامد 
به خطوط لوله بهره  برداری و در نهایت واحد های بهره برداری پمپاژ نماید.

قم- خبرنگار فرصت امروز: شهردار قم گفت: یکی از دلایل رونق 
نگرفتن شهرک صنوف به خاطر عدم تأمین برق است و باید این مسئله 
به کمک مجموعه مدیریت اســتان حل شــود، زیرا تفاهم نامه با برق 
منطقه ای تهران در سال 94 ،مشکلاتی دارد که تا امروز حل نشده است.

به گزارشی ، دکتر سید مرتضی سقاییان نژاد در جلسه بررسی آخرین 
وضعیت شــهرک صنوف که با حضور اســتاندار قم و جمعی از مدیران 
شهری و استانی برگزار شد، با تأکید بر لزوم حل مشکلات کلیدی این 
شهرک اظهار داشت: سه مشکل عمده مانع از رونق شهرک شده است. 
وی به مسئله برق شهرک اشاره کرد و گفت: یکی از دلایل رونق نگرفتن 
شهرک اصناف به خاطر عدم تأمین برق است و باید این مسئله به کمک 
مجموعه مدیریت اســتان حل شود، زیرا تفاهم نامه بین برق منطقه ای 
تهران در سال 94 مشکلاتی دارد که تا امروز حل نشده و به اجرا نرسیده 
اســت. شهردار قم دلایل مشکلات تفاهم نامه با برق منطقه ای تهران را 
تشریح و خاطرنشان کرد: شرکت توزیع برق منطقه ای تهران حاضر نیست 
در ایجاد زیرساخت ها مشارکت داشته باشد و می خواهد تمام هزینه های 

ساخت و تجهیزات پسُت برق را که امروز بیش از 50 میلیارد تومان است 
را شــهرداری قم پرداخت کند. وی تأمین برق موردنیاز شهرک از فیدر 
پُست برق فرهنگیان را مطرح کرد و گفت: تا ایجاد زیرساخت های لازم 
برای تأمین برق، می توانیم از فیدر پسُت برق فرهنگیان و برق جاده کوه 
سفید برق شهرک را در حدود یک مگاوات تأمین کنیم، البته توزیع برق 

داخل شــهرک را شهرداری انجام می دهد. دکتر سقاییان نژاد ادامه داد: 
اگر تمام واحدهای شهرک راه اندازی شود و شهرک رونق بگیرد به بیش 
از 17 مگاوات برق نیاز داریم، اما با توجه به مشــکلاتی که با 50 درصد 
مالکان متفرقه داریم، نمی توانیم همه برق شــهرک را تأمین کنیم. وی 
تأمین پساب برای توسعه و ایجاد فضای سبز نیز مطرح کرد و یادآور شد: 
در صورت اختصاص یک انشعاب از پساب شهرک شکوهیه و محمودآباد 
به شهرک تجهیزات لازم تأمین شده و می توانیم فضای سبز شهرک را نیز 
توسعه داده و ساخت بوستان ها را آغاز کنیم. شهردار قم یکی از مشکلات 
بزرگ شهرک را مالکان متفرقه دانست و تأکید کرد: متأسفانه زمین هایی 
هســتند که چند مرحله بین افراد متفرقه خریدوفروش شده و تا این 
شرایط ساماندهی نشود و زمین ها به اصناف واگذار نشود، شهرک رونق 
نگرفته و نمی توانیم بســیاری از نیازهای شهرک را تأمین کنیم. وی در 
پایان به نهایت همکاری شهرداری با صنوف تأکید کرد و گفت: شهرداری 
به درخواست های معقول پاسخ داده و نهایت همکاری را با صنوف دارد 
و درخواست ها معقول باید برای بازبینی به کمیسیون ماده 5 برده شود.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: رئیس سازمان مدیریت و برنامه 
ریزی آذربایجان شرقی بر لزوم ایجاد ردیف اعتباري برای جبران خسارات 

ناشي از خشکي دریاچه ارومیه در سطح ملی تاکید کرد.
محمد فرشــکاران در دیدار مدیرعامل شرکت آب منطقه ای استان 
اظهار کرد: اگر پروژه های احیای دریاچه ارومیه بدون اینکه به سرانجام 
رســد به حال خود رها شود، جغرافیای وسیعی از کشور را تحت تاثیر 

قرار خواهد داد.
وی افزود: در این بین استان های آذربایجان شرقی و غربی، کردستان 
و سایر استان های همجوار بیشترین آسیب را دیده و کل پتانسیل ها و 
ظرفیت های منطقه از بین خواهد رفت. فرشکاران با اشاره به معضلات 
مرتبــط با بحران دریاچه ارومیه ابراز داشــت: این بحــران ملي بوده و 
تهدیدات مهمي از این بابت مي تواند متوجه استان باشد و لازم است در 
سطح ملي ردیف اعتباري براي جبران خسارات ناشي از خشکي دریاچه 

ارومیه براي استان ایجاد شود.

رئیس ســازمان مدیریت و برنامه ریزی آذربایجان شرقی همچنین 
تشــکیل مجدد جلسات ســتاد احیا و کمیته مستقل مدیریت بحران 
دریاچه ارومیه را ضروری برشمرد و گفت: اگر همدلی، وفاق و همکاری 
نباشد، همه امور حالت رفع تکلیف خواهد داشت و به نتایج مورد انتظار 

نخواهیم رســید. وی در بخش دیگــری از صحبت های خود پیگیری 
جدی پروژه انتقال آب ارس به تبریز را نیز بسیار حیاتی دانست و افزود: 
پروژه های آبی ســنگین و زیربنایی بوده و بخش جدایی ناپذیر مناطق 

متبوع محسوب می شوند.
تصویب فایناس 510 میلیون یورویی برای پروژه انتقال آب 

ارس به تبریز
در این دیدار مدیرعامل شرکت آب منطقه ای آذربایجان شرقی به ارائه 
گزارش آخرین وضعیت اجرای پروژ ه های آبی استان پرداخت و گفت: از 
فاینانس 200 میلیون یورویی خط انتقال زرینه رود به تبریز رقم 175 
میلیون یورور را جذب کرده  ایم و 25 میلیون یورو نیز به بانک های ایران 
انتقال داده شــده است. وی با اشــاره به تصویب فایناس 510 میلیون 
یورویــی پروژه انتقال آب ارس به تبریز، توضیح داد: حدود 35 کیلومتر 
از این خط 140 کیلومتری اجرا و مقرر شده 105 کیلومتر باقی مانده با 

ترک تشریفات توسط قرارگاه خاتم الانبیاء اجرا شود.

رشت- خبرنگار فرصت امروز: نخستین موزه تخصصی صنایع 
دســتی و هنرهای سنتی کشور در رشــت با محوریت "رشتی دوزی" 
امروز سه شنبه 19 بهمن 1400 با حضور امام پناهی فرماندار شهرستان 
رشت، عزیزی رئیس شورای اسلامی شهرستان رشت، عباس نژاد رئیس 
کمیسیون ترافیک شــورا، سید امیر حسین علوی شهردار رشت ، ولی 
جهانی سرپرست اداره کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی و 
تعدادی از مدیران و هنرمندان در عمارت کلاه فرنگی واقع در باغ محتشم 
رشــت گشــایش یافت. به گزارش واحد خبر مدیریت ارتباطات و امور 
بین الملل شهرداری رشت - سید امیر حسین علوی شهردار رشت در 
این مراسم تحول گردشگری را یکی از اولویت های مجموعه شهرداری 
دانست و اظهار داشت: بواسطه برخوداری رشت از برند شهر خلاق، تحول 

در آن عزمی جدی را می طلبد.
سید امیر حسین علوی بیان داشت: همکاری و همراهی مناسبی میان 
اداره  کل میراث فرهنگی، شــهرداری و شورای شهر در حوزه سیاست  

گذاری و برنامه ریزی رقم خورده اســت تا بتوانیم داشته هایمان را به 
درستی ارائه دهیم و در حوزه اقتصادی، فعال کنیم.

وی افزود: مرمــت عمارتهای تاریخی با همــکاری اداره کل میراث 
فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی در دستور کار قرار گرفته است تا 

برای ارائه تولیدات هنری در اختیار هنرمندان قرار گیرد.
شــهردار رشت گفت: مقرر شد در جوار عمارت کلاه فرنگی که امروز 
به موزه رشتی دوزی تغییر کاربری داده است، بازارچه های فصلی جهت 
فروش صنایع دستی دایر شود. ضمن اینکه این هنر بایستی برای ارائه به 
نسل آینده حفظ شود و انتقال یابد. همچنین لازم است از این فرصتها 
برای شهرمان مزیتهای اقتصادی خلق کنیم تا اقتصاد خرد خانوارها را 
ارتقاء دهیم. علوی با تاکید بر اینکه تجاری سازی صنایع دستی نیازمند 
عزم همگانی است، اذعان داشت: سعی داریم در شهرداری به عنوان نهاد 
عمومی همه داشته هایمان را برای این منظور به اشتراک گذاریم که البته 

لازمه آن شکل گیری تعامل و مشارکت دستگاههای دولتی می باشد.
شــهردار رشت با اشــاره به تشکیل دبیرخانه ســتاد شهر خلاق در 
شهرداری، گفت: قرار است دبیرخانه صنایع دستی با هدف تعیین وظایف 
ســازمانهای مختلف در راستای حمایت از هنرمندان این عرصه نیز در 

شهرداری رشت ایجاد شود.

»ایـلام«  پتروشـیمی  منصوری:مدیرعامـل  ایلام-هـدی 
بـا اشـاره بـه دسـتیابی ایـران بـه دانـش سـاخت محصـول 
صنعـت  الفیـن  کوره هـای  در  کاربـردی  و  اسـتراتزیک 
پتروشـیمی بـه نـام »دی متیـل دی سـولفید« از تـوان تولیـد 

سـالانه 8000 تـن از ایـن محصـول خـاص خبـر داد و گفت: 
اولیـن محمولـه بـه پتروشـیمی »بصـره« عـراق و بـه زودی 

به روسـیه صـادر خواهـد شـد. دومیـن محمولـه 
 »حسـن نجفـی« قیمت هر تـن از این محصـول کاربردی 

را حـدود 2400 یـورو عنـوان کـرد و گفـت: انحصـار تولیـد 
ایـن محصـول در اختیـار شـرکت های آمریکایـی بـود کـه 
بـرای نخسـتین بـار بـه ابتـکار متخصصـان داخلـی، ایرانـی  

شد. سـازی 

همزمان با نخستین روز کاری نمایشگاه تخصصی صنعت نفت اهواز  1400

نخستین واحد سیار فرآورش نفت شرکت ملی حفاری ایران رونمایی شد

تلاش برای تأمین برق شهرک صنوف قم با کمک مدیریت استان؛

 عدم همکاری شرکت برق منطقه ای تهران در اجرای تفاهم نامه

فرشکاران تاکید کرد؛

لزوم ایجاد ردیف اعتباري ملی برای جبران خسارات خشکي دریاچه ارومیه

شهردار رشت در افتتاح نخستین موزه تخصصی صنایع دستی کشور در رشت ؛
تجاری سازی صنایع دستی ، نیازمند عزمی همگانی - تشکیل دبیرخانه صنایع دستی در شهرداری

ایران به جمع صادرکنندگان محصول خاص پتروشیمی پیوست؛اولین محموله »دی متیل دی سولفید« ایران به عراق صادر شد

مدیرعامل »ایلام«: دومین محموله را روسیه خرید

آذربایجان شرقی – ماهان فلاح: مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب 
آذربایجان شرقی در آیین جهاد آبرسانی به روستاهای کشور اعلام کرد: 
برای اجرای طرح های آبرسانی به 29 روستای استان از جمله »علی آباد 

علیا« در هشترود حدود 33.5 میلیارد تومان هزینه شده است. 
محمد خانی با اعلام این خبر افزود: همچنین با دستور رئیس جمهوری 
جهاد آبرســانی به 10 هزار روســتای کشــور آغاز می شــود که سهم 
آذربایجان شــرقی 250 روستاست و در سال اول این جهاد، آبرسانی به 
134 روستای استان توســط قرارگاه امام حسن مجتبی )ع( عملیاتی 
می شــود. به گزارش خبرنگار ما، همزمان با هفتمین روز از دهه مبارک 
فجر، حجت الاسلام والمسلمین سیدابراهیم رئیسی با حضور در وزارت 
نیرو دســتور افتتاح طرح های آبرســانی به 480 روستا در 21 استان را 
به صورت ویدئوکنفرانســی صادر کرد که 29 طرح آذربایجان شــرقی 

نیز در میان آنها قرار داشــت. »محمد اســکندری« سرپرست اداره کل 
امور روســتایی و شوراهای استانداری آذربایجان شرقی در حاشیه آیین 

بهره برداری از این طرح ها که در روستای »علی آباد علیا« هشترود برگزار 
شــد، اظهار داشت: با افتتاح این طرح ها بیش از 6 هزار 800 نفر از آب 
سالم و بهداشتی بهره مند می شــوند.  به گفته وی علاوه بر افتتاح این 
طرح ها، امسال 136 طرح آبرســانی روستایی در سطح استان با 250 
میلیارد تومان اعتبار کلنگ زنی می شود تا ظرف 30 ماه آینده مشکل آب 

شرب 136 روستای استان به صورت اساسی حل شود. 
لازم به ذکر است؛ عملیات اجرایی پروژه محرومیت زدایی وزارت نیرو 
با هدف آبرسانی به 10 هزار روستا با اعتبار 19 هزار میلیارد تومان و با 
جمعیت ســه میلیون و 350 هزار نفر در مدت زمان 30 ماه با دستور 
رئیس جمهوری آغاز شد. این پروژه محرومیت زدایی شامل تامین آب به 
ظرفیت 6216 لیتر در ثانیه، احداث 1126 باب مخزن به ظرفیت 394 

هزار و 600 مترمکعب مخزن ذخیره و 449 باب ایستگاه پمپاژ است.

مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب استان خبر داد؛

آبرسانی به 1۳4 روستای آذربایجان شرقی عملیاتی می شود
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ایده‎های کسب و کار برای کارآفرینی از خانه

به قلم: دیوید پیترسون
Namco مشاور کسب و کار و مدیر بازاریابی موسسه

ترجمه: علی آل‎علی

راه‎اندازی کس��ب و کار و ورود به دنیاب کارآفرینی برای بسیاری از افراد مانند فرآیندی سخت و بی‎نهایت 
دشوار است. درست به همین خاطر همیشه آن را به عقب می‎اندازند. اگر شما به دنبال راه‎اندازی یک کسب 
و کار مجزا برای خودتان هستید، استفاده از ایده‎های حرفه‎ای و راهنمایی‎های اصولی مرحله مهمی در مسیر 

تحقق اهداف‎تان خواهد بود. 
هدف اصلی در این مقاله بررس��ی برخی از نکات کلیدی برای ش��روع فرآیند کارآفرینی، آن هم بدون نیاز 
به خروج از خانه، اس��ت. بی‎ش��ک برای خیلی از افراد در طول دو س��ال اخیر کارآفرینی بدون خروج از خانه 
امر طبیعی به نظر می‎رسد. درست به همین خاطر شما باید خودتان را با شرایط تازه در دنیای کسب و کار 
منطبق نمایید، در غیر این صورت شاید هرگز فرصتی برای جلب نظر مشتریان‎تان پیدا نکنید. این امر می‎تواند 
وضعیت‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای دشوار ساخته و شانس تعامل با مشتریان را نیز برای شما از بین ببرد. 
پس در ادامه با ما همراه باشید تا با برخی از ایده‎های مناسب برای شروع فرآیند کارآفرینی از خانه آشنا شوید. 

طراحی گرافیک
امروزه تمام شرکت‎ها دنیا به طراح گرافیک نیاز دارند. به علاوه، بسیاری از افراد به طور جداگانه نیز به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎شان با محتوای گرافیکی هستند. همه این نکات بازار طراح‎های گرافیک را 
به طور قابل ملاحظه‎ای داغ می‎کند. شما فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با استفاده از این نکات به 
ساده‎ترین شکل ممکن را دارید. بنابراین باید همیشه عملکرد خوبی از خودتان در این راستا نشان دهید، در 

غیر این صورت شاید خیلی زود توانایی‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان از بین برود. 
شروع فرآیند کارآفرینی در قالب یک شرکت طراحی گرافیک بسیار ساده است. شما در ابتدای کار نیاز به 
طراح‎های پرتعداد یا همکاری با افراد بسیار زیاد را ندارید. تنها نکته مهم در این میان تلاش برای همکاری با 
چند طراح گرافیک محدود است. این افراد می‎توانند دوستان یا همکلاسی‎های شما در طول دوران دانشگاه 
باش��ند. چنین نکته‎ای فضای صمیمانه‎ای در کسب و کار تازه‎تان ایجاد می‎کند. بنابراین باید با خیال راحت 
از این نکته سود ببرید. چنین نکته‎ای شانس شما برای بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مشتریان را به شدت 

افزایش می‎دهد. 
توسعه وب

توسعه وب در کنار طراحی سایت یکی دیگر از حوزه‎های پرطرفدار در بازارهای کنونی محسوب می‎شود. 
شما برای ورود به این حوزه حتی نیاز به طی مراحل دانشگاهی را نیز ندارید. دلیل این امر نیز امکان شرکت 
در دوره‎های مختلف و کس��ب مهارت‎های لازم اس��ت. با این حساب مشکلات شما در این حوزه به طور قابل 

ملاحظه‎ای کاهش پیدا خواهد کرد. 
یادتان باش��د تهیه یک س��ابقه کاری مناس��ب برای ورود به دنیای کارآفرینی در حوزه طراحی وب امری 
ضروری اس��ت. بنابراین در اوقات فراغت‎تان همکاری با برندهای بزرگ حتی در قالب دوره‎های کارآموزی را 
نیز مدنظر قرار دهید. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهبود شرایط کاری‎تان کمک 

خواهد کرد.
مدیریت شبکه‎های اجتماعی

امروزه برخی از آژانس‎ها و موسس��ه‎ها به طور حرفه‎ای در زمین مدیریت ش��بکه‎های اجتماعی با برندها و 
س��لبریتی‎ها خدمات ارائه می‎کنند. با این حساب اگر شما به دنبال استفاده از خدمات حرفه‎ای در این میان 
هستید، باید همیشه نیم نگاهی به مهارت‎های شخصی‎تان داشته باشید. این امر شامل آشنایی با شبکه‎های 
اجتماعی و داشتن دامنه ارتباطات وسیع است. اگر شما چنین نکاتی را مدنظر قرار دهید، وضعیت‎تان برای 

همکاری با دیگران به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود پیدا خواهد کرد. 
ورود به دنیای کارآفرینی از طریق ش��بکه‎های اجتماعی به ش��ما فرصت الگوبرداری از برندهای بزرگ را 
نیز می‎دهد. به این ترتیب ش��ما علاوه بر کس��ب س��ود از این طریق امکان یادگیری نکات بسیار متنوعی را 
نیز خواهید داشت. این امر وضعیت‎تان در بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود بخشیده و امکان آشنایی با 

شیوه‎های راه‎اندازی برندهای بزرگ را نیز پیش روی‎تان قرار خواهد داد. 
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صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: هنر سرزمین سبز
دفتر مرکزی: مطهری، خیابان علی‌اکبری، پلاک115
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به قلم: گرگ سایدز
کارشناس بازاریابی و تبلیغات

ترجمه: علی آل‎علی

راه‎اندازی کس��ب و کار در اینس��تاگرام امروزه ساده‎تر از هر 
زمان دیگری به نظر می‎رس��د. ب��ا وجود هزاران نمونه موفق در 
س��طح دنیا و همچنین ابزارهای مختلفی که اینستاگرام برای 
راه‎اندازی و فعالیت کسب و کارها در نظر گرفته است، شما کار 
چندان سختی برای شروع ماجراجویی‎تان در این حوزه ندارید. 
بدون ش��ک دلایل بس��یار زیادی برای حضور در اینستاگرام به 
عنوان یکی از بزرگترین پلتفرم‎های اجتماعی به عنوان محیطی 
برای توس��عه برند وج��ود دارد. این امر حتی ش��امل برخی از 
برندهای س��نتی نیز می‎ش��ود. امروزه ش��مار بالایی از کسب و 
کارها با حضور در اینستاگرام در عمل دامنه مخاطب هدف‎شان 
را به طور حرفه‎ای ارتقا می‎دهند. با این حساب شما هم نباید از 

موج پیش روی عقب بمانید. 
شاید یکی از نخستین مشکلاتی که هر بازاریاب یا کارآفرینی 
برای فعالیت در اینس��تاگرام با آن رو به رو می‎ش��ود، مربوط به 
یافتن ایده‎ای برای ش��روع به کار است. به هر حال هر کسب و 
کاری باید با یک ایده درجه یک کارش را ش��روع کند، در غیر 
این صورت خیلی زود تبدیل به کس��ب و کاری کلیش��ه‎ای در 
میان هزاران برند دیگر می‎ش��ود. بدون ش��ک مشتریان هم در 
ای��ن میان توج��ه لازم به برند موردنظر را نش��ان نخواهند داد. 
درس��ت به همین خاطر ش��ما باید از همان ابت��دای کارتان به 
دنبال ایده‎هایی مناسب و طلایی برای شروع فعالیت‎تان باشید. 
هدف اصلی در این مقاله بررسی برخی از مهمترین و بهترین 
ایده‎ها به منظور ش��روع فعالیت کاری در اینستاگرام است. اگر 
ش��ما هم در این راستا مشکلات زیادی دارید، وقت پایان دادن 
به همه آنها فرا رسیده است. در ادامه برخی از مهمترین ایده‎ها 
به منظور راه‎اندازی یک کسب و کار استاندارد و دارای بازدهی 

بالا در اینستاگرام را با هم مرور خواهیم کرد. 
عکاس حرفه‎ای

ام��روزه بس��یاری از برندها و همچنین م��ردم عادی مایل به 
دریافت خدمات عکاسی هستند. این امر از رویدادهای معمولی 
تا عکاس��ی تبلیغاتی را ش��امل می‎ش��ود. با این حساب هرچه 
مهارت‎های ش��ما در زمینه‎های مختلف عکاس��ی بیشتر باشد، 
ش��انس بالاتری برای جل��ب نظر دیگران ب��ه منظور همکاری 
خواهید داش��ت. این امر حتی در برخی از موارد کس��ب و کار 

پرسودی نیز برای عکاس‎ها به همراه دارد. 
شما برای راه‎اندازی کس��ب و کار اینستاگرامی‎تان به عنوان 
عکاس لازم نیست تمام کارهای‎تان را در یک چشم به هم زدن 
کنار بگذارید. امروزه ش��مار بالایی از افراد دارای کس��ب و کار 
اینس��تاگرامی به آن در قال��ب کار دوم یا جانبی نگاه می‎کنند. 
درس��ت به همین خاطر ش��ما زمان زیادی ب��رای کار بر روی 
کس��ب و کارتان و تبدیل آن به یکی از ایده‎های مناس��ب برای 
کارآفرین��ی دارید. این امر در بلندمدت ش��ما را بدل به یکی از 

برندهای دوست‎داشتنی و موفق در بازار خواهد کرد. 
اس��تفاده از اینس��تاگرام برای عکاس‎های حرفه‎ای قبل از هر 
نکته دیگری باید برای نمایش مزایا و مهارت‎های عکاسی‎ش��ان 
باش��د. اگ��ر در این میان ش��ما قیمت دقی��ق خدمات مختلف 
عکاسی را نیز ذکر نمایید، دیگر هیچ مشکلی برای تاثیرگذاری 

بر روی مخاطب هدف‎تان نخواهید داشت. 
طراح محتوای بصری

استفاده از محتوای بصری در حوزه کسب و کار و بازاریابی در 
طول یک دهه اخیر به طور چشمگیری افزایش پیدا کرده است. 
بس��یاری از کاربران در ش��بکه‎های اجتماعی دیگر به محتوای 
بدون جلوه‎های بصری توجه نش��ان نمی‎دهند. به همین خاطر 
برندها برای جلب نظر مش��تریان دست به کار شده و در قالب 

گسترده اقدام به استخدام طراح محتوای بصری می‎کنند. 
اگر ش��ما مهارت‎های لازم برای کار ب��ا نرم‎افزارهای حرفه‎ای 
را داش��ته باش��ید، به راحتی فرصت پیدا کردن شغل در دنیای 
کنونی کس��ب و کار را خواهید داش��ت. این ام��ر فقط نیازمند 
استفاده از کلاس‎های مختلف جهت یادگیری کار با نرم‎افزارهای 
گوناگون خواهد بود. س��پس شما امکان شروع کسب و کارتان 
به س��اده‎ترین ش��کل ممکن را دارید. از آنجایی که اینستاگرام 
به هر کاربری اجازه ش��روع فعالیت تجاری می‎دهد، شما بدون 
هزینه ام��کان نمایش نمونه کارهای‎تان ب��ه دیگران و دریافت 
س��فارش را خواهید داشت. ش��اید هم برخی از برندها به شما 
پیشنهاد استخدام بدهند. در این صورت کسب و کار جانبی‎تان 

در اینستاگرام حسابی پرسود از آب درمی‎آید. 
طراح گرافیک

ش��اید برای بس��یاری از افراد طراح محتوای بصری با طراح 
گرافیک یک معنا را داشته باشد، اما در دنیای حرفه‎ای گرافیک 
این دو حوزه به طور کامل از هم جدا هس��تند. ش��ما به عنوان 
یک گرافیس��ت زمینه کاری مش��خص و از همه مهمتر رشته 
تحصیلی منحصر به فردی دارید. امروزه وقتی یک برند به دنبال 
اس��تخدام یک گرافیست است، اغلب اوقات مدرک تحصیلی یا 
دست‎کم گواهینامه معتبر شرکت در دوره‎های آموزشی را طلب 
می‎کند. با این حس��اب اگر ش��ما در این رشته یا حوزه آموزش 
دیده‎اید، به خوبی امکان ش��روع به کارتان را خواهید داش��ت. 
چنین امری برای ش��ما مزای��ای زیادی به همراه داش��ته و به 
سادگی پیشنهادهای کاری متنوعی برای‎تان به ارمغان می‏آورد. 
امروزه اینس��تاگرام یک��ی از بهترین پلتفرم‏ه��ا برای نمایش 
مهارت‏ه��ای کاری در حوزه‏ه��ای گوناگون و ب��ه ویژه گرافیک 
است. با این حساب شما مشکل زیادی برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب ه��دف در صورت بارگذاری محت��وای جذاب نخواهید 
داشت. گاهی اوقات برخی از گرافیست‎ها برای افزایش اعتبارشان 
در اینس��تاگرام حتی اقدام به بارگذاری ویدئوهای آموزشی نیز 
می‎کنند. ش��ما در این صورت به س��ادگی هرچه تمام‎تر فرصت 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان را خواهید یافت. 
طراح وب

طراحی وب در طول دو دهه اخیر همیش��ه در میان کارهای 
پربازده قرار داش��ته اس��ت. بس��یاری از افراد برای رسیدگی به 
فعالیت‎های‎ش��ان در ای��ن حوزه به طور م��داوم در کلاس‎های 

مهارت‎افزای��ی ش��رکت می‎کنن��د. اگر ش��ما هم بخ��ش قابل 
ملاحظ��ه‎ای از وقت‎تان را به کار بر روی طراحی وب اختصاص 
داده‎اید، اکنون زمان بهره‎برداری از مهارت‎تان فرا رسیده است. 
مهمترین کاری که شما در این میان باید انجام دهید، راه‌اندازی 
یک اکانت رس��می برای خودتان است. چنین امری باید به غیر 

از اکانت شخصی مدنظر قرار گیرد.
ش��ما ب��ا راه‎ان��دازی اکانت مخص��وص کس��ب و کارتان در 
اینستاگرام باید در مرحله بعدی به سراغ بارگذاری نمونه کارتان 
بروید. همچنین اگر مش��تریان‎تان تجرب��ه مثبتی از همکاری 
با ش��ما دارند، بازنش��ر نظرات‎ش��ان نقش مهمی در جلب نظر 
مخاطب هدف تازه خواهد داشت. امروزه بسیاری از مردم برای 
هم��کاری با برندها به طور مداوم نظر مش��تریان دیگر را جویا 
می‎ش��وند. بنابراین شما باید به س��ادگی هرچه تمام‎تر نظرات 
موردنظ��ر را پیش روی مخاطب هدف‎تان ق��رار دهید. این امر 
در عی��ن حال که س��اده به نظر می‎رس��د، نق��ش مهمی برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف ایفا می‎کند. با این حس��اب 
ش��ما هیچ مش��کلی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و 

جلب نظر آنها نخواهید داشت. 
اکانت اینس��تاگرام به ش��ما امکان جلب نظر مش��تریان در 
سراس��ر دنی��ا را می‎ده��د. از آنجایی که طراح��ی وب به هیچ 
وجه کار محلی نیست، ش��ما در صورت سرمایه‎گذاری درست 
در این حوزه به خوبی امکان جلب نظر برندها و مش��تریان در 
سراسر دنیا را خواهید داشت. این یعنی بدون نیاز به حضور در 
بازارهای مختلف درآمد ش��ما به طور چشمگیری افزایش پیدا 
خواهد کرد. چنین نکته‎ای نقش مهمی در بهبود شرایط‎تان در 
بلندمدت داشته و به طور قابل ملاحظه‎ای شرایط‎تان در بازار را 

بهینه‎سازی خواهد کرد. 
طراحی داخلی

طراحی داخلی منازل یا ش��رکت‎های کاری برای بسیاری از 
افراد حوزه‎ای مش��خص و دقیق برای مطالعه و تحصیل اس��ت. 
امروزه شمار بالایی از مراکز آموزشی چنین رشته‎ای را تدریس 
می‎کنند. بنابراین مش��اهده فارغ‎التحصیل‎ه��ای متعدد در این 
حوزه امری طبیعی محس��وب می‎شود. یکی از نکات مهم برای 
موفقیت در حوزه طراحی داخلی داش��تن رزومه یا سابقه کاری 
قوی اس��ت. این ام��ر اغلب اوقات برای افراد ت��ازه کار در حوزه 
موردنظر دردسرساز می‎شود. اگر شما هم به دنبال بهبود سابقه 
کاری‎تان هس��تید، باید اول از همه کارت��ان را با راه‎اندازی یک 
صفحه در اینستاگرام شروع کنید. این امر به شما امکان بازنشر 
طرح‎های گوناگون‎تان و جلب نظر مش��تریان بالقوه را می‎دهد. 
با این حس��اب ش��ما مش��کل خاصی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف نخواهید داشت. 
یادتان باش��د طرح‎های مدنظر شما لازم نیست حتما اجرایی 
ش��ده باش��د. امروزه برخی از برندها یا حتی مردم عادی برای 
طراحی محیط‎های مسکونی یا اداری به طور مداوم از ایده‎های 
اینس��تاگرامی س��ود می‎برند. با این حس��اب اگر ایده شما نیز 
جذابیت لازم را داشته باش��د، به سادگی هرچه تمام‎تر فرصت 
تاثیرگذاری بر روی کاربران اینس��تاگرام و پیدا کردن مشتریان 
متعدد را خواهید داشت. این امر در بلندمدت شانس شما برای 
تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را به طور قابل ملاحظه‎ای 
افزایش داده و در نهایت س��ابقه کاری جذابی برای‎تان به همراه 

می‎آورد. 
طراحی مراسم‎های کاری یا خصوصی

طراحی مراس��م‎های بزرگ کار ساده‎ای نیست. این امر اغلب 
اوقات از س��وی فردی مشخص س��اماندهی می‎شود. دلیل آن 
هم کاملا مش��خص اس��ت: مراس��م‎های مهم در ص��ورت بروز 
حتی یک اش��تباه نیز هزینه بالایی برای اجراکننده‎شان خواهد 
داشت. بنابراین هیچ برند یا فردی اجازه اشتباه در این حوزه را 
ندارد. اگر ش��ما مایل به استفاده از تجربه‎تان در زمینه طراحی 
مراسم‎های مختلف به عنوان یک کارآفرین هستید، هیچ ابزاری 
به اندازه اینستاگرام به کمک‎تان نخواهد آمد. امروزه بسیاری از 
کارآفرینان در اینس��تاگرام کس��ب و کار مستقل‎شان را توسعه 
می‎دهند. با این حساب هیچ مانعی پیش روی شما برای توسعه 
کس��ب و کارتان در سطحی وسیع نخواهد بود. به همین خاطر 
ش��ما باید از همین امروز کارتان را ش��روع کنی��د، در غیر این 
صورت ش��اید خیلی زود ش��انس و توانایی‎تان ب��رای رقابت در 

فضای به شدت فشرده اینستاگرام را از دست بدهید. 
ام��روزه تعداد برنده��ای حاضر در اینس��تاگرام به طور قابل 
ملاحظه‎ای افزایش پیدا کرده است. درست به همین خاطر شما 
باید هرچه زودتر کس��ب و کارتان در قالب طراحی مراسم‎های 
مختلف را در این فضا توس��عه دهید، در غیر این صورت ش��اید 
خیلی زود س��ایر رقبا هیچ ش��انس و فضایی برای ش��ما باقی 
نگذارن��د. تنها کاری هم که در این میان باید انجام دهید، بیان 

دقیق مهارت‎‎های‎تان با نش��ر اندک��ی از تجربه‎های قبلی‎تان در 
زمینه طراحی مراسم‎های گوناگون است. چنین نکاتی به اندازه 

کافی برای جلب نظر مخاطب هدف جذاب خواهد بود. 
بازاریابی شبکه‎های اجتماعی

بازاریابی در شبکه‎های اجتماعی در نگاه نخست کار ساده‎ای 
به نظر می‎رسد، اما اگر اندکی با دقت بیشتر به ماجرا نگاه کنید 
اصلا چنین امری واقعیت ندارد. تولید محتوا در کنار دس��ت و 
پنج��ه نرم کردن با بودجه‎های محدود بازاریابی همیش��ه برای 
کارآفرینان امر س��خت و دشواری محس��وب می‎شود. بنابراین 
مهارت ب��الا در طی کردن دوره‎های آموزش��ی مختلف در این 
میان نکته بس��یار مهمی محسوب می‎ش��ود. درست به همین 
خاطر ش��ما باید همیش��ه در حوزه موردنظر عملکرد خوبی از 
خودتان نشان دهید، در غیر این صورت شاید خیلی زود توانایی 

جلب نظر مشتریان را از دست بدهید. 
کس��ب و کارهای مختلف وقتی به دنبال پیدا کردن بازاریاب 
تازه هس��تند، همیشه نیم نگاهی به شبکه‎های اجتماعی دارند. 
در ای��ن میان هم هیچ پلتفرمی به اندازه اینس��تاگرام در کانون 
توج��ه نیس��ت. بنابراین فعالیت ش��ما به عنوان ی��ک بازاریاب 
و موفقیت‎ت��ان در این حوزه امر بس��یار مهمی ب��رای دریافت 

پیشنهادات همکاری خواهد بود. 
مربی خصوصی

بحث مربوط به ورزش و تناسب اندام در دوره و زمانه کنونی 
در کانون توجه بسیاری از مردم قرار دارد. خانه‎نشینی اجباری 
ناش��ی از کرونا و زندگی کم تحرک م��درن دلایل خوبی برای 
توجه به فعالیت‎های ورزش��ی، حتی در خانه، است. همین امر 
کس��ب و کار مربی‎های خصوصی را به ط��ور قابل ملاحظه‎ای 
توسعه داده است. شما دیگر نیازی به حضور در یک باشگاه برای 
انجام فعالیت‎های ورزشی و کاهش وزن نیستید. امروزه حرکات 
ورزش��ی به خوبی در خانه یا فضای باز ش��هری قابل اجراست. 
تنها نکته‎ای که در این میان باید مدنظر شما قرار داشته باشد، 
استفاده از یک مربی حرفه‎ای است.  اگر در طول چند سال اخیر 
با دقت تحولات اینستاگرام را مدنظر قرار داده باشید، به خوبی 
با ظهور طیف مربی‎های خصوصی ورزش��ی در این پلتفرم آشنا 
هستید. این افراد برای توسعه کسب و کار شخصی‎شان به این 
فضا پا گذاشته‎اند. البته تعطیلی اجباری بسیاری از باشگاه‎های 
ورزش��ی نیز در این میان بی‎تاثیر نبوده است. با این حساب اگر 
شما مهارت لازم برای مدیریت یک دوره ورزشی و ارائه مشاوره 
به ورزش��کاران در س��طوح مختلف را دارید، اینستاگرام محلی 

مناسب برای تبلیغ کسب و کارتان خواهد بود. 
ش��ما برای جلب نظر ورزشکاران در فضای اینستاگرام نیازی 
ب��ه ایده‎های عجیب و غریب یا ص��رف هزینه‎های تبلیغاتی بالا 
ندارید، فق��ط تولید برخی از محتواهای آموزش��ی و همچنین 
تلاش برای نمایش بخش��ی از برنامه ورزشی‎تان به اندازه کافی 
هیجان‎انگی��ز خواهد بود. این امر می‎تواند در مدت زمانی کوتاه 
دامنه وس��یعی از ورزش��کاران را به سوی اس��تفاده از خدمات 

مشاوره یا حتی برنامه‎های‎تان هدایت نماید. 
آشپزی و تهیه غذا

آشپزی یکی از مهارت‎های پرطرفدار در شبکه‎های اجتماعی 
محسوب می‎شود. بسیاری از آشپزهای مشهور نظیر گردن رمزی 
دارای اکانت رس��می در اینس��تاگرام هستند. ش��اید این امر در 
ابتدا عجیب به نظر برسد، اما آشپزها نیز درست مانند هر گروه 
دیگری پتانسیل بالای اینستاگرام برای پیدا کردن شغل را درک 
کرده‎اند. با این حس��اب اگر ش��ما مهارت لازم برای تهیه غذا یا 
ان��واع دس��ر را دارید، باید همین حالا یک صفحه رس��می برای 
خودتان راه‎اندازی نمایید.  یادتان باشد شما به عنوان آشپز باید 
تم��ام راهکارهای ارتباطی با خودتان را با دقت بالا بیان نمایید، 
در غیر این صورت ش��اید مشتریان‎تان برای ثبت سفارش دچار 
شک و تردید شوند. در صورتی هم که شما فروشگاه یا آشپزخانه 
مش��خصی برای فعالیت‎ت��ان داری��د، درج آدرس آن در بخش 
پروفایل اکانت امری ضروری خواهد بود. این امر به شما فرصت 
بسیار خوبی برای جلب نظر کاربران و دریافت سفارش‎های بالا 
می‎دهد. یادتان باشد مس��ئولان ارشد برندها نیز در اینستاگرام 
حضور دارند و اکانت ش��ما در ص��ورت تولید محتوای جذاب از 
غذاهای مختلف امکان همکاری با برندهای بزرگ را نیز خواهد 
داشت. با این حساب شما باید به بحث تولید محتوا در دامنه‎ای 
گسترده توجه نشان دهید، در غیر این صورت شانس‎تان به طور 

قابل ملاحظه‎ای کاهش پیدا خواهد کرد. 
خدمات تعمیر و نگهداری 

خدمات تعمیر و نگهداری دامنه بس��یار وس��یعی را ش��امل 
می‎ش��ود. درست به همین خاطر ش��ما باید با ذکر دقیق حوزه 
مهارت و تخصص‎تان وارد این صنعت شوید، در غیر این صورت 
ش��اید کمتر کسی در اینستاگرام به شما و مهارت‎تان بها دهد. 
امروزه بس��یاری از کارشناس‎های حرفه‎ای برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف مس��یر بسیار دشواری را طی می‎کنند. این 
ام��ر به دلیل ع��دم ذکر دقیق مش��خصات و مهارت‎های کاری 
روی می‎دهد. اگر شما از همان ابتدای امر نسبت به بیان دقیق 
مه��ارت و تخصص‎تان اقدام نمایید، دیگر چنین مش��کلاتی در 
توسعه کسب و کارتان نخواهید داشت. با این حساب شما باید 
هرچ��ه زودتر ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاط��ب هدف‎تان با 

استفاده از چنین روشی اقدام نمایید. 
یکی از دغدغه‎های همیش��گی مش��تریان در زمینه خدمات 
مربوط به تعمیرات بحث کیفیت کار اس��ت. اگر شما نمونه‎های 
کارت��ان را به خوبی ب��رای کاربران به نمای��ش بگذارید، دیگر 
مشکلی در این زمینه نخواهید داشت. همچنین بازنشر نظرات 
مربوط به مش��تریان راضی نی��ز در صفحه برندتان نکته مهمی 
خواهد بود. این امر به ش��ما امکان راه‎اندازی یک کس��ب و کار 

کاملا مستقل بدون هیچ هزینه‎ای را می‎دهد. 
بدون تردی��د راه‎اندازی کس��ب و کار تازه برای بس��یاری از 
افراد چالش‎برانگیز است. این امر درباره توسعه کسب و کار نیز 
مصداق دارد. با این حس��اب شما باید همیشه به اینستاگرام به 
عنوان یک پلتفرم مناس��ب به منظور راه‎اندازی و توسعه کارتان 
ن��گاه کنید. اگر در این میان ایده مناس��ب برای ش��روع به کار 
نداری��د، نکات مورد بحث در این مقاله می‎تواند ایده‎های خوبی 

پیش روی‎تان قرار دهد. 
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