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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

با دستور رهبری، تکالیف اضافی به بانک‎ها تحمیل نمی‎شود

بازنگری بانکی 
بودجه 1401

فرصت امروز: اولین بودجه دولت س��یزدهم در حالی اواخر پاییز به مجلس ارس��ال ش��د که پس از آن ش��اهد 
تغیی��رات گس��ترده‎ای در کمیس��یون تلفیق بودجه بود. از جمل��ه این تغییرات، افزایش تکالیف بانک‎ها و رش��د 
تس��هیلات تکلیفی اس��ت که به اعتقاد کارشناسان باید متناس��ب با منابع بانک‌ها باشد تا منجر به افزایش بدهی 
بانک‌ها به بانک مرکزی و خلق پول و در نتیجه تورم نشود. بر همین اساس، پس از نامه رئیس کل بانک مرکزی 
به رهبر معظم انقلاب درباره تکالیف مازاد بر شبکه بانکی در مصوبات کمیسیون تلفیق بودجه که باعث افزایش...

چرا کارشناسان به نهضت ملی مسکن خوشبین نیستند؟

پیش‎بینی رکود مسکن در سال آینده
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خرید ارز به نرخ نیما و فروش آن به نرخ ۴۲۰۰ در پارسال

عامل رشد نقدینگی از نگاه رئیس بانک مرکزی
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مدیریت و کسب‌و‌کار

سرمقاله
رنج‎نامه حمایت 

از حقوق 
مصرف‎کنندگان

غلامعلی رموی
کارشناس اقتصادی

این روزها مصادف با ایام پایانی 
س��ال و نهم اس��فندماه روز ملی 
حمایت از حقوق مصرف‎کنندگان 
اس��ت. به همین دلیل مناس��ب 
است که نس��بت به این موضوع 
بحث و تبادل نظری انجام گیرد. 
تداعی روز ملی حمایت از حقوق 
مصرف‎کنن��ده در ای��ن برهه از 
سال شاید نوعی خوش‎سلیقگی 
هم تلقی ش��ود، چراک��ه در این 
زم��ان، حج��م زی��ادی از تقاضا 
ب��رای خری��د کالا و خدم��ات از 
س��وی مصرف‎کنن��دگان ایجاد 
ش��رایط  می‎ت��وان  و  می‎ش��ود 
رعایت حقوق مصرف‎کنندگان را 
بهتر ارزیابی کرد. از سوی دیگر، 
نگاهی به وضعیت یک سال اخیر 
ارزیابی  می‎توان��د  مصرف‎کننده 
منطقی از وضعی��ت این قانون را 
در مقابل دی��دگان همگان قرار 
دهد. در همه ج��ای دنیا در ایام 
پایانی سال، بنگاه‎های اقتصادی 
از طرق مختلف ت�الش دارند تا 
نسبت به عرضه کالاها و خدمات 
خود به ش��کل ویژه اقدام نمایند 
و بس��ترهایی را برای فروش‎های 
فوق‎العاده در جهت جذب مشتری 

بیشتر داشته باشند.
ادامه در همین صفحه
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8 صفحه - 5000 تومان
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ادامه از همین صفحه
در بیش��تر کش��ورها خصوصا کش��ورهای غربی، روزهای 
س��ال نو و کریس��مس در یک فرآیند حدود 20روزه شروع 
می‎شود. در این زمان، بنگاه‎های اقتصادی با ارائه تخفیف‎های 
واقعی، عجیب و غریب مثل جمعه سیاه به همراه تخفیف‎ها 
و هدای��ای مختل��ف، توان خ��ود را در ارائ��ه کالای ارزان به 
مصرف‎کنن��دگان نش��ان می‎دهند. هدف ای��ن برنامه علاوه 
ب��ر فروش بیش��تر از طری��ق تبلیغات وس��یع، فراهم کردن 
بس��ترهایی برای ایجاد یک فضای مفرح اقتصادی اس��ت تا 
همگان در کنار هم از این ش��رایط بهره‎مند ش��وند. البته در 
بطن موضوع، منافع تولیدکننده، توزیع‎کننده و مصرف‎کننده 
نیز تامین می‎ش��ود، زیرا هم تولیدکننده و هم مصرف‎کننده 
با فروش و خرید بیش��تر امکان بیشتری را برای کسب سود 
و منفعت به دس��ت م��ی‎آورد و این یعنی موفقیت. البته این 
بنگاه‎ها در طول سال هم شیوه‎های مختلف جذب مشتری را 
اجرا می‌کنند و مصرف‎کنندگان در فرآیند خرید بدون هیچ 
نگرانی و استرس��ی، کالای مورد نیاز خود را انتخاب، خرید، 
آزمایش، اس��تفاده و یا مرجوع می‎کنند. مثلا در کشور سوئد 
در موق��ع خرید کالا از فروش��گاه علاوه بر دسترس��ی کامل 
به همه مش��خصات کالا می‎توانید از مش��اوره یک فروشنده 
آموزش‎دی��ده و خبره برای بهترین انتخ��اب با توجه به نیاز 
واقعی اس��تفاده کنی��د. این فرد با حوصله تم��ام ضمن ارائه 
اطلاعات کالا به تمام سوالات شما به طور صادقانه و به شکل 
دقیق پاسخ می‎دهد و در نهایت بهترین گزینه را متناسب با 
نیازتان پیشنهاد می‎کند و شما حتی پس از خرید کالا بدون 
هیچ‎گونه نگرانی می‎توانید تا یک ماه به صورت آزمایشی کالا 
را استفاده نمایید و در صورت عدم رضایت آن را مرجوع کنید. 
این موضوع خصوصا در مورد وسایل الکترونیکی و برقی مثل 

کامپیوتر، لپ تاپ، یخچال، تلویزیون، ماشین لباسشویی و... 
بسیار مهم و قابل توجه است؛ کما اینکه در کشورمان حجم 
زیادی از شکایت‎های واصله به ستادهای خبری سازمان‎های 
صمت و بازرسی اصناف و اتحادیه‎ها مربوط به فروش کالاهای 
بی‎کیفیت و نامرغ��وب و عدم تعهد تولیدکنن��ده در مقابل 
مصرف‎کننده اس��ت، زیرا فروشنده احساس می‎کند فقط تا 
زمان دریافت وجه می‎توانس��ته مورد توجه باشد و بعد از آن 
تعهد جدی وجود نخواهد داش��ت. این یعنی ترس از خرید و 
قرار گرفتن در یک پروسه شکایت یا چشم‎پوشی از منافع در 

مقابل جریان قدرتمند تولید و توزیع.
از منظر قدرت خرید مصرف‎کنندگان، در این کشورها این 
امکان ب��رای خریدار وجود دارد تا با داش��تن حداقل درآمد 
ش��غلی، کالای موردنیاز خود را به صورت تمام اقساط بدون 
به��ره و س��ودهای آنچنانی با همه ضمانت‎های گفته ش��ده 
خریداری نماید. حال تصور کنید در شرایط تخفیف‎های ویژه 
بعض��ا این کالاها را می‎توان تا 80 درصد تخفیف خرید و در 
این ش��رایط چه لذتی از خرید را می‎توان برای مصرف‎کننده 
خصوص��ا مصرف‎کننده از نوع ایرانی تصور کرد. همچنین در 
مورد خدمات پس از فروش نیز تمام شرایط برای رعایت کامل 
حقوق مصرف‎کننده در چارچوب‎های قانونی حکمفرماست. 
در فرآین��د بازار کالا و خدمات س��وئد، کمتر از 5 درصد کل 
خریدها به نارضایتی احتمالی مصرف‎کننده از کالا و فروشنده 
منته��ی می‎ش��ود و از این تعداد کمت��ر از 2 صدم درصد به 
مراجع نظارتی کش��یده می‎ش��ود. حالا این آمار را مقایس��ه 
کنی��د با آمار ایران و حجم انبوه ش��کایات مردمی ناش��ی از 
گران‎فروشی، کم‎فروشی و تقلب به ستادهای خبری در طول 
یک س��ال و در نظر بگیرید که چه اجحافی به مصرف‎کننده 
ایران��ی وارد می‎ش��ود. از این مختصر می‎توان فهمید که چه 

تفاوتی میان جایگاه حمایت از حقوق مصرف‎کننده در اقتصاد 
ایران و اقتصادهای دیگر همانند سوئد وجود دارد. این سطح 
از ارتقای حقوق مصرف‎کننده می‎تواند در اثر عوامل مختلف 
و تجارب گوناگون ناش��ی از روند تح��ولات اقتصادی در این 
کشورها ناشی شود، ولی قس��مت جالب ماجرا آنجاست که 
بس��یاری از کشورهای جهان بدون داشتن این تجربیات هم 
توانسته‎اند به چنین استانداردهایی دست پیدا کنند و لذا این 

موضوع برای کشور ما نیز دور از دسترس نخواهد بود.
اقتصاد توسعه پس از جنگ جهانی دوم در اروپا با استفاده 
از دیدگاه‎های مکاتب اقتصادی به این موضوع مهم و زیربنایی 
وقوف یافت که ش��رط موفقیت بنگاه‎های اقتصادی در تولید 
رقابتی مشتری‎مدارانه، بدون دخالت مستقیم و تنها با نظارت 
عالیه دولت در بازار حاصل می‎ش��ود. این تفکر به مرور تعالی 
پیدا کرد و حالا به مس��ئولیت‎پذیری محض تولیدکننده در 
مقابل مصرف‎کننده منتج ش��ده است. بسیاری از بنگاه‎های 
اقتص��ادی در این مس��یر، دچار مش��کلات عدی��ده و حتی 
ورشکستگی شدند ولی توانستند خود را از این مرحله عبور 
دهن��د، اما در اقتصاد ایران در تمام دوره‎های تورمی تنها این 
مصرف‎کننده بود که در مقابل ش��رایط تورمی قرار گرفت و 
جریان تورم با عب��ور از همه زنجیره تامین به مصرف‎کننده 
منتقل شد؛ تا جایی که امروز بر اثر فشارهای اقتصادی ناشی 
از تورم دیگ��ر رمقی برای مصرف‎کننده باقی نمانده اس��ت. 
براس��اس آمارها، قدرت خرید جامعه به ش��دت کاهش پیدا 
ک��رده و به تبع این موضوع، بس��یاری از بنگاه‎های اقتصادی 
امکان��ی برای فروش محصولات خود ندارند. از س��وی دیگر، 
بس��یاری از کالاهای تولیدی با همه حمایت‎های انجام شده 
به علت کیفیت نامطلوب در مقایسه با استانداردهای جهانی، 
ب��ازار صادراتی قابل اتکایی ندارند، ل��ذا در انبارها به صورت 

روزانه دچ��ار افزایش قیمت می‎ش��وند و مصرف‎کننده تنها 
نظاره‎گ��ر بازی موش و گربه میان تولیدکننده و توزیع‎کننده 

در این فرآیند افزایش قیمت است.
حال پرس��ش اصلی اینجاست که در ش��رایط موجود آیا 
آس��یبی که مصرف‎کننده در اثر مش��کلات اقتصادی تحمل 
کرده است، با آسیب سایر بخش‎های زنجیره تامین، تولید و 
توزیع برابر است؟ آیا روند تورمی بازار، سرمایه بنگاه تولید و 
توزیعی را همانند مصرف‎کننده از بین برده است؟ آیا قدرت 
اقتصادی مصرف‎کننده هم به میزان تورم ترمیم شده است؟ 
آیا سیاس��ت‎های حمایتی به س��متی هدایت شده است که 
بخش��ی از این تورم به ارکان مختل��ف زنجیره تولید تا قبل 
از مصرف نیز انتقال یابد؟ یا فقط قرار اس��ت هرگونه افزایش 
قیمت احتمالی به مصرف‎کننده منتقل ش��ود و دیگر ارکان 
فقط هدایت‎کننده و به عن��وان یک اپراتور افزایش قیمت‎ها 

عمل کنند؟ چرا برای این موضوع فکری نمی‎شود؟
اگر بس��یاری از بنگاه‎های اقتصادی در حال حاضر با رکود 
مواجه ش��ده‎اند، باید بدانند که مصرف‎کننده در حال حاضر 
خلع س�الح ش��ده اس��ت و این امر می‎تواند با ورود ایران به 
بازارهای جهانی به س��قوط آنها )تولیدکنندگان و واسطه‎ها( 
بینجامد، چراکه اقتصاد ایران مجبور خواهد بود در بازه زمانی 
مش��خص، درهای خود را به روی تولیدات کش��ورهای دیگر 
بگش��اید و البته بنگاه‎های ناتوان و پرهزینه در معرض خطر 

جدی قرار خواهند گرفت.
متاسفانه در شرایط تحریمی و مشکلات اقتصادی، برخی 
افراد و جریان‎های اقتصادی س��عی کردند با استفاده از اهرم 
حمای��ت از تولید داخلی و ع��دم واردات هدفمند و منطقی، 
جریان تولید داخل را از رقابت خارج کنند و در این خلأ برخی 
بنگاه‎های داخلی هم با اس��تفاده از شرایط موجود، کالاهای 

بی‎کیفیت و انحصاری خود را به مصرف‎کنندگان با قیمت‎های 
گزاف تحمیل کردند و اقتصاد کشور را به جایی رساندند که 
ن��ه مصرف‎کننده توانمندی باقی مان��د و نه حقوقی می‎توان 
برای او متصور ش��د. قطعا این بنگاه‎ها به سبب عدم چابکی 
مناسب و ناتوانی در بازیابی خود نمی‎توانند در آینده اقتصادی 
کشور نقش بایسته‎ای داشته باشند. این افراد از خلأ رقابت به 
جای فرصتی برای ارتقای کیفیت و کمیت، فقط بر کس��ب 
منافع هرچه بیشتر به هر قیمتی متمرکز شدند و به زعم خود 

پول‎های هنگفتی به جیب زدند.
اگرچه از روز ملی حمایت از حقوق مصرف‎کنندگان به جز 
نامی در تقویم، چیزی فعلا بافی نمانده است، ولی این ساقه 
خش��کیده حتما یک روز با همت همین مردمان و دلسوزان 
انقلاب دوباره بارور خواهد شد و آنها قرائت واقعی از جایگاه و 
نقش حمایت از حقوق مصرف‎کننده در تعالی اقتصاد کشور 
ارائ��ه خواهند داد. البته هس��تند و زنده‎اند فعالان اقتصادی 
خوش��نام و شرافتمندی که شرافت ش��غلی و حرفه‎ای خود 
را مره��ون و مدیون م��ردم و مصرف‎کنندگان می‎دانند و هر 
آنچه را داش��ته‎اند برای عب��ور از این گردنه در طبق اخلاص 
گذاش��ته‎اند؛ به عنوان نمونه، مدیر یکی از همین بنگاه‎های 
اقتصادی که در اثر ش��رایط س��خت تورمی، بخشی از توان 
اقتصادی خود را از دست داده و با فروش منزل شخصی خود 
تلاش کرده تا چراغ کارخانه‎اش را همچنان روشن نگه دارد، 
می‎گوید که »تمام ثروت من از همین مردم و کارکنان است، 
لذا باید برای رونق کسب کار و حفظ شرایط شغلی کارکنان 
حتی منزل شخصی خود را هزینه کنم« و این کار را هم کرد. 
رنج‎نامه حمایت از حق��وق مصرف‎کنندگان در اقتصاد ایران 
اگرچه فراز و فرودهایی را تجربه کرده است، ولی آینده اقتصاد 

کشور را همین حقوق مصرف‎کنندگان ضمانت خواهد کرد.

در شش ماه گذشته قیمت سیب زمینی با افزایش ۱۲۷ 
درصدی بیش��ترین افزایش قیمت و سیمان خاکستری با 
افت ۳۳ درصدی بیش��ترین کاهش قیمت را داشته است. 
براساس گزارش کارگروه رصد و پایش قیمت اقلام اساسی 
و پرمصرف بازار کش��ور منتهی به اس��فندماه که از سوی 
انجمن ملی حمایت از حقوق مصرف‎کنندگان منتشر شده، 
از بین ۵۲ کالایی که در ۹ گروه بررسی شده‌اند، قیمت ۴۵ 
کالا در  شش ماه گذشته بین سه )روغن مایع آقتابگردان 
معمول��ی و س��رخ‎کردنی( تا ۱۲۷ )س��یب زمینی( درصد 
افزایش و قیمت هفت کالا بین یک )لاستیک سمند و ورق 
سیاه( تا ۳۳ )سیمان خاکستری( درصد کاهش یافته است. 
همچنین قیمت گروه محصولات پروتئینی شامل گوشت 
مرغ، تخم مرغ، گوش��ت گوس��فند و گوساله و گوسفند و 
گوساله زنده در ابتدای ماه جاری نسبت به شش ماه قبل 

بین 6 تا ۱۴ درصد افزایش یافته است.

در شش ماه گذشته قیمت هر کیلو گوشت گوساله با ۱۴ 
درص��د افزایش به حدود ۱۴۳ هزار تومان و هر کیلو تخم 
مرغ با ۱۳ درصد افزایش به بیش از ۲۴ هزار و ۶۰۰ تومان 
رسیده است. گوشت مرغ تازه و گوشت گوسفندی نیز ۹ و 
هش��ت درصد افزایش قیمت داشته‎اند و قیمت آنها به ۳۰ 
هزار و ۱۰۰ و ۱۴۲ هزار تومان رسیده است. همچنین در 
این مدت قیمت هر کیلو گوس��اله و گوسفند زنده شش و 
هفت درصد افزایش یافته است. در نیم سال گذشته گروه 
لبنیات شامل انواع شیر، پنیر و کره بین پنج تا ۲۴ درصد 
افزایش قیمت داشته که بیشترین افزایش مربوط به پنیر 
ب��ه قیمت ۲۱ هزار و ۵۰۰ تومان ب��ه ازای ۴۰۰ گرم بوده 
است. قیمت هر کیلو ش��یر خام، شیر پاستوریزه بطری و 
ش��یر اس��تریل پاکتی به ترتیب با 8، 6 و 5درصد افزایش 
نسبت به شش ماه قبل به حدود لیتری ۶۷۰۰ تومان، ۱۲ 
هزار و ۳۰۰ تومان و ۱۵ هزار و ۴۰۰ تومان رس��یده است. 

قیمت کره ۱۰۰ گرمی نیز با افزایش ۱۱ درصدی در شش 
ماه به حدود ۱۳ هزار تومان رسیده است.

افزایش قیمت قند، شکر و چای نیز در شش ماه گذشته 
۱۱ تا ۱۶ درصد بوده اس��ت. در این مدت قیمت هر کیلو 
قند ۱۴ درصد، ش��کر فله ۱۶ درصد، شکر بسته‎بندی ۱۴ 
درص��د و ان��واع چای بین ۱۱ درصد افزایش یافته اس��ت. 
بنابراین در ابتدای اسفندماه قیمت هر کیلو قند به حدود 
۲۰ هزار تومان، ش��کر ۱۷ هزار توم��ان و چای به ۱۲۷ تا 
۱۳۳ هزار تومان رسیده است. از بین انواع روغن نیز قیمت 
روغن نیمه جامد 4.5 کیلویی با ۱۱ درصد کاهش در شش 
ماه گذش��ته به حدود ۸۵ هزار تومان رس��یده، اما قیمت 
روغن مایع آفتابگردان معمولی و س��رخ‎کردنی هر کدام 3 
درصد افزای��ش یافته و به حدود ۱۴ هزار تومان رس��یده 

است.
همچنین بررس��ی قیمت گروه کالایی غلات و حبوبات 

شامل انواع برنج، ماکارونی و حبوبات در شش ماه گذشته 
حاکی از افزایش پنج تا ۸۱ درصدی قیمت این کالاهاست. 
به ط��وری که برنج ایرانی یعنی هاش��می و طارم با ۸۰ و 
۸۱ درصد افزایش طی ش��ش ماه گذش��ته ب��ه ۷۳ و ۷۴ 
هزار و ۳۰۰ تومان رس��یده، اما این افزایش قیمت در برنج 
خارجی ش��امل هندی و پاکستانی کمتر یعنی حدود ۱۷ 
و ۱۶ درص��د بوده و قیمت این دو محصول در اس��فندماه 
امسال به حدود ۳۰ و ۳۱ هزار تومان رسیده است. قیمت 
ماکارونی ۵۰۰ گرمی نیز با ۱۸ درصد افزایش در این مدت 
به حدود ۸۸۰۰ تومان رس��یده است. از بین انواع حبوبات 
نیز در ش��ش ماه گذشته قیمت نخود، لوبیا چیتی، عدس 
و لپ��ه به ترتیب ۲۳ درصد، ۱۲ درصد، 7 درصد و 5درصد 
افزای��ش یافته، به طوری که در ابت��دای ماه جاری قیمت 
انواع حبوبات یادش��ده در مح��دوده ۴۱ تا ۴۷ هزار تومان 

بوده است.

گروه مورد بررسی بعدی در گزارش انجمن ملی حمایت 
از حق��وق مصرف‎کنندگان به می��وه، صیفی و مواد غذایی 
اختصاص دارد که طی ش��ش ماه گذش��ته بین 5 تا ۱۲۷ 
درصد افزایش قیمت داشته‌اند. بیشترین افزایش قیمت در 
این گروه مربوط به س��یب زمینی است که با افزایش ۱۲۷ 
درصدی نسبت به شش ماه قبل به نزدیک ۱۳ هزار و ۴۰۰ 
تومان رسیده و پس از آن رب گوجه فرنگی با ۷۳ درصد و 
گوجه‌فرنگی با ۴۵ درصد افزایش نسبت به شش ماه قبل 
در رتبه دوم و سوم قرار می‎گیرند. قیمت این دو محصول 
در ابتدای اسفندماه به حدود ۳۱ هزار و ۶۰۰ تومان و ۱۲ 
هزار و ۸۰۰ تومان رسیده است. از بین سایر میوه، صیفی 
و مواد غذایی در ش��ش ماه گذشته قیمت موز ۲۹ درصد، 
پیاز زرد ۲۶ درصد، سیب قرمز و زرد هر کدام ۲۳ درصد، 
پرتقال ۱۹ درصد، خرما ۱۵ درصد و آب آشامیدنی بطری 

5 درصد افزایش یافته است.

کالاهایی که رکورد گرانی را شکستند
رالی قیمتی خوراکی‎ها در نیم سال

رنج‎نامه حمایت از حقوق مصرف‎کنندگان

درآمدزایی با ایده‎های خلاقانه برای کارآفرینان
فعالیت در دنیای کسب و کار و نوآوری در این فضا برای هر کارآفرینی جذاب و هیجان‎انگیز است. با این حال 
در طول سال‎های اخیر افزایش هزینه‎های زندگی و همچنین شرایط نامشخص اقتصادی در بسیاری از مناطق 
دنیا نیاز کارآفرینان برای پیگیری چند کار در زمان واحد را به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش داده است. امروزه 
شمار هرچه بیشتری از مردم در کنار کار اصلی‎شان اقدام به شروع فعالیت در دنیای آنلاین یا حتی برخی از 

کارهای جانبی می‎کنند. دلیل این امر نیز نیاز به درآمدزایی بیشتر برای موفقیت در بازار است. 
بس��یاری از مردم برای روزهای بازنشس��تگی یا حتی اوقات فراغت‎ش��ان از همین حالا دست به کار شده‎اند 
و برنام��ه کاره��ای جانبی را می‎چینند. ب��دون تردید کارآفرینان حرفه‎ای نیازی برای نگرانی نس��بت به زمان 
بازنشستگی ندارند. با این حال فعالیت در حوزه‎ای که اندکی پول بیشتر برای شما به همراه داشته باشد، هرگز...



فرصت امروز: دس��تیابی به برنامه جهانی »کربن صفر« تا سال 2050، 
مس��تلزم یک تحول اقتصادی اس��ت که منجر به کاهش انتش��ار گازهای 
گلخانه‎‏ای ش��ود. گزارش تازه موسس��ه مکنزی از روند جهانی پیوستن به 
برنامه »کربن صفر« نش��ان می‌دهد تغییرات اقتصادی-اجتماعی بسیاری 
در نتیجه کاهش تولید آلاینده‌ها از س��وی اقتصادهای مختلف رخ خواهد 
داد که مجموع آنها وضعیت متفاوتی را برای اقتصاد جهانی در افق ۲۰۵۰ 
به وجود خواهد آورد. مهمترین چالش برای کشورهای فقیر در این روند، 
تامین س��رمایه لازم برای پیوس��تن به جریان جهانی »کربن ‌صفر« است، 
چراک��ه برای تحقق این هدف در افق ۲۰۵۰، به هزینه متوس��ط س��الانه 
۹هزار و ۲۰۰میلیارد دلار نیاز است. بدین ترتیب، این سرمایه‌گذاری روند 
تغییرات اقلیمی را کُند کرده و احتمال وقوع حوادث ناخوش��ایند ناشی از 

تحولات جهانی آب‌وهوایی را کاهش خواهد داد.
به گفته موسس��ه مکنزی، بیشترین فشار از ناحیه برنامه »کربن صفر« 
به تولیدکنندگان س��وخت فس��یلی وارد می‌ش��ود. این کشورها در حالی 
باید بیش از دو برابر کش��ورهای در حال توس��عه و س��ه ‌برابر کشورهای 
توس��عه‌یافته در کربن‌‌‌زدایی س��رمایه‌گذاری کنند که از آن سو با کاهش 
چش��مگیر درآمد ناشی از فروش سوخت‌‌‌های فسیلی روبه‌رو خواهند شد. 
البته مکنزی می‌گوید که تقویت این س��رمایه‌گذاری در کش��ورهای فقیر 
و نفتی می‌‌‌تواند به توس��عه اقتصادی این کش��ورها منجر شده و جهان را 
به وضعیت آب‌وهوایی پایداری برس��اند. در این راستا، سه کارکرد همسو 
شدن با پروس��ه کربن‌‌‌زدایی جهانی همانا »مهار احتمالات تاثیر تغییرات 
آب‌وهوایی ش��دید«، »بهبود کارایی اقتصادها« و »تحول بازارها از طریق 

محصولات جدید« است.
ویژگی‌های گذار به سوی کربن صفر

در گزارش تازه موسس��ه مکنزی که معاونت بررسی‌های اقتصادی اتاق 
تهران ترجمه کرده اس��ت، بزرگترین چالش‌های کربن‌زدایی، ریسک‌‌‌های 
عرضه انرژی اس��ت که احتمالا دگرگونی‌‌‌های جدی را در س��طح اقتصاد 
ایجاد خواهد کرد. برای نمونه در مس��یر رس��یدن ب��ه »کربن صفر« قرار 
است در کشورهای مختلف ‌۲۷۵هزار میلیارد دلار صرف خرید دارایی‌‌‌های 
فیزیکی جدید نظیر خودروهای برقی ‌‌‌ش��ود. از آن سو، حذف خودروهای 
درون‌سوز از صحنه اقتصاد جهان مشاغلی را حذف کرده، ضمن اینکه تولید 
گسترده هیدروژن و س��وخت‌‌‌های زیستی باعث ایجاد ۲۰۰میلیون شغل 

مستقیم و غیرمستقیم خواهد شد.
با قرار دادن این عوامل کنار هم می‌‌‌توان ادعا کرد که س��رعت تغییرات 

جهان بر اث��ر اجرایی‌کردن هدف »کربن صفر« بس��یار زیاد خواهد بود و 
سرمایه‌گذاری طی ۱۰ تا ۱۵ سال آینده به منظور ایجاد اقتصادی با »کربن 
صفر خالص« شدت خواهد گرفت و در سال ۲۰۳۰ به سقف خواهد رسید. 
کانون تغییرات در هفت بخش مختلف برق، صنعت، حمل‌ونقل، ساختمان، 
کشاورزی، جنگلداری و سایر کاربری‌های زمین و ضایعات است. از آنجا که 
دو بخش انرژی و خودرو کانون‌‌‌های تولید دی‌اکسیدکربن در جهان هستند، 
بیش��ترین تغییرات در این حوزه‌‌‌ها اعمال خواهد شد. تحلیل مکنزی این 
است که س��هم تولیدکنندگان سوخت فسیلی از کل سرمایه‌گذاری برای 
تحقق هدف »کربن صفر« به بیش از ۱۸درصد کل تولید ناخالص داخلی 
این کش��ورها خواهد رسید؛ عددی که دو برابر کشورهای در حال توسعه 
و س��ه‌ برابر کشورهای توسعه‌یافته اس��ت و تحقق آن می‌‌‌تواند به توسعه 

اقتصادی کشورهای فقیرتر منجر شود.
برآورد این موسسه نشان می‌دهد درآمد سرانه سالانه نفت و گاز طبیعی 
در اقتصاده��ای تولیدکنن��ده این محصولات ممکن اس��ت تا دهه ۲۰۳۰ 
ح��دود ‌۷۵درص��د کاهش یابد که وقوع این وضعی��ت، تاثیرات مخربی بر 
جوامع و کش��ورهای مزبور خواهد داش��ت. پیش‌بینی‌‌‌های جهانی نش��ان 
می‌دهد در مس��یر کربن‌‌‌زدایی، تولید بیشتر فلزاتی همچون کبالت، مس، 
لیتیوم، نیکل و روی و خاک‌‌‌های کمیاب برای تحقق هدف »کربن صفر« 
و تولید محصولات س��بز اهمیت حیات��ی دارد. در ایران بخش صنعت به 
دلیل آلایندگی بالا و تولید گس��ترده دی‌اکسیدکربن نیازمند تغییر ریل 
فوری به س��مت »کربن صفر« اس��ت. ایران که هش��تمین کش��ور جهان 
از منظر تولید گاز متان و نهمین کش��ور از منظر تولید دی‌‌‌اکس��یدکربن 
اس��ت، در این گزارش حضور ملموس��ی ندارد. بررسی مکنزی روی حدود 
۶۹کشور مختلف بوده که شمار زیادی از آنها کشورهای نفتی و وابسته به 
منابع انرژی هس��تند. با این‌‌‌حال به نظر می‌رسد وضعیت حادث‌شده برای 
فروشندگان نفت و سوخت‌‌‌های فسیلی برای ایران با شدت بیشتری اعمال 
خواهد شد. ایران که در زمینه تولید متان دو برابر آلمان و در زمینه تولید 
دی‌اکس��یدکربن هم‌‌‌اندازه کره‌جنوبی آلاینده منتشر می‌کند، طبق اعلام 
مکنزی در بخش صنعت نیز حجم قابل‌توجهی دی‌اکس��یدکربن منتش��ر 
می‌کند. تاکید این موسس��ه تحقیقاتی بر این اس��ت که جهان برای مهار 
آلاینده‌‌‌های تولیدشده در بخش صنعت باید به بازتعریف بخش ساخت‌وساز 
بپردازد. صنایع فولاد و سیمان به‌ عنوان دو حلقه مهم زنجیره تامین صنعت 
ساخت‌وساز، حجم بالایی از آلاینده‌‌‌ها را در محیط‌زیست انتشار می‌دهند. 
این دو بخش که در ایران در زمره صنایع بزرگ و اس��تراتژیک هستند، با 

اجرای برنامه »کربن صفر« باید با تغییرات ساختاری روبه‌رو شوند؛ وگرنه 
مجرایی برای تولید گازهای گلخانه‌‌‌ای خواهند بود.

آلاینده‎ترین بخش‌ها و کشورها
موسس��ه مکنزی در جدول��ی که برمبنای اطلاعات س��ال ۲۰۱۹ تهیه 
ش��ده، اعلام کرده اس��ت که جهان در سه‌ حوزه دی‌‌‌اکس��یدکربن، متان 
و نیتروژن اکس��ید باید انتش��ار آلاینده را مهار س��ازد. دو بخش صنعت و 
برق روی‌‌‌هم رفته ۶۰درصد دی‌‌‌اکس��یدکربن آلاینده را منتش��ر می‌کنند. 
در زمینه نیتروژن‌اکس��ید هم بخش کش��اورزی به ‌تنهایی ۷۹درصد کل 
آلاینده‌‌‌ه��ا را روانه طبیعت می‌کند. در زمینه انتش��ار متان نیز دو بخش 
صنعت و کش��اورزی روی‌‌‌هم‌رفته ۷۱درصد کل آلاینده‌‌‌های این‌چنینی را 

روانه طبیعت می‌کنند.
در بین کشورهای جهان نیز چین در بخش متان ۱۵درصد آلاینده‌‌‌های 
این بخش را روانه طبیعت می‌کند. در انتشار دی‌‌‌اکسیدکربن هم کشورها 
همگی نقش دارند؛ اما به طور کلی، س��طح انتشار هر یک از آنها در پیوند 
با تولید ناخالص داخلی و جمعیت آنها متفاوت است. به طور کلی در سال 
۲۰۱۹ میلادی، 10 کشوری که بیشترین میزان انتشار را به خود اختصاص 
داده‌‌‌اند، حدود ‌۶۰درصد دی‌‌‌اکس��یدکربن جهان را منتشر کرده‌‌‌اند که در 
میان آنها چین با ۲۶درصد، آمریکا با حدود ‌۱۲درصد و هند با ‌۶درصد در 
رتبه‌‌‌های اول تا سوم جدول جهانی انتشار آلاینده‌ها قرار دارند. بررسی هر 
یک از این کش��ورها با توجه به ساختار اقتصادی آنها گویای وضعیت‌‌‌های 
بس��یار متفاوتی اس��ت که در زمینه تولید گازهای گلخانه‌‌‌ای دارند. برای 
نمونه انتش��ار گازهای گلخانه‌‌‌ای چین وضعیتی خاص دارد و عمدتا از دو 
بخش صنعت )با سهم حدودی ‌۱۲درصد از انتشار دی‌‌‌اکسیدکربن جهانی( 
و برق )تقریبا ۱۱ درصد( ناش��ی می‌شود که نشان‌دهنده ظهور این کشور 
به ‌عنوان یکی از کلیدی‌‌‌ترین قطب‌‌‌های تولید جهانی در دو دهه گذش��ته 
است. به طور مشابه مجرای انتشار آلاینده دی‌‌‌اکسیدکربن در هند، از تولید 
برق )تقریبا ‌۳درصد انتشار دی‌‌‌اکسیدکربن جهانی( و فرآیندهای صنعتی با 
انتشار سنگین )تقریبا ۲ درصد( است که به کسب رتبه سوم این کشور در 
جهان منجر شده است. در سوی مقابل نیز انتشار گازهای گلخانه‌‌‌ای آمریکا 
به میزان بیش��تری از برق )تقریبا ۴درصد( و مصرف سوخت‌‌‌های فسیلی 
در حمل‌ونق��ل جاده‌‌‌ای )تقریبا ۳درصد( ناش��ی می‌ش��ود. در میان دیگر 
تولیدکنندگان اصلی گاز نیز موقعیت روس��یه نش��ان‌‌‌دهنده نقش کلیدی 
نفت و گاز در اقتصاد این کشور و مشخصات ژاپن نشان‌‌‌دهنده نقش تولید 

برق و صنعت است.

کدام کشورها بیشترین سهم را در انتشار گازهای گلخانه‎ای دارند؟

چالش‎های کربن‎زدایی در افق 2050

یک ارزیابی بسیار سختگیرانه از نبرد تکنولوژیک در حال انجام میان 
چین و آمریکا، 30 ژانویه در وب‎س��ایت یک اندیشکده معتبر مستقر در 
پکن منتشر ش��د. این مقاله که توسط موسس��ه مطالعات بین‎المللی و 
اس��تراتژیک در دانشگاه پکن منتشر شده است، نشان می‎دهد که چین 
احتم��الا با جدایی فناوری و اقتصاد بین دو ق��درت جهانی، بازنده‎تر از 

آمریکا خواهد بود.
به گزارش »اکونومیست«، در این مقاله آمده است که چین کنترلی بر 
سیستم محاسباتی هسته‎ای ندارد و در تعدادی از زمینه‎های مهم مانند 
نیمه هادی‎ها، سیس��تم‎های عامل و هوافضا از آمریکا بسیار عقب است. 
جالب اینکه یک هفته پس از انتش��ار، این مقاله از س��ایت حذف ش��د. 
البته دلیل حذف این مقاله هنوز معلوم نیس��ت، اما برخی می‎گویند که 
ش��اید شی‌جین پینگ این دستور را داده باشد، چراکه انتخابات نزدیک 
است و نتایج این مقاله می‎تواند ضعف دولت را نشان دهد. چهاردهمین 
برنامه پنج ساله چین، طرحی استراتژیک که در سال 2021 منتشر شد 
و سال‎های تا 2025 را پوشش می‎دهد، خوداتکایی در علم و فناوری را 

به سنگ بنای سیاست اقتصادی تبدیل کرده است.
دولت میلیاردها دلار برای این تلاش سرمایه‎گذاری کرده و شرکت‎های 
چینی را هم به انجام این کار وادار کرده است. ترکیب مخارج تحقیقات 
و توس��عه دولتی و خصوصی به رک��ورد 2.8 تریلیون ین )440 میلیارد 
دلار( در س��ال 2021 رسیده اس��ت که در تلاش برای رسیدن به رقم 

رقب��ای خارجی بوده اس��ت. این مع��ادل 2.5 درص��د از تولید ناخالص 
داخلی است، اما هنوز 3 درصد یا بیشتر با آمریکا فاصله دارد. البته این 
رقم در پنج سال گذشته، یک پنجم رشد کرده است. 11 فوریه، شرکت 
SMIC، بزرگترین س��ازنده تراش��ه چین اعلام کرد که در سال 2022 
حدود 5 میلیارد دلار در کارخانه‎های نیمه هادی جدید س��رمایه‎گذاری 
خواهد کرد. برای اینکه متوجه ش��وید این تلاش چین چه ابعادی دارد، 
»اکونومیست« شش حوزه فناوری را بررسی کرده است که در آن اتکای 
چین به غرب نگرانی خاصی برای حزب و آقای ش��ی به همراه دارد. ما 
واکس��ن‎های mRNA، مواد شیمیایی کشاورزی، هوافضای غیرنظامی، 
نیمه هادی‎ها،‌ سیس��تم‎های عامل کامپیوتری و ش��بکه‎های پرداخت را 
بررس��ی کردیم. اگرچه پیش��رفت چین در این زمینه‎ها زیاد بوده است، 
اما به زنجیره تامین کمتر گس��ترده و پیچیده نی��از دارند. هواپیماها و 
قطعات وارداتی به چین به میزان قابل توجهی کمتر از س��ال گذش��ته 
هزینه داشته است، اما در اینجا هم حزب می‎خواهد صنعت از وابستگی 
خارجی خلاص ش��ود. اگر رسانه‎های دولتی را باور کنیم، این خلاص از 
وابستگی همین الان هم رخ داده است. امسال، COMAC، یک گروه 
هوافضای دولتی قصد دارد عرضه c919 بدنه باریک خود را آغاز کند که 
رقیب بوئین��گ 737 و ایرباس A320 خواهد بود. خطوط هوایی چین 

صدها مورد از آنها را سفارش داده‎اند.
اما بررس��ی‎های دقیق‎تر نشان می‎دهد c919 آنقدر هم چینی به نظر 

نمی‎رس��د. این طرح 72 میلیارد دلار یا بیش��تر آب خورده اس��ت، اما 
تحقیقات نشان می‎دهد که مجموعه از قطعات خارجی است. مثلا چون 
موتورهای توربوفن این ش��رکت با مشکل مواجه شده، این هواپیماها در 
 Safran گذاری مشترک بین‎حال حاضر با موتورهای حاصل از سرمایه

فرانسه و GE Aviation آمریکا مجهز خواهند شد.
چین می‎خواهد از زنجیره تامین نیمه هادی جهانی هم رها ش��ود که 
مانند هواپیما تحت س��لطه آمریکا و متحدانش قرار دارد. آسیب‎پذیری 
چی��ن در براب��ر تحریم‎های فناوری آمریکا س��ال 2018 و دولت دونالد 
ترامپ مش��خص ش��د. آمریکا فروش س��خت‎افزارهای حساس��ی که از 
فناوری آمریکا اس��تفاده می‎کردند را به دو س��ازنده تجهیزات مخابراتی 
چین یعنی ZTE و هوآوی متوقف کرد. برای جلوگیری از تکرار چنین 
اتفاقی، آخرین برنامه پنج س��اله تصریح می‎کند که چین باید تا س��ال 
2025 می�الدی، 70 درصد چیپ‎های مصرفی خود را تولید کند. مانند 
س��ایر حوزه‎ها، کش��ور در جهت رس��یدن به این هدف پیشرفت کرده 
اس��ت. چنین برخوردهایی تنها ممکن اس��ت عزم حزب کمونیس��ت را 
تقوی��ت کند تا خ��ود را از غ��رب در مناطقی ک��ه آن را دارای اهمیت 
راهبردی می‎داند، مصون بدارد. اما مانند همه خودکفایی‎ها، نوع فناوری 
هم هزینه دارد: میلیاردها دلار خرج ش��ده و اغلب بیهوده بوده اس��ت. 
برنامه‎های توس��عه‎نیافته، مزارع کاشته نش��ده باقی مانده‎اند، اما از نظر 

آقای شی، به نظر می‎رسد که این ارزش پرداخت را دارد.

چین می‎خواهد خود را در برابر تحریم‎های غرب مصون نگه دارد

پیشرفت چین در 6 فناوری

نگـــاه

رئیس‏جمهوری اوکراین در مرکز توفان
بوی جنگ می‌آید

نگاهی بر آنچه در چند ماه گذشته بر ولادیمیر زلنسکی، رئیس‌‌جمهور 
اوکراین گذش��ته است نشان می‎دهد که او چه روزگاری سختی دارد. او 
ابتدا درگیر استیضاح دونالد ترامپ شد، سپس مجبور شد با همه‎گیری 
کرون��ا مقابله کند و حالا با احتمال حمله تمام عیار روس��یه به اوکراین 

مواجه است.
به گزارش روزنامه »نیویورک‌‌تایمز«، رئیس‌‌جمهور اوکراین در کنفرانس 
امنیتی مونیخ، چیزی را به همتایان غربی خود یادآوری کرد که قرار بود 
درس فراموش‎نشدنی از گذشته اروپا باشد. او از متحدان کی‌‌یف خواست 
تا تحریم‌‌ها علیه روسیه را به جای منتظر ماندن برای تهاجم، از هم‌‌اکنون 
آغاز کنند. زلنس��کی در نشست س��الانه کنفرانس امنیتی مونیخ گفت: 
»منتظر چه هستید؟! پس از فروپاشی اقتصاد و اشغال شدن بخش‌هایی 
از کشور ما به تحریم‌‌های شما نیازی نداریم.« زلنسکی با تشکر از اتحاد 
متحدان و ناامید ش��دن از ناکارآمدی ظاهری آن، معماری امنیتی اروپا 
را »شکننده« و »منس��وخ« خواند، زیرا او وضعیت اسفناک کشورش از 
زمان الحاق کریمه به روس��یه در س��ال ۲۰۱۴ را مص��داق بارزی از این 
موضوع می‌‌داند. رئیس‌‌جمهور اوکراین گفت: »ما وحش��ت‌زده نیستیم. 

بسیار ثابت‌قدم هستیم و به هیچ تحریکی واکنش نشان نمی‌‌دهیم.«
صحبت‎های زلنس��کی در تناقض با عکس��ی بود که با کامالا هریس 
انداخته بود و ناظران آن را نش��انه محکمی از اتحاد کشورها درخصوص 
بح��ران اوکراین تلقی ک��رده بودند. با این حال تاکن��ون یکی از عناصر 
کلیدی اس��تراتژی غرب، افش��ای نقش��ه‌های روس��یه و علن��ی کردن 
تخمین‌‌ه��ای اطلاعاتی آنها درباره زمان حرکت نیروهای روس��ی از مرز 
اوکراین بوده اس��ت، اما زلنس��کی مدعی است که پیش‌‌بینی‌‌های روزانه 
تهاجم قریب‌‌الوقوع از س��وی جو بایدن، باعث ترس��اندن سرمایه‌‌گذاران، 
»درهم شکس��تن« پول ملی و ایجاد وحش��ت در مردم کش��ورش شده 
است. او گفت: »اینکه خودمان را در تابوت‌‌ها بگذاریم و منتظر باشیم تا 
سربازان خارجی وارد شوند، کاری نیست که ما آماده انجام آن باشیم. ما 
نمی‌‌توانیم هر روز بگوییم که جنگ فردا رخ خواهد داد.« زلنسکی سپس 
محتاطانه به یکی از ش��کایات اصلی ولادیمی��ر پوتین، رئیس‌‌جمهوری 
روسیه واکنش نشان داد: »ناتو هیچ ضمانت کتبی مبتنی بر اینکه هرگز 
اوکراین را به اتحاد غربی راه نمی‌‌دهد، نخواهد داد.« زلنس��کی گفت که 
هرگز از درخواس��ت عضویت در ناتو عقب نخواهد نشست، اما غرب را به‌ 
خاط��ر اینکه تمایلی ندارد تا به علاقه اوکراین توجه نش��ان دهد، مورد 
انتقاد قرار داد. زلنسکی گفت: »به ما گفته شد درها باز است، اما تاکنون 
با ما مثل غریبه‌‌ای رفتار ش��ده اس��ت که اجازه ورود ندارد. اگر کشورها 
ی��ا متحدان نمی‌‌خواهند ما در آن گروه عضو ش��ویم، کافی اس��ت با ما 
روراس��ت باش��ند. درهای باز خوب اس��ت، اما ما نیاز به پاسخ‌‌های باز و 
ش��فاف هم داریم.« او گفت که اوکراین برای س��ال‌های سال نمی‌‌تواند 

منتظر پاسخ‌‌های مبهم باشد.
زلنسکی بارها گفته که می‌‌خواهد با پوتین ملاقات کند؛ کسی که این 
احتم��ال را رد کرده و اصلا دولت اوکراین را قبول ندارد. پوتین ش��فاف 
گفته که اوکراین بخشی از روسیه است یا دست‌‌کم این‌گونه گفته است 
که دو کش��ور با یک روح تاریخی هس��تند. او به همین منظور تحقیق 
تاریخی ۵هزار کلمه‌‌ای در تابس��تان گذشته منتشر کرد که محتوای آن 
درخصوص »وحدت تاریخی روس‌‌ها و اوکراینی‌‌ها« بود. زلنسکی اما حالا 
غ��رب را متهم می‌‌کند که بدون ارائ��ه هیچ تضمین امنیتی اجازه داد تا 
اوکراین زرادخانه تسلیحات هس��ته‌‌ای خود را بدون چون و چرا تحویل 
روس��یه دهد و از این موضوع به‌‌ ش��دت ناراحت است. این سلاح‌‌ها پس 
از فروپاش��ی اتحاد جماهیر شوروی در س��یلوهای اوکراین به حال خود 
رها ش��ده بودند. او گفت که وقتی روس��یه در س��ال ۲۰۱۴ شبه‌‌جزیره 
کریمه اوکراین را ضمیمه کرد، امضاکنندگان توافق‌نامه ۱۹۹۴ با عنوان 
»یادداشت بوداپست« وانمود کردند که چیزی به اسم کریمه گویی وجود 
ندارد، اما ما بخش‌هایی از خاک خود را از دست داده‌‌ایم که از نظر قلمرو 
بزرگ‌تر از س��وئیس، هلند یا بلژیک است. زلنس��کی تاکید کرد: »ما از 
کش��ور خود دفاع می‌‌کنیم: با ش��ما یا بدون ش��ما.« او که صبحانه را در 
مونیخ خورده بود، گفت که برای شام به خانه بازمی‌‌گردد؛ یعنی کی‌‌یف و 

تاکید هم کرد که صبحانه خوشمزه‌‌ای هم خورده است.
ولادیمیر پوزنر در سال ۱۹۶۲ ویراستار کارهای پروپاگاندای شوروی به 
زبان انگلیسی در مسکو بود، شغلی که موجب می‌‌شد او دسترسی نادری 
به روزنامه‌ها و مجلات آمریکایی داشته باشد. این مسئله به او اجازه داد تا 
بحران موشکی کوبا را خارج از فیلتر رسانه‌‌ای شوروی دنبال کند و دنیا را 
در آستانه یک جنگ بزرگ احساس کند. حالا او می‌‌گوید دوباره همین 
حس به او دس��ت داده است. او در مصاحبه‌‌ای که روز جمعه همزمان با 
گلوله‌‌باران در امتداد خط مقدم در شرق اوکراین بود، گفت: »بوی جنگ 
می‌‌آید؛ آن هم شدید. اگر درباره روابط روسیه و غرب )و به ویژه آمریکا( 
صحبت کنیم، احساس می‌‌کنم که به همان اندازه بد، جنگ سرد است 

یا حتی می‌‌توانم بگویم بدتر.«
برعکس س��ال ۱۹۶۲، تهدید جنگ این ‌‌بار هسته‌‌ای نیست، بلکه یک 
جن��گ زمینی بزرگ اس��ت که اکنون بر س��ر اروپا وج��ود دارد، اما این 
احساس که روسیه و آمریکا وارد نسخه جدیدی از جنگ سرد می‌‌شوند 
)که مدت‌ها توس��ط برخی از مفس��ران دو طرف اقیانوس اطلس مطرح 
شده است( اجتناب‌ناپذیر شده است. بایدن سه‌‌شنبه گذشته در قسمت 
ش��رقی کاخ سفید به این موضوع اشاره کرد و متعهد شد که اگر روسیه 
به اوکراین حمله کند، جهان را برای مقابله با تجاوزگری‌‌های این کشور 
متحد خواهد کرد. رئیس‌‌جمهور روسیه هم روز شنبه با نظارت بر پرتاب 
آزمایشی موشک‌‌های مافوق صوت با قابلیت حمل کلاهک هسته‌‌ای که 
می‌‌تواند از س��پر دفاعی آمریکا فرار کند، ق��درت خود را در خانه به رخ 
کشید. دیمیتری سوس‌‌لوف، متخصص روابط بین‌‌الملل در مدرسه عالی 
اقتصاد در مسکو می‎گوید: »ما وارد مرحله جدیدی از رویارویی می‌‌شویم. 
پ��س از ای��ن بحران طبیعتا ما ب��ا تمام عواقب ناش��ی از آن، با صراحت 
بیش��تری تصدیق خواهیم کرد که دشمن هم هستیم.« در حال حاضر، 
هیچ‌کس نمی‌‌داند چگونه جهان از این بحران خارج می‌‌ش��ود؛ آیا پوتین 
در حال اجرای یک بلوف مفصل و پرهزینه است یا واقعا در آستانه آغاز 
بزرگ‌ترین حمله نظامی در اروپا از سال ۱۹۴۵ است؟ اما واضح است که 
هدف اصلی پوتین بازنگری در اوضاعی است که نتیجه جنگ سرد اصلی 
بوده اس��ت، حتی اگر به قیمت تعمیق یک جنگ جدید باشد. پوتین به‌‌ 
دنبال خنثی کردن نظم امنیتی اروپا اس��ت؛ زمانی که کشورش پس از 
فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی در سال۱۹۹۱ ضعیف و آسیب‌‌پذیر بود 
و به ‌‌دنبال بازس��ازی نوعی منطقه حائل ژئوپلیتیک اس��ت که حاکمان 
روسیه در طول قرن‌‌ها احساس می‌‌کردند به آن نیاز دارند. او نشان داده 
که آماده است تا این کار را با ابزارهای دیپلماتیک و همچنین با استفاده 

از زور انجام دهد.

اقتصاد امروز تلفن مستقیم: 286073290 www.forsatnet.ir
سه‌شنبه

3 اسفند 1400

شماره 1970



فرصت امروز: رئیس کل بانک مرکزی، خرید ارز از سامانه نیما و فروش 
آن به نرخ ۴۲۰۰ تومان در س��ال گذش��ته را یکی از دلایل اصلی افزایش 
پایه پولی در آن س��ال عنوان کرده اس��ت. علی صالح‎آبادی در یک برنامه 
تلویزیونی، یکی از محورهای بسیار مهم در اصلاح نظام اقتصادی را اصلاح 
نظام بانکی دانست و گفت: برای اصلاح نظام بانکی باید رابطه بانک مرکزی 
و دولت، دولت و بانک‌ها و بانک مرکزی با بانک‌ها و همچنین رابطه بانک‌ها 
با مشتریان اصلاح شود. یکی از ریشه‌های خلق نقدینگی از محل پایه پولی، 
افزایش خالص دارایی‌های خارجی بانک مرکزی است. چون بانک مرکزی 
بانک‌دار دولت اس��ت و وقتی ارزهای خارجی به ریال تبدیل می‌شود پایه 

پولی را افزایش می‌دهد.
او ب��ا بیان اینکه ابتدای امس��ال ۵۵ هزار میلی��ارد تومان دولت از بانک 
مرکزی اس��تقراض کرده است، توضیح داد: میزان پایه پولی تاکنون ۵۶۰ 
هزار میلیارد تومان اس��ت که ۵۳۰ هزار میلیارد آن به خالص دارایی‌های 
بانک مرکزی مربوط است. دولت و بانک مرکزی روابط ارزی و ریالی دارد 
که روی پایه پولی و رش��د نقدینگی اثرگذار است که باید اصلاح شود. به 
گفته صالح‎آبادی، در رابط��ه دولت و بانک‌ها تکالیفی وجود دارد که روی 
دوش بانک‌ها قرار داده می‌ش��ود و باید این رابطه نیز اصلاح ش��ود زیرا با 
افزایش تس��هیلات تکلیفی، بدهی دولت به بانک‌ها افزایش پیدا می‌کند و 
در نتیجه با اضافه‎برداشت، بدهی بانک‌ها به بانک مرکزی افزایش می‌یابد 
که باز هم یکی از اجزای پایه پولی بالا می‌رود. عدم رعایت کفایت سرمایه، 
انجماد دارایی‌های بانکی در بخش‌های غیرنقدش��ونده و افزایش معوقات 
بانکی نیز باعث ناترازی بانک‌ها می‌شود. اضافه برداشت بانک‌ها باید کاهش 

پیدا کند و عملکرد نظام بانکی باید شفاف شود.
روند رشد نقدینگی رو به کاهش است

عل��ی صالح‎آب��ادی با حضور در برنام��ه تلویزیونی ثریا به تش��ریح ابعاد 
چهارگانه اصلاح نظام بانکی پرداخت و از کاهش روند رشد نقدینگی خبر 
داد. ب��ه گفته رئیس کل بانک مرکزی، رش��د نقدینگ��ی در مهرماه 42.8 
درص��د، در آبان ماه ۴۲ درصد، در آذرماه 41.4 درصد و در دی ماه 39.8 
درصد بوده اس��ت که البته 2.6 درصد آن مربوط به پوشش آماری یکی از 
بانک‎های ادغامی اس��ت، ولی در مجموع روند رش��د نقدینگی در ماه‎های 

اخیر کاهشی شده است.

وی با بیان اینکه یکی از محورهای بسیار مهم در اصلاح نظام اقتصادی، 
اصلاح نظام بانکی اس��ت، گفت: برای اصلاح نظام بانکی باید چهار رابطه 
را اص�الح کنیم که عب��ارت از رابطه دولت با بانک مرکزی، رابطه دولت با 

بانک‌ها، رابطه بانک مرکزی با بانک‌ها و رابطه بانک‌ها با مشتریان است.
صالح‌آبادی با اشاره به بدهی ۱۷۰ هزار میلیارد تومانی بانک‌ها به بانک 
مرکزی که یکی دیگر از عوامل رشد پایه پولی است، افزود: ارائه تسهیلات 
و خدمات و روابطی که بین بانک و مشتریان شکل می‌گیرد نیز باید اصلاح 
ش��ود تا به سمت تخصیص بهتر و شفافیت قدم برداریم. البته این مسئله 
تنها در اختیار بانک مرکزی نیست و باقی دستگاه‌های دولتی و غیردولتی 

نیز باید همکاری کنند.
رئیس کل بانک مرکزی با تاکید بر اینکه بودجه سال آینده نباید ناترازی 
باشد، ادامه داد: سال قبل ۴۵۹ هزار میلیارد تومان پایه پولی بوده که ۱۱۰ 
ه��زار میلیارد تومان از آن مربوط به درآم��د ۴ میلیارد دلاری برای خرید 
کالای اساسی بوده که ۶ میلیارد کسری داشته است. این ۶ میلیارد کسری 
از بازار با نرخ نیمایی خریده شده است و به نرخ ۴۲۰۰ تومان هزینه شده 
که نتیجه آن خلق نقدینگی بوده است. سال گذشته نیز خالص دارایی‌های 
خارجی بانک مرکزی از همین محل خرید ارز به قیمت نیمایی و فروش به 
نرخ ترجیحی افزایش یافته است. وقتی بانک مرکزی ارز دولت را می‌خرد و 
ریال به دولت می‌دهد باز هم بحث افزایش پایه پولی به دولت برمی‌گردد.

او با بیان اینکه بانک واس��طه‌گر وجوه اس��ت و ح��ق بنگاهداری ندارد، 
گفت: نس��بت کفایت س��رمایه بانک‌ها حتما باید اصلاح شود. بانک نباید 
با کفایت س��رمایه پایین یا حتی منفی خلق پول کند. همچنین نباید از 
ریل بانکداری خارج ش��ود. در بعضی موارد بان��ک به جای اینکه بانک‌دار 
باشد بنگاه‌دار، پیمانکار یا مال‌دار شده است. به گفته صالح‎آبادی، در همه 
جای دنیا اوراق دولتی اوراق شبه نقد است که بانک‌های مرکزی می‌توانند 
آن را در عملیات بازار باز ریپو کنند تا بانک‌ها دچار مش��کل نقدشوندگی 
نشوند. در بودجه سال آینده ۱۲۰۰هزار میلیارد تومان تسهیلات تکلیفی 
دیده شده است. کل تسهیلات تکلیفی در سال ۹۹ در شبکه بانکی ۲۳۰۰ 
میلیارد تومان بوده که عمده آن برای سرمایه در گردش بنگاه‌های تولیدی 
استفاده شده است. بانک مرکزی، سازمان برنامه و وزارت اقتصاد باید با هم 

هماهنگ باشند تا تسهیلات تکلیفی به شبکه بانکی فشار نیاورد.

بنای دولت، کاهش رشد نقدینگی است
رئیس کل بانک مرکزی ضمن اعلام اینکه بنای دولت بر کاهش رش��د 
نقدینگی است، توضیح داد: از سوی دیگر، کنترل رشد ترازنامه بانک‌ها به 
دقت صورت می‌گیرد. در برنامه جدید بانک مرکزی برای افزایش نظارت‌ها 
از س��امانه‌های نظارتی بانک مرکزی که قبلا اس��تفاده مناس��بی نمی‌شد 
به خوبی اس��تفاده می‌شود. سامانه س��مات قابلیت و زیرساخت لازم برای 
قاعده‌گ��ذاری را دارد و با این س��امانه از این پس بر تخصیص اعتبارات و 
تس��هیلات بانکی که باید به سمت تولید هدایت شود نیز به دقت نظارت 

می‌کنیم.
او با بیان اینکه کنترل نقدینگی با جدیت در بانک مرکزی ش��روع شده 
است، گفت: با این حال نظارت چشمی و دستی فایده‌ای ندارد و نظارت‌ها 
باید هوش��مند، سیس��تمی و پیشگیرانه باش��د. برای نظارت سیستمی و 
پیشگیرانه در سیستم بانکی، برنامه دقیق و مشخص داریم و با برنامه‌هایی 

که داریم خلق نقدینگی در شبکه بانکی کشور اصلاح خواهد شد.
صالح‎آبادی همچنین از تصویب س��از و کار ف��روش اموال مازاد بانک‌ها 
در دول��ت به زودی خبر داد و افزود: با نظارت‌های هوش��مند و مبتنی بر 
فناوری جلوی انحرافات در شبکه بانکی را خواهیم گرفت. کنترل نقدینگی 
و هدایت منابع به سمت تولید، مطالبه مسئولان ارشد کشور و تمام مردم 
اس��ت، چراکه پیشرفت و عدالت در کشور وابس��ته به اصلاح نظام بانکی 
است. به گفته وی، در تمام دنیا نظام مالیاتی علاوه بر نقش درآمدی، نقش 
تنظیم‌گری و تخصیص بهینه وجوه را ایفا می‌کند. قانون مالیات بر عایدی 
سرمایه که در مجلس در دست بررسی است می‌تواند جلوی سوداگری را 
بگیرد و هوشمندس��ازی نظام بانکی و نظ��ام مالیاتی، دو بال اصلی اصلاح 

نظام اقتصادی کشور است.
رئیس کل بانک مرکزی در پایان با اش��اره به اینکه سقف رشد ترازنامه 
بانک‌ها طبق مصوبه شورای پول و اعتبار مشخص شده است و اگر بانکی 
این سقف را رعایت نکند، سپرده قانونی آن بانک را افزایش می‌دهیم، گفت: 
در مدت اخیر، بازار ارز به ثبات و آرامش رس��یده اس��ت. اما در سال‌های 
گذشته نرخ ارز شش برابر شده که طبیعتا همین باعث نیاز بیشتر بنگاه‌های 
اقتصادی به منابع مالی می‌شود. اصلاح قانون بانک مرکزی، موضوع بسیار 

مهمی است که امیدواریم در مجلس به زودی به نتیجه برسد.

خرید ارز به نرخ نیما و فروش آن به نرخ ۴۲۰۰ در پارسال

عامل رشد نقدینگی از نگاه رئیس بانک مرکزی

در حالی مهلت نام‎نویس��ی در نهضت ملی مس��کن تا پایان اسفندماه 
امسال تمدید شده است که برخلاف دولتمردان، برخی از کارشناسان و 
فعالان بازار مسکن نسبت به اجرای این طرح چندان خوشبین نیستند. 
در این زمینه، فردین یزدانی با پیش‎بینی اینکه بازار مس��کن در س��ال 
آینده راکد می‎شود، می‎گوید: در سال ۱۴۰۱ رشد قیمت مسکن نهایتا 
به اندازه افزایش نرخ مصالح س��اختمانی خواه��د بود. احتمالا با احیای 
توافق هس��ته‌ای، تثبیت نس��بی نرخ ارز، کنترل روند کس��ری بودجه و 
فروش نفت بیش��تر، تورم تا حدودی کنترل می‌شود؛ بازار مسکن نیز با 

رکود ساخت و ساز و معاملات مواجه خواهد شد.
این کارش��ناس اقتصاد مس��کن با اش��اره به احیای احتمالی برجام و 
اث��رات آن در بازار مس��کن توضیح می‎دهد: در ح��ال حاضر اگر توافقی 
ص��ورت گیرد که ظاهرا دارد صورت می‌گیرد، بازار مس��کن دچار رکود 
تورمی خواهد ش��د. کما اینکه امس��ال هم دچار رکود تورمی بود. یعنی 
معاملات از جنب و جوش افتاد و قیمت‌ها به س��طحی رس��ید که بازار 
کش��ش خرید نداش��ت. به گفته وی، در سه سال گذشته برخلاف ادوار 
قبلی که افزایش قیمت‌ها چراغ س��بزی برای جهش تولید مسکن بود، 
این اتفاق به دلایل مختلف رخ نداد. بنابراین رکود در تولید داش��تیم و 

امسال رکود در معاملات هم اضافه شد.
یزدان��ی ب��ا پیش‎بینی اینکه اگر توافق صورت گیرد، منابع به س��مت 
صنع��ت و تج��ارت می‌رود، به ایس��نا می‎گوید: اگر توافق ش��ود، تقریبا 
می‌توانیم آن را با دوره برجام بعد از س��ال ۱۳۹۳ مقایسه کنیم. بخشی 
از منابع مالی به سمت تجارت، صنعت، تولید و خدمات می‌رود و منابع 

چندانی به سمت ساخت‌وساز نمی‌آید. در واقع، ورود پول به دارایی‌های 
مس��تغلاتی کم می‌شود. نتیجه آن تداوم رکود تولید و معاملات مسکن 
خواهد ب��ود. بنابراین می‌توانیم انتظار داش��ته باش��یم قیمت مس��کن 
در س��طح افزایش قیمت مصالح گران ش��ود. یعنی متناس��ب با هزینه 
تمام‎ش��ده قیم��ت خانه بالا می‌رود و جهش قیمتی در بازار مس��کن به 

مفهوم دارایی اتفاق نمی‌افتد.
او با بیان اینکه در سال آینده شاید کاهش جریان تورمی باعث ثبات 
نس��بی قیمت در بازار مس��کن ش��ود، می‎افزاید: مگر اینکه بنا به دلایل 
دیگ��ری، ت��ورم افزایش پیدا کند و در بخش مس��کن اث��ر بگذارد. مثلا 
جریان نقدینگی با رش��د مواجه ش��ود و تورم عمومی ادامه یابد که در 
آن صورت قیمت مس��کن هم بالا می‌رود که البته محل ش��ک است. با 
حصول توافق هسته‌ای از شتاب تورم کم می‌شود ولی آنقدرها نمی‌توان 

به کنترل خوشبین بود، فقط وضعیت خراب‎تر نخواهد شد.
وی با اش��اره به اینکه به اجرای نهضت ملی مسکن خوشبین نیستم، 
ادامه می‎دهد: کل فرآیند به س��مت ایجاد نوعی ثبات در اقتصاد کشور 
می‌رود. اگر این ثبات تداوم یابد به تدریج جریان تولید مسکن هم شکل 
می‌گیرد. البته ش��خصا به اجرای طرح نهضت ملی مسکن توسط دولت 
خوش��بین نیستم. به هر حال با منابع تکلیفی و سیاست‎هایی که دارند 
ت��ا حدی کلنگ می‌زنند ولی در بخش خصوصی اتفاق قابل ملاحظه‌ای 
نمی‌افتد. یزدانی به آمار ش��اخص تورم از سوی مرکز آمار ایران اشاره و 
تاکید می‎کند: براس��اس گزارش‎های مرکز آمار، ش��اخص قیمت مصالح 
تقریبا با تورم نقطه به نقطه برابری می‌کند که در حال حاضر حدود ۳۵ 

درصد اس��ت. سال آینده هم احتمالا این دو شاخص در یک سطح قرار 
می‌گیرند و متناسب با تورم نقطه به نقطه، قیمت نهاده‌های ساختمانی 
افزایش می‌یابد. احتمالا با وقوع توافق، باز ش��دن کسب و کارها، تثبیت 
نس��بی نرخ ارز، کنترل روند کسری بودجه و فروش نفت بیشتر توسط 
دولت، تورم تا حدودی کنترل می‎شود. بنابراین می‌توانیم انتظار داشته 
باش��یم که تورم مصالح ساختمانی و به تبع آن بازار مسکن حدود تورم 
عمومی باش��د. طبق آخرین گزارش بانک مرکزی، متوسط قیمت خانه 
در تهران به 32.9 میلیون تومان رس��یده است. متوسط قیمت یک متر 
مربع مس��کن در شهر تهران طی دی ماه ۳۲ میلیون و ۹۴۰هزار تومان 
بوده که نسبت به ماه قبل 1.1 درصد و نسبت به مدت مشابه سال قبل 
20.3 درصد افزایش را نش��ان می‎دهد. حجم معاملات مس��کن نیز در 
اولین ماه زمستان به ۹۸۱۶ فقره رسید که نسبت به ماه قبل 0.5 درصد 
و نسبت به ماه مشابه سال قبل 179 درصد افزایش داشته است. گفتنی 
اس��ت طبق اعلام معاون وزیر راه و شهرسازی، ثبت نام همه گروه‌ها در 
طرح نهضت ملی مسکن شامل مجردها و متأهل‌ها در حال انجام است 
و روز ۲۹ اس��فندماه این مهلت به پایان می‌رس��د. فرصت نام‌نویسی در 
سامانه نهضت ملی مسکن )به نش��انی saman.mrud.ir( برای همه 
گروه‎ها از جمله افراد مجرد بالای ۲۳ سال که پیش از این تا ۲۰ بهمن 
ماه اعلام شده بود تا انتهای سال 1400 تمدید شد و آنطور که محمود 
محمودزاده به پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی گفته، این زمان در 
روز ۲۹ اس��فند به اتمام می‌رسد و بعد از آن تحلیل و پالایش اطلاعات 

متقاضیان ثبت‌نام شده، تکمیل و نهایی می‌شود.

چرا کارشناسان به نهضت ملی مسکن خوشبین نیستند؟

پیش‎بینی رکود مسکن در سال آینده

بانک نامه

روند کاهشی دلار ادامه دارد
رشد 30 هزار تومانی سکه

شاخص ارزی تحت تاثیر سیگنال‎های احیای برجام در اولین 
روز اسفندماه پس از هفت ماه مقاومت به کانال ۲۵ هزار تومان 
برگش��ت و به رقم ۲۵ هزار و ۷۵۰ تومان رسید. در صرافی‌های 
بانک��ی نیز این روند کاهش��ی در کانال 24 ه��زار تومان ادامه 
یاف��ت و دیروز ب��ا 38 تومان کاهش دیگر در رق��م ۲۴ هزار و 
۴۳۴ تومان معامله ش��د. قیمت فروش یورو نیز در روز دوشنبه 
با افزایش ۲۰۲ تومانی به ۲۸ هزار و ۳۴۱ تومان رس��ید. قیمت 
خری��د هر دلار ۲۴ هزار و ۱۹۱ تومان و نرخ خرید هر یورو نیز 

۲۸ هزار و ۵۹ هزار تومان اعلام شد.
قیمت سکه نیز در بازار تهران ۳۰ هزار تومان افزایش یافت و 
به بهای ۱۱ میلیون و ۷۵۰ هزار تومان رس��ید. ارزش هر قطعه 
س��که تمام به��ار آزادی طرح جدید با ‌۳۰ه��زار تومان افزایش 
قیمت نس��بت ب��ه روز کاری قبل به ۱۱ میلی��ون و ۷۵۰ هزار 
تومان رس��ید و س��که تمام بهار آزادی طرح قدیم نیز با قیمت 
۱۱ میلیون و ۶۰۰ هزار تومان معامله ش��د. همچنین نیم‌سکه 
به��ار آزادی ۶ میلیون و ۶۰۰ هزار تومان، ربع س��که ‌3میلیون 
و ۶۲۰ هزار تومان و س��که یک گرم��ی ۲ میلیون و ۲۸۰ هزار 
تومان قیمت خورد. در بازار طلا نیز نرخ هر گرم طلای ۱۸ عیار 
به یک میلیون و ۱۷۴ هزار تومان رسید و قیمت هر مثقال طلا 
نی��ز ‌5 میلیون و ۸۸ هزار تومان ش��د. انُ��س جهانی طلا هم با 

قیمت یک‌هزار و ۸۹۷ دلار و ۴۷ سنت معامله شد.

رهبر انقلاب: تکلیف اضافی به بانک‌ها
تحمیل نشود

رئیس مجلس ش��ورای اسلامی از نامه مقام معظم رهبری به 
نماین��دگان درخصوص پرهیز از تحمی��ل تکالیف مالایطاق به 
بانک‌ه��ا در لایحه بودجه پیرو نام��ه رئیس‌کل بانک مرکزی به 
ایش��ان خبر داد. محمدباقر قالیباف با اش��اره به برخی جزییات 
نام��ه رئیس کل بانک مرک��زی به مقام معظ��م رهبری گفت: 
همانط��ور که رئی��س بانک مرکزی نیز روز یکش��نبه در صحن 
مجلس تاکید داشتند، در تبصره ۱۶ لایحه بودجه سال 1401 
تکالیفی برای بانک‌ها مشخص شده که بعضی از تکالیف نسبت 
به سال ۱۴۰۰ تا دو برابر افزایش پیدا کرده است. به گفته وی، 
اگر ما ش��اهد گرانی و بالا رفتن نرخ کالاها و خدمات در سطح 
جامعه هستیم همه به تکالیف مالایطاق برمی‌گردد که از سوی 
دولت و مجلس ش��ورای اس�المی به بانک‌ها تحمیل می‌شود. 
زمانی که این تکالیف به بانک مرکزی و س��ایر بانک‌ها تحمیل 

می‌شود نتیجه آن افزایش پایه پولی و تورم است.
ب��ه گزارش ایبِنا، رئیس مجلس ادامه داد: در همین زمینه مقام 
معظم رهبری نیز پیرو نامه هش��دارآمیز رئیس کل بانک مرکزی، 
روز یکش��نبه به صورت مکتوب به بنده و سایر نمایندگان هشدار 
دادند که تکلیف مالایطاقی به بانک‌ها داده نشود. البته این هشدار 
ایشان هم به مجلس و هم به دولت است. گاهی دولت به بانک‌ها 
فش��ار می‎آورد و آن بانک‌ها نیز ناچار به اضافه برداش��ت از بانک 
مرکزی می‌ش��وند؛ درست است که در این موارد دولت تکلیفی به 
بانک مرکزی نداش��ته است و پولی از بانک مرکزی نگرفته است، 
اما به بانک‎ها تکلیف کرده اس��ت که باعث فشار به بانک مرکزی 
می‎شود. به گفته قالیباف، هم مجلس شورای اسلامی و هم دولت 
نبای��د تکلیف اضافی به بانک مرکزی اعم��ال کنند و در بازنگری 
مجدد تبصره ۱۶ در کمیس��یون تلفی��ق باید به تذکر مقام معظم 
رهبری و خواس��ت بانک مرکزی توجه ش��ود. بنابراین کمیسیون 
تلفیق براس��اس ماده 153 جزء 1 و 2 بند »ی« را با این ش��رایط 

مجددا مورد بررسی قرار دهد و به صحن مجلس بیاورد.

به دلیل ثبت نشدن در سازمان مالیاتی
۳ میلیون کارتخوان قطع می‎شوند

بررس��ی‌ها پس از پایان مهلت تعیین‎ش��ده برای س��اماندهی 
کارتخوان‌ه��ا در س��ازمان امور مالیاتی حاکی از آن اس��ت که 
بی��ش از ۴ میلی��ون و ۷۰۰ هزار دس��تگاه کارتخوان به پرونده 
مالیاتی متصل و بیش از ۳ میلیون دستگاه کارتخوان غیرفعال 
ش��ده‌اند. با اتمام ماه بهمن عملا فرصت دارندگان کارتخوان و 
یا درگاه پرداخت الکترونیک برای ثبت در سازمان امور مالیاتی 
نیز به پایان رسید. پس از پایان این مهلت، سازمان امور مالیاتی 
فهرس��ت کارتخوان‌هایی که صاحبان آنها نس��بت به الصاق به 
پرونده مالیاتی با غیرفعال کردن آنها اقدام نکردند را برای قطع 

کردن به بانک مرکزی اعلام خواهد کرد. 
ای��ن اقدام در راس��تای اجرای بخش��ی از قان��ون پایانه‌های 
فروش��گاهی و س��امانه مؤدیان که در س��ال ۱۳۹۸ به تصویب 
رس��یده و تاکن��ون به مرحله اجرای کامل نرس��یده اس��ت که 
در ای��ن زمینه، بانک مرکزی باید با همکاری س��ازمان مالیاتی 
نسبت به ساماندهی دستگاه‌های کارتخوان بانکی یا درگاه‌های 
پرداخ��ت الکترونیکی اق��دام می‌کرد. در این بی��ن، با اقدامات 
صورت‎گرفته از س��وی س��ازمان امور مالیات��ی و بانک مرکزی، 
کلیه اش��خاص دارای ابزار پرداخت‌های بانکی می‌توانند با ورود 
my.tax. به درگاه ملی خدمات الکترونیک مالیاتی )به نشانی
gov.ir( فهرس��ت تمامی دس��تگاه‌های کارتخ��وان بانکی و یا 
درگاه‌های پرداخت الکترونیکی خود را مش��اهده و نس��بت به 
الص��اق آنها به پرونده‌ه��ای مالیاتی قبلی و یا تش��کیل پرونده 
مالیات��ی جدید اقدام کنند که فرص��ت این اقدام در ۳۰ بهمن 

ماه به پایان رسید.
حال آخرین پیگیری‌های ایس��نا از س��ازمان امور مالیاتی در 
این راستا حاکی از آن است که بیش از ۴ میلیون و ۷۰۰ هزار 
دستگاه کارتخوان به پرونده مالیاتی متصل و بیش از ۳ میلیون 
دستگاه کارتخوان غیرفعال ش��ده‌اند. بنابراین با تعیین تکلیف 
بیش از ۷ میلیون و ۷۰۰ هزار دستگاه کارتخوان از ۱۰ میلیون 
و ۶۸۰ هزار کارتخوان فعال در کشور، بیش از ۲ میلیون و ۹۸۰ 
هزار کارتخوان صاحبان آنها نسبت به تعیین تکلیف در سازمان 
مالیاتی اقدام نکرده‌اند و بلاتکلیف مانده‌اند که بانک مرکزی به 

زودی نسبت به غیرفعال و قطع کردن آنها اقدام خواهد کرد.
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ممنوعیت یکباره با تجارت ایران جور نیست
پرسه میلیون‌ها دلار ممنوعه در گمرک

از ژل تزریق��ی و غ��ذای س��گ و گرب��ه گرفته تا ل��وازم خانگی، 
تجهیزات صنعتی و خودرو، مجموعه‌ای اس��ت که واردکنندگان در 
روال معم��ول تج��اری ایران به گمرک و بن��ادر آوردند ولی ناگهان 
واردات آنها ممنوع اعلام ش��د و سال‌هاس��ت که ن��ه صاحبان کالا 
می‌دانن��د باید چه کنند و نه وقتی مصوبه‎ای صادر ش��ده توانس��ته 
تکلی��ف ده‌ها میلیون دلار کالا را مش��خص کن��د؛ اقلامی که دیگر 
فاس��د و مستهلک ش��ده و یا در آستانه آن قرار دارند و زمان صرف 
اختلاف نظر ‌و ناهماهنگی دستگاه‌های ذی‎ربط شده است؛ جریانی 
ک��ه گمرک نیز مدت‎هاس��ت گزارش��ی در مورد آن ارائ��ه نکرده و 

ابهامات را بی‎پاسخ گذاشته است.
به گزارش ایس��نا، این تکرار ماجرای کالاهای گروه چهار)مصرفی 
و غیراساس��ی( اس��ت که به دفعات مطرح شده و شروع آن از سال 
۱۳۹۷ با آن تصمیم پرچالش برای تغییر سیاس��ت ارزی و ورود ارز 
۴۲۰۰ تومان��ی بود ک��ه دولت به یکباره ممنوعیت واردات لیس��ت 
بلندبالای��ی از کالاه��ا را اعلام کرد و از جمل��ه آن گروه چهار جزو 

ممنوعه‌های دولتی قرار گرفت.
اگرچه کنترل جریان واردات در راستای حمایت از تولید داخل و 
صرفه‌جویی ارزی مورد توجه اس��ت ولی در این بین شرایط تجاری 
ای��ران و قواع��د و چارچوب‌ه��ای آن هم حائز اهمیت اس��ت که با 
چنین دس��تورات ی��ک دفعه‌ای معادله‌اش در ه��م می‌پیچد. به هر 
حال واردکنن��دگان در روال معمول تجاری، کالا را با دریافت ثبت 
سفارش و حتی بدون صدور آن از مبدأ خریداری کرده و به گمرک 
رس��انده و در جریان دریافت مجوزهای ترخیص قرار داش��تند و یا 
حت��ی برای آن هم هنوز اق��دام نکرده بودند که با ممنوعیت مواجه 
شده و ترخیص میلیون‌ها دلار کالا متوقف شد. با اینکه این فرآیند 
تج��ارت و ورود کالا ب��دون مجوز ب��ه بنادر بارها م��ورد انتقاد قرار 
داش��ته و اصلاحی هم صورت نگرفته ولی به هر صورت در این بین 
حتی دارندگان مجوز دولت برای واردات هم به بن بست ممنوعیت 

خورده و حقوق آنها نادیده گرفته شد.
اواخر س��ال ۱۳۹۸ اعلام ارونقی، معاون وقت فنی گمرک از این 
حکایت داش��ت که ارزش کالاهای گروه چهار )به استثنای خودرو( 
حدود ۷۰ میلیون یورو است و با وجود اینکه برخی مخالف ترخیص 
این کالاها به دلیل خروج ارز و یا تاکید بر لوکس بودن آن داشتند، 
وی گفته بود برای اقلامی که قبل از ممنوعیت وارد بنادر و گمرکات 
ش��ده باید با توجه به حقوق مکتسبه‌ای که برای صاحب کالا ایجاد 

شده است، تصمیم‎گیری و طبق ضوابط تعیین تکلیف شود.
بر این اس��اس ب��ا مصوبه هیأت دولت در پای��ان بهمن‌ماه ۱۳۹۸ 
مهلتی سه ماهه تعیین شد که صاحبان کالاهای گروه  چهار بتوانند 
طب��ق ضوابط  برای تعیین تکلیف کالا اق��دام کنند، اما این مصوبه 
خود ایراد داش��ت از جمله اینکه تاکید بر اظهار کالا بود و از سویی 
با توجه به شیوع ویروس کرونا اقدام موثری برای تعیین تکلیف این 
کالاها صورت نگرفت. در ادامه بار دیگر مهلت س��ه ماهه مش��خص 
ش��د که در ش��هریورماه سال گذش��ته به پایان رس��ید، اما باز هم 
گزارش‌های گمرک نشان داد که ترخیص قابل توجهی انجام نشد و 
با توجه به عدم تمدید زمان مصوبه این کالاها بلاتکلیف باقی ماند.
به هر ترتیب در بهمن‌ماه س��ال گذش��ته ط��ی مذاکرات صورت 
گرفت��ه، مصوبه‌ای برای تعیین وضعیت کالاه��ای گروه چهار صادر 
ش��د که در مورد اقلام دارای ثبت س��فارش بانکی، راه ترخیص را 
تحت ش��رایطی باز کرد و  مقرر ش��د فرآیند تجاری و ترخیص  این 
کالا که قبل و یا بعد از ممنوعیت وارد ش��ده‌اند با تایید منش��أ ارز 
از س��وی بانک مرکزی طی ش��ود، اما در مورد کالاهای بدون ثبت 
س��فارش بانکی )بدون انتقال ارز( تصمیمی گرفته نش��ده و تعیین 
تکلیف آنها مش��روط به صدور مجوز و مصوب��ه هیأت وزیران برای 
تمدید مهلت ش��د. در اردیبهشت ماه امسال، گزارش گمرک از ابلاغ 
مصوبه مربوطه و اجرای آن برای کالاهای با ثبت سفارش بانکی حکایت 
داش��ت، اما در مورد بدون انتقال ارز هیچ اقدامی صورت نگرفت و این 
در حالی است که حتی در مورد دارای ثبت سفارش بانکی هم گزارشی 
وجود ندارد که سرانجام‎شان به کجا رسیده است و پیگیری‎های صورت 
گرفت��ه از معاونت فنی گمرک ایران ب��رای دریافت توضیحی در مورد 
تعیی��ن تکلیف این قبیل کالاها و اینکه چ��را متروکه و یا مرجوع نیز 

نشده‌اند بی‌پاسخ مانده است.
طبق ماده ۱۰۵ قانون امور گمرکی، هرگاه ورود کالایی ممنوع است و 
اظهار شده باشد، باید گمرک از ترخیص آن خودداری کند و به صاحب 
کالا و یا نماینده قانونی وی به صورت مکتوب اخطار دهد که حداکثر 
ظرف مدت سه ماه نسبت به مرجوع کردن اقدام کند و این در شرایطی 
است که در بین اقلام گروه چهار، هستند کالاهایی که اظهار شده‌اند، 
اما به دلیل مشخص نبودن وضعیت و حتی عدم تایید منشأ ارز امکان 
ترخیص پیدا نکرده ولی مرجوع هم نشده است که از جمله آن می‎توان 
به میلیون‌ها دلار محموله لوازم خانگی برند بوش اشاره کرد که گمرک 

تکلیف آن را مشخص نکرده است.
بر این اس��اس اکنون میلیون‌ها دلار کالای غیرقابل ورود در گمرک 
وج��ود دارد که نه مصوبه‌ای برای تعیین تکلیف آن صادر می‎ش��ود و 
نه حکمی برای برگش��ت و خروج از کش��ور، در این حالت این سرمایه 
صاحبان کالاس��ت که به مرور از بین می‌رود، حتی اگر تامین ارز بهانه 
ممنوعیت و عدم ترخیص  بوده است که در هر صورت در جریان خرید 
کالا، ارز بابت آن پرداخت ش��ده و این تعلل تمامی این منابع ارزی را 
هدر داده اس��ت، از سویی اگر کالا فاسدشدنی است که بعد از حداقل 
سه سال دیگر نمی‎توان انتظار کالای تاریخ‌دار و با کیفیت از اقلام مانده 
در گمرک داشت، موضوع دیگر اینکه این کالاها در شرایطی در گمرک 
ماند و مهر ممنوعیت بر آن خورد که از عمده آنها به وفور در س��طح 
کشور دیده می‌شود که از مبادی غیررسمی و قاچاق وارد شده و حتی 

مسئولان نیز به آن اذعان دارند.
موضوع قابل تأمل دیگر این اس��ت که حتی اگر دولت به مرحله‎ای 
برس��د که بخواهد تکلی��ف کالاهای گروه چهار را مش��خص کند، در 
ایده‌آل‌ترین حالت در اوایل س��ال آینده خواهد بود و در آن زمان باید 
طب��ق قانون بودجه عمل ش��ود که برای س��ال ۱۴۰۱ دیگر خبری از  
نرخ ۴۲۰۰ تومانی برای محاس��به عوارض واردات نیس��ت و محاسبه 
 ETS حق��وق ورودی و مالیات بر ارزش افزوده برمبنای نرخ س��امانه
بانک مرکزی، یعنی نرخی نزدیک به بازار انجام می‌‎ش��ود که هزینه را 
برای واردکننده کالای گروه چهار با حداقل دو برابر س��ود بازرگانی را 

افزایش خواهد داد.

دریچه

فرصت امروز: اولین بودجه دولت سیزدهم در حالی اواخر پاییز به مجلس 
ارس��ال شد که پس از آن شاهد تغییرات گسترده‎ای در کمیسیون تلفیق 
بودجه بود. از جمله این تغییرات، افزایش تکالیف بانک‎ها و رشد تسهیلات 
تکلیفی است که به اعتقاد کارشناسان باید متناسب با منابع بانک‌ها باشد 
تا منجر به افزایش بدهی بانک‌ها به بانک مرکزی و خلق پول و در نتیجه 
تورم نشود. بر همین اساس، پس از نامه رئیس کل بانک مرکزی به رهبر 
معظم انقلاب درباره تکالیف مازاد بر ش��بکه بانکی در مصوبات کمیسیون 
تلفی��ق بودجه که باع��ث افزایش پایه پولی و تورم می‌ش��ود، رهبر معظم 
انقلاب به مجلس دستور دادند در بودجه به بانک‌ها تکالیف مازاد بر توان 

بانکی وارد نشود.
رئیس مجلس دیروز با اش��اره به جزییات نامه رئیس کل بانک مرکزی 
ب��ه مقام معظم رهبری گفت: »همانطور ک��ه رئیس بانک مرکزی نیز روز 
یکش��نبه در صحن مجلس تاکید داشت، در تبصره ۱۶ لایحه بودجه سال 
1401 تکالیفی برای بانک‌ها مش��خص ش��ده که بعضی از تکالیف نسبت 
به س��ال ۱۴۰۰ تا دو برابر افزایش پیدا کرده اس��ت. اگر ما شاهد گرانی و 
بالارفتن نرخ کالاها و خدمات در س��طح جامعه هس��تیم همه به تکالیف 
مالایطاق برمی‌گردد که از سوی دولت و مجلس شورای اسلامی به بانک‌ها 
تحمیل می‌ش��ود. زمانی که این تکالیف به بانک مرکزی و س��ایر بانک‌ها 
تحمیل می‌ش��ود، نتیج��ه آن افزایش پایه پولی و تورم اس��ت.« به گفته 
محمدباقر قالیباف، »البته این هش��دار هم به مجلس و هم به دولت است. 
گاهی دولت به بانک‌ها فش��ار م��ی‎آورد و آن بانک‌ها نی��ز ناچار به اضافه 
برداش��ت از بانک مرکزی می‌شوند؛ درست اس��ت که در این موارد دولت 
تکلیفی به بانک مرکزی نداشته است و پولی از بانک مرکزی نگرفته است 
اما به بانک‎ها تکلیف کرده است که باعث فشار به بانک مرکزی می‎شود.«

فشار تسهیلات تکلیفی بر دوش بانک‎ها
یک��ی از علت‌های رش��د نقدینگی و نرخ تورم، افزایش اضافه برداش��ت 
)بدهی( بانک‌ها از بانک مرکزی اس��ت که تس��هیلات تکلیفی بانک‌ها، از 
جمله علت‌های افزایش این بدهی بوده اس��ت. کارشناس��ان می‌گویند که 
تس��هیلات تکلیفی باید متناسب با منابع بانک‌ها باشد تا منجر به افزایش 
بده��ی بانک‌ه��ا به بان��ک مرکزی و خلق پ��ول و در نتیجه تورم نش��ود. 
بانک‌ها با جمع‎آوری پس‎انداز و س��پرده‌های مردم و پرداخت آن در قالب 
تسهیلات به فعالیت‌های اقتصادی، نقش مهمی در تامین نقدینگی تولید 
و فعالیت‌هایی دارند که امروز با کمبود منابع مواجه هستند. این تسهیلات 

در رش��د اقتصادی، رش��د تولید، س��رمایه‎گذاری و ایجاد اشتغال اثرگذار 
است. بررس��ی‎ها نشان می‌دهد که نقش تسهیلات غیرتکلیفی بانک‌ها بر 
رشد اقتصادی )سرمایه‎گذاری و رشد تولید( به مراتب بیشتر از تسهیلات 

تکلیفی بوده است.
متاسفانه موضوع تسهیلات تکلیفی، سال‌هاست که در قالب تبصره‌های 
بودجه می‌آید و بانک‌ها را مکلف به تامین مالی می‌کند. برخی صاحبنظران 
نیز معتقدند که ریش��ه زیان‌دهی بانک‌های دولتی به تس��هیلات تکلیفی 
برمی‌گردد. با این حال، کمیس��یون تلفی��ق لایحه بودجه ۱۴۰۱ تکالیفی 
برای بانک‌ها تعیین کرد؛ هرچند این کار با هدف گره‎گش��ایی از مشکلات 
مردم انجام می‌شود، اما وقتی متناسب با واقعیت‌های اقتصادی نباشد، خود 
را در افزایش نرخ تورم نش��ان خواهد داد و به دنبال آن، معیش��ت مردم 
تحت فش��ار قرار خواهد گرفت. البته بانک‌ه��ا وظیفه تامین مالی خرد را 
هم برعهده دارند، اما نباید به گونه‌ای تکلیف تعیین شود که باعث افزایش 

بدهی و ناترازی بانک‌ها شود.
به گزارش ایرنا، کمیس��یون تلفیق در تبصره ۱۶ و از محل تبصره ۱۴، 
دول��ت را موظف به تش��کیل صندوق بیماری‌های خ��اص و صعب‎العلاج  
جه��ت کمک ب��ه بیماران کرده که مبل��غ ۲۰ هزار میلی��ارد تومان آن از 
منابع پس‎انداز و جاری قرض‎الحسنه و جاری شبکه بانکی جهت پرداخت 
تس��هیلات قرض‎الحس��نه را به صندوق بیماری‌های خاص و صعب‎العلاج  
جهت کمک به بیماران صعب‌العلاج، سرطانی، خاص و زوج‎های نابارور به 
ص��ورت ۴ درصد و مبلغ ۵ هزار میلیارد تومان جهت پرداخت به بیماران 
فقیر و معسر تحت پوشش نهادهای حمایتی از محل تبصره ۱۴ بلاعوض 
اختصاص داده اس��ت. این در حالی اس��ت که در کمیسیون تلفیق بودجه 
مجلس علاوه بر افزایش رقم وام ازدواج، سایر تسهیلات تکلیفی بانک‌ها نیز 
در لایحه بودجه سال آینده افزایش یافته است. البته تصمیمات کمیسیون 
تلفیق با هدف کمک به مردم اتخاذ ش��ده است، اما به علت کمبود منابع 
بانک‌ها، اجرای این تکالیف س��بب اضافه برداشت بانک‌ها از بانک مرکزی، 

افزایش نقدینگی و تورم خواهد شد.
نامه رهبری به مجلس درباره بانک‌ها

کورش پرویزیان، رئیس کانون بانک‌ها و موسس��ات اعتباری خصوصی 
در مورد تس��هیلات تکلیفی می‌گوید: »تقاض��ای ما از قانون‌گذار و مراجع 
نظارتی این اس��ت که تسهیلات تکلیفی متناسب با منابعی که در اختیار 
بانک‌ها قرار می‌گیرد، برقرار باشد تا مردم عزیز مکدر نشوند و صفی شکل 

نگیرد و باعث نارضایتی شود.« به گفته وی، »در شبکه بانکی، قانون محور 
اصلی کار است، اما تقاضای کلی ما از مجموعه قانون‌گذاران کشور و روسای 
سه قوه این است که تس��هیلات تکلیفی در حداقل خودش باشد؛ چراکه 
تسهیلات تکلیفی به ‌طور کلی کارایی شبکه بانکی و منابع مردم را کاهش 

می‌دهد.«
پرویزی��ان ب��ا بیان اینک��ه »بانک‌ها در ح��وزه قرض‌الحس��نه ازدواج یا 
کسب‌وکارهای کوچک و سازمان‌های حمایتی نهایت همکاری و همراهی 
را دارند«، می‎افزاید: »تس��هیلات خرد اصولا ب��رای رفع نیازهای ضروری 
م��ردم اعم از کس��ب‌وکارهای کوچک و خانوادگی مطرح اس��ت که باید 
روش‌هایی را برای اعطای تس��هیلات به‌کار بگیری��م که مردم با کمترین 

سختگیری به آن دسترسی داشته باشند.«
براس��اس این گزارش، کمیس��یون تلفیق بودجه در بررسی لایحه وام 
۲۲۰ میلیونی ودیعه مس��کن، وام ۴۴۰ همت مسکن، وام ۱۵۰ میلیونی 
ازدواج، وام ۲۰۰ همت اش��تغال را در جلسات خود مصوب کرده است. 
اساس��ا ۷۰ درصد تس��هیلات بانکی برای س��رمایه در گردش و ماهیت 
کوتاه‎مدتی دارد اما کمیس��یون تلفیق حجم عجیب و غریبی تسهیلات 
بانکی با بازپرداخت ۱۰ و ۲۰ ساله را در بودجه سال آینده تکلیف کرده 
اس��ت که از منابع بانکی باید پرداخت شود. رشد مانده تسهیلات بانکی 
در سال ۹۹ حدود ۸۰۰ همت بوده است، اما تقریبا به همین میزان هر 
س��ال به رشد مانده تسهیلات کش��ور از محل این وام‎ها اضافه می‎شود. 
ب��ا وجود این کس��ری ذخایر بانک‎ها و تش��نگی بخش‎های اقتصادی به 
خاطر ش��وک کرونا و شوک‎های ارزی، طبیعتا اعطای این وام‌ها نشدنی 
و محال اس��ت، مگر به قیمت رش��د ذخایر بانک‌ها. این یعنی خلق پایه 
پولی بی‎سابقه توسط بانک مرکزی و ابرتورم‎های بی‎سابقه‎ای که تا حالا 

تجربه‎اش نکردیم.
ح��ال با پاس��خ رهبری به نامه رئیس کل بانک مرک��زی و اعلام رئیس 
مجلس به کمیسیون تلفیق، در برخی از مصوبات موردنظر این کمیسیون 
بازنگ��ری صورت می‎گیرد. قالیباف روز گذش��ته در ای��ن باره گفت: »هم 
مجلس ش��ورای اسلامی و هم دولت نباید تکلیف اضافی به بانک مرکزی 
اعمال کنند و در بازنگری مجدد تبصره ۱۶ در کمیس��یون تلفیق باید به 
تذک��ر مقام معظم رهبری و خواس��ت بانک مرکزی توجه ش��ود. بنابراین 
کمیسیون تلفیق براساس ماده 153 جزء 1 و 2 بند »ی« را با این شرایط 

مجددا مورد بررسی قرار دهد و به صحن مجلس بیاورد.«

با دستور رهبری، تکالیف اضافی به بانک‎ها تحمیل نمی‎شود

بازنگری بانکی بودجه 1401

روند حرکت بازار سرمایه در دومین روز اسفندماه برخلاف روزهای قبل، 
صعودی بود و شاخص بورس تهران توانست بیش از 7 هزار واحد افزایش 
یابد. بدین ترتیب، شاخص کل بورس با ۷ هزار و ۲۱۸ واحد افزایش تا رقم 
یک میلیون و ۲۸۱ هزار واحد صعود کرد. شاخص کل با معیار هم‎وزن هم 
۳ هزار و ۴۵۵ واحد افزایش یافت و به رقم ۳۲۷ هزار و ۸۸۱ واحد رسید. 
معامله‌گران این ب��ازار ۳۶۰ هزار معامله به ارزش ۳۶ هزار و ۷۴۶ میلیارد 
ریال انجام دادند. صنایع پتروشیمی خلیج فارس، بانک ملت، ایران‎خودرو، 
بانک تجارت و مخابرات ایران نسبت به سایر نمادها بیشترین تاثیر مثبت و 
در مقابل فولاد مبارکه اصفهان، نسبت به سایر نمادها بیشترین تاثیر منفی 

را روی بورس گذاشتند.
در آن س��وی بازار سرمایه نیز ش��اخص کل فرابورس ۳۸ واحد افزایش 
یاف��ت و رقم ۱۷ ه��زار و ۵۱۳ واحد را ثبت کرد. در ای��ن بازار ۲۰۰ هزار 
معامل��ه به ارزش هزار و ۶۴۶ میلیارد ریال صورت گرفت. بیمه پاس��ارگاد 
فرابورس ایران، پویا زرکان آق دره و  صنعتی مینو نس��بت به سایر نمادها 
بیش��ترین تاثیر مثبت و در مقابل پتروشیمی مارون، پالایش نفت شیراز 
و پلیمر آریاساس��ول نسبت به س��ایر نمادها بیشترین تاثیر منفی را روی 
فرابورس گذاش��تند. در این روز ۱۲۳ نماد به ارزش ۴ هزار و ۷۴ میلیارد 
ری��ال س��قف خرید و ۶۰ نماد ب��ه ارزش هزار و ۱۵۷ میلی��ارد ریال صف 

فروش بودند.
درباره سمت و سوی بورس تهران، یک تحلیلگر بازار سرمایه معتقد است 
که نتیجه مذاکرات سیاسی روی آینده این بازار تاثیرگذار است و در حال 
حاضر خریداران منتظرند تا نتیجه مش��خص شود. چراکه تعیین تکلیف 

متغیرها و به نتیجه رس��یدن یا نرسیدن توافق سیاسی هم در کوتاه‎مدت 
و ه��م در بلندمدت تاثیر زیادی روی اقتصاد و ش��رکت‌ها می‎گذارد. ولید 
ه�اللات با تاکید بر اینکه در ح��ال حاضر متغیرهای اصلی مانند نرخ ارز، 
نرخ بهره و... در انتظار نتیجه فضای سیاس��ی مذاکرات هس��تند، به ایسنا 
گف��ت: یک توافق این انتظ��ار را ایجاد می‌کند که نرخ بهره زیر ۲۰ درصد 
باق��ی بمان��د و نرخ ارز احتم��الا بعد از افت، به ثبات برس��د. همچنین به 
نتیجه رس��یدن مذاکرات می‎تواند فرصت‎هایی برای صنایع در کوتاه‎مدت 
و بلندمدت ایجاد کند. او ادامه داد: زمانی که همه این اتفاقات دچار ابهام 
باشند، سرمایه‎گذاران از تصمیم‎گیری عقب‎نشینی می‌کنند، چه در خرید 
و چه در فروش. این موضوع ارزش معاملات را به ش��دت پایین می‌آورد و 
زمانی که ارزش معاملات پایین باشد، وقتی اندک فروشنده‌هایی که به هر 
دلیلی پول لازم دارند وارد معامله می‎شوند، حاضر هستند سهم خود را به 
قیمت پایین بفروش��ند و خریدارانی که قصد خرید نداشتند، چون قیمت 
پایی��ن آمده حاضر به خرید می‎ش��وند. در حالی که در قیمت‌های مثبت 

حاضر به خرید نیستند.
این کارشناس بازار س��رمایه با بیان اینکه معمولا روندهای صعودی در 
چنین بازاری عمر کوتاهی دارند، گفت: در چنین بازاری، روندهای نزولی 
یا فرسایشی عمر بلندتری دارند؛ اتفاقی که در این روزها در بازار رخ داده 
است. افرادی که اهل خرید سهام شرکت‌های پتروشیمی و فلزی هستند، 
منتظرند تا مشخص شود توافق سیاسی رخ می‌دهد یا خیر، نرخ ارز به چه 
سمتی حرکت می‌کند و بعد از آن تصمیم بگیرند. به گفته هلالات، افرادی 
هم که مدل خریدش��ان شرکت‌هایی اس��ت که لزوما سودمحور نیست و 

می‌خواهند با روند بازار همراه ش��وند، منتظرند ببینند اگر توافق می‌شود، 
س��هام برجامی بخرند و اگر توافق به نتیجه نمی‌رسد، سهام صنایع دیگر 

را بخرند.
وی با بیان اینکه دو جبهه اصلی خریداران معطل ش��فاف شدن اوضاع 
هس��تند، اظهار کرد: به نظر من رفتارش��ان خیلی غیرمنطقی نیست زیرا 
تعیین تکلیف متغیرها و به نتیجه رس��یدن یا نرسیدن توافق سیاسی هم 
در کوتاه‎م��دت و ه��م در بلندمدت تاثیر زیادی روی اقتصاد و ش��رکت‌ها 
می‌گذارد. اینکه توافق رخ دهد یا خیر، مدل سرمایه‎گذاری و صنایعی که 
برای سرمایه‎گذاری انتخاب می‌شوند را تحت‎الشعاع قرار می‌دهد. بنابراین 
سیاس��ت صبر س��هامداران، ارزش معاملات را کاهش داده است و زمانی 
که ارزش معاملات پایین باش��د، صنایعی که محرک خاصی ندارند، منفی 
می‌خورند و عمر روند مثبت صنایع دیگر کوتاه‎مدت اس��ت. برای مثال تا 
خبری در مورد احتمال توافق سیاس��ی به گوش می‌رس��د، سهام بانکی و 

خودرویی برای کوتاه‎مدت مثبت می‎شوند و بعد افت می‌کنند.
هلالات با تاکید بر اینکه تعیین تکلیف برجام و سیاست‌های دولت روی 
نرخ بهره و ارز تاثیرگذار است، گفت: در حال حاضر ارزش معاملات به طور 
متوسط کمتر از 3 هزار میلیارد تومان است که اگر به بالای 5 هزار میلیارد 
تومان برس��د و ثابت ش��ود، می‌توان گفت که بازار متعادل رو به مثبت در 
حرکت است. سابقه قبلی توافقات نشان داد که تا زمان امضاشدن برجام و 
چند هفته بعد از آن روند بازار منفی بود، اما شش ماه تا یک سال بعد، بازار 
خوبی در نمادهای پی بر ای محور خلق شد. به گفته وی، توافق برای بازار 

خوب است و باعث بازدهی آن در بلندمدت می‎شود.

شاخص بورس تهران سبزپوش شد

اولین سبزپوشی بورس در آخرین ماه سال

بــــورس تلفن مستقیم: 486073290 www.forsatnet.ir
سه‌شنبه

3 اسفند 1400

شماره 1970



تغییر سهمیه‌بندی، قیمت بنزین را تغییر می‌دهد؟
س��همیه‌بندی بنزین در کیش از اول اس��فند تغییر کرده و سهمیه 
جدید به جای دارندگان خودرو به کارت ملی تخصیص داده می‌شود. 
در سهمیه‌بندی جدید، بنزین تک نرخی می‌شود، اما آیا اجرای طرح 

جدید بنزین، قیمت بنزین را هم تغییر می‌دهد؟
به گزارش تجارت‌نیوز، طرح بازتوزیع س��همیه بنزین از اولین روز 

اسفند در کیش آغاز شده است.
 از دیروز هر یک از ش��هروندانی که کارت کیشوندی داشته باشد 
۲۰ لیتر بنزین س��همیه‌ای دریافت کرده‌اند. این طرح قرار اس��ت با 
کمی تاخیر، در سراس��ر کشور حذف شود. حالا با جدی‎شدن طرح 
جدید س��همیه‌بندی بنزین، عده‌ای نگران حذف کارت س��وخت و 

افزایش قیمت بنزین هستند.
پیش از این، مجلس و دولت، با رد احتمال افزایش قیمت حامل‌های 
ان��رژی اعلام ک��رده بودند به دنبال تک ‌نرخی ک��ردن بنزین یا دیگر 
حامل‌های انرژی نیستند. اما حالا با اجرای طرح جدید، آیا کارت‌های 

سوخت حذف می‌شود و امکان افزایش قیمت بنزین وجود دارد؟
 قیمت بنزین تغییر می‌کند؟

حسین شمسیان‎راد، سرپرست معاونت فرهنگی اجتماعی سازمان 
منطقه آزاد کیش گفت: طرح س��همیه جدی��د بنزین، هیچ ربطی به 
قیم��ت بنزین ندارد و تنها هدف آن تخصیص یارانه به افرادی اس��ت 

که خودرو ندارند.
شمس��یان‎راد ادامه می‌دهد: قیمت بنزین براساس قانون مشخص 
می‌شود. لایحه قانون س��ال ۱۴۰۱ اکنون در مجلس در حال بررسی 
اس��ت و هیچ بحثی درباره قیمت بنزین در لایحه بودجه س��ال آینده 

نیامده است.
حالا سهمیه‌بندی بنزین دیروز در کیش اجرا شده و شهروندان با دو 
دسته گمانه مواجه‌اند. گمانه اول ثابت ماندن قیمت بنزین است. دولت 
و مجلس بارها اعلام کردند که به هیچ وجه قصد افزایش قیمت بنزین 

در سال ۱۴۰۱ را ندارند.
گمانه دوم، تغییر قیمت بنزین اس��ت. با اینکه تغییر قیمت بنزین 
در هیچ یک از بندهای بودجه ۱۴۰۱ مطرح نشده اما فریدون عباسی 
دوانی، رئیس کمیس��یون انرژی پیش از این به تجارت‌نیوز گفته بود: 
م��ا وضعیت حامل‌های انرژی در بودجه ۱۴۰۱ را بررس��ی می‌کنیم و 

احتمالا برخی از موارد موجود را در بودجه بگنجانیم.
قیمت بنزین در بودجه ۱۴۰۱

نماینده مردم کازرون و رئیس کمیس��یون انرژی مجلس همچنین 
اظه��ار کرده ب��ود: دولت می‌خواهد این اختیار را ب��ه افراد دهد تا هر 
کس خ��ودش انتخاب کن��د تمایل به مصرف بیش��تر ک��دام حامل 
ان��رژی دارد. البته، بعد از مص��رف یک حد معین از حامل‌های انرژی، 
مصرف‌کننده باید قیمت تمام‌ش��ده تولید آن حامل انرژی را بپردازد. 
یعنی قیمت‌گذاری جدید می‌شود اما این مسئله هنوز نیاز به بررسی 

بیشتر دارد.

نماگر بازار سهام

کاهش ۱۵ و ‌۲۰درصدی قیمت تمام شده خودرو تا دو سال آینده به 
عنوان یکی از اهداف راهبردی وزارت صمت معرفی شده است.

ب��ه گزارش پ��دال نیوز، کاه��ش ۱۵ و ‌۲۰درصدی قیمت تمام‎ش��ده 
خودرو تا دو سال آینده به عنوان یکی از اهداف راهبردی وزارت صمت 
معرفی ش��ده اس��ت. در این زمینه چندی پیش رضا فاطمی‌امین وزیر 
صنعت، معدن و تجارت عنوان کرده بود که »س��ال آینده تورم عمومی 
کش��ور به هر میزانی که باشد، خودرو نه‌تنها اندازه تورم افزایش قیمت 
نخواهد داش��ت بلکه ‌۱۵درصد قیمت تمام ش��ده خودرو کاهش خواهد 
یاف��ت.« وی در این زمینه ب��ه ذکر مثالی پرداخته و اظهار کرده که اگر 
خودرویی ‌۲۰۰میلیون تومان قیمت دارد سال آینده با تورم ‌۳۰درصدی 
قیمت آن ‌۲۶۰میلیون می‌ش��ود که ما برنامه‌ریزی کرده‌ایم قیمت تمام 
ش��ده ‌۱۵درصد کمتر ش��ود یعنی قیمت خودرو با تورم ‌۳۰درصدی به 

‌۲۳۰میلیون تومان و حتی کمتر می‌رسد.
با توجه به اظهارات وزیر صمت س��ال آینده با توجه به کاهش قیمت 
تمام شده )به قیمت ثابت سال ۹۹( قیمت‌گذاری کمتر از تورم عمومی 
صورت خواهد گرفت. هرچند روش‌های مدنظر سیاست‎گذار خودرو در 
کاه��ش هزینه‌های تولید خود جای بحث دارد، ام��ا موضوع اصلی این 
اس��ت که اگر قیمت خودرو طی این س��ال‌ها با توج��ه به تورم عمومی 
تعیین می‌ش��د، خودروس��ازان با زیان انباش��ته ‌۸۵هزار میلیارد تومانی 
و زی��ان تولید ‌۱۲هزار میلیاردی روبه‌رو نمی‌ش��دند. هرچند در فرمول 
قیمت‌گذاری شورای رقابت، تورم خودرو یکی از آیتم‌های تعیین‌کننده 
در قیمت محس��وب می‌ش��د ام��ا با در نظ��ر گرفتن نبود به��ره‌وری و 
عدم‌ارتقای کیفیت، در هیچ دوره‌ای قیمت خودرو براساس تورم تعیین 
نشده، به همین دلیل خودروسازان با زیان تولید و انباشته روبه‌رو بودند. 
ح��الا اما سیاس��ت‎گذار خ��ودرو در برنامه راهبردی که تا س��ال ۱۴۰۴ 
تدوی��ن کرده به ‌طور جدی به موضوع کاهش قیمت تمام‎ش��ده خودرو 
به قیمت ثابت س��ال ۹۹ پرداخته است. براس��اس برنامه ارائه‎شده قرار 
اس��ت س��ال آینده قیمت تمام‎ش��ده خودرو به قیمت ثابت سال ۹۹ به 
‌صورت تجمیعی ‌۱۵درصد کاهش پیدا کند. همچنین برای سال ۱۴۰۲ 
نیز کاهش قیمت تمام‎شده ‌۲۰درصدی خودرو هدف‌گذاری شده است.

آنطور که در س��ند وزارت صمت آمده اس��ت سه مس��یر برای تحقق 

هدف‌گذاری‌های صورت گرفته به منظور کاهش قیمت تمام‎شده خودرو 
پیش‌بینی ش��ده است. مس��یر اول ثبات‎بخش��ی به بازارهای نهاده‌های 
اصلی تولید مانند فلزات و مواد پتروش��یمی اس��ت. مس��یر دوم بهبود 
فرآین��د تامین قطعات و مجموعه‌ها )داخلی و خارجی( تعریف ش��ده و 
سومین مسیر نیز بر اصلاح س��اختار هزینه‌های شرکت‌های خودروساز 
برنامه‌ریزی ش��ده است. در حالی سیاس��ت‎گذار تلاش کرده از این سه 
مس��یر ریل‌گذاری مناسبی برای تحقق هدف‌گذاری مذکور در ارتباط با 
کاهش قیمت تمام‎شده خودرو داشته باشد که با توجه به شرایط حاکم 
بر اقتصاد کش��ور و همچنین زنجیره خودروسازی به نظر می‌رسد مسیر 

این ریل‌گذاری بسیار ناهموار باشد.

بررس��ی وضعیت اقتصادی کش��ور به‌خصوص طی س��ه سال و نیمی 
که از بازگش��ت تحریم‌های اقتص��ادی می‌گذرد گویای نوس��انی بودن 
پارامترهای اثر‌گذار بر اقتصاد کش��ور است. نوسانی بودن این پارامترها 
خود را در افزایش نرخ تورم عمومی کشور نشان می‌دهد. بر این اساس 
تورم عمومی بر تمام فعالیت تولیدی از جمله خودروس��ازی تاثیر منفی 
گذاش��ته و ضم��ن افزایش هزینه‌ه��ای تولید، نمودار قیمت تمام‎ش��ده 
کالا و خدم��ات را نیز صعودی کرده اس��ت. بنابرای��ن افزایش نرخ تورم 
طی س��ه س��ال گذشته و نبود چش��م‌انداز روش��ن در ارتباط با ثبات و 
کاه��ش آن را می‌توان اولین دس��ت‌انداز در مس��یر تحقق هدف‌گذاری 
صورت گرفته برای کاهش قیمت تمام‎ش��ده خودرو دانست ضمن اینکه 
وزارت صمت که کاهش قیمت نهاده‌های تولید را مقدمه کاهش قیمت 
تمام‎ش��ده خودرو ق��رار می‌دهد، به نظر می‌رس��د چن��دان دخالتی در 
قیمت این نهاده‌ها نداشته باش��د، اما بررسی آخرین گزارش مرکز آمار 
ایران در ارتباط با ش��اخص قیم��ت تولیدکننده )تورم خودرو( به خوبی 
نشان‌دهنده همگام شدن خودرو با نوسانات اقتصاد کشور است. براساس 
اعلام مرکز آمار ایران در سه ‌ماه پاییز سال ۱۴۰۰ تورم خودرو نسبت به 
مدت مشابه سال گذشته، رشد حدود ‌۳۶درصدی را تجربه کرده است.

همچنین بررس��ی‌ها در تابس��تان امسال از رش��د حدود ۹/۵درصدی 
حکایت دارد. افزایش تورم چه به صورت فصلی و چه به صورت س��الانه 
گویای این نکته است که همچنان وضعیت اقتصادی به صورت کلان به 
ثبات نرس��یده و این مسئله خود را در رشد شاخص قیمت تولیدکننده 
)ت��ورم خودرو( به خوبی نش��ان می‌دهد. حال که افق روش��نی نیز در 
ارتباط با کاهش س��رعت رش��د تورم تولید خودرو وج��ود ندارد چگونه 
سیاس��ت‎گذار خودرویی کاه��ش ‌۲۰درصدی قیمت تمام‎ش��ده خودرو 
را طی دو س��ال آینده هدف‌گذاری کرده اس��ت؟ ع�الوه بر این مه‌آلود 
بودن فضای تحریمی کش��ور نیز مزید بر علت شده است تا برنامه‌ریزی 
صورت‎گرفته برای کاهش قیمت تمام‎ش��ده از سه مسیر پیش‌بینی شده 
توس��ط سیاس��ت‎گذار خودرویی چندان در دس��ترس به نظر نرسد. در 
حال حاضر صنعت خودرو حدود س��ه سال و نیم است که با تحریم‌های 
بین‌الملل��ی دس��ت و پنج��ه ن��رم می‌کن��د و همین وضعی��ت زنجیره 

خودروسازی کشور را تحت فشار قرار داده است.

وعده خروج خودرو از تورم ۱۴۰۱

فربد زاوه، کارش��ناس بازار خودرو با اش��اره به اینکه در حال حاضر 
ب��ازار در رکود مطل��ق قرار دارد، اظهار داش��ت احی��ای برجام روند 
افزای��ش قیمت خودرو را متوق��ف خواهد کرد و بازار می‌تواند به یک 
ثبات نسبی برسد، اما نکته مهم آن است که به دلیل افزایش چندین 
برابری قیمت خودرو طی چند سال گذشته در حال حاضر مشتریان 

واقعی بازار خودرو توان خرید در چنین قیمت‌هایی را ندارند.
به گزارش فرارو، کارشناسان بازار خودرو معتقدند، تنها ورود مدل 
۱۴۰۱ خودرو‌ه��ا ب��ه بازار یا اعلام خبر تواف��ق در مذاکرات می‌تواند 
قیم��ت خودرو را کاه��ش دهد، در غی��ر این صورت رک��ود و ثبات 
قیمت��ی تا ش��ب عید کم��اکان در بازار ادامه خواهد داش��ت. این در 
حالی است که روزش��مار احیای برجام شروع شده و به نظر می‌رسد 
بازار خودرو در صورت امضای مجدد توافق هس��ته‌ای، حداقل با یک 
شوک هیجانی در جهت ریزش قیمت‌ها مواجه شود، هرچند که این 

موج ریزش قیمت‌ها به نظر می‌رسد، موقتی خواهد بود.
به گزارش ف��رارو، فاطمی‌امین وزیر صمت ادعا کرده س��ال آینده 
ب��ا توجه ب��ه کاهش قیمت تمام‎ش��ده )ب��ه قیمت ثابت س��ال ۹۹( 
قیمت‌گ��ذاری کمتر از تورم عمومی ص��ورت خواهد گرفت و قیمت 
خودرو افزایش نمی‌یابد. این درحالی اس��ت که برخی از کارشناسان 
اذعان دارند، اگر س��ود آن��ی در بازار خود از بین ب��رود، این بازار به 

تعادل خواهد رسید.
در حال حاضر به دلیل همین وضعیت نابس��امانی که قرعه‌کش��ی 
خودرو، وجود آورده که به نوعی با یک لاتاری روبه‎رو هس��تیم، برای 
پیش‌فروش چندین هزار دس��تگاه خودرو بی��ش از ۳ میلیون تقاضا 
می‌آید، بنابراین چنین تقاضا‌هایی معلوم اس��ت که کاذب بوده و نیاز 
واقعی نیس��ت، اما اگر قیمت در حاش��یه بازار تعیین شود، جذابیت 
خرید خودرو به عنوان یک کالای س��رمایه‌ای برای کس��ب سود آنی 

از بین خواهد رفت.

آیا موج ریزش��ی قیمت خودرو در راه اس��ت؟بازار خودرو در رکود 
کامل قرار دارد. فربد زاوه، گفت‎وگو با فرارو با اشاره به اینکه در حال 
حاضر بازار در رکود مطلق قرار دارد، اظهار داشت: احیای برجام روند 
افزای��ش قیمت خودرو را متوق��ف خواهد کرد و بازار می‌تواند به یک 
ثبات نسبی برسد، اما نکته مهم آن است که به دلیل افزایش چندین 
برابری قیمت خودرو طی چند سال گذشته در حال حاضر مشتریان 

واقعی بازار خودرو توان خرید در چنین قیمت‌هایی را ندارند.
وی افزود با توجه به چنین وضعیتی میزان عرضه در بازار بیشتر از 
تقاضا بوده و همین موضوع باعث کاهش قیمت بیش��تر در بازار شده 
اس��ت، اما باید به ای��ن نکته توجه کرد که کاه��ش انتظارات تورمی 
موقت��ی خواهد بود، زیرا تا زمانی که تورم در س��اختار اقتصاد ایران 
وجود داش��ته باش��د قیمت‌ها در بازار‌های سرمایه‎ای از جمله خودرو 

نیز بالا خواهد رفت.
زاوه گف��ت: بنابراین در صورت اجرای برجام نیز قیمت‌ها به صورت 
هیجان��ی ممکن اس��ت چند ماهی با کاهش روبه‎رو ش��ود، اما بعد از 
مدت��ی به دلیل وجود تورم قیمت‌ها مس��یر قبلی را در پیش خواهد 
گرفت، همین اتفاقی که طی چندین سال گذشته بار‌ها افتاده است.

این فعال ب��ازار خودرو اضافه کرد: به دلیل اینکه س��اختار اقتصاد 
ایران بر پایه تورم بنا نهاده ش��ده، هیچ زمانی نمی‌توان انتظار داشته 
باش��یم که قیمت‌ها برای دوره میان‌مدت و بلندمدت ثبات داش��ته و 
یا کاهش پیدا کند، بنابراین با توجه به اینکه به نظر می‌رس��د توافق 
پیش��رو موقتی و برای دو، سه سال باشد، نمی‌توان چندان چشم‎انداز 

کاهشی را برای خودرو در بلندمدت متصور بود.
زاوه ب��ا تاکید بر اینکه دولت ب��رای کنترل تورم باید جلوی ریخت 
و پاش‌های��ش در بودجه را بگیرد، ادامه داد: در این رابطه دولت باید 
بودجه بس��یاری از نهاد‌های بودجه‎خوار را قطع کند، زیرا این نهاد‌ها 
اساس��ا کارکرد مفیدی برای جامعه و کشور ندارند و تنها هزینه‌های 

آنها به مردم تحمیل می‌شود. از سوی دیگر در حال حاضر ابعاد دولت 
در ایران بسیار بزرگ بوده و هزینه این موضوع را مردم می‌دهند.

آیا موج ریزشی قیمت خودرو در راه است؟
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کارشناس کسب و کار
ترجمه علی آل‎علی

اگر ش��ما کارآفرینی با توانایی‎های تولی��د کالایی خاص یا حتی فردی 
ماهر در زمینه تعمیرات هس��تید، شاید از چند وقت پیش فکر و خیالاتی 
برای راه‎اندازی خرده‎فروش��ی به ذهن‎تان رسیده باشد. عرضه محصولات 
موردنیاز مردم در یک فروشگاه می‎تواند برای بسیاری از افراد شغل جذابی 
باشد. این امر علاوه بر بهبود رابطه شما با مخاطب هدف امکان آشنایی با 
کارآفرینان دیگر و حوزه‎های کاری‎شان را نیز فراهم می‎سازد. با این حساب 
شما دیگر مشکلی از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهبود 
ش��رایط‎تان در بازار نخواهید داش��ت. البته در این می��ان امکان راه‎اندازی 
خرده‎فروشی‎های حضوری در طول چند سال اخیر بسیار کاهش پیدا کرده 
است. اولین مش��کل در این زمینه بحث مربوط به کروناست. این مشکل 
اساس��ی تمام فرصت‎های بهینه‎سازی فرآیند کاری از سوی شما را از بین 
می‎برد. با این حساب شما باید کارتان را در دنیای آنلاین پیگیری نمایید، 
در غیر این صورت ش��اید شانسی برای تبدیل ش��دن به یک کارآفرین با 

خرده‎فروشی اختصاصی‎اش نداشته باشید. 
نکته بعدی که برای راه‎اندازی خرده‎فروشی حضوری نوعی مانع محسوب 
می‎شود، مربوط به بحث استفاده از سرمایه اولیه قابل ملاحظه در این حوزه 
اس��ت. ش��ما برای راه‎اندازی کارتان در این حوزه به طور حضوری نیاز به 
سرمایه اولیه بسیار زیادی دارید. درست به همین خاطر بهتر است به جای 
سرمایه‎گذاری گزاف در این زمین به سراغ گزینه دیگری بروید. این گزینه 

دیگر خرده‎فروشی آنلاین است. 
براساس گزارش موسسه استاتیستا، ارزش صنعت خرده‎فروشی آنلاین 
در س��ال گذش��ته به نزدیک 5 تریلیون دلار رسیده است. این امر اهمیت 
بس��یار زیادی برای کارآفرینان تازه وارد به این ح��وزه یا افراد جویای نام 
در زمینه کس��ب و کار دارد. اگر سایر برندها بدون سرمایه اولیه گسترده 
مشغول تاثیرگذاری بر روی مشتریان و کسب سودهای کلان در این حوزه 
هس��تند، پس چرا ش��ما نباید از چنین مزایایی بهره‎مند شوید؟ این نکته 

ارزش تأمل و بررسی بالا از سوی شما را دارد. 
هدف اصلی در این مقاله بررسی برخی از مهمترین نکات به منظور ورود 
کارآفرینان به عرصه خرده‎فروش��ی آنلاین اس��ت. این امر برای بسیاری از 
مردم در سراسر دنیا جذابیت بالایی داشته و بسیاری از مردم به طور مداوم 
در تلاش برای تحقق این هدف هستند. با این حساب اگر شما هم به دنبال 
ایجاد تحول در وضعیت کاری‎تان با اس��تفاده از اندکی ماجراجویی بیشتر 
هس��تید، نکات م��ورد بحث در این مقاله اهمیت بالای��ی برای‎تان خواهد 
داش��ت. در ادامه نکات و راهکارهای ورود به دنیای خرده‎فروشی آنلاین را 

در کنار تکنیک‎هایی برای موفقیت در آن مرور خواهیم کرد. 
انتخاب محصول مناسب

امروزه بس��یاری از برنده��ا در زمینه فروش محصولات‎ش��ان به دنبال 
همکاری با خرده‎فروشی‎های حرفه‎ای هستند. این امر مزیت بسیار مهمی 
برای کارآفرینان صنعت خرده‎فروشی محسوب شده و به خوبی بیانگر سطح 
تاثیرگذاری‎شان بر روی مخاطب هدف است. چنین نکته‎ای می‎تواند میزان 
تاثیرگذاری شما بر روی مخاطب هدف را به شدت افزایش دهد. البته در 
این میان شما باید بهترین محصولات ممکن را در خرده‎فروشی‎تان عرضه 
کنید، در غیر این صورت خیلی راحت رقابت را به دیگر شرکت‎های مشابه 
واگذار خواهید کرد. این امر می‎تواند میزان موفقیت شما برای تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب هدف را به طور قابل ملاحظ��ه‎ای تحت تاثیر قرار دهد.  
اولین گام برای تبدیل شدن به کارآفرینی حرفه‎ای در زمینه خرده‎فروشی 
آنلاین ایجاد ارتباط با شرکت‎های تولیدی مناسب است. یادتان باشد، شما 
باید در ابتدای راه فقط یک بازار مشخص از محصولات را تحت پوشش قرار 
دهید. این امر به ش��ما برای نمایش جلوه‎ای به شدت حرفه‎ای از برندتان 
کم��ک خواهد کرد. به این ترتیب در طول زمان می‎توانید به س��اده‎ترین 
شکل ممکن کسب و کارتان را به عنوان برندی حرفه‎ای نزد مخاطب هدف 
مطرح سازید. این امر شما را در طول زمان بدل به خرده‎فروشی محبوب و 
دارای شهرت بالا خواهد کرد.  بهترین راهکار برای انتخاب محصولات عالی 
برای خرده‎فروشی برند ارزیابی ایده اصلی‎تان برای راه‎اندازی خرده‎فروشی 
اس��ت. شما چرا خرده‎فروشی‎تان در این حوزه را راه‎اندازی کرده‎اید؟ شاید 
عجیب باش��د، اما بس��یاری از کارآفرینان پاسخ مشخصی برای این سوال 
مهم ندارند. درس��ت به همین خاطر به طور مداوم برای پاسخگویی به آن 
با خودش��ان کلنجار می‎روند. اگر ش��ما به دنبال حل این مسئله در مدت 
زمانی کوتاه هستید، باید به ارزش‎های اصلی خرده‎فروشی‎تان توجه نشان 
دهید. این امر می‎تواند س��هولت دسترسی مشتریان به کالاهای دیجیتال 
یا حتی لوازم ورزش��ی باش��د. در این صورت ش��ما باید در شروع کارتان 
فقط محصولات موردنظر را به مش��تریان عرضه کنید، در غیر این صورت 
شاید با واکنش‎های منفی مشتریان یا حتی سختی‎های بسیار زیادی برای 

مدیریت کارتان رو به رو گردید. 
بدون تردید بسیاری از کارآفرینان برای شروع به کار خرده‎فروشی‎شان 
ثانیه شماری می‎کنند. شما در این رابطه باید اندکی صبور باشید. چراکه 

شروع بدموقع یک کسب و کار همیشه نگرانی‎های خاصی برای کارآفرینان 
به همراه خواهد داشت. درست به همین خاطر شما باید همیشه کارتان را 
با اعتماد به نفس فوق‎العاده‎ای شروع کنید، در غیر این صورت دردسرهای 
زیادی برای ادامه کارتان پیش رو خواهید داش��ت. این امر ش��رایط‎تان در 
بازار را سخت و پیچیده می‎سازد. استفاده از مشورت برخی از کارآفرینان 

در این میان می‎تواند نکته به شدت مناسب و تاثیرگذاری باشد. 
مطالعه بازار و آمادگی اولیه

هر کس��ب و کاری برای موفقیت در ب��ازار باید اندکی مطالعه و تحقیق 
را در دس��تور کار قرار دهد. البته شما در اینجا مثل استادهای دانشگاه یا 
پژوهشگران حرفه‎ای نیستید، بلکه در عوض باید نسبت به شناخت درست 
بازار به منظور فعالیت بی‎دردس��ر برندتان اق��دام نمایید. این امر می‎تواند 
ش��انس شما در بازار را به طور چش��مگیری افزایش داده و مشکلات این 
مسیر را برای‎تان به شدت ساده سازد. درست به همین خاطر باید همیشه 
نیم نگاهی به این حوزه مهم داش��ته باش��ید، در غیر این صورت ش��اید 
هیچ فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان و ش��روع مناسب کسب 
و کارتان پیدا نکنید.  امروزه راهکارهای زیادی برای مطالعه ش��رایط بازار 
در دسترس کارآفرینان قرار دارد. این امور به شما برای تاثیرگذاری بهینه 
ب��ر روی مخاطب هدف کمک می‎کند. به عنوان مثال، ش��ما می‎توانید به 
ساده‎ترین شکل ممکن از آمارهای حرفه‎ای و همچنین گزارش‎های دقیق 
سرویس‎هایی نظیر گوگل آنالیتیکس سود ببرید. بنابراین بهترین ایده در 
این میان استفاده از گزینه‎های موردنظر خواهد بود. این امر به شما فرصت 
بس��یار خوبی برای تاثیرگذاری ب��ر روی روند تحول بازار و پیش‎بینی‎های 

درست نسبت به رفتار مشتریان را می‎دهد. 
در مرحله بعد ش��ما باید نسبت به نگارش برنامه کسب و کارتان توجه 
نشان دهید. این امر مرحله قبل از شروع به کار رسمی برای شما محسوب 
می‎ش��ود. در این بخش شما باید تمام اطلاعات موردنیازتان را تهیه کرده 
و به درستی آنها را درج نمایید. این امر به شما برای تاثیرگذاری دقیق بر 
روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس‎تان در بازار را بهینه‎سازی خواهد 
کرد. هیچ کس��ب و کاری در بازار بدون یک برنامه درس��ت و دقیق امکان 
کس��ب موفقیت را ندارد. این امر درباره خرده‎فروش��ی آنلاین نیز مصداق 
دارد. نکت��ه مهم در این میان ارزیابی ش��رایط و همچنی��ن ایجاد اندکی 
انعطاف‎پذیری در برنامه برند است. این امر به شما برای موفقیت در بازار و 
مواجهه مناسب با اتفاقات پیش‎بینی‎نشده کمک خواهد کرد. به این ترتیب 
ش��ما مسیر چندان دشواری برای شروع به کارتان در دنیای خرده‎فروشی 

آنلاین نخواهید داشت. 
پس از اینکه ش��ما برنامه کاری‎تان را تهیه کردید، اس��تفاده از نظرات 
همکاران یا حتی برخی از کارشناس‎های خارج از شرکت ایده بدی نیست. 
این امر ش��ما را با چشم‎اندازهای دیگر و همچنین شیوه‎های متفاوت نگاه 
به شرایط آشنا خواهد کرد. با این حساب دیگر مشکلی از نظر تاثیرگذاری 
بر روی مشتریان برای شما پیش نمی‎آید. یادتان باشد در بازار مشتریان با 
سلیقه‎های بسیار زیادی حضور دارند. درست به همین خاطر شما هم باید 
به سلیقه‎های موردنظر احترام بگذارید، در غیر این صورت شاید خیلی زود 

از فهرست برندهای مورد توجه مشتریان کنار گذاشته شوید. 
شروع به کار خرده‎فروشی 

ش��روع به کار خرده‎فروشی همیش��ه همراه با هیجان است. اگر شما تا 
اینجای کار را با هیجان و مثبت‎اندیش��ی بسیار طی کرده‎اید، شاید مایل 
باشید چند قدمی هم بیشتر پیاده‎روی کرده و آستانه تحمل‎تان را افزایش 
دهید. منظور ما در این میان ضرورت بررس��ی برخی از نکات دیگر قبل از 
راه‎اندازی و شروع به کار برندتان است. اولین امر در این میان انتخاب یک 
نام ویژه و منحصر به فرد برای خرده‎فروش��ی‎تان اس��ت. هرچه باشد یک 
کسب و کار بدون نام اصلا حضور معناداری در بازار نخواهد داشت. درست 
به همین خاطر باید همیش��ه نسبت به استفاده از یک نام تجاری مناسب 
برای برندتان اقدام نمایید، در غیر این صورت اصلا کارتان به شروع کسب 

و کار نخواهد کشید. 
یادتان باشد نام خرده‎فروشی شما اولین نکته‎ای است که نظر مشتریان 
را جلب خواهد کرد. درس��ت به همین خاطر باید نام برندتان را با دقت و 
وسواس زیادی انتخاب نمایید، در غیر این صورت شاید هرگز فرصت لازم 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان را پیدا نکنید. این امر می‎تواند 
ش��رایط شما را به طور قابل ملاحظه‎ای س��خت و دشوار سازد. درست به 
همین خاطر برخی از برندها از چند ماه مانده به شروع به کار رسمی‎شان 
به دنبال اسم‎های تاثیرگذار و جذاب می‎روند. این امر می‎تواند تاثیرگذاری 
اولیه برند ش��ما بر روی مش��تریان را به طور قابل ملاحظه‎ای بهینه‎سازی 
نمایند. پس همیش��ه انتخاب یک نام ویژه و مناس��ب برای برندتان را در 
ذهن داشته باشید. اینطوری شرایط‎تان در بازار به طور مداوم بهینه‎سازی 

خواهد شد.
پس از اینکه ش��ما نام برندتان را انتخاب کردید، نوبت به طراحی لوگو 
می‎رسد. امروزه تمام برندها دارای لوگوی خاص خودشان هستند. این امر 
به آنها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده تا برندشان را 
در ذهن مشتریان ماندگار می‎سازد. با این حساب شما دیگر مشکلی از نظر 
س��طح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهبود شرایط‎تان در این میان 

نخواهید داشت. 

یادتان باشد شما در ابتدای کار نیازی به لوگوهای بیش از اندازه پیچیده 
ندارید. همین که لوگوی شما به اندازه کافی در ذهن ماندگار شود، کافی 
خواهد بود. این نکته به راحتی مشتریان را نسبت به شناسایی برندتان توانا 

ساخته و شرایط‎تان در بازار را بهبود می‎بخشد. 
در گام بعدی شما باید سایت خرده‎فروشی‎تان را طراحی کنید. این امر 
دسترس��ی کاربران به سایت شما را ساده‎سازی کرده و امکان تاثیرگذاری 
بر روی آنها را نیز افزایش می‎دهد. یادتان باش��د س��ایت ش��ما باید تمام 
ویژگی‎های یک خرده‎فروش��ی معتبر و به روز را داش��ته باشد، در غیر این 
صورت ش��اید هرگز فرصتی برای بهینه‎سازی ش��رایط‎تان پیدا نکنید. در 
کنار این مسئله رعایت نکات سئو نیز ضرورت بالایی دارد. اگر شما به این 
نکات توجه لازم را نش��ان ندهید، خرده‎فروش��ی‎تان دوام چندانی در بازار 
پیدا نخواهد کرد.  خوشبختانه امروزه دوره‎های آموزشی بسیار زیادی برای 
یادگیری ش��یوه‎های سئو در دسترس قرار دارد. مهمترین مسئولیت شما 
در این میان تلاش برای یادگیری شیوه‎های موردنظر و به کار بستن آنها 
در عمل اس��ت. فقط در این صورت توانایی شما برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف افزایش پیدا می‎کند. 
در نهایت پس از اینکه شما تمام نکات فوق را مدنظر قرار دادید، نوبت به 
راه‎اندازی خرده‎فروش��ی شرکت می‎رسد. این امر درست مانند مرحله آخر 
مس��ابقه برای شما لذت‎بخش خواهد بود. در این مرحله شما می‎توانید با 
اطمینان سایت خرده‎فروشی‎تان را راه‎اندازی کرده و نسبت به تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب ه��دف واکنش نش��ان دهید. این نکته اهمیت بس��یار 
زیادی برای موفقیت ش��ما دارد. پس هرگز قبل از مطمئن ش��دن نسبت 
به سرنوشت برندتان اقدام به راه‎اندازی آن نکنید. این امر می‎تواند شرایط 

شما را به طور قابل ملاحظه‎ای به‎هم ریخته نماید. 
آمادگی برای رونمایی از خرده‎فروشی و محصولات

پس از اینکه شما خرده‎فروش��ی‎تان را به طور رسمی راه‎اندازی کردید، 
بای��د برنام��ه‎ای ویژه برای بازه زمانی آغازین کارتان داش��ته باش��ید. این 
امر می‎تواند جش��نواره تخفیف یا حتی اقداماتی نظیر اس��تفاده از برخی 
چهره‎های مش��هور به منظور معرفی محصولات‎تان باش��د. در این صورت 
ش��ما هیچ مانعی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان نداشته و به 
سادگی هرچه تمام‎تر شانس بهینه‎سازی شرایط‎تان از نقطه نظر تعامل با 

مشتریان را پیدا می‎کنید. 
کاربران در فضای اینترنت همیش��ه مایل به خرید از کس��ب و کارهایی 
هس��تند که خلاقیت و ن��وآوری قابل ملاحظه‎ای دارند. این امر ش��رایط 
را برای آنها به ش��دت س��اده کرده و شانس‎ش��ان در بازار را نیز توس��عه 
می‎دهد. با این حس��اب شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید 
همیش��ه برنامه‎های جذابی را در دس��تور کارتان قرار دهید.  یادتان باشد 
برجسته‎س��ازی محصولات مورد علاقه مش��تریان در ابتدای راه همیش��ه 
ای��ده جذابی به نظر می‎رس��د. این امر می‎تواند وضعیت ش��ما در بازار را 
بهینه‎س��ازی کرده و به طور قابل ملاحظه‎ای شرایط‎تان را توسعه دهد. با 
این حس��اب شما هیچ مشکلی از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف و بهینه‎سازی کارتان نخواهید داشت. این نکته می‎تواند شانس شما 
برای تاثیرگذاری بهتر بر روی مشتریان را نیز افزایش دهد. اگر در مراحل 
قبلی مطالعه بازار را به خوبی انجام داده باشید، در این مرحله تقریبا هیچ 
مشکلی پیش روی‎تان نخواهد بود. با این حساب دیگر مانعی برای شروع به 

کار و همچنین اطمینان از موفقیت نسبی‎تان در بازار نخواهد بود. 
پس از شروع به کار خرده‎فروشی

بس��یاری از کارآفرین��ان فقط به دنبال راهکارهایی برای ش��روع به کار 
خرده‎فروشی‎ش��ان هستند. در این میان سرنوشت خرده‎فروشی در فردای 
پس از راه‎اندازی هیچ اهمیت یا حتی جایگاهی در برنامه‎های آنها ندارد. با 
این حساب شما باید خودتان را برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به 
بهترین شکل ممکن حتی پس از پایان مرحله راه‎اندازی خرده‎فروشی‎تان 

آماده سازید. 
اولین ماموریت شما در مرحله پس��اراه‎اندازی خرده‎فروشی تلاش برای 
جلب نظر اولین مشتریان هدف است. این امر به شما قدرت بسیار خوبی 

برای ادامه مسیرتان خواهد داد. هرچه باشد خرده‎فروشی‎ها باید سود کسب 
کنند و در این میان هیچ نکته‎ای به اندازه اس��تفاده از توانایی‎های‎تان در 
زمینه بازاریابی مهم نیست. بازاریابی به شیوه‎ای اصولی و استاندارد به شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان کمک خواهد کرد. به این ترتیب شما 
خیلی زود نه تنها مش��تری پیدا می‎کنید، بلکه دامنه مشتریان وفادارتان 
را هم شکل خواهید داد. این امر شانس‎تان در بازار را بهینه‎سازی کرده و 
فرصت‎های زیادی پیش روی‎تان قرار خواهد داد. بنابراین شما باید همیشه 
این نکته بسیار مهمی را در خاطر داشته باشید، در غیر این صورت شاید 
خیلی زود فرصت‎های‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان از بین برود. 

یادتان باش��د در دنیای ام��روزی بازاریابی ح��رف اول و آخر را می‎زند. 
درس��ت به همین خاطر ش��ما باید همیش��ه برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف‎تان نکات مربوط به بازاریابی را در خاطر داش��ته باشید، در 
غیر این صورت ش��اید توانایی لازم برای بهبود ش��رایط‎تان به طور کامل 
را از دس��ت بدهید. این نکات به ش��ما برای بهینه‎سازی شرایط‎تان کمک 
خواهد کرد. هر جا هم که نیاز به کمک داش��تید، می‎توانید خیلی راحت 
دیگر خرده‎فروشی‎های موفق را در دستور کارتان قرار دهید. به این ترتیب 
خیل��ی راحت توانایی‎تان برای جلب نظر مخاطب هدف در س��طح بالایی 

خواهد ماند. 
shopify.com :منبع

چطور وارد دنیای خرده‎فروشی آنلاین شوید؟
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اخبار

پیام تسلیت وزیر بهداشت در پی درگذشت دکتر جبارزاده
آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: وزیر بهداشت در پیامی درگذشت دکتر 
اسماعیل جبارزاده، نماینده ادوار مردم تبریز در مجلس شورای اسلامی، استاندار 
اسبق آذربایجان شرقی و مدیر بهداشت و درمان سپاه آذربایجان شرقی در دوران 

دفاع مقدس را تسلیت گفت. متن این پیام به شرح زیر است: 
بسم الله الرحمن الرحیم

کلُّ مَنْ عَلیها فَان وَ یبقَی وَجْهُ رَبَّک ذوالجلالِ والاکرامِ
درگذشت خدمتگزار صدیق و پزشک ایثارگر دکتر اسماعیل جبارزاده مدیر 
بهداشــت و درمان سپاه استان سرافراز آذربایجان شرقی در دوران دفاع مقدس 

مورد تاسف و تالم اینجانب گردید. ضمن عرض تسلیت درگذشت آن همکار ارزشمند خدمت خانواده محترم آن مرحوم و جامعه پزشکی 
تبریز، از درگاه قادر متعال برای آن مدیر  خدوم که سالهای متمادی نماینده تبریز در مجلس شورای اسلامی و استاندار آذربایجان شرقی 

صادقانه خدمت کرد، رحمت واسعه و برای سایر بازماندگان ایشان صبر و اجر جزیل مسئلت دارم.
دکتر بهرام عین اللهی - وزیر بهداشت

 مدیریت نگهداری تجهیزات مانیتورینگ 290 ایستگاه گازرسانی 
در خراسان رضوی سیستمی شد

مشهد- صابر ابراهیم بای: مدیرعامل شرکت گاز خراسان رضوی از ایجاد 
سیستم مدیریت نگهداری و تعمیرات تجهیزات مانیتورینگ ایستگاه های این 
شرکت در ســامانه PM خبر داد. حسن افتخاری گفت: این پروژه با توجه به 
اهمیت تجهیزات مورد استفاده در پروژه مانیتورینگ 290 ایستگاه استان انجام 
شده اســت. وی افزود: ایجاد سیستم مدیریت نگهداری و تعمیرات تجهیزات 
مانیتورینگ ایستگاه ها در سامانه PM با هدف پایش مستمر تجهیزات، کنترل 
هزینه ها، شــفافیت و ارتقای سلامت اداری در تهیه صورت وضعیت پیمانکار، 
اخذ گزارش حوزه نگهداری و شاخص های کلیدی عملکرد تجهیزات، استفاده 

از سیستم مکانیزه مدیریت نت تجهیزات حوزه مانیتورینگ بر اساس نقشه استراتژی شرکت و تعالی نت و در راستای مدیریت دارایی های 
فیزیکی مبتنی اســتاندارد ISO14224:2016  انجام شد. افتخاری تصریح کرد: شرکت گاز خراســان رضوی برای اولین بار در سطح 
شرکت های گاز استانی کشور با تعریف فرآیند، ایجاد زیرساخت و بانک اطلاعاتی مرتبط با این تجهیزات خاص عملیات پایش و نگهداری 
تجهیزات حوزه مانیتورینگ را بصورت کاملا سیســتمی با قابلیت امکان صدور دستور کار تعمیرات و رصد تجهیزات نصب شده در نرم 
افزار PM عملیاتی نموده است. به گفته مدیرعامل شرکت گاز خراسان رضوی در این سامانه اطلاعات مورد نیاز در سه بخش اطلاعات 

تجهیزات، گزارش سوابق نصب تجهیزات و تعمیرات قبل دسترسی است. 

در ادامه برنامه های فصل تعمیرات نیروگاه شهید رجایی قزوین انجام شد:
خروج واحد شماره دو گازی نیروگاه از مدار تولید برق

قزوین- خبرنگار فرصت امروز: واحد شــماره 2 گازی ســیکل ترکیبی 
نیروگاه شــهید رجایی برای انجام تعمیرات بازدید محفظه ی احتراق از شبکه 
سراسری تولید، خارج شد. به گزارش روابط عمومی شرکت مدیریت تولید برق 
شهید رجایی، بهمن غنوی معاون تعمیرات و نگهداری نیروگاه سیکل ترکیبی  
با اشاره به تعمیرات بازدید محفظه ی احتراق واحد شماره 2 گازی  برای کسب 
آمادگــی تولید برق در پیک مصرف گفت: مطابق برنامه زمانبندی پیش بینی 
شده، واحد شماره دو گازی این نیروگاه با هدف کسب آمادگی لازم برای تولید 
برق پایدار در فصل تابستان از شبکه سراسری خارج شد تا تحت تعمیرات بازدید 

NDT محفظه ی احتراق قرار گیرد. غنوی افزود: بازدید محفظه ی احتراق، تعویض نازل سگمنت های مرحله اول، بازدید و انجام تست
بر روی پره های ژنراتور، انجام تست های غیرمخربNDT، بازدید و تعویض نازل های سیستم فاگ،باز وبازسازی و در صورت نیاز فیدواتر 
هیتر بویلر وIP اواپراتور و رفع نشتی و...، از اقداماتی است که در این دوره از تعمیرات  از سوی متخصصان تعمیرات مکانیک انجام می شود. 
معاون تعمیرات و نگهداری نیروگاه سیکل ترکیبی در ادامه نیز بیان داشت: بازکردن و نصب ترموکوپل های ویل اسپیس، تست نرم افزاری 
کامپیوتر ها، تست و کالیبراسیون پرشر سوئیچ ها، تست و کالیبراسیون نشان دهنده ها، مونتاژ و دمونتاژ تجهیزات ابزاردقیقی بیلد والو 
A,B، تست و سرویس رله های توربین، تست نشان دهنده های کمکی، بازدید از ترمینال باکس ها و ترموکوپل های ویل اسپیس توربین 

و...، نیز از فعالیت هایی است که از سوی همکاران تعمیرات ابزاردقیق انجام خواهد شد. 

سرپرست شرکت گاز مازندران در راستای ترویج و توسعه فرهنگ نماز، 
تقدیر شد

ساری - دهقان : در سی امین اجلاســیه نمــاز استان مازندران، سرپرست 
شرکت گاز اســتان در راستای ترویج و توســعه فرهنگ نماز مورد تقدیر قرار 
گرفت. به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی شرکت گاز مازندران، 
"قاسم مایلی رستمی" سرپرست شرکت گاز مازندران در راستای ترویج و توسعه 
فرهنگ نماز مورد تقدیر قرار گرفت. بر پایه این گزارش، در متن تقدیر " حضرت 
آیت اله محمدی لائینی " نماینده ولی فقیه در استان و "سید محمود حسینی 
پور" اســتاندار مازندران خطاب به مدیرعامل شرکت گاز مازندران آمده است: از 
آنجائیکه در راستای تحقق رهنمودهای مقام معظم رهبری)مدظله العالی( با هدف 

شناسایی و بهره گیری از ظرفیتهای دستگاه ها در اجرای برنامه های ابلاغی مطابق با شیوه نامه نظام جامع ارزیابی ستاد اقامه نماز مرکز 
و استان در سال 1399، اقدام موثر داشته اید، به مصداق بیان» من لم یشکر المخلوق لم یشکر الخالق « از زحمات جنابعالی و همکاران 

گرامیتان صمیمانه تقدیر می گردد و توفیق روز افزونتان را در جهت نشر و ترویج فرهنگ نورانی نماز از آفریدگار منان مسئلت می نمائیم.

مدیرعامل جمعیت هلال احمر استان گیلان خبر داد؛
امدادرسانی عوامل امدادی جمعیت هلال احمر به حادثه ریزش سنگ 

معدن در شهرستان رودبار
رشت-خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل جمعیت هلال احمر استان گیلان گفت: 
بلافاصله پس از دریافت گزارش حادثه، یک تیم از پایگاه شهید آقایی رودبار به همراه یک 
دستگاه آمبولانس و یک تیم نیز از پایگاه جمال آباد لوشان به همراه خودروی ست نجات به 
محل وقوع حادثه اعزام شدند. به گزارش روابط عمومی جمعیت هلال احمر استان گیلان؛ 
ســیاوش غلامی مدیرعامل جمعیت هلال احمر گیلان گفت: در پی حادثه ریزش سنگ 
معدن بر روی یک دستگاه بیل مکانیکی در شهرستان رودبار یک نفر مصدوم شد مدیرعامل 
جمعیت هلال احمر اســتان گیلان با اعلام این خبر گفت: در ســاعت 03:3۸ بامداد روز 
جاری مورخ 1 اسفند 1400، گزارشی مبنی بر ریزش سنگ معدن بر روی یک دستگاه بیل 
مکانیکی در شهرستان رودبار توسط عوامل انتظامی به مرکز کنترل و هماهنگی عملیات 
جمعیت هلال احمر استان گیلان اعلام شد.غلامی با اشاره به اعزام عوامل امدادی جمعیت 
هلال احمر به محل وقوع حادثه اظهار کرد: بلافاصله پس از دریافت گزارش حادثه، یک تیم 

از پایگاه شهید آقایی رودبار به همراه یک دستگاه آمبولانس و یک تیم دیگر نیز از پایگاه جمال آباد لوشان به همراه خودروی ست نجات 
به محل وقوع حادثه اعزام شدند. مدیرعامل جمعیت هلال احمر گیلان با اشاره به اقدامات عوامل امدادی هلال احمر در این حادثه افزود: 
عوامل امدادی جمعیت هلال احمر پس از تثبیت موقعیت حادثه، سریعا نسبت به رها سازی تنها مصدوم این حادثه اقدام کردند. غلامی 
با اشاره به همکاری دیگر دستگاه ها در این عملیات اظهار داشت: در کنار جمعیت هلال احمر، نیروی انتظامی، آتش نشانی و اورژانس نیز 

در این عملیات مشارکت داشتند.

۴000 جوان گلستانی سال آینده خانه دار می شوند
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: مهندس سیدمحمد حسینی با اشاره به سکونت 4۷ درصد جمعیت استان در روستاها اظهار کرد: خدمات 
رسانی به حدود نیمی از جمعیت استان در مناطق روستایی و حفظ و ماندگاری این جمعیت، مسئولیت و وظیفه بنیادمسکن را بیشتر و 
سخت تر کرده است. مدیرکل بنیادمسکن گلستان با اشاره به اجرای طرح ابتکاری تأمین مسکن جوانان در روستاهای استان گفت: قبل از 
اجرای طرح نهضت ملی مسکن، طرحی را برای تأمین مسکن جوانان به صورت پایلوت در استان ویژه دهک های 4 تا ۷ درآمدی در استان 
را شروع کردیم تا با حمایت و پیشتیبانی مالی و فنی بنیادمسکن، بخشی از جوانان در روستاها صاحب خانه شوند. وی هدف از اجرای طرح 
مسکن جوانان را حفظ و ماندگاری جمعیت در روستاها، جلوگیری از مهاجرت و حاشیه نشینی و مهاجرت معکوس عنوان کرد و افزود: 1۷ 
هزار نفر در استان برای این طرح متقاضی شدند که از این تعداد 10 هزار نفر متقاضی مسکن جوانان در روستاها و حدود ۷ هزار متقاضی 
در شهرهای با کمتر از 2۵ هزار نفر جمعیت بودند. مهندس حسینی با بیان اینکه پیش از پالایش ثبت نام شدگان حدود 60 درصد افراد 
واجد شرایط طرح مسکن جوانان شناخته شدند، گفت: ساخت مسکن جوانان در روستاهای استان به سه شیوه خودمالکی، گروه ساخت 

و انبوه سازی ) بنیادساخت( در حال اجرا است. 

اراک- فرناز امیدی : مهندس ابراهیــم ولدخانی مدیرعامل 
شرکت پتروشیمی شازند در نشست خبری با اصحاب رسانه بیان 
داشــت: شرکت پتروشــیمی شــازند به عنوان یکی از قطب های 
پتروشیمی کشور مشتمل بر 23 واحد تولیدی است که هرکدام از 

این واحدها تکنولوژی خاص خود را دارد.
وی ادامــه داد: تعمیر، نگهداری و فراهم کردن قطعات مجموعه 
پتروشــیمی شازند که از تکنولوژی پیشــرفته خارجی است، یکی 
از مشــکلات عمده این واحد اســت اما با تلاش های شــبانه روزی 
مهندسان و تکنســین های این مجموعه تا کنون 2۵ میلیون دلار 
از قطعات بسیار حساس با توان داخلی بومی سازی شده و سال 9۸ 
نیز برای اولین بار بدون حضور شــرکت های خارجی این مجموعه 

اوورهال شد.
مهنــدس ابراهیم ولدخانــی از افزایــش 100 درصدی فروش 
محصــولات ایــن مجموعه خبــرداد وگفت: فــروش محصولات 
پتروشــیمی شازند با افزایش 100 درصدی در سال جاری به 160 
هزار میلیارد ریال رسید که در تاریخ این شرکت بی سابقه بوده است.
مدیر عامل شرکت پتروشیمی شازند میزان تولیدات این شرکت 

را در ســال جاری یک میلیون و ۸00 هزار تن اعلام کرد و گفت: 
خوراک روزانه این شــرکت بیش از ســه هزار تن است که با توجه 
به نوســانات نرخ ارز مشکلات بســیاری در تامین آن وجود دارد. 
مهنــدس ولدخانی در خصوص افزایــش هزینه های تولید در این 
مجتمع اظهارداشت : روزانه 3 هزار تن خوراک مورد نیاز این مجتمع 
از پالایشــگاههای سراسر کشــور تأمین می شود که قیمت آن بر 
اســاس قیمت جهانی و روزانه تعیین می شــود که در افزایش بی 

ســابقه قیمت جهانی نفت در این زمینه باعث افزایش هزینه های 
ما گردیده است.

وی در ادامه بیان داشــت: بخش تولید داخلی بسیار فعال عمل 
کرده و با تلاش پرســنل این مجموعــه منجر به تولید محصولات 
جدیدی ازجمله تهیه ماسک، تولید گان اتاق عمل، تولیدگریدهای 
پزشکی ازجمله سرم و سرنگ های دیابتی شده وتنها واحدی که این 
گریدها را درکشــور تولید می کند شرکت پتروشیمی شازند است. 
مدیرعامل شرکت پتروشیمی شازند گفت : هدف ما برای صادرات 
در سال جاری 300 میلیون دلار بوده است که تا پایان دیماه 2۷0 
میلیون دلار آن محقق شــده است و با توجه به اینکه طبق قانون 
می توانستیم بخشی از این ارز را در بازار آزاد بفروش برسانیم ولی 
تصمیم گرفتیم تمامــی ارز حاصل از صادرات را به صورت نیمایی 
بفروش برسانیم تا در کاهش مشکلات ارزی کشور سهیم باشیم. در 
پایان، مهندس ولدخانی خاطرنشان کرد : با وجود همه مشکلات، 
درحال حاضر بازار آسیای میانه در اختیار پتروشیمی شازند است، 
صادرات به اروپا و روسیه درحال انجام است و در مجموع 43 کشور 

مقصد صادرات محصولات پتروشیمی شازند هستند.

اهواز- شبنم قجاوند: مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان 
گفت: نیروگاه مقیاس کوچک میانرود با شــبکه برق فوق  توزیع شمال 
خوزستان سنکرون و وارد مدار شد. محمود دشت بزرگ با اعلام این خبر، 
اظهار کرد: نیروگاه مقیاس کوچک میانرود با ظرفیت 2۵ مگاوات با توربین 
گازی با شبکه سراسری برق کشــور از طریق یک فیدر اختصاصی 33 
کیلوولت در پست میانرود دزفول سنکرون شد. وی با بیان اینکه ارزش 
سرمایه گذاری نیروگاه میانرود ۵30 میلیارد تومان است، تصریح کرد: این 
نیروگاه توسط شرکت تولید برق گناوه مپنا احداث و سرمایه گذاری آن 
انجام شــده و برق تولیدی آن از طرف شرکت برق منطقه ای خوزستان 
به مدت پنج ســال به صورت تضمینی خریداری خواهد شد. مدیرعامل 
شرکت برق منطقه ای خوزستان هدف از احداث نیروگاه میانرود را رفع 

بخشی از محدودیت تولید برق در شمال استان عنوان کرد و افزود: با وارد 
مدار شدن این نیروگاه پروفیل ولتاژ شبکه برق شمال خوزستان بهبود پیدا 
می کند و محدودیت تولید برق در این منطقه که دچار مشکلاتی در این 
زمینه است برطرف و شبکه فوق توزیع جنوب شهرستان دزفول تقویت 
خواهد شد. دشت بزرگ اضافه کرد: نیروگاه مقیاس کوچک میانرود کمک 
می کند مشکل پرباری پست های برق 400 کیلوولت شهرستان دزفول 
و 230 کیلوولت هفت تپه در شهرستان شوش همچنین خطوط 132 
کیلوولــت اصلی دزفول به صفی آباد، پاک چوب به هفت تپه فرعی برای 
فصل گرم تابســتان 1401، برطرف شود. شایان ذکر است، شرکت برق 
منطقه ای خوزستان وظیفه تامین و پایداری برق در دو استان خوزستان و 

کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: سرپرست سازمان میادین 
و ســاماندهی مشاغل شهری شهرداری تبریز گفت: در آستانه عید 
نوروز، غرفه های توزیع میوه های ویژه شب عید در نقاط مختلف این 
شهر ایجاد می شود. سعید مطلبی با بیان اینکه میوه های شب عید 
در غرفه های نوروزی ســازمان میادین و ساماندهی مشاغل شهری 
شهرداری تبریز با نرخ مصوب دولتی توزیع می شود، افزود: محله های 
پرجمعیت و کم برخوردار در انتخاب ایستگاه های ویژه عرضه میوه 
نوروزی دارای اولویت قرار می گیرند. وی با بیان اینکه در راســتای 
تخصیص بهینه غرفه های ویژه نوروزی، تقاضای شهروندان به عنوان 
عاملی تعیین کننده مورد توجه قرار می  گیرد، اظهار داشــت: برای 

تعداد بیشتری از نقاط مختلف شــهر این امکان فراهم می شود تا 
شــهروندان در کوتاه ترین زمان ممکن به این جایگاه ها دسترسی 
داشته باشند. سرپرست سازمان میادین و ساماندهی مشاغل شهری 
شــهرداری تبریز گفت: همه تلاش و توان خود را برای توزیع میوه 
بصورت عادلانه و سازمان یافته در روزهای پایانی سال و عید نوروز به 
کار خواهیم گرفت تا شهروندان در این زمینه مشکلی نداشته باشند. 
مطلبی، ادامه داد: امید است با شناسایی و انتخاب محل های مناسب، 
بتوان رضایت همشهریان را در خصوص تهیه میوه های ویژه شب عید 
جلب کرد. لازم به ذکر است کلانشهر 1.9 میلیون نفری تبریز دارای 

10 منظقه شهرداری است.

ملارد- غلامرضا جباری : در نشســت شــورای فرهنگ عمومی 
شهرستان ملارد بر نقش محوری مساجد و ائمه جماعت و هیئت مدیره 
مســاجد بر اعتلاو رشــد همه جانبه فرهنگ عمومی و اجتماعی بویژه 

خانواده ها ، تاکید شد.
به گزارش روابط عمومی اداره فرهنگ و ارشــاد اســلامی شهرستان 
ملارد : شورای فرهنگ عمومی شهرستان ملارد با حضورحجت الاسلام 
والمسلمین خوبانی امام جمعه ، کریمی فرماندار ملارد ،امیر اسماعیل 
پورروشن رییس اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی ، بهمنی شهردار ملارد ، 
کمیسیون فرهنگی شورای اسلامی شهر ملارد، شورای فرهنگ عمومی 

بخش مرکزی در دفتر امام جمعه ملارد تشکیل جلسه داد .
حجت الاسلام خوبانی در این جلسه : ضمن تقدیر و تشکر از حضور 
اعضای شورای فرهنگ عمومی حاضر در جلسه با اشاره به نقش و اهمیت 
فرهنگ در جامعه اظهار داشــت : در جلسات شورای فرهنگ عمومی 
باید مهندســی فرهنگی شــکل بگیرد . فرهنگ با همه چیز در ارتباط 
اســت اقتصاد ، خانواده ، تعلیم و تربیت ، ســاخت و ساز و .... ما باید در 
مهندسی فرهنگی شناخت کافی از واقعیت های جامعه را داشته باشیم 
. مســائل شهری را کاملا بشناسیم و ســپس اولویت بندی کنیم و در 
شــورای فرهنگ عمومی برنامه ریزی ، جهت دهی و سازماندهی شود 
. تصمیمات فرهنگی مبتنی بر اصول و قواعد باشــد . مسئله شناسی ، 
شناخت عرصه های مهم فرهنگی  ، نیروی کار آمد ، شناخت زیرساخت 
های مهم فرهنگی و ارائه راه کار ها از اولویت های مهم می باشــد . لذا 
تصمیمات باید مبتنی بر عقلانیت و واقعیت و بر اساس اولویت بندی نیاز 
جامعه باشــد که مهم ترین آنها خانواده ، جوانان و نخبگان با محوریت 

مساجد می باشد .

کریمی فرماندار ملارد : ضمن تقدیر و تشــکر از ریاســت و اعضای 
جلســه شــورای فرهنگ عمومی شهرستان ملارد با اشــاره به لزوم 
مهندســی فرهنگی  و تغییر دیدگاه ها در جلســات شورای فرهنگ 
عمومی و حفظ شــان جلسات شــورا، هدف از برگزاری این جلسات 
را بررســی مشکلات فرهنگی در سطح کلان مطرح نمود و از دستگاه 
ها درخواست کرد در جلسات از ارائه گزارشات خرد خودداری نمایند 
. همچنین به منظور آشــنایی بیشتر اعضاء شورا با شرح وظایف نحوه 
فعالیت شــورای فرهنگ عمومی برگزاری جلسه آموزشی را با حضور 

استاید را خواستار شدند .
امیــر اســمعیل پور روشــن دبیر شــورای فرهنــگ عمومی طی 
سخنانی به ارائه گزارشــی از دستور جلسه و مصوبات شورای فرهنگ 
عمومی شهرســتان ملارد پرداخت و افزود: شورای فرهنگ عمومی با 
سیاستگذاری خود می تواند نقشه راهبردی شهرستان را با رصد مسائل 
و مشکلات موجود در همانند سازی آن با سر فصل های ابلاغی از سوی 

شورای فرهنگ عمومی کشور و با تدوین راه حل ها عملیاتی کند .

بوشــهر- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش واحد خبر و رسانه 
مدیریت ارتباطات و امور بین الملل شــهرداری بندر بوشــهر، تلاش و 
کوشش بی شائبه پاکبانان زحمت کش سازمان  مدیریت پسماند برای 
پاکسازی  پارک ساحلی ریشهر توسط پاکبانان سازمان مدیریت پسماند 

انجام شد .
فرشید کارمزد با اشاره به شیوع ویروس کرونا بیان داشت: دستکش 

هــای یکبار مصرف در معابــر عمومی و کانال هــای آب صحنه های 
نامناســبی را به وجود آورده است  که از شهروندان تقاضا داریم جهت 
حفظ سلامت عمومی و بهداشت محیط از رها کردن ماسک و دستکش 
خودداری و پس از مصرف آنها را در کیسه پلاستیک درب بسته در سطل 

زباله قرار قرار دهند.
وی ادامه داد: داشتن شهری سالم نیازمند وجود شهروندان و وظیفه 

شناس است که امیدواریم در ارتباط با مسائل مهمی همچون ماسک 
و دســتکش اهتمام لازم را داشــته و از رها کــردن آن در فضای باز 

خودداری کنند.
کارمــزد افزود: در ارتباط با بیماری کرونا یکی از موارد مهم رعایت 
نکات پیشگیرانه است که انتظار از شهروندان نسبت به تحقق این مهم 

اهتمام جدی داشته باشند.

مدیرعامل شرکت پتروشیمی شازند خبر داد:

صادرات 300 میلیون دلاری انواع محصولات پتروشیمی شازند به 43 کشور جهان

مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان گفت:

نیروگاه مقیاس کوچک میانرود در شمال خوزستان وارد مدار شد

سرپرست سازمان میادین و ساماندهی مشاغل شهری شهرداری تبریز:

غرفه های توزیع میوه نوروزی در نقاط مختلف تبریز ایجاد می شود

در نشست شورای فرهنگ عمومی شهرستان ملارد مطرح شد: 

نقش محوری مساجد در اعتلای فرهنگ و تربیت خانواده 

رئیس سازمان مدیریت پسماند شهرداری بندر بوشهر از پاکسازی پارک ساحلی ریشهر خبر داد

اصفهان- قاسم اسد: محسن امینی، رئیس انبار تختال و کوره های 
پیش گرم از بالا بردن راندمان کاری رکوپراتورهای کوره پیش گرم شماره 

2 نورد گرم فولاد مبارکه خبر داد.
وی تصریح نمود: ازآنجاکه امکان تبدیل تمام انرژی ورودی به کار مفید 
وجود ندارد بخش زیادی از انرژی به شکل حرارت از قسمت های مختلف 
کوره تلف می شود که عمده این تلفات حرارتی شامل گازهای خروجی 
از طریق دودکش ها به محیط است که به منظور استفاده مجدد حرارت 
خروجی از دودکش های کوره پیش گرم و بهینه سازی مصرف سوخت، از 

مبدل های حرارتی )رکوپراتورها( استفاده می گردد.
رئیس انبار تختال و کوره های پیش گرم خاطرنشــان کرد: با بررسی 
و آنالیز حرارتی رکوپراتور به عنوان سیستم بازیافت حرارت در دودکش 
کوره های پیش گرم نورد گرم شــرکت فولاد مبارکه و با محاسبه تلفات 
حرارت خروجی از دودکش ها، مشخص شد که راندمان رکوپراتورهای 
موجود خیلی کمتر از راندمان رکوپراتورهای مشابه در شرایط طراحی 

است و عملکرد بازیابی حرارت این مبدل در سطح پایینی به سر می برد، 
به همین منظور تصمیم به تعویض رکوپراتورهای موجود گرفته شد.

وی در خصوص این پروژه یادآور شــد: یکی از مسائل بسیار مهم در 
انجام این پروژه، بومی سازی رکوپراتورها بود که هزینه ساخت داخلی این 

تجهیز یک چهارم نمونه خارجی آن برآورد شد.
امینی از مدیریت ناحیه نورد گرم، واحدهای خرید، بومی سازی و دفتر 
فنی تعمیرات ناحیه که در اجرای این پروژه همکاری داشتند، تشکر و 

قدردانی نمود.
علی عســکری زاده، مسئول تعمیرات واحد نیز در ادامه در خصوص 
این پروژه افزود: مونتاژ و دمونتاژ این تجهیز با کیفیت کامل و در کمترین 
زمــان ممکن )یک ماه زودتر از آخرین رکورد( توســط تعمیرات واحد 

کوره های پیش گرم انجام شد.
وی همچنین به رعایت دستورالعمل های ایمنی انجام کار نیز اشاره 
کــرد و افزود: با توجه به موقعیت تجهیز )ارتفــاع ده متری( و وزن هر 
رکوپراتور )حدود 2۵ تن( کار به صورت کاملا ایمن انجام شد. عسکری 
زاده در ادامه نتایج حاصل از انجام این پروژه را افزایش 40 درصدی دمای 
هوای احتراق کوره، کاهش ۸ درصدی مصرف گاز کوره )حدود 4 میلیون 

مترمکعب در سال( و بهبود شاخص های مرتبط با دمای کوره برشمرد.

رئیس انبار تختال و کوره های پیش گرم فولاد مبارکه: 

افزایش راندمان کاری رکوپراتورهای کوره پیش گرم شماره 2 نورد گرم

شماره 1971
سه شنبه
3 اسفند 1400

سه‌شنبه
3 اسفند 1400

شماره 1970
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فعالیت در دنیای کسب و کار و نوآوری در این فضا برای 
هر کارآفرینی جذاب و هیجان‎انگیز اس��ت. با این حال در 
طول سال‎های اخیر افزایش هزینه‎های زندگی و همچنین 
شرایط نامشخص اقتصادی در بسیاری از مناطق دنیا نیاز 
کارآفرینان برای پیگیری چند کار در زمان واحد را به طور 
قابل ملاحظه‎ای افزایش داده اس��ت. امروزه ش��مار هرچه 
بیش��تری از مردم در کنار کار اصلی‎ش��ان اقدام به شروع 
فعالی��ت در دنیای آنلاین یا حتی برخی از کارهای جانبی 
می‎کنند. دلیل این امر نیز نیاز به درآمدزایی بیش��تر برای 

موفقیت در بازار است. 
بس��یاری از مردم ب��رای روزهای بازنشس��تگی یا حتی 
اوقات فراغت‎ش��ان از همین حالا دس��ت به کار شده‎اند و 
برنامه کارهای جانبی را می‎چینند. بدون تردید کارآفرینان 
حرفه‎ای نیازی برای نگرانی نس��بت به زمان بازنشستگی 
ندارند. با این حال فعالیت در حوزه‎ای که اندکی پول بیشتر 
برای شما به همراه داشته باشد، هرگز ایده بدی نیست. این 
امر می‎تواند برای شما مزایای بسیار زیادی به همراه داشته 
و وضعیت‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای بهینه‎سازی کند. 
با این حساب شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
مشکل زیادی نداشته و حتی امکان توسعه کسب و کارتان 

در وهله نخست را نیز خواهید داشت. 
هدف اصل��ی در این مقاله معرفی برخ��ی از حوزه‎های 
کاری به عنوان کار جانبی نیس��ت. در عوض ما در تلاش 
برای مرور برخی از بهترین ایده‎ها به منظور شروع فعالیت 
کاری و درآمدزایی از س��وی شما هستیم. اگر شما هم به 
دنبال درآمدزایی به طور حرفه‎ای در فضای کنونی کسب 
و کار هستید، نکات مورد بحث در این مقاله کاربرد بسیار 
زیادی برای شما خواهد داشت. در ادامه برخی از مهمترین 

نکات در این رابطه را مورد ارزیابی قرار خواهیم داد. 
فروش آنلاین تصاویر

بسیاری از مردم در سراس��ر دنیا دارای دوربین عکاسی 
هس��تند. این ام��ر به آنها ب��رای ثبت تصاوی��ر حرفه‎ای و 
نمایش هنرش��ان کمک می‎کند. اگر ش��ما ه��م به دنبال 
اس��تفاده از هنرتان برای درآمدزایی هستید، باید استفاده 
از آثارت��ان برای فروش آنلاین را در ذهن داش��ته باش��ید. 
این امر می‎تواند وضعیت ش��ما در بازار ف��روش را به طور 
قابل ملاحظه‎ای بهینه‎س��ازی کرده و فرصت‎های بس��یار 
زی��ادی پیش روی‎تان قرار دهد. امروزه بس��یاری از برندها 
و موسس��ه‎های تجاری به دنبال استفاده از تصاویر مختلف 
برای کمپین‎های بازاریابی‎ش��ان هستند. بنابراین اگر شما 
تصاویری با کیفیت بالا عرضه کنید، به راحتی هرچه تمام‎تر 
امکان درآمدزایی و حتی ش��روع کس��ب و کارتان در این 
حوزه را خواهید داشت.  بسیاری از افراد برای شروع کسب 
و کارش��ان در حوزه عکاسی اول از همه به سراغ تجهیزات 
بسیار گران‎قیمت می‎روند. این امر هزینه‎های بسیار زیادی 
روی دس��ت آنها گذاش��ته و در عمل تعامل ب��ا برندهای 
مختلف را سخت می‎کند. دلیل این امر نیز اختصاص تمام 
بودجه‎تان به تهیه دوربین مناسب و ناتوانی برای بازاریابی 
آثارتان است. توصیه ما در این میان استفاده از دوربین‎های 
معمولی یا حتی دوربین گوش��ی‎های هوشمند در مرحله 
نخست است. این امر شاید برای شما سخت یا حتی عجیب 
به نظر برسد، اما در مراحل نخست فعالیت برندتان بهترین 
ایده ممکن خواهد بود. به این ترتیب شما به سادگی هرچه 
تمام‎تر فرصت استفاده از مزایای همکاری با برندهای بزرگ 

و کوچک در عرصه کسب و کار را پیدا خواهید کرد. 
آموزش کلاس‎های آنلاین

کس��انی که مهارت بالایی در یک ح��وزه خاص دارند، 
همیش��ه می‎توانند معلم‎های خوبی باش��ند. اگر شما هم 
مه��ارت بالای��ی در یک حوزه خاص دارید، ش��روع به کار 
در آن ح��وزه به عن��وان معلم یا مربی ای��ده چندان بدی 
نخواهد بود. امروزه بس��یاری از کارآفرینان برای یادگیری 
مهارت‎های تازه یا اساس��ی ب��ه دنبال کلاس‎های مطمئن 
هستند. با این حساب اگر شما مهارت قابل ملاحظه‎ای در 
یک حوزه کاری دارید، باید قبل از هر کاری اقدام به شروع 

دوره‎های آموزشی‎تان کنید. 

بس��یاری از کارآفرینان ب��رای بهبود وضعیت‎ش��ان در 
ابتدای راه اقدام به شرکت در دوره‎های آموزشی می‎کنند. 
ش��ما به عنوان یک معلم خوب امکان ارائه خدمات به این 
دس��ته از افراد در قالب دو راهکار را دارید. راهکار نخست 
شروع فعالیت‎تان به عنوان یک معلم مستقل است. این امر 
فرصت کس��ب تمام س��ود برای خودتان را می‎دهد. با این 
حال ش��ما در وضعیت مورد بحث باید توانایی بالایی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان داش��ته باش��ید. به 
معنای ساده‎تر، کارآفرینانی که توانایی‎های بازاریابی بالایی 

دارند، در این بخش موفق‎تر خواهند بود. 
بخش دوم مربوط به عضویت در یک موسس��ه آموزشی 
برای ارائه مهارت‎های‎تان است. این امر درآمد کمتری برای 
شما به همراه دارد، اما می‎توانید مطمئن باشید که همیشه 
شاگردهای آماده خواهید داشت. به علاوه، برای کسانی که 
به دنبال کسب تجربه در زمینه آموزش و فعالیت در قالب 
معلم هس��تند، این بخش از کار بسیار حرفه‌ای‎تر خواهد 
بود. این نکته به ش��ما ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف کمک ش��ایانی کرده و وضعیت‎ت��ان را به طور قابل 

ملاحظه‎ای بهبود می‎بخشد. 
امروزه بسیاری از افراد حتی خارج از حوزه‎های فناورانه 
و تازه اقدام به برگزاری کلاس‎های آموزش��ی می‎کنند. از 
آنجای��ی که در طول دوران کرونا بس��یاری از کلاس‎ها در 
بستر آنلاین برگزار شده است، شما هم باید برای برگزاری 
کلاس‎های‎تان این بس��تر را مورد ارزیاب��ی قرار دهید، در 
غیر این صورت ش��اید شانس‎تان برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف بسیار کاهش پیدا کند. 
امروزه بسیاری از کارآفرینان به طور مقطعی با بیکاری یا 
حتی تغییر شغل از حوزه‎ای به حوزه دیگر رو به رو هستند. 
در این میان ش��ما امکان سرمایه‎گذاری بر روی یک شغل 
حرف��ه‎ای به نام معلمی را دارید. این حوزه پایداری بالایی 

داشته و امنیت شغلی بسیار زیادی به شما می‎دهد. 
معرفی محصولات باکیفیت

معرف��ی محصولات بیش��تر اوق��ات کار اینفلوئنس��رها 
محسوب می‎شود، اما شما به عنوان یک کارآفرین باتجربه 
نیز امکان حضور در حوزه موردنظر را دارید. ش��اید ش��ما 
با چنین کاری به معنای دقیق کلمه اینفلوئنس��ر نشوید، 
اما شانس بسیار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف‎ت��ان پی��دا خواهید کرد. ای��ن امر ش��ما را در طول 
سال‎های پیش روی برای آمادگی در برابر تغییرات مختلف 

بازار مقاوم خواهد کرد. 
اگر شما کارآفرینی با دغدغه‎های فراوان نسبت به امنیت 
شغلی‎تان هستید، فعالیت به عنوان فردی که محصولات 
باکیفیت بازار را در فضای آنلاین یا واقعی معرفی می‎کند، 
ایده بسیار خوبی خواهد بود. امروزه حتی برندهای بزرگ 
نیز برای خریدهای‎شان اقدام به استفاده از کارشناس‎های 
حرفه‎ای می‎کنند. با این حساب شما حتی امکان همکاری 
با برندهای بزرگ در این حوزه را نیز خواهید داش��ت. این 
امر ش��انس‎تان در بازار را به ش��دت افزایش داده و امکان 
تاثیرگ��ذاری بر روی مش��تریان را بی��ش از پیش افزایش 

می‎دهد. 
یادتان باشد شما برای تبدیل شدن به فردی حرفه‎ای در 
زمینه معرفی محصولات باید به غیر از آشنایی با حوزه‎های 
کاری مختلف و معیارهای ارزیابی و مقایسه محصولات با 
هم دارای روابط وس��یعی نیز باشید. این امر به شما برای 
ایجاد ارتباط با برندهای مختلف و همچنین تاثیرگذاری بر 
روی مش��تریان کمک خواهد کرد. در صورتی که شما به 
این موارد توجه لازم را نشان دهید، میزان تاثیرگذاری‎تان 
ب��ر روی مخاطب هدف به طور چش��مگیری افزایش پیدا 

می‎کند. 
اجاره خانه یا دفتر خالی‎تان

بس��یاری از کس��ب و کارها در طول فرآین��د دورکاری 
فض��ای کاری یا خانه خالی پی��دا کرده‎اند. این امر فرصت 
خوبی برای درآمدزایی به ش��ما می‎دهد. ای��ده ما در این 

بخش بس��یار س��اده و سرراست اس��ت. اگر شما به دنبال 
اندکی درآمدزایی در دنیای کسب و کار هستید، می‎توانید 
به س��ادگی هرچه تمام‎تر فضای کاری‎تان که خالی مانده 
را اجازه بدهید. این امر درباره خانه‎های بدون س��کنه نیز 
مصداق دارد. با این حس��اب ش��ما از یک فضای خالی که 
بدون اس��تفاده باقی مانده، درآمد خوبی به جیب خواهید 

زد. 
بس��یاری از کارشناس‎های حرفه‎ای املاک کارشان را با 
مدیریت املاک شخصی‎شان شروع کرده‎اند. این امر به آنها 
فرصت بسیار خوبی برای مدیریت امور و فعالیت‎های‎شان 
داده اس��ت. با این حساب شما هم امکان سرمایه‎گذاری بر 
روی ح��وزه موردنظر و بهبود وضعیت‎تان به طور حرفه‎ای 
را خواهید داشت. شاید این حوزه در نهایت شما را تبدیل 
به یک مش��اور املاک حرفه‎ای کرده و سود چند میلیون 

دلاری در سال برای‎تان به ارمغان بیاورد. 
فروش خدمات به برندها

اس��تفاده از خدم��ات مختل��ف در دنیای کس��ب و کار 
امری رایج محس��وب می‎شود. بس��یاری از برندها به جای 
اینکه نیروی رس��می اس��تخدام کنند، اقدام به استفاده از 
کارآفرینان مستقل می‎کنند. این امر هم هزینه پایین‎تری 
برای آنها به همراه دارد، هم حجم کارمندان‎ش��ان را بیش 
از اندازه بالا نخواهد برد. با این حس��اب اگر شما به دنبال 
اس��تفاده از موقعیت ش��غلی مناسبی هس��تید، می‎توانید 
فروش مهارت‎های‎تان به شرکت‎های مختلف را در دستور 
کار قرار دهید. این امر جذابیت‎های زیادی به همراه داشته 

و به شما برای کسب درآمد منظم کمک خواهد کرد. 
یادتان باش��د کارآفرینان مستقل در زمان واحد چندین 
پروژه را برعهده می‎گیرند. چنین امری به آنها برای فعالیت 
بهینه در دنیای کس��ب و کار کمک کرده و شانس‎ش��ان 
را در عم��ل به طور قابل ملاحظ��ه‎ای افزایش می‎دهد. با 
این حساب شما مش��کل زیادی برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف نخواهید داش��ت. البت��ه در این میان باید 
استفاده از تجربه دیگر کارآفرینان را نیز مدنظر قرار دهید. 
این نکات به شما برای تبدیل شدن به کارآفرینی حرفه‎ای 

کمک خواهد کرد. 
اگر ش��ما مهارت یا خدمات مشخصی برای ارائه در بازار 
دارید، باید اول از همه برای خودتان بازاریابی خوبی صورت 
دهید. این امر به ش��ما برای پیدا کردن مشتریان پرتعداد 
کمک خواهد کرد. اگر ش��ما بهترین مهارت‎های ممکن را 
هم داشته باشید، اما بازاریابی را در دستور کار قرار ندهید 
باز هم در نهایت هیچ مشتری‎ای پیدا نمی‎کنید. درست به 
همین خاطر باید همیشه استفاده از مشتریان حرفه‎ای را 
در دستور کارتان قرار دهید. بدون توجه به این نکته شما 
هیچ شانس��ی در بازار کس��ب و کار برای تبدیل شدن به 

کارآفرینی مستقل با سطح بالای درآمد نخواهید داشت. 

تبدیل مهارت کاری به محصولی یا سامانه خدماتی
امروزه بسیاری از موسسه‎های تجاری به طور تخصصی 
در زمینه ارائه یک س��رویس فعالی��ت دارند. این امر اغلب 
اوق��ات با طراحی یک نرم‎افزار حرفه‎ای و فعالیت در زمینه 
ارائ��ه خدمات به طور خودکار صورت می‎گیرد. اگر ش��ما 
ایده‎ای مناس��ب در بازار دارید، می‎توانید از همین مس��یر 
برای تبدیل شدن به کارآفرین مورد علاقه مشتریان سود 
ببرید. در این صورت دیگر مشکلی از نقطه نظر تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف و بهبود وضعیت‎تان در بازار نخواهید 
داش��ت. امروزه برخی از مشتریان در بازار برای استفاده از 
خدم��ات مختلف به طور م��داوم مواردی نظیر اس��تفاده 
از تجربه و نظرات دیگر مش��تریان را در دس��تور کار قرار 
می‎دهند. با این حس��اب ش��ما در زمینه ارائ��ه نرم‎افزار یا 
س��امانه خدماتی‎تان باید جلب نظر مش��تریان به بهترین 
ش��کل ممکن را نیز در دستور کار قرار دهید، در غیر این 
صورت شاید هرگز فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی بازار یا 

کسب درآمد پیدا نکنید. 
برگزاری تورهای گردشگری در شهرتان

تورهای گردشگری در طول چند ماه اخیر با کنترل کرونا 
در بسیاری از کشورهای دنیا دوباره رونق گرفته است. این 
امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهبود 
ش��رایط‎تان کمک کرده و فرصت‎های بس��یار عالی پیش 
روی‎تان قرار می‎دهد. با این حس��اب شما مشکلی از نقطه 

نظر فعالیت در این صنعت بزرگ نخواهید داشت. 
ام��روزه تمایل م��ردم برای گردش��گری و آش��نایی با 
فرهنگ‎های مختلف به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا 
کرده است. اگر شما هم مایل به فعالیت در این حوزه کاری 
جذاب هستید، می‎توانید از همین امروز به عنوان راهنمای 
ت��ور فعالیت‎تان را ش��روع کنید. نکته مه��م در این میان 
شرکت در دوره‎های آموزشی و کسب مهارت‎های لازم در 
این حوزه اس��ت. چنین امری به ش��ما برای ارائه خدمات 
به طور حرفه‎ای به گردش��گران کمک خواهد کرد. با این 
حساب اگر هرگونه مشکلی در زمینه ارائه خدمات‎تان روی 
داد، طرح س��وال از افراد حرفه‎ای در این حوزه ایده خوبی 

خواهد بود.
بس��یاری از ش��هرها در سراس��ر دنیا دارای جاذبه‎های 
گردشگری هس��تند. چنین نکته‎ای به شما برای فعالیت 
کاری کمک ش��ایانی ک��رده و فرصت‎ه��ای خوبی پیش 
روی‎ت��ان قرار می‎دهد. با این حس��اب دیگ��ر نیازی برای 
نگرانی نس��بت به تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف برای 

شما نخواهد بود. 
توانایی‎ه��ای بازاریابی کارآفرینان ب��رای راه‎اندازی تور و 
جلب نظر گردشگران در این بخش اهمیت بالایی دارد. شما 
حتی اگر بهترین راهنمای تور دنیا هم باشید، بدون توانایی 
برای ایجاد تمایز میان خودتان و دیگران و همچنین ارائه 
خدمات حرفه‎ای هیچ شانسی در بازار نخواهید داشت. پس 
همیشه این نکات مهم را در ذهن داشته باشید و براساس 
آنها اقدام به فعالیت در دنیای بازاریابی نمایید، در غیر این 
صورت شانس‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

به طور قابل ملاحظه‎ای کاهش پیدا خواهد کرد. 
آزمایش سایت‎ها

آزمای��ش س��ایت‎ها ش��اید در نگاه نخس��ت ش��بیه به 
اصطلاحات پزش��کی برس��د، ام��ا دارای ابع��اد حرفه‎ای 
و دیجیت��ال اس��ت. امروزه بس��یاری از برندها نس��بت به 
راه‎اندازی سایت رسمی برای ارائه خدمات به مشتریان‎شان 
اقدام می‎کنند. این امر سرعت ارائه خدمات به مشتریان را 
افزای��ش داده و توانایی آنها را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای 
تقوی��ت خواهد ک��رد. نکته مهم در این میان اس��تفاده از 
خدمات حرفه‎ای از س��وی کارش��ناس‎های IT به منظور 

آزمایش مداوم کیفیت سایت‎هاست. 
امروزه اگر سایتی کیفیت پایینی داشته باشد خیلی زود 
از سوی مشتریان مورد بی‎توجهی قرار خواهد گرفت. این 
امر به برندها برای آپدیت مداوم سایت‎شان کمک کرده و 
فرصت‎های بی‎نظیری پیش روی‎شان قرار می‎دهد. شما به 
عنوان یک فرد آش��نا با حوزه طراحی سایت می‎توانید در 
ازای ارائه خدمات مش��اوره‎ای و همچنین آزمایش سایت 
مشتریان سود قابل ملاحظه‎ای برای خودتان فراهم کنید. 
با این حس��اب اگر آشنایی لازم با این حوزه را دارید، نباید 

در بهبود وضعیت‎تان حتی یک لحظه نیز درنگ نمایید. 
یادتان باشد ش��ما به عنوان فردی که آزمایش سایت‎ها 
را برعهده دارد، باید دس��ت آخر گزارش‎های دقیقی درباه 
وضعیت سایت‎تان به مشتریان ارائه دهید. این امر توانایی 
شما را مشخص کرده و بازگشت برندهای مختلف به عنوان 

مشتری به سوی‎تان را افزایش می‎دهد. 
فروش آثار هنری

افراد دارای ذوق هنری همیش��ه آث��ار هیجان‎انگیزی را 
عرضه می‎کنند. این امر جذابیت‎های زیادی برای مشتریان 
داش��ته و شانس‎شان را برای تبدیل ش��دن به هنرمندان 
ثروتمن��د افزایش می‎دهد. اگر ش��ما هن��ر خاصی دارید، 
می‎توانی��د نیم نگاهی به کس��ب درآمد از آن نیز داش��ته 
باش��ید. این امر به ش��ما موقعیت بی‎نظیری برای تبدیل 
شدن به کارآفرین و همچنین کسب درآمد از حوزه هنری 
مورد علاقه‎تان خواهد داد.  یکی دیگر از ایده‎های مناسب 
ب��رای درآمدزایی از حوزه‎های هنری برگزاری نمایش��گاه 
اس��ت. چنین نمایشگاه‎هایی به طور سنتی مزایای زیادی 
ب��رای هنرمن��دان به همراه داش��ته و اغلب ه��م به طور 
حضوری برگزار می‎ش��ود. البته شما امکان تصمیم‎گیری 
برای برگزاری نمایش��گاه‎تان به طور آنلاین را نیز خواهید 
داش��ت. این امر به شما برای تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی 
مخاط��ب هدف کمک کرده و فرصت بی‎نظیری به منظور 
ف��روش آثارتان فراهم می‎کند.  یادتان باش��د ش��ما برای 
برگزاری نمایشگاه آثار هنری می‎توانید همیشه از خدمات 
موسس��ه‎های حرفه‎ای یا همکاری با چند تن از هنرمندان 
دیگر استفاده کنید. به این ترتیب شما در نهایت نمایشگاه 
مشترک با دیگر هنرمندان خواهید داشت. این امر جذابیت 

رویدادتان برای هنردوستان را چند برابر خواهد کرد. 
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