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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

لایحه بودجه سال آینده مستعد تورم است

نقشه مالی 1401
مصوبات كميس��يون تلفيق به نگراني‌ها درخصوص افزايش تورم در س��ال آينده دامن زده اس��ت. فقدان دیدگاه و 
اس��تراتژی مش��خص اقتصادی در بودجه‎بندی باعث شده است تا لایحه بودجه س��ال آینده با انبوهی از درآمدهای 
موهوم به مجلس ارس��ال ش��ود و در آن سو نیز نمایندگان مجلس بی‎آنکه به ستون درآمدهای بودجه توجه کنند، تا 
توانس��تند بر حجم تعهدات و هزینه‎های دولت افزودند. جرح و تعدیل بودجه دولت در بهارس��تان البته به همین جا 
ختم نمی‌ش��ود و نمایندگان آنقدر بر حجم تس��هیلات تکلیفی بانک‌ها در لایحه بودجه افزودند که صدای رئیس کل 
بانک مرکزی را درآورد و علی صالح‌آبادی در نامه‎ای به رهبری نسبت به تبعات تورمی آن هشدار داد. نهایتا رهبری 
در پاس��خ ب��ه نامه رئیس بانک مرکزی، نمایندگان را از تحمیل تکالیف مالایط��اق و خارج از توان بانک‎ها در بودجه 
بازداشتند و نهایتا قرار شد تبصره 16 در کمیسیون تلفیق مجددا مورد بازنگری قرار گیرد. نمایندگان در کمیسیون...

حمله روسیه به اوکراین چه تاثیری بر مذاکرات وین دارد؟

 ترکش‎های جنگ
بر احیای برجام
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در بهمن ماه اتفاق افتاد

مقاومت بازار مسکن با عقب‌نشینی فروشندگان
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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س�خنان ضد و نقیض اعضای کمیس�یون تلفیق مجلس درخصوص مهمترین بخش بودجه سال آینده 
موجب شده که موضوع ارز ترجیحی همچنان در کشمکش میان دولت و مجلس سرگردان باقی بماند. 

به گزارش خبرآنلاین، در حالی که رئیس کمیس�یون تلفیق از تصویب تخصیص ارز ترجیحی 
یا همان ارز ۴۲۰۰ تومانی در سال 1401 خبر داده و گفته است در این حوزه کمیسیون تلفیق...

دولت همچنان مصر به حذف یارانه ارزی است

ارز ۴۲۰۰ روی هوا

نگــــاه
 شکاف تورمی دهک اول

و دهم کمتر شد
 گسل تورمی
بین دهک‎ها

در ش��رایطی ک��ه در ط��ول 
ماه‎های گذش��ته فاصله تورمی 
بی��ن گروه‌ه��ای کم‌درآم��د و 
پردرآمد در ح��ال افزایش بود، 
ح��الا داده‎های ت��ازه مرکز آمار 
ایران نشان می‌دهد در بهمن‌ماه 
برای دومی��ن ماه متوالی فاصله 
تورم��ی بی��ن این دو گ��روه در 
س��طح 3.6 درصد باق��ی مانده 
اس��ت. هرچند هنوز ت��ا نقطه 
و  دارد  وج��ود  فاصل��ه  ثب��ات 
فقرا همچن��ان در حال تحمل 
بیش��تری  تورم��ی  فش��ار‌های 
هس��تند، اما در صورتی که این 
روند ادامه یاب��د، انتظار می‌رود 
فاصله تورمی فقرا و ثروتمندان 

در ماه‎های آینده کمتر شود.
جمعیت کشور براساس هزینه 
و درآمده��ای افراد به ۱۰ گروه 
مجزا تقس��یم‌بندی می‌شود که 
طبق��ات ثروتمند در دهک‌های 
نه��م و دهم و طبقات کم‌درآمد 
در دهک‎ه��ای پایین‎ت��ر ق��رار 
می‌گیرند. آمار‌ها نشان می‌دهد 
از س��ه س��ال پیش و همزمان 
با ش��تاب‌گرفتن س��رعت تورم، 
طبق��ات  در  ک��ه  گروه‎های��ی 
می‌شدند  طبقه‌بندی  کم‌درآمد 
با تورم بیشتری مواجه بوده‎اند و 
اثرات تورمی، سبد معیشتی آنها 

را بیشتر از ثروتمندان 
2تحت‌تأثیر قرار داده...

24 رجب 1443 - سـال هفتم
شماره‌‌ 1973

8 صفحه - 5000 تومان

Sun.27 Feb 2022

فرصت امروز: هفته‎نامه »اکونومیس��ت« در سرمقاله این هفته 
خود به حمله روسیه به اوکراین پرداخته و با طرح این سوال که 
»کجا متوقف خواهد شد؟« می‎نویسد: تاریخ ولادیمیر پوتین را به 
خاطر جنگش شدیدا قضاوت خواهد کرد. رئیس‌جمهور روسیه، 
جنگ��ی غیرقانونی و بدون توجیه را علیه کش��ور همس��ایه‎اش 
آغاز کرده اس��ت و جهان برای ای��ن حرکت خصمانه باید بهایی 
س��نگین در نظر گی��رد. به نوش��ته »اکونومیس��ت«، ولادیمیر 
پوتین، رئیس‌جمهوری روس��یه در حرکتی تاس��فبار و در حالی 
که می‌توانس��ت به راحت��ی از این کار اجتناب کن��د، صبح ۲۴ 
فوریه حمله به اوکراین را آغاز کرد. این درگیری کاملا براس��اس 
تصمیم او صورت گرفت. در جنگ و بدبختی‌‌‌هایی که در پی‌اش 
می‌‌‌آیند خ��ون اوکراینی‌‌‌ه��ا و روس‌‌‌های زی��ادی ریخته خواهد 
ش��د و هر قطره‌‌‌ای از آن روی دس��تان پوتین پاش��یده می‌شود. 
در ماه‎هایی که پوتین در قرنطینه بود و تقریبا ‌۱۹۰هزار س��رباز 
روس��ی را در مرزهای اوکراین جمع کرد، سوال این بود: این مرد 
چه می‌‌‌خواهد؟ حالا که مشخص شده است او هوس جنگ دارد، 

سوال این است: کجا متوقف خواهد شد؟
حرف‌‌‌های پوتین در آس��تانه آغاز جنگ نش��ان می‌دهد که او 
دوست دارد جهان باور کند که هیچ چیز وی را متوقف نمیک‌‌‌ند. 
در س��خنرانی جنگ��ی‌‌‌‌‌‌اش ک��ه در ۲۱ فوریه همزم��ان با پرتاب 
نخستین موشک کروز به سمت اسلاوهای سابق ضبط شده بود، 
او غ��رب را امپراتوری دروغ خط��اب و از آن انتقاد کرد. او که به 

زرادخانه‌‌‌ هسته‌‌‌ای‌‌‌اش می بالید، آشکارا تهدید کرد هر کشوری را 
که سر راهش قرار گیرد درهم خواهد شکست. گزارش‌های اولیه 
تنها بر مقیاس جاه‌‌‌طلبی‌‌‌های او تایکد میک‌ردند. گمانه‌‌‌زنی‌‌‌هایی 
وجود داش��ت که رئیس‌جمهوری روس��یه ممکن است با کنترل 
مناطق دونتس��ک و لوهانسک که در ش��رق اوکراین قرار دارند و 
حامی روس��یه هس��تند، راضی ش��ود. اما همه آنها در مواجهه با 
یک حمله گسترده از بین رفت. گزارش‌ها بیانگر این هستند که 
نیروهای زمینی روس��یه از شرق به سمت خاریکف، دومین شهر 
بزرگ اوکراین؛ از جنوب به سمت کریمه و به سوی خرسون؛ و از 
بلاروس به س��مت شمال و به سوی کی‌‌‌یف، پایتخت اوکراین در 
حرکت هس��تند، اما اینکه با چه نیرویی در حال حرکت هستند، 
مش��خص نیس��ت. ولی همان‌طور ک��ه گزارش‌ه��ای واحدهای 
اطلاعات انگلس��تان و آمریکا مدعی شده بودند، به نظر می‌رسد 
پوتی��ن کل اوکراین را می‌‌‌خواهد. او تمام محاس��بات مربوط به 
خطرات و منافع سیاس��ی را کنار گذاشته و در عوض با این ایده 
خطرناک به جلو می‌رود که با تاریخ قرار ملاقاتی دارد. به همین 
دلیل اس��ت که اگر پوتین بخش بزرگ��ی از اوکراین را در اختیار 
بگی��رد، برای برقراری صلح در مرزهای آن متوقف نخواهد ش��د. 
پوتی��ن لااقل در ابتدا به کش��ورهای عضو نات��و که زمانی جزئی 
از امپراتوری ش��وروی بودند، حمله نخواهد کرد، ولی از پیروزی 
مغرور می‌ش��ود و آنه��ا را در معرض حملات س��ایبری و جنگ 
اطلاعاتی قرار خواهد داد. پوتین به این شکل ناتو را تهدید خواهد 

کرد، چراکه معتقد اس��ت این اتحاد، روسیه و مردمش را تهدید 
میک‌ند. او اوایل این هفته از گس��ترش ناتو به س��مت شرق ابراز 
عصبانیت کرد و س��پس نسل‎کشی را که غرب در اوکراین از آن 
حمایت میک‌ند، تقبیح نمود. پوتین نمی‌تواند به مردمش بگوید 
که ارتش او در مقابل برادران و خواهران اوکراینی‌‌‌شان که آزادی 
را به دس��ت آورده‌‌‌اند، می‌‌‌جنگد. بنابراین به آنها می‌‌‌گوید که در 
حال جنگ با آمریکا و نمایندگانش در ناتو هستند. حقیقت این 
است که پوتین یک حمله بی‌‌‌دلیل را به کشور همسایه خود آغاز 

کرده است. او به این اتحاد دفاعی در غرب کشور حساس است.
پوتین اصولی را که زیربنای صلح در قرن بیس��تم است، زیرپا 
گذاشته و به این دلیل است که جهان برای این حرکت خصمانه‌‌‌اش 
باید بهایی س��نگین در نظر بگیرد. این بها با تحریم‌های سنگین 
علیه سیس��تم مالی روس��یه، صنایع با تکنولوژی بالا و نخبگان 
پولدارش آغاز می‌شود. درست قبل از حمله، زمانی که روسیه دو 
جمهوری را به رسمیت شناخت، غرب تنها تحریم‌های ضعیفی را 
اعمال کرد، اما حالا نباید تردید کند. گرچه روسیه قصد ساخت 
یک اقتصاد محکم را داشته است، ولی افت اولیه ‌۴۵درصدی در 
بازار سهامش نشان می‌دهد که این کشور هنوز به جهان متصل 

است و آسیب خواهد دید.
تحریم‌ها به غرب هم آس��یب خواهد زد. قیمت‌های نفت در 
اث��ر این حمله به بیش از ۱۰۰ دلار در هر بش��که رس��یده‌اند. 
روس��یه تامینک‌‌‌ننده اصلی گاز اروپا و صادرکننده فلزاتی چون 

نیکل و پالادیوم اس��ت و همچنین مانن��د اوکراین گندم صادر 
میک‌ند. همه اینها در زمانی که جهان با تورم و تنگناهای عرضه 
دس��ت‌‌‌وپنجه نرم میک‌ند، مشکل‌‌‌ساز خواهند بود. با این حال، 
این واقعیت که غرب برای تحمل این س��ختی‌‌‌ها آماده اس��ت، 
ب��ه پوتین این پی��ام را می‌دهد که به اقدام��ات تجاوزکارانه او 
اهمیت می‌دهد. اقدام دوم باید تقویت جناح ش��رقی ناتو باشد. 
ت��ا امروز این اتح��اد در چارچوب معاهده‌‌‌ای بوده که در س��ال 
۱۹۹۷ با روسیه امضا شده بود و عملیات ناتو در بلوک شوروی 
س��ابق را محدود میک‌ند. ناتو باید این معاهده را پاره کند و از 
آزادی‌‌‌هایش برای استقرار نیروهایش در شرق استفاده کند. این 
کار زمانب��ر خواهد بود. در عین حال ناتو باید برای اثبات اتحاد 
خود، ‌۴۰هزار نیروی واکنش س��ریع را فورا در کشورهای خط 
مقدم مس��تقر کند. این نیروها از دکتری��ن ناتو مبنی بر اینکه 
حمله به یکی از اعضایش، حمله به تمامی کشورهای عضو است، 
حمایت خواهند کرد. این اقدام همچنین به پوتین این سیگنال 
را خواه��د داد که هر اندازه بیش��تر در اوکراین پیش��روی کند 
احتمال اینکه در نهایت حضور ناتو در مرزهایش بیش��تر شود، 
تقویت می‌ش��ود که درست عکس چیزی است که او می‌‌‌خواهد 
و جه��ان باید به اوکراین برای دفاع از خودش و مردمش کمک 
کند. آنها هستند که بار رنج را تحمل خواهند کرد. تنها ساعاتی 
پس از ش��روع جنگ، گزارش‌هایی مبنی بر مرگ شهروندان و 
نظامیان منتشر شد. ولادیمیر زلنسکی، رئیس‌‌‌جمهوری اوکراین 

از هموطنانش خواست مقاومت کنند. آنها باید انتخاب کنند که 
چگونه و در کجا پوتین و ارتشش را عقب بنشانند. ناتو به علت 
ترس از رویارویی قدرت‌‌‌های هس��ته‌‌‌ای جهان، قصد اعزام نیرو 
به اوکراین را ندارد، اما اعضای آن باید با تامین اس��لحه، پول و 

پناهگاه برای پناهندگان به اوکراین کمک کند.
برخی خواهند گفت که به چالش کشیدن پوتین با این روش‌ها 
بسیار خطرناک اس��ت، چراکه او ارتباطش با واقعیت را از دست 
داده است یا اینکه تنش‌‌‌های بیش��تری ایجاد خواهد کرد، دچار 
اشتباه محاسباتی می‌ش��ود و یا چین را در آغوش می‌گیرد. این 
خودش یک اش��تباه محاسباتی اس��ت. پس از ۲۲ سال در رأس 
بودن، حتی دیکتاتوری که درباره سرنوش��ت خود حس بس��یار 
خوبی دارد، توانایی طبیعی برای ش��ناخت بالا و پایین قدرت را 
دارد. بسیاری از مردم روسیه که درباره بحرانی که معلوم نیست 
از کجا آمده ش��ناختی ندارند، ممکن است از جنگ علیه برادران 
و خواهران‎ش��ان در اوکراین ناراضی باش��ند. این چیزی است که 
غرب می‌تواند از آن استفاده کند. پذیرش پوتین به این امید که 
او رفتار خوب را آغاز خواهد کرد، خطرناک‎تر اس��ت. حتی چین 
نیز باید متوجه باش��د مردی که به آن س��وی مرزهایش یورش 
می‌‌‌برد، برای ثباتی که این کشور دنبال میک‌ند، یک تهدید است. 
هر چقدر پوتین امروز با آزادی بیشتری پیشروی کند، فردا برای 
اعمال نظراتش مصمم‎تر خواهد بود و خون بیشتری برای متوقف 

کردن او ریخته خواهد شد.

زندگی برای ویتنی گرین این روزها کمی متفاوت به نظر می‌رسد. به 
گزارش »تایم«، او با صدای شهر رم بیدار می‌شود: صدای موتور اسکوترها 
خیاب��ان را گرفته‌اند و س��روصدای افرادی که در کافه‌ه��ا کنار پیاده‌رو 
نشسته‌اند تا جیره صبحگاهی اسپرسوی‎ش��ان را بنوشند، خیابان را پر 
کرده است. عصر در کلاس‌های زبان ایتالیایی شرکت میک‌ند. یک کاسه 
گلاتوی پسته‌ای با پاستای خانگی می‌خورد و به گردشگرانی نگاه میک‌ند 
که به‌س��راغ اماکن تاریخی ش��هر می‌رون��د. او دارد خودآموزی نواختن 
یکبورد میک‌ند و همچنین وب‌سایتی را برای شغل رویایی‌اش می‌سازد: 
فعالیت‌ه��ای روان‌درمانی از راه دور که خودش صاحبک‏ارش باش��د. از 
زمانی که او در سان‏فرانسیس��کو در یک مرکز خدمات روان‌درمانی کار 
میک‌رد و به جوانان در معرض خطر خدمات می‏داد خیلی گذشته است. 
او در ژوئن س��ال میلادی گذشته ش��غلش را ترک کرد و با دوستش از 
آمریکا به ایتالیا آمد. گرین یکی از میلیون‌ها آمریکایی اس��ت که شغل 
س��نتی خود را ترک کرده و ش��یوه کارکردنی را انتخاب کرده که اصلا 
ساعت کار نداشته باش��د. آمارها نشان می‌دهد در ماه ژوئن بزرگ‌ترین 
ترک شغل از سال ۲۰۱۹ اتفاق افتاده است، یعنی در آمریکا 3.9 میلیون 
نفر شغل خود را کنار گذاشته‌اند. در ماه ژوئیه ۲۰۲۱ هم 3.9 میلیون نفر 
و در ماه اوت هم 4.3 میلیون نفر دیگر از ش��اغلان آمریکایی شغل خود 
را کنار گذاشتند. آمارها در مورد جوانان از این هم جالب‎تر است. کسانی 
که در دهه ۲۰ زندگی خود هس��تند، یعنی کسانی که بین نسل هزاره 
و نس��ل زد جای می‌گیرند، خیلی زیاد پیش می‌آید که دنبال شغل‌های 
ناپایدار و مشاغل برای دستمزد کم نروند و تلاش کنند که برای خود کار 

کنند. گرین یکی از این افراد است. او که ۳۱ سال و مدرک کارشناسی 
ارشد دارد، شغلی را که دارای درآمد مستمر بود ترک کرد و با پول‌هایی 
که قبل از دوران اش��تغالش جمع کرده بود شروع کرد به گذران زندگی 

تا اینکه بعدا کاری برای خودش دست‌وپا کند. 
ایفئوما ازیماکو ۲۳ س��اله که در واش��نگتن کار میک‌رد، قبلا در یک 
بیمارس��تان مش��غول به کار بود که دائما با بیماران بدحال س��ر و کار 
داش��ت و دس��تمزد کمی هم می‌گرفت. او در م��ارس ۲۰۲۰ از کارش 
بیرون آمد. او پنج س��ال کار کرده بود اما دیگر بس��ش بود. او می‌گوید 
ک��ه وقتی که در دوران همه‌گیری رفتار مش��تریان وخیم‌تر ش��د، او و 
همکارانش چشمان‌ش��ان را بر نابرابری‌های هرروزه و دس��تمزدی که با 
انعام جور می‌شد باز کردند. یکی از تجربیات بد او این بود که بیماران از 
او می‌خواستند که ماسکش را بردارد و با نگاهک‌ردن به صورتش تصمیم 
بگیرند که چقدر به او انعام بدهند. پولی که می‌گرفت برای او به فش��ار 
کاری‌اش نمی‌ارزی��د. او از کار بیرون آمد تا روی خودش دوباره متمرکز 
ش��ود و با حمایت خانواده‌اش برای گرفتن مدرک جامعه‌شناسی درس 
بخواند. اکنون او نیروی داوطلب سازمان »دستمزد منصفانه‌تر« است که 
به کارکنان صنعت خدمات کمک میک‌نند تا استانداردهای بیشتر را از 

نظر کاری به دست بیاورند.
بخش اوقات فراغت و میزبانی دارای کمترین میانگین سنی نسبت به 
هر صنعت دیگری در آمریکاست: میانگین سنی 31.8 سال. امروز سارو 
جایارامان که رئیس س��ازمان »دستمزد منصفانه‌تر« است می‌گوید که 
در نظرسنجی از نیروی کار خدماتی مشخص شده که نیمی از کارکنان 

این صنعت می‌گویند در برنامه‌ش��ان اس��ت که تا سال دیگر از کار خود 
بیرون بیایند. جایارامان نگران اس��ت که نیروهای کاری یقه‌سفید از این 
کار بی��رون بیاین��د. او می‌گوید: »افرادی که جزو نیروی کار یقه‌س��فید 
در صنعت خدمات هس��تند، می‌گویند که عاش��ق کار خود هستند اما 
ناگزیرند کار خود را کنار بگذارند مگر اینکه دستمزدهای دائمی افزایش 
پیدا کند.« اینجا فاصله‌ای اس��ت بین تجربه ازیماکو با تجربه گرین. اما 
هر دو بخشی از یک تغییر اجتماعی بزرگ‌تر هستند که در آن، کارکنان 
جوان اولویت‌های‎شان را بر ارزش‌های خودشان متمرکز میک‌نند. اکنون 
جوانان برای اولین بار در تاریخ اشتغال‌ش��ان، این فضا برای‎ش��ان مهیا 
ش��ده که این‏چنین کنند. لاورن��س کاتز، اقتصاددان دانش��گاه هاروارد 
می‌گوید: »کارکنانی مثل گرین که دس��تمزدهای خوبی می‌گرفتند اما 
به همه‌گیری کرونا برخوردند، فرصت بیش��تری دارند برای اینکه بعد از 
کمتر خرجک‌ردن و بیشتر پس‌انداز کردن طی ۱۹ ماه گذشته، وضعیت 
مالی بهتری داش��ته باش��ند. به ‌اضافه اینکه وفور فرصت‌های شغلی در 
دسترس شاید )به ‌شکلی غیربهره‌ورانه( باعث شود کارکنان وقتی از بازار 
کار خارج می‌ش��وند اعتماد به نفس بیش��تری احساس کنند.« به گفته 
کاتز، »نیروهای کار جوان کمتر به ‌طور کامل از بازار کار خارج می‌شوند 
اما در عوض تلاش میک‌نند که کارهای جدیدی بیرون از کار خود انجام 
دهند و از مزایای فرصت‌های شغلی جدید بهره بگیرند و با مزایای کاری 

سنتی ترغیب نشوند.«
درگیر شدن با کار از راه دور نیز این امکان را فراهم ساخته که میزانی 
از تعادل بین کار و زندگی ایجاد شود؛ اتفاقی که هم برای کسانی که در 

دهه ۲۰ زندگی خود هس��تند و هم برای آنهایی که در دهه ۳۰ زندگی 
هستند، تا قبل از این تصور نمی‌شد. این امر مخصوصا برای نسل هزاره 
صدق میک‌ند. یکی از نظرسنجی‌های موسسه گالوپ نشان می‌دهد ۷۴ 
درص��د از افراد نمی‌خواهند ب��ه کار تمام‌وقت بازگردند که بالاترین رقم 
برای تمام س��نین است. به‌خصوص زنان نس��ل هزاره به‌احتمال خیلی 
زی��اد با در نظر گرفتن نیاز بچه‌ها به زم��ان کاری انعطاف‌پذیر در خانه 
می‌مانند. فقط در ماه س��پتامبر پارس��ال بیش از ۳۹۰ هزار زن از دایره 
نیروی کار بیرون افتادند. آلیش��یا ساسر مودستینو، اقتصاددان دانشگاه 
نوث‌ایسترن می‌گوید: »نگهداری از کودکان کاری است که مردم آن را در 
دوره‌ای دستک‌م گرفته‌اند.« حتی قبل از همه‌گیری کرونا هم نگهداری 
از کودکان یک بحران به حساب می‌آمد. اکنون با در نظر گرفتن تعطیلی 
مراک��ز مراقبت از ک��ودکان که )به‌طور طنزآمیز و معنا‌داری( ناش��ی از 
کمبود نیروی کار در این ش��غل اس��ت، مادران احتمالا چاره‌ای ندارند 

جز اینکه در خانه بمانند.
کار از راه دور برای دیگران کافی نیس��ت. وقتی که امِا گریس مون از 
کار آژانس بازاریابی بیرون آمد، آماده بود تا خودش را از س��اختاری که 
باعث می‌ش��ود به کار بازگردد، رها کند. او می‌گوید: »احساس میک‌ردم 
مثل کسی هس��تم که می‌تواند مسیر خود را سریع‌تر طی کند اگر کار 
دس��ت خودم باش��د، به‌جای اینکه ب��روم جایی کارت بزن��م و هر ماه و 
هر س��ال بخواهم درباره کارم به کس دیگری گزارش بدهم. احس��اس 
میک‌ردم مثل کسی هستم که می‌تواند درآمد بیشتری به دست بیاورد 
و همچنین س��ریع‌تر رش��د کند اگر اختیار کار دست خودم باشد.« این 

روزها، مون )که فقط ۲۲ س��ال س��ن دارد و دارد از کالج فارغ‌التحصیل 
می‌شود( در مقام مشاور فقط برای خودش کار میک‌ند. درآمد او سه برابر 
درآمد سابقش اس��ت و می‌گوید که کارش را از آپارتمانش در بروکلین 
نیویورک انجام می‌دهد. او با برندها کار میک‌ند و باعث ش��ده اس��ت که 
در دوران همه‌گیری کرونا ش��رکت‌هایی که برای‎شان کار میک‌ند رشد 
داشته باش��ند. او همچنین برای سفر رفتن، روزهای کاری انعطاف‌پذیر 
دارد و ساعت‌هایی از روز را هم برای خودش نگه می‌دارد که به کارهای 
شخصی‌اش برسد، حتی اگر اغلب موارد این‌طور به نظر برسد که به‌جای 

ساعت کاری ۹ صبح تا ۵ عصر دارد تمام اوقات روز کار میک‌ند.
کس��انی مثل مون برای بازار کار آمریکا کاملا مناسب نیستند. ماجرا 
اینجاس��ت افرادی مثل مون ک��ه برای خودش��ان کار میک‌نند هم در 
فهرس��ت اشتغال آمریکا وارد نمی‌ش��وند، اما او با داشتن شش مشتری 
و س��اعت‌های کاری زیادی که انجام می‌دهد، به هیچ وجه آدم بیکار به 
حساب نمی‌آید حتی اگر برای هیچ کس دیگری هم کار نکند. همچنین 
همین کارها برایش سابقه کار خوبی خواهد شد که بعدا کارهای سطح 
بالات��ری برایش پیش بیاورد. مس��ئله اصلی این اس��ت ک��ه در آمریکا 
میلیون‌ها نفر هس��تند که ش��کل کاری این‏چنینی دارند و دیگر باید از 
دوران��ی جدید برای اش��تغال صحبت کرد که افراد برای خودش��ان کار 
میک‌نن��د اما هم درآمدهای بیش��تری دارند و هم انعطاف‌پذیری خیلی 
بیش��تری در کار برای‎شان وجود دارد. این شکل کار و اشتغال در آینده 
نیز سهم زیادی در نسل‌های آتی مشاغل در ایالات متحده خواهد داشت 

و شرکت‌ها نیز به ‌تدریج خود را با این نوع از کار هماهنگ میک‌نند.

استعفا می‎دهند و برنمی‎گردند
تغییر شکل اشتغال

تاریخ پوتین را به خاطر جنگ قضاوت خواهد کرد

قرار ملاقات پوتین با تاریخ

چطور در پینترست به فروش بالا دست پیدا کنیم؟
پینترس��ت یکی از ش��بکه‎های اجتماعی قدیمی و در عین حال دوست‎داشتنی برای بسیاری از کاربران در 
سراسر دنیا محسوب می‎شود. بسیاری از کارشناس‎ها این پلتفرم را نسخه مشابه و در عین حال دارای برخی از 
تفاوت‎ها نسبت به اینستاگرام تلقی می‎کنند. همین امر در بسیاری از مواقع موجب بی‎توجهی برندها و تیم‎های 
بازاریابی به پینترست و توانایی‎های بازاریابی‎اش شده است. اگر شما هم در حوزه بازاریابی به پینترست توجه 
لازم را نشان نمی‎دهید، باید بگوییم که یکی از فرصت‎های بسیار خوب برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
را از دست داده‎اید. امروزه پینترست نه تنها میلیون‎ها کاربر فعال در سراسر دنیا دارد، بلکه امکانات بازاریابی و 
فروش بسیار زیادی هم در دسترس برندها قرار داده است. درست به همین خاطر برند شما نیز باید برنامه‎های 
ویژه‎ای برای بازاریابی در پینترست داشته باشد، در غیر این صورت شاید خیلی زود از فرصت طلایی بازاریابی...



فرص��ت امروز: با حمله روس��یه به خاک اوکرای��ن، بازارها کاملا آرایش 
جنگی گرفته‎اند. از یکس��و قیمت نفت به مرز 100 دلار رس��یده و قیمت 
جهانی طلا نیز رکوردهای جدیدی را ثبت کرده اس��ت. در سوی دیگر اما 
موج جدیدی از نگرانی، بازارهای مالی را فرا گرفته است. در سه روزی که از 
حمله ارتش روسیه به اوکراین – بامداد پنجشنبه – می‎گذرد، بازارها دچار 
التهاب ش��ده‎اند و از آنجا که هم روس��یه و هم اوکراین از تامین‎کنندگان 
عمده انرژی و غلات جهان هستند، ادامه این جنگ، زنجیره جهانی تامین 
کالا را با گذش��ت دو سال از شروع همه‎گیری کووید-19 بار دیگر مختل 
خواهد کرد. افزایش بهای جهانی طلا و نفت و س��قوط بازارهای س��هام و 
رمزارز در چند روز گذشته نشان می‎دهد که بازارهای مالی چقدر می‎توانند 

نسبت به رخدادهای جهانی اثرپذیر باشند.
به موازات تحولات بازارهای جهانی، بازارهای سرمایه‎گذاری داخلی نیز 
جدا از آنکه چش��م به احیای احتمالی برجام و سرنوش��ت مذاکرات وین 
دارند، حالا درگیر رویداد مهمتری همچون جنگ روسیه و اوکراین هستند. 
از سوی دیگر، ترکش‎های جنگ روسیه و اوکراین بر پیکر برجام نیز قابل 
چشم‎پوشی نیس��ت. به نظر می‎رسد با هجوم روسیه به اوکراین و متقابلا 
اعمال تحریم‎ها از س��وی کشورهای غربی علیه مسکو، روند مذاکرات وین 
تحت تاثیر قرار گیرد و شاید یکی از بازندگان این ماجرا، احیای برجام باشد. 
حال سوال این است که تنش روسیه و اوکراین چه تاثیری بر مذاکرات وین 

از یکسو و معادلات اقتصاد ایران از سوی دیگر خواهد داشت؟
احیای برجام؛ از اوکراین تا وین

رحمان قهرمان‌پور، کارشناس مسائل بین‎الملل در پاسخ به این پرسش 
می‎گوید: »روند مذکرات وین نشان می‎دهد که بحران اوکراین تاثیر زیادی 
بر این مس��ئله نداشته اس��ت. از زمانی که مذاکرات احیای برجام در وین 
ش��روع ش��ده، توقف غیرعادی در روند کار با توجه به تحولات بین‎المللی 
دیده نش��ده است. از س��ویی اصولا قدرت‌های بزرگ مس��ائل را جداگانه 
ارزیاب��ی می‎کنند و ب��ه هم ربط نمی‎دهند. به علاوه بح��ران اوکراین یک 
مس��ئله بلندمدت اس��ت و امروز به وجود نیامده است. این بحران از سال 
۲۰۰۳ تا الان ادامه دارد و س��ال ۲۰۱۴ با الحاق کریمه به روسیه روند به 
ش��کل دیگری دنبال ش��د. از این رو بحران اوکراین تاثیر آنچنانی بر روند 

مذاکرات وین نداشته است.«
به عقیده این کارش��ناس مس��ائل بین‎الملل، »مسئله هسته‎ای مسئله 
کنترل تس��لیحاتی در س��طح بالاتر اس��ت و پنج کش��ور عضو برجام که 
دولت‎های اتمی هس��تند و توس��ط ان پی تی به عنوان قدرت هس��ته‎ای 

شناسایی ش��ده‎اند، حتما منافع مشترک دارند و حتما روسیه با فرانسه و 
انگلیس درباره معماری امنیت هسته‎ای اروپا اتفاق نظر دارد، چون می‌داند 
هرچه تعداد کش��ورهای اتمی در دنیا زیاد ش��ود از حوزه امنیت هسته‎ای 

خود کاسته می‎شود.«
او با بیان اینکه »نباید از احیای برجام انتظارات زیادی داش��ته باش��یم 
چون اتصالات قابل توجهی میان ایران و اروپا و آمریکا نیست«، می‎گوید: 
»این برجام در بهترین شرایط بیشتر از هفت تا هشت سال دوام نمی‎آورد، 
اگر تازه بایدن در سال ۲۰۲۴ پیروز انتخابات شود. باید نگاه‎مان این باشد 
که این یک امر موقت اس��ت و برای این شرایط تضمین بگیریم حتی اگر 
تضمین دادند که ۲۰ سال از برجام خارج نمی‎شویم، اشتباه است و واقعی 
نیست.« رضا نصری، دیگر کارشناس مسائل بین‌الملل نیز می‎گوید: »اینکه 
بحران اوکراین چه تاثیری بر مذاکرات وین دارد به دو عامل بستگی دارد:‌ 
یک��ی اینکه مذاکرات وین هم‌اکنون در چه مرحله‌ای قرار دارد؟ یعنی اگر 
مذاکره به مراحل نهایی خود رس��یده، احتمال اینکه بحران اوکراین بر آن 
تاثیر نگذارد بیشتر است، اما اگر هنوز مسائل جدی و زمانبری باقی‌مانده، 
احتمال اینکه طرفین غربی و روس��ی در بلندمدت بر سر آنها توافق کنند 
کمتر اس��ت. دوم اینکه بحران اوکراین چقدر عمق و شدت پیدا کند. اگر 
بحران اوکراین به فجایع انس��انی، برخ��ورد نظامی میان نیروهای غربی و 
روسی یا حادثه مهمی منجر شود، احتمال همکاری طرفین در وین کمتر 

خواهد شد.«
نصری با اش��اره به موضع ایران در بحران اوکراین می‎افزاید: »لازم است 
ایران رسما پیشنهاد دهد میان روسیه و کشورهای غربی معاهده‌ای منعقد 
ش��ود که در آن ناتو متعهد شود در ازای پایان ادعاهای سرزمینی روسیه، 
روند توس��عه اعضایش را متوقف س��ازد؛ و بلکه حتی به مرزهای جولای 
۱۹۹۱ )تاریخ انحلال پیمان ورش��و( عقب‌نشینی کند. حداقل کارکرد این 
پیش��نهاد این اس��ت که به ایران اجازه می‌دهد به جای سوگیری در این 
دع��وا، یک موضع اصولی و قانون‌محور اتخاذ کند. صلاح نیس��ت ایران از 
رفتار غیرقانونی روسیه بدون هیچ ملاحظه و قید و شرطی حمایت کند.«

واقعیات اقتصادی جنگ اوکراین
جدا از اثرات این مناقش��ه بر مذاکرات وین، س��وال دیگر این اس��ت که 
تن��ش روس��یه و اوکراین چه تاثیری ب��ر اقتصاد ایران خواهد گذاش��ت؟ 
امیر توپچی‌پور، کارش��ناس بازار سرمایه در این باره به »ایسنا« می‎گوید: 
»در حال حاضر نرخ خوراک صنایع پتروش��یمی براس��اس قانون مجلس 
و بودجه در نظر گرفته می‌ش��ود و مناقش��ه روس��یه و اوکراین تأثیری بر 

شاخص‌های حسابداری شرکت‌های پتروشیمی نخواهد داشت.« به عقیده 
وی، »بح��ران انرژی در اروپا اتفاق غیرقابل منتظره‌ای نیس��ت و از ماه‎ها 
قبل بس��یاری از تحلیلگران جهانی ای��ن موضوع را پیش‌بینی کرده بودند 
و بس��یاری از تصمیمات سیاس��ی و اقتصادی نیز در جهان با علم به این 
موض��وع اتخاذ ش��د. در حال حاضر، گاز اروپا ب��ا قراردادهای بلندمدت به‌ 
فروش می‌رسد و کشوری همچون روسیه که به ۱۳ کشور اروپایی صادرات 
دارد ب��ا قراردادهای بلندمدتی این فروش را انجام می‌دهد. گرچه افزایش 
قیمت گاز جهانی در کوتاه‌مدت تأثیر محسوس��ی نخواهد داشت، ولی اگر 
ناآرامی‌ها ادامه‌دار باش��د بازارهای جهانی نیز تحت تأثیر این مس��ئله قرار 

خواهند گرفت.«
توپچی‌پور با بیان اینکه »عدم راه‌اندازی خط لوله نورداستریم ۲ می‌تواند 
اروپا را با بحران گازی مواجه کند«، توضیح می‎دهد: »احتمالا تحریم‌های 
صادراتی گاز ایران کاهش خواهد یافت تا بحران گازی اروپا شدیدتر نشود، 
ام��ا نباید فراموش کرد که در ب��ازار جهانی، گاز مازاد چندانی وجود ندارد 
و در صورت توقف روند صدور مجوز خط لوله گاز نورداستریم ۲، احتمال 

آسیب دیدن اقتصاد اروپا وجود دارد.«
او درب��اره تأثیرپذیری ن��رخ خوراک صنایع پتروش��یمی از این اتفاقات 
می‎افزاید: »با تلاش‌های وزارت اقتصاد و سازمان بورس، در حال حاضر نرخ 
خوراک صنایع پتروش��یمی براساس قانون مجلس و بودجه در نظر گرفته 
می‌ش��ود و براساس قیمت صادراتی تعیین نمی‌شود. بنابراین این موضوع 
تأثیری بر شاخص‌های حسابداری شرکت‌های پتروشیمی نخواهد داشت و 
صرفا می‌تواند تأثیر روانی بر بازار سرمایه بگذارد. اکنون به سبب اقدامات 
سازمان بورس و وزارت اقتصاد در راستای سقف‌گذاری قیمت گاز صنایع، 
افزایش قیمت‌های جهانی نمی‌تواند تأثیر منفی بر سودآوری شرکت‌های 

بورسی داشته باشد.«
این کارش��ناس بازار سرمایه با اشاره به تأثیر مثبت افزایش قیمت نفت 
بر س��هم‌های پالایش��گاهی می‎گوید: »با توجه ب��ه آنکه دولت محصولات 
شرکت‌های پالایشی را با نرخ مشخصی خریداری میک‌ند، بنابراین تغییر 
قیمت نفت جهانی بیش از آنکه در س��ودآوری شرکت‌های پالایشی تاثیر 
بگذارد، درآمدهای نفتی دولت را افزایش می‌دهد از س��وی دیگر نیز مازاد 
این درآمدها باید در صندوق توس��عه ملی و ذخیره ارزی تزریق شوند. در 
مجموع، این ناآرامی‌ها تأثیرات سیاسی و اقتصادی متفاوتی بر بازار سهام 
ایران خواهد گذاش��ت، ‌اما باید منتظر ماند و دید در هفته آتی س��هم‌های 

مندرج در بازار سرمایه چه واکنشی به این اتفاقات نشان خواهند داد.«

حمله روسیه به اوکراین چه تاثیری بر مذاکرات وین دارد؟

ترکش‎های جنگ بر احیای برجام

اولین داده‌های غیررسمی از بازار مسکن شهر تهران در بهمن ماه امسال 
نشان‌دهنده کاهش 2.5 درصدی قیمت‎های پیشنهادی در مقایسه با ماه 
گذش��ته، افت حدود ۲۰ درصدی تمایل برای فروش و رشد 1.2 درصدی 
نرخ‎های قطعی اس��ت که وضعیت به نسبت باثباتی را به تصویر میک‌شد. 
به گزارش ایس��نا، بازار مسکن شهر تهران از دو جنبه اقدام برای فروش و 
نرخ‎های پیشنهادی در بهمن ماه با افت نسبت به دی ماه همراه شد. اگرچه 
قیمت‎های قطعی براس��اس وزن‌دهی به مناطق افزایش ناچیزی یافت. در 
واقع، نمایه‌های دریافتی از وجود ثبات در بازار حکایت دارد. به نظر می‌رسد 
بازار ملک همانند ماه‎های قبل تحت تاثیر مذاکرات وین در حالت انتظار و 

ابهام به سر می‌برد؛ هرچند از قبل هم ظرفیتی برای رشد نداشت.
بررس��ی‌های غیررس��می، کاهش 2.5 درصدی قیمت پیش��نهادی هر 
متر مربع آگهی‌های ملکی در بهمن ماه امس��ال نس��بت به ماه گذشته را 
نشان می‌دهد. نرخ‎های پیشنهادی از متوسط 51.7 میلیون تومان در دی 
ماه امس��ال به 50.3 میلیون تومان در بهمن ماه رس��یده اس��ت؛ هرچند 

قیمت‎های قطعی رشد 1.2 درصد را نشان می‌دهد.
اطلاعات به دست آمده از سامانه یکلید حکایت از آن دارد که قیمت‎های 
قطعی براس��اس وزن‌دهی به معاملات انجام ش��ده در بهمن ماه امسال به 
متوس��ط 34.1 میلیون تومان در هر متر مربع رس��یده که در مقایس��ه با 
نرخ 33.7 میلیون تومان ماه قبل، افزایش 1.2 درصدی داش��ته است. این 
نوس��ان کوچک می‌تواند وضعیت طبیعی بازار باشد و نگرانی خاصی بابت 

ایجاد تورم در بازار املاک وجود ندارد؛ چراکه با توجه به تورم ماهیانه 2.1 
درصد عمومی، نرخ رش��د قیمت مسکن حدود یک درصد پایین‌تر از تورم 
عمومی است که کاهش ۱ درصدی قیمت واقعی مسکن را نشان می‌دهد.
ب��ازار اجاره اما در بهمن ماه مس��یری متفاوت را در مقایس��ه با  قیمت 
مسکن طی کرد؛ به طوری که نرخ‎های پیشنهادی اجاره بها در شهر تهران 
در س��امانه مذکور 4.7 درصد نس��بت به دی ماه افزایش یافت و از سوی 
دیگر مطابق گزارش بهمن ماه مرکز آمار ایران، تورم ماهیانه اجاره در کل 
کش��ور 0.7 درصد بوده است. بازار به جهت تمایل برای فروش نیز با افت 
مواجه ش��د؛ به طوری که تعداد آگهی‌های ملکی بهمن ماه نسبت به دی 
ماه 19.5 درصد کاهش پیدا کرد. این در حالی است که بازدید از آگهی‌ها 
که به نوعی تمایل برای خرید را به تصویر می‎کش��د، 24.8 درصد رش��د 

یافت. بازدید از آگهی‌های رهن و اجاره نیز 8.4 درصد افزایش پیدا کرد.
داده‌های مذکور از یک طرف گویای ایجاد ثبات و آرامش در بازار مسکن 
و از طرف دیگر مقاومت در برابر کاهش قیمت اس��ت. عقب‌نشینی طرف 
عرضه، رش��د ناچیز نرخ‎های قطعی و نزدیک شدن قیمت‎های پیشنهادی 
با قیمت معاملات که نشان‌دهنده تخلیه تدریجی حباب بازار ملک است، 

وضعیت ثبات نسبی را نشان می‌دهد.
مهدی س��لطان محمدی، کارشناس اقتصاد مس��کن با بیان اینکه بازار 
مس��کن تا یک سال دیگر آرام اس��ت، در تشریح وضعیت کنونی این بازار 
می‎گوید: »از آبان ماه سال گذشته به این طرف بازار مسکن وارد یک روند 

افزایش آرام ولی مس��تمر شده و میزان نرخ رشد قیمت آن از تورم کمتر 
بوده است. به طور متوسط از حدود یک سال و نیم گذشته قیمت مسکن 
در ش��هر تهران هر ماه 1.5 درصد افزایش یافته در حالی که تورم عمومی 
و افزایش قیمت مصالح س��اختمانی بین 2.5 تا ۳ درصد بوده است؛ یعنی 

حدود دو برابر افزایش قیمت مسکن.«
به گفته وی، »حباب قیمت در حال تخلیه تدریجی است. وضعیتی که 
هم‌اکنون در بازار مسکن وجود دارد معمولا در دوره رکودی مسکن اتفاق 
می‌افت��د. در ای��ن مدت حباب دوره رونق به طور آرام تخلیه می‌ش��ود. به 
طور کلی، یکی از تفاوت‎های بازار مس��کن با سایر بازارها این است که به 
دلیل چسبندگی قیمت‎ها در بازار مسکن، تغییرات قیمت در جهت تخلیه 
حباب، به کندی صورت می‌گیرد. دوره رکود عموما با کاهش قیمت اسمی 
مسکن همراه نیست ولی میزان رشد آن آرام می‌شود و از تورم عمومی جا 
می‌ماند.« سلطان محمدی با بیان اینکه »علی‎رغم رشد حدود ۲۰ درصد 
قیمت مسکن در شهر تهران، حباب قیمت آن نیز حدود ۲۰ درصد تخلیه 
شده است«، پیش‌بینی می‎کند: »این روند برای یک سال آینده هم احتمالا 
ت��داوم می‌یابد. به دلیل فش��ارهای تورمی، افزایش قیمت خانه را خواهیم 
داش��ت، اما افزایش کمتر از تورم خواهد ب��ود. البته در میان‌مدت ممکن 
است متغیرهایی منجر به شوک‎های مثبت و منفی شود و روند با نوسانات 
ماهیانه همراه باشد. یعنی در ماه‎هایی شاهد شیب بالا یا شیب پایین باشیم 

ولی انتظار داریم روند افزایشی با شیب کمتر از تورم ادامه یابد.«

در بهمن ماه اتفاق افتاد

مقاومت بازار مسکن با عقب‌نشینی فروشندگان

نگـــاه

شکاف تورمی دهک اول و دهم کمتر شد
گسل تورمی بین دهک‎ها

در شرایطی که در طول ماه‎های گذشته فاصله تورمی بین گروه‌های 
کم‌درآمد و پردرآمد در حال افزایش بود، حالا داده‎های تازه مرکز آمار 
ایران نشان می‌دهد در بهمن‌ماه برای دومین ماه متوالی فاصله تورمی 
بین این دو گروه در سطح 3.6 درصد باقی مانده است. هرچند هنوز تا 
نقطه ثبات فاصله وجود دارد و فقرا همچنان در حال تحمل فشار‌های 
تورمی بیشتری هستند، اما در صورتی که این روند ادامه یابد، انتظار 

می‌رود فاصله تورمی فقرا و ثروتمندان در ماه‎های آینده کمتر شود.
جمعیت کشور براساس هزینه و درآمدهای افراد به ۱۰ گروه مجزا 
تقسیم‌بندی می‌شود که طبقات ثروتمند در دهک‌های نهم و دهم و 
طبقات کم‌درآمد در دهک‎های پایین‎تر قرار می‌گیرند. آمار‌ها نش��ان 
می‌دهد از س��ه سال پیش و همزمان با ش��تاب‌گرفتن سرعت تورم، 
گروه‎های��ی که در طبق��ات کم‌درآمد طبقه‌بندی می‌ش��دند با تورم 
بیشتری مواجه بوده‎اند و اثرات تورمی، سبد معیشتی آنها را بیشتر از 
ثروتمن��دان تحت‌تأثیر قرار داده بود. این موضوع به‌ویژه در مورد مواد 
و محصولات خوراکی در بین طبقات کمتر برخوردار نمود بیش��تری 
داش��ت، زیرا س��بد مصرفی طبقات کم‌درآمد ب��ا دهک‌های پردرآمد 
تف��اوت زیادی دارد. به عبارت بهتر، عموما بخش بیش��تری از درآمد 
طبقات فقیر ش��امل هزینه‌های خوراکی می‌شود. در سوی مقابل اما 
ثروتمندان س��هم کمتری از هزینه‌های‎ش��ان را به تامین خوراکی‎ها 
اختص��اص می‌دهند. بنابراین دهک اول در س��بد هزینه‌ای خانوارها 
بالاترین س��هم را برای مصارف خوراکی دارد. در چنین شرایطی حالا 
گزارش تازه مرکز آمار نش��ان می‌دهد ارق��ام مربوط به فاصله تورمی 

دهک‌های درآمدی برای دومین ماه متوالی به ثبات رسیده است.
براس��اس گزارش مرکز آمار، فاصله تورمی دهک اول تا دهم یعنی 
افراد کم‌درآمد و پردرآمد در بهمن‌ماه امس��ال در س��طح 3.6 درصد 
ثابت مانده اس��ت؛ در دی‌ماه نیز این فاصله تورمی همین میزان بود. 
این ارقام نشان می‌دهد برخلاف ماه‎های قبل که فاصله تورمی بین این 
دو گروه در حال رشد بود، در طول دو ماه گذشته این نسبت به ثبات 
رسیده است. همچنین فاصله تورمی در گروه خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها 
نس��بت به ماه قبل 0.4 واحد درصد و در بخش کالاهای غیرخوراکی 
و خدمات 0.8 درصد کاهش داش��ته است. بنابراین در صورت تداوم 
ای��ن روند در ماه‎های آینده می‌توان انتظار داش��ت که فاصله تورمی 
بین طبقات کم‌درآمد و پردرآمد ترمیم شود و بهبود یابد. با این حال 
همچنان فاصله تورمی بین این دو گروه زیاد است و همچنان طبقات 
کم‌درآمد تورم بیشتری را تحمل میک‌نند، هرچند که این روند رو به 
رشد در طول ماه‎های گذش��ته حالا متوقف شده است. طبق آمار‌ها، 
کماکان میزان تورم دهک اول جامعه یعنی خانواده‌های کم‌درآمد 44 
درصد اس��ت، اما تورمی که گروه‌های پردرآمد در دهک دهم تحمل 
میک‌ند 40.5 درصد برآورد می‌ش��ود. این شکاف تورمی بین طبقات 
کم‌درآمد و پردرآمد باید در ماه‎های آینده جبران شود. به نظر می‎رسد 
آنچه می‌تواند شکاف تورمی این دو گروه را کمتر کند، ثبات در هزینه 
تامین خوراکی‌ها و آشامیدنی‌هاس��ت که نقش زیادی در معیش��ت و 
هزینه طبقات کم‌درآمد ایفا میک‌ند؛ کما اینکه س��هم کالاها در تورم 
ماهانه دهک‌های هزینه‌ای طی بهمن ماه نشان می‎دهد سهم کالاهای 

خوراکی در دهک‌های کم‌درآمد بیشتر از دهک‌های پردرآمد است. 
به‌طور کلی، کالاها به دو دسته کالاهای خوراکی و کالاها و خدمات 
غیرخوراکی تقس��یم می‎ش��وند. با توجه به ضری��ب اهمیت متفاوت 
گروه‎های کالایی و خدماتی در دهک‌های مختلف، بررس��ی‎ها نشان 
می‎دهد که اصولا س��هم کالاهای خوراکی در دهک‌های کم‌درآمد و 
س��هم کالاهای غیرخوراکی در دهک‌های پردرآمد بیش��تر است. به 
عنوان مثال، اگ��ر یک خانوار کم‌درآمد ۱۰۰ واح��د منابع در اختیار 
داش��ته باش��د، 43.3 واحد از آن را صرف تامین نیاز خود از کالاهای 
خوراکی و آشامیدنی میک‌ند. این در حالی است که در دهک پر‌درآمد 
از ۱۰۰واحد منابع فقط 17.22 واحد از منابع در اختیار خانوار صرف 
خوراکی‌ها و آش��امیدنی‌ها می‌ش��ود. درباره کالاهای غیرخوراکی اما 
عک��س این موضوع صادق اس��ت؛ به طوری که خان��وار کم‌برخوردار 
از 100واح��د مناب��ع درآمدی خود 56.7 واحد را ب��ه کالاهای بادوام 
اختصاص می‌دهد، حال اینکه خانوار برخوردار به میزان 82.78 واحد 

از آن را به این امر تخصیص می‌دهد.
منظ��ور از گ��روه خوراکی‌ه��ا، کالاه��ای گوش��ت، لبنی��ات، نان، 
شیرینی‌جات و نوشیدنی‌هاست. از طرف دیگر کالاها و خدماتی مانند 
پوشاک، مسکن، مبلمان، بهداشت، ارتباطات، حمل‌ونقل، هتلداری و 
آموزش نیز در گروه کالاها و خدمات غیرخوراکی طبقه‌بندی می‌شود. 
بررسی آمارهای رسمی نشان می‌دهد که از 2.11 درصد تورم ماهانه 
بهمن ماه، س��هم گروه خوراکی‌ها 1.4 درصد و سهم غیرخوراکی‌ها و 
خدمات 0.71 درصد برآورد ش��ده است. بنابراین می‌توان گفت چون 
تورم خوراکی‌ها سهم بیشتری در تورم ماهانه داشته است، گروه‌های 
کم‌درآمدی تورم بیشتری را تجربه کردند. به عبارت دیگر، محور تورم 
در این ماه، گروه خوراکی‌ها و آش��امیدنی بوده است. در نهایت اینکه 
در گروه خوراکی‌ها، »نان و غلات« با س��هم 0.56 درصدی و »میوه و 
خشکبار« با سهم منفی 0.01 درصدی به ترتیب بیشترین و کمترین 
س��هم از تورم ماهانه را در گروه خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها در دومین 
ماه زمس��تان به خود اختصاص داده‌اند. درباره کالاهای غیرخوراکی و 
خدمات نیز بیشترین و کمترین سهم به ترتیب متعلق به »پوشاک و 
کفش« با س��هم 0.15 درصدی و »ارتباطات« با سهم صفر درصدی 

است.
طب��ق گ��زارش مرکز آمار، ت��ورم ماهانه بهمن م��اه  در حالی 2.1 
درصد برآورد شده که دهک اول درآمدی با تجربه تورم 2.4 درصدی 
بیش��ترین تورم ماهانه را به ثبت رساند. دهک‌‌‌های دوم و سوم نیز در 
رتبه‎های بعدی تورم ماهانه قرار گرفتند. از طرفی کمترین میزان تورم 
ماهان��ه در دی‌‌‌ماه متعلق به دهک دهم درآم��دی با رقم 1.9 درصد 
ب��ود که خلاف روند تورم دهکی ماهانه س��ه ماه آب��ان، آذر و دی را 
نش��ان می‎دهد. در این ماه‎ها دهک دهم بالاتری��ن تورم ماهانه را در 
بین دهک‌های درآمدی تجربه ک��رده بود. علت این موضوع به دلیل 
بیشتر بودن تورم خوراکی‌ها نسبت به کالاهای غیرخوراکی است. بنا 
بر آمارهای رس��می، تورم گروه خوراکی‌ها در بهمن ماه به میزان 3.9 
درصد و تورم گروه غیرخوراکی‌ها 1.1 درصد به ثبت رسیده است. از 
س��وی دیگر به دلیل اینکه عمده س��بد دهک‌‌‌های پایین درآمدی را 
کالاهای خوراکی تشکیل می‌دهند؛ فشار تورمی بر این دهک‌ها بیشتر 
خواهد بود. این موضوع در حالی است که سهم کالاهای غیرخوراکی 
در دهک‌‌‌های بالای درآمدی بیشتر است و این دهک‌ها از تورم بیشتر 

کالاهای بادوام بیشتر متأثر می‌شوند.
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مصوبات كميس��يون تلفيق ب��ه نگراني‌ها درخص��وص افزايش تورم در 
س��ال آينده دامن زده است. فقدان دیدگاه و استراتژی مشخص اقتصادی 
در بودجه‎بندی باعث ش��ده اس��ت تا لایحه بودجه س��ال آینده با انبوهی 
از درآمدهای موهوم به مجلس ارس��ال ش��ود و در آن سو نیز نمایندگان 
مجلس بی‎آنکه به س��تون درآمدهای بودجه توجه کنند، تا توانس��تند بر 
حج��م تعهدات و هزینه‎های دولت افزودند. ج��رح و تعدیل بودجه دولت 
در بهارستان البته به همین جا ختم نمی‌شود و نمایندگان آنقدر بر حجم 
تس��هیلات تکلیفی بانک‌ها در لایحه بودجه افزودند که صدای رئیس کل 
بانک مرکزی را درآورد و علی صالح‌آبادی در نامه‎ای به رهبری نس��بت به 
تبعات تورمی آن هش��دار داد. نهایتا رهبری در پاسخ به نامه رئیس بانک 
مرکزی، نمایندگان را از تحمیل تکالیف مالایطاق و خارج از توان بانک‎ها 
در بودجه بازداشتند و نهایتا قرار شد تبصره 16 در کمیسیون تلفیق مجددا 

مورد بازنگری قرار گیرد.
نمایندگان در کمیس��یون تلفیق مجلس همچنین اعداد و ارقام فروش 
نفت در لایحه بودجه را هم افزایش دادند و قيمت هر بشكه نفت را از 60 
دلار به 70 دلار و حجم صادرات روزانه نفت را از 1.2 میلیون بشکه به 1.4 
میلیون بش��که رساندند. این در حالی است که هنوز وضعيت تحريم‌ها به 
گونه‌اي نيس��ت كه شاهد درآمد چند صد هزار دلاری نفت در سال آینده 
باش��یم و به همین دلیل به نظر می‎رسد لایحه بودجه سال آینده مستعد 
تورم است. به اعتقاد اقتصاددانان، تصویب این بودجه با این میزان کسری 

به مثابه پرتاب بمب تورم به سال 1401 است.
جرح و تعدیل بودجه در بهارستان

در ش��رايطي كه نتيجه مذاكرات پيرامون احياي برجام هنوز مش��خص 
نيست، كميسيون تلفيق قيمت هر بشكه نفت در بودجه را از 60 دلار به 
رقم 70 دلار رسانده است. بدین ترتیب، برآوردها از درآمدهاي نفتي دولت 
در س��ال آينده به رقم 484 هزار ميليارد تومان می‎رسد؛ یعنی 103 هزار 
ميليارد تومان بيشتر از رقم 381 هزار ميليارد تومانی که دولت در لایحه 
بودج��ه در نظر گرفته بود. اعضاي كميس��يون تلفيق همچنین بر حجم 
ص��ادرات نفت هم افزودن��د و در حالی که دولت ميزان فروش روزانه نفت 

را كي ميليون و 200 هزار بش��كه در لایحه در نظر گرفته بود، كميسيون 
تلفيق آن را به كي ميليون و 400 هزار بشكه افزايش داد. افزایش قیمت 
نفت و حجم صادرات نفتی س��ال آینده از سوی کمیسیون تلفیق مجلس 
در حالی است که بسياري از كارشناسان آن را باعث افزايش تورم در سال 
آتي مي‌دانند، چراكه وضعيت تحريم‌ها هنوز به گونه‌اي نيس��ت كه درآمد 
چند صد هزار دلار نفت در س��ال 1401 محقق شود و همچنین وضعیت 
مذاکرات وین به ویژه با حمله روسیه به اوکراین هنوز به نتیجه مشخصی 

نرسیده است.
افزايش 10 دلاري قیمت هر بش��كه نفت در کمیسیون تلفیق در حالی 
باعث شده بيش از 100 هزار ميليارد تومان به درآمدهاي نفتي سال آینده 
افزوده ش��ود که به فرض رفع تحریم‎های نفتی هم به نظر نمی‎رس��د این 
امر محقق ش��ود. به باور بسياري از كارشناسان، مشكلاتي كه همه‎گیری 
كرونا در سطح جهان ايجاد كرده تا مدت‌ها ادامه خواهد داشت و با وجود 
پيش‌بيني اوپك براي افزايش تقاضای نفت در ماه‎های آتی اما بايد جوانب 
احتياط را رعايت كرد. نكته ديگر اين است كه اگر توافق برجام احيا شود، 
به دليل برداش��ته شدن موانع فروش نفت ايران طبیعتا سهمیه کشورمان 
مشمول توافق اوپك می‎شود و در نتیجه سطح تولید نفت ایران باید کاهش 
یابد؛ موضوعی که به نظر نمي‌رسد در كميسيون تلفيق مورد بررسي قرار 

گرفته باشد.
شايد پر بيراه نباشد که بودجه سال 1401 را یکی از پيچيده‎ترین بودجه 
سالیان اخیر بنامیم. در حالی دولت سیزدهم می‎گوید بودجه سال آینده را 
با فرض تداوم تحریم‎ها بسته است که نمایندگان مجلس ناگهان 100 هزار 
ميلي��ارد تومان به درآمدهاي نفتي دولت اضافه می‎کنند. تغییر ریل‎بندی 
بودجه در بهارستان در حالی است که ترديدهايي درخصوص محقق شدن 
درآمدهاي مالياتي نیز وجود دارد؛ کما اینکه گزارش دیوان محاس��بات از 
عملکرد 10 ماهه قانون بودجه 1400 نشان می‎دهد میزان درآمد مالیاتی 
از خانه‎های لوکس و خالی تقریبا صفر بوده است. اتفاقی که شاید در انتظار 
درآمدهای مالیاتی س��ال 1401 هم باشد. در مجموع، افزایش قابل توجه 
درآمدهای نفتی در کمیسیون تلفیق و همچنین تذکر رهبری درخصوص 
ع��دم تحمیل تکالی��ف مالایطاق به بانک‎ها در بودجه نش��ان می‎دهد که 
برخي از تغييرات اعمال شده در این كميسيون هیچ همخواني با واقعیات 
اقتصادی و ش��رایط حاضر ندارد و چه بسا ممکن است به خیزش تورم در 

سال آینده بینجامد.

بمب تورم در بودجه سال آینده
مهمترین مخالفت کمیسیون تلفیق با لایحه بودجه دولت به ماجرای ارز 
4200 تومانی و تغییر نظام یارانه‌ای برمی‌گردد. دولت در تبصره 1 لايحه 
بودجه به دنبال بس��ته شدن پرونده ارز ترجيحي بود و پيشنهاد داده بود 
مناب��ع ارزي كه از صادرات نفت و گاز و ميعانات گازي به دس��ت مي‌آيد، 
با همان نرخ ارز بين بانكي محاسبه گردد. اما كميسيون تلفيق مجلس با 
تغيير تبصره 1 بودجه، راه را براي تداوم سياس��ت دلار 4200 توماني باز 
كرد، به نحوي كه دولت مكلف ش��ده است س��ال آينده 9 ميليارد دلار از 
پول نفت را براي اختصاص به كالاي اساسي و دارو، با نرخ ارز ترجيحي به 
واردكنندگان پرداخت كند. در واقع، از آنجایی که ارز ترجیحی نتوانس��ته 
مانع از گرانی کالاهای اساس��ی ش��ود، دولت در لایحه بودجه ترتیبی داد 
ت��ا مابه‎التف��اوت نرخ 4200 تومان با نرخ محاس��باتی بودجه به حس��اب 
سرپرستان خانوار واریز شود که البته کمیسیون تلفیق با آن مخالفت کرده 

و رأی به استمرار ارز ترجیحی داده است.
بنابراین با تصمیم کمیسیون تلفیق مجلس، قرار است از كل درآمدهاي 
نفتي كه به دولت مي‌رسد حدود 9 ميليارد دلار آن براي واردات كالاهاي 
اساسي با نرخ ارز ترجيحي اختصاص يابد كه به معناي كاهش 169 هزار 
ميليارد تومان از درآمدهاي دولت است؛ یعنی كميسيون تلفيق با تغييراتي 
ك��ه در بودجه دولت داده حدود 306 هزار ميليارد تومان از منابع عمومي 
دولت كاسته و به موازات آن، با افزايش قيمت هر بشكه نفت حدود 100 
ه��زار ميليارد تومان به درآمدهاي نفتي افزوده اس��ت. اي��ن تغييرات در 
حالي رخ داده اس��ت كه پيش‌بيني می‎شود دولت در سال آتي 300 هزار 
ميليارد تومان كسري بودجه داشته باشد. حال سوال این است که تغييرات 
کمیس��یون تلفیق در بودجه 1401 تا چه اندازه كس��ري بودجه دولت را 

افزايش می‎دهد و چه تاثيري بر اقتصاد ايران خواهد داشت؟
به نظر می‎رس��د دولت سیزدهم اولین لایحه بودجه خود را با انبوهی از 
درآمدهای موهوم به مجلس فرستاده و نمایندگان مردم هم از هیچ فرصتی 
برای افزودن بر حجم تعهدات و س��تون هزینه‌های بودجه دریغ نکرده‎اند. 
به این ترتیب، بودجه‌ای که هنوز به سند رسمی دخل و خرج سال 1401 
تبدیل نش��ده است، دست کم 50 درصد کس��ری دارد و مستعد خیزش 
تورم اس��ت. اقتصاددانان هشدار می‎دهند که تصویب بودجه سال آینده با 
این میزان کسری نگران‎کننده به مثابه پرتاب بمب تورم به جامعه است. آیا 

لایحه بودجه 1401، رکورد تورم را می‌شکند؟

لایحه بودجه سال آینده مستعد تورم است

نقشه مالی 1401

جدیدترین نظرس��نجی طلای یکتکونیوز هیچ تصویر قطعی از این فلز 
ارزش��مند نش��ان نمی‎دهد. با این حال بدبینی کارشناس��ان وال استریت 
در کوت��اه مدت غالب بود در حالی که س��رمایه‎گذاران کوچک فوق‎العاده 
خوش��بین ماندند. به گزارش ایسنا، حمله روسیه به اوکراین از قیمت طلا 
همچنان پشتیبانی خواهد کرد اما بعضی از تحلیلگران می‎گویند نگرانی از 
ابهاماتی که قیمت طلا را تقویت کرده‎اند به اوج رس��یده‎اند و فضای کوتاه 
مدت در بازار این فلز ارزشمند تا حدودی کاهشی شده است. آدام بوتون، 
استراتژیست ارزی ارشد فارکس لایو، حرکت قیمت طلا را در شرایطی که 
س��رمایه‎گذاران نوس��ان قیمت ۱۰۰ دلاری اونس طلا در روز پنجشنبه را 
هضم کنند، نامنظم توصیف کرد. حمله نظامی روسیه به اوکراین آغاز شد 
و قیمت طلا در اواسط معاملات به ۱۹۷۶ دلار رسید که بالاترین قیمت از 
سپتامبر سال ۲۰۲۰ بود. با این حال بازار نتوانست رشد حدود 3 درصدی 
خود را حفظ کند و تا پایان روز به رکورد پایین ۱۸۷۸ دلار سقوط کرد. در 
اوج این بحران طلا نشان داد که تنها دارایی امنی است که سرمایه‎گذاران 
خواهان داش��تن آن هستند. با این حال احتمالا ترس از جنگ اوکراین به 
اوج خود رس��یده و این موضوع می‎تواند مانع��ی برای افزایش قیمت طلا 

باشد. بوتون درباره قیمت طلا در کوتاه مدت نظر خنثی داشت.
در نظرسنجی هفته جاری یکتکونیوز از تحلیلگران وال استریت، ۱۵ نفر 

ش��رکت کردند که از میان آنها شش نفر معادل ۴۰ درصد افزایش قیمت 
ط�ال را پیش‎بینی کردند و همزمان هفت نفر مع��ادل ۴۷ درصد کاهش 
قیمت طلا را پیش‎بینی کردند. دو نفر معادل ۱۳ درصد نظری نداشتند. در 
این بین، ۱۰۰۱ نفر در نظرسنجی آنلاین یکتکونیوز شرکت کردند که از 
میان آنها ۷۱۰ نفر معادل ۷۱ درصد افزایش قیمت طلا و ۱۸۷ نفر معادل 
۱۹ درصد کاهش قیمت را پیش‎بینی کردند در حالی که ۱۰۴ نفر معادل 

۱۰ درصد نظری نداشتند.
ای��ن دورنمای خوش‎بینان��ه در میان س��رمایه‎گذاران کوچک در حالی 
مش��اهده ش��د که طلا هفته را با اندکی کاهش قیمت ب��ه پایان برد. در 
معاملات روز جمعه بازار آتی آمریکا، هر اونس طلا ۳۸ دلار و ۷۰ س��نت 
معادل 0.6 درصد ریزش کرد و در ۱۸۸۷ دلار و ۶۰ س��نت بس��ته شد و 
برای کل هفته 0.5 درصد کاهش داشت. بعضی از تحلیلگران خاطرنشان 
کردند که با وجود جهش ناموفق طلا در روز پنجشنبه، بازار روند صعودی 
قوی را حفظ کرده و رکوردهای قیمت بالاتر آن بالاتر می‎رود. دیوید میدن، 
تحلیلگر بازار شرکت »اکوئیتی کپیتال« در این باره خاطرنشان کرد: »طلا 
حتی پیش از اینکه از موج تقاضا برای دارایی امن بهره ببرد، حمایت قوی 
پیدا کرده بود. هرگونه ابهام جدید یا رشد تنش‎های ژئوپلیتیکی همچنان 

از قیمت‎ها پشتیبانی خواهند کرد.«

همچنین بعضی از تحلیلگران به دلی��ل جدی ماندن تهدید تورم برای 
اقتص��اد نس��بت به جنگ در اروپای ش��رقی، به طلا خوش��بین مانده‎اند. 
آدریان دی، رئیس شرکت مدیریت دارایی آدریان دی در این زمینه گفت: 
»وضعیت پولی دلیل حرکت قیمت طلا در چند ماه گذشته است و مطمئنا 
به شکلی حل نمی‎شود که از نظر بنیادین برای طلا در کوتاه مدت منفی 
باش��د.« اگرچه انتظار می‎رود بانک مرکزی آمری��کا ماه آینده نرخ بهره را 
تحکیم کند تا رشد قیمت‎های مصرف‎کننده را مهار کند، بازار روی افزایش 
کمتر از ۵۰ واحدی نرخ بهره حس��اب می‎کند که برای طلا عامل مثبتی 

محسوب می‎شود.
با وجود اینکه احساسات خوشبینانه همچنان در بازار وجود دارد، بعضی 
از تحلیلگ��ران می‎گویند معکوس ش��دن روند صع��ودی طلا در معاملات 
روز پنجش��نبه، بعضی از معامله‎گران و س��رمایه‎گذاران را عصبانی کرده و 
این مس��ئله روی قیمت‎ها در کوتاه مدت سنگینی می‎کند. مارک چندلر، 
مدیرکل شرکت بانوک برن گلوبال فارکس در این باره می‎گوید که نسبت 
به قیمت طلا در هفته جاری بدبین اس��ت و افت قیمت به پایین ۱۸۷۷ 
دلار، به عقب‎نشینی طلا تا مرز ۱۸۵۰ دلار منتهی می‎شود. آمار اقتصادی 
مثبت آمریکا به خصوص آمار اش��تغال غیرکش��اورزی فوریه که به زودی 

منتشر می‎شود، می‎تواند قیمت‎ها را تحت فشار کاهشی قرار دهد.

ترس بازارها از جنگ روسیه و اوکراین

تب داغ طلا فروکش کرد

بانک نامه

دلار کانال عوض کرد
کاهش قیمت سکه

برخ�الف پیش‌بینی‌ها که از افزایش قیمت دلار حکایت داش��ت، 
قیم��ت دلار در بازار تهران دیروز با عقب‌نش��ینی ۱۶۳ تومانی، یک 
کان��ال عقب رف��ت و وارد کانال ۲۵ هزار تومان ش��د. نرخ دلار در 
صرافی‌های بانکی نی��ز با ۵۰ تومان افزایش با رقم ۲۴ هزار و ۷۷۱ 
تومان معامله ش��د. قیمت فروش یورو هم با کاهش ۲۴۶ تومانی به 
۲۷ هزار و ۴۰۲ تومان رسید. خرید هر دلار ۲۴ هزار و ۴۶۵ تومان 

و نرخ خرید هر یورو نیز ۲۷ هزار و ۱۲۹ هزار تومان اعلام شد.
قیمت س��که نیز با ۳۲۰ هزار تومان کاهش نس��بت به پنجش��نبه 
هفته گذش��ته  به بهای ۱۱ میلیون و ۹۰۰ هزار تومان رس��ید. بدین 
ترتیب، ارزش هر قطعه س��که تمام به��ار آزادی طرح جدید با ۳۲۰ 
هزار تومان کاهش قیمت به ۱۱ میلیون و ۹۰۰ هزار تومان رس��ید و 
سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم نیز با قیمت ۱۱ میلیون و ۸۰۰ هزار 
تومان معامله ش��د. همچنین نیم‌س��که بهار آزادی ۶ میلیون و ۷۰۰ 
هزار تومان، ربع سکه 3میلیون و ۷۵۰ هزار تومان و سکه یک گرمی 
۲ میلی��ون و ۳۲۰ ه��زار تومان قیمت خورد. در بازار طلا نیز نرخ هر 
گرم طلای ۱۸ عیار به یک میلیون و ۱۹۷ هزار تومان رسید و قیمت 
هر مثقال طلا نیز ‌5 میلیون و ۱۸۶ هزار تومان شد. انُس جهانی طلا 
هم با قیمت یک‌هزار و ۸۸۹ دلار و ۹۴ س��نت معامله شد که نسبت 
به روز پنجشنبه گذشته بیش از ۷۰ دلار کاهش قیمت را تجربه کرد.

رکوردشکنی قیمت مسکن در پایتخت
قیمت هر متر خانه به ۳۳ میلیون رسید

در بهمن ماه امسال متوسط قیمت یک متر مربع مسکن در شهر تهران، 
۳۳ میلیون و ۶۰ هزار تومان بوده که نسبت به ماه قبل 0.4 درصد و نسبت 

به مدت مشابه سال قبل 16.4 درصد افزایش یافته است.
گزارش تحولات بازار مس��کن ش��هر تهران از سوی بانک مرکزی منتشر 
ش��د. طبق اعلام بانک مرکزی، در بهمن ماه متوسط قیمت خرید و فروش 
ی��ک مترمربع زیربنای واحد مس��کونی معامله‎ش��ده از طری��ق بنگاه‌های 
معاملات ملکی تهران ۳۳ میلیون و ۶۰ هزار تومان بوده که نس��بت به ماه 
قبل و ماه مشابه سال قبل به ترتیب 0.4 درصد و 16.4 درصد افزایش دارد. 
علاوه بر این، تعداد معاملات انجام‎شده در این ماه حدود 8.5 هزار فقره بود 
که نس��بت به ماه قبل 13.1 درصد کاهش و در مقایس��ه با ماه مشابه سال 
گذش��ته 117.8 درصد افزایش را نش��ان می‌دهد. همچنین بررسی توزیع 
تعداد واحدهای مس��کونی معامله شده در ش��هر تهران به تفکیک عمر بنا 
حاکی از آن اس��ت که واحدهای تا پنج س��ال ساخت با سهم 33.6 درصد 
بیشترین سهم را به خود اختصاص داده‌اند. این در حالی است که در میان 
مناطق بیست ودو‌گانه شهر تهران بیشترین قیمت هر متر خانه ۷۰ میلیون 
و ۲۶۰ هزار تومان در منطقه یک و کمترین آن با ۱۵ میلیون و ۶۷۰ هزار 
تومان در منطقه ۱۸ بوده است که هر یک از آنها با افزایش 17.3 درصدی 

در منطقه یک و 30.7 درصدی در منطقه ۱۸ مواجه شده‌اند.
توزیع فراوانی تعداد واحدهای مس��کونی معامله‎ش��ده برحس��ب قیمت 
یک مترمربع بنا در بهمن ماه امس��ال نیز حاکی از آن اس��ت که واحدهای 
مسکونی در دامنه قیمتی ۲۰ تا ۲۵ میلیون تومان به ازای هر مترمربع بنا 
با سهم 16.1 درصد بیشترین سهم از تعداد معاملات شهر تهران را به خود 
اختص��اص دادن��د و دامنه قیمتی ۱۵ تا ۲۰ و ۲۵ ت��ا ۳۰ میلیون تومان با 
15.7 درصد و 13.9 درصد سهم در رتبه بعدی قرار دارد. از سوی دیگر در 
بهمن امس��ال توزیع فراوانی تعداد واحدهای مسکونی معامله‎شده براساس 
ارزش هر واحد نش��ان‌دهنده آن است که واحدهای مسکونی با ارزش یک 
میلیارد تا یک میلیارد و ۵۰۰ میلیون تومان با اختصاص سهم 19.1 درصد 

بیشترین سهم از معاملات انجام‎شده را داشته‌اند.
همچنین توزیع معاملات انجام ش��ده مسکن براساس مناطق شهری در 
ته��ران حاکی از آن اس��ت ک��ه منطقه ۵ با 14.8 درص��د از کل معاملات، 
بیش��ترین سهم معاملات شهر تهران را به خود اختصاص داده است. علاوه 
بر این، بررسی شاخص کرایه مسکن اجاری در شهر تهران و در کل مناطق 
ش��هری در بهمن امسال نشان‎دهنده رش��دی معادل 48.4 درصد و 52.2 

درصد نسبت به ماه مشابه سال گذشته است.

تاکنون ۲۰۰ هزار کارتخوان قطع شد
درخواست شاپرک از سازمان مالیاتی

در حالی که دارندگان کارتخوان و یا درگاه پرداخت الکترونیکی تا پایان 
بهم��ن ماه برای اتصال به س��امانه مالیاتی فرصت داش��تند و در آن مدت 
تکلیف بیش از ۷ میلیون کارتخوان مش��خص ش��د، اکنون شرکت شاپرک 
از س��ازمان امور مالیاتی درخواست کرده که از این هفته سایت را باز کنند 
تا افرادی که مایل به الصاق پایانه‌های خود به پرونده مالیاتی هس��تند هم 
بتوانند این کار را انجام دهند. در راستای اجرای ماده ۱۱ قانون پایانه‌های 
فروشگاهی و سامانه مؤدیان، بانک مرکزی باید با همکاری سازمان مالیاتی 
نس��بت به ساماندهی دس��تگاه‌های کارتخوان بانکی یا درگاه‌های پرداخت 
الکترونیکی اقدام میک‌رد. کلیه اش��خاص دارای اب��زار پرداخت‌های بانکی 
می‌توانن��د با ورود ب��ه درگاه ملی خدم��ات الکترونیک مالیاتی به نش��انی 
my.tax.gov.ir فهرس��ت تمام��ی دس��تگاه‌های کارتخ��وان بانک��ی و یا 
درگاه‌های پرداخت الکترونیکی خود را مش��اهده و نسبت به الصاق آنها به 
پرونده‌های مالیاتی قبلی و یا تش��کیل پرونده مالیاتی جدید اقدام کنند که 
فرصت این اقدام در ۳۰ بهمن ماه به پایان رسید.  بررسی‌ها نشان می‎دهد 
که در مهلت تعیین‎ش��ده بیش از ۴ میلیون و ۷۰۰ هزار دستگاه کارتخوان 
ب��ه پرونده مالیاتی متصل و بیش از ۳ میلیون دس��تگاه کارتخوان غیرفعال 
ش��ده‌اند. بنابراین با تعیین تکلیف بیش از ۷ میلیون و ۷۰۰ هزار دس��تگاه 
کارتخوان از ۱۰ میلیون و ۶۸۰ هزار کارتخوان فعال در کش��ور، بیش از ۲ 
میلی��ون و ۹۸۰ هزار کارتخوان صاحبان آنها نس��بت ب��ه تعیین تکلیف در 
س��ازمان مالیاتی اقدام نکرده‌اند و بلاتکلیف مانده‌ان��د که بانک مرکزی به 

زودی نسبت به غیرفعال و قطع کردن آنها اقدام خواهد کرد. 
اکنون اعلام بانک مرکزی و ش��رکت ش��اپرک بیانگر این است که لیست 
چند میلیون دستگاه کارتخوان و درگاه اینترنتی که برای تشکیل یا تکمیل 
پرونده مالیاتی خود به وب‎سایت سازمان امور مالیاتی مراجعه نکرده بودند، 
به بانک مرکزی برای قطع اعلام ش��ده و ش��رکت شاپرک به عنوان متولی 
نظارتی شبکه پرداخت کشور در مرحله اول برمبنای معیارهای اعلام شده 
از سمت سازمان امور مالیاتی حدود ۲۰۰ هزار ترمینال را شناسایی و قطع 
کرد. همچنین برخی موارد قطع‎ش��ده ترمینال‌هایی هستند که یا در شش 
ماه گذش��ته تراکنش نداش��ته‌اند و یا گردش مالی پایینی داش��ته‌اند. البته 

تعدادی نیز از ترمینال‌های با گردش مالی بالا انتخاب شده‌اند.
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صنعت برق چطور زمینگیر شد؟
زخم کاری قیمت‎گذاری دستوری

قیمت‌گذاری دس��توری در صنعت برق ایران باعث بی‎رغبت ش��دن 
بخ��ش خصوصی ب��رای ورود به ای��ن صنعت و در نتیج��ه عدم توازن 
در تولی��د و مصرف برق ش��ده ک��ه ماحصل تمام این م��وارد منجر به 
قطعی‌های مکرر برق و ضرر و زیان گس��ترده به صنایع در زمس��تان و 
تابستان شده است. زخم کاری قیمت‎گذاری دستوری در اقتصاد ایران 
البت��ه محدود به صنعت برق نیس��ت و قطعی گاز نی��ز به چالش دیگر 
صنایع کشور تبدیل شده است. به طوری که قطع گاز و برق صنایع در 
س��ال‌های اخیر از آنجا که تولید در صنایع بزرگ و شاخص‌ساز بورسی 
را ه��دف قرار می‌دهد، همواره یکی از مهمترین دغدغه‌های اهالی بازار 

سرمایه بوده است.
به گزارش س��نا، در چند س��ال اخی��ر همواره یک��ی از بحران‌های 
اساسی در صنایع بزرگ و انرژی‌بر کشور، دسترسی آنها به نهاده‌های 
ان��رژی از جمله برق و گاز بوده اس��ت. از جمله مهمترین این صنایع 
می‌ت��وان به صنایع فولادی، پتروش��یمی‌ها، پالایش��ی‌ها و نیز صنایع 
س��یمانی اشاره کرد که با توجه به ارزش بازار بالا این صنایع در بازار 
س��رمایه و نیز اثراتی که بر متغیرهای کلان اقتصادی کشور از جمله 
ارزآوری و ب��ه تبع آن نرخ ارز دارند، تأمین انرژی آنها همواره یکی از 
مهمترین مس��ائل نه فقط در عرصه اقتصاد خرد که در سطح اقتصاد 

کلان کشور بوده است.
بررسی‎ها نشان‎دهنده چهار چالش در این مسیر است. نخست اینکه 
صنایع مهم کشور ازجمله صنایع فولاد، پتروشیمی، پالایشی و سیمان 
به ش��دت به برق و گاز به عنوان بخش مهم��ی از نهاده‎های تولید نیاز 
دارن��د و قط��ع حتی یک روز آنها برای این صنایع خس��ارات بزرگی به 
همراه خواهد داش��ت، اما در چند س��ال اخیر عرضه برق و گاز با رشد 
تقاضا هم‌آهنگ نبوده است که علت آن را باید در کاهش سرمایه‌گذاری 
ناشی از سیاست‌های نادرست دولت‌ها به دلیل قیمت‌گذاری دستوری و 
سرکوب قیمتی تولیدکنندگان دید، زیرا سرمایه‌گذاری در حوزه تولید 
ان��رژی را عملا از صرفه اقتص��ادی خارج و س��رمایه‎گذاران را متواری 
ک��رد. نرخ برق در ایران ب��رای بخش‌های صنعتی و خانگی‌اش در زمره 
ارزان‌ترین نرخ‌ها در کل کش��ورهای جهان قرار دارد. البته طرح دولت 
س��یزدهم برای اج��رای تعرفه‌گ��ذاری پلکانی)IBT( می‌تواند نس��خه 
مناس��بی با توجه به ش��رایط اقتصادی و اجتماعی کشور برای غلبه به 

این چالش باشد.
چالش دوم، عدم عزم کافی برای توس��عه صنعت هس��ته‌ای است که 
از جمله مهمترین ریش��ه‌های توس��عه‌نیافتگی تولی��د و عرضه برق در 
کشور اس��ت. در حالی که در سالیان اخیر کش��ورهای غربی مداوما با 
امنیتی‌سازی از تلاش جمهوری اسلامی ایران برای پیشرفت در صنعت 
هسته‌ای و انفعال برخی مس��ئولان مانع پیشرفت کشور در این عرصه 
ش��ده اما آمار و ارقام نشان می‌دهد کماکان صنعت هسته‌ای به عنوان 
یکی از مهمترین پیش��ران‌های توس��عه صنعتی و توسعه انرژی در دنیا 

محسوب می‌شود.
چالش سوم، سیاست‌گذاری اشتباه دولت در بازار برق و نقش‎آفرینی 
نادرست او در این بازار است که باعث برهم خوردن تعادل طرف عرضه، 
طرف تقاضا، قیمت‌ها و بازار ش��ده است. متأسفانه باید گفت در صنعت 
ب��رق دولت ه��م خریدار برق اس��ت و هم تولیدکننده بخش��ی از برق 
مصرفی و هم نرخ‎گذار! پس بدیهی اس��ت که تولیدکنندگان غیردولتی 
و حتی دولتی و سرمایه‎گذاران از چنین بازاری متواری باشند. در حالی 
که طبق ماده ۵۰ برنامه ششم توسعه این قیمت‎گذاری دستوری وزارت 
نیرو خلاف قانون اس��ت. به همین دلیل است که می‎بینیم از سال ۹۴ 
تا ۹۹ طراحی و ایجاد تقریبا هیچ نیروگاه جدیدی در دستور کار دولت 
قرار نگرفت. نهایتا چالش چهارم به عدم ایفای به موقع تعهدات توسط 
دولت نسبت به تولیدکنندگان برق برمی‎گردد، تا جایی که این صنعت 
را بنابر ادعای س��خنگوی آن به ان��دازه ۵۰ هزار میلیارد تومان طلبکار 

دولت کرده است.
اما راهکار حل این چالش‎ها چیست؟ غلبه بر چالش کمبود انرژی 
در صنایع بزرگ کشور که رشد و توسعه تولید را به ارمغان می‎آورد 
و از طرف��ی ب��ا توجه به ارزش ب��ازار بزرگی که صنای��ع انرژی‌بر در 
بورس دارند، مستلزم اتخاذ راهکارهایی پایدار و دقیق است. از جمله 
مهمترین این راهکارها می‌توان به چند مورد مهم اش��اره کرد. یکی 
از بهترین راهکارها خودتأمین شدن صنایع بزرگ مصرف‎کننده برق 
و گاز اس��ت. بدین ص��ورت که صنایعی مثل فولاد و پتروش��یمی‌ها 
بخش��ی از منابع درونزای خود را در راس��تای توس��عه اس��تخراج و 
به��ره‌وری گاز و نیز احداث نیروگاههای س��یکل تریکبی تولید برق 
سرمایه‌گذاری کنند. لازم به ذکر است که صنایع فلزی و پتروشیمی 
در س��ال مال��ی ۱۳۹۹ به ترتی��ب ۸۸ و ۳۴ درصد از س��ود خود را 
تقسیم کردند که با کاهش میزان این حجم عظیم از سود تقسیمی، 
می‌توان از محل سود انباشته خود به راحتی منابع لازم برای توسعه 
س��رمایه‌گذاری در نهاده‌های تولید موردنیازش��ان را تأمین کنند و 
س��هامداران خود را با س��ود پایدارتر بهره‌مند کنند و ادامه عملیات 
تولی��دی خود را نیز از حیث نیازمندی به ان��رژی بیمه کنند. طبق 
ادعای مدیرعامل ش��رکت فولاد مبارکه، اگر معادل تنها بخش��ی از 
خس��ارت ناشی از عدم النفع فولاد مبارکه از قطعیهای برق و گاز در 
تولید برق و گاز س��رمایه‌گذاری کند، این شرکت در سه سال آینده 
ق��ادر به تأمین ای��ن دو نهاده مهم تولید برای خ��ود خواهد بود. در 
همین راس��تا فولاد مبارکه تصمیم به سرمایه‌گذاری در تولید گاز و 
نیز احداث یک نیروگاه ۱۰۰۰ مگاواتی س��یکل تریکبی گرفته است 
که می‎تواند الگوی مناس��بی برای سایر صنایع جهت ورود به عرصه 

»خودتأمینی« باشد.
از س��وی دیگ��ر، تعرفه‎گ��ذاری پلکان��ی و ح��ذف س��رکوب قیمتی 
تولیدکنندگان برق توس��ط دولت، مهمترین عامل و پیش��ران توس��عه 
تولید برق و جذب س��رمایه‌گذار برای توسعه این صنعت مهم در کشور 
است که با توجه به عطش برخی کشورهای منطقه به ویژه عراق نسبت 
به ب��رق می‌تواند مزایای صادراتی ویژه‌ای را هم برای کش��ور به وجود 
آورد. همچنین توس��عه نیروگاه‎های سیکل تریکبی و تبدیل نیروگاه‌ها 
ب��ه نیروگاه س��یکل تریکبی نی��ز می‎تواند یک��ی از گزینه‌های مؤثر در 
افزایش بازدهی نیروگاه‌های تولید برق کشور باشد. توسعه نیروگاه‎های 
کوچ��ک مقیاس نیز ب��ه عنوان یکی دیگر از مهمتری��ن راهکارها برای 
تولید پایدار برق در کنار بس��یاری از صنایع کش��ور است. نهایتا توسعه 
صنعت هس��ته‎ای نیز هم��واره یکی از مهمتری��ن و بهترین گزینه‎های 
توس��عه پایدار انرژی و یکی از اساس��ی‎ترین نیروهای پیش��ران توسعه 
صنعتی در هر کش��وری و به ویژه کش��ورهای توس��عه‌یافته محس��وب 

می‌شود.

دریچــه

س��خنان ضد و نقیض اعضای کمیس��یون تلفی��ق مجلس درخصوص 
مهمترین بخش بودجه س��ال آینده موجب شده که موضوع ارز ترجیحی 
همچنان در کش��مکش می��ان دولت و مجلس س��رگردان باق��ی بماند. 
به گ��زارش خبرآنلاین، در حالی که رئیس کمیس��یون تلفیق از تصویب 
تخصیص ارز ترجیحی یا همان ارز ۴۲۰۰ تومانی در سال 1401 خبر داده 
و گفته است در این حوزه کمیسیون تلفیق کنار مردم باقی مانده است، اما 
میرتاج‌الدینی تایکد دارد که برنامه حذف ارز ترجیحی به صورت تدریجی 

اجرایی خواهد شد و زمان اجرای در اختیار دولت قرار خواهد داشت.
دولت س��یزدهم با ش��عار از بین بردن رانت در صدد است تخصیص ارز 
۴۲۰۰ تومان��ی را متوقف کرده و به جای یارانه ارزی نس��بت به پرداخت 
یارانه مستقیم ریالی اقدام نماید. این در حالی است که برخی نمایندگان 
معتقدند تخصیص یارانه ریالی به چاپ پول بیش��تر و افزایش نقدینگی و 
در نهایت رش��د تورم منجر می‎ش��ود؛ اتفاقی که از نظر مخالفان حذف ارز 
ترجیحی می‎تواند زمینه را برای رش��د بیشتر تورمی که در شرایط کنونی 
در مح��دوده ۴۴ درصد قرار دارد، مهیا کند. از س��وی دیگر، مخالفان ارز 
ترجیحی می‌گویند ای��ن یارانه ارزی تنها به گروهی خاص تعلق می‌گیرد 
و بی‌تردی��د تداوم این روند می‌تواند به تعمیق رانت برای گروه‌های خاص 
منجر ش��ود. اصابت یارانه ارزی به هدف یعنی حفظ س��فره خانوار ایرانی، 

محل مناقشه میان موافقان و مخالفان ارز 4200 تومانی است.
در این میان، برخی از نمایندگان مجلس با این استدلال که چاره‌ای جز 
حذف ارز ترجیحی وجود ندارد و با این شرایط ارزی لازم است فشار ارز در 
این بخش کاهش یابد، با این موضوع موافقت کرده‎اند. کشمکش دو رئیس 
کل بانک مرکزی حاضر و سابق )علی صالح‎آبادی و عبدالناصر همتی( نیز 
بر س��ر ماجرای ارز ترجیحی نشان می‌دهد تا چه میزان این موضوع واجد 
اهمیت برای سیاستگذار ایرانی است. در حالی که صالح‌آبادی مدعی است 
بانک مرکزی ارز نیمایی خریداری کرده و به قیمت ۴۲۰۰ تومان فروخته 
است، همتی می‌گوید اسناد مرتبط با این مسئله در بانک مرکزی موجود 
اس��ت و چنین اقدامی صحت ندارد. به گفته همتی، تمامی اقدامات ارزی 

در این خصوص با تایید سران سه قوه صورت گرفته است. رفت و برگشت 
م��داوم موضع حذف ارز ترجیحی در کمیس��یون تلفیق مجلس در حالی 
افاق می‎افتد که در شرایط کنونی مجلس در صحن علنی در حال بررسی 
مفاد بودجه است و وقتی حاجی بابایی، رئیس کمیسیون تلفیق در صحن 
علنی در مخالفت با حذف ارز ترجیحی س��خن گفت و ش��رایط را پس از 
این اقدام توصیف کرد، با تذکر قالیباف مبنی بر اینکه حرف سیاسی نزنید، 
روبه‎رو شد. موضوع ارز ترجیحی به حدی اهمیت دارد که مقامات امنیتی 
نیز در کنار مقامات اقتصادی و سیاسی در نشستی غیرعلنی این موضوع را 
مورد بررسی قرار دادند. حالا احسان ارکانی، عضو کمیسیون تلفیق بودجه 
۱۴۰۱ درباره س��رانجام بند الحاقی یک تبصره ۱ لایحه بودجه سال آینده 
)ارز ترجیحی( که از صحن مجلس به کمیسیون تلفیق ارجاع شده است، 
به فارس گفته: »کمیس��یون در جلس��ه اخیر، مصوبه قبلی خود را مجددا 
تک��رار کرد و رقم ۹ میلیارد دلار ارز ترجیحی ب��رای تامین دارو، گندم و 
نهاده‌های دامی و کش��اورزی را برای سال آینده در نظر گرفت.« به گفته 
وی، »این تصمیم در شرایطی گرفته شد که دولت در لایحه بودجه ۱۴۰۱ 
هی��چ رقمی را برای ارز ترجیحی پیش‌بینی نکرده و هیچ برنامه مکتوب و 
مدونی هم درخصوص جبران آثار تورمی حذف ارز ترجیحی به کمیسیون 
ارائه نداده اس��ت، لذا چون اعضای کمیس��یون حذف این ارز را به معنای 
فش��ار مضاعف بر مردم می‌دانند و تورم انتظ��اری ۲۰ تا ۲۵ درصدی نیز 
در نتیجه حذف ارز ترجیحی به وجود خواهد آمد، مصوبه قبلی را مجددا 

تکرار کردند.«
این عضو کمیس��یون برنامه و بودجه مجلس افزود: »مش��کل ما در این 
رابطه این اس��ت که اساس��ا دولت معتقد اس��ت کل ارز ترجیحی باید از 
لایحه بودجه حذف شده و صفر شود، اما کمیسیون تلفیق راهکار بینابینی 
را انتخاب کرد که هم به منابع ارزی دولت فش��ار وارد نش��ود و هم سفره 
مردم با هرج و مرج در قیمت کالاهای اساس��ی و ۴ الی ۵ برابر شدن آنها 
کوچک‌تر نش��ود. هر موقع دولت دید که ۹ میلی��ارد دلار اختصاص‌یافته 
برای ارز ترجیحی کالاهای اساسی رو به اتمام است، می‌تواند لایحه متمم 

بودجه به مجلس ارائه دهد و هر چقدر نیاز دارد درخواست کند تا مجلس 
تصمیم‌گیری کند، اما اینکه درخصوص ارز ترجیحی و راهکار جبران حذف 

آن در موضع سکوت مطلق باشد، به صلاح نیست.«
در عی��ن ح��ال میرتاج‌الدین��ی، دیگر عضو کمیس��یون تلفی��ق گفته: 
»پیش‌بینی بنده این است که به سمت حذف ارز ترجیحی و یارانه مستقیم 
خواهیم رفت اما اینک��ه این حذف از چه زمانی رخ دهد، در اختیار دولت 
اس��ت.« او در برنامه »دس��ت‌خط« درخصوص وضعیت ارز ۴۲۰۰ تومانی 
افزود: »دولت این ارز را در لایحه حذف کرده و در مقابل آن یارانه را در نظر 
گرفته است. حذف ارز ترجیحی به معنای حذف یارانه نیست. ارز ترجیحی 
یک یارانه پنهان است و به کالاهای اساسی، دارو و گندم پرداخت می‌شود. 
دولت در مورد دارو و گندم گفته است که یارانه را به صورت ریالی اما برای 
تمام مردم حف��ظ خواهد کرد. یارانه کالاهای اساس��ی و نهاده‌های دامی 
نی��ز دیگر به واردکننده تعلق نمی‌گیرد و در مقابل آن یارانه به حلقه آخر 
که همان مردم هستند تعلق خواهد گرفت.« به گفته میرتاج‌الدینی، »در 
تبصره ۱۴ نیز برای این موارد ۱۷۶ هزار میلیارد تومان یارانه در نظر گرفته 
شده اس��ت. ما در تلفیق این رقم را افزایش دادیم و به ۲۵۰ هزار میلیارد 
تومان رساندیم. در واقع اگر مجلس حذف ارز ترجیحی را تصویب کند در 
مقابل آن ۵۰ هزار میلیارد تومان پول در اختیار دولت قرار خواهد گرفت.«
براس��اس این گزارش، گفته می‎ش��ود یارانه‌های جدید به ‌صورت یارانه 
نقدی نیست، بلکه به ‌صورت کارت اعتباری یارانه کالایی می‌دهند که بانک 
مرکزی زیرس��اختی را برای فروشگاه‌هایی که کارتخوان مخصوص دارند و 
ب��ا کد بانک مرکزی کار میک‌نن��د، فراهم خواهد کرد. این پول فقط برای 
خرید کالا اس��ت. درباره کالا هم صحبت این است که فقط کالای اساسی 
یا انتخاب مردم برای کالاها آزاد باش��د و بانک مرکزی می‌گوید برای همه 
کالاها تنظیم ش��ده و کالای خاصی نیست. به هر حال، آنچه مسلم است 
اینک��ه دولت اصراری فراوان برای ح��ذف ارز ترجیحی دارد و باید دید در 
روزهای آتی زورآزمایی موافقان و مخالفان در صحن علنی مجلس به کجا 

خواهد رسید.

دولت همچنان مصر به حذف یارانه ارزی است

ارز ۴۲۰۰ روی هوا

بازار سرمایه پس از چند روز که روندی صعودی داشت، در اولین روز این 
هفته مجددا روندی نزولی به خود گرفت و دوباره قرمزپوش شد. شاخص 
بورس تهران در معاملات روز ش��نبه هفتم اسفندماه، ۵ هزار و ۵۱۳ واحد 
کاهش یافت و تا رقم یک میلیون و ۲۸۲ هزار واحد عقب رفت. ش��اخص 
کل ب��ا معیار هم‎وزن نی��ز ۷۹۸ واحد افت کرد و رق��م ۳۲۹ هزار و ۵۰۹ 
واحد را به نمایش گذاش��ت. شاخص قیمت هم‎وزن نیز با ۵۰۰ واحد افت 
به ‌۲۰۶هزار و ۴۰۰ واحد رس��ید. شاخص بازار اول، کاهش ۶ ‌هزار و ۸۷۳ 
واحدی و شاخص بازار دوم، کاهش ۲ هزار و ۳۳۸ واحدی را تجربه کردند. 
در آن سوی بازار سرمایه اما شاخص کل فرابورس با ۴۵ واحد افزایش در 

رقم ۱۷ هزار و ۶۳۳ واحد ایستاد.
بدین ترتی��ب، بورس تهران در حالی هفته دوم اس��فندماه را آغاز کرد 
که ش��اخص‌های عملکردی با کاهش مواجه ش��ده‌اند. این در حالی است 
که در هفته گذش��ته شاخص در س��ه روز انتهایی صعود کرد و به فاصله 
11 هزار واحدی کانال 1.3 میلیونی رس��ید. طبق پیش‌بینی‌ها نیز بورس 
باید با رش��د در روز گذشته همراه می‎ش��د‌ اما روند صعودی بازار سرمایه 
در جریان معاملات دیروز متوقف ش��د و ش��اخص‌های عملکردی بورس 
نیز منفی ش��دند. به عبارت دیگر، با توجه به وج��ود مازاد تقاضا در پایان 
معاملات آخرین روز معاملاتی هفته گذش��ته، کارشناس��ان روز سبزی را 
برای بازار سهام پیش‎بینی میک‌ردند که این مسئله در معاملات روز شنبه 
رخ نداد. هرچند روند خروج نقدینگی در هفته گذش��ته نیز ادامه داشت، 
اما خروج پول حقیقی در این هفته نس��بت به هفته پیش��ین کاهش 22 

درصدی داشت.

برخی از کارشناسان بازار سرمایه، رشد شاخص در روزهای انتهایی هفته 
گذش��ته را با رشد قیمت دلار و بازگش��ت آن به محدوده 26 هزار تومان 
مرتب��ط می‌‎دانن��د. برخی نیز کاهش خروج پول حقیقی از بازار س��هام را 
به علت کاهش نرخ س��ود می‎دانند، اما نکت��ه قابل توجه در این زمینه به 
کاهش توانایی نرخ س��ود در اثرگذاری بر بورس برمی‌گردد. آنچه مشخص 
است، کاهش نرخ سود نتوانسته جریان نقدینگی قابل توجهی را به سمت 

بورس روانه کند.
در همین حال، اس��تقبال سهامداران از نمادهای کوچک بازار همچنان 
ادام��ه دارد و ط��ی معاملات روز ش��نبه ش��اهد نزول قیمت س��هم‌های 
شاخص‎س��از بوده‌ایم؛ در جریان معاملات روز ش��نبه، قیمت سهام اغلب 
نماده��ای بانک��ی، خودروی��ی و پالایش��ی کاهش یافت و این س��ه گروه 
قرمزتری��ن گروه‌‌‌‌های بازار بودند. میانگین خرید هر کد حقیقی در جریان 
معاملات ش��نبه 21.6 میلیون تومان و میانگین فروش هر کد حقیقی نیز 

21.5 میلیون تومان بوده است.
براساس این گزارش، شاخص کل بورس در جریان معاملات روز گذشته 
کاهش 5 هزار و 513 واحدی داشت و به عدد یک میلیون و 282 هزار و 
796 واحد رس��ید تا بازدهی منفی 0.43 درصدی را ثبت نماید. شاخص 
کل هم‎وزن نیز بازدهی منفی 0.24 درصدی را برای سهامداران به همراه 
داش��ت، اما شاخص فرابورس برخلاف بورس، رشد 45 واحدی داشت و به 
عدد 17 هزار و 633 واحد رسید. روز گذشته همچنین امروز برای سومین 
روز پیاپی شاهد خروج پول حقیقی از بورس بودیم که این روند نسبت به 
روز چهارشنبه رش��د 293 درصدی داشت. خالص تغییر مالکیت حقوقی 

به حقیقی نیز منفی ش��د و 237 میلیارد تومان از بازار سرمایه خارج شد. 
نمادهای وبملت )بانک ملت(، تجلی )تجلی توسعه معادن و فلزات( و بپاس 
)بیمه پاس��ارگاد( بیشترین خروج پول را ش��اهد بودند و سهم‎های آریان 
)پارس آریان(، شپدیس )پتروشیمی پردیس( و فباهنر )مس‌ شهید باهنر( 

بیشترین ورود پول حقیقی را تجربه کرده‎اند.
ارزش کل معاملات در بازار س��رمایه با رش��د 4 درصدی نسبت به روز 
معاملاتی قبل، به عدد 9 هزار 347 میلیارد تومان رس��ید. ارزش معاملات 
اوراق بدهی در بازار ثانویه 5 هزار و 226 میلیارد تومان بود که 56 درصد 
از ارزش کل معاملات بازار س��رمایه را تش��کیل می‌‎دهد. ارزش معاملات 
خ��رد نی��ز در جریان معاملات دیروز با کاه��ش 6 درصدی به رقم 2 هزار 
و 578 میلیارد تومان رس��ید که 28 درصد از کل معاملات بازار ثانویه را 

تشکیل می‌‎دهد.
در پایان معاملات ‌روز ش��نبه، 197 نماد رش��د قیمت داشتند که 118 
نماد بورس��ی و 79 نماد فرابورسی بودند. به عبارت دیگر، 40 درصد بازار 
رشد قیمت داشتند و تعداد 41 سهم در صف خرید قرار داشتند. در جریان 
معاملات این روز، ارزش صف‎های خرید به 75 میلیارد تومان کاهش یافت. 
در پایان معاملات ‌روز ش��نبه، ‌261 نماد کاهش قیمت داش��تند که 201 
نماد بورس��ی و 60 نماد فرابورسی بودند؛‌ به عبارت دیگر، 53 درصد بازار 
افت قیمت داشتند. تعداد 38 نماد در صف فروش قرار داشتند. در جریان 
معاملات روز شنبه، ارزش صف‎های فروش به 126 میلیارد تومان افزایش 
یافت. طبق محاس��بات میزان مازاد عرضه در بورس به 51 میلیارد تومان 

رسید.

خروج پول از بازار سرمایه ادامه دارد

افت 5 هزار واحدی بورس
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آثار طرح »صیانت« بر عامه مردم چیست؟
مدیرعامل یک ش��رکت در حوزه منابع انس��انی با بیان اینکه طرح 
صیانت عامه مردم را هدف قرار داده اس��ت، گفت آنچه عامه مردم به 
آن عکس‌العمل نش��ان می‌دهند این است که قرار است وضع آموزش 
و معیشت‎ش��ان تحت تاثیر قرار بگیرد، ارتباط‎شان با دنیا قطع شود و 

جلوی پیشرفت‎شان گرفته شود.
مهدیس پرپنچی در گفت‌وگو با ایس��نا، با اشاره به طرح موسوم به 
صیانت اظهار کرد: در شرایط فعلی کشور، مطرح کردن چنین طرحی 
که عامه مردم به جزییاتش دسترسی ندارند، یا ممکن است سوادش 
را نداش��ته باش��ند و برداش��ت‌های متفاوتی از آن وجود دارد و حتی 
برای متخصصان جامعه هم جوانبش به‌درس��تی مشخص نیست، اما 
همان حدودی هم که مشخص شده که اینترنت محدود یا شبکه‌های 

اجتماعی فیلتر می‌شوند، ترس زیادی در مردم ایجاد کرده است.
وی ادامه داد: در شرایطی که باید به جامعه امید بدهیم و برنامه‌هایی 
بدهیم که مردم احس��اس کنند اوضاع زندگی‌شان دارد بهتر می‌شود، 
ش��رایط را س��خت‌تر میک‌نیم. کس��ی که به س��ختی در اینستاگرام 
برای خودش کس��ب‌وکاری ایجاد کرده، دچار ترس ش��ده است یا در 
دوره کرونا که بس��یاری از افراد آموزش‌های‎ش��ان را از اینس��تاگرام و 
وات��س‌اپ‌ می‌گرفتند. ما همه جنبه‌های مثب��ت را کنار می‌گذاریم و 
ب��ه جنبه‌های محدودی ک��ه عده کمی از آن متأثر می‌ش��وند، توجه 
میک‌نیم. البته قطعا موضوع فراتر از اینهاست، اما آنچه عامه مردم به 
آن عکس‌العمل نش��ان می‌دهند این است که قرار است وضع آموزش 
و معیشت‎ش��ان تحت تاثیر قرار گیرد، ارتباط‎شان با دنیا قطع شود و 

جلوی پیشرفت‎شان گرفته شود.
این کارآفرین با اشاره به لزوم ایجاد دلخوشی و امیدی برای نخبگان 
تایکد کرد که آنها حالا نگرانند که قرار است دسترسی‌شان به ارتباطات 
دنیا قطع شود و در این صورت ترجیح می‌دهند از کشور بروند. حتی 
خیلی از افرادی که پیش از این بنای رفتن نداش��تند، در این صورت 
ممکن است در تلاش برای مهاجرت باشند زیرا اگر کسی فکر کند قرار 
است معیشت و آموزشش را از دست بدهد، امیدی برای ماندن ندارد.

پرپنچی با بیان اینکه این طرح عامه مردم را هدف قرار داده است، 
گف��ت: گاهی پی��ش می‌آید که یک طرح، س��طحی از مردم را هدف 
گرفته، مثل مالیات ماشین‌های لوکس یا خانه‌های خالی که مختص 
همه مردم نیست، اما حالا هیچ‎کس نیست که نترسیده باشد و نگران 
نباش��د که قرار اس��ت چه چیزی را از دس��ت دهد. الان دیگر در هر 
س��طحی همه اینترنت دارند، در روس��تاهای کشور هم همه اینترنت 
دارند و توانستند با بهره‌گیری از آن مهارتی کسب کنند و حالا نگران 

این طرح هستند.

راهی جدید برای واردات کالا به ایران
رئیس سازمان توس��عه تجارت می‌گوید با جمع‎بندی نهایی درباره 
یک پیشنهاد در کمیته مشترک وزارت صمت و بانک مرکزی، امکانی 

جدید برای واردات کالا فراهم شده است.
به گزارش ایس��نا، آنطور که علیرضا پیمان‎پاک در صفحه شخصی 
خ��ود در فضای مجازی خب��ر داده، از این پس امکان واردات اعتباری 

کالا در سامانه نیما وجود خواهد داشت.
بر این اس��اس تجار می‌توانند با استفاده از برات اسنادی مدت‌دار با 
سررس��ید پرداخت سه ماهه نسبت به تامین ارز واردات در چارچوب 

بخشنامه ابلاغی اقدام کنند.
براساس بخشنامه‌ای که بانک مرکزی خطاب به بانک‌های عامل زده، 
در صورت عدم تامین ارز، تمدید سررس��ید پرداخت به مدت حداکثر 
یک ماه منوط به معتبر بودن ثبت سفارش و تمدید گواهی ثبت آماری 

توسط اداره نظارت ارز این بانک امکان‎پذیر خواهد بود.
تجار برای اس��تفاده از این راه��کار، باید مدارک کافی را ارائه کنند. 
ثبت برات اس��نادی در س��امانه س��متاک و صدور اعلامیه تامین ارز 

مربوطه، منوط به ارائه اسناد حمل و نقل صادره خواهد بود.
با اعلام رئیس س��ازمان توس��عه تجارت، واردکنندگانی که بتوانند 
مدارک را براساس ابلاغیه درخواستی بانک مرکزی ارائه کنند، امکان 
آن را خواهند داشت که از این پس به شکل اعتباری نسبت به واردات 

کالا به ایران اقدام کنند.
پیمان‎پاک این را نیز گفته که رئیس جمهوری در سفر اخیر به قطر 
بابت مانع‎زدایی و اقدامات حمایتی، س��ازمان توس��عه تجارت را مورد 
تقدیر قرار داده و این س��ازمان براس��اس اهداف در نظر گرفته ش��ده 
از س��وی دولت، اقدامات خود برای توسعه صادرات و تجارت ایران را 

همچنان در دستور کار خواهد داشت.

نماگر بازار سهام

عض��و هی��أت مدیره خانه صنع��ت، معدن و تجارت ای��ران گفت این 
موضوع که عده‌ای در بازار آزاد از منافع ناش��ی از تفاوت قیمت کارخانه 
و بازار منتفع می‌ش��وند، در درجه اول حائز اهمیت است که می‌بایست 

در جهت اصلاح این وضعیت اقدام کرد.
آرم��ان خالقی در گفت‎وگو با خبرنگار خبرخودرو، اظهار داش��ت: در 
مبح��ث قیمت‌‌گذاری خودرو باید تحلیل‌ها مبتنی بر این باش��د که اگر 
خودروس��ازها در حاش��یه س��ود قرار ندارند، با توجه به اینکه بخشی از 
س��هام اینها نیز در اختیار سهامداران خرد است، چطور در نقطه سر به 

سر و با زیان خودروهای تولیدی خود را به فروش می‌رساند.
وی اف��زود: دولت ب��ا مداخل��ه در قیمت‌گذاری می‌بایس��ت، افزایش 
قیمت خودرو را ریش��ه‎یابی کند. حضور دولت در این صنعت به عنوان 
سیاس��ت‌گذار در کنترل بازار، قیمت‎گذاری و ابلاغ قیمت در ش��رایطی 
که خودروس��ازان زیانده هس��تند، توجیه پذیر نیس��ت ضمن اینکه این 
ش��رکت‌ها به نوعی خصوصی تلقی می‌ش��وند هرچند ن��وع اداره آنها را 

دولتی می‌دانیم.
عض��و هی��أت مدیره خانه صنع��ت، معدن و تجارت ای��ران گفت: اگر 
شرکت‌های خودروسازی داخلی دولتی هستند، این نحوه قیمت‌گذاری 
موجب ورود زیان به بیت‌المال است و در غیر این صورت مداخله دولت 

در مدیریت یک شرکت خصوصی محسوب می‌شود.
خالق��ی تصریح ک��رد: دولت باید دلایل افزایش قیمت تمام ش��ده در 
مقایس��ه ب��ا قیمت فروش را مورد تحلیل و بررس��ی ق��رار دهد و نتایج 

حاصله را به شکل شفاف اعلام نماید.
وی بی��ان کرد: بخش��ی از افزای��ش قیمت خودرو براس��اس اظهارات 
قطعه‌س��ازان و خودروس��ازان ناش��ی از بالابودن نرخ م��واد اولیه عمدتا 
پتروش��یمی و فولاد اس��ت و گران��ی قیمت خودرو نمی‌تواند ناش��ی از 
بالابودن قیمت قطعات و گران‎فروشی قطعه‌سازان به زیان خودروسازان 
باشد. در مواردی براساس تعهدات ممکن است خودروساز افزایش قیمت 
را از قطعه‌ساز نپذیرد و قطعه‌‌ساز ناچار از فروش با زیان قطعات تولیدی 

باش��د. در یک بازار متعادل، تحمیل زیان به ش��رکت‌های قطعه‌س��ازی 
نیز پذیرفتنی نیس��ت. عضو هی��أت مدیره خانه صنعت، معدن و تجارت 
ای��ران گفت: اگر فروش قطعات به خودروس��ازان همراه با زیان نیس��ت 
و یا در یک نقطه س��ر به س��ر و متناس��ب با قیمت تمام‎شده در اختیار 
خودروساز قرار می‌گیرد، قیمت تمام شده و سود خودروساز نیز باید در 
قیمت نهایی خودرو لحاظ شود. خالقی در پایان خاطرنشان کرد: مسائل 
مربوط به قیمت‌گذاری خودرو باید شفاف‌س��ازی ش��ود تا این شائبه که 
واقعیت‌ها از س��وی خودروساز بیان نمی‌شود و یا شرایط کنونی ظلم به 
خودروس��از است، از اذهان پاک ش��ود. نهادهای نظارتی باید با پذیرش 
ش��رایط از اعمال زور و جبر به خودروس��ازان به نحوی که ناچار شوند 
خودروی تولیدی را با قیمتی زیانده به فروش برس��اند، دس��ت بردارند. 
در ش��رایط کنونی این موضوع که عده‌ای در بازار آزاد از منافع ناشی از 
تفاوت قیمت کارخانه و بازار منتفع می‌شوند، در درجه اول حائز اهمیت 

است که می‌بایست در جهت اصلاح این وضعیت اقدام کرد.

 حذف تفاوت قیمت کارخانه و بازار
نخستین گام در اصلاح قیمت‌گذاری خودرو است

حبی��ب‎‎الله محم��ودان درباره واردات موتورس��یکلت به کش��ور و تاثیر 
آن بر ارتقای تکنولوژی موتورس��یکلت‎های س��اخت داخل اظهار داش��ت 
متاسفانه واردات موتورسیکلت نه تنها تاثیری بر سرعت انتقال تکنولوژی 
موتورسیکلت‎های داخلی نداشته بلکه تنوع تولید را به بازار موتورسیکلت 

ایران تحمیل کرده است.
وی در گفت‎وگو با خبرنگار خبرخودرو با بیان اینکه صنعت موتورسیکلت 
کشور نیازمند تنوع تولید نیست، افزود: موتورسیکلت‎سازان بزرگ خارجی 
که دارای توان تکنولوژیکی بالایی هس��تند مدل‎های متنوع موتورسیکلت 
را به بازار مصرف ایران تحمیل کرده و به س��ایر کشورها اجازه نمی‎دهند 
همگام با آنها در اس��تفاده از این تکنولوژی حرکت کنند. نتیجه این روند 
ورود200 مدل موتورس��یکلت گوناگون به کش��ور در کلاس‎های مختلف 

است در حالی که بازار ایران به چنین تنوعی نیاز ندارد.
نایب رئیس هیأت مدیره س��ندیکای قطعه‎سازان موتورسیکلت کشور با 
بیان اینکه این صنعت فاقد نقشه راه مدون است، اذعان داشت: مسئولان و 
تصمیم‎گیران این حوزه باید ابتدا نقشه راه مدون و منسجمی برای صنعت 

موتورسیکلت ترسیم کنند سپس به دنبال ارتقای تکنولوژی باشند.
محمودان س��اخت قوای محرکه را حلقه مفقوده صنعت موتورسیکلت 
کش��ور عنوان و بیان کرد: در حال حاضر صنعت موتورسیکلت بیش از هر 
چیزی نیازمند ساخت پنج مدل انجین و یا قوای محرکه است که بر این 

اساس می‎توان پلتفرم‎های مختلفی از موتورسیکلت را تولید و با کاربردهای 
متفاوت در بازار توزیع کرد.

وی ادام��ه داد: در حال حاضر که س��اخت موتورس��یکلت‎های برقی و 
باتری‎ه��ای لیتیومی در مراحل آزمون و خطا قرار دارد و به مرحله تکامل 
نرسیده فرصت خوبی برای ساخت قوای محرکه موتورسیکلت‎های بنزینی 
اس��ت. بدین ترتیب با س��اخت پنج مدل انجین می‎توان 20 تا 30 مدل 
موتورسیکلت در کلاسه‎های کار، ش��هری، مسابقه‎ای، آفرود)کوهستانی( 
و آن��رود تولید ک��رد. نایب رئیس هیأت مدیره س��ندیکای قطعه‎س��ازان 
موتورسیکلت کش��ور با بیان اینکه کارخانجات موتورسیکلت‎سازی کشور 
توان خود را در برابر هجمه تنوع تولید از دس��ت داده‎اند، عنوان کرد: علی 
رغم وجود کارخانجات تولید ش��اتون، پیستون و س��وپاپ در کشور اما با 
واردات ضربه بزرگی به تولیدکنندگان داخل وارد شده است این در حالی 
است موتورسیکلت‎های ساخت داخل به لحاظ یکفی تفاوتی با وارداتی‎ها 

ندارند و تفاوت‎ها تنها در نوع سیلندر است.
محمودان اظهار داش��ت: کشور پاکس��تان از جمله کشورهای موفق در 
س��اخت انجین است که با تولید س��الانه 2میلیون دستگاه موتورسیکلت 
حدود 800 هزار دس��تگاه را در بازار داخل توزیع می‎کند و باقی تولیدات 

خود را به کشورهای دیگر صادر می‎کند.
وی بیان کرد: عدم داخلی‎س��ازی انجین در صنعت موتورسیکلت ایران 

موجب تحمیل موتورس��یکلت‎های وارداتی به کش��ور شده در حالی که با 
ساخت قوای محرکه می‎توانستیم حرفی برای گفتن داشته باشیم و حتی 
بس��یاری از شرکت‎ها مجوز س��اخت انجین را دریافت و قطعات منفصله 

انجین هم وارد کرده‎اند.
نایب رئیس هیأت مدیره س��ندیکای قطعه‎س��ازان موتورسیکلت کشور 
درخصوص وضعیت ماش��ین‎آلات س��اخت قطعات موتورس��یکلت اظهار 
داشت: برای ساخت انجین ماشین‎آلات پیچیده‎ای نیاز نیست و مهمترین 
ابزار س��اخت قوای محرکه ریخته‎گری پوسته‎های بدنه انجین است که به 
راحتی انجام می‎ش��ود. محمودان در ادامه درب��اره گمانه‎زنی‎ها در زمینه 
توافقات برجام و تاثیر آن بر صنعت موتورس��یکلت کش��ور اظهار داشت: 
توافقات برجام تنها در بخش صادرات موتورسیکلت می‎تواند به نفع کشور 
باشد چراکه انتقال پول را تسهیل می‎کند اما تاثیری بر ساخت داخل ندارد 
و در صورتی که صنعت موتورسیکلت بتواند راه خود را پیدا کند تحت تاثیر 

برجام و غیربرجام قرار نخواهد گرفت.
این مقام صنفی در پایان خاطرنش��ان کرد: س��اخت ق��وای محرکه در 
صنعت موتورس��یکلت ب��ه پیچیدگی صنعت خودرو نیس��ت و به محض 
س��اخت انجین واردات موتورس��یکلت به صورت سی کی دی دیگر صرفه 
اقتصادی نخواهد داش��ت. بنابراین بهتر اس��ت خود را از بند سیاست‎های 

تجاری، فنی و مهندسی کشورهای سازنده موتورسیکلت رها کنیم.

سخنگوی ش��ورای نگهبان در نشست مطبوعاتی خود آخرین وضعیت 
طرح ساماندهی صنعت خودرو را تشریح کرد.

 به گزارش س��رویس سیاس��ی پایگاه خب��ری 598، هادی طحان نظیف 
سخنگوی شورای نگهبان در نشست خبری خود با خبرنگاران ضمن تسلیت 
شهادت امام موسی کاظم )ع(، در پاسخ به سوال خبرنگار پایگاه خبری 598 
پیرامون آخرین وضعیت طرح ساماندهی صنعت خودرو بیان کرد: در مراحل 
قبل نس��بت به ماده 4 طرح ساماندهی صنعت خودرو ابهامات و اشکالاتی 
وجود داشت که در مرحله آخر توسط مجلس مرتفع شد و از نظر ما ایرادی 
بر آن وارد نبود، اما طبق قانون صرفا ایرادی که از طرف هیأت عالی نظارت 
مجمع تش��خیص مصلحت نظام به ما ابلاغ ش��ده ب��ود را، به مجلس اعلام 
مغایرت کردیم. عضو حقوقدان شورای نگهبان افزود: طبق اطلاعی که بنده 
دارم، مجلس بر موضوع وارده تایکد و اصرار داشت. در حال حاضر رسیدگی 
به این طرح در اختیار مجمع تش��خیص مصلحت نظام است. طحان نظیف 
همچنین با بیان گزارش��ی از بررس��ی آخرین طرح‌ها و لوایح، تشریح کرد: 
در این مدت که نشس��ت خبری نداش��تیم ۱۵ طرح و لایحه بررس��ی شد. 
اولین مورد لایحه اصلاح قانون »مبارزه با قاچاق کالا و ارز« اس��ت که دیگر 
ش��ورای نگهبان نسبت به آن ایراد و ابهامی نداشت و تایید شد. این لایحه 
متعلق به دولت بود و برای بهبود بحث قاچاق کالا و ارز تهیه شد و گام‌های 
موثری قرار است بردارد و ان‎شاءالله در اجرا شاهد قانون موثری باشیم. وی 
درباره طرح انتقال آب از دریای عمان به اس��تان سیستان و بلوچستان هم 
گفت: دومین مورد، طرح انتقال آب از دریای عمان به اس��تان سیس��تان و 
بلوچستان است که با بررسی‌های صورت گرفته ابهامات آن رفع شد و تایید 
شد. امیدواریم با اجرای این قانون شاهد کاهش مشکلات مردم این منطقه 

باشیم. سخنگوی شورا در رابطه با طرح »تسهیل صدور مجوزهای کسب و 
کار« گفت: شورای نگهبان نسبت به این طرح ایرادات و ابهاماتی داشت، اما 
با اصلاحات مجلس این ایرادات برطرف ش��د و ما دیگر ایرادی به این طرح 
نداری��م. اما اخی��را نامه‌ای را از طرف هیأت عالی نظارت مجمع تش��خیص 
مصلحت نظام دریافت کردیم که هنوز ایرادات این هیأت برطرف نشده و ما 
این ایرادات را به مجلس منعکس میک‌نیم. طحان نظیف در پاسخ به سوالی 
درب��اره طرح صیانت از فضای مجازی ه��م گفت: گاهی تصویب یک قانون 
فراز و نش��یب‌های فراوانی دارد و تفاوت متن اولیه تا طرح نهایی زیاد است 
و ممکن است متن تغییرات زیادی کند. با توجه به اینکه نمی‌دانیم مصوبه 
مجلس چه خواهد بود نمی‌توانیم اظهارنظر کنیم فقط باید وفاق بیش��تری 
نسبت به این طرح وجود داشته باشد و موافقان و مخالفان در فضای آرامی 
نظرات خود را اعلام کنند. وی در پاسخ به سوالی درخصوص طرح رتبه‌بندی 
معلمان گفت: شورای نگهبان به دنبال حل مسئله است و اختلافی با مجلس 
ندارد. این طرح در مجلس مصوب شده اما ما به صورت رسمی آن را دریافت 
نکردیم و بعد از دریافت طرح در دستور کار قرار می‌گیرد. نسبت به این طرح 
دو دسته ایراد مطرح بود اشکالات مالی و غیرمالی. ما بررسی خواهیم کرد 
آیا دولت تقبل مالی را نس��بت به این لایحه داشته یا خیر. ما به دنبال حل 
مسئله رتبه‌بندی معلمان هستیم. سخنگوی شورا در پاسخ به سوالی راجع 
به ضرورت ساختار بودجه گفت: بحث اصلاح ساختار بودجه یکی از اموری 
است که مقام معظم رهبری هم به آن تایکد داشتند؛ کارهایی در این زمینه 
انجام شده اما آن‌گونه که شایسته بوده به آن پرداخته نشده. مجلس فعلی 
قانونی را در این زمینه تصویب کرد، اما انتظار این اس��ت گام‌های بلندتری 

توسط دولت و مجلس برداشته شود.

واردات چه نقشی بر ارتقای تکنولوژی موتورسیکلت‎های ساخت داخل داشته است؟

 اختیار بررسی طرح ساماندهی صنعت خودرو
به مجمع تشخیص مصلحت نظام واگذار شده است
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کارشناس کسب و کار
ترجمه: علی آل‎علی

 پادکست‎ها در طول سال‎های اخیر از محبوبیت و شهرت بسیار زیادی 
برخ��وردار ش��ده‌اند. این امر ب��ه کارآفرینان امکان طراحی پادکس��ت در 
حوزه‎ه��ای مختلف و تلاش برای تعامل با مخاطب هدف را می‎دهد. البته 
در این میان بس��یاری از افراد طراحی و انتش��ار پادکست را بیشتر نوعی 
سرگرمی تلقی می‎کنند، اما شما به خوبی امکان درآمدزایی از این تفریح 

دوست‎داشتنی را نیز دارید. 
ب��دون تردید برخی از افراد در زمینه طراحی پادکس��ت حتی اگر پای 
کس��ب درآمد نیز در میان باش��د، بیش��تر به این مس��ئله در قالب نوعی 
درآمد جانبی نگاه می‎کنند. این امر به معنای ادامه فعالیت کارآفرینان در 
حوزه‎های تخصصی‎ش��ان و نگاه به حوزه پادکست به عنوان کاری جانبی 
است. نکته مهم اینکه چنین برداشتی از حوزه طراحی و انتشار پادکست 
بیش از اندازه س��اده‎انگارانه محسوب می‎شود. امروزه برخی از کارآفرینان 
و هنرمندان به طور تخصصی در تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف از طریق طراحی پادکست هستند. نکته جالب اینکه درآمدزایی این 
حوزه به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش داش��ته و به شما فرصت‎های بسیار 
خوب��ی برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف می‎دهد. با این حس��اب 
شما می‎توانید به سادگی هرچه تمام‎تر برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف‎تان و درآمدزایی بر روی این حوزه حس��اب باز کنید. این امر به شما 
فرصت بسیار خوبی برای جلب نظر مخاطب هدف و بهینه‎سازی شرایط‎تان 

می‎دهد. 
اولی��ن نکته‎ای که ب��رای ورود موفقیت‎آمیز به دنی��ای طراحی و ضبط 
پادکست باید مد نظر کارآفرینان قرار داشته باشد، نحوه درآمدزایی از آن 
اس��ت. بدون تردید بسیاری از افراد صرفا برای تفریح در این حوزه حضور 
دارند، اما وضعیت شما به طور کامل متفاوت است. درست به همین خاطر 
ش��ما باید برای جلب نظر مخاطب هدف‎تان به طور مداوم در تلاش برای 
اس��تفاده از شیوه‎های حرفه‎ای باشید، در غیر این صورت چیزی به غیر از 

ضررهای سنگین در نهایت کار انتظارتان را نمی‎کشد.
ه��دف اصلی در این مقاله بررس��ی برخی از راهکاره��ای حرفه‎ای برای 
درآمدزایی از طریق ضبط و انتش��ار پادکست است. اگر شما هم به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با اس��تفاده از چنین راهکاری هستید، 
نکات مورد بحث در این مقاله راهنمای بس��یار خوبی برای‎تان خواهد بود. 
در ادامه برخی از مهمترین نکات در این راس��تا را مورد ارزیابی و بررس��ی 

دقیق قرار می‎دهیم. 
بازاریابی آشناسازی

بازاریابی آشناس��ازی تکنیکی رایج و محبوب در میان کس��ب و کارها 
محسوب می‎شود. در این ش��یوه شما در ازای ارائه یک سرویس یا گزینه 
تش��ویقی به مشتریان آنها را برای معرفی کسب و کارتان به دوستان‎شان 
ترغیب خواهید کرد. این طوری در نهایت دامنه وسیعی از مخاطب هدف 
پیرامون برندتان ش��کل می‎گیرد. یکی از نکات مهم در این میان توجه به 
اهمیت استفاده درست از شیوه بازاریابی آشناسازی است. متاسفانه برخی 
از برندها با زیاده‎روی در این حوزه عملا کاربران را نسبت به پادکست‎شان 

ناامید خواهند کرد. 
ش��ما در زمینه بازاریابی آشناسازی امکان استفاده از دو راهکار عمده را 
دارید. راهکار نخست شامل کاربست این شیوه برای افزایش تعداد مخاطب 
هدف پادکس��ت‎تان است. شما برای این امر باید در ابتدا دامنه مناسبی از 
مخاطب وفادار داش��ته باش��ید. این امر به معنای حضور برخی از کاربران 
علاقه‎مند به پادکست‎تان و پیگیری وضعیت هر قسمت از پادکست شما به 
طور مداوم از سوی آنهاست. در این مرحله می‎توانید از مخاطب وفادارتان 
برای معرفی پادکست به دیگران سود ببرید. به این ترتیب دیگر نیازی برای 
مواجهه با هزینه‎های س��نگین بازاریابی یا تبلیغات گران قیمت در دنیای 
کنونی نخواهد بود. این امر در طول سال‎های اخیر مورد توجه شمار بسیار 
زیادی از برندها قرار گرفته است. اگر شما هم به دنبال تاثیرگذاری حرفه‎ای 
بر روی مخاطب هدف‎تان هستید، باید از همین امروز شانس‎تان در حوزه 
موردنظر را مورد ارزیابی دقیق قرار دهید، در غیر این صورت ش��اید هرگز 

فرصتی برای بهینه‌سازی شرایط‌تان در این حوزه پیدا نکنید. 
راهکار دیگری که به ش��ما برای درآمدزایی از طریق پادکست‌تان کمک 
می‎کند، همکاری با دیگر برندهاس��ت. این امر اغلب اوقات ش��امل دعوت 
شما از مخاطب هدف پادکست‎تان به منظور آشنایی با برند طرف قرارداد 
خواهد بود. در نهایت نیز مقدار مشخصی سود بنابر قرارداد از قبل تنظیم 
شده در اختیار شما قرار می‎گیرد. این شیوه شاید در ابتدا خیلی سخت یا 
حتی غیرممکن به نظر برس��د، اما اگر دامنه مخاطب ثابت شما بالا باشد، 
بدل به راهکاری حرفه‎ای و تاثیرگذار خواهد ش��د. درست به همین خاطر 
ش��ما باید به طور مداوم این شیوه جذاب و تاثیرگذار را مدنظر قرار دهید، 
در غیر این صورت ش��اید خیلی زود توانایی‎تان برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف یا جلب نظر برندهای دیگر به منظور همکاری از بین برود. 
یادتان باش��د همکاری با برندهای مختلف در قالب بازاریابی آشناسازی 
باید به ش��یوه‎ای حرفه‎ای صورت گیرد. این امر اهمیت بسیار زیادی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داشته و جذابیت پادکست شما را حفظ 
خواهد کرد. یکی از نمونه‎های رایج در این میان برای کس��ب  و کار ش��ما 
شامل استفاده از شیوه‎های مربوط به پیدا کردن برندهای مرتبط با حوزه 
کاری‎تان و همچنین جلب نظر مخاطب هدف به طور اس��تاندارد اس��ت. 
ای��ن امر به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاط��ب هدف کمک کرده و 
همکاری‎ت��ان با برندهای گوناگ��ون را نیز معنادار خواه��د کرد. به عنوان 
مثال، اگر ش��ما یک پادکس��ت تخصصی در زمینه فناوری‎های دیجیتال 
داری��د، همکاری با برندهای فعال در این حوزه بهترین ایده برای بازاریابی 
آشناسازی خواهد بود. در غیر این صورت شاید خیلی زود اعتراض کاربران 
اعتب��ار پادکس��ت‎تان را از بین ب��رده و با ریزش مخاطب ه��دف رو به رو 
شوید. چنین امری می‎تواند سود نهایی شما از طریق همکاری بازاریابی با 

برندهای مختلف را به طور قابل ملاحظه‎ای کاهش دهد. 
فروش محصولات شخصی‎سازی‎شده به طرفداران

امروزه پادکس��ت‎های بزرگ و محبوب دارای دامنه وسیعی از مخاطب 
هدف و طرفدارهای پر و پا قرص هستند. این امر به شما برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس‎تان در بازار را نیز به طور قابل 
ملاحظه‎ای افزایش خواهد داد. وقتی ش��ما دامنه وس��یعی از طرفدارهای 
دو آتیشه برای پادکس��ت‎تان داشته باشید، فروش محصولات مختلف به 

آنه��ا ایده خیلی بدی نخواهد بود. البت��ه در اینجا نیز باید به ارتباط میان 
محصولات موردنظر و حوزه فعالیت برندتان توجه نشان دهید، در غیر این 

صورت شاید خیلی زود از عرصه رقابت با دیگر پادکست‎ها کنار بروید. 
یادتان باش��د تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف امری تصادفی نیست. 
پادکس��ت‎ها برای جلب نظر کارب��ران برنامه‎های طولانی را اجرا می‎کنند. 
درس��ت به همین خاطر نباید با یک اقدام نادرس��ت تم��ام اعتبارتان در 
میان کاربران را از بین ببرید. این امر درباره فروش محصولات به مخاطب 
هدف به طور قابل ملاحظه‏ای مصداق پیدا می‎کند. بنابراین باید همیش��ه 

راهکارهای مناس��ب برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاط��ب هدف را به خاطر داش��ته 

باشید. 
ام��روزه یک��ی از ایده‎های س��اده برای 
ف��روش محصولات شخصی‎سازی‎ش��ده 
ب��ه طرفدارهای یک پادکس��ت ش��امل 
طراحی تیشرت‎های اختصاصی است. این 
امر درس��ت مانند فروش لباس یک تیم 
ورزشی به طرفدارانش است. بنابراین اگر 
ش��ما دامنه مناسبی از مخاطب هدف در 
پیرامون پادکست‎تان دارید، می‎توانید به 
سادگی هرچه تمام‎تر برای تاثیرگذاری بر 
روی آنها از این ایده استفاده کنید. به این 
ترتیب دیگر نیازی برای نگرانی نسبت به 
نحوه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و 

کسب درآمد نخواهد بود. 
یکی از جذابیت‎های فروش محصولات 
طرفداره��ای  ب��ه  شخصی‎سازی‎ش��ده 
پادکس��ت امکان تضمین س��ود مناسب 
برای برند اس��ت. این ام��ر جذابیت‎های 
فعالیت ش��ما در ب��ازار را به ط��ور قابل 
ملاحظه‎ای افزایش داده و ش��انس‎تان در 

بازار را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای بهینه‎سازی می‎کند. 
یادتان باشد ش��ما برای طراحی محصولات شخصی‎سازی‎شده پیرامون 
پادکس��ت‎تان باید همیش��ه یکفیت آنها را مدنظر قرار دهید. در این میان 
هم��کاری با طرفدارها و پیش‎بینی درس��ت سلیقه‎ش��ان نی��ز امر مهمی 
خواهد بود. ش��ما فقط در این صورت ش��انس کافی ب��رای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف و بهینه‎س��ازی وضعیت‎تان را خواهید داشت. این امر 
از نقطه نظر تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف وضعیت‎تان را به طور قابل 

ملاحظه‎ای بهینه‎سازی می‎کند. 
امروزه اعتماد کاربران به پادکست‎های مورد علاقه‎شان خیلی زود از بین 
می‎رود. دلیل اصلی چنین امری نیز عملکرد نامناسب پادکست‎ها در زمینه 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف است. اگر شما هم برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف‎تان با مش��کلات زیادی رو به رو هستید، باید از همان 
ابتدای امر به دنبال حفظ اعتمادشان به بهترین شکل ممکن باشید. یکی 
از نکات مهم در این میان شامل عرضه محصولات استاندارد برای مخاطب 
هدف پادکس��ت و تلاش برای پرهیز از شخصی‎سازی نادرست محصولات 
اس��ت. بدون تردید مخاطب هدف شما همیش��ه امکان تهیه محصولات 
معمولی از خرده‎فروش��ی‎ها را دارد. نکته‎ای که در این میان بین ش��ما و 
دیگر خرده‎فروش��ی‎ها تمایز ایجاد می‎کند، توانایی‎تان برای شخصی‎سازی 
محص��ولات و ایج��اد تجربه‎ای منحصر به فرد ب��رای مخاطب هدف‎تان از 
طریق این امر اس��ت. بنابراین باید همیش��ه چنین نکته مهمی را مدنظر 
داش��ته باش��ید، در غیر این صورت خیلی زود ش��انس‎تان در بازار از بین 

می‎رود. 
پیشنهاد عضویت ویژه پادکست

پادکست‎ها به طور معمولی کاملا رایگان در دسترس مخاطب هدف قرار 
می‎گیرند. این امر یکی از ویژگی‎های اصلی پادکست‎ها در دوره کنونی را 
نشان می‎دهد. درست به همین خاطر اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف‎تان به طور حرفه‎ای و اس��تاندارد هستید، باید از همان روز 
اول پادکس��ت‎تان را به طور کاملا رایگان در دسترس مخاطب هدف قرار 
دهید. این امر می‎تواند شانس شما برای جلب نظر مخاطب هدف را به طور 
قابل ملاحظه‎ای توسعه دهد. در این صورت دیگر نیازی برای نگرانی نسبت 

به کاهش محبوبیت پادکست‎تان نخواهد بود. 
امروزه برخی از پادکس��ت‎های بی‎نهایت محبوب در سراس��ر دنیا پس 
از گذش��ت مدت زمانی اندک اق��دام به راه‎اندازی یک نس��خه ویژه برای 
پادکست‎ش��ان می‎کنند. این نس��خه وی��ژه در کنار حالت عادی انتش��ار 
پادکست‎ها قرار می‎گیرد. به این ترتیب کاربران علاقه‎مند به پرداخت مقدار 
مشخصی هزینه اضافی امکان بهره‎مندی از قسمت‎های ویژه پادکست مورد 
علاقه‎‎شان را خواهند داشت. این امر در بلندمدت منبع درآمد بسیار خوبی 
پیش روی ش��ما قرار می‎دهد. درس��ت به همین خاطر ش��ما باید به طور 
مداوم این راهکار جذاب را در نظر داشته باشید، در غیر این صورت شاید 
خیلی زود توانایی‎تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از بین برود. 
یادتان باش��د عرضه نسخه پولی پادکس��ت باید همیشه در کنار نسخه 
رایگان و معمولی صورت گیرد. این امر اهمیت بس��یار زیادی برای ش��ما 
و کس��ب و کارتان خواهد داشت. همچنین نسخه ویژه باید همیشه ارزش 

پرداخت هزینه اضافی از س��وی مخاطب هدف را داشته باشد، در غیر این 
صورت شاید حتی میزان استقبال کاربران از نسخه عادی‎تان نیز با ریزش 
قابل ملاحظه‎ای رو به رو ش��ود. آن وقت شرایط ش��ما در بازار روز به روز 

سخت‎تر خواهد شد. 
یادتان باش��د امروزه شمار بالایی از پادکست‎ها در رقابت با شما منتظر 
کوچکترین اشتباه‎تان هستند. بنابراین شما باید با دقت فراوان عملکردتان 
را تحت نظر داشته باشید. یکی از نکات مهم در این میان تلاش برای پرهیز 
از بروز اشتباهات رایج در زمینه بهینه‎سازی شرایط شرکت است. این امر 
در بلندمدت ش��رایط شما را به طور قابل 
ملاحظه‎ای بهبود خواهد بخشید. این امر 
به معنای بهینه‌سازی شرایط شما از نقطه 

نظر کسب درآمد در بازار خواهد بود. 
متاس��فانه برخی از پادکس��ت‎ها وقتی 
اقدام به انتش��ار نس��خه پولی می‎کنند، 
دیگر توجه چندانی به نسخه معمولی‎شان 
نشان نمی‎دهند. این امر به معنای ناکامی 
چنین پادکست‎هایی در بلندمدت خواهد 
بود. هرچه باشد دامنه وسیعی از مخاطب 
هدف شما تمایلی برای خرید نسخه‎های 
پولی نخواهد داش��ت. بنابراین اگر ش��ما 
فکری به حال پادکست‎تان در این میان 
نکنید، خیلی زود با مشکلات اساسی در 
این ح��وزه رو به رو خواهید ش��د. اولین 
مش��کل هم در این میان ریزش ش��دید 
مخاطب هدف‎ت��ان خواهد بود. اینطوری 
در بلندم��دت دیگر هیچ شانس��ی برای 
رقابت با پادکست‎های مهم بازار نخواهید 

داشت. 
اجرای پادکست‎های لایو

پادکست‎ها لازم نیست همیشه به طور 
ضبط ش��ده پیش روی مخاطب هدف قرار گی��رد. گاهی اوقات بارگذاری 
پادکست لایو می‎تواند شور و هیجان زیادی در میان کاربران ایجاد نماید. 
ای��ن امر به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاط��ب هدف کمک کرده و 
ش��انس‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش می‎دهد. درس��ت به همین 
خاطر شما باید برنامه‎ای ویژه برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 
در این ش��یوه جذاب داشته باشید. این امر شامل استفاده از مناسبت‎های 
مهم برای اجرای برنامه زنده اس��ت. چنین ایده‎ای ش��اید در نگاه نخست 
بسیار سخت به نظر برس��د، اما اگر درست از سوی شما اجرا گردد، دیگر 

نیازی به نگران��ی از نقطه نظر تاثیر‎گذاری بر روی مخاطب هدف نخواهد 
بود. 

بدون تردید اجرای برنامه به طور زنده درآمد مش��خصی برای ش��ما به 
همراه نخواهد داشت. هرچه باشد امروزه پادکست‎های بسیار زیادی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در دسترس قرار دارد. درست به همین 
خاطر شما باید در کنار تولید محتوای جذاب برای مخاطب هدف در قالب 
چنین پادکس��ت‎هایی نیم نگاهی هم به جذب اسپانسر داشته باشید. این 
امر می‎تواند شانس شما در بازار را بهینه‎سازی کرده و درآمدتان را نیز به 
طور چش��مگیری افزایش دهد. با این حساب دیگر نیازی به نگرانی بابت 

نحوه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نخواهد بود. 
نکته مهم برای پیدا کردن اسپانس��ر در نسخه لایو پادکست مربوط به 
هماهنگی میان ماهیت برند موردنظر و برنامه‎تان اس��ت. درست به همین 
خاطر شما باید همیشه قبل از اجرای برنامه به طور زنده تمام نکات اساسی 
را هماهنگ نمایید، در غیر این صورت شاید گاهی اوقات توانایی‎تان برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کاهش پیدا کند. 
نگارش و انتشار کتاب برای مخاطب هدف

پادکست‎هایی که موفقیت زیادی در سراسر دنیا یا حتی بازارهای محلی 
پیدا می‎کنند، همیشه داستان جذابی دارند. درست به همین خاطر انتشار 
کتابی درباره سرگذشت پادکست موردنظر می‎تواند نظرات بسیار زیادی را 
جلب کند. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک 
کرده و شانس‎تان در بازار را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش خواهد داد. 
بدون تردید تهیه کتاب درباره پادکس��ت باید با توجه به نکات گوناگون 
و ایج��اد جذابیت درباره داس��تان آن صورت گیرد. این امر به ش��ما برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک خواهد کرد. متاس��فانه برخی از 
کارآفرینان در این حوزه نس��بت به ایجاد جذابیت اضافی برای کتاب‎شان 
توجه نشان نمی‎دهند. درست به همین خاطر انتشار کتاب به جای اینکه 
جذابیت کارشان را افزایش دهد، در عمل آخرین امیدهای مربوط به تحول 
در وضعیت پادکست و درآمدزایی را نیز نابود خواهد کرد. این امر می‎تواند 
ش��رایط شما را به طور چش��مگیری دش��وار کرده و فرصت بهینه‎سازی 

شرایط‎تان را به طور کامل از بین ببرد. 
بی‎تردید امروزه درآمدزایی از پادکس��ت‎ها امر بس��یار مهمی محسوب 
می‎ش��ود. ش��ما به عنوان کارآفرین باید به دنبال کسب سود از هر فرصت 
پیش روی‎تان باشید. پادکست‎ها هم به دلیل محبوبیت بالای‎شان در طول 
سال‎های اخیر گزینه جذابی محسوب می‎شود. اگر شما در این حوزه تازه 
کار هستید، توصیه‎های مورد بحث در این مقاله فرصت خوبی برای شروع 
کارت��ان در دنیای جذاب پادکس��ت و درآمدزایی از همان لحظه نخس��ت 

خواهد بود. 
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اخبار

صرفه جویی 235 میلیارد ریالی در منطقه 9 عملیات انتقال گاز
ساری - دهقان : سرپرست منطقه 9 عملیات انتقال گاز از صرفه جویی 235 
میلیارد ریالی با بومی سازی 78 قطعه در تعمیر و راه اندازی توربین تاسیسات 

تقویت فشار گاز قلعه جیق در این منطقه خبر داد.
به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی منطقه 9 انتقال گاز، محی 
الدین مفخمی با اعلام این خبر اظهار کرد: تعمیرات اساسی توربین B تاسیسات 
 MAN قلعه جیق در استان گلستان با توجه به عدم امکان تامین اقلام توربین
و انتقال آن به خارج از کشور به واسطه شرایط خاص حاکم، توسط متخصصان 
جوان در منطقه 9 عملیات انتقال گاز برای نخســتین بار در کشور انجام شده 

است. مفخمی هزینه راه اندازی این توربین که شامل هزینه های ساخت قطعات، بالانس روتور توربین، بازسازی بلیدها، نازلها و یاتاقانها 
بوده است، را 15 میلیارد ریال اعلام کرد و افزود: در صورت اورهال توربین در کشور سازنده )آلمان( و یا هر شرکت خارج از سازمان، مبلغ 
250 میلیارد ریال هزینه در پی داشت که با بومی سازی 78 قطعه و خودکفایی در تعمیر و راه اندازی این توربین، صرفه جویی قابل توجه 

اقتصادی به مبلغ 235 میلیارد ریال در منطقه 9 عملیات انتقال گاز رقم خورده است.
مفخمی با بیان اینکه پس از دوسال مطالعه و تلاش شبانه روزی همکاران جوان منطقه و پس از اتمام فرآیند تعمیرات اساسی، توربین 
تاسیسات با موفقیت استارت، راه اندازی و آماده بهره برداری شد، بیان کرد: در راستای توانمند سازی و خودکفایی هرچه بیشتر، برنامه 

ریزی جهت ساخت داخل برخی از قسمت های دیگر توربین نیز با جدیت در دست بررسی و اقدام است.

انتخاب خانه بهداشت کارگری سیمیدکو به عنوان واحد کار نمونه استانی 
خراسان رضوی

مشهد- صابر ابراهیم بای: سی و سومین جشــنواره امتنان از 
کارگران، گروه های کار و واحدهای نمونه اســتانی خراســان رضوی 
با حضور مهدی مســکنی، معاون امورتعــاون وزارت تعاون،کار و رفاه 
اجتماعی،حمیدرضا پناه مدیر کل تعاون، کار و رفاه اجتماعی خراسان 
رضوی و جمعی از مسئولین کشوری و استانی در مشهد مقدس برگزار 
شد. حمیدرضا پناه مدیرکل تعاون، کار و رفاه اجتماعی خراسان رضوی 
گفت: خراســان رضوی ظرفیت، منابع و سرمایه انسانی مطلوبی برای 

فعالیت های اقتصادی دارد.
پناه اظهار داشت: یک هزار و هفت نفر از کارگران، اعضای گروه های کاری و واحدهای تولیدی این استان برای حضور در سی و سومین 
جشنواره “امتنان از نخبگان جامعه کار و تولید” وزارت تعاون ثبت نام کردند که 85 درصد کارگران ثبت نام شده از خراسان رضوی در این 
جشنواره مرد و 15 درصد زن هستند، همچنین 59 درصد این کارگران در بخش صنعت، 18 درصد در بخش کشاورزی و 23 درصد در 
بخش خدمات فعالیت دارند.حضور بانوان در حوزه های مذکور نسبت به سال گذشته پررنگ تر شده و امید است که طی سال های آتی شاهد 

گسترش و توسعه این چنین فعالیت هایی باشیم.
شرکت صنعتی و معدنی توسعه فراگیر سناباد )سیمیدکو( نیز در این جشنواره با توجه به دستاوردهای مهم در راستای تامین، حفظ 
وارتقای سطح سلامت نیروی کار و همچنین تلاش های موفق در جهت پیاده سازی موازین بهداشتی و ایمنی با هدف سالم سازی محیط 

کار موفق به کسب عنوان خانه بهداشت کارگری برتر استان خراسان رضوی شد.
در این جشنواره از مهندس محمد مدنی فر مدیرعامل شرکت صنعتی و معدنی توسعه فراگیر سناباد )سیمیدکو( با اهداء لوح و تندیس 

و همچنین از آقای عرفان جاهدی کارشناس بهداشت حرفه ای سیمیدکو نیز با اهداء لوح، تقدیر شد.

برگزاری جشنواره فراگیری نخستین واژه آب در استان بوشهر
بوشــهر- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی و 
آموزش همگانی شــرکت آب و فاضلاب اســتان بوشهر : جشنواره 
فراگیری نخستین واژه آب در مدارس استان بوشهر با هدف آموزش 
و ترویج فرهنگ مدیریت مصرف بهینه آب و صرفه جویی برگزار شد .

مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب استان بوشهر با تاکید بر نقش 
مهم مدیریت مصرف در گذر از بحران کم آبی اظهار داشت: فرهنگ 
مدیریت مصــرف و صرفه جویی باید در همه اعضا خانواده ها نهادینه 

شود که دانش آموزان در این عرصه نقش مهم و تاثیرگذاری دارند.
عبدالحمید حمزه پور از برگزاری جشنواره فراگیری نخستین واژه 
آب در استان خبر داد و با قدردانی از همکاری بانک مسکن در برگزاری 
این جشــنواره گفت: جشنواره نخستین واژه آب از آبان سال گذشته 

شروع شده و تا پایان اسفند ماه امسال ادامه دارد.
وی اضافه کرد: در این جشــنواره روش های صرفه جویی به دانش 
آموزان به صــورت آنلاین و در بعضی مکان هــا به صورت حضوری 

آموزش داده می شــود. مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب استان بوشهر جشنواره فراگیری نخستین واژه آب را با هدف گسترش فرهنگ 
مصرف آب به ویژه در قشر دانش آموز دانست و خاطر نشان کرد: سرانه مصرف آب در دنیا 120 لیتر در شبانه روز برای هر نفر است که 

این میزان در استان بوشهر ما 200 تا 300 لیتر در شبانه روز است.
حمزه پور با بیان اینکه برگزاری برنامه های فرهنگی تاثیر به سزایی در ترویج مصرف بهینه آب در میان دانش آموزان داشته است تصریح 
کرد: فرهنگ ســازی در مصرف بهینه آب موضوع بســیار مهمی است که باید از مدارس آغاز شود و آموزش به این نسل به ویژه در دوره 

ابتدایی می تواند نتایج موثر و ماندگاری در پی داشته باشد

اهدای نشان امین الضرب به عضو اتاق بازرگانی اصفهان
اصفهان- قاســم اسد: درمراسم ششــمین دوره اعطای نشان و تندیس 
کارآفرینی امین الضرب که در تالار وحدت برگزار شــد، فضل الله جواهری عضو 
اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی اصفهان و رئیس شورای راهبردی دفتر 
نمایندگی خوانسار، چادگان، فریدن، فریدونشهر، بوئین و میاندشت تندیس و 

نشان و امین الضرب را دریافت کرد.
بــه گزارش روابط عمومی اتاق بازرگانــی اصفهان از 520 نفر کارآفرینی که 
در این دوره از مراسم کارآفرینی امین الضرب شرکت کرده بودند 8 نفر تندیس 
و نشــان امین الضرب دریافت کردند که فضل الله جواهری بنیانگذار و احیاگر 

مجموعه های صنعتی الکترود یزد و صنایع مفتولی زنجان به عنوان پیشکسوت صنعت و تولیدکننده برگزیده معرفی شد.  شایان ذکر است 
اتاق بازرگانی هر ساله مراسمی تحت عنوان نشان امین الضرب برگزار می کند که اولین جشنواره امین الضرب در سال 1395 برگزار شد و در 
این سال اولین نشان امین الضرب توسط اتاق بازرگانی به کارآفرینان برجسته کشور اهدا شد.  از مهم ترین ملاک های انتخاب کارآفرینان 
برتر در ششمین دوره اعطای نشان و تندیس امین الضرب، اشتغال، نوآوری، خوشنام بودن و عمل به مسئولیت های اجتماعی بوده است.  
تندیس امین الضرب از چهار بال تشکیل شده که از بال پرندگان الهام گرفته شده است و در واقع به صورت نمادین به چهار بخش اصلی 

اتاق یعنی صنعت، معدن، بازرگانی و کشاورزی دارد.

طی 11 ماهه سالجاری صورت گرفت:
ترانزیت بالغ بر 287هزار تن کالا از استان گیلان

رشت- خبرنگار فرصت امروز: فر یبرز مرادی، مدیر کل راهداری و حمل 
و نقل جاده ای اســتان گیلان در جلســه کمیته ترانزیت گفت: طی 11 ماهه 
نخست سالجاری287هزار و433تن کالا ازاستان ترانزیت گردیده است که از این 
مقدار 263هزار و234تن از مرز آســتارا و24هزار و199تن از مرز انزلی ترانزیت 

شده است..
این مقام مســئول افزود: طی این مدت131هزار و 72تن کالای ترانزیتی از 
مرزهای اســتان وارد و156هزار و 361تن کالا از اســتان خارج گردیده که به 
ترتیب ترانزیت ورودی استان87 درصد افزایش و در ترانزیت خروجی ازاستان 

شاهد افزایش 287درصدی می باشیم. ایشان در ادامه انواع ورق گالوانیزه، برنج و انواع لاستیک را عمده ترین کالاهای ترانزیت شده طی 
مدت یاد شده ذکر کردند. وی سپس خاطر نشان نمود: در این مدت 126هزار و330تن کالا از مرز آستارا وارد کشور گردیده که نسبت به 

مدت مشابه سال گذشته 1درصد رشد داشته، عمده کالاهای وارداتی مرز آستارا طی این مدت نیز انواع تخته، جو و انواع آرد بوده است.
مدیرکل راهداری و حمل ونقل جاده ای استان اظهار داشت: طی این مدت همچنین بالغ بر828هزار تن کالا از این مرز صادر گردیده 
که نسبت به مدت مشابه سال گذشته 5 درصد رشد داشته است، میوه ، تره بار و انواع کاشی نیز عمده کالاهای صادر شده از مرز آستارا 

طی این مدت بودند.
مرادی در ادامه با اشاره به میانگین تردد روزانه 294 دستگاه کامیون از مرز آستارا افزود: 46هزار و 629دستگاه کامیون طی این مدت 

به مرز آستارا وارد بیش از 52 هزار دستگاه کامیون نیز ازاین مرز خارج شده اند.
شایان ذکر می باشد 4شرکت حمل و نقل بین المللی کالا 1 شرکت حمل و نقل بین المللی مسافر و 170 نمایندگی شرکتهای حمل 

و نقل بین المللی کالا درحال حاضر در استان گیلان مشغول فعالیت می باشند .

قــم- خبرنگار فرصت امــروز: همزمان با آئین پایانی شــانزدهمین 
جشنواره بین المللی شعر فجر و با حضور سید موسی حسینی کاشانی 
مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسامی استان قم، محمدعلی مجاهدی از شعرای 
برجسته کشــور، طی حکمی از سوی وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی به 

عنوان دبیر دائمی دبیرخانه شعر و ادبیات آئینی منصوب شد.
به گزارش روابط عمومی اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان قم، 
همزمان با آئین پایانی شانزدهمین دوره جشنواره بین المللی شعر فجر 
که عصر روز چهارشنبه )4 اسفند ماه( برگزار و برگزیدگان و شایستگان 
تقدیر آن معرفی شدند، بر اساس حکمی از سوی محمدمهدی اسماعیلی؛ 
وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی، محمد علی مجاهدی به عنوان دبیر دائمی 

دبیرخانه شعر و ادبیات آئینی منصوب شد.
در متن این حکم آمده است:
»شاعر گرامی و استاد ارجمند

جناب آقای محمدعلی مجاهدی

ادبیات با الهام از روح انقلابی امامان هدایت )علیهم السلام( و نیز مکتب 
ســرخ عاشورا، عزت و رفعت می یابد و روح را در آسمان معرفت به پرواز 
درمی آورد. جاذبه شعر آئینی، که از منابع ادبی و پر مایه قدسی همچون 
قرآن، نهج البلاغه، نهج الفصاحه و ســخنان نغز اهل بیت)علیهم السلام( 

سرچشمه می گیرد باعث شده تا این نوع از ادبیات، یکی از عوامل مهم 
تربیتی و انتقال دهنده ارزش ها به نسل های گوناگون باشد.

شــاعر آئینی باورمندانه و پرتلاش به آنچــه در جامعه رخ می دهد 
می نگرد و تلاش می کند زیبایی ها را زیباتر از آنچه هســت به آرایه های 

کلام زینت بخشد و در برابر کژی ها انذار دهد.
نظر به پیشینه و اهمیت شعر آئینی و ضرورت مراقبت از این میراث 
کهن و فرهنگی، جناب عالی که به حمدالله از پیشکسوتان و بزرگان این 
عرصه هســتید، به عنوان »دبیر دائمی دبیرخانه شعر و ادبیات آئینی« 

منصوب می شوید.
محمدمهدی اسماعیلی

وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی«
در مراســم اعطای این حکم سید موسی حسینی کاشانی مدیرکل 
فرهنگ و ارشــاد اسلامی و دبیر شورای فرهنگ عمومی استان قم نیز 

حضور داشت.

اهواز- شبنم قجاوند: معاون طرح و توسعه شرکت برق منطقه ای 
خوزستان با ارائه عملکرد سال 1400 این معاونت گفت: در سال جاری 
645 مگاولت آمپر به ظرفیت شبکه و 109 کیلومتر مدار به طول شبکه 

با ارزش سرمایه گذاری 10705 میلیارد ریال اضافه شد.
مهدی ابو علی گله داری با بیان اینکه این معاونت مسئولیت توسعه و 
افزایش ظرفیت و تبادل انرژی را در سطح انتقال و فوق توزیع در شرکت 
بر عهده دارد، بیان کرد: در ســال جاری 9 پروژه با 8 ترانسفورماتور به 
میزان 645 مگاولت آمپر به ظرفیت شبکه با ارزش سرمایه گذاری 7206 
میلیارد ریال اضافه شــد. وی بیان کرد: این مقدار ظرفیت اضافه شده 
نسبت به هدف تعیین شده تا بهمن ماه )670 مگاولت آمپر(، 96 درصد 
محقق شده اســت که پیش بینی می شود تا پایان سال جاری با برقدار 
شــدن 285 مگاولت آمپر، تحقق 139 درصدی را در این بخش شاهد 
باشیم. معاون طرح و توسعه شرکت برق منطقه ای خوزستان با بیان اینکه 

در این بازه زمانی 109 کیلومتر مدار طی 5 پروژه با ارزش سرمایه گذاری 
3499 میلیارد ریال نیز وارد مدار شــده، تصریح کرد: نســبت به هدف 
تعیین شــده 131 کیلومتر مدار تا پایان بهمن ماه، تحقق 83 درصدی 

را شــاهد هستیم که پیش بینی می شود با وارد مدار شدن 25 کیلومتر 
مدار دیگر تا پایان سال، تحقق 102 درصدی را در بخش خطوط شاهد 
خواهیم بود. ابو علی گله داری تصریح کرد: امسال 59 کیلومتر فیبر نوری 
بر روی سه خط انتقال و فوق توزیع با ارزش سرمایه گذاری 50 میلیارد 
ریال اجرایی شده و 49 قرارداد )خدمات مهندسی، نظارت، اجرا و خرید( 

به ارزش 5634 میلیارد ریال منعقد شده است.
وی اضافه کرد: از دیگر اقدامات انجام شــده در سال جاری  می توان 
به وارد مدار کردن بزرگترین ترانســفورماتور کشور با قابلیت کارکرد تا 
دمای 58 درجه ســانتی گراد به وزن تقریبی 406 تن در سطح ولتاژی 
400 به 132 کیلوولت و ظرفیت 315 مگاولت آمپر در پســت پیروزان 

اهواز اشاره کرد.
گفتنی است، شرکت برق منطقه ای خوزستان وظیفه تامین و پایداری 

برق در دو استان خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

رشت- خبرنگار فرصت امروز: شهردار رشت شفافیت را تنها دغدغه 
مدیریت انقلابی خواند و با تاکید بر اینکه شفاف سازی در قالب تحقق 
اتاق شیشه ای در سرلوحه کار شهرداری رشت قرار گرفته است، گفت: 
شهرداری رشت قصد دارد در حوزه اموال، املاک و کمیسیون ماده 100 

و ... شفاف سازی نماید.
به گزارش واحد خبر مدیریت ارتباطات و امور بین الملل شــهرداری 
رشت - سید امیر حسین علوی شهردار رشت، امروز چهارشنبه چهارم 
اسفند 1400 آخرین اقدامات شهرداری در حوزه شفافیت و تحقق اتاق 
شیشه ای را تشریح کرد و اظهار داشت: شهرداری رشت قصد دارد تا به 
سان دیگر کلانشهرها، شفاف سازی را در حوزه های مختلف شهرداری به 
صورت فاز به فاز به مرحله اجرا درآورد. شهردار رشت با بیان اینکه اعتماد 
مردم به مسئولان و خدمتگزاران نظام، وظیفه مدیران را در هر سمتی که 
باشند در قبالشان دو چندان کرده است، اجرای قانون، حمایت از منافع 
عمومی و شفاف سازی را از جمله مواردی که در سرلوحه کار شهرداری 
رشت قرار گرفته اعلام کرد و گفت: یکی از مهمترین وظایف شهرداری 
زیباسازی شــهر و اجرای پروژه های متنوع عمرانی و فرهنگی است اما 
شــهرداری رشــت علاوه بر اینها وظیفه خود در جهت برقراری عدالت 

و شفاف ســازی را با جدیت دنبال می کند. سید امیر حسین علوی در 
تشریح برنامه های شهرداری رشت در بخش شفاف سازی اموال و املاک 
شهرداری ابراز داشت: با توجه به این که عمده فعالیت مناطق پنجگانه 
شهرداری درقالب نرم   افزار یکپارچه شهرســازی )سرا( انجام می  شود، 
کارتابل »میز خدمت« با قابلیت جستجوی درخواستها، جست   و جوی 
نقشه، مشاهده طرح تفصیلی و نظایر اینها در هر یک از مناطق ایجاد شده 
است. وی اضافه کرد: علاوه بر این اقدامات همچنین مقرر شد، مناطق 

پنجگانه شهرداری یک دستگاه کامپیوتر را جهت استفاده مراجعین و 
ارباب رجوعان اختصاص دهند تا شهروندان بتوانند از طریق کارتابل اشاره 

شده، به اطلاعات مورد نیاز دسترسی داشته باشند.
شهردار رشت از ایجاد گزارشی با عنوان »مشخصات کمیسیون« در 
نرم  افزار سرا با هدف اجرای برنامه شفاف سازی شهرداری رشت خبر داد 
و افزود: متقاضی با اســتفاده از کارتابل »میز خدمت« و تشخیص کد 
نوسازی ملک از روی نقشه، می  تواند آراء صادره کمیسیون ماده صد برای 

ملک مورد نظر را )به استثناء اطلاعات شخصی مالک( مشاهده نماید.
علوی با بیان اینکه گزارشــی تحت عنوان »شفافیت آراء ماده صد« 
نیز در نرم  افزار ســرا ایجاد شده است، تصریح کرد: با این بستر مناطق 
پنجگانه می  توانند در بازه  های زمانی مورد نظر لیســت آراء کمیسیون 
ماده صد را )به اســتثناء اطلاعات شخصی مالک( تهیه و جهت انتشار 
روی پرتال در اختیار روابط عمومی قرار دهند. شهردار رشت با تاکید بر 
اینکه در راستای رسیدگی به اعتراضات شهروندان، سامانه »ثبت شکایات 
بازرسی« راه اندازی شده است، عنوان کرد: از طریق این سامانه تخلفات 
احتمالی که ممکن است در شهرداری صورت گیرد، با گزارش شهروندان 
مورد بررسی قرار می  گیرد و نتیجه از طریق پیامک اطلاع   رسانی می  شود.

کرمان- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی شرکت 
توزیع نیروی برق جنوب استان کرمان؛ این مانور با رویکرد شناسایی و 
رفع کانون های خطر و ایمن سازی شبکه های توزیع نیروی برق کشور، 

با شعار تلاش صادقانه، خدمت بیمنت برگزار شد.
سیدکمال موسوی، نایب رییس هیات مدیره و معاون بهره برداری و 
دیسپاچینگ شرکت توزیع نیروی برق جنوب استان کرمان در ارتباط 
مســتقیم با توانیر گزارش مانور مذکور را ارائه داد. ایشان ابتدا گزارشی 
از فعالیت های شــرکت در رابطه با کنترل و اصلاح شبکه، جابجایی و 
اصــلاح پایه های قرار گرفته در معابــر پس از تعریض و تغییر مبلمان 
شهری، مقاوم ســازی و تعویض پایه های معیوب، اصلاح فلش شبکه، 
ترمیم دریچه های معیوب پایه های روشــنایی معابر، جمع آوری اشیاء 
اضافه و تابلوهای تبلیغاتی از مجاورت پایه های شــبکه، قفل و بست و 
ترمیم درب معیوب پســت های زمینی، تابلوهای زیرترانس، شالترها و 
جعبه های تقســیم و اصلاح کابل سرویس های بهم تنیده مشترکین 

روی پایه ها و جعبه تقســیم، ارائه دادند. موسوی درخصوص برگزاری 
مانور اقدام فراگیر در حوزه این شــرکت از حضور 78 اکیپ خبر داد و 
افزود: در این مانور، 34 دســتگاه بالابر بر خط گرم و سرد، 12 دستگاه 

جرثقیل و 32 خودروی سبک، 246 نیروی عملیاتی و 72 نیروی نظارتی 
و سرپرســت، به صورت همزمان در 16 شهرستان حوزه شرکت توزیع 
جنوب استان، شرکت داشتند. وی خاطرنشان کرد: در شهرستان های 
تحت پوشش شرکت توزیع نیروی برق جنوب استان، 578 فقره کنترل 
و اصلاح شبکه، 27 اصله جابجایی و اصلاح پایه های قرار گرفته در معابر 
پس از تعریض و تغییر مبلمان شهری، 12 اصله مقاوم سازی و تعویض 
پایه های معیوب، 3655 متر اصلاح فلش شبکه، 486 عدد ترمیم دریچه 
های معیوب پایه های روشنایی معابر، 212 عدد جمع آوری اشیاء اضافه 
و تابلوهای تبلیغاتی از مجاورت پایه های شبکه، 155 عدد قفل و بست 
و ترمیم درب معیوب پست های زمینی، تابلوهای زیرترانس، شالترها و 
جعبه های تقســیم و 480 عدد اصلاح کابل سرویس های بهم تنیده 
مشترکین روی پایه ها و جعبه تقسیم، صورت گرفته است. در پایان، با 
برقراری ارتباط تصویری با یکی از گروه های میدانی در جنوب اســتان، 

آمار فعالیت های انجام گرفته، به اطلاع مدیران توانیر رسید.

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: در مخابرات منطقه گلســتان ، 
پهنای باند اینترنت 20 گیگ افزایش یافته است.دکتر غلامعلی شهمرادی 
بــا اعلام این خبر افزود: با توجه به ضرورت افزایش کیفیت ســرویس 
اینترنت در استان گلستان ، پهنای باند به میزان 20 گیگ افزایش یافته 

است .وی افزود: در راســتای بهبود کیفیت شبکه و ارتقا رضایتمندی 
مشــترکین اینترنت خانگی مخابرات, پهنای باند اینترنت اســتان به 
میزان 20 گیگابایت افزایش و مشترکان می توانند با کیفیت بیشتری 
از سرویس اینترنت بهره مند شوند.مدیر مخابرات منطقه گلستان افزایش 

پهنای باند ذکر شده را موجب کیفیت بخشی به ارتباطات داخلی دانست 
و گفت : استمرار در توسعه تجهیزات و زیرساختهای مخابراتی همواره 
مد نظر مخابرات استان بوده و در این مورد برنامه های فراوانی در دست 

اقدام می باشد. .

با حکم وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی؛

محمدعلی مجاهدی دبیر دائمی دبیرخانه شعر و ادبیات آئینی شد

645 مگاولت آمپر به ظرفیت شبکه برق منطقه ای خوزستان در سال جاری اضافه شد

شهردار رشت :

اجرای اتاق شیشه ای شهرداری رشت برای حفاظت از منافع شهروندان

برگزاری مانور اقدام فراگیر در حوزه شرکت توزیع نیروی برق جنوب کرمان

افزایش 20گیگ پهنای باند اینترنت مخابرات منطقه گلستان

ایلام- هدی منصوری: مدیرعامل شرکت پالایش گاز ایلام از بومی 
سازی دستگاه پایش خوردگی به روش مقاومت الکتریکی در این واحد 
صنعتی توسط متخصصان داخلی و به کمک شرکت های دانش بنیان 
خبر داد. به گزارش روابط عمومی، روح اله نوریان با بیان اینکه دستگاه 
هاي پایش خوردگي براي تعیین سرعت خوردگي و در نتیجه تخمین 
عمرباقي مانده تجهیزاتي که در ســرویس قراردارند استفاده مي شوند، 
افزود: پایش خوردگي به دو روش لحظه اي  و دوره اي صورت مي گیرد 
که با استفاده از این روش ها می توان سرعت خوردگی را محاسبه کرد.

وی با بیان اینکه استفاده از کوپن هاي وزني خوردگي رایجترین روش 
اندازه گیري خوردگي دوره ای مي باشــد، اظهار داشت:  در روش دوره 
اي، ســرعت خوردگي طي یک دوره زماني مشخص و بصورت متوسط 

اندازه گیري مي شود. 
مدیرعامل شرکت پالایش گاز ایلام با اشاره به اینکه  در روش لحظه 
اي  ســرعت خوردگي با استفاده از دستگاه مربوطه در هر لحظه اندازه 
گیري مي گردد، تصریح کرد: روش هــاي متعددي براي اندازه گیري 
خوردگي بصــورت لحظه اي و آنلاین وجود دارد و ضخامت ســنجي 

معمولي، پلاریزاسیون خطي ، مقاومت الکتریکي و غیره از جمله روش 
هاي متداول اندازه گیري ســرعت خوردگي بصورت لحظه اي و آنلاین 
مي باشــند. نوریان با بیان اینکه در روش مقاومت الکتریکي ، ســرعت 
خوردگي با اندازه گیري مقاومت الکتریکي یک المان که در داخل پراب 
و در معرض محیط خورنده قرار دارد اندازه گیري مي شود، خاطر نشان 
کرد: خوردگي باعث خورده شــدن سطح و کاهش ضخامت المان و در 

نتیجه افزایش مقاومت الکتریکي آن مي گردد. 
وی ادامه داد: دســتگاه پایش خوردگی با ارســال جریان الکتریکي، 
مقاومــت این المان را در هر لحظه مي تواند اندازه گیري و ســپس با 
استفاده از فرمول مربوطه تبدیل به ضخامت شده و با  داشتن ضخامت 
اولیه و ثانویه و طول دوره زماني بین این دو، نرخ خوردگي بدســت مي 
آید. مدیرعامل شــرکت پالایش گاز ایلام با بیان اینکه در گذشته براي 
اندازه گیري ســرعت خوردگي به روش مقاومت الکتریکی از دستگاه و 
پراب هاي خارجي اســتفاده مي شــد، گفت: به دلیل خراب شدن این 
دستگاه و عدم امکان تعمیر آن، پیشنهاد ساخت دستگاه توسط یکی از 
شرکت های دانش بنیان دریافت و ساخت آن با هماهنگی بازرسي فني 
این شرکت شروع شد. نوریان با بیان اینکه عملکرد این دستگاه پس از 
انجام تســت هاي آزمایشگاهي متعدد مورد تأیید متخصصان فنی این 
واحد صنعتی قرارگرفت، افزود: از جمله مزایاي این دســتگاه نسبت به 
نمونه هاي خارجي، سرعت خوردگي بلافاصله پس از اندازه گیري توسط 
دستگاه نشان داده مي شود و نیازي به استفاده از نرم افزار جانبي براي 

تحلیل و تبدیل داده ها نمي باشد.

نوریان:

دستگاه پایش خوردگی در پالایشگاه گاز ایلام بومی سازی شد

شماره 1974
یکشنبه
8 اسفند 1400
یکشنبه
8 اسفند 1400

شماره 1973



بهترین ابزارهای بررسی بازخورد مشتری

به قلم: چانکا کایتم
نویسنده حوزه کسب و کار

مترجم: امیر آل‎علی

بازخورد مش��تری یکی از مهمترین اطلاعاتی اس��ت که هر کس��ب و کاری باید ضمن دستیابی به آنها، 
مدیریت لازم را هم داش��ته باش��د و بتواند اطلاعات و آمارهای موردنیاز را اس��تخراج نماید. درواقع بدون 
این بخش شما نمی‎توانید نسبت به وضعیت واقعی کسب و کار خود نتیجه‎گیری داشته باشید. همچنین 
نکته‎ای که باید به آن توجه داش��ته باشید این اس��ت که چنین اقدامی بدون استفاده از تکنولوژی، بیش 
از حد س��خت و زمانبر بوده و به همین خاطر لازم اس��ت تا از بازارهای موجود استفاده نمایید. با این حال 
وجود گزینه‎های متنوع، تصمیم‎گیری را س��خت کرده اس��ت. به همین خاطر در ادامه هفت مورد برتر را 

بررسی خواهیم کرد. 
PiHappiness-1

این ابزار به خاطر امکانات کامل خود، در جایگاه نخست فهرست قرار گرفته است. درواقع شما می‎توانید 
ضمن مش��اهده آخرین وضعیت انواع نظرسنجی‎های خود، هش��دارهای لازم را نیز دریافت کنید. درواقع 
این بخش کاملا به س��لیقه و نیاز ش��ما بس��تگی دارد. برای مثال می‎توانید این وضعیت را قرار دهید که 
زنگ هشدار برای انتقادات فعال شود تا سریعا بتوانید به آنها رسیدگی کنید. محیط کاربری ساده در کنار 
امکان شخصی‎س��ازی همه چیز، از جمله مزیت‎های اصلی این برنامه کاربردی محس��وب می‎شود. در آخر 
شما می‎توانید اطلاعات را به صورت آماری درآورده و براساس معیارهای مختلف، داده‎های هفته‎ها و حتی 

سال‎های قبل را با یکدیگر مقایسه کنید. 
Podium-2

کار کردن با نرم‎افزار علی رغم تمامی جذابیت‎هایی که به همراه دارد، شما را به دستگاه محدود می‎کند. 
برای مثال شما بدون دسترسی به لپ تاپ خود، نمی‎توانید به اطلاعات موردنیاز دسترسی داشته باشید. 
تحت این ش��رایط کار کردن با یک س��ایت، شما را در موقعیت بدون محدودیت قرار می‎دهد. نکته جالب 
این اس��ت که در این س��ایت در کنار انواع ابزارهای بررس��ی و ایجاد آمارهای مختلف، ش��ما می‎توانید از 
جدیدترین مقالات موجود در زمینه مدیریت مش��تری نیز اس��تفاده کنید و سطح خود را بهبود بخشید. 
همچنین امکان همگام‎س��ازی با ش��بکه‎های اجتماعی مختلف، از دیگر مزیت‎های این س��ایت کاربردی 

محسوب می‎شود. 
UserReport-3

در ش��رایطی ممکن است شما نیاز داش��ته باشید که افراد مختلفی به اطلاعات دسترسی داشته باشند. 
برای مثال ممکن است یک تیم مسئولیت پشتیبانی فروش را برعهده گرفته باشد و بدون شک دسترسی 
سریع به اطلاعات، کاملا ضروری خواهد بود. در این برنامه شما می‎توانید گروه‎های مختلف را ایجاد کرده 
و به افراد س��طح دسترس��ی بدهید. این امر کمک خواهد کرد تا امکان کار تیمی، به مراتب مهیاتر باشد. 
استفاده از ابزار آنالیز گوگل، باعث شده تا شما بتوانید به اطلاعات جامعی از وضعیت بازار خود دسترسی 

داشته باشید. 
CustomerSure-4

نکته کاربردی این ابزار، امکان ارسال پاسخ به صورت خودکار است. درواقع شما می‎توانید یکسری پیام 
پیشفرض را تعیین کنید تا براساس کلیدواژه‎ها، پاسخ‎های موردنظر ارسال شود. همچنین شما می‎توانید 
به آمارهای برندهای جهانی دسترس��ی داش��ته باشید تا استانداردی را برای خود مشخص نمایید. درواقع 
این امر که بدانید س��ایر کس��ب و کارها، چه اقداماتی را برای رضایت مشتری خود انجام می‎دهند، بدون 

شک کاربرد بسیاری را برای شما خواهد داشت. 
UserResponse-5

این برنامه امکاناتی نظیر پوش��ه‎بندی و مدیریت آمارها، امکان چت آنلاین و راه‎های دسترسی و ارتباط 
مختلف به مشتری را دارد. همچنین این ابزار با استفاده از هوش مصنوعی خود، آمارها را به خوبی تحلیل 
می‎کند و راهکارهای جالبی را ارائه می‎دهد. در کنار این موارد ش��ما می‎توانید از این بازار برای به دس��ت 
آوردن اطلاعات مش��تری نظیر آدرس ایمیل آنها نیز اس��تفاده کنید. به همین خاطر یک دس��تیار کاملا 

کارآمد محسوب می‎شود. 
Vernit-6

این بازار ضمن تمامی امکانات لازم برای بررسی بازخورد مشتریان، شما را با کسب و کارهای مشابه در 
سراس��ر جهان آش��نا می‎کند و می‎توانید زمینه‎های همکاری مختلفی را داشته باشید و در صورت نیاز، از 
اطلاعات یکدیگر اس��تفاده نمایید. برای مثال ممکن اس��ت شما قصد داشته باشید تا در یک کشور دیگر، 
فعالیت خود را ادامه دهید. تحت این ش��رایط آمارهای بازخورد مش��تریان، بدون شک در درک سلیقه و 

الگوی خرید آنها، تاثیرگذار بوده و باعث می‎شود تا آمادگی لازم را به دست آورید. 
AskNicely-7

در بسیاری از مواقع افراد در زمینه به دست آوردن اطلاعات، مشکلی ندارند ولی دقیقا نمی‌دانند که باید 
از آنها چه استفاده‎ای کرد. درواقع این امر که رضایت از یک بخش کمتر از ماه گذشته است، به معنای آن 
است که شما باید تغییراتی را اعمال نمایید. با این حال آیا آمار حال حاضر قابل اعتنا است؟ درواقع ممکن 
اس��ت مشکلاتی وجود داش��ته باش��د که روند نزولی حال حاضر را ایجاد کرده است. در این راستا وجود 
یک مش��اور خبره، بدون شک کمک خواهد کرد تا بهترین انتخاب‎ها را داشته باشید و تصمیم‎گیری‎های 
بهتری را داش��ته باشید. درواقع این نکته را فراموش نکنید که در بازار به شدت رقابتی حال حاضر، حتی 

یک اشتباه می‎تواند فاجعه‎آفرین باشد و منجر به از دست رفتن جایگاه شرکت شود. 
در آخر فراموش نکنید که هفت مورد فوق، هر یک دارای مزیت‎های خاص خود هس��تند و ابدا ایرادی 
ندارد که ش��ما از تمامی آنها اس��تفاده کنید. همچنین فراموش نکنید که ممکن است یک ابزار موجود در 
منطقه فعالیت شما که ناشناخته هم محسوب می‎شود، برای شما کاربرد بالاتری را داشته باشد. به همین 

خاطر ابدا نباید خود را به موارد فوق محدود تصور کنید. 
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پینترست یکی از ش��بکه‎های اجتماعی قدیمی و در عین 
حال دوست‎داش��تنی برای بسیاری از کاربران در سراسر دنیا 
محس��وب می‎شود. بس��یاری از کارش��ناس‎ها این پلتفرم را 
نس��خه مشابه و در عین حال دارای برخی از تفاوت‎ها نسبت 
به اینستاگرام تلقی می‎کنند. همین امر در بسیاری از مواقع 
موجب بی‎توجهی برندها و تیم‎های بازاریابی به پینترس��ت و 
توانایی‎های بازاریابی‎اش ش��ده اس��ت. اگر شما هم در حوزه 
بازاریابی به پینترس��ت توجه لازم را نش��ان نمی‎دهید، باید 
بگوییم که یکی از فرصت‎های بسیار خوب برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف را از دست داده‎اید. امروزه پینترست نه 
تنها میلیون‎ها کاربر فعال در سراسر دنیا دارد، بلکه امکانات 
بازاریاب��ی و فروش بس��یار زی��ادی هم در دس��ترس برندها 
قرار داده اس��ت. درس��ت به همین خاطر برند شما نیز باید 
برنامه‎های ویژه‎ای برای بازاریابی در پینترس��ت داشته باشد، 
در غیر این صورت شاید خیلی زود از فرصت طلایی بازاریابی 

و فروش در این پلتفرم دوست‎داشتنی محروم شوید. 
ه��دف اصل��ی در این مقال��ه بررس��ی برخ��ی از نکات و 
توصیه‎ه��ای حرفه‎ای برای بازاریابی و فروش در پینترس��ت 
است. این امر به شما برای سرمایه‎گذاری مطمئن بر روی این 
پلتفرم و ایجاد تغییرات اساس��ی در نحوه بازاریابی‎تان کمک 
خواهد کرد. پس اگر ش��ما هم به دنب��ال پلتفرمی تازه برای 
بازاریابی و فروش محصولات‎تان هستید، این مقاله با معرفی 
پینترس��ت درهای تازه‎ای پیش روی‎تان باز خواهد کرد. در 
ادام��ه برخی از مهمترین نکات در این راس��تا را با هم مورد 

ارزیابی قرار می‎دهیم. 
چرا فروش محصولات در پینترست مهم است؟

اولین نکته‎ای ک��ه قبل از پرداختن به تکنیک‎های مربوط 
ب��ه فروش محصولات در پینترس��ت باید مدنظر ش��ما قرار 
گی��رد، مربوط به دلیل ف��روش محص��ولات در این پلتفرم 
دوست‎داشتنی است. به عبارت ساده‎تر، چرا شما باید از بین 
ده‎ها پلتفرم گوناگون که اتفاقا ش��هرت بسیار زیادی هم در 
بین کاربران دارند، روی یکی از گزینه‎های ساده که کمتر هم 
ش��ناخته شده است، دست بگذارید. این سوال اهمیت بسیار 
زیادی دارد و شما باید جواب دقیقی برای آن داشته باشید. 

از آنجایی که ما در این مقاله به دنبال ترغیب ش��ما برای 
استفاده هرچه بیشتر از پینترست در حوزه بازاریابی و فروش 
هستیم، از قبل پاس��خی برای این سوال مهم پیدا کرده‎ایم. 
بنابراین در ادامه با ما همراه باش��ید تا چن��د مورد از دلایل 
اصل��ی در زمینه فعالیت بازاریابی و فروش در پینترس��ت را 
با هم مرور کنیم. این امر به ش��ما برای تاثیرگذاری حرفه‎ای 
ب��ر روی مخاطب هدف کمک خواهد کرد. در ادامه برخی از 

مهمترین نکات در این حوزه را مورد ارزیابی قرار می‎دهیم. 
رشد سریع پینترست

اگرچه پینترس��ت از نظر زمانی بسیار قبل‎تر از اینستاگرام 
و شبکه‎های اجتماعی نس��ل جدید راه‎اندازی شده است، اما 
در طول س��ال‎های اخیر توجه بسیار زیادی به خودش جلب 
کرده اس��ت. این امر اهمیت بس��یار زیادی برای بازاریابی و 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داش��ته و ش��مار بس��یار 
زیادی از کاربران را به س��وی اس��تفاده از این پلتفرم هدایت 
کرده است. اگر شما هم در بازار به دنبال تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف‎تان با یک پلتفرم در حال رشد و کاملا مشهور 
هستید پینترست می‎تواند انتخابی هوشمندانه باشد. از این 
نظر شما امکان رقابت نزدیک با شمار بالایی از برندها را پیدا 
می‎کند. به علاوه، هزینه‎های سرمایه‎گذاری‎تان در این پلتفرم 
نیز در مقایسه با س��ایر گزینه‎ها به شدت پایین خواهد بود. 
تمام این موارد برای یک س��رمایه‎گذاری درست و حسابی از 
س��وی شما مناسب و اس��تاندارد خواهد بود. این امر به شما 
برای جلب نظر مخاطب هدف به شیوه‎ای حرفه‎ای و مناسب 

کمک خواهد کرد. 
امکانات مربوط به خرید درون برنامه‎ای

پینترس��ت مانند بس��یاری از ش��بکه‎های اجتماعی دیگر 
در ت�الش ب��رای افزایش تع��داد کاربران و پاس��خگویی به 
تم��ام نیازهای آنهاس��ت. این ام��ر حت��ی در زمینه فروش 
درون برنامه‎ای نیز رعایت ش��ده است. با این حساب برندها 
درس��ت مانند فضای اینس��تاگرام یا فیس‎بوک امکان فروش 
محصولات‎ش��ان در داخل پینترس��ت را خواهند داشت. این 
امر از طریق فروش��گاه ویژه این برنامه س��اماندهی شده و به 
برندها فرصت‎های بس��یار خوبی برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف می‎دهد.  براس��اس گزارش رسمی پینترست، 
در س��ال گذشته نزدیک به 47 درصد از کاربران این پلتفرم 
برای خرید آنلاین از طریق فروشگاه‎های درون برنامه‎ای این 
اپ اقدام کرده‎اند. این امر به خوبی موفقیت دس��ت‎اندرکاران 
این پلتفرم برای تاثیرگذاری بر روی رفتار خرید مشتریان را 
نشان می‎دهد. با این حس��اب شما به سادگی هرچه تمام‎تر 
امکان برنامه‎ریزی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 

از طریق بازاریابی و فروش در پینترست را خواهید داشت. 
ارائه راهنمایی و خدمات جانبی

اگر ش��ما به عن��وان یک برند در پینترس��ت عضویت پیدا 
کنید، به س��ادگی هرچه تمام‎تر امکان اس��تفاده از خدمات 
مختل��ف این پلتفرم را خواهید داش��ت. این امر به ش��ما در 
زمینه دسترسی به اطلاعات طبقه‎بندی‎شده درباره وضعیت 
اکانت‎تان و همچنین نکات مربوط به فروش بهتر را به ش��ما 
می‎دهد. بنابراین نیازتان نس��بت به استفاده از انواع خدمات 
مربوط به بازاریابی و فروش کاهش پیدا خواهد کرد. این امر 
می‎تواند شانس شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
را ب��ه طور قابل ملاحظه‎ای افزایش داده و وضعیت‎تان را نیز 
به‎روز رسانی نماید.  بسیاری از برندها برای استفاده از خدمات 
مربوط به بازاریابی و فروش هزینه های زیادی به موسسه‎های 
حرفه‎ای پرداخت می‎کنند. در این میان پینترست مثل یک 
مربی دلس��وز تمام نکات و اطلاع��ات موردنیاز را پیش روی 

ش��ما قرار خواهد داد. به این ترتیب دیگ��ر نیازی به نگرانی 
نس��بت به نحوه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهبود 

شرایط‎تان نخواهد بود. 
امکانات تازه و هیجان‎انگیز

کاربران در فضای ش��بکه‎های اجتماعی همیشه به دنبال 
امکانات تازه و هیجان‎انگیز هس��تند. این امر جذابیت بسیار 
زیادی برای آنها داش��ته و امکان جلب نظرش��ان به سادگی 
هرچ��ه تمام‎ت��ر را به همراه دارد. پینترس��ت هم به خوبی از 
ای��ن نکته آگاهی داش��ته و با اس��تفاده از بهترین روش‎های 
ممکن در تلاش ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدفش 
است. این امر در بسیاری از مواقع برای جلب نظر کاربران در 
پینترس��ت جواب داده و اکنون نیز به طور گسترده از سوی 
مدیران این پلتفرم در دس��ت بررسی اس��ت.  پینترست در 
طول س��ال‎های فعالیتش در زمینه جذب کاربران به خوبی 
از الگوی رفتاری آنها آگاهی پیدا کرده و با ارائه خدمات تازه 

به طور مداوم در تلاش برای جلب نظر مخاطب هدف است. 
این امر در سال‎های اخیر بازگشت سرمایه بسیار زیادی برای 
پینترس��ت به همراه داشته است. در کنار این موضوع میزان 
محبوبیت پلتفرم موردنظر نیز در میان کاربران به طور قابل 
ملاحظه‎ای افزایش پیدا کرده است. تمام این نکات به برندها 

برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک می‎نماید. 
چطور در پینترست محصولات برندتان را به فروش 

برسانید؟
افزایش فروش برند در فضای آنلاین همیش��ه آرزوی مهم 
و اساس��ی بازاریاب‎ها محسوب می‎شود. این امر درباره فضای 
شبکه‎های اجتماعی همیش��ه همراه با سوالات بسیار زیادی 
است. این امر ش��رایط را برای برندهای مختلف دشوار کرده 
و فض��ای رقابتی قابل ملاحظه‎ای ایجاد می‎کند. درس��ت به 
همین خاطر شما برای موفقیت در پینترست باید یک برنامه 
کامل داشته باشید، در غیر این صورت شاید توانایی‎تان برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در این فضا با مش��کلات 
زی��ادی رو به رو ش��ود.  هدف اصلی در این بخش بررس��ی 
برخی از بهترین راهکارها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف است. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به طور استاندارد کمک خواهد کرد. با این حساب دیگر 
نیازی برای نگرانی نسبت به نحوه تعامل با مخاطب هدف‎تان 
نخواهد بود. اگر شما هم مایل به آشنایی با برخی از شیوه‎های 
حرفه‎ای برای جلب نظر کاربران در پینترست و فروش بسیار 

راحت‎تر محصولات‎تان هستید، در ادامه با ما همراه باشید. 
پیدا کردن مخاطب هدف مناسب

محص��ولات هر برندی در ب��ازار برای برخی از مش��تریان 
جذابیت دارد. تمام هنر و اس��تعداد ش��ما در زمینه بازاریابی 
و فروش آنلاین در پیدا کردن مخاطب هدف‎تان به ش��یوه‎ای 
درس��ت نهفته اس��ت. این امر نقش مهمی در سرنوشت تیم 
بازاریابی و همچنین برندتان در شبکه‎های اجتماعی دارد. اگر 
شما توانایی تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان به شیوه‎ای 
استاندارد را نداشته باشید، خیلی زود پیشنهادات فروش‎تان 
بدل به کلیشه‎هایی آزاردهنده برای کاربران می‎شود. درست 
به همین خاطر شما باید تمام حواس‎تان را برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف به ش��یوه‎ای درس��ت و حرفه‎ای جمع 
نمایید، در غیر این صورت شاید هرگز فرصتی برای جلب نظر 

کاربران به طور حرفه‎ای پیدا نکنید. 
امروزه فضای پینترست بیش از هر زمان دیگری گسترده 
شده اس��ت. با این حساب شما باید همیشه خودتان را برای 
ش��ناخت مخاطب هدف اختصاصی برندت��ان آماده کنید. به 
عبارت س��اده‎تر، شما باید براساس ارزش‎ها و نوع محصولات 
برندتان فقط به سراغ مشتریان علاقه‎مند به حوزه فعالیت‎تان 
بروید. اینطوری دس��ت‎کم نسبت به علاقه مخاطب هدف به 
محتوا و پیش��نهادهای فروش‎تان مطمئن خواهید ش��د. در 
این صورت می‎توانید با اعتماد به نفس بسیار بیشتر اقدام به 
بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه‎ای 
نمایید. این امر اهمیت بس��یار زیادی برای شما و برندتان در 
بازار کس��ب و کار خواهد داشت.  یادتان باشد الگوبرداری از 
برندهای بزرگ در این مسیر همیشه ایده خوبی خواهد بود. 
ش��ما می‎توانید نحوه بازاریابی و فروش محصولات از س��وی 
برنده��ای بزرگ در پینترس��ت را دنبال کرده و به س��ادگی 
هرچ��ه تمام‎تر از آن ب��رای جلب نظر کاربران‎تان اس��تفاده 
نمایید. در این صورت ش��انس‎تان ب��رای جلب نظر مخاطب 

هدف به طور قابل ملاحظه‎ای بهینه‎سازی می‎شود. 
ایجاد حساب تجاری

همانط��ور که برندها در اینس��تاگرام یا دیگر ش��بکه‎های 
اجتماعی مش��هور امکان اس��تفاده از اکانت‎ه��ای تجاری را 

دارد، در پینترس��ت نی��ز باید از همان ابت��دا اکانت‎تان را به 
وضعیت تجاری دربیاورید. این امر به ش��ما امکان دسترسی 
به گزارش‎های منظم تیم فنی پینترست درباره وضعیت‎تان 
در این پلتفرم و همچنین امکان همکاری تبلیغاتی با پلتفرم 
موردنظر را می‎دهد. با این حس��اب شما دیگر مشکل زیادی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان نخواهید داشت. 

شما برای تغییر وضعیت اکانت‎تان در پینترست کافی است 
به بخش تنظیمات و حس��اب کارب��ری بروید. در این بخش 
به راحتی امکان انتخاب از بین دو وضعیت حس��اب تجاری 
یا خصوصی را خواهید داش��ت. یادتان باش��د وضعیت اکانت 
شما به طور پیشفرض خصوصی است. پس در صورت تمایل 
برای فعالیت بازاریابی و فروش محصولات در پینترست باید 
هرچ��ه زودتر وضعیت اکانت‎ت��ان را تغییر دهید. در غیر این 
صورت فرصتی ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 

پیدا نخواهید کرد. 
معرفی برند و محصولات‎تان به مشتریان

معرفی برند و محصولاتش به مشتریان همیشه ایده جذابی 
محسوب می‌شود. این امر به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف کم��ک کرده و ش��رایط‎تان را ب��ه طور قابل 
ملاحظه‎ای توس��عه می‎دهد. با این حس��اب دیگر مشکلی از 
نظر س��طح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف پیش روی‎تان 
قرار نمی‎گیرد. امروزه برخی از برندها برای جلب نظر مخاطب 
ه��دف به ط��ور م��داوم در تلاش ب��رای ارائه پیش��نهادهای 
مربوط به خرید محصولات هس��تند. نکته مهم در این میان 
مقدمه‎چینی شما در زمینه موردنظر است. بر این اساس شما 
باید از قبل محصولات‎تان را برای مشتریان معرفی نمایید، در 
غیر این صورت ش��اید فرصت کافی به منظور تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف‎تان پیدا نکنید. این امر می‎تواند ش��رایط 
ش��ما در بازار را به شدت دشوار ساخته و تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف را نیز بدل به امری غیرممکن نماید.  معرفی 
برن��د و محصولات به کاربران در پینترس��ت بیش از هر نکته 
دیگری در پیوند با تولید محتوای جذاب معنا می‎شود. بنابراین 
ش��ما باید به غیر از صرف فروش به دنب��ال تعامل نزدیک با 
مخاطب ه��دف و همچنین معرفی برندت��ان از دل محتوای 
جذاب برای آنها باش��ید. این امر می‎تواند فرصت‎های بس��یار 
خوبی پیش روی شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
قرار دهد. به این تردید دیگر نیازی برای نگرانی نسبت به نحوه 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب ه��دف در این فضا نخواهد بود.  
یادتان باش��د یکی از شیوه‎های مهم برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف در فضای پینترس��ت اقدام برای دریافت تیک 
آبی تایید است. این تیک نشان‎دهنده اصالت یک اکانت از نظر 
حقوقی است. بنابراین با دریافت آن به سادگی هرچه تمام‎تر 
فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان را پیدا می‎کنید. 
این امر شانس شما در بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای توسعه 
داده و فرصت‎های زیادی پیش روی‎تان قرار می‎دهد. درست 
به همین خاطر باید همیشه نکات مربوط به استفاده از اکانت 
تاییدش��ده را در ذهن داش��ته باشید. ش��اید این امر زمان به 
نسبت زیادی از شما بگیرد، اما ارزش میزان تاثیرگذاری بالاتر 

بر روی مخاطب هدف را خواهد داشت. 
طراحی کاتالوگ محصولات

ش��ما برای فروش محصولات‎تان در پینترس��ت باید قبل 
از هر نکته دیگری نس��بت به ایجاد ی��ک کاتالوگ حرفه‎ای 
اق��دام نمایید. این امر اهمیت بس��یار زی��ادی برای مخاطب 
هدف داش��ته و به ش��ما امکانات بسیار زیادی می‎دهد. نکته 
مه��م اینکه برندهای مختلف در این زمینه باید همیش��ه به 
دنبال استفاده از گزینه‎های حرفه‎ای باشند. بنابراین کاتالوگ 
برندتان را همراه با محصولات جذاب برای مش��تریان کامل 
نمایید. این امر در ابتدای مس��یر به برندتان جذابیت بس��یار 
زی��ادی داده و امکان��ات متعددی به منظ��ور تاثیرگذاری بر 
روی کارب��ران پیش روی‎تان قرار خواهد داد.  یادتان باش��د 
کاتالوگ محصولات شما همراه با فهرست قیمت نیز هست. 
پ��س با دقت فراوان قیمت هر محص��ول را نیز برای کاربران 
تعریف نمایید. این امر می‌تواند در فرآیند جلب نظر کاربران 
اهمیت زیادی داش��ته باشد. متاسفانه برخی از برندها در پی 
ناتوانی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با استفاده از 
قیمت‎های مناس��ب به طور مداوم با مشکل رو به رو هستند. 
این امر می‎تواند ش��انس ش��ما را به طور چشمگیری کاهش 
دهد. پس حواس‎تان را جمع کنید تا به هنگام درج قیمت از 
قیمت‎های اشتباهی استفاده نکنید، در غیر این صورت شاید 
فرآین��د تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف برای ش��ما مدت 

زمانی بسیار زیادی طول بکشد. 
اقدام برای فعالیت بازاریابی

همانطور که برندها در شبکه‎های اجتماعی مختلف فعالیت 
بازاریاب��ی دارند، ش��ما ه��م باید فعالی��ت بازاریابی‌ت��ان را در 
پینترست ش��روع کنید. این امر فرآیند فروش‎تان را به شدت 
ساده‎سازی کرده و فرصت‎های بسیار زیادی پیش روی‎تان قرار 
می‎دهد. بنابراین هیمشه نیم نگاهی به تولید محتوای بازاریابی 
یا همکاری تبلیغاتی با پینترس��ت برای فروش محصولات‎تان 
داش��ته باش��ید. شاید این امر بس��یار س��اده به نظر برسد، اما 
تاثیرگذاری بالایی برای مخاطب هدف خواهد داشت. درست به 
همین خاطر شما باید وضعیت‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای در 
این راستا مورد ارزیابی قرار دهید.  اگر برند شما از همان ابتدای 
کار بودجه بازاریابی مشخصی برای کسب و کارش تعیین نماید، 
کار ش��ما در این مسیر بسیار ساده می‎ش��ود. بنابراین در گام 
پایانی باید براساس منابع مالی در دسترس‎تان اقدام به استفاده 
از یک بودجه بازاریابی مناس��ب نمایید. این امر شانس شما در 
بازار را به شدت توسعه داده و فرصت خوبی پیش روی‎تان برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف قرار می‎دهد. با این حساب 
دیگر مش��کلی از نظر جلب نظ��ر مخاطب هدف به محصولات 
برندت��ان در فضای پینترس��ت باقی نخواهد مان��د. این امر به 
معنای شروع مناسب فرآیند فعالیت برندتان در پلتفرم مشهور 
پینترس��ت خواهد بود. البته در ادامه مسیر باید به طور مداوم 
کمپین بازاریابی‎تان را به‎روز رسانی نمایید، در غیر این صورت 
خیلی زود برای مخاطب هدف خسته‎کننده یا تکراری می‎شود. 
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چطور در پینترست به فروش بالا دست پیدا کنیم؟


