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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

»فرصت امروز« دلایل گرانی مواد غذایی را بررسی می‎کند

دومینوی شکست 
قیمت دستوری

فرصت امروز: قیمت‎گذاری دس��توری در اقتصاد ایران س��ابقه زیادی دارد و ریش��ه آن به اقتصاد دولتی و مداخله 
همه‎جانبه دولت در سازوکار اقتصادی برمی‎گردد. وقتی عین الدوله، حاکم تهران حوالی یکصد سال پیش بازرگانان 
را به بهانه گران شدن قند و شکر به باد فلک گرفت، شاید کمتر کسی تصور می‎کرد که با گذشت سال‎ها و دگرگونی 
اقتصاد سیاسی، قیمت‎گذاری دستوری همچنان به عنوان یکی از اشتباهات مهلک سیاست‎گذاری اقتصادی در ایران 
مطرح باشد. دولت‎ها اغلب با هدف کنترل تورم در بازارها مداخله می‌کنند و به جای اصلاحات اقتصادی و به بهانه...
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چرا منافع اصلاحات تجاری به طور عادلانه تقسیم نمی‎شود؟

الگوی جهانی اصلاحات تجاری
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4

فرصت امروز: بازار س�هام تقریبا از اس�فندماه 1400 بدین س�و، روند متفاوتی را در پیش گرفت و این 
تغیی�ر رویه در اولین ماه از س�ال 1401 به صدرنش�ینی بازار س�هام در جدول بازده�ی بازارهای مالی 

انجامید. ش�اخص بورس تهران در ماه گذشته با رش�د بیش از 10 درصدی برای سومین بار از 
زمان ریزش بزرگ به سطح یک میلیون و 500 هزار واحد رسید و در حالی بازدهی دو رقمی...

شاخص بورس تهران به نیمه کانال 1.5 میلیون واحدی نزدیک‎تر شد

سبزپوشی بورس در میانه اردیبهشت

نگــــاه
صندوق بین‎المللی پول 

بررسی کرد
بحران نفتی 1970 
دوباره رخ می‎دهد؟

جن��گ اوکرای��ن و تحری��م 
س��رریزهای  باع��ث  روس��یه 
اقتص��ادی زیادی ب��ه ویژه در 
ب��ازار انرژی ش��ده اس��ت، به 
ط��وری ک��ه قیمت نف��ت بالا 
رفته، اما این افزایش قیمت تا 
ح��دود زیادی به لطف ظرفیت 
مازاد تولید و ذخایر استراتژیک 
نف��ت در برخی کش��ورها مهار 
شده اس��ت. به نوشته صندوق 
بین‎الملل��ی پ��ول، نف��ت خام 
برنت به عن��وان معیار جهانی 
ب��ازار نفت ت��ا قبل از ش��روع 
جن��گ روس��یه و اوکرای��ن به 
بالاترین سطح هفت ساله خود 
و حدود 100 دلار رس��یده بود 
و بعد از ش��روع جنگ به بیش 
از 130 دلار ه��م رس��ید، ام��ا 
شیوع کرونا در چین به عنوان 
بزرگترین واردکننده نفت دنیا 
و اجرای سیاس��ت کووید صفر 
باعث کاهش دستاوردها شده و 
ممکن اس��ت بر رشد اقتصادی 

اژدهای زرد تاثیر بگذارد.
برای برخ��ی، افزایش قیمت 
نف��ت ممک��ن اس��ت بازتاب��ی 
 1970 ده��ه  وضعی��ت  از 
باش��د؛ زمان��ی ک��ه تنش‎های 
افزای��ش  باع��ث  ژئوپلیتیک��ی 
قیمت سوخت‎های فسیلی شد. 

خاط��رات ت��ورم بالا و 
2رشد آهسته اقتصادی...
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برای مردمی که غالبا روزنامه اقتصادی نمی‎خوانند و چندان 
با اعداد و ارقام س��روکار ندارند، ارزش مالی ش��رکت‎های بزرگ 
فناوری چندان قابل درک نیس��ت. برای همین خبر خرید ۴۴ 
میلیارد دلاری توییتر از س��وی ایلان ماسک آنچنان که باید و 
ش��اید مرزهای کنجکاوی این اف��راد را جابه‎جا نکرد؛ رقمی که 
ب��ه واحد پول ما حدود یک میلیون و 200 هزار میلیارد تومان 
می‎شود و آنقدر بزرگ است که حتی ماشین‎حساب‎های آماتور 
و نیمه حرفه‎ای نیز توان پردازش آن را ندارند. تصور این ماجرا 
البته برای فوتبال دوس��تان و هواداران فوتبال راحت‎تر است و 
آنها با یک حس��اب و کتاب ساده و سرراست می‎توانند دریابند 
که عدد 44 میلیارد دلار، چند برابر مجموع ارزش باش��گاه‎های 

درجه یک اروپایی است.
طبق آخرین ارزش‌گذاری س��هام باشگاه‎های فوتبال جهان، 
رئ��ال مادرید و بارس��لونا روی هم رفته ح��دودا ۹ میلیارد دلار 
ارزش دارند و این یعنی ایلان ماس��ک با یک پنجم پول خرید 
توییتر می‎توانس��ت مالکیت دو غول فوتبال اسپانیا را به دست 
بی��اورد. ثروتمندترین فرد جهان همچنین می‎توانس��ت به جز 
اتلتیکو مادرید به‌عنوان س��ومین قدرت فوتبال اس��پانیا، شش 
تیم برتر فوتبال انگلستان موسوم به تاپ‌سیکس یعنی منچستر 
یونایتد، لیورپول، منچسترس��یتی، چلسی، آرسنال و تاتنهام را 
هم به چنگ بیاورد و تازه برای خرید پاری‌سن‌ژرمن، یوونتوس، 
اینترمی�الن، بایرن مونیخ و دورتموند هم پول داش��ته باش��د. 
شوربختانه این فهرس��ت همچنان جا برای اضافه کردن دارد و 
با ته مانده پول خرید توییتر می‎توان یکی دو باشگاه تاپ دیگر 
را هم به این س��یاهه افزود. جالب اینکه مبلغ حق فسخ قرارداد 
خرید توییتر، یک میلیارد دلار اعلام شده و این رقم به تنهایی 
از ارزش باش��گاه اتلتیکو مادرید نیز بیش��تر است. طبعا سوالی 
که اینجا به ذهن می‎رسد، این است که چرا ارزش شرکت‎های 
فن��اوری این‎همه م��ی‎ارزد و این غول‎های تکنول��وژی چگونه 

میلیاردها دلار به دست می‎آورند؟
اپل، آمازون، گوگل و دیگران

پن��ج غول دنی��ای فناوری یعنی آلفابت، آم��ازون، اپل، متا و 
مایکروس��افت در سال 2021 میلادی در مجموع 1.4 تریلیون 

دلار درآمدزایی کردند. این ش��رکت‌ها یا محصولی را به ش��ما 
می‎فروشند، یا توجه شما را به عنوان محصول به تبلیغ‎کنندگان 
می‎فروش��ند؛ اپل، مایکروسافت و آمازون در دسته نخست قرار 
می‌گیرند. این ش��رکت‌ها همانند اکثر کس��ب‌وکارهای سنتی، 
محصولات فیزیک��ی )دیجیتالی( را در ازای پول به مش��تریان 
می‎فروش��ند؛ کما اینکه بیش از نیمی از درآم��د اپل از فروش 
آیفون به دست می‎آید، خدمات ابری Azure تقریبا یک سوم 
درآمد مایکروس��افت را تش��کیل می‎ده��د و 50 درصد درآمد 
آمازون از فروش��گاه‎های آنلاین حاصل می‎شود. در سوی دیگر 
اما متا و آلفابت کارها را کمی متفاوت‎تر انجام می‎دهند. این دو 
غول فناوری که در دس��ته دوم جای می‎گیرند، به جای فروش 
یک محصول واقعی، بیش��ترین درآمد خ��ود را از طریق فروش 
توجه مخاطبان به دست می‎آورند. تقریبا ۹۸ درصد درآمد متا از 
تبلیغات فیس‎بوک و ۸۱ درصد درآمد گوگل از تبلیغ محصولات 

مختلف به دست می‎آید.
با وج��ود این روش‎های متف��اوت درآمدزای��ی، اما همه این 
ش��رکت‎ها در ی��ک چیز مش��ترک هس��تند و آن اینکه درآمد 
غول‎های فناوری در این س��ال‎ها به ط��رز حیرت‎آوری افزایش 
یافته اس��ت، اما چگونه؟ هفته‎نامه »اکونومیس��ت« در پاسخ به 
ای��ن پرس��ش، رازهای بزرگ ش��رکت‎های فناوری را بررس��ی 
کرده است. به نوشته »اکونومیست«، غول‌های فناوری آمریکا، 
پول‌های هنگفتی به دس��ت می‌آورند. در سال 2021 مجموع 
درآمد ش��رکت‌های آلفابت، آمازون، اپل، متا و مایکروسافت به 
1.4 تریلیون دلار رسید. این ثروت از منابع متنوع از گوشی‌های 
موبایل گرفته تا پخش آنلاین فیلم و ویدئو و دستیارهای مجازی 
به دست می‌آیند. تحلیلگران انتظار دارند که مجموع فروش این 
پنج غول تکنولوژی در فصل اول س��ال ۲۰۲۲ با رش��د سالانه 
7 درص��دی از مرز ۳۴۰ میلیارد دلار فرات��ر رود. همچنین در 
دوره س��ه ماهه‌ای که از ۲۶ آوریل و زمانی آغاز می‌شود که این 
پنج شرکت بزرگ ش��روع به گزارش آخرین وضعیت درآمدی 
خود ‌می‎کنند، اعداد خیره‌کننده بار دیگر به تیتر نخست خبرها 

تبدیل خواهد شد.
بدین ترتیب ش��رکت‌های بزرگ تکنولوژی مش��تاقانه آماده 
اعلام این ارقام چش��مگیر هس��تند، هرچن��د ترجیح می‌دهند 
میزان فروش واقعی محصولات و خدمات‌ش��ان را اعلام نکنند. 
البته همه گزارش‌ها، درآمدهای کلان را بزرگ جلوه می‎دهند و 
در عین حال آنها را در مبهم‌ترین حالت توصیف می‎کنند. مثلا 

 Google آنچه آلفابت آن را با عنوان دیگر تجارت‌های گوگل یا
Other می‌نامد، در س��ال گذشته درآمد 28 میلیارد دلاری به 
همراه آورد؛ مجموعه‌ای که ش��امل فروشگاه اپلیکیشن گوگل، 
فروش گوشی‌های هوشمند و اشتراک‌های YouTube است. 
در س��ال گذش��ته درآمد بخش تبلیغات یوتیوب - که آلفابت 
اولین بار آن را در س��ال 2020 فاش کرد- به 29 میلیارد دلار 
رسید. این بدان معناست که بخش Google Other و تجارت 
تبلیغات یوتیوب در س��ال گذش��ته هر کدام درآمدی بیشتر از 
چه��ار پنجم ش��رکت‌های بزرگ آمریکایی حاضر در ش��اخص 

اس‌اند‌پی 500 داشته‌اند.
انحصارطلبی غول‎های تکنولوژی

جالب اس��ت ک��ه ابهامات در ای��ن صنعت، تج��ارت را معنا 
می‌کنند. نگه داش��تن رقبا در تاریک��ی و بی‌اطلاعی به غول‌ها 
کمک می‌کند مطمئن شوند که دیگران ریسک ورود به این بازار 
را به جان نمی‌خرند. »اندی جیس��ی«، رئیس شرکت آمازون از 
احتمال انتشار اطلاعات مالی شرکتش ابراز تأسف کرده، چراکه 
آنه��ا حاوی »اطلاعات مفید رقابتی« اس��ت. بدیهی اس��ت که 
قانون‌گذاران و سرمایه‌گذاران خواستار شفافیت بیشتر هستند؛ 
از نح��وه عملکرد پلتفرم‌های پرداخت ش��رکت‌های تکنولوژی 
گرفته تا میزان انتشار کربن. همچنین منابع جدید اطلاعاتی در 
حال ظهور و در دسترس هستند و تمام اینها جزییات عملکرد 

درونی غول‌های تکنولوژی را آشکار می‌کنند.
»اکونومیس��ت« برای درک بهتر، اس��ناد دادگاه، ایمیل‌های 
داخل��ی و فایل‌های لورفته در مورد آلفاب��ت، آمازون، اپل و متا 
را بررس��ی کرده است. مایکروسافت توانس��ت این‌بار خود را از 
اتهامات ضدانحصارطلبی در دادگاه تبرئه کند و به همین خاطر 
دسترسی به اطلاعات مالی آن امکان‌‌پذیر نبود. آنچه از این اسناد 
نمایان می‌ش��ود، تصویری از شرکت‌های بزرگ تکنولوژی است 
که در آن غول‌ها آسیب‌پذیرتر از آن چیزی هستند که در ظاهر 
نش��ان می‌دهند. تمرکز بالای سود، کاهش وفاداری مشتریان و 
صرف مبالغ هنگفت در دفاع از اتهامات ضدانحصاری، سه مورد 

برجسته در اسرار امور مالی آنهاست.
همان‌ط��ور که آیفون، موتور س��ودآوری اپ��ل باقی می‌ماند، 
آمازون بیش��ترین درآمدش را از رایانش ابری به دست می‌آورد 
و آلفاب��ت و متا نمی‌توانند بدون تبلیغ��ات آنلاین دوام بیاورند. 
این ش��رکت‌ها از افش��ای جزییات تجارت‌های کوچک‌ترشان 
خودداری می‌کنند. ش��اید بزرگ‌ترین منبع سود آلفابت و اپل، 

فروشگاه‌های اپلیکیشن‌ آنها باش��د، چراکه این شرکت‌ها برای 
خریدهای درون‌برنامه‌ای در این پلتفرم‌ها 30 درصد کمیسیون 
دریاف��ت می‌کنند. از آنجا‌ که هزینه نگهداری اپ‌اس��تورها کم 
اس��ت، حاشیه سود آنان بسیار زیاد است؛ حال آنکه در شکایت 
شرکت بازی‌های ویدئویی اپیک گیمز علیه اپل، سود عملیاتی 
این شرکت برای فروشگاه اپلیکیشن اپل 78 درصد برآورد شد. 

این رقم اما برای گوگل 62 درصد است.
 ،)CMA( طبق گزارش س��ازمان نظ��ارت بر رقابت و ب��ازار
درآمدهای حاصل از کمیسیون‌های دریافتی توسط گوگل و اپل 
بین سال‌های 2017 تا 2020 دوبرابر شده است. در سال 2020 
فروش��گاه گوگل دارای 800 تا 900 هزار توسعه‌دهنده بود که 
2.5 ت��ا 3 میلیون برنامه ارائه دادن��د، در حالی که اپل میزبان 
500 تا 600 هزار توسعه‌دهنده با 1.8 میلیون برنامه بود. البته 
با توجه به گزارش CMA، هیچ نش��انه‌ای از کند ش��دن رشد 
درآمد وجود ندارد و برعکس سود ناخالص فروشگاه اپلیکیشن 
گوگل در س��ال‌های اخیر چند درصد افزایش یافته اس��ت. در 
گزارش سالانه اپل، درآمد فروشگاه اپلیکیشن‌های این شرکت 
در س��ال گذش��ته 68 میلیارد دلار )19 درص��د از کل درآمد( 
بوده و جالب آنکه فروشگاه اپلیکیشن سودآورترین زیرمجموعه 
خدمات اپل نیس��ت. آمازون و متا در مورد منابع درآمدی خود 
کمتر پنهان‌کاری می‌کنند. متا با وجود تغییر نام تجاری و ایجاد 
دنیای متاورس، کمتر اهل پنهان‌کاری اس��ت و اعتراف می‌کند 
ک��ه همچنان 97 درصد از درآم��د خود را از تبلیغات آنلاین به 

دست می‌آورد.
استخرهای سود شرکت‎های فناوری

همه اینها اس��تخرهای عمیق سود برای شرکت‌ها هستند. با 
این حال اگر دقیق‌تر نگاه کنید، به طرز شگفت‎آوری عمق این 
اس��تخر کم است. طبق اس��نادی که در طول رسیدگی قضایی 
در دادگاه اپیک گیمز فاش ش��د، در فروش��گاه اپلیکیشن‌های 
اپ��ل، بازی‌ها 70 درص��د از کل درآمد را تش��کیل می‌دهند و 
بیش��تر این درآم��د از خریده��ای درون‌برنام��ه‌ای مانند لوازم 
جانبی عجیب‌وغریب برای آواتارها یا ارزهای مجازی را ش��امل 
می‌شود. یکی دیگر از تحقیقات CMA که از بررسی داده‌های 
تبلیغ‌کنن��دگان بریتانیای��ی به دس��ت آمده، نش��ان می‌دهد 
بریتانیایی‌ها تنها در سال 2019 حدود 7 میلیارد پوند در بخش 
تبلیغات گوگل خرج کردند و 5 تا 10 درصد از آگهی‌دهندگان 
برت��ر بیش از 85 درص��د از درآمد تبلیغات گوگل را تش��کیل 

می‌دهند. یک تحلیل مشابه درباره فیس‌بوک نشان می‌دهد که 
5 تا 10 درصد از تبلیغ‌کنندگان در این شبکه اجتماعی، بیش از 
90 درصد درآمد آن را شکل می‌دهند و خرده‌فروشی، سرگرمی 

‌و کالاهای مصرفی بیشترین هزینه‌ها را از آن خود کرده‌اند.
پرون��ده اپیک گیمز همچنین نش��ان می‌ده��د 20 درصد از 
کاربران آیفون در سال‌های 2019 و 2020 به گوشی هوشمند 
دیگری روی آورده‌اند. اسناد فاش شده از متا هم نشان می‌دهد 
نوجوان��ان کمتری در فیس‌بوک ثبت‌ن��ام می‌کنند و این تعداد 
کم نیز زمان کمتری را در آن می‎گذرانند. حتی اینستاگرام که 
پلتفرم محبوب جوانان اس��ت، در مسیر شکست ایستاده و یک 
گزارش داخلی فاش می‌کند از ماه مارس سال گذشته، نوجوانان 
در مقایسه با اینستاگرام، بیش از دو برابر زمان را صرف فعالیت 

در TikTok می‌کنند.
طبق گ��زارش Bridgewater Associates )بزرگ‌ترین 
صندوق تامینی جهان(، از پول سرمایه‌گذاری‌شده در شرکت‌های 
استارت‌آپ، یک‌پنجم آن صرف فضای ابری می‌شود؛ بازاری که 
آلفابت، آمازون و مایکروس��افت بر آن تس��لط دارند و دوپنجم 
دیگ��ر به بازاریابی اختصاص دارد ک��ه در حوزه دیجیتال تحت 
س��لطه آلفابت، متا و به‌طور فزاینده‌ای آمازون اس��ت. گزارش 
بریج‌وات��ر تخمین می‌زند که 10 درص��د از کل درآمد آلفابت، 
آمازون و متا )معادل 84 میلیارد دلار در س��ال( از اکوسیس��تم 
استارت‌آپی به دس��ت می‌آید. البته در ماه‎های گذشته نگرانی‌ 
از افزای��ش تورم، جنگ اوکراین و احتمال رکود اقتصادی باعث 
سقوط قیمت سهام شرکت‌های فناوری شده است. اما این‎همه 
آس��یب‌پذیری منجر به چه چیزی می‌شود؟ باید گفت که اروپا 
 ،)DMA( بزرگ‌ترین تهدید اس��ت. قان��ون بازارهای دیجیتال
مجموع��ه جدی��دی از قوانین اتحادیه اروپاس��ت که برای مهار 
ش��رکت‌های بزرگ تکنولوژی طراحی ش��ده و در ماه گذشته 
میلادی تصویب شد. برنشتاین که یک کارگزار است، می‎گوید 
مجم��وع درآمد آلفابت، اپل، آمازون و مت��ا از بازارهای اروپایی 
267 میلیارد دلار است که یک پنجم کل درآمد آنهاست. طبق 
ارزیابی »اکونومیست«، قانونDMA حدود 40 درصد از فروش 
اروپایی این چهار ش��رکت را در معرض خطر قرار می‌دهد. اگر 
همه‌چیز برخلاف میل شرکت‌های بزرگ تکنولوژی پیش برود، 
احتمالا بحث به خطر افتادن 330 میلیارد دلار درآمد در میان 
باش��د؛ رقمی که حدود یک چهارم کل درآمد آلفابت، آمازون، 

اپل و متا است.

ایلان ماس��ک قصد دارد درآمد س��الانه توییت��ر را از 5 
میلیارد دلار در سال ۲۰۲۱ میلادی به 26.4 میلیارد دلار 
تا س��ال ۲۰۲۸ افزایش دهد. به نوشته »نیویورک تایمز«، 
ثروتمندترین مرد جهان ماه گذش��ته موفق شد توافقی را 
برای خرید توییتر به مبلغ ۴۴ میلیارد دلار منعقد کند تا 
کنترل این پلتفرم شبکه اجتماعی را که میلیون‎ها کاربر در 
سطح جهان دارد، به دست بگیرد. این میلیاردر کارآفرین 
قول داده اس��ت جان دوباره‎ای به توییتر ببخش��د و شمار 

کارب��ران آن را با مقابله با ربات‎های اس��پم افزایش دهد و 
می��زان نظارت در این پلتفرم را برای کمک به آزادی بیان 
بیش��تر افزایش دهد. طبق گفته یک منب��ع آگاه، پس از 
نهایی ش��دن قرارداد خرید توییتر انتظار می‎رود که ایلان 
ماس��ک مدیرعام��ل موقت توییتر ش��ود. ماس��ک انتظار 
دارد بتوان��د میانگین درآمد توییتر ب��ه ازای هر کاربر را از 
24.83 دلار در س��ال ۲۰۲۱ ب��ه ح��دود 30.22 دلار در 
س��ال ۲۰۲۸ برساند و همچنین ش��مار کارمندان توییتر 

را از ح��دود 7 ه��زار و 500 نفر به 11 ه��زار و 72 نفر تا 
سال ۲۰۲۵ افزایش دهد. طبق گزارش »نیویورک تایمز«، 
پیش‎بینی می‌شود سرویس اشتراکی »توییتر بلو« که در 
سال گذش��ته میلادی راه‎اندازی شد، ۶۹ میلیون کاربر تا 
س��ال ۲۰۲۵ داشته باشد. ایلان ماسک در توییتی که ماه 
گذشته ارس��ال و سپس حذف کرد، پیشنهاد داده بود که 
تغییراتی در هزینه اشتراک سرویس »توییتر بلو« صورت 
بگیرد و قیمت اش��تراک آن کاهش داده شود. او همچنین 

پنجشنبه هفته گذشته فهرستی از سرمایه‎گذاران برجسته 
را اعلام کرد که حاضر هس��تند 17.4 میلیارد دلار از مبلغ 
قرارداد خرید توییتر را تامین کنند و نام لری الیس��ون از 
بنیانگذاران ش��رکت اوراکل و سکویا کپیتال نیز در میان 

آنها دیده می‌شود.
آنطور که »نیویورک تایمز« از طرح‎ها و برنامه‎های ارائه 
ش��ده از سوی ایلان ماسک به سرمایه‎گذاران گزارش داده 
اس��ت، تبلیغات به ۴۵ درص��د از کل درآمد توییتر تحت 

کنترل ماس��ک نزول خواهد کرد که کمت��ر از حدود ۹۰ 
درصد در سال ۲۰۲۰ اس��ت و ۱۲ میلیارد دلار درآمد در 
س��ال ۲۰۲۸ تولید می‎کند و درآمد حاصل از هزینه‌های 
اشتراک هم به ۱۰ میلیارد دلار خواهد رسید. ایلان ماسک 
ک��ه ثروتمندترین فرد ح��ال حاضر جه��ان و مدیرعامل 
ش��رکت خودروسازی تسلا نیز هس��ت، قصد دارد جریان 
نقدی توییتر را به 3.2 میلیارد دلار تا سال ۲۰۲۵ میلادی 

و 9.4 میلیارد دلار تا سال ۲۰۲۸ افزایش دهد.

برنامه‎های ایلان ماسک برای مدیریت توییتر
درآمد توییتر 5 برابر می‎شود

شرکت‎های بزرگ فناوری چگونه میلیاردها دلار به دست می‎آورند؟
رازهای بزرگ غول‎های فناوری

بازاریابی در روز مادر با ایده‎های طلایی
روز مادر یکی از مناس��بت‎های مهم برای بس��یاری از مردم در سراس��ر دنیا محسوب می‎شود. در بسیاری از 
فرهنگ‎ها این روز دارای تاریخ متفاوتی است. با این حال در تقویم جهانی ماه مه )May( در پیوند با این روز 
قرار دارد. صرف نظر از برنامه‎ریزی مردم برای این روز مهم، بسیاری از برندها نیز به طور قابل توجهی در این 
راستا برنامه‎ریزی کرده و اقدام به طراحی کمپین برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎شان می‎کنند. با این 
حساب امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا کرده و در یک مناسبت 
مهم که به طور س��نتی در محدوده فعالیت برندها نیس��ت، ش��انس تاثیرگذاری بالایی فراهم می‎شود.  امروزه 
بسیاری از برندها به روز مادر توجه لازم را نشان نمی‎دهند. این امر اغلب اوقات در حد یک تبریک ساده برای 

مشتریان باقی می‎ماند. درست به همین دلیل محبوبیت برخی از برندها در چنین بازه‎های زمانی به شدت...



فرص��ت امروز: قیمت‎گذاری دس��توری در اقتصاد ایران س��ابقه زیادی 
دارد و ریش��ه آن به اقتصاد دولتی و مداخله همه‎جانبه دولت در سازوکار 
اقتص��ادی برمی‎گردد. وقتی عین الدوله، حاکم تهران حوالی یکصد س��ال 
پی��ش بازرگانان را به بهانه گران ش��دن قند و ش��کر به ب��اد فلک گرفت، 
شاید کمتر کس��ی تصور می‎کرد که با گذشت سال‎ها و دگرگونی اقتصاد 
سیاس��ی، قیمت‎گذاری دس��توری همچنان به عنوان یکی از اش��تباهات 
مهلک سیاس��ت‎گذاری اقتصادی در ایران مطرح باش��د. دولت‎ها اغلب با 
هدف کنترل تورم در بازارها مداخله می‌کنند و به جای اصلاحات اقتصادی 
و به بهانه تنظیم بازار به قیمت‎گذاری دس��توری و س��رکوب قیمتی روی 
می‎آورند. این شیوه اشتباه و مخرب نه تنها هیچ‎گاه در کنترل تورم کارساز 
نبوده بلکه خود موجب مشکلات زیادی، از تضعیف بنگاه‎های اقتصادی تا 

کاهش ظرفیت عرضه اقتصاد و عمیق‎تر شدن ناترازی شده است.
حال قطار قیمت‎گذاری دس��توری به ایس��تگاه دولت سیزدهم رسیده 
و ب��ا گذش��ت نزدیک به 9 م��اه از روی کار آمدن دولت ابراهیم رئیس��ی، 
سیاست‌های تنظیم بازاری به‌عنوان اهرم اصلی سیاست‌گذاری برای کنترل 
قیمت کالاها و خدمات مطرح ش��ده است؛ سیاس��تی که عمدتا بر بحث 
قیمت‌گذاری دستوری استوار است و با وجود اینکه تجربیات دور و نزدیک 
گذش��ته نشان می‎دهد اقتصاد دستوری، نس��خه شفابخشی برای اقتصاد 
ایران نیس��ت و ریش��ه بسیاری از مش��کلات و چالش‌های تمام نشدنی از 
همین ویژگی دستوری بودن نشأت می‎گیرد، اما با این وجود همچنان در 
دستور کار دولت قرار گرفته و ناکارآمدی آن بیش از پیش عیان شده است؛ 
کما اینکه با وجود اعلام رسمی قیمت مواد غذایی از سوی دولتمردان اما 

قیمت‌ها در بازار، رفتار دیگری از خود نشان می‌دهند.
غم نان اگر بگذارد...

نان، ماکارونی، برنج، تورم، گرانی و... مهمترین کلیدواژه‎های رس��انه‎ها و 
ش��بکه‎های اجتماعی در روزهای گذشته است. پس از آنکه قیمت آرد در 
ابتدای اردیبهشت ماه رسما افزایش یافت، تمام زنجیره محصولات غذایی 
وابس��ته به آرد تحت تاثی��ر قرار گرفت و قیمت انواع ن��ان فانتزی و انواع 
ماکارونی س��ر به فلک کش��ید. گزارش‌های میدانی نشان می‎دهد که در 
روزهای گذش��ته قیمت‌ها در این بازار روندی افزایشی به خود گرفته‌اند و 

این رشد قیمت‌ها به گونه‎ای بوده که در سطح جامعه از اصطلاح »افزایش 
قیمت نجومی« استفاده می‎شود. صفحات رسانه‎ها نیز پر است از تیترهای 
گرانی سرسام‌آور آرد و ماکارونی و... البته مسئولان، علت رشد چند برابری 
قیمت این مواد غذایی را به صعود قیمت‌های جهانی و بازخوردهای جنگ 
اوکراین نس��بت می‌دهند، اما واقعیت آن است که این گرانی کم‎سابقه در 
روزهای گذشته سابقه‎ای به مراتب طولانی‎تر از جنگ دو سه ماهه روسیه 
و اوکراین دارد و به نظر می‎رس��د ک��ه دخالت بی‌حد‌و‌حصر دولت در بازار 
مواد غذایی در این س��ال‎ها باعث بحران در بازار غذا ش��ده است. در واقع، 
بحران امروز ماکارونی و نان فانتزی، موضوعی نیست که به یکباره به وجود 
آمده باش��د و ریش��ه‎های آن را باید در جلوگیری از به‌روزرسانی تدریجی 
قیمت آرد متناسب با ش��رایط تحریمی سال‎های گذشته، ناعادلانه بودن 
تخصی��ص مواد اولی��ه و نظام انحصاری تأمین و توزیع گندم جس��ت‎وجو 
ک��رد؛ از نان باگت 10 تا 15 ه��زار تومانی و ماکارونی 24 هزار تومانی، به 
نظر می‎رسد حذف ارز 4200 تومانی، افزایش قیمت خرید تضمینی گندم 
و رش��د بهای جهانی گندم تحت‌تاثیر جنگ اوکراین از جمله دلایل رشد 
بی‎رویه قیمت این اقلام اس��ت. البته آنچه باعث ش��ده تا گرانی ماکارونی 
در سطح جامعه این‎همه حساسیت ایجاد کند، این است که ماکارونی در 
ماه‎های گذش��ته به دلیل افزایش قیم��ت برنج، نقش جایگزین برنج را در 
زندگی اقشار ضعیف جامعه پیدا کرده بود. از سوی دیگر، به نظر می‎رسد 
این وضعیت بغرنج با تداوم قیمت‎گذاری دستوری و فرصت‎طلبی برخی از 
تولیدکنندگان می‎تواند برای س��ایر کالاها نیز رخ دهد. در سال‌‌‌های دولت 
دوازدهم، قیمت هر کیلوگرم گندم ویژه صنعت، 2 هزار و 700 تومان بود 
و در این دوره ‌‌‌مصرف‌‌کنند‌ه ‌‌می‌‌توانس��ت یک بسته ماکارونی 700 گر‌‌می 
‌را ب��ه قیمت 8 هزار تومان تهیه کند. این در حالی بود که قیمت برنج  به 
طور روزافزون بالا ‌‌می‌‌رفت و عملا ماکارونی به عنوان غذای جایگزین برنج، 
نقش جدی‌‌تری پیدا کرد، اما در این سال‌‌‌ها با وجود افزایش هزینه خرید 
گندم از کشاورزان داخلی و گران‌شدن قیمت در بازارهای جهانی، دولت به 

بهانه تأمین غذای مردم، قیمت آرد را ثابت نگه داشت.
رد پای حذف ارز 4200 تومانی

ثابت نگه داشتن قیمت آرد بدون توجه به سازوکارهای اقتصادی اگرچه 

اقدامی پوپولیس��تی و در ظاهر مورد پسند مردم اس��ت، اما از پیامدهای 
بلندم��دت آن گریزی نیس��ت، چراکه بالاخره روزی فرا ‌‌می‌‌رس��د که باید 
قیمت گندم و آرد واقعی ش��ود. پس هرچه بیش��تر طول بکشد، دامنه آن 
بیشتر می‎شود و متأس��فانه این اتفاق در ابتدای اردیبهشت بالاخره افتاد. 
از س��وی دیگر، این نوع قیمت‌‌‌گذار‌ی به واسطه تزریق ارزهای ارزان‌قیمت 
برای برخی واردکنندگان و ایجاد سهمیه‌‌بندی )همانطور که در تخصیص 
ارز 4200 تومانی اتفاق افتاد( باعث بروز رانت و فساد ‌‌می‌‌شود و به شائبه 

انحصار دامن می‎زند.
نهایت��ا در اوای��ل همین ماه بود که به صورت رس��می، ن��رخ جدید آرد 
بر‌اس��اس درخواس��ت وزارت جهاد کشاورزی و تأیید س��ازمان حمایت از 
مصرف‌کنن��دگان و منطبق بر میزان س��بوس موج��ود در آن از 2 هزار و 
700 تومان به 12 تا 16 هزار و 900 تومان رس��ید. این افزایش قیمت در 
ی��ک هفته اخیر، کارخانه‌های تولید ماکارونی را بر آن داش��ت تا از عرضه 
محصولات خود به بازار خودداری کرده و حتی محصولات توزیع شده در 
سطح بازار را هم جمع‎آوری و احتکار کنند. بدین ترتیب، بازار ماکارونی با 
کمبود مواجه شد و در برخی از فروشگاه‌ها نیز خرید ماکارونی سهمیه‌بندی 
شد. سپس س��ازمان حمایت مصرف‎کننده و تولیدکننده به موضوع ورود 
کرد و حداکثر قیمت مصرف‎کننده انواع ماکارونی رش��ته‌ای س��اده 500 
گرمی را با لحاظ مالیات ب��ر ارزش افزوده ۱۷ هزار تومان، ماکارونی ۷۰۰ 
گرمی را ۲۴ هزار تومان و ماکارونی ۱۰۰۰ گرمی را ۳۴ هزار تومان تعیین 
نمود. بدین ترتیب، حداکثر قیمت مصرف‌کننده ماکارونی رش��ته‌ای ساده 
۵۰۰ گرم��ی با لحاظ مالی��ات بر ارزش افزوده در حالی با اعلام س��ازمان 
حمای��ت مصرف‌کننده و تولیدکننده به ۱۷ هزار تومان رس��ید که قیمت 

قبلی این کالا حدود ‌۸ هزار تومان اعلام شده بود.
با وجود این قیمت‎گذاری دستوری اما ماجرا پایان نیافته است. تا همین 
یک ماه پیش، یک خانواده ‌‌می‌‌توانس��ت تنها ب��ا هزینه‌ای حدود 20 هزار 
تومان یک وعده غذای سالم و مقوی بر پایه ماکارونی تهیه کند، اما امروز 
این امکان از بین رفته و سفره خانوارها کوچک‎تر شده است، به طوری که 
دامنه صف‎های طولانی گوش��ت و مرغ و شکر حالا به گرفتاری‌های آرد و 

نان رسیده و به نظر می‎رسد که این داستان همچنان ادامه دارد.

»فرصت امروز« دلایل گرانی مواد غذایی را بررسی می‎کند

دومینوی شکست قیمت دستوری

وزارت راه و شهرس��ازی اعلام کرد که پیش��نهاد تعیین س��قف افزایش 
اجاره‎بها برای سال ۱۴۰۱ به دولت ارائه شده و همچنین وام کمک ودیعه 
مس��کن تا س��قف ۶۰ میلیون تومان در ش��ورای پول و اعتبار به تصویب 
رس��یده است؛ این در حالی است که س��ال گذشته سقف وام ۷۰ میلیون 
تومان بود و البته در دو سال اخیر تنها ۵ درصد مستاجران وام را دریافت 

کرده‌اند.
به گزارش ایسنا، پس از تعیین سقف اجاره و پرداخت وام کمک ودیعه 
مسکن به منظور حمایت از اقشار اجاره‌نشین در  سال‌های ۱۳۹۹ و ۱۴۰۰، 
معاونت مسکن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی برای سال ۱۴۰۱ نیز در 
گزارشی اعلام کرد: پرداخت تسهیلات کمک ودیعه مسکن به مستأجران 
به زودی ابلاغ می‌شود. همچنین برنامه تعیین سقف افزایش اجاره‌بها برای 
قراردادهای تمدیدی سال ۱۴۰۱ در دستور کار قرار گرفته و پیشنهاد اولیه 
آن به دولت ارائه شده است. براساس اعلام این معاونت، پرداخت تسهیلات 
کمک ودیعه مسکن به مستأجران برای شهر تهران، مراکز استان‎ها و سایر 
نقاط ش��هری به ترتیب ۶۰، ۴۵ و ۳۵ میلیون تومان برای سال ۱۴۰۱ در 
ش��ورای پول و اعتبار مصوب شده که اجرای آن به زودی به شبکه بانکی 

کشور ابلاغ خواهد شد.
سال گذشته سقف تسهیلات در شهر تهران ۷۰ میلیون تومان، در سایر 
کلانشهرها ۴۰ میلیون و در دیگر شهرهای کشور ۲۵ میلیون تومان تعیین 
ش��ده بود. اینکه به چه علت با توجه به تورم ۳۹ درصدی طی یک س��ال 
اخیر، رشد ۴۶ درصدی اجاره‌بها و افزایش هزینه خانوارهای مستاجر، مبلغ 
وام اجاره در ش��هر تهران کاهش یافته مش��خص نیس��ت، اما در دو سال 
گذش��ته از 8.5 میلیون خانوار مستاجر طبق اعلام وزارت راه و شهرسازی 
۴۵۰ هزار خانوار وام اجاره را دریافت کرده‌اند. یعنی جمعا حدود ۵ درصد 

اقشار اجاره‌نشین وام را گرفته‌اند که تقریبا در هر سال 2.5 درصد را شامل 
می‌شود. سخت‌گیری بانک‌ها در پرداخت وام با بهانه‌هایی همچون تکمیل 
سهمیه بانک یا معرفی ضامن رسمی، نبود وحدت رویه بین بانک‌ها، عدم 
تمای��ل خانوارها برای دریافت تس��هیلات اجاره با نرخ س��ود ۱۳ درصد و 
ناتوانی در پرداخت اقساط از جمله دلایل پایین بودن آمار تعداد تسهیلات 

اجاره در دو سال گذشته بوده است.
س��ال ۱۴۰۰ میزان نرخ رش��د اجاره‎بها در کش��ور حدود دو برابر سقف 
تعیین شده‌ دولت بود. مطابق آمار بانک مرکزی در پایان سال ۱۳۹۹ نرخ 
رشد س��الیانه اجاره‎بها در کل کشور ۳۵ درصد بود و  در سال ۱۴۰۰ این 
رقم به ۵۰ درصد رس��ید. در ش��هر تهران نیز میزان رشد سالیانه اجاره‎بها 
در س��ال 1399 حدود ۳۱ درصد ثبت شد و در سال ۱۴۰۰ به ۴۶ درصد 
رسید. سال گذشته مصوبه تعیین سقف اجاره‎بها اوایل خردادماه به تصویب 
رس��ید. با این حال برای س��ال جاری نیز سیاست دو سال گذشته اعمال 
ش��ده است؛ زیرا وزارت راه و شهرسازی معتقد است این برنامه تاثیر قابل 
ملاحظه‌ای در جلوگیری از افزایش بی‌رویه رقم قراردادهای تمدید داشته 

است.
با این توضیح، احتمالا وزارت راه و شهرسازی انتظار داشته اجاره‎بها بیش 
از ۵۰ درصد رشد کند؛ هرچند گزارش‌های میدانی در برخی مناطق تهران 
از رش��دهای ۷۰ تا بیش از ۱۰۰ درصد سالیانه قراردادهای اجاره حکایت 
دارد. به هر ترتیب معاونت مس��کن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی به 
محدودیت افزایش س��قف اجاره‎بها در س��ال‎های  ۱۳۹۹ و ۱۴۰۰ اش��اره 
کرد که براساس گزارش‌های واصله تاثیر قابل ملاحظه‌ای در جلوگیری از 
افزایش بی‌رویه رقم افزایش تمدید قراردادهای اجاره داده شده است که بر 
این اساس برنامه تعیین سقف افزایش اجاره‌بها برای قراردادهای تمدیدی 

س��ال ۱۴۰۱ در دس��تور کار قرار گرفته و پیشنهاد اولیه آن به دولت ارائه 
شده است. معاونت مسکن و ساختمان در گزارش خود تأکید کرد: بخش 
مسکن در کشور متأثر از عوامل درونی و بیرونی است که در سال‌های اخیر 
با افزایش تحریم‌ها، افزایش ریسک‌های سیستماتیک در بازارهای مختلف 
و افزایش نقدینگی، نقش عوامل بیرونی اثرگذار بر بازار مس��کن پررنگ‌تر 
شده است. این امر منجر به ورود نقدینگی سرگردان با ماهیت سوداگری به 
بخش غیرمولد مسکن شده و در نتیجه با همراهی برخی عوامل درونی از 
جمله کاهش عرضه مسکن در سال‌های قبل، قیمت مسکن افزایش یافته 
است. همچنین با توجه به همبستگی قیمت مسکن و نرخ اجاره‌بها، افزایش 
قیمت مسکن با یک وقفه زمانی کوتاه منجر به افزایش قیمت رهن و اجاره 
املاک مسکونی شده اس��ت. وزارت راه و شهرسازی براساس ابزارهای در 
اختی��ار و ماموریت‌ها و وظایف محوله با وجود محدودیت‎های اقتصادی و 
بودجه‌ای کش��ور، اقدامات متعددی در راستای کنترل بازار اجاره و کمک 
به مس��تاجرین انجام داده اس��ت که از آن جمله می‌توان به تدوین لایحه 
اجاره‎داری حرفه‌ای با هدف ساماندهی بازار اجاره و حمایت از مستأجران، 
پرداخت تس��هیلات کمک ودیعه مسکن با نرخ سود پایین به مستاجرین 
اش��اره کرد. بر این اساس در سال‌های ۱۳۹۹ و ۱۴۰۰ بیش از ۴۵۰ هزار 
خانوار از تس��هیلات کمک ودیعه مسکن استفاده کرده‌اند. یادآور می‎شود 
وزارت راه و شهرس��ازی در چارچ��وب وظایف، اختی��ارات و امکانات خود 
برنامه‌ه��ای متعددی را در بازار مس��کن و اجاره تدوی��ن و دنبال می‌کند 
تا بتواند بهترین اثرگذاری را در کنترل بازار مس��کن داشته باشد، بدیهی 
است ریشه و منشأ بسیاری از عوامل موثر در این بخش به تحولات اقتصاد 
کلان مربوط می‌شود و بایستی توسط مجموعه سیاست‎گذاران اقتصادی 

در مجموعه‌های مرتبط مدیریت و برنامه‌یزی شود.

پیشنهاد سقف اجاره‎بها در سال 1401

وام اجاره ۶۰ میلیون تومان می‎شود

نگاه

صندوق بین‎المللی پول بررسی کرد
بحران نفتی 1970 دوباره رخ می‎دهد؟

جنگ اوکراین و تحریم روسیه باعث سرریزهای اقتصادی زیادی 
به ویژه در بازار انرژی ش��ده اس��ت، به طوری ک��ه قیمت نفت بالا 
رفت��ه، اما این افزایش قیمت تا حدود زیادی به لطف ظرفیت مازاد 
تولید و ذخایر اس��تراتژیک نفت در برخی کشورها مهار شده است. 
به نوش��ته صندوق بین‎المللی پول، نفت خام برنت به عنوان معیار 
جهانی بازار نفت تا قبل از شروع جنگ روسیه و اوکراین به بالاترین 
سطح هفت ساله خود و حدود 100 دلار رسیده بود و بعد از شروع 
جن��گ به بیش از 130 دلار هم رس��ید، اما ش��یوع کرونا در چین 
ب��ه عنوان بزرگترین واردکننده نفت دنیا و اجرای سیاس��ت کووید 
صفر باعث کاهش دستاوردها شده و ممکن است بر رشد اقتصادی 

اژدهای زرد تاثیر بگذارد.
برای برخی، افزایش قیمت نفت ممکن اس��ت بازتابی از وضعیت 
دهه 1970 باش��د؛ زمانی که تنش‎ه��ای ژئوپلیتیکی باعث افزایش 
قیمت س��وخت‎های فسیلی ش��د. خاطرات تورم بالا و رشد آهسته 
اقتصادی که به عنوان رکود تورمی ش��ناخته می‎شود، نگرانی‎ها در 
مورد تک��رار احتمالی این بحران را افزایش داده اس��ت، اما مهمتر 
از همه این اس��ت که زمان تغییر کرده اس��ت، جهان کمتر به نفت 
متکی شده اس��ت و این وضعیت هرگونه شوک احتمالی را کاهش 
می‎ده��د. اقتصاددانان قدرت نفت را با مقایس��ه تعداد بش��که‎های 
موردنی��از برای تولی��د یک میلیون دلار در تولی��د ناخالص داخلی 
تخمی��ن می‎زنند. زمانی ک��ه قیمت نفت خام بی��ن اوت 1973 تا 
ژانویه 1974 تقریبا سه برابر شد، این معیار حدود 3.5 برابر بیشتر 

از سطح فعلی بوده است.
عامل دیگر، ش��یوع کمتر مکانیس��م‎های تعیین دستمزد امروزی 
اس��ت که به طور خودکار دستمزد کارگران را براساس تورم تنظیم 
می‎کن��د. این امر فش��ار صعودی بر قیمت‎ه��ا را کاهش می‎دهد. از 
طرفی هم بانک‎های مرکزی نس��بت به دهه 1970 تغییر کرده‎اند. 
امروز تعداد بیش��تری از آنها مستقل هستند و اعتبار سیاست‎های 
پولی به طور گس��ترده در دهه‎های میانی تقویت ش��ده اس��ت. ما 
انتظار داریم رش��د جهانی نزدیک به میانگین 3.5 درصدی قبل از 
همه‎گیری کرونا برسد. حتی پس از اینکه پیش‎بینی‎ها از چشم‎انداز 
اقتصادی ماه آوریل کاهش پیدا کرد، اما همچنان ممکن است رشد 
اقتص��ادی بیش��تر از پیش‎بینی‎ها کاهش یابد و ت��ورم هم می‎تواند 
بالاتر از حد انتظار باشد. با توجه به وابستگی نسبتا بالاتر به واردات 
انرژی روس��یه، این وضعیت ممکن اس��ت برای بخش‎هایی از قاره 

اروپا برجسته‎تر باشد.

پس‎انداز و سرمایه‎گذاری در کشورها برابر نیست
بازی سرمایه‎داران

س��رمایه را پ��ول ی��ا دارایی‎های��ی می‎دانند که ب��رای بهره‎وری 
اقتص��ادی پا به میدان می‎گذارد. س��رمایه خون و مایه حیات نظام 
سرمایه‎داری اس��ت. اقتصاددانان، سرمایه را به عنوان یکی از چهار 
عنصر ض��روری در فعالیت‎های اقتصادی توصی��ف کرده و در بین 
عوامل تولید در کنار زمین، نیروی کار و تشکل‎های اقتصادی از آن 
یاد می‎کنند. فرآیندهای تولیدی که از س��رمایه بیشتری نسبت به 
نیروی کار بهره می‎گیرند، س��رمایه‎بر هستند و آن دسته فعالیت‎ها 
که از س��رمایه کمتری به��ره می‎گیرند را کاربرَ می‎نامند. س��رمایه 
همچنین اش��کال مختلف��ی دارد و دارایی‎های یک بنگاه اقتصادی، 
س��رمایه آن بنگاه اس��ت. در بنگاه‎ها س��رمایه ثابت، چیزهایی مثل 
ماش��ین‎آلات و ساختمان‎ها و س��رمایه‎های کاری چیزهای دیگری 
مث��ل ذخیره م��واد خام و محصولات نیمه تم��ام را در بر می‎گیرد. 
علاوه بر این، سرمایه‎های مالی، پول و اوراق قرضه و سهام را شامل 
می‎شود. سرمایه انسانی نیز ثروت اقتصادی و ظرفیت بالقوه‎ای است 
که در یک انسان وجود دارد. برخی از این ظرفیت‎ها از بدو تولد در 
انس��ان‎ها وجود دارد و بعضی دیگر حاصل آموزش و تحصیل است. 
همچنین چسب نامرئی روابط و نهادها که آنها را به لحاظ اقتصادی 
کن��ار هم قرار می‎دهد، س��رمایه اجتماعی نامیده می‎ش��ود. به کار 
گرفتن پول به امید درآوردن پول بیشتر را سرمایه‎گذاری می‎گویند 
که دو ش��کل دارد؛ خرج مس��تقیم روی ساختمان‎ها و ماشین‎آلات 
و چیزهای��ی از این قبیل و خرج غیرمس��تقیم در اوراق بهادار مالی 

مثل اوراق قرضه و سهام.
از دیدگاه نظری، مجموع سرمایه‎گذاری هر کشور باید با مجموع 
پس‎انداز آن کش��ور برابر شود، اما این برابری هرگز در کوتاه مدت 
رخ نداده و در نتیجه جهانی‎س��ازی، حتی در بلندمدت هم ش��اید 
دیگر نتیجه‎بخش نباشد. دلیل عمده این مسئله، جذب سرمایه‎گذار 
از آن سوی مرزها در کشورهایی است که پس انداز کمی دارند. در 
واقع، پس‎اندازکنندگان خارجی که در وطن خود فرصت مناس��بی 

ندارند، می‎توانند در خارج سرمایه‎گذاری کنند.
س��رمایه‎گذاری مس��تقیم خارجی در ده��ه 1990 میلادی آغاز 
ش��د و به س��رعت بهبود پیدا کرد؛ به ویژه پس از س��قوط مالی در 
س��ال 2008. با این حال، در س��ال 2013 جریان حرکت سرمایه 
به خارج از مرزهای یک کش��ور در سراسر جهان همچنان کمتر از 
اوج آن در س��ال 2007 بوده است. بیش��تر این سرمایه‎گذاری‎ها از 
کش��ورهای OECD به دیگر کش��ورهای جهان می‎رفت، اما سهم 
س��رمایه‎هایی که به کشورهای در حال توس��عه به ویژه کشورهای 
آس��یایی منتقل می‎ش��د، همواره افزایش یافته اس��ت. دولت‎ها در 
سالیان گذش��ته نسبت به سرمایه‎گذاری مس��تقیم خارجی تردید 
داش��تند، اما این روزها بیشتر به آن علاقه نشان می‎دهند و به طور 
معمول، این علاقه به اندازه‎ای پیش می‎رود که براس��اس معاهدات 
مربوط به س��رمایه‎گذاران و بازرگانان، از آنها محافظت کنند. بدین 
ترتیب، هرچه کشوری سهم بیشتری از تولید ناخالص داخلی خود 
را س��رمایه‎گذاری کند، اقتصادش س��ریع‎تر رشد می‎‎کند. به همین 
دلیل دولت‎ها تلاش می‎کنند که مجموع سرمایه‎گذاری را از طریق 
اقداماتی مثل معافیت مالیاتی و یارانه یا مخارج دولتی مس��تقیم بر 
زیرساخت‎ها بالا ببرند. با این حال شواهد نشان می‎دهد که بهترین 
راه ب��رای تش��ویق س��رمایه‎گذاری بخش خصوص��ی، دنبال کردن 
سیاست‎های اقتصادی در سطح کلان با ثبات بالاتر است که در آن، 
تورم، نرخ بهره و نرخ مالیات کم باش��د. برای مطالعه بیشتر در این 
زمینه می‎توانید به کتاب راهنمای علم اقتصاد )از الف تا ی( نوشته 

متیو بیشاپ از روزنامه‎نگاران ارشد اکونومیست مراجعه کنید.
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فرصت امروز: با وجود اینکه اصلاحات تجاری، منافع زیادی را به ش��کل 
رشد اقتصادی و اش��تغال‎زایی به همراه دارد، اما این منافع شوربختانه به 
صورت مس��اوی در س��طح جامعه توزیع نمی‎ش��ود و چه‎بسا ممکن است 
برخ��ی از مناط��ق، صنای��ع، بنگاه‎ها و کارگران نس��بت ب��ه دوره قبل از 
اصلاحات، وضعیت بدتری پیدا کنند. حال س��وال این اس��ت که دولت‎ها 
چگون��ه می‎توانند این نقیص��ه را برطرف کنند؟ سیاس��ت‎گذاران چطور 
می‎توانند از آثار منفی تجارت آزاد بر صنایع و مشاغل بکاهند و چالش‎های 

گذار به تجارت آزاد را به حداقل برسانند؟
در پاس��خ به این س��وال، بانک جهانی با تاکید بر اثرات مثبت و منفی 
اصلاحات تجارت آزاد بر صنایع، دولت‌‌‌ها را به دلیل فواید بسیار زیاد تجارت 
آزاد، ب��ه حرکت در مس��یر اصلاحات تجاری ترغی��ب می‌کند. از آنجا که 
صنایع در مسیر‌ گذار به تجارت آزاد مطمئنا با چالش‎های متعددی مواجه 
خواهند شد، بانک جهانی برای رفع این چالش‎ها، یک بسته سیاستی ارائه 
کرده که شامل سه گام »کاهش تعرفه‌‌‌ها و تقویت عملکرد بازار«، »تسریع 
تعدیل بازار کار« و »کاهش هزینه‌‌‌های تجارت« می‎شود. نسخه پیشنهادی 
بانک جهانی، راه نجات اصلاحات اقتصادی مبتنی بر تجارت آزاد از ورطه 
اعتراض، شکست و سقوط است. البته گزارش بانک جهانی تاکید کرده که 
رفع تحریم‌‌‌های خارجی، نخستین پیش‌‌‌نیاز اجرای اصلاحات تجاری است 

و با وجود تحریم‎ها، گذار به تجارت آزاد ممکن نیست.
تقویت تجارت فراگیر در دستور کار

بانک جهانی می‎گوید که تجارت آزاد باید به ‌عنوان یک موضوع حیاتی 
به سرخط فعالیت دولت تبدیل شود. در این گزارش که ترجمه‎ای از فصل 
چهارم کتاب »تأثی��رات توزیعی تجارت« با ن��ام »تقویت تجارت فراگیر: 
دستور کار سیاستی« توسط بانک جهانی در سال 2021 منتشر شده و با 
پیشنهاداتی از سوی موسسه مطالعات و پژوهش‌‌‌های بازرگانی تکمیل شده 
است، نقشه راه اصلاحات اقتصادی مبتنی بر تجارت آزاد از ورطه اعتراض، 
شکست و سقوط را نشان می‎دهد. این گزارش توصیه می‌کند برای افزایش 
صادرات صنایع، کاهش محدودیت‌های تجاری کارس��از است؛ کما اینکه 
در اندون��زی، هر کاهش ۱۰درصدی تعرفه نهاده‌‌‌ه��ای وارداتی به افزایش 
به��ره‌‌‌وری ۱۲درصدی بنگاه‌‌‌های واردکننده نهاده‌‌‌ها منجر ش��ده اس��ت. 
به گفته بانک جهانی، تا زمانی که در س��طح سیاس��ت‎گذاری یک کشور 
اجماع ایجاد نش��ود و بازیگران اجتماعی نیز در روند اصلاحات مش��ارکت 
نکنند، توفیق چندانی در نتیجه آزادسازی تجاری به بار نمی‌‌‌آید. بنابراین 
ایجاد یک نهاد حکومتی برای هماهنگی سیاست‎گذاری باعث می‎شود که 
برخ��ورداری از منافع اصلاحات تجاری از منظر اندازه و توزیع، در بهترین 
حالت ممکن باش��د و انح��راف در بازارها و لطمات محیط‌زیس��تی نیز به 

حداقل برسد.
مهمتری��ن ال��زام ورود یک کش��ور ب��ه تج��ارت آزاد جهانی، داش��تن 
زیرس��اخت‌‌‌های به‌روز است و بنادر و جاده‌‌‌ها، اینترنت، سامانه‌‌‌های تجارت 
و مج��اری تبادلات بانکی اهمی��ت دارند. طب��ق آمارها،۹۰درصد تجارت 
جهان��ی از طریق بنادر صورت می‌گی��رد، حال آنکه هیچ‎یک از بنادر ایران 
در فهرس��ت ۵۰بن��در مهم جهان قرار ندارند. پیش��نهاد ای��ن گزارش به 

کشورهای در حال توسعه، بهبود زیرساخت بنادر و فناوری اطلاعات است. 
فن��اوری ارتباطات پلی بین بخش خدمات با صنعت و نیز بین صنایع یک 
کش��ور و همچنین ابزار جمع‌‌‌آوری و نشر اطلاعات تجاری است. هر چقدر 
کیفیت فناوری اطلاعات بالاتر باشد، پیاده‌سازی اصلاحات تجاری موثرتر 
خواهد بود. سرعت اینترنت در ایران در جولای ۲۰۲۱، از بین ۱۸۰کشور 
در رتب��ه ۱۳۴ قرار دارد که بیانگر فاصله زیاد از متوس��ط جهانی اس��ت. 
بازوی پژوهش��ی وزارت صمت نیز توصیه کرده که سیاست‎گذار در اجرای 
تبصره‌های »الف« و »ب« ماده ۵۱ قانون برنامه ششم توسعه، ارتقای بنادر 
را بیش از گذش��ته پیگیر شود. همچنین هرگونه طرح درخصوص فضای 
مجازی کشور نباید به کاهش دسترسی فعالان اقتصادی به اینترنت منجر 
شود. موسسه مطالعات و پژوهش‌‌‌های بازرگانی همچنین با الهام از تحلیل 
بانک جهانی پیشنهاد داده که اجرای مداوم ماده »۸« قانون بهبود مستمر 
محیط کس��ب‌وکار برای بهبود این ش��اخص در دس��تور کار قرار گیرد. از 
آنجا که بهبود سطح سهولت کسب‌وکار وضعیت مناسبی ندارد، این اقدام 
می‌‌‌تواند به توسعه تجارت آزاد در کشور کمک کند. فعلا رتبه ایران طبق 
رده‌‌‌بندی س��ال ۲۰۲۰ شاخص سهولت تجارت مرزی از بین ۱۹۰ کشور، 

۱۲۳ است.
گسترش تجارت؛ منبع رشد و اشتغال

نکت��ه مهم دیگر، تعیین‌تکلیف ش��رکت‌های تولی��دی غیرکارای تحت 
حمایت دولت است. به‌رغم منافع چشمگیر اصلاحات تجاری، شرکت‌های 
محف��وظ از رقاب��ت خارجی که محصولات با کیفی��ت پایین‌‌‌تر و با قیمت 
بالاتر از سطح جهانی را به مصرف‌کنندگان داخلی عرضه می‌کنند، خود به 
خود در پی این اصلاحات حذف خواهند شد. برای کاهش عوارض جانبی 
اصلاحات تجاری لازم اس��ت قبل از هر کاری، این شرکت‌ها برای محیط 
رقابتی از طریق مشارکت با سرمایه‌گذاران خارجی و تعدیل هزینه جاری 
آماده شوند که این امر مستلزم تصویب قوانین در مجلس بدون تاثیرپذیری 

از فشارهای سیاسی برای حفظ حمایت‌‌‌گرایی است.
ل��زوم آموزش کارگران برای تطبیق با فعالیت‌‌‌های جدید، محور دیگری 
اس��ت که ‌گذار صنایع به عص��ر تجارت آزاد را ب��ا کمترین هزینه ممکن 
می‎کند. با اصلاحات تج��اری، فعالیت‌‌‌های ناکارا حذف و فعالیت‌‌‌های کارا 
و منطبق با نیاز جهانی ایجاد خواهد ش��د. برای اش��تغال مجدد بیکاران 
در پی اصلاحات تجاری، لازم اس��ت بیکاران آموزش‌‌‌های حرفه‌‌‌ای ببینند 
و تمهیدات برای تطبیق اجرای فصل پنجم قانون کار با نیازهای آموزشی 

جدید اندیشیده شود.
بسیاری از کشورهای در حال توسعه از باز شدن تجارت، منافع بسیاری 
کسب کرده‌‌‌اند. گسترش تجارت، منبع اصلی رشد سریع‌تر و اشتغال است. 
اقتصادهایی که بازترند، هم سطح اشتغال بیشتر و هم مشاغل باکیفیت‌‌‌تری 
دارن��د. تاثی��ر باز بودن اقتصاد در درون کش��ورها به طور مس��اوی توزیع 
نمی‌ش��ود، اما م��وج اصلاحات تجاری در دهه‌ه��ای ۱۹۸۰ و ۱۹۹۰ تاثیر 

مثبتی بر رشد اقتصاد جهانی داشته است.
منافع تجاری به‌‌‌ندرت به‌‌‌طور مساوی در درون یک اقتصاد توزیع می‌شود 
و در پی اصلاحات تجاری همواره برخی مناطق، صنایع و کارگران وضعیت 

بدت��ری می‎یابن��د. وقتی مناب��ع از فعالیت‌‌‌های با بهره‌‌‌وری کم به س��وی 
به��ره‌‌‌وری بالا می‌رود، به لطف حفاظت از رقابت خارجی از طریق عوارض 
ممکن اس��ت موجب نابودی صنایعی شود که قبلا سودآور بودند. حمایت 
دولت، خرید محصولات تولیدی را برای مصرف‌کنندگان گران‌‌‌تر می‌‌‌کرد. 
در بس��یاری از کش��ورهای درحال توس��عه، تحریف در اقتصاد و بازارهای 
کار صرفا می‌تواند بدین معنا باش��د که تخصیص‌های مجدد منابع در پی 
آزادس��ازی تجارت به‌آهس��تگی رخ خواهد داد. چون کسب‌وکارها بارها با 
موانع ورود و خروج روبه‌رو بوده‌‌‌اند، سرمایه‌گذاران در پی اصلاحات تمایلی 
به ریس��ک‌‌‌پذیری نخواهند داشت. این وضعیت با شبکه ناکافی حمایت از 
تس��هیل تعدیل در بسیاری از کشورها ترکیب و باعث شده برای کارگران 

کسب مهارت‌‌‌های جدید و حرکت به صنایع صادراتی دشوار شود.
اصلاحات سه‎گانه بانک جهانی

بانک جهانی برای حل این مش��کلات، س��ه رشته اصلاحات را پیشنهاد 
می‎ده��د: اصلاح��ات در ب��ازار کار، اصلاح��ات در تعرفه‌‌‌گ��ذاری با هدف 
گش��ودن درهای تج��ارت و اصلاحات در تولید صنعت��ی با هدف افزایش 
رقابت. اولین گام این اس��ت که باید تحریف��ات بازارها را کاهش داد. یک 
دلی��ل قوی برای پرداختن به رفتار ضدرقابتی در زمینه اصلاحات تجاری 
وج��ود دارد و آن، افزایش منافع تجارت اس��ت. گزارش اخیر بانک جهانی 
در م��ورد تقویت ادغ��ام جهانی آرژانتین، وابس��تگی متقابل بین تجارت، 
رقابت و س��رمایه‌گذاری را آشکار می‌‌‌س��ازد. این گزارش، دستورالعملی را 
پیشنهاد می‌کند که اصلاحات سیاستی را در هر سه حیطه تجارت، رقابت 
و س��رمایه‌گذاری در س��طح ملی و محلی تحت پوشش قرار می‌دهد تا از 
 )Spillover( طریق آن، اثرات تقویت‌‌‌کننده متقابلی مانند افزایش سرریز
سرمایه‌گذاری مس��تقیم خارجی کاهش قدرت انحصاری در بازار و بهبود 
به��ره‌‌‌وری درون بنگاه‌‌‌ها و بین بنگاه‌‌‌ها و بخش‌‌‌های مختلف ایجاد ش��ود. 
تقویت س��طح یادگیری بنگاه‌‌‌ها، بهبود توان نهادها ب��رای اعمال قانون و 
بهبود فضای کس��ب‌وکار از اقداماتی اس��ت که باید مورد توجه قرار گیرد. 
منافع تجارت آزاد باید به شکل افزایش مصرف در سطح به افراد و خانوارها 
منتقل ش��ود. اقدام دیگر این است که هزینه‌‌‌های تجارت کاهش یابد تا از 
طریق زیرس��اخت‌‌‌های بهتر، به خانوارهای فقیر امکان دسترسی به بازارها 
را دهد. ضمن اینکه بنگاه‌‌‌های کوچک را قادر می‌‌‌سازد به نهاده‌‌‌ها با قیمت 

رقابتی در سطح جهانی و فناوری بین‌المللی دسترسی پیدا کنند.
توصیه سوم بانک جهانی این است که سیاست‎گذار باید به تعدیل بازار 
کار سرعت دهد تا جابه‌جایی کارگران بین صنایع و بنگاه‌‌‌ها سرعت گیرد. 
سیاست‌‌‌هایی که به کارگران کمک می‌کند تا به صنایع و مناطق صادراتی 
در حال رش��د مهاجرت کنند، برای افزایش منافع تجارت ضروری اس��ت. 
البته برخی از زیان‌‌‌های ناش��ی از تعدیل تجارت اجتناب‌‌‌ناپذیر است. یکی 
از درس‌‌‌های مهم از تجربیات گذش��ته، حصول اطمینان از این اس��ت که 
کارگران بتوانند تا جایی که امکان دارد، با سرعت به مشاغل جدید بروند. 
هزینه کارگران برای جابه‎جایی در کش��ورهای فقیر نسبتا بیشتر است. در 
صورت عدم‌حمایت، تخصیص مجدد اغلب به‌کندی پیش می‌رود و بسیاری 

از کارگران شغل از دست داده، سر از اقتصاد غیررسمی درمی‌‌‌آورند.

چرا منافع اصلاحات تجاری به طور عادلانه تقسیم نمی‎شود؟

الگوی جهانی اصلاحات تجاری

رئیس کل بانک مرکزی در س��ومین جلسه همفکری با صاحب‌نظران و 
اس��اتید اقتصادی با محوریت رمزپول بانک مرکزی، از عملیاتی شدن این 
طرح به صورت آزمایش��ی در ماه‌های آینده خب��ر داد. علی صالح‌آبادی با 
استقبال از نکات مطرح شده توسط صاحبنظران اقتصادی در این نشست 
گفت: موضوع رمزپول بانک مرکزی از مدت‌ها قبل در نهاد سیاس��ت‌گذار 
پول��ی و بانکی مطرح ب��وده، لیکن در ای��ن دوره کارگروهی متش��کل از 
کارشناسان اقتصادی، فنی و نشر اسکناس این موضوع را تا مرحله عملیاتی 
به صورت آزمایشی به سرانجام رساندند. به گفته صالح‌آبادی، اولویت بانک 
مرکزی در این مقطع، اصلاح نظام بانکی در اضلاع س��ه‎گانه اس��ت، لیکن 
موضوعات مهم که اکنون در سطح جهان نیز مطرح است از جمله رمزپول 
ملی از نظر بانک مرکزی دور نمانده و در این خصوص تصمیمات و اقدامات 
مهمی انجام ش��ده است و در همین راستا طی ماه‌های آتی شاهد اجرای 

آزمایشی این طرح در برخی مناطق از کشور خواهیم بود.
او بازه زمانی آزمایشی بودن این طرح را شش ماه اعلام کرد و گفت: بعد 
از این بازه زمانی ضمن آسیب‌شناسی موضوع، گزارش این طرح در اختیار 
صاحبنظران اقتصادی و بانکی قرار می‎گیرد تا از نقطه نظرات فرهیختگان 
در ای��ن حوزه بهره گرفته ش��ود. در این جلس��ه همچنی��ن صاحبنظران 
اقتصادی با بحث و بررسی موضوع رمزپول ملی بانک مرکزی، راهکارهای 
پیش��نهادی برای اجرای موفق‎تر این طرح را مطرح و کارشناس��ان بانک 

مرکزی نیز به سوالات و ابهامات آنها پاسخ دادند.
اما در شرایطی که آمارهای غیررسمی از فعالیت 10 تا 12 میلیون ایرانی 
در ب��ازار رمزارزها خبر می‎دهند و گفته می‎ش��ود بخش عمده‎ای از آنها با 
هدف حفظ ارزش پول وارد این بازار ش��ده‎اند )به خصوص پس از سقوط 
بورس(، حالا سقوط بازار ارزهای دیجیتال روزگار سیاهی برای میلیون‎ها 
ایرانی به وجود آورده است. از چهار روز پیش و پس از اینکه بانک مرکزی 
آمریکا برای مهار ت��ورم، نرخ بهره را نیم درصد افزایش داد، بازار رمزارزها 
وارد روند کاهش ش��د و تا جایی پیش رفت که قیمت بیت کوین در حال 
حاضر به ۳۵هزار و ۲۶۸ دلار رسیده که به معنای افت 11 درصدی است. 
همچنین طبق آمارهای جهان��ی، حجم کل بازار ارزهای دیجیتال در ۲۴ 
ساعت گذشته 94.88 میلیارد دلار بوده که 16 درصد کاهش داشته است. 
مجموع ارزش بازار جهانی ارزهای دیجیتالی در حال حاضر 1.65 تریلیون 
دلار برآورد می‎شود که این رقم نسبت به روز قبل 0.98 درصد کمتر شده 
اس��ت. همزمان با کاهش ش��دید بیت کوین در چند روز گذشته، ارزهای 
دیجیتال دیگر هم با افت ش��دید مواجه ش��ده‎اند. چنانکه ارزش اتریوم به 
2 هزار و 684.78 دلار رس��یده است که نسبت به هفته گذشته 5 درصد 

کاهش داشته است. 
تورم آمریکا به بالاترین حد خود در ۴۰ س��ال اخیر رس��یده و افزایش 
نرخ بهره در این کشور همیشه کابوس بیت‌کوین و دیگر ارزهای دیجیتال 

بوده است. همه‌گیری کرونا و جنگ روسیه و اوکراین مشکلات زیادی در 
زنجیره تامین به وجود آورد. در نهایت بالا رفتن تورم باعث شد تا دولت از 
سیاست‌های انقباضی برای کنترل تورم استفاده کند. البته این تنها مختص 
آمریکا نیست و هند نیز پس از دو سال و استرالیا پس از ۱۱ سال به تازگی 
نرخ بهره خود را افزایش دادند. بانک انگلستان هم از ماه دسامبر چهار بار 
نرخ بهره خود را افزایش داده است. به اعتقاد کارشناسان، این روند جهانی 

می‎تواند به شدت به زیان سرمایه‎گذاران در بازار رمزارزها باشد.
در ماه‎ه��ای گذش��ته و به خصوص پ��س از جنگ اوکرای��ن و افزایش 
ت��ورم جهانی به خص��وص تورم آمریکا و افزایش نرخ بهره توس��ط فدرال 
رزرو، ارزهای دیجیتال با نوس��ان ش��دید مواجه ش��ده‎اند و می‎توان گفت 
دارندگان ارزهای دیجیتال روزگار خوش��ی تجربه نکرده‎اند. البته بسیاری 
از کارشناسان هم معتقدند سقوط ارزهای دیجیتال فرصت مناسبی است 
برای افرادی که می‎خواهند به تازگی وارد این بازار و س��رمایه‎گذاری‎های 
جدید شوند. از سوی دیگر بخشی از کارشناسان هم معتقدند روند سقوط 
رمزارزه��ا همچنان ادامه خواهد داش��ت و مثلا قیمت بیت‎کوین می‎تواند 
به زیر 30 هزار دلار هم برس��د؛ کما اینکه در بهمن س��ال گذش��ته و در 
شرایطی که بیت‎کوین در حال تثبیت بالای مرز ۵۰ هزار دلار بود، با اعلام 
افزای��ش نرخ بهره توس��ط فدرال رزرو آمریکا، بازار رمزارزها دچار ش��وک 

منفی شدیدی شد و به زیر 30 هزار دلار رسید.

رئیس کل بانک مرکزی خبر داد

اجرای آزمایشی رمزپول ملی

بانک‎نامه

افت قیمت انس جهانی طلا ادامه دارد
نوسان سکه در کانال ۱۳ میلیونی

قیمت س��که تمام به��ار آزادی طرح جدید ب��ا ۳۱۰ هزار تومان 
افزایش در روز شنبه به ۱۳ میلیون و ۴۱۰ هزار تومان رسید. سکه 
تم��ام بهار آزادی طرح قدیم نیز با قیمت ۱۳ میلیون تومان معامله 
ش��د. نیم‌سکه بهار آزادی 7میلیون و ۳۵۰ هزار تومان، ربع سکه 4 
میلی��ون و ۳۵۰ هزار تومان و س��که یک گرم��ی ۲ میلیون و ۷۰۰ 
ه��زار تومان قیمت خورد. در بازار طلا نی��ز نرخ هر گرم طلای ۱۸ 
عی��ار به یک میلیون و ۳۱۷ هزار تومان رس��ید و قیمت هر مثقال 
طلا 5میلیون و ۷۰۹ هزار تومان شد. انُس جهانی طلا هم با قیمت 
یک‌هزار و ۸۴۴ دلار و ۹۵ س��نت معامله ش��د. همچنین نرخ دلار 
در صرافی‌ه��ای بانکی با ۲۲ تومان افزایش در رقم ۲۵ هزار و ۷۰۷ 
تومان معامله شد. قیمت فروش یورو نیز با ۸۱ تومان کاهش به ۲۸ 
ه��زار و ۴۶۱ تومان رس��ید. قیمت خرید ه��ر دلار ۲۵ هزار و ۴۵۲ 

تومان و نرخ خرید هر یورو نیز ۲۸ هزار و ۱۷۸ تومان اعلام شد.

اوراق مسکن از ۱۰۰ هزار تومان گذشت
آخرین قیمت اوراق مسکن

قیمت اوراق تس��هیلات مسکن که سال پرفراز و نشیبی را پشت سر 
گذاشته و تا ۱۶۰ هزار تومان هم افزایش یافته بود، در سال جدید توانست 
به زیر ۱۰۰ هزار تومان برسد اما این روند ادامه نداشت و قیمت هر برگ 
دوباره به بیش از ۱۰۰ هزار تومان رسیده است. به گزارش ایسنا، بررسی 
آخرین وضعیت قیمت اوراق مس��کن نش��ان می‌دهد که هر برگ اوراق 
تس��هیلات مسکن در فروردین و اردیبهش��ت و خرداد سال گذشته به 
ترتیب  ۱۰۲ هزار و ۵۰۰ تومان، ۱۰۴ هزار و ۳۰۰ تومان و ۱۰۴ هزار و 
۱۰۰ تومان قیمت دارند. هر برگ اوراق تسهیلات مسکن بانک مسکن 
در تیر، مرداد و ش��هریورماه سال گذشته نیز با قیمت ۱۰۴ هزار و ۶۰۰ 
توم��ان، ۱۰۴ هزار و ۳۰۰ تومان و ۱۰۳ هزار و ۵۰۰ تومان داد و س��تد 
می‌شود. همچنین این اوراق در مهرماه ۱۴۰۰ بالغ بر ۱۰۴ هزار و ۲۰۰ 
توم��ان، در آبان ماه ۱۰۲ هزار و ۷۰۰ تومان و در آذرماه نیز ۱۰۲ هزار و 
۸۰۰ تومان قیمت دارند. اوراق تس��هیلات مسکن در دی‌ و بهمن سال 
گذشته هم با قیمت ۱۰۲ هزار و ۸۰۰ تومان و ۱۰۲ هزار و ۳۰۰  تومان 
معامله می‌ش��ود. این گزارش نیز براساس قیمت بهمن ماه نوشته شده 
اس��ت. بر این اساس، مجردهای ساکن تهران می‌توانند تا ۲۸۰ میلیون 
تومان تسهیلات دریافت کنند که شامل ۲۰۰ میلیون تومان تسهیلات 
خرید مس��کن و ۸۰ میلیون تومان وام جعاله می‌شود. لذا برای دریافت 
۲۰۰ میلیون تومان تسهیلات باید ۴۰۰ برگه تسهیلات مسکن خریداری 
کنن��د که هزینه این تعداد اوراق با تس��ه ۱۰۲ هزار و ۳۰۰ تومانی، ۴۰ 
میلیون و ۹۲۰هزار تومان می‌شود. همچنین با در نظر گرفتن ۸۰ میلیون 
تومان وام جعاله که برای آن باید ۱۶۰ ورق به مبلغ ۱۶ میلیون و ۳۶۸ 
هزار تومان خریداری کنند، مجموع هزینه خرید اوراق به ۵۷ میلیون و 
۲۸۸هزار تومان می‌رسد. زوج‌های تهرانی نیز برهمین اساس می‌توانند 
تا سقف ۴۸۰ میلیون تومان شامل ۲۰۰ میلیون تومان تسهیلات خرید 
مسکن برای هر نفر و ۸۰ میلیون تومان وام جعاله دریافت کنند؛ بنابراین 
زوجین باید ۸۰۰ برگه تس��هیلات مسکن خریداری کنند که هزینه آن 
۸۱ میلیون و ۸۴۰ هزار تومان می‌شود که همراه با هزینه ۱۶ میلیون و 
۳۶۸هزار تومانی وام جعاله که برای آن باید ۱۶۰ ورق تسهیلات مسکن 
خریداری کنند، در مجموع باید ۹۸ میلیون و ۲۰۸هزار تومان پرداخت 
کنند. س��قف این تس��هیلات همچنین برای مراکز استان و شهرهای با 
جمعیت بی��ش از ۲۰۰ هزار نفر برای مجردها به ۱۶۰ میلیون تومان و 
برای زوجین به ۳۲۰ میلیون تومان رس��یده اس��ت که با توجه به اینکه 
مجردها باید ۳۲۰ برگه و متاهل‎های س��اکن این ش��هرها نیز باید ۶۴۰ 
برگه تسهیلات مسکن خریداری کنند، مجردها باید ۳۲ میلیون و ۷۳۶ 
هزار تومان و متاهل‎ها باید ۶۵ میلیون و ۴۷۲ هزار تومان پرداخت کنند. 
این وام برای مجردهای س��ایر مناطق ش��هری به ۱۲۰ میلیون تومان و 
برای زوجین این مناطق نیز به ۲۴۰ میلیون تومان رسیده است. بنابراین 
مجردها باید با پرداخت ۱۲ میلیون و ۲۷۶ و متاهل‌ها نیز با پرداخت ۲۴ 

میلیون و ۵۵۲هزار تومان نسبت به اخذ این وام اقدام کنند.

پرداخت سود نقدی ارزی به سپرده‌های ارزی 
به صورت اسکناس در بانک‌ها

بانک مرکزی اعلام کرد که بانک‌ها سپرده‌های ارزی مشتریان را باید به صورت 
اسکناس پرداخت کنند و علاوه بر این سود سپرده ارزی نیز ‌باید به صورت نقدی 
)اس��کناس ارز( پرداخت شود. طبق اعلام بانک مرکزی، از جمله خدمات ارزی 
بانک‌ها اخذ و نگهداری سپرده‌های ارزی از مشتریان است که مجوز این خدمت 
در آغ��از فعالیت ارزی بانک‌های عامل به آنها اعطا می‌ش��ود. ضوابط و مقررات 
موضوع سپرده‌پذیری ارزی در بخش سوم مجموعه مقررات ارزی و بخشنامه‌های 

موردی بانک مرکزی به صراحت مشخص شده است.
در راستای ایجاد اطمینان کافی برای سپرده‌گذاران ارزی در شبکه بانکی کشور 
و ایجاد فرصت سپرده‌گذاری توسط بانک‌ها نزد بانک مرکزی، بانک‌های عامل در 
زمان برداشت یا بستن حساب توسط مشتریان، ملزم به پرداخت عین اسکناس 
ارز هستند. به عبارت دیگر، در صورتی که سپرده‌گذاری با تحویل اسکناس ارز 
انجام شده باشد، بانک س��پرده‌پذیر در صورت درخواست سپرده‌گذار مکلف و 
متعهد به عودت همان نوع ارز اسکناس بوده و علاوه بر این سود سپرده ارزی آن 
نیز باید به صورت اسکناس ارز پرداخت شود.  همچنین بانک‌ها مکلف شده‌اند 
هنگام سپرده‌پذیری ارزی از مش��تریان، در رسید تحویلی به مشتری مواردی 
همچون نوع ارز، نحوه وصول ارز از مشتری )اسکناس(، تعهد به بازپرداخت ارز به 
اسکناس، پرداخت سود به صورت اسکناس را قید کنند. در صورت سپرده‌گیری 
ارزی به صورت اس��کناس از اشخاص توسط بانک‌ها به نیابت از بانک مرکزی، 
بازپرداخت اصل و س��ود مبلغ سپرده‌گذاری شده از سوی مشتری توسط بانک 
مرکزی تضمین شده اس��ت.  با اطمینان خاطر ایجاد شده برای سپرده‌گذاران 
ارزی در قالب بخش��نامه‌های ابلاغی از سوی بانک مرکزی و همچنین خطرات 
زیاد نگهداری وجوه ارزی به صورت اس��کناس، انتظار می‌رود که این منابع در 
بانک‌ها س��پرده‌گذاری و نگهداری شوند تا نه تنها ریسک نگهداری فیزیکی ارز 
به حداقل ممکن برس��د، بلکه متقابلا بازده مطلوب و مناس��بی هم به واسطه 
سپرده‌گذاری نزد بانک‌های عامل عاید آنها شود. از سوی دیگر برای اینکه منابع 
جمع‌آوری ش��ده در قالب این نوع سپرده‌های ارزی برای بانک‌های سپرده‌پذیر 
بدون اس��تفاده نباش��د، بانک مرکزی این فرصت را برای بانک‌های عامل ایجاد 
ک��رده که نه تنها هزینه‌های جمع‌آوری و نگهداری س��پرده ‌ارزی را به حداقل 
برسانند، بلکه با استفاده از این فرصت‌ها منابع ارزی بی‌مصرف نزد مردم به چرخه 

اقتصادی کشور بازگشته و در جای خود مورد بهره‌برداری مناسب قرار گیرد.
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یارانه به حساب نانوا واریز می‎شود
جزییات کارت نان

وزیر اقتصاد با تاکید بر اینکه قیمت نان افزایش نمی‌یابد، اعلام کرد که 
به ازای فروش نان، یارانه به حساب نانوا واریز خواهد شد.

دولت س��یزدهم در راس��تای حذف ارز ۴۲۰۰ تومانی، اقداماتی را در 
دس��تور کار ق��رار داده که از جمله آنها، آزادس��ازی قیمت‎ها و پرداخت 
مس��تقیم یارانه نان به مردم اس��ت. بر این اساس سیداحسان خاندوزی، 
وزی��ر اقتصاد روز گذش��ته در صفحه خ��ود در فضای مجازی نوش��ت: 
»وقتی پیش��نهاد طرح هوشمندسازی یارانه را دادیم، دولت اجرای طرح 
درخصوص »نان س��نتی« را به خود ما س��پرد که از این هفته در برخی 
استان‎ها آغاز می‌ش��ود. -1قیمت نان افزایش نمی‌یابد. -2تعدیل قیمت 
آرد موجب کاهش قاچاق می‌شود. -3به ازای فروش نان، یارانه به حساب 

نانوا واریز می‌شود.«
معاون اول رئیس جمهور هم اخیرا گفت که »یارانه نان و دارو به هیچ‌وجه 
و برای هیچ‎کدام از اقشار مردم قطع نمی‌شود و یارانه‌شان سرجای خودشان 
باقی می‌مانند.« به گفته محمد مخبر، »برای نان س��نتی یارانه‌ای در نظر 
‌گرفته ش��ده که طبق مصوبه مجلس باید به صورت کالابرگ‌ الکترونیکی 
پرداخت شود ‌و برای کالاهای اساسی دیگر نیز مبلغی ماهانه در نظر گرفته 

شده تا افزایش قیمت‌ها جبران شود.«
در همین حال، رئیس بنیاد ملی گندمکاران کش��ور با اشاره به جزییات 
کارت نان گفت: قیمت پایین گندم و آرد باعث شده بود برخی کارخانه‌ها 
بیش از نیازشان آرد تحویل بگیرند و این آرد مازاد مجددا یا وارد بازار آزاد 
یا به صورت قاچاق از کش��ور خارج می‌ش��د. عطاالله هاشمی با بیان اینکه 
دو نوع مصرف گندم و آرد در کشور داریم، افزود: بخش عمده‌ای از گندم 
و آرد در خبازی‌ها برای تهیه نان اس��تفاده می‌ش��ود و بخش دیگر نیز در 
صنف و صنعت مورد اس��تفاده قرار می‌گیرد. در آمارها آمده است که یک 
میلیون و ۸۰۰ هزار تا ۲ میلیون تن نیاز س��الانه صنف و صنعت کشور به 
آرد و گن��دم اس��ت. ولی در واقع آن مق��دار آردی که صنف و صنعت نیاز 
دارد بیش��تر از 1.5 میلیون نیس��ت و مابقی آن هرز می‌رود. به گفته وی، 
سال گذش��ته دولت گندم را با قیمت هر کیلو 5 هزار تومان از کشاورزان 
خری��داری می‌کرد که این گندم با قیمت 2 هزار و 700 تومان به صنف و 
صنعت تحویل داده می‌شد. یعنی دولت 2 هزار و 300 تومان در هر کیلو 
به صنف و صنعت یارانه می‌داد. همین پایین بودن قیمت گندم و آرد باعث 
ش��د که برخی کارخانه‌ها بیش از نیازشان آرد تحویل بگیرند و مابقی آرد 
یا وارد بازار آزاد می‎ش��د یا به صورت قاچاق از کش��ور خارج می‌شد. یعنی 
دولت منابع زیادی را به عنوان یارانه می‎داد ولی این منابع یا بازار داخلی را 
دچار تورم می‎کرد یا از کشور خارج می‌شد. حال با آزادسازی قیمت گندم 
و آرد مشخص خواهد شد کدام کارخانه‌ها واقعی و کدام کارخانه‌ها براساس 

رانت فعالیت می‌کردند.
هاش��می با اشاره به اینکه س��ال آینده دولت به هیچ عنوان گندمی به 
صن��ف و صنعت نخواه��د داد، ادامه داد: باید از اول س��ال زراعی -۱۴۰2 
۱۴۰1 کارخانه‌ها خودش��ان با کشاورزان قرارداد ببندند و به سمت کشت 
قراردادی بروند تا جلوی رانت گرفته ش��ود و کارخانه‎های واقعی خودشان 
را نش��ان دهند. دولت اگر می‌خواهد از اقش��ار آسیب‎پذیر جامعه حمایت 
کن��د آرد را به قیم��ت واقعی به خبازی‌ها تحویل ده��د و  در کنار آن به 
مصرف‎کنندگان یارانه بدهد. قبلا یارانه به بخش واسطه داده می‎شد که به 
دس��ت مصرف‎کننده نمی‎رسید ولی این یارانه می‌تواند در قالب کارت نان 

مستقیما به دست مصرف‎کننده برسد.
او با بیان اینکه اجرای طرح کارت نان در استان زنجان به صورت پایلوت 
اجرایی ش��ده اس��ت، گفت: میزان نان مصرفی هر فرد به طور متوسط در 
کشور برآورد و مشخص شده است که برای مثال یک خانواده چهار نفره در 
ماه چقدر نان مصرف می‌کنند. این کارت به سرپرست خانوار تعلق می‌گیرد 
و فقط با این کارت امکان خرید نان وجود دارد و در دستگاه‌های کارتخوان 
مس��تقر در خبازی‌ها قابل استفاده است. این کارت مانند کارت بنزین هر 
ماه شارژ خواهد شد. پس از مشخص شدن نواقص کار در استان‌ زنجان این 

طرح در سایر استان‌ها اجرایی خواهد شد.

خبرنــامه

فرصت امروز: بازار س��هام تقریبا از اس��فندماه 1400 بدین س��و، روند 
متفاوتی را در پیش گرفت و این تغییر رویه در اولین ماه از سال 1401 به 
صدرنشینی بازار سهام در جدول بازدهی بازارهای مالی انجامید. شاخص 
بورس تهران در ماه گذش��ته با رش��د بیش از 10 درصدی برای س��ومین 
بار از زمان ریزش بزرگ به س��طح یک میلیون و 500 هزار واحد رسید و 
در حالی بازدهی دو رقمی را در ش��روع س��ال و قرن جدید تجربه کرد که 
بازارهای ارز و س��که حدود 6 درصد بازدهی داش��تند. با این حال، نماگر 
اصلی تالار شیشه‎ای در این سطح مهم مقاومتی همچون دفعات قبل دچار 
نوسان شده و از سرعت رشد شاخص سهام در دو هفته نخست اردیبهشت 
ماه کاسته شده اس��ت، تا بار دیگر این واقعیت اثبات شود که رشد پایدار 
بورس به واسطه بسته‎های سیاستی و حمایت گلخانه‎ای اتفاق نمی‎افتد و 
تا سایه محدودیت دامنه نوسان، قیمت‌گذاری دستوری و خلاصه مداخله 
دولت در س��ازوکار بازار سهام وجود دارد، رشد بازار سهام به طور بنیادی 

اتفاق نمی‎افتد.
ش��اخص کل بورس در سه هفته گذشته در محدوده ۱,۵ میلیون واحد 
در نوسان بوده و در غیاب پول‌های پرقدرت، معاملات کم‌عمق و بااحتیاطی 
را تجربه می‌کند. از نظر فعالان بازار س��هام، این بازار همچنان به‌واس��طه 
بلاتکلیف��ی مذاکرات احیای برجام در فاز احتیاط ق��رار دارد، اما هم‌زمان 
نمی‌تواند نس��بت به موج‌های تورمی و همچنین رش��د نرخ ارز بی‌تفاوت 
باش��د. بنابراین به دلیل بالا رفتن قیمت ارز در بازار آزاد و رش��د ادامه‌دار 

تورم، بازار سهام نیز روند صعودی خود را حفظ کرده است.
جدال با بلاتکلیفی برجام و رشد تورم

بازار سهام در سایه بلاتکلیفی مذاکرات احیای برجام با تردیدهای جدی 
برای صعود مواجه است، هرچند با افزایش نرخ ارز و تداوم تورم، روند رشد 
خود را حفظ کرده است. در سال 1401، بازار سهام از یک‌سو با خبر فروش 
دارایی‌های گروه خودرو و همچنین مقدمه‎س��ازی برای واگذاری سهام دو 
خودروساز بزرگ آغاز به کار کرد و از سوی دیگر با توجه به جهش قیمت 
نفت، شاهد رشد تقاضا روی گروه پتروپالایشی بوده است. عزم دولت برای 
حذف ارز ترجیحی نیز به تحرکات مثبت در گروه غذایی منجر ش��ده، اما 
در مجموع می‌توان گفت این بازار با وجود مشهود بودن بهبود تقاضا، برای 

عبور از محدوده مقاومتی 1.5 میلیون واحدی با تردید مواجه است.
در معاملات روز گذش��ته سهام پتروپالایشی بیش��ترین اثرگذاری را 
بر رش��د 14 هزار واحدی ش��اخص کل داش��ت. همچنین آن دسته از 

نماده��ای گروه س��رمایه‌گذاری که س��هم قابل‌توجه��ی از پرتفوی آنها 
به گروه پتروپالایش��ی اختصاص دارد، در معاملات ش��نبه با اس��تقبال 
سرمایه‌گذاران مواجه ش��دند، اما همچنان به‌واسطه ضعف طرف تقاضا، 
معاملات این گروه نیز نس��بت به روزهای اوج بورس کم‌عمق و شکننده 
اس��ت. در این بین، نگرانی س��هامداران ش��رکت‌های بورسی انرژی به 
واس��طه قطعی برق به‌خصوص در گروه‌های فولاد و س��یمان که دیر یا 
زود باید ش��رایط تولید خود را برای تأمین ان��رژی بخش خانگی تغییر 
دهند، مش��هود اس��ت اما این مس��ئله نیز به دلایلی فعلا نتوانسته روند 

مثبت و صعودی سهام این گروه‌ها را تغییر دهد.
بازار سهام با وجود اینکه شاهد بهبود تقاضا و بازگشت به روند صعودی 
اس��ت؛ همچنان به دلیل بلاتکلیفی مذاکرات احیای برجام با چالش‌های 
جدی روبه‎روست و به عقیده کارشناسان، این وضعیت باعث شده پول‌های 
بزرگ همچنان تماشاچی بازار باشند و به‌ندرت در ابعاد بسیار کوچک وارد 
معاملات شوند، در حالی‌که اگر پیروزی یا شکست مذاکرات احیای برجام 
مش��خص می‌ش��د، بعد از یک دوره گذار، این پول‌های بزرگ نیز تعیین 

تکلیف می‌شدند و روند بازار واقعی‌تر می‌شد.
احیای برجام گرچه در بهترین ش��رایط قادر اس��ت با تعدیل نرخ ارز در 
اقتص��اد ایران، در کوتاه‌مدت به اصلاح بورس منجر ش��ود، اما در نهایت با 
بهبود چشم‌انداز صادراتی شرکت‌های بورسی، این بازار وارد روند صعودی 
پایدارتری خواهد ش��د. در مقابل اما شکست مذاکرات برجام حتی اگر در 
کوتاه‌مدت منجر به اصلاح هیجانی بازار ش��ود، در ادامه می‌تواند به‌ش��رط 
نبود تهدید بی‌ثباتی، وارد روند صعودی پرقدرتی شود که البته دلیل آن‌هم 
عمدتا پیش‌خور کردن تورم انتظاری اقتصاد ایران از محل جهش نرخ ارز 
در بازار آزاد و رش��د قیمت کالاهای اساس��ی، مصرفی و سرمایه‌ای خواهد 
بود. بررسی دیدگاه‎های سهامداران در گروه‌های بورسی نشان می‎دهد که 
آنها بیش از آنکه خواستار صعود قیمت سهام به هر قیمتی باشند، خواستار 
تعیین تکلیف ریس��ک‌های بازار و مهیا ش��دن شرایط برای رشد باثبات و 
قابل پیش‌بینی بازار هستند و بر همین اساس، از احیای برجام و بازگشت 

اقتصاد ایران به عرصه اقتصاد بین‌الملل استقبال می‌کنند.
فرآورده‌های نفتی در صدر نشست

ش��اخص کل بورس تهران در آغاز هفته سوم اردیبهشت ماه سبزپوش 
ش��د و با رش��د بیش از 14 هزار واحد به نیمه کانال 1.5 میلیون واحدی 
نزدیک‎تر ش��د. در جریان معاملات روز شنبه 17 اردیبهشت ماه، شاخص 

کل بورس با افزایش ۱۴ هزار و ۷۸ واحدی در ارتفاع یک میلیون و ۵۴۳ 
هزار واحد ایس��تاد. شاخص کل هم‌وزن نیز با ۳ هزار و ۸۴۹ واحد افزایش 
به رقم ۴۲۶ هزار و ۳۲۲ واحد رس��ید. بیش از ۱۰ میلیارد و ۵۲۴ میلیون 
س��هم، حق تقدم و اوراق بهادار ب��ه ارزش ۷۵ هزار و ۴۵ میلیارد ریال در 
بورس اوراق بهادار تهران دادوس��تد ش��د. ش��اخص بازار اول، افزایش ۱۲ 
هزار و ۱۸ واحدی و ش��اخص بازار دوم، افزایش ۲۳ هزار و ۷۴ واحدی را 

تجربه کردند.
ش��رکت پالایش نفت اصفهان با یک هزار و ۹۰۹ واحد، شرکت پالایش 
نف��ت بندرعباس با یک هزار و ۶۲۰ واحد، ش��رکت گس��ترش نفت و گاز 
پارس��یان با یک هزار و ۴۰۴ واحد، ش��رکت س��رمایه‌گذاری نفت و گاز و 
پتروشیمی تامین با یک هزار و ۳۹۲ واحد و شرکت پالایش نفت تهران با 
یک هزار و ۱۵۳ واحد بیشترین تاثیر مثبت را بر رشد شاخص داشتند. در 
سمت مقابل نیز شرکت کشتیرانی جمهوری اسلامی ایران با ۳۱۹ واحد، 
شرکت ملی صنایع مس ایران با ۲۰۱ واحد، بانک پارسیان با ۱۸۸ واحد، 
شرکت کالسیمین با ۱۲۸ واحد و بانک خاورمیانه با ۶۹ واحد با بیشترین 

تاثیر منفی بر رشد شاخص همراه شدند.
گروه فرآورده‌های نفتی با ۶۴ هزار و ۱۲ معامله به ارزش ۸ هزار و ۴۳۸ 
میلیارد ریال در صدر گروه‌های بورس��ی نشس��ت. همچنین گروه خودرو 
ب��ا ۸۲ هزار و ۵۱۶ معامله ب��ه ارزش ۶ هزار و ۴۹۸ میلی��ارد ریال، گروه 
شیمیایی با ۴۸ هزار و ۷۰۷ معامله به ارزش ۳ هزار و ۹۴۵ میلیارد ریال، 
گروه بانک‌ها با ۳۵ هزار و ۲۵ معامله به ارزش ۳ هزار و ۶۳۶ میلیارد ریال 
و گروه فلزات اساس��ی با ۴۶ ه��زار و ۹۶۹ معامله به ارزش ۳ هزار و ۵۳۰ 

میلیارد ریال در صدر برترین گروه‌ها قرار گرفتند.
در آن س��وی بازار نیز ش��اخص کل فرابورس با افزایش ۱۵۷ واحدی به 
رقم ۲۱ هزار و ۷۲ واحد رس��ید. بیش از ۳ میلیارد و ۵۱۳ میلیون س��هم، 
حق تقدم و اوراق بهادار به ارزش ۲۸ هزار و ۸۰۵ میلیارد ریال در این بازار 
دادوس��تد شد. شرکت پلیمر آریاساسول با ۷۲ واحد، شرکت پالایش نفت 
لاوان با ۱۶ واحد، ش��رکت فرابورس ایران با ۱۱ واحد، شرکت پتروشیمی 
تندگویان با ۸ واحد و شرکت پتروشیمی زاگرس با ۷ واحد بیشترین تاثیر 
مثبت را بر رشد شاخص داشتند. همچنین مجتمع جهان فولاد سیرجان 
با 6.7 واحد، شرکت آهن و فولاد ارفع با ۶ واحد، شرکت صنایع پتروشیمی 
تخت جمشید با ۴ واحد، شرکت سرمایه‎گذاری مالی سپهر صادرات با 3.8 

واحد و شرکت پخش البرز با ۳ واحد بیشترین تاثیر منفی را داشتند.

شاخص بورس تهران به نیمه کانال 1.5 میلیون واحدی نزدیک‎تر شد
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 تسهیلاتی که مانع
تعطیلی واحدهای تولیدی نشد!

با وجود اینکه مهمترین مش��کل واحده��ای صنعتی راکد 
کمب��ود نقدینگی اس��ت و باره��ا هم اعلام ش��ده که کمبود 
س��رمایه در گردش یک��ی از مهمترین مش��کلات واحدهای 
تولیدی فعال اس��ت، آمارهای وزارت صمت نشان می‌دهد که 
بیشترین تسهیلات بانکی صرف سرمایه در گردش شده است.
به گزارش ایسنا، ‌طبق جدیدترین آمار منتشرشده از سوی 
وزارت صنع��ت، ‌معدن و تجارت )صمت(، در ۱۱ ماهه س��ال 
قبل مجموعا نزدیک به ۲۵۴۳ هزار میلیارد تومان تس��هیلات 
از سوی بانک‌ها و موسسات اعتباری به بخش‌های کشاورزی، 
‌صنعت-مع��دن، مسکن-س��اختمان، ‌بازرگان��ی، خدم��ات و 
بخش‌های متفرقه پرداخت شده که ۶۶ درصد معادل نزدیک 
ب��ه ۱۶۷۸ هزار میلیارد از این مبلغ صرف تامین س��رمایه در 
گردش در بخش‌های مختلف ش��ده که بیشترین سهم از این 

تسهیلات را نیز به خود اختصاص داده است.
بخش صنعت-معدن در این مدت ۷۷۶ هزار و ۵۶۰ میلیارد 
تومان تسهیلات از بانک‌ها و موسسات اعتباری دریافت کرده 
که ۷۹.۲ درصد معادل ۶۱۴ هزار و ۹۴۰ میلیارد تومان از آن 

به تامین سرمایه در گردش تخصیص داده شده است.
بخش بازرگانی نیز در ۱۱ ماهه سال قبل ۳۸۹ هزار و ۵۷۰ 
میلیارد تومان تسهیلات دریافت کرده که حدود ۴۷.۲ درصد 

از آن صرف تامین سرمایه در گردش شده است.

بخش خدمات،  کش��اورزی و مس��کن نیز در این مدت به 
ترتی��ب ۱۰۵۵ هزار میلیارد تومان، ۱۷۶ هزار و ۵۵۰ میلیارد 
تومان و ۱۴۴ هزار و ۵۵۰ میلیارد تومان تس��هیلات دریافت 
کردند که س��هم تامین س��رمایه در گ��ردش از آن به ترتیب 

۶۷.۷، ۶۹.۴ و ۲۹.۲ درصد، بوده است.
مابقی تسهیلات بانکی در چه بخش‌هایی استفاده می‌شود؟
در این میان س��هم »ایج��اد«، »توس��عه« و »خرید کالای 
شخصی« از کل تسهیلات بانکی پرداخت شده به بخش‌های 

مختلف به ترتیب ۱۱.۵، ۷.۵ و ۷.۱ درصد است.
همچنین بخش »تعمیر« و »خرید مس��کن« که به ترتیب 
۲.۲ و ۱.۶ درصد از تسهیلات بانکی را دریافت کرده، کمترین 

سهم از این تسهیلات را به خود اختصاص داده است.
گفتنی اس��ت در سال‌های اخیر بارها اعلام شده که کمبود 
س��رمایه در گردش یک��ی از مهمترین مش��کلات واحدهای 

تولیدی است.
براس��اس آمار منتشرشده از سوی سازمان صنایع کوچک و 
ش��هرک‌های صنعتی نیز مهمترین مشکل واحدهای صنعتی 
راکد کمبود نقدینگی بوده اس��ت. به طوری که ۵۵.۴ درصد 
از کل واحده��ای راکد به دلیل همین مش��کل با توقف تولید 

مواجه شده‌اند.
این وضعیت نش��ان می‌دهد یا تس��هیلات بانکی به درستی 
صرف سرپا نگه داش��تن واحدهای تولیدی نمی‌شود یا مقدار 

آن برای حل مشکلات صنایع کافی نیست.

نماگر بازار سهام

فعالان بازار اعتق��اد دارند تا زمانی که بی‎جهت عطش خرید خودرو در 
بازار باشد، قیمت پراید و سایر خودروها را نمی‎توان کاهش داد.

به گ��زارش خبرنگار اقتصادی خبرگزاری تس��نیم، چرا مردم همچنان 
خودرو پراید خریداری می‎کنند؟ چرا قیمت این خودرو که دو سال است 
از خط تولید حذف ش��ده مانند سایر خودروها افزایش پیدا می‎کند؟ چرا 
خودرویی که اس��تاندارد هشتادوپنج‎گانه را ندارد، در بازار به 200 میلیون 
تومان رس��یده اس��ت؟ این چرایی‎ها اس��ت که اخیرا در ذهن مخاطبان و 

منتقدان صنعت خودرو شکل گرفته است.
17 مرداد 99 مراس��م رسمی توقف ساخت و خروج پراید از خط تولید، 
برگزار شد و سایپایی‎ها با این خودرو که لقب‎های مختلف گرفته بود برای 
همیشه خداحافظی کردند. در آن برهه زمانی سازمان ملی استاندارد اعلام 
کرد که خودروی پراید دیگر نمی‎تواند اس��تانداردهای هشتادوپنج‎گانه را 

پاس کند، از همین رو، این خودرو مانند پیکان به تاریخ پیوست.
س��ایپا با کنار گذاش��تن پراید تصمیم گرفت که خودروهای به روز که 
توانایی پاس کردن اس��تانداردهای هش��تادوپنج‎گانه را دارد به تولید انبوه 
برساند. در آن مقطع زمانی تولید خودروهای تیبا، ساینا و کوییک مدنظر 
قرار گرفت. از روزی که خودرو پراید کنار گذاشته شد، قیمت آن در بازار 
س��یر افزایشی به خود گرفت به گونه‎ای که 19 شهریورماه 99 قیمت این 
خودرو 100 میلیون تومان ش��د. پراید پا به پای سایر خودروها گران شد 
و اکن��ون می‎بینیم که قیمت این خودرو ب��ه بیش از 200 میلیون تومان 

رسیده است.
یکی از مش��کلات جدی که ب��ازار ایران دارد و بعضا در هیچ کش��وری 
دیده نمی‎شود، گرانی کالاهایی است که به دلایل مختلف از خطوط تولید 
حذف ش��دند. این امر در مورد صنعت خ��ودرو بیش از هر کالای دیگری 

دیده می‎ش��ود. زمانی که پیکان به موزه سپرده شد قیمت این خودرو در 
آن مقطع زمانی یک میلیون تومان گران شد و بعد از آن هم به جای آنکه 
مردم س��راغ خودروهای از رده خارج نروند، باز هم تقاضا برای خرید این 
خودرو بیشتر شد تا جایی که برخی از نمایشگاه‎داران تخصص‎شان خرید 
و فروش پیکان بود. برخی از نمایش��گاه‎داران به جهت سودهای کلانی که 
عایدشان می‎شد به رونق بازار پیکان کمک کردند و هنوز هم می‎بینیم که 

این خودرو با قیمت بالا خرید و فروش می‎شود.
در مورد خودرو پراید هم چنین اتفاقی افتاده، در حالی که س��ایپا بیش 
از یک س��ال و نیم است که این خودرو را تولید نمی‎کند، پراید هم راستا 
با خودروهایی که اس��تاندارد هش��تادوپنج‎گانه دارند، گران می‎شود. گفته 
ش��ده فعالیت‎های دلال‎گونه و واسطه‎گری باعث افزایش قیمت این قبیل 
خودروها می‎ش��ود. از آنجا که با هدف توزیع متوازن و پاسخ‎دهی مناسب 
ب��ه متقاضیان خرید خودرو، فروش خودرو به صورت قرعه‎کش��ی اس��ت، 
دلالان و واس��طه‎ها نمی‎توانند در ب��ازار خودروهای صفر کیلومتر جولان 
زیادی دهند، اما با در اختیار داشتن بازار خودروهای کارکرده و به خصوص 
پرای��د که همواره معیار قیمت خودروها در بازار بوده اس��ت، قیمت‎ها )در 
بازار( دستکاری می‎شود و اعداد و ارقامی ثبت می‎شود که با هیچ منطقی 
هماهنگ نیس��ت. وقتی دلالان و واس��طه‎ها پرایدی که  خودروساز تولید 
نمی‎کند را 200 میلیون تومان به فروش می‎رسانند، متناسب با آن قیمت 
س��ایر خودروها در بازار بیشتر می‎ش��ود و عملا سودهای بیشتری نصیب 

سودجویان بازار خودرو می‎شود.
سعید موتمنی، رئیس اتحادیه نمایشگاه‎داران و فروشندگان خودرو هم 
در این باره می‎گوید که پراید مدتی اس��ت که از گردونه تولید خارج شده 
است و لذا در شرایطی که همه چیز گران می‎شود دارندگان این خودرو نیز 

احساس می‎کنند که می‎توانند قیمت فروش را بالا اعلام کنند.
اما ترمز قیمت پراید دس��ت کیست؟ کارشناس��ان و فعالان بازار اعتقاد 
دارند تا زمانی که  بی‎جهت عطش خرید خودرو در بازار باشد، قیمت این 
خودرو و سایر خودروها را نمی‎توان کاهش داد. بدین جهت تنها کسانی که 
می‎توانند ترمز قیمت خودرو را بکش��ند، مردم هستند. اگر بازار به آرامش 
برسد سودجویی‎ها تا حدودی فروکش خواهد کرد و خودروهایی که کنار 

گذاشته می‎شوند دیگر جهش قیمت پیدا نخواهند کرد.
ط��ی چند وقت اخیر که موضوع حذف خودرو پژو405 از خطوط تولید 
ایران خودرو رس��انه‎ای شده، موج افزایش قیمت به این خودرو هم رسیده 
و تقریبا هر روز قیمت این خودرو در بازار گران می‎ش��ود و از س��وی دیگر 
شنیده‎ها حکایت از آن دارد که برخی‎ها به دنبال خرید 405 صفر کیلومتر 
هس��تند. خودروهایی مثل پراید و پژو 405 که نس��بت به سایر خودروها 
قیمت کمتری دارند و طیف وس��یع‎تری از م��ردم می‎توانند این خودروها 
را خریداری کنند، به ش��دت تحت احاطه س��ودجویان است و آنها اجازه 

نمی‎دهند که قیمت این خودروها در بازار واقعی شود.

ترمز قیمت پراید دست کیست؟
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به قلم: کری سیگینز
کارشناس کسب و کار
ترجمه: علی آل‎علی

فعالیت به عنوان یک رهبر تجاری همیشه کار ساده‎ای نیست. بسیاری از 
افراد در دنیای کسب و کار به محض اینکه نوبت به رهبری یک برند می‎شود، 
دست و پای خودشان را گم می‎کنند. همین امر شرایط برند موردنظر را به 
طور قابل ملاحظه‎ای تحت تاثیر قرار می‎دهد. اگر شما به دنبال تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف در دنیای کس��ب و کار هس��تید، باید همیشه نقش 
خودت��ان به عنوان رهبر تجاری را به خوبی ایفا کنید. در این میان برخی از 
توصیه‎ها به ش��ما برای طی کردن این مس��یر کمک شایانی خواهد کرد. در 

ادامه برخی از مهمترین نکات در این میان را مورد ارزیابی قرار می‎دهیم. 
آگاهی از زمان اتمام سخت‎گیری

ش��ما لازم نیست همیشه یک رهبر تجاری بی‎نهایت سخت‎گیر باشید. 
چنین امری به مرور زمان توانایی ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف را از بین می‎برد. درس��ت به همین دلیل باید همیشه از راهکارهای 
حرفه‎ای در فعالیت‎تان سود ببرید. یکی از این راهکارها تلاش برای اتمام 
س��خت‎گیری در برخی از موقعیت‎های خاص اس��ت. به عنوان مثال، اگر 
تیم کاری‎تان عملکرد خوبی از خودش نش��ان داده است، شما دیگر نیزی 
ب��ه ادامه س��خت‎گیری در دنیای کس��ب و کار ندارید. ای��ن امر می‎تواند 
فرصت‎های پیش روی شما را بی‎نهایت بهینه ساخته و کارتان را نیز ساده 
نماید.  کارمندان به طور معمول علاقه بیش��تری به مدیرانی انعطاف‎پذیر 
نشان می‎دهند. بنابراین شما باید عملکردتان در این راستا را به طور قابل 
ملاحظه‎ای بهینه‎س��ازی نمایید، در غیر این صورت خیلی زود شانس‎تان 

برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از بین می‎رود. 
جست و جو برای حقیقت ماجرا

وقتی یک اتفاق تازه در شرکت روی می‎دهد یا اینکه برخی از کارمندان 
با هم به مش��کل می‎خورند، وظیفه ش��ما فقط حل مسئله نیست. در این 
میان باید دنبال واقعیت ماجرا نیز باش��ید، در غیر این صورت ش��اید حل 
ماجرا بدون پرداختن به واقعیت مسئله هیچ مشکلی را حل نکند. بسیاری 

از کارآفرینان در این ش��رایط به سراغ حل مشکل می‎روند. در این صورت 
ب��دون توجه به حقیقت ماجرا ش��ما هرگز توانایی حل کامل مس��ائل را 
نخواهید داش��ت.  حقیقت مسئله به ش��ما فرصت حل مشکلات به طور 
ریش��ه‎ای را می‎دهد. با این حساب اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری بهینه 
بر روی مخاطب هدف‎تان هس��تید، باید همیش��ه نیم نگاهی به جست و 
جو تم��ام ابعاد ماجرا و همچنین گفت و گو با تم��ام طرف‎های درگیری 
داش��ته باش��ید، در غیر این صورت به طور مداوم مشکلات‎تان ادامه پیدا 

خواهد کرد. 
اظهار تأسف را متوقف کنید

شما به عنوان یک رهبر تجاری نباید همیشه خودتان را سرزنش کنید. 
این امر می‎تواند ش��ما را در نگاه کارمن��دان بدل به فردی ضعیف کرده و 
قدرت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نیز از ش��ما بگیرید. در عوض 
ش��ما می‎توانید برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب ه��دف از راهکارهای 
دیگری س��ود ببرید. این راهکارها شامل اس��تفاده از نظرات جمعی برای 
حل مشکلات شرکت و همچنین تقسیم موفقیت‎ها و شکست‎ها در میان 

اعضاست. متاسفانه برخی از رهبران تجاری موفقیت‎ها را به پای خودشان 
زده و کارمندان را در شکس��ت‎ها مقصر اصلی می‎دانند. چنین ش��یوه‎ای 
در بلندمدت از ش��ما یک مدیر بی‎نهایت خشک در میان همکاران خواهد 
س��اخت. با این حساب شما باید به دنبال رفع چنین شیوه‎ای در راستای 
عملکرد خودتان و برندتان باشید. این امر می‎تواند فرصت‎های پیش روی 

شما را به طور قابل ملاحظه‎ای توسعه دهد. 
امروزه فعالیت به عنوان رهبر تجاری س��ختی‎های بس��یار زیادی دارد. 
در این میان اگر ش��ما به دنبال س��رزنش مداوم خود یا دیگران باش��ید، 
هیچ موفقیتی نصیب‎تان نخواهد شد. بنابراین ضمن قبول شکست‎ها باید 
مس��یرتان برای کسب موفقیت را نیز به طور حرفه‎ای ادامه دهید، در غیر 
این صورت ش��اید مشکلات‎تان به طور مداوم در دنیای کسب و کار ادامه 
پیدا کند. یادتان باشد رهبران تجاری حرفه‎ای همیشه از شکست‎ها برای 
کسب موفقیت بهتر درس گرفته‎اند. همین امر تفاوت میان رهبران تجاری 

موفق و شکست‎خورده را شکل می‎دهد. 
entrepreneur.com :منبع

چطور رهبر تجاری قوی‎تری باشیم؟
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اخبار

به همت شهردار برازجان؛
بزرگترین پروژه فرهنگی شهدا در استان بوشهر افتتاح شد

بوشــهر- خبرنگار فرصت امروز: شــهردار برازجان در آیین افتتاح 
۲۵ تابلوی بیلبوردی تمثال مطهر ســرداران شهید دشتستان، همراه 
بــا تابلوهایــی از مبارزات زنان لــرده و مبارزان دشتســتانی بر علیه 
استعمارگران انگلیسی گفت: این پروژه یکی از بزرگ ترین پروژه های 
مربوط به حوزه فرهنگ شهید، شهادت و جبهه دفاع مقدس در استان 
است. مرتضی قدوسی با بیان اینکه نصب تصاویر شهدا علاوه بر خلق 
محیط معنوی در سطح شهر، الگویی در جهت ترویج فرهنگ شهادت 
و انتقال پیام شهدا به عموم مردم است، اظهار کرد: در راستای فرمایش 
رهبر معظم انقلاب اسلامی که فرمودند: *"نام شهید و عنوان شهادت 

بر فراز کوی ها و برزن ها افتخار و موهبتی برای کشور است"*، نصب تصاویر ارزشمند شهدای گرانقدر دشتستان در ورودی شهر برازجان 
انجام شــد تا علاوه بر خلق محیط معنوی در ســطح شهر و پاســخ به مطالبه بحق مردم شریف شهر برازجان، الگویی در جهت ترویج 
فرهنگ شهادت و انتقال پیام شهداء به عموم مردم باشد. قدوسی عزت و اقتدار ایران اسلامی را مرهون خون شهدا دانست و ادامه داد: 
زنده نگه داشــتن یاد شهدا یک رسالت همگانی اســت، ما نیز در مجموعه شهرداری برازجان برای حفظ ارزشهای اسلامی و تجلیل از 
شهدا با نامگذاری معابر و خیابانها تلاش کرده ایم در زنده نگهداشتن یاد شهدا سهیم باشیم.  وی افزود: اکنون نیز با افتتاح این پروژه 
بزرگ تلاش کردیم در خصوص ارج نهادن به مقام والای شهدا، زنده نگه داشتن یاد و خاطره آنان و تداوم راه این عزیزان سهیم باشیم. 
شــهردار برازجان با اعلام اینکه نهادینه ســازی و اعتلای ارزش های دفاع مقدس در جامعه یکی از مهمترین اهداف برنامه های اجرایی 
شهرداری برازجان است افزود:  به همین منظور ضرورت دارد در گام نخست شهروندان و بویژه جوانان با شهدا، آرمان ها و دستاوردهای 

این عزیزان آشنا شوند.

 نگاهی به عملکرد معاونت بهره برداری 
شرکت برق منطقه ای خوزستان در سالی که گذشت

اهواز- شبنم قجاوند:  معــاون بهره برداری شرکت برق منطقه ای 
خوزستان اقدامات این معاونت در سال 1400 برای حفظ شبکه و تامین 
بار مشــترکین را تشریح کرد. ســید مهرداد بلادی  موسوی بیان کرد: 
معاونت بهره برداری شرکت برق منطقه ای خوزستان و کهگیلویه و بویر 
احمد مشتمل بر 10 ناحیه بهره برداری و دارای ۲1۲ پست برق است 
که از این تعداد ۲3 پست برق 400 کیلوولت، 3۲ پست ۲30 کیلوولت، 

1۵۵ پست 13۲ کیلوولت و ۲ پست 33 کیلوولت است.
وی افزود: این شــرکت دارای ۲991 دســتگاه کلید قدرت و 931۲ 
کیلومتر خطوط انتقال و فوق توزیع به همراه 17۵78 دکل )برج( است. 

معاون بهره برداری شرکت برق منطقه ای خوزستان در خصوص عملکرد این معاونت در سال 1400 تصریح کرد: این مجموعه جهت مبارزه 
با ریزگردها و آلودگی پست های برق طی سال1400 اقدام به شستشوی 149 پست اصلی و فرعی طبق برنامه های خاموشی در زمان کم 
باری نموده است. لازم به ذکر است که تعداد 43 پست برق طی سال های اخیر دارای پوشش عایقی )RTV( شده اند که علاوه بر مقاومت 
بالا در مقابل هر نوع آلودگی و تداوم انرژی، دیگر نیازی به شستشــو ندارند. بلادی موسوی اضافه کرد: همچنین در این سال پست های 
جدیدالاحداث 400 کیلوولت پیروزان در ناحیه شرق اهواز، 13۲ کیلوولت سرو دشت آزادگان در ناحیه غرب اهواز، پاک چوب در ناحیه 
شمال، پست میداوود در ناحیه مارون و بهمئی لیکک در ناحیه ارجان وارد مدار شده اند. وی در ادامه خلاصه عملکرد و اقدامات انجام شده 

در حوزه ستادی معاونت بهره برداری برای حفظ و آماده سازی شبکه را تشریح کرد.

نشت یابی بیش از 9 هزار کیلومتر شبکه در شرکت گاز استان گلستان
گرگان- نادر کرمی : 9۲۵0  کیلومتر  شبکه به  همراه  ۲9۵   هزار  و 800   انشعاب  در  سال 1400 در شرکت گاز استان گلستان 
نشــت یابی شد.محمد جواد کمال غریبی  ، رئیس بازرسی فنی شرکت با بیان این مطلب، عنوان کرد: در راستای نگهداری و مراقبت از 
تأسیسات گاز بویژه تأسیسات مدفون شده  و ایمن سازی خطوط لوله و شبکه های گازرسانی ، این شرکت در  سال 1400  توانست  9۲۵0  

کیلومتر  شبکه تغذیه و توزیع  را  نشت یابی کند.
وی افزود: در همین رابطه تعداد     ۲9۵  هزار  و 800   انشعاب  گاز  را نشت یابی کرده که   تعداد 117 هزار و 1۵۲ مورد آن فلزی 
بوده و 178  هزار و 64۵ مورد نیز پلی اتیلن می باشد.کمال غریبی با بیان اهمیت انجام این موضوع که به منظور جلوگیری از حوادث 
احتمالی و هدر رفت گاز، صیانت از محیط زیست ،استمرار جریان گازرسانی به مشترکین گرامی انجام می گیرد گفت: انجام نشت یابی  
بسیار مهم بوده و  کوتاهی و غفلت از این موضوع  صدمات و خسارت های  فراوان و جبران ناپذیر به همراه خواهد داشت.رئیس بازرسی 
فنی شرکت گاز استان گلستان درپایان با تأکید بر جدی گرفتن نشت گاز به مشترکین عزیز توصیه کرد: لازم است مشترکین گاز خانگی 
سیســتم های لوله کشــی گاز داخلی منازل خود را  در طول سال  چند نوبت با کف صابون نشت یابی کنند ، ضمن اینکه مشترکین 
واحدهای صنعتی و تجاری نیز شیر ورودی و سایر شیرهای مصرف را بسته و فشار محبوس شده شبکه داخلی را به دقت اندازه گیری 
و بمدت چند ســاعت مورد پایش قرار دهند  تا در صورت وجود افت فشــار با هماهنگی شرکت های مجری ذی صلاح جهت بررسی و 

رفع نشت گاز اقدام نمایند .  

راه اندازی اکیپ های مروجین مصرف بهینه آب درهمدان
همدان- اعظمی: با حضور مدیر عامل شرکت آب و فاضلاب استان 
همدان، اکیپ های مروجین مصرف بهینه آب در اســتان همدان آغاز 

به کار کرد.
به گزارش گنجینه نیوز، فرهاد بختیاری فر در مراسم مانورخودرویی 
اکیپ های مروجین فرهنگ مصرف بهینه آب، با اشاره به اینکه این اقدام 
در راستای حفاظت از منابع آب شرب و جلو گیری از مصارف غیر ضرور 
انجام شده است،گفت: با توجه به کاهش نزولات جوی و کاهش منابع 
آبی در سالهای اخیر، راه اندازی تیم های آگاهی دهنده همراه با اخطار 

به مشترکین بدمصرف در سطح شهر را ضروری دانست.
وی با بیان اینکه این اکیپ ها شامل خودروهایی با آرم مروجین فرهنگ مصرف بهینه آب با همکاری تعدادی از پرسنل شرکت آب و 
فاضلاب استان همدان و در سطح شهر همدان  اقدام به گشت زنی می نمایند، اظهارداشت: هدف از راه اندازی این گروه، فرهنگ سازی و 

ارائه راهکارهای مناسب به منظور مصرف بهینه آب می باشد.
رعایت الگوی مصرف آب برای گذر از بحران کم آبی در سالجاری

بختیاری فر همچنین خاطرنشان کرد: اکیپ مروجین آب در صورت مشاهده مصارف غیرضروری و اسراف آب توسط شهروندان اعم از 
شستشوها و استفاده از آب شرب در ساخت و سازها و غیره به صورت مرحله ای اقدام به تذکر لسانی، اخطار کتبی و درصورت عدم توجه 
مشترک مذکور به اخطارها، اقدام به قطع آب و یا جمع آوری انشعاب این مشترکان خواهند کرد. وی بار دیگر ضمن دعوت از مردم استان 
همدان به منظور رعایت الگوی مصرف آب برای گذر از بحران کم آبی در سالجاری تصریح کرد: این اقدام با هدف ترویج فرهنگ مصرف 

بهینه آب انجام می شود.

اصفهان- قاسم اسد: نمایشگاه بین المللی اصفهان طی روزهای ۲0 
تا ۲3 اردیبهشت ماه 1401 میزبان دو نمایشگاه تخصصی در حوزه های 

»رنگ و رزین« و »لاستیک و پلاستیک« خواهد بود.
به گزارش روابط عمومی شــرکت نمایشــگاه های بین المللی استان 
اصفهان، »نهمین نمایشگاه تخصصی رنگ، رزین و پوشش های صنعتی« 
و »دوازدهمین نمایشگاه اصفهان پلاست« دو نمایشگاه تخصصی هستند 
که با حضور بیش از 100 مشارکت کننده از استان های مختلف کشور در 
اصفهان برگزار می شوند. دوازدهمین نمایشگاه اصفهان پلاست در حالی 
برگزار می شــود که 60 مشارکت کننده از استان های اصفهان، قم، یزد، 

تهران، البرز و خراسان رضوی را گرد هم جمع کرده  است.
این شرکت ها در حوزه های ماشین آلات تزریق پلاستیک، ماشین آلات 
خردکــن، بازیافــت و قالــب لوله، تامین مــواد اولیــه PVC، تولید 
پلاستیک های تقویت شده، تولید افزودنی های پلیمری، تولید مستربچ، 
تولید قطعات پلاستیک، تولید پوشش های UPVC، تولید کامپاندهای 
پلاستیک، ظروف پلاستیک و یک بار مصرف، بازیافت تایر و تیوب، تولید 
بطری های پت، وکیوم فرمینــگ، تجهیزات کنترل کیفیت، تجهیزات 
آزمایشــگاهی در صنعت پلیمر، بازرگانی آمیزه هــای پلیمری، تولید 
فیلم های پلاستیکی و نایلکس، سیستم های تهویه مطبوع، رنگدانه های 
گرانولی و ســبدهای کشاورزی و صنعتی، اســتابیلایزر و پایدارکننده 

حرارتی فعالیت دارند و طی چهار روز برگزاری نمایشگاه، توانمندی های 
خود را به نمایش می گذارند.

نمایشــگاه اصفهان پلاســت ایــن دوره در 8000 مترمربــع فضای 
نمایشگاهی برپا می شود و نکته مهم آن، برگزاری پس از سه سال و تنوع 
شرکت ها از استان های مختلف است؛ همچنین 80 درصد شرکت های 
حاضر در نمایشــگاه را تولیدکنندگان تشــکیل می دهند که از جمله 

ویژگی های مهم نمایشگاه به شمار می رود.
در کنار این نمایشــگاه، »نهمین نمایشــگاه تخصصی رنگ، رزین و 
پوشــش های صنعتی اصفهان« برپا می شــود و در ایــن دوره، میزبان 

بیش از 40 مشــارکت کننده شاخص از هشت استان کشور خواهد بود 
که توانمندی های خود را در ســه هزار مترمربع فضای نمایشگاهی به 
نمایش می گذارند. این نمایشگاه که با حضور 70 درصدی شرکت های 
تولیدکننده برگزار می شــود، توانمندی های شــرکت های معتبر فعال 
در حوزه  های پوشــش های صنعتی، انواع رنگ، صنعــت آبکاری، انواع 
رزین، انواع چســب های عمومی و صنعتی، تولیدکنندگان انواع رنگ ها 
و پوشــش های با کاربری های مختلف، کامپوزیت ها، درزگیر ماشــین، 
تولیدکننــدگان مواد و پوشــش های کامپوزیتی، ســازندگان قطعات 
کامپوزیتی، تجهیزات و ماشین آلات تولید و اجرای رنگ و انواع پوشش ها، 
تجهیزات آزمایشگاهی و بازرسی پوشش و رنگ، صنایع بسته بندی رنگ 
و مواد شــیمیایی و تولیدکنندگان ظروف مربوطه، تجهیزات ایمنی و 
بازیافت، نانو پوشــش ها، فرایندها و پوشش های نوین و صنعت آبکاری، 
رنگ های پودری، پوشش های پتینه، رنگ های پایه آب، گالوانیزه، عملیات 
حرارتی، خوردگی، رنگ ماشین، رنگ های ضد حریق، مواد شیمیایی و 
مواد خام را به نمایش می گذارد. نهمین نمایشگاه تخصصی رنگ و رزین و 
پوشش های صنعتی و دوازدهمین نمایشگاه اصفهان پلاست در نمایشگاه 
بین المللی اصفهان واقع در کمربندی شرق، روبروی منطقه روشن دشت 
برپا می شود و علاقمندان می توانند از ساعت 14 تا ۲0 روزهای ۲0 تا ۲3 

اردیبهشت ماه 1401 به بازدید از آن بپردازند.

ســاری - دهقان : در جلسه ای به ریاســت حسینی پور استاندار 
مازندران و با حضور معاون سیاســی امنیتی؛ مدیران کل دستگاههای 
امنیتی قضایی؛ صداو سیما و جمعی از مدیران کل دستگاههای اجرایی 
اســتان برنامه های اجرایی گذر از پیک تابستان 1401 شرکت توزیع 

نیروی برق مازندران مورد بررسی قرار گرفت.
به گــزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی شــرکت توزیع 
نیروی برق مازندران، مهندس حسینی کارنامی مدیرعامل شرکت توزیع 
نیروی برق مازندران در این جلســه با اشاره رویکرد برنامه محوری توام 
با اقدام عمل در گذر موفق از پیک تابســتان در این شــرکت گفت: با 
توجه به افزایش گرمای هوا در ماههای آینده و  ناترازی احتمالی تولید 
و مصرف برق در سراســر کشور ؛ برنامه های جامعی در جهت مدیریت 

پیک در سرفصل های گوناگون در این شرکت تنظیم شده که هماهنگی 
و همکاری تمامی نهادهای مسوول را می طلبد.

وی با  اشاره به تشکیل قرارگاه گذر از پیک 1401 شرکت توزیع برق 
مازندران گفت : تمامی این برنامه ها در بخشهای مختلف بصورت روزانه 

پیگیری و اجرایی  می گردد .
مهندس حسینی کارنامی تصریح کرد : یکی از برنامه های اجرایی اخذ 
همکاری صنایع در زمان پیک با الویت حمایتی تولید بوده است که این 
روند در تعامل با تمامی صنایع در حال شکل گیری می باشد. مهندس 
حســینی کارنامی در بخشــی دیگر از ارائه برنامه ها بر ضرورت اطلاع 
رسانی و فرهنگسازی به شهروندان فهیم مازندرانی تاکید کرد  و خواستار 

مشارکت بیش از پیش صداوسیما مرکز مازندران در این زمینه شد.

آذربایجان شــرقی - فلاح: مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز از 
اجرای 46 مانور آمادگی، تمرینی و عملیاتی، طی ســال گذشته در این 

منطقــه عملیاتی خبر داد. فیروز خدائي، بــا اعلام این خبر اظهار کرد: 
در راســتای تحقق اهداف سازماني، تعداد 46 مانور آمادگی، تمرینی و 
عملیاتی در سطوح سه گانه مطابق با ابلاغ شرکت انتقال گاز در شرایط 
اضطراری و پدافند غیرعامل، از نوع A ،B  و C طی ســال گذشته در 
منطقه 8 عملیات انتقال گاز اجرا شــده اســت. خدائي افزود: با اجراي 
مانورهــاي اضطراري و رعایت اصول پدافنــد غیرعامل مي توان ضمن 
کاهش خسارات اولیه از بروز خسارات و صدمات بعدي جلوگیري نموده 

و یا تاثیر آنها را تا حد بسیار زیادي کاهش داد.

مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز، توســعه کمــي و کیفي نیروي 
انســاني متخصص، ارتقاء قابلیت بقا و حفظ جامعه در شرایط بحران، 
افزایش آستانه مقاومت ملي در مقابل تهدیدات، آسیب شناسي به موقع 
و جلوگیري از هر گونه پیامدهاي احتمالي را از اهداف طرح هاي پدافند 

غیرعامل و برگزاري مانورهاي اضطراري دانست.
وي ضمــن تاکید بر آمــوزش و آگاهي از مــوارد پدافندي و بحران، 
دســتیابي به مسائل علم روز و تجهیز زیرســاخت هاي نوین را جهت 

آمادگي کامل کارکنان، متذکر شد.

رشت- خبرنگار فرصت امروز: اولین جلسه کارگروه انرژی و تامین 
نیازهای ضروری شورای پدافند غیر عامل استان گیلان برگزار شد.

اولین جلسه کارگروه انرژی و تامین نیازهای ضروری شورای پدافند 
غیر عامل اســتان گیلان در سال جاری با حضور مدیر کل پدافند غیر 
عامل استانداری گیلان، مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان و دیگر 
اعضای این کارگروه در سالن اجتماعات پیامبر اعظم  شرکت برق منطقه 

ای گیلان برگزار شد.
»بهمن داراب زاده« مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان در این 
کارگروه گفت: نام گذاری ســال 1401 به نام سال تولید؛ دانش بنیان، 
اشــتغال آفرین از سوی مقام معظم رهبری، چراغ راهی برای مسئولان 
اجرایی کشــور اســت تا با احصا موضوعات حوزه دانش بنیان، اقدامی 
اساســی و گامی بزرگ در زمینه تولید و اشتغال بردارند و امیدوارم این 

کارگروه بتواند در این زمینه بیش از پیش موفق و موثر باشد.
 وی افزود: امیدواریم با تغییراتی که در کارگروه انرژی و تامین نیازهای 
ضروری به وجود آمده، شاهد عملکرد مثبت و اثرگذار بیشتری باشیم و 
انتظار می رود که نمایندگان دستگاه های اجرایی عضو این کارگروه ثابت 
باشند و بطور منظم در جلسات حضور داشته باشند تا بتوانیم مصوبات 

کارگروه را پیگیری نماییم و به نتیجه برسانیم.

داراب زاده گفت: جدول زمانی تشکیل جلسات کارگروه تنظیم و به 
اعضای کارگروه اطلاع رسانی شــود تا اعضا با آگاهی از این موضوع، با 
آمادگی کامل در جلسات حضور داشته باشند. مدیر عامل شرکت برق 
منطقه ای گیلان گفت: با نزدیک شــدن به ایام گرم سال و با توجه به 
ناتــرازی تولید با مصرف، انتظار می رود بــا توجه به انعقاد تفاهم نامه 
همکاری با مشترکان صنعتی، صنایع همکاری لازم را در استفاده بهینه 
از انرژی برق داشــته باشــند و با انجام تعمیرات تابستانی، شرکت برق 
گیــلان را در تامین برق مطمئن و پایدار به مردم عزیز و فهیم اســتان 

گیلان یاری نمایند.
وی افزود: از اعضای دستگاه های اجرایی عضو کارگروه انتظار می رود 
تا مباحث مدیریت مصرف انرژی برق را در دســتگاه خود پیاده سازی 
نمایند و با اجرای راهکارهای بسیار ساده در استفاده بهینه از انرژی برق 
کوشا باشــند. داراب زاده گفت: در سطح شهر رشت نیاز به احداث سه 
دستگاه پست 63 کیلوولت وجود دارد. به منظور تامین برق مطمئن و 
پایدار، در حال اجرای 8 پروژه اضطراری و مهم می باشــیم که دو مورد 
از این پروژه ها به اتمام رســیده و انتظار می رود قبل از تابستان جاری، 
سایر پروژه ها نیز به بهره برداری برسند. وی افزود: پست سیار مستقر در 
منطقه جانبازان شهر رشت دیگر جوابگوی منطقه نیست و بار این پست 
بیش از حد بوده و شاهد افت ولتاژ هستیم و باید با استقرار یک دستگاه 
ترانس ۵0 مگاولت آمپر این مشــکل را برطرف کرده و با انتقال پست 
سیار منطقه جانبازان به شهر سنگر، مشکل ضعف برق شهر سنگر را نیز 
حل نماییم. » ویشکایی « مدیر کل پدافند غیر عامل استانداری گیلان 
گفت: با تغییراتی که در کارگروه انرژی و تامین نیازهای ضروری به وجود 
آمده، امیدواریم کارگروه، آغازگر تحولات جدی در حوزه عملکردی خود 
باشد. جلسات باید شکل کاربردی و اجرایی داشته باشد تا بتوانیم شاهد 

اجرای پروژه ها باشیم.

ایلام-هــدی منصوری:مدیرعامل شــرکت گاز اســتان ایلام به 
نامگذاری ســال جاری از سوی مقام معظم رهبری که با عنوان " تولید  
دانش بنیان و اشــتغال آفرین" است اشاره کرد و گفت: شرکت گاز ایلام 
به عنوان توزیع کننده یکی از مهمترین اقلام سبد انرژی مردم و صنایع 
مستقر در استان، همواره حامی تولید و صنعت بوده و در راستای تحقق 
اهداف ترســیم شده توسط معظم له برنامه های ویژه ای را در دستور کار 

خود قرار داده است.

به گزارش روابط عمومی شرکت گاز استان ایلام؛ عباس شمس اللهی 
افزود: مجموعه شرکت گاز استان ایلام با هدف تحقق شعار سال و ارائه 
راهکار در زمینه بهره گیری از توان شــرکت های دانش بنیان در صنعت 
گاز، برنامه های قابل توجهی در دســتور کار قرار داده است که به مرور 

زمان و با تائُید شرکت ملّی گاز ایران اجرایی خواهد شد.
وی اظهار داشــت: ایــن مجموعه در زمینه هــای مختلف همچون 
بهینه سازی مصرف گاز، مقاوم سازی تاسُیسات، استفاده از وسایل نوین 

اندازه گیری، مانیتورینگ تاسُیسات، هوشمند ســازی، استفاده از اقلام 
مقاوم در برابر زلزله و ســایر حوادث طبیعی از توان شرکت های داخلی 
دانش بنیان اســتفاده می کند تا ضمن تحقق نامگذاری سال جاری، به 
تولیدات داخلی نیز کمک کرده باشد.  وی ادامه داد: شرکت گاز استان 
ایلام در افق چشم انداز 1404 شرکتی است فناور محور که در راستای 
پوشش حداکثری گازرسانی موفق شده از طریق ارائه خدمات پیشرو و 
تأمین پایدار و ایمن جریان گاز، حداکثر رضایت ذینفعان را تامُین نماید.

اصفهان‌میزبان‌نمایشگاه‌های‌تخصصی‌رنگ‌و‌رزین‌و‌پلاستیک‌می‌شود

مدیر عامل شرکت توزیع نیروی برق مازندران عنوان کرد: 

ضرورت برنامه محوری توام با اقدام وعمل در گذر از پیك تابستان 1401

در سال گذشته عملیاتی شد؛

اجرای 46 مانور از سوی منطقه 8 عملیات انتقال گاز

مدیر عامل شرکت برق منطقه ای گیلان:

8 پروژه اضطراری و مهم در سال جاری به بهره برداری می رسد

شمس اللهی: شرکت گاز استان ایلام برای تحقق نامگذاری سال جاری برنامه دارد

آذربایجان شرقی - فلاح: معاون آمار و اطلاعات سازمان مدیریت و 
برنامه ریزی آذربایجان شرقی از آغاز اجرای طرح آمارگیری نیروی کار در 

استان همزمان با کل کشور خبر داد.
امید یامی اظهار کرد: اشتغال و بیکاری از جمله موضوع های اساسی 
اقتصاد هر کشوری است به گونه ای که افزایش اشتغال و کاهش بیکاری 

به عنوان یکی از شاخص های توسعه یافتگی جوامع تلقی می شود. 
وی افزود: نرخ بیکاری یکی از شــاخص هایی است که برای ارزیابی 

شرایط اقتصادی کشور و استان ها مورد استفاده قرار می گیرد. 
معاون آمار و اطلاعات سازمان مدیریت و برنامه ریزی آذربایجان شرقی 
تصریح کرد: طرح آمارگیری نیروی کار با هدف شــناخت ســاختار و 

وضعیت جاری نیروی کار و تغییرات آن اجرا می شود. 
یامی ابراز داشــت: این طرح از طریق "برآورد شاخص های فصلی و 
سالانه نیروی کار در سطح کل کشور" ، "برآورد تعداد سالانه در سطح 

کل کشــور و استان ها"، "برآورد تغییرات فصلی و سالانه شاخص های 
نیروی کار در سطح کل کشور و استان ها" و "برآورد تغییرات سالانه ی 
شاخص های نیروی کار در سطح استان ها" تامین می شود. وی توضیح 

داد: این طرح در ســومین هفته کامل ماه دوم هر فصل به مدت  پانزده 
روز همزمان با سایر استان ها با مراجعه به خانوارهای شهری و روستایی 
در نمونه هایی از جامعه هدف و شناسایی افراد 1۵ ساله و بیشتر و تکمیل 
پرسشــنامه طرح طبق تعاریف و مفاهیم در هفتــه مرجع آن صورت 
می گیرد و مجددا به این خانوارها در فصول بعدی برای برآورد تغییرات 
صورت گرفته، مراجعه می شود.  معاون آمار و اطلاعات سازمان مدیریت 
و برنامه ریزی آذربایجان شرقی تصریح کرد: اجرای فصل بهار این طرح از 
17 اردیبهشت ماه با مراجعه به نمونه های این جامعه هدف شامل 190 
خوشه شهری و روستایی 1۲ خانواری و اعضای این خانوارها طبق تعریف 
شروع خواهد شد. یامی خاطرنشان ساخت: نتایج این طرح بصورت فصلی 
و سالانه در قالب شاخص های عمده بازار کار جمعیت 1۵ ساله و بیشتر، 
شــامل "نرخ مشارکت اقتصادی، نسبت اشــتغال، نرخ بیکاری و سایر 

شاخص های نیروی کار" از طرف مرکز آمار ایران منتشر می شود.

معاون سازمان مدیریت و برنامه ریزی خبر داد؛

اجرای طرح آمارگیری نیروی کار در آذربایجان شرقی همزمان با کل کشور
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آگهی موضوع 3 قانون و ماده 13 آیین نامه قانون تعیین تکلیف  
وضعیت ثبتی و اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی 

برابر کلاسه پرونده شماره 14001144100180006۵۵ و رای شماره 1400603100180۲1۵78 هیات 
موضوع قانون تعیین تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمانهای فاقد سند رسمی مستقر در واحد ثبتی 
حوزه ثبت ملک عباس آباد تصرفات مالکانه بلامعارض آقای خسرو مرادی به شماره شناسنامه 9۲7 به کد 
ملی 43707381۵6 صادره از سجاس رود فرزند غفار ششدانگ عرصه و اعیان یک قطعه زمین مشتمل بر 
ساختمان به مساحت چهارصد و چهل و سه متر مربع )443( متر مربع با کاربری مسکونی قسمتی از پلاک 
41 فرعی از 367 اصلی واقع در مرتع شهر سربخش ۲ حوزه ثبت عباس آباد از محدوده مالکیت رسمی و 
مشاعی متقاضی گردیده است لذا به منظور اطلاع عموم مراتب در دو نوبت به فاصله 1۵ روز آگهی می شود 
در صورتی که اشخاص نسبت به صدور سند مالکیت متقاضی اعتراضی داشته باشند می توانند از تاریخ انتشار 
اولین آگهی به مدت 60 روز اعتراض و دادخواست خود را به مراجع قضایی تقدیم نمایند بدیهی است در 

صورت انقضای مدت مذکور و عدم وصول اعتراض طبق مقررات سند مالکیت صادر خواهد شد. 
تاریخ انتشار نوبت اول: 1401/0۲/17
تاریخ انتشار نوبت دوم: 1401/0۲/31

شناسه آگهی 1312105
سرپرست ثبت اسناد و املاک عباس آباد- ابراهیم حسین زاده 
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روز م��ادر یک��ی از مناس��بت‎های مهم برای بس��یاری 
از مردم در سراس��ر دنیا محس��وب می‎ش��ود. در بسیاری 
از فرهنگ‎ه��ا این روز دارای تاریخ متفاوتی اس��ت. با این 
ح��ال در تقویم جهانی ماه مه )May( در پیوند با این روز 
قرار دارد. ص��رف نظر از برنامه‎ریزی م��ردم برای این روز 
مهم، بس��یاری از برندها نیز به ط��ور قابل توجهی در این 
راس��تا برنامه‎ریزی کرده و اق��دام به طراحی کمپین برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف‎ش��ان می‎کنند. با این 
حس��اب امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور 
قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا کرده و در یک مناسبت مهم 
که به طور سنتی در محدوده فعالیت برندها نیست، شانس 

تاثیرگذاری بالایی فراهم می‎شود. 
ام��روزه بس��یاری از برندها ب��ه روز مادر توج��ه لازم را 
نش��ان نمی‎دهند. این امر اغلب اوقات در حد یک تبریک 
ساده برای مشتریان باقی می‎ماند. درست به همین دلیل 
محبوبیت برخ��ی از برندها در چنی��ن بازه‎های زمانی به 
ش��دت کاهش پیدا می‎کند. اگر شما به دنبال تاثیرگذاری 
حرفه‎ای بر روی مخاط��ب هدف‎تان در چنین روز مهمی 
هس��تید، باید از قبل برنامه‎ای دقیق با ایده‎هایی حرفه‎ای 
داشته باش��ید.  بدون تردید برنامه‎ریزی برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف همیشه امر ساده‎ای نیست. بسیاری 
از برندها ب��رای تاثیرگذاری بر روی مشتریان‎ش��ان از هر 
فرصتی س��ود می‎برند. در این میان روز مادر نیز می‎تواند 
فرص��ت بس��یار خوبی باش��د. در ادامه برخ��ی از بهترین 
ایده‎های بازاریابی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
را مرور کرده و به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف در این روز مهم کمک خواهیم کرد. 
توجه به دامنه شمول افراد

بسیاری از برندها در کمپین‎های بازاریابی‎شان همیشه 
دامن��ه محدودی از مردم را م��د نظر دارند. یک برند لوازم 
آرایش��ی در ایرلن��د را در نظ��ر بگیرید. ای��ن برند به طور 
معمول فقط برای ش��هروندان این کشور بازاریابی خواهد 
کرد. درست به همین خاطر اگر محدودیت مخاطب هدف 
داش��ته باشد و به فکر مش��تریان بازارهای آسیای شرقی 
نباشد، مشکل زیادی پیش روی آن قرار نمی‎گیرد. با این 
ح��ال درباره روز مادر ش��ما باید دامنه ش��مول افراد را به 
شدت گسترس دهید. شاید مش��تریان شما از فرهنگ‎ها 
و کش��ورهای بس��یار متفاوتی باش��ند. با ای��ن حال برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید همیشه راهکارهای 
حرفه‎ای را رعایت کنید. وقتی کمپین‎های شما شمولیت 
لازم را داشته باشد، شما به ساده‎ترین شکل ممکن امکان 
تاثیرگذاری بر روی مشتریان را پیدا کرده و موقعیت‎تان در 

بازار به طور قابل ملاحظه‎ای بهینه‎سازی می‎شود. 
یادتان باش��د مناس��بتی مثل روز مادر برای تمام مردم 
دنیا مهم اس��ت. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف کمک کرده و موقعیت ش��ما در بازار را نیز 
بهبود می‎بخشد. بنابراین باید از فرصت پیش آمده نهایت 
اس��تفاده را ببرید. گام اول در این میان فکر کردن به تمام 
مادرهای دنیا در کمپین‎تان است. پس اصلا خودتان را به 
تعری��ف یک فرهنگ یا موقعیت جغرافیایی خاص محدود 
نکنید. این امر می‎تواند شرایط شما را به شدت تغییر داده 
و حتی تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را نیز بدل به 

امری دشوار سازد. 
حمایت از سازمان‎های غیرانتفاعی

بسیاری از سازمان‎های غیرانتفاعی در مناسبت‎های مهم 
مثل روز مادر مراسم‎های متنوعی برگزار می‎کنند. این امر 
می‎تواند یک دورهمی س��اده یا حتی کمک مالی به افراد 
نیازمند را شامل شود. در هر صورت برند شما باید حضور 
مناسبی در چنین فعالیت‎های انس��ان دوستانه‎ای داشته 
باشد. شما با چنین کاری به ساده‎ترین شکل ممکن امکان 

نشان دادن اهمیت این روز مهم برای برندتان را دارید. 
بسیاری از مشتریان به برندهایی که مناسبت‎های مهم 
را به خوبی جشن می‎گیرند، توجه بالاتری نشان می‎دهند. 
این امر به ش��ما فرصت تاثیرگذاری بر روی مش��تریان به 
بهترین شکل ممکن را داده و شرایط‎تان را نیز به طور قابل 

ملاحظه‎ای بهینه‎سازی خواهد کرد. درست به همین دلیل 
اگر به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هس��تید، 
می‎توانید از این مناسبت برای نمایش چهره‎ای متفاوت از 

برندتان به مخاطب هدف سود ببرید. 
همکاری با سازمان‎های غیرانتفاعی وجهه بسیار خوبی 
برای برند ش��ما به همراه خواهد داشت. نکته مهم در این 
میان تلاش برای ادامه همکاری در راس��تای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف اس��ت. متاسفانه بسیاری از برندها 
در این راس��تا عملکرد غیرش��فاف یا حتی مقطعی دارند. 
به همین دلیل اگر ش��ما به دنب��ال ایجاد چهره‎ای جذاب 
از برندتان هس��تید، می‎توانید به سادگی هرچه تمام‎تر با 
همکاری بلندمدت با یک سازمان غیرانتفاعی شرایط‎تان را 

به طور قابل ملاحظه‎ای توسعه دهید. 
توجه به ایجاد روز مادر با شرایط پایدار

حفاظت از محیط زیس��ت یکی از ن��کات مهم و داغ در 
طول سال‎های اخیر بوده اس��ت. بسیاری از مردم به طور 

م��داوم در گروه‎های فعال در راس��تای حفاظت از محیط 
زیس��ت عضویت دارن��د. این امر به دلی��ل اهمیت محیط 
زیس��ت و تاثیر آن بر روی زندگی نسل‎های بعدی صورت 
می‎گیرد. در این میان ش��ما می‎توانی��د روز مادر را با این 
اه��داف پایدار ب��رای حفظ محیط زیس��ت ترکیب کنید. 
امروزه بس��یاری از م��ردم و فرهنگ‎های مختلف مادر را با 
مفهوم طبیعت یکس��ان‎انگاری می‎کنند. این امر می‎تواند 
به ش��ما ب��رای ترکیب دو ایده مورد بح��ث کمک کرده و 

کمپینی جذاب برای مخاطب هدف ایجاد نماید. 
برخ��ی از برنده��ا ب��رای روز م��ادر اق��دام به ارس��ال 
کارت‎پس��تال برای مشتریان‎ش��ان می‎کنند. شما در این 
میان می‎توانید نس��خه خام یک کارت‎پستال را با استفاده 
از منابع تجدیدپذیر تهیه کرده و در دسترس مشتریان‎تان 
قرار دهید. این امر به خوبی تعهد ش��ما نسبت به حفاظت 
از محیط زیست را نشان می‎دهد. با این حساب اگر شما به 
دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هستید، باید 

این نکات ریز را هم مد نظر قرار دهید. 
طراحی راهنمای خرید هدیه در روز مادر

بسیاری از مردم برای روز مادر به دنبال خرید هدیه‎های 
مختلف هستند. این امر می‎تواند برای شما اهمیت بسیار 
زی��ادی داش��ته و کمکی به س��وی تاثیرگ��ذاری بر روی 
مشتریان باشد. بی‎شک همه مردم بارها و بارها برای خرید 
یک هدیه با مشکل رو به رو شده‎اند. این امر می‎تواند بسیار 
ساده باش��د. مثلا اینکه کسی نداند سلیقه طرف مقابلش 
چیست. درس��ت به همین دلیل شما برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف باید از قبل یک برنامه تمام عیار داشته 

باش��ید. این برنامه می‎تواند تهیه یک فهرس��ت مناسب از 
انواع هدیه‎ها برای روز مادر باش��د. به این ترتیب ش��ما در 
زمانی که مش��تریان برای خرید هدیه با دردس��ر رو به رو 
هستند، مثل یک قهرمان به نجات‎شان خواهید پرداخت. 
چنین امری ش��اید کار بسیار کوچکی به نظر برسد، اما به 
شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و 

موقعیت‎تان در بازار را به شدت تقویت خواهد کرد. 
ام��روزه مردم در دنی��ای آنلاین بیش��تر از اینکه دنبال 
سرگرمی باشند، از شیوه‎هایی برای یادگیری نکات تازه یا 
استفاده از انواع راهنمایی‎های کاربردی استقبال می‎کنند. 
بنابراین اگر شما هم به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف‎تان هس��تید، می‎توانید از این روش بهره ببرید. این 
یعنی ش��ما باید یک فهرس��ت از هدیه‎های مناسب برای 
مش��تریان را تهیه کرده و آن را پیش روی‎شان قرار دهید. 
این امر به ش��ما فرصت بس��یار خوبی برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاط��ب هدف داده و ش��رایط‎تان در ای��ن میان را 

بهینه‎سازی خواهد کرد. 
ام��روزه بس��یاری از برندها ب��رای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب ه��دف از راهکارهای بس��یار متنوعی اس��تفاده 
می‎کنن��د. در ای��ن میان تهیه یک فهرس��ت مناس��ب از 
هدیه‎های احتمالی برای مشتریان ایده بسیار خوبی خواهد 
بود. این امر ش��ما را در نگاه مش��تریان ب��دل به یک برند 
حرفه‎ای کرده و اعتماد آنها را به خوبی جلب خواهید کرد. 

انتشار محتوای تعاملی
کاربران در ش��بکه‎های اجتماع��ی و به طور کلی فضای 
اینترنت به دنبال محتوای تعاملی هستند. این امر جذابیت 
بس��یار بیش��تری برای مخاطب هدف به همراه داش��ته و 
س��طح تلاش‎تان در این می��ان را به طور قابل ملاحظه‎ای 
تحت تاثیر قرار می‎دهد. متاس��فانه هنوز هم بس��یاری از 
برندها از اهمیت محتوای تعاملی غافل هستند. درست به 
همی��ن خاطر باز هم با محتوای قدیمی به دنبال تعامل با 
مخاطب هدف بوده و در این میان همیشه با مشکل رو به 
رو هستند.  وقتی از محتوای تعاملی صحبت می‎کنیم، باید 
شیوه‎های ساده را در ذهن داشته باشید. یکی از شیوه‎های 
س��اده در این میان شامل اس��تفاده از انواع ابزارها و ربات 
های چت اس��ت. این امر می‎تواند با هر پاس��خ کاربران به 
ربات چت ش��ما سناریو متفاوتی پیش روی آنها قرار دهد. 
به این ترتیب شما با پاسخ‎های شخصی‎سازی شده به سراغ 
مشتریان رفته و شانس بسیار بالاتری برای تاثیرگذاری بر 

روی آنها پیش روی‎تان خواهد بود. 
برگزاری رویدادهای کوچک

انتظار مشتریان از برندها در مناسبت‎های مهم برگزاری 
رویدادهای بس��یار بزرگ نیست. شما می‎توانید در زمینه 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف از رویدادهای بس��یار 
س��اده نیز اس��تفاده کنید. نکته مهم در این میان نمایش 
اهمیت روز مادر از سوی برندتان است. این امر تاثیر بسیار 

طولانی بر روی مخاطب هدف خواهد داشت. 
یادتان باشد دنیای بازاریابی همیشه دوطرفه است. این 
یعنی ش��ما باید فرصتی برای فعالیت کاربران یا مشتریان 
در کنار برندتان فراهم کنید. برگزاری رویدادهای س��اده و 
خودمانی با حضور مشتریان یکی از شیوه‎های مناسب برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف اس��ت. این امر امکان 
تعامل مش��تریان برند یا افراد علاقه‎مند به کسب و کارتان 
را فراهم کرده و فرصت‎های بس��یار زیادی پیش روی‎تان 

قرار می‎دهد. 
مشتریان همیشه نسبت به برندهایی که تعامل و ارتباط 
نزدیک‎تری با دیگران نشان می‎دهند، توجه بالاتری نشان 
خواهند داد. این درس باید همیشه مد نظر شما قرار داشته 
باش��د، در غیر این صورت ش��اید هرگز فرصت لازم برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا نکنید. درست به 
همین خاطر برگزاری مراسم‎های مربوط به روز مادر را در 
نهایت سادگی مد نظر داشته باشید. این طوری هم هزینه 
کمتری روی دس��ت برندتان باقی می‎ماند، هم اینکه نظر 

مساعد مشتریان را جلب می‎کنید. 
ارائه تخفیف

ارائ��ه تخفیف یکی دیگر از روش‎ه��ای طراحی کمپین 
برای روز مادر اس��ت. این امر به ش��ما امکان تاثیرگذاری 
مس��تقیم ب��ر روی مش��تریان را داده و یک��ی از خاطرات 

ماندگار مش��تریان را رقم خواهد زد. بی‎ش��ک همه مردم 
مایل به استفاده از انواع تخفیف‎های مختلف هستند. این 
امر می‎تواند برای ش��ما نیز اتفاق افتاده باش��د. برندها در 
این میان از مناس��بت‎های مختلف به مثابه نوعی فرصت 
طلایی برای ارائه تخفیف استفاده می‎کنند. بی‎شک برندها 
در هر زمانی امکان برگزاری جش��نواره را دارند، اما وقتی 
این جشنواره‎‎های تخفیف همراه با یک مناسبت مهم باشد، 
جذابیت آن به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش پیدا می‎کند. 
یادتان باشد شما قرار نیست تخفیف‏های بسیار عجیبی 
برای روز مادر در نظ��ر بگیرید. همین که تخفیف‎های به 
اندازه کافی مش��تریان را به سوی خرید جلب کند، کافی 
خواهد بود. این امر می‎تواند برای شما فرصت بسیار خوبی 

به منظور تعامل با مخاطب هدف باشد. 
ارسال هدیه برای مشتریان

مشتریان همیش��ه مایل به دریافت انواع هدیه از سوی 
برندها هستند. این امر نوعی گرایش عمومی در میان مردم 

محس��وب می‎شود. ش��ما در این میان می‎توانید با ارسال 
هدیه‎های مناسب برای مشتریان میزان اهمیت‎شان از نظر 
برندتان را یادآوری کنید. این امر شاید بسیار ساده به نظر 
برسد، اما موقعیت‎تان در بازار را به طور چشمگیری تقویت 
خواه��د کرد. گاهی اوقات کارهای کوچ��ک برندها دارای 
تاثیر بس��یار زیادی بر روی مشتریان است. در این صورت 
شما می‎توانید مطمئن باشید تاثیرگذاری بر روی مشتریان 
ش��ما را به موقعیت برتری در بازار خواهد رس��اند. به این 
ترتی��ب دیگر نیازی برای نگرانی نس��بت ب��ه تاثیرگذاری 
حرف��ه‎ای بر روی مخاطب هدف نخواهید داش��ت، چراکه 
با یک هدیه کوچک حس��ابی خودتان را در دل مشتریان 

جا کرده‎اید. 
انتشار فهرست کارهای ضروری در روز مادر

بعض��ی از اف��راد ب��رای گرامیداش��ت روز م��ادر نیاز به 
راهنمایی‎ه��ای دقی��ق دارند. این امر می‎تواند برای ش��ما 
فرصت بس��یار خوبی محسوب شود. تنها کاری که در این 
می��ان باید به خوب��ی انجام دهید، ارائه فهرس��ت کارهای 
ض��روری در قالب یک پس��ت در ش��بکه‎های اجتماعی یا 
ارسال آن در قالب ایمیل است. این امر می‎تواند برای شما 
جذابیت بسیار زیادی به همراه داشته و توانایی‎تان در این 

میان را نیز به شدت تحت تاثیر قرار دهد. 
امروزه مردم بس��یاری از تاریخ‌های گرامیداش��ت روزها 
و مناس��بت‎های مه��م را به یاد ندارند. ای��ن امر به برندها 
فرصت بس��یار خوبی برای یادآوری مناس��بت‎های مهم و 
تاثیرگذاری ویژه بر روی مش��تریان می‎دهد. با این حساب 
اگر شما هم به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 
به شیوه‎ای منحصر به فرد هستید، باید خیلی زود نسبت 
به تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف اقدام نمایید، در غیر 
این صورت شاید سایر برندها زودتر از شما عمل کرده و در 
نهایت شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان‎تان پیدا 
نکنید. این امر می‎تواند برای مدت زمانی طولانی ش��ما را 
از س��ایر رقبا عقب انداخته و شانس‎تان در این میان برای 

تاثیرگذاری حرفه‎ای بر روی مشتریان را از بین ببرد. 
وقتی شما یک فهرست کامل از کارهای مورد نیاز برای 
روز مادر تهیه می‎کنید، باید به فکر افراد مختلف باش��ید. 
این امر ش��امل تلاش برای تاثیرگذاری بر روی تمام افراد 
است. همانطور که در ابتدای این مقاله اشاره شد، توجه به 
فرهنگ‎های مختلف و افراد متعلق به آن برای بسیاری از 
مردم دارای اهمیت اس��ت. درست به همین دلیل شما به 
منظور تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید نس��بت به 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب‎تان اقدام نمایید، در غیر این 
ص��ورت یکی از بهترین فرصت‎های تعامل با مش��تریان با 

شیوه‎ای ساده را از دست می‎دهید. 
ارسال بسته‎های مراقبتی

مادران نیز مانند بسیاری از افراد در دنیا نیاز به مراقبت 
دارند. این امر گاهی اوقات ش��امل انواع دارو و مکمل‎های 
مربوط به حفظ س�المتی اس��ت و گاهی هم محصولاتی 
مانند کرم پوست را شامل می‎شود. یکی از ایده‎های جذاب 
در این میان ارسال بسته‎های مراقبتی برای مادران است. 
این امر می‎تواند به س��ادگی برای شما جذابیت بالایی به 
همراه داش��ته و توانایی‎تان برای جلب نظر مشتریان را به 

شدت افزایش دهد. 

بسته‎های مراقبتی برای بسیاری از مردم به معنای انواع 
هدیه‎های گران‎قیمت نیست. درست به همین دلیل شما 
می‎توانید با اعتم��اد به نفس بالا برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف‎تان از هدیه‎های معمولی استفاده کنید. به 
عنوان مثال، اگر ش��ما در زمینه گل و گیاه فعالیت دارید، 
یک ایده خوبی برای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان شامل 
ارسال یک بسته گلدان و بذر برای مادران است. این امر به 
خوبی اهمیت کارتان را به مخاطب هدف نش��ان داده و در 

عین حال یک مناسبت مهم را نیز جشن گرفته‎اید. 
یادتان باشد بسته‎های مراقبتی شما باید ارتباط اندکی 
با حوزه کاری‎تان داش��ته باش��د، در غیر این صورت شاید 
مشتریان اصلا متوجه دلیل ارسال بسته مورد نظر از سوی 
ش��ما نشوند. بنابراین اگر ش��ما در زمینه پوشاک فعالیت 
دارید، باید بس��ته‎تان شامل یک دست لباس یا محصولی 
مرتب��ط با این حوزه باش��د، در غیر این صورت ش��اید به 
س��ادگی توانایی تاثیرگذاری بر روی مشتریان را از دست 
داده و حت��ی یک نفر هم فعالیت برندت��ان در روز مادر را 

به یاد نیاورد. 
)UGC( استفاده از محتوای تولیدی کاربران

بسیاری از برندها برای مناسبت‎های مهم اقدام به طراحی 
پوستر یا تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با 
اس��تفاده از طرح‎های گرافیکی گوناگون می‎کنند. این امر 
می‎تواند هزینه بالایی برای یک برند به همراه داشته باشد. 
در عین حال اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف در این میان هس��تید، می‎توانید به ساده‎ترین شکل 
ممکن اقدام به استفاده از طرح‎های کاربران در شبکه‎های 

اجتماعی کنید. 
امروزه بس��یاری از کاربران در شبکه‎های اجتماعی برای 
برندهای مورد علاقه‎ش��ان اقدام به تولید محتوا می‎کنند. 
این امر نه تنها جذابیت بس��یار زیادی برای برند ش��ما به 
هم��راه دارد، بلکه می‎تواند ایده‎ای تعاملی نیز محس��وب 
ش��ود. اگر شما در این میان از محتوای تولیدی کاربران به 
بهترین ش��کل ممکن سود ببرید، شانس‎تان در این میان 
به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود پیدا خواهد کرد. البته پیش 
از اس��تفاده از محتوای تولیدی کارب��ران باید از آنها اجازه 
بگیرید، در غیر این صورت ش��اید با مشکلات حقوقی در 

زمینه استفاده از محتوای آنها رو به رو شوید. 
استفاده از قالب‎های مناسب

قالب‎های مناس��ب برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب 
هدف امر بس��یار مهمی محسوب می‎ش��ود. نکته مهم در 
این میان اس��تفاده از انواع میانبرها برای دسترسی هرچه 
سریع‎تر به قالب‎های مناسب است. شما برای این کار باید 
اول از همه به س��راغ س��ایت‎های دارای قالب‎های رایگان 
بروید. در این میان س��ایت‎هایی مثل کانوا بهترین گزینه 
محسوب می‎شوند.  کانوا یک سایت یا به عبارت بهتر آرشیو 
وسیع از انواع تصاویر رایگان و در برخی از موارد پولی است. 
در میان گزینه‎های مختلف تصاویر این سایت امکان پیدا 
کردن انواع قالب‎های مناس��ب برای ایمیل‎های رایگان نیز 
وجود دارد. ش��ما با انتخاب چنین قالب‎هایی بدون نیاز به 
پرداخت هزینه امکان اس��تفاده از انواع قالب‎های جذاب را 
خواهید داش��ت. این امر تاثیرگذاری بسیار مثبتی بر روی 
مخاطب هدف به همراه داش��ته و وضعیت شما در بازار را 

نیز به طور چشمگیری توسعه خواهد داد. 
یادتان باش��د ام��روزه در زمینه بازاریاب��ی تلاش اصلی 
باید در راس��تای کاهش هزینه‎های جاری باشد. استفاده 
از تصاویر رایگان کانوا می‎تواند ش��روع خوبی در این میان 
برای ش��ما و برندتان محس��وب گردد. بنابراین همیشه با 

دقت آرشیو کانوا را مورد بررسی قرار دهید. 
استفاده از شمارشگر معکوس

یکی دیگر از ایده‎های جذاب برای روز مادر اس��تفاده از 
شمارشگرهای معکوس اس��ت. این امر به طور معمول در 
ش��بکه‎های اجتماعی رایج است. بر این اساس یک برند با 
استفاده از شمارش��گر مورد نظر اقدام به آگاهی‎بخشی به 
دیگران درباره زمان دقیق ش��روع روز مادر می‎کند. شاید 
این امر بس��یار س��اده به نظر برس��د، اما در صورتی که به 
خوبی از س��وی یک برند دنبال ش��ود، تاثیرگذاری بسیار 
بالایی بر روی مخاطب هدف در پی خواهد داشت. درست 
به همین خاطر ش��ما باید همیشه از این راهکار به خوبی 
استفاده نمایید، در غیر این صورت شاید فرصت لازم برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب ه��دف به طور حرفه‎ای را از 

دست بدهید. 
ام��رزوه شمارش��گرهای مربوط ب��ه رویدادهای مهم به 
طور رایج در ش��بکه‎های اجتماعی در دس��ترس است. با 
این حساب شما با اس��تفاده از چنین ابزارهایی می‎توانید 

به سادگی نظر کاربران را به کمپین برندتان جلب کنید. 
ارسال ایمیل برای مشتریان

ارس��ال ایمیل برای مش��تریان یکی از ایده‎های بس��یار 
جذاب برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محس��وب 
می‎شود. این امر به شما امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف را داده و در ش��رایط مناس��بی نی��ز برای‎تان فراهم 
خواهد کرد تا تعامل‎های بیش��تری با مش��تریان داش��ته 
باش��ید. امروزه بس��یاری از برندها در تلاش برای استفاده 
از چنین ش��یوه‎هایی هستند. ش��ما هم در صورت تمایل 
می‎توانی��د از این تکنیک برای طراحی یک کمپین ایمیل 
مارکتینگ حرفه‎ای اس��تفاده کرده و شرایط‎تان را به طور 

قابل ملاحظه‎ای ارتقا دهید. 
ب��دون تردید امروزه کمپین‎های بس��یار زی��ادی برای 
بازاریاب��ی مختص به روز مادر در دس��ترس قرار دارد. اگر 
شما در حوزه ایمیل مارکتینگ تجربه‎ای ندارید، می‎توانید 
به س��ادگی هرچه تمام‎تر کارتان را با مشاهده یکی از این 
ایمیل‎ها به س��رانجام برسانید. این امر شما را در موقعیت 
بسیار خوبی قرار داده و کمپین‎تان تا مدت زمانی طولانی 
در یاد مشتریان باقی خواهد ماند. به این ترتیب شما بدون 
نیاز به دردس��ر فراوان و به ساده‎ترین شکل ممکن توانایی 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا می‎کنید. 
wordstream.com :منبع

بازاریابی در روز مادر با ایده‎های طلایی


