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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

روند نزولی شاخص تولید صنعتی شرکت های بورسی ادامه دارد

استارت منفی صنعت 
در 1401

فرصت امروز: گزارش شاخص تولید صنعتی با تکیه بر اطلاعات شرکت های بورسی، مدت هاست که به طور ماهانه از 
سوی بازوی پژوهشی بانک مرکزی منتشر می شود و در آن بیش از 280 شرکت صنعتی پذیرفته  شده در بورس اوراق 
بهادار و فرابورس به طور ماهانه گزارش تولید خود را منتشر می کنند. آمارها حکایت از آن دارند که این شرکت ها بیش 
از نیمی از تولید کشور را در اختیار دارند و بر همین اساس می توان با اتکا به این اعداد و ارقام، روند تغییرات تولید 
صنعتی کشور را رصد کرد. به موازات این گزارش، وزارت صمت نیز تلاش می کند با انتشار آمارهای تولید در صنایع...

بورس صعود کرد اما ارزش معاملات کم شد

شروع سبز بورس در خرداد
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در 5 سال گذشته در شهر تهران

تورم اجاره مسکن 4 برابر شد

8

مدیریتوکسبوکار
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ثبت سفارش گوشی آیفون در چند روز گذشته با محدودیت هایی همراه شده است و آخرین تغییرات 
اعمال شده در سامانه جامع تجارت از عدم امکان ثبت سفارش واردات انواع گوشی از برند اپل حکایت 

دارد. در همین حال و در اثنای توقف ثبت سـفارش واردات آیفون، دبیر انجمن واردکنندگان 
موبایل دیروز رسما اعلام کرد که »واردات تمامی مدل های آیفون به کشور ممنوع شد.«...

ممنوعیت ورود آیفون چه تبعاتی خواهد داشت؟

تلاطم سیاست گذاری اشتباه در بازار موبایل

سرمقاله
نقش نظام مالیاتی 

کارآمد در ساماندهی 
اقتصاد

غلامعلی رموی
کارشناس اقتصادی

نظ��ام مالیات��ی کارآم��د و مفی��د 
در اقتص��اد کش��ورهای توس��عه یافته 
از اهمی��ت و جای��گاه بس��یار مهمی 
برخ��وردار اس��ت، چراکه ی��ک نظام 
مالیاتی موثر ع��لاوه بر اینکه می تواند 
ی��ک موت��ور مح��رک ب��رای حرکت 
دستگاه های دولتی تلقی شود و سطح 
رف��اه جامعه را ارتق��ا دهد؛ نقش یک 
رگلاتوری مهم را در کنترل نظام مالی 
و اقتص��ادی بنگاه ه��ای اقتصادی ایفا 
می کند. لذا در این کشورها، تلاش های 
زیادی برای بهبود مکانیسم و کیفیت 
عملکرد در این حوزه مشاهده می شود. 
امروزه اهمیت و ارزش کار سازمان های 
مالیاتی از آنجا بیشتر مشخص می شود 
که آنها ع��لاوه بر انجام امور مرس��وم 
ب��ه عنوان ی��ک نهاد عال��ی و نظارتی 
می توانن��د نق��ش مهمی در توس��عه 
اقتصادی و اجتماع��ی بازی کنند. در 
این نظام مالیاتی، نیازی به تبلیغات و 
تهدیدات مرسوم برای دریافت مالیات 
و شناس��ایی اه��داف جدی��د مالیاتی 
احساس نمی شود، بلکه افراد حقیقی و 
حقوقی خود را ملزم به پرداخت مالیات 
می بینند؛ چراکه به این یقین رسیده اند 
که تنها راهکار امنیت فعالیت اقتصادی 
از طری��ق اجرای سیاس��ت های نظام 

مالیاتی امکان پذیر است.
ادامه در همین صفحه
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شماره   2017

8 صفحه - 5000 تومان

Mon.23 May 2022

ادامه از همین صفحه
مالیات��ی  آژان��س  س��وئد،  مانن��د  کش��وری  در  ام��ا 
)Skatteverket(، مختصات��ی بیش از یک نظام مالیاتی 
ذکرشده دارد. این سازمان دولتی علاوه بر انجام کلیه امور 
مالیاتی، فعالیت های زیربنایی دیگری نظیر وظایف ثبت نام 
جمعیت، س��رویس کارت شناسایی و برنامه های کاربردی 
برای تغییر نام را نیز انجام می دهد. با این تعریف مشخص 
می ش��ود که این س��ازمان علاوه بر وظایف س��ازمان امور 
مالیات��ی در ایران، کلیه وظایف ثبت احوال و بخش مهمی 
از وظای��ف وزارت کار، رفاه و تامین اجتماعی و همینطور 
بخش��ی از وظایف نظارتی بانک مرکزی و حتی مرکز آمار 

را هم انجام می دهد.
آژانس مالیاتی در همه شهرهای سوئد دفتر دارد و همه 
افراد داخلی و خارجی از بدو تولد یا اقامت در سوئد بایستی 
از این سازمان، کد ملی دائم )personumme( یا موقت 
)samordingnummer( بگیرن��د، زیرا بدون ش��ماره 
مل��ی، امکان زندگ��ی و فعالیت قانونمند در س��وئد وجود 
نخواهد داش��ت؛ مثلا برای افتتاح حساب بانکی باید حتما 
ش��ماره ملی داشته باشید تا بانک، ش��ما را پذیرش کند. 
همچنین برای امکان اشتغال چه ایجاد شغل خصوصی و 
چه اس��تخدام دولتی، رهن خانه، خرید ماشین و حتی از 
همه مهمتر، دریافت خدمات درمانی به صورت رایگان، تنها 
از طریق داش��تن این شماره امکان پذیر است و افراد بدون 
داشتن آن فقط می توانند خدمات درمانی را نقدا و با ارقام 

سرس��ام آور مثلا 2 هزار و 500 کرون برای ویزیت )معادل 
حدود هفت تا هفت و نیم میلیون تومان( دریافت کنند که 
البته با هزینه های دیگر مثل آزمایش و بس��تری و... سر به 

فلک خواهد کشید.
پاس��خ این پرسش که چرا باید ش��ماره ملی را سازمان 
مالیاتی اختصاص دهد، نکات بسیار آموزنده ای دربر دارد؛ 
اول اینکه هر انس��انی ب��ا هر وضعیت اجتماع��ی ناچار از 
داش��تن یک عملکرد مالی و اقتصادی است. پس شفافیت 
کام��ل مالی و اعتباری افراد، ش��رط اول نقش آفرینی آنها 
در جامعه خواهد بود و این امر از طریق داش��تن کد ملی 
اداره مالیات فراهم می شود. دوم اینکه دولت خود را متعهد 
می داند که بس��تر عدالت ش��غلی و اقتصادی را در سطح 
جامع��ه فراهم کند و این مهم با اجرای این طرح به خوبی 
قابل تحقق اس��ت. از س��وی دیگر، فع��الان اقتصادی هم 
مجبورند هرگونه تاس��یس شرکت، اشتغال، تحصیل و... را 
از کانال سازمان مالیاتی و با داشتن کد ملی انجام دهند تا 
بتوانن��د از خدمات مختلف اجتماعی و اقتصادی برخوردار 
شوند. خرید اعتباری، شناسایی اجتماعی و سایر خدمات 
با ایجاد ش��فافیت از طریق نظام مالیاتی ش��روع می شود. 
س��امانه جامع اطلاعات، این ام��کان را فراهم می کند که 
تک تک افراد جامعه دارای پرونده مالیاتی و شغلی باشند، 
هرگونه فعالیت مالی، اقتصادی و درآمدی آنها مشخص و 
روشن باشد و از فعالیت های سیاه و مشکوک هم جلوگیری 
شود. این موضوع به قدری اهمیت دارد که هیچ بانکی در 

س��وئد حاضر نیس��ت حتی یک کرون پول ناشناخته را از 
مش��تری دریافت کند و اگر مبلغی از محلی مش��کوک به 
حساب فردی واریز شود، س��ریعا حساب فرد مسدود و از 
طریق بانک احضار ش��ده و مورد سوال قرار می گیرد. تمام 
تغییرات اقتصادی، اجتماعی، آموزش��ی، انتظامی، شغلی، 
اعتباری و حتی تغییر محل اقامت شهروندان باید به اطلاع 
سازمان مالیاتی رسانده شود. بدین ترتیب در سوئد، بدون 
داشتن ش��ماره ملی امکان اش��تغال قانونی وجود ندارد و 
مش��اغل س��یاه و غیرقانونی، هم برای کارفرما و هم برای 
شاغل، هزینه های جبران ناپذیری به دنبال خواهد داشت. 
بنابراین تقریبا ریس��ک انج��ام این فعالیت ها به صفر میل 
می کند. حال س��وال اینجاست که آیا اجرای این طرح در 
کشورمان نمی تواند بسیاری از مشکلات و معضلات مبتلابه 
مانند وجود مش��اغل متعدد با درآمدهای مختلف و فساد 
سازمان یافته اعم از پولشویی، اختلاس، رانت و فساد مالی 

را برملا و رفع کند؟
در چنی��ن س��اختار مالیاتی، تمام��ی اف��راد جامعه از 
دولتمردان گرفته تا یک کارگر س��اده از ش��فافیت کامل 
درآم��د و هزین��ه برخوردارند و هرگون��ه پرداخت حقوق، 
مزایا و درآمد با مشخص بودن محل و دلیل مبلغ پرداخت 
شده در سیستم ثبت می شود. همچنین خریدهای جاری، 
اقس��اطی و... در سوابق مالی و اعتباری افراد ثبت و ضبط 
اس��ت و دسترس��ی همه مراکز فروش برای اعتبارسنجی 
افراد و تخصی��ص میزان اعتبار برای خری��د کالا، ملک و 

خودرو وجود دارد. لذا با این کار فرآیند چک های بی محل، 
خریده��ای صوری و کلاهبرداری ه��ا به طور کلی برچیده 
خواهد ش��د. در این ساختار، میزان درآمد همه مشاغل به 
صورت ش��فاف وجود دارد و این امکان برای همگان فراهم 

است که درآمد هر شغل را بدانند.
در ای��ن سیس��تم همچنین امکان داش��تن دو کد ملی 
ب��رای افراد غیرممکن اس��ت و هر تخل��ف و جرمی، بهای 
س��نگینی برای فرد در پی خواهد داش��ت. با این شرایط، 
تم��ام بنگاه های اقتصادی تمام خریدها و فروش های خود 
را به صورت شفاف در سامانه درج شده می بینند و گزارش 
صندوق خود را نیز پس از حسابرسی توسط یک حسابدار 
مورد تایید به اداره مالیات تقدیم می کنند. اداره مالیاتی نیز 
پس از بررس��ی صورت وضعیت های مالی بنگاه اقتصادی 
با توجه به وضعیت س��ود و زیان، میزان مالیات سالیانه را 
محاس��به می کند و در مواردی اضاف��ه دریافتی را عودت 
می ده��د. بنابرای��ن برای خرید یک واح��د صنفی و بنگاه 
تولیدی، امکان دقیقی برای شناخت درآمد سالیانه آن به 
طور دقیق میسر است و کلاهبرداری های جاری بسیار کم 

خواهد شد.
در اقتصادی با این نظام مالیاتی، امکان گرانفروش��ی نیز 
تقریبا به صفر می رس��د؛ چراکه با وجود ش��فافیت قیمت 
خرید و هزینه تمام ش��ده تولید و ضرایب سودها، افزایش 
قیمت فروش خود به خود بیشتر موجب خسارت فروشنده 
می شود. در این ساختار، تفاوت قیمت یک کالای مشخص 

از یک فروش��گاه به فروش��گاهی دیگر به علت وجود بازار 
رقابتی محتمل اس��ت، ولی تخلف گرانفروشی تقریبا کم 
خواهد بود. شفافیت موجودی کالا در انبار نیز امکان احتکار 

و امتناع از عرضه خارج از شبکه را به صفر می رساند.
ای��ن نظام مالیاتی ب��ا وجود یک س��اختار محدود ولی 
کارآمد توانسته است به خوبی نظام کنترل و مدیریت بازار، 
اشتغال، شفافیت مالی، مبارزه با پولشویی و استقرار عدالت 
اجتماعی و اقتصادی را یکجا داش��ته باشد و از این طریق، 
اعتم��اد و اعتبار ویژه ای هم برای دولت و هم برای اقتصاد 
ملی فراهم کند. ش��هروندان در این س��اختار، مالیات گریز 
نیس��تند بلکه خود را موظف به پرداخت مالیات می دانند، 
چون چ��اره دیگری غیر از این کار نمی شناس��ند. در این 
نظام مالیاتی برای مدیرعامل ولوو و یک کارگر ساده هیچ 
تفاوتی در شفافیت مالی و درآمدی وجود ندارد. آیا مدیران 
کشورمان و روسای بنگاه های اقتصادی می توانند این حجم 
از ش��فافیت را بپذیرند؟ اگرچه ممکن است بر این ساختار 
مالیاتی در تحقق عدالت اقتصادی هم ایراداتی وارد نمود، 
ول��ی در این نظ��ام اقتصادی همه افراد ب��ه فراخور درآمد 
توانسته اند از یک زندگی آبرومند و مناسب برخوردار باشند 
و تخلفات اقتصادی، فرارهای مالیاتی و شگردهای متقلبانه 
نیز هیچ امکانی برای ایج��اد تبعیض پیدا نکند. جایگاه و 
میزان تولید ناخالص ملی و داخلی این کش��ور را می توان 
برآیندی از اقدامات نهادهایی مانند آژانس مالیاتی س��وئد 

دانست.

با وجود اینکه زنان بیش��تر از م��ردان به دنبال تحصیل 
در دانش��گاه هستند، اما در دو دهه گذشته نسبت زنان به 
مردان فارغ التحصیل در رشته اقتصاد پایین آمده و یا راکد 
مانده است. همچنین رش��ته اقتصاد در میان دانشجویان 
ب��ا وضعیت اجتماعی و اقتصادی پایین و س��ایر اقلیت ها، 
محبوبیت کمتری دارد؛ حال آنکه فقدان نمایندگی زنان در 
مقاطع کارشناسی اقتصاد می تواند به توصیه های سیاستی 
نامتعادل برای مس��ائل مهمی نظیر تغیی��رات آب وهوایی 

بینجامد.
به گزارش »ویفروم«، »علم اقتصاد یکی از گسترده ترین 
حضورها در طیف وس��یعی از مش��اغل، بهداش��ت و امور 
مال��ی را دارد و مهمتر از آن، بر همه ما به عنوان ش��هروند 
و مصرف کنن��ده تاثی��ر می گذارد. بنابرای��ن همان طور که 
نتایج مطالعات در اروپا و آمریکا نش��ان می دهد، داش��تن 
اطلاع��ات بیش��تر از زن��ان اقتص��اددان در تصمیم گیری 
می تواند بر نحوه طراحی سیاست ها تاثیر بگذارد. علاوه بر 
این، زنان اقتصاددان می توانند دیدگاه های نوآورانه ای برای 
تاثیرگذاری بر گفتمان اقتص��ادی ارائه دهند. این تحقیق 
با بررس��ی 25 کش��ور مختلف، تفاوت های کشورها درباره 
نمایندگ��ی کمتر زن��ان در مقاطع تحصیلی کارشناس��ی 

اقتصاد را نشان می دهد.

براس��اس این گزارش، زنان در کش��ورهای اروپایی بین 
س��ال های 2013 تا 2018 به طور متوس��ط 38 درصد از 
دانشجویان مقطع کارشناسی اقتصاد را تشکیل می دهند. 
تجزیه وتحلیل بین کشوری از مجموعه داده های اداره آمار 
اروپا نش��ان می دهد در برخی از کشورهای اروپای شرقی، 
زنان فارغ التحصیل در رشته اقتصاد بیشتر از مردان هستند. 
در همین حال، کشورهای اروپای شمالی که سطوح بالایی 
از نمایندگی زنان در دانشگاه را دارند، شکاف جنسیتی در 
نرخ فارغ التحصیلی از مقاطع کارشناس��ی اقتصاد را تجربه 

می کنند.
اقتصاد رش��ته ای اس��ت ک��ه در آن از ریاضیات عینی و 
تجزیه وتحلیل داده ها اس��تفاده می شود و در آن جنسیت 
نباید مهم باش��د. با این حال، زن��ان می توانند در انتخاب 
موضوعاتی که اقتصاددانان بررسی می کنند و توصیه های 
سیاس��تی آنان ، تفاوت ایجاد کنند. ب��رای مثال، مردان بر 
زیرش��اخه اقتصاد کلان که رفتار و عملک��رد یک اقتصاد 
را به ط��ور کل��ی مطالع��ه می کند، تس��لط دارن��د و زنان 
بیش��تر در موضوعاتی مانند اقتصاد بازار کار، بهداش��ت و 
آموزش متخصص می ش��وند. به طور خاص، دانش��جویان 
پس��ر در دروس اقتص��اد کلان از دانش��جویان دختر بهتر 
عم��ل می کنند؛ در حالی که عک��س این موضوع در مورد 

اقتصاد خرد اس��ت که بیشتر بر مطالعه تصمیمات فردی 
مصرف کنندگان، دولت و شرکت ها تمرکز دارد.

تفاوت ه��ای جنس��یتی در دیدگاه ه��ا در توصیه ه��ای 
سیاس��ت نیز مش��هود اس��ت. زنان اقتصاددان بیش��تر از 
مداخله دولت و مقررات زیس��ت محیطی حمایت می کنند 
و نگران نابرابری هس��تند. نتایج نظرسنجی سال 2018 از 
اقتصاددانان آمریکا نشان داد که زنان اقتصاددان 18 درصد 
بیش��تر با توزیع درآمد برابر و 1۶ درصد بیشتر موافق این 
موضوع هس��تند که سیاست ها بیش از حد رشد اقتصادی 
را بر کیفیت محیطی ترجیح می دهند. افزایش حضور زنان 
اقتصاددان می تواند به توصیه های سیاستی متعادل تر برای 
مسائلی مانند تغییرات اقلیمی منجر شود. اقتصاددانان در 
دیدگاه های خود در مورد سیاس��ت های زیس��ت محیطی 
براساس جنس��یت متفاوت هس��تند. به ویژه زنان بیشتر 
از مداخلات و حفاظت از محیط زیس��ت حمایت می کنند 
و نس��بت به اثرات اجتماعی و زیس��ت محیطی حساس تر 

هستند.«
از سوی دیگر، زنان بخشی جدایی ناپذیر از جوامع انسانی 
هستند و جوامعی که تلاش دارند زنان را نادیده بگیرند یا 
به نوعی ارزش زنان را زیر پا می گذارند، در نهایت محکوم 
به شکست هستند. به گزارش »اکونومیست«، »در بسیاری 

از نقاط جهان، دختران نادیده گرفته می ش��وند. حتی در 
برخی موارد به س��ادگی آنها را به دامان مرگ می سپارند. 
آمار و ارقام هم نش��ان می دهد که همین مسائل منجر به 
کاهش تعداد دختران جوان نس��بت به مردان جوان شده  
اس��ت. این یعنی میلیون ها مرد ج��وان محکوم به زندگی 
در تنهایی و تجرد می ش��وند. این تنهایی و تجرد منجر به 
فرسودگی مردان جوان می شود و مردانی که به این سطح 
می رس��ند بیشتر امکان دارد دس��ت به خشونت، آشوب و 
جنای��ت بزنند. اغل��ب مردانی که به گروه های شورش��ی 
می پیوندن��د، پ��س از تنهایی و عزلت در این مس��یر قرار 
می گیرند. گروه های تروریستی نسبت به این مسائل آگاهی 
دارند. به همین خاطر اس��ت که به دنب��ال جنگ، به آنها 
وع��ده زن و زندگی می دهند. چندهمس��ری برای مردان، 
جزو دیگر عواملی اس��ت ک��ه تعداد مردان مج��رد را بالا 
می برد؛ یعنی هرچه تعداد این مردان بیشتر شود، ناآرامی 

و تنش هم بیشتر خواهد شد.
البته تنش ها و کشمکش ها، دلایل پیچیده ای دارند، اما 
اینکه کش��میر به لحاظ نرخ جنس��یت، نابرابرترین نرخ را 
در هند دارد، یا اینکه همه 20 کش��وری که درگیر جنگ 
هستند در زمینه شاخص چندهمسری، رتبه برتر را دارند، 
امری تصادفی و اتفاقی نیس��ت. در کشور گینه که پنجم 

سپتامبر س��ال گذش��ته کودتا رخ داد، 42 درصد از زنان 
15 تا 49 ساله همسر دوم یا چندم هستند. این مسئله ای 
تصادفی نیست. جوامع دیگری هم با شرایط مشابه وجود 
دارند که این داعیه را ثابت می کنند. البته در کش��ورهای 
دموکراتیک ثروتمند، این قضیه به شکل دیگری بروز پیدا 
می کن��د. در این کش��ورها، مردها به دنب��ال دفاع از خود 
می روند و به همین خاطر منجر به بروز مش��کل و بحران 
می ش��وند. در واقع، آنها نقط��ه آغاز خصومت ها و جنگ ها 
هس��تند. برخی برای خود گروه هایی می س��ازند که فقط 
س��رگرم خش��ونت اس��ت و برخی دیگر هم به گروه های 
پی��کاری می پیوندند؛ به طوری ک��ه نقطه پایان همه آنها، 
خشونت اس��ت. جوامعی که تنها به روابط مردان اهمیت 
می دهند بیشتر به سرکوب زنان میل دارند. در این جوامع 
پدرها تصمیم می گیرند دختران ش��ان با چه کسی ازدواج 
کنند. آنها خانواده ای را انتخاب می کنند که حاضر باش��د 
شیربهای بیشتری بپردازد. برخی پدرها به بهانه به دست 
آوردن همین پول تصمیم می گیرند که دختران خود را در 
سنین بسیار پایین به خانه شوهر بفرستند. اینها مشکلاتی 
بزرگ به شمار می آیند. همه اینها نشان می دهد جوامعی 
که به زنان خود بها نمی دهند، در نهایت محکوم به شکست 

می شوند.«

آیا موفقیت اقتصادی به زنان اقتصاددان بستگی دارد؟
ملکه های علم اقتصاد

نقش نظام مالیاتی کارآمد در ساماندهی اقتصاد

طراحی برنامه تولید محتوا در شبکه های اجتماعی
برنامه ریزی برای تولید محتوا در شبکه های اجتماعی امری فراتر از تنظیم یک زمان بندی برای بارگذاری محتواست. این امر 
برای بسیاری از برندها به معنای پردازش ایده های اساسی در زمینه تولید محتوا و تصمیم گیری درباره پلتفرم هایی است که 
مایل به حضور در آن هستند. البته این امر باید همیشه با نیم نگاهی به زمینه فعالیت برندها و همچنین خواسته های مشتریان 
صورت گیرد. همین امور در بلندمدت برای برندها دردسرساز شده و می توانید چالش مهمی پیش روی فعالیت آنها قرار دهد. 
درست به همین دلیل بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف اقدام به برنامه ریزی اصولی و دقیق تر در زمینه 
تولید محتوا می کنند.  یکی از عوامل مهم و دارای حساسیت بالا در موفقیت برندها نحوه بازاریابی و تعامل با مخاطب هدف 
است. این امر برای بسیاری از برندها بدون اینکه درباره اش فکر کنند، صورت می پذیرد. البته شما در زمینه تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف نباید هرگز چنین عملکردی از خودتان نشان دهید. این امر می تواند برای شما دردسرهای زیادی به همراه...



فرص��ت ام��روز: گزارش ش��اخص تولی��د صنعتی با تکیه ب��ر اطلاعات 
شرکت های بورسی، مدت هاست که به طور ماهانه از سوی بازوی پژوهشی 
بانک مرکزی منتشر می شود و در آن بیش از 280 شرکت صنعتی پذیرفته  
شده در بورس اوراق بهادار و فرابورس به طور ماهانه گزارش تولید خود را 
منتشر می کنند. آمارها حکایت از آن دارند که این شرکت ها بیش از نیمی 
از تولید کش��ور را در اختیار دارند و بر همین اساس می توان با اتکا به این 
اعداد و ارقام، روند تغییرات تولید صنعتی کشور را رصد کرد. به موازات این 
گزارش، وزارت صمت نیز تلاش می کند با انتشار آمارهای تولید در صنایع 
منتخب، از وضعیت صنایع ایران )آن هم در زیر تیغ تحریم ها( گزارش دهد 
و نشان دهد که کدام رشته فعالیت ها از سودآوری و رشد تولید مناسب تری 

برخوردار بوده و کدامیک افت تولید را تجربه کرده اند.
البت��ه نقطه تمای��ز گزارش وزارت صمت با گزارش پژوهش��کده پولی و 
بانکی در این اس��ت که گزارش های اعلام شده از سوی بورس، متمرکز بر 
شرکت های صنعتی پذیرفته شده در بورس است، اما گزارش وزارت صمت 
لزوما چنین فضایی را دنبال نمی کند و ممکن اس��ت آمارگیری ها حتی از 
شرکت هایی انجام شود که لزوما عضو بورس نیستند. حالا در جدیدترین 
گزارش��ی که بازوی پژوهش��ی بانک مرکزی از روند تولید صنعتی منتشر 
کرده، ش��اخص تولید صنعتی شرکت های بورسی در فروردین ماه امسال 
نس��بت به مدت مشابه سال گذشته ۶.5 درصد افت کرده است. این رشد 
منفی ش��اخص تولید صنعتی در فروردین ماه برای شش��مین ماه متوالی 
اس��ت که ادامه دارد و بیش��ترین سهم در »استارت منفی صنعت در سال 

1401« را صنعت خودروسازی و قطعات داشته است.
رابطه محدودیت مالی و تولید صنعتی

آنطور که پژوهش��کده پولی و بانکی از وضعیت تولید صنعتی در اولین 
ماه 1401 گزارش داده اس��ت، شاخص تولید صنعتی شرکت های بورسی 
در فروردین ماه نس��بت به مدت مشابه س��ال گذشته ۶.5 درصد کاهش 
پیدا کرده و مقایس��ه رشد منفی ش��اخص تولید صنعتی با متوسط رشد 
این ش��اخص در نیمه دوم سال گذشته )منفی 0.۶ درصد( از کاهش قابل 
توجه رشد تولید در این ماه حکایت دارد. البته شاخص موجودی انبار در 
فروردین ماه کاهش داش��ته که نمایانگر این نکته است که کاهش فروش 
محص��ولات صنعتی کمتر از کاهش تولیدات آن بوده اس��ت. با این حال، 
تداوم رشد منفی تولید در صنعت محصولات شیمیایی و کاهش قابل توجه 

2۶.۶ درصدی ش��اخص تولید صنعت خودروس��ازی و قطعات در این ماه 
)نسبت به مدت مشابه سال گذشته( از مهمترین عوامل تشدیدکننده رشد 
منفی ش��اخص تولید صنعتی در این دوره بوده اس��ت. علاوه بر این، رشد 
مثبت حدود 10 درصدی در صنعت فلزات اساسی و رشد مثبت شاخص 
تولید صنایع محصولات دارویی، لاس��تیک و پلاس��تیک و ماشین آلات و 

تجهیزات بر روی شاخص تولید صنعتی اثر مثبت داشتند.
در بخش دیگر این گزارش، رابطه محدودیت مالی و رشد تولید صنعتی 
بررسی شده است. در اقتصاد ایران همواره محدودیت نقدینگی در صنایع 
از جمله مهمترین مش��کلات تولید برشمرده شده است. البته محدودیت 
مالی برای همه شرکت ها به یک اندازه نیست و در برخی شرکت ها شدیدتر 
و در برخی ش��رکت ها نیز محدودیت مالی کمرنگ تر است. در این راستا، 
در ادامه گزارش حاضر، ش��رکت ها براساس شاخص محدودیت مالی به دو 
گروه با محدودیت مالی شدید و با محدودیت مالی خفیف تقسیم شده و 
س��پس روند رش��د تولید این دو گروه با هم مقایسه شده است. نتایج این 
مقایسه نشان می دهد در بازه هایی که رشد شرکت های با محدودیت مالی 
بیشتر پایین تر است، می توان گفت که فشار محدودیت مالی بر رشد تولید 
بیشتر از سایر دوره هاست. در دو سال اخیر تقریبا در تمام دوره ها )به جز 
فروردین ماه 1399 که ش��وک کرونا تغیی��رات تولید را توضیح می دهد( 
رش��د شرکت هایی که محدودیت مالی ش��دیدتری داشتند، کمتر از رشد 
سایر شرکت ها بوده است. در برخی برهه های زمانی مانند خرداد تا آذرماه 
1398، این محدودیت اثر ش��دیدتری بر رشد تولید داشته است. در آبان 
تا دی ماه 1399 نیز مجددا این اختلاف قابل توجه ش��ده است. البته این 
اختلاف در ماه های بهمن و اس��فند به حداقل رس��یده است. از خردادماه 
تا مهرم��اه نیز محدودیت مالی، عامل تفاوت معنادار در رش��د تولید بین 
ش��رکت ها نبوده و تغییرات رشد تولید شرکت های در هر دو گروه )دارای 
محدودیت مالی ش��دید و کم( بس��یار نزدیک به هم و در یک راستا بوده 

است.
کدام صنایع سودآوری بیشتری دارند؟

اگرچه س��ودآوری در صنایع، یک مس��ئله مالی است، اما برای تداوم 
تولید و پایداری رش��د صنعتی، داش��تن حاشیه سود مطمئن از الزامات 
به ش��مار می آید. در این راستا، روند سودس��ازی شرکت های بورسی را 
می توان از طریق تعداد ش��رکت های زیانده دنبال کرد. در حالی که در 

12 ماهه 1399 از 47۶ ش��رکت تنها 34 ش��رکت زیان��ده بوده اند، در 
ش��ش ماهه و نه ماهه 1400 تعداد ش��رکت های زیان��ده به ترتیب 8 و 
10 شرکت بیشتر از تعداد شرکت های زیانده در مدت مشابه سال قبل 
بوده اس��ت. افزایش تعداد شرکت های زیانده در کنار رشد اسمی بالای 
50 درصد س��ودآوری ش��رکت ها نش��اندهنده درجه بالای ناهمگنی در 
سودس��ازی صنایع مختلف است و این در حالی است که افزایش تعداد 
ش��رکت های زیانده )نسبت به مدت مشابه س��ال گذشته( در سال های 
اخیر س��ابقه نداشته و همواره از تعداد شرکت های زیانده در این سال ها 

کاسته می شده است.
بررس��ی عملکرد سودآوری ش��رکت ها به تفکیک صنایع نشان می دهد 
که در بین صنایع مهم همانند س��نوات اخیر، شرکت های خودروسازی و 
ساخت قطعات بدترین وضعیت را از نظر سودآوری دارند؛ به طوری که تنها 
صنعتی است که جمع س��ود خالص شرکت های آن منفی می شود. البته 
در 9 ماهه 1400 تعداد ش��رکت های زیانده در این صنعت کمتر از س��ال 
قبل شده، اما زیان تولید شده در این صنعت در 9 ماهه 1400 تقریبا برابر 
با 9 ماهه 1399 اس��ت که نشانه ناامیدکننده ای از وضعیت سودآوری این 
صنعت است. از بین صنایع، صنعت فلزات اساسی و فرآورده های نفتی به 
ترتیب با 97 درصد و ۶۶ درصد رش��د سود اسمی 9 ماهه نسبت به سال 
قبل، بیشترین رشد در سودآوری را داشتند. از طرف دیگر، تولیدکنندگان 
محصولات ضروری و مصرفی مانند صنایع دارویی و غذایی، رش��د س��ود 
اسمی کمتر از رش��د تورم داشته اند؛ به طوری که رشد سودآوری صنعت 
محصولات غذایی در ش��ش ماهه و نه ماهه 1400 نسبت به مدت مشابه 
سال قبل حدود صفر درصد بوده و این نرخ رشدها برای صنعت دارویی نیز 
به ترتیب 22 درصد و 30 درصد بوده است. به عبارت دیگر، ارزش حقیقی 
س��ودآوری این صنایع کاهش داشته اس��ت. همچنین تعداد شرکت های 
زیانده در این صنایع نیز در س��ال جاری نسبت به مدت مشابه سال قبل 
افزایش داشته است. کاهش ارزش حقیقی سود این صنایع و افزایش تعداد 
ش��رکت های زیانده می تواند ریش��ه در قیمت گذاری دستوری این صنایع 
داش��ته باشد که حاشیه سود این صنایع را تحت الشعاع قرار داده است. به 
علاوه تعداد ش��رکت های زیانده در صنعت غذایی و دارویی در 9 ماهه به 
ترتیب 3 و 4 شرکت بیشتر از سال گذشته است که نشان دهنده وضعیت 

نامناسب سودآوری در این صنایع است.

روند نزولی شاخص تولید صنعتی شرکت های بورسی ادامه دارد

استارت منفی صنعت در 1401

ثبت س��فارش گوش��ی آیفون در چند روز گذش��ته با محدودیت هایی 
همراه ش��ده است و آخرین تغییرات اعمال ش��ده در سامانه جامع تجارت 
از ع��دم امکان ثبت س��فارش واردات انواع گوش��ی از برن��د اپل حکایت 
دارد. در همین حال و در اثنای توقف ثبت س��فارش واردات آیفون، دبیر 
انجمن واردکنندگان موبایل دیروز رس��ما اع��لام کرد که »واردات تمامی 
مدل های آیفون به کشور ممنوع شد.« به اعتقاد کارشناسان، این تصمیم 
و سیاست گذاری جدید در بازار گوشی همراه می تواند تبعات منفی بسیار 
زیادی به همراه داش��ته باشد و به افزایش قیمت گوشی آیفون در بازار به 
شدت دامن بزند؛ تصمیمی که اصلا معلوم نیست چرا به یکباره گرفته شده 
و فلس��فه آن چیست. البته مجلس با استناد به لزوم صرفه جویی ارزی در 
شرایط تحریم، بر ضرورت توقف واردات گوشی های آیفون به عنوان کالایی 
لوکس تاکید دارد. این در حالی است که این ممنوعیت، تقاضا را به سوی 
پرچمداران برندهای دیگر که قیمتی مشابه آیفون دارند، منتقل می کند و 

در نتیجه خواسته سیاست گذار را برآورده نخواهد شد.
از هم��ان ابت��دای س��ال 1401، زمزمه هایی درب��اره ممنوعیت واردات 
گوش��ی های برند آمریکایی اپل به گوش می  رسید. حسن شجاعی، رئیس 
کمیسیون اصل نود مجلس پیش از این گفته بود که تا پایان نیمه اول سال 
جاری، موضوع اجرای س��ختگیرانه ممنوعیت واردات کالاهای آمریکایی 
و لوکس به خصوص گوش��ی های آیفون را به س��رانجام خواهند رساند و 
خواس��تار ممنوعیت گوش��ی های برند اپل شده بود؛ اتفاقی که حالا رسما 

رخ داده است.

اما کارشناسان معتقدند سیاست گذاری ممنوعیت واردات گوشی های 
اپل برای ایجاد صرفه جویی ارزی، موفقیت آمیز نخواهد بود و تنها قیمت 
این گوشی ها در بازار افزایش قابل توجهی پیدا خواهد کرد و حتی دیگر 
گوش��ی ها نیز از این گرانی متأثر می شوند. مدتی است که منبع تامین 
ارز گوش��ی های بالای ۶00 دلار بازار تغییر کرده و دیگر ارز نیمایی به 
واردات این دس��ته گوش��ی ها اختصاص پیدا نمی کن��د. در عوض مقرر 
ش��ده تا تامی��ن ارز این منظور از طریق تهاتر ب��ا ارز حاصل از صادرات 
خش��کبار انجام ش��ود. از هفته گذش��ته و زمانی که واردکنندگان قصد 
داش��تند س��فارش های خود را برای تخصیص ارز در سامانه ثبت کنند، 
با پیامی مواجه ش��دند که در آن عنوان شده بود: »امکان ثبت سفارش 
تلفن همراه با برند اپل تا روز ش��نبه 31 اردیبهش��ت ماه وجود نخواهد 
داش��ت.« و حالا در اول خرداد رسما واردکنندگان با ممنوعیت واردات 

مواجه شده اند.
حدود یک ماه پیش، علی خضریان، س��خنگوی کمیسیون اصل نود در 
گفت وگو با صدا و س��یما به زمزمه ها درباره احتمال ممنوع شدن واردات 
گوشی های آیفون واکنش نشان داده و گفته بود: »طبق قولی که از وزارت 
صمت و وزیر اقتصاد گرفته  ایم، قرار اس��ت تا نیمس��ال اول سال 1401 با 
پیگیری پرونده این موضوع، جلوی واردات محصولات این برند گرفته شود 
و اجرای این طرح کامل شود.« آنچه در گفته های مسئولان پیرامون لزوم 
ممنوعیت گوشی های لوکس بیش از همه جلب توجه می کند، تاکید بسیار 
زیاد آنها بر برند اپل و گوش��ی های آیفون اس��ت. این در حالی اس��ت که 

گوشی های پرچمدار برندهای دیگری مانند سامسونگ نیز قیمت مشابهی 
دارند و از نظر ارزبری در شرایط یکسان قرار دارند، اما حساسیتی نسبت به 

ممنوعیت واردات آنها وجود ندارد.
براس��اس گزارش های گمرک، در سال گذشته در مجموع 4.2 میلیارد 
دلار گوشی از مبادی رسمی وارد کشور شده است که بیش از 1.3 میلیارد 
دلار به گوشی های بالای ۶00 دلار اختصاص دارد که 32.2 درصد ارزش 
کل واردات گوش��ی را دربر می گیرد. این در حالی اس��ت که از نظر تعداد، 
گوش��ی های بالای ۶00 دلار فقط ۶.2 درصد از کل س��هم داش��ته است؛ 
به طوری که در س��ال گذش��ته از مجموع 17.7 میلیون دستگاه واردشده 
1.1 میلیون دس��تگاه ب��رای بالای ۶00 دلار بوده اس��ت. در صحبت های 
اخیر سیاست گذاران چنین استدلال می شود که چون در جنگ اقتصادی 
و شرایط تحریم هستیم، صرف منابع ارزی برای کالای غیرضروری معقول 
نیس��ت و بهتر اس��ت جلوی واردات کالاهایی که ارزب��ری زیادی دارند و 
در عین حال ماهیت لوکس دارند، گرفته ش��ود. طبق آمارها، س��هم برند 
اپل از گوش��ی های بالای ۶00 دلار، بس��یار بیش��تر از دیگر برندها مانند 
سامسونگ و شیائومی است. سخنگوی انجمن واردکنندگان موبایل در این 
باره می گوید: »ممنوعیت ورود آیفون باعث افزایش گرایش به پرچمداران 
برندهای دیگر مثل سامسونگ می شود و عملا منابع ارزی صرفا صرف برند 
دیگری می ش��ود. در نتیجه چنانچه هدف، صرفه جویی ارزی در ش��رایط 
تحریم اس��ت، صرفا با ممنوع کردن برند اپل و گوشی آیفون این خواسته 

محقق نخواهد شد.«

ممنوعیت ورود آیفون چه تبعاتی خواهد داشت؟

تلاطم سیاست گذاری اشتباه در بازار موبایل

دریچه

مهمترین تحولات جمعیتی در افق 1415
ایران 95 میلیونی می شود

هرچند پس از سرش��ماری سال 1395، دیگر سرشماری جمعیتی 
در ایران انجام نشد، اما مرکز آمار در گزارش مفصلی که چندی پیش 
درباره وضعیت شاخص های کلان اقتصادی و اجتماعی منتشر کرد، به 
پیش بینی جمعیت کشور در فاصله سال های 139۶ تا 1415 پرداخت 
و از جمعیت 95.2 میلیونی جامعه ایران در س��ال 1415 و همچنین 
زنانه ش��دن س��المندی، کاهش سکونت در روس��تاها و نزدیک شدن 
جمعیت زنان به مردان به عنوان مهمترین تحولات جمعیتی سال های 

پیش رو خبر داد.
یافته های این گزارش نشان می دهد که جمعیت ایران تا سال 1415 
ب��ه بی��ش از 95.2 میلیون نفر افزایش پیدا می کن��د. به عبارت بهتر، 
جمعیت ایران از حدود 81.07 میلیون نفر در س��ال 139۶ با روندی 
افزایشی به 95 میلیون و 278 هزار نفر در سال 1415 خواهد رسید. 
همچنین جمعیت زنان به مردان نزدیک تر می شود و با وجود اینکه در 
س��ال 139۶ تعداد مردان حدود یک میلیون نفر از زنان بیشتر بوده و 
از کل جمعیت این س��ال، 41.04 میلی��ون مرد و 40.02 میلیون نفر 
زن بوده اند، اما در س��ال 1415 این ترکیب جمعیتی به نزدیک شدن 
تعداد زنان به مردان می انجامد و به طور دقیق تر، تعداد مردان به 47.9 

میلیون نفر و زنان به 47.3 میلیون نفر افزایش پیدا خواهد کرد.
در افق جمعیتی س��ال 1415، روس��تاها نیز خالی ت��ر از جمعیت 
می ش��ود. به گفته مرکز آمار ایران، در سال 139۶ تعداد مردان و زنان 
در نقاط ش��هری ۶0.2 میلیون نفر بوده که 30.5 میلیون مرد و 29.7 
میلی��ون زن بوده ان��د، اما برآوردها حکایت از آن دارد که تا 15 س��ال 
آینده مجموع زنان و مردان در نقاط شهری به 7۶.3 میلیون نفر خواهد 
رسید که سهم مردان 38.3 میلیون و زنان 37.9 میلیون خواهد بود. 
البته در نقاط روستایی و غیرساکن از تعداد جمعیت کاسته خواهد شد. 
در حالی در س��ال 139۶ حدود 20.7 میلیون نفر مرد و زن در نقاط 
روستایی ساکن بوده اند که در سال 1415 از تعداد آنها حدود 2میلیون 
نفری کاسته و 18.9 میلیون نفر برآورد شده است. تعداد مردان نیز از 
10.5 میلیون به 9.5 میلیون نفر و زنان از 10.2 میلیون به 9.4 میلیون 
نفر در سال 1415 در نقاط روستایی و غیرساکن کاهش خواهد یافت.
همچنین براساس گزارش دیگری که از سوی دفتر جمعیت، نیروی 
کار و سرشماری های مرکز آمار ایران منتشر شده است، جمعیت ایران 
در بخش س��المندی با تحولات جدیدی روبه رو خواهد شد. سالمندی 
جمعیت در مطالعات جمعیت شناس��ی بدان معناست که نسبت افراد 
س��الخورده به کل جمعیت در حال افزایش باش��د. ب��ه عبارت دیگر، 
جمعیت رو به سوی سالمندی، جمعیتی است که بین 7 تا 14 درصد 
آن جمعیت را گروه های سنین ۶5 ساله و بیشتر تشکیل می دهند. این 
نسبت در جامعه سالمند بین 14 تا 20 درصد و در جامعه سالخورده 
20 درصد و بیش��تر است. بررس��ی های جمعیتی سازمان ملل نشان 
می دهد که جمعیت جهان رو به سالمندی می رود و این روند در آینده 
س��ریع تر از قبل خواهد بود. نسبت جمعیت س��المند جهان در سال 
2020 میلادی بالغ بر 9.3 درصد بود. با فرض ثبات باروری در مقدار 
کنونی، در سال 2050 این میزان بیش از دو برابر خواهد شد؛ یعنی به 

مقدار 22.8 درصد خواهد رسید.
مطالعات نش��ان می دهد که جمعیت ای��ران نیز همگام با جمعیت 
جهان رو به س��وی س��المندی می رود، زیرا ایران مراح��ل اولیه  گذار 
جمعیتی را پشت سر گذاشته است. آمار و ارقام حاصل از سرشماری ها 
نشان می دهد که تعداد جمعیت س��المند ایران در دهه های اخیر در 
حال افزایش بوده است؛ هرچند ایران در 70 سال گذشته در مقایسه با 
سطح جهانی از نظر سالمندی جمعیت در سطح بسیار پایین تری قرار 
گرفته است، زیرا طی این سال ها ایران از جمعیت جوانی برخوردار بوده 
است. در سال 2020 نسبت جمعیت ۶5 سال و بیشتر در سطح جهانی 
حدود 9.3 درصد و نسبت جمعیت ۶0 سال و بیشتر برابر 13.5 درصد 
برآورد شده است. در همین سال سهم جمعیت ۶5 ساله و بیشتر و۶0 
س��اله و بالات��ر ایران به ترتیب برابر ۶.۶ درص��د و 10.3 درصد برآورد 
شده است. چنانچه مبنای سنی ۶5 سالگی مدنظر قرار گیرد، در اوایل 
دوره مورد بررسی، درصد سالمندان ایران اندکی بیش از نسبت جهانی 
بوده و به تدریج با گذش��ت زمان ش��کاف بیشتر شده و در اواخر دوره 
ش��کاف رو به کاهش می رود. به نظر می رس��د روندهای باروری یعنی 
افزایش و به ویژه کاهش ش��دید آن در این تغییرات جمعیتی بس��یار 

مؤثر بوده است.
با این وجود، در سراسر جهان بین سال های 1950 و 2020 جمعیت 
سالمند بیش از پنج برابر شده است. بنابراین در ایران شدت آن بیشتر 
از س��طح جهانی یعنی بیش از شش برابر بوده است. بدیهی است که 
این امر نتیجه کاهش مرگ و میر بوده که منجر شده تا امید به زندگی 
در بدو تولد از حدود 37.5 سال در سال 1335 به 74.2 سال در سال 
1395 برسد. هرچند بخش عمده ای از افزایش امید به زندگی مربوط 
به کاهش مرگ و میر کودکان بوده اس��ت اما دس��تاوردهای پزشکی، 
بهداش��تی و افزایش س��طح دانش و آگاهی عمومی نسبت به مسائل 
بهداش��تی باعث ش��د که مرگ و میر بزرگس��الان نیز کاهش یابد. از 
رهاوردهای کاهش مرگ و میر بزرگس��الان، افزایش جمعیت سالمند 
بوده است. مطابق برآورد سازمان ملل در سال 2019، در سطح جهانی 
در فاصله س��ال های 1950 تا 1955 فردی که به س��ن ۶0 س��الگی 
می رس��د انتظار می رفت 14 سال دیگر عمر کند. در فاصله سال های 
2015 تا 2020 برای همین سن این انتظار به حدود 21 سال افزایش 
یافت. به همین ترتیب در فاصله س��ال های 1950 تا 1955 در ایران 
فردی که به س��ن ۶0 سالگی می رسید انتظار می رفت 12 سال دیگر 
عمر کند که این عدد در فاصله س��ال های 2015 تا 2020 به بیش از 

18 سال افزایش یافته است.
با در نظ��ر گرفتن مولفه ها می توان نتیجه گیری ک��رد که در ایران 
س��المندی جمعیت هنوز آغاز نش��ده است. در س��ال 1395 نسبت 
جمعیت سالمند ۶.1 درصد بوده است. براساس مطالعات صورت گرفته، 
جمعیت س��المند ۶5 س��اله به بالا از حدود 5 میلیون نفر یعنی ۶.1 
درصد در سال 1395 به حدود 19 میلیون نفر یعنی 18.7 درصد در 
س��ال 1430 افزایش خواهد یافت. بدین ترتیب، ایران در سال 1405 
با تجربه 7 درصدی نسبت جمعیت ۶5 ساله و بیشتر رو به سالمندی 
خواهد رفت و س��پس از سال 1425 به بعد با تجربه نسبت بالای 14 
درصدی جمعیت ۶5 س��ال به بالا، پدیده س��المندی را تجربه خواهد 
کرد. همچنین بررس��ی نسبت جنسی جمعیت ۶5 ساله و بالاتر ایران 
طی 35 سال اخیر حاکی از زنانه شدن سالمندی است، به طوری که 
این نس��بت از سال 1390 به بعد از مرز 100 تنزل یافته است؛ یعنی 

تعداد زنان سالمند از مردان پیشی گرفته است.

اقتصاد امروز تلفن مستقیم: 286073290 www.forsatnet.ir
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فرص��ت ام��روز: بحران های بانکی در چند دهه گذش��ته ب��ه پدیده ای 
جهانی تبدیل ش��ده اند. بس��یاری از کش��ورهای عضو صندوق بین المللی 
پول از س��ال 1980 میلادی، مش��کلاتی در بخش های بانکی خود تجربه 
کرده اند. تأثیر بحران های بانکی در رش��د اقتصادی، تقاضا برای پول و نرخ 
بهره کاملا قابل توجه اس��ت. بحران های بانکی به »وقوع اختلال در نقش 
واس��طه گری بانک ها« گفته می ش��ود و می تواند به شکل بحران نقدینگی 
یا بحران پرداخت بدهی باش��د. اگرچه بحران نقدینگی معمولا کوتاه مدت 
اس��ت،  بحران های پرداخت بدهی نشان دهنده وخامت اساسی در سلامت 

بانک هاست و معمولا برای رفع آن، زمان بیشتری لازم است.
ش��واهد تاریخی نش��ان می دهد بانک ها منش��أ اصلی بحران های مالی 
شناسایی ش��ده اند. ضربه بزرگ این بحران ها به تولید حقیقی به خصوص 
در دهه 1990 موجب ش��د تا موجی از مطالعات درباره علل و پیامدهای 
ش��کنندگی بانک در اقتصادهای معاصر صورت پذی��رد. چنین تجربیات 
تاریخی از بحران های مالی و هزینه های مس��تقیم و غیرمستقیم زیاد آنها، 
نیاز به س��امانه های هش��دار زودهنگام برای پیش بینی کلی بحران بانکی 
را برجس��ته می کند. س��امانه هش��دار زودهنگام موثر که نش��ان می دهد 
خطرهایی زیانبار در بانک ها وجود دارد و س��امانه هش��داردهنده می تواند 
اقدام به سیاس��ت گذاری را تسهیل کند و بحران احتمالی را کاهش دهد 
ی��ا آثار آن را محدود می کند. اگ��ر پیش بینی بحران های بانکی نوظهور با 
برخی پیش دس��تی ها به طور دقیق عملی باشد،  سیاست گذاران می توانند 

تمام اقدامات لازم را برای جلوگیری از بروز آن انجام دهند.
مدل علمی پیش بینی بحران بانکی

ش��بکه بانکی ایران در سال های گذشته به دلیل تحریم ها، کاهش رشد 
اقتصادی و نوسان نرخ ارز، با شرایط نامساعدی همچون افزایش مطالبات 
غیرجاری و کمبود نقدینگی مواجه ش��ده است. با توجه به ارتباط نزدیک 
بانک ها با یکدیگر و اثرگذاری در کل اقتصاد، هرگونه بی ثباتی در سلامت 
هر یک از بانک ها، تمامیت شبکه بانکی و در نتیجه کل اقتصاد را تحت تأثیر 
قرار می دهد. نظام بانکی همچنین در دو دهه گذش��ته با رشد و گسترش 
بانک های خصوصی و موسس��ات اعتباری مج��از و غیرمجاز روبه رو بوده و 
همچنین رقابت بین بانکی برای کسب سهم بزرگ تر از بازار افزایش یافته 
است و به دلیل نقش مهم نظام بانکی در تأمین مالی تولید، هرگونه اختلال 
در بخش تولید و در سایر متغیرهای اقتصادی اثرگذار خواهد بود. به همین 
دلیل، بهب��ود توانایی در پیش بینی بحران بانکی برای سیاس��ت گذاران و 

متصدیان نظام بانکی کشور اهمیت زیادی دارد.
با وجود مطالعات بسیاری که در زمینه بحران های بانکی صورت گرفته، 
توجه کمتری به بحث پیش بینی این بحران ها ش��ده است. در این راستا، 
محمدجواد ابوالحس��نی و س��عید صمدی در یک مطالعه ب��ر روی مدل 
علم��ی پیش بینی بحران های بانک��ی کار کرده اند و نتیجه تحقیقات خود 
را ب��ا عنوان »ارزیاب��ی مدل های پانل پروبیت س��اده و پویا در پیش بینی 
بحران های بانکی« در ش��ماره 45 فصلنامه »پژوهش های پولی و بانکی« 
منتشر کرده اند. جامعه آماری این پژوهش شامل بانک های صادرات، ملت، 

تجارت، اقتصاد نوین، پارسیان، پاسارگاد، سینا، سرمایه، کارآفرین، آینده،  
حکمت ایرانیان، انصار، ش��هر، گردشگری، توس��عه اعتباری، سامان، دی، 

خاورمیانه و پست بانک طی سال های 138۶ تا 139۶ بوده است. 
البت��ه بحران بانکی، یکی از انواع بحران های مالی )بحران بانکی، بحران 
تراز پرداخت ه��ا، بحران ارزی، بحران پولی و بحران بدهی( اس��ت که در 
آن بانک ها با هجوم ناگهانی س��پرده گذاران برای برداشت سپرده های شان 
مواجه می ش��وند. از دلایل عمده بروز ناگهانی و ریش��ه های بحران بانکی 
می ت��وان به ریس��ک نقدینگی، ریس��ک اعتب��اری، ضعف سیس��تم های 
حسابرس��ی و مدیریتی، اثر تکانه ه��ای بین المللی و افزایش نرخ های بهره 
بین المللی، س��اختار بانک ها و مداخلات دولت در نظام بانکی، آزادس��ازی 
مالی و نهایتا نظام های ارزی و نوسان نرخ ارز اشاره کرد. در طول دهه های 
گذشته مطالعات متنوع و متعددی برای شناسایی عوامل اصلی بحران های 
مال��ی و کمک به سیاس��ت گذاران در پیش بینی بحران های بعدی صورت 
گرفته اس��ت. بخش عمده ای��ن ادبیات بر بحران ه��ای ارزی اقتصادهای 
نوظهور متمرکز اس��ت. اغلب بحران های ارزی با بحران های بانکی همراه 
است. هنگامی که بحران مالی با اختلالات و ضررهای جدی در نظام بانکی 
بروز پیدا می کند، تأثیرات منفی در اقتصاد معمولا بیشتر طول می کشد و 

برجسته تر خواهد بود.
شروط سه گانه شاخص بحران بانکی

اگرچه ه��ر بحران، ویژگی های خ��ود را دارد، اما می ت��وان ویژگی های 
مش��ترکی بین آنها یافت. طیفی گسترده از روش ها در ادبیات پیش بینی 
بحران های بانکی اس��تفاده ش��ده اس��ت. از س��ال 1990 ب��ا به کارگیری 
تکنیک های آماری، س��امانه هش��دار زودهنگام برای شناسایی بانک های 
ورشکسته و سالم در بخش بانکی طراحی شد. این مطالعات در سه گروه 
قابل طبقه بندی است. در یک گروه، اثر بحران های مالی در بخش حقیقی 
و در گروه دوم، موضوع تسری بحران های مالی در بین کشورها و بازارهای 
مختلف مورد بررسی قرار گرفت. گروه سوم مطالعات با استفاده از مدل های 
تجربی، بر ارزیابی شاخص های پیشرو و پیش بینی بحران های مالی متمرکز 
ش��د. در این مجموعه از مطالعات، س��امانه هش��داردهی زودهنگام برای 
پیش بینی بحران های مالی طراحی شد تا بتواند علاوه بر بررسی علل بروز 

بحران ها، به جلوگیری از بروز مجدد آن بپردازد.
معمولا تعریف جهانی از بحران ارائه نمی ش��ود، چراکه برخی مطالعات 
با کمک یک متغیر خاص، بحران را شناس��ایی می کنند و سایر مطالعات 
با نظرس��نجی از کارشناس��ان در مورد بحران بانکی قضاوت می کنند. در 
بسیاری از موارد نیز اختلاف نظر قابل توجه در مورد زمان بحران وجود دارد 
و همچنین برخی مطالعات به دلیل محدودیت های آماری، همه کشورها 
را پوش��ش نمی دهند. به گفته کارشناس��ان، زمانی که مطالبات بانکی از 
10 درصد دارایی های بانک فراتر برود، بانک با بحران مواجه می شود. این 
نبود تعریف جهانی و همچنین محدودیت های آماری باعث شد تا شاخص 
بحران بانکی با س��ه شرط تعریف شود: »نسبت مطالبات غیرجاری به کل 
دارایی ه��ای بانک از 10 درصد فراتر رفته باش��د«، »بانک اقدام به گرفتن 

وام از بانک مرکزی کند« و »اقدامات ضروری مانند مس��دودکردن سپرده 
و تعطیلات بلندمدت بانکی اتفاق بیفتد«. بنابراین وقتی یک یا چند شرط 
بالا حاصل شود، باید آن را بحران بانکی قلمداد کرد و شاخص بحران مقدار 
یک را می گیرد، اما وقتی هیچ یک از این موارد اتفاق نیفتد، بدان معناست 
که بحرانی وجود ندارد یا نسبتا جزئی است و شاخص مقدار صفر می گیرد. 
در ایران نیز طبق اطلاعات و داده های ترازنامه بانک ها که از موسسه عالی 
آموزش بانکداری ایران دریافت ش��ده است،  اگر میزان مطالبات غیرجاری 
از 10 درصد کل دارایی های بانک بیش��تر باشد، نشان دهنده وجود بحران 
در بانک اس��ت. از طرفی طبق ش��رط دوم، اگر میزان بدهی بانک به بانک 
مرکزی نس��بت به سال قبل رشد بیش از 10 درصد را تجربه کرده باشد،  
نش��ان دهنده بحران در بانک اس��ت. همچنین اگر اطلاعاتی در خصوص 
مسدودکردن سپرده و تعطیلی بلندمدت بانک از طریق سامانه اطلاع رسانی 

ناشران کدال بیان شود، نشانگر وجود بحران بانکی است.
بروز بحران بانکی با کمترین وقفه

ب��ا وجود مطالع��ات زیادی که در این زمینه انجام ش��ده، اما پیش بینی 
دقیق بحران های بانکی هنوز هم فرآیندی بس��یار چالش برانگیز است. در 
این پژوهش به بررس��ی روش های علمی ساده و پویا در فرآیند پیش بینی 
پرداخته ش��د و با اس��تفاده از مجموع��ه داده های جام��ع بانک مرکزی، 
س��امانه اطلاع رسانی ناشران کدال و... مشخص ش��د که نسبت اعتبار به 
تولید ناخالص داخلی، مطالبات غیرجاری و نس��بت تس��هیلات به سپرده 
از مفیدترین ش��اخص ها برای هش��دار بحران های نوظهور اس��ت. در بین 
متغیرهای مورد بررسی، متغیرهای شاخص کل بورس، سود، نسبت اهرم، 
شاخص قیمت زمین و لگاریتم دارایی هر بانک، اثر و قدرت هشدار بسیار 
ناچیزی دارند و نشان دهنده این است که برای پیش بینی بحران های آتی، 
ش��اخص های مطمئنی نیس��تند. این مطالعه همچنین نشان می دهد که 
اضافه ک��ردن یک مؤلفه پویا به مدل س��ازی چندمتغیره بحران های بانکی 
سیستمی، دقت مدل را بهبود می بخشد. ضریب تعیین مدل با اضافه کردن 
متغیر وابس��ته افزایش می یابد و پیش بینی تعداد بحران ها و غیربحران ها 
در م��دل علمی پروبیت پویا با دقت بیش��تر و خطای کمتری که ش��امل 
هش��دار کاذب کمتر و پیش بینی نکردن بحران اس��ت، صورت می گیرد. 
نرخ حساس��یت که نرخ تعداد بحران های درس��ت پیش بینی ش��ده است، 
در روش پویا نس��بت به روش س��اده وضعیت بهتری دارد. برای بررس��ی 
بهتر هش��دارهای صادرش��ده از متغیرهای مورد بررسی، مدل در دو دوره 
با وقفه های متفاوت بررس��ی ش��د که نش��ان می دهد بحران های بانکی با 
کمترین وقفه ظاهر می شود و در نظام بانکی به سرعت اثرگذار خواهد بود. 
با در نظر گرفتن وقفه ها و افزودن متغیر وابسته، کیفیت ابزارهای هشدار 
زودهن��گام نیز بهبود می یابد. این تغییرات کوچک در برآورد مدل ممکن 
اس��ت توانایی سیاست گذاران را برای شناسایی بحران های نوظهور به طور 
قابل توجهی بهبود بخش��د. این پژوهش در یک کلام می گوید بحران های 
بانکی با کمترین وقفه ظاهر می شود و در نظام بانکی سریعا اثرگذار خواهد 

بود که اهمیت زیاد پیش بینی این بحران ها را نشان می دهد.

مشکلات بانک ها چگونه به کل اقتصاد رخنه می کند؟

پیش بینی بحران های بانکی

سیاس��ت گذاران بانک مرکزی اروپا، نگرانی شدید خود در مورد افزایش 
تورم را ابراز کرده و نس��بت به پیش بینی رش��د بیشتر تورم در میان مدت 
و طولانی مدت هش��دار دادند. در گزارش نشست بانک مرکزی اروپا اعلام 
ش��د که اعضا به طور گسترده نسبت به اعداد بالای تورم نگران هستند و 
معتقدند که عادی س��ازی تدریجی موضع سیاست پولی باید ادامه یابد. به 
گزارش پژوهش��کده پولی و بانکی، نگرانی آنها این اس��ت که تورم نه تنها 
بالاست، بلکه این خطر وجود دارد که رشد سریع قیمت ها بسیار بالاتر از 
هدف تورم 2 درصدی بانک مرکزی اروپا باش��د. در واقع، تورم مواد غذایی 

و سوخت تقریبا دو برابر هدف بانک مرکزی اروپاست.
در گزارش بانک مرکزی اروپا آمده است: تورم در ماه مارس به 7.5 درصد 
افزایش یافت که از 5.9 درصد در ماه فوریه بیشتر است. قیمت انرژی که 
پس از ش��روع جنگ اوکراین افزایش یافته بود و 45 درصد بالاتر از سطح 
س��ال قبل از آن قرار داش��ت، همچنان دلیل اصلی نرخ بالای تورم است. 
شاخص های مبتنی بر بازار نشان می دهند که قیمت انرژی در کوتاه مدت 
بالا باقی می ماند، اما پس از آن تعدیل می ش��ود. قیمت مواد غذایی نیز به 
دلیل افزایش هزینه های حمل ونقل و تولید به ویژه قیمت بالاتر کود که به 
جنگ اوکراین نیز مرتبط است، به شدت افزایش یافته است. تورم اصلی که 
با شاخص HICP بدون احتساب انرژی و غذا اندازه گیری می شود، از 2.7 

درصد در فوریه به 3 درصد در مارس افزایش یافته است.
به طور کلی، تحولات اخیر نش��ان می ده��د که نرخ تورم در کوتاه مدت 
بس��یار بالا باقی خواهد ماند. جن��گ و نااطمینانی در مورد تحولات آینده 

قیمت انرژی را تش��دید کرده و بر سرعت کاهش فشارهای قیمتی ناشی 
از تنگناه��ای عرضه جهانی تأثیر می گذارد. اندازه گیری تورم اساس��ی در 
ماه های اخیر به سطوح بالای 2 درصد افزایش یافته است. با توجه به نقش 
عوامل موقتی مرتبط با بیماری کرونا و اثرات غیرمس��تقیم افزایش قیمت 
انرژی، مشخص نیست که افزایش این شاخص ها چقدر پایدار خواهد بود. 
در ص��ورت تداوم قیمت انرژی در س��طوح بالا، اختلالات طولانی مدت در 
پتانس��یل عرضه نیز امکان پذیر است. خطرات صعودی پیرامون دورنمای 
تورم به ویژه در کوتاه مدت تش��دید ش��ده اس��ت. اگر فش��ارهای قیمتی 
منج��ر به انتظ��ارات تورمی بالاتر و افزایش دس��تمزدها بیش��تر از میزان 
پیش بینی ش��ده شود یا اگر ش��رایط طرف عرضه بادوام تر بدتر شود، تورم 
می تواند در میان مدت بیشتر شود. با این حال، اگر تقاضا در میان مدت در 
میان فرس��ایش مداوم درآمدهای واقعی توسط قیمت های بالای انرژی و 
هزینه های بالای سایر کالاها و خدمات تضعیف شود، این امر نیز می تواند 

فشار بر قیمت ها را کاهش دهد.
اعضای ش��ورای حکام بانک مرکزی اروپا خاطرنشان کردند که افزایش 
قیمت انرژی ناش��ی از جنگ در اوکراین، دلیل اصلی رشد تورم است. این 
جنگ همچنین فشار صعودی زیادی را بر قیمت های جهانی مواد غذایی 
وارد کرده و احتمالا در آینده قیمت های مواد غذایی مصرف کننده منطقه 
یورو را بیشتر افزایش می دهد. به علاوه، قیمت های بالای انرژی هم اکنون به 
تمام بخش های اقتصاد سرازیر شده )که بر تولید و خدمات تأثیر می گذارد( 

و تورم را به پدیده ای فزاینده و پایدار تبدیل کرده است.

در نتیجه، معیارهای تورم اساسی به سطح قابل توجهی بالاتر از 2 درصد 
افزایش یافته و اکنون بعید به نظر می رسد که تورم در کوتاه مدت به هدف 
بانک مرکزی اروپا بازگردد. همچنین نسبتا بعید به نظر می رسد که کشش 
تقاضای خصوصی ناش��ی از جنگ به اندازه کافی شدید باشد تا تورم را در 
میان مدت به میزان قابل توجهی کاهش دهد. حتی اگر پیامدهای اقتصادی 
جنگ بیش��تر از آنچه در حال حاضر انتظار می رود باشد، عوامل متعددی 
وجود دارد که تورم را پایدارتر از آنچه در حال حاضر پیش بینی می ش��ود، 
می سازد. قیمت های تولیدکننده منطقه یورو در ژانویه بیش از 30 درصد 
افزایش یافته بود که بالاترین رقم در تمام دوران اس��ت. جنگ در اوکراین 
و اقدامات کرونا در چین نش��ان داد که فش��ارها و تنگناها احتمالا تشدید 
می ش��وند و بر قیمت های مصرف کننده در یک دوره نسبتا طولانی تأثیر 
می گذارند. علاوه بر این، با توجه به اندازه شوک انرژی، انتقال به قیمت های 
مصرف کننده احتمالا بیش��تر از گذش��ته خواهد بود و در محیطی با تورم 
بالاتر، مصرف کنندگان می توانند تمایل بیشتری به پذیرش انتقال قوی تر 
از هزینه ها داش��ته باشند. عامل دوم در رشد قیمت ها مربوط به دستمزد 
اس��ت. از زمانی که تورم ش��روع به افزایش کرد، تاکنون فقط تعداد کمی 
از قراردادهای دس��تمزد مورد مذاکره مجدد قرار گرفته، اما ش��کی نیست 
که کارگران در نهایت برای از دس��ت دادن درآمد واقعی غرامت بخواهند. 
عامل سوم به فش��ارهای ساختاری صعودی بر تورم برمی گردد و به گفته 
اعضا، خطرات صعودی پیرامون دورنمای تورم به ویژه در کوتاه مدت تشدید 

شده است.

تورم تولیدکننده منطقه یورو به بالاترین رقم در تاریخ رسید

نگرانی بانک مرکزی اروپا از افزایش تورم

بانکنامه

قیمت انواع سکه و طلا بالا رفت
سکه در نیمه کانال 14 میلیونی

قیمت س��که در اولی��ن روز خردادماه با رش��د 1۶0 هزار تومانی 
به نیمه کانال 14 میلیون تومانی رس��ید. هر قطعه س��که تمام بهار 
آزادی طرح جدید با 1۶0 هزار تومان افزایش در روز یکش��نبه، 14 
میلی��ون و 480 هزار تومان قیمت خورد. س��که تم��ام بهار آزادی 
طرح قدیم نیز با قیمت 14 میلیون تومان معامله شد. نیم سکه بهار 
آزادی 8 میلیون تومان، ربع س��که 4 میلی��ون و 950 هزار تومان و 
سکه یک گرمی 2 میلیون و 850 هزار تومان قیمت خورد. در بازار 
ط��لا نیز ن��رخ هر گرم طلای 18 عیار به ی��ک میلیون و 38۶ هزار 
توم��ان رس��ید و قیمت هر مثقال طلا ۶ میلی��ون و 50 هزار تومان 
شد. انُس جهانی طلا هم به دلیل تعطیلی بازارهای جهانی در همان 
قیمت یک هزار و 847 دلار و 3۶ س��نت معامله شد. همچنین نرخ 
دلار در صرافی های بانکی با 104 تومان افزایش نسبت به روز قبل، 
25 ه��زار و 742 تومان معامله ش��د. قیمت ف��روش یورو نیز با 52 
تومان افزایش به 28 هزار و 154 تومان رسید. قیمت خرید هر دلار 
توس��ط صرافی های بانکی 25 هزار و 48۶ توم��ان و نرخ خرید هر 

یورو نیز 27 هزار و 873 تومان اعلام شد.

در 5 سال گذشته در شهر تهران
تورم اجاره مسکن 4 برابر شد

ب��ا توجه به مج��وز افزایش حداکث��ر 25 درصدی س��قف اجاره 
خانه در تهران، بررس��ی روند تورم اجاره بهای مس��کن در تهران از 
فروردی��ن ماه 139۶ تا فروردین م��اه 1401، از تغییر 11.1 درصد 
به 45.۶ درصد حکایت دارد. به گزارش ایس��نا، به تازگی در جلسه 
س��تاد تنظیم بازار مصوب شد تا س��قف افزایش اجاره بهای مسکن 
نس��بت به اجاره بهای س��ال 1400 در ته��ران حداکثر 25 درصد، 
کلانش��هرهای بالای ی��ک میلیون نفر جمعیت 20 درصد و س��ایر 
شهرها 15 درصد تعیین شود. سازمان تعزیرات حکومتی نیز مکلف 
ش��د با مش��اوران املاک متخلفی که این س��قف را رعایت نکنند، 
برخورد کند. بر همین اس��اس و طبق آمارهای بانک مرکزی، تورم 
نقطه ای اجاره بهای مس��کن از 11.1 درصد در فروردین ماه 139۶ 
به رقم 45.۶ درصد در فروردین امس��ال رس��یده اس��ت.  همچنین 
شاخص کرایه مس��کن اجاری در شهر تهران در فروردین سال های 
1397، 1398، 1399 و 1400 ب��ه ترتی��ب 10.4 درص��د، 21.9 
درصد، 28.7 درصد و 32.3 درصد بوده است؛ یعنی در فروردین ماه 
امسال مستاجران برای اجاره یک خانه جدید 45.۶ درصد بیشتر از 

فروردین ماه 139۶ پول پرداخت کرده اند.

 یارانه نیازمندانی که امکان ثبت نام ندارند
چه می شود؟

ممکن اس��ت در جریان ثبت ن��ام از جاماندگان یارانه، برخی افراد 
اطلاعات��ی از چنی��ن فرصتی نداش��ته و یا اگر می دانن��د هیچ گونه 
دسترسی برای ثبت نام نداشته باشند، در حالی که نیازمند دریافت 
آن هستند؛ اینکه تکلیف آنها چه می شود، مشخص نیست، موضوعی 
که س��ال ها پیش نیز در جریان ثبت نام اتفاق افتاد و احتمال تکرار 

آن وجود دارد.
به گزارش ایس��نا، ثبت نام از جامان��دگان یارانه های نقدی از 27 
اردیبهش��ت ماه شروع شد و روز گذشته )یکشنبه اول خرداد( زمان 
اولیه اعلامی برای متقاضیان به پایان رس��ید، تا سازمان هدفمندی 
یارانه ها مجددا زمان دیگری را تعیین کند. اما در این میان، یکی از 
مسائلی که مطرح است، ثبت نام کسانی خواهد بود که به هر دلیلی 
نمی توانند نس��بت به آن اقدام کنند؛ افرادی که یا مطلع هس��تند و 
نمی توانن��د و یا اینکه اصلا اطلاع��ی از این جریان ندارند. به عنوان 
مث��ال، فرد متقاضی برای ثبت نام باید با ش��ماره تلفن همراهی که 
به نام خودش اس��ت، اقدام کند، در حالی که افرادی مثل برخی از 
کهنسالان که اصلا از تلفن همراه استفاده نمی کنند و یا در شرایط 
و یا مناطقی هس��تند که تامین آن برای ش��ان با مش��کلاتی مواجه 
اس��ت و یا دسترس��ی مناس��بی به اینترنت ندارند، اگر خانواده آنها 
نتوانند برای ش��ان اقدامی کنند، عملا با وجود نیاز به دریافت یارانه 

از آن محروم می شوند.
از س��وی دیگر، کسانی هس��تند که ممکن است به دلیل شرایط 
نامناس��ب زندگی حتی در ش��هرها و یا در مناطق دور افتاده و کم 
برخ��وردار، از اینک��ه ثبت نام یاران��ه در حال انجام اس��ت، اطلاعی 
نداشته باشند و در صورت اطلاع هم امکان ثبت نام ندارند، بنابراین 
بخش��ی از افرادی که مش��مول یارانه می ش��وند هم به این صورت، 
امکان ورود به لیس��ت یارانه بگیران را ندارند، اما بحث دیگر مربوط 
به افراد فاقد شناس��نامه و یا مدارک معتبر هویتی و حس��اب بانکی 
اس��ت که با وجود اقدامات صورت گرفته، تعدادی هستند که فاقد 
هوی��ت معتبر بوده و حت��ی در صورت نیاز عملا ام��کان ثبت نام و 

دریافت یارانه ندارند.
این نمونه هایی از اف��رادی بود که با وجود نیاز نمی توانند و یا 
نمی دانند که باید ثبت نام کنند و در لیس��ت قرار نمی گیرند که 
قبلا در سال 1393 که دولت دست به ثبت نام مجدد متقاضیان 
یارانه زد نیز چنین مس��ائلی مطرح بود. این در حالی اس��ت که 
از 20 ت��ا 31 فروردین م��اه 1393، بازه زمانی ب��ه منظور ثبت 
تقاض��ای افراد برای دریافت یارانه مش��خص و اولویت براس��اس 
رقم اول شماره ملی سرپرستان خانوار تعیین شد، اما با توجه به 
مهلت یک روزه برای هر خانواده و از س��وی دیگر مشکلاتی که 
در زمان ثبت نام اینترنتی در سراسر کشور پیش روی متقاضیان 
قرار داشت و البته عدم اطلاع رسانی دقیق در مورد نحوه ثبت نام 
گروه های مختل��ف، در نهایت افرادی از ثبت درخواس��ت یارانه 
نقدی جاماندند. بر این اساس، کسانی با وجود نیازمندی، سال ها 
یاران��ه دریافت نکردن��د و اکنون نیز با وج��ود ثبت نام مجدد از 
جاماندگان ممکن اس��ت تعداد زیادی علی رغ��م نیاز نتوانند به 
هر دلیلی اقدام و ش��امل یارانه ش��وند. اینکه سازمان هدفمندی 
یارانه ها و وزارت رفاه چه برنامه ای برای شناسایی نیازمندانی که 
تقاض��ای خود را ثبت نکرده اند، داش��ته و چگونه برای آنها اقدام 

می کنند، قابل توجه خواهد بود.
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صورت های مالی 132 شرکت بخش عمومی 
منتشر شد

وزارت اقتص��اد در اطلاعی��ه ای از گام دوم انتش��ار صورت ه��ای مال��ی 
حسابرس��ی شده 132 ش��رکت بخش عمومی کشور در سامانه کدال خبر 
داد. وزارت اقتصاد در این اطلاعیه با اش��اره به انتش��ار و دسترسی عمومی 
به اطلاعات مالی شرکت های تابعه نهادها و موسسات عمومی غیردولتی از 
حیث امکان مقایسه عملکرد مالی آنها با عملکرد مالی شرکت های دولتی 
و تفکیک سهم هر بخش در پیش��برد اهداف اقتصادی کشور و ایجاد رفاه 
عمومی، اعلام کرد: این مهم بی تردید در تقویت و بهبود سیاست گذاری های 
کلان مالی و اقتصادی نظام نیز تاثیر بسزایی خواهد داشت و زمینه را برای 
ورود پژوهشگران و صاحبنظران به حوزه های اقتصادی فراهم خواهد آورد. 
دسترسی عمومی به صورت های مالی حسابرسی شده شرکت های فعال در 
بخش عمومی کشور، به ارتقای شفافیت و افزایش پاسخگویی مدیران این 
قبیل ش��رکت ها که جزو اهداف عالی نظام شرکت داری و از اصول حیاتی 
حاکمیت شرکتی است، کمک شایانی خواهد کرد. وزارت امور اقتصادی و 
دارایی در پیگیری و اجرای یکی از اولویت های خود یعنی افزایش شفافیت 
مالی، پس از انتشار صورت های مالی حسابرسی شده شرکت های دولتی، در 
گام بعدی، انتشار صورت های مالی حسابرسی شده تعدادی از شرکت های 
متعلق به بخش عمومی در سامانه کدال را جهت دسترسی عموم مردم آغاز 
کرده اس��ت. براساس این اطلاعیه، صورت های مالی حسابرسی شده 132 
شرکت تابعه نهادها و مؤسسات عمومی غیردولتی و نیز سازمان های مناطق 
آزاد تجاری- صنعتی و ویژه اقتصادی و شرکت های تابعه آنها و شرکت های 
تابعه بانک ها و بیمه های دولتی به همراه گزارش های حس��ابرس مس��تقل 
و بازرس قانونی مربوط که توس��ط سازمان حسابرس��ی رسیدگی و صادر 
شده است، در س��امانه کدال منتشر شده اند. بخشی از شرکت های متعلق 
به مؤسسات و نهادهای عمومی و بانک ها و بیمه ها بورسی بوده و تابع قوانین 
و مقررات افش��ا و شفافیت س��ازمان بورس و اوراق بهادار هستند و نسبت 
به انتشار مس��تمر صورت های مالی حسابرسی شده خود در سامانه کدال 
اقدام  می کنند. وزارت اقتصاد در بخش دیگر این اطلاعیه افزود: شرکت های 
متعلق به مؤسس��ات و نهادهای عمومی غیردولتی به عنوان بخش��ی مهم 
و مؤث��ر از اقتصاد کش��ور در چارچوب حاکمیت نظام جمهوری اس��لامی 
ایران به فعالیت مشغولند و نهادهای مالک آنها، به نمایندگی از همه مردم، 
فرصت اعمال حقوق مالکانه در این قبیل بنگاه ها را پیدا کرده اند؛ بدین روی، 
دسترسی عموم مردم، به عنوان ذی نفع، به اطلاعات و نتایج عملکرد مالی 
س��الانه آنها، ضمن تقویت فضای پرسشگری عمومی و ارتقای پاسخگویی 

مدیران، در ایجاد اعتماد عمومی نیز از اهمیت ویژه ای برخوردار است.

از ابتدای خردادماه
ساعت کاری ساتنا افزایش یافت

از اول خردادماه ارس��ال دس��تور پرداخت های س��اتنا برای مشتریان تا 
ساعت 14:30 امکانپذیر است. طبق اعلام بانک مرکزی، با توجه به تغییر 
ساعات کاری بانک ها بعد از ایام ماه رمضان و همچنین افزایش زمان پایان 
تعیین وضعیت چک های رمزدار در سامانه چکاوک، از اول خردادماه امسال 
س��اعات خاتمه پذیرش و پردازش دس��تور پرداخت در سامانه ساتنا برای 
دس��تورپرداخت های بین مشتری 14:30 و برای دستور پرداخت های بین 
بانکی ساعت 15:00 تعیین شده است. پیش از این، ساعت خاتمه پذیرش 
دس��تور پرداخت در ساتنا برای مش��تریان ساعت 14:00 بوده است. البته 
درباره س��امانه پایا، ساعات شروع پردازش چرخه ها بدون تغییر و همانند 
گذشته خواهد بود. همچنین کف مبلغ پرداخت ساتنا معادل 50 میلیون 
تومان و س��قف مبلغ پایا  معادل 100 میلیون تومان به ازای هر دس��تور 

پرداخت تعیین شده است.

خرید اوراق مسکن چقدر آب می خورد؟
قیمت هر برگ تس��هیلات مس��کن همچنان در حال افزایش اس��ت و 
چنانچه یک زوج متاهل ساکن تهران خواهان خرید این اوراق باشند، باید 
بیش از 124 میلیون تومان هزینه کنند. به گزارش ایسنا، بررسی آخرین 
وضعیت قیمت اوراق مسکن نش��ان می دهد که هر برگ اوراق تسهیلات 
مس��کن در فروردین و اردیبهشت و خرداد س��ال گذشته به ترتیب 134 
هزار و ۶00، 142 هزار و 200 و 130 هزار و 300 تومان قیمت دارند. هر 
برگ  اوراق تسهیلات مسکن بانک مسکن در تیر، مرداد و شهریور ماه سال 
گذش��ته با قیمت 128 هزار و 900، 128 هزار و ۶00 و 128 هزار و 700 
تومان داد و س��تد می ش��ود. همچنین این اوراق در ماه مهر سال گذشته 
130 هزار تومان، در آبان ماه 128 هزار و 900 تومان  و در آذرماه نیز 128 
هزار و 400 تومان قیمت دارند. اوراق تس��هیلات مس��کن در دی  و بهمن 
سال گذشته نیز با قیمت های 120 هزار و 900 و 129 هزار و 800  تومان 
معامله می شود. این گزارش نیز بر اساس قیمت بهمن ماه نوشته شده است.

بر این اس��اس، مجردهای ساکن تهران می توانند تا 280 میلیون تومان 
تس��هیلات دریافت کنند که ش��امل 200 میلیون تومان تسهیلات خرید 
مس��کن و 80 میلیون تومان وام جعاله می ش��ود؛ لذا ب��رای دریافت 200 
میلیون تومان تسهیلات باید 400 برگه تسهیلات مسکن خریداری کنند 
ک��ه هزینه این تعداد اوراق با تس��ه 129 هزار و 800 تومانی، 51 میلیون 
و 920هزار تومان می ش��ود. همچنین با در نظر گرفتن 80 میلیون تومان 
وام جعال��ه که برای آن باید 1۶0 ورق به مبل��غ 20 میلیون و 7۶8  هزار 
تومان خریداری کنند، مجموع هزینه خرید اوراق به 72 میلیون و ۶88هزار 
تومان می رسد. زوج های تهرانی نیز بر همین اساس می توانند تا سقف 480 
میلیون تومان شامل 200 میلیون تومان تسهیلات خرید مسکن برای هر 
نفر و 80 میلیون تومان وام جعاله دریافت کنند؛ بنابراین زوجین باید 800 
برگه تسهیلات مسکن خریداری کنند که هزینه آن 103 میلیون و 840 
هزار تومان می شود که همراه با هزینه 20 میلیون و 7۶8 هزار تومانی وام 
جعاله که برای آن باید 1۶0 ورق تس��هیلات مس��کن خریداری کنند، در 
مجم��وع باید 124 میلیون و ۶08 هزار تومان پرداخت کنند. س��قف این 
تسهیلات برای مراکز استان و شهرهای با جمعیت بیش از 200 هزار نفر 
برای مجردها به 1۶0 و برای زوجین به 320 میلیون تومان رس��یده است 
که با توجه به اینکه مجردها باید 320 و متاهل های ساکن این شهرها نیز 
باید ۶40 برگه تسهیلات مسکن خریداری کنند، مجردها باید 41 میلیون 
و 53۶ هزار تومان و متاهل ها نیز باید 83 میلیون و 72 هزار تومان پرداخت 
کنند. این وام برای مجردهای سایر مناطق شهری به 120 و برای زوجین 
این مناطق نیز به 240 میلیون تومان رسیده است؛ بنابراین مجردها باید 
ب��ا پرداخ��ت 15 میلیون و 57۶ و متاهل ها نیز ب��ا پرداخت 31 میلیون و 

152هزار تومان برای خرید اوراق نسبت به اخذ این وام اقدام کنند.

خبرنــامه

فرصت امروز: هرچند ش��اخص بورس ته��ران در آخرین روز معاملاتی 
اردیبهش��ت ماه س��رخ پوش ش��د و با افت 0.9۶ درصدی، پایانی سرخ در 
ماهی س��بز را رقم زد، اما بورس تهران در پایان این ماه و برای چهارمین 
م��اه متوالی به روند صعودی خود ادامه داد و نماگر اصلی تالار شیش��ه ای 
به بازدهی 4.5 درصدی در اردیبهش��ت ماه 1401 رسید. بازدهی شاخص 
بورس تهران از ابتدای س��ال تاکنون نیز به حدود 15 درصد رسیده تا در 

کنار سکه پیشتاز بازدهی بازارهای مالی در دو ماه گذشته باشند.
ش��اخص کل بورس تهران در چهارمین روز از هفته پایانی اردیبهش��ت 
ماه )سه ش��نبه 27 اردیبهشت( از مقاومت مهم 1.۶ میلیون واحدی عبور 
کرد و به بالاترین سطح از مهرماه 1399 رسید. صعود شاخص کل بورس 
ب��ه قله 20 ماه��ه اما تنها یک روز دوام آورد و با اف��ت 11 هزار واحدی و 
عقب نش��ینی خریداران در روز چهارشنبه )28 اردیبهشت ماه( مجددا به 
سطح 1.5 میلیون واحدی در غلتید؛ اتفاقی که در معاملات روز شنبه 31 
اردیبهش��ت ماه بار دیگر تکرار ش��د و نماگر اصلی تالار شیشه ای بیش از 
15 هزار واحد دیگر از کانال جدید دور شد، تا بیم و امید ها در مورد ادامه 
روند صعودی بازار س��هام در نزد س��هامداران همچنان پابرجا باشد. با این 
حال، شاخص کل بورس در اولین روز معاملاتی خردادماه بار دیگر به روند 
رش��د بازگش��ت و با افزایش کم رمق 2 هزار و 45۶ واحدی به ارتفاع یک 
میلیون و 582 هزار واحد رسید. با وجود »شروع سبز بورس در خرداد« و 
سبزپوشی دسته جمعی شاخص ها، اما ارزش معاملات نسبت به روز قبل، 
کاهش چش��مگیری یاف��ت و از ۶1 هزار میلیارد ری��ال به حدود 4۶ هزار 

میلیارد ریال رسید.
از صعود بورس تا کاهش ارزش معاملات

با اینکه روند حرکت بازار س��هام در اولین روز خردادماه نس��بت به روز 
پایانی اردیبهش��ت ماه صعودی بود، ارزش معاملات بازار س��هام نسبت به 
روز قبل کاهش چش��مگیری پیدا کرد و از بیش از ۶1 هزار میلیارد ریال 
به حدود 4۶ هزار میلیارد ریال رس��ید. در جریان معاملات روز یکش��نبه، 
ش��اخص کل بورس با افزایش 2 هزار و 45۶ واحدی به رقم یک میلیون 
و 582 هزار واحد و ش��اخص هم وزن با یک هزار و 333 واحد افزایش به 
رقم 441 هزار و 510 واحد رسید. بیش از 7 میلیارد و 738 میلیون سهم، 
ح��ق تقدم و اوراق بهادار به ارزش 45 هزار و 7۶3 میلیارد ریال در بورس 
اوراق بهادار تهران دادوستد شد. شاخص بازار اول، افزایش یک هزار و 483 
واحدی و شاخص بازار دوم، افزایش 5 هزار و 923 واحدی را تجربه کردند.
ش��رکت کش��تیرانی جمهوری اس��لامی ایران با 480 واحد، ش��رکت 

پتروشیمی پردیس با 418 واحد، شرکت پتروشیمی پارس با 3۶5 واحد، 
شرکت پتروش��یمی نوری با 322 واحد و شرکت پالایش نفت اصفهان با 
235 واحد بیش��ترین تاثیر مثبت را بر رشد ش��اخص داشتند. در سمت 
مقابل نیز شرکت پلی پروپیلین جم با 158 واحد، شرکت مخابرات ایران با 
148 واحد، شرکت ذوب آهن اصفهان با 105 واحد، شرکت سرمایه گذاری 
س��ایپا با 83 واحد و شرکت س��ایپا با 77 واحد با بیشترین تاثیر منفی بر 

رشد شاخص همراه شدند.
گ��روه خودرو با 57 هزار و 990 معامله به ارزش 4 هزار و 75۶ میلیارد 
ریال در صدر گروه های بورسی نشست. همچنین گروه فلزات اساسی با 42 
هزار و 943 معامله به ارزش 3 هزار و 880 میلیارد ریال، گروه ش��یمیایی 
ب��ا 4۶ ه��زار و 1۶ معامله به ارزش 3 ه��زار و ۶08 میلی��ارد ریال، گروه 
فرآورده های نفتی با 28 هزار و 343 معامله به ارزش 2 هزار و 785 میلیارد 
ریال و گروه غذایی به جز قند با 40 هزار و 4۶3 معامله به ارزش 2 هزار و 

708 میلیارد ریال در صدر برترین گروه ها قرار گرفتند.
در آن س��وی بازار نیز ش��اخص کل فرابورس بیش از 27 واحد افزایش 
یافت و به رقم 21 هزار و 5۶5 واحد رسید. در این بازار بیش از 2 میلیارد 
و 722 میلیون س��هم، حق تقدم و اوراق بهادار به ارزش 23 هزار و 730 
میلیارد ریال دادوس��تد ش��د. ش��رکت داروس��ازی دانا با 8 واحد، شرکت 
اعتباری ملل با ۶ واحد، شرکت حمل و نقل گهر ترابر سیرجان با 4 واحد، 
شرکت برق و انرژی پیوندگستر پارس با 3.47 واحد و شرکت توسعه مولد 
نیروگاهی جهرم با 3.2 واحد بیش��ترین تاثیر مثبت را بر رش��د ش��اخص 
داشتند. همچنین شرکت صنعتی مینو با 3.۶1 واحد، شرکت بیمه تجارت 
نو با 2.3 واحد، شرکت دامداری تلیسه نمونه با 2.2 واحد، مجتمع جهان 
فولاد س��یرجان با 2 واحد و ش��رکت کلر پارس با 1.78 واحد با بیشترین 

تاثیر منفی بر رشد شاخص همراه شدند.
نقش تازه واردان در بحران بورس

یکی از دلایل ریزش بزرگ بورس به عقیده کارشناسان به ورود فزاینده 
تازه واردان بورس��ی، فقدان شناخت و سواد مالی آنها و افزایش رفتارهای 
هیجان��ی و گل��ه ای برمی گردد. در واق��ع، بحران س��ال 99 را می توان به 
اشتباه دولت در دعوت از مردم به حضور در بازار سهام نسبت داد؛ چراکه 
عموم مردم نس��بت به موضوع ریسک در بازار سهام چندان آشنا نبودند و 
س��رمایه گذاری مستقیم در بازار س��هام را همانند سرمایه گذاری در بانک 
قلمداد می کردند. میثم حامدی، مدیر گروه بازارهای و ابزارهای مالی مرکز 
پژوهش س��ازمان بورس در این باره به س��نا می گوید: بس��یاری از مردم، 

س��رمایه گذاری مستقیم در بازار س��هام را همانند سرمایه گذاری در بانک 
مفروض داش��تند و بدون هیچ گونه تحلیل در برهه ای از زمان صرفا به هر 
نماد س��هامی که قابلیت سرمایه گذاری داش��ت، هجوم بردند. بدون شک 
برخی از این اتفاقات را می توان به هیجانات کاذب، عدم آش��نایی با بازار، 
بیش اطمینانی سرمایه گذاران، رفتار مالی دچار تورش و در مجموع فقدان 

سواد مالی نسبت داد.
او با اش��اره به همبس��تگی بالا میان فقدان س��واد مالی و آغاز سقوط 
بورس توضیح می دهد: در حال حاضر سبد ابزارها و نهادهای مالی بازار 
گس��ترده شده، اما متناسب با ابزارس��ازی صورت گرفته، دانش عمومی 
نسبت به آن بهبود نیافته است. وجود انواع صکوک، قراردادهای مشتقه 
و صندوق های س��رمایه گذاری نیازمند پیوس��ت های آموزش��ی است تا 
سرمایه گذاران با آگاهی بیشتری نسبت به سرمایه گذاری در این ابزارها 
و نهادها اقدام کنند. به گفته وی، اگر نگوییم دانش س��رمایه گذاران در 
ای��ن حوزه ها اندک اس��ت، حداقل باید بگوییم نس��بت به میزان دانش 
موجود نزد س��رمایه گذاران اطلاعی نداریم. ب��رای نمونه، چند درصد از 
س��رمایه گذاران نسبت به تفاوت ها و ریس��ک های هر نوع اوراق آگاهی 
دارد؟ چند درصد از س��رمایه گذاران نس��بت ب��ه صندوق های صدور و 
ابطالی و صندوق های قابل معامله اطلاعات دارند؟ پرس��ش هایی از این 
دست که تا پرسش نسبت به آنها از سرمایه گذاران صورت نگیرد، امکان 

سنجش آن نیز فراهم نخواهد شد.
حامدی درباره ضرورت ارتقای س��واد مالی می افزاید: گرچه در بسیاری 
موارد، سواد مالی با آموزش مالی یکی در نظر گرفته می شود، اما در ادبیات 
متعارف، س��واد مالی یک فرآیند اس��ت که با آموزش آغاز شده، با تبدیل 
مفاهیم آموزشی به مهارت و قدرت تصمیم گیری ادامه می یابد و در نهایت 
امکان بروز رفتارهای صحیح را فراهم می آورد. اگرچه ضرورتا افزایش سواد 
مالی منجر به اتخاذ تصمیمات صحیح نخواهد شد، اما امکان تصمیم گیری 
بهتر برای س��رمایه گذاران را به وجود می آورد؛ به همین دلیل، بس��یاری از 
کش��ورها در کنار تلاش برای ارتقای سطح سواد مالی، معیارهای دیگری 
برای حضور سرمایه گذاران حقیقی در بازار نیز در نظر گرفته اند. به اعتقاد 
این فعال بازار س��هام، در حال حاضر که بازار به تعادل رسیده و رفتارهای 
هیجانی کمتری مشاهده می شود، زمان مناسبی است که ضمن شناسایی 
عوامل بروز اتفاقات سال 99، درخصوص سواد مالی عمومی سرمایه گذاران، 
پرس��ش های بالا مطرح شود و برنامه ریزی صحیحی در این حوزه صورت 

گیرد.

بورس صعود کرد اما ارزش معاملات کم شد

شروع سبز بورس در خرداد

با وجود رش��د اغلب بازارها از ابتدای س��ال تاکنون و صدرنشینی سکه 
و بورس در جدول بازدهی بازارها در دو ماه گذش��ته، میزان رش��د قیمت 
مسکن کمتر از سایر بازار ها بوده است. بررسی های آماری نشان می دهد که 
قیمت هر قطعه س��که طرح جدید از ابتدای امسال تاکنون 1۶.83 درصد 
رشد کرده است. سرمایه  گذارانی که در دو ماهه نخست امسال در این بازار 
س��رمایه گذاری کرده اند، نسبت به سایر بازارها بازدهی بیشتری به  دست 
آورده اند. اطلاعات مرکز آمار ایران حاکی از آن اس��ت که اگرچه نرخ تورم 
سالانه در فروردین ماه امسال با اندکی کاهش به 39.2 درصد رسیده، اما 
ش��یب تورم ماهانه با رشد زیادی مواجه و دس��ت کم 2.5برابر شده است. 
مرکز آمار البته هنوز محاس��بات مربوط به تورم اردیبهشت  ماه را منتشر 
نکرده، اما داده های میدانی و همچنین واقعیت ناشی از رشد اقلام خوراکی 
پس از حذف ارز ترجیحی نشان می دهد احتمالا شیب منحنی نرخ تورم در 
اردیبهشت ماه نیز صعودی خواهد بود. این موضوع به انتظارات تورمی دامن 

زده و احتمالا به جا به  جایی نقدینگی در بین بازارها منجر شده است.
آمار ها نش��ان می  دهد در میان بازارهای دارایی، بیشترین رشد قیمت از 
ابتدای س��ال 1401 تاکنون مربوط به سکه طرح جدید بوده است. قیمت 

هر قطعه سکه طرح جدید در دو ماه گذشته با 2 میلیون  و 70 هزار تومان 
افزایش از 12 میلی��ون  و 300هزار تومان به رقم 14 میلیون  و 370 هزار 
تومان رسیده است. بدین ترتیب، ارزش هر قطعه سکه طرح جدید در این 
مدت 1۶.83 درصد افزایش یافته است. هر قطعه سکه طرح قدیم نیز در 
طول دو ماه گذشته با 15.42 درصد افزایش از رقم 12 میلیون تومان به 
13 میلیون  و 85 هزار تومان رسیده است. در دو ماه اخیر همچنین قیمت 
مثقال طلای آب ش��ده و ه��ر گرم طلای 18عیار بالغ ب��ر 12.۶3 درصد 
افزایش یافته است؛ به  طوری که در آخرین روز اردیبهشت  ماه قیمت هر 
مثقال طلا به ۶ میلیون  و 30 هزار تومان و هر گرم طلای 18عیار به یک 
میلیون  و 385 هزار تومان رسید. قیمت طلای آب شده از اول سال تاکنون 

۶73 هزار تومان گران شده است.
در ای��ن بین طبق آمارهای موجود، پس از بازار مبادلات س��که، بورس 
دومین بازار پربازده بوده است. این داده ها بیانگر آن است که شاخص کل 
بورس تهران از اول سال تاکنون 15.5 درصد رشد کرده که بیشتر از بازده 
س��ایر بازارها از جمله دلار اس��ت. نکته قابل توجه این است که در همین 
مدت شاخص کل هم وزن که نماگر مهمی برای بازار سرمایه تلقی می شود 

و ناظر بر س��هام کوچک بازار است، 2۶.4 درصد افزایش پیدا کرده است. 
این میزان رشد حتی از میزان افزایش قیمت سکه هم بیشتر است. آمار ها 
همچنین نشان می دهد که میزان رشد شاخص بورس با میزان رشد قیمت 
دلار تناس��ب و همگرایی زیادی داشته است. قیمت هر دلار آمریکا از اول 
س��ال تاکنون با 4 هزار تومان رشد، 15 درصد افزایش یافته و به رقم 30 
هزار و 500 تومان رسیده است. قیمت هر یورو هم از ابتدای سال تاکنون 
10 درصد افزایش داشته است. اما برخلاف بازارهای ارز و سکه و بورس به 
نظر می رسد که بازار مسکن هنوز آنچنان که باید و شاید )باتوجه به فصل 
جابه جایی مسکن( رش��د نکرده است و این بازار همچنان در رکود به سر 
می برد. در واقع، با وجود رش��د اغلب بازارها از ابتدای سال 1401 تاکنون 
اما میزان رش��د قیمت مسکن کمتر از س��ایر بازار ها بوده و بازار املاک در 
این دوره زمانی فقط 2.5 درصد رش��د کرده است. به  نظر می رسد شکاف 
زیادی که بین قدرت خرید و قیمت مس��کن ایجاد شده، به کاهش تقاضا 
برای خرید مسکن منجر شده است. طبق آمارها، در طول دو ماهه نخست 
امسال قیمت هر مترمربع مسکن در شهر تهران به صورت میانگین با 880 

هزار تومان افزایش به محدوده 3۶ میلیون تومان رسیده است.

سکه و بورس بیشترین بازدهی را در 2 ماه گذشته داشتند

نبض متلاطم بازارها
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آغاز طرح مبارزه با کالاهای قاچاق و تقلبی 
حوزه لوازم خانگی

مع��اون وزی��ر صم��ت از آغاز طرح مب��ارزه با کالاه��ای قاچاق و 
تقلب��ی حوزه ل��وازم خانگی خب��ر داد. به گزارش ایس��نا به نقل از 
ش��اتا، محمدمهدی برادران در هشتمین نشس��ت ستاد »مبارزه با 
کالاه��ای قاچاق و تقلبی« که صبح روز گذش��ته به ریاس��ت وزیر 
صمت برگزار ش��د با اشاره به پیش��رفت ۶1 درصدی پروژه مبارزه 
ب��ا کالای قاچاق و تقلبی لوازم یدک��ی و قطعات خودرو، اظهار کرد: 
استان های تهران، همدان، هرمزگان و مرکزی بیشترین همکاری را 
با این طرح داش��تند. ثبت فاکتور قطعات خودرو در س��امانه جامع 
تجارت تا 31 اردیبهشت ماه رشد 10 درصدی داشته است که نشان 
از همراه��ی با طرح دارد. رئیس س��تاد مبارزه ب��ا قاچاق کالا و ارز 
وزارت صم��ت تصریح کرد: 15 خردادماه حداکثر زمانی اس��ت که 
واحدهای تولیدی باید به طرح شناسه کالا بپیوندند و از 15 خرداد 
تولید کالاهایی که شناس��ه و کد رهگیری ندارند، باید متوقف شود. 
برادران همچنین از استان ها خواست که واحدهای تولیدی را برای 
پیوس��تن به این ط��رح فعال کرده و همچنین ب��ه واحدهای بدون 

مجوز، مجوزهای لازم را ارائه دهند.
وی ادام��ه داد: مرحله دوم طرح مبارزه ب��ا قاچاق کالا از این هفته 
اجرایی ش��ده اس��ت و در این مرحله وارد حوزه لوازم خانگی شده ایم، 
سطح اول مبارزه با قاچاق کالا در حوزه قطعات یدکی خودرو بود که 

پیشرفت در حدود ۶1 درصد داشته است و تداوم دارد.
مع��اون صنایع عمومی وزارت صمت، با ی��ادآوری اینکه با همراهی 
انجمن تخصصی لوازم خانگی زیرساخت هایی از پیش برای این موضوع 
فراهم  شده بود، تأکید کرد: بیشتر محصولات دارای کد شناسه و کد 
رهگیری هستند و تولیدات داخلی نیز رصد می شوند، اکنون با کمک 
رس��انه ها باید همراهی مردم را افزایش دهی��م که با افزایش کیفیت 
تولیدات داخلی و تمهیدات انجام ش��ده این موضوع نیز انجام خواهد 
شد. روند روبه رشد تولید لوازم خانگی در ماه های اخیر با اجرای طرح 

مبارزه با قاچاق کالا افزایش خواهد داشت.
رئیس ستاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز وزارت صمت در ادامه سخنان 
خود با تأکید بر اینکه مردم در موقع خرید لوازم خانگی به شناسنامه 
کالا )کد شناس��ه( توجه داشته باش��ند، افزود: هر کالای لوازم خانگی 
نیز یک کد رهگیری دارد که باعث متمایز شدن آن می شود، این کد 
در تمامی مراحل، قابل رهگیری برای اصالت کالا و قابل اس��تفاده در 

ضمانت نامه و قابل رصد و پایش است.
وی با اعلام اینکه برای کالاه��ای وارداتی نیز دریافت کد رهگیری 
انج��ام می ش��ود، عنوان کرد: ای��ن کد رهگیری قابلی��ت رصد دارد و 
کالاهای وارداتی را از کالاهای قاچاق و تقلبی متمایز می کند. هرگونه 
همراهی و کمک در ورود کالای قاچاق و تقلبی به کشور )شامل بیمه 
کالا، عرضه و ضمانت و...( در حکم مساعدت در کالای قاچاق است و 

مشمول برخورد قانونی می شود.
همچنین محسن ش��کرالهی - مدیرکل دفتر صنایع لوازم خانگی و 
اداری وزارت صمت - نیز در گزارش��ی از پیشرفت 33 درصدی پروژه 

مبارزه با کالای قاچاق و تقلبی لوازم خانگی خبر داد.
مرس��ل صدی��ق، رئیس انجم��ن تولیدکنن��دگان قطع��ات یدکی 
لوازم خانگی نیز پس از پایان نشس��ت در جمع خبرنگاران اظهار کرد: 
در دهه گذشته رشد خوبی در صنعت لوازم خانگی صورت گرفته است 
و لوازم خانگی ایران علاوه بر رقابت در عرصه داخل در بازارهای جهانی 
ه��م موقعیت خود را پیدا می کنند و اکن��ون لوازم خانگی داخلی 15 

درصد زیر قیمت منطقه به بازار داخل عرضه می شود.
وی بزرگترین معضل حوزه لوازم خانگی را قاچاق دانس��ت و گفت: 
به خص��وص در حوزه قطعات یدکی لوازم خانگ��ی امیدواریم به همت 
وزارت صمت، واردات محصولاتی که در داخل تولید می ش��ود متوقف 
شود و آمادگی در انجمن برای همراهی با وزارت صمت و دریافت کد 

شناسه و کنترل سامانه ای برای مبارزه با قاچاق وجود دارد.

نماگربازارسهام

اظهارات ضد و نقیض و فاقد ش��فافیت درب��اره آیین نامه واردات خودرو 
ابهاماتی در این خصوص مطرح کرده است.

  گروه اقتصاد و درآمد جی پلاس: واردات خودروی خارجی تقریبا نهایی 
شده است و حالا گمانه زنی بر سر جزییات آن به یکی از داغ ترین مباحث 

اقتصادی تبدیل شده است.
دعوا بر س��ر واردات خودروی خارجی از زمانی شروع شد که نعمت زاده 
وزیر صمت دولت اول حس��ن روحانی بنابر آنچ��ه محدودیت های ارزی و 
ابهام در خدم��ات پس از فروش خودروهای خارجی عنوان ش��د، واردات 
خودروهای خارجی را ممنوع کرد. پ��س از او اما واردات خودرو در دوران 
محمد ش��ریعتمداری از طریق ثبت سفارش در سامانه وزارت صمت آغاز 

شد.
در ای��ن بی��ن نام فعالانی در ح��وزه واردات خودرو همچون م.ر بر س��ر 
زبان ها افتاده بود. در دوران فعالیت این فرد که گویا همزمان عضو شورای 

اندیشه ورزی وزیر اسبق صمت و کارشناس خودرویی کمیسیون اصل 90 
مجلس هم بود، برخی حواشی واردات خودرو رخ داد.

همچنین در یک موسس��ه بدون مج��وز، اقدام به اخذ مبالغ هنگفتی از 
برخی شهروندان شد تا در ازای آن، خودروی خارجی تحویل دهند اما در 
نهایت، خودرویی وارد نشد. سرانجام در دادگاه پرونده، مفتاح خودرو متهم 
به 12 سال حبس محکوم شد. او حتی برای خروج غیرقانونی از مرز کشور 
هم تلاش کرده بود که با بازداش��تش بی نتیجه ماند. سرانجام م.ر به دلیل 

آنچه که سکته قلبی خوانده شد، در زندان درگذشت.
پس از این ماجراها، ثبت سفارش شبانه و غیرقانونی واردات خودروهای 
خارجی به یک��ی از بزرگترین چالش های س��ال های اخیر دولت روحانی 
تبدیل شد. ماجرا از این قرار بود که با تلاش برخی کارکنان وزارت صمت 
س��امانه ای که مهلت ثبت س��فارش در آن تمام ش��ده بود در ساعت های 
اولیه بامداد باز و ۶ هزار خودروی جدید ثبت س��فارش ش��دند. با افشای 

این تخلف حس��ن روحانی دستور داد نام تمام متقاضیان متخلف منتشر 
شود که اگرچه با مقاومت هایی مواجه اما در نهایت لیست آنها منتشر شد. 
پس از حواش��ی آن روزها تاکنون واردات خودروی خارجی ممنوع بوده 
و خودروهایی که به طور غیرقانونی وارد کش��ور ش��ده بود در گمرک دپو 
شده اند. در این بین با شدت گرفتن تحریم ها آمار تولید خودروهای داخلی 
از 1.1 میلیون دس��تگاه در س��ال به کمتر از ۶00 هزار دس��تگاه سقوط 
کرد. کیفیت پایین خودروهای ساخت داخل در  کنار روش هایی همچون 
قرعه کشی که بنا بر برخی اظهارنظرها، تخلفات زیادی را نیز به همراه دارد 

باعث شد تا انحصار ایران خودرو و سایپا شدیدا مورد انتقاد قرار بگیرد.
از س��وی دیگر از آذرماه سال 1400 همزمان با تشکیل جلسات احیای 
برجام بی��ن ایران و 1+5 زمزمه ها درخصوص ازس��رگیری واردات خودرو 
آغاز شد. برخی کارشناسان درخصوص فعال شدن واردکنندگان کالاهای 

غیرضرور در این رابطه هشدارهایی را مطرح کردند.

عضو هیأت رئیسه اتاق بازرگانی تهران می گوید با نقش آفرینی بیمه ها 
می توان کاری کرد که ضمن حذف ارز 4200 تومانی، قیمت داروها نیز 

افزایش پیدا نکند.
ناصر ریاحی در گفت و گو با ایس��نا، اظهار ک��رد: از هفته های پایانی 
سال گذش��ته که بحث بر سر اصلاح نظام پرداخت یارانه ها مطرح شده 
بود، تغییراتی در روند تخصیص ارز ترجیحی )4200 تومانی( برای دارو 
به وجود آمد که در مقطعی کوتاه مشکل س��از نیز ش��د، اما در نهایت با 

تخصیص اعتبارات تازه این مشکل فعلا برطرف شده است.
وی با اش��اره به برنامه ریزی صورت گرفته در مجلس شورای اسلامی، 
بیان کرد: نمایندگان مجلس در روزهای پایانی س��ال گذشته، در نهایت 
با حذف ارز ترجیحی موافقت کردند و از این رو از اسفند سال گذشته، 
بحث هایی درب��اره نحوه تامین ارز دارو به وجود آمد. تحت تاثیر همین 
ش��رایط برخی پرونده ها که آماده دریافت ارز بودند نیز متوقف شدند و 

حتی بانک مرکزی تعدادی از این پرونده ها را عودت داد.
عضو اتاق بازرگانی تهران با بیان اینکه تداوم آن ش��رایط می توانست 
ب��ه افزایش قیمت دارو یا کمبود برخی داروها منجر ش��ود، تاکید کرد: 
پ��س از ای��ن اتفاقات حدود ی��ک میلیارد دلار به ش��کل موقت به دارو 
اختصاص پیدا کرد تا فعلا مش��کلی ب��ه وجود نیاید تا در ماه های آینده 

برنامه ریزی های جدیدی در دستور کار قرار گیرد.

ریاحی با اش��اره به پیش��نهادات مطرح ش��ده در مجلس برای تامین 
نیازهای دارو، بیان کرد: امیدواریم که در نیمه دوم س��ال جاری، اصلاح 
نظ��ام یارانه ای و تامین نیازها از طریق ارز نیمایی فراهم ش��ود. این ارز 
در سال های گذشته برای ما مشکلات فراوانی را به وجود آورده و بخش 
خصوصی بارها تاکید کرده بود که باید شرایط برای اصلاح این موقعیت 

فراهم شود.
وی ادامه داد: در مجلس پیشنهادی مطرح شده بود که ماهانه 7000 
میلیارد تومان اعتبار به بیمه ها داده ش��ود تا به این ترتیب مابه التفاوت 
قیمت دارو با تغییر ارزها از این طریق پوش��ش داده ش��ده و در نهایت 
مردم هیچ گونه افزایش قیمتی را تجربه نکنند. در بسیاری از کشورهای 
جهان نیز چنین شیوه ای وجود دارد که دولت به بیمه ها بودجه می دهد 
و در نهایت دارو به ش��کل رایگان یا با قیمت ارزان در اختیار مردم قرار 
می گیرد. عضو اتاق بازرگانی تهران با بیان اینکه این ش��یوه پیش از این 
نیز در ایران اس��تفاده می ش��د، توضیح داد: قیمت تمام ش��ده داروهای 
بیماران خاص در این س��ال ها چند برابر ش��ده اس��ت، اما ب��ا توجه به 
فعالی��ت بیمه ها، در نهای��ت بیماران پول ثابتی را ب��رای این داروها در 
تمام س��ال های گذشته پرداخت کرده اند؛ از این رو با حذف ارز دارو نیز 
نباید نگرانی برای افزایش قیمت وجود داشته باشد و با محوریت بیمه ها 

می توان کاری کرد که فشاری بر مردم وارد نشود.

احتمال نیمایی شدن ارز دارو در نیمه دوم امسال

آیین نامه واردات خودرو شبانه تغییر کرد؟ 

وقتی نماینده واردکنندگان خودرو با واردات مخالف می شود!
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به قلم: جان مورابیتو
کارشناس بازاریابی و سئو

ترجمه: علی آل علی

کس��ب نتایج مناسب در دنیای س��ئو کار ساده ای نیس��ت. بسیاری از 
کارآفرینان فکر می کنند در عرصه س��ئو برای همیش��ه وقت دارند، با این 
حال به محض اینکه سطح رقابت در این فضا به شدت افزایش پیدا کند، 
دیگر هیچ فرصتی پیش روی ش��ان قرار نخواهد داشت. درست به همین 
خاطر بسیاری از کارآفرینان و اعضای تیم سئو در برندهای مختلف همیشه 
به دنبال راهکارهای س��ریع و ساده هس��تند. در این میان البته موفقیت 
نصیب همه افراد نمی ش��ود. سالانه ش��مار بالایی از برندها کادر مدیریت 
س��ئو ی��ا حتی تیم مربوط به این بخش را به ط��ور کامل عوض می کنند. 
با این حس��اب اگر شما توانایی مناسب در نتیجه گیری در کارتان نداشته 
باش��ید، خیلی زود کارتان را از دس��ت خواهید داد. این امر می تواند برای 
شما نتایج بسیار ناگواری داشته و شرایط تان را نیز به طور قابل ملاحظه ای 

تغییر دهد. 
ه��دف اصلی در این مقاله مرور برخ��ی از نکات مهم برای نتیجه گیری 
هرچه سریع تر در دنیای سئو است. این امر شاید برای شما بسیار عجیب 
یا حتی غیرممکن به نظر برسد، اما در صورتی که از ایده های درست برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان اس��تفاده کنید، توانایی تاثیرگذاری 
س��اده و کاربردی بر روی مخاطب هدف تان را پیدا خواهید کرد. در ادامه 

برخی از مهمترین نکات در این راستا را مورد بررسی قرار می دهیم. 
ضرورت درک عجله در کار

بس��یاری از افراد عرصه سئو را حوزه ای بی نهایت آرام برای کسب و کار 
تصور می کنند. این امر هر چقدر هم که جذاب و هیجان انگیز باشد، میانه 
مناسبی با واقعیت امروز دنیای کسب و کار ندارد. این روزها برندها عجله 
بسیار زیادی دارند. دلیل آن هم عدم صبر و شکیبایی مشتریان است. اگر 
یک مشتری برای خرید محصول برندی بهتر از شما دم دست داشته باشد، 
هرگز منتظر شما نخواهد ماند. بنابراین شما باید همیشه راهکارهای تازه 
و خلاقانه ای برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان داشته باشید. در 
این میان نیز زمان مهمترین عامل برای صرفه جویی محسوب می شود. اگر 
ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان زمان را از دست بدهید، 

برندتان خیلی زود در بازار بدل به کسب و کاری حاشیه ای خواهد شد. 
کارش��ناس ها یا افراد فعال در حوزه سئو باید به خوبی نسبت به میزان 
بالای فعالیت در این حوزه آگاهی داش��ته باش��ند. این یعنی رقابت برای 
پیدا کردن ش��غلی مناس��ب در دنیای سئو بسیار زیاد اس��ت. این امر در 
پیوند با تلاش بس��یار زیاد کارآفرینان ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف و سرعت بالای تغییرات در دنیای کسب و کار یک رقابت تمام عیار 
پیش روی ش��ما قرار می دهد. درس��ت به همین دلیل ما در اولین فرآیند 
این مقاله به اهمیت درک س��رعت بالا اش��اره کرده ایم. اگر شما هنوز هم 
فکر می کنید دنیای سئو نیازمند سرعت عمل بالایی نیست، باید در نحوه 
فعالیت برندتان تجدیدنظر اساسی صورت دهید، در غیر این صورت شاید 
هرگز فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب تان را پیدا نکرده و خیلی زود نیز 

شانس تان در این میان را به طور کامل از دست بدهید. 
پر کردن چک لیست ها را متوقف کنید

برخی از کارآفرینان برای همه کارهای شان یک فهرست بلند بالا طراحی 
می کنند. این امر یکی از راهکارهای بس��یار مناس��ب برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف محس��وب ش��ده و توانایی برندها را نیز به طور قابل 
ملاحظ��ه ای افزایش می دهد. البت��ه در این میان برخی از موانع نیز پیش 
روی کارآفرینان قرار می گیرد. یکی از مهمترین نقاط ضعف مربوط به چک 
لیست ها در دنیای سئو جا ماندن کارآفرینان از موج تغییرات است. این امر 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف فرآیند بس��یار دشواری محسوب 
شده و سختی های زیادی نیز به همراه دارد. اگر شما به دنبال تاثیرگذاری 
حرفه ای بر روی مخاطب هدف تان هس��تید، باید چک لیست ها را یک بار 

برای همیشه فراموش کنید. 
وقتی یک برند در زمینه س��ئو از چک لیس��ت استفاده می کند، به طور 
معمول کارهای زیادی برای خود طراحی کرده و دیگر فرصتی برای ارزیابی 
تغییرات در بازار پیدا نمی کند. این امر می تواند شرایط تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف را به طور قابل ملاحظه ای دش��وار سازد. درست به همین 
دلیل اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری حرف��ه ای بر روی مخاطب هدف تان 
هستید، باید همیشه سرتان را خلوت نگه دارید، در غیر این صورت شاید 
آخرین فردی باشید که در دنیای سئو از اخبار و تحولات مطلع می شود. 

امروزه بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شرایط 
بس��یار دش��واری در بازار دارند. این امر می تواند برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف مشکلات زیادی به همراه داشته باشد. اگر شما در این میان 
خودتان را با چک لیست های کلیشه ای سرگرم کنید، دیگر فرصتی برای 
درک س��ریع تحولات بازار پیدا نخواهید کرد. این امر می تواند ش��ما را در 

راستای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به دردسر اندازد. 
بی ش��ک ترک یک عادت برای بازاریاب ها و کارشناس های سئو همیشه 
س��خت اس��ت. این امر در مورد کارهایی که عادت طولانی به انجام ش��ان 
داریم، س��خت تر هم هست. با این حال شما باید شجاعت لازم برای قطع 
یک روند نامناسب را داشته باشید، در غیر این صورت شاید هرگز فرصتی 

برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف پیش روی تان قرار نگیرد. 
استفاده از نمودار به جای چک لیست

ما در بخش قبل به شما درباره ضرورت کنار گذاشتن چک لیست نکاتی 
را یادآور شدیم. اکنون نوبت آن است که راهکارهای جایگزین را نیز برای 
شما مورد بررسی قرار دهیم. بی شک کنار گذاشتن یک راهکار که سابقه 
طولانی نیز دارد، امر ساده ای نیست. اگر در این میان یک راه حل جایگزین 
پیش روی افراد قرار داشته باشد، فرآیند مورد نظر بی نهایت ساده تر از هر 
زمان دیگری خواهد شد. درست به همین دلیل ما در این بخش به دنبال 
تاثیرگذاری حرفه ای بر روی شما با استفاده از ایده های کاربردی هستیم. 
ایده کاربردی ما نیز چیزی نیست به غیر از استفاده از نمودارهای حرفه ای.

شما در قالب یک نمودار امکان ارزیابی تمام ایده ها و کارهای تان را دارید. 
اگر ایده تازه ش��ما برای دنیای س��ئو شامل به روز رسانی کلیدواژه های تان 
است، می توانید از یک نمودار برای ارزیابی میزان تاثیرگذاری این استراتژی 
سود ببرید. به زبان ساده، شما در نمودارتان باید چهار خانه را ترسیم کنید. 
این خانه ها به ترتیب شامل میزان تاثیرگذاری و همچنین بازگشت سرمایه 
است. اگر یک استراتژی در ارزیابی شما تاثیرگذاری بالایی بر روی مخاطب 
هدف دارد، اما بازگش��ت س��رمایه اش به هر دلیلی در هاله ای از ابهام قرار 

دارد، باید آن را برای همیشه کنار بگذارید. امروزه تنها استراتژی هایی در 
بازار موفق هس��تند که علاوه بر تاثیرگذاری بالا همراه با بازگشت سرمایه 
مناسب نیز باشند. این امر می تواند به شما برای استفاده از ایده های تازه و 

استراتژی های مناسب در دنیای سئو کمک کند. 
بس��یاری از کارش��ناس ها یا فعال های حوزه سئو بدون اینکه نسبت به 
نتیجه یک استراتژی آگاهی دقیقی داشته باشند، دست به کار شده و در 
بازار فعالیت می کنند. این امر می تواند برای آنها حس��ابی گران تمام شود. 
دلیل این امر مسئولیت گسترده بازاریاب ها و کارشناس های سئو در قبال 

فعالیت تیم شان است. بدین ترتیب اگر شما 
مس��ئولیت کارتان را قبول نک��رده یا تیم تان 
مشکلات زیادی داشته باش��د، خیلی زود از 
کارتان کنار گذاشته خواهید شد. نمودار مورد 
بحث در این بخش به ش��ما برای شناس��ایی 
بهتری��ن ایده ها و اس��تراتژی های ممکن در 
دنی��ای بازاریابی کمک می کند. ش��ما به این 
ترتیب فرصت تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب 
هدف به بهترین شکل ممکن را خواهید یافت. 
بس��یاری از کارشناس های س��ئو ایده های 
درس��تی درباره نحوه فعالی��ت در بازار دارند. 
نمودار مورد بحث در این مقاله به ش��ما برای 
ارزیاب��ی دقیق ایده های تان و انتخاب بهترین 
راه��کار ممکن کم��ک می کند. ش��ما با این 
حس��اب فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به بهترین شکل ممکن را پیدا می کنید. 
این امر شما را در موقعیت بسیار خوبی برای 

تاثیرگ��ذاری بر روی مخاط��ب هدف قرار داده و ش��رایط تان را نیز تغییر 
خواهد داد. پس همیشه پیش از اجرای یک ایده از خودتان درباره میزان 
تاثیرگذاری اش بر روی مخاطب هدف و از همه مهمتر بازگشت سرمایه اش 
نیز س��وال کنید. این امر به شما برای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب 

هدف کمک خواهد کرد. 
اجرای سریع تر تکنیک ها

همه کارش��ناس های حوزه سئو ایده های مناس��بی دارند. در کنار این 
ام��ر تکنیک هایی که در ط��ول دوران آم��وزش و کلاس های مختلف نیز 
به آنها یاد داده می ش��ود، دارای اهمیت بس��یار زیادی اس��ت. اگر شما به 
دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به ش��کلی حرفه ای هستید، باید 
تکنیک ها و به طور کلی تمام آنچه در دنیای سئو یاد گرفته اید را با سرعت 
عمل بسیار بیشتری اجرا کنید. هرچه باشد موضوع این مقاله کسب نتایج 
مناسب در حوزه سئو با سرعتی بالاست. بنابراین توصیه ما برای استفاده از 
ایده های کاربردی باید در کنار افزایش سرعت تان برای اجرای تکنیک های 

اصولی نیز باشد. 
بسیاری از کارشناس های حوزه سئو پس از اینکه کارشان در یک کلاس 
آموزشی تمام می شود، هرگز از تکنیک هایی که یاد گرفته اند سود نمی برند. 
این امر مشکلات بسیار زیادی برای آنها به همراه داشته و توانایی شان را نیز 
در عمل به ش��دت کاهش می دهد. درست به همین دلیل توصیه ما برای 
شما در این بخش افزایش سرعت عمل تان و استفاده از تمام تکنیک هایی 
است که یاد گرفته اید. شاید این امر در ابتدا بسیار سخت باشد، اما بی تردید 
پس از مدت زمانی کوتاه تکرار و تمرین توانایی تان در این میان به شدت 
افزایش پیدا می کند. این امر به شما فرصت بسیار خوبی برای تاثیرگذاری 

بر روی مخاطب هدف داده و شانس تان را نیز تقویت می کند. 
راستی آزمایی روش های سئو

امروزه راهکارها و روش های بسیار زیادی برای سئوی محتوا در دسترس 
اف��راد ق��رار دارد. برخی از افراد برای افزایش س��رعت عمل ش��ان در این 
میان دس��ت به اس��تفاده از هر تکنیکی در این میان می زنند. ش��اید این 
امر ایده مناس��بی در نگاه نخس��ت باش��د، اما اگر کمی عمیق تر به ماجرا 
نگاه کنیم، مش��کلات بسیار زیادی در پی آن به وجود می آید. اینکه شما 

سرعت عمل تان را به طور چش��مگیری افزایش دهید، هرگز امری عادی 
نیس��ت. بنابراین باید با دقت نظر بس��یار زیادی صورت گیرد، در غیر این 
صورت ش��اید هر لحظه امکان بروز مشکلات بزرگ در زمینه فعالیت تان 
به وجود آید. این امر می تواند در بلندمدت ش��رایط ش��ما را به طور قابل 
ملاحظه ای تغییر داده و توانایی تان در این میان را نیز تغییر دهد.  تمرین 
و تکرار برای اجرای سریع تر تکنیک ها باید همیشه همراه با راستی آزمایی 
آنها نیز باش��د. این امر به معنای تلاش برای پیدا کردن نمونه های موفق 
در زمینه روش های س��ئو اس��ت، در غیر این صورت شما درگیر فرآیندی 
بی نهایت خطرناک خواهید شد. اغلب اوقات 
وقتی برندها در زمین��ه تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف عجل��ه به خ��رج می دهند، 
ریس��ک زی��ادی را قبول می کنن��د. این امر 
می تواند نتایج بسیار ناگواری به همراه داشته 
و وضعیت برندها را نیز تغییر دهد. درس��ت 
به همین دلیل ش��ما باید همیشه خودتان را 
برای اندکی راس��تی آزمایی نیز آماده کنید، 
در غیر این صورت ش��اید هیچ وقت ش��انس 
دوباره ای برای س��ئو محتوا و تاثیرگذاری بر 
روی مش��تریان پیدا نکنید.  راس��تی آزمایی 
ایده ه��ا برای بازاریابی و س��ئو همیش��ه کار 
سختی نیست. این امر درباره روش های سئو 
شامل تلاش برای پیدا کردن یک نمونه موفق 
در این زمینه اس��ت. این کار س��اده به شما 
فرصت بسیار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف داده و شرایط تان را نیز به طور 
چشمگیری بهینه سازی می کند. پس تنها کاری که در این میان باید انجام 
دهید، تلاش ب��رای پیدا کردن یک راهکار تازه و چک کردن آن با تجربه 
دیگر برندهاست. اگر در این میان سایر برندها نیز تجربه ای موفق و مانند 
شما داشته باشند، کار شما بی نهایت ساده تر از هر زمان دیگری می شود. 

ارزیابی تکنیک های قبلی
بسیاری از کارشناس های سئو خیلی راحت از کنار تجربه های قبلی شان 
عبور می کنند. این امر شاید در نگاه نخست بسیار عجیب به نظر برسد، اما 
نوعی رفتار رایج در میان کارش��ناس های سئو و حتی بازاریاب ها محسوب 
می ش��ود. این امر به مرور زمان ایده های شما برای فعالیت در دنیای سئو 
را به ش��دت کاهش می ده��د. همچنین ش��ما را از تجربه های مهمی در 
دنیای س��ئو نیز محروم خواهد کرد. درس��ت به همین دلیل اگر ش��ما به 
دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به شیوه ای حرفه ای هستید، باید 

همیشه نیم نگاهی به گذشته داشته باشید. 

بی تردی��د بس��یاری از برندها برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف 
مش��کلات زیادی دارند. در این میان بروز شکس��ت در حوزه های مختلف 
کاری مثل سئو نیز امر طبیعی محسوب می شود. البته فرآیند فعالیت شما 
در دنیای امروز سئو همیشه همراه با شکست نبوده است. درست به همین 
دلیل باید دنبال نقاط قوت کارتان نیز باش��ید. اس��تدلال ما در این بخش 
بس��یار ساده است، اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
به شیوه ای حرفه ای هس��تید باید از ایده های موفق قبلی تان نیز استفاده 
کنید. این امر هزینه های سئو را برای شما به شدت کاهش داده و سرعت 
عمل تان را نیز به طور چش��مگیری افزایش می دهد. با این حس��اب دیگر 
مشکلی از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نخواهید داشت. 

ارزیابی س��ابقه فعالیت یک برند یا تیم سئو کار ساده ای نیست. شما در 
ای��ن میان باید فقط کمپین ها یا عملکردهای همراه با موفقیت را مد نظر 
قرار دهید، چراکه تکلیف همه با شکست های قبلی مشخص است. همیشه 
باید از ایده هایی که قبلا همراه با شکست بوده، پرهیز کرد. در نقطه مقابل 
ای��ن فرآیند بس��یاری از برندها برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف 
می توانند از ایده های قدیمی ش��ان به خوبی سود ببرند. البته ایده هایی که 
همراه با دستاورد موفقیت آمیز بوده اند هیچ دلیلی وجود ندارد که ایده هایی 
که زمانی موفقیت به همراه داش��ته اند، دوباره چنین تجربه خوبی را برای 
ش��ما به همراه نیاورند. درس��ت به همین دلیل باید همیشه حواس تان به 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن جمع باشد. این 
نکته به ش��ما برای تاثیرگذاری دوباره بر روی مخاطب هدف کمک کرده 
و وضعیت تان در دنیای س��ئو را نیز به طور چشمگیری بهبود می بخشد. 
هرچه باش��د سابقه برندهایی که س��ال های طولانی در بازار حضور دارند 
نوعی تجربه با ارزش محس��وب می ش��ود و باید همیش��ه در کانون توجه 
آنها قرار داش��ته باشد.  بی تردید موفقیت در دنیای سئو برای همه برندها 
امری مهم محسوب می شود. در این میان شما همیشه فرصت های بسیار 
اندکی برای موفقیت دارید. درس��ت به همی��ن دلیل برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف باید به طور مداوم کارتان را توس��عه داده و شرایط تان 
را نیز بهینه س��ازی کنی��د. ایده هایی که در این مقاله مورد بررس��ی قرار 
گرفت، به شما برای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف کمک کرده 
و ش��انس تان برای کاهش مدت زمان کس��ب موفقیت در دنیای س��ئو به 
شدت افزایش می دهد. یادتان باشد نکات مورد بحث در این مقاله باید به 
طور بلند مدت مد نظر قرار گیرد، در غیر این صورت ش��اید خیلی زود با 
مش��اهده اولین موفقیت ها در این راستا انگیزه تان برای اجرای آنها از بین 
ب��رود. بنابراین خودتان را برای اجرای همزمان و بلندمدت ایده های مورد 
بحث در این مقاله آماده کنید. این امر به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف کمک شایانی خواهد کرد. 
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اخبار

سرپرست اداره کل حفاظت محیط زیست استان مرکزی گفت:
تنوع زیستی، سرمایه  ای تکرار نشدنی و ارزشمند برای نسل حاضر و 

آینده است 
اراک- فرناز امیدی: به گــزارش روابط عمومی اداره کل حفاظت محیط 
زیست استان مرکزی ؛ " سیدمهدی مصطفوی " افزود: سازمان ملل متحد روز 
۲۲ می ) مصادف با اول خرداد( را با هدف ارتقاء آگاهی عموم و افزایش ســطح 
بینش مردم نسبت به تنوع زیستی، ارزش های آن و گام هایی که می توانیم در 

حفظ آن برداریم،  بعنوان روز جهانی تنوع زیستی نامگذاری کرده است. 
وی با بیان اینکه شعار امســال روز جهانی تنوع زیستی " ساخت آینده ای 
مشترک برای همه اشــکال زندگی " نامگذاری شده است ، تاکید کرد : تنوع 
زیستي به عنوان ذخیره گاه حیات و سرمایه اي ارزشمند برای همه نسل ها ست 

که حراست و ارتقاء آن در کیفیت چرخه زیستی و حیات نقش مهم و کلیدی دارد. مصطفوی گفت : تنوع زیستی مفهومی است که امروزه 
در سه سطح ژن، گونه و اکوسیستم مطرح می گردد و تنوع زیستی که امروز شاهد آن هستیم، محصول میلیاردها سال تکامل موجودات 
است که به وسیله فرآیندهای طبیعی و البته به طور فزاینده ای تحت تأثیر انسان به وجود آمده است بنابراین، ما بخش جدایی ناپذیر از این 
تنوع زیستی و به طور کامل وابسته به آن هستیم. سرپرست اداره کل حفاظت محیط زیست استان مرکزی تصریح کرد: تنوع زیستي در 
اکوسیستم طبیعي به عنوان یك عامل پشتیبان و تنظیم کننده فرآیندهاي طبیعي است به طوري که زیست و فعالیت گونه ها و شرایط آنها 
بر کیفیت هوا، مهار فرسایش خاک ،کنترل آفات، تکثیر موزون گونه هاي سازگار، ذخیره منابع آبي و دهها فرآیند دیگر اثرگذاري مستقیم 
دارد. وی  با اشاره به این موضوع که تنوع زیستی یك منبع تجدید ناشدنی است که از دست دادن آن غیرقابل جبران خواهد بود افزود : 
این ثروت ارزشمند و تاریخی به دلایل متعددی از جمله تخریب زیستگاه ها، افزایش فشار جمعیتی، فعالیت های اقتصادی  و فناوری  و 
هم چنین عوامل اجتماعی و فرهنگی در حال تغییر و از بین رفتن است . مصطفوی در ادامه گفت : راهبردهای متعددی جهت حفظ تنوع 
زیستی وجود دارد، و یکی از قدیمی ترین و شناخته  شده ترین این راهبردها ایجاد مناطق تحت حفاظت است که تمام اجزای تنوع زیستی 
اعم از اجزای شناخته شده و ناشناخته را به صورت یکپارچه حفظ میکند. وی افزود: درحال حاضر 5 و 9 صدم درصد از مساحت استان 
مرکزی در قالب  هفت منطقه  تحت مدیریت زیست محیطی به ثبت رسیده است که این مناطق از بهترین زیستگاه ها و پناهگاه های 
حیات وحش کشور محسوب می شوند. و این در حالی است که متوسط مناطق حفاظت شده در ایران ۱۱.۲ درصد و میانگین جهانی آن 

۱۴ درصد است ؛ که از این لحاظ استان مرکزی وضعیت مناسبی ندارد.

معاون دریایی اداره کل بنادر و دریانوردی استان بوشهر :
۱۳ نفر از خطر غرق در آب های خلیج فارس نجات پیدا کردند

بوشهر - خبرنگار فرصت امروز: معاون دریایی اداره کل بنادر و دریانوردی 
استان بوشهر گفت: با تلاش تیم های جست و جو و نجات دریایی این اداره کل، 
طی ۲ عملیات جداگانه ۱۳ نفر از خطر غرق و مرگ حتمی در آب های خلیج 
فــارس نجات پیدا کردند. به گزارش روابط عمومی اداره کل بنادر و دریانوردی 
استان بوشهر، محمد قاسمی روز سه شنبه در تشریح دو عملیات انجام شده در 
آب های خلیج فارس اظهار کرد: ســاعت ۶ و ۴۰ دقیقه امروز طی تماس مالك 
شناور موتور لنجی حامل بار تجاری و ۶ سرنشین در مسیر دبی به گناوه، مبنی 
بر آبگرفتگی و احتمال غرق در محدوده ۸ مایلی خارگ، شناور ناجی 9 در نبود 

موقعیت دقیق و محدودیت دید به دلیل شرایط جوی حاکم بر منطقه، بلافاصله به محدوده وقوع حادثه اعزام شد.  وی بیان کرد: شناور 
ناجی 9 در ســاعت ۰۷:۴۰ کلیه نفرات موتورلنج یادشــده را از درون جان پناه )life raft( نجات داده و به ســمت پایگاهش به حرکت 
درآمد.  قاســمی ادامه داد: شــناور ناجی 9 در ساعت ۰۸:۰۰ در اسکله مروارید جزیره خارگ پهلو گرفت و نجات یافتگان را به مسوولان 

مربوطه تحویل داد. 
وی اضافه کرد: در دومین عملیات نیز ســاعت ۱۱ و ۱5 دقیقه طی اعلام اضطرار موتور لنجی باری حامل ۷ سرنشــین به مرکز فرعی 
جستجو و نجات دریایی بندر دیر، مبنی بر آبگرفتگی و احتمال غرق )در ۱۷ مایلی دیر در مسیر گناوه به دبی( پس از  هماهنگی لازم 
شناور ناجی ۱۸ به موقعیت وقوع حادثه اعزام شد. قاسمی ادامه داد: شناور ناجی ۱۸ در ساعت ۱۲:۰۰ پس از رسیدن به موقعیت اعلام 
کرد شناور یادشده از قسمت پاشنه دچار آبگرفتگی شده و احتمال نجات آن بوسیله یدک کش وجود دارد. وی گفت: برهمین اساس یدک 
کش نجف جهت عملیات یدک کشی اعزام شد.  ناجی ۱۸ در ساعت ۱۳:۰۰ اعلام نمود موتورلنج مضطر غرق و تمامی نفرات را نجات داده 
است. قاسمی افزود: پس از اتمام عملیات نجات، شناورهای اعزامی به سمت پایگاه شان بازگشتند. وی یادآور شد: شناور ناجی ۱۸ پس از 

پهلوگیری در ساعت ۱۴:۲۰ نجات یافتگان را به مسوولان مربوطه تحویل داد.

محمود کشاورز:
استراتژی شرکت گاز ایلام وارد فاز بهره برداری می شود

ایلام-هدی منصوری:سرپرست شرکت گاز استان ایلام با اشاره به اینکه استراتژی شرکت گاز استان ایلام وارد فاز بهره برداری می شود، 
گفت: ساختار این شرکت بر اساس قابلیت های موجود و طرح های توسعه ای بازنگری می شود. محمود کشاورز در جمع رؤسای واحد های 
این شــرکت افزود: مقاوم ســازی پروژه های خطوط لوله و تاسُیسات می بایست در اولویت کاری قرار گیرد تا  تاب آوری و ایمنی نسبت به 

گذشته افزایش یابد. 
وی با بیان اینکه ارتقای کیفیت در خدمات رسانی ضروری است و تلاش می شود در کوتاهترین زمان ممکن به جامعه هدف خدمات  ارائه 
شود، اظهار داشت: بهینه سازی سیستم ها و گسترش دولت الکترونیك برای خدمات رسانی بهتر، از نیازهای اساسی شرکت است که انتظار 
می رود همکاران به این موضوع مهم توجه ویژه ای داشته باشند. سرپرست شرکت گاز استان تصریح کرد: باتوجه به اینکه عملیات گازرسانی 
شهری و روستایی در این استان در مراحل پایانی است و می بایست ساختاری متناسب با فعالیت های آتی شرکت بر مبنای خدمات رسانی 
و ارتقای کیفی خدمات به ذینفعان بازآراریی و بازنگری شــود. کشــاورز با اشاره به اینکه پاسخگویی شفاف و کامل مدیران و کارکنان به 
ارباب رجوع باعث جلب اعتماد آحاد مختلف مردم می شود، خاطرنشان کرد: ایجاد تناسب بین میزان خدمات دهی به ذینفعان و ساختار 
شرکت با هدف چابك سازی و افزایش بهره وری در دستور کار مهندسی ساختار شرکت ملّی گاز قرار  دارد. سرپرست شرکت گاز استان 
ایلام گفت: ادامه فعالیت ها می بایست بصورت جهادی در تمام عرصه های خدمت رسانی به ذینفعان و اجرای پروژه ها با حداکثر توان انجام 
شود تا شاهد افزایش رضایتمندی جامعه هدف باشیم. کشاورز از تلاش های مدیران عامل سابق در گازرسانی به مناطق شهری و روستایی 
استان قدردانی کرد و افزود: با توجه به اینکه این استان یکی از مناطق کمتر برخوردار کشور است باید بصورت جهادی به باقیمانده مناطق 

روستایی در حوزه گازرسانی توجه ویژه ای شود.

رئیس بازرسی فنی شرکت گاز استان خوزستان:
بیش از  4هزار مورد بازرسی کالا در سال گذشته صورت گرفته است

اهواز- شبنم قجاوند: اسفندیار چهرازی رئیس بازرسی فنی شرکت گاز 
اســتان خوزستان از بازرسی بیش از ۴ هزار مورد کالا توسط این واحد در سال 

۱۴۰۰ خبر داد.
 اسفندیار چهرازی رئیس بازرسی فنی این شرکت گفت: یکی از فعالیت ها و 
فرایندهای مهم امور بازرسی فنی، کنترل کیفیت کالای مورد استفاده در پروژه ها 
و تعمیرات و نگهداری میباشــد.  وی در ادامه افزود: در سال گذشته ۴ هزار و 
۴۸۸ مورد بازرسی اقلام و کالای خریداری شده از طریق امور کالا، اقلام در تعهد 

پیمانکاران و تامین کنندگان صورت گرفته است.

تقدیر از شهردار قم به عنوان مدیر برتر حامی روابط عمومی شهرداری
قم - خبرنــگار فرصت امروز: مجموعــه اداره کل ارتباطــات و امور 
بین الملل شــهرداری قم از نگاه حمایتی و پشــتیبانی شهردار کلان شهر قم 
از ایــن اداره کل تقدیر و به عنوان مدیر برتر حامــی روابط عمومی از دکتر 

سقائیان نژاد تشکر شد.
به گزارش شهرنیوز، مجموعه اداره کل ارتباطات و امور بین الملل شهرداری قم 
از نگاه حمایتی و پشتیبانی شهردار کلان شهر قم از این اداره کل تقدیر و به عنوان 

مدیر برتر حامی روابط عمومی از دکتر سقائیان نژاد تشکر شد.

 تقدیر از فعالان حوزه روابط عمومی شرکت ملی 
پخش فراورده های نفتی منطقه گلستان

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: همزمان با روز جهانی ارتباطات و روابط عمومی، از مســوول و کارشناســان حوزه روابط عمومی 
شرکت ملی پخش فراورده های نفتی منطقه گلستان تقدیر شد.به گزارش روابط عمومی شرکت ملی پخش فراورده های نفتی منطقه 
گلســتان، عیسی افتخاری، مدیر منطقه ضمن تبریك روز ارتباطات و روابط عمومی به همکاران، به اهمیت و جایگاه روابط عمومی در 
دنیای ارتباطات اشــاره کرد و گفت: نقش و جایگاه روابط عمومی در روزگار معاصر و در هنگامه پیشــتازی رسانه ها جایگاهی رفیع و 
گرانقدر است.وی افزود: آگاهی بخشی، اقناع و اعتماد سازی و تعامل مستمر با جامعه ای آگاه و روزآمد مستلزم تلاش و توانمندی مضاعف 

در این عرصه است.

آذربایجان شرقی - فلاح: نماینده ولی فقیه در آذربایجان شرقی و 
امام جمعه تبریز با اشــاره به اجرای طرح مردمی سازی یارانه ها از سوی 
دولت، گفت: این طرح علاوه بر جلوگیری از قاچاق کالاهای اساســی، 

موجب کاهش وابستگی معیشت مردم به دلار نیز می شود.
حجت الاسلام و المسلمین سیدمحمدعلی آل هاشم در خطبه های 
نماز جمعه این هفته تبریز با حمایت از اجرای طرح مردمی سازی یارانه 
ها، اظهار کرد: از مســوولان استان به ویژه اســتاندار آذربایجان شرقی، 
فرماندار تبریز و نهادهای نظارتی، امنیتی، صمت و جهادکشاورزی که 
این روزها تلاش کردند، تشــکر ویژه دارم چراکه در این روزهای توزیع 
یارانه ها همه چیز را به خوبی مدیریت کردند. وی با اشاره به اجرای طرح 
اقتصادی در کشــور گفت: رمز موفقیت این طرح وفور کالاهای اساسی 
در بازار است؛ از این رو دولتیان باید بدانند که اگر می خواهند این طرح 
موفق باشــد باید کالاهای اساسی در جامعه و بازار به وفور باشد وگرنه 
کنترل قیمت ها از دست می رود.  امام جمعه تبریز خاطرنشان کرد: تب 
و تاب  روزهای اول در برخی از کالاها برطرف شــده است ولی همچنان 
مشــکلاتی در رابطه با نانوایی ها دیده می شود که به عنایت بیشتر نیاز 

است؛ مخصوصا نانوایی های آزادپز باید آرد بیشتری بگیرند. 
امام جمعه تبریز با تاکید بر درستی و ضرورت اجرای این طرح، گفت: 
علت این کار این بود که کسی نتواند پول یارانه را برای امر دیگر صرف 
کنــد و هیچ خارجی و قاچاقچی دیگر نمی تواند از حق ملت برای خود 

کاخ درست کند.  
نماینده ولی فقیه در آذربایجان شــرقی با قدردانی از صبر و شجاعت 
مردم خاطرنشــان کرد: مردم استان با زمان شناسی و هوشمندی تمام 

اجازه ندادند تا ضد انقلاب از تبلیغات سوءاستفاده کنند و با هوشمندی 
تمام دولت را همراهی کردند. 

وی با بیان اینکه طبق نظر کارشناســان اقتصادی با این طرح پایان 
قاچاق کالاهای اساســی را در پیش خواهیم داشت، افزود: با این طرح 
نیازهای اساسی کشــور با کمترین وابستگی به دلار تامین خواهد شد 
و پایان اختلال در افزایش پایه پولی و ســود سازی در بازار سرمایه رقم 
می خورد. امام جمعه تبریز همچنین با اشاره به برخی اخبار و رویدادهای 
هفته گذشته به خصوص سفر گزارشگر سازمان ملل به ایران، اظهار کرد: 
ســفر گزارشگر سازمان ملل برای بررسی اقدامات و بیان واقعیت نقض 

حقوق بشر به دلیل اعمال تحریم های یك طرفه ضدایرانی است. 
وی همچنین با اشــاره به دستگیری سه شــهروند ایرانی به ادعای 
مشارکت در برنامه ریزی در حمله به بلژیك، گفت: این اقدام هم قطعه ای 
دیگر از پازل دشمنان است به طوریکه دادگاه این سه شهروند را با بهانه 

مشارکت با اسد الله اسدی دیپلمات ایرانی در اتریش که یك سال پیش 
به اتهام واهی به ۲۰ سال حبس متهم شده، دستگیر کرده است.   امام 
جمعه تبریز خاطرنشان کرد: این اقدام برخی کشورهای غربی برای ایجاد 
امواج ایران هراســی اســت که به حول و قوه الهی نخواهند توانست به 
اهداف خود برســند. وی همچنین با اشــاره به فرا رسیدن سوم خرداد 
ســالروز آزادی خرمشهر، گفت: این روز را هیچ وقت نمی توان فراموش 
کــرد به طوریکه آینده برای جوانان اســت؛ از این رو جوانان باید تاریخ 
انقلاب و دفاع مقدس را با عزت حفط کنند و به قول رهبر معظم انقلاب 
ما خرمشهرها پیش رو داریم که شاید جنگ نظامی نباشد ولی سخت تر 
از جنگ سخت است. حجت الاسلام آل هاشم همچنین با اشاره به روز 
ارتباطات و  روابط عمومی ها خاطرنشــان کرد: روابط عمومی چشم و 
چراغ یك اداره است و امیدواریم مسوولان به روابط عمومی خود بیشتر 
توجه کنند زیرا روابط عمومی جدای از سایر تشکیلات است و می تواند 
در بطن جامعه حضور داشته و مشکلات را به گوش مدیران می رساند.  
امام جمعه تبریز با تاکید بر جدی شــمردن تذکر رهبر معظم انقلاب 
مبنی بر جوان ســازی و ازدیاد جمعیت با بیان اینکه صدای پیر شدن 
جمعیت  ایران به گوش می رســد، افزود: مسوولان ادارات، نهادها یك  
برنامه تشــویقی بگذارند و برای کارمندهایی که فرزندآوری می کنند، 
تشویقی دهند.  وی با تاکید بر افزایش جمعیت کشور، گفت: جمعیت 
جوان کشور در حال کاهش است و می ترسم به جایی برسیم که علاجی 
نداشــته باشد.  حجت الاسلام آل هاشم با بیان اینکه در سال 99 میزان 
موالید کشور به کمترین میزان در ۱۰۰ سال اخیر رسیده است، افزود: 

این یك خطر است.

ساری - دهقان :  در حاشیه دومین روز اجلاس روسای دانشگاه ها 
و دانشــکده های علوم پزشکی کشــور، وزیر بهداشت و درمان آموزش 
پزشکی، استاندار مازندران نمایندگان مردم مازندران در مجلس شورای 
اسلامی در جمع روسا و معاونین دانشگاه های علوم پزشکی مازندران و 
بابــل حضور یافتند.   به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی 
دانشــگاه علوم پزشکی اســتان مازندران، در این نشست سید محمود 
حســینی پور، اســتاندار مازندران ضمن قدردانی از اقدامات و حضور و 
بازدیدهای رییس دانشــگاه علوم پزشــکی مازندران از مناطق محروم 
استان، به مشکلات دانشجویان با توجه به بازگشایی دانشگاه ها پس از دو 
سال کرونا اشاره کرد و خواستار حمایت از دانشجویان تا پایان امتحانات 
شد. حسینی پور ضمن گرامی داشت یاد و خاطره همه شهیدان والامقام 
مافع سلامت، از تلاش ها و مجاهدات مجموعه وزارت بهداشت، درمان و 
آموزش پزشکی در سراسر کشور در مقابله با بیماری کرونا قدردانی کرد 
و خدمات آنان را در این راه، درخشان و ماندگار توصیف نمود. وی افزود: 
علیرغم خدمات ارزشمندی که بعد از انقلاب در حوزه به داشت و درمان 
در مازندران ارائه شد اما در توزیع عادلانه خدمات درمانی، غرب مازندران 

با توجه به جمعیت شناور گردشگر در ایام سال، در محرومیت قرار دارد. 
انتظار داریم این دغدغه به عنوان یك اولویت با کمك بخش خصوصی 
و حمایت وزارت بهداشــت برطرف شــود. در ادامه این نشســت دکتر 
عین اللهی پس از اســتماع اظهارات  نمایندگان مجلس و مدیران حوزه 
ســلامت مازندران، از معاون امور حقوقی و امور مجلس وزارت بهداشت 
خواست با تشکیل کارگروهی متشکل از معاونان وزارت بهداشت، درمان 

و آموزش پزشکی مشــکلات حوزه سلامت استان مازندران را پیگیری 
کنند. وی با قدردانی از زحمات بی شــائبه کادر ســلامت در مقابله با 
اپیدمی کرونا و گرامیداشت یاد شهدای سلامت، اظهار داشت: اگر تلاش 
کادر ســلامت و همراهی مردم نبود نمی توانستیم موفقیت کنونی در 
مهار کرونا را به دســت آوریم. زیرا انجام واکسیناسیون تمام مردم تنها 
با اتکا به توان پرســنل وزرات بهداشت دو ســال به طول می انجامید. 
دکتر عین اللهی بیان داشت: درحالی که امروز فوتی های کرونا در ایران 
تك رقمی شده است،  فوتی های کرونا در آمریکا ۶۰۰ نفر، در انگلیس 
۲۰۰ نفر، در آلمان ۳۰۰ نفر و در ایتالیا ۲۰۰ نفر است. وزیر بهداشت با 
اشاره به اجرای قانون تعرفه گذاری خدمات پرستاری در دولت سیزدهم 
پس از ۱۴ ســال و اعلام پشتیبانی از احقاق حقوق کادر سلامت، افزود: 
خواسته مردم خواسته ما هم هست، کما این که زودتر از همه به نهادی 
مسئول درباره این موضوع مهم قشر خدوم پرستاران  نامه نوشتیم. در 
این جلسه نمایندگان مجلس و روسا و مدیران دانشگاه های علوم پزشکی 
ساری و بابل به ارائه  نظرات و بیان مشکلات بهداشتی و درمانی استان 

مازندران پرداختند.

مشهد - صابر ابراهیم بای: حمیدرضا افشون در نشستی با حضور مدیران عامل 
کارخانجات قند اســتان که در محل ســالن تعالی اداره مرکزی برگزار شد با اشاره به 
مصرف بالای انرژی گاز طبیعی در بخش تولید قند و شکر اظهار کرد: کارخانجات قند 
در فصول سرد سال فعال هســتند و به دلیل استهلاک بالای تجهیزات روند مصرف 

گازطبیعی بسیار بالایی هم دارند.
وی با تاکید بر مدیریت مصرف گازطبیعی درصنایع پرمصرف افزود: بهبود و اصلاح 
فرآیندهاي تولید در صنایع و واحدهای تولیدی بزرگ همانند کارخانجات قند ســهم 
بسزایي در مدیریت پیك مصرف گاز استان و کمك به اقتصاد وکاهش بهای تمام شده 

کالا خواهد داشت.

افشون گفت: سیاست شرکت گاز خراســان رضوی کمك به مدیریت مصرف گاز 
طبیعی از طریق ارایه مشاوره و آموزش  مدیران انرژی واحدهای تولیدی صنعتی است.
در بخشی از این نشست مدیران عامل و نمایندگان انرژي کارخانه هاي قند نیشابور، 
تربت جام، تربت حیدریه، چناران، فریمان و جوین در مورد اصلاح و بهینه سازی مصرف 

گاز مجموعه های خود اعلام آمادگی کردند.
بنابراین گزارش؛ تشکیل کارگروه مدیریت انرژی در کارخانجات قند استان، ارتباط 
دو طرفه و مســتمر با کارشناسان شرکت گاز برای دریافت مشــاوره و ممیزی دوره 
ای انرژی و ارســال نقشه های زیرساختی مانیتورینگ به کارخانجات قندی استان از 

دستاوردهای این نشست بود.

آذربایجان شرقی - فلاح: شهردار تبریز گفت: با رونمایی سامانه 
شــفافیت و آغاز به کار رسمی آن، اطلاعات شــهرداری در حوزه های 
مختلف به صورت آنلاین قابل مشاهده شد. یعقوب هوشیار، در جلسه 
علنی شورای اســلامی تبریز و رونمایی از این ســامانه، افزود: سامانه 
شــفافیت مصوبه سال ۱۴۰۰ در شــورا بود که بخشی از آن به صورت 
پرتال فعال بود و داده ها به صورت دستی وارد می شد. وی اظهار داشت: 

در زمان کنونی اطلاعات و داده ها توســط نیروهای شهرداری به صورت 
خودکار در این ســامانه بارگذاری شده و این سامانه در آینده نیز قابل 
ارتقاء است. شهردار تبریز گفت: اطلاعات شهرداری در حوزه های بودجه، 
سالنامه های آماری، لیست قراردادها و پیمانکاران و نمودارهای درآمدی 
به صورت آنلاین قابل مشــاهده است و برخی موارد دیگر با نظر شورای 
اسلامی شهر بارگذاری خواهد شــد. هوشیار، ادامه داد: در زمان حاضر 
هیچ محدودیتی در دسترســی به سامانه شفافیت وجود ندارد و ممکن 
است در ادامه با مصوبه شــورای اسلامی تغییراتی در این سامانه برای 
توسعه بیشتر انجام شود. محمدرضا کاظمی، مدیرعامل سازمان فناوری 
اطلاعات و ارتباطات شهرداری نیز در این مراسم گفت: سامانه شفافیت 
shaffaf. امروز به صورت رسمی رونمایی و آغاز به کار کرد و به آدرس
tabriz.ir در دســترس عموم شهروندان است. رییس شورای اسلامی 

تبریز نیز در این جلسه با بیان اینکه در بافت تاریخی شهر اماکن مخروبه 
وجود دارد که قابل قبول نیست، افزود: اگر متولی بافت تاریخی میراث 
فرهنگی است باید اقداماتی انجام دهد یا اینکه اجازه دهد شهرداری با 
همکاری میراث فرهنگی به موضوع ورود پیدا کند. حجت الاسلام رسول 
برگی، با اشاره به اینکه باید جلسه ای مشترک بین مدیران شهرداری، 
میراث فرهنگی و اســتانداری برای حل مشکلات بافت تاریخی برگزار 
شود، افزود: چهره مخروبه این منطقه قابل قبول نیست و باید قدم های 
مثبتی در این راستا برداشته شود. وی همچنین با اشاره به طرح »قرار 
خدمت« هفتگی در شهرداری های مناطق تبریز، اظهار داشت: این طرح 
اقدام بسیار مثبتی است که مزایای فراوانی دارد و مشکلات هر منطقه به 
صورت تخصصی در حضور استاندار یا معاونان وی و مدیران دستگاه های 

اجرایی بررسی می شود.

امام جمعه تبریز:

اصلاحیارانههاجلویقاچاقکالاهایاساسیرامیگیرد

نشست مشترک روسا و معاونین دانشگاه علوم پزشکی مازندران و بابل با وزیر بهداشت

دورخیز شرکت گاز خراسان رضوی برای بهینه سازی مصرف گازطبیعی در کارخانجات قند

 شهردار تبریز: اطلاعات شهرداری در حوزه های مختلف 
به صورت آنلاین قابل مشاهده شد

رشت - خبرنگار فرصت امروز: مدیر گروه قلب و عروق و سرپرست 
معاون توسعه مدیریت، منابع و برنامه ریزی دانشگاه علوم پزشکی گیلان 
با اشاره به انتقادات امام جمعه لاهیجان نسبت به کارشکنی ها در راستای 
عدم راه اندازی دســتگاه آنژیوگرافی یك بیمارســتان خصوصی در این 
شهرستان، گفت: علیرغم داشــتن موافقت اصولی و همچنین تمدید 
آن برای راه اندازی دســتگاه آنژیوگرافی در بیمارستان خصوصی میلاد 
لاهیجان، مسئولان آن بیمارستان نتوانسته اند استاندارها و زیرساخت های 

لازم را جهت نصب و راه اندازی این دستگاه، را فراهم کنند.
دکتر سید مهدی موسوی - سرپرست معاون توسعه مدیریت، منابع 
و برنامه ریــزی و مدیر گروه قلب دانشــگاه علوم پزشــکی گیلان طی 
گفت وگویی پس از دیدار جداگانه و گفت وگو با مدیرعامل بیمارســتان 
خصوصــی میلاد و همچنین حجت الاسلام والمســلمین ســید جواد 
سلیمانی - امام جمعه شهرســتان لاهیجان، اظهار کرد: دانشگاه علوم 
پزشــکی گیلان هیچ محدودیتی برای راه اندازی دســتگاه آنژیوگرافی 
بیمارســتان خصوصی میلاد ایجاد نکرده بلکه به گفته مدیرعامل این 
بیمارستان مشکلات داخلی، عامل عدم راه اندازی بخش آنژیوگرافی در 
این بیمارستان بوده است. وی در پی تشریح جزئیات بیشتری از دلایل 
عدم راه اندازی دستگاه آنژیوگرافی بیمارستان خصوصی میلاد لاهیجان، 
افزود: دستگاه آنژیوگرافی خریداری شده برای بیمارستان علیرغم اینکه 
بیش سه ســال موافقت اصولی داشته، رهاشده و نکته قابل تأمل اینکه 
علیرغــم پایان یافتــن مدت زمان موافقت اصولی، بار دیگر نســبت به 
راه اندازی این دســتگاه در بیمارستان موافقت شده است. معاون توسعه 
مدیریت، منابع و برنامه ریزی دانشگاه علوم پزشکی گیلان با بیان اینکه 

یکی از متولیان ارائه مجوز راه اندازی دستگاه آنژیوگرافی، دانشگاه علوم 
پزشکی است، خاطرنشــان کرد: راه اندازی آنژیوگرافی با سازمان انرژی 
اتمی اســت و به جهت اینکه الزامات مربوط در رابطه با تأمین بخش ها 
و امکانات موجود به خصوص تأمین متخصص جراح قلب توســط خود 
بیمارستان صورت نگرفته به تبع آن راه اندازی دستگاه آنژیوگرافی کماکان 
در هاله ای از ابهام باقی مانده است. دکتر موسوی با اشاره به کم کاری های 
مسئولان بیمارستان خصوصی میلاد در راه اندازی دستگاه آنژیوگرافی 
قلب، تصریح کرد: درواقع الزاماتی که ســازمان انرژی اتمی در رابطه با 
نصب و راه اندازی دستگاه آنژیوگرافی در بیمارستان خصوصی میلاد لازم 
دانسته، توسط مسئولان بیمارستان فراهم نشده است. مدیر گروه قلب 
دانشگاه علوم پزشــکی گیلان با اشاره به حضور تیمی از کارشناسان و 
مسئولان دانشگاه علوم پزشــکی گیلان در بیت امام جمعه شهرستان 
جهت تبیین دلایل عدم راه اندازی دستگاه آنژیوگرافی و شفاف سازی در 

رابطه با آن، گفت: دانشــگاه علوم پزشکی گیلان تمایل به ارائه خدمات 
بهداشتی، درمانی و آموزشــی در کل استان را داشته و ازجمله اهداف 
آن توسعه خدمات در قطب های شرق و غرب گیلان به ویژه شهرستان 

توریستی لاهیجان است.
سرپرست معاون توسعه مدیریت، منابع و برنامه ریزی دانشگاه علوم 
پزشــکی گیلان، ارائه خدمات بهداشتی درمانی به خارج از مرکز استان 
و تمرکززدایی را از سیاســت های این دانشــگاه دانست و افزود: در پی 
برشــمردن دلایل عدم راه اندازی دستگاه آنژیوگرافی خدمت امام جمعه 
لاهیجان، حجت الاسلام سلیمانی اذعان داشتند که اطلاعات داده شده به 

وی در رابطه با این دستگاه ناکافی و بعضاً نادرست بوده است.
دکتر موسوی با بیان اینکه امام جمعه لاهیجان ضمن قانع شدن از 
توضیحات دانشگاه علوم پزشکی گیلان، تأکید بر همکاری مضاعف با 
نظام ســلامت در استان کردند، تصریح کرد: دانشگاه علیرغم اینکه از 
بخش خصوصی حمایت می کند بر توســعه خدمات درمانی در بخش 
دولتی تأکید داشــته و یکی از اقداماتش در این رابطه افزایش سطح 
کمی و کیفی خدمات شــیمی درمانی به بیماران ســرطانی در سطح 
اســتان نیز بوده که ازقضا مورد مطالبه امام جمعه شهرستان لاهیجان 

نیز بوده است.
وی توسعه خدمات شیمی درمانی در استان را جزء افتخارات دانشگاه 
علوم پزشکی گیلان دانست و افزود: دانشگاه علوم پزشکی گیلان در طی 
چند سال اخیر، ارائه خدمات شیمی درمانی را از صفر درصد به بالای ۴۰ 
درصد رسانده است درحالی که در گذشته شیمی درمانی کل استان در 

مراکز خصوصی با هزینه های خاص خود، انجام می شد.

تأکید امام جمعه لاهیجان بر همکاری مضاعف با نظام سلامت در استان
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رشـت – خبرنگار فرصت امروز: نشست هم اندیشی محمدتقی 
مهدیزاده مدیرعامل و جمعی از معاونین و مدیران شرکت توزیع نیروی 
برق استان گیلان با هیئت رئیسه و اعضای انجمن بهمراه مدیران ارشد 
واحدهای صنعتی و تولیدی استان برای گذر از پیک تابستان برگزار شد.
مهدیزاده مدیرعامل شر کت توزیع برق استان ، ضمن ابراز خوشحالی 
از حض��ور در جمع فرهیخت��گان و کارآفرینان عرصه تولید و صنعت از 
برگزاری این نشس��ت تقدیرکرد و افزود: ناترازی قابل ملاحظه ای بین 
تولید و مصرف برق در کل کش��ور وج��ود دارد که این رقم با توجه به 

افزایش مشترکین و رشد مصرف، بصورت جاری درحال افزایش است.
وی ضم��ن تاکید بر اینکه تولید و اش��تغال نیروی انس��انی، یکی از 
مهم ترین و اساسی ترین اهداف سیاست های اقتصاد مقاومتی را تشکیل 
می دهد،  اظهار داشت: جهت تأمین برق پایدار،حرکت به سوی مدیریت 
بار ش��بکه اجتناب ناپذیر اس��ت و اجرای طرح رویت پذیری و کنترل 
پذیری از طریق توس��عه لوازم اندازه گیری هوشمند یکی از مهم ترین 
ابزارها برای پیاده سازی طرح های مدیریت مصرف می باشد که از سالیان 
گذش��ته در دس��تور کار صنعت برق قرار گرفته و هم اکنون با سرعت 

بیشتری در استان گیلان درحال پیگیری است.
رئی��س هیئت مدی��ره و مدیرعامل توزیع برق گی��لان گفت: انعقاد 
تفاهمنامه با صنایع استان ها بمنظور همگرایی و همراهی صنعت برق و 
بخش صنعت در گذر از پیک تابستان در حال انجام است و با صنایعی 
که تعمیرات سالانه خود را در ایام تابستان قرار می دهند آماده ی مذاکره 
و تفاهم هستیم . مهدیزاده خاطرنشان کرد: تأمین برق پایدار برای توسعه 

ش��هرک های صنعتی ضروری است و بدین منظور این شرکت در حال 
طراح��ی و تامین تجهیزات جهت اجرای پروژه ه��ای موثر در افزایش 
ضریب پایداری شبکه بوده و امیدواریم با پشتیبانی استاندار و نمایندگان 
استان در مجلس شورای اسلامی ، این پروژه ها هر چه سر یع تر به بهره 
برداری برس��ند . وی افزود: در اسرع وقت با حمایت استانداری گیلان، 
هماهنگی لازم با ش��رکت نفت برای تخصیص سهمیه سوخت جهت 
استفاده از ژنراتور مستقر در صنایع به هنگام قطع برق انجام خواهد شد.
مدیرعامل شر کت توزیع نیروی برق استان گیلان در ادامه به ضرورت 
استفاده از انرژیهای تجدیدپذیر به جای سوختهای فسیلی اشاره کرد و 
گفت: در حال حاضر روند رو به رش��دی جهت تولید انرژی در نزدیکی 
محل مصرف شکل گرفته است و اس��تفاده از انرژی های تجدید پذیر 
پراکنده چه در کش��ورهای توس��عه یافته و چه در کشورهای در حال 

توسعه فزونی یافته است.

محمد تقی مهدیزاده گفت: در کشور های در حال توسعه از تجدید 
پذیرهای پراکنده عمدتاً به عنوان ابزاری برای افزایش دسترسی به انرژی 
به خصوص در مناطق روس��تایی استفاده می شود و در واقع استفاده از 
تجدید پذیر های پراکنده ابزاری برای پاسخ گویی به تقاضای خودکفایی 
و قابلیت اطمینان بیشتر توس��ط مشترکین برق متصل به شبکه می 
باش��د، از اینرو به منظور شدت بخشیدن به تحقیق، توسعه و گسترش 
زیرساخت های مورد نیاز برای منابع پراکنده باید برنامه ریزی جامعی 
در راستای تقویت شبکه های برق صورت پذیرد.  رئیس هیئت مدیره 
شرکت توزیع برق گیلان در انتها گفت : تولید برق بدون مصرف سوخت 
، عدم وابستگی به آب زیاد ، جلوگیری از آلودگی محیط زیست ، امکان 
تامین ش��بکه  های کوچک و ناحیه  ای ، اس��تهلاک کم و عمر زیاد از 
جمله مزایای استفاده از انرژی های نو از جمله نیروگاههای خورشیدی 
می باش��د. همچنین در این نشست اکبر تطهیری مقدم مدیر اجرایی 
انجمن مدیران صنایع اس��تان گیلان اظهار داش��ت: خدمت 44 ساله 
انجمن مدیران صنایع کشور به جامعه تولید و کارآفرینی و تعامل سازنده 

با مدیران سازمان ها و نهادها ی دولتی ، ازافتخارات خود می دانیم .
گفتنی است در این جلسه هم اندیشی، برخی نظرات و چالش های 
موجود بر س��رهمکاری و همراهی جهت گذر از پیک، همچنین برخی 
نقصان های موجود طی سالیان گذشته از سوی مدیران صنعت حاضر در 
جلسه ارائه شد و مدیرعامل، معاونین و مدیران شرکت توزیع برق گیلان 
ضمن اس��تماع نظرات و پاسخگویی به آنها، برخی اقدامات انجام شده 

از جمله پاداش های همکاری تعلق گرفته به صنایع را تشریح کردند.

به منظور تشریک مساعی برای گذر از پیک سال جاری صورت پذیرفت:
نشست مشترک مدیرعامل و معاونین توزیع برق گیلان با هیئت رئیسه و اعضا واحدهای صنعتی و تولیدی استان
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برنامه ریزی برای تولید محتوا در ش��بکه های اجتماعی امری فراتر از تنظیم یک 
زمان بن��دی برای بارگذاری محتواس��ت. این امر برای بس��یاری از برندها به معنای 
پردازش ایده های اساس��ی در زمینه تولید محتوا و تصمیم گیری درباره پلتفرم هایی 
اس��ت که مایل به حضور در آن هس��تند. البته این امر باید همیشه با نیم نگاهی به 
زمینه فعالیت برندها و همچنین خواسته های مشتریان صورت گیرد. همین امور در 
بلندمدت برای برندها دردسرساز شده و می توانید چالش مهمی پیش روی فعالیت 
آنها قرار دهد. درس��ت به همین دلیل بس��یاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف اقدام به برنامه ریزی اصولی و دقیق تر در زمینه تولید محتوا می کنند. 
یکی از عوامل مهم و دارای حساسیت بالا در موفقیت برندها نحوه بازاریابی و تعامل 
با مخاطب هدف اس��ت. این امر برای بس��یاری از برندها بدون اینکه درباره اش فکر 
کنند، صورت می پذیرد. البته شما در زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نباید 
هرگز چنین عملکردی از خودتان نشان دهید. این امر می تواند برای شما دردسرهای 
زیادی به همراه داشته باشد. بازاریاب های حرفه ای همیشه از اهمیت تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن آگاهی دارند. این امر می تواند برای آنها 
مشکلات زیادی به همراه داشته و توانایی شان را نیز به طور چشمگیری کاهش دهد. 
درست به همین دلیل اگر شما از همان ابتدای امر تولید محتوا و تعامل با مخاطب 
هدف در ش��بکه های اجتماعی را جدی بگیرید، نتیجه بسیار بهتری پیش روی تان 

خواهد بود. 
هدف اصلی در این مقاله بررس��ی گام های اساس��ی در راس��تای تولید محتوا و 
برنامه ریزی برای آن اس��ت. شاید یک برند بدون هیچ برنامه ریزی مشخصی توانایی 
تولید محتوای مناس��ب را داشته باش��د، اما این امر ماهیت زودگذر داشته و هرگز 
پایدار نخواهد بود. درس��ت به همین دلیل اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف تان هستید، باید همیشه برنامه ریزی را به مثابه یکی از کارهای مهم 
در عرصه بازاریابی در خاطر داش��ته باش��ید. در ادامه برخی از مهمترین نکات برای 
برنامه ریزی درس��ت در زمینه بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را مرور 
خواهیم کرد. این امر به شما برای تاثیرگذاری مناسب بر روی مخاطب هدف کمک 

کرده و شانس تان در بازار را نیز تقویت می کند. 
برنامه ریزی محتوایی یعنی چه؟

برنامه ریزی محتوایی یا برنامه ریزی برای تولید محتوا به تمام محورهایی اشاره دارد 
که ش��ما برای به دس��ت آوردن یک محتوای مناسب مد نظر قرار می دهید. این امر 
می تواند نوعی روتین مشخص برای شما یا تیم بازاریابی تان باشد. هرچه باشد اغلب 
برندها برای ساده سازی کارهای پیش روی شان اقدام به استفاده از چنین تکنیک هایی 
می کنند. این امر می تواند توانایی شما را به شدت افزایش داده و سختی های بازاریابی 

در فضای عادی را به شدت کاهش دهد. 
افزایش کیفیت محتوای بازاریابی و همچنین کاهش زمان مورد نیاز برای طراحی 
ه��ر محتوا در کانون توجه فرآیند برنامه ریزی محتوایی قرار دارد. این امر به معنای 
توانایی شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه ای در صورت تمرکز 
بر روی این امر است. این امر شما را در زمینه بازاریابی بدل به برندی موفق خواهد 
کرد. امروزه کمتر مشتری در بازار به برندهای شلخته که هیچ برنامه ای برای خودشان 
ندارند، توجه نش��ان خواهند داد. درست به همین خاطر شما باید تمام فعالیت های 
برندتان را براساس برنامه ریزی درست و دقیق طراحی کنید، در غیر این صورت شاید 
خیلی زود توانایی تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به طور کامل از دست بدهید. 

چرا طراحی برنامه تولید محتوا مهم است؟
برنامه ریزی برای تولید محتوای مناسب اهمیت بالایی دارد، اما کمتر کسی درباره 
موارد این اهمیت صحبت می کند. بسیاری از بازاریاب ها به دلیل محدودیت وقت شان 
مایل به استفاده از استراتژی های پرسود هستند. این یعنی برای استفاده درست از 
فرآیند طراحی برنامه تولید محتوا شما باید در وهله نخست نسبت به سودآوری آن 
مطمئن شوید، در غیر این صورت مشکلات تان به طور مداوم ادامه پیدا کرده و دیگر 

توانایی چندانی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب تان نخواهید داشت. 
اگر شما هم به دنبال برخی از دلایل مهم برای تولید محتوا به شیوه برنامه ریزی 
شده هستید، این مقاله مخصوص شما خواهد بود. این امر می تواند برای شما مزایای 
زیادی به همراه داش��ته و دس��ت کم انگیزه تان برای اجرای این استراتژی را به طور 
چش��مگیری افزایش دهد. در ادامه برخی از مزایای این اس��تراتژی را مورد بررسی 

قرار می دهیم. 
نظم دهی به تمام امور

وقتی یک برند بدون برنامه به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدفش اس��ت، 
اغلب اوقات فعالیتش با مش��کلات زیادی رو به رو می ش��ود. این امر می تواند برای 
بس��یاری از برندها مشکل ساز ش��ده و در زمینه بازاریابی سختی های زیادی پیش 
روی ش��ان قرار دهد. یادتان باش��د شاید شما به تنهایی توانایی پیشبرد کارها بدون 
برنامه را داش��ته باشید، اما وقتی پای دیگران و تیم های کاری در میان باشد برنامه 

نیاز ضروری تان خواهد بود. 
امروزه تیم های بازاریابی بزرگ و به طور کلی برندهای بین المللی برای جزئی ترین 
کارهای ش��ان نیز برنامه های دقیق دارند. این امر به آنها ب��رای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف کمک کرده و شرایط ش��ان را نیز به شدت توسعه خواهد داد. یادتان 
باشد امروزه برخی از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه ای 
پیش از تولید محتوا بارها و بارها محورهای آن را با هم مورد بحث قرار می دهند. بدون 
شک شما توانایی اختصاص زمان به حوزه بازاریابی مثل برندهای حرفه ای را ندارید. با 
این حال استفاده از استراتژی برنامه  ریزی تولید محتوا می تواند اندکی از کارهای شما 

را با نظم مشخص پیش ببرد.

پرهیز از فشار لحظه آخری
فشار لحظه آخری اغلب اوقات برای تیم های بازاریابی است که به سختی توانایی 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف یا حتی نظم دهی به شیوه های کاری شان را دارند. 
وقتی یک پروژه به شما در قالب بازاریاب محول می شود، باید از همان ابتدا برنامه ای 
دقیق برای پیشبرد آرام آن داشته باشید، در غیر این صورت اغلب اوقات با مشکلات 
اساسی در پایان بازه زمانی در دسترس تان رو به رو خواهید شد. این امر می تواند شما 

را با مشکلات بسیار زیادی رو به رو کرده و توانایی تان را نیز به شدت کاهش دهد. 
اگر شما قصد دارید برای کریسمس کمپین منحصر به فردی داشته باشید، باید 
از یک ماه قبل مقدمات آن را آماده کرده و پیشفرض درستی هم به مخاطب هدف 
دهید، در غیر این صورت به طور ناگهانی محتوای تان پیش پای مخاطب هدف سبز 
شده و آنها توانایی ارتباط گرفتن با محتوای تان را نخواهد داشت. این امر می تواند تمام 

هزینه ها و تلاش تیم تان را به باد دهد. 
یادتان باش��د اغلب افراد زیر فشار کاری عملکرد بسیار بدتری از خودشان نشان 
می دهند. بنابراین اگر ش��ما مایل به استفاده از ش��یوه های بهتر در زمینه بازاریابی 
هستید، باید به طور چشمگیری وضعیت تان را تغییر دهید. این امر می تواند به یک 
استراتژی ساده برای تاثیرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف شروع شود. برنامه ریزی 
برای تولید محتوا اغلب اوقات همان نکته ای است که شما برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف نیاز دارید. 
ایجاد ارتباط میان بازاریابی در شبکه های اجتماعی با اهداف اصلی برند

هیچ کس��ب و کاری تمایل��ی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به ش��یوه 
غیرکارآمد ندارد. به زبان ساده تر، هر تیم بازاریابی مایل به بازگشت سرمایه در حوزه 
بازاریابی اس��ت. این امر می تواند برای شما مزایای زیادی از جمله افزایش اعتبار در 
بازار به همراه داشته باشد. درست به همین دلیل برندهایی که توانایی اثرگذاری بر 
روی مخاطب هدف را از دست می دهند، معمولا خیلی زود کمپین های بازاریابی شان 

کلیشه ای شده و دیگر جایی در بازار نخواهند داشت.
برنامه ری��زی درس��ت و دقیق برای تولید محتوا به ش��ما فرصت حضور در میان 
برندهای مناسب و حرفه ای برای مشتریان را می دهد. این امر شما را در کانون توجه 
مش��تریان قرار داده و همیشه بستر مناسبی برای تعامل با مشتریان پیش روی تان 
قرار می دهد. درست به همین دلیل شما اگر به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف تان هستید، باید هرچه زودتر فعالیت همراه با برنامه را در دستور کار قرار دهید. 

روش های طراحی برنامه تولید محتوا 
در زمینه طراحی یک برنامه استاندارد برای تولید محتوا میان بازاریاب ها و حتی 
برندهای بزرگ اختلاف نظر زیادی وجود دارد. درس��ت به همین دلیل بس��یاری از 
کارآفرینان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف روش خاص خودش��ان را پیش 
می گیرن��د. هدف ما در این بخش ارائه یک چش��م انداز کلی از نحوه طراحی برنامه 
تولید محتواست. در ادامه خودتان باید براساس نیازهای برندتان و همچنین سلیقه 

مشتریان اقدام به شخصی سازی این شیوه ها برای کسب و کارتان نمایید. 
برنامه ریزی درباره محورهای محتوا

محتوای هر برندی دارای محورهای مش��خصی اس��ت. به عنوان مثال، ش��ما به 
عنوان یک برند فعال در زمینه پوشاک احتمالا علاوه بر پست های مربوط به معرفی 
محصولات تازه  نیم نگاهی به اخبار صنعت پوش��اک نیز دارید. در این میان برخی 
از پس��ت های دارای ماهیت سرگرمی نیز می تواند برای جلب نظر مشتریان مناسب 
باشد. نکته مهم در این میان انتخاب محورهای اساسی تولید محتوا از همان ابتدای 
امر اس��ت. این نکته می تواند برای ش��ما جذابیت بس��یار زیادی به همراه داشته و 
توانایی تان در این میان را نیز به طور چشمگیری افزایش دهد. بسیاری از برندها برای 
تاثیرگذاری بر روی مشتریان شان با دردسرهای زیادی رو به رو هستند. یکی از دلایل 

این امر بی توجهی به محورهای تولید محتواست. 
اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری حرفه ای بر روی مخاطب هدف در دنیای کسب و 
کار هس��تید، باید از همان ابتدای امر تولید محتوا به طور حرفه ای را در دستور کار 
قرار دهید. این امر می تواند به شما برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان با سلیقه های 

متفاوت کمک نماید. 
یکی از نکات مهم دیگر برای تولید محتوا به ش��یوه ای حرفه ای توجه به س��لیقه 
مخاطب هدف اس��ت. اینکه شما براساس تجربه تان اقدام به تولید محتوا یا انتخاب 
محورهای اساس��ی آن نمایید، ایده بدی نیست، اما همیشه باید در پیوند با نظرات 
مش��تریان باش��د، در غیر این صورت ش��ما هرگز فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف نخواهید داشت. 
ش��ما لازم نیست برای انتخاب محورهای اساسی در زمینه تولید محتوا خیلی به 
خودتان سخت بگیرید. یکی از راهکارهای جذاب در این میان الگوبرداری از برندهای 
بزرگ است. این امر شما را در کانون توجه مشتریان قرار داده و شرایط تان را به طور 

چشمگیری بهبود خواهد بخشید. 
استفاده از توفان ذهنی برای ایده پست ها

اینکه شما چطور و با استفاده از چه محتوایی اقدام به تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف نمایید، امر بس��یار مهمی محس��وب می ش��ود. نکته مهم در این میان نحوه 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از سوی شماست. بسیاری از برندها در این میان 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شرایط بسیار دشواری دارند. این امر در زمینه 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نوعی فاجعه محسوب می شود. اگر نگاهی سطحی 
به ایده های رایج در زمینه بازاریابی در ش��بکه های اجتماعی داشته باشیم، بسیاری 
از برندها از روی دست هم کپی می کنند. این امر شاید در نگاه نخست ایراد مهمی 
نباشد، اما بخش مهمی از بی انگیزگی کاربران برای تعامل با برندها را توضیح خواهد 
داد. بدون تردید بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شان مشکل 
دارند. در عین حال اگر ش��ما ایده های تازه برای تولید محتوا را در کانون توجه قرار 

دهید، وضعیت تان از بسیاری برندهای دیگر بهتر خواهد بود. 
اس��تفاده از تکنیک توفان ذهنی یکی از ش��یوه های کاربردی ب��رای ایده پردازی 
در زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف اس��ت. این امر می تواند به ش��ما برای 

تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب ه��دف کمک ک��رده و موقعیت تان در ب��ازار را نیز 
بهینه سازی نماید. در فرآیند توفان ذهنی بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی 
ش��یوه بازاریابی شان اقدام به نوشتن صرف تمام ایده هایی که به ذهن شان می رسد، 
می کنند. این امر می تواند در ابتدا بس��یار سخت یا غیرمنطقی به نظر برسد، اما در 
صورتی که به درس��تی از س��وی شما دنبال ش��ود مزایای بسیار متعددی به همراه 

خواهد داشت. 
بی شک بسیاری از ایده هایی که شما به طور ناگهانی روی کاغذ آورده اید، چندان 
اهمیتی برای اجرا ندارد. درس��ت به همین دلیل برخی از برندها در عوض اقدام به 
ارزیابی تک تک ایده ها و سپس انتخاب از میان بهترین شان می کنند. این امر می تواند 
ش��ما را در کانون توجه مشتریان قرار داده و وضعیت تان را نیز به طور چشمگیری 

بهبود بخشد. 
یادتان باشد شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف همیشه امکان استفاده 
از ایده های بسیار متنوعی را دارید. در این میان توفان ذهنی فقط ایده هایی که پس 
ذهن تان قرار دارد را به طور مش��خص روی کاغذ می آورد. ش��ما لازم نیست از تمام 
این ایده ها به یک شکل استفاده کنید، بلکه فرصت کافی برای ارزیابی تمام ایده ها و 
سپس انتخاب از میان شان را خواهید داشت. چنین امری به شما برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس تان را به طور چشمگیری گسترش می دهد. 

تصمیم گیری درباره زمان انتشار محتوا
اینکه ش��ما چه زمانی محتوای تان را منتش��ر می کنید، محل بحث های متنوع و 
زیادی است. بسیاری از برندها برای زمان بندی انتشار محتوا فرمول های عجیبی دارند. 
نکته مهم در این میان ساده سازی فرآیند مورد نظر است. شما لازم نیست همیشه از 
ایده های سخت یا غیرممکن استفاده کنید. گاهی اوقات ایده های ساده تاثیرگذاری 
بیشتری بر روی مخاطب هدف دارد. درست به همین دلیل شما باید فقط خودتان را 
به جای مشتریان قرار داده و براساس چشم انداز آنها کارتان را توسعه دهید. این امر به 

شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک ویژه ای خواهد کرد. 
شما به عنوان یک کاربر معمولی در سطح اینترنت چه زمانی اقدام به گشت و گذار 
در این فضا می کنید؟ یادتان باشد برای پاسخگویی به این سوال باید خودتان را در 
وضعیت عادی قرار دهید. به همین دلیل اگر در طول روز برای کار بازاریابی از اینترنت 
و شبکه های اجتماعی سود می برید، در این بخش باید کاملا صادقانه پاسخ دهید، در 
غیر این صورت شاید هرگز توانایی تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا نکنید. 
پس از اینکه شما پاسخ مربوط به زمان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را دادید، 
نوبت به تاثیرگذاری بر روی مخاب هدف به ش��یوه ای استاندارد می رسد. این بخش 
برای شما شامل انتخاب نهایی زمان بارگذاری محتوا و انتشار نهایی آن است. یادتان 
باش��د برای تاثیرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف باید زمان بارگذاری محتوا را به 
خاطر بسپارید. این امر بعدها برای ارزیابی میزان موفقیت تان در انتخاب بهترین زمان 

ممکن کاربردی خواهد بود. 
بی شک همه برندها در ابتدای فعالیت بازاریابی اندکی از شیوه آزمون و خطا سود 
می برن��د. در رابطه با زمان مناس��ب برای تولید محتوا نیز ش��ما باید همین ایده را 
در دس��تور کار قرار دهید. چنین امری ش��ما را به طور چشمگیری در کانون توجه 

مشتریان قرار داده و فرصت های بسیار خوبی پیش روی تان قرار خواهد داد. 
ترکیب ایده ها و محتواها

شما قرار نیست همیشه به برنامه تان برای طراحی محتوا در محورهای مشخص 
پایبند باشید. گاهی اوقات برخی از ایده های باید به سرعت جایگزین شده یا حتی در 
صورت بروز رویدادی خاص نیاز به استفاده از محتوای ویژه پیش می آید. این امر به 
شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و توانایی تان در این میان 

را نیز توسعه می دهد. 
یادتان باشد در طول زمان سلیقه کاربران نسبت به محتوای شما تغییرات مهمی 
خواهد کرد. این امر می تواند به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک 
کرده و شانس تان در این میان را نیز تغییر دهید. بنابراین باید همیشه نیم نگاهی به 
نحوه ساماندهی تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داشته باشید و شیوه فعالیت تان را 

نیز بر همین اساس توسعه دهید. 

استفاده از شیوه های حرفه ای برای تولید محتوا در راستای بازاریابی بهتر امر مهمی 
محسوب می شود. در این میان شما می توانید هر از چند گاهی با ترکیب ایده های تان 
در حوزه بازاریابی همه کاربران را به وجد آورده و ش��انس تان در این میان را به طور 

چشمگیری توسعه دهید. 
خلاقیت در حوزه بازاریابی همیشه مورد نیاز است. با این حال شما باید خلاقیت تان 
را استاندارد پیش ببرید. در این میان برخی از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف از راهکارهای کمتر حرفه ای س��ود می برند. این امر شامل طراحی یک برنامه 
واحد و تلاش برای پایبندی به آنها در هر شرایطی است. اگر شما اندکی خلاقیت و 
انعطاف پذیری را نیز چاشنی کارتان کنید، وضعیت تان به طور قابل ملاحظه ای بهتر 
خواهد ش��د. پس همیش��ه این نکته مهم را در کانون توجه قرار داده و براساس آن 

اقدام به برنامه ریزی نمایید. 
تعیین مسئولیت ها

اینک��ه هر کدام از اعضای تیم بازاریابی ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
چه وظایف و شرایطی دارند، امر ساده ای نیست. شما باید براساس میزان تخصص و 
مهارت هر کدام از اعضا نسبت به تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف اقدام کرده و در 

نهایت شانس تان در این میان را ارتقا دهید. 
بدون شک تیم های بازاریابی که برنامه مشخصی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف ندارند، همیشه با مشکلات زیادی رو به رو می شوند. این امر می تواند به شما در 
راستای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس تان را نیز تغییر دهد. 
وقتی یک تیم در حوزه بازاریاب مسئولیتش را به خوبی بشناسد، تلاش بیشتری برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کرده و در این میان موفقیت بیشتری نیز پیش 

روی آنها قرار می گیرد. 
شما به عنوان مدیر یک برند یا مسئول تیم بازاریابی باید همیشه وظیفه خودتان 
را نیز به خوبی مورد توجه قرار دهید. این امر شامل تلاش برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف با ایده های کاربردی و حرفه ای است. همچنین شما وظیفه اصلی در 
زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و همچنین ارائه راهنمایی های کاربردی به 
دیگر اعضای تیم را نیز دارید. درست به همین دلیل باید همیشه کارتان را به بهترین 

شکل ممکن ساماندهی کرده و از پس وظایف تان به خوبی برآیید. 
نگارش کپشن پست ها

گاهی اوقات در ش��بکه های اجتماعی کپش��ن یک پست اهمیت بیشتری در 
مقایس��ه با خود آن دارد. این امر برای برخی از برندها امر تعجب آوری محسوب 
می ش��ود. درست به همین دلیل اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به بهترین ش��کل ممکن هس��تید، باید همیشه از کپش��ن های درست و 
حرفه ای استفاده کنید. متاسفانه امروزه برخی از کارآفرینان تعریف کپشن خوب را 
در نگارش طولانی آن می بینند. توصیه ما در این میان تلاش برای خلاصه نویسی 
در دنیای بازاریابی اس��ت. این امر از ش��ما برند بس��یار بهتری در نگاه مشتریان 
خواهد س��اخت. پس تلاش اصلی ش��ما در این میان باید استفاده از شیوه های 
حرفه ای و س��اده برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باشد. در این میان اگر 
خلاصه نویسی را نیز در کانون توجه تان قرار دهید، وضعیت تان به طور حرفه ای 

بهتر خواهد شد.
کپش��ن ها به مخاطب هدف امکان پیش نمایش یک محتوای ج��دی را داده و از 
آنها حمایت می کند. به این ترتیب اگر محتوای مورد نظر مورد پسند کاربران نباشد، 
در زمان ش��ان صرفه جویی خواهد ش��د. همچنین با مشاهده کپشن کاربران امکان 
پیش بینی آنچه در انتظارشان است، خواهند داشت. این امر نوعی احترام به مخاطب 
هدف و سلیقه اش است. بنابراین شما باید همیشه از کپشن های کوتاه و در عین حال 
کامل برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف س��ود ببرید. این امر می تواند در بلند 
مدت به شما از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و توانایی تان 
در این میان را نیز به ش��دت کاهش دهد. درست به همین دلیل اگر شما به دنبال 
تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف هستید، مرور کپشن سایر برندها می تواند 

به شما کمک نماید. 
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