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روزنـامهمدیریتـی-اقتصــادی

توسعهبخشمالیچهتاثیریبربخشحقیقیاقتصاددارد؟

از بانکداری خصوصی 
تا رشد اقتصادی

فرصت امروز: برخی از نظریات اقتصادی که بر رابطه مثبت میان توس��عه بخش مالی و توس��عه بخش حقیقی 
اقتصاد تأکید می کنند، خصوصی س��ازی نهادهای مالی و توسعه بخش خصوصی را کلید دستیابی به توسعه مالی 
می دانند، اما عملکرد بانک های خصوصی در برخی از کش��ورهای جهان، تفاوت های اساسی با اهداف مورد نظر را 
نشان می دهد؛ به طوری که فقدان چارچوب های مناسب اقتصادی و نهادی باعث شده است تا عملکرد بانک های 
خصوصی در این کشورها قابل دفاع نباشد. نتایج یک مطالعه نشان می دهد که توسعه مالی، نقش تعیین کننده و 
مثبتی در افزایش تولید و رشد اقتصادی دارد، اما هرچه دامنه فعالیت بانک های خصوصی گسترش یافته است...
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در خبره��ا آمده اس��ت که 
در س��فر وزیر نفت کش��ورمان 
به عم��ان درب��اره احیای خط 
لول��ه صادرات گاز ب��ه عمان و 
توسعه مش��ترک میدان هنگام 
توافق ش��ده اس��ت. براس��اس 
تواف��ق دیگ��ر می��ان ای��ران و 
عمان، قرار است میدان هنگام 
توس��ط دو کش��ور توسعه پیدا 
کند. میدان هنگام تنها میدان 
مش��ترک ایران و عمان است و 
س��بک ترین نفت ایران از این 
میدان تولید می ش��ود. میدان 
هن��گام هم لای��ه گازی دارد و 
هم لای��ه نفتی که بخش��ی از 
لایه نفتی آن توسعه پیدا کرده 
و اکن��ون گفته می ش��ود ایران 
و عمان برای توس��عه فازهای 
اما  بعدی آن تواف��ق کرده اند، 
واقعیت این اس��ت که شرایط 
ایران نسبت به گذشته تغییری 
نکرده است. بنابراین به اعتقاد 
من، این توافق و صحبت هایی 
که درباره آن مطرح می ش��ود، 
در ح��د ش��عار باق��ی خواهند 
مان��د. ب��ا وضعیتی ک��ه هنوز 
احیای برج��ام امضا نش��ده و 
خب��ری ه��م از پیوس��تن ب��ه 
اف ای تی اف نیس��ت، امیدی به 

چنین  شدن  عملیاتی 
2طرح هایی...

22 شوال 1443 - س�ال هفتم
شماره   2018

8 صفحه - 5000 تومان

Tue.24 May 2022

فرصت امروز: متاورس پرتکرارترین کلمه در دنیای امروز تکنولوژی 
است و قرار است تجربه حضور در دنیای مجازی را یک قدم به دنیای 
حقیقی نزدیک تر کند. برای توصیف متاورس که از آن به عنوان آینده 
اینترنت یاد می ش��ود، باید جهانی را تصور کرد که افراد با زدن عینک 
مخصوص واردش می ش��وند و با استفاده از گجت های پوشیدنی با هم 
 Meta( تعامل می کنند. وقتی خالق فیس بوک نام ش��رکتش را به متا
Platforms( تغییر داد، توجه به متاورس بیش��تر شد و برای همین 
ممکن اس��ت اکثر ما متاورس را تنها با ش��رکت فیس بوک بشناسیم، 
اما واقعیت این اس��ت ک��ه همه غول های تکنولوژی در حال توس��عه 
محصولات در زمینه متاورس هستند. حتی اگر چندان اهل تکنولوژی 
نباشید، بهتر است با متاورِس آشنا شوید، چون اغلب تکنولوژیست ها 
و تحلیلگران مالی معتقدند که روند حرکت سرمایه در سال های آینده 
به س��مت متاورس است؛ روندی که همین حالا هم می توان آن را در 

محبوبیت رمزارزها دید.
متاورس اولین بار در کتاب »سقوط برفی« نوشته نیل استیونسن در 
سال 1۹۹2 به کار رفت و به فارسی »فرادنیا« ترجمه شده است. فرادنیا 
همانطور که از اس��مش برمی آید، به جهان مجازی اشاره دارد و درباره 
نس��ل بعدی اینترنت اس��ت. متاورس پیوند جهان فیزیکی با زندگی 
دیجیت��ال به کم��ک واقعیت افزوده، اینترنت اش��یا، رمزارزها و هوش 
مصنوعی است. فرض کنید که روز تعطیل است، جلوی یک رستوران 
ایستاده اید و می خواهید نظر مشتریان قبلی را درباره غذای آنجا بدانید. 
بهترین راه این است که نسخه بعدی عینک شرکت گوگل را به چشم 
بزنید )که از تکنولوژی »واقعیت افزوده« استفاده می کند( و کنار تابلوی 
رستوران، تعداد ستاره هایی را که مشتری ها به آن داده اند ببینید. با این 
عینک شما می توانید بهترین رستوران را پیدا کنید و روی زمین خط 

قرمزی را ببینید که شما را به آن رستوران راهنمایی می کند.
بهدنیایمتاورسخوشآمدید

ح��الا فرض کنی��د که غ��ذا را خورده اید، ب��ه خانه برگش��ته اید و 

می خواهی��د در روز تعطی��ل کمی بازی کنید. ح��الا دومین عینک را 
می زنید: این یکی از تکنولوژی واقعیت مجازی استفاده می کند. موقعی 
که عینک را می زنید، ارتباط تان با دنیای فیزیکی قطع می شود و وارد 
جهان بازی می شوید. از دید دیگران، شما روی مبل نشسته اید و فقط 
س��ر یا بدن تان را تکان می دهی��د، اما در واقع، در جه��ان بازی غرق 
ش��ده اید: دارید در آن جهان از فروش��گاه خرید می کنید، با آدم  بدها 
می جنگید یا سفر بین  سیاره ای انجام می دهید. همه اش بازی و شوخی 
نیس��ت. شما آنجا شغل واقعی دارید، هویت واقعی دارید و پول واقعی 

خرج می کنید.
متاورس نوعی »واقعیت دیجیتال جایگزین« اس��ت که افراد در آن 
کار، بازی، تحصیل، خرید و معاشرت می کنند. جالب اینکه تکنولوژی 
به جایی می رسد که شما برای وصل شدن به این دنیا، نیازی به وصل 
شدن به اینترنت ندارید، شما در این دنیا همیشه آنلاین هستید. وقتی 
می گویی��م این دنیای تازه، دیگر »دنیای مجازی« نیس��ت و »واقعیت 
دیجیتال« اس��ت، ممکن اس��ت فکر کنی��د بزرگ نمای��ی می کنیم. 
پ��س بهتر اس��ت بدانید یک��ی از محبوب ترین بازی ه��ا در متاورس، 
 »Decentraland« نام دارد. ش��ما در جهان »Decentraland«
ک��ه واحد پولی )رمزارز( خ��ودش را دارد، می توانید زمین بخرید، حق 
رأی دارید و زندگی دوم خودتان را می کنید. چندی پیش خبر رسید 
ک��ه »Sotheby’s« به عنوان قدیمی ترین خان��ه حراج دنیا )یکی از 
بزرگ ترین حراجی های آثار هنری و جواهرات( در فلان خیابان دنیای 
مج��ازی این بازی، زمین خریده و آنجا ش��عبه جدیدی زده اس��ت. یا 
یک ش��رکت دیگر ۷00 هزار دلار در همین جهان زمین خریده تا در 
آن مال مجازی راه بیندازد. نکته جالب اینجاس��ت که ساخت این مال 
مجازی برعهده یک پیمانکار س��اخت و س��از مجازی است. این اخبار 
باعث شده ارزش واحد پولی درونی این دنیا که »MANA« نام دارد، 
یک ش��به 20 درص��د افزایش پیدا کند. حتی اف��رادی که علاقه ای به 
بازی های کامپیوتری ندارند، متوجه آینده درخشان این ایده شده اند و 

از صرافی ها »MANA« خرید ه اند.
اینکه گفتیم متاورس بر زندگی مالی ش��ما تاثیر خواهد گذاش��ت، 
به همین خاط��ر بود. گروهی از رمزارزه��ا، واحدهای پولی پروژه های 
حاضر در متاورس هستند و بسیاری از افراد در سراسر دنیا با شناخت 
پروژه های آین��ده دار، رمزارز مرتبط را می خرند و روی آینده آن پروژه 
ش��رط می بندند. ورود ب��ه دنیای رمزارزها در اص��ل ورود به متاورس 
اس��ت. البته دنیای بلاک چین و رمزارزها، گسترده تر از متاورس است. 
پروژه های رمزارز با س��رعت بالایی در حال حذف واس��طه ها از جهان 
تجارت و سیاس��ت هس��تند و قدرت را از بانک های مرکزی، دولت ها، 

شرکت های بیمه و رسانه های بزرگ می گیرند.
فضایجالبکاردرمحیطمتاورس

م��ارک زاکربرگ، موس��س فیس ب��وک توضیح س��اده ای در مورد 
متاورس داده و آن را »محیطی مجازی« خوانده که می توانید داخلش 
شوید )به جای آنکه روی صفحه موبایل یا کامپیوتر بدان خیره شوید(. 
فیس بوک مطمئنا جهان های متاورسی متفاوتی را امتحان خواهد کرد 
و طبیعت��ا هر کدام از ای��ن جهان ها نیاز به واحد پولی دارند. به همین 
خاطر تحلیلگران انتظار دارند که به زودی ش��اهد معرفی رمزارزهای 
متناس��ب با این جهان ها باش��یم. اگر یادتان باشد فیس بوک در سال 
201۹ از پروژه تمرکزگرای رم��زارز »لیبرا« رونمایی کرد که حمایت 
چندین غول مالی دنیا را پش��ت خود داش��ت و قرار ب��ود واحد پولی 
جدید با دلار و طلا پشتیبانی شود، اما پروژه با مخالفت شدید دولت ها 
و بانک ها مواجه شد و شرکا حمایت خود را پس گرفتند. فیس بوک از 
آن واقعه درس گرفت و متوجه ش��د روشش اشتباه بوده است. در هر 
دنیای��ی باید با قوانین آن دنیا رفتار کرد: در جهان غیرمتمرکز ارزهای 
دیجیتال، ش��ما به حمایت و تایید غول های مال��ی رقیب نیاز ندارید. 
حالا فیس بوک از در دیگری وارد ش��ده اس��ت. حالا جهان متاورسی 
و بازی ه��ای آنلای��ن خود را در آن می س��ازد و در این جهان ها ش��ما 
ضرورتا به واحد پولی متناس��ب نیاز دارید. ارزش واحد پولی جدید را 

میزان استقبال و امید کاربران به پروژه مشخص خواهد کرد )مثل باقی 
رمزارزها(. در جهان س��ال 201۹ می شد به حرکت ناپخته فیس بوک 
در معرفی لیبرا ایراد گرفت، اما حالا فیس بوک یکی از هزاران شرکتی  
اس��ت که رمزارز منتشر کرده و حتی برای محو خاطره بد »لیبرا« در 

دسامبر 2020، نام رمزارز خود را به »Diem« تغییر داد.
ویکتوری��ا پت��راک، تحلیلگ��ر تکنولوژی ه��ای نوظه��ور می گوید: 
»فیس بوک می خواهد بخش های مختلف زندگی دیجیتال شما را زیر 
یک چتر جمع کند. ش��ما در فرادنی��ای فیس بوک زندگی ای خواهید 
داش��ت، همان طور که در دنیای فیزیکی ه��م زندگی ای دارید. هر دو 
تجربه واقعی هس��تند و البته برای تان خرج خواهند تراش��ید: شما به 
همراه خانواده و دوس��تان هدست واقعیت افزوده را سرتان می کنید و 
بلیت می خرید و به کنسرت مجازی می روید. به سفر آنلاین می روید یا 

لباس و کفش دیجیتال خود را می خرید.«
متاورس مطمئنا ب��ازی را در حوزه کار از راه دور تغییر خواهد داد. 
پاندمی کرونا روند دورکار شدن افراد را سرعت بخشید و حالا متاورس 
ماموری��ت ناتم��ام کرونا را به جلو خواهد برد. ب��ه زودی به جای آنکه 
با همکاران خود در کامپیوتر، جلس��ه مجازی تصویری تشکیل دهید، 
می توانید با زدن هدست مجازی وارد دفتر مجازی شوید، سر میز خود 
کنار بقیه همکاران مجازی بنش��ینید و کارتان را کنید. در این حالت 
شما نه خانه اید نه در دفتر کار. این حتی دورکاری هم نیست و شما در 

متاورس دارید کار می کنید.
اشتیاقبرندهابهدنیایمجازی

به گفته زاکربرگ، »به زودی متاورس های گوناگونی متولد می شوند 
و کارب��ران به کمک آنها می توانن��د از یک تجربه به تجربه دیگر پرَش 
کنند.« این ما را به یکی از چالش های مهم می رس��اند. ش��رکت های 
تکنولوژی��ک هن��وز راهی پیدا نکرده اند که ش��ما ب��دون قطع ارتباط 
بتوانید از یک جهان متاورسی به جهان دیگر متصل شوید. این یعنی 
ش��رکت های رقیب باید بتوانند بر استاندارد مش��ترکی کار کنند که 

جهان ها به هم اتصال داش��ته باش��ند. به عقیده پتراک، »در غیر این 
صورت، اگر شما مثلا در متاورس فیس بوک در سفر باشید و دوست تان 
در متاورس مایکروس��افت در حال کار در اداره باشد، نمی توانید با هم 

تماس بگیرید و این شکاف متاورسی، کل تجربه را ضعیف می کند.«
فیس بوک تنها ش��رکتی نیس��ت که چش��م به مت��اورس دوخته و 
مایکروسافت و »Nvidia« )شرکت تولیدکننده چیپ های کامپیوتری( 
نیز از جمله شرکت هایی هستند که پروژه های متاورسی دارند. ریچارد 
کری��س، قائم مقام پلتفرم »Omniverse« انِویدیا که تمرکزش روی 
جهان های س��ه بعدی مجازی اس��ت، می گوید: »ش��رکت های زیادی 
هستند که اخیرا به ساخت جهان های مجازی روی آورده اند، همان طور 
که دو دهه پیش شرکت ها در حال توسعه دنیای وب بودند. مهم است 
که این تجربه باز و قابل گس��ترش باش��د. یعنی همان طور که از یک 
صفح��ه وب به آن یکی می پرید باید بتوانی��د از یک دنیای مجازی به 

دنیای مجازی بعدی حرکت کنید.«
از دیگر بازیگ��ران این عرصه، ش��رکت های تولیدکننده بازی های 
ویدئوی��ی هس��تند. اپیک گیم��ز )Epic Games( اخیرا توانس��ته 
ی��ک میلیارد دلار س��رمایه جدید جذب کند ت��ا آن را در برنامه های 
ساخت جهان های متاورس س��رمایه گذاری نماید. شرکت روبلاکس 
)Roblox( نی��ز که یک پلتفرم مهم دیگر بازی های آنلاین ویدئویی 
اس��ت، از حرکت خود به س��مت متاورس خبر داده؛ »به جایی که در 
آن افراد می توانند با هم در میلیون ها تجربه س��ه بعدی شرکت کنند، 
چی��ز یاد بگیرند، کار کنن��د، بازی کنند، خلق کنند و به معاش��رت 
بپردازند.« روبلاکس آنچنان محبوب اس��ت ک��ه 20 بازی اصلی اش 
هر کدام بیش از یک میلیارد بار بازی ش��ده اند. جالب آنکه برندهای 
غیرتکنولوژیک نظیر برند ایتالیایی گوچی، کوکاکولا و غول آرایش��ی 
بهداشتی »Clinique« هم با معرفی اجناس کاملا دیجیتال خود به 

متاورس علاقه نشان داده اند.
پی نوشت: دنیای قشنگ نو، نام رمانی از آلدوس هاکسلی است.

سی و سومین نمایشگاه کتاب تهران در حالی با فروش 200 میلیارد 
تومان��ی به کار خود پایان داد که میزان فروش بخش حضوری چندان 
تفاوتی با فروش مجازی نداشت؛ به طوری که سهم بخش حضوری از 
فروش 200 میلیارد تومانی حدود 110 میلیارد تومان و س��هم بخش 
مجازی ۹0 میلیارد تومان بوده اس��ت. در نمایش��گاه کتاب امسال که 
پس از دو س��ال تعطیل��ی کرونایی و برخلاف دوره ه��ای قبلی در دو 
بخش حضوری و مجازی برگزار ش��د، 1۷00 ناشر داخلی و 18۷ ناشر 
خارجی در بخش حضوری ش��رکت کردند و 1100 ناشر نیز در بخش 
مجازی حاضر بودند. نمایش��گاه حضوری کتاب تهران روز ش��نبه 31 
اردیبهشت ماه به پایان رسید و بخش مجازی هم روز گذشته )دوشنبه 
2 خردادماه( در س��امانه ketab.ir تمام ش��د. ش��اید مهمترین نکته 
نمایش��گاه کتاب 1401، حضور کمرن��گ بازدیدکنندگان و همینطور 

غیبت اکثر ناشران بزرگ در حمایت از کتابفروشان بود.
س��ی و سومین نمایش��گاه کتاب تهران از یک جنبه دیگر نیز ویژه 
و غیرمنتظره بود و آن اینکه آلودگی هوا یک روز نمایش��گاه کتاب را 

تعطیل کرد و با اینکه ناش��ران انتظار داش��تند این اتفاق باعث تمدید 
نمایش��گاه ش��ود، اما در نهایت اینطور نشد و تمدید تنها شامل بخش 
مجازی شد. طبق گفته مسئولان، نمایشگاه کتاب امسال 200 میلیارد 
تومان فروش داشته که از این میزان 110 میلیارد برای بخش حضوری 
و ۹0 میلیارد برای بخش مجازی بوده است. با توجه به افزایش قیمت ها 
در چند سال اخیر نسبت به دوره   های برپایی پیش از کرونا، این رقم از 
کاهش تعداد عناوین فروخته ش��ده حکایت دارد، هرچند که نسبت به 

دو دوره    نمایشگاه مجازی، فروش خوبی است.
در س��ی و سومین نمایش��گاه کتاب تهران، ناشران بزرگی همچون 
ن��ی، مرکز، ققنوس، معین، خوارزم��ی و نیلوفر غایب بودند. همچنین 
برخی دیگر از ناشران تنها در بخش مجازی حاضر شدند و برآیند این 
دو اتفاق، کیفیت نمایش��گاه کتاب را زیر سوال برد. در واقع، مشارکت 
کمرنگ ناش��ران و حض��ور کمرنگ تر بازدیدکنن��دگان در مهمترین 
رویداد فرهنگی کش��ور، دو روی یک س��که است. متاسفانه به موازات 
غیبت ناش��ران بزرگ و شناخته شده کش��ور، حضور ناشران کپی کار 

در نمایش��گاه امس��ال، واکنش جامعه کتابخوان را به دنبال داش��ت و 
ای��ن موضوع در فضای مجازی و ش��بکه های اجتماع��ی نیز بازخورد 
زی��ادی پیدا کرد. برای آنکه تصویر واضحی از فضای نمایش��گاه کتاب 
امسال داشته باشیم، نگاهی به گزارش میدانی خبرنگار ایسنا، خالی از 
لطف نیس��ت. در این گزارش با عنوان »چند پلان از نمایشگاه کتاب« 
می خوانیم: »حیاط مصلّی بگی نگی ش��لوغ اس��ت. جمعیت از ورودی 
دو مترو شهید بهش��تی و مصلّی به سمت شبستان  پیاده راه می روند. 
غرفه های محصولات فرهنگی مس��تقر در حی��اط، همهمه خودش را 
دارد و صدای موزیک »سلام فرمانده« از نقطه نقطه نمایشگاه به گوش 
می رس��د. فارغ از اعلان های گاه وبی گاه اپراتور نمایشگاه، در غرفه های 
ناشران آموزشی هیاهوی دیگری به پاست؛ از وُله های تبلیغاتی گرفته تا 

کسانی که تراکت تبلیغاتی پخش می کنند.
در نمایش��گاه کتاب همه جور آدم با تیپ و قیافه های متفاوت دیده 
می ش��ود؛ از ناش��ران کُت وش��لوارپوش  کتاب های »توس��عه سرمایه« 
و »افزای��ش موفقی��ت« گرفت��ه ت��ا دانش آموزان مقاط��ع مختلف در 

یونیفرم های مدرسه. شور و اشتیاق شاید زیاد باشد، اما دست ها اغلب 
خالی است. دیگر از کیسه های پرُوپیمانِ کتاب و ده ها تراکت بزرگ و 
کوچک خبری نیست. اکثرا می آیند تا سری زده  باشند و به مدد تخفیف  
نمایشگاه یکی یا دوتا، نهایتا سه تا کتاب بگیرند و بروند. یکی از ناشران 
به زبان خودمانی می گوید: »مردم تا قیمت ها را می بینند، فرار می کنند! 
حق هم دارند؛ کتابی  که تا دیروز فرضا ۶0 هزار تومان قیمت داش��ت، 
ام��روز بیش از 120 هزار تومان آب می خ��ورد.« اکثرا از این وضعیت 
می نالند. »قیمت ها« بی محابا بر پیکر نش��ر می تازد و »کتاب« این یار 
مهربان گران در این عرصه بی دفاع ترین  است. البته مسئولان نمایشگاه 

بر فروش در بخش مجازی نمایشگاه کتاب تاکید دارند.
چندین پس��ر نوجوان روی پلکان کوتاه جلو س��الن اصلی ناش��ران 
عمومی نشس��ته اند. دور هم بس��تنی می خورند و گ��رم صحبتند. از 
هم��دان آمده اند و قرار اس��ت س��ال دیگر کنکور بدهن��د. می گویند 
نتوانس��ته اند کتابی به جز کتاب های آموزشی و کمک آموزشی بگیرند، 
چراکه پول ش��ان نرس��یده. همین س��ه چهار کتاب کمک درس��ی هم 

برای ش��ان نزدیک به 500 هزار تومان آب خورده  است! کمی نزدیک 
آنها، دو خانم جوان نشس��ته اند. از لباس و گوشی های ش��ان پیداست 
که دست ش��ان به دهان شان می رسد. یکی  از آنها 25 سال سن دارد و 
طرفدار »کمیک بوک« است و می گوید توانسته در نمایشگاه یکی دوتا 
کتاب بخرد و دیگری کتابی نخریده و معتقد است اگر از فروشگاه های 
اینترنتی کتاب بخرد یا کتاب الکترونیک بگیرد، برایش صرفه اقتصادی 

بیشتری دارد. هر دو آمده اند تا سری بزنند و ببینند چه خبر است.
خانم و آقای مسنی نیز در همان حوالی زیر سایه نشسته اند. آنها از 
گرمای هوا شکایت دارند و خانم سعی دارد با چادرش که خاکی شده، 
خودش را باد بزند. خودشان خریدی نکرده اند و به هوای دخترشان که از 
قضا بیست واندی سال سن دارد، پابه پا به نمایشگاه کتاب آمده اند. خانم 
مس��ن می گوید از نمایشگاه راضی  است. اینکه ناشران مختلف همگی 
یک جا اس��تقرار دارند و هر کس به  فراخور نی��از به غرفه موردنظرش 
مراجعه می کند، خوب است، اما باید فکری به حال قیمت ها کرد، چون 

با این تورم، خرید برای کتابخوان ها سخت می شود.«

نمایشگاهمجازیکتابهمبهپایانرسید
چندپلانازنمایشگاهکتاب

متاورسچطوربرزندگیمالیتاثیرخواهدگذاشت؟

دنیایقشنگنو

چطورطراحیهایتانرامنحصربهفردکنید؟
اس��تفاده از طرح های جذاب و کاربردی فقط مخصوص حوزه بازاریابی نیس��ت. امروزه بسیاری از افراد برای فعالیت در دنیای 
کس��ب و کار از طرح های حیرت انگیز و چش��م نواز سود می برند. حوزه هایی نظیر تبلیغات، طراحی محصولات و حتی بسته بندی 
آنها در این میان با اس��تفاده از طرح های کاربردی س��رپا باقی می ماند. اگر ش��ما همین امروز به فروش��گاهی بروید و انبوهی از 
محصولات با طراحی های یکس��ان و مش��ابه به هم را مشاهده کنید، چه فکری خواهید کرد؟ بدون تردید برای خیلی از افراد این 
امر می تواند نش��انه تجدید نظر در تصمیم ش��ان برای خرید محصول از فروش��گاه مورد نظر باشد. هرچه باشد امروزه بسته بندی 
محصولات اهمیت بس��یار زیادی دارد. نکته مهم دیگر در این میان تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با اس��تفاده از 
بهترین ش��یوه های کاربردی اس��ت. این امر می تواند به شما مزایای بس��یار زیادی ارائه نماید. وقتی محصولات شما طراحی زیبا 

و منحصر به فردی داشته باشند، احتمالا چشم هم مشتری را جلب خواهد کرد.  استفاده از پوسترهای بازاریابی در میان...



فرصت امروز: امتیاز آزادی اقتصادی ایران در گزارش س��ال 2022 بنیاد 
هریتیج )Heritage( با حدود پنج واحد کاهش نس��بت به سال قبل به 
42.4 رسیده که ایران را در میان 1۷۷ کشور جهان به رتبه 1۷0 رسانده 
اس��ت. جایگاه ایران در گزارش س��ال 2021 بنیاد هریتیج از میان 1۷8 
کش��ور، رتبه 1۶8 )با امتیاز 4۷.2( بوده و تنها 10 کش��ور جهان رتبه ای 
پایین تر از ایران داشته اند که همین آمار نازل باز هم امسال تنزل پیدا کرده 
و حالا ایران در جمع 10 کشور قعرنشین فهرست بنیاد هریتیج در شاخص 
آزادی اقتصادی ایس��تاده است. ایران همچنین در میان 14 کشور منطقه 
خاورمیانه و ش��مال آفریقا همچون سال گذشته باز هم رتبه آخر منطقه 
را کس��ب کرده و امتیاز آزادی اقتصادی آن پایین تر از متوس��ط جهانی و 

منطقه ای ارزیابی شده است.
به گفته بنیاد هریتیج، اقتصاد ایران در پنج س��ال گذش��ته شاهد رشد 
بس��یار کندی بوده و به طور میانگین س��الانه تنها 1.2 درصد رشد داشته 
اس��ت. این بدان معناس��ت که روند پنج س��اله افت آزادی اقتصادی ایران 
تسریع شده است. با افت شدید نمره   های سلامت مالی و آزادی اقتصادی، 
ایران از س��ال 201۷ تاکنون 8.1 نمره را از دس��ت داده و در بین دس��ته 
کشورهایی که آزادی اقتصادی آنها کاهش یافته، بیش از پیش به انتهای 
جدول سقوط کرده است. در همین حال، اگرچه دو معیار مالیات و هزینه 
دولت، ب��ار چندانی را به اقتصاد تحمیل نمی   کند، اما اقتصاد ایران در 10 

معیار دیگر دچار ضعف قابل توجهی است.
نمرهایراندرشاخصآزادیاقتصادی

گزارش شاخص آزادی اقتصادی سال 2022 بنیاد هریتیج چندی پیش 
منتشر ش��د. آنطور که این اندیشکده آمریکایی گزارش داده است، آزادی 
اقتصادی در سراسر جهان در حال افول است که البته سهم پاندمی کرونا 
و بازخورده��ای اقتصادی آن را نمی توان در این میان نادیده گرفت. طبق 
گزارش س��ال 2022، امتیاز میانگین آزادی اقتصادی جهان به ۶0 رسیده 
که نسبت به میانگین سال میلادی قبل )۶1.۶( به میزان 1.۶ نمره کاهش 
یافته است. این امتیازبندی در بازه صفر تا صد انجام شده و نمره آزادترین 
اقتصاد جهان 100 در نظر گرفته ش��ده اس��ت. اقتصاد ای��ران نیز که در 
گزارش س��ال 2021 در جایگاه 1۶8 جهان قرار داش��ت، در گزارش سال 
2022 از میان 1۷۷ کشور به رتبه 1۷0 تنزل کرده و در میان 10 اقتصاد 

انتهای جدول جای گرفته است.

نم��ره آزادی اقتصاد ایران از رقم 100 که برای آزادترین اقتصاد در نظر 
گرفته شده است، در مجموع 42.4 محاسبه شده که نسبت به نمره 4۷.2 
در گزارش س��ال گذشته 4.8 واحد کاهش را نشان می دهد. اقتصاد ایران 
همچنین در بین 14 اقتصاد منطقه خاورمیانه و ش��مال آفریقا در جایگاه 
آخر قرار گرفته اس��ت. بنیاد هریتیج در مورد ایران نوشته است: طی پنج 
سال گذشته اقتصاد ایران شاهد رشد بسیار کندی بوده و به طور میانگین 
سالانه تنها 1.2 رصد رشد داشته است. روند پنج ساله افت آزادی اقتصادی 
ایران تس��ریع شده اس��ت. با افت شدید نمره   های س��لامت مالی و آزادی 
اقتصادی، ایران از سال 201۷ تاکنون 8.1 نمره را از دست داده و در بین 
دس��ته کشورهایی که آزادی اقتصادی آنها کاهش یافته، بیش از پیش به 
قعر جدول سقوط کرده است. در این بین، گرچه دو معیار مالیات و هزینه 
دولت، ب��ار چندانی را به اقتصاد تحمیل نمی   کند، اما اقتصاد ایران در 10 

معیار دیگر دچار ضعف قابل توجهی است.
ش��اخص آزادی اقتصادی بنیاد هریتیج از سال 1۹۹5 تاکنون منتشر 
می ش��ود و در آن وضعیت کشورها در چهار حوزه سیاستی گسترده که 
بر آزادی اقتصادها اثرگذار هس��تند، بررس��ی می شود: حاکمیت قانون، 
اندازه دول��ت، کارایی قوانین و بازارهای باز. 12 متغیر در دل این چهار 
حوزه مورد بررسی قرار می گیرند. جزییات گزارش 2022 نشان می دهد 
که اقتصاد ایران در س��ال جاری میلادی تنها در چهار متغیر اثربخشی 
سیس��تم قضایی، هزینه دولت، آزادی پولی و آزادی تجاری شاهد بهبود 
امتیاز بوده، در پنج زیرش��اخص افت نمره داش��ته و در سه زیر شاخص 
هم تغییری نکرده است. همچنین به لحاظ تاثیر پاندمی کرونا بر اقتصاد 
ایران آمده اس��ت که تا یکم دس��امبر سال 2021 میلادی، 12۹ هزار و 
۹12 نفر بر اثر کرونا جان خود را از دس��ت دادند و پاس��خ دولت به این 
بح��ران به لحاظ جدی گرفتن مس��ئله در این ش��اخص، رتبه 18 بوده 

است.
سهمکرونادرافولآزادیاقتصادی

براس��اس گزارش س��ال 2022، آزادی اقتصادی در سراسر جهان رو به 
افول اس��ت، به ویژه به خاطر محدودیت ها و سیاست های زیادی که موجب 
کاه��ش یا ناب��ودی فرصت های اقتصادی ش��ده   اند. بر این اس��اس، امتیاز 
میانگین آزادی اقتصادی جهان در حالی به رقم ۶0 رس��یده که نسبت به 
میانگین سال گذشته میلادی با رقم ۶1.۶ به اندازه 1.۶ نمره کاهش یافته 

است. سنگاپور همچنان آزادترین اقتصاد جهان است و اگرچه با نمره 84.4 
شاهد افت 5.3 واحدی نسبت به سال 2021 میلادی بوده، اما کماکان در 
رده نخست آزادترین اقتصادهای جهان قرار گرفته است. عنوان بسته ترین 

اقتصاد جهان هم به کره شمالی رسیده است.
جالب اینکه به موازات افول آزادی اقتصادی در اقتصاد جهانی، آزادی 
اقتصادی در اغلب کشورهای توسعه یافته جهان کاهش یافته و از جمله 
آزادی اقتصادی آمریکا به پایین   ترین جایگاه تاریخی خود رسیده است، 
چراک��ه دولت بایدن سیاس��ت هایی را در پیش گرفته اس��ت که آزادی 
اقتصادی را مح��دود می کند، تعطیلی   های کرونایی را تش��ویق کرده و 
منجر به ثبت تورمی تاریخی در این اقتصاد شده است. بر همین اساس، 
آزادی اقتص��ادی آمری��کا از رتبه 20 در س��ال 2021 ب��ه رتبه 25 در 
س��ال 2022 تنزل پیدا کرده و نمره آن ۷2.1 ارزیابی ش��ده اس��ت که 
نس��بت به سال گذش��ته میلادی 2.۷ واحد کاهش را نشان می دهد. در 
بین زیرش��اخص ها نیز معیار س��لامت مالی آمریکا به شدت افت داشته 
که دلی��ل آن، بدهی   های روزافزون به عنوان س��همی از تولید ناخالص 
داخلی   اش بوده اس��ت. افزایش کسری و از سوی دیگر انباشت بدهی   ها 
موجب کاهش تولید کلی اقتصاد آمریکا و س��ایر نقاط جهان شده است. 
در این راستا، بنیاد هریتیج به دولت آمریکا توصیه کرده است که برای 
حفظ آزادی اقتصاد خود بایس��تی از هزینه   های لجام   گس��یخته اجتناب 
بورزد، سیاس��ت های نادرس��ت مرتبط با کووی��د-1۹ را ملغی کند و به 

حمایت از رفاه شرکت هایش پایان دهد.
همانطور که گفته شد، اقتصاد سنگاپور با نمره 84.4 اگرچه شاهد 5.3 
نمره افت نس��بت به س��ال قبل بوده اس��ت، اما همچنان در رتبه نخست 
آزادتری��ن اقتصاد جهان ایس��تاده اس��ت. پس از س��نگاپور نیز به ترتیب 
اقتصادهای س��وئیس، ایرلند، نیوزیلند، لوکزامبورگ، تایوان و استونی در 
رتبه   ه��ای دوم تا هفتم جای گرفته اند و گ��روه اقتصادهای آزاد جهان در 
سال 2022 را تش��کیل داده اند. در واقع، اقتصادهایی که توانسته اند نمره    
80 و بالات��ر از آن را ب��ه خود اختصاص دهند، در زم��ره اقتصادهای آزاد 
جهان از س��وی بنیاد هریتیج دسته   بندی شده اند. در سوی دیگر فهرست 
بنیاد هریتیج نیز اقتصادهای اریتره، بروندی، زیمبابوه، سودان، کوبا، ونزوئلا 
و کره ش��مالی به ترتیب ب��ا رتبه   های 1۷1 تا 1۷۷ در قع��ر جدول آزادی 

اقتصادی سال 2022 جای گرفته اند.

ایرانازبین177کشورجهاندررتبه170ایستاد

رنکینگ آزادی اقتصادی 2022

اگرچه گزارش رس��می مرکز آمار ایران از روند تورم در اردیبهش��ت ماه 
امسال منتشر شده اس��ت، اما این گزارش نمایانگر اثرات تورمی احتمالی 
طرح آزادس��ازی قیمت ها و تخصیص یارانه کالاهای اساس��ی نیست، زیرا 
بازه زمانی محاس��به تورم در پایان هر ماه نیس��ت و به این ترتیب انتظار 
می  رود که ش��وک نخست اصلاح قیمت ها پس از حذف ارز 4200 تومانی 

در گزارش خردادماه مرکز آمار ایران نمایان شود.
مرکز آمار در روز یکشنبه هفته جاری، گزارش تورمی اردیبهشت ماه را 
منتشر کرد و از نرخ تورم نقطه ای 3۹ درصدی در این ماه خبر داد. مرکز 
آمار ایران اعلام کرد نرخ تورم نقطه به نقطه برای دومین ماه پیاپی روندی 
صعودی داش��ته و به 3۹.2 درصد رس��یده که بالاتر از نرخ تورم نقطه به 
نقطه مهرماه سال گذشته به  عنوان نخستین سال فعالیت دولت سیزدهم 
به  حس��اب می آید. اما نکته مهم این اس��ت که گزارش مرکز آمار ایران از 
روند نرخ تورم در اردیبهش��ت  ماه منعکس  کننده اثر تورمی احتمالی طرح 
آزادس��ازی قیمت ها و تخصیص یارانه کالاهای اساسی نیست؛ چراکه بازه 
زمانی محاسبه تورم در پایان هر ماه نیست و به این ترتیب انتظار می رود 
که ش��وک نخس��ت اصلاح قیمت ها به دنبال حذف ارز4200  تومانی در 

گزارش تورمی خردادماه مرکز آمار نمایان شود.
در این راس��تا البته چهار مرکز پژوهش��ی ش��امل بانک مرکزی، وزارت 
اقتصاد، مرکز آمار و مؤسسه پژوهش برنامه  ریزی پیشتر اعلام کرده اند که 
اث��ر تورمی طرح اصلاح یارانه ها زیر 10 درصد خواهد بود؛ کما اینکه علی 
صالح آب��ادی، رئیس کل بانک مرکزی و محمدرضا فرزین، مدیرعامل بانک 

ملی هم این گزاره را تأیید کرده اند. به  گفته رئیس کل بانک مرکزی، »تورم 
ایجادشده بخشی از ناحیه تقاضا و بخشی از ناحیه عرضه است. تورم حاصل 
از ناحیه عرضه براساس محاسبات انجام شده 10 درصد است. البته یارانه 
حمایت��ی واریزی، تورم ناش��ی از اصلاح قیمت ها را ت��ا حد زیادی جبران 
می کند.« از س��وی دیگر، محمدرضا فرزین، مدیرعامل بانک ملی و رئیس 
ش��ورای هماهنگی بانک های دولتی نیز در این باره گفت: »مطالعه چهار 
مرکز پژوهش��ی، اثر تورمی طرح اصلاح یارانه ه��ا را زیر 10 درصد برآورد 
می کند و حتی برخی گفته اند ۷.8 درصد و برخی هم گفته اند 8.1 درصد.«
در این میان اما بسیاری از کارشناسان بر این باورند که اثر تورمی اجرای 
طرح دولت بس��یار بیش��تر از 10 درصد خواهد ب��ود و اعلام می کنند در 
شرایطی که تولید حدود 40 درصد است رسیدن تورم حتی به 50 درصد 
)طبق پیش بینی رشد 10 درصدی( باز هم عددی بسیار زیاد است و فشار 

معیشتی بسیاری بر خانوارها به دنبال دارد.
براساس گزارش مرکز آمار ایران، نرخ تورم نقطه به نقطه در ماه گذشته 
به 3۹.2 درصد رس��یده و این بدان معناس��ت که در اردیبهش��ت امسال 
خانوارهای کش��ور به  طور میانگین 3۹.3 درصد بیش��تر از اردیبهشت ماه 
س��ال قبل ب��رای خرید یک »مجموعه کالاها و خدمات یکس��ان« هزینه 
کرده اند که در مقایس��ه با ماه قبل 3.۷ واحد درصد افزایش یافته اس��ت. 
همچنی��ن نرخ ت��ورم نقطه ای گروه عم��ده »خوراکی ها، آش��امیدنی ها و 
دخانیات« با افزایش شش واحد درصدی به 4۹.4 درصد و گروه »کالاهای 
غیرخوراکی و خدمات« با افزایش 2.۷ واحد درصدی به 34 درصد رسیده 

اس��ت. این در حالی اس��ت که نرخ تورم نقطه ای برای خانوارهای شهری 
3۹.2 درصد است که نسبت به ماه قبل چهار واحد درصد افزایش داشته 
اس��ت. همچنین این نرخ برای خانوارهای روستایی 40.1 درصد بوده که 

نسبت به ماه قبل، 2.۹ واحد درصد افزایش را نشان می دهد.
گزارش مرکز آمار از س��رعت گرفتن دوباره تورم ماهانه حکایت دارد؛ 
ب��ه  گونه ای که نرخ تورم ماهانه اردیبهش��ت م��اه 1401 به 3.5 درصد 
رس��یده که در مقایس��ه با همین اطلاع در ماه قب��ل، 0.2 واحد درصد 
افزایش داشته است. این برای دومین ماه متوالی از مهرماه سال گذشته 
اس��ت که افزایش هزینه کالا و خدمات مردم بالای 3 درصد گران شده 
اس��ت و تورم ماهانه برای گروه های عمده »خوراکی ها، آش��امیدنی ها و 
دخانیات« 3.3 درص��د و »کالاهای غیرخوراکی و خدمات« 3.۷ درصد 
بوده اس��ت. براساس اعلام مرکز آمار ایران، در گروه عمده »خوراکی ها، 
آش��امیدنی ها و دخانیات« بیش��ترین افزایش قیمت نسبت به ماه قبل 
مرب��وط به افزایش به��ای روغن نباتی جامد و روغن مایع، قند، ش��کر، 
نبات، نان باگت، ماکارونی و رش��ته آش بوده و در گروه عمده کالاهای 
غیرخوراکی هم بیش��ترین تورم ماهانه در کرایه حمل ونقل، رشد بهای 
ساندویچ و غذای رس��توران ها و همچنین بهداشت و درمان بوده است. 
افزون بر اینکه دامنه تغییرات نرخ تورم سالانه در اردیبهشت ماه امسال 
ب��رای دهک های مختل��ف هزینه ای از 3۷.۷ درصد ب��رای دهک نهم تا 
41.2 درصد برای دهک اول متغیر بوده و بیانگر ش��کاف 3.5 درصدی 

تورم بین دهک های ثروتمند با فقیر جامعه است.

اثرتورمیحذفارز4200ازماهدیگرمشخصمیشود
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در خبرها آمده اس��ت که در س��فر وزیر نفت کشورمان به عمان 
درب��اره احیای خط لوله صادرات گاز به عمان و توس��عه مش��ترک 
میدان هنگام توافق شده اس��ت. براساس توافق دیگر میان ایران و 
عمان، قرار اس��ت میدان هنگام توس��ط دو کشور توسعه پیدا کند. 
میدان هنگام تنها میدان مشترک ایران و عمان است و سبک ترین 
نفت ایران از این میدان تولید می شود. میدان هنگام هم لایه گازی 
دارد و هم لایه نفتی که بخش��ی از لایه نفتی آن توسعه پیدا کرده 
و اکن��ون گفته می ش��ود ایران و عمان برای توس��عه فازهای بعدی 
آن توافق کرده اند، اما واقعیت این اس��ت که ش��رایط ایران نسبت 
به گذش��ته تغییری نکرده اس��ت. بنابراین به اعتقاد من، این توافق 
و صحبت های��ی که درباره آن مطرح می ش��ود، در حد ش��عار باقی 
خواهند ماند. با وضعیتی که هنوز احیای برجام امضا نشده و خبری 
هم از پیوس��تن به اف ای تی اف نیس��ت، امیدی به عملیاتی ش��دن 
چنی��ن طرح هایی وجود ندارد. هر زم��ان برجام و اف ای تی اف امضا 

شد، پروژه های بین المللی را می توان ازسر گرفت.
در کنار این موارد باید توجه کرد که ایران در سال های تحریم از 
تکنولوژی و مراودات دنیا عقب مانده است. حوزه بازرگانی خارجی 
در دنیا طی 5 تا 10 س��ال گذش��ته با تحولات زیادی همراه بوده و 
فقط در یک مورد، سیس��تم بانکی ایران به شدت عقب مانده است. 
س��ال ها بازرگانان ایرانی نتوانس��ته اند یک ال سی ساده باز کنند. ما 
همچنان در جذب س��رمایه گذاری خارجی مش��کل داریم و انتقال 
پول و تکنولوژی هم مس��ائل خاص خود را دارد. بنابراین الان زود 
است که بخواهیم درباره عملیاتی شدن این طرح و احیای خط لوله 
صادرات گاز به عم��ان صحبت کنیم. البته اینکه در این زمینه کار 
کارشناس��ی صورت بگیرد، خوب اس��ت و می تواند در آینده به کار 
آید. به هر حال، عمان همس��ایه استراتژیک ایران است و از طریق 
آن در آینده می توان به آفریقا و حتی اروپا گاز صادر کرد. البته در 
گذش��ته بیشتر صحبت از صادرات گاز از طریق عمان به آفریقا بود 
و حالا با توجه به مس��ائلی که جنگ روسیه و اوکراین پیش آورده، 

صادرات گاز به اروپا هم مطرح شده است.
در این ش��رایط همچنان نحوه صادرات گاز مسئله است. صادرات 
گاز از طریق خطوط لوله دیگر منس��وخ ش��ده است؛ چراکه هزینه 
س��اخت و نگهداری  آن بالاس��ت. تکنولوژی های جدیدی برای این 
ن��وع صادرات وج��ود دارد و به همین دلیل هم بای��د به دنبال آنها 
باشیم تا اگر در آینده نزدیک روسیه از بازار اروپا حذف شد، بتوانیم 
ص��ادرات گاز را راحت تر انجام دهیم. البته ما تکنولوژی دیگری هم 
در حال حاض��ر نداریم و تنها راه انتقال همان خطوط لوله اس��ت. 
اگر چش��م انداز این اس��ت که برجام امضا می ش��ود، باید در بحث 
گاز از تکنولوژی ه��ای جدید اس��تفاده و وارد کنی��م. به این ترتیب 
فروش، خالص س��ازی و جداسازی گازهای مختلف صورت می گیرد 

و از خام فروشی جلوگیری خواهد شد.

اصلاحنظامپرداختیارانهاجتنابناپذیربود
نگاهکارشناسیبهاصلاحقیمتها

یک کارشناس اقتصادی با بیان اینکه حذف ارز ترجیحی و اصلاح 
قیمت ها اجتناب ناپذیر بود، می گوید برای جبران هزینه های ناش��ی 
از اصلاح قیمت ها، یا یارانه نقدی به همه پرداخت ش��ود یا حقوق و 
دس��تمزدها متناسب با تورم افزایش یابد تا دیگر نیازی به پرداخت 
یارانه نباشد. کامران ندری در گفت وگو با ایسنا، با بیان اینکه اصلاح 
نظام پرداخت یارانه در بلندم��دت اجتناب ناپذیر بود و چاره ای جز 
ای��ن کار نبود، توضیح می دهد: از آنجا که اقتصاد بیش از این توان 
تحمل تفاوت قیمت ها را ندارد، غیر از موضوعاتی مثل رانت و فساد، 
مش��کلاتی در تخصی��ص غیربهینه منابع ایج��اد می کرد. به عقیده 
ندری، اصلاح قیمت ها باید صورت می گرفت اما روش انتخاب شده 
برای این اصلاح به خصوص برای کالاهای اساس��ی مناسب نیست 
زیرا در ش��رایط فعلی اقتصاد و با وجود تورم بالا و رش��د اقتصادی 
پایین، وارد کردن چنین ش��وک ناگهانی و یکباره به معیشت مردم 
س��نجیده نبود. بنابرای��ن اصلاح قیمت ها باید ب��ه صورت تدریجی 

انجام می گرفت.
این کارش��ناس اقتصادی در پاس��خ به این س��وال ک��ه اگر نظام 
یاران��ه ای اص��لاح نمی ش��د چ��ه اتفاق��ی می افت��اد، از برنامه های 
غیرکارشناس��ی دولت انتق��اد می کند و می گوی��د: برنامه هایی که 
برای جبران اصلاح قیمت ها و حذف ارز ترجیحی پیش بینی ش��ده 
اس��ت نیز کارشناسی نیست و برآورد دقیقی از هزینه های پرداخت 
کمک معیش��تی صورت نگرفته است. برای جبران اصلاح قیمت ها، 
گزین��ه ای پی��ش روی دولت به جز همین پرداخ��ت یارانه نقدی و 
تخصیص کالابرگ الکترونیک نیس��ت، اما در زمینه پرداخت یارانه 
نقدی توصیه من این اس��ت که به همه م��ردم این مبالغ پرداخت 

شود.
او بهترین گزینه برای جبران هزینه های اصلاح قیمت ها را ترمیم 
حقوق و دس��تمزدها متناس��ب با ن��رخ تورم می دان��د و می افزاید: 
اگر حقوق و دس��تمزدها متناس��ب با نرخ تورم اصلاح شود، یارانه 
نقدی بهتر اس��ت تا به سه دهک اول پرداخت شود اما در غیر این 
صورت، یارانه نقدی یا باید به همه مردم پرداخت ش��ود یا حقوق و 
دستمزدها متناسب با نرخ تورم افزایش یابد. البته اگر ترمیم حقوق 
و دس��تمزدها به شکل درس��ت انجام شود، دیگر نیازی به پرداخت 

یارانه نقدی نیست.
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فرصت امروز: برخی از نظریات اقتصادی که بر رابطه مثبت میان توسعه 
بخش مالی و توسعه بخش حقیقی اقتصاد تأکید می کنند، خصوصی سازی 
نهادهای مالی و توس��عه بخش خصوصی را کلید دستیابی به توسعه مالی 
می دانند، اما عملکرد بانک های خصوصی در برخی از کش��ورهای جهان، 
تفاوت های اساس��ی با اهداف مورد نظر را نش��ان می ده��د؛ به طوری که 
فقدان چارچوب های مناسب اقتصادی و نهادی باعث شده است تا عملکرد 

بانک های خصوصی در این کشورها قابل دفاع نباشد.
نتایج یک مطالعه نش��ان می دهد که توسعه مالی، نقش تعیین کننده و 
مثبتی در افزایش تولید و رش��د اقتص��ادی دارد، اما هرچه دامنه فعالیت 
بانک های خصوصی گس��ترش یافته است، به همان نسبت وضعیت تولید 
نی��ز به طور منفی تحت تأثیر قرار گرفته اس��ت. عل��ت این مهم را باید در 
فضای نهادی و اقتصادی که بانک ها در آن فعالیت می کنند، جس��ت وجو 
کرد. بنابراین بهره گیری از ظرفیت بانک های خصوصی بایس��تی مشروط 
و منوط به فراهم س��ازی چارچوب های نهادی مناسب در این حوزه شود. 
نظارت مستمر و همراه با ضمانت اجرایی بانک مرکزی از جمله مهمترین 
این شروط هستند. این مطالعه با عنوان »تأثیر بانکداری خصوصی بر تولید 
اقتصادی ایران« در شماره 8۶ فصلنامه »پژوهش های اقتصادی ایران« در 
دانشگاه علامه طباطبائی منتشر شده است و فرشاد مومنی، عباس شاکری، 
جواد طاهرپور و بهنام عزتی در آن به بررسی اثر بانکداری خصوصی بر رشد 

اقتصادی ایران در بین سال های 1382 تا 13۹۶ پرداخته اند.
محوریتبانکداریدررشداقتصادی

نظریات و تجربیات جهانی نش��ان می دهد میان توس��عه بخش مالی و 
توس��عه بخش حقیق��ی اقتصاد، رابط��ه نزدیکی وجود دارد و پیش��رفت 
اقتصادی بدون نهادهای مالی کارآمد و حمایت بخش مالی از بخش تولید 
میس��ر نخواهد شد. در این مس��یر، خصوصی سازی بازارها و حضور بخش 
خصوصی به عنوان یکی از مهمترین روش های تجویزی برای توسعه مالی 
مطرح اس��ت، زیرا خصوصی س��ازی و امکان تأسیس بانک های خصوصی 
موجب بهبود رقابت، اختصاص بهینه جریان پولی به فعالیت های تولیدی، 
کاهش قیمت تمام شده تجهیز منابع مالی و افزایش کارایی در فعالیت های 
تأمین مالی و نوآوری می شود. تحت این ادبیات، خصوصی سازی بانک های 
دولت��ی در کنار صدور مجوز بانک های خصوصی در کش��ورها و از جمله 
ایران، برای تعمیق بازارهای مالی و تخصیص بهینه اعتبارات به بخش های 
تولیدی اقتصادی صورت گرفت تا بتواند آثار مثبتی بر شاخص های کلان 
اقتصادی داش��ته باش��د؛ حال آنکه عملکرد بانک های خصوصی در ایران، 
تفاوت های اساس��ی با اهداف مورد نظر داش��ته که از جمله آنها می توان 
به هدایت جریان نقدینگی به س��مت فعالیت های س��وداگرانه، گس��ترش 
فعالیت های س��فته بازی، ورود نهادهای دارای قدرت سیاسی و نظامی به 
عرصه بانکداری و ایجاد نهادهای مالی غیرمجاز تحت عناوین موسس��ات 

و تعاونی های اعتباری اش��اره کرد. فقدان چارچوب های مناسب اقتصادی 
و نهادی باعث ش��ده تا عملکرد بس��یاری از بانک های خصوصی نه تنها به 
تخصیص بهینه و هدایت منابع به سمت تولید منجر نشود بلکه خود سبب 
انحراف منابع و سوق نقدینگی به سمت فعالیت های غیرتولیدی و گسترش 
سوداگری شود که تأثیر بسزایی در بی ثباتی بازارهای مالی و کالایی داشته 
است. ساختارها و نهادهای کشور باید به گونه ای باشد که بانک ها و به طور 
کلی، بخ��ش مالی اقتصاد، حامی و تابع مقتضیات رش��د و پویایی بخش 
حقیقی اقتصاد باش��ند، وگرنه نتایج متف��اوت از آن چیزی خواهد بود که 
انتظار می رود با توس��عه بانک های خصوصی حاصل ش��ود. توسعه یافتگی 
هرچه بیشتر بخش مالی، زمینه مساعدی است که تخصیص بهینه منابع 
و رش��د هرچه بیشتر اقتصادی را فراهم می کند. بنابراین صنعت بانکداری 
در مرکز رش��د اقتصادی قرار دارد. پاس��خ این س��وال که چگونه و چقدر 
خصوصی س��ازی بانک های دولتی و تأس��یس بانک های خصوصی بر رشد 
بخش مالی تأثیر دارد، همیش��ه یکی از دغدغه های مهم سیاس��ت گذاران 
بوده اس��ت. اهمیت بانک ها در نحوه مالکیت ش��ان منعکس اس��ت و نوع 

مالکیت به طور قابل توجهی بر رفتار بانک تأثیر می گذارد.
موافقانومنتقدانبانکداریخصوصی

بانک��داری خصوصی، موافقان و منتقدانی دارد که تصمیم گیری ها را دش��وارتر 
می س��ازد. منتقدان بانکداری خصوصی می گویند مالکیت دولتی بانک ها می تواند 
براس��اس اهداف غیراقتصادی مثلا چاره ای برای جبران کاس��تی و ناکامی بازار در 
رسیدن به اهداف هنجاری جامعه توجیه شود. حوادث اخیر در نظام بانکی آمریکا 
و دیگر کش��ورها که موجب پیدایش بحران مالی فراگیر جهانی ش��د، عیوب ذاتی 
نظام بانکداری خصوصی را نشان داد و به ملی کردن بانک های متعددی در اروپا و 
آمریکا انجامید. یکی از دلایل بحران های بانکی اخیر، سوءاس��تفاده مدیران بانکی 
از قدرت خود و توس��عه بی رویه اعتبارات بود که باعث ریس��ک اعتباری و بحران 
بدهی های بانک ها ش��ده است. بانک ها واس��طه های خاصی هستند و ریسکی که 
متحمل می ش��وند، متفاوت با ریسکی است که سایر واسطه های مالی می پذیرند. 
این وصف ریس��ک خاص بانک ها به ماهیت ویژه س��پرده ها مربوط می شود. ذات 
بی ثباتی بانکداری، نقش بانکداری دولتی را پررنگ تر می کند؛ چراکه مدیران دولتی 
محتاط تر عم��ل می کنند و این بی ثباتی در بانک ه��ای دولتی کمتر رخ می دهد. 
در س��وی مقابل اما موافق��ان می گویند تعداد بانک های خصوص��ی دائما در حال 
گسترش است و تعداد بانک های خصوصی شده از اواسط دهه 1۹۷0 نشان می دهد 
که چگونه مالکیت دولتی بانک ها از نگاه سیاس��ت گذاران غیرمطلوب دیده ش��ده 
است. خصوصی سازی بانک ها تنها مسئله تخصصی حقوقی یا قانونی نیست، بلکه 
بیشتر مسئله ای سیاسی است؛ مثلا نظام بانکداری برزیل، بزرگ ترین نظام بانکی 
در آمریکای لاتین است و بانک های با مالکیت دولتی در این کشور به دلیل استفاده 
از آنها برای تحقق اهداف سیاس��ی با بحران حادی مواجه بوده اند. در بس��یاری از 
کش��ورهای در حال توسعه در جایی که هنوز بانک ها تحت کنترل دولت هستند، 

عدم کارایی و اغلب انگیزه های سیاس��ی در بخش بانکداری و س��رانجام ناامیدی 
از نیل به توس��عه اقتصادی را ش��اهدیم. راهکارهای فراوانی در چند سال اخیر در 
بانکداری خصوصی انجام شده و در همه آنها به دو موضوع توجه شده است؛ اول، 
ساختار معاملاتی و فرآیند فنی و تخصصی خصوصی سازی بانک ها و دوم، کارکرد 
موفق پس از خصوصی سازی بانک های خصوصی شده. در مجموع، دو عامل منجر 
به توجه دولت ها به بانکداری خصوصی ش��ده است؛ اول اینکه دلایل روشنی برای 
عدم کارایی مالکیت دولتی در اجرای اهداف و برنامه های خود وجود داشته و دوم 
اینکه توس��عه نظام مالی از طریق بخش خصوصی موجب افزایش رشد اقتصادی 

خواهد شد.
لزومتقویتنهادهاینظارتیبربانکها

در این مطالعه به بررس��ی اثر بانکداری خصوصی بر رشد اقتصادی ایران 
بین س��ال های 1382 تا 13۹۶ پرداخته ش��د. نتایج مطالعه نشان می دهد 
توس��عه مالی، نقش مثبتی در افزایش رشد اقتصادی دارد، اما هرچه دامنه 
فعالیت بانک های خصوصی در حوزه تسهیلات و سپرده ها گسترش یافته، 
اثر منفی بر رشد اقتصادی داشته است که از مهمترین دلایل آن می توان به 
فضای نهادی ای اشاره کرد که بانک ها در آن فعالیت می کنند. فضای نهادی 
به گونه ای اس��ت که بیشتر بانک های خصوصی منابع خود را یا به بازارهای 
س��فته بازی روان��ه می کنند یا ب��ه بنگاه های زیرمجموعه خود تس��هیلات 
می دهد و یا در اولویت بندی تس��هیلات، بخش خدم��ات و بازرگانی را در 
ردیف نخس��ت قرار می دهند که همه اینها، بخش تولید را در مضیقه قرار 
خواهد داد. همچنین نحوه عمل بانک های خصوصی موجب فربه تر ش��دن 
روزبه روز بخش های واسطه گری می شود که این نیز به تولید آسیب می زند. 
بانک های غیردولتی در محیط نهادی خاصی ش��روع به فعالیت کردند که 
نتیجه آن چیزی جز تضعیف تولید نبوده است. برون داد حکمرانی ضعیف، 
بانک مرکزی ضعیف و غیرمس��تقل، فضای کس��ب وکار نامناس��ب، تسلط 
فعالیت های دلالی و واسطه گری و نظام مالیاتی تشویق کننده واسطه گری، 
فضایی جز ورود بانک ها به بازار مسکن و ارز، انجماد منابع بانک ها در املاک 
و مستغلات، توزیع تسهیلات به نفع فعالیت های سفته بازی و نرخ های سود 
تسهیلات بالا در پی نداشته است که نتیجه آن تضعیف تولید بوده و هست. 
البته این مطالعه به معنای نفی کامل بانکداری خصوصی نیس��ت، بلکه این 
نکته را گوش��زد می کند که بانکداری خصوص��ی در فضای اقتصادی ایران 
نتوانسته کمک کننده تولید اقتصادی کشور باشد. بنابراین اگر بتوان شرایط 
را به نفع تولی��د تغییر داد و نظارت دقیق تری بر عملکرد بانک ها داش��ت، 
می توان انتظار داش��ت که فعالیت این بانک ها کمک کننده تولید باش��د. با 
توجه به یافته های این پژوهش باید تا زمان تغییر شرایط فعالیت بانک های 
خصوصی، اعطای مجوز تأس��یس بانک ها و مؤسسات خصوصی را محدود 
کرد و نظارت قوی همراه با ضمانت اجرایی بانک مرکزی بر فعالیت بانک ها 

و موسسات بانکی خصوصی را در دستور کار قرار داد.

توسعهبخشمالیچهتاثیریبربخشحقیقیاقتصاددارد؟

از بانکداری خصوصی تا رشد اقتصادی

وزارت راه و شهرسازی از متقاضیان طرح نهضت ملی مسکن درخواست 
کرد تا از باز کردن پیامک های جعلی و ناشناس مثل واریز وجه خودداری 
کنند. اخیرا پیامک هایی از طرف برخی افراد سودجو به متقاضیان نهضت 
ملی مس��کن با محوریت پرداخت آورده ارس��ال می ش��ود که وزارت راه و 
شهرسازی به متقاضیان هشدار داد مراقب این پیام ها باشند و از باز کردن 

هرگونه پیامک دریافتی از شماره های شخصی خودداری کنند.
از س��وی دیگر، در ش��رایطی که حرکت کُند پروژه نهضت ملی مسکن، 
انتقاد رئیس جمهور را هم در پی داش��ته، ش��رکت های دولتی از ارائه آمار 
درخصوص پیشرفت کارها امتناع می کنند. به گزارش ایسنا، پروژه نهضت 
ملی مس��کن به تدریج تبدیل به سنگلاخ می ش��ود. دست کم هفت مانع 
ش��امل تعلل در تامین زمین از س��وی دس��تگاه های دولت��ی، بی توجهی 
بانک ها به پرداخت اعتبارات، خالی بودن صندوق ملی مسکن، رشد قیمت 
نهاده های س��اختمانی، اصرار دولت بر نرخ های پایین تر از هزینه ساخت، 
انفعال برخی شرکت های دولتی در شروع به کار پروژه، عدم پرداخت آورده 
از سوی غالب متقاضیان و نوسانات اقتصادی، طرح نهضت ملی مسکن را 

با چالش مواجه کرده است.
پایین بودن س��رعت اجرای نهضت ملی مسکن در ۹ ماه گذشته، اخیرا 
صدای رئیس جمهور را درآورد؛ تا جایی که ابراهیم رئیس��ی خواهان عزل 
مانع تراش��ان در مس��یر این پروژه شد و گفت: »کس��انی که به هر دلیل 
نمی توانن��د یا خدای ناکرده نمی خواهند این برنامه عملیاتی ش��ود، قطعا 
برای اجرای این برنامه مضر بوده و باید کنار گذاش��ته ش��وند. برای من به 
هیچ وجه قابل قبول نیست که ۹ ماه بگذرد و ما در این زمینه بحث کنیم 
که خط اعتباری بانک مرکزی برای تامین اعتبارات محقق ش��ده یا نشده 
است یا مالیات واریز شده یا بعضی از ادارات و سازمان ها هنوز بحث دارند 
که آیا زمین به این قضیه اختصاص دهند یا ندهند. این بحث ها برای الان 

نیست، برای سه چهار ماه اول است.«
طبق قانون، بانک ها باید سالیانه 20 درصد از تسهیلات خود را به بخش 
مس��کن اختصاص دهند. در قانون جهش تولید و تامین مس��کن این رقم 
سالیانه 3۶0 هزار میلیارد تومان است، اما مقایسه تسهیلات بخش مسکن 
و س��اختمان با کل وام های پرداختی نشان می دهد سال گذشته از 2۹۶8 
هزار میلیارد تومان تس��هیلات نظام بانکی فقط 183 هزار میلیارد تومان 
معادل ۶.1 درصد به بخش مسکن اختصاص یافته است. برای سال جاری 

نیز 4000 هزار میلیارد تومان تس��هیلات در نظام بانکی پیش بینی شده 
که فعلا جزییات پرداخت ها مش��خص نش��ده اما به نظر می رسد بانک ها 
امسال هم از پرداخت وام به بخش مسکن جاخالی داده اند. مسئولان دولتی 
معتقدن��د که محدودیت��ی در تامین 3۶0 هزار میلیارد تومان تس��هیلات 
مصوب طرح نهضت ملی مسکن وجود ندارد؛ این در حالی است که به جز 
بانک مسکن هنوز هیچ یک از 2۶ بانک دیگر گزارشی درباره میزان پرداخت 
تس��هیلات به پروژه مذکور ارائه نکرده اند. البته بانک مس��کن هم تاکنون 
صرفا 4582 میلیارد تومان به حساب سازندگان این طرح واریز کرده است.
طرح اقدام ملی دولت قبل با نهضت ملی مس��کن تلفیق ش��ده است. با 
پایان مهلت ثبت نام در س��ال گذشته اعلام شد که مجموعا 5.4 میلیون 
نفر برای دو پروژه مذکور ثبت نام کرده اند که 2.3 میلیون نفر واجد شرایط 
هستند. گذشته از آنکه حدود یک سال از وقت دولت صرف روند ثبت نام 
شد، بررسی ها نش��ان می دهد هنوز برای برخی متقاضیان پیامکی مبنی 
بر تعیین تکلیف ارس��ال نشده است. از طرف دیگر، بسیاری از متقاضیان 
دهک های پایین جامعه توان پرداخت 40 میلیون تومان اولیه را هم ندارند؛ 
در حالی که براساس نرخ های دو سال گذشته اعلام می شد که متقاضیان 
باید چهار تا پنج مرحله، هر بار 40 میلیون تومان واریز کنند. البته آن زمان 
قیمت هر متر مربع 2.۷ میلیون تومان برآورد می ش��د که طبق فهرس��ت 
بهای س��ه ماهه چهارم سال 13۹۹ این عدد به 4.۷ میلیون تومان رسیده 

است.
وزارت راه و شهرسازی هنوز آمار دقیقی از میزان پیشرفت پروژه نهضت 
ملی مس��کن ارائه نکرده، اما گزارش هایی که از متقاضیان در اقصی نقاط 
کش��ور به دست می رسد، حاکی از آن اس��ت اغلب پروژه هایی که به آنها 
زمین اختصاص یافته از مرحله تسطیح زمین یا خاکبرداری فراتر نرفته اند؛ 
کما اینکه برای بسیاری از متقاضیان شهر جدید پرند هنوز پیامک تعیین 
تکلیف ارس��ال نشده است. س��همیه این شهر از طرح نهضت ملی مسکن 
44۹۷ واحد اس��ت ک��ه به این عدد 20 هزار واحد اق��دام ملی نیز افزوده 
می شود که باید تا پایان سال 1400 تحویل می شد اما هیچ آمار مشخصی 
در این زمینه ارائه نش��ده اس��ت. به نظر می رسد به جز بخشی از مسکن 
مهر که با عنوان اقدام ملی در ویترین ش��رکت عم��ران پرند قرار گرفته، 
س��رعت اجرای طرح اقدام ملی و نهضت ملی چندان مطلوب نیس��ت. در 
شهر جدید پردیس هم علاوه بر 2500 واحد نهضت ملی مسکن هم قرار 

بود 13 هزار واحد اقدام ملی احداث شود؛ بگذریم که ابتدا این عدد را 14 
هزار واحد عنوان کرده بودند. در این خصوص هم تلاش کردیم از شرکت 
عمران پردیس اطلاعاتی از روند پیش��رفت کارها بگیریم که تلاش مان به 

نتیجه نرسید.

متقاضیانازبازکردنپیامکهایجعلیخودداریکنند

7مانعدرمسیرنهضتملیمسکن

حملونقلریلی

قیمتسکه10هزارتومانکمشد
نوسانسکهدرکانال14میلیونی

قیمت س��که تمام بهار آزادی طرح جدید با 10 ه��زار تومان کاهش در روز 
دوش��نبه به 14 میلیون و 4۷0 هزار تومان رس��ید. سکه تمام بهار آزادی طرح 
قدیم نیز با قیمت 14 میلیون تومان معامله شد. نیم سکه بهار آزادی 8میلیون 
تومان، ربع س��که 4 میلیون و ۹80 هزار تومان و س��که یک گرمی 2 میلیون و 
850 ه��زار تومان قیمت خورد. در بازار طلا نیز نرخ هر گرم طلای 18 عیار به 
یک میلیون و 380 هزار تومان رسید و قیمت هر مثقال طلا 5 میلیون و ۹۷8 
هزار تومان شد. انُس جهانی طلا نیز با افزایش 14 دلاری با قیمت یک هزار و 
8۶1 دلار و ۷۷ سنت معامله شد. همچنین نرخ دلار در صرافی های بانکی با 80 
تومان افزایش نسبت به روز قبل 25 هزار و 822 تومان معامله شد. قیمت فروش 
یورو نیز با 28 تومان افزایش به 28 هزار و 182 تومان رسید. قیمت خرید هر 
دلار توسط صرافی های بانکی 25 هزار و 5۶5 تومان و نرخ خرید هر یورو نیز 2۷ 

هزار و ۹02 تومان اعلام شد.

255هزارنفروامبدونضامنگرفتند
پرداخت7هزارمیلیاردوامبدونضامن

اطلاعات دریافتی از وزارت اقتصاد حاکی از آن است که از زمان اجرای طرح 
پرداخت وام بدون ضامن تا پایان 15 اردیبهشت امسال بیش از ۷ هزار میلیارد 
تومان تسهیلات بدون ضامن پرداخت شده است. به گزارش ایسنا، وزارت اقتصاد 
در راستای تکلیف رئیس جمهوری به بانک های دولتی مبنی بر تسهیل پرداخت 
وام های خرد، بانک های زیرمجموعه خ��ود را در مرحله اول مکلف به پرداخت 
وام های خرد به کارکنان، بازنشستگان و مستمری بگیران بخش دولتی، عمومی 
و خصوصی بدون دریافت ضامن کرد. البته قرار شد تا در ادامه اجرای این طرح، 

به تدریج تمامی مشتریان بانک ها شامل این طرح شوند.
ش��رایط دریافت وام های خرد بدون ضامن، این گونه است که تا 50 میلیون 
تومان تنها با نامه کسر از حقوق و برای دریافت وام تا 100 میلیون تومان با یک 
نامه کس��ر از حقوق همراه با چک یا سفته امکانپذیر است و مشمولان این وام 
باید به بانکی که حقوق خود را از آن دریافت می کنند، مراجعه کنند. البته لازم 
به ذکر اس��ت که روند پرداخت وام بدون ضامن مبتنی بر اعتبارسنجی است و 
رتبه اعتباری افراد در تعیین سفته، چک یا ضامن برای پرداخت وام تاثیرگذار 
است. اطلاعات دریافتی ایسنا از وزارت اقتصاد نشان می دهد که از زمان اجرای 
طرح پرداخت وام بدون ضامن تا پایان 15 اردیبهشت سال جاری بیش از ۷ هزار 
میلیارد تومان تسهیلات بدون ضامن پرداخت شده است. همچنین بیش از 255 

هزار نفر این تسهیلات را دریافت کرده اند.

بیتکویندرکانال30هزاردلاری
ارزشبیتکوینصعودیمیشود؟

قیم��ت بیت کوین به خوبی بالاتر از منطقه پش��تیبانی 28 هزار و 500 دلار 
باقی مانده و به نظر می رسد قبل از شروع افزایش قیمت، یک الگوی کف دوگانه 
بالای 28 هزار و 500 دلار شکل گرفته است. به گزارش کوین، حرکت واضحی 
بالاتر از ناحیه مقاومت 2۹ هزار و 500 دلاری و میانگین متحرک س��اده 100 
ساعته وجود دارد. قیمت حتی به بالای منطقه مقاومت 30 هزار دلار نیز صعود 
کرد با این حال، خرس ها همچنان در نزدیکی منطقه مقاومت 30 هزار و ۶00 

دلاری فعال هستند.
بیت کوین تا 30 هزار و 500 دلار معامله شد و در حال حاضر در حال کاهش 
اس��ت. حرکتی به زیر سطح 23.۶ درصد فیب اصلاحی حرکت صعودی از 2۹ 
هزار و 225 دلار به پایین 30 هزار و 500 دلار است. از جنبه نزولی، یک خط 
روند صعودی کلیدی با حمایت نزدیک به 2۹هزار و 800 دلار در نمودار ساعتی 
جفت بیت کوین/دلار آمریکا ش��کل می گیرد. اکنون بیت کوین بالاتر از س��طح 
30هزار دلار و میانگین متحرک س��اده 100 س��اعته معامله می شود. مقاومت 
فوری نزدیک به س��طح 30هزار و 450 دلار و مقاومت اصلی بعدی نزدیک به 

سطح 30هزار و۶00 دلار است.
حرکت واضح به بالای س��طح مقاومت 30هزار و 450 و 30هزار و ۶00 دلار 
ممکن است در کوتاه مدت یک رالی قدرتمند را آغاز کند. مقاومت کلیدی بعدی 
می تواند نزدیک به سطح 31هزار و 500 دلار باشد که بالاتر از آن ممکن است تا 
32هزار و 500 دلار افزایش یابد. اگر بیت کوین نتواند منطقه مقاومت 30هزار و 
۶00 دلاری را پاک کند، ممکن است یک نزول جدید را آغاز کند. حمایت فوری 
در س��مت نزولی نزدیک به س��طح 30هزار دلار  و اولین حمایت اصلی نزدیک 
به سطح 2۹هزار و 850 دلار و خط روند است. خط روند نزدیک به 50 درصد 
سطح فیب اصلاحی حرکت صعودی از 2۹هزار و 225 دلار به پایین 30هزار و 
500 دلار است. حرکت واضح به زیر خط روند ممکن است قیمت را به سمت 

حمایت 28هزار و 500 دلاری سوق دهد.
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رئیسکمیتهفقهیسازمانبورسخبرداد
امکانوقفسهامبهآستانقدس

رئیس کمیته فقهی سازمان بورس و اوراق بهادار از تاسیس وقف 
س��هام خبر داد و گفت آستان قدس رضوی تقاضا کرد صندوقی در 
س��ازمان بورس تاسیس کند تا کس��انی که مایل به سرمایه گذاری 
هس��تند، بتوانند س��هام خود را وقف کنند. در مورد این  موضوع با 
رهبر معظم انقلاب و س��ایر مراجع عالیقدر مشورت و با وقف سهام 

موافقت شد.
آیت الله مصباحی مقدم، رئیس کمیته فقهی سازمان بورس و اوراق بهادار 
روز گذشته در یک نشست خبری از انتشار اوراق وکالت برای تامین مالی 
دولت، تاسیس صندوق سرمایه گذاری با تضمین اصل سرمایه، انتشار اوراق 
اجاره مبتنی بر اجاره س��هام، آخرین وضعیت قراردادهای آتی و همچنین 
نظر کمیته فقهی درباره رمزارزها خبر داد و با اش��اره به امکان وقف سهام 
به آس��تان قدس افزود: افرادی که مایل هستند می توانند سهام خود را به 
ای��ن صندوق واگذار کنند یا منابع مالی خود را به این صندوق داده تا این 
صندوق س��هام خریده و وقف کند. در این فرآیند وقف کنندگان می توانند 
اعلام کنند اگر ارزش س��هام به ش��دت کاهش یافت، سهام تغییر داده و 

تبدیل به احسن شود.
او س��پس به اوراق وکالت برای تامین مالی دولت اش��اره کرد و توضیح 
داد: در مورد اوراق مرابحه قبلا مصوباتی وجود داشت و دولت از این اوراق 
مکررا برای موارد گوناگون مخصوصا خرید گندم استفاده می کرد. در مورد 
اوراق وکالت نیز باید گفت که افرادی که این اوراق را خریداری می کنند به 
دولت وکالت عام می دهند که هر نوع فعالیت اقتصادی را انجام دهد. دولت 
می تواند هر خریدی را انجام دهد و یا برای بودجه مورد استفاده قرار بدهد.

مصباحی مقدم در ادامه با اش��اره به ضرر مردم در بورس طی دو س��ال 
گذشته و تاسیس صندوق سرمایه گذاری با تضمین اصل سرمایه گفت: این 
اتفاق باعث شد سازمان بورس به کمیته فقهی پیشنهاد تاسیس صندوق 
س��رمایه گذاری با تضمین اصل سرمایه را بدهد؛ روش��ی که در راه اندازی 
این صندوق مطرح ش��د این بود که حداقل منابعی که مردم از طریق این 
صندوق وارد بازار می کنند تضمین شود و اگر رشد سهم نیز از میزانی بالاتر 

رفت مازاد آن در اختیار صندوق قرار بگیرد.
رئیس کمیته فقهی سازمان بورس در مورد آخرین وضعیت قراردادهای 
آتی نیز گفت: قرارداد آتی از دیرباز در کمیته فقهی وجود داشت و در برخی 
کالاها مانند سکه و طلا و زعفران مورد استفاده قرار می گرفت، اما قرارداد 
آتی با شرایط خاص مورد بررسی است. برای مثال ممکن است کالا کلان و 
متقاضی خرد باشد اگر کالا قابلیت تحویل ندارد از نظر ما مناقشه دارد، در 

غیر این صورت مشکلی نیست.
وی همچنین از مراجعه چند شرکت برای انتشار اوراق اجاره مبتنی بر 
س��هام خبر داد و اضافه کرد: یعنی ش��رکت ها به جای فروش سهام، آن را 
اجاره دهند. این  موضوع قبلا وجود داشت، اما اکنون موضوع مصادیق آن 
اس��ت. شرکت های متقاضی اکثرا شرکت های بزرگ هستند و تقاضا دارند 
سهام فروخته شود، اما شرکت بتواند از منافع اجاره آن استفاده کند و سهام 

قابلیت بازگشت به صاحب اصلی را داشته باشد.
رئیس کمیته فقهی س��ازمان بورس در پایان صحبت هایش در مورد 
نظر این کمیته درباره رمزارزها گفت: نیاز اس��ت رمزارز مال ش��ناخته 
ش��ود یا خیر، اگر در جهان مال ش��ناخته شود ما هم مال می دانیم اما 
در م��ورد رمزارزها تردید وجود دارد هرچند ک��ه گردش مالی در دنیا 
رمزارزها هستند، اما این می تواند یک امر خاص باشد و تقاضای شخصی 
را مال نمی دانیم، چیزی که پایین تر از مال اس��ت، حق اختصاص است 
بنابراین رمزارز می تواند حق اختصاص باش��د اما بیع در معامله نیست 
ول��ی قابلیت انتفاع دارد. بنابرای��ن وزارت اقتصاد و گمرک اعلام کردند 
ب��رای واردات و دور زدن تحریم ه��ا می توان از رمزارزها اس��تفاده کرد 
اما در این رمزارزها بحث پولش��ویی هم مطرح اس��ت. مصباحی مقدم 
همچنین از بررسی اوراق سلف مسکن خبر داد و افزود: اگر این موضوع 
نهایی ش��ود سازندگان مسکن می توانند س��اخت و ساز را آغاز کرده و 

افرادی که سرمایه های کمی دارند از آن استفاده کنند.

خبرنــامه

فرصت امروز: روند صعودی بورس که از اواخر سال گذشته آغاز شد، به 
صورت جسته و گریخته ادامه دارد و شاخص بورس تهران از ابتدای سال 
تاکنون 15.5 درصد افزایش ارتفاع داده اس��ت. براس��اس آمارها در میان 
بازارهای دارایی، بیشترین رشد قیمت از ابتدای سال 1401 تاکنون مربوط 
به سکه طرح جدید بوده و بهای آن با 2میلیون  و ۷0 هزار تومان افزایش 
در دو ماه اخیر از 12 میلیون  و 300 هزار تومان به رقم 14 میلیون  و 3۷0 
هزار تومان رس��یده که بازدهی 1۶.83 درصدی را نشان می دهد. شاخص 
بورس تهران نیز در دو ماه گذشته 15.5 درصد رشد کرده و پس از سکه 
در رتبه دوم بازدهی بازارها قرار دارد. جالب اینکه شاخص کل هم وزن که 
نماگر مهمی برای بازار سرمایه محسوب می شود و ناظر بر معاملات سهام 
کوچک تر بازار اس��ت، در همین مدت 2۶.4 درص��د افزایش پیدا کرده و 

این میزان رشد حتی از میزان افزایش قیمت سکه هم بیشتر بوده است.
پس از آنکه ش��اخص کل ب��ورس تهران در اولین روز خردادماه، رش��د 
کم رمق 2 ه��زار واحدی را تجربه کرد، در دومین روز معاملاتی خردادماه 
عقبگردی قابل توجه داشت و با کاهش 25 هزار واحدی تا نیمه کانال یک 
میلیون و 500 هزار واحد عقب رفت. ش��اخص کل بورس از روز سه شنبه 
هفته قبل )2۷ اردیبهشت( که به مقاومت مهم 1.۶ میلیون واحدی رسید، 
با عقب نش��ینی خریداران در روزهای بعد به تدریج و به طور پلکانی افت 
کرده اس��ت. عملی��ات ناموفق بورس در عبور از م��رز 1.۶ میلیونی بیانگر 
تردید بورس بازان است و نشان می دهد که بیم و امید ها در مورد ادامه روند 

صعودی بازار سهام در نزد سهامداران همچنان پابرجاست.
کاهشدستهجمعیشاخصها

در جریان معاملات روز دوش��نبه دوم خردادماه، همه شاخص های بازار 
س��رمایه نزولی بودند و ش��اخص کل بورس بیش از 25 هزار واحد کاهش 
یافت. بدین ترتیب، ش��اخص کل بورس با 25 هزار و 10  واحد کاهش به 
رقم یک  میلیون و 55۷ هزار واحد و شاخص کل با معیار هم وزن با 8 هزار 
و ۷32 واح��د کاه��ش به رقم 432 هزار و ۷۷3 واحد رس��ید. بیش از 13 
میلیارد و 4۹5 میلیون س��هم، حق تق��دم و اوراق بهادار به ارزش ۶2 هزار 
و 25 میلیارد ریال و در ۶25 هزار و 314 نوبت معامله ش��د. شاخص بازار 
اول، 23 ه��زار و ۹44 واحد و ش��اخص بازار دوم، 32  ه��زار و ۹۹5 واحد 

کاهش را ثبت کردند.
ش��رکت معدن��ی و صنعتی چادرملو )کچاد( با یک ه��زار و 52۹ واحد، 
سرمایه گذاری تامین اجتماعی )شستا( با یک هزار و ۷1 معدنی و صنعتی 
گل گهر )کگل( با یک هزار 58 واحد، فولاد مبارکه اصفهان )فولاد( با یک 
هزار و 33 واحد، گس��ترش نفت و گاز پارس��یان )پارسان( با 84۷ واحد و 

ایران خودرو )خودرو( با ۷۷5 واحد با تاثیر منفی بر ش��اخص بورس همراه 
ش��دند. در س��مت مقابل نیز گروه دارویی برکت )برک��ت( با 114 واحد، 
کشتیرانی جمهوری اسلامی ایران )حکشتی( با 108 واحد، سیمان آبیک 
)سابیک( با 4۹ واحد، توسعه معادن و صنایع معدنی خاورمیانه )میدکو( با 
45 واحد و صنایع شیمیایی دشتستان )سدشت( با 40 واحد تاثیر مثبت 
بر ش��اخص بورس داش��تند. گروه خودرو هم در معاملات این روز مجددا 
صدرنش��ین برترین گروه های صنعت شد و در این گروه 3 میلیارد و 3۷3 

میلیون برگه سهم به ارزش ۹ هزار و 52۹ میلیارد ریال دادوستد شد.
در آن س��وی بازار سرمایه نیز شاخص کل فرابورس بیش از 243 واحد 
کاهش داشت و به 21 هزار و 31۷ واحد رسید. در این بازار 431 میلیارد 
و ۹30 میلیون برگه س��هم و اوراق مال��ی به ارزش 21 هزار و 28 میلیارد 
ریال در 455 هزار و 50۹ نوبت دادوس��تد ش��د. ف��ولاد هرمزگان جنوب، 
سرمایه گذاری صبا تامین، پلیمر آریاساسول، پتروشیمی تندگویان، صنعتی 
مینو و فرابورس ایران نس��بت به س��ایر نمادها بیشترین تاثیر منفی را بر 
شاخص فرابورس داشتند و همچنین سرمایه گذاری مالی سپهر صادرات با 

بیشترین تاثیر مثبت بر شاخص کل فرابورس همراه شد.
آخرینخبرهاازنمایشگاهبورس

یکی از پیش ش��رط های توس��عه ب��ازار س��رمایه، افزایش س��واد مالی 
س��هامداران و به ویژه تازه واردان بورس��ی اس��ت و در این مسیر، برگزاری 
چهاردهمین نمایش��گاه صنعت مالی )بورس، بانک و بیمه( می تواند موثر 
باش��د. این نمایش��گاه از دوم ت��ا پنجم مردادماه در محل نمایش��گاه های 
بین المللی تهران برگزار می شود. محسن علیزاده، عضو ناظر شورای عالی 
بورس در این باره می گوید: ورود سرمایه گذاران ناآگاه به بازار سرمایه باید 
حتما یا از طریق مش��اوران س��رمایه گذاری یا صندوق های سرمایه گذاری 
باشد و نمایشگاه بورس، بهترین فرصت برای آغاز این فرهنگ سازی است. 
برگزاری کلاس های آموزش��ی رایگان در این خصوص می تواند نخستین 

قدم در این مسیر باشد تا شاهد رویداد تلخ سال های گذشته نباشیم.
او در مورد  قابلیت های بازار س��رمایه برای حض��ور در این رویداد مالی 
به ایس��نا، توضیح می دهد: در س��الی که توس��ط مقام معظم رهبری به 
عنوان سال تولید، دانش بنیان و اشتغال آفرین معرفی شده است، برگزاری 
چنین رویدادی می تواند بهترین فرصت برای ش��رکت های دانش بنیان و 
استارت آپ های مالی باشد تا با استفاده از پتانسیل این رویداد، خدمات خود 
را به جامعه معرفی کرده و مردم بتوانند بهترین استفاده را از این خدمات 
داشته باش��ند. برگزاری این نمایشگاه در س��الی که به عنوان سال تولید 
معرفی شده می تواند موجب کاهش فاصله میان سرمایه گذاران و نهادهای 

مالی شود. به گفته علیزاده، افرادی که با اصول اولیه سرمایه گذاری ناآشنا 
هس��تند، می توانند از این طریق از روش های س��رمایه گذاری در بازارهای 
تخصصی آگاه ش��ده و س��والات و ابهامات خود را با کارشناسان در میان 
بگذارند. بدین ترتیب، آش��نایی س��هامداران و ورود تخصص��ی به بازارها 
می تواند موجب رونق چرخه تولید در کش��ور شود. ارتباط نزدیکی که در 
طول این نمایشگاه میان شرکت کنندگان و بازدیدکنندگان ایجاد می شود، 
بهترین فرصت برای نهادهای مالی اس��ت تا خدمات مالی خود را معرفی 
کنند. عضو ناظر شورای عالی بورس با بیان اینکه بازار سرمایه قابلیت های 
متع��ددی برای حضور در نمایش��گاه دارد، می افزاید: معرفی صندوق های 
سرمایه گذاری جدید با خدمات متفاوت که تمامی سلایق سرمایه گذاری را 
دربر می گیرد، یکی از قابلیت هایی است که نهادهای مالی باید درخصوص 
آن فرهنگ سازی مناسبی داش��ته باشد و این فرهنگ سازی برعهده نهاد 

قانونگذار بازار سرمایه است.
افزایشدانشمالیسهامداران

علیزاده با اشاره به افزایش دانش مالی سهامداران و فرهنگ سازی در بازار 
سرمایه ادامه می دهد: این فرهنگ سازی باید در میان تمامی سرمایه گذاران 
و عامه مردم نهادینه شود که ورود سرمایه گذاران ناآگاه به بازار سرمایه باید 
حتما یا از طریق مش��اوران س��رمایه گذاری یا صندوق های سرمایه گذاری 
باش��د و این مهم برعهده نهاد قانونگذار بازار سرمایه است. می توان مدعی 
شد که نمایشگاه بورس، بهترین فرصت برای آغاز این فرهنگ سازی است. 
برگزاری کلاس های آموزش��ی رایگان در این خصوص با استفاده از اساتید 
مجرب می تواند نخستین قدم در این مسیر باشد و از نهادهای مالی توقع 
این است که با برگزاری این کلاس های آموزشی، مردم را با این روش های 

سرمایه گذاری آشنا کنند تا شاهد رویداد تلخ سال های گذشته نباشیم.
عضو ناظر ش��ورای عالی بورس درخص��وص ارتباط میان نهادهای مالی 
در خلال این رویداد مالی خاطرنش��ان می کند: با توجه به ش��عار امس��ال 
که توجه ویژه ای به تولید و اش��تغال زایی شده اس��ت، می توان گفت این 
نمایش��گاه فرصت خوبی برای نهادهای مالی اس��ت تا با ارتباطی معنادار 
با یکدیگر بتوانند از ظرفیت های یکدیگر در هرچه هوش��مندتر شدن بازار 
مالی اس��تفاده کنند. همکاری های فی مابی��ن که میان نهادهای مالی در 
خلال این رویداد ایجاد می شود، می تواند کیفیت و سطح خدمات ارائه شده 
به مردم و سرمایه گذاران را ارتقا دهد. به اعتقاد وی، این نمایشگاه، فرصتی 
برای نهاد نظارتی اس��ت تا با اس��تفاده از ظرفیت های آن افکار عمومی را 
نسبت به اتفاقات سال ۹۹ اقناع کند و زمینه های آموزشی و اطلاع رسانی 

را افزایش دهد.
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افزایش5میلیونیقیمتدنا
روندافزایشیقیمتهاازسرگرفتهمیشود؟

چن��د روزی بود که بازار خودرو ش��روع به کاه��ش کرده بود و قیمت 
بسیاری از خودروها کاهش قابل توجهی به ثبت رسانده بودند. به عنوان 
مث��ال پژو 20۶ تیپ دو طی این مدت با 11 میلیون کاهش همراه بوده 
اس��ت و به 305 میلیون تومان رسیده اس��ت، اما ثبات قیمت ها در بازار 
دی��روز این احتمال را ایجاد کرد که موج کاهش��ی پای��ان یافته و ادامه 
همین ثبات در بازار امروز و همچنین افزایش��ی شدن قیمت برخی مدل 
خودروهای پرفروش همچون دنا و پژو پارس به این احتمال قوت بخشید 
و باید دید که آیا روند افزایش��ی مجددا ب��ه بازار باز می گردد یا خیر؟ به 
نظر می رس��د پژو 20۶ تیپ دو وارد روند باثبات ش��ده است. این خودرو 
ک��ه دیروز تغییری در قیمتش ثبت نک��رده بود امروز هم به همین روال 
ماند و بدون تغییر همان 305 میلیون تومان معامله ش��د. 20۶ تیپ 5 
ف��ول مدل  13۹۹ هم بدون تغیی��ر 350 میلیون تومانی ماند. پژو 20۷ 
دنده ای پانوراما مدل 1401 هم بدون تغییر قیمت، 40۷ میلیون تومان 
معامله شد. نس��خه اتوماتیک و در مدل 1400 که دیروز کاهش داشت 
امروز را هم بدون تغییر س��پری کرد و 585 میلیون تومان معامله ش��د. 
نسخه دنده ای با سقف فلزی و مدل 1401، امروز پس از چند روز کاهش 
متوالی و ثبات، مجددا افزایش��ی ش��د و با یک میلیون تومان افزایش به 
3۹۹ میلیون تومان رسید. پژو 405 در نسخه GLX و بنزینی در مدل 
13۹۹ که دیروز هم بدون تغییر بود امروز طبق همان روال، 28۷ میلیون 
معامله شد. همین خودرو در نسخه دوگانه سوز همچنان قیمتش بدون 
تغییر اس��ت و پس از ورود به کانال 300 میلیونی بر روی همین قیمت 
مانده است. پژو پارس LX مدل 1401 با 2 میلیون تومان افزایش 382 
  XU۷ میلیون تومان معامله ش��د. این خودرو در مدل 1401 و با موتور
هم تغییری در قیمتش نداش��ت و همچنان 312 میلیون تومان معامله 
می شود. پژو 2008 هم بدون تغییر، یک میلیارد و 330 میلیون تومان 
معامله ش��د. سمند LX در مدل 1401 بدون تغییر 305 میلیون تومان 
قیمت خورد و همچنان روند باثباتش را ادامه می دهد. سورن پلاس هم 

بدون تغییر بود و  به قیمت 380 میلیون تومان معامله شد.
دن��ا معمولی مدل 1401 با 5 میلیون تومان جهش به قیمت 400 
میلیون تومان رس��ید. در نسخه توربو اتوماتیک همچنان بدون تغییر 
ب��ا قیمت 510 میلیون تومان معامله می ش��ود. ت��ارا اتوماتیک بدون 
تغییر 5۹5 میلیون تومان معامله می ش��ود. نس��خه دنده ای هم بدون 
تغییر 4۶0 میلیون تومان معامله می شود. رانا پلاس بدون تغییر 2۹۹ 
میلیون تومان معامله می ش��ود و دو روزی اس��ت رنگ تغییر به خود 
ندیده اس��ت. این خودرو در نس��خه سقف شیش��ه ای اما با 3 میلیون 
افزایش همراه بود و 323 میلیون تومان معامله می ش��ود. پراید 111 
که روند کاهش��ی خود را از آخر هفته گذش��ته شروع کرده بود امروز 
بدون کاهش 203 میلیون تومان قیمت خورد. نسخه 131 هم بدون 
تغییر182 میلیون تومان معامله ش��د. کویی��ک اتوماتیک پلاس در 
مدل 1401 با 2 میلیون افزایش 350 میلیون تومان معامله می شود. 
نسخه ساده و دنده ای این خودرو شاهد تغییر نبود و بدون تغییر 224  
میلیون تومان معامله شد. تیبا هاچبک در نسخه 1401 بدون تغییر، 
205 میلیونی ماند. نسخه صندوقدار و در مدل 1401 هم باثبات بود 
و 1۹5 میلیون تومان معامله شد. شاهین در مدل 1400 بدون تغییر 
3۷5 میلیون تومان معامله می ش��ود. قیمت مدل 1401 در بازار هم 

بدون تغییر 3۹5 میلیون تومانی ماند.

نماگربازارسهام

رئی��س قوه قضائیه گفت وزارت مربوطه پارس��ال اعلام کرد که با تغییر 
مرجع قیمت گذاری خودرو، ظرف یک سال، تولید خودرو افزایش و قیمت 
آن کاهش می یابد، اما در س��ال 1400 شاهد کاهش تولید خودرو نسبت 
به س��ال قبل از آن بودیم؛ علی ایحال ضرورت دارد این موضوع با اهتمام 

ویژه دنبال شود.
به گزارش گروه اجتماعی خبرگزاری دانشجو به نقل از مرکز رسانه قوه 
قضائیه، حجت الاس��لام والمسلمین محسنی اژه ای، روز دوشنبه 2 خرداد 
در جریان نشس��ت ش��ورای عالی قوه قضائیه ضمن تسلیت ایام شهادت 
امام جعفر صادق )ع( و گرامیداش��ت سالروز آزادسازی خرمشهر، شهادت 
پاسدار س��رافراز مدافع حرم شهید صیادخدایی را تبریک و تسلیت گفت 
و اظهار کرد: همانطور که دادس��تان تهران و رئیس کل دادگستری استان 
تهران ورود کرده و دستور داده اند باید هرچه سریع تر دستگاه های امنیتی 
و اطلاعاتی، عوامل و افراد جانی چه در این قضیه و چه در قضیه های مشابه 

را شناسایی کنند تا محاکمه و مجازات آنها انجام گیرد.
رئیس دستگاه قضا در ادامه با اشاره به طرح اقتصادی دولت درخصوص 
نح��وه توزیع یاران��ه و ارز ترجیحی، به تمامی مس��ئولان قضائی از جمله 
دادستان کل و دادستان های سراسر کشور بار دیگر دستور داد که دولت را 

در اجرای این قانون و تکمیل این طرح مساعدت کنند.
رئیس قوه قضائیه گفت: مس��ئولان و غیرمس��ئولان در مورد گرانی ها و 

ناهنجاری های بازار کلی گویی نکنند.

وی در همین راس��تا افزود: همگان این مهم را در نظر داشته باشند که 
باید طرح مزبور به نحوی اجرا ش��ود که مردم به خصوص دهک های پایین 
جامعه کمترین آسیب را ببینند و در اجرای این طرح زندگی شان بیش از 

پیش تحت تأثیر قرار نگیرد.
»امنی��ت و آرامش مردم باید به طور کامل تأمین ش��ود«؛ این دس��تور 
مهم قاضی القضات در جریان نشس��ت ام��روز بود؛ رئیس عدلیه در همین 
راس��تا به دادستان های سراسر کشور دستور داد که شناسایی جریان های 
س��ازمان یافته و عوامل گروهک های ضدمردم و ضدنظام را از دستگاه های 

اطلاعاتی و امنیتی با جدیت مطالبه کنند.
رئیس قوه قضائیه در ادامه نشس��ت دیروز به رئیس س��ازمان بازرس��ی 
کل کش��ور دستور داد که نحوه اجرای »قانون حمایت از خانواده و جوانی 
جمعیت« از س��وی دستگاه های مسئول را با توجه به اهمیت و حساسیت 

مقوله »جمعیت« با جدیت پیگیری و دنبال کند.
رئیس دس��تگاه قض��ا در همین زمینه به تکالی��ف وزارتخانه هایی نظیر 
»بهداش��ت« و »راه و شهرس��ازی« و سایر دس��تگاه ها درخصوص تهیه و 
تدوین آیین نامه ها و دس��تورالعمل های ناظر بر »قانون حمایت از خانواده 
و جوانی جمعیت« در بازه های زمانی سه تا شش ماهه اشاره کرد و گفت: 
حسب گزارش واصله از سازمان بازرسی، وزارت بهداشت باید یک آیین نامه 
و چهار دستورالعمل درخصوص قانون مزبور تهیه می کرد که این امر انجام 
نشده اس��ت؛ همچنین وزارت راه و شهرس��ازی نیز مکلف به تدوین یک 

آیین نامه و دستورالعمل هایی در این خصوص بود که این مهم نیز صورت 
نگرفته اس��ت؛ علاوه بر اینها بیمه و برخی دس��تگاه های دیگر نیز در این 

زمینه تکالیف داشتند.
وی ب��ا تاکید ب��ر اینکه باید اجرای »قانون حمای��ت از خانواده و جوانی 
جمعی��ت« با جدیت پیگیری ش��ود و چنانچه در اجرای آن مش��کلات و 
موانعی وجود دارد با مس��اعدت و هم افزایی مرتفع ش��ود، گفت: س��ازمان 
بازرس��ی به دس��تگاه هایی که در مدت مق��رر اقدام به تهی��ه آیین نامه و 
دستورالعمل های ناظر بر اجرای قانون مزبور نکرده اند، تذکر داده است، اما 
نباید به صرف تذکر اکتفا کرد و چنانچه لازم است باید موضوع را به دفتر 

رئیس جمهور و کمیسیون اصل ۹0 مجلس هم اعلام کرد.
مقوله »خودرو« از دیگر موضوعات مطرح ش��ده از س��وی رئیس عدلیه 
در جریان نشست دیروز شورای عالی قوه قضائیه بود؛ رئیس دستگاه قضا 
در همین زمینه با اش��اره به اجازه س��ال گذشته »شورای عالی هماهنگی 
اقتصادی سران قوا« درخصوص تغییر مرجع قیمت گذاری خودرو و سلب 
این امر از »شورای رقابت« بنا بر پیشنهاد وزارت مربوطه، اظهار کرد: وزارت 
مربوطه در سال گذشته اعلام کرد که با تغییر مرجع قیمت گذاری خودرو، 
ظرف یک س��ال، تولید خودرو افزایش و قیمت آن کاهش می یابد، اما در 
س��ال 1400 شاهد کاهش تولید خودرو نسبت به سال قبل از آن بودیم؛ 
علی ایحال ضرورت دارد این موضوع با اهتمام ویژه دنبال شود چراکه بیش 

از شش ماه از وعده داده شده گذشته است.

اژهای:اگراطلاعاتیدرمورددلالانداریدبدهید،مابرخوردمیکنیم
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معرفی برند به مشتریان هرگز کار ساده ای نیست. در دورانی که خبری 
از ش��بکه های اجتماعی با تنوع گسترده شان نبود، این امر به طور معمول 
از طریق تبلیغات تلویزیونی و دیگر شیوه های سنتی دنبال می شد. درست 
به همین دلیل ش��ما برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف در دوران 
مدرن باید از ابزارهای جدید نیز اس��تفاده کنید. بی تردید ابزارهای سنتی 
هنوز هم کاربرد خاص خودشان را دارند، اما دیگر کمتر کسی برای تعامل 
به برندها از تلویزیون یا حتی مطبوعات به ش��یوه سنتی استفاده می کند. 
امروزه ش��بکه های اجتماعی یکی از مهمترین کانال ه��ای ارتباطی برای 
برندها محس��وب می شود. این امر به کس��ب و کار شما برای تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب هدف کمک کرده و کارت��ان را به طور قابل ملاحظه ای 

ساده تر می سازد.
کاربران در ش��بکه های اجتماعی درس��ت مانند دنی��ای عادی مایل به 
آشنایی با برندها هستند. این امر مسئولیت بسیار مهمی پیش روی برندها 
قرار می دهد. با این حس��اب ش��ما پیش از اینکه اقدام به تولید محتوا یا 
س��رمایه گذاری بر روی بازاریابی اینستاگرامی کنید، باید کارتان را به طور 
حرف��ه ای برای معرفی برندتان پیگیری نمایید، در غیر این صورت ش��اید 
ش��مار بالایی از کاربران در دنیای ام��روز تمایلی به مرور محتوای صفحه 

رسمی برندتان نشان ندهند. 
در میان ش��بکه های اجتماعی اینستاگرام همیشه اهمیت بسیار زیادی 
دارد. ای��ن امر برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف مهم بوده و توانایی 
برندها را نیز به ش��دت افزایش خواهد داد. درست به همین دلیل امروزه 
شمار برندهای حاضر در اینستاگرام به طور قابل ملاحظه ای افزایش پیدا 
کرده است. استفاده از یک بیوگرافی کوتاه و کاربردی در اکانت رسمی برند 
همیشه ایده مناسبی به نظر می رسد. این امر به شما فرصت بسیار خوبی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داده و ش��رایط تان را نیز به طور 
قابل ملاحظه ای بهینه س��ازی خواهد کرد. هدف اصلی در این مقاله مرور 
برخی از اهداف مهم برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به ش��یوه ای 
حرفه ای اس��ت. این نکته به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
کمک کرده و ش��انس تان در این میان را نیز تقویت خواهد کرد. در ادامه 
برخی از نکات مهم برای نگارش حرفه ای بیوگرافی در اینستاگرام را مرور 
خواهی��م کرد. این امر به ش��ما برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف 

کمک خواهد کرد. 
استفادهازفونتمتفاوت

این روزها فونت های بس��یار زیادی در دس��ترس کارب��ران موبایل قرار 
دارد. به این ترتیب دیگر دوران یک فونت برای همیش��ه به پایان رسیده 
و کاربران اینستاگرام فرصت ایجاد تنوع در اکانت شان با فونت های تازه را 
دارند. شما برای این کار ابتدا باید از یک نرم افزار ویژه استفاده کنید. نکته 
مهم اینکه اینس��تاگرام در قالب یک برنامه مستقل از ویژگی تنوع فونت 
پش��تیبانی نمی کند. این امر نکته بسیار مهمی برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف محسوب می شود. بنابراین شما باید اندکی کار با ابزارهای 

گرافیکی برای موبایل را بلد باشید. 
یادتان باش��د فونت انتخابی شما باید وضوح بالایی داشته باشد، در غیر 
این صورت کاربران مش��کلات زیادی برای مطالع��ه متن تان پیدا کرده و 
انگی��زه کافی برای تعامل با ش��ما را پیدا نخواهند ک��رد. این امر می تواند 
برای ش��ما مشکلات زیادی به همراه داش��ته و توانایی تان در این میان را 

نیز کاهش دهد. 
بهتری��ن راهکار ب��رای انتخ��اب یک فونت مناس��ب توجه ب��ه میزان 
تاثیرگذاری حرفه ای بر روی مخاطب هدف است. این امر وضعیت فعالیت 
ش��ما در دنیای بازاریابی را به شدت س��اده تر خواهد کرد. اگر خودتان را 
به جای مش��تریان قرار داده و به س��ادگی هرچه تمام تر شانس تان را در 
این میان جس��ت وجو کنید، وضعیت بسیار بهتری از نظر سطح تعامل با 
مخاطب هدف خواهید داش��ت. این امر می تواند برای ش��ما مزایای بسیار 
مهمی به همراه داش��ته و از هر نوع س��وء برداشت یا دشواری در مطالعه 

بیوگرافی تان جلوگیری کند. 
استفادهازنشانههایجذاب

نش��انه ها یا سمبل ها به طور معمول به جای کلمات مورد استفاده قرار 
می گیرن��د. هدف از این اقدام تاثیرگذاری بهت��ر بر روی مخاطب هدف و 
همچنین ساده س��ازی فرآیند تعامل اس��ت. امروزه زبان های مختلفی در 
سراس��ر دنیا وجود دارد. این امر ش��اید برای بس��یاری از افراد امر عادی 
محس��وب ش��ود، اما از نظر حرفه ای و بازاریابی مشکلات زیادی به همراه 
دارد. اگر ش��ما به ج��ای توضیح بیوگرافی برندت��ان در قالب یک زبان از 
سمبل ها یا نشانه های کاربردی سود ببرید، کارتان بی نهایت ساده تر خواهد 
ش��د. دلیل این امر نیز شناس��ایی س��مبل ها به طور واحد از سوی تمام 
مردم دنیاس��ت. چنین امری می تواند فرصت های پیش روی ش��ما برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاط��ب هدف را به طور قابل ملاحظه ای توس��عه 
داده و ش��رایط تان را نیز متنوع س��ازد. یادتان باش��د در این شرایط شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید همیشه از سمبل های تازه و 
رایج اس��تفاده کنید، در غیر این صورت شاید کاربران برداشت کلیشه ای 

از برندتان پیدا کنند. 
ب��دون تردید برخی از س��مبل ها به تنهای��ی در دنیا معنای��ی ندارند. 
درس��ت به همین دلیل شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید 
ب��ه طور مداوم تلاش تان در این راس��تا را صورت دهید. این امر به ش��ما 
ب��رای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف کمک کرده و ش��انس تان 
در این میان را به طور قابل ملاحظه ای تقویت خواهد کرد. یادتان باش��د 
س��مبل هایی که ترکیبی هستند، همیشه باید در کنار هم استفاده شوند. 
همچنین اطمین��ان از توانایی کاربران برای فهمیدن منظور دقیق تان نیز 
امر مهمی محس��وب می ش��ود. اگر ش��ما به این نکته توجه لازم را نشان 
ندهید، ش��اید خیلی زود کاربران از برندتان متنفر شده و حتی انتقاداتی 

نیز از شما مطرح شود. 
اضافهکردنموقعیتمکانی

اس��تفاده از موقعیت مکانی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف امر 
بسیار مهمی محسوب می ش��ود. کاربران به طور معمول مایل به آشنایی 
با موقعیت جغرافیایی یک برند هس��تند. این امر ش��امل دفتر مرکزی یا 
فروش��گاه برند است. بنابراین ش��ما باید این بخش را به طور کاملا روشن 
و مش��خص پیش روی کاربران قرار دهید. شما با چنین کاری به بهترین 

شکل ممکن فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان را پیدا کرده و 
شرایط تان در این میان روز به روز بهتر می شود. 

یادتان باش��د بسیاری از کاربران در اینس��تاگرام برای آشنایی با برندها 
حساس��یت زیادی به خرج نمی دهند. بنابراین اگر شما خیلی ساده فقط 
آدرس دفتر مرکزی یا فروشگاه برندتان را اضافه کنید مشکل زیادی پیش 
روی ت��ان نخواهد بود. این امر می تواند کاربران را برای س��ر زدن به دفتر 
فروش برندتان ترغیب کرده و شانس تان را نیز به طور چشمگیری افزایش 

دهد. 
اگر برند شما هنوز دفتر رسمی برای کسب و کارش ندارد، شما می توانید 
این بخش را مورد بی توجهی قرار دهید. با این حال به محض اینکه دفتر 
رسمی برای خودتان پیدا کردید، باید هرچه سریع تر بخش مورد نظر را به 
طور کامل پر کنید. اینطوری کاربران اطلاعات دقیقی درباره برند ش��ما و 

نحوه دسترسی به آن خواهند داشت. 
اضافهکردنبخشتماسباما

اطلاعات تماس در اینس��تاگرام به س��ادگی هرچه تمام تر به اشتراک 
گذاشته می شود. این امر برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کاربرد 
زیادی دارد. اگر یکی از کاربران اینستاگرام از برند شما استقبال کرده و 
مایل به آش��نایی بیشتر با محصولات و حوزه کاری شما باشد، اطلاعات 
تماس می تواند گزینه ای خوب برای او باشد. این بخش شامل اطلاعاتی 
نظیر شماره تماس، ایمیل و همچنین سایت و وبلاگ رسمی برند است. 
درس��ت به همین دلیل اگر ش��ما مایل به تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف و ساده سازی کانال های ارتباطی تان با آنها هستید باید همیشه از 
این بخش به خوبی استفاده نمایید، در غیر این صورت شرایط تان برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور مداوم س��خت تر و س��خت تر 

می شود. 
اطلاعات تماس شما در صورتی که همراه با یک شماره رند و ساده باشد، 
تاثیرگذاری بالاتری به همراه دارد. یکی از اشتباهات بازاریاب ها در چنین 
موقعیت هایی تلاش برای استفاده از هر شماره ای است. توصیه ما به شما 
صرف نظر از شماره های همراه و درج یک شماره ثابت برای برندتان است. 
این امر می تواند شما را در کانون توجه مشتریان قرار داده و به آنها درباره 
اعتبار برندتان نیز آگاهی لازم را بدهد، در غیر این صورت شاید شما هرگز 

فرصت کافی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب تان را پیدا نکنید. 
)CTA(اضافهکردندعوتبهعمل

دعوت به عمل یکی از بخش های مهم در بازاریابی است. وقتی یک برند 
با امیدهای فراوان و همچنین هزینه ای س��نگین یک کمپین بازاریابی را 
روانه بازار می کند، انتظارش در این میان بازخورد مناسب از سوی کاربران 
و دستیابی به اهداف اولیه اش است. این امر می تواند فروش بالاتر یا حتی 
تعامل بیشتر مشتریان با برند باشد. در هر صورت دعوت به عمل شامل یک 
متن جذاب و ترغیب کننده برای هدایت کاربران به س��وی اهداف کمپین 
بازاریابی برندهاس��ت. اگر این بخش در اینستاگرام و چارچوب بیوگرافی 
قرار داده شود، همیشه تاثیرگذاری بالایی به همراه خواهد داشت. شما در 
این صورت به س��ادگی هرچه تمام تر فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف را پیدا کرده و ش��انس تان در این میان به طور چشمگیری افزایش 

پیدا می کند. 
یادتان باش��د برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شما باید همیشه 
بهتری��ن ایده های تان را در دس��تور کار قرار دهید. این امر به ش��ما برای 
تبدیل کردن برندتان به یک کسب و کار متمایز کمک می کند. یکی دیگر 
از نکات اساس��ی در این میان تلاش برای اس��تفاده از شعارهای تبلیغاتی 
خوب در بخش بیوگرافی اس��ت. ای��ن امر نقش مهمی در ترغیب کاربران 
به س��وی هدف مورد نظر شما داش��ته و کارتان را نیز ساده تر از هر زمان 
دیگری خواهد کرد. متاسفانه برخی از برندها در این میان عملکرد خوبی 
از خودشان نشان نمی دهند. این امر می تواند برای شما دردسرهای زیادی 
به همراه داش��ته و شانس تان را نیز در این میان به طور قابل ملاحظه ای 
کاهش دهد. پس همیشه خودتان را به جای مشتریان قرار داده و فقط از 

عبارت های جذاب برای کارتان سود ببرید. 
اضافهکردنلینکبهبخشبیو

اضاف��ه کردن لینک یک��ی دیگر از کاره��ای جذاب و کارب��ردی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محس��وب می شود. این بخش می تواند 
تاثیرگذاری لازم بر روی مخاطب هدف را به همراه داش��ته و توانایی شما 
را نیز به طور چشمگیری افزایش دهد. یادتان باشد شما برای تاثیرگذاری 
بهینه بر روی مخاطب هدف باید همیشه از تمام ابزارهای در دسترس تان 
به��ره ببرید. این امر می تواند موقعیت تان در بازار را به طور چش��مگیری 

توسعه داده و از مشکلات دامنه دار و پی در پی جلوگیری کند. 
خبرگزاری های مهم در اینستاگرام همیشه از کادر مربوط به لینک برای 
بارگذاری آخرین اخبار یا رویدادهای مهم اس��تفاده می کنند. شما نیز در 
کس��ب و کارت��ان باید برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف از چنین 
راهبردی س��ود ببرید. این امر می تواند به شما برای تاثیرگذاری بهینه بر 
روی مخاطب هدف کمک کرده و نرخ تعامل میان برندتان و مشتریان را 

نیز به شدت افزایش دهد. 
یادتان باش��د هر خبر یا نکته ای برای مش��تریان مهم نیست. درست به 
همین خاطر پیش از بارگذاری یک محتوای مشخص در اینستاگرام یا در 
قال��ب لینک باید آن را با دقت مد نظر ق��رار دهید، در غیر این صورت به 
مرور زمان اطلاعات یا محتوای بازاریابی شما برای کاربران ماهیت به شدت 
کلیش��ه ای پیدا می کند. در این صورت دیگر شانسی برای تاثیرگذاری بر 

روی مخاطب هدف پیش روی تان نخواهد بود. 
انتقالکاربرانبهپلتفرمیدیگر

بدون ش��ک این روزها برندها در ش��بکه های اجتماعی بسیار متنوعی 
حضور دارند. درست به همین دلیل شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
ه��دف باید اطلاعات لازم را پیش روی آنها قرار دهید، در غیر این صورت 
شاید آنها به طور مداوم دچار اشتباه شده و توانایی تاثیرگذاری بر روی شما 
را پیدا نکنند. این امر می تواند شرایط شما را به طور قابل ملاحظه ای تغییر 
دهد. یادتان باشد این روزها برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
باید پلتفرم های متفاوتی را مد نظر قرار دهند. این امر برای پاس��خگویی 
به س��لیقه متفاوت تمام کاربران در ش��بکه های اجتماعی امری ضروری 
محسوب می شود. درست به همین خاطر اگر شما در پلتفرم های دیگر نیز 
فعالیت دارید، باید هرچه سریع تر آن را پیش روی مخاطب تان قرار دهید. 
این امر می تواند برای شما دردسرهای زیادی به همراه داشته و حتی امری 

مشکل محسوب شود. 
اس��تفاده از فضای بیو اینس��تاگرام یکی از ایده های خوب برای معرفی 
حضور کسب و کارتان در دیگر شبکه های اجتماعی است. به عنوان مثال، 
ش��ما می توانید در صورت فعالیت در تیک تاک آیدی تان را به راحتی در 
بخش بیو درج کنید. به این ترتیب کاربران تیک تاک به س��ادگی شما را 
جست و جو کرده و پیدا خواهند کرد. این امر جذابیت های بسیار زیادی 
داشته و شانس شما را نیز به طور چشمگیری افزایش خواهد داد. درست 
به همین دلیل باید همیشه کارتان را براساس نکات مربوط به این بخش 

دنبال کنید. 
الگوبرداری از برندهای بزرگ در زمینه اعلام رس��می موضع برند امری 
مهم و تاثیرگذار محسوب می شود. نکته مهم اینکه شما برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف همیش��ه باید راهکارهای حرفه ای را در دستور کار 
قرار دهید. این امر به ش��ما موقعیت بس��یار خوبی ب��رای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف خواهد داد. با این حس��اب دیگر مشکلی از نظر سطح 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف پیدا نکرده و به سادگی امکان بازاریابی 

چند کاناله را خواهید داشت. 
استفادهازلینکبریک

لین��ک بریک یک��ی از ابزارهای کارب��ردی برای بازاریاب ه��ا در فضای 
اینس��تاگرام محسوب می ش��ود. امروزه بس��یاری از برندها در اینستاگرام 

برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف مش��کل دارند. دلیل این امر نیز 
محدودیت لینک های در دس��ترس برای بارگذاری در بخش بیوگرافی یا 
دیگر بخش های اینس��تاگرام است. در این میان ابزار لینک بریک به شما 
امکان بارگذاری یک لینک مش��خص در اینس��تاگرام برای اطلاع رس��انی 
درباره تمام لینک های تان را می دهد. شما با چنین کاری به سادگی هرچه 
تمام ت��ر فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب ه��دف را پیدا خواهید کرد. 
نحوه کار با لینک بریک شامل اضافه کردن تمام لینک های مورد نظرتان و 
سپس دریافت یک لینک مادر است. سپس باید این لینک را در بیوگرافی 
برندتان قرار دهید. در این صورت می توانید به س��اده ترین ش��کل ممکن 

اقدام به تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نمایید. 
یادتان باشد بسیاری از برندها لینک های مهم شان را هرگز در دسترس 
کاربران قرار نمی دهند. این امر می تواند نتایج به شدت ناگواری برای برند 
ش��ما به همراه داشته باش��د. درس��ت به همین خاطر اگر شما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان هستید، می توانید به سادگی هرچه 
تمام از چنین ابزاری یا ابزارهایی مشابه سود ببرید. نکته مهم در این میان 
ارائه محتوای برندتان به تمام کاربران است. در این صورت شما می توانید 
به سادگی لینک ها را پیش روی مخاطب هدف قرار داده و مطمئن شوید 

تمام محتوای بازاریابی تان پیش روی مخاطب هدف قرار می گیرد. 
استفادهازهشتگ

هشتگ ها دنیای بسیار بزرگی دارند. این امر به برندها برای تاثیرگذاری 
بهتر بر روی مخاطب هدف و تبدیل محتوای شان به نسخه ای وایرال شده 
کمک می کند. در این میان ش��ما فقط باید هش��تگ های مناسب را پیدا 
کرده و در تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باش��ید. این امر 
می تواند به ش��ما فرصت بس��یار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف بدهد. 
هش��تگ ها در صورتی که به درستی از سوی ش��ما مورد استفاده قرار 
گیرد، توانایی تاثیرگذاری بالایی به همراه خواهد داشت. درست به همین 
دلیل ش��ما باید همیش��ه به دنبال استفاده درس��ت و بهینه از هشتگ ها 
باشید، در غیر این صورت شاید خیلی زود توانایی برندتان برای تاثیرگذاری 

بر روی مخاطب هدف از بین برود. 
بی ش��ک امروزه طراحی بیو ب��رای اکانت برندها در اینس��تاگرام امر 
س��اده ای نیس��ت. درس��ت به همین دلیل اگر ش��ما به دنبال استفاده 
بهینه از فضای اینس��تاگرام هس��تید، باید همیشه تکنیک های درست 
را در دس��تور کار قرار دهید. هدف اصلی در این مقاله بررسی برخی از 
مهمتری��ن تکنیک ها برای نگارش بخش بیوگرافی بود. ش��ما می توانید 
با اس��تفاده از این نکات س��ر و ش��کل حرفه ای به بی��و برندتان در این 

پلتفرم بدهید. 
blog.hootsuite.com:منبع
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اخبار

با افتتاح سد هراز:
۹7هزار هکتار از اراضی شالیزاری مازندران سیراب خواهند شد

ساری - دهقان : به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی 
شرکت آب منطقه ای مازندران حیدر داودیان معاون طرح و توسعه این 
شرکت گفت: با افتتاح سد هراز علاوه بر افزایش ۱۴ درصدی مهار آب 
های سطحی استان، ۹۷هزار هکتار از اراضی شالیزاری استان نیز سیراب 
خواهند شــد. وی اظهار نمود: مدت زمان برنامه پیش بینی شده برای 
اجرای این طرح پنج سال بود که به دلیل محدودیت منابع مالی به این 
مهم دست نیافتیم ولی در پی سفر اخیر ریاست محترم جمهور به استان 
مازندران بودجه ۱۲۰ میلیارد تومانی به این طرح اختصاص داده شد و 

در نتیجه کار سرعت بیشتری گرفت و امیدواریم در سال ۱۴۰۳ شاهد بهره برداری از بزرگترین سد هسته رسی شمال کشور 
باشیم. داودیان افزود: باتوجه به حجم ترافیک در محدوده سد، جاده جایگزین نیز به طول ۱۱ کیلومتر درحال ساخت می 
باشد. معاون طرح و توسعه شرکت آب منطقه ای مازندران درخصوص دپوی زباله در  محیط پیرامون این سد گفت: از نظر 
تداخل آب با دپوی زباله مشکلی وجود ندارد و به منظور مدیریت جلوگیری از ورود شیرابه های این زباله ها به داخل رودخانه 
منتظر تصویب نهایی طرح هستیم تا عملیات اجرایی آن آغاز شود که لازمه این امر تعریف محل جدید برای دپوی این زباله ها 
است. سد هراز ۶۵۰ میلیون متر مکعب ظرفیت دارد که با ساخت آن علاوه بر افزایش ۱۴ درصدی مهار آب های سطحی و 
تامین آب ۹۷ هزار هکتار اراضی کشاورزی، آب شرب ۹شهر و ۴۴۰ روستا، سالانه ۱۷۰ گیگا وات برق نیز تولیدخواهد شد.

شهرک های صنعتی قزوین، پیشگام ملی در جذب سرمایه گذاران 
قزوین - خبرنگار فرصت امروز: مدیر عامل شــرکت شهرکهاي صنعتي 
استان قزوین گفت: از ابتداي ســالجاري تاکنون ۴۶ قرارداد با سرمایه گذاران 
داخلي و خارجي جهت استقرار در شهرکها و نواحي صنعتي استان منعقد شده 
است. به گزارش روابط عمومي شرکت شهرکهاي صنعتي استان قزوین، " رضا 
صفاري " در حاشــیه بازدید از چند واحد تولیدي در شهرك صنعتي لیا اظهار 
داشت: ۲۰ هکتار از اراضی شهرکها و نواحی صنعتی در سال تولید، دانش بنیان 
، اشتغال آفرین به ۴۶ متقاضی سرمایه گذاری واگذار  شده که این نشان از عزم 
دولت و مسئولین اجرایی استان در حمایت از سرمایه گذاری داخلی و خارجی و 

رونق تولید و توسعه صادرات است.  وي تصریح کرد : قطعا با فعال سازی واحدهای تولیدی، صنعتی و خدماتی شاهد اشتغال پایدار جوانان 
عزیز خواهیم بود. به نحوي که با راه اندازي کامل این واحدها زمینه اشتغال ۹۹۵نفر فراهم میشود. صفاري سرمایه گذاري در این واحدهاي 
صنعتي را شش  هزار ۷۴۴ میلیارد ریال عنوان کرد. رئیس هیئت مدیره شرکت شهرکهاي صنعتي استان بیشترین واگذاري اراضي صنعتي 
را به ترتیب در شهرکهاي صنعتي حکیمه ، خرمدشت و لیا عنوان کرد. این مقام مسئول، تحقق شعار تولید، دانش بنیان ، اشتغال آفرین 
را در گرو رشد سرمایه گذاری دانست و اظهار داشت: با توسعه شهرك های صنعتی تقاضا محور، می توان سرمایه گذاری های صنعتی در 
کشور را افزایش داد و به این ترتیب شاهد افزایش ساخت و ساز واحدهای تولیدی و رونق و جهش تولید داخلی بود.  صفاري در پایان افزود: 
تا پایان سالجاري طبق برنامه عملیاتي و شاخصهاي مصوب جذب ۱۴۵ سرمایه گذاري داخلي و خارجي در دستور کار این شرکت مي باشد. 

حوادث مرتبط با گاز در گیلان 35 درصد کاهش یافته است
رشت - خبرنگار فرصت امروز: با اطلاع رسانی گسترده و فرهنگ سازی 
مصرف بهینه و ایمن گاز طبیعی، حوادث مرتبط با گاز در گیلان در سال گذشته 
با ۳۵ درصد کاهش به ۴8 مورد رســیده اســت. به گزارش روابط عمومی گاز 
گیلان، عیســی جمال نیکویی مدیرعامل شرکت گاز استان گیلان با بیان این 
خبر اظهار داشت: این شرکت هر ساله طی همکاری با نهادهای تبلیغی تلاش 
می کند تا سطح ایمنی و سلامت را در جامعه بهبود بخشد. وی با اشاره به اینکه 
در سال گذشته کارشناسان این شرکت بیش از ۲۰ مرتبه در تلویزیون و رادیو 
حضور یافته و به بیان توصیه های مصرف ایمن و بهینه گاز طبیعی پرداختند، 

گفت: آموزش و فرهنگ سازی برای به ثمر نشستن، مستلزم توجه و استمرار فراوان است و به همین علت در تلاش هستیم تا این روند در 
سال جاری و سال های آینده نیز ادامه یابد. جمال نیکویی نقش صدا و سیما را در زمینه نهادینه سازی فرهنگ مصرف گاز در جامعه بی 
بدیل عنوان کرد و اظهار داشت: در سال ۱۴۰۰ طی قراردادی مابین شرکت ملی گاز و صدا و سیما، روزانه ۲۱۰ ثانیه در تلویزیون و ۹۰ ثانیه 
در رادیو، پیام های مصرف بهینه گاز برای مردم و مصرف کنندگان گاز طبیعی پخش شد که بحمدالله نتایج مثبتی را به همراه داشته است. 
مدیرعامل گاز گیلان همچنین ارائه آموزش های مصرف بهینه گاز به قشــر جوان به ویژه دانش آموزان را درجهت کاهش خطرات و 
حوادث مرتبط با گاز بسیار مهم و اثرگذار دانست و گفت: این شرکت در سال گذشته با همکاری آموزش و پرورش، جشنواره فرهنگی-

آموزشی مصرف ایمن و بهینه گاز طبیعی در سراسر استان برگزار کرد که این مهم با استقبال گسترده دانش آموزان عزیز همراه شد. 
وی در پایان ارتقاء سطح ایمنی استفاده از گاز طبیعی در استان را از اهداف بسیار مهم شرکت عنوان کرد و گفت: شرکت گاز استان 
گیلان طی همکاری با صدا و سیما، استانداری، آموزش و پرورش، رسانه های مکتوب و مجازی، سپاه و بسیج و سایر نهادهای تبلیغی برای 

نهادینه سازی فرهنگ مصرف ایمن و بهینه گاز طبیعی در سطح جامعه برای تحقق این مهم تلاش می کند.

مدیرکل غله وخدمات بازرگانی استان:
50 هزار تن گندم به استان مرکزی وارد شد

اراک -  فرناز امیدی:  مدیرکل غله و خدمات بازرگانی استان مرکزی گفت: 
۵۰ هزار تن گندم از ابتدای سال جاری تاکنون برای مخلوط کردن با گندم تولید 
داخل به این استان وارد شده است. غلامرضا ملکی افزود: ۱۶ هزار تن گندم وارد 
شده به استان مرکزی از سایر استان ها و بقیه از خارج کشور برای افزایش کیفیت 
و کمیت این محصول به استان وارد شده است. وی ادامه داد: پنج هزار و ۵۰۰ تن 
کالای اساسی شامل ۲ هزار و ۵۰۰ تن برنج و سه هزار تن شکر از ابتدای سال 
جاری تاکنون توسط اداره کل غله و خدمات بازرگانی استان مرکزی در استان 
توزیع شده است. مدیرکل غله و خدمات بازرگانی استان مرکزی بیان داشت: این 

کالاها با قیمت ستاد تنظیم بازار در استان توزیع شده و توزیع این کالاها تا پایان خردادماه ادامه دارد و در صورت نیاز برای تنظیم بازار، 
درخواست واردات این محصولات صادر می شود. ملکی ادامه داد: اکنون مشکلی در زمینه تامین کالای اساسی در استان مرکزی وجود ندارد 
و کالاهای اساسی مورد نیاز مردم به میزان کافی در استان ذخیره سازی شده  است. وی در پایان خطرنشان کرد: ۶۷۰ هزار هکتار اراضی 
باغی و کشاورزی در استان مرکزی وجود دارد و یک و ۲ دهم درصد تولیدات کشاورزی مازاد بر نیاز استان به سایر مناطق ارسال می شود.

    آمادگی جهاد کشاورزی جهت اشتغال نیازمندان کمیته امداد 
ایلام - هدی منصوری: رئیس ســازمان جهاد کشــاورزی استان ایلام گفت: اســتان ایلام در عرصه های کشاورزی ظرفیت های 
بسیاری خوبی در حوزه اشتغال و کارآفرینی وجود دارد و چنانچه از این ظرفیت ها به خوبی استفاده شود بخش عمده ای از مشکلات 
بیکاری در اســتان برطرف می شــود. دکتر آذرنوش عموزاده افزود: خوشبختانه در استان ایلام تولید محصولات کشاورزی ، دامداری و 
فرآورده های گوشتی چند برابر نیاز استان است که بعنوان مثال امسال ۷۰ هزار تن گندم بیش از نیاز استان ایلام تولید شده است. وی 
با عنوان اینکه جهاد کشاورزی از افرادی که طرحهای کشاورزی ، گیاهان دارویی، باغداری و تولیدات گلخانه ای دارند حمایت خواهد 
کرد افزود: ما آمادگی داریم در زمینه واگذاری زمین به آندسته از مددجویانی که خواهان اجرای طرح در این زمینه هستند با همکاری 
منابع طبیعی بر اساس ضوابط همکاری کنیم. رئیس سازمان جهاد کشاورزی استان ایلام در ادامه آمادگی جهاد کشاورزی را در زمینه 
توسعه کارآفرینی در بین مددجویان کمیته امداد با ارائه آموزش های کاربردی در زمینه های کشاورزی و اشتغال مددجویان از طریق 
کاریابی در واحدهای تولیدی مرتبط با جهاد کشاورزی را اعلام کرد. در ادامه جلسه مدیرکل کمیته امداد استان ایلام گفت : از آنجایی 
که توانمندسازی و اشتغال قشر مددجو یکی از برنامه های مهم کمیته امداد است این مهم نیازمند مشارکت دستگاههای گوناگون است. 
رضا طاهری بیان داشت: با توجه به اینکه کشاورزی و باغداری از مهم ترین مشاغل مورد توجه قشر  مددجوی این استان است در این 
زمینه نیازمند همکاری و مشارکت بیشتر جهاد کشاورزی هستیم. وی افزود: در شرایط اقتصادی فعلی خصوصا خشکسالی خسارت بار 
، به منظور پایدارســازی طرح های دامداری اجرا شــده مددجویان تامین علوفه یکی از ضروریات بوده که در این زمینه همکاری جهاد 

کشاورزی می تواند بسیار موثر باشد. 

بازدید مدیرکل بنیادمسکن گلستان از روند آماده سازی سایت ۴۸۸ 
واحدی طرح نهضت ملی مسکن در گرگان

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل بنیادمسکن گلستان به همراه مدیرکل راه و شهرسازی استان از روند آماده سازی سایت ۴88 
واحدی طرح نهضت ملی مسکن در گرگان بازدید کردند.مدیرکل راه و شهرسازی و مهندس حسینی، مدیرکل بنیاد مسکن استان از روند 
اجرای عملیات خاکبرداری پروژه ۴88 واحدی و روند احداث پروژه ۱8۰ واحدی طرح نهضت ملی مســکن شهر گرگان باتفاق معاونین 
مسکن راه و شهرسازی و بنیاد مسکن استان بازدید کردند.پروژه ۴88 واحدی آرامش گرگان در زمینی به مساحت ۳۰ هزار متر مربع با 
۶۴۰۰۰ متر مربع مساحت کل بنا در ۱۲ بلوك ) ۴ بلوك ۳۶ واحدی، ۴ بلوك ۵۶ واحدی و ۴ بلوك ۳۰ واحدی( در ۶ و 8 طبقه احداث 

خواهد شد.پروژه ۱8۰ زیتون هم در ۵ بلوك ۳۶ واحدی در ۶ طبقه در قالب طرح نهضت ملی مسکن شهر گرگان در حال احداث است.

آذربایجان شــرقی - فلاح: رئیس گروه دوستی زیمبابوه و ایران 
گفت: اقتصاد زیمبابوه بر بخش کشــاورزی اســتوار بوده و برای رشد و 
توسعه کشــاورزی و به تبع آن اقتصاد و امنیت غذایی کشور زیمبابوه، 

مجموعه تراکتورسازی می تواند نقش کلیدی داشته باشد.
شامو وبســتر کوتی وان در بازدید از مجتمع تراکتورسازی ایران در 
تبریز با اشاره به قابلیت های خطوط تولیدی تراکتورسازی افزود: بهره 
مندی از این توانمندی ها خواسته و نیاز کشور زیمبابوه است و امیدواریم 
با همکاری دو جانبه زیمبابوه و ایران بزودی شاهد محقق شدن این امر 

و حضور تراکتورهای ایرانی در مزارع کشورمان باشیم.
وی اضافه کرد: برای رونق صنعت کشــاورزی، کشاورزان زیمبابوه به 
تجهیزات مدرن و توسعه مکانیزاســیون نیاز دارد که این امر با توسعه 
روابط دو کشور در قالب مجموعه ای مانند تراکتورسازی محقق خواهد 
شد. کوتی وان با بیان اینکه اکثر مردم کشور زیمبابوه در حوزه کشاورزی 
فعالیت مــی کنند، افزود: مــا امیدواریم از تولیــدات عظیم مجموعه 
تراکتورسازی ایران در افزایش قدرت کار مردم و تولیدات کشور زیمبابوه 
در ســایر بخش استفاده کنیم و تراکتورسازی می تواند نقش اصلی در 

گسترش روابط و تولیدات کشورمان داشته باشد.
رئیس گروه دوســتی دو کشــور تاکید کرد: در حال حاضر زیمبابوه 
کشت مزارع انواع میوه در کنار تولید تنباکو و توسعه  معادن غنی را در 
اولویت قرار داده تا بتواند با تحریم های اعلام شده علیه خود مقابله کند.
وی سطح بالای روابط زیمبابوه با ایران را دارای سابقه طولانی دانست 

و گفت: بازدید اخیر رئیس جمهوری زیمبابوه از ایران حکایت از اهمیت 
استراتژیک ایران برای کشور ما دارد و تلاش خواهیم کرد شتاب بخشی 
و متمادی شــدن روابط دو کشور بزودی محقق شود. کوتی وان ضمن 
یادآوری تحریم های غیرقانونی اعمال شده علیه دو کشور اظهار داشت: 
این تحریم ها نه تنها باعث اختلال در پیشرفت نشده بلکه ما را با  قدرت 
بیشتر به سمتی هدایت کرده تا بتوانیم زیمبابوه را به سمت کشاورزی 
مکانیزه سوق داده و ظرفیت تولیدات را روزبه روز افزایش و تحریم های 
غیرقانونی را خنثی کنیم. کاردار اول ســفارت زیمبابوه در ایران نیز در 
حاشیه این بازدید ابراز امیدواری کرد کارخانه تراکتورسازی نقطه کلیدی 
در افزایش مراودات زیمبابوه و ایران باشــد. موتزی وانور بالقوه شــدن 
توانمندی ها و تولیدات بخش کشاورزی کشورش را منوط به استفاده از 

محصولات تراکتورسازی اعلام کرد.
استراتژی گروه تراکتورسازی، توسعه صادرات به کشورهای 

آفریقای است
مدیر بازاریابی و صادرات گروه صنعتی تراکتورسازی ایران نیز در رابطه 
با حضور هیات دولتی زیمبابوه در این مجموعه گفت: این دیدار با هدف 
توســعه روابط اقتصادی بین ایران و زیمبابوه صورت گرفت. امیراحمد 
اندبیلی با عنوان اینکه استراتژی گروه تراکتورسازی، توسعه صادرات به 
کشورهای آفریقای است، افزود: تراکتورسازی سابقه همکاری، صادرات 
و مشــارکت با کشــور زیمبابوه را در کارنامه خود دارد و کشاورزان این 
کشــور با تولیدات تراکتورسازی غریبه نیستد و این مایه مباهات برای 
تراکتورسازی است. وی با اشاره به پیشینه بازاریابی صورت گرفته از بازار 
زیمبابوه در بخش تراکتور اظهار داشــت: مذاکرات دو طرف در راستای 
توسعه روابط ایران و زیمبابوه صورت گرفت و تراکتورسازی آمادگی خود 
برای همکاری با سرمایه گذران این کشور اعلام کرد. اندبیلی تاکید کرد: 
با محقق شــدن همکاری بین تراکتورسازی و تجار زیمبابوه ای زمینه 
توسعه صادرات به کشورهای آفریقای از ایران نیز فراهم خواهد شد.رئیس 
گروه دوستی زیمبابوه و ایران، کاردار اول سفارت و تعدادی از نمایندگان 
مجلس زیمبابوه از گروه صنعتی تراکتورسازی ایران بازدید کردند. گروه 
صنعتی تراکتورســازی ایران استراتژی امسال خود در حوزه تولید را بر 
روی ارقام ۳۵ هزار دســتگاه و در بخش صادرات در ســه هزار دستگاه 

برنامه ریزی کرده است.

اصفهان - خبرنگار فرصت امروز: حمیدرضا شاهوردی عضو هیات 
مدیره تاصیکو در حاشیه بازدید از غرفه ذوب آهن در نمایشگاه معدن و 
صنایع معدنی کرمان ، با اشاره به شناخت از زنجیره فولاد، گفت: توسعه 
آتی ذوب آهن اصفهان منوط به این است که در وهله اول مالکیت معدن 

سنگ آهن در اختیارش قرار بگیرد.
عضو هیات مدیره تاصیکو ، اظهار داشت: بعضی مواقع عقب افتادگی 
ایجاد می شــود که باید این عقب افتادگی ها را با یک ســری مکانیزم 
جبران کرد. ذوب آهن در تاریخچه خود صاحب معادن بوده و حالا به هر 

دلیلی، معادن خود را از دست داده است.
شاهوردی ادامه داد: پیشنهاد مشخصی که همیشه در هیات مدیره 
صدر تامین مطرح بوده این اســت که دوستان این عقب افتادگی را با 
گرفتن معدن یا با مشــارکت جبران کننــد. البته مالکیت معدن فقط 
مالکیت در داخل مرزهای جغرافیایی ایران نیست و اگر شرایط اقتصادی 
اجازه دهد و این امکان وجود داشته باشد خارج از کشور هم بتواند این 
امر را انجام دهد، زیرا اســتمرار فرآیند تولید و توسعه آتی این شرکت 

بستگی به رفع این مشــکل دارد. هرچند در حال حاضر هم مسئولین 
خرید ذوب آهن تمام تلاش خود را به کار گرفته اند تا از هر مســیری 

مواد اولیه را تامین کنند.
عضو هیات مدیره تاصیکو با اشــاره به سوددهی ذوب آهن در سال 
گذشته ، گفت: شاید در گذشته شرایط اقتصادی ذوب آهن اجازه نمی 

داد ، اما اگر سود دهی شرکت به همان منوال سال گذشته ادامه و حفظ 
شود، امکان خرید سهمی از شرکت های معدنی فعال وجود دارد .

شــاهوردی افزود: شرکت صدرتامین این امر را در دستور کار داشت 
و دارد که بعنوان تکمیل زنجیره ذوب آهن درگیر سهامداری بعضی از 
پتانســیل های معدنی شود. تاسیس یک شرکت اکتشافی هم بصورت 
مشارکتی با همین هدف دنبال می شــود تا بتوانند معدنی را بگیرند.

در میان مدت و بلند مدت راهی غیر از این نیست.در کوتاه مدت باید از 
ظرفیت های موجود استفاده کرد.

وی، فرهنگ کار جمعی را مهم دانست و گفت: تاصیکو تلاش خود را 
برای ایجاد کنسرسیوم تامین مواد اولیه انجام داده و انشاالله این کار به 
نتیجه می رسد. البته اینکه بتوانیم در کنسرسیومی موفق باشیم برمی 
گــردد به فرهنگ کار جمعی که وجود دارد. عضو هیات مدیره تاصیکو 
بیان داشــت: توسعه نامتوازن در زنجیره فولاد اشتباه بوده و هر عضوی 
فقــط در چهارچوب منافع و مواضع خودش به این موضوع نگاه و آن را 

دنبال نموده است. در واقع حکمرانی در زنجیره فولاد وجود ندارد.

اهواز - شــبنم قجاوند: معاون برنامه ریزی شرکت توانیر و مشاور 
مدیرعامل این شــرکت بــه همراه مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای 
خوزســتان از پست های برق فوق توزیع شــهر مسجد سلیمان بازدید 
کردند. مهران گلاب کش معاون برنامه ریزی شــرکت توانیر، مســعود 
معین پور مشاور مدیرعامل این شرکت و محمود دشت بزرگ مدیرعامل 
شــرکت برق منطقه ای خوزستان از پست های فوق توزیع شهر مسجد 

سلیمان ناحیه شمال شرق این شرکت بازدید کردند.
این بازدید بمنظور بررسی آماده  ســازی پست های فوق توزیع شهر 
مسجد سلیمان صورت گرفت و از پست های ۱۳۲ کیلوولت مال کریم، 
محمد آباد و تمبی بازدید انجام شــد که وضعیت شبکه برق این شهر 

رضایت بخش بود.
شرکت در نشست کمیســیون انرژی مجلس شورای اسلامی که در 
سالن کنفرانس دانشــگاه آزاد شهر مسجد سلیمان برگزار شد از دیگر 
محورهای معاون و مشــاور شــرکت توانیر و مدیرعامل شــرکت برق 

منطقه ای خوزستان بوده است.
همچنین نشست دیگری با حضور محسن ارفاق مدیر دفتر مدیریت 
انرژی شرکت برق منطقه ای خوزستان و علیرضا ورناصری نماینده مردم 
مسجد سلیمان در مجلس شورای اسلامی در فرمانداری این شهر برگزار 
و مقرر شــد که زمین مورد نیاز از سوی مسئولان شهر مسجد سلیمان 
فراهم شود و شرکت برق منطقه ای خوزستان با جذب سرمایه گذار، اقدام 

به احداث نیروگاه مقیاس کوچک در این شهر کنند.
بر اساس این گزارش، شــرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت 
تامین و پایداری شبکه برق انتقال و فوق توزیع در دو استان خوزستان و 

کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

آذربایجان شرقی - فلاح: مدیر پایگاه جهانی بازار تاریخی تبریز 
با اشاره به بیرون آمدن لایه های تاریخی در حین عملیات اجرایی یک 
طرح عمرانی در محدوده بازار گفت: شهرداری بدون توجه به نامه میراث 

فرهنگی به عملیات خود ادامه می دهد.
حســین اســماعیلی در یک گفت و گــوی خبری افزود: بررســی 
کارشناسان حوزه باستان شناسی، حاکی از وجود لایه های تاریخی در 

محدوده بازار تبریز است.
وی با اشاره به گود برداری در عملیات عمرانی در محدوده بازار تاریخی 
تبریز تشــریح کرد: پروانه اجرای این عملیات بدون مجوز و استعلام از 

میراث فرهنگی انجام شده است.
وی ادامــه داد: با وجود ارســال نامه به شــهرداری عملیات عمرانی 
ادامه دارد و جهت توقف آن پس از صورت جلســه کلانتری، موضوع به 

دادستانی ارجاع شده تا دستورات لازم اتخاذ شود.
روز گذشته تصاویری از بیرون آمدن آثار یک بنای قدیمی در محدوده 

بازار تاریخی تبریز در حین گودبرداری در فضای مجازی منتشــر و به 
شکل گسترده ای دست به دست شد.

کلان شهر تبریز بزرگ ترین محدوده بافت تاریخی و حریم های آن 

به وسعت یک هزار و ۳۰۰ هکتار را در کشور دارد که در این میان بازار 
تاریخی تبریز با یک کیلومتر مربع وسعت جایگاه ویژه ای دارد.

البته بیرون آمدن لایه های تاریخی در محدوده بافت تاریخی تبریز، 
مسبوق به سابقه اســت و در دهه های اخیر بارها آثار و بقایای بناهای 
تاریخی از قبیل ســردابه ها و آب انبارها و ســاختمان های مختلف در 
حین انجــام گودبرداری برای انجام عملیات عمرانی از دل خاك بیرون 

آمده است.
با توجه به اینکه تبریز تاکنون پنج بار و به مدت حدود ۵۰۰ ســال 
پایتخت حکومت های ایرانی، علاوه بر حکومت های محلی ، بوده است، 
همه جای این کهن شهر آکنده از لایه های تاریخی حاوی بناهای قدیمی 
است و همین امر ضرورت جدی گرفتن حریم تاریخی این شهر از سوی 

نهادهای مسوول از قبیل شهرداری را ضروری می کند.
تیر ماه ۱۳۹8 نیز به هنگام گودبرداری در محله »بارون آواك« تبریز 

آثار و بقایای یک سازه تاریخی بیرون آمد.

نقش کلیدی تراکتورسازی در اقتصاد و امنیت غذایی زیمبابوه؛

تراکتورهای ایرانی مزارع زیمبابوه را شخم می زنند

در نمایشگاه بین المللی معدن و صنایع معدنی کرمان عنوان شد:

توسعه آتی ذوب آهن اصفهان منوط به مالکیت معدن سنگ آهن است

بازدید معاون برنامه ریزی شرکت توانیر و مدیرعامل شرکت 
برق منطقه ای خوزستان از پست های برق شهر مسجد سلیمان

مدیر پایگاه جهانی بازار تبریز عنوان کرد؛

بی توجهی شهرداری به کشف محوطه تاریخی در محدوده بازار تبریز

مشــهد- صابر ابراهیم بای: امروز  توســعه صنعت فولاد کشور 
با چالش های متعدد و زیرســاختی روبه روست. تامین پایدار مواد اولیه 
یکی از چالش های مهم واحدهای فعال در زنجیره فولاد کشور محسوب 
می شود که موجب شــده تحقق چشــم اندازهای مربوط به تولید ۵۵ 
میلیون تن فولاد در ســال ۱۴۰۴ با تردیدهایی بسیار مواجه شود. در 
چنین شرایطی، توسعه سرمایه گذاری ها در حوزه بالادست و تامین کننده 

مواد اولیه ضروری به نظر می رسد.
در عصر کنونی، تحولات و تغییرات بسیاری در محیط کسب وکارها رخ 
داده و فضایی رقابتی میان بنگاه های اقتصادی ایجاد شده است. به همین 
دلیل، لازمه پایداری و توسعه هر کسب وکار در وهله نخست شناسایی 
تغییرات و چالش های پیش  روست تا با اتخاذ رویکرد مناسب به منظور 
چاره اندیشی برای معضلات موجود و حل آنها، مسیر حرکت خود برای 

تولید پایدار را هموار کند.
با توجه به کاربردهای گسترده فولاد در صنایع مختلف، صنعت فولاد 
به صنعتی استراتژیک در جهان مبدل شده است. روند فزاینده مصرف 
فولاد در سراســر جهان و تعدد تولیدکنندگانش بازار فولاد را به بازاری 
رقابتی تبدیل کرده که لازمه حضور در آن، تولید محصولاتی با بالاترین 

کیفیت و حداقل بهای تمام شده است. ایران در تولید این فلز استراتژیک 
از مزیت های نسبی فراوانی از جمله انرژی ارزان، ذخایر ارزشمند معدنی 
سنگ آهن، نیروی کار جوان و متخصص و موقعیت جغرافیایی برخوردار 
اســت که این امر می تواند نقشی مهم و موثر در تقویت صنعت فولاد و 

حضور کشور در میان تولیدکنندگان بزرگ جهان داشته باشد.
در ســال  های اخیر، صنعت فولاد رشدی قابل توجه داشته و صنعتی 
ارزآور برای کشور بوده است. در واقع رشد این صنعت می تواند عاملی برای 

کاهش وابســتگی به ذخایر غنی نفت در رشد اقتصادی محسوب شود. 
علاوه بر این، از ارتباط توسعه صنعت فولاد با توسعه سایر صنایع نمی توان 
غافل ماند. به همین دلیل، تدوین سیاست هایی که شرایط مطلوبی را برای 

تولید و توسعه پایدار این صنعت فراهم کنند بسیار اهمیت دارد.
مواد اولیه یکی از مولفه های کلیدی در تولید به شمار می رود و تامین 
پایــدار مواد اولیه عاملی مهم برای برقراری تعــادل و توازن در زنجیره 
تولید محســوب می شــود. در صنعت فولاد، نهاده های اصلی تولید را 
می توان مواد اولیه، انرژی، فناوری، تجهیزات و زیرساخت ها دانست که 
در اکثر این حوزه ها در کشــور چالش  جدی وجود دارد. اگرچه ایران در 
زمینه تامین مواد اولیه در زمره کشورهای برخوردار از ذخایر سنگ آهن 
محسوب می شــود، می توان گفت تامین مواد اولیه یکی از چالش های 
اصلی اغلب واحدهای فعال در زنجیره فولاد کشور است. ریشه یابی این 
مســاله، کم توجهی به بحث اکتشاف و ســرمایه گذاری در این حوزه را 
نشــان می دهد که این مساله موجب شده بخش بالادستی به خصوص 
بخش معدن با چالش های متعددی مواجه شــود. دیگر چالش اساسی 
امروز زنجیره فولاد کشــور تامین زیرساخت ها، به ویژه در حوزه انرژی و 

حمل ونقل است. 
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عملیات ذیل را از طریق شورای اسلامی شهر اندیشه .اجرای  64/5/5045مورخ  03صورتجلسه شماره  6موضوع ابلاغ بند  55/2/5045/ د مورخ36/5شهرداری اندیشه در نظر دارد به استناد مجوز شماره 
درصد  9میلیارد ریال با احتساب  554/ موضوع مناقصه: خرید وپخش آسفالت معابر سطح شهر با اعتبار 5راه و باند ( واگذار نماید0مناقصه عمومی به پیمانکارران فعال واجد شرایط ) حداقل دارای رتبه 

 4556990053445ریال می باشد به همین منظور ضمانتنامه  بانکی به نفع شهرداری اندیشه یا واریز نقدی به حسابجاری  سیبا به شماره  0544444444/ سپرده شرکت در مناقصه: مبلغ 2ارزش افزوده.
اقصه به همراه پیشنهاد قیمت ارائه گ من( تهیه وبرابردستور العمل مندرج در کاربر IR554504444444556990053445) شماره جساب شیبا  2050نزد بانک ملی ایران شعبه بلوار آزادی اندیشه کد 

/ مهلت و محل تسلیم پیشنهادات : متقاضیان می بایست 6رده آنان به ترتیب به نفع کارفرما ضبط خواهد شدسپگردد.لازم بذکر است نفرات اول . دوم وسوم مناقصه هرگاه حاضر به عقد قرار داد نگردند 
در سامانه تدارکات الکترونیک  25/6/5045مندرج در کاربرگ مناقصه  تنظیم شده است را حداکثر تا پایان ساعت اداری چهارشنبه پاکت های پیشنهاد قیمت خود را که برابر شرایط

WWW.setadiran.ir .یکی مورد پذیرش است در جلسه بازگشایی پاکت های )ب( و ) ج( .اسناد فیزیکی تذکر:  صرفا اسناد پاکت های پیشنهاد )ب(  و )ج( دارای امضای الکترون بارگذاری نمایند
/ مهلت و محل دریافت اسناد مناقصه: از تاریخ انتشار آگهی لغایت پایان وقت اداری روز چهارشنبه 0) دارای مهر گرم(  به هیچ وجه مورد پذیرش نیست .کاغذی  و اسناد فاقد امضای الکترونیکی 

مدارک لازم جهت دریافت اسناد مناقصه : متقاضیان جهت دریافت اسناد می بایست از طریق / 5می باشد. www.setadiran.ir محل دریافت آن صرفا از طریق سامانه تدارکات الکترونیکو  55/6/5045
ا قبول یک یا تمام پیشنهادات ی/ شهرداری در رد 0می باشد.29/6/5045/ زمان بازگشایی پیشنهادات: پایان ساعت اداری روز یکشنبه 3ایند.سامانه ستاد نسبت به خرید اسناد شرکت در مناقصه اقدام نم

 خانه شهرداری شهر اندیشه از درجه اعتبار ساقط است (/ هزینه درج آگهی در روزنامه به عهده برنده مناقصه می باشد. اتوماسیون اداری ) نامه های فاقد مهر برجسته دبیر 8بدون ذکر دلیل مختار است 

 شهردار شهر اندیشه –بهروز کاویانی                54/46/5045نوبت چاپ دوم  -  46/46/5045نوبت چاپ اول 

ترجمه:علیآلعلی

اس��تفاده از طرح های جذاب و کاربردی فقط مخصوص حوزه بازاریابی نیس��ت. امروزه 
بس��یاری از افراد برای فعالیت در دنیای کس��ب و کار از طرح های حیرت انگیز و چشم نواز 
سود می برند. حوزه هایی نظیر تبلیغات، طراحی محصولات و حتی بسته بندی آنها در این 
میان با استفاده از طرح های کاربردی سرپا باقی می ماند. اگر شما همین امروز به فروشگاهی 
بروید و انبوهی از محصولات با طراحی های یکس��ان و مشابه به هم را مشاهده کنید، چه 
فکری خواهید کرد؟ بدون تردید برای خیلی از افراد این امر می تواند نشانه تجدید نظر در 
تصمیم شان برای خرید محصول از فروشگاه مورد نظر باشد. هرچه باشد امروزه بسته بندی 
محصولات اهمیت بسیار زیادی دارد. نکته مهم دیگر در این میان تلاش برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف با اس��تفاده از بهترین شیوه های کاربردی است. این امر می تواند به 
شما مزایای بسیار زیادی ارائه نماید. وقتی محصولات شما طراحی زیبا و منحصر به فردی 

داشته باشند، احتمالا چشم هم مشتری را جلب خواهد کرد. 
استفاده از پوسترهای بازاریابی در میان بسیاری از افراد و کارشناس های بازاریابی امری 
رایج محس��وب می ش��ود. ش��ما در صورت تمایل برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
می توانید راهکارهای بسیار زیادی را دنبال کنید. یکی از مشکلات همیشگی برندها در این 
میان ناتوانی برای استفاده از طرح های بسیار مناسب یا حرفه ای است. به این ترتیب ماهیت 
طرح های آنها به طور مداوم کلیشه ای از آب درمی آید. اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف در دنیای کسب و کار هستید، باید همیشه پوسترها و دیگر المان های بصری 

کمپین بازاریابی تان دارای ماهیت منحصر به فرد و غیرکلیشه ای باشد. 
بدون شک صحبت از طراحی پوسترها یا دیگر المان های بصری مربوط به یک کمپین 
در قالبی غیرکلیش��ه ای بسیار ساده تر از اجرای آن در عمل است. این امر برای بسیاری از 
افراد مشکلات زیادی به همراه داشته و توانایی شان در این میان را نیز به طور چشمگیری 
کاهش می دهد. نکته مهم اینکه شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید به طور 
مداوم از الگوهای ترکیبی استفاده کنید. این امر برای اجرا نیاز به تمرکز و آشنایی کافی با 
تکنیک های مختلف دارد. درست به همین دلیل شاید شما در نهایت توانایی تاثیرگذاری 
مناس��ب بر روی مخاطب تان را از دس��ت بدهید. در ادامه برخی از مهمترین نکات برای 
اس��تفاده درست از طرح های غیرتکراری و شیوه پیدا کردن آنها را مرور خواهیم کرد. اگر 
شما هم در دنیای بازاریابی یا طراحی گرافیک فعالیت دارید، نکات مورد بحث در این مقاله 

می تواند برای تان جذابیت بسیار زیادی به همراه داشته باشد. 
نگاهبهگذشته

طرح های قدیمی در دنیای بازاریابی و پس��ت های مربوط به کمپین های سال های قبل 
همیش��ه مانعی پیش روی ش��ما برای طراحی های تازه نیس��ت. گاهی اوقات شما باید از 
طرح های گذش��ته تان به خوبی اس��تفاده کرده و از آنها برای تاثیرگ��ذاری بهینه بر روی 
مخاط��ب هدف تان س��ود ببرید. ای��ن امر می تواند به ش��ما موقعیت بس��یار خوبی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف ارائه دهد، در غیر این صورت مش��کلات تان در دنیای 

بازاریابی همیشه پابرجا باقی می ماند. 
کاربران در دنیای کس��ب و کار گاهی اوقات از مش��اهده نوس��تالژی های قدیمی لذت 
می برند. البته در این میان اگر شما نوستالژی های قدیمی را با ایده های تازه ترکیب کنید، 
مشکلات تان به طور چشمگیری کاهش پیدا خواهد کرد. در این میان شما می توانید برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف سری به طرح های قدیمی تان بزنید. 
یادتان باشد دوره طرح های قدیمی گذشته و شما قرار نیست به طور کامل از آن طرح ها 
برای اهداف تان استفاده کنید. در عوض می توانید نوعی الگوبرداری از آن ایده ها را مد نظر 
قرار دهید. اگر در این میان برند ش��ما س��ابقه زیادی در بازار ندارد، باید به سراغ طرح ها و 

ایده های قدیمی دیگر برندها بروید. 
این روزها در دنیای طراحی و گرافیک دوره های زمانی بس��یار متنوعی قابل شناسایی 
است. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس تان در 
این میان را نیز به ش��دت افزایش می دهد. زمانی در دهه 50 میلادی اس��تفاده از خطوط 
شکسته بسیار مد بود. این امر برای طراح ها فرصتی به منظور یادآوری دوران کهن را فراهم 
می س��اخت. بنابراین شرکت های تولید اسلحه یا لباس های سنتی به طور گسترده از این 
ایده استفاده می کردند. اگر شما دوست دارید مشتریان تان به یاد دوران کهن و کلاسیک 
بیفتند، می توانید دوباره از این طرح ها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف سود ببرید. 
نکته مهم در این میان تلاش برای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف است. این امر به 
شما فرصت بسیار خوبی برای بهبود جایگاه تان در بازار می دهد. درست به همین دلیل شما 
باید همیشه دنبال ایده های درجه یک برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان باشید. 
راهکار این امر نیز استفاده از سلیقه مشتریان است. اگر مشتریان شما نسبت به طرح های 
کلاسیک واکنش مثبتی ارائه می کنند، شما باید خیلی زود استفاده از طرح های مورد نظر 
را در دس��تور کار قرار دهید. این امر ش��ما را خیلی زود بدل به برندی دوست داشتنی در 

میان مشتریان خواهد کرد. 
شما برای پیدا کردن ایده ها و طرح های مناسب برای جلوه های بصری مربوط به دنیای 
بازاریابی محدودیت زمانی ندارید. منظور ما در این میان امکان مراجعه به دوره های زمانی 
بس��یار قبل برای یافتن ایده های مناسب است. درس��ت به همین دلیل اگر شما به سراغ 
دوره های اخیر بروید، شاید ایده مناسبی پیش روی تان قرار نگیرد. درست به همین دلیل 
توصی��ه ما مراجعه به زمان های بس��یار قبل تر از این حرف هاس��ت. به این ترتیب فرصت 
کافی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا کرده و ش��انس تان در بازار به شدت 

تقویت می شود. 
بازگشتبهگذشتهباچاشنیترکیبی

بازگشت به ایده های قبلی در دنیای کسب و کار همیشه کار ساده ای نیست. این امر برای 
بس��یاری از برندها الگوی بسیار مهمی محسوب می شود. درست به همین دلیل اگر شما 

به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان هستید، می توانید از ایده های قدیمی سود 
ببرید. شاید در نگاه نخست ماهیت این بخش از مقاله ما دقیقا شبیه به بخش قبلی باشد. 
نکته مهم در این میان توصیه ما برای ترکیب ایده ها و مدهای قدیمی در دنیای کسب و 
کار و طراحی اس��ت. شما با این کار ایده های تازه خواهید داشت. به این ترتیب می توانید 
به سادگی هرچه تمام تر و بدون زحمت فراوان از ترکیب ایده ها و مدهای قدیمی الگوهای 
تازه و جذاب برای بازاریابی پیدا کنید. این امر می تواند به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف کمک شایانی نماید. 
در دنیای امروز برندها و طراح های بسیار زیادی با ایده های ترکیبی به چشم می خورند. 
این دسته از افراد به ساده ترین شکل ممکن از ایده های قبلی و با چاشنی ترکیب استفاده 
کرده اند. یادتان باش��د شما برای استفاده از توصیه این بخش باید اندکی به کار رقبای تان 
نیز نگاه کنید. اگر پیش از ش��ما یک برند دیگر برخی از مدهای طراحی گرافیک را با هم 
ترکیب کرده است، فعالیت شما در این راستا نوعی کپی از برند موردنظر خواهد بود. درست 
ب��ه همین دلیل باید کارتان را به طور حرفه ای به دیگر برندها واگذار کنید. به این ترتیب 
شانس تان در این میان به طور حرفه ای افزایش پیدا می کند. یادتان باشد برخی از برندها 
در دنیای امروز منتظر کپی برداری ش��ما هس��تند. به این ترتیب درگیر دعواهای حقوقی 
گسترده خواهید شد. در نهایت نیز اعتبار برندتان به طور چشمگیری از بین خواهد رفت. 

امروزه طراح های بسیار زیادی در قالب مشاور پیش روی بازاریاب ها قرار دارند. بنابراین 
اگر ش��ما در هر مرحله ای از کارتان به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هس��تید، 
باید به سادگی از نصیحت ها یا راهنمایی های این افراد سود ببرید. بی تردید برخی از این 
افراد موسس��ه های مشاوره ای برای خودش��ان راه انداخته اند. با این حال تعداد دیگری نیز 
هنوز به طور سنتی و بدون چشمداشت مادی توصیه های شان را به نسل جدید طراح ها و 
بازاریاب ها ارائه می کنند. با این حساب شما می توانید بدون دردسر اضافه از توصیه های این 

افراد نهایت استفاده را ببرید. 
تمرینسادگیوپیچیدگیطرحها

برخی از طراح ها به طور مدام برای المان های بصری در دنیای کسب و کار از ایده های 
ساده یا مینیمال سود می برند. این امر شاید یک مزیت مهم برای شما در دنیای طراحی 
باشد، اما در بلندمدت نوعی کلیشه را پیرامون برندتان بازنمایی خواهد کرد. امروزه بسیاری 
از برندها در دنیای کسب و کار برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف راهکارهای متنوعی 
را در دستور کار قرار می دهد. در این میان ایجاد اندکی تنوع در طرح های گرافیکی هرگز 
ایده بدی نخواهد بود. نکته مهم در این میان تلاش شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به ساده ترین شیوه ممکن است. توصیه ما در این میان استفاده از نقطه عکس طراحی 
مینیمال است. به این ترتیب اگر شما برای مدت زمانی طولانی از طرح های مینیمال سود 
برده اید، باید پیش از هر نکته دیگری به دنبال استفاده از برخی طرح های پیچیده نیز باشید. 
در سوی دیگر دنیای کسب و کار برخی از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان به 
طور مداوم از طرح های پیچیده استفاده می کنند. توصیه ما برای چنین برندها یا طراح هایی 
تلاش برای ساده س��ازی امور اس��ت. به عبارت بهتر، ایجاد تمایز و تفاوت محسوس در کار 
برای چنین برندهایی دقیق برعکس نمونه های قبلی است. با این حساب اگر شما دلبستگی 
زیادی به طرح های ش��لوغ دارید، دیگر زمان امتحان کردن طرح های ساده نیز فرا رسیده 
اس��ت. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس تان را 

نیز توسعه می دهد. 
گاهی اوقات برخی از برندها طرح های بسیار کلیشه ای را برای مدت زمانی طولانی مورد 
استفاده قرار می دهند. از آنجایی که کاربران حوصله زیادی برای طرح نقطه نظرات شان به 
برندها ندارند، شما باید خودتان هرچند وقت یکبار نسبت به ایجاد تمایز در طرح های تان 
اقدام کنید. تغییر میان طرح های مینیمال و پر از جزییات می تواند نکته مناس��بی برای 
ش��ما در این میان باش��د. این امر شما را در کانون توجه مشتریان قرار داده و کارتان برای 
تاثیرگذاری بر روی آنها را نیز بیش از هر زمان دیگری س��اده خواهد کرد. در این راس��تا 
ش��ما به عنوان بازاریاب باید همیشه به یاد مشتریان باشید. اگر به طور عمومی مشتریان 
یکی از ش��یوه های مینیمال یا پر از جزییات را ترجیح می دهند، باید مدت زمان بیشتری 

از آن استفاده کنید.
استفادهازطرحهایآشنابهشیوهایغیرمنتظره

عنصر غافلگیری در دنیای  کسب و کار اهمیت بسیار زیادی دارد. این امر به شما برای 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب هدف کمک کرده و ش��انس تان در این میان را نیز تقویت 
می کن��د. گاهی اوقات در دنیای کس��ب و کار برخی از برندها ب��رای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف شانس ش��ان را به طور جدی تغییر می دهند. این امر می تواند برای تغییر 
فضای بازاریابی اهمیت به شدت بالایی داشته باشد. عنصر غافلگیری این تغییر را به بهترین 

شکل پیش روی مخاطب شما قرار می دهد. 
یادتان باشد در دنیای پیرامون ما تقریبا از هر جزییاتی برای طراحی استفاده شده است. 
بنابراین شما به خودی خود ایده تازه ای برای بازاریابی ندارید. در این میان برای بهینه سازی 
وضعی��ت بازاریابی تان باید همیش��ه از راهکارهای تازه و غیرمنتظره س��ود ببرید. این امر 
می تواند به ش��ما برای تاثیرگذاری هرچه بهتر بر روی مخاطب هدف کمک نماید. یادتان 
باشد در دنیای امروز برخی از برندها به طور قابل ملاحظه ای درگیر کلیشه ها هستند. در 
چنین ش��رایطی اگر شما از همان المان های به ظاهر کلیشه ای در راه و روش غیرمنتظره 
س��ود ببرید، ش��رایط تان به طور چش��مگیری بهبود پیدا خواهد کرد. در این صورت شما 
می توانید روش فعالیت تان را به طور قابل ملاحظه ای بهینه س��ازی کرده و ش��رایط تان را 

نیز بهبود بخشید. 
اگ��ر ش��ما از طرفداره��ای طراحی های همراه با غافلگیری هس��تید، ب��ه احتمال زیاد 
پوسترهای مربوط به رویدادهای هنری حسابی غافلگیرتان خواهد کرد. چنین طراح هایی 
به طور معمول از طرح های کلیشه ای در راه و روشی غیرمعمول استفاده می کنند. بنابراین 
شما می توانید به ساده ترین ش��کل ممکن در راستای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
اس��تفاده کنید، در غیر این صورت شاید هرگز شانسی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف پیدا نکنید.  امروزه بس��یاری از برندها به دنبال طرح های تازه هس��تند. با این حال 
کمتر بازاریاب یا طراحی شجاعت لازم برای استفاده از شیوه های غیرمعمول را دارد. شما 
به عنوان یک بازاریاب در این میان باید اطمینان لازم را به تیم تان بدهید. بی شک در مورد 
ایده های جذاب و نوآورانه همیشه امکان بروز خطا وجود دارد. درست به همین دلیل شما 
باید خودتان را با شیوه های خلاقانه آشنا کنید. در این مسیر اگر هم چند اشتباه یا شکست 

ساده پیش آمد، هرگز نباید خودتان را ناامید سازید. 
فونتموردعلاقهتانرافراموشکنید

استفاده از یک فونت برای مدت زمانی طولانی شاید در ابتدا ایده بسیار خوبی باشد، اما 
به مرور زمان شما را درگیر یک چرخه بی پایان از تکرار خواهد کرد. حتی اگر در این میان 
حرف های تازه ای هم برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داشته باشید، دیگر شانس تان 
در این میان بهینه سازی نخواهد شد. وقتی کاربران در ارتباط با برند شما همیشه از یک 
فونت تکراری بهره مند شوند، به مرور زمان جذابیت کار شما از بین خواهد رفت. درست به 
همین دلیل نوآوری در دنیای کسب و کار تا حدود زیادی بستگی به توانایی شما برای ارائه 
ایده ها و طرح های خلاقانه نیز دارد. در این صورت ش��ما به سادگی هرچه تمام تر آمادگی 

لازم برای نوآوری در دنیای کسب و کار را خواهید داشت. 
یک فونت س��اده گاهی اوقات می تواند به قیمت موفقیت برند ش��ما تمام شود. در این 
صورت برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید همیش��ه راهکارهای تازه را در دستور 
کار قرار دهید. این امر می تواند با خرید یک فونت از موسسه های گرافیکی شروع شده یا 
حتی به طراحی فونت از سوی خودتان ختم شود. در هر صورت شما برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف باید همیش��ه فونت مخصوص خودتان را داشته باشید. این فونت نیز 
در طول زمان باید تغییر کرده و برای مخاطب هدف به جذاب ترین ش��کل ممکن مطرح 
شود، در غیر این صورت شاید خیلی زود توانایی تان در بازار برای تاثیرگذاری بهینه بر روی 
مخاطب هدف را از دس��ت بدهید. آن وقت دیگر بازیابی مشتریان در بازار امر غیرممکنی 

خواهد بود. آن هم با توجه به میزان رقابت بالا در بازار کنونی.
استفادهازطرحهاوتصاویراستاک

برخی از بازاریاب ها و طراح ها فکر می کنند همیشه باید از ایده ها و کارهای خودشان برای 
بازاریابی سود ببرند. این امر در حالی است که بسیاری از افراد حرفه ای در دنیای کسب و 
کار به طور معمول برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شیوه های متفاوتی را مد نظر 
قرار می دهند. این نکته می تواند برای شما مزایای بسیار زیادی به همراه داشته و شانس تان 
در این میان را نیز افزایش دهد، اما در بلندمدت دغدغه های تان را به شدت افزایش می دهد. 
برخی از طراح ها آنقدر درگیر بررسی جزئی ترین کارهای برندشان هستند که دیگر وقتی 
برای ایده های تازه ندارند. در این صورت شما باید خودتان را به بهترین شکل ممکن برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف آماده کنید. توصیه ما در این راس��تا ایجاد وقت اضافه 
برای کارهای مهمتر با سود بردن از طرح ها و تصاویر استاک است. این امر می تواند به شما 

کمک شایانی کرده و شانس تان در این میان را نیز افزایش دهد. 
یادتان باشد طرح های استاک همیشه خیلی بد یا فاقد کیفیت نیستند. در این میان شما 
می توانید با استفاده درست از طرح های مورد نظر شانس تان را به طور چشمگیری افزایش 
دهید. درست به همین دلیل باید همیشه نیم نگاهی به شیوه های مناسب برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف داشته باشیم. یکی از نکات مهم در این میان تلاش برای تاثیرگذاری 

بر روی مخاطب هدف به شیوه ای حرفه ای و غیرکلیشه ای است. 

بی تردید بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شرایط بسیار دشواری 
دارند. در این میان شما با استفاده از طرح های عجیب یا غیرکاربردی وضعیت تان را بدتر 
می کنید. ش��ما می توانید همیشه در موقعیت های حس��اس یا خطرناک برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف از راهکارهای س��اده تر س��ود ببرید. این امر شما را در کانون توجه 
مش��تریان قرار داده و موقعیت تان را نیز بهینه س��ازی خواهد کرد. توصیه ما، همانطور که 
پیش از این نیز اش��اره شد، اس��تفاده از طرح های استاک است. سایت هایی نظیر کانوا به 
طور گس��ترده چنین طرح هایی را در دس��ترس بازاریاب های علاقه مند قرار می دهند. با 
این حس��اب شما به سادگی هرچه تمام تر فرصت بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف تان را پیدا خواهید کرد. 
استفادهازطرحهایدستی

شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف لازم نیست همیشه از طرح های عجیب یا 
غیرکاربردی سود ببرید. همچنین نیاز مبرمی به استفاده از ابزارهای دیجیتال نیز ندارید. 
گاهی اوقات برخی از طراح های حرفه ای ابتدا ایده شان را روی کاغذ و به طور سنتی پیاده 
می کنند. این امر چشم انداز مهمی از نحوه تکامل ایده تان به دست می دهد. بنابراین اگر شما 
به طور مداوم به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با اس��تفاده از شیوه های عجیب 
هستید، باید کمی از دغدغه  های تان کم کرده و ایده های تان را روی کاغذ پیاده کنید. این 

امر می تواند به شما فرصت بسیار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف بدهد. 
وقتی شما ایده های تان را روی کاغذ پیاده می کنید، آزادی عمل بسیار بیشتری خواهید 
داش��ت. این امر به ش��ما بری تاثیرگذاری هرچه بهتر بر روی مخاطب هدف کمک کرده 
و ش��انس تان نیز در این میان به ش��دت ارتقا پیدا می کند. درس��ت ب��ه همین دلیل اگر 
ش��ما با ایده هایی مثل استفاده از طرح های دستی آشنایی ندارید، باید هرچه زودتر شیوه 

عملکردتان را تغییر دهید. 
شخصیسازیطرحها

گاهی اوقات طرح های مورد نظر شما برای کمپین ها یا ایده های بازاریابی با آنچه دیگر 
برندها انجام داده اند، هماهنگی بالایی دارد. در این صورت شما باید اندکی تغییرات اضافه 
در طرح های تان صورت دهید، در غیر این صورت شاید هرگز توانایی تان برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف را به دست نیاورید. توصیه ما در چنین شرایطی تلاش برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف به شیوه ای حرفه ای است. به عبارت دقیق تر، شما باید طرح های تان 
که شباهت زیادی به دیگر ایده ها دارد را به طور چشمگیری شخصی سازی کنید. اینطوری 
تمام ایده های تان متعلق به خودتان بوده و دیگر کسی امکان ندارد ادعایی درباره شان داشته 
باشد. این ایده ساده به شما برای تاثیرگذاری حرفه ای بر روی مخاطب هدف کمک شایانی 
خواهد کرد. یادتان باشد در دنیای امروز کسب و کار هرچه شما زمان بیشتری برای یک 
طرح بگذارید، احتمال اینکه متمایزتر از دیگر نمونه ها شود، کم خواهد شد. این امر به شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس تان را نیز افزایش خواهد داد. 
بی تردید اس��تفاده از طرح های منحصر به فرد و تازه برای بازاریابی و دیگر فعالیت های 
یک برند امر س��اده ای نیست. در این میان اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به بهترین ش��کل ممکن هس��تید، می توانید از ایده های مورد بحث در این مقاله به 
خوبی سود ببرید. در این صورت دیگر نیازی برای نگرانی در حوزه بازاریابی و تاثیرگذاری 

بر روی مخاطب هدف نخواهد بود. 
canva.com:منبع

راهنماییبرایبازاریابیبصریبهتر

چطور طراحی های تان را منحصر به فرد کنید؟


