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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

رشد اقتصادی در کشورهای در حال توسعه مرهون رشد صادرات است

تنگنای صادراتی 
رشد اقتصادی ایران

فرصت امروز: در حالی که طبق مطالعات جهانی، رشد صادرات اقتصادهای در حال توسعه و میزان مشارکت آنها در 
زنجیره ارزش جهانی باعث بهبود وضعیت رفاه و رشد اقتصادی آنها شده است، اما وضعیت اقتصاد ایران در یک دهه 
گذشته نشان می‎دهد که رشد صادرات نه تنها محرکی برای رشد اقتصادی نبوده است، بلکه در برخی از سال‎ها به 
عنوان عاملی کاهنده در رشد اقتصادی عمل کرده است. آنچه می‎توان از آن با عنوان »تنگنای صادراتی رشد اقتصادی 
ایران« یاد کرد؛ حال آنکه تجربه همسایه غربی ایران یعنی ترکیه نشانگر نقش مهم و مثبت صادرات کالا و خدمات...

شاخص بورس صعود کرد، فرابورس نزول

نوسان در سطح 1.5 میلیونی

4

2

3

یارانه نقدی، افزایش هزینه کدام دهک‎های درآمدی را پوشش می‎دهد؟

هزینه خانوار منهای 4200
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مدیریت و کسب‌و‌کار

یادداشت
جنگ اوکراین و 
آینده برجام

محمود سریع‎القلم
استاد دانشگاه شهید بهشتی

جنگ اوکراین س��رآغاز یک 
نظم جدید جهانی است. بدون 
توجه به رهبر یا رهبران فعلی 
و آینده روس��یه، روابط مسکو 
و غ��رب ب��رای چندی��ن دهه 
در رویاروی��ی خواه��د ب��ود و 
اروپا را ب��ار دیگر به جغرافیای 
زورآزمای��ی می��ان روس��یه و 
آمری��کا تبدی��ل خواه��د کرد. 
کش��ورهای غربی در 11 هزار 
مورد، روسیه را تحریم کرده‎اند 
و آمری��کا فرصت��ی تاریخی از 
زمان فروپاش��ی ش��وروی پیدا 
ک��رده ت��ا روس��یه را تضعیف، 
تحدی��د و تحقیر کند. با توجه 
به منابع غنی روس��یه، رش��د 
اقتص��ادی ای��ن کش��ور تداوم 
پیدا می‎کند، ام��ا هزینه تمام 
ش��ده کالا و خدم��ات از ی��ک 
طرف و کیفیت و رش��د آن از 
طرف دیگر به خاطر به حداقل 
رس��یدن ارتباط��ات ب��ا اروپا، 
آمریکای ش��مالی و ژاپن دچار 

صدمات جدی خواهد شد. 
آنچ��ه در ظاه��ر  برخ�لاف 
انگلستان  آلمان،  است،  نمایان 
و فرانسه در رویارویی با روسیه، 

همراه واشنگتن نیستند. 

ادامه در همین صفحه
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8 صفحه - 5000 تومان
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ادامه از همین صفحه
کمک‎ه��ای مالی و نظامی خزنده این س��ه کش��ور ب��ه اوکراین 
حاکی از اختلاف غرب اروپا با ش��رق اروپا در نوع رهیافت نس��بت 
به امنیت ملی روس��یه اس��ت. جغرافیا، نگاه سرسختانه لهستان را 
مش��خص و حفظ رتبه چهارم جهانی در اقتصاد، منافع ملی آلمان 
را تعری��ف می‎کند. ش��رق اروپا در تقابل با روس��یه اس��ت و غرب 
اروپا می‎خواهد با مس��کو تعامل کند. روحیه زیرین استقلال‎طلبی 
فرانس��ه نیز خود را در جن��گ اوکراین به وضوح نش��ان می‌دهد. 
انگلستان نیز سیگنال‌های متعددی می‎فرستد که هر مخاطبی بنا 
به منافع و مصلحت خود، س��یگنال لازم را دریافت می‌کند. عموم 
کشورهای متوسط و کوچک اروپا از ترس و حس ناامنی به آمریکا 

پناه آورده‎اند.
جنگ اوکراین باعث ش��د آنچ��ه آمریکایی‌ها طی دو دهه در پی 
جلوگیری از تحقق آن بودند، صورت پذیرد: نزدیک‎تر شدن چین و 
روسیه. رئیس جمهور چین، پوتین را بهترین دوست خود در جهان 
خطاب می‎کند و طی دو ماه گذشته، واردات انرژی چین از روسیه 
تا ۳۰ درصد افزایش یافته اس��ت. هرچند چین نرخ رشد اقتصادی 
بالای 5درصد را نتوانس��ته اس��ت محقق کند، اما حداقل 4درصد 
رش��د را تجربه کرده و چهره نس��بتا مثبتی در میان کش��ورهای 
جهان س��وم کسب کرده است؛ به طوری که همزمان ۱۵۰۰ پروژه 
عمرانی در آسیا و آفریقا را مدیریت می‎کند. هم‎اکنون چین ابتکار 
وس��یعی برای حفظ اروپا در منظومه اقتصادی و سیاس��ی خود را 
آغ��از کرده و بهترین دیپلمات‌های خود را به پایتخت‌های اروپایی 
گسیل داشته اس��ت. مهمترین عاملی که نشان می‎دهد چین افق 
قدرتمندش��دن در صحنه جهانی را برای خود ترس��یم کرده، بالا 
بردن سطح اقتدار حکومت بر فعالیت بخش خصوصی چین است؛ 
به طوری که مقرر کرده عموم شرکت‎های آی تی )IT( چین باید 

در چارچوب مصالح ملی این کشور در سطح جهانی عمل کنند.
ای��ن رهیافت جدید که به نظر می‎رس��د در اج�لاس ماه نوامبر 
امس��ال در گردهمایی حزبی تثبیت ش��ود، نوعی تنش میان رشد 
پایدار اقتصادی توس��ط بخش خصوصی و قدرت سیاسی و امنیتی 
حاکمیت چین پدید خواهد آورد. این تنش زودهنگام )اولویت‎های 
سیاس��ی بر اقتصادی( ممکن اس��ت رویارویی‌های جدیدی میان 
آمریکا و چین حداقل در منطقه ش��رق آس��یا به وجود آورد و دو 
دهه تعامل مدیریت ش��ده میان دو قدرت را به رقابت‌های نظامی، 
دریای��ی و امنیتی س��وق دهد. چینی‌ها در دری��ای جنوبی چین، 
۲۷ جزیره مصنوعی درس��ت کرده‎اند و به ازای هر کش��تی جنگی 
آمریکا در خاور دور، 12 کش��تی به آب انداخته‎اند. ۳۰ سال پیش، 
آمریکایی‌ها ۲۶۶ هزار سرباز، ۵ هزار تانک و همچنین 5 هزار بمب 
هس��ته‎ای در اروپا داشتند. امروز تعداد س��ربازان آمریکایی به 65 
هزار و بمب‎های هسته‎ای به ۱۵۰ تقلیل یافته است. بودجه نظامی 
چین و روس��یه در س��ال 2000 تنها ۱۳ درص��د از بودجه نظامی 
آمریکا بود. در س��ال ۲۰۲۲ این دو کشور بودجه نظامی خود را تا 

۶۷ درصد بودجه نظامی آمریکا ارتقا بخشیده‌اند.
هرچند دو دهه طول کشید تا جهان تک قطبی )۱۹۹۰-۲۰۰۰( 
به جهان سه قطبی )روسیه، چین و آمریکا( تبدیل شود، ولی این 
جنگ اوکراین بود که تقس��یم‎بندی‌ها و سیم‎کش��ی‌های تودرتوی 
نظام جدید جهانی را نمایان کرد. جهان س��ه قطبی امروز برای آن 

دس��ته از کشورها که به اس��تقلال خود حساسیت بیشتری دارند، 
بهترین فرصت‌ها را فراهم کرده اس��ت. ش��ش کشور به خوبی این 
نظم و منظومه جهانی را تش��خیص داده و سیاس��ت خارجی خود 
را ب��ا این واقعیت جدی��د تنظیم کرده‎اند: هن��د، آفریقای جنوبی، 
مکزیک، ترکیه، عربستان و برزیل. این کشورها و بسیاری در جهان 
س��وم، روس��یه را محکوم نکردند، چون مخالف جهان تک قطبی 
هس��تند. هر شش کش��ور در عرصه‌های مختلف صنعتی، فناوری، 
منابع طبیع��ی و نیروی کار متخصص، مزیت‌های نس��بی دارند و 
ب��ا باور ک��ردن توانمندی‌های درونی خ��ود مانند بخش خصوصی 
موثر و کارآمد، ارتباطات گس��ترده مالی، یادگیری در توان تولید و 
رقابت و سیاس��ت خارجی متکثر، نهایت بهره‎برداری را از امکانات 
و فرصت‌های روسیه، چین و آمریکا می‎نمایند. هر شش کشور، به 

اهمیت نکات زیر پی برده‌اند:
یکم؛ بدون روابط عادی با آمریکا نمی‎توان از فرصت‌های محتمل 
روسیه و چین استفاده کرد. حداقل برای دو دهه آینده، آمریکا این 
توان را دارد که در صورت تعارض‎های جدی با این شش کشور رده 
دوم ق��درت در جهان، مانع از همکاری‌های گس��ترده آنان با چین 
و روس��یه ش��ود )به عنوان مثال، مکزیک رسما اعلام کرده روسیه 
را به خاط��ر جنگ اوکراین تحریم نخواهد کرد، ولی در عین حال 
۶۵۰ میلی��ارد دلار ب��ا آمریکا تبادل کالا و خدم��ات دارد(. ترکیه 
فرصت‌های اس��تثنایی را برای س��رمایه‎گذاری اتباع روسیه فرآهم 
آورده اس��ت، با چین روابط گسترده اقتصادی برقرار کرده ولی در 
عی��ن حال، نیم تریلیون دلار س��رمایه‎گذاری اروپا و آمریکا را نیز 

پذیرفته است(.
دوم؛ دس��تیابی به درجه‌ای از اس��تقلال سیاسی و توان مانور در 
روابط خارجی، مس��تلزم داشتن روابط اقتصادی هم با شرق است 

و هم با غرب.
سوم؛ هر سه قدرت آمریکا، چین و روسیه در شبکه درهم تنیده 
روابط اقتصادی-سیاسی خود با دیگران با طیفی از »محدودیت‌ها« 
روبه‎رو هستند. بنابراین کشورهای رده دوم قدرت در جهان )مانند 
این ش��ش کش��ور( هر درصدی از روابط که بخواهند با این س��ه 
ق��درت تنظیم کنند را قبول می‎کنند؛ زیرا ارتباطات جهانی کمتر 

»دوجانبه« بلکه »شبکه‌ای« شده است.
چهارم؛ این ش��ش کش��ور به هر میزان که بخواهند برای امنیت 
مل��ی خود هزینه کنند، به هیچ وجه نمی‎توانند با این س��ه قدرت 
جهانی رقابت کنند. تحقق دکترین امنیت ملی برای رده‎های دوم 
کشورهای قدرتمند جهان در سایه ایجاد تعاملات اقتصادی متقابل 

میسر است.
جن��گ اوکراین نش��ان داد که چگونه یک کش��ور طی چند ماه 
می‎تواند نابود ش��ود. طبق آمار بانک جهانی، تاکنون یک تریلیون 
دلار برای بازسازی اوکراین نیاز است که چنین مبلغی را نه آمریکا 
می‎توان��د تامین کن��د و نه اتحادیه اروپا. اوکراین عملا به س��وریه 
اروپا تبدیل شده است. جنگ اوکراین، رویارویی پنتاگون آمریکا و 
پنتاگون روسیه اس��ت و بقیه جهان نظاره‎گر است. جنگ اوکراین 
نشان داد که علی‌رغم روندهای حاکم جهانی شدن، سه قدرت اصلی 
جهان در صورتی که امنیت را بر اقتصاد ترجیح دهند، می‌توانند در 
خارج از مرزهای خود، خرابی‌های پایدار ایجاد کنند. یک ماه پس 
از آغاز جنگ، وزیر خارجه اوکراین در وبیناری یادآور ش��د که اگر 

در سال ۱۹۹۴ حاکمیت اوکراین، ۱۹۰۰ کلاهک هسته‌ای را نگاه 
می‌داش��ت و یا معامله تعیین‎کننده‌تری با آمریکا، روسیه، اتحادیه 
اروپا و انگلستان )تفاهم‎نامه بوداپست( انجام می‌داد، روسیه به این 
راحتی اوکراین را با خاک یکس��ان نمی‌کرد و این تراژدی انس��انی 
به وجود نمی‌آمد. طی ش��ش ماه، رهب��ران جدید اوکراین پس از 
فروپاش��ی ش��وروی هرچه تلاش کردند آمریکا، روس��یه، اتحادیه 
اروپا و انگلس��تان را اقناع کنند ت��ا امنیت ملی اوکراین را تضمین 
کنن��د، آنها قب��ول نکردند. در مقابل، آنها از واژه اطمینان‎بخش��ی 
)Assurance( به جای تضمین )Guarantee( استفاده کردند. 
چه در س��ال ۱۹۹۴ و چه در س��ال ۲۰۲۲، بیشترین سهم تقصیر 
در وضعیت فعلی اوکراین، ناشی از نوع تصمیم‎سازی‌های حاکمیت 
اوکراین اس��ت. چطور می‎توان همس��ایه روس��یه بود و ش��ناخت 
عمیقی از روس��یه نداشت که پنتاگون روسیه فرد نیست بلکه یک 
تشکیلات و الُیگارشی وس��یع امنیتی-مالی است؟ چطور می‎توان 
متوجه نبود که چگونه آلمان و فرانس��ه نزدیک به دو دهه عضویت 
اوکرای��ن در اتحادیه اروپ��ا و ناتو را با روش‌ه��ای بوروکراتیک به 
تاخیر انداخته‌اند؟ و ده‌ها س��وال دیگر. چند دسته بودن حاکمیت 
اوکراین، خود از ریش��ه‌های وقوع تراژدی موجود این کشور است. 
دوگانه روس��ی-اروپایی ش��دن حاکمیت اوکراین به ویژه طی ۱۵ 
سال اخیر باعث شده تا پول و ابزار خارجی، منافع ملی اوکراین را 

فدای درگیری‎های جناحی کند.
به نظر می‎رس��د این دس��ته از تحولات جن��گ اوکراین، اثرات 
قابل توجهی بر محاس��بات اخیر ایران داش��ته اس��ت. با توجه به 
اهمی��ت انتق��ال طبیع��ی قدرت در آین��ده و اولوی��ت پیدا کردن 
امنی��ت ملی بر ه��ر امر دیگری در دوره انتق��ال، اهرم بازدارندگی 
هسته‎ای ایران با توجه به وضعیت اوکراین ناگهان از وزن به مراتب 
بیش��تری از گذشته برخوردار شد. در شرایط فعلی به نظر می‎رسد 
مادام��ی که ایران، غ��رب را در مقابل خود تعری��ف می‎کند، اهرم 
بازدارندگ��ی هس��ته‎ای جایگزین دیگری در فرآین��د زورآزمایی و 
مذاکرات با غرب ندارد. تاریخ نشان می‎دهد که در دوره‌های انتقال 
قدرت در کش��ورهای جهان س��وم، قدرت‎های بزرگ مستعدترین 
فرصت‌ها را برای امتیازگیری دارند. اگر محاسبات ایران را واکاوی 
)Deconstruct( کنیم، به نظر می‎رسد که جنگ اوکراین، ظهور 
نظم جدید جهان��ی و تعاملات جدید رژیم صهیونیس��تی-اعراب، 
معادلات جدیدی را در ذهنی��ت ایران فراهم آورد. برجام ۲ بدون 
تایید FATF بی‎معناس��ت و در بهترین ش��رایط ایران می‎تواند ۲ 
ت��ا 2.5 میلیون بش��که نفت در روز بفروش��د. حت��ی اگر برجام ۲ 
امضا شود، سرمایه‎گذاری خارجی در ایران حداقل تا نوامبر ۲۰۲۴ 

)انتخابات ریاست جمهوری آمریکا( امکان‎پذیر نخواهد بود.
کلیدی‎ترین موضوع برای رش��د و توسعه اقتصادی ایران، عادی 
کردن روابط مالی و بانکی جهانی اس��ت. برجام صرفا نوعی مُسکن 
برای این موضوع است و هر لحظه می‎تواند نقض شود. همچنان که 
این نویسنده طی ۲۰ سال گذشته بحث کرده و به خصوص قبل از 
امضای برجام، عدم موفقیت آن را پیش‎بینی کرد، موضوع هسته‎ای، 
اصل ماجرای تقابل ایران با غرب نیست. موضوع هسته‎ای در رتبه 
س��وم دسته‎بندی تقابل ایران با غرب اس��ت. اینکه 20 سال است 
مذاکرات هس��ته‎ای ادامه دارد و به اصل اختلاف )تقابل با یهودیان 
آمریکا ۸۰ درصد و رژیم صهیونیس��تی ۲۰ درصد( پرداخته نشده، 

ش��اید حفظ اختلاف، منافعی را تامین می‎کند و به معنای هابزی 
سیاس��ت یک ضرورت اس��ت. بعضی وقت‎ها، حفظ اختلاف و بلکه 
تضاد، منافعی دربر دارد. فقط طی دو ماه گذشته، اروپایی‎ها ۱۳۰ 
جنگن��ده اف-35 به آمریکا س��فارش داده‎اند که حدود 400 هزار 
ش��غل ایجاد می‎کند ضمن اینکه سفارش��ات جدی��د هنوز در راه 
اس��ت. ۴۳درصد صادرات اس��لحه آمریکا در مجموع به خاورمیانه 
است. معمولا قدرت‌های بزرگ، اصل پیشرفت‌های آی تی و هوش 

مصنوعی را ابتدا در تولید تسلیحات به کار می‎گیرند.
اولویت امنیت فعلا در حکمرانی ایران، یک اصل است. پارادوکس 
در آن اس��ت که حتی کشورهای رده اول نظام بین‎الملل )روسیه، 
چین و آمریکا( به بعُدی از امنیت-اقتصاد در حکمرانی و مدیریت 
محی��ط بیرون��ی نیازمندند. به عنوان مثال، عربس��تان نیز اهمیت 
روس��یه را در اوپک پ�لاس )Opec plus( تش��خیص می‎دهد و 
ب��ا مس��کو در تعامل اس��ت و حکمرانی خ��ود را در ماتریس چند 
فاکت��وری مدیریت می‎کند. هند به مراتب پیچیده‎تر از عربس��تان 
در این چارچوب عمل کرده و ش��اید پیچیده‎تر از همه، حکمرانی 
چینی اس��ت که در معادله امنیت-اقتصاد، روزانه صدها س��یگنال 
همگرا و واگرا از خود صادر می‌کند. حتی برجام ۵ هم بدون لحاظ 
کردن معادله اقتصاد-امنیت نمی‎تواند منافع و مصالح ملی ایران را 
تامین کند. وزیر خارجه توانمند هند، س��خت‌ترین انتقادات فکری 
و سیاس��ت‌گذاری را از آمریکا و انگلس��تان ارائه می‎کند و در عین 
حال، هند با هر دو کش��ور تعاملات استراتژیک دارد. جدی گرفتن 
یک بخش خصوصی توانمند، مهمترین اهرم هند، مکزیک، ترکیه 
و کره جنوبی است؛ متغیری که روسیه فاقد آن است، ولی به چین 

.Hedging داده است و هم Leverage هم
فرص��ت ایجاد ی��ک بخش خصوص��ی مقتدر در اقتص��اد ایران، 
ضرورت��ی در واقعیات نظم س��ه وجهی جدید جهانی اس��ت. هند 
۹ میلیون نفر از بخش خصوصی خود را در منطقه ش��ش کش��ور 
عربی خلیج فارس به کار گمارده که سالانه حدود ۳۵ میلیارد دلار 
درآمد کسب می‎کنند. مهمترین مزیت بخش خصوصی مقتدر، این 
اس��ت که فرآیندهای تصمیم‎سازی‌های سیاست خارجی را معقول 
می‌کند؛ عنصری که روسیه و اوکراین فاقد آن هستند و حکمرانی 
را در سیاس��ت و امنیت محصور می‌کنند. برجام یک ایستگاه بین 
راهی اس��ت و نمی‎تواند مقصد باشد. برجام راه حل نیست و نوعی 
آرام‎بخش موقت اس��ت. جدی گرفتن معادله امنیت-اقتصاد و فهم 
علمی-عینی-آم��اری نظ��م جدید جهانی نش��أت گرفته از جنگ 
اوکراین، می‎تواند آینده‌ای مطمئن‌تر از توافق احتمالی برجام ۲ به 
ارمغان آورد؛ زیراکه اساس حکمرانی در نگاه‌های درازمدت است.

جنگ اوکراین و آینده برجام

چطور در تیک تاک بازدید بیشتری برای ویدئو کسب کنیم؟
تیک تاک در سراس��ر دنیا حس��ابی محبوبیت پیدا کرده و شمار بسیاری زیادی از مردم به طور روزانه از آن 
اس��تفاده می‎کنند. این امر برای پلتفرمی که پس از فیس‎بوک، توییتر و اینس��تاگرام به بازار راه پیدا کرده، امر 
بسیار جذابی محسوب می‎شود. بسیاری از مردم نسبت به مزایای تیک تاک آگاهی دقیقی ندارند، اما همین که 
امکان بارگذاری ویدئوهای کوتاه با موسیقی پس‎زمینه را پیدا می‎کنند، برای‎شان کافی خواهد بود. ویژگی اصلی 
تیک تاک در واقع همین موضوع اس��ت. این امر به کاربران امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را داده و 
شرایط‎شان را نیز به طور چشمگیری توسعه می‎دهد. درست به همین دلیل اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن هستید، باید محبوبیت رو به افزایش تیک تاک را نیز در نظر بگیرید. 

نسل جدید برای تعامل با برندها به دنبال راهکارهای متمایز و جذاب است. این امر اهمیت بسیار زیادی...



فرص��ت ام��روز: در حالی ک��ه طبق مطالع��ات جهانی، رش��د صادرات 
اقتصادهای در حال توسعه و میزان مشارکت آنها در زنجیره ارزش جهانی 
باعث بهبود وضعیت رفاه و رش��د اقتصادی آنها ش��ده اس��ت، اما وضعیت 
اقتصاد ایران در یک دهه گذش��ته نشان می‎دهد که رشد صادرات نه تنها 
محرکی برای رشد اقتصادی نبوده است، بلکه در برخی از سال‎ها به عنوان 
عاملی کاهنده در رش��د اقتصادی عمل کرده است. آنچه می‎توان از آن با 
عنوان »تنگنای صادراتی رشد اقتصادی ایران« یاد کرد؛ حال آنکه تجربه 
همسایه غربی ایران یعنی ترکیه نشانگر نقش مهم و مثبت صادرات کالا و 

خدمات در تامین رشد اقتصادی این کشور است.
جدیدترین مطالعه مشترک س��ازمان تجارت جهانی و بانک جهانی در 
مورد نقش تجارت در اقتصادهای در حال توسعه نشان می‎دهد که یکی از 
عوامل محرک و تامین‎کننده رشد اقتصادی، رشد صادرات کالاها و خدمات 
است. براساس آمارها، مجموع سهم کشورهای در حال توسعه در صادرات 
جهانی از ‌16 درصد در س��ال ‌1990 میلادی به ‌39 درصد در سال ‌2021 
افزایش یافته اس��ت؛ سهمی که به همراه رشد صادرات و افزایش سهم در 
کل تجارت جهان، بهبود وضعیت رفاه و رشد اقتصادی این اقتصادها را رقم 
زده است؛ یعنی این اقتصادها به تناسب مشارکت در زنجیره ارزش جهانی 
و اعمال سیاس��ت‎ها و ابزارهای توسعه و تسهیل‎کننده تجارت توانسته‎اند 
رشد اقتصادی را در کشورهای خود رقم بزنند؛ کما اینکه صادرات کالایی 
اقتصادهای در حال توس��عه از 3.38 میلیارد دلار در س��ال ‌2005 با رشد 
2.8 براب��ری به 9.6 میلیارد دلار در س��ال ‌2021 و صادرات خدمات این 
گروه از اقتصادها نیز از حدود ‌563 میلیون دلار در سال ‌2005 و با رشدی 

مشابه کالا، به 1.6 میلیارد دلار در سال ‌2021 رسیده است.
نقش مثبت تجارت در رشد اقتصادی

در این گزارش به اهمیت تجارت به ویژه نقش صادرات در رشد اقتصادی 
کشورهای در حال توسعه پرداخته شده و تجربه ایران و ترکیه با یکدیگر 
مقایسه ش��ده است. آنطور که معاونت بررس��ی‎های اقتصادی اتاق تهران 
گزارش داده اس��ت، یکی از نتایج مطالعه اخیر و مشترک سازمان تجارت 
‌جهانی و بانک جهانی در رابطه با نقش تجارت در اقتصادهای درحال‌توسعه 
نشان می‌دهد که مجموع سهم کشورهای درحال‌توسعه در صادرات جهانی 
از ‌16 درص��د در س��ال ‌1990 به رقم ‌39 درصد در س��ال ‌2021 افزایش 

یافته اس��ت؛ س��همی که به ‌همراه رش��د صادرات و افزایش سهم در کل 
تجارت جهان، بهبود وضعیت رفاه و رشد اقتصادی این اقتصادها را رقم زده 
است، در واقع، این اقتصادها به تناسب مشارکت در زنجیره ارزش جهانی 
و اعمال سیاس��ت‌ها و ابزارهای توسعه و تسهیل‌کننده تجارت توانسته‌اند 
رش��د اقتصادی را در کش��ورهای خود رقم بزنند؛ چنانکه صادرات کالایی 
اقتصادهای درحال توسعه از 3.38 میلیارد دلار در سال ‌2005 با افزایش 
2.8 براب��ری به 9.6 میلیارد دلار در س��ال ‌2021 و صادرات خدمات این 
گ��روه اقتصادها نی��ز از حدود ‌563 میلی��ون دلار در همین دوره زمانی با 

رشدی مشابه کالا، به 1.6 میلیارد دلار رسیده است.
براس��اس این گزارش، در بازه زمانی 1390 ت��ا 1400، روند عمومی 
ص��ادرات و واردات واقع��ی کالاها و خدم��ات ایران نزولی بوده اس��ت. 
البته س��رعت کاهش برای واردات بیش از صادرات بوده است. براساس 
دادهای حس��اب‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌های مل��ی، صادرات کالاها و خدمات در س��ال 1390 
)به قیمت‌های ثابت س��ال ‌1395( حدود ‌253 هزار میلیارد ‌تومان بوده 
است. این میزان در سال ‌1400 به رقم ‌222 هزار میلیارد ‌تومان رسیده 
اس��ت. میانگین رش��د واقعی س��الانه صادرات کالاها و خدمات نیز در 
دهه 1390، منفی 29.1 درصد گزارش ش��ده است. مشابه این وضعیت 
برای واردات کالاها و خدمات نیز صادق اس��ت؛ چنانکه واردات کالاها و 
خدمات در س��ال ‌1390 حدود ‌510 هزار میلیارد تومان است. این رقم 
تقریب��ا دو برابر صادرات بوده که در س��ال ‌1400 نیز مجددا افت کرده 
اس��ت. در سال گذش��ته واردات کالاها و خدمات به ‌128 هزار میلیارد 
‌تومان رسید. در این سال ‌افت واردات نسبت به صادرات 58 درصد بوده 
اس��ت. در واقع، میانگین رش��د واقعی س��الانه واردات کالاها و خدمات 
بین س��ال‌های 1390 تا 1400، افتی 12.9 درصدی داش��ته است، اما 
آنچه در این دوره منجر به ایجاد تغییرات و تحولات تجاری در کش��ور 
شده، تش��دید تحریم، محدودیت دسترسی به منابع و درآمدهای ارزی 
و اعم��ال ممنوعیت و محدودیت ب��رای واردات برخی گروه‌های کالایی 
اس��ت. همچنین در نیمی از سال‎های دهه 1390، رشد سالانه صادرات 
کالاها و خدمات مثبت و در نیمی از این دهه نیز رشد منفی بوده است؛ 
یعنی در یک دهه گذشته طی شش سال ‌رشد واردات کالاها و خدمات 

منفی و طی چهار سال‌ مثبت بوده است.

کاتالیزور صادراتی در اقتصاد ترکیه
در س��ال‌های 1391 تا 1400، مش��ارکت صادرات کالاه��ا و خدمات در 
رشد اقتصادی، در نیمی از سال‌های این دوره مثبت و در نیمی دیگر منفی 
گزارش شده است، در سه سال پایانی دهه گذشته یعنی در سال‎های 1397 
تا 1399 به دلیل تش��دید تحریم‌ها و کاهش صادرات نفتی، نقش صادرات 
کالاها و خدمات در رشد اقتصادی کشور کاهنده و منفی بود؛ حال آنکه در 
نقط��ه مقابل، به دلیل محدود ش��دن واردات و کاهش آن، نقش واردات در 
رشد مثبت شد. میانگین مشارکت سالانه صادرات کالاها و خدمات در تامین 
رشد اقتصادی کشور در سال‌های 1390 الی 1400 حدود منفی 1.3 واحد‌ 
درصد و برای واردات کالاها و خدمات مثبت 12.9 درصد اس��ت. همچنین 
در س��ال ‌1400، افزایش صادرات کالاها و خدمات موجب شد تا مشارکت 
آن در رشد 4.7 درصدی اقتصاد به حدود 0.75 واحد‌ درصد برسد. افزایش 
واردات نیز اثر منفی 1.17 واحد ‌درصدی در رش��د این س��ال‌ داش��ت و در 
مجم��وع خالص صادرات کالاها و خدمات موج��ب تاثیر منفی 0.96 واحد 
‌درصدی در رشد سال گذشته شد. در این میان، بررسی روند تغییرات رشد 
تولید ناخالص داخلی از منظر اقلام هزینه نهایی اقتصادهای درحال‌توسعه 
نشان می‌دهد که یکی از عوامل محرک و تامین‌کننده رشد اقتصادی، رشد 
صادرات کالاها و خدمات اس��ت. به‌عنوان نمونه، بررس��ی داده‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌های اقتصاد 
ترکی��ه در بازه زمانی 2015 ال��ی 2021 مبین نقش مهم صادرات کالاها و 
خدمات در تامین رش��د اقتصادی این کشور است. متوسط رشد اقتصادی 
س��الانه ترکیه در این دوره زمانی حدود 4.5 درصد و متوس��ط رشد سالانه 
ص��ادرات کالاها و خدمات آن نیز در همی��ن دوره حدود 4.96 درصد بوده 
اس��ت. نزدیک به ‌30 درصد از رش��د اقتصادی ترکیه در دوره مورد بررسی، 
توس��ط افزایش صادرات کالا و خدمات تامین ش��ده است. در سال ‌2021 
نیز رش��د اقتصادی این کشور حدود ‌11 درصد بوده که یکی از دلایل مهم 
تحقق این رش��د، افزایش 9.24 درصدی صادرات کالاها و خدمات ترکیه با 
مش��ارکت 5 واحد ‌درصدی این حوزه در رش��د اقتصادی بوده است. بدین 
ترتیب، مقایسه تجربه سال‎های گذشته اقتصاد ایران و ترکیه نشان می‎دهد 
که برخلاف تجربه مثبت ترکیه، صادرات کالا و خدمات در اقتصاد ایران نه 
تنها ایفاگر نقش محرک در تامین رشد اقتصادی نبوده، بلکه حتی در برخی 

از سال‎ها به عنوان عاملی کاهنده در رشد مزبور عمل کرده است.

رشد اقتصادی در کشورهای در حال توسعه مرهون رشد صادرات است

تنگنای صادراتی رشد اقتصادی ایران

نتایج یک گزارش رس��می نش��ان می‎دهد که سیاس��ت‌های اقتصادی 
دولت‌ها در ۱۰ س��ال گذشته موجب نوسان قیمت ارز شده، به طوری که 
قیمت ارز از هزار و ۲۰۰ تومان در سال ۱۳۹۰ به حدود ۲۶ هزار تومان در 
سال ۱۴۰۰ و همچنین حدود ۳۰ هزار تومان در سال 1401 افزایش یافته 
و بدین ترتیب، نوسانات قیمت ارز به همراه اتخاذ سیاست‌های اقتصادی، 
تمامی بازارها از جمله بازار مس��کن و به دنبال آن، اجاره‌بها را تحت تأثیر 

قرار داده است.
معاونت مسکن و ساختمان وزارت راه و شهرسازی در گزارشی تحلیلی با 
اشاره به تحولات 10 ساله بازارهای ارز، مسکن و اجاره، بخشی از وضعیت 
فعلی بازار مسکن و اجاره را ناشی از این شرایط دانسته که برخی سیاست‌ها 
برای جبران آنها در دس��تور کار اس��ت. براس��اس آمارها در خرداد امسال 
میانگین خریدوفروش هر مترمربع واحد مس��کونی در تهران ۳۹ میلیون 
و ۴۱۴ هزار و ۵۰۰ تومان بود که در مقایس��ه با اردیبهش��ت افزایش 8.4 
درصدی و نسبت به خرداد سال قبل افزایش 32.8 درصدی را تجربه کرده 
اس��ت. همچنین قیمت اجاره‌بها در خرداد امسال نسبت به خرداد پارسال 
46.5 درصد و نسبت به اردیبهشت امسال 2.7 درصد افزایش داشته است. 
در این ش��رایط، افزایش نرخ ارز سبب افزایش قیمت مصالح ساختمانی و 
دیگر الزامات تولید مس��کن شده و این افزایش در کنار سیاست‌های غلط 
اقتصادی در تولید ناکافی مس��کن، انباش��ت تقاضای مسکن طی سالیان 
متوالی را به دنبال داشته است. طبق برنامه ششم توسعه باید سالانه یک 
‌میلیون واحد مسکونی تولید می‌شد که در دهه اخیر، هیچ سالی این میزان 

تولید انجام نشده است.
مطابق آمارهای بانک مرکزی و مرکز آمار، بازار مس��کن در مقایس��ه با 
دوره‌ه��ای قبل با کاهش معاملات مواجه اس��ت و به‌رغم کاهش معاملات 

شاهد بالارفتن قیمت مسکن و به دنبال آن، رشد اجاره‌بها هستیم؛ یعنی 
تقاضای مسکن وجود دارد اما عرضه به‌اندازه کافی وجود ندارد و این امر بر 
قیمت فروش اثرگذار است و همزمان تقاضای ناتوان شده ناگزیر به سمت 

بازار اجاره سوق پیدا می‌کند.
در این گزارش، قیمت خریدوفروش هر مترمربع واحد مسکونی در شهر 
تهران برای سال ۱۳۹۰ معادل ۲ میلیون و ۴۱ هزار تومان اعلام شده که 
در این سال رشد قیمت مسکن 17.6 درصد، تورم ۲۲ درصد، قیمت سکه 
بیش از ۵۸۸ هزار تومان و رشد شاخص بورس 11.2 درصد بوده است. در 
همین سال قیمت ارز بیش از هزار و ۲۰۰ تومان بوده و رشد اجاره‌بها ۱۵ 
درصد ثبت شده است. در سال 1392 و با آغاز به کار دولت یازدهم قیمت 
خریدوفروش هر مترمربع واحد مسکونی به ۳ میلیون و ۹۵۴ هزار تومان 
رسید و رشد قیمت مس��کن در آن سال 33.4 درصد گزارش شد. قیمت 
س��که نیز به بیش از یک‌میلیون تومان رسید و قیمت ارز از مرز ۳ هزار و 
۱۸۳ تومان عبور کرد. در این سال همچنین میانگین قیمت هر مترمربع 
واحد اجاره‌ای به ۱۸ هزار و ۵۹۲ تومان رس��ید و رشد اجاره‌بها ۲۰ درصد 
ثبت شد. سپس در سال 1394 میانگین قیمت خریدوفروش یک مترمربع 
واحد مسکونی در شهر تهران ۴ میلیون و ۱۷۶ هزار تومان و قیمت اجاره 
هر مترمربع واحد مسکونی ۱۸ هزار و ۵۹۲ تومان و معادل سال 1393 و 

معادل صفر درصد افزایش ثبت شد.
بی��ن س��ال‌های 1394 تا 1396 نیز میانگین قیم��ت خریدوفروش هر 
مترمربع واحد مس��کونی بین ۴ میلیون و ۱۰۰ هزار تا ۴ میلیون و ۸۰۰ 
ه��زار تومان خریدوفروش ش��د. البته در س��ال ۱۳۹۴ افزایش قیمتی در 
بخش مس��کن رخ ن��داد و حتی این رقم به می��زان ۸ دهم درصد کاهش 
یافت. در همین س��ال قیمت س��که نیز ۳ و ۳ دهم درصد کاهش یافت و 

میانگین قیمت هر مترمربع اجاره در تهران ۲۲ هزار و ۹۹۱ تومان ش��د. 
به نظر می‌رس��د در این س��ال‌ها )۹۴ تا ۹۶( با ثبات نسبی قیمت مسکن، 
س��رمایه‌ها از بازار سکه به سمت مس��کن هدایت شد. همچنین در سال 
۱۳۹۷ به‌یک‌باره قیمت خریدوفروش یک مترمربع واحد مسکونی جهشی 
غیرمنتظره و افزایش��ی داش��ت، به‌طوری که میانگین قیمت هر مترمربع 
خریدوفروش واحد مس��کونی در ش��هر تهران به ۸ میلی��ون و ۲۴۲ هزار 
تومان افزایش یافت و افزایش قیمت مسکن به ۷۱ درصد رسید. به دنبال 
این افزایش قیمت مس��کن، قیمت اجاره‌بها نیز به متری ۳۶ هزار و ۴۴۵ 

تومان رسید.
بین سال‎های 1398 تاکنون هم قیمت خریدوفروش واحدهای مسکونی، 
قیمت اجاره‌بها، قیمت سکه افزایش داشته است. در سال ۱۳۹۸ میانگین 
قیمت خریدوفروش هر مترمربع واحد مس��کونی با رش��د 61.7 درصدی 
نسبت به سال قبل از آن به ۱۳ میلیون و ۳۳۰ هزار تومان رسید. اجاره‌بها 
هم با رش��د ۳۰ درصدی به ۴۷ هزار و ۲۰۰ تومان افزایش یافت. در سال 
۱۳۹۹ نیز میانگین رقم خریدوفروش هر مترمربع واحد مس��کونی با رشد 
80.3 درص��دی به ۲۴ میلیون و ۲۹ هزار تومان و قیمت اجاره در ش��هر 
تهران با ۳۳ درصد رش��د به ۶۲ هزار و ۹۰۰ تومان رسید. در سال ۱۴۰۰ 
باز هم قیمت‎ها افزایش��ی بوده و با رش��د ۱۰ میلیون تومانی معادل 42.6 
درصد، قیمت خریدوفروش هر مترمربع واحد مس��کونی در شهر تهران به 
۳۴ میلیون و ۲۶۳ هزار تومان رسید و اجاره‌بها با رشد ۳۵ درصدی و تورم 
حدود ۴۰ درصدی به متری ۸۴ هزار و ۸۰۰ تومان رس��ید. طبق آمارهای 
بانک مرکزی، میانگین قیمت خریدوفروش هر مترمربع واحد مسکونی در 
خرداد امسال ۳۹ میلیون و ۴۱۴ هزار و ۵۰۰ تومان بود و اجاره‌بها نیز در 

شهر تهران نسبت به اردیبهشت 2.7 درصد افزایش را تجربه کرده است.

سیاست‎های اقتصادی چه تأثیری بر بازار مسکن و اجاره دارد؟

تحولات 10 ساله بازار ارز و مسکن

نگاه

اکوسیستم استارت‌آپی در سالی که گذشت
زمین‎لرزه در سیلیکون ولی

»اکونومیس��ت« در گزارش تازه خود به وضعیت استارت‌آپ‌های تکنولوژی پرداخت 
و اکوسیستم استارت‌آپی را هرچند پویا، اما ناامن و محکوم به فنا دانست. به گفته این 
هفته‎نامه، اس��تارت‌آپ‌هاي تکنولوژي در سال ۲۰۲۱ میلادی توانستند تا ۶۲۱ ميليارد 
دلار سرمايه جذب کنند. اگرچه این رقم تا دو برابر بیشتر از سال ۲۰۲۰ و همچنین ۱۰ 
برابر بیشتر از سال ۲۰۱۲ است، اما به نظر می‎رسد که این روند تامین و جذب سرمایه 

در سال 2022 کاهش پیدا کرده است.
به نوش��ته »اکونومیس��ت«، در خیابان شلوغی در مرکز ش��هر سانفرانسیسکو، دفتر 
مرکزی ش��رکت Fast، س��ازنده نرم‌افزاره��ای تایید اعتبار آنلاین ب��رای بازرگانان قرار 
دارد. اتاق‌ها س��اکت به نظر می‌رس��ند و یک تابلوی »برای اجاره« هم در بالای یکی از 
پنجره‌ها آویزان است. شرکت Fast در جریان رویدادی در سال گذشته، اقدام به جذب 
سرمایه کرد. این شرکت در فاصله سال‌های 2019 تا 2021 توانست 125 میلیون دلار 
سرمایه جذب کند که بعضی از آنها از طریق باهوش‌ترین سرمایه‌گذاران سیلیکون‌ولی 
 Index( و ایندکس ونچرز )Kleiner Perkins( در شرکت‌هایی مانند کلینر پرکینز
Ventures( انجام ش��دند. س��پس در ماه آوریل این ش��رکت با از دس��ت دادن بخش 

قابل‌توجهی از نقدینگی خود‌ و عدم جذب سرمایه، ورشکست شد.
از بین رفتن ش��رکت Fast، از گذش��ت دوره رونق اس��تارت‌آپ‌ها و اصلاح شدید در 
اکوسیس��تم اس��تارت‌آپی حکایت دارد. افزایش تورم، بحران زنجیره تامین و جنگ در 
اوکراین، موجی از بی‌ثباتی و نااطمینانی را در اقتصاد جهانی ایجاد کرده است. این امر 
به ویژه شرکت‎های تکنولوژی جوان را به شدت تحت تاثیر قرار می‎دهد تا سود و ارزش 
بازار خودش��ان را حفظ کنند. با این حال شرایط حاکم بر اقتصاد و به خصوص افزایش 
نرخ بهره می‌تواند بر آینده این شرکت‌ها تاثیر قابل‌توجهی بگذارد؛ تا جایی که بسیاری 
از فعالان باتجربه س��یلیکون‌ولی، آن را به اصابت نارنج��ک‌ بزرگی به بازار محصولات و 
خدم��ات تکنولوژی تعبیر می‌کنند. این م��وج همزمان در حال نفوذ و انتقال به صنعت 
س��رمایه‌گذاری خطرپذیر هم هست؛ بخشی که س��عی دارد به عنوان پرورش‌دهنده و 
تغذیه‌کننده ایده‌ها ش��ناخته شود. دوره افت و رکود اس��تارت‌آپی آغاز می‌شود تا دوره 
خودش را بگذراند. سرمایه‌گذاران به شرکت‌های زیرمجموعه خودشان هشدار می‌دهند 
تا این شرکت‌ها دست‌کم تا پایان سال 2025 سرمایه خودشان را حفظ کنند. بسیاری از 
 Fast شرکت‌ها در انجام این کار شکست می‌خورند و همان راهی را می‌روند که شرکت
رفت. ش��رکت‌های دیگر ثابت‎قدم‌تر پیش می‌روند؛ حتی ممکن اس��ت برخی شرکت‌ها 
در همین دوره موفق ش��وند و پیشرفت کنند، چون بنیان‌گذاران‌شان یاد می‌گیرند که 
چطور از ظواهر و مس��ائل غیرضروری بگذرند و بیش��تر روی کسب‌وکار اصلی متمرکز 
ش��وند. وقتی گرد و خاک فرو بنش��یند، صحنه اکوسیستم اس��تارت‌آپی جهان، چهره 
متفاوتی خواهد داشت و احتمالا سالم‌تر و ایمن‌تر خواهد بود. این دوره رکود قریب‌الوقوع 
پس از چند س��ال رونق س��رمایه‌گذاری خطرپذیر می‌آید. سرمایه‌گذاران غیرسنتی به 
سمت اس��تارت‌آپ‌های جسور و اهل خطر می‌روند؛ س��رمایه‌گذارانی از قبیل بازوهای 
سرمایه‌گذاری ش��رکت‌های بزرگی همچون سیلزفورس و اکسون‌موبیل و صندوق‌های 
تامینی نیویورک؛ سرمایه‌گذاران متنوعی که به عنوان قلب تپنده سیلیکون‌ولی شناخته 
می‌ش��وند. در همین ح��ال، مراکز جدید تکنولوژی در سراس��ر جه��ان در حال ظهور 
هس��تند؛ از پکن در چین گرفته تا بنگلور در هندوس��تان. اما در این میان، هیچ سالی 
 ،CB Insights پررونق‌تر از سال 2021 نبوده است. طبق مطالعات شرکت تحقیقاتی
اس��تارت‌آپ‌های تکنولوژی جهان توانستند در سال 2021 تا 621 میلیارد دلار سرمایه 
جذب کنند. این رقم تا دو برابر بیش��تر از س��ال 2020 و 10 برابر بیشتر از سال 2012 
بوده اس��ت. پس از آن موس��یقی متوقف ش��د. در ابتدا عرضه عمومی سهام شرکت‌ها 
بیش از هر چیز مورد توجه قرار گرفت. اما ش��اخص س��هام نزدک که اغلب شرکت‌های 
تکنولوژی در آن هستند، از اوج خود‌ در ماه نوامبر تا 30 درصد کاهش پیدا کرده است. 
ش��رکت ارائه‌دهنده داده‌ PitchBook تخمین زده که بیش از 140 شرکت متکی به 
سرمایه‌گذاری خطرپذیر که از سال 2020 وارد بورس آمریکا شده بودند، شاهد کاهش 
س��رمایه بازارشان به کمتر از مجموع سرمایه‌هایش بوده‌اند که در طول عمرشان جذب 
کرده‌اند. شرکت آمریکایی سازنده خودروهای الکتریکی Faraday Future که بیش 
از 3میلی��ارد دلار س��رمایه جذب کرده بود، حالا ارزش ب��ازار 710 میلیون دلاری دارد. 
سوپر اپ سنگاپوری Grab هم تا پیش از ورود به بازار سهام، 14 میلیارد دلار سرمایه 
جذب کرده بود و در آن زمان ارزش بازار 40 میلیارد دلاری داش��ت، اما ارزش بازار آن 
در حال حاضر 10 میلیارد دلار است. فضای بی‌سروصدا و راکد حاکم بر تکنولوژی حالا 
در حال گس��ترش به بازارهای خصوصی هم هست. میزان جذب سرمایه در مقایسه با 
فصل دوم س��ال 2021 به سرعت کاهش پیدا کرده اس��ت. براساس آمارهای ارائه‎شده 
توس��ط PitchBook، در فاصل��ه ماه‌های مارس تا م��ه 2022، ‌تعداد دوره‎های تامین 
و جذب س��رمایه در آمریکا نسبت به مدت مشابه س��ال قبل‌ تا 7 درصد کاهش یافت. 
این میزان کاهش در آس��یا تا 11 درصد و در اروپا تا 19 درصد بوده اس��ت. با این همه 
ش��رایط به وضوح بدتر از آمار و ارقام ارائه شده اس��ت. تاخیر در ارائه گزارش‌های مالی 
توسط ش��رکت‌ها، گواه همین موضوع است که این شرکت‌ها هنوز چند ماه از واقعیت 
موجود عقب هستند. سرمایه‌گذاران خطرپذیر می‌گویند این روزها به ندرت پیش می‌آید 
که قراردادی امضا و معامله‌ای انجام شود. استارت‌آپ‌های کمتری در فرآیند خروج قرار 
دارند و سرمایه‌گذاران خطرپذیر کمتری تمایل به سرمایه‌گذاری در استارت‌آپ‌ها دارند.

سکوت س��رمایه‌گذاران بر ارزش بازار شرکت‌های خصوصی هم تاثیر گذاشته است. 
چنین موقعیتی معمولا به رکود س��رمایه‌گذاری منجر می‌شود و شرکت‌ها را به سمت 
اعطای سهام در برابر جذب سرمایه یا اعمال تغییرات مدیریتی سوق می‌دهد. در نهایت 
جذب س��رمایه کمتر و خروج کمتر باعث کاهش ارزش بازار اس��تارت‌آپ‌ها می‌ش��ود. 
بررسی‌های ش��رکت ارائه‌دهنده و تحلیلگر داده ApeVue نشان می‌دهد که شاخص 
50 استارت‌آپ پرمعامله از زمان اوج‌شان در ماه ژانویه گذشته، تا 17 درصد کاهش یافته 
است. »اکونومیست« بر همین اساس تخمین می‌زند که سبد معاملاتی 12 استارت‌آپ 
بزرگ که در ابتدای سال جاری میلادی ارزش یک تریلیون دلاری داشت، حالا چیزی 
در حدود 750 میلیارد دلار ارزش دارد. البته آمارها نشان می‌دهند که ارزش شرکت‌های 
خصوصی حاضر در بازار ثانویه هنوز به اندازه شرکت‌های سهامی عام سقوط نکرده است.
این روزها در اکوسیستم استارت‌آپی، رشد سرمایه کارآمد، اسم رمز است. طبق اطلاعات 
منتشرش��ده توسط ش��رکت Brex که ارائه‌دهنده خدمات بانکی به استارت‌آپ‌هاست، 
متوسط نرخ هزینه‌کرد تمام انواع استارت‌آپ‌ها در یک سال گذشته کاهش یافته است؛ 
از جوان‌تری��ن اس��تارت‌آپ‌ها گرفته تا بالغ‌ترین آنها. یک��ی از راه‌های کاهش هزینه در 
اس��تارت‌آپ‌ها، تعدیل نیرو است. آمارهای وب‌س��ایت Layoffs. fyi نشان می‌دهد که 
حدود 800 استارت‌آپ از نیمه ماه مارس گذشته، میزان پرداخت‌های خودشان را کاهش 
داده‌اند. اپلیکیش��ن تحویل کالای ترکیه‌ای Getir، یکی از اس��تارت‌آپ‌هایی است که 
تاکنون 14 درصد از نیروی کار خود را تعدیل کرده است که رقمی بیش از 4 هزار نفر 
می‌شود. استراتژی رایج دیگر در چنین شرایطی، صرف هزینه کمتر روی بخش بازاریابی 
اس��ت. شرکت تحلیل داده SensorTower در این زمینه بررسی‌هایی انجام داده که 
نشان می‌دهند متوسط 50 استارت‌آپ بزرگ جهان از ماه ژانویه تا حالا چنین هزینه‌هایی 
را تا 43 درصد کاهش داده‌اند. در این میان، اس��تارت‌آپ‌های فعال در بخش‌هایی مانند 
تحویل کالا حتی بیش از اینها، هزینه‌های جاری را کاهش داده‌اند. در بین شرکت‌های 
بالغ، س��ه گروه بیش��تر در معرض خطر قرار دارند؛ گروه نخس��ت، شرکت‌های فعال در 
کسب‌وکارهای رقابتی مانند امنیت سایبری، تحویل کالا و فین‌تک هستند؛ گروه دوم، 
ش��رکت‌های بدشانسی هستند که نتوانستند در سال 2021 و زمانی که سرمایه‌گذاران 
بخشنده و دست‌ودلباز بودند، سرمایه‌ای جذب کنند و در نهایت گروه سوم، شرکت‌هایی 

هستند که حساسیت بیشتری نسبت به تقاضای مصرف‎کنندگان دارند.
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فرص��ت امروز: با حذف ارز 4200 تومانی و اجرای فاز جدید اصلاح نظام 
پرداخت یارانه‎ها در اردیبهشت ماه که دولت سیزدهم از آن با عنوان »جراحی 
اقتصادی« یاد می‎کند، قیمت کالاهای اساسی و مواد غذایی افزایش یافت و 
دول��ت در قبال آن، مبلغ یارانه‎های نقدی را افزایش داد. به طوری که برای 
دهک‎های اول تا سوم مبلغ 400 هزار تومان و دهک‎های چهارم تا نهم مبلغ 
300 هزار تومان واریز شد. تقریبا یک ماه پس از حذف ارز ترجیحی، گزارش 
مرکز آمار ای��ران از رخدادهای تورمی خردادم��اه از اثرات ویران‎کننده این 
سیاس��ت اقتصادی حکایت داشت، چنانچه نرخ تورم در ماه گذشته به رقم 
قابل توجه 52.5 درصد رسید که در تاریخ اقتصاد ایران سابقه نداشته است. 
با اینکه تورم مزمن اقتصاد ایران عمدتا ریشه در کسری بودجه دولت دارد، 
اما علت سقف‎شکنی شاخص تورم در خردادماه امسال مشخصا به حذف ارز 
4200 تومان برمی‎گردد. در همین حال، جدیدترین یافته‎های آماری نشان 
می‎ده��د که با حذف ارز ترجیحی، توزی��ع درآمد به نفع کم‎درآمدها تغییر 
کرد، به طوری که علاوه بر بهبود ش��کاف طبقاتی، س��هم دهک‎های پایین 
از درآمد کشور بیشتر ش��ده است. طبق تحلیل مرکز آمار ایران، همچنین 
یارانه پرداختی 300 تا 400 هزار تومانی به ازای هر نفر می‎تواند بخشی از 
هزینه‎های اصلاح ارز ترجیحی در س��ال 1401 را پوشش دهد. گرچه طبق 
هدف‎گذاری دولت، خانوارهای روس��تایی و دهک‎های پایین جامعه بیش از 
سایر دهک‎ها و مناطق کشور قادر به جبران هزینه‎های سیاست جدید دولت 
از طریق یارانه نقدی هس��تند، با این حال، افزایش درآمد خانوارها در سایر 

دهک‎ها، هزینه‎های برآوردشده را پوشش خواهد داد.
هزینه خانوار چقدر بیشتر می‎شود؟

مرکز آمار ایران در چند هفته گذش��ته در سلسله گزارش‎های تحلیلی 
به بررس��ی حذف ارز ترجیح��ی و تاثیر آن بر ش��اخص‎های رفاه و توزیع 
درآم��د پرداخت. حال در جدیدترین گ��زارش از این مجموعه، مرکز آمار 
تأثیر متقابل افزایش قیمت‌ها و افزایش یارانه معیش��تی بر هزینه و درآمد 
خانوار را بررسی کرده و مازاد یارانه نقدی برای هر فرد روستایی دهک اول 
را 162 ه��زار تومان، دهک دوم 90 هزار تومان و دهک س��وم را 42 هزار 

تومان تخمین زده است.
پ��س از حذف ارز ترجیح��ی برخی کالاهای اساس��ی، قیمت این کالاها 
به‌صورت مستقیم و قیمت کالاهای مرتبط با این اقلام به‌صورت غیرمستقیم 

افزایش یافت. افزایش قیمت کالاها با توجه به مقدار و نوع کالا در دهک‌های 
مختل��ف، متفاوت خواهد بود. با ثابت نگه داش��تن مق��دار مصرف افراد در 
دهک‌های هزینه‌ای س��ال ١٤٠٠ و افزایش هزینه‌ها براس��اس تورم دهکی 
پیش‌بینی ش��ده برای سال ١٤٠١، هزینه‌های س��ال جاری در دهک‌های 
هزینه به‌دس��ت آمده است. س��پس با توجه به یارانه معیشتی پرداختی به 
خانوارها که برای دهک‌های اول تا سوم ماهانه ٤٠٠ هزار تومان و دهک‌های 
چهارم تا نهم ماهانه ٣٠٠ هزار تومان بوده، مابه‌التفاوت هزینه س��ال ١٤٠٠ 
و ١٤٠١ محاس��به شده است. البته بخشی از این افزایش هزینه‌ها از طریق 
افزای��ش درآمدها در س��ال 1401 جبران خواهد ش��د، اما بخش دیگر آن 
نیازمند پرداخت کمک معیشتی دولت به خانوارهاست. براساس این گزارش، 
در کل کش��ور برای آنکه خانوارهای دهک اول در س��ال ١٤٠١ در وضعیت 
ثابت سال ١٤٠٠ باقی بمانند، بایستی درآمد سرانه ماهانه 400 هزار و 889 
تومان افزایش یابد. در صورتی که مقدار افزایش درآمد برای دهک اول حتی 
صفر باشد، یارانه پرداختی دولت )ماهانه ٤٠٠ هزار تومان( توانسته تمام این 
افزایش هزینه را پوش��ش دهد. با بالارفتن دهک هزینه افراد، میزان هزینه 
نیز افزایش می‌یابد. مابه‎التفاوت هزینه ١٤٠١ نسبت به سال ١٤٠٠ برای هر 
نفر در دهک دهم کل کشور، 2 میلیون و 550 هزار و 332 تومان است که 
با توجه به عدم پرداخت یارانه به افراد حاضر در این دهک، تمام این تفاوت 
هزینه‌ای باید از طریق افزایش درآمد جبران ش��ود. در مناطق ش��هری نیز 
پرداخت کمک معیشتی دولت به افراد حاضر در دهک اول موجب شده که 
این پرداختی تمام افزایش هزینه‌ها )ماهانه سرانه 397 هزار و 698 تومان( را 
در این دهک جبران کند. افزایش هزینه‌ها برای افراد در دهک دهم مناطق 
شهری 2 میلیون و502 هزار و 542 تومان است که در صورت عدم دریافت 
یارانه کمک معیشتی، برای آنکه قدرت خرید سال ١٤٠٠ حفظ شود، تمام 

افزایش هزینه از افزایش درآمد می‎بایستی جبران شود.
پوشش هزینه خانوارها با یارانه

همچنین در مناطق روستایی با توجه به پایین‌تر بودن هزینه خانوارها، 
متوسط افزایش هزینه‌ها در سال ١٤٠١ نسبت به ١٤٠٠ برای هر نفر در 
دهک اول ماهانه 238 هزار و 51 تومان است که کمک معیشتی پرداختی 
توس��ط دولت نه تنها این افزایش هزینه را برای هر نفر پوشش داده، بلکه 
میزان پرداختی موجب بهبود وضعیت رفاهی نس��بت به سال گذشته نیز 

شده اس��ت. خانوارهای دهک دهم در مناطق روس��تایی به میزان سرانه 
ماهان��ه یک میلیون و 356 ه��زار و 139 تومان افزایش هزینه در س��ال 
١٤٠١ نسبت به س��ال ١٤٠٠ داشته‌اند که قطعا برای این افراد بخشی با 
کمک یارانه معیشتی پرداختی جبران شده و بخش دیگر از افزایش درآمد 

جبران خواهد شد.
در دهک اول نه تنها برای خانوارهای روس��تایی و شهری بلکه برای کل 
کشور، یارانه پرداختی افزایش هزینه‌ها را پوشش می‌دهد. از آنجا که برای 
دهک اول تا س��وم به ازای هر نفر ماهانه 400 هزار تومان یارانه پرداخت 
می‌ش��ود، هزینه هر فرد در دهک اول مناطق روس��تایی 238 هزار و 51 
تومان افزایش می‌یابد که تقریبا نیمی از یارانه پرداختی دولت است. برای 
افراد ش��هری نیز میزان افزایش هزینه ماهانه به ازای هر فرد 397 هزار و 
698 تومان محاس��به شده که یارانه 400 هزار تومانی تمام آن را پوشش 
می‌دهد. همچنین با توجه به افزایش هزینه 400 هزار و 889 تومانی برای 
کل کش��ور به طور متوس��ط یارانه تمام هزینه‌ها را پوش��ش می‌دهد؛ این 
درحالی اس��ت که تقریبا تا دهک سوم که افراد از یارانه 400 هزار تومانی 
بهره‌مندند می‌توانند میزان افزایش هزینه‌ها به واسطه اصلاح ارز ترجیحی 
را پوشش دهند، چنانکه هر فرد روستایی در دهک دوم ماهانه 310 هزار 
و 563 تومان افزایش هزینه دارد و این رقم برای دهک س��وم نیز به 357 
هزار و 581 تومان می‌رس��د که برای هر دو دهک یارانه 400 هزار تومانی 
جوابگوست. اما برای سایر دهک‌ها، افراد در کنار یارانه نقدی دریافتی باید 
از محل افزایش درآمد خود، هزینه‌های برآوردشده را مدیریت کنند. امسال 
حداقل دس��تمزد کارگران 57 درصد افزایش یافته که باعث رش��د درآمد 

حدود 15 میلیون کارگر در کشور می‌شود.
مرکز آمار در پایان گزارش خود، متوسط افزایش هزینه‌ها را برآورد کرده 
تا قدرت خرید س��ال 1400 در س��ال 1401 حفظ شود. متوسط افزایش 
هزینه سرانه ماهانه در سال ١٤٠١ با توجه به تورم دهکی پیش‌بینی شده 
برای این س��ال، 849 هزار و 118 تومان در ماه و 10 میلیون و 421 هزار 
و 189 تومان در س��ال اس��ت که فرد بتواند مصرف س��ال ١٤٠٠ خود را 
داشته باشد. این رقم در مناطق شهری و روستایی به ترتیب یک میلیون و 
587 هزار و 33 تومان و 597 هزار و 199 تومان سرانه ماهانه برای حفظ 

قدرت خرید است.

یارانه نقدی، افزایش هزینه کدام دهک‎های درآمدی را پوشش می‎دهد؟

هزینه خانوار منهای 4200

ب��ه گفته رئیس ات��اق بازرگانی تهران، ح��ذف ارز ۴۲۰۰ تومانی تنها 
عامل رش��د تورم نبود و عواملی همچون رشد پایه پولی، رشد نقدینگی 

و رشد دستمزد بر روی رشد نرخ تورم تأثیر گذاشتند.
سی و پنجمین جلسه هیأت نمایندگان اتاق تهران روز گذشته برگزار 
ش��د و مسعود خوانساری با اشاره به خیز تورم در اقتصاد ایران و جهان 
گفت: دولت باید تک نرخی کردن ارز و هدفمندس��ازی یارانه‌ها را ادامه 
دهد. حذف ارز ۴۲۰۰ تومانی تنها عامل رش��د تورم نبود و رش��د پایه 
پولی، رش��د نقدینگی و رشد دس��تمزد نیز روی رش��د نرخ تورم تأثیر 
گذاشتند. او با بیان اینکه تورم به صورت جهانی در حال افزایش است، 
توضیح داد: یک س��وم کشورهای اروپایی که در سال‌های گذشته تورم 
2درصدی داشتند، امسال با تورم دورقمی مواجهه شده‎اند. تورم آمریکا 
نیز به 8.66 درصد رس��یده که رکورد 40 س��اله را زده اس��ت. افزایش 
قیم��ت و کمبود کالاهای اساس��ی در بیش��تر کش��ورها به خصوص در 
کش��ورهای فقیر به افزای��ش نرخ تورم دامن زده اس��ت. این بیم وجود 
دارد که کش��ورهای س��رمایه‎دار برای کاهش تورم، نرخ بهره را افزایش 
دهند که همین مسئله موجب ایجاد رکود در اقتصاد جهانی خواهد شد 
و در همین راستا بانک جهانی به کشورها اعلام کرده است که به جای 
افزای��ش نرخ بهره از ابزارهای دیگر مثل تزریق پول بیش��تر در زنجیره 

عرضه استفاده کنند.
رئیس اتاق بازرگانی تهران سپس به رشد تورم در کشور اشاره کرد و 
افزود: تورم در ماه‌های پایانی سال ۱۴۰۰ و دو ماه ابتدایی سال ۱۴۰۱ 
روی رق��م 38.7 درصد بود، اما در خردادماه افزایش یافت و تورم نقطه 
به نقطه 13.2 درصد بالا رفت. همین مسئله موجب شد اعلام کنند که 
حذف ارز ۴۲۰۰ تومانی باعث افزایش تورم ش��ده اما باید بدانیم اگرچه 
حذف ارز تأثیر داش��ت اما تنها عامل نبود. افزایش ۳۰ درصدی رش��د 
پایه پولی که موجب شد این مؤلفه به ۶۰۴ هزار میلیارد تومان برسد و 
همچنین افزایش 40.6 درصدی نقدینگی که موجب ش��د این مؤلفه به 
۴,۸۳۲ هزار میلیارد تومان افزایش یابد، از دیگر عوامل رش��د نرخ تورم 
بود. رشد 57 درصدی دستمزد کارگران نیز از دیگر علل بالارفتن تورم 
ب��ود. البته افزایش قیمت‌های جهانی در افزایش نرخ تورم بی‎تأثیر نبود. 

در روس��یه ۱۷ درصد، در برزیل ۱۲ درص��د، در انگلیس ۹ درصد و در 
آمریکا ۸ درصد افزایش قیمت کالاها را شاهد بودیم.

خوانس��اری با اش��اره به انتش��ار صورت‌های مالی س��ال‎های 1398 
و 1399 بانک‌ه��ا از س��وی وزارت اقتصاد گفت: براس��اس آمارها، زیان 
انباش��ته بانک‌ها بیش از ۸۱ هزار میلیارد تومان است که نشان می‌دهد 
برخی بانک‌ها مش��مول م��اده ۴۱ قانون تجارت ش��ده‎اند و باید تعیین 
تکلیف ش��وند. از جمله دلایل اصلی زیان انباشته بانک‌ها، مطالبات آنها 
از دولت، غیرمولد ش��دن دارایی‌های موجود، املاک پرش��مار، بازدهی 
کم شرکت‌های زیرمجموعه، س��وءمدیریت و وجود مطالبات غیرجاری 
اس��ت. با توجه به اینکه قسمت اعظم س��رمایه‎گذاری در ایران از طریق 
بانک‌ها ایجاد می‌ش��ود، سالم‎سازی فعالیت بانک‌ها باید به صورت جدی 
از س��وی دولت پیگیری شود. وی همچنین با اشاره به وضعیت صادرات 
در کشورهای در حال توسعه ادامه داد: مجموع سهم کشورهای در حال 
توس��عه از صادرات جهانی از ۱۶ درصد در سال ۱۹۹۰ به ۳۹ درصد در 
س��ال ۲۰۲۱ رسیده اس��ت. یکی از عوامل محرک و تأمین‎کننده رشد 
اقتصادی در این کش��ورها، رش��د صادرات بوده اس��ت؛ به عنوان مثال، 
ترکیه با اس��تفاده از ابزار صادرات در تأمین رش��د اقتصادی موفق بوده 
اس��ت. این کش��ور در بازه زمانی ۲۰۱۵ تا ۲۰۲۲ دارای متوس��ط رشد 
اقتصادی 4.5 درصد و متوس��ط رش��د صادرات 4.96 درصد بوده است 
یعنی نزدیک به ۳۰ درصد از رشد اقتصادی این کشور از طریق افزایش 
صادرات محقق ش��ده اس��ت. این در حالی اس��ت که داده‌های تجارت 
ای��ران حکایت از آن دارد که در اقتصاد ای��ران برخلاف ترکیه صادرات 
نه تنها ایفاگر تأمین رش��د اقتصادی نب��وده بلکه در برخی دوره‌ها یکی 
از عوامل کاهش رش��د اقتصادی نیز بوده اس��ت. صادرات ایران در سال 
۱۳۹۰ ح��دود ۲۵۳ هزار میلیارد تومان ب��ود؛ در حالی که این عدد در 
سال 1400 به حدود 222 هزار میلیارد تومان رسیده است؛ یعنی ما با 
یک کاهش 1.29 درصدی مواجه هستیم. بنابراین دولت باید بداند برای 

رشد اقتصادی لازم است به صادرات اهمیت بیشتری دهد.
رئی��س اتاق ای��ران همچنین با بیان اینکه افت ش��دید امید به حل و 
فصل مناقشه هس��ته‌ای از دیگر مسائل امروز اقتصاد ایران است، افزود: 

دولت باید تک نرخی کردن ارز و هدفمندس��ازی یارانه‌ها را ادامه دهد. 
طبق اعلام رئیس سازمان برنامه و بودجه، رشد اقتصادی در دهه 1390 
منفی بوده و اگر کش��ور در شش س��ال آینده رشد ۸ درصدی را تجربه 
کند، تازه به وضعیت اقتصادی سال 1390 می‌رسد. به گفته خوانساری، 
طب��ق اعلام س��ازمان خواربار جهانی در س��ال ۲۰۱۶ ای��ران به صورت 
میانگی��ن 36.6 درصد از غلات موردنیاز خود را از طریق واردات تأمین 
کرده اس��ت؛ در حالی که این عدد در س��ال ۲۰۰۵ معادل 18.1 درصد 
بوده است. همچنین کشاورزان ایرانی در هر هکتار کاشت ذرت، برنج و 
گندم 2.3 درصد بیش��تر از میانگین جهانی آب مصرف می‌کنند. طبق 
پیش‎بینی‌ها به احتمال زیاد تا س��ال‌های آین��ده ۷۰ درصد زمین‌های 
کشاورزی کشور از دست برود که این مسئله از عواقب کم‎آبی زیاد است.

حذف ارز ترجیحی تنها عامل افزایش تورم نیست

ابرچالش تورمی اقتصاد ایران

بانک‎نامه

سکه 15 میلیون و 150 هزار تومان شد
افزایش ۳۰۰ هزار تومانی قیمت سکه 

قیمت س��که ط��رح جدید با ۳۰۰ ه��زار تومان افزای��ش در روز 
سه‎ش��نبه به ۱۵ میلیون و ۱۵۰ هزار تومان رس��ید. سکه تمام بهار 
آزادی طرح قدیم نیز با قیمت ۱۴ میلیون و ۳۰۰ هزار تومان معامله 
ش��د. همچنین نیم‌س��که 8میلیون و ۱۰۰ هزار تومان، ربع‌سکه 5 
میلیون و ۲۰۰ هزار تومان و سکه یک گرمی 3میلیون تومان قیمت 
خ��ورد. در بازار طلا نیز نرخ هر گرم طلای ۱۸ عیار به یک میلیون 
و ۳۹۸ هزار تومان رس��ید و قیمت ه��ر مثقال طلا ۶ میلیون و ۵۸ 
هزار تومان ش��د. قیمت انُس جهانی طلا هم با پنج دلار کاهش به 
یک‌ هزار و ۸۰۳ دلار و ۸۲ س��نت رس��ید. قیمت ف��روش دلار در 
صرافی‌های بانکی نیز با ۲۶ تومان افزایش نسبت به روز قبل با رقم 
۲۷ هزار و ۸۰۲ تومان معامله شد. نرخ فروش یورو در این صرافی‌ها 
هم ب��ا ۲۴ تومان افزایش به ۲۸ هزار و ۷۲۲ تومان رس��ید. قیمت 
خرید هر دلار توسط صرافی‌های بانکی ۲۷ هزار و ۵۲۵ تومان و نرخ 

خرید هر یورو نیز ۲۸ هزار و ۴۳۷ تومان گزارش شد.

ترکیب کار و سرمایه در اقتصادهای پیشرفته
چرا برخی کشورها ثروتمندتر هستند؟

یکی از راه‌های کمک به رش��د ثروت یک کش��ور، افزایش سطح 
نیروی کار، س��رمایه یا هر دو اس��ت، اما این رشد به طور نامحدود 
ادامه پیدا نمی‎کند. پیش��رفت‌های فناوری می‌تواند تولید کالاها را 
آسان‌تر کند و آنچه به عنوان بهره‌وری کل عوامل )TFP( شناخته 
می‌شود و بخش کلیدی رشد اقتصادی است را افزایش دهد. برخی 
از اقتصاددان��ان فکر می‌کردند که TFP همیش��ه افزایش می‌یابد، 
اما در اقتصادهای پیش��رفته از دهه ۱۹۹۰ کاهش یافته اس��ت. به 
گزارش ویفروم، رش��د اقتصادی برای یک کش��ور مهم اس��ت؛ زیرا 
می‌تواند اس��تانداردهای زندگی را افزایش دهد و ثبات مالی را برای 
مردم خود فراهم کند، اما درس��ت بودن دس��تورالعمل، صدها سال 
اس��ت که هم ملت‌ها و هم اقتصاددانان را دور زده اس��ت. به عنوان 
ی��ک اقتصاددان که اقتصاد منطقه‌ای، مل��ی و بین‌المللی را مطالعه 
می‌کن��د، درک یک اصطلاح اقتصادی به ن��ام بهره‌وری کل عوامل 
می‌تواند بینشی در مورد چگونگی ثروتمندشدن کشورها ارائه دهد.
مهم اس��ت ک��ه بفهمیم چه چیزی به یک کش��ور کم��ک می‌کند تا 
ث��روت خود را افزایش دهد. رابرت س��ولو، اقتصاددان موسس��ه فناوری 
ماساچوس��ت در س��ال ۱۹۵۶ مقاله‌ای نوش��ت و در آن تحلیل کرد که 
چگونه ترکیب کار و س��رمایه می‌توانند کالاها و خدماتی تولید کنند که 
در نهایت تعیین‎کننده وضعیت مردم باش��د. یک راه برای افزایش مقدار 
کلی کالا یا خدمات یک کشور، افزایش نیروی کار، سرمایه یا هر دو است 
اما این رشد را به طور نامحدود ادامه نمی‌دهد. به همین ترتیب، افزودن 
بی‌پایان س��رمایه بیشتر مانند ماشین‌آلات یا س��ایر تجهیزات نیز مفید 
نیس��ت؛ زیرا اقلام فیزیکی فرسوده یا مستهلک می‌شوند و یک شرکت 
برای مقابله با اثر منفی این فرسودگی به سرمایه‌گذاری مالی مکرر نیاز 
دارد. در مقاله بعدی در س��ال ۱۹۵۷، س��ولو از داده‌های ایالات ‌متحده 
اس��تفاده کرد تا نشان دهد که برای ثروتمندتر کردن یک کشور، علاوه 
بر نیروی کار و س��رمایه، به مواد تشکیل‌دهنده نیز نیاز است. بهره‌وری 
کل عوامل، بخش��ی از کالاها و خدمات تولید شده است که با سرمایه و 
نیروی کار استفاده شده در تولید توضیح داده نمی‌شود. به عنوان مثال، 
این می‌تواند پیش��رفت‌های تکنولوژیکی باش��د که تولید کالا را آسان‌تر 
می‌کند. بهتر اس��ت بهره‌وری کل عوامل را به عنوان دس��تورالعملی در 
نظر بگیریم که نش��ان می‌دهد چگونه س��رمایه و کار را برای به دس��ت 
‌آوردن خروجی ترکیب کنیم. تحقیقات اخیر نشان می‌دهد که اگر رشد 
TFP کاهش یابد، این امر می‌تواند بر اس��تانداردهای زندگی در ایالات 
‌متحده و س��ایر کشورهای ثروتمند تاثیر منفی بگذارد. یک مقاله جدید 
توس��ط توماس فیلیپون اقتصاددان، حج��م زیادی از داده‌ها را برای ۲۳ 
کش��ور در طول ۱۲۹ س��ال تجزیه و تحلیل کرد و دریافت که بهره‌وری 
کل عوامل در واقع به طور تصاعدی رشد نمی‌کند. در عوض، به صورت 
خطی و کندتر رش��د می‌کند. تحلیل فیلیپون نشان می‌دهد که ایده‌ها 
و دس��تورالعمل‌های جدید ب��ه دانش موجود می‌افزاین��د، اما آنطور که 
محققان پیش��ین فکر می‌کردند، اثر چن��د برابری ندارند. در نهایت، این 
یافته به این معناس��ت که رشد اقتصادی قبلا بسیار سریع بوده و اکنون 
در حال کاهش اس��ت، اما هنوز هم وجود دارد. ایالات ‌متحده و س��ایر 
کش��ورها می‌توانند انتظار داش��ته باش��ند که در طول زمان ثروتمندتر 

شوند، اما نه به سرعتی که اقتصاددانان زمانی انتظار داشتند.
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با رشد ۷۰۰ درصدی قیمت
گاز سلاح جدید جنگ سرد شد

آتش‎س��وزی که یک روز صبح در اوایل ماه ژوئن در تاسیس��ات مایع‎سازی گاز 
طبیعی در تگزاس روی داد و در مدت ۴۰ دقیقه مهار ش��د، شاید خوراک خبری 
مطبوعات محلی به نظر برس��د، اما پس‌لرزه‌های مالی و سیاسی آن با گذشت سه 
هفته همچنان در اروپا، آسیا و نقاط دیگر انعکاس پیدا کرده است. به گزارش ایسنا، 
گاز طبیعی اکنون به جذاب‌ترین کالا در دنیای امروزی تبدیل شده است. با رشد 
حدود ۷۰۰ درصدی قیمت در اروپا از ابتدای سال میلادی گذشته و رساندن این 
منطقه به آستانه رکود، گاز طبیعی به محرک اصلی تورم جهانی تبدیل شده و در 
قلب رویارویی قدرت‎های بزرگ قرار گرفته است و این رویارویی به حدی بوده که 
برنامه‌های غرب برای مبارزه با تغییرات اقلیمی، دچار پس��رفت شده‌اند. به عبارت 
دیگر، گاز طبیعی اکنون با نفت به عنوان سوخت اثرگذار در مسائل ژئوپلیتیکی، 
رقابت دارد. این جنگ اوکراین بود که با حذف میزان قابل توجهی از عرضه، بحران 
گاز را به س��طح جدیدی رس��اند. روسیه تحویل گاز از طریق خط لوله به اروپا که 
می‌گوید می‌خواهد خرید سوخت‌های فسیلی از روسیه را به هر نحوی قطع کند 
را کاهش داده اس��ت. تلاش اروپا برای پر کردن مخازن ذخیره‎س��ازی گاز پیش از 
زمس��تان، به یک بن بست جهانی تبدیل شده است؛ زیرا کشورها در رقابت برای 
دریافت محموله‌های اندک LNG، پیش از فرا رسیدن زمستان در نیمکره شمالی 
هستند. آلمان می‌گوید کمبود گاز می‌تواند فروپاشی مشابه برادران لهمان را رقم 
بزند؛ زیرا قدرت اقتصادی اروپا با چش��م‎انداز کم‎س��ابقه کمبود نیرو برای کسب و 
کارها و مصرف‎کنندگان مواجه ش��ده اس��ت. خط لوله نورد استریم اصلی که گاز 
روسیه را به آلمان حمل می‎کند قرار است ۱۱ ژوئیه به مدت ۱۰ روز برای تعمیرات 
تعطیل شود و نگرانی رو به رشدی وجود دارد که مسکو ممکن است دیگر این خط 
لوله را باز نکند. س��ران گروه ۷ به دنبال راه‌هایی برای محدود کردن درآمد گازی 
روسیه هستند که به تامین مالی هزینه‌های جنگ در اوکراین کمک می‌کند. از این 
رو از سرمایه‎گذاری‌های جدید در LNG حمایت می‌کنند. در این بین، کشورهای 
فقیری که سیس��تم‎های انرژی خود را برمبنای گاز ارزان بنا نهاده بوده‌اند اکنون 
برای تامین گاز به س��ختی تقلا می‌کنند. کوین بوک، مدیرکل شرکت تحقیقاتی 
»کلیر ویو انرژی پارتنرز« در واش��نگتن می‌گوید: وضعیت فعلی برای گاز طبیعی 
مثل دهه ۱۹۷۰ برای نفت است. دنیا اکنون همانطوری درباره گاز فکر می‎کند که 
زمانی درباره نفت فکر می‎کرد و نقش اساسی که گاز در اقتصادهای مدرن و نیاز 

برای تامین و متنوع کردن منابع تامین انرژی ایفا می‎کند، بدیهی‌تر شده است.
گاز طبیعی س��ابق بر این کالایی بود که در بازارهای منطقه‌ای مبادله می‎ش��د، 
اما اکنون و در حالی که به نظر می‎رس��د جهانی‎س��ازی در اکثر بخش‎های اقتصاد 
جهان عقب‎نش��ینی کرده است، تجارت گاز جهت معکوسی پیدا کرده و به سرعت 
جهانی‎سازی می‎شود. کشورهای زیادی به استفاده از گاز در راستای عبور به سوی 
منابع انرژی پاک و کنار گذاشتن استفاده از سوخت‎های آلاینده‎ای مانند زغال‎سنگ 
و در بعضی موارد انرژی هسته‌ای، روی آورده‎اند. تولیدکنندگان بزرگ مانند آمریکا 
که به سرعت به رده صادرکنندگان بزرگ صعود کرده و با قطر به عنوان بزرگترین 
صادرکننده LNG در جهان رقابت می‎کند، ش��اهد افزایش تقاضا برای تولیدش��ان 
بوده‌اند. س��ال میلادی گذشته ۴۵ کشور LNG وارد کردند که تقریبا دو برابر یک 
دهه پیش بود، اما حمل گاز برخلاف نفت دشوارتر است و باید در تاسیساتی مانند 
کارخانه فریپورت تگزاس، مایع‎سازی شود تا قابل حمل شود. به همین خاطر، یک 
انفجار جزئی در یک تاسیسات معمولی، چنین تاثیر بیش از حد معمول بالایی داشته 
است. قیمت گاز در اروپا و آسیا در هفته‌های پس از تعطیلی موقتی فریپورت، بیش 
از ۶۰ درصد افزایش پیدا کرد. در همین دوره، عرضه گاز روس��یه کاهش بیش��تری 
پی��دا کرد. اما در آمریکا، قیمت گاز حدود ۴۰ درصد کاهش پیدا کرد زیرا تعطیلی 
تاسیسات LNG به معنای فراوانی گاز برای مصرف داخلی بود. سیگنال‎های زیادی 
از محدودیت شدید عرضه در بازار وجود دارد. جنگ و کووید ممکن است بازارهای 
همه کالاها از گندم گرفته تا آلومینیوم و زینک را متلاطم کرده باشد اما در مقایسه 
با بلایی که سر قیمت‌های گاز جهانی آمده است، هیچ به حساب می‌آید. گاز اکنون 
در آس��یا س��ه برابر گران‌تر از یک سال پیش است. در اروپا، گاز یکی از دلایل اصلی 
صعود نرخ تورم به رکورد بی‌س��ابقه به ش��مار می‌رود. گاز طبیعی در آمریکا ارزان‌تر 
مانده اس��ت اما حتی در این کش��ور هم امسال قیمت‎ها پیش از تعطیلی فریپورت، 
دو برابر ش��ده بود. با تلاش همه متحدان سیاسی آمریکا از آلمان گرفته تا اوکراین 
برای خرید گاز آمریکایی، تولیدکنندگان آمریکایی هش��دار داده‌اند فروش بیشتر به 
خارج، به معنای هزینه‌های داخلی بالاتر اس��ت. پروژه‌های س��رمایه‎گذاری در گاز، 
در بعضی موارد به معنای چرخش ۱۸۰ درجه از سیاس��ت‌هایی اس��ت که مبارزه با 
تغییرات اقلیمی را به خصوص در اروپا دنبال می‎کردند. وام‎دهندگان تحت حمایت 
دولت نظیر بانک س��رمایه‎گذاری اروپا و بانک توسعه و بازسازی اروپا که به فاینانس 
انرژی تجدیدپذیر متمرکز بودند، این تغییر رویکرد را اعلام کرده و از تمایل بیشتر 
به حمایت از این پروژه‌ها خبر داده‌اند، اما محاس��بات بلومبرگ اینتلیجنس نش��ان 
می‌دهد این تلاش‌های بی‌نهایت س��ریع اروپا ممکن است کافی نباشد زیرا واردات 
LNG تنها ۴۰ درصد از نیازهای گازی این منطقه را تا سال ۲۰۲۶ برآورده می‌کند 
که دو برابر سال ۲۰۲۱ خواهد بود اما همچنان بسیار کمتر از حجم گازی است که 
از سوی روسیه عرضه شده است. به همین دلیل، هشدارهای مربوط به رکود ناشی 
از کمبود گاز در اقتصادهای اروپا، روز به روز افزایش پیدا می‌کند. دولت آلمان هفته 
گذش��ته اعلام کرد سرگرم مذاکره برای نجات مالی شرکت نیروی یونی‌پر است که 
روزانه ۳۰ میلیون یورو )۳۱ میلیون دلار( ضرر می‎کند؛ زیرا مجبور اس��ت با خرید 
نقدی گران‎تر، افت عرضه روس��یه را جبران کند. شرکت‎هایی مانند غول شیمیایی 
باسف اعلام کرده‌اند ممکن است ناچار شوند تولیدشان را کاهش دهند. دویچه بانک 
درباره ریس��ک‎های رو به رشد رکود قریب‎الوقوع آلمان در صورت جیره‎بندی انرژی 
هش��دار داده و به افزایش قیمت‎های نیرو در ایتالیا و فرانس��ه هم اشاره کرده است. 
مورگان استنلی پیش‎بینی کرده که کل منطقه یورو تا پایان سال دچار رکود می‎شود. 

انرژی

فرصت امروز: خطر س��قوط به س��طح 1.4 میلی��ون واحدی همچنان 
شاخص کل بورس تهران را تهدید می‎کند. پس از آنکه نماگر اصلی تالار 
شیش��ه‎ای در معاملات اولین روز این هفته )شنبه 11 تیرماه( با افت 0.8 
درصدی و ایستادن در ارتفاع یک میلیون و 501 هزار واحد، برای دومین 
ب��ار در طول هفته‎های اخیر در یک قدمی س��قوط به کانال پایین‎تر قرار 
گرفت، با رشد کم رمق بورس در ادامه هفته سایه این تهدید کماکان بر سر 
بورس تهران سنگینی می‎کند. بیشتر از دو ماه است که شاخص کل بورس 
تهران از مرز ۱,۵ میلیون واحد عبور کرده، اما هرگز نتوانس��ته به مقاومت 
1.6 میلیون واحدی برسد. البته شاخص کل بورس در روز 27 اردیبهشت 
ماه و پس از حدود 20 ماه موقتا به کانال یک میلیون و 600 هزار واحدی 
رس��ید، اما یک روز هم در این ارتفاع دوام نیاورد و در یک پروسه نزولی و 
چرخه نوس��انی پله پله کاهش ارتفاع داد ت��ا این روزها در کف کانال یک 

میلیون و 500 هزار واحد دچار نوسانی فرسایشی شود.
بلاتکلیفی مذاکرات احیای برجام، تثبیت مصنوعی نرخ ارز در س��امانه 
نیما، نامشخص بودن واگذاری خودروسازی‎ها، رکود اقتصاد جهانی که بر 
قیمت کامودیتی‎ها س��ایه افکنده و اغلب بورس‎های جهانی را تحت تاثیر 
ق��رار داده و نهایتا بی‎توجهی دولت به بورس از مهمترین عوامل داخلی و 
خارجی است که باعث تعمیق رکود در تالار شیشه‎ای شده و موجب شده 
تا بازار س��رمایه برخلاف دو ماه نخست س��ال که در صدر جدول بازدهی 
بازارها قرار داش��ت، حالا حتی از رقیب‎های س��نتی نظیر بازار مسکن نیز 

عقب بماند.
صدرنشینی دوباره گروه خودرو

شاخص کل بورس تهران به روند صعودی خود در سه روز گذشته ادامه 
داد و با رش��د بی��ش از 3 هزار واحدی از کف کان��ال 1.5 میلیونی فاصله 
گرفت. در جریان معاملات روز سه‎شنبه 14 تیرماه، شاخص کل بورس با 
3هزار و ۹۱۲ ‌واحد افزایش به ارتفاع یک ‌میلیون و ‌۵۱۱ هزار واحد رسید. 
شاخص هم‌وزن با ۳۲۳ واحد افزایش به ۴۲۰ هزار و ۹۷۵ واحد و شاخص 
قیمت با ۱۹۷واحد رش��د به ۲۵۶ هزار و ۴۸۵ واحد رس��ید. شاخص بازار 
اول، 3هزار و ۵۴۴ واحد و شاخص بازار دوم، 5 هزار و ۷۷۱ واحد افزایش 
را ثب��ت کردند. در جریان معاملات بورس و فرابورس بیش از ۱۰ میلیارد 
و ۱۱۷ میلیون س��هم، حق‌تقدم و اوراق بهادار ب��ه ارزش ۶۹ هزار و ۴۰۷ 
میلیارد ریال معامله ش��د. در معاملات بورس تهران هم بیش از ۶ میلیارد 
و ۱۳۸ میلیون س��هم، حق‌تقدم و اوراق بهادار ب��ه ارزش ۴۳ هزار و ۵۲۰ 

میلیارد ریال معامله شد.
ف��ولاد مبارکه اصفهان )فولاد( با یک ه��زار و ۳۳۳ واحد، پالایش نفت 
اصفهان )ش��پنا( با ۷۶۸ واحد، پالایش نفت بندرعباس )ش��بندر( با ۵۷۷ 
واحد، معدنی و صنعتی چادرملو )کچاد( با ۵۷۱ واحد، پالایش نفت تهران 
)ش��تران( با ۵۵۸ واح��د، ملی صنایع مس ایران )فمل��ی( با ۴۰۴ واحد و 
پتروش��یمی بوعلی س��ینا )بوعلی( با ۳۸۴ واحد با تاثیر مثبت بر شاخص 
بورس همراه شدند. در مقابل نیز نفت بهران )شبهرن( با ۱۹۶ واحد، ایران 
خودرو )خودرو( با ۱۹۰ واحد، بانک ملت )وبملت( با ۱۸۵ واحد، گروه مپنا 
)رمپنا( با ۱۷۱ واحد، ش��رکت س��رمایه‎گذاری تامین اجتماعی )شستا( با 
۱۶۵ واحد، بانک تجارت )وتجارت( با ۱۴۷ واحد و توسعه معادن و فلزات 
)ومعادن( با ۱۴۶ واحد تاثیر منفی بر ش��اخص بورس داش��تند.  نمادهای 
پالای��ش نفت اصفهان )ش��پنا(، س��یمان آبیک )س��آبیک(، پالایش نفت 
بندرعباس )شبندر(، شرکت سرمایه‌گذاری تامین اجتماعی )شستا(، فولاد 
مبارکه اصفهان )فولاد(، زامیاد )خزامیا( و پالایش نفت تهران )ش��تران( از 

جمل��ه نمادهای پرُتراکنش بودند. گروه خودرو هم همچون روزهای قبل، 
صدرنش��ین برترین گروه‌های صنعت ش��د و در این گروه ۹۶۲ میلیون و 

۳۹۲ هزار برگه سهم به ارزش 3 هزار و ۴۲۲ میلیارد ریال دادوستد شد.
در آن س��وی بازار س��رمایه نیز ش��اخص فرابورس بیش از ۱۹ واحد 
کاهش داش��ت و به ۲۰ هزار و ۲۲۰ واحد رسید. در این بازار 3 میلیارد 
و ۹۷۹ میلی��ون برگ��ه س��هم و اوراق مالی به ارزش ۲۵ ه��زار و ۸۸۷ 
میلیارد ریال دادوس��تد ش��د و تعداد دفعات معاملات فرابورس بیش از 
۱۹۷ هزار و ۷۱۰ نوبت بود. نمادهای پالایش نفت لاوان )شاوان(، بیمه 
س��امان )بس��اما(، گروه س��رمایه‎گذاری میراث فرهنگی )سمگا(، توزیع 
داروپخش )دتوزیع(، تولید برق عسلویه مپنا )بمپنا(، صنایع پتروشیمی 
تخت جمش��ید )شجم( و بیمه تجارت نو )بنو( با تاثیر مثبت بر شاخص 
فرابورس همراه ش��دند. همچنین پلیمر آریاساس��ول )آریا(، پتروشیمی 
زاگرس )زاگرس(، شرکت سرمایه‌گذاری صبا تامین )صبا(، صنعتی مینو 
)غصینو(، پویا زرکان آق دره )فزر( و سیمان ساوه )ساوه( تاثیر منفی بر 

شاخص فرابورس داشتند.
بورس چشم‎انتظار نقدینگی است

خروج سرمایه از تالار شیش��ه‎ای در حالی ادامه دارد که نشانه روشن و 
مشهودی از افزایش بی اعتمادی سهامداران است و این در حالی است که 
بورس تش��نه و چشم انتظار نقدینگی اس��ت. یک کارشناس بازار سرمایه 
در این باره می‎گوید: بورس اس��یر عدم قطعیت‌های ناشی از شرایط داخل 
و خارج از محیط اقتصاد ایران اس��ت و برای رس��یدن به شرایط مطلوب و 
متعادل، باید از این مولفه‌ها عبور کرد. س��یدمهدی س��دیدی درخصوص 
وضعی��ت ب��ازار س��رمایه در گفت‎وگو با تس��نیم توضیح می‎ده��د: حوزه 
سرمایه‌گذاری کش��ور دستخوش عدم قطعیت‌هایی اس��ت که این اتفاق 
در برخی م��وارد مثبت و در برخی موارد هم تاخیر در س��رمایه‌گذاری‌ها 
و رون��د کلی اقتصاد داش��ته اس��ت. طبیعتا بازار ثانویه که بورس اس��ت، 
س��رمایه‌گذاری را سهل‌تر و س��ریع‎تر انجام می‎دهد  و در سال جاری نیز 

بورس انعکاس‌دهنده درستی از عدم قطعیت‌ها در اقتصاد کشور است.
او با بیان اینکه وضع تعرفه‌ها و سیاست‌ها با توجه به شرایط اقتصادی، 

حق سیاس��ت‎گذار اس��ت، می‎افزاید: با وجود این اما این توقع فعالان بازار 
س��رمایه اس��ت که این سیاس��ت‌ها زود به زود تغییر نکند، ضمن اینکه 
تغییرات نباید ناگهانی باش��د. همچنین مش��کلات قطعی ب��رق و گاز در 
تابس��تان و زمس��تان، برخی از صنایع از جمله س��یمانی‌ها، فولادی‎ها و 
پتروش��یمی‌ها را تحت تاثیر قرار داده که باید برای حل این مش��کل نیز 
راهکاری تدبیر ش��ود؛ چراکه بنگاه‌های حاضر در این صنایع، تامین‌‎کننده 
امنیت اقتصادی کشور هستند و نباید صرفا این اتفاقات را تحت عنوان عدد 
و رقم در قالب صورت‌های مالی این شرکت‌ها دید. ضمن اینکه با اتفاقاتی 
از این دست، چرا و چگونه باید انتظار داشته باشیم که سرمایه‌گذار خارجی 
اقدام به ورود به اقتصاد ما و آوردن س��رمایه خود کند و بازار س��رمایه نیز 

واکنش خوبی به این اتفاقات داشته باشد؟
به عقیده س��دیدی، همچنین مواردی همچون جنگ روسیه و اوکراین 
و اث��ر این مولفه‌ها بر بازار جهانی نف��ت و کامودیتی‌ها در کنار موضوعات 
مرتبط به کرونا، نوسانات ارزی و توافقات سیاسی بین‌المللی از دیگر عدم 
قطعیت‌هایی اس��ت که در ش��رایط کنونی هم اقتصاد و هم بازار سرمایه 
کش��ور را تحت تاثیر قرار داده اس��ت. بحران بلاتکلیفی بدترین بحران در 
ساختار اقتصادی و سرمایه‌گذاری در آن است؛ چراکه سرمایه ترسو است 
و سرمایه‌گذار بیش از بازده، به امنیت سرمایه‌گذاری خود اهمیت می‌دهد 
که امیدواریم آنچه به مصلحت کش��ور و بازار س��رمایه است در مناسبات 

بین‌المللی اتفاق بیفتد.
وی با اشاره به اینکه هرچه این عدم قطعیت‌ها کمتر شود، شرایط بازار 
س��رمایه و اقتصاد کشور بهتر خواهد ش��د، در پیش‌بینی وضعیت بورس 
تا پایان تابس��تان می‎گوید: بازار س��رمایه در مقطع کنون��ی نیازمند ورود 
نقدینگی اس��ت. البته نباید منتظر روند شارپی براساس شرایط کلی بازار 
سرمایه در تابستان باشیم و اگر نقدینگی این بازار انتخاب کند، در مجموع 
دس��ت‎کم تا پایان تابس��تان بازار آرامی را در پیش خواهیم داشت؛ ضمن 
اینکه با برگزاری مجامع و همچنین انتش��ار گزارش س��ه ماهه شرکت‌ها 
می‌توان پیش‌بینی مناس��ب‌تری از روند معاملات بورس در ماه‌های آینده 

ارائه داد.

شاخص بورس صعود کرد، فرابورس نزول

نوسان در سطح 1.5 میلیونی
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حجم قاچاق لوازم خانگی ۱.۷ میلیارد دلار در سال
به گفته معاون صنایع عمومی وزارت صمت، س��الانه حجم کالای 
قاچ��اق در بخش اس��باب بازی معادل ۵۰۰ میلی��ون دلار، در بخش 
قطع��ات یدکی خودرو بیش از ۲ میلیارد دلار و در بخش لوازم‌خانگی 

یک میلیارد و ۷۰۰ میلیون دلار است.
به گزارش ایس��نا، محمدمهدی برادران دیروز در نشست مشترک 
دبیران کمیسیون‌های برنامه‌ریزی هماهنگی و نظارت مبارزه با قاچاق 
کالا و ارز با بیان اینکه برای مبارزه با قاچاق کالا و ارز هش��ت راهبرد 
در نظر گرفته ش��ده، اظهار کرد: نخستین راهبرد ولایت‌مداری است، 
چراکه رهبر معظم انقلاب نسبت به مسئله مبارزه با قاچاق کالا و ارز 
بسیار حساسیت نشان می‌دهند. راهبرد دوم هم‌افزایی بین دستگاهی 
و اس��تانی در رده‌های مختلف و راهبرد س��وم قانونمند و نظام بودن 
اس��ت. وی ادام��ه داد: راهبرد چهارم همه‌جانبه ب��ودن، پنجم قانونی 
بودن، شش��م استمرار در کار، هفتم جدیت و در نهایت راهبرد هشتم 
توجه به پیوس��ت اجتماعی و فرهنگی، افکارسنجی مردم و ارتباط با 
رس��انه در امر مبارزه با قاچاق کالا و ارز اس��ت. به گفته وی، هدف از 
مبارزه با قاچاق کالا و ارز تمرکز بر قاچاقچیان کلان و س��ازمان یافته 
است، چراکه قاچاقچیان کلان در بازار حجم میلیارد دلاری را جابه‌جا 
می‌کنند، به عنوان مثال کارتن لوازم خانگی با قیمت 2 میلیون تومان 
فروخته می‌ش��ود و این نش��ان می‌دهد که قصد سوءاستفاده از آن را 
دارند. معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت در ادامه با بیان اینکه برنامه 
وزارت صم��ت برای مبارزه با کالاهای قاچاق براس��اس اولویت‌بندی، 
ش��امل بخش قطعات خودرو، لوازم خانگی و محصولات دخانی است 
و سپس حوزه‌های لوازم آرایشی، پوشاک، اسباب‌بازی و پتروشیمی‌ها 
اضافه خواهد ش��د، اظهار کرد: قاچاق اسباب بازی سالانه معادل ۵۰۰ 
میلیون دلار اس��ت. در بخش قطعات یدکی خودرو بیش از ۲ میلیارد 
دلار سالانه کالای قاچاق جابه‌جا می‌شود که با مجموع کالاهای تقلبی 
به 2 میلیارد و ۵۰۰ میلیون دلار در س��ال می‌رس��د. همچنین حجم 
کالای قاچاق در بخش لوازم‌خانگی سالانه یک میلیارد و ۷۰۰ میلیون 
دلار و حجم کالای غیرقاچاق در این بخش 4 میلیارد و ۳۰۰ میلیون 
دلار اس��ت. علی مویدی خرم‎آبادی - رئیس س��تاد مرکزی مبارزه با 
قاچاق کالا و ارز، نیز در ادامه این نشست گفت: ستاد مبارزه با قاچاق 
کالا و ارز چهار وظیفه سیاست‌گذاری، برنامه‌ریزی، هماهنگی و نظارت 
را برعهده دارد و با قانون جدید در این بخش ۲۹ نهاد باید برای اجرای 
این برنامه با یکدیگر همس��و ش��وند و وزارت صمت از وزارتخانه‌هایی 

است که بیشترین تکلیف را برعهده دارد.
رئیس س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز با بیان اینکه در مهار قاچاق 
موفق عمل نکرده‌ایم، تصریح کرد: در هر نشس��تی مسئولان اشاره‌ای 
به موضوع قاچاق می‌کنند، زیرا این موضوع تمام مباحث اقتصادی را 
آلوده کرده اس��ت و اثرات منفی آن در جامعه دیده می‌ش��ود. اگر در 
ادوار گذش��ته مانند امروز تفکر، رویک��رد و برنامه‌ای در وزارت صمت 
ش��کل گرفته بود، ش��اید مبارزه تا این میزان سخت نمی‌شد؛ مسئله 
قاچ��اق با فکر و اندیش��ه قابل حل خواهد بود و ب��ا مرزبانی نمی‌توان 

آن را مهار کرد.
وی با بیان اینکه قاچاق هیچ کش��وری را مانند ایران درگیر نکرده، 
به‌گونه‌ای که همه فعالیت‌های تجاری و بازار را مخدوش کرده اس��ت، 
تصریح ک��رد: برای مبارزه با کالاهای قاچاق و همچنین رصد زنجیره 
تولید و تجارت باید سامانه‌ها تکمیل شود و متأسفانه گیر سامانه‌ها بین 

گمرک و وزارت صنعت، معدن و تجارت است.
موی��دی با بیان اینکه در ادامه ابراز امیدواری کرد که وزارت صمت 
می‌تواند با کیفیت بخش��یدن به کالاها به س��مت مبارزه حرکت کند 
و گفت: ش��فافیت در بازار با ارائه شناس��ه از تولید تا عرضه، بار هزینه 
قاچاق را از دوش نظام برمی‌دارد. همچنین از سال 1399 به بعد آمار 
قاچاق را نداریم و این در حالی است که وزارت صمت باید این آمار را 
در اختیار س��تاد قرار دهد و ستاد معطل ارائه این آمار از سوی وزارت 

صمت است.

نماگر بازار سهام

دادفر دبیر انجم��ن واردکنندگان خودرو، گفت خودروهای با قیمت 
۱۰ ه��زار دلار یا کمت��ر از آن را از برندهایی مانن��د تویوتا، هیوندای، 
داتسون و رنو مشروط بر اصلاح و تغییر استانداردها می‎توان به کشور 

وارد کرد.
اخبار و ش��نیده‎ها از راهروهای س��اختمان س��میه گویای آن است 
که تدوی��ن آیین‎نامه اجرایی واردات خودرو به مرحله پایانی رس��یده 
اس��ت. چندی پی��ش نیز وزیر محترم صمت درخصوص نهایی ش��دن 
ای��ن آیین‎نامه و واردات خودروهای ۱۰ هزار دلاری س��خن گفته بود. 
تعیین قیمت واردات از س��وی وزیر صمت اذهان را به سمتی متمرکز 
کرد که ش��اید هدف اس��تفاده از برندهای مطرح دنی��ا برای تعدیل و 
س��رکوب قیمت‎ها در بازار نباش��د. لذا برای بررس��ی بیش��تر وضعیت 
واردات خودرو ب��ا مهدی دادفر دبیر انجم��ن واردکنندگان خودرو به 

گفت وگو پرداختیم که در ادامه از نظر خواهید گذراند.
* ظاهرا وزیر صمت مدعی ش��ده است که تدوین آیین‎نامه واردات 

خودرو تمام شده است، آیا از این موضوع خبری دارید؟
اطلاع��ی درخص��وص نهایی ش��دن آیین‎نامه نداری��م، در تهیه این 

آیین‌‎نامه دخالت یا مش��ورتی نداشتیم. منتطر ابلاغ هستیم که بدانیم 
و ببینیم این آیین‎نامه چگونه است.

اگر آیین‎نامه به نفع مشتریان، بازار و منجر به راهی شدن عده‎ای به 
سمت زندان‎ها نشود حتما موافقت، پشتیبانی و کمک می‎کنیم، اما در 
صورتی که آیین‎ نامه و دستورالعمل نظم بازار را برهم زده و عده‎ای را 
گرفتار دادگاه و زندان کند که مسبوق به سابقه است، شکایت قضایی 

خواهیم داشت.
* ش��ما به عنوان دبیر انجمن واردکنندگان خودرو پیشتر در گفت 
و گو با »بازار« مطرح گردید؛ مش��روط بر عدم منفعت آیین‎نامه برای 
مش��تریان و فعالان ای��ن صنف از وزیر صمت به دلی��ل عدم التزام به 

قانون شکایت خواهید کرد، آیا همچنان بر این موضوع تاکید دارید؟
اگر آیین‎نامه به نفع مشتریان، بازار و منجر به راهی شدن عده‎ای به 
سمت زندان ها نشود حتما موافقت، پشتیبانی و کمک می‎کنیم، اما در 
صورتی که آیین‎نامه و دس��تورالعمل نظم بازار را برهم زده و عده‎ای را 
گرفتار دادگاه و زندان کند که مسبوق به سابقه است، شکایت قضایی 
خواهیم داش��ت. انجمن واردکنندگان خودرو اجازه نخواهد داد مانند 

گذش��ته دردسرهای فراوان برای مشتریان ایجاد شود. تاکید می‎کنیم 
در صورتی که آیین واردات به نفع مش��تریان و بازار باشد، حمایت نیز 

خواهیم کرد.
* وزیر صمت پیش��تر در رسانه ملی مدعی شد که به دنبال واردات 
خودروهای ۱۰ هزار دلاری هستند، آیا در بازارهای جهانی محصولاتی 

با این قیمت وجود دارد؟
خودروه��ای ب��ا قیمت ۱۰ هزار دلار یا کمتر از آن توس��ط ۱۰ برند 
مط��رح و برتر دنیا تولید و عرضه می‎ش��ود، پ��س خودرو با این قیمت 
در بازاره��ای جهانی وجود دارد. ولی قوانین و مقرراتی که در مس��ائل 
زیست محیطی و اس��تاندارد تدوین کردیم، امکان واردات خودروهای 
کمت��ر از ۱۰ ه��زار دلار را فراهم نمی‎کند. اگر ای��ن قوانین و مقررات 
براس��اس آمایش سرزمینی و زیرس��اخت‎ها تغییر و اصلاح یابد، امکان 
واردات وج��ود دارد. اگر اس��تانداردها را منطقی و منطبق با ش��رایط 
کش��ور کنیم، امکان دسترس��ی به خودرو کمت��ر از ۱۰ هزار دلار نیز 
خواه��د بود. از برندهای مانند تویوتا، هیوندای، داتس��ون و رنو خودرو 

زیر ۱۰ هزار دلار وجود دارد.

مزیت واردات خودروهای ۱۰ هزار دلاری از برندهای مطرح

 فاجعه با تدوین آیین‎نامه در راه است
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نکات مدیریتی فیلم تاپ گان: ماوریک

نویسنده: سیمون لاول
کارشناس حوزه مدیریت 

مترجم: امیر آل‎علی

بدون ش��ک جدیدترین فیلم تام ک��روز، مهمترین اثر حال حاضر 
س��ینما محسوب می‎شود. درواقع قس��مت دوم تاپ گان، به فاصله 
36 س��اله اکران شده اس��ت که از این نظر بیشترین میزان در طول 
تاریخ سینما می‎باشد. این فیلم در حال حاضر بیش از 800 میلیون 
فروش داش��ته و پرفروش‎ترین فیلم در س��ابقه بازیگ��ری تام کروز 
محس��وب می‎شود. این امر در حالی اس��ت که اکران آن هنوز تمام 
نشده و احتمالا از مرز یک میلیارد دلار نیز عبور خواهد کرد. بدون 
ش��ک از دل یک فیل��م موفق و باکیفیت، می‎ت��وان نکات مدیریتی 
زیادی را مش��اهده کرد. درواقع با توجه به این امر که تاک کروز در 
نقش خود مس��ئولیت مدیریت و آموزش یک تی��م خلبانی را برای 
یک ماموریت سخت برعهده دارد، می‎توان موقعیت وی را درست به 
مانند یک مدیر تصور کرد. در این راستا چهار نکته مهم این فیلم را 
بررس��ی خواهیم کرد که نه تنها برای مدیران، بلکه برای هر فردی 

حاوی نکات آموزنده است. 
1-گذشته را کنار بگذارید

یکی از موقعیت‎های حس��اس ای��ن فیلم درگیری بین تام کروز با 
وال کیلمر اس��ت. دلیل این امر نیز به اتفاقات گذش��ته برمی‎گردد. 
این موضوع برای مدیران نیز یک چالش بزرگ محس��وب می‎شود و 
بس��یاری از آنها نمی‎توانند به خاطر تجربیات تلخ گذش��ته، بهترین 
تصمیم را داش��ته باشند. با این حال هنگامی که خلبان ماوریک )با 
بازی تام کروز( تصمیم می‎گیرد که گذشته را رها کند و شاهد رقم 
خوردن اتفاقات جدید هس��تیم. در این رابطه نکته دیگری که باید 
به آن توجه داشته باشید این است که مسئله کار از اتفاقات زندگی 
ش��خصی جدا است. برای مثال ممکن است یک دعوا با دوست خود 
داش��ته باشید که اتفاقا همکار ش��ما هم می‎باشد. این موضوع نباید 
باعث ش��ود که از رفتار حرفه‎ای خود خارج شوید. بدون شک با رها 
کردن گذش��ته، آرامش بیش��تری نیز به دس��ت می‎آورید و توصیه 

می‎شود که به جای این افکار بی‎ثمر، بر روی آینده تمرکز کنید. 
2-با عمل خود تیم را قانع کنید 

ماموری��ت خلبان ماوریک به قدری پیچیده و س��خت اس��ت که 
تمام��ی افراد تیم آن را غیرممکن اعلام کرده و قصد ترک ماموریت 
را دارند. تحت این ش��رایط حتی س��اعت‎ها صحبت کردن نیز فایده 
نداش��ته و مامور ماوریک در شبیه‎س��از عملیات ش��رکت می‎کند تا 
نش��ان دهد که علی رغم تمامی سختی‎ها و حساسیت‎های موجود، 
این اقدام ش��دنی اس��ت. این اقدام وی باعث می‎شود تا اعتمادها به 
او با رش��دی چند برابری همراه ش��ود. درواقع هنگامی که یکم نفر 
اقدامی را انجام دهد س��د ذهنی از بین می‎رود و سایرین نیز به این 
باور می‎رس��ند ک��ه قادر به انجام آن خواهند ب��ود. نکته دیگری که 
از ای��ن بخش فیلم می‎توان یاد گرفت این اس��ت که افراد برای یک 
ماموریت، هفته‎ها تمرین مداوم انجام می‎دهند. درواقع در شرکت‎ها 
نیز باید این ش��رایط وجود داشته باش��د و قبل از پرداختن به یک 
پ��روژه آن را به خوب��ی تمرین نمایید. تحت این ش��رایط می‎توانید 
از رعایت اس��تانداردها اطمینان داش��ته باشید. درواقع در ماموریت 
فیلم، حتی یک اش��تباه می‎توانس��ت تمام ماموریت را نابود کند. در 
بازار کاری نیز این ش��رایط صادق اس��ت و در شرایطی که رقابت به 
بالاترین سطح رسیده است و مشتری گزینه‎های متنوعی دارد حتی 

یک اشتباه می‎تواند فاجعه‎آفرین باشد. 
3-استراحت کردن اقدامی ضروری است 

در بخ��ش دیگ��ر فیلم هنگام��ی که اف��راد بیش از حد خس��ته 
ش��ده‎اند. خلبان ماوریک تیم خود را به س��احل می‎برد و در بازی‎ها 
ش��رکت می‎کند تا صمیمی��ت و درک بهتری ش��کل گیرد. درواقع 
فش��ار و استرس بیش از حد اگر س��ریعا رفع نشود افراد را فرسوده 
خواه��د کرد و انگیزه‎ه��ا را نیز کمرنگ می‎کند. تحت این ش��رایط 
هنر مدیریت این اس��ت که به خوب��ی بتواند تیم خود را به وضعیت 
مناسب بازگرداند. همچنین بازی‎های تیمی کمک می‎کند تا روحیه 

کار تیمی در بین افراد تقویت شود.
4-بیش از حد فکر نکن

درواقع در بسیاری از شرایط نیاز است که عملکرد سریعی داشته 
باشید و فکر کردن بیش از حد شما را محتاط خواهد کرد. تحت این 
شرایط طبیعی اس��ت که نتیجه لازم را از تلاش‎های خود به دست 
نیاورید. در این زمینه فراموش نکنید که فکر کردن نیز زمان خاص 
خود را دارد و بیشتر از آن، مضر خواهد بود. در اکثر صحنه‎های این 
فیلم نیز اگر واکنش سریع وجود نداشته باشد و افراد بخواهند بیش 

از حد فکر کنند، ماموریت از دست می‎رود. 
در نهایت توصیه می‎ش��ود که یک بار دیگر این فیلم را مش��اهده 

کنید و در تلاش برای استخراج نکات مدیریتی بیشتری باشید. 
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رهبری

به قلم: اسماعیل القدسی
کارشناس بازاریابی دیجیتال

ترجمه: علی آل‎علی

دنیای بازی و سرگرمی همیشه هیجان زیادی برای مردم دنیا دارد. این 
ام��ر در دهه‎های اخیر با ترکیب فناوری‎های دیجیتال بدل به صنعت گیم 
شده اس��ت. بازی‎های رایانه‎ای س��الانه میلیون‎ها نفر را پای صندلی‎شان 
نگه داش��ته و گردش مالی خیره‎کننده‎ای نیز دارد. درست به همین دلیل 
بس��یاری از استودیوهای بازی سازی تازه به امید درآمدزایی در این میان 
مش��غول فعالیت هستند. نکته مهم اینکه ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 
علاقه‎من��دان در این صنعت حتما نیازی به تولید عنوان‎های بازی ندارید، 
بلکه می‎توانید با استفاده از راهکارهای دیگر در این میان به خوبی کارتان 

را پیش ببرید. 
اینفلوئنس��رها در تمام حوزه‎های فعالیت کارآفرینی مشغول همکاری با 
برندها و کارآفرینان مختلف هستند. در این میان دنیای گیم نیز از ماجرای 
اینفلوئنسرها بهره‎مند است. بسیاری از اینفلوئنسرها به طور تخصصی در 
زمین��ه معرفی بازی‎های مختلف فعالیت داش��ته و ای��ن امر بدل به نوعی 
فعالیت مهم شده است. این روزها بسیاری از مردم در سراسر دنیا مایل به 
تماشای ویدئو و به طور کلی محتوای اینفلوئنسرها در عرصه گیم هستند. 
درس��ت به همین خاطر این ایده که ش��ما هم بدل به اینفلوئنسر در این 

حوزه شوید، خیلی دور از انتظار نخواهد بود. 
اگر ش��ما هم دوست دارید کارتان را به عنوان یک اینفلوئنسر در دنیای 
گیم ش��روع کنید، نکات مورد بحث در این مقاله می‎تواند به ش��ما کمک 
شایانی نماید. در ادامه برخی از این نکات را مورد بررسی قرار خواهیم داد. 

تعیین دقیق اهداف
اهداف شما از فعالیت در دنیای کسب و کار باید همیشه روشن و واضح 
باش��د. این امر ش��ما را در کانون توجه مخاطب هدف قرار داده و کارتان 
را در بازه‎های زمانی طولانی نیز س��اده‎تر از هر زمان دیگری خواهد کرد. 
درس��ت به همین دلیل امروزه تمام کسب و کارها در همان ابتدای شروع 
به کار اهداف‎شان را به بهترین شکل ممکن مشخص می‎کنند. این امر به 
آنها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس‎ش��ان را 

نیز توسعه می‎دهد. 
شما به عنوان یک اینفلوئنسر در عرصه گیم باید از همان ابتدا هدف‎تان 
در این راس��تا را مش��خص کنید. مخاطب هدف شما کیست؟ قصد دارید 
چه س��بکی از بازی‎های را معرفی کنید؟ ش��یوه همکاری‎تان با برندها و 
استودیوهای مختلف چگونه خواهد بود؟ این سوالات همگی اهمیت بسیار 
زیادی برای کار شما داشته و به آن جهت خاصی می‎دهد. درست به همین 
دلیل باید همیشه کارتان در این راستا را به خوبی پیش ببرید، در غیر این 

صورت شاید هرگز امیدی به بهبود کارتان نباشد. 

برخی از اینفلوئنس��رها همیش��ه ب��دون هدف وارد عرص��ه کارآفرینی 
می‎ش��وند. این امر خیلی زود آنها را با مش��کلات ب��زرگ رو به رو کرده و 
شانس‎ش��ان در این میان را نیز کاهش می‎دهد. پس ش��ما برای ورود به 
حوزه کاری‎تان باید دس��ت کم چند هدف مشخص را مد نظر قرار دهید. 
پاسخگویی به سوالاتی که در ابتدای این بخش مطرح شد، می‎تواند به شما 

برای موفقیت در این حوزه کمک شایانی نماید. 
همکاری با افراد مناسب

همکاری ش��ما با دیگر اینفلوئنس��رها، انواع گیمرها و حتی شرکت در 
مسابقات جایزه بزرگ می‎تواند پیشرفت مناسبی محسوب شود. وقتی شما 
ادعای اینفلوئنسر بودن در عرصه گیم دارید، باید این کار را به بهترین شکل 
ممکن دنبال نمایید. شرکت در مسابقات مختلف و نمایش مهارت‎تان در 
این میان می‎تواند ایده بسیار خوبی باشد. این امر شما را برای تبدیل شدن 
به یک کارآفرین حرفه‎ای در ش��رایط بس��یار خوبی قرار داده و کارتان را 
توسعه خواهد داد. یادتان باشد هرچه شما با گیمرهای بیشتری همکاری 
داشته باشید، فرصت بهتری برای معرفی خودتان به عنوان یک کارآفرین یا 

به عبارت بهتر اینفلوئنسر دنیای گیم به دیگران خواهید داشت. 
تفکر بلندمدت

ش��ما برای فعالیت در دنیای گیم نباید فقط به کوتاه‎مدت فکر کنید، 
چراکه اینفلوئنس��رها همیش��ه در بلندمدت موفقیت‎های بزرگ کسب 
می‎کنن��د. بنابراین ش��ما از همان ابت��دا باید اقدام به ایج��اد ارتباطات 
مناس��ب با مخاطب هدف و همکاری با اس��تودیوهای بازی‎سازی برای 
افزایش شهرت‎تان نمایید، در غیر این صورت ممکن است خیلی زود در 
میان هزاران اینفلوئنسر دیگر حتی اسمی هم از شما به چشم نخورد. 

تفکر بلندمدت به شما برای تاثیرگذاری هرچه بیشتر بر روی مخاطب 
هدف کمک می‎کند. ش��ما با این کار انگیزه بالایی برای سرمایه‎گذاری 
سود فعلی‎تان بر روی توسعه هرچه بیشتر کسب و کارتان پیدا خواهید 
ک��رد. در این صورت دیگ��ر نیازی به نگرانی مداوم نس��بت به وضعیت 
کس��ب و کارتان نداش��ته و اوضاع‎تان به بهترین شکل ممکن مدیریت 

خواهد شد. 
entrepreneur.com :منبع

چطور تبدیل به اینفلوئنسر دنیای گیم شویم؟
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اخبار

با پرداخت دیه جرم غیر عمد ؛ خانواده پخش فرآورده های نفتی منطقه 
گیلان یک زندانی را آزاد کردند

رشت- خبرنگار فرصت امروز: به مناسبت عید سعید غدیر ، عید امامت و 
ولایت و در راستای انجام مسئولیت اجتماعی شرکت ملی پخش فرآورده های 
نفتی منطقه گیلان ، زندانی جرم غیر عمد با پرداخت دیه توسط کارکنان این 

شرکت آزاد شد .
به گزارش روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گیلان 
، کورش بالادست ، مدیر منطقه ، در این باره با اشاره به بعد معنوی عمل خیر 
بــر نفس و روان کارکنان گفت : » در این کار خداپســندانه که به همت واحد 
روابط عمومی منطقه انجام شده و مشارکت کارکنان را نیز در پی داشته است ؛ 

مبلغ 180 میلیون ریال جمع آوری و به حساب ستاد دیه استان واریز شد . «
رئیس انجمن صنفی جایگاهداران اســتان ، مدیران دو شرکت حمل و نقل 

فرآورده های نفتی ، مالکین دو جایگاه عرضه سوخت ، کارکنان و خانواده های کارکنان نفت و تنی چند از دوستان از سایر مناطق در این 
کار خداپسندانه مشارکت کردند . گفتنی است خیرین خانواده بزرگ نفت همواره برای انجام عمل خداپسندانه پیشقدم بوده اند و کمک 
های نقدی و غیرنقدی برای زلزله زدگان کرمانشاه در آبان 96 ، حمایت از انجمن های نابینایان و بیماران کلیوی در برنامه های مسئولیت 

اجتماعی این شرکت قرار داشته است .

مدیر حفاظت و بهره برداری از منابع آب شرکت آب منطقه ای مازندران اعلام کرد؛
انسداد ۲۵ حلقه چاه آب غیرمجاز در سه ماهه اول سال جاری

ساری - دهقان : سید مهدی عمادی مدیر حفاظت و بهره برداری از منابع 
آب این شــرکت با اعلام این خبر گفت: در راســتای اجرای طرح احیا و تعادل 
بخشــی منابع آب زیرزمینی در سه ماهه اول سال 1۴01 تعداد ۲۵ حلقه چاه 
غیرمجاز مسدود و از برداشت 0.۲ میلیون متر مکعب آب از سفره های زیرزمینی 

استان جلوگیری شده است.
بــه گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی شــرکت آب منطقه ای 
مازندران،عمادی با بیان اینکه از ابتدای سالجاری تاکنون از 80 عملیات حفاری 
چاه غیر مجاز جلوگیری به عمل آمده گفت: 1۲ دســتگاه حفاری غیرمجاز نیز 

توقیف و به پارکینگ منتقل گردید.  مدیر حفاظت و بهره برداری از منابع آب شرکت آب منطقه ای مازندران افزود: در سه ماهه اول سالجاری 
با تلاش همکاران  برای کنترل میزان بهره برداری از چاه های دارای پروانه بهره برداری، تعداد 9 دستگاه کنتور هوشمند بر روی چاه های 

مجاز توسط مدیریت منابع آب شهرستانها نصب گردیده است.
وی با اشاره به اینکه منابع آب های زیرزمینی از منابع استراتژیک و مهم استان محسوب می شود خاطرنشان کرد: برداشت بی رویه از 
منابع آب های زیرزمینی استان باعث افت شدید سطح آب های زیرزمینی می شود و بر اساس قوانین و مقررات با هرگونه تخلف در زمینه 

آب های سطحی و زیر زمینی و آبخوان خواری برخورد قانونی خواهد شد.

مدیر عامل شرکت توزیع نیروی برق استان ایلام: 
 رتبه سوم این شرکت با ۱۲۱ درصد عملکرد در مدیریت بار کشور 

در هفته جاری
ایلام-هدی منصوری: "ولی اله ناصری" با اعلام این خبر اظهار داشت: با انجام فعالیت های گسترده همکاران گرامی و مشارکت و 
مدیریت مصرف مناسب مشترکین این شرکت، موفق به دستیابی به رتبه سوم عملکرد در حوزه مدیریت بار و پیک سایی در کشور در 
هفته جاری شدیم. وی ادامه داد: همراهی مردم شریف استان ایلام در برنامه های مدیریت مصرف، نظارت مستمر مصرف ادارات، پایش به 
مدار آمدن دیزل ژنراتور ها و نیز فعالیت های فرهنگی و آموزشی در رسانه ها منجر به دستیابی به این رتبه شده است. مدیر عامل شرکت 
توزیع نیروی برق استان در پایان تصریح کرد: با همین رعایت مشترکین در الگوی مصرف و تلاش بیشتر، ان شاءالله عبور موفقی از پیک 

بار شبکه برق داشته باشیم.

بازدید اعضای شورای اسلامی شهر قزوین و مدیریت منطقه نمونه 
گردشگری باراجین از پروژه های شاخص منطقه آزاد تجاری کاسپین )انزلی (

قزوین- خبرنگار فرصت امروز: اعضای شــورای اســلامی شهر قزوین و 
مدیریت منطقه نمونه گردشــگری باراجین از پروژه های شاخص منطقه آزاد 

تجاری کاسپین )انزلی( بازدید کردند.
در این بازدید ، شمســینی رئیس سازمان ســرمایه گذاری و مشارکت های 
مردمی ضمن تاکید بر اینکه این سازمان حمایت و تمایل کامل خود را در جذب 
مشارکت و ســرمایه گذارای بخش خصوصی اعلام کرده ، گفت  :  پروژه هایی 

نظیر ساخت آکواریوم نمونه ای از طرح های بزرگ برای سرمایه گذاری میباشد .
وی تصریح کرد: اگر بتوانیم گردشگر را در شهر نگهداریم اقتصاد شهر متحول 

شده و منفعت این تحول به شهروندان و همشهریان قزوینی خواهد رسید. شمسینی در ادامه  افزود : جای خالی نقاط گردشگری مدرن 
و جدید در این شهر  به خوبی احساس می شود به همین منظور لازم است با نیم نگاهی به کشورهای پیشرو در این صنعت، با بکارگیری 
امکانات مدرن در دل جاذبه های تاریخی و طبیعی استان  از یک سو و ایجاد جاذبه های انسان ساخت مدرن از سوی دیگر به توسعه پایدار 

صنعت گردشگری و کسب درآمد پرداخت.

در دیدار با رئیس انجمن صنفی دفاتر پیشخوان استان گیلان صورت گرفت
تشکیل کارگروه مشترک در راستای توسعه سرویس ها و خدمات پستی 

رشت- خبرنگار فرصت امروز: سید هادی حسینی، رئیس هیئت مدیره 
انجمن صنفی دفاتر پیشخوان استان با سرپرست اداره کل پست استان گیلان 

دیدار و گفتگو نمود .
به گزارش روابط عمومی پســت استان گیلان ، ظهر امروز دوشنبه سیزدهم 
تیرماه سالجاری سید هادی حسینی رئیس هیئت مدیره انجمن صنفی دفاتر 
پیشخوان اســتان گیلان با محمد حسین هوشنگی سرپرست اداره کل پست 

استان گیلان دیدار و گفتگو نمود .
در این دیدار ســید هادی حســینی ضمن تبریک انتصاب محمد حسین 

هوشــنگی به سمت سرپرست اداره کل پست اســتان گیلان به بیان مسائل و مشکلات دفاتر پیشخوان در سطح استان در جهت ارائه 
خدمات رسانی بهتر به شهروندان پرداخت. محمد حسین هوشنگی ضمن تشکر از سید هادی حسینی خواستار تشکیل کارگروه مشترکی 
بین پست و انجمن صنفی دفاتر پیشخوان در راستای توسعه سرویس های پستی و ارائه خدمات به شهروندان در سطح استان شد . وی 
در ادامه از مساعدت و همکاری پست استان در ارائه خدمات پستی در دفاتر پیشخوان به شهروندان خبر داد و افزود : استفاده از سرویس 

های با ارزش افزوده میتواند به ارائه بهینه  خدمات پستی و رضایتمندی مشتریان منجر شود

 بهره برداری از فناوری 4G سایت همراه اول 
روستای خواجه لر شهرستان ترکمن

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: فناوری ۴G   سایت همراه اول روستای خواجه لر راه اندازی شد.با حضور عبدالجلال ایری  نماینده 
مردم غرب استان در مجلس شورای اسلامی ، عبدالغفور غراوی فرماندار شهرستان ترکمن و دکتر شهمرادی ، فناوری ۴G  سایت همراه 

اول  روستای خواجه لر افتتاح شد.
دکتر غلامعلی شهمرادی که در مراسم بهره برداری فناوری سایت  ۴G  همراه اول روستای خواجه لر از توابع شهرستان بندرترکمن  
سخن می گفت :با اشاره به اقدامات توسعه ای انجام شده در حوزه مخابرات افزود:سرمایه گذاری های انجام شده با هدف جلب رضایتمندی 
مردم می باشــد و جا دارد  از حمایت نمایندگان مردم در مجلس شورای اسلامی همچنین فرمانداران بیش از پیش بهره مند شویم که 
موجب خواهد شــد  روند توسعه بهبود و سرعت اجرای آن  افزایش یابد .همچنین عبدالغفور غراوی فرماندار شهرستان ترکمن با اشاره 
به اینکه در عرصه جهانی وموقعیت فعلی ، استفاده از تکنولوژیها و ارتباطات انسانی و  تجاری وابسته به مخابرات وتلفن همراه شده است 
افزود : با گســترش ارتباطات به ویژه در فضای مجازی  ، ارتباطات ســیارو مخابرات از اهمیت بیشتری برخوردار شده است .وی در ادامه 
گفت : در جهت رفع موانع تلاش خواهیم کرد وخواستار این هستیم نگاه ویژه ای به شهرستان بندر ترکمن شود و امیدواریم در خصوص 
پوشش حداکثری تلفن همراه و تأمین  خدمات وسرویس های اینترنت پرسرعت همراه اقدامات وبرنامه ریزی های مؤثر انجام شود .دکتر 
عبدالجلال ایری نیز با قدردانی از تلاشهای مخابرات که در جهت توسعه ارتباطات سیار برنامه ها واقدامات خوبی انجام داده  است افزود: 
توسعه زمانی تحقق خواهد یافت که زیرساختهای ارتباطاتی ت فراهم و بسترسازی لازم صورت گیرد.نماینده مردم غرب استان در مجلس 
شورای اسلامی ، تلاشهای صورت گرفته را مناسب دانست و گفت :  نیاز است مشکلات در نقاط مرزی و روستایی بررسی و در جهت رفع 
آنها اقدامات دارای اولویت انجام شود .وی افزود: اثرگذاری فناورریهای مخابراتی  بر توسعه استان برکسی پوشیده نیست وامیدواریم بشود با 

تأمین زیرساخت های مناسب پیشرفت استان را بیش از پیش شاهد باشیم .

اهواز - شبنم قجاوند: مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان 
گفت: پســت برق ۲30 کیلوولت ســبزآب اندیمشــک بــه زودی به 

بهره برداری خواهد رسید.
محمود دشــت بزرگ در بازدید فریدون حسنوند رئیس کمیسیون 
انرژی مجلس شورای اسلامی و نماینده مردم اندیمشک از پست انتقال 
۲30 کیلوولت ســبزآب، بیان کرد: فاز اول این پست به ظرفیت 17۵ 

مگاولت آمپر در آینده نزدیک به بهره برداری خواهد رسید.
وی افزود: فاز دوم پســت برق ســبزآب نیز به همین میزان ظرفیت 

)17۵ مگاولت آمپر( بعد از فاز اول مورد بهره برداری قرار خواهد گرفت.
مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزســتان بیان کرد: ویژگی این 
پست امکان اتصال نیروگاه در حال احداث دوکوهه اندیمشک به شبکه 
سراسری است که در آینده نزدیک به ظرفیت 307 مگاوات از این طریق 

به شبکه سراسری متصل خواهد شد.
دشــت بزرگ توضیح داد: برای اتصال نیروگاه دوکوهه اندیمشک دو 

خط انتقال ۲30 کیلوولت توســط شرکت برق منطقه ای خوزستان نیز 
برنامه ریزی شده که در مراحل پایانی احداث است تا امکان اتصال نیروگاه 

از طریق دو خط موازی دو مداره )در مجموع چهار مدار( فراهم شود.
وی با اشاره به اثربخشی بالای پست سبزآب بر تامین و پایداری برق 

صنایع اندیمشک، تصریح کرد: ویژگی دیگر این پست امکان تامین برق 
مصارف عمومی منطقه به میزان 100 مگاولت آمپر است. از جمله این 
مصارف تامین برق پروژه ملی غدیر است که آب شهرهای خوزستان را از 

شمال استان تامین می کند.
مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان با بیان اینکه کلیه مراحل 
طراحی و ساخت و تجهیزات بکار رفته در این پروژه پست و خط تولید 
داخل است، گفت: برای اولین بار رله های شبکه انتقال را در داخل کشور 
ساختیم و در این پست نصب و راه اندازی کردیم تا انتقال تکنولوژی به 
داخل کشور صورت گرفته باشد و در این حوزه نیز بی نیاز به تکنولوژی 

فراملی شویم.
بازدید از واحد گندله سازی شرکت پانیا پرتو کهربا اندیمشک که یکی 
از مشــترکین صنعتی شــرکت برق منطقه ای خوزستان است از دیگر 
برنامه های رئیس کمیسون انرژی مجلس، مدیران شرکت برق منطقه ای 

خوزستان و فرماندار اندیمشک بوده است.

مشهد- صابر ابراهیم بای : حسن افتخاری با اعلام این خبر اظهار 
کرد: از ابتدای اجرای این طرح تاکنون3770 واحد موتورخانه در خراسان 
رضوی اصلاح و بهینه ســازی شده که با مقایسه میزان مصرف گاز در 
6۴۲ واحد موتورخانه طی سال 1۴00 نسبت به مدت مشابه سال قبل 

از آن 17 درصد کاهش مصرف گاز داشتیم.
وی با بیان این مطلب که در این طرح ســه اقدام مهم شــامل عایق 
کاری، سرویس و تنظیم مشعل و نصب ضدرسوب با هزینه شرکت گاز به 
صورت رایگان برای مشترکین انجام می شود افزود: عایق کاری و نصب 
ضدرسوب باعث جلوگیری از اتلاف حرارت از مدار گرمایش و پایانه های 

حرارتی شــده و سرویس و تنظیم مشعل هم علاوه بر افزایش راندمان 
حرارتی باعث کاهش آلاینده ها و گازهای گلخانه ای می گردد. افزایش 
راندمان احتراقی موتورخانه ها و کاهش مصرف گاز از اهداف نهایی اجرای 
این طرح اســت. افتخاری سیاست شرکت گاز را کمک به بهینه سازی 
مصــرف گاز در بخش های مختلف عنوان کــرد و گفت: در این طرح 
کارشناسان شــرکت گاز استان همزمان با اجرای پروژه اصلاح و بهینه 
سازی موتورخانه ها، مشــاوره و راهنمایی لازم در مورد نحوه مدیریت 
مصرف گاز به ویژه در روزهای اوج ســرما را به مدیران ســاختمان ها و 

مسئولان انرژی مراکز اداری و تجاری ارایه می کنند.

مدیرعامل شرکت گاز استان تصریح کرد: متقاضیان این طرح می توانند 
با مراجعه به پایگاه اینترنتی شرکت ملی گاز ایران به نشانی nigc.ir و 
انتخاب گزینه "طرح بهینه ســازی موتورخانه ها" نسبت به ثبت شماره 
اشتراک و دریافت رایگان خدمات این طرح اقدام کنند. همچنین سامانه 
تلفنی 1۵9۴ مرکز خدمات الکترونیک و ارتباطات مردمی شرکت گاز 

خراسان رضوی آماده راهنمایی به شهروندان است.

اراک- فرناز امیدی: حمید پاکپور، مدیرکل دفتر امور روســتایی و 
شوراهای اســتانداری مرکزی درجمع خبرنگاران اظهار داشت: اجرای 
طرح های عمرانی در روستاهای فاقد دهیاری از جمله برنامه های اولویت 
دار دفتر امور روستایی و شوراهای اسلامی استان مرکزی در سال جاری 
اســت و این مهم در راســتای جلوگیری از عقب افتادگی این روستاها 
در زمینه اجرای طرح های عمرانی نســبت به روستاهای دارای دهیاری 

انجام می شود.
وی ادامه داد: با آغاز فعالیت شــوراهای اســلامی روستاهای استان 
مرکزی از پانزدهم تیرماه سال گذشته ۲۵0 دهیار جدید در روستاهای 
این استان با نظر این شوراها نصب شده و 31 درصد دهیاری های استان 
در این مدت تغییر کردند. مدیرکل دفتر امور روســتایی و شــوراهای 
استانداری مرکزی شمار دهیاران کل کشور را ۴0 هزار نفر عنوان کرد و 
ادامه داد: ســه هزار و ۵00 نفر دهیار و اعضای شوراهای اسلامی به جز 
افرادی که در دستگاه های اجرایی به امور روستاها رسیدگی می کنند در 

روستاهای این استان فعالیت دارند.
پاکپور فعالیت های فرهنگی و اجتماعی، خدماتی و عمرانی، کمک به 
خدمات سایر دستگاه ها در روستاها و پیگیری مطالبات مردم را از جمله 
عمده فعالیت های دهیاران اســتان مرکزی عنوان کرد و افزود: حدود ۲ 
هزار میلیارد ریال ســال گذشته از محل اعتبارات دهیاری ها در زمینه 

عمرانی روستاها هزینه شد.
وی ادامه داد: 67 دستگاه مکانیزه حمل زباله و ۵89 دستگاه وسیله 
نقلیه ســبک و سنگین در دهیاری های استان مرکزی وجود دارد و این 
ماشــین آلات در زمینه جمع آوری پســماند، آتش نشانی و در زمینه 

مدیریت بحران روستاهای استان فعال هستند.
مدیرکل دفتر امور روستایی و شوراهای استانداری مرکزی یادآور شد: 
پرداخت تســهیلات قرض الحسنه به روستاییان را از دیگر اقدامات این 
دفتر درسال گذشــته عنوان کرد و افزود: ۲08 میلیارد و 100 میلیون 
ریال تسهیلات سال گذشته به یک هزار و 371 نفر از روستاییان استان 

مرکزی پرداخت شد و میزان جذب این منابع مالی در استان 98 درصد 
بوده  است.

پاکپــور افزود: کمک به افزایش حجم ذخیره آب و تعویض پمپ ها و 
تعریض معابر و عقب نشینی ها در راستای اجرای طرح هادی در روستاها 

از دیگر اقدامات دهیاران استان مرکزی در این مدت بوده  است.
مدیرکل دفتر امور روســتایی و شــوراهای استانداری مرکزی گفت: 
3۵0 میلیارد ریال از محل اعتبارات مالیات بر ارزش افزوده امســال به 

دهیاری های این استان پرداخت شد.
پاکپور افزود: ۲ هزار و ۴6۲ نفر عضو شــوراهای اسلامی روستاهای 
استان مرکزی هستند که 111 نفر این افراد را بانوان و ۲ هزار و ۲31 نفر 
آنان را مردان تشکیل می دهند. وی از برگزاری نمایشگاه مدیریت شهری 
و روستایی کشور از دوازدهم تا چهاردهم تیرماه امسال خبرداد وگفت: 

این نمایشگاه در مصلی امام خمینی)ره( تهران برگزار می شود.
درپایان پاکپور خاطرنشــان کرد: این نمایشــگاه توســط سازمان 
شهرداری ها و دهیاری ها با مشارکت استانداری و با حضور دهیاری های 
منتخب برگزار می شــود و تبییــن دســتارودهای دهیاری ها، معرفی 
محصولات برند، معرفی کار آفرینان، معرفی صنایع دســتی روستاها و 
معرفی شرکت های دانش بنیان فعال درحوزه روستاها از جمله اهداف 

این نمایشگاه است.

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: کارگاه آموزشی ویژه خبرنگاران 
اســتان در مخابرات منطقه گلستان برگزار شد.کارگاه آموزشی یکروزه 
ویژه خبرنگاران اســتان برگزار شد.این کارگاه که با هدف آگاهی بیشتر 
اصحاب رسانه از نحوه برقراری ارتباطات مخابراتی و آشنایی با مفاهیم 

، اصطلاحــات و تجهیزات مخابراتی برگزار شــد ۴0 تن از خبرنگاران 
حضور داشته و در بخشــهای  ثابت، دیتا، همراه و فیبر نوری آموزشها 
و اطلاعات لازم را کســب کردند.لازم به ذکر است مدرسان این کارگاه 
آموزشی یکروزه مهندس علی قدس مفیدی مدیر سیستمهای مخابراتی 

، مهندس علی مقدس زاده مدیر دیتا، مهندس علی عباسیان رئیس اداره 
طرح و مهندسی ارتباطات سیار و مهندس شیرازی از کارشناسان فیبر 
نوری مخابرات منطقه گلستان بودند که در بخشهای تلفن ثابت ، تلفن 

همراه ، دیتا و فیبر نوری به اموزش خبرنگاران پرداختند. 

مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان:

پست‌برق‌‌230کیلوولت‌سبزآب‌اندیمشک‌به‌زودی‌به‌بهره‌برداری‌می‌رسد

مدیرعامل شرکت گاز خراسان رضوی خبر داد:

کاهش ۱7 درصدی مصرف گاز حاصل بهینه سازی 
موتورخانه های استان

مدیرکل دفتر امور روستایی و شوراهای استانداری مرکزی گفت:

 اجرای طرح های عمرانی در روستاهای فاقد دهیاری 
از جمله برنامه های اولویت دار دفتر امور روستایی و شوراها

برگزاری کارگاه آموزشی خبرنگاران استان در مخابرات منطقه گلستان

بوشهر- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت عمران شهر 
جدید عالیشــهر گفت: برای نخستین بار در شهرستان بوشهر، نشست 
شورای مسکن با حضور مدیران مربوطه به میزبانی شهر جدید عالیشهر 
برگزار شد. به گزارش روابط عمومی شرکت عمران شهر جدید عالیشهر، 
جهانبخش تل اشــکی در توضیح این خبر اظهار کرد: برگزاری چنین 
نشست مهمی به میزبانی عالیشهر نشان از جایگاه ویژه این شهر جدید 

برای نقش آفرینی در شعار تامین مسکن دولت سیزدهم است.
وی بیان کرد: برگزاری نشســت شورای تامین مسکن شهرستان در 
عالیشهر فرصتی است تا ظرفیت تمام دستگاه های ذیربط برای شتاب 

بخشی به پروژه نهضت ملی مسکن بکارگیری شود.
تل اشکی با اشــاره به تاکیدات رهبر معظم در حوزه تامین مسکن 
اظهار کرد: در این راســتا قرارگاه جهادی مسکن شهر جدید عالیشهر 
راه اندازی شــده تا هماهنگی بین دستگاهی در این بخش به بالاترین 

سطح ممکن برسد.
وی افــزود: در این قرارگاه تمهیدات لازم برای شــتاب بخشــی به 

پروژه های نهضت ملی مسکن در عالیشهر اندیشیده خواهد شد.

تل اشــکی ادامه داد: استاندار بوشهر نیز در بازدید اخیر خود شتاب 
بخشــی به روند اجرا نهضت ملی مسکن را خواستار شدند که این مهم 

بدون تردید نیازمند تعامل و همدلی دستگاه های حوزه مسکن است.
وی عنوان کرد: انتظار می رود داوطلبان طرح نهضت ملی مسکن نیز 

در موعد مقرر نسبت به پرداخت مبالغ تعیین شده اقدام کنند.
فرماندار بوشــهر نیز گفت: در راســتای اجرا هر چه مطلوب تر طرح 

نهضت ملی مسکن انتظار است نظارت لازم بر پروژه ها انجام شود.
صالح رحیمی افزود: همچنین در تامین زیرساخت های ضروری مانند 
آب، برق، گاز و شــبکه فاضلاب دستگاه های خدمات رسان باید اهتمام 

جدی را داشته باشند.
وی اظهار کرد: جهت شتاب بخشی به پروژه نهضت ملی مسکن مانع 
خاصی وجود نداشــته و باید برای اتمام هر چه ســریع تر پروژه ها اقدام 

لازم صورت گیرد.

مدیرعامل شرکت عمران شهر جدید عالیشهر خبر داد

راه اندازی قرارگاه جهادی مسکن در شهر جدید عالیشهر
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قم- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل ســازمان مدیریت پسماند 
شهرداری قم گفت: برخورد و کنترل صحیح با سگ های ولگرد در مرتبه 
نخست نیازمند حمایت های قضایی اســت. سید عبدالله میرابراهیمی 
در گفت وگو با خبرنگار شــهرنیوز، با اشاره به معضل افزایش جمعیت 
سگ های ولگرد در داخل حریم شهری قم، اظهار داشت: از طرفی تعداد 
سگ های ولگرد در شهر به میزانی پراکنده بوده که امکان کنترل کامل 
آن ها وجود ندارد و از طرفی انجمن های حامی حیوانات نیز با تجمعات 
خود مانع از مدیریت این حیوانات می شوند. وی با بیان اینکه برخورد و 

کنترل صحیح با سگ های ولگرد در مرتبه نخست نیازمند حمایت های 
قضایی اســت، ابراز کرد: هر بار که نســبت به جمع آوری این حیوانات 
اقدامی می شود سریعاً هجمه های رسانه ای علیه مجموعه مدیریت شهری 
شروع می شود. مدیرعامل سازمان مدیریت پسماند شهرداری قم تصریح 
کــرد: هم اکنون در محور بلوار غدیر، پردیســان، انتهای بلوار جمهوری 
اسلامی و مرجعیت، ورودی جعفریه، بستر رودخانه قم انتهای فرهنگیان 
و برخی نقاط دیگر  به صورت مستمر شاهد توزیع غذا در بین سگ های 
ولگرد هستیم، که این مساله سبب ازدیاد جمعیت آن ها و به هم خوردن 

روند طبیعی زاد و ولدشان شده است.
میرابراهیمی خاطرنشان کرد: منطقه دامشهر و شهرک های صنعتی 
کانون های اصلی ســگ های ولگرد در قم بوده که به صورت مستمر در 
حال تردد هستند که در صورت ابتلا به برخی از بیماری ها مانند هاری 

می توانند وضعیت بغرنجی را در شهر به وجود بیاورند.

مدیرعامل سازمان مدیریت پسماند شهرداری قم:

 کنترل جمعیت سگ های ولگرد در قم 
نیازمند حمایت قضایی است

چهارشنبه
15 تیر 1401
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چطور تعداد کاربران وبلاگ برندتان را افزایش دهید؟

به قلم: جنیفر اسپنسر
کارشناس تولید محتوا
ترجمه: علی آل‎علی

وبلاگ‎ها هنوز هم ابزارهایی موثر برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه‎س��ازی روند بازاریابی یا 
برندینگ کسب و کارها محسوب می‎شوند. در این میان بسیاری از کسب و کارها به طور مداوم دنبال وبلاگی 
محبوب در میان کاربران با بهترین ایده‎های ممکن هس��تند. این امر می‎تواند برای ش��ما جذابیت‎های بسیار 
زیادی به همراه داشته و شانس‎تان را نیز برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به شدت افزایش دهد. یادتان 
باشد در دنیای امروز بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شرایط بسیار دشواری دارند. 
در این میان شما به منظور بهینه‎سازی روند تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید از یک وبلاگ تخصصی 
استفاده کنید. چنین وبلاگی می‎تواند به شما برای شناخت بهتر مشتریان و حتی تعامل عمیق‎تر با آنها کمک 

کند. پس هیچ دلیلی برای نگرانی در این راستا از سوی شما نخواهد بود. 
هدف ما در این مقاله مرور برخی از نکات مهم از نظر مدیریت و به‎روز رسانی وبلاگ‎ها با هدف جلب نظر 

کاربران پرتعداد است. در ادامه برخی از مهمترین نکات در این راستا را مورد ارزیابی قرار می‎دهیم. 
استفاده از تکنیک سئو

س��ئو به روش اس��تفاده از کلیدواژه‎های محبوب در میان کاربران برای تاثی گذاری حرفه‎ای بر روی آنها 
اشاره دارد. این امر به طور معمول رتبه سایت‎ها و وبلاگ‎ها در گوگل را به طور چشمگیری افزایش می‎دهد. 
درست به همین دلیل استفاده از آن نخستین نکته برای افزایش ترافیک وبلاگ برند محسوب می‎شود. این 

امر می‎تواند شما را در کانون توجه مشتریان قرار داده و برندتان را نیز به خوبی توسعه دهد. 
یادتان باش��د ش��ما برای مدیریت سئو نیاز به دردس��رهای زیادی ندارید. همین که محتوای شما براساس 
کلیدواژه‎های محبوب و مورد توجه کاربران طراحی شد، به اندازه کافی تاثیرگذار خواهد بود. این امر می‎تواند 

شما را نسبت به سایر رقبا در شرایط بهتری قرار داده و روند فعالیت‎تان را نیز توسعه دهد. 
تولید محتوای تخصصی برای جلب نظر کاربران جدید

بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تازه‎شان ایده‎های بسیار متنوعی در سر دارند. نکته 
مهم در این میان توجه به اهمیت کیفیت محتوای بازاریابی است. اگر محتوای وبلاگ شما جذابیت و کاربرد 
بالایی برای کاربران داشته باشد، می‎توانید با خیال راحت نسبت به بازاریابی حرفه‎ای مطمئن باشید. به عبارت 

بهتر، محتوای باکیفیت همیشه بهترین نمونه برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محسوب می‎شود. 
بسیاری از وبلاگ‎ها برای تعامل با مخاطب هدف تازه‎شان اقدام به سرمایه‎گذاری بر روی تبلیغات پرهزینه 
می‎کنند. این امر می‎تواند برای شما دردسرهای زیادی به همراه داشته و حتی شانس‎تان را نیز کاهش دهد. 
درس��ت به همین دلیل اس��تفاده از یک محتوای مناسب به جای کمپین‎های تبلیغاتی می‎تواند تاثیرگذاری 

بالاتری به همراه داشته باشد. 
ساده‎سازی گزینه‎های به اشتراک‎گذاری محتوا

محتوای وبلاگ شما در صورتی که برای کاربران جذابیت زیادی داشته باشد، آنها را به سوی بازنشر یا حتی 
اش��تراک‎گذاری آنها در ش��بکه‎های اجتماعی ترغیب می‎کند. نکته مهم در این میان ساده‎سازی گزینه‎های 
مربوط به بازنشر محتوا در شبکه‎های اجتماعی است. این امر می‎تواند برای شما جذابیت بالایی داشته و روند 

کاری‎تان را نیز بی‎نهایت ساده‎تر از هر زمان دیگری سازد. 
یادتان باش��د محتوای ش��ما احتمالا برای برخی از کارب��ران بی‎نهایت جذاب خواهد ب��ود. در این صورت 
ساده‎سازی روش بازنشر محتوا می‎تواند ایده بسیار خوبی محسوب گردد. این امر کاربران را به طور مداوم به 

سوی وبلاگ‎تان می‎کشاند. 
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تیک تاک در سراس��ر دنیا حسابی محبوبیت پیدا کرده و 
ش��مار بس��یاری زیادی از مردم به طور روزانه از آن استفاده 
می‎کنند. این امر برای پلتفرمی که پس از فیس‎بوک، توییتر 
و اینستاگرام به بازار راه پیدا کرده، امر بسیار جذابی محسوب 
می‎شود. بسیاری از مردم نسبت به مزایای تیک تاک آگاهی 
دقیقی ندارند، اما همین که امکان بارگذاری ویدئوهای کوتاه 
با موسیقی پس‎زمینه را پیدا می‎کنند، برای‎شان کافی خواهد 
بود. ویژگی اصلی تیک تاک در واقع همین موضوع است. این 
ام��ر به کاربران امکان تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را 
داده و شرایط‎شان را نیز به طور چشمگیری توسعه می‎دهد. 
درست به همین دلیل اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن هستید، باید محبوبیت 

رو به افزایش تیک تاک را نیز در نظر بگیرید. 
نس��ل جدید برای تعام��ل با برندها به دنب��ال راهکارهای 
متمایز و جذاب اس��ت. این امر اهمیت بس��یار زیادی داشته 
و ب��ه برندها برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان‎ش��ان کمک 
می‎کند. اگر ش��ما تا به امروز با اس��تفاده از روش‎های سنتی 
ب��ه دنبال تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف‎ت��ان بوده‎اید، 
اکنون وقت تجدیدنظر در این فرآیند فرا رس��یده است. این 
امر اهمیت بس��یار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
ه��دف داش��ته و توانایی ش��ما را در این میان ب��ه طور قابل 
ملاحظه‎ای افزایش می‎دهد. تیک تاک به عنوان یک پلتفرم 
تعاملی در مدت زمانی کوتاه نظر تمام کاربران را جلب کرده 
اس��ت. این امر به برندها فرص��ت خوبی برای حضور در کنار 
مشتریان می‎دهد. در این بین اگر یک برند بازدید بسیار کمی 
برای ویدئوهای خودش دریافت کند، تمام س��رمایه‎گذاری و 
برنامه‎های بازاریابی‎اش از بین می‎رود. درست به همین دلیل 
اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان به 
بهترین شکل ممکن هس��تید، باید از همین امروز به دنبال 
تاثیرگ��ذاری بهینه بر روی مخاطب هدف بروید، در غیر این 
صورت شاید هرگز فرصت تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب 
هدف‎تان را پیدا نکرده و وضعیت‎تان به طور مداوم بدتر از هر 
زمان دیگری شود. این نکته در بلندمدت برای برندها شرایط 

بسیار دشواری ایجاد خواهد کرد. 
تیک ت��اک در همین ابتدی راه بدل به پلتفرمی بی‎نهایت 
رقابتی برای بازاریاب‎ها ش��ده اس��ت. درست به همین دلیل 
اس��تفاده از تکنیک‎های درس��ت و حرفه‎ای در این میان امر 
مهمی محس��وب می‎شود. اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به بهترین ش��کل ممکن در دنیای امروز 
هستید، استفاده از شیوه‎های مطمئن برای تولید محتوا امری 
ضروری خواهد بود. این امر به شما فرصت تعامل با مخاطب 
هدف به بهترین ش��کل ممکن را داده و ریزش کاربران را نیز 

بدل به امری بی‎نهایت حاشیه‎ای خواهد کرد. 
یادتان باش��د کاربران تیک تاک در اغلب موارد افراد نسل 
جوان هس��تند. برندها برای تاثیرگذاری بر روی این دسته از 
افراد به طور معمول ش��رایط بسیار دشواری دارند. درست به 
همین دلیل شما باید از فرصت‎تان برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاط��ب هدف نهایت اس��تفاده را ببرید، در غیر این صورت 

شاید دیگر فرصتی مشابه برای این کار نصیب‎تان نشود. 
ه��دف اصلی در این مقاله م��رور برخی از مهمترین نکات 
برای اس��تفاده بازاریابی از تیک تاک اس��ت. این امر در قالب 
جذب بازدید بالا برای ویدئوهای تیک تاک دنبال می‎ش��ود. 
شما به این ترتیب امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
به بهترین شکل ممکن را پیدا کرده و کارتان در این میان به 

طور قابل ملاحظه‎ای بهبود پیدا خواهد کرد.
چطور تعداد بازدید ویدئوها در تیک تاک را افزایش 

دهیم؟
مفهوم بازدید از ویدئو در تیک تاک بس��یار روشن و دقیق 
اس��ت. همانطور که در دیگر ش��بکه‎های اجتماعی با هر بار 
بازدید از ویدئو از سوی کاربران عدد بازدید کل افزایش پیدا 
می‎کند، در تی��ک تاک نیز هرچه میزان بازدید از یک ویدئو 
بیشتر باشد، کاربران عدد بالاتری در رابطه با بازدید از ویدئوها 
مشاهده خواهند کرد. این امر می‎تواند برای بسیاری از برندها 
جذابیت بس��یار زیادی به همراه داشته و وضعیت شما را نیز 
به طور چشمگیری توس��عه دهد.  در این بخش ما به دنبال 
برخی از مهمترین نکات در راستای بازاریابی و تولید محتوای 
حرفه‎ای در تیک تاک هستیم. این امر به شما برای استقبال 
از فرصت طلایی بازاریابی و تعامل با مشتریان در این پلتفرم 
تازه تاس��یس کمک خواهد کرد. در ادامه برخی از مهمترین 

نکات در این راستا را با هم مرور خواهیم کرد. 
استفاده از هشتگ‎ها

استفاده از هشتگ‎های مناسب همیشه امر مهمی محسوب 
می‎شود. بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف همیش��ه شرایط دشواری دارند. همین امر موجب بروز 
مش��کلات فراوان در زمینه بازاریاب��ی و حتی تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف می‎شود. درست به همیم دلیل اگر شما 
ب��ه دنبال تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف‎تان هس��تید، 
باید همیشه هشتگ‎های درس��ت را در خاطر داشته باشید. 
یک هش��تگ دقیق به ش��ما امکان تاثیرگذاری ویژه بر روی 
مخاطب هدف را داده و شانس‎تان در این میان را نیز به طور 

چشمگیری توسعه می‎دهد. 
ام��روزه اغلب کاربران برای دسترس��ی ب��ه محتوای مورد 
علاقه‎شان از هشتگ‎ها س��ود می‎برند. در این میان اگر برند 
شما از هشتگ‎های درست برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف استفاده نکند، محتوای‎تان به دست کاربران نرسیده و 
شما همیشه در این زمینه با مشکلات متعدد رو به رو خواهید 
بود. این نکته برای بس��یاری از برندها به مثابه بروز مشکلات 
اساسی در دنیای کسب و کار بوده و شرایط‎تان را نیز به نحو 

قابل ملاحظه‎ای افزایش خواهد داد. 
یادتان باش��د هشتگ‎های مناس��ب برای استفاده در تیک 

تاک به سادگی هرچه تمام‎تر در دسترس شما قرار دارد. شما 
برای این کار می‎توانید از گزارش‎های خود تیک تاک یا حتی 
برخ��ی از ابزارهای حرفه‎ای در این میان س��ود ببرید. به این 
ترتیب کارتان برای شناس��ایی هشتگ‎های مناسب به شدت 
ساده شده و دیگر بهانه‎ای برای عدم استفاده از هشتگ‎های 
درست در کنار محتوای‎تان نخواهید داشت. بی‎شک استفاده 
بیش از اندازه از هش��تگ‎ها نیز درست مانند عدم استفاده از 
آنها می‎تواند بسیار عجیب و حتی نامناسب باشد. درست به 
همین خاطر برای هر ویدئو باید حداکثر پنج هش��تگ را در 
دستور کار قرار دهید، در غیر این صورت الگوریتم تیک تاک 

ویدئوی‎تان را به دست کاربران نخواهد رساند. 
استفاده از ترندهای صوتی

همانطور که در ابتدای این مقاله اشاره شد، تیک تاک یک 
پلتفرم موس��یقی محور اس��ت. معنای این امر امکان تعامل 
کاربران بر مدار ویدئوهای دارای موس��یقی اس��ت. اگر شما 
در این میان از موس��یقی مناس��ب برای ویدئوی‎تان استفاده 
نکنی��د، میزان تاثیرگذاری‎تان بر روی مخاطب هدف به طور 
چش��مگیری کاهش پیدا خواهد کرد. درست به همین دلیل 
شما باید همیشه به دنبال اثرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 
ب��وده و این کار را نیز به بهترین ش��کل ممکن دنبال کنید. 
چنین امری به ش��ما فرصت بس��یار خوبی برای بهینه‎سازی 
موقعیت‎ت��ان در بازار داده و ش��انس‎تان در این راس��تا را نیز 
بهینه‎سازی می‎کند.  یادتان باشد در دنیای امروز فرمت صوت 
نیز به اندازه ویدئو اهمیت دارد. محبوبیت بالای پادکس��ت‎ها 
در طول س��ال‎های اخیر به خوبی این نکته را نش��ان داده و 
اهمیتش برای برندتان را برجسته خواهد کرد. در تیک تاک 
نیز به دلیل پیوند میان ویدئو و موس��یقی شما باید همیشه 
ترکیب درست آنها را در خاطر داشته باشید. استفاده از تجربه 
موفق دیگر برندها در این راستا ایده بسیار خوبی خواهد بود. 
ای��ن نکته به ش��ما فرصت خوبی برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف داده و شانس‎تان در این میان را نیز بی‎نهایت 
افزایش می‎دهد.  پیدا کردن یک موزیک عالی برای هماهنگی 
با ویدئوی بازاریابی برند ش��اید ساده‎ترین کار دنیا نباشد، اما 
اگر ش��ما به اندازه کافی در این راستا زمان داشته باشید، در 
نهایت با یک اثر بازاریابی بی‎نظیر رو به رو خواهید ش��د. این 
امر امکان جلب نظر مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن و 

تعامل با وی را به همراه دارد. 
همکاری دوجانبه

شما در تیک تاک هرگز تنها نیستید. این امر شاید در ابتدا 
بیانگر س��طح بالای رقابت در تیک تاک باشد، اما در صورتی 
که به خوب��ی به ماجرا نگاه کنید، می‎توانی��د از آن به مثابه 
فرصتی طلایی ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف‎تان 
نیز سود ببرید. این امر شما را در کانون توجه مشتریان قرار 
داده و شانس‎تان را نیز به طور چشمگیری بهبود می‎بخشد. 

ش��ما برای همکاری با یک برند مناس��ب در دنیای تیک 
تاک نباید همیشه به سراغ رقبای اصلی‎تان بروید. دلیل این 
امر عدم استقبال رقبای‎تان از چنین همکاری‎هایی در اغلب 
موارد اس��ت. در عوض می‎توانید از یک برن��د دارای زنجیره 
مشترک مش��تریان برای همکاری دعوت کنید. چنین امری 
مزیت تبادل مشتریان میان شما و برند مورد نظر را به همراه 
دارد.  یادتان باشد در دنیای امروز که برندهای مشهور بسیار 
زیادی در مقابل ش��ما قرار دارند، همکاری با یک برند دیگر 
شانس‎تان برای دیده شدن را به طور تصاعدی افزایش خواهد 
داد. نکته جالب اینکه شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف باید همیش��ه کارتان را به بهترین شکل ممکن دنبال 
کنید. این امر به معنای انتخاب طرف همکاری با سخت‎گیری 
قابل ملاحظه اس��ت. اینطوری دست کم اطمینان‎تان نسبت 
به تاثیرگذاری مناس��ب بر روی مخاطب هدف تا حد زیادی 
تامین می‎شود.  شما برای تهیه ویدئوهای بازاریابی مشترک 
با یک برند دیگر به یک روند داس��تانی مناسب نیاز خواهید 
داش��ت. این امر می‎تواند به شما موقعیت بسیار خوبی برای 
تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف داده و حتی ویدئوی‎تان 
را به س��ادگی هرچه تمام‎تر وایرال نیز کند. نکته مهم اینکه 
شما باید نسبت به ویژگی‎های برندتان و عملکرد رقبا واکنش 
نشان دهید. این یعنی کلیش��ه‎ای شدن ویدئوی مشترک با 
اس��تفاده از ایده‎های متعلق به برنده��ای دیگر در این میان 

هرگز راهکار خوبی نخواهد بود. 
هدف‎گذاری بر روی مخاطب درست

هدف‎گ��ذاری ب��ر روی مخاطب درس��ت باید همیش��ه به 
ش��یوه‎ای حرفه‎ای و اس��تاندارد صورت گیرد. این امر به شما 
فرصت بسیار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
داده و ش��انس‎تان در ای��ن میان را نیز به طور چش��مگیری 
توسعه می‎دهد. یادتان باشد در دنیای امروز بسیاری از برندها 
برای بهینه‎س��ازی موقعیت‎شان در بازار به دنبال راهکارهای 
حرفه‎ای و در عین حال س��اده هستند. در این میان شما اگر 
بهترین ایده بازاریابی را هم داشته باشید، بدون هدف‎گذاری 
درس��ت بر روی مخاط��ب هدف هیچ شانس��ی در بازار پیدا 
نمی‎کنید. این امر می‎تواند برای شما دردسر زیادی به همراه 

داشته و حتی تمام بودجه بازاریابی‎تان را نیز از بین ببرد. 

یادتان باش��د برای پیدا کردن مخاطب هدف درست برای 
برند ش��ما لازم نیست همیشه سخت‎ترین کارهای ممکن را 
انجام دهید. این امر می‎تواند در عین حال که اهمیت بالایی 
ب��رای برندتان دارد، نوعی س��رگرمی نیز باش��د. پس کار را 
خیل��ی جدی گرفته و مرحله اول را با ارزیابی مخاطب هدف 
رقبای بزرگ‎تان شروع کنید. این امر به شما اطلاعات بسیار 
خوبی درباره ویژگی و شخصیت مخاطب هدف احتمالی‎تان 
می‎دهد. توس��عه این امر در قالب شخصی‎سازی کمپین‎های 
بازاریابی و ویدئوهای تیک تاک بر مدار ویژگی‎های مخاطب 
هدف اهمیت بسیار زیادی خواهد داشت. این امر می‎تواند به 
شما برای بهینه‎سازی روند فعالیت‎تان کمک ویژه‎ای کرده و 
شانس‎تان در این میان را نیز به طور چشمگیری توسعه دهد. 

انتخاب هوشمندانه کلمات
انتخاب هوش��مندانه کلمات ب��رای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف امر بسیار مهمی محسوب می‎شود. نکته مهم 
اینکه شما برای بهینه‎سازی روند فعالیت‎تان در دنیای امروز 
باید ب��ه دنبال انتخاب کلمات و ترکیب مناسب‎ش��ان با هم 
باش��ید. در غیر این صورت شاید تاثیرگذاری مورد انتظارتان 
در کمپی��ن هرگز روی نده��د. این امر می‎تواند برای ش��ما 
دردس��رهای زیادی به همراه داش��ته و ش��انس‎تان را نیز به 
شدت کاهش دهد.  مرور چندباره متن اولیه برای تهیه ویدئو 
می‎تواند به ش��ما برای تهیه گزارش‎های دقیق‎تر و همچنین 
ویدئوه��ای بازاریاب��ی حرفه‎ای کمک کند. یادتان باش��د در 
این میان اس��تفاده از کمک دوس��تان و کسانی که در زمینه 
بازاریابی مهارت بالایی دارند، امر مهمی خواهد بود. ش��ما با 
این کار می‎توانید به ساده‎ترین شکل ممکن توانایی‎تان برای 
اثرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را به طور قابل ملاحظه‎ای 
توس��عه دهید.  اگر در حین طراحی محتوا ش��ما نسبت به 
یک جمله یا ش��یوه ساماندهی ویدئو شک کردید، می‎توانید 
به بهترین شکل ممکن از بدیل‎های مناسب بهره ببرید. این 
امر با همکاری میان شما و دیگر اعضای تیم بازاریابی صورت 
خواهد گرفت. درست به همین خاطر باید همیشه ارتباط‎تان 
ب��ا تیم بازاریابی را به بهترین ش��کل ممکن حفظ کنید، در 
غیر این صورت ش��اید خیلی زود دیگر ایده‎های مناس��ب و 
ش��رایط کافی ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را 

نداشته باشید. 
پروموت کردن محتوا در تیک تاک

تیک تاک مثل هر شبکه اجتماعی دیگر از طریق تبلیغات 
س��ودآوری دارد. درس��ت به همین دلیل اگر ش��ما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه‎ای هس��تید، 
می‎توانید همیشه بر روی استفاده از گزینه تبلیغات در تیک 
تاک حس��اب کنید. این امر محتوای بازاریابی شما را به طور 
قابل ملاحظه‎ای در دسترس کاربران قرار داده و فرصت بسیار 
خوبی به شما برای تاثیرگذاری بر روی کاربران فراهم می‎کند. 
یکی از نگرانی‎های همیش��گی برندها ب��رای تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب هدف مرب��وط به اس��تفاده از راهکارهای 
مناسب برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به شیوه‎های 
کاربردی اس��ت، به طوری که فقط مخاطب هدف موردنظر 
یک برند ویدئوهای بازاریابی را مش��اهده نمایند. این امر در 
زمینه پروموت محتوا از سوی تیک تاک به خوبی دنبال شده 
اس��ت. بر این اساس محتوای شما فقط در دسترس مخاطب 
هدف احتمالی و دارای علاقه به برندتان قرار می‎گیرد. نتیجه 
امر اینکه خبری از تنفر کاربران نسبت به برند و کمپین شما 
نخواهد بود. این امر در بلندمدت شرایط برند شما را به طور 
چشمگیری توسعه داده و فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف به بهترین شکل ممکن را فراهم می‎سازد. 
انتشار ویدئوهای طولانی

ویدئوهای طولانی به دلیل ماهیت متفاوت‎ش��ان در تیک 
تاک همیش��ه جل��ب نظر می‎کنند. تیک ت��اک در واقع یک 
پلتفرم مخصوص برای ویدئوهای کوتاه است، اما از نظر فنی 
برندها امکان انتش��ار محتوای طولانی‎ت��ر در این فضا را نیز 
دارند. درست به همین خاطر برخی از برندها از این نکته برای 
غافلگیری مخاطب هدف استفاده کرده و شانس‎شان در این 

میان را توسعه می‎دهند. 
ش��ما با ویدئوهای طولان��ی می‎توانید ه��ر از چند گاهی 
مخاط��ب هدف‎تان را غافلگیر کنید. یادتان باش��د برای این 
کار باید زمان مناس��ب را انتخاب کرده و س��پس بر مدار آن 
با مخاطب‎تان تعامل داش��ته باش��ید، در غیر این صورت به 
احتمال زیاد فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
پیش روی‎تان قرار نمی‎گیرد. همچنین اگر ش��ما ویدئوهای 
مورد نظر را به طور طولانی اس��تفاده کنید، کم کم کاربران 
انگیزه‎ش��ان برای تعامل با برندتان را از دس��ت داده و دیگر 
شانسی برای تاثیرگذاری بر روی آنها پیدا نمی‎کنید. درست 
به همین خاطر توصیه ما در این میان تلاش برای اس��تفاده 
از ویدئوه��ای کوت��اه به طور عمومی و س��پس اضافه کردن 
ویدئوه��ای طولانی‎تر به ط��ور گاه و بیگاه اس��ت. اینطوری 
ساختار کلی ویدئوهای‎تان حفظ شده و شما به سادگی امکان 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا می‎کنید. 
افزایش مداوم کیفیت ویدئوها

کیفی��ت ویدئوه��ا در دنی��ای بازاریابی امر بس��یار مهمی 
محس��وب می‎ش��ود. برخی از برندها در ای��ن میان عملکرد 
خوبی از خودش��ان نش��ان نمی‎دهند. این امر ش��امل تلاش 
برای عملکرد بازاریابی خوب در مدت زمانی محدود و سپس 
فراموشی اهمیت کارشان است. به این ترتیب برند مورد نظر 
دیگ��ر ویدئوهای باکیفیت تولید نکرده ی��ا حتی برای مدت 

زمانی طولانی دیگر در تیک تاک فعالیت نمی‎کند. 
یک موفقیت کوچک یا بزرگ دلیل خوبی برای ترک روند 
فعالیت در دنیای بازاریابی نیس��ت. این امر می‎تواند شما را با 
دردسرهای بسیار متعددی رو به رو ساخته و حتی شانس‎تان 
ب��رای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را نیز به ش��دت 
کاهش دهد. درس��ت به همین دلیل توصیه ما ارزیابی مداوم 
کیفیت ویدئوها و تلاش برای افزایش آنها به طور مداوم است، 
در غیر این ص��ورت خیلی زود ماجراجویی‎تان در تیک تاک 

به پایان می‎رسد. 
socialpilot.co :منبع

راهنمای بازاریابی در تیک تاک

چطور در تیک تاک بازدید بیشتری برای ویدئو کسب کنیم؟


