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ماراتن مذاکرات احیای برجام به خط پایان می‎رسد؟

شروع پایان توافق
فرصت امروز: حدود دو هفته از طرح پیشنهاد اتحادیه اروپا برای احیای برجام گذشته و آنطور که حسین امیرعبداللهیان، وزیر 
امور خارجه در نشست خبری دیروز اعلام کرده، ایران آخرین جمعبندی خود را تا پایان شامگاه دوشنبه به صورت مکتوب به جوزپ 
بورل، هماهنگ‌کننده سیاست خارجی اتحادیه اروپا ارائه می‎دهد. به گفته امیرعبداللهیان، اگر واکنش آمریکا با واقع‎بینی و انعطاف 
‎باشد، توافق رخ می‌دهد و اگر آمریکا انعطاف نشان ندهد باید بیشتر گفت‎وگو کنیم. پس از چندین ماه مذاکرات برجامی در شهر وین 
که با فراز و فرودهای بسیاری همراه بود، به نظر می‎رسد این ماراتن رفته رفته به خط پایان نزدیک می‎شود. در هفته نخست مردادماه 
جوزپ بورل، مسئول سیاست خارجی اتحادیه اروپا در مقاله‌‌ای که در »فایننشال تایمز« منتشر کرد، از کفایت مذاکرات هسته‎ای 
خبر داد و گفت که متن پیشنهادی روی میز است و طرفین باید روی آن توافق کنند. به گفته جوزپ بورل، متن پیشنهادی، بهترین 
توافقی است که می‌توان به آن رسید. آمریکایی‌ها هم با بیان اینکه متن مشترک با مشورت آنها تهیه شده است، گفتند که در حال 
بررسی آن هستیم. تقریبا تمامی طرف‌ها از پیشنهاد تازه بورل و تاکید او مبنی بر اینکه »اکنون زمان تصمیم‌گیری برای نجات توافق...

نیازی به برگزاری نمایشگاه تحول صنعت خودرو نیست

نمایشگاه تحول صنعت خودرو
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سرنوشت نرخ سود بین‎بانکی چه می‎شود؟

دیوار کوتاه نرخ بهره
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرص�ت امروز: اقتصاد ای�ران از تورم مقررات و حج�م انبوه قوانین رنج می‎برد و ای�ن باتلاق مقررات 
نجومی باعث آس�یب‎های زیادی به روند توسعه اقتصادی کش�ور شده است. طبق آمارها، بیش از 100 

هزار مقرره و قانون در کشور وجود دارد و جدا از تورم مقررات، کیفیت این قوانین نیز مبهم و 
پیچیده است؛ به طوری که یکی از مهمترین چالش‎های محیط کسب و کار کشورمان، وجود...

5 مانعی که باعث شکست سیاست‎گذاری صنعتی کشور شد

کارنامه 16 ساله حمایت از تولید

نگــــاه
نقش بانک‎های مرکزی 

بزرگ می‎شود
بزنگاه تورمی

پول  حاف��ظ  مرکزی،  بانک‌‌ه��ای 
و رگ حی��ات نظ��ام س��رمایه‌‌داری 
هستند. اقدامات آنها بر دستمزدها و 
پس‌‌اندازهای مردم و تصمیم آنها برای 
وام‌‌گیری با هر قیمتی تاثیر می‌‌گذارد 
و مس��یر گس��ترده اقتصاد را تعیین 
می‌‌کن��د. چ��ه کارگر باش��ید یا یک 
مس��تمری‌‌بگیر و چه پس‌‌اندازکننده 
یا وام‌‌گیرنده، تصمیمات بانک مرکزی 
بر ش��ما تاثیر می‎گذارد. به نوش��ته 
»اکونومیست«، 30 سال پیش، پس 
از آنکه تورم در کش��ورهای ثروتمند 
دورقم��ی ش��د، ق��درت و اختیارات 
بانک مرکزی در راس��تای تحقق یک 
هدف یعنی تثبی��ت قیمت‌‌ها به کار 
گرفته ش��د. اکثر بانک‌‌های مرکزی 
وظیفه دش��واری را برعهده گرفتند و 
از دخالت سیاس��تمداران مداخله‌‌جو 
مس��تقل ش��دند. تا مدت‌ه��ا چنین 
ب��ه نظر می‌‌رس��ید که ای��ن ترکیب 
هوش��مندانه سیاس��تی به‌طور کلی 
سایه تورم را برداش��ته باشد. اهداف 
بانک‌‌های مرک��زی، انتظارات قیمتی 
را در همه‌‌ج��ا ش��کل م��ی‌‌داد. بین 
س��ال‌های ۱۹۹۰ تا ۲۰۰۷ میانگین 
تورم در آمریکا، بریتانیا، آلمان و ژاپن 
از ۸ درص��د در دهه ۱۹۷۰ به حدود 
2.1 درصد افت کرد. تا قبل از شیوع 
کووید-۱۹، این تورم بسیار پایین بود 
که عامل نگرانی به‌‌شمار می‌‌رفت و نه 
تورم بالا. اما امروز نظام مقابله با تورم 

با بزرگ‌ترین ناکامی خود 
2روبه‌رو شده...
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فرصت امروز: حدود دو هفته از طرح پیشنهاد اتحادیه اروپا برای 
احیای برجام گذش��ته و آنطور که حس��ین امیرعبداللهیان، وزیر 
امور خارجه در نشس��ت خبری دیروز اعلام ک��رده، ایران آخرین 
جمعبندی خود را تا پایان ش��امگاه دوشنبه به صورت مکتوب به 
جوزپ بورل، هماهنگ‌کننده سیاس��ت خارجی اتحادیه اروپا ارائه 
می‎دهد. به گفته امیرعبداللهیان، اگر واکنش آمریکا با واقع‎بینی و 
انعطاف ‎باشد، توافق رخ می‌دهد و اگر آمریکا انعطاف نشان ندهد 

باید بیشتر گفت‎وگو کنیم.
پس از چندین ماه مذاکرات برجامی در ش��هر وین که با فراز و 
فرودهای بسیاری همراه بود، به نظر می‎رسد این ماراتن رفته رفته 
به خط پایان نزدیک می‎ش��ود. در هفته نخست مردادماه جوزپ 
بورل، مس��ئول سیاس��ت خارجی اتحادیه اروپا در مقاله‌‌ای که در 
»فایننشال تایمز« منتشر کرد، از کفایت مذاکرات هسته‎ای خبر 
داد و گفت که متن پیشنهادی روی میز است و طرفین باید روی 
آن توافق کنند. به گفته جوزپ بورل، متن پیش��نهادی، بهترین 
توافقی اس��ت ک��ه می‌توان به آن رس��ید. آمریکایی‌ها هم با بیان 
اینکه متن مش��ترک با مش��ورت آنها تهیه شده است، گفتند که 
در حال بررسی آن هستیم. تقریبا تمامی طرف‌ها از پیشنهاد تازه 
ب��ورل و تاکید او مبنی بر اینکه »اکنون زمان تصمیم‌گیری برای 
نجات توافق هسته‌ای است« استقبال کردند. همزمان با استقبال 
طرف‌ه��ای مذاکره از پیش��نهاد بورل، آمریکایی‌ه��ا تحریم‌های 
جدی��دی علیه ایران وضع کردن��د و وزارت خزانه‌داری آمریکا در 
9 مردادماه، شش شرکت و یک کشتی را به بهانه ارتباط با ایران 
در فهرست تحریم‌ها قرار داد. هنوز یکی دو روز از اتهام‎زنی جدید 
واش��نگتن به ایران )ترور جان بولتون( نگذشته بود که خبر ترور 
س��لمان رشدی منتشر شد و رس��انه‎های غربی، آن را دستاویزی 

برای فشار به ایران قرار دادند.
امیرعبداللهیان: در شروع پایان توافق هستیم

مسئولان وزارت امور خارجه روز گذشته در نشست‎های خبری 
جداگانه حاضر ش��دند و درب��اره آخرین وضعیت مذاکرات احیای 

برجام صحبت کردند. ابتدا حس��ین امیرعبداللهیان در نشس��ت 
خبری به مناسبت روز خبرنگار، از تلاش‎های خبرنگاران قدردانی 
کرد و درباره گفت‎وگو‌های وین گفت: »الان در نقطه‌ای هس��تیم 
که ش��اید در شروع پایان توافق هس��تیم، ولی اینکه شروع پایان 
توافق چقدر می‌تواند زمان ببرد، بستگی به طرف آمریکایی دارد. 
آنچه بین ما و سه کشور اروپایی و چین و روسیه باید انجام شود، 
انجام شده است. در مذاکرات اخیر وین پیشرفت‌هایی را داشتیم 
و به طرف آمریکایی از قبل گفتیم واس��طه رس��می ما در سطح 
مذاکره‎کنندگان ارش��د مورا و بورل هستند. بورل شاید تا سه ماه 
پیش کمتر مس��تقیما وارد موضوع می‌ش��د، ولی از زمانی که به 
تهران آمد به صورت مس��تقیم وارد طراحی‌ها و ارائه متن ش��ده 
اس��ت. ما موافق نبودیم که هماهنگ‎کننده متن بدهد. گفتند ما 
پستچی نیس��تیم که پاکت شما را به آمریکا بدهیم و برگردانیم. 
ب��ورل تا الان دو متن داده اس��ت و تلفیقی از ایده‌های طرف‌های 
مقابل است.« وزیر امور خارجه با بیان اینکه »تا ساعت۱۲ امشب 
آخرین جمع‎بندی خ��ود را به صورت مکتوب به هماهنگ‎کننده 
اتحادی��ه اروپا ارائ��ه می‌دهیم«، اف��زود: »اگر واکن��ش آمریکا با 
واقع‎بینی و انعطاف باش��د توافق رخ می‌دهد و اگر آمریکا انعطاف 

نشان ندهد باید بیشتر گفت‎وگو کنیم.«
محمد جمش��یدی، معاون سیاسی دفتر رئیس جمهور هم در 
یادداش��تی توییتری نوش��ت: »آمریکا از هدف اس��تراتژیک خود 
در خ��روج از تواف��ق ۲۰۱۵ و اعمال سیاس��ت فش��ار حداکثری 
عقب‎نش��ینی کرد. آمریکا به دنبال ۱-برجام ابدی و ۲-مذاکرات 
منطقه‎ای و موش��کی بود که نهایت��ا از جاه‎طلبی‎های خود عقب 
رانده شد.« ناصر کنعانی، سخنگوی وزارت امور خارجه کشورمان 
نی��ز در ارتباط ب��ا دور اخیر مذاکرات وین گف��ت: »ما به صورت 
دقیق می‌توانیم بگوییم که در مرحله پیشرفت قرار داریم، اما اینکه 
بگوییم به توافق نزدیک ش��دیم و این دور از گفت‌وگوها به توافق 
منتهی می‌ش��ود، معطوف به برآورده شدن انتظارات ایران است. 
حتما زمینه برای توافق هس��ت، مشروط به اینکه خطوط قرمز ما 

رعایت ش��ود. منافع اساسی ایران که بر آن تاکید داریم محقق و 
تامین شود و در صورت تحقق چنین موضوعی حتما زمینه برای 

انجام توافق در آینده نزدیک وجود دارد.«
در همی��ن حال، خبرگ��زاری »رویت��رز« در گزارش��ی درباره 
مذاکرات احیای توافق هس��ته‌ای با اس��تناد به نظ��رات مقامات، 
دیپلمات‌ها و تحلیلگران اروپایی و ایرانی مدعی ش��د که »اگرچه 
مدت زمان احیای توافق هس��ته‌ای طولانی شده است، با توجه به 
تحولات اخیر بین‌المللی، آمریکا و ایران مشکلی با طولانی شدن 
این بازه ندارند و آن را در راستای منافع‌شان می‌دانند. چه تهران 
و واش��نگتن پیش��نهاد »آخر« اتحادیه اروپا را برای احیای توافق 
هس��ته‌ای ۲۰۱۵ بپذیرند و چه نپذیرند، هیچ ی��ک از آنها پایان 
تواف��ق را اعلام نخواهند کرد، چون حفظ آن در راس��تای منافع 

دو طرف است.«
روایت »پولتیکو« درباره طرح اروپا

با وجود اینکه دو هفته از پیش��نهاد مس��ئول سیاست خارجی 
اتحادی��ه اروپا برای احیای برجام گذش��ته، اما همچنان جزییات 
دقیقی از آن در دس��ت نیست. با این حال، نشریه »پولتیکو« در 
گزارشی مدعی ش��د که »اتحادیه اروپا برای حصول توافق بر سر 
احیای برجام، پیشنهاد برداشتن فشار از روی سپاه پاسداران انقلاب 
اسلامی را مطرح کرده است. بدین ترتیب، شهروندان غیرآمریکایی 
اجازه خواهند داشت با شرکت‎هایی که با سپاه پاسداران معاملات 
اقتص��ادی دارند، تجارت کنن��د.« براس��اس گزیده‌هایی از متن 
پیش‌نویس پیشنهادی اتحادیه اروپا که »پولتیکو« ادعا می‌کند به 
آن دست یافته است، تحریم‌های آمریکا علیه سپاه پاسداران ایران 
با هدف احیای توافق هس��ته‌ای ۲۰۱۵ کمرنگ می‌ش��ود و راه را 
برای تهران هموار می‌کند تا از بررسی بیشتر سایت‌های هسته‌ای 

که مشکوک خوانده می‌شود، خودداری کند.
»پولتیکو« در گزارش خود با اشاره به هماهنگی اتحادیه اروپا با 
واشنگتن برای تهیه این پیش‎نویس، نوشت: »به نظر می‎رسد دولت 
جو بایدن آماده است امتیازات بیشتری از آنچه انتظار می‎رفت برای 

حصول توافق -به ویژه با کاهش فش��ار بر سپاه پاسداران انقلاب 
اس�المی- بدهد.« هرچند راب مالی، نماینده آمریکا در مذاکرات 
وین، پس از انتش��ار گزارش »پولتیکو« در بیانیه‌ای هرگونه تغییر 
اس��تانداردهای آمریکا در اجرای تحریم‌های ایران را تکذیب کرد. 
به نوشته »پولتیکو«، براساس متن پیشنهادی، اروپایی‌ها و سایر 
غیرآمریکایی‌ها می‌توانند بدون ترس از اعمال تحریم‌های آمریکا 
با نهادهای ایرانی که در معاملات با سپاه پاسداران انقلاب اسلامی 
درگیر هس��تند، تجارت کنند، به شرط آنکه شریک تجاری اصلی 
آنها در فهرست تحریم‌های آمریکا نباشد. بنابراین اروپایی‌ها قادر 
خواهند بود تجارت بسیار گسترده‎ای در سراسر ایران انجام دهند، 
جایی که تعامل تجاری با س��پاه پاسداران انقلاب اسلامی تقریبا 
اجتناب‎ناپذیر است، به ویژه در زمینه تجارت. یکی از دیپلمات‌ها 
ک��ه این پرونده را دنبال می‌کند، در ای��ن باره گفت که نهادهای 
سپاه پاس��داران انقلاب اس�المی می‌توانند صرفا با انجام تجارت 
خود از طریق ش��رکت‌های جانشین و پوس��ته‌ای که درجه‌ای از 
جدایی ایجاد و محدودیت‌های ایالات متحده را برای ش��رکت‌ها و 
افراد غیرآمریکایی بی‌معنا می‌کنند، به دنبال دور زدن تحریم‌های 
ایالات متحده باش��ند. به ادعای این نشریه، متن پیشنهادی اروپا 
علاوه بر برداشتن فشار بر سپاه پاسداران، این امکان را برای تهران 
فراهم می‌کند تا به س��رعت بن بست کنونی با دیده‌بان هسته‌ای 
س��ازمان ملل بر سر سایت‎های هسته‌ای ش��ناخته شده در سال 

۲۰۱۹ را حل‌وفصل کند.
ضرورت تقویت دیپلماسی برجامی

همچنین حس��ن بهشتی‌پور، کارشناس مس��ائل بین‌الملل بر 
ضرورت تقویت دیپلماس��ی برجامی تاکید ک��رد و گفت: »وقتی 
متن مذاکرات در حال مذاکره است، طبیعی است که انتظار برای 
منتشر کردن متن توافق انتظار بی‌جایی است. متاسفانه این انتظار 
و توقع در بخش��ی از جامعه و نخبگان و رس��انه‌ها در دولت قبل 
هم وجود داش��ت، اما بعضا برای فشار به دولت این انتظار مطرح 
می‌شد، به خاطر بی‎اعتمادی که از سوی برخی گروه‌ها و افراد به 

دولت وجود داشت اما واقعیت این است که وقتی متنی یا اقدامی 
در چارچوب منافع ملی و سیاست خارجی در حال مذاکره است، 

نمی‌توان آن را منتشر کرد.«
بهش��تی‌پور ب��ا انتقاد از ضعف دس��تگاه سیاس��ت خارجی در 
دیپلماس��ی عمومی به ویژه در رابطه با مذاکرات هس��ته‌ای ادامه 
داد: »دیپلماس��ی عمومی همیشه برای هر اقدام سیاست خارجی 
پیوس��ت رس��انه‌ای تهیه می‌کند که اهداف مذاکرات و آن اقدام 
را ترس��یم می‌کند. دیپلماس��ی عموم��ی در بخش‌هایی متمرکز 
بر نخبگان و کارشناس��ان اس��ت و در بخش‌هایی از طریق رادیو، 
تلویزیون و رس��انه‌های عمومی مختلف دنبال می‌ش��ود تا به این 
وس��یله برای افکار عمومی اهداف آن اق��دام را تبیین کنند. الان 
این نقص وجود دارد که افکار عمومی می‌بیند سرنوشتش در حال 
مذاکره است، اما از هیچ چیز اطلاع ندارد. البته از رسانه‌های بیگانه 
می‌ش��نود اما با روایت آنها نه آنچ��ه از طرف مذاکره‌کننده ایرانی 
در جریان اس��ت و دنبال می‌ش��ود. در هر حال آنها در دیپلماسی 
عمومی برخلاف ما بس��یار فعال هستند. نه اینکه ما انتظار داشته 
باشیم مس��ئولان متن مذاکرات را توضیح دهند اما نقطه نظرات 
ایران را باید به طور مستمر توضیح دهند، اینکه چه اهدافی دنبال 

می‌شود و برنامه‌های خود را در مذاکرات مطرح کنند.«
به اعتقاد  این کارش��ناس سیاس��ت خارجی، »باید دیپلماسی 
عموم��ی در رابطه با مذاک��رات احیای برج��ام در وزارت خارجه 
تقویت ش��ود و به زبان‌های مختلف هم ای��ن کار را انجام دهیم. 
از س��ویی نیاز مبرم داریم که افکار عمومی داخلی توجیه ش��وند. 
50 درصد سیاس��ت خارجی کش��ورها تحت تاثیر افکار عمومی 
داخلی‎ش��ان پی��ش می‌رود و این اس��ت که موفقی��ت یک اقدام 
تضمین می‌شود. افکار عمومی درست توجیه شود پشتیبان قوی 
سیاس��ت‎ها و اقدامات در داخل و خارج اس��ت. متاسفانه در این 
زمینه خوب نیستم و اس��یر جریان‎سازی‌های غرب هستیم و در 
داخل هم براساس جناح‌گرایی اختلافاتی داریم که در سیاست‌ها 

تاثیرگذار است.«

خبرگزاری »رویترز« در گزارشی به آخرین وضعیت مذاکرات 
هس��ته‎ای پرداخت و با استناد به نظرات مقامات، دیپلمات‌ها و 
تحلیلگ��ران اروپایی و ایرانی مدعی ش��د که اگرچه مدت زمان 
احیای توافق هسته‌ای طولانی شده است، اما با توجه به تحولات 
اخیر بین‌المللی، آمریکا و ایران هیچ مشکلی با طولانی شدن این 
بازه ندارند و آن را در راستای منافع‌شان می‌دانند. »رویترز« در 
این گزارش، برزخ احیای برجام را به نفع ایران و آمریکا دانست 
و نوشت: طبق نظر دیپلمات‌ها، تحلیلگران و مقامات رسمی، چه 
تهران و واشنگتن پیشنهاد »آخر« اتحادیه اروپا را برای احیای 
توافق هس��ته‌ای ۲۰۱۵ بپذیرند و چه نپذیرند، هیچ یک از آنها 
پایان توافق را اعلام نخواهند کرد، چون حفظ آن در راس��تای 

منافع دو طرف است.
»رویترز« در ادامه می‌نویس��د: هیچ راه بدیهی یا آس��انی جز 
تواف��ق برای دولت بایدن وجود ندارد تا بتواند برنامه هس��ته‌ای 

ایران را کنترل کند. ایران تحت این توافق، برنامه هسته‌ای‌اش را 
در ازای لغو تحریم‎های اقتصادی آمریکا، سازمان ملل و اتحادیه 
اروپا محدود کرده بود. به کار بس��تن فشار اقتصادی برای وادار 
کردن ایران به محدودس��ازی بیشتر برنامه هسته‌ای‌اش، کاری 
ک��ه دونالد ترامپ، رئیس جمهور پیش��ین آمریکا پس از ترک 
توافق در سال ۲۰۱۸ انجام داد،‌ با وجود کشورهایی مانند هند 
و چین که همچنان در حال خریداری نفت ایران هس��تند، کار 

سختی خواهد بود.
در گ��زارش »رویترز« همچنین ادعا ش��ده اس��ت: بالارفتن 
قیم��ت نف��ت در نتیجه حمله روس��یه به اوکرای��ن و حمایت 
علنی مس��کو از ته��ران، از نظر اقتصادی و سیاس��ی جانی تازه 
به ایران بخشیده است که موجب شده مقامات ایران فکر کنند 
می‌توانند منتظر بمانند. در همین زمینه، یک دیپلمات اروپایی 
که می‌خواست نامش فاش نشود، گفت: »هر دو طرف مشکلی 

با تحمل وضع فعلی ندارند.« همچنین یک مقام ارش��د ایرانی 
که او هم می‌خواس��ت نامش فاش نشود، در این باره گفت: »ما 
هیچ عجله‌ای نداریم. نفت‎مان را می‌فروشیم، تجارت معقولی با 
بسیاری از کشورها، از جمله کشورهای همسایه داریم، دوستان 
خودمان را داریم، از جمله روس��یه و چین که رقیب واشنگتن 
هستند... برنامه هس��ته‌ای‌مان هم در حال پیشرفت است. چرا 

باید عقب‌نشینی کنیم؟«
»رویت��رز« در ادامه گزارش خود مط��رح کرد: دیپلمات‌های 
منطقه‌ می‌گویند اتحادیه اروپا به طرفین مذاکرات گفته انتظار 
دارد تا ۱۵ اوت )24 مرداد( به پیش��نهاد آخر مطرح‎شده پاسخ 
بدهند، اگرچه چنین چیزی تایید نشده است. هنوز هیچ نشانه‌ای 
دال ب��ر این وج��ود ندارد که ایران قصد دارد متن پیش��نهادی 
اتحادیه اروپ��ا را بپذیرد. آمریکا گفته آماده نهایی‎کردن توافقی 
براس��اس پیشنهادات اتحادیه اروپاس��ت. یک مقام ارشد ایرانی 

دیگر نیز در این ب��اره گفت: »جنگ اوکراین، قیمت‌های بالای 
نفت، تنش‌های بالاگرفته میان واشنگتن و چین، موازنه سیاسی 

را بر هم زده است. بنابراین، زمان برای ایران اهمیتی ندارد.«
به نوشته »رویترز«، مقامات آمریکایی پس از ماه‌ها تاکید بر 
اینکه زمان رو به اتمام است، تجدیدنظر کرده‌ و حالا می‌گویند 
تا زمانی که احیای توافق در راستای منافع ملی آمریکا باشد، به 
دنبال آن خواهند بود، یعنی قاعده‌ای بدون ضرب‎الاجل. بایدن 
که یک دموکرات اس��ت، اگر توافق را پی��ش از انتخابات میان‌ 
دوره‌ای ۸ نوامب��ر احیا کند )که ام��کان دارد آن موقع، حزب او 
کنت��رل هر دو حزب کنگره را از دس��ت بدهد( یقینا از س��وی 
جمهوری‌خواهان به باد انتقاد گرفته خواهد ش��د. دنیس راس، 
دیپلمات پیشین آمریکایی می‌گوید: »اگر ایرانی‌ها همین فردا 
بیایند بگویند، باشد، ما توافق روی میز را می‌پذیریم، ما این کار 
را علی‎رغم در پیش بودن انتخابات میان‌دوره‌ای انجام می‌دهیم. 

این طور نیست که دولت توافق را به عنوان بهترین توافق کنترل 
تسلیحاتی جار می‌زند. موضع‎شان در واقع این است که حداقل، 

این بهترین گزینه بدی است که برای‎شان مقدور است.«
خبرگ��زاری »رویترز« در پایان گزارش خود به نقل از هنری 
رم، تحلیلگر گروه اوراس��یا نوشت: هم آمریکا و هم ایران دلایل 
محکمی برای حفظ توافق دارند، اگرچه هیچ‎یک از آنها تمایلی 
ب��ه دادن امتیازاتی که واقعا احیای آن را تس��هیل‌ خواهد کرد، 
ندارند. معلوم نیس��ت که مقامات ایران تصمیم گرفته‌اند توافق 
را احیا کنند یا هنوز تصمیم قاطعی نگرفته‌اند، اما در هر حال، 
ادامه دادن در این برزخ احتمالا در راس��تای منافع‎ش��ان است. 
این واقعیت که غرب مدت‌هاس��ت تهدی��د می‌کند زمان رو به 
اتمام اس��ت، احتمالا اعتبار و باورپذیری آن را در پافش��اری بر 
اینکه توافق روی میز، نهایی و غیرقابل مذاکره است، زیر سوال 

برده است.

»رویترز« از آخرین وضعیت مذاکرات هسته‎ای گزارش داد
برزخ احیای برجام؛ به نفع ایران و آمریکا

ماراتن مذاکرات احیای برجام به خط پایان می‎رسد؟

شروع پایان توافق

عکاسی تبلیغاتی چیست؟ 
گاهی اوقات یک عکس خوب بیش��تر از هزاران جمله بر روی مخاطب تاثیر دارد و می‎تواند پیام ش��ما را بدون دردس��ر به دیگران 
برساند. در این بین هم اصلا فرقی ندارد پای مناظر طبیعی در میان باشد یا یک محصول تجاری مثل گوشی‎های آیفون؛ در هر صورت 
عکس‎های خوب طوری بیننده را به وجد می‎آورد که نگو و نپرس. دقیقا به همین خاطر بازاریاب‎ها خیلی زود دس��ت به کار ش��دند تا 
از این هنر حیرت‎انگیز برای فروش محصولات و تعامل با مش��تریان اس��تفاده کنند. نتیجه ترکیب هنر عکاس��ی با دنیای تبلیغات هم 
شد تولد عکاسی تبلیغاتی )Advertising Photography(.  عکاسی تبلیغاتی این روزها مثل سوپراستارهای سینمایی برای اغلب 
مردم آشناست. کافی است سری به سایت برندهای بزرگ مثل آدیداس بزنید یا از این به بعد کمی بیشتر به صفحات تبلیغات روزنامه 
و مجلات مورد علاقه‎تان دقت کنید. آن وقت می‎فهمید با یک دوربین س��اده چه کارهایی که نمی‎ش��ود کرد! در حالی که خیلی از 

کارآفرینان فکر می‎کنند همین که با دوربین موبایل‎شان چندتا عکس یکهویی از محصولات مختلف بگیرند دیگر پرونده عکاسی...



ایمان ولی‎پور
IvanKaramazof@yahoo.com :ایمیل

با بروز پاندمی کرونا و س��پس جنگ روسیه و اوکراین، جهان در آستانه 
یک عصر جدید تورمی قرار گرفته و سیاس��ت‎گذاران پولی برای مقابله با 
روند رو به رش��د ت��ورم، نرخ بهره را افزایش داده‎ان��د. بدین ترتیب در پی 
اوج‎گی��ری تورم در اقتصاد جهانی، موج تازه افزایش نرخ بهره در دس��تور 
کار بانک‎های مرکزی جهان قرار گرفته و آمریکا، انگلیس، استرالیا، کانادا، 
برزیل و هند از جمله آخرین کشورهایی هستند که در ماه‎های گذشته نرخ 
بهره را در پاسخ به افزایش قیمت‎ها بالا برده‎اند. تاکنون بیش از 50 بانک 
مرکزی در س��ال 2022 نرخ بهره سیاس��تی خود را افزایش داده‎اند. البته 
افزایش نرخ بهره، سیاست واحد همه کشورها نیست و جالب‎ترین موضع 
در این میان به ترکیه تعلق دارد. سیاست‌‌‌های پولی نامتعارف رئیس‌‌‌جمهور 
ترکیه و اصرار او بر کاهش دستوری نرخ بهره باعث شده تا اقتصاد ترکیه 
در چند ماه گذش��ته با موج فزاینده تورم مواجه باش��د. اردوغان نرخ بهره 
را بزرگتری��ن مانع توس��عه ترکیه می‎داند و تحت فش��ارهای او، نرخ بهره 

سیاستی ترکیه بارها کاهش یافته است.
م��وج جهانی افزایش نرخ بهره به محافل اقتصادی ایران هم رس��یده و 
در چند هفته گذش��ته نرخ بهره به موضوعی داغ در افکار عمومی تبدیل 
شده است. به طوری که طرفداران افزایش نرخ بهره با سرپوش گذاشتن بر 
بیماری‎های مزمن اقتصاد ایران و با استناد به اینکه بسیاری از کشورهای 
توسعه‎یافته با ابزار افزایش نرخ بهره توانسته‎اند تورم را کنترل کنند، از نرخ 
بهره به عنوان تنها راه علاج تورم افس��ار گسیخته کشور یاد می‎کنند؛ در 
حالی که س��اختار اقتصاد ایران با ساختار اقتصادی این دسته از کشورها 
متفاوت اس��ت و این راه علاج تورم خود عامل ایجاد بیماری‎های دیگری 

است.
پاتک پولی علیه پاندمی تورم

ب��ازار بین بانکی، یک��ی از نهادهای کلیدی بازار پول اس��ت و نرخ بهره 
بین بانکی را می‎توان نشانگر انتظارات تورمی دانست. بانک‎ها و موسسات 
اعتباری در این بازار برای تامین منابع مالی مورد نیاز خود با یکدیگر معامله 

کرده و با نرخ سود معلوم بازپرداخت می‎کنند. نرخ بهره بین بانکی در واقع، 
قیمت ذخایر بانک‎هاست و زمانی که بانک‎ها دچار کم و کسری می‌شوند، 

از بانک‎های دیگر در بازار بین بانکی استقراض می‎کنند.
ای��ن روزها افزای��ش نرخ بهره بین بانکی در بازارهای مالی پیش��رفته 
دنیا دنبال می‎شود و به عنوان موثرترین روش مهار تورم به کار می‎رود. 
جذابی��ت این ابزار برای بانک‎های مرکزی جهان باعث طرح این س��وال 
شده است که چرا از این ابزار ضدتورمی در کشورمان استفاده نمی‎شود 
و آیا اصلا سیاس��ت افزایش نرخ بهره در ای��ران جواب می‎دهد؟ به نظر 
می‎رس��د اجرای تجربی��ات جهانی برای کنترل ت��ورم در اقتصاد ایران، 
ب��ه ظرافت‎های پیچیده‎ای احتیاج دارد. ش��اهد این مدعا، گزارش نهاد 
پژوهشی مجلس با عنوان »ناترازی پنهان در شبکه بانکی ایران: تحلیل 
چیس��تی و ریشه‎ها« اس��ت که می‎گوید: نرخ بهره بالا، عامل اصلی در 
رش��د شکاف دارایی- بدهی بانک‎ها و در نتیجه ناترازی آنهاست. راهکار 
پیش��نهادی مرکز پژوهش‎ها برای حل این بحران نیز »انجام اصلاحات 
بنی��ادی در نظام بانک��ی، انحلال و اخراج بازیگران ب��د از نظام بانکی و 
آشکارس��ازی دارایی‌ه��ای موهومی بانک‌هاس��ت که به لح��اظ اقتصاد 
سیاس��ی دارای هزینه‌های قابل توجهی خواهد بود و نقطه ش��روع آن، 

تدوین بسته خروج از ناترازی پنهان بانکی است.«
بازار بین بانکی، سال 1401 را در سطح کمتر از 20.4 درصد آغاز کرد و 
از انتهای فروردین ماه روندی صعودی به خود گرفت. این روند صعودی در 
پایان فصل بهار ش��دت گرفت و در هفته پایانی تیرماه از سطح ۲۱ درصد 
نیز عبور کرد. بدین ترتیب، نرخ سود بین بانکی با رسیدن به سطح 21.31 
درصد در روز 30 تیرماه، به بالاترین س��قف خود در س��ال جاری رسید و 
رکورد شکست. سپس در اولین روزهای مردادماه، رئیس کل بانک مرکزی 
با رئیس س��ازمان بورس درباره نرخ سود بازار بین بانکی دیدار و گفت‎وگو 
کرد و در پایان اعلام شد که نرخ سود بین بانکی در چارچوب سیاست‎های 
پولی بانک مرکزی کنترل خواهد ش��د. این خبر برای بورس‎بازان و اهالی 
تالار شیش��ه‎ای خوش��حال‎کننده بود و تاثیر خود را در بازارها گذاشت، به 
طوری که طبق آخرین آمارهای بانک مرکزی، نرخ سود بین بانکی در 20 
روز نخست مردادماه سه بار پایین آمده و در حال حاضر به سطح 20.59 

درصد رسیده است.

چالش نرخ بهره بین بانکی
فعالان بازار س��رمایه، افزایش نرخ س��ود بین بانکی را به ض��رر این بازار 
می‎دانند و معتقدند افزایش این نرخ بر روند منفی بورس و خروج سرمایه از 
آن موثر است؛ در حالی که کارشناسان پولی و بانکی می‎گویند نرخ سود بین 
بانکی هیچ تاثیری بر تحولات بورس تهران ندارد و روند افزایش��ی این بازار 
در ماه‎های اخیر نیز ناشی از فشار تورمی بوده و نه سیاست‎های ضدتورمی. 
در واقع، هر چقدر کارشناسان پولی و بانکی، افزایش نرخ سود بین بانکی را 
عامل کاهش تورم می‌دانند، کارشناس��ان بورسی از کاهش سود بین بانکی 
دفاع می‎کنند و آن را باعث رونق بازار سهام می‎دانند. به اعتقاد کارشناسان، 
تداوم روند صعودی بهره بین بانکی، افزایش سود سپرده‎ها و اوراق دولتی را 
در پی خواهد داشت و این امر، سپرده‎گذاری در بانک‎ها و خرید اوراق دولتی 
را تشویق می‎کند و باعث می‎شود مردم به سمت سرمایه‎گذاری در بازارهای 
ارز، س��که و خودرو نروند تا بدین ترتیب، تقاضا برای خرید این دارایی‎ها و 
قیمت آنها کاهش یافته و با کاهش انتظارات تورمی، تورم نیز کنترل شود. 
به عب��ارت بهتر، افزایش نرخ بهره بین بانکی، هزینه تامین کس��ری منابع 
بانک‎ها را افزایش می‎دهد و بانک‎ها حاضر می‎ش��وند با نرخ‎های بالاتری به 
سپرده‎گذاران سود پرداخت کنند تا کسری خود را جبران نمایند. از آنجا که 
تغییر سود بین بانکی، تاثیر مهمی در حرکت نقدینگی از بازار سرمایه به بازار 
پول و بالعکس دارد، این موضوع همواره با واکنش فعالان اقتصادی به ویژه 
اهالی بازار سرمایه مواجه شده است، تا اینکه در جلسه اخیر رئیس کل بانک 
مرکزی و رئیس سازمان بورس بر کنترل سود در بازار بین بانکی تاکید شد. 
طبق گفته علی صالح‎آبادی، نرخ سود در بازار بین بانکی متناسب با عرضه 
و تقاضا و مکانیزم بازار تعیین می‎شود، اما بانک مرکزی به عنوان بازارساز و 
در چارچوب سیاست پولی ضدتورمی که به تایید دولت نیز رسیده است، در 
این بازار حضور دارد و نرخ سود در این بازار را در چارچوب مشخصی کنترل 
می‎کند. از این گفته رئیس کل بانک مرکزی می‎ش��د دریافت که روند نرخ 
سود بین بانکی کاهش خواهد یافت؛ کما اینکه در سه هفته اخیر سه بار نرخ 
سود بین بانکی کاهش پیدا کرده است. بنابراین در این شرایط باید منتظر 
ماند و دید بازار س��ود بین بانکی در هفته‎های پیش رو چه تغییری می‌کند 
که هم متناسب با سیاست‎های پولی و ضدتورمی باشد و هم تاثیر منفی بر 

بازار سهام نداشته باشد.

سرنوشت نرخ سود بین‎بانکی چه می‎شود؟

دیوار کوتاه نرخ بهره

در حالی که وضعیت تولید رو به وخامت است و شرکت‌های تولیدی از 
یکسو به واس��طه اخذ تسهیلات بانکی و احتمال عدم بازپرداخت وام‌ها با 
ریسک تعطیل شدن مواجه هستند و از سوی دیگر به دلیل نبود سرمایه 
در گ��ردش مجب��ور به تعدیل نی��رو و کاهش حجم تولید خود ش��ده‎اند، 
مش��خص نیس��ت با افزایش نرخ بهره بین بانکی قرار اس��ت بانک‌ها سود 

سپرده‌ها را از چه منابعی پرداخت کنند.
ب��ه گ��زارش رویداد ۲۴، مدتی اس��ت ک��ه بحث نرخ به��ره در محافل 
اقتصادی کش��ور بالا گرفته اس��ت و طرفداران افزایش سود بین بانکی با 
ارائ��ه اس��تدلال‌های عجیب و بعضا منفعت‌طلبانه س��عی در تحمیل نظر 
خود بر تصمیم‌گیرندگان اقتصادی کشور دارند. آنها اخیرا نیز با استناد به 
اینکه آمریکا، کشورهای اروپایی و روسیه )پس از بالارفتن تورم به واسطه 
جنگ در اوکراین( با استفاده از افزایش نرخ بهره توانسته‌اند تورم را کنترل 
کنند، سعی دارند با تغییر برچسب آرامبخشی به نام نرخ بهره و سرپوش 
گذاش��تن بر بیماری‌های اقتصاد ایران، آن را به عنوان تنها راه علاج تورم 
افسارگسیخته کشور معرفی کنند؛ این در حالی است که ساختار اقتصادی 
ایران با اقتصاد کش��ورهایی که موفق به استفاده از نرخ بهره برای کنترل 
نرخ تورم شده‎اند، تفاوت زیادی دارد. در کشورهای پیشرفته که اقتصادی 
مبتنی بر تولید و تکنولوژی دارند، مدت‌هاس��ت نرخ تورم، تک‌رقمی و در 
برخی موارد زیر یک درصد اس��ت. از س��وی دیگر، بانک‌های مرکزی این 
کش��ورها مس��تقل از دولت‌ها عمل می‌کنند و با در نظر داش��تن مصالح 
اقتصادی خود نس��بت به سیاست‌گذاری اقتصادی اقدام می‌کنند. در این 
کشورها موضوعاتی همچون کسری بودجه دولت مدت‌هاست برطرف شده 
و ابزارهای متعددی همچون مالیات، عرضه اوراق و نرخ بهره به درس��تی 
ب��ه کار برده می‌ش��ود؛ به طوری که عناوینی همچ��ون »فرار مالیاتی ۵۰ 
درصدی« نشانه فساد و ضعف دولت است و می‌تواند سبب سقوط آن شود!

گذش��ته از آن، نهادهای نظارتی این کش��ورها، قوانین سختگیرانه‌ای 
برای فعالیت موسس��ات مالی ایجاد می‌کنند و عملا بانک‌های مرکزی و 
دولت‌ه��ای آنها مرتبا با چاپ پول و افزایش تورم بر تخلفات موسس��ات 
مالی و س��ودجویی عده‌ای سرپوش نمی‌گذارند! به عنوان مثال، اقتصاد 
قابل کنترل روس��یه حاصل اصلاحات اقتصادی است که از حدود هشت 
س��ال قبل در این کشور اجرا ش��ده و از جمله مهمترین محورهای این 
اصلاح��ات، افزایش نظارت و تنظیم‌کنندگ��ی بانک مرکزی و لغو مجوز 
ده‌ها بانک و موسس��ه اعتباری متخلف و ناکارآمد بوده است؛ در صورتی 
ک��ه در ایران برخی از بانک‌ها و موسس��ات با توس��ل به بی‌نظمی مالی 
دولت‌ها و به نوعی وابس��ته بودن دولت‌ها به بانک‌ها )تسهیلات تکلیفی، 
دور زدن تحریم‌ها و...( ضمن دور زدن دس��تورالعمل‌های بانک مرکزی 
و انجام تخلفات آش��کار )پرداخت س��ودهای بالا به مشتریان خاص در 
قال��ب صندوق‌های درآمد ثابت و بعضا قراردادهای غیرش��فاف پرداخت 
تسهیلات و...( هرگاه دچار مشکل می‎شوند دست به دامان بانک مرکزی 

دراز می‎کنند.
در این زمینه، مرکز پژوهش‌های مجلس در گزارشی با عنوان »ناترازی 
پنهان در شبکه بانکی ایران )۱۳۹6-۱۳۹3(: تحلیل چیستی و ریشه‌ها«، 
با اعلام اینکه نرخ بهره بالا، عامل اصلی در رش��د ش��دید شکاف دارایی- 
بده��ی بانک‌ها و در نتیجه ناترازی آنها به عنوان عامل اصلی بس��یاری از 
بحران‌های اقتصادی اس��ت، راهکار اصلی ب��رای حل این بحران را »انجام 
اصلاح��ات بنیادی در نظ��ام بانکی، انحلال و اخراج بازیگ��ران بد از نظام 
بانکی، آشکارس��ازی دارایی‌های موهومی بانک‌ها و تحمیل هزینه‌های آن 
به سهامداران و سپرده‌گذاران عمده و تدوین بسته خروج از ناترازی پنهان 

بانکی« می‌داند.
همچنین در مقایسه‎ای دیگر می‌توان به نظام مالیاتی ایران و کشورهای 

پیش��رفته اش��اره کرد. در حال��ی که در کش��ورهای پیش��رفته به دلیل 
وابس��ته بودن درآمد دولت‌ها به مالیات و پاس��خگو ب��ودن آنها در مقابل 
مالیات‎دهندگان همواره س��عی بر بیشترین شفافیت مالیاتی و به حداقل 
رساندن فرار مالیاتی است، در ایران اما براساس اظهارات رئیس کل سازمان 
مالیاتی کش��ور، فرار مالیاتی در س��ال ۱۳۹۹ به ۱۰۰ هزار میلیارد تومان 
رس��ید. با این توضیح مشخص می‌ش��ود که آنچه امروز عده‌ای با انحراف 
افکار عمومی به دنبال آن هستند نه تنها راه علاج نیست بلکه خود عامل 
بیماری اس��ت. در حالی که وضعیت تولید در کشور رو به وخامت است و 
شرکت‌های تولیدی از یکسو با اخذ تسهیلات بانکی و احتمال عدم توانایی 
در بازپرداخت سنگین وام‌ها همواره با ریسک تعطیل شدن مواجه هستند 
و از س��وی دیگر به دلیل نبود س��رمایه در گردش مجبور به تعدیل نیرو 
و کاهش حجم تولید خود هس��تند، مشخص نیس��ت در صورتی که نرخ 
بهره افزایش یابد قرار اس��ت بانک‌ها سود سپرده‌ها را از محل چه منابعی 

پرداخت کنند!
احتمالا چاپ پول و افتادن در دور باطل همیشگی اقتصاد ایران و استفاده 
از ن��رخ بهره تنها زمانی می‌تواند ب��ه عنوان آرام‌بخش عمل کند که پیش 
از آن وابس��تگی درآمدهای دولت ب��ه نفت کاهش یابد، نظام بودجه‌بندی 
دولت اص�الح و هزینه‌های مازاد آن کاهش یابد، رش��د نقدینگی کنترل 
ش��ود، تنش‌های بین‌المللی کشور کاهش یابد و ضمن عادی‌سازی روابط 
با کش��ورهای مختلف و گش��ایش در مبادلات بین‌المللی، سرمایه‌گذاری 
اقتصادی خارجی در کشور رونق بگیرد، فضای کسب و کار از حالت رانتی 
و غیرشفاف خارج شود و در نهایت نظام مالیاتی کشور مورد بازبینی قرار 
گرفت��ه و حجم فرار مالیاتی به حداقل برس��د. این موارد تنها بخش��ی از 
تفاوت‌هایی است که طرفداران )سپرده‎گذاران کلان بانک‌ها( افزایش نرخ 

بهره با سرپوش گذاشتن بر آن سعی در القای نظر خود دارند.

افزایش نرخ سود بین بانکی، بیماری است یا درمان؟

ریشه ناترازی پنهان نظام بانکی

نگاه

نقش بانک‎های مرکزی بزرگ می‎شود
بزنگاه تورمی

بانک‌‌های مرکزی، حافظ پول و رگ حیات نظام سرمایه‌‌داری هستند. اقدامات 
آنها بر دستمزدها و پس‌‌اندازهای مردم و تصمیم آنها برای وام‌‌گیری با هر قیمتی 
تاثیر می‌‌گذارد و مس��یر گس��ترده اقتصاد را تعیین می‌‌کند. چه کارگر باشید یا 
یک مستمری‌‌بگیر و چه پس‌‌اندازکننده یا وام‌‌گیرنده، تصمیمات بانک مرکزی بر 
ش��ما تاثیر می‎گذارد. به نوشته »اکونومیست«، 30 سال پیش، پس از آنکه تورم 
در کشورهای ثروتمند دورقمی شد، قدرت و اختیارات بانک مرکزی در راستای 
تحقق یک هدف یعنی تثبیت قیمت‌‌ها به کار گرفته شد. اکثر بانک‌‌های مرکزی 
وظیفه دشواری را برعهده گرفتند و از دخالت سیاستمداران مداخله‌‌جو مستقل 
ش��دند. تا مدت‌ها چنین به نظر می‌‌رس��ید که این ترکیب هوشمندانه سیاستی 
به‌طور کلی سایه تورم را برداشته باشد. اهداف بانک‌‌های مرکزی، انتظارات قیمتی 
را در همه‌‌جا شکل می‌‌داد. بین سال‌های ۱۹۹۰ تا ۲۰۰۷ میانگین تورم در آمریکا، 
بریتانی��ا، آلمان و ژاپن از ۸ درصد در دهه ۱۹۷۰ به حدود 2.1 درصد افت کرد. 
تا قبل از ش��یوع کووید-۱۹، این تورم بس��یار پایین بود که عامل نگرانی به‌‌شمار 
می‌‌رف��ت و نه تورم بالا. اما امروز نظام مقابله با ت��ورم با بزرگ‌ترین ناکامی خود 
روبه‌رو ش��ده است. تورم همانند ش��یری غران و به دنبال اوج‌‌گیری بهای انرژی، 
افزایش دس��تمزدها و اختلال زنجیره‌های عرضه بازگش��ته است. در ماه مارس، 
بهای مصرف‌‌کننده در آمریکا و منطقه یورو از نرخ ۷ درصد سالانه فراتر رفت که 
سریع‌‌ترین رشد در چند دهه اخیر بود. در بسیاری مناطق، بازارهای کار به طرز 
ناراحت‌‌کننده‌‌ای کوچک شدند، چراکه فرصت‌‌های شغلی به ‌شدت کاهش یافت.

در این راستا، بانک تسویه بین‌‌الملل )BIS( که بانک مرکزی بانک‌‌های مرکزی 
اس��ت، هش��دار داده که ممکن است جهان در آس��تانه یک عصر جدید تورمی 
قرار گیرد. سیاست‎گذاران پولی در سراسر جهان ثروتمند تقلا می‌‌کنند تا پاسخ 
مناس��بی برای این ش��رایط بیابند. این تهدید علیه اعتبار بانک‌‌های مرکزی در 
حالی پدیدار می‌‌شود که آنها حیطه وظایف خود را از صرف مقابله با تورم بسیار 
فراتر برده‌‌اند. برتری و قدرت مقررات‌‌گذاری آنها پس از بحران مالی سال 2007، 
افزای��ش پیدا کرد. آنها در دوران همه‌‌گیری کرونا در حوزه وس��یعی از بازارهای 
دارای��ی دخالت کردند، اوراق قرضه دولت��ی را در مقیاس بزرگ خریدند و حتی 
مستقیما به شرکت‌ها و دولت‌ها وام دادند. سکون تورم در قبل از همه‌‌گیری، آنها 
را در وضعیتی جدید قرار داد تا به سیاس��ت‎گذارانی همه‌‌کاره تبدیل شوند. آنها 
برای حل مشکلات ساختاری از قبیل نابرابری و تغییرات اقلیمی وارد عمل شدند. 
اکن��ون که تورم یک‌‌بار دیگر بازمی‌‌گردد، این خطر وجود دارد که اهداف جدید، 

بانک مرکزی را از هدف مهار تورم دور کند و یا مانع تحقق آن شود.
با گذش��ت زمان و به‌ویژه پس از بروز بحران‌‌ها، قدرت بانک‌‌های مرکزی رو به 
افول گذاش��ت. ریکس‌‌بانک )Riksbank( سوئد، اولین بانک مرکزی جهان در 
سال 1668 با هدف حفظ ارزش منصفانه و مناسب سکه‌های داخلی تاسیس شد. 
بانک انگلستان در سال ۱۶۹۴ و برای تامین منابع جنگ با فرانسه تاسیس شد. 
سپس دیگر بانک‌‌های مرکزی پدید آمدند؛ هرچند فدرال‌‌رزرو با تاخیر و در سال 
۱۹۱۳ تاس��یس شد. وقوع مجموعه‌‌ای از بحران‌‌های مالی در قرن نوزدهم باعث 
شد بانک‌‌های مرکزی به آخرین پناهگاه وام‌‌دهنده تبدیل شوند و آماده باشند تا 
در زمان بحران از نظام بانکی پشتیبانی کنند. آنها برای ایجاد اعتماد به پول، آن 
را با طلا پیوند زدند. اس��تاندارد طلا در زمان رکود دهه ۱۹۳۰ فرو پاشید. آبرو و 
اعتبار بانک‌‌های مرکزی از بین رفت و آنها گوش به‌‌فرمان دولت ش��دند. آنها در 
جری��ان جنگ جهانی دوم وظیفه داش��تند هزینه بدهی‌‌های دولت را پایین نگه 
دارند. بس��یاری از آنها به سمت سیاس��ت صنعتی تغییر جهت دادند. بانک‌‌های 
مرکزی در بازارهای نوظهور، نقش بانک‌‌های توس��عه‌‌ای را بازی کردند. به ‌عنوان 
مثال، یکی از واحدهای بانک مرکزی مکزیک، تامین مالی ساخت مجموعه‌های 
گردش��گری در کانکون )Cancun( را برعهده گرف��ت، اما با اوج‌‌گیری تورم در 
دهه‌های ۱۹۶۰ و ۱۹۷۰، اعطای استقلال به بانک‌‌های مرکزی در دستور کار قرار 
گرفت. در آمریکا، فدرال‌‌رزرو و خزانه‌‌داری توافق کردند که بانک مرکزی برای نرخ 
بازدهی اوراق دولتی س��قف تعیین کند. فدرال‌‌رزرو اوج استقلال خود را در اوایل 
دهه ۱۹۸۰ به نمایش گذاشت و پل ولکر برای مهار تورم به پیدایش رکود کمک 
کرد. بانک‌‌های مرکزی ابتدا در جهان ثروتمند و سپس در بسیاری از اقتصادهای 
نوظهور مس��تقل ش��دند و اهداف تورمی تعیین کردند. امروزه اکثر آنها مستقل 

هستند و تنها استثنا، بانک خلق چین است.
چرا نقش بانک‌‌های مرکزی مجددا بزرگ می‌‌شود؟ یک دلیل، کاهش یکنواخت 
نرخ‌‌های بهره همزمان با افزایش جهانی سطح پس‌‌اندازها بود که باعث شد تورم 
نتواند پس از بحران مالی دوباره جان بگیرد. نرخ محک بهره فدرال‌‌رزرو در سال 
۲۰۰۰ ح��دود ۶ درصد بود، اما امروزه 0.25 تا 0.5 درصد اس��ت. با وجود اینکه 
بانک مرکزی به تدریج نرخ بهره را بالا می‌‌برد، سرمایه‌‌گذاران پیش‌‌بینی می‌‌کنند 
که حداکثر اوج آن در دو س��ال آینده 3.1 درصد باش��د. بانک‌‌های مرکزی برای 
احیای تورم به انواع ابزارها متوس��ل شدند. اکثر آنها در جهان ثروتمند به خرید 
اوراق دولت��ی روی آوردند تا نرخ‌‌های بهره درازمدت را پایین آورند. بانک مرکزی 
اروپا، اوراق شرکتی را خرید و برای وام‌‌های بانکی به خانوارها و کسب‌‌وکارها یارانه 
در نظ��ر گرفت. بانک ژاپن پا را از این هم فراتر گذاش��ت و با خرید صندوق‌های 
سهام قابل مبادله، وعده داد نرخ بازدهی اوراق قرضه ‌‌10ساله دولتی را در سطح 
0.25 درصد نگه دارد. عامل دیگر افزایش نقش بانک‌‌های مرکزی، توجه به ثبات 
مالی بود که در گذشته از آن غفلت می‌‌شد. مقررات سختگیرانه برای بانک‌‌ها به 
پیدایش واسطه‌‌گران غیربانکی در بازارهای اعتبارات منجر شد. وقتی بحران آغاز 
ش��د بانک‌‌های مرکزی مجبور شدند برای ثبات‌‌بخش��ی به این بازارها وارد عمل 
شوند. کمبود شدید نقدینگی به دنبال قرنطینه در سال ۲۰۲۰، بانک‌‌های مرکزی 
را واداش��ت تا به حوزه تخصیص اعتبارات وارد شوند. تحولات فناوری به کاهش 
پول نقد فیزیکی سرعت بخشید؛ در حالی که پول فیزیکی، زمانی مظهر اعتماد 
به بانک مرکزی بود. س��پس بانک‌‌های مرکزی به این فکر افتادند آیا لازم اس��ت 

اسکناس‌‌هایی که عرضه می‌‌کنند به شکل مجازی باشند؟
سیاس��ت، عامل دیگر بزرگ شدن نقش بانک مرکزی است. از زمان بحران 
مالی به بعد، انتصاب روس��ای کل فدرال‌‌رزرو با س��روصدای بیش��تری همراه 
می‌‌ش��ود. وزرا و فعالانی که خود را در رویارویی با مش��کلات کمتر ملموسی 
مث��ل تغییرات اقلیمی و نابرابری می‌‌بینند، نیم‌‌نگاه��ی به ترازنامه‌های بزرگ 
بانک مرکزی انداختند و امیدوار بودند از آنها برای دستیابی به اهداف ارزشمند 
اجتماعی و سبز اس��تفاده کنند. بانکداران مرکزی بیش از گذشته درباره این 
موضوع��ات صحبت می‌‌کنن��د. افزایش تنش‌‌های جهانی نی��ز برخی از آنها را 
وادار ک��رد تا هنگام مدیریت ذخایر ارزی از حوزه فنی مدیریت ریس��ک فراتر 
رون��د و به حوزه ژئوپلیتیک گام بگذارن��د. اکثر بانک‌‌های مرکزی در بازارهای 
نوظهور، سیاست هدف‌‌گذاری تورمی را برگزیدند و نقش توسعه‌‌ای خود را کنار 
گذاشتند تا به تورم پایین و باتلاطم کمتر برسند، اما به‌خاطر آسیب‌‌پذیری در 
برابر تحرکات نرخ ارز و خروج س��رمایه، کنترل قدرتمندتری بر بازارها اعمال 
کردند. هنوز نش��انه‌هایی از سیاس��ت صنعتی قدیم از جمله سهمیه‌‌بندی وام 
بانکی برای کشاورزان و روستاییان در هند به چشم می‌‌خورد. بانک خلق چین، 
چندین هدف را دنبال می‌‌کند که اغلب در جهت خواسته‌های دولت است. این 
بانک نرخ بهره را کمی آزادسازی کرد، اما به‌شدت کمیت اعتبارات را مدیریت 
می‌‌کند و به قیمت آن توجهی ندارد. بانک مرکزی چین از بانک‌‌ها می‌‌خواهد 

تا وام‌‌های ترجیحی به افراد خاص اعطا کنند.
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فرص��ت امروز: اقتص��اد ایران از تورم مقررات و حج��م انبوه قوانین رنج 
می‎برد و این باتلاق مقررات نجومی باعث آسیب‎های زیادی به روند توسعه 
اقتصادی کشور شده است. طبق آمارها، بیش از 100 هزار مقرره و قانون 
در کش��ور وجود دارد و جدا از تورم مقررات، کیفیت این قوانین نیز مبهم 
و پیچیده اس��ت؛ به طوری که یکی از مهمترین چالش‎های محیط کسب 
و کار کش��ورمان، وجود همین مقرراتی اس��ت که به شیوه‎های گوناگون، 
مزاحم فعالیت‎های اقتصادی است. بنابراین آنچه باید هم‎اکنون در اولویت 
نظام قانونگذاری کشور قرار بگیرد، نه تصویب قوانین و مقررات جدید، بلکه 

نظارت بر اجرای قوانین موجود است.
بررسی‎ها نشان می‎دهد که نظام مقرراتی ناکارآمد به روش‎های مختلف 
به روند رشد و توسعه اقتصادی کشور ضربه وارد می‎کند که از جمله این 
آس��یب‎ها می‎توان به »بزرگ‌شدن بخش غیررس��می اقتصاد« اشاره کرد. 
از آنج��ا که فعالان اقتصادی و اهالی کس��ب و کار، فرآیند اخذ مجوزها را 
مبهم و پیچیده و پرهزینه می‎دانند، تمایل آنها به فعالیت در بخش رسمی 
اقتصاد به دلیل دشواری تبعیت از مقررات کاهش می‎یابد. در واقع، نتیجه 
پیچیدگی و تورم مقرراتی، در قالب رویگردانی فعالان اقتصادی از فعالیت 
رس��می و گرایش آنها به حضور در بخش غیررس��می و زیرزمینی اقتصاد 
نمود پیدا می‎کند. همچنین »افزایش فس��اد«، »عدم اجرای بس��یاری از 
مفاد قانونی«، »از بین رفتن ارزش قانون و قانون‎مداری«، »خدشه‎دار شدن 
امنیت حقوقی« و »کاهش انگیزه سرمایه‎گذاری« از دیگر پیامدهای نظام 

قانونگذاری متورم و ناکارآمد است.
آسیب‎های پنجگانه قانونگذاری کشور

نتایج یک گزارش رسمی نشان می‎دهد، در مجلس هفتم تا دهم )یعنی 
در ۱۶ س��ال گذش��ته( وزن تامین مالی در میان قوانینی که مجلس برای 
حمایت از تولید و کس��ب و کارها تصویب کرده است، بیش از هر موضوع 
دیگری اس��ت. جالب اینکه بار اصلی توس��عه صنعتی کش��ور در تصویب 
این قبیل قوانین، روی دوش وزارت اقتصاد گذاش��ته ش��ده و کمتر به دو 
وزارتخانه صمت و کار که هدایت بخش عمده‌‌ای از صنایع و مالکیت حجم 
عظیمی از ش��رکت‌‌ها را برعهده دارند، توجه ش��ده است. در همین راستا، 
توصیه می‎شود که نظارت بر اجرای احکام قانونی مربوط به توسعه صنعتی، 
تقویت تولید و بهبود محیط کس��ب و کار به فراموش��ی سپرده شده و هر 

راهبرد جایگزین با در نظر گرفتن این موضوع عملیاتی شود.
مرکز پژوهش‎های مجلس در گزارشی به »بررسی احکام قانونی حمایت 
از تولید، س��رمایه‎گذاری و کس��ب و کار مصوب چهار دوره تقنینی هفتم 

تا پایان دهم« پرداخت و تلاش کرد سیاس��ت‎گذاری صنعتی کش��ور طی 
سال‎های 1383 تا 1399 را آسیب‎شناسی نماید. توجه چشمگیر به بخش 
کش��اورزی، از جمله مقولاتی اس��ت که در این گزارش بدان اش��اره شده 
اس��ت. طبق ارزیابی مرکز پژوهش‎ها، حدود ۳۰ درصد از احکام، محتوای 
حمایت از س��رمایه‌‌گذاری و تولید داش��ته‌‌اند و در سوی دیگر، ۷۰ درصد 
باقی احکام، حمایتی و ناظر بر تولید و کسب و کار بوده‌‌اند. فقدان نگرش 
نظام‌‌مند درباره ابزارهای حمایتی، فقدان اس��تراتژی توسعه صنعتی برای 
تخصیص نوع خاصی از حمایت به بخش یا بخش‌های خاص و نبود نهادی 
به عنوان س��تاد مرکزی برای نظارت و پایش فرآیند و نتیجه حمایت‌‌های 
صورت‌‌گرفته، از جمله ایرادهای اساسی این نحوه قانون‌‌گذاری در حمایت 

از تولید و کسب وکار است.
پن��ج مانع »تورم مق��ررات«، »عدم اج��رای قوانین«، »فق��دان متولی 
مش��خص برای اجرای قوانین«، »نداشتن زمان‌‌بندی و عدم اعطای مهلت 
اجرا به دس��تگاه‌ها« و در نهایت »اعط��ای حمایت بدون اولویت‌‌بندی«، از 
موانع بهره‌‌برداری و اجرای این قوانین اس��ت. ت��ورم قانون و قانون‌گذاری 
به‌‌ویژه در حوزه‌های حمایتی و به‌طور خاص در قانون برنامه توس��عه قابل 
مشاهده است. به‌طوری که برخی مفاد قانونی مصوب، مفادی مشابه و بعضا 
تکراری هس��تند که بود یا نبود بسیاری از آنها، تغییری ملموس در نظام 
حقوقی ایجاد نمی‌کند؛ چراکه حاوی عباراتی کلی، مبهم و بیش��تر شبیه 
به سیاس��ت هس��تند و جنبه قانونی ندارند. دومین آسیب، فقدان نظارت 
بر اجرای احکام اس��ت. یکی از دلایل وضع بس��یاری از قوانین مش��ابه و 
تکراری، عدم توجه لازم و کافی به نظارت بر اجرای قوانین موجود اس��ت. 
با توجه به منابع در دس��ترس می‌توان گفت که قوانین مربوط به کس��ب 
وکار، تولید و س��رمایه‌‌گذاری ب��دون ارزیابی اجرای مفاد قانونی موجود به 
تصویب می‌‌رس��ند. این رویه، ترجیح کارکرد قانون‌گذاری بر نظارت است. 
س��ومین مانع اثرگذاری قوانین کسب و کار نیز عدم متولی مشخص برای 
اجرای قوانین است. قانون‌‌گذار اجرای این قوانین را به دولت یا دستگاه‌های 
اجرایی سپرده و چنین سیاستی به موازی‌کاری نهادهای مجری به اجرای 

مفاد می‌‌انجامد.
نقش مهم نظارت بر اجرای قوانین

چهارمین مانع احکام بهبود کس��ب و کارها، فقدان مهلت اجرایی برای 
دس��تگاه‌های اجرایی است که باعث شده بسیاری از قوانین یا اجرا نشوند 
یا ناقص اجرا شوند. مانع پنجم نیز اولویت‌‌بندی نداشتن این احکام است. 
بیش از نیمی از احکام ناظر بر حمایت از تولید، س��رمایه‌‌گذاری و کس��ب 

و کار )ح��دود ۵۹ درصد( معطوف به تمام بخش‌هاس��ت. در واقع، عمده 
تکالی��ف قانونی مجلس برای تحقق توس��عه صنعتی طی ۱۶ س��ال در 6 
قانون خلاصه می‌شوند. بنابراین نظارت بر حسن اجرای این قوانین بیش از 
قانون‌‌گذاری‌‌های جدید و تکراری، موجب توسعه صنعتی کشور خواهد شد.

در چهار دوره مجموعا ۵۴۷ تکلیف در قالب ۳۸ قانون با محتوای حمایت 
از سرمایه‌‌گذاری و تولید به تصویب رسید. بخش عمده این احکام در قانون 
پنج ساله ششم توسعه تبیین شده است. احکام حمایت از سرمایه‌‌گذاری 
و تولید، ح��دود ۳۰ درصد از مجموع احکام بوده‌‌اند و ۷۰درصد از احکام، 
حمایتی و ناظر بر تولید و کسب و کار در ۶ قانون مقرر شده‌‌اند. این ۶ قانون 
عبارت از »قانون برنامه پنج ساله ششم توسعه«، »قانون رفع موانع تولید 
رقابت‌‌پذیر«، »قانون اجرای سیاس��ت‌های کلی اصل ۴۴ قانون اساس��ی«، 
»قانون حداکثر استفاده از توان تولیدی و خدماتی کشور«، »قانون بهبود 
مس��تمر محیط کس��ب و کار« و »قانون احکام دائمی برنامه‌های توسعه 
کشور« هستند. از مجموع ۳۵۸ حکم مربوط به حمایت از تولید در شش 
قانون برنامه توس��عه، بیشترین نوع حمایت، حمایت از طریق تامین مالی 
)در مجم��وع ۷۹حکم؛ ۲۲ درصد( بوده اس��ت. یعن��ی می‌توان گفت که 
قانون‌‌گذاران در برنامه‌های شش‎گانه، حدود یک‌پنجم از احکام حمایت از 
تولید را به تامین مالی به ویژه از طریق تسهیلات بانکی اختصاص داده‌‌اند.

نکت��ه دیگر اینکه از می��ان بخش‌های مورد حمای��ت، حدود یک‌پنجم 
اح��کام قانونی به بخش کش��اورزی اختص��اص دارد و این بخش با فاصله 
قاب��ل توجهی، احکام قانون��ی مربوط را به خود اختصاص داده اس��ت. در 
مجموع، در ۵۴۸ حکم قانونی مورد بحث، نهاد یا دس��تگاه مش��خصی به 
عنوان مجری تعیین ش��ده است. در ۲۶ حکم باقیمانده، یا نهاد مشخصی 
به عنوان مجری مقرر نش��ده یا دو یا چند دستگاه مشترکا مسئول اجرای 
حکم تعیین شده‌‌اند. نکته مهم راجع به دستگاه‌های مجری احکام حمایتی 
و ناظر بر کس��ب‌‌وکارها، مقرر شدن دولت و دستگاه‌های اجرایی به عنوان 
نهادهایی اس��ت که مسئول اجرای ۲۴۵ حکم )حدود نیمی از کل احکام 
مربوطه( بوده اس��ت. طبق تعاریف قانونی، تعریف دستگاه اجرایی، دولت 
و تمامی نهادهای وابس��ته به قوای س��ه‌‌گانه است. از بین دیگر دستگاه‌ها 
نیز وزارت اقتصاد مجموعا مس��ئولیت اجرای ۵۲ حکم مربوط به حمایت 
از تولید و س��رمایه‌‌گذاری را برعهده دارد )32 حکم برعهده س��ازمان امور 
مالیات��ی، ۹ حکم برعهده دیگر نهادهای وابس��ته به وزارتخانه و ۱۱ حکم 
برعهده وزارتخانه اس��ت(. رتبه بعدی نیز به س��ازمان ثبت اسناد و املاک 

تعلق دارد که مکلف به اجرای ۳۷ حکم است.

5 مانعی که باعث شکست سیاست‎گذاری صنعتی کشور شد

کارنامه 16 ساله حمایت از تولید

طبق اعلام بیمه مرکزی، ش��رایط بیمه صندوق امانات اجاره‌ای بانک‎ها 
فراهم ش��ده و در صورت توافق بانک و ش��رکت بیمه، مش��تری می‌تواند 
صن��دوق خود را تا س��قف م��ورد نظر بیمه ک��رده و در زم��ان حادثه به 
همان میزان خس��ارت دریافت کند. بهروز بستگانی، معاون مدیرکل دفتر 
برنامه‌ری��زی و امور فنی بیمه مرک��زی در رابطه با آخرین اقدامات صورت 
گرفته برای پوشش بیمه‌ای صندوق‌های امانات اجاره‌ای بانک‌ها توضیحاتی 
به ایس��نا ارائه کرد. این مقام مس��ئول در بیمه مرکزی، با اش��اره به اینکه 
بیمه مرکزی پیش از س��رقت صورت گرفت��ه از بانک ملی و طرح موضوع 
در رسانه‌ها نسبت به طراحی پوشش بیمه‌ای صندوق‌های امانت اجاره‌ای 
بانک‌ها اقدام کرده بود، گفت: در س��ال ۱۳۹۸ برای اولین بار برای یکی از 
ش��رکت‌های بیمه خصوصی )بیمه ما( مجوز عرضه این پوش��ش بیمه‌ای 
را صادر کرده‌ایم و در س��ال ۱۳۹۹ نیز یک ش��رکت بیمه‌ای دیگر )بیمه 
پارسیان( مجوز پوش��ش بیمه صندوق‌های امانی بانک‌ها را دریافت کرده 
اس��ت. البته این دو ش��رکت بیمه عرضه این پوشش بیمه‌ای را به صورت 
محدود برای بانک‌های ملت و پارسیان انجام دادند و متعاقبا بیمه مرکزی، 
مج��وز عرضه این بیمه را برای بانک ملی نی��ز صادر کرد، اما در مورد این 
بان��ک به دلایلی از جمله نبود الزامات فنی مربوطه امکان صدور بیمه‎نامه 

فراهم نشد.
به گفته وی، بعد از س��پری شدن مدت اجرای آزمایشی مجوزها، بیمه 
مرکزی این مجوز را به هر دو ش��رکت بیمه‌ داد که بتوانند این پوش��ش 

بیمه‌ای را برای تمامی بانک‌ها و موسس��ات مالی و اعتباری عرضه کنند و 
در این باره محدودیتی وجود ندارد. بستگانی همچنین یادآور شد: چندی 
پی��ش تقاضاهای جدیدی برای عرضه پوش��ش بیمه‌ای صن��دوق امانات 
اجاره‌ای به بیمه مرکزی واصل شده است و تقاضای دو شرکت بیمه دیگر 
جه��ت صدور بیمه صندوق‌های امانت بانک‌ها در مرحله نهایی اخذ مجوز 
قرار دارد؛ این در حالی اس��ت که بیمه مرکزی آمادگی دارد این امکان را 
برای تمام شرکت‌های بیمه متقاضی عرضه این پوشش بیمه‌ای فراهم آورد.

او درباره جزییات نحوه پوش��ش صندوق امانات بانک‎ها نیز گفت: در 
جریان بیمه کردن صندوق‌ه��ای امانات اجاره‌ای حتما اصل محرمانگی 
رعایت می‌ش��ود و متقاضیان خرید این پوش��ش بیمه‌ای بنا به مقررات 
بانک‌ها، اجباری به اعلام محتویات این صندوق‌ها در فرم پیشنهاد بیمه 
ندارند. ش��خص حقیقی اجاره‌کننده صندوق امان��ات اجاره‌ای بانک که 
نامش در قرارداد اجاره بانک قید ش��ده اس��ت، می‌تواند این بیمه‌نامه را 
با تعه��دات مد نظر خود برای مث��ال  ۱۰۰، ۲۰۰، ۵۰۰ میلیون تومان 
و ی��ا ارقام بالاتر برای نمونه چند میلیارد تومان از ش��رکت بیمه مربوط 

خریداری کند.
بس��تگانی با بیان اینکه ‌تعهدات بیمه‌گر در این پوشش بیمه‌ای جبران 
خسارت‌های مالی وارده به محتویات این صندوق‌ها  ناشی از آتش‌سوزی، 
انفجار  و سرقت است توضیح داد: هر سقفی که به عنوان سرمایه بیمه‌نامه، 
بیمه شده باشد، در زمان خسارت و وقوع خطرات تعیین شده و یا سرقت 

)با رعایت شرایط عمومی بیمه‎نامه( و ارزیابی صورت‎گرفته، مبنای پرداخت 
خسارت به اجاره‎کننده صندوق خواهد بود. مثلا ممکن است بیمه‎نامه‌ای 
با س��قف تعهد ۲۰۰ میلیون تومانی خریداری شده باشد که آنگاه شرکت 
بیمه هنگام وقوع خس��ارت، بعد از ارزیابی که انج��ام می‌دهد، در صورت 
محرز ش��دن وقوع خطرات تحت پوش��ش بدون توجه به محتویات داخل 
صندوق، حداکثر تا میزان فوق به اجاره‌کننده صندوق پرداخت خواهد کرد. 
به عبارت دیگر، هر چقدر بیمه‌نامه بخرید صندوق ش��ما بیمه و پرداخت 

می‌شود.
این مقام مس��ئول بیمه مرکزی با اش��اره به شرط امنیتی بیمه‌ها برای 
بانک‌ه��ا، این را هم گفت که موضوع بس��یار حائز اهمیت این اس��ت که 
ش��رکت‌های بیمه برای پوش��ش بیمه‌ای صندوق امانات بانک‌ها، ارزیابی 
ریس��ک دقیقی انجام می‌دهند و س��وابق خس��ارتی مرتبط، شرایط بانک 
از لح��اظ امنیت��ی و حفاظتی )برای نمونه دوربین‌های مداربس��ته، تعداد 
نگهبانان مس��تقر و ...( و یا تعداد صندوق و نوع و س��ایز آنها و همچنین 
منطقه جغرافیایی که ش��عبه بانک قرار دارد را بررس��ی کرده و در صورت 
پذیرفتن شرایط، حق بیمه متناسب با آن را تعیین می‌کنند. گفتنی است 
چن��دی پیش در خردادماه طی س��رقتی که از یکی از ش��عب بانک ملی 
صورت گرفت، صندوق امانات اجاره‌ای این بانک سرقت شد؛ در حالی که 
بیمه‌ای برای آنها صادر نشده بود و این جریان نگرانی‌هایی را برای صاحبان 

صندوق اجاره‌ای بانک‌ها ایجاد کرد.

یک مقام مسئول در بیمه مرکزی توضیح داد

شرایط بیمه صندوق امانات بانک‌ها

بانک‎نامه

سکه 250 هزار تومان دیگر ریخت
قرمزپوشی بازار طلا و سکه

بازار طلا و س��که دیروز کاملا قرمزپوش ش��د و س��که بار دیگر با 
کاهش قابل توجه قیمت مواجه شد. بدین ترتیب، قیمت سکه طرح 
جدید با ۲۵۰ هزار تومان کاهش در روز دوشنبه با رقم ۱۴ میلیون 
و ۵۰ هزار تومان معامله ش��د. سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم نیز 
۱۳ میلیون و ۴۰۰ هزار تومان معامله ش��د. نیم‌س��که 7 میلیون و 
۸۵۰ هزار تومان، ربع‌سکه 4میلیون و ۸۵۰ هزار تومان و سکه یک 
گرمی 3 میلیون توم��ان قیمت خورد. در بازار طلا نیز نرخ هر گرم 
طلای ۱۸ عیار به یک میلیون و ۳۰۳ هزار تومان رسید و قیمت هر 
مثقال طلا 5 میلیون و ۶۴۸ هزار تومان ش��د. قیمت اونس جهانی 
طلا هم در بازارهای جهانی با ۱۷ دلار کاهش قیمت نس��بت به روز 
کاری قبل، یک‌هزار و ۷۸۷ دلار و ۳۸ س��نت اعلام ش��د. در همین 
حال، محمد کشتی‎آرای، تحلیلگر بازار طلا و سکه از کاهش شدید 
تقاض��ا و هیجان‎زدگی ب��ازار خبر داد و گف��ت: قیمت انس طلا در 
بازارهای جهانی رو به کاهش گذاش��ته و حدود 17 دلار کمتر شده 
است. همچنین قیمت ارز به کانال 29 هزار تومان رسید و این افت 
قیمت‎ه��ا به کاهش قیمت طلا و س��که در ب��ازار انجامید. به گفته 
کش��تی‎آرای، در مواقعی که بازار با کاهش قیمت روبه‎روست، تقاضا 
هم اف��ت می‎کند. در حال حاضر می‎توان گف��ت که هیچ تقاضایی 
در س��طح بازار وجود ن��دارد. همچنین با توجه به کاهش قیمت ارز 
و کاهش تقاضا، ش��اهد تداوم افت حباب س��که در بازار هستیم. در 
پایان معاملات روز گذش��ته حباب هر س��که امامی به یک میلیون 
و ۱۸۰ ه��زار تومان کاهش یاف��ت. با اینکه به نظر می‎رس��د ادامه 
رون��د نزول��ی قیمت‎ها به مذاک��رات احیای برجام و سرنوش��ت آن 
بستگی دارد، اما آنطور که این تحلیلگر بازار طلا و سکه گفته است، 
متغیرهای بس��یاری در بازار اث��ر می‎گذارد و پیش‎بینی قیمت‎ها در 

آینده به همین آسانی ممکن نیست.

نتایج یک نظرسنجی نشان می‎دهد
مدیران بانکی علیه طرح مجلس

مدیران بانکی در یک نظرس��نجی به طرح »اصلاح ساختار بانک 
مرکزی« واکنش منفی نش��ان دادند. در این نظرس��نجی از مدیران 
قدیمی، کنونی و خبرگان ش��بکه بانکی کش��ور درباره طرح بانکی 
مجلس س��وال ش��د که برآیند پاس��خ‎ها از دیدگاه منفی مدیران و 
کارشناس��ان پولی و بانکی به طرح »اصلاح ساختار بانک مرکزی« 
حکایت دارد. نتایج نظرس��نجی انجمن مدیران بانکی نشان می‎دهد 
که از بین ۱۶۰ نفر ش��رکت‌کننده حاضر در این نظرس��نجی، فقط 
دو نف��ر موافق ط��رح و ۱۵۵ نف��ر مخالف تصوی��ب و‌ اجرای طرح 
هستند. س��ه نفر نیز در این نظرس��نجی رأی ممتنع داده‎اند. افراد 
شرکت‎کننده در نظرسنجی انجمن مدیران بانکی، از خبرگان بانکی 
و اقتصادی کش��ور هس��تند. گفتنی است ش��ور دوم طرح »اصلاح 
قانون بانک مرکزی« در کمیس��یون اقتصادی مجلس نهایی ش��ده 
اس��ت. در واقع، طرح اصلاح قان��ون بانک مرکزی در حال حاضر در 
کمیس��یون اقتصادی مجلس در انتظار ورود به صحن علنی اس��ت 
تا با رأی‌گیری نس��بت به تصویب آن اقدام ش��ود. در همین زمینه 
اخیرا مهدی طغیانی، سخنگوی کمیسیون اقتصادی مجلس درباره 
طرح اصلاح قانون بانک مرکزی گفت که دلیل اصلی ضرورت طرح 
اصلاح بانک مرکزی، انضباط‎بخش��ی به نظام بانکی اس��ت و پس از 
تصوی��ب نهایی این طرح، قدرت بان��ک مرکزی افزایش پیدا خواهد 
کرد و عملکرد بانک‌ها به طور مس��تقیم مورد بررسی قرار می‌گیرد. 
در ح��ال حاضر بانک مرکزی از اختیار این برخورد بازدارنده محروم 
اس��ت. به گفته وی، طرح اصلاح بانک مرکزی نیمه‎اس��تقلالی برای 
رئیس کل بانک مرکزی در سیاس��ت‌گذاری‌ها قائل می‌ش��ود که در 
مقابل آن باید درباره اهداف تعیین‎ش��ده، پاس��خگو باشد. ابزارهای 
ای��ن کار مانند بحث نظارت ب��ر بانک‌ها هم در اختیار بانک مرکزی 
قرار داده خواهد شد تا بتواند با نظارت مناسب به طور لازم و کافی 

اهداف را دنبال کند.
ب��ا وج��ود این صحبت‎ه��ا اما این ط��رح با واکن��ش منفی اغلب 
کارشناس��ان مواجه ش��ده اس��ت. از جمل��ه علی نظافتی��ان، دبیر 
کمیس��یون حقوق��ی کانون بانک‎ها ب��ا بیان اینکه ط��رح بانکداری 
مجلس دارای نقایص س��اختاری اس��ت که در ص��ورت تصویب به 
احتمال زی��اد نظام بانکی و بانک مرک��زی را دچار چالش می‌کند، 
می‎گوی��د: با تغییراتی که در س��اختار بانک مرک��زی در این طرح 

ایجادشده نمی‌توان انتظار استقلال بانک مرکزی را داشت.
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یک کارشناس بازار سرمایه مطرح کرد
سناریوهای آینده بورس

به اعتقاد یک کارشناس بازار سرمایه، در شرایطی که فعالان بازار 
انتظار افت بیش��تری را ندارند، تحریک تقاضا، بسته‌های حمایتی و 
تزریق نقدینگی می‌تواند بورس را به سمت مثبت سوق دهد. مهدی 
س��وری در ارزیابی خود از شرایط بازار و پایین بودن احتمال ریزش 
س��نگین بورس می‎گوی��د: به طور کلی، هر زمانی ک��ه فعالان بازار 
انتظار ریزش شدیدی را نداشته باشند، بازار می‌تواند خوش‌بینانه‌تر 
ب��ه کار خود ادامه دهد. او با اش��اره به اینک��ه در برخی مواقع، نگاه 
ب��ازار به موضوع برج��ام مثبت و در مواقع دیگر منفی بوده اس��ت، 
ادام��ه می‎دهد: در حال حاضر نگاه بازار بر برجام مثبت اس��ت؛ زیرا 
فعالان بر این باورند که در صورت ایجاد روابط با کش��ورهای دیگر، 
ش��رکت‌ها برای فروش محصولات، تامی��ن تجهیزات موردنیاز برای 
اورهال و طرح‌های توس��عه‌ای خود و همچنین انتقال پول به داخل 

کشور، شرایط بهتری را می‌توانند تجربه کنند.
سوری در پاس��خ به این سوال که متغیرهای بنیادی بازار در چه 
وضعیتی به سر می‌برند، می‎افزاید: در بازار سرمایه مهمترین متغیر، 
متغیر P/E اس��ت. به طور عموم، ه��ر زمانی که P/E بازار زیر عدد 
6.3 ب��وده، پایدار نمانده و ب��الای ۸ و 8.4 هم جزو نقاطی بوده که 
هر زمان P/E آنجا رفته، دچار مش��کل ش��ده است. در حال حاضر 
P/E بازار حدود 6.9 است، یعنی اگر بخواهیم بدترین سناریو یعنی 
کف ش��اخص کل را ح��دود 1.340 میلیون واح��د در نظر بگیریم، 
ای��ن بدترین انتظاری اس��ت که اهالی ب��ازار دارند و از آن طرف در 
قیمت‌ه��ای بالاتر هم اگر P/E را بالای ۸ در نظر بگیریم، به عددی 
چون 1.680 میلیون واحد می‌رس��یم و اگر س��ناریو خوش‌بینانه‌تر 
ش��ود، این عدد به حدود ت��راز 1.760 میلیون واح��د افزایش پیدا 

خواهد کرد.
این کارشناس بازار سرمایه درباره نسبت P/S و اینکه تا چه اندازه 
در تحلیل س��رمایه‌گذاران می‌تواند مهم باش��د، می‎گوید: در مورد 
نس��بت P /E می‌توان استراتژی‌های س��اده‌ای برای سرمایه‌گذاران 
تازه‌کار طراحی کرد که س��طح ریس��ک خود را در بازار بشناسند و 
ضرر نکنند، اما نگاه به نس��بت P/S به این س��ادگی نیست. یکی از 
اشتباهاتی که در نسبت P/S اتفاق می‌افتد، مقایسه P/S شرکت‌ها 
و صنایع مختلف با یکدیگر است. برخی از صنایع براساس ذات خود 
P/S پایینی همانند پالایش��گاه دارند ولی ش��رکت‌های پتروشیمی 
عموما P/S بالاتری دارد، زیرا وقتی این P/S با حاشیه سود ترکیب 

می‌شود دارای معنا است.
س��وری در پاس��خ به این س��وال ک��ه بزرگ‌ترین مش��کل امروز 
بازار س��رمایه چیس��ت، خاطرنشان می‎کند: از دس��ت رفتن اعتماد 
عمومی، س��رمایه اجتماعی و نگران��ی از وضعیت قیمت‌های جهانی 
از جمله این مش��کلات اس��ت. در ش��رایطی که بازار سرمایه انتظار 
افت بیش��تری را ندارد، تحریک تقاضا، بسته‌های حمایتی و تزریق 
نقدینگی می‌تواند بورس را به سمت مثبت سوق دهد. البته از آنجا 
که تمایل به س��رمایه‌گذاری در کش��ور کاهش یافته است، این امر 
تهدید بزرگی اس��ت و ما همیش��ه نگران خروج پول در کنار خروج 

استعدادها هستیم.

هرج و مرج در بازار جهانی سهام
پس از آنک��ه بانک مرکزی چی��ن، نرخ‌های وام‌ده��ی کلیدی را 
کاه��ش و همچنی��ن مجموعه‌ای از داده‌های اقتص��ادی پیش‌بینی‌ 
شده در مورد این کشور را تغییر داد و بر نیاز به محرک‌های بیشتر 
ب��رای حمای��ت از دومین اقتصاد ب��زرگ جهان تاکید کرد، س��هام 
آس��یایی روند متفاوتی پی��ش گرفتند. به گزارش اس��تاک، فروش 
خرده‌فروشی و تولید صنعتی چین هر دو کمتر از حد انتظار در ماه 
جولای افزایش یافتند و به تفسیر ناامیدکننده وام‌دهی بانکی جدید 
افزودن��د. کاهش نرخ‌ها کم��ک کرد تا اندکی از این ضربه کاس��ته 
ش��ود و تراش��ه‌های آبی چین ثابت بماند؛ در حالی که بازده یوان و 
اوراق قرضه کاهش یافت. در این زمینه آلوین تان، مدیر اس��تراتژی 
ارز آس��یا در RBC می‌گوید: »این موارد نشانه‌های دیگری هستند 
که بیان می‌کنند جهش رش��د پس از قرنطینه شانگهای به سرعت 
در حال ضعیف ش��دن است. سیاس��ت پولی در حال از دست دادن 
ق��درت خود اس��ت و فقط ن��رخ ارز صادرات تنها نقطه روش��ن در 

اقتصاد است.«
گس��ترده‌ترین شاخص س��هام آسیا-اقیانوسیه ام اس سی آی در 
خ��ارج از ژاپن ثابت بود و هفته گذش��ته 0.9 درصد افزایش یافت. 
نیکی ژاپن 1.1 درصد افزایش یافت؛ زیرا داده‌ها نش��ان می‌دهد که 
اقتصاد س��الانه 2.2 درصد در س��ه ماهه دوم رش��د کرده که فقط 
کمی کمتر از حد تخمین‌هاست. سرمایه‌گذاران همچنان نگران این 
موضوع هستند که آیا وال استریت می‌تواند رشد خود را حفظ کند؛ 
زیرا امیدواری‌ها برای اینکه تورم ایالات‌ متحده به اوج خود رس��یده 
است با اظهارنظرهای جنگ‎طلبانه فدرال رزرو در این هفته آزمایش 
می‎ش��ود. خط��رات ژئوپلیتیکی با وج��ود هیأت��ی از قانون‌گذاران 

آمریکایی در تایوان برای یک سفر دو روزه همچنان بالاست.
معاملات آتی یورو استاکس ۵۰ به میزان 0.4 درصد و معاملات 
آتی شاخص FTSE  به میزان 0.5 درصد افزایش یافت. معاملات 
آت��ی اس ان��د پی ۵۰۰ و آت��ی نزدک هر دو پس از رش��د هفته 
گذش��ته حدود 0.2 درصد کاهش یافتند. با این حال، ش��اخص 
اس ان��د پی تقریبا ۱۷ درصد بالات��ر از حداقل پایین‌ترین میزان 
خود در اواس��ط ژوئن اس��ت و تنها ۱۱ درصد از بالاترین س��طح 
در بحبوحه پیش‌بینی‌های بدترین تورم در ایالات‌ متحده اس��ت. 
عقب‌نش��ینی دلار مهلتی برای ط�ال در ۱۷۹۴ دلار در هر اونس 
ایجاد کرد و هفته گذش��ته یک درصد افزایش داش��ت. از سوی 
دیگ��ر، قیمت نفت نیز کاهش یافت؛ زی��را داده‌های ناامیدکننده 
چی��ن بر نگرانی‌ها در مورد تقاضای جهانی برای س��وخت افزود. 
آرامک��و، بزرگترین صادرکننده نفت جهان گفته آماده اس��ت تا 
تولید خود را افزایش دهد؛ در حالی که تولید در چندین سکوی 
دریای��ی خلیج مکزیک آمریکا پ��س از یک قطعی کوتاه در هفته 
گذشته از س��ر گرفته شده است. در معاملات روز گذشته قیمت 
نفت برنت با ۹۹ سنت کاهش به 97.16 دلار رسید؛ در حالی که 
نفت خام آمریکا با ۸۹ س��نت کاهش، 91.20 دلار در هر بش��که 

قیمت خورد.

بورس‎نامه

فرصت امروز: بورس تهران با آنکه معاملات این هفته را پرقدرت آغاز 
کرد و دماس��نج اصلی تالار شیش��ه‎ای در معاملات ش��نبه به رشد قابل 
توجه 18 هزار واحدی رسید، اما این روند مثبت دوام چندانی نداشت و 
ترمز رشد شاخص‎ها کشیده شد. افت 3 هزار واحدی شاخص کل بورس 
در معاملات یکش��نبه و صعود بی‎جان 45 واحدی در معاملات دوشنبه 
در حال��ی رقم خورد که از ابتدای هفته قب��ل با برگزاری مذاکرات وین 
و طرح پیش��نهاد اروپا، نمادهای موسوم به برجامی مانند بانک، خودرو 
و حمل و نقل، عملکرد بهتری را نس��بت به کلیت بازار تجربه کردند و 
همی��ن امر منجر به بازدهی مثبت هفتگ��ی، آن هم پس از هفت هفته 
شد. البته از آنجا که این بازدهی مثبت تحت تاثیر محرک قوی و باثبات 
پدید نیامد، بعید به نظر می‎رس��ید که به روندی پایدار تبدیل ش��ده و 
ش��روعی بر پایان اصلاح قیمت سهام باش��د؛ اتفاقی که در معاملات دو 
روز اخیر رقم خورد و نشان داد بازار سرمایه ‌برای حرکت پایدار در مدار 
صعودی به محرک‎های قدرتمندی نیاز دارد که در حال حاضر در جعبه 

ابزار بازار سرمایه وجود ندارد.
بدین ترتیب، شاخص کل بورس در پایان معاملات روز دوشنبه با رشد 
بی‎رمق 45 واحدی در سطح یک میلیون و 463 هزار واحد و شاخص کل 
هم وزن با افزایش 1782 واحدی در سطح 397 هزار و 230 واحد ایستاد 
تا نش��ان دهنده ادامه نوسان در تالار شیشه‎ای باشد. به نظر می‎رسد بازار 
سرمایه در این هفته حرکت زیگزاگی را در پیش گرفته، به طوری که یک 
روز فعالی��ت خود را به صورت مثب��ت ادامه می‎دهد و روز بعد روند نزولی 

به خود می‎گیرد.
حرکت خلاف جهت شاخص‎ها

شاخص کل بورس تهران پس از سقوط روز یکشنبه، یک صعود بی‎رمق 
را در معاملات روز میانی هفته تجربه کرد. در جریان معاملات روز دوشنبه 
24 مردادماه، ش��اخص کل بورس با افزایش 45 واحدی )صفر درصد( در 
همان تراز یک میلیون و ۴۶۳ هزار واحد باقی ماند. ش��اخص کل هم‎وزن 
نی��ز با یک هزار و 782 واحد افزای��ش )0.45 درصد( به رقم ۳۹۷ هزار و 
230 واحد رسید. در این روز بیش از ۷ میلیارد و ۳۷۲ میلیون سهم، حق 
تقدم و اوراق بهادار به ارزش ۳۶ هزار و ۸۱۸ میلیارد ریال در بورس اوراق 

بهادار تهران دادوستد شد.
بان��ک ملت ب��ا ۶۳۰ واحد، ش��رکت مخاب��رات ایران ب��ا ۵۲۳ واحد، 
ش��رکت ایران خودرو با ۴۸۶ واحد، بانک تجارت با ۳۷۳ واحد و شرکت 
س��رمایه‌گذاری تامین اجتماعی با ۳۴۶ واحد بیش��ترین تاثیر مثبت را 
بر رش��د شاخص کل داشتند. در س��وی مقابل نیز شرکت فولاد مبارکه 
اصفه��ان با ۹۸۱ واحد، ش��رکت ملی صنایع مس ای��ران با ۹۵۲ واحد، 
ش��رکت صنایع پتروش��یمی خلیج فارس با ۷۷۶ واحد، شرکت معدنی 
و صنعت��ی گل‎گهر با ۴۲۳ واحد و ش��رکت معدن��ی و صنعتی چادرملو 
با ۳۱۴ واحد با تاثیر منفی بر رش��د ش��اخص کل همراه ش��دند. گروه 
خ��ودرو با ۷۴ ه��زار و ۸ معامله به ارزش ۷ ه��زار و ۶۱۹ میلیارد ریال 
در صدر گروه‌های بورسی ایس��تاد. همچنین گروه فلزات اساسی با ۲۸ 
ه��زار و ۷۸۷ معامله به ارزش ۲ هزار و ۲۰۶ میلیارد ریال، گروه بانک‌ها 
ب��ا ۲۳ هزار و ۵۵۴ معامله ب��ه ارزش ۲ هزار و ۱۱۵ میلیارد ریال، گروه 
فرآورده‌ه��ای نفتی با ۲۲ هزار و ۹۸ معامل��ه به ارزش یک هزار و ۶۲۳ 
میلیارد ریال و گروه ش��یمیایی با ۲۵ هزار و ۲۰۴ معامله به ارزش یک 

هزار و ۴۹۰ میلیارد ریال در صدر برترین گروه‌ها قرار گرفتند.
در آن س��وی بازار س��رمایه نیز ش��اخص کل فرابورس ایران با کاهش 
20.70 واح��دی ب��ه رقم ۱۹ هزار و ۱۸۴ واحد رس��ید. در این بازار بیش 
از ۴ میلیارد و ۲۶۰ میلیون س��هم، حق تقدم و اوراق بهادار به ارزش یک 
میلیون و ۵۹۳ هزار و ۸۶۰ میلیارد ریال دادوستد شد. در جریان معاملات 
فرابورس ایران، شرکت پتروشیمی زاگرس با ۱۸ واحد، شرکت بهمن دیزل 
با ۴ واحد، ش��رکت س��رمایه‎گذاری صبا تامین با ۳ واحد، شرکت پالایش 
نفت لاوان با 2.18 واحد و شرکت پالایش نفت شیراز با ۲ واحد بیشترین 
تاثیر مثبت را بر رشد شاخص داشتند. همچنین بیمه پاسارگاد با ۴۲ واحد، 
ش��رکت آهن و فولاد غدیر ایرانیان با ۴ واحد، ش��رکت تولید برق عسلویه 
مپنا با 3.9 واحد، ش��رکت پویا زرکان آق دره با 2.7 واحد و بیمه کوثر با 

1.9 واحد با بیشترین تاثیر منفی بر رشد شاخص فرابورس همراه شدند.

چرا کار بورس به اینجا رسید؟
یک حقوقدان بازار س��رمایه با اشاره به نقض صلاحیت‌های انحصاری 
قانون بازار اوراق بهادار هش��دار داد که اس��تقلال بازار سرمایه در خطر 
اس��ت. حمید اس��دی با اش��اره به نامه اخیر س��ازمان خصوصی‌سازی 
درخص��وص افش��ای اطلاع��ات قرارداده��ای باش��گاه‌های فوتبالی غیر 
از پرس��پولیس و اس��تقلال به ایس��نا، گف��ت: اگر افش��ای قراردادهای 
باشگاه‌های ورزشی الزام‎آور اس��ت، این الزام باید برای همه باشگاه‌های 
ورزشی باشد، چه باش��گاه‌هایی که به شرکت‌های ناشران پذیرفته شده 
در بازار سرمایه مانند فولاد مبارکه، فولاد خوزستان و ذوب آهن مرتبط 
هستند و چه باشگاه‌هایی که هیچ ارتباطی با شرکت‌های پذیرفته شده 
در بورس ندارند. به عقیده اس��دی، نکته‌ حقوقی این اس��ت که شرکت 
استقلال و پرس��پولیس هم در بازار سرمایه پذیرفته شده‌اند. به عبارت 
دیگر، اگر این دو باش��گاه بخواهند قراردادهای خود را افشا کنند، رأسا 
یک شرکت هستند اما باش��گاه سپاهان یا ذوب آهن اصفهان رأسا یک 
ش��رکت نیستند. اگر هم باش��ند فعلا در بازار سرمایه پذیرفته نشده‌اند. 
بنابرای��ن افش��ای اطلاعات این تیم‌ها در کدالی ک��ه اطلاعات مرتبط با 

وضعیت شرکت‌ و سهامداری در آن منتشر می‌شود، جایگاهی ندارد.
او با تاکید بر اینکه س��امانه کدال تحت نظارت س��ازمان بورس است و 
تمامی افش��ای اطلاعات طبق قانون ب��ازار اوراق بهادار باید با رگولاتوری 
این سازمان صورت بگیرد، افزود: این اقدام، نقض صلاحیت رگولاتوری در 

بازار سرمایه است. ماده ۲ قانون بازار اوراق بهادار با صراحت اشاره می‌کند 
که در راس��تای حمایت از حقوق س��رمایه‌گذاران و با هدف س��اماندهی، 
حفظ و توس��عه بازار ش��فاف منصفانه و کارا و به منظور نظارت بر حسن 
اجرای این قانون، ش��ورای عالی بورس و سازمان بورس تشکیل می‌شوند. 
یعنی به منظور حفظ ش��فافیت در بازار س��رمایه، شورای عالی و سازمان 
بورس تش��کیل شده‌اند. پس صلاحیت شفافیت در بازار سرمایه در حوزه 
ش��ورای عالی بورس و سازمان بورس است نه در حوزه هیچ نهاد دیگری. 
اینکه چرا بازار س��رمایه به اینجا رسیده اس��ت که نهادهای دیگر اینقدر 
راح��ت در ح��وزه رگولاتوری و مقررات‎گذاری و نظارت در بازار س��رمایه 
دخالت می‌کنند یک س��وال بسیار مهم است. اقدامات این‎چنینی نه تنها 
اس��تقلال بازار س��رمایه را مخدوش می‌کنند، بلکه بی‎نظمی‌هایی را هم 
ایجاد می‌کنند. این حقوقدان بازار س��رمایه با تاکید بر اینکه اصل افش��ای 
اطلاعات اقدام بسیار خوبی است، گفت: البته باید به این سوال پاسخ داد که 
ابلاغ به ناشران بازار سرمایه از سوی نهادهای غیر ذی‎صلاح صحیح است یا 
خیر؟ رگولاتوری نهادها در حوزه خودشان قابل پذیرش است و الزام قانونی 
هم دارد، اما گاهی نهادهای غیر ذی‎صلاح به صورت مس��تقیم با ناش��ران 
ارتباط می‌گیرند که خطرناک اس��ت. اگر این روند ادامه پیدا کند به زودی 
شاهد این موضوع خواهیم بود که نهادهای غیرمرتبط با بازار سرمایه حتی 
به کارگزاری‌ها، سبدگردان‌ها، تامین سرمایه‌ها هم ابلاغ و مکاتبه کنند و این 

نقض صلاحیت‌های انحصاری قانون بازار اوراق بهادار است.

زورآزمایی خریداران و فروشندگان برنده‎ای نداشت
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خودروهای خارجی وارد بازار ایران می‌شوند؟
 دولت در دو راهی واردات خودرو و دارو!

از ابتدای سال وزارت صمت در نظر دارد تا آیین‌نامه واردات خودرو 
را تدوی��ن کند، اما مجیدرضا حریری، رئیس اتاق مش��ترک بازرگانی 
ایران و چین، می‌گوید: اکنون منابع ارزی به حدی محدود اس��ت که 
دولت بین واردات خودرو و تأمین داروی بیماران سرطانی یکی را باید 
انتخاب کند. به گزارش تجارت‌نیوز، واردات خودرو از جمله موضوعاتی 
اس��ت که از ابتدای س��ال ۱۴۰۱ در مجلس و دولت مطرح ش��د. در 
حال حاض��ر واردات خودرو معطل تصمیم وزارت صمت اس��ت. این 
وزارت‌خانه باید آیین‌نامه نهایی را تدوین کند تا امکان واردات خودرو 
فراهم ش��ود، اما اکنون در آستانه ورود به ششمین ماه سال هستیم، 
هنوز نه خبری از واردات خودروست و نه خبری از تدوین آیین‌نامه آن.
حتی روز گذش��ته نص��راالله پژمان‌فر، رئیس کمیس��یون اصل ۹۰ 
مجلس، آب پاکی را روی دس��ت مردم و فعالان بازار و صنایع ریخت 
و اعلام کرد: مطرح‌شدن موضوع واردات خودرو صرفاً برای تلنگرزدن 
به خودروسازان داخلی بود. پیش‌تر نیز رضا فاطمی‌امین، وزیر صمت، 
گفته بود که ‌آیین‌نامه واردات خودرو تا خرداد ۱۴۰۱ تصویب می‌شود 
و تا سه ماه پس از آن واردات خودرو به انجام می‌رسد. مشابه این خبر 
را منوچه��ر منطقی، معاون صنایع حمل و نقل وزیر صمت هم اعلام 
کرد، اما آیا واقعاً قرار است خودروهای خارجی وارد بازار ایران شوند؟

رئی��س ات��اق مش��ترک بازرگان��ی ای��ران و چی��ن در گفت‎وگو با 
تجارت‌نیوز، گفت: در حال حاضر سیاست‌گذار ارز محدودی در اختیار 
دارد و ب��ا صرفه‌جوی��ی این منابع را مص��رف می‌کند. به همین دلیل 
ارز کش��ور به واردات کالاهای ضروری‌تر تخصیص می‌یابد. مجیدرضا 
حریری بیان کرد: ارز به حدی غیرقابل دس��ترس است که دولت باید 
بین نیاز بیمار س��رطانی و واردات خ��ودرو یکی را انتخاب کند. البته 
انحصار خودروسازی داخلی به زیان مردم است. حتما باید اجازه دهیم 
که واردات صورت گیرد، اما لازم اس��ت هر تغییری در این سیاست‌ها 
به‌روش��نی صورت گیرد. او در رابطه ب��ا واردات خودروهای اقتصادی 
توضیح داد: آیا وزارت صم��ت می‌تواند برای خودروهای زیر ۲۰ هزار 
دلار آیین‌نام��ه صادر کند؟ این پول ب��رای خرید چه نوع خودروهایی 
مناسب است؟ ما باید یک سبد سیاست‌گذاری داشته باشیم. از سوی 

دیگر باید دید که تولید خودروهای داخلی چقدر ارزبر است؟
حریری درباره واردات خودرو توس��ط خودروسازان داخلی نیز تشریح 
کرد: نباید بگوییم فقط خودروسازان داخلی می‌توانند محصولات خارجی 
را وارد کنن��د و آن هم خودروهای زی��ر ۲۰ هزار دلار. این هم یک رانت 
جدید اس��ت. واردات یا باید برای همه آزاد ش��ود ی��ا برای همه محدود. 
براس��اس این گزارش آخرین اخبار رس��می از موضوع واردات خودرو به 
اظهارات رئیس کمیسیون اصل ۹۰ مجلس مربوط می‌شود. هنوز مشخص 
نیست که این اظهارات تصمیم مجلس است یا موضوع شخصی مجلس.

نماگر بازار سهام

به گفته نماینده مردم قزوین در مجلس شورای اسلامی، نمایشگاه برای 
نشان دادن تکنولوژی‌ها، تولیدات و محصولات است؛ با توجه به نمایشگاه 
خودروی ش��هر آفتاب نیازی به برگزاری نمایش��گاه تحول صنعت خودرو 

نیست.
به گزارش پایگاه خبری اسب بخار، لطف الله سیاهکلی با تأکید بر اینکه 
آنچه داش��ته‎ایم پیشتر به نمایش درآمده است، تصریح می‎کند: »هرچند 
هنوز س��ر تولیدات خودرو بحث‌های زیادی ش��ده، اما اتفاق جدیدی هم 
نیفتاده است، تولید جدیدی هم اتفاق نیفتاده و ما تحرک جدیدی هم در 
حوزه خودرو ندیدیم، به‌جز اینکه گفته می‌ش��ود تعداد تولید بالا رفته که 

هنوز اثبات نشده است.
وی ادامه می‎دهد: »معمولا در نمایشگاه‌ها پلتفرم‌ها را نمایش می‌دهند، 
خودروهای جدید، میزان صرفه‌جویی‌ در مصرف سوخت، کیفیت در مقابله 
با حوادث، مقاوم بودن و امنیت سرنش��ین که در هیچ کدام از اینها  اتفاق 

جدیدی نیفتاده و به نظر می‌آید نیازی به نمایشگاه نیست.«
ای��ن نماینده مجل��س اضافه می‎کن��د: »اگر منظ��ور از برگزاری این 
نمایشگاه این است که صاحبان تکنولوژی در این زمینه را دور هم جمع 
کنیم، می‌توانیم یک جلس��ه‌ یا همایش نی��م‌روزه‌ برگزار کرد و در مورد 
موضوع‎ها، اس��تراتژی‌ها، برنامه‌ها و نگاه کشور توضیح داده شود، وگرنه 
در نمایش��گاه محصول را ب��ه نمایش می‌گذارند؛ م��ا محصول جدیدی 
نداری��م که به نمایش بگذاریم. هرچند خبر دقیقی از این موضوع ندارم 
و نمی‌دانم واقعاً می‌خواهند نمایش��گاه بگذارند یا نه، اما به نظر من این 
اقدام امر بیهوده‌ای است و اتلاف انرژی و وقت است و بیشتر یک مانور 

سیاسی است.
عضو کمیسیون صنایع مجلس همچنین با اشاره به اینکه شنیده می‎شود 
خودروسازان تمایلی به حضور در این رویداد ندارند، تصریح می‎کند: »این 

موضوع علنی نیس��ت و غیررسمی است، اما گذشته از آن اعتقاد دارم که 
دول��ت حداکثر در یک م��اه آینده باید وزارتخانه را تفکیک و تبدیل به دو 
وزارتخان��ه کند و حتماً باید وزرای جدید هم معرفی کند. بنابراین به نظر 
می‌آید در این مقطع نمی‌شود هم استراتژی تعریف کرد و هم برای آینده 
برنامه‎ریزی کرد. چون تغییر و تحولات در وزارتخانه اس��ت، فکر نمی‌کنم 
خودروسازان هم اقبالی نسبت به این داستان نشان دهند و واقعاً نیازی هم 

نیست و دلیلی هم ندارد این اتفاق بیفتد.
بخش خصوصی مهجور مانده است

سیاهکلی همچنین در پاسخ به این پرسش که  آیا این فرض که وزارت 
صم��ت، بخش خصوصی را پیاده‌نظام یا س��رباز این بازی می‌داند و با آنها 
هر طور که بخواهد رفتار می‌کند، به نظرتان صحت دارد یا این برداش��ت 
اشتباه اس��ت؟ می‎گوید: »چون دو  خودروس��از بزرگ کشور دولتی اداره 
می‌شوند، اکثر بازار دست این دو خودروساز است و بخش خصوصی خیلی 
محلی از اعراب ندارد. اصلًا به همین دلیل در صنعت خودروس��ازی کشور 
بخش خصوصی همچنان مهجور مانده و به آن بی‌توجهی شده است. بله، 
این وجود دارد و مربوط به این دولت و این وزیر نیست و از قدیم هم بوده 
اس��ت. حالا الحمدلله این دولت تصمیم دارد دو خودروسازی را هم واگذار 
کند به بخش خصوصی و کلًا خودروس��ازی با بخش خصوصی اداره شود. 
این اس��تراتژی درستی است و ما باید به این سمت برویم و به خودروساز 
بخ��ش خصوصی اجازه ع��رض اندام دهیم، نه اینکه تحک��م کنیم و به او 
دس��تور دهیم؛ همین می‌ش��ود که وجود دارد. مگر نمایشگاه قبلی که ما 
برگزار کردیم، دس��تاوردهایش را به ما بگویند چه بوده تا نمایشگاه جدید 
هم برویم و برگزار کنیم. نمی‌شود که ما مدام در باب همایش، گردهمایی 
و نمایش��گاه و از اینطور امور پول خرج کنیم و وقت تلف کنیم و خروجی 

هم نداشته باشد. به نظر من اینها اتلاف منابع و انرژی است.

با فرمان و دستور، کیفیت بالا نمی‌رود
وی همچنی��ن درخصوص ال��زام به فروش خودرو در س��امانه یکپارچه 
تخصیص خودرو می‎گوید: »س��امانه یکپارچه هم هنوز جوابی نداده است. 
در هر صورت بازار تابع عرضه و تقاضاست. وظیفه دولت تنظیم بازار است. 
در حوزه تنظیم بازار دولت می‌تواند سیاس��ت‌گذاری و نظارت کند، اما در 
حوزه کیفیت، تعداد، تولید و اینها تابع رقابت است و باید رقابت ایجاد شود. 
تا رقابت ایجاد نشود، با فرمان و دستور، کیفیت بالا نمی‌رود، هزینه کاهش 

پیدا نمی‌کند، تولید افزایش پیدا نمی‌کند و اینها تابع رقابت است.«

نیازی به برگزاری نمایشگاه تحول صنعت خودرو نیست

نمایشگاه تحول صنعت خودرو
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اخبار

رییس سازمان مدیریت و مهندسی شبکه حمل و نقل شهرداری ساری عنوان کرد:
اجرای اقدامات فنی و مهندسی در مسیر خیابان ایده آل

ســاری - دهقان : رییس سازمان مدیریت و مهندسی شبکه حمل و نقل 
شــهرداری ساری از اجرای اقدامات فنی و مهندسی از جمله تعویض، اصلاح و 
ساماندهی جداول و بازگشایی معابر برای عابران پیاده در مسیر خیابان ایده آل 
خبر داد. به گــزارش خبرنگار مازندران به نقل مدیریت ارتباطات شــهرداری 
ساری، عباس اسماعیلی رییس سازمان مدیریت و مهندسی شبکه حمل و نقل 
شــهرداری ساری، اهمیت مسیر خیابان ایده آل را برای شهر ساری در میزبانی 
کشــورهای عضو اکو مهم برشمرد و اظهار کرد: در راستای ایجاد نظم بصری و 
زیباسازی سیمای شهری و دسترسی راحت شهروندان به عبور و مرور در معابر، 

واحد فنی سازمان حسب دستور جواد طالبی شهردار ساری نسبت به تعویض، اصلاح و ساماندهی جداول و بازگشایی معابربرای عابران 
پیاده در مسیر خیابان ایده آل اقدام  کرده است. وی با بیان اینکه این طرح به صورت ویژه در مسیر خیابان ایده آل در حال اجراست، گفت: 
واحد اجرایی سازمان نیز همزمان، اقدامات ترافیکی از جمله نصب و تعمیر تابلو علائم، چراغ های راهنمایی رانندگی، رنگ آمیزی نقوش کف 

نوشته و خطوط عابران پیاده و خط کشی محوری معابر را در دستور کار قرار داده است .

کارشناس مرکز بهداشت شهرستان قزوین:
اجرایی سازی قانون حمایت از خانواده و جوانی جمعیت، مهم ترین وظایف 

و اولویت شبکه های بهداشتی است
قزوین - مســعود زارع: معصومه احدی زاده، کارشناس باروری سالم و 
جوانی جمعیت مرکز بهداشت شهید بلندیان شهرستان قزوین، اجرایی سازی 
قانون حمایت از خانواده و جوانی جمعیت را به عنوان مهم ترین وظایف و اولویت 
شــبکه های بهداشتی دانست و گفت: با توجه به اینکه در راستای دستیابی به 
اهداف سیاست های کلی جمعیت، قانون حمایت از خانواده و جوانی جمعیت 
در سال ۱۴۰۰ به کلیه ادارات، سازمان ها، دستگاه های اجرایی و دانشگاه های 
علوم پزشکی سراسر کشور ابلاغ شده است، بر همین اساس برای بررسی آگاهی 
و تسلط کارکنان مرکز بهداشت شهید بلندیان شهرستان قزوین، نسبت به قانون 

حمایــت از خانواده و جوانی جمعیت، روز ۱۲ مــرداد ۱۴۰۱ آزمونی در خصوص محتوای قانون حمایت از خانواده و جمعیت بین کلیه 
کارشناس مسؤولان این مرکز و با حضور دکتر علیرضا مهرعلیان، رئیس مرکز بهداشت و ملیحه جوادی مقدم، مسؤول بهداشت خانواد 
و جمعیت این مرکز با رعایت پروتکل های بهداشتی در سالن اجتماعات مرکز بهداشت شهرستان قزوین برگزار شد. وی یادآور شد که 
محتوای قانون حمایت از خانواده و جمعیت در بین دیگر کارکنان این مرکز برای برگزاری آزمون در روزهای آتی، به صورت حضوری و با 

رعایت پروتکل های بهداشتی در دستور کار قرار دارد.

جمع آوری بیش از ۱۹۶تن زباله از کانال های سطح شهر اسلامشهر 
اسلامشهر - سحر عمروانی: رییس ســازمان مدیریت پسماند از تداوم 
عملیات لایروبی و تخلیه سپتیک و کانالهای سطح شهر توسط ادوات سازمان 
مدیریت پسماند خبر داد . به گزارش مرکز ارتباطات شهرداری اسلامشهر، بهزاد 
بذرگری رئیس ســازمان مدیریت پسماند در توضیح این خبر گفت: به منظور 
پیشــگیری از بروز آبگرفتگی در مواقع بارندگی و جلوگیری از بروز حوادث در 
سطح شهر، عملیات پاکسازی و لایروبی انهار و کانال های سطح شهر و تخلیه 
ســپتیک مناطق ۱،۲،۴،۶ با جمع آوری بیش از ۱۹۶تن زباله در هفته گذشته 
توســط ادوات سازمان مدیریت پسماند انجام پذیرفت . گفتنی است مشارکت 

شهروندان و همکاری و همراهی آنها در عدم تخلیه زباله و نخاله های ساختمانی و ضایعات در سطح شهر می تواند کمک شایانی در عدم 
آبگرفتگی بویژه در فصل بارندگی نماید چرا که تخلیه نخاله و پسماند ساختمانی و دیگر ضایعات موجب مسدود شدن مسیر دفع آبهای 

سطحی خواهد شد و زحمت مضاعفی را بر دوش سیستم مدیریت شهری خواهد گذاشت.

 توزیع بروشور روش های مدیریت مصرف برق 
در بین نمازگزاران نماز جمعه اهواز

اهواز - شــبنم قجاوند: کارکنان روابط عمومی شــرکت برق منطقه ای 
خوزستان در بین نمازگزاران اهواز بروشورهای حاوی پیام های مدیریت مصرف 
در بخش خانگی، توزیع کردند. کارکنان روابط عمومی این شــرکت با حضور 
در مصلای مهدیه امام خمینی )ره( اهواز محل برگزاری نماز جمعه این شــهر، 
بروشــورهای مدیریت مصرف را در بین نمازگزاران توزیع کردند. این بروشورها 
در خصوص چگونگی مدیریت مصرف برق در بخش خانگی که بیشترین سهم 
را در مصرف برق شــبکه برق خوزستان دارد بوده و در آن به وسایل پرمصرف، 
ساعت های پیک مصرف برق و راهکارهای صرفه جویی در وسایل سرمایشی اشاره 

شده است. با وجود آنکه مشترکین شرکت برق منطقه ای خوزستان مشترکین بزرگ صنعتی و شرکت های توزیع نیروی برق هستند اما به 
دلیل استقرار توده هوای گرم در سطح استان و رکوردشکنی های تاریخی مصرف برق، کارکنان روابط عمومی در بین مردم رفتند تا با توزیع 
بروشورهای مدیریت مصرف برق و گفت وگوی چهره به چهره با آنها، زمینه کاهش مصرف برق را فراهم کنند. در کنار افزایش ظرفیت و 
نگهداری شبکه انتقال و فوق توزیع در دو استان خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد، فرهنگ سازی در زمینه مدیریت مصرف برق نیز که ضلع 
دیگر حفظ و پایداری شبکه برق است، از جمله محورهای اساسی فعالیت های روابط عمومی شرکت برق منطقه ای خوزستان در تابستان 
سال جاری ) توزیع بروشور، تهیه موشن و کلیپ ، تولید محتوی پوستر و حضور فعال در شبکه های مجازی، ارتباط با رسانه ها و ..( بوده است.

با کمک شرکت های توانمند داخلی:
بانک باتری سیستم های یو پی اس در پالایشگاه گاز ایلام نصب و 

راه اندازی شد
ایلام-هدی منصوری:مدیرعامل شرکت پالایش گاز ایلام از نصب و راه اندازی بانک باتری های منابع برق بی وقفه در این واحد صنعتی 
خبر داد و گفت: در اورهال امسال، بانک های باتری ۶ دستگاه از منابع برق بی وقفه مهم در پالایشگاه گاز ایلام تعویض شد و پس از انجام 
تست های لازم، زیر بار قرار گرفت. روح اله نوریان  افزود: سیستم های منابع برق بی وقفه یا همان یوپی اس ها بواسطه تأمین برق بي وقفه 
و با کیفیت براي سیستم هاي کنترل و مانیتورینگ فرآیند، در تولید پایدار پالایشگاه نقش حیاتی ایفا مي کنند. نوریان تصریح کرد: پس 
از آنکه در سال گذشته در تست های ظرفیت سنجی باتری ها مشخص شد ظرفیت باتری چند دستگاه مهم تقلیل یافته است، فرآیند 
جایگزینی این باتری ها در دستور کار قرار گرفت و به دلیل خارجی بودن باتری های موجود، مذاکره با سازندگان داخلی جهت ارزیابی توان 
تولید کنندگان داخلی به انجام رسید. مدیرعامل شرکت پالایش گاز ایلام گفت: با انتخاب مشخصات فنی جدید باتری ها بر اساس میزان 
مصارف واقعی و عملیاتی سیستم های کنترل و تطبیق با توان داخلی سازندگان، ضمن رعایت استانداردهاي جاری، تقاضای خرید صادر 
گردید و پس از طی تشریفات مناقصه و مشخص شدن پیمانکار، این باتری ها در مدت کمتر از ۴ ماه در کارخانه سازنده تولید شد و جهت 
نصب به پالایشگاه منتقل گردید.  نوریان افزود: به دلیل تغییر مشخصات فنی باتری ها می بایست تغییرات لازم در کارت های الکترونیکی 
یو پی اس ها جهت تنظیم مدار شارژ و تناسب جریان خروجی شارژرها با باتری های جدید اعمال مي شد که پس از انجام مطالعات لازم، 
این اقدام توسط کارشناسان این واحد در اورهال امسال روی دستگاهها انجام گرفت. وی به صرفه جویی حاصل از این اقدام اشاره کرد و 
اظهار داشت: گزینش فنی، اقتصادی مشخصات باتري  ها تأثیر چشمگیری در کاهش هزینه داشت و همچنین تولید کالا در داخل کشور، 
مانع خروج میزان قابل توجهی ارز از کشور شد. نوریان تصریح کرد: تعمیر و راه اندازي یک دستگاه یو پی اس صنعتی، تعویض خازن هاي 
AC و DC یو پی اس ها و انجام تست های عملیاتی این ادوات برای افزایش قابلیت اطمینان دستگاهها از دیگر اقدامات مهم واحد تعمیرات 

برق در حوزه منابع برق بي وقفه در اورهال امسال بوده است.

 سازمان عمران و بازآفرینی شهرداری گرگان 
به چرخه توسعه شهری کمک می کند

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: شهردار گرگان از تاسیس سازمان عمران و بازآفرینی شهرداری خبر داد و گفت: این سازمان به چرخه 
توسعه شهری کمک می کند.مهندس محمدرضا سبطی در هشتاد و یکمین جلسه شورای اسلامی شهر گرگان به تشکیل سازمان جدید 
در شهرداری اشاره کرد و گفت: سازمان عمران و بازآفرینی شهری در ۶ ماه ابتدایی دوران مسئولیتم تاسیس شد و به استناد ماده 5۶ قانون 
شهرداری ها، مالکیتش به طور کامل در اختیار شهرداری است.سبطی خاطرنشان کرد: با راه اندازی این سازمان، ما در سطح استان می 
توانیم فعالیت های عمرانی انجام دهیم و منبع درآمدی پایدار جدیدی را برای شهرداری ایجاد کنیم.وی ادامه داد: با اهتمام استاندار و معاون 
عمرانی او اولین کار سازمان عمران و بازآفرینی شهرداری، اجرای پروژه کمربندی غربی گرگان به طول ۱3 کیلومتر به شکل آنتنی خواهد 
بود.سبطی اظهار امیدواری کرد: امیدوارم این سازمان به عنوان بازوی پیمانکاری و درآمدزایی شهرداری بتواند به چرخه توسعه شهری کمک 
کند.شهردار گرگان به تبدیل وضعیت کارکنان در دوره مدیریتی خود اشاره و بیان کرد: ۲۰8 نفر نیروی شرکتی به قراردادی، ۱۴۰ نفر 
نیروی ایثارگری به قراردادی، ۲8 نفر نیروی ایثارگری پیمانی به شرکتی و ۲۴ نفر نیروی پیمانی به رسمی آزمایشی تبدیل وضعیت شدند.

اهواز - شبنم قجاوند: سخنگوی شرکت برق منطقه ای خوزستان 
گفت: پیک مصرف برق استان خوزستان برای اولین بار از کانال 88۰۰ 
مگاوات نیز عبور کرده و یک پیک تاریخی جدید را بر قله 88۰۶ مگاوات 
ثبت کرد. کیومرث زمانی بیان کرد: رقم ثبت شده برای هشتمین بار در 
سال جاری ) ۴ بار در تیر و ۴ بار در مردادماه سال جاری( پیک تاریخی 
قبلی مصرف برق خوزســتان که به مقــدار 85۱8 مگاوات و مربوط به 
تابستان ســال ۱3۹۹ بوده را شکسته است. این رقم همچنین تاکنون 
ســیزده مرتبه، رکورد مصرف برق سال گذشــته ) 8۴8۹ مگاوات( را 

شکسته و از همه ارقام قبلی نیز عبور کرده است.
وی با بیان اینکه علت این افزایش پیک مصرف برق، افزایش دما است، 
افزود: پیک دمایی نیز دمای 5۴ درجه را در ســال جاری ثبت کرده که 

یک پیک تاریخی مربوط به سال ۱35۶ و ۱3۹۶ است.
معاون برنامه ریزی و تحقیقات شــرکت برق منطقه ای خوزســتان 
تصریح کــرد: پیک ثبت شــده 88۰۶ مگاوات در روز سه شــنبه ۱8 

مرداد سبب عملکرد سیســتم اعلام هشدار افزایش دمای روغن برخی 
ترانســفورماتورهای شبکه و به تبع منجر به محدودیت هایی در تامین 

بار مشترکین )کمتر از ۱ درصد کل بار شبکه( بصورت جزئی گردید.
زمانــی بــا بیان اینکه این مســاله نشــان می دهد کــه دمای کار 

ترانســفورماتورها در خوزستان می بایست برای ارقام بالاتر از دمای 5۴ 
درجه ســانتی گراد طراحی گردد، اضافه کرد: شــرکت برق منطقه ای 
خوزســتان چند سالی است که این مهم را عملیاتی نموده و با توجه به 
تغییرات اقلیمی در منطقه و جهان، در اسناد خرید ترانسفورماتورهای 
قدرت، تحمل افزایش دما )TEMPERATURE RISE( 58 تا ۶۰ 

درجه سانتی گراد را درخواست مینماید.
وی تاکید کرد: ضروری اســت هزینه های تغییرات اقلیمی در بودجه 
شرکت برق منطقه ای خوزســتان جهت افزایش ظرفیت و همچنین 
طراحی ترانسفورماتورها و تجهیزات با قدرت سازگاری بیشتر با محیط، 

پیش بینی و تامین نقدینگی آن با اولویت صورت پذیرد.
سخنگوی شرکت برق منطقه ای خوزستان با توجه به ماندگاری توده 
هوای گرم از مشــترکین خواســت که برای حفظ پایداری شبکه برق، 
مدیریت مصرف برق به ویژه در ساعت های پیک را سرلوحه برنامه های 

مصرفی خود قرار دهند.

بوشهر- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل بنادر و دریانوردی استان 
بوشهر گفت: ۲ شناور رو-رو پسنجر و ۲ کشتی کروز داوطلب فعالیت در 
مسیر بوشهر-دوحه برای جابجایی مسافران جام جهانی ۲۰۲۲ فوتبال 

در قطر شدند.
به گزارش روابط عمومی اداره کل بنادر و دریانوردی اســتان بوشهر، 
محمد شکیبی  در تشــریح این خبر اظهار کرد: خوشبختانه استقبال 
خوبی از ســوی بخش خصوصی و مالکان شناورها به منظور همکاری 
های دریایی و بندری در جریان برگزاری جام جهانی قطر صورت گرفته 
است که این استقبال چشمگیر منجر به عزم جدی برای بهره برداری هر 

چه سریع تر از زیرساخت های موردنیاز تردد دریایی از جمله پایانه بین 
المللی مسافربری دریایی بندر بوشهر شده است.  وی بیان کرد: در این 
راستا اکنون فرایند احداث زیرساخت های لازم به منظور انجام ترددهای 
دریایی از بوشــهر به دوحه با سرعت بسیار خوبی در حال اجرا است که 

پیش بینی شده تا پیش از جام جهانی آماده بهره برداری شوند.
وی بیان کرد: با هدف تســهیل در تردد شناورهای مسافربری پروژه 

لایروبی مربوط به پایانه مسافری تا عمق هشت متر انجام شده است.
شکیبی نسب ادامه داد: ۲5 مرداد سال جاری، پاکات مناقصه بهینه 
سازی سالن مسافری بندر بوشهر بازگشایی می شود که پس از انتخاب 

پیمانکار فعالیت این بخش به صورت سه شیفته انجام خواهد شد. 
وی گفت: بندر بوشــهر در موضوع جام جهانی ۲۰۲۲ فوتبال قطر از 
سال گذشته فعالیت های منظم و منسجمی را آغاز کرده است تا بتواند 

در این رویداد میزبانی شایسته برای مسافران داخلی و خارجی باشد.

مشهد- صابر ابراهیم بای: سید عبدالله ارجائی در مراسم تقدیر 
از مدال آوران مشهدی المپیک ناشنوایان که با حضور رئیس فدراسیون 
ورزش ناشــنوایان و جمعی از اعضای شورای اسلامی شهر برگزار شد، 
افــزود: معتقدیم هیچ عرصه ای به جــز ورزش نمی تواند همزمان باعث 
افتخار، ســلامتی و نشــاط شــود. وی اضافه کرد: این ورزش است که 
بدون تعلق به هیچ رنگ، نژاد، جنســیت و محدودیت سنی برای همه 

افراد جامعه سلامتی، نشاط و افتخار به همراه می آورد. شهردارمشهد با 
بیان اینکه تنها عرصه ای که می تواند باعث شادی مؤمنانه در کل وجود 
انســان شود ورزش است، اظهار کرد: با ورزش است که شاهد برافراشته 
شــدن پرچم سه رنگ زیبای کشور و افتخارآفرینی از سوی ورزشکاران 
غیورمان هســتیم. ارجائی تصریح کرد: خوشــبختانه این کار بزرگ و 
اعتلای نام ایران از سوی سه نفراز ورزشکاران جوان شهرمان در المپیک 
ناشنوایان انجام شده است که بابت این افتخارآفرینی از این عزیزان تقدیر 
و تشــکر می کنیم و قدرشــان را می دانیم. وی به کسب مقام سوم تیم 
ناشنوایان ایران در المپیک ناشــنوایان اشاره و خاطرنشان کرد: کسب 

مدال و ایستادن بالاتر از کشورهایی که با تمام قدرت و رشته های بیشتر 
دراین مسابقات شرکت می کنند، کار بسیار بزرگی است. شهردارمشهد 
ادامه داد: مدیریت شهری هرکاری که بتواند برای حمایت از ورزش افراد 
دارای معلولیت و شــرایط خاص به ویژه بانوان انجــام خواهد داد، لذا از 
فدراسیون ورزش ناشنوایان درخواست می کنیم بانوان ورزشکار مشهدی 
را در رشته های مختلف که دارای رتبه ملی و بین المللی هستند را معرفی 
کنند و ما از آن ها حمایت خواهیم کرد. ارجائی افزود: امیدواریم شــاهد 
روزی باشــیم که استعداد تمامی دختران ناشنوای ما در ورزش شکوفا 

شده باشد.

بندرعباس - خبرنــگار فرصت امروز: در نخســتین روزهای 
ســال جدید دریایی بر مبنای گاهشماری باســتانی ساحل نشینان و 
دریاپیشگان منطقه اســتراتژیک خلیج فارس، »حسین عباس نژاد« 
مدیرکل جدید بنادر و دریانوردی هرمزگان که به عنوان یک چهره ملی 
حوزه سازمان های بین المللی، دیپلماسی دریایی و  طرح های راهبردی 
توسعه دریامحور در کشور محســوب می شود، فعالیت رسمی خود را 
در مقام مدیر ارشد منطقه ویژه اقتصادی بندر شهید رجایی و سکاندار 
حوزه دریایی و بندری هرمزگان با ادای احترام به شهدای حماسه آفرین 
هشت سال دفاع مقدس و تجدید میثاق با آرمان های والای نظام مقدس 

جمهوری اســلامی آغاز کرد. به گزارش روابــط عمومی اداره کل بنادر 
و دریانوردي هرمزگان، "حســین عباس نــژاد" مدیرکل جدید بنادر و 
دریانوردی هرمزگان با همراهی و اســتقبال »علیرضا محمدی کرجی 
ران« مدیرکل سابق و جمعی از اعضای شورای معاونین و مدیران بنادر 
تابعه  این اداره کل، کمتر از ۲۴ ســاعت پس از دریافت حکم انتصاب 
خود از ســوی »صفایی« معاون وزیر راه و مدیرعامل ســازمان بنادر و 
دریانوردی هرمزگان، پیش از ظهر  روز چهارشــنبه ) ۱۲ مردادماه( در 
ساختمان مرکزی بزرگترین بندر بازرگانی ایران )منطقه ویژه اقتصادی 
بندر شهید رجایی( حضور یافت.  عباس نژاد پیش از آغاز بکار، با حضور 
در یادمان شهدای گمنام هشت سال حماسه و جهاد دوران دفاع مقدس، 
با آرمان های والای قهرمانان ملی ایثار و شهادت حوزه دریایی و بندری، 
تجدید میثاق کرد. مدیرکل جدید بنادر و دریانوردی هرمزگان همچنین 

در قالب یک بازدید میدانی با همراهی معاونین و مدیران ارشد بزرگترین 
بنــدر بازرگانی ایران،  آخرین وضعیت طرح های عمرانی و توســعه ای 
بندر شــهید رجایی به ویژه پروژه استراتژیک احداث ساختمان مرجع 
دریایی را در کســوت یک مدیر عملیاتی، مــورد پایش و ارزیابی دقیق 
کارشناسی قرار داد . عباس نژاد ضمن اشاره به بخشی از ماموریت های 
کلیدی خود برای ارتقای جایگاه ملی و بین المللی استان هرمزگان در 
عرصه اقتصاد دریامحور و تحقق شعار سال » تولید، دانش بنیان، اشتغال 
آفرین«، گفــت: اداره کل بنادر و دریانوردی هرمزگان به عنوان مرجع  
دریایی منطقه و هماهنگ کننده ارگان های دریایی مستقر در راهبردی 
ترین جغرافیای ســاحلی و دریایی ایران در دوره جدید مدیریتی خود، 
سیاســت های راهبردی و برنامه های متعددی را در حوزه های مختلف 

مدنظر دارد.  

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: رئیس ســازمان آتش نشــانی و 
خدمات ایمنی شهرداری گرگان از امدادرسانی در حادثه سقوط کارگر 
ساختمانی خبر داد.مهندس موسی الرضا صفری در خصوص این حادثه 
اظهار داشت: پس از تماس اورژانس گرگان با سامانه ۱۲5 در ساعت ۹ 
صبح و گزارش حادثه سقوط کارگر ساختمانی به درون چاهی به ارتفاع 
حدود 5 متر، یک تیم عملیاتی از ایستگاه شماره ۲ به محل حادثه اعزام 
شد.صفری با بیان اینکه این حادثه در خیابان خرداد مرکزی اتفاق افتاد، 

گفت: ظاهرا کارگر ساختمانی مردی ۶۰ ساله بوده که جهت استفاده از 
بالابر در لبه چاه مخصوص فاضلاب ساختمان می ایستد که با توجه به 
سســت بودن، دیواره زیر پایش تخریب شده و به درون چاه سقوط می 
کند.وی افزود: نیروهای عملیاتی حاضر در محل حادثه با کمک کارکنان 
اورژانس اقدام به ثابت نمودن کارگر ساختمانی بر روی سبد مخصوص 
حمل مصدوم نموده، با بالابر مخصوص وی را از درون چاه با رعایت موارد 
ایمنی و سلامت مصدوم بالا کشیده و جهت انتقال به بیمارستان تحویل 

عوامل اورژانس می دهند.رئیس ســازمان آتش نشانی و خدمات ایمنی 
شــهرداری گرگان با اشاره به اینکه بیشتر حوادث در محل کار به ویژه 
سقوط از ارتفاع مربوط به کارگران ساختمانی است، توصیه کرد: کارگران 
عزیز حتما در محل کار خود از تجهیزات کامل نظیر کلاه، دســتکش و 
چکمه و هارنس مخصوص مهار فرد جهت جلوگیری از سقوط استفاده 
نموده و موارد ایمنی در محل کار را رعایت کنند تا از حوادث اینچنین 

پیشگیری بعمل آید.

سخنگوی شرکت برق منطقه ای خوزستان خبر داد:

به صدا درآمدن سیستم های اعلان هشدار دمای تجهیزات شبکه برق

مدیرکل بنادر و دریانوردی استان بوشهر خبر داد

 4 کشتی مسافربری داوطلب فعالیت 
در مسیر بوشهردوحه

شهردار مشهد عنوان کرد

حمایت مدیریت شهری از ورزش افراد دارای نیازهای 
ویژه و ورزش بانوان

مدیرکل جدید بنادر و دریانوردی هرمزگان به صورت رسمی آغاز به کار کرد

تجدید میثاق و ادای احترام »عباس نژاد« به آرمان 
های شهدای دریایی و بندری

امدادرسانی آتشنشانی شهرداری گرگان در حادثه سقوط کارگر

رشت - خبرنگار فرصت امروز: محمدتقی مهدیزاده مدیرعامل 
شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان ، طی این دیدار به گفتگو و تبادل 
نظر با جبارکوچکی نژاد نماینده مردم شــریف شهرستان های رشت و 
خمام پرداخت. جبار کوچکی نژاد در این دیدار ضمن تقدیر از تلاش های 
شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان در مدیریت پیک بار شبکه و عدم 
اعمال خاموشی در دوماهه اخیر، برخی درخواست های مردمی و مطالبات 

عمومی در حوزه انتخابیه خود را مورد پیگیری قرار داد.
وی تاکید کرد: باتوجه به اهمیت و ضرورت وجود برق در زندگی مردم، 

تامین رفاه و آسایش شهروندان در گرو پایداری شبکه های برق است.
عضو کمیسیون برنامه و بودجه و محاسبات مجلس شورای اسلامی 
درادامه به تبیین برخی چالش های صنعت برق کشــور در سال جاری 
پرداخت و ابراز امیدواری کرد که با جذب اعتبارات لازم، بتوان مشکلات 
و کمبودهای موجود در شرکت توزیع نیروی برق گیلان را از جمله نیاز 

به نوسازی شبکه های فرسوده را برطرف ساخت.

محمد تقی مهدیزاده مدیرعامل شــرکت توزیع نیروی برق اســتان 
گیلان نیز ضمن استماع درخواست های مردمی مطروحه، به تلاش های 
کارکنان شــرکت از ابتدای ســال ۱۴۰۱جهت خدمات  رسانی بهتر و 
مطلوب تر به متقاضیان و مشــترکین این شرکت به ویژه در پیک سال 

جاری اشاره کرد و گفت:خدمات رسانی مطلوب در گرو جذب منابع مالی 
مورد نیاز می باشــد و در این زمینــه نقش نمایندگان مردم در مجلس 

شورای اسلامی بسیارحائز اهمیت است.
رئیس هیئت مدیره شــرکت توزیع نیروی برق استان گیلان اظهار 
داشــت : ارائه خدمات مطلــوب به مردم منوط بــه پرداخت به موقع 
صورتحساب بهای برق مصرفی توسط مشترکان است و هرگونه تاخیر 
در این موضوع شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان را با محدودیت در 

خدمات رسانی به مشترکان مواجه می کند.
وی افزود: اپلیکیشن »برق من« آســان ترین و راحت ترین راه برای 

پرداخت غیرحضوری بهای برق مصرفی است.
مهدیزاده گفــت: هم اســتانی ها می توانند با نصب ایــن نرم افزار از 
 کافه بازار یا ســایت شــرکت توزیع نیروی برق استان گیلان به نشانی 
www.gilanpdc.ir از خدمات متنوع این شرکت بدون نیاز به مراجعه 

حضوری به ادارات و امورهای توزیع برق بهره مند شوند.

مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان در دیدار با نماینده مردم شهرستان های رشت و خمام در مجلس شورای اسلامی:

اپلیکیشن »برق من« راحت ترین راه برای پرداخت غیرحضوری بهای برق است
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گاهی اوقات یک عکس خوب بیشتر از هزاران جمله بر روی مخاطب 
تاثیر دارد و می‎تواند پیام ش��ما را بدون دردس��ر به دیگران برساند. در 
این بین هم اصلا فرقی ندارد پای مناظر طبیعی در میان باش��د یا یک 
محصول تجاری مثل گوشی‎های آیفون؛ در هر صورت عکس‎های خوب 
طوری بیننده را به وجد می‎آورد که نگو و نپرس. دقیقا به همین خاطر 
بازاریاب‎ها خیلی زود دس��ت به کار ش��دند ت��ا از این هنر حیرت‎انگیز 
ب��رای فروش محصولات و تعامل با مش��تریان اس��تفاده کنند. نتیجه 
ترکیب هنر عکاس��ی با دنیای تبلیغات هم شد تولد عکاسی تبلیغاتی 

 .)Advertising Photography(
عکاسی تبلیغاتی این روزها مثل سوپراستارهای سینمایی برای اغلب 
مردم آشناست. کافی است سری به سایت برندهای بزرگ مثل آدیداس 
بزنید یا از این به بعد کمی بیشتر به صفحات تبلیغات روزنامه و مجلات 
مورد علاقه‎تان دقت کنید. آن وقت می‎فهمید با یک دوربین ساده چه 

کارهایی که نمی‎شود کرد!
در حال��ی که خیلی از کارآفرینان فکر می‎کنند همین که با دوربین 
موبایل‎ش��ان چندتا عکس یکهویی از محصولات مختلف بگیرند دیگر 
پرون��ده عکاس��ی تبلیغاتی را بس��ته‎اند، ماجرا در دنی��ای واقعی کمی 
پیچیده‎تر از این حرف‎هاس��ت. خب اگر عکاسی تبلیغاتی اینقدر ساده 
ب��ود، دیگر برندهای بزرگ و کوچک نی��ازی به همکاری با عکاس‎های 

حرفه‎ای با حقوق‎های سرسام‎آور نداشتند، مگر نه؟
م��ا در روزنام��ه فرصت امروز معتقدیم عکاس��ی تبلیغاتی مثل یک 
بازی سرگرم‎کننده است که تا قوانینش را ندانید، هیچ خبری از برنده 
ش��دن نیست و چه بسا همان اول کاری اعصاب‎تان حسابی خُرد شود. 
برای همین هم قبل از اینکه ماجراجویی‎تان در دنیای کس��ب و کار با 
یک شکس��ت ناامیدکننده نیمه‎کاره رها ش��ود، قصد داریم صفر تا صد 
عکاس��ی تبلیغاتی را با هم بررس��ی کنیم. اگر شما هم مدت‎هاست به 
فکر عکاس��ی از محصولات‎تان هستید و دیگر تحمل هزینه‎های بالای 
همکاری با آتلیه‎های مختلف را ندارید، این مقاله همان حلقه گمشده 
کسب و کارتان خواهد بود. البته در اینجا خبری از فرمول‎های جادویی 
نیس��ت و ما هم انتظار نداریم ش��ما یک شبه تبدیل به عکاسی در حد 
اس��تیو مک کیوری شوید. در عوض ما کارمان را خیلی ساده با بررسی 
عکاس��ی تبلیغاتی، دلایل اهمیت آن و در نهایت زیر و رو کردن چندتا 
تکنیک دس��ت اول برای ثبت تصاوی��ر فوق‎العاده از محصولات تجاری 

دنبال خواهیم کرد. 
عکاسی تبلیغاتی )Advertising Photography(: تعریفی ساده 

برای شروع کار
هم��ه ما در طول زندگی تبلیغات��ی را دیده‎ایم که در همان نگاه اول 
طوری آدم را میخکوب می‎کند که هیچ راه فراری باقی نمی‎ماند. شاید 
فکر کنید دوره چنین تبلیغاتی دیگر به سر رسیده و در دوران دیجیتال 
با این حجم از رقابت در ماراتن کس��ب و کار خبری از این ش��گفتی‎ها 
نیست. خب در این صورت باید کاملا با شما مخالفت کنیم، چراکه اگر 
کسانی در دهه‎های قبل توانسته‎اند مشتریان را با تبلیغ شان شگفت‎زده 
کنند، بی‎شک شما هم می‎توانید این کار را انجام دهید. تازه شما کلی 
ابزار جدید با آخرین تکنولوژی روز دنیا در دس��ت دارید که قبلا حتی 
یک نفر هم خوابش را نمی‎دید. آنچه در این میان می‎تواند تفاوت بین 
شما و بقیه بازاریاب‎ها را رقم بزند، خلاقیت‎تان در عکاسی از محصولات 
و میزان رعایت تکنیک‎های حرفه‎ای است. اینطوری شما هم می‎توانید 

وارد تالار افتخارات عرصه بازاریابی شوید. 
همانط��ور که فکر کردن درب��اره فیلم‎های مختلف ب��دون یادآوری 
صحنه‎های جذاب‎ش��ان غیرممکن اس��ت، وقتی صحب��ت از تبلیغات 
می‎شود هم به طور خودکار کلی عکس مختلف جلوی چشم آدم ظاهر 
خواهد ش��د. باور کنید یا نه، عکس اولین المانی اس��ت که مخاطب در 
برخورد با یک تبلیغ بدان توجه می‎کند. فکر می‎کنم حالا فهمیده باشید 
چرا عکاسی تبلیغاتی اینقدر مهم است و همه بازاریاب‎ها دنبال یادگیری 

تکنیک‎های آن هستند، مگر نه؟
از آنجایی که ما همیش��ه کارمان را با یک تعریف س��اده و خودمانی 
ش��روع می‎کنیم، درب��اره عکاس��ی تبلیغاتی هم یک راس��ت رفته‎ایم 
س��راغ س��اده‎ترین تعری��ف ممکن. بر این اس��اس عکاس��ی تبلیغاتی 
فرآین��د ثب��ت تصاویر مربوط به محصولات یک برند اس��ت. هدف این 
کار هم چیزی به غیر از فروش بیش��تر یا دست کم تعامل با مشتریان 
در فض��ای آنلای��ن و آفلاین نیس��ت. البته در این بین میان عکاس��ی 
تبلیغات��ی )Advertising Photography( و عکاس��ی تج��اری 
)Commercial Photography( تفاوت بزرگی وجود دارد که بد 
نیست قبل از ورود به بحث‎مان کمی درباره‎اش فکر کنیم. اینطوری شما 
وسط کار حس ورزشکاری که حتی نمی‎داند در چه مسابقه‎ای شرکت 

کرده را پیدا نخواهید کرد. 
عکاسی تبلیغاتی یا عکاسی تجاری: تفاوت‎هایی که باید بلد باشید!

عکاسی تجاری مفهومی است که کمتر کسی از آن خبر دارد. انگار در 
دنیا همه سرگرم عکاسی تبلیغاتی هستند و در این بین عکاسی تجاری 
کاملا مظلوم واقع ش��ده است. البته این جهت‎گیری در بین بازاریاب‎ها 
خیلی هم بی‎دلیل نیست. عکاس��ی تجاری در واقع به شیوه‎های ثبت 
تصاویر با دوربین‎های آماتور اش��اره دارد که فقط بر روی یک محصول 
تمرکز دارد. در این نوع عکاس��ی نه خب��ری از پس زمینه‎های جذاب 
اس��ت، ن��ه حتی عکاس��ی کاملا حرفه‎ای م��د نظر ق��رار دارد. به زبان 
خودمانی، همین که یک عکس نسبتا با کیفیت از محصول گرفته شود 
بازاریاب‎ها کلاه‎شان را هوا می‎اندازند و دیگر کسی دنبال خُرده‎کاری‎ها 

نخواهد رفت. 
حالا که فهمیدید عکاسی تجاری چیست، فکر می‎کنم حدس‎هایی 
درباره تفاوت آن با عکاس��ی تبلیغاتی زده باشید. در عکاسی تبلیغاتی 
ش��ما فقط به ثب��ت عکس از یک محصول اکتف��ا نمی‎کنید. در عوض 
ب��ه دنبال پ��س زمینه‎های جذاب و جزییات خیره‎کنن��ده برای انتقال 
احساس��ات به مخاطب‎تان هستید. در چنین الگویی از عکاسی نه تنها 
محصولات ش��ما حضوری پررنگ دارند، بلکه می‎تواند از ظرفیت فضا و 
همینطور حضور ش��خصیت‎های واقعی یا خیالی نیز سود ببرید. نتیجه 
کار در ای��ن حالت یک تبلیغ بی‎عیب و نقص با یک یا چند احس��اس 
درجه یک برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف خواهد بود. پس هر 
وقت ش��ما با یک عکس تکی از محصولات مختلف رو به رو شدید که 
نه پس زمینه دارد و نه خبری از کاربردهای فضا در آن اس��ت، عکاسی 
تجاری پیش روی‎تان قرار گرفته اس��ت. عکاسی تبلیغاتی هم در واقع 

نسخه به روز شده و بی‎نهایت حرفه‎ای‎تر همین مورد قبلی است. 
یادتان باش��د ما توضیحات بالا را برای ترس��اندن ش��ما از عکاس��ی 
تبلیغاتی نگفتیم. کار ما در این بخش بیشتر شبیه مربی دلسوزی است 
که قبل از ش��روع مس��ابقه ماراتن قصد دارد ریز نکات مسیر و سختی 
راه را برای ش��اگردانش توضیح دهد تا وس��ط کار یکهو کسی غافلگیر 
نشود. پس دور هر نگرانی و استرس بی خودی را خط بکشید. چرا که 
ما کنارتان هستیم تا تبدیل به یک پا عکاس همه فن حریف شوید؛ آن 

هم در عرصه تبلیغات!
چرا عکاسی تبلیغاتی مهم است؟

خب تا اینجای کار ش��ما یک تعریف خودمانی از عکاس��ی تبلیغاتی 
را یاد گرفتید و در مقایس��ه میان این مفهوم با عکاس��ی تجاری بعضی 
از ریزه کاری‎ها را نیز از پیش چش��م گذراندید. الان شما مثل خلبانی 
هستید که نکات ابتدایی درباره پرواز را می‎داند و فرق بین هواپیماهای 
مختلف را یاد گرفته است. با این حال هنوز خبری از تجربه پرواز واقعی 
نیس��ت. ما در این بخش قصد داریم قبل از اینکه پرواز را به ش��ما یاد 
دهیم، کمی درباره مزایای هواپیمای در دسترس‎تان با شما گپ بزنیم. 

ماجرا جالب شد، نه؟
کارآفرینان حرفه‎ای معمولا بدون آش��نایی با مزایای یک استراتژی 
ق��دم از قدم برنمی‎دارن��د. از آنجایی که تمام مخاط��ب هدف روزنامه 
فرصت امروز هم کارآفرینان درجه یک هس��تند، ما در این بخش قصد 
داریم کند و کاوی در پش��ت صحنه عکاس��ی تبلیغاتی داشته باشیم. 
به زمان خودمانی، ش��ما در این بخش یاد می‎گیرید که چرا عکاس��ی 
تبلیغاتی اینقدر مهم اس��ت و حتی ارزش یادگیری کامل را دارد. پس 
لطفا شش دانگ حواس‎تان را جمع کنید تا تخته گاز به سوی یادگیری 

این نکات برویم. 
انتقال سریع پیام

آن قدیم‎ها که خبری از دوربین‎های عکاسی نبود، برندها برای انتقال 
پیام‎ش��ان به مش��تریان ابزاری به غیر از گفت‎وگو یا در بهترین حالت 
استفاده از نقاش��ی‎های مختلف نداشتند. در نتیجه مجبور بودند مثل 
بچه‎ها با مشتریان رفتار کنند و صفر تا صد پیام خود را در قالب کلماتی 
ساده و بی‎نهایت طولانی جلوی آنها بگذارند. صرف نظر از وقتگیر بودن 
این روش، مشتریان هم چندان دل خوشی از رفتارهای کودکانه برندها 
نداشتند. همین امر عرصه کسب و کار را تبدیل به رینگ بوکسی برای 

رویارویی برندها و مشتریان عصبانی از دست هم می‎کرد. 
کابوس مشتریان بابت برندهای اعصاب خُردکن با ورود هنر عکاسی 
به دنیای تبلیغات دود شد و به هوا رفت. این روزها مشتریان به سادگی 
هرچه تمام‎تر حتی پیچیده‎ترین مفاهیم مربوط به کسب و کارها را در 
قالب عکس‎ها یا اینفوگرافی‎های کاربردی متوجه می‎ش��وند. از آنجایی 
ک��ه صرفه‎جویی در وقت مش��تریان یک��ی از اصول اساس��ی در حوزه 
تبلیغات است، شما هم باید این قانون را مو به مو دنبال کنید. عکاسی 
تبلیغاتی در این بین خیال ش��ما را بابت انتقال س��ریع پیام برندتان به 

مشتریان راحت خواهد کرد؛ به همین سادگی!
امتحان شانس برند برای وایرال شدن

در دنیای دیجیتال گاهی اوقات بعضی از عکس‎ها با خوش شانس��ی 
تمام تبدیل به محتوای وایرال هفته یا ماه می‎شوند. همانطور که بعضی 
از فوتبالیست‎ها برای مدتی کوتاه در صدر اخبار و توجه طرفداران قرار 
می‎گیرند، این دسته از عکس‎ها هم در مدت زمانی کوتاه طوری گرد و 
خاک می‎کنند که انگار هیچ محتوای دیگری در ش��بکه‎های اجتماعی 

وجود ندارد. بی‎شک شما نمی‎توانید خیلی برای وایرال شدن عکس‎های 
تبلیغاتی‎ت��ان برنامه‎ریزی کنید، اما اگر کیفیت تصاویر خوب باش��د و 
توصیه‎های کلیدی را از قلم نینداخته باش��ید، ش��انس‎تان برای تجربه 

وایرال شدن محتوا بی‎نهایت بالا خواهد بود. 
در حال��ی که محتوای بصری مثل عکس و فیل��م مثل آب خوردن 
وایرال می‎ش��ود، این تجربه درباره محتوای متنی یا صوتی خیلی کمتر 
خواهد بود. بحث اصلی در اینجا س��هولت مشاهده یا مرور محتواست. 
ای��ن روزها ت��ا صحبت از محت��وای متنی یا صوتی می‎ش��ود، همه به 
یاد رمان‎های طولانی یا پادکس��ت‎های تمام نش��دنی می‎افتند. خب با 
این ذهنیت معلوم اس��ت حتی یک نفر ه��م به چنین محتوایی توجه 
نمی‎کند، چه برسد به اینکه این محتواها وایرال هم بشود. پس منتظر 
چه هستید؟ همین حالا کارتان در دنیای عکاسی تجاری را شروع کنید 

تا دست کم شانس برندتان برای وایرال شدن را تجربه کنید. 
ترغیب مشتریان به خرید

دنیای تبلیغات در طول چن��د دهه اخیر با تار و پود زندگی روزمره 
انسان‎ها در چهارگوشه دنیا عجین شده است. از تبلیغات اینستاگرامی 
گرفت��ه تا پوس��ترهای جورواجور و حت��ی تبلیغات چاپ ش��ده روی 
اتوبوس‎ه��ای ش��هری، همه و همه نش��انه‎هایی از ولخرج��ی برندها و 
صدالبته بازاریاب‌هاس��ت. س��والی که در این بی��ن روی ذهن آدم رژه 
می‎رود این است که چنین هزینه‎های سرسام‎آوری چرا انجام می‎شود؟ 
قبول دارم هر کسی برای این سوال جواب خاص خودش را دارد، اما اگر 
قرار باشد ما جوابی برای آن دست و پا کنیم یک راست می‎رویم سراغ 

بحث شیرین فروش محصولات!
تا زمانی که یک برند در بازار تک و تنها باشد، نه خبری از رقابت‎های 
نفسگیر است و نه حتی ضرورتی برای تبلیغات وجود دارد. به هر حال 
مش��تریان دیر یا زود برای خرید محصولات ش��ما سر و کله‎شان پیدا 
می‎شود. از آنجایی هم که هیچ رقیبی در بازار نیست، شما بدون اینکه 
قدم از قدم بردارید، کلی سود به حساب‎تان واریز می‎شود. البته ماجرا با 
ورود اولین رقیب به بازار کاملا دگرگون خواهد ش��د. آن وقت است که 
جزیره آرام کسب و کارتان تبدیل به یک رینگ بوکس می‎شود. عکاسی 
تبلیغاتی در این وانفس��ا نیاز قدیمی مشتریان برای دیدن محصولات و 
دریافت اندک��ی انگیزه برای خرید را پوش��ش می‎دهد. نتیجه کار هم 
می‎شود صف کشیدن مشتریان پشت درهای فروشگاه رسمی برند برای 

خرید محصولات شما؛ همین قدر ساده و هیجان‎انگیز.
عکاسی تبلیغات، شیوه‎ای ارزان و به‎صرفه

در دنیای��ی که برندها برای بقا در بازار باید بی‎وقفه پول خرج کنند، 
عکاسی تبلیغاتی مثل اکسیر جاودانگی با ارزش و حیاتی است. احتمالا 
ش��ما هم تجربه از دست دادن تمام و کمال بودجه بازاریابی‎تان بر سر 
کمپین‎های تبلیغاتی مختلف را داشته‎اید. اینطور وقت‎ها آدم از سرعت 
تمام ش��دن بودجه‎ها حیرت‎زده می‎شود. ماجرای عکاسی تبلیغاتی در 
این میان کاملا متفاوت اس��ت، چراک��ه این تکنیک تقریبا نوعی تافته 
جدا بافته محسوب می‎شود. شما لازم نیست برای ثبت تصاویر جذاب 
از محصولات‎ت��ان دوربین‎های آنچنانی یا حتی اس��تودیویی بی‎عیب و 
نقص داشته باش��ید. در عوض می‎توانید کارتان را با یک دوربین ساده 
ش��روع کنید. به علاوه، اگر تکنیک‎های اساسی این حوزه را بلد باشید، 
حتی دوربین گوشی‎تان هم تا حدودی کارتان را راه می‎اندازد؛ به همین 

سادگی.
عکاسی تبلیغاتی در عمل: فوت و فن‎هایی برای حرفه‎ای‎شدن!

ش��ما تا همین الان هم مس��یر طولانی را طی ک��رده و کلی نکات 
مختلف درباره عکاس��ی تبلیغاتی یاد گرفته‎اید. الان شما نه تنها برای 
ش��رکت در ماراتن عکاسی تبلیغاتی آماده هستید، بلکه شانس خیلی 
بالای��ی برای روی س��کو رفتن هم دارید. تنها کاری ک��ه در این میان 
بای��د انجام دهید تا مدال طلای‎تان تضمین ش��ود، یادگیری بعضی از 
تکنیک‎های کلیدی اس��ت. اینطوری آخرین فوت و فن‎های لازم برای 
ناک اوت کردن رقبا را هم بلد می‎شوید. اجازه دهید بدون هیچ توضیح 
اضافه‎ای برویم س��ر اصل مطلب. این ش��ما و این ه��م فوت و فن‎های 

عکاسی تبلیغاتی.
استفاده از نور: مهمترین تکنیک عکاسی

وقتی یک معلم وارد کلاس می‎ش��ود، اغلب اوقات قبل از هر کاری 
کمی درباره موضوعات اساس��ی درسش با دانش‎آموزان گپ می‎زند. ما 
اصلا دوست نداریم مقاله مان را تبدیل به یک کلاس خشک کنیم، اما 
راستش را بخواهید شروع کار با اندکی خوش و بش با چاشنی ماهیت 
عکاس��ی خیلی هم ایده بدی نیست. این روزها هر عکاس معتبری در 
دنی��ا یک نظر خاصی درباره این هن��ر دارد و اصلا هم از ایده‎اش کوتاه 
نمی‎آی��د. ما در روزنامه فرصت امروز برای اینکه ش��ما در بین تعاریف 
مختلف گم نشوید، یکی از بهترین موارد را برای شما کنار گذاشته‎ایم. بر 
این اساس عکاسی تماما هنر ثبت نور است. جواب اصلا به آن چیزهایی 

که در سر داشتید شباهت ندارد، مگر نه؟
قبول دارم تعریف عکاسی به مثابه هنر ثبت نور کمی عجیب به نظر 
می‎رسد، اما وقتی درباره اهمیت این عنصر در فرآیند عکاسی فکر کنید 
همه چیز مثل روز برای‎تان روشن می‎شود. اجازه دهید یک مثال جالب 
بزنیم. آیا تا به حال برای تان پیش آمده یکی از عکس‎های دوستان‎تان 
در اینس��تاگرام طوری نظرتان را جلب کند که بعدا از او درباره ش��یوه 
انداختن چنین اثر هنری سوال کنید؟ بی‎شک همه ما کمابیش چنین 
تجربه‎هایی را داش��ته‎ایم. در این میان بیش��تر از اینکه شانس در ثبت 
این آثار اهمیت داش��ته باش��د، پای نورپردازی درست در میان است. 
اش��تباه نکنید، منظور ما این نیس��ت که با نور فلش گوشی‎تان صحنه 
عکاسی را مثل استادیوم‎های ورزشی نورانی کنید. چنین کاری دست 
آخ��ر یک عکس بی‎نهایت نورانی و به درد نخور تحویل‎تان خواهد داد؛ 

نه چیزی بیشتر.
فرمول طلایی ما در روزنامه فرصت امروز استفاده از نورهای طبیعی 
در محیط باز است. باور کنید یا نه، حتی بهترین پروژکتورهای دنیا هم 
به پای نور طبیعی نمی‎رس��ند. پس اگر موقعیتش را دارید، عکاسی از 
محصولات‎ت��ان را در محیط‎های‎ باز انجام دهید. البته گاهی اوقات آدم 
هر کاری کند چاره‎ای به غیر از ثبت تصاویر در اتاق‎های سربسته ندارد. 
لازم نیس��ت خیلی بابت این چالش نگران ش��وید، چراکه ما برای هر 
مش��کلی یک راه حل درست و حس��ابی در چنته داریم. تنها کاری که 
شما باید در این شرایط انجام دهید، استفاده از چند منبع نور در کنار 
هم اس��ت. مثلا به جای یک فلش خش��ک و خالی از چند رینگ لایت 
در زاویه‎های مختلف اس��تفاده کنید. ش��اید این کار در نگاه اول خیلی 
آماتور به نظر برس��د، اما با نورپردازی از همه زوایا به نوعی نور طبیعی 

را بازنمایی می‎کند. 
یادتان باش��د ش��ما قرار نیست با نورهای به ش��دت شدید و پررنگ 
باعث چشم درد مخاطب‎تان شوید. پس سعی کنید جلوی وسوسه‎های 
مختلف برای نورانی کردن فضا را بگیرید. همین که تمام جزییات یک 
تصویر به خوبی و با نوری ملایم معلوم باش��د، کافی خواهد بود. اجازه 
دهید با هم روراس��ت باش��یم؛ همانطور که نور کم مخاطب را دلسرد 

می‎کن��د، نور زیاد در تصاویر هم برای کاربران بی‎معنا خواهد بود. پس 
شما باید مرز باریک تعادل میان این دو لبه پرتگاه را رعایت کنید. وگرنه 

برندتان یک سقوط آزاد همه‎جانبه را تجربه خواهد کرد. 
لنز دوربین‎تان را تمیز کنید: توصیه‎ای که هیچ‎کس یادش نمی‎ماند!

داش��تن یک لنز تمیز دقیقا مثل این اس��ت که یک راننده رالی در 
ابتدای کار شیشه‎های اتومبیلش را مثل آینده برق بیندازد. شاید این امر 
کاملا واضح به نظر برسد، اما بخش کمدی ماجرا وقتی شروع می‎شود 
که بفهمید خیلی از عکاس‎ها یادشان می‎رود این نکته کوچک را رعایت 
کنند. شاید پیش خودتان فکر کنید حتی اگر لنز دوربین کثیف باشد، 
بعدا به لطف فوتوشاپ می‎شود کار را تمیز از آب درآورد. در این صورت 
باید حسابی ناامیدتان کنیم، چراکه یک لنز کثیف همه معادلات را به 
هم می‎زند و بعدا هم هیچ جوره نمی‎شود کار را درست کرد. پس یک 
لطف��ی به خود و آین��ده برندتان کنید و هم��ان اول کار از تمیزی لنز 
دوربین مطمئن ش��وید. در این بین ه��م هیچ فرقی میان دوربین‎های 

چند صدمیلیونی نیکون و لنز گوشی‎های معمولی نیست. 
بی‎شک استفاده از یک دستمال عادی می‎تواند خیلی از کثیفی‎های 
لنز را از بین ببرد. با این حال اگر شما وسواس زیادی دارید، چک کردن 
دوربین با یک عکس خام ایده خوبی اس��ت. هرچه باشد کار از محکم 
کاری عی��ب نمی‎کند؛ به ویژه اگر پ��ای تبلیغات و پول خرج کردن در 

شبکه‎های اجتماعی وسط باشد.
معجزه عکاسی با سه پایه: وقتی همه چیز باید جایش باشد

بعض��ی از خلبان‎ها بدون اینکه کوچکترین زحمتی به کمک‎ش��ان 
دهند، صفر تا صد س��فر را خودشان مدیریت می‎کنند. در سوی دیگر 
خلبان‎هایی هستند که برای خلق یک تجربه عالی در ذهن مسافران نه 
تنها شش دانگ حواس خودشان را جمع می‎کنند، بلکه از تمام توانایی 
و ظرفیت کمک‎خلبان‎ش��ان هم بهره خواهند برد. چنین خلبان‎هایی 
معمولا بهترین کاپیتان‎های دنیا هس��تند و همه مس��افران با شنیدن 
اسم‎ش��ان در بین خدمه پرواز خیال‎شان بابت سفری بی‎دردسر راحت 
می‎ش��ود. قبول دارم این مثال برای ش��روع بحث‎مان درباره عکاس��ی 
تبلیغاتی کمی عجیب به نظر می‎رسد، اما استفاده از سه‎پایه یا به قول 
فرنگی‎ها تریپاد )Tripod( می‎تواند یک چنین تاثیری بر روی مخاطب 

داشته باشد. 
اگر ش��ما در عرصه عکاسی دستی بر آتش داش��ته باشید، احتمالا 
خیلی زود به ما اعتراض می‎کنید که اتفاقا بدون س��ه‎پایه هم می‎شود 
کل��ی عکس ج��ذاب گرفت. بی‎ش��ک در این مورد تا ح��دودی حق با 
شماست، اما هیچ تضمینی نیست که وقتی یکی دو تا عکس‎تان خوب 

از آب درآمد بقیه عکس‎ها هم همین طور باشد!
وقتی ش��ما از تریپاد برای عکاسی اس��تفاده می‎کنید، نه تنها هیچ 
لرزش��ی در کار نخواهد بود، بلکه می‎تواند جزییات کادر را میلی‎متر به 
میلی‎متر تغییر دهید. این طوری دیگر جای هیچ نگرانی بابت شکست 
کمپی��ن تبلیغاتی‎تان با چنین عکس‎های جذابی نخواهد بود. تازه باید 
بدانید تریپاد قیمت خیلی زیادی هم ندارد. پس منتظر چه هس��تید؟ 
دفعه بعد که دس��ت به دوربین شدید، یادتان باشد سه‎پایه را فراموش 

نکنید.
ویرایش را دست بالا نگیرید: فوتوشاپ معجزه نمی‎کند!

نویسنده‎ای را در نظر بگیرید که هر هفته بخشی از رمانش در ستون 
روزنامه منتشر می‎شود. احتمالا داستان‎نویس قصه ما باید هر روز صبح 
کله سحر قسمت جدید رمانش را به تحریریه تحویل دهد تا برای روز 
بعد بدون هیچ ایرادی ستونش را داشته باشد. حالا اگر رمان‎نویس قصه 
ما آخر شب در حالی که بی‎نهایت خسته است به این فکر کند که صبح 
می‎تواند متنش را حسابی ویراستاری کند، چه اتفاقی خواهد افتاد؟ شما 
را نمی‎دانم، ولی من که در چنین شرایطی با بی‎دقتی تمام داستانم را به 
پایان رسانده و روی میز تحریر بی‎هوش می‎شوم. البته فردا صبح اوضاع 
خیلی جالب نخواهد بود، چراکه نویسنده ما عملا با یک داستان ناقص 
که به زور و زحمت سرهم‎بندی شده رو به رو خواهد شد. فکر می‎کنم 
شما هم قبول داشته باشید ویراستاری یک چنین فاجعه‎ای دست کمی 

از ماهیگیری بدون هیچ ابزار و امکاناتی ندارد، منگر نه؟
اگر شما مثل مثال بالا فکر می‎کنید ویرایش تصاویر با نرم‎افزارهایی 
مثل فوتوشاپ می‎تواند تغییری اساسی در کارتان ایجاد کند، باید کاملا 
ناامیدتان کنیم. قبول دارم فوتوش��اپ از آن دس��ت ابزارهایی است که 
در ی��ک چش��م به هم زدن ورق را ب��ه س��ود آدم برمی‎گرداند، اما اگر 
ش��ما به این امید که فوتوش��اپ همه ایرادات عکس‎ها را رفع می‎کند 
پشت دوربین قرار بگیرید، کلاه‏تان پس معرکه خواهد بود. هرچه باشد 
فوتوشاپ فقط کیفیت عکس‎ها و برخی از جزییات را بهبود می‎بخشد. 
پس اگر عکس ش��ما از پای��ه ایراد دارد، نه فوتوش��اپ، بلکه هیچ ابزار 

گرافیکی دیگری به دادتان نمی‎رسد. 
توصیه ما در این بخش بی‎نهایت س��اده و کاربردی اس��ت. اگر شما 
تا حالا به این امی��د که بعدا عکس‎های‎تان را ویرایش می‎کنید، آثاری 
فاجعه ب��ار ثبت کرده‎اید، دیگر به آخر خط رس��یده‎اید. از الان به بعد 
ذهنیت ش��ما باید زیر و رو ش��ود. این یعنی ش��ما قرار نیس��ت همه 
مس��ئولیت‎ها را به دوش فوتوش��اپ بیندازید. در عوض باید باور کنید 
وظیفه‎تان ثبت تصاویر استاندارد و تا جای ممکن بی‎عیب از محصولات 
است. در این بین هم فوتوشاپ هرجا ایراد جزئی وجود داشت، به دادتان 

می‎رسد؛ همین و بس.
شرکت در ورکشاپ‎های مختلف: ایده‎ای ساده اما تاثیرگذار

ام��روزه م��ا در دنیایی زندگی می‎کنیم که ت��ک تک بخش‎های آن 
تا جای ممکن تخصصی ش��ده است. ش��اید زمانی نه چندان دور یک 
بازاریاب مثل آچار فرانس��ه بخش تولی��د محتوا، روابط عمومی و حتی 
طراح��ی آگهی‎ه��ای تبلیغاتی را پی��ش می‎برد، ام��ا الان دیگر چنین 
اف��رادی فقط در کتاب‎های تاریخ پیدا می‌ش��وند. همین مارکتینگ را 
در نظر بگیرید. اگر کس��ی را س��راغ دارید که به طور همزمان هم کار 
با اینفلوئنس��رها را بلد اس��ت هم می‎تواند پادکست‎های حرفه‎ای برای 
برن��دش طراحی کند، ما را هم بی‎خبر نگذارید! خیلی‎ها فکر می‎کنند 
همین که کسی کار با دوربین را بلد باشد، دیگر باید بتواند هر تصویری 
را ثب��ت کند. م��ا در روزنامه فرصت امروز اصلا نمی‎دانی��م این ایده از 
کجا به ذهن بعضی‎ها رس��یده، ام��ا مطمئنیم که حتی یک درصد هم 
واقعیت ندارد. شما نمی‎توانید انتظار داشته باشید یک عکاس تمام فوت 
و فن‎های عکاسی را بلد باشد. یک فرض هوشمندانه در این میان تصور 
عکاس‎ها به مثابه دانشجوهای ابدی است؛ یعنی کسانی که چند سالی 
هست در دنیای عکاسی مشغول یادگیری تکنیک‎های مختلف هستند 

و اتفاقا باید تا آخر عمر به این یادگیری ادامه دهند. 
مش��کل اصلی که خیلی از عکاس‎ها دی��ر با زود به دامش می‎افتند، 
غرور بیش از حد اس��ت. اینکه پیش خودتان فکر کنید دیگر زیر و بم 
عکاسی دیجیتال را یاد گرفته‎اید و لازم نیست به شرکت در ورکشاپ‎ها 
ادامه دهید، س��رآغاز س��قوط‎تان خواهد بود. پس همیشه یادتان باشد 
نکاتی هس��ت که هنوز یاد نگرفته‎اید و کارتان هم تا ابد جای پیشرفت 
دارد. ب��ا ای��ن ذهنیت دیگر ش��رکت در ورکش��اپ‎های مختلف خیلی 

برای‎تان دردسرساز نخواهد بود و حوصله‎تان را سر نمی‎برد. 
یادتان باشد شرکت در ورکش��اپ‎های عکاسی الزاما به معنای ثبت 
نام در کلاس و حضور در آموزش��گاه‎های مختلف نیس��ت. هرچه باشد 
م��ا اکنون در قرن 21 زندگی می‎کنیم و اینترنت همه کارها را س��اده 
کرده اس��ت. از طرفی نیز همه کارآفرینان آنقدر خوش‎شانس نیستند 
که پول و وقت ش��رکت در کلاس‎های این چنینی را داشته باشند. در 
نتیجه باید دنبال یک راه حل دیگر رفت. پیشنهاد ما برای شما اندکی 
جست‎وجوی همراه با وسواسی ش��بیه کارآگاه‎های جنایی در یوتیوب 
اس��ت. باور کنید یا نه، کلی ویدئوی کامل آموزش��ی در یوتیوب وجود 
دارد که اتفاقا از خیلی کلاس‎های کلیش��ه‎ای بهتر است. با این حساب 
از این به بعد هر وقت س��رتان خلوت ش��د، یک گشت و گذار ساده در 
یوتیوب داش��ته باش��ید. قول می‎دهم آنقدر دوره آموزشی رایگان پیدا 

کنید که مغزتان سوت بکشد!
برندهای م��ورد علاقه‎ت��ان را فراموش نکنید: تجرب��ه دیگران مثل 

طلاست
دنیای بازاریابی آنقدر بزرگ است که شما حتی نمی‎توانید اطلاعات 
دقیقی درباره همه رقبای‎تان کسب کنید. بی‎شک در چنین بازار بزرگی 
همه برندها هوش از سر مشتریان نمی‎برند. در عوض همیشه بعضی از 
برندها هس��تند که تنها در یک چش��م به هم زدن مشتریان را شیفته 
خودش��ان می‎کنند. مثلا در دنیای ورزش نایک چنین وضعیتی دارد. 
شما لازم نیست یکی از ورزشکاران حرفه‎ای دنیا باشید تا نایک تبدیل 
به برند مورد علاقه‎تان شود. همین که یک بار به سایت رسمی آن سر 
بزنید، تا آخر عمرتان دیگر آرزوی هیچ لوازم و تجهیزات ورزشی به غیر 
از آنهایی که مارک نایک دارند را نخواهید داشت.  شاید پیش خودتان 
فکر کنید ما در این بخ��ش داریم مقدمه‎چینی لازم برای کپی‎برداری 
از محص��ولات برندهای بزرگ را انجام می‎دهی��م. در این صورت لازم 
به یادآوری اس��ت که بحث اصلی ما عکاس��ی تبلیغاتی است، نه تولید 
محصولات مختلف. به علاوه، کپی‎برداری هیچ وقت اس��تراتژی خوبی 
نبوده است. این کار دقیقا مثل آن است که یک کارگردان بعد از چند 
دهه دوباره همان فیلم‎نامه پدرخوانده را از اول بس��ازد. بی‎شک چنین 
کپی ناشیانه‎ای که حتی یک کلمه‎اش هم تغییر نکرده است، حتی دل 
یک تماشاچی را هم به دست نخواهد آورد. پس لطفا هر فکر و خیالی 

درباره کپی‎برداری از دیگران دارید، همین حالا دور بریزید. 
پیش��نهاد ما در روزنامه فرصت امروز به ج��ای کپی‎برداری از بقیه، 
پیدا کردن برندهای بزرگ و پیشرو در حوزه عکاسی تبلیغاتی است. آن 
وقت تازه اصل داستان شروع می‎شود. در چنین موقعیت‎هایی شما باید 
حواس‎تان به ریز فعالیت‎های برندهای مشهور و معتبر باشد. اینکه آنها 
چطور از محصولات‎شان عکس می‎گیرند، چه نوع فیلترها و ادیت‎هایی 
به کار گرفته و در نهایت چطور مقاومت مش��تریان در برابر خرید را در 
هم می‎شکنند، همه و همه مثل نقشه گنج برای شما مهم خواهد بود. 

اهمیت پس زمینه ساده: مینیمالیسم یعنی همه چیز!
تا اواخر دهه 90 میلادی عکس‎های شلوغ با پس زمینه‎های جنجالی 
حسابی طرفدار داشت. بازاریاب‎ها هم برای اینکه از قافله عقب نمانند، 
همه تلاش‎شان را می‎کردند تا تصاویری بی‎نهایت جذاب برای مشتریان 
با همین س��بک آماده کنند. اگر ش��ما هنوز هم فکر می‎کنید تصاویر 
شلوغ مشتریان را میخکوب می‎کند، احتمالا دو سه دهه‎ای هست که از 
دنیای بازاریابی و عکاسی دور بوده‎اید، چراکه این روزها هیچ‎کس برای 
عکس‎های شلوغ تره هم خُرد نمی‎کند. در عوض روز به روز طرفدارهای 

مینیمالیسم بیشتر می‎شود. 
اصطلاح مینیمالیسم برای خیلی‎ها هنوز آشنا نیست و در حد یکی 
دو بار به گوش‎ش��ان خورده است. این اصطلاح در عرصه هنر به حذف 
جزیی��ات و به طور کلی المان‎های اضاف��ی از آثار هنری تاکید دارد. به 
این ترتیب فقط اجزای اصلی در آثار باقی مانده و مخاطب بدون اینکه 
حواس��ش پرت شود محتوا را مشاهده خواهد کرد. اشتباه نکنید، ما در 
اینجا قص��د نداریم یک کلاس درس هنر برای‎ت��ان راه بیندازیم. بلکه 
منظورمان فقط ضرورت جهت‎گیری شما به سوی این ترند مهم است. 
اینطوری ش��ما یک راست تا مس��ابقه فینال لیگ قهرمانان بازاریاب‎ها 

جلو خواهید رفت. 
همانطور که می‎بینید، توصیه ما در این بخش خیلی س��اده‎تر از آن 
چی��زی بود که حتی فکرش را می‎کردید. ت��ا یادمان نرفته بگوییم که 
شما قرار نیست اول عکس‎هایی با جزییات بی‎نهایت زیادی بیندازید و 
بعد دنبال حذف جزییات با فوتوشاپ یا هر نرم‎افزار دیگری باشید. این 
کار ش��اید در نگاه اول منطقی به نظر برسد، اما دست آخر یک عکس 
کاملا بی‎کیفیت و به درد نخور روی دست‎تان باقی می‎گذارد. پس قبل 
از اینکه دکمه ش��اتر را فشار دهید، کمی از جزییات و شلوغی کادرتان 
ک��م کنید. ق��ول می‎دهیم این کار نه تنها به ضررتان تمام نمی‎ش��ود، 
بلک��ه تا آخرین مش��تری‎تان را هم راضی نگه خواهد داش��ت.  یکی از 
بلاگرهای موفقی که خیلی خوب از قانون مینیمالیسم استفاده می‎کند، 
اریک کلارکس��ون اس��ت. این بلاگر حوزه مواد غذایی در اینس��تاگرام 
همیش��ه تصاویری وسوسه‎کننده از کیک‎های دس��تپخت خودش به 
اش��تراک می‎گ��ذارد. اگر به این عکس‎ها دقت کنی��د، حتی یک مورد 
هم با پس‎زمینه‎ای ش��لوغ یا کادری بی‎نهای��ت به هم ریخته نخواهید 
دید، چراکه در همه تصاویر موضوع اصلی مثل روز روش��ن است و یک 
نظم جمع و جور در کادرها رعایت ش��ده است. خب مگر می‎شود آدم 
در اینس��تاگرام پرس��ه بزند و چنین کادرهای بی‎عیب و نقصی نظرش 

را جلب نکند؟
سخن پایانی

ماجراجویی ما در دنیای عکاسی تبلیغاتی دیگر به پایان رسیده است 
و م��ا فعلا نکته تازه‎ای نداریم تا به ش��ما یاد دهی��م. حالا دیگر نوبت 
شماست که مثل منتقدان س��ختگیر درباره محتوای مقاله‎مان داوری 
کنی��د. آیا به نظرتان نکات م��ورد بحث در این مقاله درباره عکاس��ی 
تبلیغاتی به درد کسب و کارتان می‎خورد؟  من و همکارانم در روزنامه 
فرصت امروز امیدواریم جواب ش��ما به س��وال بالا مثبت باشد و نکاتی 
که با هم بررس��ی کردیم کمکی هرچند کوچک به شما برای یادگیری 
عکاس��ی تبلیغاتی کرده باشد. مثل همیشه اگر س��وال یا نکته اضافی 

داشتید، بدون هیچ تعارفی همین جا با ما در میان بگذارید.
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عکاسی تبلیغاتی چیست؟ همراه با راهنمای عکاسی از محصولات برند


