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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

بیش از نیمی از مردم، دریافت کالابرگ را به یارانه نقدی ترجیح می‌دهند

 زورآزمایی
یارانه و کالابرگ

فرصت امروز: نتایج یک نظرس��نجی رسمی نش��ان می‎دهد که 58.5 درصد مردم ترجيح مي‌دهند دولت هفت 
قلم كالاي اساس��ي را به قيمت س��ال قبل و از طريق كالابرگ عرضه كند. در مقابل، 28.6 درصد مردم ترجيح 
مي‌دهند ماهانه به ازاي هر فرد مبلغ ۳۰۰ يا ۴۰۰ هزار تومان یارانه نقدي اختصاص يابد. دولت سیزدهم از همان 
ابت��دا مترصد حذف ارز 4200 تومان در اقتصاد ایران بود و از پیامدهای آن تحت عنوان »جراحی اقتصادی« یاد 
کرد. مجلس نیز براي جبران پيامد‌هاي اقتصادي اين سیاست در قانون بودجه 1401، دولت را مكلف به ارائه...

دماسنج تالار شیشه‎ای در مردادماه بیش از 3 درصد افت کرد
صعود و نزول بازارها در میانه تابستان
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از 2 سامانه تسهیلات قرض‌الحسنه فرزند و پرداخت لحظه‌ای )پل( رونمایی شد

پل دسترسی به خدمات بانکی
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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بانک مرکزی از وضعیت ش�اخص‎های پولی در ابتدای فصل تابس�تان گ�زارش داد و حجم نقدینگی را 
5250 هزار میلیارد تومان اعلام کرد. به گفته بانک مرکزی، میزان نقدینگی در تیرماه امسال در حالی 

به رقم 5250 هزار میلیارد تومان رس�ید که س�رعت رشد آن کمتر شده است. همچنین رقم 
پایه پولی در تیرماه به حدود 653 هزار میلیارد تومان رسید و رشد نقطه‎ای آن 26.2 درصد...

حجم نقدینگی به ۵۲۵۰ هزار میلیارد تومان رسید

مهار رشد نقدینگی در ابتدای تابستان

سرمقاله
 تذکر قالیباف

در مورد اتهام 
رباخواری بانک‎ها

علی نظافتیان 
دبیر کمیسیون حقوقی کانون بانک‎ها

محمدباق��ر قالیب��اف هفت��ه 
گذشته در جلسه علنی مجلس 
بررس��ی ط��رح  و در جری��ان 
اس�لامی  بانک��داری جمهوری 
ایران گفت »در جریان بررس��ی 
این طرح چندین بار نمایندگان 
این موضوع را مطرح کردند که 
بانک‌ها »ربا« می‌دهند، در حالی 
که این حرف درس��ت نیس��ت. 
اینک��ه از تریب��ون جمه��وری 
اس�لامی در مجلس بگوییم که 
بانک‌ه��ا »رب��ا« می‎دهند، غلط 
است.« به گفته رئیس مجلس، 
»همه عق��ود و قراردادهایی که 
در بانک‌ها بسته می‌شود، مورد 
تایید ش��ورای فقهی اس��ت. در 
آخرین زنجیره بعضا کار صوری 
ب��ا مجموع��ه بانک‌ه��ا صورت 
می‌گیرد که غلط اس��ت و باید 
جلوی آن گرفته ش��ود، اما این 
درس��ت نیس��ت ک��ه قوانین و 
مقررات را ندی��ده و بگوییم که 
بانک‌ها »ربا« می‌دهند.« سوال 
این اس��ت ک��ه آی��ا بانک‎های 
کش��ور حتی با گذش��ت چهار 
دهه از تصوی��ب قانون عملیات 
بانکی ب��دون رب��ا همچنان به 

»رباخواری« مشغولند؟
ادامه در همین صفحه

29 محرم 1443 - سـال هفتم
شماره‌‌ 2077

8 صفحه - 5000 تومان

Sat.27 Aug 2022

 همچنی��ن از جمل��ه پیش��نهاداتی که ب��رای اصلاح طرح 
بانکداری در مجلس مطرح ش��د، »حذف ربا و سود بانکی« به 
عنوان یکی از اهداف قانون بانکداری است و این پیشنهاد نشان 
می‎دهد که برداشت پیشنهاددهنده محترم، یکسان بودن معنا 
و مفهوم سود بانکی و »ربا« است. در این صورت، پرسش بعدی 
آن اس��ت که آیا »ربا« و سود بانکی در عرف و عملیات بانکی، 
واژگان مترادف و هم‎معنا هس��تند؟ در پاس��خ بدین پرسش‎ها 
می‎توان گفت که معنا و مفهوم واژه »ربا« با معنا و مفهوم »سود 
بانکی«، کاملا متفاوت است. براساس موازین شرعی و قانونی، 
سود، درآمد حاصل از معامله مشروع است. پس از نظر شرعی، 
س��ود حاصل تحصیل مال نامشروع نیست؛ در حالی که پدیده 
»ربا«، حاصل خلق پول از پول و به شدت نکوهیده و نامشروع 

است و تعریف شرعی و قانونی مشخص دارد.
قانون نحوه اجرای اصل 49 قانون اساس��ی مصوب مردادماه 
1363، »رب��ا« را اینط��ور تعریف کرده اس��ت: »ربا« بر دو نوع 
است: الف-ربای قرضی و آن بهره‌ای است که طبق شرط یا بنا 
به روال مقرض )قرض‎گیرنده( از مقترض )قرض‎دهنده( دریافت 
نماید. ب-ربای معاملی و آن زیاده‎ای اس��ت که یکی از طرفین 
معامل��ه زائد بر عوض یا معوض از طرف دیگر دریافت کند، به 
ش��رطی که عوضین میکل یا ‌موزون و عرفا یا ش��رعا از جنس 
واحد باشد.« نوع اول را »ربای قرضی« می‎گویند که شایع‎ترین 
نوع »ربا« در بازار غیرمتش��کل پولی یا همان بازار »رباخواری« 
س��نتی است. نوع دیگر را »ربای معاملی« می‎نامند که معمولا 

در عملیات بانکی بدون ربا، جایگاه و کاربرد عملیاتی ندارد.
پدیده »ربا« )usury( تقریبا در بیش��تر کش��ورها به عنوان 
پدیده اقتصادی مذموم و ناپس��ند شناخته شده است. با اینکه 
»رباخواری« در برخی از کشورها جرم محسوب می‎شود، اما هر 
کش��وری تعریف قانونی خاص خ��ود از »ربا« را دارد. در برخی 
از قوانین کشورهای غربی، »ربا« بدین گونه تعریف شده است: 
»قوانین ربا، مقرراتی هس��تند که بر میزان سودی که می‎توان 
از وام دریافت کرد، تنظیم می‎شود. قوانین »ربا« به طور خاص 
اعمال نرخ‎های بسیار بالا برای وام‎ها را با تعیین سقف حداکثر 
س��ود قابل اخذ هدف قرار می‎دهد. این قوانین برای حمایت از 

مصرف‎کنندگان طراحی ش��ده‎اند.« اما »ربا« در قانون عملیات 
بانک��ی بدون ربا، مفهومی متفاوت از مفاهیم غربی »ربا« دارد. 
در این قانون، »اس��تقرار نظام پولی و اعتباری برمبنای حق و 
عدل )‌با ضوابط اسلامی( به منظور تنظیم گردش صحیح پول 
و اعتب��ار در جهت  اعطای وام و اعتب��ار بدون ربا )‌بهره( طبق 
قانون و مقررات، سلامت و رشد ‌اقتصاد کشور« به عنوان یکی 
از اهداف قانون عملیات بانکی بدون ربا و »اعطای وام و اعتبار 
بدون ربا )‌بهره( طبق قانون و مقررات« به عنوان یکی از وظایف 
نظام بانکی کش��ور تعیین شده اس��ت. پس در قانون عملیات 
بانکی بدون ربا، »بهره بانکی« همان »ربا« تلقی شده است؛ در 
حالی که سود تسهلایت بانکی، »ربا« نیست. همچنین در مورد 
سود حاصل از س��پرده‎گذاری در بانک‎ها که از عملیات بانکی 
به دس��ت می‎آید، ماده 5 این قانون می‎گوید: »منافع حاصل از 
عملیات مذکور در تبصره ماده »3« این قانون، براساس قرارداد 
منعقده، متناسب با مدت و مبالغ سپرده‌های سرمایه‌گذاری و‌ 
رعایت سهم منابع بانک به نسبت مدت و مبلغ در کل وجوه به 
کار گرفته ش��ده در این عملیات، تقسیم خواهد شد.« بنابراین 
در ع��رف بانکی و مبانی قانون عملیات بانکی بدون ربا، س��ود 

بانکی، مفهومی کاملا متفاوت با »ربا« دارد.
اگرچه بحث »ربا« بیشتر در مورد عملیات بانکی کاربرد دارد 
و موض��وع طرح بانکداری مجلس فعلا طراحی س��اختار بانک 
مرکزی اس��ت، اما از دیدگاه کارشناس��ی، پدی��ده »رباخواری 
بانک‎ه��ا« در نظام بانکی کش��ور را می‎ت��وان از دو زاویه مورد 
بررس��ی قرار داد: از زاویه مشلاکت ساختاری قوانین و مقررات 
و از زاویه عملکرد بانک‎ها. به عبارت بهتر، »رباخواری بانک‎ها« 
می‎تواند منشأ مقرراتی داشته باشد و مصوبات بانک مرکزی و 
بخشنامه‎های داخلی بانک‎های ذی‎ربط ممکن است ناخودآگاه 
به گونه‎ای طراحی و تصویب شده باشد که موجبات پدیدآوری 
»ربا« در عملیات بانکی را فراهم سازد. حال ممکن است فرآیند 
بانک��ی مورد ای��راد مربوط به س��پرده‎گذاری و انواع روش‎های 
تجهی��ز منابع بانکی باش��د، یا آنکه دس��تورالعمل‎ها و ضوابط 
مرب��وط به پرداخت انواع تس��هلایت مبادله‎ای و مش��ارکتی و 
فرآیندهای وصول مطالبات بانک‎ها، زمینه »رباخواری بانک‎ها« 

را فراهم آورند. به هر حال، مس��لم اس��ت اگر بستانکار مبلغی 
اضافه بر اصل میزان طلب از بدهکار مطالبه کند، از نظر موازین 
ش��رعی »ربا« محس��وب شده و حرام اس��ت، اما اگر این مبلغ 
اضافه بر مبلغ طلب، در واقع وجه التزام ناشی از تأخیر در ایفای 
تعهد و تأخیر در پرداخت مطالبات بانک باش��د، در آن صورت 
»ربا« محسوب نمی‎ش��ود. تا آنجا که نگارنده در جریان است، 
اکثر انتقادات مربوط به »رباخواری بانک‎ها«، ناشی از مقررات و 
دستورالعمل‎هایی است که به اعتقاد منتقدان، موجب گسترش 
پدیده »رباخواری« در سیستم بانکی کشور شده است. در این 
صورت، این سوال از بانک مرکزی مطرح می‎شود که چرا اجرای 
مصوباتی که تولید »ربا« در سیستم بانکی کشور می‎کند را به 
شبکه بانکی ابلاغ و اجرای آن را تکلیف می‎کند؟ مگر مصوبات 
و دستورالعمل‎های بانک مرکزی نبایستی تایید شورای فقهی 

بانک مرکزی را به همراه داشته باشد؟
اما منش��أ دیگر اتهام »رباخ��واری احتمالی بانک‎ها« ممکن 
اس��ت مربوط به عملکرد شعب بانک‎ها باشد. در واقع، عملکرد 
ش��عب بانک‎ها ممکن اس��ت به گون��ه‎ای برخ�لاف مصوبات 
و دس��تورالعمل‎های ابلاغ��ی بانک مرکزی راهبری ش��ود که 
منتهی به تولید »ربا« در آن بانک و موسس��ه اعتباری ش��ود. 
در این صورت باید با بانک‎هایی که برخلاف مصوبات و مقررات 
انضباط��ی بانک مرک��زی رفتار می‎کنن��د، در چارچوب قانون 
برخورد صورت گیرد. همان‎گونه که دستگاه‎های اجرایی قوانین 
را اجرا می‎کنند و اعلام ش��رعی بودن قوانین در صلاحیت آنان 
نیست، کارمندان بانک‎ها نیز فقط باید مصوبات بانک مرکزی و 
هیأت مدیره آنها را رعایت کنند و پایش مغایرت یا عدم مغایرت 

شرعی این مصوبات در صلاحیت تخصصی آنها نیست.
در مجم��وع با توجه به توضیح مختصری که داده ش��د، به 
عقیده نگارنده، متهم کردن بانک‎های کش��ور به »رباخواری« 
ب��دون توجه به این مباحث فقهی و ط��رح ادعاهایی مبنی بر 
اینک��ه »بانک‌های خصوص��ی جزو قانون‌گریزتری��ن نهادهای 
مالی کشور، مهمترین عامل رش��د افسارگسیخته نقدینگی و 
به تعبیری، ام‌المصائب اقتصاد ایران هس��تند«، چندان صحیح 
و منطق��ی نیس��ت. این‎گونه مباحث و ادعاها ممکن اس��ت تا 

حدی در جلب نظر افکار عمومی برای پذیرش طرح بانکداری 
موثر باشد، اما در جایی که فقط یک گزارش تحقیق و تفحص 
مجلس حاکی از تخلف 92 هزار میلیارد تومانی ناقابل، آن هم 
فقط در یکی از شرکت‎های دولتی است، بیان این قبیل ادعاها 
در رس��انه‎ها طبعا اعتبار نظام بانکی و بانک مرکزی و ظرفیت 
قانونی ش��ورای فقهی بانک مرکزی )در جلوگیری از گسترش 

»ربا« در عملیات بانکی( را زیر سوال خواهد برد.
در همین راس��تا باید گفت که حساسیت نمایندگان محترم 
مجلس برای حذف هرگونه سود از عملیات بانکی، قابل درک و 
قابل‎تقدیر است؛ زیرا اساس عملیات بانکی بدون ربا، جلوگیری 
از هرگونه عملیات بانکی ربوی اس��ت و تفاوت بنیادی عملیات 
بانکی ب��دون ربا و بانک��داری غربی در همین موضوع اس��ت. 
بنابراین هرگونه عملیات بانکی در جمهوری اس�لامی بایستی 
ع��اری از »ربا« باش��د، اما راه حل مبارزه ب��ا »ربا« در عملیات 
بانکی این نیس��ت که در هر بانک و ان ش��اءالله در آتیه در هر 
شعبه بانک، یک ناظر شرعی مستقر شود که حلال از حرام در 
عملیات بانکی را تشخیص دهد و بر فعالیت بانک‎ها مهر تایید 
شرعی نهد و یا آنکه به روش سنتی، راهکاری برای استخلاص 
از »ربا« در تس��هلایت بانکی ربوی در اختیار بانک و مش��تری 
بگ��ذارد؛ زیرا نتیج��ه این نوع برنامه‎ریزی برای ش��رعی کردن 
فعالیت بانک‎ها، حاصلی ج��ز اختلاف نظر دائمی بین مدیران 
بانکی و ناظران ش��رعی نخواهد داش��ت. ضمن آنکه مشلاکت 
ساختاری بانک‎ها نظیر عدم توازن بین نرخ سود علی‎الحساب 
سپرده‎های بانکی و نرخ سود مورد انتظار تسهلایت بانکی، تاثیر 
افزایش تورم در کاهش ارزش و قدرت خرید منابع سپرده‎های 
بانکی مردم، فقدان توازن منطقی بین انواع و اقسام تسهلایت 
تکلیفی و میزان توانایی بانک‎ها برای پرداخت این حجم عظیم 
تسهلایت تکلیفی و ده‎ها مشکل دیگر که در حال حاضر نظام 
بانکی کش��ور با آن دس��ت پنجه نرم می‎کند، نیازمند تدابیر و 
برنامه‎های کارشناسی شده اقتصادی و بانکی است. برنامه‎هایی 

که قطعا نباید مغایرتی با موازین شرعی داشته باشند.
به عنوان یک کارشناس و پژوهشگر بانکی که تقریبا از سال 
1398 تاکنون مواد مختلف طرح بانکداری را بررسی کرده‎ام، 

به‏ش��خصه معتقدم طرح مجلس دارای اش��کالات اساس��ی 
س��اختاری اس��ت که در صورت عدم رفع این ایرادات توسط 
نمایندگان، اس��تقلال بانک مرکزی به مفهوم بانکی آن )و نه 
مفهوم سیاسی( به شدت آسیب‎پذیر خواهد شد و چالش‎های 
زیادی برای ش��بکه بانکی کش��ور به دنبال خواهد داشت. در 
عی��ن حال، ط��رح بانکداری همانند س��ایر قوانین در صورت 
تصویب نهایی و تایید ش��ورای نگهبان، قانون مصوب مجلس 
اس��ت و همه موظف به اجرای کامل قان��ون خواهند بود، اما 
اینکه برای رفع این ایرادات و نارس��ایی‎ها  یا خدای ناخواسته 
احتمالا زمینه‎سازی افکار عمومی برای حضور ناظران شرعی 
در شعب بانک‎ها، مرتبا اتهام »رباخواری« به بانک‎ها وارد شود 
نیز صحیح نیس��ت و در نهایت موج��ب تضعیف نظام بانکی 
خواهد شد و اعتماد سپرده‎گذاران به بانک‎ها را کاهش خواهد 

داد.
خلاصه آنکه ب��رای زدودن »ربا« از عملی��ات بانکی باید به 
این نکته مهم توجه داش��ت که برخلاف تص��ور عده‎ای، بانک 
صندوق پرداخت دولت نیس��ت بلکه یک ش��رکت سهامی عام 
اس��ت که باید هم مخارج خود را تامین کند و هم پاسخگوی 
سپرده‎گذاران و سرمایه‎گذارانش باشد. یکی سود سپرده‎گذاری 
می‎خواهد و آن دیگری س��ود س��رمایه‎گذاری در بانک. عمده 
مناب��ع موجود نزد همه بانک‎ها، خواه بانک دولتی و خواه بانک 
خصوصی نیز س��پرده‎های بانکی مردم است و متعلق به دولت 
نیست. بنابراین باید برای حل مشلاکت ساختاری شبکه بانکی 
کشور برنامه‎ریزی کرد و در سیاست‎گذاری برای فعالیت بانک‎ها 
نیز بایستی حقوق شرعی و قانونی سپرده‎گذاران و سهامداران 
در کنار حقوق قانونی تسهلایت‎گیرندگان را به طور همه‎جانبه 
رعایت ک��رد و همچنین تکلیف واگ��ذاری مدیریت بانک‎های 
خصولتی به س��هامداران خصوصی آن را روش��ن ساخت. امید 
می‎رود نمایندگان محترم مجل��س در تصویب طرح بانکداری 
به ای��ن موضوعات نیز توج��ه کنند و به قول دکتر قاس��می، 
مدیرعامل محترم بانک پاس��ارگاد و رئیس کل پیش��ین بانک 
مرکزی، »دوس��تان در مورد تصمیم‎گی��ری این قانون احتیاط 

کنند.«

بحث بر س��ر به نتیجه رس��یدن یا نرس��یدن مذاکرات 
احیای برجام، مدت‎هاست افکار عمومی را به خود مشغول 
کرده، اما آنچه در این میان اهمیت دارد، تاثیری است که 
احی��ای توافق بر زندگی عادی م��ردم به جا می‌گذارد. در 
این خصوص، یک فعال اقتصادی می‎گوید: امضای توافق 
برجام بیش از آنکه به نفع فعالان اقتصادی باش��د، منابع 

مردم عادی را تامین می‌کند.
س��یدحمید حس��ینی، فعال اقتص��ادی و عضو هیأت 
نمایندگان اتاق بازرگانی ب��ا تاکید بر اینکه احیای برجام 
و دستیابی به توافق، تاثیر آنی بر اقتصاد ایران نمی‌گذارد، 
ب��ه خبرآنلاین توضی��ح می‎دهد: همین ام��روز اگر توافق 

نهایی شود، فاصله‌ای ۱۳۰ روزه تا اجرای آن وجود خواهد 
داش��ت، چراکه در این فاصله اقدام��ات لازم برای کاهش 
غنی‌س��ازی از س��وی ایران و اقدامات لازم از سوی طرف 
غربی صورت می‎گیرد. درست است که دولت می‌گوید من 
زندگ��ی مردم را به برجام گره نزده و نمی‌زنم، اما واقعیت 
این اس��ت که زندگی مردم به برجام گره خورده است. به 
نظ��ر من، جدای از اینکه اثرات اقتصادی توافق چیس��ت، 
باید بررسی کرد که تبعات اجتماعی دستیابی به این مهم 
برای جامعه چ��ه خواهد بود. معتقدم مهمترین اثر توافق 
این است که مردم از بلاتکلیفی خارج می‌شوند و می‌توانند 
نه فقط برای آینده اقتصادی و سرمایه‎گذاری‌شان تصمیم 

بگیرند بلکه مهمتر از آن، قادرند برای ماندن یا رفتن‌شان 
از ایران تصمیم بگیرند.

به عقیده این فعال اقتصادی، متاسفانه بسیاری از مردم 
فک��ر می‌کنند باید به خاطر آینده بچه‎های‎ش��ان از ایران 
بروند. ن��ه فقط آمریکا و کانادا، انبوه دیگری از کش��ورها 
مقصد ایرانیان ش��ده است و ما با رشد شدید مهاجرت به 
کش��ورهایی چون مکزیک و پرتغال و ایتالیا و کشورهای 
همس��ایه روبه‎رو هس��تیم. نکته‎ای مهمتر از پولی که به 
دست ما می‎رسد و می‌تواند به تقویت اقتصاد منجر شود، 
وجود دارد و آن این است که مطمئنا توافق سبب می‌شود 
فش��ار روانی از دوش مردم برداشته شود و همین موضوع 

تاثیر بیش��تری بر حرکت چرخ‌ه��ای اقتصاد باقی خواهد 
گذاشت.

او ب��ا تاکید بر اینکه نفع احی��ای برجام عمدتا به مردم 
عادی می‎رسد، می‎افزاید: درست است که تاجران و فعالان 
اقتصادی هم از این توافق منتفع می‌شوند، اما بسیاری از 
ش��رکت‌های بزرگ در همین دوران با رش��د سود مواجه 
بودن��د، اما مهمترین زی��ان این تحریم‌ه��ا متوجه مردم 
عادی بود که هزینه زندگی‌ش��ان بالا رفته است. به گفته 
حس��ینی، بخش نفت و گاز و همچنین واردات و صادرات 
نیز نف��ع بالایی از این توافق می‌برن��د. در واقع، تحریم و 
موقعیت کنونی به نوعی ما را به آدم‌های غیرواقعی و فیک 

تبدیل کرده است، به طوری که در اثر تحریم نه می‌توانیم 
رزومه دقیقی از خودمان ارائه دهیم و نه امکانش را داریم 
که اس��ناد بانکی بدهیم، همه چیزمان غیرواقعی اس��ت و 
تبدیل به آدم‌های عجیبی شده‌ایم که دو خط از خودمان 
نمی‌توانیم در جایی ارائه دهیم. مجبوریم کالای‎مان را به 
کش��وری ببریم، آنجا مجددا اسناد بزنیم و بارگیری کنیم 
و به بازار هدف عرضه کنیم، طبیعی است که فشار روانی 
و هزینه‌ای این اقدامات نیز از دوش‎مان برداشته می‌شود. 
مطمئن باشید آرامش روانی مردم، کاهش موج مهاجرت 
و ...، تاثیر شگرفی بیش از آزادشدن پول‌های بلوکه‎شده و 

درآمد نفتی بر اقتصاد ایران به جا خواهد گذاشت.

روایت یک فعال اقتصادی از اثرات روانی توافق
نفع احیای برجام به مردم عادی می‎رسد

تذکر قالیباف در مورد اتهام رباخواری بانک‎ها

انواع تبلیغات: فراتر از آنچه فکرش را می‎کردید!
ارتباط با مشتریان در بازارهایی که کلی برند بزرگ مثل غول مرحله آخر بازی‎های کامپیوتری جلوی آدم سبز 
می‎ش��وند، اصلا کار راحتی نیست. شرکت‎های بزرگی مثل کوکاکولا حتی اسم‎شان هم مشتریان را میخکوب 
می‎کند. در این شرایط عرصه رقابت برای کسب و کارهای کوچک مثل دو با مانع است، در حالی که سایر رقبا 
نه‎تنها مانعی جلوی‎شان نیست بلکه حتی لوازم ورزشی بهتری هم دارند. شاید اگر چند دهه قبل با کارآفرینان 
مختلف درباره رقابت با غول‎های بازار حرف می‎زدیم، چیزی به جز یک لبخند تلخ نصیب‎مان نمی‎شد، با این 
حال دنیای دیجیتال حساب و کتاب خاص خودش را دارد. این روزها عرصه تبلیغات آنقدر پیشرفت کرده که 
دیگر لازم به خرج میلیون‎ها دلار برای دیده شدن در بازار نیست. در عوض شما با یک بودجه معمولی طوری در 
بازار خوش می‎درخشید که نگو و نپرس. خیلی از کارآفرینان فکر می‎کنند دنیای تبلیغات فقط با بودجه‎های...



فرصت امروز: نتایج یک نظرسنجی رسمی نشان می‎دهد که 58.5 درصد 
مردم ترجيح مي‌دهند دولت هفت قلم كالاي اساس��ي را به قيمت س��ال 
قبل و از طريق كالابرگ عرضه كند. در مقابل، 28.6 درصد مردم ترجيح 
مي‌دهند ماهانه به ازاي هر فرد مبلغ ۳۰۰ يا ۴۰۰ هزار تومان یارانه نقدي 

اختصاص يابد.
دولت سیزدهم از همان ابتدا مترصد حذف ارز 4200 تومان در اقتصاد 
ای��ران ب��ود و از پیامدهای آن تحت عنوان »جراح��ی اقتصادی« یاد کرد. 
مجلس نیز براي جبران پيامد‌هاي اقتصادي اين سیاست در قانون بودجه 
1401، دولت را مكلف به ارائه كالابرگ الكترونيكي نمود. حال پس از واريز 
چند مرحله يارانه نقدي به حس��اب سرپرستان خانوارهای دهک‎های اول 
تا نهم، اين س��وال در محافل اقتصادی کشور مطرح شده كه چند درصد 
مردم با بازگش��ت کوپ��ن موافقند و بين دريافت ياران��ه نقدي و كالابرگ 
الكترونيكي كداميك را ترجيح می‎دهند؟ در همین راستا و در پاسخ به این 
پرسش، موسسه افكارسنجي ملت وابسته به مركز پژوهش‌هاي مجلس به 
»افكارسنجي درباره نگرش مردم به طرح اصلاح يارانه‌ها و توزيع كالابرگ« 
در سراسر كشور پرداخت. نتايج اين افكارسنجي نشان مي‌دهد 60.6 درصد 
مردم نس��بت به كليت طرح اصلاح يارانه‌ها نظر منفي دارند كه مهمترین 
دليل آن، افزايش قيمت كالا‌هاي ديگري است كه قرار نبود براساس اجراي 
اين طرح گران ش��وند. با توجه به همين موضوع می‎توان دریافت كه چرا 
88.6 درصد مردم، مبلغ يارانه واريزي را كافي نمي‌دانند. طبعا خانواده‎های 
پرجمعيت بيشتر تحت تأثير فشار اقتصادي ناشي از افزايش قيمت‎ها قرار 

می‎گیرند كه نتايج نظرسنجی نيز مويد آن است.
اختلاف دولت و مجلس بر سر کالابرگ

کوپن یا کالابرگ، واژه ناآشنا و ناملموسی در جامعه ایران نیست. کوپن 
واژه‎ای فرانسوی به معنای ورقه اصلی است که هنگام پرداخت منافع، آن 
را جدا می‌کنند. پای کوپن در سال 1359 و چند روز پس از حمله عراق، 
به اقتصاد ایران باز شد. کوپن یادگار اقتصاد ایران در دوران جنگ تحمیلی 
است و متولدان اواخر دهه 50 و اوایل دهه 60 قطعا هنوز خاطره صف‎های 
طولان��ی آن روزها برای دریاف��ت کالای کوپنی را به خاطر دارند. هدف از 
توزیع کوپن در آن س��ال‎ها، این بود که اگر کالایی کمیاب و یا گران شد، 
از طریق توزیع کوپنی به دس��ت مصرف‎کنندگان برس��د. هرچند پس از 
پایان جنگ هشت ساله، ش��رایط اقتصادی کشور تغییر کرد، اما سازوکار 
کوپن تا سال‎ها در اقتصاد ایران جاری بود. با این حال کارشناسان، تجربه 

کوپ��ن در زمان جنگ تحمیلی را موفقیت‎آمیز می‎دانند. حالا هم مجلس، 
دولت را به استفاده از کالابرگ الکترونکیی در قانون بودجه 1401 مکلف 
کرده و با آنکه دولت لایحه‌ای برای حذف الزام بازگش��ت قیمت کالاهای 
اساسی به نرخ شهریورماه 1400 ارائه داده، حاضر به عقب‌نشینی از شرط 

خود نیست.
در جری��ان تصویب لایحه بودجه 1401، مجلس موافقت خود با حذف 
ارز ترجیحی را مشروط به آن کرد که کالاهای اساسی به نرخ شهریورماه 
1400 به مردم ارائه شود و این موضوع، اجرای سناریوی کوپن الکترونیک 
را دوباره روی میز دولت قرار داد، اما در شرایط فعلی که نه سیستم کوپن 
آماده است و نه اقتضائات اقتصادی با قیمت‎های سال گذشته تناسبی دارد، 
دولت خواس��تار حذف این شرط شده که با مخالفت مجلس روبه‌رو شده 
است. به‌دنبال اجرای اصلاحات ناگزیر اقتصادی و حذف دلار 4200تومانی 
از اقتصاد ایران، قرار بود فرآیند توزیع کالاهای اساسی از نظام توزیع یارانه 
ارزی به س��مت مردمی‌سازی یارانه‌ها تغییر کند و مجلس برای موافقت با 
این درخواس��ت دولت، شرطی گذاشت که در صورت حذف ارز ترجیحی، 
افزایش قیمت‌ها به‌گونه‌ای جبران ش��ود که مردم برای کالاهای اساس��ی، 
قیمتی بالاتر از نرخ ش��هریورماه ۱۴۰۰ پرداخت نکنند. این شرط اگرچه 
در اقتص��اد متورم ایران و با تغییرات جهانی قیمت کالاهای اساس��ی – با 
توجه به جنگ روس��یه و اوکراین - غیرکارشناس��ی به نظر می‎رسید، اما 
در آن زم��ان مورد موافقت س��ازمان برنامه و بودجه ق��رار گرفت و اتفاقا 
توزیع کالابرگ الکترونکیی نیز برای اجرای این ش��رط مطرح ش��د. حال 
دولت به دلایل مختلف خواستار حذف این شرط است و با ارسال لایحه‌ای 
به مجلس پیش��نهاد حذف آن را ارائه داده، اما مجلس با پیش��نهاد دولت 

مخالف است.
چند درصد مردم با کالابرگ موافقند؟

نتایج نظرسنجی موسسه افكارسنجي ملت نشان می‎دهد که 58.5 درصد 
مردم ترجيح مي‌دهند دولت هفت قلم كالاي اساسي را به قيمت سال قبل 
و از طريق كالابرگ عرضه كند و 28.6 درصد نیز ترجيح مي‌دهند به ازاي 
هر فرد ماهانه مبلغ ۳۰۰ يا ۴۰۰ هزار تومان نقدي اختصاص يابد. تصميم 
دولت ب��راي حذف ارز تخصيصي به كالا‌هاي اساس��ي، يكي از مهمترین 
تصميمات اقتصادي دولت طي دهه‌هاي اخير به شمار مي‌آيد. براي جبران 
پيامد‌هاي اقتصادي اين تصميم، مجلس در قانون بودجه 1401، دولت را 
مكلف به ارائه كالابرگ الكترونيكي كرده اس��ت. پس از واريز چند مرحله 

يارانه نقدي به حساب سرپرستان خانوار ده‌كهاي اول تا نهم، اين پرسش 
مطرح ش��ده كه مردم بين دريافت يارانه نق��دي و كالابرگ الكترونيكي، 
كداميك را ترجي��ح می‎دهند؟ با توجه به اهميت اين موضوع، مراجعه به 
افكار عمومي مي‌تواند برخي ابهامات در اين خصوص را برطرف نمايد. در 
اين راستا، موسسه افكارسنجي ملت وابسته به مركز پژوهش‌هاي مجلس، 
ب��ه اجراي كي پروژه با عنوان »افكارس��نجي درباره نگرش مردم به طرح 

اصلاح يارانه‌ها و توزيع كالابرگ« در كل كشور اقدام کرده است.
گزارش موسسه افكارسنجي ملت نشان می‎دهد که 60.6 درصد مردم 
نس��بت به كليت ط��رح اصلاح يارانه‌ها، نظر منف��ي دارند كه مهمترين 
دليل آن، افزايش قيمت كالا‌هاي ديگري اس��ت كه قرار نبود براس��اس 
اجراي اين طرح گران ش��وند. با توجه به همين موضوع مي‌توان فهميد 
كه چ��را 88.6 درصد مردم، مي��زان يارانه واري��زي را كافي نمي‌دانند. 
بالطبع خانواده‌هاي پرجمعيت بيشتر تحت تأثير فشار اقتصادي ناشي از 
افزايش قيمت‌ها قرار مي‌گيرند كه نتايج اين افكارس��نجي نيز مويد آن 
است. يافته‌هاي ديگر اين نظرسنجي حاكي از آن است كه قدرت خريد 
كالا‌هاي اساسي از سوي خانوارها نسبت به قبل از اجراي طرح )ابتداي 
س��ال(، كاهش يافته اس��ت. بر همین اساس و مطابق نتایج نظرسنجی، 
58.5 درصد از مردم ترجيح مي‌دهند دولت هفت قلم كالاي اساسي را 
به قيمت س��ال قبل و از طريق كالابرگ عرضه كند؛ این در حالی است 
ک��ه 28.6 درصد ترجيح مي‌دهند ب��ه ازاي هر فرد ماهانه مبلغ ۳۰۰ يا 
۴۰۰ هزار تومان يارانه نق��دي اختصاص يابد. همچنین در بين افرادي 
كه كالابرگ را به يارانه نقدي ترجيح داده‌اند، 56.2 درصد بیان كرده‌اند 
كه حتي اگر كالابرگ فقط در فروش��گاه‌هاي مش��خصي قابل اس��تفاده 

باشد، باز آن را به يارانه نقدي ترجيح مي‌دهند.

بیش از نیمی از مردم، دریافت کالابرگ را به یارانه نقدی ترجیح می‌دهند

زورآزمایی یارانه و کالابرگ

اخیرا اخبار ضد و نقیضی در ترکیه درباره ش��رایط فروش ملک شنیده 
می‌شود که ایرانیان ساکن در این کشور را بسیار نگران کرده است. براساس 
شنیده‌ها، ظاهرا طبق تصمیم جدید دولت ترکیه، ایرانیان تنها با این شرط 
می‌توانن��د املاک خود را در این کش��ور به فروش برس��انند که آن را ۴۰ 
درصد زیر قیمت و به یک س��ازمان مش��خص در آن کش��ور بفروشند. در 
این زمینه، یک کارش��ناس اقتصادی می‎گوید: در ترکیه به اتباع خارجی 
که مس��کن خریداری می‌کنند، دو س��ند داده می‌شود. یک سند از سوی 
شهرداری است که این سند به تنهایی برای اخذ اقامت کفایت نمی‌کند و 
سند دیگر، یک سند ثبتی است که فقط به اتباعی داده می‌شود که چند 

سال در ترکیه اقامت داشته باشند.
علیرضا نجفی، کارش��ناس روابط اقتصادی ایران و ترکیه در یادداشتی 
ب��ه چالش‎های تبلیغات جذاب خرید مس��کن در ترکیه و قبرس پرداخته 
و نوشته اس��ت: براساس داده‌های س��ازمان آمار ترکیه، فروش مسکن به 
اتباع خارجی در این کش��ور در ماه اکتبر ۲۰۲۱ نسبت به ماه مشابه سال 
قب��ل بیش از ۱۲ درصد افزایش یافت و به ۵۸۹۳ دس��تگاه خانه رس��ید. 
ایرانی‌ه��ا در ماه اکتبر با خرید ۱۲۶۵ دس��تگاه خان��ه در صدر خریداران 
خانه و س��رمایه‌گذاری در ترکیه قرار گرفتند. همچنین بررس��ی‌ها نشان 
می‌ده��د از اوایل س��ال ۲۰۱۵ تا اوایل س��ال ۲۰۲۲، ایرانی‌ها در مجموع 
نزدی��ک به ۲۴ هزار فقره ملک )معادل ح��دود ۱۰ میلیارد دلار ملک( در 
این کش��ور خریداری کرده‌اند. علاوه بر این، طی س��ال‌های۲۰۱۳ تا سال 
۲۰۲۱، ایرانی‌ها درمجموع ۴۵۱۱ ش��رکت در ترکیه تأسیس کرده‌اند که 
برآورد می‌شود حدود ۳ میلیارد دلار دیگر نیز در این بخش سرمایه‌گذاری 

شده باشد.
همچنین داده‌های موسسه آمار ترکیه نشان می‌دهد با وجود هزینه‌های 
وام‌گی��ری ب��الا و قیمت‌های مارپیچ، فروش خانه در ماه گذش��ته 107.5 
درصد نس��بت به سال گذش��ته افزایش یافت و به ۱۲۲ هزار و ۷۶۸ خانه 
رس��ید. اقدامات قرنطینه برای مهار پاندمی کرونا در ماه مه س��ال گذشته 
شاهد کاهش فروش به ۵۵ هزار و ۱۶۶ دستگاه بود. این داده‌ها همچنین 
نش��ان می‌دهد فروش وام مسکن در ماه مه 177.8 درصد نسبت به سال 
گذشته افزایش یافته و به ۲۹ هزار و ۳۳۵ رسیده است که 23.9 درصد از 

کل فروش در این دوره را تشیکل می‌دهد.
کارشناس��ان معتقدند یکی از اصلی‌ترین علل علاقه به مهاجرت و موج 
خروج س��رمایه ایرانیان به ترکیه، عدم نیاز به ویزا، س��فر بس��یار آسان و 
ک��م هزینه اس��ت که حتی با اتوب��وس نیز امکان‎پذیر ب��وده و با توجه به 
دسترس��ی‌های آزاد به تجارت جهانی و اینترنت ب��دون محدودیت، یکی 
از مهمترین دلایل افزایش علاقه‏مندی و تمایل جهت س��فر به ترکیه این 

اس��ت که شما می‎توانید در هر ش��ش ماه ۹۰ روز در خاک ترکیه حضور 
داشته باش��ید. ۹۹ درصد اتفاقات ناگواری که برای ایرانیان و سرمایه‎های 
آنان رخ می‎دهد، به دلیل عدم اطلاع کافی از مقررات و شرایط کشورهای 
مورد بحث است و متاسفانه برخی از شرکت‎های ایرانی که در زمینه اقامت 
و تج��ارت در ترکیه و قبرس ش��مالی فعالیت می‎کنند، اطلاعات قانونی و 

حقوقی کافی ندارند.
در راستای پیش��گیری از وقوع جرم و اطلاع‎رسانی صحیح، مردم پیش 
از اینک��ه فریب برخ��ی تبلیغات جذاب خرید مس��کن در ترکیه و قبرس 
شمالی را بخورند باید قبل از اقدام برای خرید مسکن جهت اخذ اقامت در 
ترکیه آگاه باشند که در کشور ترکیه به اتباع خارجی که مسکن خریداری 
می‌کنند، دو سند داده می‌شود. یک سند از سوی شهرداری است که این 
س��ند به تنهایی برای اخذ اقامت کفایت نمی‌کند و سند دیگر، یک سند 
ثبتی است که فقط به اتباعی داده می‌شود که چند سال در ترکیه اقامت 
داشته باشند و در غیر این صورت سند ثبتی به افراد ارائه نمی‌شود که با دو 

سند شهرداری و سند ثبتی بتوانند برای اخذ اقامت اقدام کنند.
همچنی��ن در ترکیه معامل��ه قولنامه‎ای و دس��ت‎خطی و بنگاهی هیچ 
ارزشی ندارد و چه بسیار خریداران ایرانی که با این شیوه متضرر شده‌اند. 
لازم است قبل از خرید ملک حتما استعلام کنید و از سیستم تاپو تاکاس 
برای پرداخت استفاده کنید؛ به این صورت که مبلغ پرداختی از طرف شما 
در بانک بلاک می‌شود و زمانی به حساب فروشنده واریز می‎شود که سند 
به نام ش��ما صادر شده باشد و این سیستم ضریب اطمینان را بالا می‌برد. 
خریداران لازم اس��ت مطلع باش��ند که در هنگام خرید حتما به عرصه و 
اعیان بودن ملک توجه کنند؛ زیرا در برخی معاملات ملکی در ترکیه شما 
فقط ساخت را می‎خرید و زمین از آن شما نخواهد بود که بحث مجزایی 
دارد، اما در حالت کلی، کات مولیکتی )Kat Mülkiyeti( یعنی آپارتمان 
قدرالسهم از زمین دارد و کات ایرتیفاکی )Kat İrtifaklı( یعنی آپارتمان 

فقط از اعیان سهم دارد.
صنعت ساختمان با ۸۵ درصد تولید داخلی مرتبط است و حدود ۱۷۴ 
ش��غل کلیدی به این صنعت مبتنی اس��ت؛ این در حالی است که برخی 
کشورهای منطقه مانند ترکیه و قبرس شمالی با فروش ملک به شهروندان 
دیگر کشورها از جمله ایرانیان، سرمایه‌های بسیار کلانی جذب کرده‌اند و 
هم‌اکنون نیز عده‌ای با تبلیغات دروغین سعی دارند سرمایه‌های مردم ایران 
را به کش��ور خود وارد کنند که نتیجه آن جز ضرر برای مردم ایران چیز 
دیگری نیست؛ لذا کارشناسان و مسئولان در صدد هستند تا با بررسی و 
تحقیق لازم ضمن آگاه‎سازی مردم و خریداران، منابع موثق و فروشندگان 

متخلف را در رسانه‎ها معرفی کنند.

سرمایه ایرانیان در آتش تبلیغات اغواگرانه می‎سوزد

ریسک خرید ملک در ترکیه

نگـــاه

6 ماه از حمله روسیه به اوکراین گذشت
سیمای جنگ در شرق اروپا

روزشمار جنگ روسیه و اوکراین از مرز شش ماه گذشت. حوالی شش 
ماه پیش، یعنی در روز بیس��ت و چهارم فوریه 2022 همزمان با پنجم 
اس��فندماه 1400، روسیه تهاجم گس��ترده‎ای را علیه اوکراین، همسایه 
غربی خود آغاز کرد که پیامدهای پرشماری در سیاست و اقتصاد جهانی 
داش��ته است. رش��د ش��دید قیمت انرژی، افزایش قابل توجه نرخ تورم 
کشورها، تهدید امنیت غذایی و افزایش نااطمینانی‎ها در اقتصاد جهان از 
جمله تبعات اقتصادی بحران شرق اروپاست که هنوز چشم‎اندازی برای 
پایان آن پدیدار نش��ده اس��ت. به نظر می‎رسد بس��یاری از این تحولات 
اقتص��ادی و بخ��ش اعظم اتفاقاتی که در چند ماه گذش��ته رخ داده‎اند، 
غیرقابل بازگش��ت هستند. هیچ تردیدی درباره شروع تحولات بزرگ در 
جهان وجود ندارد و هیچ‎کس معتقد نیست که این جنگ تنها یک نزاع 
منطقه‌ای است. از مدت‎ها پیش شاهد جبهه‌بندی‌هایی بین شرق و غرب 
بوده‎ایم و تحلیلگران معتقدند جهان در آستانه جنگ سرد جدیدی قرار 
دارد. در واقع، جنگ روسیه و اوکراین به تحولات بزرگی در اقتصاد جهان 

منجر شده و انتظار می‎رود که این تحولات کماکان پایدار باشند.
با آغاز جنگ روسیه و اوکراین، در ابتدا تصور اینکه این درگیری نظامی 
تا این اندازه بر زندگی مردم جهان تأثیرگذار باشد، ممکن نبود، اما تنها با 
گذشت چندین روز به تدریج آثار آن نمایان شد. با توجه به سهم و نقش 
این دو کشور در تولید و صادرات بسیاری از کالاهای اساسی و محصولات 
کشاورزی، تمام بازارهای جهانی تحت تأثیر جنگ قرار گرفتند، به طوری 
که صاحبنظران، آن را با بحران سال 2008 مقایسه می‌کنند. اکنون که 
ش��ش ماه از آغاز جنگ اوکراین می‌گذرد، س��والات مهمی درباره آینده 
جنگ مطرح است: آیا نیروهای روسیه به مرزهای کشورشان بازخواهند 
گشت؟ آیا روسیه در جنگی فرسایشی گرفتار شده که بنیه اقتصادی‎اش 
را تضعیف می‌کند؟ آیا امکان صلح بین روسیه و اوکراین وجود دارد؟ آیا 

مرزهای سیاسی به آرایش قبل از آغاز جنگ برمی‎گردد؟
به نوش��ته روزنام��ه »نیویورک تایمز«، حاصل ش��ش م��اه جنگ در 
اوکراین، کاش��ت ترس در اروپا بوده اس��ت، اما ای��ن جنگ یک تناقض 
در دل خ��ود دارد: این جنگی اس��ت که در آن خش��ونت و عادی بودن 
همزیستی پیدا کرده‌‌اند؛ مرگ و ویرانی در جبهه ۱۵۰۰ مایلی و کافه‌های 
مملو از مردم در کی‌‌یف در چند صد مایلی غرب. این جنگی است که به 
نظر می‌‌رسد در سنگرها و دوئل‌‌های توپخانه دنبال می‌‌شود؛ در حالی که 
گس��تره این جنگ بیشتر از مرزهای اوکراین است و نگرانی آمریکایی‌‌ها 
و اروپایی‌‌ها را به ترتیب از تورم و تامین انرژی در زمس��تان افزایش داده 
است. هیچ‌کس نمی‌‌داند این جنگ چگونه پایان خواهد یافت. از یکسو، 
ولادیمیر پوتین، رئیس‌‌جمهوری روس��یه اعلام ک��رده که ما هنوز هیچ 
کاری را به‌طور جدی شروع نکرده‌‌ایم. از سوی دیگر، ولادیمیر زلنسکی، 
رئیس‌‌جمهوری اوکراین که توسط مردمی سرکش و عمدتا طرفدار غرب 
انتخاب شده است، شانس حل و فصل را کم‌‌اهمیت جلوه داده و از مردم 

خود خواسته است که فعلا به فکر پایان جنگ نباشند.
در این شرایط، این سوال مطرح شده که آیا حمایت غرب در شرایطی 
که اروپا در حال آماده ش��دن برای زمس��تانی با نفت و گاز روسیه است، 
ادامه خواهد داش��ت؟ آیا پوتین پس از حملات در کریمه و کشته شدن 
یک مفس��ر ناسیونالیس��ت، جنگ را تش��دید خواهد کرد؟ آیا زلنسکی 
می‌‌تواند عزم ملت خود را در برابر روسیه‌‌ای که مجهز به سلاح هسته‌‌ای 
اس��ت، حفظ کند؟ پوتین اکنون حدود ۲۰ درصد از خاک اوکراین را در 
اختیار دارد، اما به نظر می‌‌رس��د او از هدف اصلی خود یعنی بازگرداندن 
اوکراین به دامان روسیه دور مانده است و نشانه‌‌ای هم دیده نمی‌‌شود که 
او آماده است جنگ را متوقف کند. نیم سال پس از آنکه نیروهای روسی 
در مرز به بهانه تمرینات نظامی جمع ش��ده بودند اما به داخل مرزهای 
کش��ور همسایه وارد شدند، حالا جنگ ش��کل دیگری به خود گرفته و 

جنگجویان فراقاره‌‌ای هم وارد اوکراین شده‌‌اند.
در آستانه روز اس��تقلال اوکراین، ولادیمیر زلنسکی، رئیس‌‌جمهوری 
اوکراین دیدگاه روشنی از تهدیدی که کشورش با آن مواجه است، ارائه 
کرد. زلنس��کی سه‌‌شنبه گذشته هش��دار داد که مسکو ممکن است به 
دنبال حمله در روز ۲۴اوت باش��د؛ روزی که یادآور جدایی این کشور در 
س��ال ۱۹۹۱ از اتحاد جماهیر شوروی است. همچنین سالروز استقلال 
اوکراین از ش��وروی، همزمان ش��ده است با شش��مین ماه جنگ در این 
کشور؛ جنگی که موجب کشته شدن هزاران سرباز شده و اقتصاد اوکراین 
را به‌ش��دت متزلزل کرده است. مقامات هشدار داده‎اند که روسیه ممکن 
است با رگبار موشک‌‌های کروز به‌‌دنبال تنبیه کی‌‌یف باشد یا محاکمه‌های 
اسرای جنگی اوکراینی را در شهر ماریوپل که حالا در تصرف روس‌‌هاست 
برگزار کند، اما زلنسکی گفت که مقامات اوکراینی هیچ اقدام احتیاطی 
فوق‌الع��اده‌‌ای در صورت ضربه زدن به کی‌‌ی��ف برنامه‌‌ریزی نکرده‌‌اند. او 
در ی��ک کنفرانس خب��ری گفت که دولت اوکراین به همین ش��یوه که 
تاکنون ادامه داده اس��ت، پاس��خ خواهد داد. در شهرهایی که در امتداد 
جبه��ه ق��رار دارند، در مناطق تحت تصرف روس��یه و در مکان‌‌هایی که 
مورد حملات موشکی دوربرد قرار گرفته‌‌اند، شدیدترین جنگ در اروپا از 
زمان جنگ جهانی دوم قابل مشاهده است، اما اوکراینی‌‌ها که به جنگ 
عادت کرده‌‌اند، پس از شوک اولیه حمله زمستانی روسیه به حالت عادی 
بازگش��ته‌‌اند. پس از چند موفقیت اولیه توس��ط ارتش اوکراین در دفع 
ارتش روسیه از حملات به کی‌یف و شمال اوکراین، خانواده‌ها برای شروع 

مدرسه آماده شده‎اند و مشتریان کافه‌های پیاده‌‌رو را شلوغ کرده‌‌اند.
با این حال، آندری زاگوردنیوک، وزیر دفاع سابق اوکراین با بیان اینکه 
کی‌‌یف توانس��ته در جنگ به خوبی مقابله کند، این نکته را هم گوشزد 
کرده که اقتصاد در حال س��قوط، خطر حم�لات هوایی و تلفات جنگ 
فرسایشی می‌‌تواند توانایی اوکراین را برای مقاومت از بین ببرد. او گفت 
که در پایان ش��ش ماه، بقا برابر با پیروزی یا حتی یک مس��یر روشن به 
سوی آن دیده نمی‌‌ش��ود. حداقل جنگ از جایی که مسکو امیدوار بود، 
فاصله زیادی دارد، اما ترس اوکراینی‌‌ها از حمله در س��الروز اس��تقلال و 
در شش��مین ماه جنگ در سراسر این کشور سایه افکنده است. ناظران 
می‌‌گویند این وضعیت عادی در اوکراین ش��کننده اس��ت. تلفات جنگ 
سرسام‌‌آور بوده و هنوز ابعاد کامل آن روشن نشده است. والری زالوژنی، 
فرمانده نیروهای مس��لح اوکراین هفته گذش��ته گفت که حدود 9 هزار 
س��رباز اوکراینی در شش ماه نبرد کشته ش��ده‌‌اند. هرچند زلنسکی در 
س��خنرانی خود در آستانه سالروز اس��تقلال این کشور گفت که هرچه 
ضربه سخت بود، اوکراین متحمل شده است، اما اوکراینی‌‌ها خود را برای 
بدت��ر از آن هم آماده کرده‌‌اند. خارکیف تعطیل و منع رفت و آمد برقرار 
ش��د و س��ربازان گش��ت اوکراینی با احتیاط در حال چرخش هستند و 
زلنسکی و مشاورانش فیلم ضبط‌‌شده برای سالروز استقلال منتشر کردند 

تا امنیت‎شان به خطر نیفتد.

اقتصاد امروز تلفن مستقیم: 286073290 www.forsatnet.ir
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فرصت امروز: بانک مرکزی هفته گذشته همزمان با آغاز هفته دولت از 
دو سامانه »تسهلایت قرض‌الحس��نه فرزند« و »پرداخت لحظه‌ای )پل(« 
رونمایی کرد. رئیس کل بانک مرکزی در مراس��م رونمایی این دو سامانه، 
سهولت دسترس��ی مردم به خدمات نظام بانکی را جزو اولویت‎های بانک 
مرکزی برشمرد و طراحی سامانه »تسهلایت قرض‌الحسنه فرزند« و سامانه 

»پرداخت لحظه‌ای )پل(« را در همین راستا دانست.
سامانه »تسهلایت قرض‌الحسنه فرزند« همانطور که از نام آن برمی‎آید، 
برای س��هولت دسترسی شهروندان به تسهلایت فرزندآوری طراحی شده 
است. در این راستا، متقاضیان باید ظرف ۱۲ روز به شعب بانکی مراجعه و 
درخواست خود را اعلام کنند و سپس ۴۵ روز فرصت دارند مدارک خود را 
تکمیل کنند که مهمترین آنها وثایق است و بعد از ارائه مدارک نیز بانک 
پس از ۱۰ روز وام را واریز می‎کند. تسهلایت قرض‌الحسنه فرزندآوری برای 
فرزندانی که از س��ال ۱۴۰۰ به بعد به دنیا آمده‌اند، به‌ازای فرزند اول 20 
میلیون تومان، به‌ازای فرزند دوم 40 میلیون تومان، به‌ازای فرزند سوم 60 
میلیون تومان، به‌ازای فرزند چهارم 80 میلیون تومان و به‌ازای فرزند پنجم 

به بعد 100 میلیون تومان است.
اما سامانه دیگری که چهارشنبه هفته گذشته با حضور رئیس کل بانک 
مرکزی رونمایی شد، سامانه »پرداخت لحظه‌ای )پل(« نام دارد که سهولت 
و امنیت بیشتر از جمله ویژگی‎های آن است و برخی از اشکالات احتمالی 
در انتقال وجه کارت به کارت را ندارد. کارمزد پایین‎تر نسبت به سرویس 
کارت به کارت و کارکرد 7 در 24 و بدون وقفه در تمام ایام سال، از دیگر 

مزایای سامانه پل است.
سهولت دسترسی مردم به نظام بانکی

سامانه »تسهلایت قرض‌الحسنه فرزند« در راستای اجرای ماده )۱۰( 
»قان��ون حمایت از خانواده و جوانی جمعیت« از ابتدای اردیبهش��ت‌ماه 
۱۴۰۱ در بانک مرکزی راه‌اندازی ش��ده و بانک‌ها و مؤسس��ات اعتباری 
غیربانکی از محل منابع پس‌انداز و جاری قرض‌الحس��نه ش��بکه بانکی 
حسب دستورالعمل مربوطه اقدام به پرداخت تسهلایت یادشده می‌کنند. 
این سامانه با هدف سهولت در ثبت درخواست برای متقاضیان و تمرکز 
ثبت‌نام متقاضیان در یک س��امانه راه‌اندازی شده و امکان هویت‌سنجی 
متقاضیان و استعلامات موردنیاز از جمله رابطه والد- فرزندی به صورت 
برخط، تس��ریع در پرداخت تس��هلایت و کاهش میانگین زمان انتظار، 
جلوگی��ری از اخذ چندین باره تس��هلایت توس��ط متقاضی��ان و امکان 

نظارت لحظه‌ای بانک مرکزی بر ش��بکه بانکی در اعطای تس��هلایت را 
فراه��م می‌کند. متقاضیان برای تقاضای این تس��هلایت در ابتدا باید با 
مراجع��ه به این س��امانه ثبت‌نام خود را انج��ام داده و کد رهگیری اخذ 
کنند. س��پس نس��بت به انتخاب بانک و ش��عبه دلخواه از لیست شعب 
مج��از اقدام کنند. پس از تأیید ش��عبه انتخابی متقاضی توس��ط بانک 
عامل، متقاضیان با مراجعه به شعبه و تکمیل مدارک نسبت به دریافت 
تس��هلایت اقدام می‌کنند. تس��هلایت قرض‌الحس��نه فرزندآوری برای 
فرزندانی که از س��ال ۱۴۰۰ به بعد به دنی��ا آمده‌اند، به‌ازای فرزند اول 
۲۰۰ میلی��ون ریال، به‌ازای فرزند دوم ۴۰۰ میلیون ریال، به‌ازای فرزند 
سوم ۶۰۰ میلیون ریال، به‌ازای فرزند چهارم ۸۰۰ میلیون ریال و به‌ازای 

فرزند پنج به بعد یک میلیارد ریال است.
همچنین س��امانه دیگری که چهارشنبه گذش��ته رونمایی شد، سامانه 
»پرداخت لحظه‌ای )پل(« نام دارد. این سامانه به ‌عنوان یکی از سامانه‌های 
ملی پرداخت، بستر مناسبی را برای انتقال آنی الکترونکیی وجوه خُرد بین 
بانک‌های کش��ور براساس شماره حساب )شبا( در هر ساعتی از شبانه‌روز 
فراهم می‌آورد. مشتریان شبکه بانکی از طریق این سامانه می‌توانند مبالغ 
خرد را از یک ش��ماره ش��با به شماره شبای حس��اب دیگر به‌ صورت آنی 
منتقل کنند. سقف انتقال وجه با استفاده از این روش در اینترنت بانک و 
موبایل بانک ۱۰۰ میلیون ریال و در داخل شعب ۱۵۰ میلیون ریال است. 
هدف اصلی راه‌اندازی این س��امانه، ایجاد بستری نوین و ایمن برای انتقال 
وجه آنی بین مش��تریان برمبنای شماره ش��با است. از مزایای این سامانه 
می‌توان به کارمزد پایین‎تر نس��بت به س��رویس کارت به کارت، سهولت 
انتق��ال و کارک��رد ۷ در ۲۴ و بدون وقفه در تمام ایام س��ال اش��اره کرد. 
در حال حاضر، امکان ارس��ال دس��تور پرداخت پل توسط تمام مشتریان 
از درگاه‌ه��ای ۲۳ بان��ک )حداقل در یکی از درگاه‌های ش��عبه، اینترنت و 
موبایل بانک‌های سامان، آینده، ملی ایران، صادرات ایران، دی، ایران‌زمین، 
اقتصادنوین، س��رمایه، پاسارگاد، قرض‌الحسنه رسالت، گردشگری، توسعه 
تعاون، معاملات ریالی، خاورمیانه، شهر، صنعت و معدن، کشاورزی، ایران 
- ونزوئلا، قرض‌الحسنه مهر ایران، سینا، پارسیان، پست‌بانک و مسکن( به 
مقصد ۲۷ بانک مقدور است و به مرور زمان این خدمت در تمام بانک‌های 

کشور عملیاتی می‌شود.
کارکرد 7 در 24 و بدون وقفه »پل«

رئی��س کل بانک مرک��زی با بیان اینکه س��هولت دسترس��ی مردم به 

خدمات نظام بانکی، جزو اولویت‎های بانک مرکزی است، گفت: سامانه‎های 
تسهلایت فرزند و پل )پرداخت لحظه‎ای( در همین راستا طراحی شده‎اند. 
با توجه به ابلاغ پرداخت تس��هلایت فرزن��دآوری در قانون و حجم بالای 
تقاضاها، بانک مرکزی طراحی سامانه‎ای برای ثبت نام و معرفی متقاضیان 
به ش��عب بانک‎ها را در دس��تور کار قرار داد تا پرداخت این تس��هلایت با 
س��رعت و سهولت بیشتری انجام شود. علی صالح‎آبادی درخصوص وثایق 
لازم برای این تس��هلایت هم گفت: طبق قانون این تسهلایت باید با یک 
ضامن یا یک سفته پرداخت شود. همچنین بانک‎ها براساس دستورالعملی 
که در بس��ته تس��هلایت خرد ابلاغ شده است، اگر مش��تری دارای رتبه 
اعتباری مناسب باشد موظف به تسهیل وثایق هستند. به گفته صالح‎آبادی، 
هر س��امانه و اقدامی که موجب تس��هیل دسترسی مردم به نظام بانکی و 
شمولیت مالی شود، مورد حمایت بانک مرکزی خواهد بود. اقدامات به این 
سامانه‎ها محدود نخواهد بود و بانک مرکزی تلاش می‎کند خدمات بانکی 
غیرحضوری توسعه یابد تا ضرورت مراجعه مردم به شعب فیزیکی بانک‎ها 

کاهش پیدا کند.
مهران محرمیان، معاون فناوری نوین بانک مرکزی نیز در این مراس��م 
به سهولت و امنیت بیشتر سامانه پل اشاره کرد و گفت: سهولت و امنیت 
بیش��تر، کارمزد پایین‎تر نسبت به سرویس کارت به کارت و کارکرد 7 در 
24 و بدون وقفه در تمام ایام س��ال از جمله مزایای اصلی این س��امانه به 
حساب می‎آید و برخی از مشلاکت احتمالی در انتقال وجه کارت به کارت 
با اس��تفاده از این س��امانه رفع شده است. س��امانه پل و تابا که طی چند 
روز آینده رونمایی خواهد ش��د، تکمیل‎کننده حلقه نظام‎های پرداخت در 

کشور هستند.
محرمیان با اش��اره به اینکه این س��امانه بستر مناسبی را برای انتقال 
آنی الکترونکیی وجوه خرد بین بانک‌ها براس��اس ش��ماره حساب )شبا( 
در هر س��اعتی از شبانه‌روز فراهم می‌آورد، توضیح داد: مشتریان شبکه 
بانکی از طریق این سامانه می‌توانند مبالغ خرد را از یک شماره شبا به 
ش��ماره ش��بای دیگر به صورت آنی منتقل کنند و سقف انتقال وجه با 
اس��تفاده از این روش در اینترنت‌بانک و موبایل‌بانک ۱۰۰ میلیون ریال 
و در داخل ش��عب ۱۵۰ میلیون ریال است. به گفته وی، در حال حاضر 
۲۷ بانک به این س��امانه متصل هستند و مجموعا ۴۴ درصد درگاه‎های 
بانکی این خدمت را ارائه می‎دهند که به زودی شاهد افزایش این تعداد 

خواهیم بود.

از 2 سامانه تسهیلات قرض‌الحسنه فرزند و پرداخت لحظه‌ای )پل( رونمایی شد

پل دسترسی به خدمات بانکی

بانک مرکزی از وضعیت ش��اخص‎های پولی در ابتدای فصل تابس��تان 
گ��زارش داد و حج��م نقدینگی را 5250 هزار میلی��ارد تومان اعلام کرد. 
به گفته بانک مرکزی، میزان نقدینگی در تیرماه امس��ال در حالی به رقم 
5250 هزار میلیارد تومان رس��ید که سرعت رش��د آن کمتر شده است. 
همچنین رقم پایه پولی در تیرماه به حدود 653 هزار میلیارد تومان رسید 
و رش��د نقطه‎ای آن 26.2 درصد اعلام ش��د که این میزان از ش��هریورماه 

1399 بی‎سابقه است.
بانک مرکزی در گزارش تحلیل تحولات اقتصاد کلان اعلام کرد: حجم 
نقدینگ��ی در پایان تیرماه  )معادل ۵۲۵۰۱.۴ هزار میلیارد ریال( نس��بت 
ب��ه پایان س��ال ۱۴۰۰ معادل 8.6 درصد افزایش یافته که در مقایس��ه با 
رش��د متغیر مذکور در دوره مشابه س��ال قبل )9.9 درصد( به میزان 1.3 
واحد درصد کاهش نش��ان می‌دهد. همچنین نرخ رشد ۱۲ماهه نقدینگی 
در تیرم��اه مع��ادل 37.4 درصد بوده که 2.5 واحد درصد از آن به افزایش 
پوش��ش آماری )ادغام ش��دن بانک مهراقتصاد در بانک سپه( مربوط بوده 
و در ص��ورت عدم لحاظ افزایش پوش��ش آماری مذکور، رش��د نقدینگی 
در پای��ان تیرماه به 34.9 درصد کاهش می‎یابد. از این رو رش��د ۱۲ماهه 
نقدینگی منتهی به پایان تیرماه )با پایه همگن( نسبت به رشد دوره مشابه 
س��ال قبل )39.4 درصد( معادل 4.5 واحد درصد کاهش نش��ان می‌دهد. 
رشد پایه پولی نیز در ۱۲ ماهه منتهی به تیرماه به 26.2 درصد رسید. پایه 
پولی در پایان تیرماه امسال )معادل ۶۵۳۰.۳ هزار میلیارد ریال( نسبت به 
پایان سال ۱۴۰۰، رشدی 8.1 درصدی داشته که در مقایسه با رشد متغیر 
مذکور در دوره مشابه سال قبل )12.8 درصد( به میزان 4.7 واحد درصد 

کاهش یافته است.
براساس گزارش بانک مرکزی، در شرایطی که تورم ماهانه شاخص کل 
بهای کالاها و خدمات مصرفی در اردیبهشت و خردادماه سال جاری متأثر 
از ح��ذف تخصیص ارز ۴۲۰۰ تومان��ی و افزایش قیمت برخی از کالاها با 
روند افزایشی مواجه شد و طی ماه‌های یادشده به ترتیب به 5.1 درصد و 
10.6 درصد رسیده بود، در تیرماه امسال با کاهش 6.2 واحد درصدی به 

رقم 4.3 درصد رسید.
بررس��ی تورم ماهانه شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی به تفیکک 
گروه‌ه��ای کالا و خدم��ات در تیرماه نش��ان می‌دهد ک��ه اقلام خدمتی 
ت��ورم ماهانه بالاتری را نس��بت به اقلام کالایی تجرب��ه کردند. در همین 

ارتب��اط، تورم ماهان��ه گروه‌ اختصاصی »خدمت« در تیرم��اه با 0.9 واحد 
درصد کاهش نسبت به ماه گذشته به 4.6 درصد رسید. تورم ماهانه گروه‌ 
اختصاصی »کالا« نیز با 9.4 واحد درصد کاهش نس��بت به ماه گذشته به 
رقم 4.2 درصد رس��ید. بررسی تحولات تورم ماهانه گروه کالا به تفیکک 
»خوراکی‌ها« و »غیرخوراکی‎ها« نیز نش��ان می‌دهد تورم ماهانه شاخص 
بهای خوراکی‎ها و آش��امیدنی‎ها )با ضریب اهمیت 25.5 درصد( با 16.3 
واح��د درصد کاهش نس��بت به ماه قب��ل به 5 درصد در تیرماه رس��یده 
اس��ت. در حوزه اقلام خدمتی نیز تورم ماهانه شاخص‌های »اجاره مسکن 
غیرش��خصی« و »ارزش اجاری مسکن ش��خصی« عمدتا متأثر از عوامل 
فصلی و افزایش تقاضا برای اجاره مسکن در فصل دوم سال، با 1.5 واحد 
درصد افزایش به 4.5 درصد در تیرماه امس��ال رسیدند که در مجموع )با 
ضریب اهمیت 33.1 درصد( س��همی معادل واح��د درصد از تورم ماهانه 
ش��اخص کل بهای کالاها و خدمات مصرفی )4.3 درصد( را در این مقطع 

به خود اختصاص دادند.
اما در حوزه تجارت خارجی با توجه به آمارهای گمرک، طی چهار ماهه 
نخست سال ۱۴۰۱ ارزش صادرات گمرکی 17.2 میلیارد دلار بود که مؤید 
افزایش حدودا ۲۲ درصدی آن در مقایسه با مدت مشابه سال ۱۴۰۰ است. 
به طور مشابه، ارزش واردات گمرکی نیز در این مقطع معادل 17.2 میلیارد 
دلار گزارش شده است که حاکی از افزایش حدودا ۱۷ درصدی آن نسبت 
به دوره مش��ابه سال قبل است. از این‌رو در دوره زمانی مورد گزارش، تراز 

بازرگانی گمرکی کشور مثبت بوده ‌است.
همچنین تحولات بازار رسمی ارز در تیرماه حاکی از آن است که در این 
ماه متوسط نرخ فروش دلار در بازار حواله حدود 259.4 هزار ریال بود که 
نس��بت به خردادماه 4.5 درصد افزایش نشان می‌دهد. در بخش اسکناس 
نیز متوس��ط نرخ فروش دلار در این ماه ح��دود 279.2 هزار ریال بود که 
حاکی از افزایش 6.5 درصدی در مقایس��ه با ماه قبل از آن اس��ت، اما در 
بازار مس��کن و براساس اطلاعات اخذشده از سامانه ثبت معاملات املاک 
و مس��تغلات کشور، متوسط قیمت خرید و فروش یک متر مربع زیربنای 
واحد مس��کونی معامله شده در شهر تهران طی تیرماه نسبت به ماه قبل 
5.8 درصد و نس��بت به ماه مشابه س��ال قبل نیز 38.8 درصد افزایش را 
تجربه کرد. در بازار سهام نیز شاخص کل بورس اوراق بهادار در روز پایانی 

تیرماه 4.4 درصد نسبت به روز پایانی ماه قبل کاهش یافت.

حجم نقدینگی به ۵۲۵۰ هزار میلیارد تومان رسید

مهار رشد نقدینگی در ابتدای تابستان

بانک نامه

تا پایان تیرماه امسال
مردم چقدر سفته خریدند؟

در چهار ماهه اول س��ال جاری حدود 58.3 میلیارد تومان سفته و برات 
در ش��هر تهران فروخته ش��د که در مقایسه با دوره مشابه سال قبل، 62.3 
درصد افزایش را نشان می‌دهد. طبق اعلام بانک مرکزی، در تیرماه امسال 
بالغ بر 17.9 میلیارد تومان س��فته و برات در ش��هر تهران فروخته شد که 
در مقایس��ه با ماه قبل و ماه مش��ابه سال قبل به ترتیب 4.3 درصد کاهش 
و 66.3 درصد افزایش یافت. در چهار ماهه نخست امسال نیز حدود 58.3 
میلیارد تومان س��فته و برات در ش��هر تهران فروخته ش��د که در مقایسه 
با دوره مش��ابه س��ال قبل، 62.3 درصد افزایش نش��ان می‌دهد. همچنین 
در تیرماه امس��ال معادل ۴۵۵ برگ س��فته و برات به مبلغی معادل 30.8 
میلیارد تومان در ش��هر تهران برگش��ت خورد که در این ماه شاخص‌های 
تعداد و مبلغ س��فته و برات واخواس��ت ش��ده به ترتیب ب��ه اعداد 56.8 و 
167.3 رسید که در مقایسه با ماه قبل از لحاظ تعداد و مبلغ 31.7 درصد 
کاهش و 7.1 درصد افزایش داش��ت و نس��بت به ماه مش��ابه سال قبل از 
نظ��ر تعداد 33.7 درصد کاهش و از نظر مبلغ 38.3 درصد افزایش نش��ان 
می‌دهد. شاخص متوس��ط مبلغ یک برگ سفته و برات واخواست شده در 
تیرماه امسال به عدد 294.7 رسید که عدد شاخص مذکور در تیرماه سال 
گذش��ته معادل 141.2 بوده اس��ت. علاوه بر این، در چهار ماهه اول سال 
جاری معادل ۱۹۲۳ برگ س��فته و برات به مبلغ 106.3 میلیارد تومان در 
ش��هر تهران برگشت خورد. در این دوره متوسط شاخص‌های تعداد و مبلغ 
س��فته و برات واخواس��ت ش��ده به ترتیب به اعداد ۶۰ و 144.1 رسید که 
نس��بت به دوره مشابه سال قبل از لحاظ تعداد و مبلغ 14.5 درصد کاهش 
و 67.4 درصد افزایش نشان می‌دهد. از سوی دیگر، شاخص متوسط مبلغ 
یک برگ س��فته و برات واخواست ش��ده در چهار ماهه اول امسال به عدد 
245.6 رس��ید که عدد شاخص مذکور در دوره مشابه سال گذشته معادل 

132.7 بوده است.

چطور وام ۲۰۰ میلیونی مسکن بگیریم؟
اعلام مس��ئولان بان��ک مرکزی حاکی از آغ��از پرداخت وام ۲۰۰ 
میلی��ون تومانی مس��کن برای فرزند س��وم اس��ت که سرپرس��ت 
خانواره��ای فاقد مس��کن که تاکنون تس��هلایت مس��کن دریافت 
نکرده‌اند می‌توانند به شش بانک عامل در این زمینه مراجعه کنند. 
به گزارش ایس��نا، تمامی خانواده‌هایی که دارای فرزند س��وم متولد 
سال ۱۳۹۹ به بعد هستند و صاحب خانه نیستند، می‌توانند جهت 
دریافت وام ودیعه مس��کن ۲۰۰ میلیون تومانی اقدام کنند. در این 
زمینه، مس��ئولان بانک مرکزی از ابلاغ بخشنامه مربوطه به بانک‌ها 
و اج��رای آن خبر داده‌اند که متقاضی��ان برای دریافت این وام باید 
با در دس��ت داش��تن مدارک لازم به یکی از شعب بانک‌های عامل 
مس��کن، تجارت، صادرات، کشاورزی، توس��عه تعاون و پست بانک 

مراجعه کنند.
همچنین ب��رای دریافت وام ۲۰۰ میلیون تومان��ی با بازپرداخت 
حداکث��ر ۲۰ س��اله و کارم��زد حداکثر ۴ درصد به صورت س��الانه 
باید س��فته و یا یک ضامن معتبر به بانک ارائه کنند. البته تقاضای 
دریافت وام باید توس��ط سرپرس��ت خانوار یا نماینده قانونی آن به 
بانک اعلام شود و احراز ولادت فرزند متقاضی باید با مشاهده اصل 
شناس��نامه زوجین، فرزند متولد شده و استعلام از سامانه‌های ثبت 

احوال توسط بانک نیز انجام شود.
در ای��ن بی��ن، وام ۲۰۰ میلیون تومانی مس��کن به فرزند س��وم 
خانواری تعلق می‌گیرد که فاقد مس��کن باش��ند که در این زمینه، 
مع��اون اعتبارات بان��ک مرکزی می‌گوید: وقتی متقاضی به ش��عبه 
مراجعه می‌کند، بانک نمی‌تواند تش��خیص ده��د که متقاضی فاقد 
خانه هس��ت یا خی��ر که در حال رایزنی با وزارت راه و شهرس��ازی 
هس��تیم ک��ه این امکان را ب��ه صورت یک لینک در اختیار ش��عب 

قرار دهند. 
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ایران چهل و دومین مقصد صادراتی هند است
تجارت ایران و هند در نیمه 2022

اقتصاد هند با تولید ناخالص داخلی حدود 3178 میلیارد دلار، ششمین 
اقتصاد بزرگ جهان در سال 2021 نام گرفته است. این کشور با جمعیت 
1.4 میلی��ارد نفری، بخش مهمی از نیاز کالایی خ��ود را از طریق واردات 
تامین می‎‏کند. ارزش واردات کالایی هند در س��ال گذشته ملایدی حدود 
570 میلی��ارد دلار بوده که مبادی مهم واردات آن به ترتیب کش��ورهای 
چین، امارات متحده عربی، آمریکا، س��وئیس، عربس��تان سعودی و عراق 
بوده‎‏ان��د. در واقع، حدود 24 درصد از واردات هند در این س��ال از مبادی 
کشورهای خاورمیانه انجام شده است. همچنین پیش‏‎بینی می‎شود که در 
سال 2022 حجم واردات کالایی هند با افزایش 7.5 درصدی همراه باشد، 
اما سهم اقتصاد ایران از ششمین اقتصاد بزرگ جهان چقدر است؟ آمارها 
نشان می‎دهد که ایران هفتاد و دومین مبدأ وارداتی کالا به هند و چهل و 

دومین مقصد صادراتی از آن است.
براس��اس جدیدترین گ��زارش از وضعیت تجارت ای��ران و هند که اتاق 
بازرگانی تهران منتشر کرده است، تراز تجاری هند با ایران در نیمه نخست 
س��ال ۲۰۲۲، با کسری تراز حدود ‌۷۰۳ میلیون دلاری همراه شده که در 
مقایسه با مدت مشابه سال قبل، این تراز تجاری حدود ‌۵۴ درصد به نفع 
هند افزایش یافته است. در این دوره صادرات ایران به هند و متقابلا واردات 
ای��ران از هند از حیث گروه کالایی مح��دود و از تنوع کم و تمرکز بالایی 
برخوردار اس��ت. البته این موضوع صرفا به این نیمس��ال ختم نمی‌شود و 
در تمام س��ال‌های اخیر این اتفاق افتاده است. این موضوع به ‌خوبی نشان 
می‌دهد ایران نتوانسته با ششمین اقتصاد بزرگ جهان ارتباط قوی برقرار 
کن��د. از نگاه تحلیلگران، مهمترین چالش‌های پیش‌روی توس��عه تجارت 
ایران و هند، تحریم‌ها و در مرتبه بعدی، تعرفه‌‌‌‌‌های گمرکی و مش��لاکت 

بانکی است.
براساس این گزارش، اقتصاد هند با تولید ناخالص داخلی حدود ‌۳۱۷۸ 
میلیارد دلار، ششمین اقتصاد بزرگ جهان در سال ‌۲۰۲۱ بوده است. این 
کش��ور با جمعیت 1.4 میلیارد نفری، بخش مهمی از نیاز کالایی خود را 
از طریق واردات تامین می‌‌‌‌‌کند. براس��اس منابع رس��می هند، کل واردات 
کالایی این کشور از کشورهای جهان در نیمه نخست سال ۲۰۲۲، حدود 
‌۳۶۲میلیارد دلار بوده که نس��بت به مدت مشابه سال قبل نزدیک به ‌۴۰ 
درصد افزایش داشته است. مهمترین مبادی وارداتی هند در این نیمسال 
به ترتیب کشورهای چین، امارات ‌متحده ‌عربی، آمریکا، عربستان و عراق 
با مجموع س��هم ‌۴۱ درصد از کل واردات هند هستند. همچنین صادرات 
امارات‌ متحده عربی، عربستان و عراق به هند در نیمه اول امسال به ترتیب 
برابر ‌۲۶میلیارد دلار، ‌۲۴میلیارد دلار و ‌۲۲میلیارد دلار بوده اس��ت. ایران 
هفتادو‌دومین مبدأ وارداتی کالا به کشور هند در مدت مورد بررسی است، 
اگرچه مقدار و ارزش صادرات کالایی ایران به هند در نیمه ابتدایی ۲۰۲۲ 
به ترتیب با رشدهای ‌۳۴ درصدی و ‌۵۴ درصدی همراه بوده ولی به دلیل 
حجم پایین صادرات مزبور، س��هم ای��ران از کل ارزش واردات هند رقمی 

بسیار کم و حدود 0.09 درصد است.
کل صادرات کالایی هند به کش��ورهای جهان در نیمه نخس��ت 
سال 2022 براس��اس منابع رسمی این کشور، حدود ‌۲۳۸ میلیارد 
دلار بوده که نس��بت به مدت مش��ابه س��ال قبل حدود ‌۲۸ درصد 
افزایش داش��ته اس��ت. مهمترین مقاصد صادراتی هند در این دوره 
زمانی به ترتیب کشورهای آمریکا، امارات‌ متحده ‌عربی، بنگلادش، 
هلند و چین با مجموع س��هم ‌۳۶درصد از کل صادرات هند در این 
مدت هس��تند. ص��ادرات هند به امارات ‌متح��ده ‌عربی و بنگلادش 
نی��ز در همین م��دت به ترتیب ‌۱۶ میلی��ارد دلار و ‌۹ میلیارد دلار 
بوده اس��ت. واکاوی آمارها نش��ان می‌دهد که ایران چهل‌و‌سومین، 
عراق سی‌و‌هش��تمین و عربستان نیز ش��انزدهمین مقصد صادراتی 
کالایی کش��ور هند در مدت مورد بررس��ی هستند. واردات ایران از 
هند در نیمه ابتدایی س��ال ۲۰۲۲ از حیث مقدار و ارزش به ترتیب 
با رش��دهای ‌۳۰ درصدی و ‌۵۴ درصدی همراه بوده اس��ت. واردات 
کشورهای عراق و عربستان از هند در مدت مورد بررسی به ترتیب 

1.3 میلیارد دلار و 4.6 میلیارد دلار است.
تراز تجاری هند با ایران در نیمه نخس��ت ۲۰۲۲، با کس��ری تراز حدود 
‌۷۰۳ میلیون دلاری همراه اس��ت که در مقایسه با مدت مشابه سال قبل، 
تراز تج��اری فی‌مابین حدود ‌۵۴درصد به نفع هند، افزایش یافته اس��ت. 
همچنین مقایسه رشد حجمی با رش��د ارزشی واردات یا صادرات کالایی 
ایران به هند در مقایس��ه با مدت مشابه س��ال قبل، حاکی از بالاتر بودن 
رشد ارزشی به دلیل تاثیر افزایش قیمت کالاهاست؛ یعنی بخشی از رشد 
ارزش��ی صادرات یا واردات، ناشی از افزایش قیمت کالاهای مبادلاتی طی 

دوره مزبور است.
همچنین مقایسه آمارهای گمرک ایران و گمرک هند در رابطه با 
تجارت بین دو کشور نشان می‌دهد که ارزش صادرات ایران به هند 
طی چهارماهه نخس��ت ۱۴۰۱ طبق آمار گمرک ایران، حدود ‌۵۶۷ 
میلیون دلار بوده؛ در حالی که آمار هند واردات این کشور از ایران 
برای شش ماهه نخست ۲۰۲۲ را رقمی کمتر و حدود ‌۳۳۵ میلیون 
دلار اعلام کرده اس��ت. میانگین قیمت کالای وارداتی ایران از هند 
حدود ۹۴۳ دلار در هر ‌تن است که 3.3 برابر میانگین قیمت کالای 
صادرات��ی ایران به هند اس��ت. بالاتر بودن قیم��ت کالای مبادلاتی 
می‌تواند به ‌عنوان علامتی بر ماهیت کالاهای مبادله‌ش��ده از حیث 

میل به سمت کالای نهایی و همچنین ارزش‌افزوده بالاتر باشد.
مجموع ارزش صادرات ایران به هند حدود ‌۳۰۷میلیون دلار اس��ت که 
ح��دود ‌۹۲درصد از کل صادرات ایران به کش��ور هند طی نیمه نخس��ت 
س��ال ۲۰۲۲ را تشیکل می‌دهند. بیشترین صادرات ایران مربوط به اقلام 
شیمیایی آلی از جمله متانول و تولوئن، میوه‌‌‌‌‌ها و خشکبار از جمله پسته، 
خرما مضافتی و بادام، اقلام نفتی از جمله نفت‌خام، قیر و روغن پایه معدنی، 
سنگ و نمک‌‌‌‌‌های معدنی از جمله مرمریت و کلینگر سیمان و محصولات 
ش��یمیایی معدنی از جمله آمونیاک و دوده کربن اس��ت. باتوجه به سهم 
ب��الای پنج گروه، ص��ادرات ایران به هند از حیث گروه کالایی محدود و از 
تنوع کم و تمرکز بالایی برخوردار اس��ت. طبق آمارهای گمرک ایران، در 
چهار ماهه نخست ۱۴۰۱، صادرات ایران به هند شامل آمونیاک، متانول، 
قیرنفت، روغن پایه معدنی و اوره است که سهمی معادل ‌۵۳ درصد از کل 
ارزش صادرات ایران را در این مدت به خود اختصاص داده است. در مقابل 
طبق آمار گمرک ایران، طی چهار ماهه نخست ۱۴۰۱ واردات ایران از هند 
مرتبط با ۷۳۶ ردیف تعرفه مستقل هشت رقمی بوده که حدود ‌۵۱ درصد 
از واردات فق��ط مربوط به واردات برنج بوده اس��ت. واردات کالایی ایران از 
هند در نیمه نخس��ت سال جاری، شامل واردات حدود ‌۸۶۹ میلیون دلار 
است که این رقم حدود ‌۸۴ درصد از کل واردات ایران از هند را طی مدت 

مورد بررسی تشیکل می‎دهد.

دریچه

فرصت امروز: دماسنج اصلی تالار شیشه‎ای در هفت روز معاملاتی پایانی 
مردادماه در مسیر نزولی گام برداشت، اما با شروع شهریورماه تغییر جهت 
داد و به مس��یر صعودی بازگشت. ش��اخص کل بورس تهران در حالی در 
س��ه روز ابتدایی هفته گذش��ته بیش از 25 هزار واحد از ارتفاع خود را از 
دس��ت داد که در دو روز پایانی هفته حدود 17 هزار واحد از آن را جبران 
کرد تا شهریورماه حداقل تا اینجا برای بورس‎بازان خوش‎یمن باشد. بدین 
ترتیب، شاخص کل بورس در پایان هفته با ایستادن در ارتفاع یک میلیون 
و 442 هزار واحد به بازدهی منفی 0.62 درصدی و شاخص کل هم‎وزن با 
ایستادن در محدوده 408 هزار و 250 واحد به بازدهی مثبت 2.3 درصدی 
رسید. از 655 شرکتی که نماد آنها در بورس و فرابورس معامله شد، 533 
نماد با رش��د قیمت مواجه شدند و بدین ترتیب، رنگ بیش از 81 درصد 

نمادهای تابلوی معاملاتی در بازه هفتگی به رنگ سبز درآمد.
در بازه ماهانه نیز با اینکه ارزش و حجم کل معاملات در مردادماه نسبت 
به تیرماه افزایش یافت، اما شاخص‎های بورسی در دومین ماه تابستان در 
مسیر کاهشی گام برداشتند. بدین ترتیب، شاخص کل بورس در مردادماه 
افت 3.22 درصدی را تجربه کرد و از سطح یک میلیون و ۴۷۱ هزار واحد 
به سطح یک میلیون و ۴۲۴ هزار واحد کاهش ارتفاع داد که افت ۴۷ هزار 
و ۴۰۷ واحدی را نشان می‎دهد. همچنین شاخص کل با معیار هم‎وزن در 
ماه گذش��ته به بازدهی منفی 1.61 درصدی رسید و از سطح ۴۰۳ هزار و 

۷۸۲ واحد به ۳۹۷ هزار و ۲۹۶ واحد کاهش یافت.
ارزش و حجم معاملات افزایش یافت

بررسی معاملات بازار سهام در مردادماه حکایت از آن دارد که ارزش کل 
معاملات این بازار در این ماه نسبت به ماه گذشته با 5.94 درصد افزایش، 
از ۸۳۹ هزار و ۴۵۱ میلیارد ریال به ۸۸۹ هزار و ۲۸۷ میلیارد ریال رسید. 
همچنین حجم کل معاملات از ۱۳۱ میلیارد و ۵۲۴ میلیون سهم در ماه 
گذشته به ۱۷۰ میلیارد و ۵۸۸ میلیون سهم رسید که افزایش 29 درصدی 
را نش��ان می‌دهد. در این ماه تمامی بازارها نس��بت به ماه قبل، وضعیت 
متفاوتی داش��تند. ارزش معاملات در بازار اول سهام، کاهش 14 درصدی 
را در مرداد نس��بت به ماه گذش��ته خود تجربه کرد و از ۲۷۹ هزار و ۴۷۲ 
میلیارد ریال به ۲۳۷ هزار و ۶۶۲ میلیارد ریال رسید. حجم معاملات این 

بازار نیز از ۵۱ میلیارد و ۶۸۷ میلیون س��هم در تیرماه به ۵۰ هزار و ۱۶۷ 
میلیارد س��هم در ماه گذشته رسید و کاهش 2 درصدی را به ثبت رساند. 
همچنین حجم معاملات بازار دوم سهام در این ماه برخلاف بازار اول سهام، 
افزایش��ی بود و ارزش معاملات این بازار در مرداد با کاهش 4 درصدی از 
۲۷۹ هزار و ۷۴۰ میلیارد ریال به ۲۶۷ هزار و ۴۲۲ میلیارد ریال رس��ید. 
حج��م معاملات این بازار نیز با افزایش 64 درصدی از ۵۹ میلیارد و ۶۴۱ 

میلیون سهم به ۹۸ میلیارد و ۸۳ میلیون سهم رسید.
ارزش معاملات بازار بدهی نیز با رشد 197 درصدی از ۲۵ هزار و ۳۳۱ 
میلی��ارد ریال در تیرماه به ۷۵ هزار و ۴۳۶ میلی��ارد ریال در مردادماه 
رسید. حجم معاملات بازار بدهی نیز از ۲۵ میلیون برگه به ۷۹ میلیون 
برگه رس��ید که رشد چش��مگیر 213 درصدی را نشان می‌دهد. ارزش 
معاملات در بازار مشتقه هم از یک هزار و ۱۶۲ میلیارد ریال در تیرماه 
به یک هزار و ۵۴۲ میلیارد ریال در مرداد رسید و رشد 32 درصدی را 
تجرب��ه کرد. حجم معاملات این ب��ازار نیز با کاهش 98 درصدی از یک 
میلی��ارد و ۴۸۴ میلیون قرارداد در تیر به ۱۷ میلیون قرارداد در مرداد 
رس��ید. نهایتا ارزش معاملات صندوق‌های س��رمایه‌گذاری قابل معامله 
روندی افزایشی داشت و از ۲۵۳ هزار و ۷۴۷ میلیارد ریال در تیرماه به 
۳۰۷ هزار و ۲۲۵ میلیارد ریال در مرداد رس��ید که رش��د 21 درصدی 
را نش��ان می‎دهد. حجم معاملات این بازار هم با رش��د 19 درصدی از 
۱۸ میلیارد و ۶۸۷ میلیون یونیت در تیر به ۲۲ میلیارد و ۲۴۱ میلیون 
یونیت در مرداد رس��ید. همانطور که اش��اره شد، شاخص کل بورس در 
مردادم��اه اف��ت 3.22 درصدی را تجربه کرد و از س��طح یک میلیون و 
۴۷۱ هزار واحد در تیرماه به یک میلیون و ۴۲۴ هزار واحد در مردادماه 
کاهش یافت. ش��اخص کل هم‎وزن نیز با 1.61 درصد کاهش از س��طح 
۴۰۳ هزار و ۷۸۲ واحد به ۳۹۷ هزار و ۲۹۶ واحد رسید که افت 6 هزار 

و ۴۸۵ واحدی را نشان می‎دهد.
بازار فرابورس در پنجمین ماه سال

در همی��ن حال، ارزش معاملات فراب��ورس در مردادماه به ۹۳۲ هزار 
میلیارد تومان رس��ید که رش��د ۵۲۸ درصدی نس��بت به مدت مشابه 
س��ال گذش��ته را نش��ان می‌دهد. همچنین در این ماه گ��روه خودرو و 

س��اخت قطعات با اختص��اص دادن ۱۲ درص��د از ارزش معاملات بازار 
س��هام به خود، بیش��ترین س��هم را از معاملات خرد سهام داشت. طی 
۲۱ روز معاملات��ی مردادم��اه، روزانه به طور متوس��ط ۴۴ هزار و ۴۰۶ 
میلیارد تومان معامله صورت گرفت. بیشترین ارزش معاملات فرابورس 
نیز به ثبت ۱۶۰ هزار میلیارد تومان داد و س��تد مالی در روز ۲۴ مرداد 
برمی‌گ��ردد. در پایان معاملات این ماه، ش��اخص کل فرابورس به عدد 
۱۸ هزار و ۹۹۰ واحد رس��ید که کاهشی 2.8 درصدی را نشان می‌داد. 
ارزش بازار فرابورس نیز به یک هزار و ۸۰۹ هزار میلیارد تومان رس��ید 
که نس��بت به ماه قبل ۲ درصد کاهش را نشان می‎دهد. میانگین حجم 
معام�لات فراب��ورس در مردادماه ۴ میلیارد برگ��ه در روز بود و روز ۱۸ 
مرداد با رد و بدل ش��دن 22.8 میلیارد برگه مالی، بیش��ترین حجم از 

دارایی‌های مالی در فرابورس مورد معامله قرار گرفت.
فعالان بازار سهام در ۲۱ روز معاملاتی بازارهای اول، دوم و پایه به طور 
متوسط معاملاتی به ارزش ۹۳۵ میلیارد تومان را رقم زدند. در این مدت 
به طور میانگین، مالیکت 2.7 میلیارد برگه س��هم در هر روز جابه‌جا شد. 
بیش��ترین ارزش معاملات س��هام فرابورس معادل ۳ هزار و ۶۳۱ میلیارد 
تومان بود که در روز ۱۸ مرداد رقم خورد. این همزمان با رد و بدل شدن 
21.8 میلی��ارد برگه مالی بود ک��ه رکورد حجم معاملات را نیز از آن خود 
کرد. در این ماه بازار دوم با ثبت معاملاتی به ارزش 7 هزار و ۲۹۲ میلیارد 
تومان بیش��ترین ارزش معاملات بازار س��هام را به خود اختصاص داد که 
نسبت به مدت مشابه سال قبل ۵۰ درصد کاهش نشان می‎دهد. در بازار 
اول فراب��ورس در ۲۱ روز معاملاتی این ماه، ۴ هزار و ۷۶۶ میلیارد تومان 
معامله رقم خورد که نس��بت به مرداد س��ال قبل ۴۸ درصد کاهش یافته 
اس��ت. در روزهای معاملاتی دومین ماه از تابستان، 7 هزار و ۵۷۵ میلیارد 
تومان معامله نیز در بازار پایه فرابورس رقم خورد که از افتی ۱۶ درصدی 
نسبت به مرداد سال قبل حکایت دارد. در ماهی که گذشت همچنین گروه 
خودرو و س��اخت قطعات بیشترین سهم از کل ارزش معاملات خرد بازار 
سهام و اختیار سهام را از آن خود کرد. گروه سرمایه‌گذاری‌ها و محصولات 
ش��یمیایی نیز در رتبه‌های بعدی معاملات با بیش��ترین س��هم از ارزش 

معاملات قرار گرفتند.

دماسنج تالار شیشه‎ای در مردادماه بیش از 3 درصد افت کرد

صعود و نزول بازارها در میانه تابستان

به گفته یک فعال بازار سرمایه، سهم معاملات حقیقی نسبت به معاملات 
حقوق��ی بازار ایران در س��ال ۲۰۲۰ معادل ۸۳ درص��د بوده؛ در حالی که 
این رقم در بازار آمریکا حدود ۲۰ درصد اس��ت. س��عید اسلامی، دبیرکل 
کان��ون نهادهای س��رمایه‌گذاری در مورد ارزیابی خود از س��رمایه‌گذاری 
غیرمس��تقیم و مزایای آن گف��ت: یکی از تفاوت‌های اساس��ی بازار ایران 
با بازارهای توس��عه‎یافته این اس��ت که س��هم معاملات حقیقی نسبت به 
معاملات حقوقی بس��یار زیاد اس��ت؛ یعنی در حالی که این سهم در بازار 
ای��ران در س��ال ۲۰۲۰ معادل ۸۳ درصد بوده، در ب��ازار آمریکا حدود ۲۰ 
درصد است که نشان می‌دهد در ایران معامله‌گران حقیقی وارد بازار شده 
و به‌ صورت مس��تقیم س��رمایه‌گذاری کرده‌اند؛ طبیعتا ای��ن کار در حوزه 
سیاس��ت‌گذاری، معاملات و انتقال هیجان به بازار، تش��یکل پرتفوی‌های 
بهینه و س��ودآوری سرمایه‌گذار با چالش‌هایی همراه است. بنابراین تلاش 
تمامی اهالی بازار در سال‌های گذشته توسعه سرمایه‌گذاری غیرمستقیم 
بوده، هرچند این تلاش چندان موفق نبوده است اما باید به این کار ادامه 
داد. به اعتقاد اس�لامی، توسعه سرمایه‌گذاری مستقیم از راه‌های مختلفی 
قابل انجام است؛ بخشی از آن به ریزساختارها و تغییر سازوکارهای بازار به 
نفع سرمایه‌گذاری غیرمستقیم مربوط می‌شود و بخش دیگر هم مربوط به 

توسعه صندوق‌های سرمایه‌گذاری و نهادهای سبدگردان در کشور است.
عضو شورای سیاست‌گذاری همایش »س��رمایه‌گذاری در صندوق‌های 
س��رمایه‌گذاری برای مقابله با تورم« با اش��اره به ای��ن همایش گفت: در 
ای��ن همایش قصد داریم به موضوع صندوق‌های س��رمایه‌گذاری که یکی 
از ابزارهای غیرمس��تقیم است بپردازیم؛ این صندوق‌ها تنوع بسیار زیادی 
در بازار س��رمایه دارند و بسیار قابل توسعه هستند، همچنین محلی است 
که سرمایه‌گذاران می‌توانند از طریق آن در بخش‌های درآمد ثابت به جای 

سپرده‌های بانکی و با نقدشوندگی بالا، سهامی، کالایی و... سرمایه‌گذاری 
کنن��د و حتی می‌توانن��د پرتفوی‌هایی از صندوق‌های س��رمایه‌گذاری را 
تش��یکل دهند. بنابراین صندوق‌ها ب��ه یکی از ابزارهای س��رمایه‌گذاری 
مطمئن تبدیل ش��ده‌اند که توسط نهاد متخصص مدیریت می‌شود، تحت 
نظارت سازمان بورس و اوراق بهادار است و به دلیل قوانین و مقررات این 
س��ازمان نمی‌تواند ریسک‌های بس��یار زیادی را به سرمایه‌گذاران تحمیل 
کند. اسلامی با بیان اینکه امروزه صندوق‌های سرمایه‌گذاری ارکان خوبی 
دارند و از نقدش��وندگی به نس��بت خوبی هم برخوردارند، افزود: عملکرد 
مدیران صندوق‌ها هم از طریق مطالعه بازه تاریخی، ریس��ک‌ها و دانستن 
تأثیر دارایی‌ها قابل بررس��ی است. دبیرکل کانون نهادهای سرمایه‎گذاری 
همچنین با اش��اره به عرضه خودرو در بورس کالا گفت: عرضه خودرو در 
بورس کالا با هدف ایجاد شفافیت، کاهش دلالی و حذف رانت تحقق‎یافته 
و با حمایت همه دستگاه‌های مرتبط با این موضوع، گام بزرگی در جهت 
کنار گذاش��تن قیمت‌گذاری دس��توری و به تبع آن، حذف فساد برداشته 
می‌ش��ود؛ همچنین گام بعدی بورس کالا پس از رونق معاملات فیزیکی، 

راه‎اندازی بازار مالی و معاملات اوراق خودرو خواهد بود.
ب��ه گ��زارش کالا خبر، اس�لامی با بیان اینک��ه اگرچ��ه ورود برخی از 
محص��ولات به بورس در دنیا رایج نیس��ت ولی دلیل تاکی��د فعالان بازار 
س��رمایه و اقتصاددانان به بهره‌مندی اقتصاد ما از ظرفیت‌های بورس کالا، 
رهایی از قیمت‌گذاری‌های فس��ادزا در بازار کالای کش��ور است که از این 
منظر بدون شک شفافیت و معاملات رقابتی بورس کالا به کمک صنعت 
و تولید کش��ور می‌آی��د، افزود: موضوع مهمتر این اس��ت که پس از ورود 
کالاهای مختلف به بورس کالا به مرور به سمت طراحی ابزارهای مالی بر 
پای��ه مبادلات فیزیکی در بورس کالا حرک��ت خواهیم کرد و در آن زمان 

هم مشلاکت قیمت‌گذاری حل شده و هم امکان جذب سرمایه‌ها به سمت 
تولید محقق می‌ش��ود. به گفته اس�لامی، تجربیات گذشته نشان داده با 
وجود آنکه منطق ورود کالاها و معاملات ش��فاف بورس کالا بر هیچ‎کس 
پوش��یده نیست اما متاس��فانه در برهه‌هایی قدرت برخی نهادها در بخش 
سیاس��ت‌گذاری بر منطق بازار چربیده و عملا تصمیم‌های غیرکارشناسی 
درخص��وص ب��ازار یک محصول و دخالت در روند ب��ازار و قیمت‌ها گرفته 
ش��ده اس��ت؛ در این زمینه امیدواریم که در حوزه خودرو خللی در اجرای 
نظام عرضه و تقاضا بر معاملات ایجاد نشود تا ثمره این رویکرد اقتصادی 
خیلی زود نمایان شود. دبیرکل کانون نهادهای سرمایه‎گذاری توضیح داد: 
در بلندم��دت عرضه خودرو در بورس کالا ب��ه اوراق بهادار خودرو تبدیل 
خواهد ش��د تا عملا بخش بزرگی از معاملات به این اوراق در بورس کالا 
اختص��اص یابد که ای��ن اوراق در بورس‌ها مورد معامل��ه قرار بگیرد؛ مثلا 
می‌ش��ود خودروهای پرتیراژ را توکنایز کرد و در واحدهای کوچک‎تر مورد 
معامله قرار داد که در این مسیر هم فرآیند قیمت‌گذاری برداشته می‌شود 
و هم تعداد زیادی از سهامداران، سرمایه‎گذاران و نهادهای مالی به سمت 

سرمایه‌گذاری در این بازارها حرکت می‌کنند.
گفتنی اس��ت همایش »س��رمایه‎گذاری در صندوق‎های سرمایه‎گذاری 
ب��رای مقابله با تورم« با محوریت تبیین راه‎ه��ای عبور از تورم با ابزارهای 
بورس��ی، ۱۴ شهریورماه در محل شرکت بورس اوراق بهادار تهران برگزار 
می‎شود. در این همایش ضمن بررسی وضعیت اقتصاد ایران به صندوق‎های 
سرمایه‌گذاری پرداخته شده و ضمن تطبیق عملکرد این صندوق‌ها با دنیا 
ب��ه ارزیابی چالش‎ها، مزیت‎ها و فرصت‎ه��ای موجود در این بخش از بازار 
سرمایه )که به رغم حضور غیرمستقیم در آن ریسک پایینی دارد( پرداخته 

خواهد شد.

دبیرکل کانون نهادهای سرمایه‎گذاری توضیح داد

نسبت معاملات حقیقی به حقوقی در ایران بالاست

بــــورس تلفن مستقیم: 486073290 www.forsatnet.ir
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نویسنده: علی آل‎علی

سالانه میلیون‎ها نفر با هزاران امید و آرزو شروع به عکاسی از منظره‎های 
مختلف می‎کنند تا بلکه از دل هنر عکاس��ی پولی عایدش��ان شود. البته 
گالری‎ه��ای هنری همین طوری سرس��ری آثار بی‎نام و نش��ان را انتخاب 
نمی‎کنند. هرچه باش��د تا وقتی کلی عکاس درجه یک در دنیا خودنمایی 
می‎کنند، کمتر فرصتی برای تازه‎واردها باقی می‎ماند. نتیجه کار هم ماندن 
میلیون‎ها عکس روی دس��ت صاحبان‎شان است. اگر شما هم دور و برتان 
دوستانی دارید که یکهو بی‎خیال دنیای عکاسی شده‎اند، هیچ بعید نیست 
چندباری جواب منفی گالری‎های مختلف حسابی حال‎شان را گرفته باشد؛ 

به ویژه اگر در دنیای عکاسی تبلیغاتی هم سرک کشیده باشند!
همانطور که یک فیلم خوب به تماشاگران حال بهتری منتقل می‎کند، 
عکس��ی زیبا از یک کفش ورزشی یا حتی خودرویی جدید هم مشتریان 
را میخک��وب خواهد ک��رد. باور کنید یا نه، خیلی از م��ردم فقط با دیدن 
عکس محصولات اقدام به ثبت س��فارش می‎کنند. کلی از این مثال‎ها در 
آمازون قابل مشاهده است، چراکه مردم در آمازون نه با محصولات واقعی، 
بلکه عکس‎های مختلف رو به رو هس��تند. در این ش��رایط هم برندی که 
عکس‎های تبلیغاتی بهتری از محصولاتش داشته باشد، برنده ماراتن فروش 
خواهد بود.  ما در روزنامه فرصت امروز قبلا درباره عکاسی تبلیغاتی با شما 
گپ و گفتی داش��ته‎ایم. ش��اید فکر کنید همان گپ کوتاه برای یکه‎تازی 
در بازار کافی باش��د، اما راس��تش را بخواهید ش��ما هنوز اول راه هستید. 
هر جایی که پای آدم‎ها وس��ط باشد، دیر یا زود اشتباهات مختلف هم به 
چش��م می‎خورد. قبول دارم بعضی از اش��تباهات حسابی آدم را به دردسر 
می‎اندازد، اما این طبیعت فعالیت کاری اس��ت؛ البته مگر اینکه شما یک 

ربات بدون اشتباه باشید!
خیلی از کارآفرینان برای ثبت یک عکس ساده از محصولات‎شان صدها 
بار لنز دوربین و سوژه را دستکاری می‎کنند. آخر سر هم نتیجه کار چنگی 
به دل نمی‎زند. اینطور وقت‎ها عکاسی تبلیغاتی تبدیل به یک اژدهای هفت 
سر می‎شود. البته ما اصلا چنین دیدی به هنر عکاسی نداریم، چراکه وقتی 
تکنیک‎های درس��ت دم دست‎تان باشد و حواس‎تان به اشتباهات پرتکرار 
جمع شود، دیگر دلیلی برای شکست وجود نخواهد داشت. از این نظر شما 
با یادگیری اشتباهات عکاسی تبلیغاتی شبیه دونده‎ای افسانه‎ای می‎شوید 

که حتی یک نفر هم به گرد پایش نمی‎رسد. 
ما در این مقاله قصدمان نه تکرار بعضی توصیه‎های خشک و خالی، بلکه 
مرور مهمترین اش��تباهات در عکاسی تبلیغاتی است. اگر شما هم هر بار 
برای ثبت س��اده‎ترین عکس‎های دنیا ساعت‎ها وقت‎تان را هدر می‎دهید، 
صفر تا صد این مقاله مخصوص شماست. پس در ادامه با ما همراه باشید تا 

از شر کابوس عکاسی خلاص شده و از هنر آن بیشتر لذت ببرید. 
اشتباهات رایج در عکاسی تبلیغاتی

عکاس‎های حرفه‎ای معمولا فوت‎های کوزه‎گری خاص خودش��ان را یاد 
گرفته‎اند. به همین خاطر هم کمتر اشتباه می‎کنند. فکر می‎کنم حالا دیگر 

متوجه دلیل محبوبیت عکاس‎های حرفه‎ای در بین برندها ش��ده باش��ید، 
مگر نه؟ 

قب��ول دارم هیچ‎کس یک ش��به تبدیل به عکاس��ی هم��ه فن حریف 
نمی‎شود، اما از طرفی لازم نیست همیشه با کلی اشتباه مختلف کارتان را 
بهت��ر کنید. گاهی اوقات درس گرفتن از بقیه بهترین راه حل دنیا خواهد 
بود. اینطوری نه پیش بقیه کوچک می‎شوید، نه با دیدن کلی عکس بد در 
دوربین حال‎تان گرفته خواهد ش��د. وضعیت شما در اینجا شبیه سرمربی 
فوتبالی اس��ت که در کلاس‎های مختلف انواع تاکتیک‎ها را یاد گرفته، اما 
هیچ ایده‎ای درباره اش��تباهات مربیان در دنیای فوتبال ندارد. ما در ادامه 
س��عی می‎کنیم شما را با اشتباهات دنیای عکاسی تبلیغاتی آشنا کنیم تا 

یک راست قله‎های موفقیت را فتح کنید.
1.‌نورپردازی ضعیف: اشتباه شماره یک عکاس‎ها

معم��ولا عکاس‎های حرف��ه‎ای تصاویر بی‎نهایت زیبای��ی از منظره‎ها یا 
محصولات گوناگون می‎گیرند؛ از آن دست عکس‎هایی که من و شما هزار 
سال دیگر هم توانایی ثبت کپی ناشیانه‎اش را هم نداریم. شاید فکر کنید 
رمز موفقیت عکاس‎های حرفه‎ای در دوربین‎های فوق‎العاده خلاصه ش��ده 
است، اما راستش را بخواهید ماجرا اصلا به نوع دوربین ربطی ندارد. شما 
حتی با دوربین موبایل‎تان هم ابزار کافی برای تهیه عکس‎های حرفه‎ای را 

دارید؛ البته به شرط اینکه نورپردازی‎تان درست باشد. 
تهیه عکس بدون نورپردازی درست و حسابی مثل برگزاری یک مسابقه 
بس��کتبال در سالنی بدون حتی یک پروژکتور است. شاید در این شرایط 
بازیکنان پرتاب‎هایی داش��ته باشند، اما بی‎شک هیچ‎کدام از آنها تبدیل به 
امتیاز نمی‎ش��ود. خوشبختانه این روزها انواع و اقسام ابزار برای نورپردازی 
مناس��ب در دنیای عکاسی دم دس��ت آدم قرار دارد. از رینگ لایت گرفته 
تا پروژکتورهای ریز و درشت، همه و همه در دسترس شماست تا کارتان 
را بی‎نهای��ت س��اده‎تر از هر زمان دیگری کنید. پ��س به جای اینکه الکی 
خودتان را به دردسر بیندازید، یک راست سراغ نورپردازی مناسب بروید. 
توصیه ما در این میان اس��تفاده از نور طبیعی در کنار نور مصنوعی است. 
اینطوری دیگر مو لای درز عکس‎های ش��ما نمی‎رود و صدالبته ادیت آنها 

هم راحت‎تر خواهد شد. 
2.‌انعکاس نور بر روی سوژه: وقتی ادیت هم کار را درست 

نمی‎کند!
شاید فکر کنید نورپردازی مناسب دیگر شما را از شر اشتباهات عکاسی 
خلاص می‎کند، اما به محض اینکه تکلیف‎تان با نور روشن شود، انعکاس 
نور امان‎تان را خواهد برید. اجازه دهید برای اینکه بحث‎مان سخت نشود، 
از ی��ک مثال کاربردی اس��تفاده کنیم. فرض کنید ش��ما قص��د دارید از 
نوشابه‎های نوستالژیک کوکاکولا عکس بگیرید. در این صورت نورپردازی 
مناسب فقط نیمی از مش��کل‎تان را حل می‎کند، چراکه سطح شیشه‎ای 
بطری نوشابه نور را به راحتی منعکس می‎کند. اینطوری در تصویر نهایی 

شما بازتاب شدید نور خواهید داشت. ماجرا سخت شد، نه؟
از آنجایی که این روزها بیش��تر عکس‎های تبلیغاتی در محیط استودیو 
تهیه می‎شود، اس��تفاده از انواع نورهای مصنوعی اجتناب‎ناپذیر است. در 

این بین برای اینکه جلوی انعکاس ش��دید نور گرفته شود، بهترین راهکار 
اس��تفاده از دیفیوزر )Diffuser( برای منبع نور اس��ت. این ابزار در واقع 
نوعی مانع از جنس پارچه، پلاس��تیک یا حتی شیش��ه اس��ت که نور را 
پراکنده و نرم می‎کند. بنابراین شما با استفاده از یک دیفیوزر مناسب عملا 

دیگر مشکلی بابت انعکاس شدید نور نخواهید داشت. 
اشتباهی که خیلی از عکاس‎های صفر کیلومتر به دامش می‎افتند، تلاش 
برای عکاسی با نور بی‎نهایت زیاد است. قبول دارم نور عنصر خیلی مهمی 
است، اما حتی زیاده‎روی در استفاده از دارو هم عواقب خطرناکی دارد. پس 
کمی خودتان را کنترل کرده و جلوی خودتان را بگیرید. وگرنه حسابی کار 

دست خودتان خواهید داد. 
3.‌ادیت اضافه: ترکیب طلایی اندازه و تناسب

ابزارهای��ی مثل فوتوش��اپ یا لای��ت روم دنی��ای بی‎انتهایی پیش روی 
عکاس‎ها قرار می‎دهد. بی‎شک شما بارها و بارها تکنیک‎های تغییر عکس 
در فوتوش��اپ را هنگام وقت‎گذرانی در اینستاگرام دیده‎اید. این تکنیک‎ها 
دل ه��ر کاربری را آب می‎کند، اما قرار نیس��ت برای تک تک عکس‎ها از 
آنها اس��تفاده کنید. به ویژه اگر فکرتان به سمت استفاده ترکیبی از همه 

تکنیک‎ها هم برود. 
همانطور که دونده فقط در یک یا دو رش��ته ش��انس کسب مدال دارد، 
شما هم نباید الکی خودتان را درگیر استفاده از تک تک تکنیک‎های ادیت 
عکس کنید. به علاوه، ترکی��ب تکنیک‎های بی‎نهایت متنوع اغلب اوقات 
چنگی به دل نمی‎زند. پس به جای چنین کارهای کلیش��ه‎ای باید اندکی 

برنامه‎تان را تغییر دهید. 
توصیه ما در روزنامه فرصت امروز ادیت عکس‎ها بدون زیاده‎روی است. 
این یعنی شما هیچ وقت نباید کارتان را الکی طولانی کنید. در عوض وقتی 
عکس‎تان به اندازه کافی واضح و چشم‎نواز شد، دیگر دست از ادیت بردارید. 
قبول دارم کنترل ادیت بیش از اندازه کار خیلی س��ختی است، اما یادتان 
باشد بهترین عکس‎های دنیا هم با زیاده‎روی در ویرایش حتی نظر یک نفر 
را هم جلب نخواهد کرد. پس با ادیت به اندازه تصاویر یک لطف بزرگ به 

خودتان و دیگران بکنید. 
وقت��ی درباره ادیت به ان��دازه عکس‎ها حرف می‌زنی��م، باید یک معیار 
مناس��ب دم دس��ت‎مان باش��د. وگرنه هیچ وقت امکان پیش‎بینی درست 
وضعیت ادیت عکس برای بازاریاب‎ها فراهم نمی‎شود. ما در روزنامه فرصت 
امروز معتقدیم همین که یک عکس پس‎زمینه واضحی داش��ته باشد و از 
همه مهمتر سوژه اصلی هم بدون بازتاب نامناسب نور به چشم بیاید، کار 
ادیت تمام ش��ده است. پس اگر عکس شما بعد از یک ادیت جمع و جور 

چنین ویژگی پیدا کرده، دیگر نباید به آن دست بزنید. 
4.‌کمبود عکس‎ها: یک عکس هیچ وقت کافی نیست!

وقتی کس��ی پش��ت دوربین قرار می‎گیرد، اغلب اوقات دوس��ت دارد با 
یک تیر چند نش��ان بزند. به زبان خودمانی، عکاس‎های آماتور اصلا میانه 
خوبی با ثبت چندین و چند عکس پش��ت سر هم ندارند. به همین خاطر 
هم معمولا فقط یک عکس گرفته و بعد از در پشتی آتلیه فرار می‎کنند. 

ش��اید فکر کنید اگر عکاس‎ها به اندازه کافی حرفه‎ای باشند، حتی یک 

شات هم کافی خواهد بود. در این صورت باید کاملا با شما مخالفت کنیم، 
چراکه نه ش��ما عکاس حرفه‎ای هستید، نه قرار است یک عکس خشک و 
خالی به مذاق مش��تریان خوش بیاید. پس کمی بی‎گدار به آب بزنید و از 
ه��ر زاویه چندتا عکس تهیه کنید. این طوری دس��ت کم به هنگام ادیت 
فرصت طلایی انتخاب بهترین عکس را خواهید داشت؛ به همین سادگی.

ثبت چند عکس در کنار هم معمولا کار خیلی سختی نیست. کافی است 
 Multiple( تان رفته و حالت ثبت چند عکس‎به بخش تنظیمات دوربین
Shots( را فعال کنید. اینطوری در هر نوبت عکاسی چندین و چند عکس 
ثبت خواهید کرد. وقتی شما از سوژه‎های عکاسی‎تان چندین و چند عکس 
داشته باشید، انتخاب بهترین عکس ممکن دیگر کار خیلی سختی نخواهد 
بود. این کار دقیقا مثل نصب دوربین‎های مختلف در استادیوم‎های ورزشی 
برای نمایش بهترین زاویه ممکن در هر دقیقه از بازی است. پس تا صدای 
طرف��داران برندتان باب��ت عکس‎های بی‎کیفیت در نیامده اس��ت، با ثبت 

عکس‎های پی در پی خیال خودتان را راحت کنید. 
5.‌انتخاب لوکیشن‎های عجیب: اشتباهی غیرمعمولی

شاید فکر کنید این روزها دیگر همه برندها عکاسی در فضای بسته را به 
کارهای دیگر ترجیح می‎دهند. در این صورت باید گفت کاملا دراشتباهید، 
چراکه هنوز هم هس��تند برندهایی که عکاس��ی در محیط‎ه��ای باز را در 
اولویت قرار می‎دهند. خب تا وقتی نور طبیعی در دس��ترس اس��ت، چرا 
باید عکاس‎ه��ا الکی پول تجهیزات مربوط به نور را بدهند؟ به ویژه اگر از 
نظر مالی هم در تنگنا باشند، این نوع استدلال‎ها بیشتر به چشم می‎آید. 

انتخاب فضایی مناس��ب برای عکاسی در محیط باز دقیقا مثل انتخاب 
لوکیشن در فیلم‎های سینمایی است. شما باید همیشه یک لوکیشن عالی 
و بی‎عیب را مد نظر داشته باشید. وگرنه هیچ وقت عکس‎تان عالی از آب 
درنمی‎آید. نکته کمدی ماجرا اینکه خیلی از عکاس‎ها عملا به این توصیه 
کلیدی توجه نمی‎کنند. این یعنی عکس‎هایی با لوکیش��ن‎های عجیب و 

غریب که هیچ‎کس علاقه‎ای به آنها ندارد. 
م��ا در روزنام��ه فرصت امروز معتقدیم یک لوکیش��ن خوب باید تا حد 
زیادی س��اده باشد، چراکه لوکیشن‎های عجیب یا پیچیده حسابی حواس 
کاربران را پرت خواهد کرد. بنابراین ش��ما با انتخاب لوکیش��ن‎های ساده 
عملا فرصت بیشتری به محصول‎تان برای خودنمایی خواهید داد. پس یک 
بار برای همیش��ه اشتباه کلیشه‎ای مربوط به انتخاب لوکیشن‎های عجیب 

و غریب را کنار بگذارید. 
سخن پایانی

عکاس��ی تبلیغاتی حوزه‎ای بی‎نهایت جذاب برای بازاریاب‎ها محس��وب 
می‎ش��ود. همانط��ور که اول بحث گفتیم، یک عکس خ��وب گاهی اوقات 
ان��دازه هزاران جمله اثرگذاری دارد. البته اگر عکس ش��ما کیفیت لازم را 
نداش��ته باش��د، وضعیت‎تان کاملا برعکس می‎شود. هدف ما در این مقاله 
بررس��ی بعضی از رایج‎ترین اشتباهات در دنیای عکاسی تبلیغاتی بود. اگر 
شما هم چند وقتی هست در این حوزه فعالیت دارید، رعایت نکات مورد 
بحث در این راهنمایی مناسب برای بهبود کارتان خواهد بود. دست کم با 

این نکات دیگر در چاه اشتباهات عجیب و غریب نخواهید افتاد.

5 اشتباه رایج در عکاسی تبلیغاتی

نبایدهای عکاسی تبلیغاتی
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اخبار

دستور استاندار خوزستان به صنایع بزرگ برای احداث نیروگاه تولید برق
اهواز - شبنم قجاوند: معاون برنامه ریزی و تحقیقات شرکت برق منطقه ای 
خوزستان گفت: به دستور استاندار خوزستان، تمامی صنایع بزرگ استان )نفت 
و گاز، پتروشیمی و صنایع فولادی و سیمانی( باید حداقل به اندازه نیاز مصرف 

خود نیروگاه تولید برق احداث کنند.
کیومرث زمانی با اشــاره به برگزاری جلسه بررســی وضعیت تولید، انتقال 
و مصرف برق در اســتان خوزســتان با حضور استاندار، بیان کرد: تولید عملی 
نیروگاه های حرارتی خوزستان در تابستان جاری کمتر از 4 هزار مگاوات است و 
انتقال تولید نیروگاه های برق آبی به دلیل فاصله طولانی 200 تا 300 کیلومتری 

تا مراکز بار و همچنین به دلیل خشکسالی و کاهش تولید، با افت ولتاژ زیاد و چالش هایی مواجه است. وی با بیان اینکه در این شرایط 
به احداث 5000 مگاوات نیروگاه حرارتی در مراکز بار خوزســتان نیاز اســت، افزود: با توجه به اینکه بخش زیادی از برق مصرفی و سایر 
زیرساخت های استان مورد استفاده صنایع بزرگی مثل نفت و گاز، پتروشمی، فولاد، سیمان و .. قرار می گیرد، استاندار خوزستان دستور داد 
از این پس تمامی صنایع یادشده ضروری است حداقل به میزان نیاز خود و در صورت امکان بیشتر از نیاز خود، به احداث نیروگاه تا پایان 
دولت سیزدهم )1404( اقدام نمایند. معاون برنامه ریزی و تحقیقات شرکت برق منطقه ای تاکید کرد: با توجه به اینکه مردم در اولویت 
تامین برق هستند هیچ تعهدی برای تامین برق این صنایع در سال های آتی وجود ندارد لذا ضروری است همه این صنایع مهم ، استراتژیک 
و تاثیرگذار بخصوص شرکت های دولتی مثل مناطق نفتخیز جنوب، فارغ از توجیه پذیر بودن طرح احداث نیروگاه از نظر اقتصادی، نسبت 

به احداث نیروگاه با قید فوریت برنامه ریزی، تامین اعتبار و اقدام نمایند.

حد نصاب تاریخی مصرف برق در مازندران شکسته شد
ساری - دهقان : به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی شرکت 
توزیع نیروی برق مازندران ، مهندس حسینی کارنامی مدیرعامل شرکت توزیع 
نیــروی برق مازندران گفت: حد نصاب تاریخی مصــرف برق در مازندران ، 25 
مرداد برای اولین بار در ســال جاری شکسته شد و از مرز 2252 مگاوات عبور 
کرد. "حســینی کارنامی" گفت: برای اولین بار در سال 1401 رکورد تاریخی 
مصرف بــرق در حوزه جغرافیایی شــرکت توزیع برق مازنــدران از گلوگاه تا 

فریدونکنار شکسته شد و این شاخص به 2252 مگاوات رسید.
وی با بیان اینکه رشد مصرف قبلی ثبت شده 2163 مگاوات بوده، افزود: از هم 

استانی های عزیز تقاضا داریم با رعایت نکات مدیریت مصرف برق، زمینه تامین پایدار انرژی برق مطمئن را فراهم کنند.

مدیرکل راهداری استان مرکزی بیان کرد:
بهره برداری از ۱۰ طرح راهداری استان مرکزی در هفته دولت

اراک- فرناز امیدی: مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان مرکزی 
گفت: 10 طرح بزرگ راهــداری و حمل و نقل جاده ای به ارزش 66۷ میلیارد 
تومان در استان مرکزی افتتاح و بهره برداری می شود.  مهرداد جهانی با اشاره 
به پروژه های راهداری اســتان مرکزی در هفته دولت اظهار کرد: برای تکمیل 

پروژه های اجرایی در یکسال اخیر 66۷ میلیارد تومان هزینه شده است.
وی افزود: طرح های بهسازی و روکش آسفالت راه های اصلی و فرعی، ساخت 
راه روســتایی، ارتقای ایمنی راه ها، نگهداری و توسعه ابنیه فنی راه ها، بازسازی 
ماشــین آلات راهداری، مدیریت هوشمند راه ها و احداث مجتمع های خدمات 

رفاهی بین راهی از جمله پروژه هایی است که در هفته دولت افتتاح و مورد بهره برداری قرار خواهد گرفت. مدیرکل راهداری و حمل و نقل 
جاده ای استان مرکزی تصریح کرد: یکی از مهم ترین دستاوردهای دولت سیزدهم در حوزه ساخت راه روستایی برای محرومیت زدایی از 
روستاها و مناطق کم برخوردار بوده که با تلاش و پیگیری های به عمل آمده برای جذب اعتبارات لازم، طی یکسال اخیر ۷4 کیلومتر از 
راه های روستایی استان مرکزی زیرسازی و آسفالت شده است. جهانی ادامه داد: در راستای ارتقای ایمنی راه ها اقدامات قابل توجهی صورت 
گرفته است که شامل احداث 22 کیلومتر روشنایی طولی به ارزش 22 میلیارد تومان، 1۹ کیلومتر حفاظ میانی فلزی و بتنی به ارزش 20 
میلیارد تومان و 600 کیلومتر خط کشی راه ها به ارزش 16 میلیارد تومان، نصب تابلو و علائم ایمنی و چراغ چشمک زن در مجموع به 
ارزش پنج میلیارد تومان است که همزمان با هفته دولت مورد بهره برداری قرار خواهند گرفت. وی تصریح کرد: تکمیل طرح های نیمه تمام 
یکی از شاخص های تحقق اهداف دولت مردمی در شبکه راه های استان مرکزی است که با جدیت دنبال می شود. مدیرکل راهداری و حمل 
و نقل جاده ای استان مرکزی عنوان کرد: پیشرفت جوامع بشری و توسعه سامانه های هوشمند نظارتی بمنظور پایش آنلاین و شبانه روزی 
راه ها همواره مورد توجه بوده که با استفاده از ظرفیت شرکت های دانش بنیان بیش از ۷2 میلیارد تومان برای توسعه، به روز رسانی و ارتقای 
سامانه های هوشمند جاده ای در استان مرکزی هزینه شده است. جهانی تصریح کرد: ارتقای دوربین های فعال ثبت تخلف سرعت به ۷2 
سامانه و مجهز کردن آن به سیستم محاسبه میانگین سرعت، بهره برداری از سه دوربین نظارت تصویری، به روز رسانی سامانه های هوشمند 
توزین بار و ارتقای آن به چهار سامانه از اقداماتی است که به گفته جهانی برای مدیریت هوشمند راه ها در استان مرکزی اجرا شده است. 
وی مشارکت بخش خصوصی در سرمایه گذاری برای توسعه زیرساخت های حمل و نقل جاده ای را ظرفیتی مناسب برای پویایی در سطح 
راه ها عنوان کرد و گفت: سه مجتمع خدمات رفاهی بین راهی در محورهای دلیجان-سلفچگان، فرمهین-اراک و اراک-خمین به ارزش 

103 میلیارد تومان در هفته دولت مورد بهره برداری کامل قرار خواهند گرفت.

بازدید قاسمی معاون مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان تهران از 
اداره اسلامشهر

اسلامشهر - سحر عمروانی: مرتضی قاسمی چراتی معاون توسعه مدیریت 
و منابع اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان تهران به همراه علیزاده رئیس 
مدیریت عملکرد و زرین مو مســئول روابط عمومی اداره کل روز سه شنبه 1 
شهریورماه از اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی شهرستان اسلامشهر بازدید نمودند.

به گزارش روابط عمومی اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی شهرستان اسلامشهر، 
قاسمی با حضور در این اداره از بخشهای مختلف آن بازدید نمود و با همکاران 

واحدهای مربوطه آشنا شد.
معاون توســعه مدیریت و منابع اداره کل فرهنگ و ارشــاد اسلامی استان 

تهران، در این بازدید ضمن دیدار با  همکاران و کارشناسان اداره و تسلیت فوت همکار خدوم علیرضا سلمانی فرد گفت: ایشان همکار 
نمونه ای بودند و این اتفاق بسیار ناخوشایندی بود و موجب غم و اندوه فراوان شد. از خداوند متعال می خواهم روح پاک آن مرحوم را با 
سید و سالار شهیدان آقا عبدالله الحسین)ع( محشور نماید. وی در بخش دیگری از سخنان خود افزود: بازدید از ادارات و برطرف نمودن 
مسائل و مشکلات همکاران در حوزه های مختلف فرهنگی و هنری از جمله برنامه های این اداره کل می باشد و تا جایی که قانون اجازه 
دهد در جهت برطرف نمودن آنها و همچنین بهبود وضعیت رفاهی همکاران تمام تلاش خود را خواهم نمود. حسین کشاورزیان رئیس 
اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی اسلامشهر نیز ضمن خیر مقدم و تشکر و قدردانی از حضور قاسمی، با اشاره به اینکه اسلامشهر فرمانداری 
ویژه ای دارد و اداره فرهنگ و ارشــاد اســلامی در تمامی کمیته های فرمانداری عضو است درخواست جایگزین نیرو و افزایش بودجه 
برای شهرستان را نمود. در ادامه هر یک از همکاران به مسائل و دغدغه های خود در حوزه های مختلف پرداختند و پیرامون آنها بحث 

و تبادل نظر صورت پذیرفت.

کشاورز خبر داد:
در هفته دولت امسال ۱۳ روستا و ۳۰ واحد تولیدی صنعتی در ایلام گازدار 

و یا کلنگ زنی می شود
ایلام-هدی منصوری:سرپرســت شرکت گاز استان ایلام گفت: در هفته دولت امسال ۹ روستا و 30 واحد تولیدی و صنعتی در اقصی 
نقاط استان ایلام گازدار و 4 روستای دیگر نیز کلنگ زنی می شوند. محمود کشاورز افزود: این پروژه ها با اعتبار بالغ بر 3۷6 میلیارد ریال 
توسط مقامات محلی استان در هفته دولت افتتاح و یا کلنگ زنی می شود تا گامی دیگر در تحقق نامگذاری سال جاری برداشته شود. وی 
اظهار داشت: درهفته دولت امسال ۹ روستا گازدار می شود که با گازرسانی به این مناطق، بیش از 365 خانوار دیگر استان از نعمت گاز 

طبیعی برخوردار خواهد شد.
کشــاورز با بیان اینکه برای گازرســانی به این تعداد روســتا 200  میلیارد ریال از محل اعتبارات داخلی شرکت ملّی گاز ایران هزینه 
می شود، تصریح کرد: در هفته دولت امسال 2 روستا در دهلران، یک روستا در ملکشاهی، 2 روستا در هلیلان، 3 روستا در چرداول و یک 
روستا در سیروان گازدار خواهد شد. سرپرست شرکت گاز استان ایلام به روستاهای قابل افتتاح در هفته دولت امسال اشاره کرد و گفت: 
این روستاها شامل تختان و آگره بید دهلران، وری ملکشاهی، گاودول و بان لکان هلیلان، کمول، کمول رستم بیگی و کمول محمد زمان 
در چرداول و چم روته در سیروان می باشند. کشاورز با بیان اینکه در هفته دولت امسال پروژه گازرسانی به 4 روستا در سطح استان نیز 
کلنگ زنی خواهد شد، خاطرنشان کرد: روستای فرهاد آباد دره شهر با ۹3 خانوار، روستای تنگ قیر چرداول با 50 خانوار، روستاهای خربزان 
بالا و پائین از توابع شهرستان دهلران با 42 خانوار و میزان اعتباری بالغ بر ۸1 میلیارد ریال در هفته دولت کلنگ زنی خواهد شد. وی به 
آئین بهره برداری از پروژه های صنعتی هفته دولت اشاره کرد و افزود: اجرای ایستگاه مستقل  CGS  شهرستان سیروان با اعتباری به میزان 
۹5 میلیارد ریال با اجرای 5 کیلومتر خط انتقال و تغذیه فلزی و نیز بهره برداری از گازرسانی به 30 واحد تولیدی و صنعتی با اعتباری 
بالغ بر 60 میلیارد ریال از دیگر پروژه ها می باشد.  سرپرست شرکت گاز استان ایلام گفت: برای گازرسانی به این تعداد واحد صنعتی 10 

کیلومتر شبکه توزیع اجرا شده است.

رشت- خبرنگار فرصت امروز: مراســم تجلیل از خبرنگاران به 
مناســبت روز خبرنگار با حضور جمعی از اصحاب رسانه و محمد تقی 
مهدیزاده مدیرعامل شــرکت توزیع نیروی برق استان گیلان در سالن 

اجتماعات این شرکت برگزار شد.
در این مراســم، مدیرعامل شــرکت توزیع برق، ضمن خیر مقدم به 
خبرنگاران اظهار کرد: خبرنگاران باعث افزایش دانش و سلامت مطالبه 
گری در جامعه شده و با قلم خود موجب ارتقای فرهنگ جامعه می شوند.
محمدتقی مهدیزاده با تاکید بر اینکه اصحاب رسانه می توانند حرف 
مردم، نگاه مردم و درخواست مردم را به مسئولین برسانند، افزود: پاکی 
قلم خبرنگاران نوعی عبادت اســت و قلمی که به درستی استفاده شود 
می تواند باعث اصلاح جامعه شــود لذا امیدواریم با ایجاد ارتباطات بین 

مسئولین و مردم ارتقای جامعه را در همه زمینه ها شاهد باشیم.
وی خاطر نشان کرد: نشســت قبلی با اصحاب رسانه 16 خرداد ماه 
سال 1401 مصادف با اولین روز پیک مصرف برق در سال جاری بود و 
در همان جلســه اعلام کردیم اگر مردم همکاری کنند و اصحاب رسانه 
هم در ترویج فرهنگ مدیریت مصرف کمک کنند، یا خاموشی نخواهیم 
داشــت یا بسیار کم خواهد بود. مهدیزاده گفت: خوشبختانه دیدیم که 
امسال با وفاقی که در کل جامعه صورت گرفت و با برنامه ریزی دقیقی 
که در صنعت برق داشتیم، بعد از دو دهه مردم گیلان طعم خاموشی را 
نچشیدند و این افتخاری است که نصیب همه زحمت کشان این حوزه 
شــده اســت. وی در ادامه اظهار کرد: در زمستان سال گذشته با وجود 
اینکه خیلی ها این تصور را داشــتند که حرف هایی که زده می شــود، 
شــدنی نیست اما در نتیجه دیدیم که در زمستان خاموشی نداشتیم و 
نشان داده شد اگر جامعه یک دل و همکار باشند براساس برنامه ریزی 

درست هر ناشدنی را می شود، شدنی کرد.
مدیرعامل شــرکت توزیع برق گیلان گفت: در ســال های گذشته 
حتی بعضی روزها چهار مرحله هم خاموشی داشتیم اما امسال به دلیل 

کمبود نیرو در هیچ کجا حتی یک دقیقه خاموشی اعمال نشد و لازم به 
ذکر است که ممکن است خاموشی دیده شده باشد اما همگی به دلیل 

حوادث به وجود آمده بودند و به دلیل کمبود نیرو نیست.
مهدیزاده افزود: ۷20 هزار مشترک ما درحال دریافت پاداش هستند 

و این پاداش  مبلغی بالغ بر 32 میلیارد تومان می باشد.
وی گفت: ما در حوزه صنایع امسال به جای تعطیلی روز جمعه، آن 
را به وسط هفته انتقال دادیم و این باعث شد بالاترین رضایت به نسبت 
سنوات گذشته ایجاد شــود. مدیرعامل توزیع برق گیلان گفت:تلاش 
حداکثری داشتیم تا معیشــت مردم دچار لطمه نشود و یکی از حوزه 
هایی که نهایت همکاری با آنها به اجرا درآمد مشترکین کشاورزی بودند. 
مهدیزاده با اشاره به سختگیری شدید اعمال شده در حوزه ادارات، اظهار 
کرد: برق حدودا ۷0 اداره اســتان قطع و بالغ بر 400 مورد اخطار برای 
ادارات ثبت شد.  وی تاکید کرد: در این زمینه همکاران با رصد، کنترل 
و پیگیری به ادارت اخطار صادر میکردند و اگر بعد از دو بار رعایت لازم 

صورت نمی گرفت، برق اداره موردنظر قطع می شد.
رییــس هیئت مدیره و مدیر عامل توزیع برق گیــلان ادامه داد: در 
سایر حوزه ها نیز چنین برنامه هایی اعمال شد، همانند حوزه روشنایی 

معابر که ترکیب یک در میان یا ضربدری را ایجاد کردیم تا یکی روشن 
و یکی خاموش باشد که علاوه بر مدیریت انرژی، روشنایی خیابان را هم 

توانسیم داشته باشیم.
مهــدی زاده با تاکید بر اینکه بحث مدیریت بار همچنان ادامه دارد، 
گفت: تا 15 شهریور اوج مصرف برق است که امیدوارم مردم در 2 هفته 
آینده نیز مدیریت کنند تا به خوبی تابستان امسال را پشت سر بگذاریم.

وی خاطر نشان کرد: امســال حدود 5 و نیم درصد در اوج بار، رشد 
مصرف داشتیم و برنامه هایی که امسال تنظیم شد یک حرکت مدیریت 

مصرف ریشه ای برای سال های آتی می باشد.
مهــدی زاده بیان کرد: تمام این تلاش ها در راســتای ارائه خدمات 
مطلوب تر به مردم بود اما می دانیم که ما وارث یک شــبکه فرســوده 
هستیم و سعی داریم تمام عقب افتادگی های نشات گرفته از بحران های 
گذشــته است را جبران کنیم و اقدامات خوبی نیز در این حوزه صورت 
گرفته شده است که باید به گوش مردم برسد تا بدانند در حوزه صنعت 
برق در نظام کشور چه خدمات خوبی اتفاق افتاده است. مدیرعامل توزیع 
برق در پایان اظهار کرد: همچنین در هفته دولت 5۸0 پروژه با اعتباری 
حدود 1۸0 میلیارد تومان افتتاح خواهد شد که امید است بتوان میزان 
آسیب پذیری جامعه را کاهش دهیم. همچنین جواد بیدی معاون فروش 
و خدمات مشترکین توزیع برق گیلان نیز در این نشست گفت: در  رسانه 
پنجره متقابلی بین مردم و مسئولین وجود دارد، پنجره ای که ما از نیاز 
های مردم آگاه می کند ضمن اینکه خواســته هــای ما را نیز به گوش 
مردم منتقل می رســاند. جواد بیدی در ادامه اظهارات خود یادآور شد: 
مشــترکین استان گیلان ۷2 درصد خانگی هستند که مصرف خانگی 
عملا قســمت عمده را از نظر تعداد به خودش اختصاص می دهد. وی 
افزود: ۷6 درصد مشترکین خانگی ما الگوی مصرف را رعایت می کنند 
و فقط 24 درصد هستند که الگو را رعایت نمی کنند که این 24 درصد 

مشترکین، 44 درصد از میزان برق را مصرف می کنند.

متســابق رشــته ترتیل چهل و پنجمین دوره مسابقات قرآن کریم 
در مرحله اســتانی گفت: اداره اوقاف در زمینه جذب جوانان به قرآن و 
مسابقات قرآنی تأثیراتی داشته اما باید اقدامات بنیادی تر و عمیق تر در 
زمینه جذب جوانان به قرآن و قرار گرفتن در مســیر قرآنی انجام شود 
که این مهم نیازمند همت بیشتر سایر ارگان های متولی قرآن نیز است.

بــه گزارش روابط عمومی اداره کل اوقاف و امور خیریه اســتان قم، 
محمد خلف زاده، متسابق رشته ترتیل چهل و پنجمین دوره مسابقات 
قرآن کریم در مرحله اســتانی در گفت وگو با خبرنگار ستاد خبری این 
دوره از مســابقات با اشاره به اینکه از سن ۸ سالگی در مسیر قرآن قرار 
گرفته، اظهار کرد: بنده از دوران کودکی در مســابقات مختلفی شرکت 
کردم که امسال با توجه یه سال گذشته سطح مسابقات از نظر کیفیت 
تلاوت ها بالاتر بود. وی با اشــاره به اینکه نبود حضور داوران در ســالن 

مسابقات و در کنار متسابقین به نحوه تعامل افراد با این مسئله برمی گردد 
و برای اجرای بنده به شخصه تفاوت خاصی نداشت چون این مسئله را 

در دوارن کرونــا نیز تجربه کرده بودم، ادامــه داد: اداره اوقاف در زمینه 
جذب جوانان به قرآن و مسابقات قرآنی تأثیراتی داشته اما باید اقدامات 
بنیادی تر و عمیق تر در زمینــه جذب جوانان به قرآن و قرار گرفتن در 
مسیر قرآنی انجام شود که این مهم نیازمند همت بیشتر سایر ارگان های 
متولی قرآن نیز اســت. متسابق رشــته ترتیل چهل و پنجمین دوره 
مسابقات قرآن کریم افزود: برنامه بنده برای آینده ام این است که بتوانم 
انس و ارتباط  با قرآن را حفظ کنم حتی اگر در هیچ مسابقه ای شرکت 
نکنم و برنده نشوم، چرا که این ارتباط برای بنده آرامش و برکات زیادی 
به همراه داشــته است . خلف زاده یادآور شد: کمال انُس با قرآن، زمانی 
حاصل می شــود که موجب تغییر رفتار شود؛ بدان صورت که شخص و 
به دنبال آن جامعه، به آرامشــی معنوی دســت یابند و از دغدغه هایی 

که گریبان گیر افراد یا جامعه غیردینی است رهایی پیدا کنند.

مشهد - صابر ابراهیم بای: دکتر یعقوبعلی نظری استاندار خراسان 
رضوی و جمعی  از مســئولین این اســتان با حضور در غرفه تخصصی 
شرکت ســیمیدکو در جریان فعالیت های تولیدی و طرح های توسعه 
این شــرکت قرار گرفتند. استاندار خراسان رضوی فعالیت های زیست 
محیطی  شرکت صنعتی و معدنی توسعه فراگیر سناباد)سیمیدکو( به 
ویژه پروژه های بزرگ سیمیدکو در زمینه بازیابی و احیاء آب و همچنین 
بومی ســازی تجهیــزات و قطعات را قابل تقدیر دانســت و از زحمات 
کارگران و کارکنان این مجموعه بزرگ صنعتی و معدنی استان و کشور 
قدردانی کرد. دکتر نظری همچنین تاکید کرد: با توجه به سابقه و فعالیت 

های مثبت شرکت سیمیدکو در این زمینه و نیاز جدی صنایع کشور به 
این طرح ها، استانداری خراسان رضوی آمادگی هرگونه همکاری جهت 

توسعه طرح های تامین انرژی را نیز برای این مجموعه خواهد داشت.
پانزدهمین دوره نمایشگاه بین المللی معدن و متالورژی با حضور گروه 
تخصصی فولاد خوزســتان به میزبانی شرکت صنعتی و معدنی توسعه 
فراگیر سناباد )ســیمیدکو( با همراهی شرکت های مهندسین مشاور 
پیشگامان فولاد جنوب و توسعه معادن فولاد خوزستان از یکم الی چهارم 
شهریور ماه در محل نمایشگاه بین المللی مشهد مقدس، سالن فردوسی، 

درب شماره ۷، غرفه 4 در حال برگزاری است.

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی 
برق گلستان گفت: امســال علی رغم تمام محدودیت های اقتصادی 
و با هدف گرامیداشــت هفته دولت، 153 پروژه توزیع برق بااعتبار 
بیــش از 1.42۹.063 میلیــون ریال در حوزه هــای مختلف آماده 
افتتاح شــده است."سید احمد موســوی" با اعلام این خبر گفت: 
پروژه هــای قابل افتتاح در حوزه های توســعه و احداث شــهری و 
روستایی، احداث پســت و نصب ترانس، توسعه فیدرو ایجاد قدرت 
مانور، اصلاح و بهینه سازی شهری و روستایی، تبدیل شبکه سیمی 

به کابل خودنگهدار ،تامین برق متقاضیان شــهری و روســتایی و ... 
است.وی اضافه کرد: در پروژه های ایجاد قدرت مانور و توسعه فیدر، 
5۷.500میلیون ریال اعتبار از محل منابع داخلی شرکت هزینه شده 
و پروژه های اصلاح و بهینه سازی شامل ارتقا، نگهداری و بروزرسانی 
شبکه توزیع، با 116.6۹2میلیون ریال اعتبار و با هدف ارائه خدمات 
مطلوب تر به مشــترکان، آماده بهره برداری است.مدیرعامل شرکت 
توزیع نیروی برق گلستان گفت: بهره برداری از تبدیل شبکه سیمی 
به کابل خودنگهدار نیز با اعتباری بالغ بر 5۹6.151 میلیون ریال،اجرا 

شــده است.موسوی با اشــاره به اینکه تامین برق متقاضیان شهری 
و روســتایی یکی دیگر از پروژه های مد نظر بــرای ایام هفته دولت 
است، خاطرنشان کرد: این پروژه نیزبا صرف هزینه 22۹۷20 میلیون 
ریال اجرا و آماده بهره برداری شــده اســت.وی تصریح کرد: شرکت 
توزیع نیروی برق گلســتان در راستای تداوم توزیع مطمئن و پایدار 
نیروی  برق، رضایت مندی مشترکان، استفاده بهینه از امکانات و منابع 
موجود و بهره وری اقتصادی اقدام به افتتاح طرح های برق رسانی در 

شهرستان ها و نقاط مختلف استان کرده است.

مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان گیلان در مراسم بزرگداشت روز خبرنگار :

امسال بعد از دو دهه شاهد تابستان بدون خاموشی در گیلان بودیم

اقدامات بنیادی تر در زمینه جذب جوانان به قرآن انجام شود

استاندار خراسان رضوی

فعالیت های زیست محیطی سیمیدکو قابل تقدیر است

۱5۳ پروژه توزیع برق در گلستان در هفته دولت امسال افتتاح و کلنگ زنی می گردد

بوشــهر- خبرنگار فرصت امروز: برگزیدگان مرحله استانی در 
مراســم اختتامیه چهل و پنجمین دوره مسابقات قرآن کریم اوقاف در 
محل سالن اجتماعات شهید بهشتی دانشگاه علوم پزشکی بوشهر با رأی 

داوران مشخص و تجلیل شدند.
به گزارش روابط عمومی اداره کل اوقاف و امورخیریه اســتان بوشهر، 
مرحله استانی چهل و پنجمین دوره از مسابقات قرآن کریم، امروز 2۷ 
مردادماه، با رقابت 113 نفر شرکت کنندگان آقا و خانم از رشته های حفظ 
کل، حفظ 20 جزء، حفظ 10 جزء، حفظ 5 جزء، قرائت تحقیق، قرائت 
ترتیل، اذان و دعاخوانی، به همــت اداره امور قرآنی اوقاف و امورخیریه 
در محل مجتمع شهید بهشــتی و شهید مفتح دانشگاه علوم پزشکی 

بوشهر برگزار شد. 
احمد محمدی زاده، اســتاندار بوشــهر، در این مراسم ضمن دیدار با 
فعالان قرآنی شهرستان های بوشهر، اظهار کرد: استان بوشهر در حوزه 
فعالیت های قرآنی به یک رشــد قابل قبول و جامعی در ســطح کشور 
دســت پیدا کرده اســت. و همین برگزاری ســه منطقه مسابقات در 
مرحله شهرســتانی به میزبانی بوشــهر، گناوه و جم با حضور 300 نفر 
شــرکت کننده از شهرهای بوشهر، دشتی، تنگستان، دشتستان، گناوه، 
دیلم، دیر، کنگان، عسلویه و جم و ریز، که نشان از تلاش های عالی اداره 
امور قرآنی اوقاف و امورخیریه استان بوشهر و سایر مؤسسات قرآنی است. 
نماینده عالی دولت د استان بوشهر در ادامه از همه تلاشگران عرصه 
خدمت به ســاحت قرآن و عترت قدردانی کرد و گفت: خداوند در قرآن 
کریم خطاب به انسان ها می گوید که هیچ کلامی در ادوار تاریخ بالاتر از 

کلام وحی نیست، بنابراین کلام وحی اصلی ترین کلام است.
محمدی زاده به ارائه گزارشــی از توسعه پروژه ها و سایر فعالیت های 
قرآنی در اســتان بوشــهر پرداخت و تصریح کرد: مطالبه های قرآنی، 
فرهنگی، اقتصادی، علمی و پژوهشــی، نظامی و سیاسی رهبر معظم 
انقلاب اســلامی و همچنین نیز سند راهبردی ایشــان در حمایت از 

خانواده و جوانی جمعیت، همواره مورد مقبولیت سایر اقشار جامعه ملی 
و جهانی قرار می گیرد. 

صالح رحیمی، فرماندار شهرســتان بوشهر، نیز در این جلسه مرحله 
استانی رقابت های مسابقات قرآنی که با حضور حجت الاسلام محمدرضا 
اسماعیل پور، مدیرکل اوقاف بوشهر همراه بود، بیان کرد: قرآن آموزی و 
انس با قرآن والاترین محبت الهی در حق بندگان باتقوا و رهروان راه و 

سلوک اخلاقی خاتم الانبیاء)ص( است. 
همچنین حجت الاسلام محمدرضا اســماعیل پور، مدیرکل اوقاف و 
امورخیریه استان بوشهر، امشب 2۷ مردادماه، در آئین اختتامیه چهل و 
پنجمین مرحله استانی مسابقات قرآن کریم که در محل مجتمع شهید 
بهشتی دانشگاه علوم پزشکی بوشــهر برگزار شد، اظهار کرد: شناخت 
و موقعیت شناســی و دشمن ســتیزی و پیــروی از اهل بیت عصمت و 

طهارت)ع( یکی از رسالت های جامعه ایمانی و قرآنی و انقلابی است.
وی در ادامه با تحلیل اینکه ریشــه کنی شیعیان را یکی از اهداف و 
برنامه های خصمانه یزیدیان زمان و فتنه داعش در عصر برشمرد و افزود: 
با شناخت فرصت ها و خنثی کردن توطئه های دشمنان می توان به دفاع 
مقدس فرهنگی دست زد و ریشه  این لشکر تکفیری دست پرورده آمریکا 

و اسرائیل را یک بار برای همیشه سوزاند و از بین برد. 
حجت الاسلام اسماعیل پور با اشاره به اینکه پیام امام حسین)ع( امر به 
معروف و نهی از منکر است، عنوان کرد: حضرت سیدالشهدا)ع( هستی 
خود را به همراه خانواده اش برای خدا دادو در راه خدا اهدا کرد و خدا نیز 

هم همه هستی اش را در قالب حُب به او داد. 
وی خاطرنشان کرد: تاریخ استعمارستیزی استان بوشهر طی شش 
مرحله دفاع مقدس فرهنگی و هویتی، نشــان از اســلام خواهی مردم 
شهرهای بوشهر، دشتی، دشتستان و تنگستان در مسیر رهروی راه امام 
حسین)ع( جهت اقامه معروفات در سرزمین ایران و دفاع از مرزهای آبی 

خلیج فارس است.
مدیرکل اوقاف و امورخیریه اســتان بوشــهر با تاکید بر اینکه مراکز 
فرهنگی و قرآنی در امر تربیت نسل قرآنی بیشتر از پیش فعالیت داشته 
باشند و باید مراکز قرآنی نسبت به این امر اهتمام ویژه ای داشته باشند، 
گفت: امروزه حفظ و مفاهیم قرآن کریم بسیار مهم است به شرط آنکه 
در جامعه ایمانی و انقلابی بدان مفاهیم و دستورات الهی و دینی عمل 

کنیم، موفق و پیروز خواهیم شد. 
تجلیل از داوران و برگزیدگان مسابقه قرآنی اوقاف

گفتنی اســت در این مراســم نیــز از عباس هاشــمی، داور لحن، 
ســیدعطا الله حســینی، داور صوت، علی یحیای، داور وقــف و ابتداء، 
عبدالله محبوبی، داور تجوید، رضا دیانت، داور حُسن حفظ، سید اسدالله 
حسینی، ناظر اجرای رشــته های اذان و دعاخوانی برادران،محسن آذر، 
ناظر کشوری سازمان اوقاف و امورخیریه بخش مسابقات برادران، زهرا 
کشاورز، داور تجوید، زینب یادگاری، داور حُسن حفظ، فرشته مسجدی، 
داور وقف و ابتداء، ســمانه کوچکی، داور لحن، مریم السادات صدر، داور 
صوت، میترا تجلی زاده، ناظر اجرای رشته های اذان و دعاخوانی خانم ها، 
مریم بختیاری، ناظر کشوری سازمان اوقاف و امورخیریه بخش چهل و 

پنجمین دوره مسابقات قرآن بانوان تجلیل به عمل آمد.

رتبه های برتر مسابقات قرآنی اوقاف در بوشهر تجلیل شدند
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ارتب��اط با مش��تریان در بازارهایی ک��ه کلی برند بزرگ 
مثل غ��ول مرحله آخر بازی‎ه��ای کامپیوتری جلوی آدم 
سبز می‎شوند، اصلا کار راحتی نیست. شرکت‎های بزرگی 
مثل کوکاکولا حتی اسم‎ش��ان هم مشتریان را میخکوب 
می‎کند. در این شرایط عرصه رقابت برای کسب و کارهای 
کوچک مثل دو با مانع است، در حالی که سایر رقبا نه‎تنها 
مانعی جلوی‎ش��ان نیست بلکه حتی لوازم ورزشی بهتری 
هم دارند. ش��اید اگر چند دهه قبل با کارآفرینان مختلف 
درب��اره رقابت با غول‎های بازار ح��رف می‎زدیم، چیزی به 
جز یک لبخند تلخ نصیب‎مان نمی‎شد، با این حال دنیای 
دیجیتال حساب و کتاب خاص خودش را دارد. این روزها 
عرص��ه تبلیغات آنقدر پیش��رفت کرده ک��ه دیگر لازم به 
خرج میلیون‎ها دلار برای دیده ش��دن در بازار نیست. در 
عوض ش��ما با یک بودجه معمولی ط��وری در بازار خوش 

می‎درخشید که نگو و نپرس.
خیلی از کارآفرینان فکر می‎کنند دنیای تبلیغات فقط با 
بودجه‎های کلان معنا پیدا می‎کند. قبول دارم بودجه زیاد 
حس��ابی به آدم اعتماد به نفس می‎ده��د، اما اگر قرار بود 
فق��ط پول در بازار حرف بزند، احتمالا هیچ وقت برندهای 
ژاپنی مثل تویوتا یا هوندا حتی فکر ورود به بازار آمریکا را 
هم نمی‎کردند؛ چه برس��د به اینکه عملا این بازار را قبضه 

کنند!
م��ا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم ابزار تبلیغات باید 
همیش��ه دم دست کارآفرینان قرار داشته باشد. البته شما 
قرار نیس��ت هر محتوای کلیش��ه‎ای را ب��ه جای تبلیغات 
درجه ی��ک به مخاطب‎تان قالب کنی��د، چراکه هیچ‎کس 
در ب��ازار برای‎تان فرش قرمز په��ن نکرده و با کوچکترین 
اشتباهی کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. دقیقا به همین 
خاطر ما قصد داریم درهای عرصه تبلیغات را به روی شما 
باز کنیم. اینطوری دس��ت‎کم در ب��دو ورود به این ماراتن 

احساس��ی شبیه به آلیس در س��رزمین عجایب نخواهید 
داشت. فرمول‎مان هم برای شروع کار معرفی انواع الگوهای 
تبلیغات به شماس��ت. احتمالا ش��ما هم چندباری اس��م 
مدل‎های مختلف تبلیغاتی به گوش‎تان خورده اس��ت. اگر 
دوست دارید سیر تا پیاز این الگوها را یاد بگیرید، این مقاله 

معلم خوبی برای‎تان خواهد بود. 
الگوهای تبلیغات: فهرستی که کارآفرینان باید به 

خاطر بسپارند
وقتی آدم وارد یک کلاس درس می‎ش��ود، معلم اول از 
همه یکس��ری کلیات درباره آن واحد درسی بیان می‎کند. 
قب��ول دارم اغل��ب اوقات چنی��ن توضیحات��ی بی‎نهایت 
کلیش��ه‎ای یا خسته‎کننده اس��ت، اما در این یک مورد به 
خص��وص حکم م��رگ و زندگ��ی را دارد، چراکه خیلی از 
کارآفرینان عملا تبلیغات را با بازاریابی اش��تباه می‎گیرند. 
ش��اید فک��ر کنید ای��ن دو مفهوم تقریبا یکی هس��تند و 
اس��تادهای دانشگاهی از سر س��خت‎گیری زیاد دو تا اسم 
جدا روی آن گذاش��ته‎اند. اجازه دهید قبل از اینکه شک و 
تردیدهای بیش��تری درباره این دو مفهوم بیان کنیم، یک 

راست برویم سراغ تعریف هر کدام از آنهاست. 
همانطور که می‎شود حدس زد، در عرصه تبلیغات پای 
پرداخت پول برای نمایش محتوای تبلیغاتی یا دست کم 
پروموت آن در میان اس��ت. مثلا برند تویوتا برای ورود به 
بازار آمریکا از انواع تبلیغات تلویزیونی، رادیویی و همینطور 
آگهی‎های مطبوعاتی اس��تفاده کرد. در این تبلیغات صرفا 
تصویری کلی از برند و محصولات آن نمایش داده می‎شود. 
این ماجرا در عرصه بازاریابی کاملا برعکس اس��ت. ش��ما 
در عرصه بازاریابی قرار نیس��ت پ��ول چندانی از جیب‎تان 
پرداخت کنید. در عوض بازاریابی با ارزیابی دقیق س��لیقه 
مخاط��ب هدف و تلاش ب��رای تولید محتوا به منظور رفع 
نیازهای مختلف‎شان دنبال می‎شود. همانطور که می‎بینید، 
در تبلیغات فقط معرفی برند و محصولات به طور کلی در 
میان است، اما بازاریابی به دنبال جلب نظر مشتریان بدون 

صرف حتی یک سنت اضافه است. 

حالا که فرق بین تبلیغات و بازاریابی را متوجه ش��دید، 
دیگر باید کم کم آس��تین‎ها را بالا زده و وارد گود ش��ویم. 
هرچه باشد فقط با یک تعریف خشک و خالی که نمی‎شود 
محتوای تبلیغاتی طراحی کرد، مگر نه؟ ما در ادامه سعی 
می‎کنیم بهترین الگوهای تبلیغاتی را به شما معرفی کنیم؛ 
از آن الگوهایی که در عین اجرای راحت مثل آب خوردن 

دل مشتریان را هم ببرد!
تبلیغات چاپی: قدیمی‎ترین الگوی تبلیغات دنیا

کس��انی که در طول 40- 30 سال اخیر به دنیا آمده‎اند 
از همان اول با انواع ابزارهای دیجیتال سر و کار داشته‎اند. 
از انواع کنسول‎های بازی گرفته تا تلویزیون‎های مختلف، 
همه و همه دم دس��ت نس��ل‎های جدید بوده است. انگار 
ک��ه اصلا دنیا قبل از چنین ابزارهای��ی و به ویژه اینترنت 
اصلا وجود خارجی نداشته اس��ت. باور کنید یا نه، زمانی 
ن��ه چن��دان دور حتی تنظیم آنتن تلویزیون هم دردس��ر 
بی‎نهایت بزرگی محس��وب می‎ش��د که همه از آن فراری 
بودند )امیدوارم نسل‎های قبلی را پیرمردهای دوران باستان 
در نظر نگیرید!(. درست در همان دوران نوستالژیک کتاب 
و مجله یار همیش��گی آدم‎ها بود. با این حس��اب تعجبی 
ندارد که اولین نس��ل تبلیغات به صورت چاپی در اختیار 

مردم قرار گرفته باشد.
دنی��ای تبلیغات چاپی مث��ل صنعت س��ینما ژانرهای 
بی‎نهایت متنوعی دارد. شاید شما این روزها کمتر تبلیغات 
چاپی به چش��م‎تان بخ��ورد، اما هنوز ه��م مجلاتی مثل 
فوربس درآمد بالایی از نمایش تبلیغات کس��ب می‎کنند. 
ب��ه علاوه، مطبوعاتی که دیگر ب��ا کاغذ خداحافظی کرده 
و فقط نسخه دیجیتال دارند هم کمابیش تبلیغات چاپی، 
با س��ر و شکلی جدید، دارند. در این بین باید حساب انواع 
بروشور و کاتالوگ را هم کرد، چراکه آنها هم به طور سنتی 
روی کاغ��ذ چاپ می‎ش��وند. فکر می‎کنم ش��ما هم قبول 
داشته باشید با یک حساب سرانگشتی تنوع تبلیغات چاپی 

بی‎نهایت زیاد است، مگر نه؟
وضعیت تبلیغات چاپی در دنیا کمابیش ش��بیه دنیای 
فوتبال اس��ت. بی‎ش��ک از زم��ان معرفی ان��واع بازی‎های 
شبیه‎ساز فوتبال مثل فیفا عطش مردم برای تماشای این 
مس��ابقات یا حتی دنبال کردن اخبارش اندکی کم شده، 
اما هنوز هم هس��تند کسانی که در همان لحظات نخست 
بلیت یک فصل بازی‎های منچس��تر یونایتد یا لیورپول را 
خریداری می‎کنند. به زبان خودمانی، اگر مش��تریان شما 
هنوز هم عاشق روزنامه و مجله هستند، تبلیغات چاپی باید 
یک صندلی VIP در دپارتمان تبلیغات‎تان داش��ته باشد؛ 

به همین سادگی.
م��ا در روزنام��ه فرصت ام��روز معتقدی��م تبلیغات در 
روزنامه‎ها و مجلات تخصصی هنوز هم بازگش��ت سرمایه 
)ROI( بالای��ی برای برندها دارد. کافی اس��ت نگاهی به 
لیس��ت مجلات تخصصی در حوزه کاری‎تان داشته باشید 
تا منظور ما را به بهترین ش��کل ممکن درک کنید. هرچه 
باشد چنین مجلات تخصصی مخاطب‎های معمولی ندارند. 
این یعنی ش��ما با انتشار تبلیغات در چنین مطبوعاتی به 
س��ادگی هرچه تمام‎ت��ر به مخاطب هدف‎تان دسترس��ی 
پی��دا می‎کنید. اینطوری دیگر لازم نیس��ت نگران مارپیچ 

دسترسی به مشتریان باشید. 
تبلیغات تلویزیونی: چه کسی پای تلویزیون 

نمی‎نشیند؟
س��ریال‎های تلویزیونی در کنار س��الن‎های سینما برای 
دهه‎های متمادی مردم را میخکوب می‎کرد. بسیاری از ما 
هنوز هم دیالوگ س��ریال‎های قدیمی را فوت آب هستیم. 
از آنجایی که برندها همیش��ه خودشان را وسط خاطرات 
نوس��تالژیک مش��تریان جا می‎کنند، مش��اهده تبلیغات 
تلویزیونی خیلی دور از ذهن نخواهد بود. خب اگر کس��ی 

را سراغ دارید که در طول روز یک دقیقه هم که شده پای 
تلویزیون خشکش نمی‎زند، ما را هم بی‎خبر نگذارید.

تبلیغات تلویزیونی ش��اید الگوی بی‎نهایت س��اده‎ای به 
نظر برس��د، اما وقتی وارد گود ش��وید تازه دردسرهای آن 
را به چش��م خواهید دید. چالش اصلی در این میان حفظ 
کیفیت برنامه‎ها و درآمدزایی شبکه‎های مختلف از پخش 
تبلیغات اس��ت. گاه��ی اوقات برخ��ی از کانال‎ها با پخش 
تبلیغ زیاد از حد عملا مخاطب‎ش��ان را از دست می‎دهند. 
به همین خاطر ش��بکه‎های حرفه‎ای معمولا در هر ساعت 
یک تبلیغ 20 تا 60 ثانیه‎ای را نمایش می‎دهند. اینطوری 
هم بازارگرم��ی بی‎حرف و حدیثی ب��رای جلب همکاری 
برندها انجام می‎دهند، هم اینکه دیگر خبری از موج عظیم 
اعتراض مخاطب نخواهد بود. هرچه باشد این روزها کسی 
حوصله تبلیغات طولانی و پرش��مار را ندارد. پس اگر شما 
به سرتان زد تبلیغات تلویزیون انجام دهید، همیشه یادتان 
باشد مخاطب محتوای شما را بین مهمترین برنامه‎های روز 
مشاهده کرده و اصلا تحمل دوری از برنامه مورد علاقه‎اش 

را ندارد. 
تعرف��ه تبلیغ��ات تلویزیون��ی دقیقا مث��ل قیمت بلیت 
اس��تادیوم‎های ورزشی متغیر است. بی‎ش��ک وقتی شما 
بلیت جایگاه ویژه را رزرو می‎کنید، باید کمی بیشتر دست 
به جیب ش��وید. البته همیشه جایگاه‎های معمولی نیز دم 
دست است، اما هیچ تضمینی مبنی بر چشم‎انداز قشنگ 
آن نخواهد بود. بنابراین شما بسته به بودجه در دسترس و 
هدف تبلیغاتی‎تان باید تبلیغ‎تان را در برنامه‎های مختلف 
نمایش دهید. بی‎ش��ک نمایش تبلی��غ در پربیننده‎ترین 
برنامه روز بیشترین بازگشت سرمایه را به همراه دارد؛ البته 

اگر بودجه‎تان اجازه دهد!
اگر فکر می‎کنید تبلیغ��ات تلویزیونی با ورود غول‎هایی 
مثل اینس��تاگرام یا فیس‎بوک با س��ر زمین خورده است، 
 )Super Bowl( تان را به مس��ابقه س��وپر بال‎باید توجه
جلب کنیم. نرخ نمایش تبلیغات تلویزیونی در این مسابقه 
مهم س��ال آنقدر بالاس��ت که خیلی از برندها حتی سراغ 
پرسیدن قیمت سال جدید هم نمی‎روند. پس یک لطفی به 
خودتان کرده و قبل از رزرو آگهی در شبکه‎های تلویزیونی 
با وس��واس خاص کارآگاه‎ها، نرخ‎های مختلف و همینطور 

بودجه‎تان را زیر و رو کنید. 
تبلیغات در رادیو و پادکست: از الگویی کهن تا 

مدلی مدرن
رادیو از آن دس��ت ابزارهایی است که تبدیل به سمبل 
نسل‎های قدیمی شده است. احتمالا شما هم بارها و بارها 
در فیلم‎ها با کلیشه یک پیرمرد تنها با رادیویی در کنارش 
رو به رو شده‎اید. صرف نظر از میزان سطحی بودن چنین 
کلیشه‎ای، رادیو یادآور زندگی مردم در دهه‎های دور است. 
به همین خاطر این روزها به غیر از برندهایی که مخاطب 
خاص دارند، کمتر کس��ی سراغ تبلیغات در رادیو می‎رود. 
البته این ماجرا با ورود پادکست‎ها به بازار کاملا تغییر کرد. 
همانطور که یک خلبان ماهر با نجات دادن مسافران از 
دل یک س��انحه هوایی حسابی مشهور می‎شود، پادکست 
ه��م با نجات دادن فرمت صوتی بدل به قهرمان میلیون‎ها 
عاشق برنامه‎های صوتی در چهار گوشه دنیا شد. این روزها 
برنامه‎های مختلفی از پادکست‎ها اجرا می‎شود. شاید فکر 
کنی��د این برنامه‎ها بیش��تر مخصوص آدم‎ه��ای هنری یا 
پیرمردهای با حوصله اس��ت، اما با یک بار جس��ت‎وجو در 
اسپاتیفای نظرتان کاملا عوض خواهد شد )چه بسا طرفدار 

دو آتیشه پادکست‎ها هم شوید!(.
تبلیغات در پادکس��ت‎ها کاملا صاف و روشن است. شما 
یا به عنوان اسپانس��ر ی��ک اپیزود نام‎ت��ان در بخش‎های 
مختلف آورده می‎شود یا اینکه کلا یک برنامه درباره شما 
و محصولات‎ت��ان خواهد بود. اینط��وری کاربران به خوبی 

با شما آشنا خواهند ش��د. مثل همیشه در اینجا هم باید 
حواس‎تان به انتخاب پادکست‎های درست و حسابی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باشد. وگرنه اوضاع‎تان 

حسابی به هم خواهد ریخت. 
تبلیغات در شبکه‎های اجتماعی: محبوب‎ترین 

گزینه دنیا
تبلیغات در ش��بکه‎های اجتماعی چند س��الی هس��ت 
ک��ه یک تنه محبوب‎ترین الگوی تبلیغات دنیا محس��وب 
می‎ش��ود. فکر می‎کنم استفاده از پلتفرم‎های آنلاین آنقدر 
رایج ش��ده باش��د که دیگر نیازی به اس��تدلال‎های ریز و 
درش��ت درباره دلایل محبوبیت تبلیغات در ش��بکه‎های 
اجتماع��ی نباش��د. در دنیایی که کودکان از ب��دو تولد با 
شبکه‎های اجتماعی بزرگ می‎شوند و حتی افراد کهنسال 
نیز از دایره جذاب فیس‎بوک و اینستاگرام به دور نیستند، 
تبلیغات در ش��بکه‎های اجتماعی ضرورتی اجتناب‎ناپذیر 

محسوب می‎شود. 
اج��ازه دهی��د تبلیغات در ای��ن بخش را ب��ا یک مثال 
جذاب برای ش��ما توضیح دهیم. مس��ابقات المپیک را در 
نظر بگیرید. در این مس��ابقات مهم خیلی از برندها به فکر 
خودنمایی هس��تند. تبلیغات آنها تقریبا در هر گوشه‎ای از 
زمین مس��ابقه به سادگی دیده می‎شود. بعضی از تبلیغات 
بر روی پیراهن ورزشکاران، برخی در گوشه زمین و بعضی 
دیگر در قال��ب پرچم‎های مختلف بر روی س��کوها دیده 
می‎شود. ماجرا در شبکه‎های اجتماعی هم تقریبا همینطور 
اس��ت. مثلا در اینستاگرام شما هم فرصت پروموت کردن 
پست‎های‎تان را دارید، هم با کمی هزینه بیشتر اینستاگرام 
به شما مجوز همکاری تبلیغاتی با برندهای دیگر را خواهد 
داد. این ماجرا بیشتر درباره اینفلوئنسر مارکتینگ مصداق 
دارد. البته یادتان باشد تبلیغات در شبکه‎های اجتماعی اگر 
درست مدیریت نشود، آخر ماه کلی بدهی روی دست‎تان 
خواهد گذاشت. پس قبل از اینکه با عجله کارتان را شروع 
کنید، نیم نگاهی به بودجه‎تان داشته باشید. وگرنه آخر ماه 

با کلی بدهی ریز و درشت تنها خواهید ماند!
تبلیغات کلیکی: ترکیب دنیای تبلیغات و سئو

زمانی نه چندان دور کتاب‎های راهنما و دیکشنری‎های 
گوناگون حس��ابی بین مردم محبوب بود. با گذشت زمان 
گ��وگل یک تنه جای هم��ه این منابع را پر کرده اس��ت. 
ش��ما را نمی‎دانم، ولی من که دیگر حوصله گشت و گذار 
بی��ن صفحات کتاب‎‎ها را ندارم. در عوض چند تا کلیدواژه 
خش��ک و خالی با چاشنی گوگل هیچ سوالی را بی‎جواب 

باقی نخواهد گذاشت. 
از آنجایی ک��ه الگوریتم گوگل برای پیدا کردن بهترین 
نتایج برای کاربران میلیاردها محتوا را زیر و رو می‎کند، قرار 
گرفتن در صفحه اول نتایج کار هر کس��ی نیست. البته با 
کمی ولخرجی رتبه‎های اول گوگل چندان دور از دسترس 
نخواهد بود. این یعنی شما با پرداخت مقدار مشخصی پول 
لینک‎های مربوط به س��ایت‎تان را در ابتدای نتایج گوگل 
درج می‎کنید. اینطوری ش��انس‎تان برای افزایش ترافیک 
و جلب نظر کاربران دوچندان خواهد ش��د. خب مگر یک 
کارآفرین به غیر از نمایش محتوای س��ایتش در رتبه یک 

گوگل، خواسته دیگری هم دارد؟
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آشنایی با الگوهای مختلف تبلیغات در دنیا

انواع تبلیغات: فراتر از آنچه فکرش را می‎کردید!


