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فرصت امروز: اقتصاد ایران بیشتر متأثر از تحولات جهانی است یا سیاست های داخلی؟ آیا اقتصاد ایران از تحولات 
جهانی بیشتر تاثیر می گیرد یا تحت تاثیر سیاست های داخلی قرار دارد؟ بازوی پژوهشی سازمان برنامه و بودجه در 
پاسخ به این سوال می نویسد: وضعیت امروز اقتصاد ایران، تکرار بحران های اقتصادی متداول در بسیاری از کشورهای 
در حال توسعه است که در مواجهه با خطاهای سیاستی همواره راه خروج غیرمنظم از بحران را به راه حل های خروج 
منظم و بابرنامه ترجیح داده اند. مرکز پژوهش های توسعه و آینده نگری در گزارش تازه خود به بررسی آخرین تحولات...
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بیکاریدرتابستانرخداد
افتدوبارهمشارکت

اقتصادی
با اینکه نرخ بیکاری به گواه 
گزارش ت��ازه مرکز آمار ایران 
در فص��ل تابس��تان کاه��ش 
یافته و همچن��ان تک رقمی 
است، اما به نظر می رسد این 
مهم بیش��تر از آنکه ناشی از 
احیای اشتغال پس از بحران 
کرونا باش��د، به دلیل کاهش 
نرخ مشارکت اقتصادی اتفاق 
افتاده اس��ت. نرخ بیکاری به 
گفت��ه مرک��ز آمار، کاهش��ی 
0.7 درصدی را در تابس��تان 
1401 نسبت به مدت مشابه 
س��ال قبل تجربه کرده و رقم 
8.9 درصد محاس��به ش��ده، 
ام��ا همزمان نرخ مش��ارکت 
اقتصادی نیز ب��ا کاهش 0.1 
درص��دی ب��ه 41 درص��د در 
فصل تابس��تان رسیده است. 
بنابرای��ن می ت��وان گفت که 
نرخ بیکاری در این ش��رایط، 
برای  گمراه کننده  ش��اخصی 
تحلیل تحولات کار و بیکاری 
است و از آنجا که کاهش نرخ 
بی��کاری همزمان ب��ا کاهش 
رخ  اقتصادی  مش��ارکت  نرخ 
داده، لزوما نمی توان گفت که 
سطح اشتغال در کشور بهبود 

یافته است.
طبق اعلام مرکز آمار ایران، 

نتایج طرح آمارگیری 
2نیروی  کار تابستان...
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فرصت امروز: روس��یه در گس��ترش جهانی سیستم پرداخت خود 
ب��ا عنوان »می��ر« که ب��رای دور زدن تحریم های غرب ایجاد ش��ده، 
دچار مش��کلاتی شده است؛ چراکه بانک های خارجی در تلاش برای 
به حداقل  رساندن خطر تحریم های )بالقوه( علیه خود هستند و تمایلی 
به پیوستن به سیستم میر ندارند. از سوی دیگر از 24 فوریه 2022، 
اتحادیه اروپا شش دور تحریم را علیه روسیه به همراه اقدامات تکمیلی 
برای افزایش کارایی آنها و لیس��ت بلندبالایی از افراد و ش��رکت های 
برجس��ته در لیس��ت س��یاه اعمال کرده اس��ت. این تحریم ها شامل 
تحریم واردات نفت و زغال س��نگ، ممنوعیت ص��ادرات فناوری های 
پیش��رفته، محدودیت های ش��دید در حمل ونقل جاده ای و دریایی، 
اخراج بانک های کلیدی روسیه از سیستم سوئیفت و تعلیق رسانه های 
دولتی روسیه است که به انتشار اطلاعات نادرست و تبلیغات طرفدار 
جنگ متهم شده اند. در مقابل پوتین اعلام کرده که گازپروم در حال 
نهایی کردن جزییات س��اخت پروژه خط لوله گاز س��ایوز وستوک با 
شرکای چینی و مغولی خود است. خط لوله جدید می تواند روسیه را 
به بازیگر بلامنازع در بازار گاز چین بدل کند و از دیگرسو چین را به 
مهمترین بازار گازی روسیه تبدیل و به  تدریج جایگزین اتحادیه اروپا 
نماید. خروج روس��یه از بازار گاز اروپا موجب شده وزیر اقتصاد آلمان 
هش��دار دهد که این کش��ور با وجود تکمیل حداکثری ذخایر ممکن 
اس��ت با کمبود گاز طبیعی در زمس��تان روبه رو ش��ود. به گفته وی، 
براساس داده ها موجودی ذخیره سازی گازانبارهای گاز آلمان بیش از 
90 درصد پر اس��ت، اما تا پایان زمس��تان کاملا مصرف می شود؛ زیرا 

روسیه جریان گاز به  سوی آلمان را تقریبا قطع کرده است.
کارتهایبانکیمیردرتنگنایتحریم

بازوی پژوهشی اتاق ایران در گزارش جدید »پایش تحولات تجارت 
جهانی« ضمن پرداختن به مسائل روز اقتصاد جهان، سیستم پرداخت 
روس��یه را بررسی کرده که با مش��کلاتی مواجه شده است. براساس 
گزارش مرکز پژوهش های اتاق ایران، رئیس بانک مرکزی روسیه اخیرا 

اعلام کرده که روس��یه در گسترش جهانی سیستم پرداخت خود که 
برای دورزدن تحریم های غرب ایجاد ش��ده، با مشکلاتی مواجه است. 
ویزا و مسترکارت، فعالیت خود را در روسیه پس از حمله به اوکراین 
به حالت تعلیق درآوردند. مهمتر آنکه نقل و انتقالات بانکی بین اروپا و 
روسیه نیز دشوار شده است. روسیه در سال 2015 پس از اولین دور 
تحریم های غرب به دلیل الحاق کریمه به روسیه در سال قبل، توسعه 
سیستم پرداخت داخلی خود را آغاز کرد. رئیس بانک مرکزی روسیه 
اذعان کرد که با بس��یاری از بانک ها و نهادهای قانونی از بس��یاری از 
کشورها برای گسترش استفاده از کارت های بانکی میر کار می کنیم، 
اما با مشکلاتی روبه رو هستیم. او افزود که بانک های خارجی تمایلی به 
پیوستن به سیستم میر ندارند؛ زیرا در تلاش برای به  حداقل  رساندن 

خطر تحریم های )بالقوه( علیه خود هستند.
بیش از 100 میلیون کارت میر طی هفت سال گذشته صادر شده 
است و این بدان معناست که براساس ارقام شرکت صادرکننده کارت، 
بیش از نیمی از جمعیت روس��یه ی��ک کارت دارند. کارمندان بخش 
دولتی و مس�تمری بگیران برای دریافت وجوه و مزایای دولتی به کارت 
می��ر نیاز دارند. سیس��تم پرداخت میر در ح��ال حاضر تنها در تعداد 
معدودی از کش��ورها از جمله بلاروس و قزاقستان در دسترس است. 
چندین بانک روس��ی گفته اند که در حال کار بر روی صدور کارت با 

Pay Union چین به عنوان جایگزین هستند.
همچنین اورس��ولا ف��ون در لاین اخیرا اعلام ک��رد که برنامه های 
ولادیمیر پوتین در دستور دادن ب�ه بسیج نیروهای ذخیره ارتش برای 
تقویت جنگ در اوکراین و س��ازماندهی رفراندوم های س��اختگی در 
سرزمین های اشغالی این کشور، زمینه ای برای دور جدید تحریم های 
اتحادیه اروپا است. تحریم های جدید بر افراد و نهادهایی که از تهاجم 
ب��ه اوکراین حمایت می کنند و کنترل های جدید صادراتی بر فناوری 
غیرنظامی است. کمی�سیون اروپا هنوز جزییات بیشتری ارائه نکرده 
اس��ت. از 24 فوری��ه 2022، اتحادیه اروپا ش��ش دور تحریم را علیه 

روس��یه به همراه اقدامات تکمیلی برای افزایش کارایی آنها و لیست 
بلندبالایی از افراد و شرکت های برجسته در لیست سیاه اعمال کرده 
است. این تحریم ها شامل تحریم واردات نفت و زغال سنگ، ممنوعیت 
صادرات فناوری های پیش��رفته، محدودیت های شدید در حمل ونقل 
جاده ای و دریایی، اخراج بانک های کلیدی روسیه از سیستم سوئیفت 
و تعلیق رسانه های دولتی روسیه است که به انتشار اطلاعات نادرست 
و تبلیغات طرفدار جنگ متهم ش��ده اند. ب��ا این حال، تحریم ها برای 
اتحادیه اروپا نیز پیامدهای منفی گس��ترده ای داشته است. این بلوک 
اقتصادی با بدترین بحران انرژی تاریخ خود مواجه شده و اخیرا برخی 

تحریم ها علیه نفت و زغال سنگ روسیه را تعدیل کرده است.
تمرکزروسیهبرصادراتگازبهچین

ولادیمیر پوتین، رئیسجمهور روسیه در نشست اخیر سران سازمان 
همکاری شانگهای از احداث خط لوله جدید صادرات گاز به چین خبر 
داد. پوتین اعلام کرد که گازپروم در حال نهایی کردن جزییات ساخت 
پروژه خط لوله گاز س��ایوز وستوک با ش��رکای چینی و مغولی خود 
اس��ت. پوتین در حاش��یه این اجلاس با شی جین پینگ، رهبر چین 
و اوخناگیین خورلس��وخ، رئیسجمهور مغولس��تان برای نهایی کردن 
ای��ن پروژه گفت وگو کرد. خط لوله س��ایوز وس��توک که برای انتقال 
گاز طبیعی به چین از طریق مغولستان طراحی شده است، بخشی از 

خط لوله بزرگتر »Siberia of Power2« است. به گفته گازپروم،
روسیه از طریق این خط می تواند سالانه 50 میلیارد مترمکعب گاز 
به چین صادر کند. قرارداد نخس��ت چین و روسیه در زمینه صادرات 
گاز به ارزش 400 میلیارد دلار و به مدت 25 س��ال از ابتدای س��ال 
2019 اجرایی شده است. در وضعیت کنونی از طری�ق این خط سالانه 
حدود 50 میلیارد مترمکعب گاز به چین صادر می ش��ود. روس��یه و 
چی��ن برای پرداخت بهای گاز به ی���وان و روبل توافق کرده اند. خط 
لوله جدید می تواند روسیه را به بازیگر بلامنازع در بازار گاز چین بدل 
کند و از دیگرس��و چین را به مهمترین بازار گازی روسیه تبدیل و به 

 تدریج جایگزین اتحادیه اروپا نماید. اتحادیه اروپا می کوش��د تا سال 
2027 واردات انرژی از روس��یه را به صفر برس��اند. روسیه در مقابل 
در تکاپ��و برای یافتن بازارهای جدید اس��ت. چین در کانون توجه و 
تمرکز روسیه قرار دارد. قرار است ساخت این خط لوله از سال 2023 
آغاز شود و در سال 2027 همزمان ب�ا قطع کامل واردات گاز روسیه 
توس��ط اتحادیه اروپا جایگزین شود. روسیه اعلام کرده است که این 
خط جایگزین نورد اس��تریم 2 خواهد شد؛ خطی که در هن�گام آغاز 
جنگ اوکراین تازه عملیاتی ش��ده بود و ب��ا تحریم های اتحادیه اروپا 
عملا از مدار خارج ش��د و شرکت سازنده آن اعلام ورشکستگی کرد. 
در صورت اجرایی ش��دن این خط، ژئوپلیتیک انرژی، تغییرات مهمی 

را به چشم خواهد دید.
در همین حال، وزیر اقتصاد آلمان هشدار داده است که این کشور 
با وجود تکمیل حداکثری ذخایر این کشور ممکن است با کمبود گاز 
طبیعی در زمس��تان روبه رو ش��ود. او تأکید کرد که براساس داده ها، 
موجودی ذخیره س��ازی گازانبارهای گاز این کشور بیش از 90 درصد 
پر است، اما تا پایان زمستان کاملا مصرف می شود؛ زیرا روسیه جریان 
گاز به  س��وی آلمان را تقریباً قطع کرده اس��ت. به گفته وی، اگر همه 
چیز با حداکثرسازی ذخایر گاز در داخل کشور خوب پیش برود و ما با 
آب و هوای نرمالی در زمستان مواجه باشیم، این فرصت را داریم ک�ه 
به راحتی از زمستان عبور کنی�م. با این حال، ذخیره در پایان زمستان 
دوباره خالی خواهد شد. او همچنین گفته است که آلمان در صورت 
بروز زمس��تان بسیار سرد می تواند با تنگناهای مکرر گاز روبه رو شود. 
روس��یه حدود 40 درصد از گاز اتحادیه اروپا را قبل از جنگ اوکراین 
تأمین می کرد. در ش��رایط کنونی، واردات اتحادیه اروپا از روس��یه به 

کمتر از 9 درصد کاهش یافته است.
سهمصفرایرانازسرمایهگذاری2021

در گ��زارش ب��ازوی پژوهش��ی اتاق ای��ران همچنین ب��ه تحولات 
منطقه ای اشاره شده است. بانک های ترکیه به دنبال هشدار واشنگتن، 

استفاده از سیستم پرداخت میر روس��یه را متوقف کرده اند. آن سوتر 
ازبکستان نیز هشدار آمریکا را جدی گرفت و سیستم بانکی ازبکستان 
نی��ز همکاری با سیس��تم پرداخت بانکی روس��یه و کارت های بانکی 
موس��وم به میر را متوقف کرد. مقامات تجاری ترکیه از برنامه اتصال 
ریلی ترکیه با قطر و س��ایر اعضای شورای همکاری خلیج فارس خبر 
داده اند. این اتصال با توجه به فقدان مرز میان ترکیه و این کشورها از 
طری��ق کویت و عراق صورت می گیرد. رئیس جمهور مصر اخیرا اعلام 
کرد که سه بندر جدید با استفاده از درآمد کانال سوئز برای حمایت از 
اقتصاد ملی احداث می شود. بندرهای جدید در راستای توسعه صنعت 

گردشگری احداث می شود.
در بخ��ش داده های تازه نیز گزارش جدید آژانس بین المللی انرژی 
نشان می دهد که علی رغم کاهش چشمگیر واردات نفت اتحادیه اروپا 
از روسیه، اروپا هنوز مهمترین بازار نفتی روسیه است. آلمان، هلند و 
لهستان بزرگترین واردکنندگان نفت روسیه در اروپا در سال گذشته 
بودند، اما هر س��ه این کشورها ظرفیت واردکردن نفت خام از طریق 
دریا را دارند. با این  حال، کش��ورهای محصور در خش��کی در اروپای 
شرقی، مانند اسلواکی یا مجارستان، جایگزین کمی برای تأمین خط 
لوله از روس��یه دارند. از سوی دیگر، سرمایه گذاری مستقیم خارجی 
در س��ال 2021 با رشدی 64 درصدی نسبت به سال قبل به 1580 
میلیارد دلار رس��یده و کشورهای درحال توسعه بخش قابل توجهی از 
این میزان را جذب کرده اند. س��هم ایران از این سرمایه گذاری تقریبا 
هیچ بوده است. طبق داده های آنکتاد، آمریکا، هند و پاکستان بالاترین 
میزان کس��ری تراز تجاری در سال 2021 را داشته اند. چین و آلمان 
هم بالاترین مازاد را داشته اند. وابستگی جهان درحال توسعه به واردات 
کالاهای اساس��ی، رشد چشمگیر تولید ناخالص داخلی امارات و رشد 
147 درص��دی م��ازاد تجاری عربس��تان در کنار رش��د 26 درصدی 
صادرات غیرنفتی این کش��ور و پیش بینی صندوق بین المللی پول از 

رشد اقتصاد عراق از دیگر داده های این گزارش است.

یکی از بحران هایی که می توان��د به تهدیدی جدی برای 
جهانیان تبدیل ش��ود، کاهش نرخ باروری است، اما چگونه 
جمعیت کمتر باعث بروز مش��کلات اقتص��ادی و اجتماعی 
خواهد ش��د؟ هفته نامه »اکونومیس��ت« در گزارشی به این 
سوال پاسخ می دهد. به نوشته »اکونومیست«، چندی پیش 
ایلان ماس��ک، ثروتمندترین مرد جهان و مدیرعامل شرکت 
خودروهای برقی تس��لا صاحب دوقلو ش��د، اما این دوقلوها 
نخستین فرزندان او نبودند و شاید آخرین شان هم نباشند. 
او ب��ه دنبال واکنش ها در مورد تع��داد فرزندانش، در پیامی 
توییتری نوش��ت که نرخ باروری در جهان به شدت کاهش 
پی��دا کرده و این امر می تواند خطرات بس��یاری را به همراه 
داش��ته باش��د. کمی بعد از صحبت های او، پیش بینی های 
س��ازمان ملل در رابطه با جمعیت جهان منتشر شد. طبق 
گزارش س��ازمان ملل، نرخ باروری در حال کاهش اس��ت و 
برخ��ی از کش��ورها هم با کاهش جمعیت مواجه هس��تند، 

اما نکته اینجاس��ت که به رغم همه اینها، جمعیت جهان تا 
ماه نوامبر 8 میلیاردی می ش��ود و تا سال 2080 هم به 10 
میلیارد و 400 میلیون نفر خواهد رسید. سپس تا پایان قرن 
در همین حدود باقی می ماند. حال س��وال این است که اگر 
جمعیت جهان در بس��یاری از کشورها کاهش پیدا می کند، 

پس کدام کشورها با افزایش جمعیت روبه رو خواهند شد؟
در س��ال 1950 هر زن به طور متوسط پنج فرزند به دنیا 
می آورد. به مرور خانواده ها به س��مت ش��هرها رفتند و زنان 
سرگرم تحصیل و کار شدند. به همین خاطر، نرخ باروری آنها 
هم کاهش پیدا کرد. نرخ باروری زنان در سال 2021 به رقم 
2.3 رس��ید و انتظار می رود ک��ه این میزان به زودی به 2.1 
فرزند برسد. در این شرایط، میزان مرگ ومیر با میزان تولد تا 
سال 2050 برابر خواهد شد. زنان چینی بسیار کمتر از آنچه 
پیش بینی ش��ده است، به فرزندآوری علاقه نشان می دهند. 
در مجموع، جمعیت جهان در حال پیرتر ش��دن است، امید 

به زندگی در فاصله س��ال های 1990 تا 2019 افزایش پیدا 
کرده و به 72.8 سال رسیده است.

در حالی ک��ه نرخ باروری در اکثر کش��ورها کاهش یافته، 
اما نرخ مرگ ومیر در اکثر کش��ورها کمتر ش��ده و به نوعی، 
امید به زندگی هم در همه کشورها افزایش یافته است. همه 
اینها دس��ت به دست هم داده و باعث شده پیش بینی ها در 
مورد آینده جمعیت زمین تغییر کند. انتظار می رود هند در 
آینده ای نه چن��دان دور، جای چین را در زمینه پرجمعیت 
بودن بگیرد. هند در حالی از چین سبقت می گیرد که برخی 
از کشورها به لحاظ جمعیت شناختی، مسیری ناامیدکننده 
را در پیش می گیرند. برای مثال، آلمان تا پایان این قرن به 
جمعیت کمتر از 70 میلیون نفر خواهد رسید که این تعداد، 
کمت��ر از جمعیت آن در س��ال 1950 خواهد بود. هم زمان 
ب��ا کاهش جمعیت اروپایی ها، تع��داد آفریقایی ها در جهان 
افزایش پیدا خواهد کرد. تنها هش��ت کش��ور جهان تا سال 

2050، نیمی از افزای��ش جمعیت زمین را برعهده خواهند 
داش��ت: جمهوری دموکراتیک کنگو، مص��ر، اتیوپی، هند، 

نیجریه، پاکستان، فیلیپین و تانزانیا.
اصولا فجای��ع و بلایای طبیعی به عن��وان یکی از عوامل 
اصل��ی از دس��ت رفتن ج��ان انس��ان ها و در نتیجه کاهش 
جمعیت دیده می شود، اما واقعیت این است که سیاست های 
دول��ت بیش از فجایع و بلای��ای طبیعی، منجر به کاهش یا 
حتی افزایش جمعیت جهانیان خواهد ش��د. مثلا در برخی 
از کشورها، سیاست های دولت در راستای افزایش سواد زنان 
و در نهایت، افزایش مشارکت اقتصادی آنهاست. همین امر 
باعث می شود زنان میل کمتری به فرزندآوری داشته باشند 

و در نتیجه جمعیت روندی نزولی را آغاز خواهد کرد.
اما کاهش جمعیت می تواند خطراتی را به همراه داش��ته 
باشد. برای مثال، یکی از بزرگترین نگرانی ها در مورد کاهش 
جمعیت این اس��ت که دیگر کس��ی برای نگهداری از افراد 

مس��ن نخواهد بود. افراد جامعه پیرتر می ش��وند و به حقوق 
نیاز دارند اما کس��ی نیس��ت که از آنها مراقبت کند و حتی 
با پرداخت حق بیمه، مستمری این افراد را تامین کند. این 
تازه ش��روع بحران اس��ت و علاوه بر اینها، افزایش جمعیت 
بای��د در کش��ورهایی صورت گی��رد که بس��تر لازم را برای 
پیش��رفت جوانان در خود داشته باشد. برای مثال، آنگولا به 
عنوان یک کش��ور آفریقایی، جزو نقاطی است که جمعیت 
آن روندی صعودی دارد، اما نکته اینجاس��ت که جوانان در 
این کش��ور بیکار هستند و بستر لازم برای بهره گیری از این 
نیروی جوان وجود ندارد. قطعا اکثر افراد تمایل دارند همانند 
ایلان ماسک، فرزندانی به دنیا بیاورند و جهان را از خطرات 
ناش��ی از کاهش جمعیت نجات دهند، اما مسئله اینجاست 
که همه مانند ایلان ماسک از ثروت کلان برخوردار نیستند 
و نمی توانند از عهده مخارج آن کودک بربیایند. نتیجه همه 

اینها، کاهش نرخ باروری در جهان است.

جمعیتآیندهزمیندرکدامکشورهابهدنیامیآیند؟
خداحافظبچه

چالشهایسیستمپرداختروسیادامهدارد

میردربنبستتحریم

چرابرندهاباآژانسهایبازاریابیهمکاریمیکنند؟
آژانس های بازاریابی در طول سال های اخیر محبوبیت بسیار زیادی در میان برندها پیدا کرده اند. انگار بعد از 
موج بزرگ ایجاد تیم بازاریابی در برندها اکنون دیگر نوبت به برون سپاری این فعالیت مهم از طریق همکاری 
با موسسات حرفه ای رسیده است. اگر شما هم در دنیای کسب و کار فعالیت دارید، به احتمال زیاد بازاریابی و 
تاثیرگذاری بر روی مشتریان برای شما هم ایده بسیار مهمی محسوب می شود. در این میان استفاده از خدمات 
موسسات بازاریابی همیشه در گوشه ذهن کارآفرینان قرار دارد.  پاسخ به این سوال که چرا باید به جای ایجاد 
یک تیم بازاریابی در داخل شرکت به سراغ همکاری با موسسات بازاریابی رفت، به نظر ساده می آید. با این حال 
به محض اینکه دنبال پاس��خی برای این پرس��ش باشید، به کلی با مشکل رو به رو خواهید شد. همین امر در 
عمل بسیاری از برندها را نسبت به پاسخگویی مناسب در این راستا با مشکل مواجه کرده است. اگر شما هم...
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بروز همه گیری کرونا و جنگ روس��یه و اوکراین به رشد شدید نرخ های 
تورم در اقتصادهای مختلف جهان منجر ش��ده و بس��یاری از کش��ورها از 
آمریکا گرفته تا اروپا برای مهار روند صعودی تورم در چند ماه گذشته نرخ 
به��ره را افزایش داده اند. در جنگ جهانی با تورم، بانک های مرکزی تلاش 
می کنن��د نرخ های بهره را بالا ببرن��د تا بر ارزش پول ملی خود بیفزایند و 
تورم را مهار کنند. طی هفته های گذشته اکثر بانک های مرکزی از جمله 
فدرال رزرو آمریکا بارها نرخ های بهره را بالا برده اند و به نظر می رسد که در 
آینده باز هم نرخ بهره را افزایش دهند؛ چراکه تورم به  شدت بالا رفته است.

اما رشد ارزش دلار به اقتصادهای جهان به  ویژه اقتصادهای نوظهور که 
بدهی دلاری بالایی دارند، آس��یب زیادی وارد می کند. بانک های مرکزی 
شاهد کاهش ارزش پول ملی خود در برابر دلار هستند و طبیعی است که 
تمهیداتی برای جلوگیری از این اتفاق بیندیشند. اخیرا بانک های  مرکزی 
انگلستان و سوییس نرخ های بهره را بالا برده اند تا از تورم وارداتی در امان 
باش��ند. وقتی ارزش پول ملی کاهش می یابد، قیمت کالاهای وارداتی بالا 
می رود و فشارهای تورمی بیشتر می شود. در سوی دیگر این ماجرا، آمریکا 
قرار دارد و این روزها بهترین زمان برای گردش��گران آمریکایی است تا به 
اروپا س��فر کنند؛ چراکه طبق آمارها از ابتدای سال 2022 تاکنون ارزش 
دلار در مقابل ین ژاپن رشد 15 درصدی، در مقابل پوند رشد 10 درصدی 
و در مقابل یوان چین هم رشد 5 درصدی را تجربه کرده است. سوال این 
است که دلار چطور قدرت گرفت؟ هفته نامه »اکونومیست« در گزارش تازه 

خود به این پرسش پاسخ می دهد.
پاتکپولیبهپاندمیتورم

در پ��ی اوج   گی��ری تورم جدید در اقتصاد جهانی، موج جدید سیاس��ت 
افزایش نرخ بهره در دستور کار بانک های مرکزی سراسر جهان قرار گرفته 
و سیاس��ت گذاران پولی برای مقابله با روند رو به رشد تورم، دست به کار 
ش��ده و نرخ بهره را بالا برده اند. پ��س از آنکه با وقوع پاندمی کرونا و ورود 
اقتصاد جهانی به رکود، بانک های مرکزی جهان با استفاده از ابزار نرخ بهره 
و با موضع انبساطی برای مبارزه با این رکود اقدام کردند، به دنبال تزریق 
فزاینده پول به اقتصاد   های سراسر دنیا، بسیاری از کارشناسان پیش بینی 
می   کردن��د که این روند به ت��ورم منتهی خواهد ش��د و موعد آن تنها به 
زمان بازگش��ایی اقتصادها و رفع محدودیت های کرونایی بستگی داشت؛ 
پیش بینی ای که البته رنگ واقعیت به خود گرفت و رکورد 40 ساله تورم 

در آمریکا را شکست. موج تورمی تنها به آمریکا محدود نشد و اقتصادهای 
بزرگ جهان نیز با رش��د تورم مواجه ش��دند. بانک های مرکزی در چنین 
شرایطی، سیاست   های انقباضی را در دستور کار خود قرار داده   اند. به طوری 
که طبق برآورد بلومبرگ تاکنون در سال 2022 میلادی بیش از 50 بانک 
مرکزی در جهان نرخ بهره سیاستی خود را برای مقابله با تورم بالا برده   اند. 
آمریکا، انگلیس، روس��یه، کانادا، اس��ترالیا و برزیل از آخرین کش��ورهایی 

هستند که نرخ بهره خود را افزایش داده   اند.
جالب آنک��ه برخلاف اقتصادهای تراز اول دنیا ک��ه با افزایش نرخ بهره 
تلاش می کنند جلوی جهش هرچه بیشتر تورم را بگیرند، برخی کشورها 
در جهت عکس این سیاست اقتصادی عمل کرده اند که از جمله آنها بانک 
مرکزی ترکیه است، آن هم در حالی که تورم در این کشور به مرز تاریخی 
80 درصد رس��یده است. رجب طیب اردوغان، رئیس جمهور ترکیه بارها 
نرخ بهره را دش��من اقتصاد ترکیه معرفی کرده و ن��رخ بهره را با عباراتی 
همچون »مادر تمام ش��یاطین« و »بزرگترین مانع توسعه ترکیه« خطاب 
کرده اس��ت. البته این ایده اردوغان در بدنه کارشناس��ی ترکیه منتقدانی 
هم دارد، اما اردوغان با پافش��اری بر سیاس��ت پولی نامتعارف خود و برای 
مقابله با این مخالفت   ها در این س��ال ها بارها روسای بانک مرکزی ترکیه 

را برکنار کرده است.
اوجگیریدلاربانرخبهره

پرسش این است که ارزش دلار چطور بالا رفت و آیا این مسیر صعودی 
ادامه خواهد یافت؟ »اکونومیست« در پاسخ می نویسد: »این روزها بهترین 
فرصت برای گردش��گران آمریکایی اس��ت تا به اروپا س��فر کنند. دلیلش، 
افزایش ارزش دلار نس��بت به یورو اس��ت. برابری ی��ورو-دلار در وضعیتی 
قرار دارد که حتی می توان به ارزش��مندتر ش��دنِ دلار نسبت به یورو هم 
امید داش��ت. البته آمریکایی ها می توانند به کشورهای آسیایی مانند ژاپن 
هم بروند؛ چراکه دلار در مقابل ین ژاپن هم قدرت گرفته اس��ت. در واقع، 
آمریکایی ها این روزها به هر کش��وری سفر کنند، سفری ارزان برای شان 
محسوب می شود؛ زیرا از ابتدای امسال تاکنون ارزش دلار در برابر ین رشد 
15 درصدی، در برابر پوند رش��د 10 درصدی و در برابر یوان هم رش��د 5 

درصدی را تجربه کرده است.
اوایل س��ال 2021 بود که دلار به پایین ترین س��طح خود در آن زمان 
نسبت به پنج سال گذشته اش رسید. دلار در آن زمان نسبت به سایر ارزها 
در سبد ارزی، وضعیت مطلوبی نداشت. مهمترین دلیل کاهش ارزش دلار 
در آن زمان، کرونا بود، اما حالا زندگی در مس��یر عادی ش��دن قرار گرفته 
و به همراه عادی ش��دن جریان زندگی، دلار هم توانسته است ارزش خود 
را بازیابد. در یک سال گذشته شاخص دلار نسبت به سایر ارزها، وضعیت 

مطلوبی داش��ته و در س��ال 2022 توانسته به بالاترین ارزش خود از سال 
2002 تاکنون دس��ت یابد. مهمترین عام��ل افزایش ارزش دلار، به تغییر 
سیاس��ت های فدرال رزرو آمریکا برمی گردد. فدرال رزرو مصمم است که 
نرخ تورم را مهار کند، در نتیجه نرخ بهره را از ماه مارس تاکنون 1.5 درصد 
دیگر افزایش داده اس��ت. این انقباضی ترین سیاستی است که فدرال رزرو 
از س��ال 1980 تاکنون در پیش گرفته است. نرخ بهره، یکی از مهمترین 
عوامل تعیین کننده برای نرخ ارز اس��ت و به سادگی می تواند آن را تحت 
تاثیر قرار دهد. در یک ش��رایط برابر، کش��وری که نرخ بهره بالاتری دارد 
احتمالا ارز باارزش تری هم دارد. دلیلش این است که می تواند با نرخ بهره 
بالاتر، سرمایه بیشتری جذب کند و بدین ترتیب، ارزش ارز رسمی اش هم 

بالا می رود. این همان اتفاقی است که در مورد دلار رخ داده است.
رشد دلار ادامه خواهد داشت؟

ام��ا چرا س��ایر بانک های مرکزی همانن��د بانک مرک��زی آمریکا اقدام 
نکرده اند و نرخ بهره را افزایش نداده  اند؟ پاس��خ در نقطه بحران اس��ت. در 
مورد اروپا، تورم از محل انرژی ناشی شده است. قیمت گاز طبیعی به دلیل 
جنگ روسیه و اوکراین افزایش یافته است. در نتیجه اگر بانک مرکزی اروپا 
سیاس��ت های پولی خود را تغییر دهد و سیاست انقباضی را برای افزایش 
نرخ بهره در پیش گیرد، الزاما نمی تواند تورم را مهار کند؛ چراکه تورم در 
بحران جنگ و کمبود عرضه گاز طبیعی ریش��ه دارد، اما در آمریکا قضیه 
فرق می کند و تورم از محل سیاست های پولی فدرال رزرو ناشی شده است؛ 
یعنی بسته هایی که بانک مرکزی آمریکا برای مهار همه گیری کووید-19 
ارائه کرده بود و با سیاست کاهش نرخ بهره همراه بود، جرقه افزایش نرخ 
تورم را زد. حالا آمریکا می تواند با افزایش نرخ بهره، جلوی افزایش تورم را 

بگیرد. به همین خاطر است که آمریکا ارز قدرتمندتری هم دارد.
دلار به عنوان یک دارایی امن در جهان ش��ناخته می ش��ود. طبق اعلام 
بانک اس��تاندارد چارترد، 45 درصد از قدرت اخیر دلار به این خاطر است 
که به عنوان یک دارایی امن مورد اس��تفاده سرمایه گذاران قرار می گیرد. 
ب��ه این ترتیب، دلار توانس��ته از دو جهت، حمای��ت لازم را برای افزایش 
ارزش دریافت کند و به یک ارز قدرتمند تبدیل ش��ود، اما آیا این مس��یر 
رش��د ادامه خواهد داشت؟ واقعیت این است که اگر فدرال رزرو همچنان 
به افزایش نرخ بهره ادامه دهد و جلوتر از س��ایر بانک های مرکزی جهان 
عم��ل کند، احتمالا باز ه��م ارزش دلار افزایش خواهد یافت. به علاوه، اگر 
بحران اقتصادی رخ دهد، از آنجا که دلار به عنوان یک دارایی امن شناخته 
می ش��ود، احتمالا باز هم با افزایش تقاضا روبه رو خواهد ش��د و این امر در 
نهایت، رشد ارزش آن را به دنبال خواهد داشت. بنابراین می توان گفت که 

دلار در آینده هم احتمالا مسیر صعودی خود را ادامه خواهد داد.«

ارزشدلارباافزایشنرخبهرهازسویفدرالرزروبالارفت

آشوب تورم در اقتصاد جهانی

بررس��ی آمارهای بانک مرکزی از متوسط قیمت هر متر خانه در تهران 
از ابتدای س��ال تا شهریورماه نشان می دهد که در نیمه نخست امسال هر 
متر خانه در تهران حدود 26 درصد گران شده است. بانک مرکزی هر ماه 
متوسط قیمت هر متر خانه در شهر تهران را اعلام می کند که بررسی این 
آمارها در بازه ش��ش ماهه بیانگر آن است که متوسط قیمت هر متر خانه 
در تهران از 34 میلیون و 272 هزار تومان در فروردین ماه به 43 میلیون 
و 216 هزار تومان در ش��هریورماه رسیده است. بنابراین این اعداد و ارقام 
نشان می دهد که هر متر خانه در تهران از ابتدای سال تا شهریورماه حدود 
26 درصد افزایش یافته اس��ت؛ این در حالی است که در شش ماهه سال 
گذش��ته قیمت هر متر خانه در تهران تنها 8.1 درصد گران شده و از 29 
میلیون و 322 هزار و 700 تومان در فروردین سال گذشته به 31 میلیون 

و 703 هزار و 400 تومان در شهریورماه رسیده بود.
بدین ترتیب براس��اس آمارهای بانک مرک��زی، قیمت هر متر خانه در 
فروردین امس��ال 34 میلیون و 272 هزار و 700 تومان، در اردیبهش��ت 
36 میلی��ون و 351 هزار و 500 تومان، خرداد 39 میلیون و 414 هزار و 
500 تومان، تیر 41 میلیون و 704 هزار و 900 تومان، مرداد 42 میلیون 
و 729 هزار و 900 تومان و در شهریورماه 43 میلیون و 216 هزار و 900 
تومان بوده است. آمارها همچنین از سقوط تاریخی تولید مسکن در سال 

1401 خبر می دهند. طبق داده های مرکز آمار ایران، س��اخت و س��از در 
تهران طی بهار امسال نسبت به فصل قبل، افت 48 درصدی داشته است. 
در کل کش��ور نیز تولید مس��کن حدود 13 درصد در مقایسه با سال قبل 
کاهش نش��ان می دهد. همزمان با نزول تولید مسکن، معاملات واحدهای 
نوساز نیز کاهش یافته که عوامل مختلفی از جمله جهش قیمت مسکن و 
رکود معاملات در این مسئله اثرگذار است. اگرچه دولت عزم خود را برای 
تولید س��الیانه یک میلیون واحد مس��کونی جزم کرده و تاکنون در قالب 
طرح نهضت ملی مسکن بیش از 430 هزار واحد عمدتا در حومه شهرها 
به مرحله گودبرداری و فونداس��یون رسیده، به نظر می رسد ساخت و ساز 

توسط بخش خصوصی در مرکز شهرها دچار رکود شده است.
براساس گزارش مرکز آمار که چند روز قبل منتشر شد، در بهار امسال 
برای 5 هزار و 945 واحد مس��کونی در ش��هر تهران پروانه صادر شده که 
48.4 درصد نس��بت به فصل قبل و 46.1 درصد نس��بت به فصل مشابه 
سال قبل کاهش نشان می دهد. در کل نقاط شهری کشور نیز این میزان 
به 90 هزار و 290 واحد مسکونی رسیده که در مقایسه با زمستان و بهار 
سال گذشته به ترتیب 21.8 درصد و 12.7 درصد کاهش نشان می دهد.

کارشناسان دلایل مختلفی را برای افت ساخت و ساز، همزمان با اجرای 
طرح نهضت ملی مس��کن عنوان می کنند که از جمله آن می توان به تورم 

55 درص��دی مصالح س��اختمانی، رکود معاملات ملکی ناش��ی از جهش 
قیمت مسکن، کاهش توان خرید متقاضیان و انتظار برای تزریق واحدهای 
جدید دولتی به بازار مس��کن اشاره کرد. بیت الله ستاریان در این خصوص 
به »ایس��نا« می گوید: »وقتی دولت اعلام می کند قصد دارد س��الیانه یک 
میلیون واحد مسکونی بس��ازد، بخش خصوصی نگران می شود که نتواند 
واحده��ای خود را به فروش برس��اند و به همین دلیل خ��ود را از فرآیند 
س��اخت و ساز کنار می کشد؛ این در حالی است که همواره طی دهه های 
گذش��ته 95 تا 97 درصد تولید مس��کن برعهده بخش خصوصی بوده و 

دولت ها نتوانسته اند بیش از 5 درصد تاثیر ایجاد کنند.«
کاهش میزان ساخت و ساز در تهران به کمتر از 2 هزار واحد در ماه که 
به گفته رئیس کانون انبوه س��ازان، در 18 سال بی سابقه بوده است، بیانگر 
افت بازده س��رمایه در بخش تولید مسکن است و نشان می دهد که طرف 
عرضه به دلیل رکود معاملات از ساخت و ساز دست کشیده است؛ هرچند 
در کسادترین ماه نیز تعداد معاملات بیش از سه برابر میزان تولید مسکن 
بوده اس��ت. در شهریورماه 1401 به عنوان رکودی ترین ماه در بازه زمانی 
پنج ماه اخیر، 6هزار و 33 قرارداد خرید و فروش مس��کن در ش��هر تهران 
منعقد شد که از کاهش 23 درصدی نسبت به فصل قبل و 22.5 درصدی 

نسبت به فصل مشابه سال قبل حکایت دارد.

قیمتهرمترخانهدرپایتخت26درصدافزایشیافت

تغییراتقیمتخانهدرنیمسال1401

نگاه

همزمانباکاهشنرخبیکاریدرتابستانرخداد
افتدوبارهمشارکتاقتصادی

ب��ا اینکه نرخ بیکاری به گواه گ��زارش تازه مرکز آمار ایران در 
فصل تابس��تان کاهش یافته و همچنان تک رقمی اس��ت، اما به 
نظر می رسد این مهم بیشتر از آنکه ناشی از احیای اشتغال پس 
از بحران کرونا باش��د، به دلیل کاهش نرخ مش��ارکت اقتصادی 
اتفاق افتاده اس��ت. نرخ بیکاری به گفته مرکز آمار، کاهشی 0.7 
درصدی را در تابس��تان 1401 نس��بت به مدت مشابه سال قبل 
تجربه کرده و رقم 8.9 درصد محاس��به ش��ده، اما همزمان نرخ 
مش��ارکت اقتصادی نیز با کاهش 0.1 درصدی به 41 درصد در 
فصل تابستان رسیده است. بنابراین می توان گفت که نرخ بیکاری 
در این شرایط، شاخصی گمراه کننده برای تحلیل تحولات کار و 
بیکاری است و از آنجا که کاهش نرخ بیکاری همزمان با کاهش 
نرخ مش��ارکت اقتصادی رخ داده، لزوما نمی توان گفت که سطح 

اشتغال در کشور بهبود یافته است.
طبق اع��لام مرکز آمار ایران، نتایج طرح آمارگیری نیروی  کار 
تابس��تان 1401 منتشر شد. بررسی نرخ بیکاری افراد 15ساله و 
بیش��تر نش��ان می دهد که 8.9 درصد از جمعیت فعال )شاغل و 
بیکار( بی��کار بوده اند. به عبارت دیگر، نرخ بیکاری در تابس��تان 
امس��ال به رقم 8.9 درصد رس��یده که نس��بت به تابستان سال 
گذش��ته )با رقم 9.6 درص��د( حاکی از اف��ت 0.7 درصدی نرخ 
بیکاری است. هرچند نرخ بیکاری در فصل تابستان کاهش یافته، 
اما این کاهش نرخ بیکاری هم می تواند به دلیل افزایش اشتغال 
و هم به دلیل کاهش نرخ مش��ارکت نیروی کار باش��د. بررسی ها 
نشان می دهد که در تابس��تان امسال نسبت به تابستان پارسال 
به میزان 514 هزار نفر از جمعیت فعال کش��ور کاس��ته شده و 
به جمعیت غیرفعال اضافه ش��ده اس��ت. در سوی مقابل، میزان 
اشتغال در تابستان س��ال جاری نسبت به تابستان سال گذشته 
به میزان 373 هزار نفر افزایش یافته اس��ت. س��هم زنان از این 
افزایش حدود 114 هزار نفر و س��هم مردان به میزان 259 هزار 

نفر بوده است.
همچنین میزان مش��ارکت اقتصادی در تابس��تان سال قبل به 
می��زان 41.1 درصد بوده که این رقم با کاهش 0.1 درصدی در 
تابستان امسال به 41 درصد رسیده است. نرخ مشارکت اقتصادی 
نش��ان می دهد که چه درصدی از جمعیت مش��مول سن کار، از 
نظر اقتصادی فعال )ش��اغل یا در جست وجوی کار( هستند نکته 
جالب این است که نرخ مشارکت زنان در تابستان امسال نسبت 
به مدت مش��ابه سال گذشته افزایشی ش��ده است. با این وجود، 
نرخ مش��ارکت اقتصادی زنان در ایران نسبت به کشورهای دیگر 
همچنان پایین تر اس��ت، به طوری که این میزان در کش��ورهای 

توسعه یافته در سطح بالای 50 درصد گزارش می شود.
بررس��ی روند تغییرات نرخ بیکاری حاکی از آن اس��ت که این 
شاخص در تابستان امسال نسبت به فصل مشابه سال قبل، 0.7 
درصد کاهش یافته اس��ت. جمعیت شاغلان 15 ساله و بیشتر در 
این فصل، بالغ بر 23 میلیون و 779 هزار نفر بوده که نسبت به 
فصل مش��ابه سال گذشته به اندازه 374 هزار نفر افزایش داشته 
اس��ت. همچنین بررس��ی وضعیت اش��تغال در بخش های عمده 
اقتصادی نش��ان می دهد که در تابس��تان امسال بخش خدمات 
با 50.4 درصد بیش��ترین سهم اشتغال را به خود اختصاص داده 
اس��ت. بخش های صنع��ت با 33.8 درصد و کش��اورزی با 15.8 

درصد در رتبه های بعدی قرار دارند.
نرخ بیکاری و نرخ مش��ارکت اقتصادی از مهمترین شاخص ها 
در اقتصاد کلان محسوب می شوند که بررسی روند آنها می تواند 
اطلاعات ارزشمندی را از سایر متغیرهای اقتصادی نیز ارائه دهد. 
همانطور که اشاره شد، بررس��ی نرخ بیکاری به  تنهایی می تواند 
گمراه کننده و اش��تباه باشد؛ از همین رو برای دقت علمی بالاتر 
باید همواره تغییرات نرخ بیکاری در کنار تغییرات نرخ مشارکت 
اقتصادی مورد بررسی قرار گیرد. در ادبیات اقتصادی، به جمعیت 
حاضر در س��ن کار که مایل به کار کردن هس��تند یا به عبارت 
دقیق تر در چند هفته گذش��ته جویای ش��غل بوده اند نسبت به 
کل جمعیت کار، نرخ مش��ارکت اقتصادی می گویند. افراد حاضر 
در این جمعیت می توانند بیکار یا ش��اغل باش��ند، مهم تمایل به 
کار کردن اس��ت. همچنین به نسبتی از جمعیت فعال اقتصادی 
که نتوانس��ته اند ش��غلی پیدا کنند، نرخ بیکاری گفته می ش��ود. 
پس بر این اس��اس، نرخ بی��کاری برمبن��ای کل جمعیت بیکار 
محاسبه نمی شود، بلکه کس��انی که جویای یافتن شغل هستند 
مورد محاسبه قرار می گیرند. به عنوان مثال، کسی که یک سال 
پیش دنبال شغل بوده ولی به علت نا امیدی از یافتن شغل، دیگر 
دنبال آن نیست، جزو جمعیت بیکار محسوب نمی شود و در نرخ 

بیکاری نیز گنجانده نمی شود.
آنط��ور که مرکز آمار ایران گ��زارش داده، نرخ بیکاری جوانان 
15 تا 24س��اله حاکی از آن اس��ت که 23 درصد از فعالان این 
گروه س��نی در تابس��تان امس��ال بیکار بوده اند. بررسی تغییرات 
فصلی نرخ بیکاری این افراد نشان می دهد که این نرخ نسبت به 
فصل مش��ابه در سال قبل بالغ بر 2.7 درصد کاهش یافته است. 
بررس��ی ها حاکی از آن است که میزان بیکاری جوانان این گروه 
س��نی در تابستان س��ال جاری به رقم 593 هزار نفر رسیده که 
نس��بت به سال گذش��ته حدود 37 هزار نفر کمتر بوده است. با 
اینکه به نظر می رس��د میزان بیکاری جمعیت جوان کمتر شده 
اس��ت، اما همچنان نرخ بالای بیکاری در مقایس��ه با کل کشور، 

یک دغدغه محسوب می شود.
همچنین بررس��ی نرخ بیکاری گروه س��نی 18 تا 35ساله نیز 
نش��ان می دهد که 16.2 درصد از جمعیت فعال این گروه سنی 
در تابستان 1401 بیکار بوده اند؛ این در حالی است که تغییرات 
فصلی نرخ بیکاری این افراد نش��ان می دهد این نرخ نس��بت به 
تابس��تان س��ال قبل به می��زان 1.4 درصد کاهش یافته اس��ت. 
بررس��ی سهم جمعیت 15س��اله و بیش��تر دارای اشتغال ناقص 
نش��ان می دهد که در تابستان امسال 9.2 درصد جمعیت شاغل  
به دلایل اقتص��ادی )فصل غیرکاری، رک��ود کاری، پیدا نکردن 
کار با س��اعت بیش��تر و...( کمتر از 44 ساعت در هفته کار کرده 
و آم��اده ب��رای انجام کار اضافی بوده اند؛ این در حالی اس��ت که 
39.6 درصد از شاغلان 15ساله و بیشتر، 49 ساعت و بیشتر در 

هفته کار کرده اند.
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فرص��ت ام��روز: اقتصاد ایران بیش��تر متأثر از تحولات جهانی اس��ت یا 
سیاس��ت های داخلی؟ آیا اقتص��اد ایران از تحولات جهانی بیش��تر تاثیر 
می گی��رد یا تحت تاثیر سیاس��ت های داخلی قرار دارد؟ بازوی پژوهش��ی 
س��ازمان برنامه و بودجه در پاس��خ به این سوال می نویسد: وضعیت امروز 
اقتصاد ایران، تکرار بحران های اقتصادی متداول در بسیاری از کشورهای 
در حال توسعه است که در مواجهه با خطاهای سیاستی همواره راه خروج 
غیرمنظم از بحران را به راه حل های خروج منظم و بابرنامه ترجیح داده اند.
مرکز پژوهش های توس��عه و آینده نگری در گزارش تازه خود به بررسی 
آخرین تحولات خارجی نظیر سیاس��ت های پولی برای مهار تورم، جنگ 
روس��یه و اوکراین، رواب��ط اقتصادی ایران و کش��ورهای منطقه پرداخته 
و می گوی��د به  دلیل پایی��ن بودن درجه آزادی اقتص��اد ایران و تحریم ها، 
افزایش نرخ بهره در کشورهای دیگر، اثر قابل توجهی بر متغیرهای داخلی 
ندارد، اما عواملی نظیر تحریم ها و س��وء مدیریت اقتصادی به مراتب اثرات 
مخرب بیش��تری در اقتصاد ایران داشته اس��ت. به گفته بازوی پژوهشی 
س��ازمان برنامه، بسیاری از کش��ورها برای کنترل تورم، نرخ بهره خود را 
افزایش دادند. گرچه افزایش نرخ بهره موجب شد تورم با سرعت کمتری 
حرکت کند، اما این سیاس��ت پیامد دیگری تحت عنوان رکود را به دنبال 
داشت. رکود و کوچک شدن اقتصادهایی مانند اقتصاد آمریکا باعث شد تا 
کشورهای دیگر نیز تحت تاثیر قرار بگیرند، اما نکته اینجاست که اقتصاد 
ایران در س��ال های گذشته به  دلیل تحریم  ها تا حدودی ایزوله بوده است. 
هرچند اقتصاد ایران به  دلیل روابط تهران-مس��کو، تا حدودی تحت تاثیر 
جنگ روس��یه و اوکراین بوده اما تحولات ماه های گذشته در اقتصاد ایران 
بی تاثی��ر نبوده  اند. با این حال، این تاثیر به اندازه دیگر کش��ورهای دارای 
تجارت آزاد نبوده اس��ت. بنابراین بیماری  ه��ای مزمن اقتصاد ایران مانند 
تورم، بیش از آنکه به  دلیل تحریم  های اقتصادی باشد متأثر از سیاست  های 

پولی کشور است.
دلیلافزایشنرخبهرهآمریکا

یکی از س��والاتی ک��ه در گزارش »تحولات جهان��ی و پیامدهای آن بر 
اقتصاد ایران« مطرح ش��ده، این اس��ت که افزایش ن��رخ بهره آمریکا چه 
تاثیری بر اقتصاد ایران دارد؟ مرکز پژوهش های توس��عه و آینده نگری در 
پاسخ می نویس��د: در ماه های گذشته تحولات مختلفی مانند فشار عرضه 
پس از همه  گیری کرونا، جنگ روسیه و اوکراین و افزایش قیمت سوخت 
و مواد غذایی موجب افزایش تورم در آمریکا و بس��یاری از کش��ورها شد. 
کش��ورهایی که با تورم دست و پنجه نرم می  کردند برای کنترل آن، نرخ 
بهره خود را افزایش دادند، اما این سیاست پیامد دیگری تحت عنوان رکود 

را به دنبال داشت.
اقتصاد آمریکا در ماه های اخیر ش��اهد یک سیاس��ت انقباضی شدید 
به  واسطه افزایش نرخ بهره بانکی توسط فدرال  رزرو بوده که در دهه های 
اخیر بی  سابقه است. با بروز بحران ناشی از همه  گیری کرونا در سال های 

2020 و 2021 و ت��رس از رکود حاصل از آن، اغلب کش��ورها از جمله 
آمریکا که سیاس��ت  های حمایتی و انبس��اطی در پی��ش گرفته بودند، 
اکنون با فروکش کردن تبعات این همه  گیری، اقتصاد آنها با خطر تورم 
مواجه ش��ده  اس��ت. بنابراین فدرال  رزرو آمریکا سیاس��ت  های انقباضی 
خ��ود ازجمل��ه افزایش نرخ بهره بانکی را برای مقابل��ه با این خطر اجرا 

کرده است.
تحولات دیگری نیز در جهان ایجاد شده است از جمله تبعات همه  گیری 
کرون��ا، جنگ روس��یه و اوکراین، سیاس��ت  های اتحادی��ه اروپا و تحولات 
کشورهای منطقه مانند ترکیه، عراق و ... که می  تواند علاوه بر اینکه خود 
به طور مستقیم اقتصاد جهان و کشور را تحت تاثیر قرار دهد، کانالی برای 
تقویت اثرگذاری سیاس��ت  های انقباضی آمریکا بر اقتصاد جهان نیز باشد. 
ب��الا رفتن نرخ بهره بانکی توس��ط فدرال  رزرو به  طور مس��تقیم از کانال 
س��رمایه  گذاری منجر ب��ه افزایش هزینه های س��رمایه  گذاری و در نتیجه 
کاهش سرمایه  گذاری، تقاضای کل و در نهایت تولید ناخالص داخلی آمریکا 
می  ش��ود؛ به طوری که در ماه های اخی��ر، اقتصاد آمریکا حدود 1.4 درصد 
کوچک تر شده است. کشورهای اتحادیه اروپا و دیگر کشورهای توسعه یافته 
مانند آلمان، ژاپن، سوسیس و ... نیز در واکنش به افزایش نرخ بهره آمریکا 
و بالا رفتن ارزش دلار در بازارهای جهانی، اقدام به افزایش نرخ بهره خود 

کرده  اند که در نتیجه آن انتظار می  رود رشد اقتصاد جهانی کند شود.
تاثیرنرخبهرهبراقتصادایران

در ماه ه��ای گذش��ته افزای��ش ن��رخ به��ره آمری��کا منجر ب��ه کاهش 
س��رمایه  گذاری، تقاضای کل و س��طح عمومی قیمت  ها شده و در نتیجه 
نرخ تورم در این کش��ور کاهش یافته اس��ت. با توجه به اینکه ایران دارای 
لنگ��ر تعدیلی نرخ دلار اس��ت، این تاثیر از طریق تقوی��ت دلار بر اقتصاد 
ای��ران اثرگذار و موجب افزایش نرخ تورم در اقتصاد می  ش��ود. هزینه پول 
در ب��ازار افزایش می  یابد، اما بخش رس��می اقتصاد ب��ه  دلیل عدم کارکرد 
نرخ بهره، در نتیجه این افزایش هزینه درگیر اثر انقباض، ازدحام، آش��وب 
و نااطمینانی می  شود. آنچه در اقتصاد ایران اتفاق می افتد، اغلب از طریق 
بخش غیررسمی به رسمی منتقل می شود، اما ذکر این نکته ضروری است 

که ایران سیاست  های انفعالی تجاری و تعرفه  ای دارد.
بنابراین با توجه به بس��ته بودن اقتصاد و حجم پایین نسبت تجارت به 
تولید ناخالص داخلی به  عن��وان یکی از معیارهای درجه باز بودن اقتصاد 
ممکن است اثر این افزایش بر متغیرهای کلان اقتصادی در کشورهایی با 
نظام پولی لنگر ارزی مانند ایران کاملا در کوتاه مدت احساس نشود. جایگاه 
پایین ایران در اقتصاد جهانی و بسته بودن آن به   واسطه تحریم  ها ممکن 
است مانند افزایش نرخ بهره آمریکا موجب شود تا اقتصاد ایران تاثیرپذیری 
کمی از بحران اوکراین داش��ته باش��د. با وجود این، اقتصاد ایران به  دلیل 
مراودات تجاری با کشور روسیه به  عنوان یکی از طرف  های درگیری ممکن 
است اثرپذیری نسبی از این بحران داشته باشد؛ کما اینکه دو کشور روسیه 

و اوکراین با چین روابط تجاری بالایی داشته  اند و چین به  عنوان مهمترین 
طرف تجاری ایران تحت تاثیر پیامدهای درگیری مذکور اس��ت. بنابراین 
کانال  های انتقال تبعات ناشی از تحولات روسیه و اوکراین به اقتصاد ایران 
در مقایسه با تحول سیاست پولی انقباضی آمریکا، بیشتر و مستقیم است.

وضعی��ت امروز اقتصادی ایران، تکرار بحران  ه��ای اقتصادی متداول در 
بس��یاری از کش��ورهای در حال توسعه اس��ت که در مواجهه با خطاهای 
سیاس��تی هم��واره راه خ��روج غیرمنظ��م از بح��ران را ب��ه راه  حل  های 
خ��روج منظم و با برنامه ترجیح داده  اند. چنانچه طی 15 س��ال گذش��ته 
سیاس��ت گذاران اقتصادی اقدامات اصلاحی را با اولویت  گذاری مناسب در 
عرصه های مختلف بودجه ای و مال��ی، پولی، تجاری و تعرفه ای، ارزی و با 
ات��کا به معیارهای بازار به   صورت تدریجی به مرحله اجرا گذاش��ته بودند، 
آنگاه این جهش  های بیگ  بنگی در عرصه سیاست  های عمومی اقتصادی، 

ضرورتی پیدا نمی کرد.
ازتحریمتاسوءمدیریتاقتصادی

شاید بتوان گفت که ایران فعلا به  دلیل تحریم  ها و بسته بودن اقتصاد، 
بسیار متأثر از ش��وک  های کوچک جهانی نیست و شوک تحریم حتی از 
ش��وک پاندمی کرونا بالاتر بوده است. شوک تحریم بر گلوگاه های اقتصاد 
ایران، فش��ار آورده اس��ت، اما مهمتر از تحریم، سیاست  های داخلی ایران 
اس��ت که در نتیجه آن بحث تورم و اشتغال، بیشتر به علت سیاست  های 
ناکارآمد در کاهش اثرات تحریم است. به نظر می رسد تحولات اخیر ایران 
بیش��تر حاصل عقبه تاریخی سیاست  های داخلی اس��ت که تورم موجود 
نتیجه اش��تغال  زایی  های غیرپایدار بوده و حاصل آن، چاپ پول به وسیله 

بانک مرکزی و افزایش نقدینگی به خاطر اشتغال ناپایدار است.
ش��کی نیس��ت که تحریم  ها به اقتصاد ایران آسیب رس��انده، اما نباید 
صدمات ناشی از سال ها سوءمدیریت اقتصادی را دست  کم گرفت. نمی توان 
همه رشد تولید پایین ایران نسبت به ظرفیت  های آن، تورم بالا و نوسانات 
زیاد آن را به تحریم  ها نسبت داد و اینها ریشه های داخلی ناشی از دوره های 
طولانی ضعف در عملکرد اقتصادی، قیمت  های نس��بی دستکاری  ش��ده، 
سیس��تم بانکی ضعیف و توس��عه نیافتگی نهادهای مالی دارند. تحریم  ها 
برخی از این روندها را تش��دید کرده و اجرای اصلاحات بس��یار ضروری را 
به تاخیر انداخته است. همچنین تحلیل جامع  تر تحریم  ها مستلزم بررسی 
دقیق این اس��ت که چگونه تحریم  ها و انواع آن در 40 س��ال گذش��ته بر 
تصمیم  گیری  های سیاس��تی در همه سطوح، از سیاست  های پولی و مالی 
گرفته تا سیاس��ت  های صنعتی، منطقه  ای و اجتماعی تاثیر گذاشته است. 
همگان اذعان دارند که هنگام افزایش ش��دت تحریم  ها، دولت هایی که از 
پیامدهای سیاس��ی هراس دارند، تمایلی به محدود کردن سیاس��ت  های 
انح��راف  زا مانند یارانه های کلان برای غ��ذا و انرژی ندارند و حتی ممکن 
اس��ت آنها را تش��دید کنند یا برای کاهش اثرات تورمی تحریم  ها به تعدد 

نرخ ارز متوسل شوند.

افزایشنرخبهرهآمریکاچهتاثیریبراقتصادایراندارد؟

منبع پولی تغذیه تورم

با وجود تمام برنامه هایی که دولت س��یزدهم در ماه های گذش��ته برای 
کاهش تورم در دس��تور کار قرار داده اس��ت، به نظر می رسد اقتصاد ایران 
همچنان باید با این معضل دست و پنجه نرم کند. هرچند دولت توانست 
از شوک ناشی از حذف ارز 4200 تومانی تا حدی عبور کند و پس از ثبت 
رکوردهایی تازه در تورم ماهانه و نقطه به نقطه در خردادماه، تورم ماهانه 
قدری فروکش کرده اما همچنان تورم سالانه در مرز 40 درصد قرار دارد. 
در س��ال های گذشته بالا باقی ماندن نرخ تورم باعث شده فشار معیشتی 
به اقش��ار مختلف م��ردم از جمله اقش��ار کم درآمد وارد ش��ود و دولت ها 
تلاش کرده اند راه هایی برای عبور از ش��رایط پی��دا کنند. با این وجود به 
نظر می رس��د تنها راه باقی مانده، تلاش برای افزایش حقوق و مزایا میان 
حقوق بگیران ثابت، کارمندان، کارگران و بازنشس��تگان است؛ راهی که در 
سال های گذشته امتحان شده و البته در بسیاری از سال ها نتوانسته کفاف 
افزایش هزینه ها را بدهد. با این وجود، این راه  حل نیز یک معضل مهم دارد 

و آن، افزایش نقدینگی همزمان با افزایش حقوق هاست.
تحلیل ها نش��ان می دهد ک��ه بخش مهمی از تورم ناش��ی از افزایش 
نقدینگی اس��ت و همین موضوع باعث شده دولت رئیسی اعلام کند که 
برای کاهش س��رعت رشد نقدینگی، برنامه هایی متعدد دارد، اما به نظر 

می رسد با توجه به اینکه هنوز برجام به نتیجه نرسیده، دولت باید راهی 
برای جبران کس��ری بودجه سال های گذش��ته پیدا کند. با وجود این، 
دولت در ماه های ابتدایی امس��ال در مسیر افزایش حقوق به  طور خاص 
بازنشس��تگان با مش��کلات جدی مواجه بود و تا چند ماه قبل نیز بحث 
در این باره ادامه داش��ت؛ این در حالی است که در آذرماه امسال دولت 
باید لایحه بودجه سال 1402 را نیز به مجلس ارائه دهد و بحث افزایش 

حقوق از همین حالا مطرح است.
طبق اعلام س��ازمان برنامه و بودجه، در یک نشس��ت ساختار و مبانی 
اقتصادی بخشنامه بودجه افزایش حقوق در سال 1402؛ جهت  گیری های 
اصلی منابع و مصارف بودجه و تبصره های لایحه بودجه س��ال 1402، از 
سوی معاون امور اقتصادی و هماهنگی برنامه و بودجه و روسای امور این 
معاونت برای حاضران در نشس��ت تشریح ش��د. مطابق برنامه زمان  بندی 
اعلام ش��ده در این نشس��ت، پس از تصویب خط مش��ی ها و سیاست های 
بخشنامه بودجه در شورای اقتصاد، بخشنامه بودجه توسط رئیس  جمهور 
ابلاغ می ش��ود و در ادامه با اعلام بودجه پیشنهادی دستگاه ها به سازمان 
برنامه و بودجه کش��ور تا پایان مهرماه و جمع بندی این پیشنهادها تا 25 
آبان ماه، لایحه بودجه س��ال 1402 تا 10 آذرماه در دولت نهایی ش��ده و 

لایحه تا 15 آذرماه به مجلس شورای اسلامی تقدیم خواهد شد. در ادامه 
نشست، تعدادی از معاونان، مدیران و کارشناسان حاضر، به بیان دیدگاه ها 
و نظرات کارشناس��ی خ��ود درخصوص جهت گیری ه��ای اصلی منابع و 
مصارف بودجه 1402 پرداختند. معاون پارلمانی رئیس جمهور نیز در این 
زمینه اطلاعات جدیدی ارائه کرده اس��ت. او با اشاره به آغاز بررسی لایحه 
متناسب سازی حقوق کارکنان دولتی و بازنشستگان کشوری از میانه این 
هفته در مجلس شورای اسلامی، نوشت که این لایحه با تصویب مجلس، 
از اول ش��هریور اجرایی و افزایش حقوق در مواردی تا س��قف 20 درصد 
انجام می ش��ود. متن توییت سیدمحمد حسینی به این شرح است: لایحه 
دوفوریتی »متناسب سازی  حقوق کارکنان دولت و بازنشستگان کشوری و 
لشکری« یکشنبه هفدهم مهرماه در  مجلس اعلام وصول و بلافاصله مورد 
بررس��ی قرار می گیرد. این لایحه ک��ه اعضای هیأت علمی و قضات را هم 
دربر می گیرد با تصویب مجلس از اول شهریور اجرایی و افزایش حقوق در 
مواردی تا سقف 20 درصد انجام می شود. صحبت از قطعی بودن افزایش 
حقوق در حالی مطرح می شود که همچنان کارشناسان از افزایش نقدینگی 
به عنوان یکی از نگرانی های اقتصاد ایران س��خن می گویند؛ چراکه بخش 

مهمی از تورم از افزایش نقدینگی ناشی می شود.

بخشمهمیازتورمناشیازافزایشنقدینگیاست

مهارنقدینگیهمچناندورازدسترس

بانکنامه

سکه14میلیونو800هزارتومانشد
کاهش80هزارتومانیقیمتسکه

ابت��دای این هفته بود که قیمت س��که ط��رح جدید از کانال 15 
میلیون تومان خارج ش��د و وارد کانال 14 میلیون شد. این روند در 
روز گذشته نیز ادامه یافت و قیمت سکه با کاهش 80 هزار تومانی 
به 14 میلیون و 800 هزار تومان رسید. سکه تمام بهار آزادی طرح 
قدیم نیز در روز دوشنبه با کاهش مشابه 80 هزار تومانی نسبت به 
روز قبل با قیمت 14 میلیون تومان خرید و فروش ش��د. همچنین 
نیم س��که 8 میلیون و 150 هزار تومان، ربع  سکه 5میلیون و 200 
هزار تومان و س��که یک گرمی 3 میلیون و 500 هزار تومان قیمت 
خ��ورد. در بازار طلا نیز نرخ هر گرم طلای 18 عیار به یک میلیون 
و 359 هزار تومان رس��ید و قیمت ه��ر مثقال طلا 5 میلیون و 88 
هزار تومان ش��د. بهای انس جهانی هم یک هزار و 681 دلار و 21 

سنت تعیین شد.
در ب��ازار ارز نیز در حالی که قیم��ت دلار آزاد در میانه کانال 32 
ه��زار تومان قرار دارد ه��ر دلار در صرافی های بانک��ی بدون تغییر 
قیمت نس��بت به روز قبل با نرخ 28 ه��زار و 883 تومان به فروش 
رس��ید. همچنین هر یورو در صرافی های بانکی بدون تغییر قیمت 
نسبت به روز قبل در همان رقم 28 هزار و 883 تومان معامله شد. 
قیم��ت خرید هر دلار توس��ط صرافی های بانک��ی 28 هزار و 596 

تومان و نرخ خرید هر یورو نیز 28 هزار و 596 تومان اعلام شد.

بااعلامبانکمرکزی
بلوکهبخشیازوامبهعنوانوثیقهممنوعاست

اخذ هرگونه س��پرده به عن��وان وثیقه نقدی به ه��ر عنوان، قبل 
ی��ا بعد از اعطای تس��هیلات توس��ط بانک ها و موسس��ات اعتباری 
غیربانک��ی ممنوع اس��ت. طبق اعلام بانک مرکزی، براس��اس مفاد 
بخش��نامه 23    اسفندماه 1400، اخذ هرگونه سپرده به عنوان وثیقه 
نقدی به هر عنوان، قبل یا بعد از اعطای تس��هیلات توسط بانک    ها 
و موسس��ات اعتباری غیربانک��ی ممنوع اس��ت. همچنین چنانچه 
بانک ها و موسس��ات اعتباری غیربانکی در راس��تای بخشنامه نهم 
تیرم��اه 1399، قبل از اعطای تس��هیلات و منوط ب��ه توافق قبلی، 
اقدام به اخذ وثیقه نقدی در قالب سپرده سرمایه گذاری مدت دار از 
تسهیلات گیرنده کنند، پرداخت سود علی الحساب به سپرده مذکور 
معادل نرخ سود متناظر با دوره زمانی آن سپرده مشابه سپرده هایی 

که وثیقه تسهیلات نیستند، الزامی است.  
گفتنی اس��ت طبق گزارش��ات دریافت��ی، بررس��ی های به عمل 
آمده و ش��کایات ثبت ش��ده در بانک مرکزی، حاکی از عدم رعایت 
بخشنامه های یادشده و تخلف از سوی برخی از بانک ها و موسسات 
اعتباری غیربانکی اس��ت که در صورت تداوم تخلف مذکور، موضوع 
مش��مول اقدامات نظارتی و طرح در هیأت انتظامی بانک ها خواهد 
ش��د؛ از این رو مقتضی اس��ت به قید تسریع اقدامات لازم به منظور 
رعای��ت کامل ضوابط یادش��ده اتخاذ ش��ود و بر حس��ن اجرای آن 

نظارت دقیق صورت گیرد.

پادشاهرمزارزهادرکانال19هزاردلاری
بیتکوینبهاستقلالرسیدهاست؟

در ماه های اخیر، بیت کوین در ارتباط همس��و با سهام معامله 
ش��ده اس��ت و هر دو تحت تاثی��ر نیروهای رای��ج اقتصاد کلان 
از جمل��ه افزایش ت��ورم و افزایش نرخ به��ره بوده اند. به گزارش 
کریپتو، به نظر می رس��د که نوسانات بیت کوین نسبت به سهام 
س��نتی در حال کاهش اس��ت؛ زیرا بزرگترین دارایی رمزنگاری 
جهان، نشانه هایی از استقلال از سهام را نشان می دهد. بیت کوین 
نوس��انات خود را نس��بت به داوجونز از دست داده است؛ چراکه 
براس��اس اطلاعات ارائه ش��ده تا هفتم اکتبر، ش��اخص داوجونز 
نس��بت به بیت کوین نوس��انات بیشتری داش��ته است. میانگین 
صنعت��ی داوجونز 630.15 واحد یا 2.1 درصد کاهش یافت و به 
29296.78 رسید. شاخص اس اند پی 500 با حدود 2.8 درصد 
کاهش به 3639.65 واحد رسید. نزدک کامپوزیت با 3.7 درصد 
کاهش به 10652.40 واحد رسید که کمتر از یک درصد، بالاتر 

از پایین ترین سطح سالانه خود است.
با افزایش محبوبیت بیت کوین، نوسانات آن کاهش یافته است. 
جریان های سرمایه نهادی همچنین به ثبات نسبی ارز دیجیتال 
برتر در مقایس��ه با س��ال های اولیه محبوبی��ت آن کمک کرده 
اس��ت. قیمت کالاها در نتیجه دلار قوی آمریکا س��قوط می کند 
و پرتفوی س��هام از بین می رود. با ای��ن حال، بیت کوین یکی از 
دارایی هایی محس��وب می ش��ود که در طول هفته های گذش��ته 
کاملا ثابت مانده اس��ت. س��ود 6.5 درصدی برای ارز دیجیتال، 
توج��ه فعالان بازار، اع��م از گاو نر و خرس را به خود جلب کرده 
اس��ت. جدیدتری��ن دس��تاورد بیت کوین با توجه ب��ه نام گذاری 
آن ب��ه عنوان یکی از دارایی های بی ثب��ات، ویژگی ترقی دارایی 
کریپتو را نش��ان می دهد. جالب آنکه طرف��داران ادعا کرده اند با 
رس��یدن بیت کوین به بلوغ که با پذیرش بالاتر تعریف می شود، 
دارایی کمتر ناپایدار خواهد بود و مشابه با سایر دارایی ها معامله 
می ش��ود. در همین حال، نوسانات بیت کوین به دلیل دلار قوی 
آمریکا کاهش یافته که باعث ش��ده اس��ت ارزهای فیات جهانی 
نس��بت به دلار آمری��کا ارزش خود را از دس��ت بدهند. افزایش 
ارزش دلار و کاه��ش قیم��ت کالاها ممکن اس��ت روی پرتفوی 
س��هام تاثیر منفی بگ��ذارد. مجموع ارزش ب��ازار جهانی ارزهای 
دیجیتالی در حال حاضر 942.17 میلیارد دلار برآورد می ش��ود 
که این رقم نس��بت به روز قبل، 0.21 درصد بیشتر شده است. 
در ح��ال حاض��ر 39.54 درصد کل بازار ارزه��ای دیجیتالی در 
اختیار بیت کوین بوده که در یک روز 0.07 درصد کاهش داشته 
اس��ت. حجم کل بازار ارزهای دیجیتال در 24 س��اعت گذشته 
34.65 میلیارد دلار اس��ت که 9.41 درصد افزایش داشته است. 
حجم کل در امور مالی غیرمتمرکز در حال حاضر 2.27 میلیارد 
دلار اس��ت که 6.55 درصد از کل حجم 24 ساعته بازار ارزهای 
دیجیتال اس��ت. حج��م تمام س��که های پایدار اکن��ون 31.71 
میلیارد دلار است که 91.51 درصد از کل حجم 24 ساعته بازار 
ارزهای دیجیتال اس��ت. بیت کوین هم اکنون در میانه کانال 19 

هزار دلاری قرار دارد.
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باانتشاراوراقتبعیازروزسهشنبه
قیمتسهام1۵شرکتبیمهمیشود

انتشار گسترده اوراق تبعی به عنوان بیمه سهام از امروز )سه شنبه( در دستور 
کار صندوق سرمایه گذاری مشترک توسعه بازار قرار گرفته است. هدف از انتشار 
اوراق تبعی بر روی س��هام 15 شرکت بزرگ بورسی، نشان از رویکرد اطمینان 
بخش��ی به بازار س��هام دارد. به گزارش کالاخبر، ارکان بازار سرمایه در راستای 
اطمینان بخشی به بازار سهام، برنامه گسترده انتشار گسترده اوراق تبعی را در 
دستور کار دارد. از نگاه سیاست گذار، هدف از این اقدام به زبان ساده با رویکرد 
اطمینان بخشی به بازار، بیمه کردن سهام بسیاری از شرکت های بورسی اعلام 

شده است.
براس��اس اطلاعیه مربوطه، صندوق سرمایه گذاری مش��ترک توسعه بازار با 
هدف تامین مالی از روز سه ش��نبه 19 مهرماه عرضه اوراق اختیار فروش تبعی 
روی سهام شرکت های ایران خودرو، سایپا، پالایش نفت بندرعباس، پتروشیمی 
پارس، مخابرات ایران، پالایش نفت اصفهان، پالایش نفت تهران، سرمایه گذاری 
تامین اجتماعی، ملی صنایع مس، فولاد مبارکه، بانک تجارت، بانک ملت، بانک 
صادرات، بانک پارس��یان و ارتباطات س��یار ایران را آغاز می کند. روز شنبه نیز 
نشس��تی با حضور وزیر اقتصاد، رئیس س��ازمان بورس و مدیران هلدینگ های 
بزرگ بازار س��رمایه برگزار ش��د ک��ه از موضوعات مهم این نشس��ت، حمایت 

هلدینگ ها از سهام زیرمجموعه خود در قالب انتشار اوراق اختیار تبعی بود.
راضیه صباغیان، مدیر اس��بق نظارت بر نهادهای مالی سازمان بورس درباره 
انتش��ار اوراق تبعی از س��وی هلدینگ های بزرگ به منظور حمایت از س��هام 
ش��رکت های زیرمجموعه خود می گوید: با توجه به شرایط فعلی بازار سرمایه، 
مردم نگران هستند که با س��رمایه گذاری در این بازار مجددا متضرر شوند، اما 
انتشار اوراق تبعی به نوعی این اطمینان خاطر را به سهامداران می دهد که اگر 
سهم را تا زمان سررسید نگهداری کنند، نه تنها از ارزش آن کم نمی شود، بلکه 
س��ودی نیز در زمان سررسید نصیب سهامدار می ش��ود. بنابراین انتشار اوراق 
تبعی به س��هامداران اطمینان داده و به ثبات ب��ازار نیز کمک می کند؛ چراکه 
اوراق تبعی بیمه کننده پرتفوی س��رمایه گذار است؛ به طوری که با داشتن این 
اوراق، سرمایه گذار می داند که حداقل سودی تضمین شده دریافت خواهد کرد.

به گفته صباغیان، این اوراق علاوه بر کارکرد بیمه کردن سهم، با هدف تامین 
مالی شرکت ها نیز منتشر می ش��ود. هلدینگ های بزرگ در زمان انتشار اوراق 
تبعی، اختیار خرید از خریدار دریافت می کنند. در این صورت مالکیت س��هم 
خود را حفظ کرده و از طریق انتشار این اوراق تامین مالی می کنند. انتشار اوراق 
تبعی از سوی هلدینگ ها مانند این است که آنها وامی با سود مشخص دریافت 
می کنند و در زمان سررس��ید هم اختیار خرید را اعمال کرده و س��هام خود را 
پس می گیرد. درصد عمده  ای از دارایی بسیاری از هلدینگ ها به سهام شرکت ها 

اختصاص دارد و آنها نمی خواهند مالکیت سهم را از دست بدهند.
مدیر اسبق نظارت بر نهادهای مالی سازمان بورس با بیان اینکه هلدینگ ها از 
این طریق از منابع مالی قفل شده استفاده می کنند و از رکود خارج می شوند، 
ادامه می دهد: سرمایه گذار هم این اطمینان را دارد که با سرمایه گذاری صورت 
گرفته، سود و بازدهی تضمین شده به دست می آورد. انتشار اوراق تبعی علاوه بر 
ایجاد ثبات و اطمینان به بازار سرمایه به شرکت های تولیدی نیز کمک می کند؛ 
زیرا سرمایه گذاران در شرایط فعلی کشور و با وجود ریسک های سیستماتیک و 
اقتصادی می  توانند نیازهای نقدینگی خود را پوشش دهند. این اوراق به بهبود 
ساختار سرمایه شرکت ها کمک می کند و حتما در بهبود تولید و بهبود شرایط 

اقتصادی کشور و کاهش ریسک سیستماتیک نیز موثر است.
علی س��جادی، رئیس هیأت مدیره س��رمایه گذاری امین نیکان آفاق هم در 
این خصوص با بیان اینکه انتشار اوراق اختیار فروش تبعی به نوعی بیمه سهام 
در مقابل نوسان قیمت ها است، به تسنیم می گوید: با این ابزار سهامدارانی که 
به صورت عمده یا خرد دارنده سهم هستند اطمینان پیدا می کنند که در یک 
قیمت مشخصی در سررسید معین قادرند سهام خود را با یک بازدهی معقول 
نقد کنند. به گفته این کارشناس بازار سرمایه، با اوراق تبعی خیال سهامداران از 
بابت ریسک افت قیمت سهام و سود تضمین شده، راحت می شود و می توانند 
با اطمینان خاطر نس��بت به نگهداری س��هام خود اقدام کنند. اوراق تبعی این 
اطمینان خاطر را به سهامداران و مجموعه هایی مانند صندوق ها و سبدگردان ها 
می دهد که بازدهی مشخصی را تا سررسید اوراق برای خود فراهم کنند. از این 
جهت اوراق فوق در شرایطی که ریسک های سیستماتیک و غیرسیستماتیک در 
بازار زیاد شده و سهامداران نگران سود خود هستند، می تواند اطمینان خاطری 
را ب��رای فعالان بازار فراهم کند. بنابراین این اب��زار می تواند در افزایش اعتماد 

سهامداران اثرگذار باشد.
او در این باره توضیح می دهد: با وجود افش��ای اطلاعاتی که همواره از سوی 
ناش��ران و شرکت های بورس��ی اتفاق می افتد باز هم عدم تقارن های اطلاعاتی 
ممکن اس��ت وجود داشته باش��د، اما باید توجه داش��ت که مدیران شرکت و 
س��هامداران عمده که نماینده س��هامداران خرد هستند اطلاعات دقیق تری از 
ش��رکت دارند و زمانی که سهامدار عمده سهم را در قیمت مشخصی تضمین 
کرده و به نوعی به سهامداران اختیار فروش می دهد، اطمینان خاطر و آسودگی 
را به س��هامداران می دهد. بدی��ن ترتیب، اوراق تبعی می توان��د از فروش های 
هیجانی جلوگیری کند. انتش��ار این اوراق از سوی ناشران، سمت عرضه سهام 
را تضعیف کرده و عملا جلوی روند کاهش��ی قیمت س��هم را می گیرد و با این 

تفاسیر، اختیار فروش تبعی به سهامداران اطمینان خاطر می دهد.

سیرنزولیبورسهایوالاستریت
بازارسهامواردقلمرومنفیشد

پیش از انتش��ار گزارش تورم کلیدی ایالات متحده در اواخر این هفته، 
بورس های بزرگ وال اس��تریت قبل از بازار روز دوش��نبه افت کردند. این 
احساسات منفی احتمالا ناشی از آخرین داده های شغلی بود که نگرانی ها 
را در م��ورد سیاس��ت پولی تهاجمی ف��درال رزرو و افزایش احتمالی نرخ 
بهره برانگیخته است. به گزارش مارکتینگ، میانگین صنعتی داوجونز 0.37 
درص��د یا 104 واحد کاهش یافت؛ در حالی که نزدک 100 و اس اند پی 
500 به ترتیب حدود 0.57 درصد و 0.52 درصد افت کردند. یورو در برابر 

دلار آمریکا 0.51 درصد کاهش یافت و به 0.96904 دلار رسید.
شاخص های عمده سهام اروپا در روز دوشنبه پس از زیان در وال استریت، 
زیر سطح ثابت معامله شدند. به نظر می رسد روند نزولی ناشی از ترس از 
تورم در منطقه یورو است که سهام را به سمت قلمرو منفی کشانده است. 
بانک مرکزی اروپا هفته گذشته هشدار داد که انتظار می رود تورم در این 
منطقه در س��ه سال آینده بالاتر از هدف باقی بماند و در عین حال تاکید 
ک��رد که کاهش ارزش یورو می تواند بر فش��ارهای تورمی در منطقه یورو 
بیفزاید. ش��اخص دکس فرانکفورت نیز 0.86 درصد سقوط کرد. شاخص 
کک 40 و FTSE 100 لن��دن ه��م به ترتیب 0.94 درصد و 0.60 درصد 
سقوط کردند. همچنین پوند استرلینگ 0.20 درصد در برابر ارز آمریکایی 

کاهش یافت و به 1.10646 دلار رسید.

بورسنامه

فرصت امروز: پس از دو ماه نخس��ت سال که شاخص کل بورس تهران 
در مس��یر صعود قرار داشت و حتی به مرز روانی 1.6 میلیون واحدی هم 
رسید، حالا پنج ماه متوالی است که دماسنج اصلی تالار شیشه ای پله پله 
کاه��ش ارتف��اع داده و در حال حاضر در کف کان��ال 1.3 میلیون واحدی 
قرار گرفته اس��ت. براس��اس آمارها، ش��اخص کل بورس از فردای روز 27 
اردیبهشت ماه که محدوده 1.6 میلیونی را لمس کرد تاکنون بازدهی منفی 
18 درصدی را تجربه کرده اس��ت. خروج دسته جمعی سهامداران خرد از 
گردونه معاملات بورسی همچنان ادامه دارد و به نظر نمی رسد که پدیده 
خروج حقیقی ها از تالار شیش��ه ای به این زودی ها به پایان برسد. میل به 
فروش کماکان در میان بورس بازان قوی است و نماگرهای بورسی در سیر 
نزولی از یکدیگر سبقت می گیرند. این روزها علاوه بر ریسک های دیرین و 
پایدار بورس از جمله مذاکرات فرسایشی احیای برجام، ریسک ناآرامی های 
اخیر نیز بر دامنه ریس��ک های سیاسی بورس افزوده شده و به گفته اکثر 
کارشناس��ان، با تاثیر منفی بر روند معاملات بازار سهام همراه شده است؛ 
این در حالی است که به گواه بسیاری از کارشناسان، سهام تعداد زیادی از 
ش��رکت ها در محدوده ارزنده ای قرار دارد و در شرایط عادی نباید بازار در 

چنین روند نزولی قرار بگیرد.
دی��روز در معام��لات هجدهمی��ن روز مهرم��اه و در ادامه س��یر نزولی 
شاخص های بورسی، دماسنج اصلی تالار شیشه ای یک هزار و 156 واحد 
دیگر ریخت و به کف کانال 1.3 میلیون واحد نزدیک تر شد. شاخص کل 
هم وزن با 320 واحد کاهش به س��طح 375 هزار و 700 واحد رس��ید و 
آیفکس با 50 واحد کاهش روی 17 هزار و 773 واحد ایس��تاد تا هر س��ه 

شاخص اصلی بازار سهام همانند روزهای اخیر منفی باشند.
زمستانزودرسدربازارسهام

ش��اخص کل بورس تهران در آس��تانه نزول به کانال 1.2 میلیونی قرار 
گرفته و گرچه دیروز پیش بینی می شد که به این کانال سقوط کند، اما با 
س��ختی خود را در جایگاه یک میلیون و 303 هزار واحد نگه داشت. این 
پایین ترین س��طح شاخص از ابتدای امسال تاکنون است. قرار است امروز 
)سه ش��نبه( وزیر اقتصاد و رئیس س��ازمان بورس برای ارائه توضیح درباره 
آخرین وضعیت بازار سهام به کمیسیون اقتصادی مجلس بروند. دور تازه 
روند نزولی بورس که از خردادماه امس��ال آغاز ش��ده همچنان ادامه دارد 
و آمار ها نش��ان می دهد که ش��اخص کل بورس در ای��ن مدت حدود 20 

درصد افت کرده و 25 هزار میلیارد تومان نقدینگی از بورس خارج و راهی 
سایر بازارها شده است. این روند نزولی همچنین تمایل سهامداران را برای 
سرمایه گذاری در بورس کاهش داده و موجب شده ارزش معاملات خرد به 
سطح 2 هزار میلیارد تومان برسد که چهار برابر کمتر از میزان معاملات در 
ابتدای س��ال است. در چنین شرایطی ظرف چند روز گذشته شدت نزول 
در بازار س��هام بیشتر شده و این روند دیروز هم ادامه یافت؛ به  طوری که 
نماگر اصلی تالار شیشه ای به محدوده یک میلیون  و 303 هزار واحد رسید 
که پایین ترین سطح از ابتدای سال 1401 تاکنون است. روز یکشنبه نیز 
رکورد خروج نقدینگی از بورس شکس��ته شد و نسبت خروج نقدینگی به 
ارزش کل معاملات خرد به 28.5 درصد رسید که بالاترین میزان از ابتدای 
س��ال تاکنون بوده و نشان می دهد که س��هامداران خرد در این روز 630 

میلیارد تومان نقدینگی از بازار سهام خارج کرده اند.
به نظر می رسد در صورت تداوم این روند نزولی، شاخص کل بورس در 
ادامه این هفته وارد کانال یک میلیون و  و200 هزار واحد شود. تحلیلگران 
تکنیکی بر این باورند که در صورت نزول ش��اخص به این محدوده، شدت 
نزول شاخص بیشتر خواهد شد. به همین دلیل ظرف چند هفته گذشته 
سازمان بورس چندین نشس��ت ویژه با سهامداران حقوقی، هلدینگ ها و 
بازارگردان ها برگزار کرده تا مانع نزول هرچه بیش��تر شاخص های بورسی 
شود. در آخرین نشستی که روز شنبه با حضور وزیر اقتصاد و هلدینگ ها 
برگزار ش��د، این ش��رکت ها موافقت کردند منابع مالی را برای حمایت از 
ب��ورس در قالب اوراق تبعی به بورس تزریق کنند تا مانع از نزول بیش��تر 
شاخص شوند. با این حال، این اقدامات و برگزاری نشست های ویژه تاکنون 
کارس��از نبوده و قرار اس��ت وزیر اقتصاد و رئیس سازمان بورس برای ارائه 
توضیح درباره آخرین وضعیت بازار س��هام به کمیسیون اقتصادی مجلس 
بروند. به اعتقاد کارشناس��ان، ترس از بازار س��هام افزایش یافته و به  دلیل 
افزایش تورم، بازار های رقیب بازار س��رمایه س��ودآور تر شده اند. به همین 
دلیل، فعالان بازار به  دنبال آزاد کردن نقدینگی خود هستند و این موضوع 
موجب شده تا سهامداران، سهام خود را بفروشند و سرمایه های خود را به 

بازارهای رقیب منتقل کنند.
بورسهمچنانقرمزپوشماند

تحلیلگران معتقدند ک��ه عوامل مختلفی از جمله رکود اقتصاد جهانی، 
کاهش قیمت مواد پایه و رش��د نرخ بهره بین بانکی در نزول بورس نقش 

دارند و این عوامل به خروج نقدینگی از بازار س��هام منجر ش��ده اس��ت. 
با این حال کارشناس��ان می گویند مش��کل اصلی، افزایش تردیدها برای 
س��رمایه گذاری در بورس به  دلیل افزایش ریس��ک ها و ابهام هاس��ت و به 
همین دلیل لازم اس��ت دولت بس��ته حمایتی تازه ای را تدارک ببیند. در 
جریان معاملات روز دوشنبه 18 مهرماه، با اینکه شاخص کل بورس تهران 
در س��اعات ابتدایی معاملات، روند صعودی داشت، اما در ادامه نزولی شد 
و در پایان با یک هزار و 156 واحد کاهش به س��طح یک  میلیون و 303 
هزار واحد رس��ید. ش��اخص کل هم وزن نیز 320 واحد کاهش یافت و در 
رقم 375 هزار و 700 واحد ایس��تاد. در معاملات بورس تهران، بیش از 3 
میلیارد و 802 میلیون سهم، حق تقدم و اوراق بهادار به ارزش 18 هزار و 

856 میلیارد ریال معامله شد.
پالایش نفت اصفهان )شپنا( با 650 واحد، پالایش نفت تهران )شتران( 
با 555 واحد، پالایش نفت بندرعباس )شبندر( با 318 واحد، پتروشیمی 
فناوران )ش��فن( با 203 واحد، پتروش��یمی نوری )نوری( با 149 واحد و 
س��رمایه گذاری غدیر )وغدیر( با 113 واحد تاثیر مثبت بر شاخص بورس 
داش��تند. در مقابل اما توسعه معادن صنایع معدنی خاورمیانه )میدکو( با 
یک هزار و 918 واحد، بانک پاسارگاد )وپاسار( با 345 واحد، ملی صنایع 
مس ایران )فملی( با 179 واحد، فولاد مبارکه اصفهان )فولاد( با 167 واحد 
و س��رمایه گذاری تامین اجتماعی )شس��تا( با 129 واحد با تاثیر منفی بر 
شاخص همراه شدند. گروه خودرو هم صدرنشین برترین گروه های صنعت 
شد و در این گروه 539 میلیون و 161 هزار برگه سهم به ارزش یک هزار 

و 458 میلیارد ریال دادوستد شد.
در آن س��وی بازار نیز شاخص فرابورس بیش از 50 واحد کاهش داشت 
و ب��ه 17 هزار و 773 واحد رس��ید. در این بازار بیش از 4 میلیارد و 253 
میلیون برگه س��هم و اوراق مالی دادوستد ش��د و تعداد دفعات معاملات 
فرابورس بیش از 201 هزار و 992 نوبت بود. پتروشیمی زاگرس )زاگرس(، 
پالایش نفت لاوان )ش��اوان(، پالایش نفت ش��یراز )شراز(، مجتمع جهان 
فولاد س��یرجان )فجهان(، فرابورس ایران )فرابورس(، گروه سرمایه گذاری 
میراث فرهنگی )س��مگا( و اعتباری ملل )وملل( با تاثیر مثبت بر شاخص 
فرابورس همراه بودند، همچنین بیمه پاسارگاد )بپاس(، پلیمر آریاساسول 
)آریا(، س��نگ آهن گهر زمین )کگهر(، شرکت سرمایه گذاری صبا تامین 

)صبا( و بهمن دیزل )خدیزل( تاثیر منفی بر این شاخص داشتند.

دماسنجاصلیتالارشیشهایبهمرزروانی1.3میلیونواحدیرسید

حال ناخوش شاخص های بورسی

در حالی که پرونده شناس��ایی حس��اب های تجاری با واریز 35 میلیون 
تومان طی 100 مرتبه بس��ته شده بود، اخیرا اعلام شد که امسال مبنای 
تش��خیص حس��اب های تجاری و غیرتجاری، خوداظهاری افراد است. به 
گزارش ایس��نا، در راس��تای اجرای قانون پایانه های فروشگاهی و سامانه 
مؤدیان که در س��ال 1398 تصویب ش��د، تاکنون چند اقدام انجام ش��ده 
اس��ت که اجرای ماده )11( این قانون از جمله آن اس��ت. طبق ماده 11 
قانون مذکور، بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران موظف بود با همکاری 
سازمان امور مالیاتی نسبت به ساماندهی دستگاه های کارتخوان بانکی یا 
درگاه ه��ای پرداخت الکترونیکی اقدام کرده و ب��ا ایجاد تناظر بین آنها با 
مجوز فعالیت و شماره اقتصادی بنگاه های اقتصادی به هر یک از پایانه های 

فروش، شناسه یکتا اختصاص دهد.
پس از تخصیص شناسه مذکور، کلیه تراکنش های انجام شده از طریق 
حساب های بانکی متصل به دستگاه های کارتخوان بانکی و نیز درگاه های 
پرداخت الکترونیکی به عنوان تراکنش های بانکی مرتبط با فعالیت شغلی 
صاحب حس��اب بانکی محسوب ش��ده و بانک مرکزی جمهوری اسلامی 
ایران موظف اس��ت در چارچوب قانون و مق��ررات مربوطه، اطلاعات این 
تراکنش های بانکی ش��امل مانده اول دوره، وجوه واریزی، وجوه برداش��ت 
ش��ده و مانده آخر دوره هر حس��اب بانک��ی را به منظ��ور تکمیل پایگاه 
اطلاع��ات هویتی، عملکردی و دارایی مؤدی��ان موضوع ماده )169 مکرر( 

قانون مالیات های مس��تقیم مصوب سوم اسفند سال 1366 با اصلاحات و 
الحاقات بعدی به صورت برخط در اختیار سازمان امور مالیاتی قرار دهد. در 
راستای اجرای این ماده، حدود 18 میلیون و 800 هزار دستگاه کارتخوان 
س��اماندهی شد که از این تعداد، حدود 9 میلیون و 400 هزار دستگاه به 
علت عدم اتصال به پرونده های مالیاتی غیرفعال و مابقی نیز به پرونده های 
مالیاتی مربوطه متصل شد. در واقع، حساب های متصل به این دستگاه های 
کارتخوان به عنوان حس��اب تجاری محسوب شده و وجوه واریزی به این 

حساب ها به عنوان وجوه درآمدی کسب و کار مؤدی در نظر گرفته شد.
اجرای این قانون باعث شد بسیاری از مؤدیانی که به صورت مستقیم با 
مش��تری سر و کار دارند، واریز نقدی یا کارت به کارت را به جای استفاده 
از کارتخوان پیش��نهاد کنند. فرآیندی که برخ��ی آن را ناعدالتی مالیاتی 
می دانند؛ زیرا در حالی که مالیات برخی اقشار از جمله کارمندان ماهانه از 
حقوق آنها کسر می شود، اصناف دیگری که از درآمد بالایی هم برخوردار 
هس��تند، از این طریق از پرداخت مالیات سر باز می زنند. بنابراین تفکیک 
حس��اب های تجاری و ش��خصی که ماده 10 قانون پایانه های فروشگاهی 
اس��ت، کار برخی از مش��اغل که می خواهند مالیات کارتخوان را با کارت 
به کارت کردن دور بزنند، س��خت می کن��د؛ زیرا با این تفکیک اگر فردی 
بخواهد از طریق کارت یا حس��اب بانکی خود از کارتخوان استفاده نکند، 

نظارت بانکی بر آن حساب ها بیشتر می شود.

در این راستا، چندی پیش شورای پول و اعتبار اعلام کرد که اگر حسابی 
بیش از 100 تراکنش در ماه داشته باشد و 35 میلیون تومان در تراکنش ها 
جابه جا شود، تراکنش تجاری تلقی می شود. البته بانک مرکزی توضیح داد 
که داشتن 100 تراکنش واریزی در ماه فقط ملاک تجاری تلقی شدن یک 
حساب نیست، بلکه باید به  طور همزمان در یک  ماه بیش از 100 تراکنش 
و 35 میلیون تومان جابه جا شود که صرفا تعداد واریزی به حساب ملاک 
است، نه هر تراکنش. با این حال به نظر می رسد که عمر تصمیم مذکور به 
امسال نرسد؛ چراکه علی صالح آبادی، رئیس کل بانک مرکزی اخیرا اعلام 
کرده که با توافق در جلسه شورای پول و اعتبار قرار بر این شد که امسال 
مبنای تشخیص حساب های تجاری و غیرتجاری خوداظهاری افراد باشد. 
هر فردی که متقاضی استفاده از مزایای حساب های تجاری است می تواند 
تجاری بودن حساب خود را اعلام کنند. به هر حال امسال تعداد تراکنش 

و مبلغ ورودی به حساب مبنای تجاری بودن حساب نخواهد بود.
صحبت های صالح آبادی از عدم اجرای 35 میلیون تومان طی 100 واریز 
حکایت دارد و به نظر می رسد مبنا همان خوداظهاری افراد است. سازمان 
امور مالیاتی نیز تابع بانک مرکزی است؛ چراکه تفکیک حساب های تجاری 
و غیرتجاری، وظیفه اجرایی بانک مرکزی است و معیار حساب های تجاری 
هم باید از س��وی شورای پول و اعتبار و هیأت عامل بانک مرکزی تعیین 

شود و سازمان امور مالیاتی، تعیین کننده این موضوع نیست.

بالاخرهدرشناساییحسابهایتجاری
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توقفرانت30ساله
درصادراتدامزنده

نایب رئیس مجلس ش��ورای اس��لامی گفت با اصلاح ش��یوه نامه 
صادرات دام زنده و واگذاری امور به اس��تان ها جلوی رانت و فس��اد 

30 ساله گرفته شد.
ب��ه گزارش ایس��نا، عبدالرضا مصری در اولین اجلاس سراس��ری 
الگ��وی کش��ت محص��ولات کش��اورزی و رونمای��ی و ابلاغ س��ند 
محصولات استان ها در س��ال زراعی 1402 – 1401 با بیان اینکه 
الگوی کشت از سال های قبل مطرح بوده و اجرای آن در این دولت 
نش��ان دهنده عزم قابل توجه مسئولان مربوطه در این بخش است، 
گفت: امیدواریم الگوی کش��ت در آینده تبدی��ل به الگوی رفتاری 
ش��ود و کش��اورزان نیز به این نتیجه برسند که با خروج از این الگو 

ضرر خواهند کرد. 
وی ادامه داد: مجلس هم آمادگی خود را برای اجرای هرچه بهتر 

این طرح اعلام می کند.
نایب رئی��س مجل��س ش��ورای اس��لامی در بخ��ش دیگ��ری از 
صحبت هایش به حذف امضاهای طلایی و واگذاری امور به استان ها 
و ش��یوه نامه صادرات دام اش��اره ک��رد و گفت: این ش��یوه نامه در 
س��ال ها قبل باعث ایجاد رانت و فساد در کشور شده بود که وزارت 
جهادکشاورزی با اصلاح آن اختیارات را به روسای سازمان ها واگذار 

کرد و رانت و فساد 30 ساله نیز متوقف شد.

جعلبرندهایمطرحتنباکویمعسل
باقیمتگزاف

رئی��س انجمن تولیدکنندگان و صادرکنندگان محصولات دخانی 
با بیان اینکه در حال حاضر تخمین زده می ش��ود نیاز سالانه کشور 
10 تا 12 هزار تن تنباکو است که سال گذشته حدود 5000 تن از 
آن در کشور تولید شده، تصریح کرد: خلأ بین تولید و مصرف عمدتا 
از طریق قاچاق یا تولید محصول تقلبی پر می شود و کالاهای تقلبی 

با جعل برندهای مطرح و قیمت بالا فروخته می شوند.
محمدرض��ا تاجدار در گفت وگو با ایس��نا، با بیان اینکه براس��اس 
نامه دبیرخانه س��تاد کشوری کنترل و مبارزه با مصرف دخانیات به 
وزیر وقت صمت، تنباکو معس��ل از مصادیق تبلیغ معرفی و تولید و 
واردات آن ممنوع اعلام ش��د، تصریح کرد: بر این اس��اس یک شبه 
تولید و واردات محصولی که 10 هزار تن مصرف دارد، متوقف شد، 
اما با ش��کایت انجمن در دیوان عدالت اداری اجرای این بخش��نامه 
ابتدا متوقف ش��د، اما در جلس��ه دیوان عدالت اداری نامه یادش��ده 
مغایر با قانون تش��خیص داده نش��د و در نهایت واردات و تولید این 

محصول محدود شد.
وی اف��زود: از ای��ن مصرف 10 هزار تنی، 3 ت��ا 4 هزار تن تنباکو 
در س��ال گذش��ته از طریق تولید و واردات قانونی و مابقی از طریق 
قاچاق تامین ش��د. در نهایت در س��ال جاری جلس��ه ای در وزارت 
اقتص��اد در حیطه مقررات زدایی برگزار و مقرر ش��د واردات و تولید 
قانونی تنباکوی معس��ل مجاز باش��د ت��ا نیاز کش��ور در این قالب 
تامین ش��ود. به گفته رئیس انجمن تولیدکنندگان و صادرکنندگان 
محصولات دخانی، با توجه به فرآیند طولانی حضور مجدد صاحبان 
اصل��ی برندها به دلی��ل تحریم ها و عدم حض��ور تولیدکنندگان در 
سال های گذشته، ایجاد زیرساخت های لازم برای تولید 100 درصد 
تنباکوی معس��ل مورد نیاز کشور زمانبر خواهد بود. در حال حاضر 
تخمین زده می ش��ود نیاز سالانه کش��ور 10 تا 12 هزار تن تنباکو 
است که سال گذش��ته حدود 5000 تن از آن در کشور تولید شد. 
خ��لأ بین تولید و مصرف عمدتا از طری��ق قاچاق یا تولید محصول 
تقلبی پر می شود؛ چراکه واردات قانونی در سال های گذشته ناچیز 
بوده اس��ت. کالاه��ای تقلبی با جعل برندهای مط��رح و قیمت بالا 

فروخته می شوند.
وی افزود: علت تولید نس��بتا بالای تنباکوی تقلبی این است که 
تولید تنباکو معس��ل ساده است، ماش��ین آلات خاصی نیاز ندارد و 

بیشتر نیروبر است.
گفتنی اس��ت؛ پیش��تر رئیس دبیرخانه س��تاد کش��وری کنترل 
دخانیات وزارت بهداش��ت، از لغو ممنوعی��ت تولید تنباکوی معطر 
خبر داده و گفته بود که اولویت این است که حدودی که قبلا برای 
تنباکو وضع نش��ده است را داش��ته باشیم و در این زمینه همکاری 
وزارت صمت در کاهش تنوع عطر و طعم بسیار حائز اهمیت است.

نماگربازارسهام

رئیس اتحادیه تعمیرکاران خودرو خبری مبنی بر استفاده از لوازم یدکی 
استوک برای خودرو ها را رد کرد.

ب��ه گزارش پایگاه خبری »عصر خودرو« به نقل از باش��گاه خبرنگاران، 
علیرض��ا نیک آیین رئی��س اتحادیه تعمیرکاران خ��ودرو گفت: با توجه به 
بررسی بازار مصرف قطعات خودرو، قطعاتی مانند لنت ترمز، شمع موتور، 
دیس��ک و صفحه کمک فنر بیش��ترین مصرف و خرید را در بازار از سوی 

مردم دارند.
ب��ه گفته او، م��ن این فرضیه را رد می کنم که لوازم یدکی اس��توک در 
خودرو ها استفاده می شود، به طوری که وقتی خودرویی تصادف یا خراب 
می شود این قطعه کارایی خود را از دست داده و قطع به یقین برای خودرو 

خطرناک است.
رئی��س اتحادیه لوازم یدکی این را هم گفت: به دلیل قیمت مناس��ب و 

ضمانت قطعات داخلی، مصرف کننده تمایل بیشتری به استفاده از قطعات 
داخلی دارند.

نیک آیین درخصوص قیمت بالای قطعات نو خودرو های خارجی گفت: 
ب��ا توجه به وضعیت ارز و نوس��انات آن در کش��ور و قیمت بالای قطعات 
خودرو های خارجی، مصرف کنندگان این خودرو ها قطعات خود را از طریق 

منابع و مراکز مجاز تامین می کنند.

رئیساتحادیهتعمیرکارانخودرومطرحکرد

تکذیب استفاده از قطعات لوازم یدکی استوک در خودرو

در ش��رایطی که روز گذشته وزیر صمت بر قطعی بودن موضوع واردات 
خ��ودرو تاکید داش��ت، امروز نامه ای به امض��ای رئیس مجلس خطاب به 
رئیس جمهور مبنی بر ایرادات قانونی به مصوبه دولت درباره واردات خودرو 
رس��انه ای شد. در این باره، سخنگوی وزارت صمت در گفت وگو با تابناک 

اقتصادی توضیحاتی داد.
واکنش وزارت صمت چیست؟                                       

به گ��زارش تابناک اقتص��ادی، حدود چهار ماه قبل قانون س��اماندهی 
صنعت خودرو توس��ط رئیس مجلس به رئیس جمهور ابلاغ و س��پس از 
س��وی رئیس جمهور جهت اجرا به وزیر صمت ابلاغ ش��د. در ماده 4 این 
قانون بیان شده است که واردات خودرو برابر آیین نامه ای که توسط وزارت 
صنعت، معدن و تجارت تهیه می شود، با رعایت شرایطی پیشنهاد می شود 

و به تصویب هیأت وزیران می رسد، مجاز است.
پ��س از گذش��ت چند هفته و اخب��ار مختلف پیرام��ون تعیین تکلیف 
آیین نامه واردات خودرو در وزارت صمت و هیأت دولت، سرانجام در جلسه 
26 مردادماه هیأت وزیران به پیشنهاد وزارت صنعت، معدن و تجارت و به 

استناد اصل یکصد و سی و هشتم قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران،  
آیین نامه واردات خودرو تصویب شد.

1 - خودرو های وارداتی صرفا در بورس کالا عرضه می ش��ود. کارگروهی 
با مس��ئولیت وزارت صنعت، معدن و تجارت و عضویت وزارت امور اقتصاد 
و دارایی و س��ازمان برنامه و بودجه کشور، موظف است نرخ سود بازرگانی 
خودرو های وارداتی برحس��ب ارزش )فوب( را ب��ه گونه ای تأمین کند که 
مابه التفاوت قیمت پایه با قیمت پایانی در بورس کالا، معادل سود عادلانه 
باشد. کارگروه مذکور مجاز به تعیین علی الحساب سود بازرگانی در زمان 

ترخیص و تعیین سود بازرگانی قطعی در زمان فروش است.
2 - وزارت صنعت، معدن و تجارت موظف اس��ت با هدف توسعه تولید 
خودرو های اقتصادی )حداکثر10 هزاریورو( ضمن پیش بینی مش��وق های 
س��رمایه گذاری و تولید، اقدامات موردنیاز برای هدایت بخش��ی از واردات 
به س��مت تولید و افزایش س��اخت داخل را به عمل آورد. برنامه س��اخت 
داخل واردکنندگان موض��وع این بند، باید به تأیید وزارت صنعت، معدن 

و تجارت برسد.

3 - واردات خودرو های سواری به صورت سرمایه گذاری خارجی )با تأیید 
سازمان سرمایه گذاری خارجی( برای استفاده در شبکه حمل ونقل عمومی 
مجاز است. دستورالعمل این بند توسط وزارت صنعت، معدن و تجارت با 

همکاری وزارت کشور تدوین و ابلاغ می شود.
4 - واردات خ��ودرو ب��رای ش��ماره گذاری در مناط��ق آزاد تج��اری-
صنعتی منحصر به خودرو های دونیرویی )هیبریدی( یا تمام برقی اس��ت. 

سرمایه گذاری و راه اندازی ایستگاه های شارژ برعهده واردکنندگان است.
5- س��قف مناب��ع ارزی موردنیاز ب��رای واردات خودرو های موضوع این 
تصویب نامه، به غیر از سرمایه گذاری خارجی، حداکثر معادل یک میلیارد 

یورو است.
6 - منابع ارزی موردنیاز این تصویب نامه از محل ارز حاصل از صادرات، 
رمزدارایی، سرمایه گذاری خارجی )با تایید سازمان سرمایه گذاری خارجی( 
و سایر منابع مورد تایید بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران تامین خواهد 

شد.

سرعتگیرجدیددرمسیروارداتخودرو

رئیسمجلسبهمصوبهوارداتخودروایرادگرفت
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به قلم: ایسایا هانکل
کارشناس مدیریت کسب و کار

ترجمه: علی آل علی

اجرای ایده های تازه در استارت آپ ها همیشه همراه با برخی اعتراض ها 
از س��وی اعضای اصلی یا حتی ترس از شکس��ت های ناگوار است. این امر 
اغلب اوقات برای کارآفرینان مش��کلی بزرگ محسوب شده و حتی آنها را 
از اجرای ایده هایی که نسبت به موفقیت شان مطمئن هستند نیز منصرف 
خواهد کرد. به همین خاطر پیدا کردن راهکارهایی برای اجرای ایده های 
تازه در عرصه کسب و کار امری ضروری محسوب می شود. شما با چنین 
کاری ام��کان تاثیرگذاری حرفه ای بر روی مخاطب هدف تان را پیدا کرده 

و موقعیت تان در بازار به طور قابل ملاحظه ای بهینه سازی خواهد شد. 
هدف ما در ادامه این مقاله بررسی برخی از مهمترین نکات در راستای 
اج��رای ایده های تازه در استارت آپ هاس��ت. اگر ش��ما هم ب��رای اجرای 
ایده های تان در عمل با مشکلات زیادی رو به رو هستید، نکات مورد بحث 

در این مقاله کمک شایانی به شما و کسب و کارتان خواهد کرد. 
توجه به سوالات محوری

ش��ما برای موفقیت در زمینه اجرای ایده های ت��ازه اول از همه باید به 
برخی از س��والات کلیدی در این راستا پاس��خ دهید. این امر نکته بسیار 
مهمی در دنیای کس��ب و کار محس��وب می ش��ود. گاهی اوقات برخی از 
برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف مش��کلات بس��یار زیادی 
را تجربه می کنند. این امر به دلیل بی توجهی به س��طح نیاز برندش��ان به 
ایده های تازه است. مهمترین سوالی که شما در این میان باید بدان توجه 
کنید، ارزش اضافه ای است که ایده تازه تان برای مشتریان به همراه خواهد 
داشت. این نکته اهمیت بسیار زیادی برای برندها داشته و به شما فرصت 

خوبی به منظور تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف می دهد. 
در بخش بعدی ش��ما باید نسبت به پاسخگویی به یک سوال دیگر نیز 

اقدام کنید. سوال مهم در این میان مربوط به مزیت ایده موردنظر با نحوه 
فعالیت فعلی برندتان است. به عبارت بهتر، ایده موردنظر شما چه مزیتی 
برای مش��تریان به همراه خواهد داش��ت و چطور برندتان را از س��ایر رقبا 

متمایز خواهد کرد؟
اگر شما برای دو سوال فوق پاسخ مناسبی دارید، فعالیت در زمینه ایده 
مورد نظر ضرورت خواهد داشت. با این حال اگر پاسخ تان برای موارد فوق 

روشن نیست، نباید چندان به ایده تازه تان امیدوار باشید. 
شکایت های مشتریان

گاهی اوقات یک استارت آپ به طور مداوم با شکایت ها و نارضایتی های 
مش��تریان رو به رو است. در این صورت اس��تفاده از ایده های تازه نه تنها 
امری مهم بلکه ضروری خواهد بود. چنین امری به شما برای تاثیرگذاری 

ب��ر روی مخاطب هدف کمک کرد و ش��انس تان در عمل را به طور قابل 
ملاحظه ای افزایش خواهد داد. گاهی اوقات شما در این زمینه باید هرچه 
زودتر مشکلات برندتان را رفع کنید، در غیر این صورت شاید توانایی تان 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه س��ازی شرایط تان در بازار 

به شدت کاهش پیدا کند. 
امروزه برخی از برندها و استارت آپ ها در پی بی توجهی به شکایت های 
مش��تریان خیلی زود از فهرس��ت برندهای مورد علاقه مش��تریان حذف 
می ش��وند. بنابراین ش��ما با اجرای فوری ایده های تازه به هنگام اعتراض 
مشتریان شانس بسیار بهتری برای بهبود وضعیت برندتان خواهید داشت. 

توجه به پیش نیازها
هر ایده تازه ای برای اجرای درست نیاز به برخی از پیش نیازها دارد. اگر 

شما به این مورد توجه نشان ندهید، در میانه راه دیگر توانایی تاثیرگذاری 
بر روی مشتریان را نخواهید داشت. چنین امری شانس شما را به طور قابل 
ملاحظه ای کاهش داده و موقعیت تان را نیز به شدت نامتعادل خواهد کرد. 
ایده ه��ای تازه به طور معمول اگر تغییرات اساس��ی در وضعیت برندها 
صورت دهند، پیش نیازهای فراوانی مثل بودجه مناس��ب و اطلاع رس��انی 
دقیق به مخاطب هدف خواهند داش��ت. درست به همین دلیل شما باید 
از همان لحظه نخس��ت وس��عت و تاثیرات مربوط به ایده تان را در ذهن 
داش��ته باش��ید، در غیر این صورت هرگز موفقیتی در زمینه تاثیرگذاری 
بر روی مش��تریان و بهینه س��ازی وضعیت تان تجربه نخواهید کرد. اغلب 
اوق��ات برنامه ریزی برای پیش نیازهای مربوط به اجرای ایده ها باید قبل از 
entrepreneur.com :اجرای شان صورت گیرد.                       منبع

چطور ایده های تازه در استارت آپ تان را پیگیری کنید؟
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اخبار

با حکم مدیرعامل شرکت مادر تخصصی تولید برق حرارتی کشور :
 مهندس شکرالله عباسی بعنوان سرپرست 

نیروگاه رامین اهواز منصوب شد
اهواز - شبنم قجاوند: طی حکمی از سوی مهندس عبدالرسول 
پیشاهنگ مدیرعامل شرکت مادر تخصصی تولید برق حرارتی، مهندس 
شــکراله عباسی بعنوان سرپرست نیروگاه رامین اهواز منصوب شد و از 
خدمات مهندس خلیل محمدی مدیرعامل پیشین این نیروگاه تقدیر 

بعمل آمد.
شکرالله عباسی سابقه مدیرعاملی شرکت تولید و بهره برداری سد و 
نیروگاه مسجد سلیمان و نصب ، تعمیر و نگهداری نیروگاه های برق آبی 
خوزستان ، آب منطقه ای چهارمحال و بختیاری و شرکت تولید نیروی 

برق رامین را در رزومه خود دارد. لازم بذکر است نیروگاه رامین اهواز با ۶ واحد تولیدی بزرگترین نیروگاه بخاری کشور است 
و نقش مهمی در تامین برق مورد نیاز استان خوزستان و شبکه سراسری برق کشور ایفا می کند.

اصلاح شبکه شهرک شهید رجایی و خیابان ۱۵ خرداد شمالی شهرستان 
آبدانان

ایلام-هدی منصوری:مدیر امور آب و فاضلاب شهرستان آبدانان گفت: با هدف پایداری و ساماندهی توزیع آب شرب در 
شبکه آبرسانی، افزایش کمی و کیفی فشار آب، این امور ، اقدام به لوله گذاری و اصلاح  170متر شبکه شهرک شهید رجایی 

و خیابان 1۵ خرداد شمالی این شهرستان  به صورت امانی نمود.
نادر نصیری  با اعلام این خبر اظهار داشت: این امور  با استفاده از توان داخلی و تامین لوله و اتصالات موردنیاز اقدام به 
اجرای لوله گذاری بطول 170متر از جنس لوله پلی اتیلن به قطر ۶3 و ۶80 میلی متر  در شهرک شهید رجایی و خیابان 
1۵ خرداد شمالی با رعایت کامل استاندارد های لازم نمود. وی با بیان اینکه این عملیات افزایش رضایت مردم و ارتقاء سطح 
خدمت رسانی را در پی خواهد داشت  افزود: با اجرای این شبکه گذاری  امکان واگذاری و نصب  ۶0 انشعاب آب برای  واحد 

مسکونی این مناطق   فراهم می شود.

رئیس کمیسیون عمران و حمل ونقل شورای اسلامی شهر قم:
قم نیازمند ۳۰۰ دستگاه اتوبوس برای بهبود خدمات به شهروندان است

قم- خبرنگار فرصت امروز: رئیس کمیسیون عمران و حمل ونقل 
شورای اسلامی شهر قم گفت: برای داشتن ناوگان اتوبوس رانی به روز و 

سریع در قم، نیاز به 300 دستگاه اتوبوس دیگر داریم.
سید محمدحسین دهناد در گفت وگو با خبرنگار شهرنیوز، با تأکید بر 
اهمیت حمل ونقل عمومی در ساماندهی ترافیک شهر اظهار داشت: امروز 
همه دنیا به این نتیجه رسیده است که برای حل مشکلات حمل ونقل 

باید بستر و امکان حمل ونقل عمومی را گسترش داد.
وی توسعه کمی و کیفی حمل ونقل عمومی را یکی از دغدغه های مهم 

مدیریت شهری دانست و افزود: در شهرهای توسعه یافته بزرگ دنیا سهم حمل ونقل عمومی در سفرهای درون شهری نزدیک 
به ۵0 درصد است و این به این معنا بوده که از هر 10 نفر ۵ نفر از حمل ونقل عمومی استفاده می کنند. رئیس کمیسیون 
عمران و حمل ونقل شــورای اسلامی شــهر قم ادامه داد: شهر قم برای داشتن ناوگان اتوبوس رانی به روز و سریع نیازمند به 
300 دستگاه اتوبوس دیگر است که امیدواریم به زودی این تعداد را تأمین کنیم. وی از اختصاص 110 میلیارد تومان بودجه 
به خرید اتوبوس در سال 1۴01 خبر داد و خاطرنشان کرد: اتوبوس های خریداری شده در مسیرهایی مانند پردیسان و معابر 

تازه ساخت استفاده شده و امیدواریم شرایط مطلوبی را در حوزه حمل ونقل عمومی برای مردم ایجاد کنیم.

طی شش ماهه نخست امسال به ثبت رسید؛
ورود بیش از ۱۱میلیون خودرو به استان گیلان

رشت- خبرنگار فرصت امروز: مدیر کل گیلان سرپرست اداره کل 
راهداری و حمل و نقل جاده ای اســتان گیلان گفت: طی شش ماهه 
نخست امســال 11میلیون خودرو وارد استان شده که نسبت به مدت 

مشابه سال گذشته از رشد ۵8درصدی برخوردار بوده است.
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرســازی) گیلان(، غلامعلی 
نیک فهم سرپرســت اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان 
گیلان اعلام کرد: طبق آمار دریافتی از سامانه های تردد شمار این اداره 
کل در شــش ماهه نخست امسال تعداد 11میلیون و ۵۵7هزار و 800 

خودرو وارد و نیز 11میلیون و ۵۵7هزار و ۵7۲ خودرو از اســتان خارج شدند که این آمار نسبت مدت مشابه سال گذشته 
رشد ۵8 درصدی را نشان می دهد. نیک فهم در ادامه با اشاره به این که پنجشنبه ۲۴ شهریور با تردد 118هزار و 8۵ خودرو 
پرترددترین ورودی استان بوده است، افزود: پرترددترین روز خروجی استان هم با 113هزار و ۵0۹ خودرو در روز یکشنبه 
۲7 شــهریور اتفاق افتاد. وی در ادامه خاطرنشان کرد: طی این مدت محور آزاد راه قزوین رشت با ۴ میلیون و ۵۲۹ هزار و 
۴۵ دستگاه بیشترین تعداد ورودی استان و پس از آن محور رامسر به چابکسر با ۴ میلیون و ۵۲ هزار و ۹۹۵ دستگاه دومین 
ورودی اســتان را داشــته اند. وی افزود: طی این  مدت محور آزاد راه رشت _قزوین با ۴ میلیون و ۶۲3 هزار و 33 دستگاه 

بیشترین تعداد خروجی استان را به خود اختصاص داد.
سرپرست اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان گیلان سپس افزود: طی این مدت استان گیلان از نظر متوسط 

تردد ساعتی با تعداد 7۲۲ دستگاه وسیله نقلیه، چهارمین استان پرتردد کشور بوده است.

دیدار نماینده ولی فقیه با فرمانده و مسئولان انتظامی استان گلستان به 
مناسبت گرامی داشت هفته فراجا

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: آیت الله "ســید کاظم نورمفیدی" به مناسبت گرامی داشت هفته فراجا در دیدار با 
فرمانده و مسئولان انتظامی استان، اظهار داشت: ابتدا لازم می دانم ایام مبارک ربیع الاول، هفته وحدت و میلاد باسعادت 
حضرت ختمی مرتبت و هفته فراجا را به شما حافظان نظم و امنیت تبریک و تهنیت عرض می نمایم.وی با بیان اینکه پلیس 
برای حفظ تمامیت ارضی کشور و آرامش و آسایش مردم شهدای زیادی را تقدیم کرده است ، افزود : پلیس در صف اول و 
خط مقدم امنیت داخلی قرار دارد و دشمنان نمی توانند ایران قدرتمند را بپذیرند و با توطئه های گوناگون سعی بر آسیب 
زدن به آن را دارند .آیت الله "نورمفیدی" با بیان اینکه در حوادث اخیر بحث حجاب و بی حجابی بهانه است،گفت: دشمنان 
با سوء استفاده از احساسات و عواطف جوانان و نوجوانان قصد دارند استقلال ما را ازبین ببرند اما نمی دانند که دختران و زنان 
جامعه ما فاطمی و زینب گونه هستند.وي با اشاره به اینکه تلاش های ایثارگرانه و مخلصانه پلیس در ارمغان آوری امنیت و 
آرامش برای مردم شایسته پاسداشت و ارزش گذاری است؛ گفت: فراجا سفره پرنعمت و عظیمی از امنیت و آرامش را برای 
مردم باز کرده و برای جان، مال، ناموس، فرزندان، اقتصاد و حیثیت ما آرامش ایجاد کرده است.نماینده ولی فقیه در استان در 
پایان، ضمن تقدیر و تشکر از عملکرد خدا پسندانه فراجا و فرماندهی انتظامی گلستان، کارکنان انتظامی را مایه اقتدار ایران 
اسلامی برشمرد و گفت: پلیس کشور انصافا برای امنیت مردم تلاش می کند و ما قدردان این تلاش ها هستیم.وی ماموران 
انتظامی را نماد حاکمیت در جامعه عنوان کرد و گفت : حضور پلیس در جامعه به مردم احساس امنیت می دهد.سردار سعید 
دادگر فرمانده انتظامی استان نیز در این دیدار با اشاره با شعار هفته فراجا تحت عنوان پلس خادم مردم ، مردم حامی پلیس 
گفت : پلیس امروز خدمتگزار مردم است و به این مایه افتخار تک تک کارکنان انتظامی می باشد.وی تامین امنیت و حفاظت 
از دستاوردها و ارزش های انقلاب اسلامی را ماموریت انتظامی عنوان و بر مشارکت همه سازمان ها و دستگاهها در راستای 
ارتقاء شــاخص های امنیتی در سطح استان تاکید کرد.فرمانده انتظامی گلستان در ادامه مردم را سرمایه اجتماعی پلیس 
دانست و بیان داشت : بر اساس آخرین نظر سنجی ها و برآورد های صورت گرفته از مرکز، پلیس استان گلستان رتبه اول 

اعتماد مردم را در بین سایر استان های کشور کسب کرده است .

کشف زمین خواری ۶۴۰ میلیاردی در گلستان
گرگان - نادر کرمی: فرمانده انتظامی استان گلستان از کشف دو فقره زمین خواری در این استان درمجموع به ارزش 
۶۴0 میلیارد تومان خبر داد.به نقل از پایگاه خبری پلیس ، ســردار محمدســعید فاضل دادگر اظهارداشت: پلیس امنیت 
اقتصادی استان موفق به کشف ۲فقره زمین خواری در شهرستان های بندرگز و گالیکش به ارزش ۶۴0 میلیارد تومان شدند.
سردار دادگر ادامه داد: پس از کسب مجوز های قانونی، ماموران به همراه نمایندگان اداره منابع طبیعی و دستگاه قضائی از 
محل های مورد نظر بازدید کردند و مشخص شد متهمان ۴۲۹ هزار متر مربع از اراضی ساحلی و ملی را به صورت غیرمجاز 
تصرف کرده اند.وی با بیان اینکه برابر اعلام کارشناسان ارزش زمین های مورد نظر، ۶۴0میلیارد تومان برآورد شده است، افزود: 
در این راستا دو متهم دستگیر و پس از تشکیل پرونده برای انجام مراحل قانونی به مراجع قضایی معرفی شدند. دادگر اضافه 
کرد: با تلاش پلیس امنیت اقتصادی گلســتان 17فقره زمین خواری دیگر نیز در سطح استان کشف که ارزش آن بیش از 

30میلیارد تومان برآورد شده است.

بندرعباس - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش 
مرکز رسانه و روابط عمومی دفتر نماینده ولیدفقیه 
در اســتان هرمــزگان و امام جمعــه بندرعباس، 
حجت الاسلام والمسلمین محمد عبادی زاده امشب، 
رزمندگان را بخشی از تاریخ جمهوری اسلامی ایران 
دانســت و اظهار داشــت: امروز وقتی به مجموعه 
دستگاه ها و نهادها نگاه می کنیم، مشاهده می کنیم 
که بخشی از رزمندگان دفاع مقدس سکان هدایت 

جامعه را در دست دارند.
وی، با ذکــر این نکته که امروز حل مشــکلات 
رزمندگان باید اولویت مسئولان باشد، عنوان کرد: به 
صورت مستمر و روزانه گزارش های لازم برای اشتغال 
خانواده شهدا و رزمندگات را پیگیری می کنم چراکه 

دغدغه جدی اشتغال فرزندان رزمندگان را دارم.
نماینده ولی فقیه در اســتان هرمزگان ابراز کرد: 
امروز برای حل بســیاری از چالش ها نیازمند ایجاد 
یک هیات اندیشه ورز متشکل از رزمندگان هستیم 
تا بتواند حــل چالش های مرتبط بــا رزمندگان را 

پیگیری کنند. حجت الاسلام والمســلمین عبادی زاده، با اشاره 
به فرمایشات مقام معظم رهبری )مدظله العالی(، تصریح کرد: در 

دهه ۶0 شمسی وضعیت کشور به واسطه فعالیت های تروریستی 
و آشوبگرایانه ممافقین دچار چالش شده بود که امام خمینی )ره( 

به صورت قاطع به یاران خود فرمودند: این منافقین 
مانند کف های روی آب هستند و راه به جایی نمی برند 

و این انقلاب به راه خود ادامه خواهد داد.
وی، با ذکر این نکته که راه تکاملی که توسط مقام 
معظم رهبری ترســیم شده اســت پر چالش است، 
خاطرنشان کرد: بســیاری از افراد از راه تکامل کنار 
می رونــد و برخی نیز عقب می ماننــد. برادران عزیز 
رزمنده، امروز بدانیم که در حرکت تکاملی کشور با 
چالش های مختلفی روبرو خواهیم بود و باید برای حل 

آن ها آماده باشیم.
نماینده ولی فقیه در اســتان هرمزگان، با اشاره به 
اهمیت روایتگری رزمندگان، تشریح کرد: روایتگری 
رزمندگان از اهمیت ویــژه ای برای جوانان برخوردار 

است و از گسست بین نسلی جلوگیری خواهد کرد.
حجت  الاسلام والمســلمین عبادی  زاده، حضور در 
موضوع جهاد تبیین را وظیفه اصلی نیروهای انقلاب 
دانست و گفت: باید جلوی شبهات و محتوای تولیدی 
دشمن ایســتادگی کرد چراکه به صورت لحظه ای 
توســط جریان های منافقین شبهه و محتوا تولید می شود و در 
کمترین زمان توسط فضای مجازی به دست فرزندانمان می رسد.

رشـت - خبرنگار فرصـت امروز: جمعـی از خبرنـگاران 
رسـانه هـای جمعـی اسـتان گیـلان، از پـروژه در حـال احداث 

پسـت ۶3.۲0 کیلوولـت ضیابـر بازدیـد کردند.
"محمـد افتخـاری" مدیـر مجـری طرح پسـت هـای معاون 
طرح و توسـعه شـرکت برق منطقه ای گیلان در جریان بازدید 
خبرنـگاران از ایـن پسـت، گفـت: با آغـاز مطالعات اولیـه پروژه 
احـداث پسـت ۲0/۶3 کیلوولـت ضیابـر در سـال ۹۹ ، عملیات 

اجرایی پسـت در خردادماه سـال 1۴00  شـروع شـد.
وی افـزود: بـه علـت شـرایط خـاص اسـتان گیـلان، قیمـت 
بـالای زمیـن، کشـاورزی بودن زمین هـا و ...، انتخـاب زمین در 
اسـتان بسـیار سـخت و دشـوار می باشـد. علاوه بر این شـرایط 
ده گانـه انتخـاب زمیـن بـرای احداث پسـت، محدودیـت های 

خـاص و بسـیاری را در انتخـاب زمیـن ایجـاد می کند.
افتخـاری گفـت: پسـت ۲0/۶3 کیلوولـت ضیابر با پیشـرفت 
فیزیکـی ۶۵ درصـدی، بـا ظرفیـت30 مگاولـت آمپـر بـا هدف 
تامیـن بـرق مطمئـن و پایدار واحدهـای صنعتی واقع در شـهر 

ضیابـر، مناطق شـهری و نواحی اطـراف آن، در صورت تامین به 
موقـع نقدینگی در اواخر سـال جاری آماده بهـره برداری خواهد 
شـد. وی بـا برشـمردن جزئیـات فنی پسـت، افزود: این پسـت 
در فـاز اول دارای دو دسـتگاه ترانسـفورماتور بـه صـورت بانـک 
بـا مجموع قـدرت 30 مگاولت آمپـر )1۵*۲ مگاولـت آمپر( در 
سـطح ولتـاژ ۶3 کیلوولت و یک فیـدر ورودی ۲0 کیلوولت و ۴ 

فیـدر خروجـی ۲0 کیلوولت می باشـد.
مدیـر مجری طرح پسـت ها گفت: در فاز بعـدی و در صورت 
نیـاز منطقـه، قابلیت افزایـش  تـا 100 مگاولت آمپر بـرای این 

پسـت در نظر گرفته شـده است.
وی افـزود: ایـن پـروژه بـر اسـاس ابتکار شـرکت در راسـتای 
شناسـایی، امکان سـنجی و ارائـه الگـو بـه  منظـور جابجایـی 
تجهیـزات در جهـت بهـره وری اقتصـادی اجـرا شـده اسـت و 
ترانـس هـای ایـن پسـت از موجـودی انبار شـرکت می باشـد.
افتخاری گفت: مشـاور پروژه شـرکت مهندسـین مشـاور آریا 
نیروی جم و پیمانکار پروژه شـرکت روشـن گسـتر توس بوده و 

سیسـتم کنترلی این پسـت از نوع کانونشـنال می باشد.
شـایان ذکر اسـت جمعی از خبرنگاران ضمـن بازدید میدانی 
از مراحـل اجرایـی پسـت، از نزدیـک با جزئیات روند پیشـرفت 
پسـت آشـنا شـدند. گفتنی اسـت که بازدید میدانی خبرنگاران 
طـی برنامـه ریزی انجام شـده با گـروه های مختلف رسـانه ای 

در طـول سـال ادامه دارد.

اراک - فرنــاز امیدی:  معاون توســعه مدیریــت و منابع 
استانداری مرکزی گفت: پست با تجهیز زیرساخت های فیزیکی، 
الکترونیکی و مالی نقش موثری در تحقق دولت الکترونیک ایفا 

دارد.
 سید مجتبی آل یاسین روز یکشــنبه در بازدید از اداره کل 
پست اســتان مرکزی به مناسبت 17 مهرماه روز جهانی پست، 
افزود: تســهیل گری در همه امور با هدف جلب رضایت مردم، 
رویکرد دولت انقلابی و مردمی است و شبکه پستی می تواند نقش 

مهمی در تحقق این مهم ایفا کند.
وی اظهار داشت: شبکه پســتی با برخورداری از قابلیت ها و 
ظرفیت های گسترده به عنوان یکی از ایمن ترین، معتمد ترین و 

مطمئن ترین شبکه های ارتباطی محسوب می شود.
معاون توسعه مدیریت و منابع استانداری مرکزی گفت: ارسال 
مرسولات در پست زیرپوشش خدمات بیمه است و رصد لحظه 
ای مرسولات می تواند دریافت خدمات ایمن و مطمئن را فراهم 

کند.

آل یاســین با یادآوری ارایه خدمات پست استان مرکزی در 
توزیع گذرنامه زائرین اربعین در اســتان مرکزی گفت: کارکنان 
پســت استان در ســه نوبت کاری برای رساندن گذرنامه زایران 

فعالیت اداری انجام دادند.
معاون توسعه مدیریت و منابع استانداری مرکزی گفت: با توجه 
به ترافیک کاری و ارایه کار با کیفیت در ۶ ماه اخیر این اداره کل 

در بین تمام استان های کشور رتبه اول تا چهار را کسب کرده و در 
جشنواره شهید رجایی در بین سازمان های خدمات دهنده رتبه 
اول و در بین دستگاه های اجرایی رتبه 10 را کسب کرده است.

مدیرکل پست استان مرکزی نیز گفت: بیشترین رشد ترافیک 
خدمات این اداره کل در بخش غیرحضوری به صورت اینترنتی با 

۶۲ درصد نسبت به سال قبل ثبت شده است.
محمدرضا عباســی افزود: خدمــات الکترونیکی با ۹۲ درصد 
بخش دیگری از خدمات پســت استان مرکزی در نیمه نخست 

امسال بوده است.
وی اظهار داشت: 30 درصد کل ترافیک پست استان مرکزی، 
خدمات الکترونیکی را شــامل می شود که نیاز به حضور فرد در 

ادارات پست استان نیست.
مدیرکل پســت مرکزی درپایان خاطرنشان کرد: ۲8۵ واحد 
پستی شهری و روستایی شامل 1۶۶ واحد خصوصی و 1۹ باجه 
دولتی با 1۶0 نیروی انسانی و همکاری ۲80 نفر پیمانکار در اداره 

کل پست استان مرکزی فعالیت دارند.

قم- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل و مدیران ارشد کمیته 
امداد استان قم از طرحهای اشتغال روستایی آسیاب مواد نایلونی، 
پرورش ماهی های قزل آلا و زینتی، کارتن ســازی و گاو شیری 

مددجویان قنوات دیدن کردند.
مدیرکل کمیته امداد استان قم به همراه اعضای شورای مدیران 
این نهاد در حاشیه برگزاری همایش فصلی این شورا از ۵ طرح 
آسیاب مواد نایلونی، پرورش ماهی های قزل آلا و زینتی، کارتن 
ســازی و گاو شیری که توسط مددجویان این نهاد در حال اجرا 

هستند بازدید کرد.
وی در این بازدید با اشاره به اینکه کمک به اشتغال مددجویان 
روستایی کمک شایانی به اقتصاد ملی می کند تصریح کرد: این 

نهاد با پرداخت تسهیلات برای مشاغل تولیدی، کسب و کار خرد 
و زودبازده افراد نیازمند گامهای مهم و مؤثری برداشته است.

مسعودیان راد ادامه داد: توانمندسازی مددجویان با اشتغالهای 
پایدار از اولویت های کمیته امداد استان قم در اشتغال نیازمندان 

است.
در این بازدیدها معاونین و مدیران ارشد کمیته امداد استان قم 
نیز به همراه مدیرکل و قائم مقام از طرحهای منتخب روستاهای 

قنوات دیدن کردند.

نماینده ولی فقیه در استان هرمزگان:

دغدغه جدی اشتغال خانواده شهدا و رزمندگان را دارم

مدیر مجری طرح پست های معاون طرح و توسعه شرکت برق منطقه ای گیلان:

پست 2۰/۶۳ کیلوولت ضیابر در دهه فجر ۱۴۰۱ به بهره برداری می رسد

توسعه مدیریت و منابع استانداری مرکزی:

پست در تحقق دولت الکترونیک نقش تاثیرگذاری دارد

مدیرکل و مدیران ارشد کمیته امداد استان قم از 
طرحهای اشتغال مددجویان قنوات بازدید کردند

قزویـن- مسـعود زارع: اسـتاندار قزویـن گفـت: سـد 
نهـب و بالاخانلـو جـزو پروژه هـای محـوری و کلیدی کشـور 
در زمینـه آب هسـتند و تکمیـل آن هـا در سـطح اسـتان به 

شـکل جـدی پیگیـری می شـود.
اسـتانداری  عمومـی  روابـط  کل  اداره  گـزارش   بـه   
محمدمهـدی اعلایـی اسـتاندار قزوین روز شـنبه در جلسـه 
شـورای حفاظـت از منابـع آب اسـتان قزویـن اظهار داشـت: 
موضـوع آب امروز به یکی از مسـائل دنیا تبدیل شـده اسـت 
و حتـی در کشـورهای پـر آب دنیا هم گرفتـاری هایی ایجاد 
کـرده اسـت، بـه همیـن دلیـل بایـد فضـای پیـش رو بـرای 
مدیریـت مصـرف و برنامـه ریزی بـرای تولیـد آب به صورت 

مدبرانـه تـر دنبال شـود.
آب جـزو  مدیریـت  و  آب  وری  بهـره  ارتقـاء  افـزود:  وی 

دسـتورکارهای جـدی اسـتان اسـت کـه نمونـه بـارز ایـن 
دسـتورکار اجـرای طـرح انتقـال آب سـد طالقـان بـه آبیک 

بـود و بایـد ایـن طـرح هـا ادامـه دار باشـد.
اعلایـی گفـت: سـد نهـب و بالاخانلـو جـزو پـروژه هـای 
محـوری و کلیـدی کشـور در زمینـه آب هسـتند و در کنـار 
ایـن دو پـروژه بـزرگ، پـروژه هـای دیگـر هـم در زمینـه 
آب در حـال پیگیـری اسـت. اسـتاندار قزویـن اضافـه کـرد: 
در اسـتان قزویـن هیـچ نقطـه ای کـه ظرفیتـی بـرای ارتقاء 
تولیـد و مصـرف آب باشـد، مغفول نمانده اسـت و طرح های 
مختلفـی بـه شـکل جـدی مـورد پیگیری اسـت کـه یکی از 

آنها بـازار آب اسـت.
نماینـده عالـی دولـت در اسـتان اظهـار داشـت: امـروز در 
وضعیـت نامناسـبی در نحـوه مدیریـت آب قـرار گرفته ایم و 

بـازار آب حتـی اگـر منجـر بـه صرفـه جویی نشـود بـه طور 
قطـع منجـر بـه افزایـش بهـره وری آب خواهـد شـد و ایـن 

موضـوع دال بـر مفیـد بـودن بازار آب اسـت.
اعلایـی گفـت: بـا اجـرای بـازار آب، سیاسـت گـذاری در 
حـوزه آب قابلیـت خط و مشـی گـذاری پیدا می کنـد، البته 
بـرای اجـرای هر چـه بهتر این طـرح از دیدگاه هـا و  نظرات 
مختلـف اسـتفاده مـی کنیـم و در ایـن زمینـه هیـچ گونـه 

مشـکلی وجود نـدارد.

استاندار قزوین:

سد نهب و بالاخانلو جزو پروژه های محوری و کلیدی 
کشور در زمینه آب هستند

شماره 3005
سه شنبه
19 مهر 1401
سه شنبه
19 مهر 1401
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کارشناس بازاریابی و تبلیغات

ترجمه: علی آل علی

آژانس های بازاریابی در طول س��ال های اخیر محبوبیت 
بسیار زیادی در میان برندها پیدا کرده اند. انگار بعد از موج 
بزرگ ایجاد تی��م بازاریابی در برندها اکنون دیگر نوبت به 
برون سپاری این فعالیت مهم از طریق همکاری با موسسات 
حرفه ای رس��یده است. اگر شما هم در دنیای کسب و کار 
فعالی��ت دارید، به احتمال زی��اد بازاریابی و تاثیرگذاری بر 
روی مشتریان برای ش��ما هم ایده بسیار مهمی محسوب 
می شود. در این میان استفاده از خدمات موسسات بازاریابی 

همیشه در گوشه ذهن کارآفرینان قرار دارد. 
پاسخ به این س��وال که چرا باید به جای ایجاد یک تیم 
بازاریابی در داخل ش��رکت به سراغ همکاری با موسسات 
بازاریابی رفت، به نظر س��اده می آید. با این حال به محض 
اینکه دنبال پاس��خی برای این پرس��ش باشید، به کلی با 
مش��کل رو به رو خواهید شد. همین امر در عمل بسیاری 
از برندها را نس��بت به پاسخگویی مناسب در این راستا با 
مش��کل مواجه کرده اس��ت. اگر شما هم برای پاسخگویی 
درست به پرس��ش تان در این میان دش��واری های زیادی 
پیش رو دارید، مقاله کنونی راهکارهای مناسب و پاسخ های 
دقی��ق پیش روی ت��ان قرار خواه��د داد. در ادامه برخی از 
مهمتری��ن دلایل برای اس��تفاده از خدم��ات آژانس های 
بازاریابی به جای همکاری با تیم های درون شرکت را مورد 
ارزیابی قرار خواهیم داد. این امر درک بهتری برای پیگیری 
روند بازاریابی و همچنین همکاری با چنین آژانس هایی به 

شما می دهد.
تمرکزویژهبررویپروژهها

بس��یاری از برنده��ا در عمل توانایی و وق��ت لازم برای 
راه اندازی تیم بازاریابی را ندارند. نکته مهم اینکه در برخی 
از استارت آپ ها اصلا جایی برای تیم بازاریابی در نظر گرفته 
نشده است. معنای این امر ضرورت فعالیت تیم موردنظر در 
قالب اضافه کاری برخی از کارمندان است. درست به همین 
دلیل همکاری با یک آژانس حرفه ای می تواند بار مسئولیت 
بس��یاری از کارآفرینان را کاهش دهد. این امر برای ش��ما 
اهمیت بسیار زیادی داشته و توانایی تان برای تاثیرگذاری 

بر روی مخاطب هدف را به شدت کاهش خواهد داد. 
ام��روزه آژانس ه��ای بازاریابی با مهارت بالا و ش��ناخت 
درس��ت از نیاز هر کس��ب و کار اقدام به هم��کاری با آنها 
می کنند. این امر برای آنها نه تنها مزایای بسیار زیادی به 
هم��راه دارد، بلکه امکان تاثیرگذاری ویژه بر روی مخاطب 
هدف را نیز فراهم می سازد. با این حساب کمتر موسسه ای 
تازه کار یا حتی حرفه ای اقدام به جایگزینی خدمات درجه 
یک موسسات بازاریابی با فعالیت درون شرکتی اش خواهد 

کرد. 
ب��دون تردی��د بازاریابی دارای وجهه های بس��یار زیادی 
اس��ت. در این میان پیگیری ش��یوه های مختلف بازاریابی 
برای بس��یاری از افراد دش��وار و حت��ی غیرممکن به نظر 
می رسد. درست به همین دلیل گاهی اوقات برندها به جای 
س��رمایه گذاری وسیع در زمینه ایجاد تیم های بازاریابی به 
س��راغ همکاری بی دردسر با تیم های حرفه ای و موسسات 
تخصصی می روند. امروزه هر کاری در دنیای کس��ب و کار 
به سوی تخصصی ش��دن پیش می رود. با این حساب اگر 
شما به دنبال پیگیری کارهای تان به طور کاملا تخصصی 
نباشید، دیر یا زود برندتان دیگر توانایی جلب نظر مشتریان 
را نخواهد داش��ت. این نکت��ه می تواند برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف به شدت ناگوار بوده و شرایط شما را به 

طور قابل ملاحظه ای تغییر دهد. 
دشواریپیداکردنبازاریابهایحرفهای

پی��دا ک��ردن افرادی ک��ه تجرب��ه مناس��بی در دنیای 
بازاریابی داش��ته باشند و از س��وی دیگر مایل به همکاری 
با شما باش��ند، امر بی نهایت سختی است. چنین نکته ای 
درب��اره برندهای تازه تاس��یس بیش از س��ایر نمونه ها به 
چش��م می خورد. درست به همین دلیل اگر شما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه ای هستید، 
بای��د از همان ابت��دای کار به جای ت��لاش بی فایده برای 
پی��دا کردن بازاریاب های درجه ی��ک به دنبال همکاری با 

موسسات حرفه ای در این میان باشید.
اف��راد حرفه ای در زمینه بازاریابی توانایی ایجاد تحولات 
بس��یار مثبت در روند فعالیت برند شما را دارند. این امر به 
ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی آنها کمک کرده و وضعیت 
برندتان را به طور قابل ملاحظه ای بهینه سازی خواهد کرد. 
در ای��ن صورت دیگر نیازی برای پیگیری روند بازاریابی از 

سوی خودتان با هزار استرس مختلف نیست. 

یادت��ان باش��د افرادی که در ح��وزه بازاریاب��ی تازه کار 
محس��وب می شوند، همیشه اش��تباهات زیادی را مرتکب 
خواهند شد. این امر اعتبار برند شما در بازار را به طور قابل 
ملاحظه ای تحت تاثیر قرار داده و امکان تاثیرگذاری بهینه 
بر روی مخاطب هدف را از بین می برد. با این حساب شما 
به س��ادگی هرچه تمام تر در بازار با مشکلات اساسی رو به 
رو ش��ده و دیگر توانایی لازم برای توسعه برندتان در بازار 

را پیدا نمی کنید. 
همکاری با آژانس های بازاریابی نه تنها به ش��ما فرصت 
اس��تفاده از خدمات بازاریاب های حرفه ای را می دهد، بلکه 
هزینه های شما را در بلندمدت نیز کاهش خواهد داد. امروزه 
بس��یاری از برندها به طور مداوم در حال سرمایه گذاری بر 
روی بخش بازاریابی هستند. این امر می تواند سطح توانایی 
شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به طور قابل 
ملاحظه ای تحت تاثیر قرار دهد. درس��ت به همین دلیل 
ش��ما باید برای پیگیری روند تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف از چنین شیوه ای سود ببرید. 
یادتان باشد ش��ما برای همکاری با آژانس های بازاریابی 
همیش��ه گزینه های بس��یار زیادی پیش روی ت��ان دارید. 
درس��ت به همین دلیل باید به طور م��داوم انتخاب تان را 
با دقت نظر بالایی صورت دهید، در غیر این صورت ش��اید 
خیلی زود مجب��ور به تجدیدنظر اساس��ی در انتخاب تان 
ش��وید. این امر ش��ما را از نقطه نظر تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف به ش��دت تحت تاثیر قرار داده و توانایی تان 
برای تعیین بودجه های مناس��ب در ح��وزه بازاریابی را به 

شدت کاهش خواهد داد. 
هزینهمقرونبهصرفههمکاریباآژانسهای

بازاریابی
آی��ا تا به حال به میزان س��رمایه گذاری برندهای بزرگ 
در حوزه بازاریابی فکر کرده اید؟ این رقم برای بس��یاری از 
افراد کاملا باورنکردنی است. راستش را بخواهید، بسیاری 
از برندهای بزرگ از نظر مالی ش��رایط بسیار خوبی دارند. 
درست به همین خاطر سرمایه گذاری های کلان و بلندمدت 
برای آنها مشکل چندان مهمی محسوب نمی شود. اگر شما 
ه��م به دنبال تاثیرگ��ذاری بر روی رون��د فعالیت برندتان 
و کاه��ش نیازه��ای مالی تان هس��تید، می توانید به جای 
سرمایه گذاری های کلان به دنبال همکاری با موسسه های 
بازاریاب��ی باش��ید. این امر ش��ما را از نظر س��طح فعالیت 
بازاریابی در موقعیت بسیار خوبی قرار داده و امکانات بسیار 
متنوعی پیش روی تان قرار می دهد. با این حس��اب دیگر 
مشکلی از نظر سطح تعامل با مخاطب هدف یا نحوه اجرای 

این ایده پیش روی تان نخواهد بود. 
بس��یاری از برندها در پی سرمایه گذاری برای بازاریابی و 
ایج��اد تیم های حرفه ای در این میان در عمل تمام بودجه 
س��ال برندشان را خرج می کنند. با این حساب دیگر پولی 
برای س��رمایه گذاری یا پیشبرد بقیه طرح ها و استراتژی ها 
باقی نمی ماند. در این صورت ش��ما باید برای ادامه کارتان 
از مناب��ع مالی دیگ��ر وام گرفته یا به ط��ور کلی بی خیال 
طرح های تان ش��وید. توصیه ما در ای��ن میان تلاش برای 
همکاری با موسسات بازاریابی به منظور کاهش هزینه های 
بازاریابی اس��ت. این امر به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف کمک کرده و شانس تان در این میان را نیز 

به شدت افزایش می دهد. 
اگر ش��ما در دنیای کس��ب و کار با بودجه ای به ش��دت 
محدود رو به رو هس��تید، بای��د در اولین فرصت به دنبال 
تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف تان باشید. این امر 
به معنای برنامه ریزی برای تقسیم بودجه موردنظر به طور 
مناس��ب برای ادامه روند بازاریابی در طول یک سال است. 
ش��ما به این ترتیب فرصت بسیار خوبی برای اثرگذاری بر 
روی مشتریان داشته و اسم برندتان به طور مداوم در ذهن 

مشتریان جای خواهد گرفت. 
بس��یاری از برنده��ا ب��ه دلیل ع��دم مدیری��ت صحیح 
بودجه شان در عمل پس از چند ماه به طور کامل از عرصه 
بازاریابی کنار رفته اند. در این ش��رایط نیز مشتریان خیلی 

زود اسم برندها را فراموش خواهند کرد. با این حساب دیگر 
شانسی برای برندها به منظور تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف باقی نخواهد ماند. 
نیازبهزاویهدیدبرونشرکتی

بس��یاری از بازاریاب ها به هنگام تلاش برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف وقتی به عنوان کارمند رس��می یک 
ش��رکت فعالیت دارند دچار اشتباهات مربوط به زاویه دید 
می ش��وند. این امر ش��امل تمرکز بر روی نیازهای برند به 
جای استفاده از چشم اندازی بی طرفانه است. بنابراین شما 
برای بهینه س��ازی فعالیت های بازاریابی تان باید همیش��ه 
چش��م اندازهای برون ش��رکتی را تقویت کنید. این امر در 
مورد حوزه بازاریابی ش��امل تلاش برای اس��تفاده از زاویه 
دید برون شرکتی خواهد بود. شما با همکاری یک آژانس 
بازاریابی معتبر می توانید به سادگی بر روی مخاطب هدف 
تاثیر بگذارید. این امر ش��ما را به عنوان یک برند معتبر در 
میان مش��تریان معرفی ک��رده و موقعیت تان از نقطه نظر 
حرفه ای را به شدت تقویت خواهد کرد. بنابراین شما دیگر 
نی��ازی برای نگرانی نس��بت به زاویه دی��د متفاوت تان در 

تعامل با مخاطب هدف نخواهید داشت. 
بسیاری از برندها برای همکاری با موسسه های بازاریابی 
همیشه نگران چشم انداز و نحوه نگرش متفاوت موسسات 
مورد بحث هستند. این امر در واقع یکی از مزایای همکاری 
با چنین موسس��اتی محسوب می شود. اگر قرار بود شما با 
چشم انداز همیشگی تان به طور مداوم توانایی تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب هدف را پی��دا می کردید، دیگر نیازی به 
ایج��اد تغییر در فرآیند کس��ب و کارت��ان نبود. نکته مهم 
اینکه شما در هر موقعیتی در بازار نیازمند ایجاد تغییرات 
تازه هس��تید. درس��ت به همین دلیل برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاط��ب هدف باید به طور مداوم اقدام به اس��تفاده 
از ش��یوه های حرفه ای نمایید. یکی از این شیوه ها استفاده 
از زاویه دید خارج از چارچوب برند اس��ت که موسس��ات 
بازاریاب��ی ارائه می کنند. این نکته روح ت��ازه ای به فرآیند 
بازاریابی برندت��ان داده و مخاطب هدف را نیز بیش از هر 

زمان دیگری به همکاری با برندتان ترغیب خواهد کرد. 
نیازبهایجادتحولدرفعالیتهایبازاریابی

تیم های آماتور بازاریابی در ش��رکت ها که بدون حضور 
بازاریاب های حرفه ای تش��کیل می ش��ود، به طور معمول 
فقط در برخی از حوزه های بازاریابی دارای مهارت مناسب 
هس��تند. این امر به طور مثال ش��امل ایمیل مارکتینگ و 
ارائه خدمات مشتریان به طور مناسب خواهد بود. اگر شما 
تجربه ای هرچند کوتاه در دنیای بازاریابی داشته باشید به 
خوبی از تنوع الگوها و ش��یوه ها در این راس��تا خبر دارید. 
درس��ت به همین دلیل ش��ما برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف ت��ان به نکته ای فراتر از صرف چند ش��یوه 

بازاریابی ابتدایی نیاز خواهید داشت. 
بدون تردید اگر ش��ما توانایی مالی یا حتی فرصت لازم 
برای تشکیل تیمی از بهترین بازاریاب های دنیا را داشتید، 
آن وقت دیگر مش��کل بزرگی پیش روی تان قرار نداشت. 
نکته مهم اینکه ش��ما در مس��یر فعالی��ت برندتان باید به 
طور م��داوم در تلاش برای کاهش هزینه ها و صرفه جویی 
در زمان باش��ید. این امر به شما فرصت بسیار خوبی برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف خواهد داد. 
همکاری با موسسات بازاریابی به شما امکان ایجاد تنوع 
اساس��ی در نحوه فعالیت بازاریابی ت��ان را می دهد. این امر 
در بلندمدت از برند ش��ما یک کس��ب و کار همیشه نوآور 
می س��ازد. بنابراین شما می توانید به طور مداوم این چنین 
فعالیت هایی را مد نظر داش��ته و با خیال راحت نسبت به 

همکاری با موسسه های حرفه ای اقدام نمایید. 
یادتان باش��د چش��م انداز و همچنین مهارت های بالای 
موسس��ات بازاریابی همیشه به ش��ما برای توسعه کارتان 
کمک می کند. بنابراین باید برای تاثیرگذاری بهینه بر روی 
مخاطب هدف همیش��ه این نکته مهم را در خاطر داشته 
باشید، در غیر این صورت شاید خیلی زود توانایی تان برای 
تاثیرگذاری بر روی مشتریان در این راستا از بین برود. آن 

وقت دیگر شانسی برای تعامل مناسب با مخاطب هدف تان 
در این راستا نداشته و خبری از هم ایجاد تحول در وضعیت 

برندتان نخواهد بود. 
فقدانامکاناتکافیدرشرکت

همانطور که پیش از این نیز اش��اره کردیم، بس��یاری از 
برنده��ا دارای محدودیت های اساس��ی ب��رای بازاریابی با 
کیفیت در دنیای کسب و کار هستند. این امر به آنها برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف فرص��ت لازم را نداده 
و شانس ش��ان در عمل را به طور قابل ملاحظه ای کاهش 
می دهد. اگر ش��ما یک استارت آپ با محدودیت کارمندان 
داشته باش��ید، به احتمال زیاد اس��تخدام یک بازاریاب و 
فراهم س��ازی ش��رایط لازم برای وی ایده چندان جذابی 
نخواهد بود. درست به همین خاطر همکاری با موسسه های 
حرفه ای در این میان می تواند ش��انس شما در عمل را به 
شدت افزایش دهد. بنابراین شما باید همیشه در پی فقدان 
امکانات لازم به س��وی همکاری با موسس��ه های بازاریابی 
حرفه ای حرکت کنید. این امر با دردس��رهای بسیار کمتر 
فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به همراه دارد. 
با این حساب شما برای رفع محدودیت ها و رقابت مناسب 
با دیگر برندها در بازار امکان استفاده از چنین راهکاری به 

ساده ترین شکل ممکن را خواهید داشت. 
یادتان باش��د گاهی اوقات آشنایی با پیچ و خم بازاریابی 
برای بس��یاری از برندها گران از آب درمی آید. درس��ت به 
همین دلیل ش��ما باید ب��ه دنبال همکاری با موسس��ات 
حرفه ای ب��ه منظور تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان 
باش��ید، در غیر این صورت خیلی زود هزینه های سنگین 
راه اندازی تیم بازاریابی شما را از ادامه مسیر ناامید کرده و 

تمام توان تان را از بین می برد. 
فقدانمهارتوتجربهکافی

گاهی اوقات شما یک تیم بازاریابی به نسبت مناسب در 
اختیار دارید، اما از نقطه نظر مهارت های حرفه ای همیشه 
با مشکلات اساس��ی رو به رو هستید. این امر می تواند در 
زمینه اس��تفاده از ش��یوه های تازه و حرفه ای بازاریابی به 
چش��م بخورد. در این صورت ش��ما باید به سرعت نسبت 
به همکاری با موسسه ها یا آژانس های بازاریابی اقدام کنید. 
امروزه بس��یاری از تیم های کاری در صورت بروز مشکل 
خیلی زود به کارشناس های حرفه ای مراجعه می کنند. این 
امر نقش مهمی در افزایش مهارت کارمندان یک ش��رکت 
دارد. درست به همین خاطر اگر شما به دنبال تاثیرگذاری 
ب��ر روی مخاطب هدف تان هس��تید، می توانی��د با خیال 
راحت اقدام به اس��تفاده از شیوه های حرفه ای در این میان 
نمایید. این امر به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف کمک ویژه ای کرده و ش��رایط تان را نیز به طور قابل 

ملاحظه ای تقویت خواهد کرد. 
یادتان باش��د در دنیای بازاریابی هیچ وقت کسی منتظر 
ش��ما نخواهد مان��د. بنابراین اگ��ر برندتان توانای��ی ارائه 
کمپین ها و محتوای درجه یک را نداشته باشد، به سرعت 
شرایط تان در بازار تغییر خواهد کرد. این امر می تواند برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به شدت دشوار به نظر 
برس��د. با این حس��اب برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف ش��ما باید همیش��ه به دنبال تقویت مهارت های تان 
باش��ید. این امر می تواند با استفاده از نظرات کارشناسی و 

حرفه ای بازاریاب ها به خوبی دنبال شود. 
امروزه همکاری با موسسات بازاریابی و آژانس های معتبر 
بدل به یک نیاز اساسی برای برندها شده است. در این میان 
هرچه توانایی ش��ما برای تاثیرگ��ذاری بر روی آژانس های 
موردنظر به منظور ارائه خدمات حرفه ای بیش��تر باشد، در 
نهایت شانس بالاتری برای موفقیت در بازار پیش روی تان 
قرار می گیرد. درست به همین دلیل شما باید به طور مداوم 
در ت��لاش برای تعام��ل با آژانس ه��ای بازاریابی در عرصه 
بازاریابی باش��ید. دلایل مورد بحث در این مقاله مهمترین 
نکات برای انتخاب این راهکار در مقایسه با ایجاد یک تیم 

بازاریابی در داخل شرکت خواهد بود. 
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مزایایهمکاریباآژانسهایبازاریابیبهجایتشکیلاینتیم

چرا برندها با آژانس های بازاریابی همکاری می کنند؟


