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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

چرا سطح تورم در اقتصاد ایران پایین نمی‎آید؟

4 سناریوی تورمی 
در پایان 1402

فرصت امروز: اگر روند افزایش��ی تورم ماهانه با چهار س��ناریوی افزایش 1درصدی، ۲ درصدی، 3 درصدی و 4 
درصدی ادامه داشته باشد، انتظار می‎رود که تورم در پایان سال 1402 به ترتیب به 35.1 درصد، 39.3 درصد، 

43.8 درصد و 48.5 درصد خواهد رسید.
در تحلیلی که معاونت بررس��ی‌های اقتصادی اتاق تهران از روند تورم تیرماه ارائه کرده، در نخس��تین ماه فصل 
تابس��تان برخلاف سه ماه ابتدایی سال، سرعت کاهش ماهانه شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی متوقف شد 
و تورم در این ماه به 2 درصد رسید. نرخ تورم نقطه به نقطه هم در این ماه برای سومین ماه پیاپی روند کاهشی 
را طی کرد و به 39.4 درصد رس��ید. با وجود اینکه نرخ تورم ماهانه ثابت ماند، اما نرخ تورم س��الانه همچون نرخ 
تورم نقطه به نقطه روند کاهش��ی را طی کرد و به 47.5 درصد در تیرماه رس��ید. بررس��ی‎ها نشان می‎دهد که در 
چهار ماه نخس��ت امس��ال، ش��اخص بهای کالاها و خدمات مصرفی به طور متوسط حدود 2.3 درصد رشد کرده 
است. همچنین تورم ماهانه در نخستین ماه سال به میزان 3.7 درصد رشد داشته که بیشترین مقدار را به خود 

اختصاص داده است. بنابراین اگر روند افزایشی تورم ماهانه با چهار سناریوی افزایش 1 درصدی، ۲ درصدی...

با اعلام وزیر صمت

آیین‌نامه واردات خودرو
تا ۱۰ روز آینده تدوین می‎شود
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در لایحه برنامه هفتم توسعه از برنامه‌های حمایتی و اجتماعی غفلت شده است

حفره‎های اجتماعی برنامه هفتم
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز: روند نزولی بازار سرمایه همچنان ادامه دارد و دماسنج اصلی تالار شیشه‎ای در هشتمین 
روز مردادم�اه تا کانال یک میلیون و ۹۶۰ هزار واحد عقب‎نش�ینی کرد تا بزرگ‎ترین ریزش بورس در 

مردادماه ثبت ش�ود. در معاملات روز یکش�نبه هشتم مردادماه، ش�اخص کل بورس تهران و 
شاخص هم‎وزن بزرگ‎ترین ریزش مردادماه را پشت سر گذاشتند. شاخص کل بورس در...

بزرگ‎ترین ریزش بورس در مردادماه ثبت شد

رشد 5 برابری فرار سرمایه از بورس تهران

یادداشت

آینده بازار مسکن

بیت‌الله ستاریان
کارشناس اقتصادی

مسکن گران‌ترین کالای مصرفی 
خانوارها ش��ده، چون میزان رش��د 
قیمت آن در سال‌های اخیر تقریبا 
س��ه برابر میزان رش��د قیمت سایر 
کالاها و خدمات مصرفی در س��بد 
خانوار بوده اس��ت. در فاصله ابتدای 
س��ال ۹۷ تاکن��ون -دوره‌ای که در 
ای��ن مقاله اس��م آن را عصر جهش 
قیمت‌ها در بازارهای دارایی و دوره 
ب��ازار مس��کن می‌نامیم-  تاریخی 
ش��اخص قیمت مصرف‌کننده 6.1 
برابر شده اما متوسط قیمت مسکن 
در تهران ط��ی همین دوره حداقل 
۱۵ برابر ش��ده اس��ت. بازار مسکن 
بعد از بازار سرمایه، بیشترین رشد 
قیم��ت را در عصر جهش قیمت‌ها 
تجرب��ه ک��رد. این در حالی اس��ت 
ک��ه بازار اول یعنی مس��کن، جنبه 
مصرفی برای خانوارها دارد نه صرفا 

سرمایه‌گذاری.
مسکن، حساس‌ترین بازار مصرف 
چنی��ن  در  چ��ون  خانوارهاس��ت 
شرایطی، افراد برای تامین و پوشش 
ابرهزین��ه خرید و اجاره مس��کن، 
مجبور می‌شوند از سایر فاکتورهای 
هزینه‌ای ضروری از جمله »خوراک 
و بهداش��ت و آم��وزش و تفری��ح« 
بزنند. گزارش رس��می که اخیرا از 
س��وی مرک��ز پژوهش‌های مجلس 
منتشر شد نشان داد، میزان مصرف 
کال��ری خانوارهای ایرانی در فاصله 
ابتدا تا انتهای دهه ۹۰، حدود ۱۲ تا 
۱۵ درصد کاهش پیدا کرده و سرانه 
آن به »کف کالری موردنیاز انس��ان 
زنده در روز« رس��یده است )۲۱۰۰ 
کیلوکالری(. بدت��ر از آن، وضعیت 

مصرف خوراکی اصلی در 
2طیف خانوارهای...
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فرصت امروز: »دومین کنفرانس ملی تحول دیجیتال« 
با حمایت بانک پاس��ارگاد و با حضور دکتر مجید قاسمی، 
رئی��س انجمن مدیری��ت ایران و رئیس دانش��گاه خاتم و 
همچنین جمعی از اس��اتید و اندیشمندان حوزه مدیریت، 
اقتصاد و فن��اوری اطلاعات در روز‌ه��ای 21 و 22 تیرماه 
1402 در دانش��گاه خات��م برگزار ش��د. ای��ن کنفرانس با 
رویک��رد »رهب��ری و مدیریت زیس��ت‌بوم دیجیتال« و با 
ه��دف بهب��ود و ارتقای عملکرد قلمرو دیجیت��ال، ارتقای 
دانش و مهارت‌های رهب��ری دیجیتال و ارائه تجارب برتر 
فناوری‌ه��ای دیجیتال در کس��ب‌وکارها برگ��زار گردید. 
محوره��ای اصلی این کنفرانس عبارت بودند از: حکمرانی 
زیست‎بوم دیجیتال، توسعه قابلیت‌های فرهنگ دیجیتال، 
توسعه شبکه ارزش‌آفرینی دیجیتال، ترسیم آینده صنعت 
در تحول دیجیتال، رهبران دیجیتال و مدیران نسل آینده، 
رویکردها و مدل‌های زیست‌‌بوم دیجیتال، شایستگی‌های 
س��رمایه ‌انس��انی در دیجیتالی‎ش��دن، راهکارهای بهبود 
تجربه دیجیتالی ذی‌نفعان کلیدی، مدیریت سرمایه‌گذاری 
دیجیتال )انسانی، فنی و تجهیزات( و نقش تسهیلگران و 

توسعه‌دهندگان در دیجیتالی‎شدن.
در ابتدای این مراس��م، دکتر مجید قاس��می سخنرانی 
خود را ب��ا موضوع »نق��ش رهب��ران در حکمرانی تحول 
دیجیت��ال« ارائ��ه ک��رد. او ابتدا ب��ه بی��ان تعریف تحول 
 gartner، دیجیتالی توس��ط موسس��ات معتبری مانن��د
Deloitte، OECD، ACCA و KPMG پرداخ��ت و 
به نکات مهم آنها‌ اش��اره داشت و فرآیند تحول دیجیتالی 
را شامل س��ه بخش رقمی‌سازی، دیجیتالی‎شدن و تحول 
دیجیتالی معرفی کرد. وی در ادامه به بیان مراحل س��فر 
تحول دیجیتالی پرداخت و در این خصوص گفت: مدیران 
و رهبران باید بتوانند بازتعریف چش��م‌انداز سازمان را رقم 
بزنند؛ چراکه رقابت‌ها در عصر دیجیتالی بس��یار دشوار و 

حساس خواهد بود.
رئیس دانش��گاه خاتم سپس به تش��ریح مواردی مانند 
درک ش��کاف‌های موجود در محیط کسب‌و‌کار، چگونگی 
دیجیتالی‎ش��دن، نحوه بازنگری دیجیتالی‌سازی و کنترل 
شتاب تحول دیجیتالی پرداخت و توضیح داد: ما اگر محل 
ایجاد تحول دیجیتال را مانند ساختمانی در نظر بگیریم، 
در یک طرف این س��اختمان، حکمرانی دیجیتالی و طرف 
دیگر، درگیر کردن س��ازمان با موضوع‌های دیجیتالی قرار 
گرفته است. در بخش زیربنایی نقشه راه تحول دیجیتالی 
قرار دارد و در گام بعد، سرمایه‌گذاری دیجیتالی باید مورد 
توجه قرار گیرد. از س��وی دیگر باید شناسایی و تشخیص 
دارایی‌های راهبردی )دانش مشتری، فرهنگ، نام تجاری 
و نوآوری محصول( مورد توجه قرار گیرد و براس��اس مدل 

کسب وکار، فرآیند عملیاتی و درک مشتری، قابلیت‌های 
دیجیتالی را طراحی و اجرا کنیم.

به گزارش روابط‌ عمومی بانک پاسارگاد، دکتر قاسمی به 
اثرهای تحول دیجیتالی بر بعدهای توسعه پایدار سازمان 
ملل پرداخت و آنها را در س��ه بعد سیاره‌ زمین، بشریت و 
رفاه مورد بررسی قرار داد و در بحث سیاره زمین به مواردی 
مانند حفاظت از کره ‌زمین با سامانه‌هاي حمل‌ونقل و انرژي 
با کربن کمتر، حداقل نمودن مصرف منابع و انرژي با ایجاد 
ش��هرها، خانه‌ها و جاده‌هاي هوشمند توسط فناوري‌هاي 
دیجیتالی و اس��تفاده و کنترل فناوري‌هاي دیجیتالی در 
جهت تحقق هدف‌هاي اقتصاد چرخش��ی یا دَوَرانی اشاره 

کرد.
رئی��س انجم��ن مدیری��ت ای��ران درخص��وص اقتصاد 
چرخش��ی و دورانی گفت: اقتصاد چرخشی یعنی با انواع 
توانمندی‌هایی که دیجیتالی‎شدن می‌تواند ایجاد نماید، تا 
جای ممکن منابعی که در اختیار داریم را بازچرخانی کنیم. 
یکی از مش��کلات مهم در دنیا، کمبود و محدودیت منابع 
و مدیریت منابع محدود اس��ت. اینجا اقتصاد دیجیتالی به 
اقتص��اد دنیا کمک می‌کند تا با اس��تفاده مجدد از منابع، 
بهتری��ن بهره‌برداری‌ها صورت پذیرد. ب��رای نمونه در این 
ح��وزه در زرند، واحد کک‌س��ازی 800 ه��زار تنی متعلق 
به میدکو هیچ آلودگی به ش��هر منتقل نمی‌کند، چون با 
س��رمایه‌گذاری 22 میلیون دلاری و تولید با بهره‌مندی از 
سیستم CDQ، تمام بخارهای حاصل به یک مجموعه‌ با 
تکنولوژی بالا منتقل می‌شود و از آنها 14 مگاوات برق هم 
تولید می‌گردد؛ یعنی یک منبع مخرب با تحول دیجیتالی 
تبدیل به یک منبع جدید و مفید می‌ش��ود. وقتی صحبت 
از تحول دیجیتالی می‌شود، به این مفهوم نیست که حتما 
باید مجموعه پیچیده‌ای وجود داشته باشد. در واقع، بحث 
مهم، تحول ذهنی سرمایه‌گذاری‌ها و توانمندی‌هایی است 
که انسان می‌تواند با آنها به روش‌های جدیدی دست پیدا 

کند.
وی در ادام��ه اف��زود: در رابطه با بحث بش��ریت، ایجاد 
ش��کل‌هاي جدی��د ش��غل و ام��کان دورکاري در اقتصاد 
دیجیتال��ی فراه��م می‌ش��ود و همچنین ارزشمندش��دن 
ش��غل‌هایی که با مهارت‌هاي علمی، فناوري، مهندسی و 
ریاضیات در ارتباط هستند اتفاق می‌افتد. در بعد رفاه هم 
تحول تولید از طریق ایجاد رویکردها و مدل‌های کسب‌و‌کار 
با اس��تفاده از فناوری‌های دیجیتالی و لزوم انسان‎محوري 
و خدمت‌رس��انی فناوري‌هاي نوین به جامعه، در راستاي 
حصول اطمینان از دسترسی برابر افراد براي بهره‌مندي از 
فرصت‌ه��اي اقتصادي و اجتماعی مورد توجه و تأکید قرار 
می‌گیرد. به‌ طور مثال ما با برنامه ویپاد و شعبه پاد مستقر 

در تهران در بیش از 8 هزار ش��هر‌ کوچک و روستا‌ حضور 
داری��م و ارائ��ه خدمات می‌کنیم. در ای��ن مجموعه حدود 
ی��ک میلیون و 30 هزار نفر از دی ماه وارد زیس��ت‌بوم ما 
شده‌اند و از تسهیلات خرد استفاده می‌کنند. بدین ترتیب 
ما از س��ال گذشته هم‌راستا با تغییرات جهانی آغاز به کار 
کردیم. نکته جالب این است که نکول این تسهیلات حتی 
بدون اینکه برای این تسهیلات وثیقه‌ای دریافت کنیم، از 
پایین‌ترین نرخ نکول بانک‌های کشور نیز پایین‌تر است. در 
واقع، یک رابطه تعاملی مطرح اس��ت، عملا اعتبار را خود 

صاحبان حساب برای خودشان تولید کرده‌اند.
رئیس دانشگاه خاتم سپس به بحث زیست‌بوم دیجیتالی 
اشاره کرد و در این ‌راستا چارچوب زیست‌بوم دیجیتالی که 
به منظور ارائه نگاه جامعه و درک مشترک از عواملی که بر 
روی زیست‌بوم دیجیتالی یک کشور اثر می‌گذارد را مورد 
تحلیل قرار داد. او در ادامه س��ه رکن اصلی این چارچوب 
ش��امل: زیرس��اخت دیجیتالی و به‌کارگیری آن، جامعه، 
حق��وق و حکمرانی دیجیتالی و بحث اقتصاد دیجیتالی را 

تشریح کرد.
مدیرعامل بانک پاس��ارگاد، مفهوم حکمرانی دیجیتالی 
را ش��امل به‌کارگی��ری حکمرانی دیجیتال��ی برای تعیین 
مس��ئولیت‌پذیری نقش‌ه��ا، توان تصمیم‌گی��ری و قدرت 
مدیریت برای تغییر جهت دیجیتالی‌نمودن سازمان دانست 
و هدف س��اختار حکمرانی دیجیت��ال را اطمینان از بلوغ 
کس��ب‌وکارهای دیجیتالی و به حداقل رس��اندن تلاش‌ها 
و هزینه‌ه��ای مرتبط ب��ا این بلوغ بیان ک��رد. وی در این 
خصوص گفت: این کار بس��یار سخت است چون سازمانی 
ک��ه در یک س��اختار قدیمی یا حتی یک س��اختار به‌روز 
فعالی��ت می‌کند، ناگهان با پدی��ده نوظهوری مثل همین 
دیجیتالی‎ش��دن روبه‌رو می‌ش��ود. در خیلی از سازمان‌ها، 
مقاومت‌های زیادی در این راس��تا مش��اهده می‌ش��ود و 
سازمان‌هایی موفق‌تر خواهند بود که بدنه جوان‌تری داشته 
باشند. ما سن‌وسال‌دارها باید توجه داشته باشیم، تذکری 
به خودمان دهیم و حواس‎مان جمع باشد که برای حرکتی 
که به ‌سمت حرم پیش می‌رود و از حرامی فاصله می‌گیرد 

آماده باشیم.
رئی��س انجمن مدیریت ایران اف��زود: در واقع حکمرانی 
دیجیتال��ی به هدایت فعالیت‌های دیجیتالی س��ازمان در 
مسیر درست کمک می‌کند و این حکمرانی انرژی پراکنده 
را ب��ه موت��ور واحد تبدیل و در عین ح��ال، دو هدف کلی 
را دنبال می‌نماید: اول به س��ازمان‌ها اطمینان می‌دهد که 
فعالیت‌ه��ای دیجیتالی را به ‌ش��یوه‌ای اخلاق��ی و کارآمد 
انجام دهند. دوم به س��ازمان‌ها کمک می‌کند که چابک و 

تطبیق‌پذیر باقی بمانند. 

رئیس دانشگاه خاتم در پایان بحث حکمرانی دیجیتال، 
هفت اصل کلیدی حکمرانی دیجیتال را برشمرد و سپس 
نقش رهبران در تحول دیجیتالی را تش��ریح کرد. وی در 
این خصوص ابتدا به تغییرهای ساختاری مورد نیاز تحول 
دیجیتالی اشاره کرد که شامل: رهبری، فرهنگ سازمانی، 
ساختار س��ازمانی و نقش‌ها و مهارت‌های سرمایه انسانی 
می‌شود و در ادامه وظیفه‌ رهبران را مورد بررسی قرار داد. 
دکتر قاسمی وظیفه‌ رهبران را شامل چهار بخش برشمرد 
که در بخش تدوین راهبرد کسب‌وکار دیجیتالی؛ مدیران 
باید راهبردهای کس��ب‌وکار دیجیتال��ی را طوری تدوین 
کنند که تعیین‌کننده جهت ابتکارهای س��ازمان باشد. در 
بخش طراحی مدل عملیاتی فناوری اطلاعات و کسب‌وکار؛ 
مدیران باید یک مدل عملیاتی طراحی کنند که ابتکارهای 
فن��اوری را با س��رعت و چابکی ارائه ده��د و به طور مؤثر 
فن��اوری اطلاع��ات و کس��ب‌وکار را به ه��م متصل کند. 
درخصوص مبانی فناوری؛ مدی��ران باید پایه‌های فناوری 
را در قالب سکوهای دیجیتالی قرار دهند و ساختارسازی 
کنن��د و در بحث فرهنگ دیجیتالی؛ مدیران باید فرهنگ 
س��ازمانی را به صورت تدریجی به گونه‌ای تغییر دهند که 
مش��ارکتی و مشتری‌محور باش��د و به سرمایه انسانی این 
قدرت را بدهد تا خودشان بتوانند تصمیم‌های مهمی اتخاذ 
کنن��د.  مدیرعامل بانک پاس��ارگاد در این رابطه گفت: در 
قدم‌هایی که رهبر می‌خواهد مسئولیت‌های آن را پیگیری 
کند، بحث فرهنگ س��ازمانی موردتأکید جدی است. یک 
مدیر ارش��د باید درک دیجیتالی داش��ته ‌باشد. چارچوب 
دیجیتالی رس��می را تنظیم و س��اختار و فرآیند سازمانی 
ایجاد کند و رهبری تغییر را برعهده گیرد. یک رهبر تغییر 
باید بتواند س��یگنال دهد و دیگران را در این تغییر درگیر 
کن��د. در مرحله بعد باید بتواند ش��رایط تغییر همگانی را 
در س��ازمان ایجاد کند. از ویژگی‌ه��ای رهبران دیجیتالی 
و موف��ق می‌توان به نوگرایی، توس��عه فرصت‌های جدید، 
تمرکز بر فرصت‌های مبتنی بر فناوری، پیش‌قدم ش��دن 
در فرصت‌های جدید و تمرکز بر فرصت‌های فناوری اشاره 

کرد.
دکتر قاس��می در انتهای صحبت‌های خ��ود افزود: فیِ 
الجُمله اعتم��اد مَکُن بر ثباتِ دَهر، کاین کارخانه‌ایس��ت 
ک��ه تغییر می‌کند. زمان��ی ما در ارزیابی تعالی س��ازمانی 
)EFQM( ش��رکت ک��رده بودی��م و م��ورد ارزیابی قرار 
گرفتیم. ما گفتیم متن انگلیسی EFQM را به ما بدهید تا 
متوجه شویم کلیات آن چیست. در یکی از این جلسات به 
آنها گفتم شما تا به حال فکر کرده‌اید که تعالی زمانی که 
سعدی می‌فرماید: رسد آدمی به جایی که به جز خدا نبیند 
بنگر که تا چه حد است مقام آدمیت، یعنی چه؟ تا به حال 

از این تعالی، تعالی بهت��ری دیده‌اید؟ چرا نمی‌آیید تعالی 
را براساس فرهنگ س��ازمانی خودمان تعریف کنید؟ یک 
چارچوبی را که در صنعت اروپا اجرا شده، در نظر گرفته‌اید 
که در بخش خدمات اجرا نش��ده است و با آن می‌خواهید 
بانک یا بیمارس��تان یا جای دیگر را ارزیابی کنید. در این 
صورت با مشکل مواجه خواهید شد و نمی‌توانید تعاریف را 
تطبیق دهید. البته تا حدی کار شد و اتفاق خوبی هم افتاد.

او در انتها با آرزوی موفقیت برای همه حاضرین و تشکر 
از برگزارکنندگان ای��ن رویداد، به صحبت‌های خود پایان 
داد. در س��ایر س��خنرانی‌ها دکتر امیر ناظمی سخنرانی با 
عن��وان »آینده تحول دیجیتال در صنع��ت« انجام دادند، 
س��پس دکتر بابک مجیدی با موضوع »آموزش س��رمایه‌ 
انسانی کارا برای آینده سازمانی مبتنی بر هوش مصنوعی 
و واقعیت دیجیتال« سخنرانی بخش اول را به پایان رساند. 
در بخش دوم، برنامه با س��خنرانی دکتر سعید روحانی با 
عن��وان »تحول دیجیتال به کمک تحلیلگری داده« آغاز و 
در ادامه دکتر علی عبداللهی با موضوع »رهبران دیجیتال و 
مدیران نسل آینده« به سخنرانی پرداخت و در پایان دکتر 
محمد حس��ن‎زاده موضوع »تحول مجازی: جاری‎ سازی و 

مراحل آن« را ارائه نمودند.
 Living روز دوم همایش )پنجشنبه ۲۲ تیرماه( با معرفی
Lab ش��روع و با سخنرانی دکتر عبدالله شمیسا با موضوع 
»آینده اتوماسیون صنعتی در زیست بوم دیجیتال« ادامه 
یافت. بعد از آن دکتر امیر ناظمی س��خنرانی را با موضوع 
»آین��ده تحول دیجیت��ال در صنعت« ادامه داد. س��پس 
موض��وع »ژئواکونومی دیجیت��ال در خاورمیانه دیجیتال« 
با س��خنرانی دکتر مصطفی امینی به پایان رس��ید. بخش 
دوم برنامه با سخنرانی دکتر جواد رضازاده با موضوع »ارائه 
تجارب اس��تفاده از اینترنت اش��یاء برای نظارت هوشمند 
دیجیتالی در محیط‎های صنعتی« آغاز و بعد از وی، دکتر 
مهدی بیگی با موضوع »راهبردهای بهبود تجربه دیجیتالی 
مشتریان در زیس��ت‎بوم دیجیتال« ادامه و در پایان دکتر 
محمد طهرانی با موضوع »اینترنت ارزش: توسعه زیست‌بوم 

دیجیتال بر بستر غیرمتمرکز« برنامه را پایان داد.
گفتنی است در هر دو روز کنفرانس هم‌زمان با سخنرانی 
در س��الن آمفی‎تئات��ر، در س��الن امام رضا )ع( »نشس��ت 
تخصصی انرژی هوش��مند« و »نشست تخصصی معدن و 
صنایع فلزی هوش��مند« در روز اول و »نشست تخصصی 
سلامت هوشمند« و همچنین »نشست تخصصی کشاورزی 
هوشمند« در روز دوم برگزار شد. در پایان سخنرانی‌ها نیز 
سرکار خانم دکتر آذر صائمیان دبیر علمی، بیانیه کنفرانس 
را قرائت کرد و به مقالات برتر و همچنین پژوهش��گر برتر 

این کنفرانس جوایز و لوح تقدیر اهدا گردید.

براس��اس ابلاغی��ه اخیر مع��اون اول رئی��س جمهوری، 
کارمندان دولت تا ۱۰ میلیون تومان پاداش‌های مناسبتی 
دریافت خواهند کرد که بس��ته ب��ه وضعیت تأهل و تعداد 
فرزن��د، این مبلغ متفاوت خواهد ب��ود. طبق ابلاغیه اخیر 
معاون اول رئیس جمهوری در تاریخ چهارم مردادماه امسال 
در زمین��ه پرداخت انواع پ��اداش و مزایا به کارکنان دولت، 
دستگاه‌های اجرایی که عملکرد کلی آنها براساس مجموع 
امتیاز مکتس��به در عمومی و اختصاصی س��ال ۱۴۰۱ در 

سطح »عالی« و »خوب« ارزیابی شده باشد، مجاز هستند 
یک بار در س��ال پاداش��ی تحت عنوان پاداش تشویقی تا 
یکص��د میلیون ریال به هر ی��ک از کارکنان خود پرداخت 
کنن��د. در یکی دیگ��ر از ماده‌های این ابلاغی��ه نیز درباره 
پرداخت‌های مناسبتی به همه مشمولان )کارمندان دولت( 
اینگونه توضیح داده شده است که انواع پاداش و مزایای قابل 
پرداخت در قالب چهار جدول آمده است. به عنوان مثال در 
جدول شماره یک، انواع مزایای جانبی در دسته‌بندی‌های 

»معیشتی« )شامل خوراک، حمل و نقل، مسکن، بهداشت 
و سلامت(، »رفاهی« )شامل تفریحی و ورزشی،  انگیزشی 
و تش��ویقی و حمایتی و هدایا( و »جوانی جمعیت« تحت 
عنوان تحکیم خانواده و افزایش جمعیت ش��رح داده شده 
اس��ت. هر یک از سه دسته‌بندی ذکرشده به ترتیب ۳۰ تا 
۷۰ درصد، ۲۵ تا ۵۵ درصد و 5 تا ۱۵ درصد از کل بودجه 
در نظر گرفته شده برای مزایای جانبی سهم دارند. جدول 
ش��ماره »۲« به کمک‎هزینه مس��کن اختصاص دارد. این 

مبلغ برای همه مشمولان یک میلیون و ۲۰۰ هزار تومان، 
ب��ه ازای سرپرس��ت خانوار ۵۰۰ هزار توم��ان و به ازای هر 
فرزند تحت تکفل ۴۰۰ هزار تومان است. همچنین جدول 
شماره »۳« این ابلاغیه به مبالغ پرداختی در مناسبت‌های 
مختلف اختصاص دارد. همه مشمولان یعنی کارکنان دولت 
در مناس��بت‌های تعیین‎شده در هر سال مبلغ ۱۰ میلیون 
تومان دریاف��ت خواهند کرد. این مبالغ برای روز زن و روز 
مرد برای همه کارکنان مجرد، متأهل و دارای فرزند یکسان 

اس��ت، اما مبلغ و نحوه پرداخت آن در دیگر مناسبت‌ها به 
ازای سرپرس��تی خانوار و تعداد فرزند متفاوت خواهد بود. 
البته در این میان، دو اس��تثنای دیگر هم وجود دارد و آن 
اینکه مبلغ تعیین‎شده برای بازگشایی مدارس و دانشگاه‌ها 
به عنوان یک مناس��بت ملی ب��ه ازای هر فرزند محصل یا 
دانش��جو قابل پرداخت اس��ت و مبلغ تعیین‎شده برای روز 
خاص کارکنان دستگاه‌ها مانند روز معلم، پرستار، کارمند و 

... صرفا یک بار در سال قابل پرداخت خواهد بود.

جزییات سقف پاداش و مزایای کارکنان دولت در سال ۱۴۰۲

دومین کنفرانس ملی تحول دیجیتال در دانشگاه خاتم برگزار شد

7 اصل حکمرانی دیجیتال

انواع بد لینک‎ها که سئو سایت را نابود می‎کنند
وقتی دانش��جوها روی پایان‎نامه‎شان کار می‎کنند، استادها همیش��ه از آنها می‎خواهند به منابع دست اول 
ارج��اع دهند. اینطوری حرف و حدیث کمتری درباره اصالت پایان‎نامه پیش می‎آید. چنین روش��ی در تولید 
محتوا و سئو هم کاربرد دارد. موضوع بک لینک‎ها )Back Links( دقیقا از همین مسئله سرچشمه می‎گیرد. 
وقتی بازاریاب‎ها درباره موضوعات تخصصی حرف می‎زنند، کاربران همیشه سوالات زیادی در ذهن‎شان شکل 
می‎گیرد. در این میان اگر ارجاعات درستی در سایت وجود داشته باشد، نه تنها زمان حضور کاربران در سایت 
بیشتر می‎شود، بلکه رضایت نهایی‎شان نیز دوچندان خواهد شد. البته شما قرار نیست از هر لینکی به عنوان 
ارجاع یا همان بک لینک اس��تفاده کنید؛ چراکه گوگل حواس��ش جمع‎تر از این حرف‎هاست. به علاوه، برخی 
از بک لینک‎ها عملا امنیت سایت و کاربران را به خطر می‎اندازد. درست همینجاست که مفهوم بد لینک‎ها...



فرصت امروز: اگر روند افزایشی تورم ماهانه با چهار سناریوی افزایش 
1درص��دی، ۲ درصدی، 3 درصدی و 4 درصدی ادامه داش��ته باش��د، 
انتظار می‎رود که تورم در پایان س��ال 1402 به ترتیب به 35.1 درصد، 

39.3 درصد، 43.8 درصد و 48.5 درصد خواهد رسید.
در تحلیل��ی ک��ه معاونت بررس��ی‌های اقتصادی اتاق ته��ران از روند 
تورم تیرماه ارائه کرده، در نخس��تین ماه فصل تابس��تان برخلاف س��ه 
ماه ابتدایی س��ال، سرعت کاهش ماهانه شاخص بهای کالاها و خدمات 
مصرفی متوقف شد و تورم در این ماه به 2 درصد رسید. نرخ تورم نقطه 
به نقطه هم در این ماه برای سومین ماه پیاپی روند کاهشی را طی کرد 
و به 39.4 درصد رس��ید. با وجود اینکه نرخ تورم ماهانه ثابت ماند، اما 
نرخ تورم س��الانه همچون نرخ تورم نقطه به نقطه روند کاهش��ی را طی 
کرد و به 47.5 درصد در تیرماه رس��ید. بررسی‎ها نشان می‎دهد که در 
چهار ماه نخست امسال، شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی به طور 
متوس��ط حدود 2.3 درصد رشد کرده اس��ت. همچنین تورم ماهانه در 
نخس��تین ماه سال به میزان 3.7 درصد رشد داشته که بیشترین مقدار 
را به خود اختصاص داده است. بنابراین اگر روند افزایشی تورم ماهانه با 
چهار سناریوی افزایش 1 درصدی، ۲ درصدی، 3 درصدی و 4 درصدی 
ادامه داش��ته باش��د، انتظار می‎رود که تورم در پایان سال به ترتیب به 
35.1 درصد، 39.3 درصد، 43.8 درصد و 48.5 درصد خواهد رس��ید. 
اگر هر کدام از این س��ناریوها محقق شوند، نرخ تورم همچنان بالاتر از 
هدف تعیین‎ش��ده بانک مرکزی یعنی ۳۰ درص��د خواهد بود. به گفته 
رئی��س کل بانک مرکزی، قرار اس��ت نرخ تورم در س��ال جاری به ۳۰ 
درصد برس��د و ابزار آن نیز کنترل نرخ ارز عنوان شده است. هرچند در 

برابر این برنامه بانک مرکزی، کارشناسان نظرات متفاوتی دارند.
چشم‎انداز تورم در ادامه سال

تورم ب��ه معنای افزایش س��طح عمومی قیمت کالاه��ا و خدمات، از 
جمله متغیرهای اقتصادی مهمی اس��ت که از سازوکارهای اقتصادی و 
سیاسی تاثیر می‌پذیرد. طبق گزارش معاونت بررسی‌های اقتصادی اتاق 
تهران، تورم در یک س��ال منتهی به تیرماه ۱۴۰۲، به روند نزولی خود 
برای دومین ماه پیاپی ادامه داد. البته تغییراتی هم در وضعیت آن دیده 
می‌شود. در نخستین ماه تابستان برخلاف سه ماه ابتدایی سال، سرعت 
کاه��ش ماهانه ش��اخص بهای کالاها و خدمات مصرفی متوقف ش��د و 
تورم در این ماه به 2 درصد رس��ید. نرخ تورم نقطه به نقطه هم در این 
ماه برای س��ومین ماه پیاپی روند کاهشی را طی کرد و به 39.4 درصد 
رس��ید. با وجود اینکه نرخ تورم ماهانه ثابت ماند، اما نرخ تورم س��الانه 
همچون نرخ تورم نقطه به نقطه روند کاهش��ی را طی کرد و طبق گفته 

مرکز آمار ایران، در تیرماه امسال به ٤٧,٥ درصد رسید.
این گزارش نش��ان می‌دهد که در چهار ماه نخس��ت امسال، شاخص 
بهای کالاها و خدمات مصرفی به طور متوس��ط حدود 2.3 درصد رشد 
کرده است. تورم ماهانه در نخستین ماه سال به میزان 3.7 درصد رشد 
داش��ته که بیشترین مقدار در چهار ماه گذشته است. اگر روند افزایشی 
تورم ماهانه با چهار س��ناریو افزایش 1 درصدی، ۲ درصدی، 3 درصدی 
و 4 درصدی ادامه داش��ته باشد، این گزارش به ما می‌گوید که تورم در 
پایان سال 1402 به ترتیب به 35.1 درصد، 39.3 درصد، 43.8 درصد 
و 48.5 درصد خواهد رسید. اگر هر کدام از این سناریوها محقق شوند، 
نرخ ت��ورم همچنان بالاتر از هدف تعیین‎ش��ده بانک مرکزی یعنی ۳۰ 
درصد خواهد بود. »محمدرضا فرزین« در حالی می‌گوید قرار است نرخ 
تورم در سال جاری به ۳۰ درصد برسد که ابزار او کنترل نرخ ارز عنوان 

شده است. هرچند در برابر این برنامه بانک مرکزی، کارشناسان نظرات 
متفاوتی را ارائه کرده‌اند. برخی از کارشناس��ان بر این باورند که اقتصاد 
ایران به ش��دت تحت تاثیر نوس��انات ارزی اس��ت و بنابراین اظهارنظر 
رئیس کل بانک مرکزی درست است، اما گروهی دیگر بر این باورند که 
این هدف بانک مرکزی در واقع، دادن آدرس غلط به مردم است؛ چراکه 
اقتصاد ایران از کسری بودجه رنج می‌برد و اگر این معضل درمان نشود، 

کماکان تورم به روند افزایشی خود ادامه خواهد داد.
سفته‎بازی به جای مولدسازی

به نظر می‎رس��د تورم در اقتصاد ایران، میل بالایی به ماندگاری دارد. 
اقتصاددان��ان از می��ل به ماندگاری ت��ورم به »اینرس��ی تورمی« تعبیر 
می‎کنند؛ مثلا وقتی تورم از س��طح 20 درصد بیش��تر شود و مدتی در 
این س��طح بماند، همه بازیگران اقتص��اد عادت می‎کنند که قیمت‌ها به 
‌ط��ور مداوم با این نرخ بالا ب��رود و بنابراین کل اقتصاد به این نرخ تورم 
پیوند می‌خورد. اینرسی )به فرانسوی: inertie( خاصیتی از یک جسم 
اس��ت که در برابر تغییر سرعت یا جهت حرکت جسم مقاومت می‌کند. 
»مجید س��لیمی‌بروجنی« در این باره به »خبرآنلاین« می‎گوید: س��ال 
۱۴۰۱ از نظر ادامه راه تورم بالای ۴۰ درصد برای چهارمین سال پیاپی، 
ثب��ت رکورد تورم ماهانه و ثبت تورم نقطه به نقطه بالای ۵۰ درصد در 
چندین ماه، س��ال ویژه‌ای از منظر ای��ن فاکتورهای مهم اقتصادی بود. 
مش��کلات اقتصادی رمق جامعه را گرفته اس��ت. وقتی اقتصاد از رونق 
بیفتد، حال جامعه هم ناخوش است. اگر همین امروز یک نظرسنجی از 
مردم کنیم، به طور قطع سه مسئله اولویت‌دار کشور از نظر مردم چیزی 
به جز مس��ائل اقتصادی مختلف از جمله ت��ورم به ویژه گرانی کالاهای 

خوراکی، بیکاری و گرانی مسکن نخواهد بود.
او با بیان اینکه از ابتدای امسال پیش‌بینی می‌شد که کلاف سردرگم 
اقتصاد پیچیده‌تر ش��ده و پیدا کردن سررشته امور و به‌کارگیری راه‌حل 
موثر دش��وارتر می‌ش��ود، می‎افزاید: به نظر می‌رس��د که دولت ناتوان از 
به‌کارگیری ی��ک برنامه راهبردی موثر برای تغیی��ر ریل امور اقتصادی 
در مس��یر درس��ت و کم کردن از عمق بحرانی وضعیت اقتصادی است. 
این ناتوانی نه‌فقط از فقدان یک رویکرد روش��ن و منس��جم نس��بت به 
ریش��ه مسائل و راهبردهای اصلی در جهت حل آنها و همچنین نه‌فقط 
به دلیل ناکارآمدی گس��ترده دس��تگاه بوروکراتیک که امکان پیش��برد 
ه��ر نوع سیاس��تگذاری و تحقق اه��داف راهبردی را ن��اکام می‌گذارد، 
بلک��ه به ویژه به دلیل فقدان پش��توانه احتمال موفقیتش در تغییر ریل 
سیاس��تگذاری اقتصادی در مسیر درست بس��یار اندک است. به عقیده 
»س��لیمی‌بروجنی«، ش��نیدن عب��ارت موقعیت حس��اس کنونی و پیچ 
تاریخی از زبان سیاس��تمداران ایرانی برای ش��هروندان ما، امری تازه و 
بدیع نیس��ت. فعالان اقتصادی نیز ترجیح می‌دهند فعلا دارایی خود را 
از خطرات موجود حفظ کنند و از همین روس��ت که فعالیت‌های مولد 
اقتصادی به کنار رفته و سفته‌بازی جای خود را باز کرده و حتی دولت 
هم با عنوان مولدس��ازی، س��عی در انتفاع از ش��رایط موجود در جامعه 

دارد.
زنگ خطر تورم به صدا درآمد

این کارشناس اقتصادی با اشاره به روند صعودی تورم با خروج آمریکا 
از برج��ام توضیح می‎دهد: نرخ تورم در اقتصاد ایران از س��ال 1397 با 
بازگش��ت تحریم‌های خارجی با شدت بیشتر و تشدید آثار سیاست‌های 
اقتص��ادی داخلی ناگهان با جهش زیاد به س��طح بالات��ر منتقل و آنجا 
ماندگار ش��د. برای اقتصاد ایران که ت��ورم دورقمی حدود ۲۰ درصدی 
یک معضل و بیماری مزمن اس��ت، حالا تورم بالای ۴۰ درصد، ش��رایط 
را بس��یار حاد کرده اس��ت. در تورم اعلامی 46.5 درصدی سال ۱۴۰۱ 
مطابق انتظارها س��هم بیشتر مربوط به گروه‌های مسکن و خوراکی‌ها و 
آشامیدنی‌هاس��ت، اما با اینک��ه دولت از اقدامات و تلاش‌های خود برای 
کنترل تورم بس��یار س��خن گفته و می‌گوید، چنین دستاوردی حاصل 
نش��د که هیچ، نتیجه معکوس شد و تورم همچنان ارقام بالاتری نسبت 
به گذش��ته را ثبت می‌کند. به گفته وی، رشد پایه پولی و افزایش سهم 
پول در نقدینگی، دو زنگ خطر برای سیاستگذار است که نشان می‌دهد 

روند فزاینده تورم می‌تواند همچنان در سال ‌جاری هم ادامه‌دار باشد.
»س��لیمی ‌بروجنی« با اش��اره به اینرس��ی تورمی توضی��ح می‎دهد: 
مطالعات بسیاری در مورد تورم وجود دارد که نشان می‌دهد تورم میل 
زیادی به ماندگاری دارد؛ به خصوص زمانی که بالا و مزمن باشد. فرض 
کنید تورم از س��طح ۳۰ درصد بالاتر رود و بازیگران اقتصاد عادت کنند 
که هزینه‌ها یا قیمت‌ها به طور مداوم س��الانه با این نرخ بالا رود و کل 
اقتص��اد به این ن��رخ تورم پیوند بخ��ورد. حتی رفتار دول��ت هم با این 
نرخ متناس��ب می‌ش��ود و این تورم هر سال خود را به سال بعد تحمیل 
می‌کند. به همین خاطر اس��ت که مه��ار و کنترل تورم در اقتصادی که 
اینرسی تورمی شکل گرفته، بسیار پرهزینه است و این هزینه را به طور 
عمده تولید می‌دهد؛ یعن��ی نمی‌توان در کوتاه‌مدت هم تورم را کاهش 
داد و هم انتظار افزایش تولید داش��ت، چون در شرایط اینرسی تورمی، 
هزینه کنترل و مهار تورم در کوتاه‌مدت، افت تولید است. البته اگر تورم 
با موفقیت مهار ش��ود، افت تولیدی که تجربه ش��ده است در بلندمدت 

جبران می‌شود.

چرا سطح تورم در اقتصاد ایران پایین نمی‎آید؟
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وزی��ر صنعت، معدن و تجارت با اش��اره به اینکه ظرف یک هفته تا ۱۰ 
روز آینده، آیین‌نامه واردات خودروها تدوین می‌ش��ود، گفت ایجاد تحول 
در وضعیت خودروها قطع��ا در آیین‌نامه واردات خودروهای نو و کارکرده 
مدنظر قرار خواهد گرفت. »عباس علی‌آبادی« با بیان اینکه در حال تدوین 
آیین‌نام��ه واردات خودرو چه کارکرده و چه خودروهای نو هس��تیم و این 
آیین‌نامه در ش��رف تدوین است، افزود: آنچه که به نظر من برای مردم ما 
مهم است، نوآوری‌هایی است که در این عرصه اتفاق خواهد افتاد. بنا داریم 
که تحولی در وضعیت موجود خودروها به وجود آوریم؛ این تحول ش��امل 
این می‌ش��ود که خودروهای موجود در وضعیت مناسب‌تری عرضه شوند، 
اما مهمتر از آن توجه به خودروهای برقی اس��ت. وزارت صمت در تدارک 
فراهم کردن زیرس��اخت‌های لازم برای خودروهای برقی اس��ت که بحث 
بس��یار مهمی است و س��بب ایجاد نوآوری در این حوزه در کشور خواهد 
ش��د. ایجاد زیرساخت خودروهای برقی در این دولت اتفاق خواهد افتاد و 
منافع بسیاری را از حیث مسائل زیست‌محیطی نصیب کشور خواهد کرد؛ 
چراکه وضعیت بهتری از این جهت پیدا خواهیم کرد. ضمن اینکه درآمدی 
که ناشی از مصرف سوخت‌های فسیلی است، با عدم مصرف این سوخت‌ها 

نصیب کشور خواهد کرد.
او در گفت‌وگویی خبری درباره اینکه ممکن اس��ت واردات خودروهای 
نو و کارکرده به خودروهای برقی محدود ش��ود؟ پاسخ داد: برای واردات 
خودروهای برقی، ارجحیت قائل هستیم و اولویت ما واردات خودروهای 
برقی اس��ت. با رئی��س کل بانک مرکزی گفت‌وگویی ص��ورت گرفته تا 
تس��هیل بیش��تری برای واردات خودروهای برقی در نظر گرفته ش��ود. 
اولویت را به تاکسی‌ها که مصرف بیشتری دارند و واردات آنها تاثیر بیشتر 
در کاهش مشکلات محیط‌زیستی داشته و منفعت بیشتری برای کشور 
فراهم خواهد کرد، داده‌ایم. سپس خودروهای اشتراکی و سپس خودروها 
برای مصرف مردم در نظر گرفته ش��ده اس��ت. وزیر صمت در پایان ابراز 
امی��دواری ک��رد که ظرف یک هفته تا ۱۰ روز آین��ده، آیین‌نامه واردات 

خودروها تدوین شود.
بررس��ی‎ها نش��ان می‎دهد که قیمت بازاری خودرو در تیرماه امسال با 
افت همراه بود. قیمت محصولات برندهای چینی که توس��ط شرکت‎های 
خودروس��از خصوص��ی مونتاژ می‎ش��وند نیز از این قاعده مس��تثنی نبود 
و اف��ت قیمت را در کارنامه ثبت کردند. به نظر می‎رس��د جنجال بر س��ر 
قیمت محصولات مونتاژی که میان ش��ورای رقابت و مدیران خودروس��از 
خصوص��ی در جریان بود، روی کاهش قیمت محصولات مونتاژی اثرگذار 
ب��ود. به گزارش »اکو ایران«، محصولات تولیدی خودروس��ازان خصوصی 
در تیرم��اه 1402 در بازار با افت قیمت همراه بودند. بخش��ی از این افت 
قیمت محصولات برندهای چینی حاضر در بازار از ش��رایط حاکم بر بازار 
خودرو تاثیر گرفته است، اما نقش جدال شورای رقابت و مدیران خودروساز 
خصوصی را نیز نمی‎توان در این زمینه کمرنگ دانست. البته ورود رئیس 
دولت سیزدهم به بحث قیمت‎گذاری خودروهای مونتاژی و انتقاد از شیوه 
قیمت‎گذاری محصولات تولیدی خودروس��ازان خصوصی به نوعی ته دل 
دارندگان خودروهای مونتاژی را در بازار خالی کرد. بخشی از فروشندگان 
از ترس بازگش��ت قیمت کارخانه‎ای خودروه��ای مونتاژی به قیمت‎های 
ابتدایی )قیمت‎های اعلامی در 17 اردیبهشت امسال( شورای رقابت و افت 
قیم��ت بازاری خودروی در اختیار خود ترجیح دادند به نوعی به پیش��واز 
کاهش قیمت بروند و خودروهای خود را با قیمت‎های کمتر به بازار عرضه 
کنند. البته همچنان انتقاد از قیمت‎های اعلامی ش��ورای رقابت ادامه دارد 
و هفته گذشته سخنگوی دولت از شورای رقابت خواست با توجه به شعار 
سال مبنی بر مهار تورم، فرمول قیمتی خود را به گونه‎ای تنظیم کند که 

در راستای شعار سال باشد.

در میان محصولات تولیدی خودروسازان خصوصی، KMC J7 محصول 
کرم��ان موتور طی یک ماه��ه تیر 17 درصد از قیمت خ��ود را در بازار از 
دست داد. این خودروی سدان در ابتدای اولین ماه تابستان با قیمت حدود 
یک میلیارد و 740 میلیون تومان داد و س��تد می‎شد، اما انتهای تیر این 
محصول برند چینی جک با کاهش قیمتی حدود 290 میلیون تومانی به 
قیمت یک میلیارد و 450 میلیون تومان رس��ید. بنابراین افت قیمت 17 
درص��دی را در کارنامه ثبت ک��رد. دو محصول تولیدی گروه بهمن یعنی 
فیدلیتی پرایم هفت نفره و فیدلیتی پرایم پنج نفره نیز حدود 15 درصد از 
قیمت خود را در تیرماه از دست دادند. فیدلیتی پرایم هفت نفره در ابتدای 
چهارمین ماه از س��ال جاری با قیمت ح��ول و حوش یک میلیارد و 910 
 KMC میلی��ون تومان قابل خریداری بود ام��ا در انتهای این ماه همانند
J7، کاهشی نزدیک به 290 میلیون تومانی را به خود دید و با قیمت یک 
میلیارد و 620 میلیون تومان در بازار حضور داشت. مدل پنج نفره همین 

خودرو نیز در ابتدای تیر امسال با قیمتی حدود یک میلیارد و 860 میلیون 
توم��ان قابل خریداری بود، اما این خودرو در انتهای تیر افت قیمتی حول 
و حوش 270 میلیون تومانی را به خود دید و فروشندگان حاضر بودند در 
ازای دریافت مبلغی حدود یک میلیون و 590 میلیون تومانی نیز خودروی 
در اختیار خود را به مشتریان واگذار کنند.  ریسپکت نیز کمتر افت قیمت 
را ب��ه خود دید و طی یک ماهه تیر تنها 7درصد قیمت خود را از دس��ت 
داد. این خودروی س��دان محصول بهمن موتور در ابتدای فصل تابستان با 
قیمت یک میلیارد و 345 میلیون تومان در دس��ترس متقاضیان بود، اما 
در انتهای تیر مشتریان می‎توانستند با پرداخت مبلغی حول و حوش یک 
میلیارد و 250 میلیون تومان این خودرو را سوار شوند. به نظر می‎رسد تا 
زمانی که جدال بر س��ر قیمت خودروهای مونتاژی پایان نگیرد، یک بام و 
دو هوای قیمت خودروهای مونتاژی در بازار ادامه‎دار باشد و نمودار قیمت 

این خودروها روند سینوسی به خود بگیرد.

با اعلام وزیر صمت

آیین‌نامه واردات خودرو تا ۱۰ روز آینده تدوین می‎شود

یادداشت

آینده بازار مسکن

بیت‌الله ستاریان
کارشناس اقتصادی

مسکن گران‌ترین کالای مصرفی خانوارها شده، چون میزان رشد قیمت آن 
در س��ال‌های اخیر تقریبا س��ه برابر میزان رشد قیمت سایر کالاها و خدمات 
مصرفی در سبد خانوار بوده است. در فاصله ابتدای سال ۹۷ تاکنون -دوره‌ای 
که در این مقاله اس��م آن را عصر جهش قیمت‌ها در بازارهای دارایی و دوره 
تاریخی بازار مس��کن می‌نامیم- شاخص قیمت مصرف‌کننده 6.1 برابر شده 
اما متوس��ط قیمت مس��کن در تهران طی همین دوره حداقل ۱۵ برابر شده 
است. بازار مسکن بعد از بازار سرمایه، بیشترین رشد قیمت را در عصر جهش 
قیمت‌ه��ا تجربه کرد. این در حالی اس��ت که بازار اول یعنی مس��کن، جنبه 

مصرفی برای خانوارها دارد نه صرفا سرمایه‌گذاری.
مسکن، حس��اس‌ترین بازار مصرف خانوارهاست چون در چنین شرایطی، 
افراد برای تامین و پوش��ش ابرهزینه خرید و اجاره مس��کن، مجبور می‌شوند 
از س��ایر فاکتورهای هزینه‌ای ضروری از جمله »خوراک و بهداشت و آموزش 
و تفریح« بزنند. گزارش رس��می که اخیرا از سوی مرکز پژوهش‌های مجلس 
منتش��ر شد نشان داد، میزان مصرف کالری خانوارهای ایرانی در فاصله ابتدا 
تا انتهای دهه ۹۰، حدود ۱۲ تا ۱۵ درصد کاهش پیدا کرده و س��رانه آن به 
»کف کالری موردنیاز انس��ان زنده در روز« رسیده است )۲۱۰۰ کیلوکالری(. 
بدت��ر از آن، وضعیت مصرف خوراکی اصل��ی در طیف خانوارهای »کم‌درآمد 
اجاره‌نش��ین« است که س��رانه آن به زیر کف موردنیاز یعنی به سطح ۱۹۰۰ 
کیلوکالری در روز رسیده است. خانوارها همچنین از تفریح و سایر هزینه‌های 
زندگی‌شان زده‌اند تا از پس هزینه مسکن بربیایند. از طرفی تحت‌تاثیر همین 
رش��د شدید قیمت مس��کن، درجه اس��تطاعت خانوارها برای خرید یا اجاره 

آپارتمان به شکل تاریخی سقوط کرده است.
مس��کن ۲۵متری، فروش متری مسکن در بورس، مسکن دولتی با زمین 
رایگان و مس��کن اجتماع��ی، چهار برنامه دولت برای دس��ت‌کم ۱۵ س��ال 
گذش��ته بوده اس��ت که همگی به نتیجه دلخواه نرسیده یا تکرار تجربه‌های 
شکست‌خورده هستند. حالا براساس گزارش مرکز پژوهش‌ها، نرخ فقر مسکن 
به عدد تکان‌دهنده ۵۵ درصد جمعیت کش��ور رسیده و شمار آلونک‌نشین‌ها 
سیر صعودی به خود گرفته است. طرح فروش متری مسکن اگرچه می‌تواند 
س��رمایه‌های خرد را برای ساخت‌وس��از تجمیع کند، اما راهکار اصلی حفظ 
قدرت خرید مردم در بازار مس��کن، مهار تورم افسارگسیخته است تا مسکن 
و سایر انواع کالا از حالت سرمایه‌ای خارج شوند، در غیر این صورت احتمال 
نفوذ واس��طه‌گران به معاملات اوراق موازی سلف مسکن هم وجود دارد. این 
طرح نمی‌تواند کمک خاصی به حفظ قدرت خرید افراد در بازار مسکن کند. 
تقریبا ۹۰ درصد سازندگان مسکن در ایران، سازندگان خرد هستند و سرمایه 
اندکی دارند؛ بنابراین امکان عرضه پروژه‌های بزرگ در بورس کالا وجود ندارد 
و نمی‌توان روی تأثیرگذاری این طرح بر بازار مسکن حساب چندانی باز کرد. 
برخی دیگر از کارشناسان هم معتقدند که بورس کالا در سراسر جهان محل 
عرضه مواد اولیه است و امکان عرضه کالای نهایی در آن وجود ندارد. مسکن 
کالای همگن نیس��ت که بتوان برای هر یونیت یا هر واحد آن اوراق فروخت. 
این بدان معناس��ت که قیمت هر مترمربع پروژه‌های مسکن متفاوت است و 
به مکان ساخت آن، کیفیت ساخت و حتی موقعیت هر واحد نسبت به واحد 
دیگر بستگی دارد و این موضوع معامله اوراق و تعیین سود را محدود و دشوار 
می‌کند. این در حالی است که مواد اولیه، کالاهایی همگن هستند و به‌ راحتی 

می‌توان آن را با اوراق خرید و فروش کرد.
ما یک بازار وحشی اجاره‌نشینی داریم؛ نزدیک به ۷ میلیون موجر هستند 
ک��ه واحدهای‎ش��ان را اجاره دادند. دولت می‌خواه��د در این موضوع دخالت 
کند که بگوید کالایی که قیمتش نس��بت به فلان چند برابر شده است، باید 
با قیمت قبلی اجاره بدهید. نمی‌توان به شکل دستوری این کار را کرد. حتی 
اگ��ر آن را قانون کنید. نتیجه‌اش این اس��ت که صنعت اج��اره‌داری را نابود 
می‌کنید. کم‌کم موجرها ملک خودش��ان را می‌فروشند و در بخش‌های دیگر 
سرمایه‌گذاری می‌کنند؛ یعنی سرمایه‌ها از بخش مسکن کوچ می‌کند. تولید 
به شدت کاهش می‌یابد و هزار مسئله دیگر. مسکن ممکن است دو ماه، سه 
ماه و چهار ماه در رکود بماند و یک درصد و نیم درصد پایین بیاید، اما اینکه 

۷۰، ۸۰ درصد در طول سال بالا می‌رود، نمی‌شود نادیده گرفت.
ب��ا مطالع��ات اقتصادی می‌توانی��د کاملا پیش‌بینی کنید که ب��ا این روند 
اقتصادی، پنج شش سال بعد یا ۱۰ سال بعد چه اتفاقی در مسکن رخ خواهد 
داد. به جای آنک��ه دولت در پی کاهش تصدیگری خود در بازارهای مختلف 
باش��د این ‌بار خواس��تار افزایش تصدیگری در حوزه مسکن هم شده و اصلا 
مشخص نیست پش��ت این‌گونه طرح‌ها چه گروهی با چه نوع تفکری وجود 
دارند که دولت را برای اجرای این طرح‌ها تش��ویق می‌کنند. ممکن است در 
مراحل اولیه دولت بتواند قیمت مسکن را در شهرهای جدید تعیین کند، اما 
در مراحل بعدی باز هم مردم هر قدر بخواهند قیمت‌ها را برای خرید و فروش 
تعیین می‌کنند و اجرای این طرح اصلا شدنی نیست. در نهایت اگر دولت بر 
این قضیه پافشاری داشته باشد قیمت اعلامی از سوی دولت با قیمت مالک 
متفاوت خواهد بود و پرداختی هم براس��اس قیمت��ی خواهد بود که مالکان 

ارائه می‌دهند.
برخی می‌خواهند مسئله مسکن را حل کنند ولی تغییر و تحول در ساختار 
ندهند. وقتی اقتصاد به این ش��کل بسته شده است؛ یعنی یک اقتصاد صرف 
بسته دولتی. در اقتصاد صرف بسته دولتی، هیچ ابزار مالی کار نمی‌کند. نیمی 
از اقتصاد ما، اقتصاد بخش خصوصی ساختمان است. نیمی از نقدینگی، بیش 
از نیمی از مردم در آن کار می‌کنند و... این اقتصاد آزاد نیازمند ابزارهای وسیع 
مالی اس��ت که بتواند کار خود را پیش ببرد. آن هم در مقوله‌ای مثل مسکن 
که معاملات آن معاملات کلان است. در بخش دولتی، اینکه دولت ابزارهای 
مالی داشته باشد یا نه، فرقی نمی‌کند. تمام ابزارهای مالی هم که الان وجود 
دارد، دس��ت دولت است، در اختیار شرکت‌های دولتی. مشکل در اینجاست؛ 
یعنی در این اقتصاد بسته محدود، نمی‌تواند بخش خصوصی که متولی مسکن 
است، تولید کند. حالا شما مدام دستور بدهید، فشار بیاورید، قانون بگذارید. 
نمی‌ش��ود. در هیچ جای دنیا دولت به قیمت‌گذاری در حوزه اجاره و خرید و 
فروش ملک وارد نمی‌ش��ود و به نظر می‌رس��د همه افرادی هم که استدلال 
می‌کنند باید به نرخ‌گذاری در بازار مسکن وارد شد شاید بتوانند تنها در بخش 
مسکن اجتماعی ورود کنند که در کشورهای با اقتصاد باز هم این مدل رواج 
دارد و دولت برای افرادی که مش��کل خرید مس��کن دارند چند هزار مسکن 
می‌سازد و به صورت مسکن اجاره اجتماعی در اختیار این افراد قرار می‌دهد 
و مجلس و دولت هم برای این نوع از مس��کن قان��ون می‌گذارند و اصلا وارد 

بازار مسکن کل کشور هم نمی‌شوند و برای مردم تعیین تکلیف نمی‌کنند.
برخی می‌گویند از زمانی که دولت‌ها به حوزه مسکن ورود کردند و احساس 
کردند از این طریق ایجاد محدودیت کنند، مس��کن دچار مشکل شده است. 
اما اصلا بحث این است که هیچ کدام از دولت‌ها نتوانسته به این حوزه ورود 
کند. الان هم نمی‌تواند ورود کند. فقط دس��تور خواهد داد. دس��توراتش هم 
انجام نخواهد شد، ولی ما تابع همان قوانین اقتصادی هستیم که مال اقتصاد 
بس��ته اس��ت. بخش خصوصی هم مجبور است تبعیت کند از قوانینی که در 

بخش دولتی است.
بنیانگذاری اقتصاد کشور براساس اقتصاد دولتی است و دولت با تصدیگری 
در اقتصاد فاجعه به وجود آورده و بعد از 44 سال باز هم می‌خواهد این مدل 
از تصدیگ��ری را ادام��ه دهد و نه‌تنها در پی کم کردن آن نیس��ت می‌خواهد 
ب��از هم تصدیگری‌اش را افزایش دهد. همواره کارشناس��ان همفکر ما تاکید 
داش��ته‌اند که اقتصاد بس��ته برای اداره کش��ور جواب نمی‌دهد و مناسب هم 
نیست، اما برای اینکه دولت ثابت کند این مدل اقتصادی هم می‌تواند موفق 
باش��د اقتصاددان‌های همس��وی تفکر خود را برای حمایت از خودش مقابل 
ما قرار می‌دهد تا از آنها و اقدامات‎ش��ان دفاع کنند. آینده بازار مس��کن مثل 
گذشته‌اش است و هیچ تفاوتی نخواهد کرد. چنانکه در اقتصاد ما هیچ تفاوتی 
ایجاد نشده است. از ۵۰ سال پیش چه مسیری را طی کردیم؟ الان هم همان 

مسیر را طی می‌کنیم، اما با شدت و سرعت بیشتر.
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فرص��ت ام��روز: ارزیابی لایحه برنامه هفتم توس��عه نش��ان می‌دهد که 
دولت در این لایحه هیچ برنامه مش��خصی ب��رای بخش حمایتی ندارد و 
هیچ‎گونه ضمانت اجرایی مشخصی نیز برای برنامه‌های حمایتی و اجتماعی 
دیده نش��ده اس��ت. مرکز پژوهش‌های اتاق ایران در ادامه »ارزیابی لایحه 
برنامه هفتم توس��عه از ن��گاه بخش خصوصی، جای��گاه تأمین اجتماعی، 
سیاس��ت‌های حمایتی و توزیع عادلانه درآمد« را در این برنامه بررس��ی 
کرده است. در این گزارش چالش‌های بخش تأمین اجتماعی، سیاست‌های 
حمایتی و توزیع عادلانه درآمد، نوع نگاه دولت به بخش تأمین اجتماعی، 
سیاست‎های حمایتی و توزیع عادلانه درآمد در لایحه برنامه هفتم توسعه 
و پیشنهادهای اتاق ایران درباره سه موضوع تأمین اجتماعی، سیاست‌های 

حمایتی و توزیع عادلانه درآمد بررسی شده است.
بازوی پژوهشی اتاق ایران در این گزارش نوشته است: فقر در سال‌های 
اخیر تبدیل به یکی از چالش‌های اساس��ی کشورمان شده است. در حالی 
که تا پیش از دهه 90 بالابودن فقر مطلق تبدیل به یک چالش نشده بود، 
اما در دهه 90 و به‌خصوص از سال 1397 به بعد، خطر فقر فراگیر، یکی 
از مهمترین بحران‌هایی است که می‌تواند در پیش روی سیاستگذار باشد. 
رش��د اقتصادی پایین و نرخ‌های تورم بالا، از مهمترین دلایل کلان رش��د 
فقر بوده و در کنار آن، عدم اجرای سیاست‌های حمایتی هدفمند نیز باعث 
ش��ده تا با وجود اختصاص منابع بسیاری برای حمایت )از قبیل سیاست 
ارز ترجیحی(، از فقر ایجادش��ده کاسته نشود؛ به نحوی‌که در سال 1400 
در حدود 30 درصد از جمعیت کش��ور زیر خط فقر قرار داشته و سیاست 

حمایتی هدفمندی نیز برای آنها طراحی نشده است.
سیاس��ت‌های حمایتی طی س��ال‌های اخیر بیش��تر مبتنی بر سیاست 
ارز ترجیح��ی و ی��ا پرداخت یارانه نقدی به ازای ی��ک اصلاح قیمت بوده 
اس��ت. پرداخت ارز ترجیحی مانند همه حمایت‌های قیمتی باعث توزیع 
نابرابر یارانه‌ها، افزایش مصرف کالاهای یارانه‌ای، افزایش هزینه‌های دولت، 
کس��ری بودجه و تورم شده که خود باعث تقویت فقر بوده است. پرداخت 
یارانه نقدی نیز هرچند به لحاظ کارایی و توزیع عادلانه ش��رایط بس��یار 
مناسب‌تری نسبت به سیاست‌های حمایتی قیمتی دارد، اما از هدفمندی 

قابل قبولی برخوردار نبوده است.
در چنین ش��رایطی، ضمن آنکه سیاستگذار باید توجه داشته باشد که 
مهمتری��ن عامل کاهش فقر، اص�الح وضعیت اقتصاد کلان اس��ت، لازم 
است تا سیاست حمایتی هدفمندی را از گروه‌های مختلف سنی به عمل 
آورد. در این بین حمایت از کودکان باید مهمترین بخش از سیاس��ت‌های 
حمایتی باشد، زیرا فقر در کودکی، آثار طولانی و بلندمدتی را در پی دارد 
که هرچند در کودکی با هزینه نس��بتا اندکی از س��وی سیاستگذار قابل 
پیش��گیری است، اما اگر در همان دوران به آنها توجه نشود، در بلندمدت 
بار هزینه‌ای بسیاری را به شخص و جامعه تحمیل می‌کند. در نظام تامین 
اجتماعی چندلایه در قالب چرخه‌های زندگی، یکی از لایه‌های حمایتی، 

حمایت از افراد در س��ن اشتغال است. بیکاران جویای کار در صورتی که 
برای حضور در بازار کار نیاز به توانمندسازی داشته باشند؛ باید حمایت به 

نحو توانمندسازی رایگان دریافت کنند.
نگاهی به بخش سیاست‌های حمایتی لایحه برنامه هفتم نشان می‌دهد 
که تقریبا هیچ سیاس��ت حمایتی و هیچ برنام��ه‌ای برای حمایت، تدوین 
نش��ده است. لایحه در بند »الف« ماده 31 درخصوص بهره‌مندی یکسان 
از یاران��ه ان��رژی صحبت کرده، اما هیچ ضمان��ت اجرایی و هیچ راهکاری 
برای آن ارائه نکرده اس��ت. همچنین در بند »پ«، اشاره به استقرار نظام 
چندلای��ه حمایت اجتماعی کرده، ام��ا در انتهای بند عنوان داش��ته که 
سیاست حمایتی متناسب با آن، پرداخت کالابرگ است! سیاستی که هیچ 
تناسبی با نظام چندلایه حمایت اجتماعی ندارد. زیرا اصولا نظام چندلایه 
حمایت اجتماعی، مبتنی بر شناس��ایی گروه‌های مختلف نیازمند دریافت 
حمایت و اجرای سیاس��ت‌های متناسب حمایتی برای هر یک از آنهاست. 
در بن��د »ت« نیز بر ایجاد پنجره واحد حمایت‌های اجتماعی تأکید کرده 
که اقدام مناسبی است، هرچند تناسبی با این لایحه و سایر بندها ندارد. در 
ادامه این گزارش، چالش‌های اساسی بخش تأمین اجتماعی، سیاست‌های 

حمایتی و توزیع عادلانه درآمد بررسی شده است:
* نرخ فقر 30 درصدی: وضعیت نامناس��ب اقتصاد کلان در س��ال‌های 
اخیر باعث رشد فقر شده و نرخ فقر مطلق تا 30 درصد افزایش یافته است. 
این موضوع به این معناس��ت که هرگونه سیاست حمایتی و فقرزدایی که 
سیاس��تگذار طرح‌ریزی می‌کند، حداقل 30 درصد جمعیت کشور یعنی 
حدود یک س��وم جمعیت کل کش��ور را مورد هدف ق��رار می‌دهد و این 

موضوع نیازمند منابع بسیاری است.
* فق��ر کودکان: افزایش نرخ فقر در س��ال‌های اخیر یک پیامد جانبی 
بسیار مهم در پی دارد و آن تعمیق فقر در کودکان و افزایش نرخ فقر در 
این گروه سنی است. فقر کودکان باعث می‌شود تا از برخی نیازهای اولیه 
مانند بهداش��ت و تغذیه مناسب باز بمانند و از این رو در آینده با احتمال 
بیش��تری نسبت به والدین خود، فقیر باش��ند. فراگیر شدن فقر در کشور 
باعث ش��ده تا طی سه سال گذشته در حدود 10 میلیون نفر به جمعیت 
زیر خط فقر اضافه ش��ود. شایان ذکر اس��ت درصد بیشتری از خانوارهای 
زیر خط فقر دارای کودک هس��تند. از این رو ش��یوع فقر در بین کودکان 
بیش از بزرگسالان است. فقر کودکان منجر به افزایش سوءتغذیه در بین 
ک��ودکان، افزایش نرخ خروج از مدرس��ه و بازماندگی از تحصیل و به طور 
کلی، کاهش س��رمایه انس��انی و اجتماعی در بین کودکان خواهد ش��د و 
احتمال فقیر شدن این کودکان در بزرگسالی را با شدت بیشتری افزایش 
می‌دهد از این رو لازم اس��ت تا سیاست‌های حمایتی معطوف به کودکان 
در ص��در برنامه‌های حمایتی قرار گیرد. در حال حاضر برخی حمایت‌های 
معطوف به کودک در کش��ور ص��ورت می‌گیرد، اما متأس��فانه برنامه و یا 
قان��ون مدونی درخصوص این حمایت‌ها وجود ن��دارد. در بند پ ماده 67 

لایحه برنامه هفتم به اس��تقرار نظام چندلایه حمایتی اشاره شده اما هیچ 
حمایتی معطوف به کودکان پیش‌بینی نشده است. این در حالی است در 
نظام چندلایه حمایت اجتماعی براساس چرخه‌های زندگی، حمایت‌های 

متعددی معطوف به دوران کودکی پیش‌بینی می‌شود.
* شناسایی محرومان: در کنار فقر فراگیری که خطر آن برای سال‌های 
آینده متصور است، مشکل شناسایی محرومان همچنان یکی از بزرگ‎ترین 
چالش‌های نظام حمایتی کش��ور است. س��امانه‌های اطلاعاتی موجود به 
س��ختی وضعیت محرومیت درآمدی را می‌سنجند و تقریبا برای سنجش 

محرومیت در سایر ابعاد فقر )ابعاد فقر چندبعدی( هیچ قابلیتی ندارند.
* ع��دم وجود نظام یکپارچ��ه حمایتی: یکی از مش��کلات فعلی نظام 
حمایتی ما، عدم وجود نهاد متولی واحد برای سیاستگذاری حمایتی است. 
تع��دد نهادهای متولی مانند کمیته امداد، بهزیس��تی، بنیاد برکت، بنیاد 
علوی، گروه‌های جهادی، وزارت رفاه و... باعث ش��ده اس��ت تا سیاست‌ها 
به ‌صورت یکپارچه طرح‌ریزی و اجرا نشوند. همچنین در این میان امکان 
جاماندن برخی خانوارها از برنامه‌های حمایتی و دریافت چندباره حمایت 

توسط برخی دیگر از خانوارها نیز وجود دارد.
در ادامه نوع نگاه دولت به بخش تأمین اجتماعی، سیاست‌های حمایتی 
و توزیع عادلانه درآمد در لایحه برنامه هفتم توسعه بررسی شده؛ متأسفانه 
بخ��ش حمایت��ی لایحه برنامه هفتم توس��عه، هیچ‌گون��ه برنامه حمایتی 
مشخصی ندارد. تقریبا به نظر می‌رسد موارد ذکرشده از آن جهت است که 
لایحه، خالی از بخش حمایتی نباشد! هیچ‎گونه ضمانت اجرایی مشخصی 
آورده نشده و اصولا دولت تلاش کرده تا هیچ تعهدی در این بخش ندهد. 
با توجه به شرایط خاص کشور به لحاظ وضعیت معیشتی و تأکید مقامات 
کش��ور بر در اولویت قرار گرفتن وضعیت معیشت مردم، انتظار می‌رفت تا 
بخش حمایتی و معیشتی لایحه، از یک جهت‌دهی مشخص برای اجرای 
سیاست‌های حمایتی و ارتقای وضعیت معیشت گروه‌های پایین درآمدی 
برخوردار باش��د. در واقع، لازم بود تا سیاس��ت‌های حمایت��ی با اهداف و 
شاخص‌های سنجش مشخص معطوف به گروه‌های مختلف طراحی شده 
و سپس اهداف کمّی برای هر سال از برنامه مشخص شود. به عنوان مثال 
در بخش حمایت آموزش��ی از کودکان، به صفر رس��اندن نرخ بازماندگی 
از تحصی��ل کودکان در پایان س��ال دوم برنام��ه در قالب طرح حمایت از 
ک��ودکان بازمانده از تحصیل، می‌توانس��ت یکی از اه��داف کمّی برنامه و 
سیاس��ت حمایتی معطوف به آن باش��د، اما از آنجایی ‌که در برنامه هفتم 
توس��عه هیچ‎گونه تعهدی داده نش��ده، هیچ سیاست حمایتی‌ای مشخص 
نشده و هیچ هدفی ذکر نشده، اصولا می‌توان گفت که برنامه هفتم، خالی 
از بخش حمایتی است. در ماده اول این بخش، یعنی ماده 30، هدف نرخ 
فقر مطلق صفر در پایان برنامه ذکر ش��ده است که هیچ تناسبی با بخش 
حمایتی و سایر بخش‌های لایحه ندارد. لایحه برنامه هفتم توسعه، خالی از 

بخش حمایت‌های اجتماعی است.

در لایحه برنامه هفتم توسعه از برنامه‌های حمایتی و اجتماعی غفلت شده است

حفره‎های اجتماعی برنامه هفتم

مقایس��ه توان سپرده‌گذاری ساکنان اس��تان‌های کشور در فصل بهار 
امسال در مقایسه با فصل بهار سال گذشته حاکی از آن است که از 31 
استان کش��ور تنها در هفت استان وضعیت سپرده‌گذاری بهبود یافته و 
در دیگر استان‌ها وضعیت بهتری رقم نخورده است. به تعبیری می‎توان 
گفت که توان س��پرده‌گذاری در 24 اس��تان کشور در فصل بهار امسال 
ضعیف شده است. به گزارش »اکوایران«، آخرین آمارهای بانک مرکزی 
نش��ان می‌دهد که میزان سپرده‌های بانکی در پایان خردادماه امسال با 
رش��د 30.3 درصدی نسبت به مدت مش��ابه سال گذشته به بیش از 7 
هزار و 607 همت رسیده است. در فصل بهار امسال معادل 333 همت 
به مانده سپرده‌های بانکی افزوده شد که در مقایسه با بهار سال گذشته 
)با رقم 310 همت( بالغ بر 7.6 درصد رشد داشته است. بررسی آمارها 
نشان می‌دهد که سرانه سپرده در بهار امسال در اکثر استان‌های کشور 

کاهش داشته است.
با بکارگیری پیش‌بینی که مرکز آمار ایران از جمعیت کش��ور در سال 
1401 انجام داده اس��ت )مع��ادل 84 میلیون و 700 هزار نفر( می‌توان 
گفت میزان سپرده‌ای که هر فرد در فصل بهار امسال به سیستم بانکی 
کش��ور اف��زوده به طور میانگین ح��دود 3 میلی��ون و 940 هزار تومان 

)به ط��ور روزانه 42 هزار و 360 تومان( بوده اس��ت. بررس��ی جزییات‌ 
سرانه س��پرده‌گذاری در بانک‌ها طی س��ه ماهه نخست سال 1402 به 
تفکیک اس��تان‌‎های کشور نش��ان می‌دهد که بیشترین سپرده از سوی 
ساکنان استان‌ کرمان به بانک تزریق شده است، به طوری که در استان 
کرم��ان به ازای هر فرد به طور میانگی��ن 4 میلیون و 272 هزار تومان 
به س��پرده‌های بانکی در فصل بهار امس��ال افزوده شده است که بیش 
از میانگین کش��وری است. در این میان، پنج اس��تان آذربایجان غربی، 
گلس��تان، همدان، کهگیلویه وبویراحمد و خراسان شمالی نه تنها هیچ 
س��پرده‌‌ای به مانده س��پرده‌های بانکی اضافه نکرده بلکه ش��اهد خروج 
س��پرده‎گذاری نیز بوده‎اند. همانطور که اش��اره شد، از 31 استان کشور 
در بهار امس��ال وضعیت س��پرده‌گذاری در هفت اس��تان بهبود داشته 
است. مقایس��ه توان سپرده‌گذاری ساکنان اس��تان‌های کشور در فصل 
بهار امس��ال در مقایسه با بهار س��ال گذشته حاکی از آن است که تنها 
در هفت اس��تان وضعیت س��پرده‌گذاری بهبود یافته و در 24 اس��تان 
دیگر وضعیت بهتری رقم نخورده اس��ت. آمارهای رسمی نشان می‌دهد 
که س��رانه س��پرده‌گذاری روزانه در بهار امسال در اس��تان‌های تهران، 
یزد، قزوین، کرمان، ایلام، قم و س��منان در مقایسه با بهار سال 1401 

افزای��ش یافته و قزوین در صدر این اس��تان‎ها قرار دارد. میزان س��رانه 
س��پرده‌گذاری روزانه اس��تان قزوین در فصل بهار امسال نسبت به بهار 
س��ال گذش��ته حدود 140 درصد افزایش یافته است، به طوری که هر 
فرد ساکن قزوین در بهار سال گذشته به طور میانگین، روزانه 9.5 هزار 
تومان س��پرده‌گذاری کرده که این مقدار در فصل بهار امسال به روزانه 
22.8 هزار تومان رس��یده اس��ت. پس از اس��تان قزوین نیز استان‌های 
یزد با رش��د 107 درصدی و اس��تان تهران با رش��د 40 درصدی سرانه 

سپرده‌گذاری در بهار امسال در رتبه‌های بعدی قرار دارند.
از س��وی دیگر اس��تان‌های کهگیلویه و بویراحم��د، آذربایجان غربی، 
خراسان ش��مالی، همدان و گلستان نسبت به ساکنان دیگر استان‌های 
کش��ور در پایین‌ترین س��طح قرار دارند که افت بیش از 100 درصدی 
را در فصل بهار به ثبت رس��انده‌اند. استان کهگیلویه و بویراحمد با افت 
266 درصدی میزان سرانه س��پرده‌گذاری روزانه در بهار امسال نسبت 
به بهار س��ال گذش��ته در صدر استان‎های کش��ور قرار دارد، به طوری 
که میزان س��پرده‌گذاری روزانه هر فرد س��اکن در اس��تان کهگیلویه و 
بویراحمد از حدود 4 هزار تومان در روزهای بهار س��ال 1401 به خروج 
سپرده‎گذاری روزانه 6.5 هزار تومان در فصل بهار امسال رسیده است.

بانک مرک��زی اعلام کرد تس��هیلات پرداختی بانک‌ها طی س��ه ماهه 
امسال مبلغ ۹۲۱۳.۵ هزار میلیارد ریال بوده که در مقایسه با دوره مشابه 
س��ال قبل مبلغ ۱۸۸۷.۹ هزار میلیارد ریال )معادل ۲۵.۸ درصد( افزایش 
داش��ته است. از کل تسهیلات پرداختی، مبلغ ۷۸۴۹.۷ هزار میلیارد ریال 
مع��ادل 85.2 درصد به صاحبان کس��ب و کار )حقوق��ی و غیرحقوقی( و 
۱۳۶۳.۸ هزار میلیارد ریال معادل 14.8 درصد به مصرف‎کنندگان نهایی 
)خانوار( تعلق گرفته اس��ت. بر این اساس، س��هم تسهیلات پرداختی در 
قالب س��رمایه در گردش در کلیه بخش‌های اقتصادی طی سه ماهه سال 
۱۴۰۲ مبلغ ۶۱۲۲.۸ هزار میلیارد ریال معادل ۷۸ درصد کل تس��هیلات 
پرداختی به صاحبان کسب و کار است. همچنین سهم تسهیلات پرداختی 
در قالب خرید کالای ش��خصی توسط مصرف‎کننده نهایی )خانوار( مبلغ 
۵۵۰ هزار میلیارد ریال معادل 40.3 درصد از کل تس��هیلات پرداختی به 

مصرف‎کنندگان نهایی )خانوار( است.

س��هم تسهیلات پرداختی بابت تأمین سرمایه در گردش بخش صنعت 
و معدن در س��ه ماهه سال ۱۴۰۲ معادل ۲۵۲۹.۹ هزار میلیارد ریال بوده 
است که حاکی از تخصیص 41.3 درصد از منابع تخصیص یافته به سرمایه 
در گردش کلیه بخش‎های اقتصادی )مبل��غ ۶۱۲۲.۸ هزار میلیارد ریال( 
اس��ت. گفتنی اس��ت؛ از ۳۰۶۸ هزار میلیارد ریال تسهیلات پرداختی در 
بخش صنعت و معدن معادل 82.5 درصد آن )مبلغ ۲۵۲۹.۹ هزار میلیارد 
ریال( در تأمین س��رمایه در گردش پرداخت شده است که بیانگر توجه و 
اولویت‌دهی به تأمین منابع برای این بخش توسط بانک‌ها در سال ۱۴۰۲ 
اس��ت. براساس این گزارش، از کل تس��هیلات پرداختی در دوره یادشده، 
مبلغ ۱۸۶۴.۹ هزار میلیارد ریال معادل 2.20 درصد به صورت تسهیلات 
خرد اعطا ش��ده و مبلغ ۱.۱۳۲ هزار میلیارد ریال نیز در قالب کارت‌های 
اعتباری انجام پذیرفته اس��ت که با احتس��اب این مبلغ، کل تس��هیلات 
پرداختی خرد )کمتر از ۳۰۰ میلیون تومان( به مبلغ ۱۹۹۷.۱ هزار میلیارد 

ریال معادل 4.21 درصد کل تسهیلات پرداختی را شامل می‌شود. بر این 
اساس و با توجه به اینکه تسهیلات پرداختی در قالب کارت‌های اعتباری 
نیز در بخش خانوار پرداخت شده است، با این اوصاف سهم بخش خانوار از 

۱۴.۸درصد به ۱۶ درصد کل تسهیلات پرداختی افزایش می‌یابد.
ش��ایان ذکر اس��ت که همچنان باید در تداوم مسیر جاری، ملاحظات 
مربوط به کنترل تورم را نیز در نظر گرفت و همواره مراقب قدرت گرفتن 
پتانسیل تورمی ناشی از فشار تقاضای کل در اقتصاد نیز بود. بر این اساس، 
ضروری اس��ت ب��ه افزایش توان مالی بانک‌ها از طریق افزایش س��رمایه و 
بهبود کفایت س��رمایه بانک‌ها، کاهش تسهیلات غیرجاری و بازگرداندن 
آنها به مسیر صحیح اعتباردهی بانک‌ها، افزایش بهره‌وری بانک‌ها در تامین 
سرمایه در گردش تولیدی، پرهیز از فشارهای مضاعف بر دارایی بانک‌ها و 
ترغیب بنگاه‌های تولیدی به سمت بازار سرمایه به عنوان یک ابزار مهم در 

تامین مالی طرح‌های اقتصادی )ایجادی( توجه ویژه‌ای کرد.

سپرده‌گذاری بانکی در کدام استان‎ها بهبود یافت؟

کاهش توان سپرده‌گذاری در 24 استان

در بهار امسال صورت گرفت

افزایش ۲۶ درصدی پرداخت وام

اخبــــــار

در جدیدترین جلسه شورای عالی اشتغال
تعطیلی واحد تولیدی به دلیل بدهی بانکی ممنوع شد

اجرای به موقع قوانین مصوب مربوط به اشتغال از سوی دستگاه‌های 
مرتبط، خواسته رئیس جمهور در ششمین جلسه شورای عالی اشتغال 
ب��ود که تاکید کرد هیچ واحد تولیدی نبای��د به دلیل بدهی به نظام 
بانکی تعطیل شود و بانک‌ها بازپرداخت تسهیلات خود را از مسیرهای 
دیگری پیگیری کنند. به گزارش »ایسنا«، وزیر کار گزارشی از عملکرد 
اشتغال سال ۱۴۰۲ را در ششمین نشست شورای عالی اشتغال دولت 
سیزدهم ارائه کرد. در این جلسه رئیس جمهوری هم ضمن تاکید بر 
اجرای به موقع قوانین مصوب مربوط به اشتغال از سوی دستگاه‌های 
مرتبط، آسیب‎شناس��ی وزارتخانه‌ه��ای کم کار در ایجاد اش��تغال را 
خواس��تار ش��د. همچنین تملک واحدهای تولیدی از سوی بانک‌ها و 
توقف تولید، از س��وی رئیس جمهور خلاف سیاست‌های اشتغال‎زایی 
دانس��ته و تاکید ش��د که هیچ واحد تولیدی نباید به دلیل بدهی به 
نظ��ام بانکی تعطیل ش��ود و بانک‌ها بازپرداخت تس��هیلات خود را از 
مس��یرهای دیگر پیگیری کنند. رئیس جمهور با بیان اینکه اعتبارات 
ش��رط لازم برای ایجاد اشتغال اس��ت ولی کافی نیست، تصریح کرد: 
باره��ا اتفاق افتاده که با ابت��کار و تغییر رویکرد یا مدیریت، یک واحد 

تولیدی مشکل‌دار احیا شده و به چرخه تولید بازگشته است.
توجه وی��ژه به حرفه‌آموزی از طریق تقویت هنرس��تان‌های فنی و 
حرف��ه‌ای از دیگر مواردی بود که وی به عنوان یکی از راه‌های موثر و 
زمینه‌ساز ایجاد اشتغال مورد تاکید قرار داد و شورای عالی اشتغال را 
مکلف کرد راهکارهای کمک به آموزش و پرورش برای فعال‌تر کردن 

این بخش را بررسی و ارائه کند.
گفتنی اس��ت در جلس��ه قبلی شورای عالی اش��تغال که خردادماه 
امس��ال برگزار ش��د، تدوین و ایجاد حساب‌های پیش��رفت و عدالت 
در سراس��ر کشور به تصویب رس��ید و رئیس جمهوری دستور داد با 
فوریت دس��تورالعمل پرداخت تسهیلات اشتغال تدوین و نهایی شود. 
رئیس جمهور در این جلسه هم از عملکرد برخی دستگاه‌ها در زمینه 
اش��تغال‎زایی انتقاد کرده و خواستار رسیدگی به این مسئله شده بود 
که چرا عملکرد بعضی دستگاه‌ها در اشتغال‎زایی ضعیف بوده و بررسی 
ش��ود که چگونه برخی دیگر از دس��تگاه‌ها از برنامه جلوتر هستند تا 
س��ایر بخش‌ها از تجربیات آنها اس��تفاده کنند. تاکید وی این بود که 
نباید صرفا کار اداری و پشت میزنشینی به عنوان شغل در نظر گرفته 
شود، بلکه ضروری است به اشتغال در همه حوزه‌های تولیدی از جمله 

کشاورزی و صنعت به طور ویژه پرداخته شود.
در این نشس��ت وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی گزارش��ی از عملکرد 
بانک‌ه��ا در پرداخت تس��هیلات تکلیفی اش��تغال و همچنی��ن کارنامه 
دس��تگاه‌ها و اس��تانداری‌ها ارائه کرد و در نهایت شش مصوبه به منظور 
حمایت از طرح‌های اش��تغال‎زا، مهارت‌آموزی و تکالیف دستگاه‌ها برای 
رونق اشتغال به تصویب رسید. شایان ذکر است احیای بنگاه‌های راکد و 
تعطیل‎شده سیاستی بود که دولت سیزدهم از زمان آغاز فعالیت با جدیت 
در دستور کار قرار داد و به اذعان کارشناسان و فعالان حوزه کار موجب 
بازگش��ت کارگران بیکارشده به کارخانه‌ها شد و انگیزه کار و رونق تولید 
را مضاعف کرد. رئیس جمهور بارها در سفرهای استانی و سخنرانی‌های 
خ��ود اعلام کرده که هیچ بانکی حق تعطیل کردن واحدهای تولیدی را 
ندارد و در این راس��تا دستورات لازم را به جهت احیای مجدد بنگاه‌های 

راکد و تعطیل‎شده و صیانت از نیروهای کار صادر کرده است.

از سوی سازمان بورس
خبر »توقف فعالیت بورس کالا« رد شد

خبر توقف فعالیت بورس کالای ایران توس��ط سازمان بورس تکذیب 
شد. در دقایق پایانی معاملات روز یکشنبه خبری در فضای مجازی بدون 
هیچ سندی و منبع معتبری مبنی بر توقف فعالیت بورس کالا منتشر 
شد. در این زمینه سازمان بورس و اوراق بهادار با صدور اطلاعیه‎ای اعلام 
کرد: »خبر منتشرش��ده در فضای مجازی کاملا کذب بوده و خبرهای 
کذب منتشرشده در این زمینه صرفا در راستای تشویش افکار عمومی 
و آس��یب رساندن به روند بازار سرمایه اس��ت.« »مجید عشقی«، دبیر 
ش��ورای عالی بورس نیز در این رابطه گفت: به موجب قانون بازار اوراق 
بهادار، صدور، تعلیق و لغو مجوز فعالیت بورس‎ها جزو وظایف ش��ورای 
عالی بورس بوده و به هیچ وجه موضوع اشاره شده در دستور کار شورای 
عال��ی بورس قرار ندارد. به گفته وی، بورس کالا در س��ال‎های اخیر به 
شفافیت معاملات کالاهای پذیرفته‎شده کمک شایانی داشته و عملکرد 

این بورس در اقتصاد ملی انکارناپذیر است.

یک اقتصاددان مطرح کرد
تخلفات صرافی‌ها بر بازار ارز موثر است

به گفته یک اقتصاددان، هر تخلفی از سمت صرافی‌ها بر روی فضای 
کس��ب‌وکار، تقاضا و عرضه ارز تاثیر منفی خواهد گذاشت. »مرتضی 
عزتی« اس��تاد اقتصاد و عض��و هیأت علمی دانش��گاه تربیت مدرس 
در رابط��ه ب��ا تخلف صرافی‌ه��ا و تاثیر آن بر ب��ازار ارز در گفت‎وگو با 
ایرنا، توضی��ح داد: تخلف صرافی‌ها روی عرض��ه، تقاضای ارز و حتی 
تقاضاکنندگان اثر می‌گ��ذارد. گاهی تخلف‌ها در نوع پرداخت صورت 
می‌گیرد به عنوان مثال فرض کنید صرافی‌های متخلف به کسانی که 
استحقاق دریافت ارز را ندارند ارز پرداخت می‌کنند که این اقدام باعث 
افزایش تقاضای خاص خواهد ش��د. ممکن است در آن دامنه کمبود 
عرضه وجود داشته باشد. حال در نظر بگیرید که هنگام افزایش تقاضا 
بازار با کمبود عرضه مواجه شود، که در این صورت، بازار ارز را به هم 
می‌ریزد. همچنین گاهی به افراد با نرخ‌های نیمایی و مرکز مبادله ارز 
داده می‌شود که این افراد استحقاق دریافت آن را ندارند در این شرایط 
بازار با مازاد تقاضا مواجه خواهد شد که این مازاد بر بازار فشار می‌آورد.
عضو هیأت علمی دانشگاه تربیت مدرس با اشاره به این موضوع که 
ممکن اس��ت تخلفات صرافی‌ها از انواع دیگری باشد و صرافی‌ها اقدام 
به انجام مبادلات غیرمجاز کنند، تاکید کرد: ممکن اس��ت صرافی‌ها 
تبادلات پولی را انجام دهند که منجر به پولش��ویی ش��ود. البته فقط 
صرافی‌های غیرمجاز تخل��ف نمی‌کنند و گاهی صرافی‌های مجاز نیز 
مرتکب تخلف می‌ش��وند. به هر حال صرافی‌ها باید برای فعالیت خود 
اقدام به دریافت مجوز کنند و اگر صرافی بدون مجوز اقدام به فعالیت 
کند مرتکب تخلف پایه ش��ده، هر تخلفی از سمت صرافی‌ها، بر روی 

فضای کسب‌وکار، تقاضا و عرضه ارز آثار منفی می‌گذارد.
او درباره اثر دریافت مبالغ مازاد بر نرخ س��امانه‌های رس��می توسط 
صرافی‌ه��ا، گفت: اگر صرافی‌ها بخواهند مبالغ��ی را بالاتر از نرخ‌های 
رسمی بگیرند حتما روی قیمت تمام‎شده واردات تاثیر می‌گذارد که به 
تبع آن روی قیمت تمام شده کالاهای داخلی نیز تاثیرگذار خواهد بود 
و نرخ‎ها را بالا خواهد برد. دولت یک سالی می‌شود که مجددا تفکیک 
حس��اب تجاری از غیرتجاری را پیگی��ری می‌کند اما اگر صرافی‌ها به 
آن عمل نمی‌کنند یعنی معاملات خود را در فضایی غیررسمی انجام 
می‌دهند، در نتیجه فرار مالیاتی محس��وب می‌ش��ود؛ مانند فردی که 
دارای فروشگاه است، اما حساب تجاری خود را اعلام نمی‌کند، بنابراین 
باید به مثابه فرار مالیاتی و اعلام نشدن حساب تجاری مورد پیگیری 
قرار بگیرد. اگر صرافی‌ها تخلفات دیگری مانند انجام معاملات خارج از 
چارچوب اعلام شده از سمت بانک مرکزی انجام دهند نیز باید مورد 

پیگرد قانونی از سمت نهادهای مربوطه قرار گیرند.
این کارش��ناس مسائل اقتصادی در پایان تاکید کرد: رعایت قوانین 
و مقررات باید به صورتی باشد که تمامی صرافی‌ها در چارچوب قانون 
اعلام ش��ده از سمت بانک مرکزی فعالیت کنند تا انضباط اقتصادی، 

اجتماعی و مالی در جامعه و اقتصاد فراهم شود.
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 تعرفه مشترکان پرمصرف خانگی
چگونه محاسبه می‌شود؟

مدیرکل دفتر امور مش��تریان توانیر ضمن تش��ریح روند محاسبه 
تعرفه پلکانی برق مش��ترکان پرمصرف خانگی از اثربخش��ی اجرای 
برنامه‎ه��ای مدیریت مص��رف برق و اجرای طرح‌های��ی چون پاداش 
صرفه‌جویی در رفتار خانوارهای ایرانی و بهبود 3.5 درصدی س��رانه 
مصرف برق در دو س��ال اخیر خب��ر داد. »عبدالامیر یاقوتی« با بیان 
اینکه الگوی مصرف شاخصی است که مشترکان برق با برنامه‌ریزی به 
نحوی اقدام به استفاده از وسایل برقی کنند که بسیاری از مشترکان 
به آن ش��یوه زندگی می‌کنند، گفت: قیمت برق به ش��دت وابسته به 
میزان رعایت الگوی مصرف اس��ت، مبلغ برق مشترکانی که زیر الگو 
مصرف می‌کنند با نرخ‌های بس��یار مخفف محاس��به می‌شود و مبلغ 
قبوض برق آن دسته از مشترکانی که بیش از الگو مصرف می‌کنند به 
صورت پلکانی غیریارانه‌ای محاسبه می‌شود؛ به عبارت دیگر به بخش 

مازاد برق مصرفی یارانه کمتری تعلق می‌گیرد.
به گزارش »ایس��نا«، وی اف��زود: تعرفه‌های برق در چهار س��طح 
الگو، ۱.۵ برابر الگو، ۲ برابر الگو و بیش از ۲ برابر تقس��یم می‌ش��ود؛ 
مابه‌التفاوت نرخ قبض برق مشترکان با مصرف مازاد تا ۱.۵ برابر الگو 
معادل ۱.۵ برابر نرخ خدمات تامین برق، با مصرف ۱.۵ تا ۲ برابر الگو 
معادل ۲.۵ برابر نرخ خدمات تامین برق و نرخ قبض برق مش��ترکان 
ب��ا مصرف بیش از ۲ برابر الگو مع��ادل ۳.۵ برابر نرخ خدمات تامین 
برق محاس��به می‌ش��ود. به گفته مدیرکل دفتر امور مشتریان توانیر، 
برای مثال چنانچه مش��ترکی در ش��هر تهران ۷۰۰ کیلووات ساعت 
برق مصرف کرده باش��د؛ در چنین شرایطی تا ۳۰۰  کیلووات ساعت 
براساس نرخ الگو )۴۵ هزار تومان(، از ۳۰۰ تا ۴۵۰ کیلووات ساعت تا 
۱.۵ برابر نرخ الگو )۷۵ هزار تومان( و ۱۵۰ کیلووات ساعت بعدی که 
معادل با دو برابر الگو است با ضریب ۲.۵ محاسبه می‌شود )۱۶۵ هزار 
تومان( و ۱۰۰ کیلووات ساعت باقی‌مانده با ضریب ۳.۵ برابر محاسبه 
می‌شود )۱۵۴ هزار تومان( در مجموع با احتساب ۹ درصد مالیات بر 
ارزش اف��زوده  و ۱۰ درص��د نرخ عوارض برق مجموع قبض برق یک 
مشترک تهرانی در پایان یک ماه با مصرف ۷۰۰ کیلووات ساعت برابر 

با ۵۱۰ هزار تومان می‌شود.
یاقوتی توضیح داد: چنانچه همین مشترک با رعایت الگوی مصرف، 
اق��دام ب��ه مصرف بهینه برق کن��د و میزان مصرف خ��ود را به ۲۵۰ 
کیلووات ساعت برس��اند، ۱۰۰ کیلووات ساعت آن با نرخ ۷۰ تومان 
)۷۰۰۰ تومان(، ۱۰۰ کیلووات دوم با نرخ ۸۰ تومان )۸۰۰۰ تومان( 
و ۵۰ کیلووات ساعت با نرخ ۱۷۰ محاسبه می‌شود )۸۵۰۰ تومان( که 
در مجموع مبلغ قبض برق این مش��ترک برای یک ماه این مشترک، 

معادل ۲۳ هزار تومان خواهد شد.
وی با بیان اینکه در چنین ش��رایطی اگ��ر میزان مصرف برق یک 
مشترک سه برابر رشد کند، مبلغ قبض برق همان مشترک ۲۰ برابر 
افزایش می‌یابد. این در حالی اس��ت که فرصت صرفه‌جویی و مصرف 
بهینه انرژی با تغییر سبک زندگی برای همه مشترکان فراهم است، 
گفت: مجوز برخورد با مش��ترکان پرمصرف وج��ود دارد، اما تلاش و 
س��عی ما بر این اس��ت در حد امکان از این اهرم استفاده نشود، اما با 
توجه به اینکه مشترکان پرمصرف شناسایی شده‌اند و برای این دسته 
از افراد پیام اخطار و هش��دار ارسال شده است، بر این اساس معمولا 

مصرف این مشترکان در زمانی که شبکه نیاز دارد محدود می‌شود.
مدی��رکل دفتر امور مش��تریان توانیر هوش��مندترین تجهیز برای 
کنترل مدیریت مصرف را خود مش��ترکان برش��مرد و گفت: افراد از 
چند و چون فعالیت‌های خود به خوبی آگاه هس��تند و به راحتی دو 
- س��ه ماه را می‌توانند با برنامه‌ریزی مدیریت کنند و مصرف خود را 
در سطح الگو یا کمتر از آن قرار دهند. به گفته یاقوتی، سرانه مصرف 
انرژی یک ش��اخص است و س��رانه مصرف خانوار از این مدل پیروی 
می‌کند که چه میزان انرژی در بخش خانگی مصرف می‌ش��ود و این 
عدد در تعداد مشترکان و در نهایت بر عدد ۱۲ تقسیم می‌شود؛ طی 
۱۰ سال گذشته سرانه مصرف برق در کشور روند صعودی داشت در 
س��ال ۱۴۰۰ تقریبا ۲۶۶ کیلووات ساعت به ازای هر مشترک در ماه 
به ثبت رسید این رقم در سال ۱۴۰۱ به ۲۵۸ کیلووات ساعت کاهش 
یافت؛ پس از هدفمندسازی یارانه‌ها سال گذشته نخستین سالی بود 
که سرانه مصرف برق خانگی نسبت به سال ۱۴۰۰ حدود ۳.۵ درصد 

کاهش یافت.

رشد 4 درصدی اوج مصرف برق نسبت به پارسال
۷۸۰ میلیارد پاداش صرفه‌جویی برق

مدیرعامل شرکت توانیر از پرداخت ۷۸۰ میلیارد پاداش صرفه‌جویی 
برق خبر داد و گفت تاکنون ۷۸۰ میلیارد تومان پاداش صرفه‎جویی 
برق به مش��ترکان پرداخت شده اس��ت. »آرش کردی« با بیان اینکه 
هفته گذش��ته در روز دوم مرداد بیشترین میزان اوج مصرف با عدد 
۷۲ ه��زار و ۷۲۴ مگاوات به ثبت رس��ید که یک رش��د تاریخی ۴.۶ 
درصدی را نس��بت به اوج مصرف پارس��ال با ع��دد ۶۹ هزار و ۵۰۰ 
مگاوات نش��ان می‌دهد، افزود: در خرداد و تیر میزان انرژی تحویلی 
به مش��ترکان ۷ درصد رشد داش��ته که عدد قابل توجهی محسوب 
می‌شود. به گفته وی، رشد اوج مصرف امسال نسبت به پارسال حدود 
۳۲۰۰ مگاوات است که معادل مصرف شش استان ایلام، کردستان، 

کرمانشاه، سمنان، لرستان و اردبیل است.
مدیرعامل ش��رکت توانیر با پیش‌بینی اینک��ه اوج مصرف امروز به 
عدد ۷۲ هزار مگاوات برس��د، یادآور شد: هفته جاری نیز بسیار گرم 
خواهد بود و امکان دارد در این هفته، اوج مصرف به بیش از ۷۲ هزار 
مگاوات نیز برسد، بنابراین نیاز داریم مردم همکاری خود را در زمینه 

مدیریت مصرف برق تداوم بخشند.
کردی با بیان اینکه تقریبا از هر سه مشترک، یک مشترک مشمول 
دریافت پاداش ش��ده اس��ت، خاطرنش��ان کرد: از ۲۷ میلیون قبض 
صادرش��ده بیش از ۹ میلیون قبض مش��مول پاداش ش��ده است. به 
گفته مدیرعامل شرکت توانیر، براس��اس بررسی‌ها این امکان وجود 
دارد که بیش از ۹۸ درصد مش��ترکان در ط��رح پاداش صرفه‎جویی 

برق شرکت کنند.

 تغییر مهم در صدور کارت سوخت
خودروهای صفر کیلومتر

مدیر سامانه هوشمند س��وخت شرکت ملی پخش گفت از این به 
بعد مالکان خودروهای صفر کیلومتر برای دریافت کارت سوخت خود 
بای��د به پلی��س +۱۰ مراجعه کنند. »محمد صادق��ی« با بیان اینکه 
مالکان وس��ایل نقلیه نوش��ماره که خودروی خود را در س��ال جاری 
از ش��رکت‎های خودروساز تحویل گرفته ولی کارت هوشمند سوخت 
خ��ود را همچنان دریافت نکرده‌اند، لازم اس��ت جهت پیگیری روند 
ص��دور کارت خ��ود به هر یک از دفاتر پلیس + ۱۰ سراس��ر کش��ور 
مراجعه کنند، اظهار کرد: این روند در گذش��ته اینگونه نبود و اکنون 

شرایط تغییر کرده است.
وی اف��زود: قبل از این کارت س��وخت برای مال��کان خودرو صفر 
کیلومتر صادر می‌شد، اما از این به بعد لازم است همه مالکان خودرو 
اعم از صفر کیلومتر و ... برای دریافت کارت س��وخت خود به پلیس 
+۱۰ مراجعه کنند. مدیر سامانه هوشمند سوخت شرکت ملی پخش 
درخصوص جایگزینی کارت‌های سوخت با کارت ملی، گفت: تاکنون 

طرحی در این رابطه نداشته‌ایم و این موضوع مطرح نیست.

انرژی

فرصت امروز: روند نزولی بازار س��رمایه همچنان ادامه دارد و دماس��نج 
اصلی تالار شیش��ه‎ای در هش��تمین روز مردادماه تا کانال یک میلیون و 
۹۶۰ هزار واحد عقب‎نشینی کرد تا بزرگ‎ترین ریزش بورس در مردادماه 
ثبت ش��ود. در معاملات روز یکشنبه هشتم مردادماه، شاخص کل بورس 
تهران و شاخص هم‎وزن بزرگ‎ترین ریزش مردادماه را پشت سر گذاشتند. 
شاخص کل بورس در معاملات روز گذشته 29 هزار و 80 واحد نسبت به 
روز کاری قبل پایین‌تر ایستاد و با ثبت بازدهی روزانه منفی 1.46 درصد 
تا سطح یک میلیون و 976 هزار و 675 واحد عقب‎نشینی کرد. همچنین 
شاخص کل با معیار هم‎وزن با 13 هزار و 781 واحد معادل 1.94 درصد 
کاهش در تراز 697 هزار و 441 واحدی ایستاد. در آن سوی بازار سرمایه 
نیز شاخص کل فرابورس با افت 468 واحدی به رقم 25 هزار و 962 واحد 
رسید. شاخص هم‎وزن فرابورس هم با ریزش 3 هزار و 490 واحد به سطح 

126 هزار و 747 واحد رسید.
خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی بازار سهام برای چهارمین روز 
متوالی منفی ش��د و یک هزار و 69 میلیارد تومان پول حقیقی از بورس 
خارج شد که نسبت به روز شنبه، رشد پنج برابری را نشان می‎دهد. ارزش 
معاملات کل بازار س��هام به 8 هزار و 725 میلیارد تومان رس��ید. ارزش 
معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه 313 میلیارد تومان بود که 4 درصد 
از ارزش کل معاملات بازار را در این روز ش��امل می‌شود. ارزش معاملات 
خرد نیز با افزایش 34 درصدی به نسبت روز معاملاتی قبل به رقم 5 هزار 
و 700 میلیارد تومان رسید. نمادهای فارس، شپنا، شبندر، وبملت و فولاد 
نمادهای قرمزپوش بورس بودند که بیش��ترین اثر را در افت شاخص کل 
داشتند. در سمت مقابل نیز زکوثر، سصفها و ملت از نمادهای سبز بودند 

که اثر مثبت بر شاخص کل داشتند. 
چهارمین روز خروج پول حقیقی

نماگرهای بورس��ی بار دیگر عقب نشس��تند. در جری��ان معاملات روز 
یکشنبه هش��تم مردادماه 1402، شاخص کل بورس تهران با 29 هزار و 
80 واحد کاهش )معادل 1.46 درصد( تا س��طح یک میلیون و 976 هزار 
و 675 واحد عقب رفت. ش��اخص کل هم‎وزن نیز با افت 13 هزار و 781 
واح��دی )1.94 درصد( در رقم 697 هزار و 441 واحدی ایس��تاد. در آن 
سوی بازار نیز شاخص کل  فرابورس با 468 واحد کاهش به رقم 25 هزار 
و 962 واحد رس��ید. خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی بازار سهام 
برای چهارمین روز متوالی منفی شد و یک هزار و 69 میلیارد تومان پول 
حقیقی از  بازار خارج شد که نسبت به روز نخست هفته، رشد پنج برابری 
داش��ته است. نماد وبملت بیش��ترین خروج را داش��ت که ارزش آن 60 
میلیارد تومان بود. پس از وبملت، نمادهای فولاد، گلدیرا، خساپا و فملی 
بیش��ترین خروج پول حقیقی را داش��تند. در سوی دیگر، بیشترین ورود 
پول حقیقی به نمادهای خکمک، والماس و ش��توکا اختصاص داشت. در 
میان گروه‌ها نیز گروه‌های بانک‌ها و مؤسس��ات اعتباری، فلزات اساسی و 
خودرو و ساخت قطعات بیشترین خروج پول حقیقی را داشتند. بیشترین 

ورود پول نیز به گروه‌های استخراج زغال سنگ و منسوجات رسید.
نمادهای فارس، شپنا، شبندر، وبملت و فولاد نمادهای قرمزپوش بورس 

بودند که بیش��ترین اثر را در افت ش��اخص کل داشتند. در مقابل زکوثر، 
سصفها و ملت از نمادهای سبز بودند که اثر مثبت بر شاخص داشتند. در 
فرابورس نیز نمادهای وسپهر، خاور و آریا بیشترین اثر کاهنده و نمادهای 
کلدیرا، میهن و پخش بیشترین اثر افزایشی را بر شاخص کل داشتند. در 
بین نمادهای پرتراکنش بورس نیز سصفها بیشترین تراکنش را داشت و 
خساپا و خودرو در رتبه‌های بعدی قرار گرفتند. در فرابورس نیز نیان، دی 

و کتوسعه بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار س��هام به 8 هزار و 725 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معام�الت اوراق بدهی در بازار ثانویه 313 میلیارد تومان بود که 4 
درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز ش��امل می‌ش��ود. ارزش 
معاملات خرد نیز با افزایش 34 درصدی به نس��بت روز معاملاتی قبل به 
رقم 5 هزار و 700 میلیارد تومان رس��ید. در معاملات روز یکش��نبه، 58 
نماد صف خرید داشتند و 146 نماد با صف‌ فروش مواجه شدند. مجموع 
ارزش صف‌های خرید با افت 43 درصدی نسبت به روز کاری قبل به 201 
میلیارد تومان کاهش یافت و مجموع ارزش صف‌های فروش نیز با افزایش 

76 درصدی به 528 میلیارد تومان رسید.
اصلاح بورس بیش از انتظارات بود

یک فعال بازار س��رمایه با بیان اینکه ش��اخص بورس بیش از انتظارات 
ایجادش��ده در بازار نس��بت به نرخ خوراک ۷ هزار تومانی اصلاح داش��ته 
اس��ت، گفت: مقررات و قوانین حاکم در بازار س��هام باید به گونه‌ای باشد 
تا مردم تش��ویق به سرمایه‌گذاری در این بازار به صورت بلندمدت شوند. 
»سیاوش وکیلی« درباره ویژگی‎های یک بازار ایده‌آل و مطلوب به »ایرنا« 
گف��ت: بازار ایده‌آل و مطلوب برای س��رمایه‌گذاری م��ردم در بورس باید 
بازاری با ش��فافیت اطلاعاتی باش��د و قواعد اقتصادی بر فراز و نشیب آن 
موثرتر از عوامل و پارامترهای سیاس��ی باشد. مقررات و قوانین حاکم در 
بازار س��هام باید به گونه‌ای باشد تا مردم تشویق به سرمایه‌گذاری در این 

بازار به صورت بلندمدت شوند.
او با اعلام اینکه روند معاملات در بورس و سرمایه‌گذاری در بازار سهام 
باید به گونه‌ای باش��د که شایعات نقش��ی بر نوسانات سهام شرکت‌ها در 
بورس نداش��ته باشد، افزود: ورود و خروج سرمایه‌گذاران به این بازار باید 
به راحتی صورت پذیرد و نقدش��وندگی آن برای همیش��ه حفظ شود، به 
گونه‌ای که هیچ ممنوعیتی برای سرمایه‌گذاران در این بازار لحاظ نشود. 
باید به طور حتم اقدامی صورت بگیرد تا امنیت سرمایه‌گذاری در بورس 
حف��ظ ش��ود و بازدهی این بازار از س��ایر بازارهای س��رمایه‌گذاری و نیز 

بازارهایی که دلالی بر آن حاکم است، بیشتر باشد.
معاون کانون نهادهای س��رمایه‌گذاری ایران با تاکید بر اینکه متولیان 
اقتصادی کش��ور باید به گونه‌ای اصول قوانین و مقررات بازار س��رمایه را 
تدوی��ن کنند ک��ه زمینه پیش‌بینی‎پذیری بازار فراهم ش��ود، تاکید کرد: 
بازارهای موازی و غیرمولد باید با ابزارهایی کارآمد مانند ابزار مالیات‎ستانی 
بیش��تر کنترل ش��ود و در مقابل با معافیت و حمایت‌های جذاب زمینه 
سرمایه‌گذاری در بورس را فراهم کند. این موضوع باید در بین سهامداران 
تبیین ش��ود، به گونه‌ای ک��ه هرچه افراد در برهه زمانی بیش��تر در بازار 

حضور داشته باشد به همان میزان از منافع بیشتر برخوردار شوند.
»وکیلی«، اقدام اخیر س��ازمان بورس در زمینه انتشار گزارش تفسیری 
مدیریت شرکت‌ها را مثبت ارزیابی کرد و افزود: اطلاع‌رسانی، گزارش‌دهی 
و دسترس��ی به اطلاعات شرکت‌های پذیرفته‎شده در بورس باید بیش از 
گذش��ته تقویت ش��ود، همچنین در کنار این‎گونه مشوق‌ها باید هم‌زمان 
با خاطیان و سوءاس��تفاده‎کنندگان از اطلاعات نهان��ی برخورد بازدارنده 
صورت بگیرد. بارها این موضوع مطرح ش��ده که ب��ورس آینه تمام‎نمای 
اقتصاد کشور است. اگر وضعیت کلی اقتصاد کشور نامناسب و نماگرهای 
بورس مثبت باش��د این موضوع نش��انه یک نات��رازی در حوزه اقتصادی، 
عدم هماهنگی شرایط با یکدیگر و تردید در تداوم روند صعودی شاخص 

بورس خواهد بود.
مصائب بورسی قیمت دستوری

ب��ه گفته معاون اجرای��ی کانون نهادهای س��رمایه‌گذاری ای��ران، این 
اتفاق در بلندمدت باعث تقویت دیدگاه کوتاه‌مدت در بین س��هامداران و 
سرمایه‌گذاران می‌شود تا بتوانند استفاده قابل توجهی را از صعود شاخص 

بورس داشته باشند.
این کارش��ناس بازار س��رمایه بهبود تعاملات سیاسی کشور با جهان را 
دیگر عامل تاثیرگذار بر ایجاد وضعیت مطلوب بازار سرمایه عنوان کرد و 
گفت: بهبود روابط بین‌الملل موجب رشد سرمایه‌گذاری، رفع نیاز جامعه، 
تقوی��ت تکنولوژی‌های بخش تولید، افزایش عرضه محصولات و خدمات، 
کاهش تورم و هزینه‌های مبادلاتی و کاهش بهای تمام‎ش��ده تولید را به 
دنبال خواهد داش��ت که همین مس��ئله خود موجب افزایش سودآوری 
ش��رکت‌ها می‌شود. با این اقدام اکوسیستم بازار سرمایه تقویت می‌شود و 

سهامداران از نگرش کوتاه‌مدت فاصله خواهند گرفت.
»وکیلی« با اعلام اینکه بهبود گزارش‌های مالی و اقتصادی ش��رکت‌ها 
و نیز انتش��ار گزارش تفس��یری مدیریت زمینه‌س��از بازگشت اعتماد در 
گس��ترش س��رمایه‌گذاری بلندمدت خواهد ش��د، اعلام کرد: با گسترش 
س��هامداران عدالت باید این بخش از اطلاع‌رس��انی‌ها م��ورد تقویت قرار 
بگیرند تا س��هامداران بتوانند به صورت بلندمدت در بازار حضور داش��ته 
باش��ند. واقعیت این اس��ت که باید در س��ایه ش��فافیت اطلاعاتی، حفظ 
نقدشوندگی بازار سرمایه و پرهیز از قیمت‌گذاری دستوری فضایی فراهم 
ش��ود تا همه پارامتره��ای اقتصادی مانند تقابل تقاض��ا و عرضه در بازار 
سرمایه، قیمت‌گذاری و تعیین سودآوری شرکت‌ها در سایه رقابت شکل 

بگیرد.
او با بیان اینکه هرگونه دخالت و قیمت‌گذاری دستوری، بازار را از تعادل 
خارج خواهد کرد، گفت: بهتر است اقدامی صورت بگیرد تا بازار راه خود 
را از نرخ خوراک جدا کند؛ بازار در چند وقت گذش��ته واکنش خود را به 
نرخ خوراک 7 هزار تومانی نش��ان داده اس��ت، اما شاخص بورس بیش از 
انتظارات ایجادش��ده در بازار نسبت به نرخ خوراک 7 هزار تومانی اصلاح 
داش��ته است. بهتر است اقدامات و پیگیری‌هایی لازم برای فرمولی شدن 
نرخ خوراک ادامه داشته باش��د، اما این موضوع نباید بهانه‌ای برای ادامه 

ریزش شاخص بورس باشد.

بزرگ‎ترین ریزش بورس در مردادماه ثبت شد

رشد 5 برابری فرار سرمایه از بورس تهران

با وجود کاه��ش 12درصدی حجم س��رمایه‌گذاری خارجی در جهان، 
امارات متحده عربی توانسته اس��ت رتبه دوم سرمایه‌گذاری را در منطقه 
خاورمیانه و شمال آفریقا کسب کند. این توفیق، نتیجه سیاستگذاری‌های 
نظام‌مند اقتصادی و ایجاد وزارتخانه س��رمایه‌گذاری در این کشور حاشیه 

خلیج فارس است.
در ش��صت و هشتمین گزارش از سلس��له گزارش‌های »پایش تحولات 
تج��ارت جهانی«، گلچینی از تحولات اخیر در دو لایه جهانی و منطقه‌ای 
محیط ژئواکونومیک ایران ارائه‌ش��ده و آخری��ن روندها و پیش‌بینی‌های 
اقتصادی تهیه‌شده توس��ط بزرگ‌ترین نهادهای اقتصادی بین‌المللی، در 
قالب داده‌های تازه مورد واکاوی قرار گرفته‌اند. در بخش تحولات جهانی، 
نفوذ چشمگیر چین در میان کش��ورهای حاشیه خلیج‌فارس سبب شده 
است تا منافع ژاپن به عنوان متحد قدرتمند کشورهای غربی در خطر قرار 
گیرد؛ از این رو، در مقابله با چین و در رقابت با خریداران نفت و نیز با هدف 
تأمی��ن امنیت انرژی، اقبال ژاپن به همکاری با کش��ورهای نفتی و تلاش 
برای انعقاد توافقنامه‌های متعدد در حوزه انرژی با ایشان به وضوح افزایش 
یافته است. پیوستن بریتانیا به توافق ترانس پاسیفیک که به مقابله با نفوذ 
پکن در منطقه هند و اقیانوس آرام شهره است نیز در همین راستا تحلیل 
می‌شود. از سوی دیگر ادامه‌دار شدن جنگ روسیه و اوکراین، در شرایطی 
که به دلیل تحریم‎ها، امکان استقراض از خارج نیز عملا وجود ندارد، سبب 

افزایش میزان بدهی‌های داخلی روسیه و به صدا درآمدن زنگ خطر برای 
چشم‌انداز اقتصادی این کشور شده است.

در س��طح منطقه اما امارات متحده عربی توانسته است رکورد جدیدی 
را در جذب س��رمایه‌گذاری مستقیم خارجی در سال 2022 ثبت کرده و 
علی‌رغم کاهش 12 درصدی حجم س��رمایه‌گذاری مس��تقیم خارجی در 
جهان، رتبه دوم را در این حوزه در منطقه خاورمیانه و شمال آفریقا کسب 
کند. شکی نیست که توفیق امارات متحده عربی در سال‌های اخیر، نتیجه 
سیاستگذاری‌های نظام‌مند اقتصادی است که از جمله آن می‌توان به ایجاد 
وزارتخانه سرمایه‌گذاری با هدف ارتقای بستر سرمایه‌گذاری ملی و بهبود 
رقابت‌پذیری و تلاش برای عبور از وابستگی به نفت به سمت افزایش سهم 
انرژی‌های تجدیدپذیر اشاره کرد. با همین چشم‌انداز، امارات متحده عربی 
توس��عه اس��تفاده از خودروهای الکتریکی را هم در دس��تور کار قرار داده 
اس��ت که در نتیجه این سیاست، منفعتی هم نصیب چین شده و فروش 
خودروهای چینی به طور کلی و خودروهای برقی چینی به طور خاص، در 

امارات متحده عربی، روند صعودی به خود گرفته است.
کویت هم در آغاز راه ایجاد یک صندوق ثروت برای جذب سرمایه‌گذاری 
مستقیم خارجی و با هدف تقویت اقتصاد و کاهش اتکای آن به نفت است 
تا بتواند به موازات عملکرد سازمان سرمایه‌گذاری این کشور، اقتصاد را از 
بن بستی که به واسطه بی‌ثباتی سیاسی در آن به دام افتاده، رها سازد. از 

سوی دیگر، انعقاد قرارداد پر سر و صدای اخیر عراق با شرکت توتال فرانسه 
جلب‌توجه می‌کند که بدون شک دستاوردهای اقتصادی برجسته‌ای برای 

اقتصاد عراق به ارمغان خواهد آورد.
در بخ��ش پژوهش‌های تازه، مروری بر چند گزارش تازه انتش��اریافته 
توس��ط بانک جهانی و یونیدو انجام ش��ده که موضوعاتی از قبیل تأثیر 
اقتصاد چرخش��ی در اقتصادهای در حال توسعه، استفاده از خطوط فرا 
فقر به جای خط فقر مطلق در س��نجش پیش��رفت‌های حاصل شده در 
مس��یر فقرزدای��ی، وضعیت و روند قیمت‌گذاری کربن در س��ال 2023 
و تأثی��ر آن در توس��عه پایدار و نهایت��اً، هم‌افزایی ش��رکت‌های دولتی 
و خصوص��ی در گس��ترش اس��تفاده از فناوری‌های س��بز را در بر دارد. 
همچنین مطالعه‌ای در بانک توسعه آسیایی انجام شده است که تحلیل 
جامع و روش��نگری را از چالش‌ها و فرصت‌های پیش‌روی بنگلادش، به 
عن��وان یکی از نماده��ای موفقیت در جهان در حال توس��عه، در قالب 
یک کت��اب ارائه می‌دهد. گفتنی اس��ت مرکز پژوهش‌ه��ای اتاق ایران 
در حرکتی منس��جم و کارشناسی، تهیه و انتش��ار سلسله گزارش‌های 
»پایش تحولات تجارت جهانی« را با هدف بررس��ی رویدادهای کلیدی 
در محیط ژئواکونومیک ایران، در دس��تور کار قرار داده اس��ت و در این 
گزارش‌ها مسائل مهم روز از منظر تأثیرگذاری بر دیپلماسی اقتصادی و 

موقعیت ژئواکونومیک ایران مورد بحث و بررسی قرار می‌گیرند.

در پی سیاستگذاری مدون و ایجاد وزارتخانه سرمایه‎گذاری

رتبه دوم جذب سرمایه در خاورمیانه به امارات رسید
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نویسنده: علی آل‎علی
بازاریابی با دس��ت خالی اگر س��خت‎تر از صعود به قله اورس��ت نباشد، 
چندان هم راحت‎تر نیست. همانطور که یک کوهنورد برای فتح قله‎های 
بلند دنیا به تجهیزات کامل نیاز دارد، ش��ما هم به عن��وان بازاریاب باید 
ابزارهای دس��ت اولی کنارتان داش��ته باش��ید. وقتی صحبت از ابزارهای 
درس��ت می‎ش��ود، همه به یاد اس��م‎هایی مثل گوگل آنالیتیکس یا هاب 
اس��پات می‎افتند. اگرچه این ابزاره��ا نقش مهمی در موفقیت بازاریاب‎ها 
دارد، اما یک ابزار دیگر هم هس��ت که چند وقتی است کسی سراغش را 

نمی‎گیرد: بازاریابی داستان‎محور!
آدم‎ها در طول تاریخ عاش��ق داس��تان‎های مختل��ف بوده‎اند. فرقی هم 
ندارد محتوای داستان در چه حوزه‎ای باشد، در هر صورت آدم‎ها بیشتر از 
داستان‎ها تاثیر می‎پذیرند. شاید فکر کنید ادعای ما کمی اغراق‎آمیز است. 
خب در این صورت باید با نتایج پژوهش جرومی برونر آش��نا ش��وید. این 
روانشناس و اس��تاد دانشگاه استنفورد بعد از سال‎ها مطالعه ساختار ذهن 
انسان به این نتیجه رسیده که داستان‎ها تا 22 برابر ماندگاری بیشتری در 
ذهن آدم‎ها دارد. این یعنی ش��ما با بیان یک داس��تان مناسب تا سال‎های 
سال در ذهن مخاطب‎تان باقی خواهید ماند. این درست همان نکته‎ای است 

که ما در حوزه بازاریابی قصد استفاده از آن را داریم. 
داستان‎سرایی در حوزه بازاریابی معمولا به چند تا تکنیک خشک و خالی 
و صدالبته کلیشه‎ای محدود می‎شود. در چنین شرایطی خیلی از بازاریاب‎ها 
برای اینکه کارشان را راه بیندازند، از همین تکنیک‎های کلیشه‎ای استفاده 
می‎کنند. نکته جالب اینکه استفاده از چنین تکنیک‎های کلیشه‎ای همیشه 
با شکس��ت همراه اس��ت. خب انتظ��ار ندارید که اس��تفاده از تکنیک‎های 

کلیشه‎ای شما را به قله‎های موفقیت برساند؟
م��ا در روزنامه فرصت امروز اصلا میانه خوبی با توصیه‎های بی‎س��ر و ته 
نداریم. به همین خاطر در این مقاله س��راغ برخی از کمپین‎های بازاریابی 
موفق در زمینه داستان‎سرایی رفته‎ایم. اگر شما هم دوست دارید کمپین‎های 
جذاب و صدالبته پرطرفداری در دنیای کسب و کار تحویل مخاطب دهید، 
این مقاله مخصوص شماس��ت. ما در ادامه برخی از موفق‎ترین کمپین‎های 
دنی��ا در این حوزه را مرور خواهی��م کرد. در خلال بحث هم نکات کلیدی 
برای یادگی��ری طراحی چنین کمپین‎هایی را زی��ر ذره بین قرار خواهیم 
داد. پس با ما همراه باش��ید تا بدل به کارآفرینی همه فن حریف در حوزه 

داستان‎سرایی شوید. 
بهترین کمپین‎های بازاریابی داستان‎محور
دیزنی: حس و حال حضور در دیزنی‎لند!

دیزنی‎لند از آن دست ایده‎هایی است که برای خیلی از آدم‎ها در سراسر 
دنیا جذابیت زیادی دارد. ش��ما لازم نیست حتما کودکی 8-7 ساله باشید 
ت��ا از حض��ور در این پارک‎های جذاب هیجان‎زده ش��وید. این روزها حتی 
آدم بزرگ‎ها هم طرفدار پر و پاقرص دیزنی‎لند هس��تند. در این میان تیم 
بازاریابی دیزنی در فرانس��ه برای نمایش حس و حال حضور در س��رزمین 

عجایب این برند دست به داستان‎سرایی حماسی زد. 
ماجرای کمپین دیزنی از این قرار اس��ت که س��راغ داستان نوستالژیک 
جوجه اردک زش��ت رفته و بچه اردکی را نش��ان می‎دهد که از قضا به یک 
نسخه از محله کمیک دانلد داک )شخصیت مشهور دیزنی( برخورد می‎کند. 
جوجه اردک قصه ما به قدری مجذوب این کمیک و ش��خصیت اصلی‎اش 
می‎ش��ود که حتی برای ادامه مهاجرت با خانواده‎اش مردد می‎شود. با این 
ح��ال در نهایت این مجله و دانلد داک را رها کرده و با خانواده‎اش به ادامه 
مهاجرت طولانی می‎پردازد. اینجا مخاطب با صحنه‎های متنوعی از باران و 
توفان که سر راه بچه اردک‎مان قرار می‎گیرد، رو به رو می‎شود. درست در 
همین لحظات است که از پشت ابرها دیزنی‎لند خودنمایی می‎کند؛ جایی 

که دانلد داک منتظر جوجه اردک ماست تا به او خوشامد بگوید!
کمپین داس��تانی دیزنی یکی از بهترین نمونه‎ها برای اثرگذاری بر روی 
مخاطب هدف محس��وب می‎شود. آدم با مش��اهده این کمپین نه تنها یاد 
داستان جوجه اردک زشت می‎افتد، بلکه نوستالژی کارتون دانلد داک هم 
برایش تداعی خواهد ش��د. بی‎شک اندکی انتظار برای دیزنی‎لند اصلا چیز 
بد یا غیر قابل تحملی نیست. به همین خاطر شما برای اثرگذاری بر روی 

مخاطب‎تان می‎توانید روی این داستان حساب کنید. 
درس مهم��ی که کمپین دیزنی ب��رای ما دارد، اهمی��ت تاکید بر روی 
نوس��تالژی‎های قدیمی اس��ت. البته این کار نباید خیلی خش��ک و خالی 
صورت گیرد. در عوض ترکیب آن با داس��تانی به نسبت تازه اثرگذاری‎اش 
را بی‎نهای��ت افزای��ش خواهد داد. به طوری که دیگر لازم نیس��ت فقط به 

نوستالژی‎های قدیمی امیدوار باشید. 
کوکاکولا: لذت نوشیدن یک کوکا

برندهای��ی ک��ه در حوزه م��واد غذایی فعالی��ت دارند، ب��ه طور طبیعی 
با احس��اس هیجان و ل��ذت از زندگی عجین ش��ده‎اند. ب��ه همین خاطر 
کمپین‎های بازاریابی آنها باید این حس مهم را تداعی کند. برند کوکاکولا 
مثال خوبی برای تداعی این حس محسوب می‎شود. آنها در فرآیند بازاریابی 

همیش��ه روی اثرگذاری بر روی مخاطب هدف با نمایش لذت‎های زندگی 
تاکید داشته‎اند. 

ش��اید فکر کنید برندهای کهنه‎کاری مثل کوکاکولا اصلا میانه خوبی با 
فناوری‎های مدرن ندارن��د. در این صورت کمپین واقعیت افزوده این برند 
اینجاس��ت تا خلاف این امر را به ش��ما ثابت کند. کوکاکولا با اس��تفاده از 
فناوری واقعیت افزوده س��راغ بیان داس��تان‎های جذاب مشتریانش رفت. 
احتمالا ش��ما هم در طول دوران کاری‎تان بارها و بارها با کمبود ایده‎های 
جذاب برای خلق داس��تان رو به رو شده‎اید. خب در این صورت کوکاکولا 
ایده بس��یار خوبی برای‎تان دارد. کافی اس��ت س��راغ مش��تریان رفته و از 
ایده‎های آنها برای بهبود کارتان اس��تفاده کنید. گاهی اوقات حتی داستان 

خود مشتریان هم برای‎تان جذابیت خاصی خواهد داشت. 
کمپین کوک ای آر )Coke AR( بر مدار بازنمایی داستان مشتریان برند 
در قالبی فانتزی طراحی ش��ده بود. این کمپین به خوبی اهمیت مشتریان 
و سرگذشت‎شان برای برند را نشان داد. به طوری که در مدت زمانی کوتاه 
تعداد بازدید ویدئوی رسمی این کمپین از یک میلیون عبور کرد. بی‎شک 
تماشای میلیونی ویدئوی کمپین نشانه‎ای از موفقیت آن در سطح جهانی 

محسوب می‎شود، مگر نه؟
ایده‎ای که کوکاکولا در کمپینش دنبال آن بود، بازنمایی این حس زیبا 
درباره اهمیت مش��تریان برای کس��ب و کارش بود. خیلی از مشتریان در 
دنیای کنونی دوس��ت دارند نقش��ی محوری و مهم برای برندها ایفا کنند. 
به همین خاطر شما برای اثرگذاری بر روی مشتریان‎تان چاره‎ای به غیر از 

توجه به کمپین کوکاکولا و ایده جذابش ندارید. 
یادتان باشد، بحث محتوای تولیدی کاربران )UGC( این روزها حسابی 
داغ است. اگر دوست دارید مشتراین یا طرفداران برند شما محتوای متنوعی 
پیرامون‎تان تولید کنند، باید اهمیت‎شان برای ساختار سازمان‎تان را نشان 
دهید. وگرنه کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. این نکته‎ای است که خیلی از 

بازاریاب‎ها هیچ توجهی بدان ندارند. 
منچستر یونایتد: نبرد با شیاطین!

منچس��تر یونایتد یکی از تیم‎های پرطرفدار در دنیای فوتبال محس��وب 
می‎ش��ود. خیلی از مردم دنیا طرفدار دوآتیشه این تیم هستند. به طوریکه 
حتی با گذشت نزدیک به 10 سال از افول این تیم هنوز هم میزان درآمدش 
از بقیه باشگاه‎ها بیشتر است. کمپین تیم منچستر یونایتد برای سفرش به 
چین در طول چند س��ال اخیر بهترین مثال برای بازاریابی موفق تیم‎های 
ورزش��ی محسوب می‎شود. ماجرا از این قرار است که شیاطین سرخ وقتی 
سفرشان برای تور پیش فصل به چین قطعی شد، دست به طراحی کمپینی 
با داستان جذاب زدند. ماجرا از این قرار بود که منچستر یونایتد خودش را 
وارد دنیای داس��تان‎های کمیک چینی کرد. به طوری که بازیکنانش را به 
عنوان قهرمانان مبارزه با شیاطین معرفی کرد و در این راه از شخصیت‎های 

کارتونی چینی نیز بهره برد. 
کمپین »شیطان درونت را بیدار کن« بدون شک یکی از بهترین تم‎های 
داستانی در دنیای ورزش را دارد. از آنجایی که طرفداران تیم منچستر در 
چین خیلی زیاد هستند، دامنه مخاطب هدف این کمپین نیز سر به فلک 
کشید. نتیجه امر افزایش فروش کیت این تیم در چین و صدالبته استقبال 
بی‎نظیر طرفداران از اردوی تمرینی و بازی‎های تدارکاتی تیم در چین بود. 
همانطور ک��ه می‎بینید، گاهی اوقات اثرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف 
نیازمن��د آش��نایی با فرهن��گ بومی آنهاس��ت. چینی‎ها علاق��ه زیادی به 
داس��تان‎های کمیک و قهرمان‎های کارتونی دارند. این شناخت درست به 
کمپین منچس��تر یونایتد کمک کرد تا اثرگ��ذاری خوبی بر روی مخاطب 
هدف داش��ته باش��د. کاری که خیلی از باش��گاه‎ها حتی در طول زمان نیز 

موفق به انجامش نشدند. 
شما حتی اگر پرطرفدارترین برند دنیا را هم داشته باشید، بدون استفاده 
از داستان‎های جذاب کم کم کارتان با مشکلات زیادی رو به رو خواهد شد. 
به طوری که بعد از گذشت چند وقت دیگر شانسی برای اثرگذاری درست 
و حس��ابی روی مخاطب‎تان پیدا نمی‎کنید. به ع�الوه، به مرور زمان دیگر 

مخاطبی هم برای‎تان باقی نخواهد ماند!
اپل: تجربه همکاری با کارگردانی بزرگ

اپل از آن دست برندهایی است که حتی اگر کمپین‎های بازاریابی زیادی 
در طول س��ال منتش��ر نکند، بازهم وقتی نوبت به رونمایی از محصولاتش 
می‎رس��د، کل��ی آدم برای خریدش به صف خواهند ش��د. ای��ن اهمیت و 
تاثیرگذاری اپل در بازار را نش��ان می‎دهد. نکته جالب اینکه تلاش‎های پی 
در پی برخی از برندها مثل سامس��ونگ و مایکروس��افت برای تسخیر بازار 
گوشی‎های هوشمند دائما با سدی به نام اپل رو به رو می‎شود. حالا اگر قرار 
باشد چنین برند خوشنامی دست به طراحی کمپین بازاریابی با تم داستانی 

بزند، به نظرتان نتیجه کار چطور از آب درمی‎آید؟
اولی��ن کاری که اپل برای طراحی کمپین »دِتور« انجام داد، همکاری با 
یکی از کارگردان‎های بنام دنیا بود. همکاری با مایکل گوندری که جوایزی 
مثل اس��کار را در کارنامه دارد، هزینه زیادی در پی خواهد داش��ت. با این 

حال اپل برای خلق شاهکارش این هزینه زیاد را به جان خرید. نتیجه کار 
هم کمپینی ش��د که همه جوایز مربوط به دنی��ای بازاریابی و تبلیغات را 

یکجا درو کرد. 
ما در کمپین دتور با صحنه رشد یک کودک مواجه هستید که به مرحله 
نوجوانی می‎رسد. در این میان همه چیز از زاویه دید سه چرخه شخصیت 
اصلی روایت می‎ش��ود. جایی که به مرور زمان س��ه چرخه دوست‎داشتنی 
جای خودش را به دوچرخه‎ای بزرگ و مدرن می‎دهد. درست حدس زدید، 
این کمپین برای دعوت از مش��تریان به خرید سری جدید آیفون طراحی 

شده بود. 
نکته جالب درباره کمپین دتور فیلمبرداری‎اش با استفاده از گوشی آیفون 
7 پلاس اس��ت. این کار نه تنها توانایی‎های ای��ن دوربین را به رخ دیگران 
می‎کش��د، بلکه نکته‎ای بی‎نهایت جذاب برای اثرگ��ذاری بر روی مخاطب 
هدف نیز محسوب می‎ش��ود. خب اگر کارگردانی مثل گوندری برای تهیه 
اثرش از آیفون اس��تفاده می‎کند، پس دیگر جایی برای شک و تردید باقی 
نمی‎ماند. این درس��ت همان کاری است که دست‎اندرکاران کمپین اپل به 

دنبال اثباتش بودند. 
صرف نظر از جزییات مربوط به همکاری با کارگردان‎های بزرگ دنیا، باید 
نیم نگاهی به داس��تان اصلی نیز داش��ته باشیم. نمایش فردی که در حال 
رشد و رسیدن به بلوغ فکری است، همیشه جذابیت خاص خودش را دارد. 
اپل در داستانش نشان می‎دهد همیشه و در هر شرایطی کنار مشتریانش 
باقی می‎ماند. این درست همان کاری است که دست‎اندرکاران این برند در 
طول س��ال‎های متمادی انجام داده‎اند و هنوز هم به دنبال پیگیری آن در 

کنار مشتریان هستند.
دومینوز: استقبال از فناوری‎های تازه

ش��اید کمتر برن��دی در دنیای معاصر مث��ل دومینوز برای اس��تفاده از 
فناوری‎ه��ای تازه مته به خش��خاش بگذارد. مدیران ای��ن برند وقتی پای 
فناوری‎های تازه در میان باش��د، بدل به منتقدان سختگیری می‎شوند که 
حتی به یک اثر کاملا بی‎نقص نیز راضی نیستند. این درست همان جایی 
است که تیم بازاریابی دومینوز وارد عمل شده و سعی در بهبود اوضاع دارد. 
ماجرا از این قرار است که دست اندرکاران دومینوز برای اینکه نشان دهند 
برندشان خیلی هم بی‎دلیل س��ختگیری نمی‎کند، سراغ نمایش استقبال 
 Domino’s( ان��د: دومینوز ان��ی ور‎برندش��ان از یک فن��اوری تازه رفته

.)Anyware
ماجرا از این قرار اس��ت که دومینوز برای س��هولت مشتریانش دست به 
طراحی یک اپ مجهز برای ثبت سفارش، شخصی‎سازی و پرداخت هزینه 
زد. در این میان خیلی از امکانات جانبی نیز در اختیار کاربران قرار گرفت. 
با این حال رونمایی از این اپ نیازمند یک داستان جذاب بود. به طوری که 
مشتریان را قانع کند که دومینوز بعد از کلی سبک و سنگین کردن اوضاع 

این اقدام را انجام داده است. 
کمپین دومینوز در واقع نمایش پش��ت صحنه انتخاب اپ و طراحی‎اش 
بود. به طوری که مشتریان خودشان را در فرآیند طراحی این اپ مشاهده 
کرده و احس��اس همذات‎پنداری نزدیک با مدیران شرکت می‎کردند. قبول 
دارم این کار خیلی سخت و حتی نفسگیر به نظر می‎رسد، اما دومینوز آنقدر 

میان مشتریانش اعتبار داشت که از این کار ترسی نداشته باشد. 
نتیجه نهایی کمپین دومینوز استقبال بی‎نظیر مشتریان از ایده تازه برند 
بود. به طوری که بعد از گذشت چند ماه دامنه مشتریان این برند دوچندان 
ش��د. خب هرچه باشد این روزها مردم دوس��ت دارند سفارشات‎شان را به 
طور کاملا آنلاین ثبت کنند. پس دیگر جایی برای برندهای س��نتی که به 

روش‎های کلاسیک دل خوش کرده‎اند، باقی نمی‎ماند. 
فولکس واگن: تاثیر نوستالژی

فولکس واگن از آن دست کمپانی‎هایی است که با خاطره جمعی مردم در 
سراسر دنیا عجین شده است. فرقی ندارد شما در چه سن و سالی باشید، در 
هر صورت فولکس گزینه‎های جذابی برای‎تان خواهد داشت. به طوری که 
اصلا لازم نیست موقع خرید یک دستگاه فولکس به انتخاب‎تان شک کنید. 
ماجرای کمپین فولکس به اهمیت نوستالژی در معرفی محصولات تازه 
برمی‎گردد. این درس��ت همان جایی است که این برند از خاطرات جمعی 
مش��تریان برای رونمایی از نسل جدید خودروهای برقی‎اش استفاده کرده 
اس��ت. خیلی از مشتریان برای اینکه از ماش��ین‎های برقی استفاده کنند، 
ش��ک و تردید زیادی به خودش��ان راه می‎دهند. خب ه��ر فناوری تازه‎ای 
خیلی سخت از سوی مشتریان قبول می‎شود. به همین خاطر فولکس برای 
ایجاد حس آرامش در میان مشتریانش سراغ خاطرات خوش گذشته رفت. 
حتما ش��ما هم ماشین‎های کلاس��یک فولکس را به یاد دارید. شاید هم 
پدران‎تان کلی داستان درباره این ماشین‎ها برای‎تان تعریف کرده باشند. در 
کمپین نوس��تالژیک فولکس واگن ما با داستانی جذاب از بزرگ شدن یک 
کودک رو به رو هستیم. جایی که تصاویر مربوط به بچگی شخصیت اصلی 
با نمایش مدل‎های کلاسیک فولکس پیوند می‎خورد. کار به جایی می‎رسد 
که در نهایت بچه قصه ما بزرگ ش��ده و برای خرید خودروی تازه س��راغ 

نمونه‎های برقی فولکس می‎رود. 
بی‎شک اگر قرار بود فولکس واگن رونمایی از محصولات برقی‎اش را بدون 
مقدمه انجام دهد، خیلی‎ها در برابر این تغییر بزرگ گارد می‎گرفتند. با این 
حال وقتی پای داس��تانی جذاب در میان است، دیگر کمتر کسی حساس 

خواهد شد. 
اهمیت نوستالژی در بازاریابی درست در چنین وضعیتی خودش را نشان 
می‎دهد. ش��اید ش��ما هم برای بهبود کارتان در بازار نیاز به کمی بازی با 
نوس��تالژی‎های مختلف داشته باش��ید. اینطوری به بهترین شکل ممکن 
می‎توانید از تاثیرات داستان‎تان برای مخاطب هدف استفاده کرده و کارتان 

را به ساده‎ترین شکل ممکن جلو ببرید. 
یادتان باش��د، نوستالژی که شما روی آن دس��ت می‎گذارید، باید برای 
بخش زیادی از مشتریان شناخته شده باشد. اشتباه اغلب کارآفرینان تلاش 
برای استفاده از نوس��تالژی‎های قدیمی و تمرکز بر روی مواردی است که 
برای دامنه زیادی از مردم شناخته شده نیست. به طوری که بعد از گذشت 
چند ماه باز هم کسی از کمپین شما استقبال نخواهد کرد. البته دلیل این 
امر دش��منی مشتریان با شما نیس��ت. در عوض ایده اصلی‎تان برای کمتر 

کسی شناخته شده یا حتی قابل باور است!
گو پرو: فرصتی برای داستان مشتریان

گ��و پرو یک��ی از برندهای متفاوت در زمینه داستان‎س��رایی محس��وب 
می‎شود؛ چراکه به جای بیان داستانی تازه یا حتی خلق یک داستان جدید 
با تمرکز بر روی تیم بازاریابی سراغ مشتریانش می‎رود. به زبان خودمانی، 
گو پرو این فرصت را به مشتریان می‎دهد تا داستان خودشان را بیان کنند. 
کاری که برای خیلی از بازاریاب‎ها در سراسر دنیا بی‎نهایت سخت و یا حتی 
وحشتناک به نظر می‎رسد. خب مگر می‎شود آدم سرنوشت کمپینش را به 

سلیقه مشتریان گره بزند؟
جواب گو پرو برای سوال بالا یک »بله« کاملا قرص و محکم است. تمرکز 
اصلی گو پرو در این میان بر روی س��هولت دسترس��ی کاربران به سایتش 
برای به اشتراک گذاری داستان‎شان است. بعد از گذشت چند هفته هم از 

مجموع داستان‎های مشتریان یک کمپین بی‎نظیر طراحی می‎کند. 
مدی��ران گو پرو ب��ه خوبی دریافته‎اند که این روزه��ا مردم به حرف‎های 
افرادی مثل خودش��ان خیلی بیش��تر از ادعاهای شاخدار بازاریاب‎ها توجه 
می‎کنند. به همین خاطر به جای اینکه سراغ کارهای عجیب و غریب بروند، 
فقط فرصت را برای بیان داستان از سوی مخاطب‎شان آماده کرده‎اند. این 

کاری است که مدیران گو پرو به خوبی در آن تخصص پیدا کرده‎اند. 
باور کنید یا نه، ش��ما دیگر به تنهایی نمی‎توانید تمام مش��تریان را قانع 
کنید و کنار برندتان نگه دارید. چنین دس��تورالعملی شاید برای برندهای 
بزرگ هنوز هم کمابیش ج��واب دهد، اما تکلیف برندهای کوچک از قبل 
مشخص است. تنها کاری که شما در این میان باید به خوبی دنبال کنید، 
تلاش برای اس��تفاده از ایده‎ها و محتوای تولیدی مخاطب‎تان است. چنین 

کاری فقط با استفاده از تجربه گو پرو امکان‎پذیر خواهد بود. 
یادتان باشد، ش��ما باید از مشتریان برای به اشتراک‎گذاری داستان‎شان 
تشکر کنید. وگرنه دیر یا زود همه از تعامل با شما خسته و ناامید خواهند 
شد. این درست همان جایی است ک شما دیگر نمی‎توانید هیچ اثرگذاری 
درس��تی بر روی مخاطب‎تان داشته یا آنها را به سوی بهبود اوضاع ترغیب 

کنید. 
توصیه دیگری که در این میان باید به یاد داشته باشید، نمایش زندگی 
روزمره است. شما قرار نیست مشتریان‎تان را مثل ابرقهرمان‎ها تصویر کنید؛ 
چراکه این نوع از داستان‎سرایی تاریخ مصرفش تمام شده است. در عوض از 
مشتریان‎تان بخواهید داستان‎های واقعی و تا جای ممکن مربوط به زندگی 
روزمره‎شان را بازنمایی کنند. اینطوری دیگر لازم نیست خیلی کار را سخت 

و یا غیرقابل‎باور جلوه دهید. 
سخن پایانی

بازاریابی داس��تانی برای خیلی از افراد در سراس��ر دنیا جاذبه دارد. خب 
هرچه باش��د یک داستان خوب گزینه‎ای اس��ت که خیلی سخت می‎توان 
دس��ت رد به آن زد. البته در این میان طراحی درس��ت یک داستان نکته 
کلی��دی خواهد بود؛ چراکه داس��تان‎های ب��د نه تنها در ذه��ن آدم باقی 
نمی‎ماند، بلکه احس��اس تنفر از برند مقاب��ل را نیز به همراه دارد. آن وقت 
شما با یک داستان بد حاصل زحمات چندین ساله‎تان را بر باد خواهید داد. 
ما در این مقاله س��عی کردیم نکات کلیدی برای اس��تفاده از داستان به 
عنوان تم اصلی کمپین بازاریابی را به ش��ما نشان دهیم. اگر دوست دارید 
تجربه‎ای تازه در این حوزه داشته باشید، بد نیست کمپین‎های مورد بحث 

در این مقاله را با جدیت بیشتری مرور کنید. 
منابع:
https://rockcontent.com/blog/digital-marketing-
/examples
top--12/https://www.askattest.com/blog/articles
storytelling-marketing-examples
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اخبار

برگزاری کارگاه مهارت های زندگی و فرزندآوری و تقدیر از زوج های جوان 
آبفای استان اصفهان

اصفهان - مرادیان: کارگاه مهارت های زندگی و فرزند آوری 
و تقدیر از زوج های جوان آبفای استان برای نخستین بار به همت 
مشاور مدیر عامل در امور بانوان و خانواده و با هدف کسب مهارت 

های لازم برای زوج های جوان در زندگی زناشویی برگزار شد.
این نشست با حضور مدیر عامل، قائم مقام، جمعی از مسئولان 
شــرکت و 25 زوج از کارکنانی که در ســال های 1401 و 1402 
ازدواج کرده اند، برگزار شــد. مدیر عامل آبفای اســتان اصفهان از 
برگزاری این کارگاه توسط مشاور امور بانوان و خانواده شرکت تقدیر 
و با عرض تبریک و آرزوی خوشبختی برای این زوج های جوان، آن 

ها را به صبوری، سازش و فرزند آوری در زندگی دعوت کرد. حسین اکبریان خاطرنشان کرد: خانواده بنیادی ترین نهاد در جامعه 
انسانی است که وظیفة تربیت و سازندگی انسان ها را بر عهده دارد که نتیجه آن پرورش افرادی است با ایمان، که تعالی و رشد 
جامعه را در پی خواهد داشت. نوشین منصوریان با بیان این که این کارگاه با هدف تشویق جوانان به امر ازدواج، کسب مهارت 
های زندگی ، فرزند آوری در راستای بحث جوانی جمعیت برگزار شده است، افزود: ازدواج به عنوان سنگ بنای اولیه خانواده و 
به عنوان عاملی اساسی برای زوجیت و همدلی دو جوان و زمینه بالندگی و پیشرفت همسران به شمار می آید و انسان ها در 
سایه اندیشه، ایمان واقعی و در پناه ازدواج شایسته، با اطمینان و صلابت، بر ناکامی ها و فراز و نشیب های زندگی چیره می 
شوند و از وادی های شکست، مصمم و استوار عبور کنند. در پایان این نشست از 25 زوج حاضر در این کارگاه توسط مدیر عامل 

آبفای استان تقدیر و تجلیل به عمل آمد.

مدیرکل استاندارد استان مرکزی:
لزوم بازرسی سیلندرهای حاوی گاز اکسیژن طبی مورد استفاده در مراکز 

اورژانس و آمبولانس های خصوصی مستقر در استان مرکزی
اراک- فرناز امیدی: مدیرکل اســتاندارد استان مرکزی گفت: 
ســیلندرهای حاوی گاز اکســیژن طبی مورد اســتفاده در مراکز 
اورژانس و آمبولانس های خصوصی مســتقر در استان باید مورد 
بازرسی قرار گیرد. سید سعید میرنظامی، مدیرکل استاندارد استان 
مرکزی در این خصوص گفت: با عنایت به اینکه فرآورده گاز اکسیژن 
طبی و سیلندرهای حاوی آن بر اساس استانداردهای ملی مشمول 
مقررات اجرای اجباری استاندارد می باشد، این سازمان در طی دوره 
تحولی در دولت سیزدهم و در راستای اجرای تکالیف قانونی خود 
بر طبق ماده 17 قانون تقویت و توسعه نظام استاندارد مصوب سال 

1396، اقدام به ارزیابی و پایش ایمنی سیلندرهای حاوی گاز اکسیژن طبی در مراکز درمانی و بیمارستان ها نموده است.
وی افزود: مطابق با الزامات مندرج در استاندارد ملی ایران شماره 6792، مخازن پرشده با گاز اکسیژن طبی باید حداکثر هر 
5 سال یکبار مورد بازرسی ادواری قرار گرفته و تاریخ بازرسی ادواری بر روی شانه مخزن درج شود. مدیرکل استاندارد استان 
مرکزی بیان داشــت: بر طبق اســتاندارد فوق الذکر، ارائه سیلندرها جهت بازرسی دوره ای به شرکت ها و یا آزمایشگاه تائید 
صلاحیت شده از مسئولیت های مالک یا استفاده کننده از سیلندر می باشد. میرنظامی افزود: در طی اجرای طرح فوق الاشاره، 
تعداد 840 ســیلندر به دلیل عدم انطباق با الزامات استاندارد مربوط، معدوم گردیده که این امر منجر به کاهش ریسک بروز 
حوادث ناگوار و مانع وقوع خسارات جانی و مالی جبران ناپذیر شده است. وی ادامه داد: لذا تمامی مراکز اورژانس کشور، مراکز 
آمبولانس خصوصی و ...  باید نسبت به انجام بازرسی ادواری و در صورت لزوم آزمون مخازن گاز اکسیژن طبی در خودروهای 
امدادی )آمبولانس ها( با تاریخ بازرسی بیش از 5 سال اقدام نمایند. میرنظامی یادآور شد: با توجه به اهمیت کیفیت گاز اکسیژن 
در درمان بیماران، تامین گاز مصرفی صرفا از تولیدکنندگان دارای پروانه کاربرد علامت استاندارد یا توزیع کنندگان مجاز الزامی 
می باشد و ادارات کل استاندارد استانی آماده هرگونه همکاری جهت ارائه فهرست شرکت های بازرسی، آزمایشگاه های تائید 

صلاحیت شده و نیز فهرست تولیدکنندگان گاز اکسیژن طبی دارای پروانه می باشند.

سرپرست نوسازی، توسعه و تجهیز مدارس استان هرمزگان تاکید کرد :
نیاز استان به 600 کلاس درس در مدارس دایر

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: سرپرســت نوســازی، 
توســعه و تجهیز مدارس استان هرمزگان با اشاره به لزوم توجه به 
کمبودها در مدارس از نیاز استان هرمزگان به توسعه 600 کلاس 

درس در مدارس دایر خبر داد.
به گزارش روابط عمومی اداره کل نوسازی، توسعه و تجهیز مدارس 
استان هرمزگان، مهدی باوقار زعیمی صبح امروز با بیان اینکه توسعه 
کلاس های درس در مدارس دایر قبل از فصل بازگشــایی مدارس 
بسیار ضروری می باشد، اظهار کرد: استان هرمزگان با تعداد3 هزار 
و 432  مدرسه دایر به توسعه 600 کلاس درس در این مدارس نیاز 

دارد. وی خاطرنشان کرد: برای ساخت این تعداد کلاس به اعتباری بالغ بر 900 میلیارد تومان نیاز است. سرپرست نوسازی، 
توسعه و تجهیز مدارس استان هرمزگان ادامه داد: در حال حاضر 300 فضای آموزشی با 2000 کلاس درس غیر استاندارد در 
استان وجود دارد . باوقار در پایان با اشاره به سخنان مقام معظم رهبری )مدظله العالی( در خصوص اهمیت مدارس و نقش آن 
در توسعه کشور افزود: مدرسه علاج کار مشکلات اساسی و گره های سخت کشور طبق نظر متخصصین می باشد و بها دادن به 

مدارس توشه ای برای توسعه فردای کشور می باشد .

بررسی مشکلات شهرک های صنعتی استان یزد در نشست ستاد استانی 
پیگیری اجرای سیاست های اقتصاد مقاومتی قوه قضائیه

یزد - مرتضــی نوراللهی پور: در یکصد و نهمین نشســت 
ستاد استانی پیگیری اجرای سیاســت های اقتصاد مقاومتی قوه 
قضائیه مشــکلات شــهرک های صنعتی اســتان مطرح و جهت 
رفع آن تصمیمات لازم اتخاذ شــد. یکصد و نهمین نشست ستاد 
استانی پیگیری اجرای سیاست های اقتصاد مقاومتی قوه قضائیه 
با حضور رییس کل دادگســتری استان، معاون عمرانی استاندار و 
جمعی از مدیران کل به میزبانی اتــاق بازرگانی، صنایع، معادن و 
کشاورزی استان یزد برگزار شد. در این نشست که با حضور مدیران 
و نمایندگان شرکت های شهرک های صنعتی، انجمن کارفرمایان و 

... برگزار شد مشکلات و چالش های پیش روی این  شهرک ها مطرح و در جهت رفع آن تصمیمات لازم اتخاذ شد. مشکلات 
درمانگاه ها و ایستگاه های آتش نشانی مستقر در شرکت های شهرک های صنعتی استان در ارائه خدمات، جاده دسترسی به 
شهرک  صنعتی یزد از جمله مسائل مطرح شده در این نشست بود. در این جلسه همچنین مشکلات پیش روی 4 واحد تولیدی 

استان مطرح و در جهت رفع موانع تولید در این واحدها تصمیماتی اتخاذ شد.

مدیرعامل سازمان پارک ها و فضای سبز شهرداری اصفهان تأکید کرد:
بهره وری هر درخت مایع معادل 2 درخت یا 200 متر مربع چمن

اصفهان – معصومه قاسمی: مدیرعامل سازمان پارک ها و فضای سبز شهرداری اصفهان گفت:ریزجلبک های موجود در هر 
دستگاه درخت مایع، جایگزین دو درخت 10 ساله یا 200 متر مربع چمن می شود و با توجه اینکه نیاز به تعمیر و نگهداری 
خاصی ندارد، می تواند بهره وری مناسبی داشته باشد. ، مجید عرفان منش با اعلام این خبر گفت: لیکویید 3 یا درخت مایع عنوان 
طرحی است که با هدف اجرا می شود، به این صورت که در یک آکواریوم 600 لیتری حاوی آب، جلبک هایی قرار دارد که از 
طریق فتوســنتز، اکسیژن خالص تولید می کند. او افزود: درخت مایع که به شکل مکعب طراحی شده است، بخشی همچون 
نیمکت دارد و رهگذران می توانند برای استراحت های کوتاه از آن استفاده کنند؛ این درخت جدید همچنین مجهز به یک پنل 
خورشیدی است که به وسیله آن نیمکت در طول شب روشنایی دارد. مدیرعامل سازمان پارک ها و فضای سبز شهرداری اصفهان 
اضافه کرد: ریزجلبک های موجود در هر دستگاه درخت مایع، جایگزین دو درخت 10 ساله یا 200 متر مربع چمن می شود و 
با توجه اینکه نیاز به تعمیر و نگهداری خاصی ندارد، می تواند بهره وری مناسبی داشته باشد. آنطور که او گفت، با توجه به حجم 
عظیم آلاینده ها در شهر اصفهان و آلودگی هوای این کلان شهر، ضرورت دارد که علاوه بر حفظ فضای سبز موجود، اقدامات 
مختلفی از جمله استفاده از درختان مایع در دستور کار قرار گیرد. عرفان منش خاطرنشان کرد: در سال 1401 نخستین درخت 
مایع در باغ گل ها رونمایی و دومین درخت مایع نیز در این باغ نصب شد و در حال حاضر سومین درخت مایع با همکاری منطقه 

پنج در پارک کوهستانی صفه استقرار خواهد یافت.

پوشش عایقی 2 پست برق فوق توزیع در اروندکنار برای مقابله با ریزگردها
اهواز - شبنم قجاوند: مدیر امور بهینه سازی تاسیسات انتقال 
نیرو شرکت برق منطقه ای خوزستان گفت: به منظور جلوگیری از 
اثرات مخرب ریزگردها و مقاوم سازی سطوح عایقی تجهیزات برق 
در برابر رطوبت شدید، پست های برق اروند و منیوحی در اروند کنار 
پوشش عایقی شدند. به گزارش روابط عمومی شرکت برق منطقه ای 
خوزستان، رضا بدیعی فر بیان کرد: در راستای افزایش سطح عایقی 
و پایداری شــبکه برق، عملیات پوشــش عایقی ) RTV( تمامی 
تجهیزات و ادوات پست برق 132 به 33 کیلوولت اروند با ظرفیت 
100 مگاولــت آمپر و تجهیزات بی 132 کیلوولت ورودی پســت 

منیوحی به ظرفیت 30 مگاولت آمپر در شهرســتان اروندکنار با موفقیت به انجام رســید. وی با بیان اینکه تاکنون 18 پست 
انتقال و فوق توزیع ناحیه جنوب پوشــش عایقی شده اســت، افزود: با توجه به شرایط آب و هوایی ناحیه جنوب ) شرجی( و 
تداوم وقوع ریزگردها و صنعتی بودن منطقه، این اقدامات به منظور پایداری شبکه برق و با هدف مقاوم سازی و افزایش سطح 
عایقی تجهیزات برقی در پست های برق ناحیه برای جلوگیری از اثرات مخرب ریزگردها انجام گرفته است. مدیر امور بهینه سازی 
تاسیسات انتقال نیرو شرکت برق منطقه ای خوزستان تصریح کرد: پوشش عایقی تجهیزات با رعایت کلیه نکات ایمنی بدون 
اعمال خاموشی به مشترکین و با انتقال بار درکوتاه ترین زمان ممکن انجام گرفته و دیگر پست های تحت پوشش ناحیه جنوب 

نیز در دستور کارهای بعدی قرار دارد.

نشست صمیمی با اهالی رسانه شرق گلستان برگزار شد 
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: اصحاب رســانه شــرق استان گلستان در فضایی صمیمی با معاون فرهنگی و رسانه ای 
فرهنگ و ارشاد اسلامی گلستان و جمع دیگری از مسئولان به گفت وگو نشستند و از دغدغه های خود گفتند.به گزارش روابط 
عمومی اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی گلستان، نشست صمیمی اصحاب رسانه شرق استان با معاون فرهنگی و رسانه ای و 
رییس گروه رسانه اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان گلستان و مدیرخانه مطبوعات استان گلستان در صبح امروز  در سالن 
مجتمع فرهنگی هنری گنبدکاووس برگزار شد.در ابتدای نشست رضا شجاعی، رییس اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی شهرستان 
گنبدکاووس ضمن خوش آمد گویی از حضور ارزشمند خبرنگاران شرق استان و معاونت محترم فرهنگی و رییس گروه رسانه 
اداره کل تقدیر و تشکر کرد.در ادامه معاون فرهنگی و رسانه ای اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی گلستان نیز ضمن تسلیت ایام 
سوگواری اباعبدالله الحسین )ع( از حضور خبرنگاران و اصحاب رسانه شرق استان و دغدغه مندی و حضور میدانی آن ها در مسائل 
اســتان قدردانی کرد.جواد قربانی، در ادامه با اشاره به اینکه امسال هم روز خبرنگار همچون سال گذشته سعی داریم با حضور 
مسئولان ملی برگزار نماییم، افزود: امید است با حضور مسئولان ملی و نیز استانی بتوانیم در کنار یکدیگر دغدغه های جامعه 
بزرگ و فعال رسانه ای استان را کم کنیم.وی سپس گفت: بیمه خبرنگاران به صورت کامل پیگیری و انجام شده است و هیچ گونه 
دغدغه ای نیست.در ادامه وحید عرب احمدی مدیر خانه مطبوعات استان نیز ضمن عرض تسلیت ایام سوگواری امام حسین )ع( 
و یاران باوفایش و حضور ارزشمند اصحاب رسانه در این نشست صمیمی، ازراه اندازی سامانه ثبت نام و رصد خبرنگاران و بارگذاری 
مدارک که از سوی وزارت فرهنگ و ارشاد اعلام شده خبر داد و افزود: تمام اصحاب رسانه و خبرنگاران ضمن ثبت نام در سامانه 
می توانند مراحل ثبت نام را رصد و پیگیری نمایند.در ادامه برخی از  خبرنگاران از مشکلات و مطالبات خود در حوزه کاری خود 

گفتند و مسئولین مربوطه در پایان به تمامی این در خواست ها جواب داده و قول پیگیری موضوعات را دادند.

آذربایجان شــرقی - فلاح: مدیرعامل شرکت آب 
و فاضلاب اســتان آذربایجان شــرقی گفــت: به کمک 
نوآوری های دانش بنیان تصفیــه خانه فاضلاب اهر به 

استانداردهای روز ارتقاء یافت.
طی مراسمی با حضور دادســتان، مدیرکل مدیریت 
بحران، مدیرکل سازمان حفاظت محیط زیست استان، 
فرماندار و رئیس دادگستری شهرستان اهر و مدیرعامل 
شرکت آب و فاضلاب آذربایجان شرقی، عملیات ارتقای 
بخش هوادهی تصفیه خانه فاضلاب اهر به بهره برداری 

رسید.
مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب اســتان آذربایجان 
شــرقی در آیین بهره برداری این طرح گفت: با توجه به 
اینکه تصفیه خانه فاضلاب اهر با ظرفیت اسمی 21000 
مترمکعب بوده ولی تصفیه فاضلاب شهرستان با بیش از 
27000 مترمکعب در شــبانه روز انجام می شد و  لازم 
بود تصفیه خانه مذبور ارتقا یافته تا جوابگوی این حجم از 
فاضلاب ورودی باشد، لذا شرکت آبفای استان با همکاری 
چندین مشاور و شرکت های دانش بنیان، اقدام به ارتقای 
تصفیه خانه اهر کرده است که در بازه زمانی 6 ماهه این 
امر انجام پذیرفت و امروز شــاهد بهره برداری از آن می 

باشــیم. محمد خانی ادامه داد: برای تحقق این مهم، از 
روش های نوآورانه و بومی اســتفاده شده است تا مبانی 
طراحی اولیه تغییر نکند، البته شــکل هوادهی آن نیز 

اختراعی بومی و جدید است.

وی ادامه داد: نوع هوادهی قبلی از نوع ســطحی بود 
که این روش دیگر منســوخ شده است و در روش جدید 
به شــکل عمقی انجام می شــود که موجب افزایش 60 

درصدی ظرفیت در حوضچه های موجود می گردد.

خانی افزود: برای انجــام آن حدود 25 میلیارد تومان 
هزینه شده است و در دستور کار می باشد تا این روش در 

سایر تصفیه خانه های استان نیز پیاده سازی گردد.
دادستان اســتان آذربایجان شرقی نیز در این مراسم 
ضمن تشکر نســبت به فراهم نمودن بستری برای رفع 
مشــکل اهر گفت: دستگاه قضایی اســتان در راستای 
صیانــت و احیای حقوق عامه نســبت بــه بخش های 
مختلفی که به نوعی با حقوق شهروندی ارتباط دارند از 
جمله بهداشت عمومی آب و فاضلاب و موارد مشابه آن 

به مسئله مشکل تصفیه خانه فاضلاب اهر ورود نمود.
علیلو ادامه داد: با عنایت به لزوم رفع مشــکل آن و با 
ورود دادستانی مرکز استان و با اهتمام همکاران شرکت 
آب و فاضلاب و استانداری و سایر دستگاهها این مشکل 

در کمترین زمان ممکن رفع و برطرف گردید.
وی افزود: مطابق هدف گذاری شرکت آب و فاضلاب 
استان در برنامه بلند مدت شاهد اجرای مدول دوم تصفیه 
خانه فاضلاب اهر با بهره گیری از کمک شــرکت هایی 
که در حوزه شهرستان فعالیت می کنند و با استفاده از 
ظرفیت استانی خواهیم بود و در این راستا دستگاه قضایی 

استان آماده هرگونه مساعدت می باشد.

قم- خبرنگار فرصت امروز: شهردار محمدیه گفت: 
با اجرای 20 طــرح مهم عمرانی و برنامــه ریزی برای 
ایجاد درآمدهای پایدار بزودی شــاهد تحول اساسی در 
شــهر محمدیه و سکونتی توام با آرامش و جلب رضایت 
شــهروندان خواهیم بود. این روزها اگر گذرتان به شهر 
محمدیه افتاده باشــد بــا چهره جدیدی از این شــهر 
روبرو می شوید، کارگرانی که مشغول کارند، تغییراتی که 
در شهر ایجاد شــده و کارهای عمرانی که هر روز ادامه 
دارد، جمع آوری مســتمر و منظم زباله ها، شستشــو و 
زیباسازی شهر، توجه به مبلمان شهری، تعریض خیابانها، 
حذف جویهای آب،  رنگ آمیزی جداول و روفت و روب 
و آسفالت و نورپردازی تنها گوشه ای از خدماتی است که 
به واسطه وفاق و همدلی واقعی) نه شعاری( بین اعضای 
شــورای شهر و شهردار ایجاد شده است.  فرصتی شد تا 
در یک گشت و گذار چند ساعته به همراه محمد پیری 
شهردار و محمد روشن رئیس شورای اسلامی این شهر 
زیبا با اقدامات مدیران شهری بیشتر اشنا شویم و تغییرات 
را ببینیم و با توضیحاتی که شــهردار با تجربه و توانمند 
محمدیه ارائه کرد باور کردیم که » زیبا شــهر« براستی 
به شهری زیبا و توام با آرامش برای زندگی مردم تبدیل 
شده است.  توجه به سهولت مردم در تردد در خیابانها و 
پیاده راه با جوی های بزرگی که قبلا مشــکل ساز بود و 
پل های فلزی که در مقابل برخی مغازه ها ایجاد شده و 
نمی توانست جوابگوی نیازها باشد از اقدامات بسیار خوب 
شهرداری اســت که رضایت مردم را جلب کرده است و 
در این راستا بسیاری از اصناف و کسبه درخواست نصب 
پل فلزی برای تردد عابران داشتند که پاسخ به همه آنها 
مقدور نبود مضاف بر این که حجم زیادی از خیابان های 
اصلی شــهر با تعبیه این جوی ها پهن موجب کم شدن 
عرض خیابان شده بود که با اجرای طرح انتقال آب جوی 
های شــهری با لوله و سرپوشــیده شدن آنها و تعریض 
بیــش از یک متر عرض خیابان تقریبــا یک لاین برای 
تردد شهری اضافه شده و عبور ایمن و آسان شهروندان 
از معابر را ممکن کرده است.  دریک نشست صمیمی با 
محمد پیری شهردار محمدیه از ایشان خواستیم بخشی 
از خدمات انجام شده را برای ما تشریح کند تا بتوانیم با 
اطلاع رسانی مناسب، مردم محمدیه را امیدوارتر کنیم که 
مدیران شهری پای کارند و برای رفاه آنها شبانه روز تلاش 
می کنند که البته متوجه شدیم این خدمت رسانی مورد 

توجه و قدردانی مردم نیز قرار گرفته است.
جمعیت شهری و محدوده محمدیه و فرصت هایی که 
در این شهر وجود دارد و کارهای مهم عمرانی انجام شده 

را تشریح بفرمایید. محمد پیری: شهر محمدیه و ناحیه 
فعلی مهرگان مجموعا حدود 160 هزار نفر جمعیت دارد 
و محدوده خدمات شهری آن 1253 هکتار است که در 
حال حاضر 250 هکتار به محــدوده مهرگان هم برای 

اجرای طرح مسکن اضافه شده است. 
وی افزود:بــدون تردید وجود بزرگــراه، آزادراه و تردد 
میلیونی خودرو، عبور ریل راه آهن برای این شــهر یک 
فرصت استثنایی است و پیگیر این موضوع هستیم تا با 
اجرای برخی طرحها از این فرصت برای رفاه مردم و رونق 
اقتصادی شهر استفاده کنیم.  شهردار محمدیه یادآورشد: 
در شرایط کنونی فقط آسیب های این موقعیت از جمله 
حوادث جاده ای و ارائه خدمات بهداشت و درمان نصیب 
ما شــده در حالی که می توانیــم با ایده و برنامه و طرح 
های تاثیرگذار از این » رود نیل« که از اســتان قزوین و 
شــهر محمدیه عبور می کند بخوبی استفاده کنیم و به 

درآمدهای پایدار و شرایط بهتری برسیم. 
پیری بیان کرد: با شــرکت در نمایشگاه فرصت های 
سرمایه گذاری در تهران، پیشنهاد اجرای یک طرح آبی 
ارائه شد که دریاچه ای با استفاده از آب عبوری از کانال 
دشــت قزوین در شــمال اتوبان احداث شود که پیگیر 
هســتیم تا این کار با همکاری اســتانداری، شرکت آب 
منطقه ای و شهرداری محمدیه عملیاتی شود که به رونق 

گردشگری و نشاط مردم کمک خواهد کرد. 
شهردار محمدیه اظهارداشت: طرح دیگر پیشنهادی 
احداث نمایشگاه دائمی یا بوستان بزرگ گل و گیاه است 
که دنبال سرمایه گذار بخش خصوصی هستیم و در کنار 

آن برای برند سازی پارک 11 هکتاری محمدیه پیگیری 
لازم صورت می گیرد. 

 در حوزه هوشمندسازی و جمع آوری پسماند 
چه اقداماتی صورت گرفته است؟ 

پیری بیان کرد: با استفاده از شرکت های دانش بنیان 
طرح های هوشمندســازی را جدی گرفته ایم و در این 
راستا برای هوشمندسازی جمع آوری زباله، بخش حمل 

و نقل عمومی و روشنایی معابر هم اقداماتی شده است. 
 رایگان شــدن اســتفاده از اتوبوسهای درون 
شهری از ابتکارات شهرداری برای جلب رضایت 
عمومی اســت این کار هزینه زیادی به شهرداری 

تحمیل نمی کند؟
پیری در این باره گفت: رویکرد ما توسعه حمل و نقل 
عمومی است تا شهروندان از خودروهای شخصی کمتر 
استفاده کنند لذا تصمیم داریم در عمل به فلسفه حمل 
و نقل عمومی نزدیک شویم تا شهروندان بیشتری از این 
ناوگان اســتفاده کنند و در این زمینه برای اولین بار در 
شهرداری های کشور استفاده از اتوبوس را رایگان کردیم 
که امروز 10 درصد کل جمعیت شــهری از آن استفاده 
می کنند. پیری افزود: در دوران کرونا روزانه حدود 600 
نفر و بعد از کرونا حدود 2500 نفر از ناوگان حمل ونقل 
عمومی استفاده می کردند و امروز به طور میانگین بیش 

از 13 هزار نفر با 17 دستگاه اتوبوس جابجا می شوند. 
شهردار محمدیه گفت: با اجرای این طرح و استقبال 
مردم با کمبود اتوبوس  مواجهیم و برای کوتاه کردن زمان 
سفرهای درون شهری باید خودروهای بیشتری خریداری 

کنیم تا ناوگان عمومی تقویت شود که خرید چند دستگاه 
اتوبوس در دستور است و هفت دستگاه ون نیز خریداری 

و وارد شبکه خدمت رسانی شده است. 
وی بیان کرد: با ایجاد پارک سوار تلاش می کنیم زمان 
تردد از محمدیه به قزویــن و بالعکس را کاهش دهیم و 
رضایت مردم جلب شود که در این زمینه ماهانه برای هر 
شهروند حدود 2.5 میلیون تومان در طرح استفاده رایگان 
از اتوبوس هزینه می کنیم تا عدالت اجتماعی برقرار شود.  
پیری اظهارداشــت: این هزینه را برای شهرداری یک نوع 
ســرمایه گذاری می دانیم زیرا با این کار مردم احســاس 
تعلق خاطر بیشــتری به اموال عمومی  پیــدا کرده اند 
و در نگهداری از اتوبوســها دقت بیشــتری می کنند و با 
کاهش هزینه های تردد شــهری به شهرداری هم اعتماد 
بیشــتری کرده و همکاری خوبی را رقم زده اند که شاید 
برای ما ارزش بسیار بیشتری از هزینه دریافت بلیت داشته 
باشد. وی افزود: استفاده رایگان از اتوبوس به نوعی تکریم 
شهروندان است و با کاهش استفاده از خودروهای شخصی 
شاهد کاهش آلودگی های زیست محیطی و کم شدن تردد 
در شهر و سالم سازی محیط زیست و آرامش بیشتر مردم 
هم شــده ایم که بسیار ارزشمند است.  شهردار محمدیه 
بیان کرد: اســتفاده رایگان از اتوبوس به کاهش آســیب 
های اجتماعی، کم شدن خسارت به اموال شهرداری هم 
منجر شده و ما این اتفاق را گامی در مسیر تحقق عدالت 

اجتماعی و یک سرمایه گذاری مهم می دانیم. 
عبور کانال از داخل شــهر هرچند یک فرصت 
بوده اما همه ساله با بی احتیاطی برخی شاهد غرق 
شدن افراد بودیم بفرمایید حصارکشی چقدر هزینه 

داشت و آیا به کاهش حوادث منجر شده است؟ 
پیری در پاسخ به این سوال گفت: با توجه به استقرار 
مســکن مهر و سکونت جمعیت دهها هزار نفری برخی 
اوقات شاهد شــنا کردن برخی افراد در کانال آب دشت 
قزوین هستیم که هر ســال چند نفر جان خود را با بی 
احتیاطی از دســت می دادند و خانواده ها نگرانی زیادی 
داشــتند لذا با جدیت مطالعه ایمن سازی کانال را آغاز 
کردیم و با رایزنی با شرکت آب منطقه ای توانستیم بیش 
از 2600 متر از این مسیر را با فنس کشی ایمن کنیم که 
بعد از این کار هیچ حادثه ای رخ نداده اســت.  وی بیان 
کرد: با جدول گذاری و زیرسازی این مسیر فضای بسیار 
زیبا و جذابی ایجاد شده و هم حوادث مناطق مسکونی 
به صفر رسیده و هم چشم انداز زیبایی ایجاد شده که با 
اجرای طرح  تکمیلی وضعیت بهتری برای این محدوده 

رقم خواهد خورد. 

با استفاده از نوآوری های شرکت های دانش بنیان؛

تصفیه خانه فاضلاب اهر به استانداردهای روز ارتقاء یافت

شهردار محمدیه گفت:

اجرای 20 طرح مهم عمرانی برای تحول در شهر محمدیه

اهواز - شــبنم قجاوند: مدیــر دفتر بازار برق شــرکت برق منطقه ای 
خوزستان گفت: انرژی مصرفی شبکه برق منطقه ای خوزستان در تیر ماه سال 

جاری نسبت به مدت مشابه در سال قبل، 4 درصد رشد داشته است.
فرامرز شــادفر بیان کرد: در تیرماه 5 هزار و 904 گیگاوات ساعت برق در 
خوزستان تولید شده که از این مقدار برق تولیدی، 47 درصد در نیروگاه های 
برق آبی، 52 درصد در نیروگاه های حرارتی و سیکل ترکیبی و حدود 1 درصد 

در نیروگاه های تولید پراکنده بوده است.

وی تصریح کرد: از 3 هزار و 46 گیگاوات ساعت برق تولیدی در نیروگاه های 
حرارتی و ســیکل ترکیبی، 54 درصد توسط بخش خصوصی )شامل زرگان، 
آبادان، خرمشهر، بهبهان، غرب کارون و فجر( و 46 درصد توسط بخش دولتی 
)نیروگاه های رامین ، ماهشهر و دو کوهه( تولید و به شبکه تحویل شده است.

مدیر دفتر بازار برق شرکت برق منطقه ای خوزستان افزود: در تیرماه 1402 
انرژی مصرفی با 5 هزار و 714 گیگاوات ساعت 4 درصد نسبت به مدت مشابه 
در ســال قبل افزایش داشته و پیک مصرف با مصرف 8 هزار و 991 مگاوات 

نسبت به پیک بار تیر ماه سال قبل، 3 درصد افزایش داشته است.
بر اساس این گزارش، ظرفیت منصوبه تولید نیروی برق استان خوزستان 
در بخش انتقال و فوق توزیع برابر با پانزده هزار و 899 مگاوات شــده است 

که از این میزان ظرفیت منصوبه در بخش آبی برابر با هشــت هزار و 194 
مگاوات و در بخش حرارتی هفت هزار و 517 مگاوات است. ظرفیت بخش 
DG )شامل نیروگاه های حرارتی، نیروگاه های آبی و خورشیدی( نیز 188 

مگاوات است.
با توجه به شــروع پیک مصــرف، روابط عمومی شــرکت برق منطقه ای 
خوزستان از مشترکین درخواســت می کند که برای حفظ پایداری شبکه، 
با رعایــت الگوی مصرف برق، خاموش کردن کولرهای اضافی، اســتفاده از 
روشــنایی طبیعی در روز و عدم استفاده از لوازم پر مصرف در ساعت پیک 
مصــرف )11 تا 17 و 18 تا 22( صنعت برق را در خدمت رســانی مســتمر 

همراهی نمایند.

مدیر دفتر بازار برق شرکت برق منطقه ای خوزستان گفت:

 افزایش ۴ درصدی مصرف انرژی تیرماه 
شبکه برق خوزستان

شماره 2289
دوشنبه
9 مرداد 1402

آذربایجان شرقی - فلاح: مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب آذربایجان 
شرقی با تاکید بر استفاده از تسهیلات دولتی در اجرای طرح های عمرانی در 
حوزه فاضلاب، گفت: 2 هزار و 800 میلیارد ریال تسهیلات از سوی بانک های 

عامل برای تصفیه خانه های تبریز و ملکان مصوب شد.
محمد خانی با اعلام این خبر، اظهار کرد: تسریع در تکمیل طرح های نیمه 
تمام شــرکت آبفای آذربایجان شرقی با استفاده از ظرفیت ماده واحده )56( 
قانون اصلاح بودجه، از جمله برنامه های اولویت دار شرکت است بر این اساس، 
گرفتن تسهیلات برای تکمیل مدول دوم تصفیه خانه تبریز و ملکان از محل 

این ماده واحده پیگیری شد.
وی ادامه داد: اقدامات و پیگیری های شرکت آبفای استان موجب شد تا 2 
هزار میلیارد ریال برای مدول دوم تصفیه خانه فاضلاب تبریز و 800 میلیارد 
ریال برای تصفیه خانه فاضلاب شهر ملکان از بانک های ملت و ملی مصوب 
شود که پس از طی مراحل اخذ تسهیلات، 650 میلیارد ریال به عنوان قسط 

اول برای مدول دوم تصفیه خانه فاضلاب تبریز اخذ شــد و تسهیلات تصفیه 
خانه شهر ملکان نیز در حال پرداخت است.

خانی افزود: همچنین جلسه ای نیز با حضور معاونان برنامه ریزی و توسعه 
ســرمایه گذاری، مالی و پشــتیبانی و مدیر دفتر فنی فاضلاب برگزار و مقرر 
شــد برای سال 1402 تعداد هشت شهر و طرح دیگر شامل هشترود، اسکو، 
خسروشاه، ادامه مدول دوم تبریز، هریس، ادامه تصفیه خانه ملکان، مدول دوم 

مرند و مدول سوم مراغه در برنامه کاری قرار گیرد.
ماده واحده 56 به دســتگاه های اجرائی این اجازه را می دهد تا نسبت به 
انعقاد قرارداد تسهیلات مالی با تأمین کنندگان منابع مالی مشتمل بر پیمانکار 
یا سازنده طرح، اشخاص حقیقی یا حقوقی ایرانی، بانک ها و سایر مؤسسات 
اعتباری مالی و پولی در قالب عقود اســلامی مندرج در قانون عملیات بانکی 

بدون ربا مصوب اقدام کنند.
عملیــات اجرایی طرح مدول دوم تصفیه خانــه فاضلاب تبریز که ظرفیت 

جمعیت زیر پوشش آن یک میلیون نفر است، از سال 1395 شروع شده است 
و با بهره برداری کامل از این طرح ســالانه 130 میلیون مترمکعب فاضلاب 
تصفیه شده تبریز به ســمت دریاچه ارومیه سرازیر می شود. آب و فاضلاب 
آذربایجان شــرقی به 4.2 میلیون نفر در استان خدمات ارایه می کند که سه 
میلیون نفر از این تعداد در 73 شهر و 1.2 میلیون نفر در 2 هزار و 700 روستا 
ساکن هستند و این شرکت برای تامین آب مورد نیاز از یکهزار و 300 حلقه 

چاه، 12 سد، 180 چشمه و 65 قناب آب برداشت می کند.

ساری – دهقان : امینی مدیرعامل شرکت شهرکهای 
صنعتی مازندران در نشست با فتح اله پور رئیس سازمان 
مدیریــت و برنامه ریزی اســتان گفــت: اجرا و تکمیل 
زیرساختهای مهم در شــهرکها و نواحی صنعتی نظیر 
احداث تصفیه خانه ها و پستهای برق، نیازمند تخصیص 

اعتبارات ویژه می باشد.
بــه گزارش خبرنگار مازندران بــه نقل روابط عمومی 
شــرکت شــهرکهای صنعتی مازندران، یاسر امینی در 
نشســت با فتح اله پور رئیس سازمان مدیریت و برنامه 
ریزی استان مازندران، ضمن تقدیر از تلاش سازمان در 
افزایش اعتبارات شــهرکها و نواحی صنعتی در راستای 

ارج نهادن به بخش صنعت و ارائه خلاصه ای از وضعیت 
تخصیص و جذب اعتبارات در سال گذشته بیان داشت: 
امروزه بخش تولید بیش از پیش نیازمند ارتقاء و رشــد 
کمی و کیفی محصــولات بمنظور عرضه کالاهای خود 
در بازار مصرف اســت و این امر ممکن نیست مگر اینکه 
بصورت همه جانبه مورد توجه دستگاههای حمایتی قرار 

گیرد.
مدیرعامل شرکت شهرکهای صنعتی مازندران افزود: 
اجرا و تکمیل زیرســاختهای مهم در شهرکها و نواحی 
صنعتــی نظیر احداث تصفیه خانه ها و پســتهای برق، 

نیازمند تخصیص اعتبارات ویژه می باشد.

رئیس سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان مازندران 
نیز ضمن تقدیر از برگزاری این نشست گفت: حمایت از 
تولید، سرلوحه اقدامات این سازمان است و تمام تلاش 
خود را به کار می بندیم تــا با تخصیص اعتبارات لازم، 
شــرایط اجرای زیرساختها در شهرکها و نواحی صنعتی 

فراهم گردد و هیچ واحد تولیدی دچار تعطیلی نگردد.
فتح اله پور بیان داشــت: واحدهای تولیدی باید بدون 
هیچ دغدغه ای به تولید با کیفیت خود بپردازند و مطمئن 
باشند که دولت مردمی تمهیدات مناسب برای فعالیت 

کارآفرینان را در برنامه خود دارد.

مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب استان اعلام کرد؛

 تسریع در تکمیل طرح های نیمه تمام 
شرکت آبفای آذربایجان شرقی

مدیرعامل شرکت شهرکهای صنعتی مازندران :
اجرای زیرساختهای مهم در شهرکها و نواحی 
صنعتی نیازمند تخصیص اعتبارات ویژه است
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نویسنده: علی آل‎علی
وقت��ی دانش��جوها روی پایان‎نامه‎ش��ان کار می‎کنند، 
اس��تادها همیش��ه از آنها می‎خواهند به منابع دست اول 
ارج��اع دهند. اینط��وری حرف و حدی��ث کمتری درباره 
اصال��ت پایان‎نام��ه پیش می‎آید. چنین روش��ی در تولید 
 Back( ها‎محتوا و سئو هم کاربرد دارد. موضوع بک لینک
Links( دقیقا از همین مسئله سرچشمه می‎گیرد. وقتی 
بازاریاب‎ه��ا درب��اره موضوعات تخصصی ح��رف می‎زنند، 
کاربران همیش��ه س��والات زیادی در ذهن‎ش��ان ش��کل 
می‎گی��رد. در این میان اگر ارجاعات درس��تی در س��ایت 
وجود داشته باشد، نه تنها زمان حضور کاربران در سایت 
بیش��تر می‎ش��ود، بلکه رضایت نهایی‎ش��ان نیز دوچندان 
خواهد ش��د. البته شما قرار نیست از هر لینکی به عنوان 
ارج��اع یا همان بک لینک اس��تفاده کنید؛ چراکه گوگل 
حواس��ش جمع‎تر از این حرف‎هاس��ت. به علاوه، برخی از 
ب��ک لینک‎ها عملا امنیت س��ایت و کارب��ران را به خطر 
می‎اندازد. درس��ت همینجاس��ت که مفهوم ب��د لینک‎ها 

)Bad Links( خلق می‎شود. 
خیلی از کارآفرینان هنوز درک درس��تی از بد لینک‎ها 
ندارند. احتمالا ش��ما ه��م مطالب گوناگون��ی درباره این 
مفه��وم به گوش‎تان خورده، اما هنوز اطلاع دقیقی درباره 
آن نداری��د. خب اجازه دهید بحث‎م��ان را اول از همه با 
این نکته ش��روع کنی��م. بد لینک‎ه��ا در واقع همان بک 
لینک‎ها هس��تند. منتها به جای اینکه کاربرد مثبت برای 
سئو س��ایت داشته باش��ند، از نظر الگوریتم گوگل اسپم 

شناخته می‎شوند. 
بد لینک‎ها به طور کلی دو دسته هستند:

1. لینک‎های حاوی محتوای اسپم که به زبان خودمانی 
هیچ سودی برای سایت شما و مخاطب ندارد.

2. لینک‎های مخرب که امنیت س��ایت و کاربران را به 
خطر می‎اندازد. 

همانطور که می‎ش��ود حدس زد، ب��د لینک‎ها با اخطار 
ج��دی گوگل رو به رو خواهند ش��د. البت��ه در این میان 
مته��م ردی��ف اول فق��ط کارآفرینان نیس��تند. خب اگر 
کارآفرینی را س��راغ داری��د که از قصد محتوای ناس��الم 
دست مخاطبش می‎دهد، ما را هم بی‎خبر نگذارید. خیلی 
وقت‎ها بد لینک‎ها در ظاهری استاندارد خودشان را نشان 
می‎دهند. با این حال خیلی زود چهره تاریک‎شان را نشان 

داده و سئو سایت را نابود می‎کنند. 
م��ا در این مقاله قصد داریم به جنگ بد لینک‎ها برویم. 
اگر ش��ما هم ب��رای اصالت س��ایت‎تان ارزش زیادی قائل 
هس��تید، در این مقاله با ما همراه باش��ید ت��ا یکبار برای 

همیش��ه تکلیف بد لینک‎ها را مشخص کنیم. شما در این 
مقاله نه تنها با انواع بد لینک‎ها آشنا می‎شوید، بلکه راه و 

روش مقابله با خطرات آنها را نیز یاد می‎گیرید. 
اشتباه نکنید، برای مبارزه با بد لینک‎ها نیازی به زره و 
شمشیر نیست. کافی است تا انتهای این مقاله با ما همراه 
باشید و از تمام نکات مورد بحث به خوبی استفاده کنید. 
آن وقت نه تنها گ��وگل ایرادی از کارتان نمی‎گیرد، بلکه 

رتبه‎های بالای سئو را دودستی تقدیم‎تان خواهد کرد. 
چه زمانی باید فکری به حال بد لینک‎ها کرد؟

هیچ س��ایتی در دنیا بی‎ایراد نیس��ت. حت��ی برندهای 
بزرگ هم اگر سایت‎ش��ان را با سختگیری محض بررسی 
کنند، یکی دو تا ایراد پیدا خواهند کرد. نکته مهم در این 
میان اقدام برای رفع مش��کلات س��ایت در زمان مناسب 
اس��ت. خب انتظار ندارید که کارآفرینان تمام وقت‎ش��ان 
را صرف بهینه‎س��ازی سایت کنند. به علاوه، گاهی اوقات 
مشکلات کوچک تاثیر زیادی روی نتیجه کار ندارند. پس 
چه بهتر ک��ه فقط وقتی اوضاع حس��ابی به هم می‎ریزد، 

دست به کار شویم!
ما در روزنامه فرصت امروز یک معیار س��اده برای اقدام 
علیه بد لینک‎ها داریم. وقتی گوگل اولین اخطار را به شما 
می‎دهد، زمان اقدام علیه بد لینک‎ها فرا رسیده است. در 
چنین زمانی ش��ما باید خودتان را برای یک جراحی مهم 
آماده کنید. البته اینجا به جای بیمار واقعی سر و کار شما 

با سایتی است که پر از بد لینک شده است.
یک��ی دیگ��ر از نش��انه‎های افزایش تعداد ب��د لینک‎ها 
در س��ایت اعتراضات گس��ترده کاربران است. خب وقتی 
کاربران از کیفیت س��ایت ش��ما رضایت کاف��ی را ندارند، 
احتمالا یک جای کار ایراد دارد. بنابراین بد نیست قبل از 
اینکه وضعیت سایت‎تان تا مرز فروپاشی جلو برود، فکری 

به حال بد لینک‎ها کنید. 
انواع بد لینک‎ها

ف��رض کنید گوگل اخطارهای جدی درباره بد لینک‎ها 
به ش��ما داده و حالا نوبت اقدامی جدی فرا رسیده است. 
احتمالا ه��ر بازاریابی در این ش��رایط اس��تراتژی خاص 
خ��ودش را خواهد داش��ت. با این حال قب��ل از هر کاری 
باید ان��واع بد لینک‎ها را به خوبی بشناس��یم. وگرنه پیدا 
کردن‎ش��ان در بین این همه لینک دس��ت‎کمی از یافتن 

سوزن در انبار کاه ندارد!
شما در این بخش با انواع بد لینک‎ها آشنا خواهید شد. 
بعد از اینکه انواع بد لینک‎ها را شناختید، کارتان مثل آب 
خوردن خواهد بود. کافی اس��ت لینک‎های مورد نظر را از 
س��ایت‎تان کنار گذاشته تا اوضاع مثل روز اول شود. خب 

اگر آماده‎اید، ماجراجویی‎مان در دنیای لینک‎های مخرب 
را شروع کنیم.

لینک‎های پولی: تقلب ممنوع!
لینک‎های پولی )Paid Links( به دس��ته از لینک‎ها 
گفته می‎شود که معمولا در ازای پرداخت مقدار مشخصی 
پ��ول رتبه س��ئو س��ایت‎ها را افزای��ش می‎دهن��د. اجازه 
دهی��د قبل از اینکه حس��ابی گیج ش��وید، اصل ماجرا را 
برای‎تان توضیح دهیم. گوگل برای رتبه‎بندی س��ایت‎ها و 
صفحات‎شان معیارهای مختلفی دارد. یکی از این معیارها 
تعداد بک لینک‎هاست. از آنجایی که به دست آوردن بک 
لینک به طور طبیعی نیازمند تولید محتوای دس��ت اول 
و اندک��ی انتظ��ار برای ارجاع محتوای‎تان از س��وی دیگر 
کاربران اس��ت، خیلی‎ها راه میانب��ر خطرناکی را انتخاب 
می‎کنند. بر این اس��اس بازاریاب‎ها سراغ لینک‎های پولی 
رفت��ه و کل این فرآیند طولان��ی را در عرض چند دقیقه 

طی می‎کنند. 
فکر می‎کنم ش��ما هم قبول داشته باشید گوگل خیلی 
ح��واس جمع‎تر از این حرف‎هاس��ت که ب��ه راحتی گول 
تقلب‎های س��اده را بخورد. درست به همین خاطر معمولا 
استفاده از لینک‎های پولی خیلی زود لو می‎رود. گوگل در 
مرحله اول اخطار جدی برای س��ایت‎ها ارسال می‎کند. با 
این حال اگر گوش مدیران سایت به این اخطارها بدهکار 
نباشد، خیلی زود از رنکینگ گوگل کنار گذاشته خواهند 
ش��د. آن وقت دیگر افس��وس خوردن فای��ده‎ای نخواهد 

داشت. 
دلی��ل خداحافظی از لینک‎های پولی مثل روز روش��ن 
اس��ت. شما قرار نیست در ماراتن سئو سایت تقلب کنید. 
هرچه باش��د برنده نهایی باید با سعی و تلاش خودش به 
این جایگاه رسیده باش��د. وگرنه کل ساختار مسابقه زیر 

سوال خواهد رفت. 
اگر لینک‎های پولی در سایت‎تان خیلی واضح نیستند، 
باید نگاهی دقیق‎تر به ساختار سایت‎تان بیندازید. معمولا 
لینک‎ه��ای پولی کیفیت پایینی دارن��د و وقتی روی آنها 
کلیک کنید، محت��وای معناداری برای‎ت��ان نمایش داده 
نمی‎شود. این طوری شما می‎توانید به خوبی این دسته از 

لینک‎ها را شناسایی و از سایت‎تان حذف کنید. 
لینک‎های هک شده: بازی با امنیت سایبری

لینک‎های هک ش��ده )Hacked Links( دیگر جزو 
اتهامات کارآفرینان نیس��ت؛ چراکه پای مباحث مهمتری 
را ب��ه ماجرا باز می‎کن��د. هکرها معم��ولا از هر روزنه‎ای 
برای دسترس��ی به اطلاعات حس��اس برندها یا مشتریان 
اس��تفاده می‎کنن��د. یکی از حقه‎های رای��ج در این میان 
طراحی لینک‎های هک شده است. بازاریاب‎ها در نگاه اول 
هیچ فرقی میان لینک‎های هک ش��ده و نمونه‎های عادی 
مشاهده نخواهند کرد. درست به همین خاطر استفاده از 

چنین لینک‎هایی بی‎نهایت رایج است. 
وقتی لینک‎های هک ش��ده در سایت شما وجود داشته 
باش��د، کاربران در معرض تهدیدات ج��دی قرار خواهند 
گرف��ت. به طوری که در مدتی کوتاه دیگر هیچ خبری از 
امنیت سایبری در س��ایت‎تان نخواهد بود. گوگل در این 
رابطه دیگر به اخطار بسنده نمی‎کند. در عوض سایت‎تان 
را مخرب شناس��ایی کرده و اجازه دسترس��ی کاربران به 

آن را نمی‎دهد. 
معمولا س��ایت‎ها از طریق مطال��ب مهمان مورد هجوم 
لینک‎های هک ش��ده قرار می‎گیرند. بنابراین بد نیس��ت 
قبل از اینکه محتوای نویسنده‎های مهمان را در سایت‎تان 
منتش��ر کنید، کمی بک لینک‎های موجود را چک کنید. 
هرچه باش��د لینک‎های هک شده خیلی زود خودشان را 
نش��ان می‎دهند؛ چراکه دسترس��ی غیرطبیعی به سایت 
می‎خواهند. به علاوه، اگر تیم امنیتی سایبری در شرکت 
دارید، باید قبل از انتش��ار هر محتوایی در سایت تاییدیه 
آنها را دریافت کنید. این طوری احتمال وجود لینک‎های 
مخرب در س��ایت‎تان به ط��ور حیرت‎انگیزی کاهش پیدا 

خواهد کرد. 
لینک‎های مخفی: ماجرایی پیچیده!

لینک‎ه��ای مخفی )Hidden Links( به خوبی برای 
همه ما آش��نا هس��تند. در چنین لینک‎هایی یک عنصر 
پنه��ان وجود دارد که کار را خرب می‎کند. مثلا لینکی را 
در نظ��ر بگیرید که ظاهرا به مطلب یک خبرگزاری ارجاع 

می‎ده��د، اما در اص��ل حاوی کدهایی اس��ت که به طور 
غیرطبیعی س��ئو سایت را دس��تکاری می‎کند. در چنین 
شرایطی شاخک‎های الگوریتم گوگل حسابی تیز می‎شود؛ 
چراکه دس��تکاری سئو س��ایت به طور غیرطبیعی خلاف 

قوانین این غول دیجیتال است. 
لینک‎ه��ای مخفی ان��واع مختلفی دارند، ب��ا این حال 
س��اختار همه‎شان یکس��ان اس��ت. در چنین لینک‎هایی 
ش��ما با یک محتوای اولیه رو به رو هستید که خیلی زود 
جای خودش را به محت��وای اصلی می‎دهد. آنچه در این 
میان دردسرساز می‎شود، تفاوت محتوای اصلی با چیزی 
اس��ت که شما در ذهن داشته‎اید. به طوری که شما دیگر 

نمی‎توانید تفاوت این لینک‎ها را متوجه شوید. 
لینک‎ه��ای مخفی برخلاف بقیه نمونه‎هایی که تا اینجا 
درباره‎ش��ان حرف زدیم، س��اختار عجیب��ی از نظر کدها 
ندارن��د. به ع�الوه، خیلی وقت‎ها کارش��ناس‎های امنیت 
س��ایبری نیز به آنها ش��ک نمی‎کنند. درس��ت در چنین 
ش��رایطی اهمی��ت همکاری ب��ا بازاریاب‎های کارکش��ته 
خودش را نش��ان می‎دهد. اگر ش��ما اهمیت زیادی برای 
کارتان قائل باش��ید، خیلی زود به نکات پنهان در چنین 
لینک‎هایی پی خواهید برد. هرچه باشد لینک‎های مخفی 
دارای دو بعُ��د متف��اوت هس��تند. در اولین گام ش��ما با 
محتوایی معمولی از نظر کیفیت رو به رو خواهید ش��د. با 
این حال خیلی زود مصرف ترافیک، وقتی لینک موردنظر 
را باز می‎کند، افزایش ش��دید پی��دا می‎کند. این نکته‎ای 
اس��ت که ب��ه بازاریاب‎ها برای شناس��ایی ب��د لینک‎های 

اینچنینی کمک خواهد کرد. 
یادتان باشد، سایت‎هایی که از نظر سئو وضعیت خوبی 
داشته باش��ند، مصرف ترافیک پایینی دارند. بنابراین هر 
مصرف غیرعادی نش��ان‎دهنده نفوذ بد لینک در ساختار 
صفحه موردنظر است. یادتان باشد، شما لازم نیست برای 
یک بد لینک کل س��ایت‎تان را تعطی��ل کنید. در عوض 
همان صفحه‎ای که مشکوک به نفوذ بد لینک است، باید 

از دسترس خارج شود. 
لینک‎های تبادلی: حقه‎ای قدیمی 

چن��د بار ت��ا ح��الا روی لینک��ی کلیک کرده‎ای��د، اما 
محتوای��ی کام�ال غیرمنتظره برای‎تان باز ش��ده اس��ت؟ 
کسانی که سن‎ش��ان به دوران ابتدایی ظهور اینترنت قد 
می‎دهد، خیلی خوب با حقه هکرها در ارس��ال لینک‎های 
به ظاهر درس��ت آش��نایی دارند. این نوس��تالژی قدیمی 
طوری سیس��تم آدم را به فنا م��ی‎داد که دیگر هیچ‎کس 

نمی‎توانست تعمیرش کند. 
ماجرا از این قرار اس��ت که در لینک‎های تبادلی شما با 
یک ظاهر شس��ته و رفته رو به رو هس��تید، اما به محض 
اینک��ه روی لین��ک موردنظر کلیک می‎کنی��د، محتوایی 
کام�ال متف��اوت یا حتی بی‎رب��ط نمایش داده می‎ش��ود. 
گاه��ی اوقات چنی��ن لینک‎هایی هیچ ربط��ی به هکرها 
ندارد. بنابراین لازم نیست فورا نگران امنیت اطلاعات‎تان 
ش��وید. در عوض لینک‎های تبادلی حقه‎ای ساده از سوی 
تولیدکنندگان محتوا ب��رای گمراه کردن الگوریتم گوگل 

است. 
همانطور که گفتیم، لینک‎ه��ای تبادلی ظاهر موجهی 
دارن��د. با این حال به هی��چ دردی نمی‎خورند و الگوریتم 
گوگل هم بعد از مدتی متوجه توخالی بودن آنها می‎شود. 
یادتان باش��د، ش��ما برای حفظ اوضاع س��ایت‎تان نیاز به 
گول زدن کس��ی نداری��د. پس یکبار برای همیش��ه دور 
این لینک‎ها را خط بکش��ید. نکته جالب اینکه در صورت 
اس��تفاده مداوم از چنین لینک‎هایی دیر یا زود اوضاع‎تان 
حس��ابی به هم خواهد ریخت. آن وق��ت دیگر نمی‎توانید 
اعتم��اد کاربران را به دس��ت آورده یا انتظار رتبه‎های بالا 

در گوگل را داشته باشید. 
لینک‎های اتوماتیک: شیوه‎ای جدیدتر برای بهبود 

سئو سایت
بازاریاب��ی را در نظر بگیرید که باید روزی یک محتوای 
دس��ت اول در سایت برند قرار دهد. احتمالا چند روز اول 
بازاریاب قصه ما با وسواس خاصی محتوا را آماده و از بک 
لینک‎های مناسبی هم اس��تفاده خواهد کرد. با این حال 
ک��م کم کار او حالت تک��راری به خود گرفته و یافتن بک 
لینک‎ها نیز بدل به عذابی بی‎پایان خواهد شد. درست در 
چنین شرایطی وسوسه اس��تفاده از لینک‎های اتوماتیک 

امان آدم را می‎برُد. 
لینک‎ه��ای اتوماتیک در واقع آن دس��ته از لینک‎هایی 
هس��تند که به طور خودکار کاربر را ب��ه محتوایی رندوم 
وصل می‎کنند. از طرف دیگر، ممکن است ترافیک ورودی 
ش��ما نیز با اس��تفاده از این لینک‎ها افزای��ش پیدا کند؛ 
چراکه بقیه هم با افزودن چنین لینک‎هایی به سایت‎شان 

کاربران را به سوی شما روانه خواهند کرد. 
چرخه‎ای که لینک‎های اتوماتیک ایجاد می‎کنند، اصلا 
اس��تاندارد نیس��ت؛ چراکه ارجاع کاربران به س��ایت‎های 
مختلف ربط��ی به ماهیت محتوا ن��دارد. به همین خاطر 
س��اختار چنین محتوایی در یک چش��م ب��ه هم زدن لو 
م��ی‎رود. آن وق��ت گ��وگل بالای س��رتان ظاهر ش��ده و 

جریمه‎های سنگینی در انتظارتان خواهد بود. 
م��ا در روزنام��ه فرص��ت ام��روز معتقدیم س��ایت‎های 
اس��تاندارد هیچ وق��ت از لینک‎های اتوماتیک اس��تفاده 
نمی‎کنند؛ چراکه اس��تفاده از آنها فقط اعتبار کارشان را 
زیر س��وال خواهد برد. در عوض چنین لینک‎های معمولا 
در س��ایت‎های مربوط به استارت‎آپ‎های صفر کیلومتر به 
چش��م می‎خورد. به طوری که یکی از معیارهای کلیدی 
برای شناسایی برندهای تازه کار مشاهده همین لینک‎ها 

در سایت‎شان است.
ماموریت ش��ما در این بخش خداحافظی با استفاده از 
لینک‎های اتوماتیک اس��ت. باور کنید یا نه، ادامه استفاده 
از این لینک‎ها کار دس��ت‎تان خواهد داد. پس بهتر است 
قبل از اینکه اوضاع حسابی به هم بریزد، دور این لینک‎ها 

را خط بکشید. 
لینک فروم‎های تقلبی: ایده‎ای عجیب و باورنکردنی

ای��ن روزها اغلب س��ایت‎ها فروم مخصوص خودش��ان 
را دارن��د. فروم‎ه��ا فضایی برای بحث و تب��ادل نظر میان 
کاربران محس��وب می‎ش��ود. البته دوران طلایی فروم‎ها 
به قبل از ظهور ش��بکه‎های اجتماع��ی برمی‎گردد، با این 
حال هنوز هم طراحی فروم برای سایت یکی از معیارهای 
کلیدی گوگل در رتبه‎بندی محس��وب می‎شود. درست به 
همین خاطر خیلی از س��ایت‎ها دنب��ال فروم‎های تقلبی 

می‎روند. 
فروم‎های تقلبی از نظر ساختار لینک با فروم‎های واقعی 
م��و نمی‎زنند. ب��ا این حال هیچ خب��ری از فضای تعاملی 
می��ان کاربران در آن لینک‎ها نیس��ت. به زبان خودمانی، 
ای��ن لینک‎ها فق��ط روی کاغذ هس��تند و وجود خارجی 

ندارند. 
ش��اید نس��ل قبلی الگوریتم گوگل با ساختار استاندارد 
ی��ک لینک به راحتی گول می‎خورد، اما حالا اوضاع کاملا 
عوض ش��ده اس��ت. به طوری که گوگل تا ته توی ماجرا 
را درنی��اورد، ول‎کن ماجرا نیس��ت. بنابراین ش��ما نباید 
امید زیادی به ش��رایط داشته باش��ید؛ چراکه دیر یا زود 
دس��ت‎تان برای گوگل رو خواهد ش��د. آن وقت احتمالا 
س��ایت‎تان برای مدتی از س��وی گوگل بن ش��ده و دیگر 
ترافیک��ی دریافت نخواهی��د کرد. بعد هم ک��ه اوضاع به 
حال��ت عادی برگردد، کلی زمان می‎برد تا اعتماد کاربران 

را دوباره جلب کنید. 
سخن پایانی

ای��ن روزه��ا بد لینک‎های زی��ادی در دنی��ای اینترنت 
به چش��م می‎خورد. با این حال ش��ما قرار نیس��ت دم به 
تل��ه داده یا ب��ا خوش‎خیالی از آنها اس��تفاده کنید. ما در 
ای��ن مقاله راهنمایی جامع درب��اره برخی از مهمترین بد 
لینک‎ها در دس��ترس‎تان قرار دادیم. حالا ش��ما آمادگی 
لازم برای اس��تفاده از لینک‎های درس��ت در سایت‎تان را 
دارید. این وسط هم اگر پای بد لینک‎ها به ماجرا باز شد، 

به راحتی آنها را کنار خواهید زد. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم این 
مقاله مقدمه‎ای کاربردی برای ش��ما در زمینه آشنایی با 
بد لینک‎ها بوده باشد. اگر سوالات بیشتری در رابطه با بد 
لینک‎ها دارید، کافی است آنها را با ما در میان گذاشته تا 

در سریع‎ترین زمان ممکن به کمک‎تان بیاییم. 
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