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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

»فرصت« امروز« 40سالگی بانکداری بدون ربا را بررسی می‎کند

از هدایت اعتباری 
تا نظارت اعتباری

در شهریورماه 1362، قانون عملیات بانکی بدون ربا به تصویب رسید و به همین مناسبت همه ساله در دهه نخست 
شهریورماه و به پاسداشت تصویب این قانون، همایش بانکداری اسلامی از سوی موسسه عالی آموزش بانکداری ایران 
برگزار می‌شود. در روزهای هفتم و هشتم شهریورماه امسال نیز سی و سومین همایش بانکداری اسلامی با محوریت 
»علل ناترازی بانک‌ها و راه‌های برون‌رفت آن« و »هدایت اعتباری و رشد بدون تورم« با حضور مدیران و صاحب‎نظران 

بانکی و دانشگاهی برگزار شد.
رئیس کل بانک مرکزی در همایش امس��ال درباره »علل ناترازی بانک‎ها« گفت که »بالای 88 درصد تأمین مالی 
اقتصاد کش��ور هم‌اکنون توس��ط بانک‌ها انجام می‌شود و سهم س��رمایه‎گذاری خارجی و بورس در تامین مالی به ۱۲ 
درصد هم نمی‎رسد، ضمن اینکه تمام نظام تأمین مالی دولت نیز بر دوش بانک‌هاست و حتی بخشی از تامین مالی 
شرکت‎های دولتی توسط بانک‎ها انجام می‎شود.« وزیر اقتصاد نیز دلایل دیگری برای »علل ناترازی بانک‌ها« برشمرد و 
با اشاره به ناترازی بانک‌ها و نسبت آن با بانکداری اسلامی گفت که »پرداخت سود سپرده فراتر از آن چیزی که بانک 
به‌ عنوان درآمد واقعی کسب کرده، سبب ناترازی درآمد و هزینه خواهد شد و در دل آسیب‌شناسی ناترازی به موضوع 

ناترازی درآمد و هزینه می‌رسیم که این ناترازی منشأ ناترازی در بدهی و دارایی نیز هست که اگر ناترازی درآمد و...

کاهش هزینه تولید مسکن چه زمانی به بازار املاک می‎رسد؟

چرخه رونق و رکود در بازار مسکن
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چشم‎انداز کشاورزی تا 2032
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فرص�ت امروز: پ�س از آنکه روند صعودی ب�ورس تهران در آغاز هفته جاری پ�س از 10 روز معاملاتی 
متوقف ش�د، ای�ن روند در دومی�ن روز هفته ادامه یافت و نماگ�ر اصلی بورس بی�ش از 5 هزار واحد 

دیگ�ر در س�طح 2.1 میلیون واحد عقب‎نش�ینی کرد. هرچند میزان افت ش�اخص کل حدود 
0.28 درصد بود، اما این موضوع در دومین روز هفته و آن هم پس از 10 روز کاری مثبت در...

شاخص کل بورس تهران 5 هزار واحد دیگر در کانال 2.1 میلیونی عقب رفت

بورس در سراشیبی شهریور

نگــــاه

یک راه بیشتر
نمانده است

مهدی پازوکی
استاد دانشگاه علامه

قوانین پایین‌دس��تی باید در 
جهت قوانی��ن مادر مثل قانون 
و  20س��اله  اس��ناد  اساس��ی، 
برنامه‌های میان‌مدت که همان 
پنج‌س��اله  توس��عه  برنامه‌های 
هس��تند، اصلاح شوند. خلأیی 
که اقتصاد و جامعه ایران با آن 
مواجه ش��ده، فقدان حاکمیت 
قانون اس��ت. در حالی که همه 
بای��د در برابر قانون با هم برابر 
باش��ند، می‌بینیم که در بعضی 
م��وارد برخی از اف��راد با قانون 
بازی کرده و آن را به نفع خود 
تغییر می‌دهند. این اقدامات به 
چش��م جامعه می‌آید. غافل از 
اینکه در واقع، حاکمیت قانون 

به ثبات اقتصادی می‌انجامد.
ام��ا  ای��ران  جامع��ه  در 
چشم‌پوش��ی ب��ر ای��ن مه��م، 
بی‌ثباتی اقتص��ادی را برای ما 
ب��ه ارمغ��ان آورده ک��ه تبعات 
بس��یار مضری به همراه داشته 
اس��ت. به طور مث��ال، اصل در 
قانون اساس��ی، آزادی انسان‌ها 
اس��ت ولی امروز بعض��ی افراد 
آن را براب��ر ولن��گاری تفس��یر 
می‌کنن��د؛ در حالی که آزادی 
انتخاب، حق بش��ر اس��ت. لذا 
اگر در جامعه م��ا، حاکمان به 
باشند  وفادار  بالادستی  قوانین 
و آنها را محترم بش��مرند و به 
آن مبانی قانونی پایبند بوده و 
سر تعظیم فرود بیاورند، به این 
ترتیب زمانی که مردم احساس 
کنن��د قرار نیس��ت کس��ی که 

قدرت دارد قانون را به 
2نفع خود...

25 صفر 1445 - سـال نهم
شماره‌‌ 2315

8 صفحه - 5000 تومان
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فرصت امروز: با گذش��ت چندین هفته از رونمایی تردز 
)Threads(، این ش��بکه اجتماع��ی نوظهور همچنان در 
صدر اخبار دنیای فناوری قرار دارد. اس��تقبال غیرمنتظره 
و چش��مگیر کارب��ران در همان س��اعات ابتدایی رونمایی 
تردز باعث ش��ده تا هیاهوی زیادی در م��ورد رقابت تردز 
با توئیتر و مصاف ش��خصی »م��ارک زاکربرگ« با »ایلان 
ماس��ک« به پا ش��ود و تحلیلگران زیادی نسبت به آینده 
این ش��بکه اجتماعی گمانه‎زنی کنند. تعداد کاربران تردز 
تنها 24 س��اعت پس از آغاز ب��ه کارش از مرز ۶۰ میلیون 
نفر گذش��ت که انقلابی بزرگ در کارزار رقابتی شبکه‎های 
اجتماعی به حس��اب می‎آید و صدالبت��ه ضربه‎ای کاری از 
س��وی متا به توئیتر تلقی می‎شود؛ تا جایی که بسیاری از 
کاربران و کارشناس��ان، اس��تقبال قابل توجه از این شبکه 
اجتماع��ی جدید را با اس��تقبال کارب��ران از کلاب‌هاوس 

مقایسه می‎کنند.
ام��ا آنچه در رقاب��ت تردز و توئیتر به یاری این ش��بکه 
اجتماع��ی نوپا و نوظهور آمده و موجب اس��تقبال فراتر از 
حد انتظار کاربران فضای مجازی و ش��بکه‎های اجتماعی 
از آن ش��ده اس��ت، یکپارچگ��ی تردز با پلتف��رم محبوب 
اینس��تاگرام اس��ت. در واقع، برگ برنده متا و »زاکربرگ« 
در راه‌اندازی این شبکه اجتماعی را می‎توان در یکپارچگی 
تردز با اینستاگرام اس��ت که در حال حاضر محبوب‌ترین 
و یا یک��ی از محبوب‌تری��ن ش��بکه‌های اجتماعی جهان 
به ش��مار م��ی‎رود. بنابرای��ن کاربران ت��ردز در حالی وارد 
دنیای تازه این ش��بکه اجتماعی نوپا می‌ش��وند که جامعه 
مخاطبان‎ش��ان در آنجا حاضرن��د و در نتیجه هیچ فضای 
ناشناخته و مبهمی برای‎ش��ان وجود ندارد. بدین ترتیب، 
تردز با تکیه بر میلیاردها کاربر اینستاگرام توانست در کمتر 
از 20 س��اعت از شروع به کارش بیش از ۳۰ میلیون کاربر 
را جذب نماید و توفانی مهیب در ش��بکه‎های اجتماعی به 
راه بیندازد. ش��اید مدیران توئیتر و در ص��در آنها »ایلان 

ماس��ک« در مخیله‎شان هم نمی‎گنجید که به زودی یک 
شبکه اجتماعی جدید و نوپا از همان بدو آغاز به کارش به 
رقیب جدی توئیتر بدل شود و از سوی بسیاری از کاربران 

به »قاتل توئیتر« نام گیرد.
کری‎خوانی ماسک و زاکربرگ

اینکه تردز با توئیتر مقایسه می‎شود، چندان بی‎دلیل هم 
نیست. این پلتفرم، شباهت زیادی به شبکه اجتماعی توئیتر 
دارد که از قابلیت ارس��ال پس��ت متنی، لایک پس��ت‌ها و... 
برخوردار است. تنها تفاوت تردز با توئیتر این است که سقف 
تعداد کاراکتر متن ارسالی در آن اندکی بیشتر از توئیتر است 
و به نظر می‌رس��د این شبکه اجتماعی نوپا در مراحل اولیه 
رونمایی خود روی تجربه بهتر کاربری در مقایس��ه با توئیتر 
تمرکز کرده است. از سوی دیگر، با ورود »ایلان ماسک« به 
توئیتر و محدودیت‎هایی که او در این شبکه اجتماعی تحمیل 
کرده است، کوچ کاربران از این پلتفرم به پلتفرم‎های رقیب 
- نظیر بلواسکای - دوچندان شده است و در این میان، تردز 
می‎تواند آلترناتیو و انتخاب اصلی کاربران علاقه‌مند به ارسال 
پست متنی و بیزار از توئیتر باشد. جالب اینجاست که خود 
»مارک زاکربرگ« این ایده را پذیرفته است که پلتفرم مشابه 
توئیتر متا مستقیما با پلتفرم »ایلان ماسک« رقابت می‎کند و 
این رقابت بغرنج و حساس تا به جایی رسید که هر دوی آنها 
از خجالت هم درآمدند و گفتند که اختلافات خود را در یک 
مس��ابقه قفس حل خواهند کرد؛ از یکسو، »ایلان ماسک« 
درباره مبارزه در قفس میان خود و »زاکربرگ« بارها پس��ت 
گذاش��ت و از سوی دیگر، »زاکربرگ« در جواب او در پستی 
در شبکه اجتماعی ‌تردز نوشت که »اگر ایلان ماسک درباره 
تاریخ واقعی و رویداد رسمی، جدی باشد، می‌داند چطور من 
را پیدا کند. من روی رقابت با افرادی تمرکز می‌کنم که این 

ورزش را جدی می‌گیرند.«
هرچن��د مب��ارزه در قفس می��ان این دو غ��ول دنیای 
فن��اوری هیچ‎گاه رنگ واقعیت به خ��ود نگرفت و تنها در 

حد کری‎خوانی مجازی مطرح شد، اما به نظر می‎رسد که 
با معرفی شبکه اجتماعی تردز عملا این مبارزه به صورت 
مجازی دنبال ش��ده است. به این ترتیب، مبارزه در قفسی 
که قرار ب��ود در لاس وگاس و بین »م��ارک زاکربرگ« و 
»ایلان ماس��ک« برگزار شود، عملا در فضای مجازی و در 
قالب ش��بکه‎های اجتماعی کلید خورده است. جالب آنکه 
این موضوع از س��وی بس��یاری از ناظ��ران و فعالان حوزه 
فناوری تایید شده اس��ت. »جاسمین انبرگ«، کارشناس 
اینس��ایدر اینتلیجنس در این باره گفته است: »مبارزه در 
قفس شروع شده است و زاکربرگ، ضربه سختی وارد کرده. 
تردز از هر نظر دقیقا همان چیزی اس��ت که از متا انتظار 

می‌رفت: اجرای خیره‌کننده و یک رابط کاربری راحت.«
توئیتر در مسیر سقوط؟

کارب��ران و اهالی ش��بکه‎های اجتماع��ی در هفته‎های 
گذش��ته با یک پلتفرم جدید به نام تردز آشنا شده‎اند. این 
شبکه اجتماعی توسط »مارک زاکربرگ« راه‎اندازی شده و 
در تلاش است که با توئیتر رقابت کند، اما آیا تردز می‎تواند 
رقیبی برای توئیتر ۱۷ ساله باشد؟ »اکونومیست« در این 
باره می‎نویسد: در یک سوی میدان، »مارک زاکربرگ« ۳۹ 
س��اله را داریم و در سوی دیگر، »ایلان ماسک« 52 ساله 
را. هر دو نفر میلیاردرهایی هستند که عطش زیادی برای 
کسب ش��هرت و ثروت دارند. حالا فرصت جدیدی فراهم 
شده اس��ت تا دو طرف به جان یکدیگر بیفتند: راه‎اندازی 
تردز! ماجرا از روزی ش��روع ش��د که »مارک زاکربرگ« از 
شبکه اجتماعی جدیدش با عنوان تردز رونمایی کرد. نکته 
جالب اینجاس��ت که این شبکه اجتماعی، شباهت زیادی 
به توئیتر دارد و به همین دلیل، رقیبی جدی برای توئیتر 
به ش��مار می‎آید. توئیتر همان ش��بکه اجتماعی است که 
»ایلان ماس��ک« پس از ماه‎ها تلاش در سال گذشته آن را 
به قیمت ۴۴ میلیارد دلار خریداری کرد. قطعا »ماس��ک« 
تمایل��ی ندارد چیزی را که به این گرانی به دس��ت آورده، 

کسی مثل »زاکربرگ« به راحتی از دستش درآورد.
از روزی که »ماس��ک« وارد توئیتر ش��ده، همه را مورد 
حملات خود قرار داده اس��ت. در ابتدا حدود ۸۰ درصد از 
نیروهای توئیتر به دنبال حضور او در شرکت توئیتر اخراج 
شدند تا هزینه‎های این شرکت کاهش پیدا کند. سپس به 
دنبال آن، اقداماتی در دستور کار »ماسک« قرار گرفت که 
مطابق میل کاربران دیرینه توئیتر نبود. در نتیجه بسیاری 
از آگهی‎دهن��دگان از توئیتر گریختن��د؛ چراکه نمی‎دانند 
»ماس��ک« ب��رای فردای آنها چ��ه برنامه‎ای در س��ر دارد. 
بررسی‎ها نشان می‎دهد که درآمد توئیتر از محل آگهی‎ها 
در س��ال 2023 با افت ۲۸ درصدی نس��بت به سال قبل 
همراه ش��ده اس��ت. از زمانی که »ایلان ماسک« با خرید 
توئیتر موافقت کرد تاکنون حدود دوس��وم از ارزش آن از 

دست رفته است.
در میان آش��فتگی‎هایی که »ماسک« برای توئیتر ایجاد 
ک��رده، بزرگ‎ترین برنده ظاهرا »مارک زاکربرگ« اس��ت؛ 
مدیر شرکت متا که مالک واتس‌آپ، فیس‌بوک، اینستاگرام 
و اخیرا تردز است. تا سال ۲۰۲۱ تمام چیزی که از کسب 
وکار »زاکربرگ« می‎دانستیم، رسوایی‎هایی بود که به دلیل 
بهره‎گیری از اطلاعات کاربران و تجاوز به حریم خصوصی 
آنها به گوش می‎رس��ید، اما ناگهان پروژه متاورس مطرح 

شد و زندگی او را متفاوت کرد.
ماسک محبوب است یا زاکربرگ؟

واقعیت این اس��ت که در میان آمریکایی‎ها، »ماس��ک« 
هنوز از محبوبیت بیشتری نسبت به »زاکربرگ« برخوردار 
اس��ت. برای همین اس��ت که »ران دیس��انتیس«، نامزد 
جمهوریخواه��ان در انتخاب��ات 2024، توئیتر را به عنوان 
بستری برای اعلام موضوع نامزدی‎اش انتخاب کرد، هرچند 
ای��ده خوبی از آب درنیامد. بررس��ی‎ها نش��ان می‎دهد که 
محبوبیت »زاکربرگ« نیز در حال حاضر به بالاترین سطح 
خود در س��ه سال گذشته رسیده و می‎تواند خطری بالقوه 

برای »ماسک« باش��د. بسیاری از اس��تارت‌آپ‌ها تاکنون 
تلاش کرده بودند جای توئیتر را بگیرند، اما هیچ کدام در 
این زمینه به موفقیت دست پیدا نکرده‎اند. بیش از ۱۷ سال 
از عمر توئیتر می‎گذرد و به همین دلیل، رقابت با آن هرگز 
کار ساده‎ای نیست. میلیون‎ها کاربر به صورت روزانه از این 
شبکه اجتماعی استفاده می‎کنند. هر چقدر هم »ماسک« 
نفرت‎برانگیز باشد، باز هم قدرت توئیتر فعلا بیشتر است، 
اما ظاهرا »زاکربرگ« تصمیم گرفته جلوی این غول بزرگ 
بایستد. به همین دلیل است که او تردز را رونمایی کرده و 

به نظر می‎رسد که فعلا به موفقیت رسیده است.
متا تاکنون توانسته به شیوه‎های مختلف، رقبای خود را 
کنار بزند. برای مثال وقتی اسنپ‌چت، یکی از ویژگی‎های 
جذاب و جدیدش را معرفی کرد، »زاکربرگ« خیلی سریع 
مشابه آن را برای اینستاگرام در نظر گرفت: استوری‎هایی 
که پس از ۲۴ س��اعت محو می‎ش��وند. حالا به جای اینکه 
شما استوری را با اسنپ‌چت بشناسید، آن را با اینستاگرام 
می‎شناسید. شاید مش��ابه این اتفاق در مورد تردز هم رخ 
بدهد؛ یعنی امکان دارد ویژگی‎هایی از طرف ش��رکت متا 
برای تردز تعریف و طراحی شود که از توئیتر جذاب‎تر باشد 

و بتواند آن را شکست دهد.
تردز شروع خوبی داشته و توانسته رکورد تعداد دانلودها 
در جهان را بش��کند. اما مس��ئله اینجاس��ت که آیا واقعا 
می‎تواند با توئیتر رقابت کند و به درآمد این شرکت برسد؟ 
حتما »زاکربرگ« برنامه‎هایی برای تردز در س��ر دارد و در 
آین��ده‎ای نه‎چندان دور از آنها رونمایی خواهد کرد. فعلا با 
اقداماتی که »ماسک« در توئیتر در پیش گرفته، می‎توان 
به ت��ردز امیدوار بود. ب��ا این وجود، باید دی��د برنامه‎های 
»زاکرب��رگ« تا چه اندازه به رقابت ت��ردز با توئیتر کمک 
خواه��د کرد. هن��وز راه درازی باقی مانده و ممکن اس��ت 
»زاکربرگ« هم مانند »ماس��ک«، اقداماتی خلاف انتظار 

کاربران داشته باشد که سرنوشتش را تغییر دهد.

پیش‌بین��ی دوباره رکود اقتصادی آمریکا، کاهش‌ رش��د 
بخش‌های مختلف اقتص��ادی در آلمان و ژاپن و رونق کار 
صندوق‌های بازار جهانی پول و افزایش جریان س��رمایه به 
این صندوق‌ها از جمله مهمترین رویدادهای اقتصادی هفته 
گذشته بوده‌اند. مهمترین اعداد و ارقام اقتصادی جهان در 
هفته‌ای که گذشت براساس گزارش‌های منتشرشده توسط 
رس��انه‌های جهانی، مراکز ملی آمار، مجامع و سازمان‌های 

بین‌المللی و مراکز تحقیقاتی و پژوهشی از این قرار است:
154.28 هزار میلیارد دلار

ف��درال رزرو، بانک مرکزی آمریکا اعلام کرد که افزایش 
ارزش املاک و مس��کن و قدرت گرفتن بازار س��هام باعث 
ش��ده اس��ت تا ارزش ثروت خانوارهای آمریکایی در س��ه 
ماهه دوم سال جاری به 154.28 هزار میلیارد دلار برسد. 
این آمار از آن‌جهت اهمیت دارد که نشان می‌دهد اقتصاد 
آمریکا دس��ت‌کم در حال حاضر بهتر از رقبای بزرگ خود 
عم��ل می‌کند. همچنین نش��ان از آن دارد ک��ه اقدامات 
س��ختگیرانه دولت آمریکا برای مه��ار تورم منجر به رکود 
اقتصادی یا کاهش تقاضای مصرف‌کننده نش��ده اس��ت. 
ارزش خالص ثروت خانوارهای آمریکایی در پایان سه ماهه 
اول سال جاری برابر 148.79 هزار میلیارد دلار بوده است. 

سهم بازار سهام در این افزایش ثروت 2.6 هزار میلیارد دلار 
و سهم املاک 2.5 هزار میلیارد دلار بوده است. ترم جدید 
نس��بت به س��ه ماه اول س��ال ۲۰۲۲ که با مجموع ثروت 
152.49 رکورد پیشین افزایش ثروت خانوارهای آمریکایی 
را ثبت کرده بود، رشدی 1.2 درصدی یا 1.8 هزار میلیارد 

دلاری داشته است.
4.8 درصد

نرخ رشد اقتصادی سالانه ژاپن در سه ماهه دوم سال جاری 
از ۶ درص��دی که در ابتدا اعلام ش��د، به 4.8 درصد کاهش 
‌یافته اس��ت. کاهش هزینه‌های سرمایه‌ای و کاهش مصرف 
خصوصی باعث کندش��دن روند رشد اقتصادی ژاپن در این 
بازه زمانی شده است. تولید ناخالص داخلی تعدیل‌شده برای 
تورم در این بازه زمانی 1.2 درصد نسبت به سه ماهه گذشته 
افزایش داشته است که نسبت به خوانش اولیه 1.5 درصدی، 
کاهش داش��ته اس��ت. میزان مصرف خصوصی که بیش از 
نیمی از تولید ناخالص داخلی ژاپن را تش��کیل می‌دهد، در 

این سه ماهه 0.6 درصد کاهش داشته است.
۱ از ۴

نتایج یک پژوهش جدید نش��ان می‌دهد که مش��کلات 
اقتصادی ناش��ی از تورم بالا در اروپا باعث شده تا بسیاری 

از اروپایی‌ه��ا از وعده‌های غذایی خود کم کرده و وضعیت 
اقتص��ادی خود را متزلزل توصیف کنند. براس��اس نتیجه 
این پژوهش، از هر چهار اروپایی، یک اروپایی به ‌واس��طه 
افزای��ش نرخ ت��ورم در وضعیت مالی متزلزلی ق��رار دارد. 
همچنین براساس پژوهشی دیگر، قدرت خرید اروپایی‌ها 

در سال‌های متوالی کاهش پیدا کرده است.
0.8 درصد

تولیدات صنعت��ی آلمان در ماه جولای کمی بیش‌ازحد 
انتظار کاهش پیدا کرد. براساس آمار دفتر فدرال آمار آلمان، 
میزان تولیدات صنعتی در این کشور برای ماه جولای 0.5 
درصد پیش‌بینی‌ش��ده ب��ود، اما 0.8 درص��د کاهش پیدا 
کرد. اقتصاددانان باور دارند که کندش��دن اقتصاد جهانی 
و افزایش هزینه انرژی باعث ش��ده تا چشم‌انداز اقتصادی 
بزرگ‌ترین اقتصاد اروپ��ا همچنان تیره‌وتار باقی بماند. در 
مقیاس سه ماهه هم میزان تولیدات صنعتی آلمان در سه 

ماهه 1.92 درصد کمتر از سه ماهه قبلی بوده است.
۱۶ میلیارد دلار

دادگاهی در آمریکا آرژانتین را محکوم‌به پرداخت غرامتی 
۱۶ میلیارد دلاری به س��هامداران شرکت نفتی وای‌پی‌اف 
در آرژانتین کرد. این غرامت باید در ازای توقیف گس��ترده 

س��هام این شرکت توس��ط دولت در سال ۲۰۱۲ پرداخت 
ش��ود. آرژانتین ک��ه در وضعیت اقتصادی بحرانی به س��ر 
می‌برد و با چالش‌هایی مانند کمبود شدید ارزهای خارجی 
مواجه اس��ت، به ‌س��رعت به این رأی اعتراض کرد. دولت 
آرژانتین به دنب��ال پرداخت غرامتی 4.92 میلیارد دلاری 
بود؛ زیرا پرداخت مبلغی بیشتر فشار مالی شدیدتری را به 
مردمی که هم‌اکنون با چالش‌های فزاینده اقتصادی دست 

به گریبانند وارد خواهد کرد.
۱۵ درصد

گلدمن س��اکس پیش‌بینی خود از احتمال وقوع رکود 
اقتصادی در آمریکا در س��ال ۲۰۲۴ را از ۲۰ درصد به ۱۵ 
درصد کاهش داد. این موسسه به دلیل بهبود مداوم اقتصاد 
و انعطاف‌پذیری آن چنین تصمیمی گرفته است. به گفته 
این موسسه، شواهد زیادی وجود دارند که نشان می‌دهند 
می‌توان ش��اهد تعادل دوباره اقتص��اد و کنترل تورم بود و 
در چنین وضعیتی رکود جایگاهی نخواهد داشت ازاین‌رو 
احتمال وقوع رکود هم به ‌تدریج کاهش پیدا خواهد کرد. 
این رویکرد گلدمن‌س��اکس در بهب��ود پیش‌بینی خود از 
احتمال رکود اقتصاد آمریکا، احتمال افزایش نرخ بهره در 

نشست بعدی فدرال رزرو را هم کاهش خواهد داد.

57.38 میلیارد دلار
صندوق‌های س��رمایه‌گذاری بازار جهانی پول در این هفته 
س��هم قابل‌توجهی از س��رمایه را به خود جذب کرده‌اند؛ زیرا 
سرمایه‌گذاران در میان نگرانی‌های فزاینده در مورد کندشدن 
رشد اقتصادی در چین و اروپا و عدم اطمینان نسبت به افزایش 
نرخ بهره از سوی فدرال رزرو، به سمت گزینه‌های مطمئن‌تر 
متمایل شده‌اند. داده‌های مالی نشان می‌دهند سرمایه‌گذاران 
حدود 57.38 میلیارد دلار سرمایه را به صندوق‌های بازار پول 
جهانی وارد کرده‌اند. براس��اس منطقه، صندوق‌های بازار پول 
آمریکا، اروپا و آس��یا به ترتی��ب 32.18 میلیارد دلار، 20.75 

میلیارد و 1.64 میلیارد دلار ورودی داشته‌اند.
7.32 یوآن

ای��ن هفته ارزش یوآن در برابر دلار به پایین‌ترین رقم طی 
۱۶ سال گذشته سقوط کرد و هر دلار برابر 7.32 یوآن معامله 
شد. ارزش این واحد پولی اکنون نسبت به سال گذشته تقریبا 
۶ درصد کاهش‌ یافته اس��ت. این کاهش دوباره پس‌ازآن رخ 
داد که داده‌های رس��می نش��ان دادند ص��ادرات چین برای 
چهارمین ماه متوالی کاهش یافته اس��ت و در ماه اوت نسبت 
به س��ال گذشته 8.8 درصد کاهش ‌یافته است. این به دنبال 

کاهش 14.5 درصدی در ماه گذشته بوده است.

اعداد و ارقام اقتصادی در هفته دوم شهریور

نگاهی به عملکرد شبکه اجتماعی تردز

قاتل توئیتر وارد می‌شود؟

راهنمای اجرای بازاریابی مناسبتی 
آیا تا حالا پیش آمده در یک مناسبت خاص علاقه‎تان برای خرید از یک برند بی‎نهایت افزایش پیدا کند؟ 
مثلا وقتی س��ال نو از راه می‎رس��د، معمولا آدم‎ها برای خرید لباس دست و دلبازتر می‎شوند. این در حالی 
اس��ت که در طول س��ال معمولا از هر بهانه‎ای برای شانه خالی کردن از خریدهای عادی استفاده می‎کنند. 
اگر دنبال دلیل محکم برای علاقه مردم به خرید در زمان‎های خاص هستید، باید با بازاریابی مناسبتی آشنا 
شوید. بازاریابی مناسبتی )Seasonal Marketing( نوعی از بازاریابی است که بر روی رویدادهای فصلی 
و تعطیلات تمرکز دارد. این رویدادها شامل تعطیلات مذهبی، تعطیلات ملی، روزهای تولد یا رویدادهایی 
مثل هالووین اس��ت. نکته مهم در این میان اس��تفاده از فرصت‎های پیش آمده برای بهبود وضعیت برند در 
بازار است. خب مشتریانی که در حالت عادی انگیزه‎ای برای خرید ندارند، باید یک بهانه یا دلیل نصفه و...
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در ش��هریورماه 1362، قانون عملیات بانکی بدون ربا به تصویب رسید 
و به همین مناسبت همه ساله در دهه نخست شهریورماه و به پاسداشت 
تصویب این قانون، همایش بانکداری اسلامی از سوی موسسه عالی آموزش 
بانکداری ایران برگزار می‌شود. در روزهای هفتم و هشتم شهریورماه امسال 
نیز س��ی و سومین همایش بانکداری اس�المی با محوریت »علل ناترازی 
بانک‌ها و راه‌های برون‌رفت آن« و »هدایت اعتباری و رشد بدون تورم« با 

حضور مدیران و صاحب‎نظران بانکی و دانشگاهی برگزار شد.
رئیس کل بانک مرکزی در همایش امسال درباره »علل ناترازی بانک‎ها« 
گفت که »بالای 88 درصد تأمین مالی اقتصاد کش��ور هم‌اکنون توس��ط 
بانک‌ها انجام می‌ش��ود و سهم س��رمایه‎گذاری خارجی و بورس در تامین 
مالی به ۱۲ درصد هم نمی‎رسد، ضمن اینکه تمام نظام تأمین مالی دولت 
نیز بر دوش بانک‌هاس��ت و حتی بخشی از تامین مالی شرکت‎های دولتی 
توس��ط بانک‎ها انجام می‎شود.« وزیر اقتصاد نیز دلایل دیگری برای »علل 
ناترازی بانک‌ها« برش��مرد و با اش��اره به ناترازی بانک‌ها و نس��بت آن با 
بانکداری اس�المی گفت که »پرداخت سود سپرده فراتر از آن چیزی که 
بانک به‌ عنوان درآمد واقعی کس��ب کرده، س��بب ناترازی درآمد و هزینه 
خواهد ش��د و در دل آسیب‌شناس��ی ناترازی به موضوع ناترازی درآمد و 
هزینه می‌رسیم که این ناترازی منشأ ناترازی در بدهی و دارایی نیز هست 
که اگر ناترازی درآمد و هزینه علاج شود، دومی نیز کمتر رخ خواهد داد.« 
رئیس شورای فقهی بانک مرکزی هم مهمترین علت ناترازی را کیفیت نرخ 
سود بانکی دانست و گفت که »چرخه‌ای که برای سود بانکی در نظر گرفته 
شده اس��ت، معیوب و مولد ناترازی است. بانکداری باید تابعی از وضعیت 
اقتص��اد واقعی بازار کالا و خدمات باش��د. بانکداری ارتباط تنگاتنگی باید 
با بازار واقعی داش��ته باشد و منافع بانک، سپرده‌گذاران و سهامداران باید 
ناشی از تجارت واقعی و بازار واقعی باشد.« همچنین از جمله آمارهایی که 
از لابه‏‎لای صحبت‎های حاضران در این همایش گفته شد، میزان مطالبات 
بانک‎ها از دولت اس��ت که در حال حاضر به 500 همت رس��یده است. با 
وج��ود آنکه این میزان بدهی قطعا تاثیر زیادی در افزایش ناترازی بانک‎ها 
خواهد گذاشت، اما متاسفانه هیچ نشانه‎ای از تصمیم دولت برای پرداخت 

بدهی خود به نظام بانکی به چشم نمی‎خورد.
سیاست پولی و هدایت اعتباری

با وجود آنکه قرار بود قانون عملیات بانکی بدون ربا با گذشت پنج سال 
از تصویب آن مورد بازنگری قرار گیرد، اما این فرصت هیچ‎گاه دست نداد 
تا قانون عملیات بانکی بدون ربا با همه چالش‎هایش امسال 40ساله شود. 
حال پس از گذشت چهار دهه از طراحی قانون عملیات بانکی بدون ربا با 
هدف حذف ربا از نظام بانکی ایران، س��وال این اس��ت که آیا این قانون به 
اهداف تعیین‎شده خود دست یافته و موفق بوده است؟ فارغ از اینکه آیا در 
حال حاضر بانکداری کنونی ایران عاری از رباست یا نه، پرسش بعدی این 
است که هدایت اعتباری چیست و متولی هدایت اعتباری بانک‌ها در ایران 
برعهده کیست؟ »علی نظافتیان«، دبیر کمیسیون حقوقی کانون بانک‎ها 
و موسس��ات اعتباری خصوصی در این باره ب��ه »فرصت امروز« می‎گوید: 

»منظور از هدایت اعتباری، مجموعه سیاست‌های بانک مرکزی است که با 
توجه به مدل کسب‌وکار بانک‌ها در راستای ساماندهی و هدایت اعتبارات 
و تسهیلات‌دهی بانک‌ها به بخش‌های مولد اقتصادی و بهره‌مندی مردم از 
اعتبارات بانکی طراحی و اجرا می‌ش��ود. لازمه هدایت اعتباری نیز نظارت 
اعتب��اری بر عملکرد بانک‌ها و موسس��ات اعتباری اس��ت که در برخی از 
کشورها توسط نهادهای خارج از بانک مرکزی و در برخی کشورها توسط 
بانک مرکزی صورت می‌گیرد. در حال حاضر در کشورمان براساس قانون، 
بان��ک مرکزی هم هدایت اعتباری و هم نظارت بر بانک‌ها را برعهده دارد. 
بند الف ماده 10 قانون پولی و بانکی کش��ور در این باره می‎گوید: »بانک 
مرکزی ایران مس��ئول تنظیم و اجرای سیاس��ت پولی و اعتباری براساس 
سیاس��ت کلی اقتصادی کشور می‌باشد.« همین قاعده در ماده یک قانون 
عملیات بانکی بدون ربا نیز آمده و یکی از اهداف نظام بانکی کشور همانا 
»اس��تقرار نظام پولي و اعتباري برمبناي حق و عدل )‌با ضوابط اس�المي( 
به‌ منظور تنظيم گردش صحيح پول و اعتبار در جهت س�المت و رش��د‌ 
اقتصاد كشور« تعیین شده است. بنابراین در کشورمان هم هدایت اعتباری 
و هم نظارت اعتباری بر بانک‌ها و موسس��ات اعتباری در حال حاضر، آن 
هم در چارچوب قوانین برعهده بانک مرکزی اس��ت، اما مدیریت اعتبارات 
و پرداخت تس��هیلات بانکی برعهده بانک‌ها و موسسات اعتباری است که 
بایستی این مدیریت را در چارچوب سیاست‌ها و مصوبات بانک مرکزی و 
شورای پول و اعتبار از طریق هیأت‎مدیره و هیأت‎عامل بانک اعمال کنند.«

لزوم استقلال بانک مرکزی از دولت
او پیش‎ش��رط هدایت و نظ��ارت اعتباری را اس��تقلال بانک مرکزی از 
سیاس��ت‌های دولت می‎داند و می‎افزاید: »سیاس��تگذاری در امور پولی و 
بانک��ی برعهده مجلس اس��ت، اما اگر نهادهای فرادس��تی از جمله دولت 
عهده‎دار هدایت و مدیریت اعتباری بانک‌ها شوند باید منتظر تبدیل بانک‌ها 
به صندوق پرداخت ب��ود. در چنین وضعیتی، قانونگذار با تصویب قوانین 
مختلف به‌جای سیاستگذاری، هم هدایت و هم مدیریت اعتباری بانک‌ها 
را عملا برعهده می‌گیرد و بانک مرکزی نیز در چنین مواردی، نقشی جر 
ابلاغ مصوبات و تعیین میزان تسهیلات تکلیفی به بانک‌ها نخواهد داشت؛ 
تس��هیلاتی که بیشتر از س��پرده‎های بانکی مردم تأمین می‌شود، ولی در 
س��ال‎های اخیر حتی نوع وثیقه این تسهیلات نیز توسط قانونگذار تعیین 
می‌شود. طبیعی است که اگر نوع و میزان وثیقه تسهیلات بانکی، مناسب 
و قابل اتکا نباشد، ریسک نکول تسهیلات و مطالبات معوق بانک‎ها به طور 
تصاعدی افزایش خواهد یافت که این موضوع طبیعتا توان تسهیلات‌دهی 
بانک‌ها را کاهش می‌دهد و موجب افزایش ناترازی آنها خواهد شد. بنابراین 
لازمه هدایت و نظارت اعتباری موثر و کارای بانک مرکزی، اس��تقلال این 

بانک از سیاست‌های اقتصادی دولت است.«
ب��ه گفته »نظافتی��ان«، »هدایت اعتباری در صنع��ت بانکداری باید به 
همراه نظارت دقیق اعتباری انجام ش��ود و اینطور نباش��د که بانک‎ها در 
انجام عملیات بانکی از هفت دولت رها باش��ند. باید پذیرفت که تا نظارت 
سازمان‎یافته بانک مرکزی بر عملکرد بانک‎ها و موسسات اعتباری نباشد، 
هدای��ت اعتباری نیز حاصل نخواهد ش��د. هدایت اعتباری نیز مس��تلزم 
واقع‌گرایی اس��ت. فاصله بین واقعیت تا ایده آل از زمین تا آس��مان است. 

ایده‎آل همه این است که عملیات بانکی کشور، عاری از ربا باشد و تامین و 
تجهیز منابع بانک‎ها یا همان جمع‎آوری پول هیچ هزینه‎ای نداشته باشد، 
اما برای رسیدن به این ایده‌آل بایستی ظرفیت‌های کارشناسی و سیستمی 
بانک‌ها را در نظر داشت و بدون ملاحظات دقیق کارشناسی، نظام تجهیز 
و تأمین منابع بانک‌ها را به چالش نکش��ید؛ زیرا در کش��وری که به گفته 
»محمدرضا فرزی��ن« رئیس‌کل بانک مرکزی، »ب��الای 88 درصد تأمین 
مالی اقتصاد هم‌اکنون توسط بانک‌ها انجام می‌شود و سهم سرمایه‌گذاری 
خارجی و بورس در تأمین مالی به ۱۲ درصد هم نمی‌رس��د«، وارد کردن 
شبکه بانکی به حواشی و مباحث چالش‎برانگیز عملا از توان تسهیلات‌دهی 
بانک‌ها می‎کاهد و در پی آن، تأمین مالی اقتصاد کشور دچار مشکل خواهد 

شد.«
سود علی‎الحساب شرعی نیست؟

دبیر کمیس��یون حقوقی کانون بانک‎ها در ادامه صحبت‎هایش به سابقه 
40س��اله بانکداری بدون ربا اشاره می‎کند و ادامه می‎دهد: »چهار دهه از 
اج��رای قانون عملیات بانکی بدون ربا می‌گ��ذرد و اکنون پی برده‎ایم که 
آن میزان س��ودی )تحت عنوان سود علی‎الحس��اب یا علی‎الحساب سود( 
که به س��پرده‎گذاران پرداخت می‎ش��ود و در پایان دوره مالی بانک با آنان 
تسویه حساب صورت می‎گیرد، همان هزینه پول است، اما به اعتقاد برخی 
صاحب‎نظ��ران در بانکداری اس�المی، چیزی به نام هزین��ه پول نداریم و 
این همان نرخ بهره اس��ت. هزینه پول چیزی جز بهره نیس��ت، بهره نیز 
رباست. حال این سوال پیش می‎آید که اگر در تجهیز منابع نتوان بخشی 
از سود قطعی سپرده‌های بانکی را در فواصل منظم به طور علی‎الحساب و 
غیرقطعی به س��پرده‌گذاران بپردازیم، آنگاه مردم با کدام انگیزه اقتصادی، 
پول خود را در بانک‌ها سپرده‌گذاری می‎کنند و بانک‌ها چگونه امر خطیر 
تأمین مالی را انجام می‎دهند؟ آیا س��پرده‎گذاران بانکی، ریسک‎های رایج 
در بازار س��رمایه را می‎پذیرند یا باید متقاعدشان کرد که اصل سپرده‎های 
آنان به همراه حداقل س��ود از هرگونه سوخت ش��دن در امان است؟« به 
اعتقاد این پژوهشگر بانکی، »ایده‌آل این است که سود پرداختی باید سود 
واقعی حاصل از عملیات بانکی باش��د. این ایده ش��رعی بسیار عالی است، 
ام��ا در مرحل��ه اجرا و در جامع��ه‌ای که افراد برای ف��رار مالیاتی عملا دو 
دفتر حس��ابداری )واقعی و صوری( دارند، بانک‌ها چگونه و با کدام نیروی 
کارشناسی می‌توانند حساب و کتاب واقعی هزینه‌ها و درآمدهای پروژه‌های 

مورد مشارکت را ارزیابی کرده و سود واقعی را محاسبه کنند؟«
»نظافتی��ان« با بیان اینکه »جم��ع‌آوری پول و تجهیز منابع در صنعت 
بانکداری، مجانی تمام نمی‎ش��ود و برای بانک‌ه��ا هزینه دارد«، می‎گوید: 
»انواع وام، تسهیلات و خدمات بانکی، محصولات تولیدی بانک‌ها هستند. 
از نظر اصول حس��ابداری، محصولات تولیدی بانک‌ها نیز قیمت تمام‎شده 
دارد که سود بانک‌ها بدان اضافه می‌شود. این واقعیتی است که نمی‌توان از 
آن فرار کرد. بنابراین اگر بانک‌ها به سپرده‌گذاران بگویند که »هیچ مبلغی 
به ‌عنوان »سود علی‌الحساب« یا تحت هر عنوان دیگری به شما پرداخت 
نخواهد شد، بلکه باید منتظر پایان سال مالی و مشخص شدن سود و زیان 
پروژه‎های مورد مشارکت باشید«، در این صورت چند درصد مردم حاضر 
به ادامه سپرده‌گذاری در بانک‌ها به امید تحقق سود در آینده می‎شوند؟«

»فرصت« امروز« 40سالگی بانکداری بدون ربا را بررسی می‎کند

از هدایت اعتباری تا نظارت اعتباری

الگویی در بخش مس��کن وجود دارد که به چرخه رونق و رکود معروف 
اس��ت و به گفته برخی کارشناسان، این نوسانات قیمتی در هر بازه حدود 
پنج ساله اتفاق می‎افتد، اما نشانه‎های جدید از وضعیت قیمتی بازار مسکن 
از یک سو و میزان ورود سرمایه‎ها به این بخش از سوی دیگر وجود دارد که 
نشان‎دهنده برهم خوردن این چرخه رونق و رکود است. بررسی دوره‎های 
رونق و رکود بازار مس��کن در سال‎ها و دهه‎های گذشته نشان می‎دهد که 
پس از رش��د قیمت‎ها در بازار مسکن به طور معمول روند سرمایه‎گذاری 
ساختمانی صعودی شده و بدین ترتیب شکاف میان عرضه و تقاضا ترمیم 
می‎ش��ود، اما برخی از کارشناسان اقتصاد مس��کن می‎گویند در این دوره 
برخلاف روال دوره‎های گذشته چنین اتفاقی در بازار مسکن نیفتاده است؛ 
یعنی به دنبال رش��د قیمت‎ها، افزایش سرمایه‎گذاری ساختمانی در بازار 
مس��کن رخ نداده و همین موضوع احتمالا ش��کاف میان عرضه و تقاضا را 

بیشتر کرده است.
از سوی دیگر، صنعت ساختمان در سه ماه متوالی شاهد کاهش شتاب 
رش��د قیمت مواد اولیه و افت هزینه تولی��د بوده و همین موضوع، قیمت 
تمام‌ش��ده تولید مسکن را پایین آورده اس��ت. بنابراین انتظار می‎رود که 
ب��ا تداوم وضعیت موجود، کاهش قیمت مس��کن محقق ش��ود. اطلاعات 
ش��امخ ساختمان در مردادماه نشان می‎دهد به‌ واسطه کاهش قیمت مواد 
اولیه و افت هزینه تولید، قیمت تمام‌ش��ده تولید مسکن در مرداد امسال 
ارزان‌تر از اردیبهش��ت‌ماه بوده؛ اما به‌ واس��طه ساختار سنتی و سرمایه‌ای 
بازار مس��کن فعلا این اتفاق فقط روی حاش��یه سود سازنده و مالک مؤثر 
بوده و به‌خصوص به ‌دلیل رکود س��نگین بازار مس��کن هنوز نتوانسته در 
معاملات این بازار منعکس ش��ود. مطابق گزارش ش��امخ بخش ساختمان 
در مردادماه، شتاب رشد قیمت مواد اولیه )مصالح و نهاده‌های ساختمانی( 
کاهش پیدا کرده و همزمان شیب رشد قیمت نهایی محصولات و خدمات 

حوزه ساختمان نیز پایین آمده و حتی با تورم منفی مواجه شده است.
نتایج نظرس��نجی از مدیران خرید بخش س��اختمان نشان می‌دهد که 

صنعت ساختمان در مردادماه رو به بهبود بوده است. این برای سومین‌ماه 
متوالی است که در گزارش شامخ بخش مسکن، وضعیت دو مؤلفه قیمت 
م��واد اولیه و قیمت محصول نهایی در روند مطلوبی قرار گرفته و ش��یب 
رش��د آنها کاهش داش��ته اس��ت. با لحاظ کردن تورم موجود در اقتصاد 
ایران، هرگونه افزایش قیمت کمتر از نرخ تورم می‌تواند نویدبخش تعدیل 
قیمت‌ها باشد و این اتفاق که در سه ماه اخیر در بخش مسکن تجربه شده، 
اگ��ر تداوم پیدا کند روی قیمت معاملات مس��کن در ماه‌های آینده تأثیر 
زیادی خواهد داش��ت؛ چراکه کاهش هزینه تولید مستقیما روی افزایش 
قدرت خرید س��ازندگان مس��کن و مقیاس تولید آنها اثرگذار اس��ت و به 
افزایش عرضه کمک خواهد کرد. براساس اطلاعات شامخ، شاخص قیمت 
فروش ساختمان در مردادماه )48.9( به زیر عدد ۵۰ سقوط کرده و نه‌تنها 

افزایشی نسبت به تیرماه نداشته، بلکه با کاهش نیز روبه‌رو شده است.
بازار مسکن در چند ماه گذشته عملا به کما رفته است. به نظر می‎رسد 
با توجه به گش��ایش‌های حوزه تولید مس��کن و کاهش هزینه تمام‌ش��ده 
ساخت‌وس��از، بهترین فرصت برای متولیان حوزه مسکن برای ساماندهی 
ب��ازار و اصلاح مناس��بات س��نتی و غیراقتصادی این ب��ازار فراهم آمده و 
می‌توانن��د با اس��تفاده از این فرصت ضمن شفاف‌س��ازی اطلاعاتی حوزه 
مس��کن، نسبت به هدایت سرمایه به س��مت تولید مسکن مورد تقاضای 

بازار اقدام کنند.
پافش��اری دولت روی کاهش تورم، کاهش قیمت در بازارهای موازی و 
تثبیت نرخ دلار، س��ه‎ضلعی آرامش نس��بی اقتصاد ایران در ماه‌های اخیر 
است که در بازار مسکن نیز ضمن کاهش قیمت پیشنهادی فروشندگان و 
تخلیه بخشی از حباب قیمت، شرایط را برای تغییر حکمرانی در این بازار 
فراهم آورده است. کمای بازار مسکن در شرایط فعلی، بهترین فرصت برای 
جا انداختن ابزارهای شفاف‌س��از و تنظیم‌گر بازار نظیر اجرای پایه مالیاتی 
برای عایدی س��رمایه و همچنین شناس��ایی خانه‌های خالی است؛ چراکه 
در صورت خروج بازار مس��کن از این وضعیت، سیاس��تگذاران هرگز قادر 

نخواهند بود از این ابزارها فراتر از گفتاردرمانی استفاده کنند و این بازار بار 
دیگر با جهش‌های نجومی قیمت مواجه خواهد شد.

بازار مسکن در شرایط فعلی با وضعیت مطلوبی از نظر افزایش عرضه 
واحدهای مس��کونی ملکی و اس��تیجاری مواجه اس��ت؛ زیرا رکود بازار، 
س��مت عرضه مس��کن را مجاب کرده تا قیمت پیشنهادی برای فروش 
واحدها را نس��بت به ابتدای س��ال تا ۲۰ درصد کاهش دهد و همزمان 
به ‌واس��طه کسادی معاملات، عرضه واحدهای در معرض فروش به بازار 
اجاره نیز توجیه اقتصادی بالایی پیدا کرده اس��ت. همچنین به ‌واس��طه 
دورنم��ای غیرتورمی این ب��ازار فعلا معاملات کوتاه‌مدت و س��فته‌بازی 
مس��کن به صفر نزدیک شده و همین مس��ئله ضمن اینکه اجرای پایه 
مالیاتی برای عایدی س��رمایه در معاملات س��فته‌بازی را در ابتدای راه 
بدون معارض خواهد کرد، می‌تواند در ادامه راه از ورود افراد به معاملات 
کوتاه‌مدت با هدف کسب سودهای اتفاقی که به تشنج بازار دامن می‌زند 

نیز جلوگیری کند.
به گفته مشاوران املاک، انباشت فایل‌های فروش مسکن در بازار افزایش 
پیدا کرده و از یک‌س��و متقاضیان س��رمایه‌گذاری دورنمایی برای افزایش 
قابل‌توجه قیمت در میان‌مدت ندارند و برای خرید جلو نمی‌آیند و از سوی 
دیگ��ر، متقاضیان مصرفی نیز هنوز نتوانس��ته‌اند همپای جهش‌های چند 
صد درصدی قیمت مسکن در سال‌های اخیر، قدرت خرید خود را ترمیم 
کنند. در پی این وضعیت فعلا فروش مس��کن در بازار راکد به‌جز از مسیر 
حراج و ارزان‌فروش��ی زیر قیمت بازار امکان‌پذیر نیست. البته که همه این 
اتفاقات، از کاهش تورم نهاده‌های س��اختمان و افت هزینه تولید مس��کن 
گرفته تا ریزش قیمت پیش��نهادی فروشندگان و حتی حراج فروشندگان 
پول‏لازم، هیچ‌کدام برای بخش عمده متقاضیان مصرفی مس��کن کارگشا 
نیست؛ چراکه در چند سال اخیر، فاصله آنها از رویای خانه‌دار شدن چند 
براب��ر افزایش پی��دا کرده و این اتفاق حتی اگ��ر آن فاصله را یک‌پنجم یا 

یک‌چهارم هم کاهش دهد، باز هم قدرت خرید مسکن ندارند.

کاهش هزینه تولید مسکن چه زمانی به بازار املاک می‎رسد؟

چرخه رونق و رکود در بازار مسکن

یادداشت

یک راه بیشتر نمانده است
مهدی پازوکی استاد دانشگاه علامه

قوانین پایین‌دستی باید در جهت قوانین مادر مثل قانون اساسی، 
اس��ناد 20ساله و برنامه‌های میان‌مدت که همان برنامه‌های توسعه 
پنج‌س��اله هستند، اصلاح شوند. خلأیی که اقتصاد و جامعه ایران با 
آن مواجه شده، فقدان حاکمیت قانون است. در حالی که همه باید 
در برابر قانون با هم برابر باشند، می‌بینیم که در بعضی موارد برخی 
از افراد با قانون بازی کرده و آن را به نفع خود تغییر می‌دهند. این 
اقدامات به چش��م جامعه می‌آید. غافل از اینکه در واقع، حاکمیت 

قانون به ثبات اقتصادی می‌انجامد.
در جامعه ایران اما چشم‌پوشی بر این مهم، بی‌ثباتی اقتصادی را 
برای ما به ارمغان آورده که تبعات بس��یار مضری به همراه داش��ته 
اس��ت. به طور مثال، اصل در قانون اساس��ی، آزادی انسان‌ها است 
ولی امروز بعضی افراد آن را برابر ولنگاری تفسیر می‌کنند؛ در حالی 
که آزادی انتخاب، حق بش��ر اس��ت. لذا اگر در جامعه ما، حاکمان 
به قوانین بالادس��تی وفادار باشند و آنها را محترم بشمرند و به آن 
مبانی قانونی پایبند بوده و س��ر تعظیم فرود بیاورند، به این ترتیب 
زمانی که مردم احس��اس کنند قرار نیس��ت کس��ی که قدرت دارد 
قان��ون را به نفع خود تغییر دهد، در جامعه امید به آینده به وجود 
خواهد آمد که خود به ثبات اقتصادی ختم خواهد شد. به نظر من، 
یکی از دلایل بی‌ثباتی در اقتصادهای توس��عه‌نیافته از جمله ایران، 
فق��دان حاکمیت قانون اس��ت. تفکری که ب��ه گروهی خاص اجازه 
نمایندگی، انتخاب و پیش��روی می‌دهد، به واقع تفکری ضدتوسعه 
و پیش��رفت اقتصادی اس��ت. بنابراین اگر قوانین بالادستی درست 
اجرا ش��ود و قوانین پایین‌دس��تی در جهت حاکمیت بخشیدن به 
قانون اساس��ی و نه رسمیت بخش��یدن به منافع قبیلگی یک عده 
خاص تنظیم ش��ود، قطعا به نفع جامعه خواهد بود. با این وجود اما 
قوانین پایین‎دستی ما امروز واقع‌گرایانه نوشته نمی‌شوند؛ گو اینکه 
قانون‌نویس��ان فراموش کرده‌اند که قانون باید واقعیت‌ها را ببیند و 
‌نباید در خلأ نوشته شود. به این ترتیب، سیاستگذاران راهی به جز 

اصلاح قوانین ندارند.
قوانین پایین‌دستی باید در جهت منافع ملی اصلاح شود. قوانین 
میان‌مدت نیز بر همین اساس باید تغییر پیدا کرده و خودشان را به 
قوانین مادری چون قانون اساس��ی نزدیک کنند. در واقع، مهم این 
است که قانونگذار‌ بتواند قانونی ثبات‌بخش تنظیم کند. از متولیان 
امر انتظار می‌رود ریشه قوانینی که به بی‌ثباتی کشور دامن می‌زند 
را بسوزانند. خطابم به آقایان است که وقتی می‌گویید می‌خواهیم با 
دنیا تجارت و تعامل کنیم، ‌باید سیستم بانکی ایران را با کشورهای 
ه��دف به نحوی طراحی کنید که این مراوده قابل انجام باش��د. اما 
وقت��ی مقررات بین‌الملل��ی را نمی‌پذیرید، هیچ کش��وری حاضر با 

همکاری با شما نمی‌شود.
پیامد این تصمیم این است که اقتصاد ما عملا به صورت چمدانی 
می‌چرخد و همین مس��ئله هم باعث ایجاد فساد گسترده می‌شود. 
بنابراین ما باید بپذیریم که این ش��یوه‌ها بی‌کارکرد است و ما را به 
مقصد نمی‌رساند. باید بپذیریم که وقتی در قانون برنامه پنج‌ساله از 
تعامل با جامعه جهانی سخن می‌گوییم، سازوکار این تعامل باید در 
دنیای واقعی اتفاق بیفتد، لذا نیاز است که خط قرمز ما در نوشتن 
قواعد، منافع ملی باش��د؛ به این معنا که اگر هر قانونی، منافع ملی 
م��ا را به خطر می‎اندازد باید آن قانون لغو ش��ود و در جهت حفظ 

منافع ملی ملت ایران اصلاح شود.
ب��ه این ترتیب، قوانین بودجه س��الانه نیز باید در جهت تحقق 
اهداف برنامه‌های میان‌مدت پنج‌س��اله باش��د، اما متاس��فانه در 
بس��یاری از مواقع این اتفاق نیفتاده اس��ت، چرا؟ در حالی که ما 
از پس از انقلاب تا امروز ش��ش برنامه توس��عه داشتیم و حالا نیز 
برنامه هفتم در مجلس ش��ورای اسلامی در حال رسیدگی است، 
اما فقط یک برنامه به طور موفق اجرا ش��ده اس��ت؛ برنامه س��وم 
توسعه طی سال‌های 1379 تا 1383 که حدودا 70 درصد محقق 
ش��د. به این دلیل که اهداف برنامه با ش��عار عملی نخواهد ش��د. 
اینکه در برنامه‌ها حرف‌های قش��نگی بزنیم اما راهی برای عملی 
کردن آنها نداش��ته باشیم، به طور قطع در اجرا شکست خواهیم 
خ��ورد. در این زمینه ه��م دولت و هم مجلس مقصر هس��تند و 
مجلس باید منافع ملی را خط قرمز خود قرار دهد. بارها دیده‌ایم 
که در قانون بودجه س��الانه ب��ا وجود اینکه تاکی��د بر حاکمیت 
انضب��اط پولی و مالی اس��ت اما دولت‌ها مخارج‎ش��ان را بیش از 
درآمدشان به تصویب می‌رس��انند. این به معنای کسری بودجه، 
افزای��ش نقدینگی، افزای��ش تورم و کاهش ق��درت خرید مردم، 
افزایش جمعیت زیر خط فقر و ثروتمندش��دن اغنیا اس��ت. این 
اتفاق وقتی در اقتص��اد رخ می‌دهد که قانونگذار‌ برخلاف اهداف 
برنامه قرار نیست انضباط مالی را حاکم کند. این تصمیمات قطعا 
تبعات بس��یار منفی را به واس��طه کاه��ش ارزش پول ملی برای 
توده‌های م��ردم به همراه دارد و به ضرر طبقات ضعیف و به نفع 

ثروتمندان تمام خواهد شد.

تجارت خارجی در ۵ ماهه امسال نشان می‎دهد
چین نخستین مقصد کالاهای ایرانی

براس��اس آمارهای رس��می، در پنج ماهه نخس��ت امسال 19.3 
میلیارد دلار کالا از کش��ور صادر ش��ده و چین، عراق و امارات سه 
مقص��د اول کالاهای ایرانی بوده‌اند. آنطور که معاونت بررس��ی‌های 
اقتص��ادی اتاق بازرگان��ی تهران گزارش داده اس��ت، در پنج ماهه 
امسال 55.9 میلیون تن کالا به ارزش 19.3 میلیارد دلار )بدون در 
نظر گرفتن نفت خام( از کشور صادر شده است که نسبت به مدت 
مشابه سال قبل به لحاظ وزنی و ارزشی به ترتیب رشد 26 درصدی 
و افت 8 درصدی را نشان می‎دهد. همچنین در همین مدت 14.4 
میلیون تن به ارزش 24.2 میلیارد دلار کالا به کشور وارد شده که 
به لحاظ وزنی و ارزش��ی به ترتیب 2.2 درصد و 7.5 درصد نسبت 

به پنج ماهه سال قبل افزایش یافته است.
این ارقام نش��ان می‌دهد که در پنج ماهه امسال متوسط قیمت 
هر تن کالای صادراتی از کش��ور حدود 345.3 دلار بوده اس��ت. 
این در حالی اس��ت که ارزش هر تن کالای وارداتی به کش��ور به 
طور متوس��ط 1680.6 یعنی حدودا 4.8 برابر ارزش هر تن کالای 
صادراتی بوده اس��ت. همچنین براس��اس این آماره��ا، مهمترین 
مقاصد صادرات��ی کالاهای ایرانی در پنج ماهه امس��ال به ترتیب 
کش��ورهای چین با خرید 5.6 میلی��ارد دلار، عراق با 3.5 میلیارد 
دلار، امارات با 2.3 میلیارد دلار، ترکیه با 2.2 میلیارد دلار و هند 
با خرید ۸۰۰ میلیون دلار کالا از کش��ور بوده است. عمده واردات 
کش��ور نیز از کش��ورهای امارات، چین، ترکیه، آلمان و هند بوده 
که واردات از این کشورها به ترتیب معادل 7.2 میلیارد دلار، 7.1 
میلی��ارد دلار، 2.5 میلی��ارد دلار، ۹۰۰ و ۸۰۰ میلیون دلار بوده 
اس��ت. بر این اساس در مردادماه نس��بت به تیرماه امسال، حجم 
و ارزش ص��ادرات ب��ه ترتیب 1.1 درص��د و 0.23 درصد و حجم 
و ارزش واردات 20 درص��د و 15.8 درصد کاهش داش��ته اس��ت. 
گفتنی اس��ت فقط در مردادماه امس��ال کل تجارت کشور معادل 
12.7 میلی��ون تن به ارزش 8.1 میلیارد دلار بوده اس��ت. از این 
میزان، حجم صادرات )بدون نفت خام( 10.1 میلیون تن به ارزش 
3.4 میلی��ارد دلار و حج��م واردات 2.6 میلیون تن به ارزش 4.6 

میلیارد دلار بوده است.
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فرصت امروز: جدیدترین گزارش س��ازمان خواربار و کشاورزی سازمان 
ملل یا همان فائو نشان می‎دهد که قیمت جهانی مواد غذایی به پایین‌ترین 
س��طح دو سال گذشته رسیده است. ش��اخص قیمت  مواد غذایی فائو از 
مارس ۲۰۲۱ در این س��طح نبوده و در مقایس��ه با م��ارس ۲۰۲۲ تا ۲۴ 
درصد کاهش یافته است. شاخص قیمت جهانی آژانس مواد غذایی سازمان 
ملل متحد در ماه آگوست به پایین‌ترین حد خود در دو سال اخیر رسید 
و بازگش��ت ماه قبل را معکوس کرد؛ زیرا کاهش بیش��تر کالاهای غذایی 
افزایش برنج و ش��کر را جبران کرد. ش��اخص قیمت س��ازمان خواربار و 
کش��اورزی )فائو( در ماه آگوس��ت به طور متوسط 121.4 واحد در مقابل 
۱۲۴ برای ماه قبل بود. ش��اخص ج��ولای در ابتدا به عنوان 123.9 واحد 
در بازگش��ت از پایین‌ترین س��طح دو س��اله ژوئن در نظر گرفته شد. این 
رقم در ماه آگوس��ت پایین‌ترین رق��م از مارس ۲۰۲۱ بود و همچنین ۲۴ 
درصد کمتر از بالاترین رقم ثبت ش��ده در مارس ۲۰۲۲ و حمله روس��یه 

به اوکراین بود.
کاهش در شاخص کلی علی‌رغم جهش معیار برنج فائو به بالاترین حد 
در ۱۵ س��ال اخیر پس از محدودیت‌های صادراتی هند، نش��انگر کاهش 
محص��ولات لبنی، روغن‌های نباتی، گوش��ت و غلات اس��ت. قیمت‌های 
انفجاری برنج به دلیل ش��رایط آب و هوایی ش��دید تشدید شده است که 
از جمله مهمترین آنها، بازگشت پدیده اقیانوسی ال‌نینو است که می‌تواند 
برداش��ت محصول را در سراسر جهان به خطر بیندازد. تأثیر بالقوه آن بر 
محصولات نیش��کر نیز قیمت ش��کر را همراه با هوای خش��ک در تایلند، 
یکی از تولیدکنندگان پیش��رو شکر افزایش داده است. شاخص غلات فائو 
نسبت به ماه جولای ۰.۷ درصد افت کرد؛ زیرا قیمت گندم در مواجهه با 
برداشت‌های نیمکره شمالی کاهش یافت؛ در حالی که ذرت برای هفتمین 
ماه متوالی سقوط کرد و به پایین‌ترین حد در سه سال اخیر رسید که تحت 
فشار رکورد محصول برزیل و نزدیک شدن به برداشت ایالات‌ متحده بود. 
ش��اخص شکر فائو در ماه آگوس��ت 1.3 درصد نسبت به ماه قبل افزایش 
یافت که به دلیل نگرانی‌ها در مورد تأثیر الگوی آب وهوایی ال‎نینو بر تولید 
جهانی، آن را ۳۴ درصد بالاتر از س��طح س��ال قبل نشان می‌دهد. قیمت 
روغن نباتی در ماه آگوس��ت 3.1 درصد کاهش یافت؛ در حالی که قیمت 
لبنیات ۴ درصد کاهش یافت و هشتمین افت ماهانه متوالی خود را تجربه 
کرد که منعکس‌کننده عرضه فراوان در اقیانوس��یه و کاهش واردات چین 
اس��ت. فائو همچنین تولید جهانی غلات در سال 2023 را حدود 2.815 

میلیارد تن پیش‌بینی کرده که اندکی کمتر از برآورد قبلی 2.819 میلیارد 
تن است.

فائو همچنین با همکاری س��ـازمان همکاری و توس��عه در یک گزارش 
مفصل 359 صفحه‎ای، چش��م‎انداز بخش کش��اورزی تا یک دهه آینده را 
بررسی کرده اس��ت. این گزارش، ارزیابی جامعی را از چشم‎انداز بازارهای 
کش��اورزی جهان در یک دهه آینده ارائه می‎دهد و منبعی ضروری برای 
سیاس��تگذاران، مشاغل و کشاورزانی اس��ت که به دنبال درک چالش‎ها و 
فرصت‎های پیش رو هس��تند. نکات مهم ای��ن گزارش همچنین می‎تواند 
برای فعالان بخش خصوصی ایران نیز مفید باش��د. بندهای مهم گزارش 

فائو را در ادامه می‎خوانید.
* پیش‎بینی می‎شود که تولید جهانی کشــاورزی در دهــه آینده 1.3 
درصــد در سال افزایــش پیدا کند که به دلیل کاهــش پیش‎بینی‎شــده 
رش��ــد جمعیــت و درآمــد ســرانه، ســرعت کمتــری نســبت بــه 

دهــه قبــل دارد.
* انتظـار مـ��ی‎رود افزایـش هزینه‎هـای کـ��ود، قیمت‎هـای کالاهای 
کش��ـاورزی را بالا ببـرد و قیمـت گنـ��دم و ذرت را به ویـژه تحت تاثیـر 

قـرار دهـد.
* پیش‎بینـی می‎ش��ـود کـه مصـرف جهانـی غـذا در دهـه آینـده بـه 
میـزان 1.3 درصـد در سـال افزایـش یابـد کـه ناشـی از رشـد جمعیـت 

در کشـورهای در حال توسـعه اسـت.
* چیـ��ن و هنـد دو محـرک بـ��زرگ تقاضـای جهانـ��ی غـذا باقـی 
خواهنـد مانـد و تقریبـا نیمـی از افزایـش مصـرف جهانـی غـذا در یک 

دهـه آینـده را بـه خـود اختصـاص خواهنـد داد.
* پیش‎بینــی می‎شــود کــه بخــش دام طی دهــه آینــده ســریع‎تر 
از بخــش کش��ــاورزی رشــد کنــد که این سبقت دام از کشاورزی به 
واس��طه افزایـش درآمـد و شهرنشـینی در کشـورهای در حـال توسـعه 

رخ خواهد داد.
* پیش‎بینـی می‎‎شـود که تولیـد گوشـت در دهـه آینـده 1.6 درصـد 
در س��ـال افزایـش یابـد و گوش��ـت طیـور و گوشـت خـوک بیشـترین 

رشـد را تا 10 سال آینده بـه خـود اختصـاص دهنـد.
* پیش‎بینـی می‎شـود که تولیـد لبنیـات در دهـه آینـده 1.4 درصـد 
در س��ـال افزایـش یابـد و پنیـر و ماس��ـت بیشـترین رشـد را بـه خـود 

اختصـاص دهنـد.

* پیش‎بینـی می‎ش��ـود که تولیـد ماهـی در دهـه آینـده 1.7 درصـد 
در سـال افزایـش پیدا کند و آبـزی‎پـروری بیشـترین رشـد را بـه خـود 

اختصـاص دهد.
* پیش‎بینـی می‎ش��ـود کـه تجـارت جهانـی کالاهای کش��ـاورزی در 
دهـ��ه آینـده به طور س��الانه 1.5 درصـد افزایـش یابـد کـه ناش��ـی از 

افزایـش درآمـد و شهرنشـینی در کشـورهای در حـال توسـعه اسـت.
* چیــن و هنــد دو تاجــر بــزرگ کش��ــاورزی در جهــان باقــی 
خواهنــد مانــد و تقریبــا نیمــی از تجــارت جهانــی کش��ــاورزی را 

بــه خــود اختصــاص می‎دهنــد.
* ایالات متحده آمریکا، اتحادیـه اروپـا و برزیـل نیز سـه صادرکننـده 

بـزرگ کالاهای کشـاورزی در جهـان باقـی خواهنـد مانـد.
* خاورمیانه و ش��مال آفریق��ا نیز همچنان بزرگ‎تری��ن واردکنندگان 

کالاهای کشاورزی در جهان باقی خواهند ماند.
* پیش‎بینــی می‎ش��ود که قاره آفریقــا در دهــه آینــده سریع‎ترین 
رش��د را در مقیــاس جهانــی به عنوان واردکننده محصولات کشاورزی 

تجربه کند.
* انتظـار مـی‎رود که تغییـرات اقلیمـی تاثیـر قابـل توجهـی بـر تولیـد 

محصولات کشـاورزی و امنیـت غذایـی در دهـه آینـده داشته باشـد.
* انتظ��ار مـ��ی‎رود کـ��ه رویدادهـای ش��ـدید آب و هوایـ��ی به طور 
فزاینده‎ای، مکـرر و ش��ـدیدتر شـوند و باعـث تلفـات محصـول و تلفـات 

دام شـوند.
* انتظـار مـی‎رود که افزایـش دمـا باعـث کاهـش عملکـرد محصـول 
در برخـی از مناطـق و افزایـش عملکـرد در برخی مناطـق دیگـر جهان 

شـود.
* انتظ��ار می‎رود ک��ه تغییرات در الگ��وی بارش، آبی��اری محصولات 

کشاورزی را در برخی از مناطق جهان دشوارتر کند.
* انتظار می‎رود که افزایش ســطح دریــا باعــث آبگرفتگــی مناطــق 

کشــاورزی ســاحلی و اختلال در ماهیگیری شـود.
* سـازگاری بخش کشـاورزی بـا تغییـرات آب و هوایـی بـرای تضمیـن 

امنیـت غذایـی جهانـی در دهـه آینـده ضـروری است.
* دولت‎ها، کس��ب‌وکارها و کش��اورزان برای توسعه و اجرای شیوه‎های 
کش��اورزی هوش��مند و س��ازگار بـا تغییرات آب و هوایی باید با یکدیگر 

همکاری کنند.

فائو از سقوط قیمت جهانی مواد غذایی خبر داد

چشم‎انداز کشاورزی تا 2032

بررس��ی روند نقدینگی نشان می‌دهد که این شاخص دو جهت مختلف 
را در نیمه تابستان امسال سپری کرده است. براساس آمارها در حالی که 
رشد 12 ماهه این شاخص نزولی بوده اما جهش ماهانه آن بیشترین سطح 
را در سال 1402 ثبت کرده است؛ اتفاقی که منجر به عبور نقدینگی از مرز 

7 هزار همت شده است.
بانک مرکزی روز گذشته با انتشار اطلاعیه‌ای، رشد نقدینگی کشور را در 
پایان مردادماه امس��ال اعلام کرد. طبق اعلام بانک مرکزی، نرخ رشد ۱۲ 
ماهه نقدینگی در پایان مردادماه امسال با 10.9 واحد درصد کاهش نسبت 
به مدت مش��ابه پارس��ال به 26.9 درصد رسید. در پنج ماهه نخست سال 
جاری نیز نقدینگی معادل 8.1 درصد رش��د یافته است. بنابراین می‌توان 
گفت که میزان نقدینگی کش��ور در پایان مردادماه امس��ال از مرز 7 هزار 
همت عبور کرده و به 7 هزار و 236 همت رس��یده اس��ت. بانک مرکزی 
مدعی شده است که رشد نقدینگی طی پنج ماهه نخست امسال به میزان 
قابل توجهی کمتر از رشد نقدینگی هدف‌گذاری شده برای این مدت بوده 
است. براساس گزارش بانک مرکزی، نرخ رشد 12 ‌ماهه نقدینگی در پایان 
مرداد‌ماه امسال به 26.9 درصد رسیده که نسبت به دوره مشابه سال قبل 
)معادل 37.8 درصد در مردادماه 1401( حدود 10.9 درصد کاهش یافته 
که ناشی از اجرای سیاست کنترل مقداری رشد ترازنامه بانک‌ها و کنترل 
رش��د خلق پول بانک‌ها در سال جاری بوده است. افزایش نقدینگی کشور 
به لحاظ مقداری در یک س��ال منتهی به مردادماه امسال نیز برابر با هزار 
و 453 هزار میلیارد تومان بوده اس��ت. کاهش رشد نقدینگی در مقایسه 
نقطه‌به‌نقطه در حالی رخ داده که رش��د این شاخص در بعد ماهانه سطح 

بالایی را در سال جاری رقم زده است.
براس��اس آمارهای نقدینگی در نیمه تابس��تان امسال، حجم این متغیر 
تورم‌س��از در عرض یک ماه 161 همت افزایش پیدا کرده و رش��دی 2.4 
درصدی را رقم زده اس��ت. مقایسه این رش��د با ماه‌های دیگر سال نشان 
می‌دهد که این بیش��ترین رش��د ماهانه نقدینگی در بازه پنج ماه سپری 
شده از سال 1402 بوده است. به عبارت دیگر، مسیر رشد نقدینگی در دو 
مقایس��ه ماهانه و نقطه‌به‌نقطه، دو روند مختلف را ثبت کرده است؛ یعنی 
در حالی که رش��د نقطه‌به‌نقطه نقدینگی کمترین سطح را در چهار سال 

گذشته داشته اما در بعد ماهانه سمت و سوی صعودی پیدا کرده است.
بانک مرکزی همچنین از کاهش سهم پول از نقدینگی در مردادماه امسال 
خبر داده اس��ت. به ‌طور کلی، نقدینگی از دو جز تش��کیل می‌شود؛ پول و 
شبه پول. در ادبیات اقتصادی و دسته‌بندی بانک مرکزی، سهم پول به آن 
دسته از نقدینگی گفته می‌شود که سرعت نقدشوندگی آن بالاتر باشد. بر 
همین اساس، اسکناس و مسکوک در دست مردم و سپرده‌های دیداری در 
محاسبه این شاخص قرار می‌گیرند. در سمت مقابل نیز شبه‌پول دلالت بر 
آن دسته از نقدینگی دارد که سرعت نقدشوندگی پایین‌تری دارد. در این 
س��مت از نقدینگی، سپرده‌های مدت‌دار و قرض‌الحسنه قرار می‌گیرند که 

عموما سطح بالاتری از نقدینگی را شامل می‌شوند.
با وجود کاهش رش��د نقطه‌به‌نقطه نقدینگی اما س��هم پول رکوردهای 
بی‌س��ابقه‌ای را در ماه‌های اخیر به ثبت رسانده بود. به ‌عنوان مثال، سهم 
پ��ول از نقدینگی طب��ق گزیده آمارهای اقتصادی ت��ازه بانک مرکزی، در 
فروردین ماه برابر با 26 درصد بوده که در بازه 10 ساله سابقه نداشته است، 
اما هم‎اکنون بانک مرکزی اعلام کرده است که نسبت پول به نقدینگی در 
مردادماه امس��ال با 0.6 واحد درصد کاهش نس��بت به پایان سال گذشته 
به 25.1 درصد رس��یده اس��ت. طبق این آمار، این سهم در مردادماه برابر 
با هزار و 720 همت بوده که نس��بت به موقعیت مش��ابه خود در س��ال 
گذشته 41.3 درصد بیشتر شده است. در نقطه مقابل نیز حجم شبه‌پول 
در اقتصاد ایران حدودا 22.6 درصد افزایش پیدا کرده و به 5 هزار و 134 
همت رسیده اس��ت. در همین خصوص بررسی‌های آماری نشان می‌دهد 
که تغییرات قابل توجهی در رش��د بخش پول از نقدینگی رخ داده اس��ت. 
به عنوان مثال، در مردادماه سال قبل رشد نقطه‌به‌نقطه پول 55.6 درصد 
بوده و اکنون 14.3 واحد درصد از آن زمان کمتر شده است. در حالی که 
برخی از تحلیلگران اقتصادی، تمایزی میان سهم پول و شبه پول در مقدار 
اثرگذاری بر تورم قائل نیس��تند، اما بانک مرکزی معتقد است کاهش 0.6 
واحد درصدی سهم پول از نقدینگی نسبت به پایان سال، اتفاقی است که 
بیانگر تعدیل سیالیت نقدینگی، ناشی از اتخاذ مجموعه‌ای از سیاست‌های 
ارزی و پولی در قالب رویکرد کلان تثبیت اقتصادی و بهبود انتظارات مردم 
و فعالان اقتصادی اس��ت. با فرض صحت این تحلیل، بررس��ی‌های آماری 

نش��ان می‌دهد که هرچند سهم پول نس��بت به پایان سال گذشته کمتر 
ش��ده، اما همچنان 2.6 واحد درصد بیش��تر از مردادماه 1400 بوده و به 
طور کلی، در کانال بالای 25 درصد و در موقعیتی هشدارآمیز از این حیث 
قرار دارد. داده‎های بانک مرکزی همچنین نش��ان‎دهنده عبور تس��هیلات 
بانکی از مرز 6هزار همت در پایان مردادماه امسال است. تسهیلات بانکی 
در مردادماه 1402 با رش��د 34.6 درصدی نسبت به سال گذشته مواجه 
ش��ده و از مرز 6هزار همت عبور کرد. بررس��ی‎ها نشان می‎دهد که نسبت 
تس��هیلات به سپرده‎ها بالاترین سطح را در س��ال 1402 به ثبت رسانده 
اس��ت. به گزارش »اکوایران«، میزان تس��هیلات بانکی در پایان مردادماه 
امس��ال از موقعیت مشابه خود در سال گذشته 34.6 درصد بیشتر شده و 

از مرز 6 هزار همت عبور کرده است.
بانک مرکزی هر ماه وضعیت تس��هیلات و سپرده‎های بانکی را منتشر 
می‎کند که این آمار در مردادماه امسال با افزایش همراه بوده است. براساس 
آمارهای بانک مرکزی، در مردادماه امسال، تسهیلات بانکی برابر با 6 هزار 
و 37 هزار میلیارد تومان بوده که نس��بت به موقعیت مشابه خود در سال 
گذش��ته هزار و 552 همت بیشتر شده است. این رشد به لحاظ درصدی 
برابر با 34.6 درصد بوده و تقریبا در سطح ماه پیش خود رقم خورده است. 
این در حالی اس��ت که افزایش س��پرده‎های بانکی در این ماه حدود 6.2 
واحد درصد کمتر بوده اس��ت. در نیمه تابستان امسال، حجم سپرده‎های 
بانک��ی برابر با 7 هزار و 886 هم��ت بوده و به مرز 8 هزار همت نزدیک‎تر 
شده اس��ت. در همین رابطه داده‎های آماری بانک مرکزی نشان می‎دهد 
ک��ه در این مقطع زمانی حدودا هزار و 735 همت  به س��پرده‎های بانکی 
در عرض یک س��ال اضافه شده اس��ت. این رشد به لحاظ درصدی معادل 
با 28.2 درصد بوده و تقریبا 6.2 واحد از رش��د تس��هیلات بانکی پایین‎تر 
بوده اس��ت. بررس��ی‎ها همچنین نش��ان می‎دهد که حدود 761 همت از 
سپرده‎های بانکی تا این مقطع زمانی، سهم سپرده‎های قانونی بوده است. 
در ادامه طبق داده‎های بانک مرکزی، رشد پایین‎تر سپرده‎ها از تسهیلات 
بانکی موجب ش��ده است تا نسبت تسهیلات به سپرده افزایش پیدا کند. 
این شاخص در مردادماه امسال برابر با 84.7 درصد بوده و بالاترین سطح 

را در میان ماه‎های سال 1402 به ثبت رسانده است.

بالا و پایین نقدینگی در مردادماه ۱۴۰۲

نقدینگی از 7 هزار همت عبور کرد

اخبــــــار

افت 100 هزار تومانی سکه در دومین روز هفته
سکه 28 میلیون تومان شد

هر قطعه سکه تمام بهار آزادی طرح جدید در بازار تهران با قیمت 
۲۸ میلیون و ۱۰۰ هزار تومان معامله شد که نسبت به روز قبل، ۱۰۰ 
هزار تومان کاهش قیمت را نش��ان می‎دهد. در جریان دادوستدهای 
روز یکش��نبه در بازار تهران و براساس نرخ‎های اعلامی اتحادیه صنف 
فروش��ندگان و س��ازندگان طلا، جواهر، نقره و سکه تهران، هر قطعه 
س��که بهار آزادی طرح جدید با اف��ت 100 هزار تومانی با قیمت ۲۸ 
میلیون و ۱۰۰ هزار تومان معامله شد. هر قطعه سکه بهار آزادی طرح 
قدیم نیز با همین میزان کاهش قیمت نسبت به روز کاری قبل، با رقم 
۲۵ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان داد و ستد شد. قیمت نیم‌سکه نیز بدون 
تغییر در همان قیمت ۱۵میلیون و ۲۰۰ هزار تومان دادوستد شد. ربع 
س��که ۱۰ میلیون و ۲۵۰ هزار تومان و س��که گرمی ۶ میلیون تومان 
قیم��ت خورد. قیمت هر گرم ط�الی ۱۸ عیار در بازار طلای تهران ۲ 
میلیون و ۳۵۶ هزار تومان اعلام شد. بهای هر انُس طلا نیز در بازارهای 
جهانی یک ‌هزار و ۹۲۰ دلار اعلام شد. همچنین قیمت هر اسکناس 
دلار در مرکز مبادله ارز و طلای ایران در مقایسه با روز شنبه، ۲ تومان 
افزایش و نرخ هر یورو ۴ تومان کاهش یافت. بر پایه داد و س��تد بازار 
مبادله ارز و طلای ایران، قیمت هر اسکناس دلار در قیمت ۴۱ هزار و 
۲۸۵ تومان و قیمت حواله دلار به ۳۷ هزار و ۵۳۲ تومان کاهش یافت. 
بهای هر اسکناس یورو ۴۴ هزار و ۲۰۵ تومان و بهای حواله یورو ۴۰ 
هزار و ۱۸۶ تومان، هر اس��کناس دره��م ۱۱ هزار و ۲۴۱ تومان و هر 

حواله درهم ۱۰ هزار و ۲۱۹ تومان کشف شد.

معاون بانک مرکزی:
۴۸ درصد ارز اربعین غیرحضوری تامین شد

مع��اون بانک مرکزی از تامین غیرحض��وری ۴۸ درصد ارز اربعین خبر 
داد و گفت رشد نقدینگی در مرداد امسال نسبت به مرداد پارسال معادل 
26.9 درص��د بود که ای��ن نوید بهبود ت��ورم را در دوره‌های آتی می‎دهد. 
»محمد شیریجیان« در یک برنامه تلویزیونی با بیان اینکه خلق نقدینگی 
غیرمتناس��ب با واقعیت‌های اقتصادی و رشد اقتصادی کشور است، گفت: 
عامل��ی که در میان مدت و بلندم��دت تاثیر جدی بر تورم می‌‎گذارد خلق 
نقدینگی بدون پشتوانه است. بانک مرکزی با اشراف نسبت به این موضوع 
در چارچوب برنامه و سیاس��ت کلان تثبی��ت اقتصادی یکی از محورهای 
جدی برنامه خود را مدیریت نقدینگی قرار داد. به گفته وی، رشد نقدینگی 
در مردادماه امسال نسبت به مردادماه ۱۴۰۱ معادل 26.9 درصد بود و این 
عدد در مردادماه ۱۴۰۱ نسبت به مرداد ۱۴۰۰ که 37.8 درصد بود بالغ بر 
10.9 درصد کاهش پیدا کرد که این نوید بهبود تورم را در دوره‌های آتی 
می‎دهد. رش��د تجمعی نقدینگی در پنج ماهه نخست امسال معادل 8.1 
درصد بوده اس��ت که نسبت به هدف‌گذاری نقدینگی انجام شده 2 درصد 
جلوتر هس��تیم و این عدد نس��بت به ابتدای دولت ۱۶ درصد کاهش پیدا 
کرده است و این یعنی نقدینگی تورم‌ساز ما شرایط بهتری نسبت به ابتدای 
دولت پیدا کرده اس��ت. او در پاسخ به این سوال که کاهش رشد نقدینگی 
چه تاثیری بر زندگی مردم دارد و برای مهار رش��د نقدینگی چه اقداماتی 
انجام شده است؟ گفت: مجموعه اقداماتی که برای مدیریت نقدینگی انجام 
دادیم از طریق مجموعه سیاس��ت‌های تنظیمی برای مدیریت نقدینگی از 
جمله سیاس��ت کنترل مقداری ترازنامه بانک‌ها اس��ت که تاثیر جدی بر 
خلق نقدینگی بدون پشتوانه داشت. همچنین سیاست تنظیمی در قالب  
افزایش سپرده انجام دادیم و توانستیم مدیریت نقدینگی را انجام دهیم. در 
حقیقت در عین حال که توانستیم مدیریت نقدینگی را انجام دهیم نظام 

بانکی کشور از تامین مالی بنگاه‌های تولیدی غافل نشد.
مع��اون اقتصادی بانک مرک��زی توضیح داد: در ب��ازه زمانی پنج ماهه 
که رش��د نقدینگی معادل 26.9 درصد بوده اس��ت رشد تسهیلات معادل 
26.3 درصد بوده اس��ت و رشد مانده تس��هیلات هم معادل 36.8 درصد 
بوده که تامین مالی بنگاه‌ها به موقع انجام ش��ود. البته از طریق روش‌های 
تامین مالی زنجیره‌ای نیز به دنبال این هس��تیم که تامین مالی با کیفیت 
بهتری انجام ش��ود. نقدینگی یک متغیر معنا‌داری است که در میان‎مدت 
و بلندمدت تاثیر جدی بر تورم می‌‎گذارد و آثار آن را در کاهش قیمت در 
بازار دارایی‌ها از جمله در حوزه مس��کن و خودرو ش��اهد بودیم؛ به طوری 
ک��ه در چند ماه اخیر ش��اهد کاهش قیمت قابل توجه��ی در این دو بازار 
بودی��م و این روند همچنان تداوم خواهد یافت و می‎توانیم از طریق اتخاذ 
مجموعه‌ای از سیاست‌ها، تامین مالی بنگاه‌ها را به موقع انجام دهیم. وی در 
پاسخ به اینکه علی‎رغم روند کاهشی نقدینگی رشد، پایه پولی همچنان بالا 
است و آمار نشان می‌دهد که این ناشی از بدهی بانک‌ها است، این بدهی 
بانک‌ها چقدر ناشی از کسری بودجه دولت و چقدر ناترازی بانک‌ها است و 
بانک مرکزی چه برنامه‌ای در این زمینه دارد، افزود: آن چیزی که بر تورم 
اهمیت دارد نقدینگی اس��ت. پایه پولی اصالت و محل اعراب تورمی ندارد. 
پایه پولی جزئی از نقدینگی است و آن چیزی که تبدیل به تورم می‎شود و 
می‎تواند  قدرت خرید کذایی در اقتصاد ایجاد کند نقدینگی است که بانک 

مرکزی به درستی تمرکز خود را بر روی آن گذاشته است. 
این مقام مس��ئول در بانک مرکزی ادامه داد: طی سال‎های گذشته نیز 
نشان داده است که بین پایه پولی و نقدینگی در طول سال رشد متناسبی 
وجود ندارد و معمولا نقدینگی و پایه پولی در بلندمدت رش��د متناسب با 
یکدیگر دارند، اما اینکه گفته شده این افزایش  پایه پولی ناشی از افزایش 
بدهی دولت اس��ت، درست نیست. در شهریور ۱۴۰۰ خالص بدهی دولت 
ب��ه بانک مرکزی معادل ۳.۷ همت بود و ای��ن در فروردین ۱۴۰۲ معادل 
منفی۱۳۳.۳ همت بود. به گفته وی، ناترازی بانک‎ها دلایل مختلفی دارد. 
یکی از این دلایل به واسطه اتخاذ سیاست تنظیمی به کار برده شده توسط 
بانک مرکزی است. بانک‎هایی که با ناترازی مواجه هستند و حساب مازاد 
آنها از موجودی کافی برخوردار نیست، وقتی بانک مرکزی سپرده قانونی را 
افزایش می‎دهد این تامین سپرده قانونی از حساب مازاد بانک‎ها به درستی 

انجام نمی‎شود و تبدیل به بدهی بانک‎ها به بانک مرکزی می‎شود.
»ش��یریجیان« با اش��اره به اینکه بانک مرکزی مجموع��ه از برنامه‎ها را 
در دس��ت اقدام دارد، افزود: در بانک‎هایی که قابل احیا هس��تند که اغلب 
بانک‎های کش��ور جزو آن دسته هستند و ش��رایط درستی دارند یعنی با 
نات��رازی دارایی در این بانک‎ها مواجه نیس��تیم، تمرکز جدی را بر اصلاح 
ناترازی آنها، افزایش سرمایه نظارتی، کاهش تسهیلات غیرجاری و کاهش 
بده��ی دولت به ش��بکه بانکی قرار دادیم تا مقدار بدهی دولت به ش��بکه 
بانکی تس��ویه شود.  وی در پاس��خ به بحث دلارزدایی از اربعین نیز گفت: 
خوش��بختانه اتفاق خوبی که امسال افتاد این بود که ما برای یک میلیون 
و 100ه��زار نفر از زوار بالغ بر ۱۹۰ میلیارد ریال که معادل ش��ش همت 
می‎ش��ود ارز اربعی��ن را به صورت دیناری تامین کردی��م. اتفاق خوبی که 
امس��ال افت��اد و کیفیت تامین ارز برای مردم بهتر ش��د ای��ن بود که ۴۸ 
درص��د از تامین ارز را به صورت غیرحضوری انجام دادیم یعنی در مرحله 
درخواست نیازی به مراجعه به شعبه نبود و این کیفیت تامین ارز بالاتر برد.

شیریجیان عنوان کرد: این اتفاق نقطه شروع خوبی برای دلارزدایی بود. 
بخش عم��ده‎ای از تامین نیاز ارزی به صورت عمده یعنی در حوزه تامین 
نیازه��ای ارزی تجاری به صورت غیردلاری و در قالب ارزهایی چون یورو، 
یوآن، درهم، روپیه و... تامین می‎ش��ود، اما آن چیزی که وابستگی دلار ما 
را در تامین نیازهای خارجی همچنان زیاد کرده است تامین نیازهای خرد 
از جمله  نیازهای مس��افرتی اس��ت. بانک مرکزی با توجه به تجربه خوبی 
که اتفاق افتاده اس��ت برنامه جدی دارد که ب��رای تامین نیازهای ارزهای 
مسافرتی اعم از سیاحتی و زیارتی به کشورهای مقصد از ارز کشور مقصد 
استفاده کند و شرایط بهتری را ایجاد کند که اتفاق خوبی برای دلارزدایی 
است. استفاده از ارز کشورهای مقصد کم و بیش انجام می‎شود ولی هنوز 
در یک مقیاس بزرگ مانند ارز اربعین اتفاق نیفتاده اس��ت، اما با توجه به 
تجربه خوبی که ارز اربعین کسب کردیم می‎توانیم آن را در مورد کشورهای 

دیگر نیز اجرایی کنیم.
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نگاهی به سهم گروه ۲۰ از اقتصاد جهانی
اتحادیه آفریقا به گروه 20 پیوست

نشست رهبران و س��ران گروه ۲۰ به میزبانی هند از روز شنبه در 
دهلی آغاز ش��د به این امید که نماین��دگان بزرگ‎ترین اقتصادهای 
جهان بتوانند بر س��ر چالش‌هایی که اقتصاد جهانی را دچار رکود و 
کندی کرده، با یکدیگر به توافق‌هایی دست یابند. این نشست عموما 
با هدف رسیدگی به مسائل اقتصادی جهان برگزار می‌شود و هند به 
‌عنوان میزبان این دوره از نشست، به دنبال متعادل کردن تنش‌های 
ژئوپلیتی��ک جهانی و تقویت نقش خود به ‌عنوان مهره‌ای کلیدی در 
جنوب جهانی اس��ت. نارندرا مودی نخست‌وزیر هند، رئیس و میزبان 
امس��ال نشس��ت گروه ۲۰ در اولین اقدام خود اتحادی��ه آفریقا را در 
غیاب رهبران چین و روس��یه به ‌عنوان عضو رس��می و دائمی گروه 

معرفی کرد.
نشس��ت امس��ال گروه ۲۰ که با ش��عار »یک زمین، یک خانواده، 
ی��ک آینده« آغاز به کار کرده اس��ت، علاوه بر مس��ائل اقتصادی بر 
رش��د فراگیر، نوآوری‌های دیجیتال، دسترس��ی عادلانه به سلامت و 
درمان و وضعیت اقلیمی جهان متمرکز است. اقتصاد جهانی در حال 
حاضر درگیر چالش‌های متعددی است که بر روند رشد آن تأثیرگذار 
است، ازجمله تورم ماندگار، نوسانات مالی، تشدید تقسیم‌بندی‌های 
اقتصادی-ژئوپلیتیکی و افزایش فشار بدهی در اقتصادهای نوظهور و 
کش��ورهای درحال‌توسعه. تحت تأثیر این عوامل صندوق بین‌المللی 
پول در آخرین به‌روزرس��انی چش��م‌انداز جهانی خود، رش��د اقتصاد 
جهانی برای س��ال جاری و س��ال آینده را ب��ه ۳ درصد کاهش داده 
اس��ت. از همین رو، اقتصاددانان انتظار دارند نشس��تی که با حضور 
نمایندگان بزرگ‌ترین اقتصادهای جهان، اقتصادهای توس��عه‌یافته و 
نوظهور برگزار می‌ش��ود، فراتر از مسائل سیاس��ی بر توسعه پایدار و 
بهبود همکاری ش��مال-جنوب جهانی برای بهب��ود وضعیت اقتصاد 

جهانی متمرکز باشد.
گروه ۲۰ در س��ال ۱۹۹۹ در واکنش به بحران مالی آس��یا ش��کل 
گرفت. این بحران باعث ش��د که گروه G7( ۷( که پیش‌تر تأس��یس‌ 
ش��ده بود، با دیگر قدرت‌های بزرگ اقتصادی به گفت‎وگو بنشیند تا 
به چالش‌های اقتصادی جهانی رس��یدگی کند. این گروه ابتدا با ۲۲ 
عضو در س��ال ۱۹۹۷ شروع ش��د، برای مدت کوتاهی در اوایل سال 
۱۹۹۹ به ۳۳ عضو رسید و سپس شکل نهایی خود را متشکل از ۱۹ 
کش��ور و اتحادیه اروپا در سپتامبر همان سال به خود گرفت. انتظار 
می‌رود اکنون با پیوس��تن اتحادیه کشورهای آفریقایی به این گروه، 
ن��ام آن به گ��روه ۲۱ تغییر پیدا کند. کش��ورهای عضو گروه 20 هم 
اکنون حدود ۸۵ درصد از تولید اقتصادی جهان را تشکیل می‌دهند 
و بیش از ۷۵ درصد تجارت جهانی و حدود دو سوم جمعیت جهانی 

را در اختیار دارند.

در سایه جذب سرمایه‌گذاری چین
مبادلات بانکی عراق با یوآن آغاز شد

چین مهمترین س��رمایه‌گذار در زیرس��اخت‌های حمل و نقلی در 
خاورمیانه اس��ت و تلاش می‌کند در پروژه توسعه‌‎ای عراق، مشارکت 
داشته باشد. اخیرا یکی از بانک‌های خصوصی عراق اعلام کرده است 

که مبادلات بانکی خود را با یوآن چین آغاز کرده است.
در هفتادمین گزارش از سلسله گزارش‌های »پایش تحولات تجارت 
جهان��ی«، گلچینی از تحولات اخیر در دو لای��ه جهانی و منطقه‌ای 
محیط ژئواکونومیک ایران ارائه‌شده و آخرین روندها و پیش‌بینی‌های 
اقتصادی تهیه‌شده توسط بزرگ‌ترین نهادهای اقتصادی بین‌المللی، 
در قالب داده‌های تازه مورد واکاوی قرار گرفته‌اند. طبق ارزیابی بازوی 
پژوهش��ی اتاق ایران، علی‌رغم ادعای روسیه در مورد تنوع‌بخشی به 
منابع درآمدی خود و کاهش وابس��تگی اقتصاد به منابع نفت و گاز، 
جوزف بورل، مسئول سیاست خارجی اتحادیه اروپا، با زدن برچسب 
کوتوله اقتصادی به روس��یه و تشبیه حاکمیت این کشور به صاحب 
پم��پ بنزینی که از قضا بمب اتم هم در دس��ت دارد، این ادعا را به 
چالش کش��یده است. بررس��ی آمارهای بین‌المللی نیز حاکی از این 
واقعیت اس��ت که صادرات گاز روس��یه احتمالا تا پایان سال 2023 
میلادی بالغ بر 30 میلیارد متر مکعب کاهش خواهد یافت. در واقع، 
افزایش صادرات گاز به چین و نیز در دس��ت داشتن مقام بزرگ‎ترین 
صادرکننده نفت به هند و چین در ماه ژوئن، نمی‌تواند س��هم بازار از 
دست رفته قاره اروپا را برای روسیه جبران کند. حقیقتی که موجب 
ش��ده اس��ت تا بانک مرکزی روس��یه به دنبال انجام اقدامات عاجلی 
در جهت احیای اقتصاد روس��یه باش��د تا بتواند پیش‌بینی رشد 2.5 

درصدی اقتصاد خود را تا پایان سال جاری، عینیت ببخشد.
 از سوی دیگر چین نیز در ادامه تقابلات تنش‌آمیز با آمریکا اخیرا 
اقدام به انتشار گزارشی کرده است که ضمن آن، سیاست‌های تجاری 
آمریکا را برخلاف قوانین س��ازمان تجارت جهانی و مخل یکپارچگی 
زنجیره‌های عرضه جهانی دانسته است؛ اقدامی که در مقابله با ادعای 
همیش��گی آمریکا مبنی ب��ر نامنصفانه بودن دیپلماس��ی اقتصادی 
چین در مقابل س��ایر کشورهای جهان، صورت گرفته است. چین در 
س��طح منطقه خاورمیانه هم بس��یار فعال بوده و به عنوان مهمترین 
س��رمایه‌گذار در زیرساخت‌های حمل و نقلی در خاورمیانه، در تلاش 
اس��ت تا در پروژه بس��یار مهم جاده توس��عه عراق، مشارکت ویژه‌ای 
داشته باشد. اخیرا نیز یکی از برجسته‌ترین بانک‌های خصوصی عراق 

اعلام کرده که مبادلات بانکی خود با یوآن چین را آغاز کرده است.
امارات متحده عربی نیز در ادامه پیش��رفت روابط خود با چین در 
حوزه انرژی، توافقنامه‌ای در زمینه توسعه شبکه سوخت‌رسانی جت 
در چین را با این کش��ور به امضا رس��اند. به طور کلی، امارات متحده 
عربی به دنبال افزایش دارایی‌های بین‌المللی شرکت نفت خود، اخیرا 
فعالیت‌هایش را به منظور دستیابی به محصولات پتروشیمی در خارج 
از خاورمیانه افزایش داده و به بخش بالادستی گاز در مدیترانه شرقی 
و آس��یای مرکزی وارد شده اس��ت. همچنین عربستان سعودی نیز 
علاوه بر برنامه‌ریزی برای سرمایه‌گذاری در بخش معدن و پالایشگاه 
پاکستان، توانس��ت میزبانی مرکز ارتقای اکوسیستم جهانی سازمان 
ملل متحد را به دس��ت آورده و س��رمایه‌گذاری مشترکی نیز با رژیم 
صهیونیس��تی در زمینه توس��عه انرژی‌های تجدیدپذیر هوشمند در 

کشور خود انجام دهد.
کش��ورهای قزاقس��تان و افغانستان نیز مذاکرات س��ازنده‌ای را در 
مسیر دستیابی به توسعه تعاملات اقتصادی در دست انجام دارند. به 
طور کلی و با وجود آشفتگی‌های ژئوپلیتیک جهانی، آسیای مرکزی 
به واس��طه موقعیت جغرافیایی مناس��ب، بازار رو به رشد و نیز وجود 
پلتفرم‌های گفت‎وگوی سازنده در منطقه توانسته طبق پیش‌بینی‌ها 
عنوان س��ریع‌ترین منطقه در حال رش��د در س��ال 2023 را به خود 

اختصاص دهد.
در بخ��ش پایان��ی این گ��زارش و در بخش پژوهش‌ه��ای تازه نیز 
گزارش فائو از چش��م‌انداز بازارهای کش��اورزی جهانی در دهه آینده 
به طور اجمالی بررس��ی ش��ده و کتاب »تهاجم روسیه به اوکراین و 
امنی��ت غذایی جهانی« که به تجزیه و تحلی��ل رابطه بین درگیری، 
تجارت و امنیت غذایی می‌پردازد، معرفی ش��ده اس��ت. گفتنی است 
مرکز پژوهش‌های اتاق ایران در حرکتی منسجم و کارشناسی، تهیه 
و انتش��ار سلس��له گزارش‌های »پایش تحولات تجارت جهانی« را با 
هدف بررس��ی رویدادهای کلیدی در محی��ط ژئواکونومیک ایران در 
دس��تور کار قرار داده اس��ت و در این گزارش‌ها مس��ائل مهم روز از 
منظر تأثیرگذاری بر دیپلماس��ی اقتص��ادی و موقعیت ژئواکونومیک 

ایران مورد بحث و بررسی قرار می‌گیرند.

خبرنــامه

فرصت امروز: پس از آنکه روند صعودی بورس تهران در آغاز هفته جاری 
پس از 10 روز معاملاتی متوقف ش��د، این روند در دومین روز هفته ادامه 
یافت و نماگر اصلی بورس بیش از 5 هزار واحد دیگر در سطح 2.1 میلیون 
واحد عقب‎نشینی کرد. هرچند میزان افت شاخص کل حدود 0.28 درصد 
ب��ود، اما این موضوع در دومین روز هفت��ه و آن هم پس از 10 روز کاری 

مثبت در شهریورماه نمی‎تواند چندان دلچسب اهالی بازار سرمایه باشد.
شاخص کل بورس تهران در پایان معاملات روز یکشنبه، 5 هزار و 973 
واحد نس��بت به روز قبل افت کرد و با ثبت بازدهی منفی 0.28 درصدی 
در س��طح 2 میلیون و ۱۲۳ هزار واحد ایس��تاد. شاخص کل هم‌وزن نیز 
ب��ا ریزش 2 هزار و 106 واحدی مع��ادل 0.3 درصد در تراز 714 هزار و 
708 واحد ایس��تاد. در آن سوی بازار س��رمایه نیز شاخص کل فرابورس 
با افت 60 واحدی به رقم 26 هزار و 419 واحد رس��ید. ش��اخص هم‎وزن 
فرابورس هم با 160 واحد کاهش به سطح 127 هزار و 668 واحد رسید. 
رون��د خروج پول حقیقی همچنان ادامه یافت و 406 میلیارد تومان پول 
حقیقی از بورس خارج شد. به جز فروردین ماه امسال که با خالص بیش 
از 6 هزار میلیارد تومانی ورود پول حقیقی‌ها به بازار سرمایه مواجه بودیم 
از اردیبهش��ت ماه تاکنون هر ماه به طور متوسط بیش از 4 هزار میلیارد 
توم��ان خروج پول حقیقی از بورس به ثبت رس��یده اس��ت. این موضوع 
در ش��هریورماه امس��ال هم صادق است و تا روز 18 ش��هریورماه حوالی 
923 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار خارج شده است. همچنین ارزش 
معاملات در بازار بورس و اوراق بهادار تهران و به طور مش��خص معاملات 
نق��د در روز گذش��ته 3370 میلیارد تومان بود که این مش��کل – ارزش 
پایین معاملات - چند ماهی اس��ت بازار را درگیر خودش کرده است. در 
روز یکشنبه رخ نقشه بازار در محدوده صفر تابلویی قرار داشت و نمی‌توان 
گفت که نمادی مثبت یا منفی بوده است؛ البته منهای تک نمادهایی مثل 
نماد سصفها، وخارزم، خریخت و چند نماد از گروه انبوه‎سازی که در میان 
یخ‎زدگی قیمت‌ها در تابلوهای معاملاتی رخ مثبت داش��تند و با استقبال 

خوبی همراه شدند.
خروج سرمایه از پالایشی‌ها

در معاملات روز یکش��نبه 19 ش��هریورماه 1402، شاخص کل بورس 
تهران 5 هزار و 973 واحد نس��بت به روز کاری قبل پایین‌تر ایس��تاد و به 

سطح 2 میلیون و 123 هزار و 634 واحد رسید. شاخص کل هم‎وزن نیز 
ب��ا ریزش 2 هزار و 106 واحد در رقم 714 هزار و 708 واحدی ایس��تاد. 
شاخص کل فرابورس هم با افت 60 واحدی به رقم 26 هزار و 419 واحد 
رسید. همچنین شاخص هم‎وزن فرابورس با کاهش 160 واحدی به سطح 
127 هزار و 668 واحد رسید. خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی بازار 
سهام منفی شد و 406 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. 
نماد شپنا بیشترین خروج پول حقیقی را داشت که ارزش آن 99 میلیارد 
تومان بود. پس از شپنا، نمادهای تاصیکو، وبملت، فولاد، شستا، شبندر و 
شتران بیشترین خروج پول حقیقی را داشتند. بیشترین ورود پول حقیقی 
هم به نمادهای وخارزم، شس��تان، وپس��ت و فسوژ رسید. نمادهای فولاد، 
تاصیکو و شپنا نمادهای قرمزپوش بورس بودند که بیشترین اثر را در افت 
ش��اخص کل داشتند. در مقابل بفجر، وپس��ت و وخارزم از نمادهای سبز 
بودند که اثر مثبت بر شاخص داشتند. در فرابورس نیز نمادهای آریا، خاور 
و بپاس بیشترین اثر کاهشی و نمادهای وسپهر، شگویا و انتخاب بیشترین 
اثر افزایشی را بر شاخص کل داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس، 
نماد تکاردان بیشترین تراکنش را داشت و سصفها و خگستر در رتبه‌های 
بعدی قرار گرفتند. در  فرابورس نیز بمولد، فن‎افزار و دی بیشترین تراکنش 

را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار س��هام به 9 هزار و 779 میلیارد تومان رس��ید. 
ارزش معام�الت اوراق بدهی در بازار ثانویه 767 میلیارد تومان بود که 8 
درص��د از ارزش کل معاملات بازار را در این روز ش��امل می‌ش��ود. ارزش 
معاملات خرد نیز با کاهش 19 درصدی به نس��بت روز معاملاتی قبل به 
رقم 4 هزار و 400 میلیارد تومان رسید که کمترین رقم در دو هفته اخیر 
اس��ت. نماد شپنا بیشترین ارزش معاملات بازار سهام را به خود اختصاص 
داد که ارزش معاملات  آن 99 میلیارد تومان بود. سصفها، خگستر، وخارزم 
و فولاد نیز در رتبه‌های بعدی بیش��ترین ارزش معاملات قرار گرفتند. در 
معام�الت روز یکش��نبه، 57 نماد صف خرید داش��تند و 52 نماد با صف‌ 
ف��روش مواجه بودند. مجموع ارزش صف‌های خرید با رش��د 56 درصدی 
نس��بت به روز کاری قبل به 159 میلی��ارد تومان افزایش یافت و مجموع 
ارزش صف‌ه��ای فروش نیز با افزایش 6 درص��دی به 560 میلیارد تومان 

رسید.

اعتمادی که با دلجویی دولت برنگشت
ارزش معام�الت در ب��ازار بورس و اوراق بهادار تهران و به طور مش��خص 
معاملات نقد در روز گذشته 3370 میلیارد تومان بود که این موضوع چند 
ماهی اس��ت بازار را درگیر خودش کرده است. در این روز رخ نقشه بازار در 
محدوده صفر تابلویی قرار داشت و نمی‌توان گفت که نمادی مثبت یا منفی 
بوده باشد؛ به جز تک نمادهایی مثل نماد سصفها، وخارزم، خریخت و چند 
نماد از گروه انبوه‎سازی که در میان یخ‎زدگی قیمت‌ها در تابلوهای معاملاتی 
رخ مثبت داش��تند و با استقبال خوبی همراه شدند. به گزارش »اکوایران«، 
نمادهای فولاد، تاصیکو، ش��پنا، فملی و نماد ف��ارس نمادهایی بودند که از 
تأثیرگذاران منفی بازار روز جاری به حس��اب می‌آمدند. به جز فروردین ماه 
سال جاری که با خالص بیش از 6 هزار میلیارد تومانی ورود پول حقیقی‌ها 
به بازار مواجه بودیم از اردیبهشت ماه تاکنون هر ماه به طور متوسط بیش 
از 4 هزار میلیارد تومان خروج پول حقیقی ثبت شده است. این موضوع در 
شهریور هم صادق است و تا 18 شهریورماه 923 میلیارد تومانی پول حقیقی 
از بازار خارج ش��ده اس��ت. با وجود اینکه بازار از رونق کمی برخوردار بود و 
توان مثبت شدن نداشت، دومین کندل منفی شهریورماه هم رخ‎نمایی کرد 
و ش��اخص کل بورس پس از رشد ابتدای شهریورماه با دومین کندل منفی 
خود روبه‎رو شد. شاید صلاح در این است که شاخص در همین حوالی 2.1 
میلیون واحدی کنترل شود. به گفته اهالی بنیادی کار بازار، شاخص کل در 
قیمت‌های منطقی قرار دارد و برای رشد نیازمند خبرهای خوبی است. البته 
خبر تغییر نرخ تسعیر قیمت پایه محصولات در بورس کالا و بازگشت تعیین 
نرخ خوراک گاز و سوخت صنایع به شیوه فرمولی می‌توانست جزو خبرهایی 
باشد که بازار را تکان دهد و به اصطلاح هیچ پیشخور شدنی هم در بازار در 
این خصوص رخ نداد. از نظر فعالان، بازار حاضر به ریس��ک بالا برای خرید 
نیست؛ چراکه به فصل بودجه‎نویسی و ارائه بودجه برای سال جدید نزدیک 
می‌ش��ویم. دولت نی��ز در این روزها اعلام کرده ک��ه دولت بدون چاپ پول 
کسری بودجه را تامین کرده‌ است. ادعایی که با آمارهای رسمی همخوانی 
ندارد. بازار انتظار داش��ت در این دو هفته انتهای تابستان و با نزدیک شدن 
به گزارش‌های ش��ش ماه شرکت‌ها، کمی تغییرات مثبت ببیند، اما ترس از 
حرکت بعدی دولت اجازه خرید را از بازار گرفته است. صحبت از اعتماد از 

دست رفته خود را اینجا نشان می‌دهد.

شاخص کل بورس تهران 5 هزار واحد دیگر در کانال 2.1 میلیونی عقب رفت

بورس در سراشیبی شهریور

طبق گزارش جدید مرکز پژوهش‌های اتاق ایران، میزان صادرات ایران 
به بحرین در سال‌های ۱۳۹۶ تا ۱۴۰۰ به ترتیب معادل ۱۱.۷، ۱۲.۱، ۹.۹، 
۸.۴ و ۹.۷ میلیون دلار بوده و این کشور در سال ۱۴۰۰ تنها ۰.۰۲ درصد 
از صادرات ایران را به خود اختصاص داده است، بر این اساس اتاق بازرگانی 

پیشنهاداتی برای توسعه روابط دو کشور ارائه کرده است.
مرکز پژوهش‌های اتاق ایران با انتش��ار گزارشی تحت عنوان »سیاست 
تجاری بحرین« به بررس��ی ساختار اقتصادی و تجاری بحرین، مهمترین 
اس��ناد و استراتژی‌های کلان اقتصادی این کشور و روابط اقتصادی ایران 
و بحرین پرداخته اس��ت. ب��ه گفته این نهاد پژوهش��ی، بحرین به‌عنوان 
کوچک‌ترین کشور منطقه خلیج‌فارس و عضو شورای همکاری، اقتصادی 
مبتن��ی بر ان��رژی و مواد معدنی به‌ویژه آلومینی��وم دارد. با این حال و به 
نسبت اندازه آن، از یکی از متنوع‌ترین اقتصادها در میان کشورهای عضو 
ش��ورای همکاری برخوردار است. از طرف دیگر به‌ جز کشورهای شورای 
همکاری خلیج‌ف��ارس که بحرین نیز در قال��ب موافقت‌نامه‌های تجارت 
منطقه‌ای و بین‌المللی آنها تعریف می‌شود و از نظام تعرفه‌ای و گمرکی آن 
پیروی می‌کند، چین و ایالات ‌متحده، مهمترین شرکای تجاری بحرین به 
شمار می‌روند. همچنین، این کشور با هلند و استرالیا نیز روابط اقتصادی 

گسترده‌ای دارد.
از جمله موضوعات مهم دیگر درباره بحرین، مهمترین س��ند توسعه‌ای 
آن، یعنی چشم‌انداز بحرین ۲۰۳۰ است که در سال ۲۰۰۸ توسط پادشاه 
بحرین معرفی شد. برنامه‌های عملیاتی دولت برمبنای اهداف استراتژیک 
کش��ور از جمله این سند و در قالب برنامه‌های توسعه چهار ساله تنظیم 
می‌شوند. بنا بر ارزیابی سازمان تجارت جهانی از سیاست تجاری بحرین، 
این کشور در نتیجه یک سیاست متنوع‌سازی بلندمدت در راستای سند 
چشم‌انداز اقتصادی ۲۰۳۰ بحرین موفق شده بخش خدمات را به پیشران 
اقتص��اد این کش��ور تبدیل کند؛ به‌طوری که در س��ال ۲۰۲۰ حدود ۶۰ 
درصد از کل تولید ناخالص داخلی بحرین ناش��ی از بخش خدمات بوده 

است.
در این میان سهم نفت و بخش تولیدی به ترتیب ۱۸.۳ و ۱۴.۲ درصد از 
تولید ناخالص داخلی بحرین است که رتبه اول و دوم را در بین بخش‌های 
مختلف اقتصاد را این کش��ور دارند، اما بخش تولیدی بسیار انرژی‌بر و به 
منابع انرژی بحرین وابسته است. سهم بخش کشاورزی در اقتصاد بحرین 

کم است.

براس��اس گزارش مرکز پژوهش‌های اتاق بازرگانی ایران، روابط تجاری 
میان ایران و پادش��اهی بحرین چندان دامنه‌دار نیس��ت و برخلاف روابط 
تجاری ایران و امارات متحده، اغلب در تس��لط عوامل سیاسی بوده است؛ 
به طوری‌که بحرین در س��ال ۱۴۰۰ تنها ۰.۰۲ درصد از صادرات ایران را 
به خود اختصاص داد و از این نظر در جایگاه ش��صت و هش��تم در میان 
ش��رکای تجاری ایران قرار گرفته است. در حوزه واردات نیز این کشور از 
مجموع ۵۳ میلیارد دلار واردات ایران با اختصاص ۰.۰۰۲ درصد به خود، 

در جایگاه ۹۰ قرار گرفته است.
به عبارت دقیق‌تر پس از توافق هسته‌ای در سال ۲۰۱۵، روابط تجاری 
ایران و بحرین تقویت شد؛ به طوری که در سال ۱۳۹۶ مجموع تبادلات 
تجاری به حدود ۱۷ میلیون دلار رسید، اما در پی خروج ایالات متحده از 
برجام این رقم کاهش یافت و تنها در سال ۱۴۰۰ با افزایش نسبی همراه 
بود. هرچند ارقام مربوط به این س��ال نیز ۳۶ درصد کاهش را نس��بت به 
س��ال ۱۳۹۶ نشان می‌دهد. همچنین فارغ از روند مجموع تبادل تجاری 
دو کشور، در تمام سال‌های مورد بررسی مبادلات رقمی ناچیز بوده است.

براساس آمار منتشرشده در این گزارش، میزان صادرات ایران به بحرین 
در س��ال‌های ۱۳۹۶ تا ۱۴۰۰ به ترتیب معادل ۱۱.۷، ۱۲.۱، ۹.۹، ۸.۴ و 
۹.۷ میلیون دلار بوده است. ارزش واردات ایران از بحرین نیز در سال‌های 
گذش��ته روند کاهشی داشته، به طوری که از سال ۱۳۹۶ تا ۱۴۰۰ ایران 
به ترتیب ۵.۵، ۰.۸، ۱.۸، ۰.۹ و ۱.۴ میلیون دلار کالا از بحرین وارد کرده 

است.
گفتنی است در سال ۲۰۱۸، فرش و سایر کفپوش‌های نساجی )۲.۸۳ 
میلیون دلار(، میوه‎های خوراکی، آجیل، پوس��ت مرکبات، خربزه )۱.۹۶ 
میلیون دلار(، قهوه، چای، ش��یر خش��ک و ادویه‌ها )۱.۴۹ میلیون دلار( 
روغن‌های ضروری، عطر و لوازم آرایشی )۸۴۷.۵ هزار دلار(، آماده‎سازهای 
غذایی سبزیجات، میوه و آجیل )۷۰۶.۹ هزار دلار(، سبزیجات خوراکی و 
ریش��ه‌ها و غده‌های خاص )۶۷۶.۲ هزار دلار( از جمله مهمترین کالاهای 

صادراتی ایران به بحرین بوده است.
در همین سال دستگاه‌های اپتیکال فنی و پزشکی )۷۵۳.۱ هزار دلار(، 
آلومینیوم )۴۱.۹۸ هزار دلار(، پلاس��تیک )۳۱.۸۳ هزار دلار(، محصولات 
شیمیایی متفرقه )۱۵.۰۸ هزار دلار( و تجهیزات الکتریکی و الکترونیکی 
)۱۲.۰۱ ه��زار دلار( عم��ده کالاهای وارداتی ایران از بحرین را تش��کیل 

داده‌اند.

گفتنی اس��ت اتاق‌های بازرگانی ایران و بحری��ن از دهه ۱۳۸۰ روابط 
رسمی داشتند و »شورای بازرگانی مشترک با ایران« توسط اتاق بازرگانی 
بحرین تش��کیل ش��د تا موتور محرک روابط اقتصادی با ایران باشد. این 
تلاش‌ها ب��ا امضای »موافقت‌نامه همکاری‌های اقتصادی، بازرگانی و فنی 
بین دولت جمهوری اس�المی ایران و دولت پادش��اهی بحرین« در سال 
۱۳۸۲ اوج گرفت؛ با این حال، از دهه 90 و هم‌زمان با بهار عربی و متشنج 
ش��دن فضای سیاس��ی در روابط ایران و اعراب، روابط ایران و بحرین نیز 

به‌شدت مخدوش و تجارت دوجانبه نیز محدود شد.
روابط ایران و بحرین در حوزه انرژی نیز تابعی از روابط سیاس��ی بوده 
اس��ت. بحرین از دهه  80 خورش��یدی به دنبال خری��د گاز از ایران بود 
و چندین دور مذاکره میان دو کش��ور و بعدتر، با مش��ارکت روسیه برای 
صادرات گاز ایران به بحرین از طریق خط لوله صورت گرفته و تفاهم‌های 
کلی نیز حاصل شده بود. با این حال، در دهه 90 و به دنبال متشنج‎شدن 
فضای سیاسی در روابط دوجانبه نیز این مذاکرات و طرح‌ها به ‌طور کلی 

متوقف شد.
این گ��زارش در پایان توصیه‌هایی نیز برای بهب��ود مبادلات تجاری با 
بحرین به سیاس��تگذاران ارائه کرده اس��ت. برای مثال یکی از نقاط قوت 
بحرین که بالقوه فرصتی مناس��ب برای توس��عه روابط تج��اری ایران با 
این کشور محسوب می‌ش��ود، فعالیت یکی از بزرگ‎ترین تولیدکنندگان 
شمش آلومینیوم در جهان در این کشور است. با توجه به توسعه صنعت 
قطعه‎سازی از آلیاژهای آلومینیوم پایه در ایران، واردات این فلز و آلیاژهای 
آن از بحرین به واسطه هزینه پایین حمل و نقل می‌تواند مورد توجه باشد. 
همچنین با توجه به ظرفیت‌های تولیدی آلیاژهای آلومینیوم پایه و معادن 
بوکسیت در ایران امکانات متنوعی برای همکاری دو کشور در این زمینه 

از جمله سرمایه‎گذاری مشترک وجود دارد.
همچنین احیای توافقات اولیه پیشین درخصوص صادرات گاز ایران به 
بحرین و سرمایه‎گذاری این کشور در صنعت نفت ایران زمینه مناسبی را 
برای نهادینه ش��دن روابط اقتصادی و تاثیرپذیری کمتر آن از موضوعات 

سیاسی میان دو کشور فراهم خواهد کرد.
در این میان روابط تجاری نازل و رویکرد منفی سیاسی سبب شده است 
تا بازرگانان بحرینی دانش چندانی درخصوص پتانسیل‌های تجاری ایران 
نداشته باشند. برگزاری نمایشگاه‌ها و فراهم کردن امکان بازدید از مراکز 

تولیدی ایران می‌تواند به حل این مشکل کمک کند.

مروری بر روند مبادلات تجاری ایران و بحرین و چند پیشنهاد

تجارت ایران و بحرین چگونه احیا می‎شود؟
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نویسنده: علی آل‎علی
در س��ال‌های اخیر توجه به مس��ائل زیس��ت محیطی در سراسر جهان 
افزای��ش یافته و این امر به خودی خود برای کس��ب و کارها دردس��رهای 
تازه‎ای به همراه داشته است. اگر زمانی نه‎چندان دور مشتریان اصلا توجهی 
به وضعیت تولید شرکت‎ها نداشتند، حالا یک اشتباه کوچک کافی است تا 
سرنوش��ت یک برند به خاک و خون کشیده شود. این امر از یکسو به دلیل 
افزایش آگاهی مردم نسبت به تاثیرات مخرب فعالیت‌‎های انسانی بر محیط 
زیس��ت و از سوی دیگر افزایش انتظارات مشتریان نسبت به برندهاست. به 
طوری که دیگر به این س��ادگی‎ها نمی‎ش��ود مشتریان را راضی نگه داشت.  
تغیی��رات آب‌وهوایی، آلودگ��ی هوا و خاک و انق��راض گونه‌های جانوری و 
گیاهی از جمله چالش‎های زیست محیطی مهمی هستند که جهان با آنها 
دس��ت و پنجه نرم می‎کند. در این می��ان برندها نقش مهمی برای رهبری 

اوضاع زیست محیطی برعهده دارند
کس��ب و کارها با حضور در بازار به دنبال کس��ب س��ود هستند. اگرچه 
مش��تریان به عنوان یاران وفادار برندها همیشه اقدام به خرید می‎کنند، اما 
در این تصمیم‎گیری فقط به معیارهای مادی و اقتصادی اکتفا نخواهند کرد. 
دست کم مشتریان نسل جدید که اصلا اینطوری رفتار نمی‎کنند. در عوض 
آنه��ا آماده‎اند تا معیارهای مهم اخلاقی را نیز وارد معادلات اقتصادی کنند. 

ماجرا جالب شد، نه؟
اگر همین حالا شما را بین خرید از برندی که دائما به فکر محیط زیست 
است و اقدامات اساسی برای کاهش ضررهای خط تولیدش انجام می‎دهند، 
ب��ا برندی که روز به روز آلایندگی بیش��تری وارد جو یا دریا می‎کند، س��ر 
دوراهی قرار دهند، کدام گزینه را انتخاب خواهید کرد؟ بی‎ش��ک در حالت 
عادی کمتر کسی سراغ خرید از برندی می‎رود که هیچ اهمیتی به طبیعت 
و رعایت اصول زیس��ت محیطی نمی‎دهد. شاید قبل‎تر برخی از مشتریان با 
مشاهده قیمت‎های پایین‎تر کمی وسوس��ه می‎شدند، اما حالا دیگر اوضاع 
کاملا فرق کرده اس��ت؛ چراکه مش��تریان حتی با سطح قیمت پایین‎تر نیز 

وسوسه نمی‎شوند!
ما در این مقاله قصد داریم نگاهی به محصولات سازگار با محیط زیست 
یا همان محصولات س��بز بیندازیم. اگر نظر م��ا را بخواهید، آینده تولیدات 
صنعت��ی دنیا بر مدار این مفهوم خواهد چرخی��د. به همین خاطر ضروری 
است کمی درباره زیر و بم این استراتژی فکر کنیم. ما در ادامه به شما کمک 
می‎کنیم آشنایی بهتری با این مفهوم و تاثیراتش بر روی دنیای کسب و کار 

پیدا کنید. خب منتظر چه هستید؟ همین حالا با ما همراه شوید.
محصولات سازگار با محیط زیست: یک تعریف مقدماتی

محصولات سازگار با محیط زیست، تولیداتی هستند که در فرآیند تولید، 
توزیع و مصرف، تأثیر مخرب کمتری بر محیط زیست دارند. این محصولات 
ب��ه طور معمول از م��واد اولیه بازیافتی یا قابل بازیافت تولید می‎ش��وند. به 
ط��وری که پس از مصرف دیگر لازم نیس��ت نگران ماندگاری بالای آنها در 

طبیعت باشیم.
احتمالا ش��ما هم تا حالا ب��ا محصولاتی برخورد کرده‎ای��د که از مواد 
بازیافتی تولید ش��ده‎اند. ش��اید این محصولات تا همی��ن یک دهه قبل 
طرفدارهای زیادی نداش��تند، اما با افزایش خطرات ناشی از آلودگی‎های 
زیس��ت محیطی حالا مشتریان علاقه بیش��تری برای خرید این دست از 

محصولات دارند. 
اجازه دهید قبل از اینکه س��راغ بخش‎های بعدی مقاله برویم، یک مثال 
جالب درباره استفاده از مواد اولیه بازیافتی بزنیم. این روزها خیلی از تیم‎های 
ورزشی برای اینکه دل هواداران‎شان را به دست بیاورند، در تولید لباس‎شان 
از مواد بازیافتی اس��تفاده می‎کنند. اگرچه گاه��ی اوقات این فرآیند هزینه 
بیش��تری از باشگاه‎ها می‎گیرد، اما نقش مهمی در برندینگ دارد. به طوری 
که مثلا تیمی مثل رئال مادرید در طول س��ال‎های اخیر هرچه بیش��تر به 
دنبال اس��تفاده از مواد بازیافتی در تولید البسه‎اش بوده است. کار به جایی 
رسیده که در زمان‎هایی خاص تیم‎ها با لباس‎هایی کاملا بازیافتی وارد زمین 
مسابقه می‎شوند تا دیگران را به پذیرش این فرهنگ کلیدی ترغیب کنند. 

ماجرا جالب شد، نه؟
مزایای تولید محصولات سبز

هر کاری در این دنیا باید فایده‎ای مش��خص داش��ته باشد تا برندها را به 
خودش جلب کند. در دنیایی که گاهی اوقات 100 دلار س��ود کمتر نسخه 
یک برند را می‎پیچد، جایی برای اشتباه نیست. به همین خاطر خیلی وقت‎ها 
کارآفرینان برای استقبال از ایده‎های تازه با مشکلات جدی رو به رو هستند. 
این درس��ت همان نکته‎ای است که برای توسعه فرهنگ تولید محصولات 

سبز چالشی بزرگ محسوب می‎شود. 
ش��ما در این بخش با برخی از مزایای تولید محصولات سازگار با محیط 
زیست آشنا خواهید شد. یادتان باشد، این مزایا صرفا از چشم‎انداز کارآفرینان 
و صاحبان کسب و کار بیان شده است. پس نباید در قالب یک مشتری آنها 

را زیر ذره بین ببرید.
ارتقای مسئولیت اجتماعی

 توجه به محیط زیس��ت یک��ی از جنبه‌های مهم مس��ئولیت اجتماعی 
شرکت‌‎هاس��ت. برندهایی که به محصولات س��ازگار با محیط زیست توجه 
دارند، اهمیت س�المت جامعه را به همه نش��ان می‎دهند. خب برندی که 
همیش��ه تولیداتش با آلودگی زیس��ت محیطی بالا همراه است، نمی‎تواند 
ادعای اندیش��یدن به سلامت مشتریانش را داش��ته باشد. این دقیقا همان 
چالش بزرگی اس��ت که مشتریان را نسبت به برخی از برندها دلسرد کرده 

است. 
 یکی از برندهایی که در طول سال‎های اخیر با چالش‎های زیادی در زمینه 
تولید محصولات س��ازگار با محیط زیس��ت رو به رو بوده، پپسی است. این 
برند دوست داشتنی در طول سال‎های اخیر مورد هجمه وسیعی از حملات 
درباره کم‎توجهی به آثار مخرب قوطی‎های پلاستیکی و فلزی محصولاتش 
قرار گرفته اس��ت. کافی اس��ت یک دقیقه هم که شده درباره اثرات مخرب 
این قوطی‎ها در طبیعت فکر کنید. بی‎ش��ک پپسی توانایی جمع‎آوری همه 
این پلاستیک یا قوطی‎های فلزی را ندارد. این در حالی است که کوکاکولا 
به عنوان رقیب جدی این برند تعهدات سفت و سختی در این زمینه دارد. 

پپسی در طول سال‎های اخیر به طور مداوم تعهداتش در زمینه بازیافت 
زباله و همچنین اس��تفاده از مواد تجدیدپذیر در بسته‎بندی محصولاتش را 
افزایش داده اس��ت. بی‎شک اگر فشار مش��تریان و افکار عمومی نبود، هیچ 

وقت این برند به فکر تغییر راه و رس��م تولید محصولاتش نمی‎افتاد. با این 
حال اکنون نه تنها روش تولیداتش زمین تا آسمان فرق کرده، بلکه اعتماد 
بیش��تری از سوی مشتریانش دریافت می‎کند. این دقیقا همان کاری است 
که تولیدات س��بز با وضعیت برندها می‎کند. پس باید همیشه حواس‎تان را 

جمع کنید. وگرنه کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. 
جذب مشتریان بیشتر

 امروزه بس��یاری از مردم به مسائل زیس��ت محیطی اهمیت می‎دهند و 
ترجیح‎ش��ان خرید محصولاتی اس��ت که ضرر کمتری برای محیط زیست 
دارد. احتمالا ش��ما ه��م در طول روز برای خرید س��راغ برندهایی می‎روید 
که ضرر و زیان کمتری به محیط زیس��ت می‎زنند. این امر نه تنها ناشی از 
نوع نگرش به جهان است، بلکه نقش آموزش در نسل‎های مختلف را نشان 
می‎دهد. اغلب مش��تریان نس��ل جدید در طول دوران تحصیل بارها و بارها 
مطالبی درباره اهمیت توسعه پایدار و حفاظت از محیط زیست یاد گرفته‎اند. 
درس��ت به همین خاطر این روزها جایی برای برندهای بی‎توجه به محیط 
زیست در ارزیابی مشتریان وجود ندارد.  برندهایی که محصولات سازگار با 
محیط زیس��ت ارائه می‌‎دهند، می‎توانند مشتریان آگاه به محیط زیست را 
جذب و حفظ کنند. این نکته اهمیت بس��یار زیادی در سرنوشت یک برند 

داشته و می‎تواند تمام معادلات بازار را تغییر دهد. 
کاهش هزینه‌های تولید

چه کسی دوست دارد با هزینه‎های سرسام‎آور دست به تولید محصولات 
زده و در بازار عرضه‎شان کند؟

 محصولات س��ازگار با محیط زیست اغلب از مواد اولیه ارزان‌‎تری ساخته 
می‌شوند و مصرف انرژی و منابع را کاهش می‎دهند. فکر می‎کنم همین نکته 
برای درک اهمیت استفاده از محصولات سازگار با محیط زیست کافی باشد. 
به طوری که ش��ما می‎توانید در طول چند ماه با توجه به این نکته کلیدی 
اوضاع‎تان در بازار را حس��ابی تغییر دهید. اگر ش��ما هم دوست دارید کمی 
نسبت به رقبا مزیت بیشتری داشته باشید، بد نیست به استفاده از مواد اولیه 

قابل تجدید یا بازیافتی فکر کنید. 
قبول دارم هنوز در برخی صنایع مثل مواد غذایی استفاده از مواد بازیافتی 
قابل قبول نیس��ت، اما شما باید قدم‎های اولیه در این راستا را بردارید. مثلا 
بسته‎بندی مواد غذایی با مواد بازیافتی برای هیچ مشتری جذاب نیست. با 
این حال ش��ما می‎توانید از کیسه‎های بازیافتی برای جابه‎جایی محصولات 
استفاده کنید. اینطوری هم به سلیقه مشتریان احترام می‎گذارید، هم دیگر 

قرار نیست هزینه زیادی برای تولیدتان انجام دهید.
بی‎شک استفاده از مواد اولیه تجدیدپذیر یا بازیافتی اجباری برای برندها 
نیس��ت. با این حال اگر ش��ما دنبال اثرگذاری بهتر بر روی مش��تریان‎تان 
هس��تید، بد نیس��ت کمی در این مورد فک��ر کرده و اوضاع‎ت��ان در بازار را 
تغیی��ر دهید. از آنجایی که ما در این مقاله فرصت محدودی داریم، س��راغ 
تمام مزایای تولید محصولات سبز نرفته‎ایم. با این حال شما می‎توانید کمی 
کنجکاوی بیشتر به خرج داده و بیشتر با مزایای این استراتژی آشنا شوید. 
ق��ول می‎ده��م با این کار دیگ��ر حتی یک لحظه هم فک��ر تولید این مدل 

محصولات از سرتان بیرون نرود!
محصولات سبز و مشتریان: نگاهی به ذهنیت مشتریان

اینکه چرا مش��تریان تن به خرید محصولات س��ازگار با محیط زیس��ت 
می‎دهند، س��والی است که ظاهرا یک جواب ساده دارد. اگر بخواهیم خیلی 
خطی به ماجرا نگاه کنیم، باید گفت مشتریان به منظور حفاظت از محیط 
زیست یا به زبان خودمانی نجات کره زمین اقدام به خرید محصولات سبز 
می‎کنن��د. اینطور وقت‎ها آدم ح��س می‎کند با یک خرید چند هزار تومانی 
قدمی مهم در راس��تای نجات س��یاره زمین برداشته است. خب راستش را 
بخواهی��د، اگر همه مردم اینطوری فکر کنن��د، واقعا ورق برمی‎گردد و کره 

زمین محبوب ما از این وضعیت پر از آلودگی نجات پیدا خواهد کرد!
حفاظت از محیط زیس��ت دلیلی اس��ت که خیلی‎ها را به سوی استفاده 
از محصولات س��بز کش��انده، اما هنوز معلوم نیس��ت چرا این همه از مردم 
دنبال خرید چنین محصولاتی هس��تند. فکر می‎کنم شما هم قبول داشته 
باشید مشتریان با سلیقه‎های مختلف همگی به عمر بیشتر سیاره زمین فکر 

نمی‎کنند، مگر نه؟
اگر یادتان باشد، قبلا گفتیم که تولید محصولات سازگار با محیط زیست 

هزینه کمتری ب��رای برندها دارد. خب این به معنای قیمت نهایی پایین‎تر 
نیز هس��ت. به این ترتیب شما دیگر لازم نیست محصولات دلخواه‎تان را با 
قیمت بالا در بازار تهیه کنید. خیلی از مشتریان اصلا دغدغه زیست محیطی 
ندارند. برای آنها همین که قیمت یک محصول پایین‎تر باش��د، کافی است. 
البته در این میان شما نمی‎توانید محصولی کاملا بی‎کیفیت تحویل مشتریان 
دهید. خب بازار پر از محصولات باکیفیت است که با کمی هزینه بیشتر در 
دس��ترس خواهد بود. بنابراین برندها نباید پشت شعارهای زیست محیطی 
مخفی ش��ده و کیفیت را قربانی کنند؛ چراکه در نهایت این ماجرا به ضرر 

خودشان تمام خواهد شد.
مس��ئله صرفه‎جویی در هزینه‎ه��ا وقتی از افق بلندمدت ب��ه ماجرا نگاه 
کنیم، بیشتر به چشم خواهد آمد. این روزها بخش زیادی از بودجه عمومی 
کشورها صرف مبارزه با آلودگی‎های محیط زیست می‎شود. حالا اگر برندها 
به ط��ور داوطلبانه میزان تولی��د آلودگی را کاهش داده و به س��وی تولید 
محصولات سبز بروند، چه خواهد شد؟ جوابش روشن است: بودجه بیشتری 

برای خدمات عمرانی و رفاهی باقی می‎ماند. 
بی‎ش��ک مش��تریان هم درس��ت مثل برندها دلایل زیادی ب��رای خرید 
محصولات سازگار با محیط زیست دارند. نکته کلیدی در این میان اراده هر 
مشتری برای خرید چنین محصولاتی است. اگر نظر ما را بخواهید، نگاهی 
کلی به وضعیت شبکه‎های اجتماعی و میزان بحث درباره محصولات سازگار 
با محیط زیست خبرهای خوبی در این رابطه دارد. پس شما هم باید کم کم 

کسب و کارتان را به سوی تولید چنین محصولاتی سوق دهید. 
تولید محصولات سازگار با محیط زیست: راهکارهایی عملی

تا اینجای کار با اهمیت تولید محصولات س��ازگار با محیط زیست آشنا 
شدیم. در این چرخه نه تنها برندها، بلکه مشتریان نیز سود زیادی خواهند 
کرد. نکته کلیدی که حالا قصد بررس��ی‎اش را داریم، مربوط به راهکارهای 
اس��تفاده از این استراتژی در دنیای کس��ب و کار است. خب انتظار ندارید 

که شما را با یک مفهوم کلی و بدون راهکارهای واقع‎گرایانه تنها بگذاریم؟
ش��ما در ادامه ب��ا برخی از مهمترین روش‎ها ب��رای ورود به عرصه تولید 
محصولات سازگار با محیط زیست آشنا خواهید شد. پس با ما همراه باشید 

تا آخرین بخش از مقاله‎مان را هم بررسی کنیم.
استفاده از مواد اولیه مناسب

 یکی از مهمترین اقداماتی که برندها می‌‎توانند انجام دهند، اس��تفاده از 
مواد اولیه س��ازگار با محیط زیس��ت در تولید محصولات اس��ت. مواد اولیه 
س��ازگار با محیط زیست، موادی هس��تند که از منابع طبیعی تجدیدپذیر 
یا قابل بازیافت س��اخته می‌‎ش��وند. به عنوان مثال، استفاده از موادی مانند 
کاغذ قابل بازیافت، جوهر گیاهی و پلاس��تیک بازیافتی ایده‎های مناس��بی 
برای کس��ب و کارها محسوب می‎ش��ود. نکته مهم اینکه شما باید با توجه 
به وضعیت کس��ب و کارتان اقدام به استفاده از چنین ایده‎هایی کنید. مثلا 
اگ��ر در صنعت چاپ فعالیت دارید، اس��تفاده از جوهرهای گیاهی یا حتی 
کاغذهای بازیافتی ایده خوب��ی خواهد بود. البته باید حواس‎تان به کیفیت 
نهایی کار هم باشد. بنابراین بی‎گدار به آب نزده و همه جوانب را با دقت بالا 

مورد ارزیابی قرار دهید. 
کاهش مصرف انرژی

تولید محصولات سبز لازم نیست همیشه با مواد اولیه متفاوت شروع شود. 
گاهی اوقات تغییر دستگاه‎های موجود در خط تولید هم ایده خوبی خواهد 
بود. خب دس��تگاه‎های قدیمی مصرف ان��رژی بالایی دارند و گاهی آلودگی 
زیادی هم به بار می‎آورند. با این حساب اگر شما اقدام به خرید یا استفاده از 
دستگاه‎های به‎روزتر کنید، کمک بزرگی به جامعه، مشتریان و صدالبته خودِ 

کسب و کارتان خواهید کرد.
برنده��ا می‌توانند با کاهش مصرف انرژی و منابع در فرآیند تولید، توزیع 
و مصرف محصولات به حفظ محیط زیست کمک کنند. تکنولوژی در این 
میان مهمترین دوست کسب و کارها خواهد بود. به طوری که شما می‎توانید 
با اس��تفاده از فناوری‎های جدید بس��یاری از مشکلات‎تان در مسیر توسعه 
کس��ب و کار را از بی��ن ببرید. به علاوه، در این مس��یر ش��هرت بالایی نیز 
کس��ب خواهید کرد؛ چراکه مش��تریان معمولا دنبال برندهایی هستند که 

نوآوری‎های قابل ملاحظه‎ای در بازار داشته باشند. 
اگر شما محصول تازه‎ای برای عرضه در بازارهای جهانی ندارید، دست‎کم 
باید خودتان را از نظر شیوه تولید محصولات در وضعیت مناسبی قرار دهید. 
اینطوری می‎توانید ادعاهای بلندپروازانه‎ای در بازار مطرح کرده و برای بهبود 
اوضاع‎تان تلاش کنید. این امر نه تنها به ش��ما برای موفقیت در بازار کمک 

می‎کند، بلکه مزیت رقابتی مهمی نیز محسوب می‎شود. 
تولید زباله کمتر

تولید زباله کمتر در نگاه نخست یک شعار بی‎پایه و اساس به نظر می‎رسد. 
خب مگر می‎شود در دنیای امروز زباله کمتری تولید کرد؟ 

صرف نظر از اینکه خرید دستگاه‎های تولید پیشرفته چقدر به شما کمک 
می‎کند، باید درباره مس��ئولیت‎پذیری برندها هنگام اتمام چرخه تولید نیز 
بحث کنیم. بازیافت زباله‎ها یا دس��ت‎کم کاهش آلودگی‎شان قبل از انتشار 
نهایی ایده کلیدی محس��وب می‎شود. اگر یادتان باشد، قبلا درباره ماجرای 
پپسی صحبت کردیم. یکی از کارهای جالبی که کوکاکولا به عنوان رقیب 
اصلی این برند انجام می‎دهد، آماده‎سازی دورریز محصولاتش برای بازیافت 
اس��ت. از آنجایی که خودِ کوکاک��ولا نمی‎تواند همه ضایعات بس��ته‎بندی 
محصولاتش را بازیافت کند، در یک اقدام داوطلبانه آنها را در ش��رایط بهتر 
تحویل برندهایی می‎دهد که امکان استفاده از آنها را دارند. اینطوری نه تنها 
زباله کمتری وارد محیط زیست می‎شود، بلکه کوکاکولا هم شهرت بهتری 

پیدا خواهد کرد.
همانطور که می‎بینید، بس��یاری از برندها به دنب��ال تولید محصولات با 
شرایط بهتر هستند. در این میان کاهش زباله اهمیت زیادی دارد. اگر شما 
هم در این رابطه دست به اقداماتی اساسی بزنید، خیلی زود بدل به برندی 

مشهور خواهید شد.
سخن پایانی

حفاظت از محیط زیست دیگر یک ترند زودگذر نیست. در عوض بسیاری 
از برندها به س��راغ اس��تفاده از مفهوم محصولات سبز در زیر و بم کسب و 
کارشان رفته‎اند. ما در این مقاله برخی از مهمترین نکات درباره محصولات 
سبز یا سازگار با محیط زیست را زیر ذره بین بردیم. حالا شما آشنایی کافی 
با این استراتژی را پیدا کرده‎اید. اینکه تصمیم به استفاده از این استراتژی در 
کسب و کارتان بگیرید یا نه، بحثی است که کاملا به ارزیابی خودتان بستگی 
دارد. با این حال یک نکته کاملا مشخص است: دیر یا زود تمام برندها باید 
وارد این حوزه شوند. پس بهتر است قبل از اینکه حسابی دیر شود، خودتان 

را برای بررسی وضعیت در این حوزه آماده کنید. 
من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در این 
مقاله کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با مفهوم محصولات سبز 
کرده باشد. مثل همیشه اگر سوالی درباره بخش‎های مختلف مقاله داشتید، 

ما همیشه آماده دریافت نظرات‎تان هستیم.
منابع:

/https://www.feedough.com/green-product
/https://www.marketingtutor.net/green-product

محصولات سازگار با محیط زیست؛ تازه‎ترین تغییر بازار!
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اخبار

در دهه فجر محقق می شود:
بهره برداری از پروژه اتصالات 230 كیلوولت غرب رشت

رشــت- خبرنگار فرصت امروز: پروژه اتصالات 230 کیلوولت 
غرب رشــت در دهه فجر ســال جاری افتتاح و بــه بهره برداری می 
رســد. "بهمن داراب زاده" مدیر عامل شرکت برق منطقه اي گیلان 
گفت: پروژه اتصالات 230 کیلوولت غرب رشت با هدف افزایش قابلیت 
اطمینان شــبکه انتقال و فوق توزیع مناطق مرکزی استان گیلان و 
کمک به تامین برق مطمئن مشــترکین در شهرســتان های رشت، 
صومعه ســرا، فومن، شفت و ... در دهه فجر سال جاری با اعتبار 139 
میلیارد ریال در مــدار قرار خواهد گرفت. وی افزود: با بهره برداری از 
این پروژه، علاوه بر افزایش قابلیت اطمینان شبکه انتقال و فوق توزیع 

مناطق مرکزی استان گیلان، امکان تغذیه مطمئن پست غرب رشت و به تبع آن، تغذیه مطمئن پست های فوق توزیع پایین دست و 
در نهایت بهبود کیفیت توان و تغذیه مطمئن تر مشترکین موجود و متقاضیان آتی فراهم می شود. مدیر عامل شرکت برق منطقه اي 
گیلان گفت: پروژه ورود و خروج خط دومداره 230 کیلوولت رشت شمالی – سیادتی – پونل تا پست غرب به طول 4/1 کیلومتر 
در ســال 1401 شــروع شد. داراب زاده در خصوص دیگر مزایای این پروژه گفت: با بهره برداری از این پروژه، از بروز خاموشي هاي 
گسترده در مناطق شهری و روستایی شهرستان های فوق الذکر بخصوص در پیک بار و شرایط بحرانی شبکه جلوگیری خواهد شد.

طی هفت روز انجام شد:
جمع آوری 85 هزار كیلو پسماند از فاز دو ناجی آباد

كاشان- خبرنگار فرصت امروز: مدیر امور شهر معاونت خدمات 
شهری، از جمع آوری 85 هزار کیلو پسماند طی 7 روز از شهرک فاز 
دو ناجی آباد خبر داد. حسین طاهرنژاد گفت: تصحیح و جمع آوری 
ناخاله ساختمانی از 15 هزار مترمربع زمین بایر فاز2 ناجی آباد انجام 
شد. وی، با تاکید بر اینکه جمع آوری پسماندهای خانگی و صنعتی 
به عنوان یکی از فعالیت های خطیر شهرداری هاست خاطر نشان کرد: 
موفقیت در این موضوع، رابطه مستقیم با رضایت شهروندان و ارتقا 
کیفیت زیستی و بهداشتی در شهر دارد و در بعضی از مناطق مانند 
شهرک های جانبی اهمیتی دو چندان و می تواند آسیب های جبران 

ناپذیری به زندگی شهروندان و شهرداری ها وارد کند. مدیر امور شهر معاونت خدمات شهری ادامه داد: با تاکید دستور شهردار 
کاشــان به امر تنظیف و جمع آوری پسماند شهری، مناطق پنجگانه شهرداری کاشان رصد شده و بر اساس ضرورت رسیدگی 
اولویت بندی شده است.  طاهرنژاد اضافه کرد: به دلیل عدم توجه قبلی و درخواست های شهروندان فازدو ناجی آباد دارای شرایط 
بحرانی بود که به عنوان نخســتین نقطه در دستور کار قرار گرفت. وی، با بیان اینکه روزانه حدود 48 تن پسماند از منطقه دو 
شهرداری کاشان تحویل سکوی زباله می شود افزود: از این حجم مشخص شده 18 تن سهم فاز دو ناجی آباد است )10 تن زباله 
خانگی و 8 تن پسماند خانگی( که به صورت روزانه در حال انجام است. به گفته وی، با توجه به شرایط موجود شهرک فاز دو 
ناجی آباد و عدم رسیدگی های اخیر، طی یک عملیات اجرایی و با همکاری سازمان خدمات موتوری و پرسنل تنظیف در 7 روز، 
حدود 85 هزار تن پسماند خانگی و ساختمانی از سطح شهرک جمع آوری شد. مدیر امور شهر معاونت خدمات شهری اذعان 
داشت: در این راستا حدود 50 زمین بایر به متراژ 15 هزار مترمربع نیز تصحیح و پاک سازی شد تا منظر شهری نیز بهبود یابد. 
طاهرنژاد تاکید کرد: با پایان این عملیات طی روزهای آیند امیدواریم سطح کیفیت خدمات دهی و خدمت رسانی به شهروندان 
این منطقه به سطح استاندارد رسیده و رضایتمندی مردم را داشته باشیم. وی اظهار داشت: با توجه به اقدامات صورت گرفته و 
حضور فعال ماموران پسماند در سطح شهرک فاز دو ناجی آباد به خاطیان، اخطار داده و برخورد می شود و در صورت تکرار ضمن 
جرایم نقدی به مراجع زیربط جهت رسیدگی معرفی خواهند شد تا از تضییع حقوق دیگر شهروندان و شهرداری جلوگیری شود.

همکاری كمیته امداد و اداره كل میراث فرهنگی ، گردشگری و صنایع 
دستی استان گلستان برای اشتغال زایی مددجویان

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: تعامل کمیته امدادو میراث فرهنگی ،صنایع دســتی وگردشگری استان گلستان براي توانمندسازي 
مددجویان برقرار مي شــود.به گزارش پایگاه اطلاع رســانی کمیته امداد، عیســی بابایی ، مدیرکل کمیته امداد استان گلستان در دیدار با 
مدیرکل و معاونین میراث فرهنگی ،گردشــگری وصنایع دستی گفت: ایجاد اشــتغال برای مددجویان و اقشار آسیب پذیر جامعه درحوزه 
صنایع دستی و گردشگری اهمیت بالایی دارد.وی افزود: خط مشي اصلي کمیته امداد مبتني بر عدالت، رفاه و حفظ عزت نفس و کرامت 
خانواده هاي تحت حمایت است که توانمندسازي، ایجاد تخصص هاي فني و حرفه اي و آموزش مهارت هاي لازم برای  ایجاد اشتغال پایدار و 
خودکفائي خانواده هاي محروم و نیازمند از وظایف اصلي این نهاد مي باشد بابایی یکي از مهمترین رویکردهاي این نهاد را هم افزایی و تعامل 
با دستگاههای خدمت رسان و آحاد مردم برای حمایت از محرومین جامعه برشمرد و اظهار کرد: بهره مندی از ظرفیت های مشترک ، تجربه 
بسیار خوبی است و دستگاهها با تعامل وهم افزایی با یکدیگر، گامهای موثری در رفع مشکلات برمی دارند.مدیرکل میراث فرهنگی، گردشگری 
و صنایع دستی استان گلستان گفت: صنایع دستی و گردشگری یکی از حوزه هایی است که می تواند برای اشتغال زایی مددجویان کمیته 
امداد مورد استفاده قرار گیرد و ما آمادگی  هرنوع همکاری با این نهاد را  داریم.محمد جواد ساوری ادامه داد: استعداد یابی و آموزش مجریان 
طرحهای گردشــگری و صنایع دستی و همچنین اســتفاده از فارغ التحصیلان دراین حوزه را در دستور کار قرار خواهیم داد.وی با اشاره به 
ظرفیت عظیم پیشران ها وراهبران شغلی در حوزه صنایع دستی افزود: با تعامل بین دو دستگاه، می توانیم نسبت به معرفی کارآفرینان برتر 
بعنوان راهبر شغلی ، برای آموزش ، تهیه مواد اولیه ، تولید وفروش محصولات از طریق بازارچه های مرزی و غرفه در نمایشگاهها برای عرضه 

محصولات صنایع دستی همراه کمیته امداد باشیم و در حمایت از مددجویان کیمته امداد همکاری داشته باشیم.

مدیرعامل سازمان پایانه های مسافربری شهرداری اصفهان خبر داد:
توزیع 10 هزار بسته فرهنگی میان زائران اربعین حسینی)ع(

اصفهان – لیلا قاسمی: مدیرعامل سازمان پایانه های مسافربری شهرداری اصفهان از توزیع 10 هزار بسته فرهنگی میان 
زائران اربعین حسینی در محل پایانه کاوه خبر داد. ابوالفضل توکلی با اشاره به برگزاری نشست مشترک با معاون فرهنگی شهردار 
اصفهان اظهار کرد: در این نشست پیرامون برنامه ریزی و هماهنگی برنامه ها و اقدامات مشترک فرهنگی ویژه سفر زیارتی اربعین 
حسینی در راستای اهداف کلان شهرداری اصفهان در زمینه های فرهنگی، اجتماعی تبادل نظر شد. او افزود: با مشارکت سازمان 
فرهنگی، تفریحی، ورزشی شهرداری اصفهان بسته های فرهنگی با مضامین اربعین و کربلای معلی شامل بروشور »هفت گام یک 
سفر« و کتابچه »به یاد تو، راهی اربعین« تهیه شده است که هنگام اعزام زائران به عتبات عالیات و کربلا همراه با اجرای برنامه آئین 
بدرقه خادم یاران و یاوران رضوی، بین تمام مسافران توزیع می شود. مدیرعامل سازمان پایانه های مسافربری شهرداری اصفهان با 
بیان اینکه پایانه مسافربری کاوه از ابتدای اعزام زائران به پیاده روی اربعین میعادگاه سفر و درگاه فرهنگی زائران به کربلا بوده است، 
گفت: حدود 250 متر مربع بنر با موضوع »دعوت شده اید« با مشارکت اداره توسعه فرهنگ شهروندی سازمان فرهنگی، اجتماعی 
و ورزشی شهرداری اصفهان در سایر پایانه های مسافربری کاوه، صفه، جی، زاینده رود نصب شده است. او ادامه داد: همچنین 4 
موکب پذیرایی به نام حضرت سیدالشهدا )ع( بین الحرمین، حضرت ابوالفضل )ع( و امام رضا )ع( با مشارکت شرکت های مسافربری 

در سکوهای پایانه کاوه مستقر شده است که در 2 نوبت صبح و عصر با پخش ویژه برنامه اربعین از زائران استقبال می کند.

پنجمین جلسه كمیسیون كشاورزی و صنایع وابسته اتاق بازرگانی، صنایع، 
معادن و كشاورزی گرگان

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: هامان هاشمی در حاشیه پنجمین جلسه کمیسیون کشاورزی و صنایع وابسته اتاق بازرگانی گرگان، 
در جمع بندی موضوعات این جلسه اظهار کرد: مهمترین موضوع در این نشست مطالبه تسویه حساب کامل گندم تحویلی کشاورزان بود که 
مقرر شد حداکثر تا 10 روز آینده نسبت به این امر اقدام شود و در صورتی که این اتفاق منتج به نتیجه نشود، حتما پیگیری در سطح ملی 
انجام خواهد شد، چون فشار مالی گندم کاران قابل تحمل نیست.رییس کمیسیون کشاورزی و صنایع وابسته اتاق بازرگانی صنایع معادن و 
کشاورزی گرگان، ضمن اشاره به شروع فصل برداشت محصول پنبه، افزود: انتظار است با رویکردی جدید از رفتار جزیره ای ارکان مختلف 
مرتبط با تولید و فرآوری این محصول اســتراتژیک پرهیز و مطالبه گری جمعی و همســو برای بازگرداندن کشت و صنایع تبدیلی پنبه در 
مسیر توسعه سرزمین طلای سفید انجام شود.هاشمی ادامه داد: مقرر شد گزارشی از سوی انجمن کارخانجات پنبه پاک کنی به کمیسیون 
کشاورزی اتاق گرگان ارائه شود که از طریق اتاق بازرگانی گرگان مکاتبات لازم با دستگاه های مرتبط در راستای قیمت گذاری صحیح وش 
بر مبنای ضریبی ثابت از قیمت گندم اقدام شود. ضمنا همزمان با مکاتبات استانی ضمن طرح درکمیسیون کشاورزی اتاق ایران پیگیری های 
لازم در سطح ملی و وزارتخانه در دستور کار قرار بگیرد.وی با اشاره به این موضوع که اتاق بازرگانی پارلمان بخش خصوصی است، بیان کرد: 
می توان از ظرفیت اتاق بازرگانی برای مطالبه گری و انعکاس چالش های بخش خصوصی بهره گرفت و بخش دولتی را ملزم به رفع چالش 
های فعالان اقتصادی کرد.هاشمی ادامه داد: با بهره مندی از ظرفیت های اتاق بازرگانی می توان موجب بهبود فضای کسب و کار برای فعالان 
اقتصادی را مهیا نمود.وی ادامه داد: یکی از اهداف این دوره اتاق بازرگانی احیاء و حمایت از تشکل ها و انجمن های صنفی در استان است تا با 
خرد جمعی موجبات رشد اقتصادی در گلستان را فراهم نماییم.هاشمی گفت : مبنای رشد و توسعه اقتصادی در هر جای دنیا توجه به سرمایه  
انسانی آن جامعه بوده.وی خاطرنشان کرد: اتاق بازرگانی در این دوره در تلاش است با برگزاری دوره های آموزشی در بخش های مختلف به 
کمک فعالان اقتصادی بیایید و این مهم با مهارت آموزی نیروهای ماهر و متخصص محقق خواهد شد.به گفته هامان هاشمی رئیس کمیسیون 
کشاورزی اتاق بازرگانی گرگان، به لحاظ جایگاه قانونی برای فراهم آوردن زمینه های بازاریابی صادراتی، معرفی کالا و برندهای ایرانی، برگزاری 
نمایشگاه های مشترک، حضور هیات های تجاری از کشور های هدف صادرات در دستور کار این دوره بوده و در این خصوص تلاش خواهد 

شد با برجسته نمودن فرصت های سرمایه گذاری در مسیر توسعه اقتصادی نقش خود را به خوبی ایفا نماید.

برخورد قانونی و توقیف خودروی متخلف حمل نخاله های ساختمانی غیرمجاز
اسلامشهر - سحر عمروانی:  دو خودروی متخلف حمل نخاله های ساختمانی غیر مجاز توسط تیم حفاظت از تاسیسات 
شهری حوزه معاونت خدمات شهری متوقف شدند. به گزارش مرکز ارتباطات شهرداری اسلامشهر، اکیپ های گشت حفاظت از 
تاسیسات شهری حوزه معاونت خدمات شهری با کنترل موضوع حمل نخاله های ساختمانی غیرمجاز، افراد متخلف را شناسایی 
و برای برخورد جدی آنها را به مراجع ذیربط معرفی می کند که در این راستا دو خودرو متخلف شناسایی و به مراجع ذیربط 
معرفی شدند. گفتنی است گزارش شهروندان نیز در تحقق برخورد جدی با تخلیه کنندگان نخاله های ساختمانی در داخل شهر 
و حاشیه جاده ها موثر بوده و می توانند برای رفع این معضل با شهرداری همکاری کنند. شهروندان می توانند با ثبت و ارسال 

تصویر و شماره پلاک انتظامی خودرو متخلف، از طریق سامانه 137 را در برخورد با این متخلفان یاری رسانند.

دیدار نماینده مردم رامهرمز و رامشیر در مجلس شورای اسلامی با مدیركل 
فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان

اهواز - شــبنم قجاوند:نماینده مردم رامهرمز و رامشیر در مجلس شــورای اسلامی با مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی 
خوزستان دیدار و گفتگو کرد. ابراهیم متینیان، نماینده مردم رامهرمز و رامشیر در مجلس شورای اسلامی، با مجید منادی، مدیر 
کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان در محل اداره کل دیدار  و در خصوص توانمندی ها، مسایل و مشکلات فرهنگی و هنری 
استان گفتگو کردند.مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان خوزستان در این دیدار با اشاره به ظرفیت های دینی، فرهنگی و 
هنری خوزستان بر لزوم تقویت زمینه های فرهنگی استان تاکید کرد. نماینده مردم رامهرمز و رامشیر در مجلس شورای اسلامی، 
نیز در این دیدار با اشاره به اولویت های فرهنگی استان ابراز امیدواری کرد با همکاری اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی در جهت 

توسعه زیرساخت های فرهنگی و هنری تلاش شود.

چاه تامین آب روستای تنگ گچ شهرستان خمیر وارد مدار بهره برداری شد
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب 
هرمزگان از وارد مدار شدن چاه تامین آب روستای تنگ گچ شهرستان خمیر 
خبر داد. عبدالحمید حمزه پور با بیان اینکه به دلیل خشکسالی چاه های تامین 
آب در نقاط مختلف هرمزگان دچار افت شدید شده و برخی از آن ها به دلیل 
تداوم خشکســالی غیر قابل احیا هســتند، افزود: منابع آب زیر زمینی در این 
استان محدود است و آبفا تلاش می کند تا برخی از چاه هایی که با کف شکنی 
امکان بهره برداری دارند، برای تامین آب مشترکین وارد مدار کند. وی به یکی 
از چاه هایی که به دلیل خشکسالی امکان برداشت آب نداشت، تصریح کرد: با 

انجام عملیات کف شکنی چاه تامین آب تنگ گچ وارد مدار شد تا مشترکین در روزهای باقی مانده تابستان دچار تنش آبی 
نشوند. مدیرعامل آبفا ادامه داد، در همین راستا پس از کف شکنی و تجهیز چاه تنگ گچ، آب مورد نیاز روستا از این محل در 

حال تامین است.

شماره 2317
دو شنبه
20 شهریور 1402

آذربایجان شــرقی - فلاح: مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای 
آذربایجان شرقی گفت: ناوگان حمل و نقل عمومی مسافری استان آذربایجان 

شرقی 58 هزار و 300 زائر اربعین حسینی را جا به جا کرد.
اورجعلی علیزاده با اعلام این خبر اظهار کرد: ناوگان حمل و نقل عمومی 
مسافری استان با استفاده از تمامی توان خود از زمان آغاز طرح ویژه از 27 
مرداد ماه ســالجاری تا 18 شهریور تعداد 27 هزار زائر را با 800 سرویس 
اتوبوســی به مرزهای منتهی به کربلا اعزام کرده و تعداد 31 هزار و 300 
زائر را با 881 دستگاه اتوبوس هنگام بازگشت زائران به استان منتقل نموده 

است.
وی ادامه داد: با توجه به اینکه شــهرداری تبریز تعدادی از زائران را به مرز 
تمرچین منتقل نموده و این زائرین از این طریق راهی عتبات عالیات عراق شده 
بودند و این دسته از زوار هنگام بازگشت از مرز مهران وارد کشور شده بودند 

تعداد زائران و سرویس های برگشتی به استان افزایش داشته است.
علیزاده گفت: در این مدت اکیپی از همکاران این اداره کل به سرپرســتی 
معاون حمل و نقل اداره کل در پایانه مرزی مهران برای تسهیل روند خدمات 

رســانی به زائران اربعین حسینی مستقر شدند و همچنین در روزهای پیک 
بازگشت زائرین به کشور نیز دو اکیپ دیگر از همکاران اداره کل به مرز مهران 

اعزام گردیدند.
وی افزود: همچنین به منظور کمک به روند جابجایی زائران حسینی، 21 
دستگاه ماشین آلات اداره کل شامل 10 دستگاه خودرو سبک و 11 دستگاه 
خودرو سنگین در زمان اجرای طرح جا به جایی زائران اربعین حسینی در مرز 

مهران مستقر شدند.
مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان همچنین گفت: اجرای این 
طرح با حضور جهادی رانندگان حمل و نقل عمومی اســتان، مدیران عامل و 
دست اندرکاران شرکتها و موسسات حمل و نقل عمومی، همکاران اداره کل 
راهداری و حمل جاده ای اســتان و دستگاههای عضو کمیته حمل و نقل و 
ســوخت ستاد اربعین آذربایجان شرقی به سرانجام رسید که برگ زرینی در 

کارنامه حمل و نقل جاده ای استان می باشد.

اهواز - شــبنم قجاوند: مدیــر دفتر بازار برق شــرکت برق منطقه ای 
خوزستان جزئیات تولید و مصرف شبکه برق استان در مردادماه سال 1402 را 
تشریح کرد. فرامرز شادفر بیان کرد: در ماه گذشته ۶ هزار و 1 گیگاوات ساعت 
برق در خوزستان تولید شده که در مقایسه با سال قبل 24 درصد رشد داشته 
و کل تولید برق اســتان در پنج ماهه ســال جاری، 24 هزار و 188 گیگاوات 
ســاعت بوده که در مقایسه با مدت مشابه ســال 1401 رشد 28 درصدی را 
نشــان می دهد. وی افزود: از مقدار برق تولیــدی در مردادماه 4۶ درصد در 
نیروگاه های برق آبی، 53 درصد در نیروگاه های حرارتی و ســیکل ترکیبی و 
حدود 1 درصد در نیروگاه های تولید پراکنده بوده اســت. مدیر دفتر بازار برق 
شرکت برق منطقه ای خوزستان تصریح کرد: از 3 هزار و 197 گیگاوات ساعت 
برق تولیدی در نیروگاه های حرارتی و سیکل ترکیبی در مردادماه، 55 درصد 
توسط بخش خصوصی )شامل زرگان، آبادان، خرمشهر، بهبهان، غرب کارون 
و فجر( و 45 درصد توســط بخش دولتی )نیروگاه های رامین ، ماهشهر و دو 
کوهه( تولید و به شبکه تحویل شده است. شادفر اظهار کرد: در این بازه زمانی 

انرژی مصرفی با 4 هزار و 829 گیگاوات ساعت 2 درصد نسبت به مدت مشابه 
در سال قبل افزایش داشته و پیک مصرف در مرداد ماه 1402 با مصرف 8 هزار 

و ۶۶7 مگاوات نسبت به پیک بار مرداد ماه سال قبل، 1.5 درصد کاهش داشته 
است. وی اضافه کرد: انرژی مصرفی در پنج ماهه سال 1402 برابر با 22 هزار 
و 7۶3 گیگاوات ساعت بوده که نشان دهنده حدود 1.7 درصد افزایش مصرف 
انرژی نسبت به مدت مشابه در سال قبل است. بر اساس این گزارش، ظرفیت 
منصوبه تولید نیروی برق استان خوزستان در بخش انتقال و فوق توزیع برابر 
با پانزده هزار و 899 مگاوات شــده است که از این میزان ظرفیت منصوبه در 
بخش آبی برابر با هشــت هزار و 194 مگاوات و در بخش حرارتی هفت هزار 
و 517 مگاوات است. ظرفیت بخش DG )نیروگاه های تولید پراکنده شامل 
شــامل نیروگاه های حرارتی، نیروگاه های آبی و خورشیدی( نیز 188 مگاوات 
است. با توجه به شــروع پیک مصرف، روابط عمومی شرکت برق منطقه ای 
خوزســتان از مشترکین درخواست می کند که برای حفظ پایداری شبکه، با 
رعایت الگوی مصرف برق، خاموش کردن کولرهای اضافی، استفاده از روشنایی 
طبیعی در روز و عدم استفاده از لوازم پر مصرف در ساعت پیک مصرف )11 

تا 17 و 18 تا 22( صنعت برق را در خدمت رسانی مستمر همراهی نمایند.

آذربایجان شرقی - فلاح: مدیرعامل شرکت گاز استان آذربایجان شرقی 
گفت: ورود گاز شهری به داخل بازار و مغازه های موجود به طور قطع ناایمن 
اســت. نادر کمالی با اعلام این مطلب اظهار کرد: این شــرکت مجموعه ای 
خدمات رســان است که تنها اختیار صدور مجوزهای مربوطه را دارد و بیش 
از این نباید انتظاری از شــرکت گاز داشت.  نادر کمالی یادآور شد: با توجه به 
اینکه توســعه شــبکه گاز به کف بازار تبریز به لحاظ ساختاری، ایمنی و نیز 
استانداردهای مربوط به سازمان جهانی یونسکو محدود بوده و تا حدودی غیر 
ممکن اســت، بنابراین کارشناسان این مجموعه بهره مندی مغازه داران بازار 
تبریز از شبکه گاز شهری را مردود دانسته و نسبت به خطرات آن هشدارهای 
لازم را ارایه کرده اند. وی به بازدید معاون وزیر نفت در جریان ســفر استانی 
هیات دولت به آذربایجان شرقی از بازار تبریز اشاره و اضافه کرد: این بازدید که 
برای بررسی نحوه تامین گرمایش بازار انجام شد بر حفظ شکل سنتی و دست 
اندازی نکردن به معماری و ساختمان بازار تاکید شد و به صراحت به مدیران 
و مســئولان شهرستانی و استانی اعلام شد که گازرســانی به داخل بازار به 
لحاظ ایمنی مناسب نیست. کمالی با بیان اینکه شرکت گاز آذربایجان شرقی 

ورود شــبکه گاز شهری به داخل بازار را به هیچ عنوان تایید نمی کند، افزود: 
متولی اصلی این جریان اداره کل میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری 
آذربایجان شرقی است که اگر این مجموعه شرکت گاز را مکلف به امری کنند، 

مانع نمی شویم.

وی ادامه داد: البته در این خصوص نیز شرکت گاز آذربایجان شرقی پس از 
اخذ مجوزهای لازم و کافی از نهادهای حاکمیتی تنها می تواند تا ورودی بازار 
تبریز گاز را تحویل داده و در توزیع آن به داخل بازار و مغازه ها هیچ نقشــی 

نخواهد داشت.
کمالی با اشاره به اینکه بازار تاریخی و جهانی تبریز میراثی ارزشمند و بسیار 
گرانبها برای ایران و جهان اســت که نباید به خاطر مسایل حاشیه ای دچار 
مشکل شود، گفت: این مجموعه نه مربوط به مغازه داران و کسبه کنونی که 
متعلق به مردم ایران زمین و آذربایجان است که بهتر است مساله گرمایش آن 

به طریق های مختلف به غیر از گازرسانی تامین شود.
لازم به ذکر است؛ اینکه تامین گرمایش بازار تاریخی تبریز از جمله خواسته 
های اصلی کســبه و فعالان بازار است نباید مورد چشم پوشی قرار بگیرد، اما 
بررسی ابعاد مختلف گازرسانی به مجموعه باید در اولویت تصمیم گیران استانی 
و ملی باشد تا مبادا به ندانم کاری و بروز برخی شائبه ها، این اثر بی مانند تاریخ 
بشر به تدریج سیر قهقرایی به خود گرفته و آیندگان باعث و بانی نابودی آنرا 

نسل کنونی بدانند.

آذربایجان شرقی - فلاح: حداکثر ظرفیت ناوگان اتوبوسی فعال حمل و 
نقل عمومی مسافری آذربایجان شرقی برای بازگشت زائران اربعین حسینی)ع( 

اختصاص یافت.
روابط عمومی اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شــرقی 
اعلام کرد: تمامی توان ناوگان حمل و نقل فعال عمومی مسافری استان برای 
بازگشت زائران اربعین حســینی بکار گرفته شده است. شرکتها و رانندگان 
عمومی مســافری جاده ای استان از زمان شروع اجرای طرح جابجایی زائران 
از 27 مرداد ماه ســالجاری تا 15 شــهریور 25 هزار زائر را با  1200 سرویس 

اتوبوسی به مرزهای  خروجی به سمت کربلای معلی جابجا نموده اند.
همچنین بنا به اظهار مدیرعامل شــرکت واحــد اتوبوس رانی تبریز تعداد 

15000 زائر نیز توســط اتوبوس های واحد شهرداری تبریز از مرز تمرچین 
برای شرکت در پیاده روی اربعین به سوی کربلای معلی عزیمت نموده اند که 
مراجعت کل زائران از مرز مهران موجب افزایش شــدید زائران ورودی از مرز 

مهران و بروز ازدحام و تراکم در برخی اوقات شده است.
بر اساس این گزارش تاکنون بیش از ۶0 درصد زائرانی که با ناوگان عمومی 
به مراسم پیاده روی اربعین عزیمت نموده بودند به استان بازگشته و بقیه نیز 

طی امروز و روزهای آتی توسط این ناوگان به استان بازخواهندگشت.
امید اســت با به کارگیری تمامی توان نــاوگان فعال حمل و نقل عمومی 
مســافری و همکاری سایر دستگاههای استان و سعه صدر زائران عزیز، روند 

جابجایی بیش از پیش تسهیل گردد.

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: همایش فرماندهی و مدیریت بحران 
ویژه مدیران به منظور ایجاد آمادگی مدیران در شــرایط اضطراری در سالن 

فردوسی شهرداری بندرعباس برگزار شد.
به گزارش مدیریت ارتباطات و امور بین الملل شهرداری بندرعباس به نقل از 
روابط عمومی مدیریت بحران وپدافند غیر عامل شهرداری بندرعباس، همایش 
فرماندهی و مدیریت بحران با حضور مهدی نوبانی شهردار بندرعباس ، محمد 
رضا رضایی معاون اداره کل مدیریت بحران استانداری هرمزگان ، ناصر الدین 
مهدی زاده مدیر آموزش و پژوهش جمعیت هلال احمر استان وحضور جمعی 
از مدیران و کارشناسان به منظور ارتقاء سطح آگاهی مدیران شهرداری با هدف 
آمادگی مدیریت علمی و اصولی شرایط اضطرار در سالن فردوسی شهرداری 

بندرعباس برگزار شد.
مهدی نوبانی شهردار بندرعباس در این همایش بیان کرد: مدیران بایستی 
آینده نگری و آینده نگاری قبل از وقوع بحران را داشــته باشند و با شناخت 
بحران ، کسب تجربیات، پیش بینی آینده ، برنامه ریزی و هماهنگی صحیح 

بتوانند بحران را مدیریت کنند که دچار آسیب و خسارات نشویم.
شهردار بندرعباس تصریح کرد: فرماندهی بحران یعنی رهبری کردن بحران 
و مدیــران با ایجاد آرامش، پیگیری، تصمیم گیری صحیح و ســریع و ایجاد 

راهکار به رفع مشــکلات و بحران ها بپردازند. نوبانــی در رابطه با اهمیت و 
جایگاه فرماندهی و مدیریت بحران عنوان کرد: با ایجاد آمادگی ، هماهنگی و 
آموزش مدیران و  مسئولان دستگاه ها و ارگان ها می توانیم در شرایط اضطرار 
و بحرانی به بهترین شکل ممکن و ایجاد راهکار مناسب وارد عمل شد و از هر 
گونه خسارات جانی و مالی پیشگیری نمود و یا اثرات بلایا را به حداقل رساند.
احمد ملائی نسب مدیر بحران و پدافند غیرعامل شهرداری بندرعباس در 
این همایش، ضمن خیر مقدم و تشــکر از حضور مدیران بیان کرد: با توجه 
به وضعیت زلزله خیزی کشــور طبق آمار اعلامی موسسه ژئوفیزیک در سال 
1401  شــاهد 7هزار زلزله در کشــور بوده ایم، استان هرمزگان با 57۶  زلزله 
چهارمین استان از نظر تعداد وقوع زلزله بوده ،185 زلزله بالای 4 ریشتر رخ 
داده است که 73 مورد آن در هرمزگان بوده و از این نظر هرمزگان بیشترین 
زلزله بالای چهار ریشــتر را در سال گذشــته تجربه کرده است ، این آمارها 
نشــان می دهد که ما باید بر مبنای یک برنامه علمی و اصولی آمادگی لازم 

را ایجاد نماییم.

با جا به جایی 58 هزار و 300 زائر اربعین حسینی؛

برگ زرینی در كارنامه حمل و نقل جاده ای آذربایجان شرقی ثبت شد

مدیر دفتر بازار برق شركت برق منطقه ای خوزستان تشریح كرد:

جزئیات تولید و مصرف شبکه برق خوزستان در مرداد ماه

مدیرعامل شركت گاز آذربایجان شرقی:

ورود گاز به داخل بازار مسقف ایمن نیست

با تدبیر اداره كل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شرقی انجام گرفت؛
اختصاص صد در صدی ناوگان اتوبوسی حمل و نقل مسافری آذربایجان شرقی برای بازگشت زائران اربعین حسینی)ع(

با حضور شهردار بندرعباس برگزار شد؛

برگزاری همایش فرماندهی و مدیریت بحران در شهرداری بندرعباس

اصفهان – لیلا قاسمی: محمدیاسرطیب نیا گفت: امروز 
فولاد مبارکه توانسته است در شرایط تحریم به افتخارات زیادی 
در توســعه کمی و کیفی دست یابد و با کسب عنوان شرکت 
دانشی برتر در کنار شرکت های معتبری همچون سامسونگ و 
تویوتا گام بردارد. اگر بخواهیم فولاد مبارکه را به عنوانبزرگ ترین 
بنگاه اقتصادی کشــور و فولادســاز خاورمیانه در چند جمله 
خلاصه کنیم باید گفت: در حال حاضر فولاد مبارکه با ســهم 
20 درصدی بزرگ ترین تولیدکننــده ورق های فولادی تخت 
در خاورمیانه و شــمال آفریقا است و در تولید ناخالص داخلی 
کشــور )GDP( سهم 1.5 درصدی و در تولید ناخالص بخش 
صنعت ســهم ۶.5 درصــدی دارد. امــروز در زنجیره تأمین 
گســترده فولاد مبارکه بیــش از 2500 تأمین کننده خدمات 
و کالا مشغول و شبکه گســترده مشتریان این شرکت شامل 
بیش از 1000 کارخانه و کارگاه اســت. وی اظهار داشــت: در 
بیان نقش واقعی این صنعت باید گفت، امروز بالغ بر 50 تا ۶0 
درصد صنعت کشور به فولاد مبارکه وابسته اند و معتقدیم اگر 
توانسته ایم تحریم ها را پشت سر بگذاریم و برخی صنایع مانند 
خودروسازان و تولیدکنندگان لوازم خانگی را به خودکفایی نسبی 
برسانیم، به مدد زیرساخت هایی است که در این مجموعه ایجاد 
شده اســت. اگر در فولاد مبارکه موفقیت هایی کسب کرده ایم 
و ســود آفرینی خوبی داریم به دلیل ارزش افزوده ای است که 
در زنجیــره تولید فولاد مبارکه یعنی از ســنگ تا رنگ، ایجاد 
شده است. مدیرعامل فولاد مبارکه خاطرنشان کرد: باتوجه به 
سرمایه گذاری های و دســتاوردهایی که در حوزه های مختلف 
انواع ورق های فولادی خاص در فولاد مبارکه ایجاد شده است 
می توانیم اذعان داشته باشیم که در این شرکت صرفاً فرایند از 
ســنگ تا رنگ شکل نگرفته است به این معنی که سنگ آهن 
ورودی به شرکت فقط به گندله، آهن اسفنجی و انواع ورق های 
فولادی گالوانیزه قلع اندود و رنگی تبدیل نشده؛ بلکه این ورق ها 
به محصولاتی قابل اســتفاده در مصارف ســاختمانی، ساخت 
مخازن، شاسی خودروهای سبک وسنگین و فولادهای دوفازی 
فریتی و مارتنزیتی مورداستفاده در خودروهای روز دنیا تبدیل 
شــده و این اتفاقات بسیار خوبی است که به مدد حضور فولاد 
مبارکه در کشــور در حال رخ دادن است. وی گفت: در شرکت 

فولاد مبارکه نیز اگرچه ظرفیت ســازی برای تولید بیش از 7 
میلیون تن فولاد از ســال 1395 انجام شــده بود؛ اما به دلیل 
مشکلات نتوانسته بودیم این میزان ظرفیت را محقق نماییم که 
خوشبختانه باهمت همکاران در سال گذشته توانستیم از 7.2 
میلیون تن عبور نماییم. این در حالی است که در سال گذشته 
تمامی خطوط شــرکت به جز نورد ســرد به تولید موردنظر و 

برنامه های سالانه خود دست یافتند. 
طیب نیا با اشاره به این که فولاد مبارکه در 30ساله اول عمر 
پرخیروبرکت خود تولید حداکثری و کمی را هدف گذاری کرده 
بود و توانســت آن را محقق نمایــد، تصریح کرد: هدف گذاری 
فولاد مبارکه در 30ســاله دوم عمر خود که به تازگی آغاز شده 
اســت توسعه کمی بعلاوه توسعه کیفی و متوازن و تولید انواع 
محصولات جدید و کیفی با ارزش افــزوده بالاتر و خودکفایی 
کشور از واردات انواع محصولات فولادی خاص است. کمااینکه 
در سال گذشته توانستیم تولید 14 نوع محصول جدید از جمله 

فــولاد زنگ نــزن )Stainless steel( و فولادهای دوفازی را 
عملیاتی کنیم و امســال نیز برای تولید انبوه آن ها برنامه ریزی 
کرده ایم. وی گفــت: فولاد مبارکه در عرضه محصولات نیز در 
سال گذشته رشد 14 درصدی را محقق کرد. به گفته طیب نیا 
یکی از اتفاقات بســیار مهمی که امروز در بازار سرمایه در حال 
رقم خوردن است، حضور شرکت های بزرگ و فعال مانند فولاد 
مبارکه در بازار سرمایه است. به این معنا که سهم فولاد مبارکه 
در مقایسه با شاخص کل بورس و میانگین فلزات اساسی از همه 
بالاتر و همواره از شرایط بهتری برخوردار بوده است. مدیرعامل 
فولاد مبارکه در بخش دیگری از سخنان خود به عملکرد فولاد 
مبارکه در حوزه نوآوری و فناوری اشــاره کرد و گفت: فعالیتی 
که از سال گذشــته در فولاد مبارکه در این حوزه شکل گرفته 
است به جرئت در کشور بی نظیر بوده و هست تا جایی که مجوز 
تأسیس صندوق ســرمایه گذاری خطرپذیر فولاد مبارکه را با 
ســرمایه گذاری اولیه 1000 میلیارد تومان اخذ در سال جاری 

تأســیس نمودیم. امروز با همکاری و همیــاری فولاد مبارکه 
۶ مرکز علم و فناوری تجهیز شــده اســت و همکاری جدی و 
فزاینده ای با مراکز دانش بنیان دانشگاهی در دستور کار شرکت 
است. او گفت: در ادامۀ اقدامات پیرامون 250 طرح نوآورانه، طی 
20 ماه اخیر در قالب 25 طرح، سرمایه گذاری خطرپذیر انجام 
شده است. در این راستا طرح های نوآورانه به هسته های فناورانه 
و نوآورانه تبدیل می شوند و از آنها حمایت می کنیم تا به بلوغ و 

شرایط ایدئال برسند.
سرمایه گذاری 2.3 میلیارد یورویی فولاد مباركه در 

حوزه محیط زیست و كاهش مصارف انرژی
طیب نیا با اشاره به دستاوردهای فولاد مبارکه در حوزه تولید 
فولاد سبز و تأکید شرکت بر کاهش حداکثری دی اکسیدکربن 
در جریــان تولید، گفت: در تأکید بر عمل به مســئولیت های 
اجتماعی شــرکت در حوزه محیط زیســت، پروژه های بسیار 
خوبی تعریف و اجرا شده است، به نحوی که در فولاد مبارکه 2.3 
میلیارد یورو در حوزه محیط زیست و انرژی سرمایه گذاری انجام 
شــده است و به جرئت می توان گفت، کمتر سازمانی در کشور 
و حتی در ســازمان حفاظت محیط زیست سراغ داریم که این 
میزان سرمایه گذاری را در حوزه محیط زیست و کاهش مصارف 
انرژی انجام داده باشد. وی خاطرنشان کرد: با اقداماتی که فولاد 
مبارکه برای مصارف بهینه انرژی و محیط زیســت انجام داده 
اســت در مجموع این سرمایه گذاری ها به کاهش 2.5 میلیون 
تن CO2  منجر می شود. امروز 132 پروژه کوچک و بزرگ در 
فولاد مبارکه و در مجموع شرکت های تابعه حدود 19۶ پروژه 
تعریف شده و در حال انجام است مدیرعامل گروه فولاد مبارکه 
در ادامه سخنان خود با اشاره به هدف گذاری فولاد مبارکه در 
توســعه ها و افزایش ظرفیت ها گفت: به طورکلی هدف گذاری 
فولاد مبارکه حرکت به سمت تولید محصولات با ارزش افزوده 
بالاتر استوار گردیده است؛ به نحوی که امروز 132 پروژه کوچک 
و بزرگ در فولاد مبارکه و در مجموع شرکت های تابعه حدود 
19۶ پروژه تعریف شــده است که به شکرانه خداوند همه این 
پروژه ها طبق برنامه در حال پیشــرفت هستند و امیدواریم با 
حمایت های دولت محترم بتوانیم این پروژه ها را برای توسعه و 

آبادانی کشور و ارزآوری به ثمر برسانیم.

مدیرعامل فولاد مباركه:

اقتصاد فولادی، جایگزین اقتصاد نفتی و بلندترین گام در تحقق اقتصاد مقاومتی است
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نویسنده: علی آل‎علی
آیا تا حالا پیش آمده در یک مناس��بت خاص علاقه‎تان برای خرید از 
یک برند بی‎نهایت افزایش پیدا کند؟ مثلا وقتی سال نو از راه می‎رسد، 
معمولا آدم‎ها برای خرید لباس دس��ت و دلبازتر می‎شوند. این در حالی 
اس��ت که در طول سال معمولا از هر بهانه‎ای برای شانه خالی کردن از 
خریدهای عادی اس��تفاده می‎کنند. اگر دنبال دلیل محکم برای علاقه 
مردم به خرید در زمان‎های خاص هس��تید، باید با بازاریابی مناس��بتی 
آش��نا شوید. بازاریابی مناس��بتی )Seasonal Marketing( نوعی از 
بازاریابی اس��ت که بر روی رویدادهای فصل��ی و تعطیلات تمرکز دارد. 
ای��ن رویدادها ش��امل تعطیلات مذهبی، تعطیلات مل��ی، روزهای تولد 
یا رویدادهایی مثل هالووین اس��ت. نکته مهم در این میان اس��تفاده از 
فرصت‎ه��ای پیش آمده ب��رای بهبود وضعیت برند در بازار اس��ت. خب 
مشتریانی که در حالت عادی انگیزه‎ای برای خرید ندارند، باید یک بهانه 
یا دلیل نصفه و نیمه برای خرید دم دست داشته باشند. چه چیزی بهتر 
است بازاریابی مناسبتی و ترکیب محصولات برند با یک داستان جذاب؟

ه��دف از بازاریابی مناس��بتی، ایجاد ارتباط و تعامل با مش��تریان در 
طول رویدادهای خاص اس��ت. به زبان خودمانی، شما با استفاده از این 
اس��تراتژی در واقع محصولات‎تان را به جذابیت بازه‎های زمانی گره زده 
و اقدام به فروش بیشتر می‎کنید. شاید این ایده در ابتدا عجیب یا حتی 
باورنکردنی به نظر برس��د، اما سال‎هاست برندهای مختلف از آن نهایت 

استفاده را می‎برند.
فکر می‎کنم خیلی از ش��ما هن��وز صف‎های طولانی برای خرید اولین 
س��ری از محصولات اپل را به ی��اد دارید. این صف‎های طولانی در واقع 
یکی از نمونه‎های موفق بازاریابی مناس��بتی بود. چه بس��ا قبل از اینکه 
محصول اپل رونمایی ش��ود، اصلا خبری از علاقه مردم به خرید پش��ت 
س��رهم این محصولات نباش��د. به علاوه، معمولا بعد از رونمایی هم به 
فاصله چن��د هفته تب خرید ای��ن محصولات کام�ال فروکش می‎کند. 
بنابرای��ن باید در این میان به عملک��رد تیم بازاریابی این برند در زمینه 
جلب نظر مشتریان توجه ویژه‎ای داشته باشیم؛ چراکه آنها بخش زیادی 
از تلاش‎ش��ان را معطوف به جذابیت کمپین‎ش��ان در ی��ک بازه زمانی 

مشخص، رونمایی از محصولات جدید، کرده‎اند. 
ش��اید فکر کنید بازاریابی مناسبتی فقط با تولید محتوا در شبکه‎های 
اجتماع��ی جلو می‎رود. خب در این ص��ورت باید کمی ناامیدتان کنیم؛ 
چراک��ه راه‎های دیگری هم برای موفقیت در این حوزه وجود دارد. لطفا 

به این موارد توجه کنید:
• تولید محتوای مناسبتی

• ارائه تخفیف‌ و پیشنهادات ویژه
• برگزاری رویدادهای خاص

• استفاده از شبکه‌های اجتماعی
بازاریابی مناس��بتی می‌تواند راهی موث��ر برای افزایش آگاهی از برند، 
ایجاد ارتباط با مش��تریان و افزایش فروش باش��د، البته به شرط اینکه 
ب��ه درس��تی آن را اجرا کنید. ما در ادامه س��عی می‎کنی��م هر کدام از 
روش‎های بالا برای اجرای درس��ت اس��تراتژی بازاریابی مناسبتی را به 
زبانی س��اده و خودمانی توضیح دهیم. اگر شما هم دوست دارید با این 

استراتژی آشنا شوید، تا انتها با ما همراه باشید.
بازاریابی مناسبتی در عمل

بازاریابی مناس��بتی کاری نیس��ت که عینا از روی دست دیگر برندها 
انج��ام دهید. به علاوه، خیلی وقت‎ها حس��اب و کتاب این اس��تراتژی 
ب��ا بقیه الگوها از زمین تا آس��مان فرق دارد. درس��ت ب��ه همین خاطر 
وقتی کارآفرینان س��راغ اجرای ب��دون برنامه این اس��تراتژی می‎روند، 
بی‎برو برگش��ت شکس��ت خواهند خورد. این بلایی است که سر خیلی 
از کارآفرین��ان در دنیای کس��ب و کار هم آمده اس��ت. به همین خاطر 
بد نیس��ت در کنار بررسی همه‎جانبه این اس��تراتژی نیم نگاهی هم به 
تفاوت‎های آن با بقیه اس��تراتژی‎ها داشته باشیم. این همان کاری است 

که ما در ادامه سعی می‎کنیم به بهترین شکل ممکن انجام دهیم.
تولید محتوای مناسبتی

محتوای مناس��بتی یکی از رایج‌‎ترین روش‎های بازاریابی اس��ت. شما 
ب��رای این کار کافی اس��ت ای��ده اصلی‎تان در زمینه تولی��د محتوا را با 
مناسبت موردنظرتان ترکیب کنید. مثلا اگر قصد دارید داستانی درباره 
کمک به مش��تریان برای خرید محصولی خوب بگویید، بد نیس��ت آن 
را با کریس��مس ترکیب کرده و داس��تانی جذاب‎تر پیش روی مشتریان 

قرار دهید. 
خیل��ی وقت‎ه��ا کارآفرینان ب��ا کاره��ای بی‎نهایت س��اده می‎توانند 
موفقیت‎های بزرگ در بازار به دست بیاورند. با این حال در عمل تنبلی 
و تلاش برای کپی‎برداری از روی دس��ت دیگران مانع کارشان می‎شود. 
این دقیقا همان مش��کلی است که شما در تولید محتوا باید به جنگش 
بروید. البته در این میان به جای گرز و شمش��یر باید کمی به ذهن‎تان 

فشار آورده و ایده‎های تازه برای تولید محتوا پیدا کنید.
اج��ازه دهید این بخش را با یک مثال عینی تمام کنید. فروش��گاهی 
را در نظ��ر بگیری��د که به طور تخصص��ی در زمینه عرض��ه انواع لوازم 
الکترونیک��ی فعالیت دارد. این فروش��گاه ب��زرگ می‎تواند از چند هفته 
مان��ده به عی��د نوروز محتوایی ب��رای مخاطب‎ها درب��اره اهمیت خرید 
لوازم نو بس��ازد. خب هرچه باشد مردم در سال نو دوست دارند تغییری 

هرچند کوچک در زندگی‎شان ایجاد کنند، مگر نه؟
تولید محتوای مناس��بتی بای��د با توجه به حوزه کاری ش��ما صورت 
گیرد. با این حال نباید ماجرا را خیلی س��فت و س��خت بگیرید؛ چراکه 
دنیای واقعی اصلا تا این اندازه س��خت و نفسگیر نیست. در عوض شما 
می‎توانی��د بدون هیچ دردس��ری هر ایده‎ای را با مناس��بت‎های مختلف 

ترکیب کرده و منتظر نتایج حیرت‎انگیز باشید. 
ارائه تخفیف

چه کس��ی در دنیا خرید همراه با تخفیف را دوس��ت ندارد؟ ش��ما را 
نمی‎دانم، ولی من که در فروش��گاه‎ها حت��ی اگر محصولی با هزار تومن 
تخفیف بیشتر ببینم، فورا قید بقیه محصولات مشابه را خواهم زد. خب 
وقتی آدم با تخفیف‎های درس��ت و حسابی خرید می‎کند، همیشه حس 

برنده بودن خواهد داشت. این دقیقا همان نکته‎ای است که به شما برای 
اثرگذاری بهتر بر روی مشتریان کمک می‎کند.

اگ��ر دقت کرده باش��ید، این روزها کلی کمپین بازاریابی با چاش��نی 
تخفی��ف راه‎ان��دازی می‎ش��ود. ص��رف نظ��ر از اینکه خیل��ی از چنین 
کمپین‎های��ی در هم��ان ابتدای راه با شکس��ت‎های س��نگین رو به رو 
می‎ش��ود، ش��ما می‎توانی��د از فرصت به دس��ت آمده ب��رای جلب نظر 

مشتریان در مناسبت‎های کلیدی استفاده کنید. 
 Black( ها مربوط ب��ه بلک فرایدی‎ی��ک مثال جذاب درباره تخفیف
Friday( اس��ت. این رویداد مهم همراه ب��ا تخفیف‎های دیوانه‎واری در 
س��طح فروشگاه‎های سراس��ر دنیاست؛ چراکه همه س��عی دارند از شر 
محصولاتی که در قفس��ه‎ها مانده خلاص شوند و مشتریان هم اشتیاق 
زیادی برای خرید همراه با تخفیف فراوان دارند. این کاری اس��ت که به 

شما برای اثرگذاری هرچه بهتر بر روی مشتریان کمک می‎کند.
معمولا مش��تریان در زمان‎های خاصی از س��ال انتظار دریافت تخفیف 
بیش��تر از س��وی برندها را دارند. بنابراین ش��ما با توجه به این خواس��ته 
کلیدی مش��تریان می‎توانید حس��ابی از رقبا جلو بزنید. کافی اس��ت یک 
فروشگاه آنلاین در حوزه فروش گل و گیاه را در نظر بگیرید که برای روز 
مادر تخفیف‎های ویژه‎ای روی محصولاتش اعمال می‎کند. بی‎شک فروش 
این کس��ب و کار در چنین بازه زمانی خیلی خیلی بیش��تر از س��ایر رقبا 

خواهد بود، مگر نه؟
برگزاری رویداد خاص

رویدادهای خاص به ش��ما کمک می‎کنند تا هویت کس��ب و کارتان 
را هرچه بهتر برای مش��تریان نمایان کرده و فضایی برای تعامل بیشتر 
ایجاد کنید. این روزها خیلی از برندها برای اینکه اوضاع بهتری در بازار 
داشته باشند، اقدام به حضور در رویدادهای بزرگ می‎کنند. بی‎شک این 
روش اهمیت و تاثیرگذاری زیادی برای کس��ب و کارها دارد، اما ش��ما 

نباید خودتان را به این دایره محدود کنید. 
معمولا سازمان‎های خیریه در روزهای جهانی مثل روز جهانی کودک 
اقدام به برگزاری رویدادهای خاص می‎کنند. این امر به آنها برای جلب 
توجه جهان��ی کمک کرده و تاثیرگذاری بیش��تری بر روی مخاطب به 
همراه خواهد داش��ت. بی‎شک کسب و کارهایی که دنبال سود در بازار 
هس��تند هم می‎توانند مثل چنین س��ازمان‎های خیریه‎ای عمل کرده و 
رویداد منحصر به فرد خودشان را مدیریت کنند. اینطوری شما همیشه 
فرص��ت کافی برای معرف��ی ویژگی‎های خاص برندتان به مش��تریان را 

خواهید داشت. 
استفاده از شبکه‎های اجتماعی

ش��بکه‌های اجتماعی یکی از بهترین کانال‎ها برای بازاریابی مناسبتی 
هستند. با استفاده از شبکه‎های اجتماعی، کسب ‌و کارها پیام‏شان را به 
مخاطب جهانی می‎رسانند. این در حالی است که شما برای انجام چنین 
ماموریت مهمی در حالت عادی باید س��اعت‎ها وقت صرف می‎کردید و 

در نهایت به عدم کارایی ابزارهای بازاریابی کلاسیک پی می‎بردید.
م��ا در روزنامه فرصت امروز تولید محتوا در ش��بکه‎های اجتماعی را 
بدون اس��تفاده از هشتگ‎ها اصلا امکان‎پذیر نمی‎دانیم. شما برای اینکه 
کمی هم که شده کارتان در بازار را بهبود بخشید، باید قدرت هشتگ‎ها 
را به خوبی درک کنید. این روزها اس��تفاده از هش��تگ‎ها به شما کمک 
می‎کند تا میانبری به س��وی موفقیت بیش��تر بزنی��د؛ چراکه کاربران با 
جست‎وجوی هش��تگ‎ها خیلی راحت‎تر به محتوای شما دسترسی پیدا 

خواهند کرد. 
اجازه دهید برای این بخش هم یک مثال کاربردی بزنیم. برندی را در 
نظر بگیرید که در زمینه مُد و پوش��اک فعالیت دارد. حالا اگر این برند 
برای هفته مد در دنیا قصد طراحی کمپین را داش��ته باشد، استفاده از 
هش��تگ »هفته مد« در شبکه‎های اجتماعی ترافیک بیشتری به سوی 
پس��ت‎های آن سرازیر خواهد کرد. فکر می‎کنم معادله مورد نظر در این 

بخش به اندازه کافی ساده و روشن بوده باشد، مگر نه؟
ش��ما قرار نیست در ش��بکه‎های اجتماعی یک تنه اقدامات عجیب و 
غریب را رهبری کنید. در عوض بهتر اس��ت اهداف‎ت��ان را واقع‎گرایانه 
تعیین کرده و دنبال تحقق ش��ان باشید. مثلا چند تا هشتگ پرطرفدار 
را شناسایی کرده و در مناسبت مناسب از آنها استفاده کنید. اینطوری 

دیگ��ر لازم نیس��ت خیل��ی نگران اوض��اع برندتان باش��ید. ب��ه علاوه، 
موفقیت‎های بزرگ نیز یکی پس از دیگری س��ر و کله‎شان پیدا خواهد 

شد. 
اشتباهات رایج در بازاریابی مناسبتی

قبل از اینکه مقاله‎مان را با عجله تمام کنیم، باید نگاهی به اشتباهات 
رایج در بازایابی مناس��بتی نیز بیندازیم. بسیاری از کارآفرینان به خیال 
اینکه در این عرصه خیلی زود مش��هور شده و موفقیت‎های بزرگ کسب 
می‎کنند، وارد بازار می‎ش��وند. با این حال ت��ا زمانی که اصول کار را بلد 
نباش��ید، حتی یک س��نت هم نصیب‎تان نخواهد ش��د. ما در این بخش 
س��عی می‎کنیم برخی از مهمترین ای��رادات کار کارآفرینان در بازاریابی 
مناس��بتی را مرور کنیم. اینطوری ش��ما حس��اب کار دست تان آمده و 

حداقل اشتباهات عجیب و غریب نخواهید کرد. 
برنامه‎ریزی دیرهنگام

آیا ش��ما هم جزو آن دس��ته از افرادی هستید که همیشه خیلی دیر 
برنامه‎های‎شان را اجرا می‎کنند؟ در این صورت تعجبی ندارد که کمپین 
بازاریابی مناس��بتی‎تان اصلا اثربخشی مورد انتظار را نداشته باشد. خب 
مشتریان که همیشه حاضر نیستند به حرف شما گوش دهند. به همین 
خاطر باید همیش��ه بهترین عملکرد ممکن را از خودتان نش��ان دهید. 

وگرنه کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. 
اگر کمپین‎های مناسبتی به موقع اجرا نشوند، نه تنها اثرگذاری لازم 
را نخواهند داش��ت، بلکه وضعیت‎شان کاملا معکوس می‎شود. به طوری 
که شما در مدتی کوتاه شهرت چند ساله‎تان را هم از دست می‎دهید. 
فرمول ما در روزنامه فرصت امروز برنامه‎ریزی دست کم سه ماه زودتر 
برای طراحی و اجرای کمپین‎های مناس��بتی است. اینطوری هر اتفاق 
ناگواری هم جلوی پای‎تان س��بز شود، فرصت کافی برای مدیریتش را 

خواهید داشت. 
بی‎توجهی به خواسته‎های مشتریان

بازاریابی مناس��بتی باید براس��اس نیازها و خواس��ته‎های مش��تریان 
طراحی شود. کسب‌ و کارها باید بفهمند که مشتریان آنها در طول این 
رویدادهای خاص به چه چیزی علاقه‎مند هس��تند. مثلا اگر مش��تریان 
ش��ما دوست دارند همیشه خریدش��ان را اینترنتی انجام دهند، شما در 

طول کمپین نباید این الگوی خرید را کاملا فراموش کنید. 
ب��اور کنی��د یا ن��ه، گاه��ی اوق��ات کارآفرینان کام�ال مش��تریان را از 
معادلات‎شان بیرون می‎گذارند. اینطوری بازاریابی به جای اینکه رویکردی 
تعامل‎گرایانه داش��ته باش��د، فقط ایده‎ها و سلیقه ش��خصی کارآفرینان را 
نش��ان می‎دهد. شما را نمی‎دانم، ولی من که اصلا میانه خوبی با یک برند 
کاملا از خودراضی ندارم. پس طبیعی اس��ت کمپین چنین برندهایی هم 

توجه زیادی در میان مشتریان ایجاد نکند. 
استفاده از محتوای تکراری

محت��وای تکراری دش��من اصلی کس��ب و کارها در مس��یر موفقیت 
محسوب می‎شود. شما با محتوای تکراری نه تنها شانسی برای موفقیت 
در ب��ازار نداری��د، بلکه به مرور زمان اوضاع‎تان بدت��ر و بدتر هم خواهد 
ش��د. خب اگر کسی را س��راغ دارید که دل خوشی از یک برند همیشه 
کپی‎کار دارد، ما را هم بی‎خبر نگذارید.  این روزها تمام برندهای بزرگ 
در تکاپو برای تولید محتوای درجه یک و صد البته دس��ت اول هستند. 
حالا اگر در این میان ش��ما به خواس��ته مش��تریان پشت کرده و شروع 
به کپی‎برداری از بقیه کس��ب و کارها کنید، حساب‎تان از قبل مشخص 
خواه��د بود.  محتوای تکراری ش��اید یکی دو بار جان ش��ما را در بازار 
نجات دهد، اما به مرور زمان مثل موریانه س��تون‎های برندتان را سست 
می‎کند. آن وقت دیگر حتی یک مشتری هم در بازار به برندتان اعتماد 
نخواهد کرد. یادتان نرود، این روزها اعتماد مش��تریان مهمترین دارایی 
یک برند اس��ت. بنابراین باید به خوبی آن را حفظ کنید. وگرنه کلاه‎تان 

پس معرکه خواهد بود. 
گاه��ی اوقات ترکی��ب ایده‎های موفق قبلی ک��ه برندهای بزرگ اجرا 
کرده‎ان��د، خیل��ی هم بد از آب درنمی‎آید. البته در این میان ش��ما باید 
کمی در ایده‎های اصلی آنها تغییر ایجاد کنید. اینطوری تقریبا یک ایده 
کاملا تازه خواهید داشت. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به 

کار شده و در بازار یکه‎تازی کنید.
سخن پایانی

بازاریابی مناس��بتی یک فرصت عالی برای کس��ب‌ و کارها است تا با 
مش��تریان خود ارتباط برقرار کرده و فروش خود را افزایش دهند. شما 
الان اطلاع��ات لازم برای موفقیت در این ح��وزه را در اختیار دارید. از 
اینجا به بعد دیگر هیچ عذر و بهانه‎ای از سوی شما پذیرفته نخواهد بود. 

پس عذر و بهانه را کنار گذاشته و وارد میدان شوید.
من و همکاران��م در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث 
در این مقاله کمکی هرچند کوچک به ش��ما برای آش��نایی با بازاریابی 
مناسبتی و اشتباهات رایج در این حوزه کرده باشد. یادتان باشد، اگر به 
اش��تباهات این حوزه توجه نکنید، یکهو تمام زحمات‎تان بر باد خواهد 
رفت. پس بهتر اس��ت کمی به خودتان س��خت گرفته و کار را به طور 
اصولی دنبال کنید. اینطوری دیگر لازم نیس��ت بعدا نگران نتیجه نهایی 
کمپین‎ها باش��ید. مثل همیش��ه اگر س��والی درباره بازاریابی مناسبتی 
داش��تید، کارش��ناس‎های ما در روزنامه فرصت امروز 24 ساعته آماده 

کمک به شما هستند.
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