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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

قیمت‌ها در 2 سال گذشته چقدر بالا رفت؟

کارنامه 2 سالگی 
دولت سیزدهم

دولت در حالی شمع دو سالگی خود را فوت می‌کند که هنوز بسیاری از مشکلات و چالش‎های پیشین به قوت خود 
باقی اس��ت. دولت س��یزدهم در شرایطی در پاستور مستقر شد که موج تورمی، اقتصاد ایران را درگیر خود کرده بود. 
تشدید تحریم‌ها پس از خروج آمریکا از برجام، اقتصاد ایران را در تنگنایی تازه قرار داد. براساس آمارهای رسمی، نرخ 
تورم در مردادماه ۱۴۰۰ برابر با 45.2 درصد بود که در مردادماه ۱۴۰۲ به 46.7 درصد افزایش یافت. البته دولتمردان 
بارها مسئله کاهش 20 درصدی نرخ تورم را مطرح کرده‌اند. مقامات دولت سیزدهم البته وعده حل مشکلات و احیای 
برجام را ندادند بلکه با این دست فرمان که برجام سودی برای اقتصاد ایران ندارد، اعلام کردند که پیوند اقتصاد ایران 

و سفره مردم با تحریم را قطع خواهند کرد و شرایط را برای بهبود وضعیت اقتصادی و معیشتی مهیا خواهند نمود.
به گزارش »خبرآنلاین«، وزیر اقتصاد در اردیبهش��ت ماه ۱۴۰۰ وعده داد که اس��تقرار دولت جدید، زمینه را برای 
کاهش 10 تا 15 درصدی تورم مهیا می‌کند که امروز آمار پیشین تورم به محل مناقشه میان افکار عمومی و مقامات 
دولتی تبدیل شده است. بالا نشان دادن نرخ تورم در سال‌های گذشته با هدف نشان دادن دستاورد کاهش تورم در 
ش��رایط کنونی، امری است که بسیاری از کارشناس��ان بدان انتقاد دارند. این گزارش نگاهی اجمالی دارد بر وضعیت 
اقتصادی و معیشتی دو سال اخیر. دو سالی که وعده‌های بزرگی از زبان مقامات دولتی مطرح شد، اما دستاوردهای...

آخرین وضعیت بازار رمزارزها نشان می‎دهد

ریزش بیشتر در انتظار بیت‌کوین
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عقبگرد دماسنج اصلی تالار شیشه‎ای در کانال 2.1 میلیونی ادامه دارد

نشیب بورس در شهریور

8

مدیریت و کسب‌و‌کار
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میزان جس�ت‌وجوی مس�تاجران پایتخت‌نش�ین درباره چندوچون اجاره خانه در تهران به محله‌های 
نیاوران، س�عادت‌آباد، ش�هرک غرب و تهرانپارس اختصاص داشته اس�ت. به گزارش »فرارو«، نیاوران 

جزو گران‌ترین محله‌های بازار مس�کن تهران است. بررس�ی‌ها نشان می‌دهد که جدیدترین 
ارقام پیشنهادی فروشندگان در نیاوران به کمی بیش از دو برابر متوسط قیمت مسکن در...

میزان اجاره در محلات مختلف پایتخت چقدر است؟

شگفتی‌سازان بازار مسکن تهران در تابستان ۱۴۰۲

یادداشت

فرصت بریکس

قاسم رضائیان
عضو هیأت نمایندگان اتاق ایران

تجارت هدفمند، آرمان توس��عه 
را محقق و جامعه را در مس��یر رفاه 
قرار می‌دهد. تجارت در گذر زمان، 
ش��کل‌های متفاوتی به خود گرفته 
اس��ت. دنیای تجارت امروز، ظهور 
قطب‌بندی‌ه��ای جدی��د را تجربه 
می‌کن��د. توازن قدرت و گس��ترش 
مرزه��ای توانمن��دی، کش��ورها را 
به حض��ور در مجام��ع و نهادهای 
بین‌المللی ترغیب نموده تا از منافع 
آن در مس��یر توس��عه کشورش��ان 
بهره‌مند ش��وند. عضوی��ت در یک 
نه��اد بین‌المللی ب��ا مجموعه‌ای از 
دس��تاوردهای مختل��ف سیاس��ی، 
اقتصادی و اجتماعی همراه اس��ت. 
ب��دون تردید، پیوس��تن ای��ران به 
گ��روه بریک��س ک��ه از قدرت‌های 
نوظه��ور اقتصادی جهان تش��کیل 
یافته، به چهره سیاس��ی کشور در 
مجامع بین‌المللی، وزنی قابل‌قبول 
می‌بخش��د. چنانکه دولتمردان نیز 
از آن به‌عنوان یک دس��تاورد بزرگ 
دیپلماتی��ک یاد می‌کنن��د. نگاهی 
به اعضای اصلی ای��ن گروه که ۴۶ 
درص��د از جمعی��ت جه��ان و ۲9 
درص��د از تولید ناخالص داخلی آن 
را به خ��ود اختص��اص داده‌اند نیز 
گواه این مدعاست. در بعد اقتصادی 
نیز نمی‌توان از دستاوردهای بالقوه 
پیوستن به گروه بریکس به‌ سادگی 
گذش��ت. رش��د ص��ادرات از جمله 
مهمتری��ن اهرم‌های تحقق رش��د 
اقتصادی کش��ور است که در سایه 
گسترش تعاملات بین‌المللی، رنگ 
واقعی��ت به خ��ود می‌گی��رد. یکی 
از نق��اط ضع��ف اقتصاد ای��ران در 
تحقق این آرمان، عدم عضویت در 
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فرصت امروز: محیط‌زیس��ت ایران به ‌شدت آسیب‌پذیر 
ش��ده است و تجربیات کش��ورهای دیگر جهان در زمینه 
محیط‌زیست می‌تواند برای سیاستگذاران ما واجد اهمیت 
زیادی باش��د. در همین زمینه »تیم اسمدلی«، تحلیلگر 
محیط‌زیست درباره بحران جهانی کمبود آب و همه‎گیری 
خشکسالی در »گاردین« می‎نویس��د: »هر سال تابستان 
در ش��هر آکسفوردش��ر، محل زندگی‌ام به پلاژ 50 متری 
می‌روم و ش��نا می‌کنم. گاهی اوقات حت��ی زیر باران که 
افراد کمتری دل و جرأتش را دارند تنهایی ش��نا می‌کنم. 
معمولا بعد از شنا دوش می‌گیرم، حتی اگر آن روز صبح 
دوش گرفته باش��م. زندگی من با رطوبت و خیس‌ش��دن 
و خنک‌ش��دن عجین اس��ت، اما آنطور که متوجه شده‌ام 
ای��ن وضعیت دوام نخواهد داش��ت. آب ای��ن منطقه را از 
طبیعت می‌دزدن��د. آب رودخانه‌ه��ا و دریاچه‌ها را اینجا 
خال��ی می‌کنند و آلوده‌اش را به طبیع��ت بازمی‌گردانند. 
این فرآیند است که به من اجازه می‌دهد این‌گونه زندگی 
کنم، اما این روند باید متوقف شود ــ نه به دلیل تمایلات 
نوع‌دوس��تانه به انجام کار درس��ت، بلکه چ��ون حتی در 
انگلس��تان هم طولی نمی‌کشد که دیگر این مقدار آب در 
دس��ترس نخواهد بود. مانند بسیاری از نقاط جهان، ما در 
حال حاضر بیش از آنچه قادر به تأمین پایدار آب باش��یم 
مصرف می‌کنیم. س��ال به سال س��طح آب‌های سطحی 
و زیرزمین��ی کاهش می‌یابد و بحرانی در انتظار ماس��ت. 
حساب دو دو تا چهار تا است. تقاضا از عرضه بیشتر شده 

است.
میانگین بارندگی سالانه بریتانیا حدود 1100 میلی‌متر 
اس��ت، مقایس��ه کنید با میانگین کمتر از 300 میلی‌متر 
در پاکس��تان یا میانگی��ن بارندگی دورقم��ی در مصر. با 
این حال علی‌رغم توفان‌های زمس��تانی، بخش‌های قابل 
توجه��ی از بریتانی��ا ب��ه بح��ران آب برخورده‌اند. بخش 
عمده این میانگین چهار رقمی بارندگی از صدقه س��ری 
ارتفاعات بارانی اسکاتلند و ولز و شمال انگلستان است. در 
جنوب ش��رقی انگلستان که من زندگی می‌کنم، میانگین 
بارندگی سالانه حدود 600 میلی‌متر است. مقایسه کنید 
با میانگین بارندگ��ی در لبنان یا کنیا. بگذریم که جنوب 
ش��رقی انگلس��تان پرجمعیت‌ترین منطقه بریتانیا است، 
با ح��دود 18 میلیون نفر در 19 ه��زار کیلومتر مربع که 
لندنِ 1500 کیلومتر مربعی را هم ش��امل می‌ش��ود. این 
منطقه به ‌سرعت دارد خشک می‌شود. آمار و ارقام رسمی 
نشان می‌دهد که در انگلستان 28 درصد از سفره‌های آب 
زیرزمینی و لایه‌های ماس��ه متخلخل و سنگی که آب را 
در زی��ر زمین نگه می‌دارند و ت��ا 18 درصد از رودخانه‌ها 
و دریاچه‌های پش��ت س��دها، بیش از آنکه آب به دس��ت 
بیاورند آب از دس��ت می‌دهند. ای��ن روند نمی‌تواند ادامه 

داشته باشد.
هیچ کدام از رودخانه‌های انگلس��تان در سلامت زیست 
محیطی به س��ر نمی‌رند. با این‌حال، اکثر مردم از معضلی 
ک��ه همه ما لااقل تا حدی در ایجاد آن مس��ئولیم، غافل 
هس��تند. بیش از نیمی از آب ش��یرین استخراج‌شده در 
بریتانیا صرف مصارف خانگی می‌ش��ود. س��اکنان بریتانیا 
به طور متوس��ط با خیال راحت روزان��ه 153 لیتر آب از 
طریق دوش و ماش��ین ظرفشویی و ماشین لباسشویی و 
شیلنگ باغ مصرف می‌کنند. با وجود این، پیش‌بینی‌های 
تغییرات اقلیمی نش��ان می‌دهند که تابستان‌های خشک 

در انگلس��تان تا 50 درصد افزایش و می��زان آب موجود 
حداقل 10 تا 15 درصد کاهش خواهد یافت.

کمبود آب شیرین که زمانی معضلی محلی و منطقه‌ای 
بود، اکنون بیش از پیش به خطری جهانی بدل شده است. 
مجمع جهانی اقتصاد در تمامی گزارش‌های سالانه‌ای که 
از س��ال 2012 منتشر کرده اس��ت، بحران آب را یکی از 
پنج خطر ب��زرگ پیش روی اقتصاد جه��ان عنوان کرده 
 World Economic( اس��ت. مجمع جهانی اقتص��اد
Forum(، یکی از س��ازمان‌های بزرگ اقتصادی سوئیس 
اس��ت. این سازمان سالانه بیش از ۸۰ میلیون دلار درآمد 
دارد. بیش از هزار ش��رکت ن��ام‌آور جهان با پرداخت حق 
عضویت، هزینه‌های این مجمع را تأمین می‌کنند. حضور 
روس��ای ش��رکت‌ها در نشس��ت داووس، 18 هزار فرانک 
هزین��ه ورودی دارد. 250 تا 500 هزار فرانک هم هزینه 
ش��راکت در برنامه‌ها و طرح‌های کنفرانس است. نیمی از 
جمعیت جه��ان )تقریبا 4 میلیارد نفر( حداقل یک ماه از 
سال در مناطقی زندگی می‌کنند که با کمبود شدید آب 
مواجه هس��تند؛ در حالی که نیم میلیارد نفر نیز در تمام 
طول سال با کمبود شدید آب دست و پنجه نرم می‌کنند.
اکث��ر رودخانه‌ه��ا از رودخان��ه زرد در چی��ن گرفته تا 
رودخانه کلرادو در ایالات متحده دیگر به دریا نمی‌رسند. 
اغلب به طور مصنوعی مسیرشان مسدود می‌شود و از آب 
ای��ن رودخانه‌ها در تأمین آب م��زارع و صنایع و خانوارها 
اس��تفاده می‌ش��ود. دریاچه‌های بزرگ از دریای آرال در 
آس��یای مرکزی گرفته تا دریاچ��ه ارومیه در ایران تقریبا 
ناپدید ش��ده‌اند. سفره‌های آب زیرزمینی از اوگالالا و دره 
مرک��زی در ایالات متح��ده گرفته تا گنگ هند و س��ند 
پاکس��تان س��ریع‌تر از آنچه دوباره ممکن است پر شوند، 
تخلیه می‌ش��وند. آب شیرین باقی‌مانده نیز بیش از پیش 
با فاضلاب و کود آلوده می‌ش��ود که منجر به ش��کوفایی 
جلبکی می‌شود و زیست‌بوم‌ها را خفه می‌کند. شکوفایی 
جلبکی عبارت اس��ت از رش��د آنی یا انباش��ت در تعداد 
جلبک‌ها در یک سیس��تم زیس��ت‌آبی. شکوفایی جلبکی 
منحصر به محیط‌های دریایی نیس��ت و ممکن اس��ت در 
آب‌های ش��یرین هم رخ دهد. معم��ولا فقط یک یا تعداد 
اندکی از گونه‌های فیتوپلانکتون درگیر فرآیند شکوفایی 
جلبکی هستند. بعضی از شکوفایی‌ها ممکن است از روی 
تغییر رنگ آب تش��خیص داده ش��وند که حاصل انبوهی 
سلول‌های رنگیزه‌دار است. به گفته »تورگنی هولمگرن« 
مدیر اجرایی موسس��ه بین‌المللی آب در اس��تکهلم، »اگر 
ای��ن روند ادامه یابد، در س��ال 2050 در مقایس��ه با 20 
سال پیش، 50 درصد آب بیشتر نیاز خواهیم داشت. البته 
تأمی��ن این مقدار آب غیرممکن اس��ت؛ چرا که آب یک 
منبع محدود اس��ت و این مسئله بر زندگی همه ما تأثیر 

خواهد گذاشت.«
کووید-19 مس��ائل مربوط ب��ه آب را بیش از پیش در 
Water.« مرکز توجه قرار داد. »گری وایت«، مدیرعامل
org« می‌گوید: »اینطور نیس��ت که کووید باعث ش��د ما 
ب��ه اهمیت آب در بهداش��ت و نظافت پی ببریم؛ قبلا هم 
می‌دانستیم، اما مسلما تا پیش از کووید کمبود دسترسی 
به آب و فاضلاب را یک بحران جهانی نمی‌دانستیم. وقتی 
ناتوانی افراد در شس��تن دست‌های‎ش��ان در یک کش��ور، 
نقشی مهم در شیوع بیماری دارد، ناگهان آب و بهداشت 
به خطری جهانی تبدیل می‌شود.« در ژوئن 2021 »مامی 

میزوت��وری«، نماینده ویژه دبیرکل س��ازمان ملل متحد 
در زمین��ه کاهش خطر بلایا گفت: »خشکس��الی دارد به 
بیماری همه‌گیر بعدی بدل می‌ش��ود و هیچ واکسنی هم 

برای درمان آن وجود ندارد.«
خبر خوب و بد این است که بحران آب معمولا ناشی از 
سوءمدیریت انسان است، نه اقلیم و آب‌وهوا. اما از آنجا که 
بحران اقلیم آسیب می‌زند، الگوهای بارش تغییر می‌کند و 
پناهجویان اقلیمی مجبور به جابه‎جایی می‌شوند، فرصت 
ما برای برنامه‌ریزی و جبران از دست می‌رود. پناهجویان 
اقلیم��ی )Climate Refugees( ب��ه گروه��ی از مردم 
می‌گویند که به علت آثار س��وء تغییرات زیست محیطی 
ناگهانی یا تدریجی بر ش��رایط زندگی‌شان به طور موقتی 
یا دائمی مجبور به مهاجرت در داخل کش��ور یا به خارج 
از کش��ور می‌ش��وند. در حال حاضر از منابع آبی استفاده 
می‌کنی��م که موجودیت ما متکی به این منابع اس��ت. ما 
می‌توانی��م تا آخرین قطره این مناب��ع را مصرف کنیم یا 
می‌توانی��م تصمیم بگیریم قبل از آنکه خیلی دیر ش��ود، 

رهیافت‎مان را تغییر دهیم.
برخلاف بارندگی نسبتا زیاد در ولز و اسکاتلند و ایرلند 
ش��مالی، وضعیت آب انگلستان با کمال تعجب خطرناک 
اس��ت. لن��دن در هر حال فقط 90 روز ذخی��ره آب دارد. 
»اندرو تاکر«، مدیر بهره‌برداری آب در ش��رکت آبرس��انی 
تیمز واتر صراحتا می‌گوید که در لندن و جنوب ش��رقی 
انگلس��تان، »ما برای آینده اساس��ا آب کاف��ی نداریم. در 
نهایت ما باید منبع آب جدیدی به سیس��تم اضافه کنیم. 
همه شرکت‌های آبرسانی در بریتانیا برای شارژ مجدد این 
سیس��تم‌ها به بارندگی زمس��تانی متکی‌ هستند. اگر آن 
شارژ زمستانی را دریافت نکنیم، منبع آب کاهش می‌یابد؛ 
چراکه مخازن ذخیره آب تصفیه‌نش��ده ما بسیار کوچک 
اس��ت.« او می‌گوید که کمبود نس��بی مخازن ذخیره آب 
در انگلس��تان، دلایل متعددی دارد؛ اولا »از هر اینچ مربع 
زمین در هزار س��ال گذشته به شدت استفاده شده است 
و فض��ای زیادی برای فعالیت وجود ن��دارد.« ثانیا جنوب 
شرقی انگلستان نس��بتا هموار است و هیچ دره‌ای نیست 
که در آن س��د بزنند. ثالثا ما جمعیتی داریم که در زمینه 
نیاز به صرفه‌جویی در مصرف آب یا زندگی با خشکسالی، 
اطلاعات و آگاهی چندانی ندارند. آب بسیار ارزان است یا 
حداقل ارزشی ندارد. هزینه آب و فاضلاب ترکیبی شرکت 

تیمز واتر حدود 2.20 پوند به ازای هر هزار لیتر است.
ش��رکت تیمز وات��ر تخمین می‌زند که تا س��ال 2045 
بای��د روزان��ه 350 میلیون لیتر آب اضاف��ی پیدا کند، اما 
همان‌طور که »تاکر« تشخیص داده، مشکل این است که 
جنوب ش��رقی انگلستان هیچ دره‌ای ندارد که آبی در آن 
جاری باشد. سایت نزدیک ابینگدون، آکسفوردشایر، زمین 
کش��اورزی کاملا مس��طح و حاصلخیز است. انگلستان به 
ذخیره آب بیش��تری نیاز دارد و عرضه 90 روزه لندن به 
‌وضوح غیرمنطقی و توجیه‌ناپذیر است؛ زیرا تابستان‌های 

خشک در حال افزایش است.
کش��اورزی قابل جایگزینی یا احیاکننده، سیستمی که 
بدون شخم ‌زدن و خاک‌ورزی کار می‌کند، در کشورهایی 
چون ایالات متحده و اس��ترالیا و بریتانی��ا دارد توجهات 
را ب��ه خود جل��ب می‌کند. کش��اورزی قاب��ل جایگزینی 
)Regenerative Agriculture( به نوعی از کشاورزی 
گفته می ش��ود که در آن مایحتاج سیستم در اثر چرخه 

مجدد مواد تأمین می‌ش��ود و با اس��تفاده از تکنیک‌هایی 
چون تناوب محصول و پوشش گیاهی و کود سبز، کیفیت 
خاک افزایش و آثار سوء بر زیست‌بوم کاهش می‌یابد. ایده 
کشاورزی »بدون شخم و خاک‌ورزی« این است که به هر 
قیمتی از فرس��ایش خاک جلوگیری شود. »ایوان ویگ«، 
دامدار سابق که اکنون کشاورزی قابل جایگزین را ترویج 
می‌دهد، می‌گوید: »ش��خم ‌زدن مانند گردبادی است که 
وارد یک زیس��ت‌بوم می‌ش��ود.« گاوآهن، ارتباطات میان 
»قارچ‌ها و کرم‌های مفید میکروسکوپی و کرم‌های خاکی 
و همه آن زیس��ت‌بوم زیرزمین��ی را از بین می‌برد. هرچه 
کمتر به خاک زمین دس��ت بزنید، ظرفیت نگهداری آب 
بهتری خواهید داشت.« خاک سالم اسفنجی از ریشه‌های 
متقاطع و کرمچاله‌ها و قارچ‌های میکوریزی است که همه 
رطوبت را نگه می‌دارن��د، مواد مغذی را حفظ می‌کنند و 
کربن را جذب می‌کنند. بگذریم که ش��ما به س��فره‌های 

زیرزمینی سالم و پرشده هم می‌رسید.
برخلاف غربِ ایالات متحده که در آنجا آبیاری مصنوعی 
ضروری است، کش��اورزی در بریتانیا تقریبا به طور کامل 
دیم اس��ت، اما دیگر نمی‌توان ب��ه بارندگی‌ها اعتماد کرد. 
خانواده »جیمز الکس��اندر« نس��ل‌ها در آکسفوردش��ایر 
کش��اورزی ‌کرده‌ان��د. او می‌گوید: »دیگ��ر فصل‌ها وجود 
ندارند. در سه سال گذشته ما فقط فصل خشک و مرطوب 
داش��ته‌ایم. در زمستان کمی سردتر می‌شود، اما نه مانند 
گذش��ته. دو زمستان گذش��ته مرطوب‌ترین زمستان‌های 
ثبت‌ش��ده بودند، اما در واقع فقط تقریبا در ش��ش هفته 

باران بارید.«
در م��ه 2021 بود که به آکسفوردش��ایر س��ر زدم. او با 
کنایه پرس��ید: »رگبارهای باران آوریل را به خاطر دارید؟ 
ماه گذشته فقط 2 میلی‌متر باران بارید.« به همین دلیل 
است که او اکنون کشاورزی بدون شخم‌ زدن و خاک‌ورزی 
را ترجیح می‌دهد. او مزارع شخم‌زده مرسوم را زمین‌های 
مرده می‌داند؛ رش��د هر چیزی در ای��ن زمین‌ها نیازمند 
چندین لیتر آفت‌کش و کود اس��ت. لایه فوقانی خاک نیز 
زیر ماشین‌آلات سنگین ثابت متراکم می‌شود و یک لایه 
سخت تشکیل می‌دهد که باعث می‌شود مسیرهای مجاور 
با هر بارندگ��ی قابل توجهی به نهره��ای گل‌آلود تبدیل 
ش��وند. این در حالی است که در زمین‌های شخم‌نخورده 
چکمه‌های او هرگز گل‌آلود نمی‌ش��وند. خاک یک اسفنج 
پیچیده را تش��کیل می‌دهد که آب را جذب می‌کند و هم 
آن را به س��فره‌های آب‌ زیرزمینی می‌رساند و هم رطوبت 
را برای محصولات حفظ می‌کند. مش��خص شده است که 
ش��بکه قارچی میسلیوم دست‌نخورده 80 درصد نیتروژن 
م��ورد نیاز یک محصول و تا 100 درصد فس��فر موردنیاز 
محصول را تأمی��ن می‌کند و در مواقع خشکس��الی، آب 

موردنیاز محصولات کشاورزی را نیز تأمین می‌کند.
به این ترتی��ب، ذخیره آب زیرزمینی را نیز به ‌دس��ت 
می‌آوری��م. تأمین آب و ذخیره آب همه به جذب بارندگی 
ختم می‌ش��ود و هیچ س��طحی در انگلس��تان بزرگ‌تر از 
زمین‌های کش��اورزی نیست. »جیک ریگ« می‌گوید که 
از یک موسسه تحقیقات کشاورزی خواسته است تا تعیین 
کن��د بر اثر اس��تفاده از تکنیک‌های ب��دون خاک‌ورزی و 
شخم ‌زدن چقدر آب ممکن است به سفره‌های زیرزمینی 
طبیعی برود و آنها به او گفته‌اند که به اندازه ذخایز مخزن 
ابینگ��دون یعنی 150 میلیارد لیت��ر.« چنین حجمی در 

واقع مشکل کمبود آب انگلستان را حل خواهد کرد، بدون 
اینکه اتفاقا مجبور به ساختن مخزن ابینگدون باشیم.

شرکت آبرسانی س��اترن واتر اکنون در سواحل جنوبی 
انگلس��تان  به کش��اورزان پ��ول می‌دهد ت��ا محصولات 
کشاورزی خود را در زمستان به جای زمین‌های شخم‌زده 
در مزارع خود بگذارند که از نظر مالی مش��وق کشاورزی 
بدون خاک‌ورزی و ش��خم ‌زدن اس��ت. ای��ن اقدام به نفع 
تغذیه آب‌ه��ای زیرزمینی و کاهش نیت��رات در آب‌های 
زیرزمینی اس��ت. »رابین کلی«، مأمور مدیریت ریس��ک 
حوضه آبریز در ساترن واتر، می‌گوید: »غلظت نیترات در 
بسیاری از منابع آب زیرزمینی ما بالا و رو به افزایش است 
و این روندی اس��ت که ما بر آن تمرکز کرده و می‌کوشیم 
رون��د آن را معک��وس کنیم.« در س��ال اول این طرح، به 
کش��اورزان حوالی برایت��ون 35 پوند ب��ه ازای هر هکتار 
محصولات پوششی مخصوص زمستان داده شد. در برخی 
از مناط��ق این مق��دار از آن زمان تاکن��ون به 109 پوند 
در هکتار افزایش یافته اس��ت. محاس��به ساده از این قرار 
است که تصفیه آب برای شرکت‌های آبرسانی، گران‌تر از 
پرداخت پول به کشاورزان برای آلوده‌نکردن آب درمی‌آید.

همه ما می‌توانیم س��هم خ��ود را در جذب ب��اران ایفا 
کنیم. در حالی که یک بریتانیایی به طور متوس��ط بیش 
از 150 لیت��ر در روز آب مصرف می‌کند، »کلوئی ویپل«، 
هنرمن��د پرفورمنس حدودا یک س��ال را با فقط 15 لیتر 
آب در روز زندگ��ی کرد. کلی��د موفقیت او، آب باران بود. 
»ویپل« می‌گوید که علی‌رغم زندگی در س��احل جنوبی 
نسبتا خشک انگلس��تان، »باران‌ زیادی می‌بارد. منظورم 
این است که بدیهی است در حال حاضر دوره‌های خشک 
بیش��تر و بیش��تری وجود دارد، اما آب زیادی وجود دارد 
که می‌توانیم برداش��ت و ذخیره کنیم.« ممکن است فکر 
کنید که پیام »ویپل« این اس��ت که همه باید در کاهش 
مصرف شخصی آب بیشتر تلاش کنند. تا حدودی همین 
است، اما پیام اصلی او کاملا متفاوت است: »من احساس 
می‌کنم اغلب اوقات، وظیفه ما این است که رفتارمان را به 

کلی تغییر دهیم.«
ضایعات سیس��تم‌های آبی ما، آلودگی رودخانه‌های ما، 
نش��تی در لوله‌های زیرزمینی، قوانین س��اختمانی که به 
ساخت‌وسازکنندگان اجازه می‌دهد خانه‌هایی بسازند که 
در مصرف آب بهینه نیستند، همه اینها قبل از اینکه شیر 
آب را ب��از کنیم اتفاق می‌افتد. هدررف��ت آب، 150 لیتر 
در روز، در سیس��تم تعبیه شده است. ما رودخانه‌های‎مان 
را کانالیزه کردیم، زمین‌های کش��اورزی‌مان را زهکش��ی 
کردیم، از آب‌های زیرزمینی بیش از حد استفاده کردیم، 
تالاب‌های‎م��ان را خش��کانده‎ایم، پ��وده و زغ��ال‌ س��نگ 
سوزاندیم، گونه‌های اصلی خود را از بین بردیم... همه این 
کارها را کردیم با این باور که مهندسی مدرن، وابستگی ما 
را به سیستم طبیعی قطع می‌کند. همیشه در رفتار انسان، 
تکبر و تفرعن بوده اس��ت. علت بحران آبی که هم‎اکنون 
با آن روبه‏رو هستیم، بحران اقلیمی نیست. بحران اقلیمی 
صرفا نوری بر بحران آب انداخته است. پاسخ‌ها به بحران 
آب، از ابینگدون گرفته تا آکرا در غنا و عمان، در جذب و 
ذخیره بارانی اس��ت که روی زمین می‌بارد و طبیعت این 
کار را بهت��ر از همه انجام می‌ده��د. اکنون دیگر وقت آن 
رس��یده است که سیستم‌های مهندسی ما با طبیعت کار 

کنند، در کنار طبیعت و نه در برابر آن.«

کمبود آب همه کشورها را درگیر خواهد کرد

همه‎گیری خشکسالی

سرویس تبلیغات خدمات محلی گوگل چیست؟
بازاریابی و تبلیغات حوزه‎ای اس��ت که معمولا ایده‎هایی مث��ل تولید محتوا برای مخاطب جهانی را به ذهن 
می‎آورد. انگار که هر کسی پایش را در حوزه بازاریابی گذاشت، باید بی‎برو برگشت درباره مخاطب جهانی فکر 
کند. حالا اگر این وسط برندی پیدا شود که درگیر مشتریان محلی با سلیقه‎های خاص بود، تکلیف چیست؟ 
راستش را بخواهید، خیلی از بازاریاب‎ها اصلا برای این وضعیت آمادگی ندارند. درست به همین خاطر تا کمی 
اوضاع پیچیده می‎شود، از زیر بار پروژه شانه خالی می‎کنند. اگر شما هم تجربه گیر افتادن در دام تبلیغات محلی 
 Google( اش اینجاست تا به دادتان برسد.  سامانه تبلیغات خدمات محلی‎اید، گوگل با سرویس تازه‎را داشته
Local Services Ads( یکی از تازه‎ترین خدماتی است که گوگل پیش روی بازاریاب‎ها قرار داده است. خب 
همه کسب و کارها که نیازی به تبلیغات جهانی با میلیون‎ها مخاطب ندارند. شاید برندهایی مثل سامسونگ...



فرصت امروز: اگر با ش��رکت بلک‌راک آشنایی ندارید، کافی است بدانید 
که س��رمایه‎های بلک‌راک تقریبا دو برابر تولید ناخالص داخلی ژاپن است. 
بلک‌راک بزرگ‌ترین ش��رکت مدیریت سرمایه دنیاست و اگر این شرکت 
یک کشور بود، بعد از آمریکا و چین سومین اقتصاد بزرگ جهان به شمار 
می‎رفت. میزان س��رمایه تحت مدیریت بل��ک‌راک را حدودا بین ۹ تا ۱۰ 
تریلیون دلار تخمین زده‎اند. »لری فینک«، رئیس بلک‌راک اس��ت و او را 
قدرتمندترین مرد وال استریت و یکی از سکانداران کاپیتالیسم آمریکایی 

می‎دانند. 
دیدگاه »لری فینک« درباره کریپتو تاکنون متناقض بوده اس��ت. او در 
سال ۲۰۱۷، بیت‎کوین را »شاخص پولشویی« نامید و گفت که به پتانسیل 
کریپتو اعتقاد دارد اما در حال حاضر این یک پلتفرم برای نوسان‎گیری و 
کلاهبرداری است. »فینک« در این مصاحبه افزود که مشتریانش تاکنون 
هی��چ علاق��ه‎ای به بیت‎کوین نش��ان نداده‎اند. با این وج��ود، بلک‌راک در 
س��ال‎های بعد چند تلاش برای ورود به بازار کریپتو انجام داد و او اعتراف 
کرد که علاقه مشتریانش به کریپتو در حال افزایش است. بلک‌راک در این 
سال‎ها »صندوق بیت‎کوین« را راه‏اندازی کرد تا مشتریان سازمانی‎اش روی 
بیت‎کوین س��رمایه‎گذاری کنند و همچنین با صرافی کوین‌بیس همکاری 
کرد، اما شاید مهمترین تحول بلک‌راک همین چند هفته پیش رخ داد؛ در 
میانه حملات شدید کمیسیون بورس و اوراق بهادار آمریکا به شرکت‎های 
کریپتو، بلک‌راک همه را غافلگیر کرد و درخواست مجوز ایتی‌اف بیت‎کوین 
خود را تحویل کمیس��یون ب��ورس داد که می‎تواند تحول مهمی در تاریخ 
بیت‎کوین باش��د. »لری فینک« بعد از اعلام خبر درخواس��ت مجوز برای 
»صندوق قابل معامله بیت‎کوین« در مصاحبه با »سی‌ان‌بی‌سی« گفت که 
»چون کریپتو واقعا بين‎المللي اس��ت، مي‎تواند ارزیابی‎ها از هر واحد پولی 
سنتی از جمله دلار فراتر رود. بیت‎کوین یک سرمایه بین‎المللی است که 
وابس��ته به هیچ واحد پولی نیست و می‎تواند سرمایه‎ای باشد که مردم به 
عنوان آلترناتیو به آن نگاه کنند.« ماجرا چیست؟ ورود بزرگ‎ترین شرکت 
مدیریت س��رمایه دنیا به کریپتو چ��ه تبعاتی دارد؟ اگر ایتی‌اف بیت‎کوین 

بلک‌راک مجوز بگیرد، قیمت بیت‎کوین چقدر تغییر می‎کند؟
صندوق قابل معامله بیت‎کوین

ایتی‌اف )exchange traded fund( یا )ETF( به فارسی »صندوق 
قابل معامله« ترجمه شده است. ایتی‌اف نوعی از صندوق‎های سرمایه‎گذاری 
هس��تند که در بورس قابل معامله‎اند. خرید »صندوق‎های قابل معامله«، 
راهی آس��ان برای س��رمایه‎گذاری روی یک دارایی است، بدون آنکه نیاز 
باشد آن دارایی را نگه دارید. ضمنا می‎توانید این ایتی‌اف‌ها را در بازارهای 
بورس خرید و فروش کنید. مثلا اگر شما بخواهید روی ۵۰۰ شرکت برتر 
بورس آمریکا که شاخص S&P 500 را تشکیل می‎دهند( سرمایه‎گذاری 
کنید، یک راهش این اس��ت که سهام تک تک این ۵۰۰ شرکت را بخرید 
که احتمالا چند هفته‎ای وقت می‎برد، اما یک راه بهتر هم وجود دارد و آن 
ایتی‌اف است. شما می‎توانید سهام یکی از همین صندوق‎های قابل معامله 
 500 S&P های شاخص‎ای که تمام شرکت‎را بخرید؛ صندوق قابل معامله
را درون خود جای داده اس��ت. بدین ترتیب، به راحتی در معرض س��ود و 
زیان این 500 شرکت قرار می‎گیرید و بقیه کارها را صندوق قابل معامله به 
جای شما انجام می‎دهد. البته این صندوق‎های قابل معامله به شرکت‎های 
بورس��ی محدود نمی‎شوند و ما صندوق‎های قابل معامله ویژه طلا یا انواع 

کریپتو را هم داریم.
حال س��وال این است که چرا افراد به جای خود بیت‎کوین باید صندوق 
قاب��ل معامله بیت‎کوین را بخرند؟ در پاس��خ بدین س��وال باید به ذهنیت 
س��رمایه‎گذاران س��نتی رجوع کرد. از نگاه یک س��رمایه‎گذار س��نتی که 
می‎خواهد روی بیت‎کوین سرمایه‎گذاری کند، خرید صندوق قابل معامله 
بیت‎کوین دو مزیت بزرگ دارد؛ نخست اینکه روند خرید را ساده می‎کند. 
خیلی از خریداران، کار با کریپتو را بلد نیستند و نیاز ندارند در صرافی‎های 
کریپتو ثبت نام کنند و کیف پول کریپتو دانلود کنند، مخصوصا که حفظ 
کردن رمز این برنامه‎ها برای این افراد آس��ان نیس��ت و ممکن اس��ت کل 
س��رمایه خود را به راحتی از دست بدهند. آنها ترجیح می‎دهند همانطور 
که سهام فلان شرکت را در بورس می‎خرند، روی بیت‎کوین سرمایه‎گذاری 
کنند. مزیت دوم، اس��م بلک‌راک است که به سرمایه‎گذار سنتی احساس 
اطمینان می‎دهد. وقتی بزرگ‎ترین ش��رکت سرمایه‎گذاری دنیا، صندوق 
قابل خرید بیت‎کوین ارائه می‎دهد، یعنی اینکه به آینده بیت‎کوین باور دارد 

و معتقد است که بیت‎کوین قرار است فعلا ماندگار باشد.
آیا بیت‎کوین موردنیاز است؟

»لری فینک« چند سال پیش، بیت‎کوین را »شاخص پولشویی« نامیده 
بود و حالا به نظر می‎رس��د که دیدگاه��ش را کاملا تغییر داده و به نتایج 
جدیدی درباره بیت‎کوین رسیده است. او اخیرا در یک مصاحبه با شورای 
رواب��ط خارجی آمریکا گفت که »بیت‎کوین توجه و تخیلات تعداد زیادی 
از م��ردم را به خود جلب کرده اس��ت.« در حال حاضر هیچ صندوق قابل 
معامله بیت‎کوینی در بازار نقدی )spot( برای س��رمایه‎گذاران آمریکایی 
وجود ن��دارد. البته در ب��ازار آت��ی )future( صندوق‎ه��ای قابل معامله 
بیت‎کوی��ن وجود دارد که معاملات آت��ی بیت‎کوین را دنبال می‎کنند، اما 
به خاطر نوس��انات ش��دید بازار، آن را توصیه نمی‎کنن��د. حالا چرا علاقه 
بلک‌راک به صندوق قابل معامله بیت‎کوین اهمیت دارد؟ فرض کنید شما 
مدیر بلک‌راک هستید و می‎خواهید سهام صندوق قابل معامله بیت‎کوین 
خودتان را در بازار بورس عرضه کنید. برای چنین کاری باید معادل ارزش 

این س��هام، بیت‎کوین داشته باشید تا سهام‎تان بدون پشتوانه نباشد. پس 
اگر بلک‌راک بتواند تاییدیه دولت را بگیرد و ایتی‌اف بیت‎کوین را منتش��ر 

کند، باید شروع به ذخیره بیت‎کوین نماید.
هر ن��وع از صندوق‎های قابل معامل��ه، مزایا و معایب خ��ود را دارد، اما 
اگ��ر بلک‌راک بتواند صندوق قابل معامل��ه بیت‎کوین خود را معرفی کند 
بدون شک سرمایه‎گذاری روی بیت‎کوین را برای سرمایه‎گذاران کلاسیک 
آس��ان‎تر، امن‎تر و تقریب��ا ارزان‎تر خواهد کرد. هرچه این س��رمایه‎گذاران 
از این روش اس��تقبال کنند و س��هام بیش��تر ف��روش رود، بلک‌راک باید 
بیت‎کوین بیش��تری بخرد تا پشتوانه س��هامش کند. این در تئوری یعنی 

قیمت بیت‎کوین بالا خواهد رفت.
حالا چرا این حرکت بلک‌راک این‎همه اهمیت دارد؟ بلک‌راک بزرگ‎ترین 
ش��رکت مدیریت سرمایه جهان است که بیش از ۹ تریلیون سرمایه تحت 
مدیریت خود دارد. یک س��وم کل صندوق‎های قابل معامله آمریکا متعلق 
به بلک‌راک اس��ت. وقتی که بلک‌راک درخواست مجوز برای یک صندوق 
قاب��ل معامله را می‎کند، توجه بازار جلب می‎ش��ود. بلک‌راک تاکنون 576 
درخواس��ت مجوز برای صندوق‎های قابل معامله متفاوت به دولت آمریکا 
داده که فقط یکی از آنها رد ش��ده اس��ت. چنین رون��دی در بین رقبای 
بلک‌راک بی‎سابقه است و این یعنی این شرکت می‎داند چطور صندوق‎های 
قابل معامله‎اش را طراحی کند و چطور با کمیسیون بورس و اوراق بهادار 

آمریکا مذاکره کند.
شانس بلک‌راک چقدر است؟

کمیسیون بورس و اوراق بهادار آمریکا )SEC(، مسئول تایید هر محصول 
مرتبط با بورس است. این کمیسیون تحت رهبری »گری گنسلر« عموما 
سیاست‎هایی خصمانه علیه کریپتو داشته است. نه فقط از چندین صرافی 
کریپتو ش��کایت کرده که تا حالا چندین درخواس��ت مجوز صندوق‎های 
قاب��ل معامله بیت‎کوین را رد کرده اس��ت. طبق برآورده��ا، صندوق قابل 
معامله بلک‌راک )Trust Bitcoin iShare(، بیس��ت و هشتمین تلاش 
شرکت‎های آمریکایی برای گرفتن مجوز چنین محصولی است و بلک‌راک 
بیستمین شرکتی است که چنین درخواستی ارائه داده است. پس چرا با 
وجود سختگیری‎های کمیس��یون بورس آمریکا علیه کریپتو و همچنین 
تلاش‎های ناکام قبلی ش��رکت‎های مختلف، بلک‌راک دارد حالا شانسش 

را امتحان می‎کند؟
به نظر می‎رسد دولت آمریکا با رقبایی جدید در حوزه کریپتو مواجه شده 
و نمی‎خواهد از آنها عقب بیفتد. مثلا اتحادیه اروپا که اخیرا قانون Mica را 
تصویب کرد، یک چارچوب مهم نظارت بر دنیای کریپتو به حساب می‎آید. 
می‎توان گفت که اتحادیه اروپا توانس��ته در به وج��ود آوردن یک محیط 
نظارتی شفاف برای بازار سرمایه‎های دیجیتال از آمریکا جلو بزند. انگلیس، 
امارات و هنگ کنگ هم در حال حرکت به سمت جلو هستند. اگر دولت 
آمریکا به سیاست‎های خصمانه علیه کریپتو ادامه دهد، این احتمال وجود 
دارد که ش��رکت‎های آمریکایی در این بخش بالاخره خس��ته ش��وند و به 
کشورهای دیگر کوچ کنند. فراموش نکنید که کانادا در همسایگی آمریکا 
از مدت‎ها پیش مجوز صندوق قابل معامله بیت‎کوین را صادر کرده است.

دلیل دیگر این اس��ت که رقب��ای مهم بلک‌راک نی��ز در ماه‎های اخیر 
به دنبال صندوق قابل معامله بیت‎کوین افتاده‎اند. دلیل س��وم به مش��کل 
کمیس��یون بورس آمریکا با درخواس��ت‎های مجوز قبل��ی برمی‎گردد. از 
دید این کمیس��یون، تمام درخواس��ت‎های قبلی می‎توانستند راه را برای 
دس��تکاری در بازار بیت‎کوین و کلاهبرداری باز کنند، اما طبق گزارش‎ها، 
بلک‌راک با طراحی یک صندوق توانس��ته به این نگرانی‎ها پایان دهد. این 
شرکت توانسته با بازار بورس Nasdaq به توافقی امنیتی دست پیدا کند 

تا آنها بتوانند نظارت و مراقبت بیش��تری روی خریداران و فروش��ندگان 
محصولش داش��ته باشند؛ یعنی قرار اس��ت نظارت روی خرید و فروش‎ها 
بالا برود و اطلاعات مش��تریان هم در دسترس ناظران قرار بگیرد. احتمال 
می‎رود که همین ویژگی کلیدی صندوق قابل معامله بلک‌راک بتواند دولت 
را راضی به صدور مجوز کند، چون هیچ کدام از درخواست‎های قبلی چنین 

سختگیری امنیتی نداشت.
قیمت بیت‎کوین بالا می‌رود؟

البته همه به همین اندازه خوش��بین نیستند. پادکست مشهور بنکلسِ 
که به تحولات دنی��ای کریپتو می‎پردازد، در اپیزود تازه خود توضیح داده 
که برخی از ش��رکت‎های قبلی درخواس��ت‎دهنده مجوز نی��ز آماده بودند 
که اطلاعات مش��تریان را در اختیار دولت ق��رار دهند، اما فقط بلک‌راک 
بوده که نه تنها اعلام آمادگی کرده، بلکه این سیس��تم را جزو ویژگی‎های 
اصلی محصول خود گذاشته است. همچنین ایتی‌اف بیت‎کوین بلک‌راک با 
ایتی‌افهای قبلی خیلی فرق ندارد و به گفته بنکلسِ، مهمترین نقطه قوت 
ای‌تی‌اف بیت‎کوین بلک‌راک این اس��ت که بلک‌راک آن را ارائه داده است. 
این واقعیت که بزرگ‎ترین ش��رکت مدیریت سرمایه دنیا به توانایی‎اش در 
عرضه امن ایتی‌اف بیت‎کوین مطمئن اس��ت، می‎تواند خیال دولت آمریکا 
را راحت کند. رس��انه‎های دیگر از جمله »بلومب��رگ« می‎گویند احتمالا 
بلک‌راک از کمیس��یون بورس و اوراق به��ادار آمریکا اطلاعات محرمانه‎ای 

گرفته تا مطمئن شود چگونه حتما مجوز می‎گیرد.
احتمالا پرس��ش بس��یاری از علاقه‎مندان و س��رمایه‎گذاران در بازار 
کریپت��و این اس��ت که اگر کمیس��یون بورس و اوراق به��ادار آمریکا به 
ایتی‌اف بیت‎کوین بلک‌راک مجوز ده��د، قیمت بیت‎کوین چقدر تغییر 
می‎کند؟ بازار قابل پیش‎بینی نیس��ت اما اگر اتف��اق عجیبی رخ ندهد، 
مج��وز گرفتن صن��دوق قابل معامله بلک‌راک، قیم��ت بیت‎کوین را بالا 
خواهد برد؛ مخصوصا که موسس��ات دیگر با کپی‎کردن از بلک‌راک، راه 
آنها را خواهند رفت و مجوز خواهند گرفت؛ کما اینکه پس از درخواست 
مج��وز بلک‌راک، چند ش��رکت دیگر مجددا درخواس��ت‎های خود را با 
تغییراتی جدید روانه کمیس��یون بورس و اوراق به��ادار کرده‎اند. اینکه 
موسسات مالی بزرگ و مشهور وارد بازار بیت‎کوین شوند مطمئنا باعث 
اعتماد بیشتر به بیت‎کوین می‎شود و خرید آن بالا خواهد رفت. فراموش 
نکنید س��ال ۲۰۲۱ که اولین صندوق قابل معامله بیت‎کوین )بازار آتی( 
مجوز گرفت، بیت‎کوین رک��ورد قیمت ۶۸ هزار دلاری را زد. البته بازار 
در آن زمان رونق داش��ت و حال همه خوب بود. حالا ما در بازار نزولی 
خرس��ی هس��تیم و احتمالا دریافت مجوز بلک‌راک باعث نمی‎شود که 
شرکت‎ها و مردم برای خرید بیت‎کوین هجوم بیاورند، اما اگر درخواست 
بلک‌راک توس��ط کمیس��یون بورس و اوراق بهادار رد ش��ود، چه پیش 
می‎آید؟ در این صورت باید منتظر سقوط قیمت بیت‎کوین باشیم. امید 
ب��ه آینده هم پایین خواهد آمد؛ چراکه اگر بلک‌راک نتواند مجوز بگیرد 

احتمال مجوز گرفتن شرکت‎های دیگر نیز بعید است.
بلک‌راک بالاخره مجوز می‎گیرد؟

س��وال دیگر آن است که این پروسه مجوز چقدر طول می‎کشد؟ بعد 
از انتشار درخواست مجوز، کمیسیون بورس و اوراق بهادار ۴۵ روز وقت 
دارد تا درخواس��ت را رد ی��ا تایید کند یا اعلام کند به زمان بیش��تری 
نی��از دارد. آنها می‎توانند چندین ب��ار این زمان را تمدید کنند، اما روند 
بررس��ی نباید از ۲۴۰ روز بیش��تر شود. این یعنی در طولانی‎ترین زمان 
ممکن، کمیس��یون بورس و اوراق بهادار آمریکا باید تا ۲۳ فوریه ۲۰۲۴ 
نتیجه را اعلام کرده باش��د، اما اگر به س��ابقه این کمیسیون در بررسی 
صندوق‎های قابل معامله دیگر نگاه کنیم، درمی‎یابیم که اگر یک مجوز 
در همان ۴۵ روز اول تایید نشد، احتمال تاییدش در ادامه بسیار پایین 
می‎آی��د. در چنین حالتی، تاریخ ۱۲ آگوس��ت را خواهیم داش��ت و اگر 
ت��ا آن موق��ع مجوز صادر نش��ود احتمالا خیلی‎ها ناامید خواهند ش��د. 
تحلیلگران نیز نس��بت به دریافت مجوز، نظرات مختلفی دارند و برخی 
بدبین و برخی خوشبین هستند. »ادام کاکرن«، تحلیلگر مشهور و کهنه 
کار کریپتو اخیرا در توئیتی نوش��ت: »من اصولا آدم ش��کاک و بدبینی 
هستم، اما حتی من هم فکر می‎کنم که شانس دریافت مجوز بلک‌راک 
بالاس��ت.« نشریه »بلومبرگ« نیز ش��انس بلک‌راک را ۵۰-۵۰ توصیف 
کرده و نوش��ته: »نام بلک‌راک، ش��انس گرفتن مجوز را بالا می‎برد، اما 
بل��ک‌راک مجبور بوده صرافی کوینبیس را هم وارد ماجرا کند و حضور 
این شرکت در این شراکت، شانسش را پایین می‎آورد، چون کمیسیون 
بورس و اوراق بهادار با آن مش��کل دارد.« همچنین کارشناسان شرکت 
QCP س��نگاپور که یکی از بزرگ‎ترین ش��رکت‎های س��رمایه‎گذاری و 
تجارت کریپتو به حس��اب می‎آید، معتقدند »بل��ک‌راک در کوتاه مدت 
شانسی برای گرفتن مجوز ندارد، چون رئیس کمیسیون بورس همچنان 

ضدکریپتو است.«
ح��ال ما به عنوان س��رمایه‎گذار در ب��ازار کریپتو باید بدبین باش��یم یا 
خوشبین؟ خوش‎بینی محتاطانه شاید بهترین رویکرد باشد. بلک‌راک هر 
شرکتی نیست. اگر بلک‌راک به موفقیتش مطمئن نبود، درخواست مجوز 
نمی‎کرد. احتمالا بلک‌راک، بازار نزولی کنونی را بهترین زمان برای خرید 
بیت‎کوین ارزان دیده و طرحش را مطرح کرده اس��ت. رئیس کمیس��یون 
بورس و اوراق بهادار آمریکا هم فرد غیرقابل پیش‎بینی اس��ت و نمی‎توان 
حرک��ت بعدی او را حدس زد. این یعن��ی بیت‎کوین و هوادارانش چاره‎ای 

جز انتظار ندارند.

پادشاه وال‎استریت بیت‎کوین می‎خرد

ورود بلک‌راک به بازار کریپتو

نظر می‎رس��د ریزش دیگری در انتظار پادشاه رمزارزهاست. »بنجامین 
کوئن«، کارشناس ارزهای دیجیتال می‎گوید که قیمت بیت‌کوین ممکن 
اس��ت قبل از رالی بعدی کاهش پیدا کند. به گ��زارش »کریپتو«، تحقق 
پیش‌بین��ی »بنجامین کوئن« ک��ه در کانال یوتی��وب او در آخر هفته به 
اش��تراک گذاشته شد، به زمان بس��تگی دارد و بر همین اساس می‌تواند 
منجر به کاهش دو برابری و یا بیشتر شود. به گفته »کوئن«، اگر این مورد 
تا فوریه ۲۰۲۴ رخ دهد، آنگاه می‌توان آن را به کف دو برابری مرتبط کرد 
که می‌تواند با یک پایین‌ مطابقت داش��ته باش��د. اگر بعد از این زمان رخ 
دهد، به کف بسیار پایین‌تر مرتبط خواهد شد، بنابراین همه چیز بستگی 

به زمان وقوع دارد.
این چش��م‌انداز دقیقا چند هفت��ه قبل از کنفرانس آین��ده دارایی‌های 
دیجیتال بنزینگا، برنامه‌ریزی ش��ده برای ۱۴ نوامبر بیان شده است. این 
روی��داد که رهب��ران و علاقه‌مندان این صنع��ت را گردهم جمع می‌کند 
احتم��الا چنین پیش‌بینی‌ها و روندهایی را مورد بررس��ی قرار خواهد داد 
و دیدگاه‌هایی را در مورد چش��م‌انداز دارایی‌های دیجیتال در حال تکامل 
ارائه می‌دهد. »کوئن« بر مفهوم پیش��رفت لگاریتمی تاکید کرد و توضیح 
داد که دارایی‌ها معمولا در اوایل تاریخ خود ش��اهد دس��تاوردهای نمایی 
قابل توجه‌تری هستند. همانطور که یک دارایی بالغ می‌شود و ارزش بازار 
آن افزایش می‌یابد، افزایش قیمت آن به‌طور فزاینده‌ای چالش‌برانگیز نیز 

می‌شود.
این تحلیلگر رمزارزها با اشاره به یک الگوی تکرارشونده خاطرنشان کرد: 
ش��ما یک پایین دارید که به نوعی در یک باند رگرسیون تنظیم می‌شود، 
سپس پایین‌تر را دارید که بر روی باند رگرسیون پایین‌تری قرار می‌گیرد. 
اکنون این مورد را در نظر داش��ته باشید؛ زیرا هر بار شاهد ظهور این الگو 

خواهید بود.

قیمت بیت‎کوی��ن در حال حاضر در میانه کان��ال 25 هزار دلاری 
قرار دارد. مجموع ارزش بازار جهانی ارزهای دیجیتال در حال حاضر 
1.03 تریلیون دلار برآورد می‌ش��ود که این رقم نس��بت به روز قبل، 
0.22 درصد کمتر ش��ده اس��ت. در حال حاضر، 48 درصد کل بازار 
ارزه��ای دیجیت��ال در اختیار بیت‌کوین بوده ک��ه در یک روز 0.11 
درصد افزایش داش��ته است. حجم کل بازار ارزهای دیجیتال در ۲۴ 

س��اعت گذش��ته 20.05 میلیارد دلار اس��ت که 33 درصد افزایش 
داشته است. حجم کل در امور مالی غیرمتمرکز در حال حاضر 1.61 
میلیارد دلار اس��ت که 8 درصد از کل حجم ۲۴ ساعته بازار ارزهای 
دیجیتال بوده و حجم تمام سکه‌های پایدار اکنون 18.2 میلیارد دلار 
اس��ت که ۹۰ درصد از کل حجم ۲۴ ساعته بازار ارزهای دیجیتال را 

تشکیل می‌دهد.

آخرین وضعیت بازار رمزارزها نشان می‎دهد

ریزش بیشتر در انتظار بیت‌کوین

نگــــاه

بزرگ‎ترین شرکت مدیریت سرمایه وارد بازار کریپتو شد
فراز و فرود مرد 10 تریلیون دلاری

»ل��ری فین��ک« را قدرتمندترین مرد وال اس��تریت نامیده‎اند؛ رئیس 
ش��رکت بلک‌راک، طرف مشورت روس��ای جمهور و یکی از سکانداران 
کاپیتالیسم آمریکایی. یکی از لحظات تعیین‎کننده زندگی »لری فینک« 
در تابس��تان 1986 رخ داد؛ زمان��ی که ۳۴ س��ال داش��ت و جوان‎ترین 
عض��و کمیته مدیریت بانک فرس��ت بوس��تون )Boston First( بود. 
چنین دس��تاوردی در این سن کم صدالبته به اعتماد به نفس بالا منجر 
می‎شود و در دنیای سرمایه‎گذاری، اعتماد به نفس همیشه خوب نیست. 
خودش وقت��ی آن روزها را به خاطر م��ی‎آورد، می‎گوید »عوضی« بوده 
اس��ت. اخلاقش هرچه که بود، در این موسس��ه مالی خوش درخش��ید 
و می‎توانس��ت مدیرعامل بعدی آن ش��ود، اما ناگهان ورق برگشت. او با 
اعتماد به نفس بالا و بی‎توجه به ریس��ک‎ها از طرف بانک خود دس��ت 
به س��رمایه‎گذاری زد و بخش زیرمجموعه‎اش در آن زمان ۱۰۰ میلیون 
دلار از دس��ت داد. این ضرر حتی در زمان فعلی هم بزرگ اس��ت، اما در 
دهه ۱۹۸۰ ویران‎کننده بود. چنین ضرر هنگفتی باعث شد که او در این 
شرکت به حاشیه رانده شود و نهایتا دو سال بعد آنجا را ترک کند. جالب 
آنکه در وال اس��تریت این ماجرا را هنوز ب��ه عنوان »یکی از بزرگ‎ترین 

ناکامی‎های تاریخ شرکت‎های خصوصی و دولتی« به یاد می‎آورند.
مدیریت هوشمند ریسک با علاءالدین

بدیه��ی ب��ود که این اتفاق تلخ و تحقیرآمی��ز، زخمی عمیق بر روح و 
روان »لری فینک« باقی گذاش��ت تا هیچ وقت اعتماد به نفس��ش آنقدر 
بالا نرود و چنین ریس��کی نکند. چنین ناکامی‎های��ی می‎تواند کار فرد 
را تم��ام کن��د و یا او را از نو بس��ازد. برای »لری« دوم��ی اتفاق افتاد. او 
در آن زمان برای شرکت س��رمایه‎گذاری خصوصی کوچک بلک‌استون 
)Blackstone( کار می‎کرد. او به همراه چند نفر از همکاران و نزدیکان 
وفادارش توانس��تند ۵ میلیون دلار اعتبار جور کنند و »مدیریت سرمایه 
بلک‌اس��تون« را راه بیندازند که بخشی از آن تحت مالکیت بلک‌استون 
ب��ود و خ��ارج از دفتر نیویورک آن ش��رکت اداره می‎ش��د. اینجا بود که 
»لری فینک« توانست خود را احیا کند. تا سال 1993 »مدیریت سرمایه 
بلک‌استون« ۲۰ میلیارد دلار سرمایه را مدیریت می‎کرد. در یک جدایی 
تا حدی دوستانه سرانجام »لری فینک« از بلک‌استون جدا شد و به نشانه 
احترام به ش��رکت بلک‌استون )به معنای سنگ سیاه(، شرکت جدیدش 
را بلک‌راک )BlackRock( نام نهاد )به معنای صخره سیاه(. این همان 
بلک‌راکی است که تبدیل به بزرگ‎ترین شرکت مدیریت سرمایه دنیا شد. 
رسانه‎هایی که روی بلک‌راک و »لری فینک« تحقیق کرده‎اند، می‎گویند 
کنترل او بر ش��رکت »مطلق« اس��ت، به طرز وسواس��ی روی موفقیت 

بلک‌راک متمرکز است و در زندگی خود جز به این فکر نمی‎کند.
زمانی که زخم اش��تباه ۱۰۰ میلیون دلاری هن��وز برایش تازه بود، با 
هدف مدیریت ریس��ک، به س��رمایه‎گذاری روی تکنولوژی روی آورد. با 
تولد »مدیریت سرمایه بلک‌استون« و نجات زندگی کاری »لری فینک«، 
او به این نتیجه رسید که به سرمایه‎گذاری روی نوآوری و ابداع باید ادامه 
دهد و همین می‎تواند به مدیریت ریسک بهتر منجر شود. از همین رو در 
سال ۱۹۸۸ »شبکه سرمایه‎گذاری سرمایه، دیون، بدهی و ابزار مشتقه« 
را راه انداخت که به اختصار به آن علاءالدین )Aladdin( گفته می‎شود. 
علاءالدین یک نرم‎افزار مدیریت مالی اس��ت که بلک‌راک را به پادش��اه 
ش��رکت‎های س��رمایه‎گذاری جهان بدل نمود. علاءالدین ابزار مدیریت 
ریسک بلک‌راک به حساب می‎آید؛ یک نرم‎افزار ساده که به کاربر اجازه 
می‎دهد وضعیت ریسک را در بین هزاران فرم پیچیده از دارایی‎ها بررسی 
کند. در واق��ع، بلک‌راک از طریق علاءالدین اس��ت که می‎تواند روی ۹ 

تریلیون دلار سرمایه‎گذاری‎اش در سراسر دنیا نظارت کند.
به گزارش »فایننشال تایمز«، به جز حجم عظیم سرمایه‎ای که تحت 
مدیریت بلک‌راک اس��ت، بلک‌راک یکی از بزرگ‎ترین س��هامداران اکثر 
شرکت‎های مهم آمریکا و چند شرکت بین‎المللی دیگر است. در تحقیق 
س��ال 2019 دانشگاه هاروارد که با عنوان »شبح سه غول« منتشر شد، 
پژوهش��گران دریافتند که سه شرکت مدیریت سرمایه بلک‌راک، ونگارد 
و اس��تیت اس��تریت در س��ال ۱۹۸۸ مجموعا به طور میانگین 5 درصد 
س��هام ۵۰۰ ش��رکت اصلی آمریکا را در اختیار خود داش��تند. این رقم 
در س��ال ۲۰۱۹ به رقم باورنکردنی ۲۰ درصد رس��یده است؛ یعنی سه 
غ��ول س��رمایه‎گذاری آمریکا در کنار هم نزدیک ب��ه ۲۰ درصد از ۵۰۰ 
شرکت مهم این کشور را در دست دارند و این روند همچنان ادامه دارد. 
یافته‎های این مطالعه نش��ان می‎دهد که این س��ه غول تا س��ال 2040 
می‎توانند ۴۰ درصد س��هام ۵۰۰ ش��رکت اصلی حاض��ر در بورس را در 
اختیار بگیرند و این یعنی حق تصمیمگیری بی‎سابقه در اقتصاد آمریکا.

کاپیتالیست باوجدان یا متظاهر حقه باز؟
هر نظری که درباره این سه شرکت و روسای‌شان وجود داشته باشد، 
نمی‎توان این واقعیت را نادیده گرفت که ثروت و قدرت بی‎س��ابقه‎ای در 
اختیار آنهاس��ت و این اس��می جز انحصار ندارد؛ به ویژه که روسای این 
سه شرکت افرادی هس��تند که توسط مردم انتخاب نشده‎اند، اما روابط 
نزدیکی با دولت‎ها دارند. شایعات می‎گویند »لری فینک« مدت‎هاست که 
ب��ه وزارت خزانه‎داری آمریکا فکر می‎کند، اما وقتی »هیلاری کلینتون« 
در سال ۲۰۱۶ به »دونالد ترامپ« باخت، گویا او برای همیشه با این رویا 
خداحافظی کرد. هرچند بلندپروازی‎های رسمی »لری فینک« همچنان 
ادام��ه دارد و او م��دام در حال افزایش نفوذ سیاس��ی غیررس��می خود 
اس��ت. این را می‎توان در هشتمین نامه سالانه او به روسای شرکت‎های 
زیرمجموع��ه‎اش در ژانوی��ه ۲۰۲۰ دی��د. او در این نامه می‎نویس��د که 
»بلک‌راک در گذار به س��مت صنایع ب��ا تولید کمتر گازهای گلخانه‎ای، 
خ��ودش را ناظری منفعل نمی‎بیند. مس��ئولیت بزرگ��ی روی دوش ما 
نهاده شده، چه به عنوان موسسه‎ای که پول مردم به امانت در اختیارش 
گذاش��ته ش��ده و چه به عنوان عضوی از جامعه تا نقشی سازنده در این 

گذار بازی کنیم.«
او س��ال بعد یک قدم جلوتر رفت و گفت که از ش��رکت‎ها انتظار دارد 
برنامه خود را برای اصلاح مدل تجاری‎شان اعلام کنند تا مشخص شود 
چطور قرار اس��ت تا سال ۲۰۵۰ میزان انتشار گازهای گلخانه‎ای به صفر 
برس��د. منظور وی، پایبندی ش��رکت‎ها به  ESGبود و اینکه قصد دارد 
مدیریتی اخلاق‎گرا در حوزه‎های زیس��ت محیط��ی دنبال کند. او گفت 
که تمرکزش روی محیط‎زیست، دلایل مالی هم دارد؛ چراکه گرم شدن 
زمین، چالش جدی اس��ت و اگر ش��رکت‎ها آن را ج��دی نگیرند نهایتا 
س��ود مالی‎شان کم خواهد ش��د. به همین دلیل، تعداد زیادی از افراد و 
شرکت‎های دست راستی )که نگاه اخیر »فینک« را به ضرر صنایع نفت و 
گاز می‎دانند(، میلیاردها دلار سرمایه خود را از شرکت او بیرون کشیدند، 
اما فقط این دس��ت راس��تی‎ها نبودند که به او حمله کردند. چپ‎ها هم 
معتقدند »فینک« یک کاپیتالیست متظاهر است که همچنان بزرگ‎ترین 
س��رمایه‎گذار س��وخت‎های فس��یلی اس��ت، رابطه گرمی با شرکت‎های 
اسلحه‎س��ازی دارد و از جنگل‎زدایی سود می‎برد. روزنامه »گاردین« که 
دیدگاه چپ دارد، حتی او را جزو »ش��خصیت‎های منفی محیط‎زیس��ت 
آمریکا« معرفی کرد و نوشت: »با وجود قول‎های فراوان و بلندپروازانه‎ای 
که می‎دهد، در بین تمام شرکت‎های دنیا این بلک‌راک است که بیشترین 
سود مالی را از جنگل زدایی می‎برد.« حتی »طارق فنسی«، مدیر سابق 
بخش »اقتصاد پایدار« در بلک‌راک هم علیه کارفرمای س��ابقش موضع 
گرف��ت و گفت که ماجرای ESG، یک حق��ه بازاریابی بوده تا توجهات 
را از اص��ل بحران منحرف کند. بدین ترتی��ب، انتقادها آنقدر بالا گرفت 
که »فینک« در س��ال ۲۰۲۳ در نامه‎اش به روس��ای ش��رکت‎ها، عبارت 
»کاپیتالیس��م وج��دان‎دار« را جایگزین ESG کرد. ح��الا آخرین اقدام 
او )درخواس��ت مجوز ایتی‌اف بیت‎کوین( بار دیگر توجهات را به س��مت 
بلک‌راک جلب کرده و بازار کریپتو را حس��ابی غافلگیر کرده است. باید 
منتظر بود و دید آیا کمیسیون بورس و اوراق بهادار آمریکا این درخواست 

را می‎پذیرد یا نه.
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دولت در حالی ش��مع دو سالگی خود را فوت می‌کند که هنوز بسیاری 
از مشکلات و چالش‎های پیشین به قوت خود باقی است. دولت سیزدهم 
در ش��رایطی در پاستور مستقر شد که موج تورمی، اقتصاد ایران را درگیر 
خود کرده بود. تش��دید تحریم‌ها پس از خروج آمری��کا از برجام، اقتصاد 
ایران را در تنگنایی تازه قرار داد. براس��اس آمارهای رس��می، نرخ تورم در 
مردادم��اه ۱۴۰۰ برابر با 45.2 درصد بود که در مردادماه ۱۴۰۲ به 46.7 
درصد افزایش یافت. البته دولتمردان بارها مسئله کاهش 20 درصدی نرخ 
تورم را مطرح کرده‌اند. مقامات دولت س��یزدهم البته وعده حل مشکلات 
و احیای برجام را ندادند بلکه با این دس��ت فرمان که برجام س��ودی برای 
اقتص��اد ایران ندارد، اعلام کردند که پیوند اقتصاد ایران و س��فره مردم با 
تحری��م را قطع خواهند کرد و ش��رایط را برای بهبود وضعیت اقتصادی و 

معیشتی مهیا خواهند نمود.
ب��ه گزارش »خبرآنلاین«، وزیر اقتصاد در اردیبهش��ت ماه ۱۴۰۰ وعده 
داد ک��ه اس��تقرار دولت جدید، زمینه را برای کاه��ش 10 تا 15 درصدی 
تورم مهیا می‌کند که امروز آمار پیشین تورم به محل مناقشه میان افکار 
عمومی و مقامات دولتی تبدیل ش��ده اس��ت. بالا نشان دادن نرخ تورم در 
سال‌های گذش��ته با هدف نشان دادن دس��تاورد کاهش تورم در شرایط 
کنونی، امری است که بسیاری از کارشناسان بدان انتقاد دارند. این گزارش 
نگاهی اجمالی دارد بر وضعیت اقتصادی و معیشتی دو سال اخیر. دو سالی 
که وعده‌های بزرگی از زبان مقامات دولتی مطرح ش��د، اما دستاوردهای 
چندانی حاصل نش��ده است. در حالی که دولتمردان از وضعیت اقتصادی 
ابراز رضایت دارند و ش��رایط را مناسب می‌دانند، تورم همچنان مهمترین 
بحران اقتصاد ایران اس��ت و فضای کس��ب وکار نیز با مش��کلات جدی و 

عدیده‎ای روبه‎روست.
وعده ساماندهی بورس در 3روز

در جریان رقابت‎های انتخابات ریاست جمهوری، وعده‌های فراوانی برای 
حل مس��ئله بورس داده شد. یکی معتقد بود مشکل بورس ایران سه روزه 
قابل حل است و »رئیسی« وعده داد: راه حل این است که صندوق جبران 
خس��ارت راه‌اندازی کنیم تا به مردم اعتماد دهد. به گفته وی، با صندوق 
بیمه یا صندوق جبران خسارت برای افرادی که سهامدار بورس هستند و 
حتی مبالغ اندک دارند، دولت باید برای جبران خسارت مردم که به بورس 
امید بس��تند این موضوع را حل و جبران ‌کند. »محس��ن رضایی« مسئله 
بیمه زیر 100 میلیون تومان در بورس را مطرح کرد و »زاکانی« نیز برنامه 
جلوگیری از منفعت‎طلبی در بورس را ارائه داد. در نهایت اما بورس تهران 
هنوز با مش��کلات عدیده روبه‎روست. ش��اخص کل بورس در این دو سال 
رشدی لاک‎پشتی و نوسانی را تجربه کرده و از سطح یک میلیون و ۵۳۰ 

هزار واحد در بیس��تم ش��هریورماه ۱۴۰۰ به سطح 2 میلیون و ۱۲۳ هزار 
واحد در بیستم شهریورماه ۱۴۰۲ رسیده است. نکته اینجاست که بسیاری 
از کارشناسان، این رشد را شکننده می‌دانند و معتقدند عقب‎ماندگی بورس 

از تورم به هیچ روی جبران نشده است.
معمای بزرگی به نام مسکن

حالا متوس��ط قیمت مس��کن در تهران به معمایی بزرگ تبدیل ش��ده 
اس��ت. رسانه‌های همسو با دولت بر کاهش قیمت مسکن مانور می‌دهند، 
اما نکته اینجاست که از آذرماه سال گذشته تاکنون آمارهای بانک مرکزی 
درخصوص قیمت مسکن منتشر نش��ده است. متوسط قیمت مسکن در 
ته��ران در ش��هریورماه ۱۴۰۰ چیزی در حدود ۳۱ میلی��ون و 700 هزار 
تومان بود، اما این رقم در حال حاضر به رویایی دوردست در تهران تبدیل 
ش��ده است. رشد شدید قیمت مسکن سبب ش��ده است تا بهای هر متر 
مربع واحد مس��کونی حتی در مناطق متوسط و ضعیف پایتخت، بالاتر از 
60 میلیون تومان باش��د. این در حالی اس��ت که دولت وعده ساخت یک 
میلیون واحد مسکونی در هر سال )نهضت ملی مسکن( را داده است، اما 
با رسیدن به نیمه عمر خود هنوز دستاورد ملموسی در این حوزه نداشته 
و نکته مهم اینکه کاهش ش��دید قدرت خرید، بازار اجاره را بیش از پیش 
داغ کرده اس��ت؛ به طوری که فش��ار هزینه مسکن بر سبد خانوار بیش از 

پیش ملموس شده است.
دلار و سکه در روزگار دلارزدایی

در حالی که یکی از مهمترین سیاست‌های دولت، دلارزدایی اعلام شده 
اس��ت، هنوز وابس��تگی به دلار در اقتصاد ایران بالاس��ت. قیمت دلار نرخ 
تمامی کالاهای اساس��ی را تحت تاثیر خود قرار می‌دهد. بهای هر دلار در 
ش��هریورماه ۱۴۰۰ چیزی در حدود ۲۷ هزار تومان بود. این رقم در حال 
حاضر با افت و خیز ش��دید به ۴۹ هزار و ۷۰۰ تومان رس��یده است. رشد 
قیمت س��که طلا نیز در این دوره زمانی بس��یار بالاست. قیمت هر قطعه 
سکه تمام بهار آزادی از محدوده ۱۲ میلیون و ۱۵۰ هزار تومان در دو سال 
گذشته به ۲۸ میلیون تومان در حال حاضر رسیده است. همچنین قیمت 
نیم سکه که در شهریورماه ۱۴۰۰ )ابتدای روی کار آمدن دولت سیزدهم( 
6 میلیون و 100 هزار تومان قیمت داشت حالا حدودا 15 میلیون و 100 
هزار تومان قیمت دارد. ربع سکه نیز از رقم 3 میلیون و ۷۰۰ هزار تومان 
در دو سال گذشته نیز به محدوده قیمتی ۱۰ میلیون و 200 هزار تومان 

رسیده است.
شیوع شایعات در بازار خودرو

بازار خودرو در دو س��الی که گذشت، ش��رایط عجیبی را شاهد بوده 
اس��ت. وزیری که وع��ده افزایش تولی��د و کاهش قیم��ت را داده بود، 

حالا دیگر بر صندلی وزارت تکیه نزده اس��ت. او در جریان اس��تیضاح، 
ج��ای خود را به دیگری داد. »رضا فاطم��ی امین« از مردان نزدیک به 
»ابراهیم رییس��ی« از وزارت صنعت، مع��دن و تجارت خداحافظی کرد 
تا »عباس علی‌آبادی« بر صندلی وی بنش��یند. ه��ر چند خودرو عامل 
مهم استیضاح وی بود، اما هنوز بحران خودرو رفع نشده است. در حال 
حاضر خودروهای وارداتی از راه رس��یده‌اند و خودروهای دست دوم نیز 
قرار است به زودی از راه برسند، اما قیمت خودرو برای مشتریان بالقوه 
هنوز بالاست و بازار همچنان راکد. قیمت یک پراید ۱۱۱ در شهریورماه 
۱۴۰۰ در بازار تهران بالغ بر ۱۵۵ میلیون تومان بود، اما این ارزان‌ترین 
خودروی بازار ایران حالا به آس��تانه ۳۲۵ میلیون تومان رس��یده است. 
خودروی ۲۰۶ تیپ دو نیز در همین دوره زمانی از ۲۲۹ میلیون تومان 

به ۴۷۰ میلیون تومان رسیده است.
اقلام سبد مصرفی خانوارها

در اردیبهش��ت ماه ۱۴۰۱ بود که ارز ترجیح��ی ۴۲۰۰ تومانی برای 
تامین کالاهای اساس��ی حذف ش��د و در نتیجه قیمت اقلام اساسی در 
بازار با رش��د قابل توجهی مواجه گردید. بهای روغن، ماکارونی، گوشت 
و مرغ و ش��کر و کالاهای وابس��ته به آرد و... همگی در این پروس��ه با 
افزای��ش قیمت قابل توجهی روبه‏رو ش��دند. بهای هر بطری روغن مایع 
۹۰۰ گرمی در شهریورماه ۱۴۰۰ برابر با ۲۵ هزار تومان بود، اما حالا با 
مانور قابل توجه بر سر کاهش قیمت این کالا در هفته‌های اخیر، بهای 
این کالای اساسی به حدود ۶۵ هزار تومان رسیده است. قیمت هر کیلو 
مرغ نیز در شهریورماه ۱۴۰۰ در حدود ۲۹ هزار تومان بود که این رقم 
در س��ال ۱۴۰۲ و در ش��رایط کنونی به حدود ۸۰ هزار تومان رس��یده 
اس��ت. در عین حال، بهای هر کیلو گوشت نیم شقه ران گوسفندی نیز 
از ۱۳۹ ه��زار تومان در ش��هریورماه ۱۴۰۰ به رقم ۴۳۰ هزار تومان در 
ش��رایط کنونی افزایش یافته است. همچنین بهای هر کیلو برنج نیز در 
این مقطع زمانی دو برابر شده و از محدوده ۳۵ تا ۴۰ هزار تومان در دو 
سال گذشته به ۷۵ تا ۸۵ هزار تومان در سال جاری افزایش یافته است. 
بهای س��ایر کالاهای اساس��ی نیز روندی افزایش��ی را شاهد بوده است. 
هرچند دولت سیزدهم مسیر حرکت خود را درست ارزیابی می‌کند، اما 
هنوز نتوانسته تورم بالاتر از 40 درصد را با کاهشی ملموس و محسوس 
مواج��ه نماید. افزایش هزینه خوراک و مس��کن در ایران، رفاه خانوارها 
را با کاهش ش��دیدی مواجه کرده اس��ت و برآوردها نش��ان می‌دهد که 
بخ��ش مهمی از درآمد خانوارها به ویژه در کلانش��هرها، س��هم تامین 
هزینه‌های مسکن و غذا می‎شود و در نتیجه سایر امور در طبقه متوسط 

و خانوارهای معمولی گم‌ شده است.

قیمت‌ها در 2 سال گذشته چقدر بالا رفت؟

کارنامه 2 سالگی دولت سیزدهم

میزان جست‌وجوی مس��تاجران پایتخت‌نشین درباره چندوچون اجاره 
خانه در تهران به محله‌های نیاوران، سعادت‌آباد، شهرک غرب و تهرانپارس 
اختصاص داش��ته اس��ت. به گ��زارش »ف��رارو«، نیاوران ج��زو گران‌ترین 
محله‌های بازار مسکن تهران است. بررسی‌ها نشان می‌دهد که جدیدترین 
ارقام پیش��نهادی فروشندگان در نیاوران به کمی بیش از دو برابر متوسط 
قیمت مسکن در کل تهران رسیده و بخش قابل توجهی از صاحب‎خانه‌ها 
 ‎بابت واحدهای دوخوابه خودشان روی ارقام میلیاردی به ‌عنوان پول پیش
حساب باز کردند، اما هیچ‎کدام این حرف‌ها از حجم کنجکاوی مستاجران 
برای مطلع ش��دن از هزینه‌های اجاره‌نش��ینی در ای��ن محله کم نکرده و 
بیشترین میزان جست‌وجوی مستاجران پایتخت‌نشین درباره چندوچون 
اجاره خانه در تهران به منطقه نیاوران اختصاص داش��ته اس��ت. در غرب 
تهران نیز س��عادت‌آباد و شهرک غرب بیش��تر از بقیه محله‌ها مورد توجه 
مستاجران بودند و همین وضعیت را در شرق تهران برای محله تهرانپارس 

شاهد هستیم.
در حال حاضر، قیمت آپارتمان در نیاوران براس��اس آخرین برآوردهای 
غیررسمی به متری ۱۴۲ میلیون و ۷۰۰ هزار تومان رسیده است؛ عددی 
که تازه متوسط ارقام پیشنهادی فروشندگان در نیاوران است و اگر سمت 
واحدهای نوس��از برویم، ممکن است با ارقام چند برابری روبه‎رو شویم. در 
همین محدوده از تهران یکسری از صاحب‎خانه‌ها بابت واحدهای نوساز و 
دوخوابه‌ای که اجاره می‌دهند، پول پیش میلیاردی طلب می‌کنند و از آن 
طرف ممکن اس��ت بین 60 تا 70 میلیون توم��ان هم اجاره‌خانه دریافت 
کنند. آپارتمان ۱۰۰ متری در نیاوران در حالی اجاره داده می‌شود که رقم 
ودیعه آن دقیقا یک میلیارد تومان اس��ت و مستاجر باید توانایی پرداخت 
ماهی ۵۰ میلیون تومان کرایه‌خانه را داش��ته باشد. واحدی که درباره آن 
صحبت می‌کنیم، نوساز است، به‌اسم کلیدنخورده اجاره داده می‌شود و در 
آگهی به چیزهایی مثل لابی‌من ۲۴ ساعته و روف‌گاردن اشاره شده است. 
تا چش��م کار می‌کند، از این دست فایل‌ها بابت اجاره آپارتمان در نیاوران 

زیاد است.
همچنین اجاره آپارتمان در محله س��عادت‌آباد برای مس��تاجری که با 
۴۰۰ تا 500 میلیون تومان پا به بازار می‌گذارد و دنبال یک خانه دوخوابه 
اس��ت، حداقل ماهی ۱۵ میلیون آب می‌خورد. مثلا یک خانه ۱۰۰ متری 
در سعادت‌آباد در حالی برای اجاره فایل شده است که مالک در همان قدم 

اول ۵۰۰ میلی��ون تومان پول پیش می‌خواهد و مس��تاجر باید ماهی ۱۵ 
میلیون تومان هم به‌حساب صاحب‎خانه واریز کند. تقریبا ۱۷ سال از زمان 
ساخت این خانه می‌گذرد و نکته منفی این است که در ساختمان خبری 

از آسانسور هم نیست.
ح��الا اگر س��راغ واحدهای نوس��از و دوخوابه در س��عادت‌آباد برویم، از 
یک طرف رقم درخواس��تی صاحب‎خانه‌ها میلیاردی می‌ش��ود و همزمان 
مستاجران باید پول قلنبه‌ای به‌خاطر اجاره ماهانه کنار بگذارند. مثلا یک 
خانه ۱۰۰ متری در آگهی‌ها به‌چشم می‌خورد که رقم ودیعه و اجاره ماهانه 
آن به‌ترتیب یک میلیارد تومان و ۴۴ میلیون تومان است. فراموش نکنیم 
که قیمت آپارتمان در س��عادت‌آباد تهران به ‌طور متوس��ط به متری ۱۲۷ 
میلیون و ۳۰۰ هزار تومان رس��یده اس��ت و لازم به یادآوری است که این 
عدد از متوسط قیمت مس��کن در گران‌ترین منطقه تهران )منطقه یک( 
فق��ط مت��ری 6 میلیون و ۷۰۰ هزار تومان کمتر اس��ت؛ یعنی خرید یک 
خانه ۱۰۰ متری و دوخوابه در سعادت‌آباد تهران که بخشی از منطقه 2 به 

حساب می‌آید، ۱۲ میلیارد و ۷۳۰ میلیون تومان آب می‌خورد.
ش��هرک غرب نیز مثل سعادت‌آباد جزو محله‌های گرانقیمت منطقه 2 
است. با وجود اینکه جدیدترین بررسی‌ها از وضعیت بازار مسکن در منطقه 
2، عدد متری ۹۴ میلیون و ۹۰۰ هزار تومان را به‌ ش��کل متوس��ط نشان 
می‌دهد، در ش��هرک غرب با عدد متری ۱۲۳ میلیون و ۴۰۰ هزار تومان 
سروکار داریم. اینطوری قیمت یک خانه نقلی و ۵۰ متری در شهرک غرب 
به 6 میلیارد و ۱۷۰ میلیون تومان می‌رس��د و خرید خانه ۱۰۰ متری در 
آن مح��دوده قریب به ۱۲ میلی��ارد و ۳۴۰ میلیون تومان خرج برمی‌دارد. 
صاحب‎خانه‌ه��ا در ش��هرک غرب تقریبا با همین فرم��ول انتظار پرداخت 
اجاره‌خانه را دارند و وضعیت مس��تاجران در ش��هرک غرب بی‌شباهت به 
مستاجران ساکن سعادت‌آباد نیست. به‌عنوان مثال، مالک یک واحد ۱۱۰ 
متری و نوساز در شهرک غرب یک میلیارد و ۵۰۰ میلیون تومان به اسم 
رهن می‌گیرد و مس��تاجر هم باید ماه��ی ۲۵ میلیون تومان بی‌زبان را به 
صاحب‎خانه بدهد. رقم ودیعه و اجاره یک واحد ۱۰۰ متری نوس��از دیگر 
در ش��هرک غرب به ترتیب یک میلیارد تومان و ۳۷ میلیون تومان اس��ت 
و مالک��ی که باب��ت اجاره ماهانه واحد ۱۰۵ مت��ری خودش فقط ماهی 6 
میلیون تومان طلب کرده، رقم ودیعه را به 2 میلیارد و ۲۰۰ میلیون تومان 

رسانده است.

تهرانپارس نیز جزو محله‌های گرانقیمت بازار مسکن شرق تهران است. 
برای اینکه بهتر متوجه شوید، بد نیست بدانید متوسط قیمت مسکن در 
چهار منطقه 4، 8، ۱۴ و ۱۵ براساس آخرین برآوردها به متری ۵۱ میلیون 
و ۲۰۰ ه��زار تومان رس��یده، اما خرید آپارتمان مس��کونی در تهرانپارس 
مت��ری ۶۱ میلیون تومان هزینه دارد. پس ج��ای تعجب ندارد که هزینه 
اجاره‌نش��ینی در تهرانپارس نسبت به اغلب محله‌های شرق تهران، هزینه 
بیش��تری داشته باش��د. به‌عنوان مثال، مالک یک آپارتمان ۸۰ متری در 
محل��ه‌ای مثل خاوران واقع در منطقه ۱۵ تهران، 150 میلیون تومان پول 
پیش می‌خواهد و انتظار دارد مستاجر ماهی ۹ میلیون تومان هم جداگانه 
پرداخت کند. تقریبا یک واحد مشابه دیگر در تهرانپارس آگهی شده است 
که رقم ودیعه آن، ۳۰۰ میلیون تومان اس��ت و رقم اجاره آن به ماهی ۱۲ 

میلیون تومان می‌رسد.
گفتنی اس��ت پروژه س��اخت ۱۸۰۰ میکرو آپارتم��ان ۲۵ متری قرار 
است به زودی توسط یک مجموعه تعاونی انبوه‌ساز در منطقه ۱۹ تهران 
کلنگ زده شود و بنا به گفته مدیر این طرح، قیمت واحدها با تجهیزات 
کام��ل کمت��ر از یک میلیارد تومان اس��ت که به صورت مبل��ه و اثاثیه 
اولی��ه زندگی در اختیار متقاضیان قرار می‌گیرد. ایده س��اخت مس��کن 
اقتص��ادی به زودی در پایتخت اجرایی می‌ش��ود. این خبر را مدیرعامل 
اتحادیه تعاونی‌های عمرانی ش��هر تهران اع�الم کرد و گفت که پس از 
مطالعات تقریبا دو س��ال و نیمه روی طرح مسکن اقتصادی در روزهای 
آینده قرارداد اولین پروژه در این قالب در منطقه ۱۹ ش��هرداری تهران 
منعقد شده و طی هفته‌های آینده به عملیات اجرایی می‌رسد. به گفته 
»خش��ایار باقرپور«، مس��احت زمین این طرح ۱۱ هزار متر مربع است 
که حدود ۱۸۰۰ واحد با مس��احت ۲۵ تا ۳۵ متر در این زمین س��اخته 
می‌ش��ود. مدیریت ش��هری منطقه ۱۹ نگاه واقع‌بینان��ه و مثبتی به این 
طرح دارد؛ چراکه دیدگاه ما نس��بت به اح��داث این میکرو آپارتمان‌ها، 
ایجاد بس��تر تش��کیل خانواده برای جوانان است. حدود چهار سال قبل 
بود که موضوع ساخت آپارتمان‌های ۲۵ متری از سوی شهرداری تهران 
مطرح ش��د واکنش‌ه��ای منفی به دنبال داش��ت؛ تا اینکه با نوس��انات 
قیمت زمین و مس��کن برخی مسئولان دولتی از لزوم ساخت واحدهای 
کوچک‎متراژ سخن گفتند؛ هرچند نگرانی‌هایی در برخی افراد نسبت به 

کاهش کیفیت زندگی در آپارتمان‌های کوچک وجود دارد.

میزان اجاره در محلات مختلف پایتخت چقدر است؟

شگفتی‌سازان بازار مسکن تهران در تابستان ۱۴۰۲

یادداشت

فرصت بریکس
قاسم رضائیان عضو هیأت نمایندگان اتاق ایران

تج��ارت هدفمند، آرمان توس��عه را محقق و جامعه را در مس��یر رفاه قرار 
می‌دهد. تجارت در گذر زمان، شکل‌های متفاوتی به خود گرفته است. دنیای 
تجارت ام��روز، ظهور قطب‌بندی‌های جدید را تجرب��ه می‌کند. توازن قدرت 
و گس��ترش مرزهای توانمندی، کش��ورها را به حضور در مجامع و نهادهای 
بین‌المللی ترغیب نموده تا از منافع آن در مس��یر توسعه کشورشان بهره‌مند 
شوند. عضویت در یک نهاد بین‌المللی با مجموعه‌ای از دستاوردهای مختلف 
سیاس��ی، اقتصادی و اجتماعی همراه اس��ت. بدون تردید، پیوستن ایران به 
گ��روه بریکس که از قدرت‌ه��ای نوظهور اقتصادی جهان تش��کیل یافته، به 
چهره سیاسی کشور در مجامع بین‌المللی، وزنی قابل‌قبول می‌بخشد. چنانکه 
دولتم��ردان نیز از آن به‌عنوان یک دس��تاورد بزرگ دیپلماتیک یاد می‌کنند. 
نگاهی به اعضای اصلی این گروه که ۴۶ درصد از جمعیت جهان و ۲9 درصد 
از تولید ناخالص داخلی آن را به خود اختصاص داده‌اند نیز گواه این مدعاست.
در بع��د اقتصادی نیز نمی‌توان از دس��تاوردهای بالقوه پیوس��تن به گروه 
بریکس به‌ سادگی گذشت. رشد صادرات از جمله مهمترین اهرم‌های تحقق 
رش��د اقتصادی کشور است که در س��ایه گسترش تعاملات بین‌المللی، رنگ 
واقعیت به خود می‌گیرد. یکی از نقاط ضعف اقتصاد ایران در تحقق این آرمان، 
عدم عضویت در سازمان‌های بین‌المللی و بهره‌گیری از ظرفیت‌های همکاری 
چندجانبه اس��ت. فقدان حض��ور ایران در گروه‌ها و س��ازمان‌های بین‌المللی 
قدرتمند، رش��د صادرات را با محدودیت مواجه ساخته است. بنابراین هر نوع 
ارتباط هدفمند با دنیا می‌تواند به نفع ایران باش��د. عضویت ایران در بریکس، 
به دنیا نشان داد که درهای کشور برای برقراری مناسبات بین‌المللی باز است. 
حالا که فضای روابط بین‌الملل به نفع کشور در حال تغییر است، باید فرصت 

را غنیمت شمرد.
پذیرش ایران در پیمان شانگهای و هم‌اکنون گروه بریکس، جایگاه مقبول 
کش��ور را در عرصه بین‌الملل نمایان می‌س��ازد. اعضای بریکس به‌ خوبی آگاه 
هس��تند که ایران یکی از بزرگ‌ترین دارندگان ذخایر انرژی جهان بوده و به 
ش��اهراه انرژی خلیج‌فارس اس��تیلا دارد. بدون تردید اعضای بریکس به ‌ویژه 
روسیه، چین و هند که مبادلات تجاری مستقلی با ایران دارند، برای استفاده 
از ظرفیت‌های کشور اندیشیده‌اند و از ارزش آن به ‌خوبی آگاه هستند. عضویت 
ایران در بریکس، اتفاق مبارکی اس��ت، به‌ ش��رط آنک��ه بتوان از ظرفیت‌های 
بریکس در جهت پیشرفت اقتصادی کشور و حل مسائل معیشتی مردم بهره 
جست. به این منظور بایس��تی با تشکیل تیم‌های کارشناسی و کارگروه‌های 
لازم ضمن شناخت بیشتر الزامات بریکس، با افزایش هماهنگی ایران با سایر 
کش��ورها، از پتانس��یل‌های آن در جهت گش��ایش اقتصادی و رونق تجارت 

فرامرزی استفاده نمود؛ امری که دور از دسترس نخواهد بود.

عقبگرد سکه به کانال 27 میلیونی
دلار عقب نشست، طلا رشد کرد

قیمت طلا تحت تاثیر عقب‎نش��ینی دلار افزایش یافت؛ زیرا سرمایه‌گذاران 
منتظر داده‌های تورم ایالات ‌متحده بودند که می‌تواند حرکت فدرال رزرو در 
مورد نرخ بهره را تعیین کند. بهای هر اونس طلا با 4درصد افزایش به ۱۹۲۲ 
دلار و ۷۰ سنت رسید که در هفته گذشته یک درصد کاهش داشت و قیمت 
طلای آمریکا نیز با ۰.۲۱ درصد افزایش به ۱۹۲۳ دلار و ۷۰ س��نت رس��ید. 
بازدهی دلار و اوراق قرضه ۱۰ س��اله 0.2 درصد کاهش یافت و شمش بدون 
بازده را برای خریداران خارجی جذاب‌تر کرد. به گفته کارشناسان، طلا ممکن 
است مقاومت خود را در ۱۹۳۰ دلار در هر اونس دوباره آزمایش کند. انتظار 
می‌رود داده‌های شاخص قیمت مصرف‌کننده ایالات ‌متحده برای ماه آگوست 
که در روز چهارش��نبه منتشر می‌شود، تصمیمات فدرال رزرو برای نرخ بهره 
در سال 2023 را شکل دهد. در بازار سایر فلزات ارزشمند نیز بهای هر اونس 
نقره با 0.5 درصد افزایش به 23.02 دلار در هر اونس رسید و پلاتین با 0.4 
درصد افزایش به 896.16 دلار و پالادیوم با 0.5 درصد افزایش به ۱۲۰۳ دلار 

و ۶۸ سنت رسید.
در بازار داخلی نیز قیمت س��که طلا با کاهشی اندک به کانال 27 میلیون 
تومان عقب‎نش��ینی کرد. هر قطعه سکه تمام بهار آزادی طرح جدید در بازار 
تهران با قیمت 27 میلیون و 950 هزار تومان معامله شد که نسبت به روز قبل، 
۱۰۰ هزار تومان کاهش قیمت را نشان می‎دهد. در جریان دادوستدهای روز 
دوشنبه در بازار تهران و براساس نرخ‎های اعلامی اتحادیه صنف فروشندگان و 
سازندگان طلا، جواهر، نقره و سکه تهران، قیمت سکه تمام بهار آزادی طرح 
جدید با کاهش 100 هزار تومانی به 27 میلیون و ۹۵۰ هزار تومان رسید. هر 
قطعه سکه بهار آزادی طرح قدیم نیز با همین اندازه کاهش قیمت با رقم 25 
میلیون و ۴۰۰ هزار تومان داد و ستد شد. نیم‌سکه با ۱۰۰ هزار تومان کاهش 
قیمت، ۱۵ میلیون و ۱۰۰ هزار تومان قیمت خورد. ربع س��که ۱۰ میلیون و 
۲۰۰ هزار تومان و سکه گرمی با نرخ ۶ میلیون تومان داد و ستد شد. قیمت 
ه��ر گرم طلای ۱۸ عیار در بازار طلای ته��ران ۲ میلیون و ۳۵۰ هزار تومان 
اعلام ش��د. همانطور که اشاره ش��د، بهای هر انُس طلا در بازارهای جهانی به 

یک ‌هزار و 922 دلار رسید.
همچنین قیمت هر اس��کناس دلار در مرکز مبادل��ه ارز و طلای ایران در 
مقایس��ه با روز قبل، ۲ تومان و نرخ هر یورو ۳۹ تومان کاهش یافت. بر پایه 
داد و ستد بازار مبادله ارز و طلای ایران، قیمت هر اسکناس دلار در ۴۱ هزار 
و ۲۸۳ توم��ان و حوال��ه دلار به ۳۷ هزار و ۵۳۰ تومان کاهش یافت. بهای هر 
اسکناس یورو ۴۴ هزار و ۱۶۶ تومان و بهای حواله یورو ۴۰ هزار و ۱۵۱ تومان، 
هر اس��کناس درهم ۱۱ هزار و ۲۴۱ تومان و هر حواله درهم ۱۰ هزار و ۲۱۹ 

تومان کشف شد.

با کاهش ضریب جینی در سال گذشته
فاصله طبقاتی خانوارها کم شد

در س��ال ١٤٠١ ضریب جینی )فاصله طبقاتی( خانوارهای کش��ور ٠,٣٨٧٧ 
بوده که در مقایسه با سال قبل، ٠.٠٠٦١ کاهش نشان می‎دهد. طبق اعلام مرکز 
آمار، ضریب جینی خانوارهای شهری و روستایی به ترتیب ٠.٣٦٩٦ و ٠.٣٦٤٣ 
است که نسبت به سال قبل به ترتیب ٠.٠٠٦١ کاهش و ٠.٠٠٤٩ افزایش نشان 
می‎دهد. در سال گذشته سهم ۲۰ درصد کم‌هزینه‎ترین و پرهزینه‌ترین جمعیت 
کل کش��ور به ترتیب ٦,٠١ و ٤٦.٢١ درصد بوده اس��ت. نس��بت ۱۰، ۲۰ و ۴۰ 
درصد پرهزینه‎ترین ب��ه ۱۰، ۲۰ و ۴۰ درصد کم‎هزینه‌ترین به ترتیب ١٢,٨٦، 
٧.٦٩ و ٤.١٣ اس��ت. ش��اخص پالما به ١.٨٢ و شاخص تیل به ٠.٢٥٢٤ رسیده 

است. همچنین شاخص اتکینسون  ٠.٢٢٤٤ است.
همچنین در سال گذشته و در مناطق شهری، سهم ۲۰ درصد کم‎هزینه‌ترین 
و پرهزینه‌ترین جمعیت به ترتیب ٦,٥٩ و ٤٤.٩٠ درصد بوده است. نسبت ۱۰، 
۲۰ و ۴۰ درصد پرهزینه‌ترین به ۱۰، ۲۰ و ۴۰ درصد کم‎هزینه‌ترین جمعیت نیز 
به ترتیب ١١,٢٣، ٦.٨٢ و ٣.٨٠ است. در مناطق روستایی نیز سهم ۲۰ درصد 
کم‎هزینه‌ترین و پرهزینه‌ترین جمعیت به ترتیب ٦,٨٩ و ٤٤.٦١ درصد اس��ت. 
نسبت ۱۰، ۲۰ و ۴۰ درصد پرهزینه‌ترین به ۱۰، ۲۰ و ۴۰ درصد کم‎هزینه‌ترین 

جمعیت در مناطق روستایی به ترتیب ١٠,٥٥، ٦.٤٧ و ٣.٧٠  است.
در س��ال ١٤٠١ در مناطق ش��هری کمترین ضریب جینی در استان کرمان 
)٠,٢٧٠٠( و بالاترین ضریب جینی در استان سیستان و بلوچستان )٠.٤٦٤٧( 
مشاهده ش��د. همچنین در مناطق روستایی کمترین ضریب جینی مربوط به 
اس��تان ایلام )٠,٢٣٥٤( و بیش��ترین ضریب جینی مربوط به اس��تان همدان 
)٠.٣٩١٣( اس��ت. گفتنی اس��ت ضریب جینی، معیاری از پراکندگی آماری در 
اقتصاد اس��ت که برای نش��ان دادن نابرابری درآمد یا ثروت در یک کشور یا هر 
گروه دیگر از مردم در نظر گرفته ش��ده‌ است. ضریب صفر جینی بیانگر برابری 
کامل اس��ت و جایی که همه درآمد یکسانی دارند. ضریب جینی یک )یا ۱۰۰ 
درصد( بیانگر حداکثر نابرابری در بین مقادیر اس��ت. مثلا برای تعداد زیادی از 
افراد که فقط یک نفر کل درآمد یا مصرف را دارد و بقیه هیچ چیز ندارند، ضریب 
جینی تقریبا یک خواهد بود. بالا بودن این ضریب در یک کشور معمولا به عنوان 
شاخصی از بالابودن اختلاف طبقاتی و نابرابری درآمدی در نظر گرفته می‌شود.
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محدودیت خرید خانه در 3 شهر بزرگ چین لغو شد
عملیات نجات‌ مسکن چین

بازار مس��کن در چین مدت‎هاس��ت که دچار بحران است و در جدیدترین 
اتف��اق و هم‌زم��ان با تلاش‌های دولت برای عقب‌نش��ینی از س��رکوب بخش 
املاک و احیای اقتصادی، سه شهر بزرگ چین به‌تازگی محدودیت‌های خرید 
خانه را برای ش��هروندان لغو کرده‌اند. ش��هرهای دالیان و شن یانگ، دو شهر 
پرجمعیت در استان شمال شرقی لیائونینگ به‌طور جداگانه اعلام کردند که 
دیگر محدودیتی برای تعداد املاکی که ساکنان می‌توانند در بیشتر نقاط شهر 
بخرند، وجود نخواهد داشت و درعین‌حال برای فروشندگان معافیت مالیاتی 
و برای خریداران یارانه خرید در نظر گرفته‌اند. نانجینگ، مرکز اس��تان مرفه 
جیانگ سو نیز اعلام کرد که به مردم اجازه می‌دهد بدون نیاز به اثبات واجد 
ش��رایط بودن در چهار منطقه آپارتمان بخرند و به این ش��کل عملا آخرین 
محدودیت‌ه��ای خرید خان��ه را کاهش می‌دهد. این اطلاعیه‌ه��ا در پی آغاز 
مجموعه‌ای از اقدامات حمایتی از بخش املاک و مسکن از جمله کاهش نرخ 
بهره وام مس��کن برای خریدارانی خانه اولی در سراس��ر چین منتشر شده‌اند. 
بخش املاک مملو از بدهی چین، سهم یک‌چهارمی در فعالیت اقتصادی این 
کشور دارد، اما رشد این بخش از سال ۲۰۲۱ میلادی به بعد، یعنی زمانی که 
دولت تصمیم گرفت مانع از انباشت بدهی توسعه‌دهندگان شود، روند نزولی 

به خود گرفته است.

تجارت جهان دستخوش تغییرات اقلیمی
بح��ران آب و هوا به طور فزاینده‌ای بر زنجیره تامین جهانی و مس��یرهای 
تج��اری تاثیر می‌گذارد. خشکس��الی ش��دید در پاناما صف‌ه��ای طولانی و 
تأخیرهای��ی را در کان��ال پاناما ایجاد می‌کند و باع��ث اختلال در حمل‌ونقل 
می‌ش��ود و تأثیر بحران آب‌وهوایی بر تجارت جهانی را بیشتر نشان می‌دهد. 
نتایج نش��ان داده است که تعداد شناورهای عبوری از این کانال را برای چند 
ماه خشک به دلیل کمبود آب محدود کرده است. کانال پاناما، بیش از ۱۰۰ 
س��ال است که یک گذرگاه بزرگ برای تجارت بین‌المللی بوده است. در سال 
۲۰۲۲، بیش از ۱۴ هزار ترانزیت از طریق این کانال توسط کشتی‌های حامل 
بی��ش از ۲۹۱ میلیون تن بار انجام ش��د. طبق اع�الم S&P Global زمان 
انتظار کشتی‌هایی که به کانال می‌رسند، از چند ساعت به چند هفته افزایش 
یافته است و  براس��اس گزارش‌ها، چندین شرکت کشتیرانی خصوصی برای 
مشتریانی که کالاها را از طریق کانال حمل می‌کنند، هزینه‌های اضافی اعمال 
 )WTO( کرده‌اند. در گزارش تجارت جهانی ۲۰۲۲ س��ازمان تجارت جهانی
اشاره می‌شود که تغییرات آب وهوایی چشم‌انداز اقتصادی و تجاری کشورها 
را تغییر می‌دهد و تهدیدی بزرگ برای رشد و شکوفایی آینده است. دماهای 
بالاتر، بالا آمدن سطح دریاها و تکرار رویدادهای شدید آب وهوایی چشم‎انداز 
کاهش به��ره‎وری، کمبود تولید، زیرس��اخت‌های حمل و نقل آس��یب‎دیده 
و اخت�الل در عرض��ه را به همراه دارد. مقامات اظه��ار کردند که این بحران، 

چالش‌های بی‎سابقه‌ای را به همراه دارد و هیچ سابقه تاریخی ندارد.

قیمت گاز روسیه برای چین از اروپا ارزان‌تر شد
براساس اسناد موجود، قیمت گازی که با خط لوله روسیه به چین 
ارس��ال می‌شود بسیار کمتر از قیمت گاز ارس��الی به اروپاست و این 

قیمت در چند سال آینده به ‌صورت پیوسته کاهش پیدا می‌کند.
قیمت گاز خط لوله‌ای روس��یه از زمان آغاز عرضه در سال ۲۰۱۹، 
توس��ط دولت یا غول انرژی گازپروم اعلام نشد. بااین‌حال، تحلیلگران 
مدت‌ها بر این ظن بودند که این قیمت بس��یار کمتر از قیمت گازی 
اس��ت که روسیه به اروپا می‌فروشد. براساس سندی که توسط رویترز 
مش��اهده شده اس��ت، قیمت گاز خط لوله‌ای روسیه به ترکیه و اروپا 
امس��ال به ۵۰۱.۶ دلار به ازای هر هزار مترمربع و در سال ۲۰۲۴، به 
۴۱۸.۷ دلار در مقایس��ه با ۹۸۳.۸ دلار در س��ال ۲۰۲۲، کاهش پیدا 
می‌کند. این قیمت برای چین، ۲۹۷.۳ دلار در س��ال ۲۰۲۳ و ۲۷۱.۶ 
دلار در س��ال ۲۰۲۴ است. اروپا در زمس��تان ۲۰۲۳-۲۰۲۲ به دلیل 
تلاش‌ه��ای خود برای کاهش مصرف ان��رژی و یافتن تأمین‌کنندگان 
دیگر ش��امل فروش��ندگان گاز طبیعی مایع )ال‌ان‌جی(، موفق شد بر 
بحران انرژی کم‌س��ابقه غلبه کند. صادرات نفت خام روس��یه نیز در 
سال میلادی جاری کاهش خواهد داشت و از ۲۴۷ میلیون تن )۴.۹۶ 
میلیون بشکه در روز( در سال ۲۰۲۲، به ۲۴۸.۲ میلیون تن می‌رسد. 
طبق سند پیش‌بینی توسعه اجتماعی-اقتصادی روسیه تا سال ۲۰۲۶، 
صادرات نفت روس��یه در س��ال میلادی آینده کاهش پیدا می‌کند و 

هم‌زمان، قیمت نفت روسیه در سال ۲۰۲۴ افزایش می‌یابد.

گاز ارزان برای خاورمیانه دردسرساز شد
بررسی یک اندیش��کده انرژی پاک نشان داد گاز ارزان در خاورمیانه، رشد 
انرژی‌های تجدیدپذیر را س��رکوب کرده است. »گلوبال انرژی مونیتور« اعلام 
کرد منطقه خاورمیانه و شمال آفریقا )منا(، ظرفیت تجدیدپذیرها را به میزان 
۵۰ درصد در س��ال میلادی گذشته افزایش داد و افزایش مشابهی را احتمالا 
در سال ۲۰۲۴ خواهد داشت، اما همچنان به افزایش ۲۰ برابری تجدیدپذیرها 
نیاز دارد تا جایگزین گاز ارزان کرده و از زیان‌های اقتصادی سنگین در گذار 
به س��وی انرژی پاک، اجتناب کند. طبق گزارش این اندیشکده، منطقه منا، 
از ماه مه س��ال میلادی گذش��ته، ۶.۹ گیگاوات پروژه‌های خورشیدی و بادی 
را آغ��از کرده و ۹ گیگاوات هم احتمالا تا پایان س��ال ۲۰۲۴، تکمیل خواهد 
ش��د. با این حال، بیش از ۵۰۰ گیگاوات نیروی پاک اضافی ضروری اس��ت تا 
جایگزین تولید نیرو از نیروگاهای نفت سوز و گاز سوز فعلی شود. در گزارش 
این اندیش��کده آمده اس��ت: ظرفیت انرژی‌های تجدیدپذیر که سال میلادی 
گذش��ته در منطقه منا اضافه‌ شد، در مقایسه با مناطق دیگر، نسبتا معمولی 
بوده است. آمریکای جنوبی که جمعیت و تولید ناخالص داخلی مشابه منطقه 
من��ا دارد، در همی��ن مدت، حداقل چهار برابر ظرفی��ت تجدیدپذیر را اضافه 
کرده است. براساس گزارش بلومبرگ، منطقه منا خانه برخی از بزرگ‎ترین و 
کم‌هزینه‌ترین تولیدکنندگان نفت و گاز در جهان است که احتمالا ادامه تولید 
نیرو با اس��تفاده از سوخت‌های فس��یلی را جذاب خواهد کرد، اما هزینه‌های 
انرژی‌های تجدیدپذیر هم کاهش پیدا کرده و این منطقه رکوردهای جهانی را 
برای انرژی ارزان از تاسیس��ات خورشیدی و بادی به ثبت رسانده و این خطر 
را ب��ه هم��راه آورده که ظرفیت جدید نیروی نفت و گازس��وز، به دارایی‌های 

بی‌ارزش تبدیل شود.

اهداف گروه 20 با موسسات مالی دنیا همسو است؟
نتایج اجلاس سران گروه ۲۰ به شدت اصلاحات صندوق بین‌المللی پول و 
سازمان تجارت جهانی را تقویت می‌کند. به گزارش بیزنس، سرگئی لاوروف، 
وزیر امور خارجه روس��یه در کنفرانس مطبوعاتی پس از نشست سران گروه 
۲۰ گف��ت: کنفرانس گروه G۲۰( ۲۰( ارتق��ای قابل توجهی برای اصلاحات 
صن��دوق بین‌المللی پول )IMF( و س��ازمان تجارت جهان��ی )WTO( به 
همراه دارد. این اجلاس محرکی بسیار جدی و انگیزه مثبت به تلاش‌ها برای 
اصلاح��ات صندوق بین‌المللی پول و س��ازمان تجارت جهانی اس��ت و تاکید 
می‌کنم، همانطور که مش��خص شده با تلاش‌های تصنعی انجام شده در این 
مس��یر، آمریکا و متحدان‎شان را محدود می‌کند. لاوروف همچنین بر اهمیت 
ارزیابی دقیق غرب از نتایج نشست گروه ۲۰ با در نظر گرفتن چشم‌اندازهای 
کشورهای در حال توس��عه تاکید کرد. مهمترین نکته در پایان این اجلاس، 
ب��ا توجه به تغییرات نس��بتا جدی و نقطه عطف در رویکردهای کش��ورهای 
در حال توس��عه، این اس��ت که غرب از آنچه ما در اینجا تصویب کردیم و از 
آنچه در اقدامات کشورهای در حال توسعه مشاهده کرده است، نتیجه‌گیری 

درستی بگیرد.

خبرنــامه

فرصت امروز: پس از آنکه ش��اخص کل بورس تهران، 10 روز معاملاتی 
نخست ش��هریورماه با چراغ سبز پشت سر گذاشت و پس از مدت‎ها فراز 
خوبی را تجربه کرد، حالا س��ه روز متوالی اس��ت که در مسیر نشیب گام 
برمی‎دارد. دماسنج اصلی تالار شیشه‎ای در اولین روز هفته 0.99 درصد و 
در دومین روز هفته 0.28 درصد کاهش یافت و این روند در معاملات روز 
گذشته با افت 0.05 درصدی نماگر اصلی بازار تداوم یافت تا نوسان بورس 
در س��طح 2.1 میلیون واحدی کماکان ادامه داشته باشد. ارزش معاملات 
خرد نیز از مرز ‌۶ هزار میلیارد ‌تومان در دادوس��تدهای هفته گذش��ته به 
س��طح 3 هزار میلیارد تومان )بورس و فراب��ورس( در معاملات این هفته 
کاهش یافت تا سهامداران نسبت به تداوم روند صعودی بورس در ابتدای 

ماه جاری، تردید جدی داشته باشند.
ش��اخص کل بورس تهران از همان س��اعات ابتدایی معاملات دوشنبه، 
روند نزولی را تجربه کرد و در پایان با بیش از 976 واحد کاهش در ارتفاع 
2 میلیون و ۱۲۲ هزار واحد ایس��تاد. برخلاف شاخص کل، روند شاخص 
ه��م‎وزن صعودی بود و با 778 واحد مع��ادل 0.11 درصد افزایش در تراز 
۷۱۵ هزار و ۴۴۳ واحد جای گرفت. در آن س��وی بازار نیز ش��اخص کل 
فرابورس با هفت واحد افزایش در رقم ۲۶ هزار و ۴۲۷ واحد ایستاد. روند 
خ��روج پول حقیقی برای چهارمی��ن روز متوالی ادامه یافت و 83 میلیارد 
تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. بازار بورس و اوراق بهادار تهران، 
دادوس��تدهای روز دوشنبه را با ارزش معاملاتی پایین به پایان برد و رقم 
ارزش معاملات در این روز به زحمت به رقم 3 هزار میلیارد تومان رسید؛ 
در حالی که این میزان در روز معاملاتی یکشنبه بیشتر بود و در سطح 4 
هزار میلیارد تومان جریان داش��ت. بدین ترتیب، سومین روز از بازار اوراق 
بهادار در ش��هریورماه منفی شد؛ هرچند ارزش معاملات و شکل کندل‌ها 
به گونه‎ای اس��ت که نمی‌توان روی آن حساب باز کرد و باید دید بازار در 

روزهای آینده به کدام سو می‎رود.
بورس افت کرد، فرابورس رشد

در جریان معاملات روز دوشنبه، شاخص کل بورس تهران با 976 واحد 
افت نسبت به روز قبل به سطح 2 میلیون و 122 هزار و 651 واحد رسید. 
ش��اخص کل هم‎وزن نیز با 778 واحد افزای��ش در رقم 715 هزار و 443 
واحدی ایستاد. شاخص کل فرابورس هم با رشد 7 واحدی به رقم 26 هزار 
و 427 واحد رس��ید. شاخص هم‎وزن فرابورس نیز با افزایش 581 واحدی 
به س��طح 128 هزار و 256 واحد رسید. خالص تغییر مالکیت حقوقی به 
حقیقی بازار س��هام ب��رای چهارمین روز منفی ش��د و 83 میلیارد تومان 
پول حقیقی از بازار خارج شد. نماد فملی بیشترین خروج پول حقیقی را 
داشت که ارزش آن 17 میلیارد تومان بود. پس از فملی، نمادهای وبملت، 
شپنا، ش��بندر و شبریز بیشترین خروج پول حقیقی را داشتند. بیشترین 
ورود پ��ول حقیقی هم به نمادهای خبهمن، وس��دید و وبهمن اختصاص 

یافت. نمادهای فملی، فولاد و وبملت نمادهای قرمزپوش بورس بودند که 
بیشترین اثر را در افت شاخص کل داشتند. خبهمن، خودرو و تاصیکو نیز 
با اثر مثبت بر ش��اخص کل همراه شدند. در فرابورس نیز نمادهای کگهر، 
کوثر و خاور بیش��ترین اثر افزایش��ی و نمادهای وس��پهر، زاگرس و هرمز 
بیشترین اثر کاهشی را بر شاخص کل داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش 
بورس، نماد تکاردان بیش��ترین تراکنش را داشت و خگستر و وخارزم در 
رتبه‌های بعدی قرار گرفتند. در فرابورس نیز فن‎افزار، بمولد و دی بیشترین 

تراکنش را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار سهام به 213 هزار و 275 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه206 هزار و 856 میلیارد تومان 
بود که 97 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز شامل می‌شود. 
ارزش معام�الت خرد نیز با کاهش 13 درصدی به نس��بت روز معاملاتی 
قب��ل به رقم 3 هزار و 836 میلیارد تومان رس��ید که کمترین رقم در دو 
هفته اخیر اس��ت. نماد خگستر بیشترین ارزش معاملات  بازار سهام را به 
خود اختصاص داد که ارزش معاملات آن 81 میلیارد تومان بود. خبهمن، 
وخارزم، خودرو و سصفها نیز در رتبه‌های بعدی بیشترین ارزش معاملات 
قرار گرفتند. در معاملات روز گذش��ته، 71 نماد صف خرید داشتند و 43 
نماد با صف‌ فروش مواجه شدند. مجموع ارزش صف‌های خرید با رشد 49 
درصدی نس��بت به روز کاری قبل به 237 میلیارد تومان افزایش یافت و 
مجم��وع ارزش صف‌های فروش نیز با کاهش 8 درصدی به 514 میلیارد 

تومان رسید.
نگاه بورس به نشست شورای حکام

ب��ازار ب��ورس و اوراق بهادار تهران، س��ومین روز هفت��ه را هم با ارزش 
معاملات��ی پایین به پایان برد و رقم ارزش معاملات در این روز به زحمت 
به عدد 3 هزار میلیارد تومان رس��ید ش��اخص کل بورس نیز با افت 976 
واح��دی به کار خود پایان داد که نش��ان می‎دهد همچن��ان خریداران و 
فروش��ندگان دست به از معامله کشیده‎اند. تاصیکو خودرو و نماد خبهمن 
از نمادهای بازار بودند که تأثیر مثبت خوبی را بر شاخص داشتند، اما توان 
مثبت کردن شاخص را نداش��تند. دیروز خبری در بین اهالی بازار دست 
به دست شد که رأی هیأت تجدیدنظر شورای رقابت به نفع گروه بهمن و 
شرکت کروز است؛ اینکه هیأت تجدیدنظر شورای رقابت، رفتار گروه بهمن 
در گرفت��ن دو صندلی هیأت‎مدیره ایران خودرو را قانونی دانس��ت و گروه 
بهمن را از هرگونه انحصارطلبی و رویه غیررقابتی در صنعت خودرو تبرئه 
کرد و رأی بدوی شورای رقابت علیه گروه بهمن را رد کرد و رأی قطعی به 
نفع گروه بهمن صادر کرد. با این اوصاف، عزم کروز برای تصاحب سومین 
صندل��ی هیأت‎مدیره ایران خودرو با خرید قطع��ی بلوک خودرویی بانک 

صادرات بیش از پیش شده است.
همچنین خبرگزاری رویترز در گزارشی مدعی شد که این هفته زمانی 

که ۶ میلیارد دلار از دارایی‌های ایران به بانک‌های قطر منتقل ش��ود، پنج 
زندانی دوتابعیت��ی، ایران را ترک می‌کنند و همین تع��داد زندانی ایرانی 
بازداش��ت شده در آمریکا به خانه بازمی‌گردند. ایرنا هم در گزارشی مدعی 
ش��د که تنها یک هفته پس از اج��رای مصوبه جدید ارزی دولت، تقاضا و 
نسبت معامله به عرضه برخی محصولات پتروشیمی به کمترین میزان در 
یک سال گذش��ته رسیده که این مسئله نشان از حذف دلال دارد. پایگاه 
خبری بازار س��رمایه هم اعلام کرد که فراخوان تاسیس بورس بین‌الملل 
با تملک اکثریت س��هام توسط اش��خاص خارجی کلید خورده و ضروری 
اس��ت متقاضیان واجد ش��رایط درخواس��ت مکتوب خود مبنی بر اعلام 
آمادگی رس��می و مش��ارکت به عنوان موس��س را در بازه زمانی ۱۱ الی 
۲۹ ش��هریورماه ۱۴۰۲ به معاونت اقتصادی دبیرخانه شورای‌عالی مناطق 
آزاد تجاری-صنعتی و ویژه اقتصادی ارس��ال نمایند. همچنین یک هزار و 
شش��صد و هفتاد و دومین نشست شورای حکام آژانس بین‌المللی انرژی 
اتمی دیروز با حضور نمایندگان ۳۵ کش��ور عضو در وین آغاز به کار کرد. 
در این نشست که تا روز جمعه ادامه دارد مسائل مختلفی از جمله موضوع 

ایران در دستور کار آژانس قرار دارد.
منتظر سقف‌شکنی بورس باشیم؟

یک کارش��ناس بازار س��رمایه می‎گوید: به نظر می‌رسد بازار می‌تواند از 
سقف قبلی که در اردیبهشت‌ماه امسال ثبت کرده بود، عبور کند. »بهنام 
صمدی« درباره چشم‌انداز بازار سرمایه در نیمه دوم سال به »خبرآنلاین« 
توضیح می‎دهد: در نیمه اول سال تا اردیبهشت‌ماه، شرایط بورس مساعد 
بود و ش��اخص کل رکوردشکنی کرد و تا محدوده ۲ میلیون و ۵۰۰ هزار 
واحد نیز رش��د کرد. اما تصمیمات دولت برای تامین کسری بودجه عملا 
بورس را متلاطم کرد و زیان س��نگینی به س��هامداران وارد ش��د. ش��اید 
شاخص حدود ۲۰، ۲۵ درصد افت کرد، اما پرتفوی سهامداران نزدیک به 
میانگین ۴۰ تا ۵۰ درصد افت داشت. این شاید نشان‌دهنده این باشد که 
س��هامداران به سیاست‎های دولت توجهی نمی‎کنند. البته بعد از اتفاقاتی 
که در سیاست خارجی رخ داد و یک‌سری از منابع بلوکه‎شده آزاد شد، به 
نظر من دولت از سیاس��ت‌های اقتصادی خود عقب‌نشینی کرد؛ به طوری 
ک��ه هم فرمول جدیدی برای نرخ خوراک پتروش��یمی‌ها اعلام کرد و هم 
نرخ تسعیر ارز در بورس کالا را تغییر داد. به گفته »صمدی«، اینها نشان 
می‌دهد که فعلا دولت از سیاست‌های اشتباه خود عقب‌نشینی کرده و این 
مسئله کمک خواهد کرد که بورس، نیمسال دوم خوبی را سپری کند؛ به 
خصوص که قیمت‌های جهانی نیز در حال افزایش اس��ت. به نظر می‌رسد 
بازار می‌تواند از سقف قبلی‌ای که در اردیبهشت‌ماه امسال ثبت کرده بود، 
عبور کند. بنابراین شاخص کل بورس از سقف ۲ میلیون و ۵۰۰ هزار واحد 
عبور خواهد کرد. البته اگر باز دولت به یک‌باره تصمیم عجیبی نگیرد، ولی 
به نظر می‌رسد اگر همین شرایط بماند، می‌تواند از سقف قبلی عبور کند.

عقبگرد دماسنج اصلی تالار شیشه‎ای در کانال 2.1 میلیونی ادامه دارد

نشیب بورس در شهریور

از روز دوشنبه بیستم شهریورماه به مدت چهار روز تا پایان روز پنجشنبه 
بیست و سوم شهریورماه، سایت سامانه فروش یکپارچه خودروها بازگشایی 
و فعال می‌ش��ود تا امکان ویرایش اولویت‌بندی ب��رای متقاضیان اولین و 
دومین دوره سامانه یکپارچه که موعد تحویل ١۴٠٣ دارند، فراهم شود. با 
توجه به اجرای تخصیص خودرو از محل ظرفیت‌های خالی موجود برخی 
شرکت‌های خودروساز و نظر به عدم استقبال و تکمیل نشدن ظرفیت‌های 
موجود، در راس��تای اجرای تصمیم کارگروه خودروی ش��ورای رقابت و با 
هدف تسهیل شرایط برای متقاضیانی که در سامانه ثبت‌نام کرده و دارای 
پروفایل کاربری هستند، ظرفیت‌های خالی موجود خودروسازان با شرایط 
جدید و از طریق سامانه یکپارچه عرضه خواهد شد. در این مرحله، با توجه 
به اعلام شرکت‌های س��ایپا، کرمان‌موتور و مدیران‌خودرو مبنی بر امکان 
تحویل خودرو در س��ال ۱۴۰۲ از محل ای��ن ظرفیت‌ها، متقاضیان دارای 

شرایط زیر می‌توانند نسبت به ثبت‌نام درسامانه اقدام کنند:
متقاضیان محصولات تمامی ش��رکت‌های حاض��ر در طرح‌های فروش 
یکپارچه )اول و دوم( که موعد زمانی تحویل آنها در س��ال ۱۴۰۳ تعیین 
ش��ده اس��ت، می‌توانند نس��بت به تغییر خ��ودروی اعلام ش��ده قبلی به 
محصولات عرضه ش��ده توسط شرکت‌های مذکور و تکمیل وجه آن اقدام 
کنند. برای این منظور متقاضی با ورود به پروفایل کاربری خود، ابتدا باید 
گزینه لغو سفارش خود را از قسمت جزییات سفارش انتخاب کند تا خودرو 
قبلی حذف شود. پس از لغو سفارش برای هر متقاضی از سبد محصولات 
اعلامی در سایت، امکان انتخاب محصول مهیا شده و می‌بایست خودروی 
جدید خود را انتخاب کنند. در نهایت هم پس از پایان مهلت تغییر خودرو، 

به س��ایت خودروساز مراجعه و نس��بت به واریز وجه اقدام کرده تا فرآیند 
ثبت نام نهایی شود.

گفتنی اس��ت که در صورت انتخاب خودرو بیش از ظرفیت موجود در 
فصول اعلام شده، تخصیص به ترتیب اولویت‌های تعیین‎شده قبل صورت 
خواه��د گرفت. چنانچه متقاضی س��فارش قبلی را لغ��و و امکان انتخاب 
خودروی جایگزین فراهم نشود، کماکان اولویت قبلی آنها محفوظ خواهد 
ماند. همچنین در صورتی که متقاضی، خودروی جدید را انتخاب کند اما 
در زمان مش��خص شده توسط خودروس��از مبالغ تعیین‎شده را به حساب 
خودروساز واریز وجه نکنند، از اولویت‌بندی حذف می‌شوند. متقاضیانی که 
در دور دوم س��امانه نوبت‌دهی هیچ خودرویی به آنها تخصیص داده نشده 
اس��ت نیز امکان انتخاب تمامی محصولات عرضه‎شده سه شرکت مذکور 
برای آنها فراهم خواهد بود؛ بدیهی است ظرفیت قابل عرضه به آنها از محل 
ع��دم تکمیل ظرفیت پس از تخصیص به متقاضیان بند ۱ خواهد بود. در 
نهایت پس از ارسال فهرست اولویت‌بندی شده به شرکت‌های خودروساز 
و اطلاع‌رس��انی به متقاضیان، امکان تکمیل وجه به مدت پنج روز فراهم 
خواهد شد. لازم به ذکر است افرادی که تاکنون دعوتنامه برای‎شان صادر 
ش��ده یا خرید خودرو داشته‌اند، مش��مول این طرح نیستند. زمان اجرای 
شروع این مهلت ویرایش از روز گذشته )دوشنبه 20 شهریورماه( تا پایان 

هفته جاری )پنجشنبه 23  شهریورماه( در نظر گرفته شده است.
یادآوری می‌شود که از ششم شهریورماه در پی ظرفیت ایجادشده توسط 
خودروس��ازان که به دنبال افزایش تولید ایجاد ش��ده ب��ود، برای 3درصد 
متقاضیان باقیمانده از مرحله دوم که در مرحله دوم سامانه فروش یکپارچه 

و نوبت‌دهی، خودرویی به آنها تخصیص داده نش��ده بود، س��ایت س��امانه 
یکپارچه تا ۹ شهریورماه با عرضه ۹ مدل خودرو از محصولات دو شرکت‌ 
خودروس��از، بازگشایی شد و بدین ترتیب جاماندگان مرحله دوم با حفظ 
اولویت نوبت نیز ثبت‌نام خود را نهایی کردند. نتایج تخصیص این افراد که 
در این بازگشایی مجدد، خودروی خود را انتخاب کرده بودند؛ شنبه هفته 
گذشته )۱۱ شهریورماه( مشخص و اعلام شد تا خودروها براساس اولویت 
گذشته و طبق فراخوان خودروسازان در قالب فوق‌العاده )سه ماهه( تحویل 

مشتریان شود.
از س��وی دیگر، موضوع واردات خودروهای خارجی در حال انجام است 
و رئیس انجمن صنایع همگن قطعه‌س��ازی گفته: با توجه به عدم تدوین 
ش��یوه‌نامه تامی��ن قطعات خودروه��ای وارداتی، واردات خ��ودرو و قطعه 
خواهیم داش��ت. »محمدرض��ا نجفی‌منش« در گفت و گ��وی تلویزیونی 
درخصوص هماهنگی با قطعه‎س��ازان برای تولید، تأمین و خدمات پس از 
فروش قطعات خودروهای وارداتی گفت: با قطعه‎سازان هیچ‌گونه هماهنگی 
در زمینه تأمین قطعات خودروهای وارداتی صورت نگرفته، اما قطعه‎سازان 
بخش‌های��ی را که می‌توانند تأمین می‌کنند. رئیس انجمن صنایع همگن 
قطعه‌س��ازی خودرو در مورد شیوه‎نامه تأمین قطعات خودروهای وارداتی 
که آیا قرار است قطعات به طور مستقیم از واردات تأمین شود یا اینکه از 
ظرفیت قطعه‎سازی براساس اسناد بالادستی در این زمینه استفاده شود، 
گفت: هیچ ش��یوه‎نامه‌ای )پروتکل( در این زمینه تهیه نش��ده و منطقا به 
س��مت واردات مجدد م��ی‌رود یعنی ما هم واردات خ��ودرو و هم قطعات 

خواهیم داشت.

بازگشایی سامانه فروش یکپارچه خودروها تا پایان هفته

چه کسانی می‌توانند در سامانه یکپارچه فروش خودرو ثبت‌نام کنند؟
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نویسنده: علی آل‎علی
زمان��ی نه چندان دور وقتی تلویزیون را روش��ن می‎کردیم، کلی تبلیغ 
مختلف جلوی چشم‎مان سبز می‎شد که خیلی‎های‎شان حالا دیگر بخشی 
از نوس��تالژی دوران کودکی محس��وب می‎شوند. تبلیغات تلویزیونی یکی 
از مهمتری��ن ابزاره��ای بازاریابی اس��ت که ش��رکت‌‎ها از آن برای معرفی 
محص��ولات و خدمات خود به مخاطبان اس��تفاده می‌‎کنند. راس��تش را 
بخواهید، تلویزیون اولین دس��تگاه دیجیتالی اس��ت که دنیای تبلیغات و 
بازاریابی را تا حد زیادی تغییر داد. تا قبل از ظهور تلویزیون تبلیغات فقط 
ب��ه مطبوعات و در نهایت برنامه‎ه��ای رادیویی محدود بود. با این حال در 
دوران کنونی اوضاع حسابی فرق کرده است. حالا شما می‎توانید تلویزیون 
را روشن کرده و تبلیغاتی با حضور سلبریتی‎های مختلف همراه با کیفیت 
8K مشاهده کنید. این تنها بخشی از تغییراتی است که تبلیغات تلویزیونی 

در طول دهه‎های اخیر به خود دیده است. 
اگر بحث کیفیت تصاوی��ر را کنار بگذاریم، تبلیغات تلویزیونی در طول 
دهه‎های اخیر تغییرات دیگری هم داشته‎اند. مثلا در طول سال‎های اخیر 
دیگر خبری از تبلیغات تلویزیونی طولانی نیس��ت؛ چراکه زمینه تبلیغات 
تلویزیونی سر به فلک کشیده و دیگر برندی دوست ندارد کلی از بودجه‎اش 
را پ��ای ویدئوهای طولانی هدر دهد. در عوض همه تبلیغات ماهیت کوتاه 
و مختصر پیدا کرده‎اند. به طوری که بازاریاب‎ها قصد دارند محتوای مهم و 
طولانی مربوط به کسب و کارشان را در فشرده‎ترین حالت ممکن منتشر 

کنند. 
احتمالا شما هم تا حالا چند باری به سرتان زده تا از تبلیغات تلویزیونی 
برای توسعه کسب و کارتان استفاده کنید. در این صورت این مقاله کاملا 
مخصوص شماست. ما در این مقاله قصد داریم انواع تبلیغات تلویزیونی را 
بررسی کرده و مزایا و معایب این الگوی قدیمی اما همچنان دوست‎داشتنی 
را زیر ذره بین ببریم. در انتها هم برخی از موفق‎ترین کمپین‎های تبلیغاتی 
تلویزیونی را مرور خواهیم کرد. پس با ما همراه باش��ید تا نگاهی دقیق به 

این حوزه داشته باشیم. 
انواع تبلیغات تلویزیونی

تبلیغ��ات تلویزیونی درس��ت مثل هر اس��تراتژی دیگ��ری دارای انواع 
مدل‎های مختلفی است و بسیاری از کارآفرینان برای اینکه تبلیغات‎شان 
را در دنیای کس��ب و کار ارائه کنند، فقط و فقط از یک الگوی مش��خص 
اس��تفاده می‎کنند. م��ا در این بخش قصد داریم ب��ا معرفی انواع الگوهای 
تبلیغاتی تلویزیونی به شما کمک کنیم تا با چشم‎های باز وارد این عرصه 
ش��وید. این کار درس��ت مثل بررس��ی تاکتیک‎های مختلف از سوی یک 
سرمربی قبل از چینش ترکیب اصلی‎اش است. پس شش دانگ حواس‎تان 

را جمع کنید تا نکته‎ای از قلم نیفتد!
تبلیغات مستقیم

 ای��ن نوع تبلیغات به صورت مس��تقیم محصول ی��ا خدمتی را معرفی 
می‌‎کند و از بیننده می‎خواهد که آن را خریداری کند. ماجرا در این بخش 
کاملا روش��ن و سرراس��ت است. ش��ما برای اینکه محصول‎تان را بهتر به 
فروش برس��انید، سراغ اس��تفاده از ایده‎های تبلیغاتی مختلف می‎روید. با 
این حال پیام اصلی محتوای‎تان به طور کاملا مس��تقیم بیان می‎شود. اگر 
حوصله اشاره غیرمستقیم یا حتی بیان داستان‎های مختلف را ندارید، این 
ایده بهترین گزینه برای شما خواهد بود. این روزها خیلی از کسب و کارها 

عملا با همین دست فرمان به موفقیت‎های بزرگ می‎‎رسند. 
یادتان باش��د، در تبلیغات مستقیم این شما هس��تید که باید قدم اول 
برای دعوت از مش��تری به منظور خرید را بردارید. پس حواس‎تان باش��د 
قبل از اینکه مش��تریان را همینطور خشک و خالی به سوی خرید دعوت 
کنید، دست‎کم مقداری توضیحات جانبی درباره محصول‎تان بدهید. وگرنه 

کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود.
تبلیغات داستان‎محور

این نوع تبلیغات از یک داستان یا روایت برای معرفی محصول یا خدمت 
استفاده می‎کند. داستان‎ها تاثیرگذاری بسیار زیادی بر روی مخاطب هدف 
دارد؛ چراکه ذهن انس��ان از دیرباز واکنش مناس��بی نسبت به داستان‎ها 
نش��ان داده است. درست به همین خاطر داستان‎سرایی در حوزه کسب و 

کار و صدالبته تبلیغات اثرگذاری بالایی دارد. 
یک داس��تان اس��تاندارد در دنیای تبلیغات باید ع�الوه بر یک مقدمه 
مناس��ب، دارای بدنه اصلی نیز باشد. متاس��فانه خیلی از بازاریاب‎ها سراغ 
ایده‎های کلیش��ه‎ای و تک��راری می‎روند. این امر موجب ناامیدی س��ریع 
مخاطب از برندها می‎شود. درست به همین خاطر باید قبل از اینکه باعجله 

دست به کار شوید، کمی درباره ایده اصلی‎تان فکر کنید. 
بع��د از اینک��ه بدنه اصلی داس��تان‎تان را بی��ان کردی��د، نوبت به یک 
جمع‎بندی درست و حسابی می‎رس��د. منطق اصلی این بخش در دنیای 
کسب و کار توجه به پیشنهاد نهایی برندتان است. مثلا اگر در زمینه تولید 
لاستیک اتومبیل فعالیت دارید، بعد از اینکه داستانی جالب درباره تولیدات 

برندتان بیان کردید، باید آن را جمع‎بندی کنید. مثلا روی قیمت پایین‎تر 
محصولات‎تان در مقایسه با بقیه رقبا تاکید کنید. اینطوری مشتریان انگیزه 

بیشتری برای خرید از شما پیدا خواهند کرد. 
تبلیغات طنز

 این نوع تبلیغات بر مدار استفاده از طنز و کمدی طراحی می‎شود. اگر 
دقت کرده باش��ید، خیلی از کمدین‎ها در دنیای تبلیغات حاضر می‎شوند. 
منطق اصلی استفاده از این افراد علاقه شدید مردم به طنز و کمدی است. 
بنابراین اگر دوس��ت دارید تبلیغ درست و حسابی در تلویزیون روی آنتن 
ببرید، بد نیس��ت به همکاری با کمدین‎ها فکر کنید. اینطوری بدون هیچ 

دردسری می‎توانید نظر مخاطب‎تان را به کمپین خود جلب کنید.
یادتان باشد، استفاده از شوخی در تبلیغات ممکن است مثل یک چاقوی 
دولبه باش��د. در حالی که خیلی وقت‎ها کارب��ران واکنش خوبی در قبال 
کمدی دارند، گاهی اوقات ممکن است واکنش‎های شدیدی نشان دهند. 
این نکته به ویژه هنگامی که از ش��وخی‎های پرریسک استفاده می‎کنید، 
بیشتر به چشم می‎خورد. پس سعی کنید تا جای ممکن شوخی‎های‎تان را 
با توجه به شناخت قبلی از مشتریان تنظیم نمایید. وگرنه اوضاع‎تان خیلی 

زود به هم ریخته و مجبور به جواب دادن به مشتریان می‎شوید. 
تبلیغات احساسی

 احساسات نقش مهمی در تصمیم‎گیری افراد در زندگی دارد. در حالی 
که بس��یاری از اندیش��مندان و حتی دس��ت‎اندرکاران حوزه کسب و کار 
فکر می‎کنند انس��ان‎ها همیشه عقلانی رفتار می‎کنند، واقعیت نشان داده 
احساسات نقشی حتی مهمتر عقل و منطق ایفا می‎کند. بنابراین شما باید 
هنگام طراحی تبلیغات علاوه بر درک منطقی مخاطب دنبال تاثیرگذاری 
بر روی احساس��ات او نیز باشید.  استفاده از احساسات مختلف در دنیای 
تبلیغ��ات نتایج متفاوت��ی به هم��راه دارد. گاهی اوقات ش��ما لازم دارید 
مخاطب‎تان را با احساس همدردی مواجه کنید. البته در بسیاری از اوقات 
کارآفرینان سراغ احساساتی نظیر خوشحالی یا شادی می‎روند. از آنجایی 
که اغلب مردم در دنیای امروز با احساساتی مثل شادی و خوشحالی رابطه 
خوبی دارند، اس��تفاده از این مدل در طراحی تبلیغات اثرگذاری مناسبی 
به همراه خواهد داش��ت.  یادتان باش��د، استفاده از احساسات باید به طور 
باورپذیری صورت گیرد. اگر شما همینطور بی‎مقدمه روی احساسات تاکید 
کنید، خیلی زود دست‎تان برای مشتریان رو می‎شود. به همین خاطر بهتر 
است از احساس��ات ترکیبی در کمپین‎تان استفاده کنید. اینطوری نتایج 

بهتری به دست خواهید آورد. 
مزایای تبلیغات تلویزیونی

هر اس��تراتژی در این دنیا مزایای خاص خ��ودش را دارد. به طوری که 
اگر یک اس��تراتژی هیچ مزیت مشخصی نداشته باشد، حتی یک نفر هم 
سراغش نخواهد رفت. این ماجرا درباره تبلیغات تلویزیونی نیز مصداق دارد. 
ما در این بخش قصد داریم برخی از مهمترین مزایای تبلیغات تلویزیونی 

را به اتفاق شما مرور کنیم. 
افزایش آگاهی از برند

تلویزی��ون همچنان یک��ی از پرکاربردترین پلتفرم‎های دنیا محس��وب 
می‎ش��ود. هنوز هم کلی از برنامه‎های پرطرف��دار از کانال‎های تلویزیونی 
پخش می‎ش��ود. به علاوه، بس��یاری از مشتریان نس��ل قدیم که هنوز با 
ش��بکه‎های اجتماعی ارتباط خوبی برقرار نکرده‎اند، واکنش خوبی نسبت 
به تلویزیون نش��ان می‎دهند. این مزیت مهم��ی برای تبلیغات تلویزیونی 
محسوب می‎شود.  افزایش آگاهی درباره برند همیشه نیاز به سرمایه‎گذاری 
کلان در شبکه‎های اجتماعی ندارد. گاهی اوقات شما با یک تبلیغ ساده و 
خودمانی در شبکه‎های اجتماعی می‎توانید اوضاع را به سود خودتان تغییر 
دهید. اینطوری دیگر مشکلی از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب‎تان 

نداشته و با هزینه‎ای منطقی کارتان را جلو می‎برید. 
یکی از چالش‎هایی که همیشه بازاریاب‎ها با آن رو به رو هستند، مسئله 
هزینه تبلیغات تلویزیونی است. در حالی که تبلیغ در میان پخش برنامه‎ای 
مثل سوپربال هزینه چند میلیون دلاری برای‎تان به همراه خواهد داشت، 
س��ایر زمان‎ها چنین وضعیتی را ایجاد نمی‎کند. به علاوه، شما می‎توانید 
کارتان را با اس��تفاده از کانال‎های محلی شروع کنید. اینطوری دیگر لازم 

نیست هزینه زیادی انجام داده یا نگران نتیجه کارتان باشد. 
افزایش فروش

چند بار تا حالا وقتی به فروشگاه رفته‎اید، خریدتان را براساس تبلیغاتی 
که در تلویزیون دیده‎اید، انجام داده‎اید؟ بس��یاری از اوقات ذهن آدم حتی 
به طور غیرمستقیم تحت تاثیر تبلیغات تلویزیونی قرار می‎گیرد. به همین 
خاطر س��الانه بس��یاری از برندها برای تبلیغ��ات در کانال‎های پرطرفدار 

تلویزیونی با یکدیگر رقابت می‎کنند. 
ما در روزنامه فرصت امروز طرفدار تبلیغات تلویزیونی به مثابه تنها ابزار 
بازاریابی نیس��تیم. با این حال ش��ما می‎توانید کارتان را با استفاده از این 
استراتژی به طور بهینه دنبال کنید. پس بهتر است از تبلیغات تلویزیونی 

در کنار بقیه الگوها برای افزایش فروش‎تان سود ببرید. 
تقویت برند

برندینگ کاری نیست که فقط از پشت مانیتور یا در شبکه‎های اجتماعی 
صورت گیرد. بس��یاری از اوقات شما برای اینکه وضعیت برندتان در بازار 
را تقویت کنید، نیاز به اس��تفاده از کانال‎های بازاریابی کلاسیک دارید. از 
آنجایی که هنوز هم تلویزیون طرفدارهای خاص خودش را دارد، می‎توانید 

روی این پلتفرم برای اثرگذاری بهینه حساب کنید. 
نکته کلیدی اینکه ش��ما با تبلیغات تلویزیونی در واقع هویت برندتان را 
نشان می‎دهید. پس باید برای ثانیه به ثانیه تبلیغ تلویزیونی‎تان برنامه‎ریزی 
کنی��د. اگر نظر ما را بخواهید، بد نیس��ت روی ارزش‎های برندتان تمرکز 
کنی��د. اینط��وری می‎توانید مخاطب را ب��ه ارزش‎های مح��وری برندتان 

علاقه‎مند کرده و رشته‎ای از تبلیغات را ادامه دهید.
وقتی درباره رشته تبلیغات حرف می‎زنیم، در واقع به انتقال مخاطب از 
پلتفرم تلویزیون به شبکه‎های اجتماعی یا سایت رسمی برند اشاره داریم. 
این امر به ش��ما کمک می‎کن��د تا هویت برندتان را به ط��ور کامل برای 
مخاطب تشریح کرده و آنها را برای مدت زمانی طولانی‎تر در کنار کسب 

و کارتان نگه دارید. 
نقاط ضعف تبلیغات تلویزیونی

تیم‎ه��ای فوتبالی که همیش��ه در بالاترین س��طح رقابت می‎کنند هم 
بالاخ��ره یک روز با مش��کل رو به رو ش��ده و بازی را مقاب��ل رقبا واگذار 
می‎کنند. این یعنی حتی بهترین تاکتیک‎های دنیا هم مش��کلات خاص 
خودشان را خواهند داشت. این نکته درباره تبلیغات تلویزیونی نیز مصداق 
دارد. به همین خاطر ما در این بخش قصد داریم برخی از نقاط ضعف یا به 
زبان خودمانی مشکلات این استراتژی را به اتفاق شما مرور کنیم. پس با 
ما همراه باشید تا با چشم‎های باز نکات کلیدی در این حوزه را یاد بگیرید.

مزاحمت برای مخاطب
چه کس��ی دوست دارد درست وس��ط برنامه مورد علاقه‎اش یک آگهی 
تبلیغاتی پخش شود؟ اصلا دلیل ظهور کانال‎های خصوصی همین علاقه 
افراد برای تماش��ای س��ریال یا برنامه مورد علاقه‎ش��ان ب��دون مزاحمت 
تبلیغاتی اس��ت. در این بازار آش��فته فقط برندهایی که مهارت بالایی در 
طراحی تبلیغات دارند، اندک شانسی برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف 

خواهند داشت. 
هزینه بالا

‌تبلیغ��ات تلویزیونی در کانال‎های پرطرفدار یا میان برنامه‎های محبوب 
حسابی خرج روی دست برندها می‎گذارند. خب مدیران یک شبکه که از 
جان‎ش��ان سیر نشده‎اند تا تبلیغات شما را همینطور مفت و مجانی وسط 

پرطرفدارترین برنامه‎شان پخش کنند!
گاهی اوقات هزینه تبلیغات در کانال‎های تلویزیونی حتی از پلتفرم‎های 
اجتماعی هم بیش��تر می‎شود. درست به همین خاطر شما باید حواس‎تان 
به جنبه‎های مختلف کارتان باشد. معمولا استارت‎آپ‎هایی که به تازگی راه 
افتاده‎اند، میانه خوبی با تبلیغات تلویزیونی ندارند؛ چراکه کلی خرج روی 

دست‎شان گذاشته و بودجه برندشان را به سرعت تمام می‎کند. 
بهترین تبلیغات تلویزیونی: فهرستی طلایی!

اگر همین حالا از شما درباره بهترین تبلیغ تلویزیونی که دیده‎اید سوال 
کنیم، چه جوابی خواهید داشت؟ اینطور وقت‎ها آدم‎ها معمولا یک راست 
روی نوس��تالژی های کودکی‎شان دست می‎گذارند. با این حال ما در این 
بخش قص��د نداریم صرفا خاطره ب��ازی کنیم. در عوض س��راغ تبلیغات 
تلویزیون��ی رفته‎ایم که هم از نظر س��اختار و هم می��زان اثرگذاری روی 

مخاطب در سطح بالایی قرار دارند. 
ش��ما در این بخش به طور تلویحی با اصول طراحی تبلیغات تلویزیونی 
به طور حرفه‎ای آشنا خواهید شد. از آنجایی که ما در روزنامه فرصت امروز 
اصلا دوس��ت نداریم یک کلاس درس خش��ک و ب��ی‎روح برای‎تان برگزار 
کنیم، یک راست رفته‎ایم سراغ مثال‎های دست اول. پس با ما همراه باشید 
تا با یک تیر دو نشان بزنیم؛ هم با اصول تبلیغات تلویزیونی آشنا شوید، هم 

نکاتی درباره بهترین کمپین‎های تاریح یاد بگیرید.
اپل: یادآوری رمان 1984

این تبلیغ معروف که توس��ط اپل ساخته شد، یادآور داستان کلاسیک، 
ام��ا همچنان تاثیرگذار جورج اورول اس��ت. اگر اهل رمان باش��ید، خیلی 
خوب با تم داستان‎های جورج اورول آشنایی دارید. این رمان‎نویس مشهور 
به طور کلی در مخالفت با اس��تبداد و سرکوب قلم می‎زد. نکته‎ای که اپل 
برای حمله با مایکروس��افت در تبلیغش اس��تفاده کرد، استبدادی بود که 
مایکروس��افت در دنیای الکترونیک به پا کرده بود. این ایده شاید در نگاه 
نخست خیلی عجیب یا حتی باورنکردنی به نظر برسد، اما اثرگذاری بالایی 
بر روی مخاطب هدف داش��ت. به طوری که تا همین حالا هم از کمپین 

موردنظر به عنوان یکی از نمونه‎های موفق در بازار نام برده می‎شود. 
در این تبلیغ مایکروس��افت به عنوان یکی از غول‎های زورگو در دنیای 

دیجیتال معرفی می‎ش��ود. اگرچه به خاط��ر محدودیت‎های قانونی هیچ 
اسمی از مایکروسافت برده نشده است. خب اپل که نمی‎توانست همینطور 
راحت و آس��وده به مایکروس��افت تهمت زده و انتظار عواقب خطرناکی را 
نداشته باش��د. به همین خاطر در این تبلیغ همه چیز به زبان کنایه جلو 
می‎رود. اگر مهارت بالایی در بیان غیرمستقیم منظورتان دارید، این تبلیغ 

تلویزیونی اپل چراغ راه‎تان خواهد بود. 
یادتان باشد، در حافظه جمعی مردم همیشه نکات مشترکی وجود دارد 
که استفاده از آنها میانبر خوبی محسوب می‎شود. اپل در تبلیغ تلویزیونی 
کلاس��یکش به خوبی از این میانبر بهره برده است. با این حال شما برای 
اثرگذاری بر روی مشتریان باید جانب احتیاط را رعایت کنید؛ چراکه بدون 
احتیاط کارتان با مشکلات زیادی رو به رو خواهد شد. خب رقبای شما که 
همینطور میدان را برای تهمت‎ها یا یکه‎تازی‎های شما باز نخواهند گذاشت!

نایک: فقط انجامش بده!
ای��ن تبلیغ که با نام »Just Do It« ش��ناخته می‌ش��ود، برای معرفی 
کفش‌های نایک ساخته شد. این تبلیغ با استفاده از تصاویر و متنی قوی، 
پی��ام قدرتمندی را در مورد اهمیت ت�الش و اراده منتقل می‎کند. اگر از 
طرفداره��ای برند نایک باش��ید، خیلی خوب می‎دانید مدی��ران این برند 
همیش��ه به دنبال روحیه‎بخشی به ورزشکاران تازه وارد هستند. به طوری 
که حتی در طول س��ال‎های اخیر میزان حمایت‎شان از ورزشکاران آماتور 
به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش یافته اس��ت. این نکته کلیدی در رابطه با 

کمپین »فقط انجامش بده« به خوبی قابل مشاهده است.
در تبلیغ تلویزیونی بالا خبری از ستاره‎های پرآوازه دنیای ورزش نیست. 
در عوض نایک تلاش کرده تا به مش��تریانش نشان دهد مرز میان ورزش 
حرفه‎ای و تنبلی فقط اراده و خواست خودِ آدم است. این نکته ساده شاید 
در ابتدا خنده‎دار به نظر برسد، اما برای کسانی که بارها و بارها تجربه کنار 

گذاشتن ورزش منظم را داشته‎اند، اصلا عجیب نیست. 
نایک به خوبی نشان داد استفاده درست از دغدغه‎ها و شناخت ذهنیت 
مخاطب هدف نتایج ش��یرینی به همراه دارد. درس��ت به همین خاطر در 
طول سال‎های اخیر دائما بر دامنه مشتریان این برند افزوده شده است. به 
طوری که در طول سال‎های اخیر کمتر کسی از این بابت ناراحتی داشته 
است. اگر حرف ما را قبول ندارید، کافی است کمی درباره شهرت نایک در 

میان دوستان و اطرافیان خودتان تحقیق کنید.
هدف‎گذاری درس��ت از آن دست نکاتی است که کمتر کسی در دنیای 
تبلیغات به طور درس��ت رعایت می‎کند. به همین خاطر ما در این بخش 
روی کمپین نایک تاکید ویژه‎ای داریم. این تبلیغ تلویزیونی از همان لحظه 

نخست هدف روشنی دارد: ترغیب مردم به ورزش بیشتر.
برخلاف بس��یاری از برندها که راه و رس��م عجیبی ب��رای اثرگذاری بر 
روی مخاطب هدف انتخاب می‎کنند، نایک س��بک س��اده‎ای را در پیش 
می‎گیرد. درس��ت به همین خاطر پیام اصلی تبلیغات این برند همیش��ه 
ب��ر روی مخاطب اثرگذاری لازم را به همراه دارد. این نکته باید همیش��ه 
آویزه گوش ش��ما باشد؛ چراکه بدون استفاده از لحنی دوستانه هیچ وقت 

نمی‎توانید اثرگذاری لازم روی مخاطب را به همراه داشته باشید. 
گاهی اوقات برخی از بازاریاب‎ها طوری تبلیغ تلویزیونی‎شان را طراحی 
می‎کنند که انگار از مش��تریان طلبکار هس��تند. امیدوارم دست کم شما 
چنین عادتی نداش��ته باش��ید؛ چراکه واکنش‎های احتمالی مشتریان در 
صورت مشاهده چنین تبلیغی حسابی سنگ روی یخ‎تان خواهد کرد. اگر 
نظر ما را بخواهید، تعامل دوستانه با مشتریان همیشه بازخوردهای بهتری 

برای‎تان به همراه خواهد داشت.
سخن پایانی

دنیای تبلیغات پر از الگوها و اس��تراتژی‎های مختلف است. هدف ما در 
این مقاله بررسی برخی از مهمترین نکات در رابطه با تبلیغات تلویزیونی 
بود. ش��ما الان نه تنها با انواع مدل‎های تبلیغات تلویزیونی آشنا هستید، 
بلکه مزایا و معایب این اس��تراتژی را نیز خیلی خوب بلد شده‎اید. از اینجا 
به بعد همه چیز به سعی و تلاش خودتان برای طراحی تبلیغی در حد و 

اندازه‎های استاندارد بستگی دارد. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در 
این مقاله کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با تبلیغات تلویزیونی 
کرده باش��د. مثل همیشه اگر س��وال یا نکته جانبی درباره مقاله داشتید، 
کارشناس‎های ما در روزنامه فرصت امروز همیشه آماده پاسخگویی به شما 

هستند. پس تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
منابع:
https://www.themediaant.com/blog/ufaqs/types-of-
/tv-advertising
https://www.feedough.com/television-advertising-
/definition-types-examples
/https://theempire.com/guide-tv-advertising

انواع تبلیغات تلویزیونی؛ همراه با بررسی بهترین کمپین‎های تبلیغاتی

سه‌شنبه
21 شهریور 1402
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اخبار

تشریح اقدامات مهم منطقه 9 عملیات انتقال گاز در دولت سیزدهم؛
ایمن سازی بستر رودخانه ها در سه استان شمالی كشور

ســاری – دهقان : از ابتدای دولت سیزدهم تاکنون، اقدامات و 
فعالیت های مهمی در راستای تحقق اهداف شرکت انتقال گاز ایران در 
انتقال پاک، ایمن، پایدار و بهره ور گازطبیعی توسط منطقه ۹ عملیات 
انتقال گاز در سه استان شمالی، مازندران، گیلان و گلستان انجام شده 
اســت. به گزارش خبرنگار روزنامه تیرنگ به نقل منطقه ۹ عملیات 
انتقال گاز، محی الدین مفخمی با بیان این مطلب، اظهار کرد: اصلاح 
راه دسترسي به نقاط رانشی لوشان، اجراي طرح های ایمن سازي خط 

لوله انتقال گاز در رودخانه های محدوده استان گیلان، از پروژه های مهم منطقه بوده که به انجام رسیده است. مفخمی یادآور شد: 
تعمیق خط لوله جدید در بستر رودخانه چشمه کیله تنكابن و اجرای طرح ایمن سازی این رودخانه، ایمن سازی برخی دیگر از 
رودخانه ها در اســتان های مازندران و گلستان و همچنین ایمن سازی نقاط رانشی خطوط انتقال گاز نیز از سایر اقدامات منطقه 
۹ عملیات انتقال گاز در راستای تحقق اهداف سازمانی بوده است. مدیر منطقه ۹ عملیات انتقال گاز حمایت از کالای ایرانی و 
سازندگان داخلی و بومی سازی قطعات و تجهیزات را جزو اولویت ها و از اهداف مهم این منطقه عملیاتی عنوان کرد و گفت: کمیته 
خودکفایی و شناسایی تولیدکنندگان و سازندگان داخلی در منطقه فعال است و این منطقه بر اساس دستورالعمل های پژوهشی 
برای همكاری با دانشگاه ها و شرکت های دانش بنیان، آمادگی کامل دارد. وی در پایان، به امضای تفاهم نامه با دانشگاه کشاورزی 
ساری جهت ایمن سازی های خطوط در نقاط ریسكی اشاره کرد و گفت: همچنین مصوبه پروژه پژوهشی با عنوان آسیب شناسی 
و تعیین تهدیدات رودخانه و نقاط لغزشی برای خطوط لوله منطقه در اسفند 1400 اخذ شد و اکنون در مراحل پایانی قرار دارد؛ 

ضمن آن که پروژه پژوهشي "شبیه سازي و ساخت کارت هاي سوخت تأسیسات رامسر نیز به اتمام رسیده است.

هوش مصنوعی در خدمت مشتركان گاز مازندران
ســاری – دهقان : با اســتفاده از فناوری هــای مبتنی بر هوش 
مصنوعی، ضمن کاهش هدررفت انرژی دریافت پاداش برای مشترکان 
گاز مازندران تسهیل خواهد شد. به گزارش خبرنگار روزنامه تیرنگ به 
نقل روابط عمومی شــرکت گاز استان مازندران؛ قاسم مایلی رستمی 
، مدیرعامل شــرکت گاز مازندران با تاکید بر لزوم گذر از شــیوه های 
قدیمی ارائه خدمات و اســتفاده از دانــش روز با هدف ایجاد تحولات 
مثبت در خدمت رسانی به شهروندان از برنامه ریزی به منظور استفاده 
گسترده از فناوری های نوین در مجموعه گاز مازندران خبر داد و گفت: 
به دنبال اجرای طرح تخصیص پاداش به مشترکان خانگی که توانسته 

اند مصرف گاز خود را نسبت به سال گذشته کاهش دهند این شرکت با استفاده از هوش مصنوعی و ارسال پیامک به مشترک ، با 
هدف شناسایی رفتار مصرفی مشترکان و ارائه بازخوردهای اختصاصی به آنان را در دستور کار خود قرار داده است. "مایلی رستمی" 
افزود: در این فرآیند داده های مربوط به مشترکان، تحلیل و در گروه های تعریف شده بر اساس مولفه هایی همچون میزان مصرف، 
دسته بندی و بر طبق این گروه بندی، داده های مورد نیاز مشترکان در اختیار آنان قرار خواهد گرفت. "سید عسگری حسینی" مجری 
این طرح نیز یادآور شد: در این حالت می توان به ویژه در شرایط اوج مصرف، به گروه های منتخب مشترکان بر اساس داده های طبقه 
بندی همچون میزان مصرف، اطلاع رسانی کرده و ضمن ارائه اطلاعات از وضعیت شبكه گاز، مخاطبان را با راهكارهای کاهش مصارف 
مازاد آشنا کرد. وی خاطرنشان کرد: در سال گذشته بیش از 120 هزار مشترک خانگی در استان مازندران مشمول دریافت پاداش شده 
اند که پیش بینی می شود با این روش، با آگاه سازی شهروندان از وضعیت مصرف خود میزان همكاری در اجرای طرح های مدیریت 

مصرف و همچنین تعداد مشترکان خانگی مشمول پاداش ریالی افزایش قابل ملاحظه ای پیدا کند.

رئیس كمیسیون خدمات و محیط زیست شهری شورای اسلامی شهر یزد بیان كرد:
هزینه كرد بیش از ۸ میلیارد تومان در راستای فعالیت های خدماتی منطقه چهار 

یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛ رئیس کمیسیون خدمات و 
محیط زیست شهری شورای اســلامی شهر یزد با بیان اینكه در این 
کمیسیون با حضور کشفی شهردار منطقه چهار، گزارشی درخصوص 
عملكرد شهرداری منطقه در ســال 1401 و برنامه های اجرایی سال 
1402 ارائه شد، گفت: در سال جاری در این منطقه بیش از ۸ میلیارد 
در زمینه خدمات از جمله فضای سبز ، مبلمان شهری،  المان شهری، 
جمع آوری زباله ها و پســماند ها هزینه شده است. فاطمه زارع رئیس 
کمیسیون خدمات و محیط زیست شهری شورا گفت: 5 میلیارد اعتبار 
نیز در خصوص کنترل و دفع آب های ســطحی این منطقه تخصیص 
داده شده است. وی افزود: مقرر شد اولین فاز آرامگاه شهید گمنام در 

منطقه چهار نیز در هفته دفاع مقدس به بهره برداری برسد. به گفته زارع: اصلاح و روشنایی پارک های لاله، کمیل ۳، شهرک اندیشه 
، فضای سبز ابتدای آزادگان، کوچه 1۹ شهید عابدی و پارک سلمان نیز توسط شهرداری منطقه انجام شده است. رئیس کمیسیون 
خدمات و محیط زیست شهری شورا ادامه داد: همچنین منطقه چهار در راستای پاسخگویی و رضایتمندی مردم به عنوان منطقه برتر 
به دلیل رشد بالای پاسخگویی به درخواست های مردمی انتخاب شده است. وی در پایان خاطرنشان کرد: شهرداری مناطق درخصوص 

اجرای پروژه های خدماتی مناسب در سطح شهر به دنبال رضایت بیشتر شهروندان هستند.

)ICMS( مشاركت هلدینگ پتروپالایش اصفهان در سمپوزیوم بین المللی مدیریت ساخت
اصفهان – فایزه مرادیان: هلدینگ پتروپالایش اصفهان 
 )ICMS( در ســمپوزیوم بین المللــی مدیریت ســاخت
مشارکت کرد. این سمپوزیوم با هدف گردهمایی مهندسان، 
پیمانكاران، کارفرمایان، مدیران پروژه ها، مدرسان و مدیران 
عامل صنعت ساخت و به اشــتراک گذاری تخصصی ترین 
موضوعات برگزار شد. استفاده از تجربیات سخنران های برتر 
بین المللی و داخلی، برگزاری پنل های تخصصی، پرســش 
و پاسخ و تجارب مدیریت پروژه بخشی از برنامه های اولین 
سمپوزیوم بین المللی مدیریت ســاخت بود که با رویكرد 

هویت بخشی به دانش مدیریت ساخت در ایران برگزار شد. گفتنی است هلدینگ پتروپالایش اصفهان به عنوان حامی مالی و 
همچنین با هدف به اشتراک گذاشتن تجربیات در حوزه ساخت داخل در این سمپوزیوم حضور یافت.

دیدار سرزده سرپرست منابع انسانی 
مناطق نفتخیز جنوب با كاركنان 

واحدهای عملیاتی نفت و گاز مارون
اهواز - شبنم قجاوند: سرپرست مدیریت منابع انسانی شرکت 
ملی مناطق نفتخیز جنوب به صورت سرزده در ایستگاه تقویت فشار 
گاز شماره 1 شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون حضور یافت و با 
کارکنان این ایستگاه دیدار کرد. ابوالقاسم حبیبی پور پس از گفتگو 

و دریافت نظرات، پیشنهادات و درخواست های کارکنان این شرکت در حوزه منابع انسانی، گفت: دغدغه های کلیه کارکنان 
شرکت های بهره بردار به ویژه آنهایی که در تاسیسات فعالیت می کنند، برای مدیرعامل شرکت ملی مناطق نفت خیز جنوب 
حائز اهمیت بوده و مقرر گردیده تا از تمام ظرفیتها برای برطرف کردن موانع و مسائل مرتبط با کارکنان استفاده گردد. وی 
افزود: همچون دوران دفاع مقدس، کارکنان صنعت نفت در دوره تحمیل تحریم های خصمانه بر علیه ایران اسلامی، متعهدانه و 
به صورت جهادی در کنار مردم و نظام ایستادند تا تولید پایدار را تضمین نمایند؛ تكلیف ما این است که در کنار تلاشگران خط 
مقدم تولید باشیم تا کاستی های احتمالی را در راستای جلب رضایتمندی این عزیزان مرتفع ساخته و به اقتدار و بالندگی بیش 

از پیش در عرصه صنعت نفت دست یابیم.

مدیركل بنادر و دریانهوردی استان بوشهر خبر داد؛
افزایش 21 درصدی صادرات غیرنفتی از بنادر استان بوشهر

بوشهر- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل بنادر و دریانوردی استان 
بوشهر گفت: میزان تخلیه و بارگیری کالاهای غیرنفتی بنادر این استان در 
پنج ماهه ابتدایی امسال با افزایش 21.2 درصدی نسبت به مدت مشابه 
سال گذشته، به چهار میلیون و ۶2۳ هزار تن رسید. محمد شكیبی نسب 
اظهار داشت: در مدت یاد شده همچنین میزان تخلیه و بارگیری کالاهای 
نفتی و غیرنفتی در بنادر استان بوشهر با رشد ۹.۷ درصدی به حدود 2۷ 
میلیون تن افزایش یافته است. وی گفت: در شاخص تخلیه و بارگیری 
کالاهای نفتی نیز عملكرد بنادر استان بوشهر در پنج ماهه امسال با رشد 
۷.4 درصدی به بیش از 22 میلیون تن افزایش یافته است. شكیبی نسب 

ادامه داد: در مدت یاد شده، میزان صادرات بنادر استان بوشهر با رشد 1۹.۶ درصدی به 1۳ میلیون و 1۸4 هزار تن و میزان ترانزیت نیز 
با رشد 105 درصدی به 11 هزار تن رسیده است.مدیرکل بنادر و دریانوردی استان بوشهر تصریح کرد: در پنج ماهه امسال همچنین 
۶۸ هزار تی.ایی.یو کانتینر در بنادر اســتان تخلیه و بارگیری شــده است. وی گفت: در شاخص ترانزیت نیز، بنادر تجاری استان بوشهر 
در ابزارآلات دســتگاه های سبک، مواد غذایی، ماشین آلات، لوازم یدکی، لوازم خانگی و محصولات سبک، کالاهای ساختمانی پارچه و 
منســوجات رشد 100 درصدی و در گوشــت و فرآورده های گوشتی، خودرو و مواد نفتی به ترتیب رشد 155، 14۸ و 115 درصدی را 
تجربه کردند. مدیرکل بنادر و دریانوردی استان بوشهر تصریح کرد: همچنین در بخش کالاهای اساسی واردات گوشت، گندم و محصولات 

کشاورزی دامی در مقایسه با پنج ماهه سال گذشته به ترتیب افزایش 155، 100 و ۳.۶ درصدی محقق شده است.

افزایش 1۸ هزار متر مربعی فضای سبزی شهر گرگان
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: رئیس سازمان سیما، منظر و فضای سبز شهرداری گرگان گفت: در یک سال اخیر با مشارکت 
سازندگان، حدود 1۸ هزار متر مربع فضای سبز شهری به شهر گرگان اضافه شد.به گزارش روابط عمومی شهرداری گرگان، مهستی 
قدس ولی با اشاره به اجرای ضابطه طرح تفضیلی شهر گرگان پیرامون الزامات احداث فضای سبز شهری گفت: با مشارکت و رضایت 
مردم، ســرانه فضای ســبز لازم در ساختمان های مسكونی با نظارت و رویكرد کارشناسانه سازمان سیما منظر و فضای سبز محقق 
شد.وی با توجه به رویكرد اصلی کمیسیون ماده ۷ شهرداری ها در حفظ و گسترش فضای شهرها افزود: شهرداری ها بر اساس ماده ۷ 
موظف اند، در راستای صیانت و گسترش درختان و فضای سبز محدوده شهری برای صدور پروانه ساختمانی در ابتدای مراحل صدور 
پروانه و پایان کار عملیات ساختمانی در کلیه املاک که در محدوده شهر واقع می باشد، نظارت و مطابق قوانین عمل نمایند.قدس ولی 
خاطرنشان کرد: با تلاش و پیگیری های انجام شده و در سالهای اخیر و همكارای و مشارکت مجموعه معاونت معماری و شهرسازی 
شــهرداری گرگان، بند مجزا پیرامون شرایط اجرای احداث فضای سبز در منازل مسكونی در پیشنویس ضابطه طرح تفضیلی شهر 

گرگان با هدف اطلاع رسانی دقیق تر به سازندگان به صورت اختصاصی به اطلاعات فضای سبز پرداخته است

استقرار میز خدمت بانک توسعه تعاون استان گلستان در محل مصلای نماز جمعه گرگان  
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: همزمان با دومین روز هفته دولت بانک توسعه تعاون استان گلستان با برپایی میز خدمت در مصلای 
نماز جمعه پاسخ گوی سوالات و مطالبات مردم استان شد.به گزارش روابط عمومی بانک توسعه تعاون استان گلستان همزمان با فرا رسیدن 
هفته دولت و هفته تعاون، مدیریت شعب استان گلستان همراه با دیگر دستگاههای اجرایی استان با برپایی میز خدمت در مصلی نماز جمعه 
و دیدار چهره به چهره با مردم، از نزدیک پاسخگوی مشكلات و مطالبات آنان شدند.در این مراسم منتظری نماینده مردم گرگان و آق قلا در 
مجلس شورای اسلامی، مدیرکل تعاون، کار و رفاه اجتماعی از میز خدمت بانک توسعه تعاون بازدید کردند.وزیر تعاون،کار و رفاه اجتماعی 
در جلسه مجمع عمومی بانک توسعه تعاون منتهی به پایان سال 1401 با مثبت ارزیابی کردن عملكرد بانک گفت:از اقدامات و عملكرد آقای 
شیخ حسینی، مدیر عامل بانک بسیار راضی هستیم.سید صولت مرتضوی افزود:براساس گزارش عملكرد و با استناد به صورت های مالی،بانک 
توسعه تعاون سال گذشته ۶۸ درصد تسهیلات خود را به بخش تعاون پرداخت کرده است.وی بیان کرد:حدود 10 درصد تسهیلات پرداختی 

بانک توسعه تعاون به بخش مسكن اختصاص یافته است که جای تقدیر دارد.

شماره 2318
سه شنبه
21 شهریور 1402

قزوین- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل امور مالیاتی استان قزوین در 
نشست خبری با حضور جمعی از مدیران و اصحاب رسانه به تشریح مهمترین 
اقدامات و دســتاوردهای اداره کل پرداخت. عزیزاله عباس پور، مدیرکل امور 
مالیاتی اســتان قزوین در نشست خبری با اصحاب رسانه استان که در سالن 
جلسات اداره کل امور مالیاتی استان قزوین برگزار شد؛ گفت: دریافت عادلانه 
مالیات، جلوگیری از فرار مالیاتی و قطعیت رساندن پرونده های مالیاتی جزو 
مهم ترین رویكردهای سازمان امور مالیاتی است و با توسعه دولت الكترونیک و 
غیرحضوری شدن خدمات تلاش کردیم از نگاه سلیقه ای در کارها جلوگیری 
شود. عباس پور از رشد 15درصدی اظهارنامه های دریافتی از اشخاص حقیقی 
در ســال جاری خبرداد و گفت: امســال طی مهلت مقــرر قانونی برای ارائه 
اظهارنامه صاحبان مشــاغل در مجموع بیش از ۷۸هزار فقره اظهارنامه و فرم 

تبصره ماده100 از سوی اشخاص حقیقی دریافت شد.
وی با بیان اینكه ۷5درصد مودیان نسبت به ارائه فرم تبصره100 و پذیرش 
توافق مالیاتی اقدام کرده اند، افزود: در مهلت تعیین شده برای ارائه اظهارنامه 
مالیاتی صاحبان مشاغل عملكرد1401، تعداد 5۸هزار و۷10 مورد فرم تبصره 
ماده100 قانون مالیات های مستقیم و 1۹هزار و ۳40فقره اظهارنامه در استان 

قزوین دریافت شد.
عباس پور با بیان اینكه این رشــد چشمگیر نشانه ارتقای تمكین مالیاتی 

است، توضیح داد: بیش از 10هزار اظهارنامه جدید از اشخاص حقیقی دریافت 
شده است که طبیعتا اشراف اطلاعاتی سازمان به داده ها و اطلاعات مربوط به 
مبادلات اقتصادی که بیش از هر چیز حاصل ساماندهی دستگاه های کارتخوان 

بود، بسیار در شكل گیری این وضعیت ایده آل موثر بوده است.
مدیرکل امور مالیاتی استان درخصوص اظهارنامه اشخاص حقوقی، افزود: در 
مجموع امسال تعداد 5هزار و۳5۳اظهارنامه توسط اشخاص حقوقی به این اداره 

کل ارسال شد و همچنین میزان مالیات ابرازی شرکت ها هم نسبت به سال 
گذشته ۳۶درصد افزایش پیدا کرد.

وی افزود: در راســتای حمایت از تولید نرخ مالیات بر شــرکت ها ۷درصد 
کاهش پیدا کرده که البته در وصولی افزایش داشتیم.

مدیرکل امور مالیاتی استان در ادامه افزود: در دو سال اخیر بیش از 2۸هزار 
مودی جدید مالیاتی شناســایی شده و برای 11۸0مودی در خصوص توسعه 

سامانه مودیان، کارپوشه ایجاد شده است.
عباس پور با تاکید بر اینكه با طلاع رســانی شفاف و به موقع و روش های 
تاثیرگذار، می توانیم مودیان را با نحوه مصرف مالیات ها آشــنا کنیم، گفت: 
براســاس قانون درصدی از مالیات بر ارزش افزوده کالاها و خدمات به منابع 
مالی مجموعه شهرداری در جهت توسعه زیرساخت ها و خدمات شهرداری ها 
به مردم اختصاص می یابد که این منابع پیامدهای بسیار اثربخش و سودمندی 
را در حوزه توسعه زیرساخت های شهری برای استان ها به همراه داشته است.

مدیرکل امور مالیاتی استان با اشاره به اینكه تخصیص عوارض شهرداری ها 
در پنج ماهه امســال نسبت به مدت مشــابه 2۳۷درصد رشد داشته است، 
اظهارکرد: از ابتدای امسال از محل مشارکت مردم استان در پرداخت مالیات بر 
ارزش افزوده، بیش از 12،4۶4میلیارد ریال به حساب شهرداری ها، دهیاری ها 

و فرمانداری های استان به صورت مستقیم واریز شده است.

بوشهر- خبرنگار فرصت امروز: مدیر عامل شرکت آب و فاضلاب  استان 
بوشهر گفت: در حال حاضر  آزمایشگاه های تخصصی آب و فاضلاب موجود، 
سنجش سلامت و کیفیت آب در ۳۹ شهر و 505 روستای تحت پوشش استان 
بوشهر را به عهده دارند. ابوالحسن عالی با اشاره به اهمیت آزمایش ها جهت 
اطمینان از ســلامت آب آشامیدنی مردم اظهار کرد : در پنج ماه اول امسال، 
به ترتیب 40 ک 120 هزار آزمایش کلرسنجی در مناطق شهری و روستایی 
استان بوشهر انجام شده است. وی اضافه کرد: خوشبختانه مطلوبیت کلر آزاد 
باقیمانده آب آشــامیدنی در مناطق شهری ۹۹ درصد و در مناطق روستایی 
استان نیز ۹۷ درصد است. مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب استان بوشهر ادامه 
داد: در پنج ماهه اول ســال 1402، تعداد هشت هزار و 500 آزمون میكروبی 
کیفیت آب و فاضلاب، ۸00 آزمون فیزیكی و شیمیایی )شامل24 پارامتر( و 
پنجاه آزمون فلزات سنگین )شامل 10 پارامتر( انجام شده که همگی بیانگر 
سلامت آب آشامیدنی مردم است. وی یادآور شد: در اجرای برنامه ایمنی که 

در جهت ارتقا کیفیت و کمیت انجام شده، براساس ارزیابی های تنجام گرفته 
بوشــهر جز استان های پیشرو در کسب گواهینامه کشوری ایمنی آب است. 
مدیر عامل شــرکت آب و فاضلاب استان بوشهر گفت: تمدید گواهینامه ایزو 
1۷025، شرکت کارشناسان آزمایشگاه های استان در آزمون های مهارت و 
راه اندازی آزمایشگاه بیولوژی از توانمندی های مرکز پایش و نظارت بر کیفیت 
آب و فاضلاب اســت. عالی همچنین از پذیرش انجام آزمایش های تخصصی 
آب و فاضلاب از کلیه دستگاه های اجرایی، ارگان های دولتی و مجموعه های 
خصوصی خبر داد. وی همچنین با اشاره به راه اندازی هشت طرح ارتقاء کیفی 
در استان بوشهر اظهار کرد: آب آشامیدنی در این استان در مناطق شهری و 
روستایی سالم و بدون هر گونه میكروب و مواد شیمیایی مضر است. عالی تاکید 
کرد: سلامت و بهداشت آب، خط قرمز شرکت آب و فاضلاب استان بوشهر در 
تامین آب آشــامیدنی در شهرها و روستاهای استان است که در این راستا از 

هیچ تلاشی دریغ نخواهد شد.

آذربایجان شرقی - فلاح: شــرکت گاز استان آذربایجان شرقی و مرکز 
پژوهش شورای اســلامی تبریز تفاهم نامه همكاری در زمینه نهادینه سازی 
فرهنگ مصرف ایمن و بهینه از گاز طبیعی امضاء کردند. مدیرعامل شــرکت 
گاز آذربایجان شــرقی در این مراسم با اشاره به اینكه توزیع گاز ایمن در بین 
مردم دغدغه شــرکت گاز  استان است، گفت: متأســفانه آمار حوادث گاز در 
استان در رده های نخست کشــوری قرار داشته و سهل و ساده انگاری نكات 
ایمنی در زمان مصرف گاز طبیعی، حوادث جبران ناپذیری در پی داشته و با 
تلفات جانی، چندین خانواده را داغدار کرده اســت. نادر کمالی آمار قابل تأمل 
حوادث ناشی از گاز طبیعی در 4 ماهه ابتدائی سال را اسفناک برشمرد و اظهار 
داشت: بحث مصرف ایمن از گاز طبیعی مستلزم همراهی مردم در رعایت نكات 
ایمنی و دســت همت دستگاه های اجرایی استان  در دایره شمول مسئولیت 
های اجتماعی برای سیاســتگزاری های کلان در راستای کاهش آمار حوادث 
ناشی از گاز طبیعی است. وی تصریح کرد: پژوهش های علمی و مطالعه رفتار 
اجتماعی و چالشــی نمودن مباحث ایمنی مردم در سیاستگزاری های کلان 

زمینه ساز جهاد همگانی در کاهش حوادث خواهد بود و شرکت گاز در مسیر 
تحقق مسئولیت های اجتماعی خود از تمامی توان در اطلاع رسانی، آموزش و 

فرهنگ سازی مصرف ایمن و بهینه گاز تلاش خواهد کرد. رشیدی، رئیس مرکز 
پژوهش های شورای اسلامی با اشاره به اینكه شرکت گاز نهادی تأسیسی پس 
از انقلاب اسلامی بوده و به رغم نوپا بودن با توسعه ایمن خطوط و شبكه های 
گازرسانی در اقصی نقاط استان عدالت اجتماعی را در این حوزه تحقق بخشیده 
و اکنون نیز ماهیت خدماتی خود در قالب مســئولیت های اجتماعی، دغدغه 
حفظ جان مردم با رعایت نكات ایمنی در سیســتم گازرسانی داخل منازل را 
دارد. وی با اشاره به ظرفیت های بالای شورای شهر و کمیته های تخصصی در 
مطالبه گری حقوق مردم و طرح مسائل و مشكلات اجتماعی توضیح داد: بدیهی 
است همكاری های مشترک حوزه پژوهش و صنعت و نگاه علمی و ساختاری و 
تغییر سیاستگزاری های منسوخ، زمینه تحقق مسئولیت های اجتماعی را فراهم 
خواهد ساخت. لازم به ذکر است تشكیل کمیته های تخصصی، بهره گیری از 
نتایج پژوهش های ارزشمند پیشین در حوزه مطالعه رفتار اجتماعی و توجه به 
متغیرهای زمینه ای بومی و پیشنهادات اجرایی در حوزه مصرف ایمن و بهینه 

گاز از سرفصل های مورد بررسی در این دیدار مشترک بوده است.

آذربایجان شرقی - فلاح: رییس شورای اسلامی تبریز گفت: خبرنگاران 
و اصحاب رسانه با نوشتن مطالب و موضوعات مختلف در خبرگزاری ها، پایگاه 
های خبری و نشریات، در هدایت مردم و فرهنگ سازی در جامعه نقش بسزایی 

ایفا می کنند و در مسائل شهری نقش خود را برای هدایت مردم ایفا کنند.
شهرام دبیری افزود: اصحاب رسانه و هنرمندان می توانند با ورود به موضوعات 

مهم در جامعه و مسائل شهری، نقش خود را برای هدایت مردم ایفا کنند.
وی با تاکید بر اینكه مطالب اصحاب رســانه و خبرنگاران باید بتواند تاثیر 
خود را در جامعه بگذارد، اظهار کرد: اثربخشــی در جامعه از رسالت های این 

قشر است و فعالیت آنان باید در افكار مردم به ویژه جوانان تغییر ایجاد کند.

رییس شورای اسلامی تبریز با اشاره به همایش اربعین حسینی، گفت: این 
همایش هم اکنون به عنوان یک همایش مهم مذهبی در دنیا شناخته شده و 

برگزاری آن نشان از اتحاد و قدرت مسلمانان و شیعیان در دنیا است.
دبیری با تاکید بر اینكه همزمان با عزاداری برای امام حســین )ع( باید با 
اهداف قیام ایشان نیز آشنا شد، ادامه داد: امام حسین )ع( برای مقابله با ظلم و 

ایستادگی در برابر زورگویان و جاری کردن عدالت در جامعه قیام کرد.
وی یادآور شد: قیام امام حسین )ع( نه تنها برای مسلمانان بلكه به الگویی 
برای آزادیخواهان کشورهای دنیا و مذاهب مختلف تبدیل شده است و باید از 

آن درس گرفت و رهروان حقیقی ایشان شد.

اصفهان- معصومه قاسمی: مدیر عامل آبفای استان اصفهان  از تامین 
پایدار آب شرب در 4 شهر و 20 روستای منطقه جرقویه در فصل تابستان خبر 
داد.  حسین اکبریان با بیان اینكه با واگذاری و نصب بیش از 2۳ هزار انشعاب 
آب در شهر و روستاهای منطقه بیش از ۹۹.۹ درصد مردم از آب شرب سالم 
و بهداشتی به صورت پایدار برخوردار هستند اعلام کرد: مردم منطقه کویری 
جرقویه در فصل تابستان با هیچ گونه قطعی  آب مواجه نشدند و آب شرب در 
دسترس همه مردم در شهرها و روستاهای منطقه قرار داشت. وی افزود: آب 
شرب ساکنان تنها یک روستا در منطقه جرقویه به وسیله تانكر سیار تامین می 
شود که با برنامه ریزی های صورت گرفته درصدد تامین پایدار آب شرب این 
روستا نیز هستیم.  اکبریان با اشاره به جمعیت 40 هزار نفری منطقه جرقویه 
خاطرنشان ساخت: آبفای  منطقه جرقویه آب شرب مورد نیاز عشایر منطقه را 
نیز تامین می کند . مدیرعامل آبفای استان اصفهان میزان هدر رفت آب را در 

منطقه جرقویه 1۷ درصد اعلام کرد و اظهار داشت : در سال گذشته  اصلاح  
حدود 2۶0 فقره انشعابات آب، تعویض حدود 400 فقره کنتور فرسوده  و 1۳ 
کیلومتر اصلاح شبكه توزیع آب شرب در شهرها و روستاهای منطقه صورت 
گرفت که  اقداماتی از این قبیل در کاهش هدر رفت آب بسیار موثر است.  وی 
گفت: طول شــبكه توزیع و خطوط انتقال آب در منطقه جرقویه حدود ۷00 
کیلومتر است و حدود ۳0 درصد  شبكه آبرسانی منطقه فرسوده است که نیاز 
به اصلاح و بازســازی دارد. اکبریان با بیان اینكه آبفا از ســرمایه گذاران برای 
اجرای تاسیســات فاضلاب در منطقه جرقویه بسیار استقبال می کند خاطر 
نشان ساخت: در حال حاضر شــهرهای این منطقه فاقد تاسیسات فاضلاب 
است اما در 2 روستای منطقه، شبكه فاضلاب اجراء شده است و انتظار می رود 
باسرمایه گذاری بخش خصوصی و مشارکت دیگر نهادها و دستگاه ها زمینه 

های ایجاد تاسیسات فاضلاب در منطقه جرقویه فراهم شود.

اهواز - شــبنم قجاوند: مدیرعامل، اعضای هیئت مدیره و تنی چند از 
روسای ستادی و عملیاتی شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون با نماینده مردم 
شریف رامهرمز و رامشیر و عضو کمیسیون انرژی مجلس شورای اسلامی دیدار 
و مسائل مرتبط با حوزه صنعتی به ویژه منابع انسانی را با وی مطرح کردند. 
مدیرعامل این شرکت ضمن ابراز خرسندی از میزبانی این نشست و تاکید بر 
لزوم رفع موانع تولید گفت: علی رغم اعمال تحریم های ظالمانه علیه کشــور 
اسلامی عزیزمان و شرایط آب و هوایی مناطق نفت خیز جنوب، خوشبختانه با 
عزم راسخ و تعهد مثال زدنی سرمایه های انسانی موفق به تحقق کلیه اهداف 
تولیدی ســازمان مطابق با برنامه شدیم.مهندس قباد ناصری افزود: کارکنان 
شرکت کم و بیش با مشكلاتی مواجه اند که لازم است پیگیری جدی دراین 

خصوص صورت پذیرد تا موجبات افزایش میزان رضایتمندی و ارتقاء سطح 
انگیزش این قشر تلاشگر فراهم آید؛ البته مشكلات مذکور در اندازه ای نیستند 
که در اراده راسخ ســرمایه های انسانی سازمان در راستای خدمت به ملت و 
نظام مقدس جمهوری اسلامی خلل وارد آورند. ابراهیم متینیان، نماینده مردم 
شــریف رامهرمز و رامشیر در مجلس شورای اسلامی نیز تلاش های کارکنان 
صنعت نفت را ســتودنی توصیف کرد و اظهار داشت: بسیاری از دستاوردها و 
پیشرفت های کشور تحت تاثیر مثبت تلاش های کارکنان صنعت نفت تحقق 
یافته و می بایست هر آنچه لازم است را برای پیشبرد این هدف به انجام رساند؛ 
لذا تمام مســائل و مشكلات منابع انسانی صنعت نفت را از مراجع ذیربط به 

صورت جدی پیگیری خواهم کرد.

شناسایی بیش از 2۸هزار مودی جدید مالیاتی در قزوین

مدیر عامل شركت آب و فاضلاب  استان بوشهر عنوان كرد:

پوشش۵۴۴ شهر و روستای استان در طرح پایش و نظارت بر كیفیت آب

مدیرعامل شركت گاز استان:

آمار حوادث گاز در آذربایجان شرقی در رده های نخست كشوری قرار دارد

رییس شورای شهر تبریز:

رسانه ها در مسائل شهری می توانند نقش آفرین باشند

مدیر عامل آبفای استان اصفهان  خبرداد:

تامین پایدار آب شرب ۴ شهر و  20 روستای منطقه كویری جرقویه در فصل تابستان 

متینیان عضو كمیسیون انرژی مجلس در دیدار با كاركنان نفت و گاز مارون مطرح كرد:

با جدیت مسائل منابع انسانی صنعت نفت را پیگیری می كنم

آذربایجان شرقی - فلاح: معاون مهندسی و توسعه 
شرکت مهندسی آبفا کشور از نزدیک در جریان آخرین 
عملیات اجرایی فاز 2 تصفیه خانه فاضلاب کلانشهر تبریز 
بعنوان پروژه مهم شرکت آب و فاضلاب آذربایجان شرقی 

قرار گرفت.
مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب آذربایجان شرقی در 
جریان این بازدید در خصوص میزان پیشــرفت فیزیكی 
پــروژه مذکور توضیحات جامعی ارائه کرد. محمد خانی 
اظهار کرد: این پروژه یكی از مدرن  ترین تصفیه خانه های 
در حال ساخت کشور است و از آخرین سطح اتوماسیون 
دنیا بهره می برد. خانی یادآور شد: این تصفیه خانه دقیقا 
مطابق با تصفیــه خانه های به روز اروپا می باشــد که 
طراحی و مهندســی آن به طور کامل در ایران اجرا شده 
و با دستگاه های پیشرفته ای که نصب گردیده فاز مایع 
آن به زودی به بهره برداری خواهد رسید. وی در جریان 
این بازدید، احداث تصفیه خانه را فرصتی مناسب برای 
کمتر شدن مشكلات زیست محیطی در سال های آینده 

با توجه به افزایش جمعیت شهر تبریز عنوان کرد.
مدیرعامل شــرکت آب و فاضلاب اســتان آذربایجان 

شرقی تأکید کرد: پساب حاصل از تصفیه خانه فاضلاب 
می تواند به مدار استفاده برگردد و به تأمین آب صنعت، 

کشاورزی و مخصوصا احیای دریاچه ارومیه کمک شایانی 
خواهد کرد.

خانی ادامه داد: از اهداف مهم طرح احداث مدول دوم 
تصفیه خانه فاضلاب کلان شــهر تبریز، استفاده از پساب 
تولیدی به عنوان تأمین کننده عمده آب مورد نیاز دریاچه 
ارومیه می باشــد که با تكمیل و بهره برداری فاز دو بالغ 
 بر ۷5 میلیون مترمكعب در ســال پساب تصفیه شده به 
دریاچه ارومیه انتقال می یابد. به گفته وی، جمعیت تحت 
پوشش این طرح یک میلیون نفر و ظرفیت تصفیه خانه 
نیز 20۷000 مترمكعب در شبانه روز می باشد. این تصفیه 
خانه فاضلاب برای افق 1420 و برای تحت پوشش قرار 

دادن یک میلیون نفر جمعیت طراحی شده است.
لازم به ذکر اســت؛ اجرای پروژه مــدول دوم تصفیه 
خانه فاضلاب تبریز در دو فاز مایع و لجن با هزینه 1۸2 
میلیارد تومانی از ســال ۹5 شروع شده و فرآیند تصفیه 
فاضلاب مدول دوم از نوع STEP FEED بوده که این 
نوع فرآیند از نوع فرآیندهای لجن فعال با قابلیت حذف 
ازت و فســفر است و با توجه به مرحله ای بودن سیستم 
توزیع فاضلاب در واحد بیولوژیكی، یكی از پیشرفته ترین 
و کارآمدترین فرآیندهای به روز تصفیه فاضلاب شهری 

می باشد.

بازدید معاون شركت مهندسی آبفا كشور از عملیات اجرایی فاز 2 تصفیه خانه فاضلاب تبریز؛

تصفیه خانه فاضلاب تبریز مدرن  ترین تصفیه خانه  در حال ساخت کشور است
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نویسنده: علی آل‎علی
بازاریابی و تبلیغات حوزه‎ای اس��ت که معمولا ایده‎هایی 
مثل تولید محتوا برای مخاطب جهانی را به ذهن می‎آورد. 
انگار که هر کسی پایش را در حوزه بازاریابی گذاشت، باید 
بی‎برو برگش��ت درباره مخاطب جهانی فکر کند. حالا اگر 
این وسط برندی پیدا ش��ود که درگیر مشتریان محلی با 
سلیقه‎های خاص بود، تکلیف چیست؟ راستش را بخواهید، 
خیلی از بازاریاب‎ها اصلا برای این وضعیت آمادگی ندارند. 
درس��ت به همین خاطر تا کمی اوضاع پیچیده می‎ش��ود، 
از زیر بار پروژه ش��انه خالی می‎کنند. اگر ش��ما هم تجربه 
گی��ر افتادن در دام تبلیغات محلی را داش��ته‎اید، گوگل با 

سرویس تازه‎اش اینجاست تا به دادتان برسد. 
 Google Local( س��امانه تبلیغات خدم��ات محل��ی
Services Ads( یک��ی از تازه‎تری��ن خدماتی اس��ت که 
گوگل پی��ش روی بازاریاب‎ها قرار داده اس��ت. خب همه 
کس��ب و کارها که نیازی به تبلیغات جهانی با میلیون‎ها 
مخاطب ندارند. ش��اید برندهایی مثل سامس��ونگ خیلی 
خوب از این ویژگی استفاده کنند، اما ماجرا درباره برندهای 
کوچک‎تر کاملا فرق دارد. به علاوه، خیلی وقت‎ها آدم باید 
رویاپردازی درباره بازارهای بزرگ را کنار گذاشته و کارش 
را با مخاطب محلی شروع کند. اینطوری نه تنها شناخت 
بهتری از بازاره��ای مختلف پیدا می‎کند، بلکه کارش هم 

راحت‎تر می‎شود. 
ما در این مقاله قصد داریم نگاهی به س��رویس تبلیغات 
خدمات محلی گوگل بیندازیم. ش��ما در این مقاله نه‎تنها 
با چیس��تی این سرویس آشنا می‎ش��وید، بلکه مزایای آن 
را نیز موجه خواهید ش��د. به علاوه، درباره شیوه راه‎اندازی 
کمپین‎های تبلیغاتی در این سرویس تازه نیز حسابی بحث 
خواهیم کرد. پس با ما همراه باش��ید تا درسی تازه درباره 

کار با سرویس‎های گوناگون گوگل یاد بگیرید.
سرویس تبلیغات خدمات محلی: وقتی گوگل به 

فکر استارت‎آپ‎هاست!
کس��ب و کاری را در نظر بگیرید که در حاش��یه ش��هر 
فلوریدا در زمینه خدمات خانگی فعالیت دارد. احتمالا این 
شرکت اصلا خیال توسعه سریع کسب و کارش را نداشته 
و فقط به دنبال جلب نظر مخاطب محلی خواهد بود. حالا 
اگر در این میان قرار باشد مثل بقیه برندها در گوگل ادز با 
کلی فیلتر و شخصی‎سازی سراغ مخاطبش برود، وضعیت 
جهنمی پیش روی خواهد داش��ت. خب اگر کارآفرینی را 
سراغ دارید که با مشاهده کلی فیلتر مختلف در گوگل ادز 

سردرد نگیرد، ما را هم بی‎خبر نگذارید. 
از آنجایی که گوگل اصلا دوس��ت ندارد مش��تریانش را 
در ش��رایط دش��واری قرار دهد، خیلی زود سراغ استفاده 
از ش��یوه‎های تازه رفته اس��ت. نتیجه این راهکار رونمایی 
از س��رویس جانبی تبلیغ��ات خدمات محلی اس��ت. این 
س��رویس در واقع نه برای تمام کسب و کارها، بلکه دامنه 
استارت‎آپ‎های خدماتی رونمایی شده است. به طوری که 
صاحبان اس��تارت‎آپ‎های خدماتی که مشتریان‎ش��ان در 
بازارهای محلی هس��تند، به خوبی امکان استفاده از آن را 

داشته باشند. 
اگر بخواهیم به زبان س��اده و خودمانی ماهیت سرویس 
تازه گوگل را لو دهیم، باید گفت این سرویس نوعی میانبر 
برای اس��تفاده راحت‎تر از گوگل ادز اس��ت. خب شما در 
حالت عادی برای اینکه س��راغ گوگل ادز بروید، باید کلی 
دردسر کش��یده و با فیلترهای مختلف نشان دهید دامنه 
مخاطب‎تان فقط قش��ر محدودی از کاربران در یک شهر 
هستند. تازه خیلی وقت‎ها همین شخصی‎سازی هم درست 
از آب درنمی‎آید. به همین خاطر بهتر اس��ت از همان اول 

کار سراغ سرویس تازه گوگل بروید. 
این روزها کاربران دوس��ت دارند نتایج گوگل برای آنها 
به طور کاملا شخصی‎سازی شده نمایش داده شود. اجازه 
دهید با یک مثال دم دستی موضوع را کاملا روشن کنیم. 
ی��ک روز آخر هفت��ه را در نظر بگیرید ک��ه اصلا حوصله 
آش��پزی ندارید. در چنین ش��رایطی خرید یک پیتزا ایده 
عالی خواهد بود. شما را نمی‎دانم، ولی من که همیشه برای 
پیدا کردن بهترین پیتزا دس��ت به دامن گوگل می‎ش��وم. 
حالا اگر نتایج گوگل پر از رستوران‎های دور باشد، احتمالا 
آخر هفت��ه آدم کاملا به هم می‎ریزد. این درس��ت همان 
جایی است که سیستم سئو گوگل وارد عمل می‎شود. این 
سیس��تم در پیوند با س��رویس تبلیغات خدمات محلی به 
کاربران نتایجی کاملا شخصی‎سازی‎شده نشان خواهد داد. 
نکته مهم اینکه سرویس جدید گوگل کاملا خدمات‎محور 
اس��ت. بنابراین احتمالا خبری از پیتزافروش��ی‎ها در این 
س��رویس نخواهد بود. در عوض ش��ما می‎توانید با خیال 
راحت از انواع اس��تارت‎آپ‎های واس��طه‎ای ب��رای خرید از 
بزرگ‎ترین فروشگاه‎های دنیا یا حتی خدمات دیگر استفاده 

کنید. 
منطق اصلی گوگل برای شخصی‎سازی این سرویس به 
حوزه خدمات مثل روز روشن است. این روزها خرده‎فروشی 
بزرگی مثل آمازون امکان ارس��ال کالا به سراس��ر دنیا را 
فراهم کرده اس��ت. با این حال س��ر استارت‎آپ‎های حوزه 
خدمات تا حد زیادی بی‎کلاه مانده است. درست به همین 
خاطر شما می‎توانید خیلی خوب از فرصت پیش رو برای 
بهبود وضعیت کاری‎تان استفاده کنید. اینطوری دیگر لازم 

نیست حوزه خدمات را برای صنایع بزرگ‎تر ترک نمایید. 
ماجرا جالب شد، نه؟

سرویس جدید گوگل چه حوزه‎هایی را پوشش 
می‎دهد؟

همانط��ور که در بخش قبل گفتیم، س��رویس تبلیغات 
محلی گوگل قرار نیس��ت همه صنایع را پوشش دهد. در 
ع��وض تمرکز اصلی این غول دیجیتال بر روی کس��ب و 
کاره��ای خدمات‎محور اس��ت. حوزه‎های��ی مثل خدمات 
خانگی، الکترونیکی و خدم��ات نظافتی از جمله مواردی 

است که مورد توجه گوگل قرار گرفته است. 
م��ا در این بخ��ش قصد نداریم تک ت��ک خدمات مورد 
پوشش گوگل در س��رویس تازه‎اش را زیر ذره بین ببریم. 
اگرچه شما با یک سرچ ساده هم به این اطلاعات دسترسی 
خواهید داشت. در عوض یک میانبر بهتر برای‎تان در نظر 
گرفته‎ایم. به طور کلی تم��ام ایده‎های خدماتی در دنیای 

کسب و کار تحت پوشش س��رویس تازه گوگل قرار دارد. 
بنابراین لازم نیست خیلی خودتان را در این مرحله درگیر 
جزییات کنید. همین که با ما همراه ش��ده و کمی درباره 

این سرویس نکات تازه یاد بگیرید، کافی خواهد بود. 
سرویس تبلیغات خدمات محلی: مروری بر مزایا

هر سرویس��ی که گ��وگل روانه بازار می‎کند، بی‎ش��ک 
طرفدارهای دوآتیشه خودش را خواهد داشت. با این حال 
محبوبیت بالای یک سرویس اصلا دلیل نمی‎شود همینطور 
چشم‎بسته آن را قبول کنیم. چه بسا پیروی کورکورانه از 
دیگران اعتبار چند س��اله برندتان را دودِ هوا کند. خب در 

این صورت شما باید اولویتی برای خودتان داشته باشید تا 
همینطور بی‎هوا دست به انتخاب‎های عجیب نزنید.

م��ا در این بخش قصد داریم برخی از معیارهای کلیدی 
که سرویس تازه گوگل را جذاب و قابل بهره‎برداری کرده، 
زی��ر ذره بین ببریم. اگر ش��ما هم دوس��ت دارید با خیال 
راحت از س��رویس تبلیغات خدمات محلی گوگل استفاده 

کنید، در ادامه با ما همراه باشید. 
پرداخت براساس لید، نه کلیک!

تبلیغات کلیکی همانطور که از اسمش پیداست براساس 
تعداد کلیک کاربران بر روی محتوای تبلیغاتی هزینه روی 
دست برندها می‎گذارد. در برخی از شکل‎های افراطی حتی 
بازدید هر کاربر از بنر تبلیغاتی نیز برای بازاریاب‎ها هزینه 
خواهد داش��ت. این در حالی اس��ت که گوگل اصلا میانه 
خوبی با کلک زدن به مش��تریانش ندارد. به همین خاطر 
خیلی رُک و پوس��ت‎کنده از همان اول به ش��ما اطمینان 

می‎دهد که می‎توانید هزینه را فقط و فقط براساس معیار 
لید پرداخت کنید. خب اصلا این معیار چی هست؟

ش��رکتی را در نظ��ر بگیرید ک��ه برای افزای��ش تعداد 
مشتریان سراغ نمایش تبلیغات در سرویس جدید گوگل 
می‎رود. این برند فق��ط در صورتی که کاربران روی تبلیغ 
م��ورد نظر کلیک کرده و حداقل تعام��ل ثانویه با برندش 
داشته باشند، مجبور به پرداخت هزینه تبلیغاتی به گوگل 
خواهد شد. این نکته در واقع یک امتیاز مثبت برای کسب 
و کارها محس��وب می‎ش��ود. به طوری که شما را به سوی 
صرفه‎جویی در هزینه‎ها راهنمایی کرده و دیگر لازم نیست 

دائما نگران هزینه‎تان باشید. 
این روزها خیلی از استارت‎آپ‎های حوزه خدمات شرایط 
مالی بی‎نهایت دشواری دارند. به همین خاطر انتظار اینکه 
چنین کسب و کارهایی از نظر مالی در اوضاع پایداری قرار 
داش��ته باش��ند، کمی دور از ذهن است. درست به همین 
خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم چنین سیستم 
پرداختی دقیقا مناس��ب با وضعیت کسب و کارهای حوزه 

خدمات خواهد بود. 
جلب اعتماد مشتریان با اعتبار گوگل

وقتی اسم یک برند در کنار گوگل می‎آید، ناخودآگاه آدم 
ته دلش قرص می‎ش��ود. انگار که در دنیای بی‎رحم آنلاین 
گوگل تضمین مهمی برای اعتبار کس��ب و کارها خواهد 
بود. اجازه دهید یک مثال س��اده را مرور کنیم؛ برندهایی 
که دارای اکانت گوگل بیزینس هستند، معمولا در دنیای 
آنلاین توجه و اعتماد بیش��تری از سوی کاربران دریافت 
می‎کنند. خب وقتی گوگل یک برند را تایید کرده باش��د، 

دیگر دلیلی برای نگرانی وجود ندارد. 
احتم��الا ش��ما ه��م ت��ا ح��الا حداقل ی��ک ب��ار گیر 
کلاهبرداره��ای اینترنتی افتاده‎ای��د. در این صورت خیلی 
خوب اهمیت تضمین یک برند بزرگ مثل گوگل را درک 
خواهید کرد. این در حالی است که خیلی از مشتریان برای 
خرید آنلاین وس��واس‎های بی‎پایانی دارند و از یکسو اصلا 

دل‎شان نمی‎آید ریسک کنند. 
کس��ب و کارها برای اینکه اعتماد مشتریان‎ش��ان را به 
دست بیاورند، نباید فقط به حرف‎های تکراری تکیه کنند. 
این روزها خیلی از کسب و کارها باید خودشان را به نوعی 
همکار برندهای بزرگ نشان دهند. حالا که گوگل خودش 

دودستی امکان کسب تاییدش را فراهم کرده، اصل نباید 
در این زمین��ه تردید به خودم��ان راه دهیم. پس منتظر 
چه هس��تید؟ همین حالا دس��ت به کار شده و استفاده از 
سرویس تبلیغات خدمات محلی این برند را شروع کنید. 

دسترسی به مخاطب بیشتر
دامنه مخاطب برندی که در یک بازار محلی فعال است، 
چقدر باید باش��د؟ راستش را بخواهید، این روزها حتی در 
بازارهای محلی نیز کلی مش��تری آماده و دس��ت به نقد 
وجود دارد. هنر صاحبان کس��ب و کار در این میان جلب 
نظر دامنه هرچه وس��یع‎تری از مشتریان است. از این نظر 
ش��ما مثل کارگردانی هستید که در سریال جدیدش باید 
س��لیقه همه مردم را در نظر بگی��رد، وگرنه کلاهش پس 

معرکه خواهد بود. 
گوگل به بازاریاب‎ها کمک می‎کند بدون دردسر فراوان 
سراغ دامنه هرچه وسیع‎تری از مشتریان بروند. مهم نیست 

شما در یک بازار محلی فعالیت دارید یا در بزرگ‎ترین بازار 
دنیا؛ در هر صورت سلیقه مشتریان با هم فرق دارد. درست 
به همی��ن خاطر باید طوری رفتار کنید که همه عاش��ق 

کسب و کارتان شوند. 
همکاری با گوگل به ش��ما کمک می‎کند نه تنها اعتبار 
کسب و کارتان را افزایش دهید، بلکه از ابزارهای موردنیاز 
ب��رای اثرگذاری بر روی تک تک مخاطب‎ها نیز اس��تفاده 
نمایید. این نکته‎ای اس��ت که معمولا کمتر کارآفرینی با 
دق��ت به آن توجه می‎کند. درس��ت به همین خاطر ما در 
این مقاله س��عی کردیم کمی با دقت بیش��تر ماجرا را زیر 

ذره بین ببریم. 
اگ��ر بخواهیم با یک مثال این بخش را تمام کنیم، باید 
گوگل را به س��تاره فوتبالی تشبیه کرد که با ورود به یک 
تیم ناشناخته تعداد هواداران آن را بی‎نهایت زیاد می‎کند. 
فکر می‎کنم ش��ما هم ماجرای لیونل مسی و وضعیت تیم 

تازه‎اش به ذهن‎تان رسید، مگر نه؟
رهایی از شر کلیدواژه‎ها

تبلیغات کلیکی همیش��ه با مسئله کلیدواژه‎ها شناخته 
ش��ده اس��ت. خیلی از بازاریاب‎ها از شر کلیدواژه‎ها سر به 
بیابان می‎گذارند؛ چراکه در این فرآیند ش��ما نه تنها باید 
اوض��اع برند خودتان را در نظر بگیرید، بلکه نیم نگاهی به 
سلیقه مشتریان و اوضاع بازار هم داشته باشید. این دقیقا 
همان مسئله‎ای است که س��رویس تازه گوگل را حسابی 

جذاب می‎سازد. 
ماجرا از این قرار است که در سرویس تبلیغات خدمات 
محلی ش��ما اص�ال نیازی به جس��ت‎وجوی کلی��دواژه یا 
انتخابش از میان انبوهی گزینه گوناگون ندارید. در عوض 
گ��وگل خودش کار را با کمک هوش مصنوعی جلو برده و 
بهترین نتیجه را تحویل‎تان می‎دهد. ماجرا حسابی جالب 

شد، نه؟
بس��یاری از کارب��ران ب��رای اینکه بهترین نتای��ج را در 
زمینه جس��ت‎وجوی محتوا پیدا کنند، یک راس��ت سراغ 
گوگل می‎روند. خب هرچه باش��د گوگل همیشه الگوریتم 
به روزی برای دس��ته‎بندی محت��وا دارد. حالا دیگر نیازی 
نیست بازاریاب‎ها دائما در کنار گوگل مشغول آپدیت سئو 
محتوای تبلیغاتی‎شان باشند )دست کم در مورد سرویس 
تازه گوگل که اینطوری است!(. در عوض هوش مصنوعی 

به داد عامل انسانی رسیده و همه کارها را گردن می‎گیرد. 
نتیجه نهایی نوآوری گوگل برای کسب و کارهای حوزه 
خدمات بی‎نیازی از کلیدواژه‎ها و بحران آنهاست. اینطوری 
می‎توانید برای چند دقیقه هم که ش��ده یک نفس راحت 
بکشید. البته این به معنای بی‎توجهی به اهمیت استفاده از 
محتوای درجه یک و نوآوری در تولید محتوا نیست. خب 
اگر قرار بود هوش مصنوعی برای شما محتوا هم تولید کند 

که دیگر نیازی به بازاریاب و این همه هزینه نبود!
راه‎اندازی سرویس جدید گوگل

حالا ک��ه بخش‎های مختلف س��رویس ت��ازه گوگل را 
زی��ر ذره بین بردیم، نوبتی هم باش��د، بای��د درباره نحوه 
راه‎اندازی‎اش صحبت کنیم. اصلا سرویس تبلیغات خدمات 
محل��ی را چطور باید راه‎اندازی کرد؟ اگر فکر کرده‎اید این 
س��رویس همینطور خود به خود با عضویت در گوگل ادز 
راه می‎افتد، سخت در اشتباهید. ما در ادامه سعی می‎کنیم 
مهمتری��ن نکات درباره راه‎اندازی این س��رویس را به طور 
مختصر و مفید به شما یاد دهیم. پس با ما همراه باشید تا 

برخی از مهمترین نکات در این زمینه را یاد بگیرید. 
مرحله اول: تایید صلاحیت

خ��ب همانطور که گفتیم س��رویس تبلیغ��ات خدمات 
محلی برای همه کس��ب و کارها در دسترس نیست. این 
یعنی ش��ما باید اول از همه نیم نگاهی به حوزه کاری‎تان 
انداخته و براس��اس آن دس��ت به تصمیم‎گیری بزنید. اگر 
تا حالا در دنیای تبلیغات فعالیتی نداشته‎اید، لازم نیست 
نگران ش��وید. تنها کاری که باید بکنید، توجه به ماهیت 
کسب و کارتان است. اگر در حوزه خدمات فعالیت دارید، 
س��رویس گوگل ب��ه دردتان می‎خورد. وگرن��ه اصلا نباید 

وقت‎تان را با آن تلف کنید. 
ش��ما ب��رای راه‎ان��دازی اولی��ه اکانت‎تان بای��د قوانین 
کلی و همچنین ش��رایط اس��تفاده از س��رویس را به طور 
کام��ل مطالعه کنید. قبول دارم کمتر کس��ی در دنیا این 
فهرس��ت‎های بلند بالا را مطالع��ه می‎کند. پس همین که 
قصد بارگذاری آگهی‎های عجیب یا غیرقانونی را نداش��ته 
باشید، کافی خواهد بود. اینطوری می‎توانید با خیال راحت 

اکانت‎تان در سرویس تازه گوگل را راه‎اندازی کنید.
مرحله دوم: ایجاد اکانت

شما برای اینکه در سرویس تبلیغات خدمات محلی ثبت 
نام کنید، باید اول از همه در سرویس گوگل بیزینس اکانت 
داشته باشید. این روزها تقریبا هر برندی در دنیا یک اکانت 
رسمی در این پلتفرم دارد. بنابراین اصلا لازم نیست خوتان 

را نگران کنید. 
اگر کمی تنبل��ی کرده‎اید و هنوز اکانت رس��می‎تان را 
راه ننداخته‎اید، بد نیس��ت کمی عجله کنید. کافی اس��ت 
در گوگل بیزینس س��یر تا پیاز اطلاع��ات برندتان را وارد 
کرده و بعد منتظر تایید نهایی گوگل بمانید. خوشبختانه 
در ای��ن زمینه هم گوگل خیلی معطل‎ت��ان نخواهد کرد؛ 
چراکه در عرض یکی دو روز نتیجه نهایی مشخص شده و 

پروفایل‎تان فعال می‎شود. 
مرحله سوم: افزودن پروانه کسب و بیمه‎نامه

گ��وگل اصلا دوس��ت ن��دارد کاربرانش را با مش��کلات 
بی‎پای��ان رو به رو کند. به همین خاطر ش��ما باید قبل از 
اینکه س��راغ درج آگهی در س��رویس تازه این برند بروید، 
پروانه کسب‎تان را بارگذاری نمایید. این امر به گوگل کمک 
می‎کند خیالش از بابت واقعی بودن شرکت‎تان راحت شود. 
به علاوه، ش��ما باید بیمه‎نامه‎های مختل��ف برندتان را نیز 

تحویل گوگل دهید. 
قب��ول دارم گ��وگل در این زمینه کمی س��خت گرفته، 
اما عادت این برند همیش��ه اینطوری بوده است. خب اگر 
قرار بود بدون سختگیری و وسواس هر برندی به قله‎های 
موفقیت برس��د که امروز گ��وگل کلی رقیب گردن کلفت 

داشت!
یادتان باشد، اگر پروانه کسب شما به زبان محلی است، 
بای��د حتما آن را ترجمه کنید، در غیر این صورت احتمالا 
گ��وگل مدارک‎تان را رد خواهد ک��رد. به علاوه، بیمه‎های 
شرکت باید طوری تنظیم شود که در صورت بروز مشکل 
برای مش��تریان فرآیند پرداخت هزینه بیمه با سرعت بالا 
صورت گیرد. وگرنه گوگل ش��ما را مقص��ر نهایی خواهد 

دانست.
مرحله چهارم: چک کردن نکات نهایی

گوگل نی��از دارد تا اطلاعات جانبی مث��ل آدرس دفتر 
اصلی شرکت، شماره‎های تماس شما و آدرس منزل‎تان را 
داشته باشد. این کارها فقط برای اطمینان بیشتر از واقعی 
بودن کس��ب و کار و قصد شما برای فعالیت بلندمدت در 
بازار طراحی می‎ش��ود. درست به همین خاطر لازم نیست 

خودتان را نگران کنید. 
یادتان باش��د، اگر در ابتدای راه حتی یک دروغ کوچک 
درباره کس��ب و کارتان به گوگل تحویل دهید، خیلی زود 
لو رفته و دیگر دس��ت‎تان برای هم��کاری با گوگل خالی 
می‎شود. پس یک لطفی به خودتان کرده و دور این کار را 
کاملا خط بکشید. اینطوری خودتان راحت‎تر خواهید بود. 

مرحله پنجم: بارگذاری آگهی
از ای��ن مرحله به بعد همه چیز ش��بیه گ��وگل ادز جلو 
می‎رود. شما باید در این مرحله تبلیغات موردنظرتان را در 
گوگل بارگذاری کرده و مبلغ پیشنهادی در ازای هر لید را 
نیز ضمیمه‎اش کنید. در نهایت گوگل تصمیم نهایی درباره 

نمایش تبلیغ‎تان را اعلام خواهد کرد. 
یادتان باشد، اینجا هم کیفیت نهایی تبلیغات حرف اول 
و آخ��ر را می‎زند. پس نباید به خودتان اجازه دهید کار را 
شُل گرفته یا قید کیفیت نهایی را بزنید؛ چراکه خیلی زود 

اوضاع‎تان به هم می‎ریزد. 
سخن پایانی

گوگل همیش��ه برای بازاریاب‎ها و اهالی دنیای تبلیغات 
غافلگیری‎های تازه‎ای داش��ته است. آخرین نسخه آن هم 
مرب��وط به س��رویس تبلیغات خدمات محلی اس��ت. این 
س��رویس به صاحبان کس��ب و کاره��ای خدماتی کمک 
می‎کن��د تا در بازارهای محلی با مش��تریان ارتباط بهتری 

داشته باشند. 
این روزها خیلی از کس��ب و کارها به دنیای آنلاین نقل 
م��کان کرده‎اند. جلب اعتماد مش��تریان در چنین فضایی 
همیش��ه سخت و نفسگیر اس��ت. درست به همین خاطر 
شما باید از هر آنچه در توان‎تان هست، برای کسب نتیجه 
عالی اس��تفاده کنید. یکی از بهترین ن��کات در این میان 
توجه ب��ه ابزارهای گ��وگل و به ویژه ابزار تازه‎اش اس��ت. 
خب منتظر چه هس��تید؟ همین حالا دست به کار شده و 

ماجراجویی‎تان را شروع کنید.
منابع:
https://www.wordstream.com/blog/
google-local-service-ads/11/06/2018/ws
https://support.google.com/localser-
vices/answer/6224841?hl=en&co=GENIE.
CountryCode%3DUS

بررسی سرویس ویژه گوگل برای تبلیغات محلی

سرویس تبلیغات خدمات محلی گوگل چیست؟


