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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

وقتی استهلاک از سرمایه گذاری سبقت می گیرد

سرعت استهلاک
در اقتصاد ایران

ویرانی این روزهای ورزشگاه آزادی شاید بهترین مثال استهلاک در اقتصاد ایران باشد. در بازی پرسپولیس تهران-
النصر عربس��تان که 10 روز قبل برگزار ش��د، کیفیت بد چمن و سکوهای زشت سیمانی خالی از تماشاگر ورزشگاه 
آزادی، حس��ابی توی ذوق زد و جدا از آنکه حاش��یه دیگری به حواش��ی سفر رونالدو به ایران افزود، موجب به سخره 
گرفتن ورزش��گاه آزادی از سوی کاروان النصر ش��د. ویرانی ورزشگاه آزادی و به طور کلی، فرسودگی زیرساخت های 
کشور را می توان در دل آمارهای استهلاک سرمایه دید؛ به طوری که براي سومين سال متوالي و براساس قيمت هاي 
ثابت 1395 بانك مركزي، اس��تهلاك س��رمايه با رقم سرمايه گذاري جديد در سال 1400 برابر شده است؛ یعنی کم 
شدن سرعت رشد سرمايه گذاري موجب شده تا استهلاك سرمايه گذاري هاي قبلي با سرمايه گذاري هاي جديد برابر 
ش��ود و ش��كاف بين اين دو رقم به حداقل برسد. ادامه این روند فعلی، مخاطره آمیز است و مي تواند به پيشي گرفتن 
استهلاك از سرمايه گذاري جديد بینجامد. در ادبيات اقتصادي، تشكيل سرمايه ثابت به هر نوع دارايي فيزيكي واقعي 
گفته مي شود كه در توليد يك محصول مورد استفاده قرار گرفته، اما در فرآيند توليد استفاده نشده است؛ نظیر وسايل 
نقليه، تجهیزات، ساختمان، كارخانه و... طبق آمارها، نسبت مصرف سرمایه )استهلاك( به موجودي سرمايه در یک 

دهه گذشته روند صعودي داشته و به طور میانگین در 10 سال اخیر، رقمي حدود 4.5 درصد از ارزش موجودي...

سامانه یکپارچه تخصیص خودرو حذف نمی شود
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فرصت امروز: شـاخص کل بورس تهران در اولین هفته مهرماه شـاهد افت یک درصدی بود. متوسـط 
ارزش معامـلات خـرد در این هفته ریزش داشـت و در هر چهار روز معاملاتی شـاهد کاهش مالکیت 

حقیقـی بودیم. شـاخص کل در آخریـن روز کاری هفته به رقم 2 میلیـون و 97 هزار و 977 
واحد رسید و نسبت به آخرین روز معاملاتی هفته قبل، 23 هزار و 211 واحد پایین تر ایستاد...

سطح حمایتی شاخص کل بورس تهران از دست رفت

افت یک درصدی بورس در هفته اول مهر

سرمقاله

نظام بانکی و برنامه 
هفتم

علی نظافتیان
دبیر کمیسیون حقوقی کانون بانک ها

س��رانجام هفته گذشته کلیات 
لایحه برنامه هفتم توس��عه با رأی 
پایین نمایندگان و تغییرات بسیار 
نسبت به لایحه پیشنهادی دولت 
در صح��ن مجل��س ب��ه تصویب 
رسید. مطابق معمول، احکامی از 
برنامه هفتم توس��عه نیز به اصلاح 
نظام بانکی کش��ور پرداخته است. 
در ص��ورت اج��رای موفقیت آمیز 
این برنامه پیش بینی ش��ده است 
که رشد نقدینگی کشور در پایان 
مدت برنامه هفتم به 13.8 درصد 
کاه��ش یاب��د، نرخ ت��ورم به 9.5 
درصد عقب نشینی کند و ناترازی 
بانک ها نیز س��الانه 20 درصد کم 
ش��ود. آیا این اهداف بلندپروازانه 
دست یافتنی است و آیا مشکلات 
فراوان شبکه بانکی کشور به همراه 
تحریم ه��ای بانکی، از جمله موانع 
ج��دی در مس��یر تحق��ق اهداف 
برنامه هفتم نخواهند بود؟ موفقیت 
ه��ر برنام��ه توس��عه ای در گروی 
غنای کارشناس��ی برنامه و اجرای 
موفق آن است. پس فعلا تا قبل از 
اجرای کامل برای دست اندرکاران 
اجرای این برنامه، کاری جز آرزوی 
موفقیت نمی توان کرد. باید توجه 
داش��ت که نظ��ام بانکی کش��ور، 
بانک  از  به هم پیوسته  مجموعه ای 
مرکزی، بانک های دولتی، بانک ها 
و موسسات اعتباری خصوصی در 
کنار بانک های خصولتی است که 
با وج��ود مالکی��ت خصوصی این 
قبیل بانک ها تاکنون هیچ دولتی 
از مدیری��ت ت��ام و تمام ب��ر آنها 

چشم پوشی نکرده است. 
ادامه در همین صفحه

14 ربیع الاول 1445 - سـال نهم
شماره   2325

8 صفحه - 5000 تومان
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پس در اعمال هر برنامه توسعه ای برای اصلاح نظام بانکی باید پیوستگی 
بین اجزای متش��کل نظام بانکی کشور رعایت شود. بدون تردید نبایستی 
در این زمینه تفاوتی بین بانک های خصوصی و دولتی باش��د. بر این مبنا 
نمی توان بار مس��ئولیت ها و برنامه های اصلاح نظام بانکی را برعهده بانک 
مرکزی نهاد و درعین حال، اس��تقلال بانک مرکزی در سیاستگذاری امور 
پول��ی و بانکی کش��ور را نادیده گرفت. همچنی��ن نمی توان هیأت مدیره 
بانک ها را ملزم به اجرای دقیق ضوابط حاکمیت شرکتی در بانک ها نمود 
و درعین حال حتی دستور جلسه هیأت مدیره بانک ها را منوط به تصویب 
ناظران شرعی بانک ها کرد. در تصویب بخشی از طرح مفصل بانکداری که 
در رفت و آمد بین مجلس و شورای نگهبان نهایتا »قانون بانک مرکزی« 
نام گرفت، چندان بایس��ته به موضوع اس��تقلال بانک مرکزی توجه نشد 
و بیش��تر توجهات معطوف به گس��ترش اقتدار نظارت��ی بانک مرکزی بر 
اش��خاص حقیقی یا حقوقی داخل و خارج نظام بانکی گردید؛ درحالی که 
اعمال این نظارت توس��ط بانک مرکزی با س��اختاری کاملا دولتی قاعدتا 
نمی تواند خارج از سیاس��ت های بانکی و اقتصادی دولت های وقت باشد. 
با این س��اختار، بانک مرک��زی ناچار خواهد بود که در سیاس��تگذاری و 
نظارت بر ش��بکه بانکی، ملاحظات بانک��ی و ارزی دولت ها را نیز مدنظر 
داش��ته باشد. از این واقعیت گریزی نیست و باید پذیرفت که تاکید بیش 
از اندازه بر استقلال بانک مرکزی برای اجرای برنامه های توسعه ای، نوعی 
ایده آل گرایی اس��ت. بنابراین چندان دور از انتظار نخواهد بود که وزارت 
اقتصاد به  عنوان رئیس مجمع عمومی بانک های دولتی و خصولتی رأس��ا 
و مس��تقل از بانک مرکزی به سیاس��تگذاری در امور بانک های دولتی و 
خصولتی بپردازد؛ کما آنکه ردپایی از این دوگانگی سیاستگذاری در ماده 
3 برنامه هفتم نیز مش��اهده می ش��ود، آنجا که در بند الف ماده 3 گفته 
ش��ده: »وزارت امور اقتصادي و دارايي مكلف اس��ت با همكاري سازمان، 
بانك مركزي و س��اير دستگاه های اجرایي تا پايان هر سال، برنامه تأمين 
مالي رش��د اقتصادي هدف در س��ال بع��د، از جمله مي��زان منابع مالي 
موردنیاز و نحوه تأمين آن از بازار سرمايه، »منابع بانكي«، سرمایه گذاری 
و تأمين مالي خارجي، بيمه، مولدسازي و فروش اموال و دارایی ها، منابع 
صندوق توسعه ملي و ساير منابع را تهيه نموده و به تصويب هیأت وزيران 
برس��اند و گزارش آن را هر سه ماه يكبار به مجلس شوراي اسلامي ارائه 
كند.« مگر قرار است منابع بانکی بدون هیچ محدودیتی در اختیار دولت 
باش��د تا آن را صرف اجرای برنامه های توس��عه ای خود کند؟ در صورت 
پاسخ مثبت بدین پرسش، پاسخ بانک ها به سپرده گذاران چه خواهد بود 
و بانک ها خواه دولتی باش��ند و خواه خصوصی چگونه می توانند بانکداری 
کنند و به  عنوان وکیل س��پرده گذاران، سپرده های مردم را در امور بانکی 
ب��ه کار گیرند؟! هیأت مدیره هر بانک بایس��تی هم به س��پرده گذاران و 
هم به صاحبان س��هام بانک ها، پاسخگوی عملکرد خود باشد. پاسخگویی 
نیز نیازمند داش��تن اختیار قانونی اس��ت. اما در س��الیان اخیر، پاره ای از 
قوانین و مقررات به  نوعی تنظیم و تصویب شده که منتهی به محدودیت 
اختیارات هیأت مدیره و هیأت عامل بانک ها و موسس��ات اعتباری ش��ده 
است؛ به  عنوان مثال، بانک ها در تسهیلات تکلیفی قانونا مسئول پرداخت 
تسهیلات موردنظر قانون گذار هستند، اما دولت در قبال بهره مندی از این 
تس��هیلات هیچ تعهد یا تضمینی برای بازپرداخت اصل و سود تسهیلات 
تکلیفی پرداخت شده ندارد. به هرحال، فصل دوم برنامه هفتم توسعه به 
تشریح برنامه های اصلاح نظام بانکی پرداخته است. در مورد این برنامه ها، 

نکات زیر جالب توجه است:
اول؛ اصلاح ناترازی بانک ها

خلاصه این برنامه )اصلاح ناترازی بانک ها( این اس��ت که هیأت مدیره 
هر بانک غیردولتی و خصوصی مکلف است حداکثر ظرف دو ماه از تاریخ 
لازم الاجرا ش��دن قانون، برنامه راهبردی خود را برای افزایش سرمایه به 
بان��ک مرکزی ارائه نماید. بان��ک مرکزی نیز بایس��تی حداکثر ظرف دو 
م��اه، نظر خود را به بانک ذی ربط اعلام دارد و بانک براس��اس نظر بانک 
مرک��زی، اقدامات اداری لازم را برای افزایش س��رمایه انجام دهد؛ وگرنه 
بان��ک مرکزی مجاز خواهد بود س��هام آن بان��ک را در بازار بورس عرصه 
کند، اما در مورد بانک های دولتی نه تنها چنین مقرراتی حاکم نیس��ت، 

بلکه برای افزایش سرمایه به بانک های دولتی اجازه داده شده که افزایش 
سرمایه را از محل تجدید ارزیابی دارایی های خود تأمین نمایند. همچنین 
در بخش��ی دیگر از این برنامه در مورد نحوه افزایش س��رمایه بانک های 
دولتی مقرر ش��ده اس��ت: »بخش��ي از ماليات متعلق به بانک های دولتي 
و بانك مركزي، س��هم س��ود دولت از بانک های دولتي و بانك مركزي و 
درآمد حاصل از س��ود سهام توزيع ش��ده و حق تقدم فروش رفته نسبت 
به س��هام مازاد موضوع ماده )5( قانون اصلاح قانون اجراي سیاست های 
كلي اصل چهل و چهارم قانون اساس��ي در طول س��ال های برنامه كه به 
 عنوان منابع افزايش س��رمايه در بودجه های سنواتي پیش بینی می گردد، 
ب��ه  صورت جمع��ي - خرجي صرف افزايش س��رمايه بانک های دولتي به 

 عنوان سهم دولت می شود.«
در مورد افزایش س��رمایه بانک ها باید توجه داشت که افزایش سرمایه 
بانک ها و موسس��ات اعتباری از طریق تجدید ارزیابی دارایی ها، فی نفسه 
تأثی��ر چندانی در افزای��ش جریان نقدینگی بانک ها ن��دارد و به عبارتی، 
نقدینگی جدیدی به بانک ها وارد نمی کند، بلکه فقط از نظر حس��ابداری، 
افزایش س��رمایه بانک را به همراه دارد و ناترازی بانک ها را از نظر دفتری 
جب��ران می کن��د، اما در این تکلی��ف قانونی برای رفع نات��رازی، افزایش 
س��رمایه از محل تجدید ارزیابی دارایی ها، نوعی امتیاز قانونی اس��ت که 
فقط به بانک های دولتی تعلق گرفته اس��ت. حال پرس��ش آن اس��ت که 
اگر بانک های دولت��ی می توانند با تجدید ارزیابی دارایی خویش، افزایش 
س��رمایه دهند، پس چرا بانک ها و موسس��ات اعتباری غیردولتی نباید از 
چنین امتیازی برخوردار ش��وند؟ همچنین نباید فراموش کرد که بخشی 
از ناترازی فعلی ش��بکه بانکی کشور، مولود تس��هیلات تکلیفی است که 
هر س��اله در قانون بودجه و س��ایر قوانین به ش��بکه بانکی کشور تکلیف 
می ش��ود. دولت که برای اجرای برنامه های مختل��ف خود از منابع بانکی 
بهره می برد باید برای برگش��ت اصل و سود این تسهیلات نیز مسئولیت 
داشته باش��د. بنابراین بهتر است در همین برنامه تصویب شود که دولت 
مکلف به تضمین بازپرداخت اصل و س��ود تسهیلات تکلیفی است. در هر 
حال، مشارکت بخش غیردولتی در افزایش سرمایه بانک های غیردولتی، 
مستلزم آن است که سرمایه گذاران بانک ها، سرمایه گذاری در این زمینه 
را سودآور تشخیص دهند؛ وگرنه در صورتی که این سرمایه گذاری سودآور 
نباشد، یخش خصوصی نیز از این افزایش سرمایه استقبال نخواهد کرد.

دوم؛ سامانه املاک و مستغلات شبکه بانکی کشور
این س��امانه می تواند در ش��فافیت دارایی بانک ها و موسسات اعتباری 
موثر باش��د، مشروط بر آنکه فقط محدود به بانک های غیردولتی نباشد و 
بانک های دولتی و خصولتی نیز مشمول این سامانه نیز باشند، اما قسمت 
عجیب این موضوع، این بخش از مقررات جزء یک قس��مت »ب« ماده 8 
برنامه توس��عه اس��ت که می گوید: »پس از انقض��اي مهلت فوق، چنانچه 
دارایی های متعلق به بانک ها يا موسس��ات اعتباري غيربانكي كشف شود 
كه در س��امانه های موضوع اين جزء ثبت نشده باشد، به شركت مديريت 
دارايي شبكه بانكي )موضوع بند »پ« اين ماده( منتقل می شود و هرگونه 
نقل وانتقال يا توثيق آنها توس��ط بانک ها و موسس��ات اعتباري غيربانكي 
فاقد اعتبار و بلااثر اس��ت.« به نظر می رسد معنای این عبارت چیزی جز 

سلب بی سروصدای مالکیت دارایی بانک ها نیست.
سوم؛ ورود بانک ها و موسسات اعتباری به فرآیند »گزیر«

»گزیر«، اصطلاحی جدید و به معنای وضعیتی است که بانک در حالت 
نابسامان قرار می گیرد و نیازمند اقدامات خاص است. بند 1-5 برنامه در 
این مورد مقرر کرده است: »بانک ها و موسسات اعتباري »غیر قابل احيا« 
را پس از تأييد ش��وراي پول و اعتبار با اس��تفاده از اختيارات مذكور در 
اين قانون وارد فرآيند گزير كند. در صورتی  که به تش��خيص شوراي پول 
و اعتبار، تكاليف تحميل ش��ده توسط دولت يا بانك مركزي باعث ناترازي 
بانك يا موسسه اعتباري غيربانكي شده باشد، بانك مركزي موظف است 
قبل از وارد نمودن بانك يا موسس��ه اعتب��اري موردنظر به فرآيند گزير، 
امكان مس��اعدت دولت و بانك مركزي براي جلوگي��ري از گزير بانك يا 
موسس��ه اعتباري موردنظر را مورد بررس��ي قرار دهد.« به نظر می رس��د 
اینکه به شورای پول و اعتبار اختیار داده شده که در مورد دلایل ناترازی 

بانک و تأثیر تس��هیلات تکلیفی در بروز ناترازی، بررسی و اتخاذ تصمیم 
نماید، از نکات مثبت لایحه برنامه هفتم توسعه است.

چهارم؛ صندوق ضمانت سپرده ها و شرکت مدیریت دارایی های بانک ها
برخلاف لایحه برنامه هفتم، کمیسیون تلفیق برنامه، شرکت مدیریت 
دارایی های بانک ها را زیرمجموعه صندوق ضمانت سپرده ها قرار داده و 
مقرر کرده است: »حداكثر شش ماه پس از لازم الاجرا شدن اين قانون، 
ش��ركت مدیریت دارایی هایی بانكي ذيل صندوق ضمانت سپرده ها و با 
س��رمايه آن صندوق با هدف مولدس��ازی، بازاريابي و فروش دارایی های 
مازاد ش��بكه بانكي تأسيس می ش��ود.« البته این قسمت از ماده  قانون 
مورد اش��اره دایر ب��ر آنکه »مراج��ع قضائي و غيرقضائ��ي نمی توانند با 
شكايت س��هامداران، مديران يا ساير اشخاص، تصميمات بانك مركزي 
درخصوص انتقال دارایی های بانک ها و موسس��ات اعتباري به ش��ركت 
مديري��ت دارایی های بانك��ي را متوقف، باطل يا بلااث��ر نمايند. چنانچه 
اش��خاص يادش��ده به موجب رأي قطعي دادگاه متضرر شناخته شوند، 
خس��ارات واردش��ده در حدود مقرر در قانون و حك��م دادگاه، صرفا به 
ص��ورت مالي توس��ط بانك مرك��زي جبران می ش��ود«، کاملا برخلاف 
مقررات قانون اساس��ی است؛ زیرا نمی توان حق تظلم خواهی اشخاص یا 
صلاحیت قانونی مراجع قضای��ی را محدود کرد. همانگونه که این ایراد 
بر تبصره 15 بند »پ« نیز وارد اس��ت؛ چراکه در این قانون تأکید شده 
اس��ت: »تصميمات ش��وراي پول و اعتبار يا آراي قطعی هیأت انتظامي 
بانك مركزي قابل توقف يا ابطال در مراجع قضائي و غيرقضائي نيس��ت. 
اش��خاصي كه از ناحيه تصميمات يا آراي مذكور متضرر ش��ده باش��ند، 
می توانن��د صرفا براي جبران خس��ارت های مالي عليه بانك مركزي نزد 
مراجع قضائي اقامه دعوي كنند.« از نظر قانون اساس��ی، محدود نمودن 
صلاحی��ت مراجع قضایی یا محروم نمودن مردم از حق تظلم خواهی به 

مراجع قضایی، توجیه قانونی ندارد.
پنجم؛ تضمین سپرده های بانکی مردم توسط صندوق ضمانت سپرده ها

تضمی��ن س��پرده های بانک��ی، یک��ی از مکانیزم ه��ای مطل��وب برای 
اطمینان بخش��ی به مردم اس��ت که با اطمینان خاطر، س��پرده های خود 
را ب��ه بانک ها بس��پارند. ب��ه همین جهت در جزء یک بن��د »ث« ماده 5 
برنامه هفتم توس��عه تاکید شده است: »صندوق ضمانت سپرده ها موظف 
اس��ت س��پرده هاي تضمين ش��ده س��پرده گذاران در بانك ها و موسسات 
اعتب��اري غيربانك��ي در حال گزير را پس از اعلام ش��وراي پول و اعتبار، 
پرداخت نمايد.« اما باید توجه داش��ت ک��ه این تضمین قانونی به معنای 
تضمین س��پرده های بانکی توس��ط بانک مرکزی یا دولت نیس��ت. ضمن 
آنکه صندوق ضمانت س��پرده ها قانونا فقط می تواند تا سقف مشخصی از 
اصل سپرده اشخاص را تضمین نماید. ظاهرا براساس مصوبه هیأت دولت، 
سقف تضمین صندوق ضمانت سپرده ها در حال حاضر یک میلیارد ریال 
است، اما نکته عجیب در این مورد، موضوع حکم مندرج در بند »ج« ماده 
8 برنامه توسعه است که اموال زیر را وثیقه بازپرداخت جبران بدهی های 
بانک ها و موسس��ات اعتباری تعیین کرده است: »حقوق صاحبان سهام، 
با اولويت س��هامداران مقصر... و س��اير دارایی های س��هامداران و مديران 
مقص��ر عندالل��زوم و با حكم دادگاه«. از س��وی دیگ��ر، بانک ها در قالب 
ش��رکت سهامی عام تش��کیل می شوند. براس��اس مقررات قانون تجارت، 
در شرکت های سهامی مسئولیت مالی سهامداران محدود به مبلغ اسمی 
س��هام آنان اس��ت و به عبارت بهتر، س��هامدار شرکت س��هامی مسئول 
پرداخت بدهی و دیون شرکت نیست؛ درحالی که در برنامه هفتم توسعه، 
مسئولیت سهامداران برخلاف مقررات قانون تجارت، فراتر از مبلغ اسمی 

سهام رفته است.
ششم؛ مصونیت قضایی ناظران قانونی

در بند »چ« ماده 8 برنامه مقرر شده است: »طرح هرگونه دعوا كه منشأ 
آن اقدام��ات نظارتي به عمل آمده و يا س��اير اقدامات مربوط به حل وفصل 
مالي در مورد بانک ها و موسسات اعتباري غيربانكي از سوي بانك مركزي 
باش��د، بايد ب��ه طرفیت بانك مزبور ص��ورت پذيرد و اف��راد موثر در اين 
اقدامات را نمی توان طرف دعوا قرار داد. در مواردي كه به تشخيص مرجع 
قضائي، اقدامات نظارتي بانك مركزي موجب وارد آمدن خسارت به  طرف 

دعوا ش��ده باشد و خس��ارت مذكور حسب تشخيص مرجع قضائي، ناشي 
از تقصير مديران يا كاركنان بانك مركزي باشد، خسارت واردشده توسط 
بانك مركزي جبران می شود و متعاقبا اين بانك مكلف است حسب مورد 
از طريق هیأت رس��يدگي به تخلفات اداري يا دس��تگاه قضائي نسبت به 
اس��تيفاي منافع عمومي از مقصرين اقدام نماي��د.« در همین زمینه این 
پرس��ش مطرح می ش��ود که »اگر آنچه در این قان��ون اقدامات نظارتی« 
نامیده شده اس��ت، جزو اقدامات مجرمانه و سوءاستفاده دست اندرکاران 
ذی ربط از موقعیت نظارتی باش��د، آیا آن��ان همچنان از مصونیت قضایی 
برخوردار هس��تند؟ پرسش بعدی آن است که مگر »هیأت های رسیدگی 
به تخلف��ات اداری کارکنان دولت«، مرجع قضای��ی و محل تظلم خواهی 
اس��ت که از طریق آن بتوان استیفای حق نمود؟! این مصونیت قضایی با 

هیچ منطق حقوقی، سازگار نیست.
هفتم؛ نظارت بانک مرکزی بر بانک ها و موسسات اعتباری

مقررات ماده 9 برنامه هفتم در مورد نحوه اعمال نظارت بانک مرکزی بر 
بانک ها و موسسات اعتباری، مقرراتی بسیار ضروری برای شفافیت مالی و 
نظارت موثر و کارا بر بانک هاست. به همین جهت در برنامه توسعه هفتم 
مقرر ش��ده است که »بانك مركزي موظف است نسبت به نظارت مستمر 
بانكي مش��تمل بر مجموعه اقدامات ناظر ب��ر مقررات گذاری، مجوزدهي، 
پايش عمليات و عملكرد، ارزيابي مخاطرات )ریس��ک ها( و اعمال اقدامات 
نظارت��ي و اصلاحي بر بانک ها و موسس��ات اعتباري غيربانكي و ش��عب 
بانک ه��ای خارج��ي در داخل کش��ور به  صورت انف��رادي و نيز مطابق با 
دس��تورالعمل مصوب ش��وراي پول و اعتبار بر »گ��روه بانكي« به  صورت 
يكپارچ��ه اقدام نمايد. منظ��ور از گروه بانكي، بانك يا موسس��ه اعتباري 
غيربانكي و ش��رکت هایی اس��ت كه بانك يا موسس��ه اعتباري غيربانكي 
مالك حداقل 10 درصد س��هام آن بوده يا به تش��خيص بانك مركزي در 
تعيين حداقل يك عضو هیأت مدیره ش��ركت مزبور نقش داش��ته باشد.« 
نظ��ارت بانک مرکزی در صورت��ی موثر و کارا خواهد بود که همه بانک ها 
و موسس��ات اعتباری خصوصی، دولتی و خصولتی به طور یکس��ان تحت 
نظارت مس��تمر بانک مرکزی قرار گیرن��د؛ وگرنه اگر بانک های دولتی به 
نحوی از نظارت و سیاس��تگذاری بانک مرکزی خارج شوند، شاهد نوعی 

آشفتگی در عملکرد نظام بانکی کشور خواهیم بود.
س��خن پایان��ی آنکه، اصلاح نظ��ام بانکی، امری ض��روری اما نیازمند 
بررس��ی دقیق کارشناسی اس��ت تا در مرحله اجرا، شبکه بانکی کشور 
را فل��ج و ناکارآم��د نکند. بنابرای��ن اینکه از یک ط��رف، یک طرح 90 
ماده ای در کمیس��یون اقتصادی مجلس و بانک مرکزی مطرح باش��د و 
هم زم��ان موادی از قانون برنامه هفتم نیز به اصلاح نظام بانکی بپردازد، 
دس��تاوردی جز س��ردرگمی مس��ئولان بانکی در پی نخواهد داش��ت. 
برخلاف تصور برخی ها، بانک صندوق پرداخت نیس��ت و بیش��تر منابع 
در گردش آن متعلق به مردم اس��ت. چش��م انداز برنامه های توس��عه ای 
ش��بکه بانکی باید امیدبخش باش��د. قوانین و مقررات اصلاحی ش��بکه 
بانکی کشور می تواند عملیات بانکی را برای مردم آسان و هموار کند؛ نه 
آنک��ه بر حجم مطالبات معوق بانک ها بیفزاید. ضمنا فراموش نکنیم که 
در تصویب قانون، رعایت اصول قانون اساس��ی، ضروری اس��ت و با هیچ 
توجیهی نمی توان صلاحیت مراجع قضایی در رس��یدگی به موضوعات 
بانکی را محدود کرد، یا حق مردم در تظلم خواهی به مراجع قضایی در 

موضوعات بانکی را نادیده انگاشت.

نظام بانکی و برنامه هفتم

گامی به سوی جذب ترافیک و تعامل بیشتر
هیچ کارآفرینی در دنیا نیست که دوست نداشته باشد سایتش حسابی پربازدید باشد. وقتی حتی یک نفر هم 
درباره محتوای بازاریابی شما حرف می زند، ته دل تان حسابی ذوق زده خواهید شد. خب این نشانه ای کلیدی 
درباره موفقیت ش��ما در زمینه تولید محتواس��ت. پس چرا باید آن را دست کم گرفت؟ نکته مهم در این میان 
شکست بسیاری از تیم های بازاریابی در مسیر دریافت ترافیک بیشتر است. فکر می کنم با این اوضاع اصلا لازم 
نباشد درباره مسئله تعامل با مخاطب در فضای آنلاین حرف بزنیم، مگر نه؟ بازاریابی و تولید محتوا در فضای 
آنلاین استراتژی بی نهایت کاربردی محسوب می شود. با این حال اگر شما هیچ سررشته ای از این حوزه ندارید، 
احتمالا خیلی زود کارتان با مشکل رو به رو خواهد شد. درست در چنین موقعیتی بهینه سازی محتوا به مثابه 
فرشته نجات سراغ تان می آید. خب اگر فکر کرده اید تولید محتوای باعجله تمام کارتان را رو به راه خواهد کرد...
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ویرانی این روزهای ورزش��گاه آزادی ش��اید بهترین مثال استهلاک در 
اقتصاد ایران باش��د. در بازی پرس��پولیس تهران-النصر عربستان که 10 
روز قبل برگزار ش��د، کیفیت بد چمن و س��کوهای زشت سیمانی خالی 
از تماش��اگر ورزشگاه آزادی، حس��ابی توی ذوق زد و جدا از آنکه حاشیه 
دیگری به حواش��ی س��فر رونالدو به ایران افزود، موجب به سخره گرفتن 
ورزشگاه آزادی از سوی کاروان النصر شد. ویرانی ورزشگاه آزادی و به طور 
کلی، فرسودگی زیرساخت های کشور را می توان در دل آمارهای استهلاک 
سرمایه دید؛ به طوری که براي سومين سال متوالي و براساس قيمت هاي 
ثابت 1395 بانك مركزي، اس��تهلاك سرمايه با رقم سرمايه گذاري جديد 
در سال 1400 برابر شده است؛ یعنی کم شدن سرعت رشد سرمايه گذاري 
موجب شده تا استهلاك س��رمايه گذاري هاي قبلي با سرمايه گذاري هاي 
جديد برابر ش��ود و ش��كاف بين اين دو رقم به حداقل برس��د. ادامه این 
روند فعلی، مخاطره آمیز اس��ت و مي تواند به پيش��ي گرفتن استهلاك از 

سرمايه گذاري جديد بینجامد.
در ادبيات اقتصادي، تش��كيل س��رمايه ثابت به هر نوع دارايي فيزيكي 
واقعي گفته مي ش��ود كه در توليد يك محصول مورد استفاده قرار گرفته، 
اما در فرآيند توليد اس��تفاده نشده اس��ت؛ نظیر وسايل نقليه، تجهیزات، 
س��اختمان، كارخانه و... طبق آمارها، نس��بت مصرف سرمایه )استهلاك( 
به موجودي س��رمايه در یک دهه گذش��ته روند صعودي داشته و به طور 
میانگین در 10 س��ال اخیر، رقمي ح��دود 4.5 درصد از ارزش موجودي 
س��رمايه ثابت در اقتصاد ايران مستهلك شده است. بنابراين باید هر سال 
به ميزاني تشكيل سرمايه جديد انجام شود تا نه تنها استهلاك دارايي هاي 
موجود جبران ش��ود، بلكه ظرفيت جديدي ب��راي افزايش توليد ناخالص 
داخلي نيز ايجاد شود. براساس آمارهای بانک مرکزی، عمر مفید ساختمان 
در ایران بین 40 تا80 س��ال و ماش��ین آلات بین 15 تا 24 س��ال است. 
بنابراین می توان گفت که عمر مفید اکثر ماشین آلات و تجهیزات در حال 

تمام شدن است.
سبقت استهلاک از سرمایه گذاری

زنگ های خطر به صدا درآمده و اقتصاددانان نگران س��بقت استهلاک 
از تش��کیل سرمایه هستند. در ادبيات اقتصادي، تشكيل سرمايه ثابت به 
هر نوع دارايي فيزيكي واقعي گفته مي ش��ود ك��ه در توليد يك محصول 
مورد اس��تفاده قرار گرفته ولي در فرآيند توليد اس��تفاده نش��ده اس��ت. 
س��رمايه هاي ثابت در دارايي هاي ثابت )مانند زمين، ساختمان ها، وسايل 
نقليه، كارخانه و تجهيزات( در بيش از يك دوره زماني يك س��اله يا چند 
ساله سرمايه گذاري مي شوند. در واقع، استهلاک سرمایه ثابت همان عمر 
مفید سرمایه های ثابت از جمله ساختمان و ماشین آلات را نشان می دهد 
و از تحولات آن می توان دریافت که رشد اقتصادي در سال هاي بعد چگونه 
خواهد بود. اگر تش��كيل س��رمايه روند رو به رشدی نداشته باشد، بدیهی 
است که رشد اقتصادي در سال هاي بعد مطلوب نخواهد بود. اين شاخص 
نشان مي دهد كه صاحبان سرمايه چقدر پول خود را براي راه اندازي يك 
كسب وكار ثابت به كار انداخته اند؛ مثلا كارآفريناني كه يك كارگاه كوچك 
را راه اندازی کرده اند يا بخش خصوصي كه دس��ت به پروژه ای بزرگ زده 

و سرمايه زيادي را براي خريد ماشين آلات و ادوات به كار گرفته است.
متاسفانه شاخص تشکیل سرمایه در سال های گذشته، وضعیت خوبی 
نداش��ته و رون��د عمومي س��رمايه گذاري واقعي در حوزه ماش��ين آلات و 

س��اختمان بین سال هاي 1390 تا 1401 نزولی بوده است؛ به طوری كه 
س��رمايه گذاري در حوزه س��اختمان از 256 هزار ميليارد تومان در سال 
1390 به حدود 152 هزار ميليارد تومان در سال 1401 و سرمايه گذاري 
در حوزه ماشين آلات از 260 هزار ميليارد تومان در سال 1390 به حدود 
115 هزار ميليارد تومان در س��ال 1401 كاهش يافته است. نكته جالب 
اينكه ش��دت تضعيف سرمايه گذاري در حوزه ماش��ين آلات در يك دهه 
گذش��ته، بيش از تضعيف س��رمايه گذاري در حوزه ساختمان بوده است. 
در س��ال 1398 و با خروج آمريكا از برجام، كمترين ميزان سرمايه گذاري 
واقعي در حوزه ماش��ين آلات و س��اختمان به ثبت رسید و هرچند بخش 
اندکی از آن در س��ال هاي بعد جبران شد، اما همچنان فاصله زیادی بين 
اين ارقام با سطوح سرمايه گذاري در سال 1390 وجود دارد. ميانگين نرخ 
رشد سالانه س��رمايه گذاري در دهه 90 در حوزه ماشين آلات منفي 7.1 

درصد و در حوزه ساختمان منفي 4.6 درصد بوده است.
شیب نزولی سرمایه گذاری واقعي

رش��د منفی سرمایه گذاری در سال های گذشته باعث شده تا استهلاك 
س��رمايه گذاري هاي قبلي با س��رمايه گذاري هاي جديد برابر شود و براي 
سومين سال متوالي و براس��اس قيمت هاي ثابت سال 1395، استهلاك 
سرمايه با رقم سرمايه گذاري جديد در سال 1400 به حدقل برسد. کاهش 
تشکیل سرمایه و افزایش استهلاک نشان دهنده وضعیت نابسامان سرمایه 
در ایران است که اثر منفی خود را بر رشد اقتصادی در این سال ها گذاشته 
است. داده های آماری معاونت بررسی های اقتصادی اتاق تهران در گزارش 
»نگاهی بر وضعیت س��رمایه گذاری در ایران«، وضعیت س��رمایه گذاری/ 
اس��تهلاک را به روش��نی نش��ان می دهد. به عنوان نمونه، سرمايه گذاري 
صورت گرفته توس��ط بخش خصوص��ي در س��ال هاي 1390 تا 1401 با 
نوسانات و روند كاهشي همراه بوده است. آمارها به ویژه گوياي تضعيف به 
مراتب شديدتر سرمايه گذاري مولد بخش خصوصي در حوزه ماشين آلات 
است؛ به طوری که كمترين رقم سرمايه گذاري ماشين آلات از سوی بخش 
خصوصي در سال 1398 و به میزان 81 هزار ميليارد تومان به ثبت رسید. 
ميانگين نرخ رش��د سالانه س��رمايه گذاري واقعي بخش خصوصي در این 
بازه زماني، منفي 5.3 درصد اس��ت. كمترين رقم س��رمايه گذاري بخش 
خصوصي در ساختمان مربوط به سال 1397 و حدود 109.2 هزارميليارد 
تومان بوده كه اگرچه طي سه سال 1399 تا 1401 اين رقم بهبود يافته 

ولي همچنان كمتر از رقم 168.5 هزارميليارد تومان سال 1390 است.
در یک دهه گذشته فقط در چهار سال 1393، 1399، 1400 و 1401، 
رش��د کل س��رمایه گذاری در اقتصاد ایران، مثبت و به ترتیب برابر با 7.1 
درص��د، 3.2 درصد، 0.01 درص��د و 6.7 درصد بوده اس��ت. در نیمی از 
این بازه زمانی، رش��د سرمایه گذاری در ماش��ین آلات، مثبت و فقط طی 
سه سال رشد س��رمایه گذاری ساختمان، مثبت است. میانگین نرخ رشد 
سالانه سرمایه گذاری در حوزه ماش��ین آلات در بازه زمانی مذکور، منفی 
7.1 درصد و در حوزه ساختمان نیز منفی 4.6 درصد است. البته در سال 
گذش��ته، رشد سرمایه گذاری در حوزه ماشین آلات به دلیل افزایش تولید 
کالای سرمایه ای در این حوزه و همچنین افزایش واردات این گروه کالایی، 
رش��د مثبت و بالای 15.4 درصدی داشت. رشد سرمایه گذاری ساختمان 

نیز در این سال 1.2 درصد بوده است.
سد راه سرمایه گذاری مولد

برخلاف رشد منفی سرمایه گذاری در حوزه ساختمان و ماشین آلات 
که اصطلاحا بدان سرمایه گذاری مولد گفته می شود، سهم سرمایه گذاری 

غیرمولد در این س��ال ها افزایش داش��ته اس��ت. طب��ق آمارهای بانک 
مرکزی، س��هم تحصی��ل دارایی های تولید نش��ده غیرمالی و اش��یای 
قیمتی از تش��کیل س��رمایه ناخالص در یک دهه اخی��ر صعودی بوده 
اس��ت؛ یعنی ش��هروندان ایرانی ترجیح داده اند به جای سرمایه گذاری 
در بخش تولیدی، س��رمایه خود را به س��مت خری��د زمین و کالاهای 
تجملاتی ببرند که غیرمولد بوده و به رشد اقتصادی کمکی نمی کند. در 
متون اقتصادی، تله فقر زمانی ایجاد می ش��ود که کاهش سرمایه، رشد 
اقتص��ادی را تحت تاثیر قرار دهد و ی��ک نظام اقتصادی برای رهایی از 

فقر به سرمایه قابل توجهی نیاز داشته باشد.
نکته مهم دیگر این اس��ت که میانگین رشد سرمایه گذاری در دهه 80 
مثبت بوده، اما در دهه 90 روند منفی به خود گرفته است. از جمله دلایل 
این اتفاق، رشد اقتصادی منفی و کاهش نرخ پس انداز در یک دهه گذشته 
است که باعث کاهش منابع در دسترس داخلی برای سرمایه گذاری شده 
است. همچنین به واسطه تحریم های آمریکا، دسترسی به منابع خارجی 
محدود ش��ده که دلیل بعدی کاهش تشکیل سرمایه در این سال هاست. 
هرچند سرمایه خارجی تنها پس از امضای برجام و بین سال های 1395 
تا 1396 به اوج رسید، اما با خروج آمریکا از برجام مجددا سرمایه گذاری 
خارجی در اقتصاد ایران آب رفت. براساس آمارهای آنکتاد، جریان ورودی 
سرمایه گذاری مستقیم خارجی ایران طی 10 سال اخیر، روندی با شیب 
ملایم را س��پری کرده و در س��ال 2022 به رقم 1.5 میلیارد دلار رسیده 
است. ایران در سال 2021 بالغ بر 1.4 میلیارد دلار سرمایه گذاری مستقیم 
خارج��ی جذب کرده بود ک��ه بدین ترتیب میزان جذب س��رمایه گذاری 
مس��تقیم خارجی ایران در س��ال 2022 نسبت به س��ال قبل حدود 5.3 
درص��د مع��ادل 75 میلیون دلار افزایش داش��ته اس��ت. ای��ران در میان 
کشورهای جهان نیز از حیث میزان جذب سرمایه گذاری خارجی در سال 

2022 در رتبه 79 قرار داشته است.
غفلت تاریخی از توسعه ایران

وضعی��ت این روزهای ورزش��گاه آزادی، آخرین زنگ هش��دار تخریب 
سرزمینی ایران است. از تنش آبی و فرونشست زمین در بسیاری از پهنه 
ایران گرفته تا زیرساخت های مستهلک حمل ونقل عمومی و خودروهاي 
اس��قاطي كه بخش بزرگي از وسايل نقليه كش��ور را تشكيل مي دهند و 
ضربه ش��ديدي به محيط زيس��ت ایران وارد می کنند، به نظر می رس��د 
بخش های بزرگی از اقتصاد ايران با استهلاك و فرسودگی مواجه هستند 
و ادامه این روند می تواند به سبقت استهلاک از تشکیل سرمایه بینجامد. 
هرچند وضعيت فرسودگي زيرس��اخت هاي كشور در حوزه اقتصاد كلان 
جای می گیرد، اما پایین آمدن س��طح سرمایه گذاری و سبقت استهلاک 
از تشکیل س��رمایه در بلندمدت، تاثير شديدي بر اقتصاد معيشتي مردم 
خواهد گذاش��ت و به تله فقر منجر می ش��ود. حال این وضعیت اسفناک 
را بگذارید کنار دورخیز بلندی که کش��ورهای منطقه به س��مت توسعه 
برداش��ته اند؛ از یکسو عربستان برمبنای چش��م انداز 2030 پیش می رود 
و س��رمایه گذاری هنگفتی در حوزه ورزش، تکنول��وژی، اقتصاد و... انجام 
داده اس��ت. از سوی دیگر حزب عدالت و توسعه ترکیه نیز از مجموعه ای 
از اصلاحات در قانون اساس��ی رونمایی کرده که قرار اس��ت این کشور را 
متناسب با اهداف 100 سال آینده به توسعه همه جانبه برساند. جاماندگی 
ایران از قطار توس��عه و عقب ماندن از رقبای منطقه ای و جهانی در حالی 
است که ایران جلوتر از همه این کشورها )دوره مشروطه( استارت توسعه 

را زده و حالا دچار غفلت تاریخی از توسعه شده است.

وقتی استهلاک از سرمایه گذاری سبقت می گیرد

سرعت استهلاک در اقتصاد ایران

در آس��تانه مرحله سوم طرح یکپارچه فروش خودرو، معاون وزیر صنعت 
از تغییر روش عرضه خودروهای داخلی و واگذاری فروش به خودروس��ازان 
خبر داد؛ خبری که به معنای پایان فروش دستوری خودرو و حذف سامانه 

یکپارچه خودرو است که البته در ادامه تکذیب شد.
درحالی ک��ه تا همین هفته های اخی��ر، وزارت صنعت، معدن و تجارت و 
ش��ورای رقابت بر تداوم عرضه خودروهای داخلی از طریق سامانه یکپارچه 
تخصیص خودروها تأکید داشته و اعلام کرده بودند که پس از تعیین تکلیف 
ظرفیت های خالی خودروهای عرضه ش��ده در مرحل��ه دوم، برنامه ریزی و 
عرضه در قالب مرحله سوم آغاز خواهد شد، معاون صنایع حمل ونقل وزارت 
صمت شامگاه پنجشنبه در حاشیه جلسه ای خبر از عرضه خودرو از سوی 
خودروس��ازان داد. طبق اعلام »منوچهر منطقی«، با توجه به افزایش تیراژ 
خودروها و همچنین واردات خودروهای کارکرده نیز که در دستور کار است 
و واردات آنه��ا ص��ورت خواهد گرفت، بازار کم کم به حالت اش��باع نزدیک 
خواهد شد؛ بنابراین تصمیم گرفته شد که از این به بعد عرضه مجدد به خود 
خودروسازان به  صورت مستقیم واگذار شود، اما چندی نگذشت که این خبر 
تکذیب شد و معاون صنایع وزارت صنعت از برداشت اشتباه از صحبت هایش 
و تکذیب حذف س��امانه یکپارچه تخصیص خودرو سخن گفت. به گزارش 
»ایسنا«، پنجشنبه شب با انتشار ویدئویی در اخبار تلویزیونی کشور، خبری 
مبنی بر حذف سامانه یکپارچه خودروها منتشر شد که براساس آن، هرچند 
این مقام مسئول در وزارت صمت تاکید می کند خودروها به صورت مستقیم 
و مستقل توسط خودروسازان عرضه خواهد شد، اما عرضه در قالب سامانه 
یکپارچه خواهد بود و تنها مش��تری پس از انتخ��اب محصول موردنظر از 
طریق سایت س��امانه، برای واریز وجه به درگاه پرداخت خودروساز هدایت 

ش��ده و تنها دیگر خبری از نوبت دهی و قرعه کش��ی نوبت دهی نیست، اما 
برخی ش��یطنت های رسانه ای منجر به این شد که سامانه یکپارچه به  کلی 

حذف شده است.
در همین رابطه، »منوچهر منطقی« ضمن تکذیب حذف سامانه یکپارچه، 
توضیح داد: ایجاد شفافیت، تخصیص عادلانه و ارتقای رضایت مصرف کننده، 
نظ��ارت بر عرضه و تقاض��ا و همچنین تنظیم بازار از جمله دس��تاوردها و 
کارکردهای س��امانه یکپارچه تخصیص خودرو است که با همکاری شورای 
رقابت، س��ازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان، معاونت صنایع 
حمل ونقل وزارت صمت و ش��رکت های صنایع خودروس��ازی حاصل شده 
اس��ت. به گفته وی، عرضه قطره چکانی خودرو، عدم ایجاد رویه واحد برای 
خودروس��ازان و تخصیص خودرو به  صورت گزینش��ی ب��رای گروه خاصی 
از مش��تریان در بخ��ش خصوصی، عدم ام��کان نظارت ب��ر فرآیند فروش 
خودروس��ازان برمبنای مجوزهای صادره، عدم اجرای دقیق موازین تعیین 
ش��ده در کمیته خ��ودرو برای واگذاری )نظیر کنت��رل اطلاعات هویتی( و 
به  صورت کلی عدم اجرای ش��فاف فرآیند تخصیص خودرو طی سال های 
گذشته که با فقدان ضمانت اجرایی لازم نیز همراه بوده است، فرآیند نظارت 

وزارت صنعت، معدن و تجارت را با اختلال مواجه کرده بود.
او ادامه داد: در این بین، چند شرکت صنایع خودروسازی بخش خصوصی 
نیز محصولاتی را به فروش رسانده و در موعد مقرر به مشتریان تحویل نداده 
بودند که باعث نارضایتی گس��ترده خریداران و بعضا تش��کیل پرونده های 
قضایی برای آن ش��رکت ها شده بود؛ بر این اس��اس از اواخر سال 1400 با 
تذک��رات و بازخوردهای متعدد نهادهای قضای��ی و نظارتی، منجر به ابلاغ 
بخش��نامه هش��ت بندی رئیس جمهور با تأکید بر ایجاد شفافیت، افزایش 

رضایتمندی مردم و بهبود وضعیت صنعت خودروسازی کشور شد؛ بنابراین 
در پ��ی آن وزارت صمت ملزم به ایجاد س��امانه ای برای نظارت بر عرضه و 
تقاضا به  نحوی ش��د که هر خودروساز متناس��ب با قطعات خریداری شده، 
فروش خود را انجام دهد. »منطقی« افزود: از این رو مطابق دستور وزیر وقت 
صنعت، معدن و تجارت به مدیرعامل وقت سازمان حمایت مصرف کنندگان 
و تولیدکنندگان مقرر ش��د تمهیدات لازم برای قرعه کشی متمرکز خودرو 
توس��ط آن سازمان فراهم و تمامی خودروسازان هرگونه عرضه خودرو را با 
هماهنگی سازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان و صرفا از طریق 
س��امانه متمرکز قرعه کش��ی انجام دهند تا ضمن ایجاد شفافیت موردنظر، 

امکان عرضه عادلانه تر برای همه خودروهای تولیدی فراهم شود.
ب��ه اعتقاد معاون صنایع حمل ونقل وزارت صمت، از جمله مزایای عرضه 
خودرو از طریق س��امانه یکپارچه می توان به تخصیص عادلانه خودرو، بالا 
رفتن امکان دسترس��ی مصرف کنندگان، ش��فافیت و ایج��اد رویه ای واحد 
در عرضه برای همه خودروس��ازان، رفع ش��ائبه مهندس��ی عرضه با عرضه 
قطره چکانی خودرو، ش��فافیت در اعلام فهرس��ت رزرو در سامانه به منظور 
اجتناب از سوءاس��تفاده های احتمالی و افزایش تن��وع و حق انتخاب برای 

مصرف کنندگان در هر دوره عرضه اشاره کرد.
صحبت های معاون وزیر صمت در حالی اس��ت که مهرماه س��ال گذشته 
نیز سامانه یکپارچه خودروها »با روش قرعه کشی و بخت آزمایی« به واسطه 
افزای��ش تولی��د و عرضه خودروس��ازان، موضوعیت خود را از دس��ت داده 
بود و مقرر ش��د تا دیگر فروش��ی در قالب سامانه یکپارچه صورت نگیرد و 
شرکت های خودروساز طریق سایت های فروش خود برای عرضه محصولات 

اقدام کنند.

1-در شرایطی از »قطعی برق« به عنوان یکی از س��ه چالش صنایع در 
میانه تابستان یاد میشود، اما درباره اینک��ه این موضوع در کنار دو چالش 
دیگر چه میزان در کاهش تولید و فروش شرکتهای صنعتی بورسی نقش 
دارد و چگونه تاثیر آن محاسبه شده است، سخنی به میان نیامده است. این 
در حالی است که وقتی از چالشی با عنوان «کمبود مواد اولیه» سخن به 
میان میآید، بدیهی است دست تولیدکننده بدون مواد اولیه (حتی با وجود 
برخورداری از نعمت گرانقدر برق) برای تولید بسته و عملا خلع سلاح است.
بخش  در  مدیریت مصرف  برنامه  که  باید گفت  مقدمه  این  از  بعد   -2 
صنعت برای تابستان امسال به گونهای طراحی شد که بیش از 580 هزار 
از  کارگاههای صنعتی که 92 درصد  و  در بخش صنایع کوچک  مشترک 
مشترکان بخش صنعت را تشکیل میدهند، توانستند بدون محدودیت در 
زمینه مصرف برق به تولید بپردازند. همچنین شهرکهای صنعتی و صنایع 
مستقل خارج از شهرک، اغلب یک روز در هفته آن هم به مدت 12 ساعت 
از ساعت 11 تا 23 مشمول برنامه مدیریت مصرف برق شدند که این 12 
ساعت را نیز میتوانستند با جابهجایی شیفت یا در روزهای تعطیل جبران 

کنند.
برنامه  براساس سه  3- برخلاف آنچه که گفته شده، برق صنایع بزرگ 
پیشبینی شده، سهمیهبندی نشده و برای 302 واحد صنعتی شامل فولاد، 
سیمان، مس، آلومینیوم و سایر فلزات معدنی و صنایع سنگین نیز در تعامل 
با وزارت صنعت، معدن و تجارت برنامهای در نظر گرفته شد که این صنایع 
در زنجیره تولید با مشکل مواجه نشوند؛ برنامهای که خروجی آن این شد 

که این واحدها در چهار ماه گرم امسال نسبت به سال گذشته، 5.5 درصد 
و نسبت به سال 1400،  19.6درصد رشد مصرف برق داشتند و از آنجایی 
که رشد مصرف برق در صنعت متناظر با رشد تولید است، بنابراین میتوان 
گفت که صنایع بزرگ و انرژیبر نسبت به پارسال و سال 1400 در تابستان 

افزایش تولید داشتهاند. 
برق،  توسعه صنعت  از  مانعزدایی  قانون  ماده 4  این طبق  بر  افزون   -4
نیرو  با هماهنگی وزارت صنعت، معدن و تجارت و وزارت  انرژیبر  صنایع 
مکلفند، حداقل 9 هزار مگاوات نیروگاه حرارتی با بازدهی حداقل 55 درصد 
و هزار مگاوات نیروگاه تجدیدپذیر و پاک تا پایان سال 1404 از محل منابع 
داخلی خودشان احداث کنند که در صورت عدم تحقق این مهم، تامین برق 
این صنایع در شرایط کمبود برق در اولویت طرحهای مدیریت مصرف برق 
وزارت نیرو قرار میگیرد. 5- به دفعات گفته میشود که در تمام دنیا تامین 
برق صنایع نسبت به سایر بخشها در اولویت قرار دارد، اما به این مهم توجه 
نمیشود که در ایران برق ارزان قیمت در اختیار صنایع قرار میگیرد، در حالی 
که در سایر کشورها برق این چنین ارزان و با قیمتی حتی پایینتر از نرخ 
تمام شده آن در اختیار بخش تولید و صنعت قرار نمیگیرد. تولیدکنندگان 
خود نیز به خوبی به این مهم واقف هستند. (در ایران قیمت تمام شده برق 
به ازای هر کیلووات ساعت بدون احتساب قیمت سوخت 900 تومان است 
درحالی که صنایع انرژیبر نظیر فولاد، آلومینیوم، مس و... برای هر کیلووات 
ساعت مصرف برق فقط 600 تومان پرداخت میکنند) و مهمتر آنکه صنایع 
ایران دو برابر کشور سوئیس برق مصرف میکنند، اما میزان تولید ناخالص 

داخلی سوئیس هفت برابر صنعت ایران است که موید آن است که صنایع ما 
برق را بهینه مصرف نمیکنند. علاوه بر این، رشد مصرف برق خانگی نسبت 
به سال 1400 (یعنی در طی دو سال)، فقط یک درصد بوده و امسال برای 
نخستین بار میزان برق تامین شده برای بخش صنعت از برق تامین شده 

برای بخش خانگی در فصل تابستان پیشی گرفت. 
6- در حالی از توقف 10 ساله در سرمایهگذاری در صنعت برق سخن 
به میان میآید که در دو سال گذشته و در دولت سیزدهم در کنار تلاش 
برای مدیریت مصرف برق در بخش خانگی که با همراهی و مشارکت مردم 
براساس آمارها موفق هم بوده (مشارکتی که صنایع کمترین میزان آن را از 
خود نشان دادند)، بیش از 7 هزار و 700 مگاوات به ظرفیت تولید برق کشور 
افزوده است تا اثر این ناترازیها را کاهش دهد؛ ناترازیهایی که همانطور که 
گفته شد خود صنایع نقش پررنگی در ایجاد آن دارند، به طوری که بنابر 
ایران  فولاد  فقط صنعت  که  در صورتی  صاحب نظران،  و  کارشناسان  گفته 
به اندازه استاندارد دنیا برای تولید محصول، برق استفاده میکرد، کشور با 

ناترازی انرژی مواجه نمیشد. 
7- خلاصه کلام آنک��ه متاسفانه صنایع کشور به برق ارزان عادت کرده و 
نقش خود را در زمینههای دیگر از جمله بهبود کارایی تجهیزات به منظور 
افزایش راندمان تولید و مهمتر از آن کاهش مصرف برق فراموش کرده و 
انتظار دارند وزارت نیرو در تمام طول سال و بیوقفه در خدمت تامین برق 
آنها باشند بدون اینکه ذرهای از ولتاژ آن کم شود که این نه عاقلانه است 

و نه ممکن.

سامانه یکپارچه تخصیص خودرو حذف نمی شود

جزییات شیوه جدید عرضه خودرو

صنایع یک سوزن به خودشان بزنند یک جوالدوز به صنعت برق 

 مصرف بهینه برق صنایع، راهکار برونرفت از ناترازیها

نگــــاه

با کاهش ارزش دارایی پس اندازکنندگان
جهان در سال 2022 فقیرتر شد

ش��رکت مالی آلمانی آلیان��ز در آخرین گزارش ث��روت جهانی خود اعلام 
کرد س��ال 2022 یک نقطه عطف برای ثروت جهانی بوده و میزان از دس��ت 
رفت��ن ثروت در میان خانوارهای جهان، رکوردی جدید را ثبت کرده اس��ت. 
براس��اس گزارش جدید ش��رکت مالی آلیانز، س��ال 2022 سال وحشتناکی 
برای پس اندازکنندگان بوده اس��ت؛ زیرا قیمت دارایی ها در این سال کاهشی 
قابل توجه یافت و میزان پس انداز در سراسر جهان کاهش پیدا کرد؛ تا جایی 
که مجموع میزان خس��ارت ناش��ی از این کاهش قیمت دارایی و پس انداز به 
رکورد 6.6 هزار میلیارد یورو رسیده است. دارایی های مالی خانوارها در سطح 
جهانی در سال 2022 در مقایسه با سال پیش از آن 2.7 درصد کاهش داشته 
که این بزرگ ترین میزان کاهش از زمان بحران مالی سال 2008 تاکنون بوده 
است. این کاهش تأسفبار عمدتا به دلیل چشم انداز کلی تیره و نامطمئن در 
بازارهایی بود که در آنها قیمت دارایی ها در سراسر جهان، روندی کاهشی به 
خود گرفته بود. این روند کاهنده در آمریکای ش��مالی با منفی 6.2 درصد و 
همچنی��ن در اروپای غربی با منفی 4.8 درصد کاهش، بارزتر از دیگر مناطق 
جهان بوده اس��ت. از سوی دیگر، آسیا به اس��تثنای ژاپن همچنان نرخ رشد 
نس��بتا قوی را ثبت کرده اس��ت. دارایی های مالی چین به میزان 6.9 درصد 
رش��د قدرتمندی را به ثبت رسانده اس��ت. بااین همه در مقایسه با میانگین 
افزایش تقریبا 16 درصدی طی 20 سال گذشته، این رقم ناامیدکننده است.

مجم��وع کل دارایی های مالی در سراس��ر جهان 233 ه��زار میلیارد یورو 
ب��ود؛ مبلغی معادل 10 برابر تولید ناخالص داخل��ی آمریکا. این گزارش ادعا 
می کند که 85 درصد از این مبلغ متعلق به 10 درصد از ثروتمندترین افراد 
جهان یا حدود 560 میلیون نفر در سراس��ر جهان اس��ت. درحالی که اوراق 
بهاداری مانند س��هام و اوراق قرضه خسارتی 7.3 درصدی را متحمل شده   و 
س��رمایه گذاری های بیمه و بازنشستگی با کسری 4.6 درصدی مواجه شدند، 
س��پرده های بانکی 6 درصد رشد کردند. تورم نقش مهمی در کاهش تقریبا 
دوس��وم از رشد اسمی ثروت جهان ایفا کرده اس��ت؛ این نقش را می توان با 
مقایس��ه حجم پس اندازها نسبت به دوران پیش از همه گیری کرونا به وضوح 
مشاهده کرد. دارایی های مالی اسمی خانوارها در جهان در پایان سال گذشته 
نزدیک به 19 درصد بالاتر از س��طح قبل از همه گیری بوده است. با احتساب 
نرخ تورم اما تقریبا دوسوم رشد اسمی این دارایی  ها قربانی افزایش قیمت شد 
و رشد حقیقی را طی دوره ای سه ساله به 6.6 درصد کاهش داد. درحالی که 
بیش��تر مناطق جهان حداقل قادر به حفظ بخشی از رشد واقعی ثروت خود 
بودند، وضعیت در اروپای غربی کاملا متفاوت بود: هرگونه سود اسمی در سال 
گذشته میلادی در این منطقه از بین رفت و ثروت واقعی 2.6 درصد نسبت 
به س��ال 2019 کاهش یافت. ش��رکت آلیانز پیش بینی کرده اس��ت که پس 
از مش��اهده روندی کاهشی در س��ال 2022، انتظار می رود دارایی های مالی 
جهانی در س��ال 2023، روند رشد را در پیش گیرد. این موسسه پیش بینی 
کرده که عمدتا به دلیل پیش��رفت مثبت بازارهای س��هام، دارایی های مالی 
جهان در س��ال جاری 6 درصد و طی س��ه س��ال آینده حدود 4 تا 5 درصد 

رشد خواهند داشت.

براساس جدیدترین رتبه  بندی جهانی
نیویورک برترین مرکز مالی جهان شد

گزارش جدید ش��اخص مراکز مالی جهان نش��ان می دهد که نیویورک 
به راحتی رتب��ه برترین مرکز مالی جهان را برای خود حفظ کرده  اس��ت 
و لندن همچنان در رده دوم قرار دارد. در این گزارش که روز پنجش��نبه 
هفته گذشته منتشر شد، لندن به عنوان دومین مرکز مالی برتر جهان در 
سال 2023 جایگاه خود را به راحتی به دست آورده است، اما درعین حال 
بر سر حفظ این جایگاه باید با سنگاپور و هنگ کنگ مبارزه سرسختانه ای 
داشته باشد. نیویورک در سال 2018 لندن را از رتبه اولی جهان خلع کرد 
و از آن زمان تاکنون رتبه خود را حفظ کرده اس��ت. در س��ال جاری هم 
در نظرس��نجی از 147 عامل که 121 مرکز و نهاد از جمله بانک جهانی، 
س��ازمان توسعه و همکاری های اقتصادی و س��ازمان ملل ارائه داده اند، با 
دس��تیابی به 763 امتیاز همچنان در ص��در جهان قرار دارد. لندن فاصله 
خود را با نیویورک اندکی کاهش داد و به 744 امتیاز رس��ید، که احتمالا 
این فاصله با توجه به افزایش نگرانی ها در مورد رقابت پذیری شرکت های 
انگلیس��ی پس از برگزیت به ویژه پس ازآنکه شرکت های برجسته ای مانند 
آرم هلدینگ، طراح تراشه  تصمیم به پیوستن به بورس نیویورک گرفته اند، 
افزایش خواهد یافت. بااین حال، سنگاپور اکنون با 742 امتیاز، تنها 2 امتیاز 
ب��ا لندن فاصل��ه دارد و با هنگ کنگ که در رده چهارم جهانی قرار گرفته 
تنها یک امتیاز فاصله دارد، این بدان معناس��ت که این سه مرکز تجاری، 
رقابتی شدید بر سر رتبه دومی را در پیش رو خواهند داشت. این شاخص 
هر شش ماه یک بار توسط اندیشکده Z/Yen مستقر در لندن و موسسه 
توس��عه چین تهیه و منتشر می ش��ود. گزارش جدید با اشاره به عملکرد 
ب��الای مراکز تجاری آمریکا؛ حضور پنج مرکز تجاری آمریکایی را در بین 

10 مرکز برتر جهان، نشانی از قدرت اقتصادی آمریکا اعلام می کند.

نشست اوپک پلاس در پیش است
خیز نفت برای قله 100 دلاری

قیمت نف��ت در معاملات روز جمعه تحت تاثیر تقاضای قوی برای 
سوخت در تعطیلات چین افزایش یافت و به سوی رشد هفتگی حدود 
2 درصدی گام برداش��ت. بهای معام��لات نفت برنت برای تحویل در 
نوامبر که روز جمعه منقضی می شود، با پنج سنت افزایش به 95 دلار 
و 43 سنت در هر بشکه رسید. بهای معاملات نفت برنت برای تحویل 
در دسامبر نیز با 13 سنت افزایش به 93 دلار و 23 سنت در هر بشکه 
رس��ید. همچنین بهای معاملات وست تگزاس اینترمدیت آمریکا هم 
با 16 س��نت افزایش به 91 دلار و 87 س��نت در هر بشکه رسید. هر 
دو ش��اخص در معاملات روز پنجشنبه که معامله گران به سودگیری 

از افزایش قیمت ها پرداخته بودند، حدود یک درصد کاهش داشتند.
بهب��ود داده های اقتصاد کلان در چین ک��ه بزرگ ترین واردکننده 
نفت در جهان اس��ت به هم��راه تقاضای قوی برای س��وخت در این 
کش��ور که تعطیلات یک هفت��ه ای »هفته طلای��ی« را از روز جمعه 
آغاز کرد، از قیمت ها پش��تیبانی کرده اس��ت. تحلیلگران گروه بانکی 
ANZ در یادداشتی نوش��تند: افزایش سفرهای بین المللی در طول 
تعطی��لات »هفته طلایی«، تقاضای چین ب��رای نفت را تقویت کرده 
است. انتظار می رود سفرهای داخلی هم تقاضا برای سوخت را افزایش 
دهند. داده های اپلیکیشن پرواز »یومی تریپ« نشان داده که میانگین 
پروازهای روزانه رزرو شده، یک پنجم بالاتر از »هفته طلایی« در سال 

2019 پیش از شیوع کرونا بوده است.
در این بین، جدیدترین آمار منتشرشده نشان داد که اقتصاد آمریکا 
روند رش��د قوی را در سه ماهه دوم سال میلادی جاری، حفظ کرده 
و به نظر می رس��د فعالیت اقتصادی در این س��ه ماهه، س��رعت پیدا 
کرده که نش��ان داده قوی ماندن تقاضا برای س��وخت است. محدود 
ماندن عرضه نفت در آمریکا، از قیمت ها حمایت بیشتری کرده است. 
سطح ذخایر نفت کاشینک اوکلاهاما که هاب تحویل معاملات وست 
تگزاس اینترمدیت است، به پایین ترین حد خود از ژوئیه سال 2022 
نزول کرده است. معامله گران منتظر دیدار هفته آینده تولیدکنندگان 
اوپک پلاس و تصمیم عربستان س��عودی درباره ادامه کاهش عرضه 
اضافی پس از رشد حدود 30 درصدی قیمت ها در سه ماهه سوم سال 
میلادی جاری هستند. نشست کمیته وزیران اوپک پلاس برای چهارم 
اکتبر برنامه ریزی شده است. به گزارش رویترز، تحلیلگران بانک ملی 
استرالیا در یادداشتی نوشتند: نشست این هفته اوپک، آپدیت مهمی 
برای بازار خواهد بود؛ زیرا احتمال کاهش عرضه داوطلبانه از س��وی 

آرامکو، افزایش پیدا کرده است.
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فرصت امروز: ناترازی گازی، آن هم برای کشوری که دومین ذخایر گازی 
جهان را دارد، واقعیت تلخ و گزنده ای اس��ت. صنایع کش��ور در چند سال 
گذشته به ویژه در فصول سرد سال با بحران قطعی گاز مواجه بوده اند. در 
همین تابستانی که گذشت نیز قطعي برق و تعطيلي تابستاني كارخانه ها 
باعث شد تا شاخص توليد و فروش شركت هاي صنعتي بورسي در مردادماه 
براي دومين ماه متوالی با شدت و حدت بيشتري كاهش یابد. حالا با آغاز 
نیمس��ال دوم و نزدیک شدن به ماه های سرد سال بار دیگر بحران کمبود 
گاز در انتظار صنایع کشور است. براساس آمارهای رسمی در سال 1400، 
میانگین مصرف گاز طبیعی کشور 651 میلیون مترمکعب بوده که بخش 
نیروگاه��ی با 32 درص��د، صنعت با 30 درصد و خانگ��ی و تجاری با 29 
درصد بیشترین سهم را داشته اند. البته طبق آمارهای وزارت نفت با شروع 
فصل سرد، میزان مصرف در بخش خانگی و تجاری در سردترین ماه 6.7 
برابر گرم ترین ماه س��ال می شود که سهم بخش خانگی و تجاری را از 10 
درصد به 49 درصد می رساند. بنابراین اختلاف مصرف گاز در سردترین و 
گرم ترین ماه س��ال به صورت متوسط به بیش از 220 میلیون متر مکعب 

در روز می رسد.
جدا از بحث فقدان س��رمایه گذاری، یک��ی از مهمترین چالش هایی که 
موجب تشدید ناترازی گازی طی سال های گذشته شده، عدم توانایی ایران 
در ذخیره س��ازی گاز اس��ت. ظرفیت ذخیره سازی گاز به طور میانگین در 
س��طح جهان، 11 درصد از کل مصرف گاز است و این رقم در کشورهای 
اروپایی به طور متوس��ط به 23 درصد هم می رس��د. این نسبت در آمریکا 
و روس��یه نیز به ترتیب 17.5 درصد و 18.4 درصد اس��ت. با وجود منابع 
عظیم گازی و همچنین مخازن هیدروکربوری با پتانس��یل ذخیره سازی 
گاز در ایران، میزان ظرفیت ذخیره سازی کشورمان تنها 1.4 درصد از کل 
مصرف اس��ت که اختلاف فاحشی با اس��تانداردهای جهانی دارد. در حال 
حاضر، ظرفیت ذخیره سازی گاز ایران با وجود دو مخزن سراجه و شوریجه 
به حدود 3.4 میلیارد مترمکعب می رسد و در سردترین ماه سال حدود 3 

درصد از کل مصرف را تأمین می کند.
مصرف گاز در فصول سرد و گرم

ایران با تولید سالانه 257 میلیارد مترمکعب گاز و سهم 6.4 درصدی از 
کل تولید گاز جهان )4037 میلیارد مترمکعب( بعد از کش��ورهای آمریکا 
و روسیه در جایگاه سوم قرار دارد. آمارهای مرکز پژوهش های مجلس در 
گزارش »مسائل راهبردی بخش انرژی در سند هفتم توسعه-ذخیره سازی 
گاز« همچنین نشان می دهد ایران با مصرف 241 میلیارد مترمکعب گاز، 
س��هم 6 درصدی از کل مصرف گاز دنیا دارد و در رتبه چهارم بزرگ ترین 
مصرف کنن��ده گاز جهان قرار می گیرد. آمریکا با 11.8 درصد، روس��یه با 
20.5 درصد و چین با 9.4 درصد بیش��ترین مصرف گاز طبیعی را دارند، 
اما یکی از مشکلاتی که در گزارش مرکز پژوهش ها موجب تشدید ناترازی 
گازی ایران شده است، »عدم توانایی ایران در ذخیره سازی به میزان کافی« 
اس��ت. براساس آمارها، میزان مصرف گاز طبیعی در فصول گرم طی سال 
1390، ح��دود 340 میلیون متر مکعب در روز بوده و این میزان در فصل 

س��رد س��ال به 525 میلیون متر مکعب در روز رس��یده است که نشان از 
حداکث��ر اخت��لاف 180 میلیون متر مکعبی دارد. به دلیل رش��د مصرف 
گاز طبیعی در بخش های مختلف طی 10 س��ال گذش��ته، میزان مصرف 
در فصول گرم س��ال 1400 به اندازه میزان مصرف در فصول س��رد سال 
1390 بوده و متوسط اختلاف مصرف در سال 1400 نیز به 221 میلیون 
متر مکعب رسیده است. این مسئله نشان می دهد میزان رشد مصرف در 
ماه های سرد سال نسبت به ماه های گرم سال افزایش بیشتری داشته است 
که با توجه به اینکه میزان مصرف گاز طبیعی به عنوان خوراک و سوخت 
در صنایع عمده و غیرعمده در طول سال عموما روند ثابتی را در بر دارد و 
بخش خانگی و تجاری در فصول سرد سال سهم بیشتری از مصرف دارند، 
عم��ده عل��ت آن را باید در مصرف بخش خانگی جس��ت وجو کرد. بخش 
خانگی و تجاری به صورت متوس��ط س��هم 29.1 درصدی از کل مصرف 
سالیانه گاز در کشور را دارند و به دلیل کارکرد مصرف گاز طبیعی در این 
بخش که عمدتا گرمایشی است، تغییرات دمایی در فصول مختلف سال بر 
میزان سهم مصرف این بخش از کل در ماه های مختلف اثرگذار است. در 
سال 1400 طی ماه های اردیبهشت تا شهریور، سهم مصرف گاز در بخش 
خانگی، کمتر از 10 درصد بوده است که در ماه های پاییز افزایش یافته و 
در بیشترین حالت طی ماه دی و بهمن به بیش از 45 درصد رسیده است.

جایگزینی سوخت در نیروگاه ها
براس��اس این گزارش، میزان مصرف گاز در بخش های خانگی و تجاری 
طی ماه های س��رد س��ال با شیب بیشتری نس��بت به مصرف در ماه های 
گرم س��ال رشد داشته است؛ به طوری که در سال 1396 متوسط مصرف 
ماهانه در س��ردترین م��اه حدودا 6.3 برابر مصرف در گرم ترین ماه س��ال 
بوده و این اختلاف به 6.7 برابر در س��ال 1400 رس��یده است. از آنجا که 
تأمی��ن گاز خانگی در اولویت دولت ق��رار دارد و میزان عرضه نیز محدود 
اس��ت، این افزایش مصرف در بخش خانگی همواره با جایگزینی سوخت 
در نیروگاه های کشور همراه بوده است؛ به نحوی که نوسانات گاز مصرفی 
نیروگاه در نقطه مقابل بخش خانگی قرار دارد. آمارها نش��ان می دهد که 
عدم تخصیص گاز به بخش نیروگاهی در سال 1398 به بعد تشدید یافته 
اس��ت؛ به عنوان مثال در س��ال 1400، نیروگاه های حرارتی کشور حدود 
16360 میلیون لیتر س��وخت مایع )شامل 9530 میلیون لیتر گازوئیل و 
6830 میلیون لیتر نفت کوره( را به عنوان س��وخت جایگزین گاز مصرف 
کردند که از نظر اقتصادی نی��ز با توجه به ارزش صادراتی گازوئیل دارای 

ارزش صادراتی بیش از 4.5 میلیارد دلار بوده است.
ع��لاوه بر نیروگاه ه��ا، قربانی دیگر ناترازی گاز و البت��ه به صورت کلی، 
ناترازی انرژی )کسری برق در فصل تابستان(، صنایع هستند، به خصوص 
صنایع بزرگ مثل پتروش��یمی و فولادی؛ صنایعی که سوخت اصلی آنها 
گاز است و در بسیاری از مواقع، محدودیت تامین گاز برای آنها به معنای 
تعطیلی کارخانه و واحد تولیدی اس��ت. طبق گزارش های وزارت نفت در 
س��ال 1399، در حدفاصل آذرماه تا اس��فندماه، صنایع پتروشیمی کشور 
حدودا با کس��ری عرضه 900 میلیون مترمکعب گاز مواجه بوده اند که به 

واسطه کاهش تولید این صنایع، زیان بیش از 300 میلیون دلاری به این 
صنعت وارد ش��ده است. میزان ناترازی گاز در سال گذشته نیز به بیش از 
200 میلیون متر مکعب رس��ید و پیش بینی مسئولان وزارت نفت نشان 
می دهد که این عدد ممکن است به بیش از 250 میلیون متر مکعب هم 
برس��د. براساس سند تراز تولید و مصرف گاز طبیعی، مصرف گاز طبیعی 
در کش��ور به صورت متوسط سالیانه تا سال 1410 به میزان 4.6 درصد و 
بین سال های 1410 تا 1420 نیز به صورت متوسط سالیانه به میزان 3.2 
درصد افزایش می یابد. در حوزه عرضه نیز تا سال 1410 به صورت متوسط 
سالیانه به میزان 4.3 درصد افزایش و پس از آن به صورت متوسط سالیانه 

2.3 درصد کاهش می یابد.
زیان صنایع از ناترازی گازی

براس��اس برآوردهای مصرفی و همچنین سند تراز تولید و مصرف گاز 
طبیعی، میزان کل عرضه گاز طبیعی در س��ال 1420 به 898.7 میلیون 
مترمکع��ب در روز خواه��د رس��ید؛ در حالی که می��زان مصرف در همه 
بخش ها برابر با 1410.8 میلیون مترمکعب خواهد بود که نشان از ناترازی 
512 میلیون مترمکعبی در روز دارد. به عبارتی، میزان مصرف از تولید به   
شدت فاصله می گیرد. از سوی دیگر، حداکثر اختلاف مصرف در ماه های 
سرد و گرم سال تا سال 1410 به صورت متوسط سالیانه 4.6 درصد رشد 
می کند و در س��ال 1410 به 453 میلیون متر مکعب در روز می رس��د. 
همچنین این حداکثر اختلاف با متوس��ط رشد سالیانه 2.5 درصدی در 
ب��ازه زمانی 1410 تا 1420، ب��ه 579 میلیون متر مکعب در روز خواهد 
رس��ید که مدیریت گازرس��انی در بخش های مختلف را با چالش جدی 

روبه رو می کند.
اما راه چاره برای مقابله با بحران ناترازی گاز و جلوگیری از عمیق شدن 
آن چیست؟ راهبرد سرمایه گذاری و مدیریت تولید از طریق ایجاد مخازن 
ذخیره سازی و تقویت ظرفیت خطوط لوله و احداث پالایشگاه های جدید 
گازی متناسب با برنامه ریزی ها و توان کشور از راهبردهایی است که توسط 
شرکت ملی گاز ایران دنبال می شود و کارشناسان هم بر آن تاکید دارند. 
از سوی دیگر، راهبرد مشترک مصرف بهینه و مدیریت تولید هم از اهمیت 
بسیار زیادی برخوردار است؛ زیرا همزمان با توسعه تولید باید میزان مصرف 
به خصوص در بخش خانگی و نیروگاهی نیز مدیریت ش��ود. اس��تفاده از 
انرژی های تجدیدپذیر به جای توسعه نیروگاه های حرارتی و از سوی دیگر، 
تشویق مردم به کاهش مصرف )ایرانیان بزرگ ترین مصرف کنندگان گاز در 
جهان هس��تند(، کمک زیادی به کاهش ناترازی گازی ایران خواهد کرد. 
ایران حدود 10 س��ال پیش به دلیل ظرفیت ب��الا در تامین انرژی )گاز و 
برق( و قیمت بسیار پایین انرژی، از پتانسیل بسیار مناسبی در این حوزه 
به خصوص در بخش صنایع برخوردار بود، ولی این ظرفیت طی سال های 
گذش��ته چنان تحلیل رفته که حالا کش��ور و به خصوص صنایع با مشکل 
تامین انرژی )برق در تابستان و گاز در زمستان( مواجه هستند. طبیعتا این 
امر، زیان های اقتصادی بالایی به صنایع وارد می کند و باعث رشد بیکاری 

و کاهش تولید نیز خواهد شد.

فصل سرد صنایع نزدیک است

فرمول گذار از ناترازی گازی

هفته ای که گذش��ت، ٢5٠ هزار تومان از بهای سکه و ٣6 هزار تومان 
از بهای طلا کاس��ته شد. »نادر بذرافشان«، رئیس اتحادیه طلا و جواهر 
ته��ران درب��اره وضعیت یک هفته اخیر بازار س��که و طلا به »ایس��نا« 
توضی��ح داد: در بازارهای جهانی طی هفته ای که گذش��ت، ٣٢ دلار هر 
اونس طلای جهانی کاهش داش��ت که کاهش چشمگیری بود. از سوی 
دیگ��ر در بازارهای داخلی نیز ش��اهد روند کاهش قیمت س��که و طلا 
بودیم که بخش��ی از آن تحت تاثیر کاهش قیم��ت طلا در بازار جهانی 
و بخش��ی دیگر از آن نوس��ان کاهش��ی و ثبات نرخ ارز بوده است. البته 
خبرهای مثبت سیاسی-اقتصادی نیز در روند کاهشی قیمت ها در بازار 
سکه و طلا بی تاثیر نبود و سبب شد که از ابتدا تا پایان هفته یک روند 
کاهش��ی تدریجی را شاهد باشیم. این در حالی است که علی رغم اتمام 
ماه  صفر و ورود به ماه ربیع الاول اما هنوز تقاضا به حالت معمول نرسیده 
و همچنان رکود بر بازار س��که و مصنوعات طلا حاکم اس��ت. به اعتقاد 
وی، تاکنون کاهش ها خوب بوده و در حال حاضر بازار در ثبات نس��بی 

خوبی قرار دارد و احتمالا دیگر شاهد نوسان چشمگیر یا خاصی در بازار 
نخواهی��م بود؛ بنابراین مردم نگرانی خاص��ی از بابت تغییرات خاص در 
این بازار نباش��ند؛ چراکه نوسان بین یک تا پنج درصدی طبیعی است؛ 
بنابراین می توانند با اطمینان خاطر معاملات مدنظر خود را انجام دهند. 
او ب��ه کاه��ش قیمت ط��لا در بازارهای جهانی در کنار ثبات و نوس��ان 
کاهش��ی ن��رخ ارز در بازارهای داخلی اش��اره کرد و در م��ورد تغییرات 
هفتگی قیمت  س��که و طلا افزود: س��که تمام طرح جدید در این هفته 
با ٢5٠ هزار تومان ریزش قیمت نس��بت ب��ه ابتدای هفته )٢٧ میلیون 
و 6٠٠ ه��زار تومان( در پایان هفته ب��ه ٢٧ میلیون و ٣5٠ هزار تومان 
رس��ید. قیمت س��که تمام طرح قدیم نیز با ٢٠٠ هزار تومان کاهش به 
٢4 میلیون و 6٠٠ هزار تومان رس��ید. نیم سکه و ربع سکه نیز هرکدام 
در یک هفته اخیر 5٠ هزار تومان کاهش قیمت نسبت به ابتدای هفته 
داش��ته و در آخرین قیمت های بازار این هفته به ترتیب، ١4 میلیون و 
٩٠٠ هزار تومان )نیم س��که( و ٩ میلیون و ٩5٠ هزار )ربع س��که( در 

آخرین معاملات روز پنجشنبه تعیین قیمت شدند. سکه های یک گرمی 
بانک مرکزی نیز با ١٠٠ هزار تومان کاهش قیمت از 5 میلیون و ٨5٠ 
هزار تومان در ابتدای هفته به 5 میلیون و ٧5٠ هزار تومان در معاملات 

پایانی هفته رسید.
رئی��س اتحادیه طلا و جواهر تهران ادامه داد: هر گرم طلای ١٨ عیار 
در مجموع با ٣6 هزار تومان کاهش نس��بت به ابتدای هفته در آخرین 
معام��لات پایان هفته به 2 میلی��ون و ٢٨5 هزار تومان به  ازای هر گرم 
رسیده است؛ در ابتدای هفته هر گرم طلای ١٨ عیار 2 میلیون و ٣٢١ 
هزار تومان قیمت داش��ت. هر مثقال طلای ١٧ عیار نیز با کاهش ١55 
هزار تومان��ی از ١٠ میلیون و 55 هزار تومان به کانال ٩ میلیون تومان 
س��قوط کرده و ٩ میلیون و ٩٠٠ هزار تومان مبنای معاملات طلا قرار 
گرفته اس��ت. این مقام صنفی در رابطه با آخرین وضعیت حباب س��که 
نیز گفت: در حال حاضر هر قطعه س��که دارای 5 میلیون حباب اس��ت. 

آخرین نرخ ثبت شده برای هر اونس طلا ١٨٧4 دلار است.

قیمت اوراق تسهیلات مسکن در مقایس��ه با اواخر مردادماه تقریبا 2.4 
درص��د کاهش یافته و هم اکن��ون برای دریاف��ت وام 960 میلیون تومانی 
مس��کن زوجین باید 168 میلیون و 576 هزار تومان هزینه کرد. کسادی 
معاملات و کاهش قیمت مسکن ظاهرا منجر به کاهش تقاضا برای دریافت 
وام خرید مس��کن شده است. در آخرین روز کاری هفته گذشته قیمت هر 
برگ امتیاز اوراق تسهیلات مسکن )تس��ه( سال 1400 معادل 87 هزار و 
90 توم��ان، اوراق س��ال 1401 به میزان 88 هزار توم��ان و 1402 معادل 
87 هزار و 800 تومان تعیین ش��د. بر این اساس متاهل های ساکن تهران 
بای��د برای دریافت وام 800 میلیون تومانی خرید تعداد 1600 برگه اوراق 
تس��هیلات به اضافه 160 میلیون تومان وام جعاله تعداد 320  برگه اوراق 
خری��داری کنند که با قیمت 87 هزار و 800 توم��ان باید 168 میلیون و 
576 هزار تومان هزینه کنند. در روز 20 مردادماه قیمت هر برگ تسه سال 

1402 مع��ادل 89 هزار و 900 تومان ب��ود که آمارها از افت 2.4 درصدی 
قیمت هر برگ تس��ه حکایت دارد. مجرده��ای تهرانی نیز می توانند 400 
میلی��ون تومان وام خرید به اضافه 160 میلیون تومان تس��هیلات  جعاله 
دریافت کنند که با این حساب باید 800 برگه برای وام خرید و 320 برگه 
برای جعاله جمعا به تع��داد 1120 فقره خریداری کنند. بنابراین باید 98 
میلیون و 336 هزار تومان پرداخت کنند. سقف این تسهیلات برای مراکز 
اس��تان و ش��هرهای با جمعیت بیش از 200 هزار نفر نیز برای مجردها به 
320 میلیون تومان و برای زوجین به 640 میلیون تومان رس��یده است. با 
توجه به اینکه مجردها باید 640  برگه و متاهل های س��اکن این ش��هرها 
نیز باید 1280 برگه تس��هیلات مس��کن خریداری کنند، مجردها باید 56 
میلیون و 192 هزار تومان و متاهل ها نیز 112 میلیون و 384 هزار تومان 
پرداخت کنند. نشانه های متعدد از تعمیق رکود بازار مسکن شهر تهران و 

ایجاد انتظارات کاهشی در این بازار حکایت دارد؛ رکودی که رئیس اتحادیه 
مشاوران املاک نیز به آن اذعان کرده و علت آن را رشد نامعقول قیمت ها 
در ماه های پایانی سال گذشته دانسته است. افت بازار ملک اگرچه ممکن 
است با عارضه هایی برای گردش مالی بخش مسکن همراه باشد، اما ثمرات 
خوبی هم در پی داش��ته است. از جمله این فواید می توان به کاهش تا 20 
درصدی نرخ های پیشنهادی، ایجاد انتظارات کاهشی، کوچ سرمایه گذاران 
از شمال شهر به مناطق جنوبی و بافت های فرسوده و امیدواری متقاضیان 
واقعی به خرید مسکن در میان  مدت اشاره کرد. یکی از نشانه های کسادی 
بازار مسکن، افزایش قابل توجه فروشندگان و خروج خریداران است. شرایط 
به گونه ای است که بسیاری از واسطه های ملکی موفق به فروش فایل های 
در اختیار خود نمی ش��وند و بعضا سعی می کنند از تمامی ظرفیت ها برای 

تبلیغ آگهی های زیر قیمت استفاده کنند.

قیمت سکه و طلا در هفته نخست مهرماه کاهش یافت

افت 250 هزار تومانی سکه

آخرین قیمت اوراق مسکن

قیمت وام مسکن کم شد

اخبــــــار

صندوق بین المللی پول بررسی کرد
موتور زنانه رشد اقتصادی

براساس گزارش صندوق بین المللی پول، کاهش شکاف میان سهم مردان 
و زنان در کار یکی از مهمترین اصلاحاتی اس��ت که سیاستگذاران می توانند 
برای احیای اقتصاد کش��ورهای خود در بحبوحه ضعیف ترین چشم انداز رشد 
میان مدت در سه دهه اخیر انجام دهند. صندوق بین المللی پول در گزارشی 
نوش��ته است: با توجه به پیش بینی رشد 3 درصدی اقتصادی جهانی در پنج 
سال آینده، بسیاری از کشورها با استفاه نکردن از پتانسیل کاری زنان، از قافله 
رش��د عقب مانده اند. مقصر چنین شرایطی همانا قوانین ناعادلانه، دسترسی 
نابرابر به خدمات، نگرش های تبعیض آمیز و س��ایر موانعی اس��ت که زنان را 
از تحقق کامل پتانس��یل اقتصادی خود باز م��ی دارد. نتیجه تکان دهنده این 
اتلاف اس��تعداد، از دس��ت دادن رش��د بالقوه خواهد بود. براساس برآوردهای 
صندوق بین المللی پول، اقتصادهای توسعه یافته و نوظهور می توانند با افزایش 
5.9 واحد درصدی مش��ارکت زنان در نیروی کار، تولید ناخالص داخلی خود 
را حدود 8 درصد در چند س��ال آینده بهبود بخشند. متاسفانه سیاست های 
فعلی در جهت کاهش شکاف جنسیتی نیروی کار عمل نمی کند. بسیاری از 
محققان در نهایت مشارکت زنان در کار با مردان برابر خواهد شد و حتی اگر 
قرن ها زمان ببرد این مهم اجتناب ناپذیر خواهد بود. اما تحقیقات اخیر نشان 
می دهد در صورت تداوم سیاست های فعلی بعید به نظر می رسد این فاصله کم 
شود. تجزیه و تحلیل صندوق بین المللی پول از داده های سه دهه اخیر نشان 
می دهد کشورها در افزایش مش��ارکت زنان پیشرفت داشته اند، اما اقتصادها 
در تمام س��طوح درآمدی با ناکامی های متعددی مواجه ش��دند که در نتیجه 
ش��وک ها، بحران ها و تغییرات سیاستی بوده اس��ت. به عنوان مثال، پاندمی 
پیشرفت در زمینه کاهش ش��کاف جنسیتی )به خصوص برای زنان با فرزند 
خردس��ال( را از بین برده است. ناکامی های این  چنینی باعث ایجاد زخم هایی 
می  شود که پیشرفت به سمت برابری جنسیتی را کند و اغلب معکوس می کند. 
در نتیجه ش��کاف جنسیتی در مشارکت نیروی کار کاهش نخواهد یافت اگر 
کشورها به مسیر سیاستی فعلی خود ادامه دهند. براساس آخرین ارزیابی ها از 
هر 10 کشور، شکاف جنسیتی در یک کشور بالای 16 واحد درصد محاسبه 
ش��ده است. کشورها باید تلاش های خود را برای از بین بردن موانع مشارکت 
زنان در بازار کار- مانند دسترس��ی محدود به آموزش، بهداشت، دارایی، امور 
مالی، زمین، حقوق قانونی و خدمات مراقبتی- افزایش دهند. آنها باید به طور 
سیستماتیک چگونگی تأثیر بسته های سیاست های کلان اقتصادی، ساختاری 
و مالی بر زنان را در نظر بگیرند. هدف استراتژی جنسیتی صندوق بین المللی 

پول کمک به کشورهای عضو در این تلاش ها است.

بانک مرکزی افشا کرد
پرداخت بیش از 140 همت خط اعتباری به بانک ها

بانک مرکزی طی نیمه نخست سال جاری معادل 140 هزار و 873 میلیارد 
تومان تسهیلات در قالب خط اعتباری به سه بانک کشاورزی، سپه و تجارت 
پرداخت کرده اس��ت. به گزارش »اکوایران«، بانک مرکزی از ابتدای امس��ال 
بی��ش از 140 همت خط اعتباری به س��ه بانک کش��اورزی، س��په و تجارت 
پرداخت کرده اس��ت. به دلیل حجم بالای استقراض بانک ها از بانک مرکزی 
برای رفع ناترازی  و کس��ری  نقدینگی، در بودجه 1402 بانک مرکزی موظف 
شد به صورت ماهانه میزان مانده خط اعتباری پرداخت شده به بانک ها را افشا 
و برای عموم منتشر کند. در همین راستا بانک مرکزی اولین آمارهای مربوط 
به اعطای خط اعتباری به بانک ها را منتش��ر کرد. براساس بند »س« تبصره 
5 قانون بودجه س��ال 1402 که در مورد تامین مالی داخلی اس��ت، »اعطای 
اعتبار جدید به بانک ها و موسسات اعتباری غیربانکی بدون دریافت وثیقه در 
قالب خط اعتباری یا اضافه برداش��ت، توسط بانک مرکزی جمهوری اسلامی 
ایران ممنوع اس��ت. نوع و میزان وثایق قابل پذیرش موضوع این بند توس��ط 
شورای پول و اعتبار تعیین می شود. بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران  به 
 صورت ماهانه میزان مانده خط اعتباری پرداخت شده به بانک ها و موسسات 
غیراعتباری غیربانکی را به تفکیک بانک و به همراه نرخ سود مدت بازپرداخت، 
وثیقه دریافت��ی و مقرره مبنای پرداخت خط اعتب��ارات در تارنمای خود در 
دسترس عموم قرار دهد«. طبق گزارش بانک مرکزی، از ابتدای سال جاری تا 
پایان شهریور ماه امسال در مجموع پنج مورد خط اعتباری به سه بانک سپه، 

کشاورزی و تجارت پرداخت شده است.
اولین خط اعتباری در خرداد سال جاری به بانک کشاورزی پرداخت شده 
اس��ت. خط اعتباری که برخلاف آنچه در بودجه عنوان ش��ده وثیقه ای بابت 
آن دریافت نش��ده و بانک مرکزی تنها به جهت تضمین نامه سازمان برنامه و 
بودجه کشور معادل 15 همت خط اعتباری را با نرخ سود 23 درصد و مدت 

بازپرداخت 12 ماهه به بانک کشاورزی پرداخت کرده است.
براس��اس آنچه در این گزارش عنوان شده، اعطای خط اعتباری 15 همتی 
بانک مرکزی به بانک کش��اورزی در راس��تای مقرره قانونی »مصوبه شورای 
قیمت گذاری و اتخاذ سیاس��ت های حمایتی محصولات اساس��ی کشاورزی، 
مصوبه ش��ورای پول و اعتبار و مصوبه کمیس��یون عملیات پولی و اعتباری« 
صورت گرفته است. براساس مصوبه شورای قیمت گذاری و اتخاذ سیاست های 
حمایتی محصولات اساس��ی کش��اورزی، بانک مرکزی موظف است از طریق 
بانک های عامل مبلغ 30 همت تسهیلات مندرج در قانون بودجه سال 1402 
کل کشور را به صورت خط اعتباری در اختیار شرکت مادرتخصصی بازرگانی 
دولتی ایران قرار دهد که تاکنون نیمی از آن را پرداخت کرده است. سازمان 
برنامه و بودجه کش��ور براس��اس آنچه بیان ش��د نیز مکلف است بازپرداخت 
اصل و سود تسهیلات اعطایی به شرکت مادر تخصصی بازرگانی دولتی ایران 
جهت خرید تضمینی گندم را تضمین نماید. ش��رکت مادرتخصصی بازرگانی 
دولتی ایران نیز در ادامه باید تسهیلات دریافتی را از محل فروش محصولات 
خریداری ش��ده و مطالبات یارانه خرید گندم و نان )ضرر و زیان( در سررسید 

مقرر تسویه نماید.
تیرماه امس��ال دو خط اعتباری دیگر از س��وی بانک مرکزی به بانک های 
کشاورزی و سپه پرداخت شد. در تیرماه امسال دومین خط اعتباری به ارزش 
53.3 همت به بانک کش��اورزی با دو نرخ 18 و 23 درصدی پرداخت شد که 
مدت بازپرداخت آن جای ابهام دارد. در این گزارش دوره ای از 26 تیرماه سال 
1401 تا 25 تیرماه سال 1402 برای بازپرداخت این خط اعتباری عنوان شده 
که از زمان آن گذش��ته است. به نظر می رسد این خط اعتباری ناشی از عدم 
پرداخت خط اعتباری پرداخت شده به بانک کشاورزی در سال گذشته بوده 

که در تیرماه امسال بانک مرکزی آن را تمدید کرده است.
لازم به ذکر اس��ت بانک مرکزی بابت خط اعتباری مورد اش��اره هیچ گونه 
وثیقه ای دریافت نکرده و تضمین نامه سازمان برنامه و بودجه اساس پرداخت 

این خط اعتباری بوده است.

3اقتصاد امروز شنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
8 مهر 1402

شماره 2325

آگهی دعوت به مجمع سالیانه صندوق سرمایه گذاری 
نیکوکاری میراث ماندگار 

بدینوس��یله ب��ه اط��لاع می رس��اند  جلس��ه مجم��ع صندوق 
س��رمایه گذاری نیکوکاری میراث ماندگار در  س��اعت 11:00 روز 
3شنبه مورخ 1402/07/18 در محل شرکت مشاور سرمایه گذاری 
ارزش پ��رداز آری��ان به آدرس تهران، کوی نصر )گیش��ا(، خیابان 
بلوچس��تان، کوچه البرز، پلاک 9 برگزار می گردد. دس��تور جلسه 
به ش��رح ذیل می باشد: 1- استماع گزارش مدیر راجع به وضعیت 
و عملکرد صندوق. 2- اس��تماع گزارش حسابرس راجع به صورت 
ه��ای مال��ی. 3- تصویب صورت ه��ای مالی و گ��زارش عملکرد 
حسابرس��ی شده برای سال مالی منتهی به 31 خرداد ماه 1402. 
 4- اس��تماع گزارش مدیر اج��را راجع به صرف مبال��غ دریافتی. 
5- استماع گزارش حسابرس راجع به نحوه صرف مبالغ دریافتی 
توس��ط مدیر اج��را. 6- تعیین روزنامه کثیرالانتش��ار. 7- تصمیم 
گیری درخصوص تعیین یا تغییر ارکان صندوق. 8- سایر مواردی 

که در صلاحیت مجمع باشد.



بانک اروپایی بازسازی و توسعه پیش بینی کرد
رشد اقتصاد روسیه با ادامه جنگ

 )EBRD( پیش بین��ی جدید بانک اروپایی بازس��ازی و توس��عه
نش��ان می دهد اقتصاد روسیه در س��ال جاری با وجود تداوم جنگ 
در اوکرای��ن، نادیده گرفت��ن انتظارات و عب��ور از تحریم ها، به طور 
غیرمنتظره ای رش��د خواهد کرد. بانک اروپایی بازس��ازی و توسعه 
تخمین می زند که اقتصاد روس��یه در س��ال جاری 1.5 درصد رشد 
خواهد داشت. پیش بینی قبلی این نهاد نشان می داد که اگرچه این 
کش��ور در مواجهه با تحریم های غرب بس��یار مقاوم تر از حد انتظار 
عمل کرده اس��ت، اما اقتصاد روسیه با رقم مشابهی کاهش خواهد 
یاف��ت. این بانک در س��ال 1991 برای کمک به کش��ورهای بلوک 
ش��وروی س��ابق برای گذار به اقتصاد بازاری تأس��یس شد و از آن 
زمان تاکنون دامنه فعالیت خود را به کشورهای خاورمیانه، آسیای 

مرکزی و شمال آفریقا گسترش داده است.
بانک اروپایی بازس��ازی و توسعه در روز چهارشنبه هفته گذشته 
اعلام کرد: خزانه دولتی مس��کو به واس��طه افزای��ش قیمت نفت و 
توانایی مس��کو برای جبران س��قف قیمت نفتی غرب با صادرات به 
بازارهای جدی��د عمدتا چین و هند، باری دیگ��ر بیش ازحد انتظار 
تقویت ش��ده است. به گفته این نهاد، در آخرین پیش بینی در مورد 
اقتصاد روس��یه انتظار می رفت تحریم ها به ویژه ایجاد س��قف قیمت 
نفتی، در محدودکردن فعالیت روسیه مؤثر عمل کند. پس از تهاجم 
مسکو به اوکراین، غرب مجموعه ای از تحریم ها را علیه روسیه اعمال 
کرد. ارزیابی تأثیر این تحریم ها کاملا متفاوت از یکدیگر اس��ت، اما 
کارشناسان باور دارند که شکاف ها، نقاط کور و حفره های تحریم ها، 

توانایی آنها را برای محدود کردن روسیه کاهش داده است.
گزارش جدید بانک اروپایی بازس��ازی و توسعه همچنین نشان 
می دهد: فعالیت اقتصادی به ویژه مصرف خانوارها و مخارج عمومی 
مرتب��ط با جنگ جاری قوی باقی  مانده ان��د. همچنین ارقام تولید 
ناخال��ص داخلی برای س��ه ماهه دوم به طرز ش��گفت انگیزی بالا 
بوده اس��ت. این رقم شاید در مقایسه با وضعیت اقتصاد آلمان که 
موتور قدرت اقتصاد اروپا به ش��مار می رود، ش��گفت انگیزتر شود؛ 
زی��را صندوق بین المللی پول اخیرا رش��د اقتصاد آلمان در س��ال 
جاری را نزولی اعلام کرده اس��ت. بانک اروپایی بازسازی و توسعه 
بااین همه برای اقتصاد روسیه کاهش را هم پیش بینی کرده است؛ 
تخمینی که مردم روس��یه هم آن را احساس کرده اند. نظرسنجی 
گس��ترده  مؤسسه Open Minds روز دوشنبه نشان داد که 80 
درصد جمعیت روسیه نگران وضعیت مالی خود و آینده ای تیره تر 

هستند.
گزارش جدید بانک اروپایی بازس��ازی و توس��عه، انتظارات خود 
برای اوکراین را تغییر نداده اس��ت و همچنان رش��د یک درصد در 
س��ال جاری و 3 درصد در س��ال آینده را پیش بینی کرده اس��ت. 
این نش��ان دهنده رشد بس��یار منفی سال به سال در اقتصاد اوکراین 
در مقایس��ه با ژانویه و فوریه س��ال گذش��ته، یعنی پیش از حمله 
روسیه به اوکراین اس��ت. این بانک همچنین در سراسر کشورهای 
اروپای مرکزی، شرقی و جنوب شرقی و آسیایی که در آنها فعالیت 
دارد، رش��د اقتصادی کلی 2.4 درصدی را پیش بینی کرده است که 
نس��بت به پیش بینی 2.2 درصدی پیشین این موسسه بهبود یافته 
است. این بهبود مدیون رش��د اقتصادهای آسیای مرکزی است که 
از وضعیت جدید ایجادش��ده توس��ط تحریم های غرب علیه روسیه 
سود می برند. به گفته بانک اروپایی بازسازی و توسعه، این کشورها 
به واس��طه انتقال شرکت های روسی به سرزمین های خود و افزایش 
واردات از اتحادیه اروپا باید شاهد رشد 5.7 درصدی تولید ناخالص 
داخلی خود در س��ال جاری باشند. در عین حال مهاجرت کارگران 
از آس��یای مرکزی به روس��یه، به ویژه برای جبران مهاجرت بخشی 
از جمعیت در س��ن کار روس��یه، از رش��د اقتصادی این سرزمین ها 
حمایتی مازاد می کند؛ چراکه این کارگران دس��تمزدهای خود را به 

کشورهای مبدأ بازمی گردانند.

از افزایش مرگ زودرس تا کاهش امید به زندگی
تبعات بحران هزینه  زندگی در بریتانیا

نتایج پژوهشی جدید در انگلیس نشان می دهد که مرگ ومیرهای 
زودرس به  واس��طه ادامه بحران هزینه زندگی در س��ال جاری 6.5 
 BMJ درصد افزایش خواهد یافت. نتایج این پژوهش که در نشریه
Public Health منتش��ر شده است، نشان می دهد بحران هزینه 
زندگی احتمالا باعث هزاران مرگ زودرس در انگلیس خواهد ش��د 
و ش��کاف ثروت و س��لامتی میان ثروتمندتری��ن و فقیرترین افراد 
را به ط��ور قابل توجه��ی افزایش خواهد داد. میلیون ها انگلیس��ی به 
دلیل آغ��از جنگ در اوکراین، همه گیری کرون��ا، خروج انگلیس از 
اتحادیه اروپا و سیاس��ت های اقتصادی با تورمی مواجه شده اند که 
از دهه 1970 تاکنون بی س��ابقه بوده اس��ت. خانوارهای فقیرتر بار 
س��نگین تری را متحمل ش��ده اند زیرا مجبورند بخش بیش��تری از 
درآم��د خود را صرف انرژی کنند، درحالی ک��ه هزینه های انرژی تا 

حد قابل توجهی افزایش  یافته است.
یک مطالعه مدل س��ازی جدید نشان می دهد که آمار مرگ های 
زودرس، یعنی افرادی که قبل از رسیدن به 75 سالگی می میرند، 
امس��ال به دلیل بحران هزینه زندگ��ی 6.5 درصد افزایش می یابد 
و در ازای ه��ر 100 هزار نفر، 30 مرگ اضافی رخ خواهد داد. این 
مطالعه ابتدا تنها روی اس��کاتلند متمرکز بود، اما محققان پس از 
مدل س��ازی اقدامات دولت انگلیس اعلام کردند که احتمالا اثرات 
مش��ابهی در سراس��ر انگلیس وجود دارد. افزایش پیش بینی شده 
مرگ ه��ای زودرس در انگلیس، از پایه 463 در هر 100 هزار نفر 
به 493 در هر 100 هزار نفر، برابر است با هزاران مرگ اضافی در 
س��ال. شواهد نش��ان می دهد که درآمد پایین با سلامت ضعیف تر 
در ارتباط اس��ت و کاهش درآمد بر سلامت تأثیر منفی مستقیمی 
دارد. هدف محققان در این پژوهش، ارزیابی تأثیر بالقوه نرخ تورم 
بر نرخ مرگ ومیر در س��ال 2023 پیش و پس از اقدامات کاهشی 
دولت بوده اس��ت. آنها از مدل سازی س��ناریو برای تخمین اینکه 
چگون��ه تورم بالای اخیر بر درآمد خانوارها تأثیر می گذارد، چگونه 
اقدامات کاهشی این تأثیرات را تعدیل می کند و در نتیجه آن نرخ 
مرگ ومیر، امید به زندگی و نابرابری ها چگونه نتیجه تغییر خواهد 
کرد اس��تفاده کردند. نتایج مطالعه نش��ان داد که در هر سناریوی 
مدل سازی شده، خانوارها در مناطق محروم حتی با حمایت دولت 

بیشترین آسیب را دیده اند.
این مطالعه که در آن س��ه سناریو مدل س��ازی شده است، نشان 
می دهد بدون هیچ گونه اقدام کاهشی دولت، مرگ های زودرس تا 5 
درصد در مناطق محروم و 23 درصد در محروم ترین مناطق انگلیس 
افزایش پیدا می کند. س��ناریوی دیگر که برنامه اقدام کاهشی دولت 
را در مدل س��ازی در نظر گرفته اس��ت، این میزان را بین 3 تا 16 
درصد کاهش می دهد و اضافه کردن کمک هزینه های زندگی دولت 
علاوه بر اقدامات کاهش��ی به مدل سازی سوم، این میزان را بین 2 
تا 8 درصد کاهش می دهد. این بدان معناس��ت که حتی در بهترین 
س��ناریو، مرگ های زودرس در فقیرترین خانوارها با س��رعتی چهار 
برابر سریع تر از ثروتمندترین خانوارها افزایش پیدا می کند. امید به 
زندگی کلی هم در هر یک از س��ه س��ناریو مدل سازی شده کاهش 
می یابد، اما در هر مورد بیشترین کاهش امید به زندگی در مناطق 

محروم پیش بینی شده است.

خبرنــامه

فرصت امروز: ش��اخص کل بورس تهران در اولین هفته مهرماه ش��اهد 
افت یک درصدی بود. متوس��ط ارزش معاملات خرد در این هفته ریزش 
داش��ت و در هر چهار روز معاملاتی شاهد کاهش مالکیت حقیقی بودیم. 
شاخص کل در آخرین روز کاری هفته به رقم 2 میلیون و 97 هزار و 977 
واحد رس��ید و نسبت به آخرین روز معاملاتی هفته قبل، 23 هزار و 211 
واحد پایین تر ایس��تاد که بازدهی هفتگی 1.09 درصدی را نشان می دهد. 
شاخص هم وزن نیز با 3 هزار و 145 واحد کاهش، بازدهی منفی 44 صدم 
درصدی را به ثبت رس��اند. میانگین ارزش معاملات بازار سهام 14 هزار و 
832 میلیارد تومان بود که نسبت به هفته پیشین 74 درصد کاهش یافت. 
میانگین ارزش معاملات خرد بورس نیز 4 هزار و 19 میلیارد تومان بود که 
نسبت به رقم 4 هزار و 69 میلیاردی هفته پیشین، کاهش 1.25 درصدی 

را نشان می دهد.
در اولین روز هفته گذش��ته، روند خروج متداوم جریان پول حقیقی از 
س��هام چهار روزه ش��د و 124 میلیارد تومان پول حقیقی از بورس خارج 
شد. در روز دوشنبه برآیند جریان پول حقیقی در بازار سهام به منفی 650 
میلیارد تومان رسید؛ در حالی که تحلیلگران احتمال اقبال حقیقی در این 
روز را بالا می دانس��تند. روز سه شنبه نیز روند ابتدای هفته )شنبه( برقرار 
بود و 113 میلیارد تومان از مالکیت حقیقی های بازار سهام کاسته شد. در 
آخرین روز معاملاتی هفته نیز شاهد خروج پول برای هفتمین روز متوالی 
بودیم و ارزش تغییر مالکیت حقیقی به حقوقی بازار 24 میلیارد تومان بود. 
در مجموع هفته نیز 911 میلیارد تومان پول حقیقی از بورس خارج شد و 
میانگین روزانه خروج پول حقیقی به 227 میلیارد تومان رسید که نسبت 

به هفته پیشین رشد داشته است.
عدم ورود نقدینگی به بورس تهران

شاخص کل بورس تهران در ادامه روزهای معاملاتی هفته گذشته خود 
در روز چهارش��نبه بدون تغییر خاصی، اولین هفته پاییز را بدون نوس��ان 
س��پری کرد تا انتشار گزارش های ماهانه شرکت ها هم نتواند اوضاع خوبی 
را برای شاخص کل رقم بزند و همچنان بازار در بی رمقی ارزش معاملات، 
روزها را یکی پس از دیگری س��پری می کند. ارزش معاملات نقدی بورس 
تهران در روز چهارش��نبه حوالی 2400 میلیارد تومان بود و صندوق های 
قابل معامله بازار نیز رقم معاملاتی 2600 میلیارد تومانی را به خود گرفتند 
تا با احتس��اب س��ایر موارد ارزش معاملات حوالی 7600 میلیارد تومانی 
رق��م بخورد. ارزش بازار نی��ز در محدوده 7 هزار و 300 همتی قرار گرفت 
و ش��اخص کل هم رقم 2 میلیون و 97 هزار و 900 واحدی را به نمایش 
گذاش��ت. نمادهای تاپیکو، تاصیک��و و بانک ملت جزو نمادهایی بودند که 
تلاش کردند شاخص در روز چهارشنبه سبز بماند. از سویی هم نمادهای 
فلول��ه، فپنتا ونم��اد فروژ در گروه فلزات اساس��ی تا صف خرید هم پیش 
رفتند در گروه انبوه س��ازی، املاک و مس��تغلات نیز نماد ثپردیس با صف 
خرید نشس��ت و نماد دانا از گروه بیمه ای رخ س��بزی را به این گروه داده 
است، اما همچنان خبر خروج سیمان و فولاد از بورس کالا در محافل داغ 

است و بسیاری از خبرگزاری ها و کارشناسان در مورد آن صحبت می کنند. 
اظهارنظر غیرکارشناسی که توسط مسئولان مطرح می شود بازارها را بهم 
می ریزد و اهالی بازار سرمایه از این نوع تفکرات واهمه دارند و شاید ریشه 
اصلی کاهش معاملات بازار سرمایه را بتوان در این طرز فکرها دید. اتفاقی 

که اوج آن در اردیبهشت ماه امسال بود.
 شاخص کل بورس در جریان معاملات روز چهارشنبه عملا تغییر خاصی 
را به چشم ندید و با مثبت شدن 249 واحدی، نشان از سکوت معاملاتی 
در بازار داشت. از منظر تکنیکال می توان گفت که شاخص در محدوده های 
خوب��ی حمایتی قرار دارد، اما جان حرکت )ارزش معاملات بالا( را ندارد و 
این را نباید در بازار روز چهارش��نبه نادیده گرفت که تعدادی از نمادها در 
گوش��ه و کنار بازار به صف خرید نشستند و این موضوع می تواند رخ بازار 
شنبه را دستخوش تغییراتی کند، اما چرایی این موضوع که چرا شاخص 
به سمت اعداد بالاتر حرکت نمی کند و مدتی است در این محدوده درجا 
می زن��د را می توان از اظهارنظرهای متفاوت مس��ئولان دولتی دریافت که 
جدیدترین آنها خروج س��یمان و فولاد از بورس کالا اس��ت. موضوعی که 
نشان می دهد مسئولان خیلی به دنبال بازار رقابتی نیستند و انحصارطلبی؛ 

رانت و معاملات غیرشفاف را بیشتر می پسندند.
شاخص کل در انتظار چیست؟

ب��ورس تهران در جری��ان معاملات این هفته، متوس��ط عملکرد نیمه 
دوم تابس��تان را تکرار کرد. ارزش معاملات خرد در این هفته نیز کاهش 
داش��ت و به نظر می رس��د همچنان رکود صاحبخانه معاملات س��هامی 
اس��ت. به گزارش »اکوایران«، معاملات سهامی بازار سرمایه چندین ماه 
اخیر را در اس��ارت رکود بوده اس��ت. ارزش معام��لات خرد روزانه بورس 
تهران در روز هایی که س��یگنال های حمایتی پشت شاخص های سهامی 
را می گرفتند؛ حداکثر به س��طح 7 همتی می رس��د و در ش��رایط ضعف 
تقاضای س��هام تا س��طح 3 همتی ری��زش دارد. ارزش معاملات خرد 3 
همتی در تراز 2 میلیون و 100 هزار واحدی شاخص کل، نشان از رکود 
بحرانی معاملات س��هامی دارد. دلیل عدم توانایی بازار سهام در مقابله با 
رکود معاملاتی را می توان ضعف چشم انداز های بازار سهام در کنار قیمت 
بالای سهم ها دانست. زیرا اگر تنها مشکل ضعف چشم انداز ها مطرح بود؛ 
اصلاح مصوبه نرخ گاز صنایع می توانس��ت بازار سهام را از رکود معاملاتی 
فاصله دهد، اما تنها واکنش بورس تهران به این اصلاح، رش��د تراز اندک 
ش��اخص های س��هامی بود. روند اصلاح قیمتی و رکود معاملاتی، از نیمه 
دوم اردیبهش��ت ماه امس��ال آغاز ش��ده و همچنان ادام��ه دارد. با وجود 
گذش��ت بیش از چهار ماه از این شرایط همچنان بازار سهام در جدال با 
بحران رکود معاملاتی قرار دارد و ارزش معاملات خرد روزانه در کمترین 

میزان امسال خود قرار گرفته است.
ب��ورس تهران در روز ابتدای این هفته ش��اهد خروج پول حقیقی برای 
چهارمی��ن روز پیاپ��ی بود. ارزش معام��لات خرد نیز که در هفته س��وم 
ش��هریورماه تراز 5 همتی را تجربه کرده بود و در هفته پایانی شهریورماه 

به س��طح 3 همتی بازگش��ت؛ در روز ابتدایی این هفته تا س��طح 3 هزار 
و 340 میلی��ارد تومانی کوتاه آمد. در این هفته متوس��ط ارزش معاملات 
خ��رد روزانه با 1.25 درصد افت به نس��بت هفته قبل تا س��طح 4 هزار و 
18 میلیارد تومانی پایین آمد. برآیند جریان پول حقیقی در هفته س��وم 
شهریورماه منفی هزار و 837 میلیارد تومان بود و در هفته آخر شهریور تا 
منفی 874 میلیارد تومان کاهش داشت. این معیار در اولین هفته مهرماه 
به منفی 911 میلیارد تومان رسید. همچنین تراز شاخص کل در انتهای 
شهریورماه 2 میلیون و 121 هزار واحد بود و در روز انتهایی هفته گذشته 
تا س��طح 2 میلیون و 97 هزار واحدی ریزش داشت. شاخص کل هم وزن 
نیز که در هفته چهارم شهریورماه بازدهی معکوس شاخص کل داشت، در 
ای��ن هفته 44 صدم درصد ریزش تراز یافت و عملکردی مقاومتی از خود 

به نمایش گذاشت.
روند بازار در هفته دوم مهرماه

بورس تهران هفته دوم مهرماه را با سطح مقاومتی 2 میلیون و 100 هزار 
واحدی ش��اخص کل و سطح حمایتی 718 هزار واحدی شاخص هم وزن 
آغاز خواهد کرد. در صورتی که روز ش��نبه هش��تم مهرماه، شاخص های 
س��هامی با افت تراز مواجه ش��وند؛ هفته دوم مهرماه از بازپس گیری تراز 
2 میلیون و 100 هزار واحدی ش��اخص کل دور می شود، اما با ثبت رشد 
تراز در روز ابتدایی، احتمال گذر از س��طح 2 میلیون و 100 هزار واحدی 
ش��اخص کل و ت��راز 730 هزار واح��دی هم وزن افزای��ش می یابد. با این 
تفاسیر، همچنان اصلی ترین س��یگنال برای تشخیص آغاز روند صعودی 
قدرتمند شاخص های سهامی جهش ارزش معاملات خرد است. بازار سهام 
منتظر واکنش دلار به روابط بین الملل کشورمان است. در این هفته یکی 
از عواملی که اثرگذاری بالایی بر روند بازار س��هام خواهد داشت؛ تقاضای 

دلار خواهد بود.
تحلیلگران همچنان بر این باورند که با ثبات نرخ دلار بازار آزاد در سطح 
50 ه��زار تومانی، ارزش معاملات خرد روزان��ه از 9 همت فراتر نمی روند. 
آزادسازی سوئیفت برای انتقال 6 میلیارد دلار ایران، تغییر نرخ ارز مبنای 
محاسباتی قیمت خوراک و قیمت پایه محصولات شرکت های پالایش نفت 
و پتروشیمی در بورس های کالایی و مبنا قرار  دادن دلار حواله مرکز مبادله 
ارز و ط��لای ایران به عنوان نرخ ارز مبنا، تحرکات جریان پول حقیقی در 
صنعت خودرو و ساخت قطعات و صنعت انبوه سازی بورس تهران، نشست 
شورای حکام آژانس بین المللی انرژی اتمی، تبادل زندانیان، صحبت های 
اعضای س��ازمان مل��ل، ادعای رئی��س جمهور آمری��کا در جهت افزایش 
تحریم ها علیه ایران در کنار کشمکش های سیمان و فولاد در بورس کالا از 
سیگنال های ترند این روز های بازار سهام به شمار می روند. در این شرایط 
پیش��بینی می شود هفته پیش رو، س��طح ارزش معاملات خرد در مدار 3 
تا 6 همتی قرار گیرد و با جابه جایی موقعیت های سرمایه گذاری در میان 
معامله گ��ران با تغییرات پیش آمده در چش��م انداز صنایع، بورس تهران با 

افزایش تراز کند و اندک شاخص های سهامی مواجه باشد.

سطح حمایتی شاخص کل بورس تهران از دست رفت

افت یک درصدی بورس در هفته اول مهر

خبر خروج س��یمان و فولاد از بورس کالا همچنان خبر نخست محافل 
بورسی است و تبعات آن دامن بازار سرمایه را گرفته است. به نظر می رسد 
اظهارنظرات غیرکارشناسی مسئولان، بازارها را بهم می ریزد و اهالی تالار 
شیش��ه ای از این نوع تفکرات واهمه دارند و ش��اید ریش��ه اصلی کاهش 
معاملات در بازار س��رمایه را در این طرز فکرها دید؛ اتفاقی که اوج آن در 
اردیبهش��ت امس��ال رخ داد. نزدیک به دو سال است که سیمان به بورس 
کالا راه پیدا کرده و در این دو س��ال خیلی از افراد با انگیزه های متفاوت 
به دنبال کمرنگ نشان دادن این اقدام و خروج این کالا از بورس بوده اند.

در این میان، وزیر راه و شهرسازی به عنوان متولی خانه سازی در کشور 
معتقد اس��ت عرضه س��یمان و فولاد در بورس باعث گرانی این کالاها و 
افزایش هزینه س��اخت مسکن می شود؛ با این حال او روز پنجشنبه اعلام 
ک��رد که اگر قرار اس��ت این کالاها در بورس بمانن��د باید قیمت پایه آنها 
مدیریت ش��ود. در س��وی دیگر اما وزیر اقتصاد، بورس را بس��تری شفاف 
دانس��ته و می گوید دولت برنامه ای برای خروج س��یمان و فولاد از بورس 
ندارد. به گزارش »ایسنا«، موضوع بورسی ماندن یا نماندن سیمان و فولاد 
به یکی از مباحث روز اقتصاد ایران تبدیل شده است؛ تا جایی که دو وزیر 
مرتبط ب��ا این صنایع دیدگاهی متفاوت دارند. »مه��رداد بذرپاش«، وزیر 
راه و شهرس��ازی به عنوان متولی خانه سازی در کشور معتقد است بورس 
کالا باعث افزایش قیمت س��یمان و فولاد می ش��ود و روز پنجشنبه گفت 
که بورس��ی ها تمایلی به کاهش قیمت این کالاها ندارند. یک روز قبل از 

این اظهارنظر اما »احس��ان خاندوزی« وزیر اقتصاد، ورود کالاهای اساسی 
به بورس را عبور از مس��یر پر از رانت و فس��اد دهه 80 و 90 درخصوص 
این کالاها دانست و گفت که دولت هیچ تصمیمی برای خروج سیمان از 
بورس ندارد. با این وجود، وزیر راه و شهرس��ازی در حاشیه مراسم افتتاح 
10 هزار واحد مس��کونی در پردیس با بیان اینکه با »خاندوزی« اختلافی 
ندارد، گفت که طبیعتا وزارت اقتصاد نباید مخالف بورس کالا باش��د؛ زیرا 
بورس کالا زیرمجموعه این وزارتخانه است. اگر ایشان موافقت می کرد من 
تعجب می کردم ولی م��ا از وزارت اقتصاد توقع داریم درخصوص پیگیری 
تعه��دات نظام بانکی در طرح نهضت ملی مس��کن و کاهش قیمت تمام 
شده مس��کن عمل کند. به گفته »بذرپاش«، یکی از آسیب شناسی هایی 
که انجام دادیم نش��ان داد عرضه فولاد به طور خاص و پس از آن سیمان 
در بورس قیمت این کالاها را بالا می برد. کس��انی که س��هامداران بورس 
هستند و افرادی که بورس کالا را تشکیل دادند، خودشان هم دارند کالا را 
در بورس عرضه می کنند. طبیعتا این افراد میل به کاهش قیمت ندارند و 
ما نمی توانیم سرنوشت مردم را به این مسئله گره بزنیم. درخصوص اینکه 
سهامداران بورس کالا چه کسانی هستند و چطور این مسئله شکل گرفته 

بعدا صحبت می کنم.
جمله آخر»بذرپاش« نش��ان می دهد که او در آینده می خواهد جزییات 
بیشتری درباره عملکرد س��هامداران و عرضه کنندگان سیمان و فولاد در 
بورس کالا بگوید، اما موافقان بورسی ش��دن س��یمان که عمدتا مسئولان 

و تحلیلگران بازارهای مالی هس��تند، می گویند س��هم سیمان و فولاد در 
قیمت تمام ش��ده  ساختمان ناچیز است و عمده هزینه تمام شده مسکن 
به قیمت زمین، دس��تمزد، عوارض ش��هرداری، خدمات مهندسی و دیگر 
کالاهای مرتبط با صنعت ساختمان مربوط می شود. »احسان خاندوزی« 
در این باره گفته که با توجه به اینکه مس��ئله بورس کالا به عنوان بس��تر 
ش��فاف نظام توزیع کالاهای اساسی یا کالاهای پایه انجام می شود و جزو 
دس��تاوردهایی اس��ت که ما در  پایان دهه های  80 و 90 نسبت به عبور 
از مس��یر پر از رانت و فس��ادی که پیش از آن وجود داشت به نظام بورس 
کالا منتقل شدیم دولت فعلا هیچ تصمیمی در این زمینه ندارد. در همین 
راستا، دبیر انجمن صنفی صنعت سیمان با تاکید بر اینکه عرضه سیمان 
در بورس کالا، دستاورد بزرگ دولت بود که بساط رانت و دلالی ها را جمع 
کرد، می گوید: با عرضه مستمری که در نتیجه افزایش تولید مازاد بر تقاضا 
و تامین مکفی برق در تابس��تان صورت گرفت، نه  تنها افزایش قیمتی رخ 

نداد، بلکه روند کاهشی قیمت سیمان نیز در بازار شکل گرفت.
وزارت راه و شهرسازی ظاهرا اصراری بر خروج سیمان و فولاد از بورس 
ندارد و طبق گفته »بذرپاش«، اگر قرار اس��ت س��یمان و فولاد در بورس 
عرضه شود، قیمت پایه آن باید مدیریت شود. او بیان کرده که به دوستان 
وزارت صنعت، معدن و تجارت گفتیم به هر روشی که خودشان می خواهند 
در فاز اول برای کاهش قیمت پروژه نهضت ملی مسکن و در فاز دوم برای 

کل طرح های ساختمانی در کشور مشارکت کنند.

گمانه زنی ها درباره خروج سیمان و فولاد از بورس کالا

سیمان و فولاد بورسی می مانند؟
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نویسنده: علی آل علی
بازاریابی محتوا کلیدواژه ای است که این روزها خیلی زیاد به کار می رود. 
از یک کارآفرین س��اده گرفته تا کسی که سال هاست در حوزه بازاریابی و 
تبلیغات کار می کند، همه و همه نس��بت به بازاریابی محتوا علاقه نش��ان 
می دهن��د. البته در این میان بیش��تر از اینکه پای علاقه در میان باش��د، 
ضرورت حرف اول و آخر را می زند. خب ش��ما بدون اس��تفاده از بازاریابی 
محتوا عملا شانسی برای حضور برندتان در فضای آنلاین و خودنمایی در 

بازار نخواهید داشت. ماجرا جالب شد، نه؟
م��ا در دنیایی زندگی می کنیم که ش��رایطش به ط��ور کلی فرق کرده 
است. اگر زمانی نه چندان دور همه مردم دوست داشتند بازی های فوتبال 
را داخل اس��تادیوم تماشا کنند، حالا دوربین های 8K سراسر استادیوم ها 
نصب ش��ده تا بهترین کیفیت را به مخاطب دهد. درست به همین خاطر 
اغل��ب ما آخ��ر هفته ها به جای اینک��ه بیرون از خانه باش��یم، رو به روی 
تلویزیون میخکوب شده و بازی های مهم را تماشا می کنیم. از این گذشته، 
سبک زندگی مردم هم با توجه به توسعه فناوری اینترنت عوض شده است. 
فکر می کنم ش��ما هم تجربه بازی فیف��ا روی ایکس باکس را به دویدن و 

خستگی در سالن فوتسال ترجیح دهید، مگر نه؟ 
بازاریابی محتوا در س��اده ترین معنای ممکن به فرآیند تولید و انتش��ار 
محتوا برای مخاطب هدف اشاره دارد. در این میان شما نه تنها باید محتوای 
باکیفیت تولید کنید، بلکه در قبال دسترسی مخاطب به محتوای تان هم 
مس��ئولیت دارید. درس��ت به همین خاطر گاهی اوقات مخاطب از دست 

برندها به خاطر بازاریابی نادرست برای محتوا شاکی می شود. 
ما در این مقاله قصد داریم برخی از چالش های مهم در راستای بازاریابی 
محتوا را به اتفاق ش��ما مرور کنیم. اگر ش��ما هم دوست دارید تبدیل به 
بازاریاب بهتری شوید، بد نیست با ما همراه شوید. چه بسا مشکلات مورد 

بحث در این مقاله مسئله شما هم باشد!
بازاریابی محتوا با چاشنی چالش ها

هیچ کاری در این دنیا راحت نیست. شما را نمی دانم، ولی اگر من قرار 
ب��ود کار رویایی خودم را انتخاب کنم، بی��کاری گزینه اولم بود. خب مگر 
کسی هم هست که دوست نداشته باشد از صبح تا شب تفریح کند و دست 

آخر هم کلی پول به حسابش واریز شود؟
متاس��فانه دنیا همیشه به کام من و ش��ما نیست. به همین خاطر تمام 
م��ردم باید کاری را انتخاب کرده و برای گذران زندگی روی آن حس��اب 
کنند. نکته غم انگیز اینکه همیشه کار آدم ها با سلیقه شان هماهنگی ندارد. 
اگر شما آنقدر خوش شانس هستید که به بازاریابی علاقه دارید و اتفاقا در 
این حوزه کاری دس��ت و پا کرده ای��د، نباید اجازه دهید چالش های ریز و 
درش��ت اعصاب تان را به هم بریزد. اجازه دهید با هم روراس��ت باشیم، ما 
اینجا هس��تیم که چنین چالش هایی تمرکز برندتان را نشکند. پس با ما 
همراه باش��ید تا تخته گاز به س��وی چالش های بازاریابی محتوا و از همه 

مهمتر راه حل شان برویم.
1. بی برنامگی: دشمن شماره یک!

یک��ی از بزرگ ترین مش��کلات بازاریابی محتوا عدم برنامه ریزی اس��ت. 
بس��یاری از کسب و کارها بدون داش��تن یک استراتژی مشخص اقدام به 
تولید محتوا می کنند. این امر منجر به تولید محتوای نامناسب، بی هدف و 
غیرموثر می شود. خب انتظار ندارید که همینطور از سر شکم سیری دست 

به تولید محتوا زده و مخاطب هم حسابی از آن استقبال کند؟
نکته دیگری که در این میان باید بدان توجه داشت، بحث انتشار درست 
محتواس��ت. مثلا پلتفرمی مثل تردز را در نظر بگیرید؛ این پلتفرم که به 
عنوان نس��خه جایگزین توئیتر از س��وی متا روانه بازار ش��ده، هنوز آنقدر 
محب��وب و پرکاربرد نیس��ت ک��ه بازاریابی در آن مقرون به صرفه باش��د. 
بنابراین ش��ما حتی اگ��ر جذاب ترین محتوای دنیا را ه��م در این پلتفرم 
بارگذاری کنید، خبری از بازگشت سرمایه نخواهد بود. در عوض بد نیست 

کمی به خودتان سخت گرفته و دنبال یافتن بهترین پلتفرم ها باشید.
وقتی درباره بهترین پلتفرم حرف می زنیم، مفهومی افسانه ای مدنظرمان 
نیس��ت. باور کنید یا نه، برخی از شبکه های اجتماعی هستند که کاربران 
واقعا آنها را دوس��ت دارند. نکته جالب اینکه در چنین پلتفرم هایی انگیزه 
کاربران برای مش��اهده محتوای بازاریابی و واکنش مثبت به آنها بس��یار 
بیشتر است. بنابراین اگر روی این پلتفرم ها سرمایه گذاری کنید، بازگشت 
س��رمایه بیشتری خواهید داش��ت. به علاوه، خبری از واکنش های منفی 

کاربران یا حتی بی خبری شان از محتوای شما نخواهد بود.
راه حلی که ما در این بخش پیش پای شما قرار می دهیم، تا حد زیادی 
ساده است. ش��ما لازم نیست همیشه در یک چشم به هم زدن محتوایی 
را آماده بارگذاری در شبکه های اجتماعی کنید. در عوض بد نیست کمی 
روی وضعیت تان از نظر اهداف و مخاطب هدف نیز فکر کنید. خب اصلا 

هدف شما از تولید محتوا چیست؟
س��وال بالا برای خیلی از بازاریاب ها اصلا جواب مشخصی ندارد. درست 
به همین خاطر امروزه شاهد کلی کمپین بازاریابی ناموفق در دنیا هستیم؛ 
چراکه اصلا معلوم نیست برند موردنظر چرا دست به تولید این محتوا زده!

برخی از اهداف کلیدی و مناس��ب برای تولید محتوا ش��امل موارد زیر 
است:

• معرفی برند یا محصول به مشتریان
• نشان دادن حضور کسب و کارتان در بازار

• اطلاع رسانی یا آموزش نحوه استفاده از محصولات
• سرگرم ساختن مخاطب هدف

هدف شما هرچه باشد، باید مخاطب درستش را هم پیدا کنید. معمولا 
کسانی که از برندتان خرید می کنند، مخاطب هدف خوبی در شبکه های 
اجتماعی خواهند بود. یادتان باشد، شما باید دامنه مخاطب هدف تان را کم 
کم گسترش دهید. به علاوه، هیچ وقت قرار نیست تمام مشتریان یک بازار 
به برند یا حتی حوزه کارتان علاقه داشته باشند. پس این وسواس عجیب 

را همین حالا کنار بگذارید. 
2. تولید محتوای بی کیفیت: هدر دادن تمام زحمت ها

کیفیت محتوا یکی از عوامل کلیدی در موفقیت بازاریابی محتوا اس��ت. 
محتوای بی کیفیت توجه مخاطبان را جلب نمی کند و نمی تواند آنها را به 
انجام اقدامی ترغیب کند. شاید ش��ما بودجه زیادی برای پروموت کردن 
محتوا داشته باشید، اما وقتی محتوای تان در حد فاجعه است، نمی توانید 
هیچ حس��ابی روی نتیجه کار باز کنید. به علاوه، مش��تریان هم وقتی در 
شبکه های اجتماعی یا فضای آنلاین تبلیغات بی کیفیت مشاهده می کنند، 
نسبت به ماهیت یک کسب و کار شک خواهند کرد. این یعنی شما مسیر 
را کاملا اشتباه آمده اید و قرار نیست هیچ وقت موفقیتی به دست بیاورید.

آی��ا تا حالا فکر کرده اید چه چیزی یک محتوا را جذاب می کند؟ اولین 
جواب برای این سوال »ایده های تازه« است. خب با ایده های کلیشه ای که 
آدم نمی تواند نظر دیگران را جلب کند. اجازه دهید از یک مثال اس��تفاده 
کنیم. برند نایک را در نظر بگیرید؛ این برند وقتی کمپین »فقط انجامش 
بده« را طراحی کرد، تقریبا هیچ کس تا حالا نظیرش را ندیده بود. درست 

به همین خاطر استقبال وحشتناکی از این کمپین صورت گرفت. 
یکی دیگر از مثال های دم دس��تی تر درب��اره کمپین های موفق مربوط 
به برند اپل اس��ت. این برند برای موفقیت در بازار همیش��ه روی انتش��ار 
عکس هایی که کاربران با گوشی های آیفون گرفته اند، حساب می کند. به 
طوری که ش��ما برای دریافت یک تشکر ویژه و بازنشر عکس تان از سوی 
اپل فقط لازم است یک گوشی آیفون و کمی ذوق عکاسی داشته باشید. 
همانطور که می بینید، ایده اپل تقریبا تازه اس��ت، اما یک نکته اضافی هم 
دارد. اپل خوب بلد است در شبکه های اجتماعی از هشتگ ها استفاده کند. 

به همین خاطر از نظر سئو هیچ وقت مشکلی ندارد. 
ما قبلا در روزنامه فرصت امروز بارها و بارها درباره سئو و اهمیتش با شما 
حرف زده ایم. فکر می کنم حالا وقتش رسیده تا کمی جدی تر مسئله سئو 

را مورد بررسی قرار دهید. اینطوری نتایج بسیار بهتری دریافت می کنید.
کسانی که تا حالا دست به تولید محتوا نزده اند، همیشه کار سختی برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب خواهند داش��ت. البته ش��ما لازم نیست خیلی 
خودتان را سرزنش کنید. تنها کاری که باید به خوبی انجام دهید، تمرین 
و تکرار است. اینطوری خیلی زود دست تان راه افتاده و می توانید بهترین 

محتواهای دنیا را تولید کنید. 
3. انتخاب کانال های توزیع نامناسب: دود شدن سرمایه تان

کانال های توزیع محتوای شما باید با اهداف و مخاطبان هدف تان سازگار 
باشد. استفاده از کانال های توزیع نامناسب، منجر به دیده نشدن محتوای 
شما از سوی مخاطبان می شود. آن وقت تمام هزینه تان جلوی چشم شما 
دودِ هوا می گردد. ماموریت ش��ما در این رابطه مثل روز روشن است. اول 
از همه اینکه باید محتوایی مناسب با کانال توزیع طراحی کنید. مثلا اگر 
روی یوتیوب حس��اب کرده اید، اصلا نباید محتوایی به غیر از ویدئو را سر 
چشم بگیرید. هرچه باشد یوتیوب فقط مخصوص تولید محتوای ویدئویی 

است، مگر نه؟
یکی دیگر از مس��ائلی که باید مورد توجه بازاریاب ها قرار داش��ته باشد، 
مخاطب هدف اس��ت. آی��ا واقعا مخاطب هدف ش��ما در کان��ال توزیعی 
محبوب تان حضور دارد؟ بازاریابی را در نظر بگیرید که شیفته ایکس )همان 
توئیتر سابق!( است و همیشه در این پلتفرم محتوا بارگذاری می کند. حالا 
اگر مشتریان برند این بازاریاب بخت برگشته همگی در اینستاگرام حضور 

داشته باشند، وضعیت حسابی پیچیده خواهد شد.
ماموریت شما در این بخش اصلا شباهتی به ماموریت غیرممکن ندارد. 
در عوض کافی است کمی بیشتر با مخاطب هدف تان وقت گذرانه و متوجه 
پلتفرم های محبوب شان شوید. یکی از راهکارهای کلاسیک در این میان 
اس��تفاده از فرم های نظرسنجی است. اینطوری شما به راحت ترین شکل 
ممک��ن محتوای دلخواه مخاطب تان را پیدا می کنید. از اینجا به بعد دیگر 
قرار نیست کار سختی داشته باشید؛ چراکه همه چیز مثل تکه های پازل 

در کنار هم قرار می گیرد. 
هر کاری در این دنیا کمی تحقیق لازم دارد. پس آستین ها را بالا بزنید 
و وارد گود شوید. اینطوری دیگر لازم نیست منتظر عملکرد رقبا بمانید و 

دائما از روی دست آنها کپی برداری کنید.
4. بی توجهی به ارزیابی نتایج: برنامه ای برای آینده

چند بار ت��ا حالا برای تان پیش آمده وقتی ی��ک کمپین موفق را تمام 
کرده اید، فورا در کمپین بعدی فاجعه ای بی نظیر رقم بزنید؟ بی شک خیلی 
از بازاریاب ها چنین تجربه ای را پش��ت سر گذاشته اند. اینطور وقت ها آدم 
حس می کند تمام موفقیت های گذشته اش در یک چشم به هم زدن دود 
هوا ش��ده اند. اگر شما هم اینطور تجربه ها را پش��ت سر گذاشته اید، لازم 
نیس��ت خیلی به خودتان س��خت بگیرید؛ چراکه همه چیز کاملا طبیعی 

است. ایراد اصلی کار شما بی توجهی به ارزیابی نتایج است.
همیشه اشتباهی کوچک در یک کمپین هست که مانع موفقیت بیشتر 
آن می شود. این نکته حتی درباره کمپین های بی نهایت موفق هم مصداق 
دارد. ماموری��ت بازاریاب ها در این رابط��ه ارزیابی محتوا، واکنش مخاطب 
و نحوه عملکرد کلی تیم بازاریابی اس��ت. اینطوری ش��ما اطلاعات دقیقی 
درباره اوضاع برند و اصلاح های احتمالی خواهید داشت. ماجرا جالب شد، 

نه؟
اندازه گی��ری و ارزیابی نتایج، یک��ی از مهمترین مراحل بازاریابی محتوا 
اس��ت. این امر به شما کمک می کند تا عملکرد استراتژی خود را ارزیابی 
کنید و در صورت لزوم تغییراتی را در آن ایجاد نمایید. از این نظر شما مثل 
سرمربی فوتبالی هستید که باید تمام جزییات بازی قبلی را تحلیل کرده 

و ترکیب بازی آینده را براساس این نکات بچینید. 
برای اندازه گی��ری و ارزیابی نتایج بازاریابی محتوا، می توانید از ابزارها و 
 )KPI( منابع مختلفی استفاده کنید. برخی از شاخص های کلیدی عملکرد

که می توانید برای ارزیابی بازاریابی محتوا استفاده کنید عبارتند از:
• ترافیک وب سایت

• نرخ تبدیل
• نرخ بازگشت سرمایه 

• میزان مشارکت و تعامل مخاطب با کمپین 
5. انتشار نامنظم محتوا: غیبت ممنوع! 

مخاط��ب در تعامل با یک برند باید مطمئن ش��وید ک��ه محتوای تازه 
همیش��ه در دسترسش قرار دارد. خب مشتریان هر چقدر هم که به شما 
لطف داش��ته باش��ند، باز هم بعد از گذش��ت مدتی کوتاه شما را یادشان 
می رود. این را نباید پای بی توجهی یا حواس پرتی مردم گذاشت. در عوض 
مقر اصلی خودِ ش��ما هستید. این روزها کلی برند رنگارنگ در بازار وجود 
دارد که هوش از سر هر کسی می برند. بنابراین بی توجهی شما نسبت به 

حضور مناسب در کنار مخاطب اصلا توجیه پذیر نیست.
شما به عنوان یک بازاریاب باید طوری برنامه ریزی کنید که همیشه در 
کنار مخاطب تان باشید. اگرچه اوضاع هر کسب و کار با بقیه فرق دارد، اما 
به طور معمول شما هفته ای سه پست در شبکه های اجتماعی باید آپلود 
کنید. ش��اید برخی از برندها هر روز برای مشتریان محتوا تولید کنند، اما 
نکته کلیدی در این میان ثبات تان اس��ت. ش��ما قرار نیست یک بار برای 
همیشه دست به تولید محتوا زده و ماه بعد دوباره سر و کله تان پیدا شود. 
اینطوری نه تنها کاربران به برندتان توجهی نشان نمی دهند، بلکه از نظر 

سئو هم فاجعه ای تمام عیار را پشت سر خواهید گذاشت. 
انتش��ار منظم محتوا، یکی از عوامل کلیدی در موفقیت بازاریابی محتوا 
اس��ت. محتوای جدید مخاطب ش��ما را به مراجعه مجدد به وب سایت یا 
ش��بکه های اجتماعی تش��ویق می کند. اینطوری همیشه در کانون توجه 

مخاطب قرار داشته و دیگر لازم نیست خیلی خودتان را اذیت کنید. 
مهمترین نکته ای که درباره انتشار منظم محتوا جلب نظر می کند، نحوه 
انجامش اس��ت. خ��ب آدم در طول روز کلی دغدغه دارد و ش��اید یادش 
برود باید محتوایی منتش��ر کند. در این صورت اس��تفاده از تقویم محتوا 
ایده خوبی خواهد بود. این تقویم به ش��ما کمک می کند بدون اینکه نیاز 
به یادآوری داش��ته باشید، به طور خودکار محتوا را منتشر نمایید. برخی 
از ای��ن تقویم ها فقط کاربرد ی��ادآوری دارند. با این حال نمونه های آنلاین 
می توانند س��ر زمانی که انتخاب کرده اید، محتوا را منتشر نمایند. داستان 

حسابی ساده شد، نه؟
با توجه به اینکه تقویم محتوا در انواع مختلف دم دست بازاریاب ها قرار 
دارد، شما دیگر بهانه ای برای در رفتن از زیر بار انتشار محتوا ندارید. پس 

باید بهانه تراشی را کنار گذاشته و دست به کار شوید. 
6. عدم تعامل با مخاطبان: اشتباهی نابخشودنی

تعامل با مخاطب هدف نتیجه نهایی یک کمپین را مش��خص می کند. 
معمولا برندهایی که خودشان را کنار کشیده و هیچ تعاملی با مخاطب شان 
ندارند، خیلی زود با مش��کلات فراوان رو به رو می ش��وند. اینطور وقت ها 
کاربران حس می کنند با محتوایی کاملا بی روح مواجه اند که از سر اجبار 
منتشر شده است. اگر ش��ما چنین حسی به مخاطب تان دهید، شکست 
کمپین و حتی کس��ب و کارتان حتمی خواهد بود. در این شرایط نه تنها 
فرصت��ی برای اثرگذاری ب��ر روی مخاطب تان پیدا نمی کنید، بلکه آنها به 
مرور از شما متنفر می شوند. خب حتما یک دلیلی دارد که این همه برند 

در طول سال ورشکست می شوند، مگر نه؟
ب��رای تعامل با مخاطبان، می توانید از ابزارها و منابع مختلفی اس��تفاده 

کنید. برخی از راه های تعامل با مخاطب عبارتند از:
• پاسخ به نظرات و پرسش های مخاطبان

• شرکت در گفت وگوهای آنلاین
• برگزاری مسابقات و قرعه کشی ها )این آخری را همه دوست دارند!(
7. مقاومت در برابر تغییر: اشتباه مشترک تمام بازاریاب ها

تغییر همیشه حس دوگانه ای برای آدم به همراه دارد. از یک طرف آدم 
احساس می کند هدف تازه ای پیدا کرده و قرار است موفقیت های بزرگی را 
تجربه کند. از سوی دیگر گاهی اوقات حس شکست یا خطر از دست رفتن 
جایگاه امن قبلی به افراد دس��ت می ده��د. این مورد دلیل اصلی مقاومت 
مردم در برابر تغییرات بزرگ است. مثلا عکاسی را در نظر بگیرید که یک 
عمر ب��ا دوربین های آنالوگ کار کرده و مدت هاس��ت در برابر عکس های 
دیجیتال جبهه گرفته است. فکر می کنم شما هم قبول داشته باشید اگر 
عکاس قصه ما یکبار هم که شده عکاسی دیجیتال را تجربه کند، حسابی 

بابت مقاومت بی اساسش خجالت زده خواهد شد.
بازاریاب ه��ا اغلب اوقات میانه خوبی با تغییر ندارند. در عوض دوس��ت 
دارند همه چیز سرجای قبلی اش باشد و از همه مهمتر مشتریان همیشه 
واکنش های طلایی نس��بت به عملکرد قدیمی آنها داشته باشند. اگر واقعا 
اینط��ور فکر می کنید، احتم��الا تا حالا حتی یک موفقی��ت بازاریابی هم 
نداش��ته اید. خوش��بختانه مخاطب های روزنامه ما باهوش تر از آن هستند 
که چنین ریس��ک هایی را به جان بخرند. درست به همین خاطر ما اصلا 
قصد نداریم شما را نصیحت کنیم. در عوض اگر گاهی اوقات حس کردید 
تغییرات سخت به نظر می رسد، به این فکر کنید که تا اینجای کار چقدر 
س��ختی کشیده اید تا برندتان اسم و رس��می به هم بزند. برای حفظ این 

اعتبار هم که شده استقبال از تغییرات کلیدی است. 
بازاریابی محتوا یک فرآیند پویا اس��ت که دائما تغییر می کند. کسب و 
کارهایی که نمی توانند با این تغییرات سازگار شوند، در معرض خطر قرار 
می گیرند. بنابراین شما نباید دو دستی برندتان را در لبه پرتگاه قرار دهید؛ 
چراکه گاهی اوقات حتی یک لحظه غفلت هم نتایج هولناکی برای کسب 
و کارتان به همراه خواهد داش��ت. آن وقت شما تا ابد نمی توانید خودتان 

را ببخشید. 
ب��رای مقابله با این چالش، لازم اس��ت به طور م��داوم در مورد آخرین 
ترندهای بازاریابی محتوا تحقیق کنید و تغییرات لازم را در استراتژی خود 
ایجاد نمایید. اینطوری همیشه یک برند بی نهایت جذاب برای مخاطب تان 
خواهید داشت. به طوری که اصلا فکر مشتریان تان سمت بقیه برندها نرود، 

چه برسد به اینکه قصد خرید از آنها را هم داشته باشند!
سخن پایانی

بازاریابی محتوا نیاز امروز و فردای هر کسب و کاری محسوب می شود. 
با این حال انجام درست این استراتژی اصلا کار ساده ای نیست. ما در این 
مقاله به جای اینکه سراغ برخی توصیه های خشک و خالی درباره بازاریابی 
محتوا برویم، دل را به دریا زدیم و اشتباهات رایج در این حوزه را بررسی 
کردی��م. من و همکارانم در روزنامه فرص��ت امروز امیدواریم این نکات در 

ادامه مسیر بازاریابی به کار شما و کسب و کارتان بیاید.
یادتان باشد، اشتباهات و مشکلات حوزه بازاریابی محتوا هیچ وقت تمام 
نمی شوند. به همین خاطر شما باید همیشه دنبال یافتن چالش های تازه 
و رفع ایرادات باشید. ما باز هم در روزنامه فرصت امروز درباره چالش های 
تازه بازاریابی محتوا با شما گپ خواهیم زد. تا آن موقع حواس تان به موارد 

مورد بحث در این مقاله باشد.
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اخبار

کرج اولین بهره بردار اتوبوسهای برقی درکشور
البرز - سیروس رنجبرکهن: شــهردار کرج به همراه اعضای 
شورای اسلامی شهر کرج ضمن بازدید از شرکت ایران خودرو دیزل 
تفاهمنامه خرید ۴۰ دســتگاه اتوبوس برقی را با این شرکت امضا 
کردند. در جلسه امضای قرارد خرید اتوبوس های برقی مدیرعامل 
شــرکت ایران خودرو دیزل، مدیران سازمان شهرداری ها و حسین 
مهاجری، علیرضا رحیمی و عمار ایزدیار از اعضای شورای شهر کرج 
حضور داشتند.    با تلاش اعضای شورا و شهردار کرج این کلانشهر 
به عنوان اولین شهر کشور بهره بردار اتوبوس های برقی ساخت ایران 
خواهد بود. شهردار کرج با اشــاره به اینکه از ابتدای فعالیت دوره 

جدید مدیریت چند قرارداد خرید ناوگان حمل و نقل عمومی با شرکت های پیشرو در این حوزه منعقد شده است، اظهار داشت: 
توسعه ناوگان حمل و نقل عمومی از جمله موضوعاتی است که در دوره ششم شورای شهر و مجموعه مدیریت شهری به آن 
توجه ویژه شد. مهرداد کیانی در ادامه با بیان اینکه کرج اولین بهره بردارِ اتوبوس های برقی در کشور خواهد بود، گفت: یکی از 
شاخص های عدالت اجتماعی تحول در حوزه حمل و نقل عمومی است که خوشبختانه با همراهی اعضای شورا و دو برابر شدن 
ظرفیت های حمل و نقل این مهم در حال محقق شــدن است. وی خاطرنشان کرد: بخشی از هزینه خرید اتوبوس های برقی 
از طریق وزارت کشور و مابقی توسط شهرداری کرج پرداخت شده است. شهردار کرج لزوم توجه به حفظ محیط زیست را از 
موضوعات مهم کلانشهرها عنوان کرد و یادآور شد: در کنار توسعه ناوگان حمل و نقل، کمک به حفظ محیط زیست از دیگر 
جنبه هایی بود که شهرداری کرج را بر آن داشت به سمت استفاده از ناوگانِ حمل و نقل با سوخت  پاک حرکت کند.   مدیرعامل 
شــرکت ایران خودرو دیزل در این نشست ضمن قدردانی از تلاش های شهردار کرج برای استفاده از اتوبوس های برقی، اظهار 
داشت: کرج اولین کلان شهری بود که با فراهم کردن بستر لازم زمینه های همکاری  را به سرعت ایجاد کرد.   توسلی مهر گفت: 
با شهرهای زیادی برای همکاری و استفاده از اتوبوس های برقی صحبت شد اما متاسفانه به جمع بندی نهایی نرسیدیم.   وی ادامه 
داد: امیدوارم ورود اتوبوس های برقی به کرج منجر به رفاه بیشتر شهروندان این کلانشهر شود. مدیرعامل شرکت ایران خودرو 
دیزل یادآور شد: دکتر وحیدی وزیر محترم کشور نگاه ویژه ای به تولیدات این مرز و بوم دارند که این مهم در بستن قرارداد خرید 
بیش از ۱۴ هزار اتوبوس با شرکت  های داخلی به وضوح قابل مشاهده است.   توسلی مهر با اشاره به اینکه ورود محصولات برقی 
در جهان رو به گسترش است و با برنامه ریزی در حال کم کردن این فاصله هستیم، افزود: اتوبوس های برقی ساخت داخل به نام 
E Atros دارای باتری ۳۵۰ کیلووات ساعت است ضمن آنکه موتور الکتریکی آن با قدرت ۳۵۰ کیلووات و ۳۵۰۰ نیوتن متر 
گشتاور از ظرفیت بالایی برخوردار است. وی ادامه داد: پلتفرم این محصول بر پایه پلتفرم اتوبوس آتروس به صورت صفر تا صد 
بازطراحی و توسعه و تولید شده که به راحتی می تواند شیب های ۲۰ درصد و بالاتر را پیمایش کند. حداکثر سرعت پیمایش 
این خودرو ۱۳۰ کیلومتر بوده که به ۹۰ کیلومتر محدود شده است.   این مسئول با اشاره به اینکه اتوبوس برقی ایران خودرو دیزل 
استاندارد ۸۵ گانه دریافت کرده است، گفت: ظرفیت مسافر اتوبوس برقی ایران خودرو دیزل ۳۵ نفر نشسته و ۳۵ نفر ایستاده 
اســت که مجوز آن بر اساس استانداردهای تعریف شده گرفته شده است. به گفته مدیرعامل ایران خودرو دیزل؛ این محصول 
بر اساس استانداردهای ایران خودرو دیزل و منطبق با استانداردهای بین المللی، در سه سطح و بالغ بر ۱۰ هزار کیلومتر تست 
پیمایش شده است و بر این اساس، E Atros می تواند دست کم ۲۵۰ کیلومتر با کولر روشن در سطح شهر پیمایش کند. 
گفتنی است، ظرف روزهای گذشته نیز ۱۲ دستگاه اتوبوس و ۳۸ دستگاه ون به منظور تقویت حمل و نقل عمومی کلانشهر 

کرج خریداری و به ناوگان افزوده شد.

مدیرعامل شرکت فولاد مبارکه::
ایران را با فولاد ایران بسازیم

اصفهان - مرادیان: نخســتین همایــش تخصصی تاب آوری 
در صنعــت فولاد به همت انجمن تولیدکننــدگان فولاد ایران و با 
همکاری سازمان بورس و اوراق بهادار و شرکت های بزرگ فولادی 
و معدنی کشور با حضور گسترده شرکت ها و هلدینگ های فولادی 
روز دوشنبه ۲۷ شهریورماه ۱۴۰۲ در هتل همای تهران برگزار شد. 
در این همایش که با محوریت موضوعاتی نظیر تأثیر سیاست های 
اقتصادی بر صنعت فولاد و بازار سرمایه، ارزیابی تسهیلگری دولت و 
مجلس در زنجیره معدن و فولاد، اقتصاد مقاومتی صنعت فولاد در 
شرایط تحریم، اثرگذاری قوانین و مقررات صادراتی بر توان ارزآوری 

فولاد ایران و فرصت ها و چالش های رشــد تولید و توســعه ســرمایه گذاری در صنعت فولاد برگزار شد، محمدیاسر طیب نیا، 
مدیرعامل شرکت فولاد مبارکه گفت:  پیش از هر چیز باید تأکید داشته باشم که اگر در این همایش درباره موضوعات، مشکلات 
و چالش های صنعت فولاد صحبت می کنیم، این مباحث مشکلاتی و چالش هایی نیستند که صرفاً مربوط به کشور ما باشند. اگر 
نگاهی به فرایند صنعت فولاد چند دهه گذشته داشته باشیم، می بینیم این صنعت در حوزه های مختلف ازجمله افزایش قیمت 
مواد اولیه و انرژی و نهاده ها با مشکلات فراوانی مواجه بوده است؛ اما نکته مهمی که در این میان مطرح است نوع و نحوه برخورد 
شرکت ها و کشورها با این مشکلات و چالش هاست که از اهمیت زیادی برخوردار است. در یکی از تعاریف تاب آوری چنین آمده 
است: » به توانایی یک ماده برای بازگشت به حالت عادی بعد از اینکه تحت فشار قرار می گیرد تاب آوری می گویند.« در سازمان ها 
و کسب وکار، توانایی بازیابی سریع، بهتر شدن و حتی پیشرفت بعد از یک شوک یا بحران را تاب آوری می نامند. در جدیدترین 
تعریفی که برای تاب آوری بیان شده، مهم ترین نکته این است که ابعاد و شاخص های ایجادکننده تاب آوری را شناسایی کنیم و 
برای حالت های مختلف، شیوه برخورد و سناریوهای مختلفی بنویسیم تا بتوانیم در زمان بروز چالش و اختلال و شوک، حالت 
ارتجاعی و انعطاف پذیر و بازخورد مناسب داشته باشیم. خستگی یا شکست در اثر بارگذاری بیش ازحد، نقطه مقابل تاب آوری 
است. بنا بر اعتقاد مهندسین حوزه مکانیک، اگر میزان تنش وارده در حد مجاز باشد، به طورقطع جسم به حالت قبل از تنش 
بازخواهد گشت. حتی اگر ده ها بار هم این تنش به سیستم و یا جسم وارد شود، مشکلی ایجاد نمی شود؛ اما در صورت بیش ازحد 

شدن فشار و تنش، به نقطه خستگی می رسیم و وارد مرحله گسیختگی می شویم.

تامین آب شرب در گلستان اقدامی حیاتی است
گرگان-نادر کرمی: اســتاندار گلســتان در دیدار با ابراهیمی نیا رییس امور آب، کشاورزی و محیط زیست سازمان برنامه 
وبودجه و جعفری مدیرعامل آبفا کشور گفت: مردم گلستان در تابستان گذشته به کمک دولت آمده و از تنش آبی در استان 
کاستند.به گزارش روابط عمومی شرکت آب منطقه ای گلستان، دکتر علی محمد زنگانه اظهار کرد: ۹۹ درصد آب گلستان به 
منابع زیرزمینی متکی بوده و باید با ایجاد ساز و کارهای مناسب و فوری از تک منبعی خارج شویم. وی بیان کرد: گلستان جزو 
چهار اســتان دارای تنش آبی شدید محسوب می شود و ذخایر طبیعی آب استان نیز به اتمام رسیده است. استاندار گلستان 
افزود: برای حفظ محیط زیست و سلامت مردم استان که در معرض خشکسالی هستند باید با ورود منابع آبی جدید جنگل های 
ثبت جهانی هیرکانی را نیز نجات داد. دکتر زنگانه با اشاره به ذخیره ۶ درصدی آب در سدهای گلستان اظهار امیدواری کرد: 
با تایید خرید تضمینی آب در پروژه شیرین سازی آب دریا بتوانیم در دور دوم سفر رییس جمهور به گلستان این طرح را آغاز 
کنیم. وی ادامه داد: بیش از ۵۰ حلقه چاه در گلستان حفر شده و ۱۲ هزار میلیارد ریال برای آب آشامیدنی مردم هزینه شده 
است و اگر پروژه های علاج بخش و میان مدت تامین آب مردم اجرایی نشود کلیه این هزینه ها با چندین برابر باید اجرایی شود. 
مدیر عامل شرکت آب منطقه ای گلستان نیز در این جلسه اظهار کرد: بر اساس طرح جامع ، نیاز آب شرب گلستان در افق 
ســال ۱۴۲۵حدود ۱۸۲ میلیون متر مکعب است که مقرر شده حدود ۳۶ میلیون متر مکعب آن از طریق شیرین سازی آب 
دریای خزر تامین شود. مطالعات فنی شیرین سازی آب دریای خزر به منظور تامین بخشی از کمبود آب شرب استان گلستان 
شامل تاسیسات آبگیری از دریای خزر ، نحوه شیرین سازی آب و خط انتقال به شهرهای هدف ، انجام شده و مجوزهای لازم 
برای استقرار آب شیرین کن نیز اخذ شده است و سیر موضوعات مقدمات اجرایی و اخذ مجوز سازمان برنامه و بودجه کشور 

در حال پیگیری مستمر است.

برگزاری آئین آغاز سال تحصیلی و بهره برداری از مدرسه نور غیزانیه توسط نفت و گاز مارون
اهواز - شبنم قجاوند: شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون 
در راستای عمل به مسئولیت های اجتماعی صنعت نفت، با حضور 
فرماندار اهواز، بخشدار غیزانیه و رئیس آموزش و پرورش ناحیه ۲ 
اهواز، مراســم آغاز سال تحصیلی جدید را در مدرسه ۸ کلاسه نور 

غیزانیه که توسط این شرکت بهسازی شده است، برگزار کرد.
مدیر عامل این شرکت ضمن تبریک سالروز آغاز ولایت و امامت 
حضرت مهدی موعود)عج( و گرامیداشت هفته دفاع مقدس، احداث 
یا بهسازی واحدهای آموزشی مناطق روستایی همجوار تاسیسات 
را اقدامی " آینده ساز" با رویکردی آینده نگر توصیف کرد و گفت: 

جوانان شایسته و مدیران آینده کشور در همین مدارس تربیت یافته و آموزش داده می شوند. مهندس قباد ناصری افزود: بنابراین 
صنعت نفت، ســهم خود در تحقق این مهم را با احداث یا بهســازی مدارس در همکاری با ادارات آموزش و پرورش، علاوه بر 
تامین اقلام نوشت افزاری یا امکانات آموزشی، ادا می کند. وی ضمن تقدیر از تلاش های بسیجیان پایگاه مقاومت بسیج سپهبد 
شهید حاج قاسم سلیمانی شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون، یادآور شد که برای بهسازی مدرسه ۸ کلاسه نور غیزانیه بیش 
از ۴ میلیارد ریال هزینه از محل عمل به مسئولیت های اجتماعی صرف شده است. فرماندار کلان شهر اهواز ضمن اثربخش 
خواندن خدمات شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون، خواستار تدوام این روند تا رفع همه کاستی های موجود شد. رئیس اداره 
آموزش و پرورش ناحیه ۲ اهواز نیز ایجاد فضای آموزشی پاکیزه و استاندارد را زمینه ساز علاقه مندی بیشتر به تحصیل و رشد 
استعدادها برشمرد و از دانش آموزان خواست تا از این فضا که به همت کارکنان شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون ایجاد شده 
است، به دقت نگهداری کنند. شایان ذکر است در حاشیه این مراسم ، به هریک از  دانش آموزان مدرسه نور علاوه بر پذیرایی، 

یک بسته نوشت افزاری شامل کیف، دفتر، مداد، خودکار و غیره نیز از سوی شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون تقدیم شد.

بازدید بیش از 22 هزار گردشگر از موزه آب یزد در شش ماهه نخست سال 1402 
یزد - سید محمد جواد عرفان فر؛ مسئول اجرایی موزه آب 
یزد از بازدید بیش از ۲۲ هزار گردشــگر داخلی و خارجی از موزه 
آب شــهر یزد در شش ماهه نخست ســالجاری خبر داد.  حسین 
دهقان مسئول اجرایی موزه آب یزد با بیان اینکه بیش از ۲۲ هزار 
نفر در شش ماه نخست سال ۱۴۰۲ از موزه آب بازدید کردند، گفت: 
بیش از ۲۰ هزار گردشگر داخلی و ۲ هزار گردشگر خارجی تا آخر 
شــهرویرماه سالجاری از موزه آب یزد بازدید کردند.  وی افزود:  راه 
اندازی پیج اینســتاگرام جهت معرفی موزه، راه اندازی عکاسخانه، 
هرس درختان و افزایش فضای سبز، انجام آبیاری قطره ای فضای 

سبز و گل های موزه، ارائه بیش از ۵۵ صفحه ایده جهت بهبود فضای داخلی موزه از جمله اقدامات مهم در راستای بهبود فضای 
داخلی موزه است.  دهقان ابراز کرد: بخش های مختلف این موزه شامل ماکت سیستم قنات، ظروف قدیمی حمام، ابزار حفر 
قنات، ظروف حمل و نگهداری آب، ساعت آبی، چراغ کاربید، اتاق آسیاب، لباس مقنی، ماکت چرخ چاه، اتاق اسناد قدیمی خرید 
و فروش آب، اسناد ازدواج و وقف نامه و موارد مختلف دیگری هستند که اطلاعات خوبی در مورد پیشینه آب یزد در اختیار 
بازدیدکنندگان قرار می دهند.  مسئول اجرایی موزه آب یزد با اشاره به اینکه این موزه در حال حاضر با مالکیت شرکت سهامی 
آب منطقه ای یزد فعال اســت، بیان کرد: این موزه به عنوان یکی از جاذبه های شــهر یزد مورد بازدید گردشگران و مسافران 
داخلی و خارجی قرار دارد. وی گفت: موزه آب یزد در شمال میدان امیرچقماق در خانه ای تاریخی به نام کلاهدوزها واقع شده 

است که گردشگران و مسافران می توانند از ساعت ۹ صبح تا ۱۸ از آن بازدید کنند.

اهدای بسته های لوازم التحریر به دانش آموزان گرگانی توسط توزیع برق گلستان
گرگان-نادر کرمی: با آغاز سال تحصیلی جدید اهدای بسته های لوازم التحریر به دانش آموزان گرگانی توسط توزیع برق 
گلستان.مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق گلستان گفت :بسته های لوازم التحریر شرکت توزیع نیروی برق گلستان با آغاز 
سال تحصیلی جدیددر بین دانش آموزان مناطق کم برخوردار مدرسه ای در شهرستان گرگان اهدا شد.به گزارش روابط عمومی 
شرکت توزیع موسوی گفت:  همانند سنوات قبل با شروع سال تحصیلی جدید شرکت توزیع نیروی برق گلستان در راستای 
تعهد به مسئولیت اجتماعی خود با رویکرد صرفه جویی و مدیریت مصرف برق اقدام به توزیع بسته های لوازم التحریر ) دفتر، 
مداد خط کش و ..( در بین دانش آموزان مدرســه ای در شهرستان گرگان نموده است.وی اضافه کرد: این اولین سری توزیع 
بسته های لوازم التحریر سالجاری بوده  و بنا است در چند مدرسه کم برخوردار دیگر نیز این بسته ها توزیع شود.موسوی افزود: 
بسته های اهدایی شرکت توزیع برق استان به دانش آموزان، حاوی پیام های الگوی صحیح مصرف برق است تا بدین وسیله 

مصرف بهینه انرژی نیز در بین دانش آموزان  نهادینه شود.

شماره 2327
 شنبه
8 مهر 1402

آذربایجان شرقی - فلاح: سال تحصیلی جدید در هنرستان موسیقی 
اقبال آذر با نوای ســاز اساتید موسیقی آغاز شد. در این آیین نعمت الله پایان، 
معاون توسعه مدیریت و منابع انسانی اداره کل، ماه مهر را آغاز بهار علم و دانش 
برشــمرد و گفت: ایران و آینده ی سرشار از موفقیت این مرز و بوم متعلق به 
جوانان و نوجوانان است که آینده سازان مملکت اسلامی مان هستند. وی افزود:  
شما هنرجویان نیز آینده سازان عرصه فرهنگ و هنر هستید و سعی و تلاش 
شما در تعریف نقش اجتماعی خویش و گذاشتن رد پایی مانا در حوزه فرهنگ، 
ادب و هنر بســیار مهم و حائز اهمیت است. پایان، تصریح کرد: امروز دشمن 
برای به حاشیه کشاندن افکار نسل جوان و نوجوان برنامه ریزی زیادی کرده 
است. یکی از برنامه های دشمن استفاده از فضای مجازی برای نفوذ به ذهن این 
نسل است که بحمدالله نسل جوان، آگاه و انقلابی ما از دام گسترده شده توسط 
بیگانگان به خوبی آگاه بوده و از نقشه های شوم آنان به خوبی اطلاع دارند و 
با سلاح ایمان و علم و مهارت این توطئه ها را خنثی می کنند. وی در ادامه با 
اشاره به رویکرد اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان در رابطه با هنرستانها، 
افزود: نقشه و مطالعات عمرانی در خصوص گسترش فضای فیزیکی و همچنین 
تعمیر و تجهیز فضای موجود سه هنرستان تحت سرپرستی اداره کل فرهنگ 

و ارشــاد اسلامی استان در دستور کار اداره کل ارشاد استان است که در این 
راستا اقداماتی از جمله تجهیز هنرستان ها به امکانات آموزشی مدرن و رنگ 

آمیزی و ... آغاز شده است. 
در ادامــه این برنامه داورپناه رئیس انجمن اولیاء و مربیان هنرســتان طی 

گزارشی با اشاره به اهم اقدامات و همچنین رویدادها و توانایی های هنرستان 
در سال تحصیلی گذشته از تجهیز هنرستان به سازهای تخصصی مورد نیاز 
آرشیو هنرســتان به ارزش بیش از چهار میلیارد و پانصد میلیون ریال خبر 
داد و افزود: هنرستان استاد اقبال آذر به عنوان تنهاترین هنرستان تخصصی 
پسرانه در شمالغرب کشور در حوزه موسیقی دارای افتخاراتی است که نام و 
آوازه این هنرستان را نه در شمالغرب بلکه در تمامی کشور زبانزد کرده است. 
در این آیین اســاتید موسیقی هنرستان اقبال آذر قطعاتی را اجرا کردند و در 
ادامه از هنرجویان سه مقطع دهم، یازدهم و دوازدهم هنرستان تجلیل بعمل 
آمد. براساس این گزارش جشن آغاز سال تحصیلی با حضور نعمت الله پایان، 
معاون توسعه مدیریت و منابع انسانی اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان 
آذربایجان شرقی، اساتید، هنرآموزان و دبیران هنرستان موسیقی، اعضاء انجمن 
اولیاء و مربیان و همچنین والدین هنرجویان هنرســتان، سوم مهر ماه جاری 
در تالار بیگجه خانی هنرستان برگزار شد. هنرستان موسیقی استاد اقبال آذر 
تبریز تخصصی ترین مرکز آموزش عالی موسیقی در شمالغرب کشور است که 
در دو رشته سازهای ایرانی و سازهای جهانی اقدام به جذب هنرجو و پرورش 

استعدادهای هنری می نماید.

اصفهان - فایزه مرادیان: رئیس مرکز جهاد آبرسانی وزارت نیرو در نشستی 
با مدیرعامل آبفای اســتان اصفهان و مدیرکل دفتر روســتایی و امور شوراهای 
استانداری از تامین پایدار آب شرب بیش از ۱۰ هزار روستا در قالب جهاد آبرسانی 
به روستاها خبر داد و گفت قطعا هیچ کدام از پروژه های آبرسانی به روستاهای 
اقصی نقاط کشــور ناتمام نخواهد ماند. میثم جعفر زاده با اشاره به پیشرفت۴۱ 
درصدی پروژه های آبرسانی در ۳ شهرستان نایین، فریدونشهر و سمیرم اصفهان 
گفت: استان اصفهان در طرح جهاد آبرسانی به روستاها از پیشرفت قابل توجهی 
برخوردار است و پیش بینی می شود با توجه به توان فنی دست اندرکاران این 
پروژه در اصفهان، در آینده نزدیک شــاهد پیشرفت بیشتر اجرای این طرح در 
استان باشیم. وی طرح آبرسانی به روستاها را پروژه ای جهادی دانست و اعلام 
کرد: همه ارکان نظام با همبستگی و تعامل با یکدیگر درصدد اجرای کامل این 
پروژه هســتند چرا که این طرح جهــادی حمیت و تلاش همگان را می طلبد. 
رئیس مرکز جهاد آبرســانی وزارت نیرو با اشاره به آبرسانی به روستاهای صعب 
العبور گفت: در برخی از روستاهای صعب العبور که دارای ۵ الی ۶ خانوار هستند 

برای تامین آب شرب آنها باید احداث مخازن سیار و نصب شیرهای برداشت در 
دستور کار قرار گیرد تا آب شرب ساکنان این روستاها نیز تامین شود. مدیر عامل 
آبفای استان اصفهان نیز در این جلسه گفت: عملیات اجرایی طرح جهاد آبرسانی 
به منظور آبرسانی پایدار به ۹۷ روستا ) ۶۵ روستای اصلی و ۳۲ روستای مسیر 
طرح ( در سه شهرستان نایین، فریدونشهر و سمیرم با همکاری قرارگاه سازندگی 
امام حسن مجتبی )ع( و با مبلغ قرارداد بالغ بر ۱۶۴۰ میلیارد ریال در حال اجرا 
است. حسین اکبریان با بیان این که با اجرای طرح جهاد آبرسانی در ۳ شهرستان 
استان اصفهان بیش از ۲۱ هزار نفر از آبرسانی پایدار بهره مند می شوند گفت: 
از مجموع ۳۶۱ کیلومتر لوله گذاری برآورد شده تا کنون در این سه شهرستان 
۱۳۰ کیلومتر لوله گذاری اجرا شــده و از ۱۰ هزار متر مکعب مخزن که در این 
طرح اجرا خواهد شــد تا کنون ۲۹۵۰ متر مکعب مخزن احداث گردیده است. 
وی گفت: آبفای استان اصفهان از ابتدای طرح جهاد آبرسانی به روستاها موفق 
به تامین پایدار آب شرب حدود ۴۰ روستا در استان شده و آب شرب روستاهای 

دیگر مشمول این طرح نیز به زودی به صورت پایدار تامین خواهد شد.

آذربایجان شرقی - فلاح: تردد بیش از ۲۰۲ میلیون و ۴۶۳ هزار خودرو 
طی شش ماه اول سال ۱۴۰۲ در محورهای مختلف استان آذربایجان شرقی 
ثبت شد. مسئول مرکز مدیریت راههای اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده 
ای استان آذربایجان شرقی با اعلام این خبر گفت: با توجه به اطلاعات به دست 
آمده از ۹۸ دستگاه تردد شمار آنلاین در محورهای مختلف استان این آمار در 
مقایسه با مدت مشابه سال گذشته  ۵ درصد رشد داشته است. حسین بلوکی 
افزود: از کل تردد ثبت شــده ۱۲ درصد مربوط به وسایل نقلیه سنگین و ۸۸ 
درصد مربوط به وســایل نقلیه سبک بوده است. وی اضافه کرد: در این مدت 
تعداد وسیله نقلیه ورودی به استان برابر با۱۱میلون و ۳۶۰ هزار و تعداد وسیله 

نقلیه خروجی نیز برابر با۱۱ میلیون و ۸۰۰ هزار دســتگاه خودرو بوده است. 
بلوکی پرترددترین محورهای استان در این بازه زمانی را محور تبریز - ایلخچی 
با۱۱میلیون و ۳۸۸ هزار تردد، کنارگذر جنوبی شهیدکسایی)باسمنج- تبریز( 
با ۱۰ میلیون و ۵۶۲ هزار تردد، کنارگذر جنوبی شهیدکسایی)تبریز- باسمنج( 
بــا ۱۰میلیون و ۳۰۶ هزار تردد و محور ایلخچی - تبریز با ۱۰ میلیون و ۴۳ 
هزار تردد عنــوان کرد. وی دیگر محورهای پرتــردد در این بازه زمانی را به 
ترتیب محور رفت و برگشت صوفیان - تبریز، محور رفت و برگشت آذرشهر 
- ایلخچی، آزادراه زنجان - تبریز)بســتان آباد - عوارضی تبریز( و جاده قدیم 

تبریز - بستان آباد برشمرد.

آذربایجان شــرقی - فلاح: مدیرکل حفاظت محیط زیست آذربایجان 
شرقی اعلام کرد: فعالیت های مجتمع مس سونگون منجر به افزایش میزان 
غلظت فلزات سنگین در پخیرچای )رودخانه اردشیر( در منطقه ورزقان شده 
است. شهنام اشتری افزود: با توجه به اینکه سد باطله مجتمع مس سونگون 
شهرستان ورزقان در دره پخیرچایی و در نزدیکی سامانه های مشرف به همین 
رودخانه انباشته می شود، منجر به تغییراتی در وضعیت طبیعی آن منطقه شده 
است. وی اظهار کرد: این انباشت موجب افزایش رسوب و عناصر فلزات سنگین 
همچون مس و آهن در آب رودخانه پخیرچای می شود که به دنبال پیگیری 
های که با همکاری قرارگاه زیســتی اســتان و پدافند غیرعامل و استانداری 
آذربایجان شرقی در این راستا انجام شده است، واحد مکلف به احداث تصفیه 
خانه خود شده و نسبت به تجهیز آن اقدام کرده است. اشتری خاطرنشان کرد: 

با ارزیابی و نظارت های مســتمر کارشناسان محیط زیست آذربایجان شرقی 
با راه اندازی این تصفیه خانه از هر گونه آلودگی آب های پایین دســت مس 
سونگون جلوگیری خواهد شد. وی با اشاره به پیگیری های حقوقی اداره کل 

حفاظت محیط زیست آذربایجان شرقی مبنی بر احداث و راه اندازی تصفیه 
خانه برای معدن مس سونگون، یادآور شد: کارشناسان معدن مس سونگون 
معتقدند رودخانه »پخیر چایی« به طور ذاتی حاوی انواع فلزات سنگین است، 
اما مطابق ارزیابی های کارشناسی و پس از بررسی لازم متوجه افزایش میزان 
غلظت فلزات سنگین در آب رودخانه شده و واحد را مکلف به احداث تصفیه 
خانه کرده ایم. اشــتری با تاکید بر مکلف بودن مجتمع مس سونگون نسبت 
به احداث تصفیه خانه، گفت: فعالیت تمامی معادن نیازمند مدیریت و نظارت 
زیست محیطی است که در این راستا معادن یک سد باطله دارند که نسبت به 
جمع آوری رسوب حاصله از پسماند و زهاب اسیدی تعبیه می شود. وی یادآور 
شد: با توجه به اینکه واحد مس سونگون فاقد خط ذوب است، در حال حاضر 

آلودگی مربوط به اتساع گازهای گوگردی در منطقه وجود ندارد 

اراک- فرنــاز امیدی:  معاون میراث فرهنگــی اداره کل میراث فرهنگی، 
گردشــگری و صنایع دستی استان مرکزی از پایان مرمت بقاع ۷۲ تن ساروق 

خبر داد.
حسین محمودی با اعلام این خبر گفت: در این مرحله از مرمت جداره های 
داخلی و بیرونی گنبد، اصلاح عایق بام اجرای پوشش حفاظتی بر روی پوشش 
اصلی و دفع رطوبــت، دوغاب ریزی و مرمت گنبد اصلی با اعتباری بالغ بر ۵ 

میلیارد و ۵۰۰ میلیون ریال انجام شد.
معاون میراث فرهنگی اداره کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 
اســتان مرکزی افزود: در فاز بعدی این مرمت سایر بخش ها به ویژه مرمت و 

تثبیت تزئینات و نقاشی های داخل بقاع در دستور کار قرار دارد.

محمودی با تاکید بر اینکه امامزاده ۷۲ تن ساروق یکی از مهمترین قطب های 
گردشگری زیارتی استان است گفت: بنای امامزادگان ۷۲ تن مربوط به سده 
ششم هجری است که درسال ۱۳۱۶ درفهرست آثار ملی به ثبت رسیده است.
وی افزود: امامزاده ۷۲ تن در۵۰ کیلومتری شــهر اراک قرار دارد،  اصل بنا 
 در دوره ایلخانی احداث شــده و در دوره های سلجوقی تا قاجار،  الحاقاتی در 
آن صورت گرفته است. کتیبه هایی که در بنای امامزادگان وجود دارند مربوط 
به دوره های مختلف اســت. طبق اسناد و مدارک موجود در مجموعه زیارتی 
ساروق امامزاده طاهر)ع( و شاهزاده علی)ع( و همچنین چهار تن از فرزندان و 
نوادگان امام سجاد)ع( به نامهای حضرت علی الصالح، عبیدالله، محمدبن علی و 
نصرت خاتون و ۶۶ نفر از نوادگان امامان معصوم، مریدان و شهدای اسلام، دفن 

هستند. مجموعه بقعه امامزاده ۷۲ تن از دو بنای جداگانه ساخته شده است 
که جلوه های خاصی از معماری در آن دیده می شود.

یکی از معجزات قرن حافظ قرآن شــدن کاظم ســاروقی است که در این 
امامزاده صورت گرفته است.

اهواز - شبنم قجاوند: مدیرعامل و جمعی از مدیران شرکت بهره برداری 
نفت و گاز مارون، به مناسبت هفته دفاع مقدس، با حضور در دبیرخانه کنگره 
بین المللی بزرگداشت جانبازان و شهدای قطع نخاعی خوزستان، با تنی چند 
از جانبازان دفاع مقدس دیدار کردند مهندس قباد ناصری ضمن گرامیداشت 

حماســه تاریخی دفاع مقدس و ادای احترام به مقام شامخ شهدا و ایثارگران، 
جانبازان را تجســم زنده ایثار خواند و گفت: شما یکی از بزرگترین نعمت ها 
یعنی قدرت حرکت را برای آرمان بزرگ انقلاب، فدا کردید، حال اینکه همه 
می دانند در آن لحظات به شــوق دیدار سید الشهدا و شهادت قدم در عرصه 
نبرد گذاشته بودید، اما تقدیر بر آن شد که به جای شهید، به عنوان شاهد آن 
حماسه بزرگ در میان ما بمانید. وی افزود: افتخار دیدار با جانبازان، همچون 
زیارت مزار شهدا، ما را از درگیری های روزمره رها ساخته و لحظه ای را برای 
تفکر در مورد مسیری که برای حفظ کشور و نظام طی شده است، فراهم می 
آورد تا یادمان بماند که نعمت امنیت، عزت و اقتدار امروز ما، مرهون رشادت 

های شماست. سردارعبدالعلی ذاکری، دبیرکل کنگره بین المللی بزرگداشت 
شهدا و جانبازان قطع نخاعی استان خوزستان نیز مقدم کارکنان صنعت نفت را 
گرامی داشت و ضمن تقدیر از تلاش های جهادی کارکنان صنعت نفت، گفت: 
امروز باید شــما را سربازان خط مقدم جنگ اقتصادی معرفی کرد، کارکنان 
صنعت نفت شــجاعانه در مقابل دشمنی بسیج شــده اند که با تحریم های 
ظالمانه، در صدد اخلال در نظم و امنیت اقتصادی کشور است. گفتنی است در 
ادامه، جانبازان حاضر در دبیرخانه و آسایشگاه همجوار، ضمن تقدیر از حضور 
کارکنان شــرکت بهره برداری نفت و گاز مارون، به بیان دیدگاه ها و  روایت 

خاطرات دوران دفاع مقدس پرداختند.

با حضور معاون توسعه مدیریت و منابع انسانی اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی آذربایجان شرقی؛

سال تحصیلی جدید در هنرستان موسیقی اقبال آذر تبریز آغاز شد

آبرسانی پایدار به 10 هزار روستای کشور در دولت سیزدهم محقق می شود

طی شش ماه اول سال 1402 انجام شد؛

ثبت بیش از 202 میلیون و 4۶۳ هزار تردد خودرو در محورهای آذربایجان شرقی

مدیرکل حفاظت محیط زیست آذربایجان شرقی:

معدن مس سونگون منجر به افزایش فلزات سنگین در »پخیرچای« ورزقان شده است

معاون میراث فرهنگی اداره کل میراث فرهنگی، گردشگری وصنایع دستی استان مرکزی:

پایان مرمت بقاع 72 تن ساروق 

مدیر عامل شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون:

جانبازان، تجسم زنده ایثار و از خود گذشتگی اند

اراک- فرناز امیدی:  مسئول امور فرهنگی و دینی 
شرکت توانیر گفت: صنعت برق ، صنعتی پرافتخار است 
که در طول چهار دهه رشــد چشــمگیری داشته و در 
اکثر زمینه ها خودکفا است. رضا کاکاوند در نشست ائمه 
جماعات و مسئولین فرهنگی صنعت برق استان مرکزی 
بابیان این مطلب افزود : ائمــه جماعات باید در تمامی 
زمینه های فرهنگی و دینی فعال باشــد. وی به تشریح 
سواد رسانه ای و آگاهی بخشی به ائمه جماعات پرداخت 
و افزود : شبکه های اجتماعی روز به روز ابعاد گسترده تر 
و پیچیده تری پیدا کرده و نداشتن سواد رسانه باعث می 
شود تا عامه مردم بدون تحقیق و با خواندن مطالب دروغ 
و فاقد ارزش علمی تحت تاثیــر قراربگیرند. کاکاوند به 
برگزاری دوره های آموزشی مدیریت مصرف  برای ائمه 
جماعات تاکید کــرد و افزود: مدیران و کارکنان صنعت 
برق با تلاش های شــبانه روزی توانستند برق پایدار در 
روزهای گرم تابستان برای مردم را به ارمغان آورند.  وی 
گفت:میانگین سنی ائمه جماعت  استان مرکزی ۴۵سال 
است و تولید محتواهای رسانه ای خلاق و نوین در حوزه 
های مختلف توسط ائمه جماعات ضروری است.  رییس 
شورای انسجام بخشی مدیران صنعت آب و برق استان 
مرکزی گفت:استان مرکزی پایتخت صنعتی کشور است 
و مصرف ۸۰درصد برق اســتان مرکزی در حوزه صنایع 
مولدو پنجمین قطب کشاورزی کشور می باشد. محمود 
محمودی با اشاره به  اینکه استان مرکزی دارای ۸۱۰هزار 

مشترک برق است، افزود:  استان مرکزی دارای  ۲۱هزار 
کیلومتر شبکه برق،۵۱دستگاه پست فوق توزیع،۲۳۴هزار 
دستگاه چراغ روشــنایی معابرو ۱۱۸۲روستای برق دار 
اســت. وی بابیان اینکه نیاز مصرف برق استان مرکزی 
۱۴۰۰مگاوات است ،افزود: ۲۵مگاوات برق توسط سیستم 
های تجدید پذیر در استان تولید می شود که بسیار این 

میزان کم و با توجه به شــرایط اقلیمی اســتان مرکزی 
در ایــن حوزه ظرفیت های بالایی وجود دارد. محمودی 
بیان کرد: برگزاری مسابقات فرهنگی در بین کارکنان و 
خانواده ها ، تجلیــل از فعالان و خادمان نماز ، تبلیغات 
پیرامونی با موضوع توســعه و ترویج فرهنگ اقامه نماز ، 
برگزاری محافل ختم قرآن ، برگزاری جشــن تکلیف را 

بخشی از فعالیت های فرهنگی و تبلیغی  انجام شده در 
شرکت دانست . مدیرعامل شــرکت برق باختر هم نیز 
گفت:علیرغم همه محدودیت ها و ناترازی تولید و تقاضا، 
بــا تدوین  برنامه ریزی دقیــق و همکاری خوب صنایع 
،توانستیم تابستان امسال را بدون خاموشی سپری کنیم. 
مجتبی داود آبادی با اشــاره بــه اینکه مصرف انرژی در 
ایران در بخش های مختلف ۲تا ۶برابر دیگر کشورهای 
دنیا اســت  گفت: مصرف صحیح  انــرژی باید فرهنگ 
سازی شود، باید لوازم برقی کم مصرف هم تولید و روانه 
بازار شود. وی به دســتاوردهای موفق پس از انقلاب  و 
گذر از تحریم ها با ســاخت دســتگاه تست رله و صادر 
نمودن آن به کشورهای مختلف دنیا اشاره کرد و افزود: 
دستگاه تســت رله با مشــارکت برق باختر و  دانشگاه 
امیرکبیر اراک و شــرکت های دانش بنیان ساخته شد. 
داود آبادی گفت:ایران جزو ۵کشور دنیا در ساخت توربین 
و  ۱۲کشور دنیا در حجم شبکه و وسعت تاسیسات برقی 
اســت که پایداری شــبکه با این حجم تاسیسات امری 
دشوار است که با تلاش های شبانه روزی همکاران شاهد 
پایداری شبکه با گرمای بی سابقه هوا درتابستان امسال 
بودیم . وی بیان کرد: باید از ظرفیت های رسانه ها جهت 
دستاوردهای نظام بعد از انقلاب استفاده کرد. درپایان این 
نشست از حجت الاسلام سجاد قندی ،ائمه جماعت برق 
باختــر  برای تولید محتوای فرهنگی فاخر با اهدای لوح 

سپاس تقدیربعمل آمد.

مسئول امورفرهنگی و دینی شرکت توانیر:

صنعت برق به خودکفایی رسیده است

شنبه
8 مهر 1402

شماره 2325



روزنام�ه مدیریت�ی- اقتص�ادی

   شنبه   8 مهر 1402    شماره 2325   صفحه8  

www.forsatnet.ir
info@forsatnet.ir

www.forsatnet.ir/regulations :آیین نامه اخلاق حرفه ای روزنامه

صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: ریحان
دفتر مرکزی: مطهری، خیابان علی اکبری، پلاک115

دفتر مرکزی: 88514538
سازمان آگهی ها: 88526923 

نویسنده: علی آل علی
هیچ کارآفرینی در دنیا نیس��ت که دوست نداشته باشد 
س��ایتش حسابی پربازدید باش��د. وقتی حتی یک نفر هم 
درب��اره محتوای بازاریابی ش��ما حرف می زن��د، ته دل تان 
حسابی ذوق زده خواهید ش��د. خب این نشانه ای کلیدی 
درباره موفقیت ش��ما در زمینه تولید محتواست. پس چرا 
باید آن را دست کم گرفت؟ نکته مهم در این میان شکست 
بس��یاری از تیم های بازاریابی در مس��یر دریافت ترافیک 
بیش��تر اس��ت. فکر می کنم با این اوضاع اصلا لازم نباشد 
درباره مس��ئله تعامل با مخاط��ب در فضای آنلاین حرف 

بزنیم، مگر نه؟
بازاریاب��ی و تولید محت��وا در فضای آنلاین اس��تراتژی 
بی نهایت کاربردی محسوب می شود. با این حال اگر شما 
هیچ سررش��ته ای از این حوزه ندارید، احتمالا خیلی زود 
کارتان با مش��کل رو به رو خواهد ش��د. درست در چنین 
موقعیتی بهینه سازی محتوا به مثابه فرشته نجات سراغ تان 
می آید. خب اگر فکر کرده اید تولید محتوای باعجله تمام 
کارتان را رو به راه خواهد کرد، س��خت در اش��تباهید. در 
عوض بای��د کمی حوصله به خ��رج داده و محتوای تان را 

دقیقا مطابق میل مخاطب هدف شخصی سازی کنید.
ما در این مقاله قصد داریم فرآیند بهینه سازی محتوا را 
زیر ذره بین ببریم. اگر ش��ما هم مش��کلات زیادی در این 
رابط��ه دارید، مقاله کنونی جان تان را نجات خواهد داد. به 
علاوه، ما در خلال بحث درباره چیستی بهینه سازی محتوا 
و همچنین مزایای این استراتژی کلیدی نیز حرف خواهیم 
کرد. پس اگر فکر می کنید آمادگی لازم برای ساماندهی به 

وضعیت محتوای تان را دارید، با ما همراه شوید. 
بهینه سازی محتوا چیست؟

این روزها بهینه س��ازی محتوا کلیدواژه ای پرکاربرد در 
می��ان کارآفرین��ان و به ویژه تیم های بازاریابی محس��وب 
می ش��ود. خیلی از بازاریاب ها ادعاهای تمام نشدنی درباره 
بهینه س��ازی محتوا و سئو دارند. نکته کمدی ماجرا وقتی 
ش��روع می شود که کمی درباره این مسائل با آنها صحبت 
کنید. آن وقت متوجه توخال��ی بودن ادعای آنها خواهید 

شد؛ همین قدر عجیب و باورنکردنی!
م��ا در روزنام��ه فرص��ت امروز اص��لا ع��ادت نداریم از 
تعریف های پیچیده اس��تفاده کنیم. به همین خاطر برای 
درک بهتر مفهوم بهینه س��ازی محتوا یک راست رفته ایم 
سراغ تعریفی دست اول. بهینه سازی محتوا، همانطور که از 
اسمش می شود حدس زد، به اعمال تغییرات در محتوای 
اولیه به منظور شخصی سازی آن برای مخاطب هدف گفته 
می شود. شما در اینجا قبل از اینکه محتوا را منتشر کرده یا 
به امان خدا رها کنید، براساس سلیقه و خواست مخاطب 
تغییراتی اندک در آن اعمال می کنید. اینطوری دیگر لازم 
نیست نگران نتیجه کارتان بوده یا استرس زیادی را تجربه 

کنید. 
باور کنید یا نه، خیلی از بازاریاب ها دائما نگران کیفیت 
محتوای ش��ان هس��تند و از طرف دیگر هیچ اقدامی برای 
بهبود کیفیت آن انجام نمی دهند. بهینه س��ازی محتوا نه 
تنها شما را از شر خیالبافی در این رابطه خلاص می کند، 

بلکه نکات کلیدی برای آموزش تحویل تان خواهد داد. 
اگر بخواهیم کمی تخصصی تر بحث بهینه سازی محتوا را 
باز کنیم، باید گفت این استراتژی در واقع زیرمجموعه سئو 
محسوب می ش��ود. همانطور که در سئو بازاریاب ها دنبال 
تولید محتوایی با مش��خصات خاص هستند، در اینجا هم 
ماموریت اصلی مثل روز روش��ن است. شما باید با اعمال 
تغییرات مختلف پس از فرآین��د تولید محتوا کیفیت آن 
را افزایش داده و مطابق سلیقه مخاطب شخصی سازی اش 

کنید. 
اگ��ر بخواهی��م مهمترین تف��اوت میان س��ئوی محتوا 
و بهینه س��ازی محتوا را مرور کنیم، بای��د به زمان اجرای 
هر کدام اش��اره کرد. در حالی که تکنیک های س��ئو باید 
حین تولید محتوا رعایت ش��ود، شما می توانید محتواهای 
قدیمی تان را نیز از نقطه نظر بهینه سازی محتوا دستخوش 
تغییر کنید و آن وقت با هزینه ای بسیار اندک محتوای تازه 

خواهید داشت. ماجرا حسابی جالب شد، نه؟
مزایای بهینه سازی محتوا

اگ��ر از مخاطب های پر و پاق��رص روزنامه فرصت امروز 
باشید، خیلی خوب می دانید ما همیشه کارمان را با بررسی 
مزایای یک اس��تراتژی دنبال می کنیم. به همین خاطر در 
این بخش س��راغ برخی از نکات کلیدی به عنوان مزایای 
بهینه س��ازی محتوا رفته ایم. خب اگر این استراتژی هیچ 
مزیت مش��خصی نداشته باش��د، چرا باید وقت مان را پای 

آن تلف کنیم؟
رتبه بندی بهتر محتوا

گ��وگل دنبال بهانه برای بهبود رنک محتواهای مختلف 
نیس��ت. در عوض ش��ما باید کارتان را طوری دقیق انجام 
دهی��د که م��و لای درزش ن��رود. بهینه س��ازی محتوا در 
این میان به ش��ما کمک می کند تا بازدید بیش��تری برای 
محتوای تان دریافت کرده و اوضاع تان را سر و سامان دهید. 
خب انتظ��ار ندارید که گوگل یا هر موتور جس��ت وجوی 
دیگری محتوای بی کیفیت شما را در صفحه نخست نتایج 

نشان دهد؟
گاه��ی اوق��ات بازاریاب ها بدون اینکه محتوای ش��ان را 

ویرایش کنند، یک راست آن را روانه بازار می کنند. خب در 
این صورت مشاهده واکنش های تند گوگل طبیعی خواهد 
بود. به علاوه، چنین محتوایی چنگی هم به دل نمی زند. به 
طوری که حتی اگر کاربران به طور تصادفی با آن رو به رو 
شوند، خیلی راحت از کنارش عبور خواهند کرد. آن وقت 
ش��ما می مانید و محتوایی که کلی هزینه برایش کرده اید، 

اما نتیجه دلخواه را به همراه نداشته است.
استفاده دوباره از محتوای قدیمی

محتوای قدیمی اغلب در آرشیو سایت یا وبلاگ برندها 
خاک می خورند. این در حالی اس��ت ک��ه تولید محتوای 
تازه معم��ولا هزینه های خاص خ��ودش را دارد. دقیقا به 
همی��ن خاطر خیل��ی از برندها ماهی یک��ی دو تا محتوا 
منتش��ر می کنند. خب اگر دوس��ت دارید با هزینه کمتر 
محتوای بیشتری تحویل مخاطب تان دهید، راه حل اصلی 
بهینه س��ازی محتواس��ت. اینطوری می توانید بدون اینکه 

خرج زیادی روی دست برندتان بگذارید، نتیجه دلخواه را 
دریافت کنید. ماجرا جالب شد، نه؟

بازآفرینی محتوای قدیمی با بهینه سازی آنها فرق اساسی 
دارد. در بازآفرینی ش��ما دوباره از صفر محتوای تان را برپا 
می کنید. این در حالی است که در زمینه بهینه سازی فقط 
تغییراتی کوچک و گاها کلیدی در س��اختار محتوا اعمال 
ش��ده و نتایج مناسب به دست می آید. این در حالی است 
که بسیاری از اوقات کارآفرینان اصلا حواس شان به تفاوت 
میان این دو استراتژی نیست. پس اگر فکر کرده اید هر دو 

این استراتژی ها یکی هستند، سخت دراشتباهید. 
یادتان باش��د، اس��تفاده دوباره از محت��وای قدیمی به 
این معنا نیس��ت که ش��ما همان اطلاع��ات تاریخ مصرف 
گذش��ته را به خورد مخاطب دهی��د. در عوض باید کمی 
کارت��ان را خلاقانه تر دنبال ک��رده و دنبال اثرگذاری بهتر 
ب��ر روی مخاطب تان باش��ید. ب��رای این کار کافی اس��ت 
کمی از اطلاعات دس��ت اول تر استفاده نمایید. اینطوری 
مخاطب تان کلی اطلاعات تازه به دست می آورد و شما هم 
بدون هزینه اضافی محتوایی درجه یک تحویلش می دهید. 

شخصی سازی محتوا برای اهداف خاص
آیا تا حالا برای ت��ان پیش آمده فقط و فقط روی دامنه 
مش��خصی از مشتریان حس��اب باز کنید؟ اینطور وقت ها 
بازاریاب ها نیاز دارند اطلاعات دس��ت اول و دقیقی درباره 
مخاطب شان به دس��ت آورده و از آن برای شخصی سازی 

هرچ��ه بهتر محتوا اس��تفاده کنند. خ��ب در این صورت 
بهینه س��ازی محتوا به ش��ما کمک می کند پس از تولید 
محتوای نهایی کمی کارتان را بهبود بخشید. نتیجه نهایی 
هم اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف خواهد بود. خب 
انتظار ندارید که با بهینه سازی مجدد محتوا باز هم شاهد 

ناکامی در اثرگذاری بر روی مخاطب تان باشید؟
بهینه سازی محتوا: راهنمایی عملی

حالا که درباره بهینه سازی محتوا صحبت کردیم، باید به 
اصل مطلب هم پرداخت. ش��ما تا اینجای کار یک تعریف 
دقیق از این استراتژی به همراه مزایای آن دم دست دارید. 
خب این نکته برای بهبود کارتان کافی نیست. ما در ادامه 
س��عی می کنیم با مرور برخی نکات کلیدی به شما برای 
اثرگذاری بهتر ب��ر روی مخاطب هدف کمک کنیم. پس 
با ما همراه باش��ید تا تبدیل به یک پا کارشناس همه فن 

حریف در زمینه بهینه سازی محتوا شوید. 

استفاده استراتژیک از کلیدواژه ها
کلیدواژه ه��ا به بازاریاب ها ب��رای تولید محتوایی هرچه 
دقیق تر کمک می کند. با این حال شما قرار نیست به آب و 
آتش زده و کلی کلیدواژه را کنار هم ردیف کنید. این کار 
دقیقا مثل آن است که یک تیم بسکتبال بدون اینکه مربی 
خوبی اس��تخدام کند، فقط کلی ستاره مشهور را کنار هم 
قرار دهد. بی شک چنین اقدامی نه تنها اثرگذاری لازم را به 
همراه نخواهد داشت، بلکه خیلی زود شما را ناامید می کند. 
پس بهتر اس��ت قبل از هر کاری کمی به فکر اس��تراتژی 

پیش روی تان باشید. 
کار ب��دون برنامه هیچ وقت نتیجه دلخ��واه را به همراه 
نخواهد داش��ت. درس��ت به همین خاطر م��ا در روزنامه 
فرصت امروز چنی��ن کاری را بی فایده می دانیم. در عوض 
ش��ما باید خودتان را به جای مش��تریان قرار داده و سعی 

کنید مطابق میل آنها عمل کنید. 
یکی از نکاتی که از نظر الگوریتم گوگل برای رتبه بندی 
محتوا بی نهایت مهم اس��ت، میزان توجه شان به استفاده 
متعادل از کلیدواژه هاس��ت. به زبان خودمانی، ش��ما باید 
بدانید هر کلیدواژه را کجا استفاده کنید. نگران نباشید، ما 
در این بخش قصد نداریم ش��ما را کاملا به حال خود رها 
کنیم. در عوض بد نیست از این فرمول ساده پیروی کنید:

• تیترهای اصلی محتوا باید همیشه یک یا دو کلیدواژه 
داشته باشد. اینطوری الگوریتم گوگل در شناسایی موضوع 
کل��ی محت��وا بهتر عمل ک��رده و بالطبع س��ئوی بهتری 
تحویل تان خواه��د داد. پس همین حالا هر فکر و خیالی 
درباره استفاده بیش از اندازه از کلیدواژه ها را دور بریزید. 

• محتوای اصلی شما باید دست کم دو بار در ابتدا و انتها 
از کلیدواژه های اصلی سود ببرد. اینطوری گوگل مطمئن 
می ش��ود کلکی در کارتان نیس��ت و محتوا به طور کامل 

درباره موضوع اصلی تولید شده است. 
• اگر از محتوایی اس��تفاده می کنید که نیاز به کپش��ن 
دارد، یادتان باشد در قالب هشتگ از برخی کلیدواژه های 
مرتبط با موضوع اس��تفاده کنید. مثلا در یوتیوب استفاده 
از کلیدواژه های درس��ت به ش��ما برای اثرگذاری بر روی 
مخاط��ب کمک وی��ژه ای خواهد کرد؛ چراک��ه این روزها 
کاربران بیش��تر با هش��تگ ها محتوای دلخواه شان را پیدا 

می کنند.
اضافه کردن توضیحات اضافی به محتوا

یکی از گام های مهم برای بهینه س��ازی محتوا توجه به 
توضیحات اضافه است. آیا محتوای شما توضیحات اضافه 
دارد؟ منظور ما از توضیحات اضافه درواقع متا دیسکریپشن 
)Meta Description( است. این بخش به شما کمک 
می کند چند س��طر ابتدایی محتوای تان برای مخاطب به 
نمای��ش درآمده و دیگر نیازی به نگرانی از بابت اثرگذاری 

اولیه نداشته باشید. 
این روزها کاربران در گوگل و به طور کلی فضای آنلاین 
فرصت زیادی به برندها نمی دهند. این در حالی اس��ت که 
برندها بیش از هر زمان دیگری به توجه کاربران نیاز دارند. 
بنابراین اگر فکر کرده اید مشتریان برای تان فرش قرمز پهن 
کرده اند، سخت در اشتباهید. نکته ای که در این میان باید 

همیشه مدنظرتان باشد، بحث مربوط به نگارش چند سطر 
ابتدای��ی محتوا به طور دقیق اس��ت. اگر یکی دو خط اول 
محتوای شما ماهیت کلی آن را برملا سازد، بهترین نتیجه 
را در گ��وگل خواهید گرفت. وگرن��ه کلاه تان پس معرکه 

خواهد بود!
وقتی درباره توضیحات اضافه حرف می زنیم، منظورمان 
زیاده گویی نیس��ت. اجازه دهید با یک مثال منظورمان را 
به طور کامل بیان کنیم. فرض کنید شما محتوایی درباره 
دکوراسیون داخلی منزل تولید کرده اید و قصد دارید علاوه 
بر بررسی موضوعات مختلف درباره دنیای طراحی داخلی، 
پیش��نهاداتی برای خرید نیز به مش��تریان بدهید. در این 
صورت چند خط ابتدایی مقاله شما باید به طور کامل این 
منظور را منتقل کند. وگرنه کس��ی شما و محتوای تان را 

جدی نخواهد گرفت.
قبول دارم تولید محتوای دست اول و توجه به چند سطر 

ابتدایی کار راحتی نیس��ت، اما شما نباید به این زودی ها 
تسلیم شوید. بس��یاری از برندها برای اینکه کارشان را به 
خوب��ی جلو ببرند، نیاز به تمرین و تکرار مداوم دارند. خب 
قهرمان های جهان هم یک ش��به ب��ه موفقیت های بزرگ 
نرسیده اند. پس همان دفعه اول ناامید نشده و به تلاش تان 
ادامه دهید. فقط در این صورت شانسی برای موفقیت در 

عمل خواهید داشت. 
تولید لینک های داخلی برای ارجاع

آدم وقتی در یوتیوب مشغول تماشای ویدئوهای مربوط 
به سکانس های اکش��ن فیلم های سینمایی است، دوست 
دارد دائما به سکانس های تازه دسترسی داشته باشد. این 
دقیقا همان کاری اس��ت که الگوریت��م یوتیوب به خوبی 
انجام می دهد و نتیجه اش میخکوب شدن آدم پای مانیتور 
برای ساعت های متمادی است. اگر شما هم بتوانید چنین 
کاری را درباره مخاطب تان انجام دهید، دیگر مو لای درز 

کارتان نخواهد رفت. 
نکته مهمی که ش��ما باید مدنظر داش��ته باشید، ارجاع 
به محتوای دس��ت اول اس��ت. برندها برای اینکه ادعاهای 
مختلف شان از سوی دیگران به رسمیت شناخته شود، باید 
همیش��ه نیم نگاهی به ارجاعات دست اول داشته باشند. 
اشتباه نکنید، هیچ کس از ش��ما انتظار ارجاعات علمی یا 
نوشتن پایان نامه ندارد. در عوض بد نیست کمی کارتان را 

جدی تر دنبال کرده و دنبال اثبات ادعای تان باشید. 
خیلی وقت ها ارجاع به یک مقاله ساده در خبرگزاری ها 
یا حت��ی محتواهای دیگر وبلاگ برند کاف��ی خواهد بود. 
نکت��ه جالب اینک��ه الگوریتم گوگل به تع��داد ارجاعات و 
درس��تی آنها اهمیت ویژه ای می دهد. قبلا مهم نبود شما 
به چه محتوایی ارجاع می دهید. به همین خاطر خیلی از 
بازاریاب ها عملا خودشان را به دردسر انداخته و از ارجاعات 
الکی اس��تفاده می کردند. حالا اما اوضاع کاملا فرق کرده 
اس��ت؛ چراکه هوش مصنوعی گوگل سیر تا پیاز ارجاعات 
را بررسی می کند. بنابراین اگر فکر کرده اید همینطور روی 
هوا ارجاع می دهید و کس��ی هم خبردار نمی شود، سخت 

در اشتباهید. 
ارجاع��ات مختلف به لینک های داخل س��ایت یا حتی 
بیرون از آن نش��ان دهنده میزان توجه تان به تولید محتوا 
و اثرگذاری بر روی مخاطب هدف اس��ت. در چنین اوقاتی 
شما می توانید به راحتی هرچه تمام تر ادعاهای مختلف را 
مطرح کرده و آن را اثبات کنید. این کاری است که مخاطب 
حس��ابی از آن استقبال می کند. خب منتظر چه هستید؟ 
همین حالا دست به کار ش��ده و ارجاعات محتوای تان را 
سامان دهید. یادتان باشد، لازم نیست همیشه به محتوای 
داخل س��ایت خودتان ارجاع دهید. در عوض اس��تفاده از 
منابع خبری یا تحلیلی دست اول هم گزینه بدی نخواهد 

بود. به ویژه اگر منبع موردنظر حسابی معتبر باشد.
قسمت بندی محتوا برای مطالعه بهتر

محت��وای متنی طولانی همیش��ه حوصله آدم را س��ر 
می برد. اینطور وقت ها آدم دوست دارد از شدت عصبانیت 
سرش را به دیوار بکوبد؛ چراکه بعد از چند ساعت مطالعه 
متن دس��ت آخر هیچ نکته کلیدی یا مهمی دس��تگیرش 

نمی شود. آن وقت با اعصاب خُرد تازه باید دنبال محتوای 
تازه هم بگردد. 

معمولا مش��کل بالا وقتی خودش را نش��ان می دهد که 
پای محتوای متنی وس��ط باشد. شما را نمی دانم، ولی من 
که همیش��ه با مطالعه کتاب های بزرگ و طولانی مشکل 
داش��ته ام. این ماجرا درباره محتوای بازاریابی نیز مصداق 
دارد. اگر محتوای شما خیلی طولانی باشد، حتی یک نفر 
هم بدان توجه نخواهد کرد. این درست همان زمانی است 

که باید دست به کار قسمت بندی محتوا شوید.
ماموریت ش��ما در این بخش مثل نویسنده ای است که 
بای��د رمان��ش را در قالب فصل های مختلف دس��ته بندی 
کند. اینطوری مخاطب انگیزه بیشتری برای مطالعه کتاب 
خواهد داش��ت. خب کافی اس��ت یک لحظه هم که شده 
خودتان را جای کاربران قرار دهید و تجربه شان را در نظر 
بگیرید. آن وقت متوجه اهمیت فصل بندی محتوا خواهید 
شد. این در حالی است که خیلی وقت ها باید خودتان را نه 
تنها به جای مخاطب هدف، بلکه مشتریان هم قرار دهید. 
خب اگر قرار بود مشتریان آنقدر حوصله داشته باشند که 
تک تک محتواهای متنی طولانی و درهم برندها را مطالعه 

کنند، دیگر خبری از این همه چالش بازاریابی نبود!
فصل بن��دی محتوای متنی ش��اید در ابت��دا کار خیلی 
س��ختی به نظر برسد، اما به محض اینکه کارتان را شروع 
کنید، متوجه تغییرات احتمالی خواهید شد. قول می دهم 
بعد از مدت کوتاهی طوری دست تان راه می افتد که دیگر 

نیازی به راهنمایی نخواهید داشت. 
استفاده از تصاویر مرتبط

یک عکس اندازه ه��زاران کلمه ارزش دارد. این عبارتی 
اس��ت که بارها و بارها به گوش من و ش��ما خورده و انگار 
تمام��ی هم ندارد. خب راس��تش را بخواهید، در این مورد 
اهمیت عکس های خوب بدون هیچ کم و کاستی بیان شده 
است. درست به همین خاطر شما برای اینکه وضعیت تان 
را به رخ دیگران بکش��ید، باید از عکس های خوب در کنار 

محتوای تان استفاده کنید. 
ذه��ن آدم وقتی با محتوایی رو به رو می ش��ود که کلی 
عکس مرتبط دارد، ناخودآگاه توجه بیشتری به آن نشان 
خواهد داد. این تاثیر اولیه و ثابتی است که این مدل محتوا 
ب��ر روی ذهن آدم می گ��ذارد. در این میان هم اصلا فرقی 
ندارد ش��ما چه موقعیت یا وضعیتی در بازار داشته باشید. 
در هر صورت کمی محتوای بصری وضعیت تان را از این رو 

به آن رو خواهد کرد. 
یادتان باشد، ش��ما نباید از عکس ها به طور تصادفی یا 
صرف��ا به خاطر اینکه از عکس��ی در کنار محتوای تان قرار 
دهید، استفاده کنید. در عوض بد نیست کمی روی ماجرا 
بیشتر عمیق شده و کارتان را بهتر دنبال کنید. اینطوری 
دست کم محتوای بصری تان ارتباطی منطقی با محتوای 

اصلی خواهد داشت. 
ای��ن روزه��ا ویدئو یک��ی از فرمت ه��ای بی نهایت 
پرطرف��دار در دنی��ا محس��وب می ش��ود. بنابراین بد 
نیس��ت در کن��ار اضاف��ه ک��ردن تصاویر ج��ذاب به 
محت��وای متنی تان، نیم نگاهی به ویدئو هم داش��ته 
باش��ید. قب��ول دارم هزینه های تولی��د ویدئو خیلی 
بیش��تر از ثبت عکس های مناس��ب اس��ت. به همین 
خاط��ر خیل��ی از بازاریاب ها دور ویدئ��و را با خودکار 
قرمز پررنگ خط می کش��ند. با این حال اگر شما به 
ج��ای عکس های مختلف فقط و فقط از یک ویدئو به 
عنوان مکمل متن تان استفاده کنید، بازگشت سرمایه 
ش��گفت انگیزی را تجربه خواهید کرد. پس برای یک 
بار هم که شده این استراتژی جذاب را دنبال کرده و 
سعی کنید تاثیرگذاری لازم روی مخاطب تان داشته 

باشید. 
یادتان باش��د حجم ویدئو یا عکسی که به عنوان مکمل 
محتوای اصلی انتخاب می کنید، نباید خیلی زیاد باش��د. 
وگرنه سایت تان به زور بالا آمده و حسابی کاربران را اذیت 
خواهد کرد. خب اگر قرار باش��د بهینه سازی محتوا عملا 
دسترس��ی برای کاربران را س��خت تر کند، اصلا چه کاری 
اس��ت؟ آیا بهتر نیست محتوای تان را به حال خودش رها 

کرده و اینقدر مخاطب را به دردسر نیندازید؟
توجه به نظرات و بازخوردهای مخاطب

کسب و کارها در بازار یک هدف بیشتر ندارند و آن جلب 
رضایت مشتریان است. شما حتی اگر بهترین محصول دنیا 
را هم داش��ته باشید، تا وقتی مشتریان تان راضی نباشند، 
س��نگ روی سنگ بند نمی ش��ود. پس الکی دل تان را به 

نکات دیگر خوش نکنید. 
توصیه ما در این بخش تا حد زیادی س��اده است. شما 
قرار نیس��ت به هر قیمتی که شده کارتان در بازار را ادامه 
دهی��د. در عوض باید از نظرات و بازخوردهای مش��تریان 
برای بهبود کارتان اس��تفاده کنید. خب هرچه باشد نهایتا 
این مش��تریان هستند که تکلیف نهایی کسب و کارتان را 

روشن می کنند، مگر نه؟
بی شک خیلی از بازخوردهای دریافتی از سوی مخاطب 
عملا به درد شما نمی خورد. به همین خاطر باید آنها را از 
صافی رد کرده و فقط نمونه های به درد بخور را در کانون 
توج��ه قرار دهید. اینطوری اندک شانس��ی برای رقابت با 
برندهای بزرگ خواهید داش��ت. خب هرچه باش��د کسب 
و کاره��ای کوچک نه از نظر حجم بودجه، نه حتی از نظر 
ش��هرت توان رقابت با برندهای با س��ابقه ب��ازار را ندارند. 
بنابراین شاید تنها مزیت آنها همین توجه ویژه به نظرات و 

بازخوردهای مخاطب باشد. 
سخن پایانی

بهینه س��ازی محتوا فرآیندی نیس��ت که یک بار برای 
همیش��ه انجام دهید و بعد هم دیگر همه چیز طبق روال 
جلو برود. در عوض ما در روزنامه فرصت امروز این فرآیند 
را بیش��تر ش��بیه یک تمرین روزمره می دانی��م. پس اگر 
دوست دارید تبدیل به یک بازاریاب همه فن حریف در این 
حوزه ش��وید، باید خود را برای تمرین های پشت سرهم و 
بدون توقف آماده کنید. وگرنه اوضاع تان هیچ وقت تعریفی 

نخواهد داشت. 
ش��ما الان اطلاعات مورد نیاز برای ش��روع کار در حوزه 
بهینه س��ازی محتوا را در اختیار دارید. یادتان باش��د، این 
حوزه هم مثل هر بخش دیگری به طور دائم در حال تغییر 
و تحول اس��ت. بنابراین نباید خودتان را به توصیه های ما 
محدود کنید. در عوض بد نیست کمی کنجکاوی بیشتر به 
خرج داده و دائما اطلاعات تان را آپدیت کنید. مثل همیشه 
اگر سوالی درباره بهینه سازی محتوا برای تان پیش آمد، ما 
همیشه آماده پاس��خگویی به شما هستیم. پس تعارف را 

کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
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