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میزانسرمایهگذاریدریکدههگذشتهنصفشد

تصویر آماری
از افول سرمایه گذاری

فرصت امروز: میزان سرمایه گذاری مستقیم خارجی در ایران در سال 2022 تنها 1.5 میلیارد دلار بوده است؛ میزان 
سرمایه گذاری واقعی کشور در سال 1398، کمتر از نصف سال 1390 است؛ برای سومین سال متوالی، رقم استهلاک 
سرمایه با رقم سرمایه گذاری جدید برابر شد؛ در 10 سال گذشته سالانه 4.5 درصد از ارزش موجودی سرمایه ثابت در 
اقتصاد ایران مستهلک شد و... اینها بخشی از آمار و ارقامی است که نشان می دهد اقتصاد ایران نه تنها در جذب سرمایه 
اقتصادی جدید موفق نبوده بلکه در چند سال گذشته، موج خروج سرمایه از کشور هم شدت گرفته  است. از طرفی 
در سال 1399 نسبت به سال 1390، حدود 45 درصد از سرمایه ثابت در اقتصاد ایران مستهلک شده است. در حالی 
موج سرمایه ها در حال خروج از اقتصاد ایران است که در کنار گوش ما، امارات متحده عربی توانسته است بیشترین 
میلیونرهای جهانی را جذب اقتصاد خود کند و در س��ال 2022 تعداد ساکنان با دارایی خالص یک میلیون یا بیشتر 
در این کشور کوچک حاشیه خلیج فارس، 5 هزار و 200 نفر افزایش یافته است، اما جزییات آمار خروج و استهلاک 
س��رمایه در اقتصاد ایران چه می گوید؟ اتاق بازرگانی تهران اخیرا گزارش��ی منتشر کرده و در این گزارش به جزییات 
میزان س��رمایه گذاری در اقتصاد ایران، وضعیت استهلاک سرمایه ها، میزان خروج سرمایه از اقتصاد کشور پرداخته و 
در انتها وضعیت ایران با چهار کشور منطقه را مقایسه کرده است. این گزارش آماری از افول جدی سرمایه گذاری در 

اقتصاد ایران حکایت دارد. براساس گزارش اتاق بازرگانی تهران، از سال 1390 تا سال 1401 روند عمومی تشکیل...
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فرصتامروز:شـاخصکلبورستهراندرچهارمینروزهفته،0.29درصددرسطح2.1میلیونیبالا
آمد.شـاخصکلهموزنهمبارشـد0.18درصدیدرتراز712هزارواحدجایگرفت.خالصتغییر

مالکیتحقوقیبهحقیقیبازارنیزبرایسـومینروزمتوالیمنفیشدو265میلیاردتومان
پولحقیقیازبازارسهامخارجشد.درمعاملاتروزسهشنبه7آذرماه،شاخصکلبورس...

شاخصکلبورستهرانبیشاز5هزارواحدبالاآمد

سومین روز خروج سرمایه از بورس تهران

نگــــاه

صندوقهاییکهعمرو
سرمایهرامیبلعند

سعیداشتیاقی
عضو اتاق بازرگانی ایران

افزایش س��ن بازنشستگی 
س��وی  از  به تازگ��ی  ک��ه 
ش��ورای  مجلس  نمایندگان 
بررسی  اس��لامی در جریان 
توس��عه  برنامه هفتم  لایحه 
تصویب رسید، مهمترین  به 
و البت��ه پر س��ر و صداترین 
مصوب��ه ای ب��ود ک��ه نه تنها 
ش��اغلان و جوین��دگان کار 
را با ش��وک و حیرت روبه رو 
کرده بلکه خبرگان اقتصادی 
و کارشناسان بازار کار را نیز 
مات و مبهوت کرده اس��ت. 
چه ب��ا وج��ود ظرفیت های 
ف��راوان و بنی��ه ق��وی مالی 
بازنشس��تگی  صندوق ه��ای 
س��ال ها،  ط��ول  در  ام��ا 
ایجاد  ب��رای  مدیریت منابع 
پرُبازده  س��رمایه گذاری های 
پای��دار طوری نبوده اس��ت 
ک��ه بازگش��ت قاب��ل توجه 
سرمایه ها مانع از ناترازی این 
که  ناترازی  شود.  صندوق ها 
البته بخش عمده آن حاصل 
ضعف ه��ا و س��وءتدبیرهای 
مدیریتی است ولی در کنار 
این ناکارآمدی ها باید به این 
نکته مهم نیز توجه داش��ت 
ک��ه مس��ائلی چ��ون تغییر 
رش��د جمعیتی نیروی کار و 
ناموزون بودن آن در کش��ور 
طی س��ه دهه گذشته مزید 
بر این مش��کلات شده است 
تا صندوق های بازنشس��تگی 
در بره��ه ای از زمان به دلیل 

ناهمخوانی آورده ها و 
2خروج منابع به دلیل...

15 جمادی الاول 1445 - س�ال نهم
شماره   2368

8 صفحه - 5000 تومان
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فرصت امروز: »بنجامین فرانکلین« از بنیانگذاران ایالات متحده 
آمریکا اعتقاد داشت که هیچ چیز در این جهان قطعی نیست جز 
مالیات و مرگ. او این گزاره را زمانی بیان کرد که تازه چند سالی 
از آغاز دریافت مالیات بر درآمد در این کشور نوظهور می گذشت. 
با وج��ود آنکه این صحب��ت »فرانکلین« امروزه در بس��یاری از 
کش��ورهای جهان ص��دق می کند، اما با این حال، ش��رکت های 
چندملیتی زیادی در س��طح جهان از پرداخ��ت میلیاردها دلار 
مالیات بر درآمد طفره می روند و این روند باعث شده تا چندین و 
چند بهشت مالیاتی اروپایی، بیشترین سود را از این فرار مالیاتی 

به دست بیاورند.
آخرین گ��زارش رصدخانه مالیات اتحادیه اروپا - آزمایش��گاه 
تحقیقاتی مستقل در دانش��کده اقتصاد پاریس - نشان می دهد 
که در س��ال 2020، ش��رکت های چندملیت��ی از پرداخت 200 
میلیارد دلار  برابر با 188 میلیارد یورو مالیات در سراس��ر جهان 
اجتناب کرده اند. س��ال 2020 میلادی، آخرین س��الی است که 
داده های مالیاتی برای این ش��رکت های چندملیتی در دسترس 
است. این شرکت ها از پرداخت تمامی این مالیات به واسطه فرآیند 
جابه جایی س��ود اجتناب کرده اند، یک استراتژی فرار مالیاتی که 
بس��یاری از شرکت های دارای شعبه در کشورهای مختلف از آن 
اس��تفاده می کنند. این شرکت ها، میزان نامتناسبی از سود خود 
را در مناطق��ی با مالیات کم یا بدون مالیات ثبت می کنند که به 
بهشت های مالیاتی مشهور هستند. این استراتژی حتی در زمانی 
که سود در کشورهای دیگر به دست آمده باشد هم قابل اجرا است، 
اما جابه جایی سود چگونه کار می کند، چرا این همه اهمیت دارد و 

برندگان و بازندگان این فرآیند چه کسانی هستند؟
جابه جایی سود چطور کار می کند؟

یک شرکت چندملیتی را تصور کنید که در دو کشور مختلف 
کار می کند. به گزارش »دویچه وله«، بیش��تر کارها در کشوری با 

مالیات بالا انجام می ش��ود. با این حال، دارایی های معنوی مانند 
پتنت ها و طرح های طراحی توسط یک شرکت تابعه در منطقه ای 
با مالیات کمتر نگهداری می ش��ود. ش��رکت واقع شده در کشور 
اول که س��ود در آن تولید می ش��ود، باید برای استفاده از اموال 
خود به ش��رکت دوم پول پرداخت کند. از آنجایی که هدایت هر 
دو ش��رکت در اختیار یک مالک بزرگ چندملیتی است، قیمت 
معامله هم توس��ط او تعیین خواهد ش��د. این بدان معناست که 
شرکت در قلمرو مالیاتی بالا پول بسیار زیادی به شرکت دوم در 
بهشت مالیاتی پرداخت خواهد کرد. پس از معامله، حساب دفتر 
کل س��ود ش��رکت کاهش پیدا می کند، درحالی که موجودی در 
شرکت تابعه بهشت مالیاتی افزایش می یابد. شرکت چندملیتی 
اکنون می تواند در جایی که مالیات بالاتر اس��ت سود کمتر و در 
جایی که مالیات پایین تر اس��ت سود بیشتری را اعلام کند. این 
یک اس��تراتژی نظری نیس��ت و اعمال آن توسط شرکت بزرگ 
نایکی در آمریکا اخیرا افش��ا شده است. درز اسناد مرتبط با این 
شرکت نشان می دهد درحالی که تولید و فروش کفش های کتانی 
در کش��ورهایی با مالیات بالا اتفاق می افتد، واحدهای محلی این 
ش��رکت مجبور به پرداخت حق امتیاز به یک ش��رکت تابعه در 
برمودا بوده اند؛ جایی که عملا خبری از پرداخت مالیات نیس��ت. 
طرح های مش��ابهی برای ش��رکت های چندملیت��ی دیگر مانند 

مایکروسافت و اپل هم گزارش  شده است.
در س��ال 2020، یعنی س��الی که همه گیری کرونا به اقتصاد 
جهانی آس��یبی جدی وارد کرده بود، درآمد ازدست رفته مالیات 
جهانی به واسطه جا به جایی س��ود حدود 200 میلیارد دلار بوده 
اس��ت. این رقم در س��ال 2019 حدود 250 میلی��ارد دلار بوده 
است. براساس برآوردهای انجام شده توسط یک گروه متخصص از 
اقتصاددانان، برای اینکه بتوان حجم این مبلغ را ملموس تر کرد، 
می توان گفت، این مبلغ یک پنجم مبلغی اس��ت که کش��ورهای 

درحال توس��عه برای کاهش اثرات تغیی��رات آب و هوایی به آن 
نیاز دارند. در همین زمین��ه، »ایدان گیدرون«، هماهنگ کننده 
داده ه��ا در رصدخانه مالیاتی اتحادیه اروپا معتقد اس��ت که تنها 
ش��رکت های بزرگ می توانن��د در بازاره��ای بین المللی تجارت 
کنند و در بهش��ت های مالیاتی ش��رکت های تابعه داشته باشند. 
به این ترتیب، بزرگ ترین بازیکنان اقتصادی جهان، با بار مالیاتی 
کمتری مواجه می شوند. به گفته او، این نمود بارز بی عدالتی است؛ 
چراکه فعالان اقتصادی کوچک تر باید بیشتر از ثروتمندترین ها در 

پرداخت مالیات مشارکت کنند.
جغرافیای بهشت های مالیاتی

بزرگ تری��ن برن��دگان این اس��تراتژی، ش��رکت های بزرگی 
هس��تند که به واسطه جا به جایی سود صرفه جویی های کلانی در 
پرداخت مالیات می کنند. بخش بس��یار بزرگی از این شرکت ها، 
ش��رکت های آمریکایی هس��تند؛ به بیان دیگر، حدود 40 درصد 
از کل س��ودهای جابه جا ش��ده در س��طح جهان از شرکت های 
چندملیتی متعلق به آمریکا سرچش��مه می گیرد. در این میان، 
بهشت های مالیاتی هم  س��ود فراوان می برند. »گیدرون« در این 
باره می گوی��د: برای این تحقیقات، کش��ورهایی که نرخ مالیات 
موث��ر کمتر از 15 درصد دارند بهش��ت مالیات��ی در نظر گرفته 
می ش��وند. این پژوهش نرخ هایی که اعمال می ش��وند و نه آنچه 
روی کاغذ نوش��ته می ش��ود را در نظر گرفته است؛ زیرا اغلب در 
این کشورها از خلأهای قانونی برای کاهش سطح مالیات استفاده 
می شود. این گزارش همچنین کشورهایی را در نظر می گیرد که 
در آن ش��رکت های چندملیتی در مقایسه با کل دستمزدی که 
به صورت محلی پرداخت می کنند، س��ود بسیار بالایی به دست 
می آورند و این نش��ان می دهد سود ثبت ش��ده از مکان هایی که 
کار واقعی انجام ش��ده، منتقل  ش��ده اس��ت. برخی از کشورهای 
کوچک به هیچ وجه مالیاتی دریافت نمی کنند و صرف فعالیت های 

اقتصادی در سرزمین شان برای آنها کفایت می کند. از سوی دیگر، 
بهشت های مالیاتی بزرگ تر می توانند روی سودهای جابه جاشده 
نرخ های مالیاتی پایین تری اعمال کرده و به درآمدی بی دردسر و 

کلان دسترسی داشته باشند.
او می گوید باور عمومی اینطور پذیرفته که بهشت های مالیاتی 
که پذیرای سود های جابه جاشده هستند، بیشتر در حوزه دریای 
کارائیب واقع  شده اند، اما واقعیت این است که بهشت های مالیاتی 
که بیشترین س��ودها را جذب خود می کنند، کشورهای اروپایی 
هستند. کش��ورهایی مانند هلند، ایرلند، سوئیس، لوکزامبورگ 
و بلژیک نس��بت به بهشت های گرمس��یری مانند پاناما یا برمودا 
سود بیش��تری به سمت خود جذب می کنند. این روند منجر به 
ایجاد مازاد بودجه در این کشورها می شود. برای مثال در ایرلند، 
س��ودهای جابه جاشده جذب شده در این کشور برابر با حدود 60 
درصد از کل مالیات ش��رکتی اس��ت که در س��ال 2020 ایرلند 
جمع آوری کرده است. در مجموع، بهشت های مالیاتی اصلی اروپا 
در س��ال 2020، از محل جابه جایی س��ود شرکت ها 32 میلیارد 
دلار مالی��ات اضافی دریافت کردند؛ این به آن معناس��ت که آنها 
فقط با پول مالیات اضاف��ی، مبلغی تقریبا معادل تولید ناخالص 
داخلی کشورهایی مانند سنگال، هندوراس و بوسنی را به دست 
می آورند. قلمروهای وابس��ته به انگلیس هم سهم قابل توجهی از 
معافیت مالیاتی دارند. در سال 2020 بالغ بر ۷6 میلیارد دلار سود 
به مناطقی مانند جزایر ویرجین، برمودا، جزایر کیمن و جرس��ی 

منتقل شد.
بازنده کیست و راه حل چیست؟

جا به جایی س��ود در سطح بین المللی، یک بازی جمعی منفی 
اس��ت. درآمد اضافی بهشت های مالیاتی از محل دریافت مالیات 
از ش��رکت های چندملیتی بدان معناس��ت که بخشی از درآمد 
کش��ورهای با مالیات بالاتر از دسترس آنها خارج خواهد شد. در 

نهایت، این امر باعث کاهش بودجه عمومی در دسترس دولت ها 
در سراسر جهان خواهد شد. بزرگ ترین بازنده در این میان، سایر 
اعضای اتحادیه اروپا و س��ایر کش��ورهای عضو سازمان همکاری 
اقتصادی و توسعه هستند. آلمان به عنوان یکی از قربانیان اصلی 
این فرآیند  در س��ال 2010 می توانست 26 درصد درآمد مالیاتی 
بیشتری داشته باشد. بااین حال، کشورهای درحال توسعه هم در 
س��ال 2010 درآمد مالیات زی��ادی در حدود 60 میلیارد دلار از 
دس��ت داده اند. ب��رای مثال، برزیل در این س��ال ۷ میلیارد دلار 
درآمد بالقوه مالیاتی خود را از دس��ت  داده است. این مقدار برای 
گنجاندن 4میلیون خانوار بیش��تر در برنامه فقرزدایی این کشور 

کفایت می کرد.
براساس گزارش دیده بان مالیات اتحادیه اروپا، با وجود اعمال 
ابتکاراتی مانند تشکیل سازمان همکاری اقتصادی و توسعه، سطح 
جابه جایی س��ود در سطح جهانی از سال 2015 ثابت بوده است. 
محققان و پژوهش��گران باور دارند که ای��ن امر لزوما به آن معنا 
نیست که سیاست های قبلی تأثیری نداشته است؛ زیرا دست کم 
توانسته است از افزایش جا به جایی سود در جهان جلوگیری کند، 
اما اقدامات بیش��تری برای ممانعت از این فرار مالیاتی باید انجام 
بگیرد. در س��ال 2021 حدود 140 کش��ور، توافق نامه ای را برای 
اجرای سیاست حداقل نرخ مالیات شرکتی جهانی 15 درصدی 
امضا کردند. با این وجود، محققان رصدخانه مالیات اتحادیه اروپا 
ادع��ا می کنند که توافق مالیاتی به دلی��ل خلأهایی که دارد، به 
برخی از کش��ورها امکان می دهد تا مالی��ات کمتر از 15 درصد 
از ش��رکت ها دریافت کنند. محققان از همی��ن رو، کف مالیاتی 
بالاتر از 20 درصد را پیش��نهاد می دهند، در شرایطی که تمامی 
خلأهای قانونی موجود برطرف شوند. در چنین شرایطی سالانه 
250 میلیارد دلار درآمد مالیاتی اضافی در سراس��ر جهان ایجاد 

خواهد شد.

آخرین برآوردهای آماری نشان می دهد سهم بهداشت و درمان 
از س��بد هزینه خانوار ش��هری حدود 9.1 درصد است که پس از 
»هزینه های مسکن و سوخت« و »هزینه های خوراکی و دخانی« 
در جایگاه سوم قرار دارد. خانوارهای چهار نفره با هزینه متوسط 
13 میلی��ون تومان در س��ال 1401، دومی��ن گروهی بودند که 
بیش��ترین هزینه را صرف بهداش��ت و درمان کردند. خانوارهای 
ش��هری ساکن استان های اصفهان، یزد، البرز، گلستان و مرکزی 
نیز بیشترین هزینه بهداشت و درمان را در سال گذشته در بین 

سایر استان ها به خود اختصاص داده اند.
گزارش های منتشرش��ده در مرکز آمار ایران نشان می دهد که 
خانوارهای ش��هری در سال گذش��ته به طور میانگین حدود 12 
میلیون تومان صرف هزینه های بهداشت و درمان خود کرده اند. 
براساس داده های آماری، خانوارهای شهری دارای تعداد اعضای 
10 نفر و بیشتر به طور متوسط حدود 16 میلیون تومان را صرف 
هزینه های بهداش��ت و درمان خود کرده اند و بیشترین هزینه را 
نسبت به س��ایر خانوارها داشته اند. دومین گروهی که بیشترین 
هزینه را صرف بهداش��ت و درمان کردند، خانوارهای چهار نفره 
با هزینه متوس��ط 13 میلیون تومان بوده اند. خانوارهای سه نفره 
نیز به طور میانگین حدود 13 میلیون تومان را صرف هزینه های 
بهداش��ت و درمان کرده اند. خانوارهای پنج نفره و شش نفره هم 
به طور میانگین حدود 12 میلی��ون تومان از هزینه های خود را 
صرف بخش بهداشت و درمان کرده اند. خانوارهای دو نفره هزینه 
متوس��ط 11 میلیون تومانی را صرف بهداشت و درمان خود در 
س��ال 1401 کرده اند. همچنین خانوارهای نه نفره و هفت نفره 

نیز به طور میانگین حدود 9 میلیون تومان از هزینه های خود را 
صرف بخش بهداش��ت و درم��ان کرده اند. خانوار یک نفره هم به 
طور میانگین هزینه ای معادل 8 میلیون تومان را صرف بهداشت 
و درمان کرده اس��ت. در نهایت خانوارهای هشت نفره، کمترین 
هزین��ه یعنی ۷ میلیون تومان را صرف بهداش��ت و درمان خود 
کرده اند. از سوی دیگر، خانوارهای شهری که فرد شاغلی ندارند، 
در سال گذشته به طور میانگین حدود 10 میلیون تومان را صرف 
هزینه های بهداش��ت و درمان کرده اند. خانوارهای دارای یک نفر 
ش��اغل به طور میانگین حدود 12 میلیون تومان جهت بهداشت 
و درم��ان خود هزینه کرده اند. خانوارهای ش��هری دارای دو نفر 
ش��اغل، سه نفر شاغل، چهار نفر ش��اغل و پنج نفر شاغل نیز به 
ترتی��ب به طور میانگین حدود 15 میلی��ون تومان، 18 میلیون 
توم��ان، 16 میلیون تومان و 21 میلیون تومان صرف بهداش��ت 

و درمان کردند.
براساس داده های مرکز آمار، در بین گروه های شغلی مختلف 
در خانوارهای ش��هری می توان میزان هزینه مربوط به بهداشت 
و درمان هر یک آنها را محاس��به نمود. خانوارهای ش��هری گروه 
ش��غلی متخصصان علمی و فنی با پرداخت هزینه متوس��ط 23 
میلی��ون تومانی بیش��ترین هزینه برای بهداش��ت و درمان را در 
سال 1401 را پرداخت کردند. بعد از آن خانوارهای گروه شغلی 
قانونگذاران، مقامات عالی رتبه و مدیران با پرداخت هزینه متوسط 
20 میلیون تومانی در س��ال 1401 در رتبه دوم بیشترین هزینه 
برای بهداش��ت و درمان قرار گرفتند. گروه شغلی کارمندان امور 
اداری و دفت��ری، با پرداخت هزینه متوس��ط 1۷ میلیون تومانی 

بهداش��ت و درمان در جایگاه سوم قرار گرفتند. خانوارهای گروه 
شغلی تکنیسین ها و دستیاران، به طور میانگین در سال 1401 
ب��ه می��زان 13 تومان برای بهداش��ت و درمان هزین��ه کرده اند 
و در جای��گاه چهارم قرار گرفتند. گروه های ش��غلی متصدیان و 
مونت��اژکاران و رانن��دگان وس��ایل نقلیه و کارکن��ان خدماتی و 
فروشندگان به طور میانگین هزینه ای معادل 12 میلیون تومان 
را صرف هزینه های بهداشت و درمان خود کرده اند و جایگاه های 
پنجم و ششم را به خود اختصاص دادند. خانوارهای گروه شغلی 
صنعتگران و کارکنان مش��اغل مربوطه نی��ز هزینه ای معادل 9 
میلی��ون تومان را به طور میانگین صرف هزینه های بهداش��ت و 
درمان کرده اند و در جایگاه هفتم قرار گرفتند. گروه های ش��غلی 
کارگران ساده و کارکنان ماهر کشاورزی، جنگلداری و ماهیگیری 
هزین��ه ای مع��ادل 8 میلیون تومان را به طور میانگین در س��ال 
1401 صرف هزینه های بهداش��ت و درمان کرده اند و با پرداخت 

کمترین هزینه در جایگاه های هشتم و نهم قرار گرفتند.
متخصصان علمی و فنی 2.8 برابر کارکنان بخش کش��اورزی، 
جنگلداری و ماهیگیری برای بهداش��ت و درمان در سال 1401 
هزینه کردند. از طرف دیگر، با بررسی فعالیت محل کار سرپرست 
خانوار می توان مش��اهده کرد که خانوارهایی که در بخش تامین 
برق، گاز و آب اش��تغال داشته اند، با پرداخت هزینه 26 میلیون 
تومانی در سال 1401 در جایگاه نخست بیشترین هزینه متوسط 
بهداشت و درمان قرار گرفتند. خانوارهای شهری شاغل در بخش 
آموزش ب��ا پرداخت هزینه 20 میلیون تومانی در س��ال 1401 
در جایگاه دوم بیش��ترین هزینه متوس��ط بهداشت و درمان قرار 

گرفتند. خانوارهای شهری شاغل در بخش واسطه گری های مالی 
با پرداخت هزینه 19 میلیون تومانی در س��ال 1401 در جایگاه 
س��وم بیشترین هزینه متوسط بهداشت و درمان قرار گرفتند. از 
سوی دیگر، خانوارهای شهری شاغل در بخش شیلات، با هزینه 
حدود 6 میلیون تومانی در س��ال 1401 کمترین هزینه متوسط 
بهداش��ت و درمان را داشته اند. خانوارهای شهری قرار گرفته در 
بخش خانوارهای معمولی دارای مس��تخدم و هتل و رس��توران، 
ب��ه طور میانگین هزین��ه ای معادل ۷ میلیون تومان داش��تند و 
در رتبه های دوم و س��وم کمترین هزینه بهداش��ت و درمان قرار 

گرفتند. 
خانوارهای شهری که در س��ال 1401 دارای درآمدی معادل 
12 میلیون تومان و کمتر بودند، به طور میانگین یک میلیون و 
400 هزار تومان را صرف هزینه های بهداش��ت و درمان کردند و 
در جایگاه نخست کمترین هزینه قرار گرفتند. خانوار  های شهری 
دارای گروه های درآمدی 12 تا 19.5 میلیون تومان و 19.5 تا 2۷ 
میلیون تومان در س��ال 1401 به طور میانگین حدود 2 میلیون 
توم��ان را صرف هزینه های بهداش��ت و درمان خود کردند. گروه 
درآم��دی 2۷ تا 36 میلیون تومانی، هزینه متوس��طی معادل 3 
میلیون تومان را صرف هزینه های بهداشت و درمان خود کردند. 
گروه ه��ای درآمدی 36 تا 48 میلیون تومانی، 48 تا 60 میلیون 
تومان��ی و 60 تا ۷2 میلیون تومانی، به ط��ور میانگین حدود 4 
میلیون تومان را صرف هزینه های بهداشت و درمان خود کردند.

خانوار   ش��هری دارای گروه  درآم��دی ۷2 تا 90 میلیون تومان 
در سال 1401 به طور میانگین حدود 6 میلیون تومان را صرف 

هزینه های بهداش��ت و درمان خود نمودند. خانوار   شهری دارای 
گروه  درآمدی 90 تا 120 میلیون تومان در س��ال 1401 به طور 
میانگی��ن حدود 8 میلیون تومان را صرف هزینه های بهداش��ت 
و درمان خود نمودند. در انتها، خانوارهای ش��هری که در س��ال 
1401 دارای درآمدی معادل 120 میلیون تومان و بیشتر بودند، 
به ط��ور میانگین حدود 16 میلیون توم��ان را صرف هزینه های 
بهداش��ت و درمان کردند و در جایگاه نخس��ت بیشترین هزینه 
ق��رار گرفتند. گروه درآمدی 120 میلی��ون تومانی حدودا 11.4 
برابر گروه درآمدی 12 میلیون تومانی دارای هزینه های بهداشت 
ودرمان بودند. همچنین خانوارهای ش��هری س��اکن استان های 
اصفهان، یزد، البرز، گلستان و مرکزی بیشترین هزینه بهداشت و 
درمان را در بین سایر استان ها داشته اند. خانوارهای شهری ساکن 
اس��تان اصفهان در سال 1401 به طور میانگین هزینه ای معادل 
16 میلیون تومان را صرف بهداش��ت و درمان کرده اند و جایگاه 
نخست بیش��ترین هزینه را به خود اختصاص دادند. پس از آن، 
خانوارهای شهری ساکن استان یزد هزینه ای معادل 15 میلیون 
و 861 هزار تومان را صرف بهداش��ت و درمان کرده اند و جایگاه 
دوم بیش��ترین هزینه را به خود اختصاص دادند. سومین استانی 
که بیشترین هزینه بهداشت و درمان را داشته ، البرز با هزینه ای 
معادل 15 میلیون و ۷15 هزار تومان اس��ت. خانوارهای شهری 
س��اکن در اس��تان های ایلام، هرمزگان و کرمان نیز به ترتیب با 
هزینه سالانه 4 میلیون تومان، 4 میلیون و 200 هزار تومان و 6 
میلیون تومان، کمترین هزینه بهداش��ت و درمان  را در بین 31 

استان کشور دارند.

خانوادههاچقدرهزینهبهداشتودرمانمیکنند؟
بارسنگینهزینههایدرمانی

بهشتهایمالیاتیجهانچهاندازهدرآمددارند؟

فرارمالیاتیباجابهجاییسود

همکاریاستراتژیکبرندها:راهیبهسویموفقیتمشترک
هر کسی در دنیا برخی از برندها را دیوانه وار دوست دارد. مثلا کسانی که عاشق گوشی های هوشمند هستند، 
معمولا اپل را تافته جدا بافته می دانند. ش��اید دلایل مختلفی در این رابطه وجود داش��ته باشد، اما اگر یک روز 
برندی بهتر از اپل هم پیدا شود، بعید است طرفداران دوآتیشه این سیب گاز زده به این سادگی ها دورش را خط 
بکشند. البته مشتریان در بازار فقط یک برند مورد علاقه ندارند. مثلا خودِ من فهرستی بلندبالا از برندهای مورد 
علاقه ام دارم. احتمالا ماجرا درباره تمام مردم دنیا نیز به همین ترتیب باشد. حالا اگر یک روز دو تا از برندهای 
مورد علاقه بخش زیادی از مردم همکاری مشترکی را شروع کنند، چه اتفاقی خواهد افتاد؟ بی شک همکاری 
میان دو برند بزرگ مثل تسلا و مایکروسافت حتی روی کاغذ هم آدرنالین خون را حسابی بالا می برد. چه برسد 
به اینکه واقعا چنین همکاری در میان باشد. البته همکاری میان برندها فقط مختص به کسب و کارهای بزرگ...



فرصت امروز: میزان س��رمایه گذاری مستقیم خارجی در ایران در سال 
2022 تنه��ا 1.5 میلیارد دلار بوده اس��ت؛ میزان س��رمایه گذاری واقعی 
کش��ور در س��ال 1398، کمتر از نصف سال 1390 اس��ت؛ برای سومین 
سال متوالی، رقم استهلاک سرمایه با رقم سرمایه گذاری جدید برابر شد؛ 
در 10 س��ال گذشته س��الانه 4.5 درصد از ارزش موجودی سرمایه ثابت 
در اقتصاد ایران مس��تهلک ش��د و... اینها بخشی از آمار و ارقامی است که 
نشان می دهد اقتصاد ایران نه تنها در جذب سرمایه اقتصادی جدید موفق 
نبوده بلکه در چند س��ال گذشته، موج خروج سرمایه از کشور هم شدت 
گرفته  اس��ت. از طرفی در سال 1399 نس��بت به سال 1390، حدود 45 
درصد از سرمایه ثابت در اقتصاد ایران مستهلک شده است. در حالی موج 
سرمایه ها در حال خروج از اقتصاد ایران است که در کنار گوش ما، امارات 
متحده عربی توانسته است بیشترین میلیونرهای جهانی را جذب اقتصاد 
خود کند و در س��ال 2022 تعداد س��اکنان با دارایی خالص یک میلیون 
یا بیش��تر در این کشور کوچک حاش��یه خلیج فارس، 5 هزار و 200 نفر 
افزایش یافته است، اما جزییات آمار خروج و استهلاک سرمایه در اقتصاد 
ایران چه می گوید؟ اتاق بازرگانی تهران اخیرا گزارش��ی منتشر کرده و در 
این گ��زارش به جزییات میزان س��رمایه گذاری در اقتصاد ایران، وضعیت 
استهلاک س��رمایه ها، میزان خروج سرمایه از اقتصاد کشور پرداخته و در 
انتها وضعیت ایران با چهار کشور منطقه را مقایسه کرده است. این گزارش 

آماری از افول جدی سرمایه گذاری در اقتصاد ایران حکایت دارد.
رقمسرمایهگذارینصفشد

براساس گزارش اتاق بازرگانی تهران، از سال 1390 تا سال 1401 روند 
عمومی تش��کیل س��رمایه ثابت ناخالص به قیمت های ثابت سال 1395 
نزولی بوده و میانگین نرخ رش��د س��الانه سرمایه گذاری در این بازه زمانی 
به منفی 5.۷ درصد رس��یده اس��ت. نکته قابل توجه در این گزارش، این 
اس��ت که نشان می دهد تشدید تحریم ها در دو سال 139۷ و 1398 روند 
س��رمایه گذاری اقتصادی را به کمترین میزان طی یک دهه اخیر رسانده 
اس��ت؛ به گونه ای که در س��ال 1398 میزان س��رمایه گذاری خارجی در 
اقتص��اد ایران 249 هزار میلیارد تومان بوده اس��ت که کمتر از نصف رقم 
سرمایه گذاری سال 1390 است. به عبارت بهتر، اعداد و ارقام این گزارش 
نشان می دهد که بهترین سال برای جذب سرمایه گذاری در اقتصاد ایران 
طی یک دهه گذش��ته به س��ال 1390 مربوط می شود و پس از آن میزان 

سرمایه گذاری به طور مداوم کاهش پیدا کرده است.
با مرور جزییات این گزارش می توان گفت که تحریم های خارجی، یکی 
از عوامل موثر بر کاهش سرمایه گذاری در اقتصاد ایران بوده است، اما بعید 
به نظر می رس��د که فعالان اقتصادی، تحریم را تنها مانع جذب سرمایه یا 
فرار آن از کشور بدانند. آنچه در سال های گذشته مشاهده می شود، کاهش 
کیفیت حکمرانی و سیاستگذاری در اقتصاد ایران است. سیاست ها در یک 

دهه گذش��ته رو به افول گذاشته و دولت در این دهه مدام فضای اقتصاد 
را بسته تر کرده و مداخلات خود را در سازوکار بازار افزایش داده است. به 
عبارتی می توان گفت که تحریم ها و کاهش کیفیت حکمرانی در کنار هم، 
دو کارکرد مهم داش��ته اند؛ اولی مانع ورود س��رمایه به ایران شده و دومی 
خروج سرمایه از اقتصاد ایران را شدت بخشیده است. نتیجه این دو روند، 
این بوده که نه تنها در دهه 90 سرمایه جدیدی وارد اقتصاد کشور نشده 

بلکه سرمایه های موجود هم مستهلک شده است.
استهلاک45درصدیسرمایهگذاری

استهلاک 45 درصدی س��رمایه گذاری، حقیقت تلخ دیگری از گزارش 
اتاق بازرگانی تهران اس��ت. براس��اس آمارهای رسمی طی 10 سال اخیر، 
س��الانه به صورت میانگین 4.5 درصد از ارزش موجودی سرمایه ثابت در 
اقتصاد ایران مستهلک شده است. به عبارتی، در سال 1399 نسبت به سال 
1390 حدود 45 درصد از س��رمایه ثابت در اقتصاد ایران مس��تهلک شده 
است. آمار استهلاک سرمایه در اقتصاد ایران هشداردهنده شده است، چون 
برای س��ومین سال متوالی، رقم استهلاک س��رمایه با رقم سرمایه گذاری 
جدی��د در اقتصاد ایران برابر ش��ده اس��ت. این اتفاق بدین معناس��ت که 
کاسته شدن س��رعت رشد سرمایه گذاری، موجب شده است تا استهلاک 
سرمایه گذاری های قبلی با سرمایه گذاری های جدید برابری کند و شکاف 
بی��ن ای��ن دو رقم به حداقل برس��د. این اتفاق در حالی اس��ت که در هر 
اقتصادی رقم سرمایه گذاری باید از رقم استهلاک سرمایه ها پیشی بگیرد تا 
با کمک این سرمایه ها بتوان مانع مستهلک شدن سرمایه های پیشین شد. 
ادامه این روند اما برای اقتصاد ایران نگران کننده اس��ت، چون اگر سرمایه 
جدیدی جذب اقتصاد ایران نش��ود، رقم اس��تهلاک از رقم سرمایه گذاری 

پیشی می گیرد و چرخ اقتصاد نهایتا از حرکت بازمی ایستد.
اقتصاددانان و کارشناس��ان بسیاری درباره روند کاهش سرمایه گذاری و 
استهلاک آن در اقتصاد ایران هشدار داده اند، اما نگران کننده ترین مورد آن 
شاید کاهش سرمایه گذاری در حوزه نفت و انرژی است. سال گذشته بود 
که »جواد اوجی«، وزیر نفت هش��دار داد که اگر ظرف هش��ت سال آینده 
240 میلی��ارد دلار در حوزه نفت س��رمایه گذاری نکنیم، واردکننده نفت 
می ش��ویم. برای دریافتن بزرگی این عدد کافی اس��ت بدانیم درآمد نفتی 
ایران در چند س��ال گذشته به زحمت به 20 میلیارد دلار رسیده و ایران 
باید معادل چند س��ال درآمد نفتی خود را هزینه کند تا واردکننده نفت 
نشود، اما سوال مهمی که پیش می آید، این است که این سرمایه قرار است 

از کجا و چگونه تامین شود؟
معمایجذبسرمایهخارجی

تحریم، پای ورود سرمایه خارجی به اقتصاد ایران را بسته است. براساس 
گزارش آنکتاد، میزان سرمایه گذاری مستقیم خارجی در اقتصاد ایران در 
سال 2022 تنها 1.5 میلیارد دلار بوده است. این در حالی است که اقتصاد 

ایران برای رشد اقتصادی 8 درصدی به سالی 10 میلیارد دلار سرمایه نیاز 
دارد، اما این همه ماجرا نیست. نه تنها سرمایه خارجی وارد کشور نشده، 
بلکه در چند س��ال گذشته، سرمایه های موجود هم از اقتصاد ایران خارج 
ش��ده اس��ت. براس��اس آمارهای رئیس اتاق تهران، ظرف 10 سال حدود 
100 میلیارد دلار س��رمایه از ایران خارج ش��ده اس��ت. این رقم 10 برابر 
میزان سرمایه ای است که در برنامه هفتم توسعه برای رسیدن به نرخ رشد 
اقتصادی لازم اس��ت. نتیجه این مس��ئله چیست؟ نتیجه این است که در 
نهایت مردم گرفتار تله فقر می ش��وند، چون وضعیت رفاهی خانوارها تنها 
در صورتی بهبود پیدا می کند که اشتغال پایدار ایجاد شود. ایجاد اشتغال 
به نرخ رش��د اقتصادی بالا و پایدار نیاز دارد و نرخ رش��د اقتصادی تنها در 
صورت سرمایه گذاری رخ می دهد. حالا اقتصادی را تصور کنید که سرمایه 
جدیدی وارد آن نمی ش��ود، در نتیجه کیک اقتصاد به جای آنکه بزرگ تر 
ش��ود، آب می رود. در این ش��رایط هم نمی توان ش��غلی ایجاد کرد و هم 
مشاغل موجود از دست می رود. در نتیجه رفاه از بین می رود و اقتصاد در 

تله رشد اقتصادی پایین و فقر گرفتار می شود.
جاماندنایرانازقطارمنطقه

درس��ت در بازه زمانی 10 س��اله ای که درهای اقتصاد ایران به س��مت 
س��رمایه های خارجی بسته ش��ده، کش��ورهای دیگر درهای خود را روی 
سرمایه های جهان باز کرده اند. براساس آمارهای رسمی در فاصله سال های 
2011 تا 2022 جریان ورودی سرمایه گذاری مستقیم خارجی در اقتصاد 
ایران نزولی بوده اس��ت. این روند در سال 201۷ اندکی بهبود پیدا کرده، 
ام��ا در ادامه مج��ددا به روند رو ب��ه کاهش خود ادامه داده اس��ت اما در 
همین بازه زمانی، جریان ورودی س��رمایه به ام��ارات متحده عربی، روند 
رشد قابل توجهی داش��ته و می توان براساس آمارها گفت که میزان ورود 
سرمایه خارجی در این کشور حدودا پنج برابر شده است، اما ایران نه تنها 
در این دوره رش��د نکرده بلکه در س��ال 2022 ح��دود 100 میلیون دلار 
سرمایه گذاری مستقیم خارجی در کشورهای دیگر داشته است، این رقم 

برای سال پیش از آن 82 میلیون دلار بوده است.
ایران در میان کش��ورهای جهان از حیث میزان جذب س��رمایه گذاری 
خارجی در رتبه ۷9 در سال 2022 قرار داشته است. امارات متحده عربی 
طی س��ال های اخیر توانسته روند صعودی جذب سرمایه گذاری خود را از 
سال 2019 آغاز و تا سال 2022 نیز ادامه دهد. طی سال 2022 این کشور 
از نظر جذب س��رمایه گذاری خارجی در منطقه خاورمیانه رتبه نخست را 
کسب کرده است. اتاق ایران هم چندی پیش گزارشی منتشر کرده بود که 
نشان می داد در سال 2022 امارات اولین مقصد جذب سرمایه میلیونرهای 
جهان بوده و از کشورهای اروپایی هم پیشی گرفته است. این گزارش نشان 
می دهد تا قبل از این، مقصد اولیه میلیونرهای جهان، چین بوده که حالا 

امارات جای آن را گرفته است.

میزانسرمایهگذاریدریکدههگذشتهنصفشد

تصویر آماری از افول سرمایه گذاری

نخستین خط تولید انبوه اتوبوس تمام برقی با حضور وزیر صنعت، معدن 
و تجارت در کشور با ظرفیت تولید سالانه 4 هزار دستگاه در ایران  خودرو 
دیزل افتتاح ش��د. صبح دیروز )سه ش��نبه( با حضور وزیر صنعت، معدن و 
تجارت، معاون صنایع حمل ونقل وزارت صمت، رئیس سازمان گسترش و 
نوسازی صنایع )ایدرو(، رئیس کمیسیون صنایع و معادن مجلس، مدیران 
عام��ل گروه صنعتی ایران  خودرو و ایران خودرو دیزل و ش��هردار کرج در 
محل گروه صنعتی ایران خودرو دیزل، خط تولید انبوه اولین اتوبوس تمام 
برقی به بهره برداری رس��ید. اتوبوس برقی ایران  خودرو دیزل که براساس 
اس��تراتژی های کلان گروه صنعتی ایران خودرو و بر پایه اتوبوس شهری 
آتروس توس��عه یافته در اواخر اس��فندماه1400 با نام تجاری ای-آتروس 
)e-Atros( معرف��ی و رونمایی ش��د. این اولی��ن اتوبوس برقی، مطابق با 
فناوری های روز جهان و استانداردهای بین المللی به تولید رسیده و عنوان 
پرقدرت ترین اتوبوس برقی ساخت داخل با بالاترین ظرفیت باتری را یدک 

می کشد که به بازار حمل ونقل عمومی کشور معرفی شده است.  
پس از گذش��ت ح��دود 22 م��اه از رونمایی اولین اتوب��وس برقی، روز 
 )e-Atros( سه شنبه ۷ آذرماه خط تولید انبوه اتوبوس برقی ای-آتروس
ایران  خودرو دیزل با ظرفیت تولید سالانه 4 هزار دستگاه آماده بهره برداری 
ش��د. برای تولید این محصول از سالن های تولید اتوبوس دیزلی آتروس با 
تجهیز برخی ابزارهای مخص��وص برای نصب باتری، نصب اتصالات برقی 
و موتور اس��تفاده شده است. با توجه به امضای تفاهم نامه تامین و تحویل 
500 دس��تگاه اتوبوس برقی آتروس به وزارت کشور در سال جاری، 100 
دس��تگاه از این محصول تا پایان امسال تولید خواهد شد. براساس قرارداد 
شهرداری استان کرج مبنی بر خرید اولین اتوبوس برقی ای-آتروس، حمل 

و نقل این استان دارای اولین اتوبوس تمام برقی در کشور خواهد شد.
در مراس��م افتتاح خط تولید انبوه اتوبوس برق��ی، وزیر صمت با تاکید 
بر مزایای اس��تفاده از خودروهای برقی و اینک��ه تولید این خودروها روی 
غلطک افتاده و خیال مان از این بابت راحت شده است، گفت: حال باید به 
فکر نوآوری و انقلاب صنعتی چهارم بوده و از امروز از خودروهای هوشمند 
صحبت کنیم. در مراس��م افتتاح خط تولی��د انبوه اتوبوس برقی که صبح 

سه شنبه با حضور وزیر صنعت، معدن و تجارت، معاون صنایع حمل ونقل 
وزارت صمت، رئیس کمیس��یون صنایع و معادن مجلس، رئیس سازمان 
گسترش و نوسازی صنایع )ایدرو(، مدیران عامل گروه صنعتی ایران خودرو 
و ایران خودرو دیزل، شهردار استان کرج و... برگزار شد، »عباس علی آبادی« 
ب��ا تاکید بر اینکه در این صنعت هرچه را ک��ه بخواهیم می توانیم افتتاح 
کنیم، گفت: در حال حاضر کار جدیدی انجام نمی شود؛ پروژه خودروهای 
برقی از اوایل قرن 20 )1905 میلادی( در دنیا و از دهه ۷0 در ایران رونق 
گرفت و عرضه به بازار آغاز شد. دنیا به این نتیجه رسیده که بهترین روش 
حمل ونقل، این خودروهای برقی است و بخش عمده حمل ونقل کشوری 

همچون نروژ همین خودروها با تخصیص 85 درصدی است.
وزیر صمت ادامه داد: اینکه چند سالی رونق خودروهای برقی به تعویق 
افتاد و خودروهای بنزینی و دیزلی توسعه بیشتری پیدا کرد، دچار بحران 
زیس��ت محیطی نبوده ایم و از س��ویی هم چالش های ذخیره سازی انرژی 
وجود داشت اما با تعلق جایزه نوبل به باتری های لیتیومی و حمایت جهان 
از خودروه��ای برقی، تمرکز بر تولید این خودروها مجدد مورد توجه قرار 
گرفت. بهترین روش مدیریت مس��ائل زیس��ت محیطی همین استفاده از 
خودروهای برقی اس��ت. پروژه خودروهای برقی در ایران از س��ال 13۷8 
مورد توجه قرار گرفت و تمرکز بر خودروهای برقی آغاز شد، اما تا چندی 
پیش پشت درهای سازمان استاندارد متوقف مانده بود تا اینکه با حمایت 
رئیس جمهوری، بلافاصله فرآیند حل مشکلات در دستور کار قرار گرفت 

و به سرعت حل شد و موضوع خط تولید خودروهای برقی پیش افتاد.
»علی آبادی« ضمن اشاره به اینکه در حال حاضر دو اتوبوس ساز مهم در 
کشور داریم که هر دو اتوبوس برقی دارند ابراز امیدواری کرد: تا سال آینده 
خودروهای برقی با تیراژ بالا و اقتصادی عرضه شوند؛ بنابراین خودروسازان 
ما هیچ گونه نگرانی نداشته باشند؛ چراکه همه زیرساخت ها را فراهم خواهیم 
کرد. به خاطر داش��ته باشیم که خودروهای برقی به شدت زیست محیطی 
و اقتصادی هستند، ضمن اینکه از هر منبع انرژی که می تواند تولید برق 
کند، می توان برای س��وخت مورد نیاز این خودروها بهره گرفت. به گفته 
وی، س��اخت داخل بس��یار حائز اهمیت بوده و در اشتغال زایی تاثیرگذار 

است، اما مهمتر از س��اخت داخل، ایجاد نوآوری است. اکنون دیگر بحث 
خودروه��ای برقی روی روال افتاده و نگرانی از باب��ت آن  نداریم؛ بنابراین 
اکنون باید به فکر انقلاب صنعتی چهارم باشیم؛ بر این اساس از امروز دیگر 

باید از خودروهای هوشمند صحبت کنیم.
وزیر صمت همچنین در حاشیه این مراسم در جمع خبرنگاران، قیمت 
اتوبوس های برقی تولید داخل را قابل رقابت با مدل های خارجی دانس��ت 
و گفت: قیمت تمام ش��ده اتوبوس های برقی داخلی حتما رقابتی خواهند 
بود و ارزان تر از نوع چینی اس��ت، اما باید تیراژ را افزایش داد تا به حداقل 
قیمت برس��یم. قطعا اتوبوس های برقی به صورت رقابتی و با کیفیت بالا 
عرضه خواهند ش��د. مقام عالی وزارت صمت ضمن تاکید بر اینکه امروزه 
با توجه به مس��ائل زیس��ت محیطی و آلودگی هوا، ناچار هستیم به سمت 
برقی س��ازی خودروها حرک��ت کنیم، تصریح کرد: در ح��وزه خودروهای 
برقی، با دنیا در این زمینه همگام شده ایم؛ ضمن اینکه سرریز فناوری این 
برقی س��ازی می تواند در سایر صنایع اثرگذار باشد و قطعا محرک مشاغل 
بسیار زیادی خواهد بود. البته  در اینجا متوقف هم نخواهیم شد و به سمت 
هوشمندکردن خودروها پیش خواهیم رفت. به گفته »علی آبادی«، تمرکز 
ما بر نوآوری اس��ت و بایس��تی محصولات متعلق به خود را تولید کنیم و 
پ��س از آن اولویت، رفع گلوگاه ها اس��ت.   وزی��ر صنعت، معدن و تجارت 
ضمن ابراز امیدواری بر اینکه مردم ما به زودی شاهد اتوبوس های خودران 
باش��ند، گفت: حالا وقت هوشمندسازی اس��ت و اتوبوس های خودران از 
س��طح بالایی از هوشمندی برخوردار هس��تند. در حقیقت هدف صنعت 
هوش��مند صادرات گرا را دنبال می کنیم؛ بنابرای��ن باید در این زمینه هم 
رقابت پذیر باشیم. او در پاسخ به سوالی در مورد ادامه روند واردات از چین 
از یکسو و تولید اتوبوس برقی از سوی دیگر توضیح داد: باید ناترازی ها را 
از بین ببریم؛ تا زمانی که تقاضا در تولید تامین نشود، واردات  تداوم خواهد 
داشت؛ البته تا جایی که ارزش رقابتی برای کشور داشته باشد، واردات مجاز 
خواهد بود. ضمن اینکه واردات براس��اس قانون و مقرراتی است که کشور 
برای آن تعیین می کند، لذا من اطمینان می دهم مشکلی از جهت تامین 

نخواهیم داشت.

وزیرصمت:خیالمانازخودروهایبرقیراحتشد

افتتاحاولینخطتولیداتوبوسهایبرقی

یادداشت

صندوقهاییکهعمروسرمایهرامیبلعند

سعیداشتیاقی
عضو اتاق بازرگانی ایران

افزایش س��ن بازنشس��تگی که به تازگی از سوی نمایندگان 
مجلس ش��ورای اسلامی در جریان بررسی لایحه برنامه هفتم 
توس��عه به تصویب رسید، مهمترین و البته پر سر و صداترین 
مصوبه ای بود که نه تنها شاغلان و جویندگان کار را با شوک و 
حیرت روبه رو کرده بلکه خبرگان اقتصادی و کارشناسان بازار 
کار را نیز مات و مبهوت کرده است. چه با وجود ظرفیت های 
فراوان و بنیه قوی مالی صندوق های بازنشستگی اما در طول 
سال ها، مدیریت منابع برای ایجاد سرمایه گذاری های پرُبازده 
پایدار طوری نبوده اس��ت که بازگش��ت قابل توجه سرمایه ها 
مان��ع از ناترازی این صندوق ها ش��ود. ناترازی که البته بخش 
عمده آن حاصل ضعف ها و سوءتدبیرهای مدیریتی است ولی 
در کن��ار ای��ن ناکارآمدی ها باید به این نکت��ه مهم نیز توجه 
داشت که مس��ائلی چون تغییر رش��د جمعیتی نیروی کار و 
ناموزون بودن آن در کشور طی سه دهه گذشته مزید بر این 
مشکلات شده است تا صندوق های بازنشستگی در برهه ای از 
زمان به دلیل ناهمخوانی آورده ها و خروج منابع به دلیل خیل 
عظیم بازنشستگان در سال های اخیر با مشکل جدی کسری 
ب��رای تامین نیازه��ای برحق ذی نفعان چنی��ن صندوق هایی 

شود.
البته سال هاس��ت کارشناسان و حتی مس��ئولان و مدیران 
دست اندرکار سازمان تامین اجتماعی و ... ناترازی صندوق های 
بازنشس��تگی و احتمال بروز ایجاد بحران در آنها را گوش��زد 
می کنند و معتقدند چنانچه با راهکارهای اصولی کارشناسانه، 
فکری اساس��ی ب��رای حل این مس��ئله مهم نش��ود، احتمال 
ورشکس��تگی و ایجاد بحران کمبود منابع صندوق ها در آینده 
نزدیک، دور از انتظار نیست. حال دولت و مجلس با هم فکری 
برای جلوگیری از بروز چنین بحرانی، شرایط را مناسب دیده و 
موقعیت را مغتنم شمرده اند که در جریان بررسی مفاد لایحه 
برنامه هفتم توسعه کشور، سن بازنشستگی را افزایش دهند؛ 
اقدامی که هرچند باعث آزرده خاطر ش��دن نیروهای شاغل و 
افرادی که در صف اشتغال قرار دارند، شده است )چه شاغلان 
دیگر در س��ن 60 سالگی و با 30 سال س��ابقه کار بازنشسته 
نمی ش��وند(، اما آنگونه که معلوم اس��ت چنین پیشنهادی از 
سوی دولت بوده و مجلس نیز باتوجه به وضعیت نگران کننده 
صندوق های بازنشستگی ناگزیر به تصویب آن شده است تا با 

این راهکار جلوی ورشکستگی صندوق ها گرفته شود.
حال این پرس��ش مطرح است که چرا ناترازی صندوق های 
بازنشستگی باید با افزایش سن بازنشستگی بخوانید سنِ کار، 
ترمیم شود؟ در حالی که شاغلان همیشه قبل از اینکه حقوق 
ماهانه خود را دریافت کنند، حق بیمه، سهم بازنشستگی و... 
آنها از حقوق ش��ان برداشته می ش��ود؟ توجیه دولت و مجلس 
در تصویب افزایش س��ن بازنشس��تگی، این است که علاوه بر 
ناترازی های مش��هود، شاخص س��ن امید به زندگی مردم نیز 
طی چند سال اخیر افزایش و از 5۷ سال در 30 سال گذشته 
به ۷۷ سال رسیده است و در چنین شرایطی وضعیت استمرار 
پرداختی ها از س��وی صندوق ها نیز بیش��تر می شود. بنابراین 
ب��رای متناسب س��ازی این موض��وع باید اصلاحاتی در س��ن 
بازنشس��تگی ایجاد ش��ود تا صندوق های بازنشستگی به دلیل 
کاهش ضریب پش��تیبانی در پی خروج گسترده نیروهای کار 
بازنشس��ته دهه هفتاد و هش��تاد، برای پاسخگویی به حقوق 
آنها قدرت تاب آوری لازم را داش��ته باش��ند؛ زیرا طی دو دهه 
گذشته ترکیب جمعیتی ش��اغل کشور از نظر سنی نامتوازن 
شده و ادامه این روند، مشکلات زیادی را متوجه تامین منابع 

مالی صندوق های بازنشستگی کرده است.
به تعبیری دیگر، نس��بت پش��تیبانی به عنوان شاخصی که 
نش��ان دهنده وضعیت جریان مالی ورودی به جریان خروجی 
صندوق هاس��ت باید با نس��بت تعداد بیمه ش��دگان به تعداد 
پرونده ه��ای مس��تمری بگیران برابر باش��د. ولی ای��ن توازن 
مدت هاست به هم خورده است و بررسی آمارهای منتشرشده 
از س��وی س��ازمان تامین اجتماعی نیز نشان می دهد که سیر 
تغییرات این ش��اخص طی یک دهه گذشته برای این سازمان 
به ش��دت نزولی بوده اس��ت؛ یعنی به تعدادی که شاغلان در 
کشور پس از 30 سال کار بازنشسته می شوند به همان نسبت 
نیروی کار جذب نمی شود تا آورده صندوق ها نیز تقویت شود. 
این ناهمگونی و ناهمخوانی ترکیب جمعیتی ش��اغل در کنار 
ع��دم مدیریت درس��ت صندوق ها در بکارگی��ری منابع برای 
کسب سودهای مناس��ب از منابع صندوق ها باعث شده است 
تا صندوق های بازنشس��تگی روزبه روز با مشکل کمبود منابع 

روبه رو شوند.
ح��ال از آنج��ا که می��زان مناب��ع پش��تیبانی صندوق های 
بازنشس��تگان لش��کری و کش��وری از طریق بودجه سنواتی 
تامین می ش��ود، این گروه دغدغه چندانی نسبت به کارگران 
ک��ه اندوخته های چندین س��اله آنه��ا در صندوق های تامین 
اجتماعی است، ندارند. جالب اینجاست که بزرگ ترین بدهکار 
صندوق ه��ای بازنشس��تگی تامین اجتماع��ی، دولت بوده که 
طبق گزارش ه��ای موجود، بدهی دولت ب��ه تامین اجتماعی 
بین 400 تا ۷00 هزار میلیارد تومان برآورد شده است با این 
وجود روشن است که دولت به جای اینکه بستر اشتغال را در 
جامعه فراهم کند تا آورده صندوق های بازنشس��تگی افزایش 
یابد، خودش بزرگ ترین بدهکار به س��ازمان تامین اجتماعی 

است.
به هر روی، طبق مصوبه اخیر مجلس شورای اسلامی درباره 
سن بازنشستگی جدید، س��قف میزان سابقه خدمت شاغلان 
اینگونه افزایش داده ش��ده که آقایان شاغل ورودی 1403 به 
بعد، برای بازنشستگی باید 35 سال سابقه خدمت یا 62 سال 
سن و بانوان شاغل ورودی همین سال نیز باید 30 سال سابقه 
خدمت یا 55 س��ال سن داشته باشند. البته این موضوع برای 
ش��اغلان در حال خدمت به صورت تصاعدی و زمان دار بوده 
که بین 2 تا 5 ماه اس��ت، اما آن دسته از شاغلانی که تا سال 
1404 به  طور کامل 30 س��ال بیمه خ��ود را پرداخت کنند، 

بازنشست خواهند شد.
حال س��خن اینجاس��ت که چ��را مجلس و دول��ت به جای 
اصلاحات ساختاری و بسترسازی برای رشد و رونق صندوق ها 
از اصلاحات سیستمی و ساختاری استفاده نکرده و برای حل 
ناترازی های ش��دید صندوق های بازنشس��تگی و کسری آنها، 
به اصلاحات س��نجه ای که همانا افزایش س��ن بازنشس��تگی 
است، روی آورده اند؟ چنانچه طی سنوات گذشته فرصت های 
گس��ترده ایجاد اشتغال در کش��ور فراهم می شد و یا مدیریت 
کارشناس��انه و قوی در صندوق ها برای کس��ب سود هنگفت 
از مناب��ع موجود ص��ورت می گرف��ت بی تردید ت��وازن منابع 
در صندوق ه��ا رخ م��ی داد و ب��رای پویای��ی و افزایش منابع 
صندوق های بازنشس��تگی، نیازی به افزایش سن بازنشستگی 

نبود.
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فرصت ام��روز: تعاریف مختلفی برای اصط��لاح »ژئوپلیتیک« در علوم 
سیاسی ارائه ش��ده، اما طبق تعریف دانشنامه روابط بین الملل و سیاست 
جهان، »ژئوپلیتیک« به بررس��ی تاثیر عوامل جغرافیایی بر رفتار دولت ها 
گفته می شود؛ اینکه چگونه موقعیت مکانی، اقلیم، منابع طبیعی، جمعیت 
و تکه ای زمین که یک دولت روی آن قرار گرفته است، گزینه های سیاست 

خارجی و جایگاه آن در سلسله مراتب دولت ها را تعیین می کند.
این روزها تشدید تنش های ژئوپلیتیکی باعث نگرانی های زیادی پیرامون 
فروپاش��ی اقتصاد جهانی ش��ده اس��ت. تنش های ژئوپلیتیکی از چند سال 
پیش با تیره ش��دن رواب��ط دیپلماتیک آمریکا و چین و حمله روس��یه به 
اوکراین دوچندان شده و در هفته های گذشته نیز تشدید تنش ها در غرب 
خاورمیانه بار دیگر اهمیت ش��وک های ژئوپلیتیکی را گوش��زد کرده است. 
آخرین گزارش های بانک جهانی و صندوق بین المللی پول نشان می دهد که 
رشد اقتصادی جهان، روندی کاهشی به خود گرفته است. طبق پیش بینی 
صندوق بین المللی پول، رش��د اقتصاد جهان از 3.5 درصد در س��ال 2022 
به 3 درصد در س��ال 2023 کاهش یافته و در س��ال 2024 به 2.9 درصد 
می رس��د؛ ارقامی که پایین تر از میانگین 3.8 درصدی رشد اقتصادی جهان 
در فاصله سال های 2000 تا 2019 هستند. پراکندگی ژئواکونومیک که بر 
اثر ریسک تقس��یم اقتصاد جهانی به بلوک   های مختلف در بحبوحه جنگ 
اوکراین )و همینطور جنگ غزه( حاصل ش��ده اس��ت، در کنار رشد پایین 
چین )به دلیل انقباض بخش املاک و مستغلات( از جمله دلایل این اتفاق 
هستند. سطح تورم نیز همچنان بالاست و این امر قدرت خرید خانوارها را 
کاهش می دهد. انتظار می رود تورم جهانی از 8.۷ درصد در سال 2022 به 
6.9 درصد در سال 2023 و 5.8 درصد در سال 2024 برسد. همچنین تورم 
هسته که بیانگر تورم تمام کالاها و خدمات در اقتصاد بدون محاسبه قیمت 
مواد غذایی و قیمت س��وخت می ش��ود، به شکل تدریجی کاهش می یابد و 
انتظار نمی رود که هدف گذاری تورمی اکثر کشورها تا پیش از سال 2025 
تحقق یابد. افزایش نرخ بهره توس��ط بانک ه��ای مرکزی برای مهار تورم، از 

مهمترین عواملی است که باعث کندشدن رشد اقتصادی می شود.
تهدیدهایثباتمالی2023

در همین راس��تا، صندوق بین المللی پول در گزارش تازه خود با عنوان 
»ژئوپلیتیک و چندپارگی به عنوان تهدیدهای جدی ثبات مالی 2023«، 
ب��ر تقویت نظارت مالی، تقویت همکاری های بین المللی و ایجاد چترهای 
حمایتی برای بهبود ثبات مالی و عبور از تنش های ژئوپلیتیکی تاکید دارد. 
این گزارش با طرح یک چارچوب مفهومی درخصوص کانال های اصلی آغاز 
می شود که از طریق آن، تنش های ژئوپلیتیکی می  توانند به فروپاشی مالی 
و تهدید ثبات مالی در سطح کلان منجر شوند. صندوق بین المللی پول در 
این گزارش، س��ه سوال کلیدی را مطرح کرده است: آیا عوامل ژئوپلیتیک 
بر تخصیص برون مرزی سرمایه تأثیر می گذارد؟ آیا شوک های ژئوپلیتیکی 
و فروپاش��ی مالی ناشی از این شوک ها، ثبات مالی را در سطح کلان که با 
رفتار س��وددهی، پرداخت بدهی و وام دهی بانک ها ایجاد می شود، تحت 
تأثیر قرار می دهد؟ آیا فروپاش��ی مالی با کاهش فرصت های تنوع ریسک 
بین المللی، کشورها را در برابر شوک های نامطلوب آسیب پذیرتر می کند؟

براساس گزارش صندوق بین المللی پول که معاونت بررسی های اقتصادی 
ات��اق تهران ترجمه کرده اس��ت، افزایش تنش ه��ای ژئوپلیتیکی از طریق 

تخصی��ص مجدد س��رمایه برون مرزی و تغییر یا بازگش��ت ناگهانی جریان 
س��رمایه بین المللی، می تواند به فروپاشی مالی منجر شود. فروپاشی مالی 
ناش��ی از تنش های ژئوپلیتیکی می تواند با اثرات بالقوه نامطلوب بر فعالیت 
اقتص��ادی، هزینه های تأمین مال��ی بانک ها را افزایش و س��ودآوری آنها را 
کاه��ش دهد و آنها را به عقد قرارداد تس��هیلات ترغیب نماید. اقتصادهای 
درحال توسعه و بازارهای نوظهور بیشتر از اقتصادهای پیشرفته، در معرض 
ش��وک های ژئوپلیتیکی نامطلوب قرار دارند. با این حال، کشورها می توانند 
با در اختیار داش��تن ذخایر بین المللی کافی و توس��عه مالی، این ریسک ها 
را کاه��ش دهند. همچنین بانک ها می توانند با نگه داش��تن ضربه گیرهای 
س��رمایه، به کاهش این ریسک ها کمک کنند. بررسی ها نشان می دهد که 
اگر تنش های ژئوپلیتیکی ادامه یابد، هزینه های بلندمدت مرتبط با کاهش 
تنوع ریسک برون مرزی به شکل جریان یا گردش سرمایه و نوسانات مالی در 
سطح کلان، می تواند قابل توجه و چشمگیر باشد. برای کاهش ریسک های 
ثبات مالی ناش��ی از تنش های ژئوپلیتیک، سیاستگذاران باید سه کار انجام 
دهن��د: تقویت نظارت مالی، ایجاد چترهای حمایتی برای بهبود ش��رایط و 

عبور از تنش های ژئوپلیتیکی و تقویت همکاری های بین المللی.
چگونگیتقویتنظارتمالی

اولین کاری که از نظر کارشناسان صندوق بین المللی پول برای عبور از 
تنش های ژئوپلیتیک و کاهش ریسک ثبات مالی باید انجام شود، تقویت 
نظارت مالی است. ناظران، قانونگذاران و موسسات مالی باید از ریسک های 
ثبات مالی ناش��ی از افزایش بالق��وه و احتمالی تنش های ژئوپلیتیک آگاه 
باشند و در جهت شناسایی، اندازه گیری، مدیریت و کاهش این ریسک ها، 
مناب��ع مالی را اختصاص دهند. ش��وک های ژئوپلیتیک��ی غیرمنتظره اما 
محتمل می توانند بر موسسات مالی که آمادگی کافی برای جذب ضرر را 
ندارند، تأثیر منفی و نامطلوب بگذارند. بنابراین مدیریت ریسک و آمادگی 
مناسب، اهمیت زیادی دارد. درک و نظارت بهتر تعاملات بین ریسک های 
ژئوپلیتیکی و اعتبارات »قدیمی«، نرخ بهره، بازار، نقدینگی و ریسک های 
عملیات��ی می توانن��د به جلوگی��ری از عواقب احتمال��ی و بی ثبات کننده 
رویداده��ای ژئوپلیتیکی کمک کن��د. فارغ از بانک ه��ای قدیمی نظارت 
ش��ده تا موسسات مالی غیربانکی کمتر نظارت شده و دارایی های کریپتو، 
محدودیت های شدید مالی ممکن است در کشورهای محدودشده و تحت 
کنترل باعث تغییر جریان س��رمایه ش��ود. برای رسیدگی به این ریسک، 
ناظران و قانونگذاران باید برای موسسات مالی غیربانکی، توسعه چارچوب 
نظارتی جهانی را مدنظر قرار دهند. برای توس��عه دس��تورالعمل های قابل 
اجرا برای ناظران، یک رویکرد سیس��تماتیک تر برای ارزیابی و اندازه گیری 
انتقال شوک ژئوپلیتیکی به موسس��ات مالی مورد نیاز است. ریسک های 
ژئوپلیتیک��ی و س��ازوکارهای انتق��ال آنها می توانن��د در چارچوب آزمون 
اس��ترس و تحلیل سناریو به کار گرفته شوند، تا در مباحث بین ناظران و 
موسس��ات مالی )از جمله فرآیند داخلی برآورد کفایت سرمایه( در جهت 

ایجاد ضربه گیرهای کافی، مهم و تأثیرگذار باشد.
لزومایجادچترهایحمایتی

 Nets( مرحل��ه دوم، ایج��اد ضربه گیرهای کافی و چتره��ای حمایتی
Safety( است. در پاسخ به افزایش ریسک ژئوپلیتیکی، اقتصادهای متکی 
ب��ه تأمین مال��ی خارجی باید میزان کافی ذخای��ر بین المللی و همچنین 

ضربه گیرهای س��رمایه و نقدینگی در موسس��ات مال��ی را تضمین کنند. 
کش��ورهایی که در معرض ریسک ژئوپلیتیکی بیشتری قرار دارند، باید به 
فک��ر ایجاد ضربه گیرهای قوی تر از ذخایر بین المللی باش��ند تا پیامدهای 
نامطلوب مالی در س��طح کلان در جابه جایی ناگهانی سرمایه برون مرزی 
را کاهش دهند. درخصوص ضربه گیرهای س��رمایه و نقدینگی موسسات 
مال��ی، انتقال ش��وک های ژئوپلیتیکی )اگر مادی باش��ند( باید در تعیین 
اندازه گیری میزان اعتبار، نرخ بهره، بازار، نقدینگی و ریسک های عملیاتی 
در نظر گرفته ش��ود. ای��ن ضربه گیرها باید در براب��ر زیان های حداکثری، 
قابل قبول و مرتبط با تحقق ریسک سنجیده شوند و از سرمایه محافظت 
کنند. سیاس��تگذاران باید آمادگی خود در مواجهه با بحران ها و همچنین 
چارچوب های مدیریتی خود را تقویت نموده تا با بی ثباتی مالی ناش��ی از 
تش��دید تنش های ژئوپلیتیکی، مقابله کنند. به علاوه، در جهت مدیریت 
موث��ر و مهار بحرا ن های مالی بین المللی باید همکاری بین مقامات دولتی 
ادامه یابد. این امر برای مثال از طریق توسعه سازوکارهای موثر موسسات 

مالی اتفاق می افتد که در حوزه های قضایی متعدد فعالیت می کنند.
ریسک تغییر یا بازگشت جریان سرمایه که ناشی از تنش های ژئوپلیتیکی 
اس��ت، تقاضا برای چترهای حمایتی مالی جهان��ی را افزایش خواهد داد. 
توافقنامه های همکاری متقابل بین کش��ورها از طریق چترهای حمایتی، 
مب��ادلات ارزی ی��ا مکانیزم های مال��ی می تواند به کش��ورهای کوچک تر 
و ضعیف ت��ر کمک کند تا ش��وک های اقلیمی را تحم��ل کنند. در جهت 
کاهش ریس��ک های ناشی از فروپاش��ی مالی، صندوق بین المللی پول از 
طریق تسهیلات مالی و به ویژه ابزارهای وام دهی به درخواست کشورهای 
عضو خود می تواند نقش مهمی را ایفا کند. همچنین از طریق توصیه های 
سیاستگذاری و توسعه ظرفیت، صندوق بین المللی پول می تواند به کشورها 

در ایجاد انعطاف پذیری و مقابله با شوک های ژئوپلیتیکی کمک کند.
بهسویتقویتهمکاریبینالمللی

در مواجهه با ریسک های ژئوپلیتیکی همچنین تلاش نهادهای قانونگذار 
بین المللی و تعیین استاندارد باید ادامه پیدا کند تا در راستای جلوگیری 
از ریس��ک فروپاشی مالی، همس��ویی در مقررات و اس��تانداردهای مالی 
توس��عه یابد. در مواردی که کشورها اقدامات یکجانبه را انتخاب می کنند، 
بس��ته های حمایتی می توانند ب��ه محدودکردن س��رریزهای برون مرزی 
کم��ک کنند. برای مثال، تعمیق و گس��ترش همکاری های بین المللی در 
جهت بهبود پرداخت های برون مرزی و توسعه چارچوب بین المللی جهت 
افزایش تطبیق سیس��تم های پرداخت، می تواند ب��ه کاهش اختلالات در 
خدمات پرداخت برون مرزی ناش��ی از تنش های ژئوپلیتیکی کمک کند. 
اعم��ال محدودیت های مالی ب��ه دلایل امنیت مل��ی می تواند پیامدهای 
ناخواس��ته ای برای ثبات مالی در س��طح کلان جهان داشته باشد. اگرچه 
اعمال محدودیت های مالی ممکن است نگرانی های امنیت ملی را برطرف 
کند، اما سیاستگذاران باید از خطرات بالقوه و احتمالی ثبات مالی در سطح 
کلان بر اثر افزایش فروپاشی مالی، تورم بالا، رشد اقتصادی پایین و سرایت 
مالی آگاه باش��ند. بنابراین سیاس��تگذاران از طریق دیپلماسی و مذاکرات 
باید حداکثر تلاش خود را برای حل مناقش��ات سیاس��ی به کار گیرند تا 
از تش��دید تنش های ژئوپلیتیکی و تضعیف روابط اقتصادی و مالی جهان 

جلوگیری شود.

تنشهایژئوپلیتیکیچگونهنوساناتقیمتیراافزایشمیدهند؟

ریسک ژئوپلیتیک در کمین بازارها

هرچند قیمت هر متر خانه در ش��هر تهران در آبان امس��ال نس��بت به 
مهرماه کاهش یافته، اما نس��بت به آبان س��ال گذش��ته حدودا 62 درصد 
افزایش یافته اس��ت. حجم معاملات مس��کن پایتخت نیز نسبت به مدت 
مش��ابه سال گذشته تقریبا نصف شده است. آخرین گزارش بانک مرکزی 
از تحولات بازار مسکن در شهر تهران نشان می دهد که در آبان ماه تعداد 
معاملات مس��کن در پایتخت نس��بت به ماه قبل افزایش پی��دا کرده، اما 
نسبت به ماه مشابه سال قبل تقریبا نصف شده است. همچنین قیمت هر 
متر مربع واحد مسکونی در پایتخت در آبان سال جاری نسبت به مهرماه 
ارزان تر ش��ده، اما نسبت به آبان سال گذشته نزدیک به 62 درصد گران تر 
شده است. از میان مناطق بیست ودوگانه پایتخت نیز منطقه 5 بیشترین 
تعداد معاملات و منطقه 20 کمترین تعداد معاملات را به خود اختصاص 
داده است. همچنین گران ترین واحدهای مسکونی در ماه گذشته متعلق 

به منطقه یک تهران بوده است.
براساس گزارش جدید بانک مرکزی، تعداد معاملات واحدهای مسکونی 
در شهر تهران در آبان ماه امسال به 3 هزار و 593 واحد رسیده است. این 
رقم نس��بت به مهرماه 14.۷ درصد افزایش یافته، اما نسبت به آبان سال 
گذش��ته 55.1 درصد کاهش یافته است. به عبارت دیگر، تعداد معاملات 
مس��کن در شهر تهران طی آبان ماه 1402 نس��بت به مدت مشابه سال 
گذش��ته تقریبا نصف شده اس��ت. از میان مناطق بیست ودوگانه پایتخت 
نیز منطقه 5 با ثبت 528 معامله بیش��ترین تعداد خرید و فروش مسکن 
را در آبان امس��ال به خود اختصاص داده اس��ت. در سمت دیگر این طیف 
نی��ز منطقه 20 قرار گرفته که تنها 33 فقره معامله مس��کن در آن ثبت 

شده است.
بررس��ی های صورت گرفته همچنین نشان می دهد که در آبان امسال، 
قیمت هر متر مربع واحد مس��کونی در پایتخت ۷5 میلیون و ۷۷0 هزار 
تومان بوده که نس��بت به مهرماه، رشد منفی 0.4 درصدی را تجربه کرده 
است. به بیان دیگر، قیمت یک متر خانه در شهر تهران در آبان ماه 1402 
حدودا نیم درصد ارزان تر از مهرماه ش��ده اس��ت. این در حالی اس��ت که 
قیمت هر متر واحد مس��کونی در دومین ماه از پاییز س��ال جاری، 62.2 
درصد نسبت به آبان سال گذشته افزایش یافته است. قیمت هر متر خانه 
در پایتخت در آبان سال گذشته حدودا 46 میلیون و ۷00 هزار تومان بوده 
است. البته باید توجه داشت که این ارقام براساس میانگین قیمت یک متر 
خانه در کل پایتخت محاس��به شده و قیمت خانه در هر منطقه پایتخت 
متف��اوت از این رقم اس��ت. از میان مناطق بیس��ت ودوگانه ش��هر تهران، 
بالاترین قیمت مسکن با متری 134 میلیون و 930 هزار تومان مربوط به 
منطقه یک بوده است. در سوی مقابل نیز منطقه 18 قرار گرفته که قیمت 

هر متر خانه در آن در آبان ماه امسال 35 میلیون تومان برآورد شده است.
گزارش های میدانی از بازار مسکن شهر تهران همچنین نشان می دهد 
که در فاصله یک هفته گذش��ته از آغاز آذرماه، واحدهای س��ن بالا و با 
قدمت��ی بالاتر از 20 س��ال، 22 درص��د از معاملات مس��کن را با 690 
فقره معامله به خود اختصاص داده اند. این تعداد نس��بت به مدت مشابه 
سال گذش��ته حدود 40 درصد کاهش داشته اس��ت. بررسی فایل های 
واس��طه گران ملک��ی در آذرماه نش��ان می دهد که بس��یاری از مالکان 
آپارتمان های مسن، از قیمت گذاری های غیرمنطقی خودداری کرده اند؛ 
کم��ا اینکه تعداد فایل های قرم��ز )بالاتر از میانگی��ن قیمت ملک های 
مش��ابه منطقه( به ندرت به چش��م می خورد. براساس آخرین داده های 
میدان��ی از معاملات پایتخت، واحدهای س��ن بالا و ب��ا قدمتی بالاتر از 
20 س��ال، 22 درصد از معاملات مسکن را با 690 فقره معامله به خود 
اختصاص داده اند که این تعداد نس��بت به س��ال گذش��ته، افت حدود 
40 درص��دی را نش��ان می دهد. به نظر می رس��د در وضعیت راکد بازار 
مس��کن که هم اکنون سایه گسترده و میل به تغییر ندارد، آپارتمان های 
س��ن بالا نیز جزو گزینه های خریداران قرار ندارند؛ کما اینکه با قیمتی 
پایین تر از میانگین منطقه عرضه شده باشند. به عنوان مثال، در منطقه 
تهرانپ��ارس، واحدی با ۷5 مترمربع زیربنا و 22 س��ال عمربنا با قیمت 
5 میلیارد و 200 میلی��ون تومان و در محله زعفرانیه نیز واحدی 100 
متری و 22 س��ال قدمت با قیمت 18 میلیارد تومان به فروش می رسد. 
در محله نارمک هم واحدی 61 متری و 22 س��ال ساخت، 3 میلیارد و 
660 میلیون تومان و در محله فاطمی، آپارتمانی با مساحت 95 مترمبع 
و 30 س��ال قدمت، ۷ میلیارد و 300 میلیون تومان قیمت  گذاری شده 
اس��ت. همچنین در علی آباد برای واحدی 82 متری و 25 سال ساخت، 
2 میلیارد و 800 میلیون تومان و در مسعودیه برای واحدی با 40 متر 
مربع زیربنا و 20 سال عمربنا، یک میلیارد و 900 میلیون تومان قیمت 

تعیین شده است.
در همی��ن حال، آمارها نش��ان می دهد که در م��اه ابتدایی فصل پاییز، 
معاملات مس��کن منطقه ۷، سهم 3.6 درصدی از کل معاملات مسکن را 
به خود اختصاص داده اند و این نس��بت تقریبا مش��ابه سال گذشته است. 
ب��ه گزارش »اکوایران«، منطقه ۷ در مرکز تهران واقع ش��ده و از ش��مال 
به بزرگراه رس��الت، از ش��رق به مجیدیه )استاد حس��ن بنا( و سبلان، از 
جنوب خیابان های انقلاب و دماوند و از س��مت غرب به بزرگراه مدرس و 
خیابان ش��هید مفتح متصل است. آمارها نشان می دهد که در ماه ابتدایی 
فصل جاری یعنی مهرماه، حجم معاملات مسکن در منطقه ۷، سهم 3.6 
درصدی از کل معاملات مس��کن پایتخت را به خود اختصاص داده است. 

این نسبت در مقایس��ه با مدت مشابه سال گذشته تقریبا تفاوتی نداشته 
است. براساس داده های آماری بانک مرکزی، در مهر سال گذشته، متوسط 
قیمت هر مترمربع مس��کن در منطقه ۷ ته��ران، 41 میلیون و 652 هزار 
تومان بوده که در سال جاری این رقم با افزایش ۷2درصدی، به هر مترمربع 
۷2 میلیون تومان رسیده است. تعداد معاملات منطقه ۷ تهران در مهرماه 
1401 بال��غ بر 338 فقره بود، اما در مهرماه 1402 با کاهش 42 درصدی 
به 194 فقره رسیده است. واحدی با 11۷ مترمربع زیربنا و نوساز در محله 
س��هروردی، 18 میلیارد و 100 میلیون تومان و در محله سبلان جنوبی، 
واحدی با 62 مترمربع زیربنا و 23 سال عمربنا، 3 میلیارد و 500 میلیون 
تومان به فروش می رس��د. همچنین در پیچ شمیران، واحدی 68 متری و 
330 س��ال ساخت، 3 میلیارد تومان و در محله خواجه نصیر، واحدی 43 

متری و 25 سال ساخت، 4 میلیارد تومان قیمت گذاری شده است.

روایتبانکمرکزیازتحولاتبازارمسکنپایتختنشانمیدهد

افتنیمدرصدیقیمتمسکندرمیانهپاییز

اخبــــــار

ادامهنوسانسکهدرکانال28میلیونی
قیمتسکه60هزارتومانریخت

قیمت س��که طلا در بازار تهران به نوس��ان در کانال 28 میلیونی 
ادامه داد. در جریان دادوس��تدهای روز سه ش��نبه در بازار تهران و 
براس��اس نرخ های اعلامی اتحادیه صنف فروش��ندگان و سازندگان 
طلا، جواهر، نقره و س��که تهران، هر قطعه س��که بهار آزادی طرح 
جدی��د با قیمت 28 میلیون و 890 هزار تومان معامله ش��د که در 
مقایسه با روز یکشنبه، افت 60 هزار تومانی را نشان می دهد. سکه 
به��ار آزادی ط��رح قدیم نیز با رقم 25 میلی��ون و 600 هزار تومان 
دادوس��تد شد که نسبت به روز دوش��نبه، 100 هزار تومان کاهش 
داش��ته اس��ت. نیم س��که 15 میلیون و 250 هزار تومان، ربع سکه 
10 میلیون و 250 هزار تومان و س��که گرمی نیز با نرخ 5 میلیون 
و 800 هزار تومان معامله ش��د. نیم س��که و ربع سکه هم هر کدام 
نس��بت به روز قبل، 50 هزار تومان کاهش قیمت داشتند. هر گرم 
ط��لای 18 عی��ار در بازار طلای تهران با قیم��ت 2 میلیون و 438 
هزار و 100 تومان داد و س��تد شد. بهای هر انُس طلا در بازارهای 
جهانی نیز به 2 هزار و 16 دلار رسید که نسبت به روز قبل، 2 دلار 

افزایش داشت.
همچنین قیمت هر اس��کناس دلار در معاملات مرکز مبادله ارز و 
طلای ایران در مقایس��ه با روز قبل، ۷0 تومان و نرخ هر اس��کناس 
یورو 95 تومان افزایش یافت. در معاملات روز سه شنبه مرکز مبادله 
ارز و طلای ایران، هر اسکناس دلار آمریکا به 41 هزار و 8۷6 تومان 
و نرخ حواله دلار نیز به 38 هزار و 69 تومان رس��ید که در مقایسه 
با روز دوش��نبه به ترتیب ۷0 تومان و 64 تومان افزایش داشت. هر 
اسکناس یورو نیز با کاهش 95 تومانی در مرکز مبادله ارز و طلای 
ای��ران به 45 هزار و 801 تومان و نرخ حواله یورو نیز با افزایش 86 
تومانی به 41 هزار و 63۷ تومان رس��ید. همچنین اس��کناس درهم 
امارات 11هزار و 402 تومان ارزش گذاری ش��د و نرخ حواله درهم 

نیز به 10هزار و 366 تومان رسید.

ترمزکاهشقیمتنفتکشیدهشد
قیمت نفت در معاملات روز سه شنبه بازار آسیا افزایش یافت و در 
آستانه دیدار وزیران اوپک پلاس، روند کاهشی اخیر خود را متوقف 
ک��رد. به��ای معاملات نفت برنت با 45 س��نت مع��ادل 0.6 درصد 
کاهش به 80 دلار و 43 س��نت در هر بشکه رسید. بهای معاملات 
وس��ت تگزاس اینترمدیت آمریکا نیز با 43 سنت معادل 0.6 درصد 
کاهش به ۷5 دلار و 28 س��نت در هر بش��که رسید. نفت برنت در 
چهار روز گذشته و شاخص نفت آمریکا در سه روز گذشته، کاهش 
متوالی داش��ت. دیدار آنلاین وزیران اوپک پلاس روز 30 نوامبر )9 
آذر( برای مذاکره درباره اهداف تولید س��ال 2024، برگزار می شود. 
تحلیلگران گروه بانکی ANZ در یادداشتی نوشتند: قیمت نفت در 
اوایل معاملات روز سه شنبه تحت تاثیر گزارش هایی مبنی بر اینکه 
اوپک، س��همیه تولید خود را کاهش خواهد داد، به ش��دت افزایش 
یافت. این گروه هفته گذشته در پی اختلاف نظر بر سر اهداف تولید 
اعضای آفریقایی خود، نشست برنامه ریزی شده برای روز یکشنبه را 
چهار روز به تاخیر انداخت و باعث کاهش شدید قیمت نفت شد. با 
این حال، چهار منبع آگاه در اوپک پلاس اعلام کردند که این گروه 
به توافق بر س��ر سهمیه تولید نزدیک شده و احتمالا کمک می کند 
عربستان به توافق برای تعمیق کاهش تولید گروه، نزدیک تر شود.

با این حال، امارات عربی متحده آماده افزایش صادرات نفت موربان 
در اوایل س��ال 2024 می ش��ود. تلاش های عراق برای ازس��رگیری 
صادرات نفت از طری��ق ترکیه نیز ادامه دارد. مقامات نفتی عراق با 
نمایندگان ش��رکت های نفتی بین المللی و مقامات اقلیم کردستان 
در اوایل دس��امبر دیدار خواهند کرد تا درب��اره تغییرات قراردادی 
مرب��وط به این موضوع، گفت وگو کنند. ب��ه گفته تحلیلگران، تولید 
بالای کشورهای غیراوپک ش��امل آمریکا هم در فشارهای کاهشی 
روی قیمت نفت، تاثیر داش��ته است. آژانس بین المللی انرژی اعلام 
ک��رد حتی اگر اوپک پلاس محدودیت عرض��ه خود را تمدید کند، 
مازاد عرضه اندک در بازار نفت جهانی را در سال 2024 پیش بینی 
می کند. به عقیده تحلیلگران گروه ANZ، عربستان سعودی ممکن 
اس��ت از اینکه قیمت بنزی��ن در آمریکا، به م��دت 60 روز متوالی 
کاهش پیدا کرده است، آسودگی خاطر پیدا کند. این امر، مخالفت 
آمری��کا با هرگونه اقدام برای محدود کردن عرضه به بازارهای نفت 

و حمایت از قیمت ها را ملایم می کند.

تورماروپادوبارهصعودخواهدکرد؟
رئی��س بانک مرک��زی اروپ��ا گفت ک��ه فعالیت ه��ای اقتصادی 
منطق��ه یورو تا پایان س��ال ضعیف باقی خواهد ماند و چش��م انداز 
میان مدت تورم با عدم قطعیت قابل توجهی روبه رو است. به گزارش 
»اکونومی«، »کریس��تین لاگارد«، رئیس بانک مرکزی اروپا، اعلام 
کرد که انتظار می رود فعالیت های اقتصادی در سراسر منطقه یورو 
تا پایان س��ال کاهش یابد و هر دو بخش تولید و خدمات ضعیف تر 
شوند. به گفته »لاگارد«، چشم انداز میان مدت تورم با عدم قطعیت 
قابل توجهی احاطه ش��ده اس��ت. اگرچه کاهش متوس��ط فشارهای 
تورمی پیش بینی می ش��ود، اما ممکن است که تورم کل در ماه های 

آینده دوباره کمی افزایش یابد.
رئی��س بان��ک مرکزی اروپا ب��ا تاکید مجدد بر تعه��د ثابت بانک 
مرکزی ب��رای بازگرداندن تورم به ه��دف 2 درصدی، گفت: اکنون 
زمان شروع اعلام پیروزی نیست. به گفته وی، در حالی که بازار کار 
منطقه انعطاف پذیری کلی را نش��ان می دهد، نشانه هایی از اعتدال 

نیز نمایان شده است.

3اقتصاد امروز چهار شنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
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با وجود اینکه بازار ارزهای کاغذی به اندازه سکه و طلا دلچسب 
نبود، اما بازار رمزارزها در همین یک س��ال س��رمایه گذارانش را 
س��ربلند کرد تا بتوانند به سرمایه گذاران دارایی سنتی مثل سکه 

و ارز پزُ دهند.
رش��د هزینه های زندگی بس��یاری را به فکر سرمایه گذاری در 
بازارهای��ی انداخته که ارزش آنها در بازاره��ای داخلی و جهانی 
بیشتر از میزان تورم در داخل و متناسب با ریسک های اقتصادی 
رش��د می کند؛ از جمله طلا و ارزهای دیجیتال. بررس��ی رش��د 
نقطه ای بازارها نش��ان می دهد که ارزش بیشتر آنها در یک سال 
اخیر از تورم نقطه به نقطه آبان 1402 فراتر رفته اس��ت. افزایش 
هزینه ه��ای زندگی با گره خوردن ب��ه تورم 40 درصدی، موجب 
ری��زش ارزش دارایی های نقدی و هجوم به بازارها ش��ده اس��ت؛ 
بازارهایی که بتوانند نقدینگی را به سرمایه های ضدتورمی تبدیل 
کنند. از طرفی نرخ پایین س��ود بانکی که برای س��پرده های یک 
س��اله به 20.5 درصد، برای سپرده های دو ساله به 21.5 درصد 
و برای س��پرده های س��ه س��اله به 22.5 درصد می رسد، رغبت 
سرمایه گذاری نقدی را از بین برده است. با اینکه تورم دو رقمی 
قدرت پس انداز خانواده ها را کاهش داده است، اما همچنان تمایل 

زیادی برای سرمایه گذاری در بازارهای جایگزین وجود دارد.
از انته��ای آبان م��اه 1401 تا انتهای آبان امس��ال که دو بازه 
زمانی مجزا محس��وب می ش��وند، حدود 39.2 درصد تورم )تورم 
نطقه ای( در ش��اخص کل مصرف کننده به وجود آمده اس��ت؛ به 
ای��ن معنا که کالاه��ا و خدمات مصرفی 10 ده��ک درآمدی به 
طور متوس��ط 39.2 درصد در آبان ماه امس��ال نس��بت به مدت 
مش��ابه در سال گذشته گران تر شده است. در نتیجه در این بازه 
زمانی حدود 40 درصد از قدرت خرید خانوار کمتر ش��ده است. 
در چنین ش��رایطی طبیعی اس��ت که خانواده ها و افراد صاحب 
درآمدهای ثابت، به س��راغ سرمایه گذاری در سکه و طلا، ارز، ارز 
دیجیتال، ب��ورس و صندوق های طلا بروند. پس لازم اس��ت که 
س��ود هر یک از این بازارها را با یکدیگر مقایسه کنیم تا دریابیم 
که در یک سال اخیر کدام بازارها سود بیشتری به سرمایه گذاران 

خود برگردانده اند.
بازار طلا و س��که در یک س��ال اخیر تحت تاثیر رش��د قیمت 
هر انُس طلا بوده اند. هر انس طلا در این مدت 248 دلار رش��د 
داش��ته و بیش از 2 هزار دلار رس��یده اس��ت. در نتیجه افرادی 
که س��که و طلا را برای تبدیل کردن دارایی نقدی خود انتخاب 
کرده اند، توانسته اند س��ود مناسبی صید کنند. در این مدت، هر 
مثقال طلا 62 درصد س��ود به جا گذاش��ته است. رشد سکه اما 
فراتر از طلا رفته اس��ت؛ چراکه در آن حباب وجود دارد. به طور 
معمول، به دلیل محبوبیت زیاد ربع س��که برای س��رمایه گذاری، 
حباب آن بیش��تر از سایر صکوک اس��ت. در بازه زمانی یادشده، 
ربع س��که ۷2 درصد سود داشته است. پس از ربع، نیم سکه 69 
و س��که به��ار آزادی 62 درصد انتفاع برای س��رمایه گذاران خود 

ایجاد کرده اند.
قیمت ارز هم در یک س��ال گذش��ته به ش��دت نوس��انی بود. 
سرمایه گذارانی که به توصیه های مسئولان در مورد زیانده بودن 
بازار ارز، گوش ندادند، توانس��تند س��ودی بیشتری از بازار سکه 
و ط��لا به جیب بزنند. در این مدت، یورو بازده بالاتری داش��ت: 
49 درصد. در کنار یورو، پوند هم بازده مناس��بی داش��ت؛ یعنی 
ح��دود 4۷ درصد. بازده درهم امارات و دلار آمریکا هم به ترتیب 
44 درص��د و 43 درصد بود. ب��ا وجود اینکه بازار ارزهای کاغذی 
)فیات( به اندازه س��که و طلا دلچس��ب نبود اما بازار رمزارزها در 
همین یک س��ال س��رمایه گذارانش را س��ربلند کرد تا بتوانند به 
سرمایه گذاران دارایی سنتی مثل سکه و ارز پزُ دهند. بیت کوین 
به عنوان پادشاه بازار رمزارزها 12۷ درصد بازده داشت. ارز ترون 
104 درصد س��ود داد و ب��ازده اتریوم هم به فراتر از ربع س��که 
رس��ید: ۷3 درصد. ارز دیجیتال س��ولانا ه��م بازدهی مانند دلار 

داشت؛ یعنی 43 درصد.
به گفته کارشناسان بازار س��رمایه، رشد این بازار هنوز از بازار 
سکه و ارز عقب تر است. در نتیجه آنها انتظار دارند که در آینده، 
ب��ازار س��هام خود را به بازارهای��ی که از آنها عقب مانده اس��ت، 
برس��اند اما در یک س��ال اخیر، این بازار هم توانسته که رشدی 
بالاتر از تورم موجود را از خود بازتاب دهد. در این مدت شاخص 
کل 43 درصد رشد کرده است. رشد شاخص 30 شرکت بزرگ از 
این هم فراتر رفت و به 49 درصد رسید، اما هستند شاخص های 
دیگری که بازدهی بالاتر از 30 ش��رکت و ش��اخص کل داشتند. 
شاخص فلزات اساسی در این مدت 58 درصد جهش کرده است؛ 

گرچه رشد بازار سرمایه، به طلا و سکه نمی رسد.
اگر سرمایه گذاری غیرمستقیم در طلا را هم انتخاب می کردید، 
ب��ازده صندوق های طلا که واحدهای خ��ود را در بورس عرضه 
می کنن��د، گزینه خوب��ی برای حفظ و رش��د ارزش دارایی های 
نقدی محس��وب می شد. در یک س��ال اخیر، صندوق زر با ۷1 
درصد س��ود، بالاتر از صندوق های دیگر بازده داش��ت. صندوق 
عی��ار 6۷ درصد، صن��دوق لوتوس 63 درص��د و صندوق گوهر 
56 درصد سودآوری داشتند. این میزان بازده صندوق های طلا 
تفاوت چندانی با س��رمایه گذاری در طلا و سکه نداشت و به هر 
شکل،  س��ودی بالاتر از متوسط سایر دارایی ها به صاحبان شان 

برگرداند.

خبرنــامه

فرصت امروز: ش��اخص کل بورس تهران در چهارمین روز هفته، 0.29 
درصد در سطح 2.1 میلیونی بالا آمد. شاخص کل هم وزن هم با رشد 0.18 
درصدی در تراز ۷12 هزار واحد جای گرفت. خالص تغییر مالکیت حقوقی 
به حقیقی بازار نیز برای س��ومین روز متوالی منفی ش��د و 265 میلیارد 
تومان پول حقیقی از بازار س��هام خارج ش��د. در معاملات روز سه شنبه ۷ 
آذرماه، شاخص کل بورس تهران 5 هزار و 831 واحد معادل 0.29 درصد 
نس��بت به روز قبل بالاتر ایستاد و به س��طح 2 میلیون و 31 هزار و 905 
واحد رس��ید. ش��اخص کل هم وزن نیز با هزار و 25۷ واحد معادل 0.18 
درصد افزایش در رقم ۷12 هزار و ۷4 واحد ایستاد. شاخص کل فرابورس 
ه��م با اف��ت 36 واحدی به رقم 25 هزار و 116 واحد و ش��اخص هم وزن 

فرابورس با کاهش 635 واحدی به سطح 12۷ هزار و 896 واحد رسید.
همانطور که اشاره ش��د، 265 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام 
خارج شد. نماد وسپهر بیشترین خروج پول حقیقی را داشت که ارزش آن 
58 میلیارد تومان بود. پس از وس��پهر، نمادهای وبملت، وسالت، وپاسار و 
شپنا بیشترین خروج پول حقیقی را داشتند. بیشترین ورود پول حقیقی 
هم ب��ه نمادهای بورس، اخابر، زفجر، خودرو و فلوله تعلق داش��ت. اخابر، 
فارس و رمپنا از جمله نمادهای سبزپوش بورس بودند که بیشترین اثر را 
در رشد ش��اخص کل داشتند. فملی، وامید و جم از نمادهای قرمز بودند 
که اثر منفی بر ش��اخص داش��تند. در فرابورس نیز نمادهای آریا، وهور و 
کگهر بیشترین اثر افزایشی و نمادهای وسپهر، فصبا و فجهان بیشترین اثر 
کاهشی را بر شاخص کل داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد 
س��صفها بیشترین تراکنش را داشت و اخابر و تکاردان در رتبه های بعدی 
قرار گرفتند. در فرابورس نیز کرومیت، فصبا و کرمان بیش��ترین تراکنش 

را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار سهام به 11 هزار و 680 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معام��لات اوراق بدهی در ب��ازار ثانویه 4 هزار و 136 میلیارد تومان 
بود که 35 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز شامل می شود. 
ارزش معاملات خرد نیز با افزایش 5 درصدی به نسبت روز معاملاتی قبل 

به رقم 4 هزار و 183 میلیارد تومان رس��ید. نماد وسپهر بیشترین ارزش 
معاملات بازار سهام  را به خود اختصاص داد که ارزش معاملات آن 109 
میلیارد تومان بود. پس از وسپهر، اخابر بیشترین ارزش معاملات را داشت 
و ذوب رتبه س��وم بیش��ترین ارزش معاملات را به خ��ود اختصاص داد و 
پ��س از آن، دو نماد بورس و نطرین در رتبه های بعدی بیش��ترین ارزش 
معاملات قرار گرفتند. در جدول حجم معاملات نیز سهام کرمان با تعداد 
456 میلیون و 100 هزار و 436 س��هم در صدر قرار گرفته است. وسپهر 
در رتبه دوم بیشترین حجم معاملات بازار قرار گرفت و رتبه سوم به شستا 
تعلق داشت. دو نماد ذوب و خساپا نیز در رتبه های بعدی بیشترین حجم 
معاملات بازار قرار داش��تند. در معاملات روز گذشته، 48 نماد صف خرید 
داش��تند و 51 نماد با صف  فروش مواجه ش��دند. مجموع ارزش صف های 
خرید با رشد 3 درصدی نسبت به روز قبل به 123 میلیارد تومان افزایش 
یافت و مجم��وع ارزش صف های فروش با افزای��ش 35 درصدی به 335 

میلیارد تومان رسید.
براس��اس این گزارش، ش��اخص کل بورس و اوراق به��ادار تهران در 
جریان معاملات روز سه ش��نبه در حالی با رش��د 5 هزار و 800 واحدی 
کار را تم��ام کرد ک��ه بازار ب��ا ارزش معاملاتی ح��دود 4200 میلیارد 
توم��ان به کار خ��ود پایان داد. با این وجود، ارزش ب��ازار بورس و اوراق 
به��ادار تهران همچنان در حوالی ۷ ه��زار هزار میلیارد تومان قرار دارد. 
خریداران علاوه بر توجه به بازار و گروه خودرویی یک بار دیگر به سراغ 
فلزات اساس��ی آمدند و ارزش معاملاتی این گروه بعد از گروه خودرویی 
ک��ه بیش از 355 میلیارد تومان ارزش معاملاتی ثبت کرده بود، با ثبت 
ارزش معاملات��ی در ح��دود 229 میلی��ارد تومان در جای��گاه دوم قرار 
گرفت. بار دیگر نماد اخابر با استقبال خوب خریداران همراه شد تا این 
نماد علاوه بر صف خرید خوب ایجادش��ده بیشترین تأثیر مثبت را روی 
بازار داش��ته باشد. نمادهای فارس و رمپنا نیز دیگر نمادهایی بودند که 

تلاش داشتند بازار را مثبت کنند.
نم��ودار ش��اخص کل نش��ان می ده��د که ب��ازار تصمی��م دارد از پس 

مقاومت های میانگین 55 روزه و 200 روزه به س��مت اعداد و ارقام بالاتر 
عبور کند. این اتفاق کمی زودتر در شاخص هم وزن رخ داده است. شاخص 
هم وزن در جریان معاملات روزهای پیشین خود به محدوده میانگین 55 
روزه رسید و نوس��ان های ایجادشده در این محدوده در نهایت توانست از 
میانگین 55 روزه به س��مت اعداد و ارقام بالاتر حرکت کند. شاخص کل 
بورس با افت در یک باکس حمایتی مقاومتی قرار دارد که تکنیکالیست ها 
معتقدند این باکس یکی از الگوهای کلاس��یک در بازار است و می تواند به 
اندازه موج قبلی ایجادش��ده برای این الگو رش��د داشته باشیم. البته که تا 
زمان تکمیل الگو یعنی شکسته شدن مقاومت باید صبر پیشه کرد؛ چراکه 
در قوانین تکنیکالی کلاس��یک تا زمان تکمیل نش��دن الگ��و در مورد آن 

صحبتی به میان نمی آید.
گفتنی است رئیس سازمان بورس دیروز در یک نشست خبری با اعلام 
اینکه فروش سهام عدالت فعلا در دستور کار نیست، گفت: سود سهام در 
دو مرحله پرداخت می شود؛ یک مرحله در آذرماه و مرحله دیگر پایان سال 
جاری اس��ت. »مجید عش��قی« با بیان اینکه در جلسه اخیر شورای عالی 
بورس، موضوع برگزاری مجامع شرکت های استانی سهام عدالت به منظور 
تعیین تکلیف وضعیت س��هامداران، نهایی و گام های اولیه برای برگزاری 
مجامع برداشته شد، افزود: اولین گام فراخوان تشکیل اعضای هیأت مدیره 
خواهد بود که س��هامداران بتوانند به عنوان اعضای حقیقی کاندیدا شوند. 
فراخوان آن فردا )چهارش��نبه( اعلام و زمان ثبت نام مشخص خواهد شد. 
همه مجامع اس��تانی باید تا ابتدای شهریور 1403 برگزار شود. کاندیداها 
می توانند به شکل حضوری و الکترونیکی در انتخابات شرکت کنند. کانون 
سهام عدالت از بین سهامداران شرکت های سرمایه گذاری تشکیل می شود 
و ب��ه تدریج اجازه انتقال 5 تا 10 درصد دارایی ش��رکت های اس��تانی به 
این کانون ها داده خواهد شد. به گفته »عشقی«، سهامدارانی که سجامی 
هس��تند، می توانند در این انتخابات ش��رکت کنند و کسانی که سجامی 
نیستند باید از هم اکنون فرآیند ثبت نام را شروع کنند و به تدریج کارهای 

مربوط به آنها انجام شود.

شاخصکلبورستهرانبیشاز5هزارواحدبالاآمد

سومین روز خروج سرمایه از بورس تهران

بررس��ی های آماری حاکی از آن اس��ت که در صنعت خودرو و وسایل نقلیه 
کشور، جانب تقاضا از اهمیت ویژه ای برخوردار است. طبق آمارها در این صنعت 
قیم��ت در بخش تولید از رفتار تورم مصرف کنن��ده تبعیت می کند. به گزارش 
»اکوایران«، یکی از بخش های مهم در هر کش��ور بخش لجستیک و حمل و نقل 
است. قیمت این بخش می تواند بر تمامی بخش های اقتصاد اثر بگذارد و قیمت 
کالاه��ا را افزایش دهد. به همین جهت تورم بخش خدمات حمل و نقل می تواند 
سیگنال مهمی برای اقتصاد کشور باشد. در کنار این بخش، صنعت وسایل نقلیه 
ق��رار دارد که می تواند وضعیت حمل و نقل کش��ور را تحت تاثیر خود قرار دهد. 
در نتیجه در بخش لجس��تیک یک کشور، علاوه بر خدمات حمل و نقل، صنعت 

وسایل نقلیه نیز حائز اهمیت است.
بررسی آمارهای تورم تولیدکننده و مصرف کننده در بخش خدمات حمل و نقل 
و بخش صنعت وسایل نقلیه نش��ان می دهد رابطه میان این دو تورم در بخش 
خدم��ات حمل و نقل دو طرفه اس��ت. به عبارتی در برخ��ی بازه های زمانی تورم 
تولیدکننده بر تورم مصرف کننده اثر گذاش��ته و در برخی بازه های زمانی دیگر 
ت��ورم مصرف کننده جهت دهنده اصلی به تورم تولیدکننده بوده اس��ت، اما در 
بخش صنعت وس��ایل نقلیه مسئله متفاوت اس��ت. در این صنعت تورم بخش 
مصرف به دلیل تقاضای بالای مردم باعث تحریک تورم تولیدکننده شده و تورم 
تولیدکننده را افزایش می دهد. حال این س��وال مطرح می ش��ود که در این دو 
بخش، تورم تولیدکننده و مصرف کننده چه رابطه ای با یکدیگر دارند؟ و چگونه 

بر یکدیگر اثر می گذارند؟ 
ازتورمتولیدکنندهتامصرفکننده

در ابتدا نیاز به آشنایی با مفهوم تورم تولیدکننده و مصرف کننده است. تورم 
تولیدکنن��ده در حقیقت همان افزایش قیمت در بخش نهاده هاس��ت، اما تورم 
مصرف کننده به معنای افزایش قیمت محصول خریداری ش��ده توسط مشتری 
است. مطالعات اقتصادی نشان می دهد دو نگرش برای تاثیر تورم تولیدکننده و 
مصرف کنن��ده وجود دارد؛ نگرش اول تورم تولیدکننده را بر تورم مصرف کننده 
موث��ر می دان��د و نگرش دوم دقیقا عکس این قضیه، اث��ر تورم مصرف کننده بر 
تولیدکننده را در نظر می گیرد. برای مثال در نگرش اول به این مورد توجه کنید. 
پلاس��تیک و چوب از مواد اولیه صنعت تولید و بسته بندی کاغذ است. افزایش 
قیمت در این دو کالا به معنای تورم تولیدکننده بخش کاغذ اس��ت. زمانی که 
کاغذ بسته بندی شده توسط کارخانه به بازار عرضه شود و مشتری آن را با قیمت 

بالاتری خریداری کند به معنای تورم بخش مصرف کننده خواهد بود. 
س��مت دیگ��ر این مس��ئله که در نگ��رش دوم مش��اهده می ش��ود اثر تورم 
مصرف کننده بر تورم تولیدکننده اس��ت. برای مثال در این نگرش، تقاضا برای 
تولید بسته های کاغذ افزایش می یابد. افزایش تقاضای کاغذ باعث افزایش قیمت 
این محصول و تورم مصرف کننده می ش��ود. سپس به دلیل افزایش تقاضا برای 
کاغذ، تولیدکنندگان به سمت افزایش تولید رفته و تقاضا برای چوب و پلاستیک 
نیز افزایش می یابد. در نتیجه افزایش تقاضا برای این کالاها قیمت آنها افزایش 
یافته و تورم در بخش تولیدکننده ایجاد می ش��ود. در نگرش اول به رابطه میان 
ت��ورم تولیدکننده و مصرف کننده، به طور معمول تورم تولیدکننده با یک وقفه 
زمانی باعث افزایش قیمت بخش مصرف کننده می شود. این وقفه در بخش های 
مختلف اقتصاد متفاوت اس��ت. برای مثال تورم تولیدکننده در بخش خدمات با 

سرعت بیشتری نسبت به بخش صنعت به مصرف کننده منتقل می شود. 
در بیش��تر موارد تورم مصرف کننده از تورم تولیدکننده بالاتر اس��ت، اما در 
برخ��ی م��وارد ممکن عکس این اتف��اق رخ دهد و تورم مصرف کنن��ده از تورم 

تولیدکننده کمتر باش��د. یکی از این موارد رکود بخش تقاضای اقتصاد اس��ت. 
اگر سمت تقاضای اقتصاد غیرفعال شود، می تواند باعث کاهش قیمت در سمت 
مصرف شده و تورم مصرف کننده را در سطحی پایین تر از تولیدکننده نگه  دارد. 
مورد دیگری که می تواند باعث این اتفاق ش��ود قیمت گذاری دستوری دولت و 
حمایت های یارانه ای اس��ت. یارانه دولت ب��ه خریداران یک کالا و قیمت گذاری 
دس��توری بر روی کالاهای تولیدشده باعث می ش��ود تورم مصرف کننده رفتار 
متفاوتی نس��بت به تورم تولیدکننده داشته باش��د و در سطحی پایین تر از آن 

قرار بگیرد.
علتتورمپایینبخشمصرف

آمارهای بخش حمل و نقل مربوط به بخش خدمات اقتصاد اس��ت. در بخش 
خدم��ات حمل و نقل معمولا ت��ورم تولیدکننده و مصرف کننده ب��ا وقفه زمانی 
کمتری به یکدیگر پاسخ می دهند. به همین دلیل نوسانات تورم تولیدکننده و 
مصرف کننده در بخش حمل و نقل همگام با یکدیگر بوده است. طبق مشاهدات 
می توان گف��ت بخش حمل و نقل از ترکیب نگ��رش اول و دوم تبعیت می کند. 
ب��ه بیان دیگ��ر در بخش حمل و نقل ت��ورم تولیدکننده به ت��ورم مصرف کننده 
جه��ت می دهد و بالعکس. در ادامه این گزارش به بررس��ی تورم تولیدکننده و 

مصرف کننده فصلی در این بخش پرداخته شده است.
بررس��ی آمارهای ت��ورم تولیدکننده فصلی بخش حمل و نقل از س��ال 90 تا 
تابستان 1402 نشان می دهد این تورم تقریبا در بیشتر بازه های زمانی به تورم 
مصرف کننده جهت داده است، اما در برخی بازه های زمانی تورم مصرف کننده، 
تورم تولیدکننده را به دنبال خود کشیده است. این اتفاق که در »زمستان 1401 
تاکنون« و در »تابستان 98 تا زمستان 99« رخ داده است به دلیل فشار تقاضا در 
این بخش بوده است. در این بازه های زمانی به دلیل غلبه تقاضا بر عرضه بخش 
تورم تولیدکننده حمل و نقل به دنبال تورم مصرف کننده کشیده شده است. در 
زمان هایی نگرش اول حاکم بوده و تورم تولیدکننده بر قیمت در بخش مصرف 
اثرگذار بوده است؛ عموما تورم مصرف کننده بالاتر از تورم تولیدکننده قرار گرفته 
اس��ت، اما در برخی بازه ه��ای زمانی این اتفاق نیفتاده و ت��ورم تولیدکننده در 
س��طح بالاتری از تورم مصرف کننده خود را تثبیت کرده است. دلیل این اتفاق 
را می توان در حضور دولت در بازار حمل و نقل کش��ور و قیمت گذاری دستوری 
دانس��ت. برای مثال از ابتدای سال 1400 تا پایان سال 1401 دخالت دولت در 
این بازار باعث ش��ده تورم مصرف کننده پایین تر از تورم تولیدکننده قرار بگیرد. 
همچنین می توان گفت این سطح پایین در تورم مصرف کننده نمی تواند به دلیل 
رکود تقاضا در کش��ور باشد. زیرا تولید در این س��ال ها مثبت بوده و موجودی 
انبار کاسته شده اس��ت. به بیان دقیق تر تولیدکنندگان عرضه کالاهای خود را 
در اقتصاد افزایش داده اند، اما با این وجود علاوه بر کالاهای تولیدشده، کالاهای 

موجود در انبار را نیز به فروش رسانده اند.

همانطور که گفته ش��د در برخی زمان ها نیز نگرش دوم در رابطه میان تورم 
تولیدکننده و مصرف کننده حکم فرما بوده است. طبق آمارهای تورم تولیدکننده 
و مصرف کننده فصلی در بخش حمل و نقل، در زمستان سال گذشته تا تابستان 
امس��ال تورم مصرف کننده به قیمت در بخش تولید سیگنال داده است و تورم 
تولیدکننده را به همراه خود کش��یده است. بر این اساس تورم مصرف کننده در 
زمس��تان 1401 نسبت به پاییز همان س��ال افزایش چشمگیر داشته است که 
باعث شده این تورم به بخش تولید اصابت کند. در بهار 1402، تورم تولیدکننده 
با یک جهش روبه رو می ش��ود که رفتار مش��ابهی با تورم مصرف کننده در فصل 
پیش از خود اس��ت. همچنین تورم مصرف کنن��ده فصلی بخش حمل و نقل در 
بهار امس��ال نسبت به زمستان سال گذشته روند نزولی به خود گرفته است که 
باعث ش��ده تورم بخش تولیدکننده نیز در آمارهای تابستان امسال سیر نزولی 

به خود بگیرد. 
اثرپررنگتقاضادرصنعتوسایلنقلیه

بررسی آمارهای تورم تولیدکننده و مصرف کننده فصلی وسایل نقلیه از ابتدای 
سال 95 تا تابستان 1402 نشان می دهد در این بازار تورم مصرف کننده به بخش 
تولید منتقل ش��ده و باعث افزایش قیمت در بخش تولید می ش��ود. همچنین 
بخش وس��ایل نقلیه به دلیل اینکه جزئی از صنعت محس��وب می شود معمولا 
با وقفه زمانی در رابطه میان تورم تولیدکننده و مصرف کننده همراه اس��ت. در 
صنعت وسایل نقلیه، تورم تولیدکننده معمولا به فاصله یک فصل به تورم بخش 
مصرف واکنش نشان می دهد. در این صنعت تقاضا حرف آخر را می زند و فشار 
تقاضا تعیین کننده قیمت در این بازار است. برای مثال در صنعت خودروسازی 
کش��ور، تقاضای مردم برای خرید خودرو قیمت را در این بازار تعیین می کند. 
زمانی که تقاضای برای خودرو در کش��ور افزایش می یابد قیمت خودرو افزایش 
یافته و باعث می ش��ود تولیدکنندگان تولیدات خود را افزایش دهند. به همین 
دلیل تقاضا برای قطعات خودرو افزایش می یابد و به تورم تولیدکننده در کشور 
منجر می ش��ود. آمارهای تورم فصلی در این صنعت حاکی از آن است که تورم 
مصرف کننده وسایل نقلیه از زمستان سال گذشته روند نزولی به خود گرفته و 
از حدود 40 درصد در زمستان سال گذشته به 15 درصد در بهار امسال رسیده 
اس��ت. در نتیج��ه تورم در بخش تولید از ت��ورم مصرف کننده تبعیت کرده و از 
حدود 25 درصد در بهار امس��ال به 3 درصد در تابس��تان امسال رسیده است. 
به عبارتی کاهش شدید در تورم مصرف کننده با وقفه زمانی حدودا یک فصلی 
به بخش تولید منتقل ش��ده و باعث کاهش در تورم تولیدکننده ش��ده اس��ت. 
آمارهای تورم مصرف کننده این بخش در تابستان امسال می تواند سیگنالی برای 
تورم تولیدکننده در پاییز سال جاری باشد. تورم مصرف کننده وسایل نقلیه در 
تابستان امسال به منفی 10 درصد کاهش یافته که می تواند باعث کاهش تورم 

تولیدکننده این بخش در آمارهای پاییز سال جاری باشد.

موتورپیشرانقیمتخودرو،عرضهیاتقاضا؟
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نویسنده:علیآلعلی
برندینگ فرآیندی است که برای هر کسب و کاری کاملا ضروری است. 
فرقی ندارد ش��ما بودجه های چند میلیون دلاری دم دس��ت تان باش��د یا 
تازه کارتان را ش��روع کرده باش��ید، در هر صورت ب��دون یک برند جذاب 
کارتان به هیچ جا نمی رس��د. البته برندسازی برای تمام کسب و کارها به 
یک صورت جلو نمی رود. مثلا کسب و کارهای کوچک را در نظر بگیرید؛ 
چنین گزینه هایی به دلیل بودجه محدود و تجربه اندک در بازار همیش��ه 

برای برندسازی با چالش های مختلفی رو به رو می شوند. 
اگر دقت کرده باش��ید، خیلی از کس��ب و کاره��ای کوچک اصل برند 
جذاب��ی ندارند. دلی��ل این امر کمبود منابع مال��ی و تجربه اندک مدیران 
چنین برندهای در دنیای کسب و کار است. همین امر موجب سرهم بندی 

فرآیند برندسازی بدون توجه به اصول کاربردی می شود. 
ش��اید ش��ما هم چند باری در حوزه برندینگ با شکست رو به رو شده 
باش��ید. اگر کس��ب و کار کوچکی دارید که نگران آینده اش هستید، این 
مقاله به ش��ما کمک می کند تا با کمترین هزینه و بدون نیاز به تجربه یا 

دانش بالا یک برند جذاب برای کسب و کارتان ایجاد کنید. 
برخ��ی از کارآفرینان برندینگ را تبدیل به غولی می کنند که هیچ کس 
شجاعت رویارویی با آن را ندارد. شما را نمی دانم، ولی من که چنین درکی 
از برندس��ازی را اصلا قبول ندارم. خب اگر قرار بود برندینگ تا این اندازه 
سخت باشد، پس چطور برخی از کسب و کارها به راحتی برندهایی جذاب 

برای خودشان خلق کرده اند؟ 
ما در این مقاله قصد داریم اصول برندینگ برای کسب و کارهای کوچک 
را به اتفاق شما زیر ذره بین ببریم. اشتباه نکنید، در این مسیر اصلا نیازی 
به دانش تخصصی یا اطلاعات عجیب نیس��ت. کافی اس��ت تا انتهای این 
مقاله با ما همراه باشید تا به سادگی آب خوردن با نکات کلیدی در زمینه 
برندسازی برای کسب و کارهای کوچک آشنا شوید. بعد هم می توانید به 

راحتی کارتان را شروع کرده  خود را غرق در دنیای کسب و کار کنید. 
برندینگبرایکسبوکارهایکوچک

برندسازی کاری نیست که شما یک بار برای همیشه انجام داده و دیگر 
سراغش را نگیرید. خیلی وقت ها بعد از ایجاد برند نیاز به آپدیت مداومش 
هم حس می  شود. با این حال شما اول از همه باید برندتان را بسازید. بدون 

یک برند جذاب صحبت از آپدیتش اصلا منطقی نیست. 
شما در این بخش یاد می گیرید چطور یک برند را از صفر بنا کنید. البته 
منظور ما از ایجاد برند همان راه اندازی کس��ب و کار نیست. خب اول باید 

یک کسب و کار یا شرکتی باشد که برندی برای آن خلق کنیم، مگر نه؟
ب��ا توجه به نکاتی که در اینجا گفته ش��د، اج��ازه دهید کم کم کارمان 
را ش��روع کنیم. خب اینجا که جای مقدمه چینی های  دور و دراز نیست، 

مگر نه؟
تعریفهویتبرند

هویت برند در واقع همان تصویری اس��ت که ش��ما از کس��ب و کارتان 
تحویل مش��تریان می دهید. مثلا برخی از کس��ب و کارها دوس��ت دارند 
همیش��ه هویتی دوس��تانه برای مش��تریان خلق کنند. ای��ن نکته درباره 
برندهایی مثل رد بول یا تسلا به خوبی قابل مشاهده است. در عین حال 
برخی دیگر دنبال وجهه حرف��ه ای می روند. نماینده اصلی این جریان در 
میان برندهای بزرگ اپل و مایکروسافت هستند که همیشه مثل یک استاد 

همه چیز دان عمل می کنند. 
فرقی ندارد ش��ما چه ن��وع هویتی برای برندتان مد نظ��ر دارید، در هر 
صورت این هویت باید مورد پسند مشتریان نیز باشد. بنابراین قبل از اینکه 
براساس سلیقه شخصی دست به انتخاب از میان هویت های مختلف بزنید، 

بد نیست کمی جدی تر موضوع را بررسی کنید. 
یک گپ و گفت دوستانه با برخی از مشتریان یا طراحی نظرسنجی به 
ش��ما برای تعریف هویت برندتان کمک خواهد کرد. البته در این مس��یر 
یک مش��کل اساس��ی پیش روی شما خواهد بود. ش��رکت هایی که هنوز 
برند خاصی ندارند، معمولا دامنه مش��تریان محدودی نیز خواهند داشت. 
بنابراین اس��تفاده از تکنیک »ارزیابی رقبا« ایده جایگزین هوشمندانه ای 
خواهد بود. در این ش��یوه شما باید یک راست سراغ رقیب اصلی تان رفته 
و فعالیت آن در حوزه برندینگ را مو به مو ارزیابی کنید. اینطوری فرصت 
بس��یار خوبی برای یادگیری از رقبا بدون نیاز به پرداخت حتی یک سنت 

را خواهید داشت. 
فراموش نکنید، ش��ما به عنوان یک کس��ب و کار تازه یا کوچک بودجه 
زیادی برای ولخرجی در بازار ندارید. بنابراین خیلی از کارهایی که دیگران 
با کمک موسس��ات یا آژانس های تخصصی انجام می دهند، ش��ما باید به 

تنهایی دنبال کنید. این طوری کارتان خیلی ساده تر خواهد شد. 
انتخابالمانهایبصری

هیچ برندی ب��دون المان های بصری در دنیا وجود خارجی ندارد. وقتی 
درب��اره برندی مثل برگرکینگ یا پوم��ا فکر می کنیم، اولین چیزی که به 
ذهن مان می رسد، لوگو آن است. اگر لوگو یک برند پیچیده باشد، احتمال 
رنگ های اصلی آن در ذهن مان نقش می بندند. هرچه باشد، اولین برخورد 
و درک ما از یک برند بصری است. بنابراین در برندینگ باید توجه ویژه ای 

به المان های بصری کرد. 
اولین نکته ای که شما باید بدان توجه کنید، لوگوی تان است. آیا دنبال 
یک لوگو س��اده هس��تید یا طرح های پیچیده را دوس��ت دارید؟ اگر از ما 
می شنوید، استفاده از طرح های مینیمال گزینه بسیار بهتری در مقایسه با 
سایر طرح هاست. هرچه باشد طرح های ساده خیلی بهتر در ذهن مخاطب 
باقی می ماند. این یعنی یادآوری هویت برندتان از سوی مشتریان سریع و 

ساده تر انجام خواهد گرفت.
بع��د از اینکه طرح اولیه لوگو را انتخ��اب کردید، باید به آن روح دهید. 
منظ��ور ما از این عب��ارت انتخاب رنگ های اصلی اس��ت. یادتان باش��د، 
رنگ ه��ای موردنظر نه فقط برای لوگوی ش��ما، بلکه کل برند مهم اس��ت. 

مث��لا در بازاریابی نیز باید از این رنگ های اصلی اس��تفاده کنید تا از نظر 
بصری در ذهن مخاطب ماندگار شوید.  بعد از انتخاب رنک، نوبت به فونت 
اصلی می رس��د. اگر دقت کرده باش��ید، هر برندی یک فونت خاص برای 
خودش دارد. بنابراین اس��تفاده از فونت ه��ای آماده گزینه چندان جذابی 
نخواهد بود؛ چراکه به مرور زمان کارتان را حس��ابی دش��وار کرده و اجازه 
نمی دهد خودتان را به مثابه یک برند نوآور به مشتریان معرفی کنید.  یک 
ایده جذاب برای انتخاب فونت توجه به حس��ی است که قصد انتقالش به 
مخاطب را دارید. مثلا اگر دنبال یک حس جوان پسند هستید، استفاده از 
فونت های شکسته و خارج از قاعده کمک تان خواهد کرد. در نقطه مقابل، 
برندهای لوکس معمولا دنبال فونت های کلاسیک می روند. بد نیست کمی 
در ای��ن رابطه با خودتان کلنجار بروید. اینطوری درک بهتری نس��بت به 

انتخاب نهایی تان خواهید داشت.
انتخابزبانولحنبرند

زبان و لحن در واقع شیوه ارتباط شما با مخاطب را نشان می دهد. برخی 
از کسب و کارها از زبانی جدی و خشک استفاده می کنند. این امر کسب و 
کارشان را کاملا مصمم نشان می دهد. در نقطه مقابل کم نیستند برندهایی 
که از زبان خودمانی و پر از ش��وخی سود می برند. به طوری که شما برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب هدف دائما از مثال های روزمره و ش��وخی های 

معمولی سود خواهید برد. 
انتخاب نوع زبان کاملا بستگی به شما و هویتی که برای برندتان تعریف 
کرده اید، دارید. بس��یاری از کس��ب و کارها در این راستا دائما با مشکلات 
اساس��ی رو به رو هستند؛ چراکه به خوبی امکان ایجاد تمایز میان زبان و 
لحن را ندارند. در حالی که زبان ش��ما محور اساسی در تعامل با مخاطب 

محسوب می شود، لحن تغییرات جزئی را نشان می دهد.
بی ش��ک لحن شما هنگام اطلاع رس��انی درباره یک خبر خوب با وقتی 
که قصد تسلیت گفتن به دیگران را دارید، یکسان نیست. به همین خاطر 
ش��ما باید حواس تان را جمع کنید تا همیش��ه از لحن مناسب با موقعیت 
سود ببرید.  معمولا کارآفرینان لحن را به سادگی جای زبان می گیرند. این 
امر موجب تغییرات مداوم و غیرمنتظره در نحوه ارتباط ش��ان با مخاطب 
هدف می شود. به طوری که بعد از مدت زمانی کوتاه دیگر هیچ کس امکان 

تشخیص یک برند از دیگری را نخواهد داشت. 
اگر فکر می کنید بحث زبان و لحن برند کمی برای تان گیج کننده است، 
اصلا لازم نیس��ت با عجله دست به انتخاب یکی از آنها بزنید. در عوض با 
دوستان تان حسابی مشورت کرده و بهترین گزینه ممکن را برای کسب و 
کارتان انتخاب کنید. اینطوری کلی فرصت دارید تا با دوستان و همکاران 
درباره گزینه های مختلف بحث کنید. فکر می کنم ش��ما هم قبول داشته 
باشید انتخابی که از دل بحث طولانی بیرون بیاید، مطمئن تر خواهد بود، 

مگر نه؟
صورتبندیداستانبرند

آیا برندی را سراغ دارید که بدون یک داستان جذاب و حماسی توانایی 
اثرگذاری بر روی مخاطب را داش��ته باش��د؟ اجازه دهی��د کارمان در این 
بخش را با یک مثال س��اده ش��روع کنیم. برند تس��لا در طول یک دهه 
اخیر محبوبیت رو به رش��دی پیدا کرده اس��ت. به ط��وری که اگر همین 
حالا از بعضی ها درباره سابقه این برند سوال کنیم، فکر می کنند دست کم 
100س��الی هست که تسلا مشغول تولید خودروست. سوال اصلی در این 

میان نحوه اثرگذاری برندهایی مثل تسلا بر روی مخاطب است. 
اگر بخواهیم یک راست سراغ مهمترین گزینه درباره تسلا برویم، باید به 
داستان حماسی اش اشاره کرد. البته این داستان بی نهایت هم ساده است. 
ماجرا از این قرار است که تسلا در داستان برندش بر روی اهمیت توسعه 
خدمات حمل و نقل و کاهش هزینه خرید و نگهداری خودرو تاکید دارد. 
به همین خاطر سراغ اتومبیل های برقی رفته است. نکته جالب اینکه آنها 
بحث های زیست محیطی را نیز مدنظر دارند. به این ترتیب مشتریان تسلا 
عم��لا با خرید از این برند دو هدف را برآورده می کنند. اول از همه هزینه 
حمل و نقل ش��ان به ش��دت کاهش پیدا می کند، دوم هم اینکه گامی به 

سوی محیط زیست سالم تر برمی دارند. 
ح��الا که یک مثال واقعی را مورد بررس��ی قرار دادیم. باید به یک نکته 
اضافی نیز توجه کنیم. چه چیزی داستان برندها را از هم متمایز می کند. 
اگر دقت کرده باشید، برندهایی که براساس ارزش های محوری شان دست 

به تولید داستان می زنند، همیشه موفق تر از دیگران هستند. 
برن��د نایک در طول دهه های اخیر دائم��ا در تلاش برای تقویت روحیه 
مردم به منظور ورزش بیشتر بوده است. در این مسیر حمایت از ورزشکاران 
مختلف، به ویژه آماتورها، همیشه جزو برنامه این برند بوده است. بنابراین 
جای تعجب ندارد که شعارهای تبلیغاتی یا حتی کمپین های بازاریابی این 

برند در راستای تحقق این ارزش ها صورت بندی شود. 
اگر ش��ما به ارزش های محوری برندتان پایبند نباش��ید، به مرور زمان 
مشتریان دیگر کارتان را جدی نخواهند گرفت. پس برای بهبود اوضاع تان 
در بازار هم که ش��ده، بد نیس��ت کم��ی کارتان را جدی ت��ر دنبال کنید. 
اینط��وری فرصت کافی ب��رای اثرگذاری بهتر بر روی مش��تریان خواهید 

داشت. ماجرا جالب شد، نه؟
استفادهازیکاستایلخاص

هر کسب و کاری در دنیا یک استایل ویژه برای خودش دارد. مثلا برند 
گوچی را در نظر بگیرید، این برند همیش��ه استایلی شیک و لوکس برای 
خودش در نظر گرفته اس��ت. به طوری که مش��تریان هدفش نیز معمولا 

چنین استایل یا سبک زندگی را دنبال می کنند.
وقت��ی درباره اس��تایل برند ح��رف می زنیم، در واقع به س��بک زندگی 
پیش��نهادی اش توجه داریم. مثلا برندهایی مثل مک دونالد سبک زندگی 
شهری و بی نهایت سریع را توسعه می دهند. در نقطه مقابل رد بول زندگی 
هم��راه با هیجان بالا را توصیه می کند. کس��ب و کارهای��ی که در حوزه 
بهداشت و زیبایی فعالیت دارند، به طور مشابه توجه به خود و زندگی سالم 

را در کانون توجه قرار می دهند. اینکه ش��ما چه نوع س��بک زندگی برای 
مش��تریان تان در نظر می گیرید، بس��تگی به تجربه تان در بازار و صدالبته 
هویت برند دارد. بنابراین لازم نیست کارتان را خیلی سخت جلو برده یا آن 
را بی نهایت پیچیده سازید. در عوض خیلی راحت به مرور اوضاع کسب و 
کارتان پرداخته و دست به انتخابی منطقی بزنید. یادتان باشد، هر انتخابی 
که شما در این رابطه داشته باشید، تاثیر بلندمدتی بر روی برندتان خواهد 
داشت. به زبان خودمانی، شما نمی توانید استایل برندتان را هر روز عوض 

کنید. پس هنگام انتخاب کمی جدی تر بحث را دنبال نمایید. 
حضوردرشبکههایاجتماعی

اگر تا اینجا حوصله کردید و با ما همراه بودید، دیگر به بخش های پایانی 
کار نزدیک ش��ده ایم. حالا ش��ما باید فکری به حال هویت آنلاین برندتان 
کنید. منظور ما از این عبارت آمادگی برای حضور در شبکه های اجتماعی 
اس��ت. خب ش��ما که در دهه 90 میلادی مشغول برندسازی نیستید که 

نیازی به استفاده از اینترنت نباشد. 
این روزها مردم بیش��تر کارهای شان را در دنیای آنلاین دنبال می کنند. 
بنابراین اگر ش��ما نتوانید به خوبی با این حوزه هماهنگ ش��وید، کلاه تان 

پس معرکه خواهد بود. 
اجازه دهید قبل از اینکه بحث را بیشتر جلو ببریم، یک سوال کلید مطرح 
کنیم. به نظر ش��ما برندی که در دنیای آنلاین حضور ندارد، شانسی برای 
گسترس دامنه مشتریانش خواهد داشت؟ بی شک جواب این سوال منفی 

است. پس چرا تا حالا به فکر حضور در شبکه های اجتماعی نیفتاده اید؟
یادتان باشد، شما قرار نیست در همه شبکه های اجتماعی حضور داشته 
باشید. در عوض بد نیست کمی منطقی تر کار را دنبال کنید. هرچه باشد 
بودجه ش��ما بی نهایت محدود است و برای حضور در تمام پلتفرم ها کافی 
نیست.  بی شک هر کسی در این دنیا درک درستی نسبت به پلتفرم های 
محب��وب دارد. مثلا اینس��تاگرام، ایکس، تیک ت��اک و یوتیوب باید جزو 
گزینه های مد نظر ش��ما باشد. حالا اگر فکری به حال فیس بوک یا اسنپ 

چت نکردید، خیلی جای دوری نمی رود. 
وقتی ش��ما بودجه محدودی دارید، باید از آن نهایت اس��تفاده را ببرید. 
در این میان هیچ عذر و بهانه ای برای بی توجهی به ش��بکه های اجتماعی 
پذیرفته نیست. بنابراین شما باید کارتان را به بهترین شکل ممکن دنبال 
کنید.  این روزها حضور در شبکه های اجتماعی بدون استفاده از محتوای 
دیداری اصلا امکان پذیر نیس��ت. پس باید به فکر تهیه ویدئو و عکس های 
باکیفیت از محصولات یا جزییات مربوط به برندتان باشید. شاید فکر کنید 
برای این کار نیاز اساس��ی به یک عکاس حرفه ای احساس می شود. خب 
در این صورت ما یک راهکار بهتر برای شما سراغ داریم. کافی است کمی 
به دوربین گوش��ی تان اعتماد کرده و خلاقیت تان برای عکاسی متفاوت را 
امتحان کنید. اینطوری خیلی بهتر فرصت اثرگذاری بر روی مخاطب تان 
را خواهید داش��ت.  باور کنید یا نه، این روزها بیش از 80 درصد ترافیک 
اینترنت مربوط به محتوای ویدئویی اس��ت. پس اگ��ر فکر کرده اید بدون 
ویدئو شانس��ی برای یکه تازی در شبکه های اجتماعی دارید، باید حسابی 
ناامیدتان کنیم. مزیت اصلی حضور در شبکه های اجتماعی امکان رقابت با 
برندهای بزرگ و کوچک بدون نیاز به بودجه های کلان اس��ت. از این نظر 

پلتفرم های اجتماعی زمین بازی برابری برای رقابت برندها فراهم کرده اند.
نکت��ه دیگری که باید مدنظر قرار دهید، اهمیت حضور همیش��گی در 
کنار مشتریان است. اینطوری شما دائما حضورتان را به مشتریان یادآوری 
خواهید کرد. به همین خاطر استفاده از شبکه های اجتماعی برای کسب و 
کار شما ضروری خواهد بود. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به 

کار شده و شبکه های اجتماعی را زیر سلطه خود درآورید!
توجهبهعنصرتداوم

برندینگ کاری نیست که شما الان انجام داده و فردا با پشیمانی دوباره 
اصلاح��ش کنید. البته تغییرات کوچک برای ت��داوم هویت برند ضروری 
اس��ت، اما تغییرات بزرگ هیچ وقت خوب از آب درنمی آید. بنابراین شما 

باید فکری به حال عنصر تداوم در کارتان کنید. 
اگ��ر تمام مراحل قبلی این مقاله را با عجله ف��راوان دنبال کرده اید، بد 
نیس��ت کمی س��رعت تان را کم کنید؛ چراکه تصمیم گیری های س��ریع 
معمولا پش��یمانی به همراه دارد. توصیه ما در این میان برندینگ به مثابه 
کار گروهی اس��ت. اینطوری فرصت بیش��تری برای تأمل درباره جزییات 
خواهید داشت.  ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم کار عجله ای هیچ وقت 
نتیجه خوبی به همراه نخواهد داشت. پس بهتر است قبل از اینکه حسابی 
خودتان را به دردسر بیندازید، کمی درباره جزییات این فرآیند فکر کنید. 
اینطوری دیگر لازم نیست دم به دقیقه کارتان را از اول شروع کرده یا طرح 

برندتان را کاملا دور بریزید. 
بد نیس��ت برای چند دقیقه خودتان را به جای یک مشتری قرار دهید 
که برند محبوبش دائما لوگو و س��ایر اجزای برند را تغییر می دهد. ش��ما 
را نمی دان��م، ولی من که بع��د از مدت کوتاهی کاملا قید چنین برندی را 
خواهم زد. خب اگر یک برند هیچ بویی از ثبات نبرده، چه تضمینی هست 

در زمینه ارائه خدمات به مشتریان ثبات داشته باشد؟
سخنپایانی

برندینگ برای کس��ب و کارهای کوچک معمولا دردس��رهای بیشتری 
به همراه دارد. بس��یاری از کارآفرین��ان فکر می کنند طراحی برند فقط با 
ی��ک بودجه عالی امکان پذیر اس��ت. به همین خاطر وقتی کس��ب و کار 
کوچک شان را راه اندازی می کنند، اصلا به فکر برندسازی نیستند؛ چراکه 

دائما منتظر فرصتی برای فراهم سازی بودجه های کلان هستند.
ما در این مقاله سعی کردیم نوع نگاه کارآفرینان به حوزه برندینگ را تا 
حدی تغییر دهیم. شما لازم نیست حتما بودجه های چند میلیون دلاری 
داش��ته باش��ید تا یک برند عالی خلق کنید. در عوض کس��ب و کارهای 
کوچ��ک با همین وضع محدودیت مالی ام��کان موفقیت در بازار را دارند. 
پس چرا دست رو دست گذاشته اید؟ همین حالا کارتان را شروع کرده با 
اس��تفاده از توصیه های مورد بحث در این مقاله اوضاع را به سود خودتان 
تغییر دهید. هرجا هم نیاز به کمک داش��تید، ما در روزنامه فرصت امروز 

آماده همراهی با شما هستیم.
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آیین امضای س��ندهای همکاری توس��عه اقتصاد دانش بنیان در حوزه 
صنای��ع فلزی و معدنی در حاش��یه دومین روز از بیس��تمین نمایش��گاه 

بین المللی متالورژی ایران متافو برگزار شد.
آیین امضای س��ندهای همکاری توس��عه اقتصاد دانش بنیان در حوزه 
صنای��ع فلزی و معدنی در حاش��یه دومین روز از بیس��تمین نمایش��گاه 
بین الملل��ی متالورژی ایران متافو، با حضور عباس علی آبادی، وزیر صنعت، 
معدن و تجارت، روح اله دهقانی فیروزآبادی، معاون علمی، فناوری و اقتصاد 
دانش بنیان ریاس��ت جمهوری، محمدرضا موثقی نیا، معاون وزیر صمت و 
رئیس هیئت عامل ایمیدرو، عزت اله اکبری تالارپشتی، رئیس کمیسیون 
صنایع و معادن مجلس ش��ورای اسلامی، محمدیاسر طیب نیا، مدیرعامل 
شرکت فولاد مبارکه و امیر خرمی شاد، مدیرعامل شرکت صنایع ملیّ مس 

ایران برگزار شد.
وزارت صم��ت و ایمی��درو ب��ه همراه ش��رکت فولاد مبارکه و ش��رکت 
ملّ��ی صنایع مس ایران ب��ا معاونت علمی، فن��اوری و اقتصاد دانش بنیان 
ریاست جمهوری سند همکاری امضا کردند. همچنین تفاهم نامه در زمینه 
اقتصاد دانش بنیان و بومی سازی بین معاونت علمی، فناوری و دانش بنیان 
ریاست جمهوری، ش��رکت فولاد مبارکه و ایمیدرو امضا شد. موافقت نامه 
هم��کاری مش��ترک در زمین��ه هوشمندس��ازی معادن م��س و تکمیل 
فناوری های وابس��ته بین معاون��ت علمی، فناوری و اقتص��اد دانش بنیان 
ریاس��ت جمهوری، وزارت صنعت، معدن و تجارت، ایمیدرو و شرکت ملّی 

صنایع مس ایران منعقد شد.
تفاهم نام��ه همکاری احداث واحد 300 هزارتنی برای فرآوری و نوآوری 
مواد معدنی هماتیتی به مگنتیتی به روش توسعه فناوری های RHF بین 
معاونت علمی، فناوری و اقتصاد دانش بنیان ریاست جمهوری، شرکت فولاد 
س��نگان، هورمان صنعت شریف و شرکت پش��تیبانی و توسعه فناوری و 

نوآوری فولاد مبارکه نیز به امضا رسید.
تقدیروزیرصمتازفولادمبارکهبرایحمایتازشرکتهای

دانشبنیان
عباس علی آبادی، وزیر صنعت، معدن و تجارت در آیین امضای سندهای 
همکاری توسعه اقتصاد دانش بنیان در حوزه صنایع فلزی و معدنی گفت: 
باید به سمت هوشمندی نوآوری رفته و دنیا را  در اختیار بگیرید و رهبری 

هوش��مندانه داشته باشید و پیش��ران باش��ید. وی افزود: اشتغال آفرینی 
هوشمندی است و استفاده وسیع از عقلانیت ضروری است. نوآوری محور 
اصلی همه حرکت هاست؛ امروز باید ظرفیت شرکت های دانش بنیان را به 

صنایع بزرگ متصل کنیم تا بتوانیم از مسیر عقل آینده را بسازیم.
وزی��ر صنعت، مع��دن و تج��ارت در حاش��یه آیین امضای س��ندهای 
همکاری توس��عه اقتصاد دانش بنیان در ح��وزه صنایع فلزی و معدنی در 
جمع خبرنگاران با بیان این که اتصال ش��رکت های دانش بنیان به صنایع 
بزرگ اتفاق مبارکی اس��ت و این مهم نباید در حد س��خنرانی و صحبت 
بماند، اظهار کرد: در این آیین 21 قرارداد منعقد ش��د که می تواند تحول 

چشمگیری را در خلق ثروت از مسیر دانش و فناوری رقم بزند.
وی در ادامه افزود: به شرکت فولاد مبارکه به دلیل پیگیری و حمایت از 
دانش بنیان ها و به شرکت های دانش بنیان که توانستند اعتماد این شرکت 

را برای عقد قرارداد جلب کنند، تبریک می گویم.
وزیر صنعت، معدن و تجارت در خصوص چگونگی رهبری هوشمندانه 
در حوزه صنعت خاطرنشان کرد: تا امروز ظرفیت های پژوهشی کشور در 
اس��تخدام دیگران بوده اس��ت، حال وقت آن رسیده که ما این ظرفیت را 
اس��تفاده کنیم. اگر قرار است ظرفیت های عقلانی و پژوهشی دنیا را برای 
رفع تقاضای خودمان بسیج کنیم، بهتر است از نظام مدیریت دانش داخلی 
استفاده کرده و آن را به سمت تقاضاهای داخلی و متناسب با فرهنگ خود 

و آنچه که می خواهیم در آینده بسازیم، سوق دهیم.
وزیر صنعت، معدن و تجارت در خصوص نقش دانش بنیان ها در رهبری 
هوشمندانه اذعان داشت: این شرکت ها بازیگران اصلی رهبری هوشمندانه 
هستند، این که ذهن همه ما در صنعت و بالاترین سطح دولت به این زمینه 
سوق پیدا کرده، فرصت مغتنمی برای نقش آفرینی دانش بنیان هاست و این 

امر همواره مورد تأکید مقام معظم رهبری بوده است.
واحدهایفولادیکشوربهفولادمبارکهنگاهمیکنند

روح اله دهقانی فیروزآبادی، معاون علمی، فناوری و اقتصاد دانش بنیان 
ریاس��ت جمهوری در آیی��ن امضای س��ندهای همکاری توس��عه اقتصاد 
دانش بنیان در حوزه صنایع فلزی و معدنی گفت: در دوره چهارم معاونت 
علمی، فناوری و اقتصاد دانش بنیان ریاس��ت جمهوری، دو رویکرد جدی و 
مستقل داریم که عبارت است از توسعه فناوری با نگاه کاشتن برای آینده 

و ایجاد س��تادهای توس��عه اقتصاد دانش بنیان با هدف نفوذ فناوری ها به 
بخش های صنعت و اقتصاد واقعی کش��ور. قانون جهش تولید دانش بنیان 
که در مجلس شورای اسلامی به تصویب رسید، باقیات الصالحاتی برای این 
مجلس است و امیدوارم همه کسانی که در این حوزه دخیل هستند به این 

قانون پایبند باشند؛ چراکه اجرای آن برکات زیادی در پی خواهد داشت.
وی افزود: 21 پروژه از 26 پروژه پیشنهادی فناورانه شرکت فولاد مبارکه 
مورد تایید معاونت علمی، فناوری و اقتصاد دانش بنیان ریاس��ت جمهوری 
قرار گرفته که نیازمند 860 میلیارد تومان س��رمایه گذاری هستند و ما از 
آن ها حمایت می کنیم. جریانی که پش��ت س��ر این اتفاق ایجاد می شود، 
فولادی های کش��ور به ف��ولاد مبارکه نگاه می کنند و ای��ن نگاه منجر به 
راه افتادن جریان خواهد شد. شرکت ملّی صنایع مس ایران نیز در همین 
مسیر در حال حرکت اس��ت. امیدوارم انعقاد قراردادهای امروز پربرکت و 

سبب خیر برای صنایع کشور باشد.
ضرورتتوجهبهمباحثنوآورانهوخلاقانهدرتوسعهاقتصاد

دانشبنیانصنایعفلزیومعدنی
محمدرضا موثقی نیا، معاون وزیر صم��ت و رئیس هیئت عامل ایمیدرو 
در آیین امضای س��ندهای همکاری توس��عه اقتصاد دانش بنیان در حوزه 
صنایع فلزی و معدنی گفت: مباحث نوآورانه و خلاقانه در توس��عه اقتصاد 
دانش بنی��ان صنای��ع فلزی و معدنی اهمی��ت زی��ادی دارد، چراکه دیگر 

نمی توانیم برای توسعه، به ابزارها و روش های سنتی تکیه کنیم.
وی در ادامه افزود: امضای س��ندهای همکاری امروز، مس��یر ما را برای 
ورود به نهضت توس��عه و پیش��رفت هموار می کند. تاکیدات مقام معظم 
رهبری بر ضرورت توجه به بخش معدن کش��ور، وظیفه ما را س��نگین تر 
می کند تا در حلقه های مختلف معدن )از اکتش��اف تا محصولات نهایی(، 

بتوانیم یک نهضت توسعه ای ایجاد کنیم.
فولادمبارکهدرصددیکپارچهسازیومجموعهسازی

شرکتهایفناورکشوراست
محمدیاسر طیب نیا، مدیرعامل ش��رکت فولاد مبارکه در آیین امضای 
س��ندهای همکاری توس��عه اقتصاد دانش بنیان در ح��وزه صنایع فلزی و 
معدنی گفت: فولاد مبارکه طی دهه های گذشته مسیر ادامه داری در حوزه 
نوآوری ش��روع کرده است؛ ساخت فولاد مبارکه از دهه 60 آغاز و در دهه 

۷0 نیز تولید در این مجموعه شروع شد؛ امروز علی رغم همه محدودیت ها، 
دانش بهره برداری در این شرکت نهادینه شد و با 100 درصد ظرفیت در 
حال فعالیت اس��ت. وی افزود: فولاد مبارکه در دهه 90 با مشکل تحریم 
مواجه ش��د و س��طح و دانش بهره برداری آن نتوانست ارزش افزوده پایدار 
را تامین کند و اینجا بود که نهضت بومی س��ازی به مدد تحریم ها آغاز و 
دانش آن در این ش��رکت نهادینه شد؛ بالای 90 درصد نیاز فولاد مبارکه 
داخلی سازی ش��ده و دانش بومی سازی نیز در این مجموعه نهادینه شده 
اس��ت. مدیرعامل ش��رکت فولاد مبارکه خاطرنش��ان کرد: امروز در دهه 
چهارم فعالیت، همچنان نیاز به ارزش افزوده بیش��تر هس��تیم و فراتر از 
نهضت بومی س��ازی، نیاز به نگاه رو به آینده هس��تیم. ضریب بهره برداری 
فولاد مبارکه 100 درصد اس��ت و این یکی از رموز موفقیت و س��ودآوری 
این شرکت اس��ت. ما هنوز توانایی توسعه تکنولوژی و خلق ارزش افزوده 
از طریق نوآوری و فناوری را نداریم و همین امر س��بب ش��ده تا استفاده 

حداکثری از ظرفیت ها را در دستور کار قرار دهیم.
وی اذعان داشت: امروز رقبای جهانی ما علاوه بر تولید فولاد، به اقدامات 
دیگر نوآورانه نیز می پردازند، بنابراین باید توسعه تکنولوژی و خلق ارزش 
اف��زوده از طریق ن��وآوری و دانش را دنبال کنیم. ب��رای تولید حداکثری، 

زیرساخت های زیادی ازجمله توسعه ریلی و نیروگاهی را ایجاد کرده ایم.
 طیب نی��ا بیان کرد: ف��ولاد مبارکه نیازمند زیرس��اخت های نوآوری و 
فناوری اس��ت و طی 1.5 سال اخیر در این حوزه پرقدرت ورود پیدا کرده 
و گام های جدی برداش��ته اس��ت. فولاد مبارکه درصدد ایجاد زیرساخت 
و فرایندس��ازی برای ش��روع راهی پرش��تاب و پرخطر برای اس��تفاده از 
ظرفیت های دانش بنیان هاست. وی یادآور شد: فولاد مبارکه پس از انجام 
س��رمایه گذاری های خطرپذیر، امروز در مرحل��ه دوم درصدد طبقه بندی، 
یکپارچه سازی و مجموعه سازی شرکت های فناور است. در این مرحله باید 
کنسرسیوم های متشکل و هدفمندی شکل دهیم و زیرساخت های حوزه 
ن��وآوری و فناوری را ایج��اد کنیم که این حرکت راهب��ردی و مبتنی بر 

مطالعات و تجربیات دهه های اخیر است.
طیب نیا پایان اضافه کرد: فولاد مبارکه از میان 200 شرکت دانش بنیان، 
در بیش از 28 ش��رکت با موضوع��ات آب و انرژی، معادن کم عیار، تامین 

تجهیزات و توسعه محصولات، سرمایه گذاری کرده است.

معاونعلمی،فناوریواقتصاددانشبنیانریاستجمهوری:

از پروژه های فناورانه فولاد مبارکه حمایت می کنیم

چهار شنبه
8 آذر 1402

شماره 2368
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اخبار

مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان مرکزی:
ارائه خدمات مطلوب مشترکین برق منوط به پرداخت به موقع صورتحساب است 

اراک- فرناز امیدی:  مدیرعامل شــرکت توزیع نیروی برق اســتان 
مرکزی گفت: ارائه خدمات مطلوب مشــترکین برق منوط به پرداخت به 
موقع صورتحســاب و جذب اعتبارات است.  محمود محمودی در دیدار با 
مسئولان شهرستان شازند جهت بررسی مسائل و درخواست های مردمی 
در حوزه بــرق ، بابیان این مطلب افزود:  ارائــه خدمات مطلوب به مردم 
منوط به پرداخت به موقع صورتحساب بهای برق مصرفی توسط مشترکان 
است و هرگونه تاخیر در این موضوع شرکت توزیع نیروی برق استان را با 
محدودیت در خدمات رسانی به مشترکان مواجه می کند.  وی بابیان اینکه 
اپلیکیشن »برق من« آسان ترین و راحت ترین راه برای پرداخت غیرحضوری 

بهای برق مصرفی است،افزود: هم استانی ها می توانند با نصب این نرم افزار از کافه بازار یا سایت شرکت توزیع نیروی برق استان مرکزی به نشانی
wwe.mpedc.ir از خدمات متنوع این شرکت بدون نیاز به مراجعه حضوری  بهره مند شوند.  محمودی بیان کرد: صنعت برق کشور طی 
سالیان اخیر با چالش جدی در زمینه جدب اعتبارات مواجه شده است که نیاز به اقدامات اساسی و زیربنایی در این حوزه کاملا محسوس 
و ضروری می باشد.  وی بابیان اینکه شهرستان شازند اولین شهرستان کابلی استان است،افزود:۵هزار دستگاه چراغ پایه روشنایی معابر این 
شهرستان به چراغ های ال ای دی تبدیل شده وتبدیل  ۱۷هزارچراغ فرسوده به ال ای دی در دستور کار قرار دارد.  محمودی با اشاره به اینکه 

۲۱۹روستای شهرستان شازند از نعمت برق برخوردار هستند،افزود:در این شهرستان ۶۸۸چاه آب کشاورزی برقدار هستند.

معاون سازمان و مدیر دفتر مرکزی حراست شرکت ملی گاز ایران: 
ماموریت حراست حمایت از منابع انسانی است 

اردبیل - خبرنگار فرصت امروز: معاون سازمان و مدیر دفتر مرکزی 
حراست شرکت ملی گاز ایران گفت: وظیفه اصلی حراست ها پیشگیری از 
وقوع تخلف و حمایت از منابع انســانی است، از این رو حراست با همراهی 
و همدلی در کنار مدیران هر ســازمان می تواند در کارآمدی و ایجاد آرامش 
آن سازمان نقش مؤثری داشته باشند. به گزارش روابط عمومی شرکت گاز 
استان اردبیل، ســید احمد طباطبایی معاون سازمان و مدیر دفتر مرکزی 
حراســت شرکت ملی گاز ایران در جلسه ای که به منظور تودیع و معارفه 
روسای قدیم و جدید حراست شرکت گاز استان اردبیل برگزار شد، ضمن 
تسلیت ایام شهادت ام ابیها حضرت فاطمه زهرا سلام الله علیها و گرامیداشت 

هفته بسیج با بیان اینکه جمهوری اسلامی ایران با راهبری مقام معظم رهبری امام خامنه ای )مد ظله العالی( هدایت گر نظم نوین جهانی 
است ، اظهار داشت: رویکرد نظام مقدس جمهوری اسلامی رویکردی انسان محور مبتنی بر ویژگی های بارز انسانی است و از این رو در شرکت 
ملی گاز ایران نیز نیروی انسانی به عنوان مهم ترین سرمایه یک سازمان شمرده می شود و مسئولین حراست بایستی با صیانت از این سرمایه 
ارزشمند مانع از گرفتار شدن آنها در مشکلات شوند.   طباطبایی ادامه داد: حراست یکی از نهادهای برخاسته از انقلاب اسلامی است و طبیعتاً 
اهداف آن هم در راستای حفظ دستاوردهای انقلاب اسلامی است، و همه دوستان در حراست شرکت گاز استان، این نکته را که سازمان نیازمند 
ایجاد امنیّت است قبول داشته و در تقویت و تثبیت امنیّت همکاران هم شک ندارند. در ادامه این جلسه میر سعید سید متین، مدیر عامل 
شرکت گاز استان اردبیل ضمن گرامیداشت هفته بسیج، ایام فاطمیه )س( و یاد و خاطره شهدای دفاع مقدّس و مدافعین امنیت ، از زحمات 
هادی نیک سیرت رئیس سابق حراست قدردانی نمود و اظهار داشت: هم راستا با توسعه گازرسانی به شهرها و روستاها که در حال حاضر ۱00 
درصد خانوار شهری و بیش از ۹۸/۶ درصد خانوار روستایی از نعمت گاز طبیعی برخوردارند ، در حوزه حفاظت الکترونیکی نیز پروژه های بسیار 
اثربخشی تعریف و عملیاتی شده است. همچنین وی صیانت از اموال، تاسیسات و تجهیزات را وظیفه خطیر حراست دانست و افزود: صیانت و 
حراست از اموال ، تاسیسات و تجهیزات گر چه به عنوان یکی از وظایف مهم حراست می باشد، اما حراست از منابع انسانی و بواسطه آن ارتقاء 

سازمان از منظر کیفی یکی از مهمّترین اقدامات حراستی می باشد و نیروهای حراست در راستای حمایت از منابع انسانی تلاش می نمایند.

رییس شورای اسلامی نسیم شهرعنوان کرد : 
اردوهای راهیان نور عامل تحول فرهنگی و معنویی در کشور است

بهارستان - سحر عمروانی - به گزارش روابط عمومی شورای اسلامی نسیم شهر 
، هدایت لطفی رئیس شورای اسلامي نسیم شهر در صدو نودو سومین جلسه رسمي 
شــورای اسلامی ضمن تقدیر از تلاش های اعضای شورا و سرپرست شهرداری نسیم 
شهر خاطرنشان کرد : حمایت از اردوهای راهیان نور دانش آموزی و دانشجویی و تقویت 
بسترهای شناخت عمیق نسل جوان و نوجوان کشور از فرهنگ ایثار و شهادت یکی از 
مهمترین برنامه های اعضای شورای اسلامی نسیم شهر در دوره ششم است.  وی در 
ادامه افزود : شــورا و شهرداری نسیم شهر طبق روال انجام شده در سال های گذشته و 
مطابق قوانین و مصوبات شورای اسلامی سهم خود را در برگزاری اردوهای راهیان نور 

انجام خواهد داد .

کارگروه سلامت اداری در شرکت توزیع نیروی برق قزوین بصورت تخصصی فعال شده است
قزوین – زارع: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان قزوین 
گفت: با فعالیت گروه های کاری تخصصی در ذیل کارگروه ســلامت 
اداری و آسیب شناسی و ارائه راهکارهای عملی و انگیزشی برای مسدود 
کردن روزنه های فســاد و تحقق ســلامت اداری تلاش می کنیم. به 
گزارش روابط عمومی شرکت توزیع نیروی برق استان قزوین مسعود 
خواجه وند مدیرعامل شــرکت توزیع نیروی برق در نشست با مجید 
برنگی مدیرکل دفتر بازرســی و پاسخگویی به شکایات شرکت توانیر، 
گزارشی از فعالیتهای انجام شده در حوزه های مختلف فنی و عملیاتی 
برق استان و مشکلات موجود ارائه کرد و اعلام کرد: تمامی گروه های 

تخصصی کمیته سلامت اداری در شرکت توزیع برق استان قزوین در شرکت فعالیت دارند. مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان 
قزوین یادآورشد: با راه اندازی کمیته سلامت اداری وصیانت از حقوق شهروندی تمامی کارگروه های تخصصی که با مبحث سلامت 
اداری مرتبط وهرکدام در قالب یک کارگروه مستقل هستند نیز فعال شده اند که شامل کمیته های مناقصات و معاملات، مناقصات 
داخلی و ذیحسابی و تملک دارایی، کمیته ارزیابی وطبقه بندی مشاغل، کمیته انضباط کار است تا با منشا فساد مقابله شود. وی بیان 
کرد: کمیته عالی فروش، کمیته عالی نقصان مصرف هم داریم که به تفکیک مشترکین محاسبات مرتبط انجام می شود و در کمیته 
زمین پست هم به درخواست های مشترکین بویژه مشترکین صنعتی رسیدگی می شود و کمیته دیگر هم تعیین تکلیف استرداد اموال 
مسروقه و کمیته نظارت بر پروژه های نیرو رسانی هم از دیگر کمیته های فعال در حوزه سلامت اداری هستند. خواجه وند اظهارداشت: 
برای جلوگیری از منشاء فساد کارگروه پیشگیری از سرقت هم راه اندازی شده و در نیمه اول امسال با اقدامات انجام شده بیش از ۴۳ 
درصد سرقت ها کاهش یافته است. مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان قزوین یادآورشد: کمیته بررسی عیوب و تجهیزات ، 
کمیته بهبود بهره برداری و کارگروه پیگیری قراردادها و پروژه های سنواتی هم برای تقویت سلامت اداری فعال شده است. وی اضافه 
کرد: پرونده ۷۸0 قرارداد بررسی شده و زمینه همکاری ۳۳ پیمانکار دارای رتبه مهیا گردید که با ساماندهی پیمانکاران همه مستندات 
از سازمان برنامه دریافت شده و توان اقتصادی و فنی و مالی پیمانکاران واهلیت آنها نیز بررسی شده است. خواجه وند اظهارداشت: 
کارگروه صیانت از دارایی هم راه اندازی شده و با تشکیل تیم های بازرسی تخصصی بعنوان مهمترین کار شرکت از حوزه های مختلف 

توانستیم متخصصان را شناسایی کنیم و اقدامات نظارتی هم انجام می شود. 

کسب رتبه نخست پالایشگاه گاز ایلام در حوزه پژوهش و فناوری
ایلام-هدی منصوری:رئیس پژوهش و فناوری شــرکت پالایش گاز ایلام از کســب رتبه نخست این واحد در بین شرکت های پالایش 
گاز کشور خبرداد و گفت: کسب این رتبه بواسطه عملکرد پژوهشی این واحد در زمینه های مختلف در طول سال بوده است. محسن خزلی 
افزود: درصد بودجه پژوهشي جذب شده، تعداد پروژه های پژوهشی تجاری سازی، ارتباط و حمایت از شرکتهای دانش بنیان، انعقاد تفاهم نامه 
همکاري پژوهشي با دانشگاه ها و مراکز علمی، حمایت از پایان نامه های تحصیلات تکمیلی و غیره از جمله شاخص های ارزیابی کسب این 
رتبه بوده است. وی با بیان اینکه کسب این مهم نشان از تلاش، تفکر نوآورانه و تعهد شرکت در حوزه پژوهش و فناوری دارد، اظهارداشت: 
پالایشگاه گاز ایلام در طول سال های گذشته تاکنون توانسته است با برنامه ریزی صحیح، هدفگذاری، شناسایی نیازهای فناورانه در حوزه های 
مختلف و با ارائه راهکارهای مبتکرانه و بهبود فرایندها، در حوزه پژوهش و فناوری پیشرو باشد و با تکیه بر نقش برجسته همکاران در توسعه 
فناوری های نوین، ارتقاء کیفیت محصولات و خدمات، و ایجاد تغییرات اثر بخش در شرکت و صنعت گام بردارد. خزلی تصریح کرد: جذب۸۷ 
درصدی بودجه، مدیریت و اجرای ۱0 پروژه پژوهشی، حمایت از ۱۳ پایان نامه تحصیلات تکمیلی، عقد ۱0 تفاهم نامه همکاری با مراکز علمی 
و دانشگاهی، شناسایی ۶ عنوان ساخت بار اول، تدوین نقشه راه و کتابچه نیازهای فناورانه مشتمل بر ۱۵۱ عنوان، تدوین نقشه راه نانوفناوری 

و غیره از اقدامات شاخص این واحد در سال گذشته بوده است.

شهردار اصفهان خبر داد:
بهره برداری از فاز نخست خط ۲ قطار شهری اصفهان تا ۱۴۰۳

اصفهان – فایزه مرادیان: شهردار اصفهان گفت: فاز نخست خط دو قطار شهری این کلان شهر تا پایان سال ۱۴0۳ به بهره برداری می 
رسد و ظرفیت جدیدی به شهر اضافه می شود. علی قاسم زاده با حضور در برنامه تلویزیونی »اصفهان من« با اشاره به آلودگی هوای اصفهان و 
نقش آلاینده ها در ایجاد آن گفت: شهرداری در خصوص موضوع آلایندگی کارخانجات و کارگاه ها تنها نقش مطالبه گر دارد و تلاش کرده تا 
به نقش خود در زمینه ساماندهی ترافیک و کاهش آلودگی ناشی از آن عمل کند. شهردار اصفهان با بیان اینکه برای اصفهان سه خط قطار 
شهری مصوب شده که خط یک در مسیر شمال به جنوب راه اندازی شده و در حال بهره برداری است، گفت: در حال احداث فاز نخست خط 
دو از شمال شرق به سمت غرب اصفهان هستیم که از زینبیه تا کهندژ شامل ۱۶ ایستگاه است و خط سوم که مطالعات آن در حال انجام است 
در مسیر جنوب به غرب این کلان شهر احداث خواهد شد. او تاکید کرد: با هزینه سه هزار میلیارد تومانی که برای احداث هر کیلومتر مترو 
رقم می خورد، می توان تعداد اتوبوس ها را افزایش داد، اما این اقدامات مشکل ترافیک را ریشه ای رفع نمی کند؛ پیش بینی شده است با ایجاد 
۳ خط قطار شهری تا حد زیادی مشکل ترافیک اصفهان رفع شود. شهردار اصفهان با اشاره به اینکه خط یک مترو با جابه جایی ۱۲0 هزار 
مسافر موجب کاهش تردد حداقل ۶0 هزار خودرو در سطح شهر شده است، گفت: اگر خط دو و سه نیز احداث شوند، انتظار می رود معابر و 

خیابان های اصلی شهر به آرامش برسد و از اغتشاش بصری نجات پیدا کند. 

دانش آموزان ابتدایی زنجان شیر رایگان دریافت می کنند
زنجان - خبرنگار فرصت امروز : معاون توسعه مدیریت و منابع استانداری زنجان گفت: با پیگیری های انجام شده، قرار است تمامی دانش 
آموزان مقطع ابتدایی استان هفته ای دو نوبت تا پایان سال تحصیلی شیر رایگان دریافت کنند.  مرتضی شهامی روز در آیین شروع تولید شیر 
رایگان برای مدارس ابتدایی استان با اشاره به گستردگی پروژه توزیع شیر در مدارس افزود: ۱۱0 هزار دانش آموز مقطع ابتدایی استان تحت 
پوشش این طرح قرار می گیرند و امیدواریم با توزیع شیر رایگان در مدارس شاهد بهبود نشاط و شادابی دانش آموزان استان باشیم. وی با 
اشاره به توجه ویژه به سلامت دانش آموزان، گفت: توزیع گسترده شیر رایگان در مدارس کل کشور نشان از این دارد که سلامت دانش آموزان 

از مهمترین موضوعات در دست پیگیری  آموزش و پرورش در دولت سیزدهم است.

قطار پیشرفت پروژه های شهری در گرگان سرعت گرفت
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: شهردار گرگان گفت: پنج پروژه شهری امروز به نیت شهدای پنجم آذر گرگان با حدود ۲0 میلیارد 
تومان سرمایه گذاری افتتاح شد تا قطار پیشرفت سرعت بگیرد.به گزارش روابط عمومی شهرداری گرگان، سید محمدرضا سیدالنگی در آئین 
افتتاح متمرکز پنج پروژه عمرانی، خدماتی و ورزشی که به مناسبت هفته بسیج و پنج آذر روز ملی گرگان برگزار شد، اظهار کرد: قطار پیشرفت 
پروژه های شــهری در گرگان ســرعت گرفت.وی ارزش ریالی پروژه های شهری در گرگان را حدود ۲00 میلیارد ریال اعلام کرد و افزود: این 
پروژه ها به نیت شهدای پنجم آذر اجرا شد و تقدیم مردم شهر انتظار در گرگان می شود تا از آن بهره مند شوند.شهردار گرگان ابراز امیدواری 
کرد با تصویب پروژه های شهری در کمیته تطبیق فرمانداری گرگان روند پروژه های شهری سرعت بیشتری به خود خواهد گرفت.سیدالنگی 
بیان کرد: پروژه های بزرگی تا دهه فجر امسال کلنگ زنی می شود که تا یکسال آینده به بهره برداری خواهد رسید ما معتقد هستیم زمانی که 
همدلی و وفاق بین مدیران تقویت شود نفع آن به جامعه تعمیم داده خواهد شد.پروژه های گرگان امروز با حضور مسئولان شهری از جمله 
فرماندار، سرپرست فرمانده سپاه شهرستان، شهردار و اعضای شورای اسلامی شهر گرگان افتتاح و مورد بهره برداری قرار گرفت.بازگشایی باند 
کندرو، کمربندی و اتصال به بلوار خلیج، بهسازی فاز یک پیاده رو پارک جنگلی النگدره، بهره برداری از پارک دانشسرا، آکادمی استعدادیابی 

بسکتبال شهرداری و رونمایی از المان آتش نشانی پروژه هایی بودند که ظهر امروز به بهره برداری رسیدند.

شماره 2370
چهار شنبه
8 آذر 1402

اهواز - شــبنم قجاوند: آیین تکریم و معارفه مدیرعامل شرکت برق منطقه ای 
خوزســتان برگزار و "علی اسدی" به عنوان مدیرعامل جدید این شرکت معرفی شد. 
در این مراسم که با حضور آرش کردی مدیرعامل شرکت توانیر، محمد خانچی معاون 
هماهنگی امور عمرانی استانداری خوزستان، سردار عبدالرضا حاجتی مدیرکل بنیاد 
حفظ آثار و نشــر ارزش های دفاع مقدس اســتان، مدیران صنعت آب و برق استان و 
جمعی از مسئولان در ساختمان امام رضا )ع( برگزار شد، محمود دشت بزرگ مدیرعامل 
سابق این شرکت با ارائه گزارشی از دوران مسئولیت خود گفت: در طول ۹۲ ماه دوره 
خدمت در برق منطقه ای خوزستان نسبت به قبل، طول، عرض و ویژگی های سازمان 
را با تلاش همکاران، تغییر داده ایم. وی افزود: در این دوره خدمت، با احداث و توسعه 
۱0۸ پســت انتقال و فوق توزیع ۸۷00 مگاولت آمپر به ظرفیت شبکه، با احداث ۵۹ 
خط حدود هزار کیلومتر مدار به طول شــبکه، ۳00 کیلومتر هادی پرظرفیت، ۴00 
کیلومتر فیبر نوری و افزایش مشــترکین شــرکت از ۱۵ به ۳۵ مشترک اتفاق افتاده 
است. مدیرعامل سابق شرکت برق منطقه ای خوزستان تصریح کرد: در بخش بودجه 
جاری رشــد ۳ برابری، بودجه سرمایه ای و ســرمایه گذاری ۴ برابر رشد یافت و رتبه 
شرکت در بخش انتقال از چهارم به دوم در کشور ارتقا پیدا کرد. دشت بزرگ با اشاره به 
استفاده از ظرفیت های بخش خصوصی و صنایع برای توسعه شبکه، اضافه کرد: تکمیل 
ساختمان امام رضا )ع(، احداث ۴ نیروگاه DG، خرید تجهیزات ۱۵ پست GIS و آغاز 
عملیات اجرایی و بهره برداری تعدادی از آنها، ارتقای جایگاه شرکت و کسب رتبه برتر در 
جشنواره شهید رجایی، کسب رتبه های برتر در بخش تحقیقات، آموزش، روابط عمومی، 
و بســیج در صنعت برق کشــور و تبدیل وضعیت نیروهای ایثارگر و جذب نیروهای 
حراســت را از دیگر اقدامات دوران مســئولیت خود برشمرد. وی بیان کرد: صمیمانه 
از تعامل و همکاری مجموعه صنعت برق در اســتان و کارکنان شرکت برق منطقه ای 
خوزستان تشکر و قدردانی و از شما درخواست می کنم که نهایت تعامل و همکاری را با 
مدیرعامل جدید مجموعه داشته باشید. "علی اسدی" مدیرعامل شرکت برق منطقه ای 
خوزستان نیز در این مراسم با بیان اینکه خوزستان مشهد شهیدان و افتخار ایران است، 
گفت: ۳0 سال در بدنه صنعت برق فعالیت کرده و از شرایط و وضعیت اطلاع کامل دارم. 
وی با بیان اینکه شبکه برق خوزستان شبکه پیچیده ای بوده و در دوره مسئولیت آقای 
دشــت بزرگ اتفاقات بسیار خوبی رقم خورده است، افزود: تابستان را پیش رو داریم و 
لازم است برنامه های جدی در این زمینه برای عبور از پیک داشته باشیم و راه توسعه ای 
فعلی را ادامه دهیم. مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان با بیان اینکه خوزستان 
پیشــران برق کشور اســت، تصریح کرد: برق در خوزستان به مثابه اکسیژن است که 
باید به بدن تزریق شــود و از فردا به صورت جــدی با تعامل همکاران، کار و فعالیت 

لازم را شروع خواهیم کرد. اسدی اظهار کرد: شرکت برق منطقه ای خوزستان از بدنه 
کارشناسی قوی برخوردار است و با تمام وجود به اتفاق همکاران و تعامل و همگرایی 
با شــرکت های تولید و توزیع، راهی که برای توسعه شبکه برق خوزستان شروع شده 
است را ادامه خواهیم داد. وی تاکید کرد: با حمایت شرکت توانیر لازم است که طرح 
جامع برق منطقه ای خوزستان را تا افق سال ۱۴۱0 تدوین و بازیابی کنیم. آرش کردی 
مدیرعامل شرکت توانیر نیز در این مراسم با بیان اینکه خوزستان به دلیل شرایطی که 
دارد محل آزمون مردان بزرگ اســت، گفت: به لحاظ حجم تاسیسات، نیروی انسانی، 
ظرفیت پســت و خط، شاخص ها و پیک بار شرکت برق منطقه ای خوزستان دومین 
شرکت بزرگ برق کشور اســت و به لحاظ حساسیت های ویژه خدمتی برای مردم و 
تامیــن برق به دلیل طبیعی و غیرقابل تحمل بودن بی برقــی، رتبه اول را دارد. وی با 
بیان اینکه یکی از افتخارات جمهوری اســلامی ایران ســرمایه گذاری در صنعت برق 
و رشــد شاخص ها بوده که فراتر از رشد جهانی اســت، افزود: از اسفند ماه ۱۳۹۴ که 
محمود دشــت بزرگ مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای خوزستان شد به وی توصیه 
کردیم که خوزســتان جای کار زیاد، توسعه سریع و فوری دارد و طی ۷ سال گذشته 
هیچ جای ایران به اندازه خوزستان در بحث شبکه ) پست و خط( توسعه پیدا نکرده 
است. مدیرعامل شرکت توانیر با بیان اینکه این اتفاق توسعه ای در خوزستان باید رقم 
می خورد، ادامه داد: این توســعه به دلیل آسیب دیدگی زیرساخت ها، توسعه استان به 
ویژه توســعه صنایع بزرگ و وابستگی مردم به دلیل شرایط طبیعی به برق و پایداری 
شــبکه، لازم بود که اتفاق بیفتد. کردی اضافه کرد: بعد از اتفاقات سال ۹۵ در زمینه 
بهره برداری شــبکه به دلیل آلودگی و ریزگردها، اقدامات موثری بر روی شــبکه برق 
اســتان انجام گرفته و اکنون بزرگترین ناوگان شستشوی مقره در اختیار شرکت برق 

منطقه ای خوزســتان است که به دیگر نقاط کشور هم کمک می کند. وی با اشاره به 
تعداد پست های GIS که در این دوره نصب شده است، تصریح کرد: قبل از شروع پیک 
برای تامین برق ۳ استان تهران، مازندران و خوزستان هراس داشته ایم که اگر اتفاقی 
در شبکه رخ دهد، وضعیت ما چگونه خواهد بود که با تلاش های انجام شده در راستای 
پایداری شبکه، در خوزستان خاموشی نداشتیم و این تاب آوری شبکه به دلیل حجم 
کارهایی بود که در ســالیان اخیر در شبکه انجام شد. مدیرعامل شرکت توانیر با بیان 
اینکه برق منطقه ای خوزستان اکنون یک برق منطقه ای در تراز اول در کشور می دانم، 
گفت: از محمود دشت بزرگ به دلیل اقدامات این سال ها قدردانی می کنم و این تغییرات 
مدیریتی که اتفاقی طبیعی است به دلیل انتقال تجربیات صورت گرفته است. کردی 
اظهار کرد: مدیرعامل جدید شرکت برق منطقه ای خوزستان فردی با تجربه است که 
در برق منطقه ای غرب با حوزه عملکرد ۳ اســتان فعالیت کرده و با ادبیات صادراتی و 
مرزی که شبیه خوزستان است، آشنایی کامل دارد و در استان های کرمانشاه، کردستان 
و ایلام سابقه موفق و درخشانی به ثبت رسانده است. وی افزود: نگاه وزیر و صنعت برق 
به خوزستان ویژه است و در کمیته توسعه شبکه و کمیته توزیع، ۲ مدیر صنعت برق 
خوزستان به دلیل همین اهمیت ویژه عضو هستند. محمد خانچی معاون هماهنگی 
امور عمرانی استانداری خوزستان و سردار عبدالرضا حاجتی مدیرکل بنیاد حفظ آثار 
و نشر ارزش های دفاع مقدس استان دیگر سخنرانان این مراسم تکریم و معارفه بودند 
که با توصیف خوزستان و اهمیت شبکه برق استان، از تلاش های محمود دشت بزرگ 
قدردانی و برای علی اسدی مدیرعامل جدید شرکت برق منطقه ای خوزستان آرزوی 
موفقیت کردند. کیوان خورسند معاون منابع انسانی شرکت برق منطقه ای خوزستان نیز 
به نیابت از کارکنان شرکت، از تلاش های محمود دشت بزرگ قدردانی و به علی اسدی 
خوشامد گویی گفت. بر اساس این گزارش در پایان مراسم، لوح  تقدیرهایی از سوی آرش 
کردی مدیرعامل شرکت توانیر و معاونان و مدیران شرکت برق منطقه ای خوزستان به 
پاس خدمات صادقانه، به محمود دشت بزرگ تحویل داده شد. آرش کردی مدیرعامل 
شــرکت توانیر همچنین طی حکمی "علی اســدی" را برای مدت ۲ سال به عنوان 
مدیرعامل جدید شرکت برق منطقه ای خوزستان منصوب کرد. قابل ذکر است حاضرین 
در این مراســم با حضور در یادمان شهدای گمنام شرکت برق منطقه ای خوزستان بر 
مزار شــهید گمنام به قرائت دعا و فاتحه پرداختند. بر اساس این گزارش، علی اسدی 
مدیرعامل جدید شرکت برق منطقه ای خوزستان پیش از این مدیرعامل شرکت برق 
منطقه ای غرب بوده است. گفتی است، محمود دشت بزرگ که از اسفند ۱۳۹۴ تاکنون 
مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان بوده، به عنوان مدیرعامل جدید شرکت برق 

منطقه ای گیلان منصوب شده است.

اصفهان- فایزه مرادیان: مرکز نوآوری فولاد مبارکه در دانشگاه اصفهان 
و دفتر همکاری های این شرکت با دانشگاه مذکور با حضور مدیرعامل و تنی 
چند از معاونان شــرکت فولاد مبارکه، رئیس و برخی از معاونان و مسئولان 

دانشگاه اصفهان افتتاح شد.
محمدیاســر طیب نیا، مدیرعامل فولاد مبارکه، در جریان افتتاح این مراکز 
علمی و تحقیقاتی در دانشگاه اصفهان گفت: امیدوارم این حرکت آغاز تحول 

اساسی و اتفاقی بزرگ در استان اصفهان و کشورمان باشد.
وی بــا تأکید بر اینکه دانشــگاه اصفهان و فــولاد مبارکه از مجموعه های 
ارزشمند و پیشــرو در استان و کشور به شمار می آیند، گفت: همان گونه که 
در دانشگاه اصفهان دانش محوری و جامعه محوری از راهبردهای اصلی است، 
در فولاد مبارکه نیز این راهبردها با قوت و جدیت، اجرایی و عملیاتی شده و 
امروز در پی آن هستیم که آن ها را به خلق ارزش مشترک با جامعه گره بزنیم.
طیب نیا تأکید کرد: گاهی برای ترسیم مسیر بهتر باید از کشورهای پیشگام 

الگوبرداری کنیم تا بتوانیم مسیر را هرچه کوتاه تر طی کنیم؛ به عنوان مثال، 
ژاپن بعد از جنگ جهانی، علی رغم اینکه تمامی زیرســاخت های خود را در 
حوزه های کشاورزی، کشتیرانی و صنعتی از دست داد، دیگر بار با طی کردن 
مسیر رشد و بالندگی به دومین اقتصاد جهان تبدیل شد و امروز نیز همچنان 

جزو چند اقتصاد برتر جهان مطرح اســت. اگرچه در مواردی هم نمی توانند 
الگوهای مطلقی باشند، اما باید با مطالعه همه کشورهای پیشرو و در عرصه های 
مختلف علمی، صنعتی و تکنولوژیکی یافته های آن ها را در کشور بومی سازی 
کنیم. مدیرعامل فولاد مبارکه گفت: یکی از مهم ترین راهبردها برای پیشرفت، 
صادرات محور بودن به عنوان یک اصل اساسی است؛ همان طور که کشورهای 
توســعه یافته فقط به رفع نیازهای داخلی اکتفا نمی کنند. دوم اینکه درصد 
قابل توجهی از سرمایه گذاری ها در چنین کشورهایی به صنایع مادر و بنیادی 
اختصاص می یابد. اگر شــرایط فعلی را نیز به دقت بررســی کنیم، می بینیم 
کشــورهای توســعه یافته تلاش می کنند در بخش صنعــت فولاد همچنان 
جایگاه خود را حفظ کنند و کشورهای درحال توسعه نیز سرمایه گذاری های 
قابل توجهــی در حوزه صنعت فولاد انجام داده اند. ســوم اینکه کشــورهای 
توســعه یافته علم را به مثابه نوآوری و به عنوان بازیگر اصلی در صنعت مدنظر 

قرار داده اند.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیرعامل شرکت گاز استان آذربایجان 
شرقی در بخش دوم تور رسانه ای که در محل دیسپچینگ این شرکت صورت 
پذیرفت، گفــت: در پیک مصرف، خط قرمز توزیع گاز مربوط به بخش های 
خانگی و نیازهای گرمایشی مردم است. نادر کمالی با اعلام این مطلب، افزود: 
در زمان پیک مصرف ۷0 درصد مصارف به بخش خانگی اختصاص می یابد 
و تامین گاز این بخش مســتلزم اعمال محدودیت در بخش های صنعتی و 
نیروگاهی است. وی در خصوص مازوت سوزی نیروگاه های استان اظهار کرد: 
هم اکنون گاز نیروگاه ها دایر است لیکن در بخش نیروگاهی مهم ترین اقدام 
اصلاحی ضرورت بهینه سازی و بکارگیری استانداردهای روز دنیا در کاهش 

اثرات زیست محیطی نیروگاه ها است. 
مدیرعامل شــرکت گاز استان با اشاره به پاداش خوش حسابی گاز اظهار 
داشت: مصرف گاز تا پلکان های پایین و تا ۷00 مترمکعب قبض زیر ۱00 
هزار تومان خواهد داشت. رئیس دیسپچینگ شرکت گاز آذربایجان شرقی 
نیز عنوان کرد: مرکز دیســپچینگ شــرکت راهبری و کنترل پارامترهای 
عملیاتــی توزیع گاز در اســتان و میزان مصرف را بر عهده داشــته و مرکز 
مانیتورینگ این شرکت دومین مرکز مانیتورینگ در کل کشور بوده و ۳0۳ 
ایســتگاه در سطح اســتان با کلیه تجهیزات منصوبه به صورت لحظه ای و 

شــبانه روزی رصد و پایش می شود. لازم به ذکر است درخواست برگزاری 
کمپین ۱۸ تا ۲۱ درجه، مدیریت مصرف توســط مردم و کاهش یک درجه 
دمــا که کاهش ۶ درجه ای گاز را فراهم می کند مهم ترین راهکار بر غلبه 

بر ناترازی گاز است.

ناآگاهی و سهل انگاری در مصرف گاز طبیعی جان می گیرد
مسئول امداد مکانیزه شرکت گاز استان آذربایجان شرقی نیز گفت: ناآگاهی 
و سهل انگاری در مصرف گاز طبیعی جان می گیرد. به گفته وی، رصد مداوم 
و مکانیزه مهم ترین ویژگی امدادرسانی در حوزه گاز استان بوده که بر اساس 
سامانه های پیشرفته و از طریق GPS نسبت به ثبت درخواست ها و اعزام نیرو 
در میانگین ۱0 دقیقه اقدام می شود. وی با اشاره به عملکرد ۸ ماهه مرکز امداد 
در رســیدگی به درخواست های مردمی افزود: امسال ۴۵ هزار و ۶۴۳ تماس 
تلفنی تا روز جاری پاسخگویی و مورد اقدام قرار گرفته است. رئیس ایمنی و 
آتش نشانی شرکت گاز هم به آمار حوادث گاز اشاره و تصریح کرد: متاسفانه 
از لحاظ حوادث در رده های نخست کشوری قرار داریم. اسماعیلی با اشاره به 
حوادث تلخ فوتی به دلیل سهل انگاری مشترکین اظهار کرد: شرکت گاز در 
راستای مسئولیت های اجتماعی خود بر لزوم ایمنی مشترکین و تنویر افکار 
عمومی تاکید دارد. وی اضافه کرد: اصلی ترین علت بروز گاز گرفتگی دودکش 
غیر استاندارد و عامل اصلی آتش سوزی و انفجار نشت گاز از شیلنگ به دلیل 
فرسودگی یا عدم وجود بست است. لازم به ذکر است بررسی مسیر دودکش، 
دارا بود کلاهک H شکل و بررسی تجهیزات گازسوز علی الخصوص شیلنگ 

گاز، موارد حیاتی برای حفظ جان هم استانی ها است.

آذربایجان شــرقی - ماهان فلاح: رییس مرکز مدیریت راه های اداره 
کل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شرقی گفت: امسال تعداد تردد 
خودروها در راه های اســتان نسبت به مدت مشــابه سال گذشته سه درصد 
افزایش یافته است. حسین بلوکی با اعلام این خبر افزود: در هشت ماه امسال 
حدود ۲۶0 میلیون تردد خودرویی در راه های ارتباطی آذربایجان شرقی ثبت 
شده که ۱۳ درصد از کل تردد انجام شده مربوط به وسایل نقلیه سنگین و ۸۷ 
درصد مربوط به وســایل نقلیه سبک است. وی اظهار کرد: در این بازه زمانی 
مســیر تبریز – ایلخچی با ۱۴ میلیون و ۶۸۲ هزار و ۹۹۱ تردد، پرترددترین 
مســیر آذربایجان شــرقی را به خود اختصاص داده، کنارگذر جنوبی شهید 
کسایی )باسمنج به تبریز( و بالعکس و مسیر تبریز به صوفیان و بالعکس در 
رتبه های بعدی بیشترین میزان تردد در استان قرار گرفته است. رییس مرکز 
مدیریت راه های اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شــرقی 
گفت: در این بازه زمانی ۳0 میلیون و ۲0۸ هزار و ۸۲۹ دستگاه خودرو سنگین 
و سبک از استان های مختلف به استان وارد یا به سایر استان ها خارج شده اند.
بلوکی با بیان اینکه تعداد وسیله نقلیه ورودی به استان ۱۴ میلیون و ۸۵۲ 

هزار و ۱۱۷ و تعداد وسیله نقلیه خروجی از آن نیز ۱۵ میلیون و ۳۵۶ هزار و 
۷۱۲ دستگاه بود، ادامه داد: در این مدت تعداد وسیله نقلیه ورودی به استان 
پنج درصد و تعداد وسیله نقلیه خروجی نیز هفت درصد نسبت به مدت مشابه 

سال گذشته افزایش داشته است.

افزایش دوربین های نظارت تصویری جاده های آذربایجان شرقی 
رئیس مرکز مدیریت راه های استان آذربایجان شرقی گفت: با اضافه شدن ۹ 
مورد سامانه نظارت تصویری در گردنه ها و نقاط حادثه خیز مهم استان تعداد 

این سامانه ها به ۳۳ مورد افزایش خواهد یافت.
رییس مرکز مدیریت راه های اســتان با اعلام افزایش دوربین های نظارت 
تصویری جاده های آذربایجان شــرقی به ۳۳ دستگاه اظهار کرد: تصاویر این 
دوربین ها در محل اتاق مانیتورینگ مرکز مدیریت راه های استان دریافت شده 
و در موقع وقوع رخداد و حوادث جاده ای و همچنین نیاز به عملیات راهداری، 
در کم ترین زمان ممکن اکیپ های امداد رسان به محل اعزام شده و نسبت به 

انجام عملیات امدادرسانی اقدام می کنند. 
بلوکی افزود: علاوه بر سامانه های مذکور ۶ سامانه عکس برداری ثابت نیز در 
محورهای مهم استان نصب و راه اندازی خواهد شد که تصاویر این سامانه ها به 
وب سایت سازمان ارسال می شود و مسافران و رانندگان می توانند با مراجعه به 
وب سایت سازمان به آدرس ir. ۱۴۱ تصاویر این دوربین ها را دریافت و نسبت 

به تصمیم گیری مناسب برای انجام سفر اقدام کنند.

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: رئیس شــورای هماهنگی امور راه و 
شهرسازی گلستان از تحقق وعده سفر دکتر رئیسی و هیات دولت به گلستان 
در حوزه وزارت راه و شهرسازی خبر داد و گفت: آبگیری اولیه خلیج گرگان با 
دستور قاطع رئیس جمهور، اهتمام ویژه وزیر راه و شهرسازی و پیگیری مجدانه 
استاندار گلستان انجام و کانال آشوراده بازگشایی شد.به گزارش اداره ارتباطات 
و اطلاع رسانی راه و شهرسازی گلستان، مهندس مهدی ملک مدیرکل راه و 
شهرسازی استان اظهار کرد: سفر دکتر رئیسی به گلستان شانزدهمین سفر 
استانی ایشان بود که در حوزه راه و شهرسازی ۱۱ بند مصوبه اصلی به همراه 

داشــت.وی افزود: در جریان این سفر، آیت الله رئیسی دستور احیا و لایروبی 
خلیج گرگان را صادر کرد.مهندس ملک ادامه داد: پس از دستور قاطع رئیس 
جمهور در خصوص لایروبی خلیج گرگان، طی ماه ها تلاش و پیگیری مستمر 
استاندار گلستان و مشارکت قرار گاه خاتم الانبیاء لایروبی کانال های ارتباطی 
به ویژه کانال آشوراده انجام و خلیج گرگان احیا شد.رئیس شورای هماهنگی 
امور راه و شهرســازی استان همچنین تصریح کرد: کانال آشوراده به طول ۹ 
کیلومتر جزئی از مهم ترین مسیر انتقال آب دریای خزر به خلیج گرگان بوده 
که آماده بازگشــایی می باشــد و در سفر دوم رئیس جمهور به طور کامل به 

بهره برداری خواهد رسید.وی افزود: با پایان لایروبی و اجرای فاز اول آبرسانی 
از طریق کانال های خلیج گرگان، ســطح آب بالا آمده و تردد شناورها در این 
قســمت ممکن شده است.مدیرکل راه و شهرسازی گلستان همچنین اظهار 
کرد: گفتنی است در ارزیابی های انجام شده، اداره کل راه و شهرسازی گلستان 
با جذب ۱00 درصدی دســتگاه برتر استان در جذب اعتبارات مصوبات سفر 
رئیس جمهور می باشــد.لازم به ذکر است، آیت الله رئیسی، رئیس جمهور، 
روز جمعه، ۱۳ اســفند ماه ۱۴00، با همراهی جمعی از اعضای هیات دولت 

سیزدهم، در شانزدهمین سفر استانی خود، به گلستان سفر کرد.

آیین تکریم و معارفه مدیر عامل جدید شرکت برق منطقه ای خوزستان برگزار شد

افتتاح مرکز نوآوری و دفتر همکاری فولاد مبارکه در دانشگاه اصفهان

مدیرعامل شرکت گاز استان آذربایجان شرقی:

خط قرمز شرکت گاز تامین نیازهای گرمایشی و بخش خانگی در پیک مصرف است

رییس مرکز مدیریت راه های اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان:

تردد خودروها در راه های آذربایجان شرقی سه درصد افزایش یافت

خلیج گرگان احیا شد

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مراسم گرامیداشت 
هفته بسیج با حضور مدیریت، مسئولین و کارکنان شرکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی در 
ستاد این منطقه برگزار شد. مدیر شرکت ملی پخش فرآورده 
های نفتی منطقه آذربایجان شرقی در مراسم گرامیداشت 
هفته بسیج و ۵ آذر سالروز تشکیل بسیج مستضعفین ضمن 
تبریک این ایام با شکوه گفت: عزت و اقتدار میهن اسلامی 
ایران و جبهه مقاومت مرهون پویایی فرهنگ بسیج و پیروی 
از آرمانهای والای ولایت می باشــد.  ناصر راشــدی، با یاد 
دلاور مردیها و حماسه آفرینی های رزمندگان، ایثارگران و 
شهدای گرانقدر سالهای شورانگیز دفاع مقدس، اظهار کرد: 
این قدرت بســیج و مدیریت رهبری بود که جهان متحد 
علیه انقلاب اسلامی را در جبهه های نبرد زمین گیر کرد 
و تاکنون نیز ســنگر مقاومت شکست ناپذیر و پابرجاست. 
راشــدی افزود: اکنون صهیونیســم جنایتکار در آوردگاه 
نیروهای مقاومت اســلامی در منجلابی ســخت گرفتار 
آمده است، همه اینها به برکت فرهنگ بسیجی است.  در 
خاتمه از مربیان بسیجی که در ایام تعطیلات تابستانی در 
برپایی مدرسه فوتبال برای فرزندان کارکنان منطقه فعالیت 
چشمگیری داشتند با اهدای لوح و هدیه تجلیل بعمل آمد.

تجدید میثاق با آرمانهای والای شهدای والامقام
مدیریــت، مســئولین و کارکنان شــرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی به مناسبت ۵ 
آذر ســالروز تشکیل بسیج مستضعفین با حضور در گلزار 
شــهدای وادی رحمت با آرمانها و ارزشهای والای شهدای 
گرانقدر انقلاب و ســالهای دفاع و مقاومت تجدید میثاق 

کردند.مدیر روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده های 
نفتی منطقه آذربایجان شرقی با اعلام این خبر اظهار کرد: 
مدیریت، مســئولین و کارکنان این منطقه به مناسبت ۵ 
آذر سالروز تشکیل بســیج مستضعفین با حضور در مزار 
مطهر شــهدای گرانقدر وادی رحمــت تبریز، با آرمانهای 
والای بنیانگذار کبیر انقلاب اســلامی ایران حضرت امام 

خمینی)ره( و شــهدای ســالهای انقلاب، دفاع و مقاومت 
تجدید میثاق کردند.  لازم به ذکر است همکاران ولایتمدار 
با نثار فاتحه و گل همراه با نوای دلنشین همکار بسیجی 
منطقه علیرضا اسماعیلی در فضایی معنوی و معطر به عطر 
لاله های سرخ شــهادت یاد و خاطره شیرمردان به خون 

خفته را گرامی داشتند.

توسط شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی؛

مراسم گرامیداشت هفته بسیج برگزار شد

چهار شنبه
8 آذر 1402

شماره 2368



روزنام�ه مدیریت�ی- اقتص�ادی

 صفحه8 شماره2368 8آذر1402 چهارشنبه

www.forsatnet.ir
info@forsatnet.ir

www.forsatnet.ir/regulations :آیین نامه اخلاق حرفه ای روزنامه

صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: ریحان
دفتر مرکزی: مطهری، خیابان علی اکبری، پلاک115

دفتر مرکزی: 88514538
سازمان آگهی ها: 88526923 

نویسنده:علیآلعلی
هر کسی در دنیا برخی از برندها را دیوانه وار دوست دارد. 
مثلا کسانی که عاشق گوشی های هوشمند هستند، معمولا 
اپل را تافته جدا بافته می دانند. ش��اید دلایل مختلفی در 
این رابطه وجود داش��ته باشد، اما اگر یک روز برندی بهتر 
از اپل هم پیدا ش��ود، بعید اس��ت طرفداران دوآتیشه این 
س��یب گاز زده به این س��ادگی ها دورش را خط بکش��ند. 
البته مش��تریان در بازار فقط یک برند مورد علاقه ندارند. 
مثلا خودِ من فهرس��تی بلندبالا از برندهای مورد علاقه ام 
دارم. احتم��الا ماجرا درباره تم��ام مردم دنیا نیز به همین 
ترتیب باشد. حالا اگر یک روز دو تا از برندهای مورد علاقه 
بخش زیادی از مردم همکاری مشترکی را شروع کنند، چه 

اتفاقی خواهد افتاد؟
بی ش��ک هم��کاری می��ان دو برند بزرگ مثل تس��لا و 
مایکروسافت حتی روی کاغذ هم آدرنالین خون را حسابی 
بالا می برد. چه برس��د به اینکه واقع��ا چنین همکاری در 
میان باش��د. البته همکاری می��ان برندها فقط مختص به 
کس��ب و کارهای بزرگ نیست. گاهی اوقات استارت آپ ها 
یا حتی شرکت های کوچک نیز همکاری استراتژیکی با هم 
شکل می دهند. نکته کلیدی در این میان نحوه شکل دادن 
به این همکاری ها و ارتقای هر کدام به س��طح استراتژیک 

است. 
م��ا در این مقاله قصد داریم خیلی رُک و پوس��ت کنده 
سراغ همکاری استراتژیک برندها برویم. اصلا چرا برخی از 
برندها به این نتیجه می رس��ند که نیاز به همکاری با بقیه 
دارند؟ نحوه مدیریت یک همکاری ثمربخش چیست؟ ما 
در این مقاله به چنین س��والاتی ج��واب خواهیم داد. اگر 
ش��ما هم دوست دارید جواب این سوالات را بگیرید، با ما 

همراه باشید. 
همکاریاستراتژیکبرندهاچیست؟

مثل همیش��ه ما اول از همه کارمان را با بررسی برخی 
از ن��کات کلیدی در حوزه اس��تراتژی مورد بحث ش��روع 

می کنیم. اصلا همکاری استراتژیک برند چیست؟
ما برای جواب دادن به س��وال بالا باید اول از همه سراغ 
همکاری میان برندها برویم. خب وقتی صحبت از همکاری 

می ش��ود، فعالیت مش��ترک دو ی��ا چند برند ب��ه منظور 
دستیابی به هدفی مشترک مدنظر است. این امر به کسب 
و کارها کمک می کند تا توانایی ش��ان را چند برابر کرده و 
به هر کدام از دل همکاری با اهداف موردنظرشان برسند. 
چه زمانی یک همکاری استراتژیک می شود؟ شاید فکر 
کنید عبارت »استراتژیک« از آن دست اصطلاحاتی است 
که هیچ معنا و مفهوم خاص��ی ندارد. خب در این صورت 
سخت در اشتباهید؛ چراکه در این یک مورد اوضاع کاملا 
فرق دارد. ما در روزنامه فرصت امروز یک همکاری را زمانی 
اس��تراتژیک می دانیم که افق بلندمدتی داشته باشد. مثلا 
همکاری میان برند س��ونی و ش��رکت اریکسون در زمینه 
تولید گوشی دقیقا این معیار را دارد. اگرچه در نهایت این 
همکاری به پایان رسید، اما سال های سال سونی اریکسون 
یکی از گزینه های محبوب در بازار بود که اتفاقا دست برتر 

را در تولید گوشی های کاربردی داشت. 
با توجه به توضیحات بالا، خیلی از همکاری های مقطعی 
میان برندها در دامنه تعریف ما قرار نمی گیرد. بنابراین از 
همین اول باید آنه��ا را از دامنه بحث مان بیرون بگذاریم. 

ماجرا کمی جدی شد، نه؟
چراهمکاریاستراتژیکبرندهامهماست؟

هر اس��تراتژی در این دنیا باید مزایای خاص خودش را 
داش��ته باشد. وگرنه کسی به آن نگاه هم نخواهد کرد، چه 
برس��د به اینکه سراغ اجرایش برود. به همین خاطر ما در 
این مقاله س��راغ مرور برخی از مزایای اساس��ی همکاری 
اس��تراتژیک برنده��ا رفته ایم. اینطوری خیال ش��ما بابت 

استفاده از این استراتژی راحت خواهد شد. 
دسترسیبهمخاطبتازه

وقتی ش��ما با یک یا چند برن��د دیگر همکاری نزدیکی 
دارید، عملا به دامنه تازه ای از مشتریان دسترسی خواهید 
داش��ت. قبول دارم ای��ن ایده کمی ش��ک برانگیز به نظر 
می رس��د، اما وقتی حوزه کاری دو برند کمی با هم تفاوت 

داشته باشد، دیگر ماجرا خیلی سخت نخواهد بود. 
اجازه دهید از یک مثال س��اده استفاده کنیم. تیم های 
حاضر در مسابقات فرمول یک مثل مک لارن و مرسدس 
بنز ش��رکای تج��اری متنوع��ی دارند. مثلا م��ک لارن با 

ش��رکت هایی که در زمینه تولید روغن موتور، لاس��تیک 
و از همه مهمتر تجهی��زات ایمنی راننده ها فعالیت دارند، 
همکاری نزدیکی دارد. به همین خاطر عملا دامنه مشتریان 
همه این برندها با هم ترکیب ش��ده و دسترسی ش��ان به 

مشتریان تازه را رقم می زند. 
اگر شما هم دوست دارید مشتریان تازه ای کنار برندتان 
داشته باش��ید، بد نیس��ت از همین امروز سراغ همکاری 
اس��تراتژیک بروید؛ چراکه در قالب این اس��تراتژی با یک 
تیر دو نشان می زنید، هم مشتریان تازه پیدا می کنید، هم 

ارتباط تان با بقیه برندها تقویت می شود. 
گردوخاککردندربازار

وقت��ی برند گوگل تصمیم گرفت با موتورولا برای تولید 
گوشی های هوشمند همکاری کند، تا چند هفته همه جا 
صحب��ت از این خبر داغ بود. به ط��وری که خیلی از رقبا 
مثل آیفون و سامس��ونگ دیگر ت��وان جلب نظر مخاطب 
را نداشتند. البته این وضعیت پایدار نماند، اما همان چند 
هفت��ه هم ارزش بازاریابی و تبلیغات��ی زیادی برای گوگل 

داشت. 
هم��کاری با س��ایر برندها به ش��ما کم��ک می کند تا 
اوضاع تان را کمی هم که ش��ده بهتر کنید. بی شک تولید 
محتوا کاری نیس��ت که هر کارآفرینی عاش��قش باشد. به 
همی��ن خاطر همکاری اس��تراتژیک برندها جایگزین کم 
هزینه و صدالبته اثرگذارتری برای بازاریابی به شیوه سنتی 

محسوب می شود. 
اگر شما جزو آن دسته مدیرانی هستید که گرد و خاک 
کردن در بازار را دوست دارید، بد نیست همین امروز دست 
به کار شده و همکاری استراتژیک تان با یک گزینه مناسب 
را شروع کنید. اینطوری همه جا صحبت از این اتفاق تازه 

خواهد بود. 
دسترسیبهاطلاعاتمشترک

بازاریابی و تولید محتوا برای هر کسب و کاری مهم است. 
وقتی ش��ما همکاری اس��تراتژیک با یک برند دارید، عملا 
منابع اطلاعاتی تان را هم با همدیگر به اشتراک می گذارید. 
این یعنی ش��ما بدون هیچ دردس��ر یا صرف هزینه ای به 
اطلاعات دست اول شریک تان در زمینه بازاریابی دسترسی 

خواهید داشت. 
یادتان باش��د، شما نمی توانید فقط از مزایای شریک تان 
س��ود برده و هیچ مزیتی برای آن نداش��ته باش��ید. خب 
همکاری استراتژیک که سوءاستفاده از دیگران نیست. در 
عوض بهتر است این همکاری را یک جاده دوطرفه در نظر 
بگیرید. به زبان خودمانی، شما باید هر آنچه از طرف مقابل 
می گیری��د، در عوض گزینه ای برای ارائه داش��ته باش��ید. 

وگرنه همکاری تان کوتاه مدت خواهد بود. 
تقویتتوانمالی

آی��ا برندی را س��راغ دارید که بابت پایین بودن س��طح 
بودجه اش ش��اکی نباش��د؟ همه ما تجربه کار در شرکتی 
ک��ه مدیرانش دائما ب��ر روی صرفه جویی تاکی��د دارند را 
داشته ایم. اینطور وقت ها آدم آرزو می کند چند دلار منبع 
مالی بیش��تر دم دستش باش��د تا با خیال راحت ایده های 
طلایی اش را اجرا کند. اگر ش��ما هم سال هاس��ت منتظر 
چنین فرصتی هستید، همکاری استراتژیک گشایش مالی 

خوبی محسوب می شود.
ماجرا از این قرار است که در قالب همکاری استراتژیک 
شما بودجه تان را با شریک خود ترکیب می کنید. بنابراین 
به طور طبیعی توان مالی تان دو برابر خواهد شد. متاسفانه 
برخی از کارآفرینان فکر می کنند همیش��ه باید سراغ یک 
برند بی نهایت بزرگ تر برای همکاری بروند. خب اصلا چه 
دلیلی دارد برندی مثل تس��لا با کسب و کار کوچک شما 
همکاری استراتژیک داشته باشد؟ پس کمی از رویابافی تان 

کم کنید و روی زمین راه بروید!
راهکارهاییافتنگزینهمناسبهمکاری

استراتژیک

ح��الا که مزایای هم��کاری اس��تراتژیک برندها را مرور 
کردیم، دیگر باید کمی جدی تر کارمان را جلو ببریم. اصلا 
بر فرض که این اس��تراتژی بهترین گزینه دنیاست، چطور 
باید آن را اجرا کرد؟ خب یک برند مناسب برای همکاری 
که همینطور از آس��مان به زمین نمی افتد. در عوض خودِ 
ما باید آستین ها را بالا زده و شروع به تعامل با گزینه های 

مختلف کنیم.
ما در ادامه س��عی می کنیم یک چراغ راه مناسب برای 
یافتن گزینه های مناس��ب به منظور همکاری استراتژیک 
را مرور کنیم. اگر ش��ما هم دوس��ت داری��د در این زمینه 

اطلاعات کاربردی به دست بیاورید، با ما همراه شوید. 
تعییناهدافهمکاری

چ��را به س��رتان زده با یک برند دیگر همکاری داش��ته 
باشید؟ این سوالی است که گاهی اوقات سرنوشت برندها را 
تغییر می دهد. خب اگر قرار باشد شما فقط به خاطر چشم 
و همچشمی یا از سر اطلاعات ناقص همکاری استراتژیک 
را کلید بزنید، احتمالا بعد از گذش��ت چند ماه دست از پا 

درازتر سر خانه اول برمی گردید. 
اولین قدم در مسیر یافتن یک شریک تجاری خوب برای 
همکاری اس��تراتژیک تعیین اهداف است. بد نیست چند 
روزی درباره اینکه چرا سراغ همکاری استراتژیک آمده اید، 
فکر کنید. گاهی اوقات کارآفرینان فقط برای اینکه از بقیه 
عقب نمانند، سراغ همکاری استراتژیک می روند. اگر شما 
هم چنین قصدی از همکاری دارید، باید به طور کامل در 
وضعیت تان تجدید نظر کنید؛ چراکه دیر یا زود اوضاع تان 

حسابی به هم می ریزد. 
دنباله روی کورکوران��ه از دیگران هیچ وقت برندی را به 
موفقیتهای بزرگ نرس��انده است. بنابراین اگر واقعا نیازی 
به همکاری اس��تراتژیک نداشته یا شرایط این همکاری را 

ندارید، الکی خودتان را معطل نکنید. 
یافتنبرندهایمناسب

همکاری استراتژیک میان هر نوع برندی روی نمی دهد. 
ش��ما برای اینکه اوضاع را ب��ه خوبی مدیریت کرده و یک 
همکاری سودمند داشته باشید، باید دنبال برندهای خاص 
بروی��د. منظور ما از برندهای خاص در واقع آن دس��ته از 
کس��ب و کارهایی اس��ت رقیب مستقیم ش��ما نیستند و 

زنجیره مشتریان مشترک با شما دارند. 
اجازه دهید از یک مثال ساده استفاده کنیم. برند رد بول 
سال هاست با مسابقات رالی داکار و مسابقات موتورسواری 
همکاری اس��تراتژیک دارد. دلیل این امر علاقه مش��ترک 
مخاطب ه��ای رد ب��ول و طرفداران مس��ابقات اتومبیل و 
موتورسواری به موضوع ورزش های هیجان انگیز است. پس 
طبیعی است چنین همکاری بلندمدت بوده و سود زیادی 

هم برای طرفین به همراه داشته باشد. 
حالا فرض کنید مایکروس��افت و توش��یبا قرار باشد با 
هم همکاری کنند. احتمالا این همکاری در همان مرحله 
مذاکره با شکس��ت همراه خواهد شد؛ چراکه این دو برند 
رقیب هم محسوب می ش��وند. پس لطفا دور رقبای تان را 
کاملا خط بکش��ید؛ چراکه در نهایت اوضاع تان را حسابی 

به هم می ریزد. 
مذاکره بر سر همکاری بلندمدت باید کاملا دقیق صورت 
گیرد. اشتباه برخی از کارآفرینان عجله بیش از اندازه است. 
به طوری که با عجله زیادی عملا فرصتی برای تعیین مفاد 

قرارداد همکاری یا حتی شرایطش باقی نمی گذارند. 
اگر از ما می ش��نوید، بهتر اس��ت قبل از اینکه با عجله 
همکاری تان را ش��روع کنید، تمام جوان��ب کار را ارزیابی 
نمایی��د. در ای��ن میان بد نیس��ت از نظرات هم��کاران یا 
دوس��تان تان ه��م س��ود ببرید. به ع��لاوه، گاه��ی اوقات 
مش��تریان تان هم ایده های��ی برای گزینه ه��ای همکاری 
خواهند داش��ت. مثل همیشه باید به حرف آنها نیز گوش 
دهید. اینطوری با دس��ت پر و اطلاعات جامع به استقبال 
همکاری اس��تراتژیک خواهید رفت. این امر به شما کمک 

می کند تا جلوی خیلی از شکست های احتمالی را گرفته و 
اوضاع تان را به خوبی مدیریت کنید. 
اجرایاولیه

ه��ر همکاری بزرگ��ی در این دنیا باید اول یک نس��خه 
آزمایش��ی داش��ته باش��د. این طوری خیال هر دو طرف 
بابت اجرای درس��ت امور راحت خواهد شد. گاهی اوقات 
کارآفرینان فک��ر می کنند حتما باید از گزینه های عجیب 
و غریب برای بهبود کارش��ان استفاده کنند. هر وقت برای 
همکاری استراتژیک س��ختگیری تان زیاد شد، بد نیست 
یکی از گزینه های مناس��ب را برای مدتی محدود به طور 

آزمایشی اجرا کنید. 
منظ��ور ما در این بخش فرص��ت دادن به یک همکاری 
نسبتا مناسب است. در این آزمایش کوتاه شما باید متوجه 
اوضاع کلی همکاری شده و برنامه ای بلندمدت برای کارتان 
طراح��ی کنید. اینطوری فرصت کافی برای برنامه ریزی را 
خواهید داشت. به علاوه، آنچه روی کاغذ جذاب بوده، حالا 

در عمل نیز امتحانش را پس خواهد داد. 
متاس��فانه برخی از کارآفرینان همیشه نسبت به اجرای 
یک طرح آزمایش��ی ترس دارند. ش��ما قرار نیس��ت برای 
همیش��ه این همکاری آزمایش��ی را ادامه دهید. در عوض 
هدف اصلی تجربه ای کوتاه مدت و محدود از یک همکاری 
است. در نهایت نیز داوری با خودتان خواهد بود. پس ترس 

را کنار گذاشته و وارد عمل شوید. 
این روزها مثال های بی نهایت متعددی درباره همکاری 
استراتژی میان برندها به چشم می خورد. نکته مهم در این 
میان اجرای آزمایش��ی همه این طرح های موفق است. به 
زبان ساده، هیچ کارآفرینی در دنیا بر سر مسئله همکاری 
ریس��ک نمی کند. خب اینجا پای اعتبار و سود برندها در 
میان است. پس هیچ جایی برای اشتباه وجود ندارد. اگر از 
ما می شنوید، بهتر است قبل از اینکه بی گدار به آب بزنید، 
کمی به فکر آینده برندتان باشید. اینطوری خیلی بهتر از 
پس مشکلات برآمده و انگیزه تان برای اجرای آزمایشی کار 

بیشتر هم خواهد شد. 
اگر ی��ک برند در آن س��ر دنیا همکاری اس��تراتژیک 
خوبی را تجربه می کند، دلیل نمی ش��ود شما هم در این 
حوزه موفقیت های بی تکراری کسب کنید. نکته کلیدی 
در این میان تلاش برای ارزیابی موقعیت خاص برندتان 
در بازار و س��پس تصمیم گیری درباره این نکات اس��ت. 
وگرنه کلاه تان پس معرکه خواهد بود. فکر می کنم شما 
ه��م تایید می کنید یک همکاری غیرضروری بیش��تر از 
اینکه برای برندها مفید باش��د، بار اضافه ای بر دوش شان 

خواهد بود!
سخنپایانی

همکاری اس��تراتژیک میان برندها چند وقتی هس��ت 
بحث داغ میان کارآفرینان شده است. برخی از کارآفرینان 
بدون اینکه درک درس��تی نسبت به این استراتژی داشته 
باشند، دنبال تحققش هس��تند. در این میان دلیل اصلی 
علاقه کارآفرینان به این همکاری های چشم بسته، تنبلی 
است. یعنی کارآفرینان دوست دارند مسئولیت شان را روی 
دوش یک شریک بی دردسر بیندازند. اگر شما هم اینطور 
به همکاری استراتژیک نگاه می کنید، اصلا نباید دور و بر 

آن آفتابی شوید. 
ما در این مقاله سعی کردیم چشم انداز درستی نسبت به 
این استراتژی برای تان خلق کنیم. از اینجا به بعد همه چیز 
به ارزیابی خودتان و همچنین نحوه استفاده از توصیه های 
م��ورد بحث در این مقال��ه برمی گردد. هرجا هم س��والی 

داشتید، تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
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