
www.forsatnet . i r

یکشنبه
12 آذر 1402

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

لایحه بودجه سال آینده چقدر تورمی است؟

ارقام کلیدی 
بودجه 1403

فرصت امروز: رئیس دولت سیزدهم در حالی قرار است امروز سند دخل و خرج سال آینده کشور را به مجلس 
بب��رد که بخش هایی از متن و اعداد آن در روزهای اخیر منتش��ر ش��ده اس��ت. اعداد و ارقام��ی که موجب انتقاد 
صریح کارشناس��ان و آگاهان به اقتصاد ش��ده اس��ت؛ به خصوص افزایش ۵۰ درصد درآمدهای مالیاتی، این ابهام 
را ایجاد کرده اس��ت که در اقتصادی که با رکود و افت ش��دید تقاضا دس��ت و پنجه نرم می کند، چطور می شود 
مالیات ها را بالا برد؟ بر همین اس��اس به نظر می رس��د بودجه س��ال 14۰3 ظاهرا مغایرت زیادی با اقتصادی که 
در س��طح جامعه دیده می شود، دارد و از جمله این مغایرت ها، همین افزایش ۵۰ درصدی مالیات است. بنابراین 
این س��وال در حال حاضر مطرح اس��ت که اعداد و ارقام بودجه سال آینده، چه پیامی برای اقتصاد ایران دارد؟ در 
این میان، کارشناس��ان دیدگاه های مختلفی نسبت به این موضوع دارند؛ از یکسو برخی کارشناسان معتقدند که 
از یک جامعه فقیر نمی توان مالیات بالایی گرفت و از سوی دیگر، برخی صاحب نظران اقتصادی می گویند دولت 
می تواند با مالیات، خود را اداره کند، اما نکته اینجاست که اراده ای وجود ندارد که با معافیت های غیرضروری و...

ورود 6 هزار خودرو سواری از ابتدای سال تاکنون

خودروهای ۸00 میلیون تومانی وارد می شوند؟
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تورم پیش نگر در فصل تابستان افزایش یافت

التهاب قیمت ها در مبدأ تولید
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فرصـت امروز: در اولین روز معاملاتی از هفته دوم آذرماه، شـاخص کل بورس تهران بیش از 27 هزار 
واحـد معـادل 1.33 درصد صعود کرد. همچنین ورود سـرمایه حقیقی برای دومیـن روز متوالی ادامه 

یافت و 140 میلیارد تومان پول حقیقی به بازار سـهام وارد شد. در جریان معاملات روز شنبه 
11 آذرماه، شاخص کل بورس با 27 هزار و 431 واحد افزایش به سطح 2 میلیون و ۸7 هزار و...

ورود سرمایه به بازار سهام تکرار شد

غلبه گاوی ها در بورس تهران

یادداشت

سرمایه ها و فرار آن

فریال مستوفی
عضو اتاق بازرگانی ایران

در دنی��ای امروز ک��ه مفهوم 
جهانی ش��دن، اقتصاد کشورها را 
به ه��م پیوند زده، همواره بخش 
اقتصادی  از سیاست های  مهمی 
دولت ه��ا برای رش��د و توس��عه 
اقتصادی، جذب س��رمایه گذاری 
برنامه های  در  اس��ت.  خارج��ی 
توسعه ای کشور نیز بر این امر و 
لزوم روابط بین الملل تاکید شده 
ول��ی هم به دلیل تحریم ها و هم 
به دلیل مشکلات و موانع داخلی 
دولت  اقتص��ادی  اه��داف  عملا 
آنطور که باید محقق نشده است. 
تحریم ها علاوه ب��ر اثرگذاری بر 
سیاست های کلان اقتصاد، سبب 
افزایش قیمت تمام شده و بالطبع 
افزایش هزین��ه تولید بنگاه های 
اقتصادی ش��ده است. بنگاه های 
اقتصادی با ش��وک های ارزی در 
بازه های زمانی کوتاه، گرانی مواد 
اولیه و مشکلات نقدینگی مواجه 
هس��تند، بدیهی اس��ت استمرار 
این مش��کلات، تبعات بس��یاری 
ب��رای بنگاه ها به هم��راه دارد و 
در چنین وضعیتی انگیزه کسب 
منفعت بیشتر، افراد را به سمت 
سوداگری سوق می دهد.  اما تنها 
تحریم ها مانع جذب سرمایه های 
خارجی نب��وده اس��ت. در کنار 
تحریم ها، عوامل داخلی موثر بر 
اقتصاد را هم باید در نظر گرفت. 
از آنجایی ک��ه محیط کس��ب و 
کار مناسب محرک انگیزه ادامه 
فعالیت یک تاجر است لذا بهبود 
از  کار  و  کس��ب  ش��اخص های 
مهمترین موضوعاتی اس��ت که 

باید بدان توجه شود.
ادامه در همین صفحه

19 جمادی الاول 144۵ - س�ال نهم
شماره   237۰
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طبق گزارش ش��اخص س��هولت محیط کسب و کار بانک 
جهانی، کشورها از نظر مؤلفه های مختلف محیط کسب وکار 
تقریبا هر ساله رتبه بندی می شوند. سهولت محیط کسب وکار 
با 1۰ مولفه مهم و اساس��ی بررسی می شود که این مولفه ها 
عبارتند از فرآیندهای ش��روع کسب وکار، دریافت مجوزهای 
ساخت وس��از، ثبت مالکیت، حمایت از سرمایه گذاران خرد، 
پرداخ��ت مالیات و... جالب اس��ت بدانیم رتبه ایران در میان 
19۰ کشور در حمایت از سرمایه گذاران خرد نشان از وضعیت 
بسیار نامناس��ب کس��ب وکار در ایران دارد. همچنین طبق 
آمارهای موسسه فریزر که از معتبرترین موسسات بین المللی 
در س��نجش آزادی اقتصادی است، رتبه ایران در هر کدام از 
ش��اخص های مربوطه در وضعیت نامناس��بی قرار دارد. رتبه 
ایران در شاخص های بین المللی کسب و کار و سرمایه گذاری 
و رقابت پذیری جهانی نیز در میان آخرین کشورهای جدول 
قرار دارد. درخصوص ش��اخص ریسک در رتبه بندی جهانی 
هم ایران از جمله کشورهایی است که بالاترین ضریب ریسک 
را دارد. در گزارش س��ازمان شفافیت بین الملل در بین 168 
کشور مورد بررسی، ایران در کشورهای انتهای لیست از نظر 
شاخص ادراک فساد قلمداد شده است. قرار گرفتن در لیست 
سیاه FATF نیز را باید به موانع مراودات تجاری بین المللی 

ایران اضافه کرد.
روش��ن اس��ت که عدم کنترل عوام��ل در اقتصاد داخلی، 
انعکاس بین المللی دارد. با بررس��ی زیرشاخص های موسسه 
فریزر می ت��وان اثر این عوامل را دریاف��ت. حاکمیت اقتصاد 
دولتی، ع��دم اجرای قانون، ناکارآمدی دس��تگاه قضا و عدم 
احترام به مالکیت خصوصی سبب عدم امنیت سرمایه گذاری 

است و همه این عوامل باعث بد بودن رتبه کشور در آمارهای 
بین المللی اس��ت. بدیهی اس��ت توجه کافی به بهبود محیط 
کس��ب و کار مس��تلزم فراهم آوردن بسترهای لازم است. پر 
واضح اس��ت که دولت باید درخصوص بهبود عوامل موثر بر 
این شاخص از جمله حقوق مالکیت، آزادی تجارت بین الملل، 
پول قوی و س��ایر زیرشاخص های مرتبط اقدام کرده و برای 
بهبود رتبه ایران در آمارهای بین المللی، برنامه جدی ترتیب 

بدهد.
اما در کنار این موانع، مش��کلات جذب س��رمایه همچنان 
وجود دارد. لازمه جذب منابع خارجی، وجود ثبات و امنیت 
در زمینه های اقتصادی، سیاسی و قوانین و مقررات هر کشور 
است که متاسفانه در کشور ما در شرایط غیرتحریمی نیز به 
لحاظ عدم وجود ثبات و امنیت اقتصادی و تغییرات مستمر و 
دست و پا گیر قوانین و مقررات، جذب منابع مالی به سختی 
قابل انجام بوده است و به همین دلیل طبق آمارها طی یک 
دهه گذشته نرخ س��رمایه گذاری با شیب تندی کاهش پیدا 
کرده اس��ت. آمارهای منتشرشده س��ازمان توسعه و تجارت 
سازمان ملل )آنکتاد( نشان می دهد در طول سال های 2۰11 
ال��ی2۰22 که همزمان با س��ال های 14۰1-139۰ اس��ت، 
میزان جذب س��رمایه گذاری خارجی در کشورمان از 4277 
میلیون دلار در س��ال 139۰ به 1342 میلیون دلار در سال 
1399 و 1۵۰۰ میلیون دلار در سال 14۰1 رسیده است. این 
آمار نش��ان می دهد میزان سرمایه گذاری در این سال معادل 
31 تا 3۵ درصد کل سرمایه جذب شده در سال 139۰ است. 
به عبارت دیگر، میزان جذب سرمایه گذاری خارجی به حدود 

یک سوم کاهش یافته است.

تشکیل سرمایه ثابت ناخالص، طی سال های 139۰ لغایت 
14۰1 به میزان 48 درصد کاهش یافته است. تشکیل سرمایه 
ثابت خالص طی سال های 139۰ لغایت 14۰1 به میزان 98 
درصد کاهش یافته است و افزایش شکاف میان این دو حاکی 
از این است که عمده س��رمایه گذاری های انجام شده صرف 
جبران استهلاک س��رمایه و حفظ ظرفیت های موجود بوده 
اس��ت و نه افزایش و توسعه ظرفیت ها. سهم تشکیل سرمایه 
از تولید ناخالص داخلی از 29 درصد در س��ال 139۰ به 24 
درصد در سال 14۰1 کاهش یافته که نشان دهنده چشم انداز 

مبهم کسب و کارها به آینده اقتصاد کشور است.
همچنی��ن برخ��ی مش��کلات داخل��ی از جمل��ه نب��ود 
بسترهای مناس��ب برای سرمایه گذاری، مشکلات حمایتی، 
زیرس��اخت های نامناسب و... س��بب کاهش جذب سرمایه 
خارجی ش��ده اس��ت. لذا فراهم کردن بس��تر مناسب برای 
جذب س��رمایه های خارجی به منظور گس��ترش موجودی 
س��رمایه فیزیکی و ارتقای بهره وری کل و در نتیجه افزایش 
رش��د اقتصادی، ضروری به نظر می رسد. شفافیت اطلاعات 
و دسترسی آسان به آن باعث افزایش اعتماد سرمایه گذاران 
خارجی به ارزیابی های شان می شود و جریان سرمایه گذاری 
به کش��ور تس��هیل می ش��ود. به نظر می رس��د اولویت های 
س��رمایه گذاری در ایران باید به بخش هایی که مزیت نسبی 
دارند برگردد. در این فضا لازم است تا پروژه ها از ورود فناوری 

و طرح های جدید به کشور بهره مند شوند.
نکته ای که باید در نظر داشت، این است که برجام فقط 
تحریم ه��ا را رفع می کند و رفع تحریم ها فقط بخش��ی از 
مش��کلات اقتصاد ایران را حل می کن��د. گرچه این توافق 

لازم اس��ت، اما همانطور که گفته ش��د باید توجه داشت 
که بسیاری از مش��کلات اقتصاد ما ریشه در سیاست های 
نامناس��ب داخل��ی دارد و به تحریم ه��ا بازنمی گردد. باید 
زیرساخت های اقتصادی را درست کرد؛ دولت باید اقتصاد 
کشور را پیش بینی پذیر کند؛ س��رمایه گذار باید از امنیت 
سرمایه گذاری در کشور مقصد مطمئن باشد؛ دولت باید با 
برقراری ثبات نرخ ارز ایجاد اعتماد نماید؛ ریسک اقتصادی 
کشور باید کاهش یابد؛ نظام بانکی باید مورد بازبینی قرار 
گیرد؛ دولت باید از آزمون و خطا دس��ت بردارد و یک بار 
با استناد به نظرات کارشناسی شده بخش خصوصی برای 
احی��ای اقتصاد کش��ور اقدام نماید؛ سیاس��ت های داخلی 
کشور باید تغییر کند و مادامی که این اتفاق نیفتد اقتصاد 
کشور حتی با فرض رفع تحریم ها بهبود پیدا نمی کند؛ لازم 
است دولت برنامه های توسعه ای کشور را براساس واقعیات 
موج��ود تنظیم و تدوین کن��د و از اهداف غیرقابل تحقق 
و آرمانی بپرهیزد. تجربیات نش��ان داده که تحقق رش��د 
اقتص��ادی 8 درصدی در اقتصاد کنون��ی ایران امکان پذیر 
نیس��ت، با این حال باز هم در لایحه برنامه هفتم توس��عه 
این رقم برای رشد اقتصادی تعیین شده است. باید توجه 
داشت که هدف گذاری غیراصولی، نتیجه ای جز درجا زدن 
ندارد و در این میان بخش خصوصی اس��ت که بیشترین 

ضررها را متحمل می شود.
نهایتا اینکه محیط کس��ب و کار سالم که منتج از سلامت 
اقتصاد و سیاست درست کشورهاست، منجر به نتایج مثبت 
اقتصادی از قبیل جذب سرمایه، صادرات مفید، رشد اقتصادی 
و توسعه صنعتی می شود. در این میان شاهد این هستیم که 

برخی از رقبای منطقه ای با بهبود مستمر محیط کسب وکار 
در کشورش��ان، هم جایگاه مطلوب��ی در این رتبه بندی ها به 
دس��ت آورده اند و هم با ایجاد محیط مناسب و جذاب برای 
س��رمایه گذاری در کشورشان، رشد اقتصادی و رفاه بیشتری 
برای ش��هروندان خود ایجاد کرده اند. امید است تا کشور در 
کنار اصلاح سیاست های داخلی بتواند از فرصت هایی از جمله 
پیوستن ایران به س��ازمان شانگهای، پروژه کمربند- جاده و 
ظرفیت صادرات به اوراس��یا استفاده کند و افق جدیدی در 

مناسبات صادرات غیرنفتی کشور باز کند.
اما برای این مس��ئله چه راهکارهایی پیش��نهاد می شود؟ 
راهکارهایی که همواره مدنظر بخش خصوصی بوده به شرح 
زیر اس��ت: »کاهش وابس��تگی به نفت و توس��عه صادرات«، 
»کمک به کسب مزیت رقابتی بنگاه های داخلی برای حضور 
در بازارهای جهانی و حمایت جهت برندس��ازی برای فروش 
محصولات صادراتی کش��ور«، »هدفمندس��ازی مشوق های 
صادراتی و رفع تعهدات ارزی«، »توجه ویژه به مبانی تجارت 
الکترونیک و تس��هیل تجارت فرامرزی«، »استفاده از منابع 
و دارایی های غیرمنقول بانک ها در راس��تای کمک به تامین 
مال��ی و اجرای پروژه ها«، »ایجاد صن��دوق تامین پروژه های 
بخش خصوصی از طریق مش��ارکت مردمی و عرضه س��هام 
بنگاه ه��ای دارای بازده و طرح توجیهی به س��رمایه گذاران و 
کمک به احیا و رفع مش��کلات بنگاه ه��ا«، »پرداخت بدهی 
دول��ت به بانک ها به منظور تأمین رش��د اقتصادی و کنترل 
تورم«، »اصلاح و استانداردسازی نظام بانکی« و »ساماندهی 
حمایت قیمتی، عدم مداخله دولت در تعیین قیمت و حضور 

بخش خصوصی در تصمیمات اقتصادی کشور«.

نبود دید اس��تراتژیک در میان کشورهای اروپایی باعث 
ش��ده رئیس جمهور روس��یه به پیروزی در جنگ اوکراین 
نزدیک شود. به نوشته »اکونومیست«، برای نخستین بار از 
24 فوریه 2۰22 که رئیس جمهور روسیه دستور حمله به 
اوکراین را صادر کرد، به نظر می رس��د »ولادیمیر پوتین« 
در ح��ال پیروزی در این جنگ اس��ت. او کش��ورش را در 
شرایط جنگ قرار داده و تسلطش بر قدرت را تقویت کرده 
است. »پوتین« توانسته از خارج از روسیه تجهیزات نظامی 
فراهم کند و در تلاش اس��ت کش��ورهای جهان جنوب را 
به س��وی مواضع ضدآمریکایی سوق دهد؛ از همه مهمتر، 
در حال متزلزل کردن این اطمینان در میان کش��ورهای 
غربی است که اوکراین می تواند از این جنگ به عنوان یک 
دموکراس��ی موفق اروپایی پدیدار شود. غرب می توانست 
برای ناکام کردن »پوتین« اقدامات بیش��تری انجام دهد. 
اگر یک راه دیگر انتخاب می کرد،  می توانست منابع صنعتی 
و مالی خود را به سوی اوکراین سرازیر کند اما تقدیرگرایی، 
رضایت خاطر و نبودِ شوکه کننده دید استراتژیک به ویژه 
در اروپا، در حال هموار کردن مسیر مسکو است. دلیلی که 
پیروزی »پوتین« را ممکن می سازد این است که پیروزی 
در این جنگ بیشتر از آنکه به تصرف قلمرو مربوط باشد، 
مس��تلزم استقامت است. در حال حاضر نه ارتش روسیه و 
نه ارتش اوکراین قادر نیستند یکدیگر را از قلمروهای تحت 
کنترل خود بیرون برانند. این جنگ، جنگ مدافعان است و 

می تواند سال ها به طول بینجامد.
چشم انداز سیاسی تا حد زیادی تحت تأثیر رویدادهای 
میدان جنگ است. شتاب در عملیات نظامی می تواند تأثیر 

بسزایی بر روحیه نظامیان و غیرنظامیان داشته باشد. اگر 
اوکراین شکس��ت خورد یا عقب نش��ینی کند، احتمالا به 
مخالفت ها در کی یف دام��ن می زند و همین امر منجر به 
افزایش چالش های داخلی اوکراین می ش��ود. آیا در غرب 
ای��ن صدا به گوش می رس��د که ارس��ال پول و س��لاح به 

اوکراین، هدر رفتن منابع است؟
حداقل در س��ال 2۰24، روس��یه در موض��ع قوی تری 
برای جنگ قرار می گیرد؛ چراکه پهپادها و گلوله توپخانه 
بیشتری در اختیار خواهد داشت. افزایش حمایت خارجی، 
بخش��ی از برتری روسیه در میدان نبرد را توجیه می کند. 
»پوتی��ن« تلاش ک��رده جهان جن��وب را متقاعد کند که 
روس��یه منافع زیادی از جن��گ اوکراین ن��دارد.  ترکیه و 
قزاقستان به کانال هایی تبدیل شده اند که با رساندن کالاها 
و محموله ها به روس��یه، ماشین جنگ این کشور را روشن 
نگه می دارند. ابتکار کش��ورهای غربی برای محدودکردن 
درآمد نفتی روس��یه با تعیین س��قف قیمت 6۰ دلاری، با 
شکست مواجه شده؛ زیرا یک ساختار تجارت موازی فراتر 
از دسترس غرب پدید آمده است. قیمت نفت خام روسیه 
موس��وم به »اورال« به 64 دلار رسیده که 1۰ درصد بالاتر 

از قیمت آن در آغاز 2۰23 است.
یک دلیل دیگر که باعث شده روسیه در حال پیروزی در 
جنگ اوکراین باشد، این است که »پوتین« توانسته قدرت 
خود در خانه را تحکیم کند. او اکنون به ش��کل مضحکی 
به مردم روس��یه می گوید که آنها درگیر مبارزه ای با غرب 
برای بقا هستند. مردم عادی روسیه شاید جنگ را دوست 
نداش��ته باشند، اما به آن عادت کرده  اند. طبقه قدرتمند و 

مرفه روسیه توانسته اند اقتصاد این کشور را بیش از پیش 
در کنترل بگیرند و پول زیادی به دست می آورند. »پوتین« 
نیز قادر اس��ت به خانواده آن دس��ته از سربازان روس که 
جان خود را از دس��ت می دهند، تا آخر عمر حقوق و مزایا 
پرداخت کند. با این ش��رایط،  تعجبی نیس��ت که وضعیت 
در اوکراین تاریک تر از همیش��ه اس��ت. ب��ا رقابت افراد در 
داخل اوکراین برای نفوذ بیشتر، پویایی های سیاسی دوباره 
ظاهر شده اند. »ولودیمیر زلنسکی«، رئیس جمهور اوکراین 
و »والری زالوژنی«، ژنرال ارش��د این کش��ور، در این زمان 

پیچیده و نامشخص دچار اختلاف شده اند.
نظرس��نجی های داخلی نش��ان می دهد رس��وایی های 
فس��اد و نگرانی ه��ا درباره اوکراین باع��ث تضعیف جایگاه 
»زلنس��کی« در میان رأی دهندگان شده است. دولت های 
غرب��ی همچنان می گویند مانند همیش��ه ب��ر حمایت از 
اوکراین تأکید دارند، اما نظرس��نجی ها نشان می دهد که 
بسیاری نسبت به این موضوع شک دارند. در آمریکا،  دولت 
بایدن برای متقاعدک��ردن کنگره جهت اختصاص بودجه 
6۰ میلی��ارد دلاری ب��ه اوکراین، با چالش مواجه اس��ت. 
کمپی��ن انتخابات ریاس��ت جمهوری 2۰24 به زودی آغاز 
خواهد شد. اگر »دونالد ترامپ« مجددا رئیس جمهور شود، 
آمریکا احتمالا به شکل ناگهانی ارسال سلاح به اوکراین را 
متوقف می کند؛ چراکه »ترامپ« قول داده ش��رایط صلح 
را در کوتاه  تری��ن زمان ممکن ایجاد کن��د. اروپا باید برای 
این احتمال نگران کننده آماده باشد؛ زیرا تفاوتی ندارد چه 
کسی در کاخ سفید باشد، کمک های آمریکا به اوکراین در 
حال کاهش اس��ت. اتحادیه اروپا ق��ول کمک ۵۰ میلیارد 

یوروی��ی ب��ه اوکرای��ن را داده،  اما این کم��ک با مخالفت 
مجارستان و احتمالا مش��کلات بودجه آلمان هنوز نهایی 

نشده است.
قرار است در ماه دس��امبر، اتحادیه اروپا آمادگی خود 
برای آغاز مذاکرات عضوی��ت اوکراین در این اتحادیه را 
نش��ان دهد، اما بس��یاری بر این باورند ک��ه این روند به 
پای��ان خواهد رس��ید؛ زیرا بزرگ تر ش��دن اتحادیه اروپا 
دش��وار اس��ت و می تواند صاحبان مناف��ع در این بلوک 
را تهدی��د کند. همچنی��ن صدای ضبط ش��ده »جورجا 
ملون��ی«، نخس��ت وزیر ایتالیا طی یک تم��اس تلفنی به 
این نکته اش��اره دارد که اروپا خس��ته ش��ده است. یک 
رهب��ر اروپای��ی دیگر نی��ز پیش بینی ک��رده حمایت از 
اوکراین ش��کننده خواهد شد. با وجود چالش های خارج 
از اتحادیه اروپا، وضعیت داخلی این بلوک سیاسی نشان 
می ده��د که نظرات مختلفی درباره کمک به اوکراین در 
حال ش��کل گیری اس��ت. این اتفاق می تواند یک فاجعه 
باش��د. تا سال 2۰2۵ فشارها بر »پوتین« نسبت به ادامه 
جنگ افزایش خواهد یافت. روس ها ممکن است به طور 
فزاینده ای از بس��یج اجباری، تورم و انحراف هزینه های 
اجتماعی به سوی ارتش عصبانی شوند. با این حال، امید 
ب��ه این موضوع که نظام سیاس��ی کنونی روس��یه از هم 
خواهد پاش��ید، دور از دسترس است. »پوتین« می تواند 
برای سال ها در قدرت باقی بماند و اگر این اتفاق بیفتد،  
تهدید به جنگ خواهد کرد. او با منزوی کردن روس��یه 
از اروپا و س��وق دادن فعال تری��ن و مفیدترین مردم این 
کش��ور به مهاجرت، چش��م انداز کش��ورش را مخدوش 

کرده است. بدون جنگ، توخالی بودن حکومت او کاملا 
نمایان می ش��د. بنابراین اروپا باید »پوتین« را به عنوان 
یک تهدی��د بلندمدت برای امنیت این قاره قلمداد کند؛ 
چراکه روس��یه دوباره خود را تجهیز خواهد کرد و تا آن 

زمان تجربه بیشتری در جنگ به دست آورده است.
بهتری��ن راه برای توق��ف »پوتین« این اس��ت که اروپا 
عزم خود را با نش��ان دادن تعهد کامل به اوکراینی شکوفا، 
دموکراتیک و غرب گرا نش��ان دهد. در این میان، س��لاح 
اهمیت بس��یار زی��ادی دارد ، بخصوص س��امانه های دفاع 
هوایی و موشک های دوربرد برای هدف قرار دادن خطوط 
تجهیزات نظامی روس��یه. همین موضوع اهمیت تصویب 
کمک نظامی تازه آمریکا به اوکراین در کنگره این کش��ور 
را نمایان می کند. از آنجا که تسلیحات در حال حاضر تمام 
شده اند، باید کار بیشتری برای افزایش ظرفیت سازندگان 
تس��لیحات غربی انجام ش��ود. تحریم ها می توانند به طور 
موثرت��ری برای جدا کردن رژیم روس��یه از افراد ثروتمند 
مورد استفاده قرار گیرند. اقدام سیاسی در اروپا نیز ضروری 
است. »ولادیمیر پوتین« به شهرهای اوکراین حمله خواهد 
کرد تا مانع از تبدیل این کش��ور به یک دموکراسی غربی 
شود. همچنین اروپا باید تلاش های خود را برای اطمینان از 
پیشرفت اوکراین با حمایت مالی از این کشور و قول الحاق 
آن به اتحادیه اروپا مضاعف کند. به نظر می رسد بسیاری از 
رهبران اروپایی در وظایف خود نسبت به اوکراین کوتاهی 
کرده اند؛ این حماقت اس��ت. آنها باید به این جمله »لئون 
تروتسکی« توجه کنند: »آنها ممکن است به جنگ علاقه 

نداشته باشند، اما جنگ به آنها علاقه دارد.«

تحلیل »اکونومیست« از آینده جنگ اوکراین
پوتین در حال پیروزی است

سرمایه ها و فرار آن

بازاریابی مناسبتی با کمک هوش مصنوعی
مناس��بت های مهم که از راه می رس��د، سر بازاریاب ها حسابی شلوغ می شود. اگر در طول سال انتظارات از تیم 
مارکتینگ در حد طراحی چند تا کمپین خش��ک و خالی اس��ت، حالا آنها باید هرچه در چنته دارند رو کنند؛ 

چراکه برند درگیر یک ماراتن نفسگیر شده و همه باید برای قهرمانی در این ماراتن نهایت تلاش شان را بکنند. 
بی شک تولید محتوا و بازاریابی در مناسبت های مهم فشار کاری خاص خودش را دارد. به ویژه اگر شما دست 
تنها باشید. آن وقت یک ابزار کاربردی حسابی بار مشکلات تان را کم خواهد کرد. ما در روزنامه فرصت امروز این 
ابزار کاربردی را هوش مصنوعی می دانیم. خب در دنیایی که هوش مصنوعی روز به روز بیشتر کار آدم ها راحت 
می کند، چرا در حوزه بازاریابی از آن استفاده نکنیم؟ قبول دارم هنوز هم خیلی ها به هوش مصنوعی اعتماد ندارند. 
خب همه ما خاطرات بدی از نسخه های اولیه این فناوری داریم. زمانی که هوش مصنوعی پر از باگ های ریز و...



فرصت امروز: رئیس دولت سیزدهم در حالی قرار است امروز سند 
دخل و خرج س��ال آینده کش��ور را به مجلس ببرد که بخش هایی از 
متن و اعداد آن در روزهای اخیر منتش��ر شده است. اعداد و ارقامی 
که موجب انتقاد صریح کارشناس��ان و آگاهان به اقتصاد شده است؛ 
ب��ه خصوص افزایش ۵۰ درصد درآمدهای مالیاتی، این ابهام را ایجاد 
کرده اس��ت که در اقتصادی که با رکود و افت ش��دید تقاضا دس��ت 
و پنجه نرم می کند، چطور می ش��ود مالیات ه��ا را بالا برد؟ بر همین 
اس��اس به نظر می رسد بودجه س��ال 14۰3 ظاهرا مغایرت زیادی با 
اقتصادی که در س��طح جامع��ه دیده می ش��ود، دارد و از جمله این 
مغایرت ها، همی��ن افزایش ۵۰ درصدی مالیات اس��ت. بنابراین این 
س��وال در حال حاضر مطرح اس��ت ک��ه اعداد و ارقام بودجه س��ال 
آینده، چه پیامی برای اقتصاد ایران دارد؟ در این میان، کارشناس��ان 
دیدگاه ه��ای مختلفی نس��بت به این موضوع دارند؛ از یکس��و برخی 
کارشناس��ان معتقدند که از یک جامعه فقیر نمی توان مالیات بالایی 
گرفت و از سوی دیگر، برخی صاحب نظران اقتصادی می گویند دولت 
می تواند با مالیات، خود را اداره کند، اما نکته اینجاس��ت که اراده ای 
وج��ود ندارد که با معافیت های غیرضروری و فرارهای مالیاتی مبارزه 

شود.
بودجه فقط روی کاغذ کسری ندارد

در همی��ن زمینه، »آلبرت بغزیان« با تاکی��د بر اینکه بودجه فقط 
روی کاغذ کسری ندارد، به »خبرآنلاین« می گوید: بودجه یک پنجم 
برنامه پنج س��اله اس��ت، بنابراین اگر بودجه براس��اس برنامه نوشته 
نش��ود، یعنی س��ال قبل را با یک رش��دی در ارقام به واس��طه تورم، 
گس��ترش فعالیت ها افزایش داده اید و بودجه سال 14۰3 شده است. 
بر این اساس، وقتی بودجه در راستای برنامه پنج ساله نیست، ارزیابی 
اینکه بودجه خوب اس��ت یا بد، صرفا این اس��ت که بگوییم نسبت به 
پارس��ال انبساطی یا انقباضی اس��ت. به طور مسلم از دید هزینه ای، 
بودجه انبساطی است، اما در مورد درآمدهای مالیاتی انقباضی است. 
اما اینکه بودجه س��ال آینده تورم زا اس��ت یا نیس��ت، بستگی به این 
دارد که بودجه را با چه مدلی برای اقتصاد شبیه س��ازی کرده باشیم. 
در مجموع، اگر برنامه مبارزه با تورم نداشته باشیم، با توجه به اینکه 
کشور به طور ساختاری با تورم روبه روست، بودجه هم تورم زا خواهد 
بود، اما اینکه لایحه بودجه سال آینده چقدر تورم زا باشد، بستگی به 
ای��ن دارد که چقدر درآمدهای مالیاتی تحقق پیدا کند. این در حالی 
اس��ت که هزینه ها حتما انجام می ش��ود. به گفته »بغزیان«، وقتی به 
درآمدهای مالیاتی می رس��یم، می بینیم که با یک نااطمینانی همراه 

است و بودجه نیز بر همان اساس بسته شده است.
این کارشناس اقتصادی با اشاره به اینکه بودجه روی کاغذ کسری 

ن��دارد، می گوی��د: اینکه بودجه عملی ش��ود و به چ��اپ پول منتهی 
می شود، الان نمی توان حرفی زد، اما مسلما تاریخ و سابقه نشان داده 
که دولت ها به طور معمول خیل��ی خوش بینانه بودجه را می بندند و 
ع��دم تحقق درآمده��ای مالیاتی به خاطر فرار بیش��تر یا جمع آوری 
دیرتر مالیات ها اس��ت. این نکته را هم بای��د در نظر گرفت که ما در 
ش��رایط تحریمی قرار داریم. اینکه بگوییم بودج��ه با نگاه به تحریم 
نوشته شده، مصداقی در آن پیدا نمی کنیم. فقط می گوییم تحریم ها 
را هم دیده ایم، اما کجای بودجه، اش��اره ای نمی ش��ود. در کل اعتقاد 
دارم ک��ه از نظر تبعات اقتصادی، اظهارنظری نمی توان درباره بودجه 
داش��ت، چون براس��اس یک مدل و در ارتباط با یک برنامه پنج ساله 

پیش نمی رویم.
او درباره اینکه برخی می گویند از یک جامعه فقیر نمی توان مالیات 
بالایی گرف��ت، می افزاید: من معتقدم که دول��ت می تواند با مالیات، 
خود را اداره کند، اما نکته اینجاس��ت ک��ه اراده ای وجود ندارد که با 
معافیت های غیرضروری یا فرارهای مالیاتی، مبارزه شود. به نظر من 
مدلی که پش��ت این مالیات ها شبیه سازی می شود، باید مدنظر قرار 

گیرد.
نصف رشد 7 درصد هم محقق نمی شود

»مرتض��ی افقه« نیز درباره افزایش مالی��ات در پیش نویس بودجه 
14۰3 می گوی��د: اقتصاد ایران، ظرفی��ت افزایش این میزان را ندارد، 
بخصوص که فش��ار بیش��تر این مالیات بر حقوق بگیران است. انتظار 
می رفت این مالیات ها بیش��تر برای کس��انی باش��د ک��ه درآمدهای 
ب��ادآورده و رانتی دارند. بعید می دانم امس��ال توان این مالیات گیری 
وجود داش��ته باش��د. یعنی بتوانند ۵۰ درصد را اضافه کنند. مسئله 
دیگر این اس��ت که ملت مالیات می دهن��د. در تئوری های اقتصادی، 
هزینه ه��ای جاری بای��د از طریق مالیات تامین ش��ود و پول نفت و 
سرمایه ها نباید صرف هزینه های جاری شود، اما مسئله این است که 
بخش قابل توجهی از مالیات ها و درآمدهای دولت صرف هزینه هایی 
می شود که ضروری نیستند و یا حتی زائد هستند و این را می توان به 
ردیف های هزینه ای بسیار زیادی ارجاع داد که در بودجه وجود دارد. 
همچنین ناکارآمدی حاکم بر س��اختار اداری و اجرایی باعث می شود 
بهره وری پایین بیاید یعنی پول مالیات و درآمدهای نفتی صرف یک 

نظام ناکارآمد می شود که از این منظر هم قابل تأمل است.
این اقتصاددان با اش��اره به میزان کس��ری بودجه در س��ال آینده 
توضیح می دهد: حدس می زنم به اندازه امس��ال باشد. به دلیل اینکه 
امس��ال حدود 4۰۰ همت کس��ری بودجه اعلام ش��د که بخش قابل 
توجهی از عدم تحقق درآمدهای نفتی و فروش شرکت ها بود. امسال 
هم اوراق قرضه را جایگزین و مالیات ها را اضافه کردند. بعید می دانم 

نه مالیات ها و نه اوراق قرضه این میزان محقق ش��ود. بنابراین حدس 
می زنم در حدود 3۰۰ الی 4۰۰ همت کس��ری بودجه داشته باشیم. 
به عقیده »افقه«، متاس��فانه س��ال آینده دولت ناچار است که دوباره 
از بانک مرکزی استقراض داشته باشد. وقتی درآمدهای نفتی تحریم 
هس��ت و محقق نمی شود به جای اینکه به سمت کاهش هزینه برود 
و بودج��ه را از طری��ق کاهش هزینه به توازن برس��اند باید به دنبال 
منابع درآمدی جدید گش��ت. ش��رکت ها و اموال م��ازاد را فروخت و 
هم��ه این ظرفیت ه��ا را انجام داد. ولی دولت هی��چ چیزی ندارد که 
بخواهد جایگزین کند. بنابراین کس��ری بودج��ه به دلیل اینکه هیچ 
ی��ک از ردیف های هزینه ای را کم نکرده اس��ت وج��ود دارد و منابع 
کس��ری بودجه همان اس��تقراض از بانک مانده است. به دلیل اینکه 
اوراق قرضه بیش��تر از این نمی تواند بفروشد و از خارج نیز نمی تواند 
وام بگیرد. پس تنها راه استقراض از بانک مرکزی و افزایش نقدینگی 

و تورم است.
چرا نرخ رشد بالا رفته است؟

او درخصوص اینکه آیا بودجه کارشناس��ی نوش��ته شده است و 
یا چرا نرخ رش��د بالا رفته اس��ت، می افزای��د: در مورد آنچه تحت 
عنوان رش��د مطرح می کنن��د باید دید س��الانه درآمد ملی چقدر 
افزایش می یابد. در چهار برنامه توس��عه گذش��ته، رشد 8 درصدی 
را ب��ه عنوان هدف اصلی در نظ��ر گرفته بودند که هیچ یک از این 
م��وارد حتی 4۰-3۰ درصد محقق نش��ده بود. این برای زمانی که 
درآمدهای نفتی بود و نتوانس��تند به رش��د 8 درصدی برسند. در 
شرایط س��خت تحریم ها هستیم و بس��یاری از ذخایر هم مصرف 
ش��ده اس��ت. خیلی امیدوار نیس��تم که حتی به نصف این رش��د 
اقتصادی برس��ند. دولت اعلام کرده 6-۵ درصد رش��د داشتیم که 
بخش��ی به خاطر این است که نفت نمی فروختند و الان به صورت 
دور زدن مقداری می فروش��ند. این رشدها خیلی قابل اتکا نیست 
که فکر کنید در س��ال های آینده هم ادامه می یابد. به دلیل اینکه 
نفت امس��ال به یک میلیون و 2۰۰ بش��که رسیده که سال آینده 
بیش از این نخواهد بود. به گفته »افقه«، رش��د اقتصادی که اعلام 
ش��ده خیلی ناش��ی از مدیریت و تلاش دولت یا دستگاه های دیگر 
نیست. بلکه ناش��ی از این است که قبلا نفت نمی فروختیم و الان 
می فروشیم و یا در دوران همه گیری کرونا کارخانه ها تعطیل بوده 
یا نیمه تعطیل بودند و بعد از کرونا راه اندازی شدند. اینها را خیلی 
نمی توان رش��د قابل اتکا دانست که در س��ال های آینده نیز ادامه 
پیدا کند. ضمن اینکه بدنه کارشناس��ی اقتصادی دولت و مجلس 
چندان قوی نیست که یک برنامه ای که بتواند ما را به رشد برساند 

را بتواند تدوین کند.

لایحه بودجه سال آینده چقدر تورمی است؟

ارقام کلیدی بودجه 1403

احتمال واردات خودروهای اقتص��ادی با قیمت نهایی حدود 8۰۰ 
میلیون تومان، آغاز نام نویس��ی خودروه��ای وارداتی برای متقاضیان 
جدید، ورود 6 هزار و 4۵2 خودرو س��واری به کش��ور از ابتدای سال 
تاکنون و... از مهمترین خبرهای حوزه خودرو در 24 س��اعت گذشته 
بوده اند. بر همین اس��اس، عضو کمیسیون صنایع و معادن مجلس با 
تأکی��د بر لزوم ابلاغ بخش��نامه واردات خودروهای کارکرده در هفته 
ج��اری از احتمال واردات خودروهای اقتصادی با قیمت نهایی حدود 
8۰۰ میلیون تومان خبر داد. »لطف الله س��یاهکلی«، عضو کمیسیون 
صنایع و معادن مجلس با تأکید بر لزوم تسهیل جریان واردات خودرو 
توس��ط دولت، به »ایلنا« گفت: دولت باید در هفته جاری بخش��نامه 
واردات خودروهای کارکرده را ابلاغ کند. زمان زیادی از آماده ش��دن 
این بخش��نامه گذش��ته بنابراین از رئیس جمهور تقاضای ابلاغ آن را 
داری��م تا به این واس��طه ب��ازار از تلاطم افتاده خ��ودرو ثبات یابد و 
ع��لاوه بر آن بازار رقابتی برای خودرو در کش��ور ایجاد و این بازار از 
انحصار خارج شود. به گفته این نماینده مجلس، اگر این اتفاق بیفتد 
ش��ورای رقابت از بازار خودرو خارج می ش��ود و ش��رایط برای حضور 
رقبا در بازار فراهم می آید و از این طریق رقابتی صورت می گیرد که 
کیفی��ت را افزایش و قیمت ها را کاهش می دهد و مش��تری مداری بر 
این بازار حکم فرما می ش��ود. امروز مردم به مسئولان در حوزه خودرو 
اطمینان پیدا کرده اند و چندین ماه است که مردم به حرف مسئولان 
گوش می دهند و دس��ت از س��فته بازی و دلال ب��ازی در بازار خودرو 
برداش��ته اند. به باور من دولت بای��د در تعرفه خودرو بازنگری کند و 
وقت��ی خودرویی 1۰ هزار دلار قیمت دارد، نباید در کش��ور با قیمت 

4۰ هزار دلار به فروش رود و نهایت 1۵ هزار دلار معامله شود.
او ب��ا اش��اره به اینکه واردات خودرو به هی��چ وجه به تولید داخلی 
ضرب��ه نمی زن��د، افزود: نیازی نیس��ت دولت در م��ورد تولید داخلی 
خودرو نگرانی داش��ته باشد. تولید داخل جایگاه خود را دارد. سالانه 
در کش��ور به 1.۵ میلیون خ��ودرو نیاز اس��ت؛ درحالی که در همین 
مدت بیش��تر از 1۵۰ هزار دستگاه خودرو به کشور وارد نمی شود، در 
نتیجه این شمار از واردات به هیچ وجه به تولید لطمه نمی زند و نه تنها 
لطمه ای وارد نمی کند بلکه با واردات خودرو شورای رقابت از گردونه 
خارج می شود و تولیدکننده داخلی می تواند محصول خود را با قیمت 
واقعی بفروشد نه قیمت دستوری. به اعتقاد »سیاهکلی«، خودروساز 
باید در بازار رقابتی رقابت کند، نمی شود با پول ملت مدیریت ضعیف 

را تحمل کرد.
ای��ن نماینده مجل��س همچنین درباره تحقق وع��ده وزارت صمت 
مبن��ی بر واردات خودروه��ای اقتصادی نیز گفت: م��ن به خودروی 
اقتصادی اعتقادی ندارم اما ممکن است خودروهایی وارد شود که در 
حوالی 8۰۰ میلیون تومان در داخل کشور قیمت داشته باشند. تنها 
واردات خودروهایی که حجم موتور آنها بالاتر از 2۵۰۰ سی سی است 
براساس قانون مجاز نیست و واردات خودروهای دیگر ایرادی ندارد.

روز گذش��ته همچنی��ن مدی��ر س��امانه یکپارچه خودرو با اش��اره 
ب��ه ظرفیت م��ازاد خودروهای واردات��ی، از عرضه ای��ن خودروها به 
متقاضیان جدیدی خبر داد که تاکنون در س��امانه ثبت نام نکرده اند. 
»مهدی تقدس��ی«، مدیر سامانه یکپارچه خودرو از آغاز عرضه جدید 
در س��امانه یکپارچه خودروهای وارداتی خبر داد که افرادی که پیش 
از این در این سامانه ثبت نام نکرده اند، می توانند نسبت به انتخاب و 
خودرو و واریز وجه اقدام کنند. به گفته »تقدس��ی«، با توجه به این 
ام��ر، دیگر متقاضی خرید خودروی وارداتی نیازی نیس��ت که مانند 
نوبت اول ثبت نام که در اس��فندماه سال گذش��ته بود، مبلغی را نزد 
بانک بلوک��ه کند، بلکه خودروهای مازاد با توجه به ظرفیت مازاد در 
سامانه بارگذاری می شوند و متقاضیان خرید این خودروها می توانند 
خودروی موردنظر خود را با مراجعه به س��امانه یکپارچه خودروهای 
وارداتی انتخاب و نسبت به واریز وجه اقدام کنند. پس از طی مراحل 

لازم، خودرو به مشتری تحویل می شود.
او همچنی��ن عنوان کرد ک��ه در این مرحله از عرض��ه متقاضیانی 
ک��ه قبلا در س��امانه ثبت نام ک��رده و در نوبت تحوی��ل خودرو قرار 
داش��ته ، اما تاکنون اقدامی مبنی بر انتخاب خودرو و همچنین واریز 
وج��ه نکرده اند، می توانند در صورت تمایل، نس��بت به خرید خودرو 
اقدام کنند. بنا به گفته مدیر سامانه یکپارچه خودرو، از ابتدای سال 

جاری تاکنون چند بار عرضه در سامانه یکپارچه خودروهای وارداتی 
انجام ش��ده اس��ت و تعدادی از این 33 هزار نفر )ثبت نام کنندگان 
اسفندماه( که در نوبت تحویل خودرو قرار داشتند، نسبت به انتخاب 
خ��ودرو و واریز وجه اقدام کرده اند، اما تعدادی از خودروهای وارداتی 
با وجود چند بار عرضه، بدون تقاضا مانده اس��ت. با این تفاس��یر بنا 
شده است تا شرایطی فراهم شود که طی دو هفته آینده این ظرفیت 

مازاد به متقاضیان جدید عرضه شود.
در ای��ن میان، اعلام ش��د که س��امانه یکپارچه ف��روش خودرو با 
شیوه ای جدید، عرضه محصولات شرکت های خودروساز را در دستور 
کار قرار می دهد. ای��ران خودرویی ها هم که در دور دوم غایب بودند 
در جدیدترین دور فروش حضور خواهند داشت. به گفته مدیر سامانه 
یکپارچ��ه فروش خودرو، ایران خودرویی ها در جدیدترین دور فروش 
محصولات ش��رکت های خودروساز از مسیر این س��امانه با محصول 
هایما X7 حاضر خواهند بود. این خودرو جدید توانست مجوز قیمتی 
خود را نی��ز اوایل آبان از ش��ورای رقابت بگیرد. ای��ران خودرویی ها 
ای��ن خودرو را با قیمت ح��دود یک میلی��ارد و 27۵ میلیون تومان 
می فروشند. البته این قیمت نهایی نیست و هزینه های مختلفی مانند 

مالیات و عوارض به این مبلغ اضافه خواهد شد.
»تقدسی« همچنین از حضور قطعی خودروی لاماری ایما، محصول 
آرین پارس موتور خبر داد. آنطور که به نظر می رس��د خودروس��ازی 
س��ایپا و تعدادی دیگر از خودروسازان خصوصی مانند کرمان موتور، 
صنایع خودروسازی ایلیا و سانیار موتور پارسیان نیز محصولات مازاد 
خ��ود را عرضه خواهند کرد. پیش بینی می ش��ود ایران خودرویی ها 
برخ��ی از محص��ولات تازه خود را نیز در دور جدید فروش از مس��یر 
س��امانه یکپارچه فروش در دس��ترس متقاضیان قرار دهند. آبی های 
جاده مخصوص اواخر مهرماه توانس��تند قیمت هشت محصول جدید 
خود را از ش��ورای رقابت بگیرند. این خودروساز در گام اول به دنبال 
ای��ن بود تا به کمک پیش��نهاد جایگزینی به متقاضیانی که پیش��تر 
برای محصولات این خودروس��از در سامانه یکپارچه نام نویسی کرده 
بودن��د، به نوعی برای این خودروها بازاریاب��ی کنند. البته متقاضیان 
ب��ا توجه به افزای��ش قیمت محصولات جدید به نس��بت خودروهای 
پیشین استقبال چندانی از این پیشنهاد نکردند. با توجه به بازگشایی 

دوباره س��امانه یکپارچه، این گمانه وج��ود دارد تا ایران خودرویی ها 
مس��یر فروش مس��تقیم به متقاضیان را برای واگ��ذاری محصولات 
جدید خود برگزینن��د. محصولات جدید ایران خودرو عبارتند از: دنا 
پلاس با موتور EFP و گیربکس 6 س��رعته دس��تی، دنا پلاس توربو 
اتوماتیک آپش��نال )دنا جوانان(، سورن پلاس با موتور XU7P، پژو 
2۰7 دس��تی س��قف شیش��ه ای ارتقایافته، پژو 2۰7 اتوماتیک سقف 
شیش��ه ای ارتقایافته، رانا پلاس ارتقایافته، تارا V1 پلاس با گیربکس 

.LX V4 6 سرعته دستی و تارا اتوماتیک
در همی��ن حال، معاون وزیر صم��ت از ورود 6 هزار و 4۵2 خودرو 
س��واری از ابتدای س��ال 14۰2 تاکنون )دهم آذرماه( به گمرکات و 
بن��ادر ایران خب��ر داد.  اخیرا گمرک ایران اعلام کرد که در هش��ت 
ماهه امس��ال، 3 هزار و 488 دس��تگاه خودروی سواری به ارزش 69 
میلیون دلار وارد کش��ور ش��ده اس��ت، اما »مهدی ضیغمی«، معاون 
وزیر صمت درباره آخرین وضعیت واردات خودرو به کش��ور گفت که 
تاکنون 6 هزار و 4۵2 دس��تگاه خودرو  وارد گمرکات و بنادر کش��ور 
ش��ده اس��ت. او در واکنش به داده های گمرک درب��اره تعداد واردات 
خودرو افزود: آمار اعلامی گمرک صرفا براساس خودروهایی است که 
ترخیص قطعی شده اند و خودروهایی که در گمرکات هستند و اظهار 
نشده اند و یا در بنادر هستند را شامل نمی شود. به گزارش »فارس«، 
وی اضاف��ه کرد که بیش از ۵ هزار خ��ودرو نیز یا روی آب )در حال 

حمل به ایران( و یا نزدیک بنادر ایران است.
طبق آمارهای س��ازمان توس��عه تجارت ایران، در سال های قبل از 
ممنوعیت بیش از  7۰ هزار دس��تگاه خودرو ب��ه ارزش تقریبی یک 
میلیارد دلار از گمرکات ترخیص می ش��ده اس��ت. تعداد خودروهای 
ترخیص ش��ده از گمرکات کشور در سال 1396 یعنی یک سال قبل 
از خ��روج ترام��پ از برجام و تش��دید تحریم های ای��ران، 7۰ هزار و 
۵ دس��تگاه خودرو و در س��ال 139۵ نیز 76 هزار و 71۵ دس��تگاه 
بود. ضمنا ارزش خودروهای ترخیص شده از گمرکات کشور در سال 
1396 براب��ر با هزار و 836 میلیون دلار و در س��ال 139۵ برابر با 2 
هزار و 8 میلیون دلار بوده است. تعداد خودروهای ثبت سفاش شده 
هم در این مقاطع زمانی به ترتیب 93 هزار و 489 دستگاه و در سال 

139۵ برابر با 192 هزار و 464 دستگاه خودرو بوده است.

ورود 6 هزار خودرو سواری از ابتدای سال تاکنون

خودروهای ۸00 میلیون تومانی وارد می شوند؟

نگــــاه

برنامه های توسعه عراق چه تأثیری بر بازار ایران دارد؟
بیم حذف از بازار همسایگان

ایران با اس��تفاده از ظرفیت هم جواری با توجه به نیازهای عمده 
با عراق، رابطه اقتصادی برد - برد را با همسایه غربی کلید زده، اما 
عراق در حال اجرای برنامه های برای خودکفایی و توس��عه است که 
این رابطه را بر هم می زند. اقتصاد ایران برای تعدیل آثار تحریم ها، 
ابزارهای زیادی را در دس��ت ندارد. یکی از این ابزارها، اس��تفاده از 
مزیت های همس��ایگان برای تجارت است. عراق این همسایه آشنا 
ک��ه پس از س��ال 2۰۰3 و به طور ویژه تر از س��ال 2۰۰7 روابطش 
با ایران رو به گرمی گذاش��ت، دیگر عراق 2۰ س��ال پیش نیس��ت. 
تحریم ها ش��کل روابط ایران و عراق را هم تغییر داده اس��ت. عراق 
همس��ایه ای است که ایران در زمانه تحریم به آن روی خوش نشان 
داده اس��ت؛ چه اینک��ه ایران به صورت فصلی 2 ت��ا 3 میلیارد دلار 
ص��ادرات به ع��راق دارد. روی هم رفته حجم تج��ارت ایران با عراق 
به حدود 1۰ میلیارد دلار در س��ال می رسد که رقم زیادی نیست؛ 
درحالی که ایران تمایل به همکاری 2۰ میلیارد دلاری با عراق دارد 
تا حجم تجارت خود با این کشور را به دو برابر برساند. بااین وجود، 
تجارت با این کشور آنچنان  که به نظر می رسد، آسان نیست. عراق، 
ایران را به  عنوان یکی از ش��رکای اصلی تجاری خود به رس��میت 
نمی شناس��د؛ در شرایطی که ایران مایل است از ظرفیت هم جواری 
با عراق برای صادرات با هزینه های کمتر و پایین آوردن هزینه های 

انتقال ارز در دوران تحریم استفاده کند.
این رفتار را می توان در آمار تجارت ایران و عراق درک کرد. براساس 
این ارقام، طی ش��ش ماهه ابت��دای 14۰2، صادرات ایران به عراق به 
4.۵ میلیارد دلار می رسید؛ درحالی که صادرات عراق به ایران از 1۵۰ 
میلیون دلار فراتر نرفته اس��ت. در س��ال 14۰1، عراق دومین مقصد 
صادرات ایران بود؛ یعنی پس از چین با س��هم 27 درصدی، عراق با 
س��هم 19 درصدی در جایگاه دوم قرار داش��ت. در مقابل، عراق ایران 
را در میان آخرین های مقاصد صادراتی خود قرار داده اس��ت. بر این 
اس��اس، عراق حدود ۵8 درصد صادرات خود را به چین و هند انجام 
می دهد. حتی عراق تجارت کم با آمریکا را به تجارت با همس��ایه اش 
ای��ران ترجیح می دهد؛ به طوری که بیش از 3 میلیارد دلار صادرات به 

این کشور دارد.
ب��رای رونق تجارت ایران با عراق، موانع کمی وجود ندارد؛ از جمله 
تعداد پایین رایزن های بازرگانی ایران در این کش��ور که به یک یا دو 
رایزن محدود می ش��ود تا نقش��ه ارزی عراق که جایگاهی برای ریال 
ایران در مناس��بات تجاری دو کشور قائل نیس��ت. امسال 17 رایزن 
بازرگانی ایران در 16 کش��ور از جمله عراق و چین مستقر شده اند تا 
چالش های تجارت خارجی دولت را شناس��ایی و برطرف کنند، اما به 
نظر می رسد که زمان تا حد زیادی برای ایران از دست رفته است. با 
سختگیری هایی که آمریکا در دوره بایدن بر روی تجارت عراق با ایران 
اعمال کرده، عراق تمایل بس��یار کمی برای استفاده از ظرفیت هایی 
دارد که ایران در گذشته می توانست در اختیارش بگذارد، از جمله در 
حوزه واردات گاز. در حال حاضر ایران یک قرارداد 2۰ میلیارد دلاری 
ب��رای ص��ادرات گاز به عراق دارد که در نیمه اول س��ال تنها با نصف 
ظرفیت اجرایی شده است. به زعم ایران، دلیل عمل نکردن به تعهدش 
در قبال تأمین گاز عراق مش��خص اس��ت: ته��ران می گوید که بغداد 
بدحس��ابی می کند و پول ایران را هم بنا بر دس��تور آمریکا به حساب 

بانک تجارت عراق یا همان TBI می ریزد.
برداش��ت از حس��اب دولتی ایران در این بانک، به  طور کامل تحت 
کنترل آمریکا قرار دارد. در نتیجه ایران از صادرات گاز با تمام ظرفیت 
به عراق معذور است. البته واریز مطالبات ایران به این حساب، براساس 
توافق قبلی ایران و عراق در دولت گذش��ته انجام می ش��ود، اما دولت 
س��یزدهم در نظ��ر دارد که این س��ازوکار را برهم زند. در ش��رایطی 
که عراق به دنبال اس��تقلال در حوزه انرژی اس��ت، مشخص نیست 
ک��ه دولت چگون��ه می تواند در زمان تحریم، ع��راق را برای همکاری 
ب��ا خود قانع کن��د. قرارداد 2۵ میلیارد دلاری عراق با توتال فرانس��ه 
برای س��رمایه گذاری در زیرساخت های انرژی و استقرار مراکز تأمین 
انرژی های تجدیدپذیر، یکی از همین قراردادهاس��ت. این قرارداد در 
2۵ سال آینده به صورت تدریجی، زمینه استقلال عراق از بخش انرژی 

ایران را فراهم می کند.
از س��وی دیگر، ایران ب��ر روی درآمد صادرات س��یمان به عراق 
هم حس��اب باز کرده اس��ت. این نقطه هم در آینده کور می ش��ود؛ 
چراکه ش��رکت سیمان ش��مالی عربستان در یک س��رمایه گذاری 
مش��ترک ب��ا KHD آلمان قصد دارد ک��ه 139 میلیون دلار برای 
تکمی��ل ظرفیت های عراق برای صادرات س��یمان س��رمایه گذاری 
کن��د. عراق پیش بینی می کند که با این قرارداد تا س��ال 2۰2۵ به 
صادرکننده س��یمان تبدیل شود. در سال های گذشته سایر صنایع 
س��اختمانی ایران هم به دنبال جای پا در ع��راق بودند که در خلأ 
بازار مناس��ب در این کشور به نتایجی خوبی رسیدند. دست یافتن 
به ظرفیت صادرات ۵۰۰ میلیون دلاری در کاش��ی و س��رامیک به 
عراق، مهمترین دستاورد این بخش است، اما مشکلاتی که امروز در 
تجارت ایران با عراق به وجود آمده است، بسیاری از این ظرفیت ها 

را در آینده از بین می برد.
برای نمونه، ترکیه آماده تس��خیر بخش بیش��تری از بازار کاشی و 
س��رامیک ایران در عراق است. ترکیه در سال 2۰22 نزدیک به 47.۵ 
میلیون دلار صادرات س��رامیک به عراق داش��ت که هنوز در قیاس با 
ایران ظرفیت درخوری محس��وب نمی شود، اما می توان انتظار داشت 
که در صورت حل نش��دن مش��کلات صادرات ایران به عراق، س��هم 
ترکیه در میان مدت بیش��تر شود؛ چشم اندازی که چندان دور به نظر 
نمی رسد. دلیل مش��خصی هم برای نگرانی در این مورد وجود دارد؛ 
ترکیه در تجارت با عراق، دارای مزیت بالایی اس��ت. بنا بر اعلام تجار 
ایرانی، تجار ترک و عراقی برای کار با یکدیگر، به راحتی امکان گشایش 
حوال��ه بانکی دارن��د و در ضمن دولت عراق ارز لازم ب��رای واردات از 
ترکیه را با قیمت های ترجیحی که 2۰ درصد پایین تر از بازار اس��ت، 
تأمین می کن��د. در همین حال، ریال در حال بیرون رفتن از بازار ارز 
عراق است. تجار ایرانی می گویند که به  غیر از ایام اربعین، ریال ایران 
نقشی در تجارت ایران و عراق ندارد. در نتیجه دسترسی کافی به ریال 

برای واردات کالا از ایران ممکن نیست.
به نظر می رسد که افزایش تجارت ایران با عراق از طریق پروژه های 
مرزی، می تواند دس��ت عراق را برای صادرات بیشتر به ایران باز کند؛ 
درحالی که بغداد راهبرد بلندمدتی در قبال ایران ندارد و تهران هم با 
مسئله تحریم ها درگیر است. در چنین شرایطی، عراق در جست وجوی 
کشورها و شرکت هایی است که توان بالایی برای اجرای پروژه های این 
کشور داشته باشند. از این جمله می توان به پروژه توسعه استراتژیک 
مگابندر »فاو« اش��اره کرد که با س��رمایه گذاری 6 میلیارد دلاری که 
کریدور شلمچه-بصره و ظرفیت های منطقه ای بنادر خوزستان را کور 
می کند و از اهمیت می اندازد. فاز اول این مگاپروژه که دست عراق را 

برای چانه زنی در منطقه باز می کند، در سال 2۰2۵ نهایی می شود.
در مجم��وع، عراق تا س��ال 2۰2۵ میلادی بی��ش از 1۵۰ میلیارد 
دلار در قالب مشارکت عمومی-خصوصی هزینه می کند تا بتواند 48 
مگاپروژه کش��اورزی و تولید غذا، س��اخت هفت بندر تنها در بصره، 
نجات بافت باس��تانی از نابودی، راه اندازی 12 پروژه برق و... را نهایی 
کند. قاعدتا تا س��ال 2۰2۵ بسیاری از پنجره هایی که از تهران رو به 
بغداد باز شده اند، بسته می شوند و شرکت های ایرانی بیشتر از گذشته، 
فرصت مش��ارکت در بازارهایی که بخش های عظیم فنی ومهندسی، 
س��رمایه گذاری، ساخت وس��از و… در آن حض��ور دارند را از دس��ت 

می دهند.
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فرصت امروز: در تابستان 14۰2، تورم تولیدکننده نسبت به فصل قبل، 
کاهش و نسبت به مدت مشابه سال گذشته، افزایش یافته است. همچنین 
نرخ سالانه این شاخص نیز نسبت به فصل بهار در سطح بالاتری قرار گرفته 
اس��ت. تازه ترین داده های مرکز آمار نش��ان می دهد که تورم تولیدکننده 
فصلی در فصل تابس��تان نسبت به بهار کاهش یافته است. در مقابل، نرخ 
نقطه به نقطه و س��الانه این شاخص با افزایش مواجه شده است. افزایش 
نرخ تورم نش��ان دهنده بالا رفتن سرعت افزایش قیمت های تولیدی است. 
همچنین کاهش این نرخ بدان معناس��ت که از س��رعت افزایش قیمت ها 
کاس��ته شده اس��ت. بر این اس��اس می توان گفت که در تابستان امسال، 
میانگین قیمتی که توسط تولیدکنندگان داخل کشور در ازای تولیدشان 

دریافت شده، بیشتر از تابستان پارسال است.
تورم تولیدکننده نشان دهنده افزایش مستمر قیمت  کالاها در مبدأ تولید 
و پشت درب کارخانه است. این شاخص به سه حالت فصلی، نقطه به نقطه 
و س��الانه ارائه می ش��ود. تورم تولیدکننده فصلی نشان می دهد که قیمت 
تولید چند درصد نسبت به فصل قبل تغییر کرده است. نرخ نقطه به نقطه 
این ش��اخص نیز تغییرات قیمت را در هر فصل نسبت به همان فصل در 
س��ال قبل می سنجد. تواتر سالانه تورم تولیدکننده، محاسبه پیچیده تری 
دارد. این نرخ حاصل تقسیم »میانگین تغییرات قیمت تولید در یک سال 
منتهی به فصل موردنظر« بر »میانگین تغییرات این قیمت در یک س��ال 
منتهی به فصل مورد نظر در س��ال قبل« است. افزایش تورم تولیدکننده 
به معنای اعلان هش��دار برای افزایش تورم مصرف کننده است. از آنجایی 
که افزایش تورم تولیدکننده به معنای بالارفتن قیمت کالاها و خدمات در 
مبدأ تولید است، کالاها و خدمات با قیمت بیشتری نسبت به سال قبل به 
فروشندگان بازاری و واسطه ها فروخته می شود که می تواند باعث بالارفتن 
قیمت بازاری کالاها و خدمات ش��ود. به همین سبب به تورم تولیدکننده،  

»تورم پیشران« نیز می گویند.
وضعیت تورم تولید در تابستان

جدیدترین گزارش مرکز آمار ایران نش��ان می دهد که تورم تولیدکننده 
فصلی از 12.4 درصد در فصل بهار به 9.3 درصد در فصل تابستان کاهش 
یافته اس��ت. کاهش تورم تولیدکننده به معنای ارزان ترشدن قیمت تولید 
کالا و خدمات نیست، بلکه نشان می دهد که قیمت این اقلام در این فصل 

نسبت به فصل قبل کمتر افزایش یافته و اصطلاحا از سرعت رشد قیمت ها 
کاس��ته شده اس��ت. از میان بخش های تولیدی در کشور، بخش خدمات 
بالاترین و بخش کش��اورزی پایین ترین تورم فصلی را در تابستان 14۰2 

ثبت کرده اند.
بررس��ی های صورت گرفته نش��ان می دهد میانگین قیمت پرداختی به 
تولیدکنندگان به ازای تولیداتی که در داخل کش��ور داشتند طی تابستان 
س��ال جاری 4۵.3 درصد نسبت به تابستان سال قبل افزایش یافته است. 
این رقم همان تورم نقطه به نقطه تولیدکنندگان است. نرخ 4۵.3 درصدی 
در حالی برای فصل تابستان ثبت شده است که تورم نقطه به نقطه تولید 
در فصل بهار 42.4 درصد بوده است. بنابراین تورم تولیدکننده نقطه ای در 
فصل تابس��تان نسبت به فصل بهار افزایش یافته است. از میان بخش های 
تولی��دی، بالاترین تورم نقطه ای برای »تولید، انتق��ال و توزیع برق« بوده 
است؛ در حالی که کمترین سطح این شاخص در گروه »کشاورزی« دیده 
شده است. همچنین نرخ سالانه این شاخص، روند مشابهی در پیش گرفته 
و نس��بت به فصل بهار افزایش یافته اس��ت. به بی��ان دقیق تر، تورم تولید 
سالانه در فصل بهار 42.9 درصد بوده که در فصل تابستان به 43.2 درصد 

رسیده است.
شاخص بهای تولیدکننده )Producer Price Index( که به اختصار 
»PPI« خوانده می شود، همانند ش��اخص بهای مصرف کننده )CPI( از 
جمله ش��اخص های قیمتی است که در بررسی روند سطح قیمت ها مورد 
بررس��ی قرار می گیرد. شاخص بهای تولیدکننده یکی از معیارهایی است 
که به منظور سنجش عملکرد اقتصادی، از سطح عمومی قیمت ها محاسبه 
و منتش��ر می ش��ود. از این رو، تاثیر قابل توجهی بر تصمیم گیری صاحبان 
صنای��ع، س��رمایه گذاران و حتی سیاس��تمداران خواهد داش��ت. هدف از 
محاسبه شاخص بهای تولیدکننده، اندازه گیری تغییرات قیمت هایی است 
که تولیدکنندگان در ازای فروش کالاها و خدمات خود دریافت می کنند. در 
واقع می توان گفت که شاخص بهای تولیدکننده، قیمت کالاها در کارخانه 
و مبدأ تولید را در نظر می گیرد. این شاخص به صورت یک شاخص وزنی 
از قیمت عمده فروشی کالاها یا قیمت های تولیدکننده محاسبه می شود؛ 
به همین دلیل برخی ش��اخص بهای تولیدکننده را شاخصی می دانند که 
روندهای قیمتی در بازارهای عمده فروشی، صنایع تولیدی و بازار کالاها را 

منعکس می کند.
اهمیت شاخص تورم تولیدکننده

اما اهمیت شاخص بهای تولیدکننده در علم اقتصاد چیست؟ در ادبیات 
اقتصادی از این ش��اخص به عنوان یک ش��اخص پیش نگر یا پیشران یاد 
می ش��ود؛ به این معنا که با بررس��ی این ش��اخص می توان از سطح تغییر 
قیمت ها در بازار کالا و خدمات مصرفی یا تورم اطلاع کسب کرد. به بیان 
دیگر، هر افزایش یا کاهش قیمت در شاخص بهای تولیدکننده با یک وقفه 
زمانی در شاخص بهای مصرف کننده مشاهده می شود. از این رو از تغییرات 
ش��اخص بهای تولیدکننده به عنوان پیشگویی برای تورم عنوان می کنند. 
علاوه بر این، شاخص بهای تولیدکننده روند تغییرات قیمت ها را از دیدگاه 
تولیدکننده و خریدار در بخش های مختلف اقتصادی )کشاورزی، صنعت 
و خدمات( نش��ان می دهد. این شاخص تاثیر قابل  توجهی بر تصمیم گیری 
صاحبان صنایع، سرمایه  گذاران و حتی سیاستمداران خواهد داشت. هدف 
از محاس��به ش��اخص بهای تولیدکننده، اندازه  گیری تغییرات قیمت  هایی 
اس��ت که تولیدکنن��دگان در ازای فروش کالاه��ا و خدمات خود دریافت 

می  کنند.
ب��ه عبارت بهتر می توان عنوان کرد که این ش��اخص، قیمت کالاها در 
کارخان��ه و مب��دأ  تولی��د را در نظر می گیرد. این ش��اخص به صورت یک 
ش��اخص وزنی از قیمت عمده  فروش��ی کالاها یا قیمت  ه��ای تولیدکننده 
محاس��به می ش��ود؛ به همین دلیل برخی ش��اخص بهای تولیدکننده را 
ش��اخصی می  دانند که روندهای قیمتی در بازارهای عمده  فروشی، صنایع 
تولی��دی و بازار کالاها را منعکس می  کند. در ادبیات نظری اقتصاد، از این 
ش��اخص به عنوان یک ش��اخص پیش      نگر یاد می ش��ود. در واقع انتظار بر 
این اس��ت که تغییرات شاخص تولید      کننده با یک وقفه زمانی در شاخص 
مصرف  کننده نیز منعکس شود. از طرف دیگر شاخص تولید      کننده می تواند 
نش��ان دهد ک��ه تولید      کننده در بخش ه��ای مختلف اقتصاد کش��ور چه 
دیدگاهی نسبت به تغییرات قیمتی دارد. همانطور که گفته شد، آمارهای 
تورم تولیدکننده را می توان سیگنالی در رابطه با تورم آینده محسوب کرد. 
هزینه ه��ای تولیدکننده به خاطر زمانبر بودن تغییر قیمت ها و هزینه های 
تغییر قیم��ت )Menu costs( به تدریج در بازار و برای مصرف کنندگان 

محسوس می شود.

تورم پیش نگر در فصل تابستان افزایش یافت

التهاب قیمت ها در مبدأ تولید

جدیدتری��ن داده های آماری بانک مرکزی از رش��د ش��دیدتر پایه پولی 
نس��بت به نقدینگی حکایت دارد. به نظر می رس��د منازع��ه اقتصاددانان 
در رابط��ه با تاثیر ای��ن دو متغیر بر تورم همچنان ادام��ه دارد. به گزارش 
»اکوایران«، کل های پولی، مفاهیمی در اقتصاد هستند که بیان می کنند 
در جامعه چقدر پول مس��تقیما توسط بانک مرکزی چاپ شده و با توجه 
به ضریب فزاینده اقتصادی، چه میزان نقدینگی در جامعه رواج پیدا کرده 
است. به چاپ پول توسط بانک مرکزی، پایه پولی یا پول پرقدرت نیز گفته 
می ش��ود بدین صورت که در ازای دارایی های بانک مرکزی، پول پرقدرت 
وارد اقتصاد می شود. آخرین آمارها از بانک مرکزی حاکی از این است که 
رقم پایه پولی در مردادماه 14۰2 به 9۵2 همت رس��یده که نسبت به ماه 
مش��ابه سال گذشته، 41.6 درصد رشد داشته است. این شاخص به لحاظ 
مقداری حدود 279 همت افزایش یافته و نس��بت به انتهای سال 14۰1 

حدود 92 همت معادل 1۰.7 درصد رشد کرده است.
اجزای پایه پولی از سمت منابع شامل خالص دارایی های خارجی بانک 
مرکزی، خالص بدهی دولت به بانک مرکزی، خالص بدهی بانک ها به بانک 
مرکزی و سایر اقلام می شود. بررسی ها نشان می دهد اصلی ترین دلیل رشد 
پایه پولی در میانه تابس��تان، رشد بدهی بانک ها به بانک مرکزی بوده، به 
گونه ای که این جز پایه پولی از حدود 171 همت در تابس��تان 14۰1 به 
391 همت در انتهای 14۰1 رس��یده و سرانجام در میانه تابستان امسال 
مبلغ ۵۰۰ همت را رد کرده اس��ت. به عبارت دیگ��ر، در مردادماه 14۰2 

بیش از ۵2 درصد پایه پولی را بدهی بانک ها به بانک مرکزی تشکیل داده 
اس��ت. رشد پایه پولی از ناحیه بدهی بانک ها، یکی از مضرترین انواع رشد 
پایه پولی به ش��مار می آید؛ چراکه به دلیل قابلیت خلق شبه پول توسط 

بانک ها، در نهایت نقدینگی بیشتری به اقتصاد تزریق می شود.
براس��اس ای��ن گزارش، ب��ه کل س��پرده های دی��داری و غیردیداری و 
اسکناس های در دست افراد، نقدینگی گفته می شود. بانک ها می توانند با 
استفاده از خلق شبه پول، مقدار نقدینگی بیشتری نسبت به پول پرقدرت، 
درون جامع��ه تزری��ق کنند که در مردادماه 14۰2 این ضریب افزایش��ی، 
حدود 7.2 رقم خورده اس��ت. ضریب فزاینده نشانگر این است که به ازای 
هر یک واحد پول پرقدرت، چند واحد نقدینگی در اقتصاد تزریق می شود. 
بنا بر آمارهای رس��می، در مردادماه س��ال جاری مجموعا حدود 6 هزار و 
8۵3 همت نقدینگی در اقتصاد در حال جریان بوده است. مشاهده می شود 
که رقم نقدینگی نس��بت به ماه مشابه در سال گذشته خود معادل هزار و 
4۵1 همت یا همان حدود 26.9 درصد رشد داشته و در مقایسه با انتهای 
اس��فندماه 14۰1 حدود 8.1 درصد و به ارزش ۵1۵ همت بیش��تر ش��ده 
اس��ت.  طبق داده های بانک مرکزی در مرداد سال جاری، سهم شبه پول 
در اقتصاد نیز کمتر ش��ده و از 77.4 درص��د در مردادماه 14۰1 به 74.9 
درصد در مردادماه 14۰2 رس��یده اس��ت. نقدینگی از مجموع پول و شبه 
پول به دست می آید و تنها تفاوت این دو گروه، وجود محدودیت برداشت 
در ش��به پول اس��ت. به عقیده برخی از اقتصاددانان، زمانی که انتظارات 

تورمی در جامعه وجود داش��ته باش��د، افراد به دلیل نااطمینانی از آینده 
ترجیح می دهند نقدشوندگی سپرده های خود را افزایش دهند. در هر حال 
آمارهای رس��می حاکی از این اس��ت که در مردادماه 14۰2، هزار و 718 
همت از نقدینگی را پول و ۵ هزار و 134 همت از آن را شبه پول یا همان 

سپرده غیردیداری تشکیل داده است.
البته این موارد در حالی عنوان شده است که به عقیده اقتصاددانان، رقم 
پایه پولی یا نقدینگی اهمیتی ندارد بلکه رشد آنها مهم است و همین رشد 
می تواند به افزایش س��طوح قیمت ها یا همان تورم منجر ش��ود. بررسی ها 
نش��ان می دهد که در مقطع زمانی مورد بررسی، رشد پایه پولی شدیدتر 
از رش��د نقدینگی بوده و اختلاف رش��د این دو ش��اخص به حدودا 14.7 
درصد رس��یده است. ش��کافی که به مرور در ماه های اخیر عمیق تر شده 
است. برخی از کارشناسان، این موضوع را به کاهش یافتن ضریب فزاینده 
بی ارتباط نمی دانند. در حال حاضر سیاس��ت بانک مرکزی و دولت بر این 
اساس پیش می رود که تا وقتی که رشد نقدینگی تحت کنترل باشد، رشد 
پایه پولی اهمیت زیادی ندارد و نرخ تورم نیز در جامعه کنترل خواهد شد. 
در نقط��ه مقابل، برخی دیگر از کارشناس��ان عنوان می کنند که نمی توان 
برای همیشه ضریب فزاینده را کنترل کرد و رشد پایه پولی مانند فنر در 
حال تجمیع انرژی اس��ت. بنابراین رشد این متغیر تورم ساز نیز بی اهمیت 
نیست و می تواند با تبدیل شدن به نقدینگی متعاقبا به افزایش سطح تورم 

در جامعه دامن بزند.

براساس گزارش های منتشرشده از بانک مرکزی، مشاهده می شود پایه 
پولی در نیمه تابس��تان 14۰2 نسبت به یک س��ال گذشته خود بیش از 
4۰ درصد رش��د داش��ته و اصلی ترین دلیل این رشد همانا افزایش بدهی  
بانک ها به بانک مرکزی بوده اس��ت. پایه پول��ی یا همان پول پرقدرت، به 
دارایی هایی از بانک مرکزی گفته می ش��ود که به ازای آنها پول در جامعه 
تزریق شده است. حجم پایه پولی در مردادماهی که گذشت، حدود 9۵2.1 
هزار میلیارد تومان برآورد ش��ده اس��ت که نس��بت به ماه مشابه در سال 
گذش��ته )مردادماه 14۰1( تقریبا 41.6 درصد معادل 279 همت بیشتر 
است. همچنین این کل پولی در مقایسه با انتهای سال گذشته حدودا 92 

همت بیشتر شده و رشد 1۰.7 درصدی را رقم زده است.
براس��اس این گ��زارش، اجزای پایه پولی از س��مت منابع ش��امل خالص 
دارایی های خارجی بانک مرکزی، خالص بدهی دولت به بانک مرکزی، خالص 
بدهی بانک ها به بانک مرکزی و س��ایر اقلام می شود. بررسی اجزای این کل 
پولی حاکی از این اس��ت که خالص دارایی خارجی بانک مرکزی )عمدتا ارز( 

در مرداد سال جاری هم در مقیاس سالانه و هم نسبت به انتهای سال 14۰1 
کاهش یافته است. به همین ترتیب ارزش خالص دارایی های بانک مرکزی در 
نیمه تابستان 14۰2 حدود ۵21 همت به ثبت رسیده است که در مقایسه با 
مرداد سال گذشته حدود 68 همت کاهش و نسبت به اسفندماه سال گذشته 
تقریبا 161 همت کمتر اس��ت. برخی از کارشناسان پولی عنوان می کنند که 
کاهش خالص دارایی های خارجی بانک مرکزی می تواند دو دلیل داشته باشد؛ 
دلیل نخس��ت اینکه ممکن اس��ت درآمدهای نفتی دچار کاهش شده باشد. 
دلی��ل دوم نیز اینکه ممکن اس��ت کاهش خال��ص دارایی های خارجی بانک 
مرکزی ناشی از ارزپاشی در اقتصاد با هدف ثابت نگه داشتن نرخ ارز باشد. در 
این میان، مطالعه جزئی دیگر از پایه پولی یعنی خالص بدهی دولت به بانک 
مرکزی حاکی از بیش��تر شدن سپرده های دولت نزد بانک مرکزی نسبت به 
مردادماه 14۰1 و کاهش پیدا کردن آن نسبت به انتهای سال 14۰1 است. با 
توجه به بیشتر بودن مطالبات دولت از بانک مرکزی نسبت به بدهی های آن، 
در کل پایه پولی در مردادماه امسال از این ناحیه کاهش یافته است. بنابراین 

خالص بدهی دولت به بانک مرکزی از منفی ۵4 همت در مرداد سال گذشته 
به منفی 198.۵ در انتهای سال گذشته و نهایتا به منفی 69.8 همت در نیمه 
تابستان امسال رسیده است. در سمت مقابل، سومین جز و مهمترین بخش 
پایه پولی یعنی خالص بدهی بانک ها به بانک مرکزی، اصلی ترین دلیل رشد 
پایه پولی در مردادماه امس��ال بوده اس��ت. مشاهده می شود که در ماه مشابه 
سال 14۰1، بدهی بانک ها به بانک مرکزی به ارزش 17۰ همت، تنها 2۵.4 
درصد از پایه پولی را تش��کیل می داد. این در حالی است که سهم این بخش 
از پایه پولی به 4۵.4 درصد در انتهای سال 14۰1 رسیده است. این افزایش 
ت��ا مردادماه 14۰2 ادامه دار ب��وده و نهایتا در این ماه، بدهی بانک ها به بانک 
مرکزی، بیش از ۵2.۵ درصد از پایه پولی به ارزش ۵۰۰ همت را تشکیل داده 
است. همچنین خالص سایر دارایی های بانک مرکزی نیز که آخرین جز از پایه 
پولی به ش��مار می آید، در مردادماه 14۰1 حدود منفی 33 همت بوده است 
که در انتهای اسفندماه 14۰1 به منفی 1۵ همت کاهش پیدا کرده و نهایتا 

در مرداد سال جاری به مثبت 4 همت رسیده است.

فاصله معنادار چاپ پول با نقدینگی در میانه تابستان

نزاع پولی عمیق تر شد

بدهی 500 هزار میلیاردی بانک ها به بانک مرکزی

اخبــــــار

باجه ها در نقاط مرزی و زیارتی افزایش می یابد
جزییات دستورالعمل جدید صرافی ها

مدیر اداره نظارت بر موسس��ات پولی غیربانکی با اشاره به جزییات 
دس��تورالعمل جدی��د صرافی ه��ا، از افزایش باجه ه��ا در نقاط مرزی 
و زیارتی خب��ر داد و گفت در مدل کس��ب وکاری که برای صرافی ها 
پیش بینی ش��ده، تلاش می کنیم صرافی ها بتوانند باجه های مختلفی 
در نقاط مرزی و نقاط زیارتی داش��ته باشند تا کسب وکار آنها توسعه 

پیدا کند.
»نعمت الله کریمی« درباره جزییات دس��تورالعمل جدید صرافی ها 
مصوب ش��ورای پول و اعتبار توضیح داد: نقاط قوتی در دستورالعمل 
جدید مصوبه ش��ورای پول و اعتبار دیده ش��ده که دست صرافی ها را 
ب��رای ارائه خدمات بازتر می کند. در دس��تورالعمل جدید پیش بینی 
باجه و شعبه را برای صرافی ها دیده ایم که در گذشته اینطور نبود. در 
مدل کسب وکاری که برای صرافی ها پیش بینی شده، تلاش می کنیم 
صرافی ها با همکاری بانک مرکزی بتوانند باجه های مختلفی در نقاط 
مرزی و نقاط زیارتی داشته باشند تا کسب وکار آنها توسعه پیدا کند. 
همچنین افزایش س��رمایه ای که دیده ش��ده از محل تجدید ارزیابی 
دارایی ها اس��ت ب��رای اینکه که دیگر صرافی ها مثل گذش��ته مجبور 
نباش��ند تنها از آورده نقدی افزایش سرمایه دهند. یک سری امکانات 
ویژه هم در صرافی ها ایجاد خواهد ش��د برای روابط سرمایه گذاری که 
تحت نظارت بانک مرکزی بتوانند روابط کارگزاری شان را انجام دهند. 
ب��ه گفته »کریمی«، اگ��ر جامعه صرافان هم��کاری کنند که ضوابط 
داخلی و ش��یوه نامه های مرتبط با دستورالعمل مصوبه شورا تدوین و 

ابلاغ شود، اتفاقات خوبی در جامعه صرافان رخ خواهد داد.
گفتنی است تدوین فرآیندهای اجرایی و شیوه نامه های دستورالعمل 
جدی��د صرافی ها مصوب ش��ورای پول و اعتبار در دس��تور کار بانک 
مرکزی قرار دارد که با رفع  برخی نواقص گذشته، زمینه برای افزایش 
نقش صرافی ها در بازار مبادلات رس��می ارزی افزایش می یابد. اجرای 
برخی از موارد مطرح شده در دستورالعمل، منوط به تدوین شیوه نامه ها 
و ضوابط داخلی آن اس��ت و همین امر فرصتی اس��ت تا ملاحظات و 
نظرات صرافی ها در تدوین ش��یوه نامه ها مدنظر ق��رار گیرد. از این رو 
نقش جامعه صرافان به  عنوان واسطه بین بانک مرکزی و صرافی ها در 

انتقال مسائل حوزه صرافی ها حائز اهمیت است.

معاون بانک مرکزی اعلام کرد
انتقال 33 همت دارایی موسسه نور به بانک ملی

معاون نظارت بانک مرکزی از انتقال 2 هزار نیرو و 33 هزار میلیارد 
تومان دارایی موسس��ه نور به بانک ملی خبر داد و گفت تاکید رئیس 
کل بانک مرکزی این اس��ت که دارایی های مشکل دار موسسه نور به 
بانک ملی منتقل نش��ود و حتی یک ریال ناترازی از این موسس��ه به 
بانک ملی منتقل نشده اس��ت. »فرشاد محمدپور« در بازدید میدانی 
از چند ش��عبه سابق موسسه نور که از روز شنبه به بانک ملی منتقل 
شده است، گفت: عمده ادغام ها در نظام بانکی در یک دهه گذشته بر 
این اس��اس بود که تمام مسائل مثبت و مشکلات بانک مبدأ به بانک 
مقصد منتقل می ش��د، اما انتقال موسسه نور به بانک ملی جزو اولین 
تجربیاتی اس��ت که در آن مش��کلات را منتقل نکردیم. وی با تاکید 
بر اینکه 33 هزار میلیارد تومان س��پرده های با کیفیت موسس��ه نور 
به بانک ملی منتقل ش��ده اس��ت، تصریح کرد: موسسه نور سابق نرخ 
تمام ش��ده پول پایینی داشت که از میانگین نظام بانکی هم پایین تر 
بود. در مقابل، به همین اندازه دارایی های با کیفیت ش��امل ش��عب و 
ساختمان هایی که مشکل حقوقی ندارند و ... نیز به بانک ملی منتقل 
می شوند. تاکید شخص رئیس کل بانک مرکزی این بود که دارایی های 
مش��کل دار موسس��ه نور به بانک ملی منتقل نشود و بر این اساس به 
هیچ عنوان یک ریال ناترازی موسسه نور به بانک ملی منتقل نخواهد 
شد. معاون نظارت بانک مرکزی با اشاره به ادعای برخی رسانه ها مبنی 
ب��ر اینکه 4۰ ه��زار میلیارد تومان ناترازی موسس��ه نور به بانک ملی 
منتقل شده اس��ت، گفت: این ادعا به هیچ عنوان صحت ندارد. اعداد 
و ارقام کاملا ش��فاف است و یک ریال ناترازی از موسسه نور به بانک 
ملی منتقل نش��ده اس��ت، بلکه دارایی ها و سپرده هایی که از موسسه 
نور به بانک ملی منتقل می شوند با کیفیت هستند و تردیدی در این 
 باره وجود ندارد. به گفته »محمدپور«، مشکلات موسسه نور در همان 
موسسه باقی خواهد ماند و از امروز به عنوان یک موسسه غیراعتباری 
فقط به حل مش��کلات و پرونده های قبلی خواهد پرداخت. بانک ملی 
یکی از مهمترین بانک هاست و برای بانک مرکزی مهم است که ثبات 
بانک ملی حفظ شود. امیدواریم این انتقال شرایط بانک ملی را هم از 
لحاظ نیروی انس��انی و هم از لحاظ مصارف و منابع بهبود بخشد که 
قطعا همینطور است؛ چراکه حدود 2۰۰۰ نفر نیروی انسانی که عمدتا 
جوان هس��تند به بانک ملی منتقل می شوند و مشکل کمبود پرسنل 
را حل خواهد کرد. او با تاکید بر اینکه سپرده گذاران موسسه نور هیچ 
نگرانی نداش��ته باشند، افزود: تمام س��پرده هایی که تا روز پنجشنبه 
هفته گذشته در موسسه نور بود از امروز )11 آذرماه 14۰2( در بانک 
ملی اس��ت و س��پرده گذاران تا دو ماه آینده با مراجعه به همان شعب 
قبلی موسسه نور که در حال حاضر باجه ملی هم در آن مستقر است، 
می توانند س��پرده های خود را مدیریت کنند و حتی خدمات بیشتری 

هم دریافت کنند.

معاون بیمه مرکزی خبر داد
۹0 درصد موتورسواران فاقد بیمه اند

آخرین آمارهای رس��می نشان می دهد که 9۰ درصد موتورسواران 
فاقد بیمه هستند. معاون توسعه مدیریت و منابع بیمه مرکزی، تعداد 
بیمه ش��دگان موتورسیکلت در کش��ور را فقط 1۰ درصد اعلام کرد و 
گفت: 9۰ درصد از موتورس��وارانی که امکان ریس��ک و حادثه بالایی 
دارند بیمه نبوده و خبر خوش برای آنها این است که به مناسبت روز 
بیمه تمامی جرایم موتورسیکلت ها بخشیده شده و از روز 13 آذر ماه 
سال جاری ابلاغ رسمی می ش��ود. »مجتبی حیدری« روز گذشته در 
همایش فعالان بیمه ای استان گلستان با اشاره به اینکه بیمه تکمیلی 
درمان هزینه های بالای آن را پوش��ش می دهد، افزود: فقط 2۵ درصد 
مردم از بیمه تکمیلی درمان اس��تفاده می کنند و 7۵ درصد از آنها از 
این بیمه بی نصیب هستند. او از شرکت های بیمه خواست که به جای 
رقابت با یکدیگر به س��راغ بازارهایی بروند که مردم به آنها نیاز داشته 
و احتمال ریس��ک و خطر در آنها زیاد است و خاطرنشان کرد: شبکه 
فروش قوی در کنار مدیریت شعب می تواند این مشکل را رفع کند و 
در این راس��تا باید سراغ این برویم که محصولات جدید بیمه ای وارد 
کرده و مردم را در معرض بیمه های نو قرار دهیم. این مقام مسئول با 
بیان اینکه پس از گذش��ت دو سال از شروع دولت، هنوز بیمه تکافل 
در کشور با اقبال روبه رو نشده است، عنوان کرد: کشورهای همسایه ما 
یعنی کشورهای حوزه خلیج فارس در بحث بیمه تکافل بسیار موفق 
بوده اند و امیدواریم استان گلستان با توجه شرایط جغرافیایی و اقلیمی 
بتواند در این حوزه پرچمدار باشد. معاون توسعه مدیریت و منابع بیمه 
مرکزی کشور، نسبت خس��ارت بیمه در استان گلستان را 64 درصد 
برشمرد و گفت: این در حالی است که این نسبت در کشور ۵7 درصد 
بوده، البته ما این موضوع را بد تحلیل نمی کنیم؛ چراکه سیاست ما بر 

پرداخت به موقع و منصفانه حق بیمه است.
وی از افتتاح »کروکی آنلاین« در 13 آذرماه 14۰2 همزمان با روز 
مل��ی بیمه خبر داد و اضافه کرد: از این پ��س اگر هموطنان ما دچار 
حادثه شدند در لحظه و در سریع ترین زمان ممکن می توانند خسارات 

را محاسبه کنند.
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رئیس سازمان بورس خبر داد
دریافت سود سهام عدالت تا 3 روز دیگر

آنطور که رئیس س��ازمان بورس اعلام کرده، طی دو یا س��ه روز 
دیگر آن تعداد از ش��رکت های بورس��ی که س��ود س��هام عدالت را 
واریز نکرده اند نس��بت به واریز س��ود اقدام خواهند کرد. به گزارش 
»ایس��نا«، سود سهام عدالت طی دو یا س��ه روز آینده از شرکت ها 
دریافت و تا قبل از پایان آذرماه به حس��اب سهامداران واریز خواهد 
ش��د. این خبر را روز گذشته »مجید عشقی«، رئیس سازمان بورس 
اعلام کرده و گفته اس��ت که بخش��ی از سود س��هام عدالت توسط 
شرکت سپرده گذاری مرکزی دریافت شده و تنها چند شرکت باقی 
مانده اند. درخصوص مبلغ س��ود نیز »عش��قی« چن��د روز قبل هم 
اعلام کرده بود کس��انی که س��هام عدالت ۵۰۰ ه��زار تومانی دارند 
حدود 6۰۰ هزار تومان دریافت می کنند. کس��انی هم که سهام یک 
میلیون تومانی دارند حدود یک میلیون و 2۰۰ هزار تومان دریافت 
خواهند کرد. او البته تاکید کرد که این اعداد هنوز قطعی نیست و 
باید محاس��به شود. زمان واریز سهام هم مانند سال گذشته خواهد 
بود. مرحله اول اواخر آذر و مرحله دوم اواخر س��ال جاری و قبل از 
عید پرداخت می ش��ود. رئیس سازمان بورس اعلام کرده که مرحله 

اول تا پایان آذرماه و شب یلدا واریز خواهد شد.
در سال گذشته سود سهام عدالت طی دو مرحله واریز شد. روند 
پرداخ��ت مرحل��ه اول از روز 3۰ آذرماه 14۰1 آغاز و تا س��وم دی 
ماه ادامه یافت. در مرحله نخس��ت سهامدارانی که در پرتفوی سهام 
خود 4۵2، 492 و ۵32 هزار تومان داشتند به ترتیب ۵1۰، ۵۵۵ و 
6۰۰ هزار تومان و افرادی که پرتفوی یک میلیون تومانی در اختیار 
داش��تند، مبلغ یک میلیون و 128 هزار تومان س��ود علی الحساب 
دریاف��ت کردند. فرآیند پرداخت مرحله دوم نیز روز 2۵ اس��فندماه 
14۰1 انجام گرفت. در اس��فندماه سهامدارانی که در پرتفوی سهام 
خود 4۵2، 492 و ۵32 هزار تومان دارایی داشتند، به ترتیب 613، 
667 و 721 هزار تومان س��ود دریافت کردند. همچنین افرادی که 
پرتفوی یک میلیون تومانی در اختیار داش��تند، مبلغ یک میلیون و 

3۵6 هزار تومان سود به ایشان تعلق گرفت.

شرط رفع سوء اثر چک های برگشتی 
بانک مرکزی اعلام کرد صادرکننده چک در صورت مسدودسازی 
بخش��ی از مبلغ چک در حس��اب جاری خود و با واریز مابه التفاوت 
مبلغ چک و مبلغ مسدودش��ده در حس��اب جاری خود )از جمله از 
محل وجوه قابل برداش��ت سایر حساب های خود نزد شبکه بانکی( 
می تواند نس��بت به تکمی��ل وجه چک اقدام و زمینه رفع س��وء اثر 
چک را فراهم کند. طب��ق اعلام بانک مرکزی، پیرو تأکیدات مبنی 
بر ترتیبات مس��دودی حس��اب های صادرکنندگان چک برگشتی و  
بررس��ی های ص��ورت گرفته و اطلاعات واصل��ه، ضوابط ذی ربط در 
برخی از بانک ها به طور کامل اجرایی نش��ده است، به طوری که در 
اجرای تکلیف قانونی ناظر بر انس��داد وجوه حساب های صادرکننده 
چک برگش��تی در کل ش��بکه بانکی کش��ور به میزان کسری وجه 
چک )با لحاظ ترتیبات مقرر(، پس از انس��داد وجه حس��اب جاری 
صادرکننده چک و بدون لحاظ مبلغ مسدودی مذکور، صادرکننده 

چک را ناگزیر به تأمین کل مبلغ چک موصوف می کنند. 
اق��دام یادش��ده مغایر با موازی��ن قانونی و مقررات��ی مربوط بوده 
و ض��روری اس��ت بانک ها تمهی��دات مقتضی اتخاذ ت��ا در صورت 
مسدودس��ازی بخشی از مبلغ چک در حس��اب جاری صادرکننده 
چک، ش��خص اخیر این امکان را داشته باشد تا با واریز مابه التفاوت 
مبلغ چک و مبلغ مسدودش��ده در حس��اب جاری خود )از جمله از 
محل وجوه قابل برداش��ت سایر حساب های خود نزد شبکه بانکی(، 
نس��بت به تکمیل وجه چک اقدام و بدین طریق زمینه رفع سوء اثر 
چ��ک را فراهم کن��د. متعاقباً اطلاع رس��انی لازم به ذی نفع چک از 

طریق بانک عهده چک نیز ضرورت دارد.
بانک ه��ا موظفند ضمن اص��لاح موضوع مذکور در س��امانه های 
اطلاعاتی و نرم افزاری آن بانک، مراتب را به قید تس��ریع و با لحاظ 
مفاد بخش��نامه مربوطه به تمامی واحدهای ذی ربط ابلاغ کرده و بر 

حسن اجرای آن نظارت دقیق داشته باشند.

بانک مرکزی از پیش بینی کاهش تورم در بازار مصرف خبر داد
کاهش ۸ درصدی تورم تولیدکننده

بان��ک مرک��زی اعلام کرد که در پی اتخاذ سیاس��ت تثبی��ت اقتصادی، 
کاهش نوس��انات ن��رخ ارز و ثبات قیمت��ی در کالاهای اساس��ی وارداتی، 
روند تورم نقطه به نقطه ش��اخص بهای تولیدکننده با کاهش هش��ت واحد 
درص��دی از 42.4 درصد در اس��فندماه 14۰1 به 34.4 درصد در آبان ماه  
امس��ال رس��ید که پیش بینی می ش��ود تورم در بازار مص��رف طی ماه های 
آینده نیز کاهش یابد. طبق اعلام بانک مرکزی، رویکرد کلی سیاس��ت های 
بانک مرکزی در دولت س��یزدهم بر تثبیت وضعیت اقتصاد کش��ور، کنترل 
و مدیریت نقدینگی، کاهش نوس��انات نرخ ارز، تنظیم گری بازار پول و بازار 
ارز و تامین مالی و هدایت منابع به سمت فعالیت های تولیدی استوار بوده 
است.  بررسی تحولات شاخص بهای تولیدکننده در این دوره نیز حاکی از 
بهبود در روند تورم این شاخص است؛ به طوری که تورم 12 ماهه شاخص 
بهای تولیدکننده از 82.6 درصد در شهریورماه سال 14۰۰ به 3۵.1 درصد 
در آبان ماه سال جاری کاهش یافته است.  لازم به توضیح است؛ میزان تورم 
نقطه به نقطه در اردیبهش��ت ماه س��ال 14۰۰ معادل 1۰3.1 درصد و 12 
ماهه منتهی به این ماه نیز معادل 68.3 درصد بوده اس��ت. هرچند از نیمه 
دوم س��ال گذشته، متأثر از روند رو به رش��د نرخ ارز و متعاقباً تاثیر آن در 
افزایش قیمت مواد اولیه اساس��ی وارداتی، تورم نقطه به نقطه این شاخص 
روند افزایش��ی به خود گرفت؛ لیکن در پی اتخاذ سیاست تثبیت اقتصادی 
و کاهش نوس��انات ن��رخ ارز و همچنین ثبات قیمتی در کالاهای اساس��ی 
وارداتی، روند تورم نقطه به نقطه شاخص بهای تولیدکننده از ابتدای سال 
جاری نزولی ش��د؛ به طوری که این شاخص با کاهش 8.۰ واحد درصدی، 
از 42.4 درصد در اس��فندماه 14۰1 به 34.4 درصد در آبان ماه سال جاری 
رس��ید. بررس��ی تحولات ش��اخص بهای تولیدکننده به تفکیک گروه های 
اصلی »کالا« و »خدمت« در س��ال جاری مبین آن است که روند کاهشی 
تورم نقطه به نقطه ش��اخص بهای تولیدکننده عمدتاً متأثر از اقلام کالایی 
این شاخص بوده اس��ت؛ به طوری که تورم نقطه به نقطه گروه اختصاصی 
»کالا« با کاهش 9 واحد درصدی از 41 درصد در فروردین ماه به 32 درصد 
در آبان ماه رسیده است.  گفتنی است؛ ثبات در بازار ارز در سال جاری و به 
تبع آن کاهش نوسانات نرخ ارز نقش بسزایی در کاهش تورم گروه کالایی 
داش��ته اس��ت. همچنین تورم نقطه به نقطه گروه اختصاصی »خدمت« از 
4۰ درصد در فروردین ماه به 39.7 درصد در آبان ماه س��ال جاری رس��یده 
است. تورم ماهانه شاخص بهای تولیدکننده در آبان ماه 14۰2 با ۰.7 واحد 
درصد کاهش نس��بت به ماه گذش��ته به ۰.8 درصد رس��ید. بررس��ی تورم 
ماهانه به تفکیک گروه ه��ای اختصاصی »کالا« و »خدمت« حاکی از تورم 
۰.8 درصدی گروه کالا )ضریب اهمیت 6۵.7 درصد( با س��هم از تورم ۰.۵ 
واح��د درصد و تورم ۰.8 درصدی خدمات )ضریب اهمیت 34.3 درصد( با 
س��هم از تورم ۰.3 واحد درصد می باش��د که نشان دهنده سهم بیشتر اقلام 
کالایی در ش��کل دهی تورم ماهانه ش��اخص به��ای تولیدکننده در آبان ماه 
اس��ت. در مجموع با توجه به موفقیت سیاس��ت تثبی��ت اقتصادی و تاثیر 
مثبت آن در ثبات بازار ارز، می توان انتظار داشت که کاهش در تورم نقطه 
به نقطه ش��اخص بهای تولیدکننده به عنوان ش��اخص پیش نگر ش��اخص 
بهای مصرف کننده، به تدریج منجر به کاهش بیشتر در تورم شاخص بهای 

کالاها و خدمات مصرفی در ماه های آتی شود.

خبرنــامه

فرصت ام��روز: در اولین روز معاملاتی از هفته دوم آذرماه، ش��اخص 
کل ب��ورس تهران بی��ش از 27 هزار واحد مع��ادل 1.33 درصد صعود 
کرد. همچنین ورود سرمایه حقیقی برای دومین روز متوالی ادامه یافت 
و 14۰ میلیارد تومان پول حقیقی به بازار س��هام وارد ش��د. در جریان 
معاملات روز ش��نبه 11 آذرماه، ش��اخص کل بورس با 27 هزار و 431 
واحد افزایش به سطح 2 میلیون و 87 هزار و 777 واحد رسید. شاخص 
کل ه��م وزن نیز با رش��د 8 ه��زار و 73 واحدی در ت��راز  728 هزار و 
718 واحد ایس��تاد. ش��اخص کل فرابورس هم با رشد 28۰ واحدی به 
رق��م 2۵ هزار و ۵91 واحد و ش��اخص هم وزن فرابورس با افزایش هزار 
و 761 واح��د به س��طح 13۰ ه��زار و 912 واحد رس��ید. خالص تغییر 
مالکی��ت حقوقی به حقیق��ی بازار برای دومین روز مثبت ش��د و 14۰ 
میلی��ارد تومان پول حقیقی به بازار وارد ش��د. نماد وبصادر بیش��ترین 
ورود پول حقیقی را داش��ت که ارزش آن 43 میلیارد تومان بود. پس از 
وبصادر، نمادهای قصفها، حکش��تی، س��فارس و خبنیان بیشترین ورود 
پول حقیقی را داش��تند. بیش��ترین خروج پول حقیقی هم به نمادهای 

وسالت، ذوب، شاوان، شستا و فملی تعلق داشت.
نماده��ای فولاد، فملی و ومعادن از جمله نمادهای س��بزپوش بورس 
بودند که بیش��ترین اثر را در رشد ش��اخص کل داشتند. سدشت، کنور 
و ثف��ارس نیز از مع��دود نمادهای قرمز بودند که اثر منفی بر ش��اخص 
داش��تند. در فراب��ورس نیز نمادهای خاور، انتخاب و آریا بیش��ترین اثر 
افزایش��ی و نمادهای تماوند، پارتا و وهور بیش��ترین اثر کاهش��ی را بر 
شاخص کل داش��تند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس، نماد خگستر 
بیش��ترین تراکنش را داش��ت و فولاد و شس��تا در رتبه های بعدی قرار 

گرفتن��د. در فرابورس نیز فصبا، کرومیت و خاور بیش��ترین تراکنش را 
داشتند.

ارزش معام��لات کل بازار س��هام به 13 ه��زار و 279 میلیارد تومان 
رس��ید. ارزش معاملات اوراق بدهی در ب��ازار ثانویه هزارو 877 میلیارد 
تومان بود که 14 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز شامل 
می ش��ود. ارزش معاملات خرد نیز با کاهش یک درصدی به نسبت روز 
معاملات��ی قبل به رقم 6 هزار و 36۰ میلیارد تومان رس��ید که دومین 
رکورد پاییز امسال است. نماد خاور بیشترین ارزش معاملات بازار سهام 
را به خود اختصاص داد که ارزش معاملات آن 141 میلیارد تومان بود. 
پس از خاور نیز وبصادر بیش��ترین ارزش معاملات را داش��ت و خگستر 
رتبه س��وم بیش��ترین ارزش معاملات را به خود اختصاص داد و پس از 
آن، دو نماد خودرو و بالبر در رتبه های بعدی بیش��ترین ارزش معاملات 
قرار گرفتند. در جدول حجم معاملات نیز س��هام وبصادر با تعداد ۵3۰ 
میلیون و 266 هزار و ۵3 سهم در صدر قرار گرفته است. شستا در رتبه 
دوم بیش��ترین حج��م معاملات بازار قرار گرفت و رتبه س��وم به کرمان 
تعلق داش��ت. دو نماد خاور و خودرو نیز در رتبه های بعدی بیش��ترین 
حجم معاملات بازار قرار داشتند. در معاملات روز گذشته، 72 نماد صف 
خرید داش��تند و ۵8 نماد با صف  فروش مواجه ش��دند. مجموع ارزش 
صف های خرید با افت 19 درصدی نس��بت به روز قبل به 286 میلیارد 
توم��ان کاهش یافت و مجموع ارزش صف های فروش نیز با افزایش 1۵ 

درصدی به 467 میلیارد تومان رسید.
براس��اس این گزارش، ش��اخص کل بورس و اوراق به��ادار تهران در 
جریان معاملات روز گذش��ته، رشد 1.3 درصدی را برای خود ثبت کرد 

و به زحمت خود را به س��طح تاریخی مردادماه 1399 رس��اند. محدوده 
و جایی که بازار برای عبور از آن پس از س��ه سال تلاش در اردیبهشت 
ماه امسال رویه مثبتی را ایجاد کرده بود که با افت ایجادشده برای بازار 
سرمایه باز هم این محدوده را از دست داد. بدین ترتیب، نمودار شاخص 
کل ب��ورس تهران با اغماض همچون روز چهارش��نبه حدود 1.4 درصد 
رش��د را تجربه کرد و بالاخره بعد از س��ال ها مجددا به محدوده س��ال 
1399 خود برگش��ت. در صورتی که ش��اخص کل بورس و اوراق بهادار 
تهران بتواند مقاومت 2.1 واحدی را از س��ر راه خود بردارد، می توان به 

رشد ادامه دار شاخص برای اعداد و ارقام بالاتر فکر کرد.
نماده��ای فملی، فولاد، ومعادن و نماد شس��تا از نمادهایی بودند که 
بیشترین تأثیر مثبت را بر روی شاخص کل بورس داشتند. گروه بانکی 
به واس��طه خبری که درخصوص حضور مدیران عامل بانک ها در جلسه 
بررس��ی تجدید ارزیابی دارایی در س��ازمان بورس قرار به برگزاری بود، 
چند روزی مورد اس��تقبال اهالی بازار س��رمایه قرار گرفت و بازار روی 
خوشی به این گروه نشان داد. البته که با خبر دریافت جریمه 26 هزار 
میلی��ارد تومانی از بانک ها و خبر دعوت آنها به جلس��ه تجدید ارزیابی، 
نوس��انگیران و رانت داران اطلاعاتی نوسان خوبی از این بانک ها دریافت 
کردند. با این وجود این گروه )بانک ها( جزو سه گروه برتر بازار سرمایه 
از ارزش معاملاتی قرار دارند و با ارزش معاملاتی در حدود 272 میلیارد 
تومان بعد از گروه خودرویی و فلزات اساسی که در رتبه های اول و دوم 
جای گرفته بودند جایگاه سوم را از آن خود کردند. گروه خودرویی ۵6۰ 
میلیارد تومان ارزش معاملاتی به خود گرفت و فلزات اساس��ی در رتبه 

دوم و با ارزش معاملاتی حدود 3۵6 میلیارد تومان ثبت شد.

ورود سرمایه به بازار سهام تکرار شد

غلبه گاوی ها در بورس تهران

بی تردی��د بحث آموزش نیروی انس��انی و تربیت نیروهای متخصص 
از دیرباز مورد توجه بس��یاری از جوامع و سیاس��تگذاران بوده است و 
کش��ورمان نیز از این واقعیت مستثنی نیست. توجه ویژه به ریشه کن 
کردن بی سوادی و توسعه آموزش؛ به خصوص آموزش عالی در دهه های 
اخیر س��بب افزایش تعداد مؤسسات آموزشی دولتی و خصوصی و در 
نتیجه افزایش چش��مگیر تع��داد دانش آموختگان در تمامی س��طوح 
آموزش��ی شده اس��ت. در عین حال، این نگرانی وجود دارد که تقاضا 

برای نیروی کار آموزش دیده با عرضه آن مطابقت نداشته باشد.
ع��دم تطبیق آموزش به عنوان عدم تطبیق بین صلاحیت های واقعی 
کارگران و سطح آموزش مورد نیاز فرصت های شغلی شناخته می شود. 
افزایش عرضه افراد آموزش دی��ده در بازار کار، به ویژه فارغ التحصیلان 
دانش��گاهی، رقابت برای تصدی فرصت های شغلی را افزایش می دهد 
و به احتمال زیاد کارگران با تحصیلات بهتر را به س��مت مش��اغلی که 
معم��ولا توس��ط افراد با س��طح تحصیلات پایین تر انتخاب می ش��وند 
س��وق می دهد که این امر بر شدت وقوع وضعیت عدم تطبیق آموزش 
می افزاید. عدم تطبیق آموزش پیامدهای منفی بسیاری به همراه دارد. 
ب��رای نمونه، مطالعات نش��ان می دهند که کارگ��ران دارای صلاحیت 
بیش از اندازه نس��بت به افراد دارای وضعیت تطبیق مناسب، رضایت 
کمتری از شغل خود داشته که به نوبه خود بر بهره وری افراد تأثیرگذار 
اس��ت. همچنین چالش افزایش طول مدت بی��کاری و نگرانی از عدم 
تطبی��ق آموزش در بین افراد دارای تحصیلات دانش��گاهی، افراد را از 

سرمایه گذاری در سرمایه انسانی دلسرد می کند.
در همین زمینه، »داود جعفری سرش��ت« و »هادی نائینی« در این 
زمینه تحقیقی انجام داده اند که حاصلش را در مقاله ای با عنوان  »عدم 
تطبیق آموزش و طول مدت بیکاری دارندگان مدارک دانش��گاهی در 
ایران« در ش��ماره دوم دوره ۵8 فصلنامه علمی پژوهش��ی »تحقیقات 
اقتصادی« دانش��گاه تهران منتش��ر کرده اند. در این پژوهش، مس��ئله 
ارتباط بین طول مدت بیکاری و رخداد عدم تطبیق آموزش یا آموزش 
مناس��ب برای دارندگان مدارک دانشگاهی در ایران مورد مطالعه قرار 

گرفته است.
یافتن شغل مناسب و تطبیق مهارت های فرد با نیازهای فرصت های 
ش��غلی مس��تلزم صرف زمان اس��ت. کارگران و کارفرمای��ان از طریق 
فرآیند جس��ت وجو ی ش��غل همراه ب��ا اطلاعات نامتق��ارن با یکدیگر 
مواجه می شوند؛ به طوری که جویندگان شغل ویژگی های قابل مشاهده 
خود از قبیل تحصیلات، تجربه ش��غلی در ش��غل یا در صنعت معین، 
تجربه در س��ایر بنگاه ها، جنسیت و سایر ویژگی ها را آشکار می کنند. 
سپس کارفرمایان اطلاعات دریافت شده را ارزیابی و تلاش می کنند بر 
پایه ویژگی های قابل مش��اهده، ویژگی های غیرقابل مشاهده مرتبط با 

عملکرد شغلی کارگران را نتیجه گیری کنند.
تحصی��لات اصلی تری��ن ویژگی قابل مش��اهده مرتبط ب��ا بهره وری 
کارگران در ابتدای ورود به بازار کار اس��ت. تطبیق مناس��ب در مورد 
جوانان دارای مدارک دانش��گاهی و در اولین مرحله از حرفه شغلی از 
طریق عملکرد ش��غلی که برای آن، چه سطح از تحصیلات لازم است، 
قابل شناس��ایی اس��ت. کارگرانی که در آغاز حرفه خود در رسیدن به 
تطبیق مناس��ب موفق نیس��تند، ناگزیر باید بین بیکار ماندن، پذیرش 
شغلی که در آن از آموزش بیش از اندازه رنج می برند، یا جایگزین کردن 
دو وضعیت یادشده تا رسیدن به تطبیق مناسب، یکی را انتخاب کنند.

در واق��ع، ه��دف این پژوهش، بررس��ی عوامل موثر ب��ر طول مدت 
بی��کاری دارندگان مدارک دانش��گاهی یا به ط��ور دقیق تر ویژگی های 
قابل مش��اهده افراد از جمله جنس��یت، سن، س��طح تحصیلات، رشته 
تحصیلی، منطقه زندگی، وضعیت تأهل، س��ابقه شغل قبلی و نیز نرخ 
بیکاری در س��ال 1399 اس��ت. ش��رایط احراز هر یک از فرصت های 
ش��غلی متفاوت است؛ به این معنا که هر ش��غل سطح مهارت خاصی 
را می طلب��د و درصورتی که افراد از س��طح آموزش��ی مناس��ب با نیاز 
شغل مربوطه برخوردار نباش��ند، پدیده عدم تطبیق آموزش به وجود 
خواهد آمد. در این پژوهش، عدم تطبیق آموزش با استفاده از تقسیم 
گروه های عمده شغلی به نه گروه اصلی و اختصاص یک یا چند سطح 
آموزش��ی به هر گروه ش��غلی مطابق با طبقه بندی اس��تاندارد آموزش 
مش��خص می ش��ود. بنابراین، بسته به نوع ش��غل انتخاب شده و سطح 
تحصی��لات افراد، خروج از وضعیت بیکاری و رس��یدن به یک ش��غل، 
متناظ��ر با یکی از حالت های آموزش مناس��ب یا عدم تطبیق آموزش 
برای فرد مذکور خواهد بود. به عبارت دیگر، خروج از وضعیت بیکاری 
و وقوع یکی از حالت های آموزش مناسب یا عدم تطبیق آموزش مانع 
وقوع رخداد دیگر می شود و در مطالعه حاضر برای بررسی این حالت ها 

از مدل ریسک رقابتی استفاده می شود.
ع��دم تطبیق آموزش، نتیجه رفتار جویندگان ش��غل در نظر گرفته 
می ش��ود. برمبنای مدل رقابت شغلی، این امکان وجود دارد که برخی 
اف��راد صلاحیت ه��ای خود را افزایش داده و س��رمایه انس��انی خود را 
توس��عه دهند تا در جست وجو ی شغل موفق باش��ند؛ بنابراین در آن 
دسته از موقعیت های شغلی قرار می گیرند که لزوما نیاز به استفاده از 
تمام س��رمایه گذاری آنها در آموزش وجود ندارد. از سوی دیگر، سایر 
افراد ممکن اس��ت تصمیم بگیرند ش��غلی را بپذیرند، اگرچه برای آن 
صلاحیت بیش از حد دارند، به این امید که زودتر به ش��غلی مناس��ب 
دس��ت یابند و آینده ش��غلی و درآمد خود را در حین کار ارتقا دهند. 
براساس نظریه سرمایه انسانی، کار فرصتی برای کسب دانش و مهارت 
اس��ت؛ بنابراین بیکار بودن به معنای فرصت ازدست رفته برای به دست 

آوردن س��رمایه انسانی اس��ت. این امکان وجود دارد که در زمان عدم 
فعالی��ت، مهارت های نی��روی کار از بین برود و ی��ا ارزش بازار کار از 
دست برود و منسوخ شود؛ بنابراین احتمال وقوع عدم تطبیق آموزش 

افزایش خواهد یافت.
وق��وع روی��داد عدم تطبیق آم��وزش در قالب نظریه جس��ت وجو ی 
ش��غل قابل توضیح است. نظریه جس��ت وجو ی شغل، چارچوب دقیق 
و در عی��ن ح��ال قابل کنترلی را ایجاد کرده که امکان بررس��ی عوامل 
تعیین کننده طول مدت اش��تغال و بیکاری؛ وج��ود همزمان کارگران 
بیکار و فرصت های شغلی خالی، عوامل تعیین کننده مجموع نرخ های 
بیکاری و فرصت های شغلی خالی، امکان دریافت دستمزدهای مختلف 
در مش��اغل مش��ابه برای کارگران به ظاهر همگن، جانشینی هایی که 
ش��رکت ها در پرداخت دس��تمزدهای مختلف با آنها روبه رو هس��تند، 
چگونگ��ی اثر متقابل بین دس��تمزد و ن��رخ خروج کارگ��ران، عوامل 
تعیین کننده میزان کارایی نرخ خروج کارگران؛ همچنین بررسی رفتار 
جویندگان ش��غل؛ از قبیل ردکردن پیشنهادهای شغلی و بیکار ماندن 
را فراهم می کند. نکته اصلی این رویکرد آن اس��ت که اصطکاک ها در 
بازار کار، مهم و مستلزم صرف زمان و سایر منابع است تا یک کارگر به 
یک ش��غل دست یابد به ویژه یک شغل خوب با دستمزد خوب و برای 

یک بنگاه تا یک فرصت شغلی خالی را پر کند.
در ای��ن می��ان، دارندگان مدارک دانش��گاهی روس��تایی، ش��انس 
کمتری برای اش��تغال دارند. در ای��ن پژوهش اثر مهمترین متغیرهای 
فردی؛ یعنی وضعیت تأهل، س��ن، جنسیت، سابقه شغل قبلی، سطح 
تحصی��لات، گروه ه��ای عمده تحصیل��ی؛ همچنی��ن متغیرهای محل 
زندگی و نرخ بیکاری محل زندگی افراد به عنوان ش��رایط تقاضای بازار 
کار برای دارندگان تحصیلات دانش��گاهی با اس��تفاده از مدل ریسک 
رقابتی و تمایز بین نحوه انتقال از وضعیت بیکاری به اشتغال و رسیدن 
به موقعیت های شغلی با وضعیت های تطبیق مناسب و نامناسب مورد 
تجزی��ه و تحلیل قرار گرفته اس��ت. تمای��ل و تصمیم گیری افراد برای 
ادامه تحصیل در سطوح و رشته های تحصیلی مختلف در کنار تدوین 
سیاس��ت های کلی نظام علمی و آموزش کشور، به عنوان بخش عرضه 
نیروی کار از یک س��و و ساختار تقاضا، تمایلات و نیازهای کارفرمایان 
و جامعه در کنار سیاس��ت های کلان اقتصادی در حوزه تولید به عنوان 
بخ��ش تقاضا از س��وی دیگر، به ط��ور همزمان نتایج ب��ازار کار را رقم 
می زنن��د؛ نتایج��ی که به طور ضمن��ی راهنمای تدوین سیاس��ت های 
مناس��ب در راس��تای تربیت نیروهای متخص��ص و ماهر برای تصدی 
فرصت های ش��غلی خالی اس��ت. نتایج متفاوتی برای سطوح تحصیلی 
مختلف مشاهده می شود. خطر رسیدن به یک شغل با وضعیت تطبیق 
مناس��ب برای افراد دارای مدرک تحصیلی لیسانس و بالاتر در مقایسه 
با افراد دارای مدرک فوق دیپلم، بیشتر است، درحالی که خطر رسیدن 
به یک ش��غل با وضعیت تطبیق نامناس��ب برای اف��راد دارای مدرک 

تحصیلی لیس��انس و بالاتر در مقایسه با افراد دارای مدرک فوق دیپلم، 
کمتر است. تفاوت های بیشتری در گروه های عمده تحصیلی مشاهده 
می ش��ود، به طور خاص دو گروه عمده تحصیلی هنر و علوم انس��انی؛ 
همچنین بهداش��ت، بهترین شرایط را در بین س��ایر گروه های عمده 
داش��ته اند؛ زیرا احتمال رس��یدن افراد به یک شغل با وضعیت تطبیق 
مناس��ب در این دو گروه بیش��تر و احتمال رس��یدن به یک ش��غل با 

وضعیت تطبیق نامناسب کمتر بوده است.
همچنین دارندگان مدارک دانش��گاهی س��اکن در مناطق روستایی 
نس��بت به گروه پایه )دارندگان مدارک دانش��گاهی ساکن در مناطق 
ش��هری(، شانس کمتری برای رسیدن به یک شغل با وضعیت تطبیق 
مناسب دارند. این واقعیت چندان دور از ذهن نیست؛ زیرا فرصت های 
ش��غلی موجود در روستاها به طور عمده نیازمند سطح دانش و مهارت 
کمتری هس��تند و در روستاها فرصت های شغلی اندکی برای مدیران، 
متخصصان و تکنیس��ین ها وجود دارد. زنان دارای مدارک دانش��گاهی 
نس��بت به مردان دارای مدارک مشابه از شانس بیشتری برای رسیدن 
به یک ش��غل با وضعیت تطبیق مناس��ب برخوردار هستند؛ همچنین 
خطر رسیدن به یک شغل با وضعیت تطبیق نامناسب برای زنان دارای 
مدارک دانش��گاهی کمتر از گروه پایه بوده است. مطالعات موجود در 
زمین��ه عدم تطبیق آموزش در ایران نش��ان می دهن��د که وقوع عدم 
تطبیق آموزش )آموزش بی��ش از اندازه و کمتر از اندازه( برای مردان 
نس��بت به زنان ش��ایع تر است. به نظر می رس��د انتظارات و فشارهای 
بیش��تر جامعه و نیز مس��ئولیت تأمین مخارج زندگی س��بب می شود 
مردان س��ریع تر یک فرصت ش��غلی را با وجود نامناس��ب بودن شغل 
بپذیرند؛ درصورتی که زنان دارای مدارک دانش��گاهی مدت بیش��تری 
را صرف یافتن یک ش��غل مناس��ب می کنند. افراد متأهل نیز به  دلیل 
مسئولیت های بیشتری که در قبال خانواده دارند، ناگزیر سریع تر یک 
فرصت ش��غلی احتمالی را می پذیرند. افراد دارای مدارک دانش��گاهی 
و س��ابقه شغل قبلی نس��بت به دارندگان مدارک دانش��گاهی و فاقد 
س��ابقه ش��غل قبلی، احتمال بیش��تری برای رس��یدن به یک شغل، 
اعم از وضعیت تطبیق مناس��ب و نامناس��ب دارند؛ ب��ه عبارت دیگر، 
به نظر می رس��د کس��ب تجربه حرفه ای در زمان گذشته، این گروه از 
اف��راد را برای کارفرمایان جذاب تر می کن��د و در نتیجه از طول مدت 

جست وجو ی شغل برای این دسته از افراد کاسته می شود.

طول مدت بیکاری دارندگان مدارک دانشگاهی چقدر است؟

تصویر اشتغال دانشگاهیان
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نویسنده: علی آل علی
اس��تراتژی های مختلف بازاریاب��ی طرفداران خاص خودش��ان را دارند. 
همانطور که مردم طرفدار تیم های ورزش��ی گوناگونی هستند، بازاریاب ها 
هم براساس سلیقه س��راغ استراتژی ها می روند. این امر باعث شده گاهی 
اوقات انتخاب بهترین گزینه ممکن بدل به هزارتویی بی پایان ش��ود. خب 
وقتی همه چیز به س��لیقه ش��خصی بازاریاب ها منتهی می شود، آیا جایی 

برای مقایسه باقی می ماند؟
اینفلوئنسر مارکتینگ یکی از استراتژی هایی است که در طول سال های 
اخیر طرف��داران بی نهایت زیادی پیدا کرده اس��ت. در این میان برخی از 
بازاریاب ها برای بهبود چهره شان در بازار سراغ انواع اینفلوئنسرها رفته اند. 
نکته ای که این وس��ط کاملا مورد بی توجهی ق��رار گرفته، نیاز برندها به 
چنین اس��تراتژی اس��ت. آی��ا واقعا کس��ب و کارهایی که از اینفلوئنس��ر 

مارکتینگ استفاده می کنند، به آن نیاز دارند؟
سوال بالا به راحتی قابل چشم پوشی نیست. اگر هم قرار بر یافتن جوابی 
برای آن باش��د، باید با دقت نظر تمام اوضاع را زیر ذره بین برد. به همین 
خاطر ما در روزنامه فرصت امروز قصد داریم یکبار برای همیش��ه س��راغ 
بررسی آماری استراتژی اینفلوئنسر مارکتینگ برویم. خب شاید بازاریاب ها 

با هم اختلاف نظر داشته باشند، اما آمارها که دیگر دروغ نمی گویند!
ش��ما در این مقاله با آمارهای معتبر درباره اینفلوئنسر مارکتینگ آشنا 
خواهید ش��د. اگر دوس��ت دارید اطلاعات جامعی درباره این ش��یوه پیدا 
کنید و براس��اس یافته های آماری دقیق دست به انتخاب بزنید، این مقاله 

مخصوص شماست. 
ارزش کل بازار اینفلوئنسر مارکتینگ: یک بازار 21 میلیارد دلاری!

چند تا بازار را س��راغ دارید که 21 میلیارد دلار ارزش داش��ته باش��د؟ 
بی شک صحبت درباره چنین عددی برای هر کسی جذاب و هیجان انگیز 
خواهد بود. ما در دنیایی زندگی می کنیم که گاهی اوقات برندها به خاطر 
چند هزار دلار ورشکسته می شوند. بنابراین چنین اعداد و ارقامی هوش از 

سر هر کارآفرینی خواهد برد. 
براساس گزارش موسسه استاتیس��تا )Statista( در پایان سال 2۰22 
ارزش بازار اینفلوئنس��ر مارکتینگ با رشدی 1۰۵ درصدی نسبت به سال 
قبل به 2۰.1 میلیارد دلار رس��ید. این یعنی در طول فقط یک س��ال این 
بازار ارزش دو برابری پیدا کرده است. به همین خاطر شما برای اثرگذاری 

بر روی مخاطب هدف نیاز به نگاه ویژه به این استراتژی دارید. 
میزان استفاده از اینفلوئنسر مارکتینگ: از هر چهار تا مارکتر، یک نفر

تقریبا 2۵ درصد از بازاریاب های دنیا از اینفلوئنس��ر مارکتینگ به طور 
مداوم استفاده می کنند. این امر نه به خاطر علاقه توخالی به این استراتژی، 

بلکه اثرگذاری اش بر روی مخاطب هدف است. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم بازاریاب ها یکی از باهوش ترین اهالی 
دنیای کسب و کار هستند. به همین خاطر هیچ وقت بی گدار به آب نزده 
و همیش��ه حواس شان به تمام جزییات هس��ت. به همین خاطر اگر فکر 
می کنید آنها همین طور الکی س��راغ یک اس��تراتژی می روند، سخت در 

اشتباهید. 
آدم ها در زندگی روزمره وقتی دوس��تان و همکاران ش��ان به یک پدیده 
واکنش مثبت نشان می دهند، ذهنیت شان به سرعت تغییر می کند. خب 
اگر بقیه تیم های بازاریابی از استراتژی اینفلوئنسر مارکتینگ به خوبی سود 

می برند، چرا شما گاردتان را کمی پایین نمی آورید؟
خرده فروشی ها و اینفلوئنسرها: وقتی پای نیمی از 

خرده فروشی ها در میان است
براس��اس گزارش موسه شاپیفای در طول یک دهه اخیر تقریبا نیمی از 
خرده فروش��ی ها به طور مداوم با اینفلوئنسرها همکاری داشته اند. این امر 
از نقطه نظر اثرگذاری بر روی مخاطب هدف اهمیت بس��یار ویژه ای دارد. 
بنابراین اگر ش��ما به دنبال اثرگذاری مناسب بر روی مخاطب تان هستید، 

باید این آمار را نیز پس ذهن داشته باشید. 
معمولا خرده فروشی ها زیاد در حوزه تبلیغات و بازاریابی حضور پررنگی 
ندارن��د. با این حال همی��ن اتفاق پیرامون اینفلوئنس��ر مارکتینگ کاملا 
برعکس است. شاید همین امر اهمیت استراتژی مورد بحث را نشان داده و 
به کسب و کارها اجازه اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف را دهد. خب 
در طول سال های اخیر بازار خرده فروشی ها هم حسابی رقابتی شده است. 

پس بد نیست از همین حالا به فکر تقویت میزان رقابت در بازار باشید. 
تولید محتوای بهتر: 36 درصد از برندها رأی مثبت داده اند!

چه کس��ی گفته تیم بازاریابی باید همیشه دست به تولید محتوا بزند؟ 
گاهی اوقات کس��انی بیرون از تیم شما با مهارت و دانش بیشتر در انتظار 
یک همکاری مثبت هستند. بنابراین اگر شما درباره توانایی تان برای تولید 
محتوای مناسب شک و تردید دارید، بد نیست کمی به خودتان استراحت 

دهید. 
بی ش��ک هیچ بازاریابی به راحتی با کنار گذاش��تن رویای تولید محتوا 
موافقت نمی کند. درس��ت ب��ه همین خاطر در این بخش نی��از به آمار و 
ارقام دقیق حس می شود. براساس گزارش موسسه لینکیا )Linqia(  در 
طول س��ال 2۰21 نزدیک به 36 درصد از بازاریاب ها نس��بت به خروجی 
بهتر همکاری با اینفلوئنسرها رأی مثبت داده اند. معنای این رأی کیفیت 
بهتر محتوای تولیدشده از سوی این افراد در مقایسه با ثمره کار تیم های 

بازاریابی است. 
بس��یاری از تیم های بازاریابی فکر می کنند در صورتی که انحصار تولید 
محتوا را از دست بدهند، خیلی زود از کار بیکار خواهند شد. خب در این 

صورت باید کمی هم که ش��ده دیدگاه ش��ما را تغییر دهیم. یادتان باشد، 
کس��ی در این دنیا قرار نیس��ت به طور کامل جای شما را بگیرد. این امر 
به ش��ما کمک می کند تا مهارت های خ��ود را فراتر از صرف تولید محتوا 

توسعه دهید. 
واقعیت این است که اینفلوئنسرها به دلیل مهارت بیشتری که در حوزه 
ارتب��اط با مخاطب دارند، روش های بهتری ب��رای تولید و ارائه محتوا بلد 
هس��تند. بی ش��ک هر بازاریابی نیز امکان یادگیری این مهارت ها در طول 
زمان را دارد، اما معمولا بازاریاب ها در موقعیت یادگیری آن قرار نمی گیرند. 

پس چه بهتر که کار را به کاردان بسپاریم!
محل تجمع اینفلوئنسرها: اینستاگرام و دیگر هیچ

این روزها کلی ش��بکه اجتماعی مختلف دم دست کاربران قرار دارد. از 
فیس ب��وک و توئیتر )ایکس فعل��ی!( گرفته تا تیک تاک و یوتیوب، همه و 
همه گزینه های جالبی محسوب می شوند. در این میان اینستاگرام تقریبا 
داس��تان متفاوتی دارد. اصلا تحول اساس��ی شبکه های اجتماعی با ظهور 
این پلتفرم رقم خورد. بنابراین جای تعجب ندارد که اینفلوئنس��رها آن را 
به هر پلتفرمی دیگری ترجیح دهند. بر اساس گزارش موسسه استاتیستا، 
اینستاگرام میزبان بیش از 7۰ درصد اینفوئنسرها در سراسر دنیاست. این 
یعنی تقریبا تمام گزینه هایی که به درد شما می خورند، در این فضا حضور 
دارند. درست به همین دلیل شما برای همکاری با اینفلوئنسرها چاره ای به 

غیر از حضور در اینستاگرام نخواهید داشت. 
باور کنید یا نه، اینس��تاگرام در مقایس��ه با بقیه پلتفرم ها از نظر میزان 
محبوبیت وضعیت بس��یار بهتری دارد. درس��ت به همین خاطر شما باید 
خودتان را برای حضور متفاوت در این پلتفرم آماده کنید. وگرنه همیش��ه 

کمپین های بازاریابی تان با مشکلات اساسی رو به رو خواهد شد. 
چشم انداز آینده اینفلوئنسر مارکتینگ: رشد ارزش بازار تا سال 2025

اگر یادتان باشد، در بخش اول گفتیم ارزش بازار اینفلوئنسر مارکتینگ 
نزدی��ک به 22 میلیارد دلار اس��ت. البت��ه این فقط آماره��ای مربوط به 
الان اس��ت و کس��ی از آینده خبر ندارد. با این حال محبوبیت رو به رشد 
اینفلوئنسر مارکتینگ اطلاعات مهمی در اختیار ما قرار می دهد. این یعنی 
ش��ما در طول سال های آینده به طور مداوم شاهد افزایش ارزش این بازار 
بزرگ خواهید بود. به طوری که تا س��ال 2۰2۵ ارزش این بازار تقریبا سه 

برابر خواهد شد. 
براس��اس گزارش موسس��ه هاب اس��پات، همین حالا هم اینفلوئنس��ر 
مارکتینگ رشد بی نهایت بالایی را تجربه می کند. به همین خاطر اگر فکر 
می کنید در طول ماه های آتی قرار اس��ت اوضاع کمی آرام بگیرد، سخت 

در اشتباهید. 
معمولا کارشناس ها هر دهه را با یک نام مشخص می شناسند. شاید از 
نقطه نظر بازاریابی یک دهه اخیر و به ویژه یکی دو س��ال گذشته متعلق 
به اینفلوئنس��رها باش��د. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز تاکید 
ویژه ای بر روی استفاده از موقعیت مناسب کسب و کار در این میان داریم. 

وگرنه کلاه تان پس معرکه خواهد بود. 
رشد اینفلوئنس��ر مارکتینگ پدیده ای نیست که یکی دو تا برند بزرگ 
توانایی مقاومت یا تغییرش را داشته باشند. به همین خاطر شما از همین 
حالا باید آماده س��رمایه گذاری بر روی این حوزه ش��وید. وگرنه حسابی از 

رقبای خود عقب می افتید. 
میانگین هزینه: 5.7۸ دلار برای هر مخاطب

هم��ه بازاریاب ها در دنیا دوس��ت دارند از ش��یوه ای ارزان و بی دردس��ر 
ب��رای اثرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف س��ود ببرند. نکت��ه مهم در این 
میان تفاوت میان عرصه بازاریابی و تبلیغات اس��ت. در حالی که تبلیغات 
همیش��ه هزینه های گزافی روی دست بازاریاب ها می گذارد، اوضاع درباره 
مارکتینگ به طور کامل متفاوت است. مثلا همین الگوی بازاریابی با کمک 
اینفلوئنسرها را در نظر بگیرید؛ میانگین هزینه هر برند در این حوزه معادل 

۵.78 دلار خواهد بود. 
اگر بخواهیم با یک نگاه کلی به ماجرا بپردازیم، اینفلوئنس��ر مارکتینگ 
از نظر میانگین هزینه برای برندها در رده های میانی جای دارد. هنوز هم 
بازاریابی ایمیلی به دلیل هزینه های بی نهایت اندک گزینه جذابی محسوب 
می شود. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز تاکید بسیار زیادی بر 

روی استفاده از این الگوی کلاسیک داریم.
نکت��ه کلیدی در این میان ضرورت اس��تفاده از ش��یوه های نوین برای 
بازاریابی اس��ت. مثلا نس��ل جوان را در نظر بگیری��د؛ آنها دیگر مثل پدر 
و مادرهای ش��ان دائما به س��رویس های ایمیل سر نمی زنند بنابراین شما 
چاره ای ندارید به غیر از اینکه س��راغ گزینه های مناسب برای آنها بروید. 
فقط در این صورت کمپین های بازاریابی شما با بی توجهی محض آنها رو 

به رو نخواهد شد. 
خیلی از تیم های بازاریابی برای تعامل با مش��تریان جوان دردس��رهای 
زیادی را پش��ت س��ر می گذارند. اگر شما هم از همه این دردسرها خسته 
ش��ده اید، یکی از بهترین روش ها مربوط به اینفلوئنس��ر مارکتینگ است. 
دلیل آن هم کاملا روشن است: مشتریان جوان حسابی از اینفلوئنسرهای 
محبوب خوش ش��ان می آید. بنابراین شما با ارتباط نزدیک با این دسته از 

افراد به مرور زمان بدل به گزینه ای جذاب برای مشتریان خواهید شد. 
تعداد اینفلوئنسرها: برندها زیر 10 تا را دوست دارند!

اینکه یک برند با چند تا اینفلوئنسر در طول زمان همکاری داشته باشد، 
س��والی اس��ت که اهمیت بی نهایت زیادی دارد. بسیاری از کسب و کارها 
برای اینکه در طولانی مدت محبوبیت ش��ان در میان مش��تریان را حفظ 

کنن��د، نیاز به همکاری با افراد متنوع دارند. البته در این میان تنوع بیش 
از اندازه نیز دردسرس��از می شود؛ چراکه این تنوع عملا هویت یک برند را 

هدف گرفته و نگاه مشتریان را کمی منفی خواهد کرد. 
همه ما دوس��ت داریم در برندهای م��ورد علاقه مان عنصری از ثبات را 
پی��دا کنیم. ب��ه همین خاطر همکاری میان برندها با تعداد مش��خصی از 
اینفلوئنس��رها اهمیت بسیار ویژه ای دارد. اگر ش��ما توانایی مدیریت این 
همکاری ها به طور درس��ت و اصولی را نداش��ته باشید، خیلی زود بدل به 

برندی کلیشه ای خواهید شد. 
بر اساس گزارش موسسه سوشیال اسپروت )Social Sprout( تقریبا 
نیمی از کس��ب و کارهای فعال در حوزه اینفلوئنسر مارکتینگ با کمتر از 
1۰ اینفلوئنسر همکاری دارند. دلیل این امر را در سطرهای بالا به خوبی 
توضیح دادیم، اما نکته کلیدی در این میان همکاری با این 1۰ نفر یا کمتر 
به طور همزمان اس��ت. به زبان خودمانی، کسب و کارها ترجیح می دهند 
به جای خاتمه همکاری با یک اینفلوئنسر به تنوع گزینه های خود اضافه 

کنند. ماجرا حسابی جذاب شد، نه؟
میزان سرمایه گذاری: 10 تا 20 درصد به طور منظم

اینکه یک اس��تراتژی بازاریابی بازگش��ت س��رمایه خوبی دارد با اینکه 
بازاریاب ه��ا چقدر روی آن ریس��ک می کنند، دو ماج��رای کاملا متفاوت 
هستند. درست به همیت خاطر شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف 
نیاز به اس��تفاده از آمارهای دقیق به همراه درک تجربه روزمره بازاریاب ها 

دارید. 
اگ��ر دق��ت کرده باش��ید، خیل��ی از بازاریاب ه��ا ب��ه زور در یک حوزه 
س��رمایه گذاری کرده و همیشه دوس��ت دارند روش های مطمئن را دنبال 
کنند. بی شک اینفلوئنس��ر مارکتینگ یک روش مطمئن یا امتحان پس 
داده در طول زمان نیس��ت. به همین خاطر هنوز هم خیلی از بازاریاب ها 
روی خوش به آن نش��ان نمی دهند. اگر فک��ر کرده اید با چند تا نکته دم 

دستی و ساده نظر بازاریاب ها عوض می شود، حسابی در اشتباه هستید. 
بازاریاب ها به طور میانگین بین 1۰ تا 2۰ درصد از بودجه تیم شان را بر 
روی اینفلوئنسر مارکتینگ هزینه می کنند. این امر به آنها کمک می کند 
تا در طول زمان اوضاع شان را به طور مداوم بهبود بخشیده و هزینه زیادی 

هم از جیب شان نکنند. 
ش��اید پیش خودتان فکر کنید آمار سرمایه گذاری بالا بی نهایت فاجعه 
محس��وب می شود خب شاید حق با شما باشد، اما یادتان نرود این الگوی 
بازاریابی هزینه کمی برای کسب و کارها به همراه دارد. چه بسا با همین 

میزان سرمایه گذاری اندک نیز اوضاع برندها حسابی متحول شود. 
افزایش همکاری ها: پیش بینی 7 میلیارد دلاری

اینفوئنس��رها همینط��ور مف��ت و مجانی با کس��ب و کاره��ا همکاری 
نمی کنند. خب آنها در طول س��ال های اخیر محبوبی��ت زیادی در میان 
کاربران ش��بکه های اجتماعی پیدا کرده اند و انتظار کس��ب درآمد از این 
اعتبار را دارند. به همین خاطر برندها برای همکاری با این آدم های مشهور 

باید دست به جیب شوند. 
براس��اس گزارش موسسه استاتیستا، در طول سال آینده کسب و کارها 
به احتمال زیاد 7 میلیارد دلار بیش��تر دستمزد به اینفلوئنسرها پرداخت 
خواهند کرد. این نکته بی نهایت کلیدی در دنیای کس��ب و کار محسوب 
می ش��ود؛ چراکه به ش��ما امکان فراتر رفتن از محاسبات ساده درباره این 

حوزه را می دهد. 
بی شک کسی تا قبل از دوران اوج گیری اینفلوئنسر مارکتینگ در طول 
یکی دو س��ال اخیر حتی فکر چنین اعداد و ارقامی را هم نمی کرد. با این 
حال اوضاع هیجان انگیز فعلی تازه اول راه است. دوست داشته باشید یا نه، 
این استراتژی برای سال های متمادی مهمان خانه های ما خواهد بود. پس 
بهتر اس��ت خودمان را با آن هماهنگ کنیم وگرنه در طول زمان حسابی 

اذیت خواهید شد. 
افزایش 7 میلیاردی دس��تمزدها در حوزه اینفلوئنس��ر مارکتینگ نگاه 
خیلی ها را ب��ه این حوزه جلب خواهد کرد. به همین خاطر ما در روزنامه 
فرص��ت امروز معتقدیم کس��ب و کارها از هر فرصتی ب��رای اثرگذاری بر 

روی مخاطب هدف استفاده خواهند کرد. به علاوه، تعداد هرچه بیشتری 
اینفلوئنس��ر در طول س��ال های اخیر وارد بازار خواهد شد. شاید در اولین 
نگاه این اتفاق خوبی باش��د، اما یادتان نرود، همه اینفلوئنسرها به درد کار 
شما نمی خورند پس در نهایت شما باید کمی وسواس بیشتر در این حوزه 

به خرج دهید. 
شما را نمی دانم، ولی من که حوصله زیادی برای سبک و سنگین کردن 
گزینه ها  در رابطه با اینفلوئنس��ر مناس��ب ندارم. به همین خاطر شاید بد 
نباشد از یکجایی به بعد مشتریان تان را در کانون توجه قرار دهید. اینطوری 
هر اینفلوئنس��ری که آنها تایید کنند، گزینه خوبی برای کسب و کار شما 

خواهد بود. 
اینفلوئنسرها در تیک تاک: یک جامعه 100 هزار نفری در آمریکا

تیک تاک یکی از پلتفرم هایی است که به توسعه وضعیت اینفلوئنسرها 
کمک کرده اس��ت. این روزها خیلی از مردم در سراس��ر دنیا شغل ش��ان 
را تولی��د محت��وا در تیک ت��اک می دانند. خیلی از این اف��راد نیز در واقع 
اینفلوئنسر هستند. به همین خاطر شما باید تمام توان تان برای همکاری 

مناسب با این دسته از افراد را به کار بگیرید. 
یک آمار جالب درباره اینفلوئنسر مارکتینگ مربوط به تعداد اعضای این 
جامعه در آمریکاس��ت. بر این اساس فقط در سال 2۰23 نزدیک به 1۰۰ 
هزار اینفلوئنس��ر آمریکایی در تیک تاک داشته ایم. بی شک این رقم برای 
بسیاری از کشورهای دیگر نیز بالا خواهد بود. این امر به خوبی دامنه تنوع 
حوزه اینفلوئنس��ر مارکتینگ را نشان می دهد. بنابراین اصلا جای نگرانی 
نیست؛ چراکه شما کلی گزینه برای انتخاب داشته و تقریبا از هر کسب و 

کار نماینده پیدا خواهید کرد. 
اینستاگرام: پلتفرمی گوش به فرمان اینفلوئنسرها

اگر دقت کرده باش��ید، در بخش های قبل درباره اهمیت اینستاگرام به 
عنوان گزینه اول اینفلوئنسرها با هم حرف زدیم. این نکته تازه ای نیست. با 
این حال تاثیرپذیری بالای اینستاگرام از اینفلوئنسرها ارزش بررسی بیشتر 
را دارد. اوضاع طوری شده که در هر آپدیت این پلتفرم باید انتظار برآورده 

شدن یکی از خواسته های اساسی اینفلوئنسرها را داشته باشیم. 
راس��تش را بخواهید، اینس��تاگرام تمام دلایل لازم برای تحویل گرفتن 
اساسی اینفلوئنسرها را دارد. خب حضور این دسته از افراد در اینستاگرام 
درآمد خوب��ی برای پلتفرم دارد. بنابراین تبدیل اینس��تاگرام به پلتفرمی 

موردپسند مخاطب کاری نیست که ایرادات زیادی داشته باشد، مگر نه؟
سخن پایانی

اس��تفاده از اعداد و ارقام برای بررس��ی موضوعات مختلف همانقدر که 
روش��نگر اس��ت، امکان ایجاد گمراهی یا گیج کردن مخاطب را نیز دارد. 
به همین خاطر ما در اس��تفاده از آمارها در این مقاله یک راس��ت س��راغ 
معتبرترین منابع موجود رفتیم. این امر به ش��ما چش��م انداز خوبی برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب هدف داده و هنگام تصمیم گیری نیز به راحتی 

آب خوردن دور گزینه های نامناسب را خط خواهید کشید. 
ه��دف ما در این مقاله بررس��ی آماری اوضاع اینفلوئنس��ر مارکتینگ 
ب��ود. اگر ش��ما هم علاقه زی��ادی به این حوزه داری��د، موضوعات مورد 
بح��ث در این مقاله مقدم��ه خوبی برای ورودتان ب��ه بحث خواهد بود. 
یادتان نرود، آمارهای مورد بحث در این مقاله فقط برای چند ماه معتبر 
اس��ت؛ چراکه در ادامه آمارهای تازه ای منتشر شده و اوضاع بازار تغییر 
خواهد کرد. تا آن موق��ع امیدوارم این مقاله کارتان را راه بیندازد. قول 
می دهم خیلی زود با اطلاعات تازه و به روز دوباره همراه تان باشیم. مثل 
همیشه اگر سوال یا مشکلی در رابطه با اینفلوئنسر مارکتینگ داشتید، 
کارش��ناس های ما در روزنامه فرصت امروز همیشه آماده پاسخگویی به 

شما هستند. 
منابع:
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اخبار

رشد چشمگیر پایانه بار بندرعباس در حوزه صدور مجوزها
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: رئیس پایانه بار بندرعباس از 
رشــد 18 درصدی تعداد کل نوبت های ثبت شده و رشد 14 درصدی 
مجوزهای صادر شــده این اداره در 7 ماهه نخست امسال خبر داد. به 
گزارش روابط عمومی راهداری و حمل و نقل جاده ای هرمزگان، مجتبی 
مراداحمدی رئیس پایانه بار بندرعباس در خصوص گزارش رشد تعداد 
کل نوبت، محموله، مجوز بارگیری این اداره گفت: در مدت هفت ماهه 
نخســت امســال با ثبت 333.650 نوبت های ثبت شده و 322.189 
مجوزهای صادر شده به رشد 18 و 14 درصدی در این حوزه رسیدیم. 
مراداحمدی افزود: در پایانه بار بندرعباس از نرم افزار CTM نرم افزار 

مدیریت فرایندهای حمل و نقلی در پایانه بار و CAPP اپلیکیشن نوبت دهی مجازی و صدور مجوز بارگیری برای محمولات خط 
آزاد استفاده می شود که هدف از راه اندازی این نرم افزار،تسریع در امور حمل و نقل و ارائه خدمات غیرحضوری در پایانه بار بندرعباس 
است. رئیس پایانه بار بندرعباس در خصوص اقدامات حوزه کارت هوشمند تشریح کرد: عملکرد واحد تمدید کارت هوشمند طی هفت 
ماهه نخست امسال با رشد همراه بوده که به 2.132 مورد تمدید هوشمند راننده و 68 مورد تمدید کارت هوشمند ناوگان باری رسیده 
است. مراداحمدی افزود: واحد کارت سلامت 2.649 مورد کارت صادر کرده و دفترمشترک تشکل های صنفی در خصوص رسیدگی 
به شکایت نیز 928 مورد پرونده مختومه را در کارنامه خود داشته است . گفتنی است که پایانه بار بندرعباس با مساحت 38 هکتار 
واقع درکیلومتر 5 جاده بندرعباس – سیرجان دارای 222 غرفه تجاری و حمل و نقلی، دارای38 شرکت حمل و نقل فعال دارد. این 

مجموعه دارای 3 سالن اعلان بار، برای گروه های بارگیرکفی ، بغلدار چادری ، بغلدار معمولی است.

مدیرعامل آب منطقه ای گیلان:
پروژه »سد مخزنی دیورش« 7۰ درصد پیشرفت فیزیکی دارد

رشت - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل آب منطقه ای گیلان 
با اشاره به اینکه پروژه ساخت سد مخزنی دیورش 70 درصد پیشرفت 
فیزیکی داشته است، گفت: با تکمیل این سد مشکلات آب شرب پنج 
شهر و روســتاهای اطراف رفع می شود. وحید خرمی با اشاره به سفر 
اخیر وزیر نیرو به استان گیلان و بازدید از پروژه های منابع آب استان و 
دستورات اکید برای تسریع در عملیات اجرایی این پروژه ها اظهار کرد: 
تصمیماتی برای ســرعت بخشیدن به روند اجرا و پیشرفت پروژه های 
سدســازی از جمله سد دیورش در نظر گرفته و تأکید شد تا در نیمه 
اول ســال آینده شاهد آبگیری این سد پراهمیت برای استان گیلان و 

شهرستان رودبار باشیم. وی با بیان اینکه کمتر از 30 درصد به اتمام این سد باقی مانده است، گفت: پروژه عمرانی ساخت سد مخزنی 
دیورش تاکنون 70 درصد پیشرفت فیزیکی داشته است که با تکمیل ساخت این سد، مشکلات آب شرب پنج شهر و روستاهای اطراف 
رفع خواهد شــد. مدیرعامل شرکت آب منطقه ای گیلان با اشاره به اینکه با راه اندازی سد دیورش رودبار آب شرب پنج شهر رودبار 
تأمین خواهد شد، گفت: آب شرب شهرهای توتکابن، رستم آباد، رودبار، منجیل، لوشان و 28 روستای تابعه به میزان 5 میلیون متر 
مکعب و همچنین آبیاری 670 هکتار از اراضی منطقه به میزان 5 میلیون مترمکعب تأمین خواهد شد. وی ادامه داد: تأمین نیاز زیست 
محیطی پایین دست سد به میزان حدود 3 میلیون متر مکعب انجام می گردد. گفتنی است، در این نشست موارد مختلف مشکلات 
پروژه سد دیورش ازجمله آزاد سازی و قطع درختان محدوده مخزن جهت دپوی مصالح، تأمین مصالح سنگی، تأمین و تهیه سیمان 

و تأمین منابع مالی و لزوم تسریع در اجرای این پروژه مورد بررسی و تأکید قرار گرفت.

اولین زورخانه شهرستان امیدیه توسط شرکت آغاجاری راه اندازی شد
اهواز - شبنم قجاوند: در راستای گسترش ورزش باستانی زور خانه 
پهلوان شــهید ســردار عزیز الماسی در شــرکت بهره برداری نفت و گاز 
آغاجاری افتتاح شــد. با حضور سردار ســرتیپ خادم سیدالشهدا فرمانده 
قرارگاه منطقه ای کربلا و جمعی از پیشکســوتان ورزش باستانی استان 
خوزستان زور خانه سردار شهید عزیز الماسی در مجموعه ورزشی ولایت 
شرکت آغاجاری راه اندازی شد. مدیر عامل شرکت آغاجاری در آئین افتتاح 
زورخانه شهید الماسی ضمن گرامیداشت هفته بسیج و تسلیت ایام فاطمیه 
هدف از راه اندازی این زورخانه را توســعه ورزش باستانی در بین جوانان و 
نوجوانان بر شمرد. مهندس جواد تقی زاده با اشاره به فرمایشات مقام معظم 

رهبری در دیدار با ورزشکاران و مدال آوران بیان کرد : شرکت آغاجاری با توجه به تاکید مقام معظم رهبری در جهت توسعه این رشته ورزشی 
و تشویق جوانان به حضور در این رشته ورزشی که ریشه در فرهنگ ایرانی دارد اولین زورخانه را جهت علاقه مندان به این ورزش راه اندازی 
کرد. مهندس تقی زاده در ادامه با تشریح اقدامات برجسته شرکت آغاجاری طی یکسال گذشته افزود : احداث خانه ورزش و بازی کودکان ، 
احداث پیست کارتینگ واحداث بزرگترین چمن مصنوعی استان خوزستان در شهر امیدیه را از پروژه های در دست اقدام این شرکت دانست. 
در ادامه سردار خادم سید الشهدا با قدردانی از اقدام ارزشمند شرکت آغاجاری در راه اندازی این زورخانه در شهر امیدیه بیان کرد: موضوع 
آموزه های انسانی در این ورزش نکته مهمی است که می تواند عاملی برای توسعه این رشته ورزشی در میان سایر کشورهای جهان باشد. 
فرمانده قرارگاه منطقه ای کربلا افزود:آئین جوانمردی و فتوت، روح این ورزش است که از شخصیت و رفتار بزرگ جوانمرد عالم بشریت امام 

علی)ع( سرچشمه گرفته است و سرشار از جلوه های عشق و اطاعت ورزشکاران نسبت به پیشوا و مقتدایشان است.

برگزاری مراسم گرامیداشت هفته بسیج در مخابرات منطقه مرکزی 
اراک- فرناز امیدی:  مراسم گرامیداشت هفته بسیج با حضور 
کارکنان مخابرات منطقه مرکزی و  یاری معاونت سیاســی سپاه 
استان و عبدی فرمانده حوزه مقاومت شهید رجایی ادارت کل استان  
در سالن اجتماعات ساختمان شهید ناصری برگزار شد . به گزارش 
روابط عمومی مخابرات منطقه مرکزی ، در آغاز مراسم پس از تلاوت 
آیاتــی چند از کلام الله مجید و قرائت زیارت عاشــورا ، دکتریاری 
ضمن گرامیداشت یاد و خاطره شهدای هشت سال دفاع مقدس و 
تبریک به مناسبت آغاز هفته بسیج، گفت: بسیج به معنی حضور و 
آمادگی و وجود بســیجیان در درک درست از شرایط و زمان است 
و امروز طبق فرمایشات مقام معظم رهبری، بسیج در همان نقطه 
ای اســت که اسلام و قرآن و امام زمان ارواحناله فداه و این انقلاب 
به آن نیازمند اســت. در ادامه یاری ، از رشادت ها و ایثارگری های 
بسیجیان در طول هشت سال دفاع مقدس، حضور موثر در دوران 

پس از جنگ  و همچنین شهدای ناشی از حملات وحشیانه رژیم اسرائیل به نوار غزه سخن گفت و بیان کرد: هفته بسیج یکی 
از دستاورهای مهم انقلاب اسلامی محسوب می شود و یادآوری رشادت ها و از خودگذشتگی ها در راه حفظ نظام و انقلاب در 

برابر دشمنان است. در پایان مراسم از بسیجیان نمونه و آزادگان و ایثارگران مخابرات منطقه مرکزی تقدیر و تشکر بعمل آمد.

 پروژه آبرسانی به روستای "پتک دیناروند" شهرستان دهلران 
با ۹۵ درصد پیشرفت فیزیکی در آستانه بهره برداری قرار دارد 

ایلام-هدی منصوری:مدیرعامل آبفای استان ایلام گفت: پروژه آبرسانی به روستای "پتک دیناروند" در شهرستان دهلران با 
95 درصد پیشرفت فیزیکی در دهه فجر به بهره برداری می رسد پرویز ناصری با اشاره به اجرای طرح جهاد آبرسانی به روستاهای 
دارای تنش آبی اســتان ایلام افزود: جهت تأمین آب شرب این روستا، اجرای لوله گذاری خطوط انتقال به طول 6 کیلومتر و 
شبکه توزیع بطول 12 کیلومتر در دستور کار قرار گرفته است. وی تصریح کرد: با بهره برداری از پروژه آبرسانی به روستای پتک 
دیناروند، 140 خانوار از نعمت آب شرب سالم و پایدار بهره مند خواهند شد. مدیرعامل آبفای استان تاکید کرد: یکی از گام های 
مهم دولت سیزدهم در راستای محرومیت زدایی، تسریع در روند آبرسانی به روستاهای دارای مشکلات بی آبی و یا کم آبی است 
که در این راستا دولت با کمک و حمایت سپاه و استفاده از ظرفیت بسیج سازندگی در راستای جهاد آبرسانی اقدام می کند. وی 
در پایان خاطرنشان ساخت: قبل از اینکه مرحله نخست طرح جهاد آبرسانی به پایان برسد مرحله دوم این طرح نیز آماده شده 

و در آن 211 روستای ایلام با هزینه کرد 10000 میلیارد ریال از آب سالم و پایدار برخوردار می شوند.

صرف هزینه ۸۰ میلیارد ریالی برای ایمن سازی و آرام سازی معابر
اصفهان – فایزه مرادیان: مدیر منطقه 15 شهرداری اصفهان گفت: اداره حمل ونقل و ترافیک این منطقه اقدام به ایمن سازی 
و آرام سازی معابر سطح منطقه با اعتباری بالغ بر 80 میلیارد ریال کرده است. هوشنگ نظری پور با اعلام این خبر گفت: طرح 
ایمن سازی در منطقه 15 شامل بیش از 20 دماغه اتصالی در تقاطع غیر همسطح سردار سلیمانی، 6 دماغه تقاطع غیر همسطح 
بهاران و 4 دماغه زیرگذر ارغوانیه است که نصب بولارد، گل میخ، بشکه ایمنی، چراغ های راهنمایی جهت نما و تابلوهای انتظامی 
از جمله آن بوده اســت. او ادامه داد: ایمن ســازی و آرام سازی خیابان های مقداد اول و دوم به طول حدود 6 کیلومتر همراه با 
نصب گاردریل و آشکارسازی آن ها، احداث سرعتگاه های آسفالتی در محل پل های روی کانال آب، مجموعه اقدامات ایمن سازی 
و آرام ســازی در خیابان ارغوانیه به طول حدود 3.5 کیلومتر شــامل احداث سرعتگاه های آسفالتی در محل دوربرگردان ها و 
آشکارسازی آن ها به همراه نصب چراغ های راهنمایی، نصب گل میخ و تابلوهای انتظامی، ایجاد گذرگاه های عابر پیاده همسطح 
در 8 نقطه مقابل ایستگاه های اتوبوس به همراه نصب موانع ویلچر رو برای عدم تردد عرضی موتورسیکلت و خط کشی عابرپیاده 
نیز از دیگر اقدامات بوده است. او با اشاره به تعداد قابل توجه مدارس در این منطقه تاکید کرد: ایمن سازی و آرام سازی محدوده 
مدارس و احداث جزیره های ترافیکی برای تفکیک ورودی و خروجی گذر در ورودی معابر فرعی خیابان های 22 بهمن، رجایی، 
شــریعتی و دیگر معابر با نصب گل میخ و جداول بتنی و نیز تعمیر نرده های فلزی ورودی زیرگذر میدان امام خمینی )ره( و 
خوراسگان از دیگر اقدامات مهم برای افزایش ضریب ایمنی عبور و مرور دانش آموزان، دانشجویان و سایر شهروندان بوده است.

تقدیر ازروند اجرای پروژه نجما در مخابرات منطقه گلستان
گرگان-نادر کرمی- اقدامات مخابرات منطقه گلستان در پروژه نجما و توسعه فیبر نوری مورد تقدیر وتشکر واقع شد .به 
گزارش اداره روابط عمومی مخابرات منطقه گلســتان ، در جلسه ای با حضوراعضای  هیئت مدیره شرکت مخابرات ایران ، از 
اقدامات مخابرات منطقه گلســتان در پروژه نجما تقدیر شد.دراین جلسه که به ریاست دکتر محمودزاده رئیس هیئت مدیره 
شرکت مخابرات ایران برگزار شد،دکتر غلامعلی شهمرادی که مدعو جلسه بمنظور ارائه گزارش طرح نجما بود ،گزارش مبسوطی 
از اقداماتی که استان از ابتدای طرح نجما انجام داده است، ارائه نمود که مورد تقدیر و تشکر اعضای هیئت مدیره مخابرات ایران 
قرار گرفت.دکتر محمودزاده در این جلسه ضمن اعلام این مطلب که پروژه توسعه فیبر نوری یا همان نجما در استان گلستان 
با برنامه ریزی مناسب پیش رفته است آنرا ازفعالیتهای برجسته مخابرات منطقه گلستان دانست و ابراز امیدواری کرد در آینده 

شاهد تحولات خوبی در حوزه ارتباطات استان گلستان با اقدامات توسعه ای صورت گرفته باشیم.

همزمان با افتتاح ۱۳ پاسگاه پلیس راه در سطح کشور؛
ساختمان پلیس راه محور بندرعباس-حاجی آباد به بهره برداری رسید

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز:  همزمان با افتتاح 13 پاسگاه پلیس راه کشور، ساختمان پلیس راه محور بندرعباس-
حاجی آباد افتتاح شد و به بهره داری کامل رسید. به گزارش روابط عمومی راهداری و حمل و نقل جاده ای هرمزگان، مدیر کل 
راهداری و حمل و نقل جاده ای استان هرمزگان در این مراسم، گفت: باتوجه به قدمت ساختمان پاسگاه پلیس راه بندرعباس 
حاجی آباد و قدمت بیش از 30 سال ساختمان یاد شده و در راستای همکاری و هم افزایی با پلیس راهور فراجا و ارائه خدمات 
مطلوب به کاربران جاده ای در جهت ارتقای امنیت راه ها بازسازی اساسی ساختمان پاسگاه پلیس راه مذکور از اواخر سال گذشته 
در دستور کار قرار گرفت. شرفی افزود: در کمتر از 1 سال بازسازی این پاسگاه با هزینه ای بالغ بر 60 میلیارد ریال انجام و بهره 
برداری رسمی از ساختمان این پاسگاه آغاز می شود. عباس شرفی تصریح کرد: در حال حاضر احداث 3 پاسگاه پلیس راه جدید 
و با اعتباری بالغ بر 700 میلیارد ریال در محورهای مواصلاتی در حال اجرا است و از پیشرفت مناسبی برخوردار است. شرفی در 
توضیح دیگر موارد یاد شده گفت: احداث ساختمان جدید قرارگاه فرماندهی پلیس راه استان نیز با مساحت حدود 1000 متر 
مربع و در 3 طبقه در برنامه اجرایی این اداره کل است و مطالعات آن تکمیل شده و قبل از سال جاری عملیات اجرایی آن شروع 
خواهد شد. وی ابراز امیدواری کرد: با احداث پاسگاه گلیس راههای جدید و افزایش امکانات در اختیار پلیس راه، شاهد ارتقای 

ایمنی و کاهش حوادث رانندگی در محورهای مواصلاتی و خدمات مطلوب به کاربران جاده ای باشیم.

شماره 2372
یک شنبه
12 آذر 1402

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیرکل امور مالیاتی آذربایجا ن شرقی 
از فراخوان مشمولین مرحله دهم قانون مالیات بر ارزش افزوده جهت ثبت نام 
و اجــرای این قانون از ابتدای دی ماه ســال جاری خبر داد و گفت: به موجب 
مــاده )13( قانون مالیات بر ارزش افزوده مصــوب 1400/03/02، از آنجایی 
که تا زمان راه اندازی کامل ســامانه مودیان ترتیبات ثبت نام حسب مقررات 
قانون مالیات بر ارزش افزوده مصوب 1387 می باشد، لذا بنــا بــه اختیــارات 
حاصــل از مقــررات مــاده )18( قــانون مالیــات بــر ارزش افــزوده مصوب 
17/02/1387، کلیه فعالان اقتصادی که براساس شرایط فراخوان های مراحل 
اول تــا نهم ثبت نام و اجراي قانون مالیات بر ارزش افزوده تاکنون مشــمول 
اجراي این نظام مالیاتی نشده اند، در صورت اشتغال به فعالیت هاي زیر با هر 
میزان فروش یا درآمد، مشــمول مرحله دهم ثبت نام محســوب و مکلف به 

اجراي مقررات قانون از ابتدای دی ماه سال 1402 خواهند بود:
1- فروشندگان حیوانات خانگی شامل سگ، گربه، ماهی و پرنده زینتی و 
حیوانات وحشی و کلیه مراکز درمانی، بیمارستان ها و کلینیک های دامپزشکی 

و تمامی ارائه دهندگان هرگونه خدمات به این حیوانات
2- فروشندگان انواع غذا، لوازم و تجهیزات حیوانات خانگی موضوع بند )1( 

فوق از قبیل پت شاپ ها )فروشگاه لوازم حیوانات خانگی(
3- فروشندگان انواع ادوات و آلات موسیقی از هر نوع

4- فروشــندگان انواع لوازم آرایشی، تجهیزات آرایشگاهی و آرایشی، عطر 

و ادکلن
5- ارائه دهندگان خدمات اخذ پذیرش تحصیلی و مشاوره و راهنمایی در 

امور تحصیلی خارجی
6- ارائه دهندگان خدمات ماساژ از هر نوع

7- ارائه دهندگان خدمات طرح و نقشه بهره برداری از معادن و مشاوره فنی، 
حفاری، آتشباری و انفجار معدن

8- صاحبان آتلیه های عکس و فیلم
9- ارائه کنندگان خدمات مربوط به برگزاری سمینار، همایش، کنفرانس، 

جشنواره، گردهمایی و انواع مراسم
10- فروشندگان انواع عینک آفتابی و لنزهای تماسی

11- فروشندگان انواع ضایعات فلزی
12- فروشندگان قهوه،کاکائو، نسکافه، پودر و خمیر حاصل از آنها
13- فروشندگان انواع لوازم و تجهیزات حفاظتی از قبیل دزدگیر

عیسی اورج زاده، افزود: فعالان اقتصادي که واجد شرایط مراحل اول تا نهم 
ثبت نام و اجراي قانون مالیات بر ارزش افزوده بوده انـــد، حتـــی در صورت 
انطباق با شرایط مشمولیت مرحله دهم ثبت نام این نظام مالیاتی، جزء مؤدیان 
مشــمول مراحل قبلی ثبت نام و اجراي قانون محســوب و مکلف به اجراي 

مقررات از تاریخ شمول فراخوان مربوط، خواهند بود.
مدیرکل امور مالیاتی آذربایجا ن شــرقی، خاطرنشان کرد: همچنین فعالان 
اقتصادی فراخوان شــده قبلی، که به موجب قانون مالیــات بر ارزش افزوده 
مصــوب 1387 به عرضه کالا و ارائه خدمات معاف اشــتغال داشــته اند، در 
صورتی کــه عرضه کالا یا ارائه خدمات آنهــا وفق مفاد قانون مالیات بر ارزش 
افزوده مصوب 1400/03/02، مشــمول مالیات بر ارزش افزوده باشد، از تاریخ 
لازم الاجرا شــدن این قانون )1400/10/13( به عنوان مؤدی نظام مالیات بر 

ارزش افزوده مکلف به اجرای قانون می باشند.

اراک- فرناز امیدی:  مشــاور مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان 
مرکزی گفت: لزوم برنامه ریزی برای گذر از پیک مصرف برق تابســتان سال 
آینده دربخش کشاورزی ضروری است.  حسن کیوانپور در گردهمایی سالیانه 
تبادل تجربیات مددکاران ترویجی کشاورزی ضمن تقدیر از همکاری کشاورزان 
استان در ایام پیک مصرف برق در تابستان بر ضرورت فرهنگ سازی مدیریت 
مصرف برق کشاورزی تأکید کرد.  وی  با اشاره به مدیریت بار الکتروپمپ های 
کشاورزی به صورت زمان بندی شده در تابستانی که گذشت، افزود: پیرو مصوبه 
هیات وزیران، وزارت نیرو با همکاری وزارت جهاد کشاورزی موظف به مدیریت 
مصرف برق طی بازه زمانی اوج مصرف در تابستان شدند وبهای برق مشترکین 
چاه های کشاورزی در ساعات غیر اوج مصرف فصل تابستان به میزان همکاری 
های انجام شده محاسبه شدو هچنین برنامه ریزی های لازم برای گذر از پیک 
تابستان سال آینده در دست بررســی است .  کیوانپور تصریح کرد: در سال 
جاری کشــاورزان موظف به اعمال مدیریت بار الکتروپمپ های کشاورزی به 
میزان پنج ساعت روزانه در محدوده زمانی 15 خرداد تا 31 شهریور ماه شدند.  

وی در این گردهمایی بررعایت الگوی کشت پاییزه و بهاره ،برنامه ریزی به ویژه  
در چاه های مشــاع برای همکاری در ساعات پیک روزانه ،تعیین تکلیف چاه 

هایی که افزایش مصرف نســبت به برق خریداری دارند،تفکیک انشعاب برق 
سایر کاربری ها همانند پرورش ماهی از انشعاب چاه و استفاده از برق اضطراری 
تاکید کرد.  مشاور مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان مرکزی گفت: با 
فرارسیدن فصل پاییز و بدلیل غیرفعال شدن اکثریت قریب به اتفاق بخشهای 
کشاورزی  وخلوت شدن باغات و مزارع؛ سارقان وسودجویان از فرصت حداکثر 
استفاده را نموده و اقدام به سرقت ترانسهای برق می کنند که خرید دوباره این 
ترانس ها به کشاورزان و باغداران هزینه هنگفتی را وارد می سازد.  وی افزود: 
هر ساله با شروع فصل سرما و تعطیلی فعالیت کشاورزی به منظور جلوگیری 
از سرقت تجهیزات شبکه، فراخوان و هشدارهای لازم به شیوه های مختلف با 
ارسال پیامک به مشترکین بخش کشاورزی ارائه شده است.  کیوانپور خاطر 
نشان کرد: صاحبان ترانس های برق می توانند با چند روش ساده از جمله نصب 
قفسه فلزی،چراغ روشــنایی، قفل بر روی درب ترانس ،نصب دستگاه اعلان 
سرقت با قابلیت تماس یا ارسال پیامک و جمع آوری ترانس در مواقعی که نیاز 

نیست جلوگیری کنند.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: رئیس اداره حمل و نقل کالای اداره کل 
راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شرقی گفت: در هشت ماهه امسال 

میزان حمل بار از استان یازده و نیم درصد رشد داشته است.
میر رضا فاطمی با اعلام این خبر اظهار کرد: امسال بیش از 16 میلیون تن 
بار از آذربایجان شرقی حمل شده که نسبت به هشت ماهه سال گذشته یازده 

و نیم درصد افزایش داشته است.
وی همچنین با اشــاره به اینکه در این مدت یک میلیــون و 163 هزار و 
736 برگ بارنامه صادر شــده اســت، افزود: از نظر صدور بارنامه هم با صدور 
95 هزار و 854 برگ بیش از هشت ماهه سال گذشته، معادل 9 درصد رشد 

را شاهد هستیم.

رئیــس اداره حمل و نقل کالای اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای 
آذربایجان شرقی گفت: 288 شرکت و موسسه حمل و نقل بار، یک پایانه بار 
در تبریز و همچنین 10 انجمن صنفی شــرکت ها و موسسات   حمل و نقل 
کالا و 14 انجمن صنفی رانندگان وسائط نقلیه سنگین در زمینه حمل و نقل 

بار استان فعال هستند.
فاطمی افزود: 37 هزار و 50 راننده باری دارای کارت هوشــمند در استان 
فعال هستند که بر روی 26 هزار و 500 دستگاه ناوگان سنگین و نیمه سنگین 

دارای کارت هوشمند کار می کنند.
وی اضافه کرد: تعداد کل ناوگان باری اســتان با احتساب وانت بار 52 هزار 

و 500 دستگاه است.

اهواز - شــبنم قجاوند: مدیــر دفتر بازار برق شــرکت برق منطقه ای 
خوزســتان از تولید 34 هزار و 640 گیگاوات ساعت برق در هشت ماهه سال 
1402 در استان خبر داد. فرامرز شادفر بیان کرد: در ماه گذشته 2 هزار و 508 
گیگاوات ســاعت برق در خوزستان تولید شده که در مقایسه با سال قبل 11 
درصد رشد داشته و کل تولید برق استان در هشت ماهه سال جاری، 34 هزار 
و 640 گیگاوات ساعت بوده که در مقایسه با مدت مشابه سال 1401 رشد 24 

درصدی را نشان می دهد.
وی افــزود: از مقدار بــرق تولیدی در آبان مــاه 15 درصد در نیروگاه های 
برق آبی، 83 درصد در نیروگاه های حرارتی و سیکل ترکیبی و حدود 2 درصد 

در نیروگاه های تولید پراکنده بوده است.
مدیر دفتر بازار برق شرکت برق منطقه ای خوزستان تصریح کرد: از 2 هزار 
و 74 گیگاوات ســاعت برق تولیدی در نیروگاه های حرارتی و سیکل ترکیبی 
در آبان ماه، 53 درصد توســط بخش خصوصی )نیروگاههای زرگان، آبادان، 

خرمشــهر، بهبهان، غــرب کارون و فجر( و 47 درصد توســط بخش دولتی 
)نیروگاه های رامین ، ماهشهر و دو کوهه( تولید و به شبکه تحویل شده است.

شادفر اظهار کرد: در این بازه زمانی انرژی مصرفی با 2 هزار و 568 گیگاوات 
ســاعت 7 درصد نسبت به مدت مشابه در ســال قبل افزایش داشته و پیک 
مصرف در آبان ماه 1402 با مصرف 5 هزار و 119 مگاوات نسبت به پیک بار 

آبان ماه سال قبل، 3 درصد کاهش داشته است.
وی اضافه کرد: انرژی مصرفی در هشــت ماهه سال 1402 برابر با 35 هزار 
و 180 گیگاوات ساعت بوده که نشان دهنده حدود 4 درصد افزایش مصرف 

انرژی نسبت به مدت مشابه در سال قبل است.
بر اســاس این گزارش، ظرفیت منصوبه تولید نیروی برق استان خوزستان 
در بخش انتقال و فوق توزیع برابر با پانزده هزار و 899 مگاوات شــده اســت 
کــه از این میزان ظرفیت منصوبه در بخش آبی برابر با هشــت هزار و 194 
مگاوات و در بخش حرارتی هفت هزار و 517 مگاوات اســت. ظرفیت بخش 
DG )نیروگاه های تولید پراکنده شامل نیروگاه های حرارتی، نیروگاه های آبی 

و خورشیدی( نیز 188 مگاوات است.

گرگان- خبرنگار فرصت امروز:  ســید صمد ضیائی  مدیر شــرکت خدمات  
حمایتی کشــاورزی استان گلســتان گفت:  نیتروژن به عنوان یکی از عناصر اصلی و 
کلیدی در چرخه رشد و نمو گیاهان و تولید محصول می باشد و در گیاهان بالاترین 
غلظت را داشــته و یکی از گلوگاه های اصلی رشــد گیاه به شمار می رود. وی با بیان 
این که  در سنوات  گذشته کود نیترات آمونیوم در سطح وسیع تر از سولفات آمونیوم 
اســتفاده می شد گفت: این کود از خنثی ســازی اسید نیتریک بدست می آید و به 

دلیل کاهش معایب موجود در این کودشامل: خاصیت جذب رطوبت شدید، خاصیت 
انفجاری شدید در صورت آلوده شدن به هیدروکربوری و تمایل شدید به کلوخه شدن 
با سولفات  آمونیوم  مخلوط و مصرف می  گردد. همچنین در هنگام تولید یک پوشش 
ضد رطوبت نیز بر روی آن قرار می دهند.ضیائی از تامین 400 تن کود نیترات آمونیوم 
سولفات گرانوله از گروه کود های نیتروژنه به سبد کودی یارانه ای این شرکت خبرداد 
وگفت :این کود تولیدی صنایع  شهدای صدر شیمی می باشد که حاوی  نیتروژن به 

فرم نیترات ،نیتروژن به فرم آمونیوم، سولفات محلول در آب می باشد که با مصرف آن 
می توان نیتروژن و گوگرد مورد نیاز گیاه را تامین کرد. وخاطر نشان کرد: از آنجائیکه 
که ریشه گیاهان توانایی جذب مستقیم نیتروژن از طریق خاک را ندارند، نیترات یک 
منبع عالی برای تغذیه گیاهان اســت.مدیر شرکت خدمات حمایتی کشاورزی استان 
اضافه کرد: این کود  یارانه ای  بوده وبه ازای هر کیسه 50 کیلویی 4800000ریال بین 

کشاورزان توزیع می شود.

آذربایجان شــرقی - ماهان فلاح: مدیرکل صنعــت، معدن و تجارت 
آذربایجان شــرقی گفــت: 2 هزار و 900 طرح در داخل و خارج از شــهرک 
های صنعتی اســتان با ارزش سرمایه گذاری حدود 560 هزار میلیارد ریال و 

پیش بینی ایجاد اشتغال 39 هزار نفر در حال اجراست.
محمدجعفر عظمائی با اعلام این خبر افزود: از این تعداد 875 طرح پیشرفت 

فیزیکی بالای 60 درصد دارد.
وی گفت: در هشت ماه امسال هزار و 400 فقره جواز تاسیس ایجادی برای 
شــروع سرمایه گذاری های جدید در استان صادر شده که این موضوع نشان  

دهنده افزایش علاقه مندی به سرمایه گذاری در بخش صنعت استان است.
عظمائی همچنین از کســب رتبه نخست آذربایجان شرقی در صدور جواز 
تاسیس ایجادی در بین استان ها خبر داد و افزود: بیشترین صدور جواز تاسیس 
ایجادی به ترتیب مربوط به شهرستان های تبریز، شبستر، آذرشهر و بستان آباد 

است. وی ادامه داد: بیشترین صدور جواز ایجادی متعلق به گروه های صنعتی 
محصولات فلزی فابریکی، محصولات از لاستیک و پلاستیک، ساخت مواد و 

محصولات شــیمیائی، ساخت ماشین آلات و تجهیزات و محصولات غذائی و 
آشامیدنی ها است. مدیرکل صنعت، معدن و تجارت آذربایجان شرقی همچنین 
با بیان اینکه این اســتان در صدور جواز تاســیس توسعه ای در رتبه نخست 
کشــور قرار دارد، گفت: بیشترین صدور جواز توسعه ای در گروه های صنعتی 
محصولات از لاستیک و پلاســتیک، محصولات فلزی فابریکی، محصولات 
غذائی و آشامیدنی ها، ساخت فلزات اساسی و سایر محصولات کانی غیرفلزی 

است.
عظمائی اعلام کرد: 125 فقره جواز تاسیس توسعه ای با ارزش پیش بینی 
سرمایه گذاری به میزان 410 هزار میلیارد ریال و با اشتغال چهار هزار و 300 
نفر در هشت ماه نخست امسال برای افزایش ظرفیت واحدهای تولیدی و تنوع 
محصولات صادر شده است که این آمار افزایش علاقه مندی واحدهای صنعتی 

استان به توسعه واحدهای تولیدی را نشان می دهد.

مدیرکل امور مالیاتی آذربایجا ن شرقی اعلام کرد؛

اجرای فراخوان مشمولین مرحله دهم قانون مالیات بر ارزش افزوده

مشاور مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق استان مرکزی :

لزوم برنامه ریزی برای گذر از پیک مصرف برق تابستان سال آینده دربخش کشاورزی 

رئیس اداره حمل و نقل کالای اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شرقی خبر داد؛

افزایش ۱۱ درصدی حمل بار از آذربایجان شرقی

مدیر دفتر بازار برق شرکت برق منطقه ای خوزستان خبر داد:

جزئیات رشد تولید و مصرف ۸ ماهه شبکه برق خوزستان

مدیر شرکت خدمات  حمایتی کشاورزی استان گلستان:

کود  نیترات آمونیوم  سولفات  گرانوله به سبد مصرفی  کشاورزان  اضافه شد

مدیرکل صنعت، معدن و تجارت استان:

۵۶۰ هزار میلیارد ریال طرح صنعتی آذربایجان شرقی در حال اجراست

اصفهان – خبرنگار فرصت امروز: رضا جهانشاهی 
رئیس گروه فنی نســوز فولاد مبارکــه گفت:  از ابتدای 
راه اندازی فولاد مبارکه، مرکز تعمیرات نسوز تلاش کرد 
به منظور پشــتیبانی حداکثری از خطــوط تولید انجام 
نوچینی، بازرسی و تعمیرات دوره ای نسوز تجهیزات را با 
بهترین کیفیت ممکن انجام دهد و زمان توقفات ناشی از 

تعمیرات نسوز را به حداقل ممکن برساند.
یکی از شاخص های ارزیابی عملکرد نسوز در این حوزه 
میزان عمر تجهیزات نســوزکاری شــده است که ثبت 
رکوردهای اخیر در کاهش مصارف و افزایش عمر نسوز 

تجهیزات گواه بر این مدعاست.
95 درصد حجم مصرف مواد نسوز فولاد مبارکه مربوط 
به ناحیه فولادسازی شرکت اســت. با توجه به اهمیت 
تولید رقابتی و اقتصادی در دنیای کنونی، مدیریت سهم 
نســوز از هزینه تبدیل و بهای تمام شده تختال از اهداف 
اصلی مرکز تعمیرات نسوز است که در این راستا اقدامات 
متعددی در مرکز نسوز انجام و یا در حال پیگیری است 
که به عنوان مثــال می توان به انجام طرح های تحقیقاتی 
و اجرای پروژه های افزایش کیفیت مواد نســوز مصرفی 
متناسب با شــرایط تولید، ارتقای کیفیت اجرای نسوز، 

بازرســی مداوم و اثربخش تجهیزات نسوزکاری شده و 
تعامل با واحدهــای بهره بردار جهت کنترل پارامترهای 

اثرگذار بر مصارف و کارایی نسوز اشاره کرد.
کســب این رکوردها حاصل تلاش، همدلی و عملکرد 

درخشــان همه همکاران شــرکت، خصوصاً تلاشگران 
خستگی ناپذیر مرکز تعمیرات نسوز و ناحیه فولادسازی و 
ریخته گری مداوم، همکاری واحدهای خرید مواد مصرفی 
و کنتــرل مواد، پیمانکاران حاضــر در ناحیه و زحمات 

شرکت های تولیدکننده نسوز است که صمیمانه از ایشان 
قدردانی می نماییم.

احمدرضا ایران پور رئیس تعمیرات نسوز فولادسازی 
نیز گفت: در راســتای اهداف سازمان، افزایش بهره وری، 
کاهش هزینه ها و افزایش تولید، میزان مصرف مواد نسوز 
در ناحیه فولادسازی و ریخته گری مداوم یکی از عوامل 

مهم و تأثیرگذار است.
باتوجه  به این که افزایش عمر نســوز تجهیزات ارتباط 
مســتقیم با کاهش توقفات، کاهش هزینه ها و افزایش 
تولید دارد، به منظور کاهش میزان مصرف مواد نســوز 
در ســه محور کیفیت مواد مصرفی، اجرای نسوزکاری 
باکیفیت و بهره برداری مناسب پروژه های متعددی انجام 
شد. در راستای بهره برداری مناسب از تجهیزات، همکاری 
بسیار منسجمی از سوی همکاران بخش بهره برداری به 
عمل آمد به نحوی که بهترین شرایط بهره برداری و کسب 
رکورد 82 ذوب عمر نسوز خط سرباره پاتیل و رکورد عمر 
بلوک های مجــرای کوره های قوس به میزان 175 ذوب 
و عمر 612 ذوب شــل حاصل شد که شایسته است از 
همکاران پرتلاش در بهره برداری و مرکز تعمیرات نسوز 

و تمامی شرکت های تولیدکننده نسوز قدردانی نماییم.

ثبت ركورد كاهش مصرف نسوز در فولاد مباركه
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نویسنده: علی آل علی
مناس��بت های مهم که از راه می رس��د، س��ر بازاریاب ها 
حس��ابی شلوغ می ش��ود. اگر در طول سال انتظارات از تیم 
مارکتینگ در حد طراحی چند تا کمپین خش��ک و خالی 
اس��ت، حالا آنها باید هرچه در چنته دارند رو کنند؛ چراکه 
برند درگیر یک ماراتن نفس��گیر ش��ده و هم��ه باید برای 

قهرمانی در این ماراتن نهایت تلاش شان را بکنند. 
بی شک تولید محتوا و بازاریابی در مناسبت های مهم فشار 
کاری خاص خودش را دارد. به ویژه اگر ش��ما دس��ت تنها 
باشید. آن وقت یک ابزار کاربردی حسابی بار مشکلات تان 
را ک��م خواهد کرد. م��ا در روزنامه فرصت ام��روز این ابزار 
کارب��ردی را هوش مصنوعی می دانی��م. خب در دنیایی که 
هوش مصنوعی روز به روز بیشتر کار آدم ها راحت می کند، 

چرا در حوزه بازاریابی از آن استفاده نکنیم؟
قبول دارم هنوز ه��م خیلی ها به هوش مصنوعی اعتماد 
ندارند. خب همه ما خاطرات بدی از نس��خه های اولیه این 
فناوری داریم. زمانی که هوش مصنوعی پر از باگ های ریز و 
درشت بود، کمتر کسی فکرش را می کرد یک روز این ابزار 

بدل به فرشته نجات کارآفرینان شود.
امروزه داس��تان ه��وش مصنوعی ب��ا آپدیت های جدید 
حس��ابی فرق کرده اس��ت. به همین خاطر م��ا در روزنامه 
فرصت امروز قصد داریم یک فرصت تازه به این ابزار بدهیم. 
اگر ش��ما هم دوس��ت دارید در مناس��بت های مهم از نظر 
بازاریابی خیال تان کمی راحت تر باشد، این مقاله مخصوص 

شماست. 
ش��ما در ای��ن مقال��ه نه تنها ب��ا هوش مصنوعی آش��نا 
می ش��وید، بلکه نحوه اس��تفاده از آن در حوزه بازاریابی را 
نیز یاد می گیرید. اینطوری در مناسبت های مهم که سرتان 
حس��ابی شلوغ است، فش��ار کمتری روی دوش خود حس 
خواهید کرد. پس منتظر چه هس��تید؟ با ما همراه شوید تا 

ماجراجویی مان را شروع کنیم. 
هوش مصنوعی در بازاریابی: مروری بر مزایا

اولین بحثی که باید با دقت بالا درباره اش صحبت کنیم، 
مزای��ای هوش مصنوعی در حوزه بازاریابی اس��ت. آیا واقعا 
این فناوری به کار بازاریاب ها می آید یا صرفا طبلی توخالی 

است؟
شاید انتظار داشته باشید در این بخش توضیحات مفصل 
و گیج کنن��ده ای درب��اره مزایای هوش مصنوعی به ش��ما 
تحوی��ل دهیم. خب ما در روزنامه فرصت امروز اصلا چنین 
عادتی نداریم. در عوض برای اینکه درک سرراس��ت تری از 
موضوع داشته باشید، یک راست رفته ایم سراغ مزایای اصلی 
ه��وش مصنوعی. پس اجازه دهید بدون هیچ مقدمه چینی 

کلیشه ای یک راست برویم سر اصل مطلب.
تحلیل های دقیق تر

تبدیل داده های خام به اطلاعات به درد بخور همیشه کار 
ساده ای نیست. خیلی وقت ها شما برای اثرگذاری مناسب بر 
روی مخاطب نیاز به اطلاعاتی دارید که با دقت و وس��واس 
ش��دید گردآوری ش��ده باش��د. این کاری است که معمولا 
بازاریاب ه��ا میانه خوبی ب��ا آن ندارند. خب تا وقتی فرصت 
ماجراجویی در حوزه تولید محتوا وجود دارد، چرا کسی باید 

کار کسل کننده تحلیل داده ها را انتخاب کند؟
اگر ش��ما هم از دس��ت تحلیل داده فراری هستید، حالا 
فرصت طلای��ی برای تان پیش آمده تا کمی هم که ش��ده 
اوضاع ت��ان را بهتر کنید. هوش مصنوعی با توانایی پردازش 
بی نهایت بالا به شما فرصت رهایی از تحلیل داده را می دهد. 
ماج��را از این قرار اس��ت که هوش مصنوع��ی در ترکیب با 
فناوری یادگیری ماشینی به کاربران اجازه می دهد داده های 
مختلف را با هم ترکیب کرده و خروجی های مناسب بگیرند. 
ش��ما را نمی دانم، ولی من که حت��ی با فکر کردن درباره 
بی نیازی از تحلیل داده به شیوه سنتی حسابی هیجان زده 
می شوم. بنابراین بد نیست در تیم بازاریابی تان یک صندلی 

ویژه برای هوش مصنوعی رزرو کنید. 
ربات های چت پیشرفته

چه کس��ی دوس��ت دارد تمام وقتش را پای گفت وگو با 
مشتریان تلف کند؟ بی شک بحث روابط عمومی و خدمات 
مش��تری اهمیت زیادی دارد، اما کارآفرین��ان و بازاریاب ها 
معمولا وقت کافی برای رس��یدگی به ای��ن حوزه را ندارند. 
به همین خاطر اس��تفاده از شیوه های جایگزین منطقی به 

نظر می رسد.
هوش مصنوعی معمولا در قالب ربات های چت برای مردم 
شناخته می شود. جایی که شما هر سوالی از ربات مورد نظر 
بپرسید، یک جواب دست اول در آستین دارد. بی شک اگر 
قرار ب��ود بازاریاب ها جواب تک تک کاربران را بدهند، کلی 
طول می کشید تا یک جواب نصفه و نیمه دستگیر کاربران 
شود. به همین خاطر اس��تفاده از هوش مصنوعی در قالب 

ربات چت سرعت کار را حسابی افزایش می دهد.
بازاریاب های حرفه ای وقتی صحبت از افزایش سرعت کار 
می شود، معمولا با شک و تردید به ماجرا نگاه می کنند. خب 
هرچه باش��د سرعت عمل بیشتر کمی بی دقتی را به همراه 

دارد، مگر نه؟
مسئله بالا دس��ت کم درباره ربات های چت نگران کننده 
نیس��ت؛ چراکه هوش مصنوعی ساختاری کاملا متفاوت با 
ذهن انس��ان دارد. این فناوری با توانایی پردازش و تحلیل 
بی نهایت بالا به شما امکان اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب 

را می ده��د. جایی که دیگر لازم نیس��ت خودت��ان را برای 
اثرگذاری ب��ر روی مخاطب اذیت کرده و نگران جواب های 

به درد نخور باشید. 
شخصی سازی پیشنهادها

هر برندی در طول زمان برای مش��تریانش پیش��نهادات 
ویژه ای دارد که براس��اس سلیقه شخصی آنها صورت بندی 
می ش��ود. مش��کل اصلی در این میان ش��ناخت درست از 
مش��تریان اس��ت. به طوری که اغلب اوقات کارآفرینان در 
این رابطه با مش��کلات اساسی رو به رو می شوند. یک ایده 
مناسب در این میان تلاش برای استفاده از هوش مصنوعی 
به منظور تحلیل سریع رفتار مشتریان در بازار و همچنین 
آشنایی با سلیقه شان اس��ت. خب وقتی شما دقیقا مطابق 
انتظار و سلیقه مشتریان عمل کنید، آیا جایی برای شکست 

باقی می ماند؟
قب��ول دارم در حال��ت عادی بازاریاب ها ب��ه هر زحمتی 

فرصتی برای شناخت مخاطب پیدا می کنند، با این حال در 
مناس��بت های مهم همه چیز روی دور تند جریان دارد. به 
همین خاطر شاید شما و تیم تان در حوزه مارکتینگ وقت 
کم بیاورید. درس��ت در چنین موقعیتی اس��تفاده از هوش 

مصنوعی اعتبارتان را نجات می دهد. 
تولید محتوا

هوش مصنوعی در قالب ابزارهایی مثل چت جی پی تی 
)Chat GPT( به کاربران امکان تولید محتوا نیز می دهد. 
البته ش��ما نباید انتظار یک محتوای بی نقص و حرفه ای را 

داشته باشید. با این حال کارهایی مثل یافتن ایده های تازه 
برای تولید محتوا به خوبی از عهده هوش مصنوعی برمی آید. 
گاهی اوقات بازاریاب ها انتظارش��ان از هوش مصنوعی را 
بی نهایت بالا می برند. به طوری که با گذش��ت مدت زمانی 
اندک حسابی بابت عملکرد این فناوری ناامید شده و دنبال 
راهکارهای دیگر می روند. مس��ئله اصلی در این میان توجه 
به هوش مصنوعی به مثابه یک ابزار در حال توس��عه است. 
بنابراین شما نباید انتظار عملکرد مثل یک بازاریاب واقعی 

را از آن داشته باشید. 
یادتان باش��د، م��ا در این مقاله هوش مصنوع��ی را ابزار 
کمکی در نظ��ر گرفته ایم. بنابراین نباید جای بازاریاب ها را 
ب��ا آنها عوض کنی��د. هنوز هم نیاز ب��ه بازاریاب ها واقعی با 
توانایی های متنوع حس می شود. پس هر ایده ای برای کنار 
گذاشتن بازاریاب ها را فراموش کنید. در عوض خیلی راحت 

در فرآیند تولید محتوا از این دسته افراد کمک بگیرید. 

استفاده از هوش مصنوعی در بازاریابی مناسبتی
حالا که با مزایای هوش مصنوعی در حوزه بازاریابی آشنا 
ش��دید، دیگر نوبتی هم باشد باید سراغ بحث اصلی برویم. 
خب ش��ما که تا اینجا فقط برای آش��نایی با مزایای هوش 

مصنوعی با ما همراه نشده اید!
ما در ادامه س��عی می کنی��م برخی از مهمترین نکات در 
زمینه استفاده از هوش مصنوعی برای بازاریابی مناسبتی را 
مرور کنیم. اینطوری شما فرصت بسیار بهتری از نظر سطح 
اثرگذاری بر روی مخاطب هدف خواهید داش��ت. پس با ما 

همراه شوید تا ماجراجویی مان را به نتیجه برسانیم.
چک کردن محتوا: شروع ساده کار

آی��ا تا حالا دل ت��ان یک همکار حرفه ای در ویراس��تاری 
خواس��ته که تمام ای��رادات متن تان را ب��ا دقت بالا بگیرد؟ 
معم��ولا در دنیای واقعی کمتر هم��کاری با چنین ویژگی 
حیرت انگی��زی به پس��ت آدم می خورد. ب��ه همین خاطر 
معمولا بازاریا  ها خودش��ان دست به کار ش��ده و محتوا را 
ویرایش می کنند. اگر ش��ما حسابی از دست این کار کلافه 
ش��ده اید، دیگر لازم نیست خودتان را مجبور کنید؛ چراکه 
اوضاع برای تان حسابی فرق کرده است. این روزها استفاده 
از هوش مصنوعی دامنه متنوعی پیدا کرده اس��ت. یکی از 
خدمات مناسبی که هوش مصنوعی به شما می دهد، مربوط 

به بحث چک کردن محتواست. 
بی شک وقتی درباره ویرایش محتوا حرف می زنیم، بیشتر 
محتوای متنی مد نظرمان است. با این حال ابزارهایی مثل 
چت جی پی تی یا گوگل بارد )Google Bard( در حوزه 
ویرای��ش محتوای بصری نیز پیش��رفت قاب��ل ملاحظه ای 
داشته اند. بنابراین شما می توانید با اعتماد به نفس کافی از 

این ابزارها برای بهبود کارتان استفاده کنید. 
یادتان باش��د، بعد از اینکه خروجی نهایی به دس��ت تان 
رسید، بد نیست خودتان هم سرسری آن را ملاحظه کنید. 
ش��اید ایرادات جزئی در کار باش��د که شما نیاز به رفع شان 
داش��ته باشید. آن وقت دیگر با اعتماد به نفس کامل امکان 

انتشار محتوا را خواهید داشت. 
شخصی سازی پیشنهادات: فهرست طلایی فروش

مش��تریان بیش��تر از اینکه با هدف و نیاز قبلی وارد بازار 
شوند، صرفا به دنبال پیشنهادات جذاب هستند. این یعنی 

اگر ش��ما پیش��نهاد خوبی به مش��تریان دهید، آنها حتی 
محصولی که واقع��ا لازم ندارند هم خریداری خواهند کرد. 
این مس��ئله برای بس��یاری از بازاریاب ها اساسی محسوب 
می شود. به طوری که ش��ما می توانید با خیال راحت روی 

فروش بالای محصولات تان حساب کنید. 
اجازه دهید در این بخش از یک مثال ساده استفاده کنیم. 
اگر شما برای آخر هفته تان هیچ برنامه ای نداشته باشید، آیا 
به بلیت مس��ابقه هاکی که 2۰ درصد تخفیف داشته باشد، 
دس��ت رد خواهید زد؟ چه بسا اصلا علاقه ای به این ورزش 
نداش��ته باشید، اما تفریح همراه با تخفیف گزینه ای نیست 

که به این سادگی ها فراموشش کنیم.
شخصی س��ازی پیش��نهادات نیازمند ش��ناخت اولیه از 
مش��تریان و ج��و بازار اس��ت. این کاری اس��ت که معمولا 
بازاریاب ها با س��ختی فراوان انجام��ش می دهند. به همین 
خاطر بهتر است از قبل برنامه ای برای عملکرد سریع در این 

رابطه داش��ته باشید. درست حدس زدید، استفاده از هوش 
مصنوعی در چنین موقعیت هایی حسابی به کارتان می آید. 
پس به جای اینکه خودتان را اذیت کنید، یک راست سراغ 

این گزینه بروید. 
کاری که هوش مصنوعی در این بخش برای ش��ما انجام 
می دهد، دقیقا همان کاری است که خودتان در بازه زمانی 
ی��ک هفته ای انجام می دهید. ب��ا این حال هوش مصنوعی 
همی��ن کار را در عرض چند دقیقه انج��ام داده و اطلاعات 
مفیدی تحویل ت��ان می دهد. فکر می کنم ش��ما هم تایید 
می کنید که نادیده گرفتن چنین گزینه ای واقعا س��خت و 

حتی شک برانگیز خواهد بود، مگر نه؟
بهینه سازی بازاریابی چند کاناله: آمادگی برای 

حضور در همه جا!
خیل��ی از بازاریاب ه��ا اعتق��اد دارند باید ه��ر جایی که 
مشتریان هدف هس��تند، حضور چشمگیری داشته باشند. 
ای��ن امر به آنها کمک می کند تا مش��کلات تولید محتوا را 
به حداقل رس��انده و ارتباط خوبی با مخاطب برقرار کنند. 
متاس��فانه بس��یاری از کارآفرینان در زمین��ه بازاریابی در 
کانال های ارتباطی مختلف تنبل��ی می کنند. این یعنی به 
جای شخصی س��ازی محتوا یا تولید محت��وای متفاوت در 
هر کانال به س��راغ کپی کردن یک محتوای مشابه در همه 
ش��بکه های اجتماعی می روند. این دقیقا همان کاری است 
که خیلی زود مش��کلات ش��ما را به حداکثر می رساند. به 
همین خاطر باید خیلی جدی مقابلش ایستاده و کارتان را 

سر و سامان دهید. 
هوش مصنوعی در اینجا هم به داد ش��ما خواهد رس��ید. 
ماجرا از این قرار اس��ت که هوش مصنوع��ی به بازاریاب ها 
کمک می کند تا یک محتوای مش��خص را برای بارگذاری 
در پلتفرم های اجتماعی مختلف شخصی سازی کنند. ماجرا 

خیلی جذاب شد، نه؟
یادتان باشد، این روزها گزینه های زیادی در قالب ابزارهای 
هوش مصنوعی در دسترس من و شما قرار دارد. با این حال 
اولویت باید با ابزارهایی باش��د که علاوه بر هوش مصنوعی 
دارای فن��اوری یادگیری ماش��ینی نیز هس��تند. اینطوری 
ش��ما عملا با یک تیر دو نشان می زنید، هم کارتان ساده  تر 
می شود، هم اینکه کیفیت نهایی بهتری دریافت می کنید. 

خدمات مشتری اتوماتیک: کار کمتر، نتیجه بهتر
معمولا وقتی فشار کاری بیشتر می شود، آدم ها بیشتر به 
در رفتن از زیر کار علاقه مند می شوند. حتی اگر نتوانید در 
بازه های زمانی پرفشار کار را تعطیل کنید، فکرش حسابی 
اذیت ت��ان خواهد کرد. به طوری که عملا بازدهی نهایی تان 

حسابی کاهش خواهد یافت. 
خ��ب وقتی فش��ار کاری این همه اث��رات منفی بر روی 
عملکرد کارآفرین��ان دارد، چرا نباید به فکر چاره بود؟ ایده 
ما در این بخش تا حد زیادی س��اده است. شما می توانید از 
هوش مصنوعی برای بحث خدمات مشتری استفاده کنید. 
این روزها اغلب مشتریان در قالب ربات های چت یا ایمیل با 
برندها ارتباط برقرار می کنند؛ چراکه تماس تلفنی و انتظار 
پشت اپراتور برای هیچ کس خوشایند نیست. بنابراین شما 
باید از این ش��یوه به سود خودتان استفاده کنید. اینطوری 
کارتان بی نهایت س��اده تر شده و دیگر لازم نیست خودتان 

را اذیت کنید. 
سر و کله زدن با مشتریان عصبانی یا کسانی که سوالات 
زیادی دارن��د، برای هیچ بازاریابی جذاب نیس��ت. احتمالا 
ش��ما هم کابوس های زیادی در رابطه با چنین س��ناریویی 
دیده اید. خب راه حل نهایی در دست ماست. کافی است به 
جای اینکه وقت تان را با رسیدگی به دغدغه های مشتریان 
به شیوه س��نتی تلف کنید، س��راغ هوش مصنوعی بروید. 
اینطوری کارتان خیلی س��اده تر ش��ده و دیگر لازم نیست 

دائما خود را اذیت کنید. 
این روزها فش��ار رقابت میان برندها آنقدر افزایش یافته 
ک��ه دیگر باید از هر فرصتی برای بهبود کار اس��تفاده کرد. 
این یعنی ش��ما هی��چ فرصت دوباره ای ب��رای یکه تازی در 
بازار ندارید. پس بهتر اس��ت قبل از اینکه اوضاع تان در بازار 
حس��ابی به هم ریخته شود، هرچه در چنته دارید رو کنید. 
یکی از گزینه های مناس��ب در این میان اس��تفاده از هوش 
مصنوعی ب��رای مدیریت خودکار حوزه خدمات مش��تری 
است. پس منتظر چه هستید؟ کمی درباره این ایده بیشتر 

فکر کنید.
پیش بینی دقیق تر فروش: آرزوی دیرینه بازاریاب ها

بازاریاب ها همیشه دوست دارند نتیحه نهایی کارشان را 
با دقت بالا پیش بینی کنند. اگر دقت کرده باش��ید، هیأت 
مدیره ش��رکت ها نیز دائم��ا از بازاریاب ها چنین س��والاتی 
می پرسند. حالا اگر شما یک پیش بینی نسبی درباره میزان 
فروش برند ارائه دهید و در نهایت حرف تان اش��تباه از آب 

درآید، اعتبارتان حسابی زیر سوال می رود. 
ش��اید فکر کنید میزان فروش در بازار امری نیس��ت که 
به این س��ادگی قابل پیش بینی باش��د. خب در این صورت 
باید کاملا ناامیدتان کنیم؛ چراکه اوضاع در دنیای کسب و 
کار کاملا متفاوت پیش می رود؛ درس��ت از زمانی که هوش 

مصنوعی وارد کار شده!
ه��وش مصنوع��ی توانایی تحلی��ل داده ه��ای مختلف 
و پیش بین��ی اوضاع با دقت ب��الا را دارد. به همین خاطر 
ش��ما می توانید روی آن به عنوان عصای دس��ت تان برای 
پیش بینی میزان فروش یا حتی بازگشت سرمایه کمپین ها 
حساب کنید. آن وقت میزان اثرگذاری تان بر روی اعضای 
تیم بازاریابی و مدیران به شدت بالا خواهد رفت. خب چه 
کس��ی بازاریابی که پیش بینی های دقیق دارد، دست کم 

می گیرد؟
آپدیت در لحظه تبلیغات: نهایت سرعت عمل

گاهی اوقات نیاز به آپدیت س��ریع کمپین های بازاریابی 
حس می ش��ود. در چنین زمان هایی ش��ما بای��د عملکرد 
بی نهایت سریعی از خودتان نشان داده و کار را در کمترین 
زمان ممکن اصلاح کنید؛ چراکه مشتریان با سختگیری های 
خاص خودش��ان به راحتی از کنار ایرادات یک تبلیغ عبور 

نمی کنند. 
در حالت عادی آپدیت تبلیغات کار سختی نیست. با این 
حال وقتی درباره مناس��بت های مهم حرف می زنیم، اوضاع 
کاملا فرق دارد؛ چراکه در این مناس��بت ها دیگر خبری از 
فرصت کافی برای آپدیت کمپین ها نیس��ت. در عوض همه 
عجل��ه دارند و فرصت برای هر کاری کم اس��ت. در چنین 

سناریویی هوش مصنوعی می تواند راهگشا باشد. 
ه��وش مصنوع��ی توانای��ی تحلی��ل تبلیغ��ات و یافتن 
ایرادات شان قبل از دیگران را دارد. به علاوه، شما می توانید 
از توصیه ه��ای این ابزار ب��رای اصلاح یا به زبان تخصصی تر 
آپدی��ت در لحظه تبلیغ تان اس��تفاده کنید. اینطوری دیگر 
هیچ نگرانی بابت میزان اثرگذاری بر روی مخاطب نداشته و 

تبلیغ تان هم عمر بیشتری خواهد داشت. 
یافتن هشتگ های داغ: راهکاری ساده و بی دردسر

تحلیل هش��تگ های مختلف همیش��ه کاری س��خت و 
اعصاب خُردکن اس��ت. اینکه ش��ما هشتگ های مختلف را 
با هم مقایس��ه کرده و در نهای��ت بهترین گزینه را انتخاب 
کنید، کاری نیست که هر بازاریابی بدان علاقه داشته باشد. 
بنابراین اگر ابزاری پیدا می شد که این کار را به طور خودکار 

انجام دهد، همه چیز عالی می شد. 
هوش مصنوع��ی در زمینه تحلیل داده ها مهارت ویژه ای 
دارد. ای��ن نکته ای اس��ت که ما در این مقال��ه بارها و بارها 
بدان اشاره کرده ایم. بنابراین جای تعجب ندارد اگر این ابزار 
به شما برای یافتن بهترین گزینه های مربوط به هشتگ ها 
کمک کند. کافی اس��ت موض��وع محتوای تان را بیان کرده 
و سپس فهرس��تی طولانی از هشتگ های مناسب تحویل 
بگیرید. البته در نهایت انتخاب با خودتان خواهد بود و باید 

از میان گزینه های مختلف، یکی را انتخاب کنید. 
یادتان باشد، شما نمی توانید روی همه هشتگ ها حساب 
باز کنید. هر محتوا باید نهایتا س��ه یا چهار هشتگ داشته 
باشد. پس خیلی ذوق زده نشوید و سراغ گزینه های عجیب 

نروید؛ چراکه در نهایت محتوای تان را بر باد خواهد داد. 
سخن پایانی

اس��تفاده از هوش مصنوعی در ح��وزه بازاریابی موضوع 
تازه ای محس��وب می شود. از آنجایی که اغلب افراد در قبال 
تغییرات تازه مقاومت خاصی از خودش��ان نشان می دهند، 
ما در این مقاله س��عی کردیم برخ��ی از مهمترین مزایای 
هوش مصنوعی را به اتفاق ش��ما مرور کنیم. س��پس سراغ 
کاربردهای اصلی این فناوری در زمینه بازاریابی مناس��بتی 
رفتی��م. همانطور که دیدید، مهمتری��ن کاربرد این فناوری 
افزایش س��رعت عمل و کاهش حجم کار بازاریاب هاس��ت. 
بنابراین از اینجا به بعد همه چیز به انتخاب شخصی خودتان 
بس��تگی دارد. اگر دنبال کار س��اده و بی دردس��ر هستید، 
استفاده از هوش مصنوعی گزینه خوبی برای تان خواهد بود. 
پس همین حالا دس��ت به کار شده و اولین قدم های تان در 

این حوزه را بردارید. 
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