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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

اغلب موانع توسعه صنعتی به ضعف در محيط نهادي برمي‌گردد

10 مانع توسعه 
صنعتی ایران

فرصت امروز: با وجود اینکه سال‎های متمادی از اولین تلاش‎های ایران برای دستیابی به صنعت مدرن می‎گذرد و 
سرمایه‎گذاری فراوانی از محل درآمدهای نفتی، پس‎اندازهای خصوصی و یا استقراض خارجی در این مسیر انجام شده، 
اما هنوز کشور به جایگاه قابل قبولی در صنعت دست نیافته است. بنابراین پاسخ این پرسش که چرا ایران در دستیابی 
و نهادینه کردن صنعت مدرن ناموفق بوده اس��ت، نیازمند آسیب‎شناس��ی و شناخت واقعی از عملکرد بخش صنعت 
است. بررسی‎های تاریخی بیانگر این موضوع است که برخی از کشورهایی که همزمان با ایران و یا حتی پس از ایران، 
برنامه‎های توسعه صنعتی را آغاز کرده‎اند، تا حد قابل توجهی در سطح بالایی قرار دارند. به عنوان نمونه می‎توان از کره 
جنوبی نام برد. شرکت ایران ناسیونال یا همان ایران خودرو فعلی در سال 1341 تاسیس شد و سپس در سال 1346 
با تولید پیکان، شروع به تولید خودرو نمود. در مقابل، شرکت هیوندای بعد از جنگ دو کره در سال 1346 به صنعت 
خودرو وارد شد. حال مقایسه این دو شرکت به لحاظ کمیت و کیفیت محصولات بیانگر عقب‎ماندگی صنعتی کشورمان 
است. براساس آمار سازمان توسعه و تجارت، بخش اعظم صادرات غیرنفتی ایران را محصولات اولیه و محصولاتی با...

حجم پول در بازار مسکن شهر تهران در میانه پاییز 27 درصد کم شد

کاهش گردش پول در بازار مسکن
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سهم پول و شبه پول از نقدینگی تغییر کرد

دور تند موتور چاپ پول در انتهای تابستان

8

مدیریت و کسب‌و‌کار
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فرصت امروز: ش�اخص کل بورس تهران در معاملات هفته گذش�ته بیش از 110 هزار واحد صعود کرد و 
رکورد هشت روز صعودی متوالی را به ثبت رساند. با این وجود، در آخرین روز معاملاتی هفته گذشته 

پس از هش�ت روز بالاخره نماگر اصلی بورس تهران به مدار منفی در غلتید و بیش از 5 هزار 
واحد کاهش یافت. همچنین در این روز )چهارشنبه 15 آذرماه( خالص تغییر مالکیت حقوقی...

روند صعودی بورس پس از 8 روز متوالی متوقف شد

جشن 110 هزارتایی در بورس تهران

سرمقاله

از جریمه تا مالیات
علی نظافتیان

دبیر کمیسیون حقوقی کانون بانک‎ها
جریم��ه مالیات��ی بانک‎ها که 
قرار اس��ت برای تخلف از قانون 
جه��ش تولی��د مس��کن از آنان 
گرفته ش��ود، همچنان در صدر 
اخبار داخلی بانک‎هاست. ظاهرا 
بانک‎ها مکاتباتی در این زمینه با 
مقامات اجرایی داش��ته‎اند، بدان 
امید که این مقام��ات همانگونه 
که پرداخت مس��تمر تسهیلات 
تکلیفی را از بانک‎ها انتظار دارند، 
راهگشای مش��کلات بانک‎ها نیز 
اما خبرگزاری »تسنیم«  باشند، 
در ای��ن م��ورد نوش��ته اس��ت: 
»احساس خاندوزی در گفت‌وگو 
اقتصادی خبرگزاری  خبرنگار  با 
تس��نیم در پاس��خ به این سوال 
ک��ه با وجود تأکید ش��ما و آقای 
بذرپ��اش مبنی بر اخذ جریمه از 
بانک‌های متخلف در حوزه نهضت 
ملی مسکن، بانک‌ها در مکاتبات 
با دولت اص��رار دارند که جریمه 
ناحق اس��ت و خواستار بازنگری 
هس��تند؛ آیا احتمال تجدیدنظر 
در جریمه اعلامی هست؟ اظهار 
داش��ت: خیر؛ قانون است و شما 
ه��م باید از ما بخواهید که قانون 
را اج��را کنی��م.« وزی��ر اقتصاد 
همچنی��ن در مصاحب��ه دیگری 
در مورد جریمه 26 هزار میلیارد 
تومان��ی بان‌كه��ای متخلف در 
حوزه اعطای تس��هیلات مسكن 
گفت��ه اس��ت: »براس��اس قانون 
جه��ش تولید مس��کن، بانک‌ها 
و موسس��ات اعتباری غیربانکی 
مکلف هس��تند ک��ه حداقل 20 
درص��د از تس��هیلات پرداختی 
نظام بانکی در هر س��ال را با نرخ 
سود مصوب شورای پول و اعتبار 
به بخش مسکن اختصاص دهند.
ادامه در همین صفحه

25 جمادی‌الاول 1445 - سـال نهم
شماره‌‌ 2374

8 صفحه - 5000 تومان

Sat.9 Dec 2023

 وی اف��زود: در این قانون ی��ک ضمانت اجرایی در 
تبصره 5 م��اده 4 وجود دارد که اگر بانک‎ها نس��بت 
به س��همیه‌ای که بانک مرکزی اعلام کرده و مراجعه 
ص��ورت می‌گی��رد، اقدام نک��رده و تخل��ف کنند، به 
جریمه‌ای معادل یک‌پنجم عدد تعهد ش��ده از س��وی 
س��ازمان امور مالیاتی باید جریمه ش��وند.« »مهرداد 
بذرپ��اش«، وزیر راه و شهرس��ازی نی��ز در مورد این 
جرائم مالیاتی گفته اس��ت: »تاکن��ون جریمه مالیاتی 
بانک‌ها به صندوق ملی مسکن واریز نشده و براساس 
قانون، بانک‌ها باید ۲۰ درصد منابع تس��هیلاتی خود 
را به بخش مس��کن اختصاص دهند که برخی بانک‌ها 

نپرداختند.«
برخ�الف ای��ن اظه��ارات انتقادی ام��ا »محمدرضا 
فرزین«، رئیس کل بانک مرکزی به طور غیرمستقیم 
از بانک‎ه��ا دفاع ک��رده و در این باره چنین اعلام نظر 
کرده اس��ت: »در جلس��ه ش��ورای عالی مسکن، این 
موض��وع با حضور رئیس‌جمهور بررس��ی و قرار ش��د 
درباره بانک‌هایی که به افراد معرفی ش��ده از س��وی 
س��امانه وزارت راه، وام پرداخ��ت نکرده‌ان��د، جریمه 
ش��وند. ولی اگر فردی به بانک معرفی نشده یا سامانه 
راه‌اندازی نش��ده باش��د که نمی‌توان بانک را جریمه 
ک��رد.« ای��ن جمله رئی��س کل بانک مرک��زی دقیقا 
منطبق با نص قانون اس��ت؛ یعن��ی اول اثبات تخلف 
و بعد اعم��ال جریمه کلان. افزون بر مقامات اجرایی، 
معاون نظ��ارت بانک مرکزی به عن��وان متولی اصلی 
نظ��ارت بر بانک‎ها و موسس��ات اعتب��اری نیز در این 
مورد گفته اس��ت: »طبق قانون، استنکاف از پرداخت 
تسهیلات مشمول پرداخت جریمه مالیاتی است؛ این 
در حالی اس��ت که به تعدادی از بانک‌ها متناس��ب با 
تکالیف تعیین ش��ده متقاضی معرفی نش��ده است. به 
گفته »فرش��اد محمدپور«، یک��ی از موضوعات مورد 
تاکید بانک مرکزی در دو س��ال گذشته، تسهیلگری 
در پرداخت تسهیلات جهش مسکن بوده است و بانک 
مرکزی و نظام بانکی بیش��ترین جلسات و رایزنی‌ها را 
در این زمینه با سایر دستگاه‌های ذی‌ربط داشته است 
و در جلسات شورای پول و اعتبار این موضوع همواره 
به عنوان مهمترین محور مباحث مطرح بوده اس��ت. 
او با اش��اره قواعد تعریف ش��ده اخذ مالیات از بانک‌ها 
در طرح نهضت ملی مس��کن، گفت: بانک‌ها متناسب 
با اس��تنکاف از پرداخت تسهیلات در قبال متقاضیان 
معرفی ش��ده مشمول پرداخت جرایم مالیاتی هستند 
و بدیهی است در صورتی که متقاضی برای تسهیلات 
وجود نداشته باش��د، بانک‌ها مشمول جریمه مالیاتی 

نخواهند بود.«
به هر حال، کمتر یا بیش��تر، 26 هزار میلیارد تومان 
جریم��ه در قال��ب مالی��ات اصلا پول کمی نیس��ت و 

خود به تنهایی، س��رمایه اولیه چند بانک است. بدون 
تردی��د، وصول ای��ن مبالغ از بانک‎ه��ا، بحران کمبود 
منابع بانکی و ناترازی بانک‎ها را تش��دید خواهد کرد. 
اما پرسش��ی که به ذهن می رس��د، این اس��ت که در 
این رهگذر آیا بانک‎های متخلف باید جریمه پرداخت 
کنند یا مالیات؟ تف��اوت این دو پدیده، یعنی جریمه 
و مالیات به وضوح روش��ن اس��ت. ان��واع درآمدهای 
مش��مول مالیات را قانون تعیین می‎کند. سازمان امور 
مالیات��ی نیز مأمور قانونی وصول انواع مالیات اس��ت. 
تأخیر یا خ��ودداری از پرداخت مالیات قطعی ش��ده 
نی��ز جریمه مالیاتی به دنب��ال دارد که مودی مالیاتی 
بایس��تی علاوه بر اصل مالیات، جریمه دیرکرد آن را 
هم بدهد. برخلاف جریمه تأخیر در عملیات بانکی که 
می‎گویند ربا اس��ت، اما به جریمه تأخیر در پرداخت 
مالیات، این وصف داده نش��ده است. جریمه تخلف از 
قوانین و مقررات، موضوع دیگری است. وصول جریمه 
از متخلف ب��ه اثبات تخلف نی��از دارد؛ وگرنه در غیر 
این صورت، وص��ول جریمه بدون اثبات تخلف، امری 
غیرقانونی خواهد بود. بنابراین س��ازمان امور مالیاتی 
برای وصول این حجم از جریمه بایس��تی اس��تنکاف 
بانک‎ه��ای ذی‎رب��ط از اجرای مق��ررات قانون جهش 
تولید مس��کن را احراز نماید. پس در اینجا مش��خص 
می‎ش��ود که ضعف اساسی و ساختاری مصوبه مجلس 
)قانون جهش تولید مس��کن(، آن اس��ت که یک امر 
کاملا قضای��ی، یعنی اثبات تخل��ف بانک‎ها را به یک 
مرجع غیرقضایی، یعنی س��ازمان امور مالیاتی کشور 
محول کرده اس��ت. بنابراین مجلس ش��ورای اسلامی 
برای دستیابی سهل و آسان جرائم مورد بحث توسط 
دولت، وصول جریمه استنکاف از اجرای قانون جهش 
تولید مس��کن را در قالب مالیات طراحی کرده است. 
پس مراج��ع مالیاتی ب��رای وصول جریم��ه در قالب 
مالیات بایس��تی کارکرد دادگاه را داشته باشند؛ یعنی 
ابت��دا اصل تخلف و میزان آن را احراز کنند و س��پس 
تعیین جریمه نمایند. پس از این توضیح مختصر حالا 
بهتر اس��ت در م��ورد مبانی قانون��ی جریمه 26 هزار 

میلیارد تومانی بانک‎ها به چند نکته اشاره می‎کنم:
اول؛ مجلس ش��ورای اسلامی در شهریورماه  1400 
در قالب قانون جهش تولید مس��کن، بانک‎ها را مکلف 
به پرداخت دست‎کم 20 درصد از تسهیلات پرداختی 
به بخش مس��کن نمود: »بانک‎ها و موسسات اعتباری 
غیربانک��ی مکلفند حداقل بیس��ت درص��د)۲۰%( از 
تس��هیلات پرداختی نظام بانکی در هر سال را با نرخ 
س��ود مصوب ش��ورای پول و اعتبار به بخش مسکن 
اختص��اص دهند، به صورتی که در س��ال اول اجرای 
قانون از حداقل س��ه میلیون و شش��صد هزار میلیارد 
)۳.۶۰۰.۰۰۰.۰۰۰.۰۰۰.۰۰۰( ریال تس��هیلات برای 

واحده��ای موضوع این قان��ون کمتر نباش��د و برای 
س��ال‎های آینده نیز حداقل منابع تس��هیلاتی مذکور 
با افزایش درصد صدرالذکر مطابق با نرخ تورم سالانه 
افزایش یابد.« تردیدی نیست که تسهیلات پیش‎بینی 
شده در قانون جهش تولید مسکن، از سنخ تسهیلات 
تکلیفی اس��ت؛ یعنی دولت برای اج��رای برنامه‎های 
مس��کن، منابع بانکی را مورد اس��تفاده قرار می‎دهد. 
میزان کل تس��هیلات نظام بانکی کش��ور در هر سال 
برای بانک مرکزی مش��خص اس��ت. آمار پرداختی‎ها 
هم مش��خص اس��ت و 20 درصد آن نیز به س��ادگی 
قابل محاس��به اس��ت. حال س��وال این اس��ت که آیا 
منظور مجلس از این گزاره، 20 درصد کل تس��هیلات 
ش��بکه بانکی کشور است، یا 20 درصد کل تسهیلات 
پرداخت��ی هر بانک؟ اینجاس��ت که بان��ک مرکزی یا 

مجلس باید ورود کرده و رفع ابهام کنند.
دوم؛ مجلس همچنین در قانون جهش تولید مسکن، 
جریمه اس��تنکاف بانک‎ها از این قان��ون را بدین‎گونه 
تعیین کرد: »سازمان امور مالیاتی کشور موظف است 
در ص��ورت عدم رعای��ت موضوع این م��اده، در قالب 
بودجه س��نواتی، مالیاتی برابر بیس��ت درصد)%۲۰( 
تعهد انجام نش��ده را از بانک‎ها و موسس��ات اعتباری 
مستنکف، أخذ و به خزانه‎داری کل کشور واریز نماید. 
ای��ن مبلغ صد درصد )۱۰۰%( تخصیص یافته تلقی و 
به حساب صندوق ملی مس��کن واریز می‎شود.« پس 
مجل��س با این تدبیر، یک منبع آس��ان را برای تامین 
س��رمایه مورد نیاز صندوق ملی مس��کن فراهم کرده 
اس��ت، اما به هر جهت قانونگذار در این قانون، میزان 
جریم��ه بانک‎ها را فقط 20 درصد تعهد انجام نش��ده 
بانک متخلف تعیین کرده است. بنابراین نمی‎توان به 
ط��ور غیرقانونی، مبلغ جریمه مالیات��ی را 20 درصد 
س��هیمه اختص��اص یافته ب��ه هر بانک تلق��ی کرد و 
برمبنای این برداش��ت اش��تباه از قانون، بانک‎ها را به 
پرداخت جریمه‎های نجومی محکوم نمود. برای احراز 
تخلف بانک‎ه��ا از قانون جهش تولید مس��کن، توجه 
به دو کلیدواژه »اس��تنکاف« و »تعهد انجام نش��ده«، 

راهکار اساسی است.
س��وم؛ برابر اطلاع برای پرداخت تس��هیلات مسکن 
قرار ب��وده ک��ه بانک‎ه��ا، س��همیه اختصاص‎یافته را 
براس��اس معرفی س��امانه طرح‎های جام��ع حمایتی 
https:// مس��کن وزارت راه و شهرس��ازی )به نشانی

saman.mrud.ir( پرداخ��ت کنن��د. مدیریت کل 
عملیات پول��ی و بانکی بانک مرک��زی نیز در نامه‎ای 
ب��ه تاری��خ 25 مهرم��اه 1401 رس��ما ب��ه بانک‎های 
خصوص��ی اع�الم ک��رد: »بانک‎های عام��ل مکلف به 
اعطای تسهیلات مزبور با رعایت منابع و مصارف خود 
به متقاضیان توس��ط سامانه معرفی ش��ده وزارت راه 

و شهرس��ازی می‎باش��ند.« در صورت صحت این امر، 
وزارت راه و شهرس��ازی بایستی آمار دقیق افرادی را 
که به ش��بکه بانکی کش��ور معرفی کرده است، اعلام 
کن��د و توضیح دهد که چه تع��داد از این افراد، موفق 
به دریافت تس��هیلات مسکن از سوی بانک‎ها شده‎اند 

و چه تعداد نشده‎اند.
چه��ارم؛ افراد واجد ش��رایط بایس��تی از طریق این 
س��امانه ب��ه ش��بکه بانکی کش��ور معرفی ش��وند. در 
ای��ن زمینه، نامه م��ورخ 11 بهمن م��اه 1401 دفتر 
طرح‎ری��زی و پای��ش طرح‎های مس��کن وزارت راه و 
شهرسازی خطاب به بانک مرکزی راجع به اتصال وب 
س��رویس س��امانه طرح‎های جامع حمایتی مسکن به 
کلیه بانک‎ها حاکی است: »در راستای تدقیق فرآیند 
نحوه اتصال  وب سرویس با بانک‎های عامل یک جلسه 
حضوری این موضوع مطرح و جمع‎بندی شود.« مفاد 
این نامه بدان معناس��ت که سامانه موردنظر حتی در 
بهمن سال گذشته هنوز اجرایی نشده است. بنابراین 
نمی‎توان تصور کرد در ایامی که امکان معرفی رسمی 
اف��راد واجد ش��رایط از طری��ق س��امانه وزارت راه و 
شهرسازی فراهم نبوده است، به دنبال تخلف بانک‎ها 

در پرداخت تسهیلات مسکن بود.
در مجموع، آنچه مجلس ش��ورای اسلامی به عنوان 
ضمان��ت اجرایی قانون جهش تولید مس��کن تصویب 
کرده اس��ت، در واقع مالیات نیست بلکه فقط جریمه 
تخلف استنکاف از اجرای مقررات قانون جهش تولید 
مس��کن )پرداخت تسهیلات مس��کن( است؛ یعنی با 
ای��ن فرآیند قانونی، جریمه از نظر نحوه وصول تبدیل 
به مالیات ش��ده اس��ت. وصول جریمه م��ورد نظر نیز 
نیازمن��د احراز تخلف و اس��تنکاف عم��دی بانک‎های 
عامل از پرداخت تس��هیلات تکلیفی مس��کن اس��ت. 
مناس��ب اس��ت وزارت راه و شهرس��ازی، آمار مستند 
افرادی را که از طریق س��امانه به ش��بکه بانکی کشور 
معرفی کرده اس��ت، به همراه میزان تس��هیلات مورد 
درخواس��ت را به مراجع مالیاتی اع�الم نماید تا آنان 
برمبنای این آمار مس��تند، میزان تعهد اجرا نشده هر 

بانک را دقیقا احراز نمایند.
همانطور که گفته ش��د، تس��هیلات مسکن موضوع 
قانون جهش تولید مسکن از جنس تسهیلات تکلیفی 
است. در پدیده تسهیلات تکلیفی نیز اختیارات قانونی 
و ش��رعی بانک‎ها به عنوان وکیل سپرده‎گذاران سلب 
ی��ا محدود می‎ش��ود. پس اگر قرار اس��ت جریمه‎های 
سنگین برای استنکاف بانک‎ها از اجرای قانون جهش 
تولید مس��کن گرفته ش��ود، باید ش��رایط م��ورد نظر 
قانونگذار در وصول ای��ن گونه جریمه‎ها دقیقا رعایت 
ش��ود. بدون احراز استنکاف عمدی بانک‎ها از مقررات 
م��ورد اش��اره و نیز بدون اح��راز کارشناس��ی میزان 

تعهد اجرا نش��ده بانک‎ها، وصول جریمه از بانک‎ها به 
روش مالیاتی به هیچ وجه صحیح و قانونی نیس��ت و 
همان‎گونه که وزیر اقتصاد گفته است: »در این قانون 
ی��ک ضمانت اجرایی در تبص��ره 5 ماده 4 وجود دارد 
که اگر بانک‎ها نس��بت به سهمیه‌ای که بانک مرکزی 
اع�الم کرده و مراجعه صورت می‌گی��رد، اقدام نکرده 
و تخلف کنن��د، به جریمه‌ای مع��ادل یک‌پنجم عدد 
تعهد شده از س��وی سازمان امور مالیاتی باید جریمه 
شوند«، جریمه مالیات نیست و با شیوه‎های فراقانونی 
نمی‎ت��وان جریمه را به مالی��ات تبدیل کرد و از منابع 
بانک‎ها برداش��ت نمود. فرام��وش نکنیم که حتی در 
مورد تس��هیلات تکلیفی نیز بانک‎ها بایس��تی فرآیند 
قانون��ی پرداخت تس��هیلات بانک��ی را رعایت کنند؛ 

چراکه بانک‎ها صندوق پرداخت نیستند.
س��خن پایانی آنک��ه، ضعف اصلی س��اختار مصوبه 
مجلس، یعنی قانون جهش تولید مس��کن، آن اس��ت 
که یک امر کام�ال قضایی، یعنی اثبات تخلف بانک‎ها 
را برعهده یک مرجع غیرقضایی، یعنی س��ازمان امور 
مالیاتی گذاشته است. افزون بر این مطلب، تسهیلات 
مسکن پیش‎بینی شده در قانون جهش تولید مسکن، 
تس��هیلات تکلیفی است. تسهیلات تکلیفی نیز علاوه 
ب��ر مغایرت با اصول و مبانی ش��رعی و قانونی )قانون 
عملیات بانکی بدون ربا( به عقیده کارشناسان مجرب 
بانکی، آث��ار منفی بحران ناترازی بانک‎ها را تش��دید 
می‎کن��د و به افزایش ت��ورم نیز دام��ن می‎زند، اما از 
نظ��ر مبانی قانون��ی قویا معتقدم ک��ه قوانین مصوب 
مجلس از جمله قانون جهش تولید مسکن را بایستی 
بدون کم و کاس��ت به طور دقیق اج��را نمود. در این 
قانون، بحث جریمه بانک‎ها به میزان تعهد اجرا نشده 
مطرح اس��ت، اما از بررسی مجموع رویدادهای خبری 
مربوط به این موضوع، اینطور اس��تنباط می‎ش��ود که 
برخی ترجیح می‎دهند به جای اثبات تخلف و تعیین 
میزان تعهدات ایفانشده هر بانک، همان مبلغ سهمیه 
تخصیصی بانک مرکزی را مبنای تعیین میزان جریمه 
بانک‎ه��ا قلمداد کنند و برمبن��ای آن، جریمه نجومی 
از بانک‎ها گرفته ش��ود تا بدین وس��یله، سرمایه مورد 
نیاز برای صندوق ملی مس��کن از منابع بانک‎ها تامین 
ش��ود. بنابراین برای حل این مشکل پیشنهاد می‎کنم 
ک��ه بانک مرکزی به عنوان ناظ��ر قانونی بانک‎ها ابتدا 
پرون��ده تخلف هر بانک از مقررات قانون جهش تولید 
مسکن را به عنوان یک تخلف بانکی به هیأت انتظامی 
بان��ک مرکزی ارجاع دهد و در ص��ورت اثبات تخلف 
بانک یا بانک‎های ذی‎ربط و صدور رأی توس��ط هیأت 
انتظام��ی، آنگاه مراجع مالیات��ی از بانک‎ها جریمه در 
قالب مالیات بس��تانند. اجرای صحی��ح قانون، بهتر از 

اجرای شتابزده آن است.

براساس قانون،‌ کلیه کارفرمایان مشمول قانون کار باید حداقل 
دو ماه و حداکثر سه ماه عیدی به کارگران خود بپردازند. مبنای 
تعیین عیدی پایان سال کارگران، حداقل دو و حداکثر سه برابر 
مصوبه دستمزد شورای عالی کار است و کارفرمایان باید دو ماه 
پایه حقوق را به عنوان حداقل عیدی و سه ماه پایه حقوق را به 
عنوان حداکثر عیدی و پاداش آخر س��ال به نیروهای کار خود 

بدهند. بنابراین کلیه کارگران مشمول قانون کار امسال حداقل 
۱۰ میلی��ون و ۶۰۰ هزار توم��ان و حداکثر ۱۵ میلیون و ۹۰۰ 
ه��زار تومان عیدی از کارفرمایان خود دریافت خواهند کرد. به 
گزارش »فرصت امروز«، اعلام مبلغ عیدی کارگران برای سال 
۱۴۰۲، یکی از خبرهای مهم در پایان هفته گذشته بود. معمولا 
پرداخت عیدی و پاداش پایان س��ال کارگران مش��مول قانون 

کار و بازنشس��تگان تأمین اجتماعی طبق قراردادهای کار و با 
در نظ��ر گرفتن تعطیلی بانک‌ها، آغ��از تعطیلات عید و انجام 
برخی حسابرس��ی‌ها، از ۲۰ اسفندماه آغاز می‌شود اما برخی از 
کارفرمایان آن را به روزهای آخر سال موکول نکرده و با حقوق 
دی یا بهمن ماه واریز می‌کنند تا خانوارهای کارگری با فراغ بال 
بیشتری نسبت به تهیه مایحتاج شب عید اقدام کنند. شورای 

عالی کار در ۲۹ اسفند سال گذشته در نشست تعیین دستمزد، 
افزایش حداقل دستمزد کارگران برای سال ۱۴۰۲ را ۲۷ درصد 
تصویب کرد که بر همین اس��اس، پایه حق��وق کارگران به ۵ 
میلی��ون و ۳۰۷ هزار و ۳۳۰ تومان افزایش یافت. با احتس��اب 
فرم��ول حداقل و حداکثر عیدی، کارگران امس��ال حداقل ۱۰ 
میلی��ون و ۶۱۴ ه��زار و ۶۶۰ تومان و حداکث��ر ۱۵ میلیون و 

۹۲۲ ه��زار تومان به عنوان عیدی آخر س��ال دریافت خواهند 
کرد. گفتنی است کارگران بسته به سنوات و تعداد روزهایی که 
کار کرده‌اند، مستحق دریافت عیدی هستند و عیدی و پاداش 
کامل به کارگرانی تعلق می‌گیرد که یک س��ال در محل کار یا 
آخرین کارگاه مشغول کار بوده و بیمه‎پردازی آنها به طور کامل 

صورت گرفته باشد.

حداقل ۱۰ میلیون تومان و حداکثر ۱۵ میلیون تومان
مبلغ عیدی کارگران مشخص شد

از جریمه تا مالیات

اینفلوئنسر مارکتینگ چطور انجام می‎شود؟
یک روز ایده آل برای بازاریاب‎ها چطور شروع می‎شود؟ اگر کمی جسارت به خرج دهیم و واقع‎بینی را کنار بگذاریم، 
احتمالا اس��تقبال گس��ترده کاربران از کمپین بازاریابی برند بهترین گزینه برای ش��روع یک روز رویایی در صنعت 
مارکتین��گ خواهد بود. ش��ما را نمی‎دانم، ولی برای من که حتی فکر ک��ردن به رویای بالا نیز بی‎نهایت هیجان‎انگیز 
اس��ت. بی‎ش��ک بازاریاب‎هایی که همیشه عینک واقع‎گرایی به چش��م دارند، چنین رویابافی‎هایی را کاملا بیهوده در 
نظر می‎گیرند. خب در این مورد تا حدودی حق با آنهاس��ت اما نه زمانی که پای اینفلوئنس��ر مارکتینگ وسط باشد!
این روزها اینفلوئنسر مارکتینگ سر و صدای زیادی در بازار به پا کرده و همه دوست دارند تبدیل به یک اینفلوئنسر 
ش��وند. انگار هر کس��ی از خانه قهر کند، همه ش��رایط لازم ب��رای تولید محتوا و همکاری با برنده��ای بزرگ را پیدا 
کرده اس��ت. از طرف دیگر، برندها نیز برای تولید محتوا به اتفاق اینفلوئنس��رها سر از پا نمی‎شناسند. نتیجه چنین...



فرصت ام��روز: با وجود اینکه س��ال‎های متم��ادی از اولین تلاش‎های 
ایران برای دس��تیابی به صنعت مدرن می‎گذرد و س��رمایه‎گذاری فراوانی 
از محل درآمدهای نفتی، پس‎اندازهای خصوصی و یا اس��تقراض خارجی 
در این مسیر انجام شده، اما هنوز کشور به جایگاه قابل قبولی در صنعت 
دست نیافته است. بنابراین پاس��خ این پرسش که چرا ایران در دستیابی 
و نهادینه کردن صنعت مدرن ناموفق بوده است، نیازمند آسیب‎شناسی و 
ش��ناخت واقعی از عملکرد بخش صنعت است. بررسی‎های تاریخی بیانگر 
این موضوع اس��ت که برخی از کش��ورهایی که همزمان با ایران و یا حتی 
پس از ایران، برنامه‎های توسعه صنعتی را آغاز کرده‎اند، تا حد قابل توجهی 
در سطح بالایی قرار دارند. به عنوان نمونه می‎توان از کره جنوبی نام برد. 
شرکت ایران ناسیونال یا همان ایران خودرو فعلی در سال 1341 تاسیس 
ش��د و سپس در سال 1346 با تولید پیکان، شروع به تولید خودرو نمود. 
در مقابل، شرکت هیوندای بعد از جنگ دو کره در سال 1346 به صنعت 
خودرو وارد ش��د. حال مقایس��ه این دو شرکت به لحاظ کمیت و کیفیت 
محصولات بیانگر عقب‎ماندگی صنعتی کش��ورمان اس��ت. براس��اس آمار 
سازمان توسعه و تجارت، بخش اعظم صادرات غیرنفتی ایران را محصولات 
اولیه و محصولاتی با س��طح تکنولوژی بس��یار پایی��ن )حدود 48 درصد( 
تش��کیل می‎دهد و عملا پیشرفتی در صادرات محصولات با ارزش افزوده 
بالا در سبد صادراتی کشورمان به چشم نمی‎خورد. توسعه صنعتی نیازمند 
ش��رایط خاص اجتماعی، اقتصادی و سیاس��ی اس��ت. جامعه‎ای در مسیر 
صنعتی‎شدن موفق می‎شود که خود را برای تغییرات موردنیاز این فرآیند 
آماده کرده باشد. بررسی‎های معاونت بررسی‎های اقتصادی اتاق بازرگانی 
تهران نشان می‎دهد که 10 مانع اصلی در مسیر صنعتی‎شدن ایران وجود 
دارد که اغلب آنها به ضعف در محیط نهادی مرتبط با صنعت برمی‎گردد.

نبود استراتژي توسعه صنعتي
فقدان اس��تراتژي توسعه صنعتي در كشور، مشكلات عديده‌اي را ايجاد 
كرده است. مشخص نبودن بخش‌هاي اولويت‌دار و صنايعي كه بايد در آنها 
خلق مزيت شود، سبب شده است تا منابع كشور به درستي هدايت نشوند 
و دستاوردهاي توسعه‌اي براي كشور به همراه نداشته باشند. بيشتر صنايع 
در بخش‌هاي متكي به رانت و مواد خام تمركز پيدا كرده‌اند. از سوي ديگر، 
دوگانگ��ي در بنگاه‌هاي صنعتي به اين معنا كه درص��د زيادي از بنگاه‌ها 
داراي اندازه كوچك و متوسط و درصد بسيار كمي در اندازه بزرگ فعاليت 
ميك‌نند، چالش ديگري در اين بخش اس��ت. اين موضوع بيانگر اين است 
كه س��اختار روابط در صنعت توس��عهي‌افته بين سطوح مختلف بنگاه‌هاي 
كش��ور شكل نگرفته است. از ديگر مش��كلات بخش صنعت، وابستگي به 
درآمدهاي نفتي است، به نحوي كه افزايش درآمدهاي ارزي حاصل از نفت 
باعث ناديده گرفته شدن صادرات صنعتي واقعي شده است. نقش مسلط 
بخ��ش عمومي و دولتي به جاي بخش خصوصي در فرآيند توليد صنعتي 
و وجود فاصله عميق فناوري صنعت در ايران با س��اير كش��ورها از ديگر 
مش��كلات بخش صنعت ايران به حساب مي‌آيد. با توجه به اين مشكلات، 
تدوين اس��تراتژي توسعه صنعتي با بهره‌گيري از جامعه نخبگان صنعت، 

اقتصاد و تصميم‌سازان اقتصادي كي ضرورت است.
ضعف در فناوري و نوآوري

فناوري‌هاي جديد، محرك توسعه صنعتي پايدار و فراگير هستند كه در 

توليد كالاهاي جديد و ظهور صنايع نوين، نقش موثري دارند. اين فناوري‌ها 
سبب افزايش بهره‌وري توليد شده كه خود موجب كاهش قيمت‌ها، رقابتي 
ش��دن بازار، افزايش س��ود و همچنين افزايش س��رمايه‌گذاري مي‌شوند. 
كشورهاي مختلف به سبب انقلاب‌هاي فناوري و با در نظر گرفتن مشاركت 
آنه��ا در توليد و بهك‌ارگيري فناوري‌هاي نوظهور به دو دس��ته اقتصادهاي 
پيشرو و دنباله‌رو تقسيم ش��ده‌اند. در بسياري از موارد، بخش‌هاي مهمي 
از جهان از اين تحولات بازمانده‌اند و چندين دهه طول ميك‌ش��د تا پس 
از ارزان و فراگير ش��دن، به اين فناوري‌ها دسترسي داشته باشند. كيي از 
نگراني‌ه��اي اصلي آغاز انقلاب صنعتي جديد، ميزان توانمندي كش��ورها 
)به‌ويژه آنهايي كه تازه در حال‌ توسعه ظرفيت‌هاي پايه‌هاي صنعتي هستند( 
براي ادغام و بهك‌ارگيري فناوري‌هاي نوظهور است. ايران در مسير توسعه 
و بهك‌ارگيري فناوري‌هاي ديجيت��ال توليد با چالش‌هاي متعددي روبه‌رو 
است. پيش‌نياز فراگير شدن فناوري‌هاي نسل چهارم در توليد، دسترسي 
متوازن به قابليت‌هاي پايه‌اي و زيرساخت‌هاي فناوري‌هاي ديجيتال نظير 
دسترسي به اينترنت پرسرعت در تمامي زنجيره‌هاي ارزش توليد است. از 
سوي ديگر، لازم است بخش قابل ‌توجهي از صنايع و شركت‌هاي توليدي 
كشور، قابليت فني و توانمندي مالي براي سرمايه‌گذاري و بهك‌ارگيري اين 
فناوري‌ها در فرآيندها و محصولات توليدي را داشته باشند. اين در حالي 
است كه نه‌تنها شركت‌هاي محدودي در ايران چنين توانمندي‌هايي را دارا 
هستند بلكه زيرساخت‌هاي كش��ور نيز هنوز آمادگي پشتيباني از فراگير 

شدن فناوري‌هاي نوين را ندارند.
ضعف نهاد حقوق مالكيت

امنيت س��رمايه‌گذاري در ش��رايطي به‌ طور كامل برقرار مي‌ش��ود كه 
متغيره��اي اقتصاد كلان )نرخ تورم، نرخ ارز و...( باثبات يا قابل پيش‌بيني 
باشد، قوانين و مقررات، با ثبات، شفاف و قابل درك باشد و حقوق ماليكت 
براي همه به ‌طور دقيق تعريف و تضمين شده باشد. شواهد موجود نشان 
مي‌دهد حقوق ماليكت در كشور ما از طرف حاكميت تضمين شده نيست. 
از‌ جمله مصاديق مشاهده شده در تعدي به امنيت سرمايه‌گذاري مي‌توان 
به ع��دم تعهد به اجراي قراردادهاي كس��ب ‌و كار از طرف دس��تگاه‌هاي 
اجرايي و ديگر شهروندان، فرآيند بسيار طولاني، پيچيده و زمانبر دادرسي 
و پيگيري حقوق مورد تعدي، بي‌ثباتي متغيرهاي اقتصادي كلان نظير نرخ 
ارز، تورم و نرخ س��ود بانكي و وجود زمينه‌هاي فس��اد در روابط كارگزاران 

دولتي و فعالان اقتصادي اشاره كرد.
فقدان نگاه صادرات‎محور

در ايران به‌رغم آنكه توسعه صادرات غيرنفتي و تنوع محصولات توليدي 
دانش‌بني��ان و فناوري‌محور همواره در قوانين و اس��ناد بالادس��تي مورد 
توج��ه قرار گرفته اس��ت، اما عدم توجه به صادرات و ن��گاه به بازار داخل 
براي عرضه محصول و عدم سياس��ت‌هاي حمايتي از صادرات متناسب با 
ارزش‌آفريني، از مشكلات بخش صنعت در سطح كلان است. همان‌طوركه 
پيش‌تر اش��اره شد، بررس��ي عملكرد صادرات كشور حاكي از آن است كه 
سياستگذاري‌هاي صورت گرفته منجر به توسعه صادرات با نسبت فناوري 

پايين در كشور شده است.
تامين مالي و نقدينگي واحدها

شرايط تورمي حاكم و ضرورت‌هاي خريد نقدي، مشكل كمبود نقدينگي 

و س��رمايه در گردش واحدهاي توليدي را تشديد كرده است. تامين مالي 
فعاليت‌ه��اي توليدي همواره كي��ي از دغدغه‌هاي جدي حوزه توليد براي 
توسعه كس��ب‌ و كارها بوده اس��ت، به‌گونه‌اي كه در پايش محيط كسب 
‌و كار كش��ور كه توس��ط اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كش��اورزي ايران 
به ‌صورت فصلي منتش��ر مي‌ش��ود، تامين مالي به عن��وان كي چالش در 
رتبه‌هاي بالا قرار داش��ته است. اين مسئله در برهه‌هايي كه كشور با انواع 
تكانه‌ها نظير شيوع بيماري كرونا، تحريم‌ها و... مواجه است، حادتر مي‌شود. 
نوسانات بازار سرمايه ناش��ي از بي‌ثباتي متغيرهاي كلان اقتصادي )تورم 
و ارز( و سياس��ت‌هاي دولت، مشكلات س��اختاري شركت‌ها، اثر تزاحمي 
صنايع بزرگ براي صنايع كوچك و متوس��ط، سياس��ت‌هاي تعيين سود 
در نظام بانكي و عدم تناس��ب نرخ س��ود اوراق و نرخ بازدهي بازار سهام، 
فقدان سيس��تم رتبه‌بندي اعتباري ش��ركت‌ها در بازار سرمايه، قوانين و 
مقررات سختگيرانه و فرآيند زمانبر و پيچيده انتشار اوراق در بازار سرمايه 

از مهمترین چالش‌هاي بنگاه‌هاي توليدي در حوزه تامين مالي است.
نظام مالياتي

مشكلات ناشي از اجراي قانون ماليات بر ارزش‌افزوده و گسترده نبودن 
پايه‌هاي مالياتي در كش��ور و فش��ار بار مالياتي بر دوش توليدكنندگان از 

جمله مشكلات مطرح شده توسط توليدكنندگان است.
زمانبر بودن صدور مجوز

كيي از مش��كلاتي كه فع��الان اقتصادي با آن مواجه هس��تند، فرآيند 
پيچيده و زمانبر صدور مجوزها اعم از تأديه، گواهي جواز، پاسخ به استعلام 

و مواردي از اين قبيل است.
ضعف ديپلماسي اقتصادي و تجاري

موتور محركه توليد، بازار است. بازارهاي بالقوه كشورهاي همسايه مي‌تواند 
چرخ‌هاي توليد كش��ور را به حركت درآورند. تقويت ديپلماسي اقتصادي و 
تجاري و استفاده موثر از ابزارهايي مانند تعرفه‌هاي ترجيحي در بهبود فضاي 

كسب‌وكار مي‌تواند نقش قابل‌توجهي در این زمینه داشته باشد.
جهش نرخ ارز و عدم ثبات آن

شرايط موجود اقتصاد كشور كه بخشي از آن به آثار تحريم‌ها و بخشي 
ديگر به نحوه مديريت منابع ارزي كشور برمي‌گردد، سبب جهش نرخ ارز 
و نوس��انات آن شده است. جهش نرخ ارز نیز تبعاتي همچون بي‌ثباتي در 

قيمت مواد اوليه و افزايش هزينه‌هاي توليد را به همراه دارد.
كسري بودجه دولت

كسري ش��ديد بودجه دولتي و تمركز دولت بر تامين منابع هزينه‌هاي 
جاري باعث شده است تا سياست‌هاي دولتي سمت ‌و سوي توسعه صنعت 
را نداشته باشد. در مجموع، موارد مذكور باعث شده است تا توسعه صنعتي 
در اي��ران به معناي واقعي تكوي��ن نيابد و محيط نهادي مرتبط با صنعت 
دچار آش��فتگی و هرج ‌و مرج بس��ياري باش��د. چالش‌هاي موجود در اين 
بخش باعث ش��ده تا ايران طي حدود كي قرن صاحب صنعت ش��ود و نه 
توس��عه صنعتي. با توجه به اينكه بيشتر موارد مذكور به ضعف در محيط 
نهادي مرتبط با صنعت برمي‌گردد، پيش��نهاد مي‌ش��ود ك��ه دولت براي 
جلوگيري از بي‌ثباتي‌هاي مديريتي، استراتژي توسعه صنعتي را مشخص 
کرده، از نقش مداخله‌گري خود خارج شده و وارد نقش نظارتي شود تا به 

اين ‌ترتيب بهبود محيط نهادي، توسعه صنعتي را رقم بزند.

اغلب موانع توسعه صنعتی به ضعف در محيط نهادي برمي‌گردد

10 مانع توسعه صنعتی ایران

حجم نقدینگی در گردش در بازار مسکن شهر تهران حاکی از آن است 
که رکود بر این بازار س��ایه انداخته است. طبق آمارهای بانک مرکزی، در 
آبان ماه 3 هزار و 593 واحد مسکونی با متوسط قیمت 75 میلیون و 770 
هزار تومان برای هر متر مربع در شهر تهران معامله شده که نسبت به ماه 
مش��ابه سال قبل )8 هزار و 5 واحد مسکونی در آبان ماه 1401(، بیش از 
50 درصد کاهش داشته است. به گزارش »اکو ایران«، در آبان سال گذشته 
همچنین قیمت هر متر مربع واحد مس��کونی در شهر تهران، 46 میلیون 
و 705 هزار تومان بوده که در مقایسه با آبان امسال، رشد 62 درصدی را 
نشان می‎دهد. با این حال، نگاهی به روند ماه‌های اخیر مشخص می‌کند که 
رشد نقطه به نقطه قیمت هر متر خانه از اردیبهشت امسال روندی نزولی 
را طی کرده است. البته رشد قیمت‎ها در بازار مسکن اغلب رفتاری فصلی 
دارد و بخشی از کاهش رشد نقطه به نقطه را می‌توان به این رفتار مربوط 
دانس��ت. از سوی دیگر، شاخص نقدینگی مسکن در آبان ماه حاکی از آن 

است که حجم پول کمتری در این بازار به گردش درآمده است.
اگر متراژ هر واحد مس��کونی به طور متوس��ط برابر ب��ا 85 متر در نظر 
گرفته شود، نقدینگی بازار مسکن در شهر تهران از ضرب تعداد واحدهای 
مسکونی معامله‌شده با این متراژ در قیمت متوسط هر متر از آن به دست 
می‌آید. این شاخص نشان می‌دهد حجم پول در گردش در بازار مسکن چه 
مقدار اس��ت که می‌تواند شاخصی از رونق و رکود حاکم بر این بازار باشد. 
حجم نقدینگی در ماه آبان امس��ال برابر با 23 هزار و 140 میلیارد تومان 
بوده و این در حالی است که در آبان سال گذشته حجم نقدینگی 31 هزار 
و 779 میلیارد تومان بوده است. بنابراین حجم نقدینگی بازار مسکن نسبت 
به موقعیت مشابه سال گذشته به مقدار 27 درصد کاهش یافته است. آمار 
رشد نقطه به نقطه نقدینگی نیز حاکی از این است که از ابتدای سال جاری 
در همه ماه‌ها به جز ماه مهر، این ش��اخص منفی بوده اس��ت؛ به این معنا 
که حجم نقدینگی کمتری در این بازار در گردش بوده است. این وضعیت 
بدان معناست که سایه رکود بر بازار مسکن همچنان سنگینی می‌کند. از 
س��وی دیگر در آبان ماه، خانوارهای کم‌درآمد نسبت به ثروتمندان، تورم 

بیش��تری را تجربه کرده‌اند. در این ماه فقیرترین خانوارها در هر دو گروه‌ 
کالای خوراکی و غیرخوراکی، با بیش��ترین رش��د قیمت مواجه ش��ده‎اند. 
بخش زیادی از این تورم مربوط به بیش��تر بودن وزن مس��کن در س��بد 
مصرفی این خانوارهاس��ت. مرکز آمار ایران، شاخص قیمت مصرف‌کننده 
مربوط به آبان ماه 1402 را منتش��ر کرد. در این گزارش ش��اخص قیمت 
مصرف‌کنن��ده به تفکیک کالاهای خوراکی و غیرخوراکی برای دهک‌های 
مختلف آورده ش��ده است. این شاخص وضعیت عمومی کالاها و خدمات 
مصرفی خانوارها را نشان می‌دهد و بنابراین تغییرات آن نمایانگر نرخ تورم 
است. در همین رابطه مطابق داده‌های مرکز آمار، تورم ماهانه در آبان برابر 
با 2.1 درصد بوده اس��ت. این ش��اخص در س��مت خوراکی‎ها معادل یک 
درصد و در بخش غیرخوراکی معادل 2.7 درصد رقم خورده است. در ادامه 
اما بررسی قیمت‎ها به تفکیک دهک‎های هزینه‎ای نشان می‎دهد که عمده 

فشار رشد قیمت بر دوش کم‎درآمدترها بوده است.
ب��ه طور کلی، خانوارهای کش��ور بر حس��ب مقدار هزین��ه به 10 گروه 
تقسیم می‌شوند که هر دهک، تورم متفاوتی را تجربه می‌کنند؛ زیرا سبد 
مصرفی متفاوتی دارند. نگاهی به تورم دهک‌ها نش��ان می‎دهد تورم دهک 
اول در آبان ماه برابر با 2.3 درصد بوده که بیش��ترین سطح را در مقایسه 
با س��ایر طبقات جامعه داشته اس��ت. در مقابل کمترین تورم نیز در خانه 
پردرآمدترها به ثبت رس��یده اس��ت. طبق داده‎های مرکز آمار ایران، تورم 
دهک دهم برابر با 2.04 درصد بوده که کمترین سطح را در مقایسه با سایر 
دهک‎ها داش��ته است. با توجه به تعریف، دهک اول عموما کم‌درآمدترین 
دهک جامعه تلقی ش��ده و دهک دهم نیز نماینده طبقه ثروتمند جامعه 
اس��ت. از مهمترین دلایل تفاوت تورم در دهک‎های مختلف، مغایرت وزن 
کالاهای مصرفی اس��ت. وزن مصرف کالا از سوی مرکز آمار ایران با اعلام 
سال پایه جدید محاسبه شده و نشان می‎دهد هر کالا چه ضریب اهمیتی 
را در مصرف خانوارها دارد. در همین رابطه طبق بررسی‎های آماری عموما 
س��هم خوراکی‎ها در س��بد مصرفی خانوارهای دهک اول نسبت به دهک 
دهم بالاتر بوده و در مقابل، س��هم غیرخوراکی‎ها ضریب پایین‎تری دارد. 

به همین علت، زمانی که تورم در دهک نخست جامعه رشد می‎کند، نگاه 
تحلیلگران معطوف به سبد خوراکی‎هاست؛ موضوعی که البته در این ماه 

نتوانست توجیه‎کننده رفتار تورم در دهک‎ها باشد.
در مجموع، بررس��ی‎های آماری تورم به تفکیک دهک‎ها در میانه پاییز 
نشان دهنده دو موضوع مهم است؛ نخست آنکه در تمام دهک‌های جامعه 
رشد ماهانه قیمت خوراکی‎ها حداقل 1.5 واحد درصد از تورم غیرخوراکی 
پایین‌تر بوده است؛ به این معنا که در این ماه عمده افزایش قیمت را تمام 
جامعه بیش��تر از ناحیه غیرخوراکی لمس کرده تا خوراکی‎ها. دوم آنکه با 
افزای��ش رف��اه درآمدی در طبقات بالاتر، تورم در هر دو س��بد خوراکی و 
غیرخوراکی پله پله کمتر ش��ده است. برای مثال، تورم ماهانه خوراکی‎ها 
ب��رای خانوارهای دهک اول برابر با 1.52 درصد بوده و در مقابل تورم این 

سبد مصرفی در دهک دهم معادل با 0.82 درصد ثبت شده است.
بررسی سبد غیرخوراکی‌ها نیز نشان می‌دهد در ماه آبان بیشترین تورم 
ماهانه گروه ‌کالایی غیرخوراکی و خدمات برابر با 3.04 درصد و برای دهک 
اول بوده است. این در حالی است که کمترین تورم ماهانه این کالاها برای 
دهک دهم و برابر با 2.5 درصد به ثبت رسیده است. با توجه به اینکه وزن 
کالاهای غیرخوراکی در س��بد ثروتمندترها بیشتر از کم‎درآمدترها است، 
این سوال پیش می‌آید که چرا تورم غیرخوراکی، دهک اول را بیشتر تحت 
تاثیر قرار داده اس��ت؟ پاسخ به این سوال را باید در اقلام جزئی‌تر مصرف 
جس��ت‎وجو کرد. در بررس��ی داده‎های مرکز آمار از تورم مشاهده می‎شود 
که در سال پایه جدید )سال پایه 1400( وزن هزینه‌های مسکن در سبد 
مصرفی این خانوارها متفاوت اس��ت. طبق ارق��ام مرکز آمار، 39.4 درصد 
از کل س��بد خانوارهای دهک اول را هزینه‌های مس��کن تشکیل می‌دهد 
که نس��بت به سبد سایر دهک‌ها، بیش��ترین وزن را دارد. همین موضوع 
موجب شده تا تورم تجربه شده در دهک اول بیشتر از سایر دهک‎ها باشد. 
به عبارت دیگر، س��هم مس��کن از تورم )در داده‌های مرکز آمار منظور از 
مسکن عمدتا شاخص قیمت اجاره است( در کم درآمدترین طبقه جامعه، 

بیشترین سطح را داشته و موجب ثبت تورم بالا در این ماه شده است.

حجم پول در بازار مسکن شهر تهران در میانه پاییز 27 درصد کم شد

کاهش گردش پول در بازار مسکن

نگــــاه

مصرف گاز ایران، نصف مصرف گاز اروپاست
پیش‌بینی کسری گازی در افق ۱۴۲۰

ایران سومین تولیدکننده بزرگ گاز و چهارمین مصرف‎کننده بزرگ 
گاز در جهان است؛ به‌طوری‌که مصرف گاز طبیعی در ایران حدودا نصف 
مصرف گاز طبیعی در قاره اروپاست. معاونت بررسی‌های اقتصادی اتاق 
بازرگانی تهران در گزارش��ی با عنوان »نگاهی به مس��ئله ناترازی گاز؛ 
چالش‌ها و پیش��نهادات«، به مس��ئله ناترازی گازی در ایران پرداخته 
و می‎گوید، گس��ترش روزافزون ش��بکه توزیع گاز طبیعی در کشور و 
همچنین توسعه صنایع مختلف، باعث رشد و توسعه اقتصادی و افزایش 
رفاه اجتماعی شده است، اما افزایش مصرف گاز طبیعی در کشور بدون 
افزایش ظرفیت تولید این فرآورده با ارزش، معضلات بی‎شماری از قبیل 
تعطیل��ی کارخانه‌ها و صنایع مصرف‎کننده گاز در فصول اوج مصرف را 
به‌ دنبال داش��ته که تاثیر مس��تقیمی بر اقتصاد کشور دارد. بر همین 
اساس، این گزارش به وضعیت تولید گاز طبیعی و مصرف آن در ایران 
و مقایس��ه آن با جهان پرداخته و سپس چالش‌ها و روش‎های گذار از 

ناترازی گازی را برشمرده است.
براساس آمارهای رس��می، ایران به لحاظ تولید گاز طبیعی با تولید 
256.7 میلیارد مترمکعب که معادل 6.4 درصد کل تولید گاز طبیعی 
جهان در سال ۲۰۲۱ اس��ت، به عنوان سومین تولیدکننده بزرگ گاز 
جهان در این سال شناخته شده است. بر این اساس آمریکا با تولید ۹۳۴ 
میلیارد مترمکعب و سهم ۲۳ درصدی از کل تولید جهانی، بزرگ‎ترین 
تولیدکننده گاز طبیعی، روسیه با تولید ۷۰۱ میلیارد مترمکعب و سهم 
۱۷ درصدی از تولید گاز جهان، دومین تولیدکننده گاز طبیعی و چین 
با تولید ۲۰۹ میلیارد مترمکعب و سهم ۵ درصدی از تولید گاز جهان، 

چهارمین تولیدکننده گاز طبیعی است.
ایران به لحاظ مصرف گاز طبیعی با مصرف 241.1 میلیارد مترمکعب 
که معادل ۶ درصد کل مصرف گاز طبیعی جهان در سال ۲۰۲۱ است، 
به عنوان چهارمین مصرف‌کننده بزرگ گاز جهان در این سال شناخته 
شده است. تنها سه کشور شامل آمریکا با مصرف ۲۰ درصد گاز مصرفی 
جهان، روسیه با ۱1 درصد و چین با مصرف ۹ درصد گاز جهان، مصرف 
گاز بیش��تری نس��بت به ایران در سال ۲۰۲۱ داش��ته‌اند که وسعت و 
جمعیت هر کدام از آنها چندین برابر کشورمان است. همچنین مصرف 
گاز طبیع��ی در ایران، ح��دودا معادل نصف کل مصرف گاز طبیعی در 

قاره اروپا است.
مصرف گاز در س��ال ۱۴۰۱ به حدود ۲۴۲ میلیارد متر مکعب رسید 
که مع��ادل مصرف روزانه ۶۶۳ میلیون متر مکعب اس��ت. مصرف این 
سوخت در سال ۱۴۰۱ رشد 1.5 درصدی معادل 3 میلیارد متر مکعب 
داشته اس��ت. بخش مهمی، معادل ۵۰ درصد از مصرف گاز مربوط به 
بخش خانگی و تجاری و بعد ۲۹ درصد مربوط نیروگاه‌ها است. صنایع 
نیز سهم ۲۰ درصدی از مصرف گاز در سال ۱۴۰۱ را به خود اختصاص 
داده‎اند. از مجموع مقدار گاز مصرف‎ش��ده در کش��ور در سال گذشته 
ح��دود ۱۲۳ میلیارد مترمکعب مربوط به بخش خانگی و تجاری بوده 
است. ۴۸ میلیارد مترمکعب میزان مصرف گاز صنایع بوده و ۷۱ میلیارد 

مترمکعب گاز به مصرف نیروگاه‌ها اختصاص یافته است.
از طرف دیگر براس��اس آمارهای جهانی، س��هم گاز طبیعی از سبد 
انرژی در ایران بیش از ۵۰ درصد اس��ت. این در حالی است که ایالات 
متحده آمریکا که اولین تولیدکننده گاز طبیعی جهان است و بیش از 
۲۳ درصد از کل تولید گاز جهان را در اختیار دارد، گاز تنها ۲۴ درصد 
از سبد انرژی آن را تشکیل داده است. این نسبت برای کشورهای ترکیه 
و روس��یه نیز به ترتیب ۲۴ درصد و ۳۶ درصد اس��ت. با توجه به این 
موضوع، توسعه هرچه بیش��تر از انرژی‌های تجدیدپذیر و متنوع‎سازی 
سبد انرژی مصرفی در ایران، بیش از پیش ضرورت پیدا می‎کند؛ برای 
مثال در این گزارش نیز به نقش کلیدی گاز در تولید برق اشاره شده که 
براساس آن امروزه بیش از ۸۰ درصد از تولید برق کشور وابسته به گاز 
است. در واقع به غیر از نیروگاه‌های برق آبی و تجدیدپذیر، سوخت سایر 
نیروگاه‌های تولیدکننده برق، ۸۰ درصد به گاز وابس��ته است و بیش از 
۱۰۱ نیروگاه که از گاز طبیعی استفاده می‌کنند، برق تمامی صنایع را 
تامین می‌کنند. گاز در تامین سوخت صنایع نیز نقش کلیدی دارد؛ به‌ 
طوری‌که در حال حاضر بیش از ۹۰ درصد صنایع و نیروگاه‌ها وابس��ته 
به گاز هستند و بیش از ۳۰ هزار واحد صنعتی بزرگ و مهم کشور که 
۹۰ درصد محصولات کشور را تولید می‌کنند، از گاز استفاده می‌کنند. 
نقش کلیدی گاز در تامین انرژی بخش خانگی نیز در آمارها مشخص 
است؛ به‌طوری‌که براساس آمارهای منتشرشده از سوی شرکت ملی گاز 
تا پایان شهریورماه امسال، 27.5 میلیون مشترک شهری و روستایی در 

سراسر کشور دارای انشعاب گاز هستند.
طبق س��ند تراز تولید و مصرف گاز طبیعی تهیه ش��ده در ش��ورای 
عالی انرژی کشور و با فرض رشد اقتصادی متوسط 5.6 درصدی و نرخ 
رشد 1.1 درصدی جمعیت، با توجه به روند فعلی عرضه و تقاضای گاز 
طبیعی در س��ال ١٤٠٤ با 15.2 میلیون مترمکعب کسری گاز در روز 
مواج��ه خواهیم بود. به همین ترتیب به میزان ناترازی گاز برای س��ال 
۱۴۲۰ حدود ۱۱۱ میلیون متر مکعب در روز تخمین زده ش��ده است. 
البت��ه این پیش‎بینی با فرض مواردی همچون اجرای موفق برچس��ب 
انرژی س��اختمان، پیاده‎س��ازی و استقرار سیس��تم مدیریت انرژی در 
صنای��ع انرژی‌بر، اج��رای کامل مبحث ۱۹ مقررات ملی س��اختمان و 
همچنین س��رمایه‎گذاری لازم حداقل به میزان ۵۰ میلیارد دلار برای 

رسیدن به اهداف تولید گاز تدوین شده است.
در همی��ن حال، از بازار جهانی نفت خبر می‎رس��د که قیمت طلای 
سیاه تحت تاثیر نگرانی‎ها نسبت به مازاد عرضه و تقاضای ضعیف چین، 
به سوی هفتمین کاهش هفتگی متوالی پیش می‎رود. بهای معاملات 
نفت برنت با یک دلار و ۵۴ س��نت مع��ادل 2.1 درصد افزایش، به ۷۵ 
دلار و ۵۹ سنت در هر بشکه رسید. بهای نفت وست تگزاس اینترمدیت 
آمریکا نیز با یک دلار  و ۳۹ سنت معادل 2 درصد افزایش، به ۷۰ دلار 
و ۷۳ سنت در هر بشکه رسید. هر دو شاخص در معاملات روز گذشته 
به پایین‎ترین حد از اواخر ژوئن نزول کرده بودند که نشانه باور بسیاری 
از معامله‎گران به وجود مازاد عرضه در بازار است. عربستان و روسیه که 
دو صادرکننده بزرگ‌ نفت جهان هستند، روز پنجشنبه و تنها چند روز 
پس از نشست دشوار اوپک پلاس، از همه اعضای این گروه خواستند در 
جهت نفع اقتصاد جهانی، به توافق در زمینه کاهش تولید ملحق شوند. 
اوپک و متحدانش موسوم به اوپک پلاس، با کاهش روزانه 2.2 میلیون 
بشکه از عرضه نفت در سه ماهه اول سال 2024 موافقت کرده‎اند. نفت 
برنت از ابتدای هفته گذشته تاکنون 4.2 درصد و شاخص نفت آمریکا 
4.5 درصد کاهش داش��ته که بزرگ‎ترین کاهش هفتگی در پنج هفته 
گذشته است. نگرانی‎ها نس��بت به کندی رشد اقتصاد چین و افزایش 
تولی��د نف��ت آمریکا، به رکود بازار در این هفت��ه دامن زد. آمار گمرک 
چین نیز نشان می‎دهد که واردات نفت این کشور در ماه نوامبر نسبت 
به نوامبر س��ال گذش��ته، ۹ درصد کاهش یافته که نتیجه سطح بالای 
ذخایر، ش��اخص‌های ضعیف اقتصادی و کاهش سفارش خرید از سوی 
پالایشگاه‌های خصوصی بوده است. در هند نیز مصرف سوخت پس از 
آنکه در ماه اکتبر به بالاترین میزان در چهار ماه اخیر رسید، تحت تاثیر 
کاهش سفر در سومین مصرف‌کننده بزرگ نفت جهان  کاهش یافت. 
همچنین آمار اداره اطلاعات انرژی آمریکا نشان می‎دهد که تولید نفت 
این کشور نزدیک به بالاترین حد خود یعنی بیش از ۱۳ میلیون بشکه 
در روز باقی مانده است. بازار نفت منتظر آمار اشتغال ماهانه آمریکا برای 
داش��تن نشانه‎هایی از مسیر سیاست پولی این کشور است. پیش‎بینی 
می‌ش��ود این آمار نشان دهد که رشد شغل در ماه نوامبر افزایش یافته 
و دس��تمزدها به طور متوسط بالا رفته است. اگر آمار رسمی مطابق با 
برآوردها باشد، این دیدگاه را تقویت می‌کند که فدرال رزرو آمریکا، به 

پایان سیکل افزایش نرخ‌های بهره رسیده است.
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براس��اس گزارش‌های بان��ک مرکزی، جزییات متغیرهای تورم‌س��از در 
انتهای تابس��تان 1402 اعلام ش��ده اس��ت. بر پایه همین آمار، مشاهده 
می‌ش��ود حجم پول در اقتصاد ایران، رش��د 42 درصدی داشته است؛ در 
حالی که نقدینگی حدود 27 درصد رشد کرده است. علاوه بر این موضوع، 
ترکیب نقدینگی از پول و ش��به پول نیز با تغییراتی مواجه بوده است. به 
گ��زارش »اکوایران«، پول پرقدرت یا پایه پولی به کل دارایی‌هایی از بانک 
مرکزی گفته می‌ش��ود که در ازای آن، پول در جامعه تزریق ش��ده است. 
آمارهای رسمی نش��ان می‎دهد که در انتهای تابستان امسال، حجم پول 
پرق��درت در جامعه ح��دود 981 هزار میلیارد تومان به ثبت رس��یده که 
نس��بت به ش��هریورماه 1401 حدود 290 همت بیشتر شده و 42 درصد 
رشد کرده است. براساس آمارها، بیش از 50 درصد رشد پایه پولی در یک 
سال منتهی به شهریورماه 1402 را بدهی بانک‌ها به بانک مرکزی داشته 
اس��ت. همچنین در مقایسه با انتهای سال 1401، پایه پولی حدودا 14.1 

درصد معادل 121 همت رشد داشته است.
پای��ه پولی برای تزریق‎ش��دن درون جامعه ابت��دا از کانال بانک‌ها عبور 
می‌کند. به دلیل خاصیت خلق ش��به پول می��ان بانک‌ها، پول پرقدرت با 
ضریب فزاینده چند برابری، منجر به تزریق نقدینگی بزرگ‎تر از پایه پولی 
در اقتصاد می‌شود. در حال حاضر براساس محاسبات بانک مرکزی، به ازای 
هر واحد پول پرقدرتی که توسط بانک مرکزی خلق می‌شود، حدودا 7.23 
واحد نقدینگی در اقتصاد تزریق می‌شود. بنابراین مطالعات نشان می‌دهد 
که در آخرین ماه تابس��تانی 1402، بیش از 7 هزار و 99 همت نقدینگی 
در اقتصاد در جریان بوده است. بر همین اساس، حجم نقدینگی در سطح 
جامعه در مقایسه با شهریور سال گذشته 1505 همت معادل 26.9 درصد 
رش��د داشته و در مقایسه با انتهای س��ال 1401 نیز بیش از 761 همت 

افزوده شده و یا به عبارت دیگر متحمل رشد 12 درصدی شده است.
سهم پول و شبه پول از نقدینگی

حجم پول در پایان تابس��تان رش��د 42 درصدی داش��ته؛ در حالی که 
نقدینگی 27 درصد رشد کرده است. ترکیب نقدینگی از پول و شبه پول 
نیز با تغییراتی مواجه ش��ده اس��ت. در انتهای تابستان امسال، حجم پول 
پرق��درت در جامعه ح��دود 981 هزار میلیارد تومان به ثبت رس��یده که 
نسبت به شهریور پارسال حدودا 290 همت معادل 42 درصد بیشتر شده 
است. بیش از 50 درصد رشد پایه پولی در یک سال منتهی به شهریورماه 
1402 را بدهی بانک‌ها به بانک مرکزی داشته است. همچنین در مقایسه 
با انتهای س��ال گذش��ته، پایه پولی 14.1 درصد معادل 121 همت رشد 
کرده اس��ت. طبق آمارها در پایان تابس��تان امس��ال بیش از 7 هزار و 99 
همت نقدینگی در اقتصاد در جریان بوده است. همچنین حجم نقدینگی 

در مقایس��ه با شهریور سال گذشته 1505 همت معادل 26.9 درصد و در 
مقایسه با انتهای سال گذشته بیش از 761 همت معادل 12 درصد رشد 

داشته است.
نقدینگی به دو بخش اصلی تقس��یم می‎ش��ود؛ بخش��ی از نقدینگی به 
راحتی در دست افراد داد و ستد می‌شود که به آن پول گفته می‌شود. این 
بخش از نقدینگی، کل اس��کناس و مسکوک در دست افراد و سپرده‌های 
دیداری را شامل می‌شود. براساس آمارها در انتهای تابستان 1402، حدود 
ه��زار و 791 هم��ت از کل 7 هزار و 99 همت نقدینگی موجود در جامعه 
از پول تش��کیل شده است. به همین ترتیب، 25.2 درصد از کل نقدینگی 
در اقتصاد در انتهای تابستان، از جنس پول بوده است. همچنین براساس 
محاس��بات، کل حجم پول موجود در جامعه در انتهای شهریورماه 1402 
در قیاس با شهریورماه 1401 حدود 40.6 درصد معادل 517 همت رشد 
کرده اس��ت. این در حالی اس��ت که باقی نقدینگی را تماما شبه پول دربر 
گرفته است. تنها تفاوت پول و شبه پول در محدودیت برداشت و استفاده از 
شبه پول خلاصه می‌شود. به عبارت دیگر، سپرده‌های مدت‌دار که افراد با 
یک تاخیر زمانی قابلیت برداشت از آنها را دارند، شبه پول به شمار می‌آیند. 
مشاهده می‌شود که در بازه زمانی مورد بررسی، حدود 74.7 درصد از کل 
نقدینگی در جامعه معادل 5 هزار  و 307 همت، جنس ش��به پول داشته 
که در مقایسه با مقطع زمانی مشابه در سال گذشته، حدود  22.8 درصد 

و معادل 987 همت بیشتر شده است. 
بانک مرکزی کیف پول دولت می‌شود؟

در حال حاضر به دلیل پراکندگی سپره‌های دولتی نزد بانک‌های تجاری، 
عدم شفافیت و انضباط مالی در تخصیص و جمع‌آوری منابع دولتی وجود 
دارد. این دلایل به همراه موارد دیگر موجب شده تا راهکاری برای مقابله 
با این مش��کلات با عنوان حس��اب واحد خزانه نزد بانک مرکزی، از سوی 
پژوهشکده پولی و بانکی معرفی شود. بازوی پژوهشی بانک مرکزی  اخیرا 
در گزارش��ی، راهکاری برای مدیریت کاراتر حس��اب‌های دولتی پیشنهاد 
داده که حاکی از متمرکز کردن حساب‌های دولت در بانک مرکزی است.  
طبق اعلام پژوهشکده پولی و بانکی، چگونگی نگهداری حساب‌های دولتی 
می‌تواند بیانگر کارآمدی یا ناکارآمدی دولت باشد. بنا بر مطالعات، توصیه 
نهاده��ای بین‌المللی به منظور اصلاح مدیریت نقدینگی دولت، تاس��یس 
حس��اب واحد خزانه و متمرکز کردن تمامی حساب‌های دولتی نزد بانک 
مرکزی اس��ت. در حال حاضر، حس��اب‌های دولتی ن��زد بانک‌های دولتی 
نگهداری ش��ده و س��ازوکار جمع‌آوری و تخصیص مناب��ع مالی دولت به 

صورت پراکنده صورت می‌گیرد.
پژوهش��کده پولی و بانکی در ادامه گزارش خود می‎نویس��د: با متمرکز 

کردن حس��اب‌های دولتی، ریس��ک اعتباری حداقل می‌شود و همچنین 
ام��کان مخاطره اخلاقی و کجروی نیز کاه��ش می‌یابد؛ چراکه در صورت 
متمرکز ش��دن حساب‌های دولتی، مدیریت مصارف و منابع راحت‌تر بوده 
و گزارش��ات و اطلاعات آماری به راحتی قابل انتش��ار است.  علاوه بر این 
موضوع، ماهیت قرار دادن س��پرده‌های دولتی نزد بانک‌های تجاری، نوعا 
رانتی برای بانک‌ها ایجاد می‌کند و آنها را ترغیب می‌کند تا با نرخ سودهای 

بالاتر یا مزایای بیشتر، سپرده‌های دولت را جذب کنند. 
با توجه به اینکه حتی در شرایط تراز مالی بودجه، باز هم اختلاف زمانی 
بی��ن پرداختی‌ه��ا و منابع درآمدی دولت وج��ود دارد، در حال حاضر که 
سپرده‌های دولتی پراکنده است، انضباط مالی دولت کاهش می‌یابد و گاها 
مجبور اس��ت برای پرداخت هزینه‌ها، به استقراض کوتاه‎مدت روی آورد تا 
درآمدهایش محقق ش��ود. این در حالی اس��ت که اگر سپرده‌های دولتی 
به شکل متمرکز در یک حس��اب نگهداری شود، امکان مدیریت درآمد و 
هزینه‌ها راحت‌تر می‌ش��ود. همچنین این اقدام عملا به سیاستگذار کمک 
می‌کند تا هماهنگی بین سیاس��ت‌های پولی و مالی را با دشواری کمتری 

انجام دهد.
آسیب‌های حساب واحد خزانه

در مقاب��ل ای��ن مزایا نیز معایبی در تمرکز س��پرده‌‌های دولت نزد بانک 
مرک��زی وجود دارد. از جمله  این معایب می‎توان به ریس��ک ناتوانی بانک 
مرکزی در پرداخت سود به مانده سپرده‌ها یا تعیین نرخ بهره پایین‌تر از بازار 
اش��اره کرد. با این‌حال، اگر حداقلی از سپرده‌های دولت نزد بانک مرکزی 
قفل ش��ود و مازاد آن در بانک‌های تجاری به ش��کل فعال سرمایه‌گذاری و 
مدیریت شود، می‌توان این ضرر را کاهش داد،  اما در صورتی که خزانه‌داری 
نتواند وجوه نزد بانک‌های تجاری را به ش��کل فعال مدیریت کند، حرکت 
وجه نقد آن تاثیر پولی بسیار قوی در اقتصاد خواهد داشت که بانک مرکزی 
را مجبور می‌کند برای کنترل نقدینگی، عملیات بازار باز قابل توجهی اجرا 
کند و در نتیجه وضعیت مالی بانک مرکزی متأثر شود. اگر تحت این شرایط 
بانک مرکزی متوجه زیان ش��ود، از آنجا که این زیان تحت پوش��ش دولت 

نیست، ممکن است استقلال بانک مرکزی به خطر بیفتد
متغیرهای کلان اقتصادی در پایان شهریورماه 1402

میزان به همت 		 متغیرهای اقتصادی
981.1 			  پایه پولی

7099.1 			  نقدینگی
1791.3 			  سهم پول
5307.8 		 سهم شبه پول

7.23 ضریب فزاینده نقدینگی	

سهم پول و شبه پول از نقدینگی تغییر کرد

دور تند موتور چاپ پول در انتهای تابستان

نایب‎رئیس س��ابق اتحادیه طلا و جواهر تهران با اشاره به ثبات نسبی نرخ 
ارز، تغییرات قیمت سکه و طلا در بازار داخلی را تنها تحت تاثیر نوسان قابل 
توج��ه اونس جهانی طلا عنوان کرد و گفت به طور معمول با افزایش قیمت 
اونس طلا، قیمت‌ سکه و طلا در بازار هم صعودی می‌شود، اما پس از بازگشت 
طلا به کانال نزولی شدن، کمی سکه مقاومت در برابر کاهش خواهد داشت. 
»محمد کش��تی‌آرای« در رابطه با وضعیت یک هفته اخیر بازار س��که و طلا 
در گفت‌وگو با »ایس��نا« توضیح داد: در  هفته‌ای که گذش��ت، قیمت جهانی 
طلا نوسان زیادی داشت؛ به طوری که قیمت طلا در یک هفته اخیر رکورد 
زد و حت��ی ب��ه بالای ٢١٠٠ دلار هم برای س��اعاتی افزایش پیدا کرد، اما در 
مجم��وع در محدوده‌ ٢٠٧٢ دلار قیمت ابتدای هفت��ه هر اونس طلا بود. به 
گفته نایب رئیس سابق اتحادیه طلا و جواهر تهران، در طول هفته اما با توجه 
به فرسایشی شدن اتفاقات خاورمیانه، قیمت جهانی طلا با کاهش همراه شد 
و روز پنجش��نبه در آخرین معاملات هفت��ه، قیمت هر اونس طلا با ۴۶ دلار 
کاهش به نس��بت ابت��دای هفته، به محدوده ٢٠٢۵ دلار رس��ید؛ طبیعتا در 
حال��ی که اول هفته قیمت جهانی طلا در محدوده ٢١٠٠ دلار بود، قیمت‌ها 
در ب��ازار داخلی نیز با افزایش هم��راه بود، اما در طول هفته مجددا با کاهش 
قیم��ت طلا در بازارهای جهانی، قیمت س��که و طلا در بازار داخلی هم روند 

نزولی به خود گرفت.
این کارش��ناس بازار س��که و طلای داخلی ادامه داد: این در حالی بود که 
در یک هفته‌ گذش��ته، ثبات کامل در بازار ارز در داخل وجود داشت و حتی 
نوسانات کاهشی نرخ ارز هم در بازار دیده می‌شد؛ بنابراین تنها عامل نوسان 
قیمت س��که و طلا در یک هفته اخیر، تغیی��رات در قیمت جهانی طلا بوده 
است. فلزات دیگر نظیر نقره، پلاتین و پالادیوم نیز در این هفته پس از کاهش 

اونس طلا، با کاهش قیمت همراه شدند.
»کشتی‌آرای« در رابطه با آخرین قیمت سکه و طلا در بازار کشور و تغییرات 
آن نسبت به ابتدای هفته، افزود: در این هفته از بهای سکه ١۵٠ هزار تومان 
و از بهای طلا ۴٨ هزار تومان ریخت. قیمت سکه تمام بهار آزادی طرح قدیم 
با ٣٠٠ هزار تومان کاهش در آخرین معاملات روز پنجش��نبه به ٢۵ میلیون 
و ٧٠٠ هزار تومان رسید. سکه تمام بهار آزادی طرح جدید نیز با ١۵٠ هزار 
توم��ان کاهش هفتگی به ٢٩ میلیون و ٣۵٠ هزار تومان در آخرین معاملات 
هفته گذش��ته رسید. قیمت نیم س��که و ربع سکه هم هر کدام کاهش ٢٠٠ 
هزار تومانی را نسبت به ابتدای هفته در آخرین معاملات پایانی هفته تجربه 
کردند؛ به طوری که در آخرین معاملات روز پنجشنبه، نیم سکه ١۵ میلیون 
و ٣٠٠ هزار تومان و ربع سکه ١٠ میلیون و ٣٠٠ هزار تومان قیمت داشتند. 
سکه‌های یک گرمی بانک مرکزی نیز با ١۵٠ هزار تومان کاهش بها نسبت به 

ابتدای هفته، با رقم 5 میلیون و ٧۵٠ هزار تومان در پایان هفته معامله شد.
نایب‎رئیس س��ابق اتحادیه طلا و جواهر تهران با اش��اره به کاهش قیمت 

جهان��ی طلا گفت: طبیعت��ا زمانی که قیمت جهانی ط�ال کاهش پیدا کند، 
بیشترین تاثیر کاهشی را در قیمت طلا خواهیم داشت. هر مثقال طلای آب 
شده با ٢١٠ هزار تومان کاهش هفتگی، در روز پنجشنبه در آخرین معاملات 
هفته، ١٠ میلیون و ٧٢٠ هزار تومان بود و هر گرم طلای ١٨ عیار نیز با ۴٨ 
هزار تومانی کاهش بها نسبت به ابتدای هفته، با رقم 2 میلیون و ۴٧۵ هزار 
توم��ان به ازای هر گرم، مبنای معاملات مصنوعات طلا قرار گرفت. به عقیده 
این کارش��ناس بازار س��که و طلا، معمولا نوسانات قیمت طلا بر روی قیمت 
سکه تاثیرگذار است؛ در مواقعی که قیمت طلا افزایش پیدا می‌کند، بلافاصله 
قیمت سکه هم رو به افزایش خواهد گذاشت، اما در مواقعی که قیمت جهانی 
ط�ال کاهش پیدا می‌کند، معمولا قیمت س��که با مقاومت همراه اس��ت و با 
مقداری تأخیر، کاهش پیدا می‌کند. یکی از علت‌هایی که هم‌پا و به نس��بت 
کاهش قیمت جهانی طلا، در قیمت سکه‌ها کاهش قیمت نداشته‌ایم، همین 
مقاومت سکه است؛ به طوری که مقاومت و تاخیر سکه در کاهش، اجازه نداد 

حباب سکه تخلیه شود.
او در مورد آخرین وضعیت حباب سکه نیز گفت: حباب سکه نیز در حالی 
که در ابتدای هفته گذشته 4 میلیون و ٨٠٠ هزار تومان بود، در طول هفته 
مج��ددا بزرگ‎تر ش��د و با ٣٠٠ هزار تومان افزای��ش در پایان هفته به رقم 5 
میلیون و ١٠٠ هزار تومان رس��ید که علت آن، همان مقاومت کاهش قیمت 

سکه بود. »کشتی‌آرای« همچنین برای هفته پیش‌رو اینطور پیش‌بینی کرد: 
با توجه به ثباتی که طی روزهای اخیر در بازار داخلی و همچنین در بازارهای 
جهانی ایجاد شده است، به نظر می‌رسد قیمت‌ها فعلا تغییرات خاصی نداشته 
باشد؛ مگر آنکه اتفاق خاصی در حوزه بین‌المللی در حوزه سیاسی و اقتصادی 
رخ دهد، اما در حال حاضر ش��رایط بازار عادی اس��ت. این در حالی است که 
دادوستدها در بازار کشور، روال عادی خود را دارد و بازار با کمی رکود همراه 
اس��ت و از هیجان��ات کاذب و جاذبه‌هایی که برای س��رمایه‌گذاری و خرید و 

فروش سکه و طلا پیش می‌آمد، خوشبختانه خبری نیست.

آخرین تحولات بازار سکه و طلا در نیمه آذرماه

سکه و طلا به ساز بازار جهانی چرخید

اخبــــــار

مدیرعامل خانه مطبوعات کشور:
انتخابات خانه مطبوعات و رسانه‌ها در ۲۰ استان 

برگزار می‌شود
بوش��هر- مدیرعامل خانه مطبوعات کشور گفت: انتخابات هیئت 
مدیره خانه مطبوعات و رس��انه‌های ۲۰ اس��تان کش��ور به صورت 

هم‌زمان در روز سه‌شنبه ۲۸ آذرماه برگزار می‌شود.
به گزارش خبرنگار مهر، مازیار هوش��مند پنجشنبه‌شب در جمع 
خبرنگاران اظهار کرد: انتخابات این ۲۰ استان به صورت الکترونیکی 
و از س��اعت ۱۰ الی ۱۲ روز سه‌شنبه ۲۸ آذرماه ۱۴۰۲ و با دستور 
انتخاب هیئت مدیره برای مدت س��ه س��ال و هیئت بازرسی برای 

مدت یک‌سال برگزار می‌شود.
وی افزود: بر اساس اساسنامه خانه مطبوعات و رسانه‌ها، فراخوان 
برگزاری ای��ن انتخابات از طریق هیئت‌مدی��ره خانه‌های مطبوعات 
استان‌های اردبیل، البرز، ایلام، آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، 
بوش��هر، چهارمحال و بختیاری، خراسان رضوی، خوزستان، زنجان، 
سمنان، سیس��تان و بلوچستان، قزوین، قم، کرمان، جنوب کرمان، 
مازندران، هرمزگان، همدان و یزد در روزهای ۱۱ الی ۱۳ آذرماه از 
طریق رس��انه‌ها و پایگاه اطلاع‌رسانی خانه‌های آن استان‌ها منتشر 

شده است.
مدیرعامل خانه مطبوعات و رس��انه‌های کشور با اشاره به انتشار 
ج��دول زمانبن��دی انتخابات هیئت مدیره و بازرس��ان در س��ایت 
خانه مطبوعات، گفت: س��ایت خانه مطبوع��ات از تاریخ ۱۴ آذرماه 
ب��رای اعلام نامزدی داوطلبان انتخاب هیئت مدیره و بازرس��ان این 
تش��کل صنفی باز است و اعضایی که از شرایط نامزدی برخوردارند، 
می‌توانند تا تاریخ چهارشنبه ۲۲ آذر نسبت به ثبت نامزدی خود به 

صورت الکترونیکی اقدام کنند.
وی گفت: بر اس��اس ماده ۲۲ اساس��نامه خان��ه مطبوعات، احراز 
ش��رایط و صلاحی��ت نامزدها و نظارت بر نح��وه برگزاری و مراحل 
انتخابات به عهده ادارات کل فرهنگ و ارش��اد اس�المی اس��تان‌ها 

می‌باشد.
هوشمند ادامه داد: بررسی شرایط نامزدها و اعلام نتیجه تأیید یا 
رد صلاحی��ت داوطلبان عضویت در هیأت مدیره و بازرس��ان از روز 
۱۴ آذرماه صورت می‌گیرد، و مدیران کل ارش��اد استان‌ها مؤظفند 
نتیج��ه قبولی یا رد صلاحی��ت نامزدها را با ذکر دلیل به ش��خص 

داوطلب اعلام کنند.
مدیرعامل خانه مطبوعات و رس��انه‌های کش��ور افزود: رسیدگی 
ب��ه اعتراضات نامزده��ای انتخابات هیئت مدیره و بازرس��ان از روز 
سه‌شنبه ۲۱ آذر تا روز یکشنبه ۲۶ آذر امکان پذیر است، و اسامی 
نهای��ی نامزده��ا در روز ۲۷ آذر و یک روز قبل از برگزاری انتخابات 

در سایت خانه مطبوعات به تفکیک هر استان منتشر خواهد شد.
وی با اش��اره به قطع موق��ت عضوگیری خان��ه مطبوعات از روز 
۱۴ آذرماه، افزود: درخواس��ت‌های عضویت باقیمانده که تا روز ۱۳ 
آذر تقاضای خود را در س��امانه ثبت کرده‌اند، تا روز ۲۶ آذر تعیین 

تکلیف خواهد شد.
هوش��مند افزود: امکان انصراف الکترونیکی از نامزدی در سامانه 
فراهم شده است، و داوطلبان می‌توانند از روز ثبت‌نام تا روز ۲۵ آذر 
انصراف خود از انتخابات و عضویت در هیئت‌های مدیره و بازرس��ی 

را در سامانه ثبت کنند.
هوش��مند خاطرنشان کرد: اسامی واجدین ش��رایط رأی‌دهی به 
تفکیک هر اس��تان در روز ۲۶ آذر و از طریق سایت خانه مطبوعات 

استان‌ها منتشر خواهد شد.
مازیار هوشمند با اشاره به اینکه انتخابات هیئت مدیره و بازرسان 
در مجم��ع عمومی عادی و به صورت الکترونیکی برگزار می‌ش��ود، 
افزود: به اس��تناد ماده ۸ اساسنامه، مجمع عمومی عادی خانه‌های 
مطبوعات و رس��انه‌های استان‌ها با حضور نماینده اداره کل فرهنگ 
و ارش��اد اس�المی اس��تان و حداقل نصف بعلاوه ی��ک اعضا برگزار 

می‌شود.
وی گفت: تصمیمات مجمع عمومی عادی خانه‌های مطبوعات با 
اکثریت نسبی آرای حاضر در مجمع اتخاذ می‌شود، و این تصمیمات 

برای کلیه اعضا اعم از حاضر و غایب نافذ و معتبر خواهد بود.
مدیرعامل و عضو هیئت مدیره خانه مطبوعات و رسانه‌های کشور 
اف��زود: اداره ام��ور خانه مطبوعات طبق اساس��نامه به عهده هیئت 
مدیره‌ای مرکب از هفت نفر عضو می‌باشد، که از رسته‌های مختلف 
و برای مدت س��ه س��ال با رأی مخفی اعضا به صورت الکترونیکی 

انتخاب می‌شوند.
هوش��مند با اشاره به ترکیب اعضای هیئت مدیره خانه مطبوعات 
و رس��انه‌های استان‌ها از میان رس��ته‌های مختلف رسانه‌ای، افزود: 
دو نف��ر از مدیران مس��ئول و ی��ا صاحبان امتیاز نش��ریات چاپی یا 
الکترونیک، س��ه نفر از روزنامه‌نگاران ش��اغل در رسانه‌های استان، 
یک نفر از مسئولان نمایندگی‌ها و سرپرستی روزنامه‌های سراسری 
و یک نفر از مس��ئولان نمایندگی خبرگزاری‌ها یا پایگاه‌های خبری 
سراسری، هفت عضو هیئت مدیره این تشکل را تشکیل می‌دهند.

مدیرعامل خانه مطبوعات و رس��انه‌های کش��ور افزود: داوطلبان 
عضوی��ت در هی��أت مدیره خان��ه مطبوعات باید علاوه بر ش��رایط 
اختصاص��ی مصرح در ماده ۴۴ اساس��نامه، برای عضویت در هیأت 
مدیره می‌بایست از شرایط لازم در ماده ۲۱ اساسنامه نیز برخوردار 
باش��ند. خانه مطبوعات و رس��انه‌ها فراگیرترین و بزرگترین تشکل 
صنفی رس��انه‌ای کش��ور با بیش از ده هزار عضو اس��ت، که فعالین 
همه رس��ته‌های رسانه‌ای با رعایت شرایط عضوگیری در اساسنامه، 

می‌توانند به عضویت این تشکل درآیند.

3اقتصاد امروز شنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
18 آذر 1402
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در طول 3 سال گذشته اتفاق افتاد
دانلود 12 میلیونی اپلیکیشن جعلی وام‌دهی

اپلیکیش��ن‌های اس��پای‌لون در نیمه اول س��ال ۲۰۲۳، رشد 
۹۰ درص��دی داش��ته‌ و دارن��دگان دس��تگاه‌های اندروی��دی از 
س��ال ۲۰۲۰، اپلیکیش��ن‌های جعلی وام‌دهی را ۱۲ میلیون بار 
از فروش��گاه برنامه گوگل پلی اس��تور دانلود کرده‎اند. دارندگان 
دس��تگاه‌های اندرویدی از س��ال ۲۰۲۰، اپلیکیش��ن‌های جعلی 
وام‌دهی را ۱۲ میلیون بار از فروش��گاه برنامه گوگل پلی اس��تور 
دانلود کرده‎اند. ش��رکت ESET Research در گزارشی اعلام 
کرد ۱۸ اپلیکیش��ن جعلی را شناس��ایی کرده اس��ت که خود را 
به عنوان اپلیکیش��ن‌های وام‌دهی س��ریع، معرف��ی کرده‌اند. در 
واقعیت، این اپلیکیش��ن‌ها، اطلاعات شخصی و مالی قربانیان را 
برای اخاذی از آنها به س��رقت می‌برن��د و گاهی، خانواده آنها را 

تهدید کرده و پول‎شان را می‌دزدند.
این اپلیکیش��ن‌ها از سوی ش��رکت امنیتی ESET به عنوان 
اپلیکیشن‌های اس��پای‌لون طبقه‎بندی شده‎اند؛ زیرا از جاسوس 
افزار، اس��تفاده می‌کنند. گوگل از زمان هش��دار ESET، مکررا 
اپلیکیشن‌های اس��پای‌لون را از فروشگاه پلی استور خود حذف 
کرده است. تحقیقات نشان می‌دهد اپلیکیشن‌های اسپای‌لون در 
نیمه اول سال ۲۰۲۳، رشد ۹۰ درصدی داشته‌اند و عموما کاربران 
خ��ارج از آمری��کا و اروپا را هدف گرفته‌اند. این اپلیکیش��ن‌های 
کلاهب��رداری، معمولا نام و برند موسس��ات مالی و عرضه‎کننده 
 ESET وام را جعل می‌کنند. گوگل در ایمیلی، گزارش ش��رکت
را تایید و اعلام کرد: ما ادعاهای امنیتی درخصوص اپلیکیشن‌ها 
را جدی می‌گیریم و اگر اپلیکیشنی را یافتیم که از سیاست‌های 

ما تخطی کرده است، اقدام لازم را انجام می‌دهیم.
پس از نصب شدن اپلیکیشن‌های اسپای‌لون، مهاجمان به آزار 
قربانی��ان پرداخته و آنها را وادار می‌کنند، حتی اگر درخواس��ت 
وام نداش��ته باش��ند یا تصویب نشده باشد، پول پرداخت کنند و 
باج‌خواهی می‌کنند. در موارد شدید، کاربران می‌گویند که عاملان 
این اپلیکیش��ن‌های به ظاهر وام‌دهی، امنیت خانواده‌های آنها را 
تهدید کرده‎اند. براساس گزارش گیزمودو، کاربران از کشورهایی 
مانند مکزیک، اندونزی، تایلند، ویتنام، هند، پاکس��تان، کلمبیا 
و پرو، در میان قربانیان اپلیکیشن‌های اسپای‌لون دیده شده‌اند.

براساس رتبه‌بندی اس‌اند‌پی گلوبال
هند سومین اقتصاد بزرگ جهان می‌شود

ش��رکت اس‌اند‌پی گلوبال در گزارش جدی��د خود اعلام کرد، 
هند حداقل تا س��ه سال آینده جایگاه سریع‌ترین رشد اقتصادی 
جه��ان را برای خود حفظ خواهد کرد و همین س��رعت ‌بالا این 
کش��ور را تا سال ۲۰۳۰ به س��ومین اقتصاد بزرگ جهان تبدیل 
خواهد کرد. شرکت اس‌اند‌پی گلوبال، انتظار دارد رشد اقتصادی 
هند که در حال حاضر پنجمین اقتصاد بزرگ جهان اس��ت، در 
س��ال مالی جاری 6.4 درصد و تا س��ال مالی ۲۰۲۷ تا ۷ درصد 
افزایش پیدا کند. در مقابل، انتظار می‌رود رش��د اقتصادی چین 
تا سال ۲۰۲۶ از 5.4 درصد در سال جاری به 4.6درصد کاهش 

یابد.
داده‌های هفته گذش��ته نش��ان داد که تولید ناخالص داخلی 
هند  در س��ه ماهه دوم س��ال مالی ۲۰۲۴ )س��ال مالی در هند 
از ماه آوریل آغاز ش��ده و ماه مارس س��ال بع��د پایان می‌یابد( 
رش��د بیش‌ازحد انتظار 7.6 درصدی داشته و این موضوع باعث 
ش��ده چندین کارگزاری برآورد کل سال خود را افزایش دهند. 
بااین‌ح��ال، S&P ک��ه پیش‌بین��ی خود را حتی قبل از انتش��ار 
آخرین داده‌ها افزایش داده بود، اعلام کرد: رش��د هند به انتقال 
موفقیت‌آمی��ز آن از اقتصاد خدمات‎مح��ور به اقتصاد تولیدمحور 
بستگی دارد. S&P در گزارش »چشم‌انداز اعتبار جهانی ۲۰۲۴« 
که روز ۴ دسامبر منتشر شده است، گفت: آزمون مهم هند این 
است که آیا قادر خواهد بود به قطب تولید جهانی بعدی تبدیل 
ش��ود یا خیر؟ درحالی‌ک��ه دولت نخس��ت‌وزیر »نارندرا مودی« 
تولی��د داخلی را از طریق کارزار »تولید در هند« و مش��وق‌های 
مرتبط با تولید به س��مت رش��د هدایت می‌کند، س��هم تولید از 
تولی��د ناخالص داخلی همچن��ان در حدود ۱۸ درصد باقی‌مانده 
اس��ت. در مقابل، خدمات بیش از نیمی از تولید ناخالص داخلی 
هند را تش��کیل می‌دهند. طبق اعلامS&P، ایجاد یک چارچوب 
لجس��تیک قوی برای تبدیل‌شدن به قطب تولیدی، امری بسیار 
کلیدی اس��ت و هند همچنین باید ب��ه افزایش مهارت کارگران 
خود ادامه دهد و مشارکت زنان را در نیروی کار افزایش دهد تا 
»سود جمعیتی« یا بهره‌وری اقتصادی خود را محقق سازد. هند 
یکی از جوان‌ترین جمعیت ش��اغل در جهان را دارد و نزدیک به 

۵۳ درصد از شهروندان آن زیر ۳۰ سال سن دارند.

خبرنــامه

فرصت امروز: ش��اخص کل بورس تهران در معاملات هفته گذشته بیش 
از 110 هزار واحد صعود کرد و رکورد هشت روز صعودی متوالی را به ثبت 
رساند. با این وجود، در آخرین روز معاملاتی هفته گذشته پس از هشت روز 
بالاخ��ره نماگر اصلی بورس تهران به مدار منفی در غلتید و بیش از 5 هزار 
واح��د کاهش یافت. همچنین در این روز )چهارش��نبه 15 آذرماه( خالص 
تغیی��ر مالکیت حقوقی به حقیقی بازار پس از پنج روز منفی ش��د و 373 
میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. شاخص کل بورس ابتدا 
در معاملات روز ش��نبه صعود 27 ه��زار و 431 واحدی را تجربه کرد و در 
معاملات یکشنبه نیز 33 هزار و 488 واحد بالا آمد. در جریان دادوستدهای 
روز دوش��نبه نیز شاخص کل بیش از 44 هزار واحد و در روز سه‎شنبه هم 
برای هش��تمین روز صعودی متوالی بی��ش از 11 هزار واحد افزایش ارتفاع 
داد. دماسنج اصلی تالار شیشه‎ای در معاملات روز چهارشنبه سرانجام تغییر 
جهت داد و 5 هزار و 452 واحد کاهش یافت. به این ترتیب، ش��اخص کل 
بورس تهران در پایان معاملات هفته گذشته به سطح 2 میلیون و 171 هزار 
و 51 واحد رسید و نسبت به آخرین روز معاملاتی هفته پیش از آن، 110 
هزار و 675 واحد بالا‌تر ایس��تاد که بازدهی هفتگی مثبت 5.3 درصدی را 
نشان می‎دهد. همچنین شاخص کل هم‎وزن نیز در پایان معاملات این هفته 
نسبت به هفته پیشین، 26 هزار و 655 واحد بالاتر ایستاد و بازدهی مثبت 

3.7 درصدی را ثبت کرد.
در پایان دادوس��تدهای هفته گذشته همچنین 782 میلیارد تومان پول 
حقیقی به بورس وارد ش��د. به طوری که در معاملات ش��نبه 140 میلیارد 
تومان، در معاملات یکشنبه 506 میلیارد تومان و در معاملات دوشنبه 411 
میلیارد تومان پول حقیقی به بورس وارد شد. در معاملات روز سه‌شنبه نیز 
برای پنجمین روز متوالی 98 میلیون تومان سرمایه حقیقی وارد شد، اما در 
آخرین روز معاملاتی هفته و برخلاف روند پنج روز اخیر، 373 میلیارد تومان 
پول حقیقی از بورس خارج ش��د. نهایتا در مجموع کل هفته 782 میلیارد 
تومان پول حقیقی به بورس وارد شد و میانگین روزانه ورود پول حقیقی به 

156 میلیارد تومان رسید.
بازدهی هفتگی 5 درصدی بورس

بازار س��رمایه پس از هش��ت روز صعودی متوالی سرانجام در آخرین روز 

کاری هفته گذش��ته با 5 هزار و 452 واحد افت مواجه ش��د و شاخص کل 
بورس به رقم 2 میلیون و ۱۷۱ هزار واحد رسید تا بازدهی هفتگی 5 درصدی 
را به ثبت برساند. ش��اخص کل در آخرین روز کاری هفته )چهارشنبه 15 
آذرماه( به رقم 2 میلیون و 171 هزار و 51 واحد رسید و نسبت به آخرین 
روز معاملاتی هفته پیشین، 110 هزار و 675 واحد بالا‌تر ایستاد که بازدهی 
هفتگی مثبت 5.3 درصدی را به ارمغان آورد. ش��اخص کل هم‎وزن نیز در 
پایان این هفته نس��بت به هفته قبل، 26 هزار و 655 واحد بالاتر ایس��تاد و 
بازدهی مثبت 3.7 درصدی را به ثبت رساند. در این هفته، میانگین ارزش 
معاملات بازار س��هام 65 هزار و 75 میلیارد تومان بود که نس��بت به هفته 
پیشین، 102 درصد افزایش یافت. میانگین ارزش معاملات خرد بورس نیز 
7 هزار و 510 میلیارد تومان بود که نسبت به رقم 4 هزار و 517 میلیاردی 

هفته پیشین، افزایش 66 درصدی را نشان می‎دهد.
میانگی��ن ارزش صف‌ه��ای فروش در هفته اخی��ر 337 میلیارد تومان 
بود که از میانگین هفته‌ پیش��ین 29 میلیارد تومان بیش��تر بود و رشد 9 
درصدی را نشان می‎دهد. بالاترین رقم هفته 467 میلیارد تومان بود که 
در روز ش��نبه ثبت ش��د و کمترین رقم به میزان 240 میلیارد تومان در 
روز چهار‌ش��نبه به ثبت رسید. همچنین میانگین ارزش صف‌های خرید 
در هفته اخیر 267 میلیارد تومان بود که از میانگین هفته گذش��ته 89 
میلیارد تومان بیشتر بود. در این هفته، میانگین ارزش صف‌های خرید 50 
درصد افزایش یافت. بالاترین رقم هفته به میزان 377 میلیارد تومان در 
روز یکش��نبه ثبت شد و پایین‌ترین رقم به روز چهارشنبه برمی‌گردد که 

150 میلیارد تومان بود.
همانطور که اش��اره ش��د، در جریان معاملات هفته گذشته 782 میلیارد 
تومان پول حقیقی به بورس وارد ش��د و میانگین روزانه ورود پول حقیقی 
156 میلیارد تومان بود. ابتدا در نخستین روز معاملاتی هفته، 140 میلیارد 
تومان پول حقیقی به بورس وارد شد. روز یکشنبه نیز 506 میلیارد تومان و 
روز دوشنبه هم 411 میلیارد تومان پول حقیقی وارد شد. در روز سه‌شنبه 
ب��رای پنجمین روز متوالی نیز تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی بازار مثبت 
ش��د و 98 میلیون تومان پول حقیقی رهسپار بورس ش��د. در آخرین روز 

معاملاتی هفته اما 373 میلیارد تومان پول حقیقی از بورس خارج شد.

صعود بورس ادامه می‎یابد؟
بازار روز چهارشنبه بورس و اوراق بهادار تهران، روز جالبی را سپری کرد و 
پس از چند روز رخ مثبت برای بازار در نهایت روز پایانی هفته با عقب‎نشینی 
خریداران به پایان رس��ید. در جریان معاملات این روز، شاخص کل بورس و 
اوراق به��ادار ته��ران حدود 5 هزار و 400 واحد منفی ش��د و این موضوع به 
خاطر عرضه نمادها و سهم‌ها در بازار نبود بلکه بیشتر به خاطر عقب‎نشینی 
خری��داران در بازار این اتفاق رخ داد. از همین رو با نگاهی به ارزش معاملات 
در گروه‌های مختلف این موضوع کاملا مشهود است. گروه انبوه‎سازی با ارزش 
معاملات��ی حدود 388 میلیارد تومان جای��گاه اول برترین گروه‌های صنعتی 
از نظر ارزش معاملات��ی را به خود اختصاص داد. به‌طوری‌که این گروه بالاتر 
از گروه پرطرفدار خودرو ایس��تاد و لیدر س��نتی بازار سرمایه در جایگاه دوم 
ایستاد. خودرویی‌ها در روز چهارشنبه ارزش معاملاتی 373 میلیارد تومانی را 
از آن خود کردند. ش��اخص کل بورس و اوراق بهادار در جریان معاملات روز 
چهارشنبه حدود 0.25 درصدی منفی شد که خیلی به چشم اهالی بازار نیامد 
و بازار به دنبال این موضوع بود که در انتهای هفته بیشتر به دنبال نتایج سفر 
رییسی به مسکو باش��د، اما از منظر تکنیکالی شاخص کل توانست مقاومت 
2.1 میلیون واحدی را رو به بالا بکش��د و در حال حاضر خود را بالاتر از این 
مقاومت‌ها تثبیت کند. البته هنوز برای این تثبیت شدن خیلی زود است که 
بخواهیم در مورد آن صحبت کنیم. اهالی بازار س��رمایه معتقدند بازار در این 
چند روز ش��اهد ورود پول حقیقی‌ها به نمادهای بزرگ بازار به واس��طه خبر 
تجدید ارزیابی دارایی‌ها بوده و اگر این پول در بین نمادها و گروه‌های مختلف 

بچرخد بازار می‌تواند رخ مثبتی را برای روزهای آینده به خود ببیند.
گزارش ش��ش ماهه حسابرس��ی شرکت‌ها نیز در س��امانه کدال در حال 
انتش��ار اس��ت و تقریبا به پایان راه خود رسیده اس��ت و اهالی بازار تکلیف 
شش ماهه ابتدایی س��ال 1402 را تمام شده می‌دانند، اما شاخص هم‎وزن 
عملکرد بهتری را نس��بت به شاخص کل از خود نشان داد و کمی زودتر از 
میانگین‌های 55 روزه و 200 روزه خود که به عنوان سطوح حمایتی بودند، 
فاصل��ه گرفت. در طول این چند روزه در بازار نمادهای کوچک به واس��طه 
اینک��ه خیلی بحث تجدید ارزیابی دارایی‌ها برای‎ش��ان مطرح نبود، از قافله 
رشد جا ماندند که می‌تواند در روزهای آینده این عقب‎افتادگی جبران شود.

روند صعودی بورس پس از 8 روز متوالی متوقف شد

جشن 110 هزارتایی در بورس تهران

پیش‌بینی‌ بزرگ‌ترین ش��رکت س��رمایه‌گذاری تبلیغات جهان نشان می‌دهد 
درآم��د بازار جهانی تبلیغات در س��ال ج��اری، با 5.8 درص��د افزایش به ۸۸۹ 
میلیارد دلار می‌رس��د، اما شتاب این رشد در سال ۲۰۲۴ به 5.3 درصد کاهش 
خواهد یافت. براس��اس پیش‌بینی جدید غول رس��انه تبلیغاتی GroupM که 
بزرگ‌ترین ش��رکت س��رمایه‌گذاری رس��انه و تبلیغات جهان به شمار می‌رود، 
مخارج تبلیغاتی جهانی در سال ۲۰۲۳ بدون در نظر گرفتن هزینه‌های تبلیغات 
سیاس��ی مانند کمپین ریاست‌جمهوری آمریکا، با افزایش 5.8 درصدی به ۸۸۹ 
میلیارد دلار خواهد رسید، قبل از اینکه در سال ۲۰۲۴ کندتر شده و تنها با 5.3 
درصد افزایش به 951.8 میلیارد دلار برسد. پیش‌بینی می‌شود هزینه تبلیغات 
سیاس��ی در س��ال ۲۰۲۴ به 15.9 میلیارد دلار برسد که در نوع خود رکوردی 
جدید به ش��مار می‌رود. همچنین انتظار می‌رود برای بازار رشد درآمد تبلیغات 
در بازار آمریکا در سال ۲۰۲۳ افزایشی 5.7 درصدی داشته باشد، پیش از آنکه 
در س��ال آینده، بدون احتس��اب هزینه‌های تبلیغات سیاس��ی، رشد آن به 4.1 

درصد کاهش پیدا کند.
براس��اس گزارش جدید GroupM، چین در س��ال جاری شاهد رشد 6.1 
درصدی درآمد تبلیغاتی خواهد بود و در س��ال آینده این درآمد رش��دی 4.7 

درصدی خواهد داش��ت؛ زیرا اقتصاد این کش��ور به کوچک شدن ادامه خواهد 
داد و نگرانی‌ه��ای بازار دارایی و بی��کاری جوانان بر ذهن مصرف‌کنندگان تأثیر 
خواهد گذاش��ت. آخرین پیش‌بینی‌های ش��رکت مگنا، رقیب GroupM هم 
حاکی از آن اس��ت که صاحبان رس��انه‌های جهانی درآم��د تبلیغاتی خود را در 
س��ال ۲۰۲۳ به ۸۵۳ میلیارد دلار می‌رس��انند که 5.5 درصد نس��بت به درآمد 
سال ۲۰۲۲ بیشتر است. همچنین رسانه‌های جهانی در سال ۲۰۲۴ شاهد رشد 

7.2 درصدی درآمد تبلیغات خود خواهند بود.
کارشناس��ان GroupM در آخرین نظرس��نجی پایان سال صنعت تبلیغات 
 Google جهانی خود همچنین شاهد آن بودند که پلتفرم‌های دیجیتالی مانند
و Meta پخش‌کننده‌های س��نتی رس��انه مانن��د کانال‌ه��ای تلویزیونی را در 
حوزه تس��لط ب��ر فضای هزینه‌ه��ای تبلیغات جهانی به چالش می‌کش��ند و به 
نظر می‌رس��د برنده این رقابت باش��ند. در حال حاضر، نزدیک به ۷۰ درصد از 
درآم��د تبلیغات جهانی ب��ه پلتفرم‌های دیجیتال اختص��اص می‌یابد؛ رقمی که 
انتظار می‌رود تا س��ال ۲۰۲۸ تا ۷۵ درصد افزایش یابد. GroupM نشان داد 
که پنج فروش��نده برتر جهانی تبلیغات گوگل، متا، بایتدنس، علی‌بابا و آمازون 
با اس��تفاده از هوش مصنوعی و هدف‌گیری دقیق مصرف‌کنندگان توانس��ته‌اند 

از س��ال ۲۰۱۶ تا ۲۰۲۴ رشد س��الانه 25.4 درصدی را در درآمد ترکیبی خود 
ثبت کنند. در همین دوره، صاحبان رس��انه‌های س��نتی و بزرگ‌ترین بازاریابان 
و آژانس‌های تبلیغاتی تنها 0.6 درصد افزایش را در رش��د درآمد ترکیبی خود 
 YouTube و TikTok مش��اهده کرده‌اند. این غول‌های دیجیتال، ازجمل��ه
قهرمانان جدید بازی تبلیغاتی هس��تند و آمریکا و چین همچنان دو بازار بزرگ 

جهان از نظر درآمد تبلیغاتی به شمار می‌روند.
در س��طح جهانی، کل درآمد ترکیبی تبلیغات تلویزیونی طی پنج سال آینده 
تنها 1.1 درصد رش��د س��الانه خواهد داشت. این رش��د عمدتا از تلویزیون‌های 
متص��ل به اینترنت یا تلویزیون‌های هوش��مند حاصل می‌ش��ود و انتظار می‌رود 
که رش��د درآمد تبلیغات این تلویزیون‌ها از درآمد 29.2 میلیارد دلاری س��ال 
۲۰۲۳ حدود 9.5 درصد رش��د کرده و تا س��ال ۲۰۲۸ ب��ه 45.8 میلیارد دلار 
برس��د. برعکس، تلویزیون س��نتی تا سال ۲۰۲۸ ش��اهد کاهش درآمد جهانی 
تبلیغات��ی خواه��د بود. ب��ا توجه به اینک��ه کانال‌های تلویزیونی س��نتی دقایق 
تبلیغاتی بیشتری در ساعت نس��بت به پلتفرم‌های استریم پشتیبانی می‌کنند، 
GroupM ش��اهد کاهش ۱۷ درصدی میانگین تبلیغات تلویزیونی ساعتی در 

چهار سال آینده بوده است.

GroupM  بینی‎براساس پیش

سرعت رشد بازار تبلیغات کمتر می‎شود
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مدیریت کسب‌و‌کار تلفن مستقیم: 686073290 www.forsatnet.ir

به قلم: آتل جندال
نویسنده حوزه کسب و کار

مترجم: امیر آل‎علی
امروز جهان به سمتی در حال حرکت است که بدون خلاقیت، در هیچ 
کس��ب و کاری موفق نخواهید بود. درواقع رقابت به حدی رس��یده است 
که با ش��یوه‎های مرس��وم، نمی‎توان نتایج بی‎نظیری را در اختیار داشت. 
اگرچه ممکن است تصور کنید همه فرصت‎های بازار برای برندهایی بوده 
اس��ت که سال‎ها قبل فعالیت خود را شروع کرده‎اند، با این حال با نگاهی 
واقع‎بینانه می‎توانید تعداد بی‎شماری برند را پیدا کنید که در همان سال 
اول فعالیت خود موفق ش��ده‎اند تا بازار را کاملا تغییر دهند و وارد رقابت 
جدی با ابربرندها ش��وند. در این رابطه توصیه‎های همگانی، کاربرد لازم را 
ندارد. برای مثال تکنیک‎های موفقیت در صنعت بازی و سرگرمی، با حوزه 
مواد غذایی بدون شک متفاوت است. در این راستا هشت ایده خلاقانه‎ای 
را بررس��ی خواهیم کرد که می‎تواند در زمینه کسب و کار فروش املاک، 

کاربردهای بی‎نظیری را داشته باشد. 
1-وب‎سایت پرکاربرد داشته باشید 

بدون ش��ک داشتن وب‎س��ایت، یک ایده خلاقانه محسوب نمی‎شود و 
اکثر کس��ب و کارها در این زمینه فعالی��ت دارند، با این حال با نگاهی به 
آمارها متوجه خواهید ش��د که تعداد زیادی از ای��ن موارد، نتیجه لازم را 
به همراه ندارند. در این زمینه ممکن اس��ت تصور کنید که فروش آنلاین 
ملک، یک ایده شکست خورده محسوب می‎شود. با این حال جالب است 
بدانی��د که بیش از 50 درصد افراد، خانه مورد علاقه خود را از جس��ت و 
جو در بستر اینترنت پیدا می‎کنند. تحت این شرایط نیاز است که شما از 
روش‎های سنتی فاصله گرفته و به دنبال سایتی باشید که امکلانات زیادی 
را در اختیار افراد ق��رار می‎دهد. درواقع تنها قرار دادن عکس و اطلاعات، 
ابدا کافی نبوده و ش��ما باید موارد دیگری نظیر تور مجازی، کلیپ، عکس 
س��ه‎بعدی، نمایش کامل منطقه و... را مورد نظر داش��ته باشید. همچنین 
اس��تفاده از واقعیت مجازی و واقعیت افزوده، از دیگر موارد مهم محسوب 
می‎ش��ود. همچنین سایت ش��ما باید از هوش مصنوعی برخوردار باشد تا 
افراد براس��اس نیاز خود بتوانند موارد مناسب را پیدا کنند. در این زمینه 
شما حتما به یک تیم توانا برای تولید محتوا نیاز خواهید داشت. همچنین 
می‎توانید محتواهایی را به صورت متن، ویدئو و حتی صوت ایجاد کنید که 
جنبه آموزشی داشته و باعث می‎شود تا در کنار نمایش توانایی‎های شما، 
احس��اس اطمینان و حس نیاز به خرید، تشدید شود. سرعت بارگذاری و 

اس��تفاده از تکنیک‎های جدید س��ئو، از دیگر مواردی است که باید به آن 
توجه ویژه‎ای را داش��ته باش��ید. بررسی 10 س��ایت برتر در حوزه املاک، 

کمک خواهد کرد تا ایده‎های بسیار خوبی را به دست آورید. 
2-از بانک اطلاعاتی خود استفاده نمایید 

واقعیت این است که بسیاری از افراد برای خود بانک اطلاعاتی را ایجاد 
می‎کنند ولی اس��تفاده لازم را از آن ندارند. درواقع ممکن است فردی که 
یک ماه قبل از ش��ما درباره خانه س��وال کرده است، هم‎اکنون در شرایط 
خرید قرار گرفته باش��د. به همین خاطر لازم اس��ت تا به صورت مداوم از 
اطلاعات خود اس��تفاده کرده و پیگیر افراد باشید. در این زمینه شما باید 
مخاطبان و مش��تریان خود را در گروه‎های مختلف ق��رار داده و برای هر 
یک از آنها برنامه‎ریزی جداگانه داشته باشید. همچنین حتما از مشتریان 
در هنگام تحویل خانه، عکس گرفته و آن را در س��ایت خود قرار دهید و 
این امر باعث می‎ش��ود تا اطمینان نسبت به ش��ما به مراتب بیشتر شود. 
نکته مهم دیگری که باید به آن توجه داش��ته باشید این است که اگرچه 
نمی‎توان انتظار داش��ت که تمامی مراحل خرید ب��ه صورت آنلاین انجام 
ش��ود. با این حال فراموش نکنید که ش��ما می‎توانید برند خود را در بستر 
اینترنت معرفی کرده و در نقش یک راهنمای ملک، ظاهر ش��وید که در 
نهایت شانس فروش برای شما به مراتب بیشتر خواهد شد. در این رابطه 
برند Terompeter یکی از بهترین‎ها محسوب می‎شود. به عنوان توصیه 
آخر، فراموش نکنید که کیفیت کار شما بسیار مهم است. درواقع در موارد 
متعددی مش��اهده می‎ش��ود که افراد تصاویر بی‎کیفیتی را در سایت خود 
قرار می‎دهند. این اقدام ش��ما بدون شک جذابیت لازم برای مخاطبان را 
به همراه ندارد. به همین خاطر برای این بخش لازم اس��ت تا زمان کافی 
گذاش��ته و از دوربین‎های مناسب اس��تفاده کنید. همچنین لازم است تا 
فضای خانه تا حد امکان مرتب باشد تا افراد حس بهتری را پیدا کنند. در 
زمینه ایجاد بانک اطلاعاتی، فراموش نکنید که شما تنها به مشتری محدود 
نبوده و می‎توانید برای هر خانه، بانک اطلاعاتی جامعی را داش��ته باشید. 
درواقع تنها به موارد رایجی نظیر متراژ و سال ساخت محدود نشوید. شما 
می‎توانی��د مصالح به کار رفته، نام معمار، بررس��ی وضعیت منطقه از نظر 

پارامترهایی نظیر شلوغی را بررسی نمایید. 
3-از حضور در تمامی شبکه‎های اجتماعی غافل نشوید 

این امر که بتوانید در تمامی شبکه‎های محبوب، حضوری فعال را داشته 
باش��ید امری بس��یار مهم بوده و فراموش نکنید که شبکه‎های اجتماعی، 
بستری رایگان با مخاطبان میلیونی محسوب می‎شوند. تحت این شرایط 

لازم است تا به تمامی  آنها توجه داشته باشید. در این رابطه بهترین آمارها 
برای فروش املاک، متعلق به ش��بکه لینکدین است. به همین خاطر ابدا 
نباید تصور کنید که تنها فعالیت در سه شبکه اصلی فیس‎بوک، یوتیوب و 
اینستاگرام کافی خواهد بود. در شبکه‎های اجتماعی شیوه فعالیت شما باید 
به این نحو باشد که 80 درصد محتواها شامل موارد آموزشی و 20 درصد 
ش��امل اقداماتی نظیر تبلیغ باشد. درواقع خارج از این الگو، شما نتیجه‎ای 

را به دست نخواهید آورد. 
4-بر روی تبلیغات سرمایه‎گذاری کنید 

از دیگر مواردی که باید انجام دهید این است که در گوکل، سایت‎های 
مختلف و شبکه‎های اجتماعی تبلیغات داشته باشید. این اقدام اگرچه در 
ظاهر پرهزینه محسوب می‎ش��ود، با این حال با بررسی مجدد هزینه‎ها و 
کنار گذاش��تن شیوه‎های کم کاربرد، بدون ش��ک بودجه لازم را به دست 
خواهید آورد. در کنار این مسئله نکته دیگری که باید به آن توجه داشته 
باشید این است که شیوه تبلیغات در هر بستر، متفاوت است. درواقع یک 
اینفلوئنس��ر می‎تواند ویدئویی از دفتر اصلی ش��ما تهیه کند و این امر در 
حالی اس��ت که برای تبلیغ در یک سایت، نمایش یک خانه با قیمت آن، 
بهترین اقدام باشد. در تبلیغات بهتر است که به دنبال راهی باشید که افراد 
به سایت اصلی سوق داده شوند. این امر برای ترافیک سایت شما، بهترین 

نتایج را به همراه خواهد داشت. 
5-از امکانات گوگل استفاده کنید 

درواق��ع گوگل همواره به کس��ب و کارها توجه وی��ژه‎ای دارد و در این 
رابط��ه امکانات فوق‎العاده‎ای را هم ایجاد کرده اس��ت. در این زمینه یکی 
از این موارد، پروفایل تجاری محس��وب می‎ش��ود که باعث خواهد شد تا 
در فضاهای��ی نظیر گوگل مپ، نمایش داده ش��وید. نکته مهم این اس��ت 
ک��ه ابزارهای گوگل به قدری محیط کاربری س��اده‎ای دارند که هر فردی 
می‎توان��د از آنها اس��تفاده کند. با این حال با توجه ب��ه این امر که گوگل 
محبوب‎ترین موتور جست و جوگر محسوب می‎شود، استفاده از آن کاملا 

ضروری خواهد بود. 
6-از محتواسازی غافل نشوید 

تقریبا تمامی کسب و کارها در زمینه تولید محتوا فعالیت دارند. با این 
حال تنها درصد کمی از آنها نتایج لازم را به دست می‎آورند. دلیل این امر 
نیز به خاطر عدم توجه به اصول جدید است. درواقع شیوه محتواسازی و 
کیفیت آن، دو اصل برای موفقیت شما خواهد بود. در این زمینه نکته‎ای 
که باید به آن توجه داش��ته باشید این است که در حال حاضر، ویدئوهای 

کوتاه، محبوب‎ترین نوع محتوا محس��وب می‎شود. به همین خاطر تمرکز 
اصلی ش��ما باید به این بخش باشد. همچنین پادکست، بالاترین سرعت 
رش��د را دارد. تولید محتواهای ش��ما نیز باید ش��امل موضوعات جذاب و 
آموزش��ی باشد تا نتیجه لازم را به دس��ت آورید. برای مثال مواردی نظیر 
10 اصل��ی که در خری��د خانه باید مورد توجه ق��رار دهید، یکی از نمونه 
موارد آموزشی محسوب می‎شود، با این حال شما می‎توانید داستان ساخت 
املاک مشهور تاریخ را بررس��ی کرده و خانه سلبریتی‎ها را معرفی کنید. 
این دس��ته از اقدامات در دسته موارد جذاب طبقه‎بندی می‎شود. در آخر 
فرام��وش نکنید که اگر یک تیم حرفه‎ای در زمینه تولید محتوا در اختیار 
نداشته باشید، بدون شک در حال از دست دادن فرصت‎های بازار هستید. 

7-از ایمیل مارکتینگ استفاده مناسب داشته باشید 
از دیگر مواردی که باید به آن توجه داشته باشید این است که هر فردی، 
حداقل یک ایمیل را دارد. به همین خاطر این بس��تر نیز کاملا مناس��ب 
محس��وب می‎ش��ود. با این حال ایمیل‎ها نباید بیش از یک دقیقه از افراد 
زمان بگیرد. به همین خاطر تنها کافی اس��ت که تیترهای جذابی داشته 
باشد و اصل ماجرا را به سایت اصلی خود ارجاع دهید. درواقع ایمیل یک 
پلی برای ایجاد کنجکاوی در مخاطب محسوب می‎شود. در این رابطه بهتر 
اس��ت که نظرسنجی داشته باشید تا سلیقه مخاطب را پیدا کرده و موارد 
مناسب هر یک از آنها را ارسال کنید. به صورت کلی شما اگر لیست چند 
هزارتایی از ایمیل مخاطبان خود را نداشته باشید، بدون شک در بازار حال 

حاضر حرفی برای گفتن نخواهید داشت. 
8-از مشتریان حال حاضر خود نهایت استفاده را داشته باشید 

رضایت مش��تریان قبلی یکی از مهمترین مواردی محسوب می‎شود که 
در تصمیم افراد، نقش بسزایی را خواهد داشت. در این بخش نکته‎ای که 
باید به آن توجه داشته باشید این است که یک مشتری می‎تواند زمینه‎ساز 
آمدن حداقل 20 نفر دیگر شود. درواقع تنها کافی است که رضایت آنها را 
جلب کرده باشید. همچنین می‎توانید از این افراد که سابقه همکاری با شما 
را دارند به عنوان واس��طه استفاده کرده و با اختصاص درصدی از فروش، 

آنها را به تبلیغ و معرفی شما به سایرین، ترغیب نمایید. 
در آخر فراموش نکنید که تمامی اقدامات معرفی ش��ده برای بقا و رشد 
برندهای فعال در حوزه املاک، کاملا ضروری اس��ت. درواقع تفاوتی ندارد 
که صاحب یک برند بزرگ و یا کوچک هستید. تمامی این موارد کاملا برای 

شما کاربردی خواهد بود. 
searchenginejournal.com :منبع

8 ایده خلاقانه بازاریابی املاک 

شنبه
18 آذر 1402

شماره 2374



7ایران زمـــین www.forsatnet.ir7تلفن مستقیم: 86073290 ایران زمـین www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

اخبار

در بازدید معاون سازمان برنامه و بودجه از شرکت آغاجاری مطرح شد:
اولویت سازمان برنامه و بودجه کمک به پایداری تولید در کشور است

اهواز - شبنم قجاوند:  معاون امور انرژی سازمان برنامه و بودجه کشور 
با همراهی مسئول پروژه ها و امور عمرانی امور انرژی سازمان برنامه و بودجه 
در سفر به امیدیه ضمن بازدید از تأسیسات نفتی با مدیرعامل و جمعی از 
مدیران و رؤسای شــرکت آغاجاری دیدار کرد. در نشست مشترک مدیر 
عامل شرکت آغاجاری و معاون سازمان برنامه و بودجه کل کشور مشکلات 
مناطق عملیاتی در حوزه تولید نفت و گاز و همچنین فرسودگی تاسیسات و 
تجهیزات فرایندی مطرح شد.  مدیر عامل شرکت آغاجاری در این نشست با 
تشریح اقدامات شاخص  شرکت بیان کرد: ماشین آلات و تجهیزات فرسوده 
، جاده های ناایمن و راه های صعب العبور ، مخاطرات و ریسک بالای کار 

در مناطق عملیاتی از مشکلات بزرگی است که کارکنان نفت با آن مواجه هستند ولی با جانفشانی، دانش، تجربه بالا و مدیریت بحران قوی 
توانسته اند با تکیه بر توان داخلی در چرخه اقتصادی کشور و شکوفایی آن نقش مهمی را ایفا نمایند.  مهندس جواد تقی زاده  استمرار تولید 
پایدار را نتیجه تلاش جهادی و شبانه روزی کارکنان نفت دانست و عنوان کرد: صنعت نفت همواره از سوی برخی افراد که آشنایی عمیقی از 
این صنعت ندارند مورد بی مهری قرار گرفته ولی متخصصان صنعت نفت با ایثار و جانفشانی تا سرحد توان برای سربلندی ایران اسلامی تلاش 
خواهند کرد. ایشان با اشاره به نقش شرکت نفت و گاز آغاجاری بعنوان شاهرگ حیاتی نفت صادراتی کشور، سلب اختیار از مناطق عملیاتی را 
علیرغم وجود مسئولیت های فراوان و حساس، نامتناسب خواند و افزود: در برنامه ریزی های کلان باید معضلات و چالش های  نفت دیده شود 
و برای رفع آن تلاش کرد که  امیدواریم با رویکرد دولت مردمی سیزدهم  و همکاری سازمان برنامه و بودجه،  با برنامه ریزی بهینه و تخصیص 

و تصویب اعتبارات لازم به مناطق عملیاتی در مسیر تولید پایدار و رشد اقتصادی کشور گام های مهمی برداریم. 

افزایش 24 درصدی تخلیه و بارگیری کالا در بندر جاسک
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیر بنادر و دریانوردی شهید 
باهنر و شــرق هرمزگان از افزایش 24 درصد عملیات لجستیکی در بندر 
جاســک خبر داد و گفت: بیــش از 282 هزار تن انواع کالای غیرنفتی در 
هشت ماهه امسال در این بندر راهبردی تخلیه و بارگیری شد.   به گزارش 
روابط عمومی اداره کل بنــادر و دریانوردی هرمزگان؛ "حمیدرضا محمد 
حسینی تختی" در تشریح عملکرد هشت ماه بندر جاسک، جهش صادرات 
غیر نفتی را در این مدت 24 درصد اعلام کرد و افزود: 282 هزار 834 تن 
انواع کالا شامل مصالح ساختمانی و میوه و تره بار از بندر جاسک به کشور 
های حوزه خلیج فارس صادر شده است.   وی مزیت صادرات از این بندر را 

سرعت، سهولت و هزینه خدماتی کمتر عنوان کرد و ادامه داد: 27 هزار و TEU 140  کانتینر یخچالی در این مدت زمانی جابه جا شده که 
افزایش 23 درصدی را نسبت به مشابه سال گذشته نشان می دهد.  مدیر بنادر و دریانوردی شهید باهنر و شرق هرمزگان، توسعه زیرساخت 
مناسب در بندر جاسک را بستر  مناسبی برای توسعه فعالیت های تجاری در این بندر راهبردی دانست.  محمدحسینی از برنامه های مهم در 
راستای ارتقا توان عملیاتی و بالا بردن ظرفیت بندر به جذب سرمایه گذاران داخلی و خارجی و افزایش سهم در بازار کشورهای حوزه خلیج 
فارس اشاره کرد.   بندر چند منظوره جاسک با عمق حوضچه ۵.۵ دارای ۵20 متر طول اسکله در فاصله 320 کیلومتری شرق بندرعباس 

قرار دارد.  امکان صادرات محصولات شیلاتی و کشاورزی به کشورهای حاشیه خلیج فارس بخشی از امتیازات بندر جاسک به شمار می رود.

مدیرکل راه و شهرسازی استان بوشهر :
عملیات اجرایی آزاد راه شیراز- بوشهر بزودی آغاز می شود

بوشــهر- خبرنگار فرصت امروز:   مدیرکل راه و شهرسازی استان 
بوشهر از عملیاتی شدن احداث آزاد راه شیراز- بوشهر در آینده ای نزدیک 
خبر داد. سید محمود دستغیبی در بازدیدی که به همراه معاون هماهنگی 
امور عمرانی استانداری بوشهر، معاونت ساخت و توسعه آزاد راههای کشور، 
مدیر کل دفتر مشارکت و جذب سرمایه گذاری شرکت ساخت و سرپرست 
حوزه طرحهای شــرکت ساخت و توسعه زیربناهای حمل و نقل کشور در 
استان بوشهر و کارشناسان و مشاوران طرح داشت ، اظهار کرد : احداث آزاد 
راه شیراز – بوشهر بزودی عملیاتی می شود.  دستغیبی افزود : در این بازدید 
میدانی کریدور عبوری آزاد راه مورد بررســی قرار گرفت و اعضای بازدید 

کننده نقطه نظرات و پیشنهاداتی را ارائه نمودند.  وی بیان کرد : در جلسه ای که در محل دفتر استاندار بوشهر تشکیل شد نیز مشاور طرح، 
گزارش کاملی از مسیر عبور آزاد راه ارائه داد.  دستغیبی با اشاره به اهمیت و ضرورت احداث آزاد راه شیراز- بوشهر گفت : در صورت مشارکت 
سرمایه گذاران واجد شرایط، عملیات اجرایی این آزاد راه بزودی آغاز و عملیاتی خواهد گردید. استاندار بوشهر با اشاره به دستور ریاست محترم 
جمهوری در مراســم افتتاح آزاد راه اصفهان - شــیراز اظهار کرد: هر چه سریعتر نیز عملیات اجرای آزاد راه شیراز- بوشهر عملیاتی گردد و 
پیگیری لازم جهت شروع عملیات اجرایی این آزاد راه بعمل آید. محمدی زاده به ظرفیتهای موجود سرمایه گذاری در استان جهت احداث این 

آزاد راه اشاره کرد و افزود : پیگیری و مذاکرات لازم جهت جذب مشارکت سرمایه گذاران در دست اقدام می باشد.

شهردار اصفهان مطرح کرد:
تجهیز ناوگان اتوبوسرانی به 50 دستگاه اتوبوس 18 متری و 50 دستگاه اتوبوس برقی

اصفهان- معصومه قاسمی: شــهردار اصفهان با اعلام اینکه طی دو 
هفته گذشته ۵0 دســتگاه اتوبوس 18 متری از سوی شهرداری اصفهان 
خریداری شده است، گفت: در حال انعقاد قرارداد خرید ۵0 دستگاه اتوبوس 
برقی هستیم. علی قاسم زاده در دیدار با اهالی منطقه سه شهرداری اصفهان 
ضمن اشاره به ضرورت تجهیز ناوگان اتوبوسرانی شهر اصفهان به اتوبوس 
های جدید و تازه نفس اظهار کرد: در اوایل دوره ششــم مدیریت شهری 
۵70 دســتگاه اتوبوس در حال ســرویس دهی بود، از این رو طی دو سال 
گذشته تلاش کردیم تعداد اتوبوس ها به استاندارد لازم برسد. او افزود: طی 
دو هفته گذشته ۵0 دستگاه اتوبوس 18 متری خریداری کردیم و در حال 

انعقاد قرارداد خرید ۵0 دستگاه اتوبوس برقی هستیم. شهردار اصفهان تکمیل ابرپروژه حلقه چهارم را از دیگر برنامه های قرار گرفته در دستور 
کار شهرداری دانست و گفت: حلقه چهارم 78 کیلومتر طول دارد و تصمیم داریم تا بخشی از آن را که در محدوده شهر اصفهان قرار دارد در 
این دوره مدیریت شهری به ثمر برسانیم. صرف ۶4 درصد از بودجه عمرانی در حوزه ترافیک و حمل ونقل، پیگیری شبانه روزی برای تکمیل 
ابرپروژه خط دو قطار شهری، نظافت روزانه۵0 میلیون متر مربع از معابر شهر و نگهداری از پنج هزار هکتار فضای سبز شهری از دیگر اقدامات 

مدیریت شهری بود که شهردار اصفهان در این دیدار به ارایه توضیحاتی درباره آنها پرداخت.

پایگاه مقاومت شهید جهان آرا پالایشگاه گاز ایلام بعنوان موفق ترین 
شیفت ایثار در سطح بسیج معرفی شد

ایلام-هدی منصوری:در هشتمین جشنواره ملی مالک اشتر؛ پایگاه مقاومت شرکت پالایش گاز ایلام بعنوان موفق ترین شیفت ایثار در 
سطح بسیج معرفی و لوح سپاس دریافت کرد.    رئیس سازمان و مسئول اشراف کلی سازمان بسیج مستضعفین طی لوح تقدیری خطاب 
به پایگاه مقاومت شهید جهان آرا شرکت پالایش گاز ایلام گفت: در راستای تحقق تدابیر فرمانده معظم کل قوا )مدظله العالی( و بر اساس 
ارزیابی های صورت گرفته مبتنی بر فرآیند اشراف کلی ریاست سازمان بسیج مستضعفین در وضعیت عملکرد سال 1401 ، آن پایگاه مفتخر 
به کسب عنوان موفق ترین شیفت ایثار در سطح بسیج گردیده است.  سردار غلامرضا سلیمانی با اشاره به اینکه این موفقیت مرهون تلاش ها 
و نقش عوامل انسانی موثر آن شیفت بوده است، افزود: با اتکا به خداوند سبحان و تحت توجهات حضرت ولیعصر )عج( و پیروی از رهنمودهای 
حکیمانه امام خامنه ای )مدظله العالی( در خدمت صادقانه به اسلام و انقلاب و توسعه تفکر بسیجی موفق و موید باشید.  گفتنی است که پایگاه 
مقاومت شهید جهان آرا شرکت پالایش گاز ایلام در سال 138۵ تشکیل و هم اکنون با 8۶0 نفر عضو در زمینه های مختلف علمی فرهنگی، 

هنری، پایداری تولید، مسئولیت های اجتماعی، گروه های جهادی و غیره مشغول به انجام وظیفه هستند.

5۳1 واحد مسکونی به مددجویان بهزیستی گلستان  اهدا شد
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: علیرضا طاهری زاده در نشست خبری اظهار کرد: تعهد اعلام شده از سوی سازمان بهزیستی برای استان 
گلستان 8۵۵ واحد بوده که این اداره کل برای خدمات رسانی بیشتر به معلولان تعهدمان را به هزار واحد افزایش دادیم.وی بیان کرد: همچنین 
با امضای یک تفاهم نامه با بنیاد مســکن 780 واحد در قالب مســکن محرومین ایجاد خواهد شد.وی خاطرنشان کرد: در 110 روستای استان 
گلستان زمین رایگان به مددجویان بهزیستی اهدا می شود همچنین بین یک میلیارد و ۵00 میلیون ریال تا 2 میلیارد ریال تسهیلات بلاعوض، 
2 میلیارد و ۵00 میلیون تسهیلات با اقساط 23 ساله، کم بهره و تنفس سه ساله، انشعابات آب، برق و گاز و نیز نقشه رایگان در اختیار جامعه 
هدف قرار خواهد گرفت.سرپرست بهزیستی گلستان  گفت: در قالب این طرح، به زودی شاهد آغاز عملیات اجرایی 4۵0 واحد مسکن معلولان در 
سطح استان خواهیم بود.طاهری زاده افزود: در حوزه بازتوانایی و رسیدگی به معضلات و مشکلات مددجویان، 180 میلیارد ریال تاکنون هزینه 
پرداخت شده است.وی ادامه داد: در راستای حمایت و اشتغال معلولان و براساس قانون جامع خدمات حمایت از معلولان مبنی بر اختصاص سه 
درصد از سهمیه استخدامی به جامعه هدف ما، سال گذشته 23 نفر جذب دستگاه های اجرای استان شده اند.وی با اشاره به در پیش بودن آزمون 
استخدامی ویژه معلولان در هفتم دی  ماه سال جاری، اضافه کرد: برای آنان که با داشتن تخصص امکان شرکت در آزمون برایشان مقدور نیست، 
تسهیلات یک میلیارد و ۵00 میلیون ریالی پرداخت خواهد شدسرپرست بهزیستی گلستان  گفت: کل تسهیلات اختصاص یافته برای اشتغال 
معولان استان سه هزار میلیارد ریال برای سال جاری است.طاهری زاده اظهار کرد: هر کارفرمایی که برای جذب نیرو، شرایط ایجاد اشتغال برای 
معلولان را فراهم کند،  به ازای  هر معلول حداقل یک میلیارد و ۵00 میلیون ریال تسهیلات ارزان قیمت با بازپرداخت هفت ساله دریافت خواهد 
کرد.وی بیان کرد: همچنین در پایان هر سال مبلغ پرداختی حق بیمه پرداختی از سوی کارفرما را در کنار حق افزایش کارایی پرداخت می کنیم.

مدیرکل اوقاف قم عنوان کرد
آمادگی اوقاف استان قم برای جمع آوری و ارسال کمک های مردمی به غزه

قم- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل اوقاف اســتان قم گفت: بقاع 
شاخص باید محل هایی را برای جمع آوری کمک های مردمی به منظور 
ارسال به غزه در نظر بگیرند. به گزارش روابط عمومی اداره کل اوقاف 
و امور خیریه استان قم، حجت الاسلام والمسلمین عباس اسکندری با 
اشــاره به جنگ غزه و آوارگی چند صــد هزار نفر از مردم این منطقه 
اظهار کرد: کمک رســانی به این مردم مظلوم، وظیفه ای همگانی برای 
همه مسلمانان اســت. وی افزود: دولت های غربی با همه توان پشت 
رژیم صهیونیستی ایستاده و انواع کمک ها را به آنها می رسانند ولی از 

دولت های عربی که انتظاری نبود اما آن شور و هیجان برای رساندن کمک به ساکنان غزه در بین مردم این کشورها هم آن طور که 
باید، دیده نمی شود. مدرکل اوقاف و امور خیریه استان قم با بیان اینکه پیشتازی مردم ایران در حمایت از مظلومان جهان از جمله 
مردم غزه اثبات شده است گفت: البته نباید صرفا به راهپیمایی و حمایت سیاسی اکتفا کنیم، بنابراین پیشنهاد می کنم در بقاع شاخص، 

محل هایی برای جمع آوری کمک ها به مردم غزه در نظر گرفته شود.

تفاهم نامه سرمایه گذاری طرح طبیعت گردی آشوراده امضا شد
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: تفاهم نامه طرح طبیعت گردی آشوراده به امضای دکتر علی محمد زنگانه استاندار گلستان، دکتر 
حسن اکبری معاون سازمان حفاظت محیط زیست، دکتر رضا انجم شعاع مدیر عامل صندوق ملی محیط زیست و دکتر ارازولی ناعمی 
سرمایه گذار بخش خصوصی رسید.در این جلسه استاندار گلستان ضمن تقدیر از همراهی سازمان حفاظت محیط زیست اظهار کرد: طرح 
طبیعت گردی و گردشگری آشوراده تنها شامل 22 هکتار طبیعت گردی داخل جزیره نمی شود بلکه 138 هکتار در ساحل بندرترکمن 
را نیز در بر می گیرد که البته این فضا می تواند برای سرمایه گذار ارزش اقتصادی داشته باشد.ظرفیت اراضی تحت مدیریت دستگاه ها 
نظیر 24 هکتاری در اختیار ماهیان خاویاری، 1۹ هکتاری بافت تحت مدیریت بنیاد مسکن انقلاب اسلامی و اردوگاه دانش آموزی تحت 
مالکیت آموزش و پرورش می تواند بدون بارگذاری جدید امکان گردشــگردی و طبیعت گردی را فراهم آورد. همراهی شورای راهبری 
محیط زیست بسیار راه گشا بوده و تمامی اقدامات در چارچوب موضوعات محیط زیستی است و از تمامی محیط بانان می خواهم هر 
موضوع خارج از عرف موضوعات محیط زیستی را گزارش دهند تا در کمترین زمان ممکن پیشگیری از اقدامات معارض با محیط زیست 
صورت گیرد.لازم به ذکر است، شرکت صندوق پروژه گردشگری آشوراده با تفاهم نامه صندوق ملی محیط زیست و سرمایه گذار شکل 

گرفته و پس از اخذ مصوبه ماده 23 و تجهیز کارگاه ، اجرای آن آغاز می شود.

شماره 2376
 شنبه
18 آذر 1402

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیر بنــادر و دریانوردی غرب هرمزگان، 
میزان تخلیه و بارگیری انواع کالای نفتی و غیرنفتی در هشــت ماهه امسال در بنادر 
غرب این استان را بیش از هشت میلیون و 48۹ هزار تن اعلام کرد.   به گزارش روابط 
عمومی اداره کل بنادر و دریانوردی هرمزگان،"مرتضی ســالاری" با ارائه گزارشــی از 
عملکرد هشت ماهه ســال جاری در بنادر غرب استان اظهار کرد: در مجموع هشت 
میلیــون و 48۹ هزار و ۹2۵ تن انواع کالای نفتی و غیرنفتی در بنادر غرب اســتان 
هرمزگان تخلیه و بارگیری شد که در مقایسه با مدت مشابه سال گذشته 10 درصد 
افزایش داشــته است.  وی ادامه داد: از مجموع عملیات تخلیه و بارگیری انجام شده، 
چهار میلیون و ۶01 هزار و 301 تن با افزایش 22 درصدی مربوط به کالاهای غیرنفتی 

و سه میلیون و 888 هزار و ۶24 تن نیز به فرآورده های نفتی اختصاص دارد. 
ترانزیت بیش از 1۳2 هزار دستگاه خودرو  

مدیر بنادر و دریانوردی غرب استان هرمزگان از افزایش 31 درصدی ترانزیت نفتی 
و غیرنفتی خبر داد و افزود: در دوره زمانی یاد شــده، حجم ترانزیت کالاهای نفتی و 
غیرنفتی که عمده آن محموله خودرو بوده است به 2۹۹ هزار ۹۹۹ تن رسید که نشانگر 
افزایش 31 درصدی است.  سالاری افزود: در این بازه زمانی ترانزیت بیش از 132 هزار و 
3۶3 خودرو با افزایش 2۶ درصدی از طریق بندرلنگه به کشورهای آسیای میانه و عراق 
انجام گرفت و این بندر توانست جایگاه نخست این بخش را در بین دیگر بنادر کشور به 
خود اختصاص دهد.  به گفته وی؛ تخلیه این تعداد خودروی ترانزیتی توسط یک هزار 
و ۹۶2 فروند شــناور فلزی انجام گرفت که پس از تخلیه و انجام تشریفات گمرکی به 

مقاصد کشورهای عراق، افغانستان و کشورهای آسیای میانه بارگیری شد. 
صادرات بیش از چهار میلیون تن انواع کالا  

مدیر بنادر و دریانوردی غــرب هرمزگان در بخش دیگری به صادرات 4 میلیون و 

۶۶0 هزار و 8۹2 تن انواع کالاهای نفتی وغیرنفتی شــامل میوه و تره بار، خشــکبار، 
مواد معدنی ومصالح ساختمانی اشاره کرد.  سالاری گفت: از مجموع صادرات نفتی و 
غیرنفتی انجام شده 2 میلیون و 3۵2 هزار و 382 تن با 1۵ درصد افزایش نسبت مدت 
مشابه سال گذشته مربوط به صادرات غیرنفتی و 2 میلیون و 308 هزار و ۵10 تن به 
صادرات نفتی اختصاص دارد.  وی خاطرنشــان کرد: از مجموع عملیات انجام شده، 2 
میلیون و ۹07 هزار و 77 تن نیز به فرآورده های نفتی و غیرنفتی با پنج درصد افزایش 
به صورت رویه کابوتاژ )حمل و نقل ســاحلی( در بنادر غرب استان هرمزگان جابه جا 
شــده است.  سالاری اضافه کرد: در هشــت ماهه امسال بنادر غرب استان توانست با 
کابوتاژ یک میلیون و 327 هزار و 128 تن فرآورده های غیرنفتی با افزایش 20 درصدی 
و کابوتاژ یک میلیون و ۵7۹ هزار و ۹4۹ تن فرآورده های نفتی روزهای پررونقی را در 

این بخش از عملیات تجربه کند. 
جهش ۳۳ درصدی تخلیه و بارگیری کانتینرهای یخچالی  

مدیــر بنادر و دریانوردی غرب هرمزگان در خصوص تخلیه و بارگیری کانتینرهای 

 TEU 8۹8 یخچالی گفت: در هشــت ماهه امســال با تخلیه و بارگیری 122 هزار و
کانتینر یخچالی بنادر غرب اســتان توانســت افزایش 33 درصدی را به ثبت برساند.   
وی، حجم صادرات کانتینر یخچالی از طریق این بنادر را نیز ۶1 هزار و TEU 44۹ با 
تناژ ۶3۵ هزار و ۹30 تن اعلام کرد در هم سنجی با مدت مشابه سال گذشته افزایش 
1۶ درصدی را در برداشــته است.  »بنادر غرب اســتان هرمزگان با راه اندازی فاز اول 
ترمینال یخچالی با ظرفیت 300 کانتینر یخچالی چرخ دار و 12رمپ مخصوص بارگیری 
برای شناورهای حامل کانتینر یخچالی طلایه دار تخلیه و بارگیری و صادرات کالاهای 

یخچالی در بین بنادر ایران است«. 
ترابری ایمن بیش از 500 هزار مسافر در مسیرهای داخلی  

ســالاری در بخش پایانی ســخنان خود بیان کرد: طی مدت یاد شده، ۵۶۵ هزار 
و ۵30 مســافر در بنادر غرب اســتان هرمزگان جابه جا شده اند که 28 درصد افزایش 
نسبت به مدت مشابه سال گذشته به ثبت رسیده است.  مدیر بنادر و دریانوردی غرب 
هرمزگان ادامه داد: ترابری ایمن ۵3۹ هزار و 33 نفر مسافر در مسیرهای دریایی داخلی 
از بنادر لنگه، آفتاب و چارک به مقصد کیش، ابوموسی و سایر جزایر خلیج فارس انجام 
شده که 2۶ درصد افزایش را به دنبال داشته است.  به گفته وی؛ 18 هزار و 81۹ نفر 
مســافر به مقصد بنادر کشور امارات متحده عربی جابه جا شده اند که در همسنجی با 
مدت مشــابه سال قبل 20 درصد افزایش به ثبت رســیده است. سالاری تعداد تردد 
شــناورها در بنادر غرب هرمزگان در این مدت را 23 هزار و ۹۶3 فروند با افزایش 17 
درصدی اعلام کرد.  مدیر بنادر و دریانوردی غرب هرمزگان اضافه کرد: مرکز جستجو 
و نجات دریایی)MRCC( بنادر غرب استان در هشت ماهه امسال با دریافت 22 پیام 
اولیه و 8۶ عملیات جســتجو و نجات، موفق به نجات جان 1۶۵ نفر در آب های حوزه 

استحفاظی خود شده است.

اصفهان – فایــزه مرادیان: منصورخادمی،معاون سیســتم های هوش 
مصنوعی هلدینگ پتروپالایش اصفهان در گفت وگو یی یادآور شد: با توجه به 
اینکه هوش مصنوعی یک فناوری بسیار پیشرفته است، می تواند تحولات بزرگ 
را مخصوصا در بخش صنعت ایجاد کند. به همین دلیل انتظاراتی که می توان 
از سیستم داشت، افزایش بهره وری، سودآوری و کاهش هزینه ها و پیش بینی 

در موارد مختلف می باشد.
منصورخادمی با اشــاره به اینکه تصمیم هیئت مدیره، جناب آقای دکتر 
محسن قدیری مدیرعامل شرکت از مردادماه سال جاری این بود که به صورت 
متمرکز اداره ای به نام هوش مصنوعی داشــته باشیم تا بتوانیم در این پروژه 
ها تمرکز کنیم گفت: چشم انداز هلدینگ پتروپالایش اصفهان این است که 
سرآمد شرکت های پالایش کشور باشد و طبیعتا باید بتوانیم در هوش مصنوعی 
این سرآمد را اثبات کنیم. خوشبختانه درحال حاضر ۵0پروژه تعریف شده در 

زمینه هوش مصنوعی در این شرکت وجود دارد که تعدادی از آن پروژه ها اجرا 
شــده یا درحال اجرا شدن است. لذا امیدواریم نتیجه آن ها را در چرخه عمل 

نیز مشاهده کنیم.

لازم به ذکراســت این ۵0پروژه در تمام بخش های ســازمان درحال انجام 
می باشــد. از جمله در بخش بهداشت و درمان که پایش سلامت کارکنان را 
مدنظر دارد و سیستم هوش مصنوعی می تواند درخصوص آزمایشات به پرسنل 
گزارش دهد. همچنین در بخش منابع انســانی ما می توانیم میزخدمت را به 
همــکاران ارائه دهیم تا به راحتی بتوانند بــا وجود هوش مصنوعی از طریق 
تلفن همراه و کامپیوترخود سوالات را در این زمینه پیگیری نمایند. در قسمت 
آموزش نیز با استفاده از هوش مصنوعی می توانیم آموزش های موثری را برای 
همکاران تدارک ببینیم. وی در پایان یادآور شد: از طرفی کنترل ترددها نیز 
به طور بسیار دقیق تری انجام می گیرد. یکی از پروژه های نهایی شده در این 
هلدینگ توسط هوش مصنوعی این است که می توان پیش بینی های بسیار 
دقیقی جهت تشخیص خرابی تجهیزات را به راحتی و در کمترین زمان رصد 

نمود که در کاهش هزینه ها بسیار موثر است.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: سرپرست سازمان مدیریت و برنامه ریزی 
آذربایجان شــرقی، پنج موضوع اولویت دار بهــره وری را حوزه های آب و انرژی، 
حمل و نقل، صنعت و معدن، کشاورزی و اقتصاد عنوان کرد و گفت: حوزه حمل 

و نقل به عنوان پیشران اول ارتقاء بهره وری در استان تعیین شده است.
حیدر فتح زاده در جلسه بررسی نظام نامه چرخه مدیریت بهره وری، با اعلام 
این مطلب اظهار کرد: ســازمان ملی بهره وری ایران در تلاش اســت موضوع 
ارتقــاء بهره وری را به تفکیک بخش های مختلف پیش برد و در اســتان نیز 
حدود یک سال است همگام با سیاســتگذاری های سازمان ملی بهره وری در 
صدد تحقق اهداف موضوع هستیم. وی با اشاره به اهمیت بهره وری در بخش 
مسکن یادآور شد: در سال 13۹۵ تعداد 143 هزار و ۶14 واحد مسکونی خالی 
در استان موجود بود و این رقم در سال 1400 به تعداد 1۹8 هزار و ۵43 باب 
رســید و حدود 4۶ درصد این واحدها در تبریز قرار دارند. وی ادامه داد: سهم 
ارزش افزوده اســتان از کل کشور از سال 13۹۵ تا 1400 بر اساس برآوردها و 
محاسبات داده ستانده بدون احتساب نفت حدود 3.4 الی 3.۶ درصد در نوسان 
بوده است. سرپرست سازمان مدیریت و برنامه ریزی آذربایجان شرقی، توضیح 
داد: ســهم ارزش افزوده بخش کشاورزی استان در این مقطع ۶.7 تا 11درصد 
متغیر بوده، سهم ارزش افزوده بخش صنعت و معدن حدود 3۹ درصد و مابقی 

ارزش افزوده اســتان در بخش خدمات اســت. وی اضافه کرد: حدود 1۶ تا 18 
درصد نیروی کار در بخش کشــاورزی، 42 درصد در بخش صنعت و در حدود 
47 درصد نیروی کار استان در بخش خدمات فعالیت می کنند. این مسوول ابراز 
داشــت: نرخ مشارکت اقتصادی استان در تابستان سال 1402 با 43.۵ درصد، 
1.۹ درصد از نرخ مشارکت اقتصادی کشور بیشتر است. همچنین نسبت اشتغال 
استان در تابستان سال 1402 با 40.۶ درصد، 2.3 درصد از نسبت اشتغال کشور 

بیشتر است. وی با اشاره به موضوع مهم و بغرنج آب در کشور و استان توضیح 
داد: 80 درصد میزان آب مصرفی استان مربوط به بخش کشاورزی و صنعت و 
تنها 20 درصد مربوط به مصرف خانگی است. وی تعداد انشعابات آب در استان 
را بیش از یک میلیون و ۵00 هزار فقره اعلام و اضافه کرد: حدود 30 درصد آب 
در لوله ها پرت می شود. وی پنج موضوع اولویت دار بهره وری را حوزه های آب 
و انرژی، حمل و نقل، صنعت و معدن، کشاورزی و اقتصاد عنوان و اضافه کرد: 
حوزه حمل و نقل به عنوان پیشــران اول ارتقاء بهره وری در استان آذربایجان 
شرقی تعیین شده است. این مسوول بر ضرورت توجه اساسی به نوسازی ناوگان 
حمل و نقل و تکمیل شــبکه راه های مواسلاتی داخلی و مسیرهای ترانزیتی 
مرتبط با کریدورهای بین المللی تاکید کرد. سرپرست سازمان مدیریت و برنامه 
ریزی آذربایجان شــرقی اذعان داشت: حدود 3.۵ درصد از رشد اقتصادی 8.2 
درصدی مد نظر استان باید از محل ارتقاء بهره وری حاصل شود.  وی افزود: بر 
همین اساس با همکاری دستگاه های اجرایی در تلاش هستیم مسائل اولویت دار 
پنج حوزه اعلامی را احصا کرده و در نهایت با انتخاب چند مسئله اساسی استان 
و تصویب در کمیته بهره وری نسبت به ریشه یابی مسائل و سیاستگذاری های 
مداخله گرایانه در راستای ارتقاء بهره وری اقدام و این مسائل وارد سایر فرایندهای 

چرخه مدیریت بهره وری شود.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز هم 
افزایي و هم اندیشــي با شــرکت هاي تابعه صنعت نفت را سهل ترین روش 
بومي سازي دانست. فیروز خدائي، در نشست هم اندیشي با مدیر و مسئولین 
شــرکت پالایش نفت تبریز، با اعلام این مطلب اظهار کرد: تعامل و همکاري 
هاي تنگاتنگ و همچنین همفکري و همســویي با سیاســتهاي فرهنگي، 
اجتماعي و اقتصادي ســایر سازمانهاي زیرمجموعه صنعت نفت، زمینه رشد 
و شــکوفایي هر چه بیشتر و ارائه خدمات مطلوب به هموطنان را تقویت مي 
نماید. خدائي افزود: بسیار مفتخریم که این منطقه عملیاتي در راستاي تعهدات 
سازماني و بومي سازي قطعات، پیشگام بوده و به تجهیزات مناسبي مجهز شده 
اســت که این مهم، ضرورت توجه ویژه به دانش افزایي و فناوري هاي نوین 
را نشــان مي دهد. مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز اضافه کرد: خوشبختانه 
همکاران تلاشگر با اتکا به دانش، تخصص و تجربه توانسته اند به خودکفائي 
هاي قابل توجهي دســت یافته و در بخش تعمیرات نیز با مشــارکت بخش 
خصوصي و حمایت از صنعتگران داخلي، پایداري انتقال گاز را تضمین نمایند. 
وي خاطرنشــان کرد: این منطقه یکي از مهمترین و استراتژي ترین مناطق 

انتقال گاز بوده، ضمن تحت پوشش قراردادن مناطق سردسیر کشور، نیروهاي 
عملیاتي این منطقه آمادگــي لازم را جهت همکاري و تبادل تجربه با کلیه 
مناطق زیرمجموعه وزارت نفت و گاز  اعلام مي نماید. در ادامه این جلســه 
مدیرعامل شــرکت پالایش نفت تبریز، نقش منطقه 8 عملیات انتقال گاز را 

در تأمین پایدار انتقال گاز را بسیار تعیین کننده خواند و گفت: نقش حیاتی و 
کلیدی این منطقه عملیاتي بسیار حساس است و امید است با همکاري هاي 
دوجانبه، بتوانیم به تعهدات خود عمل نماییم. غلامرضا باقري، ضمن تقدیر و 
تشکر از مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز در همکاري با پالایش نفت تبریز، 
افزود: شرکت پالایشگاه نفت تبریز توانست با آموزش، همیاري و همدلي موثر 
صنعتگران زبــده منطقه 8 عملیات انتقال گاز تجربیات مفیدي در خصوص 
توربین هاي SGT۶00، کسب و در بررسي عیوب و نگهداشت بهینه توربین 
ها از طریق گروه هاي هــدف تعمیراتي مهارتهاي لازم را فرا گیرد. غلامرضا 
باقري گفت: با توجه به ماموریت شرکت پالایش تبریز مبني بر پالایش نفت 
خام دریافتي و تبدیل آن به فرآورده هاي نفتي در منطقه شمالغرب کشور با 
تاکید بر ارتقاء سطح رضایتمندي طرف هاي دینفع از طریق کیفیت برتر، تولید 
اقتصادي و حفظ محیط زیست، این شرکت را بر آن داشت تا با دعوت از پروژه 
هاي تحقیقاتي، عملیاتي و کاربردي بتواند در تحقق این شعار گام هاي مهمي 
بردارد. در پایان این نشســت از همکاري هاي همه جانبه مدیر و مســئولین 

منطقه 8 عملیات انتقال گاز با پالایش نفت تبریز تقدیر و تشکر بعمل آمد

اردبیل- خبرنگار فرصت امروز: مدیر عامل شرکت گاز استان اردبیل همزمان 
با شروع فصل سرد و در جلسه کمیته سوخت و مدیریت مصرف، گفت: همکاری 
و هماهنگی تمامی دستگاههای اجرایی برای حفظ جریان پایدار گاز در زمستان 
پیش رو ضروری اســت.  به گزارش روابط عمومی شــرکت گاز اســتان اردبیل ، 
میر سعید سید متین مدیر عامل این شرکت در جلسه هماهنگی کمیته سوخت 
زمســتانی و مدیریت مصرف گاز که با حضور نمایندگان دستگاههای اجرایی و 
خدمت رســان در محل سالن کنفرانس این شرکت برگزار شد، ضمن قدردانی از 
همکاری مسئولین و کارکنان دستگاههای ذیربط در بحث مدیریت بحران و ناترازی 
گاز طبیعی در سال گذشته ، اظهار داشت: افزایش روز افزون مصرف گاز به دلیل 
افزایش تعداد مشترکین یکی از مشکلات اصلی ناترازی گاز می باشد که اقدامات 
گســترده در بهینه سازی مصرف انرژی می تواند در به حداقل رساندن اثرات آن 
نقش مهمی ایفا کند. مدیر عامل شــرکت گاز استان اردبیل در خصوص اقدامات 
زیرساختی در استان نیز به احداث خط انتقال دوم گاز 30 اینچ چلوند به اردبیل 
به طول ۵۵ کیلومتر و طراحی 4 فاز خط انتقال تقویتی شــمال استان که دو فاز 

آن به سایزهای 24 و 1۶  اینچ به طول 73 و 2۵ کیلومتر در حال اجراء می باشد، 
اشاره نمود و اظهار داشت: در حال حاضر گاز تخصیصی به استان حدود 12 میلیون 
متر مکعب در روز می باشد که با اتمام پروژه خط دوم انتقال گاز چلوند – اردبیل 
این میزان به 2۵ میلیون متر مکعب در روز خواهد رســید. وی در بخش دیگری 
از سخنان خود ضمن تاکید بر تجهیز کارخانه ها و واحدهای تولیدی و صنعتی به 

ســوخت دوم، افزود: با توجه به اهمیت موضوع و لزوم آمادگی صنایع استان برای 
فصل سرد سال، در سال جاری واحدهای تولیدی و صنعتی، سازمان صمت، شرکت 
شهرک های صنعتی و شرکت پخش فرآورهای نفتی برای ایجاد زیرساخت های 
مورد نیاز در صنایع برای تامین سوخت اضطراری اقدامات لازم را انجام دهند. سید 
متین همچنین در حوزه مدیریت مصرف گاز در بخش خانگی نیز ضمن اشــاره 
به اینکه ســالیانه ۶  الی 10 درصد در ایــن بخش با افزایش مصرف گاز طبیعی 
روبرو هستیم، به پتانسیل های ویژه سازمان نظام مهندسی در حوزه بهینه سازی 
مصرف گاز و انرژی علی الخصوص در بخش ســاختمان اشاره نمود و افزود: علی 
رغم اقدامات صورت گرفته در راســتای بهینه سازی مصرف انرژی در حوزه های 
خانگی و عمومی ، نیازمند اقدامات جهادی در حوزه بهینه سازی مصرف سوخت 
هستیم. در ادامه این جلسه هر یک از نمایندگان دستگاههای اجرایی ضمن ارایه 
نقطه نظرات و پیشنهادات ، آمادگی خود را برای همکاری تنگاتنگ و بهره گیری 
از ظرفیتهای دستگاههای مرتبط در راستای عبور زمستان امسال و کاهش اثرات 

منفی ناترازی گاز طبیعی اعلام نمودند.

تخلیه و بارگیری کالا در بنادر غرب هرمزگان از مرز هشت میلیون تن گذشت

تحولی چشم گیر در هلدینگ پتروپالایش اصفهان 

سرپرست سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان اعلام کرد؛

حوزه حمل و نقل پیشران اول ارتقاء بهره وری در آذربایجان شرقی

مدیر منطقه 8 عملیات انتقال گاز:

هم افزایي با شرکت هاي تابعه سهل ترین روش بومي سازي است 

مدیر عامل شرکت گاز استان اردبیل:

همکاری و هماهنگی تمامی دستگاههای اجرایی برای حفظ جریان پایدار گاز در زمستان ضروری است

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: معاون فرهنگی و 
رســانه ای اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی آذربایجان 
شرقی با اشاره به مشارکت همه تشکل های رسانه ای در 
برگزاری جشــنواره رسانه ای کنگره بزرگداشت 10هزار 
شهید استان، گفت: انجام »کار ویژه« رسانه ای از سوی 
هر تشکل برای محورهای جشنواره و تبیین اهداف کنگره 

مورد توجه است.
حسن گلی در نشست شورای سیاستگذاری جشنواره 
رســانه ای کنگره بزرگداشت 10 هزار شهید آذربایجان 
شــرقی، برگزاری این جشــنواره را فرصتی برای عرضه 
زیبایی ها، فداکاری هــا و ایثارگری های عرصه جهاد و 
شــهادت و انتقال ارزش های دوران دفاع مقدس به نسل 
جوان دانســت و اظهار کرد: دوران هشــت ســال دفاع 
مقــدس، گنجینه بی بدیل ملت ایران اســت که هنوز 
بسیاری از زیبایی ها و فداکاری های آن برای نسل جوان 
تبیین نشده است. وی گفت: اینکه روستایی در آذربایجان 
شرقی در زمان دفاع مقدس به رغم فرسنگ ها فاصله از 
میدان اصلی نبرد به ازای هر 10 نفر از جمعیت خود یک 
شهید و در مجموع 71 شهید تقدیم ایران اسلامی کرده، 
تابلوی زیبایی از انسجام ملی و فوران ارزش های اسلامی 
و انسانی در محیط با اصالت روستاست که رسانه ها می 
توانند پیام های ارزشمند آن را به مردم دنیا عرضه کنند 

اینکه روستایی در آذربایجان شرقی در زمان دفاع مقدس 
به رغم فرســنگ ها فاصله از میدان اصلی نبرد به ازای 
هر 10 نفر از جمعیت خود یک شهید و در مجموع 71 
شهید تقدیم ایران اسلامی کرده، تابلوی زیبایی از انسجام 
ملی و فوران ارزش های اســلامی و انسانی در محیط با 
اصالت روستاست. گلی ادامه داد: بر این اساس رسانه ها 
می توانند پیام های ارزشــمند آن را به مردم دنیا عرضه 
کنند و برگزاری جشــنواره رسانه ای کنگره بزرگداشت 
10 هزار شــهید آذربایجان شرقی فرصت مناسبی برای 

این نوع کارهاست.
دبیر شورای سیاستگذاری جشنواره رسانه ای کنگره 
بزرگداشــت ده هزار شهید آذربایجان شرقی با اشاره به 

استقبال مناسب اصحاب رســانه از این جشنواره ادامه 
داد: برگزاری اجلاسیه نهایی کنگره فرصت مناسبی برای 
تولید محتوای رســانه ای گسترده توسط اصحاب رسانه 
به منظور شــرکت در جشنواره اســت و اصحاب رسانه 
مــی توانند آثار خود را تا پایــان آذر با توجه به محورها 
و قالب های مندرج در فراخوان جشــنواره به ســامانه 
 متمرکز جشنواره های رسانه های سراسر کشور به نشانی

 http://azarsh.pressfestival.ir ارسال کنند.
وی یادآور شــد: تا پایان آذر ماه فرصت ارسال آثار به 
دبیرخانه جشنواره تمدید شده و بازه زمانی آثار نیز از اول 

مهر 1401 تا آخر آذر 1402 در نظر گرفته شده است.
گلی همچنین از برگزاری آئین اختتامیه جشــنواره 

رســانه ای کنگره بزرگداشت 10 هزار شهید آذربایجان 
شــرقی در بهمن ماه سال جاری خبر داد و افزود: گرچه 
در فراخوان جشنواره، جوایز نفرات اول تا سوم جشنواره 
مشخص شده است، اما تلاش می کنیم علاوه بر جوایز یاد 
شده، هدایای نفیس دیگری نیز با مشارکت دستگاه های 
مختلف برای ۶ نفر اول قالب های شــش گانه جشنواره 
تدارک ببینیم. در ادامه این نشست مسئولین تشکل های 
رسانه ای آذربایجان شرقی، هر کدام به تشریح پیشنهادات 
خود در خصوص جشنواره پرداخته و بر آمادگی تشکل 
متبوع خود برای مشارکت فعال در غنا بخشی به برنامه 
های جنبی جشنواره و بسترسازی برای تولید محتوای 

رسانه ای فاخر برای جشنواره تاکید کردند

معاون فرهنگی و رسانه ای اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان:

»کار ویژه« رسانه ای در برگزاری جشنواره کنگره 
۱۰هزار شهید آذربایجان شرقی مورد توجه است
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نویسنده: علی آل‏علی
یک روز ایده آل برای بازاریاب‎ها چطور ش��روع می‎ش��ود؟ 
اگر کمی جس��ارت به خرج دهیم و واقع‎بینی را کنار بگذاریم، 
احتم��الا اس��تقبال گس��ترده کارب��ران از کمپی��ن بازاریابی 
برند بهترین گزینه برای ش��روع ی��ک روز رویایی در صنعت 
مارکتین��گ خواهد بود. ش��ما را نمی‎دانم، ول��ی برای من که 
حتی فکر کردن به رویای بالا نیز بی‎نهایت هیجان‎انگیز است. 
بی‎ش��ک بازاریاب‎هایی که همیشه عینک واقع‎گرایی به چشم 
دارن��د، چنین رویابافی‎هایی را کاملا بیهوده در نظر می‎گیرند. 
خب در این مورد تا حدودی حق با آنهاس��ت اما نه زمانی که 

پای اینفلوئنسر مارکتینگ وسط باشد!
این روزها اینفلوئنسر مارکتینگ سر و صدای زیادی در بازار 
به پا کرده و همه دوست دارند تبدیل به یک اینفلوئنسر شوند. 
انگار هر کس��ی از خانه قهر کند، همه شرایط لازم برای تولید 
محتوا و همکاری با برندهای بزرگ را پیدا کرده است. از طرف 
دیگر، برندها نیز برای تولید محتوا به اتفاق اینفلوئنسرها سر از 
پا نمی‎شناسند. نتیجه چنین دستپاچگی‎هایی معمولا چیزی 
بهتر از یک س��قوط آزاد نیست. به همین خاطر هنوز هیچی 
نشده خیلی‎ها از این استراتژی مارکتینگ ناامید شده‎اند. خب 
مگر مش��تریان در بازار چندبار به برندها فرصت می‎دهند که 

خرج آزمون و خطا در اینفلوئنسر مارکتینگ کنند؟
اگر شما هم فکر می‎کنید اینفلوئنسر مارکتینگ بیشتر مثل 
طبلی توخالی اس��ت و همه این س��ر و صداها درباره‎اش فقط 
ش��ایعاتی سطحی است، ما در این مقاله آماده‎ایم تا خلاف آن 
را اثب��ات کنیم. همانطور که یک آدم نابلد به ورزش بیس��بال 
ممکن است تماش��ای آن از تلویزیون را کس��ل‎کننده بداند، 
آنهایی که با زیر و بم اینفلوئنسر مارکتینگ آشنا نیستند هم 
چنین احساس��ی دارند. البته ش��ما لازم نیست خیلی نگران 
ش��وید؛ چراک��ه ما در ای��ن مقاله مثل یک دوس��ت صمیمی 
کنارتان هس��تیم تا با اینفلوئنسر مارکتینگ، آن هم به شیوه 
اصولی، آش��نا ش��وید. پس قلم و کاغذتان را بردارید تا کلاس 

درس‎مان را شروع کنیم.
اینفلوئنسر مارکتینگ: یک تعریف جمع و جور

م��ا در روزنامه فرصت امروز اصلا میانه خوبی با کلاس‎های 
خش��ک و بی‎روح نداریم اما این دلیل نمی‎ش��ود همینطوری 
بدون مقدمه وارد بحث اصلی ش��ده و وقت شما را تلف کنیم. 
اگر دقت کرده باش��ید در خیلی از مراس��م‎ها که سخنران‎ها 
همین طور بدون مقدمه وارد بحث اصلی می‎شوند، آدم دست 
آخر حس می‎کند هیچ نکته تازه‎ای یاد نگرفته و چه بس��ا در 
حین س��خنرانی کلی هم چرت‎ زده باش��د. ب��ه همین خاطر 
قصد داریم کارمان را با یک تعریف جمع و جور از اینفلوئنسر 
مارکتینگ شروع کنیم و قبل از اینکه خواب‎تان بگیرد، برویم 

سراغ اصل ماجرا.
اینفلوئنسر مارکتینگ در ساده‎ترین شکل به معنای همکاری 
میان برندها و افراد شناخته شده در شبکه‎های اجتماعی است. 
ای��ن افراد به خاطر تخصص و تولید محت��وای آموزنده درباره 
یک حوزه مش��خص فالوورهای زیادی پیدا کرده‎اند. به علاوه، 
کاربران به این دسته از افراد اعتماد نیز دارند. به همین خاطر 
حرف‎ش��ان خیلی بیشتر از برندها برای مشتریان اهمیت پیدا 

می‎کند. 
اولین افس��انه‎ای که درباره اینفلوئنسر مارکتینگ باید دور 
بریزیم، امکان اجرای آن تحت هر شرایطی است. از آنجایی که 
اینفلوئنسرها فقط در شبکه‎های اجتماعی حضور فعالی دارند، 
این اس��تراتژی زیرمجموعه بازاریابی در شبکه‎های اجتماعی 
محسوب می‎شود. بنابراین فکر اجرای آن در بقیه پلتفرم‎ها را 
همین حالا دور بریزید. از طرف دیگر، یادتان باش��د هر کسی 
که در توئیتر یا اینستاگرام فالوور زیادی دارند، الزاما اینفلوئنسر 
نیست. سلبریتی‎ها هم میلیون‎ها فالوور دارند اما به دلیل عدم 
مهارت در حوزه کاری ش��ما اصلا گزینه خوبی برای همکاری 
نیس��تند. بنابراین ش��ما باید دو تا معیار بی‎نهایت مهم برای 

انتخاب اینفلوئنسرها داشته باشید:
1. تع��داد فالووره��ا: یک فرقی بین اکانت اینفلوئنس��رها و 

کاربران عادی باید باشد، مگر نه؟
2. مهارت در حوزه کاری شما: مشتریان باید به اینفلوئنسر 
مورد نظر اعتماد داش��ته و مطمئن ش��وند اطلاعات درستی 

درباره حوزه کاری شما دارند.
وقتی دو تا معیار بالا درباره یک اینفلوئنس��ر درست از آب 
درآمد، شما می‎توانید همکاری‎تان با او را شروع کنید. در این 
بین معمولا برندها به اینفلوئنس��ر مورد نظر مقدار مشخصی 
حقوق می‎دهند تا درباره کسب و کار و محصولات‎شان تولید 
محت��وا کند. تا اینجای کار ماجرا کاملا روش��ن و سرراس��ت 
اس��ت، اما چند تا س��وال پس ذهن کارآفرینان باهوش شکل 
گرفته اس��ت؛ مهمترین‎شان این است که آیا واقعا اینفلوئنسر 
مارکتینگ ارزش س��رمایه‎گذاری دارد؟ به زبان خودمانی، این 
اس��تراتژی آنقدرها معتبر هست که س��رمایه بی‎زبان برند را 
خرج��ش کنیم؟ جواب این س��وال را در بخش بعدی به طور 

مفصل خواهیم داد. 
اینفلوئنسر مارکتینگ به زبان آمار و ارقام!

یکی از بهترین راه‎ها برای اطمینان از یک استراتژی بازاریابی 
س��رک کش��یدن در دنیای آمار و ارقام اس��ت. کار شما اینجا 
تقریبا ش��بیه یک تهیه‎کننده هنری اس��ت که برای همکاری 
با گروه‎های موس��یقی اول از هم��ه به آمار فروش هر کدام در 
س��ال‎های گذشته نگاه می‎کند. بی‎ش��ک هر گروهی که آمار 
فروش بالاتری داش��ته باشد، گزینه‎ای مطلوب برای همکاری 
خواه��د ب��ود. پس اجازه دهید س��ری به عملک��رد اقتصادی 
اینفلوئنسر مارکتینگ بزنیم تا حساب کار دست‎مان بیاید. خب 

اگر این الگوی بازاریابی سودآوری چندانی ندارد، اصلا چرا باید 
وقت ش��ما را بگیریم و آن را آموزش دهیم؟ اجازه دهید بدون 

هیچ توضیح اضافه‎ای برویم سراغ آمارهای این حوزه:
• اینفلوئنس��ر مارکتینگ ت��ا اینجای کار در س��ال 2022 
رشدی معادل 16.4 میلیارد دلار داشته است. این یعنی حجم 
س��رمایه‎گذاری برندها در این استراتژی سال به سال افزایش 

پیدا کرده و حالا به یک رقم دیوانه‎کننده رسیده است. 
• بازگش��ت س��رمایه )ROI( که یکی از معیارهای مهم در 
اینفلوئنس��ر مارکتینگ محسوب می‎شود، معادل 5.2 دلار به 
ازای هر دلار اس��ت. اگر بازاریاب باهوشی باشید، خیلی خوب 
متوجه سودآوری این روش و ارزش سرمایه‎گذاری بر روی آن 

خواهید شد. 
• از س��ال 2016 می��زان جس��ت و ج��و در گ��وگل درباره 
»اینفلوئنسر مارکتینگ« در حدود 465 درصد افزایش داشته 
اس��ت. این امر به خوبی بیانگر اهمیت اینفلوئنسر مارکتینگ 
برای برندها و صدالبته کاربران کنجکاوی اس��ت که دوس��ت 

دارند در هر حوزه‎ای سرک بکشند.
• براس��اس مطالعه موسس��ه هاروارد بیزینس، 90 درصد از 
بازاریاب‎ها در آمریکا معتقدند اینفلوئنس��ر مارکتینگ یکی از 

بهترین روش‎ها برای تعامل با مشتریان است.
• در همین گزارش به گرایش 67 درصدی کس��ب و کارها 

نسبت به همکاری با اینفلوئنسرها اشاره شده است. 
• فقط در طول پنج س��ال اخیر 1360 اینفلوئنسر و آژانس 
بازاریابی در این حوزه وارد بازار شده و مشغول ارائه خدمات در 
مقیاس کلان هستند )این آمار به غیر از اینفلوئنسرهای خُرد 

است که در بازار مشغول فعالیتند(.
همان طور که می‎بینید، اینفلوئنسر مارکتینگ در طول یک 
دهه اخیر حس��ابی س��ر و صدا به پا کرده اس��ت. اجازه دهید 
برای اینکه خیال‎تان از بابت آمارهای بالا راحت شود، بگوییم 
که به غیر از هاروارد بیزینس، موسسه اینفلوئنسر مارکتینگ 
)Influencer Marketing Hub( در این زمینه مطالعات 
گس��ترده‎ای انجام داده و ما از نتایج پژوهش‎های آنها در اینجا 
استفاده کرده‎ایم. با این حساب فکر می‎کنم دیگر جایی برای 

اما و اگر درباره کاربرد این شیوه باقی نماند، مگر نه؟
برداشت‎های نادرست از اینفلوئنسر مارکتینگ: هر 

آنچه باید بدانید
اگرچه ما در بخش‎های قبلی اینفلوئنسر مارکتینگ را کاملا 
توضیح دادیم و یک تعریف خودمانی هم از آن ارائه کردیم اما 
هنوز هم امکان اش��تباه گرفتن آن با بقیه استراتژی‎ها وجود 
دارد. همانطور که خیلی‎ها بیسبال و سافت‎بال را با هم اشتباه 
می‎گیرند )مثل من!(، چه بس��ا اینفلوئنسر مارکتینگ را هم با 
دست فرمان اشتباهی اجرا کنند. پس اجازه دهید یکبار برای 
همیشه برداشت‎های نادرس��ت درباره اینفلوئنسر مارکتینگ 
را ب��ا هم مرور کنیم. این طوری ش��ما ب��ا آمادگی کامل وارد 
اینفلوئنس��ر مارکتینگ ش��ده و دیگر جایی برای اشتباه باقی 

نمی‎ماند. 
اولین اشتباهی که خیلی از کارآفرینان مثل آب خوردن به 
تله‎اش می‎افتند، فرض اینفلوئنسر مارکتینگ به مثابه همکاری 
خش��ک و خالی ب��ا تعدادی آدم‎های مش��هور اس��ت. یادتان 
هس��ت که اول مقاله گفتیم این آدم‎های مشهور باید مهارت 
لازم در حوزه کاری ش��ما را نیز داش��ته باشند. به علاوه، شما 
قرار نیس��ت فقط به آنها پول داده و محتوای بازاریابی دریافت 
کنید. در عوض یک همکاری بلندمدت و توس��عه هویت برند 
در شبکه‎های اجتماعی هدف بهتری خواهد بود. هرچه باشد 
ش��ما باید از توانایی و مهارت اینفلوئنس��رها در این بخش به 
خوبی استفاده کنید. پس اگر قرار باشد آنها همان حرف‎هایی 
که س��لبریتی‎ها تحویل مخاطب می‎دهند تکرار کنند، دیگر 
این استراتژی معنایی نخواهد داشت. شما باید در طول زمان 
اینفلوئنسرها را تبدیل به سفیر برندتان کنید. اینطوری در یک 
چش��م به هم زدن اعتماد مشتریان را جلب کرده و تبدیل به 

همان برندی می‎شوید که مشتریان منتظرش بودند. 
اش��تباه بعدی ک��ه باید همی��ن اول کار از آن پرهیز کنید، 
تلاش برای کسب نتایج س��ریع از دل اینفلوئنسر مارکتینگ 
اس��ت. باور کنید یا نه، خیلی از این عجله‎ها دست آخر نتیجه 
مناس��بی به همراه ندارد؛ چراکه اصولا مشتریان با فشار بیش 
از اندازه روی خودشان میانه خوبی ندارند. به همین خاطر اگر 
شما حواس‎تان نباشد، چه بسا کل بودجه‎تان را پای اینفلوئنسر 
مارکتینگ خرج کنید و هیچ نتیجه‎ای هم نگیرید. توصیه ما 
در این بخش توجه به اینفلوئنسر مارکتینگ به مثابه یک بازی 
طولانی‎مدت، مثلا ش��طرنج، اس��ت. همانطور که در شطرنج 
بازیکنان باید حوصله به خرج دهند، شما هم باید کارتان را با 
آرامش کامل دنبال کنید. وگرنه خیلی زود سر و کله مشکلات 

پیدا خواهد شد. 
آخرین اش��تباهی که ما در این بخش قصد بررس��ی‎اش را 
داری��م، توجه صرف به میزان محبوبیت ی��ا به زبان خودمانی 
تعداد فالوورهای یک اینفلوئنسر است. معمولا کسب و کارهای 
محلی اصلا نی��ازی به همکاری با اینفلوئنس��رهای بی‎نهایت 
مش��هور در سراسر دنیا ندارند. در عوض ش��ما باید کارتان را 
به س��ادگی هرچه تمام‎تر مطابق نیاز برندتان دنبال کنید. اگر 
کس��ب و کار شما واقعا به اینفلوئنسرهای بزرگ نیاز دارد، آن 
وق��ت باید فکری به حال تامی��ن مالی این پروژه کنید. وگرنه 
همکاری با اینفلوئنس��رهای خُرد نیز ای��ده بدی نخواهد بود. 
اینطوری ش��ما علاوه ب��ر تاثیرگذاری مورد نظرت��ان بر روی 

مشتریان خیلی هم در بازار ولخرجی نکرده‎اید. 
چند مدل اینفلوئنسر در شبکه‎های اجتماعی داریم؟

کارآفرین��ان تیزبین احتمالا تا حالا کلی فک��ر درباره انواع 

اینفلوئنسرها به سرشان زده است. هرچه باشد ما در این مقاله 
درباره اینفلوئنسرهای بزرگ با شهرت جهانی و نمونه‎های خُرد 
صحبت کردیم. ش��اید فکر کنید دسته‎بندی اینفلوئنسرها در 
همین دو مورد خلاصه می‎شود، اما راستش را بخواهید ماجرا 
خیلی پیچیده تر از این حرف‎هاست. به همین خاطر ما در این 

بخش سری به انواع اینفلوئنسرها در بازار خواهیم زد. 
نانو اینفلوئنسر

همانطور که از اس��م این‎گونه افراد می‎شود حدس زد، آنها 
فالووره��ای زی��ادی ندارند و معمولا در یک ح��وزه بی‎نهایت 
تخصصی فعال هس��تند. مثلا لیندزی گالیمور در اینستاگرام 
با 8.5 هزار فالوور یک نانو اینفلوئنس��ر محس��وب می‎ش��ود. 
او ک��ه در زمینه آموزش‎ه��ای مربوط به مراقب��ت از نوزادان 
فعالی��ت دارد، معم��ولا با برندهای محلی یا اس��تارت‎آپ‎های 
خُرد همکاری می‎کند. اگر ش��ما تازه اول راه هستید و دوست 
ندارید در همکاری با اینفلوئنسرها بی‎گدار به آب بزنید، شروع 
فرآیند همکاری با نانو اینفلوئنسرها بهترین گزینه خواهد بود. 
اینطوری نه پول زیاد از جیب‎تان می‎رود و نه فش��اری به تیم 

بازاریابی‎تان وارد خواهد شد. 
آدم‎هایی که تازه ورزش ش��نا را ش��روع می‎کنند هیچ وقت 
همان اول کار به بخش عمیق نمی‎روند. در عوض ماه‎های اول 
در بخش‎های کم عمق تنی به آب می‎زنند و بعد از اینکه فوت 
و فن کار را یاد گرفتند، سراغ قسمت عمیق می‎‎روند. شما نیز 
در عرصه اینفلوئنسر مارکتینگ باید همینطوری عمل کنید. 
پس لطفا همان اول کار همکاری با اینفلوئنس��رهای بزرگ را 
م��د نظر قرار ندهید؛ چراکه تجربه به ما می‎گوید چنین تخته 

گاز رفتن‎هایی عاقبت خوشی ندارد. 
میکرو اینفلوئنسر

در مرحله بعدی اینفلوئنس��رهایی که بین 10 تا 100 هزار 
فالوور دارند، میکرو اینفلوئنس��ر هس��تند. این دس��ته از افراد 
کمی تخصصی‎تر به تولید محتوا پرداخته و دامنه وس��یع‎تری 
از کاربران را نیز دور خودشان جمع کرده‎اند. کافی است سری 
به بخش اکسپلور اینستاگرام بزنید تا حساب کار در این حوزه 

کاملا دست‎تان بیاید. 
یادتان باشد به موازات افزایش تعداد فالوورها، باید تحقیقات 
مفصل‎تری درباره هر اینفلوئنس��ر انجام دهید؛ چراکه همیشه 
ام��کان خرید فالوور فیک از طرف اینفلوئنس��رها وجود دارد. 
بنابراین نباید بی‎گدار ب��ه آب زده و فقط به خاطر فالوورهای 

بالای یک کاربر او را اینفلوئنسر قلمداد کنید. 
ماکرو اینفلوئنسر

خب کم ک��م ماجرا دارد جدی می‎ش��ود؛ چراکه حالا پای 
اینفلوئنس��رهایی با 100 هزار تا ی��ک میلیون فالوور در میان 
اس��ت. خیلی از س��لبریتی‎ها هم تقریبا همین تع��داد فالوور 
دارند. بنابراین ش��ما باید براس��اس نیازتان میان سلبریتی‎ها 
یا اینفلوئنس��رها یک��ی را انتخاب کنید. یادتان باش��د در این 
مرحل��ه انتظ��ارات مالی اینفلوئنس��رها افزایش پی��دا کرده و 
دیگر نمی‎توانید این ش��یوه را خیلی ارزان قلمداد کنید. البته 
قرار نیست این وس��ط فقط پول بیشتری خرج کنید؛ چراکه 
بازگشت س��رمایه در این میان افزایش زیادی خواهد داشت. 
پس اگر کس��ب و کارتان تقریبا پا گرفته و دوس��ت دارید در 
بازارهای هرچه بیش��تری شناخته ش��وید، باید همین امروز 
کارتان را با ماکرو اینفلوئنس��رها شروع کنید. اینطوری دست 
ک��م تعداد قابل ملاحظه‎ای بازگش��ت س��رمایه و مش��تریان 

علاقه‎مند به برندتان خواهید داشت. 
مگا اینفلوئنسر

آخرین دسته از اینفلوئنسرها همان‎هایی هستند که معمولا 
به دیدن‎ش��ان عادت داری��م. به طور کلی هر اینفلوئنس��ری 
که بیش��تر از یک میلیون فالوور داشته باش��د، در این دسته 
جای می‎گیرد. یادتان باش��د بخش قابل ملاحظه‎ای از گردش 
مالی در صنعت اینفلوئنس��ر مارکتینگ در این بخش صورت 
می‎گیرد. همانطور که می‎شود حدس زد، اینجا ردپای برندهای 
بزرگ به خوبی حس می‎ش��ود. هرچه باشد فقط آنها هستند 
ک��ه می‎توانند از پس هزینه‎های گ��زاف چنین همکاری‎هایی 

بربیایند. 
م��ا در روزنام��ه فرصت ام��روز معتقدیم هم��کاری با مگا 
اینفلوئنس��رها کار هر برندی نیس��ت؛ چراکه خیلی از برندها 
توانایی پرداخت چند صد هزار دلار برای همکاری با این دسته 
از اینفلوئنس��رها را ندارند و از طرفی خیلی‎ها نیازی به چنین 
کاری هم نخواهند داش��ت. خب مگر همه در بازارهای جهانی 
فعالی��ت دارند که نیاز به همکاری با این مدل اینفلوئنس��رها 
داش��ته باش��ند؟ متاس��فانه اغل��ب کارآفرینان وقت��ی درباره 
اینفلوئنس��ر مارکتینگ حرف می‎زنن��د، همین یک مدل مد 
نظرشان است. اگر شما هم اینطوری فکر می‎کنید، این بخش 
دیدتان را حس��ابی باز کرده است. پس دفعه بعد بدون مقدمه 

سراغ همکاری با اینفلوئنسرهای گران نروید. 
اینفلوئنسر مارکتینگ در عمل: دستورالعمل طراحی برنامه 
امیدوارم دفتر یادداش��ت‎تان تا اینجا خیلی پر نشده باشد؛ 
چراکه هنوز نیمی از مس��یر آشنایی با اینفلوئنسر مارکتینگ 
باقی مانده است. حالا که شما اطلاعات کاملی درباره این شیوه 
دارید، بد نیست سری هم به دستورالعمل طراحی یک برنامه 
اینفلوئنس��ر مارکتینگ بزنیم. فرض ما در این بخش تازه کار 
ب��ودن همه مخاطب‎های مقاله‎مان در اس��تفاده از این الگوی 
بازاریابی اس��ت. پس اگر دوس��ت دارید کارتان را بدون نقص 

دنبال کنید به هیچ وجه این بخش را از دست ندهید. 
تعیین اهداف: مقدمه هر کمپین موفق

هیچ کاری در این دنیا بدون هدف مشخص پیش نمی‎رود. 
همانطور که یک س��خنران انگیزش��ی قبل از ش��روع جلسه 
می‎دان��د باید تک تک حاضران را تحت تاثیر قرار دهد، ش��ما 
هم باید کارتان را از اول به طور کاملا حرفه‎ای ش��روع کنید. 
منظور ما از کار حرفه‎ای یکس��ری اداهای توخالی نیست. در 
عوض تعیین اهداف دقیق برای همکاری با اینفلوئنسرها شما 

را تبدیل به یک کارآفرین حرفه‎ای می‎کند. 
اگر از مخاطب‎های پر و پاقرص روزنامه فرصت امروز باشید، 
خیلی خوب می‎دانید ما همیش��ه تعیین اه��داف بازاریابی را 
برعهده خ��ود کارآفرینان می‎گذاریم؛ چراکه در این یک مورد 
کس��ی نمی‎تواند به ش��ما کمک کند. البته اینجا ماجرا کمی 
متفاوت است. همکاری با اینفلوئنسرها ساختار مشخصی دارد 
و برندها نیز معمولا برای جلب مخاطب جدید از آن اس��تفاده 
می‎کنند. با این حس��اب هدف درجه یک‎تان باید آش��نایی با 

مشتریان بالقوه جدید باشد. 
یادتان باشد هدف شما آشنایی با مشتریان جدید است، نه 
اینکه حتما فروش بیش��تری داشته باش��ید. خیلی از کاربران 
در ش��بکه‎های اجتماعی نیاز به مدت��ی تعامل با برندها دارند 
تا خیال‎ش��ان بابت خرید راحت شود. بنابراین اگر شما به این 
نکت��ه توجه نکنید، کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. در مرحله 
بعد شما باید مشتریان را با محصولات یا خدمات برندتان آشنا 
کنید. اینطوری آنها متوجه دامنه فعالیت‎تان شده و راهکارهای 
برندتان برای بهینه‎سازی زندگی‎شان را درک می‎کنند. ماجرا 

جلب شد، نه؟
بعد از اینکه ش��ما دو تا هدف بالا را محقق کردید، نوبت به 
فروش بیش��تر می‎رسد. اجازه دهید با هم روراست باشیم، اگر 
این دو تا مرحله را به خوبی پیش برده باش��ید، فروش بیشتر 
به طور خودکار محقق خواهد ش��د. پس لازم نیس��ت خیلی 

خودتان را به آب و آتش بزنید. 

بعد از اینکه ش��ما این س��ه تا هدف را در دس��تور کار قرار 
دادی��د، می‎توانید به بعضی از هدف‎های خ��اص خودتان نیز 
توجه کنید. یادتان باشد شما قرار نیست با یک کمپین ساده 
اینفلوئنسر مارکتینگ بارتان را در دنیای کسب و کار ببندید. 
بنابرای��ن کم��ی از عجله‎تان کم کرده و بیش��تر از پنج هدف 
ب��رای هر کمپین طراحی نکنید. به ع�الوه، یادتان نرود برای 
اثرگذاری بهتر باید حس��ابی به این مسئله که اینفلوئنسرهای 
مورد نظرتان چطور به تحقق اهداف کمپین کمک می‎کنند، 
فکر کنید. اگر به هر دلیلی جواب این س��وال منفی بود، باید 
دوباره از اول کارتان را ش��روع کنید و س��راغ اینفلوئنسرهای 

مناسب بروید. 
یادگیری قوانین اینفلوئنسر مارکتینگ: آمادگی برای 

ورود به دنیای دیجیتال
ه��ر بازی در دنی��ا قوانین خاص خ��ودش را دارد. بعضی از 
بازی‎ها مثل اس��م و فامیل قوانین بی‎نهایت ساده‎ای دارند، اما 
برخ��ی دیگر آنقدر پیچیدگی دارند که نی��از به داور حرفه‎ای 
داش��ته باشند. بی‎شک اینفلوئنس��ر مارکتینگ قوانین خیلی 
س��اده‎ای ندارد اما این بدان معنا نیس��ت ک��ه خودتان را در 
هزارتویی بی‎پایان از نکات دست و پاگیر حبس کنید. معمولا 
هر کشوری قوانین خاصی برای فعالیت تبلیغاتی سلبریتی‎ها 
دارد ک��ه اتفاقا درباره اینفلوئنس��رها نیز مصداق دارد. مثلا در 
ایالات متحده کمیسیون تجارت فدرال این قوانین را مشخص 
می‎کند. بر این اساس هرگونه همکاری با اینفلوئنسرها باید به 
طور رس��می در قراردادهای تجاری ذکر شده و اینفلوئنسرها 
نیز موظف به مشخص کردن ماهیت تبلیغاتی پست‎های مورد 
نظر در ش��بکه‎های اجتماعی هستند. این امر در مورد بریتانیا 
نیز وضعیت مشابهی را به بار آورده است. با این تفاوت که در 
بریتانیا گزارش‎های مربوط به فعالیت تجاری اینفلوئنسرها باید 
به طور رسمی از س��وی شبکه‎های اجتماعی تحویل سازمان 
بازار و رقابت این کش��ور شود. هدف از این کار تضمین رقابت 

آزاد و شفاف‎سازی عملکرد برندهاست. 
فرقی ندارد شما در کدام کشور مشغول فعالیت هستید، در 
هر صورت بعض��ی از قوانین در حوزه کاری‎تان وجود دارد که 
باید مو به مو رعایت کنید. وگرنه خیلی زود از کار بیکار شده و 
دیگر حتی یک نفر هم سراغ‎تان را نخواهد گرفت. یادتان باشد 
چنین قوانینی معمولا در هر کشوری فرق دارد، اما همین که 
همکاری‎تان را به طور رسمی اعلام کنید، تا حد زیادی شما را 

نسبت به مشکلات مختلف بیمه خواهد کرد. 
خوش��بختانه این روزها خ��ودِ ش��بکه‎های اجتماهی تگ 
محتوای تبلیغاتی یا همکاری تبلیغاتی را روی پس��ت‎ها قرار 
می‎دهند. به این ترتیب کار ش��ما حسابی راحت خواهد شد. 
تنها کاری ک��ه اینجا باید انجام دهید، ارزیابی دوباره وضعیت 
همکاری تبلیغاتی‎تان با اینفلوئنسرهاست. هرچه باشد کار از 

محکم‎کاری عیب نمی‎کند. 
آشنایی با اجزای اثرگذاری: مهمترین بخش کار

همکاری با اینفلوئنسرها خیلی راحت به نظر می‎رسد. کافی 
اس��ت مثل وقتی که وارد س��وپرمارکت می‎شوید سفارش‎تان 
را روی پیش��خوان گذاش��ته و منتظر آماده ش��دن آن باشید. 
بعد هم با س��رعت هرچه تمام‎تر از فروش��گاه خارج ش��ده و 
به بقیه کارهای مهم‎تان برس��ید. بی‎ش��ک این سناریو کمی 
مش��کوک به نظر می‎رس��د؛ چراکه دنیای بازاریابی هیچ وقت 
تا این اندازه ساده نیست. خیلی از برندها حتی بعد از گذشت 
سال‎ها سرمایه‎گذاری در حوزه بازاریابی هم موفقیت چندانی 
نصیب‎شان نمی‎شود. اگر از ما بپرسید، می‎گوییم در اینفلوئنسر 
مارکتینگ آشنایی با اجزای اثرگذاری بر روی مخاطب حرف 
اول و آخ��ر را می‎زن��د. ماجرا آنطور ک��ه فکر می‎کردید پیش 

نرفت، مگر نه؟
شما برای اثرگذاری بر روی مشتریان باید سه معیار مهمی 
درباره اینفلوئنسرهای مورد نظرتان را بررسی کنید. معیار اول 
»ارتباط با حوزه کاری« است. همانطور که می‎شود حدس زد، 
در این بخش اینفلوئنسر مورد نظرتان باید محتوایی مرتبط با 
حوزه کاری ش��ما تولید کند. مثلا اگر در زمینه تولید شکلات 
صبحانه فعالیت دارید، همکاری با اینفلوئنس��ری که دائما در 
رس��توران‎های لوکس می‎گردد، ایده خوب��ی نخواهد بود. در 
عوض یک آش��پز حرفه‎ای که اتفاقا کل��ی منوی صبحانه هم 

آموزش می‎دهد، گزینه بهتری خواهد بود. 
در قدم بعدی باید »دسترسی به مخاطب هدف« را زیر ذره 
بین ببرید. اول از همه به این سوال جواب دهید: دوست دارید 

چه تعداد کاربر محتوای بازاریابی‎تان را مشاهده کنند؟ 
هر جوابی به سوال بالا بدهید، به نوعی چراغ راه‎تان خواهد 
ش��د. بنابراین حواس‎تان را جمع کنید تا یک پاس��خ درست 
و حس��ابی به آنها داده و هم��ه را غافلگیر کنید. مثلا اگر یک 
کس��ب و کار جاافتاده در بازاری محلی هس��تید، دسترس��ی 
به مخاطب‎ه��ای بقیه بازارها ایده خوب��ی خواهد بود. در این 
صورت نه یک اینفلوئنس��ر بی‎نهایت مشهور، بلکه نهایتا یک 
ماکرو اینفلوئنس��ر به کارتان می‎آید که دسترسی وسیعی هم 

به کاربران دارد. 
دست آخر ش��ما در جمع‎بندی اثرگذاری بر روی مخاطب 
هدف باید »سطح اثرگذاری« را نیز مد نظر داشته باشید. قبول 
دارم بحث‎مان کمی شبیه کلاس‎های خشک دانشگاه شد اما 
اصلا نگران نباشید؛ چراکه ما همیشه سخت‎ترین مفاهیم را نیز 
به زبانی س��اده توضیح خواهیم داد. منظور از سطح اثرگذاری 
در اینجا، مقدار اعتبار یک اینفلوئنسر در نگاه مخاطبش است. 
چه بسا اینفلوئنس��ری با میلیون‎ها فالوور حتی 100 نفر هم 
قبولش نداشته باشند. از طرف دیگر خیلی از اینفلوئنسرها با 
فالوورهای بی‎نهایت کم اعتبار بیش��تری در بین مخاطب‎شان 
دارند. بنابراین حواس‎تان را کاملا جمع کنید تا یک وقت سراغ 

آدم اشتباه برای پروموت کردن کمپین برندتان نروید. 
تهیه فهرستی از اینفلوئنسرها: وقتی همه چیز جدی 

می‎شود
حالا که تا اینجا جلو آمده‎اید، اصلا نباید خودتان را دس��ت 
کم گرفته یا ناامید شوید؛ چراکه تازه به بخش هیجان‎انگیز کار 
رسیده‎اید و قرار است همه را مثل منتقدهای سختگیر سینما 
زیر تیغ نقد ببرید. حالا ش��ما اهداف بازاریابی‎تان را مشخص 
کرده، قوانین اینفلوئنسر مارکتینگ را می‎دانید و از همه مهمتر 
آش��نایی کوتاهی با اجزای اثرگذاری پیدا کرده‎اید. حالا نوبتی 
هم باشد باید دست به انتخاب از بین کلی گزینه مختلف بزنید 

و اینفلوئنسر محبوب‎تان را انتخاب کنید. 
قب��ل از اینکه جلوتر برویم، اجازه دهید تکلیف یک س��وال 
مهم را همین جا روشن کنیم. آیا برندها باید با یک اینفلوئنسر 
همکاری داشته باشند یا انتخاب چندتا در کنار هم بهتر خواهد 

بود؟
س��وال بالا آنقدر مهم هست که کمی درباره‎اش گپ بزنیم، 
اما متاسفانه جواب کاملا روشنی ندارد. اگر شما دوست دارید 
اینفلوئنسرها را تبدیل به سفیر برندتان کنید، بی‎شک همکاری 
با یکی از آنها که اتفاقا ش��ناخت خوب��ی از برندتان دارد، ایده 
بهتری خواهد بود. با این حال اگر سطح همکاری‎تان از تولید 
محتوا فراتر نمی‎رود، می‎توانید شانس‎تان را با اینفلوئنسرهای 
مختلف امتح��ان کرده و تخته گاز به س��مت تولید محتوای 

باکیفیت بروید. 
همانطور که یک کارگردان س��ینما قبل از انتخاب بازیگران 
هم��ه گزینه‎های ممکن را زیر و رو می‎کند، ش��ما هم در این 
مرحل��ه باید از میان کلی گزینه مختل��ف فقط و فقط یک یا 

چند تا مورد محدود را دستچین کنید. حتما می‎پرسید چطور 
چنین ماموریت س��ختی را باید انجام داد؟ جواب ساده است: 

استفاده از همان سه معیار اثرگذاری!
اگر ب��ه بخش قبل خوب گ��وش کرده باش��ید، معیارهای 
ارتباط با حوزه کاری، دسترس��ی به مخاطب هدف و س��طح 
اثرگذاری را خیلی خوب متوجه ش��ده‎اید. حالا نوبت آن است 
که براس��اس آموخته‎های قبلی دس��ت به عمل بزنید. اول از 
همه فهرستی از همه اینفلوئنسرهایی که فکر می‎کنید به درد 
کارتان می‎خورند، تهیه کنید. در مرحله بعد باید این فهرست 
بلن��د بالا را زیر ذره بین برده و به خوبی ارزیابی کنید. یادتان 
ن��رود هر نکته کوچکی در این بخش به دردتان خواهد خورد. 
چراغ راه شما همان سه معیاری است که در بالا بدان‎ها اشاره 
کردیم، اما هر امر دیگری که در این میان کمک‎تان کند، نباید 

از قلم بیفتد. 
مطالعه بازار و وضعیت اینفلوئنسرها: مهمترین بخش 

کار
اگر تا اینجای کار با حوصله تمام همراه با بوده‎اید، دیگر کم 
کم کارمان دارد به نتیجه می‎رسد. حالا شما یه فهرست جمع 
و جور از اینفلوئنسرها دارید که هر کدام می‎توانند جزئی از تیم 
رویایی بازاریابی‎تان باش��ند. البته هنوز کمی جا برای مطالعه 

بیشتر باقی مانده است. 
اولین کاری که شما در این بخش باید انجام دهید، ارزیابی 
کلی از وضعیت بازار است. بقیه برندها چطور با اینفلوئنسرها 
همکاری دارند؟ چه تعداد از آنها درباره رقبای شما پست‎های 
تبلیغاتی منتشر می‎کنند؟ اصلا هرچند وقت یکبار اینفلوئنسرها 
در حوزه کاری‎تان پست تبلیغاتی در اکانت‎شان قرار می‎دهند؟

بی‎ش��ک پی��دا کردن جواب‎های درس��ت و حس��ابی برای 
س��والات بالا کار چندان ساده‎ای نیس��ت. به همین خاطر ما 
یک بخش کامل را به آن اختصاص داده‎ایم. ش��ما برای بهبود 
اوضاع‎ت��ان در ای��ن زمینه بای��د اول از همه س��راغ رقبای‎تان 
بروی��د. قبول دارم کپی‎برداری از روی دس��ت رقبا س��رانجام 
خوش��ی ندارد، اما یادتان نرود با این دس��ت فرمان می‎توانید 
کل��ی اطلاعات به درد بخور پیدا کنید. مثلا اگر رقبای ش��ما 
با س��ه تا اینفلوئنسر همکاری دارند، شما اصلا نباید سراغ آنها 
بروید. چراکه مشتریان به کارتان شک کرده و کمپین‎تان اصلا 

نخواهد گرفت. 
بع��د از اینکه آنالیز وضعیت بازار را ب��ه خوبی انجام دادید، 
احتمالا چندتا از اینفلوئنس��رهای موردنظرتان به طورخودکار 
از فهرس��ت طلایی ش��ما حذف خواهند ش��د. در این مرحله 
بای��د کارتان را ادامه داده و س��راغ باقی مانده‎ها بروید. یادتان 
باش��د این دس��ته از افراد که باقی مانده‎اند، گزینه‎های نهایی 
ش��ما خواهند بود. البته این به معنای هم��کاری با همه آنها 
نیس��ت. در عوض ش��ما باید از میان همین تعداد اندک باقی 
مانده نیز براس��اس نیازتان فقط چندتا را انتخاب کنید. وگرنه 
هرگز فرصتی برای اثر اینفلوئنسر مارکتینگ درست و حسابی 

نخواهید داشت. 
فرم��ول طلایی ما برای کارآفرینان در این بخش همیش��ه 
مبتنی بر آزمون و خطاست. مثلا اگر شما پنج تا اینفلوئنسر در 
فهرست‎تان دارید که به درد برندتان می‎خورند، باید به نوبت با 
هر پنج تای آنها همکاری کوتاهی داشته باشید. شاید این کار 
دیوانگی به نظر برسد اما دست کم فرصت خوبی به شما برای 
ارزیابی میزان محبوبیت هر کدام از آنها در بین مش��تریان‎تان 
می‎دهد. خب پیش خودتان فکر نکرده‎اید که نتیجه س��والات 
س��خت مربوط به پی��دا کردن بهترین اینفلوئنس��ر ممکن را 

همینطور بدون آزمون و خطا پیدا خواهید کرد؟
همکاری با اینفلوئنسرها در همه مراحل: تولید محتوا 

یک کار تیمی است!
بعضی از بازاریاب‎ها فکر می‎کنند همین که یک اینفلوئنسر 
خوب را پیدا کنند، دیگر همه کارها باید بی‎عیب و نقص پیش 
برود. اگر ش��ما هم اینطور فکر می‎کنید، باید بگوییم س��خت 
دراش��تباهید؛ چراکه بازاریابی یک کار تیمی است و هیچ‎کس 
به تنهایی در آن موفق نمی‎شود. قبول دارم پرداخت دستمزد 
بالا به اینفلوئنسرها توقعات زیادی برای‎تان به همراه می‎آورد، 
اما قرار نیست اینفلوئنسرها را یکه و تنها رها کنید. در عوض 
تیم بازاریابی شرکت باید همکاری نزدیکی با آنها داشته و تمام 

تلاشش را برای تولید محتوای بهتر انجام دهد. 
 وقتی درباره همکاری نزدیک با اینفلوئنسرها حرف می‎زنیم، 
نباید فقط به کلیش��ه های رایج فک��ر کنید. در عوض هر نوع 
اطلاعات��ی به درد بخوری را با آنها به اش��تراک بگذارید. اصلا 
هم لازم نیس��ت نگران دردسرهای پیدا کردن اطلاعات دست 
اول باش��ید؛ چراکه کلی ابزار مختلف مثل گوگل آنالیتیکس 
در این زمینه دم دس��ت‎تان خواهد ب��ود. پس بهانه‎های الکی 
را کنار گذاشته و یک راست بروید سراغ کمک به اینفلوئنسر 
طرف قرارداد برندتان.  م��ا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم 
اینفلوئنسرها استادهای بی‎چون و چرای تولید محتوا هستند. 
با این حال همیشه بهترین اطلاعات و داده‎های تخصصی دم 
دست‎شان نیست. با این حساب همکاری شما در این زمینه با 
آنها می‎تواند نتیجه نهایی کارتان را بی‎نهایت بهتر کند. کافی 
اس��ت کمی کار تیمی را تمرین کنید تا کمپین اینفلوئنس��ر 

مارکتینگ‎تان دل تمام مشتریان را ببرد. 
ب��ه عنوان قدم نهایی بعد از طی تمام مراحل این مقاله باید 
نیم نگاهی به ارزیابی نتایج نیز داش��ته باشید. آیا کمپین‎تان 
مطاب��ق انتظار ظاهر ش��د و همه اهدافش محقق ش��د؟ اگر 
جواب‎تان به این س��وال منفی بود، باید دلایل شکس��ت‎تان را 
جس��ت‎وجو کنید. این طوری دست کم در کمپین‎های بعدی 
مش��کل زیادی برای تان پیش نخواهد آم��د. به علاوه، گاهی 
اوقات باید به توصیه‎های اینفلوئنسرها نیز گوش دهید. هرچه 
باشد آنها سابقه همکاری با بقیه برندها را دارند و خیلی خوب 
نق��اط ضعف‎تان را متوجه خواهند ش��د. بنابرای��ن می‎توانید 
همیش��ه از آنها ب��ه عنوان یک منبع اطلاعات��ی کلیدی برای 
بهینه‎سازی کارتان اس��تفاده کنید. پس منتظر چه هستید؟ 
همین حالا دست به کار ش��ده و طراحی کمپین اینفلوئنسر 

مارکتینگ‎تان را شروع کنید. 
سخن پایانی

اینفلوئنسر مارکتینگ نزدیک به یک دهه در کنار بازاریاب‎ها 
بوده و حالا دیگر اسم و رسمی برای خودش پیدا کرده است. 
اگرچه ما در این مقاله کارمان را با بررسی بعضی از آمار و ارقام 
مهم درباره این الگوی مارکتینگ شروع کردیم اما راستش را 
بخواهید مزایای آن بر هیچ‎کس پوش��یده نیست. کافی است 
کمی اراده و سخت‎کوشی برای همکاری با اینفلوئنسرها داشته 

باشید تا در عرض چند هفته کمپین‎تان آماده شود. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت ام��روز امیدواریم نکات 
مورد بررسی در این مقاله کمکی هرچند کوچک به شما برای 
آش��نایی با اینفلوئنس��ر مارکتینگ کرده باشد. مثل همیشه 
اگر س��والی درباره این اس��تراتژی داش��تید، ما همیشه آماده 

پاسخگویی به شما هستیم. 
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