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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

سیاست‌های پولی موثر برای رشد اقتصادی و مهار تورم در اقتصاد ایران بررسی شد

دست‎انداز پولی 
رشد اقتصادی

فرصت امروز: پژوهش��کده پولی و بانکی در یک گزارش پژوهش��ی به »بررسی ابعاد سیاست‎های پولی حامی رشد 
اقتصادی« پرداخت. یافته‎های این گزارش نش��ان می‎دهد که مدیریت نوس��انات ن��رخ ارز با تعدیل انتظارات تورمی 
می‌تواند بر تحقق رشد اقتصادی پایدار، اثر قابل‌توجهی داشته باشد. با این حال، این موضوع نباید با میخکوب کردن 
نرخ ارز اش��تباه گرفته ش��ود؛ چراکه تعدیل به‌موقع نرخ ارز با توجه به تورم داخلی می‌تواند در کاهش احتمال بروز 
بحران‌های ارزی و در نتیجه، ممانعت از ایجاد فضای سفته‌بازی در بازار ارز، ثمربخش باشد. بر همین اساس، کارکرد 
اصلی سیاست‌های ارزی در حوزه حمایت از تولید باید بر پیش‌بینی‌پذیر کردن نرخ ارز و جلوگیری از نوسانات شدید 
متمرکز باشد. همچنین در کنار سیاست‌های ناظر برای کنترل تورم و ثبات ارزی، بایستی کاهش ریسک‌های سیاسی 

برای اثربخشی بهتر سیاست‌ها و مدیریت مناسب انتظارات آحاد اقتصادی دنبال شود.
 از نگاه بازوی پژوهشی بانک مرکزی، بهترین مشارکتی که سیاستگذار پولی می‌تواند در رسیدن به رشد اقتصادی 
پایدار داش��ته باشد، تضمین ثبات قیمت‌هاست؛ زیرا تورم بالا و پرنوسان با ایجاد ناکارایی در تخصیص منابع و ایجاد 
نااطمینانی در اقتصاد، اثر معکوس بر تصمیمات کارگزاران اقتصادی و در نتیجه سرمایه‌گذاری و رشد اقتصادی دارد. 

همچنین فقدان ثبات اقتصاد کلان از کانال‌هایی مانند مخدوش‎کردن قیمت‌های نسبی، فعالیت‌های سوداگرانه و...
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فرصت امروز: ارزش بازارهای س�هام ممکن اس�ت در حال افزایش باشد، اما حتی هوش مصنوعی نیز 
بعید اس�ت ک�ه عملکرد دهه گذش�ته را تکرار کند. بازارهای س�هام تمایل دارند که به تدریج رش�د 

کنن�د، اما اخیرا به ش�کل قابل توجهی با افزایش ارزش همراه ش�ده‌اند. بورس‌های آمریکا از 
اواخ�ر اکتبر ۲۰۲۳ تاکنون، رش�د ۲۱ درص�دی را تجربه کرده‌اند و حتی در مقایس�ه با قله...

آیا طبق ادعای »اکونومیست«، عصر طلایی بازار سهام در حال اتمام است؟

پایان عصر طلایی بازارهای سهام

سرمقاله

کانون بانک‌ها: آنچه 
بود، آنچه باید باشد

علی نظافتیان
دبیر کمیسیون حقوقی کانون بانک‎ها

در کشورهای مختلف معمولا هر 
صنف کارگری یا صنف کارفرمایی 
دارای اتاق فکر مس��تقل از دولتیان 
اس��ت تا ه��م داده‌ه��ای فکری و 
تجارب حرفه‌ای صنف مربوط را در 
اختیار اعضا ی��ا نهادهای اجرایی و 
قانون‌گذاری قرار دهد و هم آنکه در 
صورت لزوم حافظ منافع تشکیلاتی 
مختل��ف  مراج��ع  در  صن��ف  آن 
اداری و قضایی باش��د. اتحادیه‌ها و 
س��ندیکاهای کارگری و کارفرمایی 
فلس��فه  همی��ن  برمبن��ای  نی��ز 
س��ازماندهی و تش��کیل می‎شوند. 
در کشور ما نیز تشکیلات مستقل 
صنفی از سال‌ها  پیش وجود داشته 
اس��ت. کانون وکلا، ات��اق بازرگانی 
ای��ران، خانه کارگ��ر و اتحادیه‌های 
گوناگون صنف��ی از نمونه‌های بارز 
این‌گونه تشکیلات مستقل هستند 
که هر ی��ک به‌گونه‌ای به‌مانند یک 
اتاق فکری منس��جم و تشکیلاتی، 
اهداف صنف خود را پیش می‌برند. 
بانک‌ه��ا نیز از قبل انق�الب دارای 
تش��کیلات مس��تقل صنفی به‎نام 
کان��ون بانک‌ها بوده‌ان��د. ماده ۳۸ 
قانون پول��ی و بانکی به طور خیلی 
مختص��ر و کارشناس��انه در م��ورد 
کان��ون بانک‌ها گفته اس��ت: »الف 
- کلی��ه بانک‌های��ی ک��ه در ایران 
کار می‌کنند عضو کان��ون بانک‌ها 
ش��ناخته می‌ش��وند. ب - کان��ون 
بانک‌ه��ا دارای ش��خصیت حقوقی 
و اس��تقلال مالی ب��وده و به‌موجب 
اساسنامه‌ای که به تصویب شورای 
پ��ول و اعتبار خواهد رس��ید، اداره‌ 

خواهد شد.«
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در آن زم��ان، کانون بانک‌ها براس��اس قانون هم عضو 
ش��ورای پول و اعتب��ار و هم عضو هی��أت انتظامی بانک 
مرکزی ب��وده و همواره تعامل کارشناس��ی مطلوب بین 
بانک مرکزی و کانون بانک‌ها وجود داش��ته اس��ت؛ زیرا 
طبع��ا کانون بانک‎ه��ا به‌هیچ‌وجه عملی��ات بانکی انجام 
نم��ی‌داد و در آن مداخله‌ای نداش��ت، ام��ا با برخورداری 
از تجارب ارزش��مند مدیران و کارشناس��ان خبره بانکی 
می‌توانس��ت اتاق فکری مناس��بی برای بانک مرکزی در 
سیاس��تگذاری و طراحی آیین‌نامه‌ها و دستورالعمل‌های 
بانکی باش��د و فعالی��ت بانک‌ها را ب��رای اجرای مطلوب 
سیاس��ت‌ها و مصوبات بانکی س��اماندهی نماید. یکی از 
مدی��ران خبره و باتجربه بانکی، وضعی��ت کانون بانک‌ها 
در قبل از انقلاب را چنین تش��ریح کرده اس��ت: »قبل از 
انقلاب، سیس��تم بانکداری ایران به دو ش��کل خصوصی 
و دولتی اداره می‌ش��د. ۳۵ بانک داش��تیم که تعدادی از 
آنها، دولتی و تعداد زیادی هم خصوصی بودند. سیس��تم 
بانکداری ایران تا سال ۱۳۳۹ بدون بانک مرکزی بود. در 
س��ال ۱۳۳۹، قانون بانک مرکزی تصویب ش��د، اعضایی 
از بانک ملی به س��اختمان بانک مرک��زی آمدند و بانک 
مرکزی را تش��کیل دادند. بانک‌ها در ابتدا محدود بودند، 
‌اما پس از تش��کیل بانک مرکزی در س��ال ۱۳۳۹، اجازه 
تش��کیل بانک‌های خصوص��ی صادر ش��د. به‌این‌ترتیب، 
بانک‌ه��ای تخصص��ی و خصوصی ش��کل گرفتند و برای 
اینکه مجمع داش��ته باش��ند، کان��ون بانک‌ه��ا را ایجاد 
کردن��د و هم بانک‌ه��ا عضو کانون ش��دند. رئیس کانون 
نیز عضو ش��ورای‌عالی پول و اعتبار و عضو ش��ورای‌عالی 
بورس ش��د. آنچه مهم بود، تش��کیل بانک‌های خصوصی 
بود. به‌این‌ترتیب، به کس��انی که کار اقتصادی و تولیدی 
داشتند، اجازه داده شد که بانک خصوصی تشکیل دهند 
و از س��ال ۱۳۵۰ ب��ه بع��د، کم‌کم بانک‌ه��ای خصوصی 
تشکیل شدند.« او همچنین افزوده‌ است: »بانک مرکزی 
بدون کانون بانک‌ها تصمیم‌گیری نمی‌کرد. هر تصمیمی 
در ارتباط با بانک‌ها زیر نظر کانون دریافت می‌شد. کانون 
هم جلسات تخصصی تشکیل می‌داد و کارشناس داشت 
و آنها گزارش می‌دادند. ارتباط بانک مرکزی و بانک‌ها با 
کانون بانک‌ها بس��یار زیاد بود؛ چون رئیس کانون، عضو 
ش��ورای پول و اعتبار و عضو شورای بورس بود. بورس در 
آن زمان تعطیل بود و فعالیت زیادی نداشت؛ ولی بانک‌ها 
فعالیت بس��یاری داشتند؛ بنابراین جلسات شورای پول و 
اعتبار هر ۱۵ روز یک‌بار یا ماهی یک‌بار تشکیل می‌شد.« 
به گفته وی، »مؤس��س کانون بانک‌های خصوصی چهار 
بانک س��امان، اقتصاد نوین، پارس��یان و کارآفرین بودند. 
این چهار بانک هر ۱۵ روز یک‌بار در دفتر یکی از بانک‌ها 
جلس��ه تش��کیل می‌دادند و درباره نرخ س��ود سپرده‌ها 
تصمیم‌گیری و س��پس ابلاغ می‌کردن��د. ما در مورد این 
تصمیم‌ها نظر کارشناسی دریافت می‌کردیم و اگر کسی 
اج��را نمی‌ک��رد انتقاد می‌کردی��م. امروز کان��ون بانک‌ها 
همی��ن وضعی��ت را دارد؛ ول��ی الزامی نیس��ت؛ ولی اگر 
کانون بانک‌ها تشکیل شود که در طرح جدید پیش‌بینی 
ش��ده است، بدنه بس��یار کارشناس��یِ مجهز و خوبی در 
اختیار ش��ورای پول و اعتبار قرار می‌گی��رد که می‌تواند 
نظ��ر آنها را دریافت کند و تصمیم نهایی را بگیرد.« حال 
از نظ��ر مطالعه تطبیقی، خلاص��ه پژوهش علمی یکی از 
کارشناس��ان ارشد کانون بانک‎ها در مورد وضعیت کانون 

در دو کشور آلمان و ترکیه را با هم مرور می‎کنیم:
اول؛ کانون بانک‎ها در کشور آلمان

 The Association of( انجمن بانک‌ه��ای آلم��ان
German Banks( انجمنی پیشرو برای شکل‌دادن به 
صنعت مالی این کش��ور ش��امل ۱۷۶ عض��و از بانک‎های 
خصوصی و تجاری با اندازه‎های کوچک و بزرگ و گستره 
فعالی��ت متفاوت از بانک‎های منطق��ه‎ای تا بانک‎هایی با 
فعالیت برون‎مرزی، ۳ دفتر و ۱۸ فین تک با ۱۶۰ پرسنل 
را نمایندگی می‎کند. براساس اساسنامه انجمن بانکداران، 
مجم��ع عمومی، مجمع نمایندگان، هیأت مدیره و هیأت 
اجرای��ی از مهمترین ارکان آن هس��تند. مجمع عمومی، 
عالی‎ترین نهاد انجمن بانکداران است. هر سه سال یکبار 
تش��کیل جلس��ه می‎دهد و اعضای مجمع، نمایندگان را 
انتخاب می‎کند. وظایف آن شامل انتخاب کمیته اجرایی 
و اعضای کمیته های کاری و همچنین تصمیم‎گیری در 
مورد اصلاح اساسنامه است. این موسسه در عین حال که 
نگرانی بانک‎ها پیرامون شرایط کلان اقتصادی را به دقت 
مدنظر قرار می‎دهد، منافع بانک‎های آلمانی را در تمامی 
زمینه‎ها، مش��روط به اینکه محدود به زمینه فعالیت یک 
موسس��ه منطقه‎ای خاص نباش��د، دنب��ال می‎کند. این 
موسس��ه با همکاری بانک‎های عض��و در مورد موضوعات 
اثرگ��ذار بر آنها اطلاع‎رس��انی می‎کند؛ در م��ورد تمامی 
مس��ائلی که بر وضعیت بانک‎ها تاثی��ر می‎گذارد، نظرات 
خود را به مقامات اقتصادی و مجلس اعلام می‎دارد؛ مردم 
را از وظایف و فعالیت‎های بانک‎های آلمانی آگاه می‎سازد؛ 
با موسس��ات مرکزی داخلی و موسسات خارجی صنعت 
بانک��داری و دیگر بخش‎های تج��اری همکاری می‎کند و 

مجاز به انجام فعالیت‎های تجاری نیست.
دوم؛ کانون بانک‌ها در کشور ترکیه

 The Banks Association( انجمن بانکداری ترکیه
of Turkey( به‌موج��ب قان��ون به عنوان یک ش��خص 
حقوق��ی که نهاد عمومی محس��وب می‎‎ش��ود، در س��ال 
۱۹۵۸ در ترکیه تاس��یس ش��د و مرکز آن در استانبول 
قرار دارد. کلیه بانک‎های س��پرده‎پذیر، بانک‎های توسعه 
و س��رمایه‎گذاری که در ترکیه فعالیت دارند برای انطباق 
خ��ود با قانون، حداکث��ر یک ماه پ��س از دریافت مجوز 
فعالی��ت باید ب��ه عضویت این موسس��ه درآیند و موظف 
هستند نسبت به اجرای تصمیم‎های موسسه اقدام کنند.

وظای��ف قانونی کانون بانک‎ها در ترکیه عبارت اس��ت 
از: »سیاس��تگذاری و اتخاذ تصمیم برای توسعه حرفه‎ای 
و تخصصی سیس��تم بانک��ی ترکیه«، »تعیی��ن اصول و 
استانداردهای تخصصی که کارکنان بانک‎های عضو باید 
رعایت کنند«، »حصول اطمین��ان از اینکه کارکرد اعضا 
با ش��یوه‎ای منضبط و لازم در حدی باش��د که در ش��أن 
یک بانک��داری تخصصی و نیز نیازه��ای اقتصاد و اصول 
تخصص��ی مقرر اس��ت«، »تعیین اص��ول اخلاقی بر پایه 
رهنمودهای هیأت مدیره موسسه«، »پیگیری پیاده‎سازی 
تصمیماتی که به موج��ب قانون، مقامات ملزم به اجرای 
آن هس��تند«، »پیشگیری از رقابت ناس��الم بین اعضا و 
انج��ام اقداماتی برای حف��ظ محیط رقابت��ی«، »تعیین 
اصول و رویه‎های مرتبط با ش��کل و محتوای قراردادهای 
پیش‎بینی‎ش��ده در م��واد مربوط به حقوق مش��تریان و 
همچنی��ن رویه‎ه��ای مرتبط با پیاده‎س��ازی قراردادهای 
اس��تاندارد از طریق اج��رای روش موردنظر موسس��ه«، 
»معرف��ی و ارتقای سیس��تم بانکی در داخ��ل و خارج و 
انجام اقدامات لازم برای آگاه‎س��ازی مردم و ذی‎نفعان«، 
»اتخ��اذ تصمیم‎هایی ک��ه همکاری تخصص��ی در روابط 
بین بانکی را تقویت می‎کند«، »ارائه نظرات مش��ورتی به 

موسس��ات دولتی و دیگر س��ازمان‎ها در مورد موضوعات 
مرتبط ب��ا بانک‎ها و بانک��داری«، »اج��رای فعالیت‎های 
موردنیاز برای تش��ویق س��پرده‎های ملی و ارائه پیشنهاد 
در این خصوص به مقامات مربوط«، »تش��کیل ش��ورای 
همکاری بر پایه اص��ول و رویه‎های مصوب هیأت مدیره 
موسس��ه و به منظور حصول اطمینان از اینکه اختلافات 
بین اعضا و مشتریان‎ش��ان مورد رسیدگی و حل و فصل 
ق��رار می‎گیرد«، »حص��ول اطمینان از اینک��ه همکاری 
بین بانک‎ها در مورد پروژه‎های مش��ترک از طریق انجام 
هماهنگ��ی با موسس��ه انجام ش��ده باش��د«، »گردآوری 
آمارهای��ی ک��ه ماهیت محرمان��ه ندارند و اع�الم آنها به 
عموم«، »پیگی��ری قوانین بانکی و اعلام ترتیبات در این 
زمینه به بانک‎ها«، »اتخ��اذ تصمیم برای بانک‎های عضو 
در رابطه با تثبی��ت نرخ‎های حداکثری و حدود نرخ‎های 
به��ره‎ای که بانک‎ها به س��پرده‎گذاران پرداخت می‎کنند 
و نیز نرخ‎های تس��هیلات و کارمزدها برای اعتباراتی که 
گشایش می‎کنند و نیز دیگر عملیات‎هایی که از مشتری 
درخواس��ت می‎نمایند؛ بدون اینکه قوانین مرتبط نادیده 
گرفته ش��وند«، »تعیین اصول و شرایطی که باید از نظر 
نوع شکل، ماهیت و کمیت در اطلاعیه‎ها و تبلیغات اعضا 
رعایت ش��وند« و »پایش تحولات داخل��ی و خارجی در 
ش��رایط اقتصادی، بخش مالی و سیس��تم بانکی و ارسال 
اطلاعات گردآوری ش��ده در این خصوص برای بانک‎های 
عضو و اعضایی ک��ه به آنها ارتباط پیدا می‎کند«. به طور 
خلاصه، از ای��ن تحقیق و پژوهش می‎ت��وان دریافت که 
قانونگ��ذار به اهمیت و ظرفیت انجم��ن بانکداری ترکیه 
در هماهنگ��ی و س��اماندهی فعالیت بانک‎ه��ا پی برده و 
برمبنای آن، وظایف و ماموریت‎های این انجمن را تعیین 

کرده است.
در ای��ن میان، وضعیت کانون بانک‎ها در بعد از انقلاب 
اس�المی، سرنوش��تی عبرت آموز دارد. در اوایل انقلاب، 
افکار افراطی و چپ‎گرایانه در امور اقتصادی، س��که بازار 
بود و در میان نیروهای انقلابی، طرفداران بسیاری داشت 
و با اندکی بررس��ی می‎توان رگه‌های��ی از این طرز تفکر 
برای دولتی‌س��ازی همه امور را هم در قانون جدید بانک 
مرک��زی و هم در ط��رح جدید بانکداری مش��اهده کرد. 
شورای انقلاب در خردادماه ۱۳۵۸ با تصویب یک قانون، 
هم��ه بانک‌ه��ای آن زمان را ملی اعلام ک��رد. در اجرای 
قانون مورداش��اره، همه بانک‌های دولتی و خصوصی آن 
زم��ان ملی ش��دند و بخش خصوصی ب��ه مدت یک دهه 
از حض��ور در عرصه بانکداری مح��روم ماند. در ادامه این 
روند، ش��ورای انقلاب در اسفندماه ۱۳۵۸، قانون انحلال 
کان��ون بانک‌ه��ا را تصویب ک��رد و مقرر نم��ود: »کانون 
بانک‌های ای��ران از تاریخ تصویب این قانون منحل اعلام 
می‌گردد و کارکنان آن به تش��خیص شورای‌عالی بانک‌ها 
به ش��بکه بانکی و یا سایر مؤسسات منتقل و یا بازخرید 
خواهند ش��د.« توجه کنید که موضوع قانون مورد اشاره 
فق��ط انحلال یک تش��کیلات بنام کانون بانک‌هاس��ت و 
به‌هیچ‌وجه ناظر به نس��خ یا ابطال م��اده ۳۸ قانون پولی 

و بانکی کشور نیست.
بدین ترتیب، تش��کیلاتی بنام کانون بانک‎ها در س��ال 
۱۳۵۸ منحل شد و به‌جای آن، یک تشکیلات شبه‌دولتی 
با نام ش��ورای هماهنگی بانک‌های دولتی تشکیل شد که 
فعالیتی مش��ابه کانون بانک‎ها، منتها در حوزه بانک‌های 
دولتی و خصولتی دارد. سپس ۱۰ سال بعد از ملی‌شدن 
بانک‌ه��ا، مراجع مس��ئول به این نتیجه رس��یدند که در 

صنعت بانک��داری به‌جای ایج��اد محرومیت برای بخش 
غیردولت��ی، حضور بخش خصوص��ی در عرصه بانکداری 
ضروری اس��ت تا بانک‌های غیردولت��ی بتوانند در عرصه 
بانک��داری ب��ا بانک‌های دولتی ب��ه رقاب��ت برخیزند. به 
همین جهت، قانون اجازه تأس��یس بانک‌های غیردولتی 
در فروردین‌ماه ۱۳۷۹ به تصویب مجلس رس��ید و تأیید 
شورای نگهبان را به همراه داشت. بانک خصوصی اقتصاد 
نوین، اولین محصول این قانون بود. در ادامه با گس��ترش 
بانک‌ها و مؤسسات اعتباری خصوصی و احساس ضرورت 
تشکیل مجدد کانون بانک‌ها، این کانون از تیرماه ۱۳۸۳ 
ش��روع به کار نم��ود. در س��ال ۱۳۹۳، پیش‌نویس اولیه 
اساسنامه کانون توسط نگارنده تدوین شد و با اصلاحاتی 
به تصویب شورای‌عالی کانون بانک‎ها رسید و نهایتا پس 
از طی مراحل اداری لازم و کسب موافقت بانک مرکزی، 
کانون بانک‌های خصوصی  و مؤسسات اعتباری غیربانکی 
در تاری��خ ۲۱ اس��فندماه ۱۳۹۳ به‌عنوان یک مؤسس��ه 

غیرانتفاعی در اداره ثبت شرکت‎ها ثبت رسمی شد.
اما با مطرح ش��دن رس��می طرح بانک��داری، موضوع 
تش��کیل کانون بانک‌ها، متشکل از کلیه بانک‌های دولتی 
و خصوصی و موسس��ات  اعتباری مجددا در دس��تور کار 
قرار گرفته اس��ت. در ماده ۲۹ طرح بانکداری که بس��یار 
طولانی تنظیم ش��ده، در مورد کانون مؤسسات اعتباری 
یا همان کانون بانک‌ها گفته شده است: »به‌منظور کمک 
به پیش��رفت حرفه بانکداری و ترویج بانکداری اسلامی، 
ارتقای دان��ش حرفه‌ای مدی��ران و کارکنان مؤسس��ات 
اعتباری، تهی��ه برنامه‌های لازم به‌منظ��ور التزام اعضای 
کانون به رعایت قوانین و مقررات، برقراری سیاس��ت‌های 
کنت��رل داخلی، احت��رام به اخلاق حرف��ه‌ای و تأکید  بر 
ارائه گزارش‌های شفاف و منصفانه و اعلام موارد عملکرد 
غیرحرف��ه‎ای اعضا به بانک مرکزی، ارائه پیش��نهاد برای 
تدوین ضوابط و اس��تانداردهای حرف��ه‌ای و انضباطی به 
بانک مرکزی، ارائه پیش��نهاد به بانک مرکزی درخصوص 
رتبه‌بندی مؤسسات اعتباری و رسیدگی به اختلافات بین 
اعضا و اختلافات میان آنها با مش��تریان، کانون مؤسسات 
اعتباری تش��کیل می‌ش��ود. عضویت تمامی مؤسس��ات 

اعتباری در کانون مؤسسات اعتباری، الزامی است.«
از ای��ن مت��ن می‌ت��وان اس��تنباط نمود که برداش��ت 
تنظیم‌کنندگان آن از کاربرد »کانون موسسات اعتباری«، 
تشکیل نوعی اداره ش��به دولتی وابسته است که وظیفه 
دارد مانند پاس��بان بانک مرک��زی، عملکرد غیرحرفه‌ای 
اعض��ا را به بانک مرکزی گزارش دهد تا اعضای آن تحت 
پیگ��رد هیأت انتظام��ی بانک مرکزی ی��ا مراجع قضایی 
ق��رار گیرند. در ضم��ن در ترویج بانکداری اس�المی نیز 
کوش��ا باش��د. در بند »ب« همین ماده گفته شده است: 
»کانون مؤسس��ات اعتب��اری دارای ش��خصیت حقوقی 
مس��تقل و برخوردار از استقلال مالی می‌شود و به‌موجب 
اساس��نامه‌ای که به تصویب هیأت عالی می‌رس��د، اداره 
می‌ش��ود. هزینه کانون از محل ح��ق عضویت پرداختی 
اعضا تأمین می‌شود. اعضای هیأت‌مدیره و دبیرکل کانون 
در چارچوب اساس��نامه انتخاب و پس از تأیید صلاحیت 
توس��ط هی��أت عالی، با حک��م رئیس‌کل بان��ک مرکزی 

منصوب می‌شوند.«
ام��ا ای��ن کان��ون چگونه می‎تواند مس��تقل باش��د؛ در 
حالی که اعضای تش��کیلاتی که هزینه‎های آن را تامین 
می‎کنن��د، هیچ‎گون��ه اختی��اری در تعیی��ن مدیران آن 
ندارند؟! در زمان بررس��ی م��اده ۶۵ از طرح ۹۰ ماده‎ای 

بانک��داری در بانک مرکزی، اعض��ای کمیته در مورد این 
موضوع به این نتیجه رس��یدند ک��ه انتخاب مدیرعامل و 
اعضای هیأت‎مدیره کانون بانک‎ها توس��ط بانک مرکزی، 
منافی با اس��تقلال آن است. ولی متاسفانه علی رغم این 
نظر کارشناس��ی، مت��ن ماده ۲۹ طرح جدی��د بانکداری 
کاملا برخلاف این نظر کارشناس��ی تنظیم شد، اما صرف 
نظر از این موضوع، پرس��ش آن اس��ت که با کدام منطق 
مدیریتی می‎توان پذیرفت، یک مؤسس��ه به‌ظاهر مستقل 
ک��ه اعضای آن هیچ‌گونه اختیاری در مدیریت آن، به جز 
تأمین مس��تمر هزینه‌های کلان چنین تشکیلاتی ندارند  
و حت��ی مدیرعامل و اعضای هیأت‌مدیره این تش��کیلات 
به ظاهر مس��تقل خصوصی بایستی توسط بانک مرکزی 
منصوب شوند، می‌تواند عملا مستقل باشد و سیاست‌ها و 
مصوبات بانک مرکزی را مستقلا نقد کارشناسی نماید؟!

خلاص��ه آنکه، ماده ۲۹ طرح بانک��داری به جای ایجاد 
یک تش��کیلات مستقل کارشناس��ی و طراحی اتاق فکر 
بان��ک مرک��زی در عم��ل منتهی ب��ه ایجاد تش��کیلاتی 
غیروابس��ته و غیرمس��تقل خواهد ش��د ک��ه اعضای آن 
)همه بانک‎ها و موسسات اعتباری( جز پرداخت مرتب و 
مستمر هزینه‎های آن، هیچ نقشی نخواهند داشت. کانون 
بانک‎ها در گذش��ته یک موسس��ه مستقل و عضو شورای 
پول و اعتبار و نیز عضو هیأت انتظامی بانک مرکزی بوده 
اس��ت، اما در تصویب قانون جدید بانک مرکزی، عضویت 
بخش غیردولتی در نهادهای مورد اش��اره منتفی ش��د و 
بانک مرکزی کام�ال در اختیار بخش دولتی قرار گرفت، 
ام��ا موضوع به همی��ن حد نیز خاتمه نیافت و براس��اس 
طرح بانکداری جدید، کانون بانک‎ها عملا به صورت یک 
موسس��ه به ظاهر مس��تقل اما وابس��ته و تحت مدیریت 
بانک مرکزی درآمده و در نتیجه اعضای این کانون عملا 
نخواهند توانست که اتاق فکر نظام بانکی کشور باشند و 
در فضایی آزاد به نقد سیاست‎های بانک مرکزی بپردازند.
سخن پایانی آنکه، از نظر موازین حقوقی، طرح جدید 
بانکداری دارای ایرادات اساس��ی اس��ت و نیاز به اصلاح 
کارشناس��ی دارد. م��اده ۳۹ این طرح نی��ز از این قاعده 
مستثنی نیس��ت اما به طور کلی، در صنعت بانکداری و 
تصویب قوانین بانکی نبایستی بانک مرکزی را از داشتن 
یک اتاق فکری مستقل و استفاده بهینه از دانش و تجربه 
مدیران صاحب‌نظر بانکی محروم کرد و به‌جای تش��کیل 
یک کانون واقعا مس��تقل بنام »کانون مستقل مؤسسات 
اعتباری« ک��ه روزی روزگاری هم عضو ش��ورای پول و 
اعتب��ار و هم عضو هیأت انتظامی بان��ک مرکزی بوده و 
اکنون از آن س��لب اختیار شده، یک تشکیلات وابسته و 
غیرمستقل، آن هم به هزینه بانک‌ها و مؤسسات اعتباری 
دولت��ی و خصوصی برپا کرد؛ تش��کیلاتی ک��ه از جمله 
وظای��ف قانونی آن، گزارش عملکرد غیرحرفه‌ای اعضا به 
بانک مرکزی و ترویج بانکداری موردنظر تعیین ش��ده و 
در عمل اختیاری جز م��دح ثنای عملکرد بانک مرکزی 
نخواهد داش��ت. بنابراین به نفع سیستم بانکی است که 
کانون بانک‎ها با هر اس��م و عنوان تش��کیلاتی، مستقل 
و غیروابس��ته باش��د. اجازه دهید تش��کیل مجدد کانون 
مس��تقل بانک‌ها و موسس��ات اعتباری توس��ط شورای 
هماهنگی بانک‌های دولتی، کانون بانک‌ها و مؤسس��ات 
اعتب��اری خصوصی و بانک مرکزی براس��اس س��اختار 
قانونی کانون مس��تقل بانک‌های کش��ورهای پیش��رفته 
طراحی شده و نتیجه این تفاهم مشترک، مبنای مصوبه 

مجلس باشد.

کانون بانک‌ها: آنچه بود، آنچه باید باشد

آشنایی با مزایا و معایب موبایل مارکتینگ
گوشی‎های هوشند این روزها در هر خانه و دست هر کسی پیدا می‎شود. فرقی ندارد طرف حساب‎تان کودکی 
پنج س��اله باشد یا پیرمردی 90 س��اله، در هر صورت گوشی‎های هوشمند راه خودشان به زندگی مدرن را باز 
کرده‎اند. در این میان بازاریاب‎ها برای اینکه از این موج محبوبیت جا نمانند، خیلی زود سراغ طراحی الگویی به 
عنوان بازاریابی موبایلی رفته‌اند. خب وقتی این همه آدم از گوشی‎های هوشمند سود می‎برند، چرا کسب و کارها 
از آن به مثابه فرصتی برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف اس��تفاده نکنند. این نکته‎ای اس��ت که بسیاری از 
کارآفرینان با دقت فراوان به آن نگاه می‎کنند. موبایل مارکتینگ یا بازاریابی موبایلی برای بسیاری از افراد مفهوم 
عجیبی محسوب می‎شود. انگار که آنها انتظار ندارند برای تعامل با کاربران گوشی‎های هوشمند از یک استراتژی 
سوءاستفاده شود. این در حالی است که بسیاری از افراد این روزها حتی ساعت‎های بیشتری از زندگی‎شان را...



فرصت امروز: برآوردهای جهانی نش��ان می‏دهد ک��ه ایران از بین ۱۲۱ 
کشور جهان ‌در جایگاه ۹۵ و از بین ۳۵ کشور منطقه آسیا در جایگاه ۳۱ 
از نظر کیفیت زندگی دیجیتال قرار گرفته است. این آمار براساس مطالعه 
موسسه سرف‌شارک به دست آمده که از شاخص کیفیت زندگی دیجیتال 
در سال ۲۰۲۳ گزارش داده است. این شاخص براساس پنج فاکتور »هزینه 
اینترنت«، »‌کیفی��ت اینترنت«، »زیرس��اخت‌های الکترونیک«، »امنیت 
الکترونیک« و »دولت الکترونیک« تدوین ش��ده اس��ت. بررسی شاخص 
کیفیت زندگی دیجیتال در کنار شاخص‌های دیگری همچون ضریب نفوذ 
اینترنت نشان می‌دهد با وجود اینکه شرایط دسترسی به اینترنت در سطح 
وسیعی از جامعه ایران فراهم شده، ‌اما به لحاظ کیفیت دسترسی، سرعت 
پایداری و... در جایگاه مناس��بی در جهان قرار نداریم؛ کما اینکه براساس 
گزارش کیفیت اینترنت منتش��ر شده توس��ط انجمن تجارت الکترونیک 
تهران، ایران به لحاظ اختلال اینترنت در رتبه ۴۷ از بین ۵۰ کشور جهان، 
در ش��اخص محدودیت اینترنت در رتبه ۴۹ و در شاخص سرعت اینترنت 

در جایگاه آخر ایستاده است.
به نظر می‎رس��د سیاس��تگذاری‌ها، اقدامات مدیریت��ی و اعمال قوانین 
محدودکنن��ده موجب ایج��اد اختلال گس��ترده در فعالیت‌های اقتصادی 
ش��ده و کس��ب وکارها در مواجه��ه با اینترنت بی‌کیفی��ت، با چالش‌های 
زیادی دس��ت به گریبان هس��تند. در س��طح کلان نیز برنامه‌ریزی برای 
توس��عه اقتصاد دیجیتال و دانش‌بنیان دش��وار شده است. در حال حاضر، 
آس��یب‌های اصلی در شبکه ارتباطات و اطلاعات شامل سه حوزه اختلال 
در دسترس��ی به اینترنت، فیلترینگ گسترده و س��رعت پایین اتصال به 
اینترنت است. فیلترینگ گس��ترده، ‌استفاده از فیلترشکن را ناگزیر کرده 
که علاوه بر تحمیل هزینه‌های گزاف، موجب افزایش آسیب‌پذیری وسایل 
ارتباط دیجیتال کاربران شده و ریسک امنیت اطلاعات و حملات سایبری 
به کس��ب وکارها را افزایش داده اس��ت. با توجه به ناپایداری دسترسی به 
اینترنت و سیاست‌های مبتنی بر فیلترینگ و از آنجا که یکی از فاکتورهای 
اقتص��اد دیجیتال، وجود امنیت پایدار برای فعالیت‌های اقتصادی اس��ت، 

چشم‌انداز کسب وکارهای دیجیتال در حال حاضر به شدت مبهم است.
رتبه ناامیدکننده در اختلال اینترنت

‌ایران با افت ۱۱ پله‎ای در س��ال ۲۰۲۳ و از بین ۱۲۱ کش��ور جهان ‌در 
جایگاه ۹۵ به لحاظ کیفیت زندگی دیجیتال قرار گرفته اس��ت. براس��اس 
آمارهایی که معاونت اقتصاد اتاق تهران در گزارش »چالش‌های اختلال در 
اینترنت و اثرات آن بر کسب وکارها« ارائه داده است، ایران در پایان سال 
گذش��ته میلادی همچنین از بین ۳۵ کش��ور منطقه آسیا، رتبه ۳۱ را به 
خود اختصاص داده است. این آمارها براساس مطالعه موسسه سرف‌شارک 
صورت گرفته که ‌گزارش��ی از شاخص کیفیت زندگی دیجیتال ارائه داده 
اس��ت. این شاخص براساس پنج فاکتور اصلی از جمله »هزینه اینترنت«، 
»‌کیفیت اینترنت«، »زیرساخت‌های الکترونیک«، »امنیت الکترونیک« و 
»دولت الکترونیک« تدوین شده است. مطابق با نتایج این شاخص، بررسی 
ش��اخص کیفیت زندگی دیجیتال در کنار ش��اخص‌های پیش گفته شده 
همچون ضریب نفوذ اینترنت نشان می‌دهد با وجود اینکه شرایط دسترسی 
به اینترنت در س��طح وس��یعی از جامعه فراهم شده، ‌اما به لحاظ کیفیت 
دسترسی، س��رعت پایداری و... در جایگاه مناس��بی در سطح جهان قرار 
نداریم. چنانکه مطابق گزارش کیفیت اینترنت منتشرشده توسط انجمن 
تج��ارت الکترونیک تهران، ایران به لحاظ اختلال اینترنت رتبه ۴۷ از بین 
۵۰ کشور جهان را به خود اختصاص داده و در شاخص محدودیت اینترنت 

رتبه ۴۹ و در شاخص سرعت اینترنت در جایگاه آخر قرار گرفته است.
در همین زمینه، اتاق تهران می‌گوید: سیاستگذاری‌ها، اقدامات مدیریتی 
و اعمال قوانین محدودکننده موجب ایجاد اختلال گسترده در فعالیت‌های 
اقتص��ادی ش��ده و کس��ب وکارها در مواجه��ه با اینترن��ت بی‌کیفیت، با 
چالش‌های زیادی دست به گریبان هستند. در سطح کلان نیز برنامه‌ریزی 
برای توسعه اقتصاد دیجیتال و دانش‌بنیان دشوار شده است. در حال حاضر 

آس��یب‌های اصلی در شبکه ارتباطات و اطلاعات شامل سه حوزه اختلال 
در دسترس��ی به اینترنت، فیلترینگ گسترده و س��رعت پایین اتصال به 
اینترنت اس��ت. فیلترینگ گسترده، ‌استفاده از فیلترشکن را ناگزیر کرده؛ 
اتفاقی که علاوه بر تحمیل هزینه‌های گزاف، موجب افزایش آسیب‌پذیری 
وسایل ارتباط دیجیتال کاربران شده و ریسک امنیت اطلاعات و حملات 
س��ایبری به کس��ب و کارها را افزایش داده است. با توجه به اینکه یکی از 
فاکتورهای اقتص��اد دیجیتال وجود امنیت پایدار برای کس��ب و کارها و 
فعالیت‌های اقتصادی است، در حال حاضر با توجه به مقررات محدودکننده 
موجود از جمله ناپایداری در دسترس��ی به اینترنت و سیاست‌های مبتنی 
بر فیلترینگ موجب شده تا چشم‌انداز کسب و کارهای دیجیتال به‌شدت 

مبهم باشد.
تاثیر اختلال اینترنت بر کسب‌وکارها

اینترنت با اقدامات روزانه افراد در سراس��ر جهان از کس��ب اطلاعات در 
مورد بازارها یا سلامت گرفته تا پرداخت‌های موبایلی عجین شده است. در 
عین حال، اختلال در خدمات و زیرساخت‌های مبتنی بر اینترنت تاثیرات 
گسترده‌ای بر جامعه و اقتصاد داشته و حتی اختلالات جزئی بر بهره‌وری 
تاثیر می‌گذارد، اعتماد در کسب‌وکار را تضعیف می‌کند و منجر به از بین 
رفتن فرصت‌ها می‌شود. با توسعه یک کشور و ظهور یک اکوسیستم آنلاین 
بالغ‌تر، تاثیرات قطع موقت اینترنت بیشتر می‌شود. تخمین زده می‌شود که 
برای یک کش��ور با اتصال بالا به اینترنت، تاثیر روزانه قطع موقت اینترنت 
و کلی��ه خدم��ات آن به‌طور متوس��ط ۲۳.۶ میلیون دلار ب��ه ازای هر ۱۰ 
میلیون جمعیت باشد. با س��طوح پایین‌تر دسترسی به اینترنت، متوسط 
اثرات تولید ناخالص داخلی برآور شده به ترتیب به ۶.۶ میلیون دلار و ۰.۶ 
میلیون دلار به ازای هر ۱۰ میلیون جمعیت برای اقتصادهای با اتصال به 
اینترنت متوس��ط و پایین می‌رسد. از آنجایی که در دنیای امروزه اینترنت 
به طور گس��ترده‌تر و با شدت بیش��تری در سراسر کشورها مورد استفاده 
قرار می‌گیرد، خدمات اینترنتی برای کس��ب‌وکارها و افراد حیاتی اس��ت. 
به‌ط��ور کل��ی، برآوردهای صورت گرفته در این مطالعه و ش��واهد موجود 
نشان می‌دهد که اختلال در اکوسیستم‌های اینترنتی می‌تواند پیامدهای 
اقتصادی و در نهایت هزینه‌های جبران‌ناپذیری برای یک کش��ور داش��ته 
باش��د. اگر اختلالات مکررتر و ماهیت طولانی‎مدت‌تری داش��ته باش��ند 

مقیاس تاثیرات منفی آن نیز بیشتر می‌شود.
تحولات اینترنت و خدمات مبتنی بر آن اکوسیستمی ایجاد کرده است 
که زندگی روزمره مردم و کس��ب‌وکارها ح��ول آن می‌چرخد. از برقراری 
ارتباط با دوس��تان و مش��اغل گرفته تا کسب اطلاعات یا فروش، اینترنت 
انجام وظایف مختلف را بس��یار آس��ان‌تر و کارآمد کرده است. اینترنت در 
حوزه کس��ب‌وکارها، فعالیت‌های روزمره مانند خرید و فروش را کم‌هزینه 
کرده است بنابراین اختلال در اکوسیستم اینترنت، فرصت‌ها را برای مردم 
و مشاغل محدود کرده و اقتصاد را با مشکل مواجه می‌کند. امروزه اتصال 
به اینترنت به یک جزء ضروری از محیط کار مدرن تبدیل شده است که در 
پشتیبانی از عملیات حیاتی کسب‌وکار بسیار مهم است. با افزایش اتکا به 
اتصال به اینترنت پایدار، درک علل مختلف بالقوه مشکلات اتصال و بررسی 
دلایل قطعی اینترنت شامل مشکلات تجهیزات، خطای خطوط، خطاهای 

انسانی، بلایای طبیعی و حملات سایبری ضروری است.
آسیب سیاست فیلترینگ اینترنت

بس��ترهای ارتباطی مناسب، زیربنای توسعه اقتصادی هر کشوری است 
و امکان توسعه کسب‌وکار، صادرات و حفظ و تقویت بازارها تنها از مسیر 
حفظ ارتباط جهانی فراهم می‌ش��ود که به‌واسطه آن می‌توان برای توسعه 
برنامه‌ریزی کرد؛ اما در حال حاضر، مسیر توسعه بنگاه‌ها به دلیل اختلالات و 
محدودیت‌های موجود در حوزه دسترسی به اینترنت با چالش‌های بسیاری 
مواجه شده است که در نتیجه آن، بسیاری از مدیران بنگاه‌ها به گزینه‌هایی 
همچون تعطیلی واحدها و انتقال س��رمایه به خارج از کش��ور سوق داده 
می‌شوند و به تبع آن، سرمایه‌گذاری تحت تاثیر این شرایط به‌شدت کاهش 

پیدا کرده و سرمایه‌گذاران داخلی و خارجی، رغبتی به حضور در این بازار 
ندارند. این چالش‌ها در حوزه آن دسته از کسب‌وکارهای خانگی که تنها از 
طریق پلتفرم‌های اینترنتی در حال فعالیت هستند، پررنگ‌تر است. کاهش 
میزان تراکنش‌های مالی در محیط اینترنتی، استفاده از انواع فیلترشکن‌ها 
و بالا رفتن ریسک هک شدن پلتفرم‌های اینترنتی کسب‌وکارها و کاهش 
انگیزه برای سرمایه‌گذاری در حوزه هوشمندسازی صنعت، به عنوان تنها 
بخشی از آسیب‌های ناشی از قطع شدن اینترنت و فیلترینگ پلتفرم‌های 

خارجی مطرح هستند.
برآوردهای صورت گرفته در این مطالعه و شواهد موجود نشان می‌دهد 
ک��ه اختلال در اکوسیس��تم‌های اینترنتی می‌توان��د پیامدهای اقتصادی 
و در نهایت هزینه‌های جبران‌ناپذیری برای یک کش��ور داش��ته باشد. اگر 
اختلال‌ها، ‌مکررتر و ماهیت طولانی‌مدت‌تری نیز داش��ته باشند، مقیاس 
تاثیرات منفی آن نیز بیش��تر می‌شود. هنگامی که اینترنت قطع می‌شود، 
‌کارکن��ان نمی‌توانند وظای��ف خود را به‌طور معمول انج��ام دهند. عواقب 
قطع اتصال اینترنت در تجارت از طریق کاهش بهره‌وری موجب می‌ش��ود 
کارکنان نتوانند وظایف خود را به درستی انجام دهند و روتین‌های ضروری 
مانند ارتباطات، انتقال داده‌های حیاتی شرکت و مشتری مختل می‌شود. 
ایج��اد اختلال در انج��ام این وظایف می‌تواند به روحیه کارکنان آس��یب 
برس��اند؛ زیرا ممکن است احساس ناامیدی کرده و نتوانند نیازهای شغلی 
خود را برآورده کنند. مشتریان هنگام تعامل و تجارت، انتظارات بالایی از 
کس��ب وکارها دارند. آنها انتظار خدمات س��ریع از جمله بارگذاری سریع 
صفحه و پاسخ‌های فوری خدمات مشتری را دارند. بنابراین اگر مشتریان 
نتوانند به وب‎س��ایت شما متصل شوند یا خدمات مشتری مورد نیاز خود 
را دریافت کنند ناامید خواهند ش��د. تاخیر در پاس��خگویی نیز در نهایت 
می‌تواند مشتری شما را به سمت رقبا سوق دهد و در نتیجه موجب کاهش 

درآمد احتمالی کسب وکارتان شود.
اثرات دومینووار در اقتصاد ایران

ب��ا توجه به محدودیت‌های موجود، کاربران بین‌المللی به ویژه در حوزه 
تج��ارت و همچنین ایرانیان خارج از کش��ور در بس��یاری از موارد، امکان 
اتصال به دامنه IR را ندارند. اس��تفاده از فیلترش��کن جهت دسترسی به 
وب‎س��ایت‌های دارای محدودیت، با اخت�الل در پیمایش و اتصال مواجه 
است و اختلال‌ها، خطر حملات سایبری و فیشینگ را افزایش داده است. 
ضمن توجه ویژه به کس��ب وکارهای فعال در ش��رایط فعلی که با وجود 
چالش‌ه��ای موجود از جمله تحریم‌های خارجی در ش��رایط داخلی نیز با 
محدودیت‌های بسیاری مواجه‌اند، باید حق دسترسی به اینترنت بین‌المللی 
به عنوان یکی از حقوق غیر قابل سلب شهروندی به رسمیت شناخته شود. 
محدودیت‌های ایجادش��ده در دسترسی به اینترنت، علاوه بر اثر تخریبی 
روی اش��تغال و فروش کسب وکارها، خس��ارت‌های بسیاری نیز از محل 
کاهش سرعت رشد تجارت الکترونیک، کاهش بهره‌وری سرمایه و نیروی 
انس��انی، افزایش ریسک سرمایه‌گذاری در کشور و ایجاد چشم‌انداز مبهم 
در توسعه کسب وکارهای اینترنتی ناشی از شرایط ناپایدار در زیرساخت‌ها 
می‌شود. به دنبال این عوامل مجموعه‌ای دومینووار از پدیده‌های اجتماعی 
همچون افزایش میل به مهاجرت در میان اس��تارت‎آپ‌ها، کسب وکارها و 
نیروی انس��انی متخصص به ویژه در حوزه اقتصاد خلاق می‌شود بنابراین 
فیلترینگ ش��بکه‌های اجتماع��ی و پلتفرم‌های مرتبط با کس��ب وکار و 
اختلالات اینترنت چه از نظر کاهش س��رعت و پهن��ای باند و چه از نظر 
قطعی اینترنت، علاوه بر تحمیل خسارت‌های جبران‌ناپذیر، موجب عقبگرد 
و کاهش نرخ رش��د و توسعه‌یافتگی کشور در زمینه اقتصادی و فناوری و 
افزایش نرخ بیکاری و به تبع آن، تاثیرات منفی اجتماعی خواهد ش��د. با 
توجه به اینکه بس��یاری از وب‎س��ایت‌ها و شبکه‌های اطلاعاتی معتبر نیز 
گهگاه در لیست فیلترینگ قرار می‌گیرند؛ ‌لازم است به صورت دوره‌ای در 
فهرست سایت‌های فیلترشده بازنگری شده و مطالبات بخش خصوصی از 

طریق فرآیندهای شفاف، قابل رصد و پیگیری قرار گیرد.

ایران از بین ۱۲۱ کشور جهان در شاخص کیفیت زندگی دیجیتال در رتبه ۹۵ ایستاد

خسارت اختلال اینترنت به کسب‌وکارها

وزیر صنعت، معدن و تجارت در نامه‌ای خطاب به »محسن رضایی« دبیر 
ش��ورای عالی هماهنگی اقتصادی سران قوا، با اشاره به وضعیت نابسامان 
زیان‌دهی خودروس��ازان و تش��ریح عواقب عدم خروج از ش��مولیت ماده 
۱۴۱ قانون تجارت، خواس��تار صدور مجوز افزایش س��رمایه از محل مازاد 
تجدید ارزیابی دارایی‌ها برای دو شرکت بزرگ خودروساز، به صورت معاف 
از مالیات )صرفا برای یکبار( تا پایان تیرماه س��ال آینده ش��د. به گزارش 
»ایس��نا«، »عباس علی‌آبادی«، وزیر صمت در نامه‌ای خطاب به »محسن 
رضایی«، دبیر ش��ورای عالی هماهنگی اقتصادی سران قوا به بیان نگرانی 
خودروس��ازان از بابت افزایش زیان انباشته و ش��مولیت ماده ١۴١ قانون 
تجارت برای سومین سال متوالی و همچنین عواقب ناشی از این زیان‌دهی 
بر سهامداران خرد و تأثیر قابل توجه معاملات دو نماد سایپا و ایران‌خودرو 
بر روند ش��اخص کل و کاهش ارزش دارایی‌های سهامداران پرداخت. وزیر 
صنعت، معدن و تجارت در این نامه با اش��اره به ش��رایط حاکم بر صنعت 
خودرو کشور و افزایش زبان دو خودروساز بزرگ طی نیمه نخست امسال، 
خروج از ش��مولیت ماده ۱۴۱ قانون تجارت از طریق کاهش زیان انباشته 
تا مهلت تعیین‎شده را غیرممکن‌ خوانده و تنها راهکار عملیاتی جهت این 
امر )خروج از شمولیت ماده ١۴١ قانون تجارت( را افزایش سرمایه از محل 
مازاد تجدید ارزیابی دارایی‌ها اعلام کرده و خواستار احتساب معافیت مالی 

تا پایان تیرماه ١۴٠٣ شده است.
متن نامه وزیر صنعت، معدن و تجارت به دبیر ش��ورای عالی هماهنگی 
اقتصادی س��ران قوا به این شرح است: »چنانچه استحضار دارید، افزایش 
زیان انباشته شرکت‌های سایپا و ایران‌خودرو منجر به شمولیت ماده ۱۴۱ 
اصلاحی قانون تجارت برای سومین سال متوالی شده و براساس مصوبات 
هیأت پذیرش اوراق بهادار )صورت جلس��ه پیوست به شماره ۲۷۲ تاریخ 

٢٤ مردادماه ١٤٠٢(، در صورت عدم خروج از ش��مولیت ماده ۱۴۱ قانون 
تج��ارت تا تاریخ ٣١ تیرماه ١٤٠٣ نماد معاملاتی دو ش��رکت مذکور، لغو 
پذی��رش و از ب��ازار دوم بورس به بازار پایه فرابورس منتقل خواهند ش��د. 
این امر با توجه به حضور بی‌ش��مار سهامداران خرد و تأثیر قابل ملاحظه 
معاملات دو نماد س��ایپا و ایران‌خودرو در روند شاخص کل، تبعات منفی 
برای سهامداران به واسطه کاهش ارزش دارایی‌های‌شان و به تبع آن بازار 

سرمایه کشور خواهد داشت.
در این خصوص، ذکر این نکته ضروری اس��ت که با عنایت به ش��رایط 
حاکم بر صنعت خودرو و افزایش زبان دو خودروساز بزرگ در شش ماهه 
ابتدایی س��ال ١۴٠٢، خروج از شمولیت ماده ۱۴۱ قانون تجارت از طریق 
کاهش زیان انباش��ته تا مهلت تعیین‎شده امکان‎پذیر نخواهد بود و انجام 
افزایش سرمایه از محل مازاد تجدید ارزیابی دارایی‌ها به عنوان تنها راهکار 
عملیاتی جهت خروج از ش��مولیت ماده ۱۴۱ قانون تجارت اس��ت که به 
واس��طه ثبت افزایش سرمایه از این محل در اردیبهشت ماه ۱۳۹۹ توسط 
شرکت‌های مذکور و عدم امکان استفاده تا پنج سال پس از آن )اردیبهشت 
ماه ۱۴۰۴( با مانع قانونی مواجه است. لذا در جهت رفع موانع ایجادشده و 
با عنایت به مفاد ماده ۱۴ قانونِ حداکثر استفاده از توان تولیدی و خدماتی 
کش��ور مصوب ١٥ اردیبهشت ماه ١٣٩٨ خواهشمند است مساعدت لازم 
ب��رای صدور مجوز انجام افزایش س��رمایه از محل م��ازاد تجدید ارزیابی 
دارایی‌ها برای شرکت‌های یادشده به صورت معاف از مالیات و صرفا برای 

یک بار تا تیرماه ۱۴۰۳ مبذول فرمایند.«
از س��وی دیگر با توجه به انتخاب��ات مجلس دوازدهم، لغو قیمت‎گذاری 
دس��توری از جمله مطالبات بحقی اس��ت ک��ه اهالی صنعت خ��ودرو از 
نماین��دگان مجل��س دارن��د. در همین زمین��ه، »احم��د نعمت‎بخش«، 

دبیر انجمن خودروس��ازان ایران با اش��اره به انتخابات مجلس و مطالبات 
اقتص��ادی که از مجلس آینده وجود دارد، می‎گوی��د: از نمایندگان آینده 
مجلس انتظار می‌رود، پیامدهای منفی قیمت‎گذاری دستوری محصولات 
و چندنرخ��ی ب��ودن ارز را ملاحظه و برای رفع آن اق��دام کنند. او با بیان 
اینکه در برنامه‎ریزی اقتصادی می‌توان از نمونه‌ها و تجربه‌های کشورهای 
موفق استفاده کرد، ادامه می‎دهد: از کاندیداهایی که قرار است نمایندگان 
مجلس آینده باشند انتظار می‌رود که از تجربه و دستاوردهای کشورهای 
موفق جهان در حوزه اقتصادی اس��تفاده کنند. باید دید کشورهای موفق 
جهان در حوزه اقتصادی چه اقداماتی را انجام داده‌اند و ما نیز به سمت این 

تجربه‌های موفق سوق پیدا کنیم.
دبیر انجمن خودروس��ازان ایران با اشاره به اینکه ممنوعیت در واردات، 
پیامدهای اقتصادی منفی به همراه دارد و باعث کاهش کیفیت محصولات 
تولی��دی داخلی و انحصار می‌ش��ود، می‎گوید: اخیرا برای حمایت از تولید 
داخل، در واردات برخی قطعات دچار مش��کل هس��تیم. ب��ا این حال اگر 
قطعه‌ای در حوزه س��اخت داخل با کیفیت مطلوب تولید ش��ود، بی‎شک 
مصرف‎کننده و خودروساز آن را تهیه می‌کند، اما اگر قطعه‌ ساخت داخل 
با کیفیت مناسبی تولید نشده باشد، باید اجازه داد خودروساز برای تولید 
خودروی با کیفیت و تهیه قطعه مورد نیاز خود، قطعات با کیفیت را وارد 
کند. اگر تنها حدود ۱۰ درصد از میزان تولید داخل کش��ور صرف واردات 
ش��ود و ۹۰ درص��د از میزان عرضه محص��ولات در اختیار تولیدکنندگان 
داخلی باش��د، هم تنوع محصولات بازار بیشتر و هم رقابت تولیدکنندگان 
داخلی و محص��ولات خارجی باعث تلاش بخش داخلی و ارتقای کیفیت 
تولید داخلی می‌شود و بی‎شک اگر تنها محصولات داخلی در بازار عرضه 

شود، هیچ صنعت داخلی رشد نمی‌کند.

در پی زیان‎دهی خودروسازان بزرگ

وزیر صمت دست به کار شد

نگــــاه

اقتصاد؛ حلقه مفقوده برنامه‌های کاندیداهای انتخاباتی
چرخ تولید می‌لنگد

عملک��رد اقتصادی مجل��س، یکی از عوامل مه��م و تاثیرگذار بر 
میزان مش��ارکت مردم در انتخابات است، اما آیا جناح‌های سیاسی 
برنامه‌ه��ای خ��ود را در زمینه اقتصاد اع�الم کرده‌اند و یا همچنان 
بحث‌های سیاس��ی اولویت داش��ته و مباحث اقتصادی در پس این 
ش��عارهای سیاسی رنگ باخته و رنگ و بوی دیگری به خود گرفته 
اس��ت؟ به گزارش »ایس��نا«، زمان��ی که از اقتصاد س��خن به میان 
می‌آید، حل مش��کلات اقتصادی از جمل��ه گرانی و تورم به‌ویژه در 
بعض��ی از مواد غذایی و نیز گرانی قیمت مس��کن و بالابودن اجاره 
و عدم اش��تغال جوانان، از جمله مطالبات بحقی اس��ت که باید در 
دس��تور کار مسئولان قرار گیرد. مجلس ش��ورای اسلامی، یکی از 
نهاده��ای مهمی اس��ت که چش��م امید مردم به آن اس��ت تا بلکه 
نماین��دگان خانه مل��ت، فکری برای بهبود معیشت‎ش��ان و گذر از 
گرفتاری‌های اقتصادی آنان کنند. با نگاه به لیس��ت‌های انتخاباتی 
جناح‌های سیاسی می‌توان به »شورای ائتلاف« و »جبهه پایداری«، 
ش��ورای وحدت اصولگرایان، صدای مل��ت، ائتلاف مردمی نیروهای 
انقلاب اس�المی موس��وم به »امنا« اش��اره کرد اما ت��ا این لحظه، 
برنامه‌های اقتصادی مش��خصی از سوی این جناح‌ها منتشر نشده و 
بیشتر کاندیداها، شعارهای سیاسی را سرلوحه کار خود قرار داده و 

بحث‌های اقتصادی مغفول مانده است.
مجلسی‎ها نفع مردم را در نظر می‎گیرند؟

ش��عارهای سیاس��ی و کلی‌گویی، جای خود را ب��ه ارائه برنامه از 
س��وی کاندیداها گرفته اس��ت و همین امر، این نگرانی را تش��دید 
کرده است که شاید اقتصاد در مجلس پیش رو از جمله حوزه‌هایی 
باشد که مغفول می‌ماند. مهمترین بحران ما اتفاقا در حوزه‌ اقتصاد 
اس��ت، اما کسی نیامده ش��عارهایی در این حوزه بدهد و بگوید که 
از طریق تصویب کدام قوانین می‌خواهد مش��کلات اقتصادی را حل 
کن��د؟ به طور کلی می‌گویند بهبود معیش��ت و رف��ع تحریم. حال 
س��وال اینجاس��ت که از طریق تصویب کدام قانون قرار اس��ت این 
مشکلات حل شود؟ کدام قوانین بحران اقتصاد ایران را رقم زده‌اند 
که باید اصلاح شوند؟ در حالی که این روزها نه تنها دغدغه اکثریت 
جامعه، رفع مش��کلات اقتصادی است، در بخش تولید و تجارت نیز 
صاحبان کس��ب ‌وکار، تولیدکنندگان و کش��اورزان نیز باید بدانند 
کس��انی که بر کرس��ی مجلس تکیه می‌زنند چه راهکارهایی برای 
رفع مشکلات‎ش��ان دارند؟ آیا در ادوار گذش��ته بهارستان‎نش��ینان 
توانس��ته‌اند راه‌ها را هموار کنند؟ آیا مصوباتی بوده اس��ت که نفع 
عموم مردم، رونق تولید و اشتغال عمومی را به دنبال داشته باشد؟
براس��اس این گ��زارش، تردید نکنید ک��ه ظرفیت‌های زیادی در 
کش��ورمان وجود دارد و مش��کلات اقتصادی کشور قابل حل است؛ 
البته به این ش��رط که افرادی روی کار بیایند که بتوانند س��ختی 
اقتص��ادی را از دوش م��ردم بردارند. در زم��ان انتخابات منتخبان 
مجل��س به دنب��ال سروس��امان دادن به وضعیت اقتصادی کش��ور 
هس��تند، قبلا مش��کل ما وعده‌های بزرگ بود. مثلا می‌گفتند من 
مش��کل اشتغال فلان منطقه را حل می‌کنم یا کارخانه‌ بزرگی را به 
منطق��ه می‌آورم. اعتراض ما این بود که نماینده باید ملی فکر کند، 
مگر می‌شود کسی ش��خصی و براساس نفع منطقه‌ای وعده بدهد؟ 
ح��الا اما بحران ما جدی‌تر ش��ده و با نوع��ی از بی‌برنامگی روبه‏رو 
هس��تیم؛ آن هم در ش��رایطی که کش��ور از سال گذش��ته با فشار 
ش��دیدی در حوزه اقتصاد روبه‎رو ش��ده اس��ت. بخش‌های تولیدی 
کش��ور نیز از این قاعده  مس��تثنی نیس��ت؛ چراکه ت��ا چرخ تولید 
نچرخ��د قاعدتا بخش‌های مختلف اقتصادی کش��ور نیز تحت تاثیر 
قرار گرفته و موجب می‌ش��ود در همه زمینه‌ها با مش��کلاتی مواجه 
ش��ویم. پس نه‎تنها مواردی همچون بیکاری، تأمین مسکن، مالیات 
و... مهم تلقی ش��ده و جزو مواردی اس��ت که باید در سرلوحه امور 
مجلس��ی‌ها قرار گیرد بلکه م��واردی نیز وجود دارد که خواه ناخواه 
مردم را درگیر خود کرده و موجب می‌شود که دغدغه‌ای بر دغدغه 
معیشت‎ش��ان افزوده و به جای پیدا کردن راهکار به فکر تصمیمات 

نادرست بیفتند.
لزوم ورود نمایندگان باسواد اقتصادی

ب��ا نگاه��ی به برخ��ی بازاره��ا از جمله ب��ازار خ��ودرو و افزایش 
قیمت‎های نجومی این بازار باعث ش��ده اس��ت که خرید خودرو به 
یک��ی از دغدغه‎های خانواده‌های ایرانی تبدیل ش��ود؛ موضوعی که 
بسیاری از مردم را درگیر کرده است و مجلسی‎ها را بر آن داشته که 
در دور قبل )یعنی مجلس یازدهم( قانون س��اماندهی بازار  خودرو 
را مصوب کنند حال س��وال اینجاست که آیا جناح‌های مورد اشاره، 
فکری به حال این دغدغه مردم کرده‌اند؟ ش��اید در نگاه کلی نتوان 
ب��ه عنوان معضل اصلی از آن یاد برد، اما این مس��ئله جزو یکی از 
مواردی اس��ت ک��ه در هر مقطعی مردم را درگی��ر خود می‎کند؛ از 
گرفتن وام تا تمهیداتی برای ش��رایط آسان‌تر برای کنترل بازار. از 
س��وی دیگر، تجار نیز بخش دیگری از این پازل هس��تند که قطعا 
مطالباتی دارند و قوانین مجلس شورای اسلامی را چراغ راهی برای 
هموار ش��دن جذب س��رمایه‌گذاری و صادرات و واردات دانسته و 
معتقدند تصمیمات خلق‌الس��اعه‌ای گرفته نش��ود که بعدها دودش 

به چشم مردم برود.
حالا ک��ه انتخابات مجلس دوازدهم – در روز گذش��ته - برگزار 
ش��ده اس��ت و باید منتظر اعلام برن��دگان انتخابات باش��یم، باید 
منتظ��ر ماند و دید ک��ه کاندیداهای منتخب که برنامه مش��خصی 
برای اقتصاد متصور نش��ده‌اند پ��س از روی کار آمدن آیا فکری به 
حال مس��ائل و مشکلات اقتصادی که  همواره به عنوان اصلی‌ترین 
مطالبه مردم اس��ت خواهند کرد؟ البته نباید از نظر دور داشت که 
تکیه‎زنندگان بر کرس��ی‌های بهارس��تان باید دارای توان و تخصص 
لازم برای قانونگذاری و تصمیم‎سازی درست به منظور ارتقای امور 
اقتصادی کشور باشند؛ کسانی که اقتصاد نخوانده یا خبره اقتصادی 
نیستند نه تنها این مس��ئله به نفع اقتصاد کشور نخواهد بود، بلکه 
به ش��دت موجب افزای��ش هزینه‌های س��نگین تصمیم‎گیری‌ها و 
سیاس��تگذاری‌های غلط اقتصادی به کشور و به عموم مردم خواهد 
ب��ود بنابرای��ن باید ببینم وزنه متخصصان ه��ر بخش چقدر در این 
مجل��س پیش رو س��نگینی می‎کند و چه می��زان می‎توان به ورود 

نمایندگان باسواد اقتصادی به مجلس دوازدهم امیدوار بود.
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فرص��ت امروز: پژوهش��کده پولی و بانکی در یک گزارش پژوهش��ی به 
»بررسی ابعاد سیاست‎های پولی حامی رشد اقتصادی« پرداخت. یافته‎های 
این گزارش نشان می‎دهد که مدیریت نوسانات نرخ ارز با تعدیل انتظارات 
تورم��ی می‌تواند بر تحقق رش��د اقتصادی پایدار، اثر قابل‌توجهی داش��ته 
باش��د. با این حال، ای��ن موضوع نباید با میخکوب کردن نرخ ارز اش��تباه 
گرفته شود؛ چراکه تعدیل به‌موقع نرخ ارز با توجه به تورم داخلی می‌تواند 
در کاهش احتم��ال بروز بحران‌های ارزی و در نتیج��ه، ممانعت از ایجاد 
فضای س��فته‌بازی در بازار ارز، ثمربخش باش��د. بر همین اساس، کارکرد 
اصلی سیاس��ت‌های ارزی در حوزه حمایت از تولید باید بر پیش‌بینی‌پذیر 
کردن نرخ ارز و جلوگیری از نوس��انات شدید متمرکز باشد. همچنین در 
کنار سیاس��ت‌های ناظر برای کنترل تورم و ثبات ارزی، بایس��تی کاهش 
ریس��ک‌های سیاسی برای اثربخشی بهتر سیاس��ت‌ها و مدیریت مناسب 

انتظارات آحاد اقتصادی دنبال شود.
 از نگاه بازوی پژوهشی بانک مرکزی، بهترین مشارکتی که سیاستگذار 
پولی می‌تواند در رس��یدن به رش��د اقتصادی پایدار داشته باشد، تضمین 
ثبات قیمت‌هاست؛ زیرا تورم بالا و پرنوسان با ایجاد ناکارایی در تخصیص 
مناب��ع و ایجاد نااطمینانی در اقتصاد، اثر معکوس بر تصمیمات کارگزاران 
اقتصادی و در نتیجه سرمایه‌گذاری و رشد اقتصادی دارد. همچنین فقدان 
ثبات اقتصاد کلان از کانال‌هایی مانند مخدوش‎کردن قیمت‌های نس��بی، 
فعالیت‌های س��وداگرانه و تخصیص ناکارآمد منابع، باعث آسیب به بخش 
واقعی اقتصاد می‌ش��ود و برعکس، ثبات در س��طح اقتصاد کلان از طریق 
افزایش تمایل به س��رمایه‌گذاری و انباش��ت س��رمایه، به رشد اقتصادی 
کمک می‌کند. به این ترتیب، سیاست پولی از مسیر هموارسازی نوسانات 
اقتصادی می‌تواند به رش��د کوتاه‌مدت کمک کند. همچنین باید سیاست 
ارتباطی بانک‌ مرکزی به نحو موثری س��ازماندهی شود تا انتظارات تورمی 
و اعتبار بانک‌ مرکزی تحت ‌تاثیر قرار نگیرد. توجه به این موضوع، ضروری 
است که بدون انضباط مالی دولت و هماهنگی سیاست پولی و مالی، نقش 

تثبیت‎کننده سیاست پولی، محدود است.
مهار تورم با لنگر ارزی؟

آیا سیاست پولی می‎تواند به رشد اقتصادی پایدار کمک کند؟ آیا سیاست 
پولی می‎تواند در س��رعت رش��د اقتصادی در کوتاه‎مدت و بلندمدت تاثیر 
بگذارد؟ آیا می‎توان از سیاست پولی برای تثبیت رشد تولید استفاده کرد و 
در عین حال به هدف اصلی، یعنی ثبات قیمت‎ها وفادار ماند؟ پژوهشکده 
پولی و بانکی در پاسخ بدین سوالات می‎نویسد: توجه به مدیریت نوسانات 
ارزی در راستای بهبود وضعیت رشد اقتصادی است. نرخ ارز در کوتاه‌مدت، 
یکی از عوامل کلیدی شکل دادن به انتظارات تورمی و در نتیجه، نرخ تورم 
در اقتصاد ایران است و در میان‌مدت، اثر قابل‌توجهی بر سطح فعالیت‌های 
اقتصادی و ترکیب کالاهای قابل‌تجارت و غیرقابل‌تجارت دارد. با توجه به 
اینکه نوس��انات ارزی هم در تولید و هم در تخصیص منابع ایجاد اختلال 
می‌کند، کنترل نوسانات این نرخ به ایجاد فضای کلان مناسب برای رشد 
اقتصادی کمک می‌کند. بی‌ثباتی نرخ ارز باعث می‌شود بنگاه‌های تولیدی 

به دلیل عدم پیش‌بینی مواد اولیه و محصولات، در برنامه‌ریزی تولید دچار 
مشکل شوند، بنابراین کارکرد اصلی سیاست‌های ارزی در حوزه حمایت از 
تولید باید بر پیش‌بینی‌پذیر کردن نرخ ارز و جلوگیری از نوس��انات شدید 

متمرکز باشد.
ع��دم میخکوب‌کردن نرخ ارز و تعدی��ل به‌موقع نرخ ارز با توجه به تورم 
داخل��ی، می‌تواند در کاه��ش احتمال بروز بحران‌ه��ای ارزی و در نتیجه 
ممانعت از ایجاد فضای س��فته‌بازی در بازار ارز ثمربخش باش��د. علاوه بر 
این، بهره‌گیری از ابزارهای پوشش ریسک نوسانات ارزی و رفع موانع پیش 
روی اس��تفاده هرچه بهتر و بیش��تر از این ابزارهای پوششی، می‌تواند در 
مدیریت نوسانات ارزی و کمک به بخش تولید به‌خصوص در شرایط وجود 
س��طح بالایی از نااطمینانی در اقتصاد موثر باشد. با توجه به نقش مخرب 
تحریم‌های اقتصادی بر ثبات پولی و مالی در اقتصاد کشور، ضرورت دارد 
که در کنار اعمال سیاس��ت‌های ناظر بر کنترل تورم و ثبات ارزی، کاهش 
ریس��ک‌های سیاسی برای اثربخشی بهتر سیاس��ت‌ها و مدیریت مناسب 
انتظارات آحاد اقتصادی دنبال شود. لنگر انتظارات تورمی در شرایطی که 
تنش‌های سیاسی، سطح بالایی از نااطمینانی را در اقتصاد ایجاد می‌کند، 

اگر نگوییم ناممکن، اما با دشواری‌های فراوانی همراه است.
رویکرد دستوری سیاست پولی

هدایت اعتبار، اصطلاحی اس��ت که معمولا ب��ا کلیدواژه‌های حمایت از 
تولید و تامین مالی توس��عه اقتصادی عجین اس��ت. به‌رغم وجود اجماع 
کل��ی درخصوص اثر رش��د نقدینگی ب��ر تحریک تقاضا و ایج��اد تورم در 
بلندمدت، حامیان هدایت اعتبار بر تاثیر تخصیص دس��توری اعتبارات در 
تحریک بخش عرضه و افزایش اش��تغال و تولید و در نتیجه کاهش تورم 
تاکید دارند. با‌این‌حال، موفقیت سیاست‌های اعتباری در ژاپن و کره نشان 
می‌دهد که این سیاست می‌تواند ابزار موثری برای توسعه اقتصادی باشد. 
پس چرا سیاس��ت‌های اعتباری در بسیاری از کشورها شکست خورده‌اند 
و چ��ه عواملی موفقیت نس��بی آنه��ا را در ژاپن و ک��ره توضیح می‌دهد؟ 
به نظر می‌رس��د هر دو عامل اقتصادی و نهادی در موفقیت یا شکس��ت 
سیاس��ت‌های اعتباری دارای اهمیت باشند. عوامل اقتصادی شامل تامین 
ثبات قیمت‌ها، اتکا به بخش خصوصی، جهت‌گیری به سمت صنعتی شدن 
و تولید صادراتی، تش��ویق رقابت داخلی و... است. عوامل نهادی نیز شامل 
سیستم‎های نظارتی موثر و مهمتر از همه، تدوین یک برنامه روشن و معتبر 

برای توسعه اقتصادی است.
در مجموع، دنبال کردن سیاس��ت‌های حمای��ت اعتباری آنچنا‌ن‌که در 
طول س��الیان گذشته نیز در کش��ور دنبال ش��ده، به دلیل فراهم نبودن 
پیش‌شرط‌های لازم با موفقیت چندانی همراه نبوده و صرفا به عاملی برای 
توزیع رانت تنزل پیدا کرده است. کنترل دستوری نرخ سود و هدایت اعتبار 
با هدف ارتقای سرمایه‌گذاری و توسعه بخش‌های اولویت‌دار و تامین‌ مالی 
کم‌هزینه منجر به تخصیص ناکارآم��د منابع مالی و کاهش نرخ پس‌انداز 
شده و در یک دور باطل، خود به مانعی برای سرمایه‌گذاری و رشد تبدیل 
ش��ده است. از سوی دیگر، کنترل دستوری نرخ سود با هدف تامین مالی 

کم‌هزینه تولید که در طول س��الیان متمادی توسط سیاستگذاران دنبال 
شده است، ضمن آنکه تجهیز منابع بانکی را با مشکل مواجه کرده، موجب 
ناکارایی در تخصیص اعتبارات نیز شده است. اثربخشی سیاست پولی برای 
کاهش نرخ بهره اس��می به تاثیری که این سیاس��ت بر انتظارات تورمی و 
ادراک عدم اطمینان در اقتصاد خواهد داش��ت، بستگی دارد. بنابراین تنها 
راه پایدار برای کاهش نرخ بهره اسمی و تامین مالی کم‌هزینه تولید، پایین 
نگه داشتن نرخ تورم است تا از این طریق انتظارات تورمی شکسته شود و 

عنصر عدم اطمینان کاهش یابد.
لزوم حفظ ثبات اقتصاد کلان

مهمتری��ن کمک��ی که سیاس��ت پول��ی می‌تواند در راس��تای تقویت 
رش��د داشته باشد، پایین نگه داش��تن و پیش‌بینی‌پذیر کردن نرخ تورم 
اس��ت. تورم‌های بالا و پرنوس��ان باعث ایجاد ع��دم اطمینان در محیط 
اقتصادی ش��ده و تصمیمات س��رمایه‌گذاری و تولید را تحت‌الشعاع قرار 
می‌دهد. تورم بر پس‌انداز نیز تاثیر منفی می‌گذارد و سرمایه‌گذاری‌های 
س��فته‌بازانه را جذاب‌تر می‌کند. در حوزه سیاس��ت پولی، ضرورت دارد 
ه��دف اصلی، تضمین ثبات قیمت‌ها در افق میان‌مدت باش��د؛ به نحوی 
که مقام پولی قادر باشد با اتخاذ رویکرد ضدچرخه‌ای از تعمیق نوسانات 
اقتصادی جلوگیری کند. البته در اعمال سیاست‌های ضدچرخه‌ای، اتخاذ 
سیاس��ت‌ها به صورت موقت و در فاصل��ه زمانی چرخه صورت می‌گیرد؛ 
زیرا اگر مقام پولی بخواهد رشد اقتصادی را از طریق افزایش حجم پول 
برای مدت طولانی تحریک کند، آنگاه اقتصاد با ریسک فشارهای تورمی 

روبه‌رو می‌شود.
بررس��ی استدلال‌های نظری و شواهد تجربی نشان می‌دهد که بهترین 
کمکی که سیاس��ت پولی می‌تواند به رش��د پایدار اقتصادی داشته باشد، 
حفظ ثبات قیمت‌هاس��ت. از آنجا که تورم اساس��ا یک پدیده پولی است، 
سیاست پولی تنها ابزاری است که می‌تواند به طور موثر ثبات قیمت‌ها را 
در میان‌مدت و بلندمدت حفظ کند. شواهد تجربی نشان می‌دهند که نرخ 
تورم پایین و باثبات با رش��د بلندمدت بالاتر همراه است. از سوی دیگر و 
در جه��ت فواید دنبال کردن چارچوب هدف‌گذاری تورمی، بانک مرکزی 
می‌تواند دامنه و انعطاف کافی برای مقابله با نوسانات اقتصادی قابل‌‌توجه 
غیرمنتظره و س��ازگار با حفظ ثبات قیمت را فراهم کند. همچنین به‌رغم 
اعمال سیاست‎هایی با هدف حمایت از تولید، وجود مشکلاتی نظیر انحصار 
و موانع اعطای مجوز کسب‌وکار، بی‌ثباتی مقررات، مسائل مربوط به حقوق 
مالکی��ت و از همه مهمتر، معضلات ناش��ی از تحریم‌های اقتصادی، روند 
س��رمایه‌گذاری در ایران را در شرایط بحرانی قرار داده است. حمایت‌های 
مس��تقیم از بخش تولید در قالب هدایت تس��هیلات بانکی نیز نه تنها به 
هدف مدنظر خود نرسیده، بلکه آسیب‌هایی نظیر فساد مالی، رانت‌جویی، 
تخصیص غیربهینه منابع و توس��عه نامتوازن را ایجاد کرده است بنابراین 
فراهم آوردن محیط مناس��ب برای کس��ب‌وکارها برخلاف سیاس��ت‌های 
حمایت��ی، تاثیر مثبتی بر بخش تولید خواهد داش��ت. بدون هماهنگی و 
همگامی سیاست پولی و مالی، ایجاد ثبات اقتصادی، امری ناممکن است.

سیاست‌های پولی موثر برای رشد اقتصادی و مهار تورم در اقتصاد ایران بررسی شد

دست‎انداز پولی رشد اقتصادی

عم��وم مردم می‎توانند از طریق س��امانه معاملات ط�الی مرکز مبادله 
ایران در حراج س��که طلا ش��رکت کنند. این حراج در روز ۱۳ اس��فندماه 
۱۴۰۲ برگزار می‎ش��ود و در این مرحله س��که‎های طلای با ضرب س��ال 
۱۳۸۶ عرضه می‎ش��ود و زمان عرضه سکه‏های بدون تاریخ بانک مرکزی، 
متعاقبا و با هماهنگی بانک مرکزی اعلام می‎شود. مرکز مدیریت ارتباطات 
مرکز مبادله ایران، سوالاتی از سوی متقاضیان شرکت در حراج سکه طلا 
دریافت کرده که با تجمیع و طبقه‎بندی آنها در قالب س��والات متداول به 
آنها پاس��خ داده اس��ت. مهمترین پرسش و پاس��خ‎ها در مورد حراج سکه 

طلای مرکز مبادله ایران را در ادامه می‎خوانید.
* چه کسانی می‎توانند در حراج سکه طلای مرکز مبادله ایران شرکت 
کنند؟ متقاضیان خرید، همه اش��خاص حقیقی با تابعیت ایرانی بالای ۱۸ 

سال تمام شمسی هستند.
* از چه طریق می‎توان در حراج سکه طلا شرکت کرد؟ از طریق مراجعه 
مس��تقیم به س��امانه معاملات طلای مرکز مبادله ایران می‎توان در حراج 

سکه شرکت کرد.
* آدرس اینترنتی سامانه طلای مرکز مبادله ارز و طلای ایران چیست؟ 
 www.market.ice.ir توانند از طریق آدرس اینترنت��ی‎متقاضی��ان می

وارد سامانه معاملات طلای مرکز مبادله ایران شوند.
* چه نوع س��که‎ای در سامانه معاملات طلا عرضه می‎شود؟ عرضه انواع 
سکه طلای بهار آزادی در سامانه معاملات طلای مرکز مبادله ایران صورت 
می‎گیرد. نوع سکه طلا در آگهی حراج سکه طلای مرکز مبادله ایران اعلام 

می‎شود.
* چه حجم س��که طلا در هر نوبت حراج عرضه می‎ش��ود؟ نوع و مقدار 

سکه طلا، در آگهی حراج سکه طلای مرکز مبادله ایران اعلام می‎شود.
* برای ثبت نام در سامانه معاملات طلای مرکز مبادله ایران نیاز به چه 
مدارکی اس��ت؟ متقاضی برای ثبت نام در س��امانه معاملات باید از طریق 
ش��ماره همراه منطبق با کد ملی خود اقدام کند و س��پس اقدام به ثبت 

اطلاعات هویتی، آدرس، شماره حساب و شماره کارت نماید.
* احراز هویت در س��امانه معاملات طلا حضوری است یا غیرحضوری؟ 
احراز هویت در سامانه معاملات طلا غیرحضوری و از طریق سازمان ثبت 

احوال استعلام می‎شود.
* آی��ا می‎توان بدون ثبت نام در حراج س��که طلا ش��رکت کرد؟ خیر؛ 
متقاضی باید بعد از ثبت نام، احراز هویت شود و پس از ثبت سفارش، در 
حراج س��که طلا شرکت داده می‎شود. احراز هویت و ثبت نام در طول دو 

روز قبل از روز حراج قابل انجام است.
* احراز هویت و ثبت س��فارش خرید س��که طلا در حراج مرکز مبادله 
ایران چه زمانی اس��ت؟ آگهی عرضه سکه‎های طلای مرکز مبادله، دو روز 

قبل از عرضه در سایت این مرکز به نشانی www.ice.ir منتشر می‎شود و 
از طریق رسانه‎ها به اطلاع عموم می‎رسد. احراز هویت و ثبت نام در طول 
دو روز قبل از روز حراج قابل انجام است. از ساعت اعلامی آغاز حراج، ثبت 

سفارش امکان‎پذیر است.
* متقاضی برای ثبت نهایی سفارش چه اقداماتی باید انجام دهد؟ ابتدا 
در صورت عدم موجودی کیف پول، متقاضی ‏باید متناسب با تعداد سفارش 
مورد نظر و با در نظر گرفتن قیمت پیشنهادی خود و کارمزد معامله، کل 
وجه معامله را از طریق درگاه پرداخت اینترنتی سامانه به کیف پول خود 
واریز کند و سپس اقدام به ثبت نهایی سفارش نماید. همچنین در صورت 
کافی بودن موجودی کیف پول، متقاضی هنگام ثبت نهایی س��فارش باید 
تعداد سفارش موردنظر خود را با در نظر گرفتن موجودی کیف پول خود 

شامل بر کارمزد، ثبت نماید.
* حداکثر حجم خرید سکه طلا چه تعداد است؟ حداکثر حجم سفارش 
خرید هر متقاضی و س��ایر شرایط مترتب بر حراج حسب تشخیص بانک 

مرکزی در آگهی حراج سکه طلا اعلام می‌شود.
* روش پرداخت مبلغ خرید سکه چگونه است؟ نخست، کیف پول خود 
را به تعداد سکه‎‏هایی که قصد خرید دارید شارژ کنید. دوم، در صورت کافی 
بودن موجودی کیف پول س��فارش امکان خرید در سامانه برای متقاضی 
فعال می‎شود. سوم، در صورت فعال نبودن امکان خرید در سامانه، متقاضی 

باید کسری مبالغ را از طریق سامانه در کیف پول واریز کند.
* خریدار در ثبت سفارش چه قیمتی را باید ثبت کند؟ هر متقاضی باید 
قیمت پیشنهادی مدنظر خود را در سامانه ثبت کند. متقاضیان در اعلام 
قیمت پیشنهادی دقت کافی داشته باشند؛ چراکه در صورت برنده شدن، 
قیمت ثبت شده، مبنای انجام معامله است. ضمنا باید به این نکته توجه 
داش��ت که ثبت قیمت پایین ممکن اس��ت باعث برنده شدن شما نشود. 
بدیهی اس��ت بهترین قیمت‏ها در مقایسه با سایر شرکت‏کنندگان، ملاک 

برنده شدن یا نشدن است.
* کارمزد حراج برای خریدار چقدر است؟ کارمزد خریدار به ازای خرید 

هر قطعه سکه طلا، معادل یک در هزار ارزش معامله است.
* چه روزهایی سکه طلا در مرکز مبادله ایران حراج می‎شود؟ روزهای 
حراج پس از تعیین از سوی بانک مرکزی، در سایت مرکز مبادله ایران به 

آدرس اینترنتی www.ice.ir اعلام می‎شود.
* س��ازوکار حراج س��که طلا در مرکز مبادله ایران چگونه اس��ت؟ پس 
از ثبت س��فارش توس��ط متقاضی��ان خرید، مرتب‏س��ازی و اولویت‎بندی 
سفارش‎ها براساس بالاترین قیمت پیشنهادی صورت می‎گیرد؛ در صورت 
برابری قیمت‎ها، مرتب سازی براساس زمان ثبت سفارش صورت می‎گیرد. 
در نهایت سکه طلا براساس اولویت‎بندی از بالاترین اولویت به پایین‎ترین 

اولویت و متناسب با مقدار عرضه به متقاضیان تخصیص داده می‎شود.
* متقاض��ی خرید چگونه از وضعیت حراج و تخصیص س��که طلا آگاه 
می‎ش��ود؟ وضعیت تخصیص س��که ط�ال از طریق پیامک ب��ه متقاضی 

اطلاع‎رسانی می‎شود.
* در صورت برابری قیمت متقاضیان، اولویت تخصیص با کدام اس��ت؟ 
در صورت برابری قیمت‎ها، مرتب‎سازی براساس زمان ثبت سفارش صورت 
می‎گیرد. در نهایت س��که طلا براساس اولویت‎بندی از بالاترین اولویت به 
پایین‎ترین اولویت و متناس��ب با مقدار عرضه به متقاضیان تخصیص داده 

می‎شود.
* برنده حراج س��که طلا جهت دریافت فیزیکی س��که به کجا مراجعه 
کند؟ برنده حراج سکه طلا باید جهت دریافت فیزیکی سکه طلا به شعبه 

بانک ملی که در مرحله ثبت‏نام انتخاب کرده است، مراجعه کند.
* مهلت دریافت فیزیک س��که طلا از شعبه بانک ملی مورد نظر چقدر 
اس��ت؟ برنده حراج سکه طلا می‎تواند جهت تحویل فیزیکی سکه طلا از 
شعبه منتخب، از هفت روز کاری پس از تخصیص تا هفت روز کاری بعد 

از آن اقدام کند.
* آیا در زمان دریافت س��که طلا از ش��عبه بانک مل��ی، کارمزدی باید 
پرداخت ش��ود؟ بل��ه؛ متقاضی خرید در زمان دریافت س��که باید به ازای 
دریافت هر قطعه سکه طلا )اعم از سکه تمام، نیم سکه یا ربع سکه( مبلغ 

۳۰۰ هزار ریال به شعبه بانک ملی پرداخت کند.
* در ص��ورت تاخیر در دریافت س��که طلا از بان��ک چه هزینه‎هایی بر 
متقاضی تحمیل می‎شود؟ در صورت تاخیر در دریافت سکه از شعبه بانک، 
متقاضی به مدت هفت روز کاری دیگر می‎تواند با پرداخت هزینه نگهداری، 
به ازای هر قطعه سکه طلا )اعم از سکه تمام، نیم سکه یا ربع سکه( مبلغ 

۵۰۰ هزار ریال روزانه، سکه خود را تحویل بگیرد.
* معامله خرید س��که در چه صورتی خود به خود خاتمه می‎یابد؟ عدم 
مراجعه متقاضی برای دریافت س��که در مهلت مقرر )۲۱ روز کاری از روز 

معامله(، به خاتمه خود به خود معامله منجر خواهد شد.
* در صورت خاتمه خود به خود معامله پس از مهلت مقرر، چه اقدامی 
از س��وی مرکز مبادله ایران صورت می‎گیرد؟ عدم مراجعه متقاضی برای 
دریافت س��که در مهلت مقرر به خاتمه خود به خود معامله منجر خواهد 
شد و وجوه واریزی پس از کسر کارمزد و هزینه‎های عملیاتی  به متقاضی 

عودت داده می‎شود.
* تکلی��ف مبل��غ کیف پول متقاضیان��ی که در حراج برنده نش��ده‎اند، 
چیس��ت؟ وجه پرداخت شده توسط متقاضیان خریدی که در حراج برنده 
نشده‎اند نیز به کیف پول آنان عودت داده خواهد شد. متقاضی در هر زمان 

می‏تواند موجودی کیف پول را برداشت نماید.

چگونه از مرکز مبادله ارز و طلای ایران سکه بخریم؟

جزییات حراج سکه در مرکز مبادله ایران

اخبــــــار

نوسان بازار سکه و طلا در روزهای پایانی سال ادامه دارد
سکه در مرز ٣۴ میلیونی

هر قطعه س��که تمام طرح جدید با رش��د ۴۵٠ ه��زار تومانی در 
طول هفته گذشته با رقم ٣٣ میلیون و ٩۵٠ هزار تومان و هر قطعه 
س��که تمام طرح قدیم با رشد ۵٠٠ هزار تومانی با رقم ٣٢ میلیون 
تومان در آخرین معاملات پایانی این هفته به فروش رس��ید. قیمت 
نیم س��که و ربع سکه نیز هر کدام رشد ١٠٠ هزار تومانی را تجربه 
کردن��د. رئیس اتحادیه طلا و جواهر تهران در رابطه با وضعیت بازار 
س��که و طلا در هفته گذشته، به ادامه نوسان بازار علی رغم کاهش 
قیمت طلا در بازارهای جهانی اشاره کرد و گفت: مسیر بازار داخلی 
صعودی طی شد و این در حالی است که بازار در رکود به سر می‌برد 
و خبری از تقاضای قابل توجه نیست. به گفته »نادر بذرافشان«، در 
هفته‌ای که گذشت، یک بازار پرنوسان را شاهد بودیم که بیشتر هم 
این نوسان افزایش��ی بود. این در حالی بود که در بازارهای جهانی، 
نوس��ان چندان قابل توجهی وجود نداش��ت و در مجموع افزایش ٩ 
دلاری را تجرب��ه کرد. در ب��ازار داخلی نیز قیمت‌ها روندی صعودی 
داش��ت؛ البته در مقطع زمانی چند ساعته، با اعلام خبر عرضه سکه 
در مرک��ز مبادله ارز و طلای ایران )در هفته پیش‌رو( کاهش قیمت‌ 
سکه را داشتیم اما پس از چند ساعت مجددا رو به افزایش گذاشت. 
بدین ترتیب در معاملات پایانی هفته گذش��ته )روز پنجشنبه(، هر 
اون��س جهانی طلا با ٩ دلار افزایش به ٢٠۴۴ دلار رس��ید. هر گرم 
ط�الی ١٨ عیار نیز با ۵٧ هزار توم��ان افزایش در آخرین معاملات 
روز پنجشنبه، ۲ میلیون و ٩٢٧ هزار تومان به ازای هر گرم معامله 
ش��د. هر قطعه س��که تمام طرح جدید با ۴۵٠ هزار تومان افزایش 
در ط��ول ای��ن هفته با رقم ٣٣ میلیون و ٩۵٠ هزار تومان و س��که 
تمام ط��رح قدیم با ۵٠٠ هزار تومان افزای��ش در آخرین معاملات 
پایانی هفته با رقم ٣٢ میلیون تومان به فروش رس��ید. بر بهای نیم 
سکه و ربع سکه نیز در مجموع یک هفته‌ اخیر هر کدام ١٠٠ هزار 
تومان افزوده ش��د. همچنین در آخرین معاملات روز پنجشنبه، نیم 
سکه ١٨ میلیون و ٩۵٠ هزار تومان و ربع سکه ١١ میلیون و ٩۵٠ 
هزار تومان قیمت خورد. س��که‌های یک گرمی بانک مرکزی نیز ۶ 
میلیون و ٢٠٠ هزار تومان دادوس��تد شد که نسبت به ابتدای هفته 
حدود ٢٠٠ هزار تومان افزایش قیمت را نش��ان می‌دهد. علی رغم 
رون��د افزایش قیمت‌ها در یک هفته‌ اخیر اما حباب س��که نوس��ان 
شدیدی نداشت. در حال حاضر حدود ۵ میلیون و ٣۵٠ هزار تومان 
از قیمت هر س��که، حباب اس��ت که نسبت به حباب سکه در پایان 
هفته‌ پیش��ین )هفته منتهی به چهارم اس��فندماه( حدود ۵٠ هزار 
توم��ان افزایش یافته اس��ت. رئیس اتحادیه ط�ال و جواهر تهران با 
اشاره به روزهای پایانی س��ال و نزدیکی به ماه رمضان توضیح داد: 
افزایش قیمت‌ها در یک هفته اخیر در حالی اتفاق افتاده اس��ت که 
ب��ازار همچنان در رکود تقاضا به س��ر می‌برد و اصلا بازار با افزایش 
تقاض��ا مواجه نیس��ت و این برای خود ما نیز عجیب اس��ت؛ چراکه 
به روزهای پایانی س��ال نزدیک می‌ش��ویم و در آستانه ماه مبارک 
رمضان هم هس��تیم، طبق روال سال‌های گذشته که در این مقطع 
زمانی با افزای��ش تقاضا روبه‌رو بوده‌ایم اما امس��ال هنوز این اتفاق 
نیفتاده و تقاضای خاصی در بازار دیده نمی‌ش��ود. به نظر می‎رس��د 
بازار هیچ‎گونه تغییر و واکنش��ی نسبت به افزایش قیمت‌ها نداشته 
است. به گفته »بذرافشان«، قیمت، تعداد و نحوه عرضه‌ پیش‌رو در 
مرکز مبادله ارز و طلای ایران هنوز مشخص نیست. آنطور که اعلام 
شده، مقرر است از یکشنبه هفته پیش رو )١٣ اسفندماه(، واگذاری 
س��که در مرکز مبادله ارز و طلا انجام شود؛ تاکنون این موضوع در 
حد همین خبر اس��ت و جزییاتی از این عرضه همچون تعداد، نحوه 
عرض��ه، قیمت آن )باتوجه به اینکه گفته ش��ده باید ثبت‌نام‌ صورت 
بگیرد و به بالاترین قیمت پیش��نهادی به افراد فروخته خواهد شد؛ 

فلذا قیمت‌ مشخصی فعلا ندارد( مشخص نیست.

رشد عجیب تقاضای خرید اوراق دولتی در اسفندماه
دولت نرخ سود را افزایش داد

دولت با افزایش نرخ س��ود اوراق و افزایش تقاضا برای خرید آنها 
در هفته اخیر، منابع مالی بیشتری را برای پوشش هزینه‌های خود 
در آخرین ماه سال به دست آورد. نرخ سود موثر اوراق بدهی دولتی 
در این هفته به ۲۶.۸۶ درصد رس��یده که بالاترین سطح از ابتدای 
س��ال جاری است. به گزارش »اکوایران«، نرخ سود اوراق بدهی در 
هفته اخیر به بالاترین س��طح امس��ال رس��یده که به نظر می‌رسد 
دولت برای افزایش فروش اوراق و کسب منابع مالی بیشتر اقدام به 
افزایش نرخ بهره این نوع اوراق کرده اس��ت. براساس گزارش وزارت 
اقتص��اد، دولت در تازه‌ترین حراج هفتگ��ی اوراق بدهی خود یعنی 
حراج مرحله سی‌ویکم )هفته منتهی به ۹ اسفندماه( توانست میزان 
فروش خود را نس��بت به هفته قبل ۲۶ براب��ر کند و رکورد فروش 
دو ماه اخیر را بش��کند. دولت در این حراج حدود ۶.۶ همت اوراق 
به فروش رس��اند که بیش از ۹۵ درصد آن از س��وی ش��بکه بانکی 

خریداری شد.
جزییات س��ی‌ویکمین هفته از عرضه اوراق بهادار دولتی در هفته 
منتهی به ۹ اس��فندماه امسال نشان می‌دهد در این مرحله دو نوع 
اوراق با نمادهای »اراد ۱۴۸« و »اراد ۱۵۰« با نرخ بهره‌های متفاوت 
و متناس��ب با تاریخ سررس��ید عرضه ش��ده که بدیهی است هرچه 
تاریخ سررس��ید نزدیک‌تر باش��د نرخ بهره مربوط ب��ه آن اوراق نیز 
کمتر از اوراق با سررس��یدهای طولانی‌تر است. نرخ بهره موثر اوراق 
بده��ی دولتی فروش رفته در هفته س��ی‌ویکم ک��ه همان میانگین 
نرخ بهره اوراق به فروش رفته است به ۲۶.۸۶ درصد رسیده که در 
بالاترین س��طح از ابتدای س��ال جاری قرار گرفته و در واقع رکورد 
جدیدی را به ثبت رس��انده اس��ت. در این مرحل��ه از فروش اوراق 
بدهی دولتی، نرخ بهره موثر اوراق با نماد »اراد ۱۴۸« برابر با ۲۶.۷ 
درص��د و برای نماد »اراد ۱۵۰« معادل ۲۷ درصد بوده اس��ت؛ این 
در حالی اس��ت که نرخ بهره موثر اوراق مورد اش��اره در حراج قبل 
)در مرحله س��ی‌ام( به ترتیب معادل ۲۶ درصد و ۲۶.۳ درصد و در 
س��طح پایین‌تری قرار داش��ته اما در حراج اخی��ر افزایش یافته که 
می‌تواند نش��ان‎دهنده افزایش تقاضا ب��رای خرید اوراق و همچنین 
افزایش جذابیت اوراق برای خریداران باشد تا فروش آن بیشتر شود 
و دولت از این محل بتواند در آخرین ماه امس��ال منابع بیشتری را 

برای پوشش هزینه‌های خود در اختیار داشته باشد.

هشدار درباره پیامک‌های جعلی سود سهام عدالت
مراقب پیامک‌های جعلی باشیم

س��هامداران مراقب پیامک‌های جعلی درباره دریافت سود سهام 
عدالت باش��ند. »مهدی حاجی‌وند«، دس��تیار ویژه و مشاور رئیس 
س��ازمان بورس و اوراق بهادار در امور س��هام عدالت در هش��داری 
اع�الم کرد: س��هامداران مراقب پیامک‌های جعل��ی درباره دریافت 
سود س��هام عدالت باشند. بیشتر درگاه‌های اینترنتی یا پیامک‌های 
ارس��الی درباره س��هام عدالت جعل��ی و آلوده به بدافزار اس��ت. به 
گفته مش��اور رئیس س��ازمان بورس و اوراق بهادار در امور س��هام 
عدالت، مرحله دوم س��ود س��هام عدالت براساس اعلام وزیر اقتصاد 
در روزهای پایانی س��ال پرداخت می‌شود. برای هیچ یک از خدمات 
س��هام عدالت پیامک یا آدرس درگاه اینترنتی فرستاده نمی‌شود و 
اگر سود س��هام عدالت به حساب سهامدار واریز نمی‌شود، فرد باید 
به س��امانه سجام به نش��انی sejam.ir و یا سامانه سهام عدالت به 

آدرس sahamedalat.ir مراجعه و مشکل را برطرف کند.
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فرصت امروز: ارزش بازارهای س��هام ممکن اس��ت در حال افزایش باشد، اما 
حتی هوش مصنوعی نیز بعید اس��ت که عملکرد دهه گذش��ته را تکرار کند. 
بازارهای س��هام تمایل دارند که به تدریج رش��د کنند، اما اخیرا به شکل قابل 
توجهی با افزایش ارزش همراه شده‌اند. بورس‌های آمریکا از اواخر اکتبر ۲۰۲۳ 
تاکنون، رش��د ۲۱ درصدی را تجربه کرده‌اند و حتی در مقایس��ه با قله قیمتی 
س��رگیجه‌آور خود در ژانویه ۲۰۲۲، حدود ۵ درصد رشد بیشتری داشته‌اند. به 
گزارش هفته‎نامه »اکونومیس��ت«، در ۲۲ فوریه )۳ اسفندماه( بورس‌های اروپا 
برای نخستین‌بار در دو سال گذشته یک رکورد جدید ثبت کردند. رونق چندین‌ 
ساله بورس‌های هند همچنان ادامه دارد؛ زیرا خوش‌بینی نسبت به اقتصاد این 
کش��ور در سطح بسیار بالایی اس��ت. حتی بورس‌های ژاپن که به فقدان رشد 
ارزش معروف بودند، توانس��تند در نهایت از س��طحی که در سال ۱۹۸۹ به آن 
رسیدند و پس از آن با کاهش طولانی‌مدت ارزش مواجه شدند،‌ عبور کنند. این 
اتفاق یک افزایش ارزش خارق‌العاده در بورس‌های جهان به حس��اب می‌آید. از 
سال ۲۰۱۰ به این سو، شاخص اس‌اندپی ۵۰۰ آمریکا هر ساله به‌طور متوسط 

و با احتساب میزان تورم، ۱۱ درصد بازده داشته است.
ب��ا در نظر گرفت��ن این موضوع که بازارهای س��هام برای رش��د خود با چه 
چالش‌هایی روبه‌رو بودند، به دست آمدن این سودها خارق‌العاده‌تر نیز می‌شود. 
عصر پول رایگان با دو س��ال نرخ‌های بهره بالا به پایان رس��ید و حتی اکنون 
سرمایه‌گذاران اوراق قرضه انتظار ندارند که نرخ‌های بهره به‌سرعت کاهش پیدا 
کند. جنگ تجاری میان آمریکا و چین در حال شدت گرفتن است؛ جنگ‌های 
واقعی نیز در اوکراین، خاورمیانه و بخش‌هایی از آفریقا جریان دارد. در سراسر 
جهان، دولت‌ها در حال روی برگرداندن از بازارهای آزاد و روند جهانی ش��دن 
هستند تا بتوانند بر سیاست‌های صنعتی و حمایت از محصولات داخلی متمرکز 
ش��وند. اگر تمام این چالش‌ها نتوانسته‌اند مانع رشد ارزش قابل توجه بازارهای 

سهام در جهان شوند، چه اتفاقی می‌تواند این روند را متوقف کند؟
یک نتیجه‌گیری می‌تواند این باش��د که ترکیدن حباب بازارهای س��هام در 
آینده اتفاق خواهد افتاد، به‌خصوص در آمریکا. در وال‌استریت، ارزش‌گذاری‌ها یا 
همان معیار چند برابر شدن سود، در حال حاضر حدود ۸۰ درصد به اندازه دوران 
رونق دات‌کام در اواخر دهه ۱۹۹۰ و حدود ۹۰ درصد به اندازه س��ال ۲۰۲۱ و 

پیش از افزایش نرخ‌های بهره است. این سطوح بسیار بالا در دیگر معیارها نیز 
مشاهده می‌شود مانند »تراکم« که به سهم شرکت‌های برتر در بازارهای سهام 
اش��اره می‌کند و »اختلاف ارزش« که ارزش‌گذاری گران‌قیمت‌ترین شرکت‌ها 
را با ارزان‌ترین ش��رکت‌ها مقایسه می‌کند. ارزش ۱۰ درصد از شرکت‌های برتر 
آمریکایی نسبت به ارزش کل بازار به اندازه دهه ۱۹۳۰ نبوده است؛ دورانی که 
س��قوط بازارها یکی از علل رکود آن برهه محس��وب می‌شود و نامطمئن‌ترین 
بخش بازارها مالی را فراموش نکنید: بیت‌کوین در حال حاضر حدود ۶۰ هزار 
دلار معامله می‌ش��ود که کمی پایین‌تر از اوج قیمتی این ارز دیجیتال در سال 

۲۰۲۱ است.
با این حال، دلایلی وجود دارد که ش��ور و نش��اط فعلی بازارها را منطقی در 
نظر بگیریم. از انجا که بانک‌های مرکزی سراس��ر جهان با ش��تابی کم‌س��ابقه، 
سیاست‌های پولی سختگیرانه‌ را در پیش گرفتند، بسیاری از تحلیلگران نسبت 
به خطرات وقوع رکود و افت سودهای شرکتی هشدار داده‌اند. کارشناسان خبره 
وال‌استریت در آغاز س��ال ۲۰۲۳ پیش‌بینی کردند که اقتصاد آمریکا در ادامه 
سال تنها ۰.۷ درصد رشد خواهد داشت، اما رشد اقتصادی ایالات متحده بیش 
از سه برابر بیشتر از این پیش‌بینی بود. طیف گسترده‌ای از شرکت‌ها در حال 
انتشار نتایج مطلوب و قابل توجه هستند مانند شرکت‌های خرده‌فروشی نظیر 

والمارت و خودروسازان ژاپنی مانند تویوتا.
اقتصاد آمریکا همچنان دس��ت رد بر س��ینه رکود می‌زند. پیش‌بینی منظم 
و رایج رش��د اقتصادی س��الانه آمریکا که توسط فدرال رزرو شعبه شهر آتلانتا 
منتش��ر شده، در سه ‌ماهه نخست سال ۲۰۲۴ حدود ۲.۳ درصد بوده است. با 
وجود کاهش رش��د اقتصادی در چین - که بازارهای در حال افت این کش��ور 
یک استثنا نسبت به روند کنونی بازارهای جهانی محسوب می‌شود - صندوق 
بین‌المللی پول نیز پیش‌بینی‌های خود از رشد اقتصادی را افزایش داده است. 
همچنین آنچه که خوش‌بینی س��رمایه‌گذاران را بیش��تر کرده، پیشرفت‌های 
مربوط به هوش مصنوعی بوده اس��ت. اتفاقی که باعث ش��ده ارزش سهام‌ها به 
ش��کل خارق‌‌العاده‌ای افزایش یابد، انتش��ار میزان درآمد شرکت انویدیا در ۲۲ 
فوری��ه بود. انویدیا در صنعت تولید ریزتراش��ه‌هایی که برای آموزش مدل‌های 
هوش مصنوعی ضروری هستند، یک شرکت پیشتاز به حساب می‌آید. در اکتبر 

۲۰۲۲، درس��ت پیش از آنکه شرکت اوپن‌ایِ‌آی چت‌بات چت‌ جی‌پی‌تی را در 
اختیار عموم بگذارد، درآمد فصلی این ش��رکت ح��دود ۳ میلیارد دلار بود که 
عم��ده این درآمد از فروش کارت‌های گرافیک برای صنعت بازی‌های ویدئویی 
حاصل می‌شد. در سه‌ ماهه منتهی به پایان ژانویه سال جاری میلادی،‌ درآمد 
کلی انویدیا ۱۷ میلیارد دلار بود و حاش��یه س��ود ناخالص این ش��رکت مطرح 
آمریکایی نیز ۷۶ درصد اعلام ش��د. در آن دوره، قیمت سهام انویدیا پنج برابر 
افزایش یافت، اما درآمد این شرکت حتی بیش از این میزان افزایش یافته است. 
موج هیجانی که باعث ش��ده ارزش بازار سهام انویدیا به حدود ۲ تریلیون دلار 
برسد، براساس شرایط مشابه دوران دات‌کام نیست بلکه براساس سودهای قابل 

توجه است.
با این وجود، باور به این موضوع که رشد قیمت‌های سهام منطقی است، نباید 
باعث شتاب در خرید سهام شود زیرا این یک اقدام عاقلانه نیست. بعید است 
آنچه در ادامه اتفاق می‌افتد باعث ش��ادی س��رمایه‌گذاران شود. بخشی از این 
موضوع به این دلیل اس��ت که هیجان فوق‌العاده بالا نسبت به هوش مصنوعی 
از انویدی��ا نی��ز فراتر می‌رود و به دیگر اعضای گروه »هفت دلاور« س��هام‌های 
تکنولوژی مانند مایکروسافت می‌رسد؛ شرکتی که هنوز استراتژی‌های تجاری 
نهایی خود درباره هوش مصنوعی را به‌طور کامل مش��خص نکرده اس��ت. این 
ش��رکت‌ها در حال انبار کردن ریزتراش��ه‌های ش��رکت انویدیا هستند و از این 
موض��وع اطمین��ان دارند که تجارت آنها در زمینه ه��وش مصنوعی در نهایت 
رونق خواهد گرفت. با این وجود،‌ زمان مش��خص خواهد کرد که دیگر اعضای 
هفت دلاور چگونه می‌توانند مش��کلات پایه‌ای خود ب��ا مدل‌های زبانی بزرگ 
)سیستم‌های هوش مصنوعی که برای درک، تولید و پاسخ‌گویی به زبان انسان 
طراحی شده‌اند( را حل خواهند کرد. بسیاری از استارت‎آپ‌ها سعی دارند سلطه 
این هفت ش��رکت بزرگ فناوری را به چالش بکش��ند و همین موضوع باعث 
می‌ش��ود حتی ش��رکت‌ انویدیا نیز در طولانی‌مدت نتواند به راحتی در صنعت 

هوش مصنوعی درآمد فوق‌العاده‌ بالایی کسب کند.
همچنین پتانسیل‌‌های فناوری باعث خوش‌بینی در زمینه رشد کلی بهره‌وری 
در اقتصاد ش��ده اس��ت. اگر به فناوری‌های متحول‌کننده در گذش��ته نگاهی 
بیندازیم، مشخص می‌شود که درک کامل چگونگی استفاده از آنها برای تقویت 

رش��د، زمانبر است. در حالی که کس��ب‌وکارها به‌شکل مداوم در حال صحبت 
درباره پتانس��یل هوش مصنوعی مولد هس��تند، این موض��وع هنوز در مرحله 
آزمایشی خود به س��ر می‌برد بنابراین اگر هم قرار باشد هوش مصنوعی باعث 
دگرگونی جوامع شود، سرمایه‌گذاران در حال حاضر ممکن است در تشخیص 
اینکه کدام شرکت از این اتفاق سود خواهد برد، با مشکل روبه‌رو شوند.‌ به‌طور 
مشابه و در دوران رونق دات‌کام، مردم به تأثیر تحول‌آفرین اینترنت پی بردند،‌ 

اما با زیان بسیار زیادی مواجه شدند.
اگر این بار ش��رایط متعادل باقی بماند، ارزش‌گذاری‌ها بیش از این افزایش 
نخواهد یافت. به نظر می‌رس��د روند افزایش س��ود به عنوان بخشی از اقتصاد 
کاهش یافته است. رش��د استثنایی در دهه‌های اخیر یک اتفاق منحصربه‌فرد 
بوده که به دنبال کاهش هزینه‌های اس��تقراض و مالیات‌ها اتفاق افتاده اس��ت. 
با ادامه روند تورم و تحت فش��ار قرار داش��تن بودج��ه دولت، کاهش هزینه‌ها 
ممکن اس��ت یک بار دیگر اتفاق نیفتد و حتی ممکن است یک روند متضاد را 
در پیش بگیرد. تحت فرضیات واقع‌بینانه درباره اینکه ارزش‌گذاری‌ها، نرخ‌های 
بهره و مالیات‌ها چه تغییراتی خواهند داشت، برای دستیابی به بازده سالانه ۴ 
درصدی طی ۱۰ سال آینده توسط بازارهای سهام، شرکت‌های آمریکایی باید 
سود خود را تا حدود ۶ درصد در هر سال بیشتر کنند؛ رقمی نزدیک به بالاترین 
عملکرد آنها پس از جنگ. جای تعجب نیست که وارن بافت - یک سرمایه‌گذار 
باتجربه - معتقد اس��ت که »هیچ امکانی« برای بازده فوق‎العاده بالای صندوق 

سرمایه‌گذاری او وجود ندارد.
چندی��ن راه وجود دارد که بازارهای س��هام ممکن اس��ت ب��ا یک عملکرد 
ناامیدکننده روبه‌رو شوند. شور و شوق مربوط به هوش مصنوعی می‌تواند باعث 
ایجاد حبابی مشابه دوران دات‌کام شود و این حباب نیز در نهایت از بین برود. 
یک جنگ یا بحران می‌تواند باعث س��قوط بازارهای سهام شود. از سوی دیگر، 
قیمت‌ها ممکن اس��ت در یک بازار خرس��ی ملایم قرار بگیرند و سال‌ها طول 
بکشد تا این روند تغییر کند. صرف نظر از چگونگی وقوع ناامیدی در بازارهای 
س��هام، هیچ‌کس در ۱۰ س��ال آینده نتیجه‌گیری واضح امروز را تکرار نخواهد 
کرد: »سرمایه‌گذاران بازارهای س��هام به‌ویژه بازارهای سهام آمریکا، یک عصر 

طلایی را تجربه کردند.«

ش��اخص کل بورس تهران در معاملات هفته گذش��ته در مجموع بیش از ۱۶ هزار 
واح��د ریزش ک��رد و رکورد ۱۷ روز خروج پول حقیقی م��داوم را ثبت کرد. در جریان 
دادوس��تدهای هفته اول اسفندماه ۱۴۰۲، شاخص کل بورس تهران ابتدا در روز شنبه 
ریزش ۴ هزار و ۸۴۷ واحدی را تجربه کرد و در معاملات روز دوش��نبه نیز ۱۶ هزار و 
۷۰۰ واحد پایین آمد. همچنین در معاملات روز سه‌شنبه شاخص کل بورس حدود ۴ 
هزار و ۳۱ واحد کاهش ارتفاع یافت و نهایتا در آخرین روز معاملاتی هفته نیز شاخص 
کل بالغ بر ۸ هزار و ۷۲۲ واحد رش��د کرد. بدین ترتیب، ش��اخص کل بورس تهران در 
آخرین روز کاری هفته به رقم ۲ میلیون و ۵۴ هزار و ۷۳۹ واحد رس��ید و نس��بت به 
آخرین روز معاملاتی هفته پیشین بالغ بر ۱۶ هزار و ۱۰۵ واحد پایین‌تر ایستاد تا بازدهی 
هفتگی منفی ۰.۷ درصدی را به ثبت برساند. همچنین شاخص کل هم‎وزن نیز در پایان 
معاملات این هفته نسبت به هفته پیشین حدود ۱۲ هزار و ۷۶۳ واحد پایین‌تر ایستاد 
و بازدهی هفتگی منفی ۱.۷ درصدی را ثبت کرد. براساس این گزارش، میانگین ارزش 
معاملات بازار سهام در این هفته به ۷۹ هزار و ۸۶۱ میلیارد تومان رسید که نسبت به 
هفته پیش��ین حدودا ۲۱ درصد افزایش یافته اس��ت، اما میانگین ارزش معاملات خرد 
بورس حدود ۳ هزار و ۳۵۰ میلیارد تومان بود که نسبت به رقم ۳ هزار و ۴۸۲ میلیاردی 
هفته پیش��ین، کاهش ۴ درصدی را نشان می‎دهد. میانگین ارزش صف‌های فروش در 
هفته اخیر ۲۸۳ میلیارد تومان بود که از میانگین هفته‌ پیشین حدود ۸۶ میلیارد تومان 

بیشتر بود و رشد ۴۴ درصدی را نشان می‎دهد. بالاترین رقم هفته ۳۹۲ میلیارد تومان 
بود که در روز ‌دوش��نبه ثبت ش��د و کمترین رقم نیز ۲۰۹ میلی��ارد تومان بود که در 
روز چهار‌ش��نبه ثبت شد. همچنین میانگین ارزش صف‌های خرید در هفته اخیر ۱۲۶ 
میلیارد تومان بود که از میانگین هفته گذش��ته ۳۲۷ میلیارد تومان بیشتر بود. در این 
هفته، میانگین ارزش صف‌های خرید ۷۲ درصد کاهش یافته است. بالاترین رقم هفته 
۱۴۳ میلیارد تومان بود که در روز سه‌شنبه ثبت شد. پایین‌ترین رقم هم به روز دوشنبه 
برمی‌گردد که ۱۰۶ میلیارد تومان بوده اس��ت. اما نکته مهم در جریان معاملات هفته 
گذشته، رکورد ۱۷ روزه خروج پول حقیقی است. در اولین روز معاملاتی هفته گذشته، 
۲۶۶ میلیارد تومان پول حقیقی از بورس خارج ش��د. در روز دو‌شنبه نیز ۳۴۷ میلیارد 
تومان پول حقیقی خارج ش��د. در روز سه‌ش��نبه نیز ۲۵۸ میلیارد تومان پول حقیقی 
خارج شد. در نهایت در آخرین روز معاملاتی هفته و علی رغم سبزپوشی تالار شیشه‎ای، 
برای هفدهمین روز متوالی پول حقیقی به ارزش ۴ میلیارد تومان از بازار خارج شد. در 
مجموع کل هفته ۸۷۵ میلیارد تومان پول حقیقی از بورس خارج شد و میانگین روزانه 
خروج پول حقیقی به ۲۱۹ میلیارد تومان رس��ید که نس��بت به هفته پیشین، افت 9 
درصدی داشته است. با سبزپوشی نماگرهای بورسی در آخرین روز کاری هفته گذشته، 
آیا زمان ش��روع رالی صعودی کلید خورده است؟ روز چهارشنبه روز نسبتا خوبی برای 
بازار س��رمایه بود با توج��ه به افت روزهای قبل بازار، این مثبت ش��دن ۸ هزار و ۸۰۰ 

واحدی برای بازار سرمایه یک روز خوب محسوب می‌شود تا اهالی بازار باز هم به سنت 
دیرینه رش��د در تعطیلات نوروزی در بازار س��رمایه امیدوار باشند. در جریان معاملات 
روز چهارش��نبه در ب��ازار بورس و اوراق بهادار ته��ران، ارزش معاملات به رقم ۴ هزار و 
۵۰۰ میلیارد تومان رسید که همچنان در سطوح پایینی قرار دارد. بازار روز چهارشنبه 
با مثبت شدن نمادهایی مثل فولاد و کگل و شپنا در مسیر صعودی قرار گرفته است. 
در این روز گروه خودرویی در ارزش معاملاتی جا ماند و فلزات اساس��ی با ارزش ۱۸۳ 
میلیارد تومانی در ارزش معاملات در رتبه برتر و اول قرار گرفت و خودرویی‎ها در جایگاه 
دوم ایستادند. ارزش معاملاتی گروه خودرویی برای روز چهارشنبه به رقم ۱۷۹ میلیارد 
تومان رسید. اما در انتهای هفته در بین اهالی بازار سرمایه نامه‌ای دست به دست می‌شد 
که نشان می‌داد وزیر صمت از تجدید ارزیابی دارایی ایران خودرو و سایپا حمایت می‌کند. 
همچنین ایران خودرو در اطلاعیه‌ای در سامانه کدال توضیحات کاملی درخصوص خروج 
از ماده ۱۴۱ قانون تجارت را مطرح کرده است. همچنین در جدیدترین اطلاعیه از سوی 
هی��أت وزیران نرخ‌های جدید عوارض صادراتی محصولات زنجیره فولاد تعیین ش��د و 
سنگ آهن مگنتیت: ۲۰ درصد )بدون تغییر(، سنگ آهن هماتیت: ۲ درصد )۱۸ واحد 
درصد کاهش(، کنس��انتره سنگ آهن: ۵ درصد )۱۵ واحد درصد کاهش(، گندله سنگ 
آهن: ۲ درصد )۱۸ واحد درصد کاهش(، آهن اس��فنجی: ۵ درصد )بدون تغییر(، بیلت، 
بلوم و اس��لب فولادی: یک درصد )یک واحد درصد کاهش( که این خود موضوعی بود 

که تاثیر خود را بر بازار روز چهارشنبه گروه فولاد و سنگ آهنی گذاشت. پایگاه خبری 
بازار سرمایه نیز خبر داده که رئیس اداره نظارت بر انتشار و ثبت اوراق بهادار سرمایه‌ای 
سازمان بورس و اوراق بهادار عنوان داشته است که از ابتدای دی ماه سال جاری تاکنون 
برای ۱۲۵ شرکت و به میزان ۲.۰۷۱ هزار میلیارد ریال مجوز افزایش سرمایه صادر شده 
که در مقایس��ه با مدت مشابه سال گذش��ته از نظر تعداد مجوزها رشدی نزدیک به دو 
برابر ثبت شده است. در جریان معاملات روز چهارشنبه در بورس تهران، ارزش معاملات 
حوالی ۴۵۰۰ میلیارد تومان بود که با اینکه رقم کمی محس��وب می‌ش��ود اما با مثبت 
شدن بازار شاید به عنوان نقطه امیدی برای اهالی بازار سرمایه محسوب شود و در بازار 
روز چهارش��نبه شاخص ۸۸۰۰ واحدی مثبت شد تا تکنیکالیست‌های بازار سرمایه این 
موضوع را مطرح کنند که بازار به این س��طوح از س��طح حمایتی در حال واکنش دادن 
است اما این سطح برای حمایت شدن نیاز به انرژی به نام ارزش معاملات دارد و با این 
وضعیت ایجاد ش��ده برای کل بازار ش��اید فعلا امیدی به ورود پول به بازار نباشد و بازار 
یکی از بازارهای فراموش ش��ده در سطح جامعه است. از منظر تکنیکالی می‌توان گفت 
که بازار آماده برای صعود است و به انداره کافی در سطوح حمایتی مانده است تا حدی 
که از بعُد زمانی نیز زمان اصلاح را پر کرده و در این روزها به سنت دیرینه مثبت شدن 
تعطیلات نوروزی ممکن است مسیر صعودی را در پیش گیرد اما این روند صعودی برای 

ادامه‎دار بودن نیاز به توان و قدرت بالایی دارد.

سرعت نزول بورس تهران در هفته اول اسفندماه بیشتر شد

رکورد ۱۷ روزه خروج حقیقی‎ها

آیا طبق ادعای »اکونومیست«، عصر طلایی بازار سهام در حال اتمام است؟

پایان عصر طلایی بازارهای سهام

شنبه
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اخبار

تکمیل پروژه آبرسانی به 8 روستای شهرستان جاسک با اعتبار 1800میلیارد ریال
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت آب و 
فاضلاب هرمزگان از تکمیل پروژه آبرسانی به 8 روستای شهرستان 
جاسک در قالب جهاد آبرسانی خبر داد و گفت: با تکمیل این پروژه، 
بالغ بر 7 هزار نفر به آب شرب پایدار دست پیدا کردند. عبدالحمید 
حمزه پور افزود: آب شــرب این روســتاها از دو حلقه چاه واقع در 
سدیچ تامین می شود که دارای آب با کیفیت و پایداری است. وی 
ادامه داد: برای تامین آب این روســتاها، 37 کیلومتر خط انتقال، 
5 کیلومتر شــبکه توزیع اجرا و یکهزار مترمکعب مخزن و 2 باب 
ایستگاه پمپاژ احداث شده است. مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب 

هرمزگان تصریح کرد: تا پیش از این، روستاهای یاد شده به صورت جیره بندی تامین آب می شدند که با تکمیل این پروژه، 
وضعیت آب این روستاها پایدار شد. به گفته وی، برای تکمیل این پروژه ها، اعتباری بالغ بر 1800 میلیارد ریال از محل اعتبارات 
جهاد آبرسانی)قرارگاه امام حسن مجتبی)ع( هزینه شد که روستاهای عبد، محمد آباد، سورچاه بالا و پائین، زیگدف، سدیچ، 
گوهرت و گشمی از اجرای این پروژه ها بهره مند شدند. حمزه پور با اشاره به اقدامات ماندگار دولت سیزدهم در اجرای پروژه 
های آبرسانی افزود: خوشبختانه با اقدامات ماندگار دولت، شاهد بهبود وضعیت آبرسانی در استان هرمزگان هستیم که باعث 

ماندگاری جمعیت در روستا و افزایش شاخص بهره مندی در شرقی ترین نقطه استان هرمزگان شده است

طرح استقبال از بهار 1۴0۳ شهرداری گرگان به طور رسمی آغاز شد
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: معاون محیط زیســت و خدمات شهری و رییس ستاد اجرایی طرح استقبال از بهار 1۴03 
شهرداری گرگان از آغاز رسمی این طرح در شهر گرگان خبر داد.به گزارش روابط عمومی شهرداری گرگان، احمد سالاری با اعلام 
این خبر اظهار داشت: طرح استقبال از بهار و نوروز 1۴03 با شعار »گرگان، شهر پاکیزه« به صورت رسمی با پاکسازی سطح محلات 
شهر آغاز شد.وی ادامه داد: این طرح به صورت نمادین از امروز 8 اسفند در شهرک رازی در سطح منطقه یک، کوی عرفان در سطح 
منطقه دو و شهرک کیانشهر در سطح منطقه سه شروع و تا پایان سال ادامه خواهد داشت.سالاری افزود: رنگ آمیزی و خط کشی 
جداول و بلوارها، علف تراشــی، لکه گیری آسفالت معابر، شست و شــوی جداول و نهرها، پاکسازی زمین های خالی و رها شده  و 
همچنین گلکاری، هرس درختان و کاشت نهال انجام خواهد شد. وی همچنین تصریح کرد: با توجه به مصادف شدن طرح استقبال 

از بهار با ماه مبارک رمضان تلاش شده تمامی اقدامات با نگاه ویژه به ماه رمضان باشد که باعث نشاط هر چه بیشتر شهروندان شود.

به مناسبت دهه فجر در 18۳ روستای استان؛
۵۵0 هزار خدمت رایگان دامپزشکی در آذربایجان شرقی ارائه شد 

آذربایجان شــرقی - ماهان فلاح: مدیرکل دامپزشکی استان 
آذربایجان شرقی از ارائه 550 هزار خدمت رایگان دامپزشکی در قالب 
اردوهای جهادی در دهه مبارک فجر تحت عنوان رزمایش شــهدای 
راه قدس در 183 روستای استان آذربایجان شرقی خبر داد. مدیرکل 
دامپزشکی استان و مسئول کارگروه اردوهای جهادی کمیته روستایی 
و عشایری ستاد دهه فجر انقلاب اسلامی آذربایجان شرقی با اعلام این 
خبر افزود: از 11 بهمن تا اواخر بهمن ماه و به مناســبت گرامیداشت 
چهل و پنجمین سالگرد پیروزی شکوهمند انقلاب اسلامی ایران و دهه 
مبارک فجر، با همت جهادگران دامپزشکی و بسیجیان، خدمات رایگان 

دامپزشــکی در مناطق صعب العبور و کمتر  برخوردار به روستاییان عزیز ارائه گردید. دکتر یحیی شیری پور اضافه کرد: در جریان 
رزمایش های جهادی به مناسبت دهه مبارک فجر 112 نفر همکار بخش دولتی و ۶0 نفر همکار بخش خصوصی در قالب ۶2 اکیپ 
در 21 شهرستان و 183 روستا خدمات رایگان ارائه کرده اند که در این میان بدن 53 هزار راس دام مورد سمپاشی قرار گرفته و 2۴0 
هزار مترمربع اماکن نگهداری دام نیز جهت مقابله با انگل های خارجی دام سمپاشی شد، همچنین 23۶ هزار راس دام و 22 هزار 
قطعه طیور در مقابل انواع بیماری های دام و طیور واکسینه شدند. وی در ادامه گفت: در جریان این اردوهای جهادی 1800 مورد 
ویزیت و درمان رایگان و ۶1 مورد برگزاری کلاس های آموزشی و ترویجی برای بهره برداران انجام گرفت که در مجموع بیش از 550 
هزار خدمت رایگان در مناطق صعب العبور را ثبت گردیده است. مدیرکل دامپزشکی استان، افزایش خدمات رسانی رایگان در مناطق 
محروم را جز اولویت های برگزاری اردوهای جهاد دامپزشکی برشمرد و از زحمات تمام همکاران و بسیجیان سخت کوش که در سرما، 

برف یخبندان کار جهادی انجام می دهند، تشکر و قدردانی کرد.

دریازدهمین ماه سال جاری صورت گرفت: 
افزایش ۳0 درصدی تولید انرژی الکتریکی در نیروگاه شهید رجایی نسبت 

به ماه مشابه در سال گذشته 
قزوین- خبرنگار فرصت امروز: بیش از یک میلیارد کیلووات 
ساعت انرژی خالص در بهمن ماه امســال از سوی واحدهای در مدار 
نیروگاه شهید رجایی قزوین تولید و به شبکه سراسری تحویل شد.  به 
گزارش روابط عمومی شرکت مدیریت تولید برق شهید رجایی، جواد 
دوستی معاون مهندســی و برنامه ریزی نیروگاه در تشریح این خبر 
گفت: در بهمن ماه امسال، به میزان 1میلیارد و ۶ میلیون و50۶ هزار 
کیلووات ساعت انرژی خالص در واحدهای 13گانه این نیروگاه، تولید 
و به شبکه سراسری تحویل شده است.  دوستی در ادامه بیان داشت: 
از این میزان انرژی تولیدی، 3۴2 میلیون و ۴92 هزار کیلووات ساعت 

انرژی در واحدهای نیروگاه سیکل ترکیبی و ۶۶۴ میلیون و 1۴ هزار کیلووات ساعت انرژی در واحدهای بخاری این نیروگاه تولید شده 
است.  این میزان انرژی در حالی تولید شده است که واحدهای نیروگاه شهید رجایی در فصل تعمیرات قرار گرفته و هم اکنون دو 
واحد گازی نیروگاه سیکل ترکیبی آن برای انجام تعمیرات از مدار تولید، خارج شده است که پس از انجام تعمیرات با آمادگی کامل 

به مدار تولید باز خواهند گشت.

معاون دریایی و بندری بنادر شرق هرمزگان اعلام کرد؛
ثبت بیش از یک هزار تردد در بنادر مسافری بندرعباس در یک روز

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: معاون دریایی و بندری بنادر شــرق هرمزگان از ثبت رکورد ثبت بیش از یکهزار تردد 
دریایی در بنادر مسافری مرکز استان طی یک روز از ایام پیک تعطیلات اخر هفته ماه جاری خبرداد. به گزارش روابط عمومی اداره 
کل بنادر و دریانوردی هرمزگان؛ "محمد احمدی زاده" در نشســت هماهنگی برگزاری مانور جستجو و نجات در مقیاس بزرگ در 
پایتخت سفرهای دریایی با بیان این موضوع که بیش ترین حجم جابه جایی مسافر و گردشگر دریایی از این استان و پایانه مسافری بندر 
شهید حقانی انجام می شود، اظهارکرد: برگزاری مانورها در مقیاس های بزرگ و کوچک علاوه بر مدیریت صحیح بحران و جلوگیری از 
حوادث احتمالی، سفری ایمن را برای هموطنان به دنبال دارد. وی ادامه داد: مانور جستجو و نجات دریایی همه ساله در سطح گسترده 
با همکاری ارگانها و سازمان ها به صورت مشترک برگزار خواهد شد.   احمدی زاده گفت: با توجه به موقعیت بندر شهید حقانی و ثبت 
بیش ترین جابه جایی دریایی به جزایر هرمز و قشم و لزوم توجه به ایمنی این سفرها، مانورهای مختلف نجات و اطفای حریق در طول 
سال برگزار می شود.  به گفته معاون بنادر شرق هرمزگان؛ بازرسی دوره اي شناورها از دیگر اقدامات انجام شده در این زمینه است که 

بدون مجوز بازرسی، شناور امکان رفت و آمد نخواهد داشت.

دستگیری عامل هتاکی به مقدسات و بر هم زدن نظم بیمارستان در گرگان
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: سرهنگ تجری در گفتگو با خبرنگار خبرگزاری پلیس اظهار داشت: چند روز قبل در یکی 
از بیمارستان های گرگان مردی حدودا 35 ساله ضمن بر هم زدن نظم عمومی اقدام به توهین به مقدسات کرده که رفتار وی مورد 
اعتراض مراجعان قرار می گیرد.فرمانده انتظامی گرگان افزود: در این حین فرد هتاک به سمت یکی از افرادی که در بین مراجعان 
نشسته بود)مردی حدودا 30 ساله( و ضمن امر به معروف و نهی از منکر، وی را به توقف هتاکی دعوت می کرد حمله کرده و پس از 
ضرب و شتم شدید و مجروح کردن وی،از محل متواري می شود.فرمانده انتظامی گرگان تصریح کرد: ماموران پلیس امنیت عمومی 
استان با انجام یکسری اقدامات اطلاعاتی، متهم را شناسایی و پس از کسب مجوز قانونی وی را دستگیر کردند. سرهنگ تجری گفت: 

امنیت شهروندان خط قرمز پلیس بوده و با مخلان آرامش مردم قاطعانه برخورد خواهد شد.

بهره مندی مردم روستای تنب سیک شهرستان بندرلنگه از نعمت آب 
آشامیدنی سالم و بهداشتی

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیر عامل شرکت آب و فاضلاب هرمزگان از پایان پروژه آبرسانی به روستای تنب سیک 
شهرستان بندرلنگه خبر داد.  عبدالحمید حمزه پور با بیان اینکه روستای تنب سیک دارای 100 خانوار و ۴00 نفر جمعیت است، 
افزود: بهره مندی از نعمت آب شرب سالم و بهداشتی آرزوی دیرینه مردم این روستا بود که خوشبختانه این مهم در دولت مردمی 
محقق شد.  وی افزود: آبرسانی به روستای تنب سیک با همکاری قرارگاه سازندگی امام حسن مجتبی)ع( نیروی دریایی سپاه و در 
قالب جهاد آبرسانی صورت گرفته است و این پروژه شامل احداث یک باب مخزن 100 مترمکعبی، 7 باب حوضچه شیرآلات، 5500 

متر لوله گذاری خط انتقال، ۴000 متر شبکه توزیع و نصب انشعابات مشترکین می باشد.

 ۵G/۴ ارتقاء سایت موبایل همراه اول به اینترنت پرسرعت
بندرعبــاس- خبرنگار فرصت امروز: مدیر مخابرات منطقه هرمزگان از ارتقاء تکنولوژی 5G/۴  همراه  اول به منظور ارائه 
خدمات با کیفیت تر در نقاط مختلف استان خبرداد. به گزارش روابط عمومی مخابرات منطقه هرمزگان  ؛ مهندس  حسن هاشمی  
مدیر منطقه با اعلام این مطلب افزود : با تلاش جهادگران عرصه ارتباطات در مخابرات منطقه هرمزگان پس از طی مراحل طراحی، 
اینترنت پرســرعت همراه با قابلیت تکنولوژی ۴.5G در مرکز مخابرات شهیدرجایی خونسرخ، مرکزشهیدبهشتی بندرعباس، مرکز 
مخابرات رودان، 1۴۶ هکتاری بندرعباس، فروزان 1۴ بندرعباس و رویدر بندخمیر وارد مدار خدمات دهی شد. گفتنی است با نصب  

تجهیزاتTD-LTE  در این مراکز ، پهنای باند و سرعت اینترنت مشترکان همراه اول افزایش یافت.

ارتباط تلفنی مدیرمخابرات منطقه هرمزگان با برنامه زنده رادیویی پایش
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: مدیر مخابرات منطقه هرمزگان در برنامه زنده  رادیویی "پایش " به سوالات و مشکلات 
مخابراتی شهروندان هرمزگانی پاسخ داد . به گزارش روابط عمومی و ارتباطات مخابرات منطقه هرمزگان ؛ در راستای مسئولیت های 
اجتماعی و رسیدگی به مشکلات ارتباطی و مخابراتی مردم استان ، مهندس حسن هاشمی مدیرمخابرات منطقه  در تماس تلفنی با 
برنامه رادیویی " پایش  "  که به صورت زنده از شبکه خلیج فارس پخش می شود  ، ضمن پاسخگوئی به سوالات و مسائل مختلف 
ارتباطی شهروندان ، در خصوص روند اجرایی  پروژه های فیبرنوری در سطح استان توضیحاتی ارائه کرد . گفتنی است برنامه زنده 
رادیوئی پایش مرکز خلیج فارس هر روزصبح  راس ساعت8:۴5 به سوالات و مشکلات مطرح شده شهروندان هرمزگانی  پاسخ می 

دهد .

ارتقاء سایت موبایل روستای زرتوجی شهرستان میناب به اینترنت نسل چهارم
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: روستای زرتوجی  شهرستان میناب به فناوری ۴G مجهز شد. به گزارش روابط عمومی 
وارتباطات مخابرات منطقه هرمزگان، به  منظور ارائه اینترنت پرسرعت و ایجاد پوشش تلفن همراه در مناطق محروم روستایی، وبا 
تلاش و همت کارشناســان حوزه ارتباطات سیار مخابرات منطقه ، سایت تلفن همراه اول در روستای زرتوجی شهرستان میناب به 
فناوری  ۴Gارتقاء یافت . گفتنی است با راه اندازی و افزایش پهنای باند در روستای  زرتوجی  ۴۶0 خانوار این منطقه از خدمات نسل 

جدید تلفن همراه  بهر مند شدند. 
گفتنی است روستای زرتوجی با جمعیتی بالغ بر1799 نفر در شهرستان میناب  قرار دارد.

اهواز - شبنم قجاوند: مدیر عامل شرکت نفت و گاز آغاجاری از تعویض 
شیرآلات سر چاهی چاه 5 رامشیر بدون حضور دکل تعمیراتی در این شرکت 

خبر داد.
مهندس جواد تقی زاده تشــریح کرد:  بــا توجه به عدم تولید ایمن از چاه 
شماره 5 رامشیر)دبی 5 هزار بشکه در روز( بدلیل نشت شدید داخلی شیرآلات 
ســرچاهی با برنامه ریزی دقیق توسط مهندســی تولید شرکت آغاجاری و 
مهندسی بهره برداری ستاد مناطق نفتخیز جنوب و همچنین اداره خدمات 
فنی سر چاهی و ملی حفاری تعویض شیر آلات سرچاهی بدون حضور دکل 

تعمیراتی انجام شد.
مهنــدس تقی زاده عنــوان کرد:  پس از ایمن نمودن چاه با اســتفاده 

از نصب مســدود کننده در ســتون و آویزه لوله مغزی چاه و تزریق گل، 
تعویض شــیرآلات معیوب تاج و تسهیلات سرچاهی ) شیر اصلی پایینی، 
شــیر اصلی بالایی، شیر ایمنی سرچاهی، شیر عمقی و شیر بهره برداری(  

انجام گردید.
مدیر عامل شــرکت آغاجاری گفت: با توجه به عدم نیاز به اســتقرار دکل 
تعمیراتــی و حذف هزینه های جانبی از جمله هزینه های محوطه ســازی، 
جابجایی و استقرار دکل، راندن رشته تکمیلی، انجام آزمایشات متعدد و سایر 
اقدامات جانبی دیگر ،سود و صرفه اقتصادی حاصل از اجرای این عملیات به 
میزان 1100 میلیارد ریال برآورد شــد و از کاهش تولید نفت به میزان 900 
هزار بشکه ناشی از عملیات محوطه سازی و تعمیر با دکل جلوگیری بعمل آمد.

آذربایجان شــرقی - ماهان فلاح: مدیرکل صنعــت، معدن و تجارت 
آذربایجان شرقی از افزایش 225 درصدی صادرات استان به کشورهای عضو 
بریکس خبر داد و گفت: در 10 ماه نخست امسال میزان صادرات از گمرکات 
استان به این کشــورها از نظر ارزش 28 میلیون دلار و از نظر وزنی 2۴ هزار 

تن بود.
محمدجعفر عظمایی در جلســه کارگروه توسعه صادرات غیرنفتی استان 
اعلام کرد: در مدت یاد شــده بیشترین میزان صادرات از گمرکات استان به 
ترتیب به کشــورهای هند به ارزش حدود 21 میلیــون دلار، چین به ارزش 
۶ میلیون دلار، بلاروس 715 هزار دلار، برزیل 518 هزار دلار و کشــورهای 

آفریقای جنوبی ۶۶ هزار دلار بود.
وی ادامه داد: امســال از بین کشورهای عضو بریکس، کشور هند بیشترین 
آمار افزایش صادرات از گمرکات استان را به خود اختصاص داد که عمده کالای 

صادراتی محصولات پتروشیمی و پایه نفتی بود.
مدیرکل صنعت، معدن و تجارت آذربایجان شرقی با اشاره به اهمیت توسعه 
مراودات تجاری به کشورهای عضو بریکس افزود: عمده گروه های کالایی صادر 
شــده از گمرکات استان به کشورهای عضو بریکس محصولات پلی استایرن 

غیرقابل انبساط معمولی، محصولات خشکبار و پلی استایرن غیرقابل انبساط 
مقاوم در برابر ضربه است.

عظمایــی همچنین از صــادرات یک میلیارد و 2۴2 میلیــون دلار کالا از 
گمرکات اســتان به مقصد بیش از 100 کشور دنیا در سال جاری خبرداد و 
افزود: بدون تردید تا پایان امســال وعده صادرات یک میلیارد و ۶00 میلیون 

دلاری کالاهای تولیدی استان از گمرکات استان با حمایت لازم از بخش های 
مختلف از جمله محصولات پتروشیمی و لوازم خانگی که ظرفیت های خوبی 
داریم محقق می شــود. وی ادامه داد: در سال جاری عمده صادرات استان به 

ترتیب به کشورهای ترکیه، عراق و ارمنستان بود.
وی با بیان این که صادرات محصولات کشــاورزی و بخش معدن نسبت به 
مدت مشابه سال گذشته افزایش یافته است، گفت: بیشترین گروه های کالایی 
صادر شــده به ترتیب گروه صنایع فلزی، قیر نفت و محصولات پلی استایرن 

غیرقابل انبساط معمولی است.
بریکس )BRICS(، نام گروهی از کشورها به رهبری قدرت های اقتصادی 
نوظهور اســت که از به هم پیوستن حروف اول نام انگلیسی کشورهای عضو 
یعنی برزیل )Brazil(، روسیه )Russia(، هند )India( چین )China( و 
آفریقای جنوبی )South Africa( تشکیل شده است، مشابه همه پیمان ها و 
ائتلاف  های اقتصادی، بریکس )BRICS( نیز واجد سیاست های خاص خود 
در حوزه تجارت، سرمایه گذاری، شرکت های خرد، کوچک و متوسط، تأمین 
مالی، تغییرات اقلیمی، انرژی، توســعه زیرساخت، امنیت غذایی و در نهایت 

توسعه انسانی است. اوایل سالجاری میلادی، ایران نیز به این گروه پیوست.

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز:  مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب 
هرمزگان از تامین آب شرب دو شهر و بیش از 20 روستای واقع در شهرستان 
های بندرعباس و خمیر که به دلیل خشکسالی بلند مدت و خشک شدن چاه 
ها با مشــکل کمبود آب مواجه هستند از خط انتقال آب شیرین کن خلیج 
فارس خبر داد. عبدالحمید حمزه پور در بازدید مشترک معاون امور عمرانی 
اســتاندار هرمزگان از روند این پروژه ها و بررسی زیرساخت های شهر علوی 
تصریح کرد: برای حل این مشــکل، با حمایت استاندار و تخصیص اعتبارات 
ملی و استانی و همچنین از محل کمک مسئولیت های اجتماعی صنایع، ۶0 
کیلومتر خط انتقال آب در حال اجرا است که در مجموع 50 درصد پیشرفت 
فیزیکی دارد. به گفته وی، این خط انتقال آب شیرین را به شهر جدید علوی، 

تازیان، مجتمع کشار و تعدادی از روستاهای شمال بندرعباس می رساند.
حمزه پور افزود: با این اقدام، مشــکل تامین آب بویژه در بخش نهضت 
ملی مســکن این مناطق مرتفع خواهد شد.  وی در تشریح نیازهای شهر 
علوی در بخش آب گفت: شــهر جدیــد علوی که یکی از پروژه های مهم 
اســکان جمعیت صنایع غرب و شــهر بندرعباس و همچنین طرح جوانی 
جمعیت و نهضت ملی مسکن در استان هرمزگان است که در مرحله نهایی 

تامین آب شیرین خود قرار دارد.
به گفته مدیرعامل آبفا، این شهر در حال حاضر 2 هزار نفر جمعیت دارد و 
طبق گفته های مسئولان این شهر با ساخت 2500 واحد مسکونی جدید در 
قالب طرح نهضت ملی مســکن، جمعیت آن چند برابر خواهد شد و نیاز آبی 

آنها، از خط انتقال آب شیرین کن خلیج فارس تامین می شود.

وی همچنین به خط انتقال آب از آب شیرین کن خلیج فارس به مجتمع 
کشار و شهر علوی اشاره کرد و افزود: این خط انتقال 21 کیلومتر طول و 95 
درصد پیشرفت فیزیکی دارد و پیش بینی می شود تا ماه آینده به اتمام برسد.
حمزه پور هزینه این پروژه را قابل توجه دانســت و  گفت: تامین آب از آب 
شیرین کن ها صرفا از طریق خرید تضمینی امکان پذیر است و برای این کار 

باید مجوز سازمان برنامه و بودجه را دریافت کنیم. 
وی افزود: شــهر علوی فاقد مخزن ذخیره آب است و برای تامین و ذخیره 
مورد نیاز آب شــهر علوی نیازمند احداث یک باب مخزن 5 هزار متر مکعبی 

هستیم که برای احداث این مخزن ۶0 میلیارد ریال اعتبار لازم است.
مدیرعامل آبفا امیدواری کرد که با همکاری دستگاه های ذیربط و تخصیص 

اعتبارات لازم، مشکل آب شهر جدید علوی به زودی حل شود.
در این بازدید همچنین محمد مرودی سرپرست معاونت عمرانی استانداری 
هرمزگان با قدردانی از اســتاندار هرمزگان و مدیرعامل آبفا برای ایجاد بستر 
مناسب برای تامین آب شهرها و روستاهای دو شهرستان بندرعباس و خمیر 
گفت: برای تامین آب این مناطق یک هزار میلیارد تومان اعتبار از محل کمک 

مسئولیت های اجتماعی و اعتبارات ملی و استانی هزینه شده است.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای 
آذربایجان  شرقی گفت: امسال تاکنون رفت و آمد وسایل نقلیه سنگین باری 
از پایانه مرزی جلفا 17 درصد نســبت به مدت مشــابه سال گذشته افزایش 

یافته است.
اورجعلی علیزاده، افزود: در این بازه زمانی 105 هزار و 200 دستگاه وسیله 
نقلیه سنگین از این پایانه تردد کرده اند که این تعداد شامل ۴1 هزار و 500 

دستگاه کامیون ایرانی و ۶3 هزار و ۶00 کامیون خارجی است.

وی با بیان اینکه در این مدت تردد مســافران از مرز جلفا نیز نســبت به 
مدت مشــابه سال گذشته 20 درصد افزایش یافته است، اظهار کرد: در یازده 
ماه گذشته 2 هزار و 157دســتگاه اتوبوس ایرانی و خارجی از این مرز تردد 

کرده اند.
علیزاده، ادامه داد: در این بازه زمانی میزان واردات و صادرات از مرز جلفا یک 
میلیون و 139 هزار و 800 تن و میزان کالای ترانزیت ورودی و خروجی از این 

مرز 780 هزار و 300 تن بود.

اهواز - شبنم قجاوند: بمنظور اصلاح و تسریع در فرایند تولید و انتقال، 
خطوط لوله مازاد انتقال نفت چندین چاه فعال شرکت بهره برداری  نفت  و  گاز 

مسجدسلیمان جمع آوری و خط لوله انتقال جدید احداث شد.
بــه منظور تثبیت در فرایند تولید و انتقال نفت،عملیات جمع آوری حدود 
10000 متر خطوط لوله مازاد چندین حلقه چاه نفت در منطقه هفتکل توسط 
کارکنان اداره تعمیرات خطوط لوله مدیریت عملیات با موفقیت به پایان رسید.

همچنین در اقدام عملیاتی دیگری با هدف اصلاح پروسه ی تولید و انتقال، 
عملیات احداث خط لوله جدید به طول طول 2500 متر با همت و مجاهدت 

کارکنان زحمت کش اداره تعمیرات خطوط لوله انجام شد.
در اقدام عملیاتی دیگری و با هدف افزایش توان تولید، انجام اصلاحیه های 
مورد نیاز در واحد هفتکل مرکزی بمنظور تأمین خوراک کمپرسورهای گازی 
ایستگاه تقویت فشار گاز و همچنین آماده سازی ایستگاه مزبور جهت راه اندازی 

قریب الوقوع با سخت کوشی پرسنل مدیریت عملیات شرکت بهره برداری نفت 
و گاز مسجدسلیمان پایان پذیرفت.

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده 
ای آذربایجان شرقی گفت: پایانه مرزی جلفا در یازده ماهه امسال شاهد تردد 

بیش از 105 هزار و 200 دستگاه وسائط نقلیه سنگین باری بوده است.
اورجعلــی علیزاده بــا اعلام این خبر افزود: در این مــدت ۴1 هزار و 500 
دســتگاه کامیون ایرانی و ۶3 هزار و ۶00 کامیون خارجی از مرز جلفا تردد 
کرده اند که این آمار 17 درصد نسبت به مدت مشابه سال قبل افزایش داشته 

است.
علیزاده اضافه کرد: در یازده ماهه امســال 2 هزار و 157 دســتگاه اتوبوس 

ایرانی و خارجی از پایانه مرزی جلفا تردد کرده اند که این آمار 20 درصد نسبت 
به مدت مشابه سال قبل افزایش یافته است.

وی گفت: در همین مدت میزان واردات و صادرات از مرز جلفا یک میلیون و 
139 هزار و 800 تن ومیزان کالای ترانزیت ورودی و خروجی از این مرز 780 

هزار و 300 تن بوده است.
لازم به ذکر است پایانه مرزی جلفا مرز زمینی مشترک جمهوری اسلامی 
ایران و آذربایجان )جمهوری خودمختار نخجوان( بوده و در شهرستان جلفا در 

شمال استان آذربایجان شرقی قرار گرفته است.

در شرکت نفت و گاز آغاجاری محقق شد:

جلوگیری از کاهش ۹00 هزار بشکه نفت و صرفه 
جویی1100 میلیارد ریالی با تعویض شیرآلات سرچاهی

مدیرکل صنعت، معدن و تجارت استان خبر داد؛

افزایش ۲۲۵ درصدی صادرات آذربایجان شرقی به کشورهای عضو بریکس

در بازدید سرپرست معاونت عمرانی استانداری از پروژه های آبرسانی و بررسی مسائل شهر علوی مطرح شد:

 پیش بینی تامین آب شیرین برای دو شهر و ۲0 روستای بندرعباس و خمیر با اعتبار هزار میلیارد تومان

مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان  شرقی اعلام کرد؛

افزایش ۲0 درصدی تردد مسافران از مرز جلفا

جمع آوری خطوط لوله مازاد و احداث خط لوله جدید 
انتقال نفت در شرکت نفت  و  گاز مسجدسلیمان

مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شرقی اعلام کرد؛

تردد 10۵ هزار وسیله نقلیه سنگین باری از پایانه مرزی جلفا 

آذربایجان شرقی - ماهان فلاح: مدیرکل فرهنگ 
و ارشاد اســلامی آذربایجان شرقی در بازدید از مجموعه 
نقشینه چاپ، صاف فیلم و آریا فیلم گفت: اراده جمعی 
اهالی چاپ برای خودکفایی در حوزه چاپ و نشر ستودنی 

است.
سیدمحمدحســین بلاغی گفت: صنعت چاپ یکی از 
صنایع فرهنگی تاثیرگذار است که وزارت ارشاد و به تبع 
آن اداره کل بخشــی از راهبری و پیشرانی این عرصه را 

بر عهده دارد.
وی با اشاره به بازدید از بخش های مختلف مجموعه 
نقشــینه چاپ، افزود: آنچه که در وهله ی اول مشاهده و 
مواجهه با فعالیت مدیریت و کارکنان این مجموعه به نظر 
می  رســد تلاش برای تحقق خودکفایی ایران در عرصه 
چاپ اســت. بلاغی تصریح کرد: احســاس مسئولیت و 
تعلق خاطر تک تک کارکنان موجب بازدهی مطلوب و 
تاثیرگذار این مجموعه وزین شده که در خدمت استقلال 

و خودکفایی کشورمان هست.
مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان گفت: وزارت 
فرهنگ و ارشــاد اســلامی با همراهی اهالی فرهنگ بر 
مسئله ی متوقف نشــدن و تداوم و گسترش توسعه در 
عرصه های مختلف فرهنگ و هنر علی الخصوص حوزه 

چاپ اهتمام جدی دارد.
وی در ادامــه با اشــاره به نقش محــوری تبریز در 
عرصه ی صنعت چاپ گفت: آذربایجان شــرقی و تبریز 
از قطب های این صنعت در منطقه و جهان محســوب 
می شــود. وی افزود: تبریز نه تنها در این حوزه بلکه به 

تعبیر مقام معظم رهبری محور تمدن غرب ایران فرهنگی 
است و امیدواریم در حوزه چاپ نیز بیش از پیش زمینه 

تعالی و پیشرفت فراهم شود.
در این بازدید سعید بهروان و رضا بشر دوست معاونین 
برنامــه ریزی دفتر امور چاپ و نشــر و  محســن یگانه 
کارشناس دفتر چاپ و انتشارات و دبیر بخش مسابقات 

محصولات چاپی در بیســت و ســومین جشنواره چاپ 
کشوری نیز حضور داشتند.

لازم به ذکر است در این بازدید نشست مشترکی به 
مناسبت تجلیل از مدیران و کارگران  شرکت نقشینه 
چاپ تبریز در راســتای برگزیده شــدن در بیســت و 
سومین جشنواره ملی صنعت چاپ در تهران به لحاظ 

کیفیت مستمر در چاپ لفاف های محصولات خوراکی 
و همچنین بســته بندی انعطاف پذیر برگزار شــد، از  
شــش نفر از مدیران و کارگران شــرکت و آقائی زاده 
نیکجو مدیرعامل و ســرمایه گذار شرکت با اهداء لوح 
تقدیر از طرف اداره کل دفتر امور چاپ و نشــر تجلیل 

گردید.

مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی آذربایجان شرقی عنوان کرد؛

نقش محوری تبریز در عرصه ی صنعت چاپ
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نویسنده: علی آل‎علی
گوش��ی‎های هوش��ند این روزها در هر خانه و دست هر 
کس��ی پیدا می‎شود. فرقی ندارد طرف حساب‎تان کودکی 
پنج س��اله باش��د یا پیرم��ردی 90 س��اله، در هر صورت 
گوشی‎های هوش��مند راه خودشان به زندگی مدرن را باز 
کرده‎ان��د. در این میان بازاریاب‎ها ب��رای اینکه از این موج 
محبوبیت جا نمانند، خیلی زود س��راغ طراحی الگویی به 
عن��وان بازاریابی موبایلی رفته‌اند. خب وقتی این همه آدم 
از گوشی‎های هوشمند سود می‎برند، چرا کسب و کارها از 
آن به مثابه فرصتی برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف 
استفاده نکنند. این نکته‎ای است که بسیاری از کارآفرینان 

با دقت فراوان به آن نگاه می‎کنند.
موبایل مارکتینگ یا بازاریابی موبایلی برای بس��یاری از 
افراد مفهوم عجیبی محسوب می‎شود. انگار که آنها انتظار 
ندارند برای تعامل با کاربران گوش��ی‎های هوشمند از یک 
استراتژی سوءاستفاده شود. این در حالی است که بسیاری 
از افراد این روزها حتی ساعت‎های بیشتری از زندگی‎شان 

را پشت گوشی سپری می‎کنند تا در دنیای واقعی!
م��ا در روزنامه فرصت امروز معتقدی��م زندگی مدرن و 
دیجیتال شرایط خاص خودش را دارد. شما نمی‎توانید در 
ای��ن دوران مثل دهه 90 میلادی اوضاع را جلو ببرید. این 
نکته هم ب��رای کارآفرینان و هم افراد عادی مصداق دارد. 
درست به همین خاطر شما باید خودتان را برای اثرگذاری 

بر روی مخاطب هدف به شیوه ای تازه آماده کنید. 
موبایل مارکتینگ فرصتی طلایی برای اثرگذاری بر روی 
مخاطب هدف به شیوه‎ای استثنایی است. این امر به شما 
کمک می‎کند تا اوضاع شما به بهترین شکل ممکن بهبود 
یافته و دیگر نیازی به بی‎توجهی به این دامنه مهم از افراد 

نداشته باشد.
بی‎شک هر استراتژی در این دنیا مزایای خاص خودش 
را دارد. م��ا در ای��ن مقاله قصد داری��م برخی از مهمترین 
نکات یا به عبارت بهتر مزایای این اس��تراتژی را به اتفاق 
ش��ما مرور کنیم. این امر به شما کمک خواهد کرد تا دید 
بهتری نس��بت به اوضاع پیدا کرده و ش��رایط‎تان را بهتر 
مدیری��ت کنید. البته در این میان ما نیم نگاهی به معایب 
این حوزه نیز خواهیم داشت. خب هیچ استراتژی بی‎عیبی 
در دنیا وجود ندارد. وگرنه همه بازاریاب‎ها یک راست سراغ 
آن می‎رفتن��د. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز 
همیشه بر روی شناخت اصولی به دور از شرایط نامناسب 

تاکید داریم. 
اگر ش��ما هم دوس��ت دارید با مزای��ا و معایب بازاریابی 
موبایلی بیش��تر آشنا شوید، بد نیست در ادامه با ما همراه 
ش��وید. این امر  به ش��ما کمک می‎کند تا درک بهتری از 
اوضاع پیدا کرده و با چش��م باز تصمیم‎گیری‎تان را انجام 
دهید. پس منتظر چه هس��تید؟ اج��ازه دهید بدون هیچ 

مقدمه دیگری یک راست برویم سراغ اصل ماجرا.
موبایل مارکتینگ چیست؟

وقت��ی درباره موبای��ل مارکتینگ ح��رف می‎زنیم، باید 
نکات مختلفی را مدنظر داش��ته باشیم. دو تا از مهمترین 
المان‎ها در این میان گوشی‎های هوشمند و تمایل کاربران 
ب��رای اتصال مداوم به اینترنت اس��ت. اگر هر کدام از این 
عوام��ل را کنار بگذاریم، اس��تراتژی‎مان لنگ خواهد ماند 
کم��ی فنی‎تر که به ماجرا نگاه کنیم، بازاریابی موبایلی در 
واقع زیرمجموعه دیجیتال مارکتینگ محس��وب می‎شود. 
این امر به ش��ما کمک می‎کند تا اثرگذاری بهتری بر روی 
مخاطب‎تان داشته باشید. چراکه امروزه همه مردم به جای 
رایانه یا تلویزیون از گوشی‎های هوشمند استفاده می‎کنند. 
ما در روزنامه فرصت ام��روز بازاریابی موبایلی را فرآیند 
تعامل با مخاطب هدف با اس��تفاده از کانال‎های ارتباطی 
منحص��ر به گوش��ی‎های هم��راه می‎دانیم. برخ��ی از این 
کانال‎ها عبارتند از پیامک، ایمیل، ش��بکه‎های اجتماعی و 

انواع اپ‎ها.
شما با سرمایه‎گذاری بر روی هر کدام از گزینه‎های بالا 
ام��کان جلب نظر مخاطب هدف و تعامل با آنها را خواهید 
داش��ت. نکته کلیدی در این میان بررس��ی مزایا و معایب 
این اس��تراتژی است. خب شما که نمی‎خواهید همینطور 
بی‎گ��دار به آب بزنید. البته یک نکته کلیدی دیگر در این 
راستا آشنایی با انواع روش‎های بازاریابی موبایلی است. ما 
در ادامه ابتدا شما را با انواع الگوهای بازاریابی موبایلی آشنا 
می‎کنیم. سپس سراغ مزایا و معایب این استراتژی می‎رویم 
ت��ا کارتان بدون هیچ عیب و نقصی دنبال ش��ود. خب اگر 

آماده هستید، برویم سراغ بخش اول کارمان.
انواع الگوهای بازاریابی موبایلی

ما در این بخش به شما درباره انواع الگوها یا نقشه را‏ه‎ها 
در مس��یر بازاریابی موبایلی مطالبی را خواهیم گفت. لازم 
نیست حتما از تمام شیوه‎های مورد بحث در این بخش مو 
به مو استفاده کنید. خب این روزها کمتر برندی در دنیای 
واقعی این وضعیت را دارد. نکته کلیدی در این میان تلاش 
شما برای استفاده گزینشی از روش‎هایی است که بیشتر به 
دردتان می‎خورد. پس با ما همراه باشید تا برخی از نکات 

کلیدی در این رابطه را یاد بگیرید. 
بازاریابی پیامکی

ارس��ال پیامک یکی از راهکارهای س��اده برای ارتباط با 
کس��انی است که شماره‎ش��ان را داریم. این شیوه نه تنها 

خیلی بی‎دردس��ر محسوب می‎ش��ود، بلکه هزینه زیادی 
هم روی دس��ت برندها نمی‎گذارد. درست به همین خاطر 
نزدی��ک به چهار دهه یکی از الگوه��ای پرطرفدار در دنیا 

محسوب می‎شود. 
بازاریاب‎ها برای اس��تفاده از این ش��یوه نیاز به همکاری 
با یک اپراتور مش��خص دارند. خ��ب مدیریت حجم بالای 
پیامک‎های ارسالی کاری نیست که به این سادگی‎ها انجام 
ش��ود. نکند خیال دارید با دس��ت خالی و به شیوه کاملا 

سنتی تمام پیامک‎های بازاریابی‎تان را ارسال کنید؟
بازاریابی پیامکی به کس��ب و کارها برای اطلاع‎رس��انی 
س��ریع به مخاطب کمک می‎کند. البت��ه باید حواس‎تان 
باش��د دور پیام‎های طولانی در این رابطه را خط بکشید؛ 
چراک��ه پیامک‎های طولانی خیلی زود حوصله مخاطب را 
سر می‎برد. بنابراین باید حق مطلب را در کوتاه‎ترین شکل 

ممکن ادا کنید. وگرنه هیچ توجهی دریافت نمی‎کنید. 
بازاریابی درون برنامه‎ای

استفاده از اپ‎های مختلف در طول سال‎های اخیر رواج 
زیادی یافته است. فرقی ندارد شما طرفدار بی‎چون و چرای 
آیفون باش��ید یا در سوی مقابل دستگاه‎های اندرویدی را 
ترجیح دهید، در هر ص��ورت بازاریابی درون برنامه‎ای در 

کمین شماست. 
این روزها بسیاری از کسب و کارها شروع به همکاری با 
گوگل یا اپل برای نمایش تبلیغات درون برنامه‎ای کرده‎اند. 
اینطوری نه تنها کاربران فرصت استفاده از خدمات رایگان 
را دارن��د، بلکه به مرور زمان کس��ب و کارها نیز با هزینه 

پایین خودشان را پروموت می‎کنند. 
نکته‎ای که در این میان باید مورد توجه ویژه ش��ما قرار 
گیرد، مسئله مربوط به تعیین سقف بودجه برای بازاریابی 
درون برنام��ه‎‎ای اس��ت. خب در این ش��یوه خیلی وقت‎ها 
بازاریاب‎ها اصلا مراعات روش کاری‎ش��ان را نمی‎کنند. به 
همین خاطر به طور ناگهانی در میانه راه پول کم می‎آورند. 
آن وقت اس��ت که دیگر هیچ راه چ��اره‎ای برای آنها باقی 
نمی‎ماند. اگر شما به عنوان بازاریاب مشغول سرمایه‎گذاری 
ب��ر روی مارکتینگ درون برنامه‎ای هس��تید، باید قبل از 
اینکه باعجله کارتان را ش��روع کنی��د، کمی درباره بودجه 
در دس��ترس فکر کنید. اینطوری کارتان س��اده‎تر خواهد 
ش��د. پس به جای اینکه الکی خودتان را درگیر فرآیندی 
پیچیده سازید، بد نیس��ت اول از همه خوب مطالعات‎تان 

را انجام دهید. 
انتخاب اپ‎هایی که طرفدار زیادی در بازار داش��ته و از 
همه مهمتر با هویت برند شما سازگاری دارد، نکته مهمی 
محسوب می‎شود. خب ش��ما که دوست ندارید به عنوان 
یک برند تولید لوازم خانگی در یک اپ مربوط به بازی‎های 

اکشن تبلیغات‎تان را نشان دهید؟
QR کدهای

یکی دیگر از شیوه‎های بازاریابی در دنیای اسمارت فون، 
استفاده از کدهای QR  است. این کدها همه جا به چشم 
می‎خورد و به س��ادگی از س��وی مخاطب اسکن می‎شود. 
نکته کلی��دی در این میان امکان نمای��ش انواع محتوا یا 
هدایت مخاطب به س��وی صفحات گوناگون سایت است. 
این نکته‎ای است که برای بسیاری از بازاریاب‎ها خوشایند 

به نظر می‎رسد. 
یک نمونه س��اده از تبلیغات با اس��تفاده از این شیوه در 
بیلبوردها مشاهده می‎شود. خب امروزه بسیاری از برندها 

در تبلیغات بیلبوردشان یک کد QR نیز اضافه می‎کنند. 
این کدها به مخاطب برای دسترس��ی به س��ایت یا بخش 
تکمیلی داستان برند کمک می‎کند. همانطور که می‎بینید، 
دسترسی به این کدها بی‎نهایت ساده است. با این حال باید 
حواس‎تان باش��د از محتوای درست و حسابی برای تعامل 
با مخاطب‎تان سود ببرید. وگرنه به طور کامل اعتماد آنها 
را از دس��ت می‎دهید. آن وقت دیگ��ر هیچ‎کس به دادتان 

نخواهد رسید. 
بازاریابی مکان‎محور

اپ‎های مسیریاب مثل گوگل مپ به کاربران برای یافتن 
موقعیت مکانی دلخواه و ساده‎ترین مسیرها کمک می‎کند. 
نکت��ه‎ای که در این میان وجود دارد، ضرورت اس��تفاده از 
تبلیغات درون برنامه از س��وی این اپ‎ها و کس��ب س��ود 
اس��ت. خب هزینه‎های مدیریت چنین سیستم‎هایی اصلا 
ارزان نیس��ت. به همین خاطر بعد از مدتی اغلب اپ‎های 
مس��یریاب به س��وی ارائه تبلیغ��ات گام برمی‎دارند. نکته 
کلیدی در ای��ن میان تلاش برای اس��تفاده از گزینه‎های 

محبوب است. 
این روزه��ا اپ‎های گوگل در می��ان کاربران محبوبیت 
بس��یار زیادی دارد. درس��ت به همین خاطر ما در روزنامه 
فرصت ام��روز تبلیغات درون برنام��ه‎ای در گوگل مپ را 
توصیه می‎کنی��م. البته این فرآیند بیش��تر از اینکه روی 
بودجه شما متمرکز باشد،  روی محتوای تبلیغاتی‎تان نیز 
تاکید دارد بنابراین در این یک مورد دیگر نمی‎توانید فقط 

به بودجه بازاریابی‎تان دل خوش کنید. 
شبکه‎های اجتماعی

محبوبیت گوشی‎های هوشمند بیش از هر چیز دیگری 
به خاطر استفاده از شبکه‎های اجتماعی است. اگر یادتان 
باش��د، فیس‎بوک و ایک��س از همان ابتدا ب��رای کاربران 
دس��کتاپ طراحی ش��ده بود. این در حالی اس��ت که به 
مرور زمان گوش��ی‎های هوش��مند جای رایانه‎ها را گرفت. 
ای��ن روزها مردم دیگ��ر از لپ تاپ یا دیگر دس��تگاه‎های 
مبتنی بر ویندوز برای دسترس��ی به شبکه‎های اجتماعی 
استفاده نمی‎کنند. در عوض همه چیز در این میان به سود 

تولیدکنندگان گوشی‎های هوشمند جریان دارد. 
بازاریاب‎ها ب��ه خوبی اهمیت ش��بکه‎های اجتماعی در 
زندگ��ی روزمره مردم را درک کرده‎اند. درس��ت به همین 
خاطر سراغ اس��تفاده از توانایی‎های پلتفرم‎های اجتماعی 
در حوزه تبلیغات رفته‎اند. فکر می‎کنم شما هم این روزها 
با انواع کمپین‎های بازاریابی و محتوای پروموت ش��ده در 
اینس��تاگرام، یوتیوب و حتی تیک تاک رو به رو ش��ده‎اید. 
خب این نتیجه جذابیت شبکه‎های اجتماعی برای کاربران 
است. پس منتظر چه هس��تید؟ از همین امروز کارتان را 
شروع کرده و بدون هیچ مشکلی به سوی تعامل با مخاطب 
هدف‎ت��ان بروید. اینطوری کارت��ان خیلی راحت‎تر از قبل 

خواهد شد. 
ب��اور کنید یا ن��ه، آینده دنیای دیجیتال با ش��بکه‎های 
اجتماع��ی گره خورده اس��ت. درس��ت ب��ه همین خاطر 
خیلی‎ه��ا روابط دیجیتال میان انس��ان‎ها را حتی از روابط 

واقعی مهمتر می‎دانند. اگر شما برندتان را در چنین فضایی 
پروموت کنید، بی‎ش��ک خیلی زود فرصت تعامل سازنده 
با مخاطب هدف‎تان را خواهید یافت. این در حالی اس��ت 
که بسیاری از کارآفرینان حتی آمادگی تعامل با مخاطب 
هدف را نیز ندارند. چه برس��د به اینکه روی ش��بکه‎های 

اجتماعی سرمایه‎گذاری کنند. 
مزایای بازاریابی موبایلی

ح��الا که برخی از انواع بازاریابی موبایلی را زیر ذره بین 
بردیم، نوبتی هم باش��د، باید سراغ مزایای آن برویم. خب 
این ش��یوه که در بازار حسابی سر و صدا به پا کرده، اصلا 
به چه دردی می‎خورد؟ ما در ادامه س��عی می‎کنیم برخی 
از مهمترین نکات در این رابطه را به اتفاق ش��ما بررس��ی 
کنیم. پس با ما همراه باش��ید ت��ا مزایای حیرت‎انگیز این 

استراتژی را ببینید. 
دسترسی سریع به مخاطب

بازاریابی با اس��تفاده از الگوی موبایلی به ش��ما فرصت 

دسترسی سریع به مخاطب را می‎دهد. این روزها بسیاری 
از کس��ب و کارها نیاز دارند در لحظه با مخاطب‎ش��ان در 
تماس باش��ند. به همین دلیل همیشه از کسب و کارشان 
به عنوان گزینه‎ای در حال تماس با مخاطب یاد می‎کنند. 
در این میان استفاده از شیوه‎های قدیمی مثل ایمیل شاید 
همیش��ه به درد نخورد. با این حال تماس تلفنی یا ارسال 

پیامک گزینه‎های سریع‎تری محسوب می‎شوند. 
ما در روزنام��ه فرصت امروز معتقدی��م بازاریاب‎ها باید 
همیشه درس��ت همان جایی باش��ند که مخاطب حضور 
دارد. درس��ت به همین دلیل اگر ش��ما نتوانید با شرایط 
موبایل مارکتینگ س��ازگار ش��وید، کارتان حسابی به بن 
بست خواهد خورد. این در حالی است که شما نمی‎توانید 
مش��تریان را معط��ل بگذارید. خب این روزه��ا کلی برند 
رنگارنگ در بازار حضور دارد و مشتریان گزینه‎های زیادی 
برای انتخاب دارند. پس ش��ما باید به سرعت خودتان را با 

شرایط تازه هماهنگ سازید. 
شخصی‎سازی ساده

ش��ما ب��ه س��ادگی فرص��ت شخصی‎س��ازی کمپی��ن 
تبلیغاتی‎تان در دس��تگاه‎های هوشمند را دارید. موبایل‎ها 
توانایی نمای��ش انواع محتوا با بالاتری��ن کیفیت را دارند. 
درس��ت به همین دلیل شما می‎توانید بدون هیچ مشکلی 
در ای��ن میان کارت��ان را جلو ببرید. این در حالی اس��ت 
که برخی از بازاریاب‎ها برای شخصی‎س��ازی کمپین‎شان 
همیشه مشکل دارند. مثلا کسانی که در تلویزیون تبلیغات 
نمایش می‎دهند، دیگر فرصت زیادی برای شخصی‎سازی 
ندارند. این در حالی است که شما به کمک ابزارهایی مثل 
گ��وگل ادز به خوبی امکان شخصی‎س��ازی تبلیغات برای 

مخاطب‎تان را خواهید داشت. 
یکی از نکاتی که در این راس��تا باید مد نظر ش��ما قرار 
داشته باش��د، مهارت‎تان در شخصی‎سازی تبلیغات است. 
خب اگر ش��ما هیچ مهارتی در این راس��تا نداشته باشید، 
شخصی‎سازی کمپین‎های بازاریابی اصلا به دردتان نخواهد 
خورد. پس قبل از اینکه با عجله موبایل مارکتینگ را کلید 
بزنید، باید کمی هم که ش��ده درباره جزییاتش فکر کنید. 
چه بس��ا ش��رکت در چند دوره آموزشی کمک شایانی به 
ش��ما کند. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به 

کار شوید!
استفاده از تکنولوژی‎های جدید

بازاریابی در دنیای ام��روز پیوند نزدیکی با فناوری‎های 
تازه دارد. شما نمی‎توانید روی این فناوری‎ها هیچ حسابی 
نک��رده و انتظار موفقیت‎های بزرگ هم داش��ته باش��ید. 
متاس��فانه ای��ن روزها بس��یاری از کس��ب و کارها دنبال 
اس��تفاده از فناوری‎های تازه نیس��تند؛ چراکه این فرآیند 
را بی‎نهایت هزینه‎ب��ر می‎دانند. نکته کلیدی در این میان 
کاهش هزینه‎های بازاریابی با استفاده از فناوری‎های جدید 
است. این نکته‎ای است که درباره موبایل مارکتینگ هم به 

چشم می‎خورد. 
ش��ما نه تنها امکان شخصی‎س��ازی گس��ترده محتوای 
بازاریابی را دارید، بلکه امروزه با اس��تفاده از سیستم‎هایی 

مثل پرداخت در ازای هر کلیک یا بازدید، هزینه‎تان نیز به 
ش��دت کاهش پیدا می‎کند. این نکته‎ای است که در طول 

سال‎های اخیر اهمیت بسیار زیادی پیدا کرده است. 
ما در روزنامه فرصت امروز همیش��ه طرفدار شیوه‎های 
بازاریابی تازه هس��تیم. اگر شما هم دوست دارید در حوزه 
بازاریابی تجربه‎های تازه‎ای را پشت سر بگذارید، بد نیست 
با ما همراه شوید. این امر به شما کمک می‎کند تا تجربه‎ای 
بی‎نهای��ت دلپذیر از فرآین��د بازاریابی به دس��ت بیاورید. 

اینطوری بودجه‎تان هم کمتر هدر می‎رود. 
معایب بازاریابی موبایلی

هر استراتژی بازاریابی که مزایای حیرت‎انگیزی دارد، در 
نقطه مقابل برخی ایرادات هم دارد. این نکته‎ای اس��ت که 
برای کس��ب و کارها اهمیت بسیار ویژه‎ای خواهد داشت. 
خب ش��ما تا هر دو روی س��که یک استراتژی را مشاهده 

نکنید، تمام تصمیم‎های‎تان شانسی خواهد بود. 
ما به عنوان یک دوست اصلا دوست نداریم شما براساس 
ش��انس دس��ت به انتخاب‎های گوناگون بزنید. درست به 
همین خاطر در این مقاله سراغ بررسی برخی از مهمترین 
ایرادات یا نقاط ضعف بازاریابی موبایلی رفته‎ایم. اگر ش��ما 
هم دوس��ت دارید ب��ا آگاهی کامل درباره این اس��تراتژی 

داوری کنید، در بخش پایانی با ما همراه باشید. 
شلوغی بسیار زیاد

امروزه در دنیای ش��بکه‎های اجتماعی ش��لوغی بسیار 
زیادی به چشم می‎خورد. انگار که بازاریاب‎ها همگی روی 
گوشی‎های هوش��مند و به ویژه شبکه‎های اجتماعی زوم 
کرده‎اند. در چنین ش��رایطی رقابت کمی سخت می‎شود؛ 
چراکه نه تنها رقبای بزرگی در صحنه حاضرند، بلکه تعداد 
رقبا نیز استرس را به طور قابل ملاحظه‎ای افزایش می‎دهد. 
به طوری که شما دیگر نمی‎توانید روی فردای خودتان هم 
حساب باز کنید.  اگر شما میانه خوبی با استرس ندارید یا 
نمی‎توانید آن را به طور اصولی مدیریت کنید، بهتر اس��ت 
همین حالا دور بازاریابی موبایلی را خط بکش��ید. دس��ت 
کم س��راغ یک حوزه دیگر رفته و این مسئولیت را برعهده 
دیگران بگذارید؛ چراکه در غیر این صورت ش��رایط‎تان به 

طور قابل ملاحظه‎ای دشوار خواهد شد. 
ما در روزنامه فرصت امروز معمولا به بازاریاب‎ها توصیه 
می‎کنیم براساس شرایط ویژه‎شان دست به انتخاب بزنند. 
این در حالی اس��ت که متاس��فانه برخی از کارآفرینان در 
این رابطه بیش از اندازه س��ختگیری ب��ه خرج می‎دهند. 
خب وقتی ش��ما توانایی فعالیت مناسب تحت فشار زیاد 

را ندارید، بازاریابی موبایلی هم به دردتان نخواهد خورد. 
مشکلات مربوط به حریم خصوصی

کاربران گوش��ی‎های هوشمند همیش��ه درباره وضعیت 
حریم خصوصی‎شان نگرانی‎هایی دارند. البته گاهی اوقات 
این نگرانی‎ها ریشه در واقعیت دارد. بی‎شک همه ما اخباری 
درباره درز یا سوءاستفاده از اطلاعات کاربران در شبکه‎های 
اجتماعی یا به طور کلی فضای آنلاین شنیده‎ایم. این روزها 
با توجه به افزایش اس��تفاده از شبکه‎های اجتماعی، اغلب 
قربانیان حملات س��ایبری یا حتی درز اطلاعات مربوط به 
این دس��تگاه‎ها هستند.  کار به جایی کشیده که خیلی از 
کاربران اصلا به برندها در فضای موبایلی اعتماد نمی‎کنند. 
به همین خاطر اگر شما دنبال بازاریابی تاثیرگذار در چنین 
فضایی هس��تید، باید حواس‎تان به تمام جنبه‎های ماجرا 
باش��د. وگرنه سرتان بی‎کلاه خواهد ماند.  حریم خصوصی 
برای تمام کاربران در سراسر دنیا اهمیت ویژه‎ای دارد. اگر 
ش��ما نتوانید به آنها تضمین‎های درست و حسابی درباره 
برندتان و همچنین فعالیت بازاریابی خود بدهید، کلاه‎تان 
پس معرکه خواهد بود. این در حالی اس��ت که بسیاری از 
کاربران به برندهای بزرگی مثل گوگل اعتماد کامل دارند 

بنابراین شما از دو جهت تحت فشار خواهید بود. 
ارورهای گاه و بی‎گاه

بازاریابی در دنیای موبایل کار بی‎دردسری نیست. خیلی 
وقت‎ها شما با ارورهای مختلفی رو به رو می‎شوید که کلی 
از وقت‎تان را هدر می‎دهد. این مسئله درباره دستگاه‎های 
اندرویدی بیش��تر به چش��م می‎خورد. به علاوه، بازاریابی 
برای دس��تگاه‎های دارای سیستم عامل IOS نیز چندان 
ارزان تمام نمی‎شود. این همان نکته‎ای است که بسیاری از 

بازاریاب‎ها را می‎ترساند.
اگر شما هیچ آش��نایی قبلی با دنیای بازاریابی موبایلی 
ندارید، شاید ورودتان به این عرصه کمی دردسرساز شود. 
دست کم باید مقداری آموزش‎های اولیه را دیده باشید تا با 
خیال راحت کارتان در این حوزه را جلو ببرید. این امر نکته 
بی‎نهایت مهمی در دنیای امروز محسوب می‎شود. پس اگر 
نتوانید خیال مخاطب‎تان را حسابی راحت کنید، دیر یا زود 

با مشکلات اساسی رو به رو خواهید شد. 
بازاریابی دیجیتال به طور کلی دردسرهای زیادی دارد. 
این در حالی است که شاید بازاریابی موبایلی بیشتر از همه 
دردسر داشته باشد. درست به همین خاطر بد نیست قبل 
از اینکه با عجل��ه وارد این حوزه ش��وید، کمی درباره‎اش 
فکر کنید. در این میان باید درباره مهارت‎های خودتان نیز 
داوری کنید. فقط در این صورت فرصت انتخابی درس��ت 

را خواهید داشت. 
سخن پایانی

موبایل مارکتینگ مفهومی اس��ت که همزمان با توسعه 
اس��تفاده از ش��بکه‎های اجتماعی در می��ان افراد مختلف 
محبوبی��ت پیدا کرده اس��ت. هدف اصلی در این ش��یوه 
اس��تفاده از ظرفیت ش��بکه‎های اجتماعی و به طور کلی 
هر چیزی که مربوط به گوش��ی‎های هوشمند شود برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب اس��ت. این نکته به ش��ما برای 
اثرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف کم��ک ویژه‎ای خواهد 
کرد؛ چراکه این روزها اس��مارت فون‎ها در اوج محبوبیت 
هس��تند. البته از طرف دیگر برخی نقاط ضعف نیز در این 
میان انتظارتان را می‎کش��د.  ش��اید یک جواب منطقی و 
صدالبته هوش��مندانه برای معمای بالا استفاده ترکیبی از 
بازاریابی موبایلی در کنار س��ایر شیوه‎هاست. بی‎شک این 
ایده به اندازه کافی جذاب هست که نگاه همه را جلب کند، 

اما جواب نهایی برای شما نخواهد بود. 
م��ا در روزنامه فرصت ام��روز به طور کلی اس��تفاده از 
بازاریاب��ی موبایل��ی را به کس��انی که برندش��ان در حوزه 
دیجیتال فعالیت دارد، توصیه می‎کنیم. خب شما چاره‎ای 
به غیر از ترسیم یک تصویر زیبا از برندتان که اتفاقا میانه 
خوبی با فناوری‎های دیجیتال دارد، نخواهید داشت. درست 
به همین خاطر ضروری است از این تصویر به خوبی برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب‎تان سود ببرید. وگرنه همیشه در 
کانون بدبینی مخاطب‎تان قرار خواهید داش��ت و هیچ راه 

فراری هم از آن به چشم نمی‎خورد. 
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