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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

پیشنهادهای بخش خصوصی درباره »آینده اقتصاد و 
بینش  های رئیس  جمهور آینده« تبیین شد

نقشهراه
حکمرانیاقتصادی

فرصت امروز: تقریبا در تمامی دولت  های گذش��ته، سیاس��تگذاری بلندم��دت و کلان اقتصادی به  منظور تغییرات 
ساختاری در اقتصاد ایران، با ناکامی مواجه بوده و آنچه فضای غالب سیاستگذاری را قبضه نموده است، سیاستگذاری  های 
مناسبتی و اقتضایی بوده است. فعالان اقتصادی یا به دلیل وابستگی اقتصاد به نفت، در معرض شوک  های خارجی قرار 
داشته اند و یا به دلیل نبود برنامه  ای هدفمند و قابل  اجرا، در معرض تصمیمات خلق  الساعه قرار دارند؛ فضایی که قربانی 
اصلی آن، تولید و در نتیجه اشتغال و رفاه عمومی است. از منظر بخش   خصوصی  ، اولویت   اصلی   رئیس  جمهور آینده باید 
ایجاد تغییر در مسیر فعلی   اقتصاد کشور و اتخاذ رویکرد تحول آفرین   باشد. این   تحول از طریق   »حرکت   از حکمرانی   بر 
پایه   نفت   و گاز به   حکمرانی   اقتصادی بر پایه   بهبود توان تولید رقابت   پذیر کشور در هم  پیوندی متناسبی با شبکه  های 
اقتصادی بین المللی   و زنجیره های ارزش منطقه  ای و جهانی« ممکن   خواهد بود. حداکثر کردن منابع   حاصل   از تولید و 
صادرات نفت   و گاز و استفاده از آن برای بهبود کیفیت   و کمیت   زیرساخت ها و ورود فناوری های ضروری برای تقویت   
تولید، یکی   از الزامات اساسی   موفقیت   در این   مسیر است  . سازوکارهای اقتصادی معمول در یک   اقتصاد سالم  ، بر پایه   
تولید و تجارت، کارکردهای صحیح   و بادوام دارد. در چنین   اقتصادهایی  ، بنگاه ها قلب   جریان های اقتصادی محسوب...

زمان انتظار برای خرید خانه در شهر تهران به ۶۶ سال رسید
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تورم ماهانه تغییری نکرد اما تورم نقطه ای صعودی ماند
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این روزها با نزدیک شـدن به انتخابات زودهنگام ریاسـت جمهوری، نشسـت های مختلفی با موضوع 
وضعیت صنایع کشور برگزار می شود و از جمله این صنایع، صنعت خودروسازی ایران است. در همین 

زمینه در نشست »سیاسـتگذاری صنعت خودرو در دولت چهاردهم« به چهار مسئله صنعت 
خودروسازی ایران اشاره شد و این انتقاد مطرح شد که چرا پراید 70 میلیونی کارخانه باید...

چرا پراید 70 میلیونی باید 200 میلیون تومان قیمت داشته باشد؟

4مسئلهصنعتخودروسازیایران

یادداشت

فرصت ها و تهدیدهای 
تقسیم استان تهران

مازیار نوربخش، عضو اتاق 
بازرگانی تهران

مهمتری��ن  ته��ران،  اس��تان 
اس��تان ایران بوده و قرار گرفتن 
کلانشهر تهران در آن به عنوان 
پایتخ��ت جمه��وری اس��لامی 
ایران، ب��ه آن ویژگی هایی داده 
است که آن را از سایر استان ها 
متمایز می کند. استان تهران در 
شمال مرکزی ایران قرار دارد و 
با استان های مازندران، البرز، قم، 
مرکزی، سمنان و قزوین هم مرز 
این اس��تان  اس��ت. مس��احت 
حدود 13 هزار و 692 کیلومتر 
مرب��ع اس��ت و ش��امل مناطق 
کوهستانی، دشتی و نیمه بیابانی 
اس��ت. رشته کوه البرز در شمال 
استان قرار دارد و بلندترین قله 
ای��ران، دماون��د در این منطقه 
واقع شده است. آب و هوای این 
استان به دلیل تنوع توپوگرافی، 
متن��وع اس��ت؛ ب��ه طوری ک��ه 
مناطق کوهس��تانی دارای آب و 
هوای س��رد و مناطق دشتی و 
نیمه بیابان��ی دارای آب و هوای 
گرم و خشک هستند و میانگین 
بارندگی سالانه در تهران حدود 
230 میلی متر اس��ت. اس��تان 
تهران، پرجمعیت ترین اس��تان 
ایران اس��ت و ش��هر ته��ران به 
عن��وان پایتخ��ت، بزرگ ترین و 
کش��ور  ش��هر  پرجمعیت ترین 
جمعیت  می ش��ود.  محس��وب 
این اس��تان، ترکیب��ی از اقوام و 
از سراس��ر  گروه ه��ای مختلف 
کش��ور اس��ت ک��ه ب��ه دنبال 
فرصت های شغلی و زندگی بهتر 
به تهران مهاجرت کرده اند. این 
اس��تان دارای بیش��ترین تعداد 
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»مسعود پزشکیان« و »محمدباقر قالیباف« روز گذشته در اتاق 
بازرگانی ایران حاضر ش��دند و پ��ای درد دل های فعالان اقتصادی 
بخ��ش خصوصی نشس��تند. اتاق ایران در سلس��له نشس��ت های 
آشنایی با برنامه های نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری، میزبان 
نامزدهاس��ت و در این راس��تا روز یکش��نبه در قالب دو نشس��ت 
جداگانه، »مس��عود پزش��کیان« و »محمدباقر قالیباف« با حضور 
در ات��اق ای��ران با فعالان اقتص��ادی دیدار و گفت وگ��و کردند. در 
این نشس��ت که به میزبانی هیأت رئیس��ه اتاق ایران برگزار ش��د، 
نماین��دگان بخش خصوصی و تعاون به بیان دغدغه ها و مطالبات 
خ��ود پرداختند و س��پس دو نامزد انتخابات ریاس��ت جمهوری، 
برنامه ها و دیدگاه های خود را تشریح کردند. در »نشست آشنایی 
با برنامه های مس��عود پزش��کیان«، فعالان اقتص��ادی به موضوع 
ناترازی های بودجه، سیاس��تگذاری ارزی، ف��رار صنعتگران، لزوم 
اصلاح نظام دیوانس��الاری و... اشاره کردند. »پزشکیان« نیز پس از 
شنیدن صحبت های فعالان اقتصادی، بر مشارکت بخش خصوصی 
تاکید کرد و گفت که »بدون مشارکت بخش خصوصی راه به جایی 
نمی بریم.« او همچنین ارتباط با دیگر کشورها را ضروری دانست 
و افزود: »برای ش��کوفا ش��دن اقتصاد به بازار وسیع نیاز داریم که 
با این وضعیت ممکن نیس��ت. با وضعیت ام��روز که برای برجام و 
FATF پی��ش آمده، گره به اقتصاد افتاده اس��ت. م��ا کالا و مواد 
اولی��ه را گران می خریم و محصول و داش��ته های خودمان را ارزان 
می فروشیم. با این توجیه ها مشکل مملکت حل نمی شود.« به گفته 
وی، »برای حل این مشکلات، نسخه آنی نداریم؛ باید رفرنس علمی 
داشت و از تجربه بین المللی استفاده کنیم.« همچنین »محمدباقر 
قالیباف« نیز در پاسخ به سوالات فعالان اقتصادی بر پیش بینی پذیر 
ک��ردن اقتصاد تاکید ک��رد و گفت که »در ق��دم اول باید اقتصاد 
را پیش بینی پذی��ر کنیم؛ یعنی باید اقتص��اد را معطوف به هدف، 
قابل کنترل و برگشت پذیر کنیم. باید در بازتوزیع ثروت کشور فعال 
شویم و فشار اقتصادی را از روی مردم برداریم. پس آنچه نیاز است، 
رشد اقتصادی است.« این نامزد انتخابات ریاست جمهوری در ادامه 
صحبت هایش به رسمیت ش��ناختن مالکیت، مذاکرات مبتنی بر 
اقدام در مقابل اقدام، عدم قیمت گذاری دس��توری دولت، نرخ ارز 
شناور مدیریت شده به جای تثبیت ارز و مدیریت انرژی با کاهش 
مصرف به عنوان محورهای برنامه خود اشاره کرد و گفت که »هیچ 

کار غیرممکنی وجود ندارد.«
از ناترازی بودجه تا ناترازی بانک ها

در ابتدای »نشس��ت آش��نایی با برنامه های مسعود پزشکیان«، 
رئیس اتاق ایران به مش��کلات اقتصادی کشور اشاره کرد و گفت: 
»به نظر بخش خصوصی، اولین و مهمترین موضوع لزوم بازگشت 
اعتماد دولت به جامعه و فعالان اقتصادی است. یکی از مؤلفه های 
پایش محیط کسب وکار هم این است که از نگاه فعالان اقتصادی، 
بی ثباتی مقررات و رویه های حاکم بر کس��ب وکار مش��کل مهمی 
اس��ت. در ارزیابی پایش محیط کس��ب وکار، عمل مس��ئولان به 
وعده ها جزو نامناس��ب ترین مؤلفه هاست. همچنین براساس آمار 
س��ال 1401، تعداد کل مصوباتی که در س��امانه مل��ی قوانین و 
مقررات بارگذاری ش��ده 1463 ب��وده و 1287 مورد آن مربوط به 
محیط کسب وکار است. یعنی هر روز در سال حدود چهار مصوبه 
برای کس��ب وکار مقرره می گذارند. این حجم از مقررات چه بر سر 

بنگاه های اقتصادی می آورد؟«
»صمد حس��ن زاده« با بیان اینکه »بخ��ش خصوصی با تعریف 
و تمجید رش��د نمی کند و لازمه رش��د بخ��ش خصوصی، احترام 
به مالکیت و پذیرش س��ازوکار بازار اس��ت«، ادام��ه داد: »یکی از 
مهمترین مشکلات سیاستگذاری ها در حوزه سیاست پولی، مالی، 
تجاری و صنعتی، ناهماهنگی و سیاست های پراکنده، تعدد مراکز 

تصمیم گیری و نبود نقش��ه راه و هماهنگی است. بخش خصوصی 
معتقد است تکمیل زنجیره ارزش باید مورد توجه قرار گیرد؛ دولت 
در این ح��وزه چه اقداماتی برای رفع این هماهنگی در نظر دارد؟ 
محدودیت ه��ای زی��ادی در مبادلات بین المللی وج��ود دارد و به 
فعالان اقتصادی هزینه زیادی تحمیل کرده اس��ت. شما برای رفع 

تحریم ها و حل مسئله FATF چه برنامه ای دارید؟«
»بهم��ن عبدالهیان«، رئی��س اتاق تعاون نیز در این نشس��ت، 
اصلی ترین موض��وع پیش روی دولت جدید را اقتصاد دانس��ت و 
گفت: »آنچه درباره اقتصاد باید مورد توجه باش��د، ناترازی بودجه 
است. دخل وخرج امروز دولت با هم هماهنگ نیست و برای همین 
ش��اهد دست اندازی دولت به منابع بانکی هس��تیم. اقتصاد ایران، 
بانک  محور اس��ت و اصلی ترین منابع واحدهای تولیدی از طریق 
بانک ه��ا تأمین می ش��ود و زمانی که دولت هم ب��ه منابع بانک ها 
چشم دارد، کار را برای بخش خصوصی سخت می کند. چرا دولت 
باید مدیریت واحدهایی که س��هم ناچیزی در آنها دارد را به عهده 
بگیرد و این طور هزینه های خود را افزایش دهد. دولت باید دست 
از این گون��ه مدیریت ها بردارد. برای مثال چ��ه دلیلی دارد دولت 
مدیریت واحدهای خودروس��ازی که فقط در آنها 7 درصد س��هم 
دارد را به عهده داشته باشد؟ همچنین بالغ بر 25 بانک امروز ناتراز 
هس��تند که به توجه نیاز دارند.« به گفت��ه »عبدالهیان«، »حوزه 
تعاون به عنوان دومین رکن اقتصادی ش��ناخته می ش��ود و سهم 
بالایی در بخش های تولیدی و خدماتی دارد با وجود این، نامزدهای 

انتخاباتی چندان به این حوزه توجه نمی کنند.«
از فرار مغزها به فرار صنعتگران رسیدیم

»محمد لاهوتی«، رئیس کمیس��یون ص��ادرات اتاق ایران نیز با 
اش��اره به اینکه امس��ال به نام »جهش تولید با مش��ارکت مردم« 
نام گذاری ش��ده اس��ت، گفت: »افزایش تولید بدون افزایش تقاضا 
و افزایش صادرات ممکن نیست. بااین حال تجارت خارجی از سال 
1397 ب��ا توجه به قوانین ارزی مانند تعهد ارزی و پیمان س��پاری 
ارزی ب��ا مش��کلات عدیده ای روب��ه رو بوده و صادرات تناس��بی با 
افزایش قیمت ارزی نداشته است، به گونه ای که حتی تراز تجاری 
کش��ور منفی شده است.« او با تأکید بر اینکه تولیدکنندگان برای 
تأمین مواد اولیه در تنگنا هستند، پرسید: »در صورت پیروزی در 
انتخابات، دولت ش��ما نس��بت به تعهد ارزی و پیمان سپاری ارزی 
چ��ه برنامه ای دارد؟ آی��ا روند فعلی را ادامه می دهد و اگر پاس��خ 
منفی اس��ت چه روش��ی برای تأمین ارز مواد اولیه دارید؟ در کنار 
تحریم های بین المللی، بخش��نامه های خلق الساعه هم هر روز یک 
قفل بر تجارت خارجی زده اس��ت، ش��ما علاوه بر رفع تحریم های 

خارجی، برای تحریم های داخلی چه سیاستی دارید؟«
»علیرض��ا کلاهی، رئیس کمیس��یون صنعت ات��اق ایران هم با 
بیان اینکه »از فرار مغزها به فرار صنعتگران رسیده ایم«، گفت: »با 
نامساعدشدن شرایط، بسیاری از صنعتگران کشور را ترک کرده اند. 
برای اصلاح این مسیر نادرست چه برنامه ای دارید؟ سوءمدیریت در 
حوزه صنعتی از دولت نهم شروع شده و تا به امروز ادامه دارد. در 
حوزه صنعت باید قانون بهبود مستمر محیط کسب وکار را بگیرید 
و در این مس��یر از نگاه و مش��اوره بخش خصوصی استفاده کنید. 
باید مس��یر توسعه صنعتی هموار شود. ما از ایجاد فرصت مناسب 
شغلی و درآمدی عاجز شده ایم. برای ادامه مسیر چه سیاستی در 
پیش خواهید گرفت؟ دولت در همین شرایط تنگنای ارزی، به 13 
ش��رکت تولید و مونتاژ موبایل مج��وز داده که بخش زیادی از ارز 
موجود در کش��ور را مصرف می کنند. برای اصلاح این مس��یر چه 

سیاستی در پیش خواهید گرفت؟«
همچنین »علی نقوی«، رئیس کمیس��یون اح��داث و خدمات 
فنی و مهندسی اتاق ایران در این نشست با اشاره به سند احداث 
به عنوان راهکار توس��عه کشور، گفت: »در شرایطی که همسایگان 
با برنامه، زیرساخت های خود را توسعه می دهند، برنامه های دولت 

شما برای تقویت زیرساخت ها چه خواهد بود؟ آیا در کابینه دولت 
ش��ما فعالان اقتصادی جایگاهی خواهند داش��ت؟« »رضا وفایی 
یگان��ه«، مع��اون اقتصادی اتاق تع��اون نیز با بی��ان اینکه مطالبه 
تعاون گران اجرای قانون اس��ت، گفت: »پس از ابلاغ سیاست های 
کلی اصل 44، تش��کیل تعاونی ها روند صعودی گرفت، اما پس از 
مدتی معلوم شد که این قانون روی کاغذ مانده است. مطالبه ما از 
دولت آینده، اجرای اصل 44 قانون اساسی، قانون رفع موانع تولید 

و قانون بهبود محیط کسب وکار است.«
ارتباط با دیگر کشورها ضروری است

پ��س از اظهارنظر فعالان اقتصادی، »مس��عود پزش��کیان« به 
سؤالات مطرح شده پاسخ داد و با اشاره به الزامات توسعه صنعتی 
گفت: »توس��عه صنعتی کشور در ش��رایط فعلی با محیط زیست 
رابطه ندارد و ایجاد مش��کل می کند. توسعه صنعتی نیازمند سند 
جامع و کارشناس��ی اس��ت. باید اتاق فکری تشکیل شود و در آن 
دول��ت از ن��گاه و تجربه بخش خصوصی اس��تفاده کند و من هم 
می توانم این مسیر را در دولت پیگیری کنم. بدون مشارکت بخش 
خصوصی، راه به جایی نمی بری��م. آیا وضعیت تهران و صنعت آن، 
مبنای علمی و توجیه علمی دارد و با تقویت این صنعت با همین 
ش��رایط فعلی راه به جایی می بریم یا باید به اصلاح صنعت کشور 
بپردازیم؟ ش��ما به عنوان بخش خصوصی بای��د با دولت همکاری 
کنید و نقش��ه بکشید، از دانش��گاه کمک بگیرید و از تجربه خارج 

هم استفاده کنید.«
او ارتباط با دیگر کشورها را ضروری خواند و افزود: »بدون ارتباط 
با کشورهای دیگر، راه به جایی نمی بریم. برای شکوفا شدن اقتصاد 
به بازار وسیع نیاز داریم که با این وضعیت ممکن نیست. با وضعیت 
ام��روز که برای برجام و FATF پیش آمده، گره به اقتصاد افتاده 
است. ما کالا و مواد اولیه را گران می خریم و محصول و داشته های 
خودمان را ارزان می فروشیم. با این توجیه ها، مشکل مملکت حل 
نمی شود. برای حل این مشکلات، نسخه آنی نداریم؛ باید رفرنس 
علمی داشت و از تجربه بین المللی استفاده کنیم. بخش خصوصی 
باید در انتخاب وزیر صنعت، معدن و تجارت کمک کند، اما خودش 
هم باید کار کند. ما با هم می توانیم مش��کلات را حل کنیم. حل 
مش��کلات و تغییر یک فرآین��د دفعتا ممکن نیس��ت. بدون طی 
مراحل، حل مسئله ممکن نیست.« به باور او، »می توان مشکلات 
را حل کرد؛ مشروط بر اینکه سیاست ها را تغییر دهیم. همه با هم 
بای��د قدم بردارند، اختلاف ها را کنار بگذارند و بدانند که تغییر در 

یک دهه اتفاق می افتد و ناگهانی صورت نمی گیرد.«
»پزشکیان« با تأکید بر اینکه باید از مسیر علمی حرکت کنیم، 
گفت: »برای رس��یدن به هدف باید آلترناتیوهای مختلف داش��ته 
باش��یم، س��ناریوهای متعددی برای حل مس��ئله داشته باشیم و 
چندین س��ناریو را با هم پیش بگیریم. مانع ها را باید با روش های 
مختلف حل کرد و راه آن، گفت وگو است. ما به همراهی و همکاری 
دانش��گاه ها، انجمن ه��ای علم��ی و صنفی و زنان نی��از داریم تا با 
روش های علمی تغییرات را رقم بزنیم. درباره ساختار دولتی با نگاه 
به تجربه بین المللی جلو می رویم. در این نظام، مسئول، وظیفه او و 
پاسخ گویی او باید مورد توجه باشد. همین رویکرد را در اداره موفق 

هر واحد اقتصادی می بینیم.«
تضعیف تشکل های خودانتظام اقتصادی

همچنین در »نشست آشنایی با برنامه های محمدباقر قالیباف«، 
نماین��دگان بخش خصوص��ی و تعاون به مش��کلات و تنگناهای 
اقتصادی اش��اره کردند و موارد مختلفی از جمله نوس��ازی ناوگان 
حم��ل و نقل، خ��روج صنعت از بن بس��ت، توس��عه ظرفیت های 
گردش��گری و عدم تضعیف تش��کل های خودانتظ��ام اقتصادی را 
خواس��تار ش��دند. ابتدا »فرزین فردیس«، عضو هیأت رئیسه اتاق 
تهران گفت: »ش��ما قبلا در مسند تصمیم گیری، سیاستگذاری و 
نظارت بودید و بحران اقتصادی کش��ور و دلای��ل آن را می دانید. 

نظام چندنرخی ارز به تشدید فساد و ناکارآمدی می انجامد؛ برنامه 
ش��ما دراین باره چیس��ت؟ درباره ناترازی گاز، برق، آب، سوخت و 
بودج��ه دولت چه برنامه ای دارید و چگونه با فس��ادی مانند چای 
دب��ش مبارزه خواهید کرد؟ آیا رویه گذش��ته را ادامه می دهید یا 
برنامه هایی برای عبور از این ش��رایط دارید؟ برخی به دلیل نفت، 
ق��درت تأثیرگذاری فناوری و نوآوری را فراموش کردند و تأثیر آن 
را در تمدن س��ازی و تمدن براندازی فراموش کردند؛ واکنش شما 

درباره فناوری و نوآوری چیست؟«
»رضا رس��تمی«، رئیس کمیسیون حمل ونقل اتاق ایران هم در 
این نشست با اشاره به اینکه جامعه حمل ونقل ایران مظلوم است، 
گفت: »عمر ناوگان حمل ونقل کشورمان در بخش دریایی، زمینی 
و ریلی بالا است، ش��ما برنامه تان برای نوسازی ناوگان حمل ونقل 
چیست؟ چرا رانندگان ما باید افسوس حمل ونقل ترکیه را بخورند؟ 
عمر ناوگان حمل ونقل ایران، 21 س��ال است و روزانه 60 میلیون 
لیتر گازوئیل مصرف می ش��ود، درصورتی که با نوسازی، 50 درصد 
مصرف س��وخت کاهش پیدا می کند و میلیون ها لیتر صرفه جویی 

می کنیم.«
»علیرضا کلاهی« نیز به برنامه خروج صنعت از بن بس��ت اشاره 
ک��رد و گفت: »برنامه دولت برای اقتصادی بعد از نفت چیس��ت؟ 
تنها راه توس��عه اقتصادی کشور، توس��عه صنعتی است ولی الان 
صنعت ایران در بن بس��ت قرار گرفته اس��ت. اصلی ترین مش��کل 
اقتص��ادی، چندنرخی بودن ارز آن اس��ت. چندنرخ��ی بودن ارز، 
رانت عظیمی اس��ت که در اختیار برخی ق��رار می گیرد و تأثیری 
در پایین نگه داشتن قیمت به نفع مردم ندارد.« همچنین »حسین 
سلاح ورزی«، عضو هیأت نمایندگان اتاق ایران با اشاره به وضعیت 
تش��کل های اقتصادی کش��ور، گفت: »در دوره اخیر، تشکل های 
خودانتظام اقتصادی تضعیف ش��د؛ البته ش��ما در کسوت ریاست 
مجل��س ت��لاش کردی��د از تضعیف نهاد 140 س��اله ات��اق ایران 
جلوگیری کنید که نشد. الان هم چه در کسوت رئیس جمهوری و 
چه در کسوت رئیس مجلس، انتظار می رود از نظر تقنینی، اجرایی 
و نظارتی، از تضعیف تشکل های خودانتظام جلوگیری کرده و این 
اتفاقی که بر سر تش��کل های خودانتظام آمد را جبران کنید.« به 
گفت��ه »س��لاح ورزی«، »در غیاب احزاب سیاس��ی، باید نهادهای 

خودانتظام به حیات خود ادامه دهند.«
هیچ کار غیرممکنی وجود ندارد

در ادامه نشست و پس از اظهارنظر فعالان اقتصادی، »محمدباقر 
قالیباف« به تش��ریح برنامه های خود پرداخت و با تبریک روز ملی 
اصناف، گفت: »م��ن اعتقاد دارم هیچ کار غیرممکنی وجود ندارد 
و با ش��جاعت در تصمیم گیری، خیل��ی از پروژه ها مثل اتوبان امام 
علی )ع(، قابل اجراس��ت. در حوزه حمل ونقل، 70درصد راننده ها، 
خودمال��ک هس��تند، ای��ن وضعیت در حوزه ش��هری، ج��اده ای، 
خودروهای س��نگین، باری و صنعتی چنین اس��ت. متوسط عمر 
خودروها 30 س��ال اس��ت ولی برای خری��د و تعویض خودروهای 
جدید، راننده شرایط مالی مناسبی ندارد و تورم روزبه روز وضعیت 
را بدتر کرده اس��ت. باید در این شرایط با جرأت در تصمیم گیری، 
وضعیت را بهبود داد. باید تصمیم ها با منطق اقتصادی درنهایت به 

نفع راننده و مالک باشد تا به نفع اقتصاد کار کند.«
رئیس مجلس شورای اسلامی ادامه داد: »با تعویض خودروهای 
اس��قاطی مابه التفاوت قیمت گازوئیل در کمتر از پنج سال جبران 
می ش��ود. باید اجازه داد حوزه حمل ونقل از خدمات بعد از فروش 
اس��تفاده کنند. ما باید رانت و بی عرضگی را در حوزه خودروسازی 
متوقف کنیم. همه کش��ور از این وضعیت ناراضی هس��تند. با این 
وضعیت، ما خودروس��از نیستیم و خودروس��از نخواهیم شد. زیان 
انباش��ته در حوزه حمل ونقل 250 همت است که درنهایت دولت 
مجبور می ش��ود، جبران کند. دولت چگونه بای��د این هزینه ها را 
جبران کند. به هرحال وقتی دولت این طوری دس��تور می دهد باید 

این طوری هم جبران خس��ارت کند و این یعن��ی هزینه کردن از 
جی��ب مردم. باید قوانین خودروهای اقس��اطی را اجرا کرد. الان با 
مصوبه مجلس در ح��وزه واردات خودرو، آیا خودرویی به دس��ت 
راننده رسیده اس��ت یا خیر؟ خودروها به دست واسطه ها رسیده، 

درحالی که باید تصمیمات در مسیر درستی اجرایی شود.«
»قالیباف« در بخش دیگری از سخنان خود بر پیش بینی پذیری 
اقتص��اد تاکی��د ک��رد و گف��ت: »در ق��دم اول بای��د اقتص��اد را 
پیش بینی پذی��ر کنیم؛ یعنی بای��د اقتصاد را معط��وف به هدف، 
قابل کنترل و برگش��ت پذیر کنیم. باید در بازتوزیع ثروت کش��ور 
فعال ش��ویم و فش��ار اقتصادی را از روی مردم برداریم. پس آنچه 
نیاز است، رشد اقتصادی است.« به اعتقاد وی، »کمک به اقتصاد، 
یعنی کمک به ابتدای زنجیره که تولید اس��ت. رئیس قوه مجریه 
تصمیم ساز نیس��ت و فقط تصمیم گیر اس��ت. اتاق های بازرگانی، 
اصناف، تعاون، دانش��گاه ها تصمیم سازان واقعی هستند.« او درباره 
روند سرمایه گذاری در کشور نیز گفت: »باید مالکیت را به رسمیت 
بشناس��یم و بدانیم س��رمایه در جایی قرار می گی��رد که در آنجا 
احس��اس امنیت کند. دولت باید متوجه س��رمایه ها و دارایی های 
مردم باشد؛ چراکه مردم اگر احساس کنند سرمایه آنها در امنیت 
نیست، آن را در اختیار اقتصاد قرار نمی دهند و داخل صندوق های 

امانات می گذارند.«
مذاکرات مبتنی بر اقدام در مقابل اقدام

رئی��س مجلس در ادامه صحبت هایش به موضوع مذاکره و رفع 
تحریم ها اش��اره کرد و گفت: »من موافق مذاکره برای رفع تحریم 
هس��تم و مذاکره را نوعی مبارزه می دانم، اگر در داخل برای تولید 
و اقتصاد تصمیم درست بگیریم، می توانیم تحریم را حل کنیم. در 
مذاکره با دشمن باید درست مذاکره کرد. حوزه دستگاه دیپلماسی 
اهمیت دارد و باید مش��کلات را حل کرد. م��ن این موضوع را در 
ابعاد مختلف تجربه کرده ام. باید اقدام در مقابل اقدام انجام ش��ود. 
نمی ش��ود ما گام هایی را در عرض یک هفت��ه برداریم ولی آنها ما 
را چند س��ال معطل نگه دارن��د. رابطه اقتصادی، مح��دود به ارز 
در مقابل غذا نیس��ت، باید هرچه خواس��تیم تجارت کنیم. من در 
ش��هرداری بدون ضمانت بانک مرکزی هم ال س��ی باز کرده ام و 
همیش��ه به بخش خصوصی اعتماد کرده ایم. ما مشکلات اقتصاد 
را حل می کنیم به ش��رط اینکه سیاست زده رفتار نکنیم.« به گفته 
وی، »اگر سرمایه داخلی را نتوانیم جذب کنیم، هیچ سرمایه گذار 
خارجی، حتی س��رمایه ایرانیان خارج کش��ور را نمی توانیم جذب 
کنیم. چه ایرادی دارد که صندوق س��رمایه گذاری ارزی تأس��یس 

کنیم و سود آن هم به ارز پرداخت شود.«
»قالیباف« همچنین بر عدم قیمت گذاری دستوری تاکید کرد و 
ب��ا بیان اینکه از محل تورم به جای تولید، مالیات می گیریم، افزود: 
»دولت نباید قیمت گذاری دس��توری کند. اتاق های س��ه گانه هم 
باید پاسخگو باشند و بازار را تنظیم کنند. تورم جامعه را بداخلاق 
می کند؛ به جای تولید با ت��ورم، قماربازی راه می افتد. تولیدکننده 
ه��م اخلاق و هم مال��ش را از دس��ت می دهد و ای��ن تأثیر تورم 
لجام گس��یخته بر اخلاق کسب وکار اس��ت. باید این موارد را حل 
کرد. این مس��ئله تبعات به جامعه وارد می کند و س��رمایه داخلی 
پای کار تولید نمی آید. وقتی نتوانیم سرمایه داخلی را جذب کنیم، 
در جذب سرمایه گذاری خارجی هم ناموفق خواهیم بود.« او درباره 
نرخ ارز هم گفت: »قانون در مقوله نرخ ارز، از شناور مدیریت شده 
می گوید نه تثبی��ت ارز. وضعیت امروز ارز به معنای رانت اس��ت. 
نوسان قیمت ارز باید قابل پیش بینی شود. باید اقتصاد کشور بزرگ 
ش��ود تا به سمت ثبات اقتصادی برویم. بین رشد تولید با مصرف 
انرژی 5 برابر فاصله داریم. ما نسبت به استاندارد جهانی، 2.5 برابر 
مص��رف می کنیم و باید هزینه ها را از محل کاهش مصرف جبران 
کنیم.« »قالیباف« در نهایت ابراز امیدواری کرد که با اجرای برنامه 

هفتم توسعه، اقتصاد به ثبات و پیش بینی پذیری برسد.

فعالان اقتصادی از دولت چهاردهم چه انتظاراتی دارند؟
حضور پزشکیان و قالیباف در پارلمان بخش خصوصی

موفق ترین اسپانسرها در دنیای ورزش
رشته های ورزشی تنوع بسیار زیادی دارند. به طوری که هر کسی در این دنیا دست کم از یک رشته ورزشی 
خوشش آمده و آن را به طور جدی دنبال می کند. البته مردم تنها مخاطب جدی رشته های ورزشی نیستند. در 
این میان پای برندها نیز به ماجرا باز شده است. اگر دقت کرده باشید، هر جا مسابقات ورزشی برگزار می شود، 
کلی از برندها نیز اسم شان در کنار آن رویداد دیده می شود.  تاریخچه اسپانسرینگ ورزشی بی نهایت طولانی 
است. خب منطق اصلی در این میان جذب نگاه طرفداران تیم های ورزشی به برند است. خب وقتی کلی از مردم 
برای تماشای مسابقه تنیس یا فوتبال دورهم جمع شده یا پای تلویزیون می نشینند، چرا نباید از این ظرفیت 
مهم به خوبی استفاده کرد؟ این مسئله ای است که اهمیت بی نهایت زیادی برای کسب و کارها حتی در شرایط 
کنونی دارد. چراکه هنوز هم رویدادهای ورزشی مهمترین عامل دورهم جمع شدن انسان ها محسوب می شود...



فرصت ام��روز: تقریب��ا در تمامی دولت  های گذش��ته، سیاس��تگذاری 
بلندمدت و کلان اقتصادی به  منظور تغییرات س��اختاری در اقتصاد ایران، 
ب��ا ناکامی مواجه بوده و آنچه فضای غالب سیاس��تگذاری را قبضه نموده 
است، سیاستگذاری  های مناسبتی و اقتضایی بوده است. فعالان اقتصادی 
یا به دلیل وابس��تگی اقتصاد به نفت، در معرض ش��وک  های خارجی قرار 
داش��ته اند و ی��ا به دلیل نبود برنام��ه  ای هدفمند و قابل  اج��را، در معرض 
تصمیمات خلق  الس��اعه قرار دارند؛ فضایی که قربانی اصلی آن، تولید و در 
نتیجه اشتغال و رفاه عمومی است. از منظر بخش   خصوصی  ، اولویت   اصلی   
رئیس  جمهور آینده باید ایجاد تغییر در مسیر فعلی   اقتصاد کشور و اتخاذ 
رویکرد تحول آفرین   باشد. این   تحول از طریق   »حرکت   از حکمرانی   بر پایه   
نفت   و گاز به   حکمرانی   اقتصادی بر پایه   بهبود توان تولید رقابت   پذیر کشور 
در هم  پیوندی متناس��بی با شبکه  های اقتصادی بین المللی   و زنجیره های 
ارزش منطقه  ای و جهانی« ممکن   خواهد بود. حداکثر کردن منابع   حاصل   
از تولید و صادرات نفت   و گاز و استفاده از آن برای بهبود کیفیت   و کمیت   
زیرساخت ها و ورود فناوری های ضروری برای تقویت   تولید، یکی   از الزامات 
اساسی   موفقیت   در این   مسیر است  . سازوکارهای اقتصادی معمول در یک   
اقتصاد سالم  ، بر پایه   تولید و تجارت، کارکردهای صحیح   و بادوام دارد. در 
چنین   اقتصادهایی  ، بنگاه ها قلب   جریان های اقتصادی محسوب می شوند و 
در فرآیند تولید کالاها و خدمات چهار جریان اقتصادی مهم   خلق   می کنند: 
حقوق و دستمزد برای کارگران و کارمندان، مالیات برای دولت  ، حق   بیمه   
بازنشستگی   برای صندوق ها و سود که   در صورت سرمایه گذاری، به   تدریج   
موجب   بزرگ تر ش��دن اقتصاد خواهد ش��د. عمده نظریه  های اقتصادی به   
دنبال توضیح   کارکردهای صحیح   بازارهایی   هستند که   جریان های حقیقی   
و مالی   از طریق   آنها به   تعادل می رس��ند و امکان رشد اقتصاد و در نتیجه   
بهبود رفاه مردم در میان مدت و بلندمدت را فراهم   می کنند. بنابراین تقویت   
بنگاه ه��ای تولیدی با هدف ارتقای تولی��د رقابت   پذیر و جایابی   در زنجیره 
ارزش جهانی   باید در محوریت   بازسازی اقتصاد ایران قرار گیرد، به   طوری 
که   پتانسیل   پیوند میان زنجیره های ارزش تولید داخل   با زنجیره های ارزش 
کشورهای همسایه   در گام نخست   و سپس   با زنجیره های ارزش جهانی   در 

کشورهای منتخب   فراهم   شود.
بینش اقتصادی رئیس  جمهور آینده

مرک��ز پژوهش  های اتاق ایران با همکاری اتاق تهران، با انتش��ار گزارش 
»آینده اقتصاد، تولید و بخش خصوصی: بینش  های رئیس  جمهور آینده و 
پیشنهادها« تلاش کرده تا با ارائه مختصری از وضع موجود کشور و بیان 
روند برخی شاخص  های کلان اقتصادی و چشم  اندازهای متصور برای آینده 
آنها، تصویری کلی از مس��یر فعلی و پیش روی اقتصاد کشور ارائه کرده و 
متناسب با آن، پیشنهادهای اصلی بخش خصوصی را بیان کند. در ابتدای 
این گزارش، پرسش هایی درباره بینش اقتصادی رئیس  جمهور آینده مطرح 
ش��ده اس��ت: 1-اعتبار دولت ها نزد فعالان اقتصادی مخدوش شده است. 
رئیس  جمهور آینده چگونه قرار است اعتبار را به دولت بازگرداند؟ 2-ایران 
دارای ظرفیت های بزرگی در حوزه ذخایر انرژی، اقتصاد دریامحور، معادن، 
نیروی انس��انی جوان و توانمند و خلاق و ده ها مزیت دیگر اس��ت. برنامه 
شما برای تحقق این ظرفیت ها برای خلق ثروت و درآمد برای مردم کشور 
چیس��ت؟ 3-در برخی وزارتخانه ها و سازمان های کلیدی، مقدرات اقتصاد 
کش��ور و فعالان اقتصادی به دست نظام دیوانسالاری کم تجربه داده شده 
است. کاندیداهای محترم چه راه حلی برای این موضوع دارند؟ 4-تقویت 
تولید اولویت چندم آنهاس��ت و چه کار مش��خصی قرار است برای تقویت 
بنیه تولیدی کشور در دولت چهاردهم انجام دهند؟ 5-بخش خصوصی در 

نظریه اقتصادی نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری چه جایگاهی دارد؟ 
6-حد مداخله مطل��وب در بازار و قیمت گذاری کالاهای خصوصی از نظر 
نامزدهای انتخاباتی و رئیس دولت چهاردهم چیست؟ 7-هزینه مبادلات 
اقتصادی ایران در س��طح بین المللی بالاست. همین حالا قیمت کالاهای 
صادرات��ی ایران ب��رای مصرف کنن��ده عراقی حدود 20 درصد بیش��تر از 
قیمت های سایر رقباست. چون رابطه تجاری آنها از طریق نظام بانکی انجام 
می ش��ود ولی روابط ما از طریق صرافی. برای کاهش این گونه هزینه های 
مبادله و به طور مشخص پیوستن به گروه ویژه اقدام مالی )FATF( چه 
برنامه ای دارند؟ 8-آیا قائل به تفکیک سیاست ها و مقررات درخصوص ارز 
حاص��ل از صادرات محصولات منبع پایه )مانند پتروش��یمی و معدنی( از 
صادرات محصولات کشاورزی و صنعتی، خدمات فنی و مهندسی و فرش 
و صنایع دس��تی هس��تند و آیا قائل هستند که ارزهای حاصل از صادرات 
محصولات کشاورزی و صنعتی و خدمات فنی و مهندسی و صنایع دستی 
و از این قبیل کالاها در بازار تعیین ش��ود؟ 9-اگر بازار داخلی درباره یک 
کالا کمبود داشته باشد و همزمان، صادرات آن کالا هم امکان پذیر باشد. 
آیا ش��ما صادرات آن کالا را ممنوع خواهید ک��رد؟ 10=مهمترین اولویت 
دیپلماس��ی اقتصادی آنها چیس��ت؟ آیا تحریم زدایی اولویت دیپلماس��ی 
اقتصادی آنهاس��ت یا معتقدند که بدون لغو ی��ا کاهش معنادار تحریم ها، 

امکان ارتباط نرمال با اقتصاد جهانی وجود دارد؟
سیاست های پیشنهادی بخش خصوصی

یکی   از مش��کلات سیاس��تگذاری های اقتصادی در ایران )سیاست   های 
پولی   و ارزی، مالی  ، تجاری و صنعتی  (، پراکنده بودن مراکز تصمیم گیری 
و فقدان نقش��ه   راه برای تضمین   س��ازگاری و هماهنگی   میان آنهاس��ت. 
در صورتی  ک��ه   »تقوی��ت   تولید رقابت   پذی��ر ملی  « به   عن��وان محور همه   
سیاستگذاری های فوق پذیرفته   شود، آنگاه لازم است   شورای اقتصاد فعال 
شده و نقش   پررنگی   در هماهنگی   سیاستی   فوق و مطالبه   الزامات سیاست   
خارجی   آن ایفا کند. در ادامه این گزارش، سیاست های پیشنهادی بخش 
خصوصی در هفت مقوله »سیاست   صنعتی«، »سیاست   پولی«، »سیاست   
ارزی«، »سیاس��ت   مالی«، »سیاست تجاری«، »بهبود محیط   کسب وکار« 
و »سیاس��ت   خارجی« تبیین شده است. بازوی پژوهشی بخش خصوصی 
درباره الزامات سیاس��تگذاری در حوزه سیاس��ت صنعتی و سیاست پولی 
می نویس��د: اگرچه   تدوین   س��ند استراتژی توس��عه   صنعتی   در سه   برنامه   
توس��عه   چهارم، پنجم   و شش��م   مورد تاکید قرار گرفته   و حکم   مشخصی   
برای آن در نظر گرفته   شده، اما تاکنون این   مهم   محقق   نشده است  . فقدان 
س��ند استراتژی توسعه   صنعتی   و ناتوانی   در شناسایی   و حمایت   از صنایع   
پیشران، موجب   شده است تا منابع   به   سمت   صنایعی   تخصیص   داده شوند 
که   تاثیرگذاری چندانی   بر تحول س��اختار صنعتی   کشور و ارتقای فناوری 
و قابلیت  های صنعتی   نداش��ته  اند. همچنین   حمایت   غیرهدفمند از برخی   
صنایع   طی   س��ال های گذشته   باعث   شده اس��ت تا تعداد بی شماری واحد 
تولی��دی با مقیاس های کوچک   و کم   بازده ش��کل   بگیرند، در حالی   که   در 
همین   س��ال ها برخی   از واحدهای صنعتی   موجود، به   دلیل   تنگنای تامین   
مالی   و ضعف   تکنولوژیک   به   صورت ناکارآ و غیر بهینه   به   حیات خود ادامه   

داده اند. در این   راستا بخش   خصوصی   از دولت   محترم انتظار دارد:
همزمان با تدوین   سند استراتژی توسعه   صنعتی  ، نظام حکمرانی   بهبود 
و ارتقا یابد؛ چراکه   مجری اصلی   س��ند استراتژی توسعه   صنعتی  ، دستگاه 
حکمرانی   و کارکنان بخش   عمومی   کش��ور هس��تند و ازاین  رو، حکمرانی   
خوب پیش نیاز تدوین   و اجرای برنامه  های میان مدت و بلندمدت است  . اگر 
بهترین   برنامه  ها هم   تدوین   شود، اما ساختار حکمرانی   قادر به   پیشبرد آن 

نباش��د، نتیجه  ای حاصل   نخواهد شد، همچنین در تدوین   سند استراتژی 
توسعه   صنعتی  ، به   اصل   اولویت  بندی به   معنای »برگزیدن تعداد محدودی 
صنایع   پیش��ران« توجه   شود. همچنین باید نظام حکمرانی   پولی   از طریق   
اصلاح نظام بانکی   و نظام مالی   با تاکید بر انطباق با استانداردهای بین المللی   
ارتقا یابد، سازوکار تخصیص   منابع   بانکی   روی سامانه   ای کاملا شفاف اعلام 
و لیست   دریافت   کنندگان این   منابع   هر ماه اعلام شود، فرآیند تصمیم گیری 
درباره ذی نفع   واحد مشخص   شود )حساب یک   واحد بزرگ سودده تولیدی 
به   خاطر مسئله   مالی   یک   واحد خدماتی   کوچک   در زنجیره هلدینگ   بسته   
می شود که   هر دو طبق   قانون تجارت شخصیت   حقوقی   مستقل   هستند(.

پاشنه آشیل سیاستگذاری ارزی
متاسفانه   در س��ال های اخیر، سیاست  های ارزی کشور، متأثر از شرایط   
داخل��ی   و بین المللی  ، با نوس��انات زیادی همراه بوده که   ش��رایط   را برای 
فعالان اقتصادی، تولیدکنندگان و کل   جامعه   دش��وار کرده   اس��ت  . تداوم 
تحریم   ها و بی ثباتی  های سیاسی  ، وفور آیین  نامه  ها و دستورالعمل  های ارزی 
بدون اخذ نظر از فعالان اقتصادی و س��خت  گیری های یک طرفه   برای رفع   
تعهد ارزی بدون در نظرگرفتن   ش��رایط   تحریمی   و محدودیت های ناشی   
از آن از جانب   مقام ارزی کش��ور، س��بب   شده اس��ت تا هدف تصریح  شده 
در برنامه   هفتم   مبنی   بر تحقق   رش��د متوسط   س��الانه   حدود 30درصدی 
در ص��ادرات غیرنفتی  ، ناممکن   ب��ه   نظر آید. اتاق ایران در راس��تای حل   
و فص��ل   مش��کلات ارزی بخش   خصوصی   واقعی  ، ب��ه   دولت   جدید توصیه   
می کند: در تعیین   سیاست  های ارزی، تقویت   تولید رقابت  پذیر معیار اصلی   
سیاستگذاری باش��د؛ هزینه   مبادلات اقتصادی ایران در سطح   بین المللی   
به ویژه از طریق   پیوس��تن   به   گروه ویژه اقدام مالی   )FATF( کاهش   یابد؛ 
سیاس��ت   ها و مقررات )از جمله   پیمان س��پاری ارزی( درباره ارز حاصل   از 
صادرات محصولات منبع   پایه   )مانند پتروش��یمی   و معدنی   و...( از صادرات 
محصولات کش��اورزی و صنعتی   و خدمات فنی   و مهندس��ی   مجزا شود؛ 
دولت   خود می تواند متناس��ب   با سیاست   صنعتی   کشور، ارزهای حاصل   از 
صادرات این   دسته   را با نرخ بازار که   امکان تداوم تولید و صادرات را فراهم   
می کند، خریداری کند و به   واردکنندگان تخصیص   دهد؛ ضمن   تلاش برای 
حذف ارزهای چندنرخی  ، بر فرآیند تخصیص   ارز ترجیحی   از ابتدا تا انتهای 
زنجیره رسیدن کالا به   دست   مصرف کننده، نظارت دقیق   و کارآمد صورت 
گیرد و اسامی   گیرندگان ارزهای با نرخ ترجیحی   به  طور منظم   اعلام شود.

همچنین وابستگی   شدید اقتصاد به   منابع   نفتی   و گازی، باعث   شده است 
تا سیاست های بودجه  ای و مالیاتی   کشور متأثر شوند. ورود درآمدهای نفتی   
به   بودجه   و عدم اصلاح نظام مالیاتی   در راستای تقویت   تولید از جمله   تبعات 
این   معضل   بوده است  . این   مسئله  ، مانع   پاسخگویی   موثر دولت   به   ملت   به   
واس��طه   اتکای کمتر به   مالیات شده اس��ت  . با تشدید تحریم  ها حاکمیت   
دریافت   که   اتکای صرف به   درآمدهای نفتی   برای اداره کش��ور امکان پذیر 
نیس��ت   و توجه   بیش��تری به   مالیات ها در سال های اخیر نشان داده است ، 
اما نکته   مغفول آن اس��ت   که   در همین   س��ال ها بر اثر تنگناهای ناشی   از 
تحریم  ها، بخش  های تولیدی کش��ور آس��یب  های جدی دیده اند و قادر به   
تحمل   فشارهای مالیاتی   مضاعف   نیستند. بنابراین بازنگری در سیاست  های 
مالی   از الزامات دولت   آینده اس��ت و بخ��ش   خصوصی توصیه   می کند: به   
منظور کاهش   وابستگی   هزینه  های جاری دولت   به   منابع   نفت   و گاز، سقف   
س��هم   ریالی   دولت   از محل   صادرات نف��ت   و گاز طبیعی   در منابع   عمومی   
بودجه   س��الانه   تعیین   شده و س��الانه   10 درصد از این   سهم   کاسته   شود و 
برای توسعه   س��رمایه گذاری در امور تولیدی به   صندوق توسعه   ملی   واریز 

شود.

پیشنهادهای بخش خصوصی درباره »آینده اقتصاد و بینش  های رئیس  جمهور آینده« تبیین شد

نقشهراهحکمرانیاقتصادی

نس��بت قیمت مسکن و دستمزدها در س��ال های گذشته، افزایش قابل 
توجهی داشته است. بررسی آمارهای رسمی بیانگر آن است که در فروردین 
ماه 1396، متوس��ط قیمت مسکن نسبت به پایه حقوق، ماهانه 4.6 برابر 
برآورد می شده و در فروردین امسال این نسبت به 11.3 برابر رسیده است. 
این امر بدان معناس��ت که ش��هروندان در سال 1403 باید نسبت به سال 
1396، زمان بیش��تری را برای خرید خانه در انتظار س��پری کنند. تورم 
مس��کن طی سال های اخیر، سرعت بالایی داشته است. قیمت این کالای 
اساسی از دهه 1380 تاکنون بیش از 2 هزار درصد رشد داشته و این در 
حالی است که میزان افزایش دستمزدها کماکان نتوانسته است خود را به 
آن برس��اند. به گزارش »تجارت نیوز،« استانداردهای جهانی می گوید که 
خانوارها باید یک س��وم از درآمد خود را به هزینه های مربوط به مس��کن 
اختصاص دهند تا رفاه آنها تامین شود، اما در حال حاضر، شهروندان ایرانی 
به ویژه در کلانشهرها مجبورند در برخی موارد، تمام دستمزد خود را خرج 
تامین س��قفی برای زیستن کنند و در نهایت برای امرارمعاش به کار دوم 

یا سوم مشغول شوند.
آمارهای رسمی نیز بیانگر آن است که نسبت حداقل دستمزد به متوسط 
قیمت مسکن با گذشت هر روز شکاف بیشتری پیدا می کند؛ به طوری که 
احتمال خرید مس��کن برای اغل��ب خانوارها با تکیه بر درآمد ماهانه عملا 
غیرممکن شده است. آمارهای منتشرشده بانک مرکزی نشان می دهد که 
متوسط قیمت مسکن در ش��هر تهران طی فروردین ماه 1396، متری 4 
میلیون و 370 هزار تومان بوده اس��ت. در همان س��ال، پایه حقوق ماهانه 
930 هزار تومان اعلام شده بود. به این ترتیب، نسبت پایه حقوق نسبت به 
متوس��ط قیمت هر متر مسکن، معادل 4.6 برابر بوده است. این نسبت در 
فروردین ماه 1397، افزایشی نسبی داشته و به 4.9 برابر رسیده و پس از 
آن نیز همچنان مسیری صعودی را در پیش گرفته است؛ تا آنجا که نسبت 
متوسط قیمت مسکن به پایه حقوق در فروردین ماه 1400 به 11.4 برابر 

رسیده است.
متوس��ط قیمت مسکن در فروردین ماه 1401 نیز رشدی معادل 16.8 
درصد داشته است؛ این در حالی  است که پایه حقوق، رشدی 63 درصدی 
را پشت سر گذاشته است. در این مقطع زمانی، میزان پایه از 2 میلیون و 
554 هزار تومان پا به کانال 4 میلیون و 179 هزار تومانی گذاش��ته است. 
براساس این اتفاق، نسبت دو شاخص یادشده نیز در مقایسه با سال 1400 
کاهش داش��ته و این بار 8.2 برابر ثبت ش��ده است. البته این دنده عقب، 
چندان پابرجا نبوده و با جهش قیمت مس��کن در س��ال 1402، بار دیگر 
فاصله متوس��ط قیمت یک متر خانه در تهران با میزان پایه حقوق بیشتر 
شده و این بار 12.5 برابر ثبت شده است. همچنین متوسط قیمت مسکن 
در فروردین ماه 1403 از س��وی بانک مرک��زی، 81 میلیون و 630 هزار 
تومان اعلام ش��ده و وزارت کار نیز پایه حقوق را حدود 7 میلیون و 100 
هزار تومان تعیین کرده است. در این مقطع به دلیل پیشی گرفتن میزان 
رشد دستمزدها در مقایسه با قیمت مسکن، نسبت قیمت خانه به دستمزد 

کاهشی بوده و این بار 11.3 برابر برآورد شده است.
اما چرا محاس��باتی که به آن اشاره ش��د، مهم است؟ براساس آمارهای 
بانک مرکزی، یک خانه 70 متری در شهر تهران طی فروردین ماه 1396 
معادل 305 میلیون و 900 هزار تومان قیمت داشته و همان طور که بیان 
شد، پایه حقوق در این سال 930 هزار تومان بوده است. بنابراین خانوارها 
با پس انداز کامل پایه حقوق خود طی حدود 27 س��ال می توانس��تند در 
تهران صاحب خانه ش��وند. این در حالی است که هم اکنون قیمت همان 
آپارتمان 70 متری در شهر تهران به حدود 5 میلیارد و 714 میلیون تومان 
رس��یده است. از آنجا که پایه حقوق نیز در سال 1403 معادل 7 میلیون 
و 182 هزار تومان اعلام ش��ده، خانوارها باید 66 سال، پایه حقوق خود را 
پس انداز کنند تا بتوانند خانه ای با متراژ متوسط در پایتخت بخرند. البته با 
توجه به تورم صعودی مسکن و رشد چشمگیر آن طی سال های اخیر، به 

احتمال زیاد این عدد هر روز افزایش خواهد یافت. رشد فاصله میان قیمت 
خانه و میزان دس��تمزدها در حالی اس��ت که وام های خرید مسکن عملا 
کارایی خود را از دست داده اند و با استفاده از آنها حتی 15 متر از یک خانه 
را نیز نمی توان خرید! مادامی که هزینه های مسکن، غالب درآمد مردم را 
ببلعد و خرید مسکن نیز حتی از طریق ثبت نام در طرح های حمایتی برای 

قشر بزرگی از جامعه غیرممکن باشد، مردم روی رفاه را نخواهند دید.
در ای��ن میان، خرید و فروش املاک قولنامه ای در پایتخت آنچنان رایج 
نیس��ت و به دلیل احتمال کلاهبرداری، بسیاری از واسطه های ملکی هم 
از آن اجتن��اب می کنند. به گزارش »اکوایران«، به نظر می رس��د خرید و 
فروش املاک قولنامه ای در پایتخت آنچنان رایج نیست و به دلیل احتمال 
کلاهبرداری، بس��یاری از واس��طه های ملکی نیز از آن اجتناب می کنند؛ 
همچنین با وجود رکود سنگینی که در بازار حاکم است اغلب خریداران، 
خانه های س��نددار را اولویت خرید خود قرار می دهند. واسطه گران ملکی 
در محله ها و مناطقی که آپارتمان های قولنامه ای بیشتری در آن قرار دارد 
برای مثال در شمیران نو، نعمت آباد و کهریزک در مجموع سه دلیل برای 
خرید املاک قولنامه ای عنوان می کنند؛ بودجه کم، عرف بودن این موضوع 
در این نقاط و اعتماد بیشتر بین مردم به جهت محلی بودن در این مناطق 
باعث می ش��ود که املاک به صورت قولنامه ای معامله شوند. البته بخشی 
از این ملک ها همچون محله ش��میران نو، اوقافی  هستند که این هم یک 
عامل دیگر می تواند باش��د؛ البته در رابطه با املاک اوقافی لازم اس��ت که 
حین معامله، مدارک لازم و مجوزها ارائه و مراتب قانونی آن نیز طی شود. 
طبق گزارش های میدانی، در محله اس��تخر، واح��دی قولنامه ای با متراژ 
60 مترمربع و 17 سال عمر بنا، بدون امکانات و زیر همکف، 2 میلیارد و 
50 میلیون تومان و در یافت آباد واحدی با 40 مترمربع زیربنا و 14 سال 
س��اخت و دارای انباری، یک میلیارد و 430 میلیون تومان قیمت گذاری 

شده است.

زمان انتظار برای خرید خانه در شهر تهران به ۶۶ سال رسید

3 دلیل خرید خانه های قولنامه ای

یادداشت

فرصت ها و تهدیدهای تقسیم استان تهران
مازیار نوربخش، عضو اتاق بازرگانی تهران

اس��تان تهران، مهمترین اس��تان ایران بوده و قرار گرفتن کلانشهر 
ته��ران در آن به عن��وان پایتخت جمهوری اس��لامی ای��ران، به آن 
ویژگی هایی داده اس��ت که آن را از س��ایر اس��تان ها متمایز می کند. 
استان تهران در شمال مرکزی ایران قرار دارد و با استان های مازندران، 
البرز، قم، مرکزی، س��منان و قزوین هم مرز است. مساحت این استان 
حدود 13 هزار و 692 کیلومتر مربع است و شامل مناطق کوهستانی، 
دشتی و نیمه بیابانی است. رشته کوه البرز در شمال استان قرار دارد و 
بلندترین قله ایران، دماوند در این منطقه واقع شده است. آب و هوای 
این استان به دلیل تنوع توپوگرافی، متنوع است؛ به طوری که مناطق 
کوهستانی دارای آب و هوای سرد و مناطق دشتی و نیمه بیابانی دارای 
آب و هوای گرم و خشک هستند و میانگین بارندگی سالانه در تهران 
حدود 230 میلی متر است. استان تهران، پرجمعیت ترین استان ایران 
است و ش��هر تهران به عنوان پایتخت، بزرگ ترین و پرجمعیت ترین 
ش��هر کشور محسوب می شود. جمعیت این استان، ترکیبی از اقوام و 
گروه های مختلف از سراسر کشور است که به دنبال فرصت های شغلی 
و زندگی بهتر به تهران مهاجرت کرده اند. این استان دارای بیشترین 
تعداد دانشگاه ها و موسسات آموزش عالی در کشور است و سطح سواد 
و تحصیلات در این استان نسبت به سایر استان ها بالاتر است. تهران 
همچنین مرکز فرهنگی و هنری کشور است و دارای بیشترین تعداد 
موزه ها، گالری ها، تئاترها و سینماهاست. از نظر بهداشت و درمان نیز 
این استان دارای بیشترین تعداد بیمارستان ها و مراکز درمانی است و 
بسیاری از بهترین پزشکان و متخصصان کشور در این استان فعالیت 

می کنند.
تهران، مرکز اقتصادی کشور است و بخش عمده ای از فعالیت های 
اقتصادی، تجاری و مالی در این اس��تان متمرکز اس��ت. بورس اوراق 
بهادار تهران به عنوان بزرگ ترین بازار مالی کشور، در این استان قرار 
دارد. بس��یاری از شرکت ها و صنایع بزرگ ایران در تهران و حومه آن 
مستقر هستند و دارای مناطق صنعتی متعددی است که شامل صنایع 
مختلفی از جمله صنایع خودروسازی، الکترونیک، نفت، پتروشیمی، 
نس��اجی و مواد غذایی می ش��ود. خدمات و تجارت، بخش بزرگی از 
اقتصاد اس��تان تهران را تشکیل می دهند. این استان دارای بیشترین 
تعداد مراکز خرید، بازارها و فروشگاه هاست. همچنین بخش خدمات 
از جمله بانکداری، بیمه، حمل و نقل، ارتباطات و گردشگری نیز نقش 
مهمی در اقتصاد تهران ایفا می کند. تهران دارای ش��بکه گسترده ای 
از حم��ل و نقل عمومی ش��امل مترو، اتوبوس، تاکس��ی و همچنین 

فرودگاه های بین المللی امام خمینی و مهرآباد است.
تهران ب��ه عنوان پایتخت ای��ران، مرکز تمامی نهادهای سیاس��ی 
و دولتی کش��ور است. این شامل ریاس��ت جمهوری، مجلس شورای 
اس��لامی، قوه قضائیه و وزارتخانه ها می ش��ود. وجود سفارت خانه ها و 
نمایندگی های خارجی نیز بر اهمیت امنیتی تهران می افزاید. تهران، 
مقر بسیاری از نهادهای امنیتی و نظامی کشور است. تهران به دلیل 
مرکزیت سیاسی و اقتصادی، هدف بالقوه تهدیدات داخلی و خارجی 
اس��ت. تدابیر امنیتی ویژه ای برای حفاظت از این شهر و ساکنان آن 

اتخاذ می شود.
جدا ش��دن استان تهران به سه بخش می تواند پیامدهای اقتصادی 
مختلفی به همراه داشته باشد. برخی از این پیامدها می توانند مثبت و 
برخی منفی باشند که براساس نحوه اجرا و مدیریت این تقسیم بندی 
می تواند تأثیرات متفاوتی را به دنبال داش��ته باش��ند. به عنوان پیامد 
مثبت، تقسیم استان به بخش های کوچک تر می تواند به مدیریت بهتر 
منابع مالی و اقتصادی منجر شود. هر بخش می تواند به صورت مستقل 
بودجه و منابع خ��ود را مدیریت کند و به اولویت های خود بپردازد و 
این موضوع می تواند به افزایش کارایی در استفاده از منابع منجر شود. 
همچنین هر بخش می تواند برنامه های توس��عه ای خود را متناسب با 
نیازه��ای محلی تدوین و اجرا کند. این می تواند به رش��د و توس��عه 
اقتصادی یکنواخت تر در سطح استان منجر شود. با ایجاد بخش های 
جدید، فرصت های سرمایه گذاری محلی نیز افزایش می یابد. هر بخش 
می تواند با ارائه تسهیلات و مشوق های خاص خود، سرمایه گذاران را 
ج��ذب کند و با ایجاد نهادهای مدیریتی و اجرایی جدید و همچنین 
اجرای پروژه های محلی می تواند به ایجاد فرصت های ش��غلی جدید 
منجر شود و نرخ بیکاری را کاهش دهد. با کوچک تر شدن واحدهای 
مدیریتی، ارائه خدمات عمومی مانند آموزش، بهداشت و حمل ونقل 

می تواند بهبود یابد و رضایت شهروندان افزایش یابد.
از س��وی دیگر، این بخش بندی می تواند تبعات منفی زیادی را نیز 
ایجاد کند. از جمله ایجاد س��اختارهای مدیریت��ی جدید و نهادهای 
اجرایی می تواند هزینه های اضافی به دنبال داشته باشد. این هزینه ها 
شامل هزینه های اداری، زیرساختی و نیروی انسانی است که می تواند 
به بار مالی اضافی برای دولت و مردم تبدیل شود و با توجه به وضعیت 
فعلی اقتصاد کش��ور می تواند مهلک باش��د. همچنین در اجرا ممکن 
است بخش های مختلف تهران از نظر اقتصادی نابرابر باشند و برخی 
از بخش ه��ا از نظر اقتصادی قوی تر و برخی دیگر ضعیف تر باش��ند. 
این نابراب��ری می تواند به افزایش اختلاف��ات اجتماعی و اقتصادی و 

نارضایتی های اجتماعی منجر شود.
تقس��یم اس��تان به بخش های کوچک تر ممکن است به مشکلات 
هماهنگ��ی بی��ن بخش ها منجر ش��ود. نبود هماهنگ��ی می تواند به 
ناهماهنگی در اجرای پروژه ها و سیاس��ت ها منجر شود. برنامه ریزی 
و اجرای پروژه های بزرگ و کلان ممکن اس��ت با تقسیم بندی استان 
پیچیده تر شود. نیاز به هماهنگی بین بخش های مختلف می تواند به 
تأخیر و افزایش هزینه ها منجر شود. احتمال بروز تضادهای محلی و 
اختلافات بین بخش ها به دلیل قرار گرفتن در موقعیت های جغرافیایی 
متفاوت، افزایش می یابد. این تضادها می تواند به مش��کلات اجتماعی 
و امنیت��ی منجر ش��ود و در نهایت به ناپای��داری اقتصادی بینجامد. 
همچنی��ن برخی از خدمات عمومی ممکن اس��ت به صورت مرکزی 
کارآمدتر ارائه ش��وند. تقسیم بندی ممکن است به کاهش کارایی این 

خدمات منجر شود.
در مجموع، استان تهران با توجه به موقعیت جغرافیایی منحصر به 
فرد، مرکزیت سیاسی و اقتصادی و اهمیت امنیتی و ژئوپلیتیکی، یکی 
از مهمترین اس��تان های ایران به شمار می آید. این ویژگی ها موجب 
شده اند که تهران به عنوان قلب تپنده کشور، نقش حیاتی در توسعه 
و امنیت ملی ایفا کند. جدا شدن استان تهران به سه بخش می تواند 
هم فرصت ها و هم تهدیدهایی به همراه داش��ته باشد. بهره برداری از 
فرصت ها و مدیریت تهدی��دات نیازمند برنامه ریزی دقیق و همکاری 
همه جانبه دولت و مردم اس��ت. برای دس��تیابی به نتایج مثبت، لازم 
است که برنامه های توسعه ای و اقتصادی با دقت تدوین و اجرا شوند 
و نظارت و ارزیابی مستمر بر اجرای این برنامه ها صورت گیرد که این 
امر نیازمند صرف بودجه، وقت و سایر منابع است و به نظر نمی رسد 
در شرایط حساس کنونی که کشور با مشکلات جدی اقتصادی ناشی 
از تحریم ها مواجه هس��ت، جزو اولویت های کش��ور باشد و مسائل و 
مشکلات بسیار بزرگ تر و مهمتری در کشور وجود دارد که پرداختن 
به آنها از اولویت بالاتری برخوردار اس��ت. همچنین به نظر می رس��د 
بخش بندی اس��تان تهران برخلاف رویکرد و نگرش سیستمی است. 
هر جا از حل کردن مس��ئله ای ناتوان ماندیم، آن مسئله را به اجزای 
کوچک تر تقس��یم کرده و به حل اجزای آن می پردازیم؛ در حالی که 
در نگرش سیس��تمی، بررسی پدیده ها از طریق در نظر گرفتن کلیت 
آنها مطرح اس��ت و با این نگرش به ش��ناخت کامل تری از پدیده ها و 
ارتباط میان آنها دست می یابیم و اقدامات انجام شده، نتایج موثرتری 

خواهد داشت.
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فرص��ت امروز: آخرین گ��زارش مرکز آمار از رخدادهای تورمی نش��ان 
می دهد که در خرداد امس��ال، تورم ماهانه نس��بت به اردیبهشت تغییری 
نکرد و نزدیک 3 درصد باقی ماند، اما تورم نقطه به نقطه به روند صعودی 
دو ماه گذش��ته خود ادامه داد. تورم س��الانه نیز نسبت به اردیبهشت افُت 
کرد و به کمتر از 36.5 درصد رس��ید. ش��اخص تورم ماهانه یعنی هزینه 
خرید یک سبد مشخص از کالا و خدمات توسط خانوارها در هر ماه چند 
درصد نسبت به ماه قبل تغییر کرده است. اگر این نرخ مثبت باشد، نشان 
می دهد که قیمت ها نس��بت به ماه قبل افزایش یافته و اگر منفی باش��د، 
یعنی قیمت ها کاهش پیدا کرده اس��ت. البت��ه مفهوم »تورم« با »گرانی« 
متفاوت است و وقتی گفته می شود نرخ تورم کاهشی شده، یعنی قیمت ها 
با سرعت کمتری نسبت به ماه قبل افزایش یافته و در نقطه مقابل چنانچه 
تورم افزایش داشته باشد، یعنی قیمت ها با سرعت بیشتری نسبت به ماه 
قبل بالا رفته است. این شاخص در خردادماه امسال همانند اردیبهشت ماه 
در حالی 2.8 درصد اعلام شده که در فروردین ماه 2.6 درصد بوده است. 
این یعنی قیمت یک سبد مشخص از کالا و خدمات مصرفی خانوارها در 
خردادماه 2.8 درصد نس��بت به اردیبهشت ماه بیشتر شده و این افزایش 
با س��رعت بیشتری نسبت به فروردین اتفاق افتاده است. از میان کالاهای 
خوراک��ی، بالاترین ت��ورم ماهانه به »میوه و خش��کبار« و از بین کالاهای 
غیرخوراکی نیز پایین ترین تورم ماهانه به »آموزش« اختصاص داشته است.
تورم نقطه به نقطه نیز تغییر قیمت یک سبد مشخص از کالا و خدمات 
را در هر ماه نسبت به ماه مشابه سال قبل می سنجد. شاخص تورم نقطه 
به نقطه از 30.9 درصد در فروردین ماه به 31 درصد در اردیبهش��ت و در 
ادامه 31.9 درصد در خرداد رس��یده اس��ت. بدین ترتیب از ابتدای امسال 
ش��اهد یک روند صعودی در تورم نقطه به نقطه هس��تیم. بالاترین تورم 
نقطه به نقطه خرداد نیز از آن گروه »مس��کن« بوده است. همچنین تورم 
س��الانه کاهش یافته و از 37 درصد در اردیبهشت ماه به 36.1 درصد در 
خرداد رسیده اس��ت که کمترین تورم سالانه از بهمن ماه 1399 تاکنون 

محسوب می شود.
تورم ماهانه روی کانال 2.8 درصد

ش��اخص قیمت مصرف کننده خانوار در خردادماه سال جاری به 36.1 
درصد رس��ید. طبق اعلام مرکز آمار ایران، ش��اخص قیمت مصرف کننده 
)نرخ تورم س��الانه مصرف کننده برای خانوار( در خردادماه 1403 به 36.1 
درصد رس��یده که نس��بت به همین اطلاع در ماه قبل، 0.9 واحد درصد 
کاهش یافته اس��ت.  در خردادماه امس��ال ش��اخص قیمت مصرف کننده 
خانوارهای کش��ور به عدد 249.7 رسیده است که نسبت به ماه قبل، 2.8 
درصد افزایش، نس��بت به ماه مشابه سال قبل، 31.9 درصد افزایش و در 
12 ماهه منتهی به ماه جاری نسبت به دوره مشابه سال قبل، 36.1 درصد 
افزایش داشته اس��ت. در خردادماه 1403 تورم نقطه به نقطه خانوارهای 
کش��ور، 31.9 درصد بوده است؛ یعنی خانوارهای کشور به طور میانگین، 
31.9 درصد بیشتر از خردادماه 1402 برای خرید یک »مجموعه کالاها و 
خدمات یکسان« هزینه کرده اند. تورم نقطه به نقطه خردادماه در مقایسه 

با ماه قبل، 0.9 واحد درصد افزایش داشته است.
در ای��ن ماه همچنین ت��ورم ماهانه خانوارهای کش��ور برابر 2.8 درصد 

بوده اس��ت. تورم ماهانه برای گروه های عمده »خوراکی ها، آش��امیدنی ها 
و دخانی��ات«، 4.2 درص��د و ب��رای گروه عمده »کالاه��ای غیرخوراکی و 
خدمات«، 2.1 درصد بوده اس��ت. از سوی دیگر در خردادماه 1403، نرخ 
تورم س��الانه برای خانوارهای کش��ور به 36.1 درصد رسیده که نسبت به 
همین اطلاع در ماه قبل، 0.9 واحد درصد کاهش یافته است. تورم سالانه 
به درصد تغییر میانگین اعداد ش��اخص قیمت در یک سال منتهی به ماه 
جاری، نس��بت به دوره مشابه قبل از آن گفته می شود. همانطور که گفته 
ش��د، نرخ تورم سالانه کشور در خردادماه امسال برابر با 36.1 درصد است 
که دامنه تغییرات آن برای دهک های مختلف هزینه ای از 32 درصد برای 
دهک اول تا 37.2 درصد برای دهک دهم متغیر است. بر این اساس فاصله 
تورمی دهک ها در این ماه به 5.2 واحد درصد رس��یده است که نسبت به 
ماه قبل )5.6 واحد درصد(، اافت 0.4 واحد درصدی را نش��ان می دهد. در 
مجموع، در خرداد امسال، تورم ماهانه نسبت به اردیبهشت تغییری نکرده 
و نرخ آن ثابت مانده اس��ت. در س��مت مقابل اما تورم نقطه به نقطه روند 
صعودی دو ماه گذشته خود را ادامه داده است. سطح تورم ماهانه در خرداد 
همچون اردیبهش��ت ماه نزدیک به 3 درصد باقی مانده است. با این حال، 
تورم نقطه به نقطه افزایش یافته و روند صعودی سال 1403 را ادامه داده 
اس��ت. تورم سالانه نیز نسبت به اردیبهشت افُت کرده و به کمتر از 36.5 

درصد رسیده است.
همسویی همزمان رشد و تورم

آخرین گزارش بانک جهانی نش��ان می دهد که نرخ تورم ایران تا س��ال 
2026 میلادی )س��ال 1405( تا س��طح 31 درصد پایین خواهد آمد، اما 
س��وال نگران کننده این اس��ت که آیا این روند نزولی تورم در چند س��ال 
آین��ده به قیمت کاهش رش��د اقتصادی تمام خواهد ش��د؟ گزارش اخیر 
بانک جهانی، وضعیت اقتصادی کشورهای جهان تا سال 2026 میلادی را 
ترسیم می کند. با وجود آنکه پیش بینی بانک جهانی از کاهش سطح تورم 
ایران در سال های پیش رو حکایت دارد، اما در همین حال تخمین می زند 
که رش��د اقتصادی ایران تا س��ال 2026 در یک رون��د نزولی قرار خواهد 
گرف��ت و به حدود 2.44 درصد خواهد رس��ید؛ آنچه می توان از آن تحت 

عنوان »فرود همزمان رشد و تورم« یاد کرد.
رش��د اقتصادی به زبان ساده نشان می دهد که حجم تولیدات اقتصادی 
کش��ورها در هر دوره زمانی چند درصد نس��بت به زمان گذش��ته تغییر 
کرده است. بنابراین گام اول در محاسبه نرخ رشد اقتصادی، برآورد حجم 
تولیدات اقتصادی است. برای انجام این کار، روش های مختلفی وجود دارد 
ک��ه دو مورد از آنها روش »ارزش افزوده«  و »مخارج یا هزینه« اس��ت. در 
روش »ارزش افزوده«، اقتصاد به سه بخش اصلی »کشاورزی«، »صنعت« 
و »خدمات« تقسیم می شود و مجموع ارزش خلق شده در این بخش ها به 
عنوان تولیدات اقتصادی آن سال در نظر گرفته می شود. همچنین در روش 
»هزینه یا مخارج« فرض می شود که تمام کالا و خدمات تولیدشده در یک 
کشور توسط یکی از بازیگران اقتصادی مثل خانوارها، دولت یا سرمایه گذارها 
خریداری شده است. بنابراین جمع مخارج فعالان اقتصادی به عنوان تولید 
ناخالص داخلی در نظر گرفته می شود. بانک جهانی در گزارش اخیر خود، 
نرخ رش��د اقتصادی ایران را به هر دو روش »ارزش افزوده«  و »مخارج یا 

هزینه« تا سه س��ال آینده پیش بینی کرده است. مطابق پیش بینی بانک 
جهانی، رشد اقتصادی ایران با هر دو روش نزولی خواهد شد و چه به روش 
»ارزش افزوده« و چه به روش »مخارج«، نرخ رشد اقتصادی کشورمان در 
س��ال های آینده به کمتر از 3 درصد خواهد رسید. به گفته بانک جهانی، 
تحریم ها و نااطمینانی های ژئوپلیتیک در طول چهار سال گذشته، اقتصاد 
ایران را احاطه کرده است، اما با این حال اقتصاد ایران توانسته با کمک نفت 
س��رپا بماند. البته به دلیل تداوم تحریم ها و محدودیت دسترسی ایران به 
منابع ارزی، سبد تولیدی کشور عمدتا به سمت تولید کالاهای نیاز داخل 
حرکت کرده اس��ت. ادامه تحریم ها همچنین انتقال تکنولوژی را محدود 

کرده که همین باعث کاهش سرمایه گذاری شده است.
کاهش توأمان تورم و رشد اقتصادی

برآورده��ای کارشناس��ی بانک جهانی نش��ان می دهد که نرخ رش��د 
اقتصادی ایران در س��ال 2024 میلادی )س��ال 1403( به هر دو روش 
»ارزش افزوده« و »مخارج« به حدود 3.4 درصد خواهد رس��ید. رش��د 
اقتصادی ایران در س��ال 2025 میلادی نی��ز طبق برآورد بانک جهانی 
به 2.74 درصد و در س��ال 2026 میلادی هم ب��ه 2.44 درصد خواهد 
رس��ید. بنابراین برآورد بانک جهانی این اس��ت که در رش��د اقتصادی 
ایران در س��ه سال آینده ش��اهد یک روند نزولی خواهد بود؛ به طوری 
که س��طح این شاخص در سه سال آینده به کمتر از 2.5 درصد خواهد 
رس��ید و میانگین آن در طول این س��ه س��ال تقریبا 2.8 درصد خواهد 
بود. همانطور که اش��اره ش��د، یکی از دلایل افزایش رشد اقتصادی در 
س��ال گذشته به رشد بخش نفت برمی گردد. درآمدهای بالای نفتی، اثر 
سرریز در سایر بخش های اقتصادی کشور داشته و آنها را نیز به حرکت 
و تکاپو درآورده است. با این حال، پیش بینی می شود که در سال 2024 
میلادی )سال 1403( درآمدهای نفتی و در پی آن، اثر سرریزش کاهش 
یابد. البته عوامل دیگ��ری مثل کاهش تقاضای جهانی، ادامه تحریم ها،  
کمبود انرژی، محدودیت نقدینگی، کمبود س��رمایه گذاری و تنش های 

ژئوپلیتیک نیز به این چشم انداز نزولی دامن می زند.
از س��وی دیگر، نرخ تورم در ایران تا س��ال 2026 میلادی )همان سال 
1403 شمس��ی( کاهش خواهد یافت، اما آی��ا این کاهش تورم به قیمت 
کاهش رشد اقتصادی تمام می شود؟ گزارش جدید بانک جهانی از وضعیت 
اقتصاد کلان کش��ورهای جهان در سال گذشته و پیش رو نشان می دهد 
که نرخ تورم ایران در سال 2023 میلادی )تقریبا معادل سال 1402( به 
کمتر از 41 درصد رس��یده است. بانک جهانی همچنین پیش بینی کرده 
اس��ت که نرخ تورم در سال های آتی به روند نزولی خود ادامه می دهد؛ تا 
جایی که در س��ال 2026 میلادی )س��ال 1405 شمسی( به کمتر از 31 
درصد کاهش خواهد یافت. با این حال، طبق نکات طرح شده در گزارش 
بانک جهانی به نظر می رسد این کاهش تورم بیشتر از کانال کنترل رشد 
ترازنامه بانک ها به منظور کنترل رش��د نقدینگی صورت گرفته اس��ت که 
ممکن است به مثابه ترمزگیر و دست انداز رشد اقتصادی عمل کند. بدین 
ترتیب، پیش بینی بانک جهانی حاکی از آن است که رشد اقتصادی ایران 
در س��ه س��ال آینده وارد یک روند نزولی خواهد ش��د که البته بی تاثیر از 

سیاست های کنترل تورم نیست.

تورم ماهانه تغییری نکرد اما تورم نقطه ای صعودی ماند

رفتارتورمدربزنگاهانتخابات

حدود چن��د هفته پیش بود که رئیس کل بانک  مرکزی در نشس��ت با 
فعالان اقتصادی از برنامه سیاستگذار پولی برای راه اندازی ریال آفشور برای 
مبادلات تجاری با روس��یه خبر داد و گفت که بانک  مرکزی دو کشور در 
این طرح متعهد ش��ده اند ارز ریال و روبل را تا حد توازن تجاری دو کشور 
معاوضه کنند. حال با گذشت بیشتر از یک ماه از این نشست هم اندیشی 
ک��ه در اتاق بازرگانی ایران برگزار ش��د، »محمدرضا فرزی��ن« این بار در 
مراسم رونمایی از ریال دیجیتال، بار دیگر به برنامه بانک مرکزی برای آغاز 
اس��تفاده از بازار ریال آفشور در معاملات بین المللی با کشورهای همسایه 

اشاره کرد و افزود: ریال آفشور به زودی با روسیه آغاز می شود.
رئیس کل بانک مرکزی در این مراس��م همچنین از سهم 1.3 درصدی 
اس��کناس از نقدینگی خبر داد و گفت: امروز سهم اسکناس و مسکوک از 
کل نقدینگی کشور به 1.3 درصد رسیده و خوشبختانه در حوزه بانکداری 
الکترونی��ک جزو برترین های دنیا هس��تیم. او در مراس��م رونمایی اجرای 
آزمایش��ی ریال دیجیتال به عنوان نخستین واحد پول دیجیتال کشور که 
به صورت آزمایش��ی در جزیره کیش عملیاتی ش��ده است، گفت: شواهد 
نشان می دهد که در حوزه بانکداری الکترونیک در دنیا در گروه برترین ها 

و سرآمدهای دنیا هستیم .
»فرزین« به ارتقای جایگاه کشور در حوزه تراکنش های الکترونی اشاره 
کرد و گفت: امروز تقریبا سهم اسکناس و مسکوک از کل نقدینگی به 1.3 
درصد رس��یده است. رئیس کل بانک مرکزی همچنین در رابطه با اجرای 
آزمایشی ریال دیجیتال در جزیره کیش گفت: امروز این آمادگی توسط دو 
بانک ملت و تجارت صورت گرفته و این عملیات از امروز در جزیره کیش 

آغاز شده است.
او ریال دیجیتال را بسترساز توسعه اقتصاد دیجیتال خواند و ادامه داد: 
ریال دیجیتال می تواند بسترس��از توسعه اقتصاد دیجیتال در کشور باشد 

و کارایی سیس��تم نظارت و جمع آوری آمار مالی برای بانک مرکزی را به 
ش��کل مطلوبی افزایش و چون مستقیما به کیف پول افراد واریزها صورت 
می گیرد، می توان عملیات سیاست پولی را به درستی انجام داد. ما در ادامه 
این پروژه باید به س��مت nfc برویم و اس��تقبال مردم از این طرح اهمیت 
بس��زایی دارد. رئیس کل بانک مرکزی در رابطه با جایگاه ریال دیجیتال 
در کم اثر ش��دن تحریم ها گفت: امروز اکثر کشورهای دنیا در حال تلاش 
برای کاهش هژمونی پول هس��تند و ریال دیجیتال می تواند باعث کم اثر 
شدن تحریم ها شود و در ادامه پروژه به کاهش آثار تحریمی کمک بسزایی 
داشته باشد. وی در رابطه با راه اندازی ریال آفشور در معاملات بین المللی با 
کشورهای همسایه نیز گفت: ریال آفشور به زودی با روسیه آغاز می شود. 
»فرزین« همچنین در رابطه با سامانه های ارز و نظارت افزود: پروژه نظارت 
هوشمند در بانک مرکزی در حال پیگیری است و پیشرفت بالایی تا امروز 
صورت گرفته و در آینده نزدیک ش��اهد نظارت هوشمند بانک مرکزی بر 
ش��بکه مالی کشور هستیم که این امر با تقویت لایه های نظارتی در بانک 
مرکزی میسر می شود. در حوزه ارزی نیز به دنبال سامانه یکپارچه هستیم 
ک��ه به زودی چند اب��زار جدید در حوزه ارزی در مرک��ز مبادله ارز و طلا 
رونمایی و راه اندازی می ش��ود. همچنین چک دیجیتال که در حال حاضر 
12 بانک کشور به آن متصل هستند، پیشرفت چشمگیری خواهد داشت.

رئیس کل بانک مرکزی س��پس از پوش��ش 100 درصدی طرح توسعه 
نظام اعتبارس��نجی به زودی خبر داد و گفت: موضوع دیگر، طرح توسعه 
نظام اعتبارسنجی است که قرار است پوشش 100 درصدی داشته و همه 
در این نظام دارای کد و مشخصات مشخص باشند. ما در بانک مرکزی با 
همکاری بانک ها و شرکت های فناوری در کشور به دنبال توسعه بانکداری 
الکترونیک هس��تیم و امیدواری��م بتوانیم با این ابزاره��ا تعاملات مالی و 

بین المللی مطلوبی را رقم بزنیم.

همچنین در ادامه مراسم رونمایی اجرای آزمایشی پروژه ریال دیجیتال 
در جزیره کیش، معاون بانک مرکزی به تشریح مشخصات ریال دیجیتال و 
نحوه استفاده از آن پرداخت و گفت: ریال دیجیتال عملا اسکناس است و 
همه مولفه های اسکناس به غیر از فیزیک اسکناس را دارد و با آن می توان 
در حداکثر فاصله و حداقل زمان تراکنش انجام داد. »مهران محرمیان« با 
اشاره به رتبه ایران در زمینه تراکنش های مالی توضیح داد: خوشبختانه در 
گروه برترین کش��ورهای دنیا در زمینه تراکنش های مالی هستیم و 93.5 
درصد از مردم واجد شرایط ایران به شبکه بانکی دسترسی دارند. به صورت 
میانگین هر ایرانی در روز پنج تراکنش انجام می دهد و در س��امانه شتاب 
س��الانه 50 میلیارد تراکنش ثبت می ش��ود. به گفته معاون فناوری بانک 
مرکزی، با حذف اس��کناس از جیب های م��ردم، برخی برای پرداخت های 
خرد خود دچار مشکل می شدند و تصمیم بر آن شد که به سمت چاپ پول 
دیجیتال حرکت کنیم. برای حل مشکلات تراکنش های خرد در کشور در 

مرحله اول تراکنش های خرد برای ریال دیجیتال انتخاب شد.
»محرمیان« در رابطه با ماهیت ریال دیجیتال نیز گفت: ریال دیجیتال 
عملا اسکناس است و همه مولفه های اسکناس به غیر از فیزیک اسکناس 
را دارد و ب��ا آن می توان در حداکث��ر فاصله و حداقل زمان تراکنش انجام 
داد. ریال دیجیتال عملا همان اس��کناس بوده و تنها فرق آن حذف کاغذ 
و فیزیک است که با استفاده از آن به راحتی و به سرعت می توان خرید یا 
انتقال وجه انجام داد. به گفته معاون فناوری بانک مرکزی، در پروژه ریال 
دیجیتال تراکنش در مرحله نخست با کد دیجیتال و بارکد انجام می شود 
و در مراحل بعدی با nfc نیز انجام می شود. گفتنی است اجرای آزمایشی 
پروژه ریال دیجیتال در مرحله نخست در جزیره کیش عملیاتی شده است. 
ایران با اجرای این عملیات به عنوان سیزدهمین کشور دنیا در استفاده از 

پول دیجیتال بانک مرکزی قرار گرفته است.

ریال آفشور با روسیه به زودی آغاز می شود

استارت تجارت با روبل و ریال

اخبــــــار

روایت بانک مرکزی درست است یا مرکز آمار؟
ادامه اختلاف 2 نهاد آماری

طبق آمارهای بانک مرکزی و مرکز آمار از رشد اقتصادی 1402، رشد 
»مصرف نهایی بخش دولتی« و رشد »واردات کالاها و خدمات« در این دو 
مرکز اختلاف زیادی دارد که منجر به سیگنال دهی اشتباه به سیاستگذار 
اقتصادی در کش��ور خواهد ش��د. به گزارش »اکوای��ران«، کیک اقتصاد 
اصطلاحی اس��ت که برای حجم اقتصاد ی��ا کل تولید یک اقتصاد به کار 
می رود. براساس نظریات توسعه به طور کلی هرچه کیک اقتصاد بزرگ تر 
ش��ود سهم بیش��تری از این کیک به آحاد جامعه می رسد و رفاه عمومی 
افزایش پیدا می کند، اما کاربرد میزان تولید اقتصاد زمانی خود را نش��ان 
می دهد که به درستی محاسبه شده و معیار دقیقی از تولید واقعی کشور 
ارائه دهد. مراکز آماری در ایران و تمام کشورهای جهان میزان کل تولید 
کش��ور را از دو طریق اصلی محاسبه می کنند. طرف اول به سمت عرضه 
اقتصاد اشاره دارد که با تجمیع ارزش افزوده در بخش های مختلف تولیدی 
کشور، در نهایت میزان تولید ناخالص داخلی را محاسبه می کند، اما طرف 
دوم از عین��ک تقاضا به میزان تولیدات کالاها در کش��ور نگاه می کند. به 
این روش، »هزینه ای« گفته می ش��ود. روش هزینه ای از پنج بخش اصلی 
تشکیل شده که محاسبه آنها تولید ناخالص داخلی کشور را ارائه می دهد. 
این پن��ج بخش عبارتند از: »مصرف نهایی بخ��ش خصوصی«، »مصرف 
نهایی بخش دولتی«، »تشکیل سرمایه ثابت ناخالص«، »صادرات کالاها و 
خدمات« و »واردات کالاها و خدمات«. در ایران دو مرکز اصلی وظیفه ارائه 
آمارهای تولید ناخالص داخلی را برعهده دارند. این دو مرکز که عبارتند از: 
»بانک مرکزی« و »مرکز آمار« با الگوهای مختص به خود تولید ناخالص 
را به هر دو روش  ارزش افزوده و هزینه محاسبه و منتشر می کنند. زمانی 
که آمار این دو مرکز را بررس��ی می کنیم علاوه بر اینکه اختلافاتی دیده 
می شود تناقضاتی نیز قابل مشاهده است که سیگنال اشتباهی از اقتصاد 
به کارشناس��ان متصاعد می کند. این سیگنال دهی اشتباه به کارشناسان 
اقتصادی باعث می ش��ود کشور در مسیر تصمیم گیری و سیاستگذاری با 
چالش هایی مواجه ش��ود که در نهایت نتیجه مدنظر حکمرانان و دولت ها 
حاصل نش��ود. برای مثال بررس��ی آمارهای تولید ناخالص داخلی و رشد 
اقتصادی در س��ال 1402 نش��ان می دهد مرکز آمار ایران رشد اقتصادی 
س��ال گذش��ته را 5.7 درص��د و بانک مرک��زی 5 درصد اع��لام کرده اند. 
همچنین بیشترین اختلاف میان این دو مرکز در دو بخش »واردات کالاها 

و خدمات« و »مصرف نهایی بخش دولتی« قابل مشاهده است.
همانطور که عنوان ش��د مصرف نهایی بخ��ش خصوصی یکی از ارکان 
تش��کیل دهنده تولید ناخالص داخلی به روش هزینه ای است. این مصرف 
به معنای تقاضای بخش مصرف کنندگان و خانوارها برای کالاهای بادوام و 
بی دوام موجود در اقتصاد است. طبق آمارهای بانک مرکزی رشد مصرف 
نهایی بخش خصوصی در س��ال گذشته 4.1 درصد بوده در حالی که این 
آم��ار برای مرکز آمار ای��ران 5.2 درصد بوده اس��ت. دومین بخش تولید 
ناخالص داخلی مربوط به مصرف نهایی بخش دولتی است. مصرف نهایی 
بخش دولتی به معنای هزینه ای اس��ت ک��ه دولت برای کالاها و خدمات 
موجود در اقتصاد پرداخت کرده است. مرکز آمار ایران رشد مصرف نهایی 
بخش دولتی را 16.7 درصد و یک رکورد اعلام کرده اس��ت در حالی که 
براساس داده های بانک مرکزی رشد مصرف دولتی منفی 1.7 درصد بوده 
اس��ت. این اختلاف آماری تا جایی است حتی اعداد جاری این هزینه نیز 

در دو مرکز متفاوت است.
سومین بخش تولید ناخالص داخلی، تشکیل سرمایه ثابت ناخالص است. 
تشکیل سرمایه به معنای هزینه ای است که جامعه برای خرید کالاها در 
جهت افزایش ثروت پرداخت می کند. براس��اس آمارهای رش��د اقتصادی 
سال 1402، رشد تشکیل سرمایه ثابت ناخالص توسط بانک مرکزی 7.2 
درصد و توسط مرکز آمار 4.8 درصد اعلام شده که اختلاف میان این دو 
مرکز 2.4 واحد درصد است. همچنین صادرات کالاها و خدمات، چهارمین 
بخش تشکیل دهنده تولید ناخالص داخلی بوده که نشان دهنده تقاضای 
خانوارهای خارجی برای کالاهای ایرانی است. طبق آمارهای هر دو مرکز، 
صادرات کالاها و خدمات در سال 1402 وزن سنگینی از در تولید ناخالص 
داخلی داشته اس��ت. طبق این داده ها رشد صادرات کالاها و خدمات در 
اقتصاد ایران برای س��ال 1402 نرخ بالایی داش��ته است. مرکز آمار ایران 
رش��د صادرات کالاها و خدمات در س��ال گذش��ته را 13 درصد و بانک 

مرکزی رشد این بخش هزینه ای را 17.1 درصد اعلام کرده است.
از آنجایی ک��ه تولید ناخالص داخلی نش��ان دهنده میزان تولیدات 
کش��ور در درون مرزهاست. برای محاس��به تقاضای کالاها و خدمات 
تولیدشده در درون مرزهای کشور باید میزان کالاهای وارداتی تقاضا 
شده در داخل کشور را از مجموع 4 بخش گذشته کم کرد. به عبارت 
دیگر تولید ناخالص داخلی معادل کاهش »واردات کالاها و خدمات« 
از مجم��وع چهار بخش »مصرف نهایی بخ��ش خصوصی«، »مصرف 
نهایی بخش دولتی«، »تش��کیل س��رمایه ثابت ناخالص« و »صادرات 
کالاها و خدمات« اس��ت. بر این اساس رشد واردات کالاها و خدمات 
در سال 1402 توس��ط دو مرکز اختلاف حدود 6.5 واحد درصدی را 
نشان می دهد که اختلاف نسبتا معناداری است. طبق این آمارها رشد 
واردات کالاها و خدمات در این سال برای مرکز آمار 9.5 درصد و برای 

بانک مرکزی 3 درصد اعلام شده است.
ب��ا توجه به اینک��ه این دو مرکز به دو ش��یوه مختلف ارزش کالاها 
و خدمات تقاضا ش��ده را محاس��به می کنند و برای محاس��به رش��د 
بخش های مختلف از س��ال پایه  های متفاوتی بهره می گیرند؛ تا حدی 
اختلاف آماری میان این دو مرکز قابل درک اس��ت، اما زمانی که این 
اختلاف در رش��د اقتصادی بخش ها در میان دو مرکز تشدید و حتی 
رش��د یک بخش در یک مرکز مثبت و در مرکز دیگر منفی می شود؛ 
نمی توان از این اختلاف چشم پوشی کرد؛ چراکه این اختلاف می تواند 
سیاس��تگذار و کارشناسان اقتصادی را به خطا در تصمیم گیری دچار 

کند و نتیجه مدنظر حکمران اقتصادی حاصل نشود.
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پیش بینی بانک سیتی نشان می دهد
احتمال سقوط قیمت نفت به ۶0 دلار

یکی از مهمترین بانک های پیش بینی کننده، انتظار دارد که قیمت نفت در 
اواخر س��ال میلادی جاری، به کانال 70 دلار و در س��ال 2025، به کانال 60 
دلار نزول کند. بانک س��یتی پیش بینی کرده که قیمت نفت تا سال 2025، 
تحت تاثیر رش��د ذخایر نفت، به محدوده 60 دلار در هر بش��که نزول خواهد 
ک��رد که منعکس کننده دورنمای منفی با وج��ود تقاضای قوی و قیمت های 
بالاتر فعلی است. نفت بخشی از کاهش قیمتی که اوایل ژوئن پس از تصمیم 
تولیدکنن��دگان اوپک پلاس برای حذف تدریجی محدودیت عرضه اضافی از 
سه ماهه چهارم امسال پیدا کرد را جبران کرده است. نفت برنت در معاملات 
روز جمعه، بالای 85 دلار در هر بش��که معامله ش��د در حالی که نفت وست 
تگزاس اینترمدیت آمریکا، بالای 82 دلار در هر بشکه بود که نشانه محدودتر 

شدن عرضه در بازارهای فیزیکی است.
بازار، تقاضای تابس��تانی قوی در سه ماهه سوم را پیش بینی می کند، اما از 
این واهمه دارد که رشد مصرف سه ماهه، در سه ماهه چهارم ضعیف شود و 
قیمت نفت را تحت فش��ار نزولی قرار دهد. »اریک لی«، استراتژیس��ت انرژی 
جهانی سیتی، هفته گذشته به »یاهو فاینانس« گفت:  »ذخایر جهانی زیادی 
در س��ال آینده ایجاد خواهد شد. تصور می کنیم که در طول تابستان امسال، 
عرضه محدودتر می شود، بنابراین، قیمت ها به مدت اندکی طولانی تر، در پایین 
ت��ا میانه کان��ال 80 دلار خواهند ماند، اما با نگاه به نیمه دوم س��ال 2025، 

می بینیم که بازار، مازاد عرضه بیشتری پیدا می کند.«
بانک س��یتی انتظار دارد رش��د تقاضای جهانی برای نفت آهسته شود زیرا 
تقاضا برای نفت با نرخ ملایم تری نسبت به تولید ناخالص داخلی رشد می کند 
و در واقع، پیش از پایان دهه جاری، به اوج خود می رسد. بانک سیتی یکی از 
بدبینانه ترین دیدگاه های کوتاه مدت و بلندمدت نسبت به قیمت و تقاضا برای 
نفت را دارد. به عنوان مثال، گلدمن ساکس هفته گذشته در گزارش اعلام کرد 
هنوز یک دهه با اوج تقاضا برای نفت فاصله داریم. آژانس بین المللی انرژی نیز 
اوایل ماه میلادی جاری اعلام کرد که تقاضای جهانی برای نفت پیش از سال 
2030 به اوج خواهد رس��ید. این پیش بینی باعث انتقاد اوپک ش��د و »هیثم 
الغیص«، دبیرکل آن اظهار کرد:  »اوج تقاضا برای نفت در افق دیده نمی شود 
و پیش بینی آژانس بین المللی انرژی، یک اظهارنظر خطرناک به خصوص برای 
مصرف کنندگان است و تنها باعث نوسان انرژی در ابعاد کم سابقه خواهد شد.«

تحلیلگ��ران گلدمن س��اکس ب��ه نوبه خ��ود گفتن��د: هرچن��د برخی از 
پیش بینی کنن��دگان برجس��ته، پیش بینی کرده اند تقاضا برای نفت تا س��ال 
2030 به اوج خود می رس��د اما محققان ما انتظار دارند مصرف نفت تا پایان 
س��ال 2034، افزایش پیدا کند. برای کوتاه مدت، گلدمن ساکس انتظار دارد 
قیمت هر بش��که نفت برنت در تابس��تان امس��ال، به 86 دلار برسد که بازار 
را ب��ا کمبود قابل ملاحظه ای در س��ه ماهه س��وم روب��ه رو می کند. این بانک 
سرمایه گذاری همچنین انتظار دارد قیمت نفت برنت به دلیل تقاضای فیزیکی 
برای نفت که با کاهش قیمت تقویت می ش��ود، در 75 دلار در هر بشکه کف 

پیدا کند.
اکثر بانک ها انتظار دارند قیمت نفت در تابستان امسال، بالای 80 دلار در 
هر بشکه باشد و در سه ماهه چهارم و ابتدای سال میلادی آینده، به محدود 
70 دلار نزول کند. بانک جی پی مورگان انتظار دارد میانگین قیمت نفت در 
سال آینده، 75 دلار در هر بشکه باشد و از 80 تا 90 دلار در تابستان امسال، 
عقب نش��ینی کند. تحلیلگران کالا، روندها در نرخ های بهره و رش��د اقتصاد 
جهانی را رصد می کنند تا از آنها برای پیش بینی های خود اس��تفاده کنند و 
در عی��ن حال، به دقت اقدامات بعدی تولیدکنندگان اوپک پلاس را زیر نظر 
دارند. به گزارش »اویل پرایس«، در حالی که این گروه تمایل خود برای حذف 
بخش��ی از محدودیت عرضه اضافی را اعلام کرده است، بعید است اجازه دهد 
قیم��ت نفت برای مدت طولانی در پایین کان��ال 70 دلار بماند و به 60 دلار 
سقوط کند زیرا هیچ کدام از تولیدکنندگان این گروه نمی توانند بودجه خود 

را در چنین قیمت پایینی متوازن کنند.

مرکز آمار ایران اعلام کرد
افت 11.۵ درصدی قیمت کالاهای صادراتی

در س��ال 1402، ش��اخص قیمت کل کالاهای صادراتی مبتنی بر 
داده های ریالی 185.2 اس��ت و میزان تغییرات این ش��اخص نسبت 
به س��ال قبل برابر با 30.5 درصد بوده که در مقایس��ه با سال 1401 
)برابر با 42.0 درصد( با کاهش��ی حدود 11.5 واحد درصد همراه بوده 
است. براساس گزارش مرکز آمار ایران، قیمت کالاهای صادراتی یکی 
از مهمترین عوامل تاثیرگذار بر میزان مبادلات خارجی کشورها و نیز 
یکی از عوامل تعیین کننده رابطه مبادله است و تغییرات آنها از اهمیت 
بالایی برخوردار اس��ت. در طرح ش��اخص قیمت کالاهای صادراتی از 
کلیه کدهای تعرفه صادراتی کش��ور سال 1400 )سال پایه( استفاده 
ش��ده اس��ت. روش جمع آوری اطلاعات با اس��تفاده از آمارهای ثبتی 
گمرک جمهوری اس��لامی ایران و طبقه بندی مورد استفاده سیستم 
طبقه بندی نظام هماهنگ ش��ده توصیف و کدگذاری )HS( اس��ت. 
نتایج حاصل از این طرح در س��طح کل کشور و برای 20 گروه  اصلی 
طبقه بندی HS قابل انتشار است و به تفکیک دلاری و ریالی محاسبه 

و منتشر می  شود.
طبق اعلام مرکز آمار ایران، برای محاس��به ش��اخص س��ال 1402 
از داده  های مقدماتی گمرک جمهوری اس��لامی اس��تفاده شده است. 
بنابراین نتایج اعلام ش��ده به صورت مقدماتی است. پس از استخراج 
و ارائه  داده  های قطعی س��ال 1402 توسط گمرک جمهوری اسلامی 
ایران، ش��اخص صادرات نیز از س��وی مرکز آمار بازنگری شده و ارقام 
نهایی ش��اخص مربوط به این دوره به زودی به صورت قطعی، منتشر 

می شود.
براس��اس این گزارش، در سال 1402، شاخص قیمت کل کالاهای 
صادراتی مبتنی بر داده های ریالی 185.2 اس��ت. میزان تغییرات این 
ش��اخص نسبت به س��ال قبل برابر با 30.5 درصد استکه در مقایسه 
با س��ال 1401 )برابر با 42.0 درصد( با کاهش��ی ح��دود 11.5 واحد 
درص��د همراه بوده اس��ت. علاوه ب��ر این، در گروه ه��ای اصلی طبقه 
بندی HS کمترین نرخ تورم س��الانه در بخش ریالی مربوط به گروه 
»اشیای هنری، اشیای کلکسیون و برخی اقلام دیگر.« )10.6 درصد( 
و بیش��ترین نرخ مربوط به گروه »ماش��ین آلات و وس��ایل مکانیکی، 
ادوات برقی« )65.8 درصد( است. در سال 1402، شاخص قیمت کل 
کالاهای صادراتی مبتنی بر داده  ه��ای دلاری برابر با 103.6 و میزان 
تغییرات این شاخص نسبت به سال قبل برابر با 0.4- درصد است که 
در مقایس��ه با س��ال 1401 )برابر با 3.9 درصد( با کاهشی حدود 4.3 

واحد درصد همراه بوده است.

طبق اعلام گمرک ایران
واردات شمش طلا 3 برابر شد

در س��ه ماهه س��ال جاری 6.6 تن ش��مش طلا از گمرکات کشور 
ترخیص و وارد کش��ور شد که این میزان نسبت به مدت مشابه سال 
گذش��ته بیش از سه برابر شده اس��ت. ارزش شمش طلای استاندارد 
واردش��ده به کشور در مدت یادشده به رقم 476 میلیون دلار رسید، 
این در حالی اس��ت که س��ال گذشته طی همین مدت دو تن شمش 
طلا به ارزش 130 میلیون دلار وارد کشور شده بود. همچنین 91.64 
درصد از وزن ش��مش طلای وارداتی در ای��ن مدت از طریق گمرک 
فرودگاه امام خمینی )ره( وارد کش��ور ش��ده است. گمرک باشماق و 
مشهد با اختصاص 5 و 1.51 درصد از وزن کل واردات شمش طلا به 
کشور در رده های بعدی قرار گرفتند. شایان ذکر است، هیأت دولت در 
آذرماه سال 1401 مصوب کرد تا تسهیلاتی جهت واردات شمش طلا 
برقرار شود، پس از این مصوبه، واردات شمش طلا به کشور آغاز شد.

خبرنــامه

فرصت امروز: با وجودی که ش��اخص کل بورس ته��ران در دومین روز 
معاملاتی فصل تابس��تان، رش��د ملایمی را تجربه کرد و با بیش از 4 هزار 
واحد افزایش از میانه کانال 2 میلیون واحدی گذشت، اما شاخص هم وزن، 
ریزش کرد. به نظر می رسد تب و حرارت فضای انتخاباتی کشور از گرمای 
تابستان بیش��تر ش��ده و این گرمای بیش از اندازه تابستانی و انتخاباتی، 
بازار س��رمایه را گرمازده کرده اس��ت. تا جایی که بازار در سایه ای به دور 
از هیاه��وی انتخاباتی، تنه��ا نظاره گر رقابت نامزدهای انتخابات ریاس��ت 
جمهوری است. در ابتدای این هفته، کانون های بازار سرمایه به نمایندگی 
از س��هامداران و فعالان بازار س��رمایه، بیانیه مشترکی را منتشر کردند و 
چالش ه��ای اقتصاد ایران و ب��ورس تهران را به نامزده��ای چهاردهمین 
انتخابات ریاست جمهوری گوشزد کردند. تشکل های بازار سرمایه در این 
بیانیه همچنین نامزدهای انتخاباتی را به مناظره و نشست های تخصصی 
دعوت کردند تا بعد از روی کار آمدن رئیس جمهور منتخب، اقتصاد و بازار 

سرمایه در مسیر درستی قرار بگیرد.
در جریان دادوستدهای روز گذشته، ارزش معاملات در بازار اوراق بهادار 
ته��ران در حوالی 3200 میلیارد تومان قرار گرفت و به نظر می رس��د این 
رقم به رویه عادی در بازار بدل شده است و دیگر کمتر کسی از کم بودن 
رقم ارزش معاملات گلایه می کند؛ زیرا مدت زمان زیادی است که بازار در 
این محدوده قرار گرفته است. شاخص کل بورس تهران در پایان معاملات 
یکشنبه بیش از 4 هزار و 300 واحد مثبت شد تا همچنان شاهد بی رمقی 
بازار در این روزهای گرم تابستانی باشیم. نمادهای فملی، کگل و نوری از 
جمله نمادهای سبزپوش بورس بودند که در هر سه آنها، تقاضای حقوقی 
بیش از حقیقی بود. گروه خودرویی با ارزش معاملاتی 208 میلیارد تومانی 
در جایگاه برترین ارزش معاملاتی بازار قرار گرفت. گروه فلزات اساس��ی با 
ارزش معاملات��ی 150 میلیارد تومانی و گ��روه بانک ها با ارزش معاملاتی 

147 میلیارد تومانی در رتبه های بعدی قرار گرفتند.
چهاردهمین روز خروج پول حقیقی

روند خروج پول حقیقی به چهاردهمین روز متوالی رسید و 455 میلیارد 
تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. در جریان معاملات روز یکشنبه 
سوم تیرماه، ش��اخص کل بورس تهران با 4 هزار و 357 واحد افزایش در 
س��طح 2 میلیون و 52 هزار واحد و ش��اخص کل ه��م وزن با 170 واحد 
کاهش در سطح 665 هزار و 808 واحد ایستاد. شاخص کل فرابورس نیز با 
رشد 14 واحدی به رقم 21 هزار و 959 واحد رسید. خالص تغییر مالکیت 
حقوقی به حقیقی بازار برای چهاردهمین روز متوالی منفی ش��د و 455 
میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. نماد وبملت بیشترین 
خروج پول حقیقی را به ارزش 35 میلیارد تومان داش��ت. بیشترین ورود 
پول حقیقی به نمادهای نوری، فزر و زکشت تعلق داشت. نمادهای فملی، 
کگل و نوری از نمادهای سبزپوش بورس بودند که بیشترین اثر را در رشد 
شاخص کل داشتند. در هر سه نماد، تقاضای حقوقی بیش از حقیقی بود. 
نمادهای وبملت، مبین و فخوز نیز با اثر منفی بر شاخص همراه شدند. در 
فرابورس نیز نمادهای تجلی، فزر و سامان بیشترین اثر افزایشی و نمادهای 
آریا، ش��گویا و خاور بیش��ترین اثر کاهشی را بر ش��اخص کل داشتند. در 

بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد وبملت بیشترین تراکنش را داشت و 
خودرو و شستا در رتبه های بعدی قرار گرفتند. در فرابورس نیز خاور، شفام 

و کرمان بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معاملات کل بازار سهام به 20 هزار و 963 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معام��لات اوراق بدهی در بازار ثانویه 14 هزار و 816 میلیارد تومان 
بود که 71 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تشکیل می دهد. 
ارزش معاملات خرد نیز با کاهش 5 درصدی به نسبت روز معاملاتی قبل 
به رقم 2 هزار و 534 میلیارد تومان رس��ید. نماد خاور بیش��ترین ارزش 
معاملات بازار سهام را به رقم 77 میلیارد تومان به خود اختصاص داد. در 
جدول حجم معاملات نیز س��هام ذوب با تع��داد 426 میلیون و 7 هزار و 
535 س��هم در صدر قرار گرفته است. وبملت در رتبه دوم بیشترین حجم 
معاملات بازار قرار گرفت و رتبه سوم به خاور تعلق داشت. دو نماد شستا و 
خودرو نیز در رتبه های بعدی بیشترین حجم معاملات بازار قرار داشتند. در 
معاملات یکشنبه، 92 نماد صف خرید داشتند و 186 نماد با صف  فروش 
مواج��ه بودند. مجموع ارزش صف های خرید با رش��د 7 درصدی نس��بت 
ب��ه روز کاری قبل به 169 میلیارد توم��ان افزایش یافت و مجموع ارزش 

صف های فروش نیز با افزایش 24 درصدی به 500 میلیارد تومان رسید.
گرمازدگی بورس در گرمای انتخابات

ش��اخص کل بورس و اوراق بهادار تهران، روزهای ابتدایی تابستان را به 
س��ختی شروع کرده است. تب و حرارت فضای انتخاباتی کشور از گرمای 
تابستان بیش��تر ش��ده و این گرمای بیش از اندازه تابستانی و انتخاباتی، 
بازار س��رمایه را گرمازده کرده اس��ت. تا جایی که بازار در سایه ای به دور 
از هیاه��وی انتخاباتی تنها نظاره گر رقابت بین نامزدهای انتخابات اس��ت. 
در پایان معاملات یکش��نبه، ارزش معاملات در بازار اوراق بهادار تهران در 
حوال��ی 3200 میلیارد تومان قرار گرفت و این رق��م برای بازار به عددی 
عادی بدل ش��ده اس��ت. ظاهرا کمتر کس��ی دیگر از کم بودن رقم ارزش 
معاملات گلایه می کند؛ چراکه بازار برای مدت زمان زیادی در این محدوده 
قرار گرفته اس��ت. بورس تهران در س��ه روز کاری اخیر، رش��د ملایمی را 
تجربه کرد و این روند در معاملات یکشنبه با رشد 4 هزار واحدی شاخص 
کل همراه شد. شاخص کل بورس و اوراق بهادار تهران در پایان معاملات 
این روز بیش از 4300 واحد مثبت ش��د تا همچن��ان بی  رمقی بازار را در 
این روزهای گرم تابستانی شاهد باشیم. گروه خودرویی با ارزش معاملاتی 
208 میلیارد تومانی در جایگاه برترین ارزش معاملاتی روز یکش��نبه قرار 
گرفت. ارزش معاملات فلزات 150 میلیارد تومان و ارزش معاملاتی گروه 
بانک ه��ا روی رق��م 147 میلیارد تومان قرار گرف��ت. در جریان معاملات 
روز گذش��ته در بازار بورس و اوراق بهادار تهران، شاخص کل عملا تغییر 
خاصی را به چش��م ندید و بازار در همان محدوده های قبلی با مفروضات 
مشخص ش��ده تکنیکالی قرار دارد. به نظر می رس��د بازار هرچه به پایان 
هفته نزدیک تر می ش��ود آرام تر خواهد بود تا خود را برای روز بازگش��ایی 
دامنه نوسان در تاریخ 9 تیرماه 1403 آماده کند؛ چراکه در این روز تکلیف 
س��کاندار دولت چهاردهم نیز مشخص ش��ده است. به عقیده اهالی بازار و 
س��هامداران، بورس تهران در این روزها دچار گرمازدگی ش��دیدی شده و 

در سایه ارزش معاملاتی کم، تنها نظاره گر رقابت بین نامزدهاست. در این 
میان، کانون های بازار سرمایه به نمایندگی از سهامداران، بیانیه مشترکی 
را منتش��ر کردند و مش��کلات و چالش های بازار س��رمایه را به نامزدهای 
انتخاباتی گوش��زد کردند. آنها همچنین نامزدها را به مناظره و نشس��ت 
تخصص��ی دعوت کردند تا بع��د از روی کار آمدن رئیس جمهور منتخب، 

اقتصاد و بازار سرمایه در مسیر درستی قرار بگیرد.
رونمایی بانک مرکزی از ریال دیجیتال

شرکت سپرده گذاری مرکزی اوراق بهادار تهران از برگزاری مجامع عمومی 
در فصل به��ار به صورت الکترونیکی خبر داد. جزییات آمار منتشرش��ده 
توسط سپرده گذاری مرکزی اوراق بهادار و تسویه وجوه، نشان می دهد که 
در فروردین ماه 10، اردیبهش��ت ماه 9 و در خردادماه 22 شرکت مجامع 
صاحبان سهام خود را از طریق درگاه یکپارچه مجامع الکترونیک »دیما« 
برگزار کردند. درگاه یکپارچه مجامع الکترونیک »دیما«، جهت س��هولت 
دسترسی تمامی سهامداران به مجامع عمومی شرکت های بورسی و ثبت 
شده نزد سازمان بورس و اوراق بهادار به صورت الکترونیک مهیا شده و این 
سامانه با بهره گیری از فناوری های نوین، بدون محدودیت های جغرافیایی، 
امکان برگزاری در بس��تری امن را برای س��هامداران فراهم کرده اس��ت. 
همچنین »علیرضا عس��گریان«، معاون رفاه و امور اقتصادی وزارت تعاون، 
کار و رفاه اجتماعی از پیگیری این وزارتخانه برای حل چالش برق صنایع 
خبر داد و گفت که طبق ارزیابی های انجام شده اکنون تعداد 10 شرکت 
از آمادگ��ی لازم برای ورود به بورس برخوردارند که طبق برنامه ریزی های 
صورت گرفته در صدد عرضه این ش��رکت ها به بورس تا پایان سال جاری 
هس��تیم. همچنین خبر رسیده که دبیر مجمع تشخیص مصلحت نظام با 
صدور حکمی، »محمدرضا پورابراهیمی« را به س��مت رئیس کمیس��یون 

اقتصادی دبیرخانه مجمع منصوب کرد.
اما مهمترین خبر بازار که از س��وی بانک مرکزی مطرح شده، رونمایی 
از ری��ال دیجیتال بود. از همین رو در جلس��ه ای با حضور رئیس کل بانک 
مرکزی و مدیران عامل بانک ها، ریال دیجیتال رونمایی ش��د. معاون بانک 
مرکزی در این خصوص گفت که ریال دیجیتال یک اسکناس است و تنها 
ف��رق آن حذف کاغذ و فیزیک اس��ت. در یک تعریف س��اده و کلی، ریال 
دیجیتال مشابه با اسکناس، تعهد بانک مرکزی به شکل الکترونیکی است 
که می تواند جهت انجام پرداخت های عمومی مورد استفاده قرار گیرد. ریال 
دیجیتال برخلاف سایر انواع پول الکترونیک رایج که از طریق حساب های 
بانکی و ابزارهای پرداخت متداول همچون کارت بانکی مورد استفاده قرار 
می گیرد، نیاز به تسویه بین بانکی برای انتقال وجوه بین خریدار و فروشنده 
نداش��ته و به محض انجام عملی��ات خرید وجوه دریافت��ی آن در اختیار 
فروشنده قرار گرفته و قابل بهره برداری می باشد. بررسی ها همچنین نشان 
می دهد در ماه گذشته ش��اخص »قیمت پیشنهادی« آپارتمان در تهران 
2 درصد افزایش پیدا کرده و واس��طه های بازار مسکن می گویند معاملات 
خرداد با قیمت های ابتدای سال انجام شده است. این گفته به معنای آن 
است که قیمت مس��کن در معاملات کاهش یافته و به بیان دیگر، قیمت 
پیشنهادی فروشنده ها با سطح پایین، مورد توافق طرفین قرار گرفته است.

شاخص کل بورس تهران از میانه کانال 2 میلیونی گذشت

تقاضایحقوقیدربورستهران

ای��ن روزها با نزدیک ش��دن به انتخابات زودهنگام ریاس��ت جمهوری، 
نشس��ت های مختلفی با موضوع وضعیت صنایع کش��ور برگزار می شود و 
از جمله این صنایع، صنعت خودروس��ازی ایران است. در همین زمینه در 
نشست »سیاستگذاری صنعت خودرو در دولت چهاردهم« به چهار مسئله 
صنعت خودروس��ازی ایران اشاره شد و این انتقاد مطرح شد که چرا پراید 
70 میلیونی کارخانه باید 200 میلیون تومان در بازار قیمت داشته باشد؟ 
»مصطفی طاهری«، عضو کمیسیون صنایع مجلس در این نشست گفت 
که از سال 1400 با افزایش تولید مواجه بودیم و واردات هم افزایش داشته 
اما هنوز هم کمبود داریم. او با اشاره به آمارهای تولید خودرو در دهه 90 و 
روند رو به افول آن اشاره کرد و گفت: در سال 1392، میزان تولید خودرو 
ما یک میلیون و 650 هزار دس��تگاه در س��ال بود، اما در سال های 1397 
و 1398 به 500 الی 600 هزار دس��تگاه رسید. ما در دهه 1390 سالیانه 
100 هزار خ��ودرو وارد می کردیم، اما از س��ال 1397 واردات خودرو هم 
ممنوع شد. یعنی  از سال 1397 تا 1400، تولید و واردات خودرو به شدت 
محدود ش��د. گفته می شود نیاز واقعی کشور 1.5 میلیون خودرو در سال 
اس��ت. حالا اگر میانگین س��الی 700 هزار تولید کرده باشیم، یعنی 700 
هزار دس��تگاه با چیزی که به آن نیاز داریم، فاصله داش��ته ایم. این منهای 
100 هزار خودروی خارجی اس��ت که در سال وارد می شده. یعنی از سال 
1397 تا پایان سال 1400، ما 3 میلیون و 200 هزار خودرو کمتر از نیاز 

مردم فراهم کرده ایم.
این نماینده مجلس ادامه داد: عوامل دیگری هم وجود داش��ت، جهش 
ارز باعث شد مردم برای حفظ ارزش پول شان خودرو بخرند. در عین حال 
قیمت دس��توری و اختلاف زیاد بین بازار و کارخانه و ثبت نام براس��اس 
معیارهای قانونی نیز باعث شد عده ای به چشم یک بلیت لاتاری به ثبت نام 
نگاه کنند و از این مسئله به عنوان فعالیتی برای کسب سود نگاه کنند. از 
سال 1400 این روند اصلاح شد و تلاش بر این بود که تولید افزایش یابد 
و واردات نی��ز صورت بگیرد، ام��ا این هدف هم هنوز به طور کامل محقق 
نشده و تولید و واردات هنوز به 1.5 میلیون نمی رسد. پس ما اینجا هنوز 

عقب ماندگی داریم. توسعه در صنعت خودرو به شکل متوازنی پیش نرفت. 
بخشی از بخش های خودروسازی ما ظرفیت تولید برای 3 میلیون خودرو را 
هم دارند، اما ظرفیت بعضی به یک و نیم میلیون هم نمی رسد. ما مثلا توان 
س��اختن 2 میلیون موتور ماشین را نداریم، اما شاسی یا رنگ را چرا. پس 

باید هدفمند سرمایه گذاری کنیم تا این توسعه شکل متوازنی پیدا کند.
»طاهری« س��پس به واردات خودروی دس��ت دوم اش��اره کرد و افزود: 
نگاهی که به این مس��ئله ش��د، این بود که ش��ما می خواهید کشور را از 
خ��ودروی کهنه پر کنید. در حالی که این ادع��ای غلطی بود. پیش از ما 
نیز در بس��یاری از کش��ورهای پیش��رفته اروپایی آمریکایی یا حتی عربی 
چنین اقدام��ی صورت گرفته بود. اگر این اتف��اق می افتاد، عطش بازار از 
بین می رفت. لازم هم نبود چند سال ادامه پیدا کند. چند سال ادامه پیدا 
می کرد و بعد می شد جلویش را گرفت. مشکل دیگر، مسئله مدیریت است. 
کارخانه به مشتری می گوید بهمن ماه ماشین را تحویل می دهد، اما بعد با 
شش ماه تاخیر تحویل می دهد. خب چرا چنین اتفاقی رخ می دهد؟ پول 
از مردم می گیرند برای یک خودرو، بعد از مدتی به او می گویند نمی توانیم 
خودرو قبلی را به تو بدهیم، خودرویت را عوض کن. به گفته وی، ناتوانی 
خودروس��از از حضور در رقابت بین المللی نشان دهنده ضعف و مشکلات 

اوست.
این عضو کمیسیون صنایع مجلس در ادامه به قانون ساماندهی صنعت 
خودرو اش��اره داشت و گفت: در قانون س��اماندهی صنعت خودرو، ما 14 
ماده قانونی داریم و در آن به نقاط اش��تراک تمام عوامل دخیل در تولید 
خودرو پرداختیم. در این قانون ما به حداقلی ترین چیزهایی که می خواهیم 
پرداختیم. آنها چه چیزهایی هس��تند؟! یکی مسئله اسقاط است. قرار بود 
امسال موتور بنزینی در بسیاری از وسایل پر مصرف نباشد، اما نشد. یکی 
مس��ئله خودروهای برقی و هیبریدی است که خودروساز و دولت باید در 
س��اخت تولید و واردات به آن بپردازند. دیگری مس��ئله واردات است. هم 
کارکرده و هم نو. یکی دیگر نصب نش��ان »میزان تولید داخل« اس��ت که 
انجام نمی شود. بعضی خودروسازها مدعی می شوند که هفتاد الی هشتاد 

درصد قطعات خودروها ساخت داخل است. وقتی از یکی از فراهم کنندگان 
پرسیدم ارزبری خودروهای تولید داخل در برابر وجهی که فروخته می شود 
چقدر اس��ت، گفت حداقل 50 درصد ارزبری دارد. همچنین یکی دیگر از 
مس��ائل بحث عوارض بر خودروهای پرمصرف است و بحث دیگر، ارتقای 
کیفیت و خدمات پس از فروش اس��ت. به طور کلی، ما در مسئله خودرو 
با چهار مس��ئله مواجهیم. یکی بحث کمیت اس��ت. جوری نباش��د که به 
مردم بگوییم س��ه سال یا چهار س��ال بعد به شما خودرو می دهیم. نباید 
فضای نوبت دهی به این ش��کل وجود داش��ته باشد. دیگری بحث کیفیت 
است. خودروهای ارائه شده باید متنوع باشد. باید اشخاص بتوانند براساس 
نیازش��ان با تنوع در ارائه خودرو مواجه باش��ند. بحث دیگر امنیت خودرو 
است و آخرین آن بحث مصرف س��وخت. خودروسازی زمانی به وضعیت 
مطلوب می رسد که در حد رقابت با خودرو در بازار بین المللی باشد. اگر در 
چنین وضعیتی قرار نگیرد، یعنی در خودروسازی ما مشکلاتی وجود دارد.

وضعی��ت اقتصادی، خ��ودرو را از کالای مصرفی به س��رمایه ای تبدیل 
کرده اس��ت در ادامه این نشست نیز »قناتی«، معاون سازمان گسترش و 
نوسازی صنایع ایران به محورهای مهم در جهت پیشرفت و توسعه صنعت 
خودروس��ازی پرداخت و گفت: محورهایی که دولت بعد در بحث صنعت 
خودرو باید مدنظر داش��ته باش��د، تولید اقتصادی، با کیفیت و رقابت پذیر 
اس��ت. با دقت ب��ه این محورها، ما می توانیم به ارتق��ادادن صنعت خودرو 
بپردازیم. تولید اقتصادی یعنی تولید محصولی که اصول تجارت و مسائل 
اقتصادی در آن رعایت ش��ود. ما چندین س��ال اس��ت که درگیر مباحث 
انحصاری هستیم. انحصار در همه جای دنیا هست، اما در کشور ما شدت 
بیش��تری دارد. در قانون ما، ش��رایطی وجود دارد که می گوید خودرو باید 
قیمت گذاری ش��ود، اما تجربه نش��ان داده به همین ه��م اعتقادی وجود 
ندارد. زیرا قیمت گذاری دس��توری شورای رقابت هم، الزاما براساس اصول 
اقتصادی نیست. در ادامه این تولید غیراقتصادی، وقتی نفع اقتصادی برای 
تولیدکننده نیس��ت، او نمی تواند به ارتقای کیفیت و توسعه محصول فکر 

کند.

چرا پراید 70 میلیونی باید 200 میلیون تومان قیمت داشته باشد؟
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نویسنده: علی آل علی
توس��عه فناوری برای مردم دنیا در طول تاریخ پدیده ای دوس��ویه بوده 
اس��ت. در حال��ی که خیلی از م��ردم تلاش های بی وقفه ای برای توس��عه 
تکنولوژی و اس��تفاده از آن در زندگی روزمره داشتند، برخی دیگر به آن 
به چشم یک تهدید بالقوه نگاه می کردند. توسعه فناوری، به ویژه در قرن 
کنونی، سرعت بی نهایت بالایی به خودش گرفته است. این امری است که 
می تواند برای زیس��ت انسان ها کمی خطرناک باشد. مثلا هوش مصنوعی 
را در نظر بگیرید؛ حتی کارآفرین خلاق و جنجالی مثل ایلان ماسک نیز 
نسبت به توسعه سریع این فناوری و نفوذش در زندگی مردم هشدار داده 

است. با این حساب نباید دیدگاه منتقدان فناوری را نادیده گرفت. 
م��ا در روزنامه فرصت امروز در میان��ه دو طیف بالا قرار داریم. در حالی 
که ماشینی شدن زندگی روزمره خطر بزرگی محسوب می شود، اما نباید 
از پتانسیل فناوری های مختلف به سود خودمان صرف نظر کنیم. این امر 
می تواند به افراد برای تجربه ای بهتر در زمینه توسعه کسب و کار یا حتی 

زندگی بهتر کمک کند. 
بس��یاری از کارآفرینان میانه خوبی با تغییرات ندارند. انگار همیشه یک 
گارد نامرئی در برابر تغییرات داش��ته و دل شان به روندهای سنتی خوش 
است. قبول دارم هر تغییری در این دنیا سخت و حیرت انگیز خواهد بود، 
اما ش��ما قرار نیس��ت زندگی تان را به سبک دهه های قبل ادامه دهید. در 
دنیایی که همه اجزای آن به سرعت در حال تغییر است، جست وجو برای 

ثبات بیشتر شبیه نوعی خودکشی خواهد بود. 
صنعت بازاریاب��ی و تبلیغات به عنوان یک��ی از حوزه های پرطرفدار در 
دنیای کارآفرینی تغییرات زیادی در طول یک دهه اخیر داش��ته است. به 
طوری که دیگر نمی تواند به شیوه یک دهه قبل به بازاریابی پرداخت. این 
مسئله ما را به سوی سوال مهمی هدایت کرده است: تکنولوژی چطور در 
خدمت بازاریابی و تبلیغات قرار می گیرد؟ به عبارت بهتر، در دوره کنونی 

چطور می توان از مزایای فناوری به سود بازاریابی بهتر استفاده کرد. 
اگر دقت کرده باشید، سوال بالا از آن دست پرسش هایی است که کمتر 
کس��ی جرأت ورود به آن را دارد. درس��ت به همین خاطر ما در این مقاله 
ریسک کرده و آن را در کانون توجه قرار داده ایم. پس با ما همراه باشید تا 

کمی دقیق تر این مسئله را واکاوی کنیم. 
هوش مصنوعی همه جا را فتح می کند!

وقت��ی صحبت از فناوری های تازه می ش��ود، اول از هم��ه ذهن آدم به 
سوی هوش مصنوعی می رود. خب امروزه همه جا صحبت از این فناوری 
و اثرگذاری حیرت انگیزش بر روی مردم است. اگر شما نتوانید خودتان را 
با موج این تغییرات هماهنگ سازید، اصلا بعید نیست به سرعت دست تان 

برای مشتریان رو شده یا استقبال کمتری از شما صورت گیرد. 
هنوز ه��م برخی از بازاریاب ه��ا خیال می کنند ه��وش مصنوعی برای 
اثرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب توانایی لازم را ندارد. خب این درک اش��تباه 
ناش��ی از فهم وارونه جایگاه این فناوری است. هوش مصنوعی قرار نیست 
جایگزین شما در عرصه بازاریابی یا تولید محتوا شود. در عوض همه چیز 
در خدمت ش��ما خواهد بود تا کارتان را بهتر پیش ببرید. به زبان ساده تر، 
هوش مصنوعی ابزاری در خدمت ش��ما خواهد بود. این امر به شما کمک 
خواهد کرد تا میزان بالاتری از اثرگذاری بر روی مخاطب را تجربه کرده و 

کارتان نیز ساده تر جلو برود. 
یکی از اش��تباهاتی که بازاریاب  ها به راحتی مرتکبش می شوند، تلاش 
برای یافتن جایگزینی کامل برای کارهای ش��ان اس��ت. خب اگر قرار بود 
هوش مصنوعی کاملا جایگزین ش��ما ش��ود، دیگر نیازی به حضورتان در 
سلسله مراتب سازمانی نبود. این مسئله ای است که بسیاری از بازاریاب ها 
به طور درس��ت بررس��ی اش نمی کنند. به همین خاطر ضروری اس��ت از 
توانایی تان برای بهبود ش��رایط به خوبی سود ببرید. این یعنی باید تا حد 
ام��کان از هوش مصنوعی به عنوان یک ابزار اس��تفاده کرده و نقش آن را 
بزرگنمایی نکنید. چنین نکته ای نه تنه��ا در بلندمدت، بلکه در بازه های 
زمانی کوتاه نیز اثرش را روی مخاطب خواهد داشت. به علاوه، موتورهای 
جست وجو یا الگوریتم شبکه های اجتماعی نیز روی بهتری به شما نشان 

خواهند داد.
باور کنید یا نه، هوش مصنوعی در طول سال های اخیر همه جا را فتح 
کرده است. درست به همین خاطر شما دیگر نمی توانید از آن نجات پیدا 
کنید. پس طبیعی اس��ت که کارتان با کمی چالش و تغییر رو به رو شود. 
در این میان باید خودتان را برای استقبال از تغییرات تازه به بهترین شکل 
ممک��ن آماده س��ازید. وگرنه به عنوان یک بازاری��اب کلاه تان پس معرکه 
خواهد بود. این مسئله ای است که باید به طور قابل ملاحظه ای مد نظر قرار 
داده و زودتر از آنچه فکرش را می کنید، راهکاری برایش در نظر بگیرید. 

بازنمایی هویت از قاب اینترنت
امروزه دیگر تعاملات رو در رو جای خود را به تولید محتوا در شبکه های 
اجتماعی داده اس��ت. محلی که بس��یاری از بازاریاب ها برای تولید محتوا 
بدان وابستگی شدید دارند. در این میان هویت برندها و حتی اشخاص نیز 
در این قاب مورد ارزیابی قرار می گیرد. به همین خاطر اگر نتوانید هویت 
جذابی از خودتان به نمایش بگذارید، دیر یا زود نسخه تان پیچیده خواهد 
شد. آن وقت شما می مانید و کلی آرزوی بر باد رفته که هیچ کس به آنها 

درست و حسابی توجه نمی کند. 
متاس��فانه خیلی از بازاریاب ها در گیر و دار توسعه کسب و کار اصلا به 
بحث هویت برند فکر نمی کنند. ش��اید این مسئله قبلا تا این اندازه مهم 

نبود؛ چراکه تعاملات رو در رو بخش قابل ملاحظه ای از مش��کلات را رفع 
کرده و به کس��ب و کارها برای تعامل بهتر ب��ا مخاطب کمک می کرد. با 
ای��ن حال از زمانی که اینترنت جای خودش را در زندگی روزمره باز کرد، 

بسیاری از معادلات عوض شده است. 
ما در روزنامه فرصت امروز همیش��ه معتقدیم فناوری های نوین باید به 
کار کس��ب و کارها بیاید، در غیر این صورت شما هرگز نمی توانید آنطور 
که باید و شاید از فناوری ها به سود خودتان بهره ببرید. یکی از نمودهای 
اصلی این بهره مندی مربوط به بازنمایی هویت برند است. این امر به شما 
کمک خواهد کرد تا اثرگذاری بهتری بر روی مخاطب تان داشته و اوضاع را 
بهتر به سود خودتان پیش ببرید. سوال اصلی در این میان نحوه دستیابی 

به این هدف است. 
یکی از نکات مثبتی که باید روی آن تاکید زیادی داش��ته باشید، بحث 
مربوط به داستان سرایی است. قبلا بسیاری از بازاریاب ها بر روی پتانسیل 
مش��تریان برای انتقال داستان برند به دوستان شان حساب باز می کردند. 
این در حالی اس��ت که امروزه ماجرا فرق کرده اس��ت. مش��تریان ترجیح 
می دهند داس��تان برنده��ا را نه به طور متنی، بلک��ه در قالب های بصری 
مشاهده کنند. به همین خاطر اگر شما همچنان به استفاده از شیوه های 

قدیمی اصرار داشته باشید، کلاه تان پس معرکه خواهد بود. 
در اینجا بازهم ردپای هوش مصنوعی به چشم می خورد؛ چراکه ابزارهای 
مختلف��ی در زمینه تبدیل انواع متن به ویدئو یا تصاویری با جزییات زیاد 
فعالی��ت دارند. همین امر می تواند به ش��ما برای اثرگ��ذاری بهتر بر روی 
مخاطب کمک کرده یا حتی بلندپروازی های دور و درازی به همراه داشته 
باش��د. در هر صورت ش��ما نباید ماجرا را خیلی س��اده یا حتی سرکاری 

بگیرید. 
این روزها تب استفاده از محتوای بصری در حوزه بازاریابی بی نهایت داغ 
اس��ت. البته این مسئله بی دلیل نیس��ت؛ چراکه بسیاری از مردم در طول 
یک دهه اخیر تمایل رو به رش��دی به فرمت ویدئو نشان داده اند. بنابراین 
اگر شما همچنان به دنبال داستان سرایی متن محور باشید، شانس زیادی 

برای تعامل با مخاطب نخواهید داشت. 
چالش های دیجیتال و گردش اطلاعات

آیا تا حالا با مشکلاتی در زمینه مدیریت مشتریان در دنیای آنلاین رو 
به رو شده اید؟ این مسئله ای است که گاهی اوقات پای تیم های بازاریابی و 
تبلیغات را نیز به بحث باز می کند. انتظار اصلی از چنین تیم هایی در مواقع 
بحرانی تلاش برای تخفیف مسئله و ایجاد آرامش در میان مخاطب است. 
البته این مسئله در بسیاری از مواقع درست اجرا نمی شود؛ چراکه شایعات 
یا حتی اخبار منفی به سرعت در سطح اینترنت پخش شده و ابتکار عمل 

را از هر کارآفرینی می گیرد. 
ما امروزه در دنیایی زندگی می کنیم که گردش اطلاعات در آن به طور 
حیرت انگیزی بالاست. به همین خاطر اگر فکر کرده اید در چنین شرایطی 
می توانید بدون دردس��ر چالش های پیرامون برندتان را حل و فصل کنید، 

سخت در اشتباهید. 
برخی از کارآفرینان خیال می کنند چالش های دیجیتال مرتبط با شهرت 
یا اعتبار برند خیلی راحت تر از نمونه های سنتی حل و فصل می شود. خب 
در این صورت باید از شما بخواهیم نگاه دقیق تری به ماجرا داشته باشید. 
یک برند در شبکه های اجتماعی با دامنه بی نهایت وسیع تری از مخاطب رو 
به روس��ت. درست به همین خاطر اگر اشتباهی از آن در حوزه بازاریابی و 
تبلیغات سر بزند، خیلی زود همه از آن خبردار خواهند شد. این امر مزیت 
مهمی برای کاربران محسوب می شود؛ چراکه دیگر لازم نیست کلی منتظر 

انتشار اخبار بمانند. در عوض در لحظه از وضعیت آگاه می شوند. 
احتمالا ش��ما هم در شبکه های اجتماعی میم های مربوط به اشتباهات 
برندهای گوناگون را دیده اید. بنابراین باید حواس تان باش��د که یک وقت 
ش��ما هم تبدیل به میم در پلتفرم های اجتماعی نشوید؛ چراکه این روزها 
جبران شهرت منفی کار هر کسی نیست. خیلی وقت ها مشتریان دیگر به 
چش��م یک برند تازه وارد که شانس های زیادی برای میخکوب کردن شان 
دارد، به شما نگاه نخواهند کرد. پس بهتر است تا جای ممکن دور مسائل 

مربوط به اش��تباهات بچه گانه و س��پس تلاش بی پایان برای جبران آن را 
خط بکش��ید؛ چراکه نتیجه این امر چیزی به غیر از شکس��ت برای شما 

نخواهد بود. 
اگرچه فضای منفی در ش��بکه های اجتماعی پررنگ است، اما به همان 
مقدار برندهایی با عملکرد خوب درست و شدید تشویق می شوند. به طوری 
که همین حالا کلی فن پیج در رابطه با برندهای بزرگ دنیا در شبکه های 
اجتماعی فعال است. این امر باعث شده تا دنیای دیجیتال در عمل بدل به 
چاقویی دو لبه ش��ود. به طوری که یک سوی آن همراه با خطر ترد شدن 
از سوی مشتریان گره خورده و سوی دیگر آن مرتبط با توانایی شما برای 

اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف یا کسب شهرت فراوان است. 
بی شک بسیاری از بازاریاب ها برای اینکه وضعیت بهتری از نظر تعامل با 
مخاطب داشته باشند، وارد دنیای بازاریابی دیجیتال می شوند. با این حال 
اوضاع همیش��ه آنطور که ما دوست داریم پیش نمی رود. این امر ضرورت 
شناخت هرچه بهتر مخاطب و استفاده از داده های دقیق را مطرح می کند. 
پس اگر تا حالا از ابزارهای درس��ت استفاده نکرده یا اصلا به فکر استفاده 
از ابزارهای ایده آل نبوده اید، یک بار برای همیشه باید اوضاع تان در بازار را 
تغییر دهید. این امر می تواند به شما کمک شایانی در زمینه تعامل هرچه 

بهتر با مخاطب کند. 
سخن پایانی

بازاریابی و تبلیغات همیش��ه کار س��خت یا نفسگیری نیست. اگر شما 

بدانی��د چط��ور از فناوری ه��ای جدید به س��ود خودتان اس��تفاده کنید، 
وضعیت تان در بازار بی نهایت بهتر خواهد شد. این مسئله ای است که برای 
بس��یاری از کارآفرینان مثل یک چالش بی نهایت بزرگ اس��ت. به همین 
خاطر ما در این مقاله سعی کردیم تا حد امکان به این مسئله پرداخته و 
آن را از زوایای مختلف مورد بررس��ی قرار دهیم. حالا شما نکات مختلفی 
درباره دستاوردهای دنیای فناوری برای صنعت تبلیغات در اختیار دارید. 
نکته مهم در اینجا تلاش تان برای اس��تفاده از این نکات در عمل است. به 

طوری که بتوانید از نکات مورد بحث به سود خودتان استفاده کنید. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در 
این مقاله کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با رابطه میان فناوری 
و تبلیغات کرده باش��د. یادتان نرود، فناوری های مختلف باید همیشه در 
خدمت توانایی ش��ما برای تعام��ل بهتر با مخاطب و ب��ه عبارت دقیق تر 
بازاریابی بهتر باشد. پس اگر این معادله در کارتان برقرار نشد، باید نسبت 

به تمام روند کاری تان شک کنید.
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نویسنده: علی آل علی
آدم وقتی تازه وارد یک حوزه کاری می شود، همیشه درباره همکاری با 
بزرگ ترین ش��رکت های آن حوزه کلی رویاپردازی می کند. مثلا بازیکنان 
فوتب��ال را در نظر بگیری��د؛ حتی بزرگ ترین س��تاره های این ورزش هم 
وقتی درباره نوجوانی شان حرف می زنند، دائما به رویای شان برای بازی در 
تیم های بزرگ اش��اره دارند. این مسئله ای کاملا رایج در میان کارآفرینان 

است. خب این امر می تواند برای شما کاربردی دوگانه داشته باشد.
وقتی ش��ما دائما درگیر رویاپردازی درب��اره همکاری با برندهای بزرگ 
هس��تید، اصلا بعید نیست از کار فعلی تان هم جا بمانید. این امر می تواند 
شرایط شما را بی نهایت دشوار ساخته و توانایی تان برای عملکرد خوب در 

محیط کاری را کاهش دهد. 
مسئله ای که ما اینجا قصد داریم درباره اش با شما حرف بزنیم، نه صرف 
خیال پردازی درباره کار ایده آل، بلکه مرحله بعد آن اس��ت. اصلا بر فرض 
که ش��ما موفق به اس��تخدام در ش��رکتی مثل گوگل یا اپل شدید، آیا در 

رویاهای تان برای مرحله بعد هم فکری کرده اید؟ 
سوال بالا شاید خیلی ساده یا حتی پیش پا افتاده به نظر برسد، اما برای 
بس��یاری از کارآفرینان درست س��ر بزنگاه بدل به چالشی بزرگ می شود. 
بی ش��ک همکاری با برندهای ب��زرگ  و  بین المللی فرصت کاری بی نهایت 
خوبی است. با این حال اگر شما نتوانید از سطح رویاهای شیرین و اغلب 
غیرواقعی در این رابطه خارج شوید، خیلی زود دوباره سر خانه اول و کسب 

و کار محلی تان خواهید بود.
ما در این مقاله قصد داریم برخی از نکات مهم از نقطه نظر همکاری با 
برندهای بین المللی را زیر ذره بین ببریم. اینطوری ش��ما درک بهتری از 
ارتباط با این برندها و چشم انداز همکاری تان خواهید داشت. اگر شما هم 
دوست دارید کمی حرفه ای تر در بازارهای جهانی با فرصت های همکاری 
رو به رو شوید، این مقاله دقیقا همان چیزی است که کم دارید. ما در ادامه 
به شما یاد می دهیم چطور با لنز واقع گرایی با این مسئله رو به رو شوید. 
پس با ما همراه باش��ید تا واقعیت های این حوزه را از افسانه های بی سر و 

ته تفکیک کنیم.
افسانه کارآفرین بی عیب و نقص: اشتباه طبیعی است!

برخ��ی از کارآفرینان فکر می کنند برای همکاری با برندهای بزرگ باید 
کاملا بی عیب و نقص عمل کنند. خب اجازه دهید کمی به تجربه برندهای 
بزرگ در بازار نگاه کنیم. زمانی نه چندان دور گوگل هیچ اس��م و رسمی 
در دنیای آنلاین برای خودش نداشت. رقیب بزرگی مثل یاهو مایکروسافت 
حتی اجازه نفس کش��یدن هم به دیگران نمی دادند. با این حال گوگل با 

ایده های تازه و به لطف نیروی کار حرفه ای اش معادله را برعکس کرد.
بی ش��ک گوگل نیز در طول زمان اشتباهاتی در بازار داشته است. مثلا 
توس��عه الگوریتمش در موتور جس��ت وجو گاهی اوقات حرص بازاریاب ها 
درمی آورد. با این حال گوگل هیچ وقت ادعا نکرد کاملا بی عیب و نقص در 
بازار عمل می کند. در عوض آنها سراغ درس گرفتن از اشتباهات شان رفته 

و به مرور وضعیت را به سود خودشان تغییر دادند.
 اگ��ر فکر می کنید همکاری با برندهای ب��زرگ یعنی هیچ وقت تن به 
اش��تباه ندهید، این مسئله خیلی زود داس��تان تان در دنیای کسب و کار 
جهانی را به پایان خواهد رس��اند. نکته کلیدی در این میان مهارت ش��ما 
در مدیریت بحران و اش��تباهات است. این نکته ای است که برای مدیران 
برندهای بزرگ و جهانی اهمیت روزافزونی دارد. پس اگر فکر می کنید باید 
همیش��ه بدون خطا عمل کنید، احتمالا نظر برندهای بزرگ هیچ وقت به 

شما جلب نخواهد شد.
آسمان همه جا یک رنگ است: تفاوت های فرهنگی در عرصه 

جهانی 
کارآفرینانی که از محیط محلی وارد همکاری با برندهای بزرگ می شوند، 
معمولا خیال می کنند همه جا آسمان یک رنگ است. یعنی معادلات میان 
مدیران و نیروی کار یا حتی برند و مش��تریان همیشه بر یک مدار جریان 
دارد. ب��ه همین خاطر هیچ وقت نمی توانند تفاوت های فرهنگی در محل 

کار و حتی بازار را درک کنند.
واقعیت این است که بازارهای جهانی محل تلاقی فرهنگ های متفاوت 
هس��تند. این امر در میان مشتریان هم مش��اهده می شود. مثلا امروزه در 
شهر پاریس دیگر خبری از فرانسوی های اصیل نیست. در عوض مردمی از 
فرهنگ ها و قاره های مختلف در این شهر گردهم آمده اند. حالا اگر در این 
میان یک کارآفرین قصد همکاری با یک روزنامه ای مثل لکیپ را داش��ته 

باشد، نمی تواند نسبت به این تفاوت های فرهنگی بی تفاوت باشد.
ش��ما باید یاد بگیرید هر بازاری ش��رایط خاص خودش را داش��ته و در 
شبکه ای از ارتباطات با دیگر فرهنگ ها جلوه پیدا می کند. ماموریت شما در 
این میان تلاش برای درک وضعیت چند فرهنگی بازار مورد نظر و فرهنگ 

سازمانی شرکت دلخواه تان است.
قبول دارم آشنایی با فرهنگ های مختلف کار ساده ای نیست. با این حال 
اگر رویای همکاری بلندمدت با برندهای بزرگ را دارید، چاره ای به غیر از 

تحمل این سختی ها ندارید.
معمولا برندهای بزرگ قب��ل از اینکه تن به همکاری همه جانبه با یک 
نیروی کار تازه دهند، مدت کوتاهی در قالب کارآموزی با او کار می کنند. 
این امر به نیروی کار برای آش��نایی با ش��رایط س��ازمانی کمک ش��ایانی 
می کند. با این حال می توانید برای دور زدن این مدت همکاری آزمایشی 
خودتان دست به کار شده و خودتان مطالعه ای نسبتا عمیق از بازار داشته 

باشید. ماجرا جالب شد، نه؟
روابط عمومی معمایی ندارد: حرفه ای ها ذهن هم را نمی خوانند!

آیا تا حالا فکر کرده اید کارمندان ش��رکتی مثل آمازون یا مدیران ارشد 
ش��رکت سامس��ونگ چطور اس��تراتژی های کلی برند را با هم هماهنگ 

می کنند؟ 
ی��ک فرض خیال انگیز در این میان توانایی این افراد برای خواندن ذهن 
هم و فعالیت کاملا هماهنگ با هم است. بی شک این نکته جذابیت زیادی 
دارد، اما راس��تش را بخواهید، بهره زیادی از واقعیت نبرده اس��ت؛ چراکه 

مدیران ارشد یا کارآفرینان باسابقه که از مریخ نیامده اند!
ش��ما در هر موقعیت س��ازمانی و رواب��ط اجتماعی نیاز به اس��تفاده از 
تکنیک های ارتباطی دارید. این یعنی بتوانید خیلی روش��ن و بدون ابهام 
منظورتان را به دیگران منتقل کرده و نش��ان دهید منشور دیگران را هم 

واقعا درک کرده اید.
اگر فکر می کنید فعالیت در برندهای بزرگ و همکاری در سطح جهانی 
ش��ما را از این نیاز اساسی خلاص می کند، باید کمی ناامید کنیم؛ چراکه 
در دنیای امروز معادلات کاملا معکوس جریان دارد. وقتی ش��ما در سطح 
جهانی با افرادی از فرهنگ های مختلف همکاری دارید، همیش��ه احتمال 
س��وءتفاهم وجود خواهد داش��ت. پس باید منظورتان را کاملا روشن و به 

کمک تکنیک های روابط عمومی و ارتباطی جلو  ببرید.
م��ا در روزنامه فرصت امروز مهمتری��ن مزیت برندهای بزرگ را توانایی 
نیروی انسانی آنها در ارتباط مناسب و کارآمد با هم می دانیم. با این حساب 
بد نیس��ت گاهی اوقات تلنگری به خودتان در رابطه با توانایی تان در این 
حوزه بزنید. این امر می تواند کمک ش��ایانی در چشم انداز همکاری تان با 
دیگر برندها داش��ته باشد. البته نباید خیلی در این میان زیاده روی کنید. 
خب صمیمی ش��دن زیادی با همکاران هم نتیجه چندان خوبی نخواهد 
داش��ت. پس سعی کنید کارتان را به شیوه ای حرفه ای و به دور از حاشیه 
مدیریت نمایید. این امر چشم انداز بسیار بهتری در اختیار شما قرار خواهد 
داد. ب��ه علاوه، فردی ناش��ناخته با رفتارهای عجیب ب��رای همکاران تان 

نخواهید بود .
قوانین سازمان ها به راحتی عوض می شود: منطقه ای خطرناک

برخ��ی از کارآفرینان خیال می کنند همین ک��ه وارد یک حوزه تازه در 
دنیای کس��ب و کار ش��دند، دیگر مو لای درز کارشان نخواهد رفت. خب 
این ذهنیتی اس��ت که خیلی از کارآفرینان در طول دو دهه اخیر تقویت 
کرده ان��د. بدین معنا که پس از ورود به یک حوزه کاری انتظارات بس��یار 
زیادی را مطرح کرده و سعی در تحول قوانین سازمان داشته اند. این امری 

است که ش��اید رویایی به نظر برسد، اما راستش را بخواهید، بهره زیادی 
از واقعیت ندارد. نکته مهم در این میان تلاش برای احترام به قوانین یک 
سازمان در هر شرایطی است. این امری است که به شما کمک خواهد کرد 

تا بهتر در فضای کار بین المللی درخشش داشته باشید. 
یادتان نرود، ما در دنیای امروز نیاز مبرمی به استفاده از نکات تازه برای 
س��ازگاری با شرایط بازارهای جهانی داریم. اگر شما انتظارات مشخصی از 

برخی کارآفرینان دارید، اصلا دلیل نمی ش��ود آن را در سطح همکاری با 
دیگر برندها وارد کرده و شرایط را به گونه ای متفاوت تغییر دهید. 

بی ش��ک فرهنگ یک س��ازمان در طول زمان ش��کل گرفت��ه و به این 
س��ادگی ها تغییر نمی کن��د. به همین خاطر اگر خی��ال کرده اید در طول 
س��ال های کوتاه فرصت تغییر شرایط را خواهید داشت، سخت در اشتباه 
هس��تید. بد نیس��ت گاهی اوقات به فکر احترام به فرهنگ س��ازمان های 

گوناگون باشید. 
بحث احترام به فرهنگ سازمانی وقتی پای همکاری های بزرگ در میان 
باش��د، اهمیت بی نهایت زیادی پیدا می کند. خ��ب هیچ برند بین المللی 
حاضر نیس��ت با کسی همکاری داشته باشد که فکر می کند امکان تغییر 
فرهنگ س��ازمانی آن برند در کوتاه مدت وجود دارد. از این مهمتر، اصلا 
چرا کس��ی باید به دنبال تغییر فرهنگ س��ازمانی یک برند بزرگ باشد؟ 
اینها سوالاتی است که شما قبل ریسک های بزرگ در زمینه تغییر الگوی 

فعالیت برندها یا فرهنگ شان باید مد نظر قرار دهید. 
متاسفانه بسیاری از کارآفرینان نسبت به چشم انداز فعالیت شان در بازار 
نگاه دقیقی ندارند. این امر موجب می شود دائما در تلاش برای اثرگذاری 

بر روی مشتریان با کمبود رو به رو شوند. خب شما باید به دنبال همکاری 
با برندهای بزرگ و جهانی باشید، نه اینکه تنش ها را با استفاده از ابزارهای 

گوناگون تشدید کنید. 
عجله شرطی اساسی است: کمی صبر هیچ وقت بد نخواهد بود

کارآفرین��ان وقتی وارد بازارهای جهانی می ش��وند، انگار برای موفقیت 
عجله دارند. خب شما که وارد مسابقه دو و میدانی نشده اید. در عوض باید 
کمی حوصله به خ��رج داده و تلاش تان در طولانی مدت را برای موفقیت 
تنظیم کنید. این روزها ثبات یکی از آن عواملی اس��ت که به ش��ما برای 

موفقیت در بازار کمک شایانی خواهد کرد. 
متاسفانه خیلی از کارآفرینان وقتی در بازارهای جهانی مشغول فعالیت 
می ش��وند، دیگر یادش��ان می رود چطور با کلی زحم��ت و تلاش به اینجا 
رسیده اند. معمولا ورود به مرحله همکاری با برندهای بزرگ به این سادگی 
روی نمی دهد. بنابراین نباید انتظار داش��ته باش��ید پس از رسیدن به این 
دس��تاورد همه چیز روی دور تند جریان داشته باشد. این اشتباهی است 
که خیلی از کارآفرینان به س��اده ترین شکل ممکن مرتکب می شوند. اگر 
شما هم فکر می کنید با این دست فرمان شانسی برای موفقیت دارید، باید 

حسابی ناامیدتان کنیم. 
ی��ک ایده واقع گرایان��ه در این میان ت��لاش برای اس��تفاده از ظرفیت 
کارآفرینی در مسیر اثرگذاری بهینه بر روی مخاطب است؛ آن هم در طول 
زمان. خب شما نمی توانید با عجله کارها را پیش برده و انتظار داشته باشید 

همه به شما اعتماد کامل کنند. 
اگر نظر م��ا را بخواهید، عجله تاثیر اولیه بدی بر روی طرف های مقابل 
خواهد داش��ت. این امر می تواند ش��ما را حسابی در نگاه مدیران برندهای 
بین المللی به عنوان فردی آماتور نشان دهد. پس اگر برای اعتبار کاری تان 
در بازار ارزش قائل هستید، بد نیست کمی از عجله تان کم کنید. این امر 
ش��اید در ابتدا کمی سخت به نظر برس��د، اما همین که مدت کوتاهی از 
فعالیت ت��ان در ب��ازار بگذرد، به خوب��ی آن را درک خواهید کرد. آن وقت 
دیگر لازم نیس��ت ش��رایط را به خودتان س��خت گرفته یا همیشه نگران 
باشید. یادتان نرود، این شما هستید که در بازارهای جهانی نوعی تازه وارد 
محسوب می شوید. پس س��عی نکنید معادله را برعکس کرده یا برخلاف 
قواعد کلی در این حوزه عمل کنید. این نکته می تواند شرایط تان را حسابی 

دشوار ساخته و ماجراجویی تان در بازار را نیز بی نهایت کوتاه سازد. 
سخن پایانی

همکاری با برندهای بین المللی آرزوی هر کارآفرینی محسوب می شود. 
این امر نه تنها س��ابقه بسیار خوبی برای افراد خواهد بود، بلکه مقدمه ای 
برای راه اندازی برند ش��خصی نیز به حساب می آید. شاید به همین خاطر 
خیلی از کارآفرینان دنیا هر شرطی در رابطه با همکاری با برندهای بزرگ 
را قب��ول می کنن��د. البته در این میان رویاهای خام��ی نیز وجود دارد که 
ماجراجویی افراد را حس��ابی تهدید می کند. ما در این مقاله سعی کردیم 

برخی از افسانه های این حوزه را زیر ذره بین ببریم. 
حالا ش��ما تهدی��دات اصلی در زمینه همکاری ب��ا برندهای بزرگ را به 
خوبی می دانید. از اینجا به بعد همه چیز به س��عی و تلاش خودتان برای 
پرهیز از آنها بس��تگی خواهد داشت. پس بد نیست همین حالا دست به 
کار ش��ده و اوضاع را به سود خودتان تغییر دهید. هرجا هم نیاز به کمک 

داشتید، می توانید روی ما حساب کنید. 
منابع:

tips-working--10/https://www.linkedin.com/pulse
international-companies-cultures-nick-psyhogeos
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اخبار

بازدید میدانی کارشناسان برق پارسیان از موسسات غیر دولتی جهت مدیریت مصرف برق
بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: :   مسعود حیدری مدیر 
برق شهرســتان پارســیان از بازدید میدانی کارشناسان برق این 
شهرستان از ادارات و موسسات غیر دولتی جهت پایش و مدیریت 
مصرف برق مشترکین خبر داد و اظهار داشت : هدف از این پایش  
مدیریت مصرف برق ادارات و نهادها است ،  امکان مدیریت مصرف 
در این برنامه های پایش سنجیده می شــود که ادارات در ساعات 
اداری مصرف خود را نســبت به مشــابه پارسال ۳۰ درصد کاهش 
دهند. به گزارش روابط عمومی شــرکت توزیع نیروی برق استان 
هرمزگان ، مهندس حیدری در ادامه اظهار داشت :   در ساعات غیر 
اداری نیز ادارات می بایســت ۶۰ درصد مصرف برق خود را کاهش 
دهند و ادارات و نهادهایی که دیزل ژنراتور دارند حتما در ساعات اوج 
بار دیزل ژنراتور خود را در مدار قرار دهند.  به گفته مدیر برق ناحیه 
پارسیان این ادارات از طرف برق ناحیه پارسیان شناسایی و به آنها 

یادآوری شده که در ساعات اوج بار، مدیریت برق پارسیان  تعهدی نسبت به تامین برق آنها ندارد، این تعهدات فقط برای تامین 
برق بیمارستانها و مراکز درمانی اعمال می شود. مدیر برق شهرستان پارسیان در ادامه با اشاره به اینکه در این برنامه کارشناسان 
مدیریت برق پارسیان از اداره مخابرات ، اداره تامین اجتماعی ، بانک صادرات ، بانک سینا ، مسجد علی ابن ابیطالب)ع( ، مسجد 
بلال و برخی نهادهای دیگر بازدید کردند افزود:  کارشناسان مهندس ) مهدی حیدری ، رضا نکهت یار ، علی روشناس ، مهدی 

افشاری ، عدنان محمد زاده ، قاسم نکهت یار ( در این برنامه حضور داشتند.

۲۱ روستای کرمانشاه با طرح جهاد آبرسانی از آب سالم برخوردار شدند
کرمانشاه- خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت آب و 
فاضلاب استان کرمانشــاه از صرف ۴۵۰ میلیارد ریال اعتبار برای 
آبرسانی روستایی به مجتمع امام علی)ع( یک در شهرستان کرمانشاه 
خبر داد و  گفت: با اجرای این پروژه ۱۲۵۰ خانوار روستایی از نعمت 
آب شرب سالم برخوردار شدند. به گزارش روابط عمومی شرکت آب 
و فاضلاب استان کرمانشــاه؛ "رضا داودی" از مهمترین پروژه های 
اجرا شــده روستایی فاقد آب شرب درحوزه شرکت آب و فاضلاب 
استان را پروژه آبرســانی مجتمع "امام علی)ع( یک" عنوان کرد و 
اظهار داشت: در این پروژه اکثر روستاها فاقد تأسیسات آبرسانی و 

آب شرب بودند. وی افزود: در مرحله اول اجرای پروژه آبرسانی به مجتمع امام علی)ع( یک، چاهی با آبدهی بیش از ۲۵ لیتر 
در ثانیه حفر شد و پس از آن تأسیساتی از جمله لوله گذاری مخازن در این منطقه انجام گرفت. سپس با همزمان شدن اجرای 
این پروژه با پروژه های جهاد آبرسانی، پروژه مذکور به قرارگاه امام حسن مجتبی)ع( واگذار شد. مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب 
استان اعتبار صرف شده برای آبرسانی به این مجتمع را در مجموع ۴۵۰ میلیارد ریال عنوان کرد و گفت: با اجرای این پروژه، در 
حال حاضر ۲۱ روستا با جمعیتی بالغ بر ۱۲۵۰ خانوار از نعمت آب شرب سالم برخوردار شده اند. داودی اقدامات انجام گرفته 
در این پروژه را حفر یک حلقه چاه با عمق ۱۱۰ متر، ۸۵ کیلومتر لوله گذاری خط انتقال، پمپاژ و شــبکه توزیع، ســاخت ۲۲ 
باب مخزن با متراژ ۱۱۵۰ متر و احداث چهار ایســتگاه پمپاژ آب عنوان کرد و بیان  داشت: این پروژه در حال حاضر وارد مدار 

بهره برداری شده و ساکنین این مناطق از نعمت آب شرب پایدار و کاملا سالم برخوردار شده اند.

جلسه شورای فرهنگی کودک و نوجوان علی آبادکتول در کانون
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: نخســتین جلسه ی شورای فرهنگی کودک و نوجوان علی آباد کتول، با حضور مدیرکل 
کانون، فرماندار، امام جمعه، مسوولان و فعالان این حوزه در محل کانون پرورش فکری این شهرستان برگزار شد.به گزارش روابط 
عمومی اداره کل کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان استان گلستان، الهه غیناقی در این جلسه ضمن تبریک فرارسیدن 
دهه امامت و ولایت، از تمامی حاضرین به جهت توجه به حوزه کودک و نوجوان تشکر و قدردانی کرد.مدیرکل کانون با بیان 
اینکه حوزه کودک و نوجوان آسیب پذیر بوده و باید توجه ویژه  ای به آن داشت، گفت: به همین منظور و با توجه به فرارسیدن 
فصل تابستان، انشالله به زودی مرکز فرهنگی هنری علی آباد کتول و با استفاده از ظرفیت حلقه های مردمی، به صورت ۳شیفت 
در اختیار کودکان و نوجوانان خواهد بود.وی همچنین در پایان سخنان خود از آمادگی کانون جهت همکاری با ادارات و فعالان 
حوزه کودک و نوجوان و همچنین تعاملات با جامعه و شخصیت های حقیقی و حقوقی، اقشار مختلف مردم، سازمان های مردم 

نهاد و تشکل های مختلف با هدف تدام و تبیین اصولی سیاست ها، برنامه ها، فعالیت ها، اقدامات و دستاوردها خبر داد.

۲۳ نفر از معتادین متجاهر شهر گرگان جمع آوری شدند
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: معاون محیط زیست و خدمات شهری شهرداری گرگان از جمع آوری و ساماندهی ۲۳ نفر 
از معتادین متجاهر خبر داد.به گزارش روابط عمومی شهرداری گرگان، احمد سالاری با اعلام این خبر اظهار داشت: در اجرای 
پنجمین مرحله از طرح مذکور، تعداد ۲۳ معتاد متجاهر از سطح شهر گرگان جمع آوری و به ساختمان مددسرا انتقال یافتند که 
پس از طی مراحل پزشکی و قضایی تمامی افراد مورد غربالگری قرار گرفتند.وی ادامه داد: تعداد ۱۶ نفر از آقایان به کمپ ترک 
اعتیاد ماده ۱۶ توسکستان و همچنین تعداد ۲ نفر از آقایان با هماهنگی با خانواده های آنان به کمپ ترک اعتیاد ماده ۱۵ انتقال 
یافتند.سالاری افزود: در اجرای این طرح تعداد ۵ نفر هم بنا بر تشخیص مقام محترم قضایی و پزشک معتمد، تجاهر آنها احراز 
نشد و مورد پذیرش قرار نگرفتند.وی تصریح کرد: با اجرای این طرح به دنبال افزایش سطح امنیت اجتماعی شهروندان هستیم 
که انتظار می رود اصلاح افراد جمع آوری شده و کاهش جرم را شاهد باشیم  و در نهایت اجرای این طرح رضایت شهروندان 
را به همراه داشته باشد.لازم به توضیح است، این طرح با همکاری و تلاش دستگاه های مرتبط شامل دادستانی مرکز استان، 
بهزیستی دانشگاه علوم پزشکی، نیروی انتظامی )پلیس مبارزه با مواد مخدر( و شهرداری گرگان به عنوان دستگاه همکار طبق 

برنامه اعلامی از سوی دادستانی در حال اجرا است.

حضور مدیرکل منابع طبیعی و آبخیزداری گلستان در میز خدمت گنبدکاووس
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل منابع طبیعی و آبخیزداری گلستان و رییس اداره منابع طبیعی شهرستان گنبد 
کاووس در میز خدمت شهر اینچه برون با حضور استاندار حضور پیدا کرد.به گزارش پایگاه اطلاع رسانی اداره کل منابع طبیعی 
و آبخیزداری گلستان، مدیرکل منابع طبیعی و آبخیزداری گلستان و رییس اداره منابع طبیعی شهرستان گنبد کاووس در میز 
خدمت شهر اینچه برون با حضور استاندار، معاون استاندار و فرماندار ویژه شهرستان، نماینده مردم شریف گنبد کاووس وبخش 
داشلی برون، مدیران کل استان، بخشدار داشلی برون ومدیران شهرستان حضور پیدا کرد.در این مراسم دکتر سلامتی ضمن 
پاسخگویی به سوالات عملکرد اداره کل منابع طبیعی وآبخیزداری را در شهرستان گنبد کاووس و داشلی برون را بیان نمودند.

مانور آماده به کار بودن مولدهای برق اضطراری آبفای استان اصفهان برگزار شد
اصفهان - معصومه قاسمی: مانور آمادگی سیستم های تامین 
برق اضطراری با فرمان علیرضا جزقاســمی معاون نظارت بر بهره 
برداری شرکت مهندسی آب و فاضلاب کشور به صورت هم زمان در 
شرکت های آب و فاضلاب سراسر کشور برگزار شد.این مانور همه 
ساله با شروع فصل گرما و لزوم آمادگی، جهت پایداری در تاسیسات 
برقــی آب و فاضلاب با هدف مداومت در ارائه خدمات و لزوم آماده 
به کار بودن مولد های برق اضطراری برگزار می گردد.جلب رضایت 
مردم در خصوص دسترسی پایدار به خدمات، همواره از اولویت های 
اصلی شرکت آبفای استان اصفهان بوده است و با برگزاری جلسات 

مستمر مقابله با تنش آبی و اقدامات پپیشگیرانه نظیر این مانورتلاش می شود که چالش ها با حداقل تبعات ممکن رفع گردد.

با محوریت تهیه و تنظیم برنامه بازدید از پروژه هاي تملك دارایي هاي سرمایه اي
یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛  دومین نشست کارگروه 
نظارت شــوراي فني استان برگزار شــد دومین نشست کارگروه 
نظارت شوراي فني استان یزد صبح امروز با محوریت تهیه و تنظیم 
برنامه بازدید دوره اول سال ۱۴۰۳ از پروژه هاي تملک دارایي هاي 
سرمایه اي استان در محل سالن مرحوم احرام پوش سازمان مدیریت 

و برنامه ریزي یزد برگزار شد.
در این نشست پس از تهیه و تنظیم برنامه بازدید دوره اول سال 
۱۴۰۳ کارگروه نظارت شوراي فني از پروژه هاي تملک دارایي هاي 
سرمایه اي اســتان، پروژه هاي بازدید شده از ادارات کل راهداري و 

حمل و نقل جاده اي و نوسازي و توسعه و تجهیز مدارس استان مورد بررسي اعضاي این کارگروه قرار گرفت

میزبانی مناطق 6 و 9 از ویژه برنامه های متنوع »دهه ولایت«
اصفهان – لیلا قاسمی: همزمان با دهه ولایت از بیست وهشتم خرداد تا پنجم تیرماه، مصادف با عید سعید قربان تا عید 
غدیرخم، ویژه برنامه های متنوع و مختلفی در مناطق ۶ و 9 شهرداری اصفهان برگزار می شود. مدیر منطقه ۶ شهرداری اصفهان 
دراینباره گفت: بیش از ۲۱ عنوان برنامه فرهنگی با حدود ۸۵ اجرا با مشارکت فعالان فرهنگی، مساجد و پایگاه های بسیج سطح 
محلات ویژه دهه ولایت در محلات، معابر و مکان های پرتردد منطقه برگزار می شود. علی باقری افزود: یادواره شهدای محله تخت 
فولاد با گرامیداشت ۱۶۰ شهید محله و تکریم خانواده های ایشان در روز سی ام خردادماه در گلستان شهدا، جشن بزرگ خانوادگی 
»غدیر تجلی نور« در روز ۳۰ خرداد در پیست اسکیت آبشار، »جشن غدیر خم« در روز عید غدیر در بوستان سرو شهرک شهید 
کشوری و جشن بزرگ »نور ولایت« در روز پنجم تیرماه در ورزشگاه شهید لاوی از برنامه های شاخص در این ایام است. مدیر 
منطقه 9 شهرداری اصفهان هم از اجرای بیش از ۱۵۰ برنامه در این منطقه خبر داد و گفت: در دهه ولایت بیش از ۱۵۰ اجرا در 
قالب ۱۶ عنوان برنامه متنوع فرهنگی، ورزشی، هنری و تفریحی با رویکرد محله محوری در محلات سطح منطقه برگزار می شود.

کوهنوردان شرکت گاز استان گلستان موفق به صعودی دیگر شدند
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: تیم کوهنوردی گاز گلستان  باهدف ارتقا سلامتی و تندرستی و ترویج روحیه ورزشی موفق به فتح   
ارتفاعات تنکابن )دریاسر سیالان ( شدند.به گزارش روابط عمومی شرکت گاز استان گلستان:این کوهنوردان  ، دریک برنامه از پیش تعیین 
شده با هدف گسترش روحیه ورزشی در بین همکاران در این برنامه شرکت کردند و موفق به پیمایش  و صعود به  قله ۲۰۰۰متری  تنکابن 

استان مازندران شدند.شایان به ذکر است این برنامه کوهنوردی ،با حضور ۱۶ نفر از کوهنوردان گاز گلستان برگزار شد

ارسال بیش از ۳ میلیون پیامك مصرف ایمن و بهینه گاز به مشترکین در استان اصفهان
اصفهان – لیلا قاسمی:  مدیرعامل شرکت گاز استان اصفهان از ارسال بیش از ۳ میلیون و ۵۰۰ هزار پیامک ایمن و بهینه گاز به 
مشترکین طبیعی در استان خبر داد.  به گزارش روابط عمومی شرکت ملی گاز ایران، ابوالقاسم عسکری با اعلام این خبر، اظهار کرد: 
به منظور اصلاح الگوی مصرف، از ابتدای آذر بیش از ۳ میلیون و ۵۰۰ هزار پیامک مصرف بهینه و ایمن، برای مشترکان این استان 
ارسال شده که شامل پیامک های فرهنگ سازی برای تمامی مشترکین به ویژه پیامک هشدار به مشترکین خانگی پر مصرف، تجاری، 
اداری، ورزشی و عمومی است.  وی افزود: در راستای نهادینه سازی فرهنگ مصرف ایمن و بهینه گاز طبیعی، شرکت گاز استان اصفهان 
از ظرفیت بسترهای مختلف اطلاع رسانی استانی از جمله شبکه های محلی صداوسیما، فضای مجازی، تبلیغات محیطی، گالری مبلمان 
شهری کمیته فرهنگ شهروندی و… به منظور آگاه سازی مشترکین و ترویج این فرهنگ استفاده کرده ضمن این که اقداماتی همچون 
ارسال پیامک های مصرف بهینه گاز، تولید و انتشار پوستر، بروشور، اینفوگرافیک، کتابچه و تهیه گزارش های ویدئویی و تصویری نیز 
در این راستا انجام شده است.  مدیرعامل شرکت گاز استان اصفهان با تأکید بر اهمیت برنامه های ۱۸ گانه فرهنگ سازی مصرف بهینه 
گاز به برخی از این برنامه ها از جمله طراحی و نصب پیام های مصرف بهینه گاز در گالری شهری، ایستگاه های اتوبوس و مترو و فضای 
مجازی محله محور، آموزش های حضوری و مجازی کارکنان ادارات و عموم مردم در فرهنگ سراها، ترویج فرهنگ مصرف بهینه گاز 
در ۳۳ مورد میز خدمت در نمازجمعه استان، برگزاری نشست آموزشی – توجیهی ائمه جماعات در خصوص ترویج مصرف بهینه گاز، 

مشارکت با صداوسیمای استان در تهیه محتوا و پخش برنامه های رادیویی و تلویزیونی اشاره کرد.

بوشــهر- خبرنگار فرصت امروز:  با مشــارکت کلیه مدیران، روســا 
ســایرکارکنان پتروشیمی پارس  و در راستای سنجش سطح تعهد به حفظ 
و مراقبت از نظام های مدیریتی و به منظور ارزیابی میزان انطباق فرایندها و 
فعالیت های سازمان با الزامات استاندارد های لازم ممیزی داخلی در شرکت 
پتروشــیمی پارس صورت گرفت.  در این فرایند  ، شرکت پتروشیمی پارس 
تــلاش دارد با شناســایی زمینه های بهبود و به پشــتوانه حس همگرایی و 
مشارکتی کل کارکنان ، نسبت  به ارتقاء عملکرد سازمانی در حوزه مدیریت 

یکپارچه نظام های مدیریتی اقدام نماید.
 ISO9۰۰۱:۲۰۱۵  ممیزی استانداردهای صورت گرفته در این شرکت شامل
   ،  ISO۲9۰۰۱:۲۰۲۰  ،،   ISO۴۵۰۰۱:۲۰۱۸،   ISO۱۴۰۰۱:۲۰۱۵،

ISO۵۰۰۰۱:۲۰۱۸  و HSE-ME  می باشد. 
بهبود در طرح مدیریت عملکرد و توسعه قابلیتها برای سال ۱40۳

همچنین در ادامه اقدامات پیگیرانه شرکت پتروشیمی پارس به منظور بهبود 
در طرح مدیریت عملکرد و توسعه قابلیتها برای سال ۱۴۰۳ ، دومین نشست 

مشارکتی مدیر عامل و نائب رئیس هیئت مدیره با مدیران و روسای امور اصلی 
این شرکت برگزار گردید .

در این نشســت که با نظارت  رئیس  و کارشناس  اداره  عملکرد و توسعه 
ســازمانی  گروه صنایع پتروشــیمی خلیج فارس  و  حضور فعالانه خبرگان 
تشکیل شــد ، ضمن بررســی مجدد چارچوب گزارش دهی پایش و بهبود 
قابلیتهای سازمانی ، نسبت به اعمال اصلاحات یا بازنگری در معیارها و شاخص 
های  قابل اندازه گیری و همچنین اخذ پیشنهادات در زمینه تعریف پروژه های 
بهبود فرایندی که بخش مهم از ساختار اصلی طرح مدیریت عملکرد و توسعه 

قابلیت ها می باشد ، اقدام گردید .
در پایان این نشســت  ، نمایندگان اداره عملکرد و توســعه سازمانی گروه 
صنایع پتروشــیمی خلیج فارس ، ضمن ابراز خرســندی از برقراری فرهنگ 
کار تیمی  در حوزه مدیریت فرایندهای شرکت پتروشیمی پارس و خصوصا 
نظارت عالی مدیر عامل شــرکت  بر اجرای ایــن رویکرد که  مصداق تحقق  
رسالت مسئولیت مدیریت در اجرای نظام فرایندی می باشد ، نسبت به افزایش 
تعاملات  و ارتباطات فی مابین و کمک در ارتقاء روز افزون جایگاه پتروشیمی 

پارس از منظر مدیریت نظام  فرایندها   ، اظهار خوشبینی کردند. 

 اراک-  فرناز امیدی: قائم مقام وزارت صمت گفت: احیای مجدد شرکت 
آذرآب اراک مصداقی از تلاش  شهید جمهور است.

سید مهدی فرحی در دیدار با مدیران و کارگران شرکت صنایع آذرآب اراک، 
با تبریک دهه مبارک ولایت، افزود: شهادت شهید جمهور و تیم خدمتگذار، 
غم ســنگینی را بر دل ها گذاشــت. وی بیان کرد: شهید جمهور خدمات بی 
نظیری داشت، بدون ادعا، با اخلاص، ادب، مرام، دلسوزی، معرفت و با تعصب 
کاری مسایل و مشکلات را دنبال می کرد. معاون وزیر صمت ادامه داد: کارگران 
آذرآب و هپکو در مراســم تشییع و خاکســپاری شهید جمهور سنگ تمام 

گذاشتند و رفتارهای مردانه و مرام شناسی آنها مایه برکت است.
فرحی اظهار کرد: کارگران خوب می دانســتند که با پیگیری های شــهید 
جمهور چراغ این شرکت مجدد روشن شد و روند روبه رشد پیدا کرده است. 
وی با بیان اینکه، برکت خون این شــهید بزرگوار و سایر شهدا کماکان وجود 
دارد، گفت: شــهدا هرگز نمی میرند و روح بلند شهید جمهور ناظر بر رفتارها 
اســت. قائم مقام وزیر صمت اضافه کرد: مشکلات باقی مانده شرکت آذرآب 

اراک با جدیدت و از باب وظیفه پیگیری می شود.

فرحی تاکید کرد: نباید برای برون رفت از مشــکلات این شرکت، راهکارها 
یکی باشــد و پشــت یک دیوار ماند. وی عنوان کرد: آذرآب یک گنج و طلا 
اســت که زمانی به گل نشســت، یعنی مدیریت آن صفر بود و با نادانی آن 
را به این حال رســاندند. قائم مقام وزیر صمت افرود: شــرکت صنایع آذرآب 

جزو بی نظیرها در منطقه و شــاید در دنیا بوده اما این گنج طلا از بین نرفته، 
ارزش های آن پابرجاست و می تواند دوباره رشد کند. فرحی اظهار کرد: باید با 
اراده، عقل و مشورت مشکلات این واحد صنعتی بزرگ، یکی پس از دیگری 
حل شود و حمایت نیز با جدیت از این مجموعه ادامه دارد. وی گفت: شرکت 
آذرآب باید کنسرسیوم تشکیل دهد و این مدلی است که در کسب و کار دنیا 
دنبال می شود و ادبیات توسعه است. قائم مقام وزارت صمت ادامه داد: فرهنگ 

صنعتی باید توسعه یابد و از شرکت های موفق الگوبرداری شود.
فرحی تصریح کرد: باید تدبیر شود، نشستن در یک جا خوب نیست و نیاز 

است برای حل مشکلات، طرح های نو ایجاد شود.
وی گفت: شــرکت صنایع آذرآب اراک با مســیر خطی گذشته به جایی 

نمی رسد و نیازمند مسیر نو و جدید است.
شرکت صنایع آذرآب اراک بعد از واگذاری به بخش خصوصی براساس اصل 
۴۴ قانون اساسی با تنگناها و مشکلات فراوانی دست و پنجه نرم  کرد و با روی 
کار آمدن دولت سیزدهم و تلاش شهید جمهور فصل جدیدی از تولید در این 

واحد مادر تخصصی باز شد.

فرصت امروز - ماهان فلاح: مدیرکل امور مالیاتی آذربایجان  شــرقی با 
تاکید بر استفاده حداکثری مودیان مالیاتی از مزایای تبصره ماده ۱۰۰ قانون 
مالیات های مستقیم، گفت: در صورت استفاده مودیان از این توافق و تسهیلات 
آن، علاوه بر بهره مندی از مشــوق های قانونی این تبصره و صرفه جویی در 
زمان و هزینه، موضوع کشف و شناسایی منابع جدید و مبارزه با فرار مالیاتی 

نیز با قدرت بیشتری پیگیری خواهد شد.
عیسی اورج زاده با بیان اینکه در سالجاری، سازمان امور مالیاتی با افزایش 
ســه برابری سقف درآمدی صاحبان مشــاغل، دایره مشمولان این مشوق را 
گسترده تر کرده است، افزود: صاحبان مشاغلی که مجموع فروش کالا و ارائه 
خدمات آنها در ســال ۱۴۰۲ کمتر از ۱۸۰ میلیارد ریال باشــد و فرم مالیات 
مقطوع برای آنها در درگاه خدمات الکترونیک ســازمان بارگذاری شده است، 
می توانند از مزایای این تبصره استفاده کنند. وی با بیان اینکه مهلت تسلیم 
اظهارنامه مالیاتی صاحبان مشاغل ۱۵ مردادماه است، افزود: این مدت با توجه 

به اختیارات اخذ شده از مراجع قانونی ذی ربط، تعیین شده است.
وی گفت: فرم های موضوع تعیین مالیات مقطوع و اظهارنامه های تعاملی 

پیش فرض گروه های دوم و سوم صاحبان مشاغل برای عملکرد سال ۱۴۰۲ از 
ابتدای تیرماه سال جاری به تدریج در درگاه خدمات الکترونیکی سازمان امور 

مالیاتی کشور به نشانی my.tax.gov.ir بارگذاری خواهد شد.
مدیرکل امور مالیاتی آذربایجان  شرقی، همچنین در مورد اظهارنامه مالیات 
بر ارزش افزوده دوره بهار سال ۱۴۰۳ اظهار کرد: مهلت تسلیم )اصلاح، تکمیل 
و استرداد( اظهارنامه مالیات بر ارزش افزوده دوره بهار سال ۱۴۰۳ و پرداخت 
مالیات و عوارض متعلق در اجرای ماده )۳( قانون تسهیل تکالیف مودیان در 
اجرای قانون پایانه های فروشگاهی و سامانه مودیان و ماده )۴( قانون مالیات بر 

ارزش افزوده نیز ۳۱ مردادماه سال جاری تعیین شده است.
اورج زاده تاکید کرد: اگر مودیان اظهارنامه خود را در زمان مقرر ارائه نکنند، 
عــلاوه بر جریمه  مقرر ماده ۱9۲ قانون مالیات های مســتقیم )۳۰ درصد از 
مالیات که غیر قابل بخشــش است(، موجب محرومیت از تمام معافیت های 
مالیاتی از جمله معافیت مالیاتی پایه سالانه و تهیه اظهارنامه برآوردی می شود.

اهواز - شبنم قجاوند: در مراســم تجلیــل از روابط عمومی های استان 
خوزســتان که با حضور استاندار برگزار شــد، از روابط عمومی شرکت برق 

منطقه ای خوزستان تقدیر به عمل آمد.
این مراســم در استانداری خوزســتان با حضور علی اکبر حسینی محراب 
استاندار، معاونین و مدیران روابط عمومی دستگا ه های اجرایی و فرمانداری ها 

برگزار شد.
در این مراسم بر اساس ارزیابی های انجام شده از عملکرد روابط عمومی ها 
در سال ۱۴۰۲ و اقدامات صورت گرفته در زمینه جهاد تبیین و دستاوردهای 
دولت، از روابط عمومی شرکت برق منطقه ای خوزستان به عنوان یکی از روابط 

عمومی های برتر تقدیر به عمل آمد.

ســید حجت اله موســوی مدیر دفتر روابط عمومی شرکت برق منطقه ای 
خوزستان از علی اکبر حسینی محراب لوح تندیس مراسم را دریافت کرد.

گفتنی است بنا بود این مراسم در روز روابط عمومی و ارتباطات برگزار شود 
که به علت حادثه سقوط بالگرد شهیدان خدمت، به این تاریخ موکول شد.

در این مراســم موسوی مدیر دفتر روابط شرکت برق منطقه ای خوزستان 
همچنین قاب عکس شهید حاج قاسم و شهید جمهور را به حسینی محراب 

استاندار خوزستان تقدیم کرد.
بر اساس این گزارش، روابط عمومی شرکت برق منطقه ای خوزستان پیش از 
این نیز در جشنواره های وزارت نیرو، شرکت توانیر و استان خوزستان چندین 

رتبه  برتر را کسب کرده است.

کرمانشاه- خبرنگار فرصت امروز: اولین مدرسه اوتیسم کرمانشاه با حضور 
مقام عالی وزارت آموزش و پرورش، استاندار کرمانشاه، دکتر خان محمدی رئیس 
سازمان نوسازی مدارس کشور و دکتر حجت اله الماسی رئیس سازمان استثنایی 
آموزش و پرورش و جمعی از خیرین مدرسه ساز و مسئولین استان افتتاح شد. 
به گزارش پایگاه اطلاع رسانی اداره کل نوسازی مدارس استان کرمانشاه؛ دکتر 
محمدی مدیر کل آموزش و پرورش استان کرمانشاه، افتتاح این مدرسه را یکی 
از  اقدامات خوب دولت شــهید جمهور عنوان کرد و افزود: این مدرسه در ادامه 
نگاه عدالت محورانه دولت شــهید آیت الله رئیسی در برنامه ساخت قرار گرفت 
که امروز شاهد افتتاح آن هستیم. وی با بیان اینکه شهید رئیسی بهترین الگوی 
خدمت را پیاده کرد، افزود: امیدواریم مکتب خدمت شهید رئیسی تداوم پیدا کند 

و در آینده شاهد افتتاح پروژه های بیشتری از این دست در استان باشیم. مهندس 
نظری مدیرکل نوسازی مدارس استان کرمانشاه نیز در حاشیه افتتاح این مدرسه 
گفت: مدرسه اوتیسم زنده یاد احمد باباخانی نخستین مدرسه اوتیسم کرمانشاه 
است که با ۱۵ کلاس درس و فضاهای کارگاهی در فضایی به وسعت ۱۰۳۵ متر 
احداث شــده است. مهندس نظری افزود: برای ساخت این مدرسه خیر ساز ۱۵ 
میلیارد تومان هزینه شده که ۴.۵ میلیارد تومان آن توسط خانواده خیر مدرسه 
ســاز مرحوم احمد باباخانی تامین شده اســت. این مقام مسئول گفت: امروز با 
حضور مقام عالی وزارت آموزش و پرورش، رئیس سازمان نوسازی مدارس کشور 
و اســتاندار کرمانشاه به صورت همزمان ۱۳ پروژه آموزشی و ورزشی با زیربنای 

۷۵۰۰ مترمربع در قالب پروژه های چله خدمت در استان افتتاح شد. 

اهواز - شبنم قجاوند: مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان از رشد 
۱۰/۵9 درصدی مصرف شبکه برق خوزستان به علت شدت گرما خبر داد و 
از مردم درخواســت کرد برای حفظ پایداری شبکه، در مدیریت مصرف برق 
صرفه جویی کنند. علی اســدی بیان کرد: اوج مصرف روز جمعه شبکه برق 
خوزســتان با ۸ هزار و ۸۵۱ مگاوات نسبت به ۸ هزار و ۳ مگاوات سال قبل، 

۱۰/۵9  درصد رشد داشته است.
وی بــا بیان اینکه این میزان مصرف در روز تعطیل و بدون احتســاب بار 
مصرفی اداری بوده است، تصریح کرد: موج گرمای سنگین که برای چند روز 
در خوزستان مستقر شده و ادامه دار است و حتی از اهواز به عنوان گرم ترین 
شهر جهان نام برده شده، دلیل افزایش بیش از ۱۰ درصدی مصرف برق است.

وی با دعوت از مردم برای مدیریت مصرف و کمک به حفظ پایداری شبکه 
برق، تصریح کرد: پرباری شبکه به علت مصرف بالای بخش خانگی در استفاده 
از وسایل سرمایشــی و گرمای بالای ۵۱ درجه در اکثر نقاط استان که برای 
تجهیزات پربار آسیب زا اســت، خطراتی هستند که سلامت شبکه را تهدید 

می کند.
مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای خوزســتان با بیان اینکه تعطیلی روز 
چهارنشبه هفته گذشته و کاهش ساعت اداری شنبه و یکشنبه هفته جاری 
به دلیل همین افزایش دما و کاهش مصرف برق بوده اســت، افزود: نیازمند 
همراهی مردم برای کاهش مصرف هستیم تا بارگیری از تجهیزاتی که برای 
چند روز متوالی در حالت پربار هســتند کاهشی شود و خطر بروز حادثه به 

حداقل برسد.
به گفته اســدی مصرف کنندگان با کاهش مصرف علاوه بر حفظ پایداری 
شبکه برق و تضمین آسایش خود در این گرمای سوزان، می توانندبا توجه به 
سیاست های وزارت نیرو و توانیر در طراحی اپلیکشن با انرژی با پیوستن به 
پویش با انرژی و مدیریت بهینه مصرف خود از جوایز ارزنده آن بهرمند شوند.

مدیرعامل شــرکت برق منطقه ای خوزستان اضافه کرد: با تلاش همکاران 
شبکه برق انتقال و فوق توزیع برق منطقه ای در پایداری کامل بوده و در حال 

ارائه خدمت به مشترکین است.
شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در ۲ استان 

خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

برگزاری ممیزی داخلی در شرکت پتروشیمی پارس

قائم مقام وزیر صمت: 

احیای آذرآب اراک مصداقی از تلاش شهید جمهور است

مدیرکل امور مالیاتی آذربایجان  شرقی:

مهلت تسلیم اظهارنامه مالیاتی صاحبان مشاغل ۱۵ مردادماه است

تقدیر استاندار خوزستان از روابط عمومی برق منطقه ای خوزستان

با حضور وزیر آموزش و پرورش:

اولین مدرسه اوتیسم کرمانشاه افتتاح شد

مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان :

برای حفظ پایداری شبکه، در مصرف برق صرفه جویی کنید

اراک- فرناز امیدی:  معاون رئیس جمهور با اشــاره 
به رونمایی از ۷۵۰ تخت بیمارســتانی در مرکزی اظهار 
کرد:با این روند تخت های بیمارستانی این استان در دولت 
ســیزدهم افزایش ۵۰ درصدی داشته است. داود منظور 
در جمع خبرنگاران گفت: ۶۷۸ طرح وزارت بهداشت به 
صورت همزمان در سراسر کشور افتتاح شد که ۴۸ طرح 
نیز مربوط به اســتان مرکزی بود. وی با اشاره به افتتاح 
پروژه کلان بیمارستان ولیعصر)عج( اراک افزود:  همچنین 
۳ بیمارستان مشارکتی خیرساز و دولتی و یک مرکز دیالیز 
نیز در اراک به بهره برداری رسید. معاون رییس جمهور 
و رییس ســازمان برنامه و بودجه گفت: شمار تخت های 
بیمارستانی استان مرکزی ۱۴۵۰ تخت است که با افزایش 
۷۵۰ تخت بیمارستانی در روز جاری،  می توان گفت در 
دولت سیزدهم شمار تخت های بیمارستانی این استان 
۵۰ درصد افزایش داشــته است. منظور با اشاره به اینکه 
ارزش روز ســرمایه گذاری ۴۸ طرح بهداشــت و درمان 
در استان مرکزی ۷۵ هزار میلیارد ریال برآورد می شود، 
گفت: مقرر بود این طرح ها با حضور رییس جمهور شهید 
افتتاح شــود اما اکنون از طرف رئیس جمهور شهید در 
خدمت مردم این استان هستیم و امید است مسیر خدمت 
و سازندگی در آینده تداوم داشته باشد. سعید کریمی نیز 
در این آیین اظهار کرد:در دولت سیزدهم ۱۷ هزار تخت 
بیمارستانی به تخت های کشور اضافه شد  همچنین ۳۸۰ 
دســتگاه با تکنولوژی بالا در کشور توزیع و ۳ هزار تخت 
ویژه نیز افتتاح شــد که قابل تقدیر است. معاون درمان 

وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشکی با اشاره به اینکه 
در دولت ســیزدهم شمار تخت های آی سی یو نوزدان با 
افزایش ۲ برابری اکنون به ۱۰۵۰  تخت رســیده است. 
کریمی گفت: از دیگر دستاوردهای دولت سیزدهم ارائه 
خدمات درمانی رایگان برای ۸ میلیون کودک زیر ۷ سال و 

۳۳ میلیون روستایی تحت حمایت نهادهای حمایتی و سه 
دهک اول است.وی با اشاره به اینکه در دولت سیزدهم  ۶ 
میلیون نفر به صورت رایگان بیمه شدند،  گفت: همچنین 
عمل کاشت حلزون برای  ۲ هزار کودک به صورت رایگان 

انجام شد.

معاون درمان وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشکی 
با تاکید بر اینکه ۴۷ درصد درمان مردم در دولت سیزدهم 
رایگان ارائه شد گفت: در گذشته ۱۶ بیماری تحت پوشش 
صعب العلاج بود که اکنون به ۱۰۷ بیماری ارتقا یافته و در 
این راستا ۱۲۰۰ میلیارد ریال اعتبار برای درمان بیماران 
صعب العلاج در کشور هزینه شده است. کریمی با اشاره 
به افتتاح ۴۸ طرح بهداشــتی و درمانی اســتان مرکزی 
گفــت: برای افتتاح این طرح ها ۷۵ هــزار میلیارد ریال 
اعتبار هزینه شــد و حدود 99 هــزار و ۷۰۷ مترمربع به 
سرانه درمانی این استان افزوده شد. رییس دانشگاه علوم 
پزشکی اراک گفت:دولت سیزدهم در دو سال گذشته در  
بخش درمانی اتفاقات خوبی را رقم زد. دکتر علیرضا امانی 
افزود: هیچ دولتی چه گذشــته و آینده نمی آید که ریل 
گذاری در بخش درمان داشته باشد  اما در دولت رییس 
جمهور شهید مانند درمان رایگان کودکان زیر هفت سال 
و سایر اقدامات بهداشــتی و درمانی انجام شد. وی بیان 
کرد: بیمارســتان ولیعصر فاز ســوم بیمارستان آیت الله 
خوانساری و بیمارستان سینا آشتیانی امروز به بهره برداری 
رسید. رییس دانشگاه علوم پزشکی اراک گفت: بیمارستان 
ولیعصر مگا پروژه است و ممکن است دو ماه هم جزییات 
انتقال ادامه داشــته باشد. امانی با توضیح روند ساخت و 
ساز بیمارستان ولیعصر اراک افزود: پیمانکار قبلی ولیعصر 
محکوم به خسارت شد وکسانی که ما را متهم می کنند 
که این افتتاح صوری است  اما مردم بصیر و فهیم هستند 

و خوب می دانند واقعیت چگونه است.

معاون رییس جمهور: 

افزایش ۵۰ درصدی تخت های بیمارستانی استان مرکزی در دولت سیزدهم
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صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: صمیم
دفتر مرکزی: تهران، خیابان ولیعصر، خیابان زرتشت غربی، روبروی بیمارستان مهر

پلاک45، طبقه سوم شرقی

دفتر مرکزی: 88991927

نویسنده: علی آل علی
رش��ته های ورزشی تنوع بس��یار زیادی دارند. به طوری 
که هر کس��ی در این دنیا دس��ت کم از یک رشته ورزشی 
خوش��ش آمده و آن را به طور جدی دنبال می کند. البته 
مردم تنها مخاطب جدی رش��ته های ورزشی نیستند. در 
این میان پای برندها نیز به ماجرا باز شده است. اگر دقت 
کرده باشید، هر جا مسابقات ورزشی برگزار می شود، کلی 

از برندها نیز اسم شان در کنار آن رویداد دیده می شود. 
تاریخچه اسپانس��رینگ ورزشی بی نهایت طولانی است. 
خب منط��ق اصلی در ای��ن میان جذب ن��گاه طرفداران 
تیم های ورزش��ی به برند اس��ت. خب وقتی کلی از مردم 
برای تماش��ای مسابقه تنیس یا فوتبال دورهم جمع شده 
یا پای تلویزیون می نشینند، چرا نباید از این ظرفیت مهم 
به خوبی اس��تفاده کرد؟ این مس��ئله ای است که اهمیت 
بی نهایت زیادی برای کسب و کارها حتی در شرایط کنونی 
دارد. چراکه هنوز هم رویدادهای ورزشی مهمترین عامل 

دورهم جمع شدن انسان ها محسوب می شود. 
اینکه اسپانسرینگ ورزشی جواب می دهد یا نه، نکته ای 
اس��ت که بدون ارزیابی دقیق ش��رایط اصلا قابل بررسی 
دقیق نیس��ت. به همین خاطر ما در این مقاله قصد داریم 
کمی هم که شده به پشت پرده ماجرا نفود کنیم. شما در 
این مقاله نه تنها با برخی از موفق ترین اسپانسرهای دنیای 
ورزش آشنا می ش��وید، بلکه رمز و راز موفقیت آنها را نیز 
یاد می گیرید. ما در این میان سعی می کنیم به شما نشان 
دهیم چرا چنین برندهایی وارد دنیای ورزش شده و چطور 
از این همکاری س��ود می برند. خب منتظر چه هستید؟ با 
ما همراه ش��وید تا ذهنیت تان نسبت به این حوزه حسابی 

تغییر کند. 
کوکا کولا و مسابقات المپیک: یک ترکیب ظاهرا 

ناجور!
شاید برای کسانی که تعهدات سفت و سختی به زندگی 
س��الم دارند، مش��اهده همکاری تجاری میان کوکا کولا و 
المپیک بی نهایت عجیب باش��د. خب مسابقات مورد نظر 
ظاهرا باید مخالف هرگونه نوشابه گازدار و مضر باشد، مگر 

نه؟ 
راس��تش را بخواهی��د، منطق بازار این حرف ها س��رش 
نمی ش��ود. به همین خاطر کوکا ک��ولا از المپیک 1928 
آمستردام همکاری اش با این رویداد مهم ورزشی را شروع 

کرده اس��ت. البته آنها در ابتدا صرفا اسپانس��ر تیم آمریکا 
بودند. با این حال در طول دهه های بعدی س��طح کارشان 
را به طور قابل ملاحظه ای توسعه دادند. به طوری که این 
روزها تقریبا هر ورزشکار المپیکی ردپایی از کوکا کولا در 

مسابقاتش می بیند. 
این روزها عمر همکاری می��ان کوکا کولا و المپیک به 
بیش از 90 س��ال می رسد. درس��ت به همین خاطر شما 
اصلا نباید این رویداد را دس��ت کم گرفته یا فکر کنید 9 
دهه همکاری از س��ر اجبار یا عادت بوده اس��ت. ماجرا از 
این قرار اس��ت که نوش��ابه های کوکا کولا یکی از بهترین 
نوش��یدنی های ممکن ب��رای اوقات فراغ��ت و همچنین 
دورهمی های دوستانه است. به طوری که پس از سال های 
متمادی حالا این نکته جای خودش را در فرهنگ عامیانه 
نیز باز کرده است. بنابراین هدف اصلی کوکا کولا حضور در 
فرهنگ روزمره مردم و تبدیل نوشابه های خودش به یک 
گزینه جذاب برای هر مراس��م ورزشی از سوی تماشاگران 
ب��ود. فکر می کنم این هدف در طول دهه های متمادی به 

خوبی تحقق پیدا کرده است، مگر نه؟
رولکس و مسابقات تنیس ویمبلدون: ترکیب 

اصالت و پرستیژ
در هر رشته ورزشی یک تورنمنت اهمیت محوری داشته 
و به نوعی بیانگر کلیت آن رشته است. مثلا در فوتبال این 
حس نسبت به جام جهانی وجود دارد. در والیبال نیز لیگ 
ملت ها این حس را در مخاطب ایجاد می کند. حالا اگر قرار 
باشد همین حس درباره تنیس تداعی شود، اولین اسمی 

که به ذهن می رسد چیزی نیست جز ویمبلدون!
مسابقات تنیس ویمبلدون یکی از قدیمی ترین و در عین 
حال معتبرترین تورنمنت های تنیس در جهان محس��وب 
می شود. ش��اید فکر کنید چهره اصلی این مسابقات برای 
مردم راجر فدرر یا نواک جکوویچ باشد. خب در این صورت 
باید کمی ذهنیت تان را بهم بریزیم؛ چراکه محور اصلی این 

مسابقات نه یک ورزشکار، بلکه برند است. 
اگ��ر دقت کرده باش��ید، در طول مس��ابقات ویمبلدون 
همیش��ه گوشه زمین مسابقه یک لوگوی سلطنتی همراه 
با اس��می عجیب درج شده اس��ت و درست حدس زدید: 

رولکس!
ش��رکت ساعت سازی رولکس از س��ال 1978 به عنوان 
اسپانسر رسمی مسابقات ویمبلدون فعالیت دارد. ماهیت 

این همکاری در ظاهر برای تنظیم دقیق وقت هر مسابقه 
است، اما پای تشابهات میان رولکس و ویمبلدون در میان 
است. امری که برای بس��یاری از طرفداران ورزش تنیس 

کلی نوستالژی به همراه دارد. 
مهمترین وجه تش��ابه میان رولکس و تنیس، پرس��تیز 
آنهاس��ت. خب هر دو این برندها پرستیژ بی نهایت بالایی 
در میان س��ایر مس��ابقات دارند. به طوری که مخاطب را 
میخکوب کرده و تاریخچه هر کدام از آنها برای حیرت زده 
کردن هزاران نفر کافی است. در چنین شرایطی همکاری 

میان این دو غول تا حد زیادی منطقی به نظر می رسد. 
همانطور که می بینید، اینجا پای همکاری میان برندهایی 
در میان است که نزدیکی بسیار زیادی از نقطه نظر کلاس 
کاری دارن��د. این نکته دقیقا برخلاف مورد قبلی اس��ت؛ 
چراکه میان کوکا ک��ولا و المپیک تقریبا از نظر تاریخچه 
و نوع فعالیت هیچ انطباق��ی وجود ندارد. به همین خاطر 

همکاری آنها خیلی دور از انتظار به نظر می رسد. 
درس مهمی که ش��ما در اینجا بای��د از همکاری میان 
رولکس و ویمبلدون بگیرید، مسئله مربوط به تنظیم رابطه 
میان دو برند است. به زبان ساده تر، اگر شما رویداد ورزشی 
پیدا کنید که انطباق بالایی با وضعیت تان داش��ته باش��د، 
اصلا نباید در استفاده از آن شک به خودتان راه دهید. البته 
در این میان تلاش برای ش��کل دادن به یک رابطه تجاری 
طولانی نیز مهم اس��ت وگرنه اصلا بعید نیست خیلی زود 

ماجراجویی تان در بازار به پایان برسد. 
ردبول و فرمول یک: نهایت جنون و هیجان

ردب��ول فقط یک برن��د تولیدکننده نوش��یدنی انرژی زا 
نیس��ت. در ع��وض آنها نقش بس��یار مهمی در توس��عه 
ورزش های سخت دارند. اگر دقت کرده باشید، هر ورزش 
س��خت و خطرناکی که در این دنیا باش��د، ردبول یکی از 
اسپانسرهای اصلی اش اس��ت. شاید این امر در اولین نگاه 
نوعی دیوانگی از س��وی ردبول ی��ا حتی به خطر انداختن 
جان ورزشکارها باشد، اما خب مگر ردبول هویتی به غیر از 

خطر و هیجان دارد؟
س��الانه میلیون ها نفر برای تجربه ورزش های خطرناک 
و بی نهایت سخت داوطلب می شوند. آنها حتی هزینه های 
سنگینی نیز برای تجربه ای هیجان انگیز پرداخت می کنند. 
در ای��ن میان ردبول برای اینکه خ��ودش را حامی ورزش 
نش��ان دهد، راه متفاوتی از رقبا در پیش گرفته است. در 
حالی که برندهایی مثل آدیداس یا نایک با تولید البس��ه 
و تجهیزات ورزش��ی برای تیم ه��ای متعارف مانند فوتبال 
یا بس��کتبال در ح��ال یکه تازی هس��تند، ردبول س��راغ 
ورزش های سخت رفت. مثلا فرمول یک، رالی داکار و انواع 

پرش از ارتفاع حوزه های مورد علاقه ردبول هستند. 
نکته جالب اینکه ردبول از سال ها قبل همکاری نزدیکی 
ب��ا فرمول یک دارد. این امر نه تنها اعتبار ردبول در جهان 
را توس��عه داده، بلکه  موجب افزایش محبوبیت مسابقات 
فرمول یک نیز شده است. به طوری که در طول سال های 
اخی��ر خیلی ها مس��ابقات فرمول یک را همیش��ه با یک 
نوشیدنی انرژی زای ردبول تماشا می کنند. این امر به خوبی 

همسویی میان این دو برند بزرگ را نشان می دهد. 
همان طور که مش��اهده می کنید، ردبول وارد حوزه ای 
ش��ده که ظاهرا ارتب��اط زیادی با ح��وزه فعالیتش ندارد. 
درست به همین خاطر بسیاری از کارشناس ها در ابتدای 
ورود ردب��ول به این حوزه انتظار شکس��ت های س��ریع را 
داشتند. با این حال اوضاع در عمل طور دیگری پیش رفته 
اس��ت. به طوری که حالا ردبول با نوآوری های مهمی که 
داشته بدل به یکی از برندهای بی نهایت جذاب و توسعه گرا 
ش��ده اس��ت. این امر می تواند درس مهمی برای ش��ما به 

عنوان کارآفرین در دنیای کنونی داشته باشد. 
ش��ما همیشه لازم نیس��ت س��راغ برندهایی بروید که 
حوزه ارتباط کاری ش��ان با ش��ما بی نهایت نزدیک است. 
گاهی اوقات اسپانس��رینگ رویدادهای ورزشی که ارتباط 
معناداری با برندتان ندارد نیز گزینه خوبی خواهد بود. در 
این صورت این شما هس��تید که باید ارتباط مورد نظر را 
معنادار کرده و نش��ان دهید تا چه اندازه کارتان برای تان 

مهم است. اینطوری نتیجه نهایی همکاری برای مخاطب 
جذابیت بیش��تری نیز خواهد داش��ت. پ��س منتظر چه 
هستید؟ همین حالا دست به کار شده و اوضاع را به سود 
خودتان تغییر دهید. این امر می تواند با استقاده از الگوی 
موفق ردبول برای ش��ما صورت گیرد. پس همیش��ه نیم 
نگاهی به تجربه این برند بزرگ در فرآیند کار داشته باشید. 

بسکتبالیست میلیون دلاری: لبران جیمز 
افسانه ای و نایک

لبران جیمز از آن دس��ت ورزش��کارانی است که کمتر 
کس��ی در دنیا او را دوس��ت ندارد. ای��ن بازیکن حرفه ای 
لیگ NBA تقریبا تمام رکوردهای بس��کتبال را جا به جا 
کرده است. به همین خاطر محبوبیت دیوانه واری در میان 
دوستداران این ورزش دارد. البته این امر جذابیت همکاری 
تجاری یا همان اسپانس��رینگ برای برندهای گوناگون را 
نیز افزایش داده است. لبران جیمز در طول سال های اخیر 

دائما با برند نایک قرارداد همکاری امضا کرده است. 
یکی از آخرین تحولات مربوط به همکاری میان نایک و 
لبران جیمز قرارداد مادام العمری بود که همین چند سال 
پیش بین آنها امضا ش��د. بر این اساس لبران جیمز دقیقا 
در مس��یری قدم برمی دارد که قبلا مایکل جردن برداشته 

است. 
نکته مهم درباره لبران جیمز نقش اس��طوره ای او برای 
بس��یاری از ورزشکاران جوان است. این نکته فقط محدود 
به بس��کتبال نیس��ت. در بس��یاری از حوزه های دیگر نیز 
ورزش��کاران آماتور از این اسطوره ورزشی الهام می گیرند. 
با این حس��اب همکاری نایک با لبران جیمز اصلا بی دلیل 

نیست. 
اگر دقت کرده باش��ید، نایک همیش��ه دوس��ت دارد به 
عنوان یک الگو برای ورزش��کاران معرفی ش��ود. به طوری 
که همه انگیزه مضاعف شان برای فعالیت ورزشی را از این 
برن��د و محصولاتش بگیرند. بنابراین همکاری میان نایک 
و لبران جیمز نه تنها بیراه نیس��ت، بلکه ریشه در تغییر و 
تحولات اساسی در نگرش مردم نسبت به لبران جیمز به 
مثابه یک اسطوره و همچنین تلاش نایک برای بهره مندی 

از این نوع نگاه دارد. 
آدیداس و جام جهانی فوتبال: یک همکاری 

بلندمدت
دنی��ای فوتبال ن��ه تنها جذابیت زیادی ب��رای مردم در 
سراس��ر دنیا دارد، بلکه منبع درآمدزایی بی نهایت مهمی 
برای کارآفرینان محس��وب می ش��ود. خ��ب گردش مالی 
در ای��ن ورزش آنقدر زیاد هس��ت که هر برندی در دنیا را 
وسوس��ه کند. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز 
اسپانس��رینگ در ح��وزه فوتبال را خیل��ی جدی تر دنبال 

می کنیم. 
بی ش��ک رویدادهای ورزش��ی بی نهایت زیادی در دنیا 
حول محور فوتبال روی می دهد، با این حال ش��اید کمتر 
رویدادی به اندازه جام جهانی معتبر باش��د. خب رویدادی 
که هر چهار سال یکبار با حضور تیم های منتخب از سراسر 

دنیا برگزار می شود، اصلا شوخی بردار نیست. 
خاطرات مربوط به قهرمانی تا دهه ها در ذهن مردم یک 
سرزمین باقی می ماند. به همین خاطر هم فیفا با طراحی 
این تورنمنت به طور چهار س��اله سعی کرده جذابیتش را 

حفظ کند. 
وقت��ی صحبت از جام جهانی می ش��ود، بی ش��ک هیچ 
برن��دی به اندازه آدیداس اس��مش س��ر زبان ه��ا نخواهد 
بود. خب هرچه باش��د، این برند از س��ال 1970 اسپانسر 
و تولیدکننده رس��می توپ های جام جهانی است. همین 
همکاری بلندمدت موجب شده تا شهرت آدیداس در طول 

زمان افزایش پیدا کند. 
آدی��داس از دل همکاری با فیفا ب��ه دنبال ایجاد نوعی 
ش��هرت برتر در مقایس��ه ب��ا رقبا بوده اس��ت. خب وقتی 
درب��اره رقبای آدیداس حرف می زنی��م، اول از همه نایک 
به ذهن می رس��د. نایک موفقیت حیرت انگیزی در زمینه 
اسپانسرینگ تیم های باشگاهی در سراسر دنیا داشته است. 
به همین خاطر آدیداس اصلا دوس��ت ن��دارد عرصه جام 

جهانی و همکاری با فیفا را به این برند واگذار کند. شاید به 
همین خاطر در طول سال های اخیر دامنه همکاری میان 
فیفا و آدیداس دائما افزایش یافته اس��ت. این امری است 
که در طول س��ال های اخیر اهمیت روزافزونی برای تمام 

طرف ها پیدا کرده است. 
آلیانز و بایرن مونیخ: سنت نام گذاری ورزشگاه ها

محال است کسی طرفدار فوتبال باشد و اسم آلیانز آرنا 
به گوشش نخورده باشد. خب این ورزشگاه دوست داشتنی 
خاطرات بخش زیادی از مردم دنیا را ش��کل داده است. از 
فینال های خاطره انگیز لیگ قهرمانان اروپا تا جام جهانی و 
جام ملت های اروپا، همه و همه به این ورزش��گاه ربط پیدا 
می کند. نکته جالب اینکه اسم این ورزشگاه تا همین چند 
سال قبل آلیانز آرنا نبود. بلکه در پی همکاری میان شرکت 
مالی آلیانز و باشگاه بایرن مونیخ اسم ورزشگاه خانگی این 

تیم به آلیانز آرنا تغییر کرد. 
شاید سنت نام گذاری ورزشگاه های فوتبال برای کسانی 
که آش��نایی زیادی با ای��ن ورزش ندارند، کمی عجیب به 
نظر برس��د. ب��ا این حال در صنعت فوتب��ال این امر راهی 
رایج برای تیم ها در راستای درآمدزایی محسوب می شود. 
به طوری که تیم هایی مثل بارس��لونا یا آرسنال نیز همین 

مسیر را رفته اند. 
نکته مهم درب��اره برند آلیانز تلاش آن برای همکاری با 
بهترین تیم فوتبال تاریخ آلم��ان بود. به طوری که بایرن 
مونیخ نه یک گزینه تصادفی، بلکه نوعی س��رمایه گذاری 
منطقی محس��وب می شود. این امر با هدف ایجاد اشتراک 
میان برند آلیانز و بایرن مونیخ صورت گرفته اس��ت. شاید 
به همین خاطر امروزه آلیانز به عنوان یک ش��رکت مالی و 
س��رمایه گذاری به نوعی موفق ترین برند آلمانی در صنعت 

مالی محسوب می شود. 
بی شک نباید نقش تصویرسازی و ایجاد شهرت از طریق 
اسپانس��رینگ را دست کم گرفت. این امر نقش مهمی در 
تحول وضعیت برندها ایفا می کند. فکر می کنم ش��ما هم 
قبول داشته باشید شرکت آلیانز به خوبی از این توانایی به 

سود خودش استفاده کرده است، مگر نه؟
سخن پایانی

همکاری تجاری می��ان برندهای گوناگون و رویدادهای 
ورزش��ی امر تازه ای نیس��ت. با این حال در طول یک دهه 
اخیر بس��یاری از برندها به س��وی تقویت این همکاری ها 
گرای��ش پیدا کرده ان��د. دلیل این امر کاملا واضح اس��ت: 
اثرگذاری رویدادها، قهرمان ها و تیم های ورزش��ی بر روی 
مردم بی نهایت زیاد اس��ت. به طوری که اسپانسرینگ در 

این حوزه بازگشت سرمایه حیرت انگیزی دارد. 
م��ا در روزنام��ه فرص��ت ام��روز معتقدیم ش��ما برای 
اسپانس��رینگ در دنیای ورزش باید اطلاعات دست اولی 
درباره وضعیت این حوزه داشته باشید. خب شما نمی توانید 
همین طور تصادفی س��راغ همکاری با یک رویداد ورزشی 
یا تیم بروید و انتظار نتایج حیرت انگیز را داش��ته باش��ید. 
ماجرا از این قرار اس��ت که خیلی از برندها قبل از ش��روع 
اسپانسرینگ مدت ها درباره اش فکر می کنند. بنابراین اگر 
ش��ما بدون فکر وارد عرصه ش��وید، کلاه تان پس معرکه 
خواهد بود. این مسئله ای است که باید به طور جدی آن را 

مورد توجه قرار دهید. 
ما در این مقاله س��عی کردیم برخی از مهمترین نکات 
از زاویه دید کارشناس��ی را با ش��ما در میان بگذاریم. حالا 
ش��ما تجربه برخی از بزرگ ترین برنده��ای دنیا در حوزه 
اسپانس��رینگ ورزش��ی را در کنار خودتان دارید. این امر 
می تواند به ش��ما کمک کند تا انتخاب های بهتری در این 
حوزه داش��ته باشید. خب منتظر چه هستید؟ همین حالا 
دس��ت به کار ش��ده و اوضاع تان در این زمین��ه را بهبود 
بخش��ید. یادتان باشد، هرجا به مشکل خوردید، می توانید 

روی ما حساب کنید. 
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