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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

»فرصت امروز« از چالش های دولت چهاردهم برای انجام اصلاحات اقتصادی گزارش می دهد

پیش نیاز اجتماعی 
اصلاحات اقتصادی

نتیجه نهایی چهاردهمین انتخابات ریاست جمهوری در حالی ظهر شنبه اعلام شد که مسعود پزشکیان با کسب 10 
میلیون و 415 هزار رأی و سعید جلیلی با 9 میلیون و 473 هزار رأی به دور دوم انتخابات راه یافتند؛ انتخاباتی که 
جمعه آینده )15 تیرماه( برگزار خواهد شد. در فاصله کمتر از یک هفته تا برگزاری دور دوم انتخابات ریاست جمهوری 
چهاردهم به اعتقاد کارشناسان و تحلیلگران، اقتصاد در حال حاضر، مسئله اول کشور و موضوعی است که عموم اقشار 
مردم از آن رنج می برند و گلایه مند هستند. بر همین اساس در شرایط فعلی، بخش بزرگی از افکار عمومی ایران در 
انتظار شنیدن سخنان واضح و روشن از سوی دو نامزد انتخابات ریاست جمهوری در مورد راه های نجات اقتصاد ایران 
هستند. ناترازی انرژی، بحران صندوق های بازنشستگی، تورم بالای 40 درصد، گسترش فقر و بیکاری، موج مهاجرت 
جوانان و نخبگان، بی ثباتی نرخ ارز و مبهم بودن چشم انداز رشد اقتصادی، کاهش شدید حجم سرمایه گذاری، عقب 
ماندگی ش��دید دس��تمزد کارمندان، کارگران و بازنشستگان از تورم عمومی و ناترازی بانک ها از جمله ابرچالش هایی 
اس��ت که اقتصاد ایران در حال حاضر با آن دس��ت و پنجه نرم می کند. بنابراین افکار عمومی و قاطبه مردم در انتظار 
پاسخ های شفاف مسعود پزشکیان و سعید جلیلی برای حل و فصل این چالش ها و تدبیر آنها هستند. اما فارغ از آنکه 
کدام نامزد برنده نهایی انتخابات 15 تیرماه خواهد بود، یک نکته غیرقابل انکار است و آن، پیش نیاز اجتماعی اصلاحات 
اقتصادی است. رئیس دولت چهاردهم برای انجام اصلاحات اقتصادی به رویکردی جامع و یکپارچه نیاز دارد تا بتواند...

آیا آزادسازی قیمت بنزین، راه حل مصرف بالای بنزین است؟

باورهای بنزینی
2 نامزد ریاست جمهوری
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آیا بازار اجاره مسکن زیر بار سقف 25 درصدی دولت می رود؟

3 سناریوی تابستانی بازار اجاره
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فرصـت امروز: بورس تهران سـقوط کـرد و 90 درصد نمادهای بازار سـهام قرمزپوش شـدند. به نظر 
می رسـد بازار نسبت به آینده بدبین شده و با تردید به نتیجه انتخابات ریاست جمهوری می نگرد. در 

جریان معاملات روز گذشـته در بازار اوراق بهادار تهران، شاخص کل که روز شنبه با رشد 12 
هزار واحدی برای ساعتی رخ مثبتی را به بازار داده بود در نهایت با افت بیش از 23 هزار...

خروج 800 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام

بورس پنیک کرد

یادداشت

چرا مشارکت در 
انتخابات کمتر از انتظار 
مراکز نظرسنجی شد؟

مهدی رفیعی
مدیر سابق ایسپا

روز  بعدازظه��ر  از  تقریب��ا 
رأی گیری این س��وال به صورت 
جدی مطرح شد که چرا میزان 
مش��ارکت کمتر از پیش بینی ها 
ش��د. برخ��ی تحلیلگ��ران این 
تفاوت بین نظرسنجی ها با نرخ 
مشارکت محقق شده را در نظر 
نگرفت��ن اف��رادی می دانند که 
حاضر به همکاری با پرسشگران 
نش��ده اند. در صورت��ی که برای 
کس��انی که س��ال ها تجربه این 
کار را دارن��د در نظ��ر گرفت��ن 
بی پاس��خی ها یک ام��ر بدیهی 
اس��ت و طبیعتا تعداد این افراد 
محاس��به و در فرمول مشارکت 
در نظر گرفته می شود. در واقع، 
مراکز نظرس��نجی با متغیرهای 
تعدی��ل کننده س��عی می کنند 
نتایج نمون��ه را به نتایج جامعه 
مشابه نمایند. اکثریت قریب به 
اتفاق مراکز نظرس��نجی حدود 
چهار ماه پیش، نرخ مش��ارکت 
در انتخاب��ات مجلس را بس��یار 
دقیق پیش بینی کرده بودند. به 
طور طبیع��ی در آن مقطع هم 
تعدادی از مردم با پرسش��گران 
همکاری نکردن��د و از این نظر 
تعداد بی پاس��خی ها نس��بت به 
انتخابات مجلس تغییری  زمان 
نک��رده اس��ت. با این حس��اب 
پ��س دلیل اصلی اختلاف نتایج 
نظرسنجی ها با مشارکت واقعی 

چه بوده است؟
واقعیت این است که در همه 

انجام  نظرس��نجی های 
3شده، جمعیت زیادی...

23 ذوالحجه 1445 - س�ال نهم
شماره   2494

8 صفحه - 5000 تومان

Thu.1 Jul 2024

فرص��ت امروز: چرا محیط زیس��ت ای��ران این گونه دچار 
سقوط و اضمحلال شده است؟ این امر تا چه اندازه وابسته به 
یک دولت توسعه خواه و تا چه اندازه وابسته به مردم و بخش 
خصوصی است؟ ماهیت نگاه به زندگی اجتماعی در این دو 
بخش چگونه است که نوعی مسئولیت پذیری و آینده نگری 
درازمدت را پرورش نمی دهد؟ اساس��ا ریش��ه های س��قوط 
محیط زیس��ت در ایران و جهان چیس��ت؟ این پرس��ش ها 
در بزنگاه چهاردهمین انتخابات ریاس��ت جمهوری، اهمیت 
دوچندانی پیدا کرده اند. به نظر می رس��د اگر رئیس جمهور 
آینده بخواه��د همچنان با روش های گذش��ته به کار ادامه 
دهد، باید در انتظار فاجعه محیط زیس��تی گسترده باشیم. 
متأس��فانه اغلب مردم ایران عادت کرده اند که غیر از دیدن 
اکنون نمی توانند دیدگاه دیگری داش��ته باش��ند. این توجه 
ص��رف به منافع اکن��ون، از نظر همایون کاتوزی��ان، آنان را 
دچار بینش جامعه کوتاه مدت کرده اس��ت. به نظر می رسد 
یکی از وظایف مهم بخش عمومی، ایجاد دیدگاه آینده نگری 
است. البته تحقق این امر به تنهایی امکان پذیر نیست و باید 
مشارکت مداوم و پی درپی بخش خصوصی، از خانواده گرفته 

تا شرکت های بزرگ را به همراه داشته باشد.
جامع��ه از دیدگاه جامعه ش��ناختی به دو بخش عمومی و 
بخش خصوصی تقسیم می شود. بخش عمومی همان نهادها، 
س��ازمان ها و مراجع قانونی هستند. با اس��تفاده از قدرت و 
ابزاری که در اختیار انحصاری بخش عمومی است، باید توجه 
مردم را به این نکته جلب کرد که هرچه بیش��تر به طبیعت 
اطراف مان بی توجه باش��یم، بیشتر به سوی مرگ فرسایشی 
حرک��ت می کنیم. باید این مس��ئله به ص��ورت یک دیدگاه 
عمومیت یافته انتشار یابد که طبیعت و منابع طبیعی، اقلام 
مصرفی نیس��تند، بلکه اقلامی س��رمایه ای هستند و انسان 

عاقل هیچ گاه سرمایه را خرج نمی کند.
سهم ایران از تخریب محیط زیست

ایران در سال های اخیر در زمینه حفاظت از محیط زیست 
نه تنها پیش��رفتی نداشته، حتی پسرفت داشته و کشورمان 
از رتبه 53 در س��ال 2004 می��لادی به رتبه 133 در پایان 
س��ال 2022 رسیده است. به گزارش »خبرآنلاین«، »وحید 
اسلام زاده« در یادداشتی تلاش دارد به این سوال پاسخ دهد 
و بگوید که چرا انس��ان امروزی که برای هوش و اس��تعداد 
خود حدومرزی قائل نیست و برای آن مسئولیتی نمی پذیرد؛ 
حال بر ویرانه های خودساخته اش ترانه حفظ زیست محیط 
سر می دهد؟ چرا انسانی که رؤیای جهانی شدن دارد، تا این 
حد به طبیعت و لازمه زندگی اش یعنی هوای سالم که دور 
از هرگونه آلودگی باشد بی توجه است؟ مرور این مقاله در این 
زمان از آن جهت اهمیت دارد که در بزنگاه انتخابات ریاست 
جمهوری ق��رار داریم و به نظر می رس��د اگر رئیس جمهور 
آینده بخواهد با روش های گذشته به کار ادامه دهد، باید در 

انتظار فاجعه محیط زیستی گسترده تری باشیم:
آیا تاکنون س��ازمان یا مرجع قانونی ب��وده که به ایرانیان 
توجه بدهد که سهم ش��ان در آلوده کردن جهان چه مقدار 
است؟ آری، چنین مرجعی وجود داشته و آمار و ارقامی که از 
تمامی رسانه های جمعی ارائه شده، عمق فاجعه را بهتر نشان 
می دهد. شاخص های جهانی زیست محیطی ایران از رتبه 53 
در سال 2004 به رتبه 133 در پایان سال 2022 افت کرده 
است. این در حالی است که لایحه برنامه هفتم توسعه، بدون 
هدف گذاری زیس��ت محیطی تدوین شده است. در همین 
زمینه پیرهادی، نایب رئیس کمیس��یون تلفیق برنامه هفتم 
توسعه مجلس گفت: »شاخص های زیست محیطی ایران طی 
15 س��ال 80 رتبه تنزل کرده اس��ت و جایگاه ایران از رتبه 

53 بی��ن 180 کش��ور جهان در اواخر برنامه س��وم به رتبه 
133 در انتهای برنامه ششم رسیده است.« از نظر پیرهادی، 
»بخش��ی نگری و نب��ود ارتباط هماهنگ بین دس��تگاه های 
اجرایی، تعیین نشدن دقیق منابع مورد نیاز و قابل دستیابی، 
نبود ضمان��ت اجرایی قوی و محکم ب��رای اجرای قوانین و 
مقررات محیط زیستی، بازدارندگی نداشتن جرایم در مقابل 
خس��ارات واردشده بر محیط زیس��ت و... مواردی است که 
سبب سقوط 80 رتبه ای ایران طی 15 سال میان کشورهای 
جهان ش��ده است.« ولی چرا ش��هروندان ایرانی متوجه این 
قضیه نشده و نسبت به خود و آینده جهانی که فرزندان شان 
می خواهند در آن زندگی کنند تا این حد بی توجه هستند؟ 
ما چه حقی داریم از طبیعتی که فقط در انحصار استفاده ما 

نیست، استفاده ابزاری کنیم؟
لزوم نگاه سرمایه ای به منابع طبیعی

از دیدگاه جامعه ش��ناختی می توان جامعه را به دو بخش 
تقس��یم کرد: بخ��ش عموم��ی و بخش خصوص��ی. بخش 
عمومی همان نهادها، س��ازمان ها و مراجع قانونی هستند. با 
اس��تفاده از قدرت و ابزاری ک��ه در اختیار انحصاری بخش 
عمومی اس��ت، باید توجه عامه م��ردم را به این نکته جلب 
کرد که هرچه بیشتر به طبیعت اطراف مان بی توجه باشیم، 
بیش��تر به سوی مرگ فرسایش��ی حرکت می کنیم. باید این 
مس��ئله به صورت یک دیدگاه عمومیت یافته انتشار یابد که 
طبیعت و منابع طبیعی اقلام مصرفی نیستند، بلکه اقلامی 
س��رمایه ای هستند و انس��ان عاقل هیچ گاه سرمایه را خرج 
نمی کند. متأس��فانه اغلب مردم ایران عادت کرده اند که غیر 
از دی��دن اکنون نمی توانند دیدگاه دیگری داش��ته باش��ند. 
ای��ن توجه صرف به منافع اکنون، از نظ��ر کاتوزیان، آنان را 
دچار بینش جامعه کوتاه مدت کرده اس��ت. از این رو به نظر 
می رس��د یکی از وظایف مهم بخش عمومی، ایجاد دیدگاه 
آینده نگری اس��ت. البته تحقق این امر، به تنهایی امکان پذیر 
نیست و باید مش��ارکت مداوم و پی درپی بخش خصوصی، 
از خانواده گرفته تا ش��رکت های بزرگ را به همراه داش��ته 
باش��د. از طرف دیگر، وضع کردن قانون های سخت گیرانه و 
دقیقی که بتواند قاطعانه با افراد س��ودجو و یا سارقان منابع 
طبیعی برخورد کند، ضروری اس��ت. در این صورت می توان 
هر فرد یا هر سازمانی را در این زمینه مورد مؤاخذه و پیگرد 
قانون��ی قرار داد. بس��یاری از نهادها یا س��ازمان های بخش 
عمومی، خود از بین برنده منابع طبیعی و زیس��ت محیطی 
هس��تند که باید بدون توج��ه به نام آن س��ازمان و فرد، با 
آنان برخورد قانونی و جدی ش��ود. بخش خصوصی ش��امل 
خانواده، گروه های همس��الان، دوس��تان و آشنایان و بخش 
اقتصادی خصوصی است. بخش خصوصی چه وظیفه ای در 
امر حفاظت از زیست محیط دارد؟ متولیان بخش خصوصی 
اقتصاد، به خصوص کس��انی که برای کسب درآمد آنچنانی 
نیم نگاهی به منابع طبیعی دارند، از عدم وجود قانون مدون 
حفاظت زیست محیطی سوءاستفاده کرده و منابع طبیعی را 
منبع کسب سود و منفعت خود می دانند. غافل از اینکه این 
کسب سود، سوداگری مرگ فرسایشی است. این مسئله تنها 
به کشوری صنعتی مثل آمریکا یا دیگر کشورهای سرمایه دار، 
منفعت خواه و انحصارطلب اروپای غربی مربوط نمی شود. این 
مشکل همه جهان است و ما ایرانیان نیز شامل آن می شویم. 
ایرانیان اس��تعمارزده که منابع طبیعی شان در تاریخ معاصر 
آلوده و چپاول ش��ده، بعد از حاکم شدن بر سرنوشت خود، 
در س��ال 1357 نه تنها جلوی این آلودگی و از بین بردن را 
نگرفتند، بلکه آن را گس��ترش داده ان��د. امروز که دیگر پای 
استعمار و استثمار از کشور ما کوتاه شده و تمامی منابع این 

کش��ور در اختیار دولت است؛ چرا خودمان تمامی هستی و 
دارایی مان را از بین می بریم؟

مسئولیت پذیری، شاه بیت توسعه است
نکت��ه اصلی ک��ه در این جُس��تار باید برجس��ته ش��ود، 
»مس��ئولیت و مسئولیت پذیری« انسان هاس��ت. اگر فرد به 
این باور نرس��د که کوچک ترین عمل او در س��طح داخلی و 
جهانی تاثیرگذار اس��ت، نمی تواند مسئولیت پذیر شود. اگر 
هر کس��ی با دی��د تنگ نظرانه خود بگوید ک��ه کار ما مقدار 
بس��یار کمی تأثیرگذار است، در اش��تباه به سر می برد. سر 
زدن هر عملی از ما، در س��طح داخل��ی و جهانی تاثیرگذار 
است. از دیدگاه جامعه شناختی اگر قرار باشد قانون یا رسمی 
در جامعه  عرفی شده و نهادینه شود، با گسترش مسئولیت 
و مسئولیت پذیری، آموزش اثر عمیق تر و سریع تری خواهد 
داش��ت. هیچ گاه آموزش به تنهایی نمی تواند کاری از پیش 
ببرد، بلکه قبل از آن باید احساس مسئولیت پذیری در افراد 
درونی شود. مسئولیت پذیری، ش��اه بیت این نوشته است و 
برای هر دو بخش، مهم و حیاتی اس��ت. اما چگونه می توان 

افراد جامعه را مسئولیت پذیر کرد؟
مفهوم مس��ئولیت پذیری هم در جامعه س��نتی و هم در 
جامعه مدرن، مفهومی ریشه دار و اساسی است. پس چرا در 
جامعه ما که یک جامعه سنتی است، این مفهوم بی خاصیت 
ش��ده و مانند دُر گران بهایی است که یافتنش بسیار دشوار 
می نماید؟ اگر حرفی برای گفتن داش��ته باشیم باید از انتها 
شروع کنیم. در اینجا باید نکته ای را یادآور شویم: جامعه ای 
که به جای ارزش های س��نتی، سنت پرستی را پیشه کند، از 
عمق ارزش ه��ا بیرون می آید و فقط نظاره گر آن می ش��ود. 
در چنین جامعه ای که ارزش ه��ای آن در ظواهری خلاصه 
شود که مانند حبابی، با یک اشاره از بین می رود، مسئولیت 
نمی تواند جایگاهی پیدا کند. مسئولیت مفهومی است که در 
عمق جامعه یافت می ش��ود. وقتی  در جامعه ای این مفهوم 
مهم نباشد پس عمقی هم ندارد. وقتی ارزش ها تنها در ظاهر 
اش��یا و رفتارهای نامعلوم و نامفهوم خلاصه شود، وقتی  که 
ارزش ه��ای یک جامع��ه فرم و اصول خود را از دس��ت داده 
باش��ند، مسئولیت نمی تواند حرفی برای گفتن داشته باشد. 
مس��ئولیت در جامع��ه ای باز و با دیدی جهانی رش��د و نمو 
پیدا می کند. جامعه ای که فقط خود را بپس��ندد، نمی تواند 
مس��ئولیت پذیر باش��د، هرچند می تواند جامعه ای متعصب 

باشد که دارای کارکرد تخریبی است.
وظیفه بخش خصوصی در برابر طبیعت

ب��رای بخش خصوصی و عمومی، دو عامل مؤثر و کاربردی 
برای نجات طبیعت ازدس��ت رفته را می توان برش��مرد: اول: 
عامل نظارتی-آموزش��ی و دوم عامل حساس��یت-نگهداری. 
عامل نظارتی-آموزشی تا حدود زیادی برعهده بخش عمومی 
اس��ت که باید نظارتی دقیق، مس��تمر و قانون��ی بر امکانات 
طبیعی داشته باشد، نظارتی که انسان نه از روی ترس، بلکه از 
طریق آموزشی که قسمت اصلی آن برعهده نهادهای عمومی 
مانند آموزش و پرورش و رسانه های جمعی است، پذیرای آن 
باشد اما قبل از این نظارت و آموزش، وظیفه مهمتر و حیاتی تر 
به بخش خصوصی مربوط می شود که همان عامل دوم، یعنی 
حساس��یت و نگهداری است. خانواده ها باید از زمان طفولیت 
این احساس را در کودکان خود بیافرینند که »طبیعت مال ما 
نیست و از آن همه جهانیان است.« اگر خانواده ها و یا کسانی 
که از طفولیت با کودکان همراه هس��تند بتوانند این نقش یا 
وظیفه را به درستی اجرا کنند، مطمئنا راه های بعدی هموارتر 
خواهد ش��د. بعد از ایجاد این حساسیت، احساس مسئولیت 
باعث می شود نسبت به اطراف مان بی تفاوت نباشیم و این دو، 

نیاز ب��ه آموزش را در فرد به وجود می آورد. در نهایت تک تک 
اف��راد جامعه وظیفه نگهداری از زیس��ت محیط و طبیعت را 
برعهده خواهند گرفت. اگر کودک از حساسیت طبیعت زیبا و 
زیست محیط سالم آگاه باشد، نسبت به نظارت واکنش منفی 
نشان نخواهد داد و نسبت به آموزش سالم نگه داشتن طبیعت 
بی تفاوت نخواهد ماند. اگر این سلس��له رعایت شود و کودک 
مدارج رسیدن به طبیعت سالم را طی کند، می تواند نگهبان و 
ناظری دقیق برای طبیعت زیبا و آرام بخش کشور خود باشد. 
این جمله باید برای تمامی مردم جهان به خصوص ما ایرانیان، 
ارزشمند و ملکه ذهن باشد که »تنها دیگران مسئول نیستند، 

اولین مسئول ما هستیم«.
ام��ا مطالع��ات محققان نش��ان می دهد که ش��کاف های 
زیس��ت محیطی، خود دارای دلایل بی ش��مار هستند. یکی 
از دلایل ریش��ه ای این موضوع، تبدیل سرمایه داری متعهد 
به س��رمایه داری افسارگس��یخته و سرمایه س��الاری اس��ت 
که منتهی به ش��کاف زیس��ت محیطی شده است. تغییرات 
آب وهوایی معمولا بزرگ ترین تهدید زیس��ت محیطی برای 
انس��ان نامیده می شود. تهدید بس��یار واقعی است. مگر در 
مواردی که آلودگی کربن را به سرعت کاهش دهیم، تغییرات 
آب وهوایی مشکلات زیس��ت محیطی و اجتماعی موجود را 
بدت��ر کرده و موارد جدیدی را ایجاد می کند، اما دیگر کافی 
نیس��ت که فقط به بحران آب وهوای��ی مراجعه کنیم. تغییر 
آب وهوایی، بخشی از یک فاجعه زیست محیطی گسترده تر 
است که توسط یک سیستم اقتصادی به وجود آمده و متکی 
به رشد مداوم، انباشت بی پایان و بیگانگی عمیق انسان است.

شکاف زیستی؛ واکنش به سرمایه سالاری
نتایج یک مطالعه در س��ال 2010، بخش��ی از این بحران 
زیس��ت محیطی را نش��ان می دهد. این مطالع��ه به رهبری 
»یوهان راکستروم« س��وئدی انجام شده است، او دانشمند 
آب وهوایی دانش��گاه جیمز هانسن است، مطالعه او شامل 9 
»مرز س��یاره ای« است که برای زندگی انسان در کره زمین 
بس��یار مهم اس��ت. در کنار تغییرات آب وهوایی، این مرزها 
عبارتند از: استفاده از آب شیرین جهانی، آلودگی شیمیایی، 
اسیدی ش��دن اقیانوس، تغییر کاربری اراضی، تنوع زیستی 
)میزان انقراض(، میزان ازُن در استراتوس��فر، س��طح ذرات 
معل��ق در هوا )ذرات کوچک( در جو و ازت و چرخه فس��فر 
ک��ه باروری خاک را تنظیم می کن��د )و از این رو تولید مواد 
غذایی(. در این مطالعه نوش��ته شده اس��ت: سه مرز از این 
مرزهای مهم س��یاره ای )آب وهوا، چرخ��ه نیتروژن و از بین 
رفتن تنوع زیس��تی( قبلا تمام شده است. چهار مورد دیگر 
)تغییر کاربری اراضی، چرخه فسفر، اسیدی شدن اقیانوس 
و اس��تفاده از آب شیرین( مشکلات شان در حال آغاز شدن 
است. دانش��مندان گفته اند که این مرزها هنوز نقض نشده 
اس��ت، اما اگر کاری انجام نشود به زودی می توانیم شاهد از 

بین رفتن آنها باشیم.
بهب��ود وضعیت لایه ازن که تابش اش��عه م��اوراء بنفش 
خورش��ید به کره زمین را تنظی��م می کند، تنها خبر خوب 
این چند س��ال گذش��ته است. به نظر می رس��د یک پیمان 
جهان��ی ب��رای خنثی ک��ردن گازه��ای تخلی��ه ازن، مانند 
کلروفلوئوروکربن ه��ا، تف��اوت اساس��ی ایجاد کرده اس��ت. 
نویسندگان این مطالعه گفته اند که آنها هنوز معیاری دقیق 
برای اندازه گیری مرزهای سیاره ای برای آلودگی شیمیایی و 
سطح ذرات ریز معلق در هوا ندارند. جان بلامی فاستر، برت 
کلارک و ریچارد یورک، مارکسیست های آمریکایی در کتاب 
خود تحت عنوان »ش��کاف زیست محیطی« در سال 2010 
درباره نتایج این مطالعه اظهار داش��ته اند: نقش��ه برداری از 

مرزهای سیاره ای، درک بهتری از تهدید واقعی برای سیستم 
زمی��ن به ما می دهد. اگرچه در س��ال های اخیر تهدیدهای 
زیست محیطی توسط بسیاری از افراد به عنوان سؤال از تغییر 
اوضاع دیده می شود، اما حمایت از سیاره ایجاب می کند که 
ما در همه این مرزهای س��یاره ای شرکت کنیم و سایرینی 
که هنوز به این مسائل توجهی ندارند را جذب کنیم. مشکل 
اساس��ی، این واقعیت اجتناب ناپذیر اس��ت که یک سیستم 
اقتصادی در حال گس��ترش، باره��ای اضافی را بر روی یک 
سیستم ثابت زمین تا نقطه اضافه بار سیاره ای وارد می کند. 
مش��اغل طبق پیش بینی ه��ای معمول به وضعیتی اش��اره 
می کنند که در آن، اثر زیست محیطی بشریت تا سال 2030 

معادل ظرفیت احیاکننده دو سیاره خواهد بود.
نقشه راه توسعه پایدار روی زمین

سرمایه سالاری، یعنی سیستم رشد یا مرگ باید مرزهای 
س��یاره را نادیده بگی��رد. اما نمی توانیم از پ��س آن برآییم: 
اگر نمی خواهیم س��یاره ایمن م��ان را حفظ کنیم که بتواند 
تمدن انس��انی را حفظ کند. همان طور که فاستر، کلارک و 
یورک می گویند، »هیچ راه حلی برای مشکل زیست محیطی 
جه��ان وجود ندارد که بتواند از س��رمایه داری، به عنوان یک 
سیس��تم جهانی امپریالیس��تی، به عنوان ه��دف خود از آن 
پیش��ی بگیرد. وقت آن است که سیاره زمین را برای توسعه 
پایدار بش��ر بازگردانیم.« کتاب »ش��کاف زیس��ت محیطی« 
کتاب شایسته ای است و باید به یک کتاب کلاسیک تبدیل 
ش��ود. ده ها و ده ها کتاب جدید و هزاران مقاله و تحقیق در 
مورد بحران زیست محیطی هر ساله منتشر می شود. ادبیات 
مش��کلات زیست محیطی رو به رش��د زمین به خودی خود 
به یک صنعت جزئی تبدیل ش��ده است اما علی رغم مقیاس 
ب��زرگ بحران، کم  کم جای تعجب به وجود می آید که تعداد 
کمی از زیست محیط گرایان در جهان شمالی پیش تصورات 
خود را درباره سیستم اجتماعی و اقتصادی کنونی به چالش 
کشیده اند و نقش علتی که در تحریک زوال زیست محیطی 
ایف��ا می کنن��د و راه هایی که می ت��وان این سیس��تم را به 
چالش کش��ید و جایگزین ش��د، غلبه کرد. کورتیس وایت 
در مقاله ای در س��ال 2009 در مجله Orion، این گرایش 
را بزرگ نمایی کرد: »یک س��ؤال اساس��ی وج��ود دارد که 
متخصصان زیست محیطی چندان به آن توجه نکرده اند، چه 
برس��د به پاس��خ دادن آن: »چرا این نابودی دنیای طبیعی 
اتفاق می افتد؟ اما هرچه از نظر علمی، پاسخ به این پرسش 
بس��یار پیچیده باشد، همان طور که تفکر زیست محیطی در 
مورد سیس��تم های طبیعی می تواند پیچیده باشد )خصوصا 
توانایی آن در س��نجش تغییر و پیش بینی آینده براس��اس 
اندازه گیری ه��ای آن(، نتیجه گیری های آن در مورد دخالت 
انس��ان در تخریب زیست محیط، بسیار کاهنده و علّی است. 
تحلیل های زیس��ت محیطی، گرایش به »منابع« دارد: منابع 
صنعتی، منابع غیرنقطه ای، منابع شهری، منابع دودکش های 
صنعت��ی، منابع خط لوله نفت، حت��ی منابع طبیعی )مانند 
متان به زودی آزاد ش��ده از ذوب یخ های قطب ش��مال(. اما 
خیلی خوب نیست که از زیست محیط گرایان بپرسیم: »خب، 
چ��را ما این همه منابع آلاینده داریم؟« مس��ئله بزرگ برای 
کسانی  که درگیر تغییرات الگوی آب وهوا و دیگر بیماری های 
زیس��ت محیطی هستند، درک بهتر از سیستم سرمایه داری 
است که بیشترین س��ود را از آن می برد و توضیح چگونگی 
کارش در تخریب اکوسیس��تم های پایدار اس��ت. الگویی که 
بودری��ادر در کت��اب »جامع��ه مصرفی« به درس��تی به آن 
اش��اره می کند؛ مصرفی که برای قدرت گرفتن سرمایه داری 

افسارگسیخته و سرمایه سالارانه عمل می کند.

محیط زیست در برنامه هفتم توسعه جایی ندارد
ریشه های سقوط محیط زیست ایران

آشنایی با پرفروش ترین محصولات دیجیتال دنیا
کالای دیجیتال اصطلاحی است که تا همین چند دهه قبل هر کارآفرینی را به خنده می انداخت. خب تصور 
اینکه یک روزی محصولات عرضه ش��ده در بازار از قالب فیزیکی خارج شده و مشتریان برای محصولات کاملا 
دیجیتال کلی هزینه پرداخت کنند، دور از ذهن بود. با این حال امروزه بخش بزرگی از فروش کسب و کارها 
به این حوزه مربوط می شود.  بی شک هر کارآفرینی که دنبال موفقیت و سودهای کلان است، بی برو برگشت 
گ��ذرش به عرصه محصولات دیجیتال هم خواهد افتاد. ب��ه همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم 
آشنایی با دنیای محصولات دیجیتال برای هر کارآفرینی ضروری است. متاسفانه خیلی از کارآفرینان با تصورات 
ساده و حتی سطحی از این حوزه وارد عرصه رقابت می شوند. به طوری که پس از مدتی با شکست های سنگین 

رو به رو شده و نسخه شان پیچیده می شود.  از آنجایی که ما در روزنامه فرصت امروز اصلا دوست نداریم...
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نتیجه نهایی چهاردهمین انتخابات ریاست جمهوری در حالی ظهر شنبه 
اعلام ش��د که مسعود پزشکیان با کس��ب 10 میلیون و 415 هزار رأی و 
سعید جلیلی با 9 میلیون و 473 هزار رأی به دور دوم انتخابات راه یافتند؛ 
انتخاباتی که جمعه آینده )15 تیرماه( برگزار خواهد شد. در فاصله کمتر 
از یک هفته تا برگزاری دور دوم انتخابات ریاس��ت جمهوری چهاردهم به 
اعتقاد کارشناسان و تحلیلگران، اقتصاد در حال حاضر، مسئله اول کشور 
و موضوعی اس��ت که عموم اقش��ار مردم از آن رن��ج می برند و گلایه مند 
هس��تند. بر همین اساس در ش��رایط فعلی، بخش بزرگی از افکار عمومی 
ایران در انتظار شنیدن سخنان واضح و روشن از سوی دو نامزد انتخابات 
ریاس��ت جمهوری در م��ورد راه های نجات اقتصاد ایران هس��تند. ناترازی 
انرژی، بحران صندوق های بازنشس��تگی، تورم بالای 40 درصد، گسترش 
فقر و بی��کاری، موج مهاجرت جوانان و نخبگان، بی ثباتی نرخ ارز و مبهم 
بودن چشم انداز رشد اقتصادی، کاهش شدید حجم سرمایه گذاری، عقب 
ماندگی شدید دستمزد کارمندان، کارگران و بازنشستگان از تورم عمومی و 
ناترازی بانک ها از جمله ابرچالش هایی است که اقتصاد ایران در حال حاضر 
با آن دس��ت و پنجه نرم می کند. بنابراین افکار عمومی و قاطبه مردم در 
انتظار پاسخ های شفاف مسعود پزشکیان و سعید جلیلی برای حل و فصل 

این چالش ها و تدبیر آنها هستند.
اما فارغ از آنکه کدام نامزد برنده نهایی انتخابات 15 تیرماه خواهد بود، 
یک نکته غیرقابل انکار است و آن، پیش نیاز اجتماعی اصلاحات اقتصادی 
اس��ت. رئیس دولت چهاردهم برای انجام اصلاحات اقتصادی به رویکردی 
جامع و یکپارچه نی��از دارد تا بتواند اعتماد عمومی را بازگرداند و امید به 
آینده را در دل عموم مردم زنده کند. شرط اول و آخر اصلاحات اقتصادی، 
همراهی همه اقش��ار مردم با رویکردهای اصلاحی و همراه ساختن جامعه 
اس��ت. بنابراین تحقق اصلاحات اقتصادی ج��ز با همراهی همه گروه های 

سیاسی ممکن نخواهد بود.
چالش های اقتصادی دولت چهاردهم

در صورت��ی که دولت  چهاردهم به س��وی اصلاحات س��اختاری و حل 
مسائلی همچون ناترازی بودجه، ناترازی انرژی، رفع تحریم ها و کاهش تورم 
گام برندارد، اقتصاد ایران با مش��کلات بزرگی مواجه خواهد شد. بنابراین 
از آنجا که شرط نخس��ت اصلاحات اقتصادی، همراه ساختن اقشار مردم 
اس��ت، رئیس دولت چهاردهم باید اصلاحات اقتصادی را با حمایت قاطبه 
مردم اجرایی کن��د؛ وگرنه اصلاحات اقتصادی جز با همراهی عموم مردم 
و مشارکت همه گروه های سیاسی ممکن نخواهد بود. بنابراین در صورت 
گام برنداش��تن دولت بعد به سوی اصلاحات ساختاری، انباشت مشکلات 
اقتصادی ممکن است به یک وضعیت ازهم گسیخته اقتصادی منجر شود 
و به موازات آن، مسائل بین المللی همانند روی کار آمدن احتمالی دونالد 
ترامپ و تشدید جنگ غزه و... نیز می تواند دامنه این وضعیت مخاطره آمیز 
را دوچندان کند. س��وال اصلی این اس��ت که با توجه به نیاز اجماع سازی 
جامعه برای توفیق اصلاحات اقتصادی، چگونه و با کدام ابزار و سیاس��ت 
می ت��وان این تفاهم را ایجاد کرد؟ آی��ا رئیس دولت جدید برای توفیق در 
اصلاحات اقتصادی از ویژگی های شخصیتی برخوردار است؟ پرواضح است 

که یکی از مهمترین کارکردهای انتخابات، س��رمایه اجتماعی اس��ت. آیا 
رئیس جمه��ور آینده می تواند از این س��رمایه اجتماع��ی در راه اصلاحات 

اقتصادی بهره ببرد؟
برای توفیق اصلاحات اقتصادی به اقدامات جدی و ساختاری نیاز است. 
این اقدامات باید شامل گام هایی باشد که اقتصاد را به سوی رفع معضلاتی 
همچ��ون ناترازی آب، ناترازی انرژی، ناترازی بودجه، ناترازی بانک ها و در 
صدر آنها، رفع تحریم ها حرکت می دهد. برای رسیدن به این جایگاه، نیاز 
است گام های جدیدی برای رفع دائمی تحریم ها برداشته شود. همچنین 
برای همراهی گروه های مختلف مردم، گفت وگوی ملی و ایجاد فضای باز 
سیاسی و اجتماعی می تواند بسترساز حضور و همراهی اقشار مردم با دولت 
آینده باشد. به گفته کارشناسان، اقتصاد ایران در گام اول باید در حوزه های 
مختل��ف اصلاحاتی را اعمال کند. اول از هم��ه باید وضعیت بودجه ریزی 
کش��ور تغییر کند و دولت به سوی رفع کسری بودجه گام بردارد. اصلاح 
حکمرانی آب و رفع قیمت گذاری دستوری در حوزه های مختلف از جمله 
بخش انرژی و ارز، از دیگر اقداماتی است که می تواند در راستای اصلاحات 
س��اختاری در دس��تور کار دولت چهاردهم قرار گیرد. واضح است که اگر 
دولت آینده به این نیازها توجه نکند و به س��وی اصلاحات ساختاری گام 
برن��دارد، اقتصاد ایران بی تردید با بحرانی عمیق و چندلایه مواجه خواهد 
شد. تنها با وفاق ملی و مشارکت همه گروه های سیاسی است که می توان 
اقتصاد ایران را به س��امان رس��اند و به س��وی آینده روش��ن حرکت کرد. 
بنابراین چه مس��عود پزشکیان و چه س��عید جلیلی سکاندار دولت آینده 
ش��وند، لازم است که رئیس دولت چهاردهم بر محور اجماع سازی جامعه 

حرکت کند و پتانسیل اجتماعی اصلاحات اقتصادی را بالفعل سازد.
رودررویی موافقان و مخالفان برجام

مس��عود پزش��کیان و س��عید جلیلی، دو نام��زد راه یافته ب��ه دور دوم 
چهاردهمین انتخابات ریاست جمهوری هستند و روز جمعه آینده بار دیگر 
برنامه های خود را در معرض رأی مس��تقیم مردم ق��رار می دهند. این دو 
ام��ا در حوزه های مختلف از جمله جذب س��رمایه های خارجی و پذیرش 
FATF و... تفاوت نگاه بس��یاری دارند. بنابراین انتخاب هر کدام از این دو 
نامزد به عنوان رئیس دولت چهاردهم می تواند مسیر تجارت خارجی کشور 
را دچار تغیی��رات زیادی کند. این تفاوت دیدگاه سیاس��ی و اقتصادی از 
همان مناظره های تلویزیونی آنها نیز قابل مشاهده بود؛ تا جایی که بسیاری 
از ناظران سیاسی از رودررویی پزشکیان و جلیلی در دور دوم انتخابات به 
رودررویی موافقان و مخالفان برجام یاد کردند. یک کارش��ناس اقتصادی 
در ارزیابی مواضع اقتصادی مس��عود پزشکیان و سعید جلیلی به »ایسنا« 
می گوید: »در حال حاضر با دو دیدگاه و نگرش مواجه هستیم؛ یکی مربوط 
به سعید جلیلی است که تداوم سیاست های دولت سیزدهم است و دیگری 
مربوط به مسعود پزشکیان است که معتقد به ایجاد تغییر است.« به گفته 
»حمید نجف«، »در س��ه سال گذشته تورم بالای 40 درصد را داشتیم و 
مش��کلات عدیده ای به لحاظ مس��کن، اجاره بها و حقوق و دستمزد وجود 
داش��ت. البته جامعه کارگری و بازنشستگان از این مسئله تحت تاثیر قرار 
گرفتند ولی نقاط قوتی هم وجود داشت از جمله اینکه دستمزد مشمولان 
قانون کار و کارگران در همان سال اول فعالیت دولت سیزدهم بهبود یافت. 
دس��تمزد کارگران در آن سال 57 درصد و بیش از نرخ تورم افزایش پیدا 

کرد که از نقاط قوت دولت سیزدهم به شمار می رود ولی در دو سال بعد 
میزان افزایش بالاتر از تورم نبود و نتوانس��ت همپوش��انی لازم را در بحث 
حفظ قدرت خرید و بهبود معیشت خانوارهای کارگری داشته باشد، با این 
ح��ال در مواضع جلیلی، حفظ قدرت خرید کارمندان و کارگران به عنوان 
یک الزام قانونی و ضرورت مطرح شده و افزایش دستمزد متناسب با تورم 
را موجب رونق اقتصادی دانسته است.« این کارشناس اقتصادی ادامه داد: 
»در مواضع مسعود پزشکیان نیز بر افزایش دستمزد متناسب با تورم تاکید 
و عنوان ش��ده حقوق باید متناسب با تورم رشد کند و نمی شود تورم 50 
درصد باش��د اما حقوق 20 درصد اضافه ش��ود. صرف نظر از بحث افزایش 
حقوق، اگر دستمزدها را 100 درصد افزایش دهیم ولی تورم 200 درصد 
رشد داشته باشد در واقع، 100 درصد دستمزد را کاهش داده ایم. بنابراین 
افزایش دس��تمزد، زمانی اجرایی و عملیاتی اس��ت که بتوان نرخ تورم را 
کنترل کرد.« او سپس به داشتن نگاه فراجناحی از سوی دو نامزد ریاست 
جمهوری تاکید کرد و گفت: »توصیه می ش��ود که هر کدام از نامزدها در 
صورت پیروزی، نگاه فراجناحی داشته باشند و از همه سلیقه ها در کابینه 
استفاده کنند و انتصابات در چارچوب نظام شایسته سالاری صورت گیرد.«

پاستور توان اصلاحات اقتصادی را دارد؟
هنگامی که بح��ث اصلاحات در نظام اقتصادی ایران مطرح می ش��ود، 
ای��ن تصور وج��ود دارد که مس��یر اصلاح��ات اقتصادی صرف��ا از طریق 
سیاستگذاری های دولت صورت می گیرد. با این وجود به گفته کارشناسان، 
عوامل غیراقتصادی نیز در این زمینه دخیل هس��تند که بر پیکر اقتصاد 
ایران سنگینی می کنند. بنابراین به نظر می رسد نمی توان صرفا با اصلاحات 
اقتصادی، کمر خمیده اقتصاد ایران را راس��ت کرد. یکی از دلایلی که این 
دست کارشناسان در تایید گفته خود دارند، این است که دولت تنها بخش 
کوچکی از نظام حکمرانی را تش��کیل می دهد و نقش چندانی در پیشبرد 
اصلاحات اقتصادی ندارد. »حسین راغفر« در این باره به »ایلنا« می گوید: 
»واقعیت این است که رئیس جمهوری، نقش زیادی در اصلاحات ساختاری 
ندارد اما قطعا می تواند از تخریب بیش��تر جلوگیری کند. تفاوت وضعیت 
اقتصادی کشور در دوره ریاست جمهوری پزشکیان و جلیلی در این است 
که اگر رقیب پزشکیان برنده انتخابات باشد بدان معناست که نه تنها وضع 
موجود ادامه پیدا می کند بلکه همین وضعیت نابس��امان تر خواهد شد، اما 

پزشکیان تا حدودی می تواند این روند را بهبود ببخشد.«
گفتنی اس��ت براساس آمارهای رس��می از جمعیت ۶1 میلیون و 452 
ه��زار و 321 نفری واجد ش��رایط رأی دادن، 24 میلی��ون و 535 هزار و 
185 نفر در انتخابات هش��تم تیرماه ش��رکت کردند. از این تعداد بالغ بر 
10 میلیون و 415 هزار و 991 نفر به مسعود پزشکیان، کاندیدای نزدیک 
به طیف اصلاحات و 9 میلیون و 473 هزار و 298 نفر به س��عید جلیلی، 
کاندیدای اصولگرایان و جبهه پایداری رأی دادند تا این دو نامزد به دور دوم 
رقابت های انتخاباتی راه پیدا کنند. آرای محمدباقر قالیباف نیز 3 میلیون و 
383 هزار و 340 رأی اعلام شد و مصطفی پورمحمدی نیز توانست 20۶ 
هزار و 397 رأی را از آن خود کند. براساس آمارهای ستاد انتخابات وزارت 
کش��ور، 3۶ میلیون و 917 هزار و 13۶ نفر از واجدان شرایط در انتخابات 
حضور نیافتند که به معنای مش��ارکت ح��دودا 40 درصدی در انتخابات 

ریاست جمهوری است.

»فرصت امروز« از چالش های دولت چهاردهم برای انجام اصلاحات اقتصادی گزارش می دهد

پیش نیاز اجتماعی اصلاحات اقتصادی

ناترازی انرژی از جمله چالش های اصلی اقتصاد ایران است، اما دو نامزد 
راه یافته به دور دوم انتخابات ریاس��ت جمهوری چه دیدگاهی در این باره 
دارن��د و راه حل ناترازی ان��رژی و مصرف بالای بنزین را در چه می دانند؟ 
در پاسخ بدین سوال، »حمید حسینی« با اشاره به دیدگاه های بنزینی دو 
نامزد انتخابات ریاس��ت جمهوری گفت: دی��دگاه هر دو نامزد درخصوص 
بنزین چندان واضح و مش��خص نبود اما آنچه بدیهی است تصمیم گیری 
در مورد بنزین اگر به صورت کارشناسی و اصولی نباشد پیامدهای تورمی 
را برجای خواهد گذاش��ت. این کارشناس انرژی در گفت وگو با »ایسنا« با 
بیان اینکه نظر پزش��کیان در مورد بنزین این بود که اگر قرار باشد کاری 
انجام ش��ود با نظر مردم و به تدریج خواهد بود، ادامه داد: مجلس دس��ت 
دولت را باز گذاش��ته و دول��ت می تواند در این خصوص تصمیم بگیرد که 
این تصمیم می تواند درخصوص اصلاح زیرس��اخت ها، اسقاط خودروهای 

فرسوده و کنترل مصرف باشد.
او با بیان اینکه اگر قرار باش��د مانند شرایط فعلی پیش برویم و واردات 
افزایش یابد قطعا دولت دچار مشکل خواهد شد و مجبور به تصمیم گیری 
خواه��د ب��ود، افزود: البت��ه این تصمیم گی��ری می تواند در ح��وزه بنزین 
س��وپر باشد که دولت بنزین س��وپر را با قیمت بالاتر به متقاضیان عرضه 
کن��د. تصمیم گیری در مورد بنزین نیازمند تدبیر اس��ت و باید به صورت 

کارشناسی روی این مسئله کار کرد.
»حس��ینی« درخص��وص دی��دگاه جلیلی در م��ورد بنزی��ن نیز گفت: 
صحبت های مبهمی در این رابطه مطرح ش��د، باید عنوان ش��ود که تاثیر 
طرح وان روی بنزین چیس��ت؟ آیا به مردم س��همیه داده می شود؟ بنزین 
با چه قیمتی توزیع خواهد ش��د و چه ساز و کاری برای واگذاری سهمیه 
بنزی��ن وجود دارد؟ آیا دول��ت می خواهد با قیمت بالاتری بنزین را عرضه 
کند؟ این طرح تاکنون چندین بار وارد مرحله تصمیم گیری شده است و به 
جمع بندی نرسیده است. به گفته وی، این طرح در جهت عدالت است اما 
ساز و کار اجرایی آن مشخص نیست. مردم عادت کرده اند تا بنزین را با یک 
نرخ بخرند اینکه در هر پمپ بنزین و یا هر منطقه ای متفاوت باشد موجب 

نارضایتی خواهد شد، اینکه سهمیه را به شخصی بدهید که خودرو ندارد 
و اجازه فروش داشته باشد در واقع همان افزایش قیمت است اما منافع آن 
به جیب مردم می رود اما آثار تورمی نیز روی هزینه های حمل ونقل خواهد 
داش��ت. بنابراین قطعا این طرح باتوجه به پیامدهای آن نمی تواند ایده آل 
باش��د. تصمیم در مورد بنزین نیازمند تدبیر کافی اس��ت و باید در زمان 

مناسب در مورد راهکارهای آن به صورت کارشناسی نتیجه گیری شود.
همچنین »کریم یزدی خواه«، کارشناس اقتصادی در این باره گفت: روز 
گذشته یکی از مشاوران عالی یکی از نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری 
)آقای عبدالعلی، رئیس ستاد آقای پزشکیان( با اشاره به اینکه فقط قیمت 
جدید بنزین باید کارشناس��ی شود و آقای پزش��کیان با آرامش آن را جا 
خواهد انداخت؛ خبر از افزایش قیمت بنزین در دولت آقای پزشکیان داد و 
گفت: افزایش قیمت بنزین را با آرامش جا می اندازیم. هر قیمتی که برای 
بنزین کارشناسی شود، خواهید دید که آنچنان با آرامش و همکاری مردم 
جا می افتد، بنزین، گازوئیل، برق و... که هم موجب رضایت مردم ش��ود و 
هم موجب آبادانی کشور. این در حالی است که تجربه بسیار بد کشور در 
آزادسازی بدون قید و شرط بنزین به خصوص برای دهک های متوسط و 
حاشیه نش��ینان کلانشهرهای کشور، آثار بسیار بدی برای خانوار به همراه 

داشته است.
او درباره راهکار واقعی حل مشکل بنزین توضیح داد: مسئله بنزین نه از 
مح��ل قیمت بلکه از محل اصلاح نحوه تخصیص یارانه بنزین باید اصلاح 
گردد. مس��ئله اعطای یارانه بنزین به خودروها سبب بی عدالتی بزرگی در 
س��طح جامعه شده است و امکان اخذ مبلغ واقعی قیمت بنزین از افرادی 
که مصرف شخصی بالاتر از الگوی بهینه مصرف دارند؛ را حذف کرده است. 
در وضعیت فعلی امکان ایجاد نظام جدید قیمت گذاری برای بنزین به نفع 
مردم و با ذی نفع بودن کامل مردم فراهم نمی شود ولی در عوض با اصلاح 
س��ازوکار پرداخت یارانه بنزین برمبنای نف��ر و مبتنی بر طرح های توزیع 
سرانه ای یارانه بنزین امکان تخصیص عادلانه و بهینه بنزین با خروج دولت 

از قیمت گذاری بنزین فراهم خواهد شد.

این کارش��ناس اقتصادی با اش��اره به لزوم توج��ه و تمرکز بر اصلاح 
ش��یوه توزی��ع یارانه بنزین به ج��ای اصلاح قیم��ت و توجه به مصرف 
صنع��ت حمل و نقل گفت: در رابطه با صنعت حمل و نقل کش��ور نیز 
مجزا از س��همیه مصرف ش��خصی خودروهای فعال در صنعت حمل و 
نقل، برای مصرف سوخت بخش مرتبط با جابه جایی مسافران یا کالاها، 
مبتنی بر پیمایش انجام شده، سهمیه سوخت CNG دریافت خواهند 
 CNG ک��رد و به ای��ن ترتیب با وجود عدم توس��عه زیرس��اخت های
در هش��ت س��اله دولت روحانی و تقویت آن در دولت ش��هید رئیسی، 
زمینه س��ازی برای مصرف بیش از 40 میلیون مترمکعب CNG برای 
کاهش معادل 40 میلیون لیتر بنزین در روز از مصرف خودروهای فعال 
در صنعت حمل و نقل فراهم شده است که به راحتی امکان تخصیص 
آن پس از حذف س��همیه بنزی��ن مبتنی خودروه��ا و تمرکز بر ایجاد 
بازار مبادلات س��همیه بنزین افراد فراهم خواهد شد. این رویکرد بسیار 
بهتر از رویکرد گران س��ازی غیرمعقول اس��ت که باید سریع تر صورت 
بپذی��رد. مرکز پژوهش های مجلس نیز اخیرا با اش��اره به اینکه س��هم 
ثروتمندان از یارانه بنزین 17.5 برابر فقراس��ت، پیش��نهاد داده بود که 
به منظور برقراری عدالت در بهره مندی از یارانه بنزین در جامعه، دولت 
از ابتدای خردادماه 1403 به سرپرست خانوارهای فاقد خودرو به ازای 
هر عضو خانواده، ماهیانه 15 لیتر بنزین س��همیه ای اعطا کند. به گفته 
یزدی خواه، آزادس��ازی قیمت بنزین به ش��کل غیرمعقول بدون تغییر 
در نوع س��همیه بنزی��ن و همچنین توجه بر مص��رف خودروهای فعال 
در صنعت حمل و نقل در دولت آقای پزش��کیان، آثار فاجعه باری برای 
کشور و افزایش تورم در کشور به همراه خواهد داشت و هیچ گاه امکان 
اجرای گران س��ازی بنزین و اخذ تمام عواید آن به نفع دولت با آرامش 
وجود نخواهد داشت. صحبت از آزادسازی دوباره آن هم نه در تصمیم 
رئیس جمهور بلکه با تصمیم جمعی از کارشناسان بر سر قیمت، اذهان 
را ب��ه تکرار تعیین نرخ 4200 تومانی برای ارز دولتی و همچنین وقوع 

دوباره یک آبان 98 خواهد برد.

آیا آزادسازی قیمت بنزین، راه حل مصرف بالای بنزین است؟

باورهای بنزینی 2 نامزد ریاست جمهوری

نگــــاه

در مراسم روز ملی صنعت و معدن
از بسته حمایتی خادم الرضا رونمایی شد

بیست وهش��تمین مراس��م روز مل��ی صنعت و مع��دن با حضور 
مدیران وزارت صمت، اعضای اتاق بازرگانی ایران و فعالان اقتصادی 
بخش خصوصی در س��الن اجلاس سران برگزار شد. در ابتدای این 
مراس��م، فرش��اد مقیمی، معاون وزیر صنعت و مع��دن و تجارت با 
بیان اینکه این روز، فرصتی برای بررس��ی کارنامه صنعتی و معدنی 
کش��ور است، گفت: تلاش ش��د امسال مراس��م روز ملی صنعت و 
مع��دن را با مش��ارکت جدی همه فعالان، تش��کل ها و انجمن های 
خصوص��ی برگزار کنیم و حاصل این همدلی، تهیه بس��ته حمایت 
از تولید و تجارت خادم الرضا بود. این بس��ته رفع موانع، تس��ریع در 
فعالیت ه��ا و کاهش هزینه های تولید و تجارت را دنبال می کند و با 
رونمایی که در همین مراس��م انجام می شود به زودی شاهد اجرای 

آن خواهیم بود.
عل��ی القاصی مهر، رئیس کل دادگس��تری ته��ران و نماینده قوه 
قضائی��ه در این مراس��م نیز ضمن نکوداش��ت روز صنعت و معدن 
بر حمایت همه جانبه دس��تگاه قضا از بخش تولید و صنعت کش��ور 
تاکید کرد و گفت: برای تقویت جایگاه تولید که کلیدواژه توس��عه 
اقتص��ادی اس��ت به همدلی و انس��جام بین همه قوا نی��از دارد. در 
س��ال های اخیر، رهبری توجه همه بخش ها به سمت تولید را مورد 
تأکید قرار دادند و حمایت از این حوزه را وظیفه کش��ور دانس��تند. 
بنابراین قوانین خوبی در این مسیر تصویب شده که راهگشا هستند. 
به گفته القاصی مهر، قوانینی در مس��یر تسهیل شرایط تولید و رفع 
موانع موجود به تصویب رس��یدند. در مقابل ق��وه قضائیه هم تمام 
ظرفی��ت خود را برای حمای��ت از تولید و بخش صنعت و معدن به 
کار گرفته است. در دستگاه قضا به طور غیرمستقیم مأموریت هایی 
را در راس��تای حمایت از تولید عهده دار هستیم. در رسیدگی های 
قضای��ی به پرونده های مربوط به فع��الان تولیدی، رویکرد حمایتی 
دنبال و در صدور آرای فضائی س��عی ش��ده است از فعالان تولید با 
رعایت موازین قانونی، حمایت ش��ود. از طرفی این پرونده ها توسط 
قضاتی که با موضوعات اقتصادی آشنا هستند، مورد رسیدگی قرار 
می گیرن��د. البت��ه در قدم اول ت��ا حد ممکن از قضایی ش��دن این 

پرونده ها جلوگیری می کنیم.
رئیس کل دادگستری تهران ادامه داد: در این مسیر با موانعی هم 
روبه رو هستیم و همچنان آسیب هایی وجود دارند که باید برای حل 
آنه��ا تلاش کنیم؛ در حال حاضر ایج��اد واحدهای تولیدی کوچک 
و متوس��ط در ش��هرک های صنعتی با چالش هایی مواجه هستند. 
قصور در انجام مأموریت ها توس��ط دس��تگاه های مس��ئول موجب 
شده تا زیرساخت ها در ش��هرک ها مهیا نشود و بنابراین واحدهای 
تولیدی نتوانند ش��کل بگیرند و با واحدهای��ی که فعالند نتوانند از 

تمام ظرفیت تولیدی خود استفاده کنند.
او از ایج��اد 12 کارگ��روه در دس��تگاه قضا با حمای��ت دبیرخانه 
ش��ورای گفت وگ��وی دول��ت و بخ��ش خصوصی برای شناس��ایی 
چالش های بخش تولی��د خبر داد و افزود: با کمک این کارگروه ها، 

تقویت بخش تولید در همه حوزه ها را دنبال می کنیم.
همچنین محمدرضا بهرامن، نایب رئیس اتاق ایران و رئیس خانه 
معدن نیز در این مراس��م، همدلی برای س��اخت و توسعه کشور را 
ضروری دانس��ت و تأکید کرد: امروز تورم موجب شده تولید تحت 
تأثیر قرار بگیرد و تا حدودی امیدها ضعیف شود، اما باید بدانیم در 
کنار هم می توانیم ضمن شناسایی چالش ها با استفاده از ظرفیت ها، 
اقتص��اد را جلو ببریم. ذخایر معدنی در ایران به علاوه ذخایر نفت و 
گاز موجب ش��ده یک مزیت خاص در کشور ش��کل بگیرد و نباید 
آن را نادیده گرفت. براس��اس اظهارات بهرامن، در مجموع 4 درصد 
سرزمین ایران تحت پوشش فعالیت های معدنی است و در بهترین 
ش��رایط توانستیم 55 میلیارد دلار سهم در تأمین ارز کشور داشته 
باش��یم. پ��س نباید به  ناحق، بخش معدن را نق��د منفی کنیم. این 
ذخایر معدنی، داده های خدادادی است و باید از این مزیت ها طبق 

قانون بهره ببریم.
این فع��ال اقتصادی بخش خصوصی تصری��ح کرد: متولی بخش 
معدن مشخص اس��ت، هرچند متأس��فانه اجازه نمی دهند که این 
متولی طبق قانون تصمیم گیری کند. در برنامه هفتم توس��عه رشد 
13 درص��دی برای بخش معدن دیده ش��ده و بای��د بتوانیم در این 

راستا قدم برداریم.
محمدرضا مرتضوی، رئیس کانون انجمن های صنایع غذایی ایران 
نیز با انتقاد از عملکرد س��امانه های فعال در حوزه تولید گفت: این 
س��امانه ها تکالیفی برعهده تولیدکنندگان قرار دادند که هیچ نقش 
مؤثری در کنترل فس��اد ندارن��د و حتی در مقابل این س��امانه ها، 
رک��ورد فس��اد را در اقتصاد ای��ران زدند. طبق اظه��ارات این فعال 
اقتصادی، بی برنامگی در تخصیص ارز برای واردات مواد اولیه تولید، 
اعتراض ه��ای بخش خصوصی و تولیدکنن��دگان را به دنبال دارد و 
مانع برنامه ریزی ش��ده است. دولت دست از قیمت گذاری دستوری 
ب��ردارد چون در کنت��رل تورم هیچ اث��ر مثبتی ن��دارد. رفتارهای 
تعزیراتی به دوران جنگ مربوط می ش��ود؛ مگر امروز جنگ اس��ت. 
چه کس��ی موجب ش��ده تا نظام غلط قیمت گذاری دستوری کمر 
تولید را بشکند. از دولت می خواهیم که برنامه ریزی کند و پیش از 

اینکه دیر شود به سمتی برود که قیمت گذاری متوقف شود.
رئیس کانون انجمن های صنایع غذایی ایران، مس��ابقه غول تورم 
و س��طح درآمد کارگران را یک لکه ننگ توصیف کرد و افزود: باید 
برای تأمین نیازهای اساس��ی کارگران با دولت همکاری کنیم. 50 
درصد تورم با 20 درصد افزایش سطح درآمد مانع ادامه حیات تولید 
است چون کیفیت زندگی کارگران را تحت تأثیر قرار می دهد. ادامه 
حیات تولید صنعتی بدون حمایت اصناف امکان پذیر نیس��ت. پس 
باید به کمک قانون، ش��یوه مص��ارف مالیات های دریافتی را اصلاح 
کنی��م. مالیاتی که از اصناف و تولیدکنندگان گرفته می ش��ود باید 

صرف تأمین برق و آب موردنیاز تولید شود.
رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران هم در این 
مراس��م با تأکید بر نبود زیرساخت های اولیه تولید در کشور، گفت: 
با توجه به ش��رایط باید سعی کنیم مراسم تجلیل از تولیدکنندگان 
و صنعتگرانی که باوجود این وضعیت، در عرصه تولید فعال هستند 
را در سطوح بالاتری برگزار کنیم. صمد حسن زاده با تاکید بر اینکه 
اس��تفاده از ظرفیت های ناب کشور به دلیل شرایط حاکم بر اقتصاد 
ممکن نیس��ت، افزود: صحبت از س��رمایه گذاری های بزرگ، حضور 
در بازاره��ای جهانی و حرکت به س��مت فناوری ه��ای نو ضروری 
اس��ت، اما درعین حال نداشتن زیرس��اخت های ابتدایی تولید، نبود 
ناوگان حمل ونقل مناس��ب، عدم همکاری نظام پولی و مالی کشور 
با تولیدکنندگان و تورم را بالا، مانع توس��عه اقتصادی کشور است. 
در ای��ران ظرفیت های ناب منابع طبیعی و نیروی انس��انی باتجربه 
و حرف��ه ای وج��ود دارند ک��ه به دلیل ش��رایط حاکم ب��ر اقتصاد، 

قابل استفاده نیستند و این وضعیت در شأن مردم ایران نیست.
او در پایان س��خنانش ضمن تأکی��د بر اهمیت توجه به انتظارات 
فع��الان بخش تولید و تقدیر از این افراد، تصریح کرد: باید فرهنگ 
حف��ظ و تجلیل از مدیران بنگاه های اقتصادی را در س��طوح بالاتر 
برگزار کنیم. گفتنی اس��ت در ادامه این رویداد از بس��ته حمایتی 
خادم الرضا رونمایی شد. بسته خادم الرضا، بسته حمایتی از تولید و 
تجارت و بیانگر انسجام بخش های غیردولتی و دستگاه های دولتی 
برای رفع چالش های تولید و تجارت اس��ت. طبق گفته مس��ئولان 
وزارت صنعت، معدن و تجارت، تلاش شده به کمک این بسته برای 

رفع 87 موضوع، راهکار ارائه شود.
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در بهار امس��ال متوسط اجاره بها در ش��هرهای کشور 42 درصد نسبت 
به بهار س��ال گذشته افزایش پیدا کرد؛ هرچند در خردادماه، سرعت رشد 
هزینه  اجاره نش��ین ها به میزان خفیفی نسبت به میانه فصل افت کرد. در 
حال حاضر، تورم اجاره مسکن در کانال 40درصد است، اما »سقف دولتی 
تعیین شده برای رشد تابستانی اجاره بها« 25 درصد تعیین شده است. این 
گس��ل دولتی در بازار اجاره به س��ه شکل روی رفتار سمت عرضه اثرگذار 

خواهد بود.
به گزارش »خبرآنلاین«، فش��ار رش��د هزینه اجاره نشینی در کشور در 
پای��ان فصل بهار به میزان خفیفی نس��بت به میانه فص��ل، افت پیدا کرد 
به ط��وری که اکنون مهمتر از »میزان ش��یب منفی تورم اجاره مس��کن« 
در خرداد، »توقف روند صعود این ش��اخص« اس��ت. گزارش های میدانی 
از تغییرات هزینه اجاره نشین ها در سراسر کشور حاکی از آن است که در 
خردادماه امس��ال »تورم ماهانه اجاره مسکن« و همچنین »تورم نقطه ای 
اجاره« در س��طح کمتری نسبت به اردیبهشت ماه قرار گرفتند. میانگین 
اجاره بهای کشوری در ماه آخر فصل بهار، 2.2  درصد نسبت به ماه میانی 
یعنی اردیبهشت افزایش یافت، در حالی که در اردیبهشت ماه، 2.۶  درصد 
نسبت به فروردین رشد کرده بود؛ به این ترتیب تورم ماهانه اجاره، نزدیک 
به نیم واحد درصد کم شده است. از طرفی هزینه اجاره مسکن در کشور 
در خردادماه امسال 42.5 درصد نسبت به ماه مشابه سال گذشته افزایش 
داشته و این در حالی است که تورم نقطه ای اجاره در اردیبهشت ماه امسال 
نرخ 43 درصد را ثبت کرده بود؛ بنابراین رشد نقطه ای اجاره بها نیز نیم واحد 

درصد افت داشته است.
اجاره بها کنترل شد یا رکورد زد؟

اجاره بها در س��طح کش��ور طی بهار امس��ال 42درصد نسبت به فصل 
مش��ابه س��ال گذش��ته افزایش پیدا کرد؛ هرچند در خرداد، سرعت رشد 
هزینه  اجاره نشین ها به میزان خفیفی نسبت به میانه این فصل افت کرد. 
در حال حاضر تورم اجاره مس��کن در کانال 40درصد اس��ت، اما »س��قف 
دولتی تعیین ش��ده برای رشد تابس��تانی اجاره بها« 25درصد تعیین شده 
اس��ت. این رش��د بالای 40 درصدی اجاره بها در قراردادهای سال 1403 
نسبت به مبالغی که مستاجرها در سال 1402 پرداخت می کردند، به لحاظ 
»عدم تناسب با رشد درآمد خانوارهای مستاجر در سال جاری« باعث شده 
فشار هزینه ای آپارتمان  اجاره ای از آستانه تحمل مالی  بخش قابل توجهی 
از اجاره نش��ین ها خارج شود. با این حال، کاهش جزئی همین سطح فشار 
در ماه گذش��ته و شناس��ایی عوامل مهار آن، می تواند برای سیاس��تگذار 
»درس« باش��د از بابت اینکه »شرایط بیرونی بازار اجاره در ماه های آتی« 
را در مسیری قرار دهد که »تورم اجاره از کانال 40 درصد به سطح نرمال، 
یعنی کانال 20 درصد کاهش یابد« تا بلکه »اجاره بها به محدوده استطاعتی 
خانوارهای مستاجر برگردد.« در سال گذشته اجاره بها در کشور به صورت 
میانگین 39.۶ درصد افزایش یافته بود اما در بهار امس��ال میانگین رش��د 

نسبت به بهار سال گذشته 42.4 درصد بوده است.

این س��طح رش��د هزینه اجاره مس��کن هم از بابت اینکه از میزان رشد 
دستمزد مستاجرها در سال جاری بالاتر است، »مشکل ساز« شده و هم از 
این بابت که »نرخ رشد اجاره بها در خرداد ماه 1.3 برابر نرخ رشد مجموع 
هزینه های زندگی خانوارها« شد؛ تورم عمومی یا همان نرخ رشد قیمت ها 
در سبد هزینه خانوار در خرداد امسال رقمی معادل 31.9 درصد شد که از 
رشد اجاره بها، کمتر است. بررسی های درباره عواملی که باعث شد »فشار 
رش��د اجاره بها در خرداد، کم ش��ود«، نش��ان می دهد ثبات تورم عمومی 
ماهانه، افت چشمگیر تورم خوراکی، ثبات نسبی قیمت مسکن و همچنین 
تغییر رفتار خریداران سرمایه ای ملک در ماه های اخیر باعث شده »قدری 
از س��رعت رشد اجاره بها کاسته شود.« اما بازار تابستانی اجاره  مسکن که 
اکنون ش��روع شده اس��ت، با دو فاکتور در ادامه راه روبه رو است؛ از یکسو، 
»عواملی که تا پیش از تیرماه باعث توقف روند افزایشی تورم اجاره مسکن 
شد« و از س��وی دیگر، »قانون اعمال سقف رشد میانگین 25 درصد برای 
مبالغ اجاره در اجاره نامه های تابس��تان و نیمس��ال دوم.« هر کدام از این 
دو، معادله معاملات اجاره بین موجر و مستاجر را به نوعی تحت تاثیر قرار 

می دهد.
افت تورم اجاره سریالی می شود؟

تورم اجاره تابعی از تورم عمومی و تورم قیمت مس��کن اس��ت. در واقع 
تورم عمومی و تورم قیمت مس��کن 2 فاکتور بنیادی جهت دهنده به بازار 
اجاره تلقی می شود؛ اثرگذاری تورم عمومی بر بازار اجاره مستقیم و سریع 
اس��ت؛ این در حالی است که تورم قیمت مسکن به شکل مستقیم اما در 
میان مدت و بلندمدت بر اجاره بها اثرگذار می شود. در چنین شرایطی اگر 
هزینه های زندگی خانوار در ماه کاهش یابد؛ انتظار می رود که در کوتاه مدت 
رشد اجاره بها نیز متأثر از افت تورم عمومی کاهش یابد. اگر سیاست های 
اقتص��ادی دولت جدید بر کاهش تورم عمومی متمرکز ش��ود؛ می توان به 
فروکش التهاب در کوتاه و میان مدت امیدوار شد. از سویی فروکش تورم 
عمومی باعث می شود تا موجرها از افزایش بیشتر نرخ اجاره بها خودداری 
کنند؛ از س��وی دیگر فروکش تورم عمومی با اثرگذاری بر قیمت مس��کن 
نیز می تواند در میان و بلندمدت بر کاهش شدت رشد اجاره بها موثر باشد.

در بهار امس��ال تورم خوراکی به یک سوم ابتدای سال گذشته رسید؛ از 
آنجا که بسیاری از موجرین افزایش اجاره بهای درخواستی خود را براساس 
هزینه عمومی زندگی شان طلب می کنند؛ استمرار فروکش تورم خوراکی ها 
می تواند اجاره بها را تعدیل دهد. در عین حال طی خردادماه امسال سرعت 
رش��د قیمت مسکن به کف ۶.5 س��ال اخیر رسید؛ از این موضوع می توان 
تحت عنوان فروکش تورم مسکن یاد کرد. ثبات نسبی قیمت مسکن طی 
خرداد 1403 موضوع مهمی بود که اگر ادامه دار ش��ود می تواند در میان و 
بلندمدت افت تورم اجاره بها را که از خردادماه آغاز ش��د ادامه دار کند. در 
کنار موارد یادشده کاهش توان مالی متقاضیان خرید مسکن نیز می تواند 
بر بازار اجاره بها اثرگذار شود. طی سال های اخیر؛ این بخش شاهد حضور 
متقاضیانی بود که نس��بت به خرید مسکن و فروش آن در بازه های کوتاه 

چند ماهه اقدام می کردند.
اما در شرایط کنونی با توجه به افزایش حداقل سرمایه برای خرید خانه 
و همچنین رکود در بخش تقاضا، این بازار با مش��تریانی مواجه اس��ت که 
بخشی از سرمایه مورد نیاز خود را از محل رهن خانه تامین می کنند و در 
عین حال برنامه ای برای فروش سریع خانه نیز ندارند. به این ترتیب بازار 
اجاره بها از محل افزایش عرضه نیز با سیگنال کاهش تورم رو به رو است. 
البته این افزایش عرضه محدود است، اما همین میزان محدود اما معنادار 
نیز می تواند بر روند اجاره بها اثرگذار شود. به این ترتیب باید اذعان کرد که 
فاکتورهای متعدد اثرگذار بر بازار اجاره در ش��رایط کنونی به واقع حامی 

کاهش فشار اجاره بهاست.
اجاره بها پس از سقف 25 درصدی

اخیرا متوسط سقف مجاز رشد اجاره بها از سوی شورای عالی مسکن برابر 
25 درصد اعلام شد؛ براساس ماده 7 قانون ساماندهی بازار زمین، مسکن و 
اجاره بها، دولت مکلف شده تا در استان هایی که تورم بالای 30 درصد است، 
نرخ رشد اجاره بها را از سوی مقامات استانی تعیین و اعلام کند. به عنوان 
نمونه ش��ورای مسکن تهران سقف مجاز رش��د اجاه بها را 2۶ درصد اعلام 
کرد. در روزهای آینده مقامات اس��تانی این نرخ را به اتحادیه های املاک 
اس��تانی اعلام می کنند. در شرایطی که طی بهار امسال تورم اجاره بها در 
کش��ور رشدی 42درصدی داشت؛ آیا می توان به فروکش تورم اجاره بها به 
سقف 25 درصد مطابق قانون مصوب امیدوار بود؟ بررسی ها نشان می دهد 
بسیاری از اضلاع سه گانه بازار اجاره بها )شامل واسطه ها، موجر و مستاجر( 
نمی دانند که تخطی از این مصوبه قانونی به جریمه منجر می شود. ظرف 
هفته های اخیر اغلب قراردادهای اجاره بها با رشد 30 تا 40 درصدی مبالغ 
اجاره تمدید ش��ده است؛ یعنی فاصله میان س��قف مصوب مدنظر دولت 
و درخواس��ت موجرها نسبتا محدود اس��ت؛ در بسیاری موارد قراردادهای 
منعقد ش��ده در ماه های اخیر در محدوده رش��د ن��رخ 30درصدی تمدید 
می ش��ود. بنابراین تقابل چندانی میان خواس��ت موجرها و خواست دولت 

وجود ندارد.
به نظر می رس��د بازار اجاره در فصل تابس��تان احتمالا با س��ه وضعیت 
مواجه خواهد شد؛ نخست اینکه بخشی از موجرها، سهم مهمی از هزینه 
زندگی خود را براس��اس اجاره بهای دریافتی تامین می کنند، بنابراین این 
موجرها با اعمال س��قف قانونی رش��داجاره بها و وضع جریمه، از این بازار 
خارج نمی ش��وند و به این مصوبه عمل می کنند. دوم، ش��یوع توافق های 
غیررسمی است که بخشی از موجر و مستاجرها سراغ آن می روند. در حالی 
که دولت سقف رشد اجاره بها را 25 درصد تعیین کرده، اما برخی موجرها 
احتمالا زیربار این مصوبه نمی روند. در وضعیت سوم نیز برخی موجرها از 
اجاره ملک خود منصرف می ش��وند. طبق قانون اگر قرارداد اجاره با نرخی 
بالاتر از مصوب دولتی تمدید ش��ود؛ مس��تاجر تا پنج سال از زمان انعقاد 
قرارداد می تواند؛ از موجر ش��کایت کرده و موجر تا س��ه برابر مبلغ اضافه 

دریافت، جریمه می شود و هزینه اضافی به مستاجر بازگردانده می شود.

آیا بازار اجاره مسکن زیر بار سقف 25 درصدی دولت می رود؟

3 سناریوی تابستانی بازار اجاره

بررسی تورم در بهار سال های 91 تا 1403 نشان می دهد نرخ تورم بهار 
امسال با وجود کاهش نسبت به تورم بهاری سال گذشته همچنان با بیش 
از 8 درصد، بالاتر از تمامی  س��ال های دهه 90 ایس��تاده است. به گزارش 
»اکوایران«، تورم یکی از ش��اخص ترین متغیره��ا و کلیدی ترین عامل در 
کوچک تر شدن سفره مردم است. این متغیر که میزان نقدینگی، تولید و 
شوک های جانب عرضه در اقتصاد نشأت می گیرد می تواند رفاه خانواده ها 
را در ی��ک اقتصاد تحت تاثیر قرار دهد. طبق آخرین آمارهایی که از تورم 
مصرف کننده در خردادماه اعلام ش��د می توان فهمید سبد مصرفی خانوار 
از ابتدای فروردین امسال تا انتهای خرداد بیش از 8 درصد افزایش قیمت 
داش��ته است. به همین جهت در این گزارش به بررسی نرخ تورم خانوارها 
در بهار س��ال های 91 تا 1403 پرداختیم تا روند افزایش قیمت در س��ال 

جاری را با سال های دیگر مقایسه کنیم.
مرکز آمار که مهمترین متولی انتش��ار آمارهای اقتصادی از جمله تورم 

در کش��ور اس��ت در آخرین گزارش خود شاخص قیمت مصرف کننده در 
خردادماه امسال را اعلام کرد. اگر شاخص قیمت خردادماه امسال را نسبت 
به شاخص قیمت در اسفند سال گذشته رشد بگیریم به نرخ تورم در بهار 
سال جاری می رسیم. طبق این آمارها نرخ تورم در بهار سال جاری معادل 
8.4 درصد بوده است. برای درک بهتر این نرخ بهتر است آن را با روند نرخ 
تورم بهار در سال های گذشته مقایسه کنیم. روند نرخ تورم بهاری از سال 
91 تا 1403 نشان می دهد تورم بهار سال 91 معادل 4.3 درصد بوده که 
با افزایش به 7.۶ درصد در سال 92 رسیده است. پس از آن تا سال 1395 
نرخ تورم بهاری روند کاهشی به خود گرفته و به 1.4 درصد کاهش می یابد. 
به عبارتی نرخ تورم بهار سال 95 نسبت به سال 92 بیش از ۶ واحد درصد 
کاهش داشته و کمترین سطح در 13 سال گذشته بوده است. به این نکته 
باید اشاره کرد که این کاهش در نرخ تورم همزمان با ایجاد مذاکرات بین 

ایران و آمریکا و توافق برجام میان این دو کشور بوده است.

پ��س از آن ن��رخ تورم بهاری وارد یک روند صعودی ش��ده که این روند 
صعودی با حضور ترامپ در کاخ سفید و خروج از برجام همزمانی دارد. بر 
این اساس نرخ تورم بهار در سال 97 به یک باره بیش از دو برابر شده و به 
4.3 درصد رسیده است. این روند افزایشی در نرخ تورم ادامه یافت تا جایی 
که در س��ال 1401 به اوج 13 ساله خود رسید. نرخ تورم در سال 1401 
رکورد زد و در س��طح 17.4 درصد ایستاد. دلیل این اتفاق را نیز می توان 
حذف ارز ترجیحی در اقتصاد دانست که باعث یک شوک قیمتی به سبد 
خرید مردم شده است. پس از آن در بهار سال 1402 نرخ تورم معادل 8.7 
درصد بود که همچنان نسبت تمامی سال های دهه 90 بیشتر بوده است. 
در انتها براساس آخرین داده های اعلام شده نرخ تورم در فصل بهار 1403 
با 0.3 واحد درصد کاهش در س��طح 8.4 درصد ایستاد. بررسی این تورم 
نشان می دهد با وجود ادامه روند کاهشی در تورم این فصل، نرخ تورم در 
بهار 1403 بالاتر از نرخ تورم بهار در تمامی سال های دهه 90 بوده است.

در سال گذشته نسبت جوانان 15 تا 24 ساله بیکار از کل جمعیت بیکار 
در مقایسه با سال 1401 افزایش یافت. این نسبت برای مردان جوان بالاتر 
از زنان جوان بوده است. به گزارش »اکوایران«، در ادبیات اقتصاد بازار کار 
گفته شده که هر چقدر بازار کار یک کشور پویا باشد، باز هم تا حد کمی 
از نرخ بیکاری باقی می ماند که سطحی بین 3 تا 5 درصد دارد. این سطح 
از بیکاری عمدتا به دلیل مدت زمانی ایجاد می شود که نیروی کار به طور 
خودخواسته یا به اجبار کار خود را ترک کرده و مدت کوتاهی به دنبال کار 
می گردد. از ای��ن رو دولت ها همواره کاهش نرخ بیکاری را یکی از اهداف 
ج��دی خود در ح��وزه اقتصاد قرار داده اند. آمارها نش��ان می دهد که نرخ 
بیکاری ایران در سال گذشته کاهش یافته است. با این حال، این یک نگاه 

کلی است و توجه به جزییات خالی از نکات مهم نیست.
یکی از این جزییات مهم، نسبت جوانان بیکار 15 تا 24 ساله از جمعیت 
بیکار اس��ت. این رده سنی جوان است و بیشترین بهره وری را دارد. بالاتر 
بودن این نسبت می تواند یکی از نشانه های کند بودن جریان نیروی کار در 
یک اقتصاد باش��د؛  به این معنا که رده های س��نی بالاتر همچنان مشغول 
به کار مانده اند و ظرفیت جدیدی برای مشغول ش��دن جوانان ایجاد نشده 
است. بررسی ها نشان می دهد که در ایران و در سال گذشته، سهم جوانان 
15 تا 24 ساله بیکار از جمعیت بیکار نسبت به سال 1401 افزایش یافته 

است. این اتفاق هم برای زنان و هم برای مردان صادق بوده است.
طبق تعاریف مرکز آمار، حداقل سن قانونی کار کردن در ایران 15 سال 

در نظر گرفته ش��ده است. همچنین، بیکار به شخصی اطلاق می شود که 
ش��غل ندارد، اما یا مایل به کار کردن است یا به دنبال کار می گردد. آنچه 
که در ادبیات اقتصادی به عنوان »جمعیت فعال« ذکر می ش��ود در واقع 
مجموع افراد بیکار و شاغل است. حال اگر جمعیت افراد بیکار در هر سال 
بر جمعیت افراد فعال تقس��یم ش��ود، نرخ بیکاری به دست می آید. طبق 
آخرین گزارش مرکز آمار، نرخ بیکاری کل کش��ور در س��ال گذشته برابر 
با 8.1 درصد بوده اس��ت. اگر ب��ه جای کل جمعیت بیکار، جمعیت بیکار 
15 تا 24 ساله )جوان( در محاسبه قرار گیرد، نرخ بیکاری جوانان حاصل 
می ش��ود. این شاخص در سال گذش��ته 21.2 درصد بود. به عبارت دیگر، 
از هر 100 جوان 15 تا 24 س��اله ای که در بازار کار فعال اس��ت، 21 نفر 
بیکار بودند. عده ای در توجیه بالا بودن این نسبت اظهار می کنند که چون 
مبنای سن نوجوان فعال، 15 سال گرفته شده و اکثر جوانان در این سن 
کار نمی کنند، این نس��بت در ایران بالا رفته است. این در حالی است که 
طبق تعریف مرکز آمار، بیکار به شخصی گفته نمی  شود که فقط فاقد شغل 
باش��د، بلکه برای اینکه جوان در دایره افراد بیکار قرار بگیرد لازم است تا 
»مایل« و »در جس��ت وجوی کار« باش��د. در نتیجه، هر جوان 15 تا 24 
ساله ای که در این آمارگیری محاسبه شده، در جست وجوی کار بود. نرخ 
بیکاری جوانان در این بازه س��نی در کش��ورهای آمریکا و بریتانیا در سال 

2023 میلادی به ترتیب برابر با 12 درصد و 8 درصد بود.
اعدادی که تا کنون به آن اش��اره شد، نسبت »جمعیت جوان بیکار«  به 

»جمعیت جوان فعال« بوده است. می توان این بررسی را طور دیگری با یک 
شاخص جدید انجام داد. در این شاخص، نسبت »جمعیت جوان بیکار« به 
»کل جمعیت بیکار« محاس��به می شود و نشان می دهد که از هر 100 نفر 
بیکار در کل کشور، چند درصد 15 تا 24 سال سن داشته اند. محاسبه این 
ش��اخص براس��اس  داده های مرکز آمار نشان می دهد که در سال گذشته، 
نسبت جوانان بیکار به کل جمعیت بیکار 25.1 درصد بود. به عبارت دیگر، 
در س��ال قبل از هر 100 نف��ر بیکار، 25 نفر یا مع��ادل یک چهارم، جوان 
بوده اند. این نس��بت در س��ال 1401 برابر با 23.8 درصد بوده است. حال 
می توان همین نس��بت را به تفکیک زنان و مردان نیز محاس��به کرد؛ این 
محاس��به خبر از تفاوت فاحش پویایی بازار کار ب��رای زنان و مردان جوان 
می دهد. نرخ بیکاری زنان جوان در س��ال گذش��ته 31.8 درصد بود. از هر 
100 زن 15 تا 24 ساله ای که در بازار کار فعال بوده، تقریبا 31 نفر بیکار 
بودند. این در حالی است که این نسبت در سال 1401 برابر با 3۶.1 درصد 
بود. بنابراین، نرخ بیکاری زنان جوان در طول این یک س��ال کاهش یافته 
است. همچنین نسبت زنان جوان بیکار به کل جمعیت بیکار 7.3 درصد در 
سال گذشته بوده است. به عبارت دیگر، در سال قبل از هر 100 نفر بیکار، 
هفت نفر زن 15 تا 24 س��اله بوده است. این نسبت در سال 1401 حدود 
۶.4 درصد برآورد شده است. این در حالی است که سهم مردان 15 تا 24 
س��اله بیکار از کل جمعیت بیکار در سال گذشته 17.9 درصد برآورد شده 

است. این نسبت در سال 1401 برابر با 17.4 درصد بوده است.

بهار امسال؛ تورمی تر از تمام بهارهای دهه 90

سهم جوانان 15 تا 24 ساله از جمعیت بیکار افزایش یافت

سهم 25 درصدی جوانان از جمعیت بیکار

یادداشت

چرا مشارکت در انتخابات کمتر از انتظار مراکز 
نظرسنجی شد؟

مهدی رفیعی، مدیر سابق ایسپا
تقریبا از بعدازظهر روز رأی گیری این سوال به صورت جدی مطرح 
شد که چرا میزان مشارکت کمتر از پیش بینی ها شد. برخی تحلیلگران 
این تفاوت بین نظرس��نجی ها با نرخ مشارکت محقق شده را در نظر 
نگرفتن افرادی می دانند که حاضر به همکاری با پرسشگران نشده اند. 
در صورتی که برای کس��انی که سال ها تجربه این کار را دارند در نظر 
گرفتن بی پاس��خی ها یک امر بدیهی اس��ت و طبیعتا تعداد این افراد 
محاسبه و در فرمول مشارکت در نظر گرفته می شود. در واقع، مراکز 
نظرسنجی با متغیرهای تعدیل کننده سعی می کنند نتایج نمونه را به 
نتایج جامعه مش��ابه نمایند. اکثریت قریب به اتفاق مراکز نظرسنجی 
ح��دود چهار ماه پیش، نرخ مش��ارکت در انتخابات مجلس را بس��یار 
دقیق پیش بینی کرده بودند. به طور طبیعی در آن مقطع هم تعدادی 
از مردم با پرسشگران همکاری نکردند و از این نظر تعداد بی پاسخی ها 
نس��بت به زمان انتخابات مجلس تغییری نکرده است. با این حساب 
پس دلیل اصلی اختلاف نتایج نظرس��نجی ها با مش��ارکت واقعی چه 

بوده است؟
واقعیت این اس��ت که در همه نظرسنجی های انجام شده، جمعیت 
زیادی بودند که گفته بودند در انتخابات شرکت می کنند، اما هنگامی 
که پرس��یده می شد »به چه کس��ی رأی می دهید؟« اسم نامزد مورد 
نظرش��ان را نمی گفتند. در آخرین نظرسنجی انجام شده این رقم به 
18.5 درصد کل مش��ارکت کنندگان )حدود 9 درصد واجدان شرایط( 
رس��ید. اعلام نتایج انتخابات نش��ان داد ک��ه پیش بینی بعضی مراکز 
نظرس��نجی درخصوص رتبه بندی و فاصله کاندیداها و کشیده شدن 
انتخابات به دور دوم با حضور آقایان پزش��کیان و جلیلی درست بوده 
اس��ت. به عبارت دیگر، کاهش مشارکت، تغییری در ترکیب آرا ایجاد 
نکرده است. این یافته ما را به این نتیجه می رساند که همین افرادی که 
در انتخاب نامزد مردد بودند در انتخابات شرکت نکردند. برخی از افراد 
از ابتدا قصد مش��ارکت نداشتند و برخی هم احتمالا تا روزهای پایانی 
قصد شرکت داشتند اما به کاندیدای مناسب نرسیدند. اگر غیر از این 
بود باید ترکیب آرا به هم می ریخت؛ مثلا انتظار اولیه این بود کاهش 
آرا باعث کاهش رأی آقای پزشکیان شود که چنین چیزی نشد. اگر در 
آخرین نظرسنجی انجام شده، کسانی که کاندیدا را نگفته اند را حذف 
کنیم درصد آقای پزشکیان 40 و درصد آقای جلیلی 35 می  شود که 
بسیار به نتیجه انتخابات نزدیک می شود. در این بین، میزان رأی آقای 
قالیباف طبق این نظرسنجی ها و پس از حذف مرددها باید 20 درصد 
می ش��د که در نهایت 14 درصد شد. این نش��ان می دهد ریزش رأی 
آقای قالیباف و اضافه شدن به آرای آقایان جلیلی و پزشکیان تا لحظه 

آخر ادامه داشته است.
در انتخاب��ات 1400 هم نس��بت این افراد مردد ک��ه کاندیدا اعلام 
نمی کردند در نظرسنجی پایانی 20 درصد بود که 14 درصد آن باطله 
ش��د، اما چ��را در این انتخابات این افراد نیامدن��د رأی باطله بدهند؟ 
دلیلش این اس��ت که در انتخابات 1400 به دلیل همزمانی انتخابات 
ریاست جمهوری با انتخابات شوراهای اسلامی، این افراد برای حضور 
در انتخابات ش��ورا در محل رأی گیری حاضر ش��دند و تعرفه ریاست 
جمهوری هم به آنها داده ش��د که اکثر آنها تبدیل به رأی باطله شد، 
اما در این انتخابات به دلیل اینکه انتخابات شورا در کار نبود این افراد 
اصلا رأی ندادند. در واقع، میزان مش��ارکت واقعی انتخابات 1400 با 
1403 تفاوت جدی نداشته است. این هم پدیده ای است که در 1400 
هم وجود داشت و در این انتخابات نیز خود را نشان داد و درس بزرگی 
برای مراکز افکارسنجی بود. مراکز نظرسنجی تصور می کردند بخشی 
از ای��ن افراد به کاندیداهای موجود رأی خواهند داد و بخش��ی دیگر 
باطل��ه رأی خواهند داد، در صورتی که واقعیت این بوده که این افراد 

کلا رأی نداده اند.

با اعلام بانک مرکزی
درآمدهای ارزی از 25 میلیارد دلار گذشت

در س��ه ماهه نخست امس��ال درآمدهای ارزی کشور به 25.5 میلیارد دلار 
رسیده و در این مدت تراز تجاری کشور معادل 51.3 درصد نسبت به مقطع 
مشابه سال گذشته افزایش یافته است. براساس اعلام بانک مرکزی، تحولات 
بازرگانی خارجی نش��ان می دهد در سه ماهه نخست امسال صادرات نفتی و 
غیرنفتی کش��ور به 25.5 میلیارد دلار رسید که در مقایسه با صادرات 21.5 
میلیارد دلاری مدت مشابه سال گذشته، رشد 18.۶ درصدی را نشان می دهد. 
همچنین تراز تجاری کشور نیز در سه ماهه ابتدایی سال جاری در مقایسه با 
مدت مشابه سال گذشته با افزایش 51.4 درصدی از 7.4 میلیارد دلار به 11.2 

میلیارد دلار رسیده است.  
از سوی دیگر، بانک مرکزی 17 میلیارد و 417 میلیون دلار ارز برای واردات 
کالاهای اساس��ی، دارو، کالاهای تجاری و بازرگانی از ابتدای امسال تا هشتم 
تیرم��اه تامین کرده که تقریبا 4 میلی��ارد دلار آن )3 میلیارد و 975 میلیون 
دلار( سهم کالاهای اساسی و دارو بوده است. بانک مرکزی در تازه ترین گزارش 
خود آماری از وضعیت تامین ارز موردنیاز کش��ور ارائه کرده و گفته اس��ت: از 
ابتدای امسال تا پایان 8 تیرماه، مجموعا حدود 17 میلیارد دلار ارز تامین شده 
که حدود 9 میلیارد دلار آن برای کالاهای تجاری و بازرگانی و 3 میلیارد دلار 
آن برای واردات در مقابل صادرات بوده است. همچنین 345 میلیون دلار نیز 
به واردات خدمات تخصیص داده شده است. در کنار این نیازها، نزدیک به 4 
میلیارد دلار نیز به واردات کالاهای اساسی و دارو اختصاص داده شده که نرخ 

تبدیل آن در داخل کشور 28 هزار و 500 تومان در نظر گرفته شده است.
طبق گزارش بانک مرکزی، از ابتدای فروردین ماه 1403 تا پایان 8 تیرماه، 
مجموعا 17 میلیارد و 417 میلیون دلار ارزی که موردنیاز کشور بوده توسط 
بانک مرکزی فراهم ش��ده است. این رقم مربوط به واردات چهار دسته کالا و 
خدمات است. یکی از این دسته ها، کالاهای تجاری  و بازرگانی است که برای 
تامین آنها 9 میلیارد و 877 میلیون دلار ارز تخصیص داده شده است. دسته 
دیگر، واردات در مقابل صادرات اس��ت ک��ه برای اجرای آن 3 میلیارد و 220 
میلیون دلار ارز در نظر گرفته ش��ده است. برای واردات خدمات نیز مجموعا 
345 میلیون دلار ارز تامین ش��ده اس��ت. به گفته بانک مرک��زی، از ابتدای 
امس��ال تا انتهای هش��تم تیرماه، مجموعا 3 میلیارد و 975 میلیون دلار ارز 
برای واردات کالاهای اساس��ی اختصاص یافته است. از این رقم، 3 میلیارد و 
254 میلیون دلار صرف واردات کالاهای اساس��ی و کشاورزی شده است. این 
اقلام شامل گندم، دانه های روغنی، نهاده ها و مواردی از این قبیل شده است. 
721 میلیون دلار نیز صرف واردات دارو و تجهیزات پزش��کی شده است. نرخ 
تبدیل هر دو گروه کالای اساس��ی و دارو به ریال، 28 هزار و 500 تومان در 

نظر گرفته شده است.
به طور کلی، ارز موردنیاز صنایع در شش گروه دسته بندی شده و برای آنها 
مجموعا 13 میلیارد و 97 میلیون دلار ارز تخصیص داده شده است. مشمولان 
دریاف��ت این وجه ی��ا ارز را به صورت نیمایی دریافت کرده ان��د یا واردات در 
مقابل صادرات داش��ته اند. از میان ش��ش گروه موردنظر، بیشترین تخصیص 
ارز نیم��ا مربوط به تجهیزات برقی و الکترونیکی بوده که یک میلیارد و ۶48 
میلیون دلار ارز به آن اختصاص یافته اس��ت. کمترین مورد نیز 438 میلیون 
دلار به منظور واردات منس��وجات و پوشاک ثبت شده است. همچنین گروه 
»سایر« که شامل اقلامی است که در پنج گروه دیگر جای نگرفته،  بیشترین 
میزان واردات در مقابل صادرات را با رقم یک میلیارد و 74 میلیون دلار ثبت 
کرده ان��د. در نهایت، در مجموع ارز نیمایی تخصیص داده ش��ده 9 میلیارد و 
877 میلیون دلار و ارز حاصله از واردات در مقابل صادرات، 3 میلیارد و 220 
میلیون دلار برآورد شده است. بر این اساس، همانطور که پیش تر به آن اشاره 
شد ارز تخصیص داده شده به حوزه صنعت به 13 میلیارد و 97 میلیون دلار 

رسیده است.
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فعالیت تولیدی برای دومین ماه متوالی کاهش یافت
زنگ خطر اقتصاد چین

براساس آمارهای رسمی، فعالیت تولید کارخانه ای در دومین اقتصاد بزرگ 
جهان برای دومین ماه متوالی کاهش یافته است. شاخص ساخت وساز نیز به 
کمترین میزان خود در حدود یک سال گذشته رسیده است. کاهش فعالیت 
کارخانه ای چین برای دومین ماه متوالی نشان دهنده ضعف در حوزه ای است 
که پکن برای تقویت اقتصاد روی آن حس��اب می کند. به نوشته »بلومبرگ«، 
اداره ملی آمار چین روز یکش��نبه »شاخص مدیران خرید تولید کارخانه ای« 
کش��ور را 49.5 اعلام کرد که مش��ابه عدد ش��اخص در ماه گذش��ته است و 
ب��ا پیش بینی نظرس��نجی بلومبرگ مطابق��ت دارد. هر ع��ددی بالاتر از 50 
نشان دهنده رشد است. زیرشاخص »سفارشات جدید« نیز همزمان با کاهش 
تقاضا به 49.5 کاهش یافته است، درحالی که شاخصی که سفارشات صادراتی 
جدید را نش��ان می دهد روی 48.3 ثابت بوده است. در همین حال، شاخص 
»فعالیت غیرکارخانه ای در بخش ساخت وساز و خدمات« نیز به 50.5 کاهش 
یافته اس��ت. درحالی که پیش بینی اقتصاددانان برای این ش��اخص 51 بوده 
اس��ت. اقتصاد چین در س��ال جاری عملکرد نامتوازنی داشته است. در حالی 
که در زمان هایی تولید نقطه روشن اقتصاد بوده است، مصرف به دلیل بحران 
طولانی مدت در بخش املاک کشور کاهش یافته است. ادامه رکود در بخش 
تولید کارخانه ای می تواند برای هدف رشد اقتصادی 5 درصدی کشور در سال 
جاری تهدید ایجاد کند. به اعتقاد یک تحلیلگر NBS، بنیادهای بهبود پایدار 
همچنان نیاز به تثبیت دارند. تنش های تجاری نیز به چالش ها افزوده اس��ت. 
آمریکا و اتحادیه اروپا، که دو بازار بزرگ صادراتی چین هستند، زنگ خطر را 
برای جهش در صادرات کالاهای ارزان چینی به صدا درآورده اند، که به گفته 
آنها با یارانه های عظیم چین بطور ناعادلانه ای تقویت شده است. هر دوی آنها 
تهدید کرده اند روی صادرات خودروهای برقی چین تعرفه اعمال خواهند کرد، 
به همراه بخش های دیگری که پکن به لحاظ قیمتی در آنها پیش��تاز اس��ت. 
کاهش »شاخص ساخت وساز« از 54.4 در ماه گذشته به 52.3، نشان دهنده 
ضعیف ترین عدد شاخص از جولای 2023 است و نشان می دهد که اثرگذاری 
مخارج زیرس��اختی دولت، که پشتوانه اصلی بهبود است، کاهش یافته است. 
این مس��ئله به آن معناست که محرک های بیشتری موردنیاز است. به گفته 
یک اقتصاددان ارشد، باتوجه به محدودیت های انبساط پولی به دلیل فشارهای 
ارزی، سیاستگذاران چینی احتمالا روی اقدامات مالی برای حمایت از اقتصاد 

تمرکز خواهند کرد.

صندوق بین المللی پول مطرح کرد
تغییرات اقلیمی علیه رشد اقتصادی

صندوق بین المللی پول اعلام کرد انتظار می رود رشد اقتصادی زیمبابوه در 
س��ال 2024 به دلیل تأثیرات خشکس��الی ناشی از ال نینو از 5.3 درصد سال 
گذشته به 2 درصد کاهش یابد. صندوق بین المللی پول در بیانیه ای که پس از 
پایان مأموریت کارکنان خود در زیمبابوه منتشر شد، گفت که انتظار می رود 
رشد اقتصادی در سال جاری کاهش یابد اما در سال 2025 به حدود ۶ درصد 
بازگردد، البته در صورت حمایت از بهبود بخش کش��اورزی و محقق ش��دن 

پروژه های سرمایه ای در حال انجام در بخش تولید.
پیش بینی های صندوق بین المللی پول مشابه پیش بینی های بانک مرکزی 
زیمبابوه، اس��ت که در روز پنجشنبه هفته گذش��ته، نرخ رشد را به 2 درصد 
کاه��ش داد. صندوق بین المللی پول اعلام کرد: افزایش صورت حس��اب های 
واردات نیز چش��م انداز تراز پرداخت ها را بدتر می کند، زیرا زیمبابوه به دنبال 
خشکس��الی که تولید غلات را تا 77 درصد کاهش داد، نیاز به واردات مقدار 
قابل توجه��ی غ��لات برای افزایش عرض��ه داخلی دارد. این نه��اد بین المللی 
همچنین به تأثیر مثبت ارز جدید طلای زیمبابوه یعنی زیگ که در ماه آوریل 
معرفی شد اشاره کرد و گفت که این ارز باعث ثبات نرخ ارز و پایان بی ثباتی 
اقتصاد کلان در س��ه  ماهه اول سال شده است. این مرکز پیش بینی کرد که 
با فرض تداوم تثبیت کلان، تورم تجمعی در باقی مانده س��ال حدود 7 درصد 
پیش بینی می شود. صندوق همچنین ضمن درخواست از دولت زیمبابوه برای 
مهار فساد اقتصادی در این کشور گفت که از پیشرفت ها در برقراری انضباط 
سیاس��ت پولی استقبال می کند، اما بیش��تر اصلاحات در چارچوب سیاست 

تضمین ثبات ارز و قیمت را توصیه می کند.

شرکت رتبه بندی مودیز هشدار داد
تهدید آبی اقتصاد هند

شرکت رتبه بندی مودیز در گزارش جدید خود هشدار داد که کمبود شدید آب 
در هند می تواند به قدرت اعتباری این کش��ور لطمه وارد کند و در صورت مختل 
ش��دن بخش های کش��اورزی و صنعتی، می تواند به ناآرامی اجتماعی منجر شود. 
صنعتی شدن و شهرنشینی سریع، همراه با رشد شدید اقتصادی، به کمبود شدید 
آب در هند منجر ش��ده اس��ت. مودیز در گزارش جدید خود اعلام کرد که شرایط 
آب و هوایی شدید ازجمله موج گرما و خشکسالی وضعیت کم آبی را تشدید کرده 
و پرجمعیت ترین کشور جهان را در نقطه ای خطرناک قرار داده است و هشدار داد 
که کمبود آب ممکن است سلامت اعتباری کشور را مختل کند. هند برای تأمین 
آب خود به شدت به باران های موسمی متکی است، اما همچنین مستعد شرایط آب 
و هوایی شدید است. دهلی، یکی از پرجمعیت ترین شهرهای جهان با بیش از 200 
میلیون جمعیت، به شدت درگیر بحران آب  شده است. آتی اشی، وزیر آب دهلی روز 
دوشنبه، یک روز قبل از پایان اعتصاب غذای خود در اعتراض به تشدید دلیل بحران 
آب گفت که 2.8 میلیون نفر از جمعیت دهلی برای دسترسی به چند قطره آب هم 
در مضیقه هستند. او هفته گذشته اعلام کرد که تا زمانی که ایالت هاریانا در شمال 
هند آب بیش��تری از رودخانه یامونا به سوی دهلی رها کند، در اعتصاب غذا به سر 
خواهد برد و توضیح داد که این ایالت روزانه 110 میلیون گالن آب کمتر به س��وی 
دهلی رها کرده اس��ت. همچنین در اوایل ژوئن وزیر آب دهلی گفت که ش��هر به 
دلیل کمبود آب دریافتی از رودخانه یامونا و سایر منابع، با کمبود روزانه 50 میلیون 
گالن آب مواجه است. مودیز هشدار داد که کمبود آب می تواند تولیدات کشاورزی 
و عملی��ات صنعت��ی را مختل کن��د و باعث تورم در قیمت م��واد غذایی و کاهش 
درآمد برای مش��اغل و کارگران آس��یب دیده، به ویژه کشاورزان شود، درحالی که به 
ناآرامی های اجتماعی هم دامن خواهد زد. این به نوبه خود می تواند نوسانات در رشد 
اقتصادی هند را تشدید کند و توانایی مقاومت اقتصاد در برابر شوک ها را تضعیف 
کند، آن هم در ش��رایطی که بیش از 40 درصد از نیروی کار این کش��ور در بخش 
کش��اورزی مشغول به کار هس��تند. هند که یک قطب کشاورزی است، بزرگ ترین 
تولیدکننده ش��یر و ادویه در جهان است. این کشور همچنین دومین تولیدکننده 
بزرگ برنج، گندم، سبزی ها، میوه و پنبه در جهان به شمار می رود. کشاورزی 90 
درصد از مصرف آب در هند را تشکیل می دهد. به گفته مودیز، خشکسالی در ماه 
اوت عرضه ش��کر را کاهش داد و قیمت ها را در ماهاراش��ترا و کارناتاکا به بالاترین 
حد در ش��ش سال اخیر رساند. براساس گزارش مودیز، کاهش عرضه آب می تواند 
تولیدات کشاورزی و عملیات صنعتی را مختل کند و منجر به تورم در قیمت مواد 
غذایی و کاهش درآمد برای کس��ب وکارها و جوامع آس��یب دیده شود، درحالی که 
باعث ناآرامی های اجتماعی هم خواهد ش��د. به گفته مودیز، انتظار می رود تا سال 
2031 می��زان عرضه آب در هند 13۶7 مترمکعب کاهش یابد. همچنین به گفته 
وزارت منابع آب هند، سطح آب زیر 1700 مترمکعب نشان دهنده تنش آبی است، 
درحالی که تأمین زیر 1000 مترمکعب به عنوان کمبود آب تعریف می شود. مودیز 
تأکید کرد که بخش های وابس��ته به آب مانند تولیدکنندگان برق زغال س��نگی و 
فولادسازان بیشترین ضربه را خواهند دید و توضیح می دهد که اختلالات عملیاتی 
مانع رشد درآمد و کاهش قدرت اعتباری می شود. در این گزارش آمده است که در 
هند، نیروگاه های زغال سنگ حرارتی بزرگ ترین مصرف کننده آب هستند، زیرا این 
کشور به شدت به تولید برق مبتنی بر زغال سنگ متکی است. با بدتر شدن کمبود 
آب، نیروگاه های زغال سنگ در مناطقی که دارای تنش آبی هستند ممکن است در 
طول خشکسالی با اختلالات عملیاتی مواجه شوند، زیرا تأمین آب برای آشامیدن 
به اولویت بالاتری نس��بت به تأمین آب برای مش��اغل تبدیل می شود. مودیز گفت 
س��رمایه گذاری بیشتر در زیرساخت های آب و انرژی های تجدیدپذیر می تواند این 

خطرات را کاهش داده و مصرف راندمان آب را بهبود بخشد.

خبرنــامه

فرصت امروز: بورس تهران سقوط کرد و 90 درصد نمادهای بازار سهام 
قرمزپوش ش��دند. به نظر می رس��د بازار نس��بت به آینده بدبین شده و با 
تردید به نتیجه انتخابات ریاس��ت جمهوری می نگرد. در جریان معاملات 
روز گذش��ته در بازار اوراق بهادار تهران، شاخص کل که روز شنبه با رشد 
12 هزار واحدی برای س��اعتی رخ مثبتی را به بازار داده بود در نهایت با 
اف��ت بیش از 23 هزار واحدی به کار خ��ود پایان داد. برآیند صحبت های 
بورس بازان و سهامداران نشان می دهد بازار دچار یک به هم ریختگی شده 
که بخش��ی از آن احساسی و بخش دیگر آن عقلانی است. ارزش بازار در 
پایان جلسه معاملاتی شنبه به رقم 707۶ هزار میلیارد تومانی برگشت و 
رقم شاخص کل نیز روی سطح 2 میلیون و 72 هزار واحدی جای گرفت. 
ارزش معاملات در مح��دوده 4100 میلیارد تومانی بود و گروه خودرویی 
بازار سرمایه با 251 میلیارد تومان در جایگاه اول برترین ارزش معاملاتی 
صنایع قرار گرفت. گروه فلزات اساس��ی ب��ا ارزش معاملاتی 249 میلیارد 
توم��ان و گروه بانک ها با ارزش معاملاتی 152 میلیارد تومان در رتبه های 

بعدی ایستادند.
با کش��یده ش��دن چهاردهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری به دور 
دوم و برگزاری آن در روز جمعه آینده )15 تیرماه(، وضعیت بازار سرمایه 
متفاوت تر از قبل شده است. متهم کردن هر یک از جناح های سیاسی برای 
مقصر نشان دادن دیگری برای وضع موجود، پرده از اتفاقات سالیان گذشته 
برداشته است که هر کدام از آنها عاملی برای نارضایتی بیش از ۶0 درصد 
ش��هروندان جامعه شده است که با عدم مش��ارکت در انتخابات 8 تیرماه، 
گلایه خود را از این وضعیت نشان دادند. نماگر اصلی بازار سرمایه در حالی 
روز گذش��ته بیش از 23 هزار واح��د افت کرد که بازار طلا و صندوق های 
ط��لا در این روز، روند مثبتی به خود گرفته بودند. در این میان، نرخ دلار 
نیمایی وارد کانال 43 هزار تومان شده است و بانک مرکزی همچنان تلاش 

می کند تا نرخ اخزا را روی اعداد کمتر از 30 درصدی نگه دارد.
خروج پول حقیقی ادامه یافت

در معاملات روز یکشنبه 10 تیرماه، شاخص کل بورس تهران با افت 23 
هزار و 110 واحدی نسبت به روز قبل به سطح 2 میلیون و 72 هزار واحد 
و شاخص کل هم وزن با ریزش 10 هزار و 410 واحدی در تراز ۶۶8 هزار 
و 251 واحدی ایس��تاد. ش��اخص کل فرابورس نیز با افت 438 واحدی به 
س��طح 22 هزار و ۶ واحد رسید. خالص تغییر مالکیت حقوقی به حقیقی 
بار دیگر منفی شد و 800 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج 
شد. نماد خودرو بیشترین خروج پول حقیقی را به ارزش 48 میلیارد تومان 
داشت. بیشترین ورود پول حقیقی به نمادهای فزر، مبین و پکرمان تعلق 
داش��ت. نمادهای فولاد، نوری و فملی از جمله نمادهای قرمزپوش بورس 
بودند که بیشترین اثر را در افت شاخص کل داشتند. نمادهای افق، پکرمان 
و س��تران نیز اثر مثبت بر شاخص داشتند. در فرابورس نیز نمادهای آریا، 
خاور و بپاس بیشترین اثر کاهنده و نمادهای وهور، فزر و سپیدار بیشترین 
اثر فزاینده را بر ش��اخص کل داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس 
نماد ذوب بیشترین تراکنش را داشت و شستا و خودرو در رتبه های بعدی 
قرار گرفتند. در فرابورس نیز ش��فام، خاور و آردینه بیش��ترین تراکنش را 

داشتند.
ارزش معاملات کل بازار س��هام به 8 هزار و 439 میلیارد تومان رس��ید. 
ارزش معاملات اوراق بدهی در بازار ثانویه 928 میلیارد تومان بود که 11 
درص��د از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تش��کیل می دهد. ارزش 
معاملات خرد نیز با ریزش 9 درصدی به نس��بت روز قبل به رقم 3 هزار 
و 558 میلیارد تومان رس��ید. نماد ثفارس بیشترین ارزش معاملات بازار 
س��هام را به خود اختصاص داد ک��ه ارزش معاملات آن 8۶ میلیارد تومان 
ب��ود. فولاد، شس��تا، خودرو و وبملت در رتبه های بعدی بیش��ترین ارزش 
معاملات قرار گرفتند. در جدول حجم معاملات نیز س��هام ذوب با تعداد 
799 میلیون و 957 هزار و 151 سهم در صدر قرار گرفته است. شستا در 

رتبه دوم بیش��ترین حجم معاملات بازار قرار گرفت و رتبه سوم به وبملت 
تعلق داش��ت. دو نماد خودرو و حفارس نیز در رتبه های بعدی بیش��ترین 
حجم معاملات بازار قرار داشتند. در معاملات یکشنبه، 19 نماد صف خرید 
داش��تند و 240 نماد با صف  فروش مواجه بودند. مجموع ارزش صف های 
خرید با افت 52 درصدی نس��بت به روز کاری قبل به ۶1 میلیارد تومان 
کاه��ش یافت و مجموع ارزش صف های فروش نیز با افزایش 50 درصدی 

به 485 میلیارد تومان رسید.
آشفتگی احساسی-عقلانی بورس

در جریان معاملات دیروز بورس تهران، ش��اخص کل بیش از 23 هزار 
واحد افت کرد و از کانال 2.1 میلیونی دورتر ش��د. به گفته کارشناس��ان، 
به نظر می رس��د بازار دچار یک بهم ریختگی ش��ده است که بخشی از آن 
احساسی و بخشی عقلانی است. ارزش بازار در پایان جلسه یکشنبه به رقم 
707۶ هزار میلیارد تومانی برگشت و رقم شاخص نیز روی عدد 2 میلیون 
و 72 هزار واحدی قرار گرفت. ارزش معاملات در محدوده 4100 میلیارد 
تومانی بود و گروه خودرویی با 251 میلیارد تومان در جایگاه اول برترین 
ارزش معاملاتی صنایع قرار گرفت. گروه فلزات اساسی و گروه بانک ها نیز 
ب��ا ارزش معاملاتی 249 میلیارد تومان و 152 میلیارد تومان در رتبه های 
بعدی قرار داش��تند. افت بیش از 23 ه��زار واحدی نماگر اصلی بورس در 
حال��ی بود که بازار طلا و صندوق های ط��لا در این روز، روند مثبتی را به 
خود گرفته بود و این موضوع در حالی رخ داد که نرخ دلار نیمایی نیز وارد 
کانال 43 هزار تومان ش��ده است. بانک مرکزی همچنان تلاش می کند تا 

نرخ اخزا را روی اعداد کمتر از 30 درصدی نگه دارد.

با کشیده شدن انتخابات به دور دوم، وضعیت بازار متفاوت تر از قبل شده 
اس��ت. به گزارش »اکوایران«، متهم کردن هر یک از جناح های سیاس��ی 
برای مقصر نشان دادن دیگری برای وضع موجود، پرده از اتفاقات سالیان 
گذش��ته برداشته اس��ت که هر کدام از آنها عاملی برای نارضایتی بیش از 
۶0 درصد از جامعه شده است که با عدم مشارکت در انتخابات 8 تیرماه، 
گلایه خود را نشان دادند. بازار روز شنبه را به امید خاصی آغاز کرد، اما با 
کشیده شدن انتخابات به دور دوم و برگزاری آن در روز جمعه 15 تیرماه 
ب��رای یک هفته دیگر س��ایه ابهام تیم اقتصادی دول��ت بعدی را به دوش 
خواهد کش��ید. اهالی تکنیکالیست بازار سرمایه معتقد بودند که می توان 
روی شکس��ت خط روند نزولی ایجاد ش��ده در اندیکاتور RSI حساب باز 
کرد اما این ابهامات علاوه بر اینکه اجازه رش��د بیشتر به بازار را نداد بلکه 
جو معاملات احساسی-عقلانی را در بازار ایجاد کرد و شاخص بیش از 23 
هزار واحد سقوط را تجربه کرد. هرچند که عده ای از اهالی بازار به واسطه 
محدودیت دامنه نوسان مثبت و منفی 2 درصدی طولانی مدت نتوانستند 
از بازار خارج شوند، این فرصت را تا قبل از شروع مناظره های تلویزیونی و 
انتخابات غنیمت شمردند و از بازار خارج شدند. با این حال با این اتفاقات 
بازار به هفته قبل برگشت تا روند بلاتکلیفی در بازار بر دیگر روندها )صعود/

نزول( قدرت پیدا کند.
گمانه زنی افزایش قیمت بنزین

رئیس مرکز بررس��ی های اس��تراتژیک در شبکه افق گفت که »قرار بود 
امسال )1403( در دولت مرحوم رئیسی برای بنزین یک »تصمیم سخت« 
گرفته ش��ود.« این موضوع باعث ش��د تا بازار نس��بت به احتمالات دولت 
چهاردهم، ریس��ک افزایش قیمت بنزین را لحاظ کند؛ چراکه با توجه به 
صحبت های س��تاد انتخاباتی هر دو جن��اح در روزهای اخیر، هر دو نامزد 
انتخاباتی برنامه افزایش بنزین را در دستور کار دارند اما با شیوه مخصوص 
ب��ه خود. طرفداران هر دو گروه در بازار س��رمایه، آم��دن دیگری را عامل 
شکس��ت بازار س��رمایه می دانند و بازار از این رو دچار یک بهم ریختگی 
احساس��ی-عقلانی شده است. هرچه هس��ت بازار در روز یکشنبه با افت 
بیش از 23 هزار واحدی همراه ش��د که از دیگر دلایل آن باز شدن دامنه 
نوسان بعد از یک و ماه و نیم کاری است تا اهالی ریسک گریز بازار قبل از 
دور دوم انتخابات از بازار خارج شوند؛ چراکه حاضر به پذیرش هیچ ریسکی 
نیس��تند. از س��وی دیگر »فارس« به نقل از »یو اس ای  تودِی« گزارش داد 
که دموکرات ها از بایدن خواسته بودند تا در مناظره پنجشنبه نشان دهد 
قدرت و توانایی لازم را برای حضور در دوره دوم انتخابات ریاست جمهوری 
آمریکا دارد، اما برخلاف درخواست شان، بایدن نتوانست در مقابل ترامپ، 
عملکرد خوبی در جریان اولین مناظره انتخاباتی اش داشته باشد. به همین 
خاطر، نگرانی های حزب دموکرات در مورد وضعیت بایدن، برخی نگاه ها را 
به  سمت »کامالا هریس«، معاون فعلی رئیس جمهور آمریکا متمایل کرده 

است.
اما درخصوص راه اندازی ریال دیجیتال در هفته گذشته، این بار »مهران 
محرمیان«، مع��اون فناوری های نوین بانک مرکزی درب��اره کارکرد ریال 
دیجیت��ال و نحوه تبدیل پول ب��ه ریال دیجیتال گفت که  افراد به راحتی 
می توانند با برنامه ها و نرم افزاری پول موجود در حس��اب بانکی خود را به 
ریال دیجیتال تبدیل کنند. مردم از این پس می توانند بدون اس��تفاده از 
پول های کاغذی یا ه��ر کارت های بانکی موجود از طریق کیف پول ریال 
دیجیت��ال پرداخت موردنظر را انجام دهند. این در حالی اس��ت که هنوز 
خیلی از کاشناسان بازار پولی و بانکی به این سیستم انتقاد دارند و اطلاع 
مشخص و دقیقی از آن از سوی بانک مرکزی منتشر نشده است. همچنین 
معاون فناوری های نوین بانک مرکزی از حذف چک کاغذی بانکی تا س��ه 
سال آینده و جایگزینی با چک الکترونیکی خبر داد و گفت: بانک مرکزی 
از نظر تامین زیرساخت ها برای سفته و برات الکترونیکی آماده است و به 

زودی در اولین بانک عملیاتی می شود.

خروج 800 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام

بورس پنیک کرد

پیش بینی کاهش قیمت جهانی نفت، رکوردش��کنی قیمت مسکن در 
آمریکا، بهبود رشد اقتصادی چین، افزایش درآمد نفتی روسیه و انقباض 
ب��ازار کار در آلم��ان از مهمترین خبرهای اقتصادی هفته اول تیر س��ال 
1403 بوده اس��ت. در هفته  گذشته اعداد و ارقام متعددی درباره اقتصاد، 
تجارت و کس��ب وکار از سوی رس��انه ها، نهادهای اقتصادی بین المللی و 
مراکز تحقیقاتی منتشر شد که از جمله مهمترین آنها، پیش بینی کاهش 
قیمت جهانی نفت اس��ت. در همین زمینه، س��یتی بانک )موسسه مالی 
ک��ه در زمینه پیش بینی بازارها نیز فعالیت دارد(، انتظار دارد قیمت نفت 
در اواخر س��ال میلادی ج��اری، به کانال 70 دلار و در س��ال 2025، به 
کانال ۶0 دلار س��قوط کند. بانک سیتی پیش بینی کرده که قیمت نفت 
تا س��ال 2025، تحت تاثیر رشد ذخایر نفتی، به محدوده ۶0 دلار در هر 
بشکه نزول خواهد کرد که بازتاب دورنمای منفی باوجود تقاضای قوی و 
قیمت های بالاتر فعلی اس��ت. بازار نفت تاکنون توانسته بخشی از کاهش 
قیمت��ی که اوایل ژوئن پس از تصمی��م تولیدکنندگان اوپک پلاس برای 
حذف تدریجی محدودیت عرضه اضافی از س��ه  ماهه چهارم امسال پیدا 
کرد را جبران کند. نفت برنت در معاملات روز جمعه گذش��ته، بالای 85 
دلار در هر بش��که معامله ش��د درحالی که نفت وست تگزاس اینترمدیت 
آمریکا، بالای 82 دلار در هر بشکه معامله شد. »اریک لی«، استراتژیست 
انرژی جهانی سیتی بانک، هفته گذشته گفت که  ذخایر جهانی زیادی در 
سال آینده ایجاد خواهد شد. تصور می کنیم که در طول تابستان امسال، 
عرضه محدودتر می شود، بنابراین، قیمت ها به مدت اندکی طولانی تر، در 

پایین تا میانه کانال 80 دلار خواهند ماند.
در همین حال، نخست وزیر چین، لی کیانگ در نشست رهبران جدید 
مجم��ع جهانی اقتصاد در دالیان اعلام کرد که امس��ال چین بدون هیچ 
مشکلی به هدف رشد 5 درصدی برای تولید ناخالص داخلی ملی خواهد 
رس��ید. به گفته او چین در دستیابی به شاخص رشد اقتصادی سالانه در 
سطح حدود 5 درصد اطمینان دارد. لی تأکید کرد که رشد سریع صنایع 
م��درن یعنی تولی��د خودروهای برقی و باتری های خورش��یدی در چین 
ناشی از مزیت های نسبی منحصربه فرد اقتصاد ملی چین است. به گفته او 
چین دارای بازار فوق العاده بزرگ با جمعیت بیش از 1.4 میلیارد، سیستم 
صنعتی جامع، منابع انس��انی عظیم و س��طح ب��الای فناوری های جدید 
مورداستفاده مصرف کنندگان اس��ت و برای ایجاد فضای بازار بین المللی 

براساس اصول برتری قانون تلاش می کند.
در این میان، محاسبات رویترز نشان می دهد که درآمد روسیه از فروش 
نفت و گاز در ژوئن، بیش از 50 درصد نسبت به مدت مشابه سال گذشته 
افزایش  یافته و به 9.4 میلیارد دلار رسیده است. این درآمدها، مهمترین 
منب��ع نقدینگی ب��رای کرملین بوده و حدود یک س��وم از کل درآمدهای 
بودجه در یک دهه گذش��ته را تش��کیل داده اند. جنگ در اوکراین باعث 
شد غرب، با هدف محدودکردن درآمدهای نفت و گاز روسیه تحریم های 
متعددی را علیه این کشور اعمال کند. اما روسیه موفق شده است مسیر 
بخشی از صادرات نفت خود را از اروپا به هند و چین، تغییر دهد و منابع 
مالی موردنیاز بودجه خود را تأمین کند. محاسبات رویترز نشان می دهد 
درآمد نفت و گاز روسیه در ژوئن، به 814 میلیارد روبل برابر 9.4 میلیارد 
دلار رسیده است که بالاتر از 794 میلیارد روبل در ماه مه و 529 میلیارد 
روبل در ژوئن س��ال 2023 است. دولت روسیه، 10.7 هزار میلیارد روبل 
از فروش نفت و گاز را برای درآمد فدرال در سال 2024 پیش بینی کرده 

که 21 درصد بالاتر از س��ال 2023 اس��ت که قیمت نفت ضعیف تر شد و 
کاهش صادرات گاز، درآمد این کشور را به میزان 24 درصد کاهش داد.

اما ش��رکت آمازون برای نخس��تین بار در تاریخ خ��ود، به ارزش بازار 
بیش از 2 هزار میلیارد دلار دس��ت  یافت و پنجمین ش��رکت آمریکایی 
ش��د که با خوش بینی س��رمایه گذاران نسبت به هوش مصنوعی، به این 
نقطه عطف دست  یافته است. ارزش سهام این غول تجارت الکترونیکی 
و فن��اوری، 3.4 درصد افزایش یافت و به 192.70 دلار رس��ید و ارزش 
بازار آن را به بیش از 2 هزار میلیارد دلار رساند و این شرکت در باشگاه 
غول های فناوری نظیر مایکروس��افت، اپل، انویدیا و آلفابت جای گرفت. 
ش��اخص سهام آمریکا، امسال با اشتیاق فراوان سرمایه گذاران نسبت به 
ه��وش مصنوعی و همچنین خوش بینی درباره تاب آوری اقتصاد آمریکا 
و احتم��ال کاهش نرخ های بهره توس��ط فدرال رزرو، رش��د قدرتمندی 
را تجربه کرده اس��ت. وال اس��تریت به لطف سهام ابر شرکت هایی مانند 
انویدی��ا و آمازون در وضعیت مناس��بی قرار دارد. س��هام آمازون که در 
فوریه به ش��اخص داو جونز اضافه شد، امس��ال بیش از 2۶ درصد رشد 
کرده اس��ت. این ش��رکت از نظر ارزش بازار در فوریه، پنجمین شرکت 

بزرگ آمریکا بوده است.
از سوی دیگر، ترکیه به عنوان پنجمین کشور پربازدید جهان، با جذب 

حدود 18 میلیون گردشگر در پنج ماه نخست سال جاری رکورد تازه ای را 
در گردشگری ثبت کرد. براساس آخرین آمار وزارت فرهنگ و گردشگری 
ترکیه این کش��ور بین ماه های ژانویه تا مه 2024 میزبان 17.81 میلیون 
بازدیدکننده بوده و آلمان، روس��یه و ایران بیش��ترین گردشگر را به این 
کشور فرستاده اند.تعداد بازدیدکنندگان یا گردشگران خارجی این کشور 
در این مدت نس��بت به س��ال قبل با 12.47 درص��د افزایش به 15.78 
میلیون نفر رسیده است، درحالی که 2 میلیون و 24 هزار و 8۶5 شهروند 
ترک مقیم خارج از کشور، در این مدت به ترکیه سفر کردند، به این ترتیب 
مجموع گردش��گران و بازدیدکنندگان این کش��ور در پنج ماه اول س��ال 
2024 به 17 میلیون و 809 هزار و 78 نفر رس��یده است. آلمان با 1۶.2 
درصد افزایش گردشگر و 1.12 میلیون مسافر، در رتبه بندی کشورهایی 
که بیش��ترین بازدیدکننده را در این پنج ماه به ترکیه فرستاده، در مقام 
اول قرار گرفته است. روسیه با 1.08 میلیون بازدیدکننده در جایگاه دوم  
و ای��ران با 94۶ هزار و 437 بازدیدکنن��ده و 51.78 درصد افزایش، رتبه 
س��وم را به خود اختصاص داده است. وزارت فرهنگ و گردشگری ترکیه 
همچنین اعلام کرد تنها در ماه مه سال 2024، این کشور پذیرای 5.13 
میلیون بازدیدکننده و مس��افر خارجی بوده است که نسبت به ماه مشابه 

سال گذشته 14 درصد افزایش داشته است.

قیمت طلای سیاه به 70 دلار و در سال آینده به 60 دلار خواهد رسید

پیش بینی کاهش قیمت نفت
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به قلم: میشله مارتین
کارشناس بازاریابی دیجیتال

ترجمه: علی آل علی
فرقی ندارد شما در چه حوزه ای از فعالیت کاری مشغول سرمایه گذاری یا کار 
کردن هس��تید، در هر صورت استفاده از ابزار بازاریابی برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف امری ضروری محس��وب می شود. این امر می تواند به شما برای 
تاثیرگذاری بهتر بر روی مخاطب هدف کمک کرده و ش��انس تان در بازار را نیز 
به کلی تغییر دهد. درست به همین دلیل بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف شان به طور مداوم در تلاش برای بهینه سازی موقعیت شان 

در ارتباط با شیوه های بازاریابی هستند.
این روزها الگوها و شیوه های بازاریابی بسیار متنوعی در دسترس برندها قرار 
دارد. این امر برای برخی از کارآفرینان به ش��دت گیج کننده بوده و کارش��ان را 
نیز به ش��دت سخت خواهد کرد. درس��ت به همین دلیل استفاده از شیوه های 
مطمئن ب��رای بازاریابی و تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب ه��دف امری ضروری 
محس��وب می ش��ود. این امر به ش��ما فرصت صرفه جویی در زمان و هزینه های 
بازاریابی تان را خواهد داد. امروزه بازاریابی برای تمام برندها بدل به امری مهم و 
تاثیرگذار شده است. درست به همین خاطر اگر شما در این میان از روش های نو 
و بهینه سود نبرید، خیلی زود بدل به برندی حاشیه ای در بازار خواهید شد. این 
امر می تواند برای شما مشکلات بسیار زیادی به همراه داشته و حتی شرایط تان 

برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نیز دشوار سازد. 
هدف اصلی در این مقاله مرور برخی از مهمترین نکات در زمینه تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف با اس��تفاده از الگوها و روش های بازاریابی اس��تاندارد و 
تازه اس��ت. این امر به شما برای ساده سازی روند کاری تان در بازار کمک کرده 
و ش��رایط تان را به طور چشمگیری توسعه می دهد. اگر شما هم برای بازاریابی 
در محیط رقابتی کنونی بازارها مشکلات زیادی دارید، نکات مورد بحث در این 
مقاله به ش��ما برای بهینه سازی موقعیت برندتان کمک شایانی خواهد کرد. در 

ادامه برخی از مهمترین نکات در این راستا را مورد ارزیابی قرار خواهیم داد. 
مطالعه درباره مشتریان

مشتریان شما باید به دقت از میان انبوهی از کاربران در شبکه های اجتماعی 
یا خریداران عادی انتخاب ش��وند. این امر به شما برای سرمایه گذاری انحصاری 
بر روی این دسته از افراد و کسب بازگشت سرمایه بالا کمک می کند. برخی از 
برندها هنوز برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از شیوه های قدیمی استفاده 
می کنند. این امر نتایج بسیار ناگواری برای برندها به همراه داشته و توانایی شان 
در این میان را نیز به شدت کاهش می دهد. درست به همین دلیل اگر شما به 
دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به بهترین ش��کل ممکن هستید، باید 
اول از همه مخاطب تان را به خوبی مورد شناسایی قرار دهید، در غیر این صورت 

شاید هرگز شانسی برای تاثیرگذاری بر روی آنها پیدا نکنید. 
این روزها کاربران نسبت به برندهایی که بدون مطالعه وارد  دنیای بازاریابی 
می شوند، رویکرد و جهت گیری مناسبی ندارند. این امر می تواند برای آنها هزینه 
بس��یار زیادی به همراه داش��ته و حتی توانایی ش��ان برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف را نیز به ش��دت کاهش دهد. درس��ت به همین دلیل شما برای 
بهبود شرایط تان در دنیای امروز کسب و کار باید به طور مداوم جهت گیری تان 
را مطابق با ش��ناخت تان از مش��تریان تغییر دهید. آیا افرادی که شما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی آنها هستید، واقعا به برندتان و محصولاتش علاقه دارند؟ این 
سوال برای ادامه کار شما بی نهایت مهم بوده و می تواند تکلیف بسیاری از نکات 

دیگر در دنیای بازاریابی را مشخص سازد. 
یادتان باش��د ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نیاز به استفاده 
از ش��رایط بس��یار ویژه ای دارید. این امر شامل شناخت دقیق مخاطب هدف و 
سرمایه گذاری بر روی آنهاست، در غیر این صورت شما خیلی زود بدل به برندی 
کلیش��ه ای در بازار شده و شانس تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به 

شدت کاهش پیدا می کند. 
حضور در شبکه های اجتماعی

نکته مهم دیگری که ش��ما برای بازاریاب��ی موفقیت آمیز در دنیای امروز باید 

مد نظر قرار دهید، حضور در شبکه های اجتماعی است. شاید زمانی نه چندان 
دور تعام��ل رو در روی اف��راد مهمتری��ن نکته در دنیای کس��ب و کار بود، اما 
امروزه این امر به طور کامل تغییر کرده اس��ت. این روزها بیشتر مردم از طریق 
شبکه های اجتماعی با هم در ارتباط هستند. این امر به برندها برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف کمک کرده و شانس ش��ان در دنیای کس��ب و کار را نیز 
به شدت ارتقا می دهد. این نکته می تواند به شما برای بهینه سازی ارتباطات تان 
با مشتریان کمک ش��ایانی نماید. یادتان باشد شما در بازار هرگز تنها نیستید. 
درس��ت به همین دلی��ل باید توجه ویژه ای به حضور در ش��بکه های اجتماعی 

داشته باشید. 
برندهایی که خیلی به وضعیت رقبا و حضور در ش��بکه های اجتماعی توجه 
نمی کنند، خیل زود از فهرس��ت برندهای مورد علاقه مش��تریان خارج شده و 
دیگر شانس��ی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شان پیدا نمی کنند. این 
امر می تواند شانس شما در بازار را نیز به طور چشمگیری کاهش دهد. درست 
به همین دلیل باید همیشه کارتان در دنیای بازاریابی را به بهترین شکل ممکن 

پیش ببرید.
 حضور در ش��بکه های اجتماعی می تواند در نگاه نخست بسیار دشوار باشد. 
اینکه شما از بین انبوهی از پلتفرم های مختلف به دنبال انتخاب یک مورد باشید، 
برای هر کارآفرینی دش��وار خواهد بود. این نکته شما را به سوی تاثیرگذاری نه 
چندان مناس��ب بر روی مخاطب هدف س��وق می دهد. توصیه ما در این میان 
ص��رف نظر از حضور در تمام ش��بکه های اجتماعی و تلاش برای بهینه س��ازی 
موقعیت تان بر روی مخاطب هدف اس��ت. این امر از شما برند بسیار بهتری در 
نگاه مشتریان خواهد س��اخت. معنای این امر توجه به پلتفرم های مورد علاقه 
کاربران و سرمایه گذاری بر روی آنها برای بهبود شرایط تان است. این امر خیلی 
زود از ش��ما یک برند محبوب در میان مشتریان ساخته و از همه مهمتر اینکه 

نقش مهمی در صرفه جویی در زمان در دسترس تان خواهد داشت. 
طراحی استراتژی به جای اعتماد به تجربه ها

اینکه یک برند فرآیند بازاریابی اش را صرفا براساس شیوه های قدیمی یا اعتماد 
به تجربه های قبلی بنا کند، امر بسیار خطرناکی خواهد بود. امروزه دنیای کسب 
و کار به شدت در حال تغییر و توسعه است. این امر می تواند برای شما به معنای 
ضرورت استفاده از شیوه های تازه در دنیای کسب و کار باشد. اگر شما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در دنیای کس��ب و کار هس��تید، می توانید 
ش��انس تان را در چنین زمینه ای با یک استراتژی مناسب افزایش دهید. یادتان 
باش��د در دنیای بازاریابی طراحی یک اس��تراتژی و استفاده از آن بسیار بهتر از 
اعتماد به تجربه های قبلی است. شاید شما زمانی موفق به تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف با یک استراتژی قدیمی شده باشید، اما هیچ تضمینی برای تکرار 
آن موفقیت در دنیای امروز وجود ندارد. درست به همین دلیل شما باید خودتان 
را برای یک روند تازه و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با یک اس��تراتژی به 

روز آماده کنید. 
استفاده از بازخورد مش��تریان در زمینه طراحی استراتژی بازاریابی می تواند 
به شما کمک بسیار زیادی نماید. این امر شما را در کانون توجه مشتریان قرار 
داده و وضعیت تان را نیز به طور قابل ملاحظه ای بهبود خواهد بخش��ید. یادتان 
باشد در دنیای امروز برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید هرچه زودتر 
کارتان را توس��عه دهید. استفاده از یک اس��تراتژی دقیق بازاریابی برای برنامه 
درباره تمام جزییات فعالیت تان می تواند ایده خوبی در این میان باش��د. این امر 
شما را در کانون توجه مشتریان قرار داده و کارتان را بسیار ساده تر از هر زمان 

دیگری خواهد کرد. 
یادتان باشد برای داشتن یک استراتژی بازاریابی مناسب شما باید همیشه به 
نکات تازه در دنیای بازاریابی توجه کنید. معنای این امر توجه به روش های نوین 
در زمینه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف است. به عبارت بهتر، شما باید برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف همیشه استراتژی تان را به روز رسانی کرده و 

به دنبال استفاده از شیوه های مناسب تر در این میان باشید. 
ارزیابی روش بازاریابی

ی��ک روش بازاریاب��ی در طول زم��ان تاثیرگذاری لازم را از دس��ت می دهد. 

بس��یاری از برنده��ا در عمل هرگز متوجه تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف 
نمی ش��وند. این نکته می تواند برای شما دردسر بسیار زیادی به همراه داشته و 
شانس تان در این میان را نیز به طور قابل ملاحظه ای تغییر دهد. نکته مهم در 
این راس��تا تلاش برای ارزیابی میزان تاثیرگ��ذاری هر روش بازاریابی در دنیای 
کسب و کار است. اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف تان 
هستید، می توانید کارتان را به بهترین شکل ممکن با ارزیابی هر تکنیک یا روش 
بازاریابی پیش ببرید. این امر ش��امل طرح س��والات کلیدی از مشتریان درباره 
کیفیت تکنیک بازاریابی یا حتی همفکری با اعضای تیم بازاریابی است. امروزه 
اعضای تیم بازاریابی به طور معمول ایده های بسیار جذابی درباره روش کار یک 
برند در دنیای کس��ب و کار دارند. این امر می تواند به شما برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف کمک ش��ایانی کرده و ش��انس تان در عمل را نیز بی نهایت 

افزایش دهد. 
یادتان باشد عرصه بازاریابی فضایی برای عملکرد تنهایی شما نیست. درست 
ب��ه همین دلیل باید تمام جزییات برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را 
م��د نظر قرار دهید. این امر می تواند به ش��ما برای تاثیرگ��ذاری بهینه بر روی 
مخاطب هدف کمک کرده و شانس تان را نیز در این میان افزایش دهد. اشتباه 
بس��یاری از برندها در چنین شرایطی تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به تنهایی و بدون استفاده از شرایط مناسب است. یادتان باشد در دنیای 
امروز شما باید همیشه از ایده ها و توانایی های دیگران نیز در روند بازاریابی تان 
اس��تفاده کنید. در غیر این صورت شاید با اشتباهات بسیار ابتدایی توانایی تان 

برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف به شدت کاهش پیدا کند. 
طراحی یک راهنمایی مناسب برای اعضای تیم بازاریابی

طراحی یک راهنمایی یا دفترچه راهنما برای اعضای تیم بازاریابی ایده بسیار 
خوبی محسوب می شود. این امر شما را در کانون توجه اعضای تیم قرار داده و به 
آنها برای عملکرد مناسب در این راستا کمک خواهد کرد. یادتان باشد شما در 
دنیای امروز برای بهینه سازی شرایط تان باید همیشه روش های تازه و حرفه ای 
را در دس��تور کار قرار دهید. این امر می تواند برای شما مزایای بسیار زیادی به 

همراه داشته و شانس تان در این میان را نیز به شدت ارتقا دهد. 
یک راهنمای بازاریابی از سوی شما برای اعضای تیم شرکت می تواند شامل 
برخی از توصیه های کلیدی یا حتی روش های دسترس��ی به مدیران ارشد برند 
در صورت بروز س��والات فراوان باش��د. این امر به شما برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف تان در دنیای بازاریابی کمک کرده و ش��انس تان در این میان را 
افزایش می دهد. بدون تردید بس��یاری از تیم های بازاریابی در عمل مش��کلات 
بسیار زیادی برای تولید محتوا و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف شان دارند. 
این امر می تواند ش��انس شما به عنوان یک عضو فعال از تیم بازاریابی را نیز به 
شدت کاهش دهد. درست به همین خاطر مدیران تیم های بازاریابی باید همیشه 
در کنار اعضای تیم باشند. این امر علاوه بر اینکه اعتماد به نفس خوبی در میان 
اعضا ایجاد می کند، به ش��ما برای پیش��برد طرح ها و ایده های بازاریابی شرکت 

بدون خطای عوامل مختلف تیم نیز کمک خواهد کرد. 
بس��یاری از اوقات ایده های بازاریابی تیم ها فقط به دلیل عملکرد نامناس��ب 
یکی از اعضا با مش��کل رو به رو می ش��ود. این امر می تواند شما را در چارچوب 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از رقبا حس��ابی عقب انداخته و شانس تان را 

نیز نزدیک به صفر سازد. 
برنامه ریزی برای محتوا به طور پیشینی

اینکه ش��ما به محض اینک��ه زمان بارگ��ذاری محتوا فرا می رس��د، اقدام به 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب هدف ی��ا حتی تولید محتوا کنید، ایده بس��یار 
نامناسبی خواهد بود. این امر می تواند برای شما در ساختار تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف بس��یار هزینه بر از آب درآید. درس��ت به همین دلیل ش��ما باید 
همیش��ه برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از شیوه های درست و مناسب 
سود ببرید. این امر می تواند شامل استفاده از روش های برنامه ریزی پیش دستانه 

محتوا برای بازاریابی باشد. 
اگر شما قصد دارید برای کریسمس یک کمپین بازاریابی عالی داشته باشید، 
لازم نیس��ت از دو روز مانده به کریسمس شروع به تولید محتوا نمایید. این امر 

می تواند برای شما دردسرهای زیادی به همراه داشته و شانس تان در این راستا 
را نیز کاهش دهد. 

توصی��ه ما برای ش��ما تلاش برای بازاریاب��ی و تولید محتوا براس��اس تولید 
نمونه ه��ای جذاب اس��ت. این امر فق��ط در صورتی امکان پذی��ر خواهد بود که 
ش��ما روند تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به طور قابل ملاحظه ای تغییر 
دهید. طراحی کمپین و پرداختن به جزییات از مدت ها قبل می تواند برای شما 
جذابیت های بس��یار زیادی به همراه داش��ته و روش کارتان را نیز در این میان 

تغییر دهد. 
یادتان باشد برنامه ریزی به طور حرفه ای همیشه ایده خوبی در دنیای بازاریابی 
محسوب می شود. این امر می تواند به شما فرصت خوبی برای شناسایی ایرادات 
کارتان دهد و از سوی دیگر روند تولید محتوا را نیز به شدت بهینه سازی نماید. 
این امر در بسیاری از مواقع به شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به 
طور حرفه ای کمک می کند. یادتان باش��د هرچه محتوای بازاریابی شما ایرادات 
و نقص های کمتری داشته باشد، شانس تان برای موفقیت در بازار بیشتر خواهد 
شد. این امر می تواند شما را به طور قابل توجهی در کانون توجه مشتریان قرار 

داده و اهداف بازاریابی تان را محقق سازد. 
بارگذاری محتوا در پلتفرم های مختلف

شما لازم نیست برای هر کدام از شبکه های اجتماعی یک محتوای بازاریابی 
کاملا متمایز طراحی کنید. این امر می تواند زمان زیادی از شما گرفته و از سوی 
دیگر ش��انس تان در بازار را نیز کاملا کاهش دهد. توصیه ما در این میان تلاش 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به شیوه ای متمایز است. اینکه شما یک 
محتوای تولیدی برندتان را به سادگی در دیگر شبکه های اجتماعی نیز بارگذاری 
کنید، می تواند ایده بسیار خوبی برای برندتان باشد. البته در این میان شما باید 
تغییراتی کوچک در محتوای اصلی برای بارگذاری بر روی هر کدام از شبکه های 
اجتماعی انجام دهید. این امر ش��ما را به طور قابل ملاحظه ای در کانون توجه 

مشتریان قرار داده و کارتان را نیز ساده تر از هر زمان دیگری خواهد کرد. 
ب��دون تردید امروزه پلتفرمی مثل یوتیوب تفاوت بس��یار قابل ملاحظه ای با 
اینستاگرام یا توییتر دارد. درست به همین خاطر شما باید همیشه حواس تان به 
تغییرات در این فضا باشد، در غیر این صورت شاید هرگز موفق به تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف نشده و شانس تان در این میان نیز به شدت کاهش پیدا 

کند. 
به حرف مشتریان تان گوش دهید

گوش دادن به حرف مشتریان می تواند برای شما یک ایده بسیار جذاب برای 
درک دغدغه های مش��تریان باش��د. این امر از شما یک برند حرفه ای در زمینه 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف س��اخته و ش��انس تان در این میان را نیز به 
شدت افزایش می دهد. یادتان باشد شما تا زمانی که دغدغه ها و ایده های مورد 
نظر مشتریان را درک نکنید، امکان تولید محتوای جذاب برای آنها را نخواهید 
داشت. درست به همین دلیل باید هرچه زودتر در روند بازاریابی تان گوش دادن 
به مخاطب هدف را نیز جای دهید، در غیر این صورت پس از مدت زمانی کوتاه 

بدل به یک برند کلیشه ای از نظر مشتریان می شوید. 
گوش دادن به مخاطب هدف یا مشتریان شاید برای شما اندکی کسل کننده 
باشد، اما یک فعالیت تاثیرگذار برای بهینه سازی روابط تان در دنیای کسب و کار 
امروزی خواهد بود. مش��تریان عاشق برندهایی هستند که به خوبی حرف های 
ش��ان را گوش می دهند. بنابراین ش��ما با این کار می توانی��د به خوبی بر روی 
مخاطب هدف تاثیرگذاری لازم را داش��ته باشید. این امر شما را بدل به برندی 

دوست داشتنی و حرفه ای از نظر مشتریان خواهد کرد. 
بدون تردید بازاریابی در دنیای امروز سختی های خاص خودش را دارد. با این 
حال ش��ما در صورتی که از توصیه های مورد بحث در این مقاله استفاده کنید، 
ش��انس تان در این میان به ش��دت افزایش پیدا می کند. یادتان باشد در دنیای 
امروز شما باید همیشه از بهترین تکنیک ها برای بازاریابی سود ببرید. نکات مورد 
بحث در این مقاله شروعی مناسب برای شما به منظور آشنایی با نکات حرفه ای 

بازاریابی در شبکه های اجتماعی محسوب می شود. 
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نویسنده: علی آل علی
افزایش میزان حقوق یکی از مباحثی است که همیشه برای کارآفرینان 
مهم بوده و حتی بحث های طولانی در محل کار به میان کش��یده اس��ت. 
خب هیچ کس دوس��ت ندارد با حقوقی اندک ب��ه کارش ادامه داد و هیچ 
وقت فرصتی برای ولخرجی در زندگی شخصی اش نداشته باشد. درست به 
همین خاطر معمولا س��الی یکبار مذاکرات پیشرفته ای میان نیروی کار و 
سازمان ها بر سر افزایش حقوق صورت می گیرد. البته در این میان همیشه 
نیروی کار برنده ماجرا نیس��ت. چراکه سازمان ها هم دوست ندارند بیشتر 
از حد به کارکنان حقوق دهند. هرچه باش��د یک سازمان نیز باید به فکر 
توسعه کسب و کارش و همچنین س��رمایه گذاری در حوزه های گوناگون 
باشد. به همین خاطر اگر مذاکره موردنظر دور رقیب مستقیم را کنار هم 

قرار می دهد. به همین خاطر شما باید همیشه حواس تان را جمع کنید. 
م��ا در این مقاله قص��د داریم کنار نیروی کار ایس��تاده و رمز و رازهای 
مربوط به یک مذاکره شسته و رفته برای افزایش حقوق را با آنها در میان 
بگذاریم. اگر شما هم وضعیتی مشابه داشته و قصد مذاکره در این رابطه را 

دارید، بد نیست در ادامه با ما همراه شوید. 
متاس��فانه خیلی از کارآفرینان خیال می کنند باید به هر قیمتی ش��ده 
حقوق ش��ان را افزایش داده و در غیر این صورت شغل خود را ترک کنند. 
خب این استراتژی شاید گاهی اوقات جواب دهد، اما در بلندمدت کلی از 
فرصت های یافتن ش��غل را از شما می گیرد. به همین خاطر ما در روزنامه 
فرصت امروز معتقدیم ش��ما باید گاهی اوقات به دنبال مذاکره ای متفاوت 
باش��ید.  در شیوه های سنتی مذاکره همیش��ه پیروزی یکی از طرفین به 
معنای شکس��ت قطعی طرف دیگر بود. با این حال ما در این مقاله قصد 
داریم شما را با صورت دیگری از مذاکره در دنیای کسب و کار آشنا کنیم. 
این امر به شما کمک خواهد کرد تا تصمیم گیری های بسیار بهتری در بازار 
داشته و دیگر به طور مداوم نگران از دست دادن فرصت هایی برای بهبود 
اوضاع مالی نباشید. خب با ما همراه شوید تا رمز و راز این حوزه و مذاکرات 

حرفه ای را به اتفاق شما مرور کنیم. 
مذاکره بر سر حقوق: بایدها و نبایدها

مذاکره بر س��ر حقوق اصلا کار ساده ای نیس��ت. بسیاری از افراد خیال 
می کنند همین که مذاکره ای ساده با یک سازمان یا کارفرما داشته باشند، 
دیگر مو لای درز کارشان نخواهد رفت. خب راستش را بخواهید، در دنیای 
واقعی مذاکره کمی س��خت تر حالت عادی اس��ت؛ چراکه شما نسبت به 
تمایلات یا حتی اهداف طرف مقابل درک درس��ت و صد درصدی ندارید. 
همین امر می تواند فرآیند مذاکره را بدل به یک میدان بی نهایت دش��وار 
س��ازد.  ما در این مقاله قصد داریم برخ��ی از مهمترین نکات در رابطه با 
مذاکره حرفه ای از سوی نیروی کار را با شما در میان بگذاریم. این امر به 
ش��ما کمک خواهد کرد تا درک بسیار بهتری از وضعیت تان پیدا کرده و 
دیگر نگران چیزی نباشید. خب اجازه دهید با همین مقدمه نسبتا طولانی 

برویم سراغ اصل ماجرا.
گردآوری اطلاعات مربوط به حقوق

آی��ا اطلاع دقیقی درباره میانگین حقوق در حوزه کاری تان دارید؟ مثلا 
بازاریابی که قصد مذاکره درباره افزایش حقوق یا پورس��انتش را دارد، باید 
اطلاع دقیقی درباره میانگین حقوق حوزه کارش داش��ته باش��د. این امر 
می توان��د به او برای اثرگذاری بهتر ب��ر روی مخاطب هدف کمک کرده و 
اوضاعش را نیز به طور قابل ملاحظه ای بهبود بخش��د. درس��ت به همین 
خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما اول از همه باید مطالعه ای 
نس��بتا عمیق از بازار داشته باشید.  بسیاری از کارآفرینان خیال می کنند 
همین که اوضاع مالی خود یا همکاران شان را در نظر گیرند، دیگر میانگین 
حقوق را متوجه خواهند ش��د. این در حالی اس��ت که مس��یر شما کمی 
سخت تر از این حرف ها خواهد بود؛ چراکه باید نیم نگاهی به بازاریاب های 
دیگر برندها نیز داش��ته باشید. خب ش��اید شرکت شما بیشتر یا کمتر از 

میزان عادی حقوق به بازاریاب ها می دهد!
بعد از اینکه اطلاعات درس��ت و حس��ابی به دس��ت آوردی��د، نوبت به 
طبقه بندی آنها می رس��د. خب اطلاعات شما باید به طور درست و اصولی 
طبقه بندی شده باشد. این امر استفاده از آنها را ساده تر خواهد کرد. اینطوری 
در گام های بعدی می توانید خیلی راحت تر از اطلاعات موردنیازتان استفاده 

کرده و بدون نیاز به مشکل خاصی وضعیت خودتان را بهبود بخشید. 
حفظ خونسردی در حین مذاکره

وقتی قصد مذاکره درباره دس��تمزدتان را دارید، هیچ وقت نباید از کوره 
در بروید. فرقی ندارد ش��ما از چه طریقی اقدام به مذاکره می کنید، در هر 
صورت وقتی عجله به خرج داده و یکهو از کوره در بروید، شانس تان برای 

اثرگذاری بر روی طرف مقابل نزدیک به صفر خواهد بود. 
خیلی ها خیال می کنند اگر خودش��ان را عصبانی نشان دهند، دیگران 
از آنها حس��اب خواهند برد. این در حالی اس��ت ک��ه واقعیت اصلا چنین 
فرآیندی را نش��ان نمی دهد. به همین خاطر م��ا در روزنامه فرصت امروز 
معتقدیم کارآفرینان باید روند فعالیت خودش��ان در بازار را به طور کامل 
تغییر دهند. خب اگر ش��ما خودتان را عصبانی نش��ان دهید، شاید طرف 

مقابل نیز از همین تاکتیک استفاده کند. آن وقت بازی به جاهای خطرناک 
کشیده و هیچ خروجی مشخصی نخواهد داشت. 

س��عی کنید همیشه از مذاکره های رو در رو برای بهبود کارتان استفاده 
کنید. این امر می تواند به ش��ما برای اثرگ��ذاری بهتر بر روی مخاطب تان 
کمک کرده و حتی اوضاع را به س��ود شما سامان دهد. یادتان باشد، شما 
اینجا نیس��تید تا فقط به سود خودتان عمل کنید. پس سعی کنید گاهی 
اوق��ات نکات مورد نظر دیگران را نیز در کان��ون توجه قرار دهید. این امر 

می تواند برای شما مزایای بسیار متنوعی به همراه داشته باشد. 
گاهی اوقات ممکن اس��ت فکر کنید مذاکره با دیگران یعنی همیشه به 
معنای پیگیری سود خودتان است. خب این امر میزان وفاداری شما نسبت 
به برند را زیر س��وال خواهد برد. بد نیست در طول مذاکره درباره مزایای 
افزایش حقوق تان برای ش��رکت نیز حرف بزنید. مثلا به این نکته اش��اره 
کنید که با افزایش حقوق تمایل نیروی کار برای فعالیت دقیق و سخت تر 
افزایش پیدا می کند. این در حالی اس��ت که س��طح پایین حقوق احتمال 

ریزش کارمندان را به شدت افزایش خواهد داد.
یادتان باشد، ش��ما در طول مذاکره همچنان کارمند برند هستید. پس 
باید وفاداری تان نس��بت به آن را به خوبی نش��ان دهید. وگرنه شاید هیچ 
وقت فرصتی برای اثرگذاری درس��ت و حس��ابی ب��ر روی طرف مقابل و 

افزایش حقوق تان پیدا نکنید. 
آزمون و خطا درباره میزان پذیرش افزایش حقوق

هر مدیری رویکرد خاصی در زمینه پذیرش حقوق دارد. بسیاری از افراد 
خیال می کنند اگر افزایش حقوق را در س��طحی بسیار بالا دنبال نکنند، 
کارشان با مشکلات اساسی رو به رو می شود. این در حالی است که مدیران 
نیز گارد بسیار سفت و سختی در برابر این امر دارند. یک نکته جالب اینکه 
معم��ولا مدیران در صورت بیان مزای��ای افزایش حقوق در راندمان کاری 
خیلی س��ریع نرم خواهند ش��د. به علاوه، شما می توانید از افزایش تمایل 

کارکنان برای اضافه کاری در صورت افزایش پایه حقوق خبر دهید. 
از آنجایی که هر کس��ی تمایلات خاص خ��ودش در زمینه مدیریتی را 
دارد، شما باید از شیوه آزمون و خطا برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف 
سود ببرید. این امر می تواند به شما برای بهبود روند کاری تان کمک کرده 

و اوضاع را نیز به طور قابل ملاحظه ای به سودتان تغییر دهد.
یادتان باشد، شما هیچ وقت در بازار تنها نیستید. درست به همین خاطر 
بد نیس��ت همیشه نیم نگاهی نسبت به دیگران هم داشته باشید. این امر 
می تواند اوضاع ش��ما را به طور قابل ملاحظه ای تغییر دهد. خب اگر شما 
تمایلات مالی غیرواقعی داشته باشید، شاید مدیران اصلا سراغ یک نیروی 
کار تازه بروند و آن وقت ش��ما موقعیت ش��غلی تان را به ساده ترین شکل 

ممکن از دست خواهید داد. 
فراموش نکنی��د، ما در روزنامه فرصت امروز همیش��ه رقابت را یکی از 
عناصر کلیدی در دنیای امروز می دانیم. به همین خاطر اگر ش��ما مزیت 
رقابتی ت��ان به عنوان یک نیروی کار درس��ت و حس��ابی را حفظ نکنید، 
خیلی زود با مش��کل رو به رو خواهید شد. خب اگر انتظار افزایش حقوق 
دارید، باید مزیت مشخصی هم برای شرکت داشته باشید. این یعنی شما 
نمی توانید بدون بهبود س��طح مهارت یا توانایی ت��ان به طور مداوم انتظار 

افزایش حقوق را داشته باشید. 
گاهی اوقات افزایش حقوق در دنیای کسب و کار نیاز به افزایش مهارت 
و کس��ب موقعیت های س��ازمانی بهتر دارد. خب در این صورت شما باید 
خودت��ان را برای یک فرآیند بی پای��ان از اثرگذاری بر روی مخاطب آماده 
سازید. این امر می تواند سختی های زیادی برای شما به همراه داشته باشد، 

اما چاره ای به غیر از آن ندارید. 
س��ناریوی بالا دقیقا مثل چرخه فعالیت بازیکن بسکتبالی است که به 
مرور زمان با افزایش کیفیت بازی اش حقوق بالاتری دریافت خواهد کرد. 
پس اگر انتظار دارید از همان روز اول با درخواست تان برای افزایش حقوق 

موافقت شود، سخت در اشتباه هستید. 
کند و کاو دلایل مدیران

اگ��ر مدیران با افزایش حقوق ش��ما مخالفت دارند، باید دلایل مخالفت 
آنها را به طور اصولی کند و کاو کنید. خب چرا آنها مخالف افزایش جزئی 
حقوق شما هستند؟ شاید شرکت در حال حاضر شرایط بسیار دشواری را 
پشت سر می گذارد. شاید هم شما برای بهبود وضعیت تان در بازار نیاز به 
یادگیری مهارت های تازه داشته باشید. البته یک حالت سومی هم هست. 
گاهی اوقات یک نیروی کار مهارت های ارتباطی بی نهایت پایینی داش��ته 
و در عمل موجب بروز مشکلات شدید در شرکت می شود. در این صورت 
مدیران ش��رکت اصلا تمایلی برای افزایش حقوق او نخواهند داشت. این 
مس��ئله ای اس��ت که خیلی وقت ها برای کارآفرینان چالش برانگیز خواهد 
شد. درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما باید 
همیشه خودتان را در قالب یک کارمند ایده آل و اثرگذار نگه دارید، وگرنه 

کلاه تان پس معرکه خواهد بود. 
اگر ش��ما رابطه خوبی با مدیران شرکت دارید، می توانید همیشه دلایل 
پس ذهن آنها برای مخالفت با افزایش حقوق تان را جویا ش��وید. این امر 

اطلاعات بسیار خوبی در اختیار شما قرار خواهد داد. به همین خاطر اگر 
نتوانید اوضاع را به سود خودتان تغییر دهید، دست کم دلیل آن را متوجه 

خواهید شد. 
خوش��بختانه امروزه مدیران دلایل هر اقدام ش��ان را به بهترین ش��کل 
برای کارمندان توضیح می دهند. بنابراین ش��ما نگرانی خاصی از این بابت 
نخواهید داشت. شاید تنها نگرانی در این راستا تمایل مدیران برای پایین 
نگه داش��تن همیشگی حقوق شما باش��د. خب در این صورت باید خیلی 
زود دس��ت به کار ش��ده و آنها را متوجه نیازتان برای کسب درآمد بیشتر 
کنید. اگر هم با مخالفت های جدی رو به رو شدید، شاید بد نباشد آینده 
کاری تان را در حوزه ای دیگر جس��ت وجو کنی��د؛ چراکه ماندن در چنین 

برندی می تواند هزینه های بسیار زیادی برای شما به همراه داشته باشد. 
مذاکره برد- برد انجام دهید

یک مذاکره خوب باید س��ود همه طرف های درگیر را به خوبی در نظر 
بگی��رد. این امر یکی از نکات بی نهایت مهم ب��رای اثرگذاری بر روی افراد 
محسوب می ش��ود. خب اگر شما نتوانید کارتان را با سرعت بسیار زیادی 
دنبال کنید، چه بسا در بلندمدت مذاکره معنا و مفهومش را از دست بدهد. 
پس اینجا ش��ما با دو کارویژه اساس��ی رو به رو هس��تید: درک سود همه 

طرف ها و سرعت دادن به ماجرا. 
امروزه معمولا مدیران حوصله جلس��ات طولانی را ندارند. پس شما باید 
دلایل ت��ان برای درخواس��ت افزایش حقوق را به س��ادگی با آنها در میان 
بگذارید. بهتر اس��ت در این بی��ن از مقدمه چینی یا بیان جملات طولانی 
پرهیز کنید. در عوض استدلال تان را به سادگی بیان کرده و انتظار درک 

متقابل داشته باشید. 
اگ��ر در این میان از نقطه نظر مدیران نیز مطالبی را بیان کنید، کارتان 
بس��یار حرفه ای تر به نظر می رس��د. مثلا بد نیست درباره دغدغه های آنها 

مطالبی را بیان کرده و نشان دهید در عمل به نگرانی شان آگاهی دارید. 
اجازه دهید از یک س��ناریوی فرضی اس��تفاده کنید. مثلا مسئول تیم 
خدمات مشتریان را در نظر بگیرید؛ شاید فرد موردنظر برای افزایش حقوق 
خود و تیمش بر روی میزان نارضایتی مش��تریان از کیفیت محصولات و 
توانایی تیمش برای مدیریت این مس��ئله با ارائه خدمات جانبی خارج از 
ساعت اداری تاکید کند. البته این امر نیازمند افزایش حقوق تمام اعضای 
تیم خواهد بود. اینطوری مدیران در یک دوراهی اساس��ی قرار می گیرند؛ 
چراکه بدون توجه به افزایش حقوق ش��ما و رفع مش��کل مشتریان عملا 
از دو ناحی��ه ضرب��ه خواهند خ��ورد. پس به احتمال زیاد واکنش بس��یار 
بهتری در مقابل درخواس��ت شما برای افزایش حقوق خواهند داشت. این 
درس��ت همان زمانی است که ش��ما می توانید به ساده ترین شکل ممکن 

درخواست تان را مطرح کرده و نگران هیچ چیز هم نباشید. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم بس��یاری از کارآفرینان برای اینکه 
وضعیت شان در دنیای کسب و کار را بهبود بخشند، باید همیشه به دنبال 
اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب باش��ند. این دقیقا همان نکته ای است که 
شما برای افزایش حقوق باید روی آن دست بگذارید وگرنه حالت مذاکره 
از برد- برد خارج می شود. خب مدیران باید یک دلیل مشخص برای توجیه 
افزایش حقوق را داشته باشند. چه چیزی بهتر از ارائه خدمات بهتر و رفع 

مشکلات مشتریان؟
عملکرد هوش��مندانه در فرآیند مذاکرات به شما این فرصت را می دهد 
تا خیلی راحت تر از پس مش��کلات تان برآیید. این امر شاید در ابتدا کمی 
س��خت به نظر برسد، اما پس از مدتی تمرین و تکرار به خوبی با آن آشنا 
می ش��وید. آن وقت دیگر هیچ مشکل خاصی برای افزایش توانایی تان در 
این رابطه نداشته و به راحتی هرچه تمام تر اوضاع را بررسی خواهید کرد. 

توقف به موقع مذاکره
خ��ب همه مذاکرات در دنیای کس��ب و کار با موفقیت همراه نیس��ت. 
گاهی اوقات شما برای اینکه مذاکرات تان را دقیق تر جلو ببرید، باید نقطه 
خروج��ی نی��ز در نظر بگیرید. این امر می تواند به ش��ما برای موفقیت در 
مذاکره یا دست کم نجات دادن خودتان مفید باشد. احتمالا از ادعای ما در 

این بخش حسابی غافلگیر شده اید، نه؟
اگ��ر مدی��ران افزایش حقوق را کلا قبول ندارند یا میزان بس��یار اندکی 
را توصیه می کنند، ش��ما باید تا جای ممکن تلاش تان برای تغییر نگرش 
آنها را به خرج دهید. با این حال از یک جایی به بعد، پافش��اری ش��ما به 
معنای ضعف تان خواهد بود. انگار که هیچ شغل دیگری ندارید و تحت هر 
شرایطی در شغل فعلی باقی خواهید ماند. این دقیقا همین زمانی است که 
مدیران اقدام به سوءاس��تفاده از شما خواهند کرد؛ چراکه مطمئن شده اند 

شما تحت هیچ شرایطی شغل فعلی تان را ترک نخواهید کرد. 
ما در روزنامه فرصت امروز همیشه به کارمندان توصیه می کنیم در یک 
نقطه خاص به فکر ترک شغل ش��ان باشند. این امر در مذاکره نیز مصداق 
دارد. اگر دقت کرده باش��ید، س��تاره های س��ینما معمولا با تهیه کننده ها 
چنین فرآیندی را پیش می برند. یعنی بعد از یکجا دیگر اصلا تمایلی برای 
ادامه مذاکره نشان نمی دهند. این در حالی است که شاید وقتی پای چند 

میلیون دلار پول وسط باشد، آدم اصلا نباید دست رد به آن بزند!
هر کس��ی برای خودش یک نقطه خاص��ی در زمینه ترک مذاکره دارد. 
ش��ما نیز باید این نقطه را با دقت بسیار زیاد تعیین کنید. این امر به شما 
کمک خواهد کرد یک فرآیند مذاکره بی عیب و بدون دردسر را جلو ببرید. 
یادتان نرود، در دنیای امروز بس��یاری از افراد برای اینکه اوضاع ش��ان را به 
طور درس��ت مدیریت کنند، چالش های زیادی خواهند داشت. پس بهتر 
است به جای اینکه الکی خودتان را اذیت کنید، کمی هم که شده به فکر 
مدیریت مالی به صورت ایده آل باشید. این امر می تواند به شما برای بدل 

شدن به یک نیروی کار حرفه ای کمک زیادی نماید.
سخن پایانی

کارآفرینان در دنیای کسب و کار همیشه با سختی های بسیار زیادی در 
زمینه بهبود اوضاع ش��ان رو به رو هستند. یکی از وجهه های اصلی در این 
میان مذاکره برای افزایش حقوق است. انگار که هر کسی در این دنیا حق 

دارد حقوق بیشتری داشته باشد، به جز کارمندان!
ما در این مقاله س��عی کردیم اصول مناس��ب برای مذاکره در رابطه با 
حقوق دریافتی را به ش��ما یاد دهیم. این امر به شما کمک خواهد کرد تا 
جری��ان مفید و تا حد امکان اثرگ��ذاری از مذاکره را پیاده کنید. فراموش 
نکنید، طرف مقابل نیز دلایل خاص خودش برای مخالفت با شما را دارد. 
پس به جای اینکه همیشه مخالفت خودتان با طرف مقابل را اعلام کنید، 
بد نیست کمی هم که شده به فکر پیشبرد یک مذاکره درست و حسابی 
باشید. این امر می تواند به شما برای تبدیل شدن به یک نیروی کار محبوب 

و پرطرفدار در بازار کمک کند. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در 
این مقاله کمکی هرچند اندک به ش��ما برای آش��نایی با نکات کلیدی در 
زمینه مذاکره بر س��ر میزان حقوق کرده باش��د. مثل همیشه اگر سوالی 

داشتید، کارشناس های ما همیشه آماده دریافت نظرات تان هستند. 
منابع:
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اصول مذاکره بر سر دستمزد در محل کار
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اخبار

افزایش ۲۱ درصدی جابجایی کالا توسط ناوگان حمل و نقل جاده ای استان کرمانشاه 
کرمانشاه - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل راهداری و حمل 
و نقل جاده ای اســتان کرمانشــاه گفت: طی ۳ماهه سال جاری ۲ 
میلیون و ۶۰۰ هزار تن کالا توســط نــاوگان حمل و نقل جاده ای 
اســتان کرمانشاه جابجا شــده و نسبت به ســال گذشته با رشد 
۲۱درصدی روبرو است. به گزارش روابط عمومی اداره کل راهداری 
و حمل و نقل جاده ای اســتان کرمانشــاه ســید شهرام کهریزی 
مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان کرمانشاه گفت: طی 
۳ماهه سال جاری ۲ میلیون و ۶۰۰ هزار تن کالا از استان کرمانشاه 
به اقصی نقاط کشــور جابجا شده است که نسبت به سال گذشته 

۲۱ درصد افزایش داشــته اســت. وی گفت: تعداد حواله صادره ۱۴۷ هزار نسخه و تعداد بارنامه ۱۵۰ هزار نسخه طی ۳ ماهه 
سال جاری است. کهریزی از اجرای بخش دوم بارنامه الکترونیک، اعتبارسنجی از طریق ارسال رمز پیامکی یکبار مصرف برای 
رانندگان خبر داد و گفت: این طرح با هدف ارائه خدمات بهتر به رانندگان، صاحبان کالا، شرکت های حمل و نقل و نهادهای 
کنترلی و نظارتی در چارچوب ایفای نقش تنظیم گری ســازمان راهداری در حوزه حمل و نقل جاده ای و اعتبارسنجی راننده 
پیش از صدور سند حمل انجام می شود. وی درباره ۱۰ کالا عمده جابجا شده گفت: مازوت، سیمان کیسه ای، کلینگر، سیمان 
فله ای، پلی اتیلن، کنجاله، انواع بنزین، گندم، چغندر و گازوئیل از جمله کالا هایی هستند که توسط ناوگان حمل و نقل کالای 
استان کرمانشاه جابجا شده است. مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان کرمانشاه درباره تعداد ناوگان فعال حمل و 
نقل کالای برون شهری اظهار داشت: در استان کرمانشاه بیش از ۱۵ هزار کامیون حمل و نقل کالا و ۲۰ هزار و ۵۰۶ راننده فعال 
در حوزه حمل و نقل کالا مشغول خدمت دهی به هموطنان هستند. سید شهرام کهریزی مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده 
ای استان کرمانشاه در پایان افزود: سامانه ۱۴۱ مرکز مدیریت راه ها به صورت شبانه روزی آماده دریافت، پیشنهادات و شکایت 
حوزه حمل و نقل کالا و مسافر است و هموطنان می توانند کلیه نظرات خود را با این سامانه مطرح و کد پیگیری دریافت نمایند.

مدیرکل بنیاد مسکن گیلان خبر داد:
معرفی ۲۲ هزار متقاضی تسهیلات مسکن روستایی گیلان به بانک ها

رشت- زهرا رضا زاده :  مدیرکل بنیاد مسکن گیلان، سیاست 
دولت سیزدهم را تامین زمین در روستاها در قالب دهکده شهری 
دانست و اضافه کرد: واگذاری زمین به متقاضیان از طریق ثبت نام 
در سامانه تم انجام می شود. به گزارش روابط عمومی بنیاد مسکن 
انقلاب اسلامی اســتان گیلان، مهندس حامد دائمی، سهمیه سه 
ساله استان گیلان در تسهیلات مسکن روستایی خودمالک را ۲۲ 
هزار و ۳۴۰ فقره دانســت و اظهار کــرد: ۲۲ هزار و ۲۸۰ متقاضی 
واجد شــرایط به ۹ بانک عامل معرفی شدند. وی با بیان اینکه ۱۷ 
هزار و ۷۷۵ متقاضی موفق به عقد قرارداد با بانک ها شــدند، گفت: 

۱۴ هزار و ۶۰۲ واحد، عملیات اجرایی را آغاز کرده اند و ۱۱ هزار و ۶۲۰ واحد در مراحل مختلف اعم از فونداسیون و اسکلت و 
سفت کاری و پایان کار هستند. مدیرکل بنیاد مسکن گیلان از افتتاح ۵۱۰۷ واحد خبر داد و تصریح کرد: بالغ بر ۴۳ هزار فقره 
پروانه ساختمانی روستایی صادر شده که نشان دهنده تولید مسکن توسط خود مردم یا از طریق تسهیلات بانکی است. دائمی 
ســهمیه تسهیلات مسکن روستایی خودمالک در سال ۱۴۰۲ را ۱۱ هزار فقره دانست و اضافه کرد: ۹۷ درصد سهمیه استان 
معادل ۱۰ هزار و ۷۰۷ متقاضی معرفی به بانک شدند. همچنین شاهد تحقق ۶۰ درصدی عقد قرارداد با بانک ها هستیم. وی با 
اشاره به سهمیه ۶۰۶۱ واحدی مسکن محرومان استان در قالب هشت تفاهم نامه با نهادهای حمایتی، خاطرنشان کرد: ۵۷۳۰ 
واحد در مرحله اتمام فونداســیون، ۵۴۵۹ واحد در مرحله اتمام اســکلت و ۴۹۲۹ واحد در مرحله پایان سفت کاری هستند و 
۴۵۵۶ واحد را به مرحله بهره برداری رساندیم. مدیرکل بنیاد مسکن گیلان با بیان اینکه کارگزار وزارت راه و شهرسازی در برخی 
از پروژه های شهری هستیم، عنوان کرد: ۱۸۶۱ واحد تخصیص پروژه داشتیم که ۱۶۲۷ واحد موفق به اخذ پروانه ساختمانی 
و معرفی به بانک ها شدند و ۸۳۳ واحد را عقد قرارداد کردیم. وی سیاست دولت سیزدهم را تامین زمین در روستاها در قالب 
دهکده شهری دانست و اضافه کرد: واگذاری زمین به متقاضیان از طریق ثبت نام در سامانه تم انجام می شود. دائمی از شناسایی 
۷۰۳ هکتار از اراضی روســتایی اعم از ملی و مســتثنیات خبر داد و بیان کرد: ۵۱۳ هکتار را در شورای مسکن استان مصوب 
کردیم که ۳۲۳ هکتار آن مصوبه شورای برنامه ریزی استان را دارد؛ این اراضی پس از تایید کمیته تصویب اراضی روستایی در 
سامانه تم بارگذاری می شود. مدیرکل بنیاد مسکن گیلان، اولویت واگذاری سامانه تم را با روستاییان بومی فاقد زمین و مسکن 
دانست و تاکید کرد: ۵۰۰ هکتار از اراضی شناسایی شده در قالب اراضی مستثنیات ۳۴ روستا بوده ۱۹۸ هکتار نیز به صورت 

اراضی ملی در قالب ۱۳ روستا شناسایی شده است.

به مناسبت عید سعید غدیر و دهه ولایت انجام شد
تهیه و توزیع ۲۵۰۰ وعده غذایی توسط بسیج نفت و گاز مارون

اهواز - شــبنم قجاوند: فرمانــده پایگاه مقاومت بســیج 
سپهبدشــهید حاج قاسم سلیمانی شــرکت بهره برداری نفت و 
گاز مــارون، اعلام کرد که این پایگاه به مناســبت عید غدیر خم، 
با همکاری و همیاری قرارگاه جهادی و محرومیت زدایی شــهید 
تندگویان،   ۲ هزار ۵۰۰ پرس غذا را در ۲ برنامه جداگانه تهیه توزیع 
می کند.علی اکبری ضمن تبریک فرارسیدن عید غدیر خم به عنوان 
عید اکبر شیعیان و تاکید بر لزوم انتشار پیام این روز بزرگ، گفت: 
براساس برنامه ریزی های صورت گرفته، صبح روز عید، بسیجیان 
پایگاه  ۵۰۰ پرس غذای گرم را در قالب طرح اطعام علوی تهیه و در 

روستاهای همجوار تاسیسات فرآیندی شرکت توزیع کردند. وی با اشاره به اینکه پایگاه مقاومت بسیج شرکت بهره برداری نفت 
و گاز مارون در دهه ولایت یک ایستگاه صلواتی را به مدت ۴ روز در بلوار ساحلی شرقی)محل گردهمایی مردم اهواز در دهه 
ولایت و عید غدیر( برپا کرده بود،افزود: امشب نیز ۲ هزار پرس غذا تهیه و میان شرکت کنندگان در جشن عید توزیع می شود. 
اکبری خاطر نشان کرد که این پایگاه یک برنامه جنگ شادی را نیز تدارک دیده است که توسط هنرمندان محبوب مردم، 
در محل فوق الذکر برای شهروندان اهوازی اجرا می گردد.    فرمانده پایگاه مقاومت بسیج سپهبدشهید حاج قاسم سلیمانی 
شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون در پایان از حمایت های مدیر عامل محترم شرکت، مهندس قباد ناصری و فرمانده محترم 
مرکز بسیج شهید تندگویان، سرهنگ پاسدار حسن باقری جهت همکاری صمیمانه در برگزاری برنامه های ویژه دهه ولایت و 

امامت تقدیر و تشکر کرد.

سرپرست منطقه یک شهرداری اراک از ده برابر شدن توزیع آسفالت خبر داد: 
توزیع ۲۰۶۵۵ تن آسفالت در سه ماه نخست سال جاری  

اراک- فرناز امیدی:  سرپرســت منطقه یک شهرداری اراک 
گفت: طی ســه ماه ابتدایی سال ۱۴۰۳ ده برابر مدت مشابه سال 
گذشته، در ســطح منطقه یک اراک آسفالت پخش و توزیع شده 
است.  ابوالفضل شالی  بگ، در بیان گزارش عملکرد این منطقه طی 
سه ماهه نخست سال جاری گفت: نیروهای اجرایی منطقه یک با 
همکاری بی وقفه عوامل سازمان عمران شهرداری، از ابتدای سال 
جاری، بیست هزار و ششصد و پنجاه و پنج تن آسفالت در معابر این 
منطقه توزیع کردند که این میزان ده برابر توزیع آسفالت در مدت 
مشابه سال قبل اســت.    وی ادامه داد: اصلی ترین دلیل افزایش 

چشمگیر توزیع آسفالت در منطقه یک اراک، ساماندهی تقاطع غیرهمسطح میدان امام خمینی )ره( و اجرای روکش آسفالت 
در کوی نگین )فاز ســه هپکو( و کمربندی شمالی است که سبب شده بیش از ۱۷۵۵۵ تن روکش مکانیزه آسفالت و ۳۱۰۰ 
تن لکه گیری دستی مورد ثبت قرار گیرد.    شالی بگ افزود: منطقه یک یازده معبر اصلی را برای اجرای روکش کلی آسفالت 
طی تابستان جاری در نظر گرفته که امید می رود با همکاری سازمان عمران در تأمین آسفالت مورد نیاز این مهم، با رضایت 
شهروندان به نتیجه برسد. البته لازم به ذکر است که در هفته نخست تیرماه امسال ۲۱۵۰ تن آسفالت در سطح منطقه یک 
اراک توزیع شده که نشان دهنده عزمی راسخ برای کسب رضایت شهروندان می باشد.    سرپرست منطقه یک شهرداری اراک 
در بخش دیگری از گزارش خود با اشاره به صدور ۴۲ پروانه ساختمانی در بهار ۱۴۰۳ اظهار کرد: طی سه ماهه نخست سال 
جاری علی رغم کاهش چشم گیر ساخت و سازها در کشور، شاهد صدور ۴۲ پروانه ساختمانی جدید با متراژ تقریبی ۱۲۰ هزار 
متر مربع بودیم که با همکاری های متقابل منطقه یک شهرداری با سازندگان ساختمانی میسر شده است.   شالی  بگ همچنین 
خاطر نشان کرد: از ابتدای سال جاری با درآمد حدود ۲۰۰ میلیارد ریال، بخش قابل توجهی از بودجه منطقه یک طی فصل 
بهار ۱۴۰۳ محقق شد که در این بین رسیدگی و تعیین تکلیف ۵۰ عدد پرونده کمیسیون ماده صد نقش قابل توجهی را در 

تحقق بودجه ایفا کرده است.

صعود ۲ نوجوان گلستانی بر قله ی ادبیات و فرهنگ قاف
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: در بین اسامی راه یافتگان به بخش شعر باشگاه ادبی قاف "قله ادبیات و فرهنگ" نام ۲ 
نوجوان گلستانی در جمع استعدادهای برتر ادبی نوجوانان کشور دیده می شود.به گزارش روابط عمومی اداره کل کانون پرورش 
فکری کودکان و نوجوانان اســتان گلســتان، با اعلام اسامی نوجوانان راه یافته به بخش  شعر باشگاه ادبی قاف "قله ادبیات و 
فرهنگ" ۲ نوجوان گلستانی موفق شدند در جمع استعدادهای برتر ادبی نوجوانان کشور حاضر شوند.سمیه رئوفی، کارشناس 
آفرینش های ادبی کانون گلســتان با اعلام این خبر، افزود: در راستای کشف استعدادهای ادبی به ویژه در حوزه شعر و تربیت 
نسل شاعران متعهد و باورمند در حوزه کودک و نوجوان و برنامه ریزی ۳ساله برای رشد و بالندگی آینده  سازان با بهره گیری 
از شیوه های هدفمند و استفاده از ظرفیت  های صاحبان قلم و اندیشه در ارتقای آگاهی های اعضا، از جمله اهداف این حرکت 
فرایندمحور ادبی اســت.برهمین اساس حدیثه تیموری از مجتمع فرهنگی هنری گرگان  و مبینا کریمی از کلاله، ۲ نوجوان 
گلســتانی هســتند که به این باشگاه راه یافتند.اعضای باشگاه قاف که ۱۳ تا ۱۶ ساله هستند با حمایت کانون پرورش فکری 
کودکان و نوجوانان  به مدت سه سال در قالب یک پروژه آموزشی، پرورشی و تربیتی زیر نظر استاد راهنما دوره های آموزشی 
و کارگاه های نقد و بررسی آنلاین را به صورت مداوم می گذرانند و هر چند ماه یک بار با اساتید برتر کشوری دوره های آموزش 
حضوری چند روزه دارند.یادآور می شود پیش از این مائده احمدی لیوانی، عضو کانون بندرگز در باشگاه استعدادهای برتر ادبی 

نوجوان  کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان )قاف( پذیرفته شده و فعالیت دارد.

 مراسم گرامیداشت دهه امامت و ولایت و عید سعید غدیر خم 
در شرکت گاز استان گلستان برگزار شد

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی گاز گلســتان: این مراسم  با حضور آقای سرلک رئیس هیئت 
مدیره شرکت گاز استان  گلستان   ،مدیر عامل و کارکنان  برگزار گردید.در ابتدا علی طالبی ضمن تبریک این ایام فرخنده و 
مبارک خدمت همکاران سادات، برای آنان آرزوی سلامتی و سرافرازی داشتند ، در ادامه مولودی خوانی و اشعار و سرودهای 
زیبای ذاکر اهل بیت علی شریفی   به مناسبت این روز  بزرگ  در مدح حضرت امام علی )ع(  اجرا شد   و در پایان نیز   حجت 
الاسلام و المسلمین  حاج آقا میرمنافی سخنانی در رابطه با  اهمیت ولایت و روز عید غدیر ارائه نمود.شایان به ذکر است  به 
همین مناسبت  نیز برنامه اطعام دهی از سوی سادات اداره  انجام شد و ضمن تبریک این ایام فرخنده ، از همکاران گرانقدر 

سادات تجلیل به عمل آمد.

برگزاری آموزش ایمنی آتش نشانی برای نمازگزاران مساجد در گرگان
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی سازمان آتش نشانی وخدمات ایمنی شهرداری گرگان موسی 
الرضا صفری رئیس آتش نشــانی گرگان از برگزاری آموزش نکات ایمنی در مســاجد برای نمازگزاران مسجد حضرت رسول 
)ص( واقع در چاله باغ با هدف بالابردن آگاهی شهروندان نسبت به حوادث خبر داد . وی افزود : در راستای اجرای طرح شهر 
ایمن سازمان آتش نشانی نگاه ویژه ای به برگزاری آموزش اصول ایمنی به همه شهروندان دارد . وی با اشاره به اینکه آموزش 
کاربردی ایمنی و آتش نشانی با هماهنگی هیات امنای مساجد و تکایای محلات و با حضور کارشناسان آموزش ما بین اقامه 
نماز مغرب و عشا در جمع نمازگزاران ارائه می شود گفت:»حصول اطمینان از بالابردن ایمنی و سلامت شهروندان در مسجد و 
منزل انگیزه اصلی برگزاری این آموزش ها است . وی تصریح نمود : این آموزش ها همراه با ارائه پوستر و تراکت های آموزشی 

در بین نمازگزاران در مساجد برگزار می شود.

اراک- فرناز امیدی:  همزمان با افتتاح ۴۲ طرح صنعت آب و برق در چهار 
استان کشور ،دو طرح تصفیه خانه فاضلاب در شهر های اراک و خمین با صرف 

اعتباری بالغ بر ۲۶۵۶ میلیار ریال به بهره برداری رسید. 
همزمان با افتتاح ۴۲ طرح صنعت آب و برق در چهار استان کشور ،دو طرح 
تصفیه خانه فاضلاب در شهر های اراک و خمین طی مراسمی با حضور محمد 
مخبر سرپرست دولت سیزدهم ، علی اکبر محرابیان وزیر نیروبه صورت ارتباط 
تصویری و مخلص الائمه اســتاندار مرکزی و جمالیان و ابراهیمی دو نماینده 
شهرســتانهای اراک، کمیجان و خنداب در مجلس شورای اسلامی جمعی از 
مدیران عامل صنعت آب و برق اســتان طی ارتباط تصویری سرپرست دولت 
ســیزدهم با محل افتتاحیه ، پروژه اســتریم چهارم از فاز سوم  تصفیه خانه 
فاضلاب شــهر اراک و مدول وم تصفیه خانه فاضلاب شــهر خمین در مدار 
بهره برداری قرار گرفت.  مدیر عامل شــرکت آب و فاضلاب استان مرکزی از 
تولید سالیانه ۵۰ میلیون متر مکعب پساب از خروجی تصفیه خانه های استان 
مرکزی خبر داد.  حشمت اله عباسی مدیر عامل شرکت آب و فاضلاب استان 
مرکزی با بیان اینکه در حال حاضر میزان تولید پساب در استان مرکزی ۵۰ 
میلیون متر مکعب در ســال است، گفت: این مقدار فرصتی ارزنده در زمینه 

بازچرخانی آب در صنایع استان به شمار می رود . 

عباســی اظهار داشت : موضوع استفاده از پساب در سالهاي اخیر در کشور 
مورد توجه قرارگرفته و نقطه عطف آن موضوع بازچرخانی پســاب در لایحه 

بودجه است که مورد تاکید قرار گرفته است.
وی در ادامه اظهار داشت : در پی افزایش جمعیت و گسترش شهر و صنایع 
و در پی آن افزایش تولید فاضلاب ساخت خط چهارم از فاز سوم تصفیه خانه 
فاضلاب لجن فعال نیز با تغییر هوادهی از سطحی به عمقی از سال ۱۳۹۵ آغاز 

گردید و با شروع دولت سیزدهم و نگاه ویژه این دولت به اتمام طرح های نیمه 
تمام ، در لیست طرح های دارای اولویت قرار گرفت و اکنون با صرف اعتباری 

بالغ بر هزار و دویست و پنجاه و شش میلیارد ریال به بهره برداری رسید. 
مدیر عامل شرکت آب و فاضلاب استان مرکزی در ادامه افزود: همچنین فاز 
دوم تصفیه خانه فاضلاب خمین با اعتباری بالغ ۱۴۰۰ میلیار ریال نیز امروز 

وارد مدار بهره برداری شد. 
در ادامه مخلص الائمه استاندار مرکزی با اشاره به بهره برداری از طرح های 
فاضلاب اظهارکرد: بهره برداری و استفاده از پساب تصفیه خانه های فاضلاب 
علاوه بر در حفظ محیط زیست و سلامت شهروندان استفاده از پساب آن در 

صنعت می تواند نقش بسزایی در حفظ منایع آبی داشته باشد. 
وی در بخش دیگری از ســخنانش به موضوع آب اشاره کرد و گفت: بحث 
مراقبت از منابع آبی و کاهش هدررفت آب موضوع بسیار مهمی است که لازم 
است با توجه به محدودیت منابع آبی، نگاه ویژه تری در این باره شکل گیرد و 

با مشارکت سایر ارگانها، مشکل کم آبی را کاهش داد. 
وی اظهــار کرد: باید برنامه عملیاتی شــفاف و مدونی بــرای برنامه ریزی، 
سازماندهی و اجرای عملیات های مرتبط با کاهش هدر رفته آب ارایه شود تا 

بتوان اعتبار مناسب به این موضوع اختصاص داد .

رشــت- زهرا رضازاده : مراسم افتتاحیه بیست و یکمین دوره المپیاد 
ورزشــی کارکنان ســازمان تامین اجتماعی در رشته های شــنا و آمادگی 
جســمانی به مدیریت درمان تامین اجتماعی اســتان گیلان در شهرستان 
بندرانزلــی برگزار گردید به گزارش روابــط عمومی و امور فرهنگی مدیریت 
درمان تامین اجتماعی استان گیلان در این مراسم که با حضور بابایی رئیس 
اداره تربیت بدنی و سلامت سازمان، مرتضوی مدیرکل تامین اجتماعی استان 
برگزار شد دکتر حسین ابراهیمی مدیر درمان تامین اجتماعی استان گیلان 
ضمن خوشــامدگوی به بانوان همکار سراسر کشور و آرزوی اوقات خوش در 
مدت اقامت در این استان گفت: این المپیاد و جمع کارمندان سازمان موجب 
افزایش روحیه و شــادی همکاران می شــود تا پس از برگشت به محل کار 
بتوانیم با روحیه بهتر، بانشاط و انرژی کامل خدمات بیشتر و مطلوب تری به 
بیمه شدگان ارائه دهیم. دکتر ابراهیمی بابیان اینکه در تمامی چهاردهه انقلاب 
اسلامی نگاه به زن، یک نگاه ارزشی بوده و همواره مقام معظم رهبری )مدظله 
العالی( ســفارش به استفاده از بانوان در مناسب اجتماعی می نمایند، گفت: 
امیدوارم این نوع تجمع ها و هم اندیشی ها موجب گسترش ارزشها خوب شود.

براساس این گزارش در ادامه مراسم بابایی رئیس اداره تربیت بدنی و سلامت 
سازمان تامین اجتماعی ضمن تشکر و قدردانی از زحمات شبانه روزی از مدیر 

درمان اســتان و تیم اجرایی المپیاد گفت: المپیاد ورزشــی امسال به صورت 
فشرده از ۱۱ اردیبهشت با کوهنوردی آغاز شد و المپیاد بانوان در گیلان حسن 
ختام این برنامه خواهد بود. بابایی با اشاره به اینکه المپیادها امسال ۱۰تیرماه 
خاتمه میابد و این پایان، پایان ورزشــی سازمان نمی باشد افزود: برنامه های 
بســیار متنوعی را تدارک دیده شده و کارهایی زیادی که از سال قبل برنامه 

ریزی کرده ایم در ادامه راه پیگیری خواهیم کرد.

وی گفت: یک از دغدغه هــای همکاران بخصوص همکاران بخش درمان 
)شیفت در گردش(ســازمان برای اعزام به ماموریت ورزشی است، در تلاش 
هستیم با برگزاری جلسات با مدیران استانها و فرهنگ سازی در این زمینه، 

بتوانیم این دغدغه را کاهش دهیم.
رئیس اداره تربیت بدنی و سلامت سازمان تامین اجتماعی گفت: ورزش جزء 

امور اصلی سازمان است و ارتباط مستقیمی با سلامت همکاران دارد.
وی با اشاره به اینکه یکی از برنامه های سازمان در این حوزه، گفتمان سازی 
ورزشی اســت گفت: هر چقدر امکانات، ورزشگاه و بودجه داشته باشیم ولی 
اراده ورزشی بین همکاران وجود نداشته باشد نتیجه خوبی نخواهیم گرفت در 
تلاش هستیم از طریق گفتمان سازی بین همکاران به نتایجی مثبت برسیم 
تا بودجه براساس برنامه ریزی هدفمند تخصیص یابد و اثربخشی داشته باشد.

بابایی در پایان افزود: برنامه های ورزشــی ســازمان بر محوریت سلامت 
همکاران برنامه ریزی می شــود و امیدواریم با فرهنگ سازی در این زمینه، 

اثربخشی آن در ارائه خدمت به بیمه شدگان شاهد باشیم.
شایان ذکر است در این دوره المپیاد تعداد۶۷ همکار در رشته شنا و ۱۱۴ 
نفر در رشته آمادگی جسمانی از ۵۱ تیم از سراسر کشور با یکدیگر به رقابت 

می پردازند.

یزد- ســید محمد جواد عرفان فر : در راســتای اجرای سیاست های 
کلی اصل ۴۴ قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران و قانون مدیریت خدمات 
کشوری به منظوراستفاده از توان کارشناسی اعضای سازمان نظام مهندسی 
کشاورزی و منابع طبیعی، دوتفاهم نامه با موضوع های همکاری در رابطه با 
آموزش، حفظ و نگهداری فضای سبز و محیط زیست شهری، فرهنگسازی و 
مدیریت در حوزه پسماند در شهر یزد به امضای شهرداری یزد و این سازمان 

رسید.
معاون محیط زیست و خدمات شهری شهرداری یزد، در مراسم امضای این 
تفاهم نامه ها به طرح های خوب و قابل اجرای سازمان نظام مهندسی اشاره 
کرد و اظهار داشت: شهرداری آمادگی خود را برای در اختیار گذاشتن امکانات 
مختلف ازجمله مکان، تجهیزات آموزشی و اعتبار لازم جهت اجرای طرح های 
پژوهشــی سازمان نظام مهندســی که در حوزه محیط زیست و فضای سبز 

شهری است را اعلام می دارد.
حمیدرضا رحیم دل افزود: می توان در حوزه فضای ســبز، کارشناســان 
متخصص ســازمان نظام مهندســی را جایگزین پیمانکاران کرد که به دلیل 
مرتبط بودن با رشــته تحصیلی و تخصصشان بازخورد موفقیت آمیز خواهد 

داشت.
در ادامه رییس ســازمان نظام مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی استان 
یزد ضمن عرض خداقوت و قدردانی از مجموعه شهرداری و شورای شهر که 
خدمات ارزشمندی را برای شهر و شهروندان انجام می دهند بیان داشت: تصور 
کویری بودن یزد در اذهان مردم کشور به گونه ای است که وقتی به یزد می 
آیند، به رغم آنچه می پنداشتند با فضای سبز زیبا و مهندسی شده شهر یزد 
روبرو می شوند که بیانگر زحمات پرسنل و کارشناسان سازمان سیما، منظر و 

فضای سبز یزد می باشد. 
سیدزین العابدین حسینی گفت: رویکرد سازمان نظام مهندسی همکاری و 

تعامل با سازمانهایی است که می توانند از نظر تخصصی با این سازمان همکاری 
نزدیک داشته باشند.

وی اظهار داشت: باتوجه به اینکه اعضای سازمان نظام مهندسی، متشکل 
از دانش آموختگان رشــته های کشــاورزی، محیط زیست و منابع طبیعی 
هستند می توانند در زمینه فضای سبز جهت نظارت، دفع آفات، خاکشناسی 
و آبیاری و شناسایی گونه های گیاهی مناسب، به صورت تخصصی ورود پیدا 
کنند. همچنین در زمینه محیط زیست شهری و مدیریت پسماند زمینه های 

همکاری مناسبی وجود دارد. 
خاطر نشــان می شــود: تلاش در جهت ایجاد زمینه های اشــتغال فارغ 
التحصیلان رشته های فضای سبز، کشاورزی، منابع طبیعی و محیط زیست، 
معرفی و گســترش فناوری های نوین در علوم مهندسی کشاورزی و فضای 
سبز شهری، آموزش شــهروندی در راستای حفظ و نگهداری فضای سبز و 
صیانت از باغات، افزایش سطح مشارکت اجتماعی شهروندان در حوزه مدیریت 
پسماند، نهادینه کردن فرهنگ تفکیک پسماند تر از خشک در مبداء با آموزش 
شــهروندی و بکارگیری نیروی کارشناسی متخصص از جمله اهداف این دو 

تفاهم نامه همکاری می باشد.
یادآور می شــود: این دو تفاهم نامه، هرکدام در ۷ ماده و در ۲ نسخه واحد 
برای مدت دو سال به امضای طرفین رسید. در یکی از این تفاهم نامه ها مقرر 
گردید، سازمان مدیریت پسماند شهرداری، کلیه خدمات مورد درخواست خود 
از جمله آموزش شهروندان برای تفکیک زباله از مبداء را با رعایت ضوابط قانونی 

جهت اجرا به سازمان نظام مهندسی واگذار نماید.
بر اساس تفاهم نامه دوم ســازمان نظام مهندسی نیروی کارشناسی لازم 
را برای ســازمان سیما، منظر و فضای ســبز یزد تامین می نماید و برخی از 

پروژه های فضای سبز به این سازمان واگذار خواهد شد. 
شــایان ذکر است: در این مراسم افراد حاضر در جلسه ازجمله: فاطمه زارع 
عضو شورای شهر یزد، مجید بیگی معاون برنامه ریزی و توسعه منابع انسانی 
شــهرداری یزد، محمد سعید کاشفی سرپرست سازمان سیما منظر و فضای 
سبز شهر یزد و  محمدرضا برزگر رییس سازمان مدیریت پسماند شهرداری 
یزد، محمدرضا کوچک زاده مشاور محیط زیست و شهاب الدین شریعتمداری 
معاون ســازمان نظام مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی استان یزد به ایراد 
سخن پرداختند و نظرات و پیشنهاددات خود را جهت تعاملات هر چه بیشتر 

این دو دستگاه ارایه نمودند.

بوشهر- خبرنگار فرصت امروز: عســلویه: شرکت مبین انرژی خلیج 
فارس در راستای تداوم تعهدات زیست محیطی خود، همزمان با تبادل قرارداد 
یازدهمین ســال متوالی حمایت از لاک پشتهای منقار عقابی، برای اولین بار 
تفاهم نامه ای را با سازمان حفاظت محیط زیست استان بوشهر جهت حمایت از 

لاکپشت های منقار عقابی در خطر انقراض منعقد کرد. 
انعقــاد این تفاهم نامه در حضور معاونت دریای ســازمان حفاظت محیط 

زیست کشور و جمعی از مدیران و کارشناسان دو طرف انجام شد.
طبق این تفاهم نامه، مبین انرژی خلیج فارس مانند ســال های گذشــته، 
اقداماتــی از قبیل پایش زمان تخم گذاری لاکپشــت ها ، ایجاد ســایت های 
نگهداری تخم لاکپشــت ها ، برگزاری برنامه های آموزشــی و اطلاع رسانی ، 
حمایت از جوامع محلی ساحلی را برای حفاظت از این گونه ارزشمند به انجام 
خواهد رساند. لازم به ذکر است که لاکپشت های منقار عقابی به دلیل شکار 
بی رویه، آلودگی سواحل و تخریب زیستگاه هایشان، در معرض خطر انقراض 
قرار دارند. حمایت های مستمر شرکت مبین انرژی خلیج فارس در طول یازده 
ســال گذشــته، نقش قابل توجهی در حفظ و احیای جمعیت این گونه در 

سواحل استان بوشهر ایفا کرده است.
در مراسم امضای این تفاهم نامه، مهندس مهدی فرزانه مدیرعامل شرکت 

مبین انرژی خلیج فارس، ضمن ابراز خرســندی از تداوم همکاری با سازمان 
حفاظت محیط زیست در زمینه حفاظت از لاکپشت های منقار عقابی، اظهار 
داشت: مســئولیت حفظ محیط زیســت و گونه های جانوری بر عهده همه 
ما اســت و ما در مبین انرژی همــواره تلاش خواهیم کرد تا با انجام اقدامات 

زیست محیطی، به سهم خود در این امر مهم مشارکت نماییم. 
معاون دریایی ســازمان حفاظت محیط زیست کشور نیز در این مراسم با 
تقدیر از اقدامات ارزشمند شرکت مبین انرژی خلیج فارس در زمینه حفاظت 
از لاکپشت های منقار عقابی، گفت: امضای این تفاهم نامه برای یازدهمین سال 
متوالی، نشان دهنده تعهد و مسئولیت پذیری این شرکت در قبال محیط زیست 

است. 
ذوالجودی ابراز امیدواری کرد با همکاری ســایر بخش ها و جلب مشارکت 

جوامع محلی، شاهد حفظ و احیای هر چه بیشتر این گونه ارزشمند باشیم. 
شرکت مبین انرژی خلیج فارس، یکی از بزرگترین واحدهای یوتیلیتی جهان 
و متمرکز در ایران، واقع در فاز یک پتروشــیمی منطقه ویژه اقتصادی پارس 

جنوبی واقع شده است. 

همزمان با افتتاح 4۲ طرح وزارت نیرو :

افتتاح دو طرح تصفیه خانه فاضلاب در شهر های اراک و خمین 

به میزبانی استان گیلان انجام شد؛

 افتتاحیه بیست و یکمین دوره المپیاد ورزشی بانوان 
سازمان تامین اجتماعی در رشته های شنا و آمادگی جسمانی

سازمان نظام مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی استان یزد و امضای دو تفاهم نامه؛

شهرداری یزد بخشی از وظایف خود را به سنم یزد واگذار کرد

در راستای تداوم تعهدات زیست  محیطی؛

حمایت مبین انرژی خلیج فارس از لاک پشت های خلیج فارس

فرصت امروز - ماهان فلاح: رئیس ســازمان جهاد 
کشاورزي آذربایجان شرقي گفت: استان آذربایجان شرقي 
از لحاظ ســطح زیر کشت محصول سیر در سطح کشور 
رتبه ششم و از لحاظ میزان تولید رتبه چهارم را در اختیار 

دارد.
اکبر فتحي در ششــمین همایش ســیر که در شهر 
تیمورلو شهرستان آذرشهر برگزار شد با بیان اینکه توجه 
به بازرگاني محصولات کشاورزي باعث توسعه اقتصادي 
مي شود ادامه داد: اگر مي خواهیم محصولات کشاورزي 
توسعه پیدا کند باید ابتدا بازار آن را سر و سامان داده و به 

سمت برندینگ حرکت کنیم.
وي افزود: هر بخش شهرستان آذرشهر نماد برندي بوده 
و در هر محصولي سرآمد است. تیمورلو با محصول سیر 
معروف است که امسال هم از نظر کمیت و هم کیفیت 
این محصول از شــرایط خوبي در آذرشهر برخوردار بوده 

است.
رئیس ســازمان جهادکشــاورزي اســتان آذربایجان 
شرقي افزود: اصلاح الگوي کشت اولویت اساسي وزرات 
جهادکشاورزي در دولت سیزدهم بود که کشاورزان نیز 
پیشگام شدند تا محصولي با نیاز آبي بیشتر را با نیاز آبي 

کمتر جایگزین کنند.
فتحي با بیان این که حق نداریم امنیت آبي را در برابر 
امنیت غذایي قرار دهیم، گفت: کشاورزان قدر آب را بهتر 
از هر کســي مي دانند که اگر آن را بهینه مصرف نکنند 

براي امرار معاش و تولید محصول، آبي نخواهند داشت.
وي ادامه داد: کشــاورزان این شهرستان از هر کدام از 
اصول علمي تبعیــت کرده اند که به موفقیت آنها منجر 
شده اســت و توانسته اند با اســتفاده از امکانات داخلي 
کوچک ترین تغییرات را که مد نظر رهبر معظم انقلاب 

است را عملیاتي کنند.
فتحي با بیان این که مردم این شهرســتان به خوبي 
مي داننــد که از زمین باید اســتفاده کننــد و به درآمد 
رسیده و فقیر نشوند، خاطرنشان کرد: همه ي مردم این 

شهرستان به شعار سال جامه ي عمل پوشانده اند.
وي سطح زیر کشت محصول سیر در استان آذربایجان 
شــرقي را ۸۳۰ هکتار اعلام کرد و گفت: از این ســطح 
سالانه حدود ۲۴ هزار و ۵۰۰ تن محصول بدست مي آید.

فتحي متوسط تولید محصول سیر را در هر هکتار در 
اســتان ۲۹ تن دانست و گفت: متوسط تولید سیر تر در 

هر هکتار در استان آذربایجان شرقي ۵۳ تن مي باشد که 
نسبت به خیلي از استانها فراتر هست و متوسط توسط 

سیر خشک در هر هکتار ۱۴ تن مي باشد.
وي با بیان اینکه عمده شهرستانهاي تولید کننده سیر 
در استان شامل شهرستانهاي آذرشهر، عجب شیر، ملکان 
و بناب مي باشد، افزود: جایگاه استان آذربایجان شرقي از 
لحاظ سطح زیر کشت محصول سیر در سطح کشور رتبه 
ششم و از لحاظ میزان تولید رتبه چهارم را در اختیار دارد. 
معاون بهبود تولیدات گیاهي سازمان جهادکشاورزي 
اســتان آذربایجان شرقي نیز با بیان اینکه سطوح عمده 

زیر کشت ســیر بصورت پاییزه بوده و بعلت استفاده از 
آب ســبز ) نزولات جوي پاییزه و زمستانه ( میزان آب 
مصرفي این محصول نسبت به سایر محصولات سبزي و 
صیفي پایین مي باشد افزود: همچنین این موضوع باعث 
زودرسي محصول در اواخر فصل بهار مي باشد بطوریکه 
محصول ســیر کشــت پاییزه در خرداد قابل برداشت و 
عرضه به بازار مي باشــد . اکبر کرامتي با اشاره به رتبه 
اول تیمورلو در فرآوري و بسته بندي سیر در کشور گفت: 
برداشت محصول سیر به دو صورت سیر تر و سیر خشک 
مي باشد، ســیر تر مصرف تازه خوري داشته و زودتر به 
بازار عرضه مي گردد و برداشــت سیر خشک به منظور 
انبارداري و نگهداري محصول دیرتر برداشت شده و دیرتر 

هم به بازار عرضه مي گردد.
وي ادامه داد: سیر محصولي هست که بدون حمایت 
هاي خاصي از طرف دولت داراي جایگاه تولید در استان 
مي باشد و بعنوان منبع درآمد برخي از کشاورزان سبزي 

و صیفي کار مي تواند مطرح باشد. 
کرامتــي ادامه داد: عمده محصول تولیدي ســیر در 
داخل اســتان و یا استانهاي همجوار مصرف مي شود و 
در مواقعي مقصد محصول تولیدي کشور عراق مي باشد 

و این محصول به این کشور صادر مي شود.
وي با بیان اینکه ســطح زیر کشت سیر طي سالهاي 
اخیــر  به دلیل تولید خوب محصول در واحد ســطح و 
همچنین زودرســي محصول نسبت به سایر محصولات 
ســبزي و صیفي در سطح استان کاهش نیافته و داراي 
تداوم تولید مي باشــد ادامه داد: ارقام سیر مورد کشت 
در سطح اســتان شامل سیر محلي ، سیر صورتي، سیر 
قرمز، ســیر سفید و رقم آذر اســت و بیش از ۸۰ درصد 

سیر کشت شده در سطح استان رقم صورتي مي باشد.

رئیس سازمان جهاد کشاورزی استان اعلام کرد؛

رتبه اول تيمورلو در فرآوری و بسته بندی سير در کشور
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نویسنده: علی آل علی
کالای دیجیتال اصطلاحی است که تا همین چند دهه 
قبل هر کارآفرینی را به خنده می انداخت. خب تصور اینکه 
یک روزی محصولات عرضه ش��ده در بازار از قالب فیزیکی 
خارج ش��ده و مش��تریان برای محصولات کاملا دیجیتال 
کل��ی هزینه پرداخت کنند، دور از ذه��ن بود. با این حال 
امروزه بخش بزرگی از فروش کس��ب و کارها به این حوزه 

مربوط می شود. 
بی ش��ک هر کارآفرینی که دنبال موفقیت و س��ودهای 
کلان اس��ت، بی برو برگش��ت گذرش به عرصه محصولات 
دیجیتال هم خواهد افت��اد. به همین خاطر ما در روزنامه 
فرص��ت ام��روز معتقدیم آش��نایی با دنی��ای محصولات 
دیجیت��ال برای هر کارآفرینی ضروری اس��ت. متاس��فانه 
خیلی از کارآفرینان با تصورات س��اده و حتی س��طحی از 
این حوزه وارد عرصه رقابت می شوند. به طوری که پس از 
مدتی با شکس��ت های سنگین رو به رو شده و نسخه شان 

پیچیده می شود. 
از آنجای��ی که ما در روزنامه فرصت امروز اصلا دوس��ت 
نداری��م تجربه های منفی برای مخاطب تان ش��کل بگیرد، 
در این مقاله کنارتان هس��تیم تا درک درست و دقیقی از 
دنی��ای محصولات دیجیتال پیدا کنید. قبول دارم این امر 
برای کسانی که سال های سال در حوزه تولید محصولات 
فیزیکی فعالیت داشته اند، کمی سخت به نظر می رسد، اما 
شما نباید به این سادگی تس��لیم شوید. این امر می تواند 
برای شما جذابیت زیادی به همراه داشته و افق های تازه ای 

پیش روی تان باز کند. 
شما در این مقاله یاد می گیرید که محصولات دیجیتال 
دقیقا چه دامنه ای از محصولات را شامل شده و چطور به 
ش��ما برای تحول کسب و کارتان کمک می کند. به علاوه، 
شما از دل این فرآیند امکان آشنایی با برخی از محصولات 
پرفروش دیجیتال دنیا را خواهید داشت. فکر می کنم این 
دو نکته ب��ه تنهایی برای ش��روع یکه تازی تان در صنعت 

محصولات دیجیتال کافی باشد، مگر نه؟
محصولات دیجیتال: یک تعریف ساده

وقت��ی درب��اره محص��ولات دیجیتال ح��رف می زنیم، 
دقیقا منظورمان چیس��ت؟ این س��والی است که خیلی از 
کارآفرینان اصلا جواب روش��نی برای آن ندارند. انگار که 
محصولات دیجیتال از آس��مان به زمی��ن افتاده اند و قرار 
نیست کس��ی درباره ش��ان خیلی دقیق حرف بزند. اگر از 
مخاطب ه��ای قدیمی ما در روزنامه فرصت امروز باش��ید، 
خیل��ی خوب می دانید ما اصلا میانه خوبی با س��ر به مهر 
گذاش��تن نکات مربوط به کس��ب و کار نداریم. به همین 
خاطر اول از همه قصد داریم یک تعریف ساده و خودمانی 

از محصولات دیجیتال ارائه کنیم. 
شاید س��اده ترین روش برای تعریف مفهوم محصولات 
دیجیتال توجه به نقطه مقابل آن باش��د. خب محصولات 
فیزیکی به طور سنتی مورد شناسایی مشتریان و صدالبته 
کارآفرین��ان ق��رار دارند. ای��ن نوع از محص��ولات نه تنها 
جذابی��ت زیادی برای مخاطب دارد، بلک��ه به کارآفرینان 
ب��رای اثرگذاری بهتر بر روی مخاط��ب نیز کمک خواهد 
کرد؛ چراکه مشتریان از قبل شناخت خوبی نسبت به این 

نوع محصولات دارند. 
خب حالا اگر بخواهیم محص��ولات دیجیتال را تعریف 
کنیم، باید به آن دس��ته از محصولاتی اشاره کرد که هیچ 
قالب فیزیکی ندارند. مثلا نرم افزارهای برند ادوبی را در نظر 
بگیرید؛ این ابزارها به خوبی در قالب محصولات دیجیتال 
جای می گیرد؛ چراکه س��طح و توانایی اثرگذاری بالایی بر 
روی مخاطب داش��ته و از همه مهمت��ر اینکه هیچ جلوه 

فیزیکالی نیز ندارد. 
فک��ر می کنم توضی��ح بالا برای فه��م دقیق محصولات 
دیجیتال به اندازه کافی واضح باشد. نکته کلیدی اینکه در 
این میان خدمات مختلفی که در قالب آنلاین ارائه می شود 
نیز در تعریف بالا جای می گیرد. بنابراین ش��ما نباید این 
نکت��ه را مورد بی توجهی قرار دهید؛ چراکه بدون توجه به 
خدمات آنلاین عملا بخش زیادی از گردش سرمایه در این 

حوزه را مورد بی توجهی قرار خواهید داد. 
چرا محصولات دیجیتال مورد توجه کارآفرینان 

است؟
س��وال کلیدی که در این میان مطرح می ش��ود، دلیل 
توج��ه کارآفرینان به محصولات دیجیتال اس��ت. اصلا تا 
زمانی که محصولات غیردیجیتال هنوز محبوبیت زیادی 
دارد، چ��را کارآفرینان باید س��راغ یک الگوی تازه و تا حد 
زیادی ناشناخته بروند؟ این مسئله بدون توجه اساسی به 
ماهی��ت کارآفرینی و تغییرات بازار قابل درک نیس��ت. به 
همین خاطر ما در این بخش قصد داریم برخی از مهمترین 

مزایای محصولات دیجیتال را به اتفاق شما مرور کنیم. 
هزینه های پایین تولید

محصولات دیجیتال برخلاف نسل قبلی هزینه ساخت و 
تولی��د زیادی ندارد. این امر به دلیل ماهیت دیجیتال این 
محصولات است. مثلا سرویس گوگل پلی را در نظر بگیرید؛ 
این سرویس به تمام دارندگان گوشی های اندرویدی امکان 
دسترسی به میلیون ها بازی و نرم افزار را می دهد. اگر قرار 
بود همین استور به طور فیزیکی ساخته شده و به کاربران 
خدمات ارائه دهد، بی ش��ک هزینه س��نگینی روی دست 

گوگل می گذاش��ت. با این ح��ال اکنون گوگل با هزینه ای 
بی نهایت اندک امکان بهره گیری از س��ودهای سرشان را 

دارد. 
اگر ش��ما به دنبال حوزه ای پرس��ود با هزینه نه چندان 
زیاد هستید، می توانید همیشه روی محصولات دیجیتال 
حس��اب ویژه ای باز کنید. این امر می تواند به ش��ما برای 
اثرگ��ذاری بهتر ب��ر روی مخاطب کمک وی��ژه ای کرده و 
کارتان را نیز بی نهایت س��اده تر نماید. خب برندهایی که 
در بازار خودشان را نوآور تلقی می کنند، همیشه اثرگذاری 
بهتری بر روی مخاطب خواهند داش��ت. این امر می تواند 
به آنها برای تعامل هرچه س��ازنده تر با مخاطب هدف نیز 

کمک شایانی نماید. 
امکان استفاده از اتوماسیون

چه کسی در دنیا به اتوماسیون جواب رد می دهد؟ خب 
فناوری که برای ساده س��ازی کارها و بی نیازی افراد از طی 

کردن مس��یرهای طولانی در طراحی و تولید محصول پا 
به عرصه گذاش��ته، اصلا ش��وخی بردار نیس��ت. به همین 
خاط��ر ما در روزنامه فرصت ام��روز معتقدیم هر عرصه ای 
که هماهنگی بهتری با اتوماس��یون داش��ته باشد، سطح 

اثرگذاری اش بر روی مشتریان نیز بیشتر خواهد شد. 
محص��ولات دیجیت��ال در مرحل��ه طراحی و س��پس 
خدمات پس از فروش پتانس��یل هماهنگی بسیار زیادی 
با اتوماس��یون دارند. این امر س��بب می شود تا بسیاری از 
اوقات کارآفرینان برای بهبود روند کارش��ان سراغ طراحی 

این محصولات بیایند. 
ش��اید فکر کنید هر کس��ی که وارد دنیای محصولات 

دیجیتال شد، باید بی برو برگشت سودهای کلان به جیب 
بزند. خ��ب در این صورت باید حس��ابی ناامیدتان کنیم؛ 
چراکه در بازار اصلا از این خبرها نیس��ت. در عوض ش��ما 
باید خودتان را برای تعامل با مخاطب بر مدار یک فرآیند 
رقابتی س��خت آماده سازید. خب شما تنها کسی نیستید 

که به سودهای کلان این حوزه پی برده اید!
محصولات انعطاف پذیر

دامن��ه تولید محص��ول در عرصه دیجیت��ال بی نهایت 
متنوع اس��ت. از دنیای گیم گرفته تا ویدئوهای آموزش��ی 
و حت��ی خدمات مربوط ب��ه طراحی گرافیک، همه و همه 
در دس��ترس کارآفرینان قرار دارد. به همین خاطر ش��ما 
می توانید بدون هیچ مشکلی وارد این حوزه شده و سهمی 

از بازار برای خودتان دست و پا کنید. 
بی ش��ک شروع یک اس��تارت آپ و طراحی محصول در 
حالت سنتی امر بی نهایت سختی محسوب می شود. خب 

کارآفرین��ان برای موفقیت در این ح��وزه باید هزینه های 
زیادی را متحمل شده و از قید خیلی چیزها بگذرند. با این 
حال در دنیای دیجیتال ماجرا خیلی س��خت نیست. شما 
فقط باید یک ایده درست و حسابی دم دست داشته باشید 
تا کارتان به بهترین ش��کل ممکن پیش برود. این طوری 
نه تنها غم و قصه ای از بابت سرمایه اولیه نخواهید داشت، 
بلکه می توانید دامنه متنوعی از محصولات را نیز در اختیار 
مشتریان قرار دهید. این امر به نوبه خودش وضعیت شما 
را بهبود خواهد بخشید. پس لازم نیست خیلی به خودتان 

فشار آورده یا نگران سرنوشت کارتان باشید. 
محبوبیت روزافزون آموزش آنلاین

یک��ی از حوزه ه��ای پرطرفدار در طول س��ال های اخیر 
مربوط به آموزش آنلاین اس��ت. بسیاری از افراد در طول 
سال های اخیر به جای مراجعه حضوری به مراکز آموزشی 
ترجیح می دهند از نس��خه های آنلاین یا دیجیتال س��ود 
ببرند. این امر جذابیت بس��یار زیادی برای کارآفرینان هم 
دارد؛ چراک��ه به آنها فرصت اثرگذاری بی دردس��ر بر روی 

مخاطب و حذف هزینه های تولید را می دهد. 
احتمالا ش��ما هم در یوتیوب باره��ا و بارها با ویدئوهای 
آموزشی رایگان رو به رو شده اید. در کنار این دوره ها انواع 
دوره های تخصصی پولی نیز به چشم می خورد. به همین 
خاطر شما می توانید دست به یک انتخاب کاملا جذاب زده 
و خودتان را در قامت یک معلم دیجیتال قرار دهید. البته 
ب��رای این کار به غیر از اراده آهنی��ن، نیاز به حرفی برای 
گفتن هم دارید. به زبان ساده تر، شما نمی توانید بدون هیچ 

دانش یا مهارتی ادعای معلم آنلاین بودن داشته باشید. 
محصولات دیجیتال را کجا باید فروخت؟

سوال دیگری که در این میان اهمیت بسیار زیادی دارد، 
محل فروش محصولات آنلاین اس��ت. اصلا کجا قرار است 
این محصولات عرضه  ش��ده یا به فروش برس��د؟ در قالب 
سنتی همه محصولات در بازار به مثابه فضایی فیزیکی به 
فروش می رس��یدند. با این حال در طول سال های اخیر با 
افزایش م��وج محصولات دیجیتال اوضاع کمی فرق کرده 
است. به طوری که دیگر بسیاری از برندها چنین تصوری 

از بازار ندارند. 
م��ا در روزنامه فرص��ت امروز برای ف��روش محصولات 
دیجیتال به طور کلی دو راهکار را پیشنهاد می دهیم. اولین 
راهکار مربوط به استفاده از آنلاین شاپ خودتان است. مثلا 

اگر شما یک برند فعال در زمینه خدمات مربوط به خرید 
و فروش رمزارز هس��تید، می توانید س��ایتی برای خودتان 
طراح��ی کرده و از طریق آن محصولات دیجیتال تان را به 
فروش برس��انید. حالت دیگر در این میان استفاده از یک 
فروشگاه واسطه است. همانطور که خیلی از برندهای بزرگ 
دنیا محصولات شان را در آمازون به فروش می رسانند، شما 
نیز برای فروش محصولات دیجیتال تان فرصت همکاری با 
افراد مختلف در این حوزه را دارید. این امر می تواند به شما 

برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب کمک کند.
دلیل استقبال از فروشگاه های واسطه، شهرت بیشتر آنها 
در دنیای کس��ب و کار است. مثلا اس��تودیوهای طراحی 
اپ برای سیستم عامل IOS همیش��ه نرم افزارشان را در 
اپ اس��تور منتش��ر می کنند؛ چراکه این بازار دیجیتال به 
بهترین شکل ممکن در میان کاربران شناخته شده است. 
حالا اگر شما قرار باشد خودتان دست به کار شده و از اول 

محصولات تان را در این فضا بازاریابی کنید، شاید کارتان با 
چالش های سنگینی رو به رو شود. 

بهترین محصولات دیجیتال برای فروش
حالا به بخش جالب ماجرا رس��یدیم. شما در این بخش 
باید درب��اره محصولاتی ک��ه قصد فروش ش��ان را دارید، 
تصمیم گیری کنید. بی ش��ک هر کس��ی براساس سلیقه 
ش��خصی یا حتی مهارت��ش امکان انتخ��اب از میان کلی 
محصول را دارد. با این حال شما نمی توانید به این سادگی 
دس��ت به انتخاب از میان گزینه های مختلف زده و انتظار 

موفقیت های بی پایان را هم داشته باشید.
م��ا در این بخش س��عی کرده ایم برخ��ی از حوزه های 
پرفروش از نظ��ر محصولات دیجیتال را به ش��ما معرفی 
کنیم. اگر شما هم دوست دارید در این حوزه موفقیت های 
خوبی به دس��ت بیاورید، بد نیس��ت در ادام��ه با ما همراه 
شوید. خب این ش��ما و این هم پرفروش ترین محصولات 

دیجیتال دنیا.
دوره های آموزش آنلاین

وقتی صحبت از محصولات آنلاین می شود، اول از همه 
دوره های آموزش��ی به یاد آدم می آید. اگر ش��ما هم مثل 
من اصلا دل خوشی از دنیای واقعی و کلاس های مختلف 
این حوزه ندارید، بی شک کلاس های آنلاین گزینه بسیار 
جذابی برای تان محس��وب می ش��ود؛ چراکه نه تنها لازم 
نیس��ت به مرکز مشخصی مراجعه کنید، بلکه در حال لم 
دادن روی صندلی راحتی تان فرصت ش��رکت در کلاس ها 

را خواهید داشت. 
نکت��ه جالب درباره آموزش آنلاین س��اعت انعطاف پذیر 
آن اس��ت؛ چراک��ه در بس��یاری از اوقات ای��ن دوره ها در 
قال��ب ویدئوهای از قبل ضبط ش��ده در اختی��ار کاربران 
قرار می گیرد. این یعنی ش��ما هر زمانی از روز که دل تان 
بخواهد، فرصت اس��تفاده از خدمات مورد نظر را خواهید 

داشت. ماجرا جالب شد، نه؟
اگر شما دنبال طراحی یک دوره آموزش آنلاین هستید، 
باید مهارت خوبی در آن حوزه داشته باشید. خب کاربران 
به دنبال بهترین خدمات ممکن هستند. بنابراین اگر شما 
چهره ای تقریبا شناخته شده نباشید، کارتان کمی سخت 
می ش��ود. یک نکته دیگر در این میان در اختیار داش��تن 
مدارک معتبر اس��ت. خب اگر ش��ما فردی تازه کار باشید 
اما مدارک بی نهایت معتبری داش��ته باشید، کارتان بسیار 

س��اده تر خواهد ش��د. این مسئله ای اس��ت که بسیاری از 
کارآفرینان به طور جدی دنبالش می کنند. به همین خاطر 

بد نیست شما هم کمی بدان روی خوش نشان دهید. 
یادتان باش��د، در دنی��ای امروز این مه��ارت و مدارک 
شماست که حرف اول و آخر را می زند. بنابراین مشتریان 
فقط به این دو نکته توجه خواهند کرد. اگر ش��ما نتوانید 
اثرگذاری لازم بر روی مخاطب را داش��ته باشید، همیشه 

کارتان با چالش رو به رو خواهد شد. 
کتاب های دیجیتال

آیا ش��ما هم مدت هاست کتاب دست نگرفته اید؟ شاید 
باب��ت وزن بالای کتاب یا حتی س��ختی حمل و نقلش در 
طول روز شکایت داشته باشید. شاید هم آنقدر درگیر لپ 
تاپ و گوشی هستید که دیگر حوصله ای برای کتاب دست 
گرفتن باقی نمی ماند. خب در این صورت شما لازم نیست 
خیل��ی نگران باش��ید؛ چراکه کتاب ه��ای دیجیتال اینجا 
هس��تند تا به دادتان برسند.  امروزه بسیاری از موسسات 
اقدام به تبدیل کتاب های فیزیکی به نسخه های دیجیتال 
ک��رده و آن را در میان کاربران منتش��ر می کنند. البته در 
این میان شما برای دسترسی به کتاب های مورد نظر باید 
هزینه ای مش��خص را نیز پرداخت کنید. به همین خاطر 
نمی توانید همینطور بدون هزینه از کتاب های مورد بحث 
بهره مند ش��وید.  نکته کلیدی درباره کتاب های دیجیتال 
هزینه خرید کمترش��ان در مقایس��ه با نمونه های سنتی 
است. این امر می تواند به شما برای اثرگذاری بهتر بر روی 
مخاطب کمک کرده و کارتان را نیز ساده تر نماید. یادتان 
باشد، ش��ما به عنوان یک کارآفرین باید همیشه آمادگی 
لازم برای هماهنگی با تغییرات بازار را داش��ته باشید. این 
امر می تواند اوضاع تان در دنیای کسب و کار را به طور قابل 

ملاحظه ای تغییر دهد. 
ابزارها و قالب های دیجیتال

طراحی س��ایت یک��ی از فرآیندهای پرهزین��ه در دنیا 
محصوب می شود که صدای خیلی از کارآفرینان را درآورده 
اس��ت. اینکه شما کلی هزینه برای طراحی سایت بدهید، 
کمتر کس��ی را قانع می کند. درست به همین خاطر ما در 
روزنامه فرصت امروز معتقدیم ش��ما باید همیش��ه دنبال 

راهکارهای کم هزینه تر نیز باشید. 
امروزه بس��یاری از موسس��ات به طور کاملا دیجیتال و 
همراه با هوش مصنوعی خدمات مربوط به طراحی سایت 
را ارائه می دهند. این امر به شما کمک می کند تا روند مالی 
کس��ب و کارتان را همیشه در س��طح مناسبی نگه دارید. 
خب چه کسی دوست دارد کلی هزینه روی دستش بماند؟
طراح��ی قالب های س��ایت به کمک ه��وش مصنوعی 
می تواند گزینه ای جذاب برای شما به منظور راه اندازی یک 
کس��ب و کار باشد. این امر به ش��ما برای بهبود وضعیت 
برندتان کمک ویژه ای کرده و اوضاع تان را نیز به طور قابل 

ملاحظه ای بهتر خواهد کرد. 
ح��وزه دیگ��ری که ش��ما می توانید به راحت��ی واردش 
ش��وید، مربوط به طراحی انواع ابزارهای مورد نیاز کاربران 
اس��ت. مثلا نرم افزار آفی��س را در نظر بگیرید؛ این ابزار به 
خوبی به شما فرصت تایپ متن دلخواه و همچنین اعمال 
تکنیک های حس��ابداری را می ده��د. نکته کلیدی در این 
می��ان هماهنگی طراحی این نرم افزار ب��ا نیاز روز کاربران 
اس��ت. به طوری که در طول نزدیک به سه دهه اخیر این 

ابزار همیشه جزو گزینه های پرفروش بازار بوده است. 
عضویت ویژه 

برخی از س��ایت ها یا برندها از گزینه عضویت ویژه برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب هدف استفاده می کنند. این امر 
به آنها کمک می کند تا نس��خه ای برتر از خدمات ش��ان را 
در ازای دریافت مقدار مش��خصی حق عضویت در اختیار 
کاربران قرار دهند. یک مثال ساده در این میان اسپاتیفای 
است. این پلتفرم موسیقی به کاربران در ازای پرداخت حق 
اشتراک فرصت بهره مندی از موسیقی بدون تبلیغ و انواع 
آگهی در میانه مسیر را می دهد. اینطوری شما دیگر لازم 
نیس��ت خیلی به خودتان زحمت داده و وسط گوش دادن 

به موسیقی حال تان گرفته شود. 
بس��یاری از کس��ب و کارهای بزرگ در طول سال های 
اخیر از الگوی مورد اس��تفاده در اس��پاتیفای بهره برده اند. 
مث��لا یوتیوب در ازای حق اش��تراک ماهانه نمایش تبلیغ 
در پلتفرم��ش را قطع می کن��د. این امر درب��اره برخی از 
س��ایت های محتوا و آموزش��ی نیز مصداق دارد. به طوری 
که کاربران عادی فرصت اس��تفاده از محتوای معمولی را 
داشته و برای دسترسی به محتوای ویژه باید حق اشتراک 
پرداخ��ت کنند. این مس��ئله ای اس��ت که به ش��ما برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک شایانی خواهد کرد. 
عضوی��ت وی��ژه راهکاری مناس��ب برای کس��ب درآمد 
محس��وب می شود. با این حال شما باید اول یک سرویس 
رایگان به مخاطب بدهید تا انگیزه اش برای خرید نس��خه 
پرمیوم افزایش یابد. وگرنه هیچ موفقیتی برای اثرگذاری بر 
روی مخاطب تجربه نخواهید کرد. این مسئله ای است که 
معمولا مورد بی توجهی کارآفرینان قرار می گیرد. به همین 

خاطر ما در این بخش تاکید زیادی بر روی آن داریم. 
سخن پایانی

دنیای محصولات دیجیتال گستردگی بسیار زیادی دارد. 
درست به همین خاطر ورود به آن می تواند جذابیت خاص 
خودش را داش��ته باش��د. ما در روزنامه فرصت امروز سعی 
کردیم برخی از نکات کلیدی در این رابطه را با شما در میان 
بگذاریم. شما الان آمادگی لازم برای یکه تازی در این عرصه 
را دارید. از اینجا به بعد دیگر لازم نیست خیلی بهانه تراشی 
کنی��د؛ چراکه درک نس��بتا روش��نی از ب��ازار محصولات 
دیجیت��ال پیدا کرده اید.  یادتان باش��د، ب��ازار محصولات 
دیجیتال نیز مثل هر بازار دیگری با محدودیت ها و صدالبته 
رقابت های س��ختی همراه اس��ت. پس اگر فکر کرده اید به 
تنهایی فرصت برآمدن از پس مشکلات این حوزه را دارید، 
بد نیس��ت در نگاه تان تجدیدنظری صورت دهید. خب ما 
در روزنامه فرصت امروز همیشه طرفدار کار تیمی هستیم. 
پس ش��ما هم باید این وضعیت را به بهترین شکل ممکن 
مورد توجه قرار دهی��د. وگرنه کلاه تان پس معرکه خواهد 
ب��ود.  من و همکارانم در روزنامه فرص��ت امروز امیدواریم 
نکات مورد بحث در ای��ن مقاله کمکی هرچند کوچک به 
ش��ما برای آش��نایی با دنیای محصولات دیجیتال و روش 
های موفقیت در آن کرده باش��د. مثل همیشه اگر سوالی 
درباره نکات مورد بحث در این مقاله دارید، کارشناس های 
ما همیش��ه آماده تعامل با شما هستند. پس تعارف را کنار 

گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
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