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نرخ رشد تشکیل سرمایه ثابت در اقتصاد ایران هر ساله 5 درصد افت می‎کند

تبخیر سوخت
رشد اقتصادی

فرصت امروز: نرخ رش��د تش��کیل سرمایه ثابت در اقتصاد ایران طی 12 س��ال گذشته به طور میانگین هر ساله 5 
درصد افت کرده است. اهمیت این موضوع، زمانی آشکار می‌شود که بدانیم رشد اقتصادی آینده، رابطه مستقیمی با 
رشد تشکیل سرمایه ثابت دارد و افت آن به معنای محدودشدن رشد اقتصادی است. وقتی جذب سرمایه خارجی در 
اقتصاد کشوری با محدودیت‌ مواجه می‎شود، طبیعتا نگرانی‎ها درباره حفظ سطح بالای رشد اقتصادی اوج می‎گیرد. 
متاسفانه نرخ رشد تشيكل سرمايه ثابت ناخالص در ایران طی 12 سال اخیر فقط در چهار سال مثبت بوده و هر ساله 

5 درصد سقوط کرده است.
موضوع مهم ديگر در بحث تشيكل سرمايه، سهم بخش دولتي و خصوصي است. براساس آمارها در 12 سال گذشته 
)سال‎های 1390 تا 1402(، سهم بخش خصوصي براي تشيكل سرمايه بيشتر از بخش دولتي بوده است؛ یعنی 20 
درصد از تشيكل سرمايه هر ساله در اين بازه زمانی توسط بخش دولتي و بقیه توسط بخش خصوصي انجام شده است. 
درخصوص توان تشيكل سرمايه بخش دولتی و خصوصی در دو بخش ساختمان و ماشين‌آلات بايد گفت كه دولت...

قیمت طلا، دلار و خودرو در یک ماه گذشته سقوط کرد

تکانه قیمتی بازارها در پسا انتخابات
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»کامالا هریس« گوی سبقت را از »دونالد ترامپ« در انتخابات آمریکا می‌رباید؟

سقوط دلار و صعود طلا با کناره‌گیری بایدن
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در تیرماهی که گذشت، معامله‌گران مسکن همچنان مردد و خاموش بودند و برگزاری انتخابات ریاست 
جمهوری باعث شد تا معامله‌گران از هرگونه دادوستد در بازار مسکن بپرهیزند تا وضعیت بازار مسکن 

و به طور کلی، شرایط بازارهای دارایی شفاف‌تر شود. به گزارش »اکوایران«،‌ روال رکودی بازار 
مسکن در تیرماه امسال نیز ادامه داشت و به گفته واسطه‌های ملکی در شهر تهران، قیمت‎ها...

گرمای تابستان هم یخ بازار مسکن را آب نکرد

راه نجات مسکن از برزخ ارزی

یادداشت

اقتصاد ایران به توافق 
جدید با غرب نیاز دارد

جواد صالحی‎اصفهانی
استاد دانشگاه ویرجینیا 

تک آمریکا

پزش��کیان«،  »مس��عود 
رئیس‎جمه��ور جدی��د ترقی‎خواه 
ایران معتقد اس��ت که مش��کلات 
اقتصادی کشورش تنها با پیگیری 
رواب��ط بهت��ر ب��ا غ��رب و کاهش 
تحریم‎ه��ا قاب��ل حل اس��ت. این 
واقعیت که او ای��ن فرصت را پیدا 
کرد که نامزد و پیروز ش��ود، نشان 
می‌دهد س��اختار حکمرانی کشور 
هم ممکن اس��ت مواف��ق این ایده 
باش��ند. انتخابات زودهنگام ایران 
رئیس‎جمهور  جایگزین��ی  ب��رای 
فقی��د، »ابراهیم رئیس��ی« ممکن 
اس��ت جنبش اصلاح��ات ایران را 
احیا ک��رده باش��د. رأی‎دهندگان 
س��رخورده‎ای ک��ه از ش��رکت در 
انتخابات ریاس��ت جمهوری قبلی 
و انتخابات مجلس اخیر خودداری 
کرده بودند، به »مسعود پزشکیان«، 
نامزد مترقی و جراح قلب 69 ساله 
که ق��ول بهبود معیش��ت مردم و 
کاهش تنش‎های اجتماعی را داده 
بود، روی خوش نش��ان دادند. این 
تعهدات همراه با س��بک پوش��ش 
و س��خنرانی غیررس��می او برای 
پیروزی با اختلاف 10 درصدی بر 
نامزد محافظه‎کار، »سعید جلیلی« 
کافی بود.اما حمایت اصلاح‌طلبان 
لزوما »مس��عود پزش��کیان« را در 
اردوگاه اصلاح‎طلبان قرار نمی‌دهد. 
خ��ود او در براب��ر این برچس��ب و 
همچنین این ایده که نشان‌دهنده 
ادامه ریاس��ت جمه��وری میانه‌رو 
»حس��ن روحانی« است، مقاومت 

می‌کند. 
ادامه در همین صفحه
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»پزش��کیان« نی��ز مانن��د »روحان��ی«، رواب��ط بهتر با 
غرب و پای��ان تحریم‌ها را یک ضرورت اس��تراتژیک برای 
ای��ران می‌داند، اما فراتر از آن، سیاس��ت‌های او احتمالا از 
جنبه‌های مهمی ب��ا »روحانی« متفاوت اس��ت؛ به عنوان 
مثال، »پزش��کیان« بر اهمیت عدالت اقتصادی تاکید دارد 
که او را به »س��یدمحمد خاتمی«، رئیس دولت اصلاحات 
نزدیک‎تر می‌کند تا »حس��ن روحانی« که اعتماد بیشتری 
به بازار داشت. »پزش��کیان« قبلا در سیستم نوآورانه ارائه 
مراقبت‎های بهداش��تی روس��تایی ایران مشارکت داشت و 
همچنان به ارائه مراقبت‌های بهداش��تی و آموزش عمومی 
اعتقاد دارد؛ خدماتی که به طور فزاینده و ناعادلانه توس��ط 
بخش خصوصی ارائه می‌ش��ود. در حالی که حامیان اصلی 
»روحانی«، اعضای س��کولار طبقه متوس��ط غربگرا بودند، 
»پزش��کیان« از خانواده‌های متدینی ک��ه عموما به دنبال 
براندازی نیستند، رأی جمع کرد. این ممکن است توضیح 
ده��د که چرا در وهله اول، او فرص��ت نامزدی را بعد از رد 
صلاحیت‌های قبلی پیدا کرد و به این معناس��ت که چهار 
سال آینده با »دوره س��وم روحانی«، فاصله زیادی خواهد 

داشت.
رئیس‎جمه��ور جدی��د، وارث مجموعه‎ای از مش��کلات 

اقتصادی اس��ت که در دهه گذشته به واسطه تحریم‌های 
شدید ایالات متحده و تشدید تنش‌های منطقه‎ای انباشته 
شده است. سرمایه‌گذاری در ایران به پایین‌ترین حد تاریخی، 
یعنی 11 درصد تولید ناخالص داخلی رسیده است. شبکه 
ب��رق و گاز طبیع��ی رو به وخامت )ک��ه زمانی مایه افتخار 
بود( به قطع برق مکرر منجر ش��ده و مهاجرت روس��تایی 
به ش��هر که ناشی از خشکسالی اس��ت، منابع آبی و سایر 
خدمات را کاهش داده اس��ت. عملکرد ضعیف اقتصادی در 
دولت سیزدهم ممکن است برخی محافظه‌کاران قدرتمند 
را متقاعد کرده باش��د که اج��ازه دادن به یک اصلاح‌طلب 
برای مذاکره جهت توافق جدید با غرب، ارزش این ریسک 
را دارد. »پزشکیان« برای پیشبرد هدف خود برای کاهش 
تحریم‌ها، مش��اوران س��ابق »روحانی« مانند »محمدجواد 
ظریف«، دیپلمات توانا که با چین، فرانسه، روسیه، بریتانیا، 
ایالات متحده، آلمان و اتحادیه اروپا بر سر توافق هسته‌ای 
2015 مذاک��ره کرد، به خدمت گرفته اس��ت. »ظریف« با 
اش��تیاق در مبارزات انتخاباتی »پزش��کیان« شرکت کرد، 
هرچند او حضور در کابینه رئیس‎جمهور جدید را رد کرده 

است.
موضوع بحث، ایدئولوژیک نیست، بلکه درک عملی این 

اس��ت که بیشتر مش��کلات عمده اقتصادی ایران ناشی از 
تحریم‎هاست. همانطور که در کتاب »تحریم‌ها چگونه کار 
می‌کنند« اس��تدلال کردم، اقتصاد ایران تا سال 2011 به 
شدت در حال رشد بود، تا اینکه ایالات متحده و متحدانش، 
تحریم‌ها را تشدید کردند تا ایران را مجبور به محدودکردن 
جاه‌طلبی‌های هس��ته‌ای خ��ود کنند و پای می��ز مذاکره 
بکش��انند. این اقدامات، صادرات نفت و دسترسی ایران به 
بازاره��ای بانکی و مالی جهانی را به ش��دت محدود کرد و 
باعث ایجاد طیف گس��ترده‎ای از مش��کلات دیگر شد؛ به 
عنوان مثال، تورم س��الانه که برای چندین دهه بین 20 تا 
40 درصد در نوس��ان بود، در سال 2012 و دوباره در سال 
2018 پ��س از خروج »دونالد ترامپ« از توافق هس��ته‌ای 
افزای��ش یافت. موضوع��ی که ارزش پول ای��ران را کاهش 
داد، قیمت‎ه��ای محلی را بالا ب��رد و حفره‌هایی در بودجه 
دول��ت ایجاد ک��رد و بانک مرکزی را مجب��ور کرد با چاپ 
پول واکنش نش��ان دهد. اگرچه این امر باعث افزایش تورم 
شد اما سیاستگذاران، انتخاب چندانی نداشتند؛ زیرا منابع 
معمول تامین مالی )مانند اس��تقراض از خ��ارج( دیگر در 
دسترس یا موثر نبودند. »پزشکیان« با همین محدودیت‌ها 
مواجه خواهد شد. انتشار اوراق قرضه داخلی، دولت را ملزم 

ب��ه پرداخت نرخ بهره بیش از 30 درصد در س��ال می‌کند 
که تنها منجر به کس��ری بیشتر می‌شود. به همین ترتیب، 
افزایش مالیات در اقتصادی که به دریافت رانت نفت عادت 
کرده اس��ت، از نظر اقتصادی، دش��وار و از نظر سیاس��ی، 
پرخط��ر خواهد بود و مبارزه با ت��ورم با کاهش هزینه‌های 
اجتماعی و اعتبار منجر به فقر و بیکاری بیشتر خواهد شد.

احتم��ال دیگر، افزایش قیمت انرژی اس��ت. قیمت‌های 
بس��یار پایین س��ال‌های اخیر، مصرف بنزین و گاز طبیعی 
را بالات��ر از میانگین جهانی برده اس��ت. تقاضا برای بنزین 
در دهه گذش��ته افزایش یافته اس��ت، حتی با وجود رکود 
درآم��د. ایران در حال حاضر هر لیتر بنزین را حدود 0.75 
دلار وارد می‎کند و در پمپ به قیمت 0.03 دلار در هر لیتر 
به فروش می‎رس��اند. با این حال، در ش��رایطی که افزایش 
قیمت‎ها به سطوح جهانی، شکاف بودجه را کاهش می‎دهد، 
در عین حال تورم‌زاست و بنابراین از نظر سیاسی در شروع 
ی��ک دولت جدید، غیرعاقلانه خواهد بود. تنها گزینه باقی 
مانده، افزایش درآمد از طریق صادرات نفت بیشتر است که 
مس��تلزم توافق با ایالات متحده است. کاهش تحریم‎های 
نفتی ای��ران نه تنها نیاز به چاپ پ��ول را کاهش می‌دهد، 
بلکه اگر »دونالد ترامپ« به کاخ س��فید بازگردد و کمپین 

»فشار حداکثری« خود علیه ایران را در سال آینده افزایش 
دهد، شوک‌های ارزی آینده را هم کم می‌کند. از بین بردن 
محدودیت‌های دسترسی ایران به سیستم مالی جهانی، کم 
اهمیت نیست. در دهه گذشته کاهش ارزش پول، دستمزد 
دلاری ایرانیان را به یک سوم کاهش داده است. با این حال، 
کارگران ایرانی نمی‌توانند از این منبع جدید رقابت، س��ود 
ببرند؛ زیرا تحریم‌های بانکی، صادرات ایران به اکثر بازارهای 

خارجی را با مشکل مواجه می‌کند.
صرف نظر از اینکه چه کسی در انتخابات ریاست‌جمهوری 
آمریکا در نوامبر امس��ال برنده می‌شود، انتخاب پیش روی 
رئیس‎جمهور میانه روی جدید ایران آش��کار اس��ت. بدون 
پایانی برای جنگ وحش��تناک غ��زه و با تبادل آتش حزب 
الله و رژیم صهیونیس��تی در سراس��ر م��رز لبنان، وضعیت 
در منطقه به ش��دت ناآرام اس��ت. از آنجایی که یک جنگ 
مخرب منطقه‎ای به نفع ایران نیست، منطقی است انتخاب 
»پزش��کیان« را به عنوان س��یگنالی در نظ��ر بگیریم که 
حاکمیت ایران علاقه‌مند به کاهش تنش اس��ت. این بدان 
معناس��ت که ایالات متحده، فرصت جدیدی برای احیای 

توافق هسته‌ای 2015 یا دستیابی به توافق جدید دارد.
Project Syndicate :منبع

حمیدرضا غزنوی، دبیرکل مجمع کارآفرینان ایران
از ابتدای انقلاب در بین سیاستگذاران اقتصادی همواره 
میان دو ایده حمایت از صنایع بزرگ مقیاس و پشتیبانی 
از بنگاه‌های کوچک و متوسط، نوعی اختلاف نظر وجود 
داشته است. این در حالی است که طبق تجربیات متعدد 
جهان��ی در کره جنوبی، چین، تایوان و...، حضور پرقدرت 
کالای ایران��ی در بازاره��ای جهانی، مس��تلزم اس��تفاده 
بنگاه‌ه��ای صنعتی بزرگ از صرفه‌های ناش��ی از مقیاس 
است. استفاده از این مزیت اقتصادی می‌تواند کمک کند 
تا محصولات ایرانی با کیفیت بالاتر و قیمت تمام ش��ده 
پایین‎تر به بازارهای خارجی عرضه ش��ود. از سوی دیگر، 
توسعه ش��رکت‎های بزرگ مقیاس می‌تواند یک زنجیره 
ارزش را تش��کیل دهد که در طول آن، بنگاه‌های کوچک 
و متوس��ط نیز تقویت شوند، اما بدون این رویکرد جامع، 
فعالیت حدود 200 هزار واحد صنعتی کشور )که تا مهرماه 
1401 توسط وزارت صمت احصا شده‌اند( به نتایج دلخواه 
منجر نخواهد ش��د. ضمن اینکه حجم عظیمی از منابع و 
حمایت‌ه��ای دولتی بین این تعداد واحد پخش ش��ده و 
بدون کسب یک نتیجه‌ ملموس به هدر خواهد رفت. باید 

به این ناهنجاری صنعتی پایان داد.
یک��ی از مش��کلات جدی سیاس��تگذاری در کش��ور، 
موازی‌کاری در سرمایه‌گذاری و اتلاف منابع ملی به دلیل 

همین فرآیند است. متاسفانه به دلیل اینکه تاکنون اندازه 
بنگاه‌های ایرانی به سطح بهینه نرسیده، رقابت کالاهای 
ساخت ایران با واردات کالاهای مشابه خارجی به سختی 
امکان‌پذیر است. مشکل دیگر بنگاه‌های پیشران صنعتی، 
عدم اجرای کامل سیاست‎های کلی اصل 44 است. برای 
خصوصی‎س��ازی، واحدهای تولیدی با موانع متعدد مرئی 
و نامرئی مواجه هس��تند؛ موانعی که از میان برداش��تن 
آن، مس��تلزم همکاری و همدلی دولت است. امروز طبق 
روایت‌های غیررسمی، س��هم بخش خصوصی از اقتصاد 
ایران به کمتر از 25 درصد کاهش یافته که این موضوع، 
زن��گ خطر درباره آینده تولید و تجارت در کش��ور را به 

صدا درآورده است.
در همین راس��تا پیشنهاد می‌شود که دولت با تشکیل 
کمیت��ه‌ای تخصص��ی، راهکاره��ای حقوق��ی، نهادی و 
اقتصادی مناسب برای رشد و توسعه واحدهای صنعتی از 
بخش خصوصی کشور را مورد بررسی قرار دهد. در کنار 
این مهم، لازم اس��ت بسته سیاست صنعتی که سال‌های 
متمادی در س��ازمان برنامه و بودجه کشور معطل مانده، 
مورد توجه جدی رئیس‎جمهور منتخب قرار گیرد. مجمع 
کارآفرینان ایران نیز آمادگی کامل خود را برای در اختیار 
گذاش��تن تجارب و ظرفیت کارشناسی خود در راستای 
تسریع فرآیند طراحی، تدوین و اجرای آن اعلام می‎دارد. 

لازم به ذکر اس��ت که بنگاه‌های صنعتی پیشران کشور، 
موافق انحصار در فضای اقتصادی کشور نبوده و نیستند، 
اما بی‌توجهی به زنجیره ارزش صنعتی ایجاد ش��ده را به 
زیان کش��ور می‌دانند. تجربه جهانی نش��ان می‌دهد که 
عمده کشورهای توس��عه‌یافته در مراحل ابتدایی توسعه 
بنگاه‌ه��ای اقتص��ادی، با زمان‌بندی و قوانین مش��خص، 
از حمای��ت صنعت��ی ب��ه بنگاه‌ه��ای رقابت‌پذیر صنعتی 
رسیده‌اند؛ بنگاه‌های پیش��ران نیز برمبنای همین قاعده 
اعتق��اد دارند که ب��ا حمایت مقید دول��ت از کار و تولید 
ایران��ی در کوتاه‌مدت، امکان ارتقای توان رقابت تولیدات 
ایران��ی در بازارهای داخلی و جهانی، امری در دس��ترس 

است.
نکته دیگر، لزوم درک مش��ترک از فضای اقتصاد کلان 
کش��ور است. همگی باید بدانیم که اکنون ایران در میانه 
ی��ک جنگ تمام عیار اقتصادی اس��ت و ب��رای مقابله با 
تهدیدها علیه کش��ور، تاس��یس اتاق جن��گ اقتصادی، 
متش��کل از سیاس��تگذاران و فع��الان بخ��ش خصوصی 
ضروری اس��ت. دولت برای اینکه بتواند بر ابربحران‎هایی 
همچون ناترازی انرژی، کس��ری بودجه، مشکلات جدی 
در صندوق‎های بازنشس��تگی و نات��رازی ارزی غلبه یابد، 
نیازمند تاسیس یک نهاد منسجم و کارا است. بدون تدبیر 
دقیق امروز و داشتن طرح استوار برای فردا، اقتصاد ایران 

دوباره در دام شوک‌های ناش��ناخته، نظیر آنچه در سال 
1396 و 1397 رخ داد، خواه��د افتاد. توصیه کارآفرینان 
صنعتی به دولت، داشتن سناریوهای متعدد برای سه بازه 
زمانی کوتاه‌م��دت، میان‌مدت و بلندمدت از جمله ایجاد 

یک اتاق جنگ اقتصادی است.
یکی دیگر از ظرفیت‎هایی که در سال‎های اخیر مغفول 
واقع ش��ده، اس��تفاده از توان بخش خصوص��ی در حوزه 
دیپلماسی اقتصادی اس��ت. متاسفانه مشکلات تعاملات 
اقتصادی ایران به ش��دت عمق پیدا کرده است و حل آن 
نیازمند استفاده از تمام توان اقتصادی کشور خواهد بود. 
در چنین ش��رایطی، بخش خصوصی امکان آن را دارد تا 
از طرقی خارج از بوروکراسی رسمی بین دولت‎ها، برخی 
از موانع در حوزه دیپلماس��ی اقتص��ادی ایران را از میان 
ب��ردارد. برای این منظور ضروری اس��ت که دولت زمینه 
فعالیت بخش خصوصی در این حوزه برای احقاق حقوق 
مل��ت را فراهم کن��د. نباید از نظر دور داش��ت که پیش 
نیاز حل مش��کلات کشور، ش��ناخت صحیح از وضعیت 
اقتصاد ایران اس��ت. یکی از الزامات ارائه تصویر روشن از 
اقتصاد کشور، ارائه تحلیل مبتنی بر داده‎های کمی است. 
متاس��فانه یک��ی از بیماری‎های مزمن اقتصادی کش��ور، 
روایت‌های کیفی و غیرقابل س��نجش از عملکرد دولت و 
مسئولان اقتصادی اس��ت. از این رو، یکی از اولویت‎های 

کش��ور، داشتن یک پایگاه داده منس��جم و شفاف است. 
لازم اس��ت کلیه تصمیماتی که در کشور اتخاذ می‎شود، 
برمبن��ای آمارهای قابل ات��کا اتخاذ ش��ود و کارایی این 
تصمیمات بر همین اس��اس و استفاده از تجارب جهانی 
سنجیده شود. همین مسئله کمک می‎کند که گزاره‎های 
مبتن��ی بر کلی‎گویی از ادبی��ات دولتمردان به مرور کنار 
گذش��ته ش��ود. در حوزه صنعت نیز باید ش��اخص‎های 
مش��خص برای رشد تولید و صادرات تدوین شده و تمام 
ت�الش وزارتخانه‎ها و س��ازمان‎های مربوط��ه دولت برای 
دس��تیابی به این اهداف مصروف شود. این شاخص‌ها از 
میانه س��ال 1401 از دسترس عموم خارج شده و پایش 

بخش صنعت ایران را ناممکن ساخته است.
نکته پایانی اینکه باید به موهبت طبیعی ایران و حضور 
در چهارراه ارتباطی جهان با دسترسی به 2700 کیلومتر 
دریا در جنوب و ش��مال کشور توجه کرد. در حال حاضر 
در ح��دود 80 درصد اقتصادهای ب��زرگ جهان در کنار 
دریا مشغول فعالیت هستند و بر همین اساس، پیشنهاد 
می‎ش��ود که قطب اقتصادی ایران به استان‎های ساحلی 
خلیج فارس و دریای عمان منتقل شود و از طریق انجام 
پروژه‌ه��ای صنعتی-تجاری مش��ترک ی��ا ورود به بازی 
کریدوره��ا، امکان ائتلاف‌س��ازی برای توس��عه اقتصادی 

منطقه مهیا شود.

دولت چهاردهم و دکترین نوین سیاستگذاری اقتصادی

اقتصاد ایران به توافق جدید با غرب نیاز دارد

مهارت‎های مدیران روابط عمومی موفق
مدی��ران موف��ق معمولا عادت‎های خاصی دارند. نه اینکه آنها از مریخ آمده باش��ند، بلکه به خاطر مهارت‎های 
متفاوت‎ش��ان در عمل نوع خاصی از عادت و رفتارها را بروز می‎دهند. ش��اید همین نکته برای شناسایی مدیران 
موفق و همکاری با آنها ایده آل به نظر برس��د. البته در این میان یک راهکار هوش��مندانه‎تر تلاش برای یادگیری 
مهارت‎های موردنظر و تبدیل شدن به یک مدیر حرفه‎ای در حوزه روابط عمومی است.  امروزه حوزه روابط عمومی 
پل ارتباطی میان یک برند با مشتریان و همکاران گوناگون است. بدین معنا روابط عمومی فقط درگیر تعاملات با 
مشتریان نیست. در عوض همکاری‎های تجاری بین سازمانی نیز در حوزه مدیریتی این بخش قرار می‎گیرد. اگر 
ش��ما یک مدیر روابط عمومی کارکش��ته داشته باشید، احتمالا دیگر لازم نیست نگران ارتباطات ضعیف یا حتی 
فراموش شدن برندتان از سوی مشتریان باشید. این مسئله‎ای است که می‎تواند دردسرهای زیادی برای شما به...



فرصت امروز: نرخ رش��د تشکیل سرمایه ثابت در اقتصاد ایران طی 12 
سال گذش��ته به طور میانگین هر ساله 5 درصد افت کرده است. اهمیت 
این موضوع، زمانی آش��کار می‌ش��ود که بدانیم رش��د اقتص��ادی آینده، 
رابطه مس��تقیمی با رشد تشکیل س��رمایه ثابت دارد و افت آن به معنای 
محدودشدن رشد اقتصادی است. وقتی جذب سرمایه خارجی در اقتصاد 
کشوری با محدودیت‌ مواجه می‎شود، طبیعتا نگرانی‎ها درباره حفظ سطح 
بالای رشد اقتصادی اوج می‎گیرد. متاسفانه نرخ رشد تشيكل سرمايه ثابت 
ناخالص در ایران طی 12 س��ال اخیر فقط در چهار سال مثبت بوده و هر 

ساله 5 درصد سقوط کرده است.
موضوع مهم ديگر در بحث تش��يكل س��رمايه، س��هم بخ��ش دولتي و 
خصوصي اس��ت. براس��اس آمارها در 12 سال گذش��ته )سال‎های 1390 
تا 1402(، س��هم بخش خصوصي براي تش��يكل سرمايه بيشتر از بخش 
دولتي بوده است؛ یعنی 20 درصد از تشيكل سرمايه هر ساله در اين بازه 
زمانی توسط بخش دولتي و بقیه توسط بخش خصوصي انجام شده است. 
درخصوص توان تش��يكل س��رمايه بخش دولتی و خصوصی در دو بخش 
ساختمان و ماشين‌آلات بايد گفت كه دولت بخش ساختمان را برگزيده و 
سهم بيشتري در مقايسه با بخش ماشين‌آلات داشته است. البته بايد توجه 
داشت كه تشيكل سرمايه ثابت ناخالص در كشور، بيشتر متأثر از تشيكل 
س��رمايه بخش خصوصي در ماشين‌آلات اس��ت، ضمن اينكه تحريم‌هاي 
ش��دید با وقفه‌اي كه ايجاد كرده، روند تشيكل س��رمايه در اقتصاد ایران 
را نزولي كرده اس��ت. برای بهبود این روند، معاونت بررسي‌هاي اقتصادي 
اتاق تهران س��ه توصيه برای دولت دارد: دولت با ايفاي نقش مكمل براي 
بخش خصوصي در زمينه سرمايه‌گذاري بخش ماشين‌آلات، مشوق افزايش 
تشيكل سرمايه در اين زمينه باشد. در تصويب بودجه، هزينه‌هاي عمراني 
واقع‌بينانه در‌ نظر گرفته شوند و در اجرا، موانع عدم تحقيق مقادير مصوب، 
شناسايي و رفع شود و نهایتا به موانع سرمايه‌گذاري بخش خصوصي )نظیر 
كاهش سرمايه در گردش، دسترسي به منابع بانكي، عدم حمايت دولت و 

تحريم‌ها( توجه و براي رفع آنها اقدام شود.
تشيكل سرمايه و استهلاك سرمايه یکی شد

بررسي آمارهاي 12 سال گذشته از سوی معاونت بررسي‌هاي اقتصادي 
اتاق تهران نش��ان مي‌دهد كه تش��يكل س��رمايه ثابت در حال كاهش و 
اس��تهلاك س��رمايه در حال افزایش بوده اس��ت؛ به طوری که نرخ رشد 
تش��يكل سرمايه ثابت ناخالص از ابتداي دهه 1390 تا پايان سال 1402، 
تنها برای چهار سال مثبت بوده و به‌طور متوسط هر ساله 5 درصد سقوط 
كرده است. تشيكل سرمايه ثابت ناخالص، از كي تفاضل به دست مي‌آيد؛ 
ابتدا مجموع هزينه خريداري كالاي س��رمايه‌اي توس��ط بخش خصوصي 
و توليدكنندگان دولتي و خصوصي محاس��به مي‌شود )كالاي سرمايه‌اي، 
ك‌الاي بادوامی است كه در توليد كالا و خدمات جديد به كار برده مي‌شود 
و عمر اقتصادي آنها بيش از ‌كي سال است(. سپس خالص فروش كالاي 
س��رمايه‌اي دس��ت‌دوم و قراضه در طول كي دوره حسابداري ‌كي ساله از 
آن كس��ر مي‌شود. از طرف ديگر، استهلاك س��رمايه برآوردي از كهنگي، 
فرس��ودگي، تخريب و به‌طور كلي، كاهش ارزش سرمايه فيزكيي در طول 
‌كي سال مالي را نشان مي‌دهد. معمولا تشيكل سرمايه ثابت و استهلاك 
در كنار كيديگر تحليل مي‌شوند؛ زیرا تشيكل سرمايه بايد به گونه‌اي باشد 
كه دستك‌م استهلاك سرمایه را جبران كند، اما روند آمارها در سال‎های 
گذش��ته نشان مي‌هد كه تشيكل سرمايه ثابت ناخالص در مسير نزولي و 
اس��تهلاك سرمايه در مس��ير صعودی قرار دارد؛ تا جايي كه از پنج سال 
پيش بدين سو، تشکیل سرمایه و استهلاک سرمایه تقريبا با كيديگر برابر 
ش��ده‌اند. روندي نگرانك‌ننده كه مي‌تواند تهديد بزرگي براي اقتصاد ايران 

باشد.
اما موضوع مهم ديگري كه در بحث تش��يكل سرمايه اهميت دارد، سهم 
بخش دولتي و خصوصي اس��ت. به‌طور كلي در دوره زمانی 12 ساله، سهم 

بخش خصوصي براي تش��يكل سرمايه بيش��تر از بخش دولتي بوده است. 
به‌طور ميانگين تقريبا 20 درصد از تش��يكل س��رمايه هر ساله در اين بازه 
12 ساله توسط بخش دولتي انجام شده و مابقي به دست بخش خصوصي 
صورت گرفته است. در مورد توان تشيكل سرمايه دولت و بخش خصوصي 
در دو بخش س��اختمان و ماشين‌آلات بايد گفت كه دولت بخش ساختمان 
را برگزيده و سهم بيشتري در مقايسه با بخش ماشين‌آلات داشته است، اما 
بايد توجه داشت كه تشيكل سرمايه ثابت ناخالص در كشور، بيشتر متأثر از 
تشيكل سرمايه بخش خصوصي در ماشين‌آلات است، ضمن اينكه تشديد 
تحريم‌ها با وقفه‌اي كه ايجاد كرده، روند تشيكل سرمايه را نزولي كرده است.

منطقه بحراني تشيكل سرمايه ثابت
بررسي آمارهاي مربوط به عملكرد بودجه دولت نشان مي‌دهد هزينه‌هاي 
جاري يا پرداخت‌هاي جاري از 1390 تا 1401 حداقل سه برابر هزينه‌هاي 
عمراني بوده است، بنابراين مي‌توان گفت که در بودجه، هزينه‌هاي جاري 
در مقايسه با هزينه‌هاي عمراني، اهميت بيشتري داشته‌اند و بخش عمده 
هزينه‌ه��اي دولت به هزينه‌هاي جاري تخصيص پيدا كرده اس��ت. حتي 
مجل��س هم هن��گام تصويب بودج��ه، هزينه‌هاي جاري را در مقايس��ه با 
هزينه‌ه��اي عمراني در اولويت بالاتري قرار داده اس��ت. هزينه‌هاي جاري 
مصوب در قانون بودجه س��ال گذش��ته حدود 1509 هزار ميليارد تومان 
و در س��ال جاري حدود 1879 هزار ميليارد تومان اس��ت، اما هزينه‌هاي 
عمراني يا مصوب در قانون بودجه س��ال گذشته تقريبا 375 هزار ميليارد 
تومان و در س��ال جاري برابر با 400 هزار ميليارد تومان بوده است. علاوه 
ب��ر اين، تغييرات س��الانه عملكرد دولت در هزينه‌هاي ج��اري و عمراني 
نش��ان‌دهنده نوعي بي‌ثباتي درخصوص هزينه‌هاي عمراني اس��ت. در 12 
س��ال گذشته كي روند سينوسي تكرار شده است؛ به طوری که در برخي 
سال‌ها عملكرد هزينه‌هاي عمراني نسبت به سال قبل، دچار عقب‌ماندگي 
شده و رشد منفي داشته و در برخي سال‌ها نيز اين رقم مثبت بوده است 
اما از س��وی دیگر، رشد عملكرد هزينه‌هاي جاري، روند منظم‌تري داشته 
و در كي نمودار افزايش��ي حركت كرده است. حتي اين روند در تغييرات 
س��الانه قوانين بودجه حوزه هزينه‌هاي جاري و عمراني نيز تكرار ش��ده و 
بي‌ثباتي خاصي در حوزه هزينه‌هاي عمراني وجود داش��ته است؛ مثلا در 
برخي س��ال‌ها، بودجه عمراني كمتري نسبت به سال قبل، پيشنهاد شده 
و به تصويب رس��يده اس��ت يا مثلا هزينه جاري مصوب در قانون بودجه 
امسال رشد 25 درصدي را نسبت به سال گذشته داشته، اما هزينه عمراني 

مصوب فقط 7 درصد رشد پيدا كرده است.
با اينكه س��رمايه‌گذاري دولت در كش��ورهاي در حال توسعه عمدتا بر 
س��اخت زيربناها و س��رمايه‌گذاري‌هاي پايه متمركز است و اين امر باعث 
افزايش بازدهي س��رمايه‌گذاري بخش خصوصي و در نتيجه تش��ويق آن 
است، اما مصرف دولتي داراي اثر منفي بر سرمايه‌گذاري بخش خصوصي 
است. از آنجا كه مخارج مصرفي دولت در ايران، بيشتر از محل درآمدهاي 
نفتي تامين مالي مي‌ش��ود، از طرفي س��بب تحركي تقاضا و رش��د تورم 
ش��ده و از طرف ديگر، به واسطه افزايش استقراض دولت از بانك مركزي، 
باعث انبس��اط پايه پولي شده و در نهايت سرمايه‌گذاري بخش خصوصي 

را محدود ميك‌ند.
تشکیل سرمایه در بخش خصوصی و دولتی

براس��اس نظریات اقتصادی، س��رمایه ش��رط لازم برای رشد و توسعه 
اقتصادی اس��ت و در همه مدل‎های رش��د، س��رمایه به عنوان یک متغیر 
مس��تقل در نظر گرفته می‎شود. دولت از مس��یر بودجه و در قالب تملک 
طرح‎های س��رمایه‎ای یا هزینه ه��ای عمرانی، بر س��رمایه‎گذاری کل اثر 
می‎گذارد. بنابراین یک مسیر اثرگذاری دولت بر سرمایه، سیاست‎های مالی 
اس��ت که در بودجه تعیین می‎ش��ود. از این دیدگاه، بررسی داده‎ها نشان 
می‎دهد هزینه‎های عمرانی دولت در بودجه روند ناهمواری دارد و با افت و 
خیز همراه بوده است. مقایسه مقادیر مصوب و عملکرد بودجه درخصوص 

هزینه‎های عمرانی نش��ان می‎دهد با اینکه دولت در تصویب قانون بودجه 
تمایل دارد نس��بت مش��خصی از درآمدهای خود را به طرح‎های عمرانی 
اختصاص دهد اما عملا همواره نس��بت عملک��ردی هزینه‎های عمرانی به 

درآمد دولت کمتر از این نسبت در مصوبه‎های قانون بودجه بوده است.
مسیر دیگر اثرگذاری دولت بر سرمایه‎گذاری، تشکیل سرمایه است که 
به دو صورت تش��کیل س��رمایه دولت و بخش خصوص��ی قابل تفکیک و 
بررس��ی است. بررسی روند تشکیل س��رمایه کل و مقایسه آن به تفکیک 
بخش دولتی و خصوصی و نیز به تفکیک دو حوزه ساختمان و ماشین‎آلات 
نش��ان می‎دهد تشکیل سرمایه در ایران بیش��تر متأثر از تشکیل سرمایه 
بخش خصوصی در ماش��ین‎آلات اس��ت؛ به طوری که تغییرات تش��کیل 
سرمایه کل، همسویی قابل مشاهده‎ای با تشکیل سرمایه بخش خصوصی 
در ماشین‎آلات دارد؛ یعنی در سال‎هایی که تشکیل سرمایه دولتی نسبت 
به سال قبل افزایش داشته است، شاهد تغییر مشابهی در بخش خصوصی 
هستیم. تش��کیل س��رمایه بخش خصوصی و دولت در ساختمان خلاف 
جهت یکدیگر حرکت می‎کند؛ در س��ال‎هایی که تش��کیل سرمایه دولتی 
نسبت به سال قبل افزایش داشته، تشکیل سرمایه بخش خصوصی کاهش 

یافته است.
از س��وی دیگر، تش��کیل س��رمایه ثابت در س��ال‎های مورد بررسی در 
حال افت و اس��تهلاک س��رمایه در حال صعود بوده اس��ت و این می‎تواند 
هشداری برای بخش تولید باشد. بنابراین لازم و ضروری است که به موانع 
س��رمایه‎گذاری بخش خصوصی توجه و برای رفع آنها اقدام کرد. از جمله 
این موانع در س��ال‎های اخیر می‎توان به موانع داخلی، کاهش سرمایه در 

گردش، عدم حمایت دولت و همچنین تحریم‎های خارجی اشاره کرد.
موانع سرمایه‎گذاری بخش خصوصی

نظریات اقتصادی، متغیرهای مؤثر بر سرمایه‎گذاری بخش خصوصی را 
تولید پیش بینی شده، سود، هزینه سرمایه و عایدی انتظاری و همچنین 
هزینه جایگزینی معرفی می‎کنند. با این حال به نظر می‎رسد شکل اولیه 
ای��ن نظریه‎ها و عوامل مؤثر معرفی ش��ده در آنها برای شناس��ایی عوامل 
مؤثر بر س��رمایه‎گذاری بخش خصوصی در کش��ورهای در حال توس��عه 
کافی نیستند. مهمترین عوامل مؤثر بر سرمایه‎گذاری بخش خصوصی در 
کشورهای در حال توس��عه را می‎توان دولت، منابع مالی و سرمایه‎گذاری 
خارجی دانس��ت. دولت از دو مسیر قوانین و مقررات و سیاست‎های پولی 
و مالی بر سرمایه‎گذاری بخش خصوصی تأثیر می‎گذارد. یکی از مهمترین 
قوانین دولتی مؤثر بر سرمایه‎گذاری بخش خصوصی، قوانین بودجه است. 
در بخش مالی، هزینه‎های دولت عمده‎ترین عامل مؤثر بر سرمایه گذاری 
بخش خصوصی اس��ت. سیاس��ت‎های مالی دولت با ایجاد زیرساخت‎های 
اقتص��ادی، تقاضا برای کالاها و خدمات بخش خصوصی، عرضه س��رمایه 
انس��انی و امنیت بر سرمایه‎گذاری بخش خصوصی در کشورهای در حال 
توسعه، تأثیر می‎گذارد. در بازتعریف نقش بخش عمومی پذیرفته شد که 
دولت بایس��تی منابع خ��ود را در جایی به کار گیرد ک��ه حامی و مکمل 

فعالیت‎های بخش خصوصی باشد.
رابطه مخارج دولتی با سرمایه‎گذاری بخش خصوصی دارای طیفی است 
که یک س��وی آن، اثر حمایتی و سوی دیگر آن، اثر جایگزینی قرار دارد. 
مخ��ارج دولت می‎تواند با کاهش هزینه تولید بخش خصوصی، به گونه‎ای 
عم��ل کند که با حمایت از بخش خصوصی به گس��ترش آن کمک کند. 
در س��مت دیگر این طیف، اثر جایگزینی مطرح می‎ش��ود؛ یعنی در یک 
اقتصاد با ویژگی منابع محدود، هرگاه دولت عوامل تولید مانند س��رمایه و 
نیروی انس��انی را به خود اختصاص دهد، دسترسی بخش خصوصی را به 
این عوامل محدود می‎کند و جایگزین بخش خصوصی در اقتصاد می‎شود. 
در ایران، تغییرات هزینه‎های عمرانی دولت در مس��یر همواری قرار ندارد. 
تش��کیل سرمایه ثابت نیز در حال افت و استهلاک سرمایه در حال صعود 

است.

نرخ رشد تشکیل سرمایه ثابت در اقتصاد ایران هر ساله 5 درصد افت می‎کند

تبخیر سوخت رشد اقتصادی

در تیرماهی که گذش��ت، معامله‌گران مسکن همچنان مردد و خاموش 
بودند و برگزاری انتخابات ریاس��ت جمهوری باعث ش��د تا معامله‌گران از 
هرگونه دادوستد در بازار مسکن بپرهیزند تا وضعیت بازار مسکن و به طور 
کلی، شرایط بازارهای دارایی ش��فاف‌تر شود. به گزارش »اکوایران«،‌ روال 
رکودی بازار مسکن در تیرماه امسال نیز ادامه داشت و به گفته واسطه‌های 
ملکی در شهر تهران، قیمت‎ها در بازار تغییری نداشت، اما بررسی فایل‌های 
فروش در پلتفرم‌‌های آنلاین بازار مس��کن از عقب‌نشینی برخی مالکان و 
افزایش تعداد فایل‌های فروش خبر می‌دهد. همچنین براساس گزارش‎های 
میدانی، تعداد فایل‌های سبز )پایین‌تر از میانگین قیمت منطقه( و مشکی 
)محدوده میانگین منطقه( بیش��تری نس��بت به فایل‌های قرمز )بالاتر از 
میانگین منطقه( در بازار مس��کن به چش��م می‌خورد. همانطور که اشاره 
شد، در تیرماه امسال، معامله‌گران مسکن همچنان مردد بودند و به دلیل 
برگزاری انتخابات ریاست جمهوری از انجام هرگونه معامله پرهیز داشتند 

تا وضعیت بازار مسکن و سایر بازارهای مالی شفاف‌تر شود.
طبق مش��اهدات میدانی، در محله تهرانپارس، آپارتمانی با 75 مترمربع 
زیربن��ا و 20 س��ال عمر بنا، 4 میلیارد و 250 میلی��ون تومان و در محله 
پیروزی، واحدی 423 متری و 18 سال ساخت، 2 میلیارد و 500 میلیون 
تومان قیمت‌گذاری ش��ده اس��ت. همچنین در حوالی میدان هفت تیر و 
خیابان بهار ش��یراز، واحدی با 81 مترمربع زیربنا و 27 س��ال عمر بنا، 5 
میلیارد و 400 میلیون تومان و در محله گیش��ا، واحدی 108 متری و 7 
سال ساخت، 12 میلیارد و 900 میلیون تومان به فروش می‌رسد. در محله 

ش��مس‌آباد نیز برای آپارتمانی با 72 مترمربع زیربنا و 14 سال عمربنا، 6 
میلیارد و 500 میلیون و در محله نیاوران برای واحدی 90 متری و 123 

سال ساخت، 15 میلیارد و 300 میلیون تومان قیمت تعیین شده است.
براس��اس این گ��زارش، دورنمای آینده بازار مس��کن از ادامه ثبات بازار 
به‌ش��رط آرامش دلار حکایت دارد و اگر قیمت دلار بالا نرود، قیمت خانه 
هم افزایش پیدا نمی‎کند. در مناطقی از بازار مس��کن شهر تهران که طی 
حداقل دو سال گذشته‌ »بورس خریدهای سرمایه‌ای آپارتمان« بوده است 
)نظی��ر مناطق 5 و 9 تا 11 (، روایت واس��طه‌های ب��ازار معاملات ملک از 
تغییر س��طح قیمت مدنظر فروش��ندگان، بعضا »کاهش 5 تا 8 درصدی 
قیم��ت پیش��نهادی روز اول و تبدیل آن به قیمت قطع��ی در معامله« را 
نش��ان می‌دهد. این افت برای فایل‌هایی رقم خورده اس��ت که در فاصله 
اواس��ط فصل بهار تا پایان خردادماه وارد این بنگاه‌ها شده و در هفته‌های 
اخیر به فروش رفته است. پیش‌بینی واسطه‌های ملکی از سناریوی آینده 
بازار مس��کن، »ثبات قیمت« و سناریوی بعید و دور آنها، »تکرار جهش« 
اس��ت. این واس��طه‌های ملکی همچنان به »چشم دوختن سرمایه‌گذاران 
و بازیگ��ران درونی و بیرونی ب��ازار ملک به روند دلار« اش��اره می‎کنند و 
می‎گویند که ثبات یا کاهش قیمت دلار می‌تواند به آرامش بیشتر قیمت 

مسکن کمک کند و برعکس.
فهرس��ت فایل‌های بازار مسکن در یک ماه گذش��ته نشان می‌دهد بازار 
مس��کن با نوعی ثبات در قیمت‌ها همراه بوده که در بازار کاملا محس��وس 
است. نتیجه این ثبات، رکود خرید ملک در بازار معاملات ملکی شهر تهران 

طی دو ماه اخیر اس��ت. فعالان بازار مس��کن، دلیل رکود خرید را ناشی از 
کاه��ش قیمت دلار در یک ماه اخیر برآورد می‌کنند؛ زیرا س��یگنال‌دهنده 
بیرونی بازار مسکن، قیمت دلار است که کاهش قیمت آن، در افت معاملات 
مس��کن تاثیر مس��تقیم دارد. روند کاهش��ی قیمت دلار منجر به »کاهش 
انتظ��ارات تورمی« در این بازار ش��ده و در نتیج��ه اثر کاهنده در معاملات 
ملکی داشته است. انتظارات تورمی که به عنوان یکی از بازیگران اصلی بازار 
مسکن به‌شمار می‌رود با کاهش قیمت دلار نتوانسته انتظارات معامله‌گران 
بازار مس��کن را برآورده کند و در نتیجه ش��اهد افت عرضه و تقاضا در دو 
ماه اخیر و تغییر جهت انتظارات فعالان ملک و س��رمایه‌گذاران بیرونی در 
این بازار بوده‌ایم. به نظر می‏رسد کاهش انتظارات تورمی، تاثیر مستقیمی 
ب��ر رفتار معامله‌گ��ران بازار ملک دارد و با توجه به پیش��ی گرفتن کاهش 
قیمت دلار و ملک نس��بت به انتظارات تورمی، این بازار وارد عصر ‌گذار از 
جهش قیمت ملک شده است. البته این افت سرعت افزایش قیمت مسکن، 
منجر به راکد ش��دن بازار ملک و رواج نااطمینانی در بین متقاضیان خرید 
ملک شده است. با وجود ثبات نسبی قیمت‌های مسکن در دو ماه گذشته، 
پیش‌بینی‌ها از آینده بازار مسکن نشان می‌دهد این رکود تقاضا حداقل طی 
یک س��ال تا یک س��ال و نیم آینده ادامه خواهد داش��ت تا پس از رسیدن 
قیمت‌ها به سطح مورد انتظار معامله‌گران، افزایش عرضه‌وتقاضا و در نتیجه 
رونق بازار ملک تحقق پذیرد. در ش��رایط فعلی، بازار مسکن همچون سایر 
بازارهای دارایی منتظر تش��کیل کابین��ه دولت چهاردهم و رونمایی از تیم 

اقتصادی دولت است تا رفتار معامله‌گران ملکی براساس آن شکل بگیرد.

گرمای تابستان هم یخ بازار مسکن را آب نکرد

راه نجات مسکن از برزخ ارزی

نگــــاه

چرا المپیک پاریس، گران‎تر از المپیک‎های قبل درمی‎آید؟
هزینه 5 هزار دلاری تماشای المپیک

مش��عل بازی‎ه��ای المپیک 2024 پاری��س روز جمعه با برگزاری مراس��م 
افتتاحیه در رودخانه س��ن روش��ن می‌ش��ود و به مدت دو هفت��ه ادامه دارد. 
ورزشکاران از ماه‎ها پیش خود را برای مسابقات المپیک آماده کرده‎اند و برای 
رس��یدن به مدال در رش��ته‌های مختلف، رقابت جذاب و تماشایی با یکدیگر 
خواهند داشت. تماشای مسابقات المپیک به‌عنوان بزرگ‌ترین رقابت ورزشی 
دنیا از نزدیک همواره طرفداران زیادی داشته و ورزش‌دوستان و گردشگران از 
کش��ورهای مختلف راهی محل برگزاری بازی‌ها می‌شوند تا لذت تماشای این 
مسابقات را بیشتر بچشند. البته تماشای مسابقات المپیک از نزدیک برای همه 
ورزش‎دوس��تان مقدور نیس��ت و برای حضور در پاریس باید چند هزار دلاری 
خرج کرد. در همین زمینه، هفته‌نامه تایم آمریکا به بررسی هزینه‌های سفر به 
المپیک پاریس پرداخته و می‎گوید: با در نظر گرفتن هزینه پرواز، هتل و بلیت 
بازی‌های المپیک پاریس، انتظار می‎رود تماشای حضوری این مسابقات حدود 
5 تا 6 هزار دلار هزینه داش��ته باشد که البته در بحث تامین بلیت هواپیما از 
مبادی مختلف، این رقم تا حدودی می‌تواند تغییر کند. به نوش��ته هفته‌نامه 
تایم، برای »جنیفر آیرونیا« روزنامه‌نگار 34 ساله از دالاس، حضور در المپیک 
برای حمایت از ورزش��کاران زن سیاه‌پوست مانند »سیمون بایلز« و »شاکری 
ریچاردس��ون« بدون در نظر گرفتن هزینه‌های س��نگین، کاری است که باید 
انجام دهد. »آیرونیا« در مجموع بین 5 تا 6 هزار دلار برای حضور در بازی‌های 
امسال هزینه کرد که شامل هزینه تخمینی غذا و حمل‌ونقل محلی نمی‌شود. 
او می‎گوید: »حتی اگر خیلی گران بود، من عقب‌نش��ینی نمی‌کردم و باز هم 
می‌توانستم راهی برای تحقق آن پیدا کنم. تماشای تلاش این ورزشکاران برای 

موفقیت، قیمت ندارد.«
برای المپیک 2024 پاریس، هزینه‌های »ایرونیا« عادی اس��ت. کارشناسان 
می‌گویند که تماش��اگران بین‌المللی می‌توانند انتظار داشته باشند حداقل 5 
هزار دلار برای تماشای مسابقات از نزدیک هزینه کنند. این هزینه شامل هتل، 
بلیت هواپیما و ویزا است، اگرچه قیمت‌ها تا حد زیادی بسته به انتخاب محل 
اقامت ش��رکت‌کنندگان متغیر اس��ت. به اعتقاد کارشناسان، سفر به المپیک 
2024 پاریس به دلیل ارزش پول کش��ور میزبان و هزینه زندگی، پرهزینه‌تر 
از دوره‌های گذش��ته خواهد بود. »کن هانس��کام« که در ف��ن‌آوری ورزش و 
سرگرمی به‌عنوان مدیر عملیاتی Ticket Manager کار می‌کند، می‌گوید: 
»هزینه‌های حضور در المپیک پاریس، بس��یار ش��بیه المپیک لندن در سال 
2012 اس��ت.« »جانیس موسکوف«، سفرنامه‌نویس و وبلاگ نویس 50 ساله 
ساکن ش��یکاگو که هتل خود را در پاریس در ژوئیه 2023 رزرو کرد، 3737 
دلار برای بلیت هواپیما )رفت و برگش��ت ب��رای خانواده( پرداخت کرد. با این 
حال، در مجموع، او انتظار دارد حداقل 15 هزار دلار بدون احتس��اب پول غذا 
ب��رای المپیک با خانواده‌اش خرج کند. براس��اس داده‌های پاریس لاین که با 
هفته‎نامه تایم به اشتراک گذاشته شده است، میانگین قیمت بلیت هواپیمای 
رفت و برگشت از آمریکا به پاریس در حال حاضر 827 دلار است. با این حال 
در یکم ژوئیه، ایرفرانس و ترانس��اویا فرانس بیانیه‌ای مطبوعاتی منتشر کردند 
و اعلام کردند که هزینه س��فر به پایتخت فرانس��ه و بازگشت از آن »از سایر 

شهرهای بزرگ اروپایی کمتر است.«
هزینه‌های هتل در حال حاضر بالاتر از میانگین در پاریس است، اما هزینه‌ها 
به سمت کاهش در حال تغییر است. گزارش Lighthouse نشان می‌دهد که 
قیمت یک اتاق هتل 5 س��تاره برای ماه اوت در اواسط ژوئن حدود 840 یورو 
)908 دلار( هست. این در حالی است که در ماه مه، ارزش روزانه این اتاق 931 
یورو )1006 دلار( بود. »هانسکام« می‌گوید: »در برخی موارد، رزرو کردن یک 
سفر در حال حاضر آسان‌تر است و استرس کمتری نسبت به شش ماه یا یک 
س��ال پیش دارد.« »موسکوف« برای اقامت در هتلی در منطقه سن ژرمن دو 
پر پاریس که چهار نفر را به مدت پنج شب در خود جای می‌دهد، نزدیک به 
5 هزار دلار پرداخت کرد. »آیرونیا« نیز برای شش شب اقامت خود بیش از 2 
هزار دلار پرداخت کرد. میانگین نرخ هتل در حال حاضر نزدیک به شبی 400 
دلار است. به گزارش رویترز، در سال 2012، قیمت هتل‌های لندن برای یک 
اتاق هتل چهار ستاره بین 200 تا 415 پوند بود )حدود 353 تا 733 دلار، اگر 

نرخ تبدیل سال 2012 را رعایت کنید و تورم را در نظر بگیرید(.
فرانس��ه در حال حاضر، یکی از مقاصد برتر گردشگری جهان است و فصل 
اوج حضور گردشگران تابستانی در جولای و آگوست است. با توجه به برگزاری 
بازی‌های المپیک که در 26 جولای آغاز می‌ش��ود، این کشور انتظار دارد بین 
2.3 تا 3.1 میلیون بازدیدکننده داشته باشد. کارشناسان می‌گویند اگرچه نرخ 
گردش��گری در پاریس در حال حاضر کمتر از حد معمول اس��ت، گردشگران 
بین‌المللی ممکن اس��ت با توجه به هجوم جمعیت برای تماش��ای بازی‌های 
المپیک، در زمان برگزاری مسابقات به این شهر سفر نکنند. دفتر گردشگری 
پاریس گزارش می‌دهد که ورودی‌های بازیدکنندگان بین‌المللی در ماه جولای 
در مقایس��ه با ماه مشابه در س��ال 2023 میلادی، 14.8 درصد کاهش یافته 
است. پیش‌بینی می‌ش��ود نرخ رزرو هتل برای 10 روز اول ماه جولای به‌طور 
متوس��ط 60 درصد ظرفیت داش��ته باشد که کاهش 10 درصدی را نسبت به 

سال قبل نشان می‌دهد.
همچنین برای تماش��ای المپیک از نزدیک و س��فر به پاریس، هزینه بلیت 
بازی‌ه��ا را هم باید در نظر گرفت. 10 میلی��ون بلیت برای بازی‌های المپیک 
پاریس به فروش رس��یده که در مقایس��ه با س��ال 2016 در ریو و 2020 در 
توکیو، بیش از 2 میلیون بلیت افزایش یافته است. قیمت بلیت تا حد زیادی 
بسته به رویداد متفاوت است. قیمت تماشای ژیمناستیک هنری زنان از 125 
تا 690 یورو )حدود 135 تا 746 دلار( در چرخش است. قیمت‌های نیمه‌نهایی 
و فینال ش��نا به همین صورت اس��ت، اگرچه بلیت‌های پایین‌ترین سطح ۸۵ 
یورو )۹۲ دلار( هس��تند. قیمت‌ها نیز ممکن است براساس اینکه رویداد زنانه 
یا مردانه اس��ت، متفاوت باشد. بلیت بس��کتبال مردان برای فینال 980 یورو 
)1059 دلار( اس��ت؛ در حالی که بلیت فینال بسکتبال زنان 510 یورو )551 
دلار( است. همچنین فینال دوی 100 متر مردان پاریس نیز 980 یورو )1059 
دلار( قیمت دارد که جزو گران‌ترین بلیت‌هاست. طبق گزارش گاردین، فینال 
دوی 100 متر در المپیک 2012 لندن در سال 2012 با محاسبه تورم 725 
پوند )1282 دلار( قیمت داش��ت. بر همین اساس، »موسکوف«، وبلاگ‌نویس 
آمریکای��ی در مجموع 3 هزار و 204 دلار برای خود و خانواده‌اش جهت بلیت 

دوومیدانی، واترپلو زنان و والیبال ساحلی هزینه می‌کند.
البته ارزش پول کشور میزبان به طور قابل توجهی بر مقرون به‌صرفه بودن 
المپی��ک برای بازدیدکنندگان بین‌المللی تأثیر می‌گ��ذارد؛ به‌عنوان مثال، در 
طول المپیک 2016 ریو، رئال برزیل در برابر یورو و دلار آمریکا نسبتا ضعیف 
ب��ود و این امر، آن را برای بازدیدکنندگان مقرون به صرفه‌تر می‌کرد. به‌عنوان 
مث��ال، در طول بازی‌های المپیک تابس��تانی 2018، بیش از نیمی از بلیت‌ها 
70 رئال برزیل )30 دلار( یا کمتر قیمت داش��تند و ارزان‌ترین بلیت کمتر از 
20 دلار بود. با این حال، این هزینه‌ها از دید »موس��کوف«، ارزش آن را دارد: 
»ما دائما از تماش��ای رقابت بهترین ورزش��کاران جهان برای کسب مقام اول 
ش��گفت‌زده می‌شویم؛ تا جایی که می‌توانید به تماشای ابرقهرمانان در زندگی 
واقعی نزدیک ش��وید.« بازی‌ه��ای المپیک 2024 در راه اس��ت و این رویداد 
بزرگ ورزش��ی در پاریس برگزار خواهد شد. المپیک همیشه نماد ایجاد شور 
و ش��عف در بین ورزشکاران و تماشاگران برای پشت سر گذاشتن یک رویداد 
هیجان‎انگیز اس��ت. م��ردم پاریس پیش از این در س��ال‌های 1900 و 1924 
از ای��ن رویداد اس��تقبال کردند و از آخرین باری ک��ه میزبان بودند، یک قرن 
می‌گذرد. از آنجا که مس��ابقات المپیک هر چهار س��ال یکبار برگزار می‎شود، 
برای ورزشکارانی که تمام زندگی خود را برای این رقابت‎ها می‎گذارند، حضور 
در مس��ابقات مثل ی��ک معامله بزرگ و یا حتی قمار می‎ماند. ورزش��کاران با 
توجه به س��اعت‌های بی‌شماری که صرف تمرین می‎کنند و زمان بسیار کمی 
برای کسب درآمد خارج از زمان تمرین دارند، انتظار دارند در صورت موفقیت 
بتوانن��د تمام پول‎های از دس��ت رفته خود را جب��ران کنند و حتی با دریافت 
پاداشی قابل توجه، ادامه زندگی خود را تضمین نمایند. بنابراین کشورها تلاش 
می‎کنند به بهترین ش��کل، جواب قهرمانان خ��ود را در این رقابت‎ها بدهند و 
ب��ا پرداخت پاداش و یا حق��وق دائم‎العمر، زندگی آنها را تامین کنند که هیچ 

دغدغه‌ای جز ورزش و تمرین نداشته باشند.
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فرصت امروز: در فردای انتخاب »مس��عود پزش��کیان« به عنوان رئیس 
دولت چهاردهم )با کس��ب بی��ش از 53 درص��د آرا در دور دوم انتخابات 
ریاس��ت جمهوری(، بازارهای مال��ی واکنش مثبتی ب��ه نتیجه انتخابات 
داشتند و قیمت دلار آزاد که در روزهای قبل تا سطح 62 هزار تومان هم 
بالا رفته بود، به یکباره به سطح 58 هزار تومان بازگشت. بررسی‌ها نشان 
می‌دهد که طی یک ماهه اول تابستان نیز قیمت دلار 3.1 درصد و قیمت 
طلا 0.3 درصد ریزش داش��ته و این در حالی است که عملکرد بازار سهام 
در تیرماه امسال مثبت بوده و رشد بیش از 6 درصدی را ثبت کرده است.

بازارهای مالی ایران در یک ماه نخس��ت فصل تابس��تان، نوسان شدید 
قیمتی را تجربه کردند؛ از مس��یر صعودی قیمت‌ها در 10 روز اول تیرماه 
گرفته تا ریزش س��نگین قیمت‌ه��ا در دو هفته پایانی ای��ن ماه و پس از 
انتخاب انتخاب »مس��عود پزشکیان« به عنوان رئیس دولت چهاردهم در 
دور دوم انتخابات ریاست جمهوری )15 تیرماه(. بررسی‎ها نشان می‌دهد 
که نوس��ان قیمتی بازارها بعد از مشخص ش��دن نتیجه انتخابات ریاست 
جمهوری و پیروزی نامزد میانه‌رو، به طور پیوس��ته ریتم کاهش��ی داشته 
است. در این میان، کارشناسان اعتقاد دارند که اهرم رکود روزهای محرم 
نیز در تضعیف قیمت‌ها در این ماه بی‌اثر نبوده است. با این حال، برآوردها 
نشان می‌دهد که طی یک ماهه اول تابستان، قیمت دلار حدود 3.1 درصد 
و طلا 0.3 درصد ریزش داش��ته است. در س��مت مقابل اما عملکرد بازار 
س��هام در تیرماه مثبت بوده و رشد بیش از 6 درصدی را در یک ماه اخیر 
نشان می‌دهد. در کنار این بازارها، بازار خودرو نیز در یک ماه گذشته شاهد 
ریزش ش��دید قیمت‌ها بوده و این روند نزول��ی قیمت‎ها تا آخرین دقایق 

کاری تیرماه ادامه داشته است.
انتخابات چه اثری روی بازارها داشت؟

قیمت دلار در بازار آزاد طی یک ماه گذش��ته 3.1 درصد و قیمت طلا 
0.3 درصد ریزش داش��ته، اما بازار س��هام رش��د بیش از 6 درصدی را به 
ثبت رسانده است. به گزارش »خبرآنلاین«، بازارهای مالی کشور طی یک 
ماه اول تابس��تان، نوسان شدید قیمتی را تجربه کردند؛ از مسیر صعودی 
قیمت‌ها در دهه نخست تیرماه تا ریزش سنگین قیمت‌ها در دو هفته پایانی 
ماه و پس از انتخاب انتخاب »مس��عود پزش��کیان« به عنوان رئیس دولت 
چهاردهم در انتخابات ۱۵ تیرماه. گزارش‌ها نش��ان می‌دهد که نوس��انات 
بازارها بعد از مش��خص ش��دن نتیجه انتخابات و پیروزی نامزد میانه‌رو به 
طور پیوسته روند کاهشی داشته و به گفته کارشناسان، ایام محرم نیز در 
تضعیف قیمت‌ها بی‌اثر نبوده است. در مجموع طی یک ماهه تیرماه، قیمت 

دلار، طلا و خودرو ریزش داشته اما بازدهی بازار سهام مثبت بوده است.

عملکرد یک ماهه بازار ارز، س��قوط 3.1 درصدی قیمت دلار در تیرماه 
را نشان می‌دهد. عوامل مختلف سیاسی و اقتصادی بر افت قیمت دلار در 
تیرماه موثر بوده اس��ت. به نظر می‌رسد ریسک‌های سیاسی از بازار فاصله 
گرفته و بانک مرکزی نیز با مس��اعد دیدن شرایط از طریق افزایش سطح 
عرض��ه، به افت نرخ دامن زد. برآیند اینها باعث افت 3.1 درصدی دلار در 
تیرماه شد. »سیدکمال سیدعلی«، معاون ارزی اسبق بانک مرکزی درباره 
وضعی��ت بازار ارز می‌گوید: »عرض��ه و تقاضا، قیمت ارز را تعیین می‌کند. 
درکش��ور ما با توجه به کمبود منابع ارزی، اگر تقاضا بیش��تر شود، قیمت 
ارز افزایش یافته و اگر عرضه به نس��بت تقاضا افزایش یابد، قیمت کاهش 
پیدا می‌کند. ولی طی یک ماه اخیر، عرضه ما افزایش نداشته و تا حدودی 
قیمت نفت هم ارزان‌تر شده، پس فرضیه تزریق بانک مرکزی به بازار و به 
دنبال آن، کاهش قیمت ارز محتمل اس��ت.« او با ابراز نگرانی در رابطه با 
آینده قیم��ت ارز می‌گوید: »کاهش قیمت دلار، تقاضا را به آینده موکول 
می‌کند و کار را برای دولت چهاردهم دشوارتر می‌کند. کف مقاومتی قیمت 
ارز نهایتا 2 تا 3 هزار تومان کمتر از رقم فعلی اس��ت و کاهش��ی کمتر از 
این نخواهیم داشت. در غیر این صورت، ادامه روند کاهش مصنوعی قیمت 
ارز، متقاضیان را تحریک کرده و پیامد دارد. البته امیدهایی که در دیدگاه 
اقتصادی دولت جدید به وجود آمده هم ممکن اس��ت انتظارات تورمی را 

کاهش داده باشد.«
بورس پرید و قیمت دلار و طلا ریخت

قیمت طلا در طول یک ماه اول فصل تابستان، کاهش 10 هزار و 600 
تومان��ی را ثب��ت کرد؛ این کاهش در حالی بود که در بازار جهانی ش��اهد 
سقف‌ش��کنی قیمت اونس طلا بودیم و بهای طلا به بالای 2 هزار و 400 
دلار صعود کرد. گزارش‌ها نشان می‌دهد که در تیرماه امسال طلا کاهش 
0.3 درص��دی قیم��ت را ثبت ک��رده و به قیمت 3 میلی��ون و 353 هزار 
تومان رسیده است. این در شرایطی است که در 10 روز اول تیرماه شاهد 
صعود قیمت طلا بودیم؛ به طوری که هر گرم طلای 18 عیار تا س��طح 3 
میلیون و 548 هزار تومان بالا رفته بود، اما پس از مشخص شدن »مسعود 
پزشکیان« به عنوان رئیس دولت چهاردهم، مسیر قیمت‌ها نزولی شد؛ تا 
جایی که از تاریخ 9 تیرماه تاکنون 195 هزار تومان از قیمت طلا کم شده 
اس��ت. »محمد کشتی‌آرای«، فعال بازار سکه و طلا پیش‌بینی می‌کند که 
»در خوش‎بینانه‌تری��ن حالت، بازار ط�ال در دو هفته پیش رو دارای ثبات 
باش��د و تغییرات چندانی را احساس نکند و حتی شاهد کاهش قیمت‌ها 

باشیم.«
اما بازار سکه برخلاف بازار طلا و ارز حرکت کرد؛ به طوری که شاهد 

جهش 0.9 درصدی قیمت سکه در یک ماهه اول فصل تابستان بودیم. 
هر قطعه سکه امامی در 31 روز نخست فصل تابستان امسال رشد 394 
ه��زار تومانی پیدا کرد. البته نکته‌ای ک��ه در میان اعداد و ارقام قیمتی 
س��که در طول یک ماه گذشته دیده می‌شود، این است که سکه امامی 
ت��ا روز 11 تیرماه تا مرز 43 میلیون تومان پیش��روی ک��رده بود، اما با 
مش��خص شدن نتیجه انتخابات ریاس��ت جمهوری عملا در مدار نزولی 
قرار گرف��ت و از قیمت 42 میلیون و 903 هزار تومان به 40 میلیون و 
495 میلیون تومان کاهش پیدا کرد. این یعنی قیمت س��که نزدیک به 
2 میلیون و 500 هزار تومان در تیرماه کاهش داش��ته است. به موازات 
بازار س��که، بازار س��هام نیز در تیرماه عملکرد مثبتی را به ثبت رساند. 
ش��اخص کل بورس تهران در تیرماه با رش��د 6.27 درصدی همراه شد 
و صدرنش��ین بازدهی ماهانه بازارهای دارایی لقب گرفت. معاملات تالار 
شیشه‌ای تا قبل از انتخابات ریاست جمهوری از رونق چندانی برخوردار 
نبود. هرچند بازار س��هام در دو روز ابتدایی پس از مشخص شدن نتایج 
انتخابات ریاست جمهوری با رشد قابل توجهی همراه شد؛ اما این رشد 

ادامه‌دار نبود و بازار در ادامه در مدار نزولی قرار گرفت.
قیمت خودرو چقدر سقوط کرد؟

اما در کنار بازارهای طلا، س��که، ارز و بورس، بازار خودرو نیز در روندی 
 SE 151 ها نشان می‌دهد، پراید‎نزولی قرار داش��ت. آنطور که روند قیمت
مدل ۱۴۰۳ در بازار خودرو در طول یک ماه گذش��ته با کاهش 3 میلیون 
تومانی به قیمت 335 میلیون تومان رسیده است. البته در دو هفته ابتدای 
تیرماه قیمت پراید در روندی صعودی قرار گرفت و پس از مشخص شدن 
نتیجه انتخابات ش��اهد ریزش 10 میلیون تومانی قیمت پراید بودیم. پژو 
۲۰۷ پانورام��ا اتوماتیک TU5P مدل ۱۴۰۳ نیز از نیمه تیرماه در حدود 
۵۰ میلی��ون توم��ان ارزان ش��د و ۹۹۰ میلیون تومان قیم��ت خورد، اما 
پژوپارس ELX-TU5 مدل ۱۴۰۲ هم در حدود ۳۵ میلیون تومان ارزان 
 V2 ش��د و به قیمت ۷۹۰ میلیون تومان به فروش رس��ید. تارا اتوماتیک
م��دل ۱۴۰۳ هم در بازار به قیمت ۹۳۰ میلیون تومان رس��ید که کاهش 
۲۰ میلی��ون تومانی قیمت را از نیمه تیرماه نش��ان می‌دهد. در این مدت 
همچنین دناپلاس اتوماتیک توربو آپشنال مدل ۱۴۰۳ حدود ۷۰ میلیون 
تومان ارزان شد و ۹۹۰ میلیون تومان قیمت خورد. در مجموع، بازار خودرو 
در تیرماه امسال همپای بازارهای طلا، سکه، ارز و بورس، روند نزولی پیدا 
کرد و ش��اهد ریزش قیمت‎ها بود؛ تا جایی که بازار خودرو در دومین روز 
هفته جاری و آخرین روز تیرماه، ریزش س��نگین قیمت‎ها را شاهد بود و 

این روند نزولی قیمت‎ها به مردادماه نیز کشیده شد.

قیمت طلا، دلار و خودرو در یک ماه گذشته سقوط کرد

تکانه قیمتی بازارها در پسا انتخابات

اخیرا قرارداد پیمان پولی میان ایران و روسیه منعقد شد و براساس آن، 
از ابتدای شهریورماه شبکه بانکی ایران به شبکه بانکی میر روسیه )سیستم 
پرداخت ملی روسیه( متصل می‌شود که بی‌شک می‌تواند نقش مهمی در 
حذف دلار از مبادلات تجاری و بانکی میان کش��ورها ایفا کند. به گزارش 
»ایسنا«، در روز 16 تیرماه و در فردای دور دوم انتخابات ریاست جمهوری 
با سفر »محمدرضا فرزین«، رئیس کل بانک مرکزی ایران به روسیه، پیمان 
پولی میان دو کش��ور منعقد شد؛ پیمانی که زمینه همکاری تجاری میان 
دو کش��ور را به ش��کل مطلوبی افزایش می‌دهد و با ایجاد یک س��اختار و 
شبکه بانکی جدید میان دو کشور، بستر دلارزدایی و حذف تدریجی دلار 
به عنوان ارز واسطه‌ای در مبادلات میان طرفین را فراهم می‌کند. در این 
رابطه، رئیس کل بانک مرکزی گفته است که قرارداد پیمان پولی دوجانبه 
به منظور تامین )معاوضه( نقدینگی به پول‌های ملی برای تبادلات تجاری 
امضا شد و به زودی با افتتاح زیرساخت معاملات توافقی ریال برون مرزی 
)ریال آفشور( در مرکز مبادله ارز و طلای ایران، دستورالعمل‌های لازم به 

شبکه بانکی و بازرگانان ابلاغ خواهد شد.
بنابراین س��ند همکاری جدیدی درخصوص اقدامات مش��ترک آتی به 
امضای رؤس��ای کل بانک‌های مرکزی دو کش��ور رسید و متعاقب آن یک 
رویکرد جدید برای دلارزدایی و کاهش خطرات تحریمی اتخاذ شده است. 
امکان ارس��ال پیام استاندارد بانکی و توس��عه زیرساخت پیام‎رسان بانکی 
میان دو کشور، یکی از اقداماتی بوده که اخیرا بستر آن فراهم شده است. 
همچنین یکی از الزامات مبادله بانکی بین ایران و روس��یه، اتصال شبکه 
کارتی بانک‌های دو کش��ور به یکدیگر اس��ت. بدین ترتی��ب از هفته اول 
شهریورماه، مسافران ایرانی و روسی می‌توانند از کارت‌های بانکی خود در 

دستگاه‌های خودپرداز و کارتخوان دو کشور استفاده کنند.
اتصال ش��بکه کارتی میر روس��یه به ش��بکه کارتی ای��ران از هفته اول 
ش��هریورماه امس��ال، یکی از بندهای توافق‎نامه پولی - بانکی میان ایران 
و روس��یه است. به عبارتی از هفته اول ش��هریور مسافران ایرانی و روسی 
می‌توانن��د از کارت‌ه��ای بانکی خود هم در دس��تگاه‌های خودپرداز و هم 
دستگاه‌های کارتخوان در دو کشور استفاده کنند. با این توافق‎نامه مبادلات 
دو کشور با ارزهای محلی دو کشور تسهیل شده و ریسک و هزینه ناشی 
از تبدیل ارز برای تجار دو طرف کاهش می‌یابد. در این راس��تا، »محس��ن 
کریمی«، معاون امور بین‌الملل بانک مرکزی اخیرا در یک برنامه تلویزیونی 
در راستای نتایج و اثرات پیمان پولی میان ایران و روسیه گفته که براساس 
وضعیت تحریمی طی دو دهه گذشته توانسته‌ایم تجربیات بسیاری کسب 
کرده و از دو سال گذشته، کار تخصصی روی انعقاد قرارداد و پیمان پولی 
میان ایران و روسیه آغاز شد که با توجه به این پیمان، ارز ثالث از مبادلات 
تجاری بین دو کشور حذف می‌شود و به بانک‌های مرکزی دو کشور اجازه 
داده ت��ا واحدهای اقتصادی در مراودات تجاری خود از پول‌های ملی خود 
اس��تفاده کنند. معمولا از آنجاکه دلار و یورو به عنوان ارزهای مس��لط در 

تجارت جهانی قابلیت ایجاد شرایط تحریمی برای کشورهای غیرهمسو با 
سیاس��ت‌های آمریکا و اروپا را داش��ته و از آنجایی که حجم غالب تجارت 
جهانی از طریق دلار و یورو انجام می‌ش��ود، کنار گذاش��تن دلار به عنوان 
ارز واس��طه‌ای میان کشورهای تحریمی می‎تواند نقش مهمی در کاهش و 
خنثی‎سازی تحریم‌ها داشته باشد. معاون امور بین‌الملل بانک مرکزی در 
این رابطه می‌گوید: دلارزدایی یعنی کنار گذاشتن دلار از مبادلات تجارت 
خارجی و ما در حال کنار گذاشتن کارکرد واسطه‌ای دلار هستیم. رویکرد 
دلارزدایی که باعث خنثی‎سازی تحریم‌ها می‌شود، به معنای کنار گذاشته 
واحد پول دلار به عنوان واس��طه رابطه‌ای تجارت خارجی بین دو یا چند 
طرف تجارت، است. او همچنین با اشاره به تلاش برای حفظ ارز پول ملی 
و ایج��اد تقاضا برای خرید ریال در تجارت میان ایران و روس��یه گفت که 
در ای��ن پیمان پولی برای ریال ایران، تقاضای معاملاتی ایجاد ش��ده و هر 
تولیدکنن��ده و تاج��ر روس که بخواهد کالای��ی را از ایران خریداری کند، 
باید به ریال ایران کالای خود را خریداری کرده و س��فارش دهد. به گفته 
»کریمی«، به هر میزانی که برای پول ملی بتوانیم تقاضای مبادلاتی ایجاد 
کنیم می‌تواند در راس��تای قدرتمندتر شدن بیش��تر پول ملی خود، گام 

برداریم؛ که کاهش تورم یکی از پیامدهای آن است.
براساس این گزارش، برای کاهش تورم در اثر ایجاد تقاضا برای پول ملی 
در پیمان‌های پولی با کش��ورهای خارجی، باید به دو نکته حجم مناسب 
تجارت و توس��عه یک ش��بکه از پیمان‌های پولی توجه داشت. به عبارتی، 
باید ظرفیت مناس��بی از تجارت میان طرفین را برقرار ساخته تا متعاقب 
آن تقاضا برای پول‌های ملی دو طرف افزایش داش��ته باشد؛ چراکه به هر 
میزانی که تقاضا برای پول ملی کش��وری بالا باشد، به همان میزان شاهد 
کاهش تورم هستیم. بر این اساس، باید یک الگوی موفق و تجربه مناسب 
برای ارائه مدل مطلوب به کشورها در جهت ایجاد و توسعه پیمان‎نامه‌های 
ارزی وجود داشته باشد. به عبارتی در صورت وجود تجربه و الگوی مطلوب، 
کشورهای دوست تمایل بالایی برای انعقاد پیمان‌های پولی-بانکی از خود 
نشان می‌دهند که می‌تواند در کاهش و خنثی سازی اثرات تحریمی نقش 
مهمی داشته باشد. در این میان معاون بین‌الملل بانک مرکزی معتقد است 
اگر پای دیگر کشورها به انعقاد پیمان‎نامه‌های پولی کشیده شود، می‌تواند 

نقش بسیار مهمی در خنثی‎سازی تحریم‌ها داشته باشد.
»محمدباقر قالیباف«، رئیس مجلس شورای اسلامی نیز که در روزهای 
گذش��ته برای حضور در اجلاس کش��ورهای عضو بریکس به روسیه سفر 
کرده بود، از تمایل کشورهای عضو این بلوک اقتصادی برای کاهش نقش 
دلار و ارزهای واس��طه‎ای در تجارت فی مابی��ن اعضا خبر داده و گفته از 
جمل��ه اقدامات مهمی که در بریکس دنبال ش��ده، دلارزدایی و اس��تفاده 
از ارزه��ای جایگزین برای تجارت بین اعضا اس��ت که باعث قطع یکی از 
اهرم‌های اصلی فش��ار آمریکا بر اقتصادهای نوظهور می‌شود. وی به توافق 
بانکی میان ایران و روس��یه اشاره و اظهار کرده که توافق مالی اخیر میان 

ایران و روس��یه از نمونه‌های موفق همکاری برای دلارزدایی از مناس��بات 
دوجانبه اس��ت. گسترش همکاری در تعیین فرآیندهای انتقال پول میان 
کشورهای عضو و نیز توسعه کریدورهای تجاری برای انتقال کالا و خدمات 
اعضای بریکس از جمله ظرفیت‌های مهمی است که باید از سوی مجالس 
عضو، پیگیری و فعال ش��ود. رئیس مجلس همچنین با اش��اره به اهمیت 
س��ازمان‌های اقتصادی برای کاهش یکجانبه‌گرایی می‌گوید: بریکس یک 
فرصت بس��یار مهم را ب��رای ما فراهم کرده اس��ت. در رابطه با دلارزدایی 
همه معاملات بین ایران و روس��یه ب��دون دلار انجام می‌گیرد. تمامی این 
موضوع به خاطر روش‌های نادرس��ت و غلطی است که آمریکا در رابطه با 

یکجانبه‎گرایی خود در پیش گرفته است.
در این میان، »مس��عود پزش��کیان«، رئیس‎جمهور منتخ��ب اخیرا در 
مقاله‌ای که در روزنامه »تهران ‌تایمز« با عنوان »پیام من به جهان جدید« 
منتشر شد، در رابطه با ش��رکای تجاری-راهبردی ایران )چین و روسیه( 
و ظه��ور نظم جدید جهانی در مقاب��ل یکجانبه‎گرایی غرب به ویژه ایالات 
متحده نوشت: چین و روسیه همواره در روزهای سخت دوست و پشتیبان 
ما بوده‌اند. ما این دوس��تی را بسیار ارزشمند می‌دانیم. به گفته وی، نقشه 
‌راه ۲۵ ساله ایران و چین یک گام مهم در جهت ایجاد یک »شراکت جامع 
راهبردی« سودمند برای هر دو کشور بود و ما تمایل داریم در آستانه ورود 
به نظم جدید جهانی، همکاری‌های گسترده‌تری در این مسیر با پکن برقرار 
سازیم. در س��ال ۲۰۲۳، دولت چین نقش مهمی در تسهیل عادی‌سازی 
روابط ما با عربس��تان س��عودی ایفا کرد و از این طریق دیدگاه س��ازنده و 
رویک��رد آینده‌نگرانه خود را در امور بین‌المللی به نمایش گذاش��ت. او در 
این مقاله خاطرنشان کرده که روس��یه یک هم‌پیمان راهبردی ارزشمند 
و همس��ایه ایران اس��ت و دولت من متعهد است که به گسترش و تقویت 
همکاری‌های‎م��ان پایبند بمان��د. ما برای مردم روس��یه و اوکراین آرزوی 
صل��ح داریم و دولت من آم��اده حمایت فعالانه از ابتکارات دیپلماتیک در 
جهت دستیابی به این هدف خواهد بود. دولت من همکاری‌های دوجانبه 
و چندجانبه با روس��یه را به ویژه در چارچوب‌هایی مانند بریکس، سازمان 

همکاری شانگهای و اتحادیه اقتصادی یوراسیا در اولویت قرار خواهد داد.
گفتنی است؛ لازمه دلارزدایی و کاهش اثر تحریمی ارزهای تحریم‎پذیر 
مثل دلار و یورو، ایجاد ساختاری گسترده از تجارت بین کشورهای همسو 
با یکدیگر است. علاوه بر این، نقش پیمان پولی میان برخی کشورها، نشان 
از رواب��ط عمین میان آنه��ا دارد و می‎توان با پیمان‎های پولی و ایجاد یک 
ش��بکه بانکی میان کشورهای دوست و هم نظر، اثر تحریم‌های اقتصادی 
را در تجارت بین‎الملل به شکل مطلوبی کاهش داد؛ چراکه در این شرایط 
هزینه خنثی‎س��ازی تحریم برای هر کشوری به حداقل می‌رسد. بی‌شک 
پیمان پولی میان ایران و روس��یه، زمینه و بسترس��از انعقاد و گس��ترش 
پیمان‌های پولی و بانکی میان ایران و دیگر کش��ورهای دوس��ت است که 

نتیجه و اثر آن در آینده قابل مشاهده است.

خودپردازها و کارتخوان‌های 2 کشور از یک ماه دیگر متصل می‌شوند

جزییات پیمان پولی ایران و روسیه

اخبــــــار

در 4 ماه گذشته تامین شد
۲۱ میلیارد دلار ارز برای واردات

از اول فروردی��ن ماه تا ۳۰ تیرماه ۱۴۰۳ معادل ۲۱ میلیارد و ۴۴۵ 
میلیون دلار ارز برای واردات کالاهای اساس��ی، دارو، کالاهای تجاری 
و بازرگانی، واردات در مقابل صادرات و خدمات تامین ش��ده اس��ت. 
طبق اعلام بانک مرکزی، از اول فروردین ماه تا ۳۰ تیرماه ۱۴۰۳، ۲۱ 
میلی��ارد و ۴۴۵ میلیون دلار ارز برای واردات کالاهای اساس��ی، دارو، 
کالاهای تجاری و بازرگانی، واردات در مقابل صادرات و خدمات تامین 
شده است. بر این اساس، برای کالاهای اساسی و دارو ۵ میلیارد و ۳۸ 
میلیون دلار، ‌برای کالاهای تجاری و بازرگانی مبلغ ۱۱ میلیارد و ۴۴۶ 
میلیون دلار و برای خدمات ۳۹۹ میلیون دلار و برای واردات در مقابل 

صادرات ۴ میلیارد ۵۶۲ میلیون دلار تأمین ارز صورت گرفت.
براساس گزارش بانک مرکزی، برای واردات کالای اساسی کشاورزی 
ش��امل گندم، دانه‌ه��ای روغنی و نهاده‌های دام��ی ۳ میلیارد و ۹۹۹ 
میلی��ون دلار، برای دارو، مواد اولیه دارویی و تجهیزات پزش��کی یک 
میلی��ارد و ۳۹ میلیون دلار و در مجموع ۵ میلیارد و ۳۸ میلیون دلار 
برای کالای اساسی و دارو ارز با نرخ ۲۸۵۰۰ تومان با هدف حمایت از 
مصرف‎کنندگان و دسترسی اقشار جامعه به کالاهای ضروری با قیمت 

ارزان‎تر پرداخت شد.
تامی��ن ارز نیمایی برای »صنایع حمل و نقل و خودرو« معادل یک 
میلی��ارد و ۵۶۲ میلیون دلار، »صنایع تجهی��زات برق و الکترونیک« 
معادل ی��ک میلیارد و ۶۰۳ میلیون دلار، »ماش��ین‎آلات و تجهیزات 
تولید« معادل ۹۶۴ میلیون دلار، »صنایع معدنی« معادل ۸۳۷ میلیون 
دلار، و »منسوجات و پوشاک« معادل ۵۶۷ میلیون دلار صورت گرفته 
اس��ت. ای��ن گروه‎های صنایع همچنین به ترتیب ی��ک میلیارد و ۹۵ 
میلیون دلار، ۱۷۸، ۷۹۸، ۸۰۰ و ۳۷ میلیون دلار ارز توافقی یا واردات 
در مقابل صادرات تا پایان روز ۳۰ تیرماه سال جاری دریافت کرده‌اند. 
ع�الوه بر این گروه‌ها، 5میلیارد و ۹۱۳ میلیون دلار ارز نیمایی و یک 
میلی��ارد و ۶۵۴ میلی��ون دلار ارز واردات در مقابل صادرات به س��ایر 
صنایع اختصاص داده ش��ده است و میانگین موزون نرخ ارز یک ماهه 
منته��ی به ۱ مردادماه، ۳۹ ه��زار و ۱۰۳ تومان برای دلار، ۴۲ هزار و 
۵۲۸ توم��ان برای یورو، ۱۰ هزار و ۶۴۷ تومان برای درهم و ۵ هزار و 
۳۷۹ توم��ان برای ی��وآن، ۴۴۵ تومان برای روبل و هزار و ۱۸۳ تومان 

برای لیر محاسبه شده است.
گفتنی است در روز یکم مردادماه ۱۴۰۳ در تالار اسکناس ارز مرکز 
مبادل��ه ایران، دلار با نرخ ۴۶ هزار و ۹۸۳ تومان، یورو با نرخ ۵۱ هزار 
و ۹۹ توم��ان و درهم با نرخ ۱۲ ه��زار و ۷۹۳ تومان مورد مبادله قرار 
گرفت. به همین ترتیب تالار حواله ارز ش��اهد مبادله دلار با نرخ ۴۳ 
هزار و ۸۶۹ تومان، یورو با نرخ ۴۷ هزار ۷۱۱ تومان و درهم با نرخ ۱۱ 

هزار و ۹۴۵ تومان بوده است.

برق ۵۰ دستگاه اداری پرمصرف تهران قطع شد
ناترازی ۱۷ هزار مگاواتی برق

با آغاز مردادماه و افزایش بی‎س��ابقه دمای هوا و با رصد برخط مصارف برق 
ش��هر تهران، برق ۵۰ دس��تگاه اداری پرمصرف پایتخت قطع شد. به گزارش 
»ایس��نا«، به دنبال اخطارهای داده ش��ده مبنی بر تش��دید برخورد با ادارات 
پرمصرف و اعلام اسامی مشترکان اداری و دستگاه‎های اجرایی که به مصوبه 
هیأت دولت مبنی بر لزوم کاهش مصرف برق بی‎توجه بوده‎اند، این ش��رکت 
روز دوشنبه؛ اول مردادماه، اشتراک برق ۵۰ دستگاه اداری کشوری و استانی 
ش��امل سازمان شهرداری‎های کشور، شرکت س��هامی بیمه آسیا، ساختمان 
سرپرس��تی بانک تجارت، سازمان توسعه و نوسازی صنایع، موسسه مطالعات 

و پژوهش‎های بازرگانی و ساختمان مرکزی بانک اقتصاد نوین را قطع کرد.
در همین حال، رئیس هیأت مدیره سندیکای شرکت‌های تولیدکننده برق 
گف��ت: در حال حاضر میزان مصرف برق در کش��ور از ۷۷ هزار مگاوات عبور 
کرده و میزان ناترازی نیز بیش از ۱۷ هزار مگاوات ثبت شده است. »حسنعلی 
تقی‌زاده« روز گذش��ته در نشست خبری با اش��اره به وضعیت ناترازی برق و 
راهکارهای حل آن گفت: اگر شرایط به همین روال پیش برود تا سال ۱۴۱۴ 
میزان ناترازی برق به ۳۷ هزار مگاوات می‌رسد و با توجه به رشد مصرف که در 
۱۰ سال آینده خواهیم داشت؛ این عدد یک سوم مصرف برق کشور می‌شود 
و این تصور خطرناکی است که یک سوم نیاز برق کشور، ناترازی داشته باشیم.
او با تاکید بر اینکه کلید ناترازی برق از ۱۰ س��ال پیش زده شد، ادامه داد: 
از سال ۱۳۸۳ که بخش خصوصی به عنوان بزرگ‎ترین تولیدکننده برق دیده 
ش��د و به اش��کال مختلف مورد سرکوب قرار گرفت، ش��اهد وقوع ناترازی در 
صنعت برق بودیم زمانی که هیأت تنظیم بازار نرخ آمادگی را ثابت نگه داشت 
مشکلاتی به وجود آمد. به گفته »تقی‌زاده«، نرخ آمادگی نیروگاه‌ها ۱۸۵ ریال 

بود و امروز نیز همچنان نرخ آمادگی نیروگاه‌ها همین عدد است.
وی از عدم توجه وزارت نیرو به لایحه رگولاتوری انتقاد کرد و افزود: اقتصاد 
ناکارآمد برق، س��رکوب بخش خصوصی، عدم توجه به نهاد رگولاتوری، عدم 
تمکین وزارت نیرو به قوانین، موجب ایجاد ناترازی ۱۷ هزار مگاواتی در صنعت 
برق ش��ده و این در شرایطی اس��ت که بخش خصوصی ۶۰ درصد تولید برق 
کش��ور را برعهده دارد و اگر توجه ویژه‌ای به آن می‌شد شرایط حال حاضر به 
وجود نمی‌آمد. به گفته رئیس هیأت مدیره سندیکای شرکت‌های تولیدکننده 
برق، در طول ۱۰ سال گذشته تمام سیاستگذاری‌ها، قوانین و اتفاقاتی که در 
دولت و مجلس ش��ورای اسلامی افتاد منجر به این شد که امروز ناترازی برق 
داشته باشیم. باید گفت که سیاستگذاری‌ها غلط بوده و این سیاستگذاری‌ها 
منجر به سرکوب بخش خصوصی شده و ما را به سمت ناترازی کشانده است.
»تقی‌زاده« همچنین نس��بت به تصدیگری و واسطه‌گری دولت در صنعت 
ب��رق اعتراض کرد و گفت: نیروگاه‌های غیردولتی ام��روز ۶۷ درصد نیاز برق 
کشور را تامین می‌کنند و در بازار بورس و عمده فروشی با نیروگاه‌های دولتی 
رقابت دارند و این در حالی است که همیشه در این بازار بازنده هستند؛ چراکه 
بخش خصوصی باید با نرخی برق را بفروشد که برای آنها سود داشته باشد، اما 
نیروگاه‌های غیردولتی چنین الزامی ندارند چه بسا که برای رهایی از مالیات 

تمایلی به قیمت بالا نیز نخواهند داشت.
رئیس هیأت مدیره سندیکای ش��رکت‌های تولیدکننده برق با بیان اینکه 
وزارت نی��رو ه��م تولیدکننده و هم خریدار برق اس��ت، تصریح کرد: تا زمانی 
که دولت دست از تصدیگری و واسطه‌گری بر ندارد انتظار اینکه ناترازی برق 
برطرف ش��ود یک رویاست. در شرایط فعلی باید با یک مکانیسم درست بین 
تولیدکننده و مصرف‎کننده شفاف‎سازی قیمت صورت گیرد. در حال حاضر نیز 
آزادسازی قیمت برق شروع شده و قیمت برق برای مشترکان پرمصرف تجاری 
تقریبا با نرخ آزاد در نظر گرفته می‌شود اما اکنون در یک سیکل معیوب قرار 
داریم؛ چراکه خرید برق از تولیدکننده با قیمت‌های بس��یار پایین است و اگر 

این اقتصاد اصلاح شود می‌توان بسیاری از چالش‌ها را برطرف کرد.
او با تاکید بر اینکه براس��اس برنامه توسعه ششم قرار بود ۲۵ هزار مگاوات 
نیروگاه جدید احداث ش��ود که هیچ نیروگاه جدیدی در طول برنامه شش��م 
توسعه توسط بخش خصوصی کلنگ نخورده است، افزود: تنها صنایع مجبور 
به احداث نیروگاه ش��دند که این مس��ئله نیز تبعات زیادی را به دنبال دارد. 
براس��اس برنامه هفتم توس��عه نیز قرار بر این است که ظرفیت نامی به ۱۲۴ 
هزار مگاوات برسد، یعنی ۳۱ هزار مگاوات نیروگاه جدید احداث شود که ۱۰ 
هزار مگاوات نیروگاه تجدیدپذیر و مابقی حرارتی خواهد بود. طبق این برنامه 
۵۰ درص��د توس��ط صنایع و ۵۰ درصد دیگر توس��ط بخش خصوصی به جز 
صنایع س��رمایه‎گذاری خواهد ش��د. به گفته »تقی‎زاده«، ۳۱ هزار مگاوات به 
معن��ای ۲۲ هزار مگاوات ظرفیت عملی در بخش حرارتی و ۱۰ هزار مگاوات 
نیروگاه تجدیدپذیر به معنای توان ۲۵۰۰ مگاوات است که به فرض تحقق این 
اعداد باز هم طی پنج س��ال آینده مشکل ناترازی برق حل نخواهد شد. برای 
رفع ناترازی در صنعت برق به ۲۰ میلیارد دلار سرمایه نیاز است و اگر ناترازی 
در صنعت برق حل نش��ود با بحران‌های شدید اقتصادی، کارگری و اجتماعی 

مواجه خواهیم بود.
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بانک مرکزی چین به یکباره نرخ بهره را کاهش داد
آزمون تورمی بانک‎های مرکزی

اقدام ناگهانی چین برای کاهش نرخ‌های بهره کوتاه و بلندمدت، بازارها 
را غافلگیر کرد؛ اقدامی که نش��ان از قصد افزایش رشد در دومین اقتصاد 
بزرگ جهان تنها چند روز پس از نشست بزرگ رهبران حزب کمونیست 
را دارد. کاهش نرخ‌های کلیدی کوتاه‌مدت بانک مرکزی، نرخ‌های عملیات 
ب��ازار و نرخ‌های وام‌دهی بانکی معیار پس‌ازآن صورت گرفت که چین در 
هفته گذش��ته آمارهای اقتصادی س��ه‌ ماهه دوم ضعیف‌ت��ر از حد انتظار 
را گزارش کرد. این کش��ور در آس��تانه کاهش تورم است و با یک بحران 
طولانی‌مدت املاک و مسکن، بدهی‌های فزاینده و ضعف در بخش مصرف 
و تجارت مواجه است. تنش‌های تجاری نیز در حال شعله‌ور شدن هستند، 
زیرا رهبران جهانی به‌طور فزاینده‌ای نس��بت به سلطه صادرات چین در 
حال محتاط ش��دن هستند. به گفته اقتصاددانان کاهش غیرمنتظره روز 
دوش��نبه احتمالاً به دلیل کاهش ش��دید شتاب رش��د در سه‌ ماهه دوم 
و همچنین درخواس��ت برای دس��تیابی به هدف رشد امسال در نشست 

رهبران چین بوده است.
بانک خلق چین روز دوش��نبه اعلام ک��رد که نرخ بازپرداخت معکوس 
هف��ت‌روزه را از ۱.۸ درص��د به ۱.۷ درصد کاه��ش می‌دهد و همچنین 
مکانیس��م عملیات بازار باز را بهبود می‌بخش��د. این اولین کاهش نرخ از 
اوت ۲۰۲۳ تاکنون به شمار می‌رود. دقایقی پس از انتشار این خبر، چین 
نرخ‌های وام معیار را هم کاهش داد. نرخ اولیه وام یک ‌ساله از ۳.۴۵ درصد 
قبل به ۳.۳۵ درصد کاهش یافت، درحالی‌که نرخ وام پنج‌س��اله از ۳.۹۵ 
درصد به ۳.۸۵ درصد کاهش یافت. بانک مرکزی متعاقباً نرخ تس��هیلات 

وام‌دهی دائمی خود را هم کاهش داد.
اقتصاددان��ان باور دارن��د که افزایش انتظار از فدرال رزرو برای ش��روع 
کاه��ش نرخ‌های بهره به بان��ک مرکزی چین فرصت داد ت��ا با توجه به 
فش��اری که یوان به دلیل افزایش ش��دید فشار ناشی از شکاف بازدهی با 
دلار متحمل ش��ده است، سیاس��ت‌های خود را کاهش دهد. خبرگزاری 
رس��می ش��ین هوا به نقل از منابع ناش��ناس نزدیک به بانک خلق چین 
اعلام کرد که کاهش »قاطعانه« نرخ بهره نشان‌دهنده عزم این مرکز برای 
تقویت روند بهبود اقتصاد است و این اقدام در پاسخ به اهداف تعیین‌شده 
در نشس��ت رهبران چین برای دستیابی به هدف رشد امسال بوده است. 
بانک مرکزی چین همچنین تغییرات��ی را در برنامه وام‌دهی خود اعمال 
ک��رد و گفت که الزامات وثیقه برای وام‌های تس��هیلات وام میان‌مدت از 

ژوئیه کاهش می‌یابد.
به دنبال کاهش نرخ بهره، یوان چین به پایین‌ترین حد در دو هفته اخیر 
یعنی ۷.۲۷۵ درازای هر دلار س��قوط کرد. بازده اوراق قرضه دولتی چین 
هم کاهش یافت و سپس روی ۲.۲۴ و ۲.۴۵ درصد تثبیت شد. معاملات 
آتی خزانه‌داری ۳۰ س��اله چین برای تحویل سپتامبر ۲۰۲۴ در معاملات 
بعدازظهر روز دوش��نبه ۰.۳۳ درصد افزایش یافت. ژانگ ژیوئی، رئیس و 
اقتصاددان ارشد در Pinpoint Asset Management می‌گوید این 
واقعیت که بانک خلق چین ابتدا منتظر کاهش فدرال رزرو نش��د، نشان 
می‌دهد که دولت فش��ار نزولی بر اقتصاد چین را تش��خیص می‌دهد. او 
انتظار دارد پس‌ازاینکه فدرال رزرو چرخه کاهش نرخ را آغاز کرد، کاهش 

نرخ بهره در چین بیشتر شود.
در این میان، به نظر می‎رس��د سیاس��ت پولی در حالی پیروز می‌شود 
که نبردی دوباره را پیش رو می‌بیند. به گزارش »اکونومیس��ت«، مس��یر 
نرخ تورم در سال‌های اخیر برای بانکداران مرکزی خوشایند نبوده اما در 
آستانه اجلاس این هفته بانک مرکزی اروپا در پرتغال فضایی از خوشحالی 
و شادمانی حکمفرما شده است. کریستین لاگارد، رئیس کل بانک مرکزی 
اروپا در اول جولای گفت »شاید این حرف مغرورانه به نظر برسد اما مهار 
تورم ب��الا موفقیت‎آمیز بود«. جروم پاول، رئیس ف��درال رزرو آمریکا نیز 
روز بعد چنین گفت: »ما پیش��رفت زیادی داش��تیم«. دیگران هم با آنها 
هم‎عقیده‌اند، بانک تس��ویه بین‎الملل هم اعلام کرد که بانک‌های مرکزی 
علیه تورم بالا به پا خاسته‌اند. داده‌ها نیز حقیقتا این رضایتمندی را تایید 
می‌کنند. بی��ن س��ال‌های ۲۰۲۱ و ۲۰۲۳ افزایش تجمیعی قیمت‌ها در 
آمریکا ۱۵ و در منطقه یورو ۱۸ درصد بود، اما اکنون تورم سالانه در این 
دو منطقه به ترتیب ۲.۶ و ۲.۵ درصد است. با این حال ممکن است اوقات 
خوش��ی کوتاه باشد. تورم پ‍ایین مطلوب اس��ت اما به معنای بازگشت به 

دوران ثبات اقتصادی قبل از همه‌گیری نیست.
به خطرات مربوط به س��مت عرضه می‌پردازیم. دونالد ترامپ وعده داد 
در صورت بازگش��ت به کاخ س��فید تعرفه ۱۰ درصدی همگانی را برقرار 
می‌س��ازد. پس از عملکرد فاجعه‌بار جو بای��دن در مناظره انتخاباتی ۲۷ 
ژوئن در جورجیا، س��رمایه‌گذاران و بازاره��ای آینده‌نگر احتمال دور دوم 
ریاس��ت جمهوری ترامپ را بالا می‌دانند. تعرفه‌ها و اقدامات تلافی‌جویانه 
چین هزین��ه واردات را افزایش خواهد داد. بر طبق گزارش بانک جهانی 
حتی اگر رش��د اقتصادی جهان ضعیف باش��د تغییرات اقلیمی و افزایش 
س��رمایه‌گذاری‌ها در زیرس��اختارهای س��بز بهای کالاهای تجاری را در 
سطح بالایی نگه می‌دارد. علاوه بر این، خطر تشدید جنگ در خاورمیانه 

همچنان بر سر اقتصاد جهان سایه افکنده است.
نقطه مش��ترک این تکانه‌های بالقوه آن اس��ت که همانند همه‌گیری 
می‌توانند رش��د اقتصادی و تورم را به دو س��مت مخالف بکشند. بر طبق 
گزارش گلدمن س��اکس، اگر تعرفه ۱۰ درص��دی آقای ترامپ با اقدامات 
تلافی‌جویانه شرکای تجاری آمریکا مواجه شود نرخ تورم آمریکا 1.1 واحد 
درصد افزایش و س��رعت رشد اقتصادی آن کاهش می‌یابد. نرخ تولید در 
منطقه یورو هم یک درصد کمتر می‌شود. این در حالی است که ما هنوز 
تاثی��ر تعرفه احتمال��ی ۶۰ درصدی ترامپ بر کالاه��ای چینی را در نظر 

نگرفته‌ایم.
از جنبه نظری، بانکداران مرکزی نباید به تکانه‌های عرضه توجه کنند 
چون تاثیر مستقیم آنها بر تورم گذرا است، اما در عمل وقتی موارد افزایش 
تورم تناوب بیش��تری پیدا می‌کند اهداف تورمی بانک‌های مرکزی فقط 
نوشته‌ای بر روی کاغذ خواهد بود. با این وجود، گزینه دیگر یعنی افزایش 
نرخ بهره با هدف کاهش تورم در اقتصاد می‌تواند دردناک باشد. به عنوان 
مثال، اگر قرار باش��د خانم لاگارد و آقای پاول و یا جانشینان‎ش��ان با هر 
تنش در جنگ تجاری نرخ‌های بهره را بالا برند آنگاه اقتصاد جهان بسیار 
پرتلاطم خواهد ش��د. بر صدر این مشکلات می‌توان تجدید علاقه‌مندی 
سیاستمداران به بدهی‌های بزرگ را اضافه کرد. همانگونه که جهان تاکنون 
متوجه ش��ده اس��ت جنگ‌ها، همه‌گیری‌ها و بحران‌های کالاهای تجاری 
پرهزینه هستند. شاید تعرفه‌ها درآمد دولت را بالا برند اما تکانه‌های عرضه 

به رشد آسیب می‌زنند و بازپرداخت بدهی‌ها را دشوارتر می‌سازند.
بازارهای اوراق قرضه از هم اکنون به سیاست‌های مالی دست و دلبازانه 
واکنش نشان می‌دهند. سرمایه‌گذاران از چشم‌انداز پیروزی راست عوام‌گرا 
در انتخابات پارلمان فرانسه به وحشت افتادند هرچند پس از نتایج معتدل 
اولین دور انتخاب��ات اندکی آرام گرفتند. گمانه‌زنی‌های س��رمایه‌گذاران 
درباره پیروزی جمهوری‌خواهان در انتخابات ماه نوامبر آمریکا باعث ش��د 
ن��رخ بازدهی اوراق خزانه ۱۰ س��اله بالا برود. پی��روزی جمهوری‌خواهان 
احتم��ال کاهش مالیات برمبنای افزایش کس��ری بودج��ه را بالا می‌برد. 
چنین سیاست‌هایی تورم را به سمت بالا می‌کشانند، بانک‌های مرکزی را 
به افزایش نرخ بهره وادار می‌کنند و در نهایت آنها در مس��یر رویارویی با 

آقای ترامپ و دیگر سیاستمداران عوام‌گرا می‌افتند.
خط��ر جهانی با تورم بالا هنوز هم دس��ت کم گرفته می‌ش��ود. روحیه 
حاک��م بر اجلاس بانک مرک��زی اروپا در پرتغال گاهی اوقات سرش��ار از 
نگران��ی می‌ش��ود، اما پریش��انی‌ها دوام زی��ادی ندارند. بازاره��ای مالی، 
قیمت‌گذاری‌هایی هیجانی دارن��د، انگار که دوران تورمی اخیر فقط یک 
رویداد انحرافی بود و هم اکنون ثبات بر اقتصاد حکمفرما است. همه‌گیری 
به احتمال زیاد آغاز یک عصر جدید خطرناک را رقم زده اس��ت؛ عصری 
که در آن پیروزی‌های بانک‌های مرکزی نادر هستند و با تلاش بسیار زیاد 

به دست می‌آیند.

خبرنــامه

فرصت امروز: شاخص کل بورس تهران برای سومین روز متوالی ریزش 
ک��رد و بیش از 3 ه��زار واحد در کانال 2.1 میلیون��ی عقب رفت. ناظران 
بورس��ی، علت اصلی ریزش بازار سرمایه را گزارش‌ ضعیف اغلب شرکت‌ها 
در فصل به��ار می‌دانند. انصراف »جو بایدن« از ادامه رقابت‎های انتخابات 
ریاس��ت جمهوری آمریکا و جایگزینی »کام��الا هریس« به عنوان گزینه 
حزب دموکرات و همچنین مطرح ش��دن ن��ام »عبدالناصر همتی« برای 
کرسی وزارت اقتصاد از جمله خبرهای مهم روز گذشته بود که موردتوجه 
اهالی بازار سرمایه قرار گرفت. همچنین خبر برگزاری جلسه شورای رقابت 
در روز سه‎شنبه برای تعیین قیمت خودرو از دیگر خبرهایی بود که در بین 
اهالی بازار دس��ت به دست ش��د. قرار است شورای رقابت در جلسه امروز، 
اجرای دستورالعمل تنظیم بازار خودروهای سواری توسط وزارت صمت را 

بررسی کند.
هرچند بورس و اوراق بهادار تهران، معاملات اولین روز مردادماه را نسبتا 
آرام‌تر به پایان برد و از هیجان فروش روز گذشته خود کاست، اما در پایان 
به افت بیش از 3 هزار واحدی بسنده کرد و در ارتفاع 2 میلیون و 169 هزار 
واحد ایس��تاد. ارزش بورس تهران در حالی در حوالی 7119 هزار میلیارد 
تومان ثبت شد که همچنان به روند نزولی خود ادامه می‎دهد؛ عددی که 
در معاملات هفته گذش��ته در حوالی 7440 همتی قرار گرفته بود. گروه 
انبوه‎سازی در جریان دادوستدهای روز گذشته، بیشترین ارزش معاملاتی 
را کس��ب کرد و با رقم 226 میلیارد تومان در صدر برترین گروه‌های بازار 
س��رمایه قرار گرفت. گ��روه خودرویی )آن هم در دقای��ق پایانی بازار و به 
واسطه بازگشایی نماد خساپا( با ارزش معاملاتی حدود 164 میلیارد تومان 
در رتبه دوم ایس��تاد و گروه فلزات اساس��ی نیز با ارزش معاملاتی بیش از 
141 میلیارد تومان در جایگاه س��وم جای گرفت. به نظر می‎رس��د بورس 
تهران به آرامی در حال تخلیه هیجان خرید یکی دو روزه پس از انتخابات 
ریاس��ت جمهوری است. گزارش سه ماهه ش��رکت‎ها نیز از جمله عوامل 
افت بازار سرمایه قلمداد شده و انتظار می‎روند روند قطعی برق و تعطیلی 

واحدهای تولیدی، دورنمای گزارش شش ماهه را هم تاریک نماید.
سومین روز ریزش بورس تهران

در جری��ان معاملات روز دوش��نبه یکم مردادماه، ش��اخص کل بورس 
تهران 3 هزار و 169 واحد نس��بت به روز گذش��ته پایین‌تر ایس��تاد و به 
س��طح 2 میلیون و 169 هزار و 22 واحد رس��ید. شاخص کل هم‌وزن نیز 
با ریزش 383 واحدی در رقم 693 هزار و 602 واحدی ایس��تاد. شاخص 
کل فرابورس هم 101 واحد افت کرد به رقم 22 هزار و 192 واحد رسید. 
نمادهای فولاد، بفج��ر و خودرو از جمله نمادهای قرمزپوش بورس بودند 
که بیش��ترین اثر را در افت شاخص کل داش��تند. نمادهای نوری، بوعلی 
و حکش��تی نیز اثر مثبت بر شاخص داش��تند. در فرابورس نیز نمادهای 
کگهر، خاور و بپاس بیش��ترین اثر کاهنده و نمادهای حس��ینا، انتخاب و 
دماوند بیش��ترین اثر فزاینده را بر ش��اخص کل داشتند. در بین نمادهای 
پرتراکنش بورس نماد ش��پنا بیشترین تراکنش را داشت و وبملت و فولاد 

در رتبه‌های بعدی بیش��ترین تراکنش قرار گرفتند. در فرابورس نیز خاور، 
معین و زماهان بیشترین تراکنش را داشتند.

ارزش معاملات کل بازار سهام به 53 هزار و 872 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معام�الت اوراق بدهی در بازار ثانویه 46 هزار و 195 میلیارد تومان 
بود که 86 درصد از ارزش کل معاملات بازار را در این روز تشکیل می‌دهد. 
ارزش معام�الت خرد نیز با کاهش 0.8 درصدی به نس��بت روز معاملاتی 
قبل به رقم 2 هزار و 918 میلیارد تومان رس��ید. در معاملات دوش��نبه، 
نماد ثفارس بیش��ترین ارزش معاملات بازار سهام را به خود اختصاص داد 
ک��ه ارزش معاملات آن 141 میلیارد تومان بود. پس از ثفارس، فس��بزوار 
بیش��ترین ارزش معاملات را داش��ت و خاور رتبه س��وم بیشترین ارزش 
معام�الت را به خود اختصاص داد و پس از آن، دو نماد فولاد و ش��پنا در 
رتبه‌های بعدی بیش��ترین ارزش معاملات ق��رار گرفتند. در جدول حجم 
معاملات نیز سهام خاور با تعداد 536 میلیون و 696 هزار و 831 سهم در 
صدر قرار گرفته اس��ت. شستا در رتبه دوم بیشترین حجم معاملات بازار 
قرار گرفت و رتبه سوم به وبملت تعلق داشت. دو نماد حفارس و فولاد نیز 
در رتبه‌های بعدی بیشترین حجم معاملات بازار قرار داشتند. در معاملات 
دوشنبه، 38 نماد صف خرید داشتند و 64 نماد با صف‌ فروش مواجه بودند. 
مجموع ارزش صف‌های خرید با افت 55 درصدی نسبت به روز کاری قبل 
به 97 میلیارد تومان کاهش یافت و مجموع ارزش صف‌های فروش نیز با 

ریزش 26 درصدی به رقم 796 میلیارد تومان رسید.
نگاه بورس به انتخاب همتی و انصراف بایدن

انص��راف »جو بایدن« از ادام��ه رقابت‎های انتخابات آمریکا و جایگزینی 
»کامالا هری��س« به جای وی به عنوان گزینه حزب دموکرات، حس��ابی 
س��روصدا به پا کرد و مورد توجه اهالی بازار سرمایه قرار گرفت. همچنین 
مطرح ش��دن نام »عبدالناصر همتی« برای کرسی وزارت اقتصاد از دیگر 
خبرهای مهمی بود که در بین اهالی بازار شنیده می‎شد، اما خبر دیگری 
که روز گذشته در تالار شیشه‎ای مورد توجه معامله‏گران قرار گرفت، خبر 
برگزاری جلس��ه ش��ورای رقابت برای تعیین قیمت خود در روز سه‎شنبه 
)2 مردادماه( بود. قرار اس��ت ش��ورای رقابت در جلسه امروز خود، اجرای 
دس��تورالعمل تنظیم بازار خودروهای سواری توس��ط وزارت صمت را به 

بحث و بررسی بگذارد.
بازار اوراق بهادار تهران، معاملات مردادماه را نسبتا آرام‌تر آغاز کرد و از 
هیجان فروش خود در آخرین روز معاملاتی تیرماه کاس��ت. روز دوشنبه 
نمادهای فولاد، بانک تجارت، خودرو و خس��اپا به مدار معاملات برگشتند 
تا شاخص کل بورس اوراق بهادار تهران با بیش از 3 هزار واحد منفی کار 
را تم��ام کند. ارزش بورس و اوراق بهادار تهران همچنان روند نزولی را در 
پیش گرفته اس��ت و رقم آن به عدد 7119 هزار میلیارد تومانی رس��یده 
اس��ت؛ عددی که برای هفته گذشته در سطح بالاتر از 7440 همتی قرار 
گرفته بود. گروه انبوه‎س��ازی در بازار دوشنبه، بیشترین ارزش معاملاتی را 
به خود گرفت و با رقم 226 میلیارد تومان در صدر برترین گروه‌های بازار 

س��رمایه ایس��تاد. گروه خودرویی با ارزش معاملاتی 164 میلیارد تومانی، 
دومین گروه برتر بازار شناخته شد و سومین گروه بازار نیز فلزات اساسی 
ب��ود که ب��ا ارزش معاملاتی بیش از 141 میلیارد تومان در جایگاه س��وم 
ایستاد. ش��اخص کل بورس تهران به آرامی در حال تخلیه هیجان خرید 
یکی دو روزه پس از انتخابات ریاس��ت جمهوری است. این در حالی است 
ک��ه قیمت دلار در ب��ازار آزاد نیز خود را به عدد 57 هزار تومان رس��انده 
اس��ت. هرچند که انجمن فولاد ایران، خطر کمب��ود ارز در ماه‌های آینده 
را هش��دار داده اما ب��ازار فعلا تمایلی به خرید ن��دارد. گزارش‎های بهاری 
ضعیف ش��رکت‎ها از جمله عوامل افت بازار عنوان ش��ده و همچنین روند 
قطعی برق و تعطیلی واحدهای تولیدی به دورنمای گزارش ش��ش ماهه 
شرکت‎ها آسیب می‎زند. در مجموع، شاخص کل از منظر تکنیکالی، افت 
چندان جدی را به خود ندید و با افت بیش از 3 هزار واحدی به کار خود 
پای��ان داد. بازار باز هم در دقایق پایانی ب��ا رنج‌های مثبت روی نمادهای 

اهرمی مواجه شد.
معامله شمش طلا از ۳۰ همت گذشت

خبر کناره‏گیری بایدن از انتخابات آمریکا حس��ابی سروصدا به پا کرد و 
مورد توجه اهالی بازار س��رمایه قرار گرفت. کامالا هریس به عنوان گزینه 
جایگزین برای انتخابات پیش روی آمریکا از سوی حزب دموکرات در نظر 
گرفته است. خبر دیگری که دیروز در بازار سرمایه مورد توجه قرار گرفت، 
برگزاری جلس��ه ش��ورای رقابت برای تعیین قیمت خود در روز سه‎شنبه 
2 مردادم��اه بود. قرار اس��ت ش��ورای رقابت اجرای دس��تورالعمل تنظیم 
بازار خودروهای س��واری توسط وزارت صنعت، معدن و تجارت را بررسی 
کند. بعد از فریز 14 ماهه قیمت خودرو در ش��رکت‌های خودروساز، حالا 
اخب��اری مبنی بر تعیین قیمت‌ها در س��ازمان حمایت مصرف‎کنندگان و 
تولیدکنندگان به گوش می‌رس��د، با این شرایط اما وزارت صمت تمایلی 
به اعلام قیمت‌های جدید ندارد. در همین حال، س��ی و هشتمین جلسه 
حراج ش��مش طلا برگزار ش��د در مجموع و طی ۳۸ حراج شمش طلای 
مرکز مبادله ایران، ۶۸۵۴ کیلوگرم شمش به ارزش حدود ۳۰ هزار میلیارد 

تومان مورد معامله قرار گرفت.
اما روز یکش��نبه نامه انجمن فولاد ایران در فضای مجازی منتشر شد و 
روز دوشنبه صحبت‌های »بهادر احرامیان«، عضو هیأت مدیره انجمن فولاد 
در نشس��ت خبری در ادامه بحث‌های پی��ش آمده برای این صنعت مورد 
توجه قرار گرفت. او در صحبت‎هایش گفت که در آینده با محدودیت جدید 
صادرات نفت و فولاد مواجه خواهیم شد و اگر به دنبال راهکاری نباشیم در 
نوامبر )آبان و آذر( با کمبود ارزی مواجه خواهیم شد و سیاست‌های بانک 
مرکزی در محدودیت صادرات و اختلاف نرخ ارز نیما و آزاد از جمله دلایل 
اصلی کاهش صادرات کش��ور در ماه‌های اخیر بوده است. از سوی دیگر با 
آغاز مردادماه و افزایش بی‎س��ابقه دمای هوا و با رصد برخط مصارف برق 
شهر تهران، برق ۵۰ دستگاه اداری پرمصرف پایتخت قطع شد. قطعی برق، 

یکی از چالش‎های اصلی شرکت‎ها در فصل تابستان است.

روند نزولی بورس تهران برای سومین روز متوالی ادامه پیدا کرد

واکنش بورس به گزارش‌های مالی شرکت‌ها

با کناره‌گیری بایدن از انتخابات آمریکا، دلار افت کرد و طلا اوج گرفت. 
همچنین بازارهای آس��یا پس از کاهش ن��رخ بهره چین و خروج بایدن از 
رقابت‎های ریاس��ت‌جمهوری آمریکا سقوط کرد. جو بایدن، رئیس‌جمهور 
آمریکا در روز یکشنبه اعلام کرد که از رقابت‌های انتخاباتی خارج می‌شود 
و از کام��الا هریس، معاون رئیس‌جمهور ب��رای جایگزینی به‌عنوان نامزد 
دموکرات‌ه��ا در انتخابات نوامبر حمایت کرد. دونالد ترامپ، رئیس‌جمهور 
س��ابق آمریکا و نامزد جمهوری‌خواهان، پ��س از عملکرد فاجعه‎بار بایدن 
در مناظره ماه گذش��ته و افزایش پرس��ش‌ها در مورد صلاحیت ذهنی او 
در نظرسنجی‌ها پیش��تاز است. به موازات سقوط دلار، قیمت جهانی طلا 
افزای��ش یافت و در روز ۱۶ جولای به بالاترین حد خود رس��ید که بالاتر 
از س��طح قبلی ۲۴۵۰ دلار در هر اونس ثبت شده در ماه مه امسال است. 
پیشرفت اخیر این فلز گرانبها به دلیل افزایش خوش‌بینی مبنی بر اینکه 
ف��درال رزرو به دنبال اظهارنظرهای ملایم و تورم ملایم خود، کاهش نرخ 
بهره را از س��پتامبر آغاز خواهد کرد، تقویت ش��د. شمش در ساعات اولیه 
آس��یا تا ۰.۵ درصد افزایش یافت و از تمایل کاربران ‌در میان افزایش عدم 
اطمینان در مورد آنچه قبلا مبارزات انتخاباتی پرالتهاب ایالات متحده بوده، 
سود برد. نظرسنجی‌های انتخاباتی نشان می‌دهد که ترامپ نامزد پیشتاز 
است و حمایت از نامزد جمهوری‎خواه پس از اصابت گلوله در گردهمایی 
پنسیلوانیا در ۱۳ جولای افزایش یافته است. کاهش ارزش دلار همزمان با 

باز شدن بازارهای دوشنبه نیز باعث تقویت طلا شد.
ش��اخص قیمت مصرف‌کننده ایالات‌ متحده در م��اه ژوئن به ۳ درصد 
رس��ید که اندکی کمت��ر از برآورد ۳.۱ درصدی بود. ع�الوه بر این، جروم 
پاول، رئیس فدرال رزرو خاطرنش��ان کرد ک��ه بانک مرکزی برای کاهش 
نرخ بهره تا زمانی که تورم به ۲ درصد برسد صبر نخواهد کرد. در عوض، 
فدرال رزرو به دنبال اطمینان بیش��تر است که تورم به سطح ۲ درصد باز 
خواهد گشت. در نتیجه، معامله‎گران به طور گسترده‌ای برای کاهش نرخ 
بهره در ماه س��پتامبر، قیمت‎گذاری با احتمال بیش از ۹۰ درصدی برای 
کاهش ۲۵ واحدی، که به نفع طلای بدون بهره است، موضع‎گیری کردند. 
از دیدگاه فنی، طلا نشانه‌های امیدوارکننده‌ای از پیمایش ارتفاعات بیشتر 
را نشان داده است. از اواسط آوریل امسال، از ۲۳۰۰ دلار آمریکا به ۲۴۳۵ 
دلار در هر اونس از محدوده س��ه ماهه تثبیت خارج شده است. همچنین 
قبل از شکست قیمت، روند صعودی داشت، به طوری که قیمت در ابتدای 
جولای به بالای سطح مقاومت ۲۳۷۰ دلار آمریکا در هر اونس بازگشت و 
به پایین‌ترین حد خود رس��ید. این نشان می‌دهد که خریداران طلا آماده 

ازسرگیری روند صعودی بلندمدت هستند.
ب��ه گزارش »بیزینس، انتظار می‌رود ط�ال در حرکت رو به جلو، پس از 
شکست اخیر تثبیت دامنه خود، ارتفاعات جدیدی را افزایش دهد. این فلز 
گرانبها احتمالا به سمت سطح هدف پیش‌بینی شده ۲۵۷۰ دلار آمریکا در 
هر اونس افزایش خواهد یافت. با این حال، ناظران نظرات متفاوتی دارند در 
مورد اینکه پیروزی بالقوه ترامپ در نهایت برای این فلز گرانبها چه معنایی 
خواهد داشت. برخی از بازارها در بحبوحه انتظارات برای افزایش تعرفه‎های 
تج��اری، افزایش تنش‌های آمریکا و چین و سیاس��ت‌های مالی ضعیف‌تر 
تحت رهبری او، ش��رط بندی‌ها را روی به اصطلاح تجارت ترامپ افزایش 

داده‎اند که این به حمایت از دلار و افزایش بازدهی خزانه‎داری منجر شده 
اس��ت. به گزارش »بلومبرگ«، شمش در هفته گذشته به بالاترین سطح 
خود رس��ید، پس از اینکه در س��ال جاری به دلیل افزایش شرط‎بندی‌ها، 
حمایت ش��د. ن��رخ بهره پایین‌تر معمولا برای طلا مثبت اس��ت. طلا ۰.۳ 
درصد افزایش یافت و به ۲۴۰۸ دلار و ۹۹ سنت رسید. شاخص دلار ۰.۲ 

درصد کاهش یافت و نقره، پلاتین و پالادیوم همگی افزایش یافتند.
دلای��ل اصل��ی نگرانی دموکرات‌ه��ا در مورد انتخاب کام��الا هریس به 
عن��وان جایگزین بایدن در انتخابات آمریکا، محبوبیت پایین او و عملکرد 
ضعیفش در س��ال ۲۰۲۰ اس��ت. با وجود کناره‌گیری بایدن اما تضمینی 
وجود ن��دارد که کامالا هریس به جای او نامزد حزب دموکرات ش��ود. به 
گزارش »پولتیکو«،  بایدن که در برابر فشارهای شدید سیاسی تسلیم شده 
و از نامزدی دموکرات‌ها کناره‌گیری کرد، ش��اید طبیعی به نظر برسد که 
هریس )وارث سیاسی بایدن از سال ۲۰۲۰( ردای نامزدی حزب را به تن 
کرده و منابع انتخاباتی آن را در اختیار بگیرد و دموکرات‌ها را برای شکست 
دونال��د ترامپ متحد کند. با این حال افراد خواهان کناره‌گیری بایدن نیز 
مطمئن نیستند که هریس شانس پیروزی در انتخابات را داشته باشد. آنها 
به مشکلاتی اش��اره دارند که کارزار انتخاباتی هریس برای کسب نامزدی 
حزب دموکرات در رقابت‌های ۲۰۲۰ داش��ت و باعث دوران معاون‌اولی نه 
چندان جالب او شد. کلیپ‌ها و میم‌های عجیب‌وغریب از او در شبکه‌های 
اجتماعی زیاد دیده می‌شود. در حالی که برخی دموکرات‌ها فشار او برای 
حق سقط جنین را تشویق می‌کنند، جمهوری‌خواهان حملاتی مستقیم 

علیه عملکردش در بحران مرزهای جنوبی به راه انداخته‌اند.
ب��ا وجود انص��راف بایدن، مقامات برجس��ته دموک��رات و حامیان مالی 
همچنان در مورد منطق جایگزینی هریس تردید دارند. الکساندرا اوکاسیو 

کورت��ز، نماینده دموک��رات و ترقی‌خواه کنگره که قویا خواس��تار انصراف 
بایدن بوده، یادآور ش��د که حزب کاملا پش��ت هریس متحد نیست: »اگر 
فک��ر می‌کنید در میان افرادی که می‌خواهن��د جو بایدن برود و از معاون 
رئیس‌جمهور هریس حمایت کنند، اتفاق نظر وجود دارد، اشتباه می‌کنید. 
من در جمع‌ها هس��تم و می‌بینم که چه گفته می‌ش��ود. بس��یاری از آنها 
علاقه‌ای به تنها انصراف رئیس‌جمهور ندارند؛ بلکه خواهان حذف کامل او 

و معاون‌اولش از نامزدی حزب دموکرات هستند«.
دموکرات‌ها در تلاش��ند تا معادله‌ای اساس��ی را حل کنند: چه کس��ی 
بهترین ش��انس برای دور نگه داش��تن ترامپ از کاخ س��فید را دارد؟ در 
این پرس��ش، هریس لزوما شانس بهتری نسبت به بایدن نخواهد داشت. 
نظرسنجی‌های سراسری اخیر که هم بایدن و هم هریس را در برابر ترامپ 
آزمایش کردند، تفاوت کمی بین این دو دموکرات نشان می‌دهند. برخی از 
دموکرات‌های بانفوذ نیز از بابت توانایی سیاسی هرس تردید دارند. با این 
حال، مدافعان نامزدی هریس می‎گویند که اگر نامزدی او برای حزب عملی 
ش��ده است. او همچنین وارث ده‌ها میلیون دلار بودجه مبارزات انتخاباتی 
بایدن-هریس خواهد شد. هریس همچنین می‌تواند حمایت رأی‌دهندگان 
حیاتی از دموکرات‌ها را تقویت کند. نظرس��نجی اخیر نش��ان می‌دهد که 
هریس در بین رأی‌دهندگان سیاه‌پوس��ت از بایدن جلوتر بوده و همچنین 
س��ال‌ها بر ارتباط با رأی‌دهندگان ج��وان برای دولت و مبارزات انتخاباتی 
تمرکز داشته است. هریس ۵۹ساله همچنین توانسته نگرانی دموکرات‌ها 
از بابت سن رهبر حزب را برطرف ساخته و تضاد شدیدی با نامزد ۷۸ساله 
حزب جمهوری‌خواه ایجاد کن��د. متحدان هریس امیدوارند حمایت قوی 
زنان و دموکرات‌های سیاه‌پوست را برای نامزدی احتمالی هریس به دست 

آورند.

»کامالا هریس« گوی سبقت را از »دونالد ترامپ« در انتخابات آمریکا می‌رباید؟
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نویسنده: علی آل‎علی
اینستاگرام یکی از محبوب‎ترین پلتفرم‎های اجتماعی در دنیا محسوب 
می‎ش��ود. بسیاری از کارشناس‎ها درباره میزان محبوبیت آن تا آنجا پیش 
رفته‎اند که دنیای ش��بکه‎های اجتماعی را زیر سایه اینستاگرام می‌بینند. 
خب این تحلیل با توجه به عادت میلیاردها کاربر در سراسر دنیا برای چک 

کردن مداوم اینستاگرام خیلی هم دور از ذهن نیست. 
آنچه اینس��تاگرام را برای برندها مهم کرده، نه حضور کاربران پرتعداد، 
بلکه امکانات ارتباطی جذابی اس��ت که در این پلتف��رم وجود دارد. خب 
اینستاگرام اولین ش��بکه اجتماعی دنیاست که از تمام فرمت‌های ممکن 
محتوا پشتیبانی می‎کند. به علاوه، طراحی آن برای گوشی‏های هوشمند 
نیز جذابیتش را دوچندان کرده است. بنابراین ما در این میان با یک گزینه 
جذاب برای برندها به منظور بازاریابی رو به رو هستیم. اضافه شدن قابلیت 

خرید درون برنامه‎ای هم که دیگر کار را تمام کرده است. 
یکی از مزایای جالب اینستاگرام ارائه آپدیت‎های مداوم برای آن است. به 
طوری که بازاریاب‎ها خیلی خوب امکان استفاده از امکانات تازه در زمینه 
تولید محتوا و تعامل با مخاطب را دارند. یکی از آپدیت‎های جذابی که در 
طول چند س��ال اخیر حسابی سر و صدا به پا کرده بخش مربوط به ریلز 
اس��ت. خب ریلز در واقع سرویسی بود که اینستاگرام برای رقابت بهتر با 
تی��ک تاک روانه بازار کرد. اگرچه در ابتدای امر بدبینی زیادی نس��بت به 
ریلز وجود داشت، اما این سرویس خیلی زود محبوبیتش در میان کاربران 
را پیدا کرد. به طور که امروزه یکی از گزینه‌های جذاب برای تولید محتوا 

و پروموت برندها محسوب می‎شود.
بی‎شک مقالات و گزارش‎های زیادی درباره نحوه طراحی ریلزهای جذاب 
دم دست وجود دارد. با این حال ما در این مقاله قصد نداریم دوباره سراغ 
همان ایده‏های تک��راری برویم. در عوض بحث ما کمی متفاوت‌تر خواهد 
بود. فرض کنیم ش��ما بهترین ریلزهای دنی��ا را تولید می‎کنید، اگر زمان 
مناس��ب برای انتشار ریلز را بلد نباش��ید، چه کار خواهد کرد؟ این سوالی 
اس��ت که به این سادگی امکان بررسی‎‎اش وجود ندارد؛ چراکه بازاریاب‎ها 
برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب نیاز به استفاده از زمانبندی درستی 

هم دارند. 
زمان‎بندی درست یا انتشار محتوا در زمان مناسب امری است که کمتر 
بازاریابی به طور جدی آن را بررسی می‎کند. درست به همین خاطر ما در 
روزنامه فرصت امروز قصد داریم یک بار برای همیش��ه پرونده این مسئله 
را ببندیم. شما در ادامه با برخی از نکات کلیدی در رابطه با زمان درست 
برای آپلود ریلز آشنا خواهید شد. پس با ما همراه باشید تا برخی از نکات 

کلیدی در این رابطه را به اتفاق شما مرور کنیم. 
زمان‎بندی آپلود ریلز در اینستاگرام

ما در اینجا سعی می‎کنیم به برخی از نکات کلیدی که برای شناسایی 
بهترین زمان برای بارگذاری ریلز ضروری است، اشاره کنیم. این امر به شما 
کمک خواهد کرد تا درک بهتری نس��بت به زمان درس��ت بارگذاری ریلز 
پیدا کنید. در نهایت نیز ساعت‌های مناسب برای هر روز هفته را به اتفاق 
شما مرور خواهیم کرد. خب اجازه دهید بدون هیچ مقدمه‎چینی اضافه‎ای 

برویم سراغ اصل ماجرا.
یافتن دلیلی برای انتشار محتوا

اولین نکته‌ای که باید بدان توجه داشته باشید، یافتن دلیلی برای انتشار 
محتواس��ت. خب اگر شما دلیل روشنی نداشته باشید، مخاطب‎تان دچار 
س��ردرگمی خواهد شد. این مسئله‎ای اس��ت که می‎تواند برای‎تان دردسر 
زیادی به همراه بیاورد. احتمالا شما هم در اینستاگرام برندهایی را دیده‎اید 
ک��ه جز اعصاب خُردی برای مخاطب چیز دیگ��ری به همراه ندارند. خب 
اگر حواس‎تان به یافتن دلیلی مناسب برای انتشار محتوا نباشد، شما هم 
خیلی زود تبدیل به یکی از این برندها خواهید شد. آن وقت دیگر حسرت 

فایده‎ای نداشته و نمی‎توانید اوضاع‎تان در بازار را بهبود بخشید. 
خب هر محتوایی، حتی اگر در قالب ریلز نباشد، باید دلیل درستی برای 
انتش��ار داشته باشد. مثلا اگر ش��ما به دنبال آموزش کار با محصولات‌تان 
هس��تید، این نکته باید در تیتر اصلی محتوا بازت��اب پیدا کند. اینطوری 
مخاط��ب انگیزه بهتری برای مش��اهده آن خواهد داش��ت. به علاوه، یک 
محتوای آموزش��ی معم��ولا در پایان هفته بارگذاری می‌‎ش��ود. زمانی که 
مخاطب وقت خالی برای بررسی محتوا داشته و کار خیلی پیچیده نیست. 
به همین خاطر شما باید این نکته اساسی را همیشه در کانون توجه قرار 

دهید. وگرنه کارتان با مشکلات زیادی همراه خواهد شد. 
توجه به روزهای مختلف هفته

برخ��ی از بازاریاب‎ها اصرار دارند در یک روز خاص ریلز خود را منتش��ر 
س��ازند. این در حالی اس��ت که اصرارهای بی‌مورد در این رابطه آخر سر 
کار دست‎ش��ان خواهد داد. این نکته‎ای است که شما باید به عنوان مزیت 

رقابتی خودتان مدنظر داشته باشید. 
متاسفانه خیلی از کارآفرینان خیال می‎کنند آخر هفته‎ها بهترین زمان 
برای انتش��ار محتواست و دیگر دور بقیه روزها را خط می‎کشند. اگر شما 
هم اینطور فکر می‏کنید، باید افق‏های تازه‎ای را به روی‎تان باز کنیم. خب 
روزهای دیگر هفته هم کاربران در ش��بکه‎های اجتماعی آنلاین هس��تند. 
بنابراین اینکه فکر کنید در روزهای دیگر خبری از فعالیت کاربران و محیط 

شلوغ شبکههای اجتماعی نیست، امر اشتباهی خواهد بود. 
ام��روزه کاربران حتی در س��اعت‎های کاری نیز در اینس��تاگرام آنلاین 
می‎ش��وند. اصلا برخی از افراد کارش��ان با این پلتفرم گره خورده اس��ت. 
بنابرای��ن تمرکز صرف بر روی آخر هفته‎ها ش��ما را از فرصت‎های طلایی 
برای اثرگذاری بر روی مخاطب بازخواهد داشت. نکته‎ای که در این میان 
باید بدان توجه داشته باشید، مسئله مربوط به سطح بالای رقابت در پایان 
هفته اس��ت. این امر به طور طبیعی شانس محتوای‎تان برای دیده شدن 
را کاهش می‎دهد. پس بهتر اس��ت کمی هم که ش��ده به فکر استفاده از 

روزهای دیگر هفته باشید. 
حتی اگر مخاطب ش��ما نوجوان‎های مدرس��ه‎ای هم باشند، باز هم آنها 
از عصر تا پاس��ی از شب در اینستاگرام فعال هستند )حالا اینکه برخی‎ها 
سر کلاس هم سرشان در گوشی است را نادیده می‎گیریم!(. بنابراین شما 
می‎توانید خیلی راحت روی این دسته از مخاطب‎ها سرمایه‎گذاری کرده و 

بازگشت سرمایه خوبی داشته باشید. 
توجه به رقبا

یافتن بهترین زمان برای بارگذاری ریلز در اینستاگرام کاری نیست که 
ش��ما دس��ت تنها انجام دهید. قبل از اینکه صدای اعتراض‎تان نسبت به 
هزینه‎های تش��کیل یک تیم مجرب به آس��مان بلند شود، باید خیال‎تان 
را راح��ت کنیم. اینجا خبری از ولخرجی‎های رایج نیس��ت. در عوض باید 
تمرکزتان بر روی رقبا باش��د. خب رقبای شما هم هوش خوبی در زمینه 
تولید محتوا و شناس��ایی زمان مناس��ب برای بارگذاری آن دارند. این امر 

می‎توان��د به ش��ما برای اثرگ��ذاری بهتر بر روی مخاط��ب کمک کرده و 
موقعیت‏تان در بازار را نیز به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود بخشد. 

فراموش نکنید، کارتان نباید بر روی یک رقیب س��اده خلاصه شود. در 
عوض بهتر اس��ت چند تا رقیب ب��زرگ را در نظر گرفته و عملکرد آنها را 
به طور مشترک بررسی کنید. در نهایت امکان دست زدن به یک تحلیل 
مناس��ب برای شما فراهم خواهد بود. به طوری که دیگر نیازی به ارزیابی 
دقیق و آماری مربوط به زمان مناسب برای بارگذاری ریلز نخواهید داشت. 
پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار شده و اوضاع را به سود 

خودتان تغییر دهید. 
آگاهی از تفاوت‎های زمانی

برندهای بزرگی مثل رئال مادرید که طرفداران جهانی دارند، نمی‎توانند 

هر زمان که دوس��ت دارند در شبکه‎های اجتماعی پست بارگذاری کنند. 
دلیل این امر تفاوت زمانی‎ است که در نقاط مختلف دنیا وجود دارد. خب 
وقتی درست وسط ظهر در آمریکاست، احتمالا در چین نصفه شب خواهد 
بود. درس��ت به همین خاطر قبل از اینکه با عجله اقدام به بارگذاری ریلز 

کنید، باید کمی به تفاوت‎های زمانی نیز آگاه شوید. 
یادتان باشد، شما نسبت به تمام مخاطب‎های هدف‎تان مسئولیت بزرگی 
دارید. درست به همین دلیل اگر فکر کرده‎اید بدون هیچ نگرانی می‎توانید 
فق��ط روی یک گروه محدود از آنها تمرکز کنید، خیلی زود کمپین‎تان با 
شکس��ت رو به رو خواهد ش��د. این در حالی است که اصلا بعید نیست با 
کمی توجه به محدوده‎های زمانی مختلف شانس‎تان در این میان تقویت 

شود. 
بی‎ش��ک کمتر بازاریابی هنگام تولید محتوا به تفاوت‏‎های زمانی توجه 
دارد. به همین خاطر بد نیست از ابزارهایی مثل تقویم گوگل برای یادآوری 
این مسئله استفاده کنید. اینطوری می‎توانید زمانی تقریبی را انتخاب کنید 

که به درد تمام مخاطبهای برندتان بخورد. 
فرکانس انتشار ریلز

یک��ی دیگ��ر از نکاتی که در این میان باید مورد توجه ش��ما قرار گیرد، 
مسئله مربوط به فرکانس انتشار ریلز است. خب برخی از برندها تقریبا هر 
روز ریلز منتشر می‎کنند. این در حالی است که برخی دیگر شاید هفته‎ای 
یکب��ار ریلزی برای مخاطب ت��دارک ببینند. نکته کلی��دی در این میان 
زمان‎بندی متفاوت برای انتشار محتوا از سوی هر کدام از این برندهاست. 

به طوری که هیچ‎کدام نمی‎توانند مثل دیگری عمل کنند. 

اگر ش��ما هر روز برای مخاطب‎تان ریلز آماده می‎کنید، بهتر اس��ت سر 
یک ساعت مشخص )مثلا 5 عصر( آن را آپلود کنید. اینطوری مخاطب هر 
روز در آن ساعت مشخص انتظار محتوای شما را خواهد داشت. در حالت 
دیگر بد نیس��ت کمی به فکر تنوع‌بخشی به زمان انتشار ریلز باشید. این 
امر به شما کمک خواهد کرد تا خیلی ساده‎تر سطح تعامل‎‎تان با مخاطب 
را توس��عه داده و به فکر بهبود روابط‎تان با مخاطب باش��ید. یادتان نرود، 
غافلگیری مخاطب در شرایطی که فرکانس تولید محتوای‎تان پایین است، 
همیشه ایده خوبی خواهد بود. اینطوری دائما با دست پر سراغ مخاطب‎تان 
رفته و دیگر هیچ چیز جلودار تعامل س��ازنده‎تان با آنها نخواهد بود. پس 
همین حالا کمی درباره این مس��ئله فکر کرده و سعی کنید اوضاع‎تان را 

بهبود بخشید. 

حوزه فعالیت برند
نکته دیگری که در تعیین زمان مناس��ب برای آپلود ریلز اثرگذار است، 
حوزه فعالیت برند خواهد بود و اینکه برند شما در جمع حوزه‎ای مشغول به 
فعالیت است، نقش مهمی در تعیین فرکانس یا زمان ایده آل برای انتشار 
ریلز دارد. خب کسب و کارهایی مثل سامسونگ شاید هر هفته یکبار نیاز 
به انتشار ریلز داشته باشند. این در حالی است که برندهای فعال در صنعت 
خوراکی باید هر روز ریلز تهیه و منتشر سازند. بی‎شک این اوضاع برای هر 
برندی شرایط خاصی را ایجاد خواهد کرد. به همین دلیل اصلا نباید از کنار 

شرایط مورد نظر به سادگی عبور کنید. 
هرچه نیاز ش��ما برای فروش به تعداد بیش��تر، بالاتر باش��د، نرخ تولید 
محتوای‎تان هم افزایش پیدا می‎کند. درست به همین خاطر برندهای فعال 
در ح��وزه B2B اصولا نیاز زی��ادی به تولید مداوم محتوا ندارند. در عوض 

شاید هر دو هفته یکبار یا حتی ماهی یکبار برای‎شان کافی باشد. 
آنچه وضعیت ش��ما در بازار را مش��خص می‎کند، ح��وزه کاری‎تان هم 
هست. بهتر است به عنوان یک آزمایش ساده سراغ رقبای بزرگ‎تان رفته 
و شیوه فعالیت آنها در بازار را زیر ذره بین ببرید. این امر شاید کمی حس 
فضولی به آدم منتقل کند، اما اطلاعات بی‎نهایت مفیدی برای‎تان به همراه 
خواهد داشت. خب در قالب این الگو به سادگی هرچه تمام‎تر امکان بررسی 
ش��رایط و اوضاع را دارید. این طوری بدون اینکه دس��ت به سیاه و سفید 
بزنید، کلی اطلاعات به درد بخور درباره وضعیت حوزه کاری‎تان به دست 

خواهید آورد. 
بی‎ش��ک تفاوت‎ه��ای حوزه‎های مختلف کاری امری ثابت نیس��تند. به 

همین خاطر ش��ما باید دائما اطلاعات‎تان درباره این حوزه را به‎روز رسانی 
کنید. این مس��ئله می‎تواند در بلندمدت اثرگذاری بس��یار خوبی بر روی 

وضعیت‎تان داشته باشد. 
تحلیل گذشته

شما برای یافتن زمان مناسب در جهت آپلود ریلز باید تجربه گذشته‎تان 
را نی��ز م��د نظر قرار دهی��د. خب خیل��ی وقت‎ها موفقیت‎ه��ای قبلی یا 
شکس��ت‎های احتمالی درس‎های زیادی برای آدم به همراه دارد. اگر شما 
بتوانید از درس‎های گذش��ته به خوبی استفاده کنید، وضعیت‎تان در بازار 
حسابی بهتر خواهد شد. این نکته ای است که به شما برای سیاستگذاری 

بهتر در بازار کمک خواهد کرد. 
فرام��وش نکنید، تحلیل گذش��ته باید همواره به ط��ور انتقادی صورت 
گیرد. این امر به شما کمک خواهد کرد تا دیدگاه‎تان نسبت به حوزه‌های 
مختلف کسب و کار را همراه با دقت نظر خاصی کنید. اگر شما نسبت به 
گذشته‎تان در دنیای کس��ب و کار بی‎تفاوت باشید، به مرور زمان توانایی 
بهبود وضعیت را از دس��ت می‎دهید. بی‎شک بسیاری از برندها در دنیای 
کس��ب و کار پ��س از مدتی یکنواخت��ی زیادی برای مخاط��ب به همراه 
داشته‎اند. درست به همین خاطر تعداد برندهای کلیشه‎ای در دنیای امروز 
بی‎نهایت زیاد است. پس سعی کنید دست کم شما برخلاف جهت رودخانه 

شنا کرده تا زنده بمانید!
تحلیل گذشته کاری نیس��ت که شما به تنهایی انجام دهید. در عوض 
می‎توانی��د از دیگران نیز کمک بگیرید. نکت��ه کلیدی در این میان تلاش 
برای درک این مس��ئله است که شما تا چه میزان نسبت به نگاه انتقادی 
به گذشته برندتان آمادگی دارید. وگرنه حتی اگر تیغ برنده نقد را نیز در 
دس��ت داشته باشید، هرگز به سمت اس��تفاده از آن نخواهید رفت. ماجرا 

جالب شد، نه؟
بی‎ش��ک هر برندی در گذش��ته ریلزهای زیادی را منتش��ر کرده است. 
البته همه آنها موفقیت‎آمیز نبوده‎اند. با این حال شما باید از ریلزها درس 
گرفته و نشان دهید تا چه میزان علاقه‏مند به بهبود وضعیت هستید. این 
مسئله می‎تواند برای شما افق‎های روشنی در ادامه مسیرتان ترسیم کند. 
پس اصلا نباید ماجرا را شوخی بگیرید. حتی اگر لازم بود، می‎توانید نگاه 
انتقادی نسبت به عملکرد بقیه برندها نیز داشته باشید. اینطوری اطلاعات 

مضاعفی دم دست‎تان برای تصمیم‎گیری نهایی خواهد بود. 
سخن پایانی

بازاریابی در دنیای مدرن امر س��اده‎ای نیست. از آنجایی که اینستاگرام 
محبوبیت زیادی در میان کاربران دارد، استفاده از سروی ریلز بدل به یک 
عادت رایج ش��ده است. این همان نکته‎ای است که به شما کمک می‎کند 
تا مس��یرتان به س��وی جلب نظر مخاطب را هموار کنید. ما در این مقاله 
س��عی کردیم برخی از نکات اساسی از نقطه نظر تعامل با مخاطب هدف 
را مورد توجه قرار دهیم. حالا این ش��ما هستید که باید درباره نتیجه کار 
تصمیم‎گی��ری کنید. اگر فکر می‎کنید مس��یر تعامل‎تان با مخاطب دچار 
رکود ش��ده، استفاده از نکات مورد بحث در این مقاله برای یافتن بهترین 

زمان در راستای آپلود ریلز کمک شایانی به شما خواهد کرد. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در 
این مقاله کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با زمان‎بندی درست 
انتشار ریلز کرده باشد. بازهم مثل همیشه اگر سوالی در این رابطه داشتید، 

کارشناسهای ما همیشه آماده کمک به شما هستند. 
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نویسنده: علی آل‎علی
چند بار تا حالا در حالی که مش��غول تماشای ویدئوهای کوتاه در تیک 
تاک، اینس��تاگرام یا یوتیوب بوده‎اید، زمان از دس��ت‎تان در رفته اس��ت؟ 
احتمالا اغلب مردم دنیا چنین تجربه‎ای را بارها و بارها در طول روز پشت 
س��ر می‎گذارند. خب راستش را بخواهید، ویدئوهای کوتاه جذابیت زیادی 
دارند. آدم اول خیال می‎کند تماش��ای ویدئوهای کوتاه ریس��ک ساعت‎ها 
اتلاف وقت پای شبکه‎های اجتماعی را کاهش می‎دهد. با این حال در عمل 
چندین برابر از زمان هر فرد صرف تماشای این مدل ویدئوها می‎شود. ماجرا 
در اینجا دقیقا مثل فرق میان فیلم و س��ریال اس��ت. در حالی که خیلی‎ها 
برای اینکه زمان کمتری را پای فیلم بگذارند س��ری به سریال‎ها می‎زنند. 
دس��ت آخر هم چند روز پشت سرهم پای تلویزیون نشسته و یک سریال 

طولانی را در فشرده‎ترین حالت ممکن تمام می‎کنند.
بازاریاب‎ه��ا از مدت‎ها قب��ل به اهمیت ویدئوهای کوت��اه و به طور کلی 
محتوای فش��رده پی برده‎اند. خب م��ردم دنیا وقتی پای محتوای بازاریابی 
وسط باش��د، خیلی دست و دلباز نخواهند بود. در عوض ترجیح می‎دهند 
همه چیز با نهایت سرعت پیش رفته و خیلی زود هم تمام شود. به همین 
خاطر اگر خی��ال کرده‎اید ویدئوهای طولانی‎ت��ان در یوتیوب طرفدارهای 

زیادی خواهد داشت، کاملا در اشتباهید. 
از زمانی که تیک تاک با رویکرد متفاوتش نسبت به ویدئوهای کوتاه راهی 
بازار ش��د، بسیاری از برندهای بزرگ دنیا مثل یوتیوب و اینستاگرام سراغ 
سرویس هایی برای رقابت با این غول چینی رفتند. نتیجه امر هم جذابیت 
بسیار زیاد ویدئوهای کوتاه در طول سال‎های اخیر است. با این حال سوال 
اصلی ما در این میان دلایل جذابیت این فرمت ویدئو است. چرا ویدئوهای 
کوتاه در مقایسه با هر نوع محتوای دیگری تا این اندازه جذابیت دارند؟ این 
مسئله به این سادگی قابل طرح و بررسی نیست. به همین خاطر ما قصد 

داریم در این مقاله صفر تا صد آن را زیر ذره بین ببریم. 
ش��ما در این مقاله نه تنها با دلایل محبوبیت ویدئوهاب طولانی آش��نا 
می‎ش��وید، بلکه روانشناسی پش��ت پرده آن را نیز مرور خواهید کرد. خب 

اجازه دهید بدون حتی یک لحظه اتلاف وقت برویم سراغ اصل ماجرا. 
ویدئوی کوتاه دقیقا چیست؟

اولین کاری ک��ه باید انجام دهید، تعریف دقیق ماهیت ویدئوهای کوتاه 
است. اصلا چه چیزی ویدئوی کوتاه را شکل می‎دهد؟ این سوالی است که 
هر بازاریابی باید به دقت از خودش بپرسد؛ چراکه بی‎توجهی به این سوال 

می‎تواند خیلی راحت او را درگیر اشتباهات بزرگی کند. 
م��ا در روزنامه فرصت امروز ویدئ��و را محبوب‎ترین فرمت محتوای دنیا 
می‎دانیم. با این حال ش��ما ب��رای پی بردن به اهمیت ای��ن محتوا نیاز به 
آش��نایی با انواع ویدئو هم دارید. اگر س��ری به یوتیوب زده باش��ید، اغلب 
ویدئوهای آموزشی که یک دوره کامل را شکل می‎دهند، بالای شش ساعت 
هستند. خب افرادی که دنبال یادگیری اکسل یا فوتوشاپ هستند، معمولا 
باید 6 تا 8 س��اعت از وقت‎شان را به تماش��ای ویدئوهای جامع این حوزه 
اختصاص دهند. با این حال ویدئوهای کوتاه‎تری نیز در این میان به چشم 
می‎خ��ورد. جایی که معمولا ویدئوهای کمتر از یک دقیقه جذابیت زیادی 

دارد. 
وقتی صحبت از ویدئوهای کوتاه می‎ش��ود، محوریت اصلی با مدت زمان 
کمتر از یک دقیقه است. خب کاربران در دنیای مدرن عجله زیادی دارند. 
اگر ش��ما یک برند دنبال ش��هرت باش��ید، معمولا کس��ی حوصله تحمل 
ویدئوهای طولانی‎تان را نخواهد داشت. این امر حتی درباره برندهای بزرگ 
دنیا نیز مصداق دارد. به همین خاطر ش��ما باید حرف‎تان را در کوتاه‎ترین 
زمان ممکن بیان کنید. این امر می‎تواند جذابیت کارتان را افزایش داده و در 
عین حال چالش‎برانگیز هم باش��د؛ چراکه خلاصه کردن محتوای ویدئویی 

اصلا کار ساده‏ای نیست. 
م��ا در اینجا قص��د نداریم روش‎ه��ای خلاصه کردن ویدئ��و یا طراحی 
ویدئوهای کوتاه را با ش��ما در میان بگذاری��م. همین که بدانید ویدئوهای 
کمتر از یک دقیقه در قالب ویدئوی کوتاه دسته‎بندی می‎شود، کافی خواهد 

بود. بقیه بحث را در بخش های بعدی دنبال خواهیم کرد. 
چرا ویدئوهای کوتاه جذاب‎تر هستند؟

س��والی که در این بخش باید بدان بپردازیم، در واقع بخش اول مس��ئله 
مقاله‎مان را پوشش می‎دهد. اینکه چرا بازاریاب‎ها باید حتما سراغ محتوای 
کوتاه بروند، در پیوند با سلیقه مخاطب قرار دارد. خب ما همیشه در روزنامه 
فرصت امروز معتقدیم بازاریاب‎ه��ا برای اثرگذاری بر روی مخاطب نیاز به 
تحلیل الگوی رفتار آنها دارند. استقبال عمومی کاربران نیز دلیل محکمی 

برای این مسئله است. 
قبول دارم صرف تغییر رفتار کاربران ش��ما را برای اس��تقبال ش��دید از 
ویدئوهای کوتاه قانع نمی‎کند. به همین خاطر ما در ادامه قصد داریم برخی 

از دلایل دیگر را نیز در این میان مورد بررسی قرار دهیم. 
جلب توجه سریع

امروزه کاربران در شبکه‎های اجتماعی اصلا حوصله اختصاص زمان زیاد 
برای یک محتوا را ندارند. در عوض دوس��ت دارند به جای یک ویدئو یک 
ساعته، 10 ویدئو با مدت زمان کمتر مشاهده کنند. به علاوه، خیلی وقت‎ها 
دست‎ش��ان دائما روی دکم��ه دور تند بوده و ویدئو را با حداکثر س��رعت 
تماش��ا می‎کنند. این امر می‎تواند توانایی یک برند برای انتقال درست پیام 
را محدود کند. به همین خاطر استفاده از ویدئوهای کوتاه راهی برای جلب 
متع��ادل نظر مخاط��ب خواهد بود. این در حالی اس��ت که اگر حواس‎تان 
نباشد، ویدئوی طولانی شما در میان انبوهی از ویدئوهای دیگر گم خواهد 

شد. 
م��ا در روزنامه امروز بنابر تجربه فهمیده‎ایم که ویدئوهای کوتاه جذابیت 
بیشتری برای مخاطب دارد. مثلا در یوتیوب وقتی یک ویدئو دو دقیقه‎ای به 
پست مخاطب می‎خورد، انگیزه‎اش برای تعامل با مخاطب بی‎نهایت بیشتر 
می‎شود. درست به همین خاطر شما هرگز نمی‎توانید محتوای طولانی را با 

سلیقه مخاطب هماهنگ سازید. 
شما را نمی‎دانم، ولی وقتی من با محتوای کوتاه رو به رو می‎شوم، مطمئن 
خواهم بود که قرار نیس��ت دردس��ر زیادی برای فهم پیام اصلی آن داشته 
باش��م. به علاوه، خبری از اتلاف گس��ترده وقت آدم هم نخواهد بود و این 
مس��ئله‎ای است که شما باید همیشه به طور جدی مورد توجه قرار دهید. 
وگرنه اصلا بعید نیس��ت برندتان در حوزه بازاریابی شکس��تی تمام عیار را 

تجربه کند. 
بازگشت سرمایه بیشتر

ویدئوهای کوتاه هزینه بس��یار کمت��ری در زمان تولید دارند. بدین معنا 
که قرار نیس��ت با کلی هزینه اضافی کار را پیش برده و در نهایت نیز هیچ 
س��ودی نصیب تان نشود. خب فکر می‎کنم ش��ما هم قبول داشته باشید 
طراحی یک ویدئوی دو دقیقه‎ای خیلی س��اده‎تر از ویدئوهای نیم س��اعته 

خواهد بود، مگر نه؟
وقت��ی هزینه‎های تولید کاهش پیدا می‎کند، دیگر لازم نیس��ت نگرانی 
زیادی درباره س��وددهی کار داشته باشید؛ چراکه کاهش هزینه‎ها در کنار 
اس��تقبال عمومی بهتر مخاط��ب از ویدئوهای کوتاه به ش��ما برای تجربه 
سودهای بالاتر کمک خواهد کرد. این دقیقا همان مسئله‎ای است که باید 
به ط��ور عمومی مدنظرتان قرار گیرد. پس اگر فکر کرده‎اید بدون ویدئوی 
کوتاه شانسی برای بازگشت سرمایه درست و حسابی دارید، مسیر بی‎نهایت 

ناهمواری پیش روی‎تان خواهد بود. 
تنوع پلتفرم‎ها و تقسیم زمان کاربران

این روزها کلی پلتفرم اجتماعی دم دس��ت کاربران قرار دارد. این یعنی 
کاربران زمان‎شان را میان کلی شبکه اجتماعی تقسیم می‎کنند. شاید زمانی 
نه چندان دور فیس‎بوک و اینس��تاگرام بیش��ترین زمان کاربران را به خود 
اختصاص می‎دادند با این حال امروزه دیگر ماجرا به این ش��کل نیست. در 
عوض کاربران در طول روز ش��اید به ده تا پلتفرم س��ر بزنند. بی‎شک زمان 
کاربران تغییری نمی‎کند. خب هر روز 24 ساعت دارد و تغییری نمی‎کند. 

بنابراین کاربران باید زمان‎شان را میان این پلتفرم‎ها تقسیم کنند. 
براس��اس گزارش موسس��ه امبد پرس )Embed Press( تیک تاک به 
عن��وان یکی از محبوب‎ترین پلتفرم‎های دنی��ا در بهترین حالت 46 دقیقه 
در طول روز کاربران را پای خودش مش��غول می‎کند. میانگین زمانی برای 
س��ایر پلتفرم‎ها حتی از این هم پایین‎تر است. این یعنی بازاریاب‎ها هم در 
هر ش��بکه اجتماعی زمان بی‎نهایت محدودی دارند. پس اگر فکر کرده‎اید 

کارتان با شیوه‎های ساده جلو می‎رود، سخت در اشتباه هستید. 
قب��ول دارم دو دهه قبل ویدئوهای بازاریاب��ی طولانی محبوبیت خوبی 
داش��تند. با این حال از آن زمان تا امروز همه چیز در زندگی انسان تغییر 
کرده اس��ت. بنابراین حوزه بازاریابی نیز باید تحولاتی را پشت سر گذاشته 
باش��د. کاهش فرصت برای تعامل با مخاطب یکی از نکات کلیدی در این 
میان است. حالا اگر شما ویدئوهای 30 دقیقه‎ای برای مخاطب آماده کنید، 
احتمالا در بهترین حالت کاربران فقط چند دقیقه ابتدایی آن را مش��اهده 

کرده و سپس به پلتفرمی دیگر کوچ می‎کنند. 
محبوب‎ترین پلتفرم‎های ویدئو کوتاه

ماجرای ویدئوهای کوتاه از زمانی شروع شد که تیک تاک با سر و صدای 

زیادی وارد بازار شد. خب تا آن زمان بسیاری از شبکه‎های اجتماعی بر روی 
پش��تیبانی از ویدئوهای طولانی مانور می‎دادند. مثلا یوتیوب تا 12 ساعت 
ویدئو را پش��تیبانی می‎کرد. با این حال تیک تاک اصلا با ادعای متفاوتی 
وارد بازار ش��د. این مسئله برای بسیاری از بازاریاب‎ها منبع اصلی توجه به 

فرصت‎های تازه بود. 
تیک تاک با ایده ترکیب ویدئوهای کوتاه و موس��یقی به رقابت غول‎های 
بزرگ رف��ت. نکته جالب اینکه همین ایده ت��ازه کلی محبوبیت به همراه 
داش��ت. به طوری که اینستاگرام و یوتیوب نیز فورا از روی دست این برند 

الگوبرداری کردند. 
ما در این بخش به طور کلی تیک تاک، سرویس ریلز اینستاگرام و شُرتز 
در یوتیوب را به عن��وان محبوب‎ترین پلتفرم‎های مبتنی بر ویدئوی کوتاه 
شناسایی کرده‎ایم. این سرویس‎ها به طور مشخص برای ویدئوهای کمتر از 
یک دقیقه )اغلب حتی کمتر از 30 ثانیه( طراحی شده‎اند. بنابراین طبیعی 

است که جایی برای ویدئوهای طولانی در این میان نباشد. 
نکته کلیدی برای بازاریاب‎ها تلاش برای اس��تفاده از ویدئوهای کوتاه به 
بهترین ش��کل ممکن است. امروزه خیلی از کسب و کارها در مسیر تعامل 
با مخاطب هدف روی پلتفرم‎های اشتباهی دست می‎گذارند. خب اگر شما 
تمرکزتان روی ویدئوی کوتاه باشد، گزینه‎هایی مثل ایکس یا کلاب هاوس 

اصلا گزینه خوبی برای‎تان نخواهد بود. 
روانشناسی ویدئوهای کوتاه

ح��الا به بخش اصل��ی و جذاب اجرا رس��یده‎ایم. چ��را ویدئوهای کوتاه 
اثرگ��ذاری بهتری بر روی مخاطب دارد؟ ما برخی از دلایل محوری در این 
رابطه را بررس��ی کردیم، اما محور اصلی بحث هنوز باقی مانده است. ما در 
ادامه س��عی می‎کنیم کمی از عینک روانشناس��ی برای بررس��ی امور بهره 
ببریم. پس با ما همراه باشید تا نکات کلیدی در این حوزه را بهتر بشناسید. 

تماشای ویدئو در هر جا و هر زمان
اولین نکته روانشناسی که در این میان مطرح است، حق انتخاب کاربران 
برای تماش��ای ویدئوهای کوتاه تحت هر شرایطی است. خب کسی جلوی 
ش��ما را نگرفته که در خانه‎تان یک ویدئوی آموزش��ی چهار ساعته تماشا 
کنید. با این حال وقتی در اتوبوس هس��تید، دیگر چنین فرصتی برای‎تان 
فراهم نیس��ت. در عوض یک ویدئو 20 ثانیه‎ای جذابیت بیشتری برای‎تان 

خواهد داشت. 
آزادی عمل��ی که ویدئوهای کوت��اه به کاربران می‎ده��د، تقریبا با هیچ 
حوزه دیگری قابل مقایس��ه نیست. درست به همین خاطر شما می‎توانید 
به ساده‎ترین شکل ممکن آنها را در کوتا‎ه‎ترین زمان خالی‎تان نیز مشاهده 
کنی��د. به ع�الوه، در حالی ک��ه ویدئوهای طولانی حالت غیرمس��تقیم یا 
اس��تعاری دارن��د، ویدئوهای کوت��اه به صریح‎ترین ش��کل ممکن طراحی 
می‎ش��وند. به همین خاطر درک پیام اصلی‎ش��ان بی‎نهایت ساده‎تر خواهد 
بود. این مس��ئله‎ای است که به ش��ما برای تعامل با مخاطب هدف کمک 

ویژه‎ای خواهد کرد. 
اطلاعات غنی در زمانی کوتاه

م��ردم این روزها از دل محتوای آنلای��ن به دنبال یادگیری نکات تازه یا 
دست کم دسترسی به اطلاعات مفید هستند. درست به همین خاطر هرچه 
یک محتوا اطلاعات بهتری برای مخاطب فراهم کند، محبوبیت بیش��تری 
هم خواهد داش��ت. البته در این میان مس��ئله زمان نیز مطرح است. اجازه 
دهید با یک مثال س��اده مسئله را در این بخش روشن کنیم. در حالی که 
خیلی از دانش‎آموزان 9 ماه مدرس��ه را تحمل کرده و دس��ت آخر امتحان 
می‎دهن��د، اصلا جای تعجب ن��دارد که گزینه‎هایی مثل مطالعه در خانه و 
به طور فش��رده نیز جواب دهد. خب شما می‎توانید سه ماه به کمک انواع 
ویدئو آموزش��ی یا معلم خصوصی درس یک س��ال تان را جمع کنید. این 
دقیقا همان کاری است که کنکوری‎ها در مقیاسی متفاوت انجام می‎دهند. 
بنابرای��ن وقتی میانبری برای تبدیل بازه زمان��ی بلند به کوتاه وجود دارد، 

کمتر کسی آن را از دست خواهد داد. 
محتوای ویدئویی کوتاه معمولا اطلاعات غنی‎تری در مقایسه با گزینه‎های 
دیگر دارند. حتی اگر در این میان بحث س��رگرمی نیز مطرح باشد، چنین 
محتوایی برای مخاطب جذابیت بیشتری دارد؛ چراکه هدف اصلی که تفریح 

و خنده باشد را در زمانی کوتاه فراهم می‎سازد. ماجرا جالب شد، نه؟
یادتان باش��د، شما برای همیشه وقت ندارید. پس باید خیلی زود دست 
به کار ش��ده و تعامل با مخاطب‎تان را سر و سامان دهید، وگرنه اصلا بعید 
نیست کارتان به جاهای باریک بکشد. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت 
امروز معتقدیم شما باید همیشه راه حل‎های مناسب و متفاوت برای تعامل 

با مخاطب را دم دست داشته باشید. 
حس بهتر و رسیدگی به سایر کارها

یکی دیگر از دلایل روانش��ناختی که موج��ب جذابیت ویدئوهای کوتاه 
می‎شود، مسئله مربوط به حس بهتر از تماشای آنهاست. بسیاری از مردم 
دنیا عاشق برنامه‎ریزی برای روزشان هستند. همین امر موجب شده تا دور 
بس��یاری از کارها را خط کش��یده یا برای حضور در ش��بکه‎های اجتماعی 
زمان‎بندی‎های س��فت و سختی داشته باشند. این نکته معمولا با تماشای 
ویدئوهای طولانی هماهنگی زی��ادی ندارد؛ چراکه به کاربران حس اتلاف 
وقت می‎دهد. درس��ت به همین خاطر شما باید تغییراتی اساسی در نحوه 
فعالیت‎تان صورت داده و به دنبال بهبود وضعیت‎تان باش��ید. این مس��ئله 
می‎تواند در بلندمدت از شما برندی کاملا به فکر مخاطب بسازد. به طوری 

که کاربران با تماشای ویدئوی‏تان حس بهتری داشته باشند.
شما را نمی‎دانم، ولی من که فقط بعضی وقت‎ها برای یادگیری نکات تازه 
سراغ ویدئوهای طولانی می‎روم. به علاوه، در حالی که فرمتی مثل متن در 
صورت طولانی بودن انگیزه مخاطب را خیلی تغییر نمی‎دهد، ویدئو ماجرای 
متفاوتی دارد. خب خیلی از مردم دنیا تندخوانی را بلد هستند. با این حال 
تندخوانی درباره ویدئوها خیلی مصداق نخواهد داشت. به همین دلیل شما 

نمی‎توانید کارتان را در قالب فرمت ویدئو بر این تکنیک‎ها مبتنی سازید. 
توصیه ما در این بخش کاملا روشن است؛ شما برای بهبود حس مخاطب 
در حین تماش��ای ویدئوی‎تان باید سراغ گزینه‎های کوتاه‎تر بروید. این امر 
تاثیر روانی بی‎نهایت خوبی بر روی مخاطب داش��ته و تعامل شما با آنها را 
ساده‎تر می‎سازد. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار شده و 
اوضاع را به سود خودتان تغییر دهید. این امر می‎تواند شرایط را کاملا تغییر 

داده و شما را بدل به برندی جذاب برای آنها سازد. 
سخن پایانی

بازاریابی و تولید محتوا در طول سال‎های اخیر به سمت یکه‎تازی فرمت 
ویدئو پیش رفته است. با این حال تمام گونه‎های ویدئو به یک اندازه دارای 
محبوبیت نیس��تند. در عوض ویدئوهای کوتاه جذابیت بی‎نهایت بیشتری 

داشته و کاربران زیادی را نیز به خود جذب می‎کنند. 
ما در این مقاله س��عی کردی��م برخی از دلایل روانش��ناحتی مربوط به 
محبوبیت ویدئوهای بلند را مورد بررسی قرار دهیم. بی‎شک دلایل متنوع 
دیگری نیز در این میان مطرح هستند، اما فکر می‎کنم همین نکات برای 
پی بردن به اهمیت ویدئوهای کوتاه کافی باش��د. از اینجا به بعد شما باید 
دست به کار شده و تولید ویدئوها را تغییر دهید. منظور ما به طور مشخص 
اس��تقبال از ویدئوهای طولانی اس��ت. این امر به شما کمک خواهد کرد تا 
اثرگذاری بهتری بر روی مخاطب داش��ته و سطح بالاتری از رضایت آنها را 

جلب کنید. 
منابع:

https://blog.hubspot.com/marketing/short-form-
video-psychology?hubs_content=blog .hubspot .

252Fmarketing&hubs_content-cta=null%com
https://embedpress.com/blog/why-short-form-

/videos-are-popular

چرا ویدئوهای کوتاه کلی طرفدار دارد؟

روانشناسی محبوبیت ویدئوهای کوتاه

سه‌شنبه
2 مرداد 1403

شماره 2507
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اخبار

تقدیر از كاركنان نفت و گاز مارون فعال در مهار نشت خط 42 اینچ نفت صادراتی
اهواز - شبنم قجاوند: مدیرعامل شرکت ملی مناطق نفتخیز 
جنوب با حضور در شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون از کارکنان 
این شرکت که نشــت خط 42 اینچ نفت صادراتی اهواز-امیدیه را 
مهار کرده بودند، تقدیر کرد. مهندس علیرضا دانشی ضمن تسلیت 
ایام عزاداری شــهادت حضرت امام حســین)ع(، نــگاه جهادی و 
باورمندانه کارکنان شــرکت را عامل اصلی پایداری تولید و فرایند 
انتقال نفت برشــمرد و گفت: روزانه بیش از 420 هزار بشکه نفت 
سنگین از طریق خط مذکور به مبادی صادرات انتقال می یابد که 
اگر اقدام سریع و ابتکار هوشمندانه کارکنان نفت و گاز مارون نبود، 

در بخش صادرات دچار مشکل جدی می شدیم؛ اما علیرغم گرمای طاقت فرسا و سایر ریسک های عملیاتی، این خط در سریع 
ترین زمان ممکن تعمیر و به مدار تولید و انتقال بازگشت. وی همچنین یادآور شد که مصوبه نوسازی کامل خطوط 42 و 48 
اینچ نفت صادراتی اخذ شده و لوله های آن به دست توانمند سازندگان داخلی در حال ساخت می باشند. مدیرعامل شرکت بهره 
برداری نفت و گاز مارون، انسجام، وحدت و همگامی کلیه کارکنان این شرکت در شناسایی، برنامه ریزی و اقدام فنی-عملیاتی 
را "بی مانند" توصیف کرد و اظهار داشت: نیروی انسانی شرکت علیرغم کاستی ها و مسائل موجود، خدمت به مردم و نظام را 
هرگز فراموش نکرده اند و همواره با روحیه منحصربفرد انقلابی خود، کلی موانع تولید را از میان برداشته اند. مهندس قباد ناصری 
افزود: نوع نشت و خرابی خط لوله به گونه ای بود که مشکل  با نصب گیره های موقت  مرتفع نمی شد، بنابراین در پی ایده 
ای ابتکاری، همکاران یک غلاف را بر اساس شرایط خط طراحی نموده، ساختند و بدون قطع جریان نفت، نصب کردند که در 
نوع خود رکوردی بزرگ از نظر سرعت در اجرای ایده های خلاقانه به شمار می رود. وی ضمن ابراز خرسندی از اینکه عملیات 
مذکور هیچگونه آسیب و تلفات انسانی نداشته، گفت: اکنون خط کاملا ایمن ارزیابی می شود، عملیات  فشارافزایی با موفقیت به 
انجام رسیده و منطقه در حال پاکسازی کامل است.   در پایان مدیران عامل شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب و شرکت بهره 

برداری نفت و گاز مارون از کلیه دست اندرکاران این عملیات تقدیر به عمل آوردند.

معاون حفاظت و بهره برداری شركت آب منطقه ای مركزی:
26 میلیون مترمکعب آب از ذخیره در سدهای استان مركزی غیرقابل استفاده است

اراک- فرناز امیدی:  معاون حفاظت و بهره برداری شرکت آب 
منطقه ای مرکزی گفت: 2۶ میلیون مترمکعب آب ذخیره در 2 سد 
کمال صالح اراک و الغدیر ساوه حجم مرده و غیرقابل استفاده است، 
بنابراین مردم باید به جد در مصرف آب صرفه جویی کنند. محمود 
قدبیگی افزود: حجم مرده آب در سد اراک ۱0 میلیون مترمکعب و 
در سد ساوه نیز ۱۶ میلیون مترمکعب تخمین زده شده است. وی 
بیان کرد: اکنون ۵8 میلیون مترمکعب آب در پشت 2 سد استان 
مرکزی ذخیره است، درحالیکه ظرفیت گنجایش این 2 سد ۳۷۳ 
میلیون مترمکعب است. معاون حفاظت و بهره برداری شرکت آب 

منطقه ای مرکزی ادامه داد: درحال حاضر سد اراک با ظرفیت ۹۵ میلیون مترمکعب حجم مخزن، دارای ۳۳ میلیون مترمکعب 
آب است و سد ساوه نیز با 2۷8 میلیون مترمکعب حجم مخزن، 2۵ میلیون مترمکعب آب دارد. قدبیگی افزود: ۱۵ درصد از 
حجم 2 سد الغدیر ساوه و کمال صالح اراک پرُ است که معادل ۵8 میلیون مترمکعب است. معاون حفاظت و بهره برداری شرکت 
آب منطقه ای مرکزی گفت: تمامی رودخانه های اســتان، هم اکنون خشک هستند و ورودی به هر 2 سد از منابع رودخانه ای، 
نسبت به سال قبل کاهش چشمگیر داشته است. وی ادامه داد: آب مورد نیاز استان مرکزی از ۷2۶ حلقه چاه، 42 رشته چشمه 
و 2۶ رشته قنات تامین می شود و در بخش شهری ۳۳۷ هزار مشترک و در روستاها ۱۶۹ هزار مشترک وجود دارد. قدبیگی 
در پایان بیان داشت: ۹2 درصد از حجم آب مصرفی استان مرکزی در بخش کشاورزی، ۳.۵ درصد در بخش صنعت و بقیه در 

بخش خانگی مصرف می شود.

برگرداندن یک میلیارد و600 میلیون ریال وجوه كلاهبرداري شده
یزد - سید محمد جواد عرفان فر : فرمانده انتظامي شهرستان 
اردکان گفت: یک میلیارد و ششصد میلیون ریال وجوه کلاهبرداري 
شده به صاحبانشان برگشت. به گزارش خبرنگار خبرگزاري پلیس، 
سرهنگ شــهرام طولابي نژاد در تشــریح این خبر گفت: در پي 
شــکایت تعدادي شــهروند اردکاني، از طریق وارد شدن در لینک 
هاي جعلي و آلوده در بستر اینترنت که موجب خالي شدن حساب 
بانکي آنان به ارزش یک میلیارد و ششــصد میلیون ریال شده بود، 
رسیدگي به موضوع به  صورت ویژه در دستور کار کارشناسان پلیس 
فتا شهرســتان قرارگرفت. وي افزود: مامــوران پلیس فتا با انجام 
اقدامات فني و پلیسي و کار شبانه روزي موفق شدند در کوتاه ترین 
زمان ممکن نســبت به توقیف کل وجوه کلاهبرداري شده اقدام و 
به حساب مالباختگان عودت دهند. این مقام انتظامي تصریح کرد: 
کلاهبرداران معمولاً با برنامه ریزي و به بهانه هاي مختلف، لینک هاي 

فیشــینگ ارسال مي کنند و متأسفانه شهروندان به دلیل ناآگاهي روي این لینک ها کلیک مي کنند.  سرهنگ"طولابي نژاد" 
به شهروندان توصیه کرد: پیام هاي دولت از شماره هاي شخصي ارسال نمي شوند و هیچ پیامکي حاوي لینک نخواهد بود؛ در 
صورت دریافت پیامکي با لینک، به هیچ وجه روي آن کلیک نکنید، زیرا این کار مي تواند منجر به هک شدن گوشي شما شده 
و کلاهبرداران به تمامي اطلاعات آن دسترسي پیدا کنند. فرمانده انتظامي شهرستان اردکان خاطر نشان کرد: هموطنان در 
 www.fata.gov.ir صورت اطلاع از هرگونه فعالیت مجرمانه در فضاي مجازي موضوع را از طریق نشاني پلیس فتا به آدرس

بخش ارتباطات مردمي و یا از طریق شماره تماس 0۹۶۳80 با ما در  میان بگذارند.

یک میلیون و 545 هزار لیتر سوخت به پروازهای حج تمتع در منطقه 
گلستان تحویل شد

گرگان-نادر كرمی: مدیر شرکت ملی پخش فراورده های نفتی منطقه گلستان از تحویل یک میلیون و ۵4۵ هزار لیتر فراورده 
به ناوگان هواپیمایی کشور جهت اعزام و برگشت زائرین مکه معظمه در فرودگاه بین المللی گرگان خبر داد.به گزارش روابط 
عمومی شرکت ملی پخش فراورده های نفتی منطقه گلستان، سید محمد حسینی گفت: با تلاش شبانه روزی پرسنل مرکز 
سوختگیری  و  با پشتیبانی واحدها فنی، تدارکاتی، لجستکی بدون هیچگونه وقفه عملیات سوخترسانی به ناوگان هواپیمایی 
جهت اعزام و برگشــت زائرین در فرودگاه بین المللی گرگان به بهترین نحوه ممکن انجام و به پایان رســید.وی افزود: رفت و 
برگشت حجاج از طریق 42 پرواز طی ۱4 شبانه روز انجام شد که استان گلستان از نظر تعداد زائرین دررتبه سوم کشوری و 
ازمنظر نســبت زائرین به جمعیت استانی  رتبه اول کشور در سال ۱40۳ را به خود اختصتص داده است .گفتنی است مرکز 
سوختگیری هواپیمایی گرگان با ظرفیت سوخترسانی 40 هزار لیتر وظیفه سوخترسانی به ناوگان هواپیمایی کشور در فرودگاه 

بین المللی گرگان را برعهده دارد.

دست سازه های اربعین، موضوع تازه ترین نشست شورای والدین گنبدكاووس
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مرکز فرهنگی هنری شماره دوگنبدکاووس، تازه ترین نشست شورای والدین را با موضوع 
ساخت دست سازه های ایام اربعین برگزار کرد.به گزارش روابط عمومی اداره کل کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان استان 
گلستان، نشست شورای خانواده مرکز شماره دو گنبدکاووس با موضوع برنامه های اربعین تشکیل شد.در این جلسه در خصوص 
پیشنهادات ساخت انواع دست سازه ها برای ارسال به زائران پیاده روی اربعین صحبت شد.همچنین کارگاه های در حال برگزاری 

فصل تابستان نیز مورد نقد و بررسی قرار گرفت.

واگذاری ۱226 فقره انشعابات وعوارض رایگان به مددجویان گلستانی
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: هزینه تخفیف این خدمات بیش از ۱ میلیارد و ۳40 میلیون تومان برآورد می شود.مدیرکل کمیته امداد 
استان گلستان از بهره مندی ۱22۶ مددجوی تحت حمایت این نهاد از خدمات رایگان انشعاب آب ، برق و گاز و عوارض در سال گذشته خبر 
داد.به گزارش پایگاه اطلاع رسانی کمیته امداد، عیسی بابائی مدیرکل کمیته امداد استان گلستان گفت :انشعاب برق، آب و گاز برای اولین بار 
به صورت رایگان و جهت ارائه خدمات هدفمند در راستای توانمندسازی خانوارهای تحت حمایت کمیته امداد و تأمین امکانات ضروری و اولیه 
زندگی به این عزیزان واگذار می شود که بر همین اساس در سال گذشته کمیته امداد، تعداد ۱22۶ فقره انشعاب و عوارض شهرداری بصورت 
رایگان به مددجویان تحت حمایت این نهاد در استان گلستان واگذار کرده است.بابائی با بیان اینکه براساس قانون، مددجویان کمیته امداد 
از پرداخت هزینه های خرید خدمات انشعاب آب، برق و گاز فقط برای یکبار معاف هستند، افزود: ۳۷2 فقره از مجموع انشعابات واگذار شده 
مربوط به برق، 2۹۷ مورد انشعاب آب و 428 مورد انشعاب گاز و ۱2۹ فقره نیز مربوط به صدور پروانه ساختمانی، عوارض دهیاری و شهرداری 

است.وی ادامه : برای واگذاری این تعداد انشعابات مختلف، بالغ بر ۱ میلیارد و ۳۳۶ میلیون تومان از اعتبارات کمیته امداد هزینه شده است

بیمه ها نسبت به بیماران اوتیسم بی مهری می كنند
شهركرد- خبرنگار فرصت امروز: رییس مرکز اوتیسم چهارمحال و بختیاری گفت: در حال حاضر تنها سازمانی که پیگیر بیماری اوتیسم 
است، بهزیستی می باشد و متاسفانه بیمه ها حمایتی از بیماران این حوزه ندارند.فرود نکوبین امروز در جمع خبرنگاران چهارمحال و بختیاری 
اظهار کرد: کودکی بهترین زمان برای مداخله بهنگام اوتیسم است و این سن به عنوان سن طلایی مطرح است. رئیس مرکز اوتیسم چهارمحال و 
بختیاری افزود: تعداد پسران مبتلا به اوتیسم سه تا چهار برابر بیشتر از دختران است و در حال حاضر از هر ۳۵ پسر متولد شده یک نفر به اوتیسم 
مبتلا است و این آمار نگران کننده است. وی ادامه داد: در حال حاضر تنها سازمانی که پیگیر بیماری اوتیسم است، بهزیستی می باشد و متأسفانه 
بیمه ها حمایتی از بیماران این حوزه ندارند، در حالی که درمان این بیماری همکاری دستگاه های مختلف را می طلبد. نکوبین عنوان کرد: با وجود 
اینکه تاکنون تحقیقات بسیاری برای شناسایی علت ابتلاء به اوتیسم انجام نشده اما همچنان دلیل مشخصی برای این امر وجود ندارد. رئیس 
مرکز اوتیسم چهارمحال و بختیاری اضافه کرد: حدود ۷00 مراجعه کننده اوتیسم در این استان وجود داشته که به آن ها خدمات ارائه شده است.

 اورژانس شهری احداث شده توسط شركت نفت و گاز آغاجاری 
بعنوان پایگاه برتر كشوری معرفی شد

اهواز - شبنم قجاوند: پایگاه اورژانس شماره 2 شهری امیدیه احداث شده توسط شرکت بهره برداری نفت و گاز آغاجاری با انجام ۳04 
عملیات طی 4 ماه بعنوان پایگاه برتر کشــوری معرفی شــد. رئیس ایمنی،بهداشت و محیط زیست شرکت نفت و گاز آغاجاری با اعلام این 
خبر بیان کرد: پایگاه اورژانس 2 شهری امیدیه در اواخر سال ۱402 با رویکرد کاهش حوادث و نجات جان بیماران توسط شرکت نفت و گاز 
آغاجاری راه اندازی و در اختیار شبکه بهداشت و درمان شهرستان امیدیه قرار گرفت.مهندس علی شکیبا کیا عنوان کرد : با همکاری خوب 
مجموعه بهداشت و درمان شهرستان امیدیه و اقدام بموقع در اجرای عملیات نجات جان بیماران این پایگاه با انجام ۳04 عملیات طی 4 ماه و 
ارزیابی صورت گرفته از آن بعنوان پایگاه برتر کشوری معرفی کردید. علی شکیبا کیا افزود : از زمان راه اندازی این پایگاه توسط شرکت نفت و 
گاز آغاجاری تیم اورژانس به جهت درمان و اقدامات پزشکی به 84 بیمار تصادفی ، ۹ بیمار قلبی ،۷ سقوط از ارتفاع ، ۱۵ بیمار گرما زده و ... 
اعزام شده اند که در مجموعه ماهیانه به حدود 80 بیمار رسیدگی شده است. رئیس ایمنی،بهداشت و محیط زیست شرکت آغاجاری کاهش 
زمان رسیدن به محل حادثه و نجات جاده مصدومین حوادث ترافیکی و شغلی برای کلیه شهروندان و خانواده های کارکنان را از اهداف راه 

اندازی این پایگاه بر شمرد.

احداث »پردیس خانواده محور« در محله سودان با  400 میلیارد ریال اعتبار
اصفهان – معصومه قاسمی: مدیر منطقه ۱4 شهرداری اصفهان گفت: پردیس خانواده محور منطقه ۱4 با اعتباری بالغ بر 400 میلیارد 
ریال در محله سودان در دست احداث قرار دارد. به گزارش اداره ارتباطات رسانه ای شهرداری اصفهان، محمدمهدی کریمی با اعلام این خبر 
گفت: عملیات احداث پردیس خانواده محور در محله ســودان، با همکاری ســازمان عمران شهرداری اصفهان به تازگی آغاز شده و تا کنون 
حدود ۱0 درصد پیشرفت فیزیکی داشته است. وی افزود: این پردیس در دو فاز احداث می شود که فاز نخست آن شامل فضای سبز است و 
مجموعه ای شبیه باغ غدیر شامل فرهنگسرا، محل پیاده روی و... در آن ایجاد می شود. مدیر منطقه ۱4 شهرداری اصفهان گفت: 400 میلیارد 
ریال برآورد اولیه ساخت این پردیس خانواده محور است و طبق پیش بینی ها، طی زمان بندی دو ساله احداث خواهد شد. وی تصریح کرد: 
شهرداری منطقه ۱4 اصفهان به لحاظ سرانه فضای سبز تفرجگاهی در ردیف آخرین مناطق شهری قرار دارد و با ایجاد پردیس خانواده محور 

محله سودان که حدود 4.۵ هکتار است، سرانه فضای سبز در این منطقه افزایش می یابد.

اراک- فرناز امیدی:  فرمانده مراکز آموزش فرماندهی انتظامی جمهوری 
اسلامی گفت: مهارت آموزی از دغدغه های اصلی مراکز آموزشی فراجا است.

ســردار حسن هوشیار روز یکشنبه در آیین جشــن تحلیف سربازان پایه 
خدمتی آموزشــگاه علمی تخصصی مالک اشــتر فراجا اراک، افزود: یکی از 
مطالبات مهم هیات رئیسه، ســردار فرماندهی فراجا از مراکز، آموزش است 
که در کنار ابعاد دیگر باید تقویت شود. وی بیان کرد: چندین راهبرد امسال 
برای فراجا در نظر گرفته شده که بصیرت افزایی راهبرد اول است که به صورت 
ویژه و از طریق مفاهیم غنی قرآنی و نهج البلاغه، مد نظر است. فرمانده مراکز 
آموزشی فرماندهی انتظامی جمهوری اسلامی ادامه داد: مهارت های علمی و 
آموزشی پس از بصیرت افزایی باید مورد توجه جدی قرار گیرد تا وقتی فراگیران 
از آموزشــگاه خارج می شوند، هم ســلاح ایمان و هم سلاح آموزش به دست 
گیرند. سردار هوشیار اظهار کرد: سازمان حساب ویژه روی فراگیران دارد و این 
قشر باید هم درجه ایمان و معنویت را در خود بالا ببرند  و هم دغدغه مهارت 
آموزی داشته باشند تا پس از فارغ التحصیلی نهایت بهره گیری را برای سازمان 
مقدس فراجا داشــته باشند. وی تاکید کرد: امید است خداوند توفیق دهد تا 
پیروان خوبی برای آقا اباعبدالله)ع( و شــهدای کربلا باشیم و ادامه دهنده راه 
شهدای عزیز باشیم. فرمانده آموزشگاه علمی و تخصصی مالک اشتر فراجا اراک 
هم در این آیین گفت: کربلا یک مســیر جغرافیایی نیست، بلکه یک مدرسه 

به وسعت تمام دوران ها است. سرهنگ غلامعلی بی غم افزود: کربلا یک بار در 
جهان بیرونی اتفاق افتاد، اما در جهان درون انســان ها بسیار رخ می دهد. وی 
اظهار کرد: در دوران فروپاشــی نظام کفر و ســلطه و دوران افول رژیم جعلی 
و کودک کُش صهیونیســتی، یقین داریم با حضور سربازان جان برکف نسل 
امروز، سرشاز از عشق، شرف، ایمان و عزم راسخ رزمندگان جبهه های مقاومت 
و خون خواهان ثارالله و اراده آهنین آنان، تومار این رژیم جعلی برای همیشه 
پیچیده می شود و بنا به فرموده رهبر معظم انقلاب، اسرائیل 2۵ سال آینده را 

نخواهید دید. سرهنگ بی غم با گرامیداشت یاد و خاطره سردار دلها، شهید 
حاج قاسم سلیمانی، عنوان کرد: این شهید بزرگوار فرمودند که، ایران قرارگاه 
حسین بن علی)ع( است، بدانید جمهوری اسلامی حرم است و گستردگی این 
حرم، بیشتر از گستردگی حضرت زینب)س( است. فرمانده آموزشگاه علمی 
و تخصصی مالک اشــتر فراجا اراک اضافه کرد: جان برکفان آموزشگاه علمی 
تخصصی فراجا به خون پاک سردار دلها و دست بریده اش، سوگند می خوریم 
اگر دشمن این حرم را تهدید و تحریم کند، لب تشنه جان می دهیم اما سازش 
نمی کنیم. ســرهنگ بی غم تصریح کرد: ما فرزندان انقلاب اســلامی و ادامه 
دهنده نهضت بزرگ عاشورای حسینی هستیم، ما ملت شهادتیم، ما ملت امام 
حسین)ع( هستیم. وی گفت: اینک در گام دوم انقلاب و در سال جهش تولید، 
با مشارکت مردم و در جوار تربت پاک یکی از شهدای خوشنام شهدای هشت 
سال دفاع مقدس و در این میدان که آراسته از نسل جدید و جوانان مستعد، 
وفادار و انقلابی است، در راستای اطاعت از ولی امر مسلمین و همسو با ملت 
انقلابی، سربلند و مصصم، آماده دفاع از آرمان های مقدس این نظام هستیم و 
در ماه قیام خون و بر شمشیر، همگی هم قسم می شویم که تا آخرین قطره 
خون خود دست از مقاومت برنداشته و خیمه ولایت را رها نخواهیم کرد و با 
پیروزی نهایی و زمینه سازی برای ظهور امام زمان)عج( در هر سمت، جایگاه و 

مسئولیت، با تلاش شبانه روزی در این مسیر قدم می گذاریم.

فرصت امروز - ماهان فلاح: جلســه مشترک مدیران اداره کل امور مالیاتی 
آذربایجان شــرقی و اعضای هیئت رئیسه اتاق اصناف تبریز با هدف تعامل هرچه 
بیشــتر و موثرتر و به منظور تبیین و تشریح نحوه ارسال فرم تبصره ماده ۱00 و 
اظهارنامه مالیاتی عملکرد سال ۱402، در محل سالن سردار شهید سلیمانی اداره 
کل برگزار شــد. مدیرکل امور مالیاتی آذربایجان شرقی با اشاره به انتخاب شعار 
سال توسط مقام معظم رهبری با عنوان »جهش تولید با مشارکت مردم«، گفت: 
اثرگذاری شــعار ســال می تواند با کمک اثرگذار اصناف و بازاریان باشد و از یک 
منظر می توان از شعار سال با عنوان مردمی کردن اقتصاد نیز یاد کرد. عیسی اورج 
زاده، افزود: با توجه به اختیارات اخذ شده از مراجع قانونی ذی ربط، مهلت تسلیم 
اظهارنامه مالیاتی صاحبان مشاغل و پرداخت مالیات متعلق در اجرای ماده ۱00 
قانون مالیات های مستقیم و تبصره آن ۱۵ مردادماه سال جاری تعیین شده است. 
وی افزود: فرم های موضوع تعیین مالیات مقطوع و اظهارنامه های تعاملی پیش 
فرض گروه های دوم و سوم صاحبان مشاغل برای عملکرد سال ۱402 از ابتدای 
تیرماه ســال جاری به تدریج در درگاه خدمات الکترونیکی سازمان امور مالیاتی 
کشور به نشانی my.tax.gov.ir بارگذاری گردیده است. اورج زاده، ضمن تاکید 

بر اســتفاده حداکثری مودیان مالیاتی اســتان از مزایای تبصره ماده ۱00 قانون 
مالیات های مستقیم، گفت: در صورت استفاده بهینه مودیان مالیاتی از این توافق و 
تسهیلات آن، علاوه بر بهره مندی از مشوق های قانونی این تبصره و صرفه جویی 

در زمان و هزینه، بحث کشــف و شناســایی منابع جدید و مبارزه با فرار مالیاتی 
با قدرت بیشــتری پیگیری خواهد شد. مدیرکل امور مالیاتی آذربایجان شرقی با 
بیان اینکه در سال ۱40۳ سازمان امور مالیاتی کشور با افزایش سه برابری سقف 
درآمدی صاحبان مشــاغل، دایره مشمولان این مشوق را گسترده تر کرده است، 
تصریح کرد: صاحبان مشاغلی که مجموع فروش کالا و ارائه خدمات آنها در سال 
۱402 کمتر از هجده میلیارد تومان باشد و فرم مالیات مقطوع برای آنها در درگاه 
خدمات الکترونیک سازمان بارگذاری شده است، می توانند از مزایای این تبصره 
استفاده کنند. حسن علی محمدی رئیس اتاق اصناف تبریز ضمن تقدیر و تشکر از 
مدیرکل و همکاران امور مالیاتی در راستای راهنمایی لازم بابت تسلیم اظهارنامه  
مالیاتی، خاطرنشان کرد: در راستای احقاق حقوقِ مؤدیان مالیاتی، رعایت شفافیت 
و تضمین عدالت مالیاتی از اهم مواردی اســت که توجه به آنها در اعلام مالیات 
مقطــوع به مؤدی در قالب فرم موضوع تبصره ماده ۱00 و اظهارنامه پیش فرض، 
ضروری است. وی همچنین از مودیان مالیاتی مشاغل استان دعوت کرد در جهت 
تســریع در قطعیت پرونده های مالیاتی و جلوگیری از اطاله رسیدگی نسبت به 

استفاده از مزایای توافق تبصره ماده ۱00 قانون مالیات ها اقدام کنند.

بوشهر - خبرنگار فرصت امروز: مقایسه فعالیت شرکت آریاساسول با نماد 
آریا در دوره سه ماهه ابتدایی سال ۱40۳ با مدت مشابه سال گذشته، از تداوم 
فروش خوب و ســودآوری این شــرکت حکایت دارد. آریاساسول در بهار سال 
۱40۳ موفق به فروش ۳08 هزار تن انواع محصول شد. این شرکت توانسته در 
ســه ماهه اول سال رکورد بالاترین مقدار فروش را نیز در ادوار مختلف به ثبت 
برساند.  درآمد فروش آریا در بهار ۱40۳ معادل ۱08 هزار میلیارد ریال بود که 
این مبلغ فروش نســبت به بهار ۱402 و بهار ۱40۱ به ترتیب دارای 2۷ و 4۱ 
درصد رشد بوده است. فروش بهار آریا بالاترین میزان فروش فصل بهار در مقایسه 
با همه ادوار فعالیت این شرکت بود و رکوردی جدید برای آریا محسوب می شود. 
سود ناخالص آریا در سه ماهه اول ۱40۳ معادل 4۵ هزار میلیارد ریال بود؛ سود 
ناخالص در این دوره نسبت به دوره های مشابه سال ۱402 و ۱40۱ به ترتیب 
0.۵ درصد و ۵۷ درصد رشد داشته است.  آریاساسول سود خالص دوره سه ماهه 

منتهی به ۳۱ خرداد ۱40۳ را ۳۷ هزار میلیارد ریال گزارش کرده است.  لازم به 
ذکر است که هر سهم آریا در دوره سه ماهه اول سال ۱40۳ معادل 2۷0 تومان 
سود ساخته است. شرکت پلیمر آریا ساسول سالانه ۱ میلیون و ۱00 هزار تن 
اتیلن در واحد الفین، ۳۷۵ هزار  تن پلی اتیلن ســبک )۹ گرید تحت لیسانس 
اســتامی کربن هلند( در واحد LDPE و ۳۷۵ هزار  تن پلی اتیلن متوسط و 
سنگین )۱0 گرید تحت لیســانس بازل آلمان( در واحد MD/HDPE خود 
تولید می کند.  محصولات این مجموعه شامل اتیلن، پلی اتیلن سبک، پلی اتیلن 
متوسط و سنگین و محصولات جانبی )۱۱ محصول دیگر( است. موارد مصرف 
محصولات شامل پلی اتیلن سبک، فیلم، کیسه، ظروف، پوشش کابل و قطعات 
صنعتی پلی اتیلن، لوازم خانگی، فیلم، قطعات صنعتی، ظروف، لوله، بطری های 
پلاستیکی است.  خوراک عمده واحدهای پلیمری، اتیلن است که آریا ساسول با 

تبدیل اتان به اتیلن نسبت به تأمین این ماده اولیه اقدام می کند.

رشــت- زهرا رضازاده : به گزارش پایگاه اطلاع رســانی دانشگاه علوم 
پزشــکی گیلان )گیل وبدا(؛ ســرهنگ اکبر محمدی پور- مسئول سازمان 
بسیج دانشجویی گیلان امروز با دکتر محمدتقی آشوبی- رئیس دانشگاه علوم 

پزشکی گیلان دیدار و پیرامون اقدامات مشترک گفت و گو کرد.
در این نشست پیرامون برنامه های مشترک سازمان بسیج دانشجویی استان 
با بسیج دانشجویی دانشگاه علوم پزشــکی گیلان همانند اردوهای جهادی 

تابستانه، اردوی جهادی مستمر بسیج دانشــجویی در مناطق کم برخوردار 
و همچنین اردوهای زیارتی ســیاحتی بسیج دانشجویی در مناطق عملیاتی 
جنوب و جنوب غرب کشور گفت و گو و تبادل نظر شد. در پایان این نشست 
مشــترک رئیس سازمان بسیج دانشــجویی گیلان با اهدای لوحی از طرف 
فرمانده سپاه قدس گیلان، از دکتر آشوبی در پی هدایت، تشکیل کاروان های 

راهیان نور، پشتیبانی ها و خدمات به آنها، تقدیر و تجلیل کرد.

فرصــت امروز - ماهان فلاح: با حضور مدیرکل تعاون، کار و رفاه اجتماعی 
استان برنامه های ورزشی ویژه اوقات فراغت فرزندان کارگران در آذربایجان شرقی 
آغاز شــد. مدیر مجموعه های فرهنگی ورزشی کارگران در این مراسم با اشاره به 
اقدامات و برنامه های مجموعه ورزشی کارگران در راستای غنی سازی اوقات فراغت 
فرزندان کارگران اظهار کرد: با حمایت ها و پشــتیبانی مدیرکل تعاون، کار و رفاه 
اجتماعی آذربایجان شرقی شاهد برگزاری دوره های متنوع ورزشی و فرهنگی در 
راستای غنی ســازی اوقات فراغت فرزندان عزیز کارگران استان هستیم. رسول 
همراهــی افزود: با هماهنگی و برنامه ریزی های صورت گرفته مجموعه فرهنگی 
ورزشــی کارگران تبریز امسال اقدام به برگزاری دوره های آموزشی در رشته های 
فوتســال، والیبال، شنا و بستکبال کرده است که این برنامه ها در سنین مختلف 
نونهــالان و نوجوانان فرزندان کارگران برای پســران و  دختران با حضور مربیان 
مجرب ورزش کارگری اســتان برگزار می گردد و امروز شــاهد افتتاح این برنامه 

ها هستیم. مدیرکل تعاون، کار و رفاه اجتماعی آذربایجان شرقی نیز در این آئین 
حضور نونهالان و نوجوانان در برنامه های متنوع ورزشی را نشان از شور و نشاط و 

شــادابی در جامعه کار و تولید عنوان کرد و گفت: مجموعه های فرهنگی ورزشی 
کارگران استان با تمام ظرفیت با بسیج امکانات، برنامه های فرهنگی ورزشی برای 
کارگران و فرزندان عزیز و تلاشــگران جامعه کار و تولید هستند.  حسین فتحی، 
دعوت به ورزش را دعوت برای ســلامتی و شــور و نشاط عنوان کرد و خطاب به 
فرزندان ورزشکار کارگران عزیز خاطرنشان کرد: شما ورزشکاران نوجوان با پیوستن 
به این پویش ورزشــی، شور و نشاط و شــادابی را برای کشور عزیزمان به ارمغان 
آورده اید و موفقیت های بعمل آمــده مرهون تلاش های بی وقفه پدران و مادران 
تلاشــگر در عرصه های کار و تلاش و حضور شما عزیزان در سنگر علم و دانش 
جهت افتخار آفرینی برای عزت و سربلندی ایران اسلامی است. لازم به ذکر است 
این آیین ویژه که تمامی ورزشــکاران نونهال و نوجوان کارگران و مدیران ورزش 
کارگری استان و مربیان در رشته های مختلف  ورزشی حضور داشتند با یاد و نام 

شهدای گرانقدر دفاع مقدس و شهدای شاخص کارگری برگزار شد.

اصفهان- خبرنگار فرصت امروز: نوید ایزدی مدیر ارشــد و بهمن مهراد مدیر 
تکنولوژی شرکت ورق خودرو چهارمحال وبختیاری گفت:. میزان تولید شرکت در سال 
۱40۱ حدود 2۵0 هزار تن بود. با توجه به اینکه ظرفیت شرکت 400 هزار تن در سال 
است، برای دست یابی به ظرفیت اسمی کارخانه به گونه ای برنامه ریزی کرده ایم که این 
راهبرد با همت و عزم نهادینه شــده نزد کارکنان محقق شود. خوشبختانه اکنون همه 
مدیران و کارکنان شرکت با هم یک دست شده اند؛ تا جایی که با انجام کارها به صورت 
گروهی توانســتیم به رکورد ۳۱0 هزار تن دســت پیدا کنیم و جهش 2۳ درصدی را 
در ســال ۱402 رقم بزنیم. با ثبــت این رکورد و این میزان جهش تولید بیش ازپیش 
امیدوار شدیم که بتوانیم تولید 400 هزار تن را محقق کنیم که البته به نظر می رسد 
بــا عنایت به تجربه و دانش فنی کارکنان و حمایت فولاد مبارکه چنین هدفی دور از 

دسترس نخواهد بود.
وی افزود: با همین پشــتوانه امســال تولید ۳۵0 هزار تن را هدف گذاری کرده ایم 
و در حــال حاضر طبق برنامه پیش رفته ایم. برای ســال جاری، نگاه مدیریت و هدف 

شــرکت تولید کلاف های باکیفیت MC برای بدنه نمایان خودروهای دو خودروساز 
کشــور، ایران خودرو و سایپا اســت. در این راستا تمام پروژه ها تعریف و تمامی گپ ها 
شناسایی شده و به یاری خداوند صددرصد می توانیم این ورق را در شرکت ورق خودرو 

تولید کنیم.
نوید ایزدی یاد آور شــد: در حال حاضر ظرفیت تولید ورق گالوانیزه و پوشش دار 
کشــور بیش از 4 میلیون تن اســت. در کشور ما ظرفیت های لازم برای تولید کلاف 
گالوانیزه برای تأمین ورق های خودرویی وجود دارد؛ این در حالی است یک خط جدید 
دیگر سال گذشته با حضور وزیر صمت و مدیرعامل گروه فولاد مبارکه کلنگ زنی شد. 
ان شــاءالله با بهره برداری از این خط 4۵0 هزار تنی در مجموع 8۵0 هزار تن از سهم 
بازار را می توانیم پوشش دهیم. در حال حاضر شرکت ورق خودرو سهم 24 درصدی 

از بازار گالوانیزه کشور را داراست.

سردار هوشیار: 

مهارت آموزی دغدغه اصلی مراكز آموزش فراجا است

مدیركل امور مالیاتی آذربایجان شرقی در جلسه مشترک با اتاق اصناف تبریز مطرح كرد:

اصناف و بازاریان مبنا و ركن اصلی در تحقق شعار سال هستند

با فروش 308 هزار تن انواع محصول؛

ركورد بالاترین میزان فروش در شركت پلیمر آریاساسول شکسته شد

 تقدیر از رئیس دانشگاه علوم پزشکی گیلان 
در پی تشکیل و حمایت از كاروان های راهیان نور

با حضور مدیركل تعاون، كار و رفاه اجتماعی استان آغاز شد؛

برنامه های ورزشی ویژه اوقات فراغت فرزندان كارگران در آذربایجان شرقی

در تولید ورق های ویژه خودرویی، تنها منبعی كه بتواند كیفیت ما را تأمین كند ورق فولاد مباركه است

فرصت امروز - ماهان فلاح: امسال با گازرسانی به صنایع 
استان آذربایجان شرقی ۹0 هزار لیتر در مصرف سوخت مایع 
صرفه جویی شــده است. مدیر مهندســی و اجرای طرحهای 
شرکت گاز استان آذربایجان شرقی با اعلام این خبر گفت: در 
سه ماهه نخست سال جاری در مجموع 48 واحد صنعتی عمده 
به مدار مصرف گاز متصل که از این تعداد ۱۳ مورد نیز نزدیک 
رســانی خط گازدار به صنایع مشمول مصوب شورای اقتصاد 
انجام شــده است.حسن قاســمی مقدم افزود: برای تأمین گاز 
متقاضیان واحدهای صنعتی در سال جاری ۱8 کیلومتر شبکه 
گازرســانی در اقطار مختلف اجرا شــده است.وی در خصوص 
آخرین عملکرد گازرسانی به واحدهای صنعتی مصوبه شورای 
اقتصاد گفت: هم اکنون از ۱۷۱2 واحد صنعتی مشمول مصوبه 
۱020 مورد تحقق یافته که این امر منجر به صرفه جویی ۶2 
میلیون لیتر ســوخت مایع تاکنون شده است. قاسمی مقدم با 
اشاره به پروژه های شاخص و مهم شرکت گاز استان در حوزه 
گازرســانی به صنایع اظهار کرد: امسال راه اندازی ایستگاه گاز 
نیروگاه ترکیبی کلاس F بناب و ایستگاه گاز شهرک صنعتی 
بعثت که زیرســاخت های لازم برای جذب مشــترک جدید 
صنعتی و بهره مندی واحدهــای تولیدی و صنعتی متقاضی 
در محدوده اجرا را فراهم می ســازد، از مهم ترین پروژه های 
گازرسانی در بخش صنعتی آذربایجان شرقی خواهد بود. مدیر 

مهندسی و اجرای طرحهای شــرکت گاز استان تصریح کرد: 
امسال میزان گاز پیش بینی شده برای تحویل به بخش صنعتی 

80 هزار مترمکعب در ساعت است.
اجرای 80 كیلومتر شبکه گازرسانی

به گفته وی، در ســه ماهه نخست سال جاری ۷۹ کیلومتر 
شبکه گازرسانی در دل روستاهای سنگی و صعب العبور استان 
آذربایجان شــرقی برای توزیع نعمت الهی گاز در اقصی نقاط 
استان اجرا شده است. وی اضافه کرد: با توجه به اینکه شرکت 
گاز آذربایجان شرقی در مراحل اتمام گازرسانی به خانوارهای 
اســتان بوده و روستاهای باقیمانده علیرغم جمعیت کم، جزء 
سخت گذرترین و پیچیده ترین پروژه های عملیاتی هستند، 
علی ایحال وفق تعهدات اجرایی، این شرکت با تکیه بر توانمندی 
نیروهای اجرایی و پیمانکاران متعهد بومی از مرحله طراحی تا 
اجرا و توزیع گاز، در تداوم خدمت رســانی تلاش دارد. قاسمی 
مقدم  افزود: در ســه ماهه نخست سال جاری  جریان گاز ۵۳ 
روستا وصل شــده و عملیات گازرسانی در ۵۵ روستا با شتاب 
مطلوبی تداوم دارد. وی اظهار کرد: علاوه بر پروژه های گازرسانی 
در بخش روستایی، ۳ پروژه مهم در حوزه تقویت خطوط گاز و 
بالانس شبکه توزیع گاز شامل پروژه اجرای خط انتقال هشترود 
و اجرای خط تغذیه آبش احمد بــه هوراند و افزایش ظرفیت 
ایســتگاه مرند در حال اجرا اســت. مدیر مهندســی و اجرای 
طرحهای شرکت گاز آذربایجان شــرقی تصریح کرد: بررسی 
دقیق پــروژه های اجرایی و تطابق با اســتانداردهای اجرایی، 
نظــارت و بازدیدهای میدانی زمینه تحقق به موقع پروژه های 

در حال اجرا را فراهم خواهد ساخت.

با گازرسانی به صنایع استان حاصل شد؛

صرفه جویی ۹۰ هزار لیتری سوخت مایع در آذربایجان شرقی 
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نویسنده: علی آل‎علی
مدی��ران موف��ق معم��ولا عادت‎ه��ای خاص��ی دارند. نه 
اینکه آنها از مریخ آمده باش��ند، بلکه به خاطر مهارت‎های 
متفاوت‎ش��ان در عمل نوع خاصی از عادت و رفتارها را بروز 
می‎دهند. ش��اید همین نکته برای شناسایی مدیران موفق 
و همکاری با آنها ایده آل به نظر برس��د. البته در این میان 
یک راهکار هوشمندانه‎تر تلاش برای یادگیری مهارت‎های 
موردنظر و تبدیل شدن به یک مدیر حرفه‎ای در حوزه روابط 

عمومی است. 
ام��روزه حوزه روابط عمومی پ��ل ارتباطی میان یک برند 
با مش��تریان و همکاران گوناگون اس��ت. بدین معنا روابط 
عمومی فقط درگیر تعاملات با مش��تریان نیست. در عوض 
همکاری‎های تجاری بین س��ازمانی نیز در حوزه مدیریتی 
این بخش قرار می‎گیرد. اگر ش��ما یک مدیر روابط عمومی 
کارکش��ته داشته باش��ید، احتمالا دیگر لازم نیست نگران 
ارتباطات ضعیف یا حتی فراموش ش��دن برندتان از سوی 
مشتریان باشید. این مسئله‎ای است که می‎تواند دردسرهای 
زیادی برای شما به همراه داشته و اوضاع‎تان در عمل را نیز 

سخت کند. 
شاید خیلی از کارآفرینان اهمیت روابط عمومی را جدی 
نگیرند. خب در این صورت مشاهده وضعیت نابسامان کسب 
و کارها جای تعجب ندارد. این مسئله‎ای است که برای شما 
باید همراه با سوالات بسیار زیادی باشد. خب وقتی می‎شود 
با کمی سرمایه‎گذاری در حوزه روابط عمومی اوضاع را تغییر 

داد، چرا نباید دست به کار شویم؟
ما در این مقاله قصد داریم برخی از مهارت‎های اساسی در 
مدیریت روابط عمومی به ش��یوه ایده آل را با شما در میان 
بگذاریم. این امر به ش��ما کمک خواهد کرد تا درک بهتری 
از شرایط داشته و اوضاع‎تان را نیز بهتر مدیریت کنید. خب 
همه مدیران موفق که از روز اول تمام مهارت‎های اساسی را 
فوت آب نبوده‎اند. بنابراین ختی اگر همین امروز هم کارتان 

را شروع کنید، اصلا دیر نیست.
مدیریت روابط عمومی و مسئله مهارت‎ها

به نظر شما یک مدیر روابط عمومی چه مهارت‎هایی را باید 
بلد باشد؟ شاید اولین جواب دم دستی مهارت‎های ارتباطی 
باش��د. خب این جواب خیلی کلی و صد البته ناقص است. 
امروزه ش��ما نمی‎توانید فقط یکس��ری مهارت‎های محدود 
داش��ته و از آنها برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب سود 
ببرید. نکته جالب اینکه مرز میان حوزه‎های مختلف کاری 
به طور مداوم کمتر و کمتر می‎شود. درست به همین خاطر 
شما دیگر نمی‎توانید کارتان را به شیوه سنتی مدیریت کرده 

و انتظار داشته باشید تغییری در آن روی ندهد. 
م��ا در ای��ن بخش س��عی می‎کنیم برخ��ی از مهمترین 
مهارت‎های مورد نیاز ب��رای موفقیت به عنوان مدیر روابط 
عمومی را با ش��ما در میان بگذاریم. پس با ما همراه باشید 
تا مهمترین بخش کارمان را به سادگی هرچه تمام‎تر دنبال 

کنیم. 
انعطاف‎پذیری

اولین نکته‎ای که یک مدیر روابط عمومی باید پس ذهن 
داش��ته باش��د، انعطاف‎پذیری است. خب ش��رایط در بازار 
همیشه آنطور که شما دوست دارید پیش نمی‎رود. به همین 
خاطر اگر حواس‎تان نباشد، اصلا بعید نیست تمام اعتبارتان 

یک شبه بر باد برود. 
خیلی از کس��انی که وارد دنیای روابط عمومی می‎شوند، 
پس از مدتی کوتاه قید آن را می‎زنند. دلیل این امر تمایل 
کارآفرینان برای مشاهده دست کم مقداری ثبات در حوزه 
کاری‎ش��ان اس��ت. این در حالی اس��ت که ارتب��اط با افراد 
مختلف و تلاش برای بهبود روابط امری نیست که ثبات در 

آن به چشم بخورد. 
اولی��ن مهارتی که ش��ما باید در خودت��ان تقویت کنید، 
مسئله مربوط به انعطاف‎پذیری است. این امر به شما کمک 
خواهد کرد تا اثرگذاری بهتری بر روی مخاطب‎تان داش��ته 
و بتوانید بهتر با اوضاع کاری کنار بیایید. یادتان باش��د، اگر 
نتوانید خودتان را با حوزه کاری هماهنگ کنید، خیلی زود 
دردس��رهای یکی پس از دیگری فرامی‎رس��ند. پس اولین 
مهارت��ی که بدان نیاز دارید، نه برای اثرگذاری مناس��ب بر 

روی مخاطب، بلکه بقا در بازار است. 
یادگیری همزمان

یادگی��ری همزمان به توانایی افراد برای پیگیری کارهای 
به طور همزمان و یادگیری نکات مختلف در آن واحد اشاره 
دارد. خب مدیران روابط عمومی با طیف وسیعی از کارها و 
انتظارات رو به رو هستند. بنابراین اگر بخواهند مثل دیگران 
با حوصله و س��ر وقت مهارت‎ه��ای تازه را یاد بگیرند، دیگر 
وقتی برای رس��یدگی به وظایف‎ش��ان نخواهند داشت. این 
در حالی است که شما به عنوان یک کارآفرین باید همیشه 
مس��یری به س��وی یادگیری همزمان برای خودتان هموار 

کنید. 
اشتباه نکنید، منظور ما از یادگیری همزمان در این بخش 
کاری مثل تحصیل در رش��ته‎های دانشگاهی نیست. اجازه 
دهید از یک مثال کاربردی استفاده کنیم. فرض کنید شما 
به عنوان مسئول بخش روابط عمومی با گروه‎های مختلف 
مشتریان س��ر و کار دارید. در این صورت نه تنها باید زبان 
گفت‎وگو با افراد میانسال را بلد باشید، بلکه باید نیم نگاهی 
به نس��ل جوان یا زد هم داش��ته باشید. وگرنه همیشه یک 

جای کارتان ایراد خواهد داشت. 
یادگیری همزمان در واقع بیشتر به انگیزه و اشتیاق شما 
برای آشنایی بیشتر با حوزه کاری‎تان برمی‎گردد. اگر علاقه 
زیادی به روابط عمومی ندارید، احتمالا تمام اقدامات‎تان در 
این میان برای رفع تکلیف خواهد بود. این مس��ئله‎ای است 
که می‎تواند توانایی‎تان برای اثرگذاری بر روی مخاطب را به 
طور قابل ملاحظه‎ای تحت تاثیر قرار دهد. پس بهتر اس��ت 
قبل از اینکه اوضاع برای‎تان حس��ابی سخت شود، کمی به 

فکر بهبود شرایط باشید. 
متاس��فانه یادگیری همزمان مهارتی نیست که یک شبه 
در آن حرفه‎ای ش��وید. این مس��ئله می‎تواند به شما برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب در بلندمدت کمک کند. بنابراین 
بای��د کمی هم که ش��ده از نقطه نظر بلندم��دت اوضاع را 
مدیریت نمایید. بد نیست گاهی اوقات به خودتان شانسی 
ب��رای یادگیری مهارت‎ها در ط��ول زمان دهید وگرنه اصلا 

بعید نیس��ت ش��انس‎های‎تان یکی پس از دیگری کمرنگ 
شود. 

توانایی برقراری ارتباط پایدار
ارتباط میان ش��ما و مخاطب‎تان بای��د از پایداری زیادی 
برخوردار باشد. اگر مشتریان امروز با شما آشنا شده و فردا 
برندتان را کاملا از یاد ببرند، شما فقط بودجه شرکت را هدر 
داده‎اید. این در حالی اس��ت که باید کمی دقیق‎تر به ماجرا 
نگاه کرده و نش��ان دهید تا چه میزان کسب و کارتان برای 

مشتری می‎تواند مهم باشد. 
مدیران روابط عمومی موفق قلق مشتریان را به خوبی بلد 
هستند. بدین معنا که طوری با آنها ارتباط برقرار می‎کنند 
که تا مدت‎ها در ذهن‎ش��ان باقی بمانند. این مسئله به آنها 
کمک خواهد کرد تا وضعیت‎ش��ان در دنیای کسب و کار را 
بهبود بخش��یده و همیشه تعداد مشتریان‎شان سر به فلک 

بکشد. ماجرا جالب شد، نه؟
اگر ش��ما در زمینه برقراری ارتباط ضعیف هس��تید، بد 
نیس��ت کمی روی خودتان سرمایه‎گذاری کنید. البته لازم 
نیس��ت همه کارها را در مقیاس وسیع شروع کنید. گاهی 
اوقات ش��روع تقویت مهارت ارتباطی در س��طح دوس��تان 
اس��ت. مثلا سعی کنید دامنه دوس��تان‎تان در محل کار را 
بیش��تر کنید. این تمرین خوبی برای تقویت مهارت‎تان در 
زمینه شکل دادن به ارتباط‎های پایدار خواهد بود. هرجا هم 
مشکل داش��تید، می‎توانید روی کمک دوستان نزدیک‎تان 

حس��اب کنید. این امر به شما انگیزه بیشتری برای فعالیت 
در بازار خواهد داد. ماجرا جالب شد، نه؟

خلق محتوای متنی اثرگذار
بخش زی��ادی از ارتباط میان س��ازمان‎ها با هم در قالب 
نامه‎های اداری و رس��می صورت می‎گی��رد. بدین معنا که 
شما به عنوان مدیر بخش روابط عمومی ماهی چند بار باید 
دس��ت به قلم شده و نامه‎های رسمی برای سایر سازمان‎ها 
بنویسید. در این میان مهارت شما در زمینه خلق محتوای 
متنی حیرت‎انگیز امر مهمی خواهد بود. این بحثی اس��ت 
که به شما برای تعامل بهتر با مخاطب کمک کرده و نشان 

می‎دهد تا چه میزان توانایی بهبود وضعیت‎تان را دارید. 
این درس��ت همان جایی اس��ت که حوزه کاری ش��ما با 
عرصه بازاریابی ترکیب می‎ش��ود. بدین معنا که برای بهبود 
وضعیت‎تان نیاز فوری به استفاده از محتوای متنی اثرگذار 
خواهید داش��ت که بازاریاب‎ها مه��ارت زیادی در خلق آن 
دارند. به همین خاطر بد نیست گاهی اوقات از دوستان‎تان 

در بخش بازاریابی برای بهبود کار کمک بگیرید. 
متاسفانه خیلی از مدیران روابط عمومی فکر می‎کنند باید 
همه مهارت‎ها را به تنهایی بلد باشند. این در حالی است که 
گاهی اوقات شما نیاز به کمک دیگران خواهید داشت. پس 
بهتر اس��ت برای بهبود وضعیت خودتان هم که شده دامنه 
ارتباطات‎تان در داخل ش��رکت را هرچه سریع‎تر نگه دارید. 

اینطوری دست‎تان در پوست گردو نخواهد ماند. 
روراستی و صداقت

عرص��ه روابط عمومی برای لاپوش��انی اش��تباهات برند 
نیس��ت. گاهی اوقات شما باید مسئولیت تمام اشتباهات را 
به نمایندگی از برندتان برعهده گیرید. این امری اس��ت که 
کمک می‏کند ت��ا در موقعیت هرچه بهتری با مخاطب‎تان 
ارتباط برقرار کنید. امروزه انتظارات مش��تریان از برندها به 
طور کامل متفاوت از دوران قبل اس��ت. بنابراین ش��ما باید 

کارتان را کمی هم که شده جدی‎تر دنبال کنید. 
مس��ئله کلیدی در این میان انگیزه شما برای فعالیت به 
عنوان یک مدیر موفق است. اگر دوست دارید برندتان عمر 
بیش��تری در بازار داش��ته و دوران مدیریتی تان طولانی‎تر 
شود، همین حالا باید دور دروغ یا حتی اغراق‎های بی‎مورد 

را خط بکش��ید. این امر نه تنها مخاطب را نس��بت به شما 
بدبین خواهد کرد، بلکه به مرور زمان مدیران ارشد شرکت 

را نیز از دست‎تان کلافه می‎کند. 
وظیفه ش��ما به عنوان مدیر روابط عمومی توضیح دقیق 
شرایط و رویدادهای پیش آمده است. در این میان صداقت 
نقش مهمی در جلب اعتماد مخاطب خواهد داش��ت. پس 
اصلا سعی نکنید از این حوزه خارج شده یا دست از پا خطا 
کنید؛ چراکه می‎تواند به قیمت موقعیت فعلی‎تان تمام شود. 
قبول دارم گاهی اوقات برخی از اطلاعات مربوط به برند 
محرمانه است، اما شما نمی‎توانید همیشه به بهانه محرمانه 
بودن ش��رایط از زیر بار حقیقت شانه خالی کنید. مشتریان 
انتظار دارند در صورت بروز هر اتفاقی اول از همه ش��ما به 
آنها اطلاعات درس��ت را بدهید. پس به این خواسته احترام 

گذاشت و تا جای ممکن رعایتش کنید. 
دقت به جزییات

روابط اجتماعی انسان‎ها ماهیت بی‎نهایت پیچیده‎ای دارد. 
به همین خاطر اگر فکر کرده‎اید می‎توانید به این سادگی‎ها 
از عهده روابط مورد نظر برآیید، س��خت در اشتباه هستید. 
نکته کلیدی در این میان تعهد شما نسبت به بهبود وضعیت 
ارتباطی‎تان به طور مداوم اس��ت. خب ب��رای اینکه چنین 
هدفی به بهترین ش��کل ممکن محقق ش��ود، شما نیاز به 
توجه مضاعف به جزییات دارید. این دقیقا همان جایی است 

که شما را از دیگران متمایز خواهد کرد. 
معمولا مدیران علاقه زیادی به کلی‎نگری دارند. درس��ت 
به همین خاطر اگر حواس‎تان فقط به کلیات باشد، احتمالا 
خیلی زود حرص مخاطب‎تان را درمی‎آورید. این مسئله‎ای 
اس��ت که می‎تواند برای شما حسابی دردسرساز شود. پس 
تا دیر نش��ده حواس‎تان را جمع کرده و اوضاع را به بهترین 

شکل ممکن مدیریت کنید. 
بی‎ش��ک توجه به جزییات برای همه مس��ئله س��اده‎ای 
نیس��ت. درست به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز 
توجه به جزییات را یکی از مسائل کلیدی و بی‎نهایت مهم 
در دنیای کس��ب و کار می‎دانیم. بد نیست شما تمرین در 
این حوزه را در قالب کار تیمی ش��روع کنید. بدین معنا که 
با تقس��یم‎بندی حوزه روابط‎تان با مخاط��ب، از هر کدام از 
اعضای تیم برای تمرکز بر روی یکی از جنبه‎ها دعوت کنید. 
اینطوری کارتان س��اده‎تر ش��ده و بهتر می‎توانید انتظارات 

مخاطب را برآورده سازید. 
قدرت تجزیه و تحلیل

تصمیم‎گیری در حوزه روابط عمومی همینطور بی‎مقدمه 
صورت نمی‎گیرد. در عوض شما باید توانایی تجزیه و تحلیل 
ش��رایط را داشته باشید. این مسئله‎ای است که می‎تواند از 
ش��ما یک مدیر موفق و بی‎نهایت حرفه‎ای بسازد. به همین 
خاطر اگر فکر می‎کنید همیشه هوش مصنوعی مسئولیت 

شما را گردن می‎گیرد، سخت در اشتباهید. 
بی‎ش��ک ه��وش مصنوعی مزایای بس��یار زی��ادی برای 
کس��ب و کارها در طول س��ال‎های اخیر داش��ته است، اما 
شما نمی‎توانید همیش��ه اعتبار کسب و کارتان را به هوش 
مصنوعی توسعه دهید. گاهی اوقات به عنوان مسئول بخش 
رواب��ط عمومی نیاز فوری ب��رای تصمیم‎گیری خودتان نیز 

حس می‎شود. پس س��عی کنید کمی هم که شده توانایی 
تجزیه و تحلیل مس��ائل را در خودت��ان تقویت کنید. این 
مسئله می‎تواند در بلندمدت حسابی روی سطح روابط‎تان با 

مخاطب تاثیرگذار باشد. 
معم��ولا مدیرانی ک��ه میانه خوبی با آم��ار و ارقام دارند، 
عملکرد بهتری هم از خودش��ان نشان می‎دهند. به علاوه، 
توانای��ی تجزیه و تحلیل به ش��ما کمک ش��ایانی در جهت 
ایج��اد تمایز با دیگران خواهد ک��رد. خب اگر قرار بود همه 
مدیران از صرف اطلاعات یکس��ان و بدون تغییر اس��تفاده 
کنند، دیگر تفاوت میان عملکرد برندهای مختلف در حوزه 

روابط عمومی معنایی نداشت. 
منظور ما از قدرت تجزیه و تحلیل در واقع توانایی و میزان 
تعهد شما نس��بت به شخصی‎سازی اطلاعات برای برندتان 
اس��ت. مثلا اگر ترند تازه‎ای در بازار داغ شده، شما باید آن 
را بر مدار ش��رایط خاص شرکت بررسی کرده و در صورت 
نیاز بیانیه‎ای درباره‎اش صادر کنید. یادتان باشد، دنباله‎روی 
کورکورانه از دیگ��ران در دنیای روابط عمومی جایی ندارد. 
پس باید یکبار برای همیشه بی‎خیال این مسئله کلیشه‎ای 

شده و کارتان را به شیوه‎ای متفاوت سامان دهید. 
خلاقیت و رویاپردازی

مهارت دیگ��ری که هر مدیر رواب��ط عمومی به بهترین 
شکل باید داش��ته باشد، مسئله خلاقیت است. اگر شما به 
شیوه‎های سنتی یا کلیش��ه‎ای با مخاطب‎تان ارتباط برقرار 
کنی��د، به مرور زمان تمام جذابیت کارتان برای آنها از بین 
می‎رود. رمز موفقیت ش��ما در این میان طرح مسائل تازه و 
روش‎های نوآورانه برای تعامل با مخاطب است. اگر نتوانید 
این نکته را محقق کنید، کارتان برای همیش��ه کلیش��ه‎ای 

باقی خواهد ماند. 
بحث خلاقیت همیش��ه همراه با رویاپردازی هم هست. 
اینکه ش��ما بتوانید خارج از چارچوب‎های فعلی فکر کرده 
و برنامه‎ریزی کنید، امر س��اده‎ای نیست. درست به همین 
خاط��ر مدیرانی ک��ه این توانای��ی را دارند، همیش��ه مورد 
تحسین هستند. این نکته‎ای است که شما به بهترین شکل 
ممکن باید بدان توجه داشته باشید وگرنه اصلا بعید نیست 

در ادامه مسیر با مشکلات اساسی رو به رو شوید. 
عیار اصلی هر مدیری در دنیای کسب و کار در گرو توانایی 
او برای برنامه‎ریزی متفاوت است. اگر شما به عنوان مسئول 
بخش روابط عمومی این توانایی را داش��ته باش��ید، کارتان 
همیشه به بهترین شکل ممکن پیش خواهد رفت، در غیر 
این صورت باید همیشه انتظار مشکلات و چالش‎های تازه را 
بکشید و این در حالی است که رقبا دائما از شما جلو زده و 

حتی مشتریان‎تان را از چنگ‎تان درخواهند آورد. 
مهارت گوش دادن به دیگران

یک مدیر روابط عمومی خ��وب فقط نباید برای دیگران 
س��خنرانی کرده و آنها را شیفته خودش کند. گاهی اوقات 
شما لازم دارید تا شنونده خوبی هم باشید. این امر به شما 
کمک خواهد کرد تا در بلندمدت بدل به فردی مناسب در 

جایگاه مدیریتی شوید. 
فکر می‎کنم کمتر کسی در دنیا دوست داشته باشد با یک 
مدیر یک‎دنده که فقط ح��رف خودش را می‎زند، همکاری 
داش��ته باشد. این مس��ئله‎ای اس��ت که می‎تواند اوضاع را 
برای ش��ما به طور قابل ملاحظه‎ای دش��وار ساخته و حتی 
اوضاع‎تان را به ش��دت تغییر دهد. درس��ت به همین خاطر 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم گوش دادن به دیگران 
نه تنها امری ضروری اس��ت، بلک��ه یک مهارت کلیدی نیز 
محسوب می‎ش��ود. این نکته‎ای است که شما باید همیشه 
مدنظر قرار دهید، وگرنه در یک چشم به هم زدن اوضاع‎تان 

در بازار به هم خواهد ریخت. 
بی‎ش��ک گ��وش دادن به دیگران برای کس��انی که هیچ 
تجربه‎ای در این زمینه ندارند، س��خت‎ترین کار دنیا خواهد 
بود. این کار دقیقا مثل آن است که بخواهید کسی را وادار 
به کاری کنید که تا حالا انجامش نداده است. بنابراین باید 
اولین قدم‎ها را بسیار کوتاه و مطمئن بردارید. مثلا بد نیست 
کمی هم که ش��ده به حرف‎های همکاران‎تان گوش داده و 
سپس پای حرف مشتریان بنشنید. این امر می‎تواند به مرور 
از ش��ما یک ش��نونده خوب در حوزه روابط عمومی بسازد. 
خب حرف‎های شما باید از سوی مخاطب نیز تایید شده و 
خریدار داشته باشد. پس اگر نتوانید اثرگذاری لازم را برای 
مخاطب‎تان به هم��راه بیاورید، کلاه‎تان پس معرکه خواهد 

بود. 
گاهی اوقات مدیران به جای اینکه خودشان صحبت‎های 
دیگران را گوش دهند، س��راغ گزینه‎هایی مثل اس��تفاده از 
هوش مصنوعی برای خلاصه‎س��ازی صحبت‎ها یا اس��تفاده 
از همکاران‎ش��ان می‎روند. اگر نظر ما را بخواهید، هنر شما 
در ای��ن میان در توانایی‎تان برای خلاصه‎س��ازی حرف‎های 
دیگران به س��اده‎ترین شکل ممکن نهفته است. اگر نتوانید 
در این رابطه عملکرد خوبی از خودتان نشان دهید، کلاه‎تان 
پس معرکه خواهد بود. اصلا همین که شما به عنوان مدیر 
کس��ب و کار حضور مناسبی در این میان داشته باشید، به 
اندازه کاف��ی دلگرم‎کننده خواهد بود. پ��س تعارف را کنار 
گذاش��ته و با ما در ارتباط باشید. این امر می‎تواند اوضاع را 

برای شما به طور قابل ملاحظه‎ای بهبود بخشد. 
سخن پایانی

کارآفرینان برای ورود ب��ه دنیای روابط عمومی و تبدیل 
ش��دن به مدیری قابل تحسین در این حوزه نیاز به تمرین 
زی��ادی دارند. این امر می‎تواند نیازمند کس��ب مهارت‎های 
متنوعی باش��د. م��ا در این مقاله س��عی کردی��م برخی از 
مهارت‎های اساس��ی که هر مدیری در ای��ن حوزه باید بلد 
باش��د، زیر ذره بین ببریم. شاید شما برخی از این مهارت‎ها 
را داش��ته باشید. شاید هم تازه در زمینه برخی دیگر دارای 
تخصص شده باش��ید. در هر صورت آشنایی با مهارت‎های 
مورد نظر مسیر ش��ما در دنیای کسب و کار را سرراست‎تر 
خواه��د کرد.  م��ا در روزنامه فرصت ام��روز اهمیت روابط 
عموم��ی را به ان��دازه‎ای می‎دانیم که موفقیت یا شکس��ت 
کس��ب و کارها را روش��ن خواهد کرد. این مسئله‎ای است 
که می‎تواند برای ش��ما حکم مرگ و زندگی داش��ته باشد. 
به همین خاطر اصلا نباید در این رابطه سهل‎انگاری کنید. 
بد نیس��ت از همین حالا دس��ت به کار شده و اوضاع‎تان را 
بهبود بخش��ید. هرجا هم نیاز به کمک داشتید، می‎توانید 
روی ما حس��اب کنید. کارشناس‎های ما در روزنامه فرصت 

امروز همیشه آماده کمک به شما هستند. 
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