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روزنـامهمدیریتـی-اقتصــادی

شاخصمدیرانخریددرتیرماهامسالبهسطح47.2واحدرسید

زنگ خطر رکود 
فعالیت های اقتصادی

فرصت امروز: ش��اخص مدیران خرید اقتصاد ایران در تیرماه امسال پس از تعدیل فصلی به رقم 47.2 واحد رسید. 
این دومین ماه متوالی است که این شاخص پیشنگر زیر 50 ثبت شده و زنگ خطر رکود را به صدا درآورده است. در 
آخرین گزارش مرکز پژوهش های اتاق ایران، ش��اخص مدیران خرید کل اقتصاد در تیرماه 1403 معادل 44.8 واحد 
محاسبه شده است. این شاخص نشان می دهد که سطح فعالیت های اقتصادی در این ماه نسبت به ماه گذشته کاهش 
یافته و همچنین پس از تعدیل فصلی معادل 47.2 واحد برآورد شده است که حاکی از ثبت دومین رکورد زیر 50 در 
دو ماه متوالی است. در تیرماهی که گذشت، شاخص تعدیل شده »میزان تولید محصول یا ارائه خدمات« معادل 45.2 
واحد بوده که برای چهارمین ماه پیاپی کاهشی است و شاخص »میزان سفارشات جدید مشتریان« نیز معادل 44.3 
واحد برآورد شده و برای سومین ماه متوالی از اردیبهشت ماه کاهشی است. از سوی دیگر، شاخص »موجودی مواد اولیه 
یا لوازم خریداری شده« برای پنجمین ماه پیاپی کاهشی شده و به سطح 49.7 واحد رسیده است؛ درحالی که شاخص 
»میزان فروش کالاها یا خدمات« با سه ماه کاهش متوالی 48.9 واحد برآورد شده و هم زمان شاخص میزان استخدام 

و به کارگیری نیروی انسانی نیز با ثبت عدد 48.9 واحد به کمترین مقدار 11 ماهه رسیده است.
از میان شاخص های متنوع و گوناگونی که توسط کشورها و سازمان های بین المللی منتشر می شوند، شاخص مدیران 
خرید )Purchasing Manager’s Index( ازجمله مهمترین شاخص های اقتصادی است که مورد پذیرش اکثر...
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گام های کوچک بورس در مسیر نزول

یادداشت

مواضعسختگیرانه
نسبتبهتجار

پیام باقری
نایب رئیس اتاق بازرگانی ایران

ب��ا وج��ود آنکه اص��اح مواد 
قانون تجارت طی این س��ال ها 
نبوده،  اقتصادی  دغدغه فعالان 
لیکن تردیدی در وجود ایرادات 
و نواقص در قانون تجارت فعلی 
و ل��زوم اصاح و به روزرس��انی 
آن بعد از 90 س��ال نیست، چه 
آنکه اگر چنین نیازی احساس 
نمی ش��د هرگز ن��ه مجلس، نه 
دولت و ن��ه فعالان اقتصادی به 
این سو گام برنمی داشتند. جهت 
اصاح این قانون، لایحه تجارت 
در س��ال 1384 از سوی دولت 
وقت به مجلس شورای اسامی 
تقدیم ش��د و در نهایت و بعد از 
حدود 19 س��ال، لایحه مذکور 
در 28 فروردی��ن ماه 1403 در 
مجلس شورای اسامی تصویب 
شد. این لایحه در 1343 ماده و 
با فسخ و لغو کلی قانون تجارت 
فعلی مصوب 1311، همچنین 
لایحه اصاح قس��متی از قانون 
تجارت مص��وب 1347 و کلیه 
قوانین مرتبط ب��ا امور تجاری، 
م��ورد تصوی��ب مجل��س قرار 
گرفت که قرار اس��ت به یکباره 
جایگزین قان��ون تجارت فعلی 
با قدمت 90 س��اله شود. لایحه 
مذکور ش��امل پنج کتاب تحت 
تجاری،  قرارداده��ای  عناوی��ن 
اسناد تجاری، تجارت و مقررات 
حاکم بر آن، اشخاص حقوقی و 
ورشکستگی است که هر کدام 
از این کتاب ها نیز به بخش ها و 
فصول مختلفی تقسیم شده اند.

ادامه در همین صفحه

1 صفر 1445 - س�ال نهم
شماره   2516

8 صفحه - 5000 تومان
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فرصت امروز: ی��ک درصد ابرثروتمن��دان جهان در دهه 
گذش��ته به لطف کاهش نرخ مالیات بر ثروت به پایین ترین 
حد تاریخ��ی، بیش از 40 هزار میلی��ارد دلار ثروت جدید 
به دس��ت آورده اند. براساس تحلیل جدید گروه آکسفام در 
آس��تانه سومین نشس��ت وزرای دارایی و مدیران بانک های 
مرک��زی گروه 20، یک درص��د ثروتمندترین افراد در دهه 
گذش��ته 42 هزار میلی��ارد دلار ثروت جدی��د جمع آوری 
کرده اند که تقریبا 34 برابر بیشتر از کل 50 درصد کم توان 
جمعیت جهان است. میانگین ثروت هر فرد در یک درصد 
ثروتمندترین جهان در دهه گذش��ته تقریبا 400 هزار دلار 
در مقایسه با تنها 335 دلار، معادل افزایش کمتر از 9 سنت 
در روز، برای فردی در نیمه پایین هرم ثروت افزایش  یافته 
اس��ت. انتظار می رود گروه 20، پایه های یک توافق جهانی 
پیشگامانه را برای افزایش مالیات بر ابرثروتمندان بنا کنند. 
این پیش��نهاد که توسط ریاس��ت برزیلی گروه 20 حمایت 
می ش��ود و کش��ورهایی از جمله آفریقای جنوبی، اسپانیا و 
فرانسه از آن حمایت می کنند، در بحبوحه تقاضای فزاینده 
عمومی ب��رای اجرای تدابیری برای مهار س��طوح ش��دید 
نابرابری و تضمین پرداخت سهم عادلانه مالیات ثروتمندان 

ارائه می شود.
افزایش بده��ی دولتی در اقتصاد آلمان، کاهش تولید در 
اقتصاد عربستان، افزایش آستانه گرسنگی در جامعه ترکیه، 
بهبود رش��د اقتصادی در منطقه یورو، افزایش غیرمنتظره 
ن��رخ بهره در ژاپ��ن و افزایش ثروت ثروتمن��دان جهان، از 
مهمترین خبرهای اقتصادی جهان در این روزهاس��ت. در 
هفته ای که گذش��ت، اعداد و ارقام متعددی درباره اقتصاد، 
تجارت و کس��ب وکار از سوی رسانه ها، نهادهای بین المللی 
و مراکز تحقیقاتی منتش��ر ش��د که مهمترین آنها را مرور 

می کنیم.
حجمبدهیدولتیآلمانافزایشیافت

بدهی داخلی آلمان در سال 2023 به 2.45 هزار میلیارد 
یورو رسید. اداره آمار فدرال آلمان اعام کرد که بدهی های 
دولتی داخلی آلمان تا پایان س��ال گذشته به رکورد بالای 
ح��دود 2.45 هزار میلیارد یورو رس��یده اس��ت. همچنین 
بودج��ه دولتی تا پایان س��ال 2023 به بخش غیردولتی به 
مبلغ 2445.1 میلیارد یورو بدهی داش��ته اس��ت. به گفته 

اداره آم��ار فدرال آلمان، بدهی دولتی آلمان تا پایان س��ال 
2023 به میزان س��الانه 3.3 درصد براب��ر با 77.1 میلیارد 
یورو افزایش داشته است. این افزایش به دلیل انباشته شدن 
بدهی فزاینده دولت فدرال آلمان، ش��هرداری ها و سیستم 
تأمین اجتماعی در این کشور رخ  داده است. سرانه بدهی در 
آلمان اکنون و پس از انتش��ار این گزارش به 28هزار و943 

یورو رسیده است.
آستانهگرسنگیترکیهبالاتررفت

کنفدراسیون اتحادیه های کارگری بیرلشیک کامو، آستانه 
گرسنگی ترکیه به 20776 لیر ترکیه برابر 630 دلار رسیده 
اس��ت، درحالی که آستانه فقر در ماه جولای به 62302 لیر 
برابر 1889 دلار رس��ید. براس��اس تحقیقات کنفدراسیون 
اتحادیه های کارگری بیرلشیک کامو، آستانه جدید فقر 3.7 
برابر حداقل دستمزد کارگری یعنی 17002 لیر برابر 515 
دلار اس��ت و آستانه گرس��نگی در ترکیه در ماه جولای با 
افزایش 202 لیری نس��بت به ماه قبل از آن به 20776 لیر 
برابر 630 دلار رس��یده است. آستانه گرسنگی نشان دهنده 
مقدار هزینه ماهیانه غذایی است که یک خانواده چهارنفره 
س��اکن آنکارا )پایتخت( برای داشتن یک رژیم غذایی سالم 
و متعادل باید پرداخت کند. آستانه فقر هم که نشان دهنده 
کل میزان غذا و س��ایر هزینه هایی اس��ت که یک خانواده 
چهارنفره برای داش��تن زندگی بدون احس��اس محرومیت 
بای��د انجام ده��د، در ماه جولای 885 لی��ر افزایش یافت و 
ب��ه 62302 لیر برابر 1889 دلار رس��ید. این رقم 3.7 برابر 
حداقل دس��تمزد در ترکیه است. دولت ترکیه تصمیم دارد 
باوجود سیاست های پولی سختگیرانه علی رغم رویه دو سال 
گذش��ته، حداقل دس��تمزد را در نیمه سال 2024 افزایش 

ندهد.
کیکاقتصادعربستانکوچکشد

تولید ناخالص داخلی عربس��تان س��عودی در س��ه ماهه 
دوم س��ال جاری با کاهش 8.5 درصدی فعالیت های نفتی، 
کوچک ش��د. برآورد اولیه اداره کل آمار عربستان سعودی 
نش��ان داد که اقتصاد عربس��تان در س��ه ماهه دوم امسال 
نسبت به مدت مشابه س��ال گذشته، 0.4 درصد کوچک تر 
شده است. سه ماهه دوم، چهارمین سه ماهه متوالی بود که 
تولید ناخالص داخلی عربستان کاهش یافت؛ زیرا بزرگ ترین 

صادرکننده نفت خام جهان در راس��تای توافق اوپک پاس 
و ب��رای حمایت از قیمت جهانی نف��ت، حدود 1.5 میلیون 
بش��که در روز از تولید خود کاهش داده اس��ت. طبق آمار 
رسمی، عامل اصلی رشد منفی اقتصاد در سه ماهه دوم سال 
2024، کاهش فعالیت های نفتی بوده که نس��بت به مدت 
مشابه س��ال قبل، 8.5 درصد کاهش  یافته است. هم زمان، 
فعالیت های غیرنفتی 4.4 درصد و فعالیت های دولتی، 3.6 
درصد برمبنای سالانه افزایش داشته اند. صندوق بین المللی 
پول در اوایل ماه جاری، پیش بینی خود از نرخ رشد اقتصاد 
عربستان س��عودی را به دلیل ادامه محدودیت عرضه نفت 
توس��ط گروه اوپک پاس، بازنگ��ری کرد و کاهش داد. این 
وام دهن��ده جهان��ی اکنون نرخ رش��د اقتصادی عربس��تان 
سعودی در سال 2024 را تنها 1.7 درصد پیش بینی می کند 
که تقریبا یک درصد کمتر از پیش بینی قبلی صندوق از نرخ 

رشد 2.6 درصد است.
بهبودرشداقتصادیدرمنطقهیورو

اقتصاد منطقه یورو در س��ه  ماه��ه دوم بیش ازحد انتظار 
رش��د کرد؛ زیرا توس��عه انعطاف پذیر در کشورهای کلیدی 
ب��ه این منطقه اجازه داد تا از تبعات انقباض غافلگیرکننده 
آلمان خودداری کند. تولید ناخالص داخلی منطقه یورو در 
س��ه ماه منتهی به ژوئن 0.3 درص��د افزایش یافت و همان 
س��رعتی را که در ابتدای سال داش��ت حفظ کرد. این رقم 
از میانگین پیش بینی 0.2 درصدی اقتصاددانان فراتر رفت؛ 
زیرا فرانسه و اسپانیا فراتر از پیش بینی ها رفتند، رشد ایتالیا 
ادامه یافت و توانس��ت افت 0.1 درص��دی آلمان را جبران 
کند. یک گزارش جداگانه در اس��پانیا نشان داد که تورم در 
این کشور بسیار بیشتر از حد انتظار کاهش  یافته و به 2.9 
درصد در ماه جولای رسیده است که ناشی از کاهش قیمت 
انرژی و مواد غذایی بوده است. نتایج رشد نابرابر در سراسر 
منطقه یورو نش��ان دهنده چالشی اس��ت که سیاستگذاران 
بان��ک مرکزی اروپا با آن روبه رو هس��تند؛ زی��را آنها در ماه 
سپتامبر باید در مورد اینکه آیا اقتصاد منطقه یورو به اندازه 
کافی شکننده به نظر می رسد تا یک کاهش دیگر نرخ بهره 

را توجیه کند، تصمیم گیری کنند.
کاهشتدریجیرشداقتصادیچین

صندوق بین المللی پول پیش بینی کرد که رشد اقتصادی 

چی��ن در س��ال 2029 حدود 3.3 درص��د کاهش می یابد. 
به گفته این صندوق، رش��د اقتص��ادی چین در میان مدت 
به تدریج کاهش می یابد و تا سال 2029 تحت تاثیر عواملی از 
قبیل بهره وری ضعیف و پیری جمعیت به حدود 3.3 درصد 
می رسد. براس��اس گزارش صندوق بین المللی پول، دومین 
اقتصاد بزرگ جه��ان باوجود تداوم ضعف در بخش اماک، 
با رش��د 5.2 درصدی تولید ناخالص داخلی در سال 2023 
و 5 درصدی س��الانه در نیمه اول سال 2024، انعطاف پذیر 
باقی  مانده اس��ت. صندوق بین المللی پول در گزارش خود 
می گوید که رشد عمدتا ناشی از سرمایه گذاری عمومی قوی 
و بهب��ود مصرف خصوصی پ��س از دوران همه گیری کرونا 
ب��وده و درآمد ص��ادرات خالص هم به تازگی تقویت  ش��ده 
اس��ت. بااین حال، تورم در فصل های اخیر در بحبوحه تداوم 
کسادی اقتصادی پایین بوده است. به گفته این آژانس مالی، 
انتظار می رود با کاهش ش��کاف تولید و کاهش تاثیر نزول 

قیمت های کالا، تورم به تدریج افزایش یابد.
افزایشغیرمنتظرهنرخبهرهژاپن

در جلس��ه هفته گذشته بانک مرکزی ژاپن، هیأت مدیره 
این بانک به ش��کلی غیرمنتظره تصمیم گرفت نرخ بهره را 
از صف��ر تا 0.1 درصد ب��ه 0.25 درصد افزایش دهد. در این 
جلس��ه همچنین در مورد یک طرح انقباضی دیگر تصمیم 
گرفته ش��د که تقریبا خرید ماهانه اوراق قرضه را از 6 هزار 
میلیارد ین فعلی از ژانویه تا مارس 2026 به 3 هزار میلیارد 
ین برابر 19.6 میلیارد دلار خواهد رس��اند. به نظر می رسد 
بانک مرک��زی ژاپن تصمیم گرفته نرخ ه��ا را افزایش دهد 
نه تنه��ا به این دلی��ل که تورم مطابق ب��ا پیش بینی هایش 
حرک��ت می کرد، بلکه به دلیل افزای��ش هزینه های واردات 
که ناش��ی از ضعف ین است، خطر افزایش نرخ تورم وجود 
داش��ت. به گفت��ه رئیس بانک مرکزی ژاپ��ن، اگر اقتصاد و 
قیمت ها مطاب��ق با پیش بینی ها حرکت کنند، افزایش نرخ 
بهره ادامه خواهد یافت. در پی این اظهارات، ین در مبادلات 
به 150.88 در برابر دلار افزایش یافت. در گزارش چشم انداز 
س��ه ماهه منتشرشده در روز چهارشنبه، بانک مرکزی ژاپن 
پیش بین��ی خود در ماه آوریل مبنی بر اینکه تورم تا س��ال 
مالی 2026 در ح��دود 2 درصد باقی خواهد ماند را تقریبا 

حفظ کرد.

ریزشثروتغولهایدنیایفناوری
ث��روت خال��ص ج��ف ب��زوس، بنیانگذار ش��رکت آم��ازون به 
تازگ��ی، 15.2 میلیارد دلار ریزش کرد. طبق داده های ش��اخص 
میلیاردرهای بلومبرگ، ارزش س��هام ش��رکت اینترنتی آمازون، 
همسو با ریزش گسترده بازار، 8.8 درصد سقوط کرد و ثروت جف 
بزوس، مؤسس این غول اینترنتی را به 191.5 میلیارد دلار کاهش 
داد. افت روز جمعه ثروت بزوس، س��ومین سقوط بزرگ ثروت او 
پس چهارم آوریل سال 2019 و 29 آوریل سال 2022 بوده است. 
ثروت بزوس در چهارم آوریل س��ال 2019، پس از توافق طاق با 
همس��رش، به 36 میلیارد دلار س��قوط کرده بود. شاخص نزدک 
100، به میزان 2.4 درصد نزول کرد و ثروت س��ایر میلیاردرهای 
دنیای فناوری ازجمله ایان ماس��ک و لری الیس��ون، مدیرعامل 
اوراکل را ب��ه ترتیب به می��زان 6.6 میلی��ارد دلار و 4.4 میلیارد 
دلار کاهش داد. ابهامات نسبت به کاهش احتمالی نرخ های بهره 
توس��ط فدرال رزرو آمریکا و همچنی��ن درآمدهای مأیوس کننده 
شرکت های بزرگ، باعث شد این شاخص که در اختیار غول های 
فناوری اس��ت، نوسانات شدیدی را تجربه کند و در مدت بیش از 

سه هفته بیش از 2 هزار میلیارد دلار از ارزش آن کاهش یابد.
108کشوردرتلهدرآمدمتوسط

براس��اس گزارش جدید بانک جهانی، بسیاری از کشورها از جمله 
چین و هند برای تبدیل شدن به اقتصادهای پیشرفته به استراتژی های 
منسوخ ش��ده ای متکی هس��تند که می تواند آنها را به دام تله درآمد 
متوس��ط بیندازد. بان��ک جهانی می گوید که بیش از 100 کش��ور از 
جمل��ه چین، هند، برزیل و آفریق��ای جنوبی در معرض خطر گرفتار 
ش��دن در »تله درآمد متوس��ط« هس��تند، مگر اینکه استراتژی های 
رش��د رادیکالی برای اقتصاد خود اتخاذ کنند. به گفته این س��ازمان، 
کش��ورهایی با بازارهای نوظهور برای از بین بردن ش��کاف اقتصادی 
براساس استانداردهای زندگی در آمریکا با مشکل مواجه خواهند شد،  
مگر اینکه برای افزایش رش��د کمتر به س��رمایه گذاری متکی باشند. 
بانک جهانی در گزارش توسعه جهانی خود می گوید: درسی که از 50 
سال گذشته گرفته شده،  این است که کشورها با ثروتمندتر شدن به 
تله ای برخورد کرده اند که در آن درآمد س��رانه به طور متوسط حدود 
10 درصد از س��طح درآمد سرانه در آمریکا بود، یعنی معادل 8000 
دلار برابر 6261 پوند. از سال 1990 میادی تنها 34 اقتصاد با درآمد 
متوسط توانسته اند به وضعیت درآمد بالا برسند که بیش از یک سوم 
آنها یا از ادغام با اتحادیه اروپا یا نفت کشف شده قبلی بهره مند بوده اند.

از آنجای��ی که لایحه تجارت در مجلس مورد تصویب قرار 
گرفته اس��ت، علی القاعده در گام بع��دی، مراجع نظارتی بر 
مصوبات مجلس ش��ورای اسامی، یعنی ش��ورای نگهبان و 
مجمع تش��خیص مصلحت نظام، این مصوب��ه را از باب عدم 
مغایرت با قانون اساس��ی، موازین شرعی و سیاست های کلی 
نظام بررس��ی می کنند. لازم به توضیح اس��ت که طبق اصل 
94 قانون اساس��ی، کلیه مصوبات مجلس شورای اسامی به 
ش��ورای نگهبان فرستاده می شود و شورای نگهبان آنها را از 
نظر انطباق بر موازین اسام و قانون اساسی مورد بررسی قرار 
می دهد و چنانچه به مغایرتی برخورد کند، مصوبات را برای 
تجدیدنظر به مجلس مسترد می کند. در بررسی ماده به ماده 
این لایحه مشخص می شود که مغایرت هایی با موازین شرعی 
و قانون اساس��ی دیده می ش��ود. به عنوان مثال، اصولا قانون 
تجارت، ماهیت قضایی بس��یار قابل توجهی داش��ته و برای 
برخ��ی از اعمال و رفتار تجار و فعالان اقتصادی، جرم انگاری 
صورت گرفته و مجازات متعدد تعیین ش��ده است که کاما 
مرتب��ط با حوزه صاحیت قوه قضائیه اس��ت، لذا طبق اصل 

158 قانون اساس��ی، لازم بود که توس��ط قوه قضائیه تهیه و 
ارائه می شد و یا اینکه حداقل نظر آن قوه در تنظیم و تصویب 

آن اخذ می شده، لیکن این امر محقق نشده است.
از س��وی دیگر، از مهمترین الزامات و بایسته ها در قوانین 
اقتصادی تأثیرگذار بر فضای کس��ب و کار و تجارت و تحقق 
رونق اقتصادی، رعایت اس��ناد بالادستی نظیر سیاست های 
کلی نظام، سیاست های کلی امنیت اقتصادی، سیاست های 
اقتصاد مقاومتی، سیاس��ت های کلی تشویق سرمایه گذاری 
و سیاس��ت های کلی قانونگذاری اس��ت که مجمع تشخیص 
مصلح��ت نظام ب��ر آن نظ��ارت دارد. در این سیاس��ت ها بر 
ثبات قوانی��ن، قابل اجرا بودن قانون و قابل س��نجش بودن 
اجرای آن، معطوف بودن به نیازهای واقعی، شفافیت و عدم 
ابهام، استحکام در ادبیات و اصطاحات حقوقی، أخذ نظرات 
کارشناسی و ارزیابی تاثیر اجرای قانون، ثبات نگاه بلندمدت و 
ملی تاکید شده است، لیکن با بررسی مصوبه مجلس شورای 
اس��امی مشخص می شود که این سیاس��ت ها نه تنها مورد 
توجه واقع نشده بلکه مواضع سخت گیرانه و قهرآمیز نسبت 

به تجار، فقدان مسئله شناسی در تدوین قانون، عدم شناخت 
صحیح مبانی قراردادها و نهادهای موجود در قانون تجارت، 
عدم شفافیت و ابهام در برخی از مواد لایحه و عدم استحکام 

اصطاحات حقوقی برخاف این سیاست ها درج شده اند.
همچنین اساس��ا قانونگذاری در راس��تای پاس��خگویی به 
نیازه��ای واقعی اجتماع معنا می یاب��د و در غیر این صورت، 
قانون به امری تش��ریفاتی و ناکارآمد بدل می شود. در مورد 
لایحه تجارت نیز یکی از اساس��ی ترین پرسش ها، این است 
ک��ه چه نیازی به تغییر کامل قانون س��ابق ک��ه به تبع آن، 
نظم حقوقی دچار دگرگونی می شود، وجود داشته است؟ آیا 
دغدغه مخاطبان قانون تج��ارت، وضع مقرره جدید بوده، یا 
اینکه تدوین کنندگان این متن، این اصل اساس��ی را ماک 
عمل قرار نداده اند؟ در این ارتباط لازم به توضیح است که در 
بازه زمانی 90 س��ال از اجرای قانون فعلی تجارت، رویه های 
قضائی ارزش��مندی در محاکم قضائی در ارتباط با ضوابط و 
مقررات قانون تجارت ایجاد ش��ده که سرمایه ذی قیمتی در 
حوزه حقوق تجارت اس��ت. به عبارت دیگر، نواقص و ایرادات 

قانون تجارت عما به وسیله رویه های قضائی و نظرات علمی 
حقوقدانان و به خصوص با رویه های اجرائی و عرفی در روابط 
فی مابین فعالان اقتصادی رفع شده و به نظر می رسد در حال 
حاضر اضطراری در این حوزه وجود نداشته باشد که رفع آن 
منجر به تغییر کلی قانون تجارت شود. بنابراین اقتضا می کند 
موارد صدرالاشاره مورد توجه مجمع تشخیص مصلحت نظام 
و ش��ورای نگهبان قرار گیرند. به همین جهت اتاق بازرگانی، 
صنای��ع، معادن و کش��اورزی ای��ران در راس��تای وظایف و 
مأموریت های خود با تشکیل گروه کارشناسی نسبت به تهیه 
متون و مطالب لازم برای شورای نگهبان در ارتباط با مغایرت 
مواد موصوف با ضوابط و مقررات ش��رعی و قانون اساس��ی و 
همچنین برای مجمع تشخیص مصلحت از باب عدم تطابق 
و مغایرت با سیاست های کلی نظام، اقدام و طی مکاتباتی به 

نهادهای ذی ربط ارسال کرد.
با عنایت به موارد ذکرشده، از آنجا که این لایحه به عنوان 
قانون مرج��ع در زمینه تجارت و اقتصاد کش��ور در مجلس 
مورد تصویب قرار گرفته است و اکنون نیز در اختیار شورای 

نگهبان و مجمع تش��خیص مصلحت نظام اس��ت، لذا انتظار 
می رود ش��ورای نگهبان و مجمع تش��خیص مصلحت نظام 
ضمن بررسی این لایحه با أخذ و توجه به نظرات کارشناسی 
نهاده��ای مختلف از جمله اتاق بازرگان��ی، صنایع، معادن و 
کشاورزی ایران، این لایحه را جهت انطباق با قانون اساسی، 
مقررات شرعی و بندهای سیاست های کلی نظام و قانونگذاری 
و رفع کامل موارد دارای مغایرت به مجلس ش��ورای اسامی 
اعاده کن��د و برای بازنگری و اصاح مق��ررات قانون تجارت 
فعلی، اصاحات بخش به بخش در قانون صورت گیرد تا نظم 
تجاری و رویه ها و عرف های��ی که در این مدت طولانی بین 
تجار و فعالان اقتصادی و محاکم ایجاد شده، تحت الشعاع قرار 
نگی��رد و با تغییر کلی و یکجای تمام قانون تجارت، اختالی 
در حوزه کسب وکار ایجاد نشود و چنانچه لایحه مذکور مورد 
تایی��د این دو نهاد قرار گرفت، به منظ��ور انجام آموزش ها و 
تهیه زیرساخت های لازم و جلوگیری از تنش و آشفتگی در 
محیط کسب وکار، مدت زمان سه سال جهت لازم الاجراشدن 

قانون در نظر گرفته شود.

مواضعسختگیرانهنسبتبهتجار

ثروتمندانجهان42هزارمیلیارددلارثروتمندترشدند
ثروتجهاندرقبضهیکدرصدثروتمندترین

آیندهدنیایبازاریابی؛تغییراتیکهبایدبهآنهاعادتکنیم
داشتن یک گوی جادویی برای پیش بینی آینده آرزویی است که همه ما دست کم یک بار در طول زندگی به 
آن فکر کرده ایم. فرقی هم ندارد شما یک دانشجوی کم سن و سال باشید که کلی امتحان مهم پیش رو دارد یا 
کارآفرینی که باید روزانه با یک عالمه دغدغه مختلف سر و کله بزند؛ در هر صورت خبر داشتن از آینده می تواند با 
یک آسانسور سریع السیر شما را به بالاترین نقطه کارآفرینی ببرد.  این روزها صحبت کردن از ثبات در جنبه های 
مختلف زندگی بیش��تر ش��بیه یک شوخی بی مزه اس��ت تا واقعیتی انکارناپذیر. مثا همین صنعت سینما را در 
نظر بگیرید. زمانی نه چندان دور کارگردان ها از ضبط س��کانس در لوکیشن های تاریک وحشت داشتند، چراکه 
دوربین ها آنقدر پیشرفته نبود تا تمام جزییات صحنه را ضبط کند و استفاده از پروژکتور هم حال و هوای طبیعی 

صحنه را به هم می زد. چنین دغدغه ای با ورود نسل جدید دوربین های فیلمبرداری کاما از بین رفت...



فرصت امروز: شاخص مدیران خرید اقتصاد ایران در تیرماه امسال پس 
از تعدیل فصلی به رقم 47.2 واحد رس��ید. این دومین ماه متوالی اس��ت 
که این ش��اخص پیشنگر زیر 50 ثبت ش��ده و زنگ خطر رکود را به صدا 
درآورده اس��ت. در آخرین گزارش مرکز پژوهش های اتاق ایران، ش��اخص 
مدی��ران خرید کل اقتصاد در تیرماه 1403 معادل 44.8 واحد محاس��به 
شده اس��ت. این شاخص نشان می دهد که س��طح فعالیت های اقتصادی 
در این ماه نس��بت به ماه گذش��ته کاهش یافته و همچنین پس از تعدیل 
فصلی معادل 47.2 واحد برآورد شده است که حاکی از ثبت دومین رکورد 
زیر 50 در دو ماه متوالی اس��ت. در تیرماهی که گذش��ت، شاخص تعدیل 
ش��ده »میزان تولید محصول یا ارائه خدمات« معادل 45.2 واحد بوده که 
برای چهارمین ماه پیاپی کاهشی است و شاخص »میزان سفارشات جدید 
مش��تریان« نیز معادل 44.3 واحد برآورد شده و برای سومین ماه متوالی 
از اردیبهش��ت ماه کاهشی است. از س��وی دیگر، شاخص »موجودی مواد 
اولیه یا لوازم خریداری ش��ده« برای پنجمین ماه پیاپی کاهشی شده و به 
سطح 49.7 واحد رسیده است؛ درحالی که شاخص »میزان فروش کالاها 
یا خدمات« با س��ه ماه کاهش متوالی 48.9 واحد برآورد ش��ده و هم زمان 
شاخص میزان استخدام و به کارگیری نیروی انسانی نیز با ثبت عدد 48.9 

واحد به کمترین مقدار 11 ماهه رسیده است.
از میان شاخص های متنوع و گوناگونی که توسط کشورها و سازمان های 
 Purchasing( بین المللی منتش��ر می ش��وند، ش��اخص مدیران خرید
Manager’s Index( ازجمله مهمترین شاخص های اقتصادی است که 
مورد پذیرش اکثر کشورهای توسعه یافته و در حال توسعه قرار دارد و در 
ح��ال حاضر ب��رای حدود 29 هزار بنگاه بخش خصوص��ی در بیش از 40 
کشور دنیا محاسبه می ش��ود. این شاخص در فارسی به اختصار »شامخ« 
نامگذاری شده و مرکز پژوهش های اتاق بازرگانی ایران، ماموریت محاسبه 

و انتشار آن را به عهده دارد.
شامخچیستوچطوربهدستمیآید؟

شاخص مدیران خرید یا همان ش��امخ براساس پایش پرسشنامه ای به 
دس��ت می آید و تصویر جامع و ملموسی از ش��رایط اقتصاد کان به ویژه 
وضعی��ت رونق و رکود در بخش های صنعت و خدم��ات ارائه می دهد. در 
طرح شامخ از پاسخ دهندگان خواسته می شود به 12 پرسش مطرح شده 
در قالب سه معیار وضعیت نسبت به ماه پیش )بهتر شده، بدتر شده و یا 
تغییری نکرده اس��ت( پاسخ دهند. در صورت انتخاب گزینه بیشتر از ماه 
قبل عدد یک، گزینه بدون تغییر عدد 0.5 و گزینه کمتر از ماه قبل عدد 
صفر برای آن پرسش ثبت می شود. مجموع حاصلضرب درصد پاسخگویان 
به هر یک از گزینه ها در عدد همان گزینه، بیانگر عدد شامخ در آن پرسش 
است. در نهایت، معیار سنجش این شاخص عددی بین صفر تا صد است. 
عدد صفر و صد به ترتیب به معنای آن است که 100 درصد پاسخگویان 
گزینه »بدتر شده است« و »بهتر شده است« را انتخاب کرده اند. عدد 50 
نیز نش��ان دهنده عدم تغییر وضعیت نس��بت به ماه قبل، بالای 50 نشانه 
بهبود وضعیت نس��بت به ماه قبل و زیر 50 به معنای بدتر شدن وضعیت 
نس��بت به ماه قبل اس��ت. در این راس��تا چنانچه عدد محاسبه شده زیر 
50 باش��د اما از عدد محاس��به شده ماه قبل بیش��تر باشد، نشان می دهد 
سرعت بدترشدن وضعیت کاهش یافته است. در نقطه مقابل، چنانچه عدد 
محاسبه شده بالای 50 باشد اما از عدد ماه قبل کمتر باشد، نشان می دهد 

سرعت بهبود وضعیت در مقایسه با ماه قبل کاهش یافته است.
حالا براس��اس آنچه بازوی پژوهش��ی اتاق ایران از ش��امخ کل اقتصاد و 
شامخ بخش صنعت در ابتدای تابستان گزارش داده است،  هر دو شاخص 

در زی��ر مرز 50 قرار گرفته اند؛ از یک س��و، ش��امخ کل اقتصاد در تیرماه 
امسال به صورت تعدیل نشده 44.8 و پس از تعدیل فصلی 47.2 محاسبه 
ش��ده است. این شاخص نشان می دهد که سطح فعالیت های اقتصادی در 
تیرماه نس��بت به خردادماه کاهش یافته که بیانگر تداوم شرایط نامناسب 
کسب وکارهاست. از سوی دیگر، شامخ بخش صنعت نیز در نخستین ماه 
تابستان به رقم 43.6 رسیده که پس از تعدیل فصلی معادل 45.1 برآورد 
شده است و بیانگر بدتر شدن وضعیت کل بخش صنعت برای دومین ماه 
پیاپی اس��ت، این شاخص طی 36 ماه اخیر کمترین مقدار بوده است. در 
تیرماه کل 12 رش��ته فعالیت بخش صنعت با کاهش شاخص کل روبه رو 

بوده اند.
تداومشرایطنامناسبکسبوکارها

آخرین نظرس��نجی انجام ش��ده از بنگاه های اقتصادی نش��ان می دهد 
ش��اخص مدیران خرید کل اقتصاد در تیرماه به صورت تعدیل نشده 44.8 
و پس از تعدیل فصلی معادل 47.2 محاس��به ش��ده اس��ت. این شاخص 
نشان می دهد که سطح فعالیت های اقتصادی در تیرماه نسبت به خردادماه 
کاهش یافته که بیانگر تداوم شرایط نامناسب کسب وکارهای کشور است. 
ش��اخص »میزان تولید محصول یا ارائه خدمات« پس از حذف اثر فصلی، 
45.2 به دس��ت آمده که برای چهارمین ماه پیاپی کاهش��ی اس��ت و این 
ش��اخص درحالی که نسبت به خردادماه )40.7( کاهش مایم تری داشته، 
دومین کمترین مقدار را در 18 ماهه اخیر در س��ری تعدیل شده به ثبت 
رسانده است. قطعی برق گسترده در کسب وکارها باعث تداوم کاهش تولید 
در تیرماه شده است. از سوی دیگر، عدم تخصیص ارز و کمبود منابع مالی، 
بس��یاری از ش��رکت ها به خصوص در بخش صنعت را در تأمین مواد اولیه 
دچار مشکل شده اند. شاخص »میزان سفارشات جدید مشتریان« در تیرماه 
پس از حذف اثر فصلی، معادل 44.3 برآورد شده است و برای سومین ماه 
متوالی از اردیبهش��ت ماه کاهشی است و دومین کمترین مقدار را در 18 
ماهه اخیر در س��ری تعدیل ش��ده به ثبت رس��انده است. در همین حال، 
تقاضای خارجی نیز همچنان برای سومین ماه پیاپی کاهش داشته است 
به طوری که شاخص میزان صادرات کالا یا خدمات در تیرماه عدد 48.7 را 
به ثبت رسانده است. شاخص »موجودی مواد اولیه یا لوازم خریداری شده« 
در تیرماه، معادل 49.7 برآورد ش��ده و برای پنجمین ماه پیاپی کاهش��ی 
اس��ت. درحالی که شاخص در مقایس��ه با خرداد با نرخ مایم تری کاهش 
داشته اس��ت، اما همچنان به دلیل محدودیت های مالی و عدم تخصیص 
ارز برای واردات مواد اولیه شرکت ها در زنجیره تأمین مواد اولیه با مشکل 
روبه رو هستند. شاخص میزان استخدام و به کارگیری نیروی انسانی با رقم 
48.9، کاهش بیشتری نسبت به ماه قبل داشته و کمترین مقدار 11 ماهه 
اخیر از ش��هریورماه 1402 را به ثبت رس��انده است. در شرایطی که فشار 
هزینه های زندگی متناسب با حقوق و دستمزدها نیست، نیروی کار تمایلی 
به ماندن و ادامه فعالیت ندارند و شرکت ها با کمبود نیرو در بازار کار مواجه 
هستند. شاخص »میزان فروش کالاها یا خدمات« در تیرماه، معادل 48.9 
بوده و برای س��ومین ماه پیاپی کاهشی است. در شرایطی که نرخ کاهش 
در مقایس��ه با ماه قبل مایم تر است، اما در مجموع به دلیل تداوم کاهش 
سطح تقاضای داخلی متأثر از شرایط سیاسی-اقتصادی و کاهش تقاضای 

صادراتی متأثر از نوسانات قیمتی، فروش همچنان پایین است.
افولصنعتبرایدومینماهپیاپی

ش��اخص مدیران خرید بخ��ش صنعت در تیرماه امس��ال معادل 43.6 
محاس��به ش��ده و پس از تعدیل فصلی معادل 45.1 برآورد شده است که 
بیانگر بدتر شدن وضعیت بخش صنعت برای دومین ماه پیاپی است، این 

ش��اخص طی 36 ماه اخیر، کمترین مقدار را ثبت کرده اس��ت. در تیرماه 
کل 12 رشته فعالیت بخش صنعت با کاهش شاخص کل روبه رو بوده اند. 
شاخص »مقدار تولید محصولات« پس از تعدیل فصلی 41.4 محاسبه شده 
و دومین کمترین میزان خود را در س��ری زمانی صنعت ثبت کرده است. 
به گفته فعالان صنعتی، به دلیل قطعی گسترده برق )دو روز در هفته( که 
منجر به تعطیلی بخش تولید ش��ده و بسیاری از بخش ها به خصوص مواد 
غذایی را متضرر کرده اس��ت، شرکت ها در س��طوح بسیار پایین ظرفیت 
تولید خود فعالیت می کنند. از طرفی، مش��کات زنجیره تأمین مواد اولیه 
و همچنین کاهش تقاضای مش��تریان نیز بر شدت کاهش تولید بنگاه ها 
افزوده است. شاخص »میزان سفارشات جدید مشتریان« در تیرماه پس از 
تعدیل فصلی، معادل 42.9 برآورد شده و نشان می دهد که برای چهارمین 

ماه پیاپی، سطح تقاضای مشتریان در سطوح بسیار پایین خود است.
ش��اخص »موجودی مواد اولیه« در تیرماه، پس از تعدیل فصلی، معادل 
44.6 برآورد شده و برای پنجمین ماه پیاپی کاهشی ثبت شده است. تداوم 
عدم تخصیص ارز به شرکت ها و کمبود منابع مالی برای تأمین مواد اولیه، 
زنجیره تأمین مواد اولیه را با مشکل روبه رو کرده است. شاخص »موجودی 
محصول نهایی در انبار« پس از تعدیل فصلی، معادل 49.9 برآورد ش��ده 
اس��ت که بیانگر کاهش و ق��رار گرفتن موجودی انب��ار اندکی پایین تر از 
مح��دوده مرزی 50 برای دومین ماه پیاپی اس��ت. با توجه به قطعی برق 
و کاهش تولید و همچنین مش��کات زنجیره تأمین مواد اولیه، شرکت ها 
برای تأمین تقاضای مشتریان از موجودی انبار به میزان بیشتری استفاده 
کرده اند. ش��اخص »میزان اس��تخدام و به کارگیری نیروی انسانی« با رقم 
48.5 شدیدترین کاهش اشتغال 36 ماهه از مردادماه 1400 را ثبت کرده 
است. عدم تمایل نیروی کار به ماندن و اشتغال در بخش تولید بسیار زیاد 
شده است. به نظر می رسد تورم و هزینه های بالای زندگی و عدم تناسب 
حقوق و دس��تمزد با هزینه ها باعث کمبود نیروی کار شده است. شاخص 
»قیمت محصولات تولید شده« پس از حذف اثر فصلی به 50.4 رسیده و 
کمترین میزان هفت ماه اخیر را تجربه کرده است. به نظر می رسد کاهش 
تقاضا بر کاهش قیمت تولید، اثر گذاشته و قدرت قیمت گذاری شرکت را 

محدود کرده است.
مشکلاتاصلیفعالاناقتصادی

شاخص »میزان فروش محصولات« نیز پس از حذف اثر فصلی، معادل 
38.5 برآورد شده است، این شاخص که نسبت به ماه قبل )با رقم 40.8( 
با ش��دت بیشتری کاهش داشته است، برای پنجمین ماه متوالی، کمتر از 
محدوده مرزی 50 قرار گرفته و در سری تعدیل شده، کمترین مقدار 52 
ماهه را ثبت کرده اس��ت. میزان فروش تیرماه در همه رشته فعالیت های 
صنعتی )به  غیر از صنایع فرآورده های نفت و گاز( با کاهش زیادی همراه 
بوده اس��ت. همانطور که گفته شد، تولیدکنندگان با قطعی گسترده برق 
دس��ت و پنجه ن��رم می کنند و این قطعی برق در ی��ک الی دو روز هفته 
برای اکثر شرکت های بخش خصوصی به ویژه بخش صنعت باعث شده تا 
فعالیت بخش خصوصی مختل شود و با تعطیلی بنگاه، حجم تولید کاهش 
یابد. از س��وی دیگر، تخصیص ارز و س��همیه ارزی برای واردات مواد اولیه 
تأمین نش��ده و ش��رکت ها در دریافت ارز برای واردات مواد اولیه همچنان 
با مشکات بسیاری روبه رو هستند. کمبود سرمایه در گردش و نقدینگی 
نیز موجب شده تا شرکت ها با مشکل کمبود منابع مالی روبه رو باشند. به 
دلیل عدم تمایل نیروی کار به اشتغال در شرکت ها )به دلیل عدم تناسب 
دستمزد با هزینه های زندگی(، نگهداری نیروی کار برای شرکت ها سخت 

و دشوار شده است.

شاخصمدیرانخریددرتیرماهامسالبهسطح47.2واحدرسید

زنگ خطر رکود فعالیت های اقتصادی

با گذش��ت دو س��ال و نیم از اجرای قانون تسهیل صدور مجوزها، هنوز دریافت مجوز 120 کسب وکار از مسیر 
قانونی غیرممکن اس��ت. مرکز ملی بهبود محیط کس��ب وکار با انتش��ار فهرست 14 دس��تگاه که شرایط صدور 
مجوزهای ش��ان را ش��فاف کرده اند یا به درگاه ملی مجوزها متصل نیستند، اعام کرد: از حدود 4200 کسب وکار 
شناسایی شده در ایران، مراجع صدور مجوز 3480 کسب وکار  )82 درصد( به درگاه ملی مجوزها متصل هستند 
و ثبت درخواست و صدور این مجوزها به صورت کاما غیرحضوری و در فرآیند نسبتا روشنی انجام می شود ولی 
صدور مجوزهای حدود 18 درصد کس��ب و کارها )حدود 720 کسب و کار(، همچنان دشوار، حضوری و کاغذی 
اس��ت. این 720 کس��ب وکار شامل دو گروه هستند: دسته اول، 120 کسب و کار به شرح فوق که شرایط صدور 
مجوزهای ش��ان را در درگاه ملی مجوزها اعام نکرده اند یا برای صدور مجوز به درگاه ملی متصل نشده اند. دسته 
دوم، حدود 600 کس��ب وکار که زمین پایه هس��تند، یعنی در فرآیند صدور مجوز آنها، تغییر کاربری یا واگذاری 
زمین وجود دارد. فرآیند صدور مجوزهای زمین پایه تا آخر مردادماه، غیرحضوری خواهند ش��د و متقاضیان این 
دسته مجوزها شامل انواع کارخانه، گلخانه، تاسیسات گردشگری، دامداری و پرورش طیور، بدون حضور و بدون 
کاغذ، مجوز دریافت خواهند کرد. براس��اس حکم قانون، همه مراجع صدور مجوز موظف بوده اند تا پایان س��ال 
1401 شرایط صدور مجوزهای شان را به دبیرخانه هیأت مقررات زدایی اعام کنند و درگاه صدور مجوز خودشان 
را به درگاه ملی مجوزها متصل سازند تا صدور مجوز بدون کاغذ و غیرحضوری انجام شوند، اما 14 سازمان مورد 
اش��اره در جدول فوق، هنوز به تکالیف قانونی خود عمل نکرده اند و متقاضیان مجوز را حضوری و خارج از درگاه 
ملی مجوزها فرامی خوانند. براس��اس گزارش مرکز ملی بهبود محیط کس��ب وکار، مراجع صدور مجوز همچنین 
موظف بوده اند که همه مجوزهای کاغذی خود را به شناسه یکتا تبدیل کنند، اما وزارتخانه های کشور، ارشاد، کار، 
علوم، آموزش و پرورش و دو سازمان ذیل قوه قضائیه و نیز سازمان های برنامه و بودجه، نظام مهندسی ساختمان 
هنوز این حکم قانونی را اجرا نکرده اند. دبیرخانه هیأت مقررات زدایی همچنین اعام کرده اس��ت که با توجه به 

جرم انگاری تخلفات در فرآیند صدور مجوز و دستور دادستان کل کشور به رئیس هیأت مقررات زدایی، مسئولانی 
که در اجرای قانون تسهیل صدور مجوزها مرتکب تخلف یا جرم می شوند را به مراجع قضایی معرفی خواهد کرد.

فهرست120کسبوکاریکهدریافتمجوزشانازمسیرقانونیغیرممکناست
تعداد و نام مجوزها نام مرجع صدور کسب وکار   ردیف 

20 مجوز صادره همه شهرداری ها )به جز تهران( وزارت کشور )سازمان شهرداری ها(    1
حداقل 2 مجوز موسسه فوتبال و آکادمی والیبال فدراسیون های ورزشی     2

کارت بازرگانی و حداقل 12 مجوز تجارت خارجی وزارت صمت )سازمان توسعه تجارت(   3
تقریبا همه 16 مجوز وزارت علوم وزارت علوم      4

حداقل 26 مجوز صادره وزارت ارشاد وزارت ارشاد      5
تقریبا همه 6 مجوز بخش معدن وزارت صمت )بخش معدن(    6

6 مجوز شامل وکالت و کارشناس رسمی مرکز وکا و کارشناسان قوه قضائیه    7
11 مجوز شامل سردفتری و ثبت برند سازمان ثبت اسناد قوه قضائیه    8

4 مجوز شامل صاحیت پیمانکاران سازمان برنامه و بودجه     9
پروانه وکالت کانونهای وکای دادگستری    10

عضویت در نظام مهندسی ساختمان سازمان نظام مهندسی ساختمان    11
مجوز کودکستان وزارت آموزش و پرورش   12

کارشناس رسمی دادگستری شورای عالی کارشناسان رسمی دادگستری   13
مجوز پروانه تخصصی مشاور روانشناسی سازمان نظام روانشناسی     14

فهرستکسبوکارهاییکهدریافتمجوزشانازمسیرقانونیغیرممکناست

مجوز120کسبوکاردرکما

نگــــاه

ورزشدربرنامههفتمتوسعهچهجایگاهیدارد؟
سهمیکمادهایورزشاز120ماده

این روزها پاریس میزبان المپیک 2024 است و عملکرد قهرمانان و ورزشکاران 
کش��ورها، یکی از پربحث ترین موضوعات روزانه اس��ت. ت��ب ورزش در حالی با 
برگزاری بازی های پاریس در دنیا فراگیر ش��ده است که عاوه بر بعد قهرمانی و 
حس غرور ملی که در بین مردم هر کشور ایجاد می کند، از ورزش به عنوان یکی 
از عوامل تاثیرگذار در س��امت و نشاط جامعه و حتی توسعه اقتصادی )صنعت 
پول س��از( نام برده می ش��ود. به رغم تاثیرگذاری بخش ورزش در توسعه اما این 
ش��اخص با وجود مزیت های و پتانسیل های زیادی که سرمایه گذاری و توجه به 
آن می تواند داشته باشد اما از سوی برنامه نویسان اقتصادی، کمتر مورد توجه قرار 
گرفته اس��ت. برنامه هفتم توسعه که توس��ط دولت سیزدهم تدوین شده است، 
مش��تمل بر 24 فصل و 120 ماده، پس از تایید در تش��خیص مصلحت نظام در 
مسیر اجرایی شدن قرار گرفته است. در این برنامه فقط یک ماده یعنی ماده 78 
قانون هفتم توس��عه در 5 بند و 2 تبصره، تنها ماده ای است که کلیدواژه ورزش 

در آن دیده می شود.
مقایسه بخش ورزش در برنامه هفتم نسبت به برنامه ششم نشان می دهد در 
این برنامه هم بر احیای حق پخش تلویزیونی به عنوان یکی از راه های درآمدزایی 
باش��گاه های فوتبال تاکید شده است. در بند پ، ماده 92 قانون برنامه پنج  ساله 
شش��م آمده بود: »دولت مکلف است تا پایان سال اول اجرای برنامه با مشارکت 
سازمان صداوس��یما و وزارت ورزش و جوانان، تمهیدات قانونی لازم درخصوص 
نحوه تقس��یم درآمدهای تبلیغاتی ناشی از پخش مسابقات ورزشی را پیش بینی 
نماید.« با این حال با وجود پایان برنامه شش��م، درآمد حق پخش تلویزیونی در 
سبد درآمدی باشگاه های فوتبال قرار نگرفت و همچنان فوتبال ایران از این حق 
مهم محروم اس��ت. در بند الف ماده 78 قانون هفتم مجددا بر این مسئله تاکید 
شده است: »به منظور توسعه ورزش های همگانی و قهرمانی، سازمان صداوسیما 
مکلف است با هماهنگی وزارت ورزش و جوانان، آیین نامه نحوه تعیین میزان حق 
پخش تلویزیونی مسابقات ورزشی و چگونگی تأمین و تسهیم آن بین ذی نفعان 
را با لحاظ کیفیت و کمیت مسابقات و تعداد مخاطبان ظرف سه ماه از لازم الاجرا 
شدن این قانون تهیه نموده و به تصویب هیأت وزیران برساند.« البته تاکید دوباره 
بر مسئله حق پخش تلویزیونی در برنامه هفتم همانند برنامه قبلی نیست و این 
بار یک فرصت سه ماهه برای صداوسیما و وزارت ورزش برای تدوین آیین نامه در 
نظر گرفته ش��ده است. هرچند باید منتظر ماند و دید که آیا این بار باشگاه های 
فوتبال می توانند به حق ش��ان که بخش زیادی از درآمدشان را تشکیل می دهد 
برسند یا این بار هم با وجود الزام نهادهای مربوطه به تهیه آیین نامه، باشگاه ها در 

پایان برنامه هفتم هم از کسب این درآمد محروم خواهند بود.
حیف و میل بودجه های عمومی کش��ور در باشگاه های دولتی فوتبال، یکی از 
چالش هایی اس��ت که در برنامه هفتم مورد توج��ه قرار گرفته و برای جلوگیری 
از ادامه این روند که به فس��اد گس��ترده مالی و اقتصادی در فوتبال ایران منتج 
ش��ده، احکامی برای کل ورزش در نظر گرفته ش��ده است. در فصل تازه به پایان 
رسیده لیگ برتر فوتبال، گردش مالی باشگاه ها 3 هزار میلیارد برآورد شده است 
و با وجود حجم پایین این بازار نسبت به سایر بخش ها؛ بی بندوباری مالی حاکم 
بر این بخش س��بب شده تا هرچند وقت یک بار، پرونده ای از فساد در این رشته 
ورزش��ی برما ش��ود. در این راستا برای مقابله با فساد، در قانون هفتم توسعه به 
ل��زوم تدوین آیین نامه مالی بازی جوانمردانه، تاکید ش��ده و در بند ب ماده 78 
قانون هفتم آمده است: »به منظور ارتقای سامت اقتصادی، نظام پایش )کنترل( 
مالی و پیشرفت سرمایه گذاری پایدار در باشگاه ها، وزارت ورزش و جوانان مکلف 
است با همکاری فدراسیون هایی که تیمگان )لیگ( حرفه ای دارند، آیین نامه مالی 
بازی جوانمردانه را تهیه نموده و حداکثر ظرف شش ماه به تصویب مجمع عمومی 

فدراسیون های مربوط برساند.«
مقایسه قانون ششم و هفتم توسعه بیانگر این است که بند هزینه بیست وهفت 
ص��دم درص��د )0.27%( از کل 9 درص��د مالیات بر ارزش اف��زوده در ورزش هم 
تغییرات��ی پیدا کرده اس��ت. بنا به ماده 94 قانون برنامه شش��م توس��عه، دولت 
مکلف ش��ده بود که »27 صدم درصد از 9 درصد مالیات بر ارزش افزوده را برای 
توسعه ورزش مدارس، همگانی، فدراسیون بین المللی ورزش زورخانه ای و کشتی 
پهلوانی، ورزش روستایی و عشایری، ورزش بانوان و زیرساخت های ورزشی به ویژه 
در حوزه معلولان و جانبازان اختصاص دهد.« در قانون هفتم توسعه، دامنه هزینه 
27 صدم درصد 9 درصد مالیات ارزش افزوده، گس��ترده تر شده و این درآمد بین 
2 وزارتخانه ورزش و آموزش و پرورش تقس��یم ش��ده تا س��هم ورزش در قانون 
توسعه جدید از این بند کمتر از قبل شود. در بند ث ماده 78 قانون توسعه آمده 
اس��ت: »سازمان مکلف است بیست وهفت صدم درصد از کل 9 درصد مالیات بر 
ارزش افزوده را در طول اجرای برنامه برای ساماندهی امور جوانان و ترویج و تعمیم 
فعالیت بدنی و همگانی ش��دن ورزش اختصاص دهد. ای��ن مبلغ در ردیف های 
مربوط به وزارتخانه های ورزش و جوانان به میزان 60 درصد و آموزش و پرورش 
به میزان 40 درصد در قوانین بودجه سنواتی پیش بینی می شود و به طور مستقیم 

از خزانه به این وزارتخانه ها پرداخت می شود.«
در بن��د ت ماده 78 هم »به منظور توس��عه اقتصاد ورزش و جذب و تش��ویق 
حامیان بخش غیردولتی جهت فعالیت در عرصه ورزش کش��ور« مشوق مالیاتی 
برای س��رمایه گذاران غیردولتی برای ورود به س��رمایه گذاری در زیرساخت ها و 
مسابقات ورزشی در نظر گرفته شده است و معادل کل هزینه بخش خصوصی در 
ورزش، برای س��رمایه گذاران »اعتبار مالیاتی« در نظر گرفته می شود که »در هر 
س��ال به میزان یک درصد از مالیات بر درآمد اشخاص مذکور به صورت جمعی- 
خرجی پس از اعمال حساب نزد خزانه داری کل کشور قابل کسر می باشد.« اعتبار 
مالیاتی امتیازی اس��ت که دولت برای تش��ویق در حوزه های خاص به شرکت ها 
می دهد. به موجب این امتیاز، عوارض و مالیات های پرداخت ش��ده توسط مؤدی 
برای فعالیت های اقتصادی خود، به عنوان امتیاز و اعتبار ذخیره می شود. »احمد 
راس��تینه«، رئیس کمیته تربیت بدنی و عضو کمیس��یون تلفیق برنامه هفتم در 
مجل��س یازدهم، درباره این بند گفته اس��ت: »بحث کمک به تکمیل پروژه های 
ورزشی از محل یک درصد اعتبار مالیاتی افراد نیز حکمی بود که در کمیسیون 
تلفی��ق تصویب ش��د و طبق آن افراد حقیقی و حقوق��ی می توانند یک درصد از 
مالیات��ی را که بای��د پرداخت کنند برای کمک به تکمی��ل پروژه های نیمه تمام 
ورزشی یا کمک به فدراسیون ها و کمیته ملی المپیک و همچنین رویدادهای ملی 

و بین المللی اختصاص دهند که این نیز می تواند به ورزش کشور کمک کند.«
با تمام این تفاس��یر، در نظر گرفتن تنها یک م��اده از 120 ماده برنامه هفتم 
به مس��ئله ورزش، انتقاد فعالان ورزشی را در پی داشته است. »سیدعبدالحمید 
احمدی«، معاون فرهنگی پیش��ین وزارت ورزش و جوانان با انتقاد از این برنامه 
می گوی��د: »به ج��ز ماده 78، دیگر در برنامه هفتم توس��عه ی��ک کلمه از ورزش 
نیست؛ یعنی در پنج سال آینده اصا ورزش جزو توسعه و اولویت های توسعه ما 
نیست. ما برای نگهداش��ت سرمایه ها و ظرفیت ها و استفاده بهتر از ظرفیت ها و 
استعدادهای ورزش کشور نیاز به سرمایه گذاری چندین و چند برابری در ورزش 
داریم که هم بتوانیم از ظرفیت های موجود بهتر استفاده کنیم و هم از مهاجرت 
این سرمایه های گران قیمت به سایر کشورهای پیشگیری کنیم. این نیاز دارد که 
به ورزش اولویت، امکانات، بودجه بدهیم و اعتبار بدهیم و زمینه های توجه عملی، 

نه شعاری، هرچه بیشتر را در ورزش فراهم کنیم.«
او ب��ا وجود بی توجه��ی برنامه هفت��م، ورزش را ارزان تری��ن، کم هزینه ترین، 
زودبازده ترین و پربازده ترین موضوعی می داند که می تواند در حوزه های اجتماعی 
و سامت به کمک کشور بیاید: »اگر در ورزش یک توجه اندکی شود و به اندازه 
نیازش اعتبار، بودجه و حمایت انجام شود، موضوع سامت کشور نیز حل می شود 
و این همه پول و هزینه گزاف بابت هزینه درمان در کشور نمی دهیم. ما یکی از 
کشورهایی هستیم که خیلی هزینه های درمان مان بالاست. سالانه چندین هزار 
میلیارد تومان! یکی از دلایلش این اس��ت که متأس��فانه به ورزش از بعد سامت 
و پیشگیری کم توجهی یا بی توجهی شده است. ما نقد جدی به فصل ورزش در 
برنامه هفتم توسعه داریم؛ چراکه نگاه جامعی در حمایت از ورزش در کشور وجود 
ن��دارد. مخالفت های دولت با برخی احکام فصل ورزش به دلیل بار مالی و همان 
اصل 75 قانون اساس��ی بود و همین باعث شد که بسیاری از احکام رأی نیاورد. 
طبیعتا نمی توان احکامی که بدون بار مالی باشد را برای حمایت از ورزش در نظر 
گرفت. ورزش کش��ور نیاز به حمایت های مالی جدی دارد. بسیاری از بخش های 
ورزش برای ادامه فعالیت ش��ان باید حمایت مالی ش��وند. حمایت مالی از ورزش 

کشور نیازمند توجه ویژه دولت است.«
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فرصت امروز: در تیرماه امس��ال تورم نقطه ب��ه نقطه خوراکی ها در 15 
استان، بالاتر از میانگین کشوری بوده و بالاترین سطح آن در استان سمنان 
به ثبت رس��یده است. تورم نقطه به نقطه کشور در تیرماه به 32.2 درصد 
رسید و این یعنی خانوارها برای تهیه یک سبد یکسان از اقام مصرفی در 
تیر امس��ال 32 درصد بیشتر از تیر سال گذشته هزینه کرده اند. این رشد 
هزینه برای اقام غیرخوراکی شدیدتر بوده و تورم نقطه به نقطه کالاهای 
غیرخوراکی در تیرماه امس��ال در حالی به س��طح 35.4 درصد رسید که 
نسبت به خرداد یک دهم واحد درصد افزایش داشته است. 31 استان کشور 
در شاخص تورم غیرخوراکی، عملکرد متفاوتی از خود بر جای گذاشته اند؛ 
مثا سمنان تورمی بالای 43 درصد و سیستان وبلوچستان تورمی کمتر از 

30 درصد را تجربه کرده است.
تورم به معنای افزایش مس��تمر سطح عمومی قیمت هاست. زمانی که 
این شاخص به صورت نقطه به نقطه محاسبه می شود نشان می دهد در هر 
ماه، قیمت یک س��بد یکسان از کالا و خدمات چند درصد نسبت به یک 
س��ال قبل تغییر کرده است. تورم نقطه به نقطه کالاهای غیرخوراکی در 
تیرماه امسال 35.4 درصد برآورد شده و 15 استان تورمی بالاتر از میانگین 
کشور را تجربه کرده اند. بالاترین تورم غیرخوراکی با رقم 43.7 درصد در 
اس��تان سمنان ثبت ش��ده و در رتبه های دوم و سوم نیز به ترتیب کرمان 
با 42.8 درصد و خراسان جنوبی با 41 درصد جای گرفته اند. این نرخ در 
استان های اردبیل و ایام نیز بالای 40 درصد بوده است. بنابراین در تیرماه 
امسال، تورم نقطه به نقطه غیرخوراکی ها در 5 استان به بالای 40 درصد 
رس��یده و استان تهران هم ش��اهد تورم غیرخوراکی 34.4 درصدی بوده 
است. در س��وی دیگر این طیف، تنها یک استان شاهد تورم غیرخوراکی 
کمتر از 30 درصد بوده است. این شاخص در سیستان و بلوچستان 25.1 
درصد ثبت ش��ده و پس از آن، بوشهر با تورم 31 درصدی در جایگاه دوم 

قرار گرفته است.
سنگینیخوراکیهادرسبدخریدخانوار

بررس��ی های آماری از ضریب اهمیت کالاه��ای خوراکی در یک دهه 
گذشته نشان می دهد ضریب اهمیت خوراکی ها در سال 1395 کاهش 
یافته و س��پس در س��ال 1400 افزایش پیدا کرده اس��ت به طوری که 
از س��طح پیش��ین خود در س��ال 1390 فراتر رفته اس��ت. به گزارش 
»اکوایران«، آمارهای تورم که توس��ط نهاده��ای آماری دولتی از جمله 
مرکز آمار ایران به صورت ماهانه منتشر می شوند، نکات ریزی در درون 
خود دارند که بررس��ی آن می تواند ابعاد محاس��به تورم را آش��کار کند. 
مراکز آماری برای محاس��به تورم ابتدا یک س��بد مش��خص از کالاها را 
در نظ��ر می گیرند و به هر کدام از آنه��ا وزن خاصی می دهند. این وزن 

در حقیق��ت هم��ان میزان اهمیت آن کالا در س��بد مصرف��ی خانوار را 
مش��خص می کند. پس از وزن دهی به گروه های کالایی، شاخص قیمت 
آنها را محاس��به کرده و تورم کل کش��ور را به دس��ت می آورند. لذا به 
طور کلی می توان گفت که هرچه وزن یک کالا در س��بد مصرف خانوار 
افزای��ش پیدا کند، تغیی��رات قیمت در این گروه کالایی، اثر بیش��تری 
بر تورم خواهد گذاش��ت. در نتیجه می توان گف��ت که ثابت ماندن این 
وزن ه��ا )ضرایب اهمیت( در طی زمان می تواند آمارها را با خطا روبه رو 
کند. به همی��ن دلیل، مراکز آماری در مقاطع زمانی مش��خصی )زمان 
تغییر س��ال پایه( این ضرایب را تغییر می دهند و براساس سبد مصرف 
حقیقی خانوار، این اوزان را بروز می کنند. پس تا به اینجا مشخص شد 
ک��ه ضرای��ب اهمیت، میزان اهمیت هر کالا در ایجاد تورم را مش��خص 
می کند و از دل س��بد مصرف خانوار محاسبه شده است. بنابراین هرچه 
کالایی در س��بد مصرفی خانوار مهمتر شود، ضریب اهمیت آن نیز طی 
زم��ان افزایش می یابد. در ای��ن گزارش به بررس��ی ضرایب اهمیت در 
»خوراکی ها، آش��امیدنی ها و دخانیات« و اجزای این گروه در سه سال 

پایه 1390، 1395 و 1400 پرداخته شده است.
بررسیضریباهمیتانواعخوراکیها

»خوراکی ها، آشامیدنی ها و دخانیات« گروهی از کالاها است که در سال 
1395 با کاهش ضریب اهمیت نس��بت به س��ال 1390 مواجه شده و در 
س��ال 1400 نیز ضریب اهمیت آن افزایش یافته و از سطح پیشین خود 
در س��ال 1390 هم بالاتر رفته اس��ت. بنابراین به طور کلی می توان گفت 
ک��ه اهمیت این گروه در س��بد مصرف خانوار طی ده��ه 1390 یک افت 
داشته و سپس فزاینده بوده است. براساس آمارهای رسمی، ضریب اهمیت 
گروه »خوراکی ها، آشامیدنی ها و دخانیات« در سال 1390 معادل 28.46 
بوده که با افزایش به س��طح 29.44 در س��ال 1400 رس��یده است. گروه 
»خوراکی ها، آشامیدنی ها و دخانیات« از دو زیرگروه تشکیل شده است که 
عبارتند از »خوراکی ها، آشامیدنی ها« و »دخانیات«. زیرگروه »خوراکی ها 
و آش��امیدنی ها« روند مشابهی را با گروه اصلی داشته و با یک کاهش در 
ضریب اهمیت در س��ال 1395 مواجه ش��ده اما پس از آن در سال 1400 
افزایش یافته و از س��طح پیش��ین خود در س��ال 1390 بالاتر رفته است؛ 
حال آنکه این وضعیت در زیرگروه »دخانیات« متفاوت بوده است. ضریب 
اهمیت دخانیات در سبد مصرف خانوار طی 10 سال اخیر تماما صعودی 
بوده اس��ت. براساس آمارها اهمیت دخانیات در سال 1390 معادل 0.53 
بوده که با افزایش تدریجی به 0.62 در س��ال 1400 رسیده است. افزایش 
اهمیت دخانیات در س��بد مصرف خانوارهای کش��ور نگران کننده بوده و 
می توان آن را هش��داری جدی برای س��امتی آحاد جامعه در س��ال های 

پیش رو در نظر گرفت.
زیرگ��روه »خوراکی ه��ا و آش��امیدنی ها« نی��ز خ��ود از دو زیرگ��روه 
»خوراکی ها« و »آشامیدنی ها« تشکیل شده که هر یک از این  زیرگروه ها 
نیز خود از زیرگروه های خوراکی متنوع تش��کیل ش��ده است. بررسی زیر 
گروه »خوراکی ها« نشان می دهد ضریب اهمیت در این زیرگروه از 26.82 
در سال 1390 به 25.55 در سال 1395 کاهش یافته است. البته اهمیت 
این زیرگروه در سال 1400 افزایش یافته و به سطح 27.43 رسیده که از 
سطح سال 1390 بیش��تر بوده است. زیرگروه آشامیدنی ها نیز که شامل 
»چای، قهوه، کاکائو، نوش��ابه و آب میوه« اس��ت رفتار مشابهی با زیرگروه 
خوراکی ها داشته و ضرایب اهمیت آن با یک کاهش در سال 1395 و یک 

افزایش در سال 1400 مواجه شده است.
افزایشاهمیتسبزیجاتدرسفرهمردم

همانطور که گفته ش��د، »خوراکی ها« از اجزای متنوعی تش��کیل شده 
که ش��امل 10 زیرگروه اس��ت. از میان این 10 گروه کالای خوراکی، سه 
گروه کالایی طی 10 س��ال به مرور سهم خود را در سبد مصرف خانوار از 
دست داده  است. از سوی دیگر، چهار گروه کالایی با افزایش سهم در سبد 
مصرف خانوار مواجه شده است. در نهایت سه گروه کالایی باقیمانده یک 
کاهش و سپس افزایش را در سهم خود از سبد مصرفی خانوار تجربه کرده 
است. سه گروه کالایی اول شامل »نان و غات«، »ماهی ها و صدف داران« 
و »روغن ها و چربی ها« اس��ت که با کاهش مداوم ضریب اهمیت از س��ال 
1390 تا 1400 مواجه شده اند. مهمترین کالا در میان آنها »نان و غات« 
است که در سال 1390، ضریب اهمیتی معادل 7.36 داشته و این ضریب 

اهمیت با کاهش مداوم به سطح 6.38 در سال 1400 نزول کرده است.
چهار گروه کالایی دیگر شامل »میوه و خشکبار«، »سبزیجات«، »شکر، 
مربا، عسل، شکات و شیرینی« و »محصولات خوراکی طبقه بندی نشده« 
است که با افزایش مداوم ضریب اهمیت طی یک دهه مواجه شده اند. طبق 
آمارها، مهمترین کالا در میان آنها »س��بزیجات« است. این گروه در سال 
1390، ضریب اهمیتی معادل 2.92 داش��ته که ب��ا افزایش مداوم و قابل 
توجه به سطح 4.08 در سال 1400 رسیده است. از میان گروه های کالایی 
باقیمانده، »گوش��ت قرمز و ماکیان« یکی از بااهمیت ترین کالاها در سبد 
مصرف خانوار اس��ت. وزن این گروه در سبد مصرف خانوار در سال 1390 
معادل 6.09 بوده اس��ت. با تغییر سال پایه، وزن این گروه در سال 1395 
کاهش یافته و به 5.14 رسیده است. در نهایت براساس آخرین سال پایه 
موجود در مرکز آمار ایران )س��ال 1400(، ضریب اهمیت »گوشت قرمز و 
ماکیان« به سطح 5.65 افزایش یافته اما همچنان نسبت به سال 1390 از 

اهمیت کمتری برخوردار است.

15استانبالاترازمیانگینکشوریایستادند

نقشه تورم غیرخوراکی در تابستان

افزایش چشمگیر اجاره بها طی س��ال های گذشته، آثار بسیاری از خود 
در دامن اقتصاد و اجتماع ایران به  جا گذاش��ته اس��ت. بررسی آگهی های 
مربوط به اجاره خانه نش��ان می دهد هم اکن��ون بیش از هر زمان دیگری، 
آگهی های مربوط به خانه های اشتراکی فزونی گرفته است. این موج حالا 
از مس��تاجران عبور کرده و به مالکانی رس��یده است که به دنبال هم خانه 
می گردن��د تا با دریافت مبلغ اجاره، بخش��ی از هزینه های زندگی خود را 
پرداخت کنند. به گزارش »خبرآناین«، بحران تورم مسکن در ایران طی 
س��ال های گذشته، هر روز به شکل جدیدی خود را نشان داده است. یک 
روز نمود آن س��ر از مهاجرت معکوس درمی آورد و س��ال دیگر تبدیل به 
اجاره سوئیت هایی می شود که متراژ آنها برای سکونت یک نفر هم مناسب 
نیس��ت. بررس��ی آگهی های مربوط به اجاره آپارتمان نشان می دهد بحث 
خانه  های اشتراکی حالا بیش از پیش رواج یافته است. برخی از این خانه ها 
سوئیت های کوچکی هستند که مس��تاجران پیشین آن، در قرارداد سال 
جدید دیگر توان پرداخت هزینه های مس��کن خود را ندارند، در این بین 

برخی آگهی ها نیز نشان از داستانی متفاوت دارد.
این  بار داس��تان مربوط به مستاجری نیس��ت که برای هماهنگ کردن 
دخل و خرج خود دنبال مس��تاجری دیگری می گردد بلکه آگهی مربوط 
به مالکی اس��ت که از پ��س هزینه های ملک خود برنمی آی��د و به  دنبال 
مس��تاجرانی می گردد که همزمان ب��ا او در خانه اش زندگی کنند و اجاره 
بپردازند! او در آگهی خود آورده است به دنبال سه هم خانه خانم می گردد 
ک��ه بتوانند نف��ری 120 میلیون تومان به  عنوان ره��ن بپردازند. او اجاره 

ماهانه ای معادل 5 میلیون و 500 هزار تومان را نیز در نظر دارد.
فایل بعدی مربوط به مستاجر آپارتمانی 40 متری در شرق تهران است 
که دنبال هم خانه ای می گردد تا بتواند رهنی 50 میلیون تومانی و ماهانه 
اجاره ای معادل 5 میلیون تومان پرداخت کند. او به »تجارت نیوز« می گوید: 
»خ��رج و دخل من دیگر ب��ه هم نمی خورد. پرداخت اج��اره 10 میلیون 
تومان��ی عم��ا برای منِ کارگر غیرممکن اس��ت و با کمت��ر از آن هم که 
نمی شود خانه پیدا کرد. زندگی با یک غریبه در خانه ای 40 متری سخت 
است، اما راه دیگری ندارم؛ باید بسوزم و بسازم و مشخص نیست سال بعد 

حتی با این مبالغ نیز بتوانم خانه ای حتی اشتراکی بگیرم.«
گزارش بانک مرکزی از تحولات بازار مسکن شهر تهران در فروردین ماه 
1403 حاکی از آن اس��ت که رشد نقطه به نقطه شاخص اجاره در تهران 
بالغ بر 45.2 درصد بوده اس��ت. این در حالی  اس��ت که برخی مستاجران 
از س��ال گذش��ته تاکنون در تمدید قراردادهای خود با تورمی بیش از 70 

درصد نیز مواجه شده اند. مستاجر دیگری در محدوده میدان امام خمینی 
)ره( شرایطی مش��ابه دارد. او می گوید: »قرارداد سال پیشم که تمام شد، 
هرچه حس��اب و کتاب کردم متوجه ش��دم نمی توانم از پس پرداخت آن 
بربیای��م. حالا دنبال همخانه می گردم ت��ا بتوانم حداقل اینجا را نگه دارم. 
ب��ا این قیمت ها پیدا کردن خانه جدید هم کار آس��انی نیس��ت.« خانه  او 
واحدی 40 متری است که ساختمان آن نیز هیچ امکاناتی ندارد؛ نه انباری، 
نه آسانس��ور و نه پارکین��گ. در این بین، فایل هایی نی��ز وجود دارند که 
متقاضیان آنها نیازی به رهن و اجاره ثابت ندارند و خانه خود را روزانه اجاره 
می دهند. مس��تاجر بعدی، دنبال شریکی اس��ت تا بتواند از پس پرداخت 
هزینه های مربوط به س��وئیت 45 متری خود برآی��د. او در قبال واگذاری 
وسایل و سوئیت خود به مستاجر دیگری حاضر است، روزانه مبلغی معادل 

100 هزار تومان دریافت کند.
نم��وداری که بانک مرکزی از روند ب��ازار اجاره از فروردین ماه 1400 تا 
1403 منتش��ر کرده نشان می دهد بازار اجاره در برخی مواقع، راه خود را 
از بازار مس��کن جدا کرده اس��ت. در این مقطع سه  ساله در برخی مواقع، 
قیمت مسکن و ش��اخص اجاره به موازات یکدیگر حرکت کرده اند، اما در 
چند ماه گذشته، نرخ رشد این دو شاخص به  طور نسبی از یکدیگر فاصله 
گرفته اند. به این ترتیب، رش��د ش��اخص اجاره، شتاب بیشتری نسبت به 
شاخص قیمت مسکن در شهر تهران داشته است. البته آگهی های مربوط 
به خانه های اش��تراکی تنها محدود به محله های جنوبی و ش��رقی تهران 
نیست و با جست وجو لابه لای این دسته از فایل ها می توان خانه هایی یافت 
که در محله های گران قیمت تهران واقع شده اند. این خانه ها حتی با وجود 
اجاره اش��تراکی از مبالغ کمی برخوردار نیستند. اکنون مستاجر سوئیتی 
60 متری در محله سعادت آباد می گوید: »من با پولی که دارم می توانم در 
محله های دیگر خانه پیدا کنم، اما محل کارم سعادت آباد است، نمی توانم 
هر روز در ترافیک کل زمان خود را بگذارم. تصمیم گرفتم امسال با 200 
میلیون تومان رهن و 8میلیون تومان اجاره ماهانه خانه خود را با یک نفر 
به اش��تراک بگذارم و می دانم سال بعد ممکن است ناچار شوم کاً از این 

محله بروم.«
برخی از مالکان نیز از همان ابتدا خانه  و س��وئیت  خود را به قصد اجاره 
با چند نفر به اش��تراک می گذارند. برای مثال مالک سوئیتی 30 متری در 
محله سعادت آباد، اجاره واحد خود را ماهانه 6 میلیون تومان تعیین کرده 
و همچنین مستاجران ملزم به پرداخت رهنی معادل 200 میلیون تومان 
هستند. در توضیحات این آگهی ذکر شده است که این سوئیت به دو الی 

سه نفر نیز اجاره داده می شود و پیش از هم به همین نحو اجاره شده است.
زمان برای مس��تاجران غنیمت است. اغلب آنها سال گذشته خانه مورد 
نظر خود را پیدا کرده بودند و امسال باید در فکر اشتراک گذاشتن فضای 
کوچک خود باش��ند و سال آینده نیز مشخص نیست که تورم بازار اجاره، 
آنها را به کدام سو هدایت می کند. اجاره بها در شهر تهران، مدت هاست از 
تورم پیش��ی گرفته است. سال 1402 سال جهش تورم اجاره بود و از آن 
زمان تاکنون هر روز بقا برای مس��تاجران سخت تر می شود. این در حالی  
است که کارشناسان حوزه مسکن، همچنان چشم انداز اجاره بها را افزایشی 
می دانند و معتقدند بحران های بسیاری در این عرصه در راه است؛ هرچند 
تاکنون جامعه و بازار، بحران های اجتماعی و اقتصادی کمی را پش��ت سر 

نگذاشته اند.
در همین حال، نایب رئیس اتحادیه مش��اوران اماک اس��تان تهران با 
بیان اینکه مالکان حاضر به افزایش اجاره تا 25 درصد نیس��تند، می گوید: 
این تصمیم توافقات در بازار مس��کن را به��م می زند و اجرای این تصمیم 
در نهای��ت بار پرونده های قوه قضائیه را افزای��ش می دهد. به گفته »داود 
بیگی ن��ژاد«، در اج��رای افزایش 25 درصدی نرخ اجاره بها به مس��تاجران 
توصیه شده اگر موجر افزایش بالاتر از 25 درصد داشت آن نرخ را بپذیرید 
و این امکان را دارید که تا پنج سال بعد از عقد آن قرارداد شکایت کنید، 
این در حالی است که اگر مستاجر توان پرداخت این میزان افزایش اجاره 

را داشت که بدون جریان حقوقی آن را می پذیرفت.
او با بیان اینکه اثرگذارترین موضوع این تصمیم و قانون، این اس��ت که 
منجر به افزایش پرونده های حقوقی می شود، ادامه می دهد: وقتی به گفته 
نهاد رس��می بانک مرک��زی، تورم نقطه به نقطه 47 درصد اس��ت و تورم 
س��الانه 37 درصد چگونه انتظار دارند که موجر و مالک راضی به افزایش 
25 درصدی نرخ اجاره بها باشند و طبیعی است که مالک این زیان و ضرر 
را نپذی��رد. مال��کان حاضر به اجاره دادن ملک خ��ود با افزایش 25 درصد 
نیس��تند و می��زان اجاره بها در برخی از مناطق ت��ا 50 درصد هم افزایش 
پیدا کرده  است. طبق قانون مشاوران اماک نباید قراردادهای اجاره با نرخ 
بالای 25 درصد را منعقد کنند و می بینیم که این قراردادها پنهانی منعقد 
می شوند. همین تصمیمات باعث می شود برخی از موجران از اجاره دادن 
اماک خود منصرف شوند. دولت باید مشوق هایی ایجاد کند که موجران 
به ارائه واحد خود به بازار اجاره ترغیب شود، نه اینکه جلوی آن را بگیرد. 
وقت��ی عرضه افزایش پیدا کند خود به خود با مکانیزم عرضه و تقاضا نرخ 

اجاره کاهش پیدا می کند.
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تنوعکمنظیراوراقدرحراجدولتی
بانکهادوبارهخریدارشدند

نتایج چهاردهمین حراج اوراق دولتی بانک مرکزی نش��ان می دهد بعد 
از بی میلی بانک ها به ش��رکت در حراج، این بار خرید این موسس��ات از 
دولت به بالای 30 همت رس��ید. چهاردهمین مرحله از حراج اوراق مالی 
اس��امی دولتی در س��ال جدید در تاریخ 10 مردادماه 1403 برگزار شد 
و بان��ک مرکزی نتایج آن را اعام کرد. طبق گزارش بانک مرکزی، از 40 
هزار میلیارد تومان اوراق عرضه شده، بیش از 30 همت فروش رفته است. 
در دو حراج قبلی خریدار اصلی بازار سرمایه بوده اما در این حراج خریدار 
اصل��ی بانک ها بوده اند. همچنین در ح��راج چهاردهم، تنوع کم نظیری از 
اوراق دولتی عرضه ش��ده به چشم می خورد که در حراج های قبلی سال 
جاری دیده نش��ده اس��ت. در چهاردهمین حراج دولت، شش نوع اوراق 
اسامی منتشر شده است. اوراق از اراد 165 تا اراد 170 و با نرخ سودهای 
متنوع عرضه شده است. بیشترین حجم عرضه 10 همت بوده که مربوط 
به اراد 169 و اراد 170 هس��ت. در مقابل، کمترین حجم عرضه تنها یک 
ه��زار و 986 میلی��ارد تومان بوده که مربوط به اراد 166 اس��ت. در مورد 
نرخ س��ود نیز کمترین و بیش��ترین نرخ س��ود به ترتیب 27.5 درصد و 
28.5 درص��د ب��وده که به ترتیب ب��ه اراد 168 و اراد 169 و 165 مربوط 
می ش��ود. شایان ذکر اس��ت که افزایش نرخ سود عمدتا تحت تاثیر مدت 
قرارداد تعیین می شود و هر چقدر نرخ سود بالاتر باشد به معنای سررسید 
بلندمدت تر اوراق است. بنابراین، در مجموع 43 هزار میلیارد تومان اوراق 
دولتی عرضه ش��ده است. در این حراج پنج بانک شرکت کردند و به جز 
اراد 165، از باقی اوراق عرضه شده مبالغی را خریداری کردند. حجم خرید 
بانکی ها در این حراج به 31 هزار و 254 میلیارد تومان رسیده است. بازار 
سرمایه نیز اراد 165 و اراد 168 را انتخاب کرده و 2 هزار و 299 میلیارد 
تومان از آن خریداری کرده است. در نتیجه، در حراج چهاردهم دولت در 
مجموع توانس��ته 33 هزار و 550 میلیارد توم��ان از اوراق خود را به بازار 

سرمایه و پول بفروشد.

بانکمرکزی:تخصیصارزطبقسهمیهقانونی
تامینشدهاست

بانک مرکزی از اول فروردین تا 12 مردادماه امس��ال بالغ بر 5 میلیارد 
و 497 میلیون دلار ارز برای واردات کالاهای اساس��ی و دارو تخصیص و 
تامین کرده اس��ت. براساس قانون، میانگین سهمیه ارزی ماهانه کالاهای 
اساس��ی و دارو برای س��ال1403 مع��ادل 1.25 میلیارد دلار اس��ت، لذا 
تخصی��ص و تامین ارز تا تاریخ 12 مردادماه متناس��ب با س��همیه ارزی 
تعیین ش��ده انجام شده است. »علی طرزعلی«، معاون مرکز مبادله طا و 
ارز درخصوص روند تامین ارز ترجیحی برای کالاهای اساسی و دارو گفت: 
طبق تبصره)4( بند)الف( قانون بودجه سال1403، »دولت و دستگاه های 
موضوع ماده )5( قانون مدیریت خدمات کش��وری مصوب 1386.07.08 
از جمله بانک مرکزی جمهوری اس��امی ایران، مجازند سیزده میلیارد و 
شش��صد میلیون )13600000000( یورو معادل حدوداً 15 میلیارد دلار 
برای واردات صرفا کالاهای اساس��ی کش��اورزی، دارو و م��واد اولیه آن و 
تجهیزات مصرفی پزش��کی که فهرست آن تا پایان فروردین ماه1403 به 
تصویب هیأت وزیران می رسد به تخصیص، فروش، تهاتر یا مبادله منابع 
ارزی حاصل از صادرات نفت، گاز و میعانات گازی، به نرخ ترجیحی اقدام 
کنند. به گفته وی، کل منابع ارز ترجیحی برای سال1403 معادل 13.6 

میلیارد یورو تعیین شده که حدودا معادل 15میلیارد دلار است.
مع��اون مرکز مبادله ارز و طا افزود: تاکن��ون معادل 5میلیارد و 497 
میلی��ون دلار تخصی��ص ارز برای واردات کالاهای اساس��ی و دارو تامین 
و تخصیص یافته اس��ت. براس��اس قانون میانگین س��همیه ارزی ماهانه 
کالاهای اساس��ی و دارو برای سال1403 معادل 1.25 میلیارد دلار است، 
لذا تخصیص و تامین ارز تا تاریخ 12 مردادماه متناس��ب با سهمیه ارزی 
تعیین ش��ده انجام شده است. گفتنی است؛ مدیریت میزان واردات کالا از 
طریق صدور ثبت سفارش با وزارتخانه متولی می باشد. همچنین تخصیص 
و تامین ارز ثبت سفارش ها مطابق با نظر وزارتخانه مربوط انجام می شود، 
لذا دستگاه مربوط براساس سیاست های تجاری و از طریق مدیریت ثبت 
سفارش میزان کالا در کشور را تنظیم نموده، لیکن اولویت قرار دادن ثبت 
سفارش های کالای اساسی و نهادهای کشاورزی و مقدار واردات کالا کاماً 
در اختیار وزارتخانه جهاد کشاورزی است. لازم به ذکر است؛ میزان تامین 
ارز جهاد کش��اورزی در دوره های چهار ماهه ابتدایی سال 1403و 1402 
برابر با 5.2 میلیارد دلار بوده، لذا این بانک مطابق س��ال گذش��ته نسبت 

به تامین ارز ثبت سفارش های وزارت جهاد کشاورزی اقدام کرده است.
»طرزعلی« درخصوص میزان تامین ارز صنایع از ابتدای سال جاری نیز 
گفت: تامی��ن ارز برای »صنایع حمل و نقل و خودرو«  معادل 2 میلیارد 
و 889 میلی��ون دلار، »صنایع تجهیزات ب��رق و الکترونیک« معادل یک 
میلیارد و 870 میلیون دلار، »ماش��ین آلات و تجهیزات تولید« معادل 2 
میلی��ارد و 15 میلیون دلار، »صنایع معدنی« معادل یک میلیارد و 993 
میلیون دلار و »منس��وجات و پوشاک« معادل 707 میلیون دلار صورت 
گرفته اس��ت. عاوه بر این گروه ها، 8 میلی��ارد و 706 میلیون دلار ارز به 

سایر صنایع اختصاص داده شده است.

بارسیدنبهرقم76دلاردرهربشکه
قیمتنفتدرکف8ماههایستاد

قیمت نفت در معامات روز دوش��نبه بازار آس��یا از بیم رک��ود در آمریکا که 
بزرگترین مصرف کننده نفت جهان است، در پایین ترین رکورد هشت ماه گذشته 
ایستاد. بهای معامات نفت برنت با چهار سنت معادل 0.1 درصد کاهش، به 76 
دلار و 77 س��نت در هر بشکه رس��ید. بهای معامات وست تگزاس اینترمدیت 
آمریکا با 13 سنت معادل 0.2 درصد کاهش، به 73 دلار و 39 سنت در هر بشکه 
رس��ید. قیمت ها از ادامه جنگ در غزه و دورنمای تشدید تنش های ژئوپلیتیکی 
در خاورمیانه، حمایت ش��دند. مقامات فلسطینی در روز یکشنبه و یک روز پس 
از پای��ان بی نتیجه دور دیگری از مذاکرات آتش ب��س در قاهره، اعام کردند در 
حمات هوایی رژیم صهیونیستی به دو مدرسه، دستکم 30 نفر جان خود را از 
دست دادند. اقدام هفته گذشته رژیم صهیونیستی در ترور و شهادت فواد شکر، 
یکی از فرماندهان ارشد حزب الله و اسماعیل هنیه، رئیس دفتر سیاسی جنبش 
 ANZ حماس، بر وخامت اوضاع در منطقه افزوده است. تحلیلگران گروه بانکی
در یادداشتی نوشتند: صادرات نفت خام ممکن است از تشدید این مناقشه متأثر 
شود. با وجود نگرانی ها نسبت به تشدید تنش ها در خاورمیانه، نفت برنت و وست 
تگزاس اینترمدیت، روز جمعه بیش از 3 درصد س��قوط کردند و در پایین ترین 
حد خود از ماه ژانویه بسته شدند. هر دو شاخص در هفته گذشته برای چهارمین 
هفته متوالی کاهش یافتند که طولانی ترین روند کاهش��ی آنها از نوامبر گذشته 
ب��ود. قیمت نفت پس از اینکه گروه اوپک پاس در برنامه خود برای آغاز حذف 
تدریج��ی کاهش عرضه اضافی از اکتبر، تغییری ن��داد و نگرانی ها از بروز رکود 
در آمری��کا بالا رف��ت، کاهش پیدا کرد. به گفته تحلیلگ��ران گروه ANZ، بازار 
انتظار داش��ت اوپک پاس، ح��ذف محدودیت عرضه اضافی خ��ود را به بعد از 
س��ه ماهه س��وم موکول کند. در این بین، نظرس��نجی ماهانه رویترز نشان داد 
تولید نفت اوپک در ژوئیه، افزایش یافته اس��ت که برخاف تعهد این گروه برای 
اعمال محدودیت عرضه داوطلبانه بوده است. شرکت بیکر هیوز اعام کرد تعداد 
دکل های حفاری نفت فعال در آمریکا، طی هفته گذش��ته، ثابت بود و در 482 
حلقه ایس��تاد. آمار اقتصادی ضعیف در سراسر جهان، بیم به خطر افتادن روند 
احیای اقتصادی و آسیب دیدن تقاضای مصرف کننده برای سوخت را برانگیخته 
و قیمت نفت را تحت فش��ار کاهش��ی قرار داده است. آمار منتشرشده در هفته 
گذش��ته نشان داد اقتصاد آمریکا در ژوئیه، مشاغل کمتر از حد مطلوب را ایجاد 
کرد و کارخانه ها در آمریکا، چین و اروپا، با تقاضای ضعیف، دس��ت و پنجه نرم 
کردن��د. به گزارش رویترز، افت مصرف دیزل در چین که بزرگ ترین واردکننده 

نفت جهان است، بر قیمت جهانی نفت سنگینی می کند.
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ارزشبیتکوینبه54هزاردلاررسید
سقوطآزادبیتکوینواتریوم

نزول ارزش بازار رمزارزها ادامه دارد و بزرگ ترین رمزارز جهان بیش 
از 7 درصد س��قوط کرده است. بیت کوین به زیر 54 هزار دلار رسید 
و اتریوم 16 درصد س��قوط کرد. قیمت بزرگ ترین ارزهای رمزنگاری 
شده جهان همچنان به کاهش خود ادامه می دهند زیرا سرمایه گذاران 
آخرین داده های بازار کار ایالات  متحده را بررس��ی کردند و دریافتند 
نرخ بی��کاری در ماه جولای صعود کرده و ظاهرا نگرانی ها را در مورد 
ثبات اقتصادی این کشور افزایش داده است. این گزارش که نشان داد 
اشتغال غیرکشاورزی در ایالات  متحده کمتر از حد انتظار است، جمعه 

گذشته نیز باعث فروش عمده در وال استریت شد.
به گزارش مارکت، بیت کوین 7.70 درصد س��قوط کرد و در ساعت 
21و 11 دقیق��ه به وقت ش��رقی به 53 هزار و 159.87 دلار رس��ید. 
اتریوم 16.90 درصد نزول کرد و در همان زمان 2243.05 دلار معامله 
ش��د. مجموع ارزش بازار جهانی ارزهای دیجیتال در حال حاضر 1.9 
تریلیون دلار برآورد می ش��ود که این رقم نسبت به روز قبل  11.74 
درصد کمتر شده است. در حال حاضر 56.60 درصد کل بازار ارزهای 
دیجیتال در اختیار بیت کوین اس��ت ک��ه 0.96 درصد افزایش روزانه 
را ثبت کرده اس��ت. دحجم کل بازار ارزهای دیجیتال در 24 س��اعت 
گذش��ته 123.32 میلیارد دلار است که 84.36 درصد افزایش داشته 
است. حجم کل در امور مالی غیرمتمرکز در حال حاضر 6.57 میلیارد 
دلار اس��ت ک��ه  5.33 درصد از کل حجم 24 س��اعته ب��ازار ارزهای 
دیجیتال بوده و حجم تمام س��که های پایدار اکنون 115.01 میلیارد 
دلار اس��ت که 93.26 درصد از کل حجم 24 س��اعته ب��ازار ارزهای 

دیجیتال را تشکیل می دهد.

باتوجهبهرکوددراقتصادآمریکا
کاخرویاهایطلایجهانیفروریخت

قیمت طا در روز دوشنبه )5 آگوست( کاهش یافت، اما نگرانی های رکود 
اقتص��ادی و افزایش انتظارات از کاهش نرخ بهره ایالات  متحده باعث کاهش 
بیش��تر ش��د. بهای هر اونس طا با 0.1 درصد کاهش ب��ه 2439 دلار و 94 
سنت رسید. قیمت طای آمریکا با 0.5 درصد افزایش به 2482 دلار آمریکا 
رس��ید. داده های آماری نش��ان می دهد رشد ش��غل در ماه جولای با افزایش 
بی��کاری به 4.3 درصد، کمتر از انتظ��ارات بود، که به ضعف احتمالی در بازار 
کار و آس��یب پذیری بیشتر در برابر رکود اشاره می کند و این موضوع کاهش 
نرخ بهره در نشست 17 تا 18 سپتامبر فدرال رزرو را تقویت می کند. براساس 
ابزار CME FedWatch، معامله گران احتمال بیش از 70 درصدی را برای 
کاهش 50 واحدی نرخ بهره بانک مرکزی ایالات  متحده در ماه س��پتامبر در 
مقایس��ه با احتمال 11.5 درصدی هفته قبل از آن تعیین می کنند. نرخ بهره 
پایین تر، هزینه فرصت نگهداری شمش بدون بازده را کاهش می دهد. در سایر 
بازارها، بازارهای س��هام کاهش یافتند و اوراق قرضه در آس��یا افزایش یافت، 
زیرا ترس از اینکه ایالات  متحده به س��مت رک��ود پیش می رود، باعث ایجاد 
ریسک گریزی گسترده شد. قیمت طا در هند هفته گذشته کاهش یافت، زیرا 
بهبود قیمت ها تمایل خرید ناشی از تصمیم دولت برای کاهش مالیات واردات 
را کاهش داد، در حالی که کاهش احساسات مصرف کننده بر تقاضا در چین 
تاثیر گذاشت. براساس گزارش رویترز، در بازار سایر فلزات ارزشمند، هر اونس 
نقره تغییر چندانی نداش��ت و 28.55 دلار آمریکا رسید، پاتین 0.76 درصد 
کاهش یافت و به 950 دلار و 60 سنت رسید و پالادیوم با 0.8 درصد کاهش 

به 884 دلار و 73 سنت رسید.

المپیک2024سفرگردشگرانچینیبهاروپارا
افزایشداد

برگ��زاری بازی های المپی��ک 2024 عاوه ب��ر افزایش قابل توجه س��فر 
گردشگران چینی به فرانسه، رونق اقتصاد ورزش در چین را به همراه داشته 
اس��ت. بازی های المپیک 2024 پاریس باعث افزایش سفر گردشگران چینی 
به فرانس��ه و اروپا و افزایش رزرو و فرصت های اقتصادی شده است. آمارهای 
پلتفرم ه��ای گردش��گری آناین چین، اخی��راً افزایش قابل توجه��ی در رزرو 
سفرهای خارجی نشان می دهد و بازی های المپیک پاریس باعث افزایش سفر 
گردشگران چینی به فرانس��ه و دیگر کشورهای اروپایی شده است. داده های 
Ctrip، آژانس مس��افرتی آناین چین، نشان می دهد که رزرو توریست های 
چینی که در طول بازی های المپیک )26 ژوئیه تا 11 اوت( به پاریس س��فر 

می کنند، نسبت به مدت مشابه سال قبل 114 درصد افزایش داشته است.
پلتفرم س��فر Tongcheng نیز افزایش قابل توجهی را از سفر گردشگران 
چینی به فرانسه گزارش کرد. در اولین هفته پس از شروع المپیک، رزرو پرواز 
از ش��هرهای بزرگ چین به پاریس بیش از 150 درصد افزایش یافت و رزرو 
هتل در مرکز ش��هر پاریس بیش از چهار برابر سال گذشته افزایش یافت. در 
طول این رویداد، Ctrip به افزایش 143 درصدی رزرو هتل در سراس��ر اروپا 
توسط گردشگران چینی اشاره کرد. رزرو سفرهای چارتر به اروپا هم با مقاصد 
محبوب از جمله فرانسه، آلمان، ایتالیا و اسپانیا 68 درصد افزایش پیدا کرده 
است. س��فر به انگلیس و شهرهایی مانند بوداپست، کاتالونیا و لاتزیو در بین 

بازدیدکنندگان چینی محبوب تر بوده است.
برای پاس��خگویی به تقاضای رو به رش��د س��فر چینی ها، چندین شرکت 
هواپیمایی مس��یرهای پروازی جدیدی به اروپا را راه اندازی کرده اند. خطوط 
هوایی چین ش��رقی، 16 س��فر رفت و برگشت بین شانگهای و پاریس اضافه 
کرد. خطوط هوایی Junyao و China Eastern Airlines نیز پروازهای 
مستقیم از شانگهای به بروکسل، منچستر و مارسی را اضافه کردند. براساس 
آمار پلتفرم Umetrip در چین، رزرو پرواز به فرانسه از 24 ژوئیه تا 11 اوت 
حدود 1.1 برابر سال نسبت به سال قبل افزایش یافته است، در حالی که رزرو 
 ،Qunar .پرواز به اروپا از مقصد چین حدود 89 درصد افزایش یافته اس��ت
یک ارائه دهنده خدمات مسافرتی آناین، از افزایش 2.4 برابری رزرو پروازهای 

بین المللی به پاریس در طول المپیک در مقایسه با سال قبل خبر داد. 
 یک گزارش تحقیقاتی توس��ط Minsheng Securities، بهبود سریع 
پروازهای بین المللی و دامنه وس��یع تر کشورهای بدون ویزا را به عنوان عوامل 
کلیدی در ش��عاع سفر گسترده شهروندان چینی در تابستان امسال می داند. 
رونق گردشگری متقابل است و گردشگران فرانسوی نیز بیشترین بازدید را در 
این ایام از چین داشته اند. داده های Ctrip نشان دهنده افزایش 72 درصدی 
ورود توریست های فرانسوی به چین در طول بازی های المپیک نسبت به سال 
گذشته است. از مقاصد محبوب چینی برای گردشگران فرانسوی می توان به 
ش��انگهای، پکن، گوانگژو، ش��یامن، چنگدو، ونژو، ووهان، نانجینگ، شنژن و 

کونمینگ اشاره کرد.
همچنی��ن اقتصاد المپیک توجه به ورزش را در چین افزایش داده اس��ت. 
پلتفرم تجارت آنای��ن VIPSshop گزارش داد ک��ه کلمات کلیدی مانند 
»Olympics« و »Olympic style« در ح��ال ترن��د هس��تند. غول های 
تج��ارت الکترونیک چینی مانند علی بابا نیز با تبلیغ��ات ویژه برای کمک به 
فروش��ندگان چینی در بازار اروپ��ا، از فرصت المپیک س��ود می برند. فروش 
کفش ه��ای مخصوص دویدن آفرود، تی ش��رت های خشک ش��ونده س��ریع، 
پیراهن ه��ای چوگان ورزش��ی و ض��د آفتاب های کودکان در چی��ن دو برابر 
ش��ده اس��ت. برندهایی مانند New Balance ش��اهد افزایش فروش بیش 
 Xtep، Under از 200 درصدی نس��بت به سال گذش��ته بودند و برندهای
Armour، FILA و Anta نی��ز رش��د قابل توجهی را فروش تجربه کردند. 
موسس��ه Yongxing بی��ان می کند که بازی های المپی��ک باعث فروش و 
استفاده بیشتر لباس های ورزشی می شود. در این راستا، کمیته های بین المللی 
المپیک کشورهای مختلف با برندهای چینی، همکاری های جدیدی را شروع 
کرده اند و انتظار می رود اثر المپیک مزایای پایداری را به همراه داش��ته باشد. 
در مجموع پیش بینی می شود رویدادهای ورزشی بزرگ جهان در سال 2024 

به رشد باکیفیت برندهای لباس ورزشی بینجامد.

خبرنــامه

فرصت امروز: روند کاهشی بورس تهران پس از اعمال محدودیت دامنه 
نوسان به منفی و مثبت یک درصد متوقف نشد و شاخص کل بورس با افت 
بیش از هزار واحدی به رقم 2 میلیون و 4 هزار واحد رسید. جریان خروج 
پول حقیقی نیز برای هش��تمین روز متوالی ادام��ه یافت و 399 میلیارد 
تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد. بدین ترتیب در مجموع هشت 
روز معاماتی اخیر، 3 هزار و 600 میلیارد تومان س��رمایه حقیقی از بازار 
سهام خارج شده است. در جریان معامات روز دوشنبه، شاخص کل بورس 
تهران هزار و 225 واحد نسبت به روز کاری قبل پایین تر ایستاد و به سطح 
2 میلیون و 4 هزار و 382 واحد رس��ید. شاخص کل هم وزن نیز با ریزش 
952 واحدی در تراز 636 هزار و 80 واحدی ایس��تاد. در آن س��وی بازار 
نیز شاخص کل فرابورس با افت 22 واحدی به رقم 20 هزار و 722 واحد 
رسید. ش��اخص هم وزن فرابورس نیز با کاهش 174 واحدی، سطح 109 

هزار و 568 واحد را به نمایش گذاشت.
عصر روز گذش��ته همچنین کانون نهادهای سرمایه گذاری ایران، کانون 
کارگزاران بورس و اوراق بهادار و کانون ش��رکت های سرمایه گذاری سهام 
عدالت طی نامه ای از شرایط بازار سهام به معاون اول رئیس جمهور گایه 
کردن��د. در نامه مش��ترک کانون نهادهای س��رمایه گذاری ای��ران، کانون 
کارگزاران بورس و اوراق بهادار و کانون ش��رکت های سرمایه گذاری سهام 
عدالت به معاون اول رئیس جمهور بر اهمیت تأثیرات سیاس��تگذاری های 
اقتصادی بر روند معامات سهام تاکید شده و نسبت به عملکرد سال های 
گذشته دولت نسبت به بازار سهام انتقاد شده است. در پایان این نامه نیز 
با اش��اره به مشکات بازار سهام و افت ارزش دلاری بورس تهران در کنار 
خروج سرمایه حقیقی سنگین در این مدت، از معاون اول دولت چهاردهم 
خواس��ته شده تا با شفاف سازی سیاستگذاری های آتی دولت، به شفافیت 

چشم اندازهای بازار سهام کمک کند.
خروجپولازبورستهرانادامهدارد

در معامات روز دوشنبه 15 مردادماه، شاخص کل بورس تهران با هزار 
و 225 واح��د کاهش نس��بت به روز کاری قبل به س��طح 2 میلیون و 4 
ه��زار واحد و ش��اخص کل هم وزن ب��ا ریزش 952 واح��دی به رقم 636 
هزار و 80 واحدی رس��ید. شاخص کل فرابورس نیز با افت 22 واحدی به 
سطح 20 هزار و 722 واحد رسید. تحت تاثیر تنش های سیاسی اخیر در 
منطقه خاورمیانه، خروج پول از بورس تهران تش��دید ش��د و در معامات 
روز گذشته 399 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار خارج شد. طی هشت 
روز معاماتی گذش��ته، 3 هزار و 600 میلیارد تومان س��رمایه حقیقی از 
بازار سهام خارج شده است. نماد خساپا بیشترین خروج پول حقیقی را به 
ارزش 20 میلیارد تومان داش��ت. بیشترین ورود پول حقیقی به نمادهای 
تاصیکو، نوری، فسبزوار، شفام و ذوب تعلق داشت. نمادهای شپنا، تاپیکو و 
خودرو از جمله نمادهای قرمزپوش بورس بودند که بیشترین اثر را در افت 
ش��اخص کل داشتند. نمادهای نوری، فولاد و شپدیس از معدود نمادهای 
سبز بازار بودند. در فرابورس نیز نمادهای فزر، خاور و فغدیر بیشترین اثر 

کاهنده و نمادهای نیان، شاوان و فصبا بیشترین اثر فزاینده را بر شاخص 
داشتند. در بین نمادهای پرتراکنش بورس نماد ذوب بیشترین تراکنش را 
داشت و وبملت و شپنا در رتبه های بعدی بیشترین تراکنش قرار گرفتند. 

در فرابورس نیز فرود، سلیم و شاروم بیشترین تراکنش را داشتند.
ارزش معامات کل بازار س��هام به 44 هزار و 676 میلیارد تومان رسید. 
ارزش معام��ات اوراق بدهی در بازار ثانویه 36 هزار و 277 میلیارد تومان 
بود که 81 درصد از ارزش کل معامات بازار را در این روز تشکیل می دهد. 
ارزش معام��ات خرد نیز با کاهش 5 درصدی به نس��بت روز قبل به رقم 
2 هزار و 162 میلیارد تومان رس��ید. نماد فولاد بیشترین ارزش معامات 
بازار س��هام را به میزان 61 میلیارد تومان به خ��ود اختصاص داد. فملی، 
وبملت، ذوب و شس��تا در رتبه های بعدی بیش��ترین ارزش معامات قرار 
گرفتند. در جدول حجم معامات نیز س��هام ذوب با تعداد یک میلیارد و 
85 میلیون و 775 هزار و 617 س��هم در صدر قرار گرفته است. شستا در 
رتبه دوم بیش��ترین حجم معامات بازار قرار گرفت و رتبه سوم به وبملت 
تعلق داش��ت. در پایان معامات دوش��نبه، 60 نماد صف خرید داشتند و 
412 نم��اد با صف  فروش مواجه ش��دند. مجموع ارزش صف های خرید با 
افت 34 درصدی نس��بت به روز قبل به 59 میلیارد تومان کاهش یافت و 
مجموع ارزش صف های فروش با افزایش 36 درصدی به هزار و 50 میلیارد 

تومان رسید.
متهمانریزشهایتاریخیبورستهران

بورس تهران در روند تاریخی شاخص کل شاهد نوسانات منفی سنگینی 
بوده است. ریزش تراز شاخص کل در روز سیزدهم مردادماه، سی و ششمین 
ریزش درصدی و سیزدهمین ریزش ترازی را از ابتدای سال 1387 به ثبت 
رساند. به گزارش »اکوایران«، بورس تهران در سال های اخیر با چالش های 
متعددی مواجه بوده که موجب نوسانات سنگین کوتاه مدت در بازار سهام 
شده است. این نوسانات منفی کوتاه مدت معمولا به دلیل انتشار اخبار مهم 
تأثیرگذار بر بدنه بورس تهران اتفاق می افتد. نوس��انات روزانه شاخص کل 
بورس تهران از ابتدای سال 1387 نشان می دهد بیشترین ریزش درصدی 
به 26 اس��فندماه 1393 با 5.51 درصد افت تراز تعلق داشته است. دلیل 
اصلی این افت تراز نیز تغییرات نرخ گاز خوراک صنایع عنوان شده که به 
دلیل توقف چندین ماهه معامات سهام پالایشگاه ها، پس از بازگشایی این 
سهم ها رخ داده است. دومین ریزش درصدی سنگین شاخص کل بورس 
تهران در 18 اردیبهش��ت ماه 1402 با 5.15 درصد به ثبت رسید که این 

ریزش نیز بابت مصوبه افزایش نرخ گاز خوراک صنایع ایجاد شد.
در بین 10 ریزش س��نگین تاریخی شاخص کل، عامل چهار مورد آن، 
افزایش نرخ گاز خوراک صنایع بوده و سه مورد نیز به اصاح روند صعودی 
سال 1399 باز می گردد. شهادت سردار سلیمانی در دی ماه 1398 و دور 
جدید تحریم ها علیه ایران در مهرماه 1397 از عوامل خارجی )سیاسی( 10 
ریزش اصلی شاخص کل به شمار می روند. ریزش روز شنبه 13 مردادماه 
امسال نیز که به خاطر ترور اسماعیل هنیه شکل گرفت، موجب افت 2.98 

درصدی شاخص کل شد که سی و ششمین ریزش درصدی و سیزدهمین 
ریزش ترازی را برای شاخص کل به ثبت رساند. شاخص هم وزن، برخاف 
شاخص کل، تأثیر بیشتری از اخبار سیاسی داشته اما همچنان اصلی ترین 
عامل نوسانات منفی سنگین شاخص هم وزن نیز افزایش نرخ گاز خوراک 
صنایع بوده اس��ت. در جریان معامات دهم و س��یزدهم مردادماه امسال 
نیز ش��اخص هم وزن، ریزش بیشتری به نسبت شاخص کل داشت و افت 
ت��راز 3.11 درص��دی روز دهم مردادماه، پانزدهمی��ن ریزش تاریخی این 
ش��اخص را به ثبت رس��اند و ریزش 3.02 درصدی روز سیزدهم مردادماه 
نیز هجدهمین ریزش بزرگ شاخص هم وزن را از ابتدای اسفندماه 1393 

به ثبت رسانده است.
انتقادنهادهایبورسیازسیاستگذاریها

کانون نهادهای سرمایه گذاری ایران، کانون کارگزاران بورس و اوراق بهادار 
و کانون شرکت های سرمایه گذاری سهام عدالت طی نامه ای از شرایط بازار 
سهام به معاون اول رئیس جمهور گایه کردند. در انتهای نیمه دوم معامات 
دوشنبه در بازار سهام، نامه مشترک کانون نهادهای سرمایه گذاری ایران، 
کانون کارگزاران بورس و اوراق بهادار و کانون ش��رکت های سرمایه گذاری 
سهام عدالت به معاون اول رئیس دولت چهاردهم منتشر شد. در این نامه 
بر اهمیت تأثیر سیاستگذاری های اقتصادی بر روند معامات سهام تاکید 
ش��ده و انتقاداتی نیز نسبت به عملکرد سال های گذشته دولت نسبت به 

بازار سهام مطرح شده است.
در نامه کانون های بورس��ی آمده اس��ت که »بازار سرمایه طی سه سال 
اخی��ر، بیش از پیش با چالش هایی ج��دی مواجه بوده که همگی موجب 
ایج��اد نیروی دافع��ه برای اقب��ال س��رمایه گذاران به این بازار ش��ده اند. 
چالش هایی نظیر قیمت گذاری دس��توری و بی اعتنایی به سازوکار بازار در 
تخصیص بهینه منابع، شکاف قابل توجه میان نرخ های رسمی و بازار آزاد و 
توزیع رانت از محل نرخ های ارز چندگانه، عدم همسویی میان سیاست های 
اقتص��ادی و ایجاد س��ردرگمی در فعالان اقتصادی با ارائه س��یگنال های 
متناقض، انباش��ت مطالبات شرکت های بورس��ی از دولت و ایجاد مشکل 
سرمایه در گردش و افزایش هزینه تأمین مالی آنها با اعمال سیاست های 
پولی انقباضی و افزایش ناگهانی نرخ بهره به بالای 30 درصد، تعدد تغییرات 
در دستورالعمل ها و مصوبات مؤثر بر صنایع و اخذ تصمیمات خلق الساعه، 
ناترازی انرژی و قطعی برق صنایع در فصل تابس��تان و قطعی گاز آنها در 
زمستان و نیز انتصابات و دخالت های سلیقه ای و نامناسب توسط نهادهای 
دولتی و نهادهای عمومی در شرکت های زیر مجموعه موجب شده تا نه تنها 
سرمایه گذاران رغبتی به ورود منابع خود به بازار سهام نداشته باشند، بلکه 
مستمرا شاهد خروج منابع از بازار سرمایه باشیم.« در پایان این نامه عاوه 
بر تأکید بر مشکات بازار سهام و افت ارزش دلاری بورس تهران در کنار 
خروج سرمایه حقیقی سنگین در این مدت، از معاون اول دولت چهاردهم 
خواس��ته شده اس��ت تا با شفاف سازی سیاس��تگذاری های آتی دولت، به 

شفافیت چشم اندازهای بازار سهام کمک کند.
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گام های کوچک بورس در مسیر نزول

در آیین تکریم و معارفه رئیس سازمان برنامه و بودجه با حضور مسعود 
پزشکیان، رئیس جدید این س��ازمان، چهار درخواست از رئیس جمهور 
داش��ت و از لزوم »اعتماد به بدنه کارشناسان سازمان برنامه و بودجه«، 
»توجه ویژه به ش��ورای اقتصاد به عنوان قدیمی ترین شورای اقتصادی 
کشور«، »پرهیز از ایجاد شوراهای موازی برای سازمان برنامه و بودجه« 
و »حمایت وی��ژه رئیس جمهور از اولویت بندی های این س��ازمان برای 
تخصیص بودجه« سخن گفت. سیدحمید پورمحمدی در مراسم تکریم 
و معارفه رئیس سازمان برنامه و بودجه با تقدیر از زحمات دکتر منظور، 
انتخ��اب این س��ازمان به عنوان نخس��تین مقص��د رئیس جمهور برای 
برگزاری آیین تکریم و معارفه را نشان دهنده عمق اعتقاد رئیس جمهور 
به کارشناسان عنوان کرد و افزود: در طول دولت های جمهوری اسامی 
ایران هیچ مسئولی به اندازه دکتر پزشکیان به امر ارجاع امورات کشور به 
کارشناسان و همچنین ضرورت اصاح ساختار بودجه تاکید نداشته اند و 
حضور ایش��ان در کانون کارشناسان کشور نشانی بر وفای به عهد است. 
»اعتماد به بدنه کارشناس��ان س��ازمان برنامه و بودجه«، »توجه ویژه به 
ش��ورای اقتصاد به عنوان قدیمی ترین شورای اقتصادی کشور«، »پرهیز 
از ایجاد شوراهای موازی برای سازمان برنامه و بودجه« و »حمایت ویژه 
رئیس جمهور از اولویت بندی های این س��ازمان برای تخصیص بودجه« 
از جمله درخواست های س��یدحمید پورمحمدی، رئیس جدید سازمان 
برنام��ه و بودجه از رئیس جمه��ور بود. در این مراس��م همچنین داوود 
منظور، رئیس پیش��ین سازمان برنامه و بودجه با بیان اینکه امروز برای 
مدیران و کارشناسان این سازمان به جهت میزبانی از رئیس جمهور، روز 
بزرگ و مبارکی اس��ت، ابراز امیدواری کرد که س��ازمان برنامه و بودجه 
در دوره جدید بتواند پیش از گذش��ته در راهبری و س��کانداری توسعه 

کشور ایفای مسئولیت کند.
رئیس جمهور نیز در این مراس��م، نداش��تن دان��ش کافی برای یافتن 
راه حل مش��کات، کنار زدن افراد توانمن��د و باانگیزه و عدم صداقت با 
مردم را از اصلی ترین موانع رفع مش��کات کش��ور دانست و خطاب به 
مدیران و کارشناسان سازمان برنامه و بودجه تاکید کرد: معتقدم شما با 
نگاهی نو و روشی نوین خواهید توانست کشور را متحول کنید و با کار 
اثربخش و تأثیرگذارتان رضایت مردم را جلب کنید. مس��عود پزشکیان 
در آیی��ن تکری��م و معارفه رئیس س��ازمان برنامه و بودج��ه با تأکید بر 
اهمیت جایگاه این س��ازمان در نظام اجرایی کش��ور، س��ازمان برنامه و 
بودجه را مغز متفکر نظام اجرایی کشور دانست که در صورت کارآمدی، 
گره گش��ای مش��کات کش��ور خواهد بود و در صورت عدم کارآمدی بر 

مشکات کشور خواهد افزود.
او بر ضرورت تحول در روش عملکرد و فعالیت این سازمان تاکید کرد 
و در توصیف چش��م انداز کش��ور گفت: به دنبال شرایطی هستیم که در 
آن ایران رتبه برتری در میان کش��ورهای دیگر کسب کرده، فقر، جهل 
و تحقیر در جامعه نباش��د و آزادگی، ش��رافت و انسانیت حکمفرما شود 
و رس��یدن به این جایگاه که لیاقت آن را داریم، مستلزم تغییر نگاه ها و 

ابتکار در راه حل ها است.
پزشکیان، عملی نشدن وعده ها و یکسان نبودن قول و عمل مسئولان 
را موج��ب نارضایتی مردم از آنان دانس��ت و تصریح ک��رد: بنای دولت 
جدید این است که اگر توان حل مشکل و مسئله ای در کشور را نداشته 

باشد، آن را صادقانه با مردم در میان بگذارد.
رئیس جمهور در ادامه با بیان اینکه اگر در کش��ور عده ای با س��ختی 
زندگی می کنند ناش��ی از عملکردهای نادرس��ت و غلط برخی مدیران 
است، افزود: بنده به هیچ وجه در اظهارات و سخنانم در جریان انتخابات 
به مردم وع��ده دروغ و تعهد غیرقابل اجرا نداده ام؛ چراکه معتقدم هیچ 
فریضه ای در نزد خدای متعال از پایبندی به قول و عهد بالاتر نیست و 
ش��یرینی صداقت با مردم از رفتار و گفتار منافقانه و دروغگویانه بیشتر 
اس��ت، بنابراین اگر تعهد و قولی به م��ردم دادیم باید تا پای جان برای 

عمل به آن تاش کنیم.
وی نداشتن دانش کافی برای یافتن راه حل مشکات، کنار زدن افراد 
توانمن��د و با انگیزه و عدم صداقت با م��ردم را از اصلی ترین موانع رفع 
مشکات کشور دانست و خطاب به مدیران و کارشناسان سازمان برنامه 
و بودجه، تصریح کرد: معتقدم ش��ما با نگاهی نو و روشی نوین خواهید 

توانس��ت کشور را متحول کنید و با کار اثربخش و تأثیرگذارتان رضایت 
مردم را جلب کنید. پزش��کیان با تأکید ب��ر اهمیت تکریم ارباب رجوع 
در ادارات و دستگاه های اجرایی کشور، گفت: متأسفانه مردم در شرایط 
فعلی از نحوه برخوردها در ادارات ما ناراضی هستند و عاوه بر مشکات 
اقتصادی که با آن دس��ت به گریبانند با برخورد نامناس��ب در ادارات به 
زخم آنها نمک پاشیده می ش��ود. رئیس جمهور، تأمین رضایت مردم را 
رسالت اصلی دولت چهاردهم عنوان کرد و افزود: برای ما مهم آن است 
که مراجعه کننده با رضایت از ادارات ما خارج ش��ود و اگر خواس��ته ای 
خارج از چارچوب های قانونی نیز داش��ت با روی خوش و زبان نرم از او 

عذرخواهی شود.
پزش��کیان در بخ��ش دیگری از س��خنان خ��ود در جم��ع مدیران و 
کارشناسان سازمان برنامه و بودجه بر ضرورت نظارت برخط و لحظه ای 

این س��ازمان بر نحوه هزینه  بودجه دس��تگاه های مختلف تاکید کرد و 
افزود: این سازمان همچنین موظف است متناسب با میزان درآمد کشور 

بودجه را تدوین و به نیازها براساس اولویت بندی پاسخگو باشد.
رئیس جمهور همچنین بر اهمیت استفاده از نیروهای جوان و نخبه و 
نیز برگزاری دوره های آموزشی منظم برای ارتقای سطح دانش مدیران 
و کارشناسان سازمان برنامه و بودجه تاکید کرد و در پایان ضمن تقدیر 
از زحمات و خدمات دکتر داود منظور، رئیس پیش��ین س��ازمان برنامه 
و بودج��ه و همچنی��ن آرزوی موفقیت برای دکت��ر پورمحمدی، رئیس 
جدید این س��ازمان در مس��ئولیت جدید و خطیر خود افزود: امیدواریم 
این صمیمیت و دوس��تی در میان مدیران و کارشناسان این مجموعه با 
رئیس جدید منجر به اعتای هرچه بیش��تر سازمان برنامه و بودجه در 

جهت رفع مشکات کشور باشد.

درآیینتکریمومعارفهرئیسسازمانبرنامهباحضوررئیسجمهورمطرحشد
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نویسنده:علیآلعلی
 در دنیا همیشه کارهایی هست که هیچ کس دوست ندارد حتی به آنها 
فکر کند. مثا در عرصه بازاریابی همه دوس��ت دارند بدون توقف مشغول 
ایده پردازی و تولید محتوا باش��ند. انگار که اصا کاری به اس��م گردآوری 
اطاعات و دس��ته بندی مش��تریان برای تحویل محتوا وج��ود هم ندارد. 
اینط��ور وقت ها به قید قرعه یکی از اعضای تیم باید بار س��نگین کارهای 
کمتر مورد عاقه دیگران را بکشد. دقیقا مثل فیلمبرداری که از بد روزگار 
باید جور صدابردار را هم بکش��د؛ در حالی که حتی یک کلمه هم درباره 

این حوزه اطاعات ندارد!
احتمالا ش��ما هم چندباری در طول کارنامه کاری تان با کارهای کمتر 
مورد عاقه تان دست و پنجه نرم کرده اید. در این صورت حتی حرف زدن 
درباره این کارها هم حال تان را دگرگون می کند، چه برس��د به اینکه قرار 
باشد یک بار دیگر آنها را انجام دهید. خبر خوش برای شما اینکه خیلی از 
کارهای کلیشه ای و تکراری دیگر لازم نیست از سوی عامل انسانی انجام 
ش��ود، چراکه اتوماس��یون )Automation( اینجاست تا ورق را به سود 

شما برگرداند؛ آن هم بدون هیچ دردسر اضافه ای.
اگر از مخاطب های ثابت روزنامه فرصت امروز باش��ید، یادتان هست که 
ما قبا درباره اتوماسیون با شما گپ هایی زده ایم. اشتباه نکنید، اینجا قرار 
نیست دوباره همان حرف ها را با ظاهری تازه به شما قالب کنیم، بلکه این 
بار پای آینده این فناوری حیرت انگیز و تغییراتی که در عرصه کارآفرینی 
به بار می آورد، وس��ط اس��ت. ما در این مقاله سعی می کنیم به این سوال 
کلیدی جواب دهیم: اگر اتوماس��یون می تواند کاره��ای پیش پا افتاده و 
تکراری را انجام دهد، آیا پتانس��یل ایجاد تحول عمیق تر در عرصه کسب 

و کار را دارد؟
بی شک س��وال بالا درست مانند سناریوی فیلم های علمی- تخیلی هر 
مخاطبی را میخکوب خواهد کرد. خب اگر بشود به لطف اتوماسیون عرصه 
کارآفرینی را حتی یک درصد هم ساده تر کرد، نباید یک لحظه هم درنگ 
کنیم. ما در ادامه س��عی می کنیم برای س��وال بالا که اتفاقا دغدغه همه 
کارآفرینان هم هست، جوابی پرُ و پیمون پیدا کنیم. پس در این مقاله با 

چاشنی آینده اتوماسیون و عرصه کسب و کار همراه ما باشید.
اتوماسیون+کسبوکار:تغییراتیکهدورازذهننیستند!

در حالی که خیلی از کارآفرینان هنور در دنیای ماقبل اینترنت زندگی 
می کنند، تکنیک های کارآفرینی روز به روز در حال متحول ش��دن است. 
زمانی نه چندان دور یک نظرخواهی س��اده از مشتریان می توانست ماه ها 
وقت یک برند را تلف کند و دست آخر نتیجه کار هم چندان معتبر نبود. 
با ای��ن حال این روزها اینقدر ابزار مختلف ب��رای نظرخواهی خودکار دم 
دست بازاریاب ها هست که حد و حساب ندارد. همه این تغییرات به لطف 
هوش مصنوعی )AI( و یادگیری ماش��ینی )ML( اتفاق افتاده است. این 
دور فناوری که مکمل یکدیگر نیز هس��تند، کارآفرینان را از فعالیت های 
محاسباتی و دردسرهای مربوط به پردازش داده های خام راحت کرده اند. 
به زبان خودمانی، شما با استفاده از این دور فناوری می توانید بدون اینکه 
دست به سیاه و سفید بزنید مجموعه ای از اطاعات دقیق درباره کارتان را 

داشته باشید. ماجرا حسابی هیجان انگیز شد، نه؟
اتوماس��یون ب��رای افراد عادی بیش��تر از اینکه یک فن��اوری مربوط به 
دنیای کس��ب و کار باش��د، یادآور رمان های کاس��یک درباره نبرد میان 
انسان و ربات هاست. اگر ش��ما هم به اتوماسیون اینطوری نگاه می کنید، 
کاما دراش��تباهید. اتوماس��یون نه یک تهدید برای نس��ل بشر، که یک 
فرص��ت طایی به منظور رهایی از کارهای تکراری و دوس��ت نداش��تنی 
اس��ت. البته اتوماسیون در ترکیب با هوش مصنوعی و یادگیری ماشینی 
کارهای بزرگتری هم از دستش برمی آید. ما در ادامه سعی می کنیم چند 
تا از پیش بینی های کلیدی درباره تغییرات دنیای کس��ب و کار با چاشنی 
اتوماسیون را با هم بررسی کنیم. این شما و این هم آینده فناوری دوست 

داشتنی اتوماسیون.
اتوماسیونِفرآیندهایمهم:خداحافظیبانسلاولیهاتوماسیون

آی��ا تا به حال س��ر تمرین تیم ه��ای فوتبال ربات های پرت��اب توپ را 
دیده اید؟ این ربات ها س��اختار بی نهایت ساده ای دارند و اگر به برق وصل 
باشند تا صبح برای بازیکنان توپ پرتاب خواهند کرد. خیلی از کارآفرینان 
فکر می کنند اتوماس��یون هم چیزی در حد همین ربات های ساده است. 
قب��ول دارم زمانی نه چندان دور اتوماس��یون با کلی ارور مختلف اعصاب 
آدم را خُرد می کرد، اما آن روزها دیگر به تاریخ پیوسته است. نسل جدید 
اتوماس��یون در ترکیب با هوش مصنوعی دس��ت بی نهای��ت بازتری برای 
ش��گفت زده کردن من و ش��ما دارد. حتما می پرسید چطور چنین چیزی 

ممکن است؟ اجازه دهید کمی بحث را بیشتر باز کنیم. 
براساس گزارش موسسه هاب اسپات )HubSpot(، این روزها فقط 17 
درصد از بازاریاب ها از توانایی های مرتبط با هوش مصنوعی در اتوماسیون 
س��ود می برند. این آمار به خوبی تازگی نس��ل جدید اتوماسیون را نشان 
می دهد. وقتی پای هوش مصنوعی در میان باشد، مطمئنا دیگر اتوماسیون 
در حد رسیدگی به خُرده کاری ها نخواهد بود. اجازه دهید یک مثال درباره 
توانایی های تازه این فناوری را با هم مرور کنیم. مدیریت تجربه مشتریان 
)Customer Experience( یکی از مهمترین وظایف هر تیم بازاریابی 
محسوب می شود که اتفاقا گاهی اوقات حرص آدم را هم درمی آورد. هرچه 
باش��د قرار دادن رفتار مش��تریان در کنار برند زیر ذره بین از آن دس��ت 

کارهایی نیست که هوش و حواس همه را ببرد، مگر نه؟
تغییری که اتوماس��یون در این بخش برای شما به ارمغان خواهد آورد، 
گردآوری و پردازش فوق سریع اطاعات درباره تجربه مشتریان از برندتان 
اس��ت. اینطوری ش��ما دیگر لازم نیست دل تان مثل س��یر و سرکه برای 

حفظ مش��تریان بجوش��د. به زبان خودمانی، اتوماسیون در آینده نزدیک 
با حذف تمام کارهای مقدماتی فقط مسئولیت تصمیم گیری های مهم را 
برعهده شما خواهد گذاشت. در این بین حتی کارهای ارزشمند و مهمی 
مثل مدیریت تجربه مش��تریان، ارائه خدمات پس از فروش یا پاسخگویی 
کامل به سوالات مشتریان برعهده اتوماسیون خواهد بود. پس اگر شما هم 
دوست دارید از شر بعضی از کارها که اتفاقا مهم هم هستند خاص شوید، 

نسل جدید اتوماسیون همان تکه گمشده پازل کسب و کارتان است. 
اولویت بن��دی و هماهنگی بخش های مختلف: هم��ه در کنار هم برای 

موفقیت برند!
دنیای کس��ب و کار مثل بوکس یک ورزش انفرادی نیس��ت که فقط با 
زحمت های یک نفر به ثمر بنش��یند. ش��ما به عنوان مدیر یک شرکت نه 

تنها با بخش بازاریابی، بلکه با دردسرهای حوزه فروش، خدمات مشتریان 
و تامی��ن مالی ش��رکت نیز پنجه در پنجه هس��تید. بی ش��ک در چنین 
ش��رایطی اگر ش��ما فقط حواس تان به یک بخش خاص باشد، دو دستی 
نقطه ضعف تان را تقدیم رقب��ا خواهید کرد. رمز موفقیت در دنیای امروز 
کسب و کار پیشبرد تمام کارها در کنار هم برای درخشش هرچه بیشتر 

در بازار است. 
اگر ش��ما کارآفرین باهوش��ی باش��ید، احتمالا خیلی زود به ما اعتراض 
می کنید که حرف زدن از نکات بالا خیلی راحت تر از انجام شان در دنیای 
واقعی اس��ت. بی شک در این مورد کاما حق با شماست، اما نه زمانی که 

نسل جدید اتوماسیون در کنار شما باشد!
تغییر مهمی که اتوماسیون در آینده نزدیک برای برندها به بار می آورد، 
هماهنگی هرچه بیش��تر میان بخش های مختلف شرکت خواهد بود. اگر 
شما عادت دارید ساعت ها منتظر جواب دپارتمان های مختلف شرکت برای 
اجرای یک طرح مش��ترک بمانید، به زودی ای��ن عذاب دردناک به پایان 
خواهد رسید، چراکه سیس��تم های اتوماسیون ارتباطات میان بخش های 
مختلف را تس��هیل کرده و در بعضی از موارد کنترل مدیریت بخش های 
مختلف را هم به دست می گیرند. ماجرا شبیه سناریوی فیلم های علمی- 

تخیلی شد، نه؟
اجازه دهید قبل از اینکه حس��ابی گیج تان کنیم، یک مثال دم دس��تی 
بزنیم. فرض کنید ش��ما قصد طراحی کمپی��ن بازاریابی با هدف افزایش 
ف��روش محصولات جدیدت��ان را دارید. اگر در این می��ان خدمات پس از 
فروش حرفه ای مزیت طایی تان باش��د، عما بخ��ش بازاریابی، فروش و 
خدمات مش��تریان با ه��م درگیر خواهند ش��د. فهمیدن ای��ن نکته که 
هماهنگی میان این دو بخش در حالت عادی چقدر سخت و زمانبر است، 
نیاز به داشتن مدرک دکترای کارآفرینی ندارد. اتوماسیون در این بین مثل 
یک قهرمان همه فن حریف به شما کمک می کند تا بدون دردسر اضافه 
این بخش ها را به هم متصل کرده و گردش اطاعات مهم در بین ش��ان را 
به طور خودکار پیگیری کنید. اینطوری با کاهش نقش عامل انس��انی در 
چنین کارهایی نه تنها خبری از خطاهای گاه و بی گاه نیست، بلکه حتی 
سرعت طراحی و نتیجه گیری از کمپین ها نیز به طور چشمگیری افزایش 

پیدا می کند. 
اتوماسیون در طول سال های پیش رو مهارت بیشتری در اولویت بندی 
کارها و ایچاد هماهنگی میان بخش های مختلف شرکت پیدا خواهد کرد. 
این امر به ش��ما کمک می کند تا مثل یک س��رمربی فوتبال تمرین دادن 
بازیکنان و حتی اجرای بعضی از تاکتیک های مهم را به کمک مربی تمام 
هوشمندتان بسپارید. در نهایت نیز فقط تصمیم گیری درباره ترکیب تیم و 

استراتژی کلی در زمین با شما خواهد بود؛ به همین سادگی!
فروشدقیقوکوتاهتر:وقتیاتوماسیوندرکنار

فروشندههاست
فروشندگی برخاف تصور خیلی از مردم اصا کار ساده ای نیست. شاید 
در زمان یونان باستان همین که یک نفر صدای بلندی داشت و زبانش به 
ان��دازه کافی چرب بود، خیلی از محصولات را در چش��م به هم زدنی آب 
می کرد، اما حالا نه دنیای کس��ب و کار ش��بیه دوران باستانی است و نه 
حتی مشتریان شباهتی به مردم یونان قدیم دارند. در عوض فروشندگان 
عاوه بر مهارت های ارتباطی بالا، باید اراده پولادی برای ساعت ها تحقیق 

و مطالعه درباره روحیات مش��تریان و نیازهای بازار داش��ته باشند. وگرنه 
کاه شان در دنیای رقابتی فروش پس معرکه خواهد بود. 

وقتی صحبت از گردآوری اطاعات دقیق درباره وضعیت بازار و مشتریان 
می شود، هیچ راه فراری از اطاعات پرحجم نیست. شاید فکر کنید مشکل 
اصلی در اینجا گردآوری اطاعات اس��ت، ام��ا ماجرا صورت بندی دیگری 
دارد. ای��ن روزها هر کس��ی می تواند به انبوهی از داده ه��ا درباره کاربران 
اینترنت دسترسی داشته باشد. با این حال تبدیل این داده ها به اطاعات 
مفید و به درد بخور غول مرحله آخری است که کمتر کسی توانای شکسن 
دادنش را دارد. خب اگر کس��ی را سراغ دارید که ساعت ها سر و کله زدن 
با داده ه��ای گوناگون اعصابش را خط خطی نمی کن��د، ما را هم بی خبر 

نگذارید. 

اتوماسیون در ترکیب با هوش مصنوعی درست در چنین موقعیتی مثل 
آچار فرانسه در خدمت شما خواهد بود. این فناوری نه تنها امکان ارزیابی 
لحظه به لحظه مخاطب هدف شما را دارد، بلکه در کسری از ثانیه شما را 
از تغییرات مهم بازار هم باخبر خواهد کرد. خب وقتی یک فروشنده سلیقه 
مش��تریانش را بداند و نیازهای بازار را هم دم دس��ت داشته باشد، فرآیند 

فروش نباید خیلی سخت باشد، مگر نه؟
اتوماسیونبرایشخصیسازیبیشتر:جاییکههمهبرندها

مشکلدارند!
این روزها مشتریان دیگر مثل قبل به خرید محصولات نگاه نمی کنند. 
ش��اید زمانی که نایک کارش را شروع کرد داشتن یک محصول باکیفیت 
با قیمتی منطقی برای میلیاردر شدن کافی بود، اما این روزها اصا از این 
خبرها نیس��ت. چرا که مشتریان هر روز بیشتر به محتوای شخصی سازی 
ش��ده از س��وی برنده��ا عاقه مند می ش��وند. اگر ش��ما در ای��ن بین به 
شخصی سازی محتوای بازاریابی و پیش��نهادهای فروش تان دقت نکنید، 
مث��ل تیراندازی خواهید بود که به جای اس��تفاده از جدیدترین تفنگ ها 
برای شرکت در المپیک هنوز هم با تیر و کمان به میدان می رود؛ همین 

قدر عجیب و باورنکردنی.
همه گیری کرونا هر بخش��ی از عرصه کس��ب و کار را دچار رکود کرده 
باش��د، در مورد شخصی سازی محتوا حس��ابی کار برندها را سخت کرده 
اس��ت. کافی است خودتان را به جای مشتریان بگذارید تا متوجه اهمیت 
شخصی س��ازی جزء به جزء تجربه خرید در دنیای قرنطینه شده یکی دو 
سال قبل شوید. اگرچه این روزها خبری از خانه نشینی های طولانی مدت 
نیس��ت، اما عادت مشتریان به محتوای فوق شخصی سازی شده هنوز هم 

پابرجاست. 
اتوماس��یون برای شخصی س��ازی محتوا هم فرمولی جادویی در چنته 
دارد. بر این اس��اس اتوماسیون شما را از شر شناسایی تک تک مشتریان 
و دسته بندی ش��ان خاص می کند. بی ش��ک اگر حتی یک دقیقه تجربه 

فعالیت در دنیای فروش را داشته باشید، خیلی خوب می دانید تا همین جا 
هم اتوماسیون چه کمک بزرگی به شما کرده است. البته ماجرا به همین 

جا ختم نمی شود!
اتوماسیون نه تنها ته توی سلیقه مشتریان را برای شما درمی آورد و آنها 
را دسته بندی می کند، بلکه به لطف یادگیری ماشینی اولویت های برندتان 
را نیز یاد خواهد گرفت. این یعنی دیگر لازم نیس��ت خودتان آستین ها را 
بالا زده و برای تمرکز بر روی گروه های مشخصی از مشتریان فرآیندهای 
کاری را تغییر دهید. در عوض اتوماسیون به طور خودکار متوجه اهمیت 
گروه های مش��خصی از مشتریان برای برندتان می شود و حواسش بیشتر 
به آنها خواهد بود. خب اگر فکر می کنید مشتری در دنیا پیدا می شود که 
بتواند جلوی این حجم از شخصی سازی دوام بیاورد و دست به جیب نشود، 

ما را هم بی خبر نگذارید.
تصمیمگیریهوشمند:تصمیمهایمهمرابهاتوماسیونبسپار

تصمیم گی��ری هیچ وقت کار س��اده ای نبوده اس��ت؛ به وی��ژه اگر پای 
تصمیم های مهم در میان باش��د. اینطور وقت ها خیلی ها ترجیح می دهند 
اصا وارد گود کارآفرینی نش��وند تا از شر تصمیم گیری های مهم در امان 
بمانند. البته م��ا در روزنامه فرصت امروز اص��ا اینطوری فکر نمی کنیم. 
هرچه باشد تصمیم گیری بخشی از وظایف کارآفرینان است و اتفاقا ترس 
هم ندارد. فقط کافی اس��ت اطاعات مهم دم دس��ت تان باشد و شناخت 
درس��تی از بازار داشته باشید. آن وقت حتی سخت ترین تصمیم های دنیا 

هم تبدیل به نوعی سرگرمی می شود. 
اگر ش��ما هن��وز هم از تصمیم گیری در دنیای کس��ب و کار وحش��ت 
دارید، اتوماس��یون آخرین تیرش را هم برای شما خرج خواهد کرد. یکی 
از جس��ورانه ترین انقاب هایی که اتوماس��یون در آینده ب��ه راه می اندازد، 
شبیه سازی تصمیم گیری های مهم در عرصه کارآفرینی و کمک به مدیران 
برای انجام هرچه بهتر این فرآیند است. اینطوری دیگر حتی سختی های 
مربوط به تصمیم گیری های ریز و درش��ت هم از روی دوش شما برداشته 
خواهد شد. البته نباید خیلی دل تان را به این نوآوری خوش کنید، چراکه 
هنوز راه درازی تا بهره برداری کامل از این فناوری باقی مانده اس��ت. پس 
هنوز باید سختی تصمیم گیری های کلیدی را به جان بخرید تا موقعی که 

نسل جدید اتوماسیون به کمک تان بیاید. 
جمعبندی

اتوماس��یون سال هاس��ت مثل یک یار صمیمی در کنار کارآفرینان قرار 
دارد. در این میان خیلی ها بابت ایرادات ریز و درش��ت این ابزار حس��ابی 
کافه ش��ده اند. دقیقا به همین خاطر نس��ل جدید اتوماسیون در پیوند با 
هوش مصنوعی و یادگیری ماش��ینی قرار اس��ت زیر و بم عرصه کسب و 
کار را تغییر دهد. ما در این مقاله بخشی از تغییرات آتی که اتوماسیون به 
ارمغان می آورد، بررسی کردیم. امیدوارم نیم نگاهی به این تغییرات شما را 
در آینده نسبت به رقابت بهتر در بازار و ساده سازی کارهایی که هیچ کس 

دوست ندارد، یاری دهد. 
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اخبار

استرس زایی وجه مشترک شغل خبرنگاری و روابط عمومی
دکتر مجید مرادیان روزنامه نگار و کارشناس روابط عمومی

با گرامیداشــت 17 مرداد سالروز شــهادت شهید صارمی و روز 
خبرنگار و همچنین و تبریک و قدردانی از تلاش های ارزشمند همه 

همکاران فعال در عرصه خبر و رسانه. 
بحث ارتباطات، رســانه و خبر در همه جوامع بشــری از دیرباز 
تاکنون، با شکل های مختلف، باعث حیات و پویایی زندگی شخصی 
و اجتماعی بوده است و در حقیقت نقطه اتصال مهم و اساسی برای 
موفقیت در سایر عرصه های زندگی و جوامع بشری است. بطوری 
که هیچ فرد و یا سازمانی بدون بهره گیری از ارتباطات و رسانه نمی 

تواند به اهداف مورد نظر دست یابد و زندگی بدون آنها نیز، باعث انزوا، حذف و نابودی است. با گذشت زمان و تحولات شگرف در 
جهان معاصر و پیچیدگی های موجود در این زمینه، اهمیت و حساسیت ارتباطات و رسانه و نقش مهم آنها در تمامی تحولات، 
اجتماعی و فرهنگی، اقتصادی و صنعتی و همچنین سیاسی و نظامی بیش از گذشته نمایان شده است. گرچه سخن و مطالب 

در این زمینه بسیار زیاد، اما در مطلب پیش رو به چند نکته مهم اشاره می شود :
* پیوست روابط عمومی و رسانه

همانطور که در کتب و دروس علوم ارتباطات مطرح شده، نقطه آغازین فعالیت روابط عمومی به شکل امروزی از یک اتاق خبر 
شروع شده و تا کنون نیز وابستگی و  پیوستگی بین روابط عمومی و رسانه، نقش تعالی بخش و ارزنده ای را در تعامل دوسویه 
به همراه داشته و خواهد داشت. گرچه در عصر کنونی نیز در شرح شغل و وظایف و همچنین ارتباط با ذی نفعان)درون و برون 
سازمانی(، موضوعات و فعالیت های متعدد و مهمی همچون، امور فرهنگی و اجتماعی، تبلیغات و برندینگ و افکارسنجی، مستند 

سازی، شیکه های اجتماعی و...  در حوزه روابط عمومی ساری و جاریست. 
اینجانب براســاس شاگردی و تجربه بیش از سی ســال فعالیت در این دو حوزه، طی سال های گذشته مطالبی را  بصورت 
یادداشت در این زمینه مطرح نموده ام. اما  وجود بعضی از آسیب ها و چالش ها، مانع ارتباط  استاندارد و منطقی دوسویه بین 
روابط عمومی و رسانه شده است . نبود ساختار استاندارد و اصولی در روابط عمومی، دخالت مستقیم برخی مدیران عالی سازمان 
و اعمال نظر حتی در مباحث فرعی، همچنین نبود شایسته سالاری لازم بر اساس تجربه، تخصص و تعهد در انتخاب مدیران 
و کارشناسان این حوزه و.... باعث شده ارتباط و پیوست دو سویه صحیح و مستمر بین روابط عمومی و رسانه برقرار نشود. در 

بسیاری از موارد نیز پیوند ارتباطی، تنها به مباحث مالی و تأمین هزینه ختم می گردد.
 ارتباط و پیوست منطقی دوسویه باید مبتنی بر اصولی باشد که ضمن استمرار، با تغییر و جابجایی های نفرات، پایدار بماند 

و بستری را برای رسانه فراهم نماید تا بتوان از نقد و تحلیل های سازنده نیز بهره گرفت.
* سخنی مهم با رئیس جمهور محترم و کارگزارانش برای حوزه روابط عمومی

یکی از خبرهای نوید بخش، در دولت شهید خدمت دکتر رئیسی، اهتمام ویژه به تصویب طرح طبقه بندی مشاغل در حوزه 
روابط عمومی بود. با نظر و تأکید این شهید عزیز نسبت به اهمیت جایگاه روابط عمومی، خوشبختانه طرح مذکور به تصویب 
رسیده است. هرچند تصویب این طرح برای دستگاه های اجرایی، نقطه عطفی در حرفه روابط عمومی است که برای اولین بار 
در سازمان اداری و استخدامی کشور و با عنایت به سیاست های دولت اتفاق افتاده و مبنای رتبه بندی داخلی مشاغل به حساب 
می آید، اما ادامه و اجرای صحیح و دقیق آن بطور قطع، حمایت و دستور ویژه دکتر پزشکیان رئیس جمهور محترم را می طلبد. 
در طرح مذکور بخاطر اطلاع رســانی ناقص، نقاط ابهامی وجود دارد که باید درســت و کامل همه ابعاد آن اطلاع رســانی 
شود تا صاحب نظران، متخصصین و کارشناسان این حوزه در جریان کامل آن قرار گیرند. در این طرح اشاره به دستگاه های 
اجرایی)ظاهرا دولتی!( شــده در حالیکه اجرای  طرح مذکور در شــرکت های خصولتی و شرکت های خصوصی هم باید مورد 
توجه ویژه قرار گیرد.  اهتمام به اجرایی شدن طرح مذکور، باعث ثبات و پایداری مناسبی در پیوست های رسانه ای خواهد شد.

* استرس زایی وجه مشترک شغل خبرنگاری و روابط عمومی
استرس زایی و زیان آور بودن مشاغل در حوزه خبرنگاری و روابط عمومی از جمله مواردی است که باید بصورت جدی به 

آن توجه شود.
بسیاری از همکارانی که در این دو حوزه، بویژه حوزه خبرنگاری فعالیت می کنند، باید در هر زمان و شرایطی تلاش کنند 

و پاسخگو هم باشند!
این تلاشگران خط مقدم اطلاع رسانی و آگاهی به خاطر نوع کار و فعالیت) به غیر از وجود مشکلات زیاد مالی در تأمین هزینه 
های جاری زندگی(، دائم در معرض خطرها و اســترس های مختلفی قرار دارند. نتایج این فشارها، پیری زود رس، مشکلات 
روحی، گوارشی، قلبی و از طرفی سلب آسایش و آرامش در محیط خانواده را نیز به همراه دارد. بنابراین ضروریست که جهت 
توجه ویژه به این موارد مهم، توسط مراجع ذی ربط) هیأت دولت و مجلس شورای اسلامی( قوانین لازم و پایدار تدوین و مصوب 

گردد تا شاهد کاهش نگرانی های موجود در این مشاغل حساس باشیم.

تغییر رویکرد کانون پرورش فکری از جشنواره محوری به استعدادسنجی
گــرگان- خبرنگار فرصت امروز: مدیــر آفرینش های ادبی 
و هنری کانون پرورش فکری کــودکان و نوجوانان گفت: رویکرد 
این کانون از ســال گذشته از جشنواره محوری و رویدادمحوری به 
استعدادسنجی، اســتعدادیابی و استعدادپروری تغییر کرده است.

مجتبی حاذق نیکرو شنبه شــب در نشست خبری تشریح رویداد 
کشور قاف )قله ادبیات و فرهنگ( باشگاه رویش استعدادهای برتر 
ادبی و هنری نوجوان اظهار کرد: یکی از ایرادات ما شاید در کانون 
این باشد که صدای ما به خوبی و به درستی به گوش مخاطبان مان 
نمی رسد.وی بیان کرد: یکی از وظایف و ماموریت های ذاتی کانون 

استعدادسنجی، استعدادیابی و استعدادپروری است و رویکرد کلان کانون به سمت پرورش نخبگانی و پرورش استعدادها تغییر 
کرده است.وی خاطرنشان کرد: سال گذشته باشگاه های تخصصی رویش استعدادهای برتر ادبی و هنری در کانون شکل گرفت 
و در گام نخست باشگاه شعر آغاز بکار کرد.مدیر آفرینش های ادبی و هنری کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان گفت: آذر 
ماه سال گذشته اردوی افتتاحیه این باشگاه در بندرانرلی با حدود ۵۰ نفر شاعران نخبه نوجوان کشور برگزار شد.حاذق نیکرو 
افزود: همچنین زمستان سال گذشته نیز در بخش ادبی، باشگاه داستان نویسی نیز با حضور ۵۰ نویسنده نوجوان شکل گرفت.

وی ادامه داد: اکنون با گزینش مجددی که از سراسر استان های کشور انجام شد، حدود 1۲۰ نفر شاعر و نویسنده نوجوان در 
باشگاه رویش استعدادهای برتر ادبی »قاف« )قله ادبیات و فرهنگ( عضویت دارند.وی اضافه کرد: تا پایان تابستان سال جاری 
اولین باشگاه هنری ما هم در کانون راه اندازی خواهد شد که این باشگاه شامل هنرهای نمایشی نوجوان و باشگاه تصویرگران 
نوجوان خواهد بود.مدیر آفرینش های ادبی و هنری کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان گفت: این باشگاه ها با هدف شناسایی 
و تربیت آفرینشگران ادبی و هنری آینده نظام جمهوری اسلامی به منظور پر کردن این خلاء شناسایی شده و تشکیل می شود.

حاذق نیکرو اظهار کرد: ما برای تربیت آفرینشــگران، کنشــگران و فعالان حوزه ادبیات و هنر شاید مجموعه متولی در کشور 
نداشتیم و نداریم، اما کانون تصمیم گرفت که در این عرصه حضور فعال و جدی داشته باشد.وی بیان کرد: باشگاه های رویش 
استعدادهای برتر از بین نوجوانی که حتی عضو کانون نیستند هم برترین ها را شناسایی می کند.وی گفت: مربیان ما مدرسه 
به مدرسه، کلاس به کلاس حاضر شدند، استعدادهای نوجوانان را مورد ارزیابی و سنجش قرار دادند، چندین مرحله انتخاب و 
گزینش در استان ها داشتیم آثار بچه ها بررسی و مصاحبه حضوری در استان ها انجام شد و در نهایت از بین شاید صدها یا هزاران 
استعدادی که در هر استان شناسایی شده 1۰ تا 1۵ استعداد برتر هر استان به مدیریت آفرینش های ادبی و هنری کانون پرورش 
فکری کودکان و نوجوانان معرفی شد.حاذق نیکرو افزود: بچه هایی که بهترین های شعر و نویسندگی استان خودشان را داشتند 
در مدیریت آفرینش های ادبی و هنری ابتدا آثارشــان مورد بررسی قرار گرفت.مدیر آفرینش های ادبی و هنری کانون پرورش 
فکری کودکان و نوجوانان گفت: اولین اردوی سال جاری استعدادهای برتر ادبی نوجوان کشور طی روزهای ۲۲ تا ۲۶ مرداد ماه 

به میزبانی گلستان در شهرستان علی آبادکتول با حضور 1۲۰ عضو باشگاه برگزار خواهد شد.

در راستای افزایش سطح مراودات انجام شد؛
نشست مشترک شهردار و اعضای شورای اسلامی شهر با هیئت چینی

یزد - سید محمد جواد عرفان فر:  مدیریت شهری شهر میراث 
جهانی یزد صبح روز یکشنبه میزبان هیئت رسمی شش نفره از مقامات 
چینی بود. صبح روز یکشنبه چهاردهم مردادماه هیئت رسمی شش 
نفره از مقامات استان "هوبی" چین با حضور در صحن شورای اسلامی 
شهر یزد با ابوالقاسم محی الدینی شهردار یزد و اعضای شورای اسلامی 
شهر دیدار و گفت و گو کردند. در این دیدار که با حضور ابوالقاسم محی 
الدینی شهردار یزد، عزیزالله سیفی رئیس شورای اسلامی شهر، تنی 
چند از اعضای شورا و تعدادی از مدیران شهرداری برگزار شد، هیئت 
رسمی شش نفره از مقامات کمیته استانی آموزش، علوم، بهداشت و 

ورزش استان "هوبی" که در یک سفر دو روزه برای آشنایی با استان یزد و توسعه ارتباطات بین دو استان، به شهر میراث جهانی یزد 
سفر نموده اند، از تمایل و عزم مقامات دو طرف برای ایجاد کانال های ارتباطی سخن گفتند و ضمن برشمردن ویژگی ها و پتانسیل 
های استان "هوبی"، از میهمان نوازی شهر یزد تشکر نمودند. گفتنی است؛ در جلسه هیئت مذکور با مهران فاطمی استاندار یزد 
در محل مرکز خدمات سرمایه گذاری، پیش نویس تفاهم نامه همکاری های بین دو استان به رئیس هیئت تحویل شد که پس از 
تایید وزارت امور خارجه طرفین، اجرایی خواهد شد. در همین راستا، شهردار یزد از پیشنهاد خواهرخواندگی یزد و شهر"جینگژو" در 
جنوب استان "هوبی" استقبال نمود که در بندهای تفاهم همکاری استانی قید شده و پس از مذاکره شهرداران و تایید وزارت امور 
خارجه جمهوری اسلامی ایران، به جمع خواهرخوانده های شهر یزد افزوده خواهد شد. شهر"جینگژو" یا "جیانگژو" شهری تاریخی 
است در جنوب استان "هوبی" که با جمعیتی بالغ بر ۵ میلیون نفر در کرانه رود مشهور "یانگ تسه" واقع شده و به لحاظ قرابت و 

بافت تاریخی، بهترین گزینه برای خواهرخواندگی با یزد است و از طرف هئیت چینی پیشنهاد شده است.

اردوهای جهادی گام های استوار در مسیر محرومیت زدایی
شهرکرد- خبرنگار فرصت امروز: مسئول پیگیري های ستاد مرکزی تیپ جهادی مستضعفین گفت: گروه های جهادی و 
جهادگران به واسطه فعالیت های مستمر و ارتباط با بدنه مردمی و تجربه گفتگو و کار با مردم، بخشی اثرگذار از بدنه تشکلی بسیج 
هستند.عماد جمشیدی «، اظهار کرد:  یکی دیگر از اردوهای مجموعه تیپ جهادی مستضعفین با همکاری موسسه سلامت بنیاد 
علوی وابسته به بنیاد مستضعفان در استان چهارمحال و بختیاري شهر چلیچه به اتمام رسید.وی بیان داشت: در این اردو ۳ روزه با 
اعزام بیش از ۳۰ نفر تیم پزشکی و دندانپزشکی بالغ بر ۳ هزار  خدمت شامل خدمات متخصص زنان و ماما، سونوگراف، چشم پزشک، 
ویزیت پزشک عمومی و ارائه دارو رایگان، ویزیت روان شناس، خدمات دندانپزشکی شامل خدمات کشیدن، ترمیم به صورت آمال 
گام و کامپوزیت و آموزش بهداشت دهان و دندان به مردم عزیز ارائه شد.گفتنی است؛ شهر چلیچه براي اولین بار شاهد نیروهای 
جهادی در شهرشان بودند.  مجموعه تیپ جهادی مستضعفین با اعزام تیم بهداشت و درمان و دندانپزشکی و هم افزایی و همکاری 
بــا ارگان های مختلف بیش از 7۵ عملیات در این حوزه انجام داده اســت.مأموریت مجموعه تیپ اعزام نیروی جهادی به مناطق 
محروم تمام استان های کشور می باشد و تاکنون بیش از ۵۰ نقطه محروم در کشور عملیات پزشکی و دندانپزشکی انجام داده است.

شهردار گرگان در نشست خبری:
از همه خبرنگاران که با انعکاس اخبار و رویدادهای مدیریت شهری به ما 

کمک می کنند، قدردانی می کنم
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: شهرداری گرگان تلاش کرد در راستای اقدام و عمل بودجه 1۴۰۳ را با نگاه ویژه مصوب 
کند. برای اولین بار بودجه ۲7۰۰ میلیارد تومانی را با همراهی اعضای شورای اسلامی مصوب کردیم.برای امسال 1۰۰ پروژه 
عمرانی با 11۰۰ میلیارد تومان اعتبار در شورای شهر مصوب شد و این پروژه ها را در آستانه یکصدسالگی شهرداری به شهروندان 
عزیز تحویل خواهیم داد.در مراسم تنفیذ ریاست محترم جمهور، رهبر معظم انقلاب سه نکته شامل مسئله غزه، توجه به کارهای 
فرهنگی و اجتماعی و موضوع سوم کار جهادی را مورد تاکید قرار دادند.شهرداری گرگان در قالب قرارگاه جهادی کارهای بزرگی 
را در محلات انجام داد و امسال 1۰۰ میلیارد تومان برای این کار پیش بینی کرد و قرارگاه جهادی محلات را به نام شهید خدمت 
ایت الله رئیسی ایجاد کرده است.۲۴1 پروژه را در سالجاری در دستور کار داریم و با توجه به قولی که به مردم دادیم این پروژه 
ها را عملیاتی خواهیم کرد.قول شفافیت را داده ایم و تلاش کردیم هر اقدامی را در کوتاه ترین زمان به مردم گزارش دهیم. در 
محیط زیست، حمل و نقل، شهر ایمن، شهر هوشمند و خلاق و … کارهای خوبی صورت گرفته است.در شورا و شهرداری عهد 
کردیم تا پایان سال ابرپروژه شهربازی را به بهره برداری برسانیم. پارک ارم تهران ۴.۵ هکتار است و شهربازی گرگان 1۸ هکتار 

بوده و به خوبی نشان دهنده بزرگی این پروژه است.

بوشهر - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل بنادر و دریانوردی استان بوشهر 
گفت: مطالعات احداث اســکله فله مایع در مجتمع بندری نگین پایان یافته 
است. محمد شکیبی نسب در شورای برنامه ریزی مجتمع بندری نگین اظهار 
کرد: اسکله فله مایع در مجتمع بندری نگین با ظرفیت سالانه ۲ میلیون و ۸۰۰ 

هزار تن و مخازن ۲۸۰ هزار تنی احداث می شود.
وی بیان کرد: ۲ اسکله این پایانه ۴۴۰ متر است که در مجموع با ۲۰ هزار 

میلیارد ریال اعتبار احداث می شود.
مدیرکل بنادر و دریانوردی استان بوشهر تصریح کرد: شناور طرح اسکله فله 
مایع در مجتمع بندری نگین ۳۵ هزار تنی اســت که در صورت اجرای پروژه 

لایروبی کانال دسترسی بندر بوشهر، امکان افزایش شناورهای طرح وجود دارد.
شکیبی نسب ادامه داد: مطالعات پروژه برق رسانی به مجتمع بندری نگین نیز 

پایان یافته و به زودی برای انتخاب پیمانکار به مناقصه می رود.
وی افزود: پروژه آبرســانی به مجتمع بندری نگین نیز با ۳۰۰ میلیارد ریال 

اعتبار مصوب به زودی عملیاتی می شود.
مدیــرکل بنادر و دریانوردی اســتان بوشــهر بیان کــرد: اتمام طرح های 
زیرساختی یاد شده از جمله جاده دسترسی، مقوله ای مهم برای رونق مجتمع 
بندری نگین محسوب می شود که به تناسب این اهمیت، سرعت بسیار خوبی 

به پروژه های زیرساختی این مجتمع داده شده است.

وی با بیان اینکه در حال حاضر ظرفیت تخلیه و بارگیری بندر بوشهر هفت 
میلیون تن است افزود: با اجرای طرح های سرمایه گذاری مجتمع بندری نگین 

این ظرفیت به 1۵ میلیون تن افزایش می یابد.

فرصت امروز - ماهان فلاح: مسابقات داخلی بانوان ورزشکار شرکت ملی 
پخش فرآورده های نفتی ایران در رشته های بدمینتون، تیراندازی و بسکتبال 
در رده های سنی مختلف به میزبانی منطقه آذربایجان شرقی در تبریز برگزار 

شد.
مدیر شــرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شــرقی با 
بیان اهمیت برگزاری مســابقات ورزشی و برنامه فرهنگی در ارتقای سلامت 
کارکنان اظهار کرد: با هدف ایجاد انگیزه و نشــاط در بین کارکنان و خانواده 

های محترمشان  و انتخاب نفرات برتر ورزشی شرکت ملی پخش، مسابقات 
ورزشــی داخلی بانوان در رشته های بدمینتون و تیراندازی با تفنگ و تپانچه 

بادی و بسکتبال به میزبانی منطقه آذربایجان شرقی در تبریز برگزار شد.
ناصر راشــدی افزود: این دوره از مســابقات با شرکت 1۲۰ نفر ورزشکار از 
مناطق ۳7 گانه شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی ایران در رده های سنی 
مختلف در رشــته های ورزشی مذکور به رقابت پرداختند که نفرات برتر در 

مسابقات آتی شرکت ملی پالایش و پخش حضور خواهند یافت.

فرصت امروز - ماهان فلاح: رئیس گــروه ورزش قهرمانی و حرفه ای 
اداره کل ورزش و جوانان اســتان آذربایجان شــرقی با اشاره به فعالیت های 
حوزه قهرمانی گفت: در ســال 1۴۰۳ با توجه به برگزاری مسابقات المپیک 
۲۰۲۴ ورزشــکاران انگیزه زیادی برای کسب سهمیه این مسابقات داشتند و 
در همین زمینه تلاش کردند تا با درخشش در مسابقات انتخابی، به تیم های 

ملی راه یابند.
حسن دهقان با بیان این خبر اظهار کرد: در همین زمینه ۹7 ورزشکار استان 
در ۴ ماه اول ســال به اردوی تیم های ملی دعوت شدند که از این تعداد ۴۸ 

ورزشکار به عضویت تیم ملی درآمدند.
وی افزود: خوشبختانه امسال نیز به روال سال های گذشته مطابق با اهداف 
اداره کل ورزش و جوانان استان میزبانی از اردوی های تیم ملی جهت پیشرفت 
ورزش اســتان در اولویت قرار داده شد و در چهار ماه ابتدایی سال 17 اردوی 

تیم ملی در استان برگزار شد.
دهقان با اشــاره میزبانی از مسابقات ورزشی خاطرنشان کرد: امسال بیش 
از ۸۰ رویداد ورزشــی در استان برگزار شده  و علاوه بر آن ۶7 مورد اعزام به 

مسابقات و لیگ های کشوری صورت گرفته است.
به گفته حسن دهقان، همچنین مهم ترین رویداد ورزشی استان که میزبانی 
از تور دوچرخه سواری ایران آذربایجان است، 1۵ مهر ماه سال جاری در پنج 
مرحله و به میزبانی اســتان های آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی و اردبیل 

برگزار می شود.
رئیس گروه ورزش قهرمانی و حرفه ای اداره کل ورزش و جوانان آذربایجان 
شرقی از بازرسی باشگاه های فعال در سطح استان خبر داد و تصریح کرد: یکی 
از مهم ترین وظایف اداره کل ورزش و جوانان آذربایجان شــرقی بازرســی از 
باشگاه های ورزشی است که امسال ضمن ثبت بیش از 1۴۰۰ مورد بازرسی، 
1۳7 مورد اخطار برای باشگاه ها صادر  و در ۵ باشگاه مختلف نیز پلمپ شد.

دهقان در پایان بیان داشت: امسال بیش از 1۲ مجمع عادی و انتخاباتی با 
حضور روسا و دبیران فدراسیون ها برگزار و به صورت تخصصی ضمن تعیین 

تکلیف هیات ها، به وضعیت هیات های ورزشی استان رسیدگی شد.

اهواز - شــبنم قجاوند: مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان با 
اشاره اهمیت استفاده از شرکت های دانش بنیان در حوزه فرهنگ و هنر گفت: 

ضرورت دارد یک مرکز رشد فناوری فرهنگی در خوزستان راه اندازی شود.
 مجید منادی  در نخســتین نشست کارگروه نوآوری و توسعه فناوری های 
فرهنگ بنیان در اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان اظهار کرد: برای 
ایجاد مرکز رشد فناوری  فرهنگی در حال پیگیری هستیم تا این مرکز به عنوان 
مرکزی شــتابدهنده و هم افزا برای فعالیت شرکت های دانش بنیان در حوزه 
فرهنگی عمل کند. وی با اشاره به شناسایی شرکت های دانش بنیان در حوزه 
فرهنگ و هنر در خوزستان گفت: شرکت های متعددی در زمینه بازی و نرم 
افزار، سامانه های آموزشی و... در استان زیر نظر پاک علم و فناوری خوزستان 

در حال فعالیت هستند.

مدیر کل فرهنگ و ارشــاد اسلامی خوزســتان به هماهنگی انجام شده با 
رییس سازمان مدیریت و برنامه ریزی استان خوزستان به منظور پیگیری راه 
اندازی مرکز رشد نیز اشاره و تاکید کرد: بر اساس دغدغه های فعالان این بخش 
باید ۲ یا سه مورد از این دغدغه های مهم این شرکت ها به صورت اولویت مند 
در دستور کار قرار گیرد و با هم افزایی دستگاه های مربوطه که همگی آماده 

فعالیت و همکاری هستند کار را جلو ببریم.
وی در بخش دیگر ســخنان خود از تلاش های شرکت های دانش بنیان در 
حوزه فرهنگ که از عنصر خلاقیت و فناوری برای توســعه مباحث فرهنگی 

بهره مند هستند قدردانی کرد.
 در این نشست فعالان شرکت های فرهنگ بنیان به بیان دیدگاه ها دغدغه ها 

و مسائل و مشکلات خود پرداختند.

یزد -سید محمد جواد عرفان فر:  شهردار یزد با اشاره به احداث و بهره 
برداری بلوار آیت الله ابوترابی به عنوان یکی از طرح های معطل مانده از سالیان 
گذشــته با همت شورای اسلامی شهر و شــهرداری در محدوده محله قاسم 
آباد، گفت: یکی دیگر از مشکلات این محله به ویژه در خیابان طلوع با وجود 
جمعیت زیاد ساکن در این محدوه، عدم وجود بوستان و فضای سبز مناسب 

برای اهالی محترم محله قاسم آباد است.
ابوالقاســم محی الدینی با بیان این که در محله قاسم آباد و خیابان طلوع 
زمین بزرگی وجود دارد که در سال های گذشته به نام فرودگاه قدیم معروف 
بوده و در تصرف راه آهن قرار داشــت، افزود: در سفر دوم هیات محترم دولت 
در دولت سیزدهم به یزد، مصوبه ای گذرانده شد مبنی بر اینکه که از مجموعه 
زمیــن هایی که در آنجا قرار دارد، بخشــی از آن در اختیــار اداره کل راه و 
شهرسازی قرار گرفته و تقریباً 1۵ هزار متر مربع آن برای احداث بوستان در 

اختیار شهرداری قرار داده شود.
وی با عنوان این که احداث بوســتان در این محله سال ها مورد درخواست 
مردم و اهالی بود، گفت: خوشبختانه پس از کش و قوس های فراوان و مباحثی 

که بین راه آهن و شــهرداری بود، با پیگیری های شــورای اســلامی شهر و 
شــهرداری و دستور استاندار محترم جلسه ای برگزار شد و با صورتجلسه ای 
که با حضور نماینده دادســتان محترم و اســتاندار محترم تنظیم شد، نهایتاً 
شهرداری دیوار این زمین را جابجا کرد و 1۵ هزار متر مربع از آن برای احداث 

بوستان آزاد شد.
شهردار یزد آماده کردن طرح بوستان را گام بعدی پس از آزادسازی زمین 
عنوان کرد و گفت: در این زمین قسمتی مشجر نیز وجود دارد و در صورتجلسه 
آمده که از قستی این زمین جدا شود که برَِ خیابان طلوع باشد و درخت هم 

داشته باشه که این اتفاق هم افتاده است.
محی الدینی اظهار امیدواری کرد: انشــاالله احداث، تکمیل و گُلکاری این 
بوستان در برنامه اجرایی سال جاری شهرداری قرار گرفته و سعی می شود با 
در نظرگرفتن فصل مناسب برای احداث فضای سبز، تا اوایل سال آینده، این 

بوستان به بهره برداری برسد.

رشــت   - زهرا رضازاده :  رزمایش اســتقرار تیم های واکنش سریع 
شرکتهای آب و فاضلاب اســتانهای آذربایجان شرقی، غربی، گیلان، زنجان 
و اردبیل با هدف تمرین مدیریت بحران در شهرســتان نمین استان اردبیل 

برگزار شد.
بــه گزارش دفتر روابط عمومی و آموزش همگانی شــرکت آب و فاضلاب 
گیلان؛ مدیر دفتر مدیریت بحران، پدافند غیر عامل و HSEشــرکت آبفای 
گیلان با اعلام این خبر گفت: عصر روز چهارشنبه نهم مرداد ماه سال جاری در 
مرحله نهایی رزمایش، به مدت ۲ روز ، تیم واکنش سریع شرکت  آب و فاضلاب 
استان گیلان در منطقه گردشگری فندقلو شهرستان نمین، تمرین مدیریت 

بحران، ارزیابی توانمندی نیروها و تجهیزات تیم  عملیاتی و فنی را انجام داد.
علی موحدی؛ هدف از برگزاری این رزمایش در اســتان های کشــور را 
آمادگی هر چه بهتر شرکت های آب و فاضلاب برای شرایط خاص و بحرانی 
عنوان کرد و اظهار داشــت: الزام اجرای این تمرین در راستای پاسخ موثر، 
هماهنگ و ســازماندهی شــده به اثرات مختلف انواع بلایا و فوریت ها می 

باشد.
وی افزود: مشارکت استان های همجوار نظیر استان های شمالغرب در این 
رزمایش، ســطح آمادگی و هماهنگی آنها را بــرای همکاری در موارد بحران 

افزایش می دهد.

اراک- فرناز امیدی:  مدیرکل صنعت، معدن و تجارت اســتان مرکزی 
گفت: ۸۴ پروانه بهره برداری صنعتی امسال در این استان صادر شد.

علی جودکی افزود: مجموع سرمایه گذاری در پروانه های صنعتی این استان 
۲۰ هزار و ۲۶۸ میلیارد ریال است.

وی بیان کرد: بیشترین پروانه بهره برداری صادر شده در این مدت با ۳1 مورد 
مربوط به شهرستان اراک و کمترین پروانه بهره برداری صادر شده با یک مورد 

در شهرستان های کمیجان و آشتیان است. مدیرکل صنعت، معدن و تجارت 
اســتان مرکزی ادامه داد: اشتعال پیش بینی شده این پروانه های صنعتی در 
استان سه هزار و 7۹۴ فرصت است. جودکی بیان داشت: حدود سه هزار واحد 
صنعتی کوچک، متوسط و بزرگ در نقاط مختلف استان مرکزی وجود دارد 
و این استان دومین قطب صنایع مادر تخصصی و قطب چهارم صنعت کشور 

است و از نظر تنوع محصولات صنعتی در کشور آوازه دارد.

مدیرکل بنادر و دریانوردی استان بوشهر:

احداث اسکله تخصصی  فله مایع در بندر بوشهر

با میزبانی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی آذربایجان شرقی انجام شد؛

برگزاری مسابقات ورزشی بانوان شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی ایران در تبریز

رئیس گروه ورزش قهرمانی و حرفه ای اداره کل ورزش و جوانان استان خبر داد؛

دعوت از ۹7 ورزشکار آذربایجان شرقی به اردوی تیم های ملی

مدیر کل فرهنگ و ارشاد اسلامی خوزستان در کارگروه نوآوری و توسعه فعالیت های فرهنگ بنیان خوزستان مطرح کرد؛

لزوم راه اندازی مرکز رشد فناوری فرهنگی در خوزستان

پس از کش و قوس فراوان؛

احداث بوستان خیابان طلوع در محله قاسم آباد آغاز شد

برگزاری مانور استقرار تیم واکنش سریع شرکت آب و فاضلاب استان گیلان در شمالغرب کشور

مدیرکل صنعت، معدن و تجارت استان مرکزی خبر داد:

صدور 84 پروانه بهره برداری صنعتی در استان مرکزی

اراک- فرناز امیدی:  رئیــس پلیس راه فرماندهی 
انتظامی استان مرکزی گفت: ماموران پلیس راه این استان 
در چهار ماه اول امســال با ۴1۲ هزار تخلف رانندگی در 

جاده های استان مرکزی اعمال قانون کردند.
سرهنگ محمد پورشمس روز شنبه در جمع خبرنگاران 
در اراک، افزود: ۴۸ هزار مورد از تخلفات اعمال قانون شده 
این اســتان، حادثه ساز بود. وی بیان کرد: جرایم جدید 
رانندگی از ۲۴ تیرماه امســال اعمال شده و تاکنون در 
کاهش تصادفات، فوت شدگان و مجروحان این حوادث 
داشته است. رئیس پلیس راه فرماندهی انتظامی استان 
مرکزی گفت: بیشترین مبلغ این جریمه با 1۵ میلیون 
ریــال مربوط به رانندگی در حالت مســتی و پس از آن 
سبقت غیرمجاز با هفت میلیون ریال است و در مجموع 
بیشتر تخلفات رانندگی حادثه ساز با جریمه پنج میلیون 
ریال در نظر گرفته شده است. سرهنگ پورشمس افزود: 
اعمال جدید جریمه های رانندگی تاکنون موجب کاهش 
برخــورد پنج هزار و ۵۰۰ مــوردی، کاهش ۴۹ درصدی 
تخلفات حادثه ســاز و کاهش 17 نفری کشته شــدگان 

حوادث رانندگی در جاده های استان مرکزی شده است.
وی عنــوان کرد: پلیس  راه مرکــزی در چهار ماه اول 

امسال، ۲۸۴ خودروی شوتی را در جاده ها و ۲۵۹ خودروی 
شوتی را به صورت سیستمی از طریق سیستم های جامع 
پلیس توقیف کرد. رئیس پلیس راه فرماندهی انتظامی 
اســتان مرکزی ادامه داد: کشته شدگان تصادفات برون 
شهری استان مرکزی در این مدت نسبت به مدت مشابه 
قبل، ۹ درصد کاهش یافته و در چهار ماه اول امســال، 

171 نفر در جاده های استان جان خود را از دست دادند. 
سرهنگ پورشمس اظهار کرد: تعداد مجروحین حوادث 
رانندگی نیز به ۲ هزار و ۲۴۳ نفر رســید که این تعداد 
نسبت به مشــابه قبل، ۹ درصد معادل ۲۳۵ نفر کمتر 
شــده است. وی گفت: اســتان مرکزی به لحاظ کنترل 
هوشمند ترافیک در جاده ها جزو استان های پیشرو است 

و هم اکنون ۸۶ دوربین هوشــمند در جاده ها فعال است 
که بیش از ۶۲ دوربین مجهز به محاسبه میانگین سرعت 
است. رئیس پلیس راه فرماندهی انتظامی استان مرکزی 
تصریح کرد: ۳7 نقطه حادثه ســاز جدید دیگر شناسایی 
شده و هر سه سال، این نقاط با هماهنگی راهداری استان 
و پلیس راه کشــور احصا و در دستور کار قرار می گیرد. 
سرهنگ پورشمس عنوان کرد: 71 درصد تصادفات رخ 
داده در این مدت، متعلق به خودروهای ســواری بوده و 
در چهار ماه ابتدایی امسال، سهم ۲۶ فقره تصادف فوتی، 
جرحی و خســارتی به سازمان هایی که نقش خود را به 

درستی ایفا نکرده و مقصر بودند، اختصاص داده شد.
وی بیان کرد: بیشترین تصادفات منجر به فوت استان 
مرکزی در این مدت با ۳۲ درصد و ۳۸ نفر در محورهای 
فرعی، 17 درصد با ۲1 کشته در آزاد راه ساوه - همدان، 
1۵ درصد بــا 1۹ نفر در جاده اراک - قم و 1۴ درصد با 

1۸ فوتی در محورهای روستایی به ثبت رسیده است.
پورشمس در بخش دیگری از سخنانش گفت: ماموران 
پلیس راه استان مرکزی از ۲۴ مردادماه تا چهار شهریورماه 
امســال در راستای آیین اربعین در آماده باش کامل قرار 

دارند.

رئیس پلیس راه فرماندهی انتظامی استان مرکزی:

پلیس راه استان مرکزی با ۴۱۲ هزار تخلف رانندگی برخورد کرد
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نویسنده: علی آل علی
داشتن یک گوی جادویی برای پیش بینی آینده آرزویی 
اس��ت که همه ما دس��ت کم یک بار در طول زندگی به آن 
فکر کرده ایم. فرقی هم ندارد شما یک دانشجوی کم سن و 
سال باشید که کلی امتحان مهم پیش رو دارد یا کارآفرینی 
که باید روزانه با یک عالمه دغدغه مختلف س��ر و کله بزند؛ 
در هر صورت خبر داشتن از آینده می تواند با یک آسانسور 

سریع السیر شما را به بالاترین نقطه کارآفرینی ببرد. 
این روزها صحبت ک��ردن از ثبات در جنبه های مختلف 
زندگی بیش��تر شبیه یک ش��وخی بی مزه است تا واقعیتی 
انکارناپذی��ر. مثا همین صنعت س��ینما را در نظر بگیرید. 
زمانی ن��ه چن��دان دور کارگردان ها از ضبط س��کانس در 
لوکیش��ن های تاریک وحشت داش��تند، چراکه دوربین ها 
آنقدر پیش��رفته نبود تا تمام جزییات صحنه را ضبط کند 
و استفاده از پروژکتور هم حال و هوای طبیعی صحنه را به 
هم می زد. چنین دغدغه ای با ورود نسل جدید دوربین های 
فیلمب��رداری کاما از بین رفت و جای خودش را به دغدغه 
ضبط فیلم با کیفیت 4K یا 8K داده اس��ت؛ آن هم بدون 

اینکه حتی کوچک ترین جزییات از قلم بیفتد!
ماجرا عرصه بازاریابی هم دقیقا مثل صنعت سینماست. 
دغدغه هایی که روزی تک ت��ک کارآفرینان را ناامید کرده 
ب��ود، الان به لطف تکنولوژی دیگر محل��ی از اعراب ندارد. 
این یعنی شما می توانید تخته گاز به سمت موفقیت بروید 
و حتی نگران مش��کات پیش روی تان هم نباشد، البته به 
ش��رط اینکه بتوانید خیلی س��ریع با تغییرات پیش رو در 
دنی��ای مارکتینگ کنار بیایی��د. وگرنه نه تنه��ا خبری از 
موفقیت بازاریابی نیست، بلکه ماجراجویی تان در بازار یک 

هفته هم طول نخواهد کشید؛ به همین سادگی.
م��ا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم ه��ر بازاریابی باید 
شش دانگ حواسش به تغییرات این حوزه باشد. البته شما 
در این بین نیازی به گوی جادویی یا حتی غول چراغ جادو 
ندارید. در عوض کافی است به موقع شست تان از تغییرات 
تازه خبردار شود. حتما پیش خودتان فکر می کنید چنین 
وضعیتی فقط مخصوص کارآفرینان مولتی میلیارد دنیاست 
و ش��ما خیلی شانس بیاورید یکی مانده به آخر از تغییرات 
خبردار می شوید. در این صورت باید بگوییم ما اینجا هستیم 
ت��ا ورق را به نفع ش��ما برگردانیم. برای ای��ن کار هم هیچ 
فرمول جادویی نداریم، بلکه فقط و فقط نتیجه تحلیل مان 
از عرصه بازاریابی را با شما به اشتراک خواهیم گذاشت. پس 
اگر ش��ما هم احساس می کنید همیش��ه از تحولات دنیای 
مارکتینگ عقب هس��تید، هیچ جوره این مقاله را از دست 

ندهید. 
بازاریابیباچاشنیترندهایآینده

اگر از ش��ما بخواهیم بدترین معلم یا استادی که تا حالا 
با او رو به رو ش��ده اید را نام ببرید، چه جوابی خواهید داد؟ 
احتمالا ش��ما از بین فهرس��تی بلندبالا اسم یکی دو نفر را 
انتخ��اب می کنید تا این جام افتخاری نصیب ش��ان ش��ود. 
صرف نظر از اسامی، چنین معلم یا استادهایی ویژگی های 
مش��ترک زیادی با هم خواهند داش��ت. یکی از مهمترین 
این ویژگی ها سرس��ختی مثال زدنی در تغییر ندادن سبک 
تدریس شان است. باور کنید یا نه، در دنیای مارکتینگ هم 
بعضی از بازاریاب ها چنین خلق و خویی دارند. بخش کمدی 
ماجرا وقتی شروع می شود که همین بازاریاب های عهد روم 
باس��تان انتظار دارند مش��تریان برای محصولات شان سر و 

دست بشکانند!
اگر ش��ما هم چند وقتی اس��ت تکنیک ها و راه و رس��م 
بازاریابی تان را عوض نکرده اید، در آس��تانه پیوستن به تالار 
بازاریاب های عهد باس��تان هس��تید. ما در این بخش سعی 
می کنیم با بررس��ی بعض��ی از مهمترین تغیی��رات عرصه 
بازاریابی در آینده ش��ما را از چنین سقوط آزاد وحشتناکی 

نجات دهیم. 
تغییرنسلمشتریان:بهوقتآشناییبانسلآلفا

زمانی کابوی های هفت تیرکش س��انت به س��انت خاک 
آمریکا را زیر سم اسب های خود داشتند و کمتر کسی حتی 
فکر منقرض شدن نسل اینطور آدم ها را می کرد. با این حال 
اکنون از آنها فق��ط در فیلم های هالیوودی و به لطف کلی 
صحنه ویژه یاد می ش��ود. مشتریان فعلی شما هم کمابیش 
چنی��ن وضعیتی پیدا خواهند کرد. خیل��ی از بازاریاب ها با 
 Z افول جذابیت نس��ل میانسال به س��وی مشتریان نسل
رفته اند. احتمالا ش��ما هم چند باری اصطاح نس��ل Z به 
گوش تان خورده است. این عبارت برای اشاره به مشتریانی 
که در دهه 90 میادی متولد ش��ده اند، به کار می رود. اگر 

شما با خیال راحت روی این نسل حساب کرده اید و انتظار 
کسب سودهای نجومی در بازار را دارید، باید کاما ناامیدتان 
کنیم، چراکه هنوز هیچی نش��ده نس��ل Z هم از مد افتاده 

است. ماجرا پیچیده شد، نه؟
قبول دارم باور اینکه نس��ل Z با میانگین س��نی کمتر از 
35 س��ال حالا حالاها جا دارد و احتمالا پول زیادی هم به 
بازارهای جهانی تزریق می کنند، اما مس��ئله اساسی نحوه 
تصمیم گی��ری این دس��ته از افراد ب��رای خرید محصولات 
مختلف اس��ت. اینجاس��ت که پای نس��ل آلفا به بحث باز 
می شود. نسل آلفا به کسانی گفته می شود که بین سال های 
2010 تا 2025 متولد ش��ده یا خواهند ش��د. این روزها نه 
نس��ل Z، بلکه نسل آلفا هستند که تعیین و تکلیف خرید 
خانواده ها را مش��خص می کنند. متولدین این نسل چه به 
عنوان فرزند خانواده و چه به عنوان نوه های دوست داشتنی 
مش��تریان کهنس��ال نظرش��ان ردخ��ور ندارد و همیش��ه 

حرف شان بر کرسی می نش��یند. خب اگر بازاریابی را سراغ 
دارید که در این ش��رایط هنوز هم روی نس��ل های قدیمی 
حساب باز می کند، تا دیر نشده او را با روزنامه ما آشنا کنید!
مهمترین ویژگی هایی که نسل آلفا دارد، زندگی در دنیای 
تمام دیجیتال است. اگر من و شما نوستالژی های دور و دراز 
از بازی در کوچه ها یا دست گرفتن کتاب های کاغذی داریم، 
نس��ل جدید به کل با این موضوعات بیگانه است. در عوض 
نس��ل آلفا از همان بدو تولد با انواع گوش��ی های هوشمند، 
گجت ه��ای دارای هوش مصنوع��ی و در یک کام دنیایی 
مجازی س��ر و کار داشته اند. دقیقا به همین خاطر بعضی از 
پژوهش��گران حوزه جامعه شناسی مثل مارک مک کریندل 
به این افراد لقب نس��ل شیشه ای را داده اند، چراکه کودکان 
و نوجوانان این نسل تعامات دیجیتالی را به هر آنچه من و 
شما با آن خاطرات دوست داشتنی داریم، ترجیح می دهند.
اینکه نسل آلفا چقدر دنیای کسب و کار را تکان می دهد، 
هنوز کاما مشخص نیست. ما فعا در سکانس های ابتدایی 
این فیلم اکش��ن هس��تیم و باید کمی تا مش��خص شدن 
دستپخت نهایی صبر کنیم. با این حال آنچه قطعی به نظر 
می رسد، ضرورت استفاده هرچه بیشتر از بازاریابی دیجیتال 
اس��ت. احتمالا بازاریابی کاس��یک دیگر آخرین نفس های 
خودش را می کش��د و به زودی دیگر هم��ه چیز به دنیای 
دیجیتال منتقل شود. پس شما باید از همین حالا خودتان 

را برای این وضعیت آماده کنید. 
انقلابدربنیادهایبازاریابی:جزییاتمهمتراز

اصلمطلب!
برندهای بزرگی که این روزها حس��ابی برای خودش��ان 
یکه تازی می کنند و کس��ی هم به گرد پای شان نمی رسد، 
زمانی فعالیت شان را شروع کردند که داشتن یک محصول با 
کیفیت و تا حدودی ارزان فرمول طایی موفقیت محسوب 
می ش��د. کارآفرینی مثل بیل گیتس را در نظر بگیرید. این 
شخصیت دوست داش��تنی با تبدیل رایانه های غول پیکر به 
نمونه ه��ای کوچک طوری دنیا را تکان داد که نگو و نپرس. 
شاید فکر کنید کپی برداری از الگوی بیل گیتس این روزها 
هم ش��ما را در هر حوزه ای تبدی��ل به یک مولتی میلیاردر 
می کند، اما واقعیت کاما خاف این راهکار را نشان می دهد. 
خب هرچه باش��د در دنیایی که در هر حوزه ای کلی رقیب 
گردن کلفت وجود دارد، فقط با تولید محصولی باکیفیت و 
ارزان قیمت نمی ش��ود دل مشتریان را برد. اگر به این ماجرا 
سخت گیری های مشتریان کنونی را هم اصافه کنیم، دیگر 

کاه مان پس معرکه خواهد بود. 
این روزها مشتریان دیگر فقط دنبال یک محصول بی عیب 
و نقص با قیمتی منصفانه نیس��تند. در عوض فاکتورهایی 

مثل ارزش برند، شخصی سازی تجربه خرید، تعامل نزدیک 
برندها با مشتریان و روابط احساسی میان این دو در کانون 
توجه قرار دارد. به زبان خودمانی، شما برای موفقیت در بازار 
ن��ه تنها به محصولی عالی نیاز دارید، بلکه باید طوری کنار 
مشتریان باش��ید که حتی یک لحظه هم احساس تنهایی 
نکنند. وگرنه مثل آب خوردن شما را کنار گذاشته و سراغ 

رقبای تان می روند. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم مردم در چهارگوشه 
دنی��ا دیگر فقط محصولات برنده��ا را خریداری نمی کنند، 
بلکه ارزش ها و تعهدات آنها را هم می خرند. پس اگر ش��ما 
ارزش مهمی برای مشتریان نداشته باشید و بینش تان هم 
در قرن 20 گیر کرده باشد، حتی با بهترین محصولات دنیا 

هم کاری از پیش نخواهید برد. 
آی��ا تا به حال پیش خودتان فک��ر کرده اید چرا بعضی از 
برندها طوری مشتریان را میخکوب می کنند که انگار هیچ 

برند دیگری در بازار وجود هم ندارد؟ بی شک هر کسی برای 
این س��وال کلیدی جواب خاص خودش را دارد اما اگر قرار 
باش��د ما برای آن استدلالی درس��ت و حسابی پیدا کنیم، 
یک راست می رویم س��راغ ارزش هایی که چنین برندهایی 
به مش��تریان هدیه می دهند. مثا برند کوکاکولا را در نظر 
بگیرید. این برند به جای اینکه صرفا نوش��ابه های گازدار به 
مش��تریان بفروش��د، در کنار آن حس شادی و خوشحالی 
را هم به مش��تریان هدیه می کند. دقیق��ا به همین خاطر 
کوکاکولا این روزها نه یک محصول صرف، بلکه نوعی سبک 
زندگی است. پس اگر شما هم دوست دارید همیشه در قلب 
مش��تریان صندلی VIP برای خودتان داش��ته باشید، باید 
سعی کنید مثل برندهای بزرگ ارزشی ویژه برای خریداران 
تدارک ببینید. وگرنه کمپین های تان یکی پس از دیگری با 

شکست رو به رو خواهد شد. 
ظهورهوشمصنوعی:ضرورتامروزوفردای

بازاریابی
هوش مصنوعی چند سالی هست که مثل سوپراستارهای 
سینمایی حسابی می درخش��د و همه نگاه ها را به خودش 
جلب کرده است. بنابراین صحبت کردن درباره مزایای این 
فناوری یا ضرورت استفاده از آن در دنیای بازاریابی امر تازه 
ای به نظر نمی رسد. البته شما نباید از این برگ برنده فقط 
در عرصه مارکتینگ اس��تفاده کنید، بلکه همه بخش های 
برندتان می تواند به سادگی سود این نوآوری را ببرد. داستان 

به بخش هیجان انگیزش رسید، نه؟
اج��ازه دهید قبل از اینکه صحبت ه��ای ما درباره هوش 
مصنوعی مثل کاس های درس کسل کننده شود، چند تا از 
کاربردهای این فناوری حیرت انگیز را با هم مرور کنیم. مثا 
ایمیل مارکتینگ را در نظر بگیرید. قبل از اینکه سر و کله 
هوش مصنوعی پیدا شود، هر بازاریاب باید فهرست ایمیل 
مش��تریان را خودش گ��ردآوری می کرد و ب��ا هزار زحمت 
ایمیل ها را برای آنها می فرستاد. در این بین هم اگر قرار بود 
کاربران دسته بندی گردیده و ایمیل های شخصی سازی شده 
دریافت کنن��د، دیگر حتی یک بازاری��اب هم برای چنین 

ماموریت غیرممکنی داوطلب نمی شد.
معج��زه هوش مصنوع��ی در عرصه فروش مش��تریان را 
از کابوس جواب های س��ر بالا یا حتی در دس��ترس نبودن 
کارشناس های مختلف خاص کرده است. باور کنید یا نه، 
ترکیب هوش مصنوعی با یادگیری ماشینی حتی یک سوال 
را هم بی جواب نمی گذارد. این یعنی شما می توانید با خیال 
راحت خط مقدم تیم خدمات مشتریان را به ربات های چت 

سپرده و حتی دست به سیاه و سفید هم نزنید!
بی شک وقتی اسم ربات های چت به گوش آدم می خورد، 

اول از همه نس��ل ابتدایی این ربات ها را ب��ه یاد می آوریم. 
همان ربات هایی که حتی با داش��تن ی��ک بانک حجیم از 
اطاعات هم نمی توانس��ت دو تا سوال ساده را جواب دهد. 
اگر ش��ما هم چنی��ن تجربه هایی دارید، بهتر اس��ت آنها را 
کاما فراموش کنید، چراکه نس��ل جدید ربات های چت به 
معنای واقعی کلمه بی عیب و نقص از آب درآمده است. پس 
بهانه های رنگارنگ را کنار گذاش��ته و برای کار با ربات های 
چت آس��تین تان را بالا بزنید. در این بین هم تجربه کلی از 
برندهای دیگر چراغ راه تان اس��ت. به عاوه، ما هم همیشه 

کنارتان هستیم تا مو لای درز کارتان نرود. 
کاهشبیشتروفاداریمشتریان:کابوسجدید

برندها!
س��الن های س��ینما قبل از اینکه رکود بزرگ این صنعت 
شروع ش��ود، گاهی اوقات حتی جای س��وزن انداختن هم 
نب��ود. بس��یاری از فیلم بازها وقتی خبر اک��ران آخرین اثر 

اسکورسیزی یا اس��پیلبرگ پخش می شد، از مدت ها قبل 
ش��روع نمایش دنبال رزرو بلیت جایگاه وی��ژه بودند. برای 
کسانی که آن دوران طایی را به یاد دارند، کسادی گیشه ها 
در دوره و زمانه کنونی بیشتر شبیه یک کابوس وحشتناک 
اس��ت تا واقعیتی قطعی. چنین ماجرایی درب��اره وفاداری 
مش��تریان به برندها هم مصداق دارد. اگر زمانی مش��تریان 
حاضر نبودند مرسولات شان را با سرویسی به غیر از فدکس 
جا به جا کنند، امروز کافی است این غول حمل و نقل فقط 
برای یک روز در بازار نباش��د تا مشتریان دیگر سراغی هم 

از آن نگیرند. 
ش��اید فکر کنید مشتریانی که یک شبه شما را فراموش 
می کنند، حتما در گذشته هم دل خوشی از شما نداشته اند. 
خب اگر بخواهیم منصفانه به ماجرا نگاه کنیم، در این مورد 
تا حدودی حق با شماس��ت. البته این فقط نیمی از قصه را 
توضیح می دهد. بخش دیگر ماج��را مربوط به تغییر رفتار 
مش��تریان اس��ت. آنها دیگر به دنبال خری��د یک محصول 
خش��ک و خالی نیس��تند، بلکه انتظار دارند برندها لحظه 
به لحظه در کنارش��ان باش��ند و اجازه ندهند حتی آب در 
دل شان تکان بخورد. در کنار همه اینها بحث خدمات پس 
از فروش گسترده و عاقه مشتریان برای خرید از برندهایی 
با تعهدات اجتماعی قوی هم وجود دارد. پس اگر شما هنوز 
تعه��د خاصی در کمپین های بازاریابی تان برای مش��تریان 
آماده نکرده اید، وقت آن رس��یده تا دس��تی به سر و گوش 

ایده های بازاریابی تان بکشید. 
اج��ازه دهید ب��رای اینکه بحث اصلی م��ا را بهتر متوجه 
ش��وید، یک مثال عالی از برند کوکا کولا بزنیم. چند س��ال 
پیش این برن��د محبوب برای بازار امارات یک کمپین ویژه 
م��اه رمضان طراح��ی کرد. بازاریاب های ک��وکا کولا خیلی 
خوب از اهمیت قضاوت نکردن دیگران از روی ظاهرش��ان 
در فرهنگ مردم امارات با خبر بودند. دقیقا به همین خاطر 
ویدئوی کمپین ش��ان را تبدیل به نوعی آزمایش اجتماعی 
کردند. ماجرا از این قرار بود که در ویدئو این برند چند آدم 
غریبه با هم در اتاقی تاریک کنار هم قرار داده می ش��دند و 
ق��رار بود از روی صحبت های هم ظاهر بغل دستی ش��ان را 

حدس بزنند. 
همانطور که می ش��ود ح��دس زد، در آزمایش کوکا کولا 
همه ظاهر بغل دستی ش��ان را کاما متفاوت ارزیابی کرده 
بودن��د. به ط��وری که وقتی چراغ ها روش��ن ش��د، نه تنها 
تماشاچی داخل خانه، بلکه خود حاضران هم شوکه شدند. 
پیام بازاریابی کوکا کولا در این کمپین نه تنها کاما جذاب 
بود، بلکه ارزشمند هم قلمداد می شود. این کمپین نشان داد 
در یکی از مهمترین ماه ها برای مسلمانان می توان بعضی از 

فضیلت های اخاقی را هم در خودمان تقویت کنیم. به این 
ترتیب کوکا کولا نه تنها به مش��تریان بازار امارات نوش��ابه 
گازدار تعارف کرد، بلکه آنها را به س��وی سبک متفاوتی از 
زندگی که اتفاقا با فرهنگ بومی ش��ان س��ازگاری دارد هم 

دعوت کرد.
توصیه کلیدی ما در این بخش برای شما توجه بیشتر به 
ارزش ها و نکات جانبی اس��ت که در کنار محصولات برای 
مشتریان آماده می کنید. باور کنید یا نه، دوران قهرمان بازی 
برندها با محصولات بی رقیب تمام شده است. در عوض این 
ارزش ها و تعهدات جانبی شماست که مشتریان را میخکوب 

خواهد کرد. 
افزایشاهمیتاینفلوئنسرمارکتینگ:ترندی

اجتنابناپذیربرایدههپیشرو
اگر یادتان باش��د در بخش های قبل گفتیم که نسل آلفا 
روز ب��ه روز وزن بیش��تری در تصمیم گی��ری خانواده برای 
خرید محصولات مختلف پیدا می کند. بی ش��ک ش��ما در 
خانواده تان تجربه نف��وذ حرف برادر یا خواهر کوچک ترتان 
را داشته اید. با این حس��اب جهت گیری برندها برای جلب 
نظر این نسل تاکتیک برنده ای محسوب می شود و می تواند 
مثل گل دقیقه 90 ارزش��مند باشد. البته در این بین نباید 
مشتریان میانسال را به کلی فراموش کرد. هرچه باشد آنها 
ه��م خریدهایی انجام می دهند ک��ه اتفاقا ربطی به عزیزان 

خردسال شان ندارد.
خیلی از بازاریاب ها فکر می کنند مشتریان میانسال هیچ 
ارتباطی با دنیای دیجیتال نداشته و هنوز هم که هنوز است 
از گوش��ی های قدیمی نوکیا استفاده می کنند. اگر شما هم 
اینطور فکر می کنید، توصیه ما برای استفاده از اینفلوئنسر 
مارکتینگ در ارتباط با این دس��ته از مش��تریان حس��ابی 
غافلگیرتان خواهد کرد. ماجرا آنطور که فکر می کردید پیش 
نرفت، نه؟ دنیای اینفلوئنسرها چند سالی هست که حسابی 
نگاه ها را به خودش جلب کرده است. کافی است برای یک 
بار هم که شده رفتار خرید خود و اعضای خانواده تان را زیر 
ذره بین ببرید. معمولا مشتریان به جای اینکه خودشان با 
هزار تکنیک مختلف کیفیت محص��ولات را ارزیابی کنند، 
به توصیه های اینفلوئنس��رهای کاربلد اعتماد خواهند کرد. 
اینطوری هم کارش��ان راحت تر می ش��ود، هم اینکه گاهی 
اوقات اینفلوئنسر موردنظر یک تخفیف جزئی هم می گیرد. 
خب مگر یک مش��تری به غیر از یک خرید خوب با قیمتی 

مناسب چیز دیگری هم می خواهد؟
یک��ی از بهتری��ن مثال ها درباره اینفلوئنس��ر مارکتینگ 
 )Emirates Airlines( مرب��وط به خطوط هوایی امارات
است. این برند هیجان انگیز همیش��ه با ستاره های سینما، 
ورزش��کاران و حتی اینفلوئنس��رهای اهل گش��ت و گذار 
همکاری نزدیکی دارد. دقیقا به همین خاطر هم مشتریان 
همیشه س��فر با این خط هوایی را به بقیه گزینه ها ترجیح 
می دهند؛ حتی اگر قرار باش��د پول بیشتری هم برای بلیت 

دلخواه شان بدهند!
جمعبندی

ش��کی نیس��ت که دنیای بازاریابی هم مثل بقیه اجزای 
زندگی ما تغییراتی داشته است. البته کار به همین جا ختم 
نمی ش��ود و کلی تغییر تازه هم در راه خواهد بود. به همین 
خاطر برنده ماراتن مارکتینگ در س��ال های پیش روی آن 
دسته از برندهایی هستند که خیلی خوب ترندهای تازه را 
پیش بینی کرده و از مدت ها قبل روی آنها س��رمایه گذاری 
کنند. قبول دارم این کار بیشتر شبیه سکانس های عجیب 
و غریب فیلم ماموریت غیرممکن اس��ت، اما شما می توانید 
همیش��ه روی توصیه های ما حساب کنید.  من و همکارانم 
در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در این 
مقاله به ش��ما برای آش��نایی با تغییرات پیش روی عرصه 
بازاریابی کمک کرده باشد. مثل همیشه اگر سوال یا مشکلی 
در رابطه با نکات مورد بحث در این مقاله داشتید، همکاران 
من در روزنامه فرصت امروز همیش��ه آماده کمک به ش��ما 

خواهند بود. 
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مترجم: امیر آل علی
امروزه یکی از دغدغه های اصلی بسیاری از افراد این است 
که ظرفیت هوشی خود را تا حد امکان افزایش دهند. درواقع 
این امر باعث خواهد شد تا هر فردی بتواند همواره در مسیر 
رشد باشد. با این حال در نگاه اول به نظر می رسد که رسیدن 
به این خواسته، عما امکان پذیر نخواهد بود. درواقع بسیاری 
از افراد تصور می کنند که ظرفیت هوشی آنها سقف مشخصی 

دارد و از زمان نوجوانی، دیگر تغییری را پیدا نخواهد کرد. با 
این حال از نظر علمی، چنین چیزی وجود ندارد. درواقع شما 
باید به هوش خود درست به مانند بدن انسان نگاه کنید که با 
ورزش کردن، تقویت می شود. درواقع هر فردی در هر سنی 
می توان��د به صورت مداوم هوش خ��ود را تقویت کند. تحت 
این ش��رایط سوال اصلی این است که چگونه می توان به این 
خواس��ته دست پیدا کرد؟ در ادامه هفت گام رسیدن به این 

خواسته را بررسی خواهیم کرد. 
1-هرروززمانیرابهمطالعهاختصاصدهید

درواق��ع یکی از ن��کات منفی جامعه امروز این اس��ت که 
از مطالعه فاصله گرفته اس��ت. اگرچه در این زمینه ش��اهد 
بمباران اطاعاتی هس��تیم، با این ح��ال با نگاهی واقع بینانه 
به ای��ن موضوع پی خواهید برد که اکث��ر اطاعات، اخبار و 
موضوعات کم اهمیت محس��وب می ش��ود که صرفا جذابیت 
دارن��د. درواقع نمی توان محتواهای ش��بکه های اجتماعی و 
سایت های مختلف نظیر توییتر را در جایگاه مطالعه قرار داد. 
تحت این شرایط لازم است که هر روز زمانی را برای مطالعه 
اختص��اص دهید. در این رابط��ه نمی توان زمان خاصی را در 
نظر گرفت. با این حال توصیه می شود که حداقل یک ساعت 
را به این موضوع اختصاص دهید که در 24 ساعت شبانه روز، 
بدون شک زمان آن را پیدا خواهید کرد. در این رابطه نتایج 
جدیدتری��ن تحقیقات حاکی از آن اس��ت که مطلعه کردن، 
ظرفیت مغز را افزایش می دهد و با توجه به رو به رو ش��دن 
با مسائل جدید، ذهن مجبور به فعالیت بیشتر است که این 
ام��ر به افزایش قدرت آن کمک خواه��د کرد. در این زمینه 
فراموش نکنید که تعداد کتاب ها بس��یار زیاد است و طبیعتا 
فرصت برای مطالعه تمامی آنها را پیدا نخواهید کرد. درواقع 
در بهترین حالت در یک ماه ش��ما می توانید کتاب را مطالعه 
کنید. به همین خاطر بس��یار مهم است که بهترین ها راه را 
پیدا کرده باش��ید. درواقع لازم است تا نسبت به ورودی های 

ذهن خود، وسواس داشته باشید. 
2-تمرینتمرکزداشتهباشید

از جمله اقدامات بسیار مهمی که باید انجام دهید این است 
که برای افزایش تمرکز خود، تمرین داشته باشید. درواقع این 
موضوع کمک خواهد کرد تا در هر اقدامی، بهترین عملکرد 
را داشته باشید. در این زمینه خیره شدن برای زمان طولانی 
به یک نقطه، از جمله تمرینات محس��وب می ش��ود. این امر 
کمک خواهد کرد که پس از مدتی به حدی از مهارت دست 
پیدا کنید که حتی صداهای محیط نتواند مانع تمرکز ش��ما 
ش��ود که این امر به معنای امکان انجام دقیق اقدامات است. 
در کنار این موضوع می توانید نس��بت به موضوعات مختلف 
زندگی خود فکر کنید و در تاش برای نگاه همه جانبه به آن 
باشید. این امر نه تنها باعث می شود تا دیدگاه شما نسبت به 
مس��ائل مختلف تغییر کند بلکه باعث می شود تا بتوانید راه 

حل هایی را پیدا کنید که در حالت عادی به ذهن شما خطور 
نمی کند. در نهایت می توانید تمرکز را بر روی خودتان داشته 
باش��ید. این امر باعث خواهد ش��د تا به درک بهتری از خود 
واقعی برس��ید. تحت این شرایط شما نسبت به نقاط ضعف 
و ق��درت خود، آگاهی کامل را دارید و می توانید برنامه ریزی 

بهتری را هم داشته باشید. 
3-سوالکردنرابهعادتخودتبدیلنمایید

سوال پرسیدن از جمله اقدامات بسیار مهمی است که هر 
فردی باید به آن توجه نماید. در این زمینه توصیه می شود که 
ای��ن اقدام را به عادت خود تبدیل کنید. درواقع تفاوتی دارد 
که مخاطب شما چه فردی است. درواقع شما می توانید این 
اقدام را حتی در برابر یک نوجوان نیز انجام دهید. این اقدام 
کمک می کند تا ذهن شما همواره در مسیر یادگیری باشد. 
در این زمینه نکته ای که باید به آن توجه داش��ته باشید این 
اس��ت که نباید منجر به ناراحت مخاطب خود شوید. درواقع 
ش��ما بیش از چهار س��وال نمی توانید در یک مکالمه داشته 
باش��ید. به همین خاطر بهتر اس��ت که م��وارد را به صورت 
سنجیده انتخاب کنید. درواقع سوالات بی فایده، نتیجه ای را 
هم برای شما به همراه ندارد. در نهایت سوال کردن، تمرینی 
است که باعث خواهد شد تا جسارت شما افزایش پیدا کند. 
در کنار این موضوع برای این امر که نس��بت به دانسته  های 
خود مطمئن ش��وید لازم اس��ت تا توضیح دهنده خوبی هم 
باشید. درواقع در هر زمینه ای اگر نتوانید توضیحات درست 
و به صورت کلی آموزش صحیح به فردی دیگر داشته باشید 

بدون شک فردی موفق محسوب نخواهید شد. 
4-ازروزمرگیفاصلهبگیرید

درواقع این اقدام بسیار مهم است و شما نباید اجازه دهید 
که دچار یکسری اقدامات تکراری شوید. در این رابطه حداقل 
یک مورد جدید باید در هر روز وجود داش��ته باشد. این امر 
کمک می کند که روحیه ش��ما تقویت ش��ود و از افسردگی 
فاصله بگیرید. در کنار این مسئله نکته دیگری که باید به آن 
توجه نمایید این اس��ت که موارد جدید، آموزش های تازه ای 
را ه��م به هم��راه دارد و در جهان بینی و کارکرد مغز ش��ما، 

تاثیرگذار است. 
5-دانستههایقبلیراموردبازنگریقراردهید

درواقع واقعیت این اس��ت که اطاعات قدیم برای همیشه 
در ذهن باقی نمی ماند و لازم اس��ت که پس از مدتی، تکرار 
را انج��ام دهید. در ای��ن رابطه بازنگری تنها برای حفظ بهتر 
موارد یادگرفته ش��ده نبوده و با بررس��ی مج��دد، می توانید 
متوجه بس��یاری از موارد ش��وید. درواقع می توانید مفاهیم 
قدیمی را با موارد جدید جایگزین کرده و به درک بهتری از 
وضعیت علمی و مهارتی خود دست پیدا کنید. در این رابطه 
نتایج تحقیقات حاکی از آن اس��ت که حت��ی یک بار تکرار 
دانس��ته ها باعث می شود که احتمال یادگیری در ذهن چند 
سال افزایش پیدا کند. به همین خاطر ابدا نباید نسبت به این 

موضوع کم توجه باشید. 
6-ایدههایخودراپیگیریکنید

از دیگر مواردی که باید انجام دهید این اس��ت که هیچ گاه 
ایده های خود را بدون بررس��ی نگذاری��د. درواقع در طول روز 
افراد با ایده های مختلفی مواجه می ش��وند که در مدت زمان 
کوت��اه نیز ب��ه خاطر مش��غله های دیگر به راحت��ی فراموش 
می ش��ود. با این حال این امر ابدا مناسب نبوده و لازم است تا 
آنها را به خوبی پیگیری نمایید. در این زمینه فراموش نکنید 
که قرار نیست تمامی ایده های شما کاما مناسب باشد. درواقع 
ممکن اس��ت تا مدت ها حتی یک ایده نیز ارزش کار کردن را 
داشته باشد. با این حال یکی از ایده ها می تواند زندگی شما را 
دگرگون کند که در این رابطه تجربه ایجاد برند اوبر، یک نمونه 
بسیار خوب محسوب می شود. در آخر این اقدام کمک خواهد 

کرد تا ذهن خاق تری را داشته باشید. 
7-ازتغییرواهمهنداشتهباشید

یک��ی دیگر از مواردی که باید م��ورد توجه قرار دهید این 
اس��ت که با آغوش باز از تغییرات استقبال نمایید. درواقع در 
جهان به ش��دت متغیر حال حاضر، طبیعی اس��ت که حتی 
شخصیت ش��ما نیاز به تغییر داشته باشد. در این زمینه ابدا 
نبای��د خود را در منطقه امن زندگی قرار دهید. این تغییرات 
کم��ک خواهد کرد تا در نهایت ف��ردی موفق تر و باهوش تر 
باشید. درواقع بسیاری از افراد با ایجاد تحولی در زندگی خود، 
موفق ش��ده اند تا نتایج کاما جدید در کار و زندگی شخصی 

خود ایجاد نمایند. 
entrepreneur.com:منبع

7گامتقویتمداومهوش

فرصتامروزبررسیمیکند:

آینده دنیای بازاریابی؛ تغییراتی که باید به آنها عادت کنیم


