
www.forsatnet . i r

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

8 میلیارد و 51 میلیون دلار طلا در سال گذشته وارد کشور شد

عملکرد تجارت 
خارجی 1403

فرصت امروز: تراز تجاری منفی، محدودیت شرکای تجاری، واردات انبوه طلا و...، کارنامه تجارت خارجی ایران در 
سال 1403 را به نمایش می گذارد. براساس آمارهای گمرک ایران، تجارت خارجی غیرنفتی کشور در سال 1403 با 
رش��د 11 درصدی نسبت به سال 1402 به رقم 130 میلیارد و 219 میلیون دلار رسید. از مجموع تجارت غیرنفتی 
کش��ور، 57 میلی��ارد و 844 میلیون دلار به صادرات غیرنفتی )بدون احتس��اب صادرات نف��ت، برق، خدمات فنی و 
 مهندس��ی و صادرات از محل تجارت چمدانی( و 72 میلیارد و 375 میلیون دلار به واردات اختصاص داش��ته که این 
میزان نس��بت به مدت مشابه سال گذش��ته به ترتیب 15 درصد و 8 درصد افزایش داشته است. میزان وزنی تجارت 
خارجی غیرنفتی کشور در این مدت، 191 میلیون و 229 هزار  تن بوده که نسبت به مدت مشابه سال قبل، 7 درصد 
افزایش نش��ان می دهد. صادرات غیرنفتی در س��ال گذشته به لحاظ وزنی، 10 درصد افزایش داشته و واردات نیز یک 
درصد کاهش داشته است. به طور کلی در سال 1403، حدود 151 میلیون و 971 هزار  تن کالا از ایران صادر شده و 

حدود 39 میلیون و 258 هزار  تن کالا وارد کشور شده است.
چین با 14  میلیارد و 854  میلیون دلار، عراق با 11  میلیارد و 941  میلیون دلار، امارات با 7  میلیارد و 201  میلیون 

دلار، ترکیه با ۶  میلیارد و 889  میلیون دلار، پاکستان با 2  میلیارد و 423  میلیون دلار، افغانستان با 2  میلیارد و...

بهترین روز بازار سرمایه از پاییز 1403 رقم خورد

بازگشت خوش بینی به تالار شیشه ای
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مجمع تشخیص مصلحت نظام، گره FATF را باز می کند؟

قفل FATF بر تجارت ایران
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بـرق برخـی از مناطق تهران از روز دوشـنبه قطع شـد و هرچند برنامه خاموشـی برنامه ریزی شـده 
مشـترکان در سایت شرکت توزیع برق تهران بزرگ منتشر شده، اما تا این لحظه اطلاع رسانی رسمی 

در این باره انجام نشـده اسـت. روز دوشـنبه، مدیرعامل شـرکت توانیر از عدم اطلاع رسانی 
به موقع نسبت به بروز خاموشی ها، عذرخواهی کرد و علتش را توضیح داد. اما باز هم در...

آغاز 1404 با خاموشی های برنامه ریزی شده

خاموشی ها به تهران رسید

یادداشت

ایران و بحران تشنگی

فاطمه علیزاده
پژوهشگر اقتصادی

در  آب  مناب��ع  محدودی��ت 
کن��ار عوامل مختلف��ی، اعم از 
خشکس��الی  اقلیمی،  تغییرات 
و... که موجب تش��دید آن شده 
طی دهه های اخیر، مسیر رشد 
و توس��عه کش��ورها را با چالش 
جدی مواجه نموده  اس��ت. این 
مس��ئله در ایران نی��ز به دلیل 
اولی��ه ق��رار گرفت��ن در اقلیم 
خش��ک و نیمه خش��ک جهان 
در کن��ار نقش پررنگ و کلیدی 
عوامل انس��انی، س��طوح بالای 
ناکارآم��دی مدیریت��ی و تضاد 
مناف��ع که در ایجاد و تش��دید 
این بحران نقش داش��ته است، 
آن را ب��ه یک بح��ران جدی و 
برنامه ریزی برای پیش��گیری از 
تش��دید آن را به یک ضرورت، 
تبدی��ل نموده اس��ت. میانگین 
بارش س��الانه در ایران به طور 
قابل توجهی پایین تر از متوسط 
بارندگ��ی ق��اره آس��یا و جهان 
بوده و توزیع مکانی نامناس��بی 
نی��ز دارد. ای��ن ام��ر، در کن��ار 
بهره ب��رداری بی روی��ه از منابع 
آب های س��طحی و زیرزمینی و 
ضع��ف در مدیریت جامع منابع 
آب، به تش��دید بح��ران کم آبی 
در کش��ور منجر ش��ده اس��ت. 
براساس آخرین ارزیابی ها، اغلب 
استان های ایران دارای چندین 
منطقه بحران��ی از نظر کمبود 
منابع آبی هستند. بررسی آمار و 
اطلاعات حاکی از این است که 
عمده کاهش بارش س��الیانه در 
استان های غربی و جنوب غربی 

است.
ادامه در همین صفحه

با توجه به اینکه نوار غربی ایران از گذشته، بخش قابل توجهی 
از منابع آب سطحی کشور را تولید می کند، این کاهش بارندگی 
بیانگر تاثیر تغییر اقلیم بر کاهش این منابع است. این امر، کمبود 
آب ش��رب شهری و کشاورزی و به دنبال آن، برداشت بی  رویه از 
منابع آب  زیرزمینی، افت سطح آن و افزایش فرونشست زمین را 
در پی دارد. براساس آمار سازمان هواشناسی کشور، روند تغییرات 
سینوسی بارش تجمعی کشور و روند کاهشی آن با آهنگ تقریبی 
1.22- در س��ال طی پنج دهه گذش��ته به تصویر کشیده شده 
اس��ت. ایران دارای متوس��ط بارش 250 میلی متر است که این 
میزان بارش، حدود یک سوم متوسط جهانی است. کم بارش ترین 
و پربارش ترین سال های کشور به ترتیب سال های 138۶-1387 
و 1372-1371 ب��ه ترتیب ب��ا میزان ب��ارش 129.3 و 328.7 
میلی متر اس��ت. روند تغییرات دما نیز طی س��ال های 1352 تا 
1402، بیانگر روند افزایش میانگین دمای کشور با آهنگ 0.43 
درجه سیلس��یوس در هر دهه طی پنج دهه مورد بررس��ی بوده 
و س��ال 1402-1401 با دمای 19.3 درجه سیلسیوس به عنوان 

گرم ترین سال گزارش شده است.
در کنار روند کاهش��ی بارش کش��ور، متأسفانه روند افزایشی 
دما باعث افزایش تبخیر و کاهش سهم بارش های مؤثر گردیده 
اس��ت و ش��رایط مذکور در کنار تغییرات فاکتورهای اجتماعی 
و اقتصادی در طول س��الیان گذش��ته و همچنی��ن عدم اتخاذ 
تصمیمات متناسب و سازگار با شرایط کم آبی، باعث عدم تغذیه 
مناسب و افت تراز آب های زیرزمینی گردیده و همین امر موجب 
محدودیت منابع آب در دسترس شده  است. دمای کره زمین در 
چند دهه اخیر نسبت به حالت طبیعی خود افزایش داشته است، 
منطقه خاورمیانه و ایران نیز نه تنها از این امر مستثنا نبوده بلکه 
با ش��دت بیش��تری از این پدیده تاثیر می پذیرد. روند تغییرات 
دما در کشور، افزایشی و روند بارش تجمعی کاهشی بوده است 
که از حیث روند خشکی و تشدید درجه های خشکسالی بسیار 
نگران کننده اس��ت. براس��اس آخرین آمار موجود، سهم بخش 
کشاورزی از منابع آب زیرزمینی از طریق چاه های مجاز، حدود 
85 درصد بوده و بخش ش��رب و بهداش��ت حدود 11 درصد و 
صنعت حدود 4 درصد را به خود اختصاص داده اس��ت. براساس 
آمار و اطلاعات ش��رکت مدیریت منابع آب ایران در س��ال آبی 
1402-1401، کشور با کسری 3181 میلیون متر مکعب منابع 
آب زیرزمینی مواجه بوده است. بی توجهی به ظرفیت این منبع 

بی همتا، مخصوصا در مناطق گرم و خشک باعث کاهش مستمر 
این ذخایر می ش��ود. مناب��ع آب زیرزمین��ی در صورت حفظ و 
نگهداری درس��ت از آنها به عنوان منابعی اس��تراتژیک در مواقع 
اضطراری می توانند آثار خشکس��الی یا کم آبی را کاهش دهند. 
آمار ثبت ش��ده در وزارت نیرو، نش��ان از آن دارد که بس��یاری 
از دشت های کش��ور با روند کاهشی حجم آبخوان ها و افت تراز 
مواجه اند. تداوم رون��د بهره برداری از منابع آب زیرزمینی منجر 
به کاهش س��فره های زیرزمینی، ریس��ک آلودگی و شور شدن 
آب های زیرزمینی و فرونشست زمین شده و کشور را در معرض 
بحران امنیت غذا و آب و مسائل امنیتی قرار می دهد. البته اثرات 
آن فرات��ر از ای��ن بحران ها بوده و ش��امل چالش های اقتصادی، 
نظیر افزایش مصرف انرژی و بی ثباتی اجتماعی، مانند مهاجرت 
روس��تاییان و گسترش حاشیه نشینی نیز می شود. علاوه بر افت 
بارندگی کشور در مقایس��ه با روند بلندمدت، افزایش دما، افت 
حجم جریان های  سطحی آب در کشور نسبت به روند بلندمدت، 
بهره برداری بی رویه و افت منابع آب های زیرزمینی و پدیده های 
طبیعی خشکس��الی، در ادامه به برخی از عوامل موثر بر بحران 

آب در کشور پرداخته شده است.
ضعف مدیریت صحیح منابع آب

کمبود آب هیچ وقت به معنای بحران آب نیست و بین کمبود 
آب و بحران آب، یک حلقه مفقوده وجود دارد به نام »سوءمدیریت 
و ضعف حکمرانی«. به بیان س��اده، آنچه کمبود آب را به بحران 
آب تبدیل می کند، سوءمدیریت سیاستگذاران آبی است. نظارت 
ضعیف بر برداشت آب از منابع، عدم تدوین الگوی کشت مناسب 
با شرایط محیطی، عدم توجه بر رشد جمعیت، حمایت ناکافی از 
روش های آبیاری نوین، نبود قانونگذاری موثر، سیاست های فاقد 
آینده نگری مانند تخصیص بیش از حد آب، نبود ظرفیت های فنی 
و نیروهای متخصص در بحران آب کش��ور نقش بسیاری داشته 
اس��ت. بی توجهی به آمایش س��رزمین در شش دهه گذشته که 
عمده توس��عه صنعتی و جمعتی ایران در این س��ال ها رخ داده 
اس��ت، باعث ش��ده تا ب آوری همه بخش های مصرف کننده آب 
نسبت به اثرات تغییر اقلیم و خشکسالی ها در حد مطلوب نباشد 
و کم آبی در کشور تشدید شود. حاصل همه این بی تدبیری ها آن 
شده که امروزه با عدم توازن بسیار شدید در منابع و مصارف آب 
و مهمتر از آن با تهدیدهایی درباره آینده امنیت آبی این سرزمین 

مواجه باشیم.

قیمت غیرواقعی آب
یکی از چالش های بحران آب در بخش کشاورزی، واقعی نبودن 
قیمت آب اس��ت. رایج ترین دیدگاه برای محدودسازی استخراج 
آب، طراحی و اجرای یک سیس��تم عملیات��ی قیمت گذاری آب 
اس��ت که اس��تفاده از آب را برای مصرف کنندگانی که بهره وری 

اقتصادی کمی دارند، توجیه ناپذیر می کند.
کمبود اقتصادی آب

کمبود اقتصادی آب، نتیجه سرمایه گذاری ناکافی یا ناکارآمد 
در زیرس��اخت ها است که توزیع نامناسب آب در بین بخش های 
مختلف مصرفی را به همراه داشته است. کمبود سرمایه گذاری در 
توس��عه زیرساخت ها می تواند موجب محدودیت در دسترسی به 
آب سالم و مطمئن حتی در مکان هایی شود که کمبود فیزیکی 
آب ندارن��د. کمب��ود آب همچنین می تواند نتیج��ه یک تحول 
اجتماع��ی به عنوان مثال، رواج س��بک زندگ��ی مصرف گرایانه و 
بیش مصرفی آب و رفتارهای ناشی از توهم فراوانی آب باشد. در 
شهرهای بزرگ، نظیر تهران که سرمایه گذاری زیادی برای تنوع 
بخش��ی به  منابع تامین آب آنها ص��ورت گرفته، نمونه رفتارهای 

ناشی از توهم فراوانی آب مشاهده می شود.
بهره وری بسیار پایین آب در بخش کشاورزی

بهره وری آب در تولید محصولات کشاورزی، یکی از موضوعات 
مهم توس��عه اقتصادی کشور اس��ت. یکی از مواردی که موجب 
تش��دید بحران آب می ش��ود، بهره وری پایین آب در کشاورزی 
است. آب با بهره وری بسیار پایین در این بخش مصرف می گردد. 
موضوع بس��یار مهمی که باید در زمینه بهره وری در نظر گرفت، 
آن اس��ت که برخ��ی از فعالیت های تولیدی ک��ه میزان مصرف 
آب کمتری نسبت به کش��اورزی دارند می توانند اشتغال بخش 
زیادی از مردم را تامین کنند. در بسیاری از کشورهای پیشرفته، 
برعکس کش��وری مانند ایران، مصرف آب در بخش صنعت بین 
40 تا ۶0 درصد اس��ت؛ یعنی بیشترین مصرف آب این کشورها 
به صنعت معطوف ش��ده است؛ چراکه ارزش افزوده بالاتری دارد. 
در ش��رایط فعلی شاید بهتر باشد برخی شعارهای خودکفایی در 
تمامی محصولات کش��اورزی را کنار گذاش��ته و براساس منابع 
آب، میزان تولیدات را مش��خص کنیم. واردات برخی محصولات 
کش��اورزی به مثابه وابس��تگی نبوده و در راستای مدیریت منابع 
داخل کشور و ایجاد توسعه پایدار خواهد بود. در واقع، این موضوع 
باید مدنظر سیاستگذاران قرار گیرد که تولید داخل تا چه میزان 

ضرورت دارد؟ و ثانیا باید مش��خص ش��ود ک��ه تولید داخلی در 
شرایطی که کشور با ریسک امنیت آبی  مواجه است، با پرداخت 

چه هزینه هایی محقق خواهد شد؟
الزامات صیانت و حفظ منابع آب

آث��ار خوفناک بح��ران آب بر زندگی بش��ر و تنیدگی امنیت 
غذایی، انرژی، بهداش��ت و... با امنیت آب س��بب می شود یافتن 
روش های مناسب برای مقابله با آن به عنوان یکی از اولویت های 
اصلی کشور بسیار دشوار باشد. باید اذعان کرد که مسئله آب در 
ایران به دلایل مختلف و درهم تنیده از مسائل راهبردی به حساب 
می آی��د. در ادامه برخ��ی از الزاماتی که در زمینه حل بحران آب 
باید در نظر گرفت، اش��اره شده اس��ت. این الزامات، سنگ بنای 
ارائ��ه هر ن��وع راهکاری در این زمینه اس��ت. به عبارتی، تا زمانی 
که برخی از مس��ائل ریشه ای حل نشود، ارائه هرنوع راهکاری به 

بن بست می انجامد.
توجه به اقتصاد سیاسی آب

بوروکراس��ی آب در ای��ران، تابع یک اقتصاد سیاس��ی پیچیده 
و آمیخت��ه با منافع سیاس��ی و اقتصادی اس��ت. به عن��وان مثال، 
بهره ب��رداری از آب زیرزمین��ی، منافع زیادی به همراه داش��ته و 
تغییر در وضعیت آن به منظور تعادل بخش��ی به آبخوان ها، همراه 
ب��ا کاهش منافع و مقاومت در برابر آن اس��ت. در جس��ت وجوی 
شرایط بغرنج وضعیت آب ایران به این نتیجه رسیدیم که معضل 
اصلی را باید در تعارض منافع و وزن بالای لابی ها و شبکه منافع، 
قدرت سیاسی و مدل های ذهنی سیاستگذاران، جستجو کرد که 
مانع اعمال اصلاحات می شود. به قدری این موضوع اهمیت دارد 
که می توان گفت، عامل مؤثر و اصلی بحران آب و تداوم فعالیت ها 
و تفک��رات مخرب و همچنین مقاوم��ت در برابر تغییر در اصلاح 
رویه ها، سیاس��ت و اقتصاد سیاسی است. باید خاطرنشان کرد که 
ایران همواره کش��ور کم آبی بوده و پیشینه تاریخی آن مربوط به 
یک سال یا دو سال اخیر نیست، اما آنچه که امروزه و در سال های 
اخیر از آب به عنوان یک فاجعه ابربحران مشاهده می شود، بیش از 
آنکه نتیجه تغییر اقلیم و خشکس��الی باش��د، نتیجه بوروکراسی 
تنظیم  کننده دس��تور کار توس��عه و تعارض منافع است. یکی از 
اصلی تری��ن راهکاره��ای مدیریت تعارض منافع، اصل ش��فافیت 
و دسترس��ی آزاد به اطلاعات اس��ت. همچنین به منظور برقراری 
شفافیت می توان پیشنهاد داد که از یک ناظر سوم یا برون سپاری 
برخی طرح ها به عنوان مثال از بخش خصوصی استفاده کرد. با این 

روش ها می توان با حذف انحصار ناظران، امکان تبانی یا رانت را از 
بین برده و در مواردی از فرآیندهای کارشناس محور بی نیاز شد.
ارتقای قالب های فکری در سیاستگذاری حوزه آب

سیاس��ت های دولتی در هر زمینه ای تحت تاثیر ش��بکه ای از 
هنجارها، ارزش  ها و ارتباطات غیررس��می تعیین می شوند. یکی 
از مهمترین چالش های اصلی در بحران آب، گسس��ت پارادایم ها 
است. هر دولتی در ایران بدون نگاه بلندمدت، طرح ها و برنامه هایی 
را ارائ��ه می دهد که با تغییر دولت و روی کار آمدن دولت دیگر، 
ای��ن طرح ه��ا و برنامه ها عقیم مانده و یا ب��ه نحو مطلوبی دنبال 
نمی شود. دستگاه های دولتی هر یک بنیان شناختی متفاوتی از 
واقعیت بحران آب داشته و سیاست ها و اقدامات گوناگون و گاه در 
تضاد با یکدیگر برمی گزینند. این مسئله به دلیل بازه های زمانی 
کوتاه مدت مدیریت ها که حداکثر به عمر یک دولت )چهار سال یا 
هشت سال( است، بغرنج تر می شود. به علاوه در نهادهای بالادست 
نی��ز هیچ گونه مدیریت موثری وجود ندارد تا از تامین منافع بین 
بخشی نهادها جلوگیری نموده و آنها را در راستای پایداری منابع 
آب مدیریت کند. این مسئله ای است که در کشور ما درخصوص 
مدیریت منابع آب به وجود آمده و هیچ کدام از نهادهای درگیر این 
موضوع کلان، با توجه به ویژگی های بخشی نگر خود، دید کلان 

نداشته و بحران آب کشور برای آنها اولویت ندارد.
نگاه همه  جانبه به مسئله آب

در ی��ک نگاه بلندمدت بین مس��ئله آب و مس��ائل اقتصادی، 
امنیتی، محیط زیس��تی، س��لامت، انرژی و غذا روابط بسیار بهم 
پیوس��ته و درهم تنیده ای برقرار است. بنابراین برنامه ریزی برای 
توسعه پایدار، نیازمند درک و دانستن روابط متقابل بین آنهاست 
ت��ا بتوان با مدیری��ت هماهنگ و مرتبط در راس��تای صیانت از 
منابع طبیعی کش��ور اقدام نمود. به  عنوان مثال، رشد جمعیت و 
طبعا افزایش تقاضا باعث تحمیل فشار بر منابع محدود آب های 
زیرزمینی خواهد ش��د. اما در استان تهران بدون توجه به امنیت 
زیستی و منابع محدود، بیش از ظرفیت استان بارگذاری جمعیت 
انجام ش��ده است و همچنان برنامه های توسعه افقی برای استان 
در حال اجرا اس��ت. از طرفی با توجه ب��ه اینکه صنعت آب یک 
مسئله چند بعدی است می بایست تمام دستگاه های سیاستگذار 
)مانند ش��ورای عال��ی آب، وزارت نیرو، جهاد کش��اورزی و...( در 
تصمیم گیری ها، آسیب شناس��ی ها و تدوین برنامه های جدید در 

کنار هم دیده شوند.

رئی��س کل بان��ک مرکزی، سیاس��ت تثبی��ت را محور 
سیاس��ت این بانک در س��ال 1404، اع��لام کرد و گفت 
هدف بانک مرکزی در س��ال جاری، تثبی��ت نرخ ارز بازار 
تجاری در کانال مشخص و پیگیری اهداف سیاستگذاری 
شده در قبال کاهش نرخ تورم و نرخ رشد نقدینگی است. 
همچنین افزایش س��رمایه نظام بانکی به 1000 همت، از 
دیگر برنامه های مهم بانک مرکزی در س��ال جاری است. 
»محمدرضا فرزین« در جلسه با مدیران عامل بانک ها، به 
تشریح سیاست ها و برنامه های بانک مرکزی و شبکه بانکی 
در راس��تای تحقق شعار امسال پرداخت و گفت: عملیاتی 
کردن ریال دیجیتال، یکی از برنامه های بانک مرکزی است 
و برنامه جامعی برای عملیاتی کردن و بهره برداری از ریال 
دیجیتال در س��ال جاری داریم تا از ظرفیت های آن برای 

حکمرانی ریال استفاده کنیم.
او سیاس��ت تثبی��ت را محور اساس��ی برنامه های بانک 
مرکزی در س��ال 1404 خواند و افزود: برمبنای سیاست 

تثبیت، نرخ ارز بازار ارز تجاری را در یک کانال مش��خص 
تثبی��ت خواهیم ک��رد. همچنین برای کالاهای اساس��ی 
همچون س��ال گذش��ته نیز تامین ارز با ن��رخ 28 هزار و 
500 تومان انجام خواهد ش��د تا نیازهای معیشتی مردم 
با قیمت مناس��ب به دست آنان برسد. به گفته »فرزین«، 
هدف گذاری بانک مرکزی در دو سال گذشته، بازگشت به 
نرخ رش��د نقدینگی بلندمدت اقتصاد در کانال 25 درصد 
بوده که خوشبختانه محقق شده است و امسال نیز تلاش 
می کنیم در همین کانال حفظ ش��ود. همچنین نرخ رشد 
پایه پولی در سال 1403 به 22 درصد رسید که عدد بسیار 

خوبی در این زمینه به شمار می رود.
رئیس کل بانک مرکزی با بیان اینکه سیاست های پولی 
در سنوات گذش��ته، تاثیر عمیقی بر بخش واقعی اقتصاد 
و تامین مالی آن نداش��ته اس��ت، گفت: مطالعه آس��یب 
شناس��انه ای که بانک مرکزی انجام داده، نش��ان می دهد 
تامین مالی بنگاه های بزرگ و عدم توجه کافی به بنگاه های 

کوچک و متوسط و عدم اصابت به هدف تسهیلات بانکی، 
مهمترین مشکلات این بخش بوده است. بر همین اساس، 
بانک مرکزی در س��ال جاری از سیاست و برنامه جدیدی 
برای تامین مالی بنگاه های تولیدی، رونمایی خواهد کرد. 
این برنامه تلفیقی از پرداخت تس��هیلات اعتباری چرخان 
همراه با بازپرداخت س��ریع اس��ت که براساس تجربه های 
بی��ن المللی برای تامین مالی س��رمایه در گردش بنگاه ها 
استفاده می شود. »فرزین« با اشاره به نامگذاری سال جاری 
به نام »س��رمایه گذاری برای تولید« از س��وی مقام معظم 
رهبری، گفت: استفاده از این روش برای تامین مالی سریع 
بنگاه ه��ای اقتصادی می  تواند منجر ب��ه بکارگیری تمامی 
ظرفیت واحده��ای تولیدی و تحرک بخش واقعی اقتصاد 
و تحقق رشد اقتصادی شود. این طرح به صورت آزمایشی 
با نام طرح حس��اب جهش تولی��د در بانک ملی از ابتدای 
سال در حال انجام است و تا سه ماه آینده با برطرف شدن 
موانع و ایرادات آن به شبکه بانکی در راستای تامین مالی 

و سرمایه در گردش بنگاه های تولیدی کوچک و زودبازده 
به شبکه بانکی ابلاغ خواهد شد و تولیدکننده با ایجاد این 

حساب می تواند از مزایای آن بهره مند شود.
رئیس کل بانک مرکزی در ادامه این نشس��ت، افزایش 
س��رمایه بانک ها را از برنامه های بانک مرکزی در راستای 
اصلاح نظام بانکی خواند و گفت: در س��ال جاری افزایش 
س��رمایه کل نظام بانکی به 1000 همت، مهمترین برنامه  
این بانک اس��ت. افزایش سرمایه بانک ها، توان تامین مالی 
آنها را افزایش می دهد و وضعیت ترازنامه بانک ها و کفایت 

سرمایه بانک ها را نیز بهبود خواهد داد.
وی همچنی��ن از برنام��ه بان��ک مرکزی ب��رای ایجاد و 
راه اندازی ش��رکت مدیریت دارایی در س��ال 1404، خبر 
داد و گف��ت: مدیریت دارایی ه��ا می تواند در کاهش اضافه 
برداش��ت بانک ها از بانک مرکزی موثر باشد و با این روش 
ضمن مدیریت اضافه برداش��ت ها، شاهد روند نزولی آن و 
کاهش ناترازی بانک ها خواهیم بود. امس��ال شبکه بانکی 

باید به س��مت فروش دارایی های خ��ود به منظور کاهش 
ناترازی ها بروند.

رئی��س هیأت عالی بانک مرکزی، ارز را یک متغیر مهم 
در اقتصاد کش��ور دانس��ت و گفت: با توجه به هم پیوندی 
اقتصاد و امنیت، تمرکز دشمن بر قطع نظام مالی ایران با 
نظام مالی بین الملل اس��ت و عمده تحریم ها در سال های 
اخیر به دنبال تحریم نظام بانکی بوده اس��ت. نرخ ارز بازار 
تجاری، نرخ ارز رسمی کشور است و مطالعات و تحقیقات 
نش��ان می دهد که این نرخ بر نرخ تورم اثرگذار اس��ت و با 
آن همبستگی دارد و تلاش ما این است که با تثبیت این 
نرخ و حفظ نرخ ارز کالاهای اساسی، تورم را کنترل کنیم. 
یک��ی از دلایل افزایش تورم در دی و بهمن ماه پارس��ال، 
افزایش نرخ در سامانه نیما بود. اما سیاست و برنامه کنونی 
بان��ک مرکزی؛ تثبیت نرخ ارز در بازار ارز تجاری اس��ت تا 
برنامه های پولی این بانک نیز طبق اهداف پیش بینی شده 

در دستور کار قرار گیرد.

سرمایه نظام بانکی به 1000 همت می رسد؟
برنامه های بانک مرکزی در سال 1404

ایران و بحران تشنگی

ایده های بازاریابی در حوزه مشاوره املاک
خرید خانه بدون در نظر گرفتن هزینه های مختلف آن، بدون همراهی یک مش��اور املاک حرفه ای یکی از 
سخت ترین کارهای دنیا محسوب می شود. بسیاری از افراد برای پیدا کردن خانه مورد علاقه شان تا حد زیادی 
به توصیه ها و نکات مش��اورهای املاک توجه می کنند. درس��ت به همین خاطر حوزه مش��اوره املاک یکی از 
جذاب ترین شغل های دنیا را میزبانی می کند. بسیاری از مردم در سراسر دنیا به دنبال شروع فعالیت به عنوان 
مشاور املاک هستند. در این میان بسیاری از کارآفرینان نیز در عمل وارد این حوزه می شوند. با این حال در 
نهایت فقط تعداد اندکی از کارآفرینان امکان ماندگاری در این حوزه را دارند. این امر نکته بسیار مهمی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محسوب می گردد. به عبارت ساده، اگر شما توانایی جلب اعتماد مشتریان را 
ندشته باشید، شاید حتی یک نفر هم از مشاوره های شما استقبال نکرده و توانایی کسب سود را نداشته باشید...
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فرصت امروز: ت��راز تجاری منفی، محدودیت ش��رکای تجاری، واردات 
انب��وه طلا و...، کارنامه تجارت خارجی ایران در س��ال 1403 را به نمایش 
می گذارد. براساس آمارهای گمرک ایران، تجارت خارجی غیرنفتی کشور 
در س��ال 1403 با رشد 11 درصدی نسبت به س��ال 1402 به رقم 130 
میلیارد و 219 میلیون دلار رسید. از مجموع تجارت غیرنفتی کشور، 57 
میلیارد و 844 میلیون دلار به صادرات غیرنفتی )بدون احتساب صادرات 
نفت، برق، خدمات فنی و  مهندس��ی و صادرات از محل تجارت چمدانی( 
و 72 میلی��ارد و 375 میلی��ون دلار به واردات اختصاص داش��ته که این 
میزان نسبت به مدت مشابه سال گذشته به ترتیب 15 درصد و 8 درصد 
افزایش داشته اس��ت. میزان وزنی تجارت خارجی غیرنفتی کشور در این 
مدت، 191 میلیون و 229 هزار  تن بوده که نس��بت به مدت مشابه سال 
قبل، 7 درصد افزایش نش��ان می دهد. صادرات غیرنفتی در سال گذشته 
به لحاظ وزنی، 10 درصد افزایش داش��ته و واردات نیز یک درصد کاهش 
داشته است. به طور کلی در سال 1403، حدود 151 میلیون و 971 هزار 
 تن کالا از ایران صادر ش��ده و حدود 39 میلیون و 258 هزار  تن کالا وارد 

کشور شده است.
چی��ن ب��ا 14  میلیارد و 854  میلیون دلار، عراق ب��ا 11  میلیارد و 941  
میلیون دلار، امارات با 7  میلیارد و 201  میلیون دلار، ترکیه با ۶  میلیارد و 
889  میلیون دلار، پاکستان با 2  میلیارد و 423  میلیون دلار، افغانستان با 
2  میلی��ارد و 414  میلیون دلار و هند با یک میلیارد و 899  میلیون دلار، 
هفت مقصد صادراتی کش��ورمان بوده اند. همچنین امارات با 21  میلیارد و 
981  میلی��ون دلار، چین با 19 میلی��ارد و 325  میلیون دلار، ترکیه با 12  
میلیارد و 474  میلیون دلار، آلمان با 2  میلیارد و 430  میلیون دلار، هند با 
یک میلیارد و 747  میلیون دلار، هنگ      کنگ با یک میلیارد و 394  میلیون 
دلار و فدراس��یون روسیه با یک میلیارد و 350  میلیون دلار، هفت کشور 
اصلی طرف معامله واردات کش��ورمان بوده اند. طلا )به اش��کال خام( با 8  
میلی��ارد و 51  میلیون دلار، ذرت دام��ی با 2  میلیارد و 978  میلیون دلار 
و تلفن های همراه هوش��مند با 2  میلیارد و 402  میلیون دلار، س��ه کالای 

وارداتی عمده سال گذشته را تشکیل می دهند.
تجارت همچنان در زیر سایه تحریم

تج��ارت ای��ران در س��ال 1403 همچن��ان تح��ت تاثی��ر تحریم ها با 
محدودیت های زیادی روبه رو بود. نکته قابل توجه در تجارت ایران، کسری 
تجارت غیرنفتی اس��ت که البته در اولین ماه زمس��تان 1403، معادل 8 
میلیارد و 200 میلیون دلار محاس��به شده اس��ت. این در حالی است که 
در س��ال 1402، میزان کس��ری تجاری ایران به رقم 1۶ میلیارد و 875 
میلیون دلار رسیده بود. نکته نگران کننده دیگر در تجارت خارجی ایران، 
محدودیت ش��رکای تجاری اس��ت. در حال حاضر بی��ش از 90 درصد از 
مجم��وع صادرات ایران به 10 کش��ور اس��ت. براس��اس آمارهای گمرک، 
صادرات کالاهای غیرنفت��ی در 10 ماهه 1403به حدود 48 میلیارد دلار 
رس��ید که در مقایسه با مدت مشابه سال قبل، رشد 18 درصدی را نشان 
می دهد. مجموع تجارت خارجی کش��ور در همین مدت، 158 میلیون و 
180 هزار تن و به ارزش 103 میلیارد و 84۶ میلیون دلار بوده اس��ت. از 
مجموع تجارت خارجی کش��ور طی 10 ماهه س��ال گذشته، بالغ بر 127 

میلی��ون و 39۶ ه��زار تن ب��ه ارزش 47 میلی��ارد و 755 میلیون دلار به 
صادرات اختصاص داش��ت که از نظر وزن��ی، 12 درصد و از حیث ارزش، 
18 درصد افزایش یافت. در این س��ال چین ب��ا 12.3 میلیارد دلار، عراق 
ب��ا 10 میلی��ارد، امارات متحده عربی با 5.9 میلی��ارد دلار و ترکیه با 5.5 
میلی��ارد دلار، عمده ترین مقاصد صادرات غیرنفت��ی ایران بوده اند. در این 
مدت همچنین 30 میلیون و 783 هزار تن کالا به ارزش 5۶ میلیارد دلار 
وارد کش��ور ش��د که به لحاظ وزن، 3 درصد کاه��ش و از حیث ارزش، 3 

درصد افزایش نشان می دهد.
عمده کالاهای صادراتی گاز طبیعی، پروپان مایع ش��ده، متانول، بوتان 
مای��ع ش��ده و قیر بوده اس��ت. در این مدت همچنی��ن ۶.3 میلیارد دلار 
ش��مش طلا، ذرت دامی 2.3 میلیارد دلار، گوش��ی تلفن همراه هوشمند 
1.8 میلیارد دلار و کنجاله س��ویا 1.۶ میلیارد دلار وارد کش��ور شده و در 
ردیف اقلام عمده واردات در این مدت قرار گرفته اند. اقلام عمده واردات در 
این مدت از مبدأ کشورهای امارات متحده عربی با 17 میلیارد دلار، چین 
14.4 میلیارد دلار، ترکیه 9.9 میلیارد دلار و آلمان 1.9 میلیارد دلار بوده 
است. در 10 ماهه سال گذشته همچنین 41 هزار و 297 دستگاه خودرو 
به ارزش 877 میلیون دلار وارد کشور شد که به لحاظ تعداد، 709 درصد 

و از حیث ارزش، 744 درصد افزایش نشان می دهد.
2 سناریو برای تجارت سال 1404

تجارت ایران در سال 1404 بدون شک متأثر از ریاست جمهوری ترامپ 
و سیاس��ت های اقتصادی اس��ت که در پیش می گیرد. مطمئنا در صورت 
فش��ار حداکثری، تشدید تحریم ها و...، مبادی وارداتی و صادراتی کشور با 
محدودیت بیش��تری روبه رو می شود و عدم تنوع شرکای تجاری به شکل 
چشمگیری باعث افزایش آس��یب پذیری اقتصاد ایران در برابر شوک های 
خارجی ش��ده است. هرگونه تنش در روابط با این شرکای تجاری محدود 
می تواند تهدیدکننده تجارت کش��ور باشد. همچنین از آنجایی که بخش 
زیادی از واردات کش��ور به کالاهای واس��طه ای تولید مربوط است، تولید، 
اش��تغال و رش��د اقتصادی نیز می تواند متأثر از این تنش ها محدود شود. 
شروع توفانی ترامپ و جنگ تعرفه هایی که آغاز کرده است نیز به احتمال 
زیاد بر تجارت ایران تاثیرگذار است. برخی کارشناسان بر این باورند که این 
جنگ تعرفه ای در شرایطی که باعث شود کشورهای دیگر با محدودیت های 
تجاری روبه رو ش��وند می تواند تاثیرات مثبتی بر تجارت ایران داشته باشد 
و بازار بزرگ تری برای محص��ولات ایرانی ایجاد کند. هرچند انتظار وضع 
سیاست های غیرمنتظره دیگری نیز از سوی رئیس جمهوری آمریکا می رود.
»حس��ین س��لاح ورزی«، رئیس س��ازمان مل��ی کارآفرینی ای��ران به 
»آینده نگر« می گوید: »در س��ال 1404، وضعیت تجارت ایران به ش��دت 
تحت تأثیر سیاس��ت های بین المللی و داخلی قرار خواهد داشت. سازمان 
ملل پیش بینی می کند که اقتصاد ایران با رشد 3.2 درصدی و تورم 28.4 
درصدی مواجه شود، نش��انه ای از کاهش رشد اقتصادی و تورم نسبت به 
س��ال های قبل. بانک جهان��ی و صندوق بین المللی پول نی��ز روند نزولی 
رش��د اقتصادی را تا 2.7 و 2.4 درصد در س��ال های 1404 و 1405 تأیید 
کرده اند، که عمدت��ا به دلیل تحریم ها، سیاس��ت های اقتصادی داخلی و 
محدودیت های مالی اس��ت. در سناریوی تشدید سیاست فشار حداکثری 

توسط ترامپ، احتمالا صادرات نفت ایران به شدت کاهش می یابد )مشابه 
آنچه در دوره قبلی تحریم ها رخ داد( و تراز تجاری بیشتر تحت فشار قرار 
می گیرد. این سیاست می تواند منجر به افزایش تورم و کاهش توانایی ایران 
در تجارت بین المللی ش��ود، با تأثیرات منفی بر روابط تجاری با ش��رکای 
س��نتی و جدید. در مقابل، اگر مذاکرات با آمریکا به توافقی منجر ش��ود، 
می توان انتظار داش��ت که برخی تحریم ها لغو ش��ده و دسترسی ایران به 
بازارهای جهانی بهبود یابد. این توافق می تواند به تقویت صادرات غیرنفتی 
که در س��ال های اخیر 18 درصد رشد داش��ته کمک کند، تراز تجاری را 
متعادل تر کند و س��رمایه گذاری های خارجی را افزایش دهد. این سناریو، 
پتانس��یل بهبود ش��رایط اقتصادی و تجاری ایران را دارد، اما بس��تگی به 

جزییات و میزان اجرای توافق دارد.«
روند نزولی سرمایه گذاری ادامه دارد

سرمایه گذاری و انباشت سرمایه، عامل اصلی ارتقای رشد اقتصادی، چه 
در س��طح کلان اقتصادی و چه در س��طح بخش های اقتصادی است. در 
بخش صنع��ت نیز همانند کل اقتصاد، س��رمایه گذاری و تداوم آن، امری 
ضروری برای حفظ بلندمدت رش��د اقتصادی است. بررسی روند تشکیل 
سرمایه ثابت ناخالص و رشد آن در سطح کلان اقتصاد ایران نشان می دهد 
که س��طح سرمایه گذاری از سال 1397 و پس از آن، روندی نزولی داشته 
و رش��د آن نیز در کل دهه 1390 بس��یار پرنوس��ان بوده اس��ت. بررسی 
وضعیت س��رمایه گذاری در اقتصاد ایران نشان می  دهد که سرمایه گذاری 
در ماشین آلات به عنوان مهمترین جزء سرمایه گذاری )که به ویژه یکی از 
مسیرهای انتقال فناوری به اقتصاد ایران محسوب می  شود(، متغیر پیشران 
س��رمایه گذاری است. تداوم وضعیت فعلی در میان مدت به معنای کاهش 
ظرفیت های اقتصاد ایران و در نهایت کاهش چش��م انداز رش��د اقتصادی 
اس��ت. وضعیت س��رمایه گذاری در سال 1403 نش��ان می دهد نرخ رشد 
سرمایه گذاری در هر دو فصل آغازین سال گذشته )در مقایسه با دو فصل 
اول س��ال قبل( کاهش یافته است. نرخ رشد سرمایه گذاری در فصل بهار 
و تابس��تان 1403 به ترتی��ب 3.4  درصد و 1.3 درصد ب��وده که نه تنها 
نس��بت به فصل مشابه س��ال 1402 با کاهش مواجه شده است، بلکه در 
تابس��تان در مقایسه با بهار 1403، روند نزولی شدیدی تجربه کرده است. 
این روند در رش��د سرمایه گذاری در ماشین آلات و ساختمان نیز مشاهده 
می شود. بررسی روند تشکیل سرمایه ثابت ناخالص نشان می دهد که روند 
این متغیر در بخش س��اختمان و ماشین آلات از ابتدای دهه 1390 نزولی 
بوده و این روند کاهشی در ماشین آلات که عمدتا به بخش صنعت مرتبط 

هستند، شیب تندتری را تجربه کرده است.
رش��د موجودی سرمایه از س��ال 1391 نیز رشد منفی داشته است، به 
نحوی که موجودی س��رمایه در س��ال 1398، رشد منفی 3.8 درصدی را 
تجربه کرده که بیش��ترین رشد منفی طی دهه 1390 بوده است. کاهش 
بازده س��رمایه گذاری در بخ��ش صنعت و معدن در مقایس��ه با بازارهای 
م��وازی می توان��د از علل کاهش روند س��رمایه گذاری در این بخش تلقی 
شود. شاخص نسبت سرمایه گذاری در بخش های مولد صنعتی نسبت به 
بخش خدمات، نشان دهنده توجه سرمایه  گذاران به بخش خدمات نسبت 

به بخش صنعت است.

8 میلیارد و 51 میلیون دلار طلا در سال گذشته وارد کشور شد

عملکرد تجارت خارجی 1403

در سال گذشته 82 جلسه حراج حضوری شمش طلا در تالار معاملات 
مرکز مبادله ایران برگزار ش��د که در مقابل عرضه 19.2 تن ش��مش طلا 
در مجموع 21.1 تن تقاضا ثبت ش��د و در نهایت، 1۶ تن از این شمش ها 
م��ورد معامله قرار گرفت. طی 82 جلس��ه حراج حضوری ش��مش طلای 
مرکز مبادله ایران، بیش از  19.2 تن شمش طلا عرضه شد که در مقابل 
21.1 ت��ن تقاضا، در نهایت حدود 1۶ ت��ن )1۶ هزار و ۶ کیلوگرم( از این 
ش��مش ها مورد معامله قرار گرفت. این امر بدان معناست که مرکز مبادله 
در س��ال 1403 از یک س��و، 1۶ تن شمش طلا به دست تولیدکنندگان و 
فعالان صنف طلا و جواهر رسانده و از سوی دیگر، بیش از 93 هزار میلیارد 
تومان منابع ریالی صادرکنندگان کش��ور را به سرعت در اختیار آنان قرار 
داده است. حراج های شمش طلای مرکز مبادله ایران  به  صورت منظم و 
مستمر و به صورت هفتگی )روزهای یکشنبه و سه شنبه( برگزار می شود. 
طبق آمارها، بیشترین حجم معاملات ماهانه در اسفندماه 1403 با حجم 
2385 کیلوگرم گزارش شده و کمترین حجم معاملات ماهانه در فروردین 

ماه 1403 با حجم ۶22 کیلوگرمی ثبت شده است.
براساس آمار و اطلاعات مدیریت بازار طلای مرکز مبادله ایران، کمترین 
می��زان ارزش معاملات ماهانه، برای فروردین ماه 1403 و با ارزش حدود 
30 هزار میلیارد ریال ثبت شد و بیشترین ارزش ریالی معاملات نیز متعلق 
به اسفندماه 1403، در حدود 208 هزار میلیارد ریال بوده است. با نگاهی 
به آمار 82 مراسم حراج شمش طلا برگزار شده در سال 1403، بیشترین 
فروش شمش طلا با 1245 کیلوگرم و با میانگین قیمت 8میلیارد و 804 
میلی��ون تومان در حراج ش��ماره نود و هفتم ثبت ش��د و کمترین میزان 

فروش ش��مش طلا نیز در جلس��ه  پنجاه و دوم حراج با 24 کیلوگرم و با 
میانگی��ن قیمت 5 میلیارد و 3 میلیون توم��ان رقم خورد. آمارهای مرکز 
مبادله ایران نشان می دهد که کمترین میانگین قیمت به ازای هر شمش 
طلای اس��تاندارد برابر با 4 میلیارد و 30۶ میلیون تومان در حراج شماره 
29 بوده و بیشتر میانگین قیمت نیز متعلق به حراج شماره 91 با میانگین 
قیمت 8 میلیارد و 8۶8 میلیون تومان به ازای هر کیلوگرم شمش طلای 

استاندارد بوده است.
طبق داده های منتشرش��ده، کمتری��ن ارزش ریالی معاملات  برای یک 
جلسه حراج برابر با 1200 میلیارد ریال بوده است که در حراج شماره 52 
به ثبت رسید و بیشترین ارزش ریالی معاملات شمش طلا نیز با 109 هزار 
میلیارد و ۶05 میلیون ریال در حراج شماره 97 ثبت شده است. در سال 
1403 همچنین کمترین حجم عرضه ش��مش طلا در حراج شماره 52 و 
برابر با 24 کیلوگرم بوده و بیشترین حجم عرضه شده نیز در حراج شماره 
97 برابر با 1257 کیلوگرم بوده است. آنطور که مرکز مبادله ایران گزارش 
داده، در سال 1403 تعداد کل خریداران 112 نفر و تعداد کل فروشندگان 
543 نفر ثبت شده اس��ت. همچنین رکورد بیشترین حجم خرید توسط 
یک خریدار برابر با 5۶2 کیلوگرم و بیش��ترین حجم فروش توس��ط یک 

عرضه کننده برابر با 978 کیلوگرم بوده است.
براساس این گزارش، قیمت طلا در معاملات روز سه شنبه بازار جهانی، 
تحت تاثیر نگرانی  از تش��دید جنگ تج��اری جهانی و تقویت تقاضا برای 
دارایی امن، نس��بت به پایین ترین س��طح چهار هفته ای ثبت شده در روز 
قبل، افزایش یافت. بهای هر اونس طلا برای تحویل فوری در معاملات روز 

گذش��ته با 0.3 درصد افزایش به 2990 دلار و 48 سنت رسید. بهای هر 
اونس طلا در بازار معاملات آتی آمریکا نیز با 1.1 درصد افزایش به 3004 
دلار و 70 س��نت رسید. طلا روز دوشنبه در پایین ترین سطح خود از 13 
مارس ایستاد. جنگ تجاری جهانی که به دلیل تعرفه های گسترده دونالد 
ترامپ، رئیس جمهور آمریکا آغاز ش��ده است، روز دوشنبه با تهدید ترامپ 
ب��ه افزایش تعرفه ها بر چین و با پیش��نهاد اتحادی��ه اروپا برای تعرفه های 
متقابل بر کالاهای آمریکایی، تشدید شد. دونالد ترامپ گفت که به منظور 
تس��هیل مذاکرات با ش��رکای تجاری، به توقف تعرفه ها فکر نمی کند، اما 
اش��اره کرد که درباره تعهدات خود با چین، ژاپن و س��ایر کشورها مذاکره 
خواهد کرد. طلا که به عنوان یک سرمایه گذاری مطمئن در زمان ابهامات 
سیاسی و مالی مورد استفاده قرار می گیرد، در سوم آوریل به رکورد 31۶7 
دلار و 57 س��نت صعود کرد که بالاترین س��طح همه زمان ها بود. بازارها 
صورتجلس��ه آخرین جلسه سیاستگذاری فدرال رزرو آمریکا که قرار است 
روز چهارش��نبه منتشر ش��ود را به دقت رصد خواهند کرد. طبق گزارش 
»رویترز«، معامله گران در بحبوحه تش��دید جنگ تجاری جهانی و ترس 
از رکود اقتصادی، منتظر اطلاعات ش��اخص قیمت مصرف کننده آمریکا و 
همچنین شاخص قیمت تولیدکننده هستند که به ترتیب در روز پنجشنبه 
و جمعه هفته جاری، ارائه خواهد شد تا نشانه هایی از روند نرخ بهره آمریکا 
داشته باشند. در بازار سایر فلزات ارزشمند نیز بهای هر اونس نقره با 0.1 
درصد کاهش به 30 دلار و هش��ت سنت رس��ید، هر اونس پلاتین با 0.۶ 
درصد افزایش به 918 دلار و 55 س��نت رسید و هر اونس پالادیوم با 0.9 

درصد کاهش، 910 دلار و 50 سنت قیمت خورد.

112 صنعتگر از مرکز مبادله خرید کردند

معامله 16 تن شمش طلا در سال گذشته

نگــــاه

ترامپ تعرفه های تجاری را »دارو« می خواند
سقوط بازارها در کارزار جنگ تجاری

نزولی شدن بازارهای سهام جهانی از هفته گذشته آغاز شد و روز دوشنبه 
با بازگش��ایی بازارها ادامه یافت. در آمریکا ش��اخص S&P 500 بیش از 20 
درصد از بالاترین سطح تاریخی خود سقوط کرد و در آسیا و اروپا نیز بازارها 
دچار افت شدید شدند. با این حال، دونالد ترامپ رئیس جمهور آمریکا، افت 
بازارها را نادیده گرفته و از تعرفه های تجاری خود دفاع کرده اس��ت. او این 
اقدام��ات را با »دارو« مقایس��ه کرد و گفت که گاهی ب��رای درمان باید دارو 
خورد، حتی اگر تلخ باش��د. ترامپ، کشورهایی که با آمریکا تجارت دارند را 
متهم به سوءاستفاده از رهبری ضعیف آمریکا در گذشته کرده و گفته قصد 
دارد تا زمان برقراری توازن تجاری، عقب نشینی نکند. به گفته رئیس جمهور 
آمریکا، کش��ورهای دیگر باید کسری تجاری با آمریکا را از بین ببرند، وگرنه 
در غیر این صورت باید منتظر اقدامات ش��دیدتری باشند. وی ادعا کرده که 

رهبران بسیاری از کشورها در حال التماس برای توافق با آمریکا هستند.
بازارهای آس��یایی ازجمله هنگ کنگ، تایوان، ژاپن، کره جنوبی و استرالیا 
نیز شاهد سقوط های سنگینی بودند. در اروپا نیز شاخص های FTSE لندن 
و DAX فرانکف��ورت به ترتیب حدود 5 درص��د و 7 درصد افت کردند. در 
آمریکا نیز انتظار می رود این روند نزولی ادامه یابد، به ویژه پس از افت شدید 
هفته گذش��ته ک��ه بیش از ۶ هزار میلیارد دلار از ارزش ب��ازار را از بین برد. 
تعرفه های جدید آمریکا از روز یکشنبه با نرخ پایه 10 درصد آغاز شد و قرار 
است از چهارشنبه، تعرفه هایی بین 11 درصد تا 50 درصد علیه ده ها کشور 
اعمال ش��ود. چی��ن، اتحادیه اروپا، ژاپن و کره جنوبی از جمله کش��ورهایی 
هس��تند که با تعرفه هایی بین 20 درصد تا 34 درصد مواجه خواهند ش��د. 
چین نیز در پاس��خ، تعرفه هایی مش��ابه اعمال ک��رده و محدودیت هایی بر 
ص��ادرات مواد معدنی کلیدی وضع کرده اس��ت. اتحادی��ه اروپا هم در حال 

آماده سازی فهرستی از واردات آمریکایی برای مقابله به مثل است.
ترام��پ بااین حال گفته که مایل به مذاکره با چین اس��ت، اما ش��رط او، 
حذف مازاد تجاری این کش��ور با آمریکاست. چین اعلام کرده که اقداماتش 
ب��رای بازگرداندن آمریکا به مس��یر صحیح نظام تجارت چندجانبه اس��ت و 
همچنان مکان مناس��بی برای س��رمایه گذاری خارجی باق��ی خواهد ماند. 
برخی ش��رکای تجاری آمریکا مانند انگلیس، استرالیا، اندونزی و تایوان فعلا 
از اقدام��ات متقابل خودداری کرده اند. در این میان، بنیامین نتانیاهو، اولین 
فردی است که موضوع تعرفه ها را در دیدار حضوری با ترامپ، مطرح خواهد 
کرد. کارشناس��ان اقتصادی هشدار داده اند که احتمال وقوع رکود در آمریکا 
در 12 ماه آینده به شدت افزایش  یافته است. جی پی مورگان، احتمال رکود را 
۶0 درصد و مؤسسه S&P آن را بین 30 درصد تا 35 درصد اعلام کرده اند. 
تحلیلگران معتقدند ادامه سیاست های تجاری کنونی آمریکا می تواند منجر به 
رکود در اقتصاد آمریکا و جهان شود. لارنس سامرز، وزیر خزانه داری پیشین 
آمریکا، این سیاست ها را مخرب ترین سیاست اقتصادی از زمان جنگ جهانی 
دوم نامیده است. باوجود همه این نگرانی ها، مقامات دولت ترامپ، خطر رکود 
را کم اهمیت جلوه داده و گفته اند بازارها در بلندمدت ثبات پیدا خواهند کرد.
در همین حال، در س��ایه جن��گ تجاری ترامپ، هندی ه��ا برای عبور از 
آسیب های جنگ تجاری امیدوار هس��تند. باوجود تعرفه های جدید آمریکا 
و کاهش پیش بینی رش��د توس��ط برخی اقتصاددانان، دولت هند همچنان 
به تحقق رش��د ۶ درصدی در سال مالی جدید امیدوار است. مقامات دولتی 
هند باور دارند اقتصاد این کشور باوجود اختلالات جهانی ناشی از تعرفه های 
جدید آمریکا؛ همچنان می تواند به رشد پیش بینی شده ۶.3 تا ۶.8 درصدی 
برای سال مالی 202۶-2025 که از اول ماه آوریل آغاز شده است دست یابد، 
به شرطی که قیمت نفت زیر 70 دلار در هر بشکه باقی بماند. این در حالی 
اس��ت که بس��یاری از اقتصاددانان خصوصی، پیش بینی های خود را کاهش 
داده اند. اقتصاددانان گلدمن س��اکس، تخمین رش��د هند را برای سال مالی 
جاری بین 20 تا 40 واحد پایه کاهش داده و آن را به ۶.1 درصد رسانده اند؛ 
دلیل این کاهش، تأثیر تعرفه های جهانی اعمال ش��ده از سوی رئیس جمهور 
آمریکا، دونالد ترامپ، اعلام  ش��ده است. اعمال تعرفه 2۶ درصدی بر واردات 
از هن��د و تعرفه های��ی حتی بالاتر برای کش��ورهایی مانند چین، تنش های 
تجاری جهانی را افزایش داده و باعث سقوط شدید شاخص های بورس آسیا 
در این هفته ش��ده اس��ت. صنعت الماس هند که بیش از یک سوم تولیدات 
خ��ود را به آمریکا ارس��ال می کند، پیش بینی می ش��ود یکی از بخش هایی 
باش��د که بیشترین آسیب را می بیند و هزاران شغل را در معرض خطر قرار 
می دهد. مقامات اعلام کردند که گفت وگوهایی با وزارتخانه ها و انجمن های 
صادرکنندگان برای بررس��ی پیامدهای این وضعیت در جریان است. وزارت 
دارایی تاکنون چهار تا پنج پیشنهاد از وزارت بازرگانی برای حمایت از صنایع 
صادراتی دریافت کرده اس��ت، ازجمله تمدی��د طرح یارانه بهره، کمک برای 

تنوع بخشی بازارها و افزایش اعتبار بانکی.
یکی از مقامات وزارت دارایی هند که به شرط ناشناس ماندن صحبت کرد، 
گفت که ما هنوز در حال بررسی تأثیر افزایش تعرفه ها بر بخش های صادراتی 
هستیم و تصمیم گیری در زمان مناس��ب انجام خواهد شد. مقام دیگری از 
وزارت دارایی گفت که تعرفه های آمریکا فش��ار قابل توجهی بر شاخص های 
کلیدی مالی هند در سال جاری وارد نخواهد کرد. به گفته این مقام دولتی، 
در بودجه برای طرح های بازپرداخت حقوق گمرکی به صادرکنندگان منابع 
در نظر گرفته  شده است و آمادگی افزایش حمایت ها وجود دارد. به گزارش 
»رویترز«، هند قصد ندارد در مقابل تعرفه های ترامپ اقدام تلافی جویانه انجام 
دهد، زیرا مقامات سعی در مذاکره برای حل موضوع دارند. مقامات گفته اند 
که تأثیر ش��دید این تعرفه ها بر بخش های کارگر محوری مانند منسوجات، 
کفش و کشاورزی، بزرگ ترین نگرانی دولت است. یکی دیگر از مقامات گفت 
که دولت ممکن است حمایت بیشتری از صادرکنندگان در قالب طرح ترویج 

صادرات ارائه دهد، البته در چارچوب محدودیت های مالی موجود.
به نظر می رس��د جنگ تجاری ناگهانی و شدید دولت آمریکا علیه مابقی 
جهان، بازارها را غافلگیر کرده و نشانه های آشکاری از نگرانی سرمایه گذاران 
در بازارهای مالی دیده می ش��ود. قیمت ط��لا و ارزش دلار کاهش  یافته اند؛ 
اتفاق��ی برخلاف انتظار در دوران بحران. قیمت نفت برنت از 75 دلار به ۶۶ 
دلار کاهش  یافته و مس نیز با افت قیمت روبه رو شده است. سرمایه گذاران 
به سهام دفاعی مثل کالاهای اساسی مصرفی و خدمات عمومی روی آورده اند 
و از سهام چرخه ای مثل سهام شرکت های هواپیمایی و خودروسازی فاصله 
گرفته اند. در هفته گذشته، اختلاف عملکرد این دو نوع سهام در جهان به 8 
درصد رسید که مشابه دوران قرنطینه های کرونا در سال 2020 بود؛ نشانه ای 
از پیش بین��ی رک��ودی ملایم. این روند تنها محدود به بازار آمریکا نیس��ت. 
ش��اخص جهانی MSCI نیز کاهش  یافته و بازار اروپا تقریباً به اندازه آمریکا 
سقوط کرده است. حتی پیش بینی سود شرکت ها در آمریکا و اروپا، هر دو با 
کاهش 1.5 درصدی روبه رو شده اند. این موضوع با مطالعات قبلی همخوانی 
دارد که نش��ان می دادند تعرفه های آمریکایی بیش از آنکه به اقتصاد آمریکا 

ضربه بزنند، به سایر کشورها آسیب می زنند.
خبر خوب این است که جهان با اقتصادی نسبتا قوی به استقبال این شوک 
رفته است. شاخص رشد جهانی در ماه مارس نسبت به فوریه افزایش داشت، 
به ویژه در بخش خدمات که هنوز از تعرفه ها آس��یب  ندیده اس��ت. شاخص 
فعالیت اقتصادی بانک گلدمن ساکس نیز نشان می دهد که رشد جهانی فقط 
کمی پایین تر از س��طح بالقوه است. نرخ بیکاری در کشورهای عضو شورای 
همکاری و توس��عه اقتصادی، کمتر از 5 درصد اس��ت. اقتصاد آمریکا حتی 
وضعیت بهتری دارد. در ماه گذشته 228 هزار شغل جدید ایجاد شده است، 
یعنی بیش��تر از حد انتظار. داده های لحظه ای نیز رشد سالانه اقتصاد آمریکا 
را بیش از 2 درصد نشان می دهند. اگرچه بسیاری جنگ تعرفه ای ترامپ را 
یک خطای تاریخی بزرگ می دانند، اما او در شرایطی وارد این ماجرا شده که 
اقتصاد آمریکا در موضعی قدرتمند قرار دارد. درحالی که احتمال رکود جهانی 
به دلیل جنگ تجاری ترامپ افزایش  یافته، وضعیت اقتصادی فعلی جهان و 
آمریکا می تواند تا حدی ضربه را مهار کند. بااین حال، تداوم این سیاس��ت ها 
می تواند اعتماد بازارها را تضعیف و رکود را اجتناب ناپذیر کند. س��وال اصلی 
کارشناسان این است: اقتصاد قوی فعلی تا چه اندازه می تواند در کارزار جنگ 

تجاری، دوام بیاورد؟

اقتصاد امروز تلفن مستقیم: 286073290 www.forsatnet.ir چهارشنبه
20 فروردین 1404

شماره 2670



فرصت امروز: بخش خصوصی، سال 1403 را درحالی به پایان رساند که 
امیدواری ها برای تصویب لوایح مرتبط با FATF قوت گرفته اس��ت. سال 
1403 با تداوم محدودیت های FATF و باقی ماندن ایران در لیست سیاه 
گروه ویژه اقدام مالی در کنار دیگر محدودیت های تجارت خارجی آغاز شد 
و با پیروزی مسعود پزشکیان در انتخابات ریاست جمهوری، امیدها برای 
رفع این محدودیت، جان دوباره گرفت و روزهای پایانی آن نیز با تصویب 
لوایح پالرمو و CFT در کمیس��یون مش��ترک مجمع تشخیص مصلحت 
نظام و تش��دید امیدواری ها برای تصویب نهای��ی این دو لایحه در صحن 
مجمع همراه بود. در روز 25 اسفندماه بود که سخنگوی مجمع تشخیص 
از تصویب لوایح پالرمو و CFT در کمیس��یون مشترک مجمع خبر داد و 
گفت که »جلس��ات بررس��ی این دو لایحه در مجمع تشخیص در ابتدای 
س��ال 1404 برگزار خواهد ش��د.« تصویب این دو لایحه به دو سوم رأی 

اعضای مجمع نیاز دارد.
تصویب لوایح مرتبط با FATF، یکی از مهمترین موضوعاتی است که 
در س��ال های اخیر به بحث های گس��ترده ای در اقتصاد ایران منجر شده 
است. در همین راستا، برخی از فعالان اقتصادی و دولتمردان معتقدند که 
پیوس��تن به این نهاد بین المللی می تواند تأثیرات مثبتی بر بهبود شرایط 
 FATF اقتصادی ایران و افزایش صادرات غیرنفتی داش��ته باشد. تصویب
می تواند به افزایش شفافیت مالی و بهبود تعاملات بانکی بین المللی کمک 
کرده و راه را برای رفع موانع تجاری و جذب سرمایه گذاران خارجی هموار 
کن��د. این امر به ویژه در زمینه توس��عه صادرات غیرنفتی و گش��ایش در 
بازارهای جهانی اهمیت دارد. بسیاری از فعالان اقتصادی و کارشناسان بر 
این باورند که برای پیشبرد اهداف اقتصادی و رفع موانع تجارت خارجی، 
تصویب FATF یک ضرورت غیرقابل اجتناب است. حالا همه چشم ها به 
تصمیم مجمع تشخیص مصلحت نظام دوخته شده و فعالان اقتصادی در 
انتظار رأی دو س��وم اعضای مجمع تش��خیص به لوایح پالرمو و CFT در 

آغاز سال 1404 هستند.
FATF  تحقق رشد 8 درصدی با تصویب

»قدیر قیافه«، نایب  رئیس اتاق بازرگانی ایران با اشاره به اینکه عدم حل 
مش��کل FATF باعث چالش تجاری با ش��رکای استراتژیک کشور شده 
است، گفت: تصویب FATF به توسعه صادرات کشور کمک خواهد کرد؛ 
چراکه در حال حاضر حتی ش��رکای اس��تراتژیک ما مثل روسیه و چین، 
 FATF علاوه بر تحریم ها در کار با ایران نگرانی هایی بابت محدودیت های
دارند. او از مس��کوت ماندن موضوع FATF در س��ال های گذشته، انتقاد 
کرد و ادامه داد: درست است که تحریم وجود دارد، اما ما نیاز داریم اعتماد 
لطمه دیده بین ما و مراکز بانکی دنیا را نوس��ازی و ترمیم کنیم تا انتقال 
وجوه صادرات کالاهای ایرانی یا پرداخت بابت کالاهای س��رمایه ای و مواد 
اولیه و واسطه ای بنگاه های ایرانی، از مسیرهای قانونی انجام شود. به گفته 
»قیافه«، عدم پذیرش FATF تا امروز هزینه های زیادی به کشور تحمیل 

کرده اس��ت. در این شرایط کالاها گران تر به دست ما می رسند و ما برای 
جابه جایی وجوه قانونی خودمان ناچاریم کارمزدهای زیادی پرداخت کنیم 
و نمی توانی��م پول هایی که متعلق ب��ه دولت یا متعلق به بخش خصوصی 
است را به راحتی به کشور منتقل کنیم. بنابراین تصویب FATF به توسعه 
صادرات کشور کمک خواهد کرد و در صورت تصویب، توانایی بیشتری در 

چانه زنی با طرف های خارجی پیدا خواهیم کرد.
پیام باقری، دیگر نایب  رئیس اتاق ایران نیز به تحقق رش��د 8 درصدی 
ب��ا تصوی��ب  FATF، اش��اره کرد و گف��ت: برای تحقق رش��د اقتصادی 
پیش بینی شده در برنامه هفتم باید همه زمینه های لازم فراهم شود. در این 
زمینه باید پیوستن ایران به FATF مورد بررسی قرار گیرد. یکی از نکات 
مهمی که فعالان اقتصادی و صادرکننده ها به آن معترض هستند، مسئله 
م��راودات بین المللی، تعامل بانکی، مالی و روابط کارگزاری بین بانک های 
ایران با کشورهای هدف است. عدم توجه به این موضوع، قیمت تمام شده 
کالا را بالا می برد و در نتیجه بالارفتن قیمت تمام شده کالاها و محصولات 
در بازار، فعالان اقتصادی آس��یب می بینند و ممکن است بازار رقابت را از 
دست بدهند. از این جهت موضوع پیوستن ایران به FATF و اثرات آن بر 

ادامه تجارت با کشورهای هدف بسیار مهم و قابل توجه است.
محدودیت FATF برای انتقال پول و سرمایه گذاری

»صمد حس��ن زاده«، رئیس اتاق بازرگانی ایران ه��م در روز 30 دی در 
بیس��تمین نشس��ت هیأت نمایندگان اتاق ایران، گفت: تلاش های دولت 
ب��رای تنش زدای��ی از روابط خارجی در کنار تلاش برای خروج از لیس��ت 
سیاه FATF بسیار ارزشمند است و امیدواریم مجمع تشخیص مصلحت 
نظ��ام هم در این امر همراه��ی لازم را صورت دهد. بازرگانان و تجار امروز 
دیگر امکان حمل پول نقد با خود در کشورهای دیگر را ندارند. کارت های 
اعتباری در همه دنیا قابل  استفاده هستند اما متأسفانه ملت نجیب ایران 
نمی تواند از این امکان استفاده کند و این نمونه ای از محرومیت های مربوط 
به FATF بوده است. ما در انتقال پول و سرمایه گذاری با هزاران مشکل 
مواجه هس��تیم و امیدوارم مسئولین کش��ور در رفع این مشکل اقدامات 

اساسی را انجام دهند.
او در اظهارنظ��ر دیگری نیز گفت: به عنوان نمایندگان بخش خصوصی، 
آماده ایم به عنوان بازوی مشورتی و اجرایی دولت، نقش آفرینی کنیم و در 
کنار مردم و نظام، برای ش��کوفایی اقتص��ادی و تحقق منافع ملی تلاش 
 FATF کنیم. البته انتظار داریم اکنون که بررس��ی دوباره پذیرش کامل
در دس��تور کار مجمع تش��خیص مصلحت نظام قرار گرفته است، بزرگان 
عضو این مجمع محترم، با نگاه به آخرین رهنمودهای مقام معظم رهبری 
در زمینه لوازم »تحول« در جامعه مس��لمین، تصمیمی راهگشا و قاطع و 

تمام کننده به نفع اقتصاد ایران اتخاذ کنند.
»حس��ین پیرموذن«، فعال اقتصادی و نایب  رئیس اتاق بازرگانی ایران 
نیز نارسایی در انتقال پول را از موانع مهم توسعه تجارت خارجی دانست 

و گفت: از اعضای مجمع تشخیص مصلحت نظام که با اعتماد مقام معظم 
رهبری در این جایگاه قرار گرفته اند، انتظار داریم با اتکا به مسیر و لوازمی 
که رهبر انقلاب برای تحول به همه ما اعضای جامعه مس��لمین یادآوری 
کرده اند، حکیمانه درباره FATF تصمیم گیری کنند. او با تأکید بر اینکه 
»استفاده از توان داخل« اولین لازمه تحول اقتصادی در ایران است، افزود: 
نارس��ایی ها در انتقال پول، یکی از مهمترین موانع توسعه تجارت خارجی 
اس��ت که امیدواری��م با پذیرش کامل FATF این نقیصه برطرف ش��ود. 
پذیرش FATF باعث می ش��ود که افتتاح حس��اب بانکی در کشورهای 
خارجی برای تجار ایرانی تس��هیل ش��ود و مشکلات در زمینه انتقال پول 

حل شود.
FATF عزم بخش خصوصی برای حل مشکل

بخش خصوصی، سال 1403 را در حالی به پایان رساند که امیدواری ها 
ب��رای تصویب لوایح مرتبط با FATF قوت گرف��ت. فعالان اقتصادی در 
انتظار رأی دو سوم اعضای مجمع به لوایح پالرمو و CFT برای عبور آنها از 
خان هفتم هستند. سال 1403 را باید سال بیم و امید اقتصاد ایران درباره 
تش��دید یا رفع محدودیت های تجارت خارجی ایران دانس��ت. سالی که با 
تداوم محدودیت های FATF و باقی ماندن ایران در لیس��ت س��یاه گروه 
ویژه اقدام مالی در کنار دیگر محدودیت های تجارت خارجی آغاز شد و از 
نیمه این سال و با پیروزی مسعود پزشکیان در انتخابات ریاست جمهوری، 
امیده��ا برای رفع این محدودیت جان دوب��اره گرفت و روزهای پایانی آن 
نیز با تصویب لوایح پالرمو و CFT در کمیسیون مشترک مجمع تشخیص 
مصلحت نظام و تش��دید امیدواری ها برای تصویب نهایی این دو لایحه در 

صحن مجمع همراه بود.
در روزهای پایانی اس��فند سال گذشته بود که خبرهای خوب و مثبتی 
در مورد حل مشکل  FATF به گوش رسید. هم زمان با حمایت های اتاق 
ایران و فعالان بخش خصوصی از تلاش ها برای خروج ایران از لیست سیاه 
FATF، کار بررس��ی لوایح پالرمو و CFT در کمیسیون مشترک مجمع 
تشخیص آغاز شد و روز 25 اسفندماه خبرهای خوبی از نتایج این بررسی 
منتشر شد. »محسن دهنوی«، سخنگوی مجمع تشخیص مصلحت نظام 
از تصویب لوایح پالرمو و CFT در کمیس��یون مشترک مجمع خبر داد و 
گفت که »جلسات بررس��ی این دو لایحه در مجمع تشخیص، در ابتدای 
سال 1404 برگزار خواهد شد.« او با یادآوری اینکه تصویب این دو لایحه 
به دو سوم رأی اعضا نیاز دارد، نسبت به لحاظ شدن تمامی جوانب منافع 
ملی در بررس��ی این لوایح در صحن مجمع تشخیص، ابراز اطمینان کرد 
و افزود: اعضای مجمع تش��خیص مصلحت نظام تمامی جوانب مربوط به 
حساسیت های کشور را برای رسیدن به بهترین تصمیم در راستای تحقق 
منافع ملت را مدنظر قرار خواهند داد. حال در آغازین روزهای سال جدید 
باید منتظر باشیم که اعضای مجمع تشخیص مصلحت نظام برای تعیین 

تکلیف نهایی این موضوع مهم چه تصمیمی می گیرند.

مجمع تشخیص مصلحت نظام، گره FATF را باز می کند؟

قفل FATF بر تجارت ایران

رشد ناهماهنگ قیمت مسکن و حداقل دستمزد کارگران سبب شده تا 
سال های مورد انتظار برای خرید 50 متر خانه در تهران با حداقل دستمزد 
س��ال 1403 به بیش از نیم قرن برسد. تا جایی که افزایش قیمت مسکن 
در تهران و رش��د کند دستمزدها، رویای مالکیت خانه را برای بسیاری از 
کارگران و اقشار کم درآمد به چالشی بزرگ در سال های اخیر تبدیل کرده 
اس��ت. به گزارش »اکوایران«، داده های آماری از حداقل دستمزد سالانه و 
قیمت مس��کن در تهران بین سال های 1395 تا 1403، نشان دهنده روند 
قابل توجهی اس��ت که در آن قیمت مسکن بس��یار سریع تر از دستمزدها 
رشد کرده است. این مسئله موجب افزایش چشمگیر سال های مورد انتظار 
برای خرید یک خانه 50 متری ش��ده و فشار اقتصادی بر دوش خانواده ها 

را تشدید کرده است.
براساس آمارهای رسمی، حداقل دستمزد سالانه کارگران از حدود 9.7 
میلیون تومان در س��ال 1395 به بیش از 85.9 میلیون تومان در س��ال 
1403 رسیده است. این افزایش حدود 782 درصدی در بازه هشت  ساله، 
به ظاهر رش��د قابل توجهی را نش��ان می دهد. اما همزمان، طبق داده های 
موجود در بانک مرکزی، قیمت یک متر مربع خانه در تهران از 4.۶ میلیون 
تومان در س��ال 1395 به 88.5 میلیون تومان در مردادماه 1403 جهش 
کرده که حاکی از افزایشی هزار و 824 درصدی است. به این ترتیب، قیمت 
یک خانه 50 متری در تهران از 230 میلیون تومان در س��ال 1395 به 4 
میلیارد و 425 میلیون تومان در س��ال 1403 رس��ید. بانک مرکزی هنوز 
آمار س��ایر ماه های س��ال 1403 را منتشر نکرده و از این رو در محاسبات 
این گزارش از متوسط قیمت مسکن در مردادماه 1403 به عنوان میانگین 

قیمت مسکن در کل این سال استفاده شده است.
نکته کلیدی اینجاس��ت که سرعت رش��د قیمت مسکن تقریبا دو برابر 
افزایش دستمزدهاست. این ناهماهنگی موجب شده تا سال های موردنیاز 
برای خرید خانه 50 متری )با فرض پس انداز تمام درآمد سالانه( از 23.۶ 
سال در 1395 به 51.5 سال در سال 1403 برسد. به عبارتی، یک کارگر 
اگر تمام حداقل دس��تمزد را ذخیره کند و هیچ بخش��ی از آن را به خرید 

خوراکی، خدمات بهداشتی یا پوشاک اختصاص ندهد، اکنون باید بیش از 
نیم قرن کار کند تا بتواند یک خانه کوچک در تهران بخرد.

براساس گزارش های میدانی، خرید و فروش خانه در ایام تعطیلات نوروز 
به میزان قابل توجهی نس��بت به اواخر سال گذشته کاهش یافته که این 
موضوع دور از انتظار نبود و قیمت ها نیز نس��بت به س��ال گذش��ته تغییر 
محسوسی نکرده است. طبق تجربه از اواسط اردیبهشت تا پایان شهریور، 
خرید و فروش در بازار ملک افزایش پیدا می کند، از مهر تا دی ماه این بازار 
مقداری کساد می شود و در ماه های بهمن و اسفند مجددا رونق می گیرد. 
ب��ه گزارش »ایس��نا«، در تعطیلات نوروزی با تعطیلی مش��اوران املاک، 
خرید و فروش چندانی در بازار ملک انجام نش��د. قیمت ها نیز در مقایسه 
با اس��فند تغییر محسوسی نداشته اما  نسبت به یک سال قبل حدود 20 
درصد افزایش نشان می دهد. بازار مسکن معمولا در ماه های اردیبهشت و 
خرداد براساس عواملی همچون تورم عمومی، قیمت ارز، هزینه ساخت و 
وضعیت بازارهای موازی، فعال می ش��ود. با توجه به نوسانات افزایشی نرخ 
ارز در اواخر سال گذشته، انتظارات تورمی در بازارهایی مثل طلا، مسکن و 
خودرو ایجاد شده است. با این حال فعالان بازار مسکن می گویند به دلیل 
افت محس��وس توان طرف تقاضا، این بازار از ظرفیت رشد سنگین قیمت 
برخوردار نیست. طبق تجربه از اواسط اردیبهشت تا پایان شهریور، خرید و 
فروش در بازار ملک افزایش پیدا می کند، از مهر تا دی ماه این بازار مقداری 
کساد می شود و در ماه های بهمن و اسفند مجددا رونق می گیرد. نرخ های 
پیش��نهادی در تهران در اسفندماه 1403 و فروردین ماه 1404 نسبت به 
اوایل س��ال 1403، رشد چندانی نداشته اس��ت. با این حال، قیمت ها در 
معاملات رسمی 17 درصد در مقایسه با سال 1402 افزایش یافت. با توجه 
به قیمت های بالای مس��کن، اغلب خریداران به سمت واحدهای کوچک 
متراژ سوق یافته اند و اکثر آپارتمان هایی که برای فروش عرضه شده، بالای 

100 متر مربع مساحت دارند.
بازار مسکن در سالی که گذشت به دلیل کسادی معاملات، فراز و نشیب 
چندانی را تجربه نکرد. س��ال گذش��ته قیمت ارز و طلا نوس��ان افزایشی 

داشت؛ به طوری که تا پایان سال گذشته دلار در بازار آزاد تا محدوده 98 
هزار تومان بالا رفت که نسبت به مردادماه حدود ۶3 درصد افزایش داشت، 
نرخ تورم نیز در اس��فندماه 32 درصد اعلام ش��د اما رش��د قیمت مسکن 
براساس آمار رس��می 17 درصد بود. »کیانوش گودرزی«، رئیس اتحادیه 
مش��اوران املاک در تحلیل وضعیت بازار ملک می گوید: »جهش قیمتی 
که رخ داد و قیمت هر متر مس��کن در تهران به 88 میلیون تومان رسید 
باعث شد دهک های ششم تا دهم که در واقع متقاضیان موثر بازار مسکن 
بودند از این بازار به طور کامل خارج ش��وند و به همین دلیل معاملات به 
کمترین میزان خود طی س��ه سال اخیر رسید. حتی مرداد و شهریور که 
پیک جابه جایی است تعداد قراردادهای خرید و فروش آپارتمان در تهران 
از مح��دوده 3 هزار فقره فراتر نرفت که تقریبا یک شش��م وضعیت نرمال 

است.«
»ایرج رهبر«، رئیس انجمن انبوه س��ازان اس��تان ته��ران نیز می گوید:  
»مدتی اس��ت که مسکن در حالت رکود تورمی قرار دارد. سال جدید هم 
در دو سه ماهه اول سال فکر نمی کنم تغییر خاصی به وجود آید؛ مگر اینکه 
تحول خاصی در اقتصاد کل کش��ور رخ دهد. باید منتظر باشیم و ببینیم 
ب��ا تحولاتی که به وجود می آید، رکود تورمی از بین می رود یا نه. الان در 
حالت رکود تورمی هس��تیم که البته این شرایط تازگی ندارد و سال های 
گذشته نیز این اتفاق می افتد. یعنی در اقتصاد مسکن در رابطه با رکود یک 

حالت سینوسی داشتیم و همیشه رونق و رکود بوده است.«
اما »فرش��ید پورحاجت«، دبیر کانون سراسری انبوه سازان مسکن، نظر 
متفاوتی دارد و می گوید: »در سال 1404 باید منتظر تورم در بازار مسکن 
باشیم. هر اتفاقی که در سال 1403 رخ داد، بخش گسترده آن برمی گردد 
به سیاستگذاری هایی که در سه سال گذشته در حوزه مسکن و ساختمان 
کش��ور رخ داده اس��ت.  رکود در این بازار وجود داشته و شاید سخت ترین 
رکودی بوده که من در 30 س��ال فعالیت خود به یاد دارم.  در نهایت آنچه 
که به نظر می رسد در ماه های ابتدایی سال 1404 شاهد یک تورم در حوزه 

مسکن هستیم.«

شکاف دستمزد و قیمت مسکن در پایتخت به اوج خود رسید

نیم قرن انتظار برای خرید 50 متر خانه

اخبــــــار

رشد 46 درصدی پرداخت وام به دانش بنیان ها
در س��ال 1403 شرکت های دانش بنیان 124 همت تسهیلات بیشتر از سال 
1402 دریافت کردند که نش��ان دهنده رشد 4۶ درصدی در سال 1403 است. 
در س��ال گذشته، شبکه بانکی کش��ور 24 هزار فقره تسهیلات به شرکت های 
دانش بنی��ان پرداخت کردند که نس��بت به س��ال 1402 بی��ش از 124 هزار 
میلیارد تومان بیشتر پرداخت ش��ده است. براساس داده های بانک مرکزی، در 
سال گذشته 2922 شرکت دانش بنیان 24 هزار فقره تسهیلات دانش بنیان به 
ارزش، 394.۶ هزار میلیارد تومان دریافت کردند که در قیاس با سال 1402، به 
میزان 4۶.2 درصد افزایش داشته است. در این میان در سال 1403، بانک های 
غیردولت��ی 18 هزار و 371 فقره تس��هیلات به 2515 ش��رکت دانش بنیان به 
ارزش 333 هزار میلیارد تومان )همت( پرداخت کردند که سهم 84.4 درصدی 
از کل تسهیلات پرداختی دانش بنیان ها از کل شبکه بانکی را به خود اختصاص 
می دهد و نسبت به سال 1402 معادل 50.5 درصد افزایش داشته است. علاوه 
بر این، بانک های دولتی در این مدت )س��ال 1403( 5829 فقره تسهیلات به 
1129 شرکت دانش بنیان پرداخت کردند که بیانگر سهم 15.۶ درصدی از کل 
شبکه بانکی و رشد 2۶.۶ درصدی نسبت به مدت مشابه در سال 1402 است.

کاهش قیمت دلار در بازار ارز
دلار به 98 هزار تومان رسید

از زمان گش��ایش بازار آزاد ارز، دلار با کاه��ش 7000 تومانی در معاملات 
روبه رو شد. به گزارش »ایسنا«، روز دوشنبه در ساعات پایانی معاملات ارز در 
بازار آزاد، دلار به 10۶ هزار تومان رس��ید و یورو نیز نرخ 115 هزار تومان رو 
تجربه کرد. اما روز سه شنبه با آغاز معاملات ارز در ابتدای روز، نرخ ارز با کاهش 
چش��مگیری نسبت به ساعات پایانی معاملات روز دوشنبه قیمت گذاری شد. 
از ابتدای روز سه شنبه، نرخ  ارز به ویژه دلار روند کاهشی به خود گرفت و در 
ابتدای معاملات با کاهش 8000 تومانی، معادل 98 هزار تومان قیمت گذاری 
ش��د و یورو نیز در محدوده 10۶ و 107 هزار تومان ایستاد که بیانگر کاهش 

8000 تا 9000 تومان است.
براس��اس پیگیری های »ایسنا« و تا زمان تنظیم این گزارش، قیمت دلار با 
نرخ 98 هزار تومان از سوی واسطه ها خریداری شد و با نرخ 98 هزار و 500 تا 
99 هزار تومان از سوی این افراد فروخته شد. یورو نیز در این بازار با نرخ 105 
هزار تومان از س��وی واسطه ها خریداری می شود و با قیمت 10۶ هزار تومان 
از سوی این افراد به فروش می رسد. گفتتی است؛ روز دوشنبه بازار آزاد روند 
صعودی داشت اما از صبح سه شنبه شروع به کاهش کرد که به گفته برخی از 
کارشناسان، ناشی از کاهش اونس جهانی طلا و اخبار مطرح شده در رابطه با 

مذاکرات است که باعث کاهش نوسانات بازار ارز شده است.

نوسان ارزش بیت کوین در مرز 79 هزار دلار
تقاطع مرگ بیت کوین نمایان شد

در س��یگنالی هولناک برای سرمایه گذاران رمزارزها، بیت کوین که اولین و 
بزرگ ترین رمزارز از نظر ارزش بازار اس��ت، اولین تقاطع مرگ خود در س��ال 
2025 را نمای��ان کرد که با احساس��ات نزولی در بحبوح��ه فروش مداوم در 
سراسر بازار همزمان شد. به گزارش »ایسنا«، تقاطع مرگ، الگوی فنی که در 
آن میانگی��ن متحرک 50 روزه به زیر میانگین متحرک 200 روزه می رس��د، 
معمولا به  عنوان ش��اخصی از حرکت رو به پایین طولانی دیده می شود. برای 
بیت کوی��ن، میانگین متحرک 50 روزه، از میانگین متحرک 200 روزانه عبور 
کرده که نشان دهنده یک تلاقی مرگ است.  اکنون ظاهر شدن تقاطع مرگ، 
نش��ان دهنده تغییر آشکار از مسیر صعودی است که در اول سال شروع شده 
بود و بیت کوین را در 20 ژانویه، به بالاترین رقم خود یعنی 109 هزار  و 114 

دلار رسانده بود.
تقاطع مرگ، طی یکی از بزرگ ترین فروش های بازار در سال 2025 نمایان 
ش��د. طی روز دوشنبه، دارایی هایی به ارزش 1.4 میلیارد دلار در صرافی های 
رمزارزها نقد ش��د و قراردادهای خرید که 1.22 میلیارد دلار از این دارایی ها 
بودن��د را از بین برد. فروش در بازار رمزارزها در س��اعات صبح روز دوش��نبه 
در اروپا تش��دید ش��د و بیت کوین به 74 هزار و 420 دلار سقوط کرد و ضرر 

توکن های اصلی را حدود 20 درصد افزایش داد.
پایگاه خبری اینوست گزارش کرد، قیمت بیت کوین از پنجم آوریل کاهش 
یافته اس��ت، در زمان نگارش این مطلب، بیت کوین با ۶.84 درصد کاهش در 
24 ساعت گذشته، به 77 هزار و 172 دلار رسید. مجموع ارزش بازار جهانی 
ارزهای دیجیتال در حال حاضر، 2.53 تریلیون دلار برآورد می ش��ود که این 
رقم نسبت به روز قبل، 3.۶5 درصد بیشتر شده است. در حال حاضر، ۶2.۶2 
درصد کل بازار ارزهای دیجیتال، در اختیار بیت کوین اس��ت که 0.0۶ درصد 
کاهش روزانه نش��ان می دهد. حجم کل بازار ارزهای دیجیتال در 24 ساعت 
گذشته، به 191.۶4 میلیارد دلار رسید که 5۶.28 درصد افزایش داشته است. 
ارزش حج��م کل در امور مالی غیرمتمرکز، در ح��ال حاضر، 12.05 میلیارد 
دلار اس��ت که ۶.29 درصد از کل حجم بازار ارزهای دیجیتال در 24 ساعت 
گذشته بوده و حجم تمام سکه های پایدار، اکنون 180.72 میلیارد دلار است 
که 94.30 درصد از کل حجم بازار ارزهای دیجیتال در 24 س��اعت گذش��ته 

را تشکیل می دهد.

رشد یک درصدی قیمت جهانی نفت
نفت برنت 64 دلار شد

قیم��ت نفت پس از اینکه روز دوش��نبه به پایین ترین حد در چهار س��ال 
گذش��ته سقوط کرد، در معاملات روز سه شنبه بازار آسیا، بیش از یک درصد 
افزایش یافت تا بخش از ضرر سنگین روز قبل خود را جبران کند. هر بشکه 
نفت برنت با 72 سنت معادل 1.1 درصد افزایش به ۶4 دلار و 93 سنت و نفت 
وست تگزاس اینترمدیت آمریکا با 75 سنت معادل 1.2 درصد افزایش به ۶1 
دلار و 45 سنت رسید. از زمان اعلام تعرفه های متقابل دولت ترامپ بر همه 
واردات در دوم آوریل )چهارش��نبه 13 فروردین( تا روز دوشنبه، قیمت نفت 
برنت 14 درصد و وست تگزاس اینترمدیت، 15 درصد نزول کرده است. وارن 
پاترسون، مدیر اس��تراتژی کالا در شرکت مالی آی ان جی، گفت: قیمت نفت 
تحت تاثیر بهبود بازارهای س��هام، بخش��ی از ضرر روز گذشته خود را جبران 
کرد. بازار در روزهای اخیر، ریزش سنگینی داشته است، زیرا انتظار دارد تقاضا 
برای سوخت از تعرفه های تجاری به شدت آسیب ببیند اما اینکه تقاضا تا چه 

حد متأثر می شوند، هنوز مبهم است.
ب��ه دلیل ت��رس از اینکه جدیدتری��ن تعرفه های تجاری آمری��کا می تواند 
اقتصاده��ای جهانی را به رکود بکش��اند و تقاضا برای ان��رژی را کاهش دهد، 
قیم��ت نفت، روز دوش��نبه، 2 درصد کاهش یافت. با این ح��ال، بازارها یک 
محدودیت بالقوه برای س��یر نزولی قیمت نفت را پیش بینی می کنند. شرکت 
»سیتی ریسرچ« روز دوشنبه پیش بینی خود از میانگین سه ماهه قیمت نفت 
برنت را به ۶0 دلار در هر بش��که کاهش داد. گلدمن س��اکس هم با اشاره به 
ریس��ک فزاینده رکود و احتمالا عرضه بالاتر اوپک پلاس، پیش بینی خود از 
میانگین قیمت سالانه نفت برنت و وست تگزاس اینترمدیت در سال 202۶ را 
دوب��اره بازنگری کرد و نرخ مورد پیش بینی را به میزان چهار دلار کاهش داد 
و 58 دلار برای نفت برنت و 55 دلار برای وست تگزاس اینترمدیت، تخمین 
زد. به گزارش رویترز، این بانک آمریکایی جمعه گذش��ته، پیش بینی خود از 
میانگین قیمت نفت برنت را به ۶2 دلار و قیمت وست تگزاس اینترمدیت را 
به 59 دلار کاهش داده و هشدار داده بود برآوردهای جدید از دورنمای قیمت 

نفت ممکن است دوباره دستخوش تغییر شده و کاهش بیشتری یابد.
تحلیلگران در نظرسنجی مقدماتی رویترز در روز دوشنبه، پیش بینی کردند 
ک��ه ذخایر نفت و س��وخت های تقطیری آمریکا در هفته گذش��ته، به میزان 
حدود 1.۶ میلیون بشکه افزایش یافته که نشانه دیگری از ضعیف شدن تقاضا 
است. آمار هفتگی ذخایر نفت و سوخت آمریکا روز سه شنبه از سوی موسسه 
امریکن پترولیوم و آمار رس��می ذخایر، روز چهارشنبه، توسط اداره اطلاعات 

انرژی آمریکا منتشر خواهد شد.
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یک سوم برق جهان از تجدیدپذیرها می آید
اندیشکده انرژی »امبر« اعلام کرد منابع انرژی تجدیدپذیر، 32 درصد از برق 
جهان را در سال 2024 تولید کردند. یوان گراهام، تحلیلگر داده و برق »امبر« به 
رویترز گفت: ترس از امنیت انرژی که به دلیل جنگ تجاری ناشی از تعرفه های 
گس��ترده دونالد ترامپ، رئیس جمهور آمریکا، تشدید شده است، می تواند تقاضا 
برای انرژی تجدیدپذیر را در سال جاری افزایش دهد. این تعرفه ها باعث کاهش 
شدید بازارهای انرژی و سهام شده و نگرانی ها در مورد رکود جهانی را برانگیخته 
است. به گفته گراهام، اگرچه هنوز خیلی زود است که بگوییم آیا تبعات تعرفه 
بر تقاضای برق در سال جاری تاثیر می گذارد یا خیر، انرژی تجدیدپذیر می تواند 
س��ودمند باشد. کشورها بیش از هر زمان دیگری به امنیت و امنیت انرژی خود 
فکر می کنند و تصور می کنم این به معنای آن است که انرژی تجدیدپذیر داخلی 

مانند بادی و خورشیدی، جذاب تر و بیشتر می شود.
گزارش »بازبینی برق جهانی« اندیش��کده »امبر«، نش��ان داد که رشد تولید 
انرژی تجدیدپذیر از جمله بادی، آبی و خورشیدی در سبد برق جهانی، در سال 
2024، رکورد 30 درصدی سال قبل را شکست. بروس داگلاس، مدیرعامل گروه 
»اتحادی��ه انرژی های تجدیدپذیر جهان��ی« در بیانیه ای که همراه با این گزارش 
منتش��ر ش��د، گفت: با وجود موانع ژئوپلیتیکی و اقتص��ادی، صنعت انرژی های 
تجدیدپذیر در سال گذشته، 858 تراوات ساعت تولید اضافی به سیستم تحویل 

داد که بیشتر از مجموع مصرف برق سالانه انگلیس و فرانسه است.
براس��اس این گزارش، افزایش مصرف برق برای هوش مصنوعی، دیتاسنترها، 
وس��ایل نقلیه برقی و پمپ های حرارتی، س��هم 0.7 درصدی در رش��د تقاضای 
جهانی برای برق در سال 2024 داشته است. موج گرمای شدید در سال 2024، 
تقاضا برای برق برای س��رمایش را افزایش داد و 0.7 درصد معادل 208 تراوات 
س��اعت به کل مصرف جهانی اضافه کرد. نیروگاه های گازس��وز، در 22 درصد از 
تولید برق جهانی مشارکت داشتند که نسبت به سال 2023 تغییر چندانی نکرده 
اس��ت. انرژی هسته ای سهم 9 درصدی داشت که نسبت به 9.1 درصد در سال 

2023، اندکی کاهش داشت.

سقوط آزاد قیمت طلای سیاه
نفت به کف 4 ساله رسید

شاخص جهانی نفت برنت با حدود 4 درصد کاهش به ۶3 دلار در هر بشکه رسید که 
کمترین سطح آن در طول چهار سال گذشته محسوب می شود. قیمت جهانی نفت برای 
سومین روز متوالی کاهش یافت، پس از آنکه عربستان سعودی قیمت نفت شاخص خود را 
به بیشترین میزان در طول دو سال گذشته کاهش داد، و تشدید جنگ تجاری، نگرانی ها 
از رکود جهانی و تضعیف تقاضا را افزایش داد. ش��اخص نفت خام برنت در معاملات روز 
سه ش��نبه با کاهش حدود 4 درصدی  به حدود ۶3 دلار در هر بشکه رسید، که کمترین 
س��طح آن در چهار س��ال گذشته اس��ت، این در حالی است که ش��اخص وست تگزاس 

اینترمدیت به حدود ۶0 دلار در هر بشکه رسید.
شرکت نفتی آرامکوی عربستان سعودی، »نفت خام سبک عرب« خود برای بزرگ ترین 
خریداران آس��یایی را بیش از انتظارات کاهش داد؛ این در حالی اس��ت که تنها چند روز 
قبل اوپک پلاس افزایش تولید بزرگی را اعلام کرد. به گفته وندا هاری، موس��س شرکت 
تحلیل بازارهای انرژی وندا اینس��ایتس در س��نگاپور، بازارها همچنان هفته را با وحشت 
شروع کردند، و هیچ کس جرأت خرید در کف قیمت و ایستادن در برابر سونامی فروش را 
ندارد. شاخص های بازار نشان دهنده کاهش فشار تقاضا هستند. اختلاف میان قیمت برنت 
در دسامبر امسال و دسامبر 202۶ تقریبا وارد حالتی شده است که در بازارهای مالی به 
عنوان »کانتانگو« ش��ناخته می شود، به طوری که قراردادهای نزدیک تر پایین تر از قرارداد 

بلندمدت قرار می گیرد، که معمولا نشانه ای از کاهش قیمت هاست.
نفت، به همراه کالاهای کشاورزی و صنعتی و سهام به شدت کاهش یافته است؛ چراکه 
موج تعرفه های آمریکا، همراه با تلافی جویی چین، اشتیاق به ریسک را به شدت کاهش 
داده اس��ت. کاهش قیمت نف��ت با اقدام غافلگیرکننده اوپک پ��لاس برای افزایش تولید 
تش��دید شد؛ چراکه ترکیبی از ریس��ک های تقاضای نفت خام و افزایش تولید، نگرانی ها 
درباره مازاد جهان را تش��دید کرد.موسسه مالی گلدمن ساکس پیش بینی خود از قیمت 
جهانی نفت را برای دومین بار در طول یک هفته کاهش داد. قیمت نفت در چش��م انداز 
جدید ۶2 دلار برای ماه دسامبر پیش بینی شده است، که 4 دلار نسبت به پیش بینی قبلی 
کاهش یافته است. تحلیلگران گلدمن ساکس پیش بینی خود از رشد اقتصادی آمریکا را 
نیز کاهش دادند. به گفته آنها، ریس��ک ها همچنان نزولی هس��تند؛ چراکه ریسک رکود 
افزایش یافته اس��ت و عرضه +OPEC ممکن اس��ت بیش از آنچه انتظار می رود افزایش 
پیدا کند. دونالد ترامپ، رئیس جمهوری آمریکا از اوپک پلاس خواسته بود تا قیمت نفت 
را کاهش دهد که به گفته او برای کاهش تورم و افزایش فشار بر روسیه برای پایان دادن 
به جنگ در اوکراین ضروری اس��ت. در حالی که بازارها تحت فش��ار قرار دارند، او نگرانی 

سرمایه گذاران درباره رکود را نادیده گرفت و بابت آشوب ایجاد شده عذرخواهی نکرد.
معام��لات آتی بنزین نیز تا ح��دود 3 درصد در نیویورک کاهش یافت و به پایین ترین 
س��طح خود از ماه فوریه رس��ید. به گفته وندانا هاری، همه دارایی های ریس��کی به طور 
پیش فرض نزولی هس��تند تا زمانی که دونالد ترامپ سیگنالی بدهد که سرمایه گذاران را 

متوقف کرده و آنها را به ارزیابی مجدد وادارد.

نرخ جدید خرید تضمینی برق برای نیروگاه های 
خورشیدی و بادی

با ابلاغ ضوابط و نرخ خرید تضمینی برق از نیروگاه های تجدیدپذیر توسط وزیر نیرو، 
نرخ پایه و ش��رایط خرید تضمینی برق از نیروگاه های غیر دولتی خورش��یدی، بادی با 
ظرفیت حداکثر 10 مگاوات اعلام شد. به گزارش وزارت نیرو، در پی ابلاغیه جدید، نرخ 
پایه و شرایط خرید تضمینی برق از نیروگاه های خورشیدی و بادی با ظرفیت حداکثر 
10 مگاوات به تفکیک اعلام ش��د. برای نیروگاه های با ظرفیت 200 کیلووات و کمتر، 
نرخ خرید تضمین��ی 38 هزار و 200 ریال، برای نیروگاه های با ظرفیت 200 کیلووات 
تا یک مگاوات، 31 هزار و 500 ریال و برای نیروگاه های با ظرفیت یک تا 10 مگاوات، 

28 هزار ریال تعیین شده است.
سیدمهدی حسینی، مدیرکل دفتر برنامه و بودجه وزارت نیرو، اعلام کرد که نرخ های 
جدید خرید تضمینی برق با هدف ایجاد جذابیت اقتصادی برای سرمایه گذاران و ایجاد 
حداقل نرخ بازده داخلی 30 درصد تنظیم شده است. طبق ابلاغیه جدید وزارت نیرو، 
در صورتی که نیاز به توسعه شبکه برای اتصال نیروگاه های تجدیدپذیر با ظرفیت بین 
200 کیلووات تا 10 مگاوات باشد، هزینه های مربوطه به عهده سرمایه گذار خواهد بود. 
سایر شرایط نظیر دوره مجاز احداث نیروگاه های تجدیدپذیر توسط سازمان انرژی های 
تجدیدپذیر و بهره وری انرژی برق )س��اتبا( تعیین و اعلام خواهد شد. همچنین، ساتبا 
مجاز اس��ت خرید تضمینی برق را از نیروگاه های خورش��یدی با ظرفیت 5 کیلووات به 
ازای هر مددجو، در چارچوب طرح حمایت از اقش��ار کم درآمد و همچنین نیروگاه های 
خورش��یدی انشعابی احداث شده توس��ط خیرین در مدارس و موسسات آموزشی، به 
منظ��ور تأمین هزینه های ج��اری، با ضریب 1.2 برابر نرخ خرید تضمینی اعلام ش��ده 

)معادل 45 هزار و 840 ریال برای ظرفیت های زیر 200 کیلووات( انجام دهد.
مقایسه نرخ های جدید خرید تضمینی برق برای نیروگاه های خورشیدی نشان دهنده 
افزایش قابل توجه قیمت ها اس��ت که نش��انگر حمایت جدی دولت از توسعه دهندگان 
نیروگاه های تجدیدپذیر در ایران می باش��د. به عنوان مثال، قیمت خرید تضمینی برق 
برای نیروگاه های خورش��یدی با ظرفیت 20 کیلووات و کمتر از 25 هزار ریال در سال 
1402 به 38 هزار و 200 ریال در ابلاغیه جدید وزارت نیرو افزایش یافته که این افزایش 
معادل 53 درصد است. همچنین، نرخ های جدید خرید تضمینی برق برای نیروگاه های 
خورش��یدی با ظرفی��ت 20 کیلووات تا یک م��گاوات از 22 هزار ریال ب��ه 31 هزار و 
500 ریال افزایش یافته که نش��ان دهنده افزایش 43 درصدی است. برای نیروگاه های 
خورشیدی با ظرفیت یک تا 10 مگاوات که پیش تر خرید تضمینی نداشتند، نرخ خرید 
تضمینی 28 هزار ریال به ازای هر کیلووات ساعت تعیین شده که این امر نیز حمایت 

دولت از توسعه نیروگاه های تجدیدپذیر را نشان می دهد.
نرخ ه��ای جدید خرید تضمینی برق ب��رای نیروگاه های بادی نی��ز با ظرفیت 250 
کیل��ووات تا یک مگاوات از 17 هزار ریال به 31 هزار و 500 ریال رس��یده که افزایش 
چشمگیر 85 درصدی را نشان می دهد. همچنین برای نیروگاه های بادی با ظرفیت یک 
تا 10 مگاوات که پیش از این تعرفه ای نداش��تند، نرخ جدید 28 هزار ریال به ازای هر 
کیلووات ساعت اعلام شده است. این اقدامات دولت به منظور تشویق به سرمایه گذاری 

در نیروگاه های بادی و تجدیدپذیر صورت گرفته است.

خبرنــامه

فرص��ت ام��روز: در روز پرفروغی که ب��ا ورود 2.4 همت پول حقیقی به 
بازار همراه بود. ش��اخص کل رش��د چش��مگیر 2 درصدی را ثبت کرد و 
ش��اخص های هم وزن و فرابورس نیز به بالاترین تراز خود از ابتدای س��ال 
رس��یدند. افزایش 59 هزار واحدی ش��اخص کل و رشد 2.1 درصدی آن 
نسبت به روز گذشته در نهایت باعث شد که این نماگر بورسی به سطح 2 
میلیون و 80۶ هزار واحد برس��د و مجدد در کانال 2.8 میلیونی جاخوش 
کند. رش��دی که بالاترین بازدهی شاخص کل از دوم دی ماه 1403 بود. 
شاخص هم وزن نیز با خیز 1.۶ درصدی خود به بالاترین تراز خود از شروع 
س��ال جدید )سطح 818 هزار واحدی( رس��ید. آخرین باری که شاخص 
هم وزن چنین رشدی را ثبت کرد، به 18 دی سال گذشته برمی گردد که 
رش��د 2 درصدی را به ثبت رس��انده بود. شاخص کل فرابورس نیز با رشد 
1.3 درصدی و همس��و با دو شاخص قبلی، در کانال 25 هزار واحدی قرار 
گرفت. تراز 25 هزار و 75 واحد، بالاترین ارتفاع شاخص فرابورس از شروع 

سال تاکنون است. 
79 درصد نمادها مثبت و 21 درصد منفی معامله شدند. شدت ورود پول 
حقیقی )سهم ورود پول حقیقی نسبت به ارزش معاملات خرد( 40 درصد 
ب��ود. ورود پول 2 هزار و 400 میلیارد تومانی درحالی به ثبت رس��ید که 
ارزش معاملات خرد نسبت به روز قبل کمتر شد و به ۶ هزار میلیارد تومان 
رسید. بانک ها، فلزات اساسی و محصولات شیمیایی به ترتیب با ورود 594 
و 157 و 93 میلیارد تومانی، صدرنش��ین جدول ورود پول حقیقی شدند. 
میزان ورود پول حقیقی در معاملات سه شنبه، در 71 روز معاملاتی اخیر 
بی س��ابقه بود. آخرین باری که این حجم از پول حقیقی وارد بازار شد، به 

24 آذرماه و ورود 2700 میلیارد تومانی سرمایه حقیقی برمی گردد.
سبزپوشی بورس با چاشنی مذاکرات

»فرید ش��عبانی«، کارش��ناس بازار سرمایه با اش��اره به عوامل موثر بر 
رون��د بورس به »اکوایران« گفت: معمولا می توان عوامل متعددی را برای 
مثبت و منفی شدن بازار ذکر کرد، عواملی همچون سیاست های مالیاتی 
دولت، کس��ری انرژی، نرخ به��ره و...، اما در ایام اخیر بی ش��ک و از چند 
جهت می توان سیاس��ت های رئیس جمهور آمریکا را موثرترین فاکتور در 
بازار س��رمایه دانست. در ابتدا ش��روع جنگ تجاری توسط دونالد ترامپ، 
بازارهای جهانی را دچار ریزش شدیدی کرد؛ ریزشی که به طور مستقیم 
بر سودآوری شرکت های بورس تهران نیز اثرگذار بود. همچنین نرخ کاتد 
مس در معاملات بین المللی تا کمتر از 9 هزار دلار و نرخ نفت نیز تا کمتر 
از ۶5 دلار افت کرد. س��ایر کامودیتی ها نیز وضعیت مش��ابهی داشتند و 
افت چش��مگیری را تجربه کردند؛ افتی که به طور مس��تقیم با سودآوری 
بزرگ ترین شرکت های بورس��ی در ارتباط بود و بخصوص گروه کانه های 
فلزی و پالایش��ی را به صف فروش رس��اند، همچنین اث��ر دومینووار این 
کاهش در صندوق های اهرمی و س��هامی نیز خود را نش��ان داد. در مقابل 
و تنها چند روز بعد، اظهارات دونالد ترامپ درخصوص توافق هس��ته ای با 
ایران باعث شد تا خوش بینی در بازار تقویت شود، این موضوع باعث شد تا 

گروه های متعددی در بازار سهام صف خرید تشکیل دهند.

به گفته »شعبانی« بروز چنین توافقی خوش بینی  را تا حدی تقویت کرد 
که حتی نماد کامودیتی محور که از کاهش نرخ های جهانی آس��یب دیده  
بودند نیز با تقاضای چش��مگیری همراه ش��دند؛ در این میان، گروه بانکی 
که بیشترین انتفاع را از بهبود وضعیت بین المللی خواهد برد و چشم انداز 
تصویب برخی از لوایح FATF در ایام اخیر تقویت شده، بیش از پیش با 
استقبال مواجه شد. در این ایام به نظر می رسد که بازار سهام بیشترین اثر 
را از رویکردهای بین المللی آمریکا می پذیرد؛ از یکسو اخبار جنگ تعرفه ای 
آمریکا و از سوی دیگر اخبار توافق که احتمالا از شنبه و شروع دور جدید 

مذاکرات با سرعت بیشتری، بازار را تحت تأثیر قرار خواهد داد.
»بهناز اکبرپور«، دیگر کارشناس بازار سرمایه نیز با اشاره به سبزپوشی 
بورس با چاش��نی مذاک��رات، گفت: بازار را درحالی آغ��از کردیم که خبر 
ش��روع مذاکرات میان ایران و آمریکا از ش��نبه هفته آینده منجر به ایجاد 
جو مثبتی در بازار ش��ده اس��ت. می توان پیش بینی ک��رد که روند خروج 
نقدینگی از صندوق های درآم��د ثابت ادامه یابد و همچنین صندوق های 
طلا با بازگشایی شاهد خروج نقدینگی حقیقی باشند و با گذشت زمان بر 
تعداد صف های خرید نمادهای بورس��ی اضافه شود و روند ورود نقدینگی 

به بازار افزایش یابد.
ترامپ از تعرفه های تجاری کوتاه می آید؟

در شرایطی که بالا گرفتن جنگ تجاری ناشی از تعرفه های آمریکا، ریزش 
سنگین در بازارهای ریسکی چون سهام جهانی را رقم زد، سرمایه گذاران 
همچنان امیدوارند که دونال��د ترامپ از اجرایی کردن تعرفه ها از 9 آوریل 
عقب نشینی کند. ریزش سنگین بازار دارایی های ریسکی در جهان نشان 
می دهد که احتمال کاهش رش��د اقتصادی و رکود ب��رای بازارها افزایش 
یافته و در این ش��رایط انتظارات از کاهش نرخ بهره افزایش چش��مگیری 
داش��ته است. به گفته »علی رضاپور« تحلیلگر بازارهای مالی، جروم پاول، 
رئیس بانک مرکزی آمریکا در تازه ترین سخنرانی خود تاکید کرد که مسیر 
دشواری پیش روی سیاس��تگذاری این نهاد قرار دارد؛ چراکه ممکن است 
تورم افزایش یابد و یا رش��د اشتغال آس��یب ببیند؛ بنابراین دو هدف آنها 
یعنی کاهش تورم و آس��یب ندیدن رش��د اقتصادی، در دو جهت مخالف 
حرکت می کند. او همچنین اعلام کرد که برای کاهش نرخ بهره همچنان 
منتظر خواهند ماند، اما اکثر موسسات مالی پیش بینی می کنند که فدرال 
رزرو از جلسه ماه ژوئن در هر جلسه نرخ بهره معیار خود را کاهش خواهد 
داد؛ به طوری که این انتظارات در بازارهای آتی نیز قیمت گذاری شده است. 
با این حال، تاثیرگذاری این کاهش نرخ بهره روی بازار دارایی های ریسکی 

همچنان وابسته به اثرگذاری آن بر رشد اقتصادی است.
در این شرایط، داده های نرم )نظرسنجی ها( سیگنالی را نشان می دهند 
ک��ه داده های س��خت یا هم��ان داده های اقتص��ادی هنوز آن را نش��ان 
نمی دهن��د؛ نکته ای که رئیس بانک مرکزی آمریکا نیز به آن اش��اره کرد. 
مصرف کنندگان آمریکایی در س��ه ماهه نخست 2025 خلاف شش فصل 
گذشته میزان مصرف خود را افزایش نداده اند که به معنای رشد اقتصادی 
صفر و یا منفی است. این رویداد به لحاظ تکنیکی اگر در دو فصل متوالی 

اتفاق بیفتد، می تواند تاییدی بر رکود باش��د. دلی��ل این اتفاق را می توان 
در نگران��ی مصرف کنندگان از آینده و افزای��ش تمایل آنها برای پس انداز 

جست وجو کرد.
البت��ه برخی نگاه دیگ��ری دارند و بر این باورند که اگ��ر فدرال رزرو در 
حمای��ت از ریزش های بازار، نرخ بهره را کاه��ش دهد یا رئیس جمهوری 
آمریکا سیاست های تعرفه ای را تعدیل کند و این اقدامات از دید بازار برای 
رشد اقتصادی مثبت باشد، طلای جهانی می تواند به رشد خود ادامه دهد. 
اما در صورتی که اتحادیه اروپا اقدام متقابلی در برابر آمریکا انجام دهد، بازار 
سهام آمریکا و بقیه کشورها می تواند سقوط سختی را تجربه کند. یورو نیز 
ممکن است در این شرایط به شدت تضعیف شود. با این حال، بازار همچنان 
امید به اجرایی نش��دن تعرفه های آمریکا دارد که بیش��تر آنها قرار است از 

امروز )چهارشنبه9 آوریل( اجرایی شوند.
سایه جنگ تجاری بر بورس های جهان

در ش��رایط ریزش بازارها بر اثر تعرفه های ترام��پ، داده های مربوط به 
تورم آمریکا، مهمترین داده اقتصادی برای بازارهای جهانی اس��ت. انتظار 
بازار این است که تورم هسته ماهانه این کشور رشد 0.3 درصدی را ثبت 
کند، ولی رش��د تورم کل ماهانه به 0.1 درصد برس��د؛ چراکه تحت تاثیر 
کاه��ش قیمت نفت و بنزین قرار دارد. با این ح��ال، اثر تعرفه ها هنوز در 
قیمت های مصرف کننده خود را نش��ان نداده اس��ت؛ اثری که می تواند در 
ماه های بعد تورم آمریکا را از 2.8 به 4درصد برس��اند و احتمال رس��یدن 
ت��ورم هس��ته PCE به بیش از 3.3 درصد نیز وج��ود دارد. بنابراین، بازار 
درحال قیمت گذاری این انتظارات اس��ت. تورم تولیدکننده آمریکا نیز روز 
جمعه منتش��ر خواهد ش��د، ولی در این شرایط، این موضوع چندان مورد 
نظر سرمایه گذاران نیست. اکنون فعالان بازارهای جهانی بیشتر در انتظار 
س��خنرانی آتی اعضای فدرال رزرو هستند و سیگنال های حمایتی آنها را 

دنبال می کنند.
ب��ا اعلام تعرفه های آمریکا، بازارهای س��هام جهانی با ریزش ش��دیدی 
مواجه ش��ده اند، به وی��ژه در آمریکا که ش��اخص S&P 500 بیش از 20 
درصد از بالاترین س��طح تاریخی خود س��قوط کرده و در آستانه ورود به 
بازار نزولی قرار دارد. نزولی ش��دن بازارهای سهام جهانی از هفته گذشته 
آغاز ش��ده و روز دوشنبه با بازگش��ایی بازارها در هفته جاری ادامه یافت، 
درحالی که بازارهای آس��یا و اروپا نیز دچار افت ش��دید شدند. باوجود این 
بحران، رئیس جمهور آمریکا، دونالد ترامپ، افت بازارها را نادیده گرفته و از 
تعرفه های تجاری خود دفاع کرده اس��ت. او این اقدامات را با دارو مقایسه 
ک��رد و گفت که گاهی برای درمان باید دارو خورد، حتی اگر تلخ باش��د. 
ترامپ کش��ورهایی که با آمریکا تجارت دارند را متهم به سوءاس��تفاده از 
رهبری ضعیف آمریکا درگذش��ته کرده و گفته قصد دارد تا زمان برقراری 
توازن تجاری، عقب نش��ینی نکند. ترامپ اعلام کرده که کشورهای دیگر 
باید کس��ری تج��اری با آمریکا را از بین ببرند، وگرن��ه در غیر این صورت 
باید منتظر اقدامات شدیدتری باشند. وی ادعا کرده که رهبران بسیاری از 

کشورها در حال التماس برای توافق با آمریکا هستند.

بهترین روز بازار سرمایه از پاییز 1403 رقم خورد

بازگشت خوش بینی به تالار شیشه ای

برق برخی از مناطق تهران از روز دوش��نبه قطع ش��د و هرچند برنامه 
خاموشی برنامه ریزی ش��ده مشترکان در سایت شرکت توزیع برق تهران 
بزرگ منتشر شده، اما تا این لحظه اطلاع رسانی رسمی در این باره انجام 
نشده اس��ت. روز دوشنبه، مدیرعامل ش��رکت توانیر از عدم اطلاع رسانی 
به موقع نس��بت به بروز خاموش��ی ها، عذرخواهی کرد و علتش را توضیح 
داد. ام��ا باز هم در برخی اس��تان ها از جمله تهران، اطلاع رس��انی دقیقی 
درباره زمان خاموشی ها صورت نگرفته است. مشترکان تهرانی می توانند با 
استفاده از شناسه قبض 13 رقمی از طریق  »سامانه هوشمند فوریت های 
ش��رکت توزیع برق تهران بزرگ«، »اپلیکیشن برق من«، »وب سایت برق 
من« و از طریق دستیار صوتی هوش مصنوعی »سامانه 121« و همچنین  
از طریق »کد دس��توری USSD« از وضعیت خاموشی مطلع شوند. البته 
ساعت اعلامی برای خاموشی، صددرصدی نیست و ممکن است مشترک 
متحمل هیچ گونه خاموشی نش��ود. انتظار می رفت قبل از اعلام خاموشی 
برنامه ریزی ش��ده، مش��ترکان تهرانی در اطلاعیه ای رسمی از این موضوع 

مطلع شوند.
ایران در سال های اخیر با بحران عمیق و پیچیده ای در تأمین برق روبه رو 
بوده که ابعاد آن فراتر از یک مش��کل فنی و محدود به بخش انرژی است. 
این بحران به طور مس��تقیم بر روند تولید و مصرف انرژی در کش��ور تأثیر 
گذاش��ته و در کنار بحران های اقتصادی، خسارت های زیادی به بنگاه های 
تولیدی و صنعتی وارد کرده است. این مشکلات تأثیرات منفی خود را نه 
تنها در کیفیت زندگی شهروندان نشان داده، بلکه موجب افت بهره وری و 
افزایش هزینه های تولید در صنایع بزرگ و کوچک نیز شده است. بسیاری 
از کارخانه ها و واحدهای صنعتی به دلیل قطع برق مکرر و کاهش کارایی 
دس��تگاه ها و خطوط تولید، با مش��کلات جدی روبه رو ش��ده اند و این امر 
باعث کاهش تولید، تعطیلی های موقت یا کامل و کاهش قدرت رقابت در 
بازارهای داخلی و خارجی ش��ده است. بحران برق در ایران نه یک مشکل 
مقطعی، بلکه به یک چالش ساختاری و دائمی تبدیل شده است. عواملی 
چون ضعف شدید زیرساخت ها که در مراحل توزیع و انتقال برق منجر به 
تلفات بالا می ش��ود، وابستگی بیش از حد به سوخت های فسیلی، کمبود 
مناب��ع انرژی تجدیدپذیر و عدم مدیریت صحیح مصرف در زمان های اوج 

بار، به طور ترکیبی دس��ت به دس��ت هم داده اند تا این بحران عمیق تر و 
پیچیده تر شود. در این میان، نبود برنامه ریزی های صحیح و سیاست های 
مؤث��ر در مدیریت مصرف برق در زمان های اوج، موجب افزایش فش��ار بر 
ش��بکه و همچنین بالا رفتن میزان ناترازی میان تولید و تقاضا در فصول 

مختلف سال به ویژه تابستان ها و زمستان ها شده است.
در س��ال های گذشته، باوجود افزایش قابل توجه ظرفیت تولید برق، این 
افزایش ظرفیت نتوانسته به طور کامل جوابگوی نیاز روزافزون به برق باشد. 
در تابس��تان 1403، کس��ری برق به 17.557 مگاوات رسید که این عدد 
نه تنها بر صنایع بزرگ و مشترکین خانگی تأثیر گذاشت بلکه بحران را به 
ابعادی وسیع تر از آنچه که انتظار می رفت، کشاند. این کسری برق که در 
زمس��تان 1403 نیز ادامه پیدا کرد، به خوبی نش��ان داد که بحران برق در 
ایران نه تنها مقطعی نبوده بلکه تبدیل به یک معضل بلندمدت شده است 

که نیازمند راهکارهای فوری و بنیادین است.
در پاس��خ به این بحران، قانون برنامه هفتم توس��عه اهداف بلندی را 
برای بهبود وضعیت صنعت برق کش��ور مطرح کرده اس��ت. این اهداف 
ش��امل افزایش ظرفیت نیروگاهی به 124 هزار مگاوات تا پایان برنامه، 
دس��تیابی به تراز مثبت 1.۶32 م��گاوات در زمان اوج مصرف و افزایش 
راندم��ان نیروگاه ه��ا به 44 درصد اس��ت اما با توجه به کمبود ش��دید 
منابع مالی، مش��کلات ساختاری موجود و عدم امکان تأمین هزینه های 
موردنیاز، تحقق این اهداف در ش��رایط فعلی ب��ه چالش بزرگی تبدیل 
ش��ده است. طبق گزارش ها، ظرفیت نیروگاهی کشور در سال 1403 به 
92.351 مگاوات رس��ید که تنها 1.03۶ مگاوات از این ظرفیت مربوط 
به نیروگاه ه��ای تجدیدپذیر اس��ت. این موضوع به خوبی نش��ان دهنده 
ضعف اساس��ی در برنامه های انرژی کشور است که باید فوراً به افزایش 
س��هم منابع تجدیدپذیر توجه ویژه تری داش��ته باشیم، زیرا برای تأمین 
امنیت انرژی کش��ور، تنها تکیه بر س��وخت های فسیلی و ظرفیت های 
تولیدی کنونی پاس��خگو نخواهد بود. یکی از دلای��ل اصلی ناترازی در 
بخش برق، ضعف ش��دید در مدیریت مصرف و ع��دم وجود برنامه های 
مؤثر برای جابه جایی بار در زمان های اوج مصرف اس��ت. آمارها نش��ان 
می دهند که در تابس��تان 1402، ح��دود 81 درصد از مدیریت مصرف 

برق به واحدهای تولی��دی و صنایع بزرگ اختصاص یافت، درحالی که 
بخش خانگی با 48 درصد از پیک مصرف، تأثیر بسیار زیادی در بحران 
ب��رق داش��ت. این موضوع به وی��ژه در مناطقی که مص��رف برق در آنها 
بالاتر است، به وضوح نشان می دهد که نیاز به مشارکت فعال تر از سوی 
مصرف کنن��دگان خانگی، به ویژه در زمان هایی که فش��ار مصرف به اوج 
می رسد، احساس می شود. این چالش نشان دهنده لزوم آموزش عمومی 
و اص��لاح الگوهای مصرف اس��ت که می تواند در بهینه س��ازی مصرف و 

کاهش بحران ها نقش مؤثری داشته باشد.
چالش های زیرساختی در صنعت برق نیز به ویژه در ارتباط با فرسودگی 
بس��یاری از نیروگاه ها و تجهیزات شبکه، یکی دیگر از عوامل اصلی بحران 
برق در ایران به ش��مار می رود. طبق آمارهای موجود، حدود 15 درصد از 
ظرفیت نیروگاه ها بیش از 30 س��ال عمر دارن��د. این نیروگاه ها نه تنها به 
دلیل فرسودگی و عدم نوسازی به طور کامل قادر به تأمین نیازهای کشور 
نیس��تند، بلکه خرابی های مکرر و افزایش هزینه های نگهداری و تعمیرات 
نیز به بحران فعلی دامن زده اس��ت. این مشکل زمانی تشدید می شود که 
ش��بکه انتقال و توزیع برق نیز از مش��کلات مشابهی رنج می برد. به عنوان 
مثال، تلفات بالای شبکه های انتقال و توزیع یکی دیگر از علل عمده بحران 
در تأمین برق پایدار و کارآمد اس��ت. طبق گزارش های منتش��ر ش��ده در 
ترازنامه انرژی سال 1400، تلفات در شبکه های انتقال و توزیع برق کشور 
به ترتیب به 25 و 3۶ درصد افزایش یافته اس��ت. این میزان بالای تلفات، 
علاوه بر آنکه نشان دهنده ضعف زیرساخت هاست، موجب هدررفت منابع 

عظیم انرژی و کاهش کارایی سیستم های انتقال برق می شود.
ع��لاوه بر این، مصرف داخلی نیروگاه ها که ب��رای تأمین برق مورد نیاز 
تاسیسات خود مصرف می کنند، یکی از دیگر عواملی است که باعث کاهش 
ظرفیت واقعی شبکه برق کشور می شود. به گزارش »آینده نگر«، در سال 
1400، مص��رف داخل��ی نیروگاه ها به حدود 10 هزار مگاوات رس��ید که 
معادل 2.8 درصد از کل تولید برق کش��ور بود. این مصرف داخلی، به ویژه 
در نیروگاه های حرارتی که مصرف بیشتری دارند، باعث می شود که بخش 
زیادی از تولید برق از دسترس خارج شود و در زمان های اوج مصرف، فشار 

بیشتری به شبکه وارد آید.

آغاز 1404 با خاموشی های برنامه ریزی شده
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SEJ کارشناس سئو و ویراستار کمکی در موسسه

ترجمه: علی آل علی
جست و جوی یک کلیدواژه برای پیدا کردن محصولی مناسب یا حتی 
دسترسی به محتوای مورد علاقه امر تازه ای نیست و امروزه بسیاری از افراد 
در موتورهای جس��ت و جو اقدام به گش��ت و گذار می کنند. در این میان 
وضعیت گوگل از س��ایر ارائه دهندگان خدمات در حوزه موردنظر بهتر به 
نظر می رسد. این امر به گوگل امکان جلب نظر میلیاردها کاربر از سراسر 
دنیا را داده اس��ت. با وجود همه این نکات، هنوز هم جس��ت و جو برای 
محت��وای موردنی��از در گوگل و به طور کلی  فص��ای آنلاین گاهی اوقات 

دشوار به نظر می رسد. 
آیا ش��ما نیز تا به حال برای پیدا کردن محتوا یا س��ایت مورد نظرتان 
دردس��رهای زیادی را متحمل ش��ده اید؟ این امر در میان بسیاری از افراد 
امری مش��ترک و نوعی تجربه واحد محسوب می شود. دلیل ناتوانی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف هرچه باش��د، در این میان پای برندها 
در میان است. سئو به عنوان یک استراتژی مهم برای تاثیرگذاری بر روی 
کاربران در طول دهه های اخیر طرفدارهای بسیار زیادی پیدا کرده است. 
اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان به بهترین شکل 
ممکن هستید، باید قبل از هر نکته دیگری به فکر بازاریابی و بهینه سازی 
شرایط تان در زمینه تولید محتوا باشید. بی شک تولید محتوای سئو شده 
برای هر برندی ساده نیست. نکته مهم اینکه بسیاری از کسب و کارها در 
این می��ان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف بیش از هر نکته ای به 

کیفیت محتوا از نظر جهانی توجه نشان می دهند.
تلاش برای س��ئو محتوا با هدف گذاری بر روی کاربران جهانی شاید در 
نگاه نخس��ت ایده جذابی باش��د، اما در اغلب م��وارد چالش های زیادی را 
به همراه خواهد داش��ت. این امر مش��کلات پیش روی شما به عنوان یک 
کس��ب و کار را ب��ه طور مداوم افزای��ش داده و فرصت های تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف را به حداقل می رساند. نکته مهم اینکه کاربران امروزه 
بیشتر مایل به خرید یا مشاهده محتوای شخصی سازی شده برای موقعیت 
مکانی شان هستند. این امر نوعی رضایت خاطر در میان کابران ایجاد کرده 

و امکان تعامل بهینه شما و آنها را به همراه خواهد داشت. 
ه��دف اصلی در این مقاله بررس��ی برخی از راهکارهای مناس��ب برای 
تولید محتوا در راستای سئو محلی به شیوه ای حرفه ای است این امر برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کلیدی محس��وب شده و توانایی شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به ش��دت افزایش می دهد. در 
ادامه برخی از نکات حرفه ای و کلیدی برای بهینه س��ازی محتوا در قالب 

سئو محلی را مورد بررسی قرار خواهیم داد. 
چطور محتوای مناسب با سئو محلی طراحی کنیم؟

سئو محلی به شیوه های تولید محتوا و ایجاد بهینه سازی در سایت برند 
به منظور کس��ب رتبه های بالا در گوگل اش��اره دارد. از آنجایی که گوگل 
در اغلب اوقات نتایج جست و جو را براساس موقعیت مکانی و بازاری که 
کاربران در آن حضور دارند شخصی سازی می کند، شما با استفاده از سئو 
محل��ی به خوبی ام��کان دور زدن برندهای ب��زرگ و تاثیرگذاری بر روی 
مشتریان حاضر در بازار منحصر به فردتان را خواهید داشت. اگر شما هم 
برای استفاده از این شیوه هیجان زیادی دارید، در ادامه برخی از مهمترین 
نکات در این راستا را مورد بررسی دقیق قرار خواهیم داد. این امر به شما 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و س��ئو محلی را بدل 

به امری ساده و جذاب برای برندتان خواهد کرد. 
استفاده از نقشه شماتیک

الگوریتم گوگل مکان شناس��ایی مقالات و محت��وای مرتبط به هم در 
س��ایت ها را دارد. این امر برای نمایش محتوای مناس��ب با کلیدواژه های 
مورد نظر کاربران اهمیت زیادی دارد. شاید در برخی از مواقع شما اقدام به 
طراحی نقشه ای برای ایجاد پیوند میان محتوای مختلف سایت تان نمایید، 
با این حال اگر ارتباطی منطقی و واضحی میان محتوای تان در نظر نگیرید، 
شانس تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور قابل ملاحظه ای 

کاهش پیدا می کند. 
اگر شما برای جلب نظر مخاطب هدف یک مقدمه کوتاه از محتوای تان را 
در قالب پیش نمایش پیش روی آنها قرار دهید، شانس تان برای تاثیرگذاری 
بر روی آنه��ا به طور قابل ملاحظه ای افزایش پیدا خواهد کرد. این امر به 
ش��ما برای جلب نظر کاربران و هماهنگی هرچه بیشتر با الگوریتم گوگل 
کمک خواهد کرد. در ادامه مس��یر نیز باید یک نقش��ه دقیق برای ایجاد 
ارتباط میان محتوای س��ایت تان داشته باشید. این امر به دسته بندی بهتر 

محتوا و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک خواهد کرد. 
استفاده از عبارت های محلی

بی ش��ک در هر محل یا موقعیت مکانی خ��اص برخی از اصطلاحات یا 
عبارت ها رواج بیش��تری دارد. این امر درباره تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف اهمیت بالاتری را نش��ان داده و به ش��ما ب��رای جلب نظر مخاطب 
هدف کمک می کند. اگر شما در یک بازار محلی برای چند ماه هم فعالیت 
داش��ته باش��ید، به تدریج با عبارت های منحصر به فرد و به نوعی فرهنگ 
آن منطقه آشنا خواهید شد. نکته مهم اینکه اغلب مردم برای پیدا کردن 
محتوا در ش��بکه های اجتماعی از عبارت های آش��نا و منحصر به فرد در 
فرهنگ ش��ان اس��تفاده می کنند. با این حساب ش��ما باید امکان استفاده 
درست از عبارت های محلی در محتوای تان را داشته باشید. این امر به شما 

فرصت جلب نظر ویژه کاربران و بهبود رتبه سئوی تان را می دهد. 
امروزه بس��یاری از برندها به دنبال اس��تفاده از عبارت های تخصصی و 
حتی پیچیده برای بهبود وضعیت سئوی شان هستند. این امر شاید در نگاه 
نخست بسیار حرفه ای به نظر برس��د، اما ارتباط میان کاربران و محتوای 
شما را به ش��دت تحت تاثیر قرار خواهد داد. درست به همین خاطر باید 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه ای اقدام به استفاده 

از عبارت های محلی نمایید. 
اگر شما در یک بازار تازه وارد محسوب می شوید، نیازی به نگرانی نسبت 
به نحوه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف یا استفاده از عبارت های محلی 
نیست. نکته مهم در این میان تلاش شما برای الگوبرداری از دیگر برندهای 
بازار است. بدون شک در هر بازار شمار زیادی از برندها حضور دارند. این 
امر به ش��ما نیز برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف کمک می کند. 
ش��یوه کار در این بخش الگوب��رداری از برندهای موفق در بازار محلی تان 
برای تکرار موفقیت های مش��ابه است. شاید این امر اندکی سخت به نظر 
برس��د، اما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب ه��دف امری کاملا ضروری 

محسوب می گردد. 
طراحی محتوا مانند زبان محاوره ای

انسان ها همانطور که متنی را به نگارش درمی آورند، صحبت نمی کنند. 
درس��ت به همین خاطر نوشتن متن همیشه امری سخت تر از سخنرانی 
اس��ت. اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری حرفه ای و وی��ژه بر روی مخاطب 
هدف تان هس��تید، باید همیشه از زبان خشک و کلیشه ای نگارشی پرهیز 
کنی��د. این امر ام��کان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه س��ازی 
شرایط را به شما می دهد، در غیر این صورت به طور مداوم مشکلاتی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه سازی شرایط تان خواهید داشت. 
امروزه بس��یاری از برندها در تبلیغات و کمپین های بازاریابی شان اقدام 
به استفاده از زبان محاوره ای می کنند. به عبارت بهتر، امروزه کمتر برندی 
با زبان کلیش��ه ای در بازار به چش��م می خورد. این ام��ر برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف امر مهمی محس��وب می گردد. درس��ت به همین 
خاطر ش��ما هم باید از زبان محاوره ای سود ببرید. نکته مهم اینکه در هر 
منطقه ای زب��ان محاوره ای ویژگی های خاص خودش را دارد. درس��ت به 
همین خاطر ش��ما در استفاده از این زبان باید ویژگی های منحصر به فرد 
منطقه موردنظرتان را در نظر داشته باشید، در غیر این صورت شاید هرگز 

فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف پیدا نکنید. 
تصاویر همراه های همیشگی شما هستند

اس��تفاده از تصاوی��ر در محت��وای بازاریابی امر عجیبی نیس��ت. امروزه 
م��ردم دیگر حوصله مطالعه متن های طولان��ی را ندارند. همین امر برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کار را به شدت دشوار می سازد. اگر شما 
به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه س��ازی شرایط تان در 
بازار هس��تید، باید پس از اینکه شرایط تان به شدت دشوار گردد، اقدام به 
استفاده از تصاویر و حتی ویدئوهای کوتاه در محتوای تان نمایید. این امر 
نه تنها از نقطه نظ��ر بازاریابی برای تان مزایای زیادی به همراه دارد، بلکه 
وضعیت تان از نظر رتبه سئو را نیز به طور حرفه ای تحت تاثیر قرار می دهد. 
با این حساب دیگر مشکلی از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

و بهینه سازی شرایط تان نخواهید داشت. 
یادتان باش��د ارتباط میان محتوای بصری برند شما با ماهیت محتوای 
اصلی امر بس��یار مهمی اس��ت. این امر در پیوند با کلیدواژه های موردنظر 
کاربران نتیجه نهایی کار را مش��خص خواهد کرد. درست به همین خاطر 
ش��ما باید برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان همیشه یک برنامه 
ویژه داش��ته باش��ید. تمرین و تکرار در این میان نقش مهمی برای جلب 
نظر کاربران و بهینه س��ازی ش��رایط دارد، در غیر این صورت ش��اید شما 
هرگز شانس��ی برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف و بهبود وضعیت 

سئو پیدا نکنید. 
مثال هایی از محتوای سئو شده محلی
صفحه فرود اختصاصی برای هر شهر

هر شهر حال و هوای خاص خودش را دارد. این امر تا حدودی کار برندها 
را دشوار می کند. نکته مهم اینکه شما برای تاثیرگذاری بر روی کاربران در 
یک شهر مشخص باید همیشه ویژگی های آن و سلیقه عمومی مردم را مد 
نظر قرار دهید، در غیر این صورت شاید تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
بدل به امری غیرممکن برای برندتان شود. این نکته می تواند شانس تان در 
بازار را به شدت کاهش داده و از نظر سئو محتوا نیز نوعی فاجعه محسوب 

می گردد. 
یکی از راهکارهای مناس��ب برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با 
اس��تفاده از تکنیک های سئو مربوط به استفاده از صفحه فرود منحصر به 
فرد و متفاوت برای هر ش��هر است. امروزه شناسایی شهری که کاربران از 
آن به س��ایت شما مراجعه می کنند، امر دشواری نیست. در این میان اگر 
شما برای هر شهر براساس ویژگی های خاص آن نوعی صفحه فرود منحصر 
به فرد را در نظر قرار دهید، دیگر کارتان با هیچ چالشی در ادامه رو به رو 
نخواهد شد. این امر برای بسیاری از برندها اهمیت بالایی داشته و امکان 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به بهترین شکل ممکن را به همراه دارد. 
درس��ت به همین خاطر ش��ما باید به طور مداوم نسبت به شخصی سازی 
صفحه فرودتان برای کاربران در ش��هرهای گوناگون اقدام نمایید. یکی از 
برندهای موفق در زمینه استفاده از چنین شیوه ای نیز )Denny’s( است. 
این برند صفحه فرود س��ایتش را برای کاربران هر ش��هر به طور متفاوتی 
طراحی کرده است. به این ترتیب امکان جلب نظر تمام کاربران در بازار را 
دارد. شاید این نکته بسیار ساده به نظر برسد، اما از نظر سطح تاثیرگذاری 
اهمیت ویژه ای برای شما و برندتان خواهد داشت. درست به همین خاطر 

باید همیشه مد نظر شما در حوزه بازاریابی قرار داشته باشد. 
شخصی سازی صفحه فرود براساس کشور یا منطقه گسترده تر

شخصی سازی صفحه فرود فقط مربوط به شهرها نیست. اگر شما به دنبال 

ارائه یک صفحه فرود همراه با جزییات بسیار زیاد هستید، شخصی سازی 
هر شهر گزینه بسیار دشواری خواهد بود. در عوض شما امکان تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف و بهینه س��ازی ش��رایط تان با استفاده از معیارهای 
وس��یع تر را دارید. این معیارها شامل شخصی سازی صفحه فرود براساس 
کش��ور یا منطقه گسترده جغرافیایی است. اگرچه این شیوه در مقایسه با 
روش قبلی نتایج کمتری به همراه دارد، اما دس��ت کم شما را از برندهای 
کلیش��ه ای حاضر در بازار متمایز کرده و فرصت جلب نظر مش��تریان به 

شیوه ای متمایز را به شما می دهد. 
طراحی صفحه سوالات متداول

بسیاری از برندها در زمینه بازاریابی و تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
به طور مداوم با مشکلاتی رو به رو هستند. این امر توانایی تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف را کاهش داده و شانس تان در عمل را نیز برای تعامل 
با کاربران از بین خواهد برد. نکته مهم در این میان تلاش برای اس��تفاده 
از صفحه ای مش��خص به منظور پاسخگویی به س��والات مختلف کاربران 
اس��ت. ش��اید این امر بسیار عجیب به نظر برس��د، اما پاسخگویی درست 
به س��والات کاربران امکان جلب نظرشان به شیوه ای حرفه ای را به همراه 

خواهد داشت. 

کاربران در فضای آنلاین اگر پاس��خ مناسب برای سوالات شان پیرامون 
برندتان را پیدا نکنند، به جای تماس مستقیم با شما به سادگی سراغ یک 
برند دیگر خواهند رفت. درس��ت به همین خاطر ش��ما باید همیشه برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف اقدام به اس��تفاده از صفحه مورد نظر 

نمایید. 
برندها در صفحه س��والات متداول به طور معمول مهمترین پرسش ها 
درباره کس��ب و کارشان را پاسخ می دهند. یادتان باشد کیفیت پاسخ های 
مورد نظر باید در س��طح بالایی قرار داشته باشد، در غیر این صورت شاید 
هرگز تاثیرگذاری مورد انتظار از روند فعالیت تان در این بخش را مشاهده 
نکنید. این امر دردسرهای شما برای تعامل با کاربران را به شدت افزایش 
داده و کیفیت کاری تان را نیز کاهش خواهد داد. درس��ت به همین خاطر 
باید همیش��ه استفاد درس��ت از این بخش را در نظر داشته باشید. در این 
میان همکاری با کارش��ناس های خبره به ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف کمک ش��ایانی خواهد کرد. این نکته وضعیت تان را به طور 

قابل ملاحظه ای بهینه سازی می کند. 
یکی از برندهای موفق در زمینه پاس��خگویی به سوالات و پرسش های 
 Monterey( مداوم مش��تریان در سایتش موسسه مونتری بی آکواریوم
Bay Aquarium( اس��ت. این موسس��ه در صفحه مربوط به س��والات 
متداوم با حوصله بس��یار زیاد پاسخ تمام مشتریانش را داده است. اگر هم 
پاسخ مناسب در این بخش برای شما در دسترس نباشد، ربات چت ویژه 
این موسسه همیشه آمادگی ارائه بهترین پاسخ ها و حتی ارتباط مستقیم 

با کارشناس های شرکت را دارد. 
ارائه پیشنهادهای ویژه محلی

مش��تریان محلی از برندهای اطراف ش��ان در مقایسه با برندهای بزرگ 
و بین المللی انتظارات بس��یار بیشتری دارند. این امر باید مد نظر شما نیز 
قرار گیرد، در غیر این صورت شاید کمتر فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف و بهینه س��ازی وضعیت فعالیت تان در این میان را داش��ته 
باش��ید. این نکته نه تنها برای ش��ما خطرات زیادی به همراه دارد، بلکه 
ش��انس تان برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب ه��دف را نیز به طور قابل 

ملاحظه ای کاهش می دهد. 
یکی از برندهای موفق در زمینه ارائه پیش��نهادهای ویژه محلی دیزنی 
اس��ت. این برند در دیزنی لند هر شهر همیشه پیشنهادهای ویژه ای برای 
اهال��ی همان منطق��ه دارد. به عنوان مثال، در فلوری��دا گاهی اوقات افراد 
محل��ی امکان حضور در دیزن��ی لند با 50 درصد تخفیف را نیز دارند. این 
ام��ر نه تنها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف امر مهمی محس��وب 
می گردد، بلکه از نظر جلب وفاداری آنها نیز مهم خواهد بود. با این حساب 
شما مش��کل زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان نخواهید 

داشت. 
میزبانی از رویدادهای محلی

رویداده��ای محلی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف امر بس��یار 
مهمی محسوب می گردد. بسیاری از برندها با برگزاری رویدادهای محلی و 
پوشش آن در فضای آنلاین امکان بهینه سازی وضعیت سئوی خود را پیدا 
می کنند. نکته مهم در این میان ارتباط رویداد موردنظر با ماهیت فعالیت 
برند اس��ت. همچنین ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف باید 
همیشه از همکاری کارشناس های حرفه ای برای پوشش آنلاین رویدادتان 
استفاده کنید، در غیر این صورت شاید نتیجه دلخواه را به دست نیاورید. 
یکی از موفق ترین برندها در زمینه پوشش آنلاین رویدادهای مربوط به 
برندش شرکت تولید پنیز آنتونیلی است. این شرکت در سایت رسمی اش 

همه رویدادهای مربوط به برندش را به طور دقیق پوشش می دهد. 
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به قلم: چارو میترا دابی
کارشناس بازاریابی و تولید محتوا

ترجمه: علی آل علی
طراحی س��ایت کار پیچیده ای نیست. امروزه بسیاری از افراد با شرکت 
در دوره های کوتاه مدت به طور کامل با طراحی س��ایت و پیچیدگی های 
این حوزه آش��نا می شوند. در کنار این مسئله وجود ابزارهای متعدد برای 
کمک به طراح های وب نیز باید در نظر داش��ته باش��یم. همین امر کار را 
ب��رای کارآفرینان و حتی افراد غیرحرفه ای در این حوزه بی نهایت س��اده 
می س��ازد. نکته مهم در این میان دش��واری های مرب��وط به طراحی یک 
س��ایت کاملا حرفه ای و متمایز از س��ایر نمونه های مش��ابه است. این امر 
برای بس��یاری از کارآفرینان سخت و حتی غیرممکن به نظر می رسد. به 
ویژه اگر قرار باش��د از ش��یوه های تازه ای نظیر سئو نیز در طراحی سایت 
بهره برد. آن وقت طراحی سایت دیگر به سادگی ابتدای امر نخواهد بود. 
امروزه بس��یاری از طراح های سایت به طور مداوم با کارشناس های سئو 
همکاری دارند. دلیل این امر نیز کاملا واضح اس��ت. بس��یاری از سایت ها 
ب��رای اینکه در بازار نظر کاربران را جلب کنند، نیاز به تکنیک های س��ئو 
دارند. با این حساب هیچ برندی بدون استفاده درست از تکنیک های سئو 
شانسی برای بقا در بازار نخواهد داشت. این امر باید از همان ابتدای شروع 
به طراحی س��ایت مد نظر بسیاری از برندها قرار داشته باشد، در غیر این 
صورت شما به سادگی امکان از دست دادن دامنه وسیعی از مشتریان تان 

را خواهید داشت. 
اگر یک برند توانایی طراحی س��ایت با اس��تفاده درست از نکات سئو را 
داش��ته باش��د، خیلی زود در بازار بدل به برندی جذاب و دوست داشتنی 
می ش��ود. البت��ه در این میان ش��ما باید به توصیه های طراح های س��ایت 
نیز توجه نش��ان دهید. هرچه باش��د طراحی س��ایت امروزه دیگر یک امر 
مش��ترک اس��ت. بنابراین اگر ش��ما به دنبال طراحی س��ایت به شیوه ای 
حرفه ای هس��تید، باید همیش��ه نکات حرفه ای در این راس��تا را مد نظر 

داشته باشید.
ایجاد هماهنگی میان طراح های س��ایت و کارش��ناس های س��ئو اغلب 
اوقات امری سخت و دشوار محسوب می شود. دلیل این امر تاکید هر کدام 
از کارش��ناس های مورد نظر برای اجرای ایده های خودش��ان و بی توجهی 
به نکات و دس��تاوردهای طرف دیگر اس��ت. همین امر مسئولیت مدیران 
ارش��د برندها را به شدت افزایش می دهد. با این حساب اگر شما به دنبال 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان هس��تید، باید پیش از هر کاری در 
عرصه کسب و کار به فکر ایجاد تعادل میان تیم های مورد بحث باشید. 

هدف اصلی در این مقاله بررس��ی ش��یوه های ایجاد تع��ادل میان گروه 
طراح های سایت و کارشناس های سئو است. نکته مهم اینکه امروزه اغلب 
اوقات کارشناس های سئو دارای وظایف مهمتری در مقایسه با طراح های 
سایت در نظر گرفته می شوند. همین امر برای آینده کاری برندها به شدت 
خطرناک اس��ت. طراح های س��ایت نیز به عنوان گروه��ی مهم در فرآیند 
طراحی س��ایت ن��کات مهم و تاثیرگذاری برای بازاریاب��ی و تعامل بهتر با 
مش��تریان دارند. درست به همین خاطر ش��ما باید همیشه حواس تان به 
توصیه های آنها نیز باش��د. در ادامه برخ��ی از مهمترین توصیه ها و نکات 
کلیدی از نظر طراحان سایت را مورد بررسی قرار می دهیم. مخاطب اصلی 

این توصیه ها بیش از هر گروه دیگری، کارشناس های سئو خواهند بود. 
کلیدواژه ها فقط یک تکه از پازل هستند

وقتی مردم ش��روع به یادگیری سئو می کنند، اولین نکته ای که به آنها 
آموزش داده می ش��ود مربوط به استفاده از کلیدواژه های دقیق در زمینه 
تولید محتواس��ت. این امر اهمیت بسیار زیادی برای کارآفرینان دارد، اما 
در عین حال فقط بخشی از فرآیند تاثیرگذاری بر روی مشتریان را شامل 
می شود. شما فقط با اتکا به سئو امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
و بهینه س��ازی شرایط تان را ندارید. درست به همین خاطر باید چشم انداز 
وسیع تری را نیز مد نظر قرار دهید، در غیر این صورت شاید هرگز توانایی 

لازم برای رقابت مناسب در بازار را نداشته باشید. 
پازل بازاریابی و طراحی س��ایت امروزه گس��تردگی بسیار زیادی دارد. 
درس��ت به همین خاطر ش��ما باید به طور مداوم اس��تفاده از ش��یوه های 
حرف��ه ای را مد نظر قرار دهید. تمرکز صرف بر روی حوزه س��ئو، آن هم 
کلیدواژه ها، نتیجه مناس��بی برای ش��ما به همراه ن��دارد. طراحی اصولی 
س��ایت و رعای��ت نکاتی مث��ل افزایش س��رعت بارگ��ذاری در کنار قالب 

چشم نواز آن اهمییت هم اندازه با کلیدواژه ها دارد. 
امروزه بس��یاری از کارش��ناس های س��ئو فقط به دنبال پی��دا کردن و 
اس��تفاده از کلیدواژه های مناسب هس��تند. این امر امکان تاثیرگذاری بر 
روی مخاط��ب هدف را به طور قابل ملاحظه ای کاهش می دهد. در عوض 
ش��ما باید به س��راغ راهکارها و برنامه های دقیق تری بروید. این امر شامل 

طراحی حرفه ای س��ایت ها و ارزیابی مش��کلات آنها به طور مداوم در کنار 
توجه به س��ئو همه جانبه است. اگر ش��ما در سایت تان از محتوای بصری 
س��ود می برید، باید نسبت به کیفیت بالای تصاویر و ویدئوها نیز اطمینان 
حاص��ل کنید، در غیر این ص��ورت احتمالا نتیجه مناس��بی از نقطه نظر 

بازاریابی در انتظارتان نخواهد بود. 
کاربران به جزییات کمتر توجه می کنند

توجه وس��واس گونه به جزییات دیگر امری مهم برای کاربران در دنیای 
آنلاین نیست. امروزه بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به طور مداوم درگیر مش��کلاتی هس��تند. این امر در کنار مس��ئله 
پرداخت��ن به جزییات همیش��ه کار را برای بازاریاب ها و کارش��ناس های 
س��ئو س��خت تر خواهد کرد. طراحان س��ایت نیز در این می��ان به دلیل 
هم��کاری نزدیک با بازاریاب ها و کارش��ناس های س��ئو مجب��ور به اعمال 
تغییرات گس��ترده و مداوم در سایت خواهند شد. این نکته شاید در نگاه 
نخس��ت همراه با موفقیت خدشه ناپذیر برندها باشد، اما در نهایت فرصت 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب ه��دف را به طور قاب��ل ملاحظه ای از بین 

خواهد برد. 
امروزه کاربران بیشتر از اینکه در سایت ها به دنبال جزییات بسیار مهم 
و اساسی باش��ند، با کلیت آن کار دارند. به عنوان مثال، اگر کاربران شما 
به دنبال محتوای حرفه ای و آموزش��ی هستند، شما باید تمرکز اصلی تان 
بر روی تولید چنین محتوایی باش��د. سایر موارد برای برند شما و احتمالا 
مش��تریان اهمیت جانبی خواهد داش��ت. درس��ت به همین خاطر باید با 
س��رمایه گذاری درس��ت بر روی ش��رایط بازایابی و تاثیرگ��ذاری بر روی 
مش��تریان همیش��ه به فکر بهره گیری درس��ت از فرصت های پیش روی 
برندتان باشید، در غیر این صورت شانس تان به طور مداوم در بازار کاهش 

پیدا خواهد کرد. 
بس��یاری از کارشناس های س��ئو با این ادعا که کاربران فقط در صورتی 
که گوگل یک سایت را دوست داشته باشند، بدان توجه می کنند به دنبال 
رعایت مو به موی نکات سئو هستند. این امر شاید منطقی به نظر برسد، 
اما در واقعیت ماجرا کاملا برعکس اس��ت. گوگل بیش��تر از اینکه فقط به 
ط��ور یکجانبه برخی از س��ایت ها را در رتبه های برتر س��ئو قرار دهد، به 
واکنش کاربران نس��بت به سایت ها توجه نش��ان می دهد. معنای این امر 
امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و حتی کسب رتبه های برتر سئو 
در صورت س��رمایه گذاری درس��ت و بهینه در این حوزه است. این امر در 
بلندمدت ش��انس شما برای بازاریابی و تاثیرگذاری بهینه بر روی کاربران 

را به شدت افزایش خواهد داد. 
یادتان باش��د شما در دنیای س��ئو باید تکلیف نهایی بسیاری از امور را 
روشن کنید. در این بین هم معیار نهایی برای موفقیت نظر کاربران است. 
بنابرای��ن در طراحی و تولید محتوا باید بیش��تر از اینک��ه به دنبال جلب 

رضایت الگوریتم گوگل باشید، به مشتریان تان فکر کنید. 
کارهای خوب و تاثیرگذار نیاز به زمان زیادی دارد

طراحی یک س��ایت حرف��ه ای و بازاریابی با ه��دف تاثیرگذاری بر روی 
دامنه وس��یعی از کاربران امر س��اده ای نیست. بس��یاری از برندها در این 
میان برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان شان دردسرهای زیادی را متحمل 
می ش��وند. نکت��ه مهم در این میان ترویج ای��ن درک مهم مبنی بر زمانبر 
بودن کارهای اصولی و مناسب در دنیای کسب و کار است. امروزه بسیاری 
از برندها به دنبال موفقیت یک ش��به در دنیای کس��ب و کار هستند، اما 
در عمل برخی از برندها ش��انس تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را از 
دس��ت می دهند. دلیل ای��ن امر نیز عجله بیش از ان��دازه برای حضور در 
بازار و تعامل با مش��تریان است. شما یک شبه امکان تبدیل شدن به برند 
مورد علاقه مش��تریان را ندارید. درس��ت به همین خاطر باید زمان کافی 
ب��رای انجام چنین کاری را در نظر بگیرید، در غیر این صورت خیلی زود 

مشتریان از دست برند شما شاکی خواهند شد. 
طراح های وب به عنوان افرادی حرفه ای در دنیای اینترنت همیش��ه بر 
روی زمانبر بودن کارهای اصولی و حرفه ای تاکید دارند. این امر حتی در 
زمینه طراحی س��ایت یا تولید یک محصول عادی نیز مصداق دارد. هیچ 
محصول مناس��بی در بازار یک ش��به تبدیل به بهترین گزینه نمی ش��ود. 
در اغل��ب موارد برندها با آزمون و خط��ای طولانی مدت در نهایت امکان 
شناسایی یک محصول استاندارد را پیدا خواهند کرد. این امر نقش مهمی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهینه س��ازی ش��رایط برندها از 
نقطه نظر کس��ب و کار دارد. متاسفانه امروزه بسیاری از برندها به چنین 

نکته مهمی توجه نشان نمی دهند.
اگر ش��ما برنامه ای دقیق و ایده های کاربردی برای عرضه به بازار دارید، 
باید تحمل و ش��کیبایی بیشتری در مقایس��ه با دیگر کارآفرینان به خرج 
دهید. این امر تفاوت اصلی میان کارآفرینان موفق و افراد شکست خورده 

را نش��ان می دهد. عجله بسیار زیاد در اغلب موارد موجب عرضه محصولی 
ناکامل به بازار و بازی با اعتبار برندها می شود. درست به همین خاطر شما 
باید به طور مداوم از چنین رفتاری پرهیز نمایید، در غیر این صورت شاید 
هرگز فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان و بهینه س��ازی وضعیت 

فعالیت تان پیدا نکنید. 
موبایل دشمن سئو نیست

کارب��ران موبای��ل یکی از نس��ل های آخر در دنیای بازاریابی محس��وب 
می ش��وند. دلیل این امر نیز توس��عه چش��مگیر این فناوری در طول یک 
دهه اخیر اس��ت. قبل از آن کاربران رایانه های ش��خصی بازار را در دست 
داشتند. امروزه بس��یاری از مردم برای تماشای محتوای گوناگون و حتی 
خرید آنلاین از گوش��ی های هوشمند س��ود می برند. با این حساب تلاش 
برای تولید محتوا و بازاریابی اختصاصی برای این دس��ته از کاربران امری 
ضروری خواهد بود.  بس��یاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف همیشه اقدام به ارائه یک محتوای واحد برای تمام کاربران می کنند. 
این امر ش��اید در نگاه نخس��ت بس��یار عجیب به نظر برسد، اما در نهایت 
ش��انس ش��ما را کاهش خواهد داد. در دنیایی که شخصی سازی به عنوان 
یک ترند اساسی مطرح شده است، تلاش هر کارآفرینی برای تاثیرگذاری 
بر روی مشتریان فقط با یک نوع محتوا در نهایت همراه با شکست خواهد 
بود. درست به همین دلیل شما باید تجدیدنظر اساسی در نحوه بازاریابی 
و تاثیرگذاری بر روی مخاط��ب هدف تان صورت دهید.  توجه به کاربران 
موبای��ل به عنوان یکی از گروه های حس��اس و بی نهایت دارای اهمیت در 
دنیای کس��ب و کار امری ضروری محسوب می شود. شما باید برنامه های 
بازاریابی  یا حتی نحوه س��ئو س��ایت تان را براس��اس س��لیقه و رفتار این 
کاربران بهینه سازی نمایید. امروزه اگر یک سایت دارای نسخه ای مناسب 
و س��ازگار برای کاربران گوشی های همراه نباش��د، بدون تردید جایگاهی 
در میان برندهای بزرگ دنیا نخواهد داش��ت. دلیل این امر نیز بی توجهی 
گس��ترده کاربران به وضعیت برند موردنظر خواه��د بود. به همین خاطر 
شما باید همیشه وضعیت سایت تان را به بهترین شکل ممکن بهینه سازی 

نمایید. 
طراحی سیستم محور، نه صفحه ای

طراحی هر صفحه از س��ایت برند به عنوان یک موجودیت مس��تقل در 
سایت امر رایجی در میان کارشناس های سئو محسوب می شود. این دسته 
از افراد به طور معمول هر صفحه س��ایت را به طور مجزا طراحی کرده و 
امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به کاربران می دهند. اگر شما 
مایل به تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به طور حرفه ای هس��تید، باید 
کم کم از این ش��یوه فاصله بگیرید. بدون ش��ک این ادعا بسیار عجیب به 
نظر می رسد، اما نکته مهم در این میان ضرورت به روز رسانی وضعیت سئو 

همگام با پیشرفت های دنیای کسب و کار است. 
امروزه گوگل بیش��تر از اینکه به کیفیت تک تک صفحات یک س��ایت 
توجه نش��ان دهد، وضعیت کل��ی آن را ارزیابی می کن��د. معنای این امر 
ضرورت توجه به کیفیت بالای تمام سایت است. اگر حتی یکی از صفحات 
س��ایت شما نیز در این میان ایرادی داشته باشد یا اینکه لینک خرابی در 
سایت تان مشاهده ش��ود، شما به سادگی هرچه تمام تر از سوی گوگل به 
اعماق دره س��ئو پرت خواهید شد. معنای دیگر این امر، ناتوانی سایت تان 

برای کسب رتبه های برتر گوگل خواهد بود. 

ع��لاوه ب��ر گ��وگل، کاربران نی��ز به س��ایت هایی ک��ه فق��ط برخی از 
صفحات ش��ان استاندارد است، توجه کمتری خواهند کرد. این امر در ابتدا 
برای بسیاری از کارشناس های سئو به دلیل هزینه های بیشتر بهینه سازی 
عمومی س��ایت سخت بود، اما اکنون بدل به یک ترند اساسی شده است. 
با این حس��اب اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف در 
دنیای کس��ب و کار هس��تید، باید به طور مداوم چنین نکته مهمی را در 
دس��تور کارتان قرار دهید، در غیر این صورت ش��اید هرگز شانسی برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف بهینه س��ازی ش��رایط تان پیدا نکنید. 
این نکته می تواند وضعیت ش��ما در بازار را به شدت تحت تاثیر قرار داده 
و موقعیت تان را نیز خدش��ه دار نماید. با این حساب توصیه اصلی ما برای 
ش��ما در دنیای کسب و کار ش��امل تلاش برای استفاده از دیدگاهی همه 

جانبه در زمینه سئو است. 
اول محتوا بعد قالب

محتوا اولین نکته ای اس��ت که کاربران به دنبال آن جذب س��ایت شما 
خواهند ش��د. بقیه ش��رایط و ویژگی ها در درج��ه دوم اهمیت قرار دارد. 
امروزه بس��یاری از برنده��ا برای تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف نیاز 
به استفاده از ش��یوه های گسترده ای را احساس می کنند. این امر همیشه 
همراه با هزینه های بس��یار زیادی خواهد بود. بنابراین اگر ش��ما به دنبال 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی مخاطب ه��دف و جلب نظر این دس��ته از کاربران 
هس��تید، باید شیوه ای متفاوت را در دس��تور کار قرار دهید. توصیه ما در 
این بخش تمرکز ویژه بر روی اهمیت محتواس��ت. سایر موارد جانبی مثل 
طراحی قالب س��ایت باید در درجه بعدی اهمیت قرار داش��ته باشد. دلیل 
این امر نیز کاملا روش��ن اس��ت. در دنیای بازاریابی شاید برای شما قالب 
س��ایت اهمیت محوری داشته باش��د، اما کاربران بیشتر به کیفیت محتوا 
توج��ه خواهند کرد. به همین خاطر ش��ما باید کیفیت محتوا را همیش��ه 

ارتقا دهید. 
طراحی اهداف دقیق

اهداف ش��ما در دنیای س��ئو و بازاریابی باید کاملا روشن و دقیق باشد. 
بسیاری از برندها برای حوزه سئو هیچ هدفی را طراحی نمی کنند. درست 
به همین خاطر شرایط شان از نقطه نظر تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
به طور مداوم س��خت تر می شود. امروزه در دنیای کسب و کار هر اقدامی 
باید دارای هدفی مش��خص باشد، در غیر این صورت شرایط فعالیت برای 
برندها به طور مداوم س��خت تر خواهد شد.  یکی از اهداف مهم برای سئو 
محتوا در س��ایت ها مربوط به افزایش ترافیک اس��ت. این امر در ترکیب با 
وظای��ف بخش فروش می تواند ش��امل افزایش نرخ تبدیل یا فروش نهایی 
نیز باش��د. بدون تردید هدف هر برند از حضور در دنیای بازاریابی متفاوت 
اس��ت، اما در نهایت ش��ما باید هدف مش��خصی برای تم��ام فعالیت های 
برندتان داشته باشید، در غیر این صورت بسیاری از مشکلات تان ادامه دار 
خواهد شد.  دنیای سئو امروزه توسعه بسیار زیادی پیدا کرده است. با این 
حال هنوز هم برخی از کارآفرینان و کارشناس های این حوزه سئو را فقط 
در کلیدواژه ها خلاصه می کنند. اگر ش��ما به دنبال به روز رسانی سایت تان 
با اس��تفاده از نکات سئو هس��تید، توجه به موضوعات مورد بحث در این 
مقاله امری اساس��ی برای ش��ما خواهد بود. به این ترتیب می توانید دست 

کم از نظر سئو محتوای سایت از سایر رقبا سبقت بگیرید. 
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اخبار

سازش بیش از نیمی از پرونده های وارده به شوراهای حل اختلاف یزد
یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛ معاون حل اختلاف استان 
یــزد گفت: به طور میانگین 54 درصد از پرونده های حل اختلاف 

استان یزد در سال گذشته به صلح و سازش ختم شده است.
علیرضا حســین بیگی، صلح و سازش را یک ضرورت اجتماعی 
دانســت و در این رابطه بیان داشت: اکنون شورای حل اختلاف به 
عنوان مکمل دســتگاه قضایی برای حل مشکلات مردم و کاهش 
ورودی دادگاه ها نقش بســیار مهمی دارند. این مقام قضائی اظهار 
داشت: در سال 1403 تعداد 47 هزار و 890 پرونده قابل سازش در 
شوراهای حل اختلاف استان مطرح شده که از این تعدادپرونده های 

منجر به صلح و سازش  به میزان 24 هزار و 993 فقره بوده است. حسین بیکی بیان داشت:بسیاری از پرونده های قضایی را می 
توان با استفاده از گفتمان سازی، ریش سفیدی و ظرفیت سازش مردم به صلح ختم کرد. معاون شورای حل اختلاف دادگستری، 
میزان ســازش در شــوراهای تخصصی مانند شوراهای شهرک های صنعتی و اصناف را که اصولا پرونده های سنگین مالی را 
رسیدگی نموده اند بسیار خوب ارزیابی کرد و اظهار داشت: همچنین شوراهای حل اختلاف که در معیت محاکم صلح از سال 
گذشته شروع به کار کرده اند و در پرونده های سبک تلاش جهت سازش می نمایند توانسته اند به مقدار قابل توجهی از ورودی 

دادگستری را کاهش دهند که این امر باعث می شود تا کارکنان قضایی با کیفیت بهتری به پرونده های مهم رسیدگی کنند.

خانمحمدیان خبر داد؛
همکاری ۱۳ هزار مرتعدار با منابع طبیعی ایلام

ایلام-هدی منصوری- مدیرکل منابع طبیعی و آبخیزداری ایلام گفت: در حال حاضر 13 هزار مرتعدار استان با این اداره 
همکاری دارند. "یاسم خانمحمدیان" در مراسمی که به مناسبت برگزاری انتخابات انجمن صنفی مرتعداران استان در محل 

نمازخانه این اداره کل برگزار گردید، اظهار داشت: این انجمن نقطه عطفی در مدیریت و حفظ مراتع استان است
وی افزود: این انجمن با هدف توسعه مشارکت، ارتقای سطح آگاهی و جایگاه قانونی مرتعداران و همچنین استانداردسازی 
فعالیت های مرتعداری تشکیل شده است. مدیرکل منابع طبیعی ایلام گفت: توانمندسازی جوانان و مجامع محلی مرتعداران، 
احیا و توسعه بخش های اکولوژیکی و بهبود کمی و کیفی مرتعداری از دیگر اهداف تشکیل این انجمن است. خانمحمدیان ادامه 
داد: با توجه به نقش غیرقابل انکار مراتع در توسعه پایدار، تأمین امنیت غذایی و همچنین حفظ آب، خاک و پوشش گیاهی، 
تدوین و تشــکیل انجمن های صنفی مرتعداری از اهمیت ویژه ای برخوردار می باشــد. وی یادآور شد: در حال حاضر 13 هزار 
مرتعدار با این اداره کل در استان همکاری دارند. لازم به ذکر است؛ در انتخابات مجمع عمومی مؤسس انجمن صنفی کارفرمایی 
مرتعداران اســتان، آقایان قدرت اله مهدوی، عبداله نیک اندیش، رضا نقی پور، جعفر رشیدی و جواد حسینی به عنوان اعضا 
اصلی و محسن نرگسی، حسین ملک زاده و فارس جعفربیگی به عنوان اعضا علی البدل و حسین کمری به عنوان بازرس اصلی 

و حیدر اطاقی بازرس علی البدل انتخاب شدند.

بیش از ۱۵ هزار بازدید در نخستین روز از 
یازدهمین جشنواره لاله های کرج رقم خورد

کرج - اباصلت عابد: رئیس سازمان سیما، منظر و فضای سبز 
شهری شهرداری کرج گفت: یازدهمین جشنواره لاله های کرج در 

نخستین روز بیش از 15 هزار نفر بازدید کننده داشت.
علیرضا عاقلی با اشــاره به استقبال کم نظیر شهروندان کرجی از 
نخستین روز یازدهمین جشنواره لاله های کرج، اظهار کرد: در اولین 
آدینه و نخســتین روز از برپایی یازدهمین جشنواره لاله های کرج 
بیش از 15 هزار نفر از این جشــنواره بازدیــد کرده اند. وی افزود: 
آماده ســازی این جشنواره از آذرماه ســال گذشته با کاشت بیش 
از 150 هزار پیاز لاله هلندی در 15 واریته مختلف انجام شــده و 

خوشحالیم که تلاش شبانه روزی دست اندرکاران جشنواره به ثمر نشسته تا رویدادی متفاوت، جذاب و شایسته مردم کلانشهر 
کرج رقم زده شود. رئیس سازمان سیما، منظر و فضای سبز شهری شهرداری کرج با اشاره به اینکه بیش از 100 تولیدکننده 
در جشنواره حضور دارند، بیان داشت: تولیدکنندگان گل های شاخه بریده، گیاهان آپارتمانی و فضای باز، لوازم و ادوات باغبانی 
و انواع گلدان حضور دارند و آخرین دستاوردهای خود را در هایپرِ گل به نمایش می گذارند. به گفته عاقلی، شهر کرج در سال 
گذشته روند رو به رشدی را در زمینه توسعه فضای سبز و زیرساخت های عمرانی داشت و تلاش برای احداث پارک های محله ای 

بیشتر و ایجاد محیط های مفرح برای شهروندان در سال جدید با قوت بیشتری ادامه می یابد.
وی اضافه کرد: تحقق رونق تولید و حمایت ویژه از تولیدکنندگان حوزه گل و گیاه، در سال 1404 که به نام سرمایه گذاری 
برای تولید نام گذاری شده، از رویکردهای اصلی یازدهمین جشنواره لاله های کرج است و این جشنواره می تواند فرصتی برای 

رشد صنعت گردشگری در شهر کرج به شمار آید.

برقراری بیش از 7 هزار تماس با مرکز ارتباط 
با مشتریان ۱22 استان مرکزی در تعطیلات نوروز

اراک- خبرنگارفرصت امروز: مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب 
استان مرکزی از ثبت بیش از 7هزار تماس ورودی با مرکز ارتباط با 

مشتریان 122 در تعطیلات نوروز 1404 خبر داد. 
سعید ســرآبادانی با اعلام این خبر اظهار داشــت: در ایام نوروز 
ســال 1404 همــکاران ما به صورت 24 ســاعته در مرکز ارتباط  
با مشــتریان  شــرکت آب و فاضلاب استان مرکزی با هدف ارتقاء 
سطح خدمات رسانی به ارباب رجوع تسهیل و تسریع فرآیندهای 
خدمات پاسخگوی مشترکین در ایام نوروز بودند. سرآبادانی تصریح 
کــرد:4544 مورد از ایــن تماس ها به منظــور اطلاع یابی و موارد 

دیگر)منوی های مرکز تماس(29۶9 تماس مربوط به امور مشترکین و  حوزه گزارش حوادث بوده است. وی ادامه داد: در بخش 
حوادث، 1745 مورد حادثه مرتبط با شبکه آب و 140 مورد حادثه مربوط به شبکه فاضلاب در سطح استان گزارش شده که 
با پیگیری اکیپ حوادث شرکت آب و فاضلاب استان، رفع شدند. سرآبادانی در پایان خاطرنشان کرد: مشترکین شرکت آب 
و فاضلاب در هر ساعت از شبانه روز می توانند با شماره گیری تلفن 122، شکستگی و هدر رفت  شبکه توزیع، خطوط انتقال و 

انشعابات آب آشامیدنی را اطلاع رسانی کنند.

مدیر عامل شرکت توزیع نیروی برق آذربایجان غربی خبر داد:
ماینرهای غیرمجاز اینبار به تهدید جانی افراد تبدیل شده است

ارومیه - خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق آذربایجان غربی از آتش سوزی یک واحد مسکونی 
به دلیل استفاده از دستگاه ماینر و اتصالی برق غیرمجاز در این ساختمان خبر داد و گفت: استفاده از ماینر غیرمجاز از تهدیدات 

مالی به ضرر و آسیب های جانی برای استفاده کنندگان مبدل شده است.  
طاهر کیامهر ضمن اعلام این خبر، جزئیات این حادثه را تشریح کرد و گفت: شرکت توزیع نیروی برق بارها مخاطرات استفاده 
غیر مجاز ماینر در منازل مسکونی و واحدهای تولیدی و صدمات و آسیب های حاصل از این پدیده شوم که امروزه گریبان گیر 
جامعه شده؛ بیان کرده متاسفانه یک واحد مسکونی که ساکنین آن به صورت غیرمجاز با نصب دستگاه ماینر در منزل قصد 

استخراج ارز دیجیتال را داشته اند، دچار  آتش سوزی شدید و بروز خسارات مالی شده است. 
مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق آذربایجان غربی ادامه داد: ماینرهای غیرمجاز علاوه بر وارد فشار بر شبکه، افت و بروز 
نوسانات ولتاژ برق با اتصالاتی که موجب آتش سوزی می شود ممکن است علاوه بر خسارات مالی، جان افراد را نیز به خطر 

بیاندازد. 
وی اضافه کرد: نباید فراموش کرد که استفاده غیرمجاز از برق  برای استخراج ارز فعالیتی خلاف قانون است و شرکت توزیع 
نیروی برق آذربایجان غربی نیز با جدیت و با تمام توان مقابل هر گونه تخلف و برق دزدی خواهد ایستاد تا برق مطمئن و پایدار 

در اختیار مردم قرار گیرد و هیچ خللی در این روند وارد نشود. 
کیامهر در پایان از مردم خواست تا در صورت مشاهده هر گونه استفاده غیرمجاز از برق مراتب را با ارسال پیامک به سامانه 
30005121 و یا شماره گیری 09018393858 جهت پیشگیری از بروز خسارات مالی و جانی ناشی از فعالیت غیرمجاز این 

دستگاه ها به حراست شرکت توزیع نیروی برق استان اطلاع دهند.

برگزاری جشن بزرگ خانوادگی عیدانه  در  شهرستان طارم
زنجان - خبرنگار فرصت امروز: اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی 
با همت شــهرداری گیلوان جشــن بزرگ خانوادگی عیدانه را  به 

مناسبت  12 فروردین و عید سعید فطر برگزار کرد .
به گزارش روابط عمومی اداره کل فرهنگ وارشاداســلامی  این 
مراسم با حضور فرماندار و سایر مسئولین در محل سه راهی گیلوان 

به منجیل در مدرسه ابتدایی برگزار شد.
سید حنیف شفیعی فرماندار شهرستان ضمن تقدیر و تشکر از 
حضور مردم ولایی شهرستان، فرارسیدن عید سعید فطر این روز پر 
برکت و فرخنده را به همه تبریک و این عید بزرگ را نماد وحدت 

همدلی و همبستگی میان امت اسلامی دانستند.
وی در ادامــه دوازده فروردین مهمتریــن روز در تارخ پر افتخار 
جمهوری اســلامی است که اراده الهی و اراده مردم بر هم منطبق 
گشــت و تصمیم تاریخی رهبر فقید انقلاب اســلامی حضر امام 
خمینی قدس ســره الشــریف در انتخاب نــوع حکومت با عنوان 

جمهوری اسلامی با رفراندوم بی نظیر به تایید اکثریت مطلق مردم ایران رسید.
در ادامه برنامه های متنوعی  از جمله  نور افشانی،  اجرای موسیقی سنتی ، اجرای مسابقه نقاشی ، شعر خوانی، دکلمه خوانی  

و اجرای مسابقات شاد و مفرح برای جوانان  از دیگر برنامه های این مراسم بود.

شهردار ارومیه در دیدار با مدیر کل بنیاد مسکن انقلاب اسلامی استان گفت:
بنیاد مسکن انقلاب اسلامی ظرفیت های مناسبی 

در زمینه توسعه مناطق محروم دارد 
ارومیه - خبرنگار فرصت امروز: شهردار ارومیه در دیدار با مدیرکل بنیاد مسکن انقلاب اسلامی و معاونین و مدیران بنیاد 
مســکن گفت: سال 1404 از سمت مقام معظم رهبری به عنوان سال سرمایه گذاری برای تولید نامگذاری شده و شهرداری 

ارومیه نیز در راستای همین سیاست کلی کشور به سمت جذب سرمایه گذاری برای توسعه شهری خواهد.
آیدین رحمانی گفت: شهرداری ارومیه با توجه به عنوان سال 1404 آماده جذب سرمایه گذاری و تعریف همکاری های چند 

جانبه به ویژه همکاری با بنیاد مسکن انقلاب اسلامی در ساخت پروژه های مختلف است.
وی افزود: بنیاد مسکن انقلاب اسلامی ظرفیت های مناسبی در زمینه راه سازی و توسعه مناطق محروم دارد و در این راستا 

نیازمند همکاری و جذب سرمایه گذاری و تعریف عملیات مشترک با بنیاد مسکن انقلاب اسلامی آذربایجان غربی هستیم.
وی افزود: ســاخت زیرگذر خیابان شورا به خیابان ورزش نیز چند روز دیگر کلید می خورد و این اولین پروژه مهم در سال 

جاری برای شهرداری ارومیه خواهد بود.
بنیاد مسکن با تمام امکانات آماده سرمایه گذاری در سطح شهر ارومیه است

علیرضا مقدم، مدیرکل بنیاد مسکن انقلاب اسلامی آذربایجان غربی نیز در دیدار با شهردار ارومیه گفت: بنیاد مسکن با تمام 
امکانات خود آماده سرمایه گذاری و اجرای پروژه های مشترک با شهرداری در سطح شهر ارومیه است.

وی افزود: مهندس رحمانی شهردار جدید ارومیه فردی خوش رو و فنی با سابقه درخشان است و از این رو بنیاد مسکن خود 
را مکلف به همکاری با شهرداری ارومیه در مسیر توسعه شهرستان ارومیه می داند.

مقدم با اشاره به سیاست های بنیاد مسکن انقلاب اسلامی اظهار کرد: این مجموعه در روستاها و شهرهای زیر 50 هزار نفر 
فعال بوده و گام های مهمی در راستای منویات مقام معظم رهبری و سیاست های دولت چهاردهم در مسیر توسعه روستایی 

ارائه می کند.

اهواز - شبنم قجاوند:  فرماندار شهرستان امیدیه و مدیرعامل شرکت 
بهره بــرداری نفت و گاز آغاجاری، در بازدیدی مشــترک از روند پیشــرفت 

پروژه های عمرانی این شهرستان بازدید کردند.
مهندس سید محسن دهبان پور، مدیرعامل این شرکت، در این بازدید که با 
همراهی سلامی، فرماندار امیدیه و فتاحیان فر، شهردار این شهر صورت گرفت، 
بر اهمیت ویژه اجرای پروژه های تحت پوشش شرکت آغاجاری تاکید کرد و 
خواستار همکاری و تعامل بیشــتر دستگاه های اجرایی برای تسریع در روند 

اجرای این پروژه ها شد.
دهبان پــور همچنین با حضــور در بخش جایزان، از پروژه بهینه ســازی 
تاسیسات آبرسانی این منطقه بازدید کرد و اظهار داشت: »پروژه بهینه سازی 

تاسیسات آبرسانی جایزان با هدف پمپاژ آب به شهر امیدیه توسط شرکت نفت 
و گاز آغاجاری در حال اجرا است و با اتمام این پروژه و همچنین اجرای خط 
لوله توسط شرکت آبفا، بیش از 8000 متر مکعب آب روزانه به امیدیه پمپاژ 
خواهد شد.« مدیرعامل شرکت نفت و گاز آغاجاری افزود: »در همین راستا، 
تعمیر و بازسازی مخزن ذخیره سازی آب و تامین دو دستگاه پمپ فشار قوی 

نیز توسط این شرکت با سرعت در حال انجام است.«
در جریان این بازدید، مهندس دهبان پور و ســلامی، فرماندار شهرســتان 
امیدیه، از پروژه هایی نظیر منازل شــصت هکتاری، بلوار و منازل کوی یاسر، 
تونل امیدیه به میانکوه و تقاطع پارک کوهســتان بازدید کردند و در جریان 

آخرین اقدامات صورت گرفته در این پروژه ها قرار گرفتند.

رشت - زهرار ضازاده : به گزارش روابط عمومی اداره کل راهداری 
و حمل  و نقل جاده ای اســتان گیلان، هادی حق شــناس اســتاندار و 
رئیس ســتاد اجرایی خدمات سفر اســتان گیلان با اهدای لوح تقدیر، 
از زحمات و تلاش های شــبانه روزی مهندس مرادی، مدیرکل راهداری 
و حمل  و نقل جاده ای اســتان در اجرای موفــق طرح نوروزی 1404 

تجلیل کرد.
در متن این تقدیرنامه آمده است:

»خداوند منان را شــاکریم که طرح نــوروزی با تلاش و هماهنگی کلیه 
دست اندرکاران به نحو شایسته و در خور شأن مردم شریف گیلان به انجام 
رســید. گیلان همواره در ستاد اجرایی خدمات ســفرهای نوروزی، نقش 

ارزنده ای در خدمت رســانی به گردشــگران ایفا نموده و عملکرد مجموعه 
پرتلاش راهداری در این عرصه قابل تحسین است.«

اســتاندار گیلان با تأکید بر اهمیت خدمت رســانی بی وقفه در ایام پرتردد 
نوروزی، خدمات شــبانه روزی اداره کل راهداری و حمل  و نقل جاده ای را در 
تأمین ایمنی سفرهای جاده ای، شایسته قدردانی دانست و ضمن ابراز رضایت 
از عملکرد این اداره کل، مراتب تقدیر و تشکر خود را از حسن انجام وظایف و 

اقدامات اثربخش مجموعه اعلام کرد.
در پایان، اســتاندار گیلان توفیقات روزافزون مدیرکل و کارکنان اداره کل 
راهداری و حمل  و نقل جاده ای استان را در سایه الطاف الهی و تحت زعامت 

مقام معظم رهبری شد .

اصفهان - ندیمی: دکتر ســید مجید حــلاج زاده، این مرکز از آغاز به کار 
مجموعه ای از برنامه ها و پروژه های حمایتی برای ایرانیان مقیم خارج  در سالی 

که به نام سرمایه گذاری برای تولید نام گذاری شده،خبر داد.
مدیر مرکز خدمات مشاوره ای و سرمایه گذاری ایرانیان خارج از کشور ، با 
اشاره به اقدامات زیربنایی انجام شده در سال گذشته، از افتتاح »خانه ایرانیان« 
در هفت کشــور جهان به عنوان یکی از مهم ترین برنامه های این مرکز اشاره 
کرد. این خانه ها درکشورهای امارات، ترکیه، ارمنستان، قبرس شمالی، عمان، 
بلغارســتان و روسیه راه اندازی خواهند شد. وی تأکید کرد: »هدف اصلی این 
مراکز، ارائه خدمات غیرسیاســی به ایرانیانی است که در این کشورها زندگی 
می کنند یا به صورت موقت حضور دارند. از جمله خدمات قابل ارائه، مشاوره های 
رایگان حقوقی، تجاری و خدماتی است که در ادامه در صورت نیاز، با دریافت 

حق الزحمه، به شکل تخصصی پیگیری می شود.«
خدمات ارائه شــده در این مراکز شامل امور مربوط به ثبت شرکت، خرید 
و فروش و اجاره ملک، تحصیل ,مســائل مرتبط با صادرات و واردات و ســایر 
نیازهایی اســت که معمولاً ایرانیان در خارج از کشــور برای انجام آن ها نیاز 
بــه وکیل یا راهنمایی قانونی دارند. به گفته حلاج زاده، خانه ایرانیان به عنوان 

تسهیل گر در این مسیر عمل خواهد کرد و ارتباط مستقیمی با فعالیت های 
سیاسی یا سفارتی ندارد.

* رویدادهای فرهنگی و اجتماعی در سال 1404
دکتر حــلاج زاده همچنین از برگزاری چندیــن رویداد فرهنگی، هنری و 
ورزشی در ترکیه در طول سال جاری خبر داد. از جمله این برنامه ها می توان 

به موارد زیر اشاره کرد:
*تجلیل از زنان نخبه ایرانی خارج از کشور

*برگزاری جشنواره فیلم و هنر برای ایرانیان خارج از کشور و اهدای تندیس 
به فعالان این حوزه

*دومین المپیاد ورزشی ایرانیان خارج از کشور در چندین رشته ورزشی
*مســابقه مد و لباس ایرانی** با هدف معرفی پوشش سنتی و مد ایرانی 

به جهانیان
*برگزاری نمایشگاه های صنایع دستی و هنری 

به گفته رئیس مرکز خدمات مشاوره و سرمایه گذاری ایرانیان خارج از کشور، 
این اقدامات با هدف حفظ پیوند فرهنگی، هویتی و اجتماعی ایرانیان خارج از 
کشور با سرزمین مادری انجام می شود و نقش مهمی در ارتقاء همبستگی ملی 
خواهد داشت. گفتنی است این مرکز در ۶4کشور دنیا دارای دفتر نمایندگی و 
در تمام استان های کشور نیز دارای مراکز فعال می باشد که اصفهان نیز از این 
قاعده مستثنی نیست مدیر دفتر اصفهان مهندس حسن ندیمی و دبیر اجرایی 
این مرکز در نصف جهان برای رسیدگی به امور اجرایی مرکز در مهد فرهنگ 

و صنایع دستی بر عهده یک فعال رسانه ای به نام الهام ندیمی می باشد.

کرج- اباصلــت عابد: در دیداری صمیمانه پــس از تعطیلات نوروزی، 
امیرحســین دانش کهن، مدیرکل بنیاد شهید و امور ایثارگران استان البرز، و 
ابراهیم شریفی، مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان البرز، ضمن تبریک 
سال نو، به بحث و تبادل نظر درباره راه های گسترش همکاری های فرهنگی 
در سال جدید پرداختند. این دیدار که با حضور معاونین دو اداره برگزار شد، بر 
اهمیت نقش هنر و فرهنگ در پاسداشت ارزش های ایثار و شهادت و ارتقای 

فرهنگ عمومی تاکید شد.
به گزارش روابط عمومی اداره کل فرهنگ و ارشــاد اسلامی استان البرز، 
امیرحسین دانش کهن، مدیرکل بنیاد شهید و امور ایثارگران استان در دیدار 
با ابراهیم شریفی، مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی البرز، اظهار داشت: سال 
نو را به همه همکاران و جامعه ایثارگری استان تبریک عرض می کنم. پس از 
تعطیلات نوروزی، این دیدار سرآغازی برای برنامه ریزی همکاری های مشترک 
و هدفمند در ســال جدید است. ما باید از تمام ظرفیت های موجود، به ویژه 
ظرفیت هــای حوزه فرهنگ و هنر، برای ترویج فرهنگ ایثار و شــهادت در 
جامعه استفاده کنیم. امروز، نسل جوان ما نیازمند الگوهای ارزشمند است و 

چه الگوهایی بهتر از شهدا و ایثارگران؟
دانش کهن در ادامه افزود: باید با تولید آثار هنری فاخر و برگزاری برنامه های 
فرهنگی متنوع، نســل جوان را با رشادت ها و فداکاری های شهدا و ایثارگران 
آشنا کنیم. همکاری با اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی در این زمینه بسیار 

حائز اهمیت اســت و امیدواریم با هم افزایــی، بتوانیم گام های موثری در این 
راستا برداریم.

ابراهیم شریفی، مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی البرز نیز ضمن استقبال 
از گسترش همکاری های فی مابین این دو اداره، ضمن تبریک سال نو خاطر 
نشــان کرد: اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان البرز، آمادگی دارد تا با 
تمام توان در خدمت ترویج فرهنگ ایثار و شهادت باشد. هنر و فرهنگ، ابزاری 
قدرتمند برای انتقال ارزش ها به نسل های آینده است و ما باید از این ابزار به 

نحو احسن استفاده کنیم.
شریفی در ادامه با اشــاره به برنامه های آتی این اداره کل ابراز داشت: 
امید اســت در ســال جدید، با همکاری بنیاد شــهید، برنامه های متنوع 
فرهنگی و هنــری با محوریت ایثار و شــهادت برگــزار کنیم. برگزاری 
جشنواره های فیلم، تئاتر و موسیقی با موضوع ایثار و شهادت، تولید کتاب 
و فیلم مســتند درباره زندگی شهدا و ایثارگران، و برگزاری نمایشگاه های 
هنری با این موضوع، از جمله برنامه هایی است که برای اجرای آنها برنامه 

ریزی می شود.

قزوین - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل امور مالیاتی استان قزوین اعلام 
کرد: مؤدیانی که نسبت به پرداخت اصل مالیات و عوارض قطعی شده خود اقدام 
کنند، از بخشودگی کامل )100 درصدی( جرایم مالیاتی برخوردار خواهند شد.   
به گزارش روابط عمومی اداره کل امور مالیاتی استان قزوین، سید محمود 
موسوی صانع مدیرکل امور مالیاتی استان قزوین با اشاره به بخشنامه سازمان 
امور مالیاتی کشــور اظهارداشت: با استناد به بند )ت( تبصره ۶ قانون بودجه 
سال 1403، جرایم مودیانی که مجموع مالیات تعیین شده در اجرای این بند 
کمتر از پنج برابر سقف مالیات های مستقیم در سال 1403 باشد، مشروط به 
پرداخت مالیات و عوارض حداکثر ظرف یکســال از تاریخ ابلاغ برگ قطعی 

بخشیده می  شود.
وی تصریــح کرد: در صورتی که مجموع مالیات های تعییین شــده برای 
مودیان، کمتر از 720 میلیون تومان باشد و مودی مالیات و عوارض را حداکثر 
ظرف یکسال از تاریخ ابلاغ برگ قطعی صادرشده پرداخت نماید، کل جرایم 

بدون هیچ شرط دیگری بخشیده می  شود.
موســوی اضافه کرد: بخشودگی جرایم مودیانی که مجموع مالیات تعیین 
شده معادل و یا بیش از 720 میلیون تومان باشد، در صورت پرداخت مالیات 
و عوارض تا پایان شــهریورماه ســال جاری تا صددرصــد )100%( ب مورد 

بخشودگی قرار می گیرد.

اهواز - شبنم قجاوند: مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان از خط 
132 کیلوولت دو مداره بهبهان اصلی   - ولایت   - بهبهان فرعی تا رینگ شاهد 

  - ارجان با ارزش سرمایه گذاری 1228 میلیارد ریال خبر داد.
علی اســدی بیان کرد: عملیات احداث قطعــه اول خط 132 کیلوولت دو 
مداره بهبهان اصلی   - ولایت   - بهبهان فرعی تا رینگ شــاهد   - ارجان شامل 
تأمین تجهیزات، عملیات ساختمانی، نصب برج و سیم کشی بطول 12 کیلومتر 
مدار با ارزش سرمایه گذاری بالغ بر 1228 میلیارد ریال به اتمام رسید و آماده 

برق داری است.
وی افزود: این پروژه از پروژه های ضروری شرکت برق منطقه ای خوزستان 
برای تقویت شبکه برق منطقه جهت عبور از پیک مصرف تابستان 1404 بوده 

است. مدیرعامل شرکت برق منطقه ای خوزستان تصریح کرد: با بهره برداری 
از این پروژه اهداف افزایش قابلیت مانور بین پست های بهبهان اصلی و ارجان، 
افزایش پایداری، ضریب اطمینان و تقویت شبکه برق در ناحیه ارجان و ایجاد 
ظرفیت جدید جهت برق رسانی به مشترکین و متقاضیان خانگی، صنعتی و 

کشاورزی محقق خواهد شد.
اســدی بیان کرد: از مهر ماه 1403 تاکنون با احتساب طول خط فوق در 
بخش انتقال و فوق توزیــع، 2 پروژه خط به طول 90 کیلومتر مدار با ارزش 

سرمایه گذاری 74۶8 میلیارد ریال احداث گردیده است.
شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در 2 استان 

خوزستان و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

تسریع در روند اجرا مورد تاکید قرار گرفت:

بازدید مشترک فرماندار و مدیرعامل آغاجاری از پروژه های عمرانی امیدیه

تقدیر استاندار گیلان از مدیرکل راهداری و حمل  و نقل جاده ای 
استان به دلیل عملکرد شایسته در ایام نوروز ۱۴۰۴

افتتاح خانه ایرانیان در هفت کشور با هدف حمایت و تسهیل خدمات برای هموطنان خارج از کشور 

خانه ایرانیان در هفت کشور راه اندازی می شود

 تاکید بر نقش هنر در ترویج فرهنگ ایثار و شهادت 
در دیدار نوروزی مدیران کل بنیاد شهید و ارشاد البرز

بخشودگی ۱۰۰ درصدی جرایم مالیات 
بر ارزش افزوده ۱۴۰۳ در صورت پرداخت اصل مالیات

احداث خطوط ۱۳2 کیلوولت دو مداره در ناحیه ارجان خوزستان

کرمانشــاه- خبرنگار فرصت امــروز: مدیرکل 
راهــداری و حمل و نقل جاده ای اســتان کرمانشــاه از 
جابجایی بیش از 170 هزار مسافر نوروزی با ناوگان حمل 
و نقل عمومی مســافر برون شهری استان در تعطیلات 

نوروز امسال خبر داد.
یزدان خسروی مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده 
ای استان کرمانشاه، با اشاره به جابجایی مسافران نوروزی 
توســط ناوگان حمل و نقل عمومی مسافر برون شهری 
استان، گفت: در تعطیلات نوروزی امسال )از 25 اسفند 
سال گذشته تا 15 فروردین( 170 هزار و 7۶9 نفر مسافر 
توسط ناوگان حمل و نقل عمومی برون شهری کرمانشاه 
جابجا شدند که نســبت به مدت مشابه سال گذشته با 
حدود 137 هزار مســافر، حدود 25 درصد رشد داشته 

است.
وی اظهــار کرد: از این تعداد بیــش از 104 هزار نفر 

با مینی بوس جابجا شــده اند که نوروز امســال رشد ۶8 
درصدی جابجایی مسافر با مینی بوس را شاهد بودیم.

مدیــرکل راهــداری و حمل و نقل جاده ای اســتان 
کرمانشاه تعداد مسافری که با ناوگان اتوبوس جابجا شدند 
را بیش از 38 هزار و 900 نفر و مســافران جابجا شده با 
ناوگان ســواری را نیز بیش از 27 هزار و 700 نفر اعلام 

کرد.
خســروی با بیان اینکه در تعطیلات نوروزی امسال، 
1۶ هزار و 489 سفر توسط ناوگان حمل و نقل عمومی 
مسافر برون شهری کرمانشاه صورت گرفت، از رشد هفت 

درصدی تعداد سفرها در این مدت خبر داد.
وی تأکید کرد: از این تعداد ســفر، 2هزار و 425 سفر 
توســط اتوبوس ، 5هزار و 825 سفر توسط مینی بوس و 

8هزار و 239 سفر توسط سواری ها انجام شده است.
مدیــرکل راهــداری و حمل و نقل جاده ای اســتان 

کرمانشاه گفت: در تعطیلات نوروز امسال، 180 دستگاه 
اتوبوس، 83۶ دستگاه مینی بوس و 1020 دستگاه سواری 

کار جابجایی مسافران بین شهری را بر عهده داشتند.
یزدان خسروی در پایان افزود: بازدید و بازرسی از نحوه 
پیش فروش بلیت و نحوه خدمات رســانی به مسافران 

نــوروزی و تجهیزات ایمنی ناوگان حمل و نقل عمومی 
مســافر برون شهری بصورت شــبانه روزی انجام شده و 
مسافران ناوگان حمل و نقل عمومی مسافر برون شهری 
می توانند پیشــنهادات و شکایات خود را با سامانه 141 

مرکز مدیریت راه ها مطرح و پیگیری نمایند.

جابجایی ۱۷۰ هزار مسافر نوروزی 
با ناوگان حمل و نقل عمومی 
برون شهری استان کرمانشاه

شماره 2674
چهار  شنبه
20 فروردین 1404
چهارشنبه
20 فروردین 1404

شماره 2670



روزنام�ه مدیریت�ی- اقتص�ادی

  چهارشنبه   20 فروردین 1404    شماره 2670   صفحه8  

www.forsatnet.ir
info@forsatnet.ir

www.forsatnet.ir/regulations :آیین نامه اخلاق حرفه ای روزنامه

صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: صمیم
دفتر مرکزی: تهران، خیابان ولیعصر، خیابان زرتشت غربی، روبروی بیمارستان مهر

پلاک45، طبقه سوم شرقی

دفتر مرکزی: 88991927

به قلم: کریستن مک کورمیک
کارشناس بازاریابی
ترجمه:علی آل علی

خرید خانه ب��دون در نظر گرفت��ن هزینه های مختلف 
آن، ب��دون همراهی یک مش��اور املاک حرف��ه ای یکی از 
سخت ترین کارهای دنیا محسوب می شود. بسیاری از افراد 
برای پیدا کردن خانه مورد علاقه ش��ان ت��ا حد زیادی به 
توصیه ها و نکات مشاورهای املاک توجه می کنند. درست 
به همین خاطر حوزه مش��اوره املاک یکی از جذاب ترین 
ش��غل های دنی��ا را میزبانی می کند. بس��یاری از مردم در 
سراسر دنیا به دنبال شروع فعالیت به عنوان مشاور املاک 
هستند. در این میان بس��یاری از کارآفرینان نیز در عمل 
وارد این حوزه می ش��وند. با این حال در نهایت فقط تعداد 
اندک��ی از کارآفرینان ام��کان ماندگاری در ای��ن حوزه را 
دارند. این امر نکته بسیار مهمی برای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف محسوب می گردد. به عبارت ساده، اگر شما 
توانایی جلب اعتماد مشتریان را ندشته باشید، شاید حتی 
یک نفر هم از مش��اوره های شما استقبال نکرده و توانایی 

کسب سود را نداشته باشید. 
امروزه در دنیای کس��ب و کار ح��وزه بازاریابی اهمیت 
بسیار زیادی دارد. این حوزه تکلیف بسیاری از فعالیت های 
برندها را مش��خص می سازد. درس��ت به همین خاطر اگر 
ش��ما به دنبال تاثیرگ��ذاری بر روی مخاط��ب هدف تان 
هستید، باید همیشه سرمایه گذاری مناسبی بر روی حوزه 
بازاریابی داشته باشید. این امر امکان جلب نظر مشتریان 
به بهترین شکل ممکن را فراهم کرده و خیلی زود شما را 

بدل به فردی حرفه ای در دنیای مشاوره املاک می کند.
نکته مهم در این میان تلاش برای یادگیری اصل حرفه ای 
بازاریابی در مشاوره املاک است. بی تردید بسیاری از افراد 
بدون هیچ آموزشی وارد این حوزه کاری می شوند. درست 
به همین خاطر همیشه برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف شان با مشکلات زیادی رو به رو هستند. اگر شما به 
دنبال عملکردی متفاوت در حوزه مشاوره املاک هستید، 
نکات مورد بحث در این مقاله کاربرد بس��یار زیادی برای 
ش��ما خواهد داشت. در ادامه برخی از مهمترین ترندهای 

بازاریابی در حوزه موردنظر را مرور خواهیم کرد. 
طراحی صفحه اصلی مناسب برای سایت آژانس

آژانس های مشاوره املاک مانند هر حوزه کاری دیگری 
در دنیای آنلاین نیز فعالیت زیادی دارند. این امر باید برای 
تاثیرگذاری بر روی مش��تریان بسیار مهم تلقی شود. اگر 
یک برند در دنیای آنلاین حضور مناس��بی نداشته باشد، 
خیل��ی زود توانایی تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را 
از دس��ت می دهد. یادتان باش��د در عرصه مشاوره املاک 
بسیاری از برندهای دیگر نیز با شما رقابت دارند. به همین 
خاطر اگر حتی اندکی تعلل نیز در این راستا صورت دهید، 
خیل��ی زود ش��انس تان برای جلب نظر مش��تریان از بین 
می رود. با این حس��اب طراحی یک س��ایت دارای صفحه 
فرود مناسب باید در اولویت برند شما قرار داشته باشد، در 
غیر این صورت شاید توانایی لازم برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف را از دست بدهید. 
یک صفحه اصلی مناسب برای سایت مشاوره املاک باید 
به خوبی حوزه فعالیت آن را نش��ان دهد. این امر شاید در 
نگاه نخست بسیار ساده به نظر برسد، اما تاثیرگذاری تان بر 
روی مخاطب هدف را به خوبی افزایش خواهد داد. امروزه 
بسیاری از افراد پیش از خرید یک محصول مشخص اقدام 
به استفاده از سایت آن برای آگاهی دقیق از سابقه کاری و 
همچنین کیفیت خدمات می کنند. با این حساب اگر شما 
به عنوان مدیر یا عضو یک موسس��ه مشاوره املاک خیلی 
زود به فکر طراحی سایت نباشید، شاید کمتر فرصتی برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف پیدا نمایید. 
طراحی فهرست های دقیق

همانطور که اش��اره کردیم، امروزه بس��یاری از مردم به 
دنبال آگاهی از وضعیت برندها به طور آنلاین هستند. این 
نکته حتی درباره خری��د محصولات گوناگون نیز مصداق 
دارد. با این حس��اب اگر ش��ما به دنبال خرید از یک برند 
هس��تید، احتمالا بدون هیچ دردس��ر اضافه ای یک راست 
به دنبال خرده فروشی های آنلاین یا حتی فروشگاه رسمی 
همان برند خواهید رفت. این نکته نه تنها صرفه جویی قابل 
ملاحظه ای در زمان تان انجام می دهد بلکه شانس تان برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نیز به شدت افزایش 

خواهد داد. 
یادتان باش��د در دنیای امروز هر برندی که س��ازگاری 
بالاتری با نیازها و شرایط مشتریان داشته باشد، در نهایت 
برن��ده اصلی خواهد بود. این ام��ر می تواند تاثیرگذاری بر 
روی مخاط��ب هدف را افزای��ش داده و نام برند مورد نظر 
را در بازار توسعه دهد. بنابراین در حوزه بازاریابی نیز شما 
باید همین عملکرد را در دستور کارتان قرار دهید. استفاده 
از لیس��ت های دقیق در س��ایت برند برای معرفی خدمات 
مختلف و حتی خانه های در دسترس برای خرید یا اجاره 
امر بس��یار مناسبی خواهد بود. شما به این ترتیب شانس 
بس��یار زیادی برای افزایش تعداد مش��تریان تان خواهید 

داشت. 
استخدام یک عکاس حرفه ای

مردم با چشم های خود خرید می کنند. درست به همین 

خاطر عرصه بس��ته بندی محص��ولات جذابیت و اهمیت 
بسیار زیادی دارد. در دنیای بازاریابی نیز المان های بصری 
تکلیف موفقیت یا شکست برندها را مشخص خواهد کرد. 
درس��ت به همین خاطر ش��ما برای تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف باید همیش��ه به دنبال اس��تفاده از تصاویر 
زیبای خانه ها و مغازه های در دس��ترس تان باشید. این امر 
نظر مشتریان را در نگاه اول جلب کرده و شانس تان را نیز 
ب��رای تاثیرگذاری بر روی آنها به ش��دت افزایش می دهد. 
بدون تردید هر بازاریابی برای تاثیرگذاری بر روی مشتریان 
راهکارهای خاص خودش را دارد. با این حال اگر ش��ما در 
این میان از برخی توصیه های حرفه ای در دنیای مش��اوره 
املاک نیز س��ود ببرید، وضعیت تان به شدت بهتر خواهد 

شد. 
ش��ما برای بهینه س��ازی کارتان قبل از اس��تخدام یک 
عکاس باید نس��بت به س��ابقه کاری وی در حوزه مشاوره 

ام��لاک و ثبت عکس های زیبا از خانه ها مطمئن ش��وید. 
اینطوری دیگر هیچ مشکلی پیش روی همکاری موردنظر 
نخواهد بود. بارگذاری تصاویر موردنظر در س��ایت رسمی 
برند و همچنین اکانت های رسمی آژانس تان در شبکه های 
اجتماع��ی تاثیرگ��ذاری بس��یار زیادی به هم��راه خواهد 
داش��ت. این نکته شانس تان در بازار را به شدت ارتقا داده 

و موقعیت های بسیار خوبی پیش روی تان قرار می دهد. 
تمرکز بر روی تجربه مشتریان

تجربه مشتریان در تعامل با آژانس مشاوره املاک شما 
بای��د به طور قابل ملاحظه ای متفاوت از دیگر رقبا باش��د. 
بدون ش��ک هزاران مرکز مش��اوره املاک کلیش��ه ای در 
دس��ترس مردم ق��رار دارد. با این حال اگر ش��ما به دنبال 
تاثیرگذاری حرفه ای بر روی خریداران هستید، باید اندکی 
تفاوت را چاش��نی کارتان کنی��د. این امر از نحوه تعامل با 
مش��تریان تا معرفی گزینه های خرید گوناگون را ش��امل 

می شود. 
تجربه خریداران از مرکز مش��اوره شما فقط محدود به 
تعامل های رو در رو نیست. گاهی اوقات شما باید خودتان 

را برای حضور متمایز در ش��بکه های اجتماعی یا س��ایت 
رسمی تان نیز آماده کنید. این نکته شامل شخصی سازی 
بخش های مختلف سایت و ساده سازی دسترسی کاربران 
به آنهاست. در این صورت شما همیشه امکان تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف را داش��ته و وضعیت تان نیز در این 

میان به شدت بهینه سازی خواهد شد. 
یادتان باش��د اگر ش��ما همیش��ه خودت��ان را به جای 
خریداران خانه در نظر بگیرید، امکان آش��نایی با بسیاری 
از دغدغه های آنها را پیدا می کنید. این امر موقعیت تان در 
بازار را به ش��دت توس��عه داده و از نظر سطح تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف نیز امر بس��یار مناس��بی محسوب 

می گردد. 
توجه به حوزه سئو

امروزه اغلب آژانس های مش��اوره املاک دارای س��ایت 
تخصصی خودشان هستند. این امر نوعی رقابت بسیار بالا 

در میان شمار انبوهی از مشاورها ایجاد می کند. درست به 
همین خاطر اگر شما به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف به شیوه ای مناسب و حرفه ای هستید، باید همیشه 
سئو محتوا و سایت تان را در کانون توجه قرار دهید، در غیر 
این صورت ش��اید کمتر فرصتی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف تان پیدا نمایید. 
اس��تفاده از کلیدواژه ه��ای مناس��ب در رابط��ه با حوزه 
فعالیت تان، یعنی همان مش��اوره املاک، همیشه ایده ای 
مناس��ب برای بهبود وضعیت س��ئو محس��وب می گردد. 
ای��ن نکته ش��انس تان در بازار را به ش��دت افزایش داده و 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را بدل به امری ساده و 

جذاب خواهد کرد. 
یادتان باشد در دنیای سئو شما همیشه امکان الگوبرداری 
از برندهای بزرگ را دارید. درس��ت به همین خاطر باید به 
طور مداوم آژانس های مشاوره املاک حرفه ای را در کانون 
توجه قرار دهید. این امر به تدریج از شما تصویری حرفه ای 
به عنوان یک آژانس مشاوره املاک می سازد. بنابراین دیگر 
هیچ مش��کلی از نظر س��طح تاثیرگذاری بر روی مخاطب 
هدف نخواهید داش��ت. البت��ه الگوبرداری ش��ما از دیگر 
آژانس های مشاوره املاک باید در حد استفاده از ایده های 
مرکزی شان باشد، در غیر این صورت نوعی کپی ناشیانه از 
عملکرد بازاریابی آنها را خواهید داش��ت. بی شک این ایده 
هرگز برای تاثیرگذاری بر روی آژانس های حرفه ای مناسب 
نخواهد بود. بنابراین شما هم باید در راستای تاثیرگذاری بر 
روی مشتریان تان اندکی تغییر در ایده های مناسب دیگر 

آژانس ها را در دستور کار قرار دهید. 
استفاده از هشتگ های درست

هش��تگ ها نقش مهمی در ش��بکه های اجتماعی برای 
دسترس��ی به محت��وای مورد نی��از کارب��ران دارد. امروزه 
بس��یاری از افراد به جای جست و جو براساس نام کاربری 
به دنبال هش��تگ های مناسب هستند. شما با این الگوی 
جس��ت و جو به جای تمرکز بر روی اکانت های کاربری به 
س��راغ ایده های مربوط به تولید محتوا می روید. به عنوان 
مثال، اگر ش��ما به دنبال خرید یک خانه جدید هس��تید، 
می توانید به سادگی هرچه تمام تر از هشتگ های مربوط به 
خرید خانه یا مشاوره املاک سود ببرید. این امر شما را در 
موقعیت بسیار خوبی قرار داده و فرصت های تاثیرگذاری بر 

روی مخاطب هدف را نیز چند برابر خواهد کرد. 
یادتان باش��د اس��تفاده از هشتگ های بس��یار زیاد در 
شبکه های اجتماعی هرگز معیار موفقیت شما نخواهد بود. 
بنابراین باید اس��تفاده درستی از هشتگ ها داشته باشید، 
در غیر این صورت شاید دیگر هرگز توانایی تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب تان را پیدا نکنید. امروزه شبکه های اجتماعی 
در صورت مش��اهده هش��تگ های زیاد برای یک پست به 
طور خودکار س��طح نمایش آنها ب��رای کاربران را محدود 

می کنند. بنابراین ش��ما باید حداکثر از 3 یا 4 هشتگ در 
پس��ت های تان اس��تفاده نمایید، در غیر این صورت حتی 
شانس تاثیرگذاری بر روی مش��تریان علاقه مند به حوزه 

کاری تان را نیز از دست خواهید داد.
استفاده از پینترست

پینترست از بس��یاری جهات شبیه اینستاگرام است. با 
این حال محوریت عکس در این پلتفرم بسیار بیشتر بوده 
و همین امر کاربران بس��یار زیادی را به س��وی استفاده از 
این پلتفرم جلب کرده است. اگر شما به دنبال تاثیرگذاری 
حرف��ه ای ب��ر روی مخاطب هدف تان هس��تید، می توانید 
همیش��ه بر روی پینترس��ت به عنوان یکی از پلتفرم های 

جذاب حساب کنید. 
بارگذاری محتوای تصویری در پینترست فقط محدود به 
عکس نیست. شما امکان به اشتراک گذاری انواع گیف ها را 
نیز دارید. با این حال برندها باید بیش از هر نکته دیگری 

به نمایش جلوه های مختلف کسب و کارشان توجه داشته 
باش��ند. این امر ب��رای بازاریابی در حوزه مش��اوره املاک 
شامل انتشار عکس های مربوط به خانه های فروخته شده از 
سوی آژانس شما و همچنین دفتر مرکزی موسسه است. 
با چنین کاری توجه بسیاری از افراد به نحوه فعالیت شما 
در این میان جلب خواهد شد. با این حساب دیگر مشکلی 
برای جلب نظر افراد در مرحله نخس��ت نخواهید داش��ت. 
نکته مهم در این میان ت��لاش برای تدارک دیدن امور به 
طوری حرفه ای برای ادامه جلب نظر مش��تریان است، در 
غیر این صورت ش��اید ش��ما خیلی زود پس از جلب نظر 
کاربران در پینترس��ت دیگر حتی یک بار ه��م آنها را در 
اطراف برندتان مشاهده نکنید. این امر می تواند فرصت های 
ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به شدت 

کاهش دهد. 
فعالیت به عنوان اسپانسر رویدادهای محلی

بسیاری از رویدادها دیگر به طور آنلاین برگزار می شود. 
با این ح��ال کاهش همه گیری کرونا و کنترل نس��بی بر 
روی این بیماری امکان ازس��رگیری بس��یاری از کارها به 
شکل قدیمی را فراهم کرده است. در این میان مراسم های 
حض��وری نیز ب��ه تازگی از قی��د و بن��د محدودیت های 
سختگیرانه رها شده است. با این حساب شما به عنوان یک 
مرکز مش��اوره املاک باید از این فرصت نهایت استفاده را 
ببرید.  بدون شک تدارک یک رویداد به عنوان موسسه ای 
تخصصی در زمینه مش��اوره املاک همراه با جذابیت های 
بسیار زیادی است. با این حال نکته مهم در زمینه فعالیت 
برندها مربوط به نحوه تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
است. در این مورد فقط افراد علاقه مند به کار شما اقدام به 
شرکت در همایش تان خواهند کرد. با این حساب شانسی 
برای تاثیرگذاری بر روی سایر افراد در دنیای کسب و کار 

نخواهید داشت.
 ای��ده م��ا در ای��ن بخش فعالی��ت به عنوان اسپانس��ر 
رویدادهای محلی گوناگون اس��ت. این طوری شما نه تنها 
با دامنه وس��یعی از مخاطب هدف رو به رو می شوید، بلکه 
حتی ام��کان تاثیرگذاری بر روی آنه��ا را نیز دارید. اغلب 
مشاورهای املاک همکاری نزدیکی با موسسه های خیریه 
دارند. ش��اید این ام��ر تاثیرگذاری زیادی ب��ر روی میزان 
فروش موسس��ه های املاک نداشته باش��د، اما دست کم 
شانس آنها برای تاثیرگذاری روانی بر روی مخاطب هدف 
را ب��ه طور قابل ملاحظه ای افزای��ش خواهد داد. این نکته 
اهمیت بسیار زیادی برای جلب نظر مشتریان در بازار دارد. 

ایجاد حساب کاربری در گوگل بیزینس
گ��وگل بیزینس یکی از فرمت های بس��یار جذاب برای 
تاثیرگ��ذاری ب��ر روی کاربران و افزایش می��زان جذابیت 
کسب و کارها محسوب می شود. امروزه بسیاری از برندها 
در عمل از این ش��یوه برای تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب 

هدف ش��ان س��ود می برند. مراحل کار در این میان بسیار 
ساده و سرراست اس��ت. شما فقط باید کسب و کارتان را 
در س��رویس گوگل بیزینس ثبت کنید. سپس به سادگی 
فرص��ت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا کرده و 

شانس تان در این میان به شدت تقویت خواهد شد. 
وقتی یک برند دارای صفحه رس��می در گوگل بیزینس 
باشد، کاربران در صورت جست وجوی اسم آن برند با یک 
کادر مشخص در سمت راست صفحه نتایج گوگل مواجه 
خواهند ش��د. این صفحه امکان دسترس��ی به توضیحات 
اساس��ی درباره یک برند و همچنین راه ه��ای ارتباطی را  
فراهم می سازد. بنابراین شما با طراحی چنین صفحه ای در 
عمل امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را در سطح 
بسیار کلانی افزایش می دهد. نکته جالب اینکه امروزه اگر 
کاربران صفحه مربوط به گوگل بیزینس را برای کس��ب و 
کارهای مختلف مش��اهده نکنند، شما هرگز شانسی برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف تان پیدا نخواهید کرد. 
این امر باید هرچه سریع تر در دستور کار شما قرار گرفته و 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف از آن بهره بگیرید. 
اگر شما برای راه اندازی صفحه رسمی برندتان در گوگل 
بیزینس مش��کل دارید، می توانید با یک جس��ت و جوی 
ساده در سطح اینترنت مطالب بسیار زیادی را پیدا کنید. 
این امر به شما فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
را داده و دردسرهای مربوط به آزمون و خطا در این راستا 

را نیز به کلی کاهش خواهد داد. 
نگارش محتوا در مجلات محلی

مطبوعات در طول دهه های اخیر نه تنها محبوبیت شان 
را از دست نداده اند، بلکه روز به روز نیز جذابیت شان برای 
مردم افزایش پیدا کرده است. امروزه بسیاری از مطبوعات 
در عم��ل به ط��ور اینترنتی نیز به دس��ت مخاطب هدف 
می رسد. بنابراین توس��عه نحوه ارتباط میان مطبوعات با 
مخاط��ب هدف نقش مهم��ی در ادامه حی��ات این حوزه 
داشته است. شما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
همیشه امکان استفاده از همکاری با مجلات و روزنامه های 
محلی را دارید. این امر از شما به عنوان یک مشاور املاک 
چهره فردی مطمئن را خواهد س��اخت. اگر در این میان 
همکاری تان با خبرگزاری ها نی��ز افزایش پیدا کند، دیگر 

هیچ مشاوری حریف تان نخواهد بود. 
یادتان باشد همکاری با مطبوعات باید در صورت امکان 
همراه با اولویت بخشی به رسانه های تخصصی باشد. در این 
صورت شما به سادگی هرچه تمام تر در حوزه تخصصی تان 
امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را پیدا می کنید. 
ش��اید این امر بس��یار س��اده به نظر برس��د، اما در عمل 
ش��انس تان را به طور قابل ملاحظ��ه ای افزایش می دهد. 
هرچه باش��د اف��راد مایل به خرید خانه ی��ا املاک تجاری 
اولویت ش��ان با آژانس های فع��ال در مطبوعات تخصصی 
اس��ت. پس همیشه این شیوه بازاریابی را در خاطر داشته 
باشید، در غیر این صورت شاید تعداد مشتریان آژانس تان 

به طور مداوم کاهش پیدا کند. 
برگزاری دوره های رایگان برای خریداران خانه

بس��یاری از افراد وقتی به دنبال خرید خانه هستند، به 
جزییات امور توجه نمی کنند. این امر در نهایت برای آنها 
دردس��رهای زیادی به همراه داش��ته و توانایی شان برای 
تاثیرگ��ذاری بر روی مخاطب هدف را نیز کاهش می دهد. 
درس��ت به همین خاطر شما باید همیش��ه حواس تان به 
ارائه اطلاعات درست به مشتریان باشد. این طوری نه تنها 
رضایت آنها را در بالاترین س��طح ممکن کسب می کنید، 
بلک��ه در نهایت حتی امکان تکرار خری��د آنها را نیز برای 
خودتان فراهم خواهید کرد. این نکته اهمیت بسیار زیادی 
داشته و به شما فرصت تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 

را می دهد. 
برگ��زاری دوره های رایگان ب��رای بیان نکات کلیدی به 
هنگام خرید خانه همیش��ه برای مشتریان عرصه مشاوره 
املاک جذابیت دارد. درس��ت به همین خاطر شما باید از 
بخش موردنظر به بهترین شکل ممکن استفاده نمایید، در 
غیر این صورت ش��اید هرگز فرصتی برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب تان پیدا نکرده و همیشه درگیر فرآیند کسب 
و کارتان باشید. این نکته موقعیت شما در میان مشتریان 

را به شدت متزلزل خواهد ساخت. 
طراحی خبرنامه برای آژانس تان

خبرنامه ها همیش��ه تاثیرگذاری بس��یار زیادی بر روی 
مخاطب هدف دارد. این امر به ش��ما فرصت بسیار خوبی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داده و موقعیت تان 
در ب��ازار به عنوان یک مش��اور مطمئن را تقویت می کند. 
البته در این میان باید ارس��ال ایمیل ها براس��اس ضرورت 
صورت گیرد، در غیر این صورت شما با ارسال تعداد بالایی 
از ایمیل ها اعتماد مخاطب هدف تان را از دست می دهید. 
این نکته نه تنها دردسرهای زیادی برای شما و برندتان به 
همراه خواهد داشت، بلکه حتی فرصت تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف را نیز از شما خواهد گرفت. 
الگوبرداری از آژانس های مش��اوره ب��زرگ در این میان 
امر بس��یار مهمی اس��ت. همچنین ش��ما باید در روزهای 
تعطیل و مناس��بت های مهم نیز یاد مشتریان تان باشید. 
در ای��ن صورت هر کس برای خرید خانه اقدام به جس��ت 
و جو نماید، اول از همه اس��م آژانس شما در ذهنش نقش 
می بندد. این امر فرصت های بسیار زیادی پیش روی شما 

و کسب و کارتان قرار خواهد داد. 
طراحی کارت ویزیت 

کارت ویزی��ت یک��ی از تکنیک های قدیم��ی و در عین 
حال تاثیرگذار برای بازاریابی است. این ایده قدمت بسیار 
زیادی دارد. ب��ا این حال در دنیای دیجیتال نیز همچنان 
محبوبیتش حفظ شده است. اگر شما به دنبال تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف به طور حرفه ای هستید، باید قبل از 
اینکه رقبای تان حسابی در بازار خودشان را مسلط کنند، 
به عنوان یکی از مش��اورهای حرفه ای مطرح ش��وید. این 
امر در س��اده ترین شکل ممکن با طراحی کارت ویزیت و 
ارائه آن به تمام افراد در دس��ترس صورت می گیرد. به این 
ترتیب اگر کس��ی به دنبال کسب مش��اوره یا حتی خرید 
خانه باش��د، با یک تماس س��اده امکان صحبت با شما را 
پیدا می کند. این امر اهمیت بسیار زیادی داشته و به شما 

فرصت تاثیرگذاری بر روی مشتریان تازه را می دهد. 
گاهی اوقات برخی از ایده های بازاریابی در عین سادگی 
جذابیت بس��یار زیادی دارند. این ام��ر در مورد ایده مورد 
بحث در این بخش مصداق دارد. درس��ت به همین خاطر 
ش��ما نباید هرگز به خاطر س��ادگی یک ایده بازاریابی به 
ط��ور کامل قید آن را بزنید. این امر می تواند در بلندمدت 
چهره آژانس ش��ما را به شدت خدشه دار نماید. توصیه ما 
در ای��ن میان تلاش برای اس��تفاده از تمام فرصت های در 
دسترس برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف تان است. 
اینطوری ب��ه مرور زمان تبدیل به برند و آژانس مش��اوره 

املاک معتبری خواهید شد. 
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