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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

بازارها چگونه با تحولات سیاسی، تغییر مسیر می دهند؟

سایه ژئوپلیتیک
بر اقتصاد ایران

فرصت امروز: با آغاز مذاکرات غیرمستقیم میان ایران و آمریکا، مسیر بازارها تغییر کرده و با بازگشت خوش بینی به 
فضای اقتصادی کشور، شاهد کاهش قیمت دلار و سکه و رشد بازار سهام هستیم. هرچند مذاکرات این هفته ایران 
و آمریکا به دلایل لجستیکی به تعویق افتاده است، اما به گفته کارشناسان، در صورت ادامه روند مثبت در مذاکرات 
سیاسی، بورس به عنوان برنده اصلی بازارها شناخته خواهد شد و مسیر جدیدی برای رونق بازار سهام، گشوده خواهد 

شد.
در ماه های اخیر و به ویژه در هفته های پایانی سال گذشته، تشدید ریسک   های سیاسی و انتشار اخبار ضد و نقیض 
پیرام��ون مذاک��رات ایران و آمریکا، فضای نااطمینانی و عدم قطعیت را بر بازارهای ایران حاکم کرد و این وضعیت به 
افزایش نرخ ارز منجر ش��د؛ تا جایی که قیمت دلار در بازار آزاد از مرز 100 هزار تومان فراتر رفت. در س��مت مقابل، 
بازار سهام تحت تاثیر انتظارات منفی، مسیر نزولی را در پیش گرفت و اونس جهانی طلا نیز رشد قیمت چشمگیری را 
تجربه کرد. با این حال، در آغاز سال 1404 و به دنبال اعلام خبر آغاز مذاکرات میان تهران و واشنگتن، روند بازارهای 
دارایی تغییر کرد و بازار ارز و طلا با کاهش محسوس قیمت ها مواجه شدند. بورس تهران هم خیز تازه ای را برای فتح 
قله 3 میلیون واحدی آغاز کرد و پول حقیقی، روانه تالار شیشه ای شد. اگرچه دور چهارم مذاکرات ایران و آمریکا ...

4 هزار میلیارد تومان پول از تالار شیشه ای خارج شد

عقبگرد بورس به آخر فروردین
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سهم خانوار از کیک تسهیلات بانکی افزایش یافت

عملکرد تسهیلاتی بانک ها در آغاز 1404
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اگرچه تسـهیلات کمک ودیعه مسـکن از ششـم اردیبهشت به بانک ها ابلاغ شـده است، اما به گفته 
مسـتاجران، بانک ها هنوز روند پرداخت را آغاز نکرده اند که معاون وزیر راه و شهرسـازی با ارسـال 

نامه ای به معاون پولی بانک مرکزی، خواستار تسریع در اجرای این دستورالعمل شده و گفته 
می شود که از 20 اردیبهشت، روند پرداخت این وام آغاز خواهد شد. تسهیلات کمک ودیعه ...

وعده پرداخت وام اجاره از هفته آینده

یادداشت

جامعه و وفاق

سعید معیدفر
جامعه شناس

مهمتری��ن  از  یک��ی  ام��روز 
مس��ائل کش��ور، این اس��ت که 
ایران  اجتماع��ی  مس��ائل  اصلا 
چیس��ت؟ باید مسائل اجتماعی 
کش��ور احصا شود. اگر بخواهیم 
بر این مش��کلات فائق آییم باید 
مش��کلات و مس��ائل اجتماعی 
کش��ور را اولویت بندی کنیم. ما 
نتوانسته ایم در اولویت ها، نه در 
سطح دانشگاهیان و نه در سطح 
برسیم.  توافق  به  سیاستمداران 
ما در حوزه مس��ائل اجتماعی و 
اولویت بندی آن با یکدیگر توافق 
نداریم. تجربه به ما نش��ان داده 
اس��ت که نه در دانشگاه و نه در 
سیاس��ت نتوانستیم درخصوص 
مفاهی��م اجتماع��ی و اقتصادی 
مش��ترک ب��ه تواف��ق برس��یم. 
ای��ن مس��ئله موج��ب افزایش 
هزینه ه��ا و سرس��ام آور ش��دن 
آنها ش��ده است. مس��ئله اصلی 
اما  اولویت هاست  تعیین  کشور، 
نمی توانیم درخصوص  متاسفانه 
آنها به توافق برس��یم، اما چرا؟ 
باید به این س��وال پاس��خ داده 
شود که آیا رویکردمان به کشور 

درست بوده است؟
نمی توانی��م ب��دون ش��ناخت 
ای��ران، اولویت های مورد نیازمان 
متاس��فانه  کنی��م.  تعیی��ن  را 
اس��تراتژی هایی تعیین کرده ایم 
که جوابگو نیست. به همین دلیل 
اس��ت که هر یک از مس��ئولان 
و اس��اتید دانش��گاه ها می گویند 
چی��زی که من می گویم، اولویت 
کشور است. مشکل اصلی، تعیین 

اولویت های کشور است. 
ادامه در همین صفحه

چ��را ما به اینج��ا رس��یده ایم که نمی توانیم بر س��ر 
اولویت ها به توافق برس��یم؟ این مس��تلزم این است که 
بدانیم اصولا رویکرد ما به ایران و کش��ورمان آیا درست 
بوده اس��ت یا نه؟ مسئله این است که در مجموع آیا ما 
می دانیم در کجا داریم زندگی می کنیم؟ ایران کشوری 
در مرز مش��ترک ش��رق و غ��رب عالم اس��ت. موقعیت 
اس��تراتژیک ایران همیشه موجب می شده که بیشترین 
ثروت ها در اینجا ته نش��ین ش��ود. چرا؟ چون ایران باید 

میان شرق و غرب عالم گشوده می بوده است.
از نظ��ر تاریخی هم تنها زمانی م��ا تمدن های موفق 
داش��تیم که این گش��ودگی برقرار بوده است؛ یعنی به 
گونه ای اس��تراتژی تعیین می کردیم که ایران بتواند در 
حوزه اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و... به جهان گشوده 
باش��د. مهمترین عنصر و اولویت این کش��ور، اقتصاد و 

تج��ارت آن ب��ا دنیا بوده، ام��ا ما امروز ب��ه این ویژگی 
بی توج��ه هس��تیم. به همی��ن دلیل، کش��ورهای دیگر 
مانن��د امارات از این فرصت به��ره بردند. نادیده گرفتن 
این موقعیت اس��تراتژیک موجب می ش��ود که مردم از 
مناف��ع حاصل از آن بی بهره بمانند. اگر تاریخ را مطالعه 
کنید، دلیل سقوط تمدن ساس��انیان از وقتی آغاز شد 
که خواستند به نحوی این گشودگی را از بین ببرند و با 
رویکرد دیگری عمل کنند. صفویان هم براساس همین 
ایدئولوژی، نهایتا ارتباط ایران را با دنیا قطع کردند و در 
نتیجه تضعیف ش��دند. امروز هم متاسفانه مشکل اصلی 
ما، عدم گش��ودگی و عدم ش��ناخت این جامعه و عدم 
توجه به مس��ائل اقتصادی اس��ت که ما را با دنیا درگیر 
کرده اس��ت. ما نمی توانیم اولوی��ت تعیین کنیم، چون 
ایران را در س��یر تاریخی آن ندیده ایم و اس��تراتژی ای 

تعیی��ن کرده ایم که جواب نمی دهد. وفاق زمانی مطرح 
می ش��ود که مس��ئله ایران، محور قرار بگیرد، نه مسئله 
این جن��اح و آن جناح. بنابراین چون مس��ئله ایران را 

نادیده می گیریم، وفاق جواب نمی دهد.
مش��کل اصلی، تعیین اولویت های کشور است. چرا ما 
به اینجا رس��یده ایم که نمی توانیم بر س��ر اولویت ها به 
توافق برسیم؟ این مس��تلزم این است که بدانیم اصولا 
رویکرد ما به ایران و کش��ورمان آیا درست بوده است یا 
نه؟ از نظر تاریخی ه��م تنها زمانی ما تمدن های موفق 
داش��تیم که این گش��ودگی برقرار بوده است؛ یعنی به 
گونه ای اس��تراتژی تعیین می کردیم که ایران بتواند در 
حوزه اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و... به جهان گشوده 
باش��د. مهمترین عنصر و اولویت این کش��ور، اقتصاد و 
تج��ارت آن ب��ا دنیا بوده، ام��ا ما امروز ب��ه این ویژگی 

بی توجه هستیم. به همین دلیل، کشورهای دیگر مانند 
ام��ارات از این فرص��ت بهره بردند. نادی��ده گرفتن این 
موقعیت اس��تراتژیک موجب می شود که مردم از منافع 
حاصل از آن بی بهره بمانند. ما نمی توانیم اولویت تعیین 
کنی��م، چون ایران را در س��یر تاریخ��ی آن ندیده ایم و 
اس��تراتژی ای تعیین کرده ایم که جواب نمی دهد. وفاق 
زمانی مطرح می شود که مسئله ایران، محور قرار بگیرد، 
نه مس��ئله این جناح و آن جناح. بنابراین چون مسئله 
ایران را نادیده می گیری��م، وفاق جواب نمی دهد. وفاق 
زمان��ی اتفاق می افتد که مس��ئله ای��ران در داخل حل 
ش��ود، نه مس��ئله این جناح و آن جن��اح و این حزب و 

آن تشکیلات.
تلقی این بوده که دنیای پیشین یک دنیای یکپارچه 
و انس��جام، وف��اق، ارزش ها و باورهای مش��ترک بوده، 

ولی اساس��ا هیچ گاه در دنیای گذش��ته هم یکپارچگی 
نداشتیم. اجماع یا وفاق، جزو اولین پارادایم هایی است 
که در جامعه شناس��ی مطرح شده اس��ت. در دوره بعد، 
پارادای��م »کش��مکش« مطرح ش��د و »مارکس« گفت 
»ارزش ه��ای مش��ترک« یعنی چه؟ جهان م��ا دارد به 
س��مت پیچیدگی و فردیت پیش می رود. اساس��ا بحث 
وفاق از اس��اس اش��تباه بوده و امکان تحققش نیس��ت. 
بنابراین ما دنبال یک چی��ز خیالی می گردیم. ما امروز 
بیش از اینکه به وفاق و اجماع نیاز داش��ته باش��یم، به 
»ائتلاف« نیاز داریم. زمانی شما می توانید حرف از وفاق 
بزنید که همه کس��انی که خودشان را ایرانی می دانند، 
دور هم جمع ش��وند. اگر دنبال این هستیم که جامعه 
را نجات دهیم و پایه آن را بر وفاق گذاش��ته ایم، چنین 

وفاقی شکل نمی گیرد.

فاطمه پاسبان، کارشناس اقتصادی
بخش کش��اورزی ب��ه دلی��ل تأمین امنی��ت غذایی 
کش��ور و تأمین معیشت بخش��ی از جمعیت کشور به 
طور مس��تقیم و غیرمس��تقیم در زنجی��ره ارزش غذا 
)بهره ب��رداران، صنای��ع ف��رآوری و تبدیل��ی، خدمات 
وابس��ته به بخش، تج��ار، عمده ف��روش و خرده فروش 
و...( از اهمی��ت وی��ژه ای برخوردار اس��ت، اما در حال 
حاض��ر با انباش��ت مش��کلات و چالش ه��ای گوناگون 
همانن��د خشکس��الی، تغیی��رات آب و هوای��ی، کافی 
نبودن س��رمایه گذاری، پایین بودن بهره وری، مدیریت 
ناکارآمد ب��ازار و تولید، کمبود دانش و فناوری روزآمد 
و مدیری��ت دانش، کمبود تحقیق و توس��عه کاربردی، 
کمبود ترویج و آموزش، تاب آور نبودن و انعطاف پذیری 
پایین سیستم کشاورزی و غذایی، مشکل آب و خاک، 
کاهش س��رمایه اجتماعی، نااطمینانی، از دس��ت دادن 
مزیت رقابتی بخش، ضعف توان اقتصادی بهره برداران 
بخ��ش )به خصوص کوچک و متوس��ط مقیاس(، رانت 
و فس��اد و قاچاق، بی انگیزگی کارکنان و توجه ناکافی 
به رفاه و معیش��ت آن��ان )پایین ترین می��زان حقوق و 
دس��تمزد دریافتی در میان کارکنان دولت با توجه به 
حج��م و می��زان فعالیت های کاری و نادیده انگاش��تن 
بهره وری نیروی انس��انی(، فلج نم��ودن بخش تحقیق 
و توس��عه کابردی و میدانی با مدیریت س��نتی اداری 
)محقق کارتزن به جای محقق توس��عه گر(، مدیران با 
حداقل هنر و دانش مدیریت )غیرمشارکتی، سیاسی و 
جناح بازی، دوست و فامیل بازی( و... روبه روست و این 
انباشت مش��کلات به جای انباشت سرمایه )فیزیکی - 
مادی - اجتماعی - انسانی و نمادین( و انباشت نوآوری 
و فناوری و دانش در کنار شرایط موجود اقتصاد کشور 
)تحریم، بی��کاری، افزایش قیمت غ��ذا، کاهش قدرت 
خرید مردم و رکود کسب وکارها و تورم شدید مصرفی 
و تولیدی، ش��کل گیری انتظارات تورم��ی، نااطمینانی 
و...( باعث می شود که چشم انداز رشد بخش کشاورزی 
و فعالیت ه��ای آن را پیچیده ت��ر نمای��د و از این رو به 
نظر می رسد مدیریت مش��کلات و چالش های انباشت 
ش��ده فعلی و آینده و تأمین امنیت غذایی و معیشتی 
بازیگ��ران زنجیره ارزش و تأمین امنیت سیاس��ی )غذا 
دیگر فقط غذا نیست یک مسئله امنیت سیاسی است( 
تنها در گرو پیاده س��ازی حکمروایی خوب میسر شود. 

از آنجایی که بخش��ی از چالش های بخش کشاورزی به 
طور مستقیم و غیرمس��تقیم به موضوعات اقتصادی و 
توس��عه ای برمی گردد، حضور حاکمیت، دولت و مردم 
در کنار هم به منظور مدیریت چالش ها، امری ضروری 

است.
ردپ��ای فق��دان حکمروای��ی خ��وب را می ت��وان در 
متغیره��ا و ش��اخص های بخ��ش کش��اورزی و امنیت 
غذایی و ش��غلی بازیگران زنجیره ارزش دید. نگاهی به 
آمار، ضعف اقتصادی بخش کش��اورزی و تهدید امنیت 
غذای��ی را به تصویر می کش��اند. اطلاعات منتشرش��ده 
تج��ارت محص��ولات کش��اورزی و غ��ذا وزارت جهاد 
کش��اورزی، حاکی از آن اس��ت که در سال 1402 در 
حدود 25 میلیون تن واردات محصولات کش��اورزی و 
غ��ذا بوده و تراز غذا در حدود 16 میلیون تن کس��ری 
داش��ته اس��ت. این به معنای وابستگی کش��ور به غذا 
اس��ت که در این میان، وابستگی برخی اقلام غذایی به 
واردات موجب نگرانی وخامت امنیت غذایی در شرایط 
کنونی منطقه و کش��ور می شود؛ به عنوان مثال، بیش 
از 80 درص��د خوراک دام و طیور از خارج کش��ور وارد 
می ش��ود یا ایران یکی از واردکنندگان بزرگ دانه های 
روغنی و روغن خام در جهان است و ضریب خوداتکایی 
دانه ه��ای روغنی حدود 18 درصد اس��ت؛ یعنی حدود 
82 درصد وابستگی به خارج وجود دارد. این وابستگی 
در کن��ار محدود بودن مبادی ورود غذا، ش��کنندگی و 
آس��یب پذیری مؤلفه های امنیت غذای��ی را دوچندان 

می سازد.
براس��اس آمار واردات هفت ماه منتشر شده گمرک 
س��ال 1403 از 14 میلی��ون ت��ن واردات محص��ولات 
کش��اورزی و غذا )کدهای تعرفه یک تا 24( در حدود 
76 درصد از ش��ش کش��ور امارات متح��د عربی )32 
درصد(، ترکیه )25 درصد(، روسیه )7.6 درصد(، هلند 
)6.4 درصد( و س��وئیس )6/5 درصد( بوده است، یعنی 
شکنندگی مبادی ورودی واردات غذا که در صورت هر 
نوع تنش و یا بحرانی یا اعمال سیاستی، امنیت غذایی 

کشور به خطر می افتد.
تورم روزافزون غذا و بدتر از آن، گرانی اقلام خوراکی 
س��بد خانوار، یک��ی دیگ��ر از پیامده��ای حکمروایی 
نامطلوب است که توان تاب آوری خانواده را ربوده است. 
نگاهی به آمار منتشرش��ده مرکز آمار نشان می دهد در 

آذرماه 1403 نس��بت به مدت مش��ابه سال قبل از 52 
اقلام مواد غذایی، 50 قلم غذایی افزایش قیمت داشته 
و 48 قلم غذایی بیش از 10 درصد افزایش داشتند؛ به 
عنوان نمونه، س��یب زمینی 1.7 برابر )هر کیلو حدودا 
10 ه��زار و 800 توم��ان افزایش(، پی��از 1.6 برابر )هر 
کیل��و حدود 11 هزار و 900 توم��ان  افزایش(، عدس 
1.6 براب��ر )ه��ر کیلو حدود 45 هزار توم��ان افزایش(، 
کره پاستوریزه 1.5 برابر )هر 100 گرم حدودا 17 هزار 
توم��ان افزایش(، لوبیا چیتی 1.5 برابر )هر کیلو حدودا 
45 هزار تومان افزایش(، گوشت گوسفند 1.4 برابر )هر 
کیلو حدودا 196 هزار تومان افزایش( شده است. از بعد 
ش��اخص دسترس��ی اقتصادی امنیت غذایی، اطلاعات 
منتشرش��ده حاکی از گرانی ش��دید اقلام غذایی سبد 
خانوار است و این موضوع باعث شده که مدیریت سبد 
مصرف��ی خانوار به دلیل کاهش ق��درت خرید به دلیل 
تورم و گرانی اقلام غذایی بسیار سخت شده و به ناچار 
مص��رف برخ��ی کالاها کاهش یا حذف ش��ده و تأمین 
سبد مصرفی استاندارد، دشوار و گاهی غیرممکن است.
از سوی دیگر، براساس آخرین نتایج حساب های ملی 
فصلی مرک��ز آمار ایران در پایی��ز 1403، ارزش افزوده 
رش��ته فعالیت های گروه کشاورزی به قیمت ثابت سال 
1400 در ح��دود 2.8 درص��د )ش��امل زیربخش ه��ای 
زراعت و باغداری، دام��داری، جنگلداری و ماهیگیری( 
رشد داشته که روند رش��د ارزش افزوده به قیمت ثابت 
س��ال 1400، حاک��ی از آن اس��ت که ثبات نس��بی در 
روند افزایش��ی وجود نداش��ته و روندهای منفی و رشد 
پایین طی سال های مختلف مشاهده می شود که دلایل 
متعددی برای آن می توان برشمرد؛ از جمله می توان به 
خروج سرمایه از کش��ور تا عدم سرمایه گذاری به اندازه 
کافی، از دست دادن مزیت رقابتی در مواجهه با کالاهای 
مش��ابه خارجی به دلایل گوناگون )از ت��ورم فزاینده تا 
کاهش ن��رخ نفوذ فناوری تا عدم افزایش بهره وری و...(، 
تحریم، فضای نااطمینانی، سیاست های سرکوب قیمت 
و اتخ��اذ سیاس��ت های ارزی و پولی و مال��ی و تجاری 
نادرس��ت و بدون حض��ور بخش خصوصی و دس��توری 
)نبود حکمروایی خوب(، س��اختار مکرر قوانین ناکارآمد 
و بی ثباتی در ابلاغیه ها و دس��تورنامه ها، عدم شفافیت، 

فساد و ترغیب سوداگری به جای تولید اشاره نمود.
تورم تولیدی، یکی دیگر از چالش های اساسی تولید 

پایدار و مزیت رقابتی بخش کش��اورزی است. براساس 
اطلاع��ات مرکز آمار ایران در آذرماه 1403، ش��اخص 
قیمت تولیدکننده بخ��ش زراعت، باغداری و دامداری 
س��نتی، 1585.5 اس��ت که در 12 م��اه منتهی به ماه 
جاری نس��بت به دوره مشابه سال )تورم سالانه( 32.9 
درصد افزایش داش��ته اس��ت. افزایش تورم تولیدی به 
معن��ای افزای��ش قیمت تمام ش��ده و از دس��ت دادن 
مزیت رقابتی در مقابل تولیدات جهانی و کاهش تقاضا 
و فروش اس��ت ک��ه پایداری تولید را ب��ا تهدید مواجه 
می س��ازد و کاهش تولید خود ب��ه بازتولید تورم کمک 
می نمای��د. یادمان باش��د غ��ذا دیگر به معن��ای تغذیه 
نیس��ت. غ��ذا یک مقوله جهانی و سیاس��ی اس��ت که 
هم��ه حکومت های جهانی برای امنیت غذایی و امنیت 

سیاسی کشورشان، برنامه جامع دارند.
ب��ا توجه ب��ه چالش های موجود، چش��م انداز رش��د 
کشاورزی در سال 1404، تغییر مثبتی نخواهد داشت 
و تنه��ا در صورتی که تا پایداری و تاب آوری سیس��تم 
محصولات کش��اورزی و مواد غذایی در برابر مخاطرات 
ب��ه خصوص مخاط��رات مرتبط با تغییر اقلیم و س��ایر 
مخاطرات بهداش��تی همانند کووید19- به وجود آید. 
در کنار آن افزایش بی رویه و انفجاری تورم در کش��ور، 
افزای��ش تورم تولی��دی را به همره خواهد داش��ت که 
ب��ا توجه به روند موج��ود باز هم ش��اهد افزایش تورم 
تولیدی و از دست دادن مزیت رقابتی و کاهش مصرف 
خانوار خواهیم بود. مهمترین گام برای داش��تن رشدی 
مطلوب برای بخش کش��اورزی، کنترل و مدیریت تورم 
اس��ت. مشاهده می شود که در سال های اخیر، شاخص 
قیم��ت مصرف کنن��ده و تولیدکننده به ش��دت متورم 
ش��ده اس��ت و این به معنای کاهش قدرت خرید پول 
اس��ت. به اس��تناد ارقام و نتایج تحقیق��ات و مطالعات 
انجام ش��ده، مهمترین دلایل تورم در کشور به افزایش 
ش��دید نقدینگی، کسری بودجه دولت، افزایش نرخ ارز 
و ش��وک های ارزی، رشد درآمدهای نفتی و تزریق آن 
به بخش مصرف به جای س��رمایه گذاری، ش��کل گیری 
و پایداری انتظارات تورمی، نامناس��ب بودن نرخ س��ود 
بانکی و تمایل پس اندازکنندگان به س��فته بازی )ارز و 
ط��لا و...( و ارزش دادن ب��ه دلال گری ب��ه جای تولید 
به همراه مدیریت اقتصادی غیربهینه بر حس��ب زمان 
و ش��رایط موجود و نبود آینده نگری اشاره نمود. نتایج 

تحقیق باستانی فر و همکاران )1396(، گویای آن است 
که انتظارات تورمی با یک وقفه و نقدینگی، تأثیر مثبت 
در افزایش انتظارات تورمی داش��ته اس��ت. با توجه به 
شرایط موجود کشور، تحریم و کاهش درآمدهای نفتی 
و مب��ادلات بین الملل��ی به همراه ع��دم همکاری با اف 
ای تی اف )FATF( و فس��اد و رانت، موضوع افزایش 
تولید و س��رمایه گذاری را ب��ا نااطمینانی مواجه نموده 
و انتظارات تورمی بیش��تری را ش��کل می دهد. از این 
رو می توان انتظار داش��ت که با حفظ ش��رایط موجود، 
ت��ورم ادامه داش��ته و حتی تورم بیش��تری پیش روی 
اقتصاد ایران ب��ه خصوص برای مواد غذایی اتفاق افتد. 
کاهش تورم با دستور و باید و نباید بروز نمی کند بلکه 
با پرداختن به مسئله/مس��ائل اساسی ایجادکننده تورم 

می توان انتظار مدیریت تورم را داشت.
مس��ئله آب، خاک، تغییر اقلیم، از بین رفتن جنگل 
و مرت��ع، از دس��ت دادن تن��وع زیس��تی، ش��وک های 
اقتصادی و سیاس��ی، خشکسالی، کاهش قدرت واقعی 
خرید م��ردم، رانت واردات و قاچ��اق و... تولید غذا در 
کش��ور را با مشکل روبه رو ساخته است. ایران با تهدید 
بس��یار بالای امنیت غذایی به دلیل افزایش قیمت غذا 
روبه روست و اگر به جای ش��عار به واقعیت ها پرداخته 
نشود، گرس��نگی و ناامنی غذایی و شورش نان، هزینه 
گزاف��ی برای س��لامت مردم و امنیت کش��ور به همراه 
خواهد داشت. مسئله اصلی کشور، غذا و تأمین امنیت 
غذایی و معیشت مردم است که نیازمند رجوع به علم، 
دانش، مهارت، فناوری، کارآفرینی، نوآوری، بهره وری، 
مش��ارکت، همدلی، مبارزه با فس��اد و ران��ت، افزایش 
س��رمایه گذاری، مدیریت کارآمد و خلاق، دیپلماس��ی 
اقتصادی و سیاس��ی کارآمد و حکمرانی خوب اس��ت. 
اینکه دسترسی فیزیکی به غذا در بازار هست، به دلیل 
نبود قدرت خرید مردم است؛ این را نبایستی به اشتباه 
مدیریت کارآمد بازار دانس��ت. سفره برخی مردم جمع 
ش��ده و س��فره خیلی ها کوچک شده اس��ت. واقعیت، 
شیوع گرس��نگی، س��وءتغذیه و نامنی غذایی در ایران 
اس��ت که راه مقابله با آن، تولید غذای باکیفیت و سالم 
و ارزان قیمت اس��ت و این مهم در راستای شکل گیری 
حکمروایی خوب، افزای��ش بهره وری و رقابت و کنترل 
متغیره��ای کلان اقتص��ادی، همانند ت��ورم و مدیریت 

هوشمند بخش کشاورزی است.

دوگانه رشد و تورم

جامعه و وفاق

نقش هوش مصنوعی در شکل دهی به کارآفرینی مدرن
دنی��ای کارآفرینی هی��چ گاه خالی از هیاه��و نبوده، بلکه همیش��ه در حال دگرگون��ی، بازتعریف و 
جهش ه��ای حیرت آور اس��ت، ام��ا اگر قبلا این تح��ولات آرام و تدریجی رخ می دادند، امروز س��رعت 
تغییرات سرسام آور شده است. نوآوری هایی که زمانی سال ها طول می کشید تا همه گیر شوند، حالا در 
عرض چند ماه زندگی میلیون ها نفر را دگرگون می کنند و چه چیزی این موتور تغییر را پرش��تاب تر 
کرده؟ بدون شک ظهور هوش مصنوعی یکی از مهمترین عوامل در این میان است. هوش مصنوعی نه 
تنها سرعت کسب و کارها را بالا برده، بلکه قواعد بازی را هم بازنویسی کرده است. کارآفرینان سنتی 
ک��ه به اصول دی��روز تکیه کرده بودند، ناگهان خود را در میان امواج س��همگین یک انقلاب دیجیتال 

یافتند. از تحلیل داده های بازار گرفته تا طراحی محصول، از خدمات مشتریان تا پیش بینی رفتار...
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8 صفحه - 5000 تومان
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فرصت امروز: با آغاز مذاکرات غیرمس��تقیم میان ایران و آمریکا، مسیر 
بازارها تغییر کرده و با بازگشت خوش بینی به فضای اقتصادی کشور، شاهد 
کاهش قیمت دلار و س��که و رشد بازار س��هام هستیم. هرچند مذاکرات 
این هفته ایران و آمریکا به دلایل لجستیکی به تعویق افتاده است، اما به 
گفته کارشناسان، در صورت ادامه روند مثبت در مذاکرات سیاسی، بورس 
به عنوان برنده اصلی بازارها شناخته خواهد شد و مسیر جدیدی برای رونق 

بازار سهام، گشوده خواهد شد.
در ماه های اخیر و به ویژه در هفته های پایانی س��ال گذش��ته، تش��دید 
ریسک   های سیاسی و انتشار اخبار ضد و نقیض پیرامون مذاکرات ایران و 
آمریکا، فضای نااطمینان��ی و عدم قطعیت را بر بازارهای ایران حاکم کرد 
و ای��ن وضعیت به افزایش نرخ ارز منجر ش��د؛ تا جایی که قیمت دلار در 
بازار آزاد از مرز 100 هزار تومان فراتر رفت. در س��مت مقابل، بازار س��هام 
تحت تاثیر انتظارات منفی، مسیر نزولی را در پیش گرفت و اونس جهانی 
طلا نیز رش��د قیمت چش��مگیری را تجربه کرد. با این حال، در آغاز سال 
1404 و به دنبال اعلام خبر آغاز مذاکرات میان تهران و واش��نگتن، روند 
بازارهای دارایی تغییر کرد و بازار ارز و طلا با کاهش محس��وس قیمت ها 
مواجه ش��دند. ب��ورس تهران هم خیز تازه ای را ب��رای فتح قله 3 میلیون 
واح��دی آغاز کرد و پول حقیقی، روانه تالار شیش��ه ای ش��د. اگرچه دور 
چهارم مذاکرات ایران و آمریکا )به دلیل آنچه وزیر امور خارجه عمان، آن را 
دلایل لجستیکی خواند( به تعویق افتاده و تحریم های جدید آمریکا، فضای 
خوش بینی نس��بت به آینده مذاکرات را خدشه دار کرده است، اما نگاه ها 
همچنان به مذاکرات ایران و آمریکا معطوف شده و تحلیلگران می گویند 
در صورت دستیابی به توافق می توان انتظار داشت که بازار سهام به عنوان 

برنده اصلی این تحولات شناخته شود.
طلا و دلار: پناهگاه های امن سرمایه

ب��ازار س��هام در س��ال 1399، تح��ول قاب��ل توجهی را تجرب��ه کرد که 
نشان دهنده آغاز یک دوره بلندمدت از بی ثباتی بود. اگرچه سقوط بورس در 
میانه این سال به دلایلی چون افزایش نرخ بهره و رفتار بازیگران بزرگ برای 
نوسان گیری برمی گشت، اما پس از این سقوط تاریخی، تنش های ژئوپلیتیک 
که زیر پوست اقتصاد ایران لانه کرده بودند، مجددا بیرون زده و بازار را در 
آغوش خود گرفته اند. به گزارش »آینده نگر«، بسیاری از سرمایه های بزرگ 
در کوران 1399 ذوب ش��دند تا اقتصاد نش��ان دهد ک��ه بدون تنش زدایی 
سیاس��ی، بازار نمی تواند به دوام و رشد باثبات اما افت و خیزدار ادامه دهد. 
هنوز بسیاری از سرمایه های ذوب شده، با وجود شکسته شدن رکورد بورس 
و عبور شاخص کل از مرز 3 میلیونی در روزهای پایانی فروردین 1404، از 
زیان خارج نشده اند. در همین حال، 52 درصد از کدهای بورسی صادر شده، 
به س��ال های 1398 و 1399 تعلق داشته که نشان می دهد بازارهای مولد 
تا هر کجا که پرواز کنند، س��رانجام بر زمین س��خت واقعیت فرود می آیند. 
چنانچه زمین سخت، نامساعد و مملو از ریسک های محیطی و ژئوپلیتیک 
باش��د، برخورد سخت تر خواهد شد. در نهایت، این امر به تغییر محس�وس 
در احساس��ات سرمایه گذاران منجر شده و موجب تخصیص مجدد سرمایه 
از بورس به سمت دارایی های امن، به ویژه طلا و دلار آمریکا شده است. در 
نتیجه، سقوط چشمگیر بازار سرمایه در سال 1399 می تواند به مجموعه ای 
از عوامل نس��بت داده شود که اعتماد سرمایه گذاران را متزلزل کردند. این 
سقوط، زمین بازی را از دست بازیگران بزرگ آن درآورد و به صورت بازارساز 
)کارگزاری ها، موسسات مالی، صندوق های بازارگردان و...(، ناظر بر بازارساز 
)س��ازمان بورس و نهادهای آن(، شرکت های پذیرفته شده در بازار سرمایه، 

سرمایه گذار حقیقی و...، سیلی سختی زد. یکی از پیامدهای کلیدی ریزش 
تاریخی بورس در س��ال 1399، جابه جایی اساس��ی در انتظ��ارات و رفتار 
س��رمایه گذاران حقیقی بود. اگرچه در س��ال های پیش از آن نیز نوسانات 
بازار س��رمایه وجود داش��ت، اما اتفاقات آن سال به یک بی اعتمادی عمیق 
و بلندمدت نسبت به چش��م انداز بازار منجر شد. بسیاری از سرمایه گذاران 
خرد که بدون آگاهی تخصصی و صرفا بر پایه »جو روانی« وارد بازار ش��ده 
بودند، هم سرمایه و هم اعتماد خود را به نهادهای ناظر از دست دادند. این 
بی اعتم��ادی نه فقط به معاملات روزانه بلکه به نرخ مش��ارکت عمومی در 
بازار سرمایه آسیب رساند. صندوق های سرمایه گذاری، شرکت های مشاور و 
نهادهای مالی وابس��ته به دولت، همگی با کاهش چشمگیر منابع ورودی و 

افزایش برداشت ها روبه رو شدند.
زمینه ریزش بورس و ریسک ژئوپلیتیک

سقوط بی س��ابقه بازار در مردادماه 1399، پس از یک دوره رشد سریع 
آغاز ش��د که حاکی از اصلاح احتمالی بازار پس از یک حباب س��فته بازی 
اس��ت. حتی پیش از سقوط کامل تا دی ماه 1398، اقتصاد ایران در حال 
دس��ت و پنجه نرم کردن با چالش های ناش��ی از تحریم ها و سوءمدیریت 
اقتصادی بود که منجر به کاهش چشمگیر درآمدهای نفتی و درآمدهای 
خارجی، همراه با تورم بالا و رشد کند شده بود. درحالی که این شوک های 
اولیه قابل توجه بودند، داس��تان بازار سرمایه از آن زمان تاکنون، مبارزه با 
موج بی امان بادهای مخالف است که از جانب ساحل تلاطمات ژئوپلیتیک 
می دم��د. این وضعیت هرگونه تلاش برای بهبودی معن��ادار و پایدار بازار 
را خنث��ی کرده اس��ت. از زمان تلاط��م بازار در این س��ال، مجموعه ای از 
رویدادهای مهم ژئوپلیتیکی و تنش های فزاینده، سایه سنگینی بر اقتصاد 
ایران افکنده اند که به شکل عمیقی بر بازار سرمایه و رفتار سرمایه گذاران 
تأثیر گذاشته اند. از س��وی دیگر، چشم اندازهای بین المللی، تحت سلطه 
تحریم و پیامدهای گس��ترده محدودیت های مالی، وضع دشواری را برای 
بازار س��رمایه رقم زده اند. البته مذاکرات ایران و آمریکا در جریان اس��ت و 
انتظار می رود که دیر یا زود، نتایجی را برای اقتصاد ایران به دنبال داشته 
باشد؛ اگر این نتایج بد باشد، برخی کارشناسان رشد اقتصادی سال 1404 
را منفی برآورد می کنند. تحت تاثیر این وضعیت، فشارهای اقتصادی مداوم 
و شدیدی که مانع سرمایه گذاری در بورس می شوند، شکل خواهند گرفت.

تحریم ها به عنوان عامل ژئوپلیتیکی اصلی تشدیدکننده تورم شناسایی 
ش��ده اند که با محدود کردن دسترسی ایران به بازارهای جهانی، صادرات 
نفت را به ش��دت محدود کرده و باعث کاهش ارزش قابل توجه پول ملی 
ش��ده اند. این محیط تورمی برای س��رمایه گذاری در بازار سهام نامطلوب 
است؛ چراکه شرکت ها با چالش های عملیاتی، مشکل دسترسی به سرمایه 
و حفظ س��ودآوری مواجه هس��تند. تحلیلگران هم ب��ا تایید این موضوع 
می گوین��د محدودیت ه��ای ژئوپلیتیکی ای��ران و تحریم ه��ا در رأس آن، 
تلاش ها برای بهبود اقتصادی را که شامل بازار سرمایه هم می شود، مختل 
می سازند. ماهیت محدودکننده این تحریم ها، توانایی ایران برای مشارکت 
در تج��ارت بین المللی و تراکنش های مالی را محدود می کند که منجر به 
کمبود ارز خارجی، تضعیف بیشتر ریال و تشدید فشارهای تورمی می شود 
و در نهایت، فضایی بی ثبات و غیرجذاب برای سرمایه گذاری در بازار سهام 

ایجاد می کند.
پرهزینه ترین حباب تاریخ بورس ایران

رش��د شتابزده شاخص کل در نیمه اول سال 1399 که به شکل عمده 
با ورود نقدینگی عمومی و حمایت های کلامی دولت همراه بود، منجر به 

شکل گیری یکی از پرهزینه ترین حباب های تاریخ اقتصاد ایران شد. در این 
دوران، بسیاری از شرکت ها بدون برخورداری از بنیان های مالی و عملیاتی 
قوی، رش��د قیمتی ش��دید و غیرمنطقی را تجربه کردند. شرکت هایی با 
سودآوری پایین یا حتی زیانده، تنها به دلیل داشتن نماد بورسی و فضای 
تبلیغاتی پیرامون آنها، مورد توجه قرار گرفتند. این روند، ساختار تحلیلی 
بازار را از بین برد و زمینه س��از ورود عده ای ش��د که نه با تحلیل که صرفا 
ب��ا هیجان و الگوبرداری از دیگ��ران، دارایی های خود را به خطر انداختند. 
البته پس از روی کار آمدن دولت س��یزدهم، تلاش هایی برای بازگرداندن 
نظ��م به بازار س��رمایه صورت گرفت. بازنگری در مق��ررات بازار، تاکید بر 
آموزش و ش��فافیت و کنترل فعالیت نهادهای بازارگردان، بخش��ی از این 
تلاش ه��ا بود. با این حال، آنچه بی��ش از هر چیز روند بهبود بازار را متأثر 
ساخت، نبود یک چارچوب مشخص و پایدار در سیاستگذاری اقتصادی و 
ناتوانی در کاهش تنش های بین المللی بود. تلاش های داخلی برای احیای 
بازار س��رمایه، زمانی می توانستند به ثمر بنش��ینند که از جانب سیاست 
خارجی نیز س��یگنال هایی مثبت و پایدار دریافت می شد، اما اخبار منفی 
از مذاک��رات، تهدیدات منطقه ای و نوس��انات نرخ ارز عملا مس��یر بازار را 

منحرف کردند.
با ادامه فضای بی ثبات بورس، سرمایه گذاران به طور گسترده به بازارهای 
م��وازی همچون طلا و ارز، پناه بردند. روند رش��د قیم��ت طلا و دلار در 
سال های 1400 تا 1403، این گزاره را تایید می کند. در فضای پرریسک 
ناش��ی از عدم ش��فافیت و ضعف اعتماد عمومی، دارایی هایی که قابلیت 
نقدش��وندگی بالا و پذیرش عمومی دارند، جذابیت بیشتری پیدا کرده اند. 
این روند همچنین پیامدهای کلانی برای اقتصاد کش��ور داش��ته است؛ از 
جمله افزایش س��وداگری، کاهش نقدینگ��ی در بخش های مولد، افزایش 
فاصله طبقاتی میان دارندگان دارایی های س��خت )دارای��ی دارای ارزش 

ذاتی( و عموم مردم.
چشم انداز مبهم 1404 و متغیرهای موثر

با وجود عبور شاخص بورس از مرز 3 میلیون واحد در فروردین امسال، 
بسیاری از فعالان بازار بر این باورند که این رشد بیشتر تحت تاثیر عوامل 
تورمی و انتظارات روانی اس��ت تا بهبود بنیادین در س��اختار شرکت ها یا 
اصلاحات اقتصادی؛ یعنی تورم بالای س��اختاری، منجر به رش��د اس��می 
دارایی ها ش��ده، اما این به معنای افزایش واقعی بازدهی نیس��ت. در این 
میان، مذاکرات سیاس��ی و چگونگی مواجه��ه دولت با تحریم ها همچنان 
تعیین کننده ترین عوامل آینده بازار به ش��مار می آیند. برخی کارشناسان 
معتقدن��د که اگ��ر توافقی )ولو موقت( با غرب حاصل ش��ود، بخش��ی از 
س��رمایه های خارج شده ممکن اس��ت به بازار بازگردند. در مقابل، تداوم 
بن بس��ت دیپلماتیک می تواند اقتصاد ای��ران را با رکود تورمی عمیق تری 

مواجه کند.
برای درک بهتر ریس��ک های ژئوپلیتیک، می توان به تجربه کشورهای 
ونزوئلا، ترکیه و روس��یه اش��اره کرد. در این کش��ورها، نوسانات ناشی از 
تصمیمات سیاسی، تحریم ها و جنگ های منطقه ای همواره تاثیر مستقیم 
بر بازارهای مالی داش��ته اس��ت. در مورد ایران نیز بازار سرمایه به ش�دت 
نسبت به رویدادهای سیاسی حساس شده است. از اعلام یک قطعنامه در 
ش��ورای حکام تا توئیت یک مقام آمریکایی، همه می توانند به شکل آنی 
نوس��ان شدید بازار را رقم بزنند. این وضعیت در تضاد با ماهیت عقلانی و 
تحلیلی بورس اس��ت که باید برمبنای عملکرد شرکت ها و چشم اندازهای 

اقتصادی تصمیم گیری کند.

بازارها چگونه با تحولات سیاسی، تغییر مسیر می دهند؟

سایه ژئوپلیتیک بر اقتصاد ایران

اگرچه تسهیلات کمک ودیعه مسکن از ششم اردیبهشت به بانک ها 
ابلاغ ش��ده است، اما به گفته مستاجران، بانک ها هنوز روند پرداخت را 
آغاز نکرده اند که معاون وزیر راه و شهرسازی با ارسال نامه ای به معاون 
پولی بانک مرکزی، خواستار تسریع در اجرای این دستورالعمل شده و 
گفته می ش��ود که از 20 اردیبهشت، روند پرداخت این وام آغاز خواهد 
ش��د. به گزارش »ایسنا«، تسهیلات کمک ودیعه مسکن تا سقف 275 
میلی��ون تومان از روز 26 فروردین 1404 در هیأت عالی بانک مرکزی 
به تصویب رس��ید و روز ششم اردیبهشت ماه به 20 بانک عامل شامل 
بانک های ملت، ملی ایران، صادرات ایران، رفاه کارگران، سپه، تجارت، 
ش��هر، سامان، پاسارگاد، خاورمیانه، پارس��یان، سینا، کارآفرین، آینده، 
گردش��گری، اقتصاد نوین، ایران زمین، پس��ت بانک، مسکن و موسسه 

اعتباری غیربانکی ملل ابلاغ شد.
هرچن��د انتظار می رفت که پس از ابلاغ این دس��تورالعمل، پرداخت 
وام اجاره به مس��تاجران آغاز شود، اما آنطور که برخی متقاضیان اعلام 
کرده ان��د، بانک ها از پرداخت این تس��هیلات خ��ودداری می کنند. در 
همین راس��تا، معاون وزیر راه و شهرس��ازی با ارسال نامه ای به معاون 
سیاستگذاری پولی بانک مرکزی، خواستار تسریع در ابلاغ دستورالعمل 
اجرایی بانک های عامل برای پرداخت تس��هیلات کمک ودیعه مسکن 
شد. »حبیب الله طاهرخانی« در مکاتبه با »محمد شیریجیان« با استناد 
به تصمیم های اخذش��ده در جلسه ش��ورای  عالی مسکن سال جاری و 
جلسه 26 فروردین امسال هیأت عالی بانک مرکزی درخصوص افزایش 

سقف کلی و سقف فردی تسهیلات کمک ودیعه مسکن از محل منابع 
بانکی موضوع ماده 4 قانون جهش تولید مس��کن و همچنین تسهیلات 
قرض الحسنه کمک ودیعه مس��کن برای خانوارهای کم درآمد از محل 
منابع بند )ث( تبصره )15( قانون بودجه امس��ال و جلس��ه کارشناسی 
برگزار ش��ده در بانک مرکزی با تاکید بر به روزرس��انی دس��تورالعمل 
اجرای��ی تس��هیلات کمک ودیعه مس��کن بر لزوم پیاده س��ازی فرآیند 
مربوطه در س��امانه Tem، خواس��تار تسریع در ابلاغ این دستورالعمل 

شد.
وام کمک ودیعه مس��کن از 80 همت سال گذشته به 200 همت در 
سال جاری افزایش یافته که رشد دو و نیم برابر را نشان می دهد. امسال 
کمک ودیعه مس��کن در دو بسته تصویب شده است؛ در بسته نخست، 
تس��هیلات کمک ودیعه مس��کن به دهک های یکم تا س��وم درآمدی 
با س��قف 400 میلیون تومان تعلق می گیرد که س��ود این تس��هیلات 
کم بهره و بازپرداخت نیز در مدت زمان 10 س��اله است. بسته دوم نیز 
برای دهک های میان درآمدی برنامه ریزی ش��ده است که براساس آن، 
سقف تسهیلات در شهر تهران 275 میلیون تومان، در مراکز استان ها 
210  میلیون تومان، در سایر شهرها 140 میلیون تومان و در روستاها 
55 میلی��ون تومان با نرخ س��ود مصوب بانک ه��ا )23 درصد( و دوران 

بازپرداخت پنج ساله تعیین شده است.
درخصوص تعلل بانک ها در پرداخت تسهیلات کمک ودیعه مسکن، 
معاون مدیرکل دفتر طرح ریزی طرح های مسکن وزارت راه و شهرسازی 

گفته اس��ت: با توجه به آنکه امسال دو نوع تسهیلات ودیعه مسکن به 
تصویب رس��یده است؛ بنابراین باید زیرساخت های لازم آن فراهم شود 
که تا روز ش��نبه )20 اردیبهش��ت ماه( این بستر فراهم خواهد شد. به 
گفته »احسان مس��عودی«، برای ثبت نام این دو نوع تسهیلات ودیعه 
مسکن باید زیرساخت ها و بستر های لازم در سامانه نهضت ملی مسکن  
ایجاد ش��ود که امیدواریم تا 20 اردیبهشت  این سامانه تکمیل و ثبت 

نام در آن از سر گرفته شود.
گفتنی است طبق اعلام بانک مرکزی، پیرو نامه شماره 240888 /02 
به تاریخ چهارم دی ماه 1402 درخصوص افزایش س��قف کلی و فردی 
تس��هیلات کمک ودیعه مس��کن از محل منابع موضوع ماده )4( قانون 
جهش تولید مس��کن، حس��ب تصمیمات متخذه در جلس��ه مورخ 26 
فروردین ماه 1404 هیأت عالی بانک مرکزی جمهوری اس��لامی ایران 
مقرر ش��د: در راستای حمایت از مس��تاجرین و اجرای ماده )9( قانون 
س��اماندهی بازار زمین، مسکن و اجاره بها، سقف کلی تسهیلات کمک 
ودیعه مسکن از محل منابع بانکی موضوع ماده )4( قانون جهش تولید 
مس��کن به مبلغ 2000 هزار میلیارد ریال )20 همت( افزایش می یابد. 
همچنین با توجه به افزایش س��قف کلی تسهیلات مزبور از مبلغ 800 
هزار میلیارد ریال به مبلغ 2000 هزار میلیارد ریال، سهمیه بانک های 
عامل جهت اعطای تس��هیلات مزبور افزایش یافت و به آنان ابلاغ شد. 
نحوه معرفی متقاضیان واجد ش��رایط برای بهره مندی از این تسهیلات 

کمافی السابق توسط سامانه وزارت راه و شهرسازی خواهد بود.

وعده پرداخت وام اجاره از هفته آینده

نگــــاه

بوروکراسی پیچیده یا منافع شخصی؟!
چند و چون دپوی کالاها در گمرک

حوالی ظهر ش��نبه، ششم اردیبهش��ت ماه، انفجار مهیبی در بندر 
ش��هید رجایی بندرعباس رخ داد که به کش��ته شدن حدود 70 نفر 
و مصدوم ش��دن بیش از 1200 نفر در بزرگ ترین بنادر تجاری ایران 
انجامید. هنوز علت دقیق این حادثه مش��خص نیس��ت، اما اطلاعیه 
کمیته بررس��ی علل حادثه آتش سوزی در بندر شهید رجایی که دو 
روز پس از حادثه انفجار منتش��ر شد، نشان می دهد قصور در رعایت 
اصول ایمنی و پدافند غیرعامل و خلاف اظهاری در برخی موارد، محرز 
شده است. به دنبال این حادثه تراژیک بار دیگر بحث رسوب طولانی 
مدت کالاها در گمرک توسط رسانه ها و مطبوعات مطرح شد؛ چراکه 
طبق گزارش ها در زمان انفجار حدود 140 هزار کانتینر در گمرک بود 
و این موضوع باعث ایجاد خسارت بیشتر شده است. در روز یکشنبه 
هفتم اردیبهش��ت نیز رئیس جمهور در نشس��ت ویژه ستاد مدیریت 
بحران استان هرمزگان، به این موضوع اشاره کرد و این سوال را مطرح 
ساخت که »آیا لازم است ما 120 تا 140 هزار کانتینر را اینجا برای 
س��ه تا چهار ماه ذخیره کنیم؟ ما نمی توانیم وقتی اینها می رس��ند، 
ترخیص کنیم؟« به گفته »مس��عود پزشکیان«، »قرار شد استاندار و 
وزارت راه در این زمینه یک مطالعه تطبیقی با کش��ورهای پیشرفته 
داشته باشند که چه می کنند و ما باید چه کنیم. باور دارم امکان ندارد 
تصمیم بگیریم و در بندرهای ما 130 هزار کانتینر بماند، ما می توانیم 
حتی یک دهم آن را هم اینجا نگه نداریم. ما هر همکاری که لازم باشد 

برای حل این موضوع انجام می دهیم.«
البته به نظر می رس��د که رس��وب کالا، دلایل متعددی دارد؛ کما 
اینکه دست اندرکاران حوزه واردات در مقاطع مختلف بارها بوروکراسی 
پیچی��ده و چند لایه را یکی از عوامل مهم رس��وب کالا در گمرکات 
عنوان کرده اند. یک فعال اقتصادی هم می گوید: فقط بخش��ی از این 
وضعیت به تاخیر در تخصیص ارز برمی گردد که این موضوع بیش��تر 
مربوط به کالاهای اساس��ی اس��ت، اما در مورد سایر کالاها وضعیت 
پیچیده تر اس��ت و هزینه پایین انبارداری در ایران و منافع شخصی، 
از مهمترین دلایل ماندگاری کالا در گمرکات است. به اعتقاد رئیس 
کمیسیون حمل و نقل، ترانزیت و لجستیک اتاق بازرگانی ایران، یکی 
از علت های اصلی دپوی طولانی کالا، این است که انبارداری در ایران 
ارزان اس��ت و برخی افراد، کالاها را در گمرک دپو می کنند و بعد در 
زمان مناسبی که کمبود ایجاد شد و قیمت بالا رفت، آن را ترخیص 

می کنند.
»رضا رس��تمی« با تاکید بر اینکه هزینه انب��ارداری در ایران ارزان 
اس��ت، به »ایس��نا« توضیح می دهد: براس��اس م��اده 24 قانون امور 
گمرکی، در مناطق ویژه اقتصادی که بندرعباس هم جزو آنهاس��ت، 
کالا باید حداکثر ظرف 90 روز از بندر خارج ش��ود، اما یک تبصره ای 
وجود دارد که رئیس بندر یا منطقه می تواند براساس تقاضای صاحب 
کالا با دلایلی این زمان را تمدید کند. برای این تمدید هم زمان تعیین 
نش��ده است. این درحالی است که در کشورهای دیگر، کالا بیشتر از 
یک ماه در هیچ بندری نمی ماند. یکی از دلایل این است که در بنادر 
دنیا، حقوق انبارداری بس��یار بالا است و برای صاحبان کالا مقرون به 
صرفه نیست که کالا را در انبار نگه دارند، اما در ایران هزینه انبارداری 
بسیار ارزان اس��ت. نکته ای که جذابیت دارد این است که اگر کالاها 
در بنادر کش��ورهای دیگر باشد هزینه زیادی دارد و بازرگانان ترجیح 
می دهند بار را در انبار ایران نگهداری کنند. این یکی از ایرادات است 
و م��ا باید هزینه انبارداری را به صورت سیس��تماتیک بالا ببریم تا با 

کشورهای همسایه، مطابقت داشته باشد.
به گفته رئیس کمیس��یون حمل و نقل، ترانزیت و لجستیک اتاق 
ایران، کالاهای اساس��ی ممکن اس��ت برای دریاف��ت ارز، در گمرک 
ماندگاری داش��ته باش��ند. البته ماندگاری کالاهای اساسی هم نباید 
بیش��تر از س��ه ماه زمان ببرد، اما کالایی که اساس��ی نیس��ت و ارز 
مبادله ای دریافت یا ارز را خود فرد پرداخت می کند و درگیری ارزی 
ن��دارد، مان��دن آن در بندر هیچ توجیهی ن��دارد. در مجموع، یکی از 
علت های اصلی دپوی طولانی کالا، این اس��ت که انبارداری در ایران 
ارزان است. مسئله بعدی این است که برخی افراد کالاها را در گمرک 
دپو می کنند و بعد براس��اس شرایط روز یا کمبودهایی که در کشور 
ایج��اد می کنن��د، کالا را ترخیص می کنند که گران تر بفروش��ند. به 
عبارات دیگر، کالایی که ترخیص می شود باید از بندر خارج شود، اما 
این افراد کالا را ترخیص نمی کنند و نگه می دارند تا زمان مناس��بی 
که کمبود در کشور ایجاد شد و قیمت بالا رفت آن را ترخیص کنند. 
البته ایراد از خود منطقه اس��ت و رئیس منطقه نباید مهلت زمانی را 
تمدید کند، مگر اینکه واردکننده دلایل محکمی برای عدم ترخیص 
و خروج کالا داشته باش��د. در مجموع، بوروکراسی پیچیده نیست و 
اگ��ر واردکننده کالایی بیاورد و بخواهد به موقع ترخیص کند، غیر از 
کالای اساسی هیچ بوروکراسی ندارد؛ مگر اینکه دنبال منافعی باشند 
که بخواهند این کار را انجام دهند. فقط در مورد کالاهای اساسی که 

دولت باید ارز ترجیحی پرداخت کند، ارز با تاخیر پرداخت می شود.
او با اش��اره به حضور 140 هزار کانتینر در گمرک ش��هید رجایی، 
ادام��ه می دهد: گفته می ش��ود 140 هزار کانتینر در گمرک ش��هید 
رجایی بوده که این عدد خیلی بالاس��ت. برخی هم می گویند کالاها 
سر جای خودشان نبودند و انبارداری اصولی صورت نگرفته و اظهار به 
درستی انجام نشده بود. البته این موضوع در حال بررسی است. این در 
حالی است که فاصله کالاهای خطرناک باید با بقیه کالاها رعایت شود 
و چینش کالاها هم مهم است که همه این موارد استاندارد بین المللی 

دارد، اما به نظر می رسد این موارد رعایت نشده بود.
این فعال اقتصادی در پایان ضمن تسلیت به خانواده درگذشتگان، 
مخصوصا قشر زحمت کش راننده، بر لزوم توجه ویژه به آسیب دیدگان، 
تاکید می کند و می گوید: برخی از رانندگان هم خودشان فوت شدند و 
هم کامیون های شان از دست رفت که یعنی متاسفانه هم جان و هم 
مال ش��ان را از دست داده اند. این دست اتفاقات نباید دیگر در کشور 
تکرار شود و از اتفاق بندرعباس باید درس بگیریم. از دولت می خواهیم 
برای جبران خسارت قشر زحمت کش راننده که برای رونق اقتصادی 
کشور زحمت می کشند، به صورت جدی ورود کند، به آنها توجه ویژه 
داشته باشند و سریعا مشکلات این بخش را حل کنند. البته برخی از 
کامیون ها بیمه بدنه بودند که باید خسارت را به آنها پرداخت کند اما 
برخی بیمه بدنه نبودند. دولت باید ترتیبی بیندیش��د و به آنها کمک 
کند. همچنین لازم است جبران خسارت آنهایی که بیمه بودند تسریع 
ش��ود. البته خس��ارت مالی زیادی در این اتفاق به کشور وارد شده و 
اینکه توان بیمه ای کافی باشد که بتواند همه خسارت ها را به موقع و 

سریع پرداخت کند، نکته ای است که باید مدنظر قرار گیرد.
گفتنی اس��ت اتاق بازرگانی بندرعب��اس در اطلاعیه ای از برگزاری 
نشست هم اندیشی برای تعیین فرآیند و تسریع در جبران خسارت های 
حادثه بندر ش��هید رجایی خبر داد و از خس��ارت دیدگان دعوت کرد 
به همراه مدارک در این نشس��ت حاضر ش��وند. در راس��تای اجرای 
مصوبه کارگروه جبران خس��ارت های مالی حادثه بندر شهید رجایی 
بندرعباس، جلسه ای توسط اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
بندرعباس در تاریخ 14 اردیبهشت 1404 با حضور استاندار هرمزگان، 
رئیس کل دادگس��تری اس��تان و مس��ئولان صنعت بیمه، به منظور 
همفکری جهت تعیین فرآیند و تسریع در جبران خسارت های حوزه 
تجارت و فعالان اقتصادی برگزار می شود. اتاق بندرعباس از صاحبان 
کالا و فع��الان اقتصادی که در این حادثه خس��ارت دیده اند، دعوت 
می کند با به همراه داشتن اسناد، مدارک و پیشنهاد های مربوطه، در 
این نشست شرکت کنند. این نشست در ساعت 15 روز یکشنبه )14 

اردیبهشت( در سالن جلسات اتاق بندرعباس برگزار می شود.
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فرصت امروز: س��هم خانوارها از تسهیلات بانکی از 19 درصد در اسفند 
سال گذشته به 23 درصد در فروردین امسال افزایش یافت. شبکه بانکی 
کشور در فروردین ماه 1404 حدود 429.4 همت تسهیلات پرداخت کرد 
که رشد 67 درصدی را نسبت به سال گذشته نشان می دهد و 23 درصد 
از این تس��هیلات به مصرف کنندگان نهایی یا همان خانوارها تعلق گرفته 
است. به زبان آماری، از کل تسهیلات پرداختی در فروردین امسال، معادل 
77.2 درصد به صاحبان کس��ب وکاره��ا و 22.8 درصد به خانوارها تعلق 

گرفته است. 
به طور کلی، در س��ه س��ال گذشته س��هم خانوارها از تسهیلات بانکی 
همواره صعودی بوده و نزدیک به 7 واحد درصد زیادتر شده است. براساس 
آمارهای بانک مرکزی، سهم خانوارها از تسهیلات بانکی در سه سال اخیر، 
روندی افزایش��ی را تجربه کرده و از 15.4 درصد در سال 1401 به 22.2 
درصد در س��ال 1403 رسیده است. سهم خانوارها یا همان مصرف کننده 
نهایی از تسهیلات بانکی در سال 1401 برابر 15.4 درصد بود که در سال 
1402 این س��هم افزایش پیدا کرد و به رقم 18.3 درصد رس��ید. در سال 
گذشته نیز روند افزایشی سهم خانوارها از تسهیلات بانکی، ادامه پیدا کرد 
و سهم این گروه از تسهیلات بانکی معادل 22.2 درصد برآورد شد. در بهار 
1403، س��هم خانوارها از تسهیلات نظام بانکی 21.4 درصد، در تابستان 
22.9 درصد و در پاییز 26.1 درصد برآورد شد. با این وجود در اسفند سال 
گذشته سهم خانوارها از تسهیلات بانکی به پایین تر از 20 درصد رسید و 
برابر 19.4 درصد محاس��به شد. زمانی که سهم خانوارها از کل تسهیلات 
بانکی افزایش می یابد؛ این یعنی س��هم سایر بخش های اقتصادی پایین تر 
آمده اس��ت. از آنجا که این بخش ها دارای ارزش افزوده بالاتری در اقتصاد 

هستند، این امر احتمالا معایبی برای اقتصاد کشور خواهد داشت.
23 درصد از وام ها را خانوارها گرفتند

شبکه بانکی در فروردین امسال 429.4 همت تسهیلات پرداخت کرده 
که 23.7 درصد آن به مصرف کنندگان نهایی )خانوار( تعلق گرفته اس��ت. 
مجموع تس��هیلات پرداختی از س��وی ش��بکه بانکی 67.4 درصد نسبت 
به مدت مش��ابه پارسال افزایش داشته اس��ت. طبق اعلام بانک مرکزی، 
تس��هیلات پرداختی بانک ه��ا در فروردی��ن ماه 1404، مبل��غ 4294.1  
هزار میلیارد ریال اس��ت که در مقایس��ه با دوره مش��ابه سال قبل، مبلغ 
1728.8 هزار میلیارد ریال معادل 67.4 درصد افزایش داشته است. از کل 
تسهیلات پرداختی، مبلغ 3314.0  هزار میلیارد ریال معادل 77.2 درصد 
به صاحبان کسب وکارها و 980.2 هزار میلیارد ریال معادل 22.8 درصد 
به مصرف کنندگان نهایی یا همان خانوارها تعلق گرفته اس��ت. تسهیلات 
پرداختی بانک ها در فروردین ماه 1403، مبلغ 2407.0 هزار میلیارد ریال 
بوده که با در نظر گرفتن تعدیل صورت پذیرفته توس��ط ش��بکه بانکی به 

مبلغ 2565.4 هزار میلیارد ریال افزایش یافته است.
سهم تسهیلات پرداختی در قالب سرمایه در گردش در کلیه بخش های 

اقتصادی در فروردین امسال، مبلغ 2851.1 هزار میلیارد ریال معادل 86 
درصد کل تسهیلات پرداختی به صاحبان کسب وکار است. همچنین سهم 
تس��هیلات پرداختی در قالب خرید کالای ش��خصی توسط مصرف کننده 
نهایی، مبلغ 413.0 هزار میلیارد ریال معادل 42.1 درصد از کل تسهیلات 
پرداختی به مصرف کنندگان نهایی )خانوار( است. سهم تسهیلات پرداختی 
بابت تأمین سرمایه در گردش بخش صنعت و معدن در فروردین امسال، 
معادل 1497.1 هزار میلیارد ریال بوده که حاکی از تخصیص 52.5 درصد 
از منابع تخصیص یافته به س��رمایه در گردش کلیه بخش های اقتصادی 
)مبلغ 2851.1 هزار میلیارد ریال( است. همانطور که می بینید، از 1562.3 
هزار میلیارد ریال تس��هیلات پرداخت��ی در بخش صنعت و معدن معادل 
95.8 درصد آن )مبلغ 1497.1 هزار میلیارد ریال( در تأمین س��رمایه در 
گردش پرداخت شده است که بیانگر توجه و اولویت دهی به تأمین منابع 

برای این بخش توسط بانک ها در سال 1404 است.
از کل تسهیلات پرداختی در این بازه زمانی، مبلغ 980.8 هزار میلیارد 
ریال معادل 822.8 درصد به صورت تس��هیلات خرد اعطا ش��ده اس��ت. 
همچنین مبلغ 48 هزار میلیارد ریال نیز در قالب کارت های اعتباری انجام 
ش��ده که با احتس��اب این مبلغ، کل تسهیلات پرداختی خرد )کمتر از 3 
میلیارد ریال( به مبلغ 1028.8 هزار میلیارد ریال معادل 23.7 درصد کل 
تسهیلات پرداختی می رسد. با توجه به اینکه تسهیلات پرداختی در قالب 
کارت های اعتباری نیز در بخش خانوار پرداخت شده است، با این اوصاف 
سهم بخش خانوار از 22.8 درصد  به 23.7 درصد کل تسهیلات پرداختی 

افزایش می یابد.
روند صعودی سهم خانوار از وام بانکی

بررسی های آماری همچنین نش��ان می دهد در سه سال گذشته سهم 
خانوارها از تس��هیلات بانکی، صعودی بوده که ای��ن امر می تواند به زیان 
بخش های اقتصای با ارزش افزوده بالاتر منجر شود. به گزارش »اکوایران«، 
س��هم خانوارها از تسهیلات بانکی در سه سال گذشته، نزدیک به 7 واحد 
درصد زیادتر شده است. بانک مرکزی در سلسله گزارشاتی، اقدام به انتشار 
جزییات تخصیص تس��هیلات بانکی به تمام بخش های اقتصادی می   کند. 
این بخش ها ش��امل کش��اورزی، صنعت و معدن، مس��کن و س��اختمان، 
بازرگانی،  خدمات، اقلام متفرقه و خانوار است. زمانی که سهم یک بخش 
)که در اینجا منظور خانوارها است( از کل تسهیلات بانکی افزایش می یابد؛ 
این یعنی س��هم سایر بخش های اقتصادی پایین تر آمده است. از قضا این 
بخش ها دارای ارزش افزوده بالاتری در اقتصاد هس��تند و از همین رو، این 

امر احتمالا دارای معایبی برای اقتصاد کشور خواهد بود.
براساس آمارهای سه س��ال گذشته، سهم خانوارها از تسهیلات بانکی، 
روندی افزایش��ی را تجربه کرده و از 15.4 درصد در سال 1401 به 22.2 
درصد در سال گذشته رسیده است. این امر می تواند حاکی از کاهش سهم 
س��ایر بخش های اقتصادی از تسهیلات بانکی باشد؛ یعنی سهم گروه های 

کشاورزی، صنعت و معدن، مسکن و ساختمان، بازرگانی و خدمات کمتر 
شده و سهم خانوارها از اعتبارات بانکی زیادتر شده است. به نظر می رسد 
ادام��ه این وضعیت ممکن اس��ت بخش هایی از اقتصاد ک��ه ارزش افزوده 
بالاتری را تولید می کنند با مشکلات تامین مالی و نقدینگی مواجه کرده و 
در نتیجه به زیان رشد اقتصادی تمام شود. علت در اختصاص این تسهیلات 
اس��ت. خانوارها معمولا تسهیلات را جهت تامین اعتبار کالاهای شخصی 
مانند مس��کن، خودرو، ازدواج و به ط��ور کلی نیازهای ضروری اختصاص 
می دهن��د اما در مقابل، بخش های اقتصادی مانن��د صنعت و معدن، این 
اعتبارات را به ایجاد، تامین سرمایه در گردش و توسعه تخصیص می دهند.

ارقام و داده های تس��هیلات بانکی نش��ان می دهد در سال 1401 سهم 
خانوارها یا همان مصرف کننده نهایی از کل تسهیلات نظام بانکی برابر با 
15.4 درصد بوده اس��ت. با این حال در سال 1402 این سهم افزایش پیدا 
کرده است. به زبان اعداد در این سال سهم خانوارها از کل تسهیلات بانکی 
به رقم 18.3 درصد رسیده است. اگر به شکل فصلی بخواهیم به این ارقام 
نگاهی داشته باشیم، باید گفت در پاییز 1402 سهم خانوارها از تسهیلات 
بانکی 20.9 درصد بوده که بالاترین رقم در فصول این سال بوده و در بهار 
نیز پایین ترین سهم خانوار از کل تسهیلات بانکی به ثبت رسیده و برابر با 

14.8 درصد محاسبه شده است.
ملاحظات تورمی و توان وام دهی بانک ها

همانطور که اش��اره ش��د، س��هم خانوارها از تس��هیلات بانکی، روندی 
افزایش��ی را تجربه کرده و از 15.4 درصد در سال 1401 به 22.2 درصد 
در س��ال 1403 رسیده است. سهم خانوارها یا همان مصرف کننده نهایی 
از تس��هیلات بانکی در س��ال 1401 برابر 15.4 درصد بود که در س��ال 
1402 این س��هم افزایش پیدا کرد. در س��ال گذش��ته نیز روند افزایشی 
س��هم خانوارها از تسهیلات بانکی ادامه پیدا کرد و سهم این گروه از کل 
تس��هیلات بانکی معادل 22.2 درصد برآورد ش��د. در بهار 1403 س��هم 
خانوارها از کل تسهیلات بانکی 21.4 درصد، در تابستان 22.9 درصد و در 
پاییز 26.1 درصد برآورد ش��ده است. با این  وجود در اسفند سال گذشته 
سهم خانوارها از تس��هیلات بانکی به پایین تر از 20 درصد رسیده و برابر 
19.4 درصد محاسبه ش��ده است. طبق تاکیدات بانک مرکزی، همچنان 
باید در تداوم مسیر جاری، ملاحظات مربوط به کنترل تورم را نیز در نظر 
گرفت و همواره مراقب قدرت گرفتن پتانسیل تورمی ناشی از فشار تقاضای 
کل در اقتصاد نیز بود. بر این اس��اس، ضروری است به افزایش توان مالی 
بانک ها از طریق افزایش س��رمایه و بهبود کفایت سرمایه بانک ها، کاهش 
تسهیلات غیرجاری و بازگرداندن آنها به مسیر صحیح اعتباردهی بانک ها، 
افزایش بهره وری بانک ها در تامین س��رمایه در گردش تولیدی، پرهیز از 
فشارهای مضاعف بر دارایی بانک ها و ترغیب بنگاه های تولیدی به سمت 
بازار س��رمایه به عنوان یک ابزار مه��م در تامین مالی طرح های اقتصادی 

)ایجادی(، توجه ویژه ای کرد.

سهم خانوار از کیک تسهیلات بانکی افزایش یافت

عملکرد تسهیلاتی بانک ها در آغاز 1404

چه��ار صنعت »محصولات ش��یمیایی«، »فلزات اساس��ی«، »بانک« و 
»خودرو« بیش از نیمی از ارزش کل معاملات بازار سهام بورس تهران در 
سال گذشته را به خود اختصاص داده اند. آنطور که سازمان بورس گزارش 
داده، مجموع حجم معاملات صنایع در س��ال 1403 به 2 میلیون و 502 
هزار و 219 میلیون سهم و ارزش معاملات به 9 میلیون و 982 هزار و 274 
میلیارد ریال رس��یده است. براساس داده های آماری، صنعت »محصولات 
ش��یمیایی« با 16.9 درص��د از ارزش معاملات کل بازار و حجم معاملاتی 
معادل 537 هزار و 983 میلیون سهم و ارزش معاملاتی برابر یک میلیون و 
686 هزار و 985 میلیارد ریال توانست بیشترین ارزش معاملات از کل بازار 
در س��ال 1403 را کسب کند. همچنین صنعت »فلزات اساسی« با حجم 
معاملات 184 هزار و 242 میلیون س��هم و ارزش معاملات یک میلیون و 
628 ه��زار و 246 میلیارد ریال توانس��ت 16.3 درصد از ارزش معاملات 
کل را در بازه زمانی ذکر ش��ده ثبت کند. ارزش معاملات صنایع »بانک و 
موسس��ات اعتباری« 10.8 درصد، »خودرو« 10.6 درصد، »فرآورده های 
نفتی، کک و سوخت هسته ای« 6.2 درصد، »شرکت های چند رشته ای« 
4.7 درصد، »اس��تخراج کانه های فلزی« 4.6 درصد، »س��رمایه گذاری ها« 
3.4 درصد، »س��یمان، آهک و گچ« 3.4 درصد و »انبوه س��ازی، املاک و 

مستغلات« 3.1 درصد بوده است.

در همین حال، شرکت سپرده گذاری مرکزی اوراق بهادار و تسویه وجوه 
از واریز 806 میلیارد تومان س��ود برای بیش از یک میلیون س��هامدار در 
هفته دوم اردیبهش��ت م��اه، خبر داد و اعلام کرد: بی��ش از 806 میلیارد 
تومان س��ود در هفته دوم اردیبهشت ماه س��ال جاری از طریق اطلاعات 
س��امانه سجام برای بیش از یک میلیون سهامدار واریز شد. جزییات واریز 
سود سهامداران در هفته دوم اردیبهشت ماه 1404، حاکی از آن است که 
14 ناشر سود جاری، سنواتی و حق تقدم یک میلیون و 119 هزار و 811 
سهامدار را که شامل 806 میلیارد و 514 میلیون تومان می شود به حساب 
س��جامی سرمایه گذاران واریز کردند. در هفته دوم اردیبهشت ماه امسال، 
10 شرکت »بیمه هوشمند فردا، سرمایه گذاری رانا، سرمایه گذاری توسعه 
و عمران کرمان، پتروشیمی فسا، سرمایه گذاری دارویی تامین، مخازن گاز 
طبیعی آس��یا ناما، س��رمایه گذاری ملی ایران، توسعه سامانه های نرم افزار 
نگین، سرمایه گذاری توس��عه ملی و صبا فولاد خلیج فارس« سود جاری 
یک میلیون و 70 هزار و 490 س��هامدار که ش��امل 787 میلیارد و 981 
میلیون تومان می ش��ود را به حساب آنها در س��امانه سجام واریز کردند. 
در این بازه زمانی، چهار ناش��ر »کود ش��یمیایی اوره لردگان، شوکوپارس، 
داروسازی زهراوی و سرمایه گذاری مسکن شمالغرب« سود سنواتی و حق 
تقدم 49 هزار و 321 سهامدار که شامل 18 میلیارد و 533 میلیون تومان 

می شود را توسط سپرده گذاری مرکزی پرداخت کردند.
گفتنی است »سجام« یک سامانه زیرساختی برای شناسایی مشتریان 
جهت ورود به بازار س��رمایه ایران اس��ت که تمام فعالان این بازار اعم از 
»س��رمایه گذاران حقیقی یا حقوقی« در این س��امانه فق��ط یک بار برای 
همیش��ه اطلاعات خود را در آن ثب��ت خواهند کرد و پس از احراز هویت 
»حض��وری یا غیرحضوری«، قادر ب��ه دریافت خدمات مبتنی بر داده های 
تاییدش��ده خواهند بود. از طریق این س��امانه، »اطلاعات هویتی، شماره 
حس��اب، ش��ماره موبایل، آدرس الکترونیکی و اقام��ت دائمی« فرد ثبت 
می ش��ود و از آن به بعد هیچ نهاد مالی، نیازی به دریافت مجدد اطلاعات 
www. آن س��هامدار را ندارد. س��هامداران می توانند با مراجعه به سایت

Sejam.ir ثب��ت نام و احراز هویت س��جام را به صورت الکترونیکی انجام 
دهند. »دریافت کد معاملاتی برای ورود به بازار سرمایه، دریافت سودهای 
جاری، سنواتی و س��ود سهام عدالت، امکان ورود به درگاه ذی نفعان بازار 
سرمایه و استفاده از خدمات آن شامل میز خدمت الکترونیک، مشاهده و 
گزارش دارایی، دریافت گواهی سهام، لیست مجامع و برگزاری مجامع به 
صورت الکترونیک، گزارش س��ودهای پرداخت شده، تاریخچه سود سهام 
عدالت و گزارش حق تقدم استفاده نشده« از جمله مزایای ویژه ثبت نام و 

احراز هویت در سامانه »سجام« به شمار می رود.

80۶ میلیارد تومان سود برای یک میلیون سهامدار واریز شد

4 صنعت پرطرفدار در بورس تهران

اخبــــــار

دانش بنیان ها 23 هزار میلیارد تومان وام گرفتند
در فروردین امسال 1000 فقره تسهیلات به ارزش بیش از 23 هزار میلیارد 
تومان از سوی بانک ها به شرکت های دانش بنیان پرداخت شده است که نسبت 
به فروردین ماه سال گذشته 123 درصد رشد داشته است. براساس داده های 
بانک مرکزی، سیستم بانکی کشور در فروردین ماه سال جاری، 1000 فقره 
وام به 431 شرکت دانش بنیان پرداخت کرده که ارزش مجموع این تسهیلات 
پرداختی به 23 هزار و 163 میلیارد تومان می رسد. این در حالی است که در 
فروردین ماه س��ال گذشته، شبکه بانکی کشور 688 فقره تسهیلات به 396 
ش��رکت دانش بنیان پرداخت کرده بود که حاکی از رش��د 123 درصدی در 
فروردین ماه 1404 نسبت به مدت مشابه سال قبل یعنی فروردین ماه 1403 
اس��ت. در اولین ماه س��ال جاری، بانک های غیردولتی 20.8 همت تسهیلات 
به ش��رکت های دانش بنیان پرداخت کرده که نشان دهنده سهم 89 درصدی 
در میان سیس��تم بانکی است و بانک های دولتی با پرداخت 2.3 همت وام به 
شرکت های دانش بنیان سهمی 10 درصدی را به خود اختصاص دادند. گفتنی 
است در س��ال گذشته نیز در مجموع 2922 شرکت دانش بنیان تعداد بیش 
از 24 هزار فقره تس��هیلات دانش بنیان به ارزش، 394.6 هزار میلیارد تومان 
دریاف��ت کردند که در قیاس با س��ال 1402، نزدیک به 46.2 درصد افزایش 

نشان می دهد.

سورپرایز ترامپ برای بانک جهانی
رئیس جمهور آمریکا از کنگره خواس��ت تا 3.2 میلیارد دلار کمک مالی به 
انجمن توسعه بین الملل بانک جهانی )IDA( را که وام های کم بهره یا بدون 
بهره به فقیرترین کش��ورهای جهان ارائه می دهد، تصویب کند. کارشناسان 
مالی بین المللی با توجه به نگرانی های اخیر مبنی بر اینکه ترامپ ممکن است 
از پرداخت هرگونه کمکی به انجمن توسعه بین الملل بانک جهانی صرف نظر 
کند، این مبلغ را که قرار اس��ت طی س��ه س��ال پرداخت ش��ود، غافلگیری 
خوش��ایند دانس��تند. جو بایدن، رئیس جمهور سابق آمریکا، متعهد به کمک 
4میلیارد دلاری شده بود، اما این پول هنوز به این انجمن منتقل نشده است. 
مناب��ع آگاه اظه��ار کردند که مبلغ جدید کمتر اس��ت، اما همچنان به بانک 
جهانی کمک می کند تا با استفاده از کمک های کشورها، به هدف جمع آوری 
100 میلیارد دلاری خود، برای انجمن توس��عه بین الملل نزدیک شود، البته 

تصمیم نهایی برعهده کنگره آمریکا است.
اس��کات بسنت، وزیر خزانه داری آمریکا در پاسخ به این سوال که آیا دولت 
ترامپ ب��ه تعهد 4میلیارد دلاری خود پایبند خواه��د ماند یا خیر، گفت که 
این مبلغ در بودجه تعیین خواهد ش��د و تا حد زیادی به اقدامات آجی بانگا، 
رئی��س بانک جهانی و رئیس صن��دوق بین المللی پول با هدف تمرکز مجدد 
این نهادها بر ماموریت های اصلی شان بستگی دارد. همچنین کلمنس لندرز، 
معاون رئیس مرکز توسعه جهانی نیز از مبلغ پیشنهادی برای انجمن توسعه 
بین الملل اس��تقبال کرد و گفت که رقم کمک به انجمن توس��عه بین الملل 
آمریکا، نقطه روشن نادر در بودجه ای پر از کاهش شدید در دستگاه کمک های 
خارجی آمریکا را برجس��ته کرده اس��ت. گمانه زنی های قابل توجهی در مورد 
نقش آمریکا در موسسات مالی بین المللی در دوران ترامپ و اینکه آیا آمریکا 
اص��لا به انجمن توس��عه بین الملل پولی پرداخت خواه��د کرد یا خیر، وجود 

داشته است.
ی��ک مقام ارش��د دفتر مدیریت و بودج��ه به خبرنگاران گفت: پیش��نهاد 
بودجه ای که ترامپ روز جمعه رونمایی کرد، کمک های خارجی را 49 میلیارد 
دلار کاهش می دهد. به گزارش خبرگزاری رویترز، اس��ناد منتشرش��ده کاخ 
س��فید، نش��ان دهنده کاهش 555 میلیون دلاری بودجه بانک توسعه آفریقا 
و صندوق توس��عه آفریقا اس��ت و می گوی��د که این طرح در ح��ال حاضر با 
اولویت های دولت همس��و نیست. در پیشنهاد بودجه، 3.2 میلیارد دلار برای 
انجمن توسعه بین الملل در نظر گرفته و اضافه شده بود که سایر اهداکنندگان 
و موسس��ات باید هزینه های بیش��تری را تقبل کنند. در این سند آمده است 
که این ام��ر، وعده رئیس جمهور مبنی بر عدم تخصیص دلارهای کمک های 

خارجی بدون بازگشت سرمایه برای مردم آمریکا را محقق می کند.

دبیر شورای عالی بیمه تاکید کرد
پرداخت همه تعهدات بیمه ای بندر شهید رجایی

دبیر ش��ورای عالی بیمه با اش��اره به اینکه در بندر ش��هید رجایی تعامل 
حداکثری شبکه بیمه  کشور با تمامی نهادها و مراجع ذی ربط صورت گرفته تا 
بتوانند در کمترین زمان ممکن تعهدات بیمه ای را انجام و خسارات را پرداخت 
کنن��د، گفت: بی ش��ک تمام تعهداتی که در این حادثه برعهده ش��رکت های 
بیمه ای است در اسرع وقت پرداخت می شود. »مهدی نمن الحسینی« با اشاره 
به نشست اخیر ش��ورای عالی بیمه در اواخر هفته گذشته به »ایسنا« گفت: 
در این جلس��ه چند موضوع مطرح ش��د. یکی از مباح��ث، مربوط به تکلیف 
قانونی ش��ورا بود که براساس آن بیمه مرکزی مکلف است عملکرد بازار بیمه 
کشور را هر شش ماه یک بار به شورای عالی بیمه گزارش دهد و این یکی از 
وظایف شورای عالی بیمه است که در بند 6 ماده 17 قانون تاسیس این شورا 
ذکر شده است. یکی دیگر از مباحث، موضوع سهم بازار بیمه، رشد و جایگاه 
صنعت بیمه بود که مورد بررسی قرار گرفت. همچنین در این جلسه، تقاضای 
تاسیس یک شرکت بیمه ای مطرح شد که مقرر شد در جلسات بعدی به آن 

رسیدگی شود.
او با اش��اره به حادث��ه تلخ انفجار در بندر ش��هید رجای��ی، گفت: یکی از 
موضوعات مطرح ش��ده در جلسه اخیر شورای عالی بیمه، گزارش نمایندگان 
بیمه مرکزی از بندر شهید رجایی بود و آنچه که از این گزارش مشخص بود، 
تعامل حداکثری شبکه بیمه  کشور با تمامی نهادها و مراجع ذی ربط است تا 
بتوانند در کمترین زمان ممکن تعهدات بیمه ای را انجام دهند و بی شک تمام 
تعهداتی که در این حادثه برعهده ش��رکت های بیمه ای اس��ت در اسرع وقت 
رس��یدگی می شود و خسارات پرداخت خواهد شد. یکی از مسائلی که شبکه 
بیمه به س��رعت در حال انجام آن اس��ت، موضوع بیمه بدنه خودروها اس��ت 
که ش��رکت های بیمه ای همگی در حال پوشش تعهدات بیمه ای خود بوده و 
خسارات را در کمترین زمان پرداخت می کنند. با این حال، موضوعی که کمی 
زمانبر است، مسئله مس��ئولیت کالاها، کانتینرها، محموله ها و بیمه نامه های 
آنهاس��ت که در حال حاضر کارشناس��ان ارزیابی خس��ارات بیمه ای در بندر 
مستقر هستند و در حال برآورد خسارات و شناسایی محموله ها و ارزش آنها 
هستند. همچنین بیشتر اختیارات به بیمه های مستقر در بندر تفویض شده 
تا دیگر لازم نباش��د به ش��عب مرکزی مراجعه کنند و با این اقدامات بیشتر 
بوروکراس��ی از میان برداشته شده و خوش��بختانه خدمات بیمه ای با سرعت 

بالایی در حال انجام است.
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شرکت توزیع برق پایتخت اتمام حجت کرد
هشدار آخر برای تهرانی های پرمصرف

با افزایش مصرف برق و از 13 اردیبهش��ت ماه، تنظیمات محدودکننده 
مصرف برق در کنتورهای هوش��مند ش��هر تهران، فعال خواهد شد. طبق 
اعلام ش��رکت توزیع نیروی ب��رق تهران بزرگ، به دنب��ال افزایش مصرف 
ب��رق و با ه��دف مدیریت بار ش��بکه و توزیع عادلانه انرژی، از روز ش��نبه 
13 اردیبهش��ت ماه، در صورت عدم رعایت الگوی تعیین ش��ده، تنظیمات 
محدودکننده مصرف کنتورهای هوش��مند در شهر تهران برای مشترکانی 
که به پیامک هش��دار داده ش��ده توجه نکرده و مصرف برق خود را کاهش 
ندهند، فعال شده و با این اقدام، مشترکان مزبور در صورت مصرف برق بیش 
از الگوهای تعیین شده با اعمال محدودیت از راه دور و به صورت هوشمند 
مواجه خواهند ش��د. این ش��رکت ضمن قدردانی از همکاری مشترکان، از 
تمامی هموطنان تهرانی درخواست دارد با حداکثر صرفه جویی در مصرف 

انرژی، صنعت برق کشور را در توزیع مناسب انرژی همراهی کنند.

با رشد 18 درصدی نسبت به سال گذشته
اوج تقاضای مصرف برق به ۵8 هزارمگاوات رسید

براساس گزارش گروه تحلیل عملکرد و گزارشات راهبری شبکه برق کشور، 
اوج تقاضای مصرف برق در هفته هفتم س��ال 1404 )هفته گذشته( به 58 
هزار و 676 مگاوات رسید که نسبت به مدت مشابه سال قبل، 17.85 درصد 
رش��د داشت. بیشینه تقاضای مصرف برق کشور در هفته هفتم سال 1404 
در روز دوشنبه )هشتم اردیبهشت ماه( به 58 هزار و 676 مگاوات رسید که 
این میزان مصرف برق در روز مشابه سال قبل، 49 هزار و 788 مگاوات بوده 
و در سال جاری 17.85 درصد رشد داشته است.براساس این گزارش، میزان 
مصرف انرژی برق در روز اشاره شده یک میلیون و 237 هزارو 802 مگاوات 
 س��اعت بوده است که نس��بت به روز مشابه سال قبل، 13.63 درصد رشد را 
نش��ان می دهد. طبق اعلام صدا و سیما، همچنین رشد تقاضای انرژی برق 
از ابتدای سال جاری تاکنون 8.62 درصد گزارش شده است. میانگین دمای 
وزنی کش��ور در روز مذکور، 25.67 درجه س��انتیگراد بوده است که نسبت 
به روز مشابه س��ال قبل، 4.47 درجه افزایش نشان می دهد. بیشترین رشد 
مصرف انرژی ش��رکت های برق منطقه ای از ابتدای س��ال تاکنون، به ترتیب 
مربوط به شرکت های برق منطقه ای سیستان و بلوچستان، هرمزگان، کرمان 
و فارس بوده اس��ت. همچنین بیش��ترین رشد متوس��ط دمایی شرکت های 
برق منطقه ای از ابتدای س��ال تاکنون، به ترتیب مربوط به شرکت های برق 

منطقه ای خراسان، کرمان، سمنان و یزد بوده است.

افزایش مصرف برق و پاسخ وزارت نیرو با 14 مگاپروژه
با نزدیک ش��دن به تابس��تان 1404 و ثبت جهش کم س��ابقه در میزان 
مصرف برق کش��ور، وزارت نیرو اجرای 14 مگاپروژه را با محوریت کنترل 
مصرف و ارتقای تاب آوری ش��بکه سراسری آغاز کرده است؛ پروژه هایی که 
در قلب آنها، طراحی و اجرای 36 بس��ته مدیریت مصرف برق قرار دارد. به 
گزارش »ایس��نا« و طبق جدیدترین آمار اعلامی، اوج مصرف برق در هفته 
هفتم س��ال 1404 )مصادف با هشتم اردیبهش��ت ماه( به 58 هزار و 676 
مگاوات رسید که نسبت به روز مشابه سال قبل )49 هزار و 788 مگاوات( 
17.85 درصد رش��د داشته اس��ت. در همان روز، میزان انرژی مصرفی نیز 
به یک میلیون و 237 هزار و 802 مگاوات  ساعت رسید که رشدی معادل 
13.63 درصد نسبت به سال قبل را نشان می دهد. در مقیاسی گسترده تر، 
از ابتدای س��ال تاکنون رش��د تقاضای برق به 8.62 درصد رس��یده است. 
افزای��ش میانگین دم��ای هوا نیز نقش مهمی در این رون��د دارد؛ میانگین 
دمای وزنی کشور در هشتم اردیبهشت 1404، به 25.67 درجه سانتی گراد 
رسید که نسبت به روز مشابه سال قبل، 4.47 درجه افزایش داشته است.
اما در واکنش به این ش��رایط هشداردهنده، وزارت نیرو 14 مگاپروژه را 
طراحی کرده است که اهداف آن شامل کاهش شکاف میان تولید و مصرف 
برق، جلوگیری از خاموش��ی ها در فصل گرم و بهینه سازی ساختار مصرف 
انرژی در کش��ور است. مهمترین محور این مگاپروژه ها، 36 بسته مدیریت 
مصرف اس��ت که بخش های خانگی، اداری، صنعتی، کشاورزی و عمومی را 
پوشش می دهد. این بسته ها اقداماتی چون پایش لحظه ای مصرف در تمام 
استان ها، تعیین س��قف مصرف استان، مدیریت سرمایش ادارات و صنایع، 
حذف انش��عابات و مراکز غیرمجاز رمزارز، نص��ب کلیدهای محدودکننده 
هوش��مند برای مشترکان پرمصرف، اس��تفاده از اینترنت اشیا برای کنترل 
س��رمایش، تعویض کولرهای گازی فرسوده با مدل های کم مصرف، توسعه 
انرژی های تجدیدپذیر و اس��تفاده از نیروگاه های خورشیدی در کشاورزی، 
و اصلاح روش��نایی معابر و حذف آلودگ��ی نوری را دربر می گیرد. علاوه بر 
این، ذخیره سازی انرژی در منازل و مراکز تجاری، اصلاح تعرفه های برق و 
اجرای مانورهای آمادگی از دیگر بخش های مکمل این طرح گسترده است.

بررس��ی های آماری نشان می دهد که بیشترین رشد مصرف برق از ابتدای 
س��ال تاکنون، به ترتیب در مناطق سیستان و بلوچستان، هرمزگان، کرمان 
و فارس ثبت ش��ده اس��ت؛ مناطقی که احتمالاً در تابستان با فشار مضاعف 
بر ش��بکه برق مواجه خواهند ش��د. همچنین بیشترین رش��د دمایی نیز در 
استان های خراسان، کرمان، سمنان و یزد گزارش شده که نشان دهنده لزوم 
مداخلات فوری در مدیریت مصرف در این مناطق است. وزارت نیرو امیدوار 
است با اجرای دقیق این مگاپروژه ها، تابستان 1404 بدون خاموشی گسترده 
سپری شود. با توجه به روند شتاب دار مصرف، موفقیت در این مسیر نیازمند 

مشارکت مردم، صنایع، نهادهای عمومی و خصوصی خواهد بود.

افزایش 411 هزار بشکه ای تولید اوپک پلاس تصویب شد
دو منبع آگاه در روز شنبه، همزمان با برگزاری جلسه آنلاین اوپک پلاس، 
اعلام کردند هشت عضو این گروه با افزایش تولید به میزان 411 هزار بشکه 
در روز در ژوئن، موافقت کردند. هشت کشور عضو اوپک پلاس، ماه گذشته، 
افزای��ش تولید 411 هزار بش��که در روز را برای م��اه مه تصویب کردند. این 
تصمیم به همراه تعرفه های تجاری آمریکا، باعث شد قیمت نفت به زیر 60 
دلار در هر بشکه سقوط کند و به پایین ترین حد خود در چهار سال گذشته 
برس��د. یک منبع آگاه درست قبل از آغاز جلسه آنلاین وزیران اوپک پلاس 
برای تصمیم گیری درباره تولید ژوئن، خبر تصویب افزایش تولید روزانه 411 
هزار بش��که ای را به رویترز داده بود. زمان برگزاری این جلس��ه جلو افتاد و 
به جای دوش��نبه، روز شنبه برگزار شد. چهار منبع آگاه پیش تر گفته بودند 
وزیران اوپک پلاس احتمالا با افزایش ش��تاب یافته تولید در ژوئن، موافقت 
خواهن��د کرد. قیمت نفت، روز جمعه که معامله گ��ران خود را برای افزایش 
تولی��د نفت اوپک پلاس و همچین کندی اقتصادی ناش��ی از جنگ تجاری 
میان آمریکا و چین آماده کرده بودند، بیش از یک درصد کاهش یافته بود. 
رویترز هفته گذشته گزارش کرده بود مقامات عربستان سعودی، به متحدان 
و مقامات صنعتی اطلاع داده اند که تمایلی به تقویت بازارهای نفت از طریق 
کاهش بیشتر عرضه، ندارند. منابع آگاه گفته اند که ریاض از تولید قزاقستان 
و عراق که بالاتر از اهداف اوپک پلاس بوده، خش��مگین ش��ده است. هلیما 
کرافت، تحلیلگر ش��رکت »آر بی س��ی کپیتال مارکتس« در این باره اظهار 
کرد: به نظر می رسد مذاکرات به سمت افزایش سه ماهه دیگر متمایل شده 
است. به نظر می رسد که پایبندی به توافق، دوباره موضوع اصلی مورد توجه 
است، زیرا قزاقستان و عراق همچنان به اهداف جبرانی خود دست نیافته اند 
و روس��یه نیز به میزان کمتری به این هدف دس��ت یافته است. اوپک پلاس 
که ش��امل اعضای اوپک و متحدانش نظیر روس��یه هستند، در حال حاضر، 
تولیدش را به میزان بیش از 5 میلیون بش��که در روز محدود کرده اس��ت. 
بخشی زیادی از این محدودیت عرضه تا پایان سال 2026 به قوت خود باقی 
خواهد ماند. به گزارش رویترز، نشست اوپک پلاس با حضور همه وزیران این 

گروه ، 28 ماه مه )هفتم خرداد( برگزار خواهد شد.

خبرنــامه

فرصت امروز: بورس تهران، معاملات هفته س��وم اردیبهش��ت را با 
روندی منفی آغاز کرد و دماس��نج اصلی تالار شیشه ای با افت تقریبا 
2 درصدی به ارتفاع 3 میلیون و 116 هزار واحد رسید. همگام با رند 
نزولی ش��اخص کل، شاخص هم وزن نیز با ش��تاب کمتری در مسیر 
س��قوط قرار گرفت و با اف��ت 1.1 درصدی در تراز 933 هزار واحدی 
قرار گرفت. در جریان دادوس��تدهای روز ش��نبه، حدود س��ه چهارم 
نقش��ه بازار قرمزرنگ بود و شدت خروج پول از بازارهای خرد به 33 
درصد رس��ید. بانکی ها نیز بیش��ترین ارزش معاملات و خروج پول را 

به ثبت رساندند.
در پایان معاملات روز گذش��ته، شاخص کل بورس تهران با افت 61 
ه��زار واحدی، حدودا 2 درصد کاهش ارتف��اع داد و همچنان در بالای 
س��طح 3 میلی��ون واحد باقی ماند. س��هم 75 درصدی رن��گ قرمز در 
نقش��ه بازار درحالی به ثبت رس��ید که نمادهای فارس، فولاد و وبملت، 
سرعتگیر شاخص کل بورس بودند و نمادهای افق و کگل هم در تلاش 
برای رش��د ش��اخص کل بودند. در روزی ک��ه ارزش معاملات خرد 12 
همت بود و حدود 4 همت هم پول حقیقی از معاملات بازار خرد خارج 
شد، ش��دت خروج پول حقیقی بیش از 33 درصد محاسبه شد. خروج 
پ��ول 4 هزار میلیارد تومانی از بازار درحالی رقم خورد که این میزان از 
خروج نقدینگی از اواس��ط اردیبهشت ماه 1402 بی سابقه بود. بانکی ها 
س��ردمدار ارزش معاملات بودند و نمادهای این گروه بیش از 2 هزار و 
500 میلیارد تومان معامله ش��دند. پ��س از بانکی ها نیز خودرویی ها با 
ارزش معاملاتی 1.4 همت در رتبه دوم و محصولات ش��یمیایی با 761 
میلیارد تومان در رتبه س��وم قرار گرفتن��د. ضمن اینکه از منظر خروج 
پول هم بانکی ها با 1.3 همت، بیش��ترین س��رمایه حقیقی را از دس��ت 
دادن��د. خودرویی ها هم ب��ا 394 میلیارد تومان در رتبه دوم خروج پول 
ق��رار گرفتند. در بین صنایع بورس��ی، اس��تخراج کانه های فلزی با 25 
میلیارد تومان، یکی از معدود گروه هایی بود که ورود پول را ثبت کرد.

واکنش منفی بورس به تحولات سیاسی
»امیر عباس باقری« کارشناس بازار سرمایه با اشاره به واکنش منفی 
بورس به تحولات سیاس��ی و فشار فروش در اکثر نمادها به »اکوایران« 
توضیح داد: بازار س��رمایه در نخس��تین روز معاملاتی هفته، واکنش��ی 
منفی به تحولات سیاس��ی روزهای پایانی هفته گذش��ته نش��ان داد. با 
توجه به خبر لغو مذاکرات دور چهارم ایران و آمریکا که عصر پنجشنبه 
در رسانه ها منتشر شد، کاملا قابل پیش بینی بود که بازار روز شنبه را با 
فشار فروش و کاهش شاخص کل آغاز کند؛ این اتفاق دقیقا همان طور 
ک��ه انتظار می رفت، رخ داد و ش��اخص کل بورس ب��ا افت بیش از 60 
ه��زار واحدی، به محدوده 3 میلیون و 100 هزار واحدی رس��ید. رفتار 
هیجانی سهامداران در نخس��تین ساعات بازار باعث افزایش عرضه ها و 
فش��ار فروش در اکثر نمادهای بزرگ و شاخص س��از شد؛ این در حالی 
است که بسیاری از فعالان بازار معتقد بودند این واکنش منفی می تواند 

مقطعی و تحت تأثیر فضای روانی ناشی از اخبار سیاسی باشد.
ب��ه گفته »باقری« انتظار می رود که در صورت مخابره س��یگنال های 
مثبت از س��وی طرفین مذاکره در روزهای دوش��نبه و سه ش��نبه، بازار 
بتواند بخش��ی از افت های اخیر خود را جبران کرده و مجددا به مس��یر 
صعودی بازگردد. تجربه گذش��ته نش��ان داده اس��ت که بازار س��رمایه 
نسبت به اخبار سیاسی و به ویژه مذاکرات هسته ای، واکنش های سریع 
و ش��دیدی دارد، اما معمولا پس از فروکش ک��ردن هیجانات اولیه، به 
تحلیل ه��ای بنیادی بازمی گردد. به طور کلی، چنانچه ابهامات سیاس��ی 
کاهش یابد و نش��انه هایی از بازگش��ت به میز مذاکره به گوش برس��د، 
می توان به بهبود نسبی بازار در روزهای پایانی هفته جاری امیدوار بود.

معامله گران منتظر سیگنال بعدی مذاکرات
»امین آذریان«، دیگر کارش��ناس بازار س��رمایه نیز به فاز احتیاط و 
تردید در بورس، اش��اره کرد و گفت: با توجه به ش��رایط سیاسی حاکم 
و ابه��ام درخصوص زمان و محتوای جلس��ه بعدی مذاکرات میان ایران 
و ایالات متحده، بازار س��رمایه در روزه��ای اخیر با فضایی از احتیاط و 
تردید روبه رو ش��ده است. س��رمایه گذاران که همواره نسبت به تحولات 
سیاس��ی به وی��ژه در حوزه سیاس��ت خارج��ی و مذاکرات هس��ته ای، 
حساس��یت وی��ژه ای دارن��د؛ در چنین ش��رایطی ترجی��ح می دهند با 
رویک��ردی محافظه کارانه تر در بازار فعالی��ت کنند. نبود اطلاعات دقیق 
و ش��فاف درخصوص زمان بندی مذاک��رات و همچنین پیش بینی ناپذیر 
ب��ودن موضع گیری طرفین، موجب ش��ده که بس��یاری از فعالان بازار، 
تصمیم گیری های خود را به تعویق بیندازند و تا روش��ن ش��دن بیشتر 

ابعاد مذاکرات، جانب احتیاط را رعایت کنند.
به عقیده این فعال بورس��ی، این وضعیت در ش��اخص های معاملاتی 
و میزان نقدش��وندگی بازار به وضوح قابل مش��اهده است؛ به گونه ای که 
حجم معاملات کاهش یافته و نوس��انات رفتاری سرمایه گذاران افزایش 
یافته اس��ت؛ از سوی دیگر، اخبار و ش��ایعات پراکنده درخصوص روند 
مذاک��رات نیز به فضای بازار دامن زده و باعث ش��ده تصمیم گیری های 
مبتنی بر تحلیل، جای خود را به رفتارهای هیجانی و واکنشی دهد. به 
نظر می رس��د بازار در روزهای آینده، چش��م انتظار مشخص شدن زمان 
دقیق جلس��ه بعدی و نوع اظهارنظرهای مقامات دو کش��ور خواهد بود. 
همچنین هرگونه س��یگنال مثبت از س��وی طرفی��ن می تواند محرکی 
برای رش��د بازار باش��د و برعکس، هرگونه نشانه ای از شکست یا تعویق 
مذاکرات، می تواند به افزایش فشار فروش و تشدید فضای منفی در بازار 
منجر ش��ود؛ بنابراین رصد دقیق اخبار سیاسی برای فعالان بازار در این 

مقطع زمانی، بیش از هر زمان دیگری ضروری است.
کاتالیزور مذاکراتی رشد بازار سهام

همچنین »محمد رضانژاد« با اشاره به استقبال از نمادهای کوچک در 
معاملات هفته گذشته، گفت: بازار پس از مدت ها شاهد سبقت بازدهی 
شاخص هم وزن از شاخص کل بود و شاخص هم وزن سقف تاریخی خود 

را شکس��ت. گروه های غذایی، لبنی، دارویی و زراعی بیشترین توجهات 
را به خود جلب کردند. در اواخر هفته مجددا ش��ایعات و اخبار پیرامون 
مذاک��رات ایران و آمریکا بالا گرفت و همین امر منجر به رش��د قیمت 
دلار در بازار آزاد شد. به نظر می رسد هفته متعادل تری نسبت به هفته 
قبل داش��ته باشیم و مشابه هفته گذش��ته نمادهای گروه های کوچک 
بازار با توجه به جاماندگی از س��هام بزرگ تر، معاملات بهتری را ش��اهد 
باشند. انتشار گزارش های سالانه و سود تقسیمی انتظاری شرکت ها هم 

می تواند روند جریان نقدینگی در بازار را تعیین کند.
»فرید ش��عبانی«، دیگر تحلیلگر بازار هم گفت: پس از برگزاری س��ه 
دور متوال��ی مذاکرات بین ای��ران و آمریکا، برای نخس��تین هفته، این 
گفت وگوه��ا با وقفه مواجه ش��ده اند. به نظر می رس��د تغییرات در تیم 
سیاست خارجی ایالات متحده، عامل اصلی این توقف باشد. این مسئله 
برای بازار سرمایه اهمیت بالایی دارد؛ چراکه رشد اخیر شاخص ها عمدتا 
با اتکا به اخبار مربوط به آغاز مذاکرات رقم خورد. اکنون با ایجاد وقفه 
در روند مذاکرات، بازار سهام با فضایی جدید مواجه است. انتظار می رود 
برخی نمادها که بیشترین واکنش را به اخبار سیاسی داشتند، از جمله 
گروه های خودرویی و بانکی، با افزایش عرضه روبه رو شوند. این دو گروه 
تاکنون رش��د چش��مگیری را تجربه کرده اند و طبیعی است در فضای 
کنونی با فشار فروش مواجه شوند. با این حال، پیش بینی می شود تأثیر 
این فش��ار فروش بر س��ایر گروه های بازار محدود باش��د. صنایعی نظیر 
پتروشیمی، فلزات اساسی، معدنی ها، سیمانی ها و پالایشی ها با توجه به 
نزدیکی به فصل مجامع، مورد توجه سرمایه گذاران باقی خواهند ماند.

سرمایه گذاران تغییر مسیر دادند
تالار شیش��ه ای در 18 روز کاری اخیر و در شرایطی که بازارهای ارز 
و طلا تحت تاثیر مذاکرات و بهبود مناس��بات بین المللی روند کاهش��ی 
دارند، تنها چهار روز منفی را س��پری کرد و س��ایر روزها سبزپوش بود. 
با این حال با انتش��ار خبر لغو مذاکرات این هفته، روند مذکور معکوس 
ش��د و شاهد رش��د قیمت دلار و افت بورس هستیم. بدین ترتیب، بازار 
س��رمایه در معاملات آغاز هفته و برخلاف روزهای گذشته، کاهش قابل 
توجهی را تجربه کرد و ش��اخص کل با کاهش بیش از 61 هزار واحدی 
به سطح 3 میلیون و 116 هزار واحد رسید. شاخص هم وزن نیز بیش از 
10 هزار واحد کاهش داش��ت و در تراز 933 هزار و 720 واحد ایستاد. 
بازار س��رمایه در روز شنبه، 13 اردیبهشت ماه به دلیل تعلیق مذاکرات 
ایران و آمریکا و اخبار منفی در این خصوص، واکنش منفی نش��ان داد 
ک��ه حاصل آن ریزش 61 هزار واحدی ش��اخص کل بورس بود. ارزش 
صف های خرید 71 درصد افت داش��ت و همانطور که اشاره شد، ارزش 
صفوف فروش رش��د چش��مگیر 5 هزار درص��دی را تجربه کرد. به نظر 
می رس��د بازار سرمایه در انتظار تصمیم ایران و آمریکا درخصوص ادامه 
مذاکرات است و هرگونه اظهارنظری می تواند سمت و سوی بازار سهام 

را تحت تاثیر قرار دهد.

4 هزار میلیارد تومان پول از تالار شیشه ای خارج شد

عقبگرد بورس به آخر فروردین

در شرایطی که افزایش دمای هوا و رشد مصرف برق، بار دیگر ناترازی 
ش��بکه برق کش��ور را به یک چالش ج��دی تبدیل ک��رده، انرژی های 
تجدیدپذیر به ویژه خورش��یدی، به عنوان یکی از اصلی ترین راهکارهای 
عبور از این بحران، وارد میدان ش��ده اند. وزارت نیرو با اجرای طرح های 
متعدد در اس��تان های مختلف، به دنبال رس��اندن ظرفیت نیروگاه های 
خورش��یدی از 1700 م��گاوات فعل��ی به بی��ش از 4700 م��گاوات تا 
پایان تابس��تان امس��ال است. به گزارش »ایس��نا«، در هفته های اخیر، 
تحرکاتی چش��مگیر در توس��عه نیروگاه های خورش��یدی کشور دیده 
می شود؛ تحرکاتی که در قالب طرح ملی احداث 5 هزار مگاوات نیروگاه 
خورش��یدی در حال اجراس��ت. طبق اعلام »محسن طرزطلب« معاون 
وزیر نیرو و رئیس سازمان س��اتبا، عملیات اجرایی احداث نیروگاه های 
خورش��یدی کوچک مقیاس ب��ا ظرفیت های 3 مگاوات در اس��تان هایی 
مانند مرکزی، س��منان و دیگر مناطق کش��ور آغاز ش��ده و پیش بینی 
می شود این واحدها تا شهریورماه به شبکه برق سراسری متصل شوند.

در حال حاضر، ظرفیت نصب ش��ده نیروگاه های خورش��یدی کشور از 
1700 م��گاوات فرات��ر رفته و برنامه ریزی ش��ده که ت��ا تیرماه، 2 هزار 
مگاوات دیگر به آن افزوده ش��ود. در ادامه، با اضافه ش��دن حدود هزار 
م��گاوات دیگر در ماه های مرداد و ش��هریور، ظرفی��ت کل نیروگاه های 
خورش��یدی کش��ور از مرز 4700 مگاوات عبور خواهد کرد. این رش��د 
سریع در کمتر از ش��ش ماه، بیانگر عزم جدی دولت برای رفع ناترازی 
برق از مس��یر توس��عه تجدیدپذیرهاست. در همین راس��تا، طرح ملی 
ساخت 600 مگاوات نیروگاه خورشیدی نیز با سرعت در حال اجراست. 
»محمد دوست محمدی« مجری این طرح، اعلام کرده که 150 مگاوات 
از این ظرفیت تا پایان خردادماه 1404 وارد مدار خواهد ش��د. به گفته 
او، نیروگاه های��ی مانند خمین )3 مگاوات(، آش��تیان 1 و 2 و میان دره 
س��منان )12 مگاوات قابل توس��عه تا 18 مگاوات( بخشی از این برنامه 

هستند.
نکته مهم در این رویکرد، توجه به توان داخلی و بومی سازی تجهیزات 
موردنیاز اس��ت. برنامه ریزی برای تأمین اینورتر به میزان حداقل 1700 
م��گاوات ظرفیت خورش��یدی ویژه دس��تگاه های دولتی مطرح ش��ده 
اس��ت، اینورتر که نقش قلب سیستم خورشیدی را ایفا می کند، باید از 
جریان مس��تقیم برق DC تولیدشده توسط پنل های خورشیدی، برق 
متناوب AC مناس��ب برای ش��بکه تولید کند. در همین زمینه، »امیر 
دودابی ن��ژاد« معاون برنامه ریزی و نوآوری س��اتبا، گفته که توان تولید 
داخلی در حال حاضر می تواند در بازه دو تا س��ه ماهه تا 100 مگاوات 
اینورتر تولید کند و اگر تخصیص ارز و قراردادهای قطعی صورت گیرد، 
امکان تولید حداقل هزار مگاوات اینورتر در سال توسط تولیدکنندگان 

داخلی فراهم خواهد شد.
در همین چارچوب، دولت طبق مصوبه ای، کلیه دستگاه های اجرایی 
را موظ��ف ک��رده تا حداقل 20 درص��د برق مصرفی خ��ود را از طریق 
انرژی خورش��یدی تأمین کنند. به همین منظور، این دس��تگاه ها باید 
نیازهای خود را به ساتبا اعلام کرده و پس از تأیید، از طریق پیمانکاران 
ذی صلاح و با اس��تفاده از تس��هیلات بانکی نس��بت به اجرای پروژه ها 
اقدام کنند. از سوی دیگر، فرصت های تازه ای نیز برای بخش خصوصی 
فراهم ش��ده اس��ت. وزارت نیرو اعلام کرده که قصد نیروگاه داری ندارد 
و پ��س از احداث پروژه ه��ای دولتی، آنها را ب��ا دریافت مجوزهای لازم 
به بخش خصوص��ی واگذار خواهد کرد. همچنی��ن از افراد حقیقی نیز 
دعوت ش��ده تا در صورت بهره برداری از نیروگاه های خورش��یدی پیش 
از پیک تابس��تان، از حمایت ها و تس��هیلات ویژه ساتبا بهره مند شوند. 
افزایش ظرفی��ت نیروگاه های خورش��یدی از 1700 به 4700 مگاوات 
تنها طی ش��ش ماه، الزام دس��تگاه های دولتی به تأمین 20 درصد برق 
خود از انرژی خورش��یدی، ساخت نیروگاه های 3 مگاواتی در استان ها، 
و تکیه بر توان ش��رکت های دانش بنیان داخلی برای ساخت تجهیزات، 
همگی نش��انه هایی از آغاز یک تحول اساسی در نظام تأمین برق ایران 
هس��تند. هرچند موانعی مانند ثبت س��فارش، تأمین ارز و بوروکراسی  
اداری همچنان وجود دارند، اما اگر سیاس��ت های حمایتی به درس��تی 
اجرا شود، می توان تابستان 1404 را نه با خاموشی، بلکه با برق تولیدی 

از انرژی پاک پشت سر گذاشت.

در همین حال، در آس��تانه فص��ل گرما و افزایش مصرف برق، نگاهی 
به قبض های برق خانوارها، روایتگر سیاس��ت تازه ای در مدیریت مصرف 
است؛ سیاستی که در آن کم مصرف ها تشویق و پرمصرف ها با هزینه های 
سنگین روبه رو می شوند. پیش بینی ها نشان می دهد که در دوره اوج بار 
تابس��تان، احتمال بروز اختلافی حدود 20 درصد میان تولید و تقاضای 
برق وجود دارد؛ موضوعی که مس��ئولان صنعت برق کشور از هم اکنون 
برای مقابله با آن برنامه ریزی کرده اند. کاهش بارندگی ها، افت محسوس 
منابع آب و در نتیجه کاهش ح��دود 50 درصدی ظرفیت نیروگاه های 
برق آبی، ش��رایط را برای تابستان امس��ال پیچیده تر کرده است. در این 
میان، سیاستگذاران بخش انرژی با تدوین 36 برنامه مشخص به دنبال 
مدیریت این وضعیت هستند؛ برنامه هایی که در سه حوزه صرفه جویی، 
جابه جایی بار و در صورت لزوم، مدیریت اضطراری بار طراحی شده اند. 
مس��ئولان صنعت ب��رق تأکید دارند ک��ه عمده ای��ن برنامه ها به حوزه 
صرفه جوی��ی مرب��وط می ش��ود. اقداماتی که هدف ش��ان نه تنها کاهش 
مصرف، بلک��ه جلوگیری از فرس��ایش زیرس��اخت ها و صرفه جویی در 
مصرف س��وخت است. بررسی ها نشان می دهد در بسیاری از کشورهای 
توس��عه یافته، با اجرای برنامه های مدیریت مصرف، رشد سالانه تقاضای 
برق به نزدیک صفر رسیده است، درحالی که این رقم در ایران همچنان 

حدود 9 درصد برآورد می شود.
در این میان، سیاس��ت های تش��ویقی نیز در دستور کار قرار گرفته و 
طبق اعلام مدیرکل امور انرژی و مش��تریان ش��رکت توانیر، مشترکانی 
که مصرف خود را در حد الگوی تعیین شده نگه دارند، تنها 15 درصد 

از ن��رخ واقعی تأمین برق را پرداخت می کنن��د. در نقطه مقابل، هزینه 
ب��رق مصرف کنندگان پرمصرف به ش��دت افزایش می یاب��د؛ به طوری 
ک��ه مصرف کننده ای که پنج براب��ر الگو برق مصرف کن��د، باید ماهانه 
حدود 2 میلیون و 300 هزار تومان برای برق خود بپردازد. البته چنین 
مصرف کنندگانی تنها نیم درصد از کل مش��ترکان را تشکیل می دهند. 
الگ��وی مص��رف در مناطق عادی کش��ور برای ماه ه��ای غیرگرم 200 
کیلووات س��اعت و در ماه های گرم 300 کیلووات س��اعت تعیین شده 
اس��ت. اکنون بیش از 75 درصد مشترکان خانگی، مصرفی کمتر از این 
الگو دارند و به گفته مس��ئولان، هزینه ماهانه برق آنها به طور میانگین 
حدود 23 هزار تومان می شود. با توجه به اضافه شدن سالانه حدود یک 
میلیون مش��ترک جدید و افزایش تقاضای سالانه 6 هزار مگاواتی برق، 
به نظر می رس��د راهکار اصلی صنعت برق کش��ور در شرایط کنونی، نه 
توسعه بی وقفه زیرس��اخت ها بلکه بهینه سازی و مدیریت دقیق مصرف 
باشد. این سیاست تعرفه ای در حالی اجرا می شود که صنعت برق کشور 
با چالش جدی ناترازی در فصل گرم روبه روست. افزایش زودهنگام دما، 
کاهش منابع آبی و رش��د سالانه 9 درصدی مصرف برق، فشار مضاعفی 
بر تولید و توزیع برق وارد کرده اس��ت. از همین رو، مس��ئولان صنعت 
برق بر این باورند که مردمی س��ازی دغدغه صرفه جویی و حساس شدن 
مردم نس��بت به مصرف غیرضروری، بهترین راهکار برای عبور از بحران 
تابس��تان اس��ت. به این ترتیب، قبض های برق تابس��تان امسال نه تنها 
هزینه مصرف، بلکه پیام روشنی برای مشترکان به همراه خواهد داشت 

که صرفه جویی، پاداش و پرمصرفی، تاوان دارد.

قبض های میلیونی در انتظار پرمصرف ها

برق تجدیدپذیرها به تابستان می رسد؟
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نویسنده: علی آل علی
در س��ال های اخیر اینفلوئنس��ر مارکتینگ به یکی از داغ ترین 
ترندهای دنیای بازاریابی و برندینگ تبدیل شده است. کافی است 
نگاه��ی به ش��بکه های اجتماعی بیندازید؛ چهره های��ی با هزاران 
ی��ا حتی میلیون ه��ا دنبال کننده، به راحت��ی محصولی را معرفی 
می کنن��د و در کمترین زمان ممکن موجی از توجه و علاقه ایجاد 
می ش��ود. اینفلوئنسرها دیگر صرفا کاربرانی معمولی نیستند؛ آنها 

تبدیل به رسانه هایی زنده، پویا و به شدت تاثیرگذار شده اند.
در ای��ن فضای جدید برندها به خوبی متوجه ش��ده اند که برای 
ارتب��اط موثر با مخاطب نمی توانند تنها به تبلیغات س��نتی تکیه 
کنند. اینفلوئنس��رها با اعتبار ش��خصی خودش��ان پل��ی ارتباطی 
مطمئن میان برند و مخاطبان هدف ایجاد می کنند. آنها می توانند 
پیام برند را با زبان و س��بک زندگی واقعی تر به ش��نوندگان خود 
منتقل کنند؛ چیزی که در کمپین های تبلیغاتی خشک و رسمی، 

به سختی به دست می آید.
افزایش محبوبیت اینفلوئنس��ر مارکتینگ فرصت های جدیدی 
را برای رش��د و تثبیت برندها فراهم کرده اس��ت، اما آیا این تب 
داغ صرف��ا یک مد زودگذر اس��ت یا واقعا اب��زاری قدرتمند برای 
برندس��ازی محسوب می ش��ود؟ در ادامه به بررسی دقیق مزایای 
اینفلوئنس��ر مارکتین��گ در حوزه برندس��ازی می پردازیم تا بهتر 
بفهمیم چرا برندهای هوشمند روی این استراتژی سرمایه گذاری 

می کنند.
مزایای اینفلوئنسر مارکتینگ در برندسازی

افزایش اعتماد مخاطب به برند
یک��ی از بزرگ تری��ن چالش های برندها در دنی��ای امروز جلب 
اعتم��اد مخاطب اس��ت. کاربران دیگ��ر مثل گذش��ته به راحتی 
ح��رف تبلیغات مس��تقیم برندها را باور نمی کنن��د. آنها به دنبال 
توصیه هایی واقعی، انس��انی و قابل اعتمادتر هستند. اینجاست که 

اینفلوئنسرها وارد عمل می شوند و نقش حیاتی ایفا می کنند.
اینفلوئنس��رها با ایجاد روابط عمیق و مستمر با دنبال کنندگان 
خود جایگاهی ش��بیه به دوس��ت، مش��اور یا الگوی رفتاری پیدا 
کرده اند. وقتی چنین شخصی یک برند را معرفی یا تایید می کند، 
این معرفی به مراتب تاثیرگذارتر از تبلیغات رس��می برند خواهد 
ب��ود. مخاطب ح��س می  کند که توصیه از س��وی ف��ردی آگاه و 

آشناست، نه از سوی شرکتی که فقط قصد فروش دارد.
تحقیق��ات متع��ددی نش��ان داده ک��ه مخاطبان ب��ه نظرات و 
توصیه های اینفلوئنسرها بیشتر از تبلیغات سنتی اعتماد می کنند. 
این افزای��ش اعتماد، در کوتاه ترین زم��ان می تواند باعث افزایش 
آگاه��ی از برند و حتی ایجاد وفاداری بلندمدت ش��ود. به عبارت 
دیگ��ر، اینفلوئنس��رها نقش وکی��ل مدافع برند در برابر ش��ک و 
تردیدهای مخاطبان را ایفا می کنند. علاوه بر این، اینفلوئنس��رها 
معمولا محصولات یا خدمات��ی را معرفی می کنند که واقعاً به آن 
علاقه دارند یا تجربه مثبتی از آنها داشته اند. همین صداقت نسبی 
قدرت توصی��ه آنها را دوچندان می کند. ب��رای برندها، این یعنی 
دسترسی به مخاطبانی آماده، علاقه مند و از همه مهمتر، با اعتماد 

بالا.
بنابرای��ن همکاری با اینفلوئنس��رها به برن��د کمک می کند که 
س��ریع تر از طریق یک مسیر انس��انی و معتبر، دل مخاطبانش را 
به دس��ت آورد و در ذهن آنان جا باز کند؛ هدفی که دستیابی به 

آن از طریق روش های سنتی بسیار دشوارتر و پرهزینه تر است.
افزایش آگاهی از برند در میان مخاطب جدید

یک��ی دیگر از دس��تاوردهای فوق العاده اینفلوئنس��ر مارکتینگ 
گس��ترش آگاهی از برند در میان گروه ه��ای جدیدی از مخاطب 
اس��ت. هر اینفلوئنس��ر جامعه  ای خاص با علایق، سبک زندگی و 
ویژگی ه��ای منحصر به فرد خود دارد. ای��ن یعنی هر همکاری با 
یک اینفلوئنس��ر، دسترس��ی به طیفی ت��ازه از مخاطبان هدف را 

ممکن می سازد.
برندها با انتخاب هوش��مندانه اینفلوئنس��رهایی که با ارزش ها و 
ش��خصیت برندش��ان همخوانی دارند، می توانند به طور مستقیم 

وارد دایره علایق مخاطبانی شوند که شاید تا پیش از این اصلًا با 
برند آش��نا نبوده اند. این نوع دسترسی، سریع تر، دقیق تر و موثرتر 

از کمپین های گسترده و بی هدف انجام می شود.
به علاوه، هر بار که یک اینفلوئنسر درباره برند صحبت می کند، 
برن��د در مع��رض دید هزاران یا میلیون ها نفر ق��رار می گیرد. این 
تکرار بدون احس��اس اجبار یا تبلیغ زدگی، ب��ه مرور زمان باعث 
حک ش��دن نام برن��د در ذهن مخاطبان می ش��ود؛ چیزی که در 

دنیای رقابتی امروز، ارزشی بی بدیل دارد.
مهمتر از تعداد مخاطبان، کیفیت این ارتباط است. اینفلوئنسرها 
معم��ولاً جامعه ای از افراد واقعاً علاقه من��د و فعال دارند، نه صرفا 
دنبال کنن��دگان ک��م ارزش. بنابراین تاثیر آگاهی  بخش��ی آنها به 
مراتب عمیق تر و ماندگارتر اس��ت. اینفلوئنسر مارکتینگ می تواند 
برن��د را به عنوان بخش��ی از گفت وگوی روزم��ره مخاطبان وارد 
کند؛ جایی که برند دیگر فقط یک تبلیغ نیس��ت، بلکه تبدیل به 

موضوعی زنده، جاری و محبوب می شود.
انسانی تر شدن چهره برند

در دنیای��ی که برندها غالباً موجوداتی خش��ک و بی روح به نظر 
می آیند، همکاری با اینفلوئنسرها می تواند به انسانی تر شدن چهره 
برند کمک ش��ایانی کند. اینفلوئنس��رها با سبک روایت شخصی، 
احساسات واقعی و ارتباط چهره به چهره با مخاطبان، برندها را از 

پشت دیوارهای رسمی خارج می کنند.
وقتی یک اینفلوئنسر داستان شخصی خودش را در کنار استفاده 
از ی��ک محص��ول یا خدمت تعری��ف می کند، مخاطب احس��اس 
می کند که برند بخش��ی از زندگی واقعی افراد عادی ش��ده است. 
این رویکرد قصه گویی انسانی، پیوند عاطفی میان برند و مخاطب 
ایجاد می کند؛ پیوندی که بسیار قوی تر از تبلیغات مستقیم است.
اینفلوئنس��رها همچنین می توانند ب��ه برند کمک کنند تا لحن، 
زب��ان و فرهنگ خود را با گروه های مختل��ف اجتماعی هماهنگ 
کند. به جای اینکه برند از بالا به پایین با مخاطبان صحبت کند، 
حالا در گفت و گویی برابر و انسانی وارد می شود؛ چیزی که ارزش 

وفاداری بلندمدت دارد.
علاوه بر این، برندها می توانند از تنوع اینفلوئنس��رها بهره ببرند 
تا تصویر برندشان در میان گروه های مختلف اجتماعی و فرهنگی، 
بازتابی گسترده تر و چندبعدی تر پیدا کند. این کار نه تنها برند را 

انسانی تر، بلکه چندفرهنگی تر و پذیرفتنی تر نشان می دهد.
در نهایت، انسانی ش��دن چهره برند باعث می شود مخاطبان نه 
تنها برند را بشناس��ند، بلک��ه واقعاً آن را حس کنند، با آن ارتباط 
برقرار کنند و حتی بخشی از هویت خود بدانند؛ چیزی که آرزوی 

هر استراتژیست برندینگ است.
افزایش نرخ تعامل با مخاطبان

اینفلوئنس��ر مارکتینگ ع��لاوه بر افزایش آگاه��ی و اعتماد، به 
ش��کل چش��مگیری نرخ تعامل مخاطبان با برن��د را نیز افزایش 
می ده��د. برخلاف تبلیغات س��نتی که غالب��اً ارتباطی یک طرفه 
ایجاد می کنند، اینفلوئنس��رها محیطی برای گفت وگو، مشارکت 
و حت��ی ایجاد تجربه  های مش��ترک میان برن��د و مخاطب فراهم 

می  آورند.
مخاطب��ان اینفلوئنس��رها عادت دارند که با محتوای ارائه ش��ده 
تعام��ل کنن��د: لایک، کامنت، ب��ه اش��تراک گذاری و حتی تولید 
محت��وای مرتب��ط با موضوع. وقت��ی برند از طریق اینفلوئنس��رها 
معرفی می ش��ود، ای��ن تعاملات به برند منتقل می ش��ود و فضای 

گفت وگوی پویایی حول محور آن شکل می گیرد.
افزایش تعام��ل، علاوه بر ایجاد ارتباط عاطف��ی قوی تر با برند، 
به بهبود ش��اخص های الگوریتمی شبکه های اجتماعی هم کمک 
می کند. وقتی یک محتوای برند ش��ده تعامل زیادی دریافت کند، 
توس��ط خود پلتفرم ها بیشتر دیده می ش��ود و به طور طبیعی به 

گسترش بیشتر پیام برند کمک می کند.
همچنین، افزایش تعامل باعث دریافت بازخوردهای مستقیم از 
کاربران می ش��ود. برندها می توانند به سرعت واکنش مخاطبان به 
محصولات جدید، تغیی��رات خدمات یا حتی کمپین های مختلف 

را ارزیابی کنند و در صورت نیاز اس��تراتژی خود را اصلاح نمایند. 
همکاری با اینفلوئنسرها نه تنها باعث افزایش نرخ تعامل می شود، 
بلکه برند را به مرکز یک گفت وگوی زنده، مش��ارکتی و ارزشمند 
تبدیل می کند؛ جایی که اعتماد س��اخته می شود، آگاهی تقویت 

می شود و عشق به برند شکل می گیرد.
کاهش هزینه های بازاریابی

یکی از مهمترین مزایای اینفلوئنسر مارکتینگ کاهش هزینه های 
بازاریابی در مقایسه با روش های سنتی است. برخلاف کمپین های 
تبلیغاتی بزرگ ک��ه نیاز به بودجه های هنگفت دارند، همکاری با 
اینفلوئنسرها می تواند نتایج بسیار موثری را با هزینه ای کمتر رقم 
بزند. البته میزان هزینه بسته به اندازه و نفوذ اینفلوئنسر متفاوت 
اس��ت، اما در مجموع، بازده س��رمایه گذاری )ROI( در این نوع 

همکاری ها بسیار بالاست.
micro-( برنده��ا می توانند با انتخ��اب اینفلوئنس��رهای خُرد

influencers( ک��ه جامعه ه��ای کوچک ت��ر ول��ی وفادارت��ری 
دارند، با هزینه ای منطقی دس��تاوردهای چش��مگیری را به دست 
آورند. اینفلوئنس��رهای خرد معمولاً نرخ تعامل بالاتری نسبت به 
ستاره های بسیار مشهور دارند و مخاطبان شان ارتباط نزدیک تری 
با آنها برقرار می کنند. به علاوه، محتوایی که توسط اینفلوئنسرها 
تولید می شود، اغلب کیفیت بالایی دارد و برندها می توانند از این 
محت��وا در کمپین های دیگر خود نیز بهره ببرند. این یعنی با یک 
تیر چند نش��ان زده می شود: هم آگاهی ایجاد می شود، هم تعامل 

بالا می رود و هم هزینه های تولید محتوا کاهش می یابد.
در ش��رایطی که برندها بای��د بودجه های خ��ود را بهینه کنند 
و از ه��ر هزین��ه ای حداکثر بهره را ببرند، اینفلوئنس��ر مارکتینگ 
یک اس��تراتژی طلایی به حساب می  آید. این روش، به ویژه برای 
استارت آپ ها و کسب وکارهای کوچک که منابع محدودی دارند، 
یک گزینه اس��تراتژیک فوق العاده است. بهینه سازی هزینه ها تنها 
به کاهش مخارج محدود نمی ش��ود؛ بلکه به معنای دس��تیابی به 
نتایج بهتر با منابع کمتر اس��ت، چیزی که در بازار پررقابت امروز، 

یک مزیت استراتژیک حیاتی محسوب می شود.
انعطاف پذیری در روایت برند

انعطاف پذی��ری در نحوه روایت برند یک��ی دیگر از مزایای مهم 
اینفلوئنسر مارکتینگ است. برخلاف کمپین های سنتی که اغلب 
قالبی خشک و از پیش تعیین شده دارند، همکاری با اینفلوئنسرها 
این امکان را می دهد که داستان برند به شیوه های متنوع، خلاقانه 

و متناسب با زبان و فرهنگ هر گروه از مخاطبان روایت شود.
هر اینفلوئنس��ر سبک خاص خود را در تولید محتوا دارد؛ برخی 
داس��تان گویی می کنند، برخی آموزش می دهند، برخی س��رگرم 
می کنند و برخی الهام بخش هس��تند. این تن��وع به برندها اجازه 
می دهد که بدون از دست دادن هویت اصلی شان، پیام خود را در 

قالب های مختلف و جذاب به گوش مخاطبان برسانند.
این انعطاف پذیری باعث می ش��ود که برنده��ا بتوانند برای هر 
محصول، کمپین یا بازار هدف، رویکرد ارتباطی مناس��بی انتخاب 
کنند. به جای اینکه یک نس��خه واحد برای همه مناس��ب باشد، 
روایت برند شخصی سازی شده و برای هر گروه مخاطب، جذاب تر 

و باورپذیرتر می شود.
همچنین، انعطاف پذیری به برنده��ا اجازه می دهد که در زمان 
بحران یا تغییر شرایط بازار، سریع تر و هوشمندانه تر واکنش نشان 
دهند. اینفلوئنسرها می توانند در صورت نیاز، به سرعت لحن پیام 
را تغییر دهند، نگرانی های مخاطبان را پاسخ دهند یا حتی تصویر 

جدیدی از برند ترسیم کنند.
بی ش��ک انعطاف پذی��ری در روای��ت برند از طریق اینفلوئنس��ر 
مارکتینگ باعث می شود برندها نه تنها با تغییرات بازار هماهنگ 
شوند، بلکه پیش��تاز خلق ترندها و شکل دهی به ذائقه های جدید 

مصرف کنندگان باشند.
ایجاد فرصت برای همکاری های بلندمدت 

یک��ی دیگر از ابعاد جذاب اینفلوئنس��ر مارکتینگ ایجاد فرصت 
برای همکاری های بلندمدت اس��ت ک��ه می تواند وفاداری عمیقی 
نس��بت به برن��د ایجاد کن��د. برخ��لاف همکاری های ی��ک باره، 
کمپین های بلندمدت با اینفلوئنسرها باعث می شود برند در ذهن 
مخاطبان به عنوان بخشی طبیعی از زندگی اینفلوئنسر ثبت شود.
وقتی یک اینفلوئنسر به طور مستمر درباره یک برند یا محصول 
صحبت می کند، این پیام برای مخاطبان بسیار معتبرتر و قوی تر از 
معرفی های موردی و پراکنده خواهد بود. مخاطبان به تدریج برند 
را به عنوان انتخاب طبیعی و بخش��ی از سبک زندگی اینفلوئنسر 
می پذیرند. این نوع همکاری های مداوم همچنین به برندها فرصت 
می دهد تا داستان های طولانی تری روایت کنند، محصولات جدید 
را معرف��ی کنند و به تدریج تصویر ذهنی عمیق تر و مثبت تری از 
خود بس��ازند. چنین ارتباطی برخلاف تبلیغات مقطعی، ماندگار و 

اثرگذار است.
از س��وی دیگر، خود اینفلوئنس��رها نیز با ایجاد ارتباطی قوی تر 
با برند، انگیزه بیش��تری برای تولید محتوای خلاقانه و با کیفیت 
دارن��د. آنها به ج��ای همکاری ه��ای صرفاً مالی، احس��اس تعلق 
بیش��تری به برند پیدا می کنند و این در لحن، احس��اس و اعتبار 
محت��وای آنها کام��لا قابل مش��اهده خواهد ب��ود. همکاری های 
بلندمدت با اینفلوئنسرها می تواند برند را از رقبا متمایز کند و در 
ذهن مخاطبان جایگاهی پایدار و ارزشمند ایجاد نماید؛ جایگاهی 

که به راحتی قابل خدشه نیست.
سخن پایانی

در دنیای پرهیاهوی امروز که رقابت برای جلب توجه مخاطبان 
هر روز سخت تر می شود، اینفلوئنسر مارکتینگ به عنوان یک پل 
طلای��ی میان برندها و مصرف کنندگان عم��ل می کند. از افزایش 
اعتم��اد و آگاهی از برند گرفته تا انس��انی تر ش��دن تصویر برند و 
افزایش ن��رخ تعامل، مزایای اینفلوئنس��ر مارکتینگ بی ش��مار و 

قدرتمند است.
بهینه س��ازی هزینه های بازاریابی، انعطاف پذیری در روایت پیام 
و ایجاد همکاری های بلندمدت نیز دلایلی قانع کننده هستند که 
برندها را به سمت این استراتژی سوق می دهند، اما موفقیت در این 
مسیر نیازمند برنامه ریزی دقیق، انتخاب هوشمندانه اینفلوئنسرها 
و حفظ اصالت و صداقت در ارتباطات اس��ت. برندهایی که بتوانند 
با درک عمیق از ماهیت اینفلوئنس��ر مارکتینگ، اس��تراتژی های 
خود را به درس��تی تدوین کنن��د، در آینده نزدیک نه تنها توجه، 
بلکه قلب و ذهن مخاطبان را به دس��ت خواهند آورد. در دنیایی 
که اعتماد حرف اول را می زند، اینفلوئنس��رها می توانند قوی ترین 
متحدان برندها باشند. پس همین حالا دست به کار شده و اوضاع 

برندینگ تان را تغییر دهید. 
منابع:

https://www.business.com/articles/influencers-
/and-branding

https://sproutsocial.com/insights/how-to-find-
/the-right-influencers

اینفلوئنسر مارکتینگ و فرصت های طلایی برای برندها

مزایای اینفلوئنسر مارکتینگ در برندسازی
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اخبار

گامی بزرگ و افتخار آفرین در تامین برق مطمئن و پایدار در جزیره لارک 
استان هرمزگان با سرمایه گذاری به میزان ۱۲۵ میلیارد تومان

بندرعباس- خبرنگار فرصت امروز: محمد کریمی مدیر عامل 
شرکت توزیع نیروی برق استان هرمزگان از افزایش توان تولید برق 
در جزیره زیبای لارک خبر داد و بیان داشت :با تعمیر ۳ دستگاه از 
مولدهای نیروگاه لارک و تامین یکدستگاه مولد جدید توان تولید از 

۱۸۰۰کیلوات به  ۳۶۰۰کیلوات در این جزیره افزایش یافت.
مهنــدس کریمی با بیان اینکه این اقدام در راســتای توســعه 
زیرســاخت های این جزیره جهت تامین نیازهای جدید و خصوصا 
صنعت گردشــگری، تامین برق پایدار برای ساکنان و برنامه ریزی 
برای عبور از تابستان امسال انجام شده ادامه داد :  این مولدها طی 

تست و آزمایشهای انجام شده در مدار  بهره برداری قرار گرفت. این مقام مسئول افزود برای اجرای این طرح بالغ بر ۷۴۰ میلیارد 
ریال سرمایه گذاری انجام شده است. مدیر عامل شرکت توزیع نیروی برق استان هرمزگان همچنین گفت :در بین این مولدها  
یکدستگاه مولد  ۲۵۰۰ کیلوولت آمپر دائم کار نیروگاهی نیز نصب شده که بصورت خرید خارجی تامین گردید  وبا وجود همه 
موانع برای ورود خوشبختانه طرح به سرانجام رسید و مولد در مدار قرار گرفت.  کریمی  با بیان اینکه این افزایش توان  ۱۰۰ 
درصدی در راستای برنامه های راهبردی دولت در توسعه زیرساختهای تامین برق پایدار و مطمئن در جهت گسترش فعالیتهای 
خدماتی تجاری و گردشگری  در جزایر اجرا شده است اظهار داشت :  هم اکنون پروژه اصلاح فیدرخانه نیروگاه لارک با اعتبار 
۳۵ میلیارد تومان در دست اقدام است که تا پایان اردیبهشت ماه به بهره برداری میرسد و شرایط کاملا ایمن و پایداری را در 
نیروگاه و فیدرهای خروجی آن ایجاد میکند.مدیر عامل شرکت توزیع نیروی برق استان هرمزگان در ادامه ضمن اعلام تامین برق 
شهرک مسکونی این جزیره به تعداد حدود ۴۰ خانوار با توسعه زیرساختهای شبکه جزیره و نصب پستهای جدید افزودند مخازن 
ســوخت فرسوده لارک با اعتبار ۶ میلیارد تومان در دستور کار اصلاح قرار گرفته و با خرید ۴ مخزن ۴۷۰۰۰ لیتری و انتقال 
مخازن از بافت جمعیتی جزیره به محوطه نیروگاه گام بلندی در ارتقا سطح ابمنی و سلامت و حفظ محیط زیست ساکنین 
جزیره برداشته شده است. وی  افزود : پروژه بعدی نصب کنتورهای هوشمند در تمامی منازل مسکونی و مصارف موجود در 
جزیره میباشد که با هدف رویت پذیری مصارف مردم و امکان مدیریت مصرف توسط مردم و مصرف کنندگان صورت می گیرد  
و ادامه داد توزیع  برق  استان این افتخار را دارد که با راهبری برق جزایر جنوب مشارکت فعال خود را در ارتقا سطح زندگی و 
رشد و توسعه جزایر به میدان آورده و توانسته است توفیقات بزرگی را در این زمینه کسب کند. این مقام مسئول در پایان اشاره 
کرد پروژه های بسیار گسترده ای در سطح جزایر پر افتخار خلیج فارس  ازجمله بوموسی، تنب بزرگ و کوچک، فارور، هنگام 
و لارک و جزیره زیبای هرمز در دست اقدام است افزود به زودی خبرهای بسیار خوبی از تکمیل و بهره برداری از این  پروژه ها 

به تفصیل به استحضار مردم عزیز استان هرمزگان خواهد رسید.

مدیر حج و زیارت یزد  خبر داد
مسن ترین زائر حج تمتع امسال استان بانوی ۹۱ ساله 

و خردسال ترین زائر دختری ۱۰ ساله است 
یزد - ســید محمد جواد عرفان فر ؛  مدیر حج و زیارت یزد  
گفت : مسن ترین زائر حج تمتع امسال استان یک بانوی ۹۱ ساله 
و خردســال ترین آن دختری ۱۰ ساله اســت . " علی اشرف " در 
نشست مطبوعاتی به مناسبت هفته حج در جمع خبرنگاران  تصریح 
داشــت :  قریب به ۲۵۰۰ زائر یزدی شــامل یک هزار و ۳۶۸ زن و 
یک هزار و ۱۱۲ نفر مرد در قالب ۱۶ کاروان از بیستم اردیبهشت و 
طی مدت چهار روز از طریق ۱۱ پرواز هواپیمایی جمهوری اسلامی 
در ابتدا عازم مدینه و سپس راهی مکه مکرمه خواهند شد . وی با 
بیان اینکه امسال تلاش شد تا کاروان های بزرگتری برای استان در 

نظر گرفته شود تا با افزوده شدن یک خدمه به هر کدام از کاروان ها، شاهد خدمات رسانی بهتر به زائران استان باشیم ، تعداد 
عوامل کاروان های استان را ۶۸ نفر عنوان کرد. به گفته این مقام مسئول هزینه ارزان ترین کاروان استان  برای هر نفر ۲ میلیارد 
و ۳۲۰ میلیون ریال و گران ترین کاروان برای هر نفر ۲ میلیارد و ۴۹۰ میلیون ریال و یک کاروان ۱۲۰ نفری زائران زوج  با قیمت 
۲۷۳ میلیون تومان تعیین گردیده که بر اساس کیفیت مسکن و سایر موارد لحاظ شده است.   در مدیر حج و زیارت یزد  پاسخ 
یکی از خبرنگاران اظهار داشت : فیش های حج  تا دو مرتبه قابل انتقال است و سازمان حج و زیارت در تعیین مبلغ فیش های 
واکذاری هیچگونه دخالتی ندارد و توافقی است که بین واگذار دهنده و واکذار گیرنده صورت می گیرد . اشرف اضافه کرد : با 
توجه به تعداد قابل توجه در صف انتظار اعزام به سفر حج تمتع در حال حاضر حج و زیارت ثبت نام جدیدی را نخواهد داشت 
. وی خاطر نشان کرد : زائران اعزامی تاکنون تمامی دوره های آموزشی را با حضور در کلاس های فرهنگی و اعتقادی با موفقیت 
طی کرده و همه چیز برای انجام حجی ابراهیمی در سرزمین وحی فراهم شده است ، مدیر حج و زیارت یزد  اهم برنامه های 
بزرگداشت هفته حج در استان را شامل اهدای خون توسط زائرین ، تجدید میثاق با شهدای در حسینه امیرچقماق و مسجد 
حظیره و خلد برین ، زیارت عاشورا در حج وزیارت ،  کنفرانس مطبوعاتی ، بازدید از کلاسهای حج و زیارت  همایش مدیران 
کاروان ها، دیدار با نماینده ولی فقیه در استان و امام جمعه یزد و تکریم  پیشکسوت ، دیدار با خانواده   شهدای منا و عتبات ، 
اهدای خون توسط کارگزاران در سازمان انتقال خون ، نمایشگاه حج در محل برگزاری نماز جمعه و سخنرانی مسئول بعثه در 

استان قبل از خطبه های نماز جمعه ذکر کرد. 

پایدارسازی فونداسیون تجهیزات پست های شرکت برق منطقه ای خوزستان
اهواز - شبنم قجاوند:  معاون بهره برداری شرکت برق منطقه ای 
خوزستان از ترمیم و پایدارسازی فونداسیون تجهیزات پست های 
انتقال و فوق توزیع این شرکت خبر داد. علی اصغر خدامراد منگری 
بیان کرد: باتوجه به فرســودگی و قدمت تأسیســات ساختمانی 
پست های تحت پوشش این شرکت، عملیات ترمیم و پایدارسازی 
فونداسیون ترانس و تجهیزات با هدف ارتقاء پایداری شبکه ناشی 
از رفع خطر ســقوط احتمالی تجهیزات به دلیل ترک خوردگی و 
از هم پاشیدگی فونداسیون ها، در دستور کار قرار گرفت. وی افزود: 
در همین راستا فونداسیون ترانس و تجهیزات به تعداد حدود ۲۵۰ 

عدد در پست های لوشاتو خرمشهر، شمال غرب اهواز، فرعی سوسنگرد و میلاد آبادان، ترمیم و پایدارسازی شد. به گفته معاون 
بهره برداری شرکت برق منطقه ای خوزستان ارزش سرمایه گذاری این اقدامات ۱۴۲ میلیارد ریال بوده که در قالب تعدادی از 
پروژه های اصلاح و بهینه سازی شبکه در سال ۱۴۰۳ به انجام رسیده است. منگری تصریح کرد: این عملیات ها عمدتاً در حالت 
برقدار انجام گردیده و در جهت افزایش کیفیت بتن و استفاده از مصالح نوین در پروژه ها، برای اولین بار در ترمیم فونداسیون 
تجهیزات از الیاف بتن استفاده شده است. شرکت برق منطقه ای خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در ۲ استان خوزستان 

و کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

مدیر دفتر حراست شرکت توزیع برق استان مرکزی: 
۱۰ ماینر غیرمجاز در اراک کشف شد

اراک- فرناز امیدی: مدیر دفتر حراســت شــرکت توزیع برق 
استان مرکزی، از کشف ۱۰ماینر غیرمجاز در ۲ واحد مسکونی در  
اراک خبر داد. مصطفی دهقانی افزود: در این راستا پرونده ای تشکیل 
و متهمان برای ســیر مراحل قانونی به مقام قضایی معرفی شدند. 
وی با اشــاره به اینکه هر ماینر به طور متوســط سه و نیم تا چهار 
کیلووات ساعت برق مصرف می کند، گفت: به دلیل استمرار فعالیت 
ماینرها در کل ساعات شبانه روز محاسبات نشان می دهد هر ماینر 
به اندازه نیاز برق ۱۰ خانوار برق مصرف می کند. مدیر دفتر حراست 
شرکت توزیع برق استان مرکزی ادامه داد: این شرکت برنامه های 

گســترده ای برای مدیریت ناترازی ها در دستور کار دارد که برخورد قاطع با مراکز غیرمجاز رمز ارز یکی از این برنامه ها است. 
دهقانی، از شهروندان درخواست کرد در صورت مطلع شدن از فعالیت های غیرقانونی سودجویان در این زمینه، مراتب را از طریق 

سامانه پیامکی ۱۰۰۰۱۰۰۰۱۲۱و سامانه تلفنی ۱۲۱ یا ۰۹۰۱۸۰۷۱۸۰۰ اعلام کنند.

رتبه برتر شرکت برق منطقه ای خوزستان در زمینه بهداشت، ایمنی و محیط زیست
اهواز - شبنم قجاوند: با اعلام عملکرد شرکت های برق منطقه ای در زمینه بهداشت، ایمنی و محیط زیست )HSE( از 
سوی شرکت توانیر، شرکت برق منطقه ای خوزستان در بین شرکت های با رتبه برتر قرار گرفت. نتایج این رتبه بندی بر اساس 
نظارت عالی دفتر مدیریت بحران، پدافند غیرعامل و HSE شرکت توانیر در خصوص عملکرد شرکت های برق منطقه ای در 
زمینه بهداشت، ایمنی و محیط زیست پاییز سال گذشته انجام شده و بر این اساس شرکت های برق منطقه ای یزد با کسب 
۷۲.۸۶ درصد امتیاز، اصفهان با کسب ۷۱.۴۴ درصد امتیاز و خوزستان با کسب ۶۸.۸۵ درصد امتیاز به ترتیب حائز رتبه برتر 
HSE در بین شرکت های برق منطقه ای شدند. در بخش ارزیابی عملکرد معاونت ها نیز معاونت مالی و پشتیبانی این شرکت 
با کســب رتبه نخست با ۱۲ امتیاز از ۱۵ امتیاز ، معاونت بهره برداری با ۱۱ امتیاز رتبه دوم معاونت های برتر شرکت های برق 
منطقه ای در بخش HSE را کسب کردند. معاونت طرح و توسعه شرکت برق منطقه ای خوزستان نیز با کسب ۶.۲۵ امتیاز از 

۱۰ امتیاز رتبه برتر بخش HSE و جایگاه دوم در بین شرکت های برق منطقه ای را کسب کرد.

 تفاهم نامه همکاری اداره کل آموزش فنی و حرفه ای 
و نظام مهندسی ساختمان گلستان امضا شد

گرگان- خبرنگار فرصت امروز: در راستای ارتقای سطح مهارت های تخصصی در حوزه تاسیسات برقی، تفاهم نامه همکاری 
مشــترک میان اداره کل آموزش فنی و حرفه ای گلستان و ســازمان نظام مهندسی ساختمان استان و شرکت تجارت واسع 
آیندگان نیرو به امضا رسید.به گزارش روابط عمومی اداره کل آموزش فنی و حرفه ای استان گلستان، کرایلو مدیرکل آموزش 
فنی و حرفه ای استان گفت: این تفاهم نامه با هدف گسترش تعاملات دوجانبه، توانمندسازی نیروی انسانی، ارتقای استانداردهای 
مهارتی و ارتقاء سطح کیفی خدمات فنی و مهندسی منعقد شد.وی افزود: بر اساس مفاد این توافق، طرفین متعهد شدند تا 
در زمینه طراحی و اجرای دوره های آموزشی تخصصی، برگزاری آزمون های مهارتی، صدور گواهینامه های معتبر و ارتقاء سطح 
دانش فنی فعالان صنعت ساختمان در حوزه تاسیسات برق همکاری مؤثری داشته باشند.کرایلو در بخشی دیگر بیان کرد: این 
همکاری، گامی مهم در جهت تحقق اهداف توسعه پایدار و تقویت زیرساخت های فنی و حرفه ای به شمار می رود و نویدبخش 
تحولی مثبت در مسیر تخصص گرایی در صنعت ساختمان است.ابراهیم کریمی رئیس سازمان نظام مهندسی ساختمان ضمن 
تاکید بر نقش کلیدی آموزش های مهارتی در ارتقاء ایمنی، کیفیت و بهره وری در پروژه های عمرانی کشور گفت: این همکاری 
بی تردید، گامی مؤثر در جهت ارتقاء کیفیت ساخت وساز، تقویت فرهنگ مهارت آموزی و حرکت به سمت اشتغال پایدار در 
صنعت ساختمان خواهد بود.وی بیان کرد: از جمله محورهای مورد تأکید در این تفاهم نامه، می توان به تربیت نیروی انسانی 
ماهر برای نظارت بر حسن اجرای پروژه ها، ارتقاء ایمنی در کارگاه های ساختمانی و تسهیل فرآیند صدور گواهینامه های مهارتی 
برای شاغلان فاقد مدرک رسمی اشاره کرد.شایان ذکر است در این جلسه یلمه معاون آموزش، پژوهش و برنامه ریزی و مفیدی 

رئیس اداره آموزش اداره کل آموزش فنی و حرفه ای استان گلستان حضور داشتند.

حضور مدیر کل تامین اجتماعی گلستان در همایش  روز جهانی کارگر در گنبد
گرگان- خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی اداره کل تامین اجتماعی گلســتان، همزمان با فرا رسیدن روز 
جهانی کارگر و تقارن این مناســبت با دهه پرفیض کرامت، همایشی با حضور جمعی از مدیران، مسئولان استانی و کارگران 
پرتلاش شهرستان گنبد برگزار شد.در این مراسم که با حضور قربان زنگانه ، مدیر کل تامین اجتماعی استان و جمعی از کارگران 
زحمتکش برگزار گردید، بر نقش مهم و حیاتی قشر کارگر در توسعه اقتصادی و اجتماعی کشور تأکید شد.زنگانه در بخشی از 
سخنان خود ضمن گرامیداشت مقام کارگر، به نقش آفرینی های مؤثر این قشر در دوران های حساس کشور، از جمله دوران دفاع 
مقدس و تحریم های اقتصادی اشاره کرد و افزود: »امروز کارگران ما، با تلاش بی وقفه خود سنگر تولید را زنده نگه داشته اند و 
شایسته بالاترین احترام و حمایت هستند.«در پایان این همایش، از تعدادی از کارگران نمونه با اهدای لوح سپاس تقدیر به عمل 

آمد و با تجلیل از خدمات آنان، بار دیگر بر ارزش و جایگاه والای کار و کارگر در جامعه اسلامی تأکید شد.

یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛ شــهردار اردکان  با تاکید بر اینکه 
صنایع باید به توسعه زیرساخت های شهری کمک کنند افزود : اردکان با وجود 
اینکه در شهر صنعتی قرار گرفته است تنها از لحاظ صنعت رشد داشته ؛ لیکن 
از لحاظ  توســعه رشدی نکرده اســت . » احمد رضا متألهی «   در تشست 
مطبوعاتی که به مناسبت روز شورا بر گزار گردیده بود در جمع اصحاب رسانه 
استان از افتتاح فاز نخست پارک کوهستان خبر داد و تصریح داشت : این پارک  
در ۳ فاز و شامل مسیرهای پیاده روی، فضاهای سبز و آب نماهاست که فاز اول 
آن با هزینه بالغ بر ۶۰ میلیارد تومان همزمان با میلاد امام رضا )ع  افتتاح و 

مورد بهره برداری مردم قرار خواهد گرفت .
وی از تلاش هــای شــهرداری بــرای ارائه خدمــات مطلوب تــر به رغم 
محدودیت های موجود خبر داد و به تشــریح دســتاوردهای شــهرداری در 
حوزه های عمرانی، فضای ســبز، خدمات شهری، و حفظ بافت تاریخی شهر 
پرداخت . شهردار اردکان  با اشاره به چالش های ناشی از رشد جمعیت و فشار 
آن بر خدمات شهری خاطر نشان کرد : علی رغم تمامی مشکلات، پایین ترین 
نرخ قیمت تمام شده خدمات در بین شهرداری های کشور مربوط به شهرداری 
اردکان اســت . متألهی در ادامه  بــا بیان اینکه تمامی منابع حاصل از ارزش 
افزوده در پروژه های عمرانی، نوســازی ناوگان خدمات شــهری و حمایت از 
فعالیت های فرهنگی هزینه شده است و هیچ  گونه ابهامی در نحوه تخصیص 
آن وجود ندارد؛ افزود : تجهیزات و ماشین آلات شهرداری با این رشد جمعیت 
تناســب ندارد و فرسودگی ماشین آلات خدمات شهری و آتش نشانی یکی از 
دغدغه های اصلی شهرداری محسوب می شود . » محمد جواد شاکراردکانی « 
رئیس شــورای اسلامی شهر اردکان نیزدراین نشست با اشاره به رسالت مهم 

خبرنگاران خاطرنشان کرد: اهالی رسانه می توانند با بیان ساده و قابل درک در 
همه حوزه ها و در راستای ارتقا آگاهی همشهریان، مطالبه گری را بر اساس هنر 
و فرهنگ در سیما، منظر و کالبد شهری رواج دهند. وی با بیان اینکه نزدیک 
به ۸۰ درصد از بودجه شهرداری در سال جاری به پروژه های عمرانی اختصاص 
یافته اســت که نشان از اولویت توسعه زیرساخت های شهری دارد که یکی از 
اانها گره های کور ترافیکی بوده که با همکاری شهرداری به خوبی انجام شده 
است. این مقام مسئول با اشاره به  چالش های جمعیتی و ارائه خدمات شهری 
توسط شهرداری ها تصریح داشت : شهرستان اردکان با ۹۰ هزار نفر جمعیت 
از ۲۴۰ شــهر و شهرستان کدملی دارد برای ارائه خدمات با مشکلاتی زیادی 
رو به رو اســت. رئیس شورای اسلامی شهر اردکان با ابراز تاسف از مشکلات 

زیست محیطی ناشی از صنایع پیرامون شهرخاطرنشان کرد : شورای شهر به 
عنوان نهاد ناظر، در جلسات متعدد با مسئولان محیط زیست و صنعت، پیگیر 
جدی کاهش آلودگی های زیســت محیطی بوده و این مطالبه جدی مردم را 
پیوســته در اولویت قرار داده است .  وی در پاسخ به سؤال یکی از خبرنگاران 
در خصوص کم رنگ بودن برنامه های نشــاط اجتماعی، گفت: شورا همواره از 
فعالیت های فرهنگی و اجتماعی مانند برگزاری تئاتر، کنســرت و مسابقات 
ورزشــی حمایت کرده و این روند با قدرت ادامه خواهد یافت. شاکر اردکانی 
اضافه کرد : شهرداری و شورای شهر همواره در کنار پروژه های عمرانی، توجه 
ویژه به نشــاط عمومی و تقویت سرمایه اجتماعی  بعنوان یکی از محورهای 
مهم کاری شــورای شهر در دوره اخیر بوده است، چرا که توسعه پایدار بدون 
امید اجتماعی و مشــارکت مردم محقق نخواهد شد . رئیس شورای اسلامی 
شــهر اردکان با انتقاد به اینکه اردکان را شهر توسعه یافته می گویند ؛ افزود: 
اگرشهرستان اردکان توسعه یافته بود امروز از لحاظ فضای آموزشی، ورزشی و 
زیر ساخت های عمرانی، فضاهای درمانی  و ….همگام با صنعت رشد کرده 
بود. وی تاکید کرد توسعه زیرساخت های شهری از مهم ترین عوامل پیشرفت 
و توسعه پایدار در جوامع شهری به شمار می آیند بنابراین صنایع اردکان می 
توانند به خوبی در این زمینه تاثیر گذار باشند. شاکر اردکانی با اشاره به اینکه 
یکی از رسالت های شهرداری ایجاد فضای شهری زیبا برای شهروندان است، 
گفت: شــورای ششم نیمی از توان خود را برای این پروژه های شهر گذاشته 
اســت و از جمله پروژه های شاخص را احداث میدان شهید آیت الله رئیسی و 

پارک کوهستان اردکان که  یکی از پارک های بزرگ استان یزد عنوان کرد .
 در پایان به سؤالات خبرنگاران پاسخ داده شد .

کرج - اباصلت عابد: نماینده عالی دولت در استان البرز از عملکرد مثبت 
شورای اسلامی شهر کرج در مسیر توسعه و پیشرفت شهری قدردانی کرد و 
اظهار داشت: شوراهای شهر باید با مسئولیت های بیشتر و اختیارات کامل، در 

مسیر قانون گذاری و نظارت در حوزه شهری گام بردارند.
به گزارش پایگاه خبری کرج امروز به نقل از پایگاه اطلاع رســانی شورای 
اسلامی شهر کرج، مجتبی عبداللهی در دیدار با اعضای شورای اسلامی شهر 
کرج به مناسبت "روز ملی شوراها" با تبریک این روز به تمامی اعضای شوراها، 

آغاز هفته کرامت، روز دختر، روز کارگر و روز معلم را نیز تبریک گفت.
مجتبی عبداللهی، از عملکرد مثبت شــورای اسلامی شهر کرج در مسیر 
توسعه و پیشرفت شــهری قدردانی کرد و اظهار داشت: شوراهای شهر باید 
با مسئولیت های بیشتر و اختیارات کامل، در مسیر قانون گذاری و نظارت در 
حوزه شــهری گام بردارند. وی با ابراز خرسندی از عملکرد شورا، تصریح کرد: 
خدا را شــاکرم که مجدداً توفیق حضور در جمــع صمیمی و خدوم اعضای 
شورای اسلامی شهر کرج و مدیران پرتلاش شهرداری کرج را یافتم. عبداللهی 
همچنین با تسلیت حادثه ناگوار استان هرمزگان، افزود: شورای اسلامی شهر 

کــرج با ایفای درســت وظایف خود در حوزه های قانون گــذاری و نظارت بر 
عملکرد شــهرداری، توانسته است نقش مؤثری در توسعه شهری ایفا کند و 

مسیر صحیحی را در تحقق اهداف شوراها طی کند.
وی با بیان اینکه شــوراهای اسلامی شــهرها باید شوراهای شهر باشند نه 

شوراهای شهرداری، تصریح کرد: خوشبختانه شورای ششم کرج در این مسیر 
گام های مهمی برداشته و با پذیرش مسئولیت های گسترده، به نیابت از سایر 
دســتگاه ها، ماموریت های اجرایی و پیگیری های شهری را به خوبی به انجام 
می رساند. استاندار البرز بیان کرد: با توجه به تصمیم مجلس شورای اسلامی، 
دوره خدمت شورای ششم تمدید شد و اکنون فرصت ارزشمندی فراهم شده 
است تا پروژه های نیمه تمام با سرعت، جدیت و روحیه جهادی تکمیل شود و 

کارنامه ای پربار و درخور تحسین از این شورا بر جای بماند.
عبداللهی بر ضرورت توجه ویژه به حوزه های فرهنگی، اجتماعی و همچنین 
سرمایه گذاری شهری در سال "سرمایه گذاری برای تولید" تاکید کرد و گفت: 
شــهرداری کرج و شــورای اسلامی شهر باید در مســیر تحقق شعار سال، 

زمینه های رونق اقتصادی در محلات و جذب سرمایه گذاری را فراهم کنند.
وی در پایان ضمن قدردانی از تلاش های اعضای شورای اسلامی شهر کرج و 
مدیران شهرداری، بر لزوم حفظ وحدت، همدلی و هم افزایی در مسیر خدمت 
به مردم شــریف کرج و اســتان البرز تاکید کرد و برای همگان آرزوی توفیق 

روزافزون نمود.

زاهدان- حیدری نیا: مدیرکل تعاون، کار و رفاه اجتماعی سیســتان و 
بلوچستان گفت: بیمه کارگران فصلی ساختمانی موضوعی بوده که بر اساس 
عوارض شــهرداری و تامین اجتماعی بوده، تقاضا می شــود رسیدگی به این 
موضوع استانی نشود و به عنوان یک هدیه ویژه به کارگران در دستور پیگیری 

قرار گیرد.
بــه گزارش روابط عمومی اداره کل تعاون، کار و رفاه اجتماعی سیســتان 
و بلوچستان، خلیل احمد ســلامی عصر امروز پنج شنبه در آیین تجلیل از 
کارگران نمونه و فعالان عرصه کار و تلاش سیستان و بلوچستان که با حضور 
معــاون وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی برگزار شــد،  ضمن تبریک ایام دهه 
کرامت و روز خلیج فارس و همچنین تسلیت به مناسبت جان باختن تعدادی 
از هموطنان در بندرعباس، افزود: این استان، به ویژه شهرستان زاهدان مرکز 
پایتخت وحدت اسلامی کشور دارای مردمی نجیب، کم توقع، قانع و کسانی 
هســتند که همیشه مورد توجه رهبر معظم انقلاب و وفادار به نظام بوده که 

همواره رسالت مرزبانی خود را به طور شایسته انجام داده اند.
وی با اشاره به مشــارکت بالای مردم سیستان وبلوچستان در صحنه های 
مختلف به ویژه انتخابات، بیان کرد: اگر مصوبات ســفر دهه ۸۰ رهبر معظم 
انقلاب اســلامی اجرایی می شد، چهره این استان فارغ از محرومیت بود، باید 

از پتانسیل و ظرفیت های بالقوه این استان مانند مرز، دریا، گردشگری، معادن 
بهره برد و با به فعل رساندن آنها رونق در اشتغال ایجاد کرد.

مدیرکل تعاون، کار و رفاه اجتماعی سیستان و بلوچستان اظهار کرد: بیش  
از۲۴۰ هزار نفر بیمه شــده رسمی در استان وجود دارند، علاوه بر آن از بین 
۲۶ شهرســتان در ۱۷ شهرستان ساختار تعریف شده که نیاز به مساعدت و 

نگاه ویژه دارد.

وی با بیان اینکه شــاخص مدت زمان رســیدگی پرونده ها در مراجع حل 
اختلاف ۲۸ روز بوده و از میانگین کشور دو روز کمتر است، گفت: ۶۰ درصد 
جمعیت اســتان در سه دهک اولیه درآمدی قرار دارند، با توجه به آمار بالای 
بازماندگان از تحصیل و موضوع مهارت افزایی که حلقه مفقوده بحث اشتغال 
بوده و آمار بالای نرخ بیکاری استان، باید در راستای تحقق شعار »ایران ماهر« 

به این استان نگاه ویژه تر شود.
سلامی با بیان اینکه بیمه کارگران فصلی ساختمانی موضوعی بوده که بر 
اســاس عوارض شهرداری و تامین اجتماعی بوده، تقاضا می شود رسیدگی به 
این موضوع اســتانی نشــود و به عنوان یک هدیه ویژه به کارگران در دستور 

پیگیری قرار گیرد.
وی اظهار کرد: بیش  از دو میلیون و ۸۰۰ نفر از مردم سیستان و بلوچستان 
مشغول طرح کالابرگ الکترونیکی قرار گرفتند که هفت دهک اول درآمدی 
جــدای از یارانه نقدی که ماهانه دریافت کــرده اند، از این طرح نیز بهره مند 
شدند. شایان  ذکر اســت آیین تجلیل از کارگران نمونه و فعالان عرصه کار 
و تلاش و روســتاییان و عشــایر با حضور مدیرعامل صندوق بیمه اجتماعی 
کشاورزان و روستاییان و عشایر و معاون سیاسی اجتماعی استاندار سیستان 

و بلوچستان برگزار شد.

رشت - زهرا رضازاده :  مدیر عامل توزیع نیروی برق گیلان طی سخنانی 
در مراسم افتتاحیه مرکز مکانیزه نگهداشت توزیع نیروی برق شهرستان رشت 
با حضور استاندار گیلان ، تقارن روز ملی صنعت برق با هفته کار و کارگر گرامی 

داشت و به همکاران پر تلاش و سختکوش خودش تبریک و تهنیت گفت .
وی درباره مرکز مکانیزه نگهداشــت توزیع نیروی برق شهرســتان رشت ، 
خاطر نشان کرد: این مرکز از اواسط زمستان سال گذشته به صورت آزمایشی 

فعال است
این مسئول به تبیین نگاه های جدید برای نگهداری شبکه توزیع نیروی برق 
با هدف بهبود بهره وری و استقرار استراتژی مدیریت پرداخت و بیان کرد : بر 
اساس نقشه استراتژی ، شرکت توزیع نیروی برق گیلان دارای سه راس اصلی 
مدیریت هوشمند مصرف و خدمات مشتریان ، تامین برق مطمئن و پایدار و 

بهبود و بهره وری است .
صادقی خمامی « در تبیین یکی از راس های مدیریت شرکت توزیع نیروی 
برق گیلان که از آن تحت عنوان: اجرای بهبود بهره وری و کیفیت « نام برد 
، بیان کرد : اســتراتژی استقرار مدیریت و دارایی های فیزیکی در دستور کار 
قرار دارد که افتتاح مرکز مکانیزه نگهداشت توزیع نیروی برق مرکز استان در 

راستای این استراتژی مهم است.
به گفته وی ، دارایی های فیزیکی شرکت توزیع نیروی برق گیلان شامل : 
متعلقات شبکه ، ترانسفورماتور ها ، پست ها ، کلیدها ، تابلوهای برق و خطوط 

هادی است.
مدیر عامل توزیع نیروی برق گیلان « متذکر شد: حدود ۱۰ هزار کیلومتر 
شبکه فشار متوسط و ۲۰ هزار کیلومتر شبکه فشار ضعیف در استان وجود دارد 

که رکود دوم کشوری مختص این استان است .
صادقی خمامی « ، ابراز کرد: شرکت توزیع نیروی برق گیلان اولین شرکت 
از لحاظ حجم شبکه های فشار ضعیف تلقی می شود که هزینه زیادی برای 

نگهداری آن لازم است .
وی با اشاره به وجود ۲۵ هزار دستگاه ترانسفورماتور و ۸۶۹ دستگاه پست 
زمینی در گیلان ، متذکر شد: رشت یکی از شهرهای دارای پست های زمینی 
زیادی در استان تلقی می شود و ارزش دارای های دفتری شرکت ۲۰ همت 

می باشد و فکر میکنم ضربدر سه یعنی ۶۰ همت باشد.
وی با ابراز خرسندی از این که اموال قابل توجهی توزیع نیروی برق گیلان 
در ارتباط با حقــوق مردم وجود دارد ، اعتقاد دارد: اخذ بالاترین بهره وری از 

دارایی در دستور کار این شرکت قرار دارد.
این مسئول اضافه کرد : مدیریت دارایی فیزیکی مجموعه ای از سامانه ها و 
فرایندها است که در تلفیقی با روش های مهندسی و نظریه های اقتصادی ، 

ارزش افزوده و با بهره وری بالاتری می دهند .
صادقی خمامی « ، اظهار کرد: برای اجرای این مدل ، یک مدلی تحت عنوان: 
» آپ تایم « اتخاذ کردیم دارای یک هرمی از راهبری ، مبانی ، اصول و تعالی 

« شکل گرفته است.
وی متذکر شــد: روش » آپ تایم « بر اساس کار کردن روی افراد و منابع 
انسانی و بسیار مهارت محور است و ما نیازمند تغییر نگرش و رفتار سازمانی 

پرسنل هستیم که نگاه شأن به منافع شرکت ، جامعه و خودشان است .
مدیر عامل توزیع نیروی برق گیلان درباره » مدیریت جریان کار « ، گفت : 
پرسنلی که دارند با شرکت توزیع نیروی برق کار می کنند شاخص » رنج تایم 

« باید ارتقا بدهند که زمان آچار به دســتی گفته می شود و افراد نمی توانند 
خارج از زون نظارت باشند .

صادقی خمامی « با اعلام نصب جی پی اس « بر روی خودروهای خدمت 
توزیع نیروی برق گیلان برای کنترل عملکرد پرسنل ، یکی دیگر از اقدامات 

این شرکت را : » مدیریت مواد و قطعات « ، عنوان کرد.
وی معتقد اســت: این اقدام بسیار مهم به صورت هم زمان در حال تکمیل 

کردن می باشد که اجرای کارگاه لجستیک معکوس است .
به گفته این مسوول ، در این کارگاه تمام تجهیزات نیازمند تعمیر می باشند 
دیگر نیازی نیست به صورت آهن قراضه و اسقاط فروخته بشود و بسیاری از 

این تجهیزات به شرکت بر خواهد گشت .
صادقی خمامی « از تعمیر ۲۸۵ ترانسفورماتور و تعداد کثیری کلید در سال 
گذشته خبر داد که ارزش ریالی آنها نزدیک ۵۰ میلیارد تومان بدون سرمایه 
گذاری جدید است. وی با اعلام خریداری ۲۲ دستگاه خودرو به ارزش حدود 
۳۰ میلیارد تومان برای به کارگیری در ناوگان توزیع نیروی برق گیلان ، صرفه 
جویی ۵۰ میلیارد تومان با تعمیر ۲۸۵ دستگاه ترانسفورماتور و تعداد کثیری 

کلید را عدد قابل توجهی و فرصت برای استان دانست.
مدیر عامل توزیع نیروی برق گیلان از صرفه جویی دیگری در بخشــی از 
ســاختمان موجود در فضای شرکت توزیع برق مرکز استان اشاره کرد که بر 
اســاس آن ، ساختمان های فرسوده و برخی راکد و متروکه ، اورهال ، اصلاح 
و بهینه ســازی و تبدیل به مرکز مکانیزه نگهداشت شد صادقی خمامی « از 
فواید راه اندازی مرکز مکانیزه نگهداشت توزیع نیروی برق شهرستان رشت را 

تعمیرات شبکه ۲۰ کیلو ولت بدون اجرای خاموشی برق ذکر کرد.

شهردار و شورای شهر اردکان در جمع خبرنگاران:

صنایع باید به توسعه زیرساخت های شهری کمک کنند 

استاندار البرز:

ارزیابی عملکرد شورای ششم مثبت بوده است

مدیرکل تعاون، کار و رفاه اجتماعی سیستان و بلوچستان اعلام کرد:

بیمه کارگران ساختمانی، هدیه ای ملی به کارگران باشد؛ درخواست حذف موانع استانی

مدیر عامل توزیع برق گیلان : 

صرفه جویی ۵۰ میلیارد تومانی با تعمیر ترانسفورماتور ها و کلیدها

اراک - فرناز امیدی:  دبیرخانه کمیته مشارکت های 
مردمی و مسئولیت های اجتماعی شهرهای آسیایی در 
سال ۲۰۲۵،  با حضور اســتاندار مرکزی، شهردار اراک، 
رئیس و اعضای شــورای شــهر اراک وحسن فرطوسی 
دبیرکل کمیسیون ملی یونســکو در فرهنگسرای شهر 

اراک افتتاح شد.
علیرضا محمودی، شــهردار اراک در مراسم افتتاحیه 
دبیرخانه مشــارکت هــای مردمی و مســئولیت های 
اجتماعی شــهرهای آســیایی در اراک گفت: دبیرخانه 
مشارکت های مردمی و مسئولیت های اجتماعی شهرهای 

آسیایی به این شهر واگذار شده است.
وی افزود: اراک در ابعادی همچون مسئولیت پذیری و 
مردمی دارای رتبه است، بنابراین این مسئولیت پذیرفته 
شــد تا توانمندی این خطه بیشتر معرفی شود. شهردار 
اراک بیان کرد: امید اســت با افتتــاح این دبیرخانه در 
شــهری که به صنعت معروف اســت، زوایای مختلف و 
مغفول مانده مفاخر عالم پرور این خطه گام های بلندی 

برداشته شود.
محمودی ادامه داد: برنامه های خوبی در این 

حوزه در دست اقدام است.
دبیرکل کمیسیون ملی یونســکو در ایران نیز دراین 
مراســم اظهارکرد: انتخــاب اراک به عنــوان دبیرخانه 
مشارکت های مردمی و مسئولیت های اجتماعی شهرهای 
آسیایی، سرآغازی نو برای گفت و گو، همکاری و هم افزایی 
میان شهرهای منطقه باشد. حسن فرطوسی افزود: اراک 
موقعیت اســتراتژیک دارد و به عنوان مرکزیت کم نظیر 
خود از شــرایط ویژه برخوردار است و ظرفیت تنوع در 

این منطقه زیاد است، مفهوم تنوع فرهنگی، جمعیتی، 
زبانی در ســاختارها و بافت اجتماعی یک مزیت نسبی 
است. وی ادامه داد: دبیرخانه ای که امروز فعالیت خود را 
آغاز می کند می تواند پلی ارتباطی میان تجربیات موفق 
شهرهای آسیایی، نهادهای مدنی، دانشگاه ها، شوراهای 
شــهری، جوانان و زنان باشد، این ســاختار مشارکتی 
اگر با دیدگاهی علمی، شــبکه محور و مبتنی بر عدالت 

اجتماعی هدایت شــود، قادر خواهد بود به الگویی موثر 
برای دیگر نقاط آسیا نیز فراهم سازد. دبیرکل کمیسیون 
ملی یونسکو در ایران افزود: ایران ۲ شبکه یونسکو دارد 
که بســیار با اهمیت اســت، یکی مربوط به شــهرهای 
خلاق یونسکو است که پنج شهر ایران شامل کرمانشاه، 
بندرعباس، رشت، اصفهان و سنندج به لحاظ خوارکی، 

موسیقی و صنایع دستی عضو هستند.

فرطوسی دربخش دیگری از سخنانش گفت: ایران نه 
در منطقه بلکه در دنیا هیــچ معارضی به لحاظ قوت و 
غنای فرهنگی و تاریخی ندارد و هیچ بحثی و رقابتی در 
این راســتا وجود ندارد، اما اینکه چقدر از این گنجینه ها 
در دنیا بهره گیری شده جای بحث دارد. دبیرکل مجمع 
شهرداران آسیایی هم در این آیین گفت: پیش قدم شدن 
شهرهای ایرانی برای قبول مسئولیت های بین المللی در 
عرصه شــهری در حال افزایش است. مهدی فلاحی پناه 
افزود: اراک بــا این اقدام گامــی در مجامع بین المللی 
برداشته و مسیری برای افزایش ارتباطات است. وی ادامه 
داد: امروز شــهرهای مختلف دنیا در مواجهه با مسایل 
مختلف مدیریت شهری، اشــتراک تجربه دارند و امید 
است شهر اراک با قبول این مسئولیت با توفیقات خوبی 
همراه باشد و زمینه ارتباطات بیشتر با مجامع بین المللی 
برای این شهر فراهم شود استاندار مرکزی در این آیین 
گفت: انتخاب اراک به عنوان دبیر مشارکت های مردمی 
و مسئولیت های اجتماعی شهرهای آسیایی قدمی بزرگ 
در مسیر استفاده از تجربیات شهرهای موفق آسیا است. 
مهدی زندیه وکیلی افزود: واگذاری مسئولیت دبیرخانه 
مشارکت های مردمی و مسئولیت های اجتماعی شهرهای 
آســیایی به اراک اقدام پسندیده ای است که باید تلاش 

شود تجربه های موفق وارد این شهر شود.
اســتاندار مرکزی با بیان اینکه، شــهرداری یک نهاد 
اجتماعی اســت که به مردم خدمــات مختلفی را ارایه 
می کند، گفت: برخی اموری که به شــهرداری های دنیا 
واگذار شده هنوز به شهرداری های کشور واگذار نشده که 

نیاز است نگاه ویژه در این راستا اعمال شود.

با حضور دبیرکل کمیسیون ملی یونسکو:

دبیرخانه کمیته مشارکت های مردمی و مسئولیت های اجتماعی 
شهرهای آسیایی در اراک افتتاح شد
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نویسنده: علی آل علی
دنیای کارآفرین��ی هیچ گاه خال��ی از هیاهو نبوده، 
بازتعری��ف و  بلک��ه همیش��ه در ح��ال دگرگون��ی، 
جهش های حیرت آور اس��ت، اما اگر قبلا این تحولات 
آرام و تدریجی رخ می دادند، امروز س��رعت تغییرات 
سرسام آور ش��ده است. نوآوری هایی که زمانی سال ها 
طول می کش��ید تا همه گیر شوند، حالا در عرض چند 
ماه زندگی میلیون ها نف��ر را دگرگون می کنند و چه 
چی��زی این موت��ور تغییر را پرش��تاب تر کرده؟ بدون 
ش��ک ظهور هوش مصنوعی یکی از مهمترین عوامل 

در این میان است.
هوش مصنوعی نه تنها س��رعت کس��ب و کارها را 
بالا ب��رده، بلکه قواعد ب��ازی را هم بازنویس��ی کرده 
اس��ت. کارآفرینان س��نتی که به اص��ول دیروز تکیه 
کرده بودند، ناگهان خود را در میان امواج س��همگین 
ی��ک انقلاب دیجیتال یافتند. از تحلیل داده های بازار 
گرفت��ه تا طراح��ی محصول، از خدمات مش��تریان تا 
پیش بینی رفت��ار مصرف کننده، همه چیز زیر س��ایه 

قدرت خیره کننده الگوریتم ها قرار گرفته است.
در چنین ش��رایطی کارآفرین��ان دیگر نمی توانند با 
نادیده گرفتن فناوری های نوین، امیدوار به بقا باشند. 
آش��نایی با تأثیرات گسترده هوش مصنوعی بر دنیای 
کارآفرینی ن��ه فقط یک انتخ��اب، بلکه یک ضرورت 
حیاتی اس��ت. کسی که امروز زبان هوش مصنوعی را 
یاد نگیرد، ممکن است فردا جایگاهی در دنیای کسب 

وکار نداشته باشد. 
ما در ادامه این مقاله قرار است به بررسی مهمترین 
تغییراتی بپردازیم که ظهور هوش مصنوعی در عرصه 
کارآفرینی ایجاد کرده است. هر تغییر یک فرصت تازه 
اس��ت، اگر خوب دیده ش��ود و درست استفاده گردد. 
پس با ما همراه شوید تا از جریان تحولات کارآفرینی 

جا نمانید.
تغییر اول: ساده سازی فرآیندهای راه اندازی کسب 

و کار
در گذش��ته راه ان��دازی یک کس��ب و کار فرآیندی 
زمانب��ر و پرهزین��ه ب��ود. از تحقی��ق ب��ازار گرفته تا 
تحلیل رقب��ا، برنامه ریزی مالی و حت��ی تولید محتوا 
ب��رای بازاریاب��ی همه چیز نیازمن��د تیم های بزرگ و 
سرمایه های هنگفت بود، اما هوش مصنوعی بسیاری 
از این گام ها را به طرز چش��مگیری ساده کرده است. 
امروز کارآفرین می توان��د با ابزارهای مبتنی بر هوش 
مصنوعی در عرض چند ساعت یک طرح کسب و کار 
اولیه ایجاد کند و با اس��تفاده از تحلیل های هوشمند 

بازار هدف خود را شناسایی کند.
ابزارهای��ی مانند چت جی پی تی برای تولید محتوا 
و میدجرن��ی برای طراحی گرافیک ی��ا الگوریتم های 
پیشرفته پیش بینی برای تحلیل بازار همه در خدمت 
تس��هیل این فرآیند قرار گرفته اند. یک کارآفرین تنها 
ب��ا یک لپ ت��اپ و اتصال اینترن��ت می تواند کاری را 
پی��ش ببرد که قبلًا نیازمند یک تیم 10 نفره بود. این 
تغییر بازی، فرصت های بی نظی��ری برای کارآفرینان 

جوان و کم سرمایه فراهم کرده است.
در عین حال، تس��هیل راه اندازی به معنای افزایش 
ش��دید رقابت نیز هس��ت. دیگر راه اندازی کسب وکار 
کار س��ختی نیس��ت؛ بلکه متمایز ک��ردن آن در دل 
بازار ش��لوغ چالش اصلی شده اس��ت. در واقع، ورود 
آسان تر شده، اما بقا سخت تر. این موضوع کارآفرینان 
را مجبور کرده اس��ت هوش��مندانه تر عمل کنند و از 
همان ابتدا روی مزیت های رقابتی واقعی تمرکز کنند.

ش��رکت هایی مانن��د کانوا، که با اس��تفاده از هوش 
مصنوعی طراحی گرافیک را برای همه س��اده کردند، 
نمون��ه ای روش��ن از این تغییر هس��تند. آنها به جای 
تمرکز صرف بر ف��روش خدمات گرافیکی، راهی پیدا 
کردن��د تا خود کارب��ران را خالق آثارش��ان کنند. در 
مجموع، تس��هیل راه اندازی کسب و کار توسط هوش 
مصنوعی یک شمشیر دولبه است: فرصت های بیشتر، 

اما نیاز به هوشیاری و خلاقیت بالاتر.
تغییر دوم: تحول در بازاریابی و ارتباط با مشتری

دنیای بازاریابی نیز یکی از حوزه هایی اس��ت که به 
ش��دت تحت تاثیر هوش مصنوعی قرار گرفته اس��ت. 
دیگر زم��ان کمپین های تبلیغاتی کورکورانه به س��ر 
رس��یده. امروز کارآفرین��ان می توانند با اس��تفاده از 
الگوریتم های هوش��مند، نیازهای مش��تریان خود را 
به صورت دقیق شناس��ایی کرده و پیام های بازاریابی 
شخصی س��ازی ش��ده ای برای هر گروه از مش��تریان 

تولید کنند.
هوش مصنوع��ی می تواند رفتار آنلای��ن کاربران را 
تحلیل کند، علایق آنه��ا را بفهمد و حتی پیش بینی 
کن��د که چه زمان��ی آماده خرید هس��تند. این یعنی 
تبلیغات هدفمند، پیشنهادهای سفارشی و در نهایت، 
نرخ تبدیل بس��یار بالاتر. ابزاری مانند هاب اسپات با 
بهره گیری از تحلیل های هوش��مند، به برندها کمک 
می کنند رابطه ای نزدیک تر و موثرتر با مشتریان ش��ان 

برقرار کنند.

این تغییر به معنای پایان تبلیغات پرهزینه و کم بازده 
اس��ت. امروز حتی یک اس��تارت آپ کوچک می تواند 
ب��ا بودج��ه ای مح��دود و ابزارهای ه��وش مصنوعی، 
کمپین های��ی اجرا کند که بازدهی آنها از کمپین های 
سنتی ش��رکت های بزرگ بیشتر باش��د. نمونه موفق 
این تغییر را می توان در رش��د سریع برندهایی مانند 
گلاسیر دید. این برند آرایشی با تحلیل رفتار مشتریان 
در ش��بکه های اجتماعی، محصولات مورد نظر آنها را 

طراحی و عرضه کرد و به س��رعت محبوب شد. هوش 
مصنوعی در بازاریابی نه تنها ابزار جدیدی به دس��ت 
کارآفرینان داده، بلکه بازی را به نفع خلاقیت، دقت و 

تعامل واقعی با مشتریان تغییر داده است.
ایجاد فرصت های نوین برای محصولات و خدمات

یک��ی دیگ��ر از تغییرات بنی��ادی ناش��ی از هوش 
مصنوع��ی ب��از ش��دن دره��ای ت��ازه ای ب��رای خلق 
محص��ولات و خدمات جدید اس��ت. هوش مصنوعی 
تنها یک ابزار بهبوددهنده نیس��ت، بلکه بستری است 
ب��رای تخیل، نوآوری و ارائه راه حل هایی که پیش��تر 

حتی تصورشان هم سخت بود.
ام��روز کارآفرینان می توانند خدماتی ارائه دهند که 
قبلا فقط در داستان های علمی-تخیلی دیده می شد: 
از ربات های مش��اور مال��ی گرفته تا اپلیکیش��ن های 
پیش بین��ی س��لامت ف��ردی ی��ا تولی��د محت��وای 
خودکار. حتی در صنایع س��نتی مانند کش��اورزی و 
ساختمان س��ازی، هوش مصنوع��ی فرصت هایی برای 
نوآوری ایجاد کرده که می تواند بازی را برای همیشه 

تغییر ده��د. کلید موفقیت در این عرصه تش��خیص 
نیازه��ای پنهان و اس��تفاده خلاقان��ه از فناوری برای 
پاس��خ دادن به آنهاس��ت. کارآفرینانی ک��ه بتوانند با 
ترکیب فناوری و نیازهای انس��انی محصولاتی متمایز 
خل��ق کنن��د، آینده را از آن خ��ود خواهند کرد. پس 
بای��د گفت که با هوش مصنوع��ی کارآفرینان نه تنها 
ابزارهای بهتری دارند، بلکه می توانند دنیای تازه ای از 

ایده ها و فرصت ها بسازند.
تحول در مدل های کسب وکار

ه��وش مصنوع��ی نه تنه��ا محص��ول و بازاریابی را 
دگرگون کرده، بلکه حتی مدل های کسب و کار را نیز 
به شدت تغییر داده است. کارآفرینان امروز می توانند 
ب��ه لطف تحلی��ل داده های گس��ترده و الگوریتم های 
یادگیری ماش��ین مدل های کسب وکاری بسازند که 
بس��یار منعطف، مقی��اس و مش��تری محورتر از قبل 
باش��د. این تغییر به معنای فاصله گرفتن از مدل های 
س��نتی فروش کالا و حرکت به سمت خدمات مبتنی 

بر داده یا پلتفرم های اشتراکی است.
برای مثال، س��رویس های اشتراکی مانند نتفلیکس 
یا اس��پاتیفای ک��ه براس��اس تحلیل رفت��ار کاربران 
تجربه های شخصی سازی ش��ده ارائه می دهند، دقیقا 
زاییده همین تغییر هس��تند. ای��ن پلتفرم ها با تحلیل 
دائمی داده ه��ا، مدام خدمات خ��ود را بهتر می کنند 
و کاربران را به ماندن وفادارتر می س��ازند. کارآفرینان 
م��درن هم به جای س��اختن یک محص��ول ثابت، در 
حال طراحی سیس��تم هایی پویا هس��تند که براساس 

نیازهای لحظه ای کاربر تغییر می کند.
ه��وش مصنوعی در اینجا به مثاب��ه قلب تپنده این 
مدل های جدید عمل می کن��د. این فناوری اطلاعات 
بازار را دائماً پایش می کند، رفتار مش��تری را تحلیل 
می کن��د و فرصت های تازه را س��ریع تر از آنچه ذهن 
انس��انی قادر به درک آن باش��د شناسایی می کند. در 
نتیج��ه، کارآفرینان می توانن��د محصولات یا خدمات 
خ��ود را برمبنای اطلاعات واقعی و به روز تغییر دهند، 

نه حدس و گمان های سنتی.
از س��وی دیگر، این تغییر مدل کسب وکار مستلزم 
انعطاف پذی��ری ذهنی بالای کارآفرینان اس��ت. دیگر 

نمی توان به یک فرمول موفق چسبید و انتظار داشت 
که س��ال ها مؤثر بماند. موفقیت امروز در گرو توانایی 
بازتعریف مس��تمر مدل کس��ب وکار براساس داده ها 
و نیازه��ای در حال تغییر مش��تریان اس��ت. به طور 
خلاصه، هوش مصنوعی الگوهای سنتی کسب وکار را 
به چالش کش��یده و مسیر را برای مدل هایی باز کرده 

که مبتنی بر سرعت، انعطاف و مشتری مداری است.
تغییر پنجم: رشد کارآفرینی انفرادی

در گذشته راه اندازی یک کسب و کار موفق معمولا 
به تیم های چندنفره و منابع گس��ترده نیاز داشت، اما 
ام��روز هوش مصنوعی کاری ک��رده که یک فرد تنها 
هم بتواند بس��یاری از این وظایف را انجام دهد و یک 
کس��ب وکار کوچک اما کارآم��د را به حرکت درآورد. 
این پدیده که به »کارآفرینی انفرادی« مش��هور شده، 
در واقع یکی از چش��مگیرترین پیامدهای رشد هوش 

مصنوعی است.
با ابزارهایی مانند جس��پر ب��رای تولید محتوا، کانوا 
برای طراحی گرافیک، شاپیفای برای فروش آنلاین و 
چت جی پی تی برای پش��تیبانی مشتریان، یک فرد 
می تواند در زمینه هایی فعالیت کند که پیشتر نیازمند 
چندی��ن متخصص بود. ب��ه این ترتی��ب، کارآفرینی 
ش��خصی دیگر یک رویای دوردس��ت نیست، بلکه به 

واقعیتی ملموس تبدیل شده است.
این تغیی��ر فرصت های بی نظیری برای افراد خلاق، 
متخصصان فریلنس��ر و حتی کارآفرین��ان نوپا فراهم 
کرده است. حالا هر کسی با داشتن یک ایده، مقداری 
مهارت دیجیتال و دسترس��ی به ابزارهای هوش��مند، 
می توان��د یک کس��ب وکار واقعی خل��ق کند و آن را 

جهانی کند.
البت��ه کارآفرینی انفرادی چالش ه��ای خاص خود 
را نی��ز دارد. مدیری��ت همه جانب��ه یک کس��ب وکار، 
مالی  برنامه ری��زی  اس��تراتژیک،  تصمیم گیری ه��ای 
و حف��ظ انگیزه، هم��ه بر دوش یک نفر اس��ت، اما با 
ابزارهای هوش��مند، بخش بزرگی از این بار سنگین، 

سبک تر شده و قابل مدیریت تر گشته است.
بی ش��ک هوش مصنوعی کارآفرینی را دموکراتیزه 
کرده اس��ت؛ یعنی فرصت ه��ای کارآفرینی را به جای 
محدود کردن به نخبگان یا س��رمایه داران، در اختیار 

همه قرار داده است.
تغییر ششم: شکل گیری مشاغل و تخصص های 

جدید
یک��ی دیگ��ر از تاثیرات عمیق ه��وش مصنوعی در 
دنیای کارآفرینی، ایجاد مشاغل و تخصص های کاملا 
جدید اس��ت؛ مش��اغلی که تا چند س��ال پیش حتی 
وجود نداشتند. امروزه کس��ب و کارها به متخصصان 

تحلی��ل داده، طراحان تجربه کاربری مبتنی بر هوش 
مصنوع��ی، مدی��ران پروژه ه��ای یادگیری ماش��ین و 

کارشناسان اخلاق هوش مصنوعی نیاز دارند.
این تخصص های تازه، افق های ش��غلی گسترده ای 
برای کارآفرینان باز کرده اس��ت. حالا می توان کسب 
وکارهای��ی راه اندازی کرد که به آموزش، مش��اوره یا 
پیاده س��ازی پروژه ه��ای هوش مصنوع��ی در صنایع 
مختلف بپردازند یا کسب وکارهایی که تخصص خود 
را در تحلیل رفتار مصرف کننده با استفاده از داده های 

هوشمند قرار دهند.
ایج��اد این تخصص های جدید، فرصت طلایی برای 
کارآفرینان��ی اس��ت که به دنبال ج��ای پای محکمی 
در آینده هس��تند. کس��انی که ام��روز روی یادگیری 
مهارت های مرتبط با هوش مصنوعی س��رمایه گذاری 

کنند، فردا در صف اول موفقیت خواهند بود.
مثال روشن این تغییر را می توان در شرکت هایی دید 
که به توس��عه چت بات های پیشرفته یا سیستم های 
شخصی سازی محتوا مش��غولند. کسب وکارهایی که 
زمانی کوچک بودند، حالا ب��ه غول های تاثیرگذار در 

اقتصاد دیجیتال تبدیل شده اند.
بنابرای��ن ظهور تخصص های جدید یک هش��دار و 
یک فرصت است: هشدار برای کسانی که همچنان در 
گذشته مانده اند و فرصت برای پیشتازانی که آینده را 

در آغوش می کشند.
تغییر هفتم: افزایش اهمیت تفکر استراتژیک

اگرچه هوش مصنوعی بس��یاری از کارها را خودکار 
کرده، اما اهمیت تفکر اس��تراتژیک انسانی را نه تنها 
ک��م نکرده، بلکه بیش��تر هم کرده اس��ت؛ چراکه در 
دنیای��ی ک��ه تصمیم گیری های تاکتیکی به س��رعت 
توس��ط الگوریتم ها انجام می ش��ود، مزی��ت واقعی در 

طراحی استراتژی های خلاقانه و آینده نگرانه است.
کارآفرینانی که بتوانند چش��م اندازهای نوینی خلق 
کنند، روندهای آتی را پیش بینی کنند و مس��یرهای 
ابتکاری برای رش��د بیابند، بی��ش از هر زمان دیگری 
ارزش��مند خواهند ب��ود. ابزارهای ه��وش مصنوعی، 
داده ها و تحلیل ها را فراهم می کنند، اما تصمیم گیری 
نهایی درباره مس��یر کس��ب وکار همچن��ان به عهده 
انسان هاس��ت. در واقع، هوش مصنوعی تفکر سطحی 
و تصمیمات روزمره را س��اده کرده، اما نیاز به رهبری 
فکری، تفکر نقادانه و خلاقیت را تش��دید کرده است. 
بدون این مهارت ها، حتی دسترسی به پیشرفته ترین 
ابزارهای هوش مصنوعی هم کارآفرین را موفق نخواهد 
کرد. برندهای بزرگ مانند تس��لا و اس��پیس ایکس با 
رهبری خلاق و اس��تراتژی های جس��ورانه توانسته اند 
موج های جدیدی در صنع��ت ایجاد کنند؛ چیزی که 
صرفاً با تکنولوژی به تنهایی ممکن نمی شد. در دنیای 
کارآفرینی آینده، هوش مصنوعی یک شمشیر و تفکر 
استراتژیک انسانی دستگیره ای است که جهت حرکت 

این شمشیر را تعیین می کند.
تغییر هشتم: تغییر در تعریف موفقیت کارآفرینانه

ب��ا ظهور ه��وش مصنوعی تعریف س��نتی موفقیت 
کارآفرینانه نیز در حال تغییر است. در گذشته موفقیت 
عمدتا براس��اس درآمد بالا یا رش��د س��ریع سنجیده 
می ش��د. اما در دنیای امروز ارزش های دیگری مانند 
نوآوری مستمر، تجربه مشتری، سازگاری با تغییرات 
و اثرگذاری مثبت اجتماعی به ش��اخص های موفقیت 

اضافه شده اند.
هوش مصنوعی به کارآفرینان امکان داده اس��ت که 
فراتر از سودآوری صرف بیندیشند و کسب وکارهایی 
خل��ق کنند که تجربه انس��انی را بهبود می بخش��ند، 
زندگی ها را آس��ان تر می کنند یا به مش��کلات جهانی 
پاس��خ می دهند. ای��ن تغیی��ر دی��دگاه، فرصت های 
جدیدی برای کس��ب وکارهایی باز کرده که به دنبال 

ایجاد معنا و ارزش واقعی هستند.
از سوی دیگر، مشتریان امروز نیز انتظارات بالاتری 
دارن��د. آنها دیگ��ر تنها ب��ه کیفیت ی��ا قیمت توجه 
نمی کنند، بلکه به اصال��ت برند، ارزش های اجتماعی 
آن و نح��وه تعامل انس��انی ب��ا فناوری نی��ز اهمیت 
می دهند. این موضوع باعث شده که کارآفرینان مدرن 
در طراحی مدل کس��ب وکار خود، هوش مصنوعی را 

به خدمت انسانیت درآورند، نه جایگزین آن.
برندهای��ی مانند پاتاگونیا که مس��ئولیت اجتماعی 
را در کنار رش��د اقتصادی دنب��ال می کنند، نمونه ای 
از ای��ن تغیی��ر نگرش هس��تند. آنها نش��ان می دهند 
ک��ه موفقیت در عصر هوش مصنوع��ی تنها در اعداد 
خلاصه نمی ش��ود، بلکه در اث��ری که بر جهان اطراف 
می گذاری��م نیز معنا پیدا می کن��د. کارآفرینی مدرن 
دیگر تنها درباره بزرگ تر ش��دن نیس��ت؛ بلکه درباره 

معنادارتر شدن نیز هست.
سخن پایانی

پرت��و ه��وش مصنوع��ی  در  کارآفرین��ی  دنی��ای 
دستخوش تغییراتی عظیم ش��ده است؛ تغییراتی که 
بعضی ها را نگران و برخی دیگر را هیجان زده کرده اند. 
تس��هیل راه اندازی کس��ب و کار، تحول در بازاریابی، 
شکل گیری محصولات نوین، رشد کارآفرینی انفرادی، 
ظهور تخصص های جدید، اهمیت تفکر استراتژیک و 
بازتعریف موفقیت تنها بخشی از این دگرگونی هاست، 
اما نکته طلایی اینجاس��ت: هوش مصنوعی دش��من 
کارآفرینان نیس��ت، بلکه قدرتمندترین متحد آنان در 
ساختن آینده ای روشن و پرامیدتر است. این فناوری 
ابزارهایی در اختیار ما گذاش��ته ک��ه می توانیم با آنها 
س��ریع تر بیاموزیم، بهتر تصمیم بگیری��م، خلاقانه تر 
عمل کنی��م و تاثیری عمیق تر بر دنی��ای اطراف مان 

بگذاریم.
بنابرای��ن به جای ترس از این تغییرات، بهتر اس��ت 
با ذهنی باز و آغوش��ی گشوده به استقبال شان برویم. 
کارآفرینان موفق فردا، همان هایی هس��تند که امروز 
هوش مصنوع��ی را نه یک تهدی��د، بلکه یک فرصت 
طلایی می بینند. جهان آینده به کارآفرینانی نیاز دارد 
که هم هوش��مند و هم درک انس��انی بالایی داش��ته 

باشند. آیا شما آماده اید یکی از آنها باشید؟
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نقش هوش مصنوعی در شکل دهی به کارآفرینی مدرن


