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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

رشد سرمایه گذاری در سال گذشته کاهش یافت

تنگنای ریزش
رشد اقتصادی

فرصت امروز: آخرین داده های مرکز آمار ایران، نش��ان می دهد که رش��د اقتصادی در سال 1403 کاهش یافته و از 
رش��د مصرف خصوصی و رشد سرمایه گذاری نس��بت به سال 1402 شدیدا کاسته شده است. نرخ رشد اقتصادی به 
روش هزینه در سال 1403 به 3.2 درصد رسیده که نسبت به سال 1402 کاهش داشته است. رشد مصرف خصوصی 
و رشد سرمایه گذاری نیز در سال گذشته به شدت کند شده است. بررسی آمارهای رشد اقتصادی به روش هزینه ای، 
نشان می دهد که تولید ناخالص داخلی در سال گذشته حدودا 3.2 درصد افزایش پیدا کرده است. رشدی که در سال 

1402، معادل 5.1 درصد بوده و به طور مشهود و چشمگیری، روند نزولی را در پیش گرفته است.
در تنگنای ریزش رشد اقتصادی، میزان مصرف مردم نیز کمتر شد. رشد مصرف نهایی خصوصی در سال 1402، 
معادل 1.4 درصد بوده که با کاهشی شدید به منفی 0.1 درصد در سال گذشته رسیده است. به عبارت بهتر، میزان...
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پایان قیمت گذاری دستوری خودرو
در خرداد؟
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فرصت امروز: پس از آنکه نماگرهای بورسـی در دومین روز هفته جاری منفی شـدند و بیش از 2 هزار 
میلیارد تومان نقدینگی از تالار شیشـه ای خارج شـد، در معاملات روز گذشـته ورق بورس برگشت و 

با بازگشـت نقدینگی به بازار، شـاخص کل بورس تهران 0.59 درصد و شـاخص هم وزن 0.47 
درصد رشد کردند. در معاملات روز دوشنبه، شاخص کل بورس و اوراق بهادار تهران بیش...

جریان نقدینگی به سمت بازار سرمایه بازگشت

واکنش سبز بورس به وزیر پیشنهادی اقتصاد

یادداشت

صادرات پایدار، قربانی 
ناکارآمدی

فاطمه پاسبان
کارشناس کشاورزی

توس��عه تجارت خارج��ی، به ویژه 
ص��ادرات از عوامل مؤثر در توس��عه 
می تواند  که  اقتصادی کشورهاس��ت 
ع��اوه ب��ر رش��د اقتص��ادی و ایجاد 
درآم��د ارزی، موج��ب افزایش توان 
رقابت پذیری کش��ورها در عرصه های 
اهمی��ت صادرات  بین المللی ش��ود. 
به عن��وان رویک��ردی ب��رای توس��عه 
بازار فروش محص��ولات دارای مزیت 
رقابتی، خلق ارزش و ثروت )از طریق 
ایجاد ارزش افزوده( و امکان توس��عه 
کمی و کیفی محصولات تولید داخلی 
و تنوع بخش��ی ب��ه آن، م��ورد توجه 
اقتصاددانان توس��عه و سیاستگذاران 
اس��ت. در ادبیات نظری، اقتصاددانان 
معتقدند که صادرات،  نئوکاس��یک 
کم��ک مؤثری ب��ه رش��د اقتصادی 
می کن��د و از آن به مثابه موتور رش��د 
اقتص��ادی ن��ام می برن��د. به ع��اوه، 
جایگزینی سیاس��ت توسعه صادرات 
به جای سیاس��ت جانش��ینی واردات 
در بسیاری از کشورهای توسعه یافته 
براساس این باور اقتصادی که سیاست 
توس��عه صادرات نسبت به جانشینی 
واردات، تأثی��ر بیش��تری ب��ر رش��د 
اقتصادی دارد، اهمیت صادرات را در 
رش��د اقتصادی کشورها بیش ازپیش 
آش��کار می سازد. براس��اس مطالعات 
تجرب��ی، افزای��ش صادرات بر رش��د 
اقتص��ادی در کوتاه مدت و بلندمدت، 
تأثیر مثبت دارد که نشان از آن دارد 
که تقویت و ارتقای سیاس��ت توسعه 
صادرات، بیش از آنکه »انتخاب« باشد 

»ضرورت« است.
ادامه در همین صفحه

توس��عه بازارهای فروش محصولات و ایج��اد انگیزه برای ادامه 
تولید و ارزآوری، تحریک س��رمایه گذاری و ارتقای درآمد فعالان 
اقتصادی، از جمله آثار مثبت توس��عه صادرات است، ضمن اینکه 
با ایجاد فرصت های ش��غلی، بخشی از نیروی کار کشور را به خود 

جذب خواهد کرد.
توس��عه و ارتقای صادرات، مستلزم توجه به چهار نکته کلیدی 
اس��ت؛ نخس��ت، هر محصولی نیازمند تدوین اس��تراتژی توسعه 
ص��ادرات اس��ت و نمی توان بدون اس��تراتژی که هم��ه بازیگران 
زنجیره در آن دیده ش��ده باشد، به توس��عه صادرات دست  یافت. 
دوم، صادرات براس��اس محصولات صادرات محور اس��توار است. 
ب��ه عبارتی، تولی��دی که بر پای��ه نیازهای بازاره��ای صادراتی و 
مصرف کننده آن، طراحی و تولید می ش��ود. سوم، تولید صادرات 
مح��ور بر پایه حمایت و صیانت از منابع طبیعی و پایه اس��ت. به 
عبارتی، تولید صادرات محور دوس��تدار طبیعت. تخریب و از بین 
بردن منابع طبیعی و منابع پایه )آب وخاک( به زیان توسعه پایدار 
نسل فعلی و نسل های آتی خواهد بود. چهارم، توسعه صادرات بر 
محور خلق ثروت و ارزش است و تنها محصولاتی قابلیت صادرات 
دارند که بازار فروش داشته، دوستدار طبیعت بوده و ایجاد ثروت 
و خلق ارزش نمایند. برای این منظور، ضرورت دارد طرح توجیهی 
هزینه فایده اقتصادی و اجتماعی و زیست محیطی برای صادرات 
هر محصول، تهیه و ارائه  ش��ده و رویکرد آمایش س��رزمین بر آن 

حاکم باشد.
در این میان، توجه به این نکته ضرورت دارد که صادرات عاوه 
ب��ر عوامل درونی بخش، از عوامل بیرونی نیز تأثیرپذیر اس��ت که 
از جمل��ه می توان به نرخ ارز و بی ثبات��ی آن، بی ثباتی تصمیمات 
و سیاس��ت های دولت، نرخ س��ود بانکی، تورم، نااطمینانی فضای 
تصمیم سازی، شرایط فضای کس��ب وکار و مؤلفه های آن، میزان 
و نوع ارتباط با کش��ورهای همس��ایه و جهان، سرمایه گذاری های 
عمرانی دولت در زیرساخت های اقتصادی مرتبط با صادرات، میزان 
حضور بخش خصوصی و مردمی در تأمین سرمایه و سرمایه گذاری 
در بخ��ش صادرات به خصوص ورود فناوری و دانش و مدیریت در 
فرآیند صادرات، سیاست های حمایتی دولت و از این قبیل اشاره 
نمود. ازاین رو، شناس��ایی عوامل مؤثر بر صادرات پایدار و تاب آور 
هر محصول و اولویت بندی آنان به منظور تدوین استراتژی توسعه 
صادرات پایدار با رویکرد زنجیره ارزش و حکمروایی خوب، یکی از 

اقدامات مهم برای ارتقای صادرات هر کشوری است.
به دلیل اهمیت موضوع از س��ال 1376، بیست و نهم مهرماه با 
تصویب شورای فرهنگ عمومی کشور به عنوان روز ملی صادرات 
تعیین گردید تا بیانگر عزم و اراده ملی در مجموعه دولت و مردم 
برای توس��عه صادرات غیرنفت��ی و در نتیجه، توس��عه اقتصادی 
کشور باشد. همچنین براساس تکالیف قانون برنامه هفتم توسعه، 
میانگین رشد صادرات 23 درصد در نظر گرفته شده که با توجه به 
میزان صادرات غیرنفتی 49.4 میلیارد دلاری سال 1402 و با در 
نظر گرفتن رش��د 23 درصد، لازم است هر ساله افزایش موردنظر 

براساس سال پایه اتفاق بیفتد.
در ای��ن میان، فعالیت های بخش کش��اورزی در زنجیره پایدار 
ارزش »غذا«، نیازمند صادرات پایدار بوده تا به هدف امنیت غذایی 
و امنیت معیش��تی فعالان زنجیره ارزش دس��ت  یافت. در شرایط 
کنونی و دنیای پر از مخاطرات قابل پیش بینی و غیرقابل پیش بینی، 
نیاز اس��ت تا به طور جدی، نگاه سیاس��تگذاران به صادرات پایدار 
کش��اورزی، تغییر یافت��ه و آن را به عنوان اکوسیس��تم پیچیده، 
چندبعدی، تحول پذیر، دانش محور، تأثیرگذار و تأثیرپذیر بدانند. 
اکوسیس��تمی که بایس��تی همه اجزای لازم ب��رای چرخه حیات 
تکمیل باش��د و از هیچ عنصری که می تواند حیات اکوسیس��تم 
را دچار چالش یا باعث آس��یب و شکس��ت آن شود، غفلت نشود. 
عناصر در اکوسیستم بایستی در تعامل سازنده و هماهنگ با هم 
بوده و وظیفه ش��ناخت دقیق اجزای اکوسیستم و برقراری تعامل 
و ارتباط بین آنها برای رس��یدن به اهداف تعریف شده با سیستم 
است. اگر این گونه به توس��عه پایدار صادرات نگاه کنیم، ضرورت 
دارد سیاس��تگذاران از ش��عارزدگی »بایدها« دس��ت  بردارند و به 
»چه نبایس��تی کرد« بپردازند و از دخل و تصرف های دس��توری، 
ناس��ازگار و خارج از ارتباطات اکوسیس��تم پرهیز کنند. باید این 
باور ایجاد ش��ود که طرز تلقی از توسعه پایدار صادرات در عرصه 
سیاس��تگذاری، نیاز به بازنگری دارد. حاکمیت و دولت، تنها یک 
بازیگ��ر معمولی نب��وده و حضور آنان تأثیرگ��ذار بر ابعاد مختلف 
اقتصادی، اجتماعی، سیاس��ی و فرهنگی اس��ت. ازاین رو بایستی 
به ش��دت تأثیر دخالت و حض��ور حاکمیت، س��نجیده و ارزیابی 
ش��ود و در اکوسیس��تم ردپای حضور آنان بررسی و تحلیل شود. 
سیاس��ت های روزمرگی برای پاسخ به آش��فتگی یک بازار یا یک 
فعالیت، خود باعث برهم خوردن تعادل اکوسیستم شده، به جای 

نظم ده��ی و کارآمدی عامل بی ثباتی می ش��ود. اگرچه کارایی و 
اثرگذاری حضور دولت و حاکمیت در اکوسیس��تم توسعه پایدار 
صادرات، شرط لازم حکمرانی خوب است اما شرط کافی نیست و 
س��ازگاری و انطباق سیاست های مختلف با هم در راستای اهداف 
مش��خص و دس��ت یافتنی، ضرورتی حیاتی اس��ت. این ضرورت 
»موض��وع صادرات پایدار و تولید صادرات محور پایدار« در هاله ای 
از ابهام اس��ت؛ چراکه اگر قرار اس��ت بخش��ی از تولیدات داخلی 
کشاورزی به بازارهای خارجی صادر شود، سیاست های روزمرگی، 
گاهی ممنوع کردن صادرات یک محصول به دلیل ناتوانی مدیریت 
بازار و گاهی آزاد گذاشتن صادرات یک محصول و یا سیاست های 
متناقض با توس��عه صادرات و... اباغ و اجرا می ش��ود این س��ؤال 
مطرح می ش��ود که اس��تراتژی و چش��م انداز صادرات محصولات 
کشاورزی به تفکیک محصول چیست و چطور موضوع »صادرات 

پایدار«، قربانی »مدیریت ناکارآمد بازار داخلی« نشود؟
پدیده »قربانی« ناشی از عوامل مختلفی است که بخشی مهمی 
از آن به اقتصاد ایران برمی گردد. اقتصاد ایران در چند سال اخیر با 
تحریم و پیامدهای ناشی از تحریم )نوسانات نرخ ارز و شوک های 
ارزی، تورم فزاینده، کسری بودجه و...(، درگیری کشور با ویروس 
کووید-19 و ش��وک های متفاوتی )سیاسی، اقتصادی، اجتماعی( 
روبه  رو ش��ده که بر تولید و صادرات محصول و کالا تأثیر داش��ته 
و این تأثیرگذاری برحس��ب فعالیت متفاوت بوده اس��ت. شرایط 
نابسامان تولید و بخصوص تورم فزاینده و افسارگسیخته در بخش 
تولیدی )براساس اطاعات مرکز آمار شاخص قیمت تولیدکننده 
بخش »زراعت، باغداری و دامداری سنتی« به پایه سال 1395 در 
12ماه منتهی به اس��فند سال 1403 نسبت به مدت مشابه سال 
قب��ل 31.4 درصد بوده اس��ت( مزیت رقابتی و حض��ور پایدار در 
بازارهای جهانی را سلب نموده است که این مهم به عاوه فضای 
نااطمینانی، انتظارات تورمی، محدودیت دستیابی به فناوری های 
جدی��د برای افزایش کیفیت و اس��تاندارد تولید به دلیل تحریم و 
عدم پذیرش FATF و فرار سرمایه ها از کشور می تواند آثار سوئی 
بر توسعه زیرساخت های فنی، فناوری و خدمات پشتیبان صادرات 
کش��ور و به خصوص بخش کش��اورزی داشته باشد. بماند که فرار 
مغزها به مراتب آثار سوء بیش��تری بر توسعه صادرات به خصوص 
صادرات مبتنی بر فناوری، خاقیت و نوآوری خواهد داش��ت که 
عموما نادیده گرفته می ش��ود و خود خطای جبران ناپذیری برای 

توسعه صادرات پایدار است.
واقعیت ها را می توان در آمارها جست وجو کرد. آمار وزارت جهاد 
کش��اورزی درخصوص صادرات بخش کش��اورزی و غذا، حاکی از 
آن اس��ت که در س��ال 1403 نسبت به س��ال 1402 حدود 18 
درصد افزایش وزنی و 31 درصد افزایش ارزشی داشته است. این 
رق��م به تنهایی بدون در نظر گرفتن مبنای محاس��به نرخ ارز در 
گمرک برای ترخیص کالاها ممکن است گمراه کننده باشد؛ چراکه 
هر سال براس��اس قانون بودجه کشور مبنای محاسبه نرخ ارز در 
گمرک برای ترخیص کالاها متفاوت است و بایستی ارقام ارزشی 
برحس��ب دلار پایه محاس��به و ارائه شود؛ به خصوص در کشور ما 
که نوس��انات نرخ ارز نیمایی و نرخ مرکز مبادل��ه ارز وجود دارد. 
از ط��رف دیگ��ر، صادرات محصولات کش��اورزی و غذا براس��اس 
نقش��ه راه صادرات پایدار نبوده که همه الزامات آمایش سرزمین 
و حفاظت از خاک و آب و منابع طبیعی را لحاظ کند؛ چراکه هنوز 
درخصوص هر محصول، تحلیل هزینه فایده اقتصادی-اجتماعی 
و زیس��ت محیطی برای صادرات پایدار و تاب آور در زنجیره ارزش 
تهیه نشده است. این سؤال مطرح می شود که به عنوان نمونه برای 
پرتقال، پس��ته یا فرآورده های دامی با توجه به آمایش سرزمین و 
منابع طبیعی و پایه و مخاطرات تغییر اقلیم، آیا در س��ال 1403 
و اف��ق آینده پی��ش  رو و با در نظر گرفتن منافع نس��ل های آتی 
چه میزان تولید انجام ش��ود و چه میزان از تولید را بایس��تی در 
زنجیره ارزش صادرات محور کرد؟ بدون نقش��ه راه و چش��م انداز 
صادرات، بخش کش��اورزی پایداری نخواهد داشت و به مقتضیات 
زمان و مکان و ش��رایط داخلی و جهانی در نوسان خواهد بود. از 
طرف دیگر، از آنجای��ی که »غذا« اهمیت ویژه ای دارد، کیفیت و 
سامت غذا برای صادرات مهم است و بدون نقشه راه و چشم انداز، 

دستیابی به این مهم دشوار است.
این نکته قابل توجه اس��ت که هر ش��وکی به اقتصاد ایران وارد 
ش��ود اثرات آن ممکن است آنی، کوتاه مدت و یا بلندمدت باشد و 
آثار خود را با وقفه و تأخیر بس��ته به نوع ش��وک و میزان و جهت 
اثرگ��ذاری آن ب��روز دهد که ای��ن موضوع برای ص��ادرات بخش 
کش��اورزی نیز صادق است. آنچه مسلم است بررسی آثار )میزان، 
جهت اثرگذاری، پایداری ش��وک و فرآیند تأثیرگذاری مستقیم و 
غیرمستقیم( نیازمند مطالعه و تحقیق است اما شواهد گویای آن 
اس��ت که بروز شوک های مختلف و انباش��ت مسائل و مشکات 

مرتبط با توسعه صادرات بخش کشاورزی در طول زمان، اگر برای 
ترمیم زخم های واردشده بر بدنه صادرات بخش کشاورزی، نقشه 
راهی و اقدام و علمی صورت نگیرد، بهبودی حاصل نخواهد ش��د 
و با شعارگرایی به سرانجامی نخواهد رسید. صادرات، مقوله علمی 
و چند رش��ته ای اس��ت که نیازمند است کارشناس��ان اقتصادی، 
بین المل��ل، اجتماع��ی، مدیریتی، توس��عه ای و فنی ب��ا رویکرد 
حکمرانی خوب )مش��ارکت حاکمیت-دولت و مردم( در کنار هم، 
نقش��ه راه را تدوین و برنامه اقدام و عمل را تهیه و ارائه و س��پس 
توس��ط حاکمیت، دولت و بخش مردمی اجرایی شود. اگر چنین 
اتفاقی نیفتد در ش��رایط رکود تورمی موجود، فرار انواع سرمایه ها 
از کش��ور، کاهش س��رمایه اجتماعی، ناامیدی مردم و مشکات 
س��اختاری اقتصاد ایران، انتظار بهبود اوضاع صادراتی را نمی توان 
داشت و منتظر معجزه بود مگر قوه عاقله ای شکل گیرد و به دور از 
دعواهای سیاس��ی و جناحی، کار تدوین نقشه راه و برنامه اقدام و 

عمل توسط کارشناسان و متخصصان امر صورت پذیرد.
به یقین، توسعه صادرات و به خصوص صادرات بخش کشاورزی، 
تنها در س��ایه حکمرانی خوب تحقق می یابد. تعامل، مش��ارکت 
و ارتباط س��ازنده دولت و حاکمیت ب��ا بخش خصوصی و جامعه 
مدنی ذی نفع در زنجیره صادرات، ش��رط لازم و اما ش��رط کافی 
تعهدپذیری و مسئولیت پذیری سه جانبه حاکمیت، دولت و بخش 
خصوص و غیردولتی درخصوص وظایف و مأموریت حرفه ای آنان 
اس��ت. نگاه مبتنی بر مس��ئولیت پذیری، مترادف با این است که 
به پیامدهای اجتماعی، اقتصادی و محیط زیس��تی تصمیمات و 
اقدامات خود در تمامی س��طوح، توج��ه کرده و در جهت صیانت 
و محافظت از محیط )انس��انی و طبیع��ی و جانوری( تاش های 
آگاهانه کرد. اگر اقتصادی مجهز به این دو نیروی محرکه ش��ده، 
یعنی حکمرانی خوب و مس��ئولیت پذیری، در هر بزنگاه اقتصادی 
خواهد توانست با قوه عاقله جمعی مبتنی بر مشارکت، مشکات را 
شناسایی و مدیریت کارآمدی را برای خروج از بحران پیاده سازی 
نماید. به نظر می رسد تنها نوشتن اعداد کمی روی کاغذ نمی تواند 
انباش��ت مشکات توسعه صادرات بخش کشاورزی را مرتفع کند 
و در ای��ن برهه زمانی، نیاز به تغییر مس��یر گذش��ته و حرکت به 
س��مت ایجاد الزامات و بسترهای پیاده س��ازی حکمرانی خوب و 
مسئولیت پذیری است. در این صورت می توان تهدید را تبدیل به 

فرصت کرد و از فرصت ها حداکثر استفاده را برد.

مهرداد عباد، فعال اقتصادی
تج��ارت خارجی س��ال ها در وضعیتی بی ثبات قرار داش��ته که 
ریشه های آن به تحریم های خارجی و مشکات داخلی برمی گردد. 
این تحریم ها که به مرور زمان، فشار بیشتری به اقتصاد ایران وارد 
کرده اند، موجب شده اند ارتباط بانکی ایران با اکثر کشورها به طور 
قابل توجهی کاهش یابد و مبادلات ارزی به ویژه از طریق صرافی ها 
با هزینه های بالایی انجام ش��ود. این وضعیت عما ابزارهای مالی 
مانند »ال سی« و »برات« را از چرخه تبادلات ارزی، کنار گذاشته 
است. تحریم های خارجی باعث کاهش ارزش افزوده صادرات نفت 
و غیرنفتی ایران شده و موجب گردیده که خریداران و فروشندگان 
خارج��ی، تمایل کمتری به همکاری با ایران نش��ان دهند؛ چراکه 
ریسک های مرتبط با معامات با ایران به طور قابل توجهی افزایش 
یافته اس��ت. به منظور دور زدن این تحریم ه��ا، تجار ایرانی ناچار 
به همکاری با ش��رکت های واس��ط، که یا خود تأسیس کرده اند یا 

شرکت های کوچک خارجی که خطر تحریم ها را به جان خریده اند، 
هس��تند. این امر به افزایش هزینه های تجارت خارجی منجر شده 
و هزینه های اضافی به مصرف کنندگان نهایی تحمیل می شود و در 

نتیجه، فشار بیشتری بر زندگی روزمره مردم عادی وارد می آورد.
تعداد کش��ورهایی که تمایل به همکاری تجاری با ایران دارند، به 
حدی کاهش یافته که به انگشتان دو دست هم نمی رسد. تنها برخی 
از کش��ورها در همسایگی و شرق آسیا به روابط تجاری خود با ایران 
ادام��ه داده اند و محصولات ایرانی را با تخفیف های زیادی، خریداری 
کرده و با قیمت های بالاتری عرضه می کنند؛ چرا که ایرانیان در این 
بازار محدود برای تأمین نیازهای خود، چاره ای جز معامله ندارند. بر 
اثر قیمت گذاری دس��توری حاکم بر ایران، صادرات غیرنفتی به رغم 
ن��زول ارزش پول ملی )که معم��ولا فرصتی برای افزایش صادرات به 
ش��مار می رود(، کاهش پیدا کرده و این موضوع باعث ش��ده کیفیت 
محصولات ایران��ی برای مواجهه با قیمت گذاری دس��توری، کاهش 

یابد که همین امر نیز باعث افت صادرات و ش��کل گیری یک چرخه 
معیوب ش��ده اس��ت. قوانین سرس��خت و تحمیلی مرتبط با تجارت 
خارج��ی که در س��ال های اخیر به طور ناگهانی وضع ش��ده، تنها به 
تشدید مشکات دامن زده و به عنوان »تحریم های داخلی« شناخته 
می شوند. محدودیت هایی نظیر سقف صادرات، قیمت گذاری کالاهای 
صادراتی و الزام به بازگرداندن ارز صادرات، به همراه عدم وجود ارتباط 
بانکی اس��تاندارد با کشورهای طرف معامله، از چالش های عمده این 
حوزه به ش��مار می روند. بسیاری از این محدودیت ها به علت کمبود 
منابع ارزی و ایجاد شفافیت در پروسه های فسادزای صادرات بوده اما 
عما ش��اهد ناکارآمدی آن هستیم که باعث ایجاد مشکات فراوانی 
برای صادرکنندگان و ناامیدی آنها ش��ده است. دولت های متوالی به 
دلیل کمبود ارز، فشار مضاعفی را به صادرکنندگان بخش خصوصی 
وارد کرده اند تا آنها ارز خود را س��ریع تر به کش��ور بازگردانند. به نظر 
می رس��د این دولت ها از وضعیت نامناس��ب نظام بانکی، خبر ندارند 

و این فش��ار را بر صادرکنن��دگان وارد می کنند. واردکنندگان نیز در 
این س��ال ها با چالش های جدی روبه رو بوده اند؛ زیرا نگرش عمومی 
ب��ه واردکنندگان مثبت نبوده و آنها در مع��رض تبعیض قرار دارند. 
تصور عمومی این است که واردکنندگان به راحتی سودهای نامتعارفی 
کس��ب می کنند، بی آنکه آگاه باشند تقریبا هیچ کالای تولید داخلی 
وجود ندارد که بدون اس��تفاده از مواد اولیه وارداتی تولید شود. تنها 
واردات مواد اولیه و ماش��ین آلات مرتبط با تولید، مجاز بوده که برای 
تولید ملی مورد نیاز اس��ت. در این س��ال ها همیشه شعار حمایت از 
تولید داخل س��ر داده ایم اما افزایش تولید بدون داشتن مواد اولیه و 
ماش��ین آلات، توهمی بیش نبوده است. ایجاد سقف و سهمیه برای 
واردات، تخصیص های طولانی مدت ارز، مجاز و غیرمجاز کردن کالاها 
به صورت مستمر و افزایش هزینه های انتقال ارز به واسطه پروسه های 
تعریف شده داخلی، شاید مهمترین مش��کات واردات کالا است که 
باعث کاهش واردات مواد اولیه تولید و افزایش قاچاق کالا شده است. 

در صورت ایجاد یک توافق بین المللی برای عادی س��ازی روابط ایران 
با کش��ورهای ط��رف معامله که می تواند بخش بزرگی از مش��کات 
را برط��رف نماید، ضرورت دارد بازنگ��ری جدی در روندهای تجارت 
خارجی صورت گیرد تا بتوانیم ش��رایط آن را تسهیل کنیم. بهبود و 
اصاح فرآیندهای تجارت خارجی، نیازمند تغییر نگرش قانون گذاران 
اس��ت؛ زیرا مش��کات موجود، حاصل اندیش��ه طیفی از حکمرانان 
اقتصادی اس��ت که مس��ائل حاضر را به  وجود آورده اند و در صورت 
عدم تغییر نگرش ها، امکان اصاح وجود ندارد. برای اصاح ش��رایط، 
ضرورت دارد که به صورت آهس��ته ول��ی در کوتاه ترین زمان ممکن 
به س��مت اقتصاد آزاد حرکت ش��ود و استانداردهای تجارت خارجی 
بین الملل��ی در ایران عملیاتی گردد. حرکت به س��مت اقتصاد آزاد و 
تطبیق با اس��تانداردهای بین المللی تج��ارت، بخش کلیدی اصاح 
ش��رایط کنونی اس��ت و به دنبال این تغییرات می توان به گس��ترش 
فعالیت های تجاری و در نهایت، بهبود وضعیت اقتصادی، امید داشت.

مکافات تجارت خارجی ایران

صادرات پایدار، قربانی ناکارآمدی

چرا هزینه های تبلیغات در گوگل ادز افزایش یافته؟
گوگل مثل سایه ای که در هر گوشه از زندگی روزمره ما حضور دارد، بخشی جدایی ناپذیر از دنیای مدرن 
شده است. فرقی ندارد شما دنبال دستور پخت یک غذا باشید یا یافتن بهترین مسیر ممکن برای رسیدن 
به محل کار، گوگل همیش��ه کنار ماست. این غول دنیای آناین با موتور جست وجوی قدرتمند و ابزارهای 
متنوعش نه تنها راهنمای ما در فضای دیجیتال محس��وب می ش��ود، بلکه عرصه تبلیغات را نیز به تسخیر 
خود درآورده است. از کسب و کارهای کوچک محلی گرفته تا شرکت های بزرگ بین المللی، همه به گوگل 
ادز )Google Ads( روی آورده اند تا پیام شان را به گوش مخاطب برسانند. این پلتفرم مانند پلی است که 
برندها را به مشتریان شان متصل می کند و فرصتی بی نظیر برای دیده شدن در میان انبوه اطاعات فراهم 

می آورد. با این حال چنین حضور گسترده و قدرتمندی هزینه هایی را هم به همراه دارد...
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فرص��ت ام��روز: آخرین داده های مرک��ز آمار ایران، نش��ان می دهد که 
رش��د اقتصادی در س��ال 1403 کاهش یافته و از رشد مصرف خصوصی 
و رش��د س��رمایه گذاری نسبت به سال 1402 ش��دیدا کاسته شده است. 
نرخ رش��د اقتصادی به روش هزینه در س��ال 1403 به 3.2 درصد رسیده 
که نس��بت به سال 1402 کاهش داش��ته است. رشد مصرف خصوصی و 
رش��د سرمایه گذاری نیز در سال گذشته به شدت کند شده است. بررسی 
آمارهای رشد اقتصادی به روش هزینه ای، نشان می دهد که تولید ناخالص 
داخلی در سال گذشته حدودا 3.2 درصد افزایش پیدا کرده است. رشدی 
که در سال 1402، معادل 5.1 درصد بوده و به طور مشهود و چشمگیری، 

روند نزولی را در پیش گرفته است.
در تنگنای ریزش رش��د اقتصادی، میزان مصرف مردم نیز کمتر ش��د. 
رشد مصرف نهایی خصوصی در سال 1402، معادل 1.4 درصد بوده که با 
کاهشی شدید به منفی 0.1 درصد در سال گذشته رسیده است. به عبارت 
بهتر، میزان مصرف خصوصی جامعه در س��ال گذشته، کمتر شده است. 
آمارها همچنین از کاهش رش��د مصرف دولتی حکایت دارد. رشد مصرف 
دولتی در س��ال 1402، معادل 7.8 درص��د بوده که با افت 4 درصدی به 
3.8 درصد در سال 1403 رسیده است. به عبارتی، شتاب افزایش مصرف 
دولتی در سال گذشته کاسته شده است. متاسفانه رشد سرمایه گذاری در 
س��ال گذشته با کاهش چشمگیری همراه ش��ده و از 5.1 درصد در سال 
1402 به حدود 0.8 درصد در سال 1403 سقوط کرده است. این روند به 
وضوح، کاهش شدت ورود سرمایه به کشور را نشان می دهد؛ اتفاقی که به 

تدریج، ایران را از مسیر توسعه، دور و دورتر خواهد کرد.
مصرف مردم در سال گذشته کمتر شد

رش��د اقتصادی در سال گذشته سر به زیر ش��د. تحلیل آمارهای رشد 
اقتصادی در س��ال 1403، نش��ان می دهد که نرخ رشد اقتصادی کاهش 
یافته و رشد مصرف خصوصی و رشد سرمایه گذاری نسبت به سال 1402 
به ش��دت کاهش پیدا کرده اس��ت. براس��اس داده های مرکز آمار، رش��د 
اقتصادی به روش هزینه در س��ال گذش��ته، 3.2 درصد بوده که نسبت به 
سال 1402، کاهش پیدا کرده است. بررسی این آمارها نشان می دهد که 
رشد مصرف خصوصی و رشد سرمایه گذاری در سال گذشته به شدت کند 
شده است. بررسی آمارهای رشد اقتصادی به روش هزینه ای نشان می دهد 
که تولید ناخالص داخلی در س��ال گذشته حدودا 3.2 درصد افزایش پیدا 
کرده اس��ت. رش��دی که در سال 1402، معادل 5.1 درصد بوده و به طور 
چشمگیر و مشهودی کاهش یافته است. رشد مصرف نهایی خصوصی در 
س��ال 1402، معادل 1.4 درصد بوده که طی یک روند کاهش��ی به منفی 
0.1 درصد در س��ال 1403 رسیده اس��ت. به عبارت بهتر، میزان مصرف 
خصوصی جامعه در سال گذشته، اندکی کاهش را تجربه کرده است. این 

آمارها همچنین از کاهش رش��د مصرف دولتی حکایت دارد. رشد مصرف 
دولتی در س��ال 1402، معادل 7.8 درصد بوده که به 3.8 درصد در سال 
گذشته کاهش یافته است؛ یعنی از شتاب افزایش مصرف دولتی در سال 

گذشته کاسته شده است.
همانطور که اشاره شد، متاسفانه رشد سرمایه گذاری در سال گذشته با 
کاهش چشمگیری همراه شده است؛ به طوری که رشد سرمایه گذاری از 
5.1 درصد در سال 1402 به حدود 0.8 درصد در سال 1403 ریزش پیدا 
کرده اس��ت. این ریزش به خوبی، کاهش ش��دت ورود سرمایه به کشور را 
نش��ان می دهد؛ اتفاقی که به مرور، کش��ور را از مسیر توسعه، دور و دورتر 
خواهد کرد. همچنین وضعیت صادرات و واردات در سال گذشته، حکایت 
از کاهش رش��د واردات و افزایش ش��تاب ص��ادرات دارد. مطابق داده های 
آماری، رش��د واردات از 3.6 درصد در سال 1402 به حدود 0.7 درصد در 
س��ال 1403 کاهش پیدا کرده است که نش��ان از تنگنای ارزی و کاهش 
پتانسیل وارداتی کشور دارد. از سوی دیگر، میزان صادرات کشور در سال 
گذشته، رشد 7.5 درصدی را تجربه کرده است که نسبت به سال 1402، 
افزایش 1.3 واحد درصدی را نشان می دهد. از آنجایی که شدت تولید نفت 
در سال گذشته کاهش یافته، می توان گفت که رشد صادرات ایجاد شده 

در سال گذشته عمدتا از جانب کالاهای غیرنفتی بوده است.
نفت از قطار رشد اقتصادی پیاده شد

در همین حال، برآورده��ای بانک جهانی و مرکز پژوهش های مجلس، 
نشان می دهد که وزن نفت از رشد اقتصادی در سال های پیش رو کاهش 
خواهد یافت. پیش بینی مرکز پژوهش ها از رشد اقتصادی سال های 1403 
تا 1405، نشان می دهد که نقش نفت در رشد اقتصادی سال های مذکور، 
کاهش یافته و بار رش��د اقتص��ادی روی بخش های دیگر اقتصادی افتاده 
اس��ت. مرکز پژوهش ه��ا از افق تاریک فروش نفت در س��ال های پیش رو 
خبر داده و رش��د اقتصادی ایران با احتس��اب نف��ت را معادل 2.6 درصد 
و بدون احتس��اب نفت را معادل 2.1 درصد پیش بینی کرده است. بازوی 
کارشناسی مجلس همچنین پیش بینی کرده که رشد اقتصادی بدون نفت 
در س��ال های 1404 و 1405 افزای��ش خواهد یافت و ب��ه ترتیب به 2.8 
درصد و 3.1 درصد خواهد رسید. طبق پیش بینی این نهاد پژوهشی، رشد 
اقتصادی با نفت در این سال ها، پایین تر از رشد اقتصادی بدون نفت خواهد 
بود؛ به طوری که رش��د اقتصادی با احتساب نفت در سال 1404، معادل 
2.4 درصد و در س��ال 1405، معادل 2.8 درصد پیش بینی ش��ده است. 
این اعداد و ارقام، مشخص می کند که رشد نفت در سال 1404، پایین تر 
از 2.4 درصد و در س��ال 1405، پایین تر از 2.8 درصد خواهد بود. از این 
داده های آماری به نظر می رسد رشد پایین نفت در سال های پیش رو، باعث 

افت رشد اقتصادی کشور خواهد شد.

ب��ه موازات مرکز پژوهش ها، آمارهای بانک جهانی نیز از کاهش رش��د 
اقتصادی در س��ال های 1403 ت��ا 1405 حکایت دارد و علت این کاهش 
را تنگنای فروش نفت به دلیل مس��ائل ژئوپلیتیک دانس��ته است. نفت از 
مهمترین منابع انرژی جهان اس��ت که نقش کلیدی در رش��د اقتصادی، 
صنعت و تجارت دارد. طای س��یاه، منبع اصلی س��وخت وس��ایل نقلیه، 
تولید برق و مواد اولیه صنایع پتروش��یمی محسوب می شود. کشورهایی 
که دارای ذخایر غنی نفت هستند، از مزیت اقتصادی ویژه ای برخوردارند و 
درآمدهای صادرات نفت می تواند تأثیر قابل توجهی بر توسعه اقتصادی آنها 
داش��ته باشد. نوسان قیمت نفت نیز مستقیما بر تورم، هزینه های تولید و 
توازن تجاری کشورها تاثیر می گذارد و سیاست های اقتصادی و ژئوپلیتیک 
جهانی را تحت تأثیر قرار می دهد. نفت همچنین از مهمترین سرمایه های 
طبیعی ایران اس��ت؛ سرمایه ای که بدون وابستگی به آن، وضعیت معاش 
برای ایرانیان دش��وار ش��ده اس��ت. وابس��تگی دولت ها به طای سیاه در 
سال های گذش��ته، باعث ایجاد انتظارات هزینه ای برای دولت های جدید 
ش��ده است؛ به طوری که قطع دسترسی به بازارهای فروش نفت، اقتصاد 

ایران را در تنگنا قرار داده است.
نوسان رشد اقتصادی در دهه سوخته

کارشناس��ان و فعالان اقتصادی، دهه 1390 را دهه سوخته و از دست رفته 
اقتص��اد ایران می دانند و آمارهای رش��د اقتصادی، ای��ن مهم را تایید می کند. 
اقتصاد ایران، نیمی از یک دهه اخیر را با رش��د منفی س��پری کرده و از سال 
1390 تا سال 1399، پنج سال با رشد منفی روبه رو شده است. بدین ترتیب، 
اقتصاد کش��ور در نیمی از دهه 1390 در حال کوچک ش��دن و در نیمه دیگر 
آن در حال بزرگ ش��دن بوده اس��ت. برآیند این اعداد و ارقام، میانگین رش��د 
اقتصادی دهه 1390 را نزدیک به صفر نشان می دهد. از طرفی، جمعیت ایران 
در تمامی سال های این دهه افزایشی بوده و اگر درآمد سرانه را به عنوان معیار 
رفاهی در نظر بگیریم، می توان گفت که س��طح رفاه مردم ایران در این مدت، 
افت قابل توجهی داش��ته است. به نظر می رس��د وابستگی نفتی اقتصاد ایران، 
اعمال تحریم های نفتی و بحران کرونا، مهمترین عوامل نوسان رشد اقتصادی 
در دهه 1390 هس��تند. با این حال، با ورود به دهه 1400 و عصر پس��اکرونا، 
اقتصاد ایران به تدریج و با بازگشایی فعالیت های اقتصادی با اتمام بیماری کرونا، 
مج��ددا ظرفیت های خالی خود را بازیابی کرد. در این مدت و به ویژه از س��ال 
1401، گشایش های خاصی در حوزه صادرات نفتی اتفاق افتاد و میزان صادرات 
نفت کشور به سطح پیش از تحریم ها رسید؛ تا جایی که میانگین رشد اقتصادی 
س��ال های 1400، 1401 و 1402 به 5.4 درصد رس��ید. با این حال، س��طح 
مشارکت بخش نفت در رشد اقتصادی به تدریج در اقتصاد کشور افزایش یافت 
و در سال 1402 به 2.8 درصد از 5.7 درصد رسید. بنابراین می توان گفت که 

نیمی از رشد اقتصادی سال 1402 به سبب نفت بوده است.

رشد سرمایه گذاری در سال گذشته کاهش یافت

تنگنای ریزش رشد اقتصادی

صنع��ت خ��ودرو در حالی با چالش ه��ای مزمن تولید و زیان انباش��ته 
دست وپنجه نرم می کند که خرداد 1404 به عنوان ماهی سرنوشت ساز برای 
تعیین تکلیف یکی از اصلی ترین گره های این صنعت، یعنی قیمت گذاری 
دس��توری مطرح شده اس��ت؛ معاون وزیر صمت در این خصوص با انتقاد 
صریح از نظام قیمت گذاری دس��توری خودرو، از عزم جدی این وزارتخانه 
برای حذف این سیاس��ت تا پایان ماه جاری خبر داده است؛ تصمیمی که 
نیازمن��د هماهنگی 20 نهاد مرتبط بوده، اما می تواند نقطه عطفی در رفع 
چالش های صنعت خودرو ایران باش��د. به گزارش »ایسنا«، قیمت گذاری 
دستوری خودرو سال هاست به یکی از  پر بحث ترین سیاست های اقتصادی 
کشور تبدیل ش��ده و به باور بسیاری از فعالان صنعتی، عامل اصلی زیان 
انباشته خودروسازان، تضعیف قطعه سازان و افت کیفیت و نوآوری در بازار 

خودرو بوده است.
در این میان، »سیدحامد عاملی«، معاون صنایع ماشین آلات و تجهیزات 
وزارت صمت در پل��ن تخصصی همایش »چالش ها و فرصت های صنعت 
خودرو و قطعه س��ازی« از تدوین یک سند راهبردی پنج  ساله برای تحول 
صنع��ت خودرو، خب��ر داد و گفت که هیچ منطق علمی و عقلی، پش��ت 
قیمت گذاری دس��توری وجود ندارد و این سیاست، مانع از سرمایه گذاری 
بلندمدت و رقابت پذیری صنعت خودرو ش��ده اس��ت. این س��ند بر ایجاد 
ثبات در نظام تعرفه ای و ارتقای کیفیت تمرکز دارد و حذف قیمت گذاری 
دس��توری را به عنوان یکی از اصاحات س��اختاری کلیدی در نظر گرفته 

است.
ام��ا آی��ا خردادماه، نقط��ه پایان قیمت گ��ذاری دس��توری در صنعت 
خودروسازی خواهد بود؟ وعده معاون وزیر صمت و اعام اینکه خردادماه 
به عن��وان زمان »اص��اح قیمت ها« می توان��د به منزله پای��ان تدریجی 
قیمت گذاری دس��توری تلقی شود، درحالی اس��ت که شرط لازم اجرای 
این مهم، اجماع نهادهایی مانند ش��ورای رقابت، سازمان برنامه  و بودجه، 
مجلس، بانک مرکزی و دیگر بازیگران کلیدی است. با اصاحات ساختاری 
موردنیاز، حذف قیمت گذاری دس��توری فقط در صورتی اثربخش خواهد 
بود که با سیاست های مکمل مانند توسعه رقابت، کنترل تورم، نظارت بر 
بازار و افزایش ش��فافیت مالی در خودروسازان نیز همراه باشد؛ موضوعی 

که در سال های اخیر همیشه مورد تاکید بوده است. بر این اساس اگرچه 
راه دش��واری در پیش رو اس��ت، اما اراده وزارت صمت و خواس��ت بدنه 
صنعت برای پایان دادن به یکی از پرحاش��یه ترین سیاست های اقتصادی 
کش��ور، می تواند نویدگر تغییر جدی در صنعت خودرو کش��ور باش��د و 
لحظه ای تاریخی در صنعت خودروس��ازی ایران ثبت شود. چراکه صنعت 
خودرو ایران سال هاست که درگیر سیاست قیمت گذاری دستوری است؛ 
سیاس��تی که به گفته کارشناس��ان و فعالان این صنع��ت، نه تنها به نفع 
مصرف کنندگان نبوده، بلکه به زیان انباش��ته خودروسازان، افت کیفیت 

محصولات و نارضایتی عمومی دامن زده است.
در حقیقت، قیمت گذاری دس��توری، سیاستی است که با هدف کنترل 
قیمت ها و حمایت از مصرف کنندگان اعمال شد، اما به اعتقاد کارشناسان و 
فعالان این صنعت، نتیجه ای جز زیان دهی خودروسازان، کاهش تولید، افت 
کیفیت و ایجاد رانت در بازار نداشته است. براساس گزارش ها تا پایان سال 
گذشته، دو خودروساز بزرگ کشور حدود 250 همت زیان انباشته داشتند 
و ش��کاف قیمت بازار ب��ا کارخانه نیز به حدود 500 ه��زار میلیارد تومان 
رس��ید. این در حالی است که مطالبات تعیین تکلیف  نشده قطعه سازان از 
خودروسازان 110 هزار میلیارد تومان و بدهی های معوق 40 هزار میلیارد 
تومان اس��ت. خودروس��ازان و زنجیره تامین آنها سال هاست که خواستار 
حذف این سیاس��ت هستند و معتقدند که قیمت گذاری دستوری، مانع از 
رقابت پذیری صنعت خودرو در بازارهای جهانی ش��ده و سرمایه گذاری در 
تحقیق و توس��عه را به حداقل رس��انده است. به گفته فعالان این صنعت، 
آزادسازی قیمت ها می تواند به واقعی سازی هزینه های تولید، افزایش تولید 
و بهبود کیفیت منجر شود، ضمن اینکه از رانت های موجود در بازار خودرو 

نیز جلوگیری خواهد کرد.
بد نیست یادآوری کنیم که از ابتدای سال 1403، ماده 47 قانون برنامه 
توس��عه هفتم، قیمت گذاری دس��توری را به  جز برای کالاهای اساس��ی، 
یارانه ای و انحصاری، ممنوع اعام کرد؛ با این حال، وضعیت صنعت خودرو 
به تصمیم ش��ورای رقابت بس��تگی دارد که آیا این صنع��ت را انحصاری 
تلق��ی می کند یا خیر؟ در حال حاضر، ش��ورای رقابت به عنوان نهاد ناظر 
بر قیمت گذاری عمل می کند. خودروس��ازان، صورت های مالی خود را به 

سازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان ارائه می دهند و پس از 
بررس��ی، وزارت صمت قیمت ها را اباغ می کند. شورای رقابت، تنها نقش 
نظارتی داشته و در صورت وجود ایراد در اجرا، می تواند مداخله کند. این در 
حالی است که در دی ماه 1403، شورای رقابت اختیار قیمت گذاری خودرو 
را به وزارت صمت واگذار کرد، اما همچنان بر اجرای دستورالعمل های خود 
نظارت دارد. این تغییر رویکرد، نشانه ای از تمایل شورای رقابت به اصاح 
قیمت ها براس��اس هزینه های واقعی تولید است، اما وزارت صمت به دلیل 
نگران��ی از تبعات اجتماعی افزای��ش قیمت ها، با احتیاط عمل می کند. به 
نظر می رس��د وزارت صمت فعلی مجددا به تاش افتاده اس��ت تا با ایجاد 
نظام تعرفه گذاری ش��فاف و پایدار، زمینه را برای افزایش ساخت داخل و 
جذب سرمایه گذاری خارجی فراهم کند و با آزادسازی قیمت ها، همراه با 
حمایت های هدفمند، کمک کن��د تا صنعت خودرو را از زیان دهی نجات 

داده و به سوی جهانی شدن هدایت کند.
مقایسه های شرایط صنعت خودرو در دنیا و تجربه های بین المللی، نشان 
می دهد که کش��ورهایی با بازارهای رقابتی و آزادسازی قیمت ها همچون 
ژاپن و کره جنوبی، توانس��ته اند صنعت خودروی خود را به سطح جهانی 
برس��انند. در این کش��ورها، قیمت گذاری براساس مکانیزم عرضه و تقاضا 
انجام می شود که به نوآوری و بهبود کیفیت منجر شده است. در ایران اما، 
سیاس��ت های مداخله گرانه همانند قیمت گذاری دستوری، مانع از تحقق 
این پتانس��یل شده اس��ت. کارشناسان پیش��نهاد می دهند که آزادسازی 
قیمت ه��ا باید ب��ا اقداماتی مانند افزایش رقابت از طری��ق واردات خودرو، 
حمای��ت از تولید داخل و نظارت بر کیفیت همراه ش��ود. همچنین ایجاد 
شفافیت در زنجیره تامین و جلوگیری از رانت های بازار، از الزامات موفقیت 
این اصاحات اس��ت. به هر روی، وع��ده وزارت صمت برای تصمیم گیری 
نهایی در مورد قیمت گذاری خودرو تا پایان خردادماه 1404، روزنه امیدی 
برای صنعت خودروسازی ایران باز کرده است؛ اگر این اصاحات با موفقیت 
اجرا ش��ود، می تواند به کاهش زیان انباشته خودروسازان، افزایش تولید و 
بهبود کیفیت محصولات منجر ش��ود. با این ح��ال، موفقیت این طرح به 
توانای��ی وزارت صمت در ایجاد اجماع بی��ن نهادهای مختلف و مدیریت 

تبعات اجتماعی آن بستگی دارد.

مطالبه  دیرینه خودرویی ها در انتظار اجماع ملی

پایان قیمت گذاری دستوری خودرو در خرداد؟

نگــــاه

مذاکرات ایران و آمریکا چه تأثیری بر شرایط ژئواکونومی منطقه دارد؟
کریدور شمال - جنوب در 2 سناریو

قرارگی��ری ایران در یکی از مهمترین نق��اط تولید انرژی جهان، 
باعث ش��ده که هرگونه برنامه ریزی و تدوین استراتژی جدید برای 
مسیر کلی کش��ور و مش��خصا بخش انرژی، بدون شناخت نسبت 
به حوزه انرژی کش��ورهای همس��ایه در این بخش از جهان میسر 
نباشد. بر همین اس��اس، مرکز پژوهش های اتاق ایران در گزارشی 
به »آسیب شناس��ی فعال کریدور انرژی شمال - جنوب، با بررسی 
جنبه های فنی و سیاس��ی کشور روسیه و کش��ورهای مسیر غرب 
و ش��رق دریای خ��زر« پرداخته و نقش کش��ورها و تأثیر مذاکرات 
ای��ران و آمریکا بر این موضوع را کندوکاو کرده اس��ت. با توجه به 
ابتکارات مختلف از سوی کشورها )کمربند - جاده چین، بازسازی 
جهان بهتر G7 و دروازه جهانی اتحادیه اروپا( همچنین رقابت های 
کریدوری - زیرس��اختی منطقه ای در جریان و همچنین با اتکا به 
سیاست همسایگی جمهوری اسامی ایران و تبدیل کشور به مرکز 
تبادلات براساس برنامه هفتم توسعه، به نظر می رسد موقعیت ایران 
و کش��ورهای منطقه دارای وابس��تگی ژئوپلیتیکی، ژئواکونومیک و 

ژئوکالچرال با یکدیگر است.
ق��رار گرفتن ایران در یک��ی از مهمترین نق��اط تولید انرژی در 
جهان، موجب ش��ده که اقدام برای هرگون��ه برنامه ریزی و تدوین 
اس��تراتژی جدید برای مس��یر کلی کشور و مش��خصا بخش انرژی 
بدون ش��ناخت نسبت به حوزه انرژی کش��ورهای همسایه در این 
بخش از جهان میس��ر نباش��د. ب��ا علم به این موض��وع و به  عنوان 
سطحی از مرور روندهای عرضه و تقاضای انرژی در سطح جهان و 
منطقه، مطالعه بازار بخش انرژی کشورهای هم جوار ایران در دستور 
کار قرار گرفت. منطقه آسیای مرکزی، یکی از نقاط مهم و حساس 
در س��اختار ژئوپلیتیکی منطقه اوراس��یا است که از قرن نوزدهم و 
شروع بازی بزرگ بین روسیه تزاری و بریتانیا توجهات را به سمت 
خود معطوف کرد. این منطقه همواره مورد توجه قدرت های بزرگ 
غربی و ش��رقی قرار گرفته اس��ت. از این رو، همجواری ایران با این 
منطقه محصور در خش��کی و دارای ذخایر انرژی، نیازمند خوانشی 
جدی��د و توجه ویژه اس��ت. موقعی��ت و ویژگی ه��ای ژئوپلیتیکی 
ایران و کش��ورهای آس��یای مرکزی به گونه ای است که با یکدیگر 
دارای وابس��تگی ژئوپلیتیک��ی، ژئواکونومی��ک و ژئوکالچرال دارند. 
این وابس��تگی، زمینه و علت تعامل بین المللی و توس��عه روابط در 
نظ��ام بین الملل را ش��کل می دهد. ایران رابط بی��ن دریای خزر و 
خلیج فارس اس��ت. ایران دارای مقرون به صرفه ترین مس��یر برای 
س��اخت خطوط لوله نفت و گاز برای انتق��ال نفت و گاز از قفقاز و 
آسیای مرکزی به بازارهای انرژی در جهان است. این کشور 1550 
کیلومتر مرز زمینی با ترکمنس��تان، آذربایجان و ارمنس��تان دارد 
و خط س��احلی آن 650 کیلومتر اس��ت. بنابراین ایران از موقعیت 
ژئوپلیتیکی ویژه ای برخوردار است که برای کمک به حل مشکات 
صادراتی که این کشورها با آن مواجه هستند، بی رقیب است. عاوه 
بر ای��ن، ایران از نظر رواب��ط دیرینه قومی، مذهب��ی و فرهنگی با 
جمهوری های آس��یای مرکزی و قفقاز و داش��تن تجربیات ارزنده 
در زمینه ه��ای مختلف صنع��ت نفت، نقش بس��زایی در ارتباط با 

کشورهای مختلف منطقه دارد.
منطقه کاس��پین و کش��ورهای آن، زندانی جغرافیا هستند. دور 
بودن این منطقه از بازارهای جهانی و فقدان زیرساخت های موردنیاز 
برای رساندن منابع انرژی به بازار مصرف، به کاهش تقاضای جهانی 
ان��رژی از منطق��ه در مقاطع مختلف توس��ط نهادهای خصوصی و 
دولت��ی کمک کرده اس��ت. این ام��ر منجر به وابس��تگی زیادی به 
کشورهای ترانزیت انرژی، یعنی روسیه شده است که بر ژئوپلیتیک 
منطقه تأثیر می گذارد. ایران به عنوان دومین کش��ور دارای ظرفیت 
ترانزیت و جایگزین برای روس��یه، می تواند توجه دولت های منطقه 
را از طری��ق دیپلماس��ی جلب کند تا یک کش��ور قابل اطمینان و 
جایگزی��ن برای ترانزیت کالا و انرژی باش��د. نگاه قدرت های بزرگ 
و کش��ورهای منطقه به آسیای مرکزی از اهمیت فراوانی برخوردار 
است. نقش کشورهای آسیای مرکزی در ژئوپلیتیک انرژی باعث به 
وجود آمدن یک الگوی رقابت و همکاری در منطقه اوراس��یا ش��ده 
اس��ت. بعد از جنگ اوکراین این نقش برجسته تر و گسترده تر شد. 
به عنوان مثال، توجهات به دو کشور آذربایجان و ترکمنستان بیشتر 
ش��ده اس��ت. بحران انرژی در اروپا و تحریم ه��ای همه جانبه علیه 
روسیه نیز توجهات را به سمت انرژی کشورهای آسیای مرکزی به 

ویژه گاز ترکمنستان جلب کرده است.
با وجود اندک به نظر رسیدن ذخایر انرژی کاسپین در مقایسه با 
دیگر مناطق جهان، اگر ذخایر انرژی کشورهای عضو در نظر گرفته 
ش��ود، اهمیت انرژی منطقه کاس��پین در معادلات ژئواستراتژیک، 
برجس��تگی خود را نش��ان می دهد؛ درآمدهای انرژی، س��هم قابل 
توجهی در اقتصاد کش��ورهای س��احلی دارد؛ اگرچه ایالات متحده 
آمری��کا از نظر جغرافیایی دور از حوزه خزر اس��ت، اما با تمرکز بر 
کنترل مسیرهای انتقال انرژی )ازجمله خطوط لوله و کریدورهای 
بی��ن قاره ای(، همواره حضور خود را در معادلات انرژی این منطقه 
به عنوان یک ابزار برتری راهبردی تثبیت کرده اس��ت. این رویکرد 
در چارچ��وب مفهومی »جنگ خطوط لوله« ق��رار می گیرد که به 
موجب آن، رقابت بر س��ر تسلط بر زیرساخت های انرژی، به موتور 
محرکه »بازی بزرگ جدید« در اوراس��یا تبدیل شده است. در این 
رقاب��ت، قدرت هایی مانند روس��یه، چین و اتحادی��ه اروپا با اهداف 

متضاد، در حال بازتعریف نقشه ژئواکونومی منطقه هستند.
با این وجود، نمی توان از ش��رایط سیاس��ت خارجی ایران در این 
موضوع چشم پوشی کرد و اتفاقا باید به مسئله تحریم ها و مناسبات 
میان ایران و آمریکا به چش��م یک عنصر کام��ا مؤثر و در مواردی 
تعیین کنن��ده نگریس��ت. به این دلیل که اگ��ر مذاکرات فعلی بین 
ایران و ایالات متحده آمریکا به نتیجه نس��بی برسد، شرایط در دو 
بعد ژئواکونوم��ی داخلی و منطقه ای تا حدی تغییر خواهد کرد که 
این امر باعث می ش��ود تجارت ایران با کش��ورهای آسیای مرکزی 
و جنوب��ی تغییر کند. بنابراین 2 س��ناریوی مختلف را باید در این 
زمینه در نظر گرفت؛ در س��ناریوی نخس��ت و در صورت موفقیت 
مذاک��رات ای��ران و آمریکا، این موضوع می تواند ب��ه رفع یا کاهش 
قابل توجه تحری�م های آمریکا منجر ش��ود که پیامدهای متعددی 
خواهد داشت؛ از جمله با رفع تحریم ها، ایران احتمالا شاهد افزایش 
س��رمایه گذاری مستقیم خارجی در بخش انرژی و زیرساختی خود 
خواهد بود. شرکت های بین المللی انرژی و زیرساختی )شرکت های 
آس��یایی و اروپایی( ممکن است فعالیت های خود را در ایران از سر 
بگیرند یا گسترش دهند. ایران همچنین می تواند دوباره به بازارهای 
مال��ی بین المللی دسترس��ی پی��دا کند، که به آن ام��کان می دهد 
پروژه های بزرگ زیرساختی را تامین مالی کند و سرمایه گذاری در 

کریدورهای انرژی و ترانزیتی قوت بگیرد.
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فرصت امروز: اجرای مالیات ب��ر رمزارزها بدون تعیین تکلیف قانونی، 
بدون زیرساخت اطاعاتی، بدون هماهنگی نهادی و بدون در نظر گرفتن 
ش��رایط بین المللی، به نتیجه نخواهد رس��ید. تنها ب��ا پذیرفتن واقعیت 
رمزارزها به عنوان بخشی از آینده اقتصاد دیجیتال و مدیریت فعالانه آنها 
در قالب رویکرد قانونی و ش��فاف می ت��وان نظام مالیاتی منصفانه، پایدار 
و کارآم��دی را طراحی و اجرا کرد. ب��ا توجه به اینکه رمزارزها در دوران 
تحریم ها می توانند به عنوان راهکاری جایگزین برای انجام تراکنش های 
مالی بین المللی مورد استفاده قرار گیرند و از محدودیت های نظام بانکی 
س��نتی مصون بمانند، ابتدا لازم است که چارچوب های قانونی مشخصی 

برای استفاده از ارزهای دیجیتال تدوین شود.
معاونت بررسی های اقتصادی اتاق تهران در گزارش »معماری مالیات 
در دنیای رمزارزها« به تجربه کش��ورهای پیش��رو، اش��اره کرده و تاش 
کرده اس��ت ت��ا از دل این تجربیات جهانی، الگویی برای مالیات س��تانی 
از رمزارزه��ا در ای��ران طراحی نماید. در بخش نخس��ت این گزارش به 
معرفی رمزارزها پرداخته ش��ده و ویژگی های برجسته ارزهای دیجیتال 
مورد بررس��ی قرار گرفته اس��ت. در بخش دوم به رویدادهای مش��مول 
مالیات و مدل های مالیات  س��تانی اشاره ش��ده و در بخش بعدی، تجربه 
مالیات ستانی پنج کشور آلمان، آمریکا، انگلستان، استرالیا و ژاپن بررسی 
ش��ده است. انتخاب این کش��ورها در قالب موردهای مطالعاتی به دلیل 
پیش��گام بودن آنها در زمینه تدوین قوانین در این عرصه اس��ت. نهایتا 
در بخش چهارم به چالش های اجرایی مالیات س��تانی از رمزارزها اش��اره 
ش��ده و در بخش پایانی، پیشنهادهای سیاس��تی برای ایران در راستای 

مالیات ستانی از رمزارزها مطرح شده است.
براساس این گزارش، در پی بحران مالی جهانی سال 2009 و کاهش 
اعتم��اد عمومی به نهاده��ای مالی و پولی مرکزی، جهان ش��اهد ظهور 
پدی��ده نوینی به نام رمزارزها ش��د. با ورود به عص��ر دیجیتال، رمزارزها 
نه تنها ب��ه عنوان ابزار مبادله، بلکه به عن��وان یک فناوری تحول آفرین 
در س��اختار پول��ی، بانکی و حت��ی حاکمیتی مطرح ش��ده اند. با وجود 
مزایایی همچون تس��هیل انج��ام  مبادلات، ارتق��ای امنیت تراکنش ها، 
کاه��ش هزینه های انتقال، گمنامی نس��بی و تس��هیل دسترس��ی آحاد 
جامع��ه به خدمات مال��ی، رمزارزها با چالش ها و ریس��ک های متعددی 
از جمله امکان سوءاس��تفاده در فعالیت های غیرقانونی نظیر پولش��ویی، 
تأمین مالی تروریس��م، ف��رار مالیاتی و همچنی��ن تهدیداتی برای ثبات 
مال��ی، حاکمیت پول ملی و افزایش احتمال��ی نابرابری اقتصادی همراه 
هس��تند. بنابراین طراحی و اجرای نظام های تنظیم گرانه و قانونی جامع 
برای مدیریت این حوزه، ضرورتی اجتناب ناپذیر برای دولت هاست. البته 
رویکرد کش��ورهای مختلف در مواجهه با رمزارزها، تفاوت چشمگیری با 
یکدیگر دارد؛ از یکس��و، برخی کشورها به واس��طه نگرانی از مخاطرات 

امنیتی و اقتصادی، سیاس��ت ممنوعیت و تقابل سختگیرانه را اجرا کرده 
ان��د و از س��وی دیگر، گروه دیگری از کش��ورها با ه��دف بهره برداری از 
مزایای نوآوری، رویکردی حمایتی اتخاذ کرده و بس��ترهای قانونی برای 
توسعه بازار رمزارزها و جذب شرک تهای فناور را فراهم کرده اند. در این 
میان، دس��ته سومی از کشورها نیز وجود دارند که از طریق تنظیم گری 
هوش��مندانه، تاش می کنند ضمن مهار مخاطرات این فناوری نوظهور، 
بهره ب��رداری اقتصادی، مالیاتی و فناوری از آن را نیز ممکن س��ازند. در 
این مسیر، مالیات س��تانی از ابزارهای کلیدی و چندمنظوره تنظیم گری 
محس��وب می ش��ود. اخذ مالیات از رمزارزها نه تنها ب��ه توزیع عادلانه تر 
درآم��د و مهار س��وداگری در این بازار کمک می کن��د،  بلکه به دولت ها 
امکان می دهد جریان دارایی های دیجیتال را شناس��ایی و کنترل کنند 
و زیرس��اخت های مالی خود را ب��ا مقتضیات اقتص��اد دیجیتال تطبیق 
دهند. تجارب کش��ورهای پیشرو نظیر آمریکا، بریتانیا، استرالیا و آلمان، 
نشان می دهد که موفقیت در مالیات ستانی از رمزارزها، مستلزم تعریف 
حقوقی روش��ن از انواع دارایی های دیجیتال، نظ��ام گزارش دهی دقیق 
تراکنش ها و به کارگی��ری ابزارهای فناورانه نظارتی مبتنی بر باک چین 
اس��ت. با این حال، چالش هایی از قبیل نوسانات شدید ارزش رمزارزها، 
ناش��ناس بودن ذاتی بس��یاری از تراکنش ها، ظهور مستمر فناوری های 
نوی��ن و پیچیده و دش��واری های اجرایی در پیگی��ری فعالیت های برون 
م��رزی، از موانع اصلی در طراحی نظ��ام مالیاتی مؤثر برای این حوزه به 

شمار می روند.
در ایران نیز به رغم رش��د استفاده از رمزارزها، فقدان قوانین مشخص 
و نظ��ام مالیات��ی تعریف ش��ده موجب ش��ده که بخش قاب��ل توجهی از 
فعالیت ه��ای رمزارزی در خ��لأ نظارتی و مالیاتی انج��ام گیرد. این خلأ 
قانونی، در کنار ماهیت پیچیده و چندوجهی رمزارزها، موجب ش��ده که 
تنظیم گری در این حوزه با چالش های متعددی روبه رو باشد. در شرایطی 
که بازار رمزارزها در ایران عمدتا فضای سوداگرانه و سفته بازانه دارد، عدم 
تدوین یک سیاس��ت مالیاتی منس��جم ممکن است منجر به پیامدهایی 
نظیر فرار مالیات��ی، افزایش نابرابری، تضعیف پایه مالیاتی دولت و حتی 
بی ثباتی در نظام پولی و ارزی کشور شود. در این راستا و برای جلوگیری 
از این پیامدها، راهکارهایی همچون تدوین چارچوب قانونی شفاف برای 
شناس��ایی دارایی های دیجیتال، راه اندازی نظ��ام خوداظهاری مالیاتی، 
بهره گی��ری از فناوری های نظارت��ی باک چینی و ایجاد س��ازوکارهای 
هم��کاری بین نهادی برای نظارت و مالیات س��تانی مؤثر از رمزارزها در 
ایران پیش��نهاد می ش��ود. براس��اس آمارهای انجمن باک چین، صنعت 
ارزه��ای دیجیتال به رغم نوپ��ا بودن به یکی از بخش ه��ای قابل توجه 
اقتصاد ایران تبدیل شده است. سهم 1.83 درصدی این صنعت از تولید 
ناخالص داخلی کشور، نشان دهنده اهمیت روزافزون آن در اقتصاد ملی 

اس��ت. این جایگاه، ضرورت توجه سیاستگذاران به تدوین چارچوب های 
قانونی و نظارتی متناسب را دوچندان می کند. باید تاکید کرد که توسعه 
پایدار این صنعت نیازمن��د همکاری نزدیک بخش خصوصی و نهادهای 

تنظیم گر است.
مالیات بر رمزارزها برای فع��الان اقتصادی بخش خصوصی از اهمیت 
بس��یار بالایی برخوردار است؛ زیرا هم نقش تعیین کننده ای در شفافیت 
و رسمیتبخش��ی به فعالیت های اقتصادی ایفا می کند و هم ابزاری برای 
مدیریت ریسک های حقوقی و مالی محسوب می شود. با توجه به گسترش 
روزافزون استفاده از رمزارزها در تبادلات مالی و سرمایهگذاری، مشخص 
بودن چارچوب های مالیاتی آن می تواند به فعالان اقتصادی کمک کند تا 
با اطمینان بیشتری وارد این حوزه شوند و از مزایای آن بهره مند گردند. 
پرداخت مالیات به دولت، به منزله به رسمیت شناخته شدن فعالیت های 
مرتبط با رمزارزها اس��ت و این موضوع موجب می ش��ود که شرکت ها و 
افراد فعال در این عرصه بتوانند از خدمات رسمی مانند بانکداری، بیمه، 
حسابرس��ی و تسهیات مالی بهره ببرند. در س��مت مقابل، نبود قوانین 
مالیات مش��خص یا عدم پرداخت مالیات ممکن اس��ت فعالان این حوزه 
را با مش��کات قانونی، از جمله جرایم سنگین یا مسدودشدن دارایی ها 

مواجه سازد.
از س��وی دیگر، وجود یک س��اختار مالیاتی روشن، امکان برنامه ریزی 
مال��ی دقیق تری را ب��رای فعالان اقتصادی فراهم م��ی آورد. این موضوع 
به وی��ژه در فضای پرنوس��ان رمزارزه��ا اهمیت دوچندان��ی دارد؛ چراکه 
ش��رکت ها باید بدانن��د در چه زمانی، به چه میزان و با چه مکانیس��می 
مالیات پرداخت خواهند کرد تا بتوانند درباره فروش، نگهداری یا مبادله 
دارایی ه��ای خود، تصمیمات هوش��مندانه تری بگیرند؛ ب��رای مثال، در 
نظام های مالیاتی ای که مالیات بر س��ود سرمایه دریافت می شود، فعالان 
اقتصادی ممکن اس��ت ترجیح دهند رمزارزه��ا را بلندمدت تر نگه دارند 
تا در زمان مناس��ب و با صرفه اقتصادی بالاتری آنها را بفروش��ند. افزون 
ب��ر این، رعایت الزام��ات مالیاتی در حوزه رمزارزها ب��رای فعالانی که با 
بازارهای بین المللی در تعامل هس��تند، اهمی��ت مضاعفی دارد؛ چراکه 
کشورهای پیشرو در حوزه فناوری های مالی، همانند کشورهای آمریکا، 
آلمان، ژاپن و اس��ترالیا، قوانین مش��خص و نسبتا س��ختگیرانهای برای 
مالیات گیری از رمزارزها دارند. از این رو، همگام ش��دن با استانداردهای 
جهانی نه تنها به افزایش اعتبار ش��رکت ها و کاهش ریسک های حقوقی 
کم��ک می کن��د، بلکه آنه��ا را برای ورود ب��ه بازارهای جهان��ی آماده تر 
می س��ازد. در مجموع می توان گفت که وجود قوانین مالیاتی ش��فاف و 
عادلانه در حوزه رمزارزها،  نه تنها امنیت و ثبات بیش��تری برای فعالان 
اقتصادی فراهم می آورد، بلکه به رشد و توسعه اقتصاد دیجیتال و تقویت 

جایگاه بخش خصوصی در عرصه فناوری های نوین، منجر خواهد شد.

تجربه مالیات ستانی کشورهای آلمان، آمریکا، انگلستان، استرالیا و ژاپن نشان می دهد

معماری مالیات در دنیای رمزارزها

در هفت سال گذش��ته، نرخ مشارکت اقتصادی و نرخ بیکاری، روندی نزولی را تجربه 
کرده اند و به نظر می رسد این امر احتمالا در نتیجه خروج افراد از بازار کار به دلیل ناامیدی 
از یافتن شغل اتفاق افتاده است. طبق آمارهای مرکز آمار، نرخ مشارکت اقتصادی در سال 
گذشته 41 درصد برآورد شد که تقریبا معادل مقدار این شاخص در سال های بحرانی بازار 
کار در دوران کرونا است. نرخ بیکاری نیز در سال 1403 برابر با 7.6 درصد اعام شد که 
از سال 1396 روندی نزولی را تجربه کرده است. کاهش نرخ مشارکت اقتصادی در کنار 
روند نزولی نرخ بیکاری، با توجه به شرایط ساختاری اقتصاد ایران و نااطمینانی های موجود 
می تواند بیانگر خروج افراد از جمعیت فعال بازار کار به علت نومیدی برای یافتن ش��غل 
باشد. کاهش نرخ بیکاری نیز احتمالا در این واقعیت نهفته است. دو شاخص نرخ مشارکت 
اقتصادی و بیکاری، مهمترین متغیرهای بازار کار هستند و با استفاده از این دو شاخص 
می توان تحولات کلی رخ داده در بازار کار را مورد بررسی قرار داد. نرخ مشارکت اقتصادی 
از نسبت جمعیت فعال به کل جمعیت 15 سال و بالاتر محاسبه می شود. جمعیت فعال 
از مجموع افراد شاغل و بیکار اما در جست وجوی شغل که 15 سال یا بیشتر سن دارند 
تش��کیل شده اس��ت. نرخ بیکاری نیز از نس��بت جمعیت بیکار به جمعیت فعال برآورد 
می شود. جهت درک و فهم تحولات بازار کار، دو شاخص نرخ مشارکت اقتصادی و بیکاری 
با هم باید مورد بررس��ی قرار گیرند. به طور مثال، کاهش نرخ بیکاری همزمان با کاهش 
نرخ مش��ارکت اقتصادی می تواند نشان دهنده خروج افراد از بازار کار به دلیل ناامیدی از 
یافتن شغل باشد. افزایش نرخ مشارکت اقتصادی و نرخ بیکاری به طور همزمان احتمالا 
بیانگر کافی نبودن فرصت های ش��غلی در بازار کار است. اگر نرخ مشارکت کاهش و نرخ 
بیکاری افزایش پیدا کند این امر قطعا به معنای بحران بازار کار است و در نهایت، افزایش 

نرخ مشارکت اقتصادی و کاهش بیکاری یعنی وضعیت بازار کار خوب و مناسب است.
نرخ مش��ارکت اقتصادی در س��ال های 95 و 96 به ترتیب 39.4 و 39.6 درصد بوده 
اس��ت. با این وجود، نرخ بیکاری در این دو س��ال به ترتیب 12.4 درصد و 13.3 درصد 
محاسبه شده که افزایش نرخ مشارکت و نرخ بیکاری می تواند نشان دهنده کافی نبودن 
فرصت های ش��غلی در بازار کار باشد. با این حال بعد از اینکه مبنای محاسبات بازار کار 
از جمعیت 10 س��ال و بالاتر به جمعیت 15 س��ال و بیش��تر تغییر کرد، نرخ مشارکت 
اقتصادی افزایش یافت. همانطور که گفته ش��د، نرخ مش��ارکت از نسبت جمعیت فعال 
به کل جمعیت در س��ن کار به دس��ت می آید و از همین رو با کاهش جمعیت در س��ن 
کار و حذف افراد در گروه س��نی 10 تا 15 س��ال از محاسبات، نرخ مشارکت اقتصادی 
افزایش پیدا کرده است. در نتیجه نرخ مشارکت اقتصادی در سال های 97 و 98 به بالاتر 
از 44 درصد رس��ید. به بیان دقیق تر، نرخ مش��ارکت اقتصادی و نرخ بیکاری در این دو 
س��ال کاهش یافته اند. بعد از شیوع کرونا، بازار کار به کلی دگرگون شد و نرخ مشارکت 
اقتصادی که در سال 98 معادل 44.1 درصد بود با کاهشی شدید در سال 99 به 41.3 
درصد رسید. به نظر می رسد به علت فراگیری کرونا، افراد از فعالیت و مشارکت در بازار 
کار امتناع کرده اند. از طرف دیگر در این مدت، نرخ بیکاری از 10.7 درصد به 9.6 درصد 
کاهش یافته که عمدتا در نتیجه خروج جمعیت از بازار کار بوده اس��ت. در س��ال های 
بعد نیز نرخ مشارکت اقتصادی در حوالی 41 درصد نوسان داشته و در سال 1403 نیز 
معادل 41 درصد اعام ش��ده اس��ت. در همین بازه زمانی اما نرخ بیکاری روندی نزولی 
را پی گرفته و در س��ال گذشته برابر با 7.6 درصد برآورد شده است. به عبارتی، کاهش 
نرخ مشارکت اقتصادی و نرخ بیکاری در اقتصادی مانند ایران به احتمال زیاد حاکی از 

ناامیدی در پیدا کردن شغل است.
براساس این گزارش، در حالی که اقتصاد همچنان به درآمدهای نفتی وابسته مانده، 
س��هم اندک و کاهشی زیرساخت های حیاتی همچون برق و گاز، زنگ هشدار فرسایش 
ظرفیت تولید را به صدا درآورده است. به گزارش »اکوایران«، آخرین داده های مرکز آمار 
از س��هم بخش های اصلی اقتصاد در تولید ناخالص داخلی به قیمت های ثابت سال پایه 
1400، تصویری گویا از س��اختار تولید در فصل زمس��تان ارائه می دهد. اقتصاد ایران بر 
س��ه پایه خدمات، نفت و صنعت اس��توار است. بخش خدمات با سهم حدود 40 درصد، 
کماکان بزرگ ترین بخش اقتصادی باقی مانده و موقعیت خود را حفظ کرده اس��ت. در 
مقابل، صنعت با کاهش خفیف سهم مواجه شده و بار دیگر ضعف ساختاری آن در جذب 
سرمایه گذاری و نوسازی تکنولوژیک آشکار شده است. در سوی دیگر، سهم بخش نفت 
و گاز افزایش یافته که در کنار همه مزایا، وابس��تگی اقتصاد را به منابع ناپایدار تش��دید 

می کند. در این میان، بخش های زیربنایی مانند تأمین برق و توزیع گاز سهمی محدود و 
کاهنده داشته اند که از چالش های زیرساختی در توسعه حکایت دارد. بررسی این الگوی 
س��هم بری نش��ان می دهد که اگرچه برخی اجزای اقتصاد ایران در ثبات نس��بی به سر 
می برند، اما برای عبور از چرخه های تکرارشونده رکود و رهایی از وابستگی های پرریسک، 
نیاز به بازنگری در سیاستگذاری اقتصادی و تمرکز بر رشد پایدار و درون زا بیش از پیش 
احساس می شود. بخش خدمات با ثبت سهم 40.3 درصدی در زمستان 1403 همچنان 
در صدر ساختار تولید ایستاده و نسبت به زمستان سال قبل، تنها تغییری جزئی را تجربه 
کرده اس��ت. این ثبات نسبی نش��ان می دهد که خدمات، به ویژه در حوزه های عمومی و 
شهری، از یک تقاضای پایدار برخوردارند که در برابر نوسانات اقتصاد کان مقاوم تر عمل 
می کنند. با این حال، پایداری سهم به معنای رشد نیست. با توجه به ظرفیت اشتغال زایی 
بالای بخش خدمات، سرمایه گذاری هدفمند در زیرشاخه های با ارزش افزوده بالا مانند 
فن��اوری اطاعات، خدمات مالی نوین و آموزش می تواند موتور محرکه رش��د اقتصادی 
باش��د. در نقطه مقابل، س��هم بخش صنعت از GDP در زمستان 1403 به 22 درصد 
کاهش یافته اس��ت؛ کاهشی که گرچه ظاهرا جزئی به نظر می رسد، اما از منظر پویایی 

صنعتی، نشان دهنده ضعف مزمن این بخش در خلق ظرفیت جدید است. این کاهش، 
می تواند ناشی از افت سرمایه گذاری واقعی، کندی نوسازی ماشین آلات و تداوم مشکات 
تأمین مواد اولیه به دلیل محدودیت های ارزی و تجاری باشد. صنعت ایران در سال های 
اخیر با رکود هم زمان در تقاضای داخلی و افت بهره وری مواجه بوده و سهم پایین آن در 

رشد اقتصادی، گواهی بر همین چالش هاست.

روند نزولی مشارکت اقتصادی و نرخ بیکاری ادامه دارد

کاهش هم زمان مشارکت و بیکاری

اخبــــــار

رمزگذاری »ایکس چت« به سبک بیت کوین
بیت کوین به کانال 104 هزار دلار رسید

به گفته ایان ماس��ک، قابلیت پیام رس��ان »ایکس چت« )XChat( که در پلتفرم 
»ایکس« ارائه می ش��ود، براساس زبان برنامه نویسی »راس��ت« )Rust( و رمزگذاری 
به س��بک بیت کوین، ایجاد ش��ده است. ایان ماسک در پس��تی در شبکه اجتماعی 
»ایکس« نوش��ت: زیرس��اخت فنی »ایکس چت« با اس��تفاده از زبان برنامه نویس��ی 
»راس��ت« که به س��رعت و ایمنی حافظه  معروف اس��ت، به طور کامل بازسازی شد و 
معماری جدید، روش های رمزگذاری مش��ابه روش های مورد استفاده در پروتکل بیت 
کوین را پیاده س��ازی می کند. به گفته ماس��ک، این پلتفرم پیام رس��انی اصاح  شده، 
چندین ویژگی جدید از جمله پیام های ناپدید ش��ونده و قابلیت انتقال هر نوع فایلی 
را معرفی می کند و کاربران می توانند بدون نیاز به ش��ماره تلفن، تماس های صوتی و 
تصویری را در پلتفرم های مختلف برقرار کنند. ایکس در 28 مه اعام کرد که توسعه 
سیستم پیام رسانی مستقیم رمزگذاری  شده قبلی خود و ویژگی محدود که در دو سال 
گذشته برای مشترکین پولی در دسترس بود را متوقف می کند. به گزارش وب سایت 
»کریپت��و«، ای��ن قابلیت در مراحل اولی��ه خود قرار دارد و در حال حاضر دسترس��ی 
محدودی برای کاربران منتخب ارائه کرده است. زمان بندی نشان می دهد که »ایکس 
چت«  قرار اس��ت به طور کامل جایگزین سیس��تم قدیمی شود و معماری جامع تر و 
متمرکز بر حریم خصوصی را ارائه دهد. ماسک همچنین تایید کرد که »ایکس مانی« 
)X Money( س��رویس کیف پول دیجیتال تحت »ایک��س« که برای پرداخت های 
همتا به همتا طراحی شده است، به زودی راه اندازی خواهد شد. این ویژگی با همکاری 
ش��رکت »ویزا« )Visa(، در حال توس��عه و هدف آن این اس��ت که کاربران بتوانند 
کارت ه��ای نقدی خ��ود را به کیف پول های دیجیتال خود متصل کنند. به گفته وی، 
این راه اندازی اولیه بسیار محدود خواهد بود و بر ایمنی هنگام استفاده از پس اندازهای 
شخصی تاکید دارد. اما پس از انتشار این خبر، قیمت بیت کوین با واکنش مثبت بازار 
مواجه ش��د و به قیمت 104 هزار و 492 دلار رس��ید، با این حال، حجم معامات 17 

درصد کاهش یافته که نشان دهنده کاهش عاقه سرمایه گذاران است.

با تضعیف دلار
طلای جهانی به جوش و خروش افتاد

قیمت طا در معامات روز دوش��نبه بازار جهانی با تضعی��ف دلار و تهدید دونالد 
ترامپ به دو برابر کردن تعرفه های واردات فولاد و آلومینیوم، افزایش یافت. قیمت هر 
اونس طا برای تحویل فوری، با 0.6 درصد افزایش به 3309 دلار و 89 سنت رسید. 
بهای هر اونس طا در بازار معامات آتی آمریکا، با 0.6 درصد افزایش به 3333 دلار 
و 30 س��نت رسید. شاخص دلار 0.1 درصد کاهش یافت و باعث شد این فلز گرانبها 
برای خریداران خارجی، ارزان تر شود. دونالد ترامپ، رئیس جمهور آمریکا در روز جمعه 
گذش��ته اعام کرد که قصد دارد تعرفه های واردات فولاد و آلومینیوم را از 25 درصد، 
به 50 درصد افزایش دهد؛ کمیس��یون اروپا در واکنش به این تهدید، هش��دار داد که 
اتحادیه اروپا آماده تافی است. طا در دوران عدم قطعیت ژئوپلیتیکی و اقتصادی به 
عنوان یک دارایی امن در نظر گرفته می شود. »اسکات بسنت«، وزیر خزانه داری آمریکا 
نیز گفت: انتظار می رود ترامپ و »شی جین پینگ«، رئیس جمهور چین، به زودی برای 
حل مس��ائل تجاری از جمله اختاف بر سر مواد معدنی حیاتی، گفت وگو کنند. روز 
جمعه گذشته، شاخص قیمت هزینه های مصرفی شخصی آمریکا در ماه آوریل نسبت 
به مدت مشابه سال میادی گذشته، 2.1 درصد افزایش یافت، درحالی که پیش بینی 
می شد 2.2 درصد باشد. سرمایه گذاران اکنون انتظار دارند نرخ بهره توسط فدرال رزرو 
آمریکا در س��ال میادی جاری کاهش 50 واحد پایه ای داش��ته باشد که از اکتبر آغاز 
خواهد ش��د. به گزارش »رویترز«، »کریستوفر والر«، رئیس فدرال رزرو گفت: درحالی 
که احتمالا رژیم تعرفه ای دولت ترامپ، فش��ارهای قیمت��ی را به طور موقت افزایش 
خواهد داد کاهش نرخ بهره در اواخر س��ال میادی جاری همچنان امکان پذیر است. 
گفتنی است در بازار سایر فلزات ارزشمند نیز بهای هر اونس نقره با 0.2 درصد افزایش 
به 33 دلار و چهار سنت و هر اونس پاتین با 0.2 درصد کاهش به 1054 دلار و 28 

سنت رسید. بهای هر اونس پالادیوم نیز 970 دلار و 79 سنت اعام شد.
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وزیر نیرو خبر داد
38 هزار پروانه برای ساخت نیروگاه جدید

وزی��ر نی��رو از صدور 38 ه��زار پروانه برای س��اخت نی��روگاه جدید در 
کش��ور، خبر داد و گف��ت برای جذب و جلب س��رمایه گذار در صنعت آب 
و برق، طرح های بس��یاری داریم. »عباس  علی آبادی« روز گذشته در آئین 
بهره برداری از سد گردیان، بر مدیریت بهینه آب و برق تاکید کرد و افزود: 
در صنعت آب و برق بسیار پیشرفته هستیم ولی متاسفانه در این دو کالای 
حیاتی اصا وضعیت خوبی نداریم. او اقتصاد دستوری را عامل عقب ماندگی 
در تولید برق عنوان کرد و گفت: در دولت های گذشته، بازار خرید و فروش 
برق و آب را دس��تکاری کردند، به دلیل اینکه در گذشته بخش خصوصی 
ب��رق تولیدی خود را باید از طریق اقتصاد دس��توری به دولت می فروخت 
و نمی توانس��ت در بورس ارائه کند و باعث افزایش بدهی ها می شد ولی ما 
در دول��ت چهاردهم در صدد جذاب کردن بازار برای جذب س��رمایه گذار 
هس��تیم. م��ا در این دولت این فرآیندها را برداش��تیم و اج��ازه صادرات و 
ف��روش برق تولی��دی بخ��ش خصوصی را دادی��م. »علی آبادی«، ش��تاب 
ذخیره س��ازی، توسعه پست های برق و توسعه شبکه را از جمله برنامه های 
وزارت نیرو عنوان کرد و گفت: منطقه کوهستانی آذربایجان، اقلیم مناسبی 
برای برقراری پست های برق است. وی در بخش دیگری از سخنان خود از 
تولید 30 هزار مگاوات انرژی تجدیدپذیر تا پایان دولت چهاردهم خبر داد 
و افزود: تاکنون توانسته ایم 500 مگاوات برق را به مدار برسانیم. همچنین 
»یوسف غفارزاده«، مدیرعامل شرکت آب منطقه ای آذربایجان شرقی نیز در 
این مراسم از هزینه کرد یک هزار میلیارد تومانی برای ساخت و بهره برداری 
از س��د گردیان خبر داد و گفت: این س��د برای مردم منطقه و انتقال آب 
ارس به تبریز بس��یار حیاتی بود. این سد با هدف کنترل سیاب ها، تغذیه 
س��فره های آب زیرزمینی و تأمین آب بخش کش��اورزی احداث شده و از 
دیگر اهداف این طرح می توان به افزایش بهره وری محصولات کش��اورزی، 
رونق اقتصادی محلی، توس��عه ظرفیت های گردشگری در محدوده منطقه 
آزاد ارس و بهره برداری بهینه از حقابه جمهوری اس��امی ایران اشاره کرد. 
بهره برداری از این س��د، امکان ذخیره سازی 10 میلیون مترمکعب آب در 
فصول غیرزراع��ی را فراهم می کند و تأمین آب برای آبیاری 2200 هکتار 
از اراضی کش��اورزی منطقه را ممکن می س��ازد. گفتنی است سد گردیان، 
س��دی خاکی با هس��ته رس��ی به طول تاج یک هزار و 350 متر، ارتفاع از 
پ��ی 32، ظرفیت مخزن 10 میلیون متر مکعب و در اراضی 2 هزار و 300 

هکتاری واقع شده است.

هدررفت میلیاردی در سایه قاچاق سوخت
برآورده��ای جدید از منابع رس��می، حکایت از آن دارد که اقتصاد ایران س��الانه 
با زیانی س��نگین بین 6 تا 8 میلیارد دلار به دلیل قاچاق س��وخت مواجه است. این 
پدیده که در پیچیدگی های ساختاری ادامه دارد، نه تنها منابع ارزی کشور را به یغما 
می برد، بلکه تاش ها برای هدفمندکردن یارانه ها را نیز با بن بست مواجه کرده است. 
مبنای اصلی این قاچاق گس��ترده، اختاف ش��دید قیمت سوخت در داخل کشور با 
کش��ورهای همسایه اس��ت، اما این تنها عامل نیست. فقدان نظارت مؤثر بر عملکرد 
بخش های اصلی مصرف، از جمله حمل ونقل، صنایع، کش��اورزی و نیروگاه ها، بستر 
لازم را برای انحراف در تخصیص و استفاده از سوخت فراهم کرده است. کارشناسان 
می گویند تا زمانی که تخصیص س��وخت مبتنی بر مدارک و اس��ناد صوری صورت 
گیرد، شناس��ایی مصرف کننده واقعی و کنترل قاچاق غیرممکن خواهد بود. به ویژه 
در بخش کش��اورزی و معادن، موارد متعددی از ادوات و معادن غیرفعالی شناسایی 
ش��ده اند که همچنان سهمیه س��وخت دریافت می کرده اند. شناس��ایی این موارد و 
معرفی آ نها به نهادهای نظارتی، هرچند گامی مثبت تلقی می ش��ود، اما نشان دهنده 
ابعاد گس��ترده فساد در س��ازوکار توزیع سوخت اس��ت. همین مسئله باعث شده تا 

برخی کارشناسان خواستار بازطراحی کل زنجیره تخصیص و نظارت باشند.

خبرنــامه

فرصت امروز: پس از آنکه نماگرهای بورسی در دومین روز هفته جاری منفی 
ش��دند و بیش از 2 هزار میلیارد تومان نقدینگی از تالار شیش��ه ای خارج شد، 
در معامات روز گذش��ته ورق بورس برگش��ت و با بازگش��ت نقدینگی به بازار، 
ش��اخص کل بورس تهران 0.59 درصد و ش��اخص هم وزن 0.47 درصد رش��د 
کردند. در معامات روز دوش��نبه، شاخص کل بورس و اوراق بهادار تهران بیش 
از 18 ه��زار واح��د افزایش یافت و با ثبت بازده��ی 0.59 درصدی به ارتفاع 3 
میلیون و 125 هزار واحد رس��ید. همسو با روند صعودی شاخص کل، شاخص 
هم وزن نیز 4456 واحد، معادل 0.47 درصد افزایش یافت و در تراز 962 هزار 
واحد ایس��تاد. با رشد 1026 واحدی ش��اخص کل فرابورس و قرارگیری آن در 
محدوده 27 هزار و 759 واحد، رشد دسته جمعی نماگرها تکمیل شد و جریان 
نقدینگی حقیقی به سمت بازار سرمایه بازگشت. سبزپوشی بورس یک روز پس 
از معرفی »س��یدعلی مدنی زاده« به مجلس به عنوان وزیر پیشنهادی اقتصاد را 

می توان واکنش مثبت بازار به این اتفاق دانست.
در روزی که گذش��ت؛ 48 درصد نمادهای بورس��ی مثبت و 52 درصد دیگر 
منفی معامله ش��دند. بیش��ترین ورود نقدینگی در سومین روز هفته، متعلق به 
نمادهای وبملت، کالا و ش��پنا بود و در نقطه مقابل، نمادهای وپاس��ار، شس��تا 
وغگل بیش��ترین خروج پول حقیقی را تجربه کردند. در این بین؛ شاهد خروج 
پ��ول حقیق��ی از صندوق کالایی بودی��م، ولی نقدینگی وارد تالار شیش��ه ای و 
صندوق با درآمد ثابت شد. همچنین ارزش صفوف فروش در معامات دوشنبه 
کاهش پیدا کرد و ارزش صف های خرید نس��بت به روز یکشنبه افزایش یافت. 
هرچند ارزش معامات خرد با تغییر منفی همراه شد، ولی ارزش کل معامات، 

رشد چشمگیری را تجربه کرد.
به خوشی های بورسی دل نبندیم؟

»امیرعب��اس باقری«، تحلیلگر بازار س��هام درباره روند معامات دوش��نبه به 
»اکوایران« گفت: بازار سرمایه با تحرکات قابل توجهی همراه شد و شاخص کل 
بورس با رشد 18 هزار واحدی توانست اندکی از ریزش های اخیر خود را جبران 
کن��د؛ این صع��ود که در نگاه اول می تواند نویدبخش روزهای بهتر بازار باش��د، 
عمدتا تحت تأثیر انتش��ار خبری مهم رقم خورد: عرضه قریب الوقوع محصولات 
ایران خ��ودرو در ب��ورس کالا. این خبر نه تنها نماد ایران خ��ودرو )خودرو( را به 
صدر نمادهای پرتراکنش و مثبت بازار کشاند، بلکه روی کلیت گروه خودرویی 
و همچنی��ن ب��ورس کالا نیز اثرگذار بود. همچنین فع��الان بازار، عرضه خودرو 
در بورس کالا را نش��انه ای از حرکت به س��مت ش��فافیت بیشتر و دور شدن از 
قیمت گذاری دس��توری تعبیر کردند؛ موضوعی که سال ها، یکی از دغدغه های 
ج��دی فع��الان این صنعت بوده اس��ت؛ با ای��ن حال، تمام��ی گروه ها وضعیت 
مشابهی نداشتند. به گفته »باقری«، در گروه بانکی، شاهد افتی محسوس بودیم 
و شاخص این گروه بین یک تا 1.5 درصد رشد منفی داشت. همچنین بانک ها 
ک��ه پی��ش از این با موج تقاض��ا مواجه بودند، حالا با کم رمقی س��رمایه گذاران 
دست وپنجه نرم می کنند. در گروه پتروشیمی نیز شاهد افزایش تقاضا و صفوف 
خرید بودیم که نش��انه خوبی برای بازار سرمایه است، اما یکی از عوامل مهمی 
که به نوعی سایه اش بر سر بازار محسوس بود، تشدید تنش ها در جبهه اوکراین 
و روس��یه اس��ت. گزارش ها حاکی از احتمال بروز درگی��ری بزرگ تری در این 
منطق��ه دارد؛ موضوعی که می تواند تأثیرات غیرمس��تقیمی بر فضای سیاس��ی 

جهان و به تبع آن بر روابط دیپلماتیک ایران و آمریکا بگذارد.
او بازگشت اعتماد به بورس را نیازمند ثبات اقتصادی دانست و گفت: باتوجه 
به ش��رایط حاضر، هنوز نمی ت��وان به روندهای مثبت بازار دل بس��ت؛ هرچند 
خبرهای��ی مانن��د عرضه خودرو در ب��ورس کالا می تواند امیدآفرین باش��د، اما 
بازار س��رمایه همچنان نیازمند ثبات سیاس��ی و اقتصادی است. سرمایه گذاران 
همچنین منتظر واکنش روسیه و تأثیر احتمالی این تحولات بر مذاکرات ایران 
و آمریکا هس��تند؛ مذاکراتی که می تواند سرنوش��ت بخشی از بازار، به خصوص 

نرخ ارز و ورود پول خارجی به کش��ور را تعیین کند. در مجموع، بازار دوش��نبه 
نس��بتا مثبت بود، اما هن��وز نمی توان به طور کامل از بازگش��ت روند صعودی 
بازار مطمئن بود. اعتمادسازی در بازار نیازمند ثبات سیاست خارجی، شفافیت 

سیاست های اقتصادی و تداوم تصمیمات منطقی در بازار سرمایه است.
انتظار برتری خریداران بر فروشندگان

»بهناز اکبرپور«، دیگر کارش��ناس بازار سهام نیز به برتری خریداران در بازار، 
اشاره کرد و گفت: معامات دوشنبه را درحالی شروع کردیم که وضعیت تقاضا 
در کلی��ت بازار نس��بت به روز یکش��نبه بهبود پیدا کرد، ولی همچنان ش��اهد 
روند نوس��انی در بازار هستیم. در روز دوش��نبه، وضعیت تقاضا برای سهم های 
شاخص س��از، بهتر از سهم های متوس��ط و کوچک بازار است. تاکنون )تا لحظه 
تنظیم این گفت وگو( س��ه نماد بفجر، قیس��تو و فخاس بیش��ترین میزان ورود 
نقدینگی را داش��ته اند و سه نماد جهش، خودرو و خودران نیز بیشترین میزان 

خروج نقدینگی را به خود اختصاص داده اند.
»اکبرپور« س��پس به اخبار مهم و تاثیرگذار بازارهای مالی در روز دوش��نبه 
پرداخت و افزود: در روز دوشنبه، نرخ ارز توافقی 69 هزار و 258 تومان قیمت 
خورد. ش��رکت سایپا، افزایش 12.5 درصدی و 42 درصدی قیمت دو محصول 
س��اینا S و ش��اهین G را شایعه و فاقد اعتبار دانس��ت. همچنین کاخ سفید به 
نهادهای دولتی آمریکا دس��تور داده تا هر فعالی��ت  منجر به تحریم های جدید 
علی��ه ای��ران را متوقف کنن��د. در همین ح��ال، قیمت مصوب هر کیلو ش��کر 
بسته بندی ش��ده با احتس��اب 10 درصد مالیات بر ارزش افزوده و سایر هزینه ها 

65 هزار تومان اعام شد.
این فعال بازار س��رمایه در پایان صحبت هایش به انتظار برتری خریداران در 
بازار، اش��اره کرد و گف��ت: در ادامه بازار می توان پیش بین��ی کرد که تا انتهای 
بازار ش��اهد تغییر خاصی در روند عرضه و تقاضا در کلیت بازار نباشیم و شاهد 
برتری نس��بی خریداران نسبت به فروشندگان باشیم. همچنین می توان انتظار 
داش��ت که دو گروه نیروگاهی و قند و  ش��کر ب��ا ورود نقدینگی حقیقی همراه 
شوند و صندوق های اهرمی و بخشی و همچنین گروه خودرو و ساخت قطعات 

پرحجم معامله شوند.
نقش منفی اهرمی ها و خودرویی ها

ح��دود 80 درصد پول های وارد ش��ده به بورس، نگاه نوس��انی و کوتاه مدت 
دارن��د و فقط 20 درصد به قصد س��رمایه گذاری میان مدت ی��ا بلندمدت وارد 
بازار می ش��ود با وجود انتش��ار اخبار مثبت درباره مذاکرات، شاخص بورس در 
هفته گذش��ته نتوانست مسیر صعودی پایداری داشته باشد و در عوض، فضای 
احتیاطی و فش��ار فروش تشدید شد. »احمد اش��تیاقی«، تحلیلگر بازار سرمایه 
ب��ه »اکوایران« گفت: بازار در ش��رایط فعلی به محدوده ای رس��یده که دیگر با 
شایعه یا انتظار توافق حرکت نمی کند و تنها خبر قطعی می تواند عامل تحرک 
دوباره آن باش��د. بازار از فاز واکنش به اخبار مثبت خارج ش��ده و اکنون منتظر 
قطعیت اس��ت. به گفته »اشتیاقی«، شاخص کل با فرض وقوع توافق، توان رشد 
تا سطح 3 میلیون و 600 هزار واحد را دارد، اما با توجه به قرار گرفتن شاخص 

در محدوده 3.1 تا 3.2 میلیونی، تنها 15 درصد تا تارگت باقی مانده اس��ت. در 
نتیجه، بس��یاری از فعالان بازار ترجیح می دهند به جای ریسک کردن، سرمایه 
خود را در صندوق های درآمد ثابت با نرخ 33 درصد پارک کنند. بنابراین حدود 
80 درصد پول های وارد ش��ده به بورس، نگاه نوسانی و کوتاه مدت دارند و فقط 
20 درصد به قصد س��رمایه گذاری میان مدت یا بلندمدت وارد بازار می ش��وند. 
همین مسئله موجب می شود بازار پس از رشد کوتاه مدت، وارد فاز اصاح شود، 

چون بسیاری در سود قرار دارند و فروشنده می شوند.
او یکی دیگر از دلایل فشار فروش در روزهای اخیر را به عملکرد صندوق های 
اهرمی نس��بت داد و گفت: صندوق های اهرمی در هفته گذشته به جای تقویت 
بازار، با ایجاد حباب منفی، ش��رایط را برای اصاح بازار تش��دید کردند. حباب 
منف��ی ای��ن صندوق ها از 3 درصد به 10 درصد رس��یده و اگ��ر اقدامی در این 
خصوص صورت نگیرد، این روند می تواند بس��یار خطرناک باش��د. »اشتیاقی« 
همچنی��ن به خودداری مدیران صندوق ها از ابطال واحدها اش��اره کرد و افزود: 
وقتی پیگیری می کنیم چرا ابطال نمی کنید، می گویند اگر سهم بفروشیم، بازار 
بیش��تر منفی می ش��ود. اما همین تعلل، حباب منفی را تشدید کرده و می تواند 
روند اصاح را عمیق تر کند. بنابراین بهتر اس��ت صندوق توس��عه و تثبیت بازار 
وارد عمل شده و منابع خود را به خرید واحدهای صندوق های اهرمی اختصاص 

دهد تا آنها بتوانند واحدهای خود را ابطال کنند و تعادل به بازار بازگردد.
بازار منتظر خبر قطعی توافق است

وی سپس به وضعیت صنعت خودرو، اشاره کرد و با انتقاد از رویکرد سازمان 
ب��ورس در خصوص کش��ف قیم��ت 50 درصدی خودرو در ب��ورس کالا، گفت: 
اخبار منفی پیرامون خودروسازان بر روند منفی بازار دامن زده است. در همان 
زمان باید در این موضوع تجدید نظر می ش��د. اکنون ایران خودرو صراحتا اعام 
کرده اگر افزایش نرخ نگیرد، همچنان زیان ده خواهد بود. این دس��ت اخبار، اثر 
مس��تقیمی بر ذائقه بازار دارد. از طرفی، بازار همچنان منتظر یک محرک قوی 
اس��ت که فعا چیزی جز خبر قطعی توافق نمی تواند این نقش را ایفا کند. در 
صورت انتشار خبر توافق، گروه هایی مثل خودرو و بانک که لیدر توافق هستند، 
می توانن��د دوباره م��ورد اقبال قرار گیرند. زیرا اصاح قابل توجهی داش��ته اند و 
از نظ��ر قیمتی ارزنده اند. با این حال، حتی در صورت توافق نباید انتظار رش��د 
ش��ارپی بازار را داش��ت و با توجه به نرخ س��ود 33 درصدی و پیش بینی دلار 

توافقی زیر 70 هزار تومان، بازار دیگر پتانسیل جهش های بزرگ را ندارد.
به اعتقاد »اشتیاقی«، رشد پایدار تنها در صورت تغییر ترکیب پول های بازار 
ممکن است؛ یعنی زمانی که نسبت سرمایه گذاران کوتاه مدت و بلندمدت از 80 
به 20، حداقل به 50 به 50 برسد. تا آن زمان، بازار در وضعیت نوسانی و متکی 
ب��ر اخبار خواهد ماند. به رغم ش��رایط منفی اخیر، بس��یاری از نمادها در بازار 
ارزنده هستند و بهتر است سرمایه گذاران با نگاه بنیادی و سهامداری بلندمدت 
وارد مجامع ش��وند. ب��ازار اگرچه نقدینگی جدیدی از بی��رون جذب نکرده، اما 
اصاح مناس��ب انجام داده و اگر خبر توافق برس��د، مسیر تا هدف 3 میلیون و 

600 هزار واحدی می تواند سریع تر از قبل طی شود.

جریان نقدینگی به سمت بازار سرمایه بازگشت

واکنش سبز بورس به وزیر پیشنهادی اقتصاد
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اخبار

تزریق ۱۰۰ میلیون متر مکعب حق آبه به رودخانه کرج در انتظار اجرا
کرج - اباصلت عابد: رئیس کمیســیون شهرسازی و معماری 
شورای شهر کرج گفت: با مصوبه هیات دولت قرار بود پس از انتقال 
آب ســد به تهران ۱۰۰ میلیون متر مکعب حق آبه به پایین دست 
رودخانه تزریق شود اما نه تنها از آب خبری نیست حتی یک لیتر 
از پســاب تعیین شده برای تزریق به سفره های زیرزمینی یا احیای 
رودخانه کرج در محدوده شهری تأمین نشده است. علیرضا رحیمی 
با اشاره به سند تخصیص جامع آب استان البرز و سهم ۱۰۰ میلیون 
مترمکعبی استان البرز از سد کرج گفت: با مصوبه هیات دولت قرار 
بود پس از انتقال آب سد به تهران ۱۰۰ میلیون متر مکعب حق آبه 

به پایین دست رودخانه تزریق شود اما نه تنها از آب خبری نیست حتی یک لیتر از پساب تعیین شده برای تزریق به سفره های 
زیرزمینی یا احیای رودخانه کرج در محدوده شهری تأمین نشده است.

علیرضا رحیمی، کمبود آب را مانع جدی پروژه های فضای ســبز و توســعه شهری دانست و افزود: مدیریت شهری باید با 
هماهنگی سازمان آب و شرکت آبفا برای رفع این بحران چاره اندیشی کند و ادامه این روند بدون همکاری فوری وزارت نیرو 
غیرممکن است. نایب رئیس کمیسیون سلامت، محیط زیست و خدمات شهری با انتقاد از وضعیت محیط زیستی پایین دست 
رودخانه کرج اظهار کرد: در محدوده پارک رود و پارک چمران، فاضلاب مناطق اسلام آباد، حصار و کلاک مستقیماً وارد رودخانه 
کرج می شود و سلامت شهروندان و اکوسیستم بومی را تهدید می کند. رئیس کمیسیون شهرسازی و معماری خاطرنشان کرد: 
در هفته های اخیر باغ های کلاک بالا و پایین به دلیل بی آبی در آستانه خشکیدگی قرار گرفته اند؛ اگر مصوبه دولت اجرا نشود، 
سرمایه سبز کرج و روند پیشرفت پایدار شهری و اکوسیستم این محدوده با خطر جدی روبه رو خواهد شد. وی در پایان ضمن 
درخواست اقدام عاجل از وزارت نیرو تصریح کرد: تخصیص و انتقال حق آبه مصوب باید هرچه سریع تر انجام شود تا امکان احیای 

رودخانه کرج، تقویت آبخوان ها و پیشبرد طرح های فضای سبز فراهم گردد.

اختصاص ۱89 تن قیر رایگان به خورموج
بوشــهر - خبرنگارفرصت امروز: مدیرکل راه و شهرسازی 
اســتان بوشهر از اختصاص سهمیه قیر رایگان به شهر خورموج در 
سال ۱۴۰۳ خبر داد. اصغر کشوریان با اعلام این خبر اظهار داشت: 
در راستای اجرای طرح های توسعه شهری و بهبود زیرساخت های 
معابر، سهمیه ای از محل قیر رایگان در سال ۱۴۰۳ به شهر خورموج 
اختصاص یافته اســت. وی افزود: این ســهمیه  به مقدار ۱89 تن 
به ارزش ریالی 2۱252 میلیون ریال در قالب طرح های بازآفرینی 
شهری و با هدف بهسازی معابر و محلات هدف در خیابانهای شهید 
توسلی ، حقایق نگار، طالقانی ، شفیق و بن بست کوچه های شهید 

توسلی شهر خورموج و ارتقای کیفیت زندگی شهروندان اختصاص داده شد. مدیرکل راه و شهرسازی استان بوشهر با اشاره به 
همکاری دستگاه های اجرایی و شهرداری خورموج گفت: در اجرای این طرح، مشارکت فعال شهرداری و نظارت دقیق فنی بر 
پروژه ها در دستور کار قرار دارد تا با استفاده بهینه از این فرصت، معابر شهری به استانداردهای مطلوب نزدیک تر شوند. وی در 
پایان خاطرنشان کرد: تلاش داریم با جذب به موقع سهمیه قیر و آغاز سریع عملیات اجرایی، رضایت شهروندان را جلب کرده و 

گامی مؤثر در راستای توسعه متوازن شهری برداریم.

بدون انتشار آلاینده  و قطع جریان نفت پالایشگاهی:
شیر 36 اینچ خط لوله اصلی نفت شرکت بهره برداری نفت و گاز مارون تعویض شد

اهواز - شبنم قجاوند: مدیر عملیات شرکت بهره برداری نفت 
و گاز مارون از تعویض موفقیت آمیز شــیر خط ۳6 اینچ خط لوله 
اصلی انتقال نفت پالایشگاهی این شرکت در حوزه غربی رودخانه 

رامشیر خبر داد.
مهندس باقر قاسمی با بیان اینکه روزانه بیش از ۴5۰ هزار بشکه 
نفت خوراک پالایشــگاه اصفهان از طریق این خط انتقال می یابد، 
گفت: پس از تشخیص نشت جزئی روی شیر، کارشناسان شرکت به 
سرعت از یک خط فرعی)Bypass( برای جمع آوری و پمپاژ نفت 

استفاده و در زمانی بسیار اندک شیر را تعویض کردند.
وی افزود: از طریق یک خط لوله کمکی خوراک موردنیاز پالایشگاه اصفهان نیز بدون کاهش یا تاخیر انتقال یافت.

قاسمی ضمن تقدیر از تلاش شبانه روزی کارکنان این شرکت به ویژه تعمیرات خطوط لوله و خدمات عملیات یادآور شد که 
این شیر ۱۴ تنی از نظر فنی و عملیاتی پیچیدگی های منحصر بفردی دارد که خوشبختانه با موفقیت کامل و بدون رها سازی 

حتی یک قطره نفت در محیط پیرامونی تعویض شد.

مدیرکل دامپزشکی استان مرکزی:
36 گروه نظارتی روز عید قربان ناظر ذبح دام در استان مرکزی هستند

اراک- فرناز امیدی: مدیرکل دامپزشــکی اســتان مرکزی 
گفت:  ۳6 گروه ثابت و سیار نظارتی روز عید قربان وظیفه بازرسی 
بهداشــتی و ذبح شرعی در مکان های مجاز عرضه دام زنده در این 
اســتان را برعهده دارند. محمد فتاحی در جمع خبرنگاران افزود: 
این گروه ها متشکل از 6۳ نفر دامپزشک، بازرس بهداشت گوشت 
و ناظر ذبح شــرعی وظیفه کنترل و نظارت بهداشتی و شرعی بر 
کشــتار دام ها در روز عید قربان را در استان مرکزی برعهده دارند. 
وی ادامه داد: پیشنهاد می گردد ذبح دام در روز عید قربان تنها  در 
کشتارگاه های استان مرکزی انجام شود و ناظران ذبح شرعی برای 

بازرسی و نظارت بهداشتی و شرعی بر دام های قربانی در روز عید قربان از ساعت 6 صبح تا ۱۴ ظهر در این محل ها مستقر و 
آماده خدمت رسانی به مردم استان هستند. مدیرکل دامپزشکی استان مرکزی خاطرنشان کرد: به منظور جلوگیری از تجمع ها 
و انتشار بیماری های مشترک خطرناک بین انسان و دام از جمله تب خونریزی دهنده کریمه کنگو و تب مالت، نیاز است مردم 
از هرگونه ذبح دام در منزل، معابر و خارج از کشتارگاه به شدت خودداری کرده و ذبح دام ها در کشتارگاه ها و زیر نظر بازرسان 
شرعی و بهداشتی این اداره کل انجام شود. فتاحی تصریح کرد: طبق هماهنگی های به عمل آمده تمامی کشتارگاه های دام در 
شهرستان های استان مرکزی در روز عید قربان از ساعت 6 صبح تا ۱۴ فعال و آماده ذبح دام های قربانی خیرین به صورت رایگان 
هستند. وی محل استقرار گروه های ثابت ناظر بهداشتی و شرعی را در کشتارگاه ها و میادین دام و ادارات دامپزشکی شهرستان 
 ها عنوان کرد. مدیرکل دامپزشکی استان مرکزی افزود: با توجه به احتمال انتقال بیماری های مشترک بین انسان و دام از جمله 
تب خونریزی دهنده کریمه کنگو)CCHF ( توصیه می شود مردم قبل از مصرف، گوشت دام های قربانی را  به مدت حداقل 2۴ 

ساعت در دمای صفر تا چهار درجه سانتیگراد نگهداری کنند.
فتاحی گفت: مردم می توانند در صورت نیاز با شماره تلفن ۱5۱2 )سامانه اطلاع رسانی و پاسخگویی اداره کل دامپزشکی 

استان مرکزی( و یا شماره تلفن اداره دامپزشکی شهرستان ها تماس حاصل کنند.

دمای آسایش ادارات دولتی بر روی ۲7 درجه به طور مستمر کنترل می شود
ایلام- هدی منصوری- در پی ابلاغ مصوبه های کارگروه مدیریت بهینه مصرف وزارت کشور، دمای سیستمهای سرمایشی 

ادارات 2۷ درجه سانتیگراد تعیین شد که با هماهنگی استانداریها به طور مستمر کنترل می شود.
مصوبه های کارگروه مدیریت مصرف وزارت کشور اواسط اردیبهشت امسال از سوی معاونت هماهنگی توزیع شرکت توانیر 

به شرکتهای توزیع نیروی برق ابلاغ شد.
ولی الله ناصری بند یک این صورتجلسه را کنترل کامل مدیریت مصرف برق ادارات از ساعت 6 صبح الی ۱۳ و از ساعت ۱۳ تا 
6 صبح روز بعد با تنظیم سیستم محدود کننده کنتورها، برابر دستور ابلاغی عنوان کرد و افزود: مطابق بند 2 دمای سیستمهای 
سرمایشی ادارات باید روی 2۷ درجه سانتی گراد تنظیم و رعایت این بند با هماهنگی استانداری و از طریق گروههای مشترک 

با جدیت و به طور مستمر کنترل می شود.
مدیرعامل شــرکت توزیع برق اســتان ایلام  کنترل مصرف برق ادارات در روزهای پنجشنبه همانند روز جمعه را از دیگر 
مصوبات این کارگروه برشمرد و اظهار داشت: برابر بند 5 این صورتجلسه مصرف برق مشترکان پر مصرف محدود و در صورت 

عدم رعایت، قطع می شود.
وی افزود:برابر بند هشتم مقرر شده با هماهنگی صدا و سیمای در استان ، تبلیغ اجرای پویش تنظیم دمای فصل گرم به میزان 

25 درجه سانتی گراد برای تمامی اماکن )2۷ درجه برای ادارات( انجام شود.

روابط عمومی نفت و گاز آغاجاری، با تکیه بر روابط عمومی دیجیتال، نشان 
عالی خلاقیت را کسب کرد

اهواز - شــبنم قجاوند: روابط عمومی شــرکت نفت و گاز 
آغاجاری در بیست و چهارمین جشنواره طلایی روابط عمومی ایران، 
مفتخر به دریافت نشان عالی خلاقیت شد. این موفقیت، نشان دهنده 
رویکرد نوآورانه و توجه ویــژه این مجموعه به ظرفیت های روابط 

عمومی الکترونیک است.
این رویداد توسط انجمن روابط عمومی ایران و به میزبانی سازمان 
مدیریت صنعتی برگزار شــد،میزبان اســاتید، فعالین حوزه روابط 

عمومی و جامعه شناسی کشور بود.
در این دوره از جشنواره، هیئت داوران پس از بررسی آثار ارسالی، 

روابط عمومی شرکت بهره برداری نفت و گاز آغاجاری را به عنوان یکی از برترین ها و شایسته دریافت نشان عالی خلاقیت معرفی 
کرد. استفاده از ابزارهای نوین ارتباطی و بهره گیری از ظرفیت های فضای مجازی، از جمله عوامل موثر در کسب این موفقیت 

عنوان شده است.
شایان ذکر است، این جشنواره با محوریت موضوع "روابط عمومی و کوانتوم" و با هدف بررسی روندهای روز، تحلیل چالش ها 

و فرصت های نوین در عرصه روابط عمومی برگزار گردید.

رتبه نخست هیات های برتر کشور در سال ۱۴۰3 به گلستان رسید
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: فدراســیون والیبال کشــورمان طی نامه ای هیات های برتر سال ۱۴۰۳ را اعلام کرد و 
استان گلستان بعنوان برترین هیات والیبال کشور در سال ۱۴۰۳ معرفی شد.هیات والیبال گلستان برای ششمین سال متوالی 
با مدیریت دکتر عیسی سنگدوینی در ارزیابی ها و عملکردها از سوی فدراسیون والیبال این موفقیت را بدست اورده است.قابل 
ذکر است قطار والیبال استان با هدایت دکتر سنگدوینی به سرعت در حال پیشتازی است و در 6 سال اخیر که وی بر منصب 

ریاست هیات استان قرار گرفته همواره رتبه ی برتر کشور را کسب میکند.

شرکت گاز گلستان در قلب رقابت،
بانوان تیرانداز با نشانه گیری دقیق درخشیدند

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی شرکت گاز استان گلستان ،به مناسبت گرامیداشت سوم خرداد 
مسابقات تیراندازی بانوان در سالن ورزشی شهید گرزین برگزار شد .در این رقابت ها که در دو بخش تفنگ بادی و تپانچه انجام 
شد ،ورزشکاران به نمایش مهارت های خود پرداختند .دربخش تفنگ بادی ،طناز اسپو موفق شد مقام نخست را کسب کند 
،ساجده ریاحی در جایگاه دوم ایستاد و زهرا طاری عنوان سوم رااز آن خود کرد.در بخش تپانچه نیز رقابت های  هیجان انگیزی 
شکل گرفت که در نهایت رقیه عباسی توانست مقام اول را کسب کند ،سکینه فرمانی در رتبه دوم قرارگرفت و ملیحه شرایینی 
عنوان سوم را بدست آورد .این مسابقات با هدف ارتقای سطح ورزش بانوان و گرامیداشت رشادت های سوم خرداد برگزار شد و 
مورد استقبال شرکت کنندگا ن قرار گرفت. شرکت گازاستان گلستان از تمامی ورزشکاران و دست اندرکاران این رویداد قدردانی 

کرده و بر حمایت از توسعه و گسترش فعالیت های ورزشی بانوان تاکید دارد .

شهریار ، نرگس اصلانی :جانشــین فرمانده سپاه 
ناحیه امیرالمومنین )ع( شهریار در حضور خبرنگاران اظهار 
داشــت : برخلاف انقلاب هایی که تا بــه امروز به اهداف 
خود نرسیدند ، انقلاب اسلامی ایران با رهبری مدبرانه امام 
راحل و عظیم الشان و با تکیه بر مردم عزیز و برخواسته از 
آموزه های دینی امروز به عنوان یک انقلاب و به عنوان یک 
الگو به نتیجه رسیده است . وی افزود : امروز ما میبینیم 
که انقلاب اســلامی ایران برای تمدن نوین اسلامی یعنی 
زمینه سازی طلوع خورشید و ظهور منجی عالم بشریت 
نیز در تلاش است . سرهنگ مهدی حیدری در ادامه گفت 
: در سی و ششمین سالگرد ارتحال حضرت امام )ره( شعار 
امسال را به عنوان امام امید و اقتدار نامگذاری کرده اند و 
شهرستان شهریار همچون سالهای گذشته و همزمان با 
سراسر کشــور از آمادگی لازم و کامل برای اعزام زائرین 
عزیز به مراســم ۱۴ خرداد برخوردار است و سهمیه اعزام 

شهرستان شــهریار 5 هزار نفر می باشد که از این تعداد 
۳ هزار نفــر کاروانی و با اتوبوس و 2 هزار نفر با خودروی 
شــخصی و بصورت کاملا ساماندهی شده به مرقد مطهر 
امام اعزام خواهند شد.وی ابراز کرد : قرارگاه شهید فهمیده 
در شهرســتان شهریار به ریاست فرماندار شهرستان و به 
دبیری سپاه شهرستان مسئولیت اعزام زائرین را به عهده 
دارند ، این مراســم با هماهنگی و پشتیبانی لازم دستگاه 
ها و ادارات برای خدمات رسانی هر چه بهتر برای زائرین 
عزیز انجام خواهد شــد لذا مراسم بدرقه نیز روز ۴ شنبه 
ساعت 6 صبح با حضور مردم انقلابی و مسئولین شهرستان 
از میدان نماز انجام خواهد شــد . جانشین فرمانده سپاه 
شهریار در بخش دیگری از سخنان خود بیان داشت : در 
این اعزام مقرر شده است که از جوانان و نوجوانان و افراد بار 
اولی ثبت نام به عمل آید اولویت با این افراد است چرا که 
هدف آشنایی جوانان و نوجوانان با انقلاب و آرمان هایش 

می باشد چون آنان در زمان انقلاب نبودند و ان شاالله در 
این اعزام با آرمان های امام آشــنا شــده و بیعت خواهند 
کرد. وی گفت : برنامه های بسیار متنوعی در مصلی های 
نماز جمعه با حضور آحاد مردم و مسئولین و به مسئولیت 
ائمه جمعه خواهیم داشت و با توجه به تهدیدات دشمنان 
نظام در بیش از ۴ دهه که دشــمنان قســم خورده نظام 
همواره ســعی بر ضربه زدن به آرمانهای مقدس انقلاب و 
امام راحل را داشته اند و در فضاهای مجازی همواره دنبال 
تحریف امام و انقلاب هســتند که با طراحی و نقشه های 
شوم دشمن باز هم مردم از مسیر انقلاب خارج نشدند لذا 
امروز شاهد این هستیم که به لطف الهی و درایت رهبری 
، مردم همیشه پای نظام و انقلاب خود ایستادند و هدایت 
این مســیر به برکت خون شهدا و به برکت وجود رهبری 

در حرکت است .
 گفتنیست ثبت نام زائرین از طریق پایگاه های بسیج 

و مساجد محلات انجام خواهد شد لذا مردم با مراجعه به 
مساجد و پایگاه های محل سکونت خود می توانند ثبت 
نام کرده و در روز ۱۴ خرداد همزمان با سراســر کشور در 
مرقد مطهر بنیان گذار جمهوری اسلامی ایران بیعت کنند.

یزد- ســید محمد جواد عرفان فر: معاون شــهردار و رئیس سازمان 
فرهنگی اجتماعی ورزشــی شــهرداری یزد گفت: به مناســبت عید سعید 
غدیر، پویش مردمی »یک کار کوچک برای یک عید بزرگ« با هدف احیای 
سنت های ارزشمند این روز آغاز به کار کرده و شهروندان می توانند با مراجعه 

به سایت یزد فرهنگ اقدامات خیرخواهانه خود را ثبت نمایند.
مصطفی زارع زاده، معاون شــهردار و رئیس ســازمان فرهنگی اجتماعی 
ورزشی شــهرداری یزد گفت: به مناسبت فرا رسیدن عید سعید غدیر و ایام 
دهــه امامت و ولایت، پویش مردمی »یک کار کوچک برای یک عید بزرگ« 
در نظر گرفته شده است و هدف از این پویش، تشویق مردم به انجام اقدامات 
خیرخواهانه، خدمات اجتماعی و جشن های خانگی و همچنین آداب و اعمال 

سفارش شده در حد توان خود برای بزرگداشت عید الله اکبر است.
وی افزود: عید غدیر، یکی از اعیاد مهم شیعیان، همواره مورد تأکید بزرگان 
دین بوده و اعمالی چون هدیه دادن، پوشــیدن لباس نو و اطعام نیازمندان از 
جمله سنت های توصیه شده در این روز مبارک است و این پویش تلاش دارد 

مردم را به اجرای چنین اقدامات نیکوکارانه در سطح جامعه ترغیب کند.
معاون شــهردار گفت: مدت اجرای این پویش از عیــد قربان آغاز و تا روز 

مباهله ادامه دارد که تبلیغات و اطلاع رسانی آن نیز از امروز در صفحات رسمی 
سازمان فرهنگی اجتماعی ورزشی شــروع شده است و از همشهریان یزدی 
دعوت می شود تا با مشارکت در این طرح، برنامه های خود را برای عید سعید 
غدیر ثبت کنند.زارع زاده تأکید کرد: برای سازماندهی این حرکت، سامانه ای 
ویژه طراحی شــده است که در آن مردم و همچنین مجموعه های مردمی و 

نهادهای دولتی و خصوصی می توانند با مراجعه به سایت یزد فرهنگ به نشانی 
farhang.yazd.ir اقدامات خود را ثبت کنند. 

رئیس سازمان فرهنگی اجتماعی ورزشی شهرداری یزد با اشاره به مشارکت 
رسانه ملی در این طرح  خاطرنشان کرد: این برنامه با همکاری صدا و سیمای 
مرکز یزد برگزار می شود و شــامل بخش های مختلف اطلاع رسانی از طریق 
رسانه های تصویری و تلویزیونی خواهد بود. وی ادامه داد: برای افرادی که در 
این طرح ثبت نام می کنند ۱۱۰ جایزه ویژه  در نظر گرفته شده است که در 
روز مباهله بصورت قرعه کشــی اهدا خواهد شد. زارع زاده افزود: عدد نمادین 
این پویش »۱۱۰« مطابق با حروف ابجد نام امام علی )ع( است و سازمان ها و 
مجموعه ها می توانند فعالیت های خود را بر این اساس برنامه ریزی کنند و هدف 
از این حرکت کوچک اما تأثیرگذار ، ایجاد یک موج عمومی در سطح جامعه 
بالاخص خانواده ها و  مشارکت بالای عموم جامعه در بزرگداشت ایام مبارک 
غدیر است. رئیس سازمان فرهنگی اجتماعی ورزشی شهرداری یزد در پایان 
از همه مردم شهر یزد برای شرکت در اجرای این پویش دعوت کرد و گفت: با 
پیوستن به این پویش، سهمی در اجرای سنت های ارزشمند عید بزرگ غدیر 

خم داشته باشیم و این عید را امسال پرشور تر برگزار کنیم.

رشت- زهرا رضازاده : به گزارش روابط عمومی شرکت گاز استان گیلان، هادی 
حق شناس اســتاندار گیلان  با حضور سرزده در شرکت گاز استان گیلان با مسعود 
برادران نصیری مدیر عامل این شرکت، مدیران ستادی و روسای واحدهای مستقل و 

جمعی از کارکنان آن دیدار و گفتگو کرد.
اســتاندار ابتدا هدف از حضور در شرکت گاز را تقدیر و تشکر از مجموعه مدیران و 
کارکنان شــرکت گاز گیلان  به دلیل تلاش های موثر در حفظ پایداری جریان گاز و 

رضاینمدی مطلوب مردم برشمرد.
عالی ترین مقام دولت در اســتان با اشــاره به اینکه انرژی در راستای منشاء تولید 
یک کالا یا منشاء تولید یک خدمت مصرف میشود گفت: تجربه کشورهایی که فاقد 
منابع فسیلی هستند و به سمت انرژی های نو و تجدیدپذیر رفته اند باید لحاظ شود و 
ما نیز باید از گاز طبیعی که یک مزیت ملی است، به صورت متمرکز و هوشمندانه در 
حوزه هایی همچون تولید برق استفاده کنیم. این رویکرد ضمن کاهش تلفات، بازدهی 
انرژی را افزایش می دهد و از فشــار بر شبکه های توزیع نیز می کاهد. استاندار گیلان 
با اشاره به ایراد ســاختاری در بخش انرژی کشور اظهار کرد: باتوجه به اینکه در دنیا 
هیچگاه دو انرژی در اختیار یک مکان قرار نمی دهند گرچه از نظر پدافند غیر عامل 
اقدام خوبی لحاظ میشــود اما چون دو هزینه پرداخت می شــود و از نظر بهره وری 
نادرست است، ضرورت دارد برنامه ای جامع برای مناطق خاص تدوین شود. حق شناس 
با بیان اینکه بعنوان سیاســت گذار در صــدد برنامه ریزی برای تامین انرژی مصرفی 
استان هستیم ، تصریح کرد: برآورد هزینه ساخت نیروگاه و برق رسانی به همه بخش 
های نیازمند انرژی که بستر و زیر ساخت تولید برق موجود است در مقایسه با هزینه 
تعمیرات، بازســازی و نوسازی خطوط لوله گازرسانی، می تواند تعیین کننده انتخاب 
مســیر درست سیاست گذاری درجهت اقدام مقتضی باشد. عالی ترین مقام دولت در 
استان، در اختیار گذاشتن یک منبع انرژی را حائز اهمیت برشمرد و اذعان کرد: باتوجه 
به اشــکال ساختاری در سطح کلان، اکنون نیز فرصت جبران فراهم است. استاندار با 

بیان اینکه، برخی از شهرهای گیلان از نظر زیرساختی 25 سال قدمت دارند و در آستانه 
۳۰ سال نیازمند تعمیرات و بهسازی هستند، اظهار کرد: درصددیم با انتخاب یک شهر 
در گیلان بعنوان نمونه آزمایشی انرژی مورد نیاز آنها را صرفاً با دراختیار گذاشتن برق 
تامین کنیم و از سوی دیگر انرژی گاز را در اختیار نیروگاه های برق قرار دهیم. استاندار 
با اشاره به اینکه،براساس پیشنهاد شرکت گاز گیلان شهر ماسوله به دلیل حفظ میراث 
تاریخی کهن و ارزشــمند از نظر ثبت مسائل جهانی و مباحث زیست محیطی گزینه 
خوبی اســت، گفت: این شرکت برنامه خود را بمنظور اجرای این پروژه برای طرح در 
جلســه شورای برنامه ریزی اســتان ارائه دهد تا درصورت صرفه اقتصادی  نسبت به 
مصوب کردن و اجرایی شدن آن اقدام شود. وی با اشاره به اینکه تولید انرژی در کشور 
به واســطه فرسودگی تجهیزات و زیرساخت ها هزینه بر است، افزود: وقتی کارخانه ها و 
واحدهای تولیدی با ماشین آلات قدیمی فعالیت می کنند، مصرف انرژی افزایش یافته 
و هزینه نهایی تولید بالا می رود. بنابراین باید سیاست گذاری ها در راستای به روزرسانی 
تجهیزات و افزایش بهره وری انجام گیرد. استاندار گیلان همچنین به میزان بالای تلفات 

انرژی در کشور اشاره کرد و گفت: در حالی که در کشورهای توسعه یافته، میزان تلفات 
در شــبکه های خدماتی به کمتر از یک درصد رسیده، ما همچنان با تلفات بالای 2۰ 
تا ۳۰ درصد مواجه هســتیم. این وضعیت نشــان دهنده ضرورت تحول ساختاری در 
سیاست گذاری انرژی و ارتقاء فناوری های زیرساختی کشور است. حق شناس در پایان 
با تاکید بر اینکه، کشورها در سراسر جهان  براساس مزیت نسبی خود رفتار می کنند، 
تصریح کرد: باتوجه به اینکه در کشور از دو نعمت نفت و گاز برخورداریم و با وجودی 
دارا بودن رتبه اول این دو انرژی تجدیدناپذیر  در جهان، ضرورت دارد همزمان دو انرژی 
مصرف نشود و لازم است با اصلاح مصرف انرژی از این میراث آیندگان مراقبت شود. 
برادران نصیری مدیرعامل گاز گیلان با ارائه گزارش جامع از وضعیت گازرسانی به استان 
با اشــاره به مدیریت ناترازی انرژی در سال گذشته اذعان کرد: خوشبختانه هیچگونه 
قطعی گاز حتی در دورترین نقاط استان نداشتیم و نظر به اطلاع رسانی جامع و اثرگذار 
با همراهی مردم شریف گیلان شاهد صرفه جویی قابل توجهی در بخش خانگی بودیم 
که منجر شد، انرژی حاصل از صرفه جویی به انضمام افزایش سهمیه اختصاص یافته از 
سوی شرکت ملی گاز ایران به گیلان به بخش صنعت تزریق شود  و شرایط به گونه ای 
فراهم شد محدودیت مصرف انرژی در صنایع به حداقل رسید. برادران نصیری ضمن 
ارائه آمار و اطلاعات از میزان شبکه و انشعاب در استان گیلان گفت: خوشبختانه درصد 
برخورداری مردم از نعمت گاز در بخش شهری ۱۰۰ درصد و در بخش روستایی به 98 
درصد رسید و یکی از استانهای پیشرو در حوزه گاز رسانی هستیم. مدیرعامل با اشاره به 
اینکه شرکت گاز استان از نیروی انسانی ماهر و متخصص خوبی برخوردار است، اظهار 
کرد: با دانش فنی همکاران ما اقدامات مهمی صورت گرفته است که طی این عملکرد 
با ارائه خدمات مطلوب به مردم رضایت حداکثری مردم را توانســتیم کسب کنیم.در 
ادامه این نشست، سمیعی مدیر بهره برداری، میرباقری مدیر مهندسی، مسعودی نیا 
مدیر بهره برداری مرکز و جنوب اســتان از حوزه فعالیت خود  گزارشهایی را به سمع 

و نظر استاندار رساندند.

ساری – دهقان : در راستای کاهش تلفات گاز و مقابله با سرقت این حامل 
انرژی، نشست تخصصی با حضور مدیرعامل شرکت گاز مازندران و کارشناسان 
این حوزه برگزار شد. به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی شرکت 
گاز استان مازندران، هژبر جوادی با اشاره به اختلاف بین گاز تحویلی و مصرف 
ثبت شده، تشکیل کمیته تراز گاز را ضروری دانست. وی بر لزوم شفافیت مالی، 
رعایــت الزامات قانونی وزارت نفت و کاهش خطاهای اندازه گیری تأکید کرد.  
مدیرعامل شرکت گاز مازندران به خسارت های مالی ناشی از سرقت گاز اشاره 
کرد و افزود: این مسئله نه تنها به اقتصاد ملی آسیب می زند، بلکه ایمنی شبکه 
گازرسانی را نیز تهدید می کند. جوادی افزایش انشعابات غیرقانونی و خطرات 
ناشــی از آن مانند انفجار و آتش سوزی را از دیگر چالش های پیش رو عنوان 
کرد.  وی به وظایف نظارتی، بازرســی، فنی و آموزشی ادارات گازرسانی اشاره 

کرد و خواســتار اجرای برنامه های بازرسی دوره ای، تعمیر به موقع تجهیزات 
فرسوده و فرهنگ ســازی مصرف بهینه شد. مدیرعامل شرکت گاز مازندران 
همچنین بر همکاری با نیروی انتظامی و دســتگاه های قضایی برای مقابله با 
متخلفان تأکید نمود و گفت: تشکیل تیم های ویژه، استفاده از فناوری های نوین 
مانند مانیتورینگ لحظه ای و اجرای برنامه های تشویقی برای کارکنان از جمله 
راهکارها است.جوادی در پایان با اشاره به اینکه کاهش گازهای گمشده نیازمند 
هماهنگی بین تمام واحدها و حمایت مدیریت ارشد است، خاطرنشان کرد: با 
اجرای این راهکارها، گام های مؤثری در جهت افزایش بهره وری و ایمنی شبکه 
گازرســانی برداشته خواهد شد. در این نشست، اهدافی همچون بهینه سازی 
مصرف انرژی، کاهش هزینه های عملیاتی، پاســخ به قوانین محیط زیستی و 

ارتقای کیفیت خدمات به مشترکین قانونی مورد تأکید قرار گرفت.

 اراک- فرنــاز امیدی:  عباس کریمــي، مدیرعامل و عضو هیئت مدیره 
پتروشیمي شازند، از آمادگي کامل این شرکت براي اجراي تعمیرات اساسي 

تاریخي در خرداد ماه سال جاری خبر داد. 
 مدیرعامل و عضو هیئت مدیره پتروشــیمي شــازند ، با اشــاره به اورهال 
)تعمیرات اساسي( پیش رو اظهار داشــت:  این اورهال که در سطحي بسیار 
گســترده انجام خواهد شــد، از ۱۷ خردادماه به مدت حــدود یک ماه آغاز 
مي شــود و تعمیرات اساسي در این مقیاس، آخرین بار در سال ۱۳9۳ انجام 
شده است. وي در ادامه به مهم ترین اقدامات این تعمیرات اشاره کرد و گفت: 
تعمیرات در تمامی 2۳ واحد تولیدي و سرویس هاي جانبي در دستور کار قرار 
دارد. از مهم ترین برنامه ها مي توان به تعمیر و اورهال کمپرســورهاي مختلف 
در ســطح مجتمع و همچنین تعویض کاتالیست واحد EO/EG اشاره کرد. 
براي آماده سازي اولیه، برخي از واحدها به صورت تدریجي از مدار تولید خارج 
مي شوند. کریمي در بخش دیگري از سخنان خود به تولید گریدهاي جدید 

هیدروکربني اشــاره کرد و گفت: حدود 25 درصد از فروش شرکت مربوط به 
محصول هیدروکربن A8۰ بوده اســت که بازار صادراتي آن کشور افغانستان 

اســت. با توجه به اعمال قوانین جدید از ۱۷ اردیبهشــت ماه توســط دولت 
افغانستان، در حال حاضر صادرات این محصول متوقف شده است.

وي افــزود: همکاران ما در بخش هاي فرایندی و تولیدي در حال بررســي 
و اقدام براي تولید گریدهاي جدید با فرمول به  روزشــده  هستند تا محصول 
A92 را جایگزیــن کنند. کریمي با انتقاد از روند فعلي قیمت گذاري خوراک 
گفت: متأسفانه در دو سال گذشته، قیمت گذاري خوراک توسط انجمن صنفي 
کارفرمایي صنعت پالایش نفت انجام مي شد که این شیوه قانوناً محل اشکال 
بود. وي ادامه داد:با پیگیري هاي مستمر طي چهار ماه گذشته و ارسال بیش 
از ۳5 نامه به نهادهاي ذیربط، خوشبختانه با همکاري مجموعه وزارت نفت و 
مجلس شورای اسلامی و علی الخصوص دکتر عظیمی فر معاون وزیر نفت و 
مسئولان شــرکت ملي پالایش و پخش فرآورده هاي نفتي، از ابتداي تیرماه 
قیمت گذاري خوراک مجدداً به روال سابق و از طریق این شرکت انجام خواهد 
شد. این اصلاح، بدون تردید تأثیر مثبتي بر عملکرد مالي شاراک خواهد داشت.

جانشین فرمانده سپاه شهریار :

اعزام ۵ هزار زائر شهریاری  به مرقد مطهر امام راحل در روز ۱۴ خرداد

پویش مردمی »یک کار کوچک برای یک عید بزرگ« گامی در احیای سنت های عید غدیر  

استاندار در بازدید سرزده از شرکت گاز گیلان : 

لزوم یکپارچه سازی سبد انرژی مصرفی

تأکید مدیرعامل شرکت گاز مازندران بر ضرورت تراز دقیق گاز و مقابله با انشعابات غیرمجاز

مدیرعامل و عضو هیئت مدیره پتروشیمي شازند خبرداد:

خرداد تاریخي شاراک ؛ از اورهال تا اصلاح قیمت خوراک 

ساری – دهقان : نشست هم اندیشی و تقدیر از نقش 
نیروی انتظامی )فراجا( در پیشــگیری و مقابله با سرقت 
تجهیزات شــبکه توزیع برق مازندران با حضور مهندس 
سید کاظم حســینی کارنامی، مدیرعامل شرکت توزیع 
نیروی برق مازندران،  عالیشاه، دادستان عمومی و انقلاب 
مرکز اســتان مازندران، ســرهنگ زارع، معاون عملیات 
فراجا اســتان مازندران، و همچنین روســای پلیس های 
تخصصی و فرماندهان انتظامی و مدیران امورهای ۱8 گانه 

شهرستان های استان مازندران برگزار شد.
به گــزارش خبرنگار مازندران بــه نقل روابط عمومی 
، مهندس حســینی کارنامی، مدیرعامل شرکت توزیع 
نیروی برق مازندران در این جلسه ، با قدردانی صمیمانه 
از تلاش های بی وقفه و همکاری های چشــمگیر نیروی 
انتظامی اســتان در ســالیان اخیر گفت: "همکاری بین 
شــرکت توزیع برق و فراجا، نمونه ای موفق از هم افزایی 
دستگاه ها در جهت خدمت رسانی بهتر به مردم و حفظ 
امنیت عمومی اســت." وی با اشاره به پیامدهای مخرب 
ســرقت تجهیزات برق، از جمله قطعی برق و اخلال در 
خدمات رســانی، تأکید کرد که این اقدامات مجرمانه نه 
تنها به شرکت خســارت وارد می کند، بلکه مستقیماً بر 
رفاه و آسایش شهروندان تأثیر می گذارد. مدیرعامل توزیع 
برق مازندران همچنین به اقدامات پیشــگیرانه شرکت 
در کنار همکاری با فراجا اشــاره کرد و افزود: "ما نیز در 
شرکت توزیع برق مازندران با اجرای طرح های حفاظتی، 

بهره گیری از فناوری های نوین و افزایش گشــت زنی ها، 
کوشــیده ایم تا زمینه سرقت را به حداقل برسانیم. با این 
حال، بــدون قاطعیت و حمایت بی دریغ نیروی انتظامی 
و دســتگاه قضایی، این تلاش ها به تنهایی کافی نخواهد 

بود." مهندس حسینی کارنامی در ادامه با تأکید بر اهمیت 
اقدامات عملیاتی همچون جایگزینی ســیم به کابل در 
سطح شهرها و روستاها ، اطلاع رسانی به عموم مردم در 
خصوص خطرات ســرقت تجهیزات برق و نقش آنان در 

همکاری با پلیس تأکید ورزید. وی از دادســتان و معاون 
عملیات فراجا استان خواست که با قاطعیت هرچه بیشتر 
با سارقان و باندهای سازمان یافته برخورد کنند. او در پایان 
سخنرانی خود، ابراز امیدواری کرد که با تداوم و تقویت این 
همکاری های استراتژیک، شاهد کاهش چشمگیر سرقت 
تجهیزات برق در استان و در نتیجه، ارائه خدمات پایدارتر 
و مطمئن تر به مردم مازندران باشیم.در ادامه این نشست، 
عالیشــاه، دادستان عمومی و انقلاب مرکز استان، ضمن 
تقدیر از زحمات شرکت توزیع برق در پایداری شبکه برق 
و ارائه خدمات به مردم ، بر عزم جدی و قاطع دســتگاه 
قضایی در برخورد با سارقان تجهیزات برق تأکید کرد. وی 
اظهار داشت: "دستگاه قضایی با صدور احکام بازدارنده و 
پیگیری مجدانه پرونده های سرقت، هرگز اجازه نخواهد 
داد که سودجویان با دست درازی به اموال عمومی، امنیت 
و آرامش مردم را به خطر اندازند. ســرهنگ زارع، معاون 
عملیات فراجا استان نیز گزارشی جامع از اقدامات عملیاتی 
و دستگیری های صورت گرفته در زمینه مبارزه با سرقت 
تجهیزات برق ارائه داد. وی تصریح کرد: "نیروی انتظامی با 
تمام توان خود در کنار شرکت توزیع برق ایستاده است و با 
اشراف اطلاعاتی و عملیاتی، با هرگونه فعالیت مجرمانه در 
این حوزه برخورد قاطع خواهد کرد. این نشست با اهدای 
لوح تقدیر و هدایایی به پاس زحمات و همکاری های مؤثر 
عوامل فراجا در پیشــگیری و مقابله با سرقت تجهیزات 

شبکه توزیع برق مازندران به پایان رسید.

نشست هم اندیشی و تقدیر از فراجا:

 گامی مهم در پیشگیری و مقابله با سرقت تجهیزات برق در مازندران
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مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: صمیم
دفتر مرکزی: تهران، خیابان ولیعصر، خیابان زرتشت غربی، روبروی بیمارستان مهر

پلاک45، طبقه سوم شرقی

دفتر مرکزی: 88991927

نویسنده: علی آل علی
گوگل مثل سایه ای که در هر گوشه از زندگی روزمره 
ما حضور دارد، بخشی جدایی ناپذیر از دنیای مدرن شده 
است. فرقی ندارد شما دنبال دستور پخت یک غذا باشید 
یا یافتن بهترین مسیر ممکن برای رسیدن به محل کار، 
گوگل همیش��ه کنار ماس��ت. این غول دنیای آناین با 
موتور جس��ت وجوی قدرتمند و ابزاره��ای متنوعش نه 
تنها راهنمای ما در فضای دیجیتال محس��وب می شود، 
بلکه عرصه تبلیغات را نیز به تسخیر خود درآورده است. 
از کس��ب و کارهای کوچک محلی گرفته تا شرکت های 
 )Google Ads( ب��زرگ بین المللی، همه به گوگل ادز
روی آورده اند تا پیام ش��ان را به گوش مخاطب برسانند. 
این پلتفرم مانند پلی است که برندها را به مشتریان شان 
متص��ل می کند و فرصتی بی نظیر برای دیده ش��دن در 

میان انبوه اطاعات فراهم می آورد.
ب��ا این ح��ال چنین حض��ور گس��ترده و قدرتمندی 
هزینه های��ی را هم به هم��راه دارد. در س��ال های اخیر 
هزینه ه��ای تبلیغات در گوگل ادز ب��ه طور مداوم رو به 
افزای��ش بوده و این موضوع توجه بس��یاری از کس��ب و 
کاره��ا و بازاریاب ه��ا را به خود جلب کرده اس��ت. آنچه 
زمانی به عنوان راهی مقرون به صرفه برای دسترسی به 
مخاطبان هدف ش��ناخته می شد، حالا به میدان رقابتی 
تبدیل ش��ده که هر کلیک در آن قیمت��ی بالاتر از قبل 
دارد. ای��ن افزایش هزینه ها مانند موجی اس��ت که آرام 
آرام بالا می آید و همه را وادار می کند تا اس��تراتژی های 

خود را بازنگری کنند.
س��وال اصلی در این میان این اس��ت ک��ه چرا چنین 
اتفاق��ی افتاده اس��ت؟ چه عوامل��ی باعث ش��ده اند که 
هزینه ه��ای تبلیغات در گوگل ادز، ک��ه زمانی به عنوان 
گزین��ه ای اقتصادی ب��رای تبلیغات دیجیتال ش��ناخته 
می شد، اینطور س��ر به فلک بکشد؟ این پرسش ها ذهن 
بس��یاری از مدیران و صاحبان کس��ب و کار را مشغول 
کرده است. بی شک هیچ جواب ساده ای برای این سوال 
در کار نیس��ت. در ع��وض ترکیبی از عوام��ل پیچیده و 
درهم تنیده اس��ت که از تغییرات بازار تا پیش��رفت های 

فناوری را در بر می گیرد.
م��ا در این مقاله قصد داریم به ای��ن موضوع بپردازیم 
که چرا هزینه ه��ای تبلیغات در گوگل ادز افزایش یافته 
است. هدف ما بررسی دلایلی است که این روند را شکل 
داده اند به عاوه واکاوی اینکه چگونه این تغییرات آینده 
تبلیغات دیجیتال را تحت تاثیر قرار می دهد نیز قابل در 
دس��تور کار ما قرار دارد. اگر کنجکاو هستید که بدانید 
چرا هر کلیک در گوگل ادز حالا گران تر از گذشته است 
و این موضوع چه معنایی برای کسب و کار شما دارد، تا 
پایان این مطلب با ما همراه باش��ید. این س��فر به دنیای 
تبلیغات دیجیتال مثل باز کردن جعبه ای پر از راز است. 
م��ا ابتدا دلایل اصلی ای��ن افزایش هزینه ها را بررس��ی 
می کنیم و س��پس نشان می دهیم که چگونه این عوامل 
مانند قطعات یک پازل، کنار هم قرار می گیرند تا تصویر 
بزرگ تری را بس��ازند. پس بیایید با هم این مسیر را طی 
کنیم و پرده از اسرار پشت این اعداد روبه رشد برداریم.

دلایل افزایش هزینه های تبلیغات در گوگل ادز
گوگل ادز یکی از اس��م های ش��ناخته شده در دنیای 
بازاریابی و تبلیغات است. با این حال افزایش هزینه های 
فعالیت در این پلتفرم حس��ابی بازاریاب ها را کسل کرده 
است. اگرچه هنوز بسیاری از برندها در گوگل ادز حضور 
پررنگی دارند، اما واکاوی دلایل این افزایش قیمت خالی 
از فایده نخواهد بود. اینطوری دست کم با رضایت بیشتر 

هزینه اضافی را پرداخت خواهید کرد. 
افزایش رقابت در فضای آنلاین

یکی از مهمترین دلایل افزایش هزینه های تبلیغات در 
گوگل ادز رش��د چشمگیر رقابت در فضای آناین است. 
با گس��ترش دسترسی به اینترنت و افزایش تعداد کسب 
و کارهایی که به تبلیغات دیجیتال روی می آورند، تعداد 
ش��رکت کنندگان در مزایده های گوگل ادز به طور قابل 
توجهی بالا رفته است. این رقابت مانند مسابقه ای است 
که در آن هر بازیکن برای به دس��ت آوردن جایگاهی در 
صفحه اول نتایج جس��ت وجو حاضر است مبلغ بیشتری 
پیش��نهاد دهد. نتیجه این اس��ت که هزین��ه هر کلیک 

)CPC( به طور مداوم افزایش می یابد.
این افزایش رقابت ریشه در تغییر رفتار کسب و کارها 
دارد. در گذش��ته تنها ش��رکت های بزرگ با بودجه های 
کان ب��ه تبلیغات در گ��وگل ادز می پرداختند، اما حالا 

حتی کس��ب و کارهای کوچک و استارت آپ ها هم وارد 
این میدان شده اند. برای مثال، یک مغازه محلی که گل 
می فروش��د، حالا با یک فروش��گاه آنای��ن بزرگ رقابت 
می کند تا کلمه کلیدی »خرید گل« را در اختیار بگیرد. 
این ورود گس��ترده درس��ت مانند ریختن آب بیشتر در 
یک لیوان پر اس��ت که باعث سرریز ش��دن و بالا رفتن 

قیمت ها می شود.
م��دل مزایده ای گوگل ادز هم این موضوع را تش��دید 
می کند. در این سیس��تم هر تبلیغ کننده برای هر کلیک 
قیمتی پیشنهاد می دهد و گوگل براساس امتیاز کیفیت 
و مبلغ پیش��نهادی، جای��گاه آگه��ی را تعیین می کند. 
وقتی تعداد پیش��نهاددهندگان بیش��تر شود، مانند یک 
حراج ش��لوغ، قیمت ها به طور طبیعی بالا می روند. مثا 
در صنایع��ی مثل بیمه یا اماک، که هر مش��تری جدید 

می تواند سود زیادی به همراه بیاورد، شرکت ها حاضرند 
مبالغ هنگفتی برای هر کلیک بپردازند.

ای��ن رقابت همچنین به دلیل افزایش آگاهی از ارزش 
تبلیغات دیجیتال اس��ت. کس��ب و کارها دریافته اند که 
گوگل ادز می تواند آنها را مستقیما به مشتریانی برساند 
که در حال جس��ت و ج��وی محصول یا خدمات ش��ان 
هس��تند. این درک، مانند سوختی است که آتش رقابت 
را ش��عله ورتر می کند و باعث می شود هزینه ها روزبه روز 
بیش��تر ش��ود، به ویژه در کلمات کلیدی پرطرفدار و با 

نیت خرید بالا.
بی شک این افزایش رقابت اثری دومینویی دارد. وقتی 
هزینه ه��ا بالا می رود، کس��ب و کاره��ای کوچک تر یا با 
بودجه محدود یا باید بودجه بیشتری اختصاص دهند یا 
از میدان خارج شوند. این پویایی، مانند فیلتری است که 
فقط بازیکنان بزرگ تر را در بازی نگه می دارد و هزینه ها 

را برای همه بالاتر می برد.
پیشرفت فناوری و هدف گیری دقیق تر

پیشرفت فناوری در گوگل ادز مانند شمشیری دو لبه 
عمل کرده اس��ت. از یک س��و ابزارهای پیش��رفته مانند 
هوش مصنوعی و یادگیری ماش��ینی به تبلیغ کنندگان 
اج��ازه داده ان��د تا مخاطب��ان خود را با دقت بیش��تری 
هدف گیری کنند. از س��وی دیگر، همین دقت هزینه ها 
را افزایش داده اس��ت. این هدف گیری دقیق، مثل لنزی 
است که نور را متمرکز می کند و ارزش هر کلیک را برای 
کس��ب وکارها بالا می برد، اما در عین حال، رقابت برای 

آن کلیک ها را هم شدیدتر می کند.
گوگل ب��ا معرفی امکاناتی مثل هدف گیری براس��اس 
م��کان، دس��تگاه، زم��ان و حت��ی رفت��ار کارب��ران ب��ه 
تبلیغ کنندگان اجازه داده تا پیام ش��ان را فقط به کسانی 
برس��انند که احتمال خریدشان بیش��تر است. مثا یک 
رس��توران می تواند تبلیغش را فقط به کس��انی نش��ان 
ده��د که در ش��عاع دو کیلومتری اش هس��تند و همین 
حالا دنبال غذا می گردند. ای��ن دقت مانند تیراندازی با 
کمان به جای پرتاب سنگ است، اما وقتی همه کماندار 

می شوند قیمت تیرها بالا می رود.
این فناوری تقاضا را هم افزایش داده است. وقتی کسب 
وکارها ببینن��د که می توانند با گوگل ادز به مش��تریان 
ایده آل ش��ان برسند، بیشتر به این پلتفرم روی می آورند. 
این افزایش تقاضا، مانند موجی اس��ت که قایق قیمت ها 

را ب��الا می ب��رد. مثاً در صنعت س��فر، ش��رکت ها برای 
کلمات��ی مثل »بلیت ارزان« در فص��ل تعطیات، مبالغ 
بیشتری پیش��نهاد می دهند چون می دانند هدف گیری 

دقیق، شانس فروش را بالا می برد.
با این حال این پیش��رفت هزینه های جانبی هم دارد. 
استفاده از ابزارهای هوشمند گوگل، مثل پیشنهاددهی 
خ��ودکار نیاز به دانش و زم��ان دارد و گاهی هزینه های 
مدیریت را ب��الا می برد. این پیچیدگ��ی، مانند جاده ای 
پرپی��چ وخم اس��ت که فقط کس��انی ک��ه راه را بلدند، 
می توانند از آن س��ود ببرند، اما ب��رای همه، هزینه ها را 
افزایش می دهد. بی ش��ک ای��ن هدف گیری دقیق ارزش 
هر کلیک را بالا برده است. وقتی تبلیغ کنندگان مطمئن 
باش��ند که پول ش��ان صرف مخاطب درس��ت می شود، 
حاضرند بیشتر بپردازند. این پویایی، مانند یک بازار داغ 
است که در آن همه برای بهترین جنس، قیمت بیشتری 

پیشنهاد می دهند و هزینه ها را به اوج می رساند.
تغییرات فصلی و تقاضای بازار

تغییرات فصلی و نوس��انات تقاضای بازار یکی دیگر از 
دلای��ل افزایش هزینه های تبلیغات در گوگل ادز اس��ت. 
در زمان هایی مثل تعطیات س��ال ن��و، بلک فرایدی یا 
فصل تابس��تان تقاضا برای تبلیغات به اوج خود می رسد. 
این افزایش تقاضا مانند توفانی اس��ت که قیمت ها را در 
دریای گوگل ادز بالا می برد و هزینه هر کلیک را به طور 

قابل توجهی افزایش می دهد.
اج��ازه دهید ب��رای فهم بهت��ر این دلیل ی��ک مثال 
ش��فاف بزنیم. در صنعت خرده فروش��ی در ماه نوامبر و 
دسامبر که زمان خریدهای تعطیات است، رقابت برای 
کلم��ات کلیدی مث��ل »هدیه کریس��مس« یا »تخفیف 
بلک فرایدی« به ش��دت بالا می رود. شرکت ها می دانند 
ک��ه این زمان فرص��ت طایی برای فروش اس��ت. پس 
بودجه های ش��ان را افزای��ش می دهند و پیش��نهادهای 
بالاتری در مزایده ها می دهند. این فش��ار مانند جمعیتی 
اس��ت که در یک فروش��گاه ش��لوغ برای ی��ک محصول 

محدود رقابت می کنند.
ای��ن تغییرات فقط به تعطیات محدود نمی ش��ود. در 
صنعت گردش��گری، فصل تابس��تان یا تعطیات بهاری، 
هزینه ها را بالا می برد چون همه دنبال جذب مس��افران 
هس��تند. مثاً یک آژانس مس��افرتی ب��رای کلمه »تور 
تابستانی« در ماه ژوئن، باید چند برابر ماه های کم تقاضا 
بپردازد. این نوسانات، مانند جزر و مد است که قیمت ها 
را ب��الا و پایین می برد، ام��ا در کل، روند صعودی دارد. 
گوگل هم از این فرصت استفاده می کند. وقتی تقاضا بالا 
می رود، سیس��تم مزایده ای اش به طور خودکار قیمت ها 
را تنظیم می کند تا س��ود بیش��تری نصیبش شود. این 
رفتار، مانند فروش��نده ای اس��ت که در روز بازار، قیمت 
اجناسش را بالا می برد چون می داند مشتری زیاد است. 
پس بخشی از افزایش هزینه ها، به استراتژی خود گوگل 

برمی گردد.
ب��اور کنید یا ن��ه، تغییرات فصل��ی برنامه ریزی را هم 
سخت تر می کند. کسب وکارها باید بودجه بیشتری برای 
این دوره ها کنار بگذارن��د، وگرنه از رقبا عقب می مانند. 
این نیاز، مانند مس��ابقه ای اس��ت که فقط کس��انی که 

آماده تر هس��تند می توانند در آن برنده شوند و هزینه ها 
را برای همه بالا می برد.

افزایش هزینه به ازای تبدیل و کاهش نرخ تبدیل
یکی دیگ��ر از دلایل افزایش هزینه ه��ای تبلیغات در 
گ��وگل ادز، بالا رفت��ن هزینه ب��ه ازای تبدیل و کاهش 
نرخ تبدیل اس��ت. در حالی که کلیک ها گران تر شده اند، 
درصد کس��انی که پس از کلیک خرید می کنند یا اقدام 
موردنظ��ر را انج��ام می دهند، کاهش چش��مگیری پیدا 
کرده است. این وضعیت ش��بیه ماهیگیری است که هر 
بار قاب��ش را گران تر می خرد، ام��ا ماهی کمتری صید 

می کند.
ای��ن کاهش نرخ تبدیل دلای��ل مختلفی دارد. یکی از 
آنها افزایش رقابت اس��ت که باعث می شود مخاطبان با 
گزینه های بیشتری روبه رو ش��وند و تصمیم گیری برای 

ش��ان س��خت تر ش��ود. مثا اگر یک نفر دنبال »کفش 
ورزشی« باشد و با ده ها تبلیغ روبه رو شود، ممکن است 
فق��ط کلیک کن��د و نهایتا خرید نکند. این س��ردرگمی 
اغلب اوقات مشتریان را ناامید کرده و خرید را به تعویق 

می اندازد. 
از ط��رف دیگ��ر، گ��وگل ب��ا تغیی��ر الگوریتم ها دقت 
هدف گیری را کم کرده است. این تغییر دقیقا مثل پخش 
کردن تور بزرگ تر اما با سوراخ های بیشتر است که باعث 
می ش��ود کلیک های غیرمرتبط بیش��تری جذب شوند و 
هزینه ها بالا برود. مثا یک ش��رکت ممکن اس��ت برای 
کلمه »تعمیر پلی استیشن« تبلیغ کند، اما کلیک هایی 

از جست وجوهای بی ربط مثل »تعمیر یخچال« بگیرد.
چنی��ن امری هزینه ب��ه ازای تبدیل را ه��م بالا برده 
اس��ت. وقتی نرخ تبدیل کم ش��ود، کس��ب و کارها باید 
کلیک های بیش��تری بخرند تا به همان تعداد مش��تری 
برسند. این نیاز، مانند بالا رفتن از تپه ای شیب دار است 
که هر قدمش گران تر می شود و بودجه را سریع تر خالی 
می کند. ای��ن وضعیت، تبلیغ کنن��دگان را وادار می کند 
که یا بودجه بیش��تری صرف کنند یا روی بهینه س��ازی 
آگهی ها و صفحات فرودشان کار کنند. این تاش، مانند 
تعمی��ر قایقی اس��ت که مدام آب می دهد؛ اگر درس��ت 
انجام نش��ود، هزینه ها همچنان بالا می رود و بازگش��ت 

سرمایه کم می شود.
رشد وابستگی کسب و کارها به تبلیغات دیجیتال

وابستگی روزافزون کسب و کارها به تبلیغات دیجیتال 
یکی دیگر از عوامل کلیدی افزایش هزینه های گوگل ادز 
است. با کاهش اثربخشی روش های سنتی مثل تبلیغات 
تلویزیونی یا چاپی شرکت ها بیشتر به کانال های آناین 
روی آورده اند و گوگل ادز به عنوان رهبر این حوزه مرکز 
توجه ش��ده است. این وابس��تگی مثل یک بمب ساعتی 

است و فشار را روی قیمت ها بیشتر می کند.
این تغییر نتیجه تحول در رفتار مصرف کننده اس��ت. 
مردم حالا بیش��تر وقت شان را در اینترنت می گذرانند و 
خریدهای شان را آناین انجام می دهند. یک تولیدکننده 
کیف دست دوز که قبا فقط در بازار محلی تبلیغ می کرد، 
حالا می خواهد با گوگل ادز به مش��تریان سراسر کشور 
برس��د. این هجوم، مانند سیلی است که به یک رودخانه 
کوچک می ریزد و س��طح آب را بالا می برد. گوگل هم از 
این وابستگی سود می برد. وقتی کسب وکارها ببینند که 
بدون تبلیغات دیجیتال نمی توانند رقابت کنند، حاضرند 
بیشتر بپردازند. این تغییر مانند یک بازار انحصاری است 
که عرضه کننده می داند مش��تری چ��اره دیگری ندارد و 
قیمت را بالا می برد. مث��اً در حوزه تجارت الکترونیک، 
شرکت ها برای دیده شدن در نتایج جست وجو، ناچارند 

بودجه بیشتری به گوگل ادز اختصاص دهند.
یادتان باش��د، چنین وابس��تگی هزینه های جانبی هم 
دارد. کس��ب و کارها ن��ه تنها باید ب��رای کلیک ها پول 
بدهن��د، بلک��ه بای��د در ابزارهای تحلی��ل و متخصصان 
دیجیتال هم س��رمایه گذاری کنند تا کمپین های ش��ان 
بهینه ش��ود. این نیاز، مانند اضاف��ه کردن واگن به قطار 
اس��ت که بار را س��نگین تر می کند و هزین��ه کل را بالا 
می برد. در نهایت این رش��د وابس��تگی تع��ادل عرضه و 

تقاض��ا را به هم زده اس��ت. وقتی همه ب��ه یک پلتفرم 
وابس��ته ش��وند، تقاضا از عرضه پیشی می گیرد و قیمت 
ه��ا بالا می رود. این اثر مانند ترازویی اس��ت که مدام به 
سمت هزینه های بیش��تر کج می شود و کسب وکارها را 

در تنگنا قرار می دهد.
تغییرات در سیاست ها و الگوریتم های گوگل

تغیی��رات مداوم در سیاس��ت ها و الگوریتم های گوگل 
در کمال ناباوری موجب افزایش هزینه های تبلیغات در 
گوگل ادز اس��ت. گوگل مرتبا قوانین و سیستم هایش را 
ب��ه روز می کند تا هم تجربه کارب��ر را بهبود دهد و هم 
سود خودش را بیشتر کند. این تغییرات، مانند بادهایی 
هستند که مسیر قایق تبلیغ کنندگان را عوض می کنند 

و آنها را وادار می کنند هزینه بیشتری بپردازند.
گ��وگل در س��ال های اخی��ر تبلیغات نامرب��وط یا کم 
 Quality( کیفی��ت را محدودتر ک��رده و امتیاز کیفیت
Score( را س��ختگیرانه تر ارزیاب��ی می کن��د. اگر آگهی 
شما با جست و جوی کاربر همخوانی نداشته باشد، باید 
مبلغ بیش��تری پیش��نهاد دهید تا دیده شوید. مثاً یک 
سالن زیبایی که برای کلمه »آرایش« تبلیغ می کند، اگر 
صفحه فرودش ضعیف باش��د، هزینه بیشتری نسبت به 
رقیب با کیفیت بالاتر می پردازد. این س��ختگیری، مانند 

دیواری است که فقط بهترین ها از آن رد می شوند.
ع��اوه بر این، گ��وگل ب��ا معرفی فرمت ه��ای جدید 
تبلیغات��ی مثل تبلیغات خری��د )Shopping Ads( یا 
تبلیغ��ات ویدئویی، رقابت را پیچیده تر کرده اس��ت. این 
فرمت ه��ا، مانند زمین های جدید در یک بازی هس��تند 
که بازیکنان بیش��تری را جذب می کنن��د و قیمت ها را 
ب��الا می برند. مث��اً در صنعت مد، برنده��ا برای نمایش 
محصولات ش��ان در بخش خرید گوگل، مبالغ بیش��تری 

می پردازند.
این تغییرات گاهی به نفع گوگل هم طراحی می شوند. 
وقت��ی الگوریتم ه��ا پیچیده ت��ر ش��وند، تبلیغ کنندگان 
مجبورن��د از ابزاره��ای پولی گوگل مث��ل آنالیتیکس یا 
خدمات حرفه ای اس��تفاده کنند. این وابس��تگی، مانند 
تله ای اس��ت که هزینه ها را نه تنها در کلیک ها، بلکه در 

مدیریت کمپین ها هم بالا می برد.
بی شک چنین سیاست هایی پیش بینی هزینه ها را هم 
سخت تر کرده اند. وقتی قوانین مدام عوض شوند، کسب 
وکارها نمی توانند روی یک بودجه ثابت حس��اب کنند و 
باید همیش��ه آماده افزایش هزینه باشند. این بی ثباتی، 
مانن��د دریایی اس��ت ک��ه موج های��ش آرام نمی گیرد و 

تبلیغ کنندگان را در چالش نگه می دارد.
افزایش هزینه های عملیاتی و زیرساختی گوگل

آخرین دلیل افزایش هزینه های تبلیغات در گوگل ادز 
بالارفتن هزینه های عملیاتی و زیرس��اختی خود گوگل 
اس��ت. این شرکت برای حفظ جایگاهش به عنوان رهبر 
جس��ت وجوی جهانی بای��د مدام س��رورها، فناوری ها و 
خدماتش را به روز کند. این هزینه ها مانند سوخت یک 
ماشین غول پیکر هستند که اگر تامین نشوند، ماشین از 
حرکت می ایس��تد، اما برای تامین آنها گوگل بخشی از 

بار را به تبلیغ کنندگان منتقل می کند.
مثا گ��وگل هر س��ال میلیاردها دلار صرف توس��عه 
ه��وش مصنوعی، امنیت داده ها و زیرس��اخت های ابری 
می کند. این س��رمایه گذاری، مانند س��اختن یک ش��هر 
بزرگ است که خیابان ها و ساختمان هایش باید همیشه 
م��درن بمانند. وقت��ی این هزینه ها بالا م��ی رود، گوگل 
ب��رای جبرانش قیم��ت تبلیغات را افزای��ش می دهد تا 
س��ودش حفظ ش��ود. این موضوع به ویژه در زمان هایی 
مثل بحران های جهانی یا افزایش قیمت انرژی، بیش��تر 
دیده می شود. مثاً وقتی هزینه برق سرورها بالا می رود، 
گوگل نمی تواند همه بار را خودش بکشد و بخشی از آن 
را در قیم��ت کلیک ها منعکس می کند. این انتقال مانند 
مالیاتی اس��ت که به طور غیرمستقیم از تبلیغ کنندگان 
گرفته می ش��ود. در کنار این مسائل، گوگل با گسترش 
خدماتی مثل یوتیوب یا گوگل مپ هزینه های بیش��تری 
متحمل می ش��ود که باز هم به تبلیغات برمی گردد. این 
گس��ترش مانند اضافه کردن ش��اخه به درخت است که 
هر شاخه جدید آب بیشتری  می خواهد و ریشه را تحت 
فشار می گذارد. پس بخشی از افزایش هزینه ها، به رشد 
خود گوگل مربوط اس��ت. این هزینه های زیرس��اختی، 
مستقیما به مش��تری ها منتقل می ش��وند. وقتی گوگل 
بیشتر خرج کند، تبلیغ کنندگان هم بیشتر می پردازند تا 
چرخ این غول فناوری بچرخد. این تغییر مانند چرخه ای 
اس��ت که هر دورش گران تر می شود و کسب و کارها را 

در تنگنای مالی قرار می دهد.
سخن پایانی

ح��الا می بینیم که افزای��ش هزینه ه��ای تبلیغات در 
گوگل ادز نتیجه ترکیبی از عوامل مختلف است که باید 
هم��ه را در کنار هم م��ورد توجه ق��رار داد. این عوامل 
مانند چرخ دنده هایی هس��تند که با هم کار می کنند تا 
قیمت ها را بالا ببرند و کسب و کارها را به چالش بکشند. 
گ��وگل ادز که زمانی راهی ارزان برای دیده ش��دن بود، 
حالا به میدان نبردی تبدیل ش��ده که فقط با استراتژی 

درست می توان در آن پیروز شد.
اگ��ر می خواهید در این دنیای پرهزینه موفق باش��ید، 
باید این دلایل را بشناس��ید و راهی برای مدیریت ش��ان 
پیدا کنید. ش��اید وقتش باشد که بودجه تان را بازنگری 
کنی��د. در غی��ر این ص��ورت چه بس��ا امس��ال آخرین 
خودنمایی تان در بازار باش��د. این افزایش هزینه ها مانند 
کنکوری است که فقط کسانی که آماده اند، از آن سربلند 
بیرون می آیند. البته لازم نیس��ت در این مس��یر خیلی 
دچار اس��ترس ش��وید؛ چراکه همکاران م��ا در روزنامه 
فرصت امروز همیش��ه آماده کمک به ش��ما و کس��ب و 

کارتان هستند. 
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