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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

بانک های ایرانی در تنگنای کفایت سرمایه قرار دارند

پنج‎ضلعی
اصلاح‎نظام‎بانکی

فرصت امروز: هرچند س��اختار تامین مالی در اقتصاد ایران بر محور بانک ها بنا ش��ده، اما به نظر می رس��د وام دهی 
بانک ها به یکی از موانع جدی توس��عه کس��ب وکارها بدل شده است. تورم، ناترازی بانک ها و کسری بودجه دولت، از 
مهمترین عواملی هس��تند که فش��ار زیادی بر منابع بانکی، وارد کرده و تأمین مالی بنگاه ها را با چالش های جدی، 
مواجه ساخته اند. نگاهی به سیاست های کنترل ترازنامه بانک ها به وضوح، نشان می دهد که توان وام دهی بانک ها به 
تولیدکنندگان محدود است. سیاست های کنترل ترازنامه بانک ها که توسط بانک مرکزی در این سال ها اعمال شده، 
توان وام دهی بانک ها به بخش تولید را محدود کرده است؛ تا جایی که در سال 1402، فقط 22 درصد از تسهیلات 
بانکی به بحث توسعه و ایجاد، اختصاص یافته و عمده منابع تسهیلاتی، صرف سرمایه در گردش بنگاه ها شده اند که 

این خود می تواند به ایجاد فشار بیشتر بر تولید و کاهش بهره وری اقتصادی بینجامد. از جمله چالش های اصلی...

نه خریداری هست و نه معامله ای

بازار مسکن قفل شد
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روند تولید ناخالص داخلی سرانه از نگاه مرکز آمار و بانک مرکزی بررسی شد

برداشت دوگانه از رفاه عمومی
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فرصت امروز: خروج بی وقفه سـرمایه و روند نزولی نماگرهای بورسی همچنان ادامه دارد. شاخص کل 
بورس تهران در نهمین ریزش متوالی خود در روز دوشنبه، بیش از 14 هزار واحد دیگر کاهش یافت تا 

هرچه بیشتر به کف کانال 2.6 میلیونی نزدیک شود. با گذشت 40 روز از پایان جنگ 12 روزه، 
ریزش ادامه دار بورس و خروج نقدینگی از بازار، دیگر یک نگراني مقطعي به نظر نمی رسد و...

روند نزولی بازار سرمایه برای نهمین روز متوالی ادامه یافت

ریزش‎14‎هزار‎واحدی‎بورس

سرمقاله

روز بیداری ایرانیان

ایمان ولی پور
پژوهشگر اجتماعی

119 س��ال پیش در چنین 
مش��روطیت  فرم��ان  روزی، 
ص��ادر ش��د، هیمنه اس��تبداد 
»تاری��خ  و  ه��م شکس��ت  در 
بیداری ایرانیان« از نو نوش��ته 
ش��د. در طول این س��ال هایی 
ک��ه از وقوع انقلاب مش��روطه 
گذش��ته، جامعه ایران��ی بارها 
در بزن��گاه حادثه، ق��رار گرفته 
و ه��ر ب��ار مرحل��ه جدیدی از 
پروس��ه گذار سنت به مدرنیته 
را تجربه کرده است. هرچند در 
این آزم��ون و خطای تاریخی، 
جنبش مشروطه به دیکتاتوری 
پهلوی منتهی شد، نهضت ملی 
شدن صنعت نفت و دولت ملی 
»مصدق« به کودتای 28 مرداد 
انجامید و این شکست جمعی 
تاریخی،  و عق��ده فروخ��ورده 
25 س��ال بعد، س��ر باز کرد و 
انق��لاب 57 روی داد. گویا این 
ایران  جامعه  همیشگی  عارضه 
است که هر بار خواسته سطح 
زندگی را بهبود ببخشد، تحول 
تازه ای در نسبت دولت - ملت 
ارزش های  توس��عه  و  بیافریند 
مدنی را دنبال کند، یک گام به 
پیش و دو گام به پس برداشته 
اس��ت. »از بخت یاری ماس��ت 
ش��اید که آنچه می خواهیم یا 
به دس��ت نمی آید یا از دس��ت 

می گریزد« )مارگوت بیگل(.

ادامه در همین صفحه

اما آنچه امس��ال یکصد و نوزدهمین سالگرد مشروطه را خاص تر 
می کند حال و هوای متفاوت ایران در این روزهاست. نزدیک به شش 
هفته از آتش بس شکننده ایران و اسرائیل گذشته و چشم انداز آینده 
کماکان مبهم و مه آلود اس��ت. به نظر می رسد تکانه های جنگ 12 
روزه در روح و روان و ناخ��وداگاه جمعی ایرانیان، چنان اثر عمیق و 
بنیادینی گذاشته که ساحت فکری جامعه را تغییر داده و همه چیز 
را در نگاه انس��ان ایرانی در مقام بازاندیشی قرار داده است. در طول 
هفته های گذشته این گزاره به کرات از زبان بسیاری از صاحب نظران 
و اهالی فکر و اندیشه، گفته شده که انسان ایرانی پس از جنگ 12 
روزه، همان انسان قبلی نیست و نظرگاه و جهان بینی او تغییر کرده 
است. در این دنیای تازه و آنومیک، بدیهی است که گفتمان پیشین 
در جامع��ه دیگر جواب نمی دهد. احساس��ات مثبت میهن گرایانه و 
حس وحدت و همدلی جمعی که در س��طح جامعه ش��کل گرفته، 
دیرپا نیس��ت و به همان اندازه که ب��ر اثر ترکش های جنگ به طور 
طبیعی و واکنش��ی پدید آمده، اگر با تدبیر درست و سیاستگذاری 
کارشناسی همراه نشود، به همان سرعت از بین می رود و در نهایت 
به همبس��تگی پایدار منجر نمی شود. اینجاست که حاکمیت باید پا 

پیش بگذارد و از ورطه شکاف دولت - ملت بکاهد. ما احتیاج به یک 
رنسانس فکری در پارادایم سیاستگذاری داریم. به دنبال جنگ 12 
روزه، بسیاری از اساتید دانشگاه، روزنامه نگاران، فعالان مدنی و حتی 
دولتمردان از لزوم تحول نظام حکمرانی، سخن گفته اند. با این حال، 
نشانه های این تحول هنوز از مرز گفتاردرمانی، فراتر نرفته و راهی به 

دنیای بیرون، پیدا نکرده است.
براس��اس نظریه »پارسونز« جامعه ش��ناس آمریکایی، خرده نظام 
اجتماعی بر خرده نظام سیاس��ی، برت��ری دارد و جریان اطلاعات از 
خرده نظام اجتماعی به س��مت خرده نظام سیاسی، حرکت می کند. 
در حقیقت، این خرده نظام اجتماعی است که بر خرده نظام سیاسی، 
س��وار است و مس��یر حرکت آن را مش��خص می کند، اما در ایران 
برخلاف نظم اجتماعی موردنظر»پارسونز«، این خرده نظام سیاسی 
اس��ت که دیدگاه و س��لایق خود را به خرده نظام اجتماعی، تحمیل 
می کند. فیلترینگ و محدودیت های اینترنتی، طرح عفاف و حجاب، 
پلمب خانه اندیش��مندان علوم انس��انی از سوی ش��هرداری تهران 
)علی رغم نظر شورای شهر و اعتراض چهره های فرهنگی و دانشگاهی 
در همین هفته مجددا اتف��اق افتاد( و... از نمونه های اخیر این نظم 

ضداجتماعی اس��ت. به نظر می رس��د بخش عمده ای از این مسئله 
به س��ابقه اس��تبدادزدگی تاریخی ما برمی گردد. از استبدادزدگی و 
شکاف دولت - ملت گرفته تا قانون گریزی و قهرمان پروری، بسیاری 
از رفتارهای اجتماعی ما ایرانیان به تاریخ برمی گردد و از سرچشمه 
تاریخ، آب می خورد. این رفتارهای تاریخی، بس��ته به ش��رایط زمان 
و م��کان در ما ش��اخ و برگ پیدا می کنن��د و در دل واقعیت، نمود 
می یابن��د. از جمله این رفتارها، اس��تبدادزدگی اس��ت و اینکه همه 
ما ایرانی��ان در درون خویش، دیکتاتورهای کوچکی داریم که هنوز 
مج��ال بروز و ظهور نیافته و مترصد فرصت کوچکی اس��ت که من 

مستبد خود را آشکار سازد.
به نظر می رس��د این بن مایه های فرهنگی و اجتماعی ماست که 
ما را قانون گریز، خودخواه، فردگرا، مس��تبد، فاقد میل به گفت وگو و 
کار گروهی و... بار می آورد. استبداد و تک بعدی بودن اندیشه ایرانی، 
چه در ش��کل متعارف آن در وادی سیاس��ت و چ��ه در روایت ها و 
بازنمودهای اجتماعی آن مش��اهده می شود. اغلب رمان های ایرانی 
با ضمیر اول شخص مفرد، روایت می شوند و تک گویی راوی، جایی 
برای دیالوگ و گفت وگو نمی گذارد. به نظر می رس��د استبداد شاه و 

تک صدایی در س��اختار سیاسی ایران به مثابه یک دور باطل تاریخی 
به استبداد راوی و تک صدایی در روایت ادبی، منتهی شده است. به 
همین دلیل در بیش��تر رمان ها و داس��تان های معاصر، عمدتا راوی 
اول ش��خص به کار رفته اس��ت. با توجه به این پیش زمینه تاریخی 
و در فق��دان هرگونه گفت وگو، ان��واع فرم های مبتنی بر تک گویی و 
مونولوگ )انواع قالب های ش��عر فارسی( در س��اختار ادبیات ایران، 
ش��کل گرفت و فرم نمایشنامه که مبتنی بر پرسش و پاسخ و گفت 
و ش��نود اس��ت، جایی در میان صورت ها و اش��کال ادبی پیدا نکرد. 
هرچند نمونه های درخشانی از »مناظره« در شعر کلاسیک فارسی 
به چشم می خورد، )مثل مناظره خسرو و فرهاد در منظومه نظامی یا 
مناظره های پروین اعتصامی( اما این بارقه ها هیچ گاه به شکل جریان 
مس��لط در تاریخ ادبیات ایران درنیامد. عجی��ب اینکه گفت وگو در 
فرهنگ س��نتی و پیشامدرن ایران به معنای دیالوگ نبوده و عموما 
به معنای س��روصدا، هیاهو، بگومگو و قال و مقال به کار رفته است. 
از دیگر نمودهای بازتولید اس��تبداد در س��احت فرهنگ و اجتماع، 
تک صدایی )هوموفونیک( موسیقی سنتی ایران، برخلاف چندصدایی 

)پلی فونیک( موسیقی غرب است.

استبداد در ذات انسان ایرانی، نهادینه شده و در سطوح گوناگون 
اجتماعی به طور مداوم بازتولید شده است. با تداوم استبداد سیاسی و 
فقدان نهاد گفت وگو، دیالکتیک تاریخی )تز - آنتی تز - سنتز( دچار 
نقصان و حلقه مفقوده ای شد که از حرکت رو به جلو جامعه اجتناب 
می کرد. باری، استبداد معضل تاریخی ایران است، همچون تورم که 
معضل عمده اقتصاد ایران است و به تعبیر اقتصاددانان، مالیاتی است 
که از اقشار فقیر و کم درآمد جامعه گرفته می شود. اگر تورم، کیفیت 
زندگ��ی خانواده های ایرانی را در این س��ال ها ش��دیدا تقلیل داده، 
استبداد هم کیفیت کنش سیاسی را پایین آورده است. مشروطه با 
تمام تاریخ درخشانش همچنان یک پروژه ناتمام، باقی مانده و تقابل 
استبدادزدگی و مشروطه خواهی، آینده ایران را مشخص خواهد کرد.
در این روزهای گرم و طاقت فرس��ای تابس��تان و در چهاردهمین 
روز از مردادم��اه 1404، جنگ ایران و اس��رائیل در پس زمینه ادامه 
دارد. تا مادامی که س��ایه جنگ و درگیری بر جامعه ایرانی مستدام 
باش��د، سخن گفتن از توسعه به سراب می ماند. باید هرچه زودتر به 
این ش��رایط جنگی پایان دهیم تا بیش از این در وادی توس��عه از 

کشورهای منطقه و جهان، عقب نمانیم.

محمود تولایی، نایب رئیس اتاق بازرگانی کاشان
مسائل اقتصادی را نمی توان با دستورات اداری، امرونهی ها 
و برخی از روش هایی که با عنوان روش های تعزیراتی شناخته 
می ش��ود، حل وفصل و مدیریت کرد. دولت ها، وظیفه اصلی 
خود را که همان سیاس��تگذاری برمبنای علم و منطق است، 
در دهه های اخیر مورد غفلت قرار داده اند و این غفلت، ناشی 
از محبوبیت خواهی و میل به تداوم یافتن مناصبی است که در 
آن قرار دارند. اینکه دولت یا ضابطان قضایی با هدف تنظیم 
بازار در نهاد بازار دخالت کنند، نه تنها مشکلی را حل نمی کند 
که این مداخلات، نظم بازار را نیز مختل می کند. نظم بخشی 
ب��ه رفتار بازارها به صورت دس��توری و ب��ا اعمال محدودیت 
میس��ر نمی شود؛ چراکه ش��رایط خاصی بر بازار حاکم است 
و این نهاد از قواعد مش��خصی پیروی می کند؛ قواعدی که با 
کلیدواژه هایی چون عرضه، تقاضا، کیفیت، کمیت و زمان، گره 
 خورده اس��ت. حال آنکه کمبودها و آثار تصمیمات نادرستی 
که در مراکز تصمیم گیری اتخاذ ش��ده، خود را در نوس��انات 
قیمتی نشان می دهد و نهادهایی نیز گویی متولی آن هستند 
که با توس��ل به روش های دستوری، تبعات این تصمیمات را 
از چهره بازار پاک کنند. در این رویکرد، کمتر به ریش��ه های 
شکل گیری رفتارهای نابهنجار بازار، توجه می شود. این بدان 
معناست که تصمیمات نادرست با تصمیمات نادرست بعدی، 

پوشش داده شود که تداوم این روش ها ممکن نیست.
نه��ادی، نظیر قوه قضائیه به  عنوان یکی از قوای س��ه گانه 
کشور می تواند در بحث حفظ و حراست از فضای کسب وکار 
و نیز ایجاد امنیت و آرامش برای س��رمایه گذاران، نقش ایفا 
کن��د. حتی می توان این نقش را برای قوه قضائیه متصور بود 
که نظارت بر اجرای قوانینی را که فضای کسب وکار را بهبود 
می بخش��د، برعهده گیرد. یکی از این قوانی��ن، قانون بهبود 
فضای کس��ب وکار بوده که در 29 ماده تنظیم  شده است. در 
مورد اجرای این 29 ماده که 28 ماده آن مربوط به قوای دیگر 

است، قوه قضائیه نظارت عالیه ای اعمال می کرد و حتی عدم 
اجرای این قان��ون را به  عنوان یک تخلف تلقی کرده و مورد 
پیگرد قرار می داد. قوه قضائیه حتی می توانس��ت نظر فعالان 
اقتصادی را دراین باره جویا ش��ود. اکن��ون نه تنها این انتظار 
تحقق نیافته که دستگاه قضایی کشور، ماده 29 این قانون را 
که مربوط به خود بوده نیز اجرا نکرده است. در ماده 29 این 
قانون، این قوه مکلف شده که دادگاه های ویژه اقتصادی را با 
تخصص مربوطه ایجاد کند. تصمیمات و سیاست های پولی و 
مالی نادرستی که منجر به تورم و متعاقب آن، گرانی می شود. 
ح��ال به جای آنکه با عوامل این گرانی برخورد ش��ود، معلول 
این تصمیمات که خود را در افزایش قیمت ها نشان می دهد، 
ب��ا برخوردهای قهری مواجه می ش��ود و دولتی ها و ضابطان 
قضایی همواره به دنبال آن هس��تند که از گرانی جلوگیری 
کنن��د. حال آنکه این نوع مداخلات، مش��کلی بر مش��کلات 
جاری اضافه می کند و این رویه ها س��بب می شود که تولید، 
اشتغال و فعالیت های اقتصادی در معرض آسیب قرار گیرند.

متاس��فانه بازار و اقتصاد ایران می��ان دو نقطه تصمیمات 
و سیاس��ت های واقع بینانه و علم��ی و تصمیمات مبتنی بر 
مطلوبیت خواهی و محبوبیت خواهی که زودبازده نیز هستند، 
س��رگردان است. در اغلب سیاس��ت هایی که اتخاذ می شود، 
کسب منافع کوتاه مدت و کسب رضایت مردم در اولویت قرار 
گرفته و گویی در تصمیم گیری ها، کمتر به گزاره های علمی و 
منطقی و نیز مطالعات کارشناسی، توجه می شود. از دهه های 
گذشته روایت های بسیاری از برخوردهای قهری دولتمردان 
علیه بازاریان در مقاطع مختلف وجود داشته و این برخوردها 
ب��ا ظاهری متفاوت تاکن��ون نیز ادامه یافته اس��ت. هیچ گاه 
رویکرد غیرعلمی به نتیجه موردنظر منتهی نمی ش��ود. آنچه 
مشخص اس��ت اینکه رویکرد مجازات محوری، نه در گذشته 

جواب داده و نه در آینده موفقیتی حاصل خواهد کرد.
خیل��ی مواق��ع دولت ه��ا ب��ه ب��ازار به عنوان ی��ک عامل 

تضعیف کنن��ده و رقیب می نگرند. ام��ا دولت ها وظیفه اصلی 
خود را که همان سیاس��تگذاری برمبنای علم و منطق است، 
در دهه های اخیر مورد غفلت قرار داده اند و این غفلت، ناشی 
از محبوبیت خواهی و میل به تداوم یافتن مناصبی اس��ت که 
در آن قرار دارند. آنها برای سرپوش گذاشتن بر سیاست های 
غلط و مواجهه با آثار این سیاس��ت ها، چ��اره ای جز مداخله 
و تحمیل خ��ود به ب��ازار نمی بینند. درحالی ک��ه اگر آداب 
سیاس��تگذاری صحیح از ابتدا رعایت ش��ود، ب��ازار به بازاری 
رقابتی تبدیل می ش��ود و در بازار رقابتی نیز پدیده ای به نام 

گران فروشی و رفتارهای مخرب، شکل نمی گیرد.
دستگاه قضایی می تواند به بهبود فضای کسب وکار کمک 
کند، اما نه به شیوه مداخله در بازار. این گونه مداخلات نه تنها 
محبوبیت و جذابیتی برای سیس��تم قضایی ایجاد نمی کند، 
بلکه مشکلات موجود را دوچندان می کند. سازمان تعزیرات 
به عنوان نهاد زیرمجموعه وزارت دادگستری، نباید در مواجهه 
با آثار تصمیمات غلطی که در قوای دیگر اتخاذ می شود قرار 
گیرد بلکه شایسته است این موضوع را مورد مطالبه قرار دهد 

که آداب صحیح سیاستگذاری رعایت شود.
برخی معتقدند باید جایگاه س��ازمان هایی، نظیر س��ازمان 
حمای��ت و همچنین س��ازمان تعزیرات که در ب��ازار دخالت 
می کنن��د را تعدیل کرد و برخی تاکید دارند این س��ازمان ها 
اساسا باید منحل شوند. البته این سازمان ها را می توان تعطیل 
کرد، اما نه در کش��وری که 50 تا 60 س��ال با این ش��رایط 
پیش رفته اس��ت. به نظر می رسد ابتدا باید در سیاستگذاری 
اقتصادی تجدیدنظر شود و در انتهای این پروسه، موجودیت 
این س��ازمان های نظارتی مورد بازنگری ق��رار گیرد، اما اگر 
به طور ناگهانی، این س��ازمان های نظارتی از میان برداش��ته 
ش��وند، بدون آنکه تغییری در نوع سیاس��تگذاری ها صورت 
گرفته باش��د، گرفتاری هایی ایجاد می ش��ود که دولت را به 
رفتارهای س��رکوبگرانه در بازار مجبور می کند و این صدمات 

بیشتری را به دنبال خواهد داشت.
آنچه مش��خص است اینکه نظارت در اقتصاد کل دنیا یک 
مفهوم کاملًا تعریف شده است. تمام فعالان اقتصادی نیز این 
مفهوم را قبول دارند و موافق نظارت بر عملکردشان هستند. 
در ای��ران نیز همانند تمام کش��ورهای دنی��ا از اوایل انقلاب، 
موض��وع نظارت مطرح ش��د و در پی آن نیز س��ازمان هایی 
برای انجام آن، ش��کل گرفته و مس��ئولیت نظارت را برعهده 
گرفتند. در کنار چنین س��ازمان هایی که نظارت را عهده دار 
شدند، برخی س��ازمان ها نیز به وجود آمد که نقش حمایت 
از فعالیت ه��ای اقتص��ادی را ایف��ا کرد، اما متاس��فانه نقش 
س��ازمان های حمایتی، بس��یار کمرنگ تر از س��ازمان هایی 
ب��ود که بر عملکرد واحدهای صنف��ی و بنگاه های اقتصادی، 
نظارت داش��تند. یکی از سازمان های حمایتی که برای دفاع 
از واحدهای صنفی و بنگاه های اقتصادی از قدیم الایام شکل 
گرفت��ه و تاکنون نیز فعال اس��ت، س��ازمان حمایت حقوق 
مصرف کنن��ده و تولیدکننده بوده که طب��ق قانون می تواند 

به عنوان حامی این دو قشر فعالیت کند.
گاهی ضرورت سازمان های نظارتی، بیشتر از همیشه حس 
می شود. در برهه ای از زمان به خصوص در دوره دفاع مقدس، 
بودند س��ازمان های این گونه ای که در اقتصاد ایران نقش ایفا 
می کردند و می توان گفت که شرایط آن زمان هم می طلبید 
چنین نهادها و س��ازمان هایی ش��کل بگیرد، اما آیا امروز هم 
این سازمان ها می توانند برای اقتصاد ایران مثمر ثمر باشند؟ 
در شرایط کنونی، فعالیت سازمان های نظارتی، نظیر سازمان 
تعزی��رات به هیچ عن��وان نمی تواند به س��ود جامعه صنفی 
باشد. انتظار می رود همگان بپذیرند که باید به سوی اقتصاد 
مردم محور حرکت کنیم. برای محقق شدن این امر، نیاز است 
تشکل های صنفی و اقتصادی وارد میدان شوند. امروز اقتصاد 
ایران، نیازمند وجود و فعالیت نهادهای مردمی و تشکل های 
صنفی و اقتصادی اس��ت، اما متاسفانه در حال حاضر چنین 

جایگاهی را برای نهادها و تشکل ها متصور نیستند و این گونه 
نهادها نتوانسته اند به آنچه موردنظر است برسند. شاید بتوان 
یکی از دلایل عقبگرد ایران در اقتصاد را همین امر دانس��ت؛ 
چراکه در تمام دنیا ش��اهد فعال س��ازی تشکل ها و نهادهای 

مردمی هستیم.
ح��ال در ش��رایط رکود و بی رونقی ب��ازار و غیرفعال بودن 
اقتصاد کش��ور به دلیل تحریم ها و مسائل اخیر، آیا می توان 
فعالیت سازمان های نظارتی را به سود اصناف دانست؟ اعتقاد 
دارم این سازمان ها از جمله سازمان های تعزیرات به هیچ وجه 
نمی توانند کارایی لازم را داشته باشند. تعزیرات و فعالیت این 
س��ازمان به آن صورتی که از ابتدا بوده، به دلیل وجود رکود 
و بی رونقی نباید در شرایط کنونی فعال باشد. این کار، نوعی 
بازی با اقتصاد کش��ور است. باید به بنگاه ها و اصناف اعتماد 
کرد. بنگاه های��ی که بدون تحمی��ل کوچک ترین هزینه ای، 
بالاترین نرخ اشتغال را ایجاد کرده اند. اقتصاد ایران بنگاه محور 
است؛ بنابراین اصناف، نقش بسزایی در اقتصاد کشورمان ایفا 
می کنن��د. تزلزل بازار به دلی��ل دیدگاه های غلط دولت ها در 
ادوار مختلف بوده و این مسئله، ناشی از این است که اقتصاد 
کش��ور مردم محور نشده اس��ت. محوریت مردم می تواند به 
اقتصاد رونق ببخشد. باید در راستای اعتمادسازی پیش رویم. 
تعزیرات با توجه به وضعیت اقتصادی که وجود دارد، سازمان 
موثری نیس��ت. نه اینکه مخالف س��ازمان های نظارتی باشم. 
س��ازمان های نظارتی باید فعال باش��ند، اما به سمتی برویم 
که این س��ازمان های نظارتی ش��کایت محور باشند، نه اینکه 
پایه و اس��اس آن بر بی اعتمادی به تش��کل ها و مردم، شکل 
گرفته باشد و برای کنترل آنها از ابزارهایی استفاده کنیم که 
خیلی زیبنده شان نیس��ت. اگر به سمت شکایت محور بودن 
سازمان هایی نظیر تعزیرات پیش برویم و بتوانیم به شکایات 
مردم از نوع خدمات و کالا رسیدگی کنیم، یقیناً می تواند به 

نفع اقتصاد کشور باشد.

بازار و قدرت تنظیم گری آن

روز بیداری ایرانیان

سمفونی بازاریابی: آشنایی با انواع استراتژی های مارکتینگ
فرض کنید شما به تازگی یک کسب و کار نوآورانه راه اندازی کرده اید؛ مثلا یک برند تولیدکننده قهوه 
تخصصی که دانه های آن از مزارع کوچک و خانوادگی تامین می ش��ود. محصول ش��ما فوق العاده است، 
داس��تان پشت آن شنیدنی است و بسته بندی آن چش��م نواز. حالا سوال یک میلیون دلاری مطرح می 
شود: چگونه دنیا را از وجود این قهوه شگفت انگیز باخبر کنیم؟ یکی از دوستان تان با حرارت از معجزه 
تبلیغات در اینستاگرام می گوید. یک مشاور بازاریابی شما را به سرمایه گذاری سنگین روی بهینه سازی 
موتورهای جس��ت وجو تش��ویق می کند. در همین حین یک آژانس تبلیغات��ی طرحی برای یک بیلبورد 
ش��هری جذاب را به ش��ما نشان می دهد که می تواند نام برند شما را بر سر زبان ها بیندازد. ناگهان شما 

خود را در میان یک اقیانوس بی کران از گزینه ها می بینید، سردرگم و ناتوان از تصمیم گیری...
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فرص��ت امروز: هرچند س��اختار تامین مالی در اقتص��اد ایران بر محور 
بانک ها بنا ش��ده، اما به نظر می رس��د وام دهی بانک ها ب��ه یکی از موانع 
جدی توسعه کسب وکارها بدل شده است. تورم، ناترازی بانک ها و کسری 
بودجه دولت، از مهمترین عواملی هستند که فشار زیادی بر منابع بانکی، 
وارد کرده و تأمین مالی بنگاه ها را با چالش های جدی، مواجه س��اخته اند. 
نگاهی به سیاست های کنترل ترازنامه بانک ها به وضوح، نشان می دهد که 
توان وام دهی بانک ها به تولیدکنندگان محدود است. سیاست های کنترل 
ترازنامه بانک ها که توس��ط بانک مرکزی در این سال ها اعمال شده، توان 
وام ده��ی بانک ها به بخ��ش تولید را محدود کرده اس��ت؛ تا جایی که در 
س��ال 1402، فقط 22 درصد از تسهیلات بانکی به بحث توسعه و ایجاد، 
اختصاص یافته و عمده منابع تسهیلاتی، صرف سرمایه در گردش بنگاه ها 
ش��ده اند که این خود می تواند به ایجاد فش��ار بیش��تر بر تولید و کاهش 
بهره وری اقتصادی بینجامد. از جمله چالش های اصلی تأمین مالی، فشار 
دولت بر شبکه بانکی و فروش اوراق بدهی برای تأمین کسری بودجه است. 
نرخ بهره بالای اوراق بدهی، موجب افزایش هزینه تأمین مالی برای دولت و 
در ادامه برای بخش تولید شده است. استفاده از ابزار نقدینگی کوتاه مدت 
)ریپو( نیز افزایش بدهکاری بانک ها به بانک مرکزی را به دنبال داشته که 
از یکسو، وضعیت نابسامان ناترازی بانک ها را تشدید کرده و از سوی دیگر، 
فش��ارهای پولی را افزایش داده اس��ت. »مقاوم سازی شبکه بانکی و بهبود 
نسبت کفایت سرمایه بانک ها«، »بازنگری در تسهیلات تکلیفی«، »کاهش 
سلطه مالی دولت بر نظام بانکی«، »افزایش بهره وری نظام تسهیلات دهی« 
و »تعادل میان سیاست های پولی و حمایت از تولید«، پنج راهکاری است 

که برای اصلاح نظام بانکداری باید در دستور کار قرار گیرد.
مسیر ترمیم سرمایه بانک ها در ایران

نظ��ام پول��ی و بانکی ایران به عنوان یک بخش کلی��دی در تأمین مالی 
و پایداری اقتصادی کش��ور باید در راس��تای حمایت از تولید عمل کند، 
اما ارزیابی های انجام ش��ده، نش��ان می دهند که تأمین مالی بانک ها، یکی 
از مهمترین موانع توسعه کس��ب وکار در ایران است. تورم مزمن، ناترازی 
بانک ها و کسری بودجه دولت از جمله عواملی هستند که فشار زیادی بر 
منابع بانکی وارد کرده و تأمین مالی بنگاه ها را با چالش های جدی مواجه 
ساخته اند. جدا از عوامل داخلی، تحریم ها و محدودیت های بین المللی نیز 
به این وضعیت دامن زده اس��ت. در سال های گذشته با اعمال تحریم های 
بین المللی، منابع اصلی درآمدی ایران به ویژه درآمدهای نفتی، کاهش پیدا 
کرده و دولت بیشتر به تأمین مالی خود از طریق بازار بدهی و منابع بانکی 
روی آورده است. براساس گزارش مرکز پژوهش های اتاق ایران، این فشار 
منجر به کاهش نس��بت کفایت سرمایه بانک ها شده؛ به طوری که نسبت 
کفایت س��رمایه بانک ها از حدود 5.6 درصد در قبل از اعمال تحریم ها به 

حدود 0.5 درصد کاهش یافته است.
نکته مهم دیگر، حجم قابل توجه تسهیلات تکلیفی بانک هاست. تصویب 
قوانین مربوط به تس��هیلات تکلیفی در برنامه های توس��عه پنج س��اله و 
بودجه های سنواتی، فشار مضاعفی بر منابع بانکی کشور، وارد کرده است. 
اضافه برداش��ت های مداوم بانک ها از بانک مرک��زی به دلیل این تکالیف 
تحمیلی و عدم بازگش��ت منابع بر اثر مطالبات معوق، از مشکلات عمده 
بانکی محسوب می ش��ود. براساس نمودارها، نس��بت مطالبات غیرجاری 
به تس��هیلات اعطایی در ایران از اس��تانداردهای بین المللی بالاتر اس��ت 
که نشان دهنده ضعف سیس��تم ارزیابی اعتبار تسهیلات گیرندگان است. 
همانطور که اش��اره ش��د، س��اختار تأمین مالی در اقتصاد ایران به شدت 

بانک محور است، اما سیاست های کنترل ترازنامه بانک ها که در سال های 
اخیر از س��وی بانک مرکزی اعمال ش��ده اس��ت، توان وام دهی بانک ها به 
بخش تولید را محدود کرده اس��ت؛ به عنوان مثال، در س��ال 1402، تنها 
22 درصد از تس��هیلات بانکی به توس��عه و ایجاد اختصاص یافته و عمده 
منابع تسهیلاتی به سرمایه در گردش بنگاه ها هدایت شده اند که این خود 
می تواند به ایجاد فشار بیشتر بر تولید و کاهش بهره وری اقتصادی منجر 

شود.
تامین مالی پرهزینه روی دوش بانک ها

ب��ازار بین بانکی، نقش مهمی در تامین نقدینگی کوتاه مدت بانک ها ایفا 
می کند؛ اما وقفه در انتش��ار آمارهای پولی و بانکی، تحلیل وضعیت فعلی 
اقتصاد را دشوار ساخته است. آخرین آمار منتشرشده مربوط به شهریورماه 
1403 بوده و این فاصله زمانی، ارزیابی صحیح وضعیت اقتصادی را برای 
تصمیم گیری ه��ای روزانه دش��وار می کند. با این ح��ال، گزارش عملیات 
اجرایی سیاس��ت پولی با ارائه داده های هفتگی از بازار پول، امکان تحلیل 
تاثی��رات بودجه ای دولت در چارچوب حراج اوراق بدهی را فراهم می کند. 
بررس��ی ها نشان می دهد که س��لطه مالی دولت بر بخش بانکی از طریق 
بدهی به نظام بانکی و استقراض بانک ها از بانک مرکزی، روند پیچیده ای 
را به وجود آورده است. نگاهی به عرضه و تقاضای اعتبار در بازار بین بانکی 
نش��ان می دهد که از خردادماه 1403، تقاض��ای اعتباری بانک ها کاهش 
یافته است. این روند نزولی عمدتا ناشی از تغییر سیاست بانک مرکزی در 
افزایش سررسید قراردادهای ریپو از 7 روز به 84 روز بوده است. به دلیل 
این تغییر، نیاز بانک ها به تمدید هفتگی این قراردادها کاهش یافت و سطح 
تقاضای اعتباری تنها به نقدینگی جدید محدود شد. این تغییرات موجب 
رکوردش��کنی تقاضای اعتباری بانک ها در اسفندماه شد که به 341 هزار 

میلیارد تومان رسید.
تاثیرات این تغییرات بر بازار بدهی نیز قابل مش��اهده اس��ت. با افزایش 
سررس��ید اس��تقراض ها، خرید اوراق بدهی توسط بانک ها شدت گرفت و 
در ش��رایطی که نرخ اسمی اوراق 23 درصد بود، نرخ بازده تا سررسید به 
بیش از 28 درصد رسید. این امر، تامین مالی دولت را پرهزینه و فشار بر 
سیس��تم بانکی و بازار س��رمایه را افزایش داد. رشد عرضه اوراق بدهی در 
بازار اولیه نیز نشان دهنده شدت گرفتن فروش اوراق توسط دولت است که 
تامین مالی از طریق بانک مرکزی و افزایش بدهی شبکه بانکی را تشدید 
کرده اس��ت. از سوی دیگر، تحلیل کل های پولی نشان می دهد نرخ رشد 
نقدینگ��ی از 45 درصد در فروردین ماه 1402 ب��ه حدود 18.7 درصد در 
شهریورماه 1403 کاهش یافته است. بانک مرکزی از طریق سیاست های 
مختلفی نظیر خروج س��پرده های دولتی از بانک ه��ا، افزایش نرخ ذخیره 
قانونی و مداخله فعال در بازار ارز، توانست رشد پایه پولی را کنترل کند. با 
این حال، این اقدامات به تخلیه قابل توجه ذخایر ارزی بانک مرکزی منجر 
ش��ده و نشان می دهد که کنترل تورم به بهای کاهش منابع ارزی صورت 

گرفته است.
بانک ها در تنگنای کفایت سرمایه

نظام بانکی ایران پس از تحریم ها با چالش هایی همچون افت درآمدهای 
نفتی، اتکای بیشتر دولت به مالیات و چاپ پول و فرسایش سرمایه بانک ها 
مواجه ش��ده است. نسبت کفایت سرمایه که پیش از تحریم ها 5.6 درصد 
بود، پس از تحریم ها به 0.5 درصد کاهش یافت و در ش��هریورماه 1403 
به 2.3 درصد رسید، اما همچنان با استانداردهای بازل3 )رقم 13 درصد( 
فاصله دارد. تنها 10 بانک در س��ال 1402، این نسبت را رعایت کردند و 

7 بانک، وضعیت منفی داشتند. چالش دیگر، تکالیف مالی سنگین ناشی 
از قوانین برنامه های پنج س��اله و بودجه های سنواتی است. این تسهیلات 
ش��امل حمایت از کشاورزی، اش��تغال زایی و طرح های رفاهی می شود که 
منج��ر به کاهش مناب��ع آزاد بانک ها و تضعیف ظرفیت تس��هیلات دهی 
آنها ش��ده است. نسبت بالای مطالبات غیرجاری به تسهیلات اعطایی که 
بیش��تر از استانداردهای بین المللی است، نشان دهنده ناکارآمدی سیستم 
اعتبارس��نجی در ایران است. در زمینه تامین مالی، سهم عمده تسهیلات 
بانکی در ایران به س��رمایه در گردش )با رقم 76 درصد( اختصاص یافته 
و س��هم توسعه، کمتر از 22 درصد بوده است. سیاست کنترل ترازنامه ای 
بانک ها در سال 1402 باعث افزایش هزینه تامین مالی بخش تولید شد. 
علاوه بر این، فروش اوراق بدهی دولت به بانک ها نیز فش��ار بیش��تری به 
شبکه بانکی وارد کرده است. به نظر می رسد این عوامل باعث ایجاد ناترازی 

گسترده در شبکه بانکی و رشد کل های پولی و تورم شده اند.
از چالش های اصلی تأمین مالی، فش��ار دولت بر ش��بکه بانکی و فروش 
اوراق بدهی برای تأمین کس��ری بودجه است. نرخ بهره بالای اوراق بدهی 
موجب افزایش هزینه تأمین مالی برای دولت و بخش تولید شده و استفاده 
از اب��زار نقدینگی کوتاه مدت )ریپو( نیز منجر به افزایش بدهکاری بانک ها 
به بانک مرکزی شده است که وضعیت نابسامان ناترازی بانک ها را تثبیت 
کرده و فش��ارهای پولی را افزایش داده اس��ت. بانک مرکزی برای کنترل 
تورم، مجموعه ای از سیاس��ت های محدودکننده مانند افزایش نرخ ذخایر 
قانونی، گواهی های س��پرده خ��اص 30 درصد و محدود ک��ردن ترازنامه 
بانک ه��ا را اج��را کرده که اگرچه به کنترل رش��د کل های پولی و کاهش 
نرخ رشد نقدینگی منجر شده اند، اما بر تأمین مالی بخش تولید و افزایش 

هزینه های بنگاهی، تاثیر منفی گذاشته اند.
لزوم اصلاح ساختاری در نظام بانکی

سیستم بانکی ایران با چالش های متعددی، از جمله ناترازی، تسهیلات 
تکلیفی و وابستگی دولت به منابع بانکی روبه رو است که اقتصاد کشور را به 
سمت بحرانی تمام عیار سوق داده است. برای رفع این مشکلات، اصلاحات 
ساختاری و سیاستگذاری دقیق، ضروری است. فعال بودن بانک های ناتراز 
که عامل اصلی اضافه برداش��ت از بانک مرکزی هستند، هزینه های کلانی 
ب��ر دوش مردم و فعالان اقتصادی گذاش��ته اس��ت. محدودکردن فعالیت 
این بانک ها و اتخاذ سیاس��ت هایی که رش��د نقدینگی را در خدمت رشد 
اقتص��ادی قرار دهد، یک ضرورت حیاتی اس��ت. اص��لاح نظام بانکی باید 
از چند مس��یر اصلی دنبال ش��ود؛ نخست، مقاوم س��ازی بانک ها از طریق 
ارتقای نسبت کفایت س��رمایه و تقویت نظارت بر بانک های ناتراز، تا آنها 
مطابق با ظرفیت های واقعی خود عمل کنند. دوم، بازنگری در سیاست های 
تسهیلات تکلیفی که فشار زیادی بر منابع بانکی وارد کرده اند؛ به طوری 
که این تس��هیلات به س��مت توسعه زیرس��اخت ها و تولید هدایت شوند. 
کاهش س��لطه مالی دولت بر شبکه بانکی نیز از اولویت هاست. دولت باید 
تامین مالی خود را به سمت بازار سرمایه هدایت کند و انتشار اوراق بدهی 
با نرخ های بالا را محدود س��ازد. اصلاح سیس��تم اعتب��اری بانک ها هم از 
طریق بهبود اعتبارسنجی و وصول مطالبات معوق، به کاهش ریسک های 
مالی کمک می کند. در نهایت، تعادل میان سیاست های پولی و حمایت از 
تولید از اهمیت ویژه ای برخوردار است. بانک مرکزی باید سیاست هایی را 
اجرا کند که ضمن کنترل تورم، تامین مالی بخش تولید را تس��هیل کند. 
با این اصلاحات می توان از گسترش بحران جلوگیری و به سمت پایداری 

اقتصادی حرکت کرد.

بانک های ایرانی در تنگنای کفایت سرمایه قرار دارند

پنج‎ضلعی‎اصلاح‎نظام‎بانکی

تابس��تان 1404 برای بازار مسکن پایتخت با تش��دید رکود معاملاتی 
همراه شده و نه خریداری در بازار هست و نه معامله ای در دفاتر مشاوران 
املاک انجام می شود. رئیس اتحادیه مشاوران املاک با بیان اینکه قیمت 
پیش��نهادی هر متر خانه در ش��مال تهران، بین 30 تا 50 میلیون تومان 
کاهش یافته است، گفت: تا پیش از این مالکان نمی فروختند، اما در حال 
حاضر خریدار وجود ندارد؛ زیرا تصور می ش��ود که قیمت مس��کن باز هم 
پایین می آید. به گفته »کیانوش گودرزی«، قیمت های پیشنهادی مسکن 
در ش��مال ته��ران از حدود 250 میلیون تومان ب��ه 200 تا 220 میلیون 
تومان به ازای هر متر مربع کاهش یافته، با این حال، بازار مسکن در بخش 
خرید و فروش کاملا راکد است. طبق گفته های مشاوران املاک، حتی در 
بازار اجاره تعداد قراردادها نس��بت به سال گذشته بسیار کمتر شده است. 
اکثر مس��تاجران قرارداد خود را تمدید می کنند. جنگ تحمیلی 12 روزه 
باعث شده تا همدلی بین مالکان و مستاجران افزایش پیدا کند. از طرفی، 
کاهش معاملات باعث شده قیمت های پیشنهادی مسکن، افت محسوسی 
پیدا کند. در مناطق مرکزی تهران، برخی مالکان که نیاز به نقدینگی دارند 
ت��ا متری 30 میلیون تومان تخفیف می دهند. در بخش اجاره نیز افزایش 
قیمت ها حتی از میزان مجاز 25 درصد که دولت تعیین کرده، کمتر بوده 

است؛ یعنی نرخ رشد اجاره از میزان پیش بینی ها هم کمتر بوده است.
او با اش��اره به اثرات خروج اتباع غیرمجاز بر بازار مس��کن، در گفت وگو 
با »ایس��نا« ادامه داد: هر کاهش یا افزایش قیمت در بازار مس��کن، منجر 

به رکود کاری می ش��ود. درآمد مشاوران املاک کمتر شده است. تا پیش 
از ای��ن مالکان نمی فروختند، اما در ح��ال حاضر خریدار وجود ندارد؛ زیرا 
تصور می شود که قیمت ها باز هم پایین می آید. در بخش اجاره در مناطق 
مرکزی و جنوب��ی تهران، رفتن اتباع، هم از بعد روانی و هم از بعد عرضه 
خانه ه��ای قدیمی، اثرگذار بوده و در کاه��ش قیمت اجاره تاثیرگذار بوده 
است. معمولا هر ساله تا پایان شهریور و حتی مهرماه دچار بحران مسکن 

بودیم اما خوشبختانه امسال بازار مسکن به آرامش رسیده است.
همچنین »داوود بیگی نژاد«، نایب رئیس اتحادیه مشاوران املاک درباره 
رکود شدید بازار مسکن به »مهر« گفت: حجم معاملات که در خردادماه 
افت ش��دیدی داش��ت، در تیرماه تقریباً به صفر رس��ید و خرید و فروش 
عملًا متوقف شده است. داده های مرکز آمار ایران، نشان می دهد که تورم 
مس��کن در تیرماه 1404 کاهش یافته و شدت رشد قیمت ها کمتر شده 
اس��ت. این در حالی اس��ت که رکود در بازار مسکن پس از تحولات اخیر 
تشدید شده است. از سوی دیگر، حجم معاملات مسکن که در خردادماه 
افت شدیدی داشت، در تیرماه تقریباً به صفر رسید و بازار خرید و فروش 
قفل شده است. به گفته »بیگی نژاد«، سقف وام انفرادی خرید مسکن در 
تهران 500 میلیون تومان و برای زوجین یک میلیارد تومان تعیین شده 
است. در شهرهای بزرگ با جمعیت بالای 200 هزار نفر نیز این رقم برای 
مجردها 400 میلیون و برای زوجین 800 میلیون تومان اس��ت. در سایر 
شهرها، سقف تسهیلات خرید مسکن برای افراد مجرد 300 میلیون و برای 

زوجین 600 میلیون تومان است. همچنین وام جعاله تعمیرات مسکن در 
تمام مناطق کشور، 280 میلیون تومان تعیین شده است. تسهیلات جدید 
تا حدی توانسته به تحرک در معاملات واحدهای کوچک متراژ کمک کند. 
اگر تسهیلات متناسب با قیمت مسکن و اقساط در توان بازپرداخت خانوار 

طراحی شود، می توان امیدوار بود بازار مسکن از رکود فعلی خارج شود.
نایب رئیس اول اتحادیه مشاوران املاک درباره قانون مالیات بر خانه های 
خالی نیز گفت: آمارهای منتشرشده در این خصوص چندان رضایت بخش 
نیست و نمی توان آن را نشانه موفقیت اجرا دانست. اگرچه قانون اجرا شده، 
اما اطلاعات و زیرس��اخت های موجود به گونه ای نبوده که خانه های خالی 
به دقت شناس��ایی شوند. قدرت خرید مسکن در میان مردم کاهش یافته 
و باید س��اخت واحدهای بزرگ متراژ در طرح های تفصیلی کنترل ش��ود. 
سال هاست که براساس یک طرح تفصیلی عمل می کنیم که یا مردم را به 
س��مت واحدهای کوچک متراژ، هدایت کرده یا آنان را به حاشیه و خارج 
از شهرها رانده است. باید متناسب با توان مالی و نیاز خانوارها، واحدهای 
مس��کونی در لایه های مختلف جامعه، به ویژه در بافت های فرسوده تولید 
ش��ود تا قیمت مسکن با قدرت خرید تمام اقشار جامعه، همخوانی داشته 

باشد.
به گفته »بیگی نژاد«، در حال حاضر رکود سنگینی در بازار خرید و فروش 
مسکن حاکم اس��ت و تا زمانی که سیاست های تسهیلاتی و ساخت وساز 

متناسب با نیاز مردم اصلاح نشود، این وضعیت ادامه خواهد داشت.

نه خریداری هست و نه معامله ای

بازار مسکن قفل شد

نگــــاه

اکونومیست: میوه های ایرانی، سر از سفره اعراب درآورد
سلطه پنهان ایران بر سفره های خلیج فارس

نشریه »اکونومیست« از صادرات گسترده محصولات کشاورزی ایران به 
کش��ورهای حوزه خلیج فارس در میانه تحریم ها، خبر داده و می گوید این 
تجارت پررونق می تواند ارز موردنیاز ایران برای واردات را تامین کند. ایران 
در حال حاضر 90 درصد از گل کلم، گوجه فرنگی و هندوانه وارداتی امارات 
متحده عربی را تامین می کند؛ انحصاری قابل توجه برای ایران که در چند 
س��ال اخیر به وجود آمده است. به نوشته »اکونومیست«، حرکت قدرتمند 
ای��ران در زمینه تولید محصولات گلخانه ای، رقبایی از بیش از 10 کش��ور 
جهان در بازارهای میوه و س��بزیجات امارات متح��ده عربی را از میدان به 
در کرده اس��ت. با افزایش حجم صادرات ایران، کیفیت این محصولات نیز 
در ح��ال بهبود اس��ت؛ انواع مختلف توت هم در ص��ف ورود به محصولات 
صادراتی ایران قرار دارند. صادرات مواد غذایی ایران در فهرست تحریم های 
مس��تقیم غرب ق��رار ندارند، با ای��ن حال، عمده ش��رکت های حمل ونقل، 
بانک ها و خرده فروش��ان، تصور می کنند که معامله با ایران ممکن اس��ت با 
ریسک های زیادی همراه باشد. با در نظر گرفتن این موضوع، رونق گرفتن 
تجارت کش��اورزی ایران به نظر محتمل نمی رس��د. آنچه گیج کننده به نظر 
می رسد، این است که اگر وارد سوپرمارکت ها در شهر دبی شوید، نشانه های 
آش��کار کمی از موفقیت ایران را می بینید؛ زیرا آنها یک فضای ناچیز برای 
محصولات ایران در نظر گرفته اند. بنابراین چه کسی در حال خرید صادرات 
پررونق مواد غذایی ایران است؟ خواربار ایران در ابعاد گسترده به مشتریانی 
در سراس��ر خلیج فارس فروخته می شود؛ حتی کشورهایی مانند عربستان 
س��عودی که می گویند این ن��وع کالاها را از ای��ران وارد نمی کنند. ایران از 
طریق این صادرات توانس��ته است در سال 2024، بین 4 تا 5 میلیارد دلار 

به دست آورد.
ایران که دارای اقلیمی متنوع و خاکی حاصلخیز اس��ت و به ش��کل قابل 
توجهی، نور خورش��ید را دریافت می کن��د، از موهبت طبیعی برای تبدیل 
ش��دن به یک قدرت کشاورزی برخوردار اس��ت. این صنعت که چرخیدن 
زندگ��ی 23 میلیون ایرانی به آن وابس��ته اس��ت و 80 درصد از غذای آنها 
را تامی��ن می کن��د، در حال حاضر یک پنجم از ص��ادرات غیرنفتی ایران را 
تش��کیل می دهد. دولت ایران به آب، ک��ود و انرژی، یارانه اعطا می  کند که 
باعث می ش��ود آنها تقریبا رایگان باش��ند. دولت همچنین منابع مالی لازم 
برای کش��اورزان را فراه��م می کند تا بتوانند از فناوری هایی نظیر کش��ت 
هیدروپونی��ک برای تولید باکیفیت بهره ببرند. از اوایل دهه 2010 تاکنون، 
کش��ت گلخانه ای ایران از نظر مساحت بیش از سه برابر شده است. دولت، 
حمایت زیادی از کش��اورزان به عمل م��ی آورد؛ زیرا فروش خارجی آنها در 
حال حاضر ارزش بس��یاری دارد. صادرات آنها، یکی از شیوه هایی است که 
ایران می تواند کالاهای وارداتی را خریداری کند. ارزهای خارجی، نظیر دلار 
و درهم به ش��کل فزاینده ای کمیاب شده اند و بنابراین ارزش بسیاری دارند. 
هر ح��وزه ای که بتواند این کمبود را کاهش ده��د، ارزش اختصاص منابع 

داخلی به آن را دارد.
از منظر »اکونومیست«، استراتژی ایران به شدت موفقیت آمیز بوده است؛ 
چراکه در 15 محصول کشاورزی، از بادنجان گرفته تا خربزه، بر بازار امارات 
متحده عربی مس��لط اس��ت. این وضعیت همچنین در ابعاد کوچک تر در 
کشورهای عمان و قطر دیده می شود. هر اندازه که حجم صادرات محصولات 
کشاورزی از ایران به کشورهای حوزه خلیج فارس بالاتر می رود، کیفیت نیز 
بهب��ود می یابد. ایران که زمانی تنها به تولید گوجه فرنگی معمولی محدود 
بود، اکنون در تولید انواع گوجه فرنگی، از جمله گوجه گیلاسی به مهارت 
بالایی دست یافته است. ایران همچنین در حال ساخت مزارع توت فرنگی 
اس��ت و می تواند دو تا س��ه س��ال آینده، بازار این میوه را به سلطه درآورد. 
ب��رای درک اینکه تولیدات ایران چگونه به مصرف کنندگان می رس��د، باید 
از مزارع شروع کرد. برخلاف صنعت نفت که توسط دولت کنترل می شود، 
س��بزیجات ایران توس��ط 36 هزار پرورش دهنده کوچک کش��ت می شود. 
سپس محصولات آنها یکجا جمع آوری می شود، در کامیون های حمل قرار 
می گیرد و ب��ه بندر لنگه در جنوب ایران منتقل می ش��ود. این محموله ها 
سپس در س��پیده دم به کشتی های کوچک انتقال می یابد و راهی شارجه 
در شمال امارات متحده عربی می شود. این سفر تنها شش ساعت به طول 
می انجامد. حمل یک کانتینر میوه از مزارع ایران به انبارهای امارات متحده 
عربی فقط 8 هزار درهم )2.200 دلار( هزینه دارد، درحالی که هزینه انتقال 

میوه جات از مصر و ترکیه به امارات، چهار برابر هزینه بیشتری دارد.
عم��ده تولیدات ای��ران که به ش��ارجه وارد می ش��ود، در گمرک ثبت 
می ش��وند اما سپس باید هزینه  آن پرداخت شود، اما انجام این کار دشوار 
است، زیرا بانک های اماراتی نسبت به انجام تراکنش های مرتبط با ایران، 
بی میل هستند. این تجارت به سیستم های پرداخت غیررسمی، موسوم به 
»hundi« وابسته است که توسط نهادهای کوچک با دفاتری در سراسر 
دب��ی اداره می ش��ود. در امارات متحده عربی، اف��راد حاضر در این نهادها 
از واردکنندگان مواد غذایی درهم می گیرند. این وجوه س��پس به س��وی 
صادرکنن��دگان کالا ب��ه ایران از قبیل ل��وازم خانگی، قطع��ات خودرو و 
ماشین آلات هدایت می شود و پس از آن کالاهای یادشده از سراسر خلیج 

فارس به ایران منتقل می شود.
کامیون ه��ای محل��ی، محموله ه��ا را از ش��ارجه به ش��هرک العویر دبی 
می رس��انند؛ منطق��ه ای که ج��ادوی واقع��ی در آن رخ می ده��د. تجارت 
محصولات ایران در سراس��ر خلیج فارس توس��ط عمده فروش��ان بازار اداره 
می شود. آنها هستند که سفارشات را با معامله گران ایرانی ثبت می کنند، در 
امارات و فراتر از آن خریداران را می یابند و از نظر لجستیکی، هماهنگی های 
لازم را انجام می دهند. آنها همچنین داده هایی به ایران درباره تغییر تقاضای 
بازار فراهم می آورند. بازرگانان اماراتی در پش��ت تلاش های تازه ایران برای 
ورود به بازار توت فرنگی هس��تند. عمده فروشان به ندرت مستقیما از ایران 
کالا وارد می کنن��د و ترجیح می دهند کالاها را از طریق یک یا دو واس��طه 
دریافت کنند. اکثر عمده فروشان کالاهای ایرانی از طریق مخلوط کردن آنها 
با خواربار سایر نقاط دیگر، مبدأ آنها را پنهان می کنند که باعث می شود از 

نظارت های ناگهانی جلوگیری شود.
برای مدیران بخش میوه و س��بزیجات، امر نادری نیس��ت که به ترکیب 
محصولات از نقاط مختلف اقدام کنند. آنها ممکن اس��ت گوجه فرنگی های 
ایران را با نوع هلندی ادغام کنند و به جای 4 تا 5 درهم به ازای هر کیلوگرم، 
آن را با قیمت 20 تا 25 درهم بفروشند. اتفاقی که پول زیادی نصیب آنها 
می کن��د. امارات متحده عربی به پایگاهی ب��رای صادرات دوباره محصولات 
ایران تبدیل ش��ده است. یک فرد مطلع، مدعی شده که یک سوم از واردات 
سبزیجات ایران به امارات، به کشورهای ثالث منتقل می شود. مثلا عربستان 
سعودی از مدت ها قبل، واردات میوه از ایران را ممنوع کرده است. ماموران 
گمرک سعودی اگر ببینند که تنها یک جعبه دارای نوشته و اعداد فارسی 
است، کل محموله را رد می کنند. آنها همچنین مدارکی را مطالبه می کنند 
که نش��ان دهد مبدأ محموله چه کشوری است. با این حال، یک معامله گر 
اماراتی، مدعی ش��ده که گول زدن  آنها آسان است: »تنها یک استیکر روی 
جعبه قرار می گیرد که یک مبدأ جدید را نشان می دهد؛ آذربایجان، ترکیه 
یا هر کشوری غیر از ایران. معامله گران همچنین از اسناد منتشرشده برای 
محموله های دیگر، دوباره برای محصولات ایران اس��تفاده می کنند؛ کیوی 

ایتالیا و بروکلی اسپانیا از معمول ترین پوشش ها هستند.«
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فرصت امروز: صندوق بین المللی پول، روند رشد اقتصادی ایران را نزولی 
برآورد کرده است. مرکز پژوهش های مجلس نیز پایین ترین رشد اقتصادی 
ماهانه را در خردادماه امس��ال محاس��به کرده اس��ت. این دو گزاره، نشان 
می دهد خلق ثروت و ارزش افزوده در اقتصاد ایران، کم و کمتر ش��ده که 
این امر، خود را در زندگی و رفاه روزمره مردم، نمایش داده است. از دلایل 
این اتفاق می توان به تحریم ها، س��اختار ناکارآم��د اقتصادی و جنگ 12 
روزه اش��اره کرد. رشد اقتصادی ماهانه در خردادماه 1404 به پایین ترین 
سطح یک سال گذش��ته، یعنی 0.1 درصد رس��ید که نشان دهنده توقف 
تقریبی رشد اقتصادی، همزمان با جنگ ایران و اسرائیل است؛ به ویژه آنکه 
بدون احتساب نفت، اقتصاد حتی 0.2 درصد کوچک تر شده است. بخش 
کش��اورزی در این ماه با رش��د منفی 3.5 درصد و صنایع و معادن با افت 
2.6 درصدی مواجه شدند، در حالی  که بخش نفت 2.9 درصد و خدمات 

3 درصد رشد داشتند.
هم زمان، صندوق بین المللی پول، رش��د س��الانه اقتصاد ایران را نزولی 
پیش بینی کرده اس��ت؛ موضوعی که تأثیر منفی جنگ ایران و اس��رائیل 
و تداوم تحریم ها بر چش��م انداز اقتصاد ایران را نش��ان می دهد. براس��اس 
برآوردهای صندوق بین المللی پول، رش��د تولید ناخالص داخلی س��الانه 
کش��ور از س��ال 2023 تا 2026، روندی نزولی را تجربه خواهد کرد. رشد 
اقتص��ادی س��الانه ایران در س��ال 2023 از نگاه این نه��اد بین المللی، 5 
درص��د بوده که در س��ال 2024 به 3.5 درصد کاهش پیدا کرده اس��ت. 
صندوق بین المللی پول، رشد اقتصادی ایران در سال 2025 را 0.6 درصد 
پیش بینی کرده و این رقم در س��ال 2026 نیز 1.1 درصد محاس��به شده 
است. بنابراین رشد اقتصادی ایران از نگاه صندوق بین المللی پول، روندی 
نزولی خواهد داشت که نشانگر تاثیر شدید تحریم های اقتصادی و جنگ 

12 روزه بر اقتصاد کشور است.
2 روایت از تولید ناخالص داخلی سرانه

روند تولید ناخالص داخلی س��رانه با تغییر ش��رایط کشور، تغییر کرده 
است. به گزارش »اکوایران«، مقایسه این شاخص براساس آمارهای مرکز 
آمار و بانک مرکزی، نشان می دهد روند هر دو متناسب با شرایط سیاسی 
و اقتصادی کشور، تغییر کرده اند. البته تفاوت روش های محاسباتی، باعث 
شده مقادیر تولید ناخالص داخلی سرانه مرکز آمار بیشتر از بانک مرکزی 
باشد. این ش��اخص از مهمترین نماگرهای سنجش عملکرد اقتصادی در 
س��طح ملی اس��ت که تصویری از میانگین درآمدی هر فرد در یک کشور 
ارائه می دهد و می تواند نش��انه هایی از موفقیت یا ناکارآمدی سیاست های 
اقتصادی در طول زمان را آشکار سازد. طبق داده های بانک مرکزی، حجم 
حقیقی )اثر تورم از آن گرفته شده( اقتصاد ایران در پایان سال 1403 به 
7 هزار و 844 هزار میلیارد تومان رس��یده است. همچنین داده های مرکز 

آمار، نشان می دهد که حجم حقیقی اقتصاد کشور در پایان سال گذشته 
به 10 هزار و 25 هزار میلیارد رس��یده اس��ت. در محاسبات هر دو مرجع 
آماری، س��ال پایه 1400 متصور شده، ولی تفاوت ارقام نهایی می تواند به 

دلیل روش های محاسباتی مختلف باشد.
اگر ارقام تولید ناخالص داخلی را بر جمعیت کشور تقسیم کنیم، می توان 
به تولید ناخالص داخلی سرانه دست یافت. روند کلی تولید ناخالص داخلی 
س��رانه مرکز آمار و بانک مرکزی، نش��ان می دهد هر دو س��یر مشابهی را 
طی کرده و پس از یک سیر نزولی، روندی صعودی را طی کرده اند. تولید 
ناخالص داخلی سرانه براساس داده های مرکز آمار، در سال 1396 معادل 
119 میلیون تومان بوده و تا سال 1399، سیری نزولی را طی کرده و به 
104 میلیون تومان رسیده است. این روند با تغییرات سیاسی کشور، مانند 
امضای برجام و خروج آمریکا از برجام، هماهنگ بوده اس��ت. این شاخص 
س��پس روندی صعودی را طی کرده و در س��ال 1403 به 116 میلیون و 
600 هزار تومان رس��یده است. اینکه تولید ناخالص داخلی سرانه در سال 
1403، کمتر از سال 1396 است، می تواند نشانگر کاهش رفاه مردم باشد. 
از طرفی، آمارهای بانک مرکزی، نش��ان می دهد که تولید ناخالص داخلی 
سرانه در سال 1403 به بیشترین رقم چند سال اخیر خود رسیده است. 
مقدار این شاخص در سال 1396، برابر با 83 میلیون تومان بوده و بعد از 
یک روند نزولی و س��پس صعودی در سال گذشته به 96 میلیون و 800 

هزار تومان رسیده است.
رشد اقتصادی ماهانه به کف یک  ساله رسید

روند رش��د اقتصادی ماهانه ایران در یک سال گذشته، بالا و پایین های 
زیادی را تجربه کرده است؛ به طوری که در برخی ماه ها این شاخص بالاتر 
از 3 درصد و در برخی ماه ها به کمتر از یک درصد و حتی به نزدیک صفر 
درصد رسیده است. بالاترین رشد تولید ناخالص داخلی ماهانه اقتصاد ایران 
در یک سال گذشته در اسفندماه 1403 محاسبه شده و معادل 3.6 درصد 
بوده است. پایین ترین رشد اقتصادی نیز در خردادماه به وقوع پیوسته که 
برابر با 0.1 درصد برآورد شده است. امری که در یک سال گذشته بی سابقه 
بوده و نش��ان می دهد که در خرداد 1404 نسبت به خرداد 1403، حجم 
اقتص��اد ایران تقریبا تغییری نکرده اس��ت. این اتف��اق را می توان به وقوع 
جنگ ایران و اس��رائیل در خردادماه امس��ال نسبت داد. از طرف دیگر در 
خردادماه، حجم اقتصاد ایران بدون احتساب نفت، حتی کوچک تر شده و 
به 0.2 درصد کاهش یافته اس��ت. این اتفاق، بیانگر آن است که اگر نفت 

نبود، رشد اقتصادی ایران هم منفی برآورد می شد.
در خردادماه امس��ال رشد بخش کشاورزی همانند دو ماه ابتدایی سال 
همچنان منفی باقی  مانده اس��ت. در س��ه ماه نخست امسال، رشد ارزش 
اف��زوده بخش کش��اورزی به ترتیب منفی 7.9 درص��د، منفی 8.7 درصد 

و منفی 3.5 درصد برآورد ش��ده است. همچنین صنایع و معادن همانند 
کش��اورزی در خردادماه، رش��د منفی را تجربه کرده و در مقایس��ه با ماه 
مشابه س��ال قبل، 2.6 درصد کوچک تر شده است. در مقابل، بخش نفت 
در بازه زمانی مورد اش��اره، 2.9 رش��د داشته که نسبت به دو ماه ابتدایی 
امسال تغییری نداشته است. به عبارت دیگر، رشد این بخش در فروردین و 
اردیبهشت نیز نزدیک به 3 درصد بوده است. بخش خدمات نیز در خرداد 
امسال رش��د 3 درصدی را ثبت کرده است. مرکز پژوهش های مجلس از 
تیرماه 1403 تاکنون اقدام به انتش��ار رش��د تولید ناخالص داخلی ماهانه 
اقتصاد ایران کرده است. این محاسبه از طریق روش های یادگیری عمیق 
و به کارگیری منابع داده ای مختلف انجام گرفته است. رشد ماهانه تولید 
ناخالص داخلی بدان معناس��ت که حجم اقتصاد در یک ماه نسبت به ماه 

مشابه سال قبل چقدر تغییر داشته است.
ورود رشد اقتصادی به مسیر سراشیبی

درحالی که صندوق بین المللی پول، روند رشد اقتصادی ایران را نزولی 
برآورد ک��رده، مرکز پژوهش های مجلس نیز پایین ترین رش��د اقتصادی 
ماهانه را در خردادماه امسال محاسبه کرده است. با توجه به این دو گزاره، 
خلق ثروت و ارزش افزوده در اقتصاد کش��ور، کم و کمتر شده که این امر 
حتی هم اکنون هم خود را در زندگی و رفاه روزمره مردم، نش��ان می دهد. 
از دلایل این اتفاق می توان به تحریم ها، ساختار ناکارآمد اقتصادی و جنگ 
اشاره کرد. رشد اقتصادی ماهانه در خردادماه 1404 به پایین ترین سطح 
یک س��ال گذشته یعنی 0.1 درصد رس��ید که نشان دهنده توقف تقریبی 
رش��د اقتصادی همزم��ان با جنگ 12 روزه اس��ت؛ مخصوص��ا که بدون 
احتساب نفت، اقتصاد حتی 0.2 درصد کوچک تر شده است. در خردادماه 
امس��ال بخش کشاورزی با رشد منفی 3.5 درصد، صنایع و معادن با افت 
2.6 درص��د، بخش نفت با رش��د 2.9 درصد و خدمات با رش��د 3 درصد 
مواجه شدند. هم زمان، صندوق بین المللی پول، رشد سالانه اقتصاد ایران 
را نزولی پیش بینی کرده است؛ موضوعی که تأثیر منفی جنگ 12 روزه و 
تحریم ها را بر چش��م انداز اقتصاد ایران نشان می دهد. براساس برآوردهای 
صندوق بین المللی پول، رش��د تولید ناخالص داخلی سالانه کشور از سال 
2023 تا 2026، روندی نزولی را شاهد خواهد بود. رشد اقتصادی سالانه 
ای��ران در س��ال 2023 از نگاه صندوق بین المللی پ��ول 5 درصد بوده که 
در س��ال 2024 به 3.5 درصد کاهش پیدا کرده است. رشد اقتصاد ایران 
در س��ال جاری میلادی )2025( نیز معادل 0.6 درصد اعلام شده که در 
س��ال آینده )2026( به 1.1 درصد خواهد رسید. بنابراین از نگاه صندوق 
بین المللی پول، رشد اقتصاد ایران، روندی نزولی خواهد داشت که بیانگر 
تاثیر ش��دید تحریم های اقتصادی و جنگ 12 روزه میان ایران و اسرائیل 

بر اقتصاد کشور است.

روند تولید ناخالص داخلی سرانه از نگاه مرکز آمار و بانک مرکزی بررسی شد

برداشت‎دوگانه‎از‎رفاه‎عمومی

در پی ش��کایت رس��می از مصوبه هیأت وزیران درب��اره تعرفه واردات 
خودرو، دیوان عدالت اداری، دس��تور توقف موقتی اجرای آیین نامه جدید 
را صادر کرده و گفته اس��ت ک��ه تعرفه  واردات خ��ودرو تا تعیین تکلیف 
موض��وع به 100 درصد بازگردد؛ بدین ترتیب تمام تلاش ها و هش��دارها 
برای گذشت از تعرفه  100 درصدی به نقطه ابتدایی بازگشت. به گزارش 
»ایس��نا«، هیأت وزیران در 21 خردادماه امسال، آیین نامه اجرایی بند )ر( 
تبصره یک ماده واحده قانون بودجه سال 1404 کل کشور را تصویب کرد 
که براساس آن، حقوق ورودی خودروهای وارداتی بنزینی بین 20 تا 190 
درصد و خودروهای هیبریدی و برقی بین 4 تا 16 درصد تعیین شد. این 
اقدام دولت در جهت کاهش تعرفه ها و تشویق واردات خودروهای پاک تر 

صورت گرفت.
با این حال، طبق ش��کایت ثبت ش��ده در دیوان عدال��ت اداری، اجرای 
ای��ن آیین نامه مغایر قانون بودجه عنوان ش��ده و صراحت��اً تعرفه واردات 
خودرو 100 درصد تعیین شده است؛ شکایت کننده خواستار ابطال کامل 
ردیف های تعرفه و توقف اجرای مصوبه شد و این پرونده به هیأت تخصصی 
صنایع و بازرگانی دیوان ارجاع شد. سپس در پی بررسی های صورت گرفته، 
دیوان عدالت اداری در تاریخ 11 مردادماه با صدور دس��تور موقت، اجرای 
آیین نامه را متوقف کرد و گفت که تعرفه واردات خودرو باید براساس حکم 

قانون بودجه یعنی 100 درصد اعمال شود تا تصمیم نهایی اتخاذ شود.
این دس��تور موق��ت مجددا موجب بلاتکلیف��ی بازار خ��ودرو و واردات 
خودروهای خارجی ش��ده اس��ت؛ به طوری که بس��یاری از واردکنندگان 
نتوانس��تند ثبت س��فارش های جدیدی انجام دهند و خودروهای وارداتی 
مش��مول تعرفه های قبلی ب��ه افزایش هزینه های ناگهانی مواجه ش��دند. 
گزارش ها حاکی اس��ت که بیش از 14 هزار دس��تگاه خودرو با تعرفه های 
کمتر از 100 درصد تا پایان تیرماه ترخیص شده اند که احتمالاً خریداران 
باید مابه التفاوت تعرفه را پرداخت کنند. همانطور که قبلًا کارشناس��ان و 
فع��الان بازار خودرو هش��دار داده  بودند، این وضعیت و اعمال تعرفه 100 
درصدی، ورادات خودرو ب��ا چالش جدی مواجه می کند و می تواند باعث 

افزای��ش قیمت خودروه��ای وارداتی، کاهش تنوع محص��ولات در بازار و 
کاهش قدرت خرید مصرف کنندگان شود. در نهایت، پرونده تعرفه واردات 
خ��ودرو در دیوان عدالت اداری همچنان در جریان اس��ت و نتیجه نهایی 
آن می تواند تاثیر بس��زایی بر روند واردات و بازار خودرو در ماه های آینده 

داشته باشد.
براس��اس این گ��زارش،  افزایش یا کاهش تعرف��ه واردات خودرو در هر 
کشور، به ویژه در بازاری محدود و وابسته به سیاست های وارداتی همچون 
ایران، می تواند اثرات چندوجهی و عمیقی بر بازار خودرو داش��ته باش��د. 
اولین نکته ای که درخصوص بررس��ی این اثرگذاری به  ذهن می رسد، اثر 
بر قیمت اس��ت؛ آنچه که وجود دارد این اس��ت که قطع به یقین، میزان 
تعرفه هایی که برای واردات خودرو تعیین می ش��ود، تاثیری مس��تقیم بر 
قیمت خودروهای وارداتی خواهد داشت. در حقیقت، تعرفه واردات خودرو 
به عنوان یک هزینه اضافی بر قیمت تمام شده خودرو اعمال می شود. مثلا 
اگر همان تعرفه 100 درصدی بر خودروهای س��واری که در قانون بودجه 
س��ال 1404 آمده بود، اعمال شود، قیمت خودرو وارداتی تقریباً دو برابر 
قیمت جهانی آن خواهد شد. به  عنوان مثال یک خودرو با قیمت 30 هزار 
دلار در بازار جهانی، در صورت اعمال تعرفه 100 درصدی )بدون در نظر 
گرفتن س��ایر هزینه ها(، با قیمتی حدود 60 هزار دلار )معادل بیش از 3 
میلیارد تومان( به دست مصرف کننده ایرانی خواهد رسید. قطع به یقین، 
ای��ن افزایش قابل توجه، باعث کاهش ق��درت خرید متقاضیان و کوچک 

شدن بازار هدف این خودروها می شود.
افزایش قیمت خودروهای وارداتی، معمولا با اثر روانی افزایشی بر قیمت 
خودروهای داخلی همراه اس��ت؛ چراک��ه واردات خودرو به عنوان یک ابزار 
تنظیم ب��ازار و کنترل قیمت خودروهای داخلی تلقی می ش��ود، بنابراین 
با افزایش تعرفه، واردات کاهش یافته یا صرفه اقتصادی خود را از دس��ت 
می دهد؛ بنابراین انحصار شرکت های داخلی حفظ شده و فضا برای افزایش 
قیمت در بازار داخلی فراهم می ش��ود. به طور خاص، خودروسازان داخلی 
ممکن است با استناد به افزایش هزینه های تولید یا مقایسه با خودروهای 

وارداتی گران تر، اقدام به افزایش قیمت کنند. نکته مهم دیگر درخصوص 
تعیین تعرفه واردات خودرو، این اس��ت ک��ه افزایش تعرفه های بالا، باعث 
می ش��ود خودروسازان داخلی، فشار کمتری برای بهبود کیفیت و کاهش 
قیمت احس��اس کنند؛ چراکه از یکس��و رقابت کاهش پی��دا کرده و بازار 
از محص��ولات جدید و با کیفیت جهانی محروم می ماند و از س��وی دیگر 
شاید انگیزه ای برای نوآوری، به روزرسانی فناوری و افزایش بهره وری تولید 
باقی نماند و مجددا تجربه سال های گذشته که خودروسازان هرچه تولید 

می کردند، مردم مجبور به خرید بودند، تکرار می شود.
پرواضح است که اعمال ناگهانی تعرفه های بالا، با نوسانات روانی شدید 
در بازار همراه اس��ت؛ فعالان بازار، مصرف کنندگان و حتی خودروس��ازان 
داخلی دچار بی اعتمادی، احتکار یا افزایش تقاضای ناگهانی می شوند. این 
موضوع می تواند التهاب عموم��ی، افزایش قیمت های کاذب و اختلال در 
روند عرضه و تقاضا را به دنبال داشته باشد. موضوع اعمال تغییر در میزان 
تعرفه هر کالا، بر قیمت، بازار و وضعیت آن در کشور اثرگذار خواهد بود و 
خودرو نیز نه تنها از این موضوع مستثنی نیست که به سبب اهمیت بازار 
آن و استراتژیک بودن صنعت خودرو، بیشتر مورد توجه است و جو روانی 
اثرات را دو برابر می کند. در نتیجه می توان گفت که تعرفه های بالا ش��اید 
در ن��گاه اول به عنوان منبع درآمدی برای دولت یا ابزاری برای حمایت از 
تولید داخل تلقی شود، اما در عمل، اگر بدون برنامه ریزی و ملاحظات بازار 
اجرا شود، می تواند به افزایش قیمت خودروهای وارداتی، اختلال در تنظیم 
بازار داخلی، افزایش قیمت خودروهای تولید داخل، تضعیف رقابت پذیری 
صنعت خودروسازی کشور  و افزایش فشار اقتصادی بر مصرف کننده نهایی 
منجر ش��ود. بنابراین هرگونه تصمیم گیری درخصوص تعرفه ها باید با در 
نظر گرفتن آثار تورمی، روانی و اجتماعی آن انجام شود تا از آسیب به بازار 

و نارضایتی عمومی جلوگیری شود.
ح��الا با توقف اج��رای آیین نامه جدی��د، پرونده تعرف��ه واردات خودرو 
همچنان در دیوان عدالت اداری، باز و در جریان است و نتیجه آن می تواند 
تاثیر بسزایی بر روند واردات و بازار خودرو در هفته های آینده داشته باشد.

اجرای آیین نامه جدید واردات خودرو موقتا متوقف شد

بازگشت تعرفه واردات خودرو به 100 درصد

اخبــــــار

تنها شرط خرید، وکالتی کردن حساب هاست
تمدید مهلت ثبت نام خودروهای وارداتی

مهل��ت ثبت نام طرح عرضه خودروه��ای وارداتی، ی��ک روز و تا پایان روز 
پنجش��نبه )16 مردادماه( تمدید ش��د. مدیر واردات خودرو وزارت صمت در 
گفت وگویی از تمدید مهلت ثبت نام و وکالتی کردن حساب ها برای متقاضیان 
خرید خودروهای وارداتی، خبر داد و گفت: متقاضیان مشارکت در طرح جاری 
عرض��ه خودروهای وارداتی، می توانند تا پایان روز پنجش��نبه )16 مردادماه( 
در س��امانه جدید یکپارچه خودروهای وارداتی )salecars.ir( ثبت نام و سه 
اولوی��ت مورد نظر خود را انتخاب کنند. در عرضه جدید خودروهای وارداتی، 
هیچ محدودیت��ی برای متقاضیان وجود ندارد و تنها ش��رط انتخاب خودرو، 
وکالتی کردن حس��اب بانکی است. به گفته »مهدی ضیغمی«، این تمدید، با 
توجه به تغییر آدرس سامانه یکپارچه عرضه خودرو وارداتی و لزوم تغییر در 
زیرساخت ارتباطی بانک ها با این سامانه صورت گرفته است. با توجه به تمدید 
مهلت ثبت نام در ط��رح عرضه خودروهای وارداتی که اولین طرح عرضه این 
خودروها در س��ال 1404 و پس از قریب به پنج ماه اجرا ش��ده است، مهلت 
وکالتی کردن حساب ها نزد بانک های منتخب نیز 24 ساعت دیگر و تا ساعت 
12 روز چهارش��نبه )15 مردادماه( تمدید ش��د. آنطور که مدیر طرح واردات 
خودرو وزارت صمت گفته، س��امانه  جدید عرض��ه خودروهای وارداتی تحت 
مدیریت یک ش��رکت که از زیرمجموعه های وزارت صمت اس��ت، تحت نظر 
این وزارتخانه فعالیت می کند و هماهنگی و عرضه خودروها با نظارت سازمان 

حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان انجام می شود.

از سرگیری تردد قطار تهران - آنکارا تا 2 ماه دیگر
یک مقام مسئول شرکت راه آهن از راه اندازی قطار تهران - آنکارا در اواخر 
شهریور و اوایل مهرماه امسال خبر داد و گفت قطار تهران - آنکارا در مردادماه 
1398 راه اندازی ش��د، اما چندی بعد به دلی��ل کرونا توقف کرد و از فعالیت 
ایس��تاد و تاکنون نیز راه اندازی نش��ده اس��ت. به گفته »محسن طباطبایی« 
مدیرکل برنامه ریزی و نظارت بر خدمات مسافری شرکت راه آهن، این قطار هر 
هفته چهارشنبه ها از ایستگاه راه آهن تهران حرکت می کرد و به وان می رسید 
و از آنجا با قطار ترک به مس��یر خود تا آنکارا ادامه می داد. زمان تقریبی سفر 
نیز حدودا 60 س��اعت بود. حدود شش ماهی می شود که قطار تهران - وان 
راه اندازی ش��ده اس��ت و بنا داریم قطار تهران - آنکارا را نیز احیا کنیم.  قطار 
تهران - آنکارا در ادامه قطار تهران - وان بوده و زیرساخت های آن آماده است 
و هیچ مش��کلی در این بخش وجود ندارد. احتمالا با توجه به مذاکرات انجام 

شده با طرف ترک، این قطار اواخر شهریورماه و اوایل مهر راه اندازی شود.

نوسان بیت کوین در کانال 114 هزار دلار
اتریوم گل کاشت

ارزش اتری��وم در م��اه جولای، رش��د 60 درصدی را تجربه ک��رد و یکی از قوی ترین 
عملکردهای ماهانه خود را در دوران اخیر، رقم زد که حاصل جریان های ورودی تاریخی 
به صندوق های قابل معامله در بورس و افزایش قابل توجه سودآوری خرده فروشان بود. 
بیش از یک میلیون اتریوم فقط طی دو هفته از صرافی های متمرکز خارج شده که نشان 
می دهد دارندگان بلندمدت کنترل را به دس��ت گرفته ان��د. افزایش قیمت، اتریوم را به 
رتبه بندی برترین دارایی های رمزارز از نظر ارزش بازار، ارتقا داد و جریان خالص ورودی 
صندوق ه��ای قابل معادله در بورس در ماه جولای از مرز 1.6 میلیون اتریوم فراتر رفت. 
فقط در دو هفته گذشته بیش از یک میلیون اتریوم از صرافی ها خارج شده که شاخص 
قدرتمندی از اطمینان بلندمدت اس��ت؛ زیرا معامله گران پیش بینی کردند که شکستی 
در پایین ترین س��طح رخ خواهد داد. نهنگ ها با تقویت س��اختار بازار، به جنب و جوش 
افتادند. تعداد تراکنش های بالای یک میلیون دلار با افزایش قیمت اتریوم به بالاترین حد 
خود در چند هفته اخیر رسید که نشان دهنده علاقه سرمایه گذاران با دارایی خالص بالا 
اس��ت. این انباشت نهنگ ها، همزمان با برداشت بیش از یک میلیون اتریوم از صرافی ها 
نیز بوده که به اثبات این امر کمک می کند. به گزارش »کوین آنالیز«، میزان قراردادهای 
آت��ی اتریوم حدود 22.4 میلیارد دلار بوده و ن��رخ تامین مالی نزدیک به 0.0049 ثابت 
باقی مانده است. این معیارها نشان دهنده وضعیت اهرمی سالم، نه بیش از حد بلندمدت 
و نه بیش از حد کوتاه مدت است که نشان می دهد بازار برای حرکتی قاطع آماده شده و 
منتظر کاتالیزوری برای جهش است. اگرچه حرکت قیمت اتریوم از زمان افزایش قیمت 
در ماه جولای آهسته شده، اما این رمزارز هنوز سطوح حمایت کلیدی را نشکسته است. 
اگر خریداران دوباره قدرت بگیرند، این مرحله تثبیت می تواند به عنوان س��کوی پرتاب 
عمل کند، به خصوص با توجه به اینکه احساسات گسترده تر بازار و سیگنال های درون 
زنجیره ای همچنان مثبت هستند. گفتنی است ارزش بیت کوین در معاملات روز گذشته 

به سطح 114 هزار و 581 دلار و اتریوم به 3552 دلار رسید.

۷3 همت وام ازدواج و فرزندآوری پرداخت شد
ش��بکه بانکی کشور از ابتدای س��ال جاری تا 13 مردادماه، 73 هزار میلیارد 
تومان تس��هیلات قرض الحسنه ازدواج و فرزندآوری به 332 هزار و 300 نفر از 
متقاضیان پرداخت کرده که مبلغ پرداخت تسهیلات قرض الحسنه ازدواج نسبت 
به مدت مشابه سال قبل، 6درصد و تسهیلات قرض الحسنه فرزندآوری 5 درصد 
رش��د داشته است. طبق اعلام بانک مرکزی، در راستای اجرای قانون حمایت از 
خانواده و جوانی جمعیت و نیز قوانین بودجه سنواتی کل کشور از ابتدای سال 
جاری تا 13 مردادماه، 58.65 هزار میلیارد تومان تسهیلات قرض الحسنه ازدواج 
به 175 هزار نفر از متقاضیان پرداخت ش��ده اس��ت. مبلغ پرداختی تس��هیلات 
قرض الحسنه ازدواج توسط شبکه بانکی کشور نسبت به مدت مشابه سال قبل، 
6درصد رش��د داشته است. همچنین براس��اس گزارش بانک مرکزی، از ابتدای 
امسال تا 13 مردادماه، حدود 14.24 هزار میلیارد تومان تسهیلات قرض الحسنه 
فرزن��دآوری به 157 هزار و 300 نفر از متقاضیان پرداخت ش��ده اس��ت. مبلغ 
پرداختی تسهیلات قرض الحسنه فرزندآوری توسط شبکه بانکی کشور نسبت به 
مدت مش��ابه سال گذشته، 5درصد رشد داشته است. از زمان ابلاغ مصوبه شورا 
برای پرداخت تس��هیلات کمک ودیعه مس��کن در تیرماه 1401 تاکنون، مبلغ 
85.4 همت تسهیلات به 798 هزار و 341  نفر از متقاضیان پرداخت شده است. 
همچنین از ابتدای س��ال جاری تا تاریخ 5 مردادماه، 72 هزار و 198 نفر مبلغ 

13.5 همت تسهیلات کمک ودیعه مسکن دریافت کرده اند.

حذف 4 صفر از پول ملی در مسیر تصویب مجلس
عضو کمیسیون اقتصادی مجلس گفت که احتمالا لایحه حذف چهار صفر 
از پول ملی در ش��هریورماه در صحن مجلس، مورد بررس��ی قرار می گیرد که 
بعد از نهایی ش��دن آن،  دولت فرصت دو س��اله ای برای اج��را دارد. به گفته 
»هادی محمدپور«، قانون پولی بانکی کشور مصوب سال 1351 است؛ مجلس 
دهم در س��ال 1399 لایح��ه اصلاح ماده یک قانون پولی و بانکی کش��ور را 
به تصویب رس��اند که ش��ورای نگهبان ایراداتی به آن گرفت و برای بررس��ی 
مجدد به کمیسیون ارجاع شد، اما ایرادات مورد رسیدگی قرار نگرفت تا اینکه 
کمیس��یون اقتصادی مجلس دوازدهم، بنا بر تقاضای بانک مرکزی این موارد 
را بررس��ی و تصویب کرد. از نکات مهم ای��ن لایحه، حذف چهار صفر از پول 
ملی است که در صورت تصویب مجلس و تایید نهایی شورای نگهبان و تبدیل 

شدن قانون، دولت دو سال برای پیاده سازی این قانون زمان خواهد داشت.
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قیمت هر بشکه نفت برنت به مرز ۷0 دلار رسید
روند صعودی طلای سیاه

قیمت نفت در معاملات روز دوش��نبه اندکی افزایش یافت، زیرا 
معامله گران انتظار دارند بازار افزایش قابل توجه تولید اوپک پلاس 
در ماه س��پتامبر را جذب کند. قیمت هر بش��که نفت برنت با 11 
س��نت معادل 0.16 درصد افزایش به 69 دلار و 78 سنت و نفت 
وس��ت تگزاس اینترمدیت آمریکا با 19 سنت معادل 0.28 درصد 
افزایش به 67 دلار و 52 سنت رسید. هر دو شاخص در معاملات 
جمعه گذش��ته، حدود 2 دلار در هر بش��که ری��زش کرده بودند. 
تولیدکنندگان اوپک پلاس در نشس��ت روز یکش��نبه، با افزایش 
تولی��د نفت این گ��روه به میزان 547 هزار بش��که در روز در ماه 
س��پتامبر موافقت کردند که جدیدترین دور افزایش تولید شتاب 
یافته برای بازیابی س��هم بازار است. این گروه با اعلام تصمیمش، 
به اقتصاد مطلوب و ذخایر اندک به عنوان دلایل تصویب افزایش 
تولید اشاره کرد. این اقدام که مطابق با انتظارات بازار بود، یکی از 
لایه ه��ای محدودیت عرضه داوطلبانه تولیدکنندگان اوپک پلاس 
را حذف می کند. »مایکل مک کارتی« مدیرعامل پلتفرم معاملات 
آنلاین مومو اس��ترالیا، گفت: به نظر می رس��د تولید بیشتر، تاثیر 
اندکی داش��ته باشد زیرا پیش تر در معاملات به حساب آمده بود. 
معامله گران به این اظهارات تولیدکنندگان اوپک متمرکز ش��دند 

که دورهای قبلی افزایش تولید به راحتی جذب شده اند.
تحلیلگ��ران گلدمن س��اکس انتظ��ار دارند ک��ه افزایش واقعی 
عرضه از س��وی هش��ت عضو اوپک پلاس، 1.7 میلیون بشکه در 
روز باش��د، زیرا س��ایر اعضای این گروه به دلیل م��ازاد تولید در 
ماه های گذش��ته، تولیدشان را کاهش داده اند. با این حال، تهدید 
تحریم های آمریکا علیه روسیه که ممکن است صادرات این کشور 
را مختل کند، باعث ش��ده است س��رمایه گذاران محتاط بمانند. 
دونالد ترام��پ، رئیس جمهور آمریکا برای وادار کردن مس��کو به 
آتش بس با اوکراین، تهدید کرده اس��ت خریداران نفت روس��یه 
را ه��دف تعرفه های ثانویه 100 درصدی قرار دهد. به گفته منابع 
بازرگانی و داده های ش��رکت LSEG، دست کم دو کشتی حامل 
نفت روسیه برای پالایشگاه های هندی، پس از تحریم های جدید 

آمریکا، به مقاصد جدید تغییر مسیر دادند.
تحلیلگران ش��رکت آی ان جی به سرپرستی »وارن پاترسون« 
در یادداش��تی نوش��تند: این تحریم ها اگر باعث ش��ود خریداران 
هن��دی دریاف��ت نفت روس��یه را متوقف کنند، ص��ادرات حدود 
1.7 میلیون بش��که در روز نفت روس��یه را مختل می کند و مازاد 
عرضه پیش بینی ش��ده تا پایان س��ه ماهه چهارم و س��ال 2026 
را ح��ذف خواهد کرد و به اوپک پ��لاس فرصت می دهد تا حذف 
1.66 میلی��ون بش��که در روز دیگر از محدودی��ت عرضه را آغاز 
کن��د. به گزارش »رویت��رز«، نگرانی ها در م��ورد تاثیر تعرفه های 
آمریکا بر رش��د اقتصاد جهانی و مصرف سوخت نیز بر بازار سایه 
افکنده اس��ت، به ویژه پس از آنک��ه داده های اقتصادی آمریکا در 
مورد رش��د مش��اغل در روز جمعه، ضعیف تر از حد مطلوب بود. 
جیمس��ون گریر، نماینده تجاری آمریکا، روز یکش��نبه گفت که 
تعرفه های اعمال ش��ده در هفته گذش��ته بر ده ها کشور، احتمالا 

پابرجا خواهند ماند.

مدیریت آب از دولت به مردم منتقل شود
کاهش 42 درصدی ورودی آب سدها

طبق داده های آماری، اس��تان های جنوبی مانند خوزس��تان، 
بوش��هر، هرمزگان و سیستان و بلوچس��تان با 50 تا 80 درصد 
کاه��ش بارندگ��ی مواج��ه بوده اند. اس��تان هایی مانن��د تهران، 
اصفه��ان، فارس، یزد، خراس��ان ها، البرز، کرم��ان، قم و مرکزی 
نیز بی��ن 30 تا 50 درصد اف��ت بارش را تجرب��ه کرده اند. تنها 
اس��تان هایی مانند گیلان و زنجان شرایط نس��بتاً نرمالی دارند. 
به گزارش »ایس��نا«، ایران در پنجمین س��ال خشکسالی پیاپی 
و در یکی از س��خت ترین س��ال های آبی چند دهه اخیر به س��ر 
می برد؛ سالی که بنا بر اعلام سخنگوی صنعت آب، از نظر شدت 
خشکسالی در رتبه دوم 57 سال گذشته قرار دارد. با وجود اقلیم 
خشک کشور، حالا متوسط بارندگی تا 40 درصد کمتر از میزان 
بلندمدت اس��ت و مناب��ع آب تجدیدپذیر نیز با افت چش��مگیر 
مواجه شده اند. در سال آبی جاری فقط 150 میلی متر بارندگی 
در کش��ور ثبت ش��ده، میانگین بارش س��الانه ایران از 240 به 
220 میلی مت��ر کاهش یافته و منابع آب تجدیدپذیر نیز از 130 
میلی��ارد مترمکعب به 103 میلیارد مترمکعب رس��یده، هرچند 
برخی کارشناس��ان معتقدند این عدد از 100 میلیارد هم کمتر 
شده اس��ت. در شرایطی که جمعیت کشور همچنان رو به رشد 
است، سرانه آب سالانه هر ایرانی از حدود 6 تا 7 هزار مترمکعب 
در سال 1335، به تنها 1200 مترمکعب در حال حاضر رسیده 
اس��ت؛ رقمی که از مرز تنش آب��ی )1500 مترمکعب( پایین تر 
اس��ت و در مناطقی مانند فلات مرک��زی ایران به 500 تا 600 
مترمکعب می رسد. در همین حال، ورودی سدهای کشور نسبت 
به س��ال گذش��ته 42 درصد کمتر ش��ده و حجم آب موجود در 
مخ��ازن نیز با کاهش 26 درصدی همراه بوده اس��ت. متوس��ط 
پرشدگی سدها 44 درصد اعلام شده اما تهران با تنها 21 درصد 
ظرفیت پر، وضعیت بس��یار بحرانی ت��ری دارد. از این میزان نیز 

نیمی به دلیل رسوب گذاری، قابل استفاده نیست.
در پاس��خ ب��ه بحران فزاینده، صنعت آب از تدوین 31 بس��ته 
راهبردی - عملیاتی مدیریت آب برای تمام اس��تان های کش��ور 
تدوین شده است، این بسته ها که شامل سرفصل های مصرف آب 
در همه بخش ها و محل تأمین آن هستند، در اختیار استانداران 
ق��رار گرفته اند تا ظ��رف دو هفته در کارگروه های س��ازگاری با 
کم آب��ی، با حضور کارشناس��ان، ادارات، انجمن ها و دانش��گاه ها 
بررس��ی و نهایی ش��وند. پس از نهایی س��ازی، این بس��ته ها در 
نشس��تی ملی با حضور رئیس جمهور بررسی خواهند شد تا یک 
جریان مل��ی برای اصلاح الگوی مصرف آب ش��کل گیرد. طبق 
اعلام مسئولان، براساس این بسته ها، همه بخش های مصرفی از 
جمله صنعت، فضای سبز و کشاورزی باید میزان مصرف خود را 
کاهش دهند. بی شک تا رسیدن به سطح مطلوب مصرف فاصله 
وج��ود دارد، اما کلید عب��ور از این بحران، تغیی��ر رفتار جمعی 
اس��ت، در ش��رایط فعلی چاره ای جز مدیریت مصرف آب وجود 
ندارد و تنها با یک بسیج همگانی می توان از وضعیت فعلی گذر 
کرد لذا لازم اس��ت همه مردم نس��بت به موضوع آب حساس تر 
باش��ند و در بخش مدیریتی نیز شاهد اقدامات درست و اجرایی 

باشیم.

خبرنــامه

فرصت امروز: خروج بی وقفه سرمایه و روند نزولی نماگرهای بورسی 
همچنان ادامه دارد. شاخص کل بورس تهران در نهمین ریزش متوالی 
خود در روز دوش��نبه، بی��ش از 14 هزار واحد دیگ��ر کاهش یافت تا 
هرچه بیش��تر به کف کانال 2.6 میلیونی نزدیک ش��ود. با گذشت 40 
روز از پایان جنگ 12 روزه، ریزش ادامه دار بورس و خروج نقدینگی از 
بازار، دیگر یک نگراني مقطعي به نظر نمی رسد و نمایانگر بي اعتمادي 
عمومی سهامداران و س��رمایه گذاران است. حتي صندوق هاي اهرمي 
که معمولا مورد توجه سرمایه گذاران ریسک پذیر هستند، با افت شدید 
ارزش و صف های شلوغ فروش مواجه شده اند. این یعني فشار فروش و 
فضاي منفي بازار فقط محدود به سهام هاي سنتي و شاخص ساز نیست 
و ابزارهاي مالي پیش��رفته تر هم تحت فش��ار قرار گرفته اند. در چنین 
ش��رایط خطیري، تنها صندوق هاي طلا توانس��ته اند سرمایه گذاران را 
ت��ا حدي در برابر افت هاي ب��ازار نجات دهند. هرچن��د این راه حل ها 
نیز موقتي  هس��تند و تا زمانی که س��ایه ریس��ک های سیاسی بر سر 
بازار کماکان س��نگینی کند، بهبود بورس، رویایی دور و محال به نظر 
می رس��د. در معاملات روز گذشته، ش��اخص کل بورس تهران با افت 
14 هزار و 793 واحدی مواجه ش��د و تا کانال 2 میلیون و 624 هزار 
واحد عقب نش��ینی کرد. بدین ترتیب، بازار سرمایه علاوه بر آنکه برای 
نهمین روز کاری متوالی منفی ش��د، ش��اخص کل نیز در آس��تانه از 
دس��ت دادن مقاومت کانال 2.6 میلیون واحد ق��رار گرفت. همگام با 
ش��اخص کل، ش��اخص هم وزن نیز در سومین روز هفته، 3484 واحد 
کاهش داش��ت و در تراز 791 هزار و 781 واحد جای گرفت. شاخص 
کل فرابورس ایران هم 105 واحد منفی ش��د و به محدوده 23 هزار و 

768 واحد رسید.
افت شدید بورس در 3 روز کاری

ش��اخص کل ب��ورس و اوراق به��ادار تهران در پای��ان معاملات روز 
دوش��نبه، 14 هزار و 793 واحد دیگر عقب نش��ینی ک��رد و تا تراز 2 
میلیون و 624 هزار واحد عقب رفت تا بازار س��رمایه برای نهمین روز 
کاری متوال��ی همچنان منفی باش��د. نماگر اصلی بازار س��رمایه فقط 
طی س��ه روز کاری از کانال 2.8 میلیون واح��د به کانال 2.6 میلیون 
واحد رسیده است. همگام با روند نزولی شاخص کل، شاخص هم وزن 
ب��ازار نیز 3484 واحد کاه��ش یافت و در تراز 791 هزار و 781 واحد 
ایس��تاد. نماد نوری از عوامل افت این ش��اخص بود و در مقابل، نماد 
فارس در 10 دقیقه پایانی فعالیت بازار باعث رشد مثبت هزار و 300 
واحدی ش��اخص ش��د. نمادهای خودرو و خس��اپا به ترتیب رشد 2.1 
درص��دی و 2.7 درصدی در ارزش س��هام داش��تند. ارزش کل بورس 

تهران همانند روز یکش��نبه در لایه ه��ای بالایی کانال 7.9 هزار همت 
ج��ای گرفت. ارزش معاملات بازار بیش از 67 همت و ارزش معاملات 
خرد، اندکی بیش از 10 درصد ارزش کل معاملات و 6.8 همت ش��د. 
در س��ومین روز هفته جاری، 97 میلیارد توم��ان پول حقیقی از بازار 
س��هام و صندوق های س��هامی و 381 میلیارد توم��ان از صندوق های 

درآمد ثابت خارج شد.
بیش��ترین میزان خروج پول حقیقی از نمادهای نوری با 95 میلیارد 
تومان و وپاسار با 58.6 میلیارد تومان اتفاق افتاد و در عوض، بیشترین 
میزان ورود پول حقیقی به نمادهای خس��اپا ب��ا 23.9 میلیارد تومان 
و خگس��تر با 23.8 میلی��ارد تومان صورت گرفت. ب��ا این حال، نماد 
پتروشیمی ها بیشترین میزان خروج پول حقیقی را با 113.9 میلیارد 
تومان، فلزات اساسی با 47.9 میلیارد تومان و بانک ها با 36.5 میلیارد 
تومان به خود دیدند، اما دو گروه س��یمانی ها و خودروسازان هر کدام 
با 52.6 میلیارد تومان، میزبان بیشترین ورود نقدینگی حقیقی بودند. 
به نماد خودرو نیز 12.1 میلیارد تومان س��رمایه س��هامداران حقیقی 
وارد شد. همچنین در آن سوی بازار سرمایه نیز شاخص کل فرابورس 
ایران، 105 واحد منفی ش��د و به تراز 23 ه��زار و 768 واحد کاهش 
یاف��ت. نمادهای آری��ان، فغدیر و انتخاب، بیش��ترین تاثیر منفی را بر 
ش��اخص کل فرابورس داشتند. همچنین نمادهای نان، مهرمام و مهر 

نیز از جمله نمادهای پرتراکنش بازار فرابورس بودند.
ارزش معاملات خرد باز هم آب رفت

ارزش معام��لات خ��رد 44 درصد آب رف��ت و در مقابل، ارزش کل 
معاملات، رش��د چشمگیری داشت. در معاملات دوشنبه، پول حقیقی 
کمتری از بازار س��هام خارج ش��د و ریزش های بورسی هم کمتر شد. 
ارزش صفوف خرید نس��بت به روز قبل، 207 درصد افزایش داش��ت 
و در مقاب��ل، ارزش صف های فروش با افت 22 درصدی مواجه ش��د. 
صنایع سیمان،  خودرو و فراکابی شاهد بیشترین ورود نقدینگی بودند، 
ولی گروه های ش��یمیایی،  فلزات و بانکی ها، بیشترین خروج نقدینگی 
را تجربه کردند. 66 درصد نمادهای بورسی منفی معامله شدند و 34 
درصد دیگر مثبت شدند. به عبارتی، 541 نماد قرمزپوش و 281 نماد 

دیگر سبزپوش شدند که نشان از بهبود شرایط بازار دارد.
»مسعود مهدیان«، فعال بازار سهام درباره روند معاملات دوشنبه به 
»اکوایران« گفت: معاملات دوش��نبه همچون روزهای اخیر، کم حجم 
و با منفی های البته ضعیف تر ش��روع به کار کرد و در ادامه نیمه دوم 
بازار ش��اهد تقاضا و رنج های مثبت بخص��وص در صندوق های اهرمی 
و خودرویی بودیم و توانس��ت جو ب��ازار را کمی تغییر دهد. در نهایت 

ش��اخص کل با کاهش 14هزار واحدی به کار خود پایان داد. همچنین 
خروج پ��ول حقیقی بع��د از چندین روز متوالی، کاهش محسوس��ی 
داش��ت؛  هرچند ارزش معاملات )دیگر مولفه اثرگ��ذار در تغییر روند 
ب��ازار( همچن��ان چنگی ب��ه دل نمی زند و در مح��دوده 5 همت قرار 
دارد. از طرفی، بازار به لحاظ تکنیکالی در موقعیت حمایتی قوی قرار 
داش��ت. خبر ادامه دار بودن حمایت ها و تاکید ب��ر تداوم تامین منابع 
مالی از سیس��تم نظام بانکی به بازار سرمایه سبب کاهش فشار فروش 

و افزایش تقاضا شد.
ب��ه گفته »مهدیان«، ارزش بورس ته��ران با ریزش های اخیر مجدد 
به مرز 100 میلیارد دلار رس��ید و در شرایط ارزان و به لحاظ بنیادی 
از ارزندگ��ی قابل قبولی برخوردار اس��ت؛  بنابراین تنها دلیل افت این 
روزهای بازار و عدم جذب س��رمایه گذاران، نبود چش��م انداز روشن و 
مثبت اس��ت و باعث شده سهامداران در ش��رایط ابهام و سردرگمی و 
ع��دم اعتماد قرار گیرند که در نهایت منجر به کاهش قیمت س��هام و 
خروج مس��تمر پول حقیقی شده است. باتوجه به شرایط فعلی و ریتم 
معام��لات، انتظار می رود دو روز باقی مانده هفته به ش��رط آرام بودن 
فضای سیاسی، بازار متعادل همراه با نوسانات مثبت باشد و شاهد یک 

موج هرچند کوتاه صعودی باشیم.
دلار وارد کانال ۹3 هزار تومان شد

در معاملات روز دوش��نبه 13 مردادماه، ب��ازار آزاد ارز و بازار طلا و 
س��که با افزایش نس��بی قیمت ها همراه ش��د. قیمت نیم سکه با 0.22 
درص��د افزایش ب��ه 44 میلیون و 900 هزار تومان و قیمت ربع س��که 
با 0.37 درصد رش��د به 26 میلیون و 700 هزار تومان رس��ید. طلای 
18 عی��ار نیز با افزایش 0.96 درصدی نس��بت به روز یکش��نبه به 7 
میلیون و 611 هزار تومان رس��ید. قیمت س��که امامی با رش��د 0.82 
درصدی به 85 میلیون و 185 هزار تومان رسید. سکه بهار آزادی نیز 
ب��ا 0.62 درصد افزایش، 76 میلیون و 495 هزار تومان معامله ش��د. 
نیم س��که با 0.22 درصد افزایش ب��ه 44 میلیون و 900 هزار تومان و 
ربع سکه با 0.37 درصد رشد به 26 میلیون و 700 هزار تومان رسید. 
همچنین قیمت دلار آمریکا با رشد 0.97 درصدی به 93 هزار و 350 
تومان رس��ید. یورو نیز با افزایش 0.86 درص��دی به 108 هزار و 80 
تومان رسید. درهم امارات 25 هزار و 450 تومان قیمت گذاری شد که 
نشان دهنده افزایش 0.39 درصدی است. هر هزار دینار عراق براساس 
قیم��ت دلار تهران و برابری دلار به دینار در ب��ازار ارز آزاد عراق، 67 
هزار تومان برآورد می ش��ود که نس��بت به روز یکش��نبه، رشد 0.84 

درصدی را نشان می دهد.

روند نزولی بازار سرمایه برای نهمین روز متوالی ادامه یافت

ریزش‎14‎هزار‎واحدی‎بورس

در ط��رح جدید وزارت کار که با هدف توانمندس��ازی و حمایت 
از مش��اغل خ��رد و خانگ��ی و کمک به تامین س��رمایه در گردش 
آنها به اجرا درآمده اس��ت، امکان دسترس��ی ب��ه بازارهای فروش 
پیش بینی ش��ده و مقرر شده است پلتفرم های الکترونیکی ویژه ای 
برای عرضه مس��تقیم محصولات تولیدکنندگان ب��ه خریداران در 
سراس��ر کشور راه اندازی ش��ود. به گزارش »ایسنا«، وزارت تعاون، 
کار و رفاه اجتماعی طرحی را در دس��تور کار قرار داده که براساس 
آن، ضمن ایجاد و توانمندس��ازی کس��ب وکارهای خرد و کوچک، 
مش��کل نقدینگی و سرمایه در گردش آنها از طریق اختصاص خط 
اعتباری ویژه برطرف می ش��ود. کس��ب و کارهای خ��رد و خانگی 
ب��ه دلیل توانایی س��ازگاری با تغییر و تحولات ب��ازار، فرصت های 
شغلی بیش��تری نس��بت به بنگاه های بزرگ ایجاد می کنند. طرح 
توانمندس��ازی کس��ب و کارهای خرد و خانگی، مشکل نقدینگی 
واحده��ای کوچک را برطرف کرده و امکان پرداخت تس��هیلات از 
100 میلیون تا 500 میلیون تومان به متقاضیان را فراهم می کند. 
این طرح که رونمایی و ثبت نام آن به زودی آغاز می شود، می تواند 
مش��کل نقدینگی واحده��ای کوچکی که عمدتا کمت��ر از 10 نفر 
ش��اغل دارند را به صورت مؤثر حل کند. توس��عه مشاغل خانگی و 
صنایع دس��تی از اولویت های این طرح است و تمام فرآیند اعطای 
اعتب��ار از طریق پلتفرم اینترنتی و ب��ا همکاری بانک تجارت انجام 
می گی��رد. »احمد میدری« وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی درباره 
جزیی��ات ای��ن طرح می گوید: ط��رح مذکور به منظ��ور حمایت از 
مشاغل و کس��ب و کارهای خرد و کوچک تدوین شده و در حوزه  
صنایع دس��تی و مشاغل خانگی به ویژه رس��ته پوشاک و گیاهان 
دارویی به اجرا درمی آید. در همکاری با بانک تجارت و بانک توسعه 
تعاون، خط اعتباری ویژه ای برای تولیدکنندگان کوچک به  ویژه در 
حوزه پوشاک و کالاهای خرد طراحی شده است. این خط اعتباری 
در ابتدا 100 میلیون تومان اس��ت و تا س��قف 500 میلیون تومان 
قابل افزایش خواهد بود که به محض استفاده از اعتبار برای خرید 
مواد اولیه، این اعتبار به  طور خودکار ش��ارژ می شود و امکان خرید 

مداوم از تولیدکنندگان داخلی پارچه و مواد اولیه فراهم می  شود.
ب��ه گفته »میدری«، این ط��رح که رونمای��ی و ثبت نام آن آغاز 
می ش��ود، می تواند مش��کل نقدینگی واحدهای کوچکی که عمدتا 

کمتر از 10 نفر شاغل دارند را به صورت مؤثر حل کند.
او یکی از اهداف مهم اجرای این طرح را توانمندس��ازی کس��ب 
و کاره��ای کوچ��ک و خانگی برای کم��ک به تامین س��رمایه در 
گ��ردش عنوان کرد و گف��ت: تمام فرآیند اعط��ای اعتبار از طریق 
پلتفرم اینترنتی و با همکاری بانک تجارت انجام می شود. این خط 
اعتب��اری همچنین به خیاطان، نوغان��داران و فعالان حوزه گیاهان 
داروی��ی اختص��اص می یابد و ب��دون نیاز به ضمان��ت بانکی 100 
میلی��ون تومان برای تولیدکنندگان خ��رد و تا 500 میلیون تومان 
سرمایه در گردش برای واحدهای بزرگ تر اختصاص پیدا می کند.

آنطور ک��ه وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی توضیح داده اس��ت، 
بازپرداخت این تس��هیلات به صورت گردش��ی اس��ت و پس از هر 
تس��ویه، اعتبار مجدداً شارژ می ش��ود.این طرح با اعتبار اولیه 100 
میلیون تومان آغاز شده و در صورت خوش حسابی متقاضیان قابل 

افزایش است.
براس��اس این گزارش، در طرح جدید وزارت تع��اون، کار و رفاه 
اجتماع��ی، خ��ط اعتب��اری ویژه ای به ص��ورت زنجیره ای ش��امل 
تأمین کنندگان مواد اولیه، کارگاه ها و فروش��گاه ها ایجاد می ش��ود 
و از طری��ق پلتفرم های اینترنتی و ب��ا همکاری بانک های عامل در 

اختیار فعالان قرار می گیرد. س��از و کار پیش بینی شده در طرح به 
گونه ای است که مصرف کنندگان بتوانند با دریافت اعتبار تا سقف 
50 میلی��ون توم��ان از طریق چک موردی، خری��د اعتباری انجام 
دهند و بانک تجارت و صندوق ضمانت سرمایه گذاری بخش تعاون 
نیز به عنوان نهادهای پش��تیبان کننده این طرح برای خرید صنایع 
دستی و محصولات عرضه شده اقدام خواهند کرد. در این طرح که 
طی روزهای اخیر و در استان گلستان به مرحله اجرا درآمده است، 
امکان دسترس��ی به بازارهای فروش پیش بینی ش��ده و قرار است 
پلتفرم ه��ای الکترونیکی ویژه ای برای عرضه مس��تقیم محصولات 

تولیدکنندگان به خریداران سراسر کشور راه اندازی شود.
به اعتقاد کارشناسان و تحلیلگران اقتصادی، در شرایطی که نرخ 
بیکاری در بس��یاری از مناطق کشور روندی صعودی دارد، مشاغل 
خ��رد و خانگی می تواند ب��ه عنوان یکی از موثرتری��ن راهکارهای 
اش��تغال زایی و کس��ب درآمد برای خانوارها مطرح باش��د. در این 
راستا، صنعت پوشاک از جمله رسته های پرتقاضاست که در ایجاد 

اشتغال پایدار موثر است و می تواند ضمن ایجاد فرصت های شغلی 
بسیار به حفظ فرهنگ کشور و توسعه دیگر صنایع کمک کند.

گفتنی است مشاغل و کسب وکارهای خرد و خانگی، نقش مهمی 
در اقتصاد محلی و ملی ایفا می کنند. این نوع کسب وکارها با ایجاد 
فرصت های ش��غلی، افزایش درآمد خانوار، کاهش فقر و بیکاری و 
بهب��ود وضعیت اقتصادی، تأثیرات مثبتی بر جامعه دارند و با توجه 
به انعطاف پذیری بالا، فرصتی برای کارآفرینی و اس��تقلال مالی به 
ویژه ب��رای زنان فراهم می کنند. کس��ب و کارهای خرد و کوچک 
با ایجاد رقابت س��الم و نوآوری، موجب توس��عه اقتصادی و بهبود 
کیفی��ت کالاها و خدمات می ش��وند و به دلیل توانایی س��ازگاری 
ب��ا تغییر و تحولات بازار فرصت های ش��غلی بیش��تری نس��بت به 
بنگاه های بزرگ ایجاد می کنند؛ از این رو توس��عه و توانمندسازی 
کس��ب و کارهای خرد و کوچک و محلی ضم��ن افزایش درآمد و 
بهبود وضع معیش��ت خانوارها، موجب اشتغال زایی و رشد و توسعه 

اقتصادی می شود.

طرح جدید وزارت کار برای حمایت از کسب وکارها

اعتبار 500 میلیونی برای مشاغل خرد و خانگی
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اهواز – ش��بنم قجاوند: با اجرای مجموعه ای از اصلاحات فنی و عملیاتی 
در تأسیس��ات بالادس��تی و پایین دس��تی ش��رکت بهره برداری نفت و گاز 
کارون،امکان انجام تعمیرات اساس��ی بدون کاهش تولید به میزان ۵۵ هزار 
بش��که در روز و افزایش ۳ هزار بش��که ای تولید نفت محقق شد. همچنین 
با توسعه زیرساخت های فرآورش��ی و عملیاتی در تلمبه خانه دوفازی اهواز 
۴، گام مؤثری در راس��تای افزایش ظرفیت و کاهش گازس��وزی برداش��ته 
ش��ده است. با اجرای مجموعه ای از اصلاحات فنی و عملیاتی در تأسیسات 
بالادس��تی و پایین دستی، این شرکت موفق شد ظرفیت تولید نفت خام را 

افزایش داده و پایداری تولید را در سطح مطلوبی حفظ کند.
مهندس حسن شهرویی،مدیرعامل شرکت بهره برداری نفت و گاز کارون 
در تش��ریح این اقدام��ات گفت: با احداث خط لول��ه ۲۴ اینچ جدید جهت 
انتقال نفت نمکی از واحد بهره برداری شماره یک اهواز به واحد نمک زدایی 

متمرکز، جداسازی نفت بنگستان منصوری از نفت آسماری اهواز ۱ به طور 
کامل امکان پذیر ش��د. با این اقدام، ضمن حفظ تولید و ارتقاء کیفیت نفت 

خ��ام، امکان انجام تعمیرات اساس��ی در واح��د نمک زدایی منصوری بدون 
کاهش تولید به میزان ۵۵ هزار بشکه در روز فراهم گردید.

وی افزود: در مجموعه ش��ماره یک اهواز، ب��ا اجرای اصلاحیه مربوط به 
جداس��ازی نفت کم نمک بنگستان و ایجاد ظرفیت لازم برای فرآورش نفت 
نمکی، امکان بازگشایی چاه های بسته منصوری بنگستان و افزایش تولید به 

میزان ۳ هزار بشکه در روز فراهم شد.
مدیرعامل شرکت بهره برداری نفت و گاز کارون در ادامه خاطرنشان کرد: 
در تلمبه خانه دوف��ازی اهواز ۴ نیز، با اجرای اصلاحیه هایی از جمله اتصال 
خ��ط لوله ۱۲ اینچ روزمینی ش��ماره ۶۸ به خطوط لول��ه ۸ اینچ خروجی، 
اتصال خطوط لوله سه حلقه چاه تولیدی به این تلمبه خانه و افزایش اندازه 
کاهنده ه��ای جریانی، گام مهمی در تحقق تعه��دات تولید نفت و کاهش 

گازسوزی برداشته شد.

رشت - زهرا رضازاده : مدیرکل صمت گیلان ، از شروع بکار مجدد 
مجتمع فولاد ذوب آهن خزر گیلان، پس از گذش��ت حدود یک سال 
توقف، از ش��ب گذش��ته با مدیریت جدید خب��ر داد و گفت: مجتمع 
ف��ولاد ذوب آهن خزر گیلان ب��ا مدیریت محجوب اس��تیل گروپ و 
ظرفیت تولید سالانه ۷۰۰ هزار تن شمش فولادی که به عنوان یکی از 
بزرگ ترین واحدهای فولادی بخش خصوصی در شمال کشور شناخته 

می شود کار خود را مجدد شروع کرد.
وی با بیان اینکه موقعیت جغرافیایی این کارخانه در ش��هر صنعتی 
رشت ممتاز است افزود: دسترسی آسان به بنادر شمالی کشور، فرصت 

مناسبی برای توسعه صادرات محصولات فولادی فراهم کرده است.
ب��ه صورت مس��تقیم و بیش از ۷ هزار نفر به طورغیرمس��تقیم در این گفتن��ی اس��ت در حال حاضر، بی��ش از ۵۰۰ نف��ر از جوانان بومی 

مجموعه صنعتی مشغول به کار هستند.
مجتمع فولاد ذوب آهن خزر در سال ۱۳۸۶ تأسیس شده و با هدف 
تولید ش��مش فولادی فعالیت خود را آغاز کرده است.و اکنون یکی از 
بزرگترین واحدهای تولید بیلت فولادی در اس��تان گیلان می باش��د 
ولیکن در سالهای اخیر علاوه بر اعمال محدودیت ها و ناترازی حامل 
ه��ای انرژی و ثاتیرات ان بر تولید و اختلافات داخلی ش��رکا ش��رکت 

مذکور را دچار بحران مالی نموده بود.
امید اس��ت با توجه به عقد قرارداد جدید با پیمانکار مجموعه ضمن 
تامین س��رمایه در گ��ردش جهت تولید و تنظیم برنام��ه ای مدون و 
کاربردی واحد صنعتی برای همیش��ه از بحران خارج گردیده و تولید 

پایدار را تجربه نماید. 

اراک - فرن��از امی��دی: مدیرکل راهداری و حم��ل و نقل جاده ای 
استان مرکزی از تلاش بی وقفه تیم های راهداری بمنظور آماده سازی 
راه های اس��تان در تسهیل س��فرهای اربعین و آماده باش ۹۲ اکیپ 

راهداری و حمل و نقل جاده ای برای اجرای طرح اربعین خبر داد.
روح اله محس��ن زاده از تلاش بی وقفه و حضور مس��تمر راهداران و 
پیمانکاران بخش خصوصی برای آماده س��ازی راه های استان و ایجاد 
تسهیل در سفرهای اربعین خبر داد و افزود: امسال ۹۲ تیم راهداری 
و حمل و نقل جاده ای برای خدمت رس��انی به زائران اربعین حسینی 

)ع( تدارک دیده شده است.
وی این گروه های عملیاتی را ش��امل ۴۰ گش��ت سیار، ۲۰ گشت 
شده، خدمات پیش بینی شده بصورت شبانه روزی به کاربران جاده ای نظارتی و ۳۲ گروه اجرایی عنوان کرد و گفت: علاوه بر اقدامات انجام 

ارائه خواهد ش��د تا زائران در عبور از جاده های استان مرکزی سفری 
ایمن همراه با آرامش را تجربه کنند.

مدی��رکل راه��داری و حمل و نقل جاده ای اس��تان مرکزی تعداد 
نف��رات و نیروی انس��انی دخیل در اجرای ط��رح اربعین را ۴۰۰ نفر 
برشمرد و افزود: ۲۰۰ دس��تگاه انواع خودروها و ماشین آلات سبک، 
نیمه س��نگین و سنگین نیز در سطح اس��تان در حال خدمات رسانی 

هستند.
محسن زاده یادآور شد: مردم می توانند از طریق شماره تلفن ۱۴۱ 
بصورت ش��بانه روزی از آخرین وضعیت ترافیکی و جوی راه ها اطلاع 
کس��ب کنند یا با نصب اپلیکیش��ن ۱۴۱ از طری��ق تلفن های همراه 

هوشمند از کلیه اطلاعات مربوط به راه های کشور مطلع شوند.

فرصت امروز - ماهان فلاح: مدیرعامل ش��رکت گاز استان آذربایجان 
ش��رقی از برنامه مصوب س��ال جاری ب��رای ظرفیت س��ازی ۸۰ هزار 

مترمکعبی گاز در بخش های زیرساختی تولید و صنعت خبر داد.
فیروز خدائی در تش��ریح این رویکرد اف��زود: با توجه به اهتمام ویژه 
شرکت گاز اس��تان برای تحقق شعار سال و حمایت از تولید و صنعت 
به عنوان مهم ترین بخش های اقتصادی اس��تان، بسته های حمایتی، 
طرح های وی��ژه و برنامه های مدوّن برای توزیع گاز در بخش صنعتی 

اتخاذ شده است.
وی ادامه داد: این ظرفیت س��ازی برای ۱۴۴ متقاضی بخش صنعتی 

و تولیدی پیش بینی شده است.

خدائی با اشاره به عملکرد گازرسانی به صنایع در سال گذشته تصریح 
کرد: علی رغم برنامه مصوب سال گذشته عملکردی ۲۷۰ درصدی در 
حوزه گازرسانی به صنایع داشته ایم که امسال نیز پیش بینی می شود 
علاوه ب��ر تأمین گاز متقاضیان این بخش، زیرس��اخت های لازم برای 

جذب سایر مصرف کنندگان تولیدی و صنعتی نیز فراهم شود.
وی اظهار داش��ت: امس��ال طرح ریزی برای اجرای ۸۰ ایستگاه گاز 

برای تأمین متقاضیان عمده صنعتی و تولیدی انجام شده است.
مدیرعامل ش��رکت گاز استان آذربایجان ش��رقی تأکید کرد: امسال 
حمای��ت از تولید و صنعت با توزی��ع انرژی پاک گاز طبیعی در اولویت 

اجرا خواهد داشت.

ی��زد – خبرنگار فرصت ام��روز:  معاون بهبود تولیدات گیاهی س��ازمان 
جهادکش��اورزی اس��تان یزد از ایجاد وفاق و همکاری بین تولید کنندگان 
و صادرکنن��دگان محصولات گلخانه ای با هدف تقویت بازار های صادراتی، 
اجرای کشت قراردادی و در نهایت پایداری صنعت گلخانه داری در استان 
خبر داد. به نقل از روابط عمومی سازمان جهادکشاورزی استان یزد   نشست 
هم اندیش��ی س��اماندهی بازرگانی محصولات گلخانه ای به ریاست عباس 
حاجی حس��ینی رئیس سازمان جهادکشاورزی اس��تان یزد و باحضور اکبر 
شیخعلیشاهی معاون بهبود تولیدات گیاهی، طاقه باف معاون برنامه ریزی و 
امور اقتصادی سازمان، نمایندگان دفتر هماهنگی امور اقتصادی استانداری، 
انجمن گلخانه داران اس��تان و جمعی از واحد های سورت و بسته بندی و 

صادرکنندگان محصولات گلخانه ای در محل حوزه ریاست برگزار شد. 
 اکبر شیخعلیشاهی در این نشست ضمن اشاره به اهمیت کشت گلخانه 

ای در استان، گفت:یکی از نقاط قوت این صنعت در یزد وجود زنجیره تولید 
اع��م از تولید نهاده، تجهیزات گلخانه ای، بذر و نش��اء، واحد های تولیدی 

س��ورت و بس��ته بندی و در آخر واحد صادراتی ب��وده که نیاز به تکمیل و 
تقویت بیشتر داشته تا باعث ارز آوری در استان شود.

 وی اف��زود: در ح��ال حاضر اس��تان ی��زد دارای رتبه دوم می��زان تولید 
محصولات گلخانه ای در کشور با تولید بیش از ۵۸۰ هزار تن محصول اعم 

از خیار، گوجه فرنگی، فلفل و بادمجان است.
 به گفته این مقام مس��ئول، ۶۰ درصد این تولیدات به کشور های حوزه 
اوراس��یا، خلیج فارس و عراق صادر ش��ده و ۴۰ درصد باقی مانده در داخل 
کشور مصرف می ش��ود. رئیس سازمان جهادکش��اورزی استان یزد نیز در 
پایان این نشست خاطر نشان کرد: ایجاد تشکل بازرگانی محصولات گلخانه 
ای باع��ث بهبود وضعیت صادرات، ارزآوری و پایداری صنعت گلخانه داری 
در استان میشود که با همت تولیدکنندگان و همکاری صادرکنندگان این 

امر میسر است.

فرص��ت امروز - ماه��ان فلاح: مدیر منطقه ۸ عملی��ات انتقال گاز ایران 
صیان��ت و  حفاظت از حریم خطوط لوله انتق��ال گاز را از اولویت اصلی این 

منطقه عملیاتی دانست.
مهدی زارع، از اجرای اقدامات گسترده در حوزه صیانت از حریم خطوط 
لوله گاز در ۳ ماهه نخس��ت س��ال جاری خبر داد و گفت: در این مدت، با 
پایش میدانی ۱۹۰۰ کیلومتر از مسیر خطوط لوله گاز، پاسخ به ۴۵۰ مورد 
استعلام از سوی مراجع مختلف و صدور  ۸۰ مورد اخطار قانونی جهت رفع 
تجاوز ب��ه حریم خطوط گامی موثر در صیانت از حریم ایمنی خطوط لوله 

انتقال گاز برداشته شد.
زارع ب��ا تأکید بر اهمیت پایش مس��یر خطوط لول��ه در حفظ پایداری و 
ایمنی شبکه انتقال گاز افزود: پایش مسیر، فرآیندی مستمر برای شناسایی 
و پیش��گیری از مخاطرات احتمالی در حریم خطوط لوله بوده و این اقدام 
با هدف حفظ س��لامت فیزیکی خطوط، جلوگیری از آس��یب های ناشی از 

حفاری های غیرمجاز، ساخت وسازهای ناایمن یا تجاوز به حریم قانونی انجام 
می شود.

مدی��ر منطقه ۸ عملیات انتقال گاز ایران اظهار داش��ت: در این راس��تا، 

تیم های گشت و پایش منطقه با بهره گیری از ابزارهای دقیق و سامانه های 
موقعیت یابی، به صورت منظم وضعیت مس��یرها را بررسی کرده و در موارد 
لازم نسبت به صدور اخطارهای قانونی و پیگیری های حقوقی اقدام می کنند.
وی ادامه داد: پاسخ گویی به استعلام های دریافتی از سازمان ها، نهادهای 
عمرانی و اشخاص حقیقی یا حقوقی، بخش مهمی از فرآیند مدیریت حریم 
خطوط اس��ت و با این اقدام، از بروز تقاطع های پرخطر و حوادث ناخواسته 

جلوگیری می شود.
بر اس��اس اعلام روابط عمومی منطقه ۸ عملی��ات انتقال گاز ایران، زارع 
همچنین با قدردان��ی از تلاش کارکنان منطقه ۸ عملیات انتقال گاز ایران 
تصری��ح کرد: پایداری ش��بکه انتقال گاز مرهون فعالیت های پیش��گیرانه، 
همکاری میان بخش��ی و رعایت اصول ایمنی توس��ط تمامی ذی نفعان بوده 
و پرس��نل ای��ن عملیاتی با تمام توان در مس��یر ارتقاء ایمن��ی و صیانت از 

سرمایه های ملی گام برمی دارد.

تثبیت و افزایش تولید با اصلاحات فرآیندی و اتکا به توان داخلی؛

نگهداشت تولید به میزان ۵۵ هزار بشكه  و افزایش تولید نفت با انجام اصلاحات 
فرآیندی در شركت بهره برداری نفت و گاز كارون

مدیرکل صمت گیلان :

بازگشت صدای تولید در مجتمع فولاد ذوب آهن خزر

مدیرکل راهداری و حمل و نقل جاده ای استان مرکزی خبر داد: 

آماده باش ۹۲ اکیپ راهداری و حمل و نقل جاده ای استان مرکزی برای ایام اربعین

مدیرعامل شرکت گاز استان اعلام کرد؛

ظرفیت سازی ۸۰ هزار مترمکعبی گاز در بخش صنعتی آذربایجان شرقی

ساماندهی بازرگانی محصولات گلخانه ای

در صیانت از حریم ایمني خطوط لوله انتقال گاز اجرایی شد؛

اقدامات موثر منطقه ۸ عملیات انتقال گاز ایران 

اخبــــار

رییس اداره دامپزشکی محلات مطرح کرد:
یک میلیون و 1۸5 هزار قطعه جوجه ریزی در محلات انجام شد

اراک- فرناز امیدی: رییس اداره دامپزش��کی محلات گفت: یک میلیون 
و ۱۸۵ هزار و ۶۳۹ قطعه جوجه ریزی از ابتدای امسال با نظارت های این 
اداره انجام گرفته است. حسین احمدی با بیان این که از ابتدای سال ۴۳ 
مورد جوجه ریزی در محلات انجام گرفت افزود: امسال یک ملیون و ۱۸۵ 
هزار و ۶۳۹ قطعه جوجه ریزی با نظارت های دامپزش��کی این شهرستان 
انجام گرفته اس��ت. وی افزود: امسال ۱۰۴  هزار و ۵۰۰  دز واکسن انواع 
بیماری های مختلف دامی و مش��ترک توس��ط سربازان گمنام دامپزش��کی در غالب طرح های دولتی و 
جهادی به صورت رایگان به جمعیت دام های س��بک و س��نگین این شهرستان تزریق شده است. رییس 
اداره دامپزش��کی محلات بیان کرد: این مدت ۴ ماه نظارت بر اس��تحصال ۴ هزار ۱۰۰لاشه دام سبک و 
۱۷۸ لاش��ه دام سنگین توس��ط بازرسان دامپزشکی انجام ش��ده که در این نظارت ها ۲۲۵ تن فرآورده 
استحصال و به بازار مصرفی عرضه شده است. احمدی ادامه داد: در این مدت همچنین ۲۸۷ مورد بازدید 
از مراکز عرضه و خودرو های های حمل فرآورده توس��ط بازرس��ان واحد نظارت انجام گرفته اس��ت.  وی 
در پایان گفت: ش��هروندان با توجه احتمال وجود هر گونه فروش غیر مجاز فرآورده اعم از گوش��ت قرمز 
و سفید در سطح شهر در صورت مشاهده این موارد سریعا موارد را به اداره دامپزشکی شهرستان اطلاع 

رسانی کنند.

آمادگی ناوگان حمل ونقل عمومی گیلان برای خدمت رسانی به زائران 
اربعین حسینی

رش��ت - زهرا رضازاده: علی حدادی، معاون حمل ونقل اداره کل راهداری 
و حمل ونقل جاده ای اس��تان گی��لان، از آمادگی کامل ن��اوگان حمل ونقل 
عمومی اس��تان برای جابه جایی زائران اربعین حسینی خبر داد. وی با اشاره 
به تمهیدات اندیشیده شده برای ایام اربعین گفت: در حال حاضر ۷۰ شرکت 
حمل و نقل مس��افربری در سطح استان گیلان آماده ارائه خدمات به زائران 
عزیز اربعین هس��تند و با هماهنگی های انجام شده، پیش بینی می کنیم که 
حدود ۱۳ هزار مسافر از طریق ناوگان حمل ونقل عمومی استان جابه جا شوند. حدادی افزود: در این راستا، 
۷۰۰ سفر با میانگین روزانه ۳۵ دستگاه اتوبوس بین شهری برای خدمت رسانی در ایام اربعین در نظر گرفته 
ش��ده اس��ت. علاوه بر این، تعداد قابل توجهی از مینی بوس ها و خودروهای سواری نیز در آمادگی کامل قرار 
دارند تا در مواقع لازم، به ناوگان اصلی افزوده شوند و پاسخگوی نیاز زائران باشند. وی در پایان تصریح کرد: 
تمام تلاش ما این اس��ت که زائران اربعین بتوانند با آرامش، ایمنی و نظم مناس��ب از مبدا اس��تان گیلان تا 

مرزهای هدف، مسیر زیارت را طی کنند.

معارفه سرپرست HSE شرکت آغاجاری با تاکید بر اولویت ایمنی و 
پدافند غیر عامل انجام شد

اهواز – ش��بنم قجاوند:  آیین معارفه سرپرس��ت جدید اداره HSE با حضور 
مهندس دهبان پور، مدیر عامل شرکت، و جمعی از مدیران و روسای ادارت در 
تاریخ ۷ مرداد ۱۴۰۴ برگزار گردید. طی این مراس��م، مهندس محمد حس��ین 
قنواتی به عنوان مس��ئول جدید این واحد منصوب و معرفی ش��د. مدیر عامل 
ش��رکت، مهندس دهبان پور، در این جلسه ضمن تبیین چشم انداز HSE در 
شرکت، بر اصول بنیادین مدیریت ریسک و ایمنی تأکید کرد و افزود:  کارهای 

پر ریسک می بایست  با دقت و وسواس حرفه ای و مطابق دستورالعمل ها به مرحله اجرا درآیند.
مهندس دهبان پور همچنین بر ضرورت تدوین و اجرای برنامه های جامع پدافند غیر عامل در تمامی لایه های 
عملیاتی و ستادی، و نهادینه سازی فرهنگ ایمنی به عنوان یک اصل فراگیر در شرکت تأکید نمود. مدیر عامل 
شرکت نفت و گاز آغاجاری بر اهمیت رویکرد پیشگیرانه در صدور مجوزهای کار )پرمیت( با هدف حذف کامل 
خطرات بالقوه و بالفعل در فرآیندهای عملیاتی تأکید کرد و خواستار شناسایی و مرتفع سازی نواقص سیستمی 
با بهره گیری از خلاقیت های نوآورانه مدیران و کارشناس��ان HSE ش��د.  ایش��ان در ادامه، آمادگی عملیاتی و 
واکنش سریع در برابر حوادث احتمالی را از طریق برگزاری مستمر و هدفمند مانورهای شبیه سازی و تمرین های 
عملیاتی، یک اولویت استراتژیک برشمردند. در پایان این نشست از تلاش ها و زحمات مهندس علی شکیبا کیا 
که بیش از ۵ س��ال مس��ئولیت این اداره را بر عهده داش��ت قدردانی شد و آقای محمد حسین قنواتی به عنوان 

سرپرست این اداره معرفی کردید.

شرکت گاز استان گلستان میزبان گردهمایی فصلی دبیران شورای اقامه 
نماز و رابطین مهدوی دستگاه های اجرایی استان

گرگان – خبرنگار فرصت امروز: به گزارش روابط عمومی گاز گلستان : گردهمایی فصلی دبیران شورای 
اقامه نماز و رابطین مهدوی دستگاه های اجرایی استان،در مرداد ماه به میزبانی شرکت گاز استان گلستان 
، با حضور حجت الاس��لام والمسلمین حاج آقای نصوری معاون فرهنگ، آموزش و پژوهش بنیاد حضرت 
مهدی موعود )عج( ، مدیر و کارشناس��ان س��تاد اقامه نماز، سرپرست شرکت گاز گلستان و دبیران نماز و 
مهدوی ادارات برگزار شد.در این جلسه ضمن بیان خیر مقدم گویی سرپرست شرکت گازاستان گلستان ، 
گزارشی مختصر از فعالیت های حوزه نماز و مهدویت توسط وی ارائه شد.ابوالفضل نرسی با اشاره به اهمیت 
و جایگاه ویژه نماز در تمام بخش های زندگی تاکید کرد و اظهار داشت :یاد خداوند متعال موجب آرامش 
انسان است و همیشه باید درجهت هرچه باشکوهتر برپایی نماز همگی کوشا باشیم .قاسم محمدی مدیر 
س��تاد اقامه نماز و بنیاد مهدویت اس��تان گلستان ، نیز ضمن ارائه گزارشی از فعالیت های نماز و مهدویت 
در س��طح اس��تان، گفت: با توجه به اینکه شرکت گازاستان گلستان جز دستگاه های خدمات رسان است 
اما عملکرد بس��یار خوبی در امر برپایی نماز در سراس��ر استان داشته است.در ادامه این گردهمایی حجت 
الاسلام والمسلمین حاج آقای نصوری معاون فرهنگ، آموزش و پژوهش بنیاد حضرت مهدی موعود )عج( 
مباحثی در خصوص ظهور حضرت مهدی عجل الله تعالی فرجه الشریف مطالبی در خصوص ظهور و کار در 
عرصه فرهنگی تشریح نمودند.در پایان نماز جماعت با حضور میهمانان و به امامت حضرت حجت الاسلام 

و المسلمین حاج آقا رمضانی انجام گردید.

بازدید از سد مهاباد و بررسی وضعیت منابع آبی و حجم ذخیره سد
ارومیه – خبرنگار فرصت امروز: سرپرس��ت ش��رکت آب و فاضلاب اس��تان اذربایجانغربی به اتفاق بازرس کل 

قضایی استان، مدیرعامل آب منطقه ای و فرماندار ویژه شهرستان مهاباد از سد این شهر بازدید کردند.
لطیف خوش سیرت سرپرست شرکت آب و فاضلاب استان با تاکید بر اینکه در تامین آب شرب مردم مشکلی 
وجود ندارد، بیان کرد: در حال حاضر، تصفیه خانه های مهاباد با ظرفیت ۱۰۵۰ لیتر در ثانیه، نیاز ماهانه حدود 
۲.۵ میلیون مترمکعب شهروندان این شهرستان را تأمین می کند و تلاش می شود با مدیریت منابع، تنش آبی 
در نیمه دوم سال به حداقل برسد. وی با هشدار نسبت به میزان مصرف کنونی در استان گفت: متوسط مصرف 
آب در اس��تان به ویژه در مهاباد، بین ۲۳۰ تا ۲۵۰ لیتر در ش��بانه روز برای هر فرد است، در حالی که در شرایط 
فعلی این میزان باید به حدود ۱۳۰ لیتر کاهش یابد. سرپرست شرکت آب و فاضلاب استان در این رابطه افزود: 
منابع آب زیرزمینی و سطحی آذربایجان غربی نسبت به سال های گذشته در وضعیت مناسبی قرار ندارند و لازم 
است مردم در مدیریت مصرف به ویژه در بخش خانگی و کشاورزی، مشارکت جدی داشته باشند. محمدصادق 
امیرعش��ایری فرماندار ویژه شهرس��تان مهاباد نیز گفت: تأمین آب شرب ش��هروندان در حال حاضر با مشکلی 
مواجه نیست اما به منظور اطمینان از پایداری این وضعیت، اجرای برنامه های پدافند غیرعامل در اولویت قرار 
گرفته اس��ت و در تلاش هس��تیم با رایزنی مستمر با مدیران استانی و کش��وری، اعتبارات لازم را برای اجرای 

پروژه های جدید، در اسرع وقت جذب و عملیات ساخت زیرساخت های مورد نیاز را آغاز کنیم.

تکریم خانواده معزز سرباز شهید مصطفی موحدی فر در دیدار مدیرکل 
زندان های یزد

یزد -  سید محمد جواد عرفان فر : در راستای تکریم از خانواده معزز شهدای 
بازداشتگاه اوین، رضا مقبلی مدیرکل زندان های استان یزد به همراه مسئولان 
اداره کل با حضور در منزل سرباز شهید مصطفی موحدی فر از خانواده شهید 
تجلی��ل کرد.  به نقل از پایگاه اطلاع رس��انی اداره کل زندان های اس��تان یزد، 
در ای��ن دیدار رضا مقبلی مدیرکل زندان های اس��تان یزد ضمن ابلاغ پیام های 
جداگانه روسای قوه قضاییه، سازمان زندان ها و اقدامات تامینی و تربیتی کشور 
و کمیته امداد امام خمینی )ره( کش��ور و مدیرکل زندان های اس��تان تهران با اهدای لوح تقدیر به خانواده معزز 

شهید مصطفی موحدی فر، یاد و خاطره شهید والامقام را گرامی داشتند
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نویسنده: علی آل علی
فرض کنید ش��ما به تازگی یک کسب و کار نوآورانه 
راه ان��دازی کرده اید؛ مثلا یک برن��د تولیدکننده قهوه 
تخصص��ی که دانه های آن از مزارع کوچک و خانوادگی 
تامین می شود. محصول شما فوق العاده است، داستان 
پش��ت آن شنیدنی است و بس��ته بندی آن چشم نواز. 
حالا س��وال یک میلیون دلاری مطرح می شود: چگونه 
دنیا را از وجود این قهوه ش��گفت انگی��ز باخبر کنیم؟ 
یکی از دوس��تان تان با ح��رارت از معجزه تبلیغات در 
اینس��تاگرام می گوید. یک مش��اور بازاریابی شما را به 
س��رمایه گذاری س��نگین روی بهینه سازی موتورهای 
جست وجو تشویق می کند. در همین حین یک آژانس 
تبلیغاتی طرحی برای یک بیلبورد ش��هری جذاب را به 
ش��ما نش��ان می دهد که می تواند نام برند ش��ما را بر 
س��ر زبان ها بیندازد. ناگهان شما خود را در میان یک 
اقیان��وس بی کران از گزینه ها می بینید، س��ردرگم و 

ناتوان از تصمیم گیری.
این س��ردرگمی تجربه مشترک بسیاری از کارآفرینان 
و مدیران بازاریابی است. آنها اغلب به بازاریابی به عنوان 
ی��ک مفهوم یکپارچه ن��گاه می کنن��د، در حالی که در 
واقعیت بازاریابی بیش��تر ش��بیه به یک ارکستر بزرگ با 
ده ها س��از مختلف است. هر ساز صدای منحصر به فرد 
و نقش ویژه ای در اجرای یک قطعه موسیقی دارد. شما 
نم��ی توانید با ی��ک ترومپت نوای لطی��ف یک ویولن را 

بنوازید و انتظار نتیجه ای دلنشین داشته باشید. 
موفقی��ت در این میدان در ش��ناخت قابلیت های هر 
س��از و چیدن آنها در کنار هم برای خلق یک س��مفونی 
هماهن��گ و تاثیرگ��ذار نهفته اس��ت. ما در ای��ن مقاله 
راهنمای ش��ما برای شناخت مهمترین سازهای ارکستر 
بازاریاب��ی م��درن و درک این نکته کلیدی هس��تیم که 
چگون��ه به جای نواختن یک س��از به صورت تصادفی به 
رهبر ارکستر کس��ب و کار خود تبدیل شوید. پس با ما 

همراه باشید تا سفرمان را شروع کنیم. 

خط مقدم دیجیتال: بازاریابی در عصر الگوریتم ها
انقلاب دیجیتال زمین بازی را برای همیشه تغییر داد. 
بازاریابی از یک مونولوگ یک طرفه )از برند به مشتری( 
به ی��ک گفت وگوی دوطرفه و پویا تبدیل ش��د. امروزه، 
بخش بزرگی از قدرتمندترین ابزارهای بازاریابی در این 
دنی��ای دیجیتال قرار دارند؛ دنیایی ک��ه در آن داده ها 
ح��رف اول را می زنند و امکان اندازه گیری دقیق نتایج، 

به یک مزیت استراتژیک تبدیل شده است.
هنر پیدا شدن: بازاریابی محتوایی و سئو

در گذش��ته، ش��ما باید به دنبال مشتری می گشتید. 
امروزه ش��ما می توانید کاری کنید که مش��تری شما را 
پیدا کند. این فلس��فه هس��ته اصلی بازاریابی درونگرا یا 
جاذبه ای را تش��کیل م��ی دهد. دو اب��زار کلیدی برای 
اجرای این فلس��فه بازاریابی محتوایی و س��ئو هس��تند. 
این دو مانند روح و جس��م یک موجود زنده، به یکدیگر 

وابسته اند. 
بازاریاب��ی محتوایی به معنای خل��ق مقالات، ویدئوها، 
پادکس��ت ه��ا و راهنماهای ارزش��مندی اس��ت که به 
س��والات مخاطب پاسخ می دهد، مشکلاتش را حل می 
کند و به او دانش می بخشد، اما بهترین محتوای جهان 
نیز اگر دیده نش��ود، بی فایده اس��ت. اینجا جایی است 
که س��ئو وارد عمل می شود. سئو، علم بهینه سازی این 
محتوا برای موتورهای جس��ت وجو مانند گوگل است. با 
یک استراتژی سئوی قوی، زمانی که مشتری بالقوه شما 
س��وال مرتبط با کسب و کارتان را در گوگل جست وجو 
می کند، محتوای شما به عنوان یک پاسخ معتبر و مفید 

در رتبه های بالا به او نمایش داده می شود.
هنر گفت وگو: بازاریابی در شبکه های اجتماعی و 

ایمیل
ای��ن دو ابزار، بر پایه س��اختن جامع��ه و ایجاد روابط 
بلندمدت اس��توار هستند. ش��بکه های اجتماعی مانند 
اینس��تاگرام، لینکدین یا تیک تاک، میدان های ش��هر 
دیجیتال هستند؛ فضاهایی عمومی که در آن می توانید 

داس��تان برند خود را روایت کنید، ب��ا مخاطبان تعامل 
داش��ته باشید و شخصیت انسانی کس��ب و کارتان را به 
نمایش بگذارید. هر پلتف��رم فرهنگ و زبان خاص خود 
را دارد و موفقیت در آن، نیازمند تولید محتوای بومی و 

متناسب با همان فضا است.
در طرف دیگر، بازاریابی ایمیلی قرار دارد که می توان 
آن را به یک گفت وگوی خصوصی و شخصی تشبیه کرد. 
فهرست ایمیل، ارزشمندترین دارایی دیجیتال شماست، 
زیرا برخلاف ش��بکه های اجتماعی، کاملا تحت کنترل 
ش��ما قرار دارد. از طری��ق ایمیل می توانی��د پیام های 
تقسیم بندی شده و شخصی سازی شده برای گروه های 
مختلفی از مخاطبان تان ارسال کنید و آنها را در سفری 

از آگاهی اولیه تا وفاداری همیشگی هدایت نمایید.
هنر شتاب دهی: تبلیغات کلیکی و بازاریابی 

تاثیرگذار
گاه��ی برای رس��یدن به اه��داف نیاز به ی��ک نیروی 
محرکه س��ریع تر دارید. تبلیغ��ات کلیکی یا PPC که 
مش��هورترین نمونه آن تبلیغات گوگل است، به شما این 
ام��کان را می دهد که با پرداخت پول، در س��ریع ترین 
زمان ممکن در صدر نتایج جس��ت وجو یا در وب س��ایت 
های پربازدید دیده ش��وید. این روش، یک ابزار قدرتمند 
برای جذب ترافیک هدفمند و تولید س��رنخ های فروش 
در کوتاه مدت اس��ت. بازاریابی تاثیرگذار یا اینفلوئنس��ر 
مارکتینگ نیز یک ش��تاب دهنده مدرن محس��وب می 
ش��ود. در این روش، ش��ما با افرادی ک��ه در یک حوزه 
خاص دارای نفوذ و اعتبار هس��تند همکاری می کنید تا 
آنها برند یا محصول ش��ما را ب��ه جامعه مخاطبان وفادار 
خود معرفی کنند. ای��ن کار می تواند راهی میانبر برای 

جلب اعتماد مخاطبان جدید باشد.
کلاسیک های ماندگار: رسانه هایی که پیر نمی 

شوند
با وجود تس��لط دنیای دیجیتال، نادیده گرفتن قدرت 
رس��انه های س��نتی یک اشتباه اس��تراتژیک است. این 

ابزارها هنوز هم برای دس��تیابی به اه��داف خاصی، بی 
رقیب هستند.

• رس��انه های چاپی: یک آگهی تمام صفحه برای یک 
س��اعت لوک��س در یک مجل��ه معتبر، حس��ی از اعتبار 
و پرس��تیژ را منتقل می کند که ش��اید در یک پس��ت 

اینستاگرامی قابل دستیابی نباشد.
• تبلیغ��ات محیطی: یک بیلبورد هوش��مندانه در یک 
بزرگراه پرتردد، می تواند نام برند شما را در ذهن هزاران 
نف��ر حک کند و آگاه��ی از برند را به ش��کلی انفجاری 

افزایش دهد.
• روابط عمومی: کسب یک مقاله مثبت و معتبر درباره 
کس��ب و کار ش��ما در یک روزنامه یا وب س��ایت خبری 
پرمخاطب، می تواند اعتباری صد چندان بیش��تر از یک 

تبلیغ پولی برای تان به ارمغان بیاورد.
کلی��د موفقی��ت در اس��تفاده از ای��ن ابزاره��ا، درک 
جایگاه آنها در دنیای امروز و ترکیب هوش��مندانه آنها با 

استراتژی های دیجیتال است.
چگونه پلتفرم مناسب را انتخاب کنیم؟ قطب نمای 

استراتژیک شما
دانستن نام سازها کافی نیست؛ یک رهبر ارکستر باید 
بداند چه زمانی از هر کدام اس��تفاده کند. برای انتخاب 
ترکیب بازاریابی مناسب، باید به سه سوال اساسی پاسخ 

دهید:
1. مخاطب من کیس��ت و کج��ا وقت می گذراند؟ اگر 
مخاطبان شما مدیران ارشد شرکت های بزرگ هستند، 
لینکدین و رویداده��ای تخصصی صنعتی، انتخاب های 
هوش��مندانه تری نس��بت به تیک تاک خواهند بود. اگر 
یک برند مد و فش��ن برای نسل جوان دارید، اینستاگرام 

و یوتیوب زمین بازی اصلی شما هستند.
2. ه��دف من چیس��ت؟ آیا به دنب��ال افزایش آگاهی 
از برند هس��تید؟ تبلیغات محیطی و بازاریابی محتوایی 
گسترده می توانند موثر باشند. آیا هدف شما تولید سرنخ 
فروش فوری است؟ تبلیغات کلیکی گوگل و ایمیل های 

هدفمند، شما را سریع تر به نتیجه می رسانند.
3. بودجه من چقدر اس��ت؟ بازاریابی محتوایی و سئو، 
نیازمند س��رمایه گذاری زمانی بلندمدت هستند اما می 
توانند بازدهی پایداری داشته باشند. تبلیغات تلویزیونی 
ی��ا بیلبوردی، ب��ه بودجه ای هنگفت نی��از دارند اما می 

توانند در مدتی کوتاه، اثری گسترده خلق کنند.
سخن پایانی

بازاریابی مدرن، یک فهرس��ت بی پایان از تاکتیک ها 
نیست، بلکه یک تمرین استراتژیک در انتخاب و یکپارچه 
س��ازی اس��ت. بهترین برندهای جهان، خود را به یک یا 
دو ابزار محدود نمی کنند. آنها یک س��مفونی هماهنگ 
خلق می کنند؛ جایی که یک ویدئوی جذاب در یوتیوب، 
مخاط��ب را به صفحه اینس��تاگرام هدایت می کند، یک 
پیشنهاد ویژه در اینستاگرام، او را به عضویت در فهرست 
ایمیل ترغیب می نماید و یک کمپین ایمیلی هوشمند، 

در نهایت او را به یک مشتری وفادار تبدیل می کند.
برگردی��م به داس��تان کارآفرین خلاق م��ا با آن قهوه 
تخصصی. او اکنون می داند که نیازی نیست میان گزینه 
ه��ای مختلف، یکی را به قیمت ح��ذف دیگری انتخاب 
کند. او می تواند با داستان سرایی در اینستاگرام، جامعه 
ای از عاش��قان قهوه بسازد، با مقالاتی درباره روش های 
دم ک��ردن قه��وه، از طری��ق گوگل مخاطب��ان جدیدی 
جذب کند و با یک برنامه وفاداری ایمیلی، مش��تریانش 
را ب��ه خرید مجدد تش��ویق نماید. او دیگ��ر یک نوازنده 
س��ردرگم نیس��ت؛ او رهبر ارکستر برند خود است و می 
داند چگونه با هر س��از، نت درس��ت را در زمان درست 
بنوازد تا موس��یقی موفقیت کس��ب و کارش را به گوش 

جهانیان برساند.
منابع:

https : / /mailchimp .com /resources / •
/types-of-marketing

https://blog.hubspot.com/marketing/•
marketing-mix

نویسنده: علی آل علی
تصور کنید در یک ش��هر جدید هس��تید و هوس یک 
فنج��ان قهوه عالی می کنید. گوش��ی خود را بیرون می 
آورید و جس��ت وجو می کنی��د »بهترین کافه تخصصی 
نزدیک من«. 10 س��ال پیش گوگل به شما فهرستی از 
سایت ها را نشان می داد. اما امروز چه اتفاقی می افتد؟ 
گوگل مس��تقیما به شما پاسخ می دهد. یک نقشه، چند 
عکس، خلاصه ای از نظرات مش��تریان و شاید حتی نام 
بهترین نوشیدنی آن کافه. شما به پاسخ خود رسیده اید، 

بدون اینکه حتی روی یک لینک کلیک کرده باشید.
این تغییر س��اده یک زلزله خاموش در دنیای کس��ب 
و کارهای محلی اس��ت. برای یک رس��توران، گلفروشی، 
کلینیک دندانپزشکی یا فروشگاه لباس محلی این یعنی 
زمین بازی به کلی تغییر کرده اس��ت. دیگر فقط داشتن 
یک س��ایت زیبا کافی نیست. ش��ما در حال رقابت برای 

به دس��ت آوردن گران بهاترین ملک در دنیای دیجیتال 
هستید: بخشی از پاسخ مستقیم هوش مصنوعی. اگر نام 
ش��ما در آن خلاصه نهایی نباشد، برای بخش بزرگی از 

مشتریان بالقوه شما اصلا وجود خارجی ندارید.
این تحول در نگاه اول ممکن اس��ت ترس��ناک به نظر 
برس��د. چگونه یک کسب و کار کوچک می تواند با غول 
ه��ای فناوری و الگوریتم های پیچی��ده رقابت کند؟ اما 
حقیقت به طرز شگفت آوری دلگرم کننده است. هوش 
مصنوع��ی، با تم��ام پیچیدگی اش به دنب��ال یک چیز 
س��اده اس��ت: اصالت. این فناوری به دنب��ال پیدا کردن 
معتبرترین، واقعی تری��ن و محبوب ترین گزینه در یک 
محدوده جغرافیایی مش��خص اس��ت. این، دقیقا همان 
بازی اس��ت که کس��ب و کارهای کوچک و محلی،برای 
برنده ش��دن در آن ساخته شده اند. ما در ادامه به چهار 
اس��تراتژی کلیدی می پردازیم که با اس��تفاده از هوش 

مصنوعی می توانید پادشاهی خود را در محله دیجیتال 
تان بنا کنید.

پروفایل کسب و کار گوگل را جدی بگیرید
در گذش��ته سایت شما ویترین اصلی فروشگاه تان در 
دنی��ای آنلاین بود. امروزه این نقش به پروفایل کس��ب 
 Google Business و کار ش��ما در گوگل یا هم��ان
Profile منتقل شده است. این پروفایل دیگر فقط یک 
کارت ویزیت آنلاین ساده نیست. این »مرکز فرماندهی« 
هوی��ت محلی ش��ما و مهمترین منب��ع اطلاعاتی برای 
هوش مصنوعی اس��ت. هوش مصنوعی برای پاسخ دادن 
به س��والات کاربران، مس��تقیما به این پروفایل نگاه می 

کند.
هر بخش از این پروفایل یک سیگنال برای 

الگوریتم هاست:
• اطلاعات پایه:  اطمینان حاصل کنید که نام، آدرس، 
شماره تلفن و ساعات کاری شما، نه تنها در این پروفایل، 
بلکه در سراسر وب )در سایت تان، صفحات شبکه های 
اجتماعی و ایمیل ها( کاملا یکسان و دقیق است. هرگونه 

تناقض، هوش مصنوعی را گیج و بی اعتماد می کند.
• بخش پرسش و پاسخ: این بخش یک معدن طلاست. 
به طور منظم به س��والاتی که کاربران می پرسند، پاسخ 
ه��ای کامل و دقی��ق بدهید. حتی می توانید س��والات 
متداول را خودتان مطرح کرده و به آنها پاسخ دهید. این 
گفت وگوها به هوش مصنوعی نش��ان می دهد که ش��ما 

فعال و پاسخگو هستید.
• عک��س ه��ا و ویدئوه��ا:  به طور منظ��م، عکس های 
باکیفیت و واقعی از محیط کسب وکار، محصولات و تیم 
خود منتشر کنید. این کار به الگوریتم ها نشان می دهد 

که کسب وکار شما یک مکان واقعی، فعال و پویاست.
به پروفایل کس��ب وکار گوگل خود، نه به چش��م یک 
کار اداری، بلکه به چشم مهمترین ویترین دیجیتال تان 

نگاه کنید.
با زبان محلی صحبت کنید

سئوی س��نتی بر روی کلمات کلیدی عمومی تمرکز 
داش��ت، اما س��ئوی محلی در عصر هوش مصنوعی، به 
چیزی بسیار عمیق تر نیاز دارد. شما باید ثابت کنید که 
نه تنها »در« یک محله حضور دارید، بلکه »بخش��ی از« 
آن محله هستید. محتوای شما باید این ارتباط عمیق و 

ارگانیک را منعکس کند.
ه��وش مصنوعی می تواند به ش��ما کمک کند تا این 

محتوای هایپرلوکال را به راحتی تولید کنید.
• ای��ده ه��ای محل��ی: از ابزاره��ای ه��وش مصنوعی 

بخواهید تا براساس موقعیت جغرافیایی شما، ایده هایی 
برای وبلاگ یا پست های اجتماعی پیشنهاد دهند. مثلا، 
»پنج کاری که می توان در آخر هفته در محله ما انجام 

داد« )که یکی از آنها، بازدید از کسب و کار شماست(.
• هم��کاری با همس��ایه ها: محتوایی در مورد کس��ب 
وکاره��ای مکمل دیگر در اطراف خ��ود تولید کنید. اگر 
یک کافه دارید، مقاله ای در مورد بهترین کتاب فروشی 
های محله بنویسید. این کار به هوش مصنوعی سیگنال 
می دهد که ش��ما یک عضو فعال در اکوسیس��تم محلی 

هستید.
• ارتباط با رویدادها: آیا یک فس��تیوال محلی در حال 
برگزاری اس��ت؟ یک پست وبلاگ در مورد آن بنویسید. 
این ارتباط ها، هویت محلی شما را به شدت تقویت می 

کند.
وقتی محتوای شما با جزییات منحصربه فرد محله تان 
گره می خورد، ش��ما به الگوریت��م ها ثابت می کنید که 
یک برند ملی بی روح نیس��تید، بلکه یک همسایه قابل 

اعتماد هستید.
صدای مشتریان، بلندگوی شماست

ب��رای ی��ک کس��ب و کار محل��ی، نظرات مش��تریان 
ارزش��مندترین دارایی آنلاین هستند، اما در عصر هوش 
مصنوع��ی اهمیت آنها صدچندان ش��ده اس��ت. هوش 
مصنوعی فقط به تعداد س��تاره های شما نگاه نمی کند؛ 
او متن نظرات را می خواند تا بفهمد مشتریان شما واقعا 

در مورد چه چیزی صحبت می کنند.
• تش��ویق به ارائ��ه جزییات: از مش��تریان راضی خود 
بخواهید که در نظرات شان، به طور مشخص به محصول 
ی��ا خدمتی که دریافت کرده اند، اش��اره کنند. یک نظر 
مانند »خدمات عالی بود« خوب اس��ت. اما نظری مانند 
»پیت��زای پپرونی آنها بهترین در تمام ش��هر بود« برای 

هوش مصنوعی هزاران برابر ارزشمندتر است.
• پاس��خ های هوش��مندانه: هوش مصنوعی می تواند 
به ش��ما در نوش��تن پاسخ های شخصی س��ازی شده و 
سریع به نظرات مشتریان کمک کند. پاسخ دادن به تمام 
نظرات )به خصوص نظرات منفی( به الگوریتم ها نش��ان 
می دهد که ش��ما به تجربه مش��تری اهمیت می دهید. 
در پاس��خ های تان می توانید از کلمات کلیدی مرتبط با 
کس��ب وکارتان اس��تفاده کنید تا این سیگنال را تقویت 

نمایید.
هر نظر جدید، یک قطعه محتوای تازه، معتبر و رایگان 
است که به هوش مصنوعی در مورد کیفیت کسب وکار 
ش��ما اطلاع��ات می دهد. ای��ن یک ارت��ش از بازاریابان 

داوطلب اس��ت که به صورت شبانه روزی برای شما کار 
می کنند.

آماده شدن برای جست وجوی مکالمه ای
آینده جست وجو یک مکالمه است. کاربران دیگر فقط 
کلمات کلی��دی را تایپ نمی کنند؛ آنها با دس��تیارهای 
صوتی خود صحبت می کنند. »هی سیری، یک رستوران 
ایتالیایی پیدا کن که برای بچه ها خوب باشه و پارکینگ 
هم داش��ته باش��ه.« هوش مصنوعی برای پاسخ دادن به 
این سوال، باید چندین نقطه از اطلاعات را به هم متصل 
کند: نوع رس��توران، مناسب بودن برای خانواده و داشتن 
امکانات خاص. تمام استراتژی هایی که در بالا ذکر شد، 
در نهایت به همین نقطه ختم می ش��ود. اطلاعات کامل 
در پروفایل کسب و کار گوگل، محتوای محلی و جزییات 
ذکر ش��ده در نظرات مش��تریان همگی تک��ه های پازلی 
هستند که هوش مصنوعی برای ساختن یک پاسخ جامع 
و مکالمه ای از آنها اس��تفاده می کن��د.  اگر در پروفایل 
شما ذکر شده باشد که صندلی کودک دارید و در نظرات 
مش��تریان نیز به محیط خانوادگی شما اشاره شده باشد، 
شما برنده این جس��ت وجو خواهید بود. وظیفه شما این 
اس��ت که تمام این س��یگنال های کوچک اما حیاتی را 
در سراس��ر وب پخش کنید ت��ا هوش مصنوعی بتواند به 

راحتی آنها را پیدا کرده و به هم متصل کند.
سخن پایانی

هوش مصنوعی، میدان بازی را برای کس��ب وکارهای 
محلی، هموارتر از هر زمان دیگری کرده اس��ت. در این 
ب��ازی جدید، بودجه ه��ای کلان تبلیغات��ی و تیم های 
بزرگ بازاریابی، همیشه برنده نیستند. برندگان، آنهایی 
هس��تند که ارتباط عمی��ق تری با جامع��ه محلی خود 
دارند، تجربه اصیل تری ارائه می دهند و به طور مداوم، 

به صدای مشتریان شان گوش می دهند.
اینه��ا دقیقا همان نقاط قوتی هس��تند که در دی ان 
ای یک کس��ب وکار کوچک و محلی نهفته است. هوش 
مصنوع��ی یک تهدید نیس��ت؛ یک بلندگ��وی قدرتمند 
اس��ت که به ش��ما اجازه می دهد تا داستان اصیل خود 
را برای تمام همسایگان تان تعریف کنید. در این دنیای 
جدید، محله ش��ما نه تنه��ا در دنی��ای فیزیکی، که در 
دنیای دیجیتال نیز مهمترین دارایی شماس��ت. از آن به 

خوبی محافظت کنید.
منابع:

https://searchengineland.com/local-
459437-seo-ai-driven-tactics

https://backlinko.com/local-seo-guide

سئو محلی برای کسب و کارهای کوچک

سمفونی‎بازاریابی:‎آشنایی‎با‎انواع‎استراتژی‎های‎مارکتینگ


