
www.forsatnet . i r

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

ارزش صادرات محصولات کشاورزی در فصل بهار 11 درصد افزایش یافت

بازار غذاي ايران 
در دست همسايگان

فرصت امروز: تراز تجاري محصولات كشاورزي و صنايع غذايي در سه ماه اول سال ۱۴۰۴ به منفي ۲.۲ ميليارد دلار 
رسيد که نسبت به مدت مشابه سال گذشته حدود ۲۰۰ ميليون دلار كاهش يافته و نشان از بهبود تراز تجاري بخش 
كشاورزي و صنايع غذايي نسبت به سال گذشته دارد. كاهش كسري تراز تجاري امسال به افزايش ۸ درصدي ارزش 
صادرات محصولات كشاورزي و صنايع غذايي و همزمان كاهش ۲ درصدي ارزش واردات اين محصولات برمی‌گردد.

برآوردهای مركز ملي مطالعات راهبردي كشاورزي و آب اتاق ايران برمبناي داده‌هاي رسمی گمرك، نشان مي‌دهد، 
ارزش صادرات محصولات صنايع غذايي در سه ماه نخست سال ۱۴۰۴ به ۲۵۰ ميليون دلار رسيد كه نسبت به ۲۶۳ 
ميليون دلار مدت مش��ابه سال گذش��ته، ۴.۹ درصد کمتر شده است. در نقطه مقابل، واردات اين محصولات از ۱۹۰ 
ميليون دلار در سه ماه اول سال ۱۴۰۳ به ۱۸۱ ميليون دلار در سه ماه اول سال ۱۴۰۴ كاهش يافته كه نشان‌دهنده...

رشد اقتصادی در بهار امسال چگونه صفر شد؟

اقتصاد در تله رکود تورمی
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از سامانه نظارت بر روابط اشخاص مرتبط در شبکه بانکی رونمایی شد

به سوی نظارت هوشمند بر بانک‌ها

8

مدیریت و کسب‌و‌کار

3

بازار خودرو در رکود عمیق و بی‌س�ابقه‌ای فرو رفته و خرید خودرو برای بس�یاری از ایرانیان به آرزو 
تبدیل شده است. تورم مزمن، کاهش قدرت خرید و نوسانات ارزی، فشار سنگینی بر مصرف‌کنندگان 

عادی وارد کرده اس�ت. به نظر می‎رسد نوس�انات شدید قیمت‌ها، کاهش قدرت خرید مردم و 
محدودیت‌های وارداتی، همگی دست به دست هم داده‌اند تا معاملات خودرو را به شکلی...

مکانیسم ماشه، قیمت‌ خودرو را تکان می‌دهد؟

بازار خودرو در رکود بی‌سابقه

سرمقاله

مشارکت واقعی، 
مشارکت غیرواقعی

 علی نظافتیان
پژوهشگر حقوق بانکی

منظور از »مش��ارکت« در اینجا، 
مش��ارکت مردم در امور سیاسی یا 
اجتماعی نیس��ت، بلکه مش��ارکت 
حقوقی و اقتصادی، موردنظر است؛ 
پدی��ده‌ای ک��ه در عملی��ات بانکی 
مشارکتی«  »تس��هیلات  اصطلاحا 
ن��ام گرفته اس��ت. در این نوش��تار 
به دلایل��ی نمی‌خواهم مش��ارکت 
غیرواقعی را مشارکت صوری بنامم، 
اما مشارکت وقتی شرایط شرعی و 
قانونی نداشته باش��د، از نظر بنده، 
مش��ارکت واقعی نیس��ت و به بیان 
شفاف‌تر، مشارکت غیرواقعی اساسا 
مشارکت نیست و بالطبع آثار شرعی 
و قانونی مشارکت را نخواهد داشت. 
در ای��ن مهم، تفاوت��ی نمیک‌ند که 
مش��ارکت غیرواقعی توسط بانک‌ها 
در قالب »تس��هیلات مش��ارکتی« 
انجام ش��ود یا توس��ط دستگاه‌های 

اجرایی ذی‌ربط.
از این مباح��ث حقوقی بگذریم. 
از مفهوم »مش��ارکت«، ش��رکت و 
همکاری اقتص��ادی دو یا چند نفر 
در یک امر کاملا سودآور و انتفاعی 
برداشت می‌شود. این نوع مشارکت 
اصطلاحا »مشارکت عقدی« نامیده 
می‌شود. پدیده »مشارکت« هرچند 
انتفاعی، سنتی نیکو در جامعه بوده 
که قرن‌هاست در جامعه بشری رواج 
داشته است. شرع و قانون نیز بر این 
س��نت اجتماعی، مهر تأیید زده‌اند. 
مرح��وم آی��ه الله خمین��ی )ره( در 
مورد احکام »ش��رکت« چنین فتوا 

داده‌اند: ...
ادامه در همین صفحه

»مسئله 2142 ‌‌ـ اگر دو نفر بخواهند با هم شرکت کنند، چنانچه قبل از 
خواندن‏‎ ‎‏عقد شرکت یا بعد از آن هر کدام مقداری از مال خود را با مال دیگری 
به‌طوری ‎‏مخلوط کند که از یکدیگر تشخیص داده نشود و به عربی یا به زبان 
دیگر صیغه‏‎ ‎‏ش��رکت را بخوانند، یا کاری کنند که معلوم باشد می‌خواهند با 
یکدیگر ش��ریک باشند،‏‎ ‎‏شرکت آنان صحیح است.« آیه الله سیستانی نیز در 
مورد »ش��رکت«، گفته‌اند: »ش��رکت به دو نحو است: شرکت اذنی و آن این 
اس��ت که قبل از معامله شرکت مال‌التجاره به نحو مشاع بین شرکا مشترک 
باش��د و شرکت معاوضی که آن به این صورت است که هر کدام مال خود را 
برای شرکت حاضر میک‌ند که در نتیجه هر کدام نصف مال خود را با نصف 
م��ال دیگری معاوضه میک‌ند. پس اگر معین نکنن��د که کدام یک از آنان با 
س��رمایه خریدوفروش نماید، در ش��رکت اذنی هیچ یک از آنان بدون اجازه 
دیگری نمی‌تواند با آن سرمایه معامله کند، ولی در شرکت معاوضی هر کدام 

می‌توانند به‌نحویک‌ه به شرکت ضرر نزند، معامله کنند.«
قانون مدنی نیز با ادبیات حقوقی بسیار فاخر و عالمانه، »شرکت« را چنین 
تعریف کرده است: »شرکت عبارت است از اجتماع حقوق مالکین متعدد در 
ش��ئ‎ای واحد به نحو اشاعه.« بنابراین پدیده »مشارکت«، ساخته و پرداخته 
ش��رع یا قانون نیست، بلکه »مش��ارکت واقعی« مورد تایید آنان نیز هست. 
در پدیده »مش��ارکت عقدی«، دو یا چند نفر تصمیم می‌گیرند که پای کار 
بیایند، در موضوع خاصی س��رمایه‎گذاری کنند، س��رمایه نقدی یا غیرنقدی 
بیاورند و در نهایت، س��ود حاصل از مش��ارکت را برابر توافق شرکا به نسبت 
س��رمایه آورده بین خود تقس��یم نمایند. پس »مش��ارکت عقدی« نیازمند 
توافق دو یا چند نفر بر انجام موضوع مورد مش��ارکت اس��ت. »عقد شرکت« 
یا »عقد مشارکت« از جمله اسباب قانونی و شرعی تحقق »مشارکت« است. 
»مشارکت حقوقی« نیز گرچه از انواع مشارکت‌های بانکی محسوب می‌شود، 
ولی خود بحثی متفاوت با »مشارکت مدنی« دارد و موضوع آن صرفا مشارکت 
بانک‌ها در س��رمایه‎گذاری و خرید س��هام شرکت‎های موجود یا شرکت‎های 
در حال تاس��یس است. نتیجه »مش��ارکت حقوقی« نیز برخلاف »مشارکت 
مدنی«، ایجاد رابطه شراکت بین بانک و تسهیلات‎گیرنده نیست، بلکه نتیجه 
»مشارکت حقوقی«، صرفا سهامدار شدن بانک در شرکتی است که از بانک 
تس��هیلات »مشارکت حقوقی« گرفته است. بنابراین مانند سایر سهامداران، 
س��ود و زیان بانک نیز در تسهیلات »مشارکت حقوقی« به عملکرد شرکت 
و سود و زیان سالیانه آن بستگی خواهد داشت. اگر شرکت سود قابل توجه 
کسب کند و قیمت روز سهام آن رشد داشته باشد، بانک نیز از سرمایه گذاری 

خود در آن شرکت، سود خواهد برد.
شایان توجه است که در چند دهه اخیر به دلیل محدودیت‎های انتظامی، 
بانک‎ها معمولا تسهیلات »مشارکت حقوقی« را به شرکت‎های وابسته به خود 
می‌دهند؛ درحالی که در بانکداری توسعه‌ای اساسا یکی از کارکردهای اصلی 
یک بانک، »مش��ارکت حقوقی« در شرکت‎های در حال تاسیس یا طرح‎های 

توس��عه‌ای شرکت‎های موجود اس��ت. پس از بهبود س��اختار این شرکت‎ها 
و افزایش قیمت بازار س��هام آنها، بانک نیز س��هام خود را خواهد فروخت و 
بنگاهداری نخواهند کرد. بنابراین کارکرد اصلی بانک‌های توسعه‌ای، منتهی 
ب��ه بنگاهداری خواهد ش��د. فردا روزی که بنا بر سیاس��ت‎های جدید بانک 
مرکزی، بانک‌های توسعه‌ای در کشور به راه افتادند، منتقدان سیستم بانکی از 

بنگاهداری بانک‌ها، گلایه نداشته باشند.
افزون بر این مباحث، »مشارکت« در برخی موارد، نتیجه توافق دو یا چند 
نفر نیست، بلکه »مشارکت« ممکن است اسبابی متفاوت با »عقد مشارکت« 
داش��ته باش��د؛ مثلا توارث در برخی موارد، از جمله اسباب شرکت در اموال 
مش��اعی می‌تواند باش��د. ماده 573 قانون مدنی در این زمینه، گفته اس��ت: 
»ش��رکت اختیاری یا در نتیجه عقدی از عقود حاصل می‎ش��ود یا در نتیجه 
عمل ش��رکاء از قبیل مزج اختیاری یا قبول مالی مش��اعاً در ازای ‌عمل چند 
نفر و نحو اینها.« قانون  مدنی در ماده 574 نیز تصریح دارد: »شرکت قهری 
اجتماع حقوق مالکین اس��ت که در نتیجه امتزاج یا ارث حاصل می‎ش��ود.« 
بدین ترتیب، »مشارکت« با »عقد شرکت« تا حدی متفاوت است، ولی نتیجه 

هر دو تقریبا یکسان است.
پ��س از تصوی��ب قانون عملی��ات بانکی ب��دون ربا در ده��ه 1360، نهاد 
»مش��ارکت« هم در مبحث تجهیز منابع بانک‎ها )سپرده‎گذاری مدت‎دار( و 
هم در بحث پرداخت تسهیلات بانکی )تسهیلات مشارکت مدنی یا مشارکت 
حقوقی( وارد عملیات بانکی ش��ده اس��ت. در این عملیات بانکی، بانک‎ها با 
مشتریان شریک می‎شوند و باید از مشارکت کسب سود کنند و سود واقعی 
به دس��ت آمده را به نس��بت س��هم هر یک از طرفین طبق ضوابط مشخص 
بین خود تقس��یم کنند. بنابراین اگر مشارکت با رعایت کامل موازین شرعی 
و قانونی انجام شود، مش��ارکت واقعی است. از جمله آثار سودمند مشارکت 
واقعی، مالکیت مشاعی در اموال یا املاک مورد مشارکت و همچنین مالکیت 
در س��ود حاصل از اجرای مشارکت )به نسبت سهم هر یک از شرکا( خواهد 
ب��ود. در این زمینه، اس��تفاده از مکانیزم ماده 588 قانون مدنی )اگر ش��رط 
ش��ود که مضارب ضامن س��رمایه خواهد بود و یا خسارات حاصله از تجارت 
متوجه مالک نخواهد ش��د، عقد باطل اس��ت، مگر اینکه به طور لزوم شرط 
ش��ده باش��د که مضارب از مال خود به مقدار خسارت یا تلف مجانا به مالک 
تملیک کند( در قراردادهای مفصل دارد. اما هدف سیستم بانکی از درج این 
ش��رط در قراردادهای تس��هیلات، محافظت حقوقی از منابع بانکی در برابر 
س��وخت شدن س��رمایه‎های بانکی مردم است. بدون ش��ک، صوری‌سازی و 
ظاهرسازی مش��ارکت درآوردن، ایجاد مشارکت نخواهد کرد؛ به‌عنوان‌مثال، 
مش��ارکت در خرید یک دستگاه اتومبیل سواری که معمولا به‌منظور فرار از 
نرخ سود مصوب بانک مرکزی و گرفتن نرخ موردنظر بانک‌ها انجام می‌شود، 
مشارکت واقعی نیست، بلکه صرفا راهکاری حقوقی-بانکی برای درج نرخ سود 
موردنظر بانک‌ها در قرارداد تس��هیلات است؛ وگرنه با خرید اتومبیل سواری، 

چه مشارکتی برای بانک‌ها حاصل می‌شود؟!
برمبنای همین مباحث حقوقی، به نظر نویسنده، »تجدید قرارداد مشارکت 
مدن��ی« آن هم صرفا به‌ قصد امهال وصول مطالبات معوق بانک‌ها نمی‌تواند 
ایجاد مش��ارکت واقعی کند؛ زیرا در این‌گونه موارد، قصد واقعی شرکا، ایجاد 
مشارکت واقعی و تحقق سود مشارکت نیست، بلکه آنان صرفا راهکاری برای 
فرصت دهی به بدهکار برای پرداخت مطالبات معوق بس��تانکار )بانک( ابداع 
کرده‌اند. تعجب آور نیس��ت، اما تسهیلات مشارکت مدنی تجدید می‎شود تا 
بانک بتواند وصول مطالبات معوق کند، نه اینکه مش��ارکتی جدید به وجود 
آورد. پدی��ده »مش��ارکت کاهنده« ک��ه ابداعی »دس��تورالعمل نحوه امهال 
مطالبات مؤسسات اعتباری« است نیز چنین ویژگی‎ای دارد و از قاعده فقهی 
»م��ا قُصِدَ لمَ يقََع وَ ما وَقَعَ لمَ يقُصَد« تبعیت نکرده اس��ت؛ زیرا در این‌گونه 
موارد، قصد طرفین )بانک و مشتری( ایجاد مشارکت جدید یا ادامه مشارکت 
قدیم و سودآوری نیست، بلکه یکی )بانک( می‌خواهد طلب خود را وصول کند 
و دیگری )مشتری بدهکار( می‌خواهد برای پرداخت بدهی خود، مدتی وقت 
داشته باشد. این قصد اصلی طرفین قرارداد در بحث امهال است. این موضوع 
از نظر مبانی حقوقی چندان قابل هضم نیست که تسهیلات‎گیرنده همزمان 
هم شریک بانک و هم بدهکار بانک باشد. مابقی، توجیه حقوقی فرآیندهای 

پیچیده بانکی است.
موضوع نوشتار حاضر، بررسی مشارکت‌های واقعی در شبکه بانکی کشور 
است. قانون عملیات بانکی بدون ربا، پدیده »مشارکت« را هم در بحث تجهیز 
منابع و هم در بحث تخصیص منابع و پرداخت تسهیلات مشارکتی به طور 
رسمی وارد عملیات بانکی کرده است. این قانون در مورد سپرده‌های مدت‌دار 
بانکی، گفته است: »سپرده‌های س��رمایه‌گذاری مدت‌دار که بانک در به کار 
گرفتن آنها ویکل اس��ت، در امور مش��ارکت، مضاربه، اجاره‌به‌ش��رط‌تملیک، 
معاملات اقساطی، مزارعه، مساقات، سرمایه‌گذاری مستقیم، معاملات سلف 
و جعاله مورداس��تفاده قرار می‌گیرد.« بنابراین در مقام تجهیز منابع، بانک‌ها 
مجاز به پذیرش س��پرده‌های مدت‌دار مردم هستند و می‌توانند به وکالت از 
سپرده‌گذاران، منابع حاصل از سپرده‌گذاری را در امور مختلف بانکی، از جمله 
»مش��ارکت« به کار برند. در این فرض، بانک‌ها در پدیده تجهیز منابع فقط 
ویکل سپرده‌گذاران محسوب می‎شوند. یعنی رابطه بین بانک و سپرده‌گذار، 
مانند رابطه حقوقی بین ویکل و موکل اس��ت. در این حالت، درآمد مشروع 
بانک‌های سپرده‌پذیر فقط »حق‌الوکاله بهک‌ارگیری سپرده‌های بانکی« است. 
قاعده فقهی »الویکل لایضمن الا مع التعدی او التفریط« بر رابطه بین بانک و 
سپرده‎گذاران حاکم خواهد بود. میزان حق‌الوکاله بهک‌ارگیری سپرده‌های بانکی 
مردم نیز توسط بانک مرکزی تعیین می‌شود. پس در این مرحله، »مشارکت« 
بین بانک و سپرده‌گذار وجود ندارد، بلکه رابطه حقوقی بین سپرده‌گذاران و 
بانک‌های سپرده‌پذیر صرفا »وکالت« است، اما قانون عملیات بانکی بدون ربا 
در چرخش��ی 180 درجه‌ای به ناگاه از پدیده »وکالت« به »مش��ارکت« هم 

تغییر جهت داده و گفته اس��ت: »منافع حاصل از عملیات مذکور در تبصره 
ماده 3 این قانون براساس قرارداد منعقده، متناسب با مدت و مبالغ سپرده‌های 
سرمایه‌گذاری و رعایت سهم منابع بانک به نسبت مدت و مبلغ در کل وجوه 
به کار گرفته شده در این عملیات، تقسیم خواهد شد.« بدین ترتیب، از نظر 
قانون عملیات بانکی بدون ربا، اگر منابع سپرده‌های سرمایه‌گذاری مدت‌دار 
با منابع بانک‌ها درهم‌آمیخته ش��ده، در عملیات بانکی به کار گرفته ش��وند، 
رابطه بین بانک و س��پرده‌گذار، دیگر تنها مبتنی بر عقد وکالت نیست، بلکه 
بانک و س��پرده‌گذار شریک هم می‌شوند و س��ود حاصله از این نوع عملیات 
بانکی می‌بایس��تی متناس��ب با مدت و مبلغ سپرده و سهم منابع بانک، بین 
بانک و مشتری س��پرده‌گذار تقسیم شود. البته تقسیم سپرده‎های بانکی به 
س��پرده‎های کوتاه مدت، س��پرده‎های میان مدت و سپرده‎های بلندمدت در 
واقع، ابداع سیس��تم بانکی کشور است و قانون عملیات بانکی بدون ربا، فاقد 
تقسیمبندی سپرده‎ها بر مبنای مدت س��رمایه‎گذاری است. بنابراین درآمد 
عملیاتی بانک‎ها در حالت مشارکت، درآمد خالص بانک نیست، بلکه اصطلاحا 
»درآمد مش��اعی« نامیده می‎شود. »درآمد مشاعی« مشترکا متعلق به بانک 

و سپرده‎گذاران است و بین آنان تحت ضوابط خاص، تقسیم خواهد شد.
پدیده »مش��ارکت« در بخش تخصیص و پرداخت تس��هیلات بانکی نیز 
جایگاهی ویژه دارد. ماده 7 قانون مورد اشاره در مورد پرداخت تسهیلات به 
صورت مش��ارکتی، گفته است: »بانک‎ها می‌توانند به منظور ایجاد تسهیلات 
لازم برای گسترش فعالیت بخش‎های مختلف تولیدی و بازرگانی و خدماتی، 
قس��متی از س��رمایه و ی‌ا منابع مورد نیاز این بخش‎ها را به صورت مشارکت 
تأمین نمایند.« پس تسهیلات بانکی می‎تواند به صورت »مشارکت مدنی« یا 
به صورت »مشارکت حقوقی« پرداخت شود؛ همان‌گونه که توضیح داده شد، 
با این تفاوت که نتیجه تسهیلات مشارکت حقوقی، سهامدار شدن بانک‎ها در 
شرکت‎های تسهیلات گیرنده است. بنابراین کسانی که از بنگاهداری بانک‎ها 
انتقاد می‎کنند، ظاهرا فرام��وش کرده‌اند که زمینه قانونی این بنگاهداری را 
قان��ون مصوب مجلس فراهم آورده اس��ت. البته در مواردی، وصول مطالبات 
مع��وق بانک‎ها نیز به ناچار موجب تملک واحدهای تولیدی توس��ط بانک‎ها 

می‎شود.
برمبنای مقررات قانون عملیات بانکی بدون ربا، تسهیلات بانکی از جهت 
ایجاد مش��ارکت بین بانک و مش��تری به دو دسته »تسهیلات مشارکتی« و 
»تسهیلات مبادله‌ای« تقسیم شده است. آیین‎نامه اعطای تسهیلات بانکی، 
مصوب 28 اس��فندماه 1362 هیأت دولت، تس��هیلات »مش��ارکت مدنی« 
را چنین تعریف کرده اس��ت: »مش��ارکت مدنی، عبارت است از درآمیختن 
سهم‌الش��رکه نقدی و یا غیرنقدی به اشخاص حقیقی و یا حقوقی متعدد به 
نحو مش��اع به منظور انتفاع، طبق قرارداد. مشارکت مدنی توسط بانک‌ها به 
منظور ایجاد تس��هیلات لازم برای فعالیت‌های تولیدی، بازرگانی و خدماتی 
صورت خواهد گرفت. شرکا مدنی در صورتیک‌ه تشکیل و تحقق خواهد یافت 

که ش��رکا طبق قرارداد، سهم‌الشرکه نقدی خود را به‌حساب مخصوصی که 
در بانک برای ش��رکت افتتاح می‌گردد، واریز نمایند و درصورتیک‌ه تمام و یا 
قسمتی از سهم‌الشرکه که غیرنقدی باشد، طبق مقررات مشارکت مدنی، این 
سهم‌الشرکه به مدیر یا مدیران شرکت مدنی تحویل گردد. تبصره ـ پرداخت 
سهم‌الشرکه شرکا در مشارکت مدنی می‌تواند طبق قرارداد به‌دفعات صورت 
گیرد.« تفاوت اصلی »تسهیلات مشارکتی« و »تسهیلات مبادله‌ای« در سود 
تسهیلات است. سود »تسهیلات مبادله‌ای« قطعی است و به محض پرداخت 
تسهیلات، سود مترتب بر آن قطعی می‎شود و جزئی از بدهی مشتری به بانک 
است؛ در حالی که در »تسهیلات مشارکتی«، سود صرفا »مورد انتظار« است. 
به بیان دیگر، بانک در »تسهیلات مشارکتی« به مشتری می‌گوید که انتظار 

من از پرداخت این تسهیلات، کسب سود حداقل به میزان ... درصد است.
در برخ��ی از س��ال‌ها، بان��ک مرکزی با سیاس��ت اعتب��اری غیرصحیح، 
»تس��هیلات مش��ارکتی« را به طور کلی از شمول نرخ دستوری سود، معاف 
نموده و آن را موکول به توافق بین بانک و مش��تری تس��هیلات‌گیرنده کرده 
اس��ت. این سیاس��ت اعتباری در عمل منتهی به تعیین نرخ سود قطعی در 
»تس��هیلات مشارکتی« شد که با موازین ش��رعی، مغایر به نظر می‌رسد. به 
عبارت بهتر، در آن سال‌ها این سیاست پولی و بانکی سبب شد که بانک‌ها هر 
نوع تسهیلات با هر ماهیت حقوقی را در قالب یکی از »تسهیلات مشارکتی« 
پرداخت کنند تا بتوانند سود موردنظر خود را با لحاظ نرخ مؤثر منابع بانکی 
در قرارداد تسهیلات گنجانده و از مشتریان وصول کنند. هرچند در واقعیت 
امر در بس��یاری از امور، نتیجه این‌گونه موارد، مش��ارکت واقعی نبوده است. 
مانند پرداخت تس��هیلات »مشارکت مدنی« برای خرید اتومبیل سواری که 
به مفهوم عملی و واقعی، مش��ارکتی در آن متصور نیس��ت. ضمنا در زمینه 
»مش��ارکت مدنی« باید به این موضوع توجه داش��ت که یکی از لوازم اصلی 
تحقق این گونه مشارکت، نظارت جدی بانک‌ها بر گردش منابع تسهیلاتی و 
نگهداری حساب هزینه‎های واقعی و نیز سود واقعی آن است. در دنیایی که 
شرکت‌ها برای فرار مالیاتی عملًا سیستم حسابداری دو دفتری ابداع کرده‌اند، 
بانک‌های تس��هیلات‌دهنده چگونه و با کدام ابزار می‌توانند میزان هزینه‌ها و 

سود پروژه‌های مشارکت را برآورد کنند؟
در مجموع، تصور میک‌نم که برای اجتناب از این‌گونه مش��کلات اجرایی، 
راه‌حل اعتباری و بانکی، گس��ترش تسهیلات مرابحه وکالتی در بانک‌هاست. 
استفاده از مکانیزم سود دستوری در تسهیلات بانکی و همچنین استفاده از 
تجدید قرارداد مش��ارکتی برای امهال و فرصت‌دهی به بدهکاران بانکی برای 
پرداخت بدهی، سم مهلک برای شبکه بانکی کشور است و بانک‌ها را از سود 
واقعی مشارکت، محروم خواهد کرد و افزون بر آن، تسهیلات مشارکتی را از 
نظر حقوقی، مش��مول مقررات رأی ش��ماره 794 هیأت عمومی دیوان عالی 
کشور خواهد کرد و در نهایت، مشارکت‌های غیرواقعی را در سیستم بانکی، 

نهادینه خواهد ساخت.

ش��مارش معکوس بازگشت تحریم‌ها آغاز ش��ده و با وجود 
تلاش مسئولان دیپلماسی کشور، به نظر می‌رسد که اسنپ‌بک 
قطعا فعال خواهد شد. بدین ترتیب، تمامی تحریم‌های سازمان 
ملل علیه ایران بازخواهند گش��ت. البته به اعتقاد کارشناسان 
مرکز پژوهش‌های مجلس، از آنجایی که مکانیس��م ماش��ه به 
تحریم‌های »اش��اعه محور« منجر می‌شود که با »تحریم‌های 
اقتصادی« آمریکا متفاوت اس��ت، اثراتی به بزرگی تحریم‌های 
ای��الات متح��ده در پی نخواهد داش��ت. اغل��ب فعالان بخش 
خصوصی نیز چنی��ن دیدگاهی دارند و می‌گویند اس��نپ‌بک 

فلجک‌ننده نیس��ت و فقط اثر روانی دارد. »مجیدرضا حریری«، 
رئی��س اتاق بازرگان��ی ایران و چی��ن در این ب��اره، می‌گوید: 
»اتفاقاتی مانند اسنپ‌بک ممکن است تا حدی اثر روانی داشته 
باشد، اما آنگونه نیست که فلجک‌ننده باشد.« به گفته »حریری«، 
»اسنپ‌بک هیچ ارتباطی به تجارت خارجی ندارد و فقط شامل 
صنایع هس��ته‌ای و موشکی است؛ چنانچه در سال‌های 2010 
تا 2015 که برجام اجرا ش��د، ما به همه جا نفت می‌فروختیم؛ 
چراکه تحریم‌های سازمان ملل شامل نفت، پتروشیمی، معدن و 
محصولات کشاورزی و... نیست و فقط شامل صنایع هسته‌ای و 

موشکی است. از این رو می‌توان گفت که اسنپ‌بک ممکن است 
تا حدی اثر روانی داش��ته باشد، اما آنگونه نیست که فلجک‌ننده 
باش��د.« »ابوالفض��ل روغن��ی گلپایگانی«، رئیس کمیس��یون 
صنع��ت اتاق ایران نیز می‌گوید: »تحولات پیچیده منطقه‌ای و 
عدم وجود راهبردهای روش��ن، صنعت ایران را در چرخه‌ای از 
بلاتکلیفی گرفتار کرده اس��ت. نبود دیپلماسی اقتصادی فعال 
و ضعف هماهنگی بین نهادهای تصمیم‌س��از، شرایطی را رقم 
زده ک��ه تولید و تجارت کش��ور را با رکود و دلس��ردی فعالان 
اقتصادی مواجه کرده اس��ت. این وضعیت باعث ش��ده صنایع 

کش��ور، به جای نقش موتور رشد اقتصادی، به نقطه‌ای برسند 
ک��ه بقا و مدیریت ریس��ک، اولویت اصلی آنها باش��د. هم‌زمان 
با این چالش‌ها، زیرس��اخت‌های صنعتی نیز فرس��وده شده و 
قوانین و مقررات ناکارآمد، فضای کس��ب‌وکار را دشوارتر کرده 
اس��ت. در حالی که رقبای منطقه‌ای با بهره‌گیری از دیپلماسی 
اقتصادی، مسیرهای صادراتی خود را گسترش داده‌اند، صنایع 
ایران به دلیل عدم ثبات سیاستی و نبود حمایت‌های هدفمند، 
در معرض آس��یب جدی قرار گرفته‌اند.« او رش��د اقتصادی را 
مس��تلزم بازنگری جدی در سیاس��ت‌ها، اصلاح س��اختارها و 

تقویت دیپلماسی اقتصادی می‌داند و معتقد است که »وضعیت 
امروز صنعت ایران، محصول مجموعه‌ای از چالش‌های داخلی 
و خارجی اس��ت که همزم��ان با فضای نامطمئن سیاس��ی و 
اقتصادی، فرصت‌های رشد و توس��عه را محدود کرده است. با 
این حال، عبور از این ش��رایط نامساعد، تنها با بازنگری جدی 
در سیاس��ت‌ها، اصلاح ساختارها و تقویت دیپلماسی اقتصادی 
ممکن است. ایجاد بسترهای پایدار برای سرمایه‌گذاری، نوآوری 
و تولید، کلید احیای جایگاه صنایع کش��ور و تضمین آینده‌ای 

بهتر برای اقتصاد ایران خواهد بود.«

پیامدهای مکانیسم ماشه از نظر بخش خصوصی
اسنپ‌بک فلج‌کننده نیست و فقط اثر روانی دارد

مشارکت واقعی، مشارکت غیرواقعی

دیجیتال مارکتینگ چطور اجرا می‎شود؟ راهنمایی برای بازاریاب‎ها
در اواسط دهه 80 میلادی یک مدیر بازاریابی خلاق در نیویورک برای عرضه یک نوشیدنی جدید شاید 
ماه ها زمان صرف می کرد. تیم او اتاقی پر از طرح های اولیه پوس��ترها و س��ناریوهای تبلیغات تلویزیونی 
را بررس��ی می کرد. آنها برای شناخت مش��تریان خود، به گروه های کانونی و نظرسنجی های تلفنی تکیه 
داش��تند که هفته ها طول می کشید تا نتایجش آماده شود. در نهایت کمپین آنها مانند یک شلیک بزرگ 
و پرهزین��ه در تاریک��ی بود. آنها یک آگهی را در تلویزیون پخش می کردن��د، یک بیلبورد غول پیکر را در 
میدان اصلی ش��هر نصب می کردند و امیدوار بودند که پیام شان به افراد درستی رسیده باشد. اینکه دقیقا 
چند نفر تبلیغ را دیده اند، چه واکنش��ی داش��ته اند و آیا این تبلیغ به فروش منجر شده است، تقریبا یک 
راز باقی می ماند. حالا اجازه دهید مثل یک کارگردان سینما به امروز کات بزنیم. یک مدیر بازاریابی در...
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فرصت امروز: تراز تجاري محصولات كش��اورزي و صنايع غذايي در سه 
ماه اول س��ال ۱۴۰۴ به منفي ۲.۲ ميليارد دلار رسيد که نسبت به مدت 
مشابه سال گذشته حدود ۲۰۰ ميليون دلار كاهش يافته و نشان از بهبود 
تراز تجاري بخش كش��اورزي و صنايع غذايي نسبت به سال گذشته دارد. 
كاهش كس��ري تراز تجاري امس��ال به افزايش ۸ درصدي ارزش صادرات 
محصولات كشاورزي و صنايع غذايي و همزمان كاهش ۲ درصدي ارزش 

واردات اين محصولات برمی‌گردد.
برآوردهای مرك��ز ملي مطالعات راهبردي كش��اورزي و آب اتاق ايران 
برمبناي داده‌هاي رسمی گمرك، نشان مي‌دهد، ارزش صادرات محصولات 
صنايع غذايي در س��ه ماه نخست سال ۱۴۰۴ به ۲۵۰ ميليون دلار رسيد 
كه نسبت به ۲۶۳ ميليون دلار مدت مشابه سال گذشته، ۴.۹ درصد کمتر 
شده است. در نقطه مقابل، واردات اين محصولات از ۱۹۰ ميليون دلار در 
س��ه ماه اول سال ۱۴۰۳ به ۱۸۱ ميليون دلار در سه ماه اول سال ۱۴۰۴ 
كاهش يافته كه نشان‌دهنده افت ۴.۷ درصدي واردات صنايع غذايي است. 
برآیند اين تغييرات، كاهش مازاد تراز تجاري محصولات صنايع غذايي از 
۷۳ ميليون دلار در سه ماه نخست سال گذشته به ۶۹ ميليون دلار در سه 
ماه نخست امسال است. این يعني تراز تجاري اين بخش ۵.۵ درصد افت 
كرده است. همچنين بررسي سهم صنايع غذايي از كل صادرات محصولات 
كشاورزي و صنايع غذايي در سال‌هاي ۱۴۰۳ و ۱۴۰۴، نشان مي‌دهد كه 
اين س��هم ۱۲.۱ درصد كاهش يافته و از ۱۷.۳ درصد در س��ه ماه نخست 
سال ۱۴۰۳ به ۱۵.۲ درصد در سه ماه نخست سال ۱۴۰۴ رسيده است. به 
عبارت ديگر، صادرات محصولات با ارزش افزوده بالاتر كاهش يافته و سهم 
صادرات محصولات خام افزايش يافته است. در سمت مقابل، سهم واردات 
محصولات صناي��ع غذايي از كل واردات محصولات كش��اورزي و صنايع 

غذايي در دو دوره مورد بررسي تقريبا ثابت باقي مانده است.
ارزش صادرات كشاورزي افزایش یافت

براس��اس آخرين آمارها، مقدار و ارزش صادرات محصولات كش��اورزي 
ايران در س��ه ماه ابتدايي س��ال ۱۴۰۴ به ترتيب ۲.۰۷ ميليون تن و ۱.۴ 
ميليارد دلار بوده اس��ت. اين ارقام نس��بت به مدت مش��ابه سال گذشته 
نش��ان‌دهنده كاهش ۲ درصدي در مقدار و افزايش ۱۱ درصدي در ارزش 
صادرات هستند. به عبارت ديگر، امسال محصولات كشاورزي ارزشمندتري 
از كش��ور صادر شده است. از نظر وزن، ۱۰ محصول برتر صادراتي در اين 
مدت شامل ساير سبزيجات با سهم ۲۹ درصد، هندوانه و خربزه ۲۱ درصد، 
گوجه‌فرنگي تازه ۱۳ درصد، ش��ير و فرآورده‌هاي آن ۹ درصد، س��يب ۷ 
درص��د، مركبات ۴ درصد، پياز و موس��ير تازه ۳ درص��د، ماهي ۲ درصد، 
خيار تازه ۲ درصد و كيوي ۲ درصد بوده‌اند. اين ۱۰ محصول در مجموع 
۹۲ درصد از كل وزن صادرات محصولات كش��اورزي را تشكيل مي‌دهند. 
از منظر ارزش، محصولات شير و فرآورده‌هاي آن با سهم ۲۱ درصد، پسته 
و مغز پس��ته ۱۳ درصد، گوجه‌فرنگي تازه ۱۲ درصد، ساير سبزيجات ۱۰ 
درصد، هندوانه و خربزه ۱۰ درصد، ماهي ۵ درصد، سيب ۴ درصد، كيوي 
تازه ۴ درصد، زعفران ۳ درصد و س��اير ميوه‌هاي تازه ۳ درصد بيش��ترين 
س��هم را داش��ته‌اند. در مجموع، اين ۱۰ محصول، ۸۴ درصد از كل ارزش 

صادرات محصولات كشاورزي كشور را به خود اختصاص داده‌اند.
ارزش واح��د كالاهاي صادراتي بخش كش��اورزي در اي��ن دوره حدود 

۶۷۲.۴ دلار به ازاي هر تن بوده كه نس��بت به سال گذشته با ارزش واحد 
۵۹۳.۱ دلار حدود ۱۳.۴ درصد افزايش يافته اس��ت. در ميان محصولات 
مختلف، ارزشمندترين كالاهاي صادراتي عبارتند از: زعفران با ۸۸۱ هزار 
دلار به ازاي هر تن، خاويار ۶۴۷ هزار دلار، پسته و مغز آن ۷.۷ هزار دلار، 
روده و بادكنك و شكمبه حيواني ۷.۵ هزار دلار، روغن نباتي ۵ هزار دلار 
و ميگو ۳.۵ هزار دلار به ازاي هر تن. مقايس��ه ارزش واحد اين محصولات 
با س��ه ماهه ابتداي سال ۱۴۰۳ نشان مي‌دهد كه ارزش زعفران ۲ درصد 
و خاويار ۲۱ درصد افزايش يافته است، درحالي كه ارزش پسته و مغز آن 
۲۱ درصد، روغن نباتي ۲۸ درصد و روده، بادكنك و ش��كمبه حيواني ۲۲ 

درصد كاهش يافته است.
مقاصد صادراتی محدود به همسایگان

كشور عراق با س��هم ۴۷ درصد از كل مقدار صادرات، مهمترين مقصد 
محصولات كش��اورزي ايران بوده اس��ت. پس از آن امارات متحده عربي با 
۱۶ درصد، فدراسيون روس��يه ۱۲ درصد، افغانستان ۴ درصد و پاكستان 
۳ درصد در رتبه‌هاي بعدي قرار دارند. جالب است كه جز روسيه، تمامي 
كش��ورهاي مقصد محصولات كش��اورزي ايران از كش��ورهاي آسيايي و 
همس��ايه با مرزهاي زميني و دريايي هس��تند. به عبارت��ي، بازار صادرات 
محصولات كش��اورزي ايران عمدتا محدود به كشورهاي همسايه است و 
عراق و امارات متحده عربي سهم قابل توجهي در اين بازار دارند. وضعيت 
مقاصد صنايع غذايي ايران نيز تا حدودي مش��ابه محصولات كش��اورزي 
اس��ت. مرور آمار صادرات محصولات صنايع غذايي نش��ان مي‌دهد، عراق 
با س��هم ۴۹ درصد از مقدار صادرات محصولات صنايع غذايي، مهمترين 
مقصد اين كالاها در س��ه ماهه نخست سال ۱۴۰۴ بوده است. پس از آن، 
كشورهاي تركيه با ۱۲ درصد، افغانستان با ۹ درصد، ازبكستان با ۵ درصد 
و پاكستان با ۴ درصد در رتبه‌هاي دوم تا پنجم قرار گرفته‌اند. ساير مقاصد 
صادراتي محصولات صنايع غذايي در اين دوره، سهمي كمتر از ۴ درصد از 
كل صادرات را به خود اختصاص داده‌اند. بررسي دقيق‌تر نشان مي‌دهد كه 
جز سومالي و قزاقستان، عمده كشورهاي مقصد صادرات محصولات صنايع 

غذايي ايران، همسايه و نزديك به كشور هستند.
اين داده‌ها نشان مي‌دهند كه بازار صادرات صنايع غذايي ايران همچنان 
تمركز بالايي بر كشورهاي همسايه دارد و سهم قابل توجهي از صادرات به 
عراق اختصاص يافته است. مهمترين مقاصد صادرات كالاهاي كشاورزي 
ايران از نظر ارزش در س��ه ماه نخست سال ۱۴۰۴ نشان مي‌دهد؛ عراق با 
سهم ۳۱ درصدي از ارزش صادرات محصولات كشاورزي در رتبه نخست 
قرار دارد. پس از آن، امارات متحده عربي با ۱۵ درصد، فدراسيون روسيه 
ب��ا ۱۳ درصد، پاكس��تان با ۴ درص��د و تركيه نيز ب��ا ۴ درصد به ترتيب 
جايگاه‌هاي دوم تا پنجم را به خود اختصاص داده‌اند. برخلاف آمار مربوط 
به مقدار صادرات، تنوع كشورهاي مقصد از منظر ارزش بسيار بيشتر است. 
علاوه بر همسايگان، كش��ورهايي مانند هندوستان، چين و قزاقستان نيز 
س��همي از ارزش صادرات محصولات كش��اورزي ايران را در اختيار دارند، 

كه نشان‌دهنده گستردگي بازارهاي هدف ايران در حوزه صادرات است.
بیشتر از همه چه کالایی وارد کردیم؟

طب��ق داده‌هاي گمرك، كش��ور عراق با س��هم ۵۲ درص��دي از ارزش 
صادرات محصولات صنايع غذايي كشور، مهمترين مقصد اين گروه كالاها 

به حس��اب مي‌آيد و پس از آن كش��ورهاي تركيه، افغانستان، پاكستان و 
ازبكس��تان به ترتيب با س��همي ۱۱، ۸، ۴ و ۴ درصدي در رتبه‌هاي دوم 
تا پنجم قرار گرفته‌اند. س��هم س��اير كش��ورهاي مقصد صادرات كالاهاي 
صنايع غذايي كشور به‌طور نسبي اندك بوده و سهمي كمتر از 4درصد از 
ارزش صادرات را به خود اختصاص داده‌اند.۱۰ كشور برتر مقصد صادرات 
محص��ولات صناي��ع غذايي ايران از نظر ارزش كدام كش��ورها هس��تند؟ 
براساس آمارها، عراق با سهم ۵۲ درصد از ارزش صادرات، بزرگ‌ترين بازار 
براي اين گروه كالاها به حساب مي‌آيد. پس از آن كشورهاي تركيه با ۱۱ 
درصد، افغانستان با ۸ درصد، پاكستان با ۴ درصد و ازبكستان با ۴ درصد 
در رتبه‌هاي دوم تا پنجم قرار گرفته‌اند. س��اير كشورهاي مقصد صادراتي 
سهمي كمتر از 4درصد از ارزش كل صادرات صنايع غذايي ايران دارند و 
نقش نسبتا محدودي در اين بازار ايفا مي‌كنند. اين داده‌ها نشان مي‌دهد 
كه بازار ارزش صادرات صنايع غذايي ايران همچنان تمركز بالايي بر چند 

كشور مشخص دارد و عراق، سهم عمده‌اي از اين بازار را در اختيار دارد.
در س��ه ماه نخست سال ۱۴۰۴، ارزش هر واحد كالاهاي وارداتي بخش 
كش��اورزي برابر ۵۵۰ دلار به ازاي هر تن بوده اس��ت. در ميان محصولات 
وارداتي، بذور و س��اير اندام‌هاي رويش��ي با ارزش ۳۵.۴ هزار دلار به ازاي 
هر تن، با فاصله بيش��ترين ارزش را داشته‌اند و در صدر فهرست كالاهاي 
وارداتي قرار گرفته‌اند. پس از آن، گوش��ت قرمز با قيمت ۵.۹ هزار دلار به 
ازاي ه��ر تن در رده دوم جاي گرفته اس��ت. چاي با ارزش ۵.۶ هزار دلار، 
قه��وه با ۴.۷ ه��زار دلار و حيوانات زنده با ۴.۱ ه��زار دلار به ازاي هر تن 
به ترتيب س��وم تا پنجم ارزشمندترين كالاهاي وارداتي بخش كشاورزي 
محسوب مي‌شوند. در مقابل، محصولات گروه غلات كم‌ارزش‌ترين واردات 
كشاورزي را تشكيل مي‌دهند؛ جو با ۲۷۶ دلار، ذرت با ۳۰۷ دلار، گندم با 
۳۷۲ دلار، كنجاله با ۴۸۶ دلار و دانه سويا با ۵۲۵ دلار به ازاي هر تن در 

رده‌هاي پايين جدول ارزش وارداتي قرار دارند.
بازار غذاي ايران در تنگنای همسايگان

امارات متحده عربي با سهم ۳۱ درصدي همچنان مهمترين مبدأ واردات 
محصولات كشاورزي به ايران است. تركيه با ۲۱ درصد، هلند با ۱۰ درصد، 
روس��يه با ۹ درصد و س��وييس با ۷ درصد به ترتي��ب در رده‎های بعدی 
مهمترين مبادي واردات محصولات كش��اورزي ايران قرار دارند. همچنین 
بخش كوچ‌كتري از نياز كشور به محصولات خام كشاورزي از هندوستان، 
هنگ‌كنگ، چين، عمان و پاكس��تان تامين مي‌شود كه سهم هر کدام از 
اين كش��ورها از كل واردات محصولات كش��اورزي ايران در س��ال ۱۴۰۳ 
بين ۲ تا ۴ درصد بوده اس��ت. اين ۱۰ كشور، بزرگ‌ترين تامين‌كنندگان 
محصولات خام كش��اورزي ايران هس��تند و در مجموع، ۹۴ درصد از كل 
واردات كش��اورزي ما را به خود اختصاص داده‌اند. از منظر ارزش واردات، 
امارات با س��هم ۲۸ درصدي از كل ارزش واردات محصولات كشاورزي در 
بهار امسال در رده نخست ایستاده است. تركيه با ۲۱ درصد، هندوستان با 
۱۰ درصد، هلند با ۸ درصد و روسيه با ۷ درصد در رده‎های دوم تا پنجم 
هس��تند. در صنایع غذایی نیز امارات متحده عربي با س��هم 41 درصدي، 
مهمتري��ن مبدأ وارداتي گروه صنايع غذايي اس��ت و تركيه با ۱۰ درصد، 
هندوس��تان با ۸ درصد، هلند با ۶ درصد و چي��ن با ۵ درصد در رده‌هاي 

بعدی قرار دارند.

ارزش صادرات محصولات کشاورزی در فصل بهار 11 درصد افزایش یافت

بازار غذاي ايران در دست همسايگان

بازار خودرو در رکود عمیق و بی‌سابقه‌ای فرو رفته و خرید خودرو برای 
بس��یاری از ایرانیان به آرزو تبدیل ش��ده است. تورم مزمن، کاهش قدرت 
خرید و نوسانات ارزی، فشار سنگینی بر مصرفک‌نندگان عادی وارد کرده 
است. به نظر می‎رسد نوسانات شدید قیمت‌ها، کاهش قدرت خرید مردم 
و محدودیت‌های وارداتی، همگی دس��ت به دست هم داده‌اند تا معاملات 
خودرو را به شکلی چش��مگیر کاهش دهند. متاسفانه خودرو دیگر صرفا 
کالای مصرفی نیست، بلکه به نماد سرمایه‌گذاری کوتاه‌مدت تبدیل شده 
و بخ��ش عمده خریدها با هدف نگهداری و افزایش ارزش س��رمایه انجام 

می‌شود.
»امیرحس��ن کاکایی«، کارش��ناس صنعت خودرو درب��اره وضعیت این 
روزهای بازار، می‌گوید: »بازار خودرو در شرایط رکود عمیق و کم‌سابقه‌ای 
قرار دارد، جایی که عرضه نسبتا بالا با کاهش شدید تقاضای واقعی مواجه 
شده است و تورم بالای ۳۰ تا ۴۰ درصد طی هفت تا هشت سال گذشته، 
به هم��راه افزایش هزینه‌های خوراک، دارو و انرژی، موجب ش��ده قدرت 
خرید خانوارها به شدت کاهش یابد. در چنین فضایی، خرید خودرو دیگر 
در اولویت مردم قرار ندارد و حتی تقاضای دلالی و س��رمایه‌گذاری نیز به 
شدت فروکش کرده است. به این ترتیب، برای بسیاری از خانوارها، خرید 

خودرو به آرزو تبدیل شده است.«
او با اش��اره به وضعیت ب��ازار خودروهای ارزان‌قیم��ت و گران‌قیمت به 
»خبرآنلاین« می‌گوید: »کاهش عرضه خودروهای ارزان‌قیمت حدود ۴۰ 
درصد اس��ت و همین مس��ئله باعث افزایش قیمت پایه شده است. مردم 
ع��ادی دیگر توان خرید این خودروها را ندارند و بیش��تر خریدها با هدف 
نگهداری و سرمایه‌گذاری انجام می‌شود. در مقابل، خودروهای بالای یک 
میلی��ارد تومان با افزایش تولید و تنوع واردات روبه‌رو هس��تند و احتمال 
جهش قیمت در نیمه دوم س��ال در این بخش از بازار وجود دارد، به ویژه 
اگر نرخ ارز دچار نوس��ان شود. خودروسازان داخلی، به ویژه ایران‌خودرو و 
سایپا، به دلیل زیان انباشته و محدودیت‌های مالی، مجبور شده‌اند قیمت‌ها 
را به سطحی برسانند که حداقل زیان عملیاتی کاهش یابد. البته افزایش 
قیمت کارخانه لزوما به معنای رش��د قیمت در بازار آزاد نیست؛ زیرا بازار 

کشش ندارد و فاصله قیمت کارخانه و بازار کاهش یافته است.«
به گفته »کاکایی«، »مش��کل اصلی بازار خودرو، تنها به تولید یا عرضه 
محدود بازنمی‌گردد؛ بلکه در سیاس��تگذاری کلان اقتصادی کشور ریشه 
دارد. چاپ پول و کس��ری بودجه، ت��ورم مزمن ایجاد کرده و قدرت خرید 
م��ردم را کاهش داده اس��ت. این روند، تنها مختص بازار خودرو نیس��ت 
و بازار مس��کن، لوازم خانگی و س��ایر بخش‌های اقتص��ادی نیز به همین 
دلیل در رکود ش��دید به س��ر می‌برند. حتی اگ��ر واردات و تولید خودرو 
افزایش یابد، بدون اصلاح سیاس��ت‌های اقتصادی و افزایش قدرت خرید 
مصرفک‌نندگان، ف��روش واقعی قابل توجهی رخ نخواهد داد. بازار خودرو 
همچنان در رکود باقی می‌ماند و چشم‌انداز کوتاه‌مدت آن تا نیمه دوم سال 

بسیار مبهم است.«
ای��ن فعال ب��ازار خودرو به تجربه س��ایر صنایع، اش��اره میک‌ند و ادامه 
می‌دهد: »هرگونه جهش ارزی می‌تواند به سرعت قیمت خودرو را در بازار 
افزایش دهد و فشار بیشتری بر طبقه متوسط و قشر آسیب‌پذیر وارد کند. 
این واقعیت نشان می‌دهد شرایط فعلی بازار، نتیجه مستقیم سیاست‌های 

تورم‌زا و س��اختار اقتصادی کلان اس��ت و تا زمانی که این مسائل اصلاح 
نشود، خودرو و سایر کالاهای اساسی در دسترس مصرفک‌نندگان عادی 
قرار نخواهد گرفت. مش��ابه این وضعیت در صنایع لوازم خانگی و مسکن 
نیز قابل مش��اهده است. قیمت‌گذاری دستوری و تورم مزمن، باعث رکود 
ش��دید در کل اقتصاد ش��ده و حتی افزایش تولید یا واردات، بدون اصلاح 
سیاس��ت‌های اقتصادی کلان، تأثی��ری در کاهش قیمت یا افزایش تقاضا 

ندارد.«
»کاکایی« س��پس به فعال‎سازی تقریبا قطعی مکانیس��م ماشه، اشاره 
میک‌ن��د و می‌گوی��د: »بازار خودرو تنها برای س��رمایه‌داران و طبقه مرفه 
جذاب اس��ت. تبلیغات گس��ترده و امکانات فروش اقساطی باعث می‌شود 
این گروه با محدودیت چندانی مواجه نشوند، اما مصرفک‌ننده واقعی عملا 
از بازار حذف ش��ده است. خودروسازان مونتاژی در شرایطی قرار دارند که 
قیمت فروش کارخانه آنها تقریباً با قیمت بازار برابر است. تولیدکنندگان 
ناچارند حداقل هزینه عملیاتی را پوش��ش دهند، وگرنه با ورشکس��تگی 
روبه‌رو می‌ش��وند. این موضوع باعث ش��ده توان سرمایه‌گذاری و تحقیق و 
توس��عه نیز کاهش یابد. حتی اگر تحریم‌ها برداش��ته شود، تورم داخلی و 
سیاست‌های اقتصادی غلط همچنان فشار بر بازار خودرو را حفظ میک‌ند. 
مکانیزم ماش��ه یا فشارهای بین‌المللی ممکن اس��ت هزینه‌های تولید را 
افزایش دهد، اما اثر عمده بر قیمت‌ها به سیاست‌های داخلی بازمی‌گردد.«

او پیش‌بینی بازار خودرو در نیمه دوم سال را دشوار می‌داند و می‌افزاید: 
»پیش‌بینی وضعیت نیمه دوم س��ال دش��وار است. رشد یا کاهش قیمت 
خودرو، بس��تگی مس��تقیم به نرخ ارز، تورم و وضعیت قدرت خرید مردم 
دارد. اگ��ر جهش ارزی رخ دهد، قیمت‌ها به س��رعت ب��الا خواهند رفت. 
در غی��ر این صورت، بازار با رکود س��نگین باقی می‌ماند و تقاضای واقعی 
مصرفک‌نن��ده، تغییری نخواهد کرد. سیاس��ت‌های کوتاه‌مدت و افزایش 
قیمت‌های دستوری، هیچ راهکاری برای بهبود بازار خودرو ایجاد نمیک‌نند 
و تنها فشار اقتصادی بر مصرفک‌ننده را بیشتر می‌سازند. وقتی تورم مزمن 
بر اقتصاد تحمیل ش��ود، فقرا فقیرتر و طبقه متوسط نابود می‌شود. نمونه 
آن را می‌ت��وان در صنایع مختلف و حتی در کش��ورهای نفت‌خیز، مانند 

ونزوئلا مشاهده کرد.«
ب��ه عقیده »کاکای��ی«، »ت��ا زمانی که کس��ری بودجه، چ��اپ پول و 
سیاس��ت‌های غلط ادامه داشته باش��د، خودرو و س��ایر کالاهای اساسی 
همچنان در دس��ترس اقش��ار ضعیف قرار نخواهند گرفت. افزایش تولید 
یا واردات به تنهایی قادر به حل مش��کل نیس��ت و تنها در صورت اصلاح 
س��اختار اقتصادی و سیاستگذاری مناس��ب، امکان بازگشت تعادل وجود 
خواهد داشت. مصرفک‌نندگان باید بدانند که مشکلات بازار خودرو، صرفاً 
مربوط به تولید یا عرضه نیس��ت، بلکه نتیجه تورم مزمن و سیاس��ت‌های 

اقتصادی کلان است.«

مکانیسم ماشه، قیمت‌ خودرو را تکان می‌دهد؟

بازار خودرو در رکود بی‌سابقه

نگــــاه

دوسوم درآمد خانوارها، صرف کرایه خانه می‌شود
دست و پنجه مستاجران با بازار اجاره

افزای��ش نجومی نرخ رهن آپارتمان‌ه��ای معمولی در مناطق مرکزی و 
جنوبی ش��هر تهران، باعث شده مس��تأجران بیش از همیشه زیر بار فشار 
مالی قرار بگیرند؛ مبالغی که تا چند سال پیش می‌توانست سرمایه خرید 
خانه در پایتخت باش��د، امروز فقط هزینه ماندن زیر یک س��قف اجاره‌ای 
اس��ت. به گزارش »ایس��نا«، بازار اجاره در مقایسه با سال گذشته، التهاب 
کمتری را تجربه میک‌ند. با این حال، به دلیل اثرپذیری اجاره‌بها از قیمت 
مس��کن، شرایط اقتصادی برای بسیاری از مس��تاجران دشوار شده است. 
یک مقام سابق وزارت راه و شهرسازی اخیرا گفته است که دو سوم درآمد 
اجاره‌نشین‌ها صرف پرداخت کرایه خانه می‌شود. اعداد و ارقامی که مرکز 
آمار ایران اعلام کرده، نشان می‌دهد در مردادماه ۱۴۰۴ تورم نقطه به نقطه 
اجاره بها در ش��هرهای کشور به ۳۴.۶ درصد رسیده که در مقایسه با ۴۳ 
درصد سال گذشته، ۸.۴ درصد کاهش یافته است. افت توان مستاجران و 
ثبات نسبی قیمت مسکن، از دلایل اصلی کاهش تورم اجاره‌بها محسوب 
می‌شود. به نظر می‌رسد بازار اجاره در حال جبران عقب‌ماندگی هفت سال 
اخیر است. تجربه نشان داده زمانی که قیمت آپارتمان جهش میک‌ند، نرخ 
اجاره بها با همان س��رعت بالا نمی‌رود و در طول زمان، خود را با قیمت 

مسکن همتراز میک‌ند.
به دلیل جهش قیمت مسکن در س��ال‎های ۱۳۹۷ تا ۱۴۰۳، نرخ‌های 
رهن در مناطق میانی و حتی جنوبی ش��هر تهران میلیاردی ش��ده است. 
گش��تی در دفاتر مش��اور املاک در ش��هر تهران و آگهی‎ه��ای اجاره در 
س��ایت‌های اینترنتی، نش��ان می‎دهد که در حال حاضر، عمده فایل‌های 
اجاره واحدهای میانس��ال و قدیمی میان‌متراژ در شهر تهران با نرخ رهن 
تقریبی یک تا دو میلیارد تومان عرضه می‌شود؛ به طور مثال، یک آپارتمان 
۷۰ مت��ری در جنت‌آباد با عمربنای ۱۲ س��ال، دارای پاریکنگ، انباری و 
آسانس��ور به مبلغ یک میلیارد و ۳۰۰ میلی��ون تومان رهن کامل عرضه 
شده است. همچنین رهن کامل یک آپارتمان نوساز ۱۱۹ متری دوخواب 
با امکانات کامل در محله س��هروردی نیز ۳ میلیارد و ۲۰۰ میلیون تومان 
تعیین ش��ده است. این اعداد و ارقام در شرایطی به چشم می‌خورد که تا 
دو س��ال قبل با مبالغ رهن و اجاره فعلی آپارتمان‌ها، امکان خرید مسکن 

در شهر تهران فراهم بود.
براس��اس آمارهای رسمی بانک مرکزی، در شهریورماه ۱۴۰۰ میانگین 
قیمت هر متر خانه در شهر تهران، ۳۱ میلیون تومان بوده که در مردادماه 
۱۴۰۳ این رقم به ۸۸.۵ میلیون تومان رس��یده اس��ت. اگرچه از آن زمان 
تاکنون آماری از قیمت مس��کن در پایتخت ارائه نش��ده است، اما برخی 
برآوردهای غیررسمی از رس��یدن این عدد به ۹۳ میلیون تومان حکایت 
دارد. بر این اساس، رشد قیمت آپارتمان از ۱۷ درصد در سال گذشته به 
حدود ۵ درصد رس��یده و این در حالی است که تورم اجاره بها ۳۴ درصد 
ش��ده است. به نظر می‌رسد بازار اجاره در حال جبران عقب‌ماندگی هفت 
سال اخیر خود است. زمانی که قیمت آپارتمان جهش میک‌ند، نرخ اجاره 
بها با همان س��رعت بالا نمی‌رود و در طول زمان خود را با قیمت مسکن 

همتراز میک‌ند.
در همین زمینه، »س��عید لطفی«، عضو هیأت مدیره اتحادیه مشاوران 
املاک تهران درباره آخرین وضعیت بازار اجاره، گفت: »اغلب قراردادهای 
اجاره از نوع تمدید اس��ت؛ چراکه مستاجران و مالکان به دلیل هزینه‌های 
جابه‌جایی و پرداخت کمیس��یون بنگاه‎های املاک، ترجیح می‎دهند که 
ق��رارداد را تمدید کنند. با توجه به اینکه آمار رس��می در اختیار نداریم، 
به صورت تقریبی می‌توانیم بگوییم که نرخ اجاره در شهر تهران بین ۲۵ 
تا ۳۵ درصد افزایش یافته که نس��بت به س��ال گذشته رشد کرده اما در 
مقایسه با س��ال‎هایی که بعضا بیش از ۵۰ درصد جهش میک‌رد، افزایش 

کمتری داشته است.«
او با بیان اینکه »به دلیل رش��د بیش از حد قیمت‎ها، بازار مس��کن در 
رکود به سر می‌برد«، ادامه داد: »قیمت‌ها در بخش فروش به ثبات رسیده 
ام��ا کاهش ۳۰ درصدی که برخی اف��راد اعلام میک‌نند، صحت ندارد. در 
مواقعی ممکن اس��ت یک فروش��نده نیاز به پول داشته باشد و واحد خود 
را زیر قیمت بفروشد، اما نمی‌توان گفت که در وضعیت کلی بازار، ریزش 
محسوس��ی رخ داده اس��ت؛ چراکه با تورم حدود ۵۰ درصدی نهاده‌های 
س��اختمانی، فروش ارزان قیمت برای سازنده هیچ توجیه اقتصادی ندارد. 
در حال حاضر به دلیل مس��ائل سیاس��ی و منطقه‌ای، م��ردم کمتر اقدام 
ب��ه خرید ملک میک‌نند و بیش��تر تمایل دارند ت��ا دلار و طلا خریداری 
کنند. بازار خودرو نیز در رکود قرار دارد اما می‌بینیم که قیمت خودرو در 
هفته‌های اخیر رش��د کرده است. لذا برخی ادعاها مبنی بر اینکه به دلیل 
نبود مشتری، قیمت مسکن و خودرو افت سنگینی داشته را رد میک‌نم.«
»لطفی« با اشاره به تورم عمومی ۳۶ درصدی، افزود: »به دلیل افزایش 
قیمت‌ها و چش��م‌انداز تورمی که در جامعه وجود دارد به صورت نس��بی 
می‌توان گفت که مالکان تمایل به دریافت رهن دارند و مستاجران دل‎شان 
می‌خواهد به جای رهن، اجاره بیش��تری بدهن��د؛ زیرا تصور عمومی این 
اس��ت که پول در حال کم‌ارزش شدن است. از نظر اقتصادی هم این نگاه 

منطقی است.«
براس��اس این گزارش، طبق برخی برآورده��ا در حال حاضر ۵۱ درصد 
س��اکنان ش��هر تهران، مستاجر هس��تند که حدود دوس��وم درآمد آنها، 
صرف پرداخت کرایه خانه می‌ش��ود. دولت چهاردهم، برنامه‌هایی را برای 
حمایت از مس��تاجران در دس��تور کار خود دارد که از جمله آنها می‌توان 
به پرداخت کمک ودیعه مس��کن در ش��هر تهران ب��ه مبلغ ۲۷۵ میلیون 
تومان و مراکز اس��تان‌ها ۲۱۰ میلیون تومان، طرح مس��کن استیجاری و  
تعیین سقف مجاز  افزایش ۲۵ درصدی اجاره بها اشاره کرد. البته آمارهای 
بانک مرکزی درخصوص رش��د ۳۴ درصدی نرخ اجاره در یک سال اخیر، 
نش��ان می‌دهد که عمده مالکان از این س��قف دولت��ی تبعیت نکرده‌اند. 
طرح مس��کن استیجاری و ساختن آپارتمان‌هایی با محوریت دولت برای 
عرضه به بازار مسکن نیز سال‎هاست که توسط دولت‎های مختلف مطرح 
می‌ش��ود اما هیچ‎گاه به نتیجه نرسیده است. به تازگی دولت چهاردهم با 
الگو گرفتن از برخی کش��ورها همچون کره جنوب��ی به این موضوع ورود 
کرده و هفته گذش��ته، جزییات مسکن استیجاری به تصویب وزارت راه و 
شهرسازی رسید. این برنامه با دو مدل »تامین واحدهای مسکونی آماده« 
و »ساخت مس��کن اس��تیجاری« برای زوج‌های جوان که طی پنج سال 
اخیر ازدواج کرده‌اند، ارائه شده است. در این طرح از محل اراضی، املاک 
و مستغلات و همچنین منابع وزارت راه و شهرسازی برای تامین و عرضه 
مس��کن استیجاری استفاده می‌شود و واحدهای مسکونی حاصل از آن به 
صورت اجاره‌ای به زوج‌های جوان فاقد مس��کن برای مدت مش��خص و با 
اجاره‌به��ای پایین‌تر از نرخ بازار واگذار می‌ش��ود. تمرکز وزارتخانه، عرضه 
واحدهای استیجاری در استطاعت با مساحت کمتر از ۱۰۰ مترمربع است. 
سیاس��ت دولت برای بهبود شرایط مستاجران و ساماندهی بازار اجاره در 
شرایطی دنبال می‌شود که کارشناسان معتقدند اثرات چنین برنامه‌هایی 
در میان‌مدت و بلندمدت، خود را نش��ان می‌دهد؛ درحالی که مستاجران 
در کلانش��هرهای ایران، امروز با اجاره خانه‌های میلیاردی دس��ت و پنجه 

نرم میک‌نند.
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فرصت امروز: هفته گذشته، »س��امانه روابط اشخاص« به‌ عنوان اولین 
سامانه متمرکز در زمینه شناسایی برخط انواع روابط بین اشخاص در حوزه 
تس��هیلات و تعهدات اشخاص مرتبط در ش��بکه بانکی رونمایی شد. این 
س��امانه، امکان رصد برخط تسهیلات و تعهدات کلان بانک‌ها و مؤسسات 
اعتباری، امکان رصد برخط تسهیلات و تعهدات اشخاص مرتبط و امکان 
رصد برخط مالک واحد مؤسس��ات اعتب��اری را برای ناظر فراهم میک‌ند. 
سامانه روابط اشخاص همچنین امکان نمایش اطلاعات در راستای اجرای 
سیستمی مفاد آیین‌نامه‌های تسهیلات و تعهدات کلان و اشخاص مرتبط 

را برای حوزه نظارت بانک مرکزی فراهم می‌سازد.
رئیسک‌ل بانک مرکزی در این مراس��م که با حضور وزیر اقتصاد، رئیس‌ 
سازمان برنامه و بودجه و دیگر اعضای هیأت عالی بانک مرکزی برگزار شد، 
به ویژگی‌های هوشمند این سامانه، اشاره کرد و گفت: »مهمترین اشخاص 
تحت نظارت بانک مرکزی، خود بانک‌ها هس��تند ک��ه از ابتدا تا به حال، 
مهمترین س��ازمان‌هایی هستند که توسط بانک مرکزی نظارت می‌شوند. 
در طول دو سال گذشته به سمت پیاده‌سازی نسخه جدیدی از نظارت در 
بانک حرکت کرده‌ایم، به طوری که نظارت را به سمت »نظارت هوشمند« 
س��وق داده‌ایم.« به گفت��ه »محمدرضا فرزین«، »نظ��ارت‌ باید به صورت 
هوشمند و برخط  صورت پذیرد تا کاهش ریسک، مستمر شود و مشکلات 
بعدی پیش نیاید. سامانه روابط اشخاص، یکی از پروژه‌های بانک مرکزی 
در چارچوب »نظارت هوشمند« است که تریکبی از چندین سامانه را دربر 
خواهد داشت. امیدواریم بتوانیم بخشی از برنامه‌هایی را که در سال جدید 
داشته‌ایم، محقق کنیم؛ چراکه در بانک مرکزی تصمیم بر این است که هر 
ماه از چند پروژه رونمایی شود.« از مهمترین اهداف این سامانه می‌توان به 
جلوگیری از تمرکز منابع بانکی در اختیار اش��خاص دارای منافع مشترک 
حس��ب مصادیق اعلام��ی در آیین‌نامه‌های تس��هیلات و تعهدات کلان، 
آیین‌نامه تس��هیلات تعهدات اشخاص مرتبط و دستورالعمل تملک سهام 
بانک‌ها و مؤسس��ات اعتباری غیربانکی نیز اشاره کرد. منابع داده‌ای مورد 
استفاده برای شناسایی برخط انواع روابط بین اشخاص دربرگیرنده منابع 
داخلی بانک مرکزی و خارج از این بانک اس��ت. در این راستا، سامانه‌های 
نظارتی بانک مرکزی از جمله »سمات«، »مهتاب«، »شاداب« و »سام« به 
عنوان منابع داخلی و بهره‌گیری از اطلاعات س��ازمان‌های »ثبت اسناد و 
املاک کشور«، »ثبت احوال کشور« و »سازمان بورس و اوراق بهادار« در 

قالب منابع خارجی مدنظر پروژه حاضر قرار گرفته است.
رویکرد بانک مرکزی در مقابل اسنپ‌بک

روز چهارشنبه )دوم مهرماه( در جریان برگزاری جلسه هیأت عالی بانک 
مرکزی، از »س��امانه روابط اشخاص« به ‌عنوان نخستین سامانه متمرکز و 
هوش��مند در حوزه شناسایی و نظارت برخط بر روابط اشخاص مرتبط در 
شبکه بانکی رونمایی شد. این سامانه که با حضور رئیسک‌ل بانک مرکزی، 

وزی��ر اقتصاد، رئیس س��ازمان برنامه و بودجه و جمع��ی از اعضای هیأت 
عالی بانک مرکزی معرفی شد، گامی در جهت توسعه نظارت هوشمند و 
سیستمی بر نظام بانکی کشور به شمار می‌رود. رئیسک‌ل بانک مرکزی در 
این مراسم از هدف‎گذاری نظارت هوشمند بر بانک‎ها، خبر داد و گفت که 
»طی دو س��ال گذشته، سیاست بانک مرکزی بر حرکت به سمت نظارت 
هوش��مند متمرکز بوده و س��امانه جدید، تریکبی از چند سامانه مختلف 
نظارتی را در خود جای داده است.« به گفته »فرزین«، »نظارت بر بانک‌ها 
و اشخاص مرتبط باید به صورت هوشمند و برخط صورت گیرد تا از بروز 

ریسک‌های آتی و افزایش تعداد مشکلات جلوگیری شود.«
او همچنین در حاش��یه این مراسم درباره رویکرد بانک مرکزی در قبال 
مکانیسم ماشه و بازگشت احتمالی تحریم‌ها با فعال‌سازی اسنپ‌بک، گفت 
که تغییر اساس��ی در سیاس��ت‌های ارزی در دستور کار نیست. رئیسک‌ل 
بانک مرکزی با اش��اره به نشس��ت‌های اخیر این بانک با بخش خصوصی، 
اف��زود: »قبلًا اعلام کردم فعلًا تغییری در سیاس��ت ارزی صورت نخواهد 
گرفت و همچن��ان از نرخ‌هایی که داریم حمایت خواهیم کرد؛ هم از نرخ 
28500 توم��ان و هم نرخ مرکز مبادله. در مورد اس��نپ‌بک در چند روز 
اخیر، جلس��اتی ب��ا کارآفرین‌ها و فعالان اقتصادی داش��تیم و در روزهای 
آتی هم این جلس��ات را ادامه خواهیم داد. بدین ترتیب، س��عی میک‌نیم 
روش‌های متنوعی را درباره تأمین ارز داشته باشیم.« »فرزین« همچنین 
برنامه‌های بانک مرکزی در بازار طلا را تشریح کرد و گفت: »در بازار طلا 
حضورمان بیش��تر می‌ش��ود؛ هم از نظر تعداد حراج‌های سکه و هم تعداد 
پیش‌فروش‌های سکه بانک مرکزی. بدین ترتیب، طلای بیشتری به بازار 
خواهیم داد، هم به‌صورت س��که و هم به‌صورت شمش و تمام تلاش‌مان 

این است تا با عرضه بیشتری که در بازار داریم، به تقاضا پاسخ دهیم.«
پلی میان فناوری و رگولاتوری اقتصادی

وزیر اقتصاد نیز در این مراس��م با بیان اینکه »س��امانه نظارت بر روابط 
اش��خاص مرتبط بانک مرکزی، اقدامی بس��یار ارزشمند است و از به ثمر 
رسیدن آن بسیار خرسندیم«، گفت: »اکنون باید از این ظرفیت ارزشمند 
که برای نظارت پیش��ینی ایجاد شده است، به بهترین نحو استفاده کنیم. 
در حوزه رگولاتوری فناوری اطلاعات باید از این ظرفیت برای بهره‌مندی 
از تکنولوژی اس��تفاده کرد. دس��تورالعمل‌هایی باید تدوین شود تا امکان 
اس��تفاده پیش��ینی از این سامانه و سامانه‌های مش��ابه را فراهم کند. این 
س��امانه می‌تواند در بخش‌های دیگر کشور نیز کاربردهای فراوانی داشته 
باش��د؛ زیرا اطلاعات مربوط به ذی‌نفع واحد برای بسیاری از نهادها بسیار 
ارزشمند است؛ از جمله این موارد می‌توان به کارت‌های بازرگانی و حوزه 
بیمه )زیرمجموعه وزارت اقتصاد( اشاره کرد.« به گفته »علی مدنی‌زاده«، 
»اگر امکان ارائه وب‌س��رویس این س��امانه به صورت برخط فراهم ش��ود، 
می‌تواند راهگش��ای بسیاری از مشکلات در کش��ور باشد و امید است که 

بتوان از این ظرفیت ایجادشده به نحو مطلوب استفاده کرد.«
در ادامه این مراس��م، معاون اقتصادی دادستان کل کشور با بیان اینکه 
»نظارت هوشمند و راه‌اندازی این سامانه، یکی از خواسته‌های دیرینه بانک 
مرکزی بود و امروز با به ثمر رسیدن آن، رسالت بسیار مهمی محقق شده 
اس��ت«، گفت: »این سامانه به خودی خود یک ضمانت اجرا نیست، بلکه 
ابزاری قدرتمند است که رفتارهای پسینی را به رفتارهای پیشینی و برخط 
تبدیل میک‌ند؛ یعنی قبل از وقوع یک رویداد، با حجم عظیمی از داده که 
با زحمت فراوان جمع‌آوری شده، دسترسی به اطلاعات تسهیل می‌شود.« 
»پیم��ان نوری« با تأیکد بر اینکه »ضمانت اجرای واقعی این س��امانه در 
کشف به موقع و اقدامات به موقع پس از آن نهفته است«، افزود: »با توجه 
به اینکه این س��امانه شامل اطلاعاتی است که به ندرت در جایی دیگر به 
این ش��کل یافت می‌ش��ود، بنابراین امنیت ش��بکه و حفاظت از داده‌ها از 

اهمیت بسیار بالایی برخوردار است.«
2 پیشنهاد رئیس سازمان برنامه و بودجه

رئیس سازمان برنامه و بودجه نیز از اقدام بانک مرکزی در راه‌اندازی این 
س��امانه، تشکر کرد و گفت: »با وجود پیچیدگی رفتار استفادهک‌نندگان از 
خدمات بانکی، نظارتی به‌روز و دقیق می‌بایست به وجود می‌آمد که امروز 
این موضوع در بانک مرکزی محقق ش��د. این س��امانه حتما ش��فافیت را 
در رفتار تسهیلات‌گیرندگان و تسهیلات‌دهندگان تضمین میک‌ند و برای 
ایجاد سازوکاری جهت عدالت در پرداخت تسهیلات، تلاش خواهد کرد.« 
ب��ه گفته »حمید پورمحمدی«، »با تقاطع‌گیری اطلاعات از س��امانه‌های 
مختلف می‌توان رفتارهای نامناس��ب و متقلبانه را شناسایی کرد. این امر 
به حوزه نظارت کمک میک‌ند تا با دسترس��ی به اطلاعات دقیق، از وقوع 
آس��یب‌ها جلوگیری کند. به عبارت دیگر، این کار مانند عینکی است که 
بر چش��م حوزه نظارت گذاشته می‌شود تا بتواند واقعیت‌ها را بهتر ببیند. 
بنابراین این اقدام، گامی مهم در جهت ش��فافیت، حسن نظارت و عدالت 
در پرداخت تس��هیلات محسوب می‌شود.« رئیس سازمان برنامه و بودجه 
در ادامه صحبت‌هایش، پیش��نهاد داد که »ب��رای ارتقای نظارت در بانک 
مرکزی، دو موضوع دیگر نیز در گام‌های بعدی به این سامانه اضافه شود؛ 
اول، پیوند با اطلاعات سازمان امور مالیاتی است؛ چراکه اطلاعات مالیاتی 
می‌تواند داده‌های ارزش��مندی را برای شناسایی رفتارهای نادرست فراهم 
کن��د. دوم، پیوند با اطلاعات فراجا در مباحث خودرویی اس��ت. این اقدام 
به‌ویژه در تس��هیلات خرد و کلان، دقت اطلاعات را افزایش داده و نظارت 
را بهبود می‌بخشد.« »داود دانش‌جعفری«، عضو هیأت عالی بانک مرکزی 
هم در این مراس��م ب��ه معاونت‌های تنظیم‌گری و نظ��ارت و فناوری‌های 
نوین بانک مرکزی برای رونمایی این س��امانه، دست مریزاد گفت و افزود: 
»ویژگی این سامانه برخط، هشداردهندگی زودهنگام است که با اتصال به 
سامانه‌های دیگر، نظارت هوشمند و دقیق را در دستور کار قرار می‌دهد.«

از سامانه نظارت بر روابط اشخاص مرتبط در شبکه بانکی رونمایی شد

به سوی نظارت هوشمند بر بانک‌ها

براساس گزارش اخیر بیمه مرکزی از شاخص‌های کلان صنعت بیمه در 
س��ال گذشته، سرانه حق بیمه در س��ال ۱۴۰۳ به 5 میلیون و ۲۱۰ هزار 
تومان رسید و ضریب نفوذ بیمه از ۱.۹ درصد به ۲.۳ درصد رسیده است. 
بیمه مرکزی به تازگی از عملکرد حقیقی و اسمی صنعت بیمه کشور در 
س��ال ۱۴۰۳ گزارش داده است. یافته‎های این گزارش نشان می‎دهد حق 
بیمه تولیدی صنعت بیمه در س��ال ۱۴۰۳ ب��ه ۴۴۰ هزار میلیارد تومان 
رس��ید که رشد حقیقی آن نسبت به س��ال ۱۴۰۲ حدود ۱۳.۵ درصد و 
رشد اسمی آن ۵۷.۳ درصد بوده است. با مقایسه این اعداد و ارقام می‌توان 
نتیجه گرفت که حدود ۴۴ درصد از سهم رشد حق بیمه در سال ۱۴۰۳، 

ناشی از تورم و افزایش قیمت ناشی از تورم بوده است.
براس��اس داده‎های آماری بیمه مرکزی، در سال گذشته نزدیک به ۳۰ 
میلیون وسیله نقلیه تحت پوشش بیمه شخص ثالث و بیش از ۲۸ میلیون 
نفر نیز توسط شرکت‌های بیمه‌ای تحت پوشش بیمه درمان تکمیلی قرار 
گرفتند و این درحالی اس��ت که طی سال گذشته نزدیک به ۳۷ میلیون 
نفر تحت پوش��ش بیمه زندگی قرار داش��تند. همچنین در سال گذشته، 
سرانه حق بیمه با ضریب ۵۶.۱، به پنج میلیون و ۲۱۰ هزار تومان به ازای 
هر شخص رسید و ضریب نفوذ بیمه یا نسبت حق بیمه تولیدی به تولید 
ناخالص داخلی به ۲.۳ درصد رسید که نسبت به سال قبل خود )۱۴۰۲( 
حدود ۰.۴ درصد افزایش داشته است. میزان خسارت پرداختی نیز در سال 
۱۴۰۳، نزدیک به ۲۵۸ همت بود که بیانگر افزایش ۵۷ درصدی خسارات 
پرداختی نسبت به سال ۱۴۰۲ است که ۱۰۷ هزار میلیارد تومان آن بابت 
پرداخت خس��ارات انواع بیمه‌های اتومبیل و ۱۰۳ هزار میلیارد تومان آن 
برای پرداخت خس��ارات مربوط به درمان بود و باقی رش��ته‌های بیمه‌ای 

در مجموع همگی س��همی ۴۸ هزار ملیارد تومانی در پرداخت خس��ارات 
بیمه‌ای داشتند.

آخرین آمارهای بیمه مرکزی همچنین نشان می‎دهد از ابتدای امسال 
تا پایان مردادماه، نزدیک به ۸ هزار ش��کایت بیمه‌ای ثبت ش��ده است که 
حدود نیمی از آنها به بیمه شخص ثالث مربوط می‌شود؛ آماری که نشان 
می‌دهد این رش��ته همچنان پرچالش‌ترین حوزه بیمه‌ای برای مردم است 
و ش��هروندان عموما از بیمه ش��خص ثالث گلایه دارند. براساس داده‎های 
آماری بیمه مرکزی، در پایان پنج ماهه نخس��ت امس��ال، ۷۹۸۶ شکایت 
در رش��ته‌های مختلف بیمه، ثبت شده است که ۷۳۰۸ شکایت به مرحله 
رسیدگی رسیده و مختومه شده و ۶۷۸ شکایت همچنان در حال بررسی 
اس��ت. از میان رش��ته‌های بیمه‌ای در پایان مردادماه امسال، رشته بیمه 
شخص ثالث با ۳۵۵۸ شکایت، بیشترین تعداد شکایات را به خود اختصاص 
داده و از این تعداد، به ۳۲۶۵ ش��کایت رس��یدگی ش��ده است که ۲۰۵۵ 
ش��کایت وارد و ۱۲۱۰ ش��کایت ناوارد بوده است. همچنین ۲۹۳ شکایت 
در حال رس��یدگی است. چالش‎های بیمه شخص ثالث در حالی است که 
س��هم این رشته )بیمه شخص ثالث و مازاد( از حق بیمه تولیدی بازار در 
این مدت )پنج ماهه نخس��ت امس��ال( ۲۲ درصد بوده اس��ت. به گزارش 
»ایسنا«، دلیل اصلی بالا بودن شکایات در رشته بیمه شخص ثالث، به دو 
عامل »سهم بالای این بیمه در تعداد بیمه نامه‌های صادر شده« و »عدم 
پرداخت و یا تاخیر در پرداخت خسارات بیمه‌ای« برمی‌گردد که همچنان 
ش��خص ثالث را در جایگاه پرشکایت‌ترین رشته در صنعت بیمه قرار داده 
است. رشته بیمه درمان نیز با ۲۰۱۶ شکایت ثبت‌شده در جایگاه دوم قرار 
دارد. از این تعداد، ۱۸۳۳ شکایت رسیدگی شده که ۸۸۲ مورد وارد، ۹۵۱ 

مورد ناوارد و ۱۸۳ شکایت در این رشته همچنان در حال رسیدگی است. 
سهم رش��ته بیمه درمان از بازار بیمه طی چهار ماهه نخست امسال، ۴۷ 
درصد از کل بازار بیمه بود. همچنین در رشته بیمه بدنه اتومبیل در پنج 
ماهه نخست امسال، ۹۳۸ شکایت ثبت شده که از این تعداد، ۸۷۶ شکایت 
رسیدگی شده که ۴۴۶ مورد آن وارد، ۴۳۰ مورد ناوارد و ۶۲ مورد در حال 
رسیدگی است. سهم رشته بیمه بدنه اتومبیل از بازار بیمه طی پنج ماهه 
امس��ال ۴.۳ درصد بوده است. همچنین در پایان پنج ماهه نخست امسال 
در رش��ته‌ بیمه اعتبار، چهار فقره شکایت، در رشته بیمه بدنه کشتی سه 
فقره ش��کایت و در رش��ته بیمه حوادث طبیعی ساختمان نیز شش فقره 
شکایت ثبت شد که کمترین میزان ثبت شکایات بیمه‌ای از ابتدای سال 
تا پایان مردادماه است. البته سهم این بیمه‌ها در کل صنعت بیمه، بسیار 
کمتر از سهم رشته بیمه‌های عمده مانند شخص ثالث، درمان، عمر و بدنه 
اتومبیل است. از آنجایی که تعداد بیمه‎نامه‌ها در این رشته‌ها سهم بسیار 
کمی در بازار بیمه دارد، متعاقبا میزان شکایات در آنها به مراتب کمتر از 

رشته‌های با سهم بالاست.
براس��اس داده‌ه��ای آماری بیمه مرک��زی، از مجموع ۷۹۸۶ ش��کایت 
ثبت‌شده در پنج ماهه نخست امسال، ۷۳۰۸ شکایت به مرحله رسیدگی 
رسیده و مختومه اعلام شد و ۶۷۸ شکایت در حال بررسی است. از ۷۳۰۸ 
مورد ش��کایت رسیدگی شده، ۴۰۱۸ مورد از شکایات وارد و ۳۲۹۰ مورد 
ناوارد اعلام ش��ده اس��ت. بر این اساس در پایان پنج ماهه نخست امسال، 
به ۹۱ درصد از ش��کایات رس��یدگی ش��ده و ۹ درصد از شکایات در حال 
رسیدگی است که در میان شکایات مختومه )رسیدگی شده(، ۵۵ درصد 

از آنها وارد بوده و ۴۵ درصد از این شکایات ناوارد بوده است.

نگاهی به شاخص‎های صنعت بیمه در سالی که گذشت

سرانه حق بیمه به ۵ میلیون تومان رسید

اخبــــــار

با رسیدن به رقم ۳۳۸ تریلیون دلار
بدهی جهانی رکورد زد

موسس��ه مالی بین‌المللی، اعلام کرد که بدهی جهانی به رکورد نزدیک ۳۳۸ 
تریلیون دلار رس��ید. نتایج گزارش فصلی موسس��ه مالی بین‌المللی )IIF( نشان 
می‎ده��د بدهی جهانی در پایان س��ه ماهه دوم به رک��ورد ۳۳۷.۷ تریلیون دلار 
رس��ید که ناشی از تسهیل ش��رایط مالی جهانی، دلار ضعیف‌تر آمریکا و موضع 
تسهیلک‌ننده‌تر بانک‌های مرکزی بزرگ بوده است. چین، فرانسه، آمریکا، آلمان، 
بریتانیا و ژاپن، بیشترین افزایش سطح بدهی براساس دلار آمریکا را ثبت کردند، 
هرچند بخشی از این افزایش به دلیل کاهش ارزش دلار بوده است؛ ارز آمریکا از 
ابتدای سال جاری در برابر سبدی از شرکای تجاری بزرگ، ۹.۷۵ درصد تضعیف 
ش��ده اس��ت. بدین ترتیب، افزایش بدهی جهانی، قابل مقایسه با افزایش بدهی 
دوران همه‌گیری کووید شد. موسسه مالی بین‌المللی )IIF( در گزارش »نظارت 
بر بدهی جهانی« اعلام کرد: مقیاس این افزایش با افزایش بدهی جهانی در نیمه 
دوم س��ال ۲۰۲۰ قابل مقایسه اس��ت، زمانی که واکنش‌های سیاستی مرتبط با 
همه‌گیری، باعث افزایش بی‌س��ابقه بدهی جهانی شد. با نگاهی به نسبت بدهی 
به تولید ناخالص داخلی )شاخصی از توانایی بازپرداخت بدهی در مقایسه با آنچه 
تولید می‌ش��ود( کانادا، چین، عربستان سعودی و لهستان، شدیدترین افزایش‌ها 
را ثبت کردند. نتایج این گزارش، نش��ان می‌دهد که این نسبت در ایرلند، ژاپن و 
نروژ، کاهش یافته اس��ت. نسبت بدهی به تولید جهانی به آرامی به سمت پایین 
حرک��ت میک‌ند و کمی بالاتر از ۳۲۴ درصد قرار دارد و در بازارهای نوظهور این 
نس��بت به ۲۴۲.۴ درصد رسیده اس��ت که رکورد جدیدی پس از بازبینی نزولی 
در آخرین گزارش ماه مه محس��وب می‌ش��ود. کل بدهی در بازارهای نوظهور در 
س��ه ماهه دوم به میزان ۳.۴ تریلیون دلار افزایش یافت و به رکورد بیش از ۱۰۹ 
تریلیون دلار رس��ید. براساس گزارش موسسه مالی بین‌المللی، بازارهای نوظهور 
در ادامه س��ال جاری میلادی با رکورد بالای تقریب��ا ۳.۲ تریلیون دلار بازخرید 
اوراق قرضه و وام مواجه خواهند بود و فش��ارهای مالی می‌تواند در کش��ورهایی 
مانند ژاپن، آلمان و فرانس��ه تشدید شود. این موسسه، خواستار احتیاط در مورد 
به اصطلاح »مهاجم‌های اوراق قرضه« ش��د که اشاره به سرمایه‌گذارانی دارد که 
اوراق قرضه کش��ورهایی را می‌فروشند که وضعیت مالی آنها را ناپایدار می‌دانند. 
در حالی که نسبت بدهی دولت در نیمه اول سال در بازارهای نوظهور به ویژه در 
ش��یلی و چین به شدت افزایش یافت، واکنش بازار در بازارهای بالغ سال جاری 
میلادی قوی‌تر بوده اس��ت. این گزارش همچنین نگرانی‌هایی را در مورد بدهی 
آمریکا برجس��ته کرده و گفته است که اکنون اس��تقراض کوتاه‌مدت حدود ۲۰ 
درصد از کل بدهی دولت آمریکا و تقریبا ۸۰ درصد از انتش��ار اوراق خزانه آن را 
تش��کیل می‌دهد. افزایش اتکا به بدهی‌های کوتاه‌مدت، می‌تواند فشار سیاسی بر 
بانک‌های مرکزی را برای پایین نگه داشتن نرخ‌های بهره افزایش دهد و به طور 

بالقوه استقلال سیاست پولی را تهدید کند.

طلای جهانی پایین رفت
قیمت طلا در معاملات روز جمعه در آس��تانه گ��زارش کلیدی تورم و پس از 
انتشار داده‌های اقتصادی قوی‌تر از حد انتظار آمریکا و تردید در چشم‌انداز کاهش 
ن��رخ بهره فدرال رزرو، کاهش یافت. بهای ه��ر اونس طلا برای تحویل فوری در 
معاملات روز جمعه، ۰.۲ درصد کاهش یافت و به ۳۷۴۱ دلار و ۲۱ سنت رسید. 
هر اونس طلا در بازار معاملات آتی آمریکا برای تحویل در دس��امبر، بدون تغییر 
ماند و در ۳۷۷۱ دلار و ۳۰ س��نت ثابت ایس��تاد. با این حال، این فلز گرانبها از 
ابتدای هفته جاری تاکنون، ۱.۶ درصد رش��د قیمت داش��ته است. شاخص دلار 
آمریکا نزدیک به بالاترین سطح سه هفته اخیر باقی ماند و طلا را که به ارز آمریکا 
قیمت‌گذاری می‌شود، برای خریداران خارجی گران‌تر کرد. »تیم واتر«، تحلیلگر 
شرکت »کی‌س��ی ام ‌ترید«، گفت: »بهبود دلار، مانعی بالقوه بین طلا و رسیدن 
به س��طح ۳۸۰۰ دلار است. آخرین اعلامیه تعرفه‌ای دونالد ترامپ رئیس‎جمهور 
آمریکا، می‌تواند مانعی برای کاهش فوری قیمت طلا باشد.« درحال حاضر، بازار 
منتظر داده‌های شاخص قیمت هزینه‌های مصرف شخصی است. طبق نظرسنجی 
رویترز، پیش‏بینی می‌ش��ود که این ش��اخص در ماه اوت، افزایش ۰.۳ درصدی 
برمبن��ای ماهانه و جهش ۲.۷ درصدی برمبنای س��الانه را تجربه کند. به گفته 
»تیم واتر«، »طلا با روند نسبتا کند معامله می‌شود و معامله‌گران تمایلی به خرید 
این فلز گرانبها با اطمینان واقعی ندارند.« در همین حال، »استفن میران«، عضو 
جدید هیأت مدیره فدرال رزرو از کاهش ش��دید نرخ بهره برای محافظت از بازار 
کار حمایت کرد و خطرات تورمی ناشی از تعرفه‌ها را کم‌اهمیت جلوه داد. طلا که 
به عنوان دارایی امن شناخته می‌شود، در محیط نرخ بهره پایین، عملکرد خوبی 
دارد. در بازار سایر فلزات ارزشمند نیز بهای هر اونس نقره با ۰.۶ درصد کاهش به 
۴۴ دلار و ۹۶ سنت و بهای هر اونس پلاتین با ۱.۶ درصد افزایش به ۱۵۵۳ دلار 
و ۳۵ سنت رسید. هر اونس پالادیوم با ۱.۴ درصد افزایش، ۱۲۶۷ دلار و ۱۳ سنت 

معامله شد. هر سه فلز در مسیر ثبت رشد هفتگی قرار گرفتند.

در هفته نخست مهرماه رخ داد
سیر صعودی قیمت طلا و سکه

قیمت طلا و س��که در هفته‌ای که گذشت با توجه به تحولات مختلف سیاسی 
و همچنین جو روانی ناش��ی از مکانیس��م ماشه، نوس��انی بود اما در مجموع سیر 
صعودی داش��ت. »محمد کش��تی‌آرای« با بیان این مطلب به وضعیت بازار طلا در 
هفته گذشته، پرداخت و گفت: هفته گذشته در مجموع، سیر صعودی قیمت‌ها را 
شاهد بودیم. قیمت‌ها در بازار جهانی به دلیل تحولات سیاسی، سخنرانی‌های سران 
کشورها در سازمان ملل، مباحث جنگ اوکراین و... در مجموع خوش‌بینی به اوضاع 
جهانی را منعکس نکرد؛ لذا شاهد بودیم همچنان تقاضا برای طلا و فلزات گرانبها 
در سطح بین‎الملل بالا بود. در یک هفته اخیر، شاهد رشد ۷۶ دلاری هر اونس طلا 
بودیم، به طوری که قیمت آن در روز پنجش��نبه به ‌3هزار و ۷۵۸ دلار رس��ید که 
رکورد جدیدی بود. این کارشناس بازار طلا با بیان اینکه قیمت فلز زرد در دو هفته 
گذشته نیز با افزایش ۱۲۰ دلاری همراه بود، به »ایرنا« توضیح داد: قیمت نقره در 
یک هفته اخیر با رشد ۱۰ درصدی و قیمت پلاتین نیز با افزایش ۶ درصدی مواجه 
ش��د. طی هفته‌ای که گذشت، در داخل کشور با توجه به تحولات سیاسی و دیگر 
مسائل، قیمت ارز با افزایش همراه بود و همچون طلا رکورد جدیدی را ثبت کرد. 
به گفته »کش��تی‌آرای«، در روز پنجشنبه )سوم مهرماه( هر سکه بهار آزادی طرح 
جدی��د با افزایش هفتگی ۸.۷ میلی��ون تومانی به ۱۰۸ میلیون و ۱۰۰ هزار تومان، 
سکه طرح قدیم با رشد هفتگی 7 میلیون تومانی به ۹۹ میلیون و ۸۰۰ هزار تومان، 
نیم سکه با رشد هفتگی ۵.۲ میلیون تومانی به ۵۶ میلیون و ۲۰۰ هزار تومان، ربع 
سکه با افزایش ۲.۲ میلیون تومانی هفتگی به ۳۳ میلیون و ۲۰۰ هزار تومان و هر 
سکه یک گرمی با رشد ۱.۲ میلیون تومانی به ۱۶ میلیون و ۹۰۰ هزار تومان رسید. 
هر مثقال طلای آب ش��ده نیز در پایان این هفته با رش��د 3 میلیون و ۳۷۰ هزار 
تومانی، ۴۳ میلیون و ۲۷۰ هزار تومان داد و ستد شد. همچنین هر گرم طلای ۱۸ 
عیار با رشد هفتگی ۷۸۰ هزار تومانی به رقم ۹ میلیون و ۹۹۰ هزار تومان در روز 
پنجشنبه رسید. این کارشناس بازار طلا به سیاست پیش‎فروش سکه توسط بانک 
مرکزی، اش��اره کرد و افزود: در ابتدای هفته )۳۰ شهریورماه( با توجه به نخستین 
سررسید سکه‌های ثبت‌نامی بانک مرکزی، شاهد کاهش حباب سکه از ۱۰ میلیون 
به ۸.۵ میلیون تومان بودیم، اما در ادامه هفته با توجه به افزایش تقاضا، شاهد رشد 
حباب سکه به ۱۰.۵ میلیون تومان بودیم. در مجموع در طول هفته‌ای که گذشت، 
دادوس��تدها روال عادی خود را داش��ت و فقط در اوایل هفته ب��ه دلیل جو روانی 

مکانیسم ماشه با نوسانات شدیدتری مواجه بودیم.

3اقتصاد امروز شنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
5 مهر 1404

شماره 2783



بــــورس تلفن مستقیم: 486073290 www.forsatnet.ir شنبه
5 مهر 1404

شماره 2783



5تولید و صنعت www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

88936651

شنبه
5 مهر 1404

شماره 2783



مدیریت کسب‌و‌کار تلفن مستقیم: 686073290 www.forsatnet.ir

رویای زمستان بدون مازوت تعبیر می‌شود؟
نوبت فصل بی‌گازی

با وجود افزایش ذخایر سوخت مایع در نیروگاه‌ها نسبت به سال گذشته، 
کارشناسان و نمایندگان مجلس هشدار می‌دهند در صورت بروز محدودیت 
در تأمین گاز، احتمال تکرار خاموش��ی‌ها و مازوت‌س��وزی همچنان وجود 
دارد. به گفته آنها،  اس��تمرار تأمین پایدار س��وخت و کاهش وابستگی به 
س��وخت‌های آلاینده، اقدامی ضروری برای عبور بدون بحران از زمس��تان 
پیش‌روست. به گزارش »ایسنا«، با توجه به اینکه بخش عمده نیروگاه‌های 
کش��ور، قابلیت اس��تفاده از گاز طبیعی را دارند و تنها ۱۴ نیروگاه بخاری 
در ش��رایط اضطراری از مازوت به‌عنوان س��وخت دوم اس��تفاده میک‌نند، 
تأیکد کارشناس��ان بر آن اس��ت که در ش��رایط فعلی باید تا حد امکان از 
س��وخت‌های پا‌کتر بهره گرفته ش��ود. آمارها نش��ان می‌دهد که در مدت 
استقرار دولت چهاردهم، میانگین مصرف روزانه سوخت مایع در نیروگاه‌ها 
۳۵.۴ میلیون لیتر بوده که رش��د ۸ درصدی نس��بت به سال‌های ۱۴۰۲ و 
۱۴۰۳ را نش��ان می‌دهد. همچنین موجودی مفی��د نفت‌گاز نیروگاهی در 
۱۷ مرداد امس��ال نسبت به مدت مش��ابه پارسال، ۶۰ درصد افزایش یافته 
و موجودی نفتک‌وره نیز ۱۷ درصد رش��د داش��ته اس��ت. در سال گذشته 
نیز از ابتدای فروردین تا پایان اس��فندماه ۱۴۰۳، بیش از ۲۲ میلیارد لیتر 
س��وخت مایع به نیروگاه‌ها تحویل ش��د؛ رقمی که نس��بت به مدت مشابه 
س��ال ۱۴۰۲، رشد ۴۰ درصدی داش��ته و عاملی برای افزایش آلودگی هوا 
ش��ده بود. این در حالی است که از مجموع ۱۳۴ نیروگاه فعال کشور، تنها 
۱۴ نیروگاه بخاری از مازوت به‌عنوان سوخت دوم استفاده میک‌نند و سایر 
واحدها به گازوئیل وابسته هستند. تجربه زمستان گذشته، ثابت کرد که با 
افزایش محدودیت گاز، مصرف سوخت مایع به‌طور چشمگیری بالا می‎رود 
و پیش‌بینی می‌ش��ود که امسال نیز شرایط مشابهی حاکم باشد. به همین 
دلیل، ذخیره‌س��ازی از ماه‌های گذش��ته آغاز شده اس��ت. آنطور که »ناصر 
اس��کندری«، معاون راهبری تولید شرکت برق حرارتی گفته است، تاکنون 
ذخایر نیروگاه‌ها نس��بت به سال گذش��ته افزایش قابل توجهی داشته، اما 
هنوز به سطح ایده‌آل نرسیده و تقویت این روند ضروری است. در مجموع، 
وضعیت ذخیره‌س��ازی سوخت مایع مطلوب ارزیابی می‌شود و با هماهنگی 
وزارتخانه‌های نفت و نیرو، انتظار می‌رود تأمین انرژی در زمس��تان پیش‌رو 
بدون مش��کل انجام ش��ود. همچنین »احم��د انارکی‌محم��دی«، نماینده 
رفس��نجان و انار در مورد مازوت‌س��وزی که آلودگی هوا و تهدید س�المت 
مردم را در پی دارد، گفت: ناترازی انرژی در کشور بسیار بالاست و صدای 
همه را درآورده اس��ت. از این‌رو، نگاه خیلی‌ها به وزارت نیرو است، هرچند 
بس��یاری از این موضوعات متوجه وزارت نیرو نیس��ت. مثلًا تأمین سوخت 
نیروگاه‌ها، رس��التی اس��ت که عهده‌دار آن وزارت نفت است. به گفته وی، 
اکنون در حال نزدیک ش��دن به فصل س��رما هس��تیم و باید برای تأمین 
سوخت نیروگاه‌ها تا الان کارهای اساسی شده باشد، وگرنه باز هم مشکلات 
گذش��ته را خواهیم داش��ت. این کارهای بزرگ، کار ی��ک روز یا چند روز 
نیس��ت، کارهای زیرساختی را می‌طلبد که امید است وزارت نفت با تجربه 
سال گذشته، در سال جاری، روندی متفاوت را از خود نشان دهد. طبیعتاً 
زمانی که مص��رف گاز خانگی افزایش پیدا میک‌ند، چالش مازوت‌س��وزی 
پررنگ می‌شود، زیرا غیر از نیروگاه‌ها، صنایع بزرگ هم به خاطر کمبودها، 
درگیر این اتفاق ناخوش��ایند می‌ش��وند. سال گذشته، بس��یاری از مخازن 
س��وخت خالی بودند و مجبور بودیم به س��مت مازوت‌س��وزی برویم، ولی 
این رویه نباید همیش��گی باش��د و نبایس��تی مردم را بیش از این نگران و 
عصبانی کنیم. ب��ه گفته »انارکی‌محم��دی«، از وزارت نفت خواهش دارم 
پیش از آ که مجدداً ش��اهد بحران باش��یم، در حد امکان شرایط بهتری را 
نس��بت به سال‌های قبل تجربه کنیم و س��وخت نیروگاه‌ها و صنایع بزرگ 
را تأمین کند تا ش��اهد مازوت‌سوزی گس��ترده که ابعاد منفی اجتماعی و 
زیس��ت‌محیطی دارد، نباشیم. این شرایط، نشان می‌دهد که اگرچه تحویل 
و ذخیره‌س��ازی سوخت نیروگاهی در س��طح بی‌سابقه‌ای انجام شده است، 
اما همچنان ضرورت اقدامات اساس��ی برای کاهش وابس��تگی به مازوت و 
اس��تفاده بیشتر از س��وخت‌های پا‌کتر در نیروگاه‌ها باقی است؛ موضوعی 
که هم از منظر زیس��ت‌محیطی و هم از نظ��ر اجتماعی به‌عنوان مطالبه‌ای 
جدی مطرح می‌ش��ود و لازم است که برای جلوگیری از افزایش آلودگی‌ها 
دولت به این موضع توجه ویژه داش��ته باش��د تا با چالش‌های س��ال قبل 

مواجه نشویم.

آخرین خبرها از راه آهن رشت - آستارا
آنط��ور که وزیر راه وشهرس��ازی خب��ر داده، تاکن��ون حدود ۸۰ 
یکلومتر از اراضی مس��یر خط آهن رشت - آستارا تملک و تثبیت و 
بیش از ۳۰ یکلومتر آن به طرف روس��ی تحویل داده ش��ده است و 
تا پایان س��ال تملک اراضی به طور کامل به پایان می‌رسد. راه‌آهن 
رش��ت - آستارا  به عنوان یکی از مهمترین پروژه‌های ریلی ایران و 
همچنین حلقه اتصال بخش شمالی کریدور شمال - جنوب  به شمار 
می‎رود که ۱۶۲.۵ یکلومتر طول دارد و شامل ۹ ایستگاه صومعه‌سرا، 
ماس��ال، رضوانشهر، پره‌سر، اسالم، لیس��ار، حویق، لوندویل و آستارا 
می‌ش��ود. آنطور که گفته می‌ش��ود، تکمیل راه‌آهن رش��ت - آستارا 
ب��ه تکمیل کریدور بین‌المللی ریل��ی )NOSTRAC( می‌انجامد و 
راه‌آهن ایران را به راه‌آهن کش��ورهای قفقاز، روسیه، اسکاندیناوی و 
ش��مال اروپا متصل میک‌ند. از سوی دیگر، تکمیل این مسیر ریلی، 
مزایایی از جمله تس��هیل در مب��ادلات بازرگانی از مبادی و مقاصد 
بندر هلس��ینکی فنلاند، هامبورگ آلمان، باتومی گرجستان با بنادر 
جنوب��ی ایران، دهلی هند، کراچی پاکس��تان و بانکوک تایلند را به 
دنبال دارد. با بهره‌برداری از این مس��یر ریلی، ظرفیت جابه‌جایی بار 
س��الانه تا ۱۵ میلیون تن افزای��ش خواهد یافت که علاوه بر کاهش 
فشار بر حمل‌ونقل جاده‌ای باعث کاهش آلاینده‌های زیست‌محیطی 
نیز می‌ش��ود. از طرفی، تکمیل این مسیر، زمان و هزینه جابه‎جایی 
ب��ار را نیز کاهش خواهد داد. از طرفی گفته می‎ش��ود که با افزایش 
حجم بار ترانزیتی به توس��عه زیرساخت‌های لجستیکی و اقتصادی 
منطقه گیلان و به‌طور کل کش��ور کمک ش��ایانی خواهد ش��د. در 
تش��ریح آخرین وضعیت س��اخت این پروژه ملی و بین‎المللی اخیرا 
»فرزانه صادق«، وزیر راه و شهرس��ازی خبر داده که تاکنون حدود 
۸۰ یکلومتر از مسیر تملک و تثبیت شده و بیش از ۳۰ یکلومتر آن 
به طرف روس��ی تحویل داده شده است. او همچنین گفته است که 
آمادگی داریم تا چند هفته آینده نیمی از مسیر را برای آغاز عملیات 
فنی به طرف روسی واگذار کنیم. »صادق« در بخشی از صحبت‎های 
روز پنجش��نبه خود عنوان کرده که تا پایان امسال تملک اراضی به 
طور کامل به پایان می‌رس��د و مس��یر آماده اجرای عملیات اجرایی 
خواه��د ش��د. وزیر راه و شهرس��ازی همچنین از برگزاری نشس��ت 
س��ه‌جانبه ایران، آذربایجان و روسیه در باکو ظرف کمتر از یک ماه 
آینده خبر داده  و گفته است که در این نشست، موضوع تضمین بار 
و حمل س��الانه میلیون‌ها تن کالا از مسیر رشت -  آستارا بررسی و 

تفاهم‌نامه‌های مهمی امضا خواهد شد.

خبرنــامه

فرصت امروز: براس��اس برآوردهای مرکز آمار ایران، رش��د اقتصادی 
در س��ه ماهه نخست 1404 به منفی 0.1 درصد و رشد اقتصادی بدون 
نفت به منفی 0.4 درصد رس��یده اس��ت. این رشد اقتصادی نزدیک به 
صفر در حالی ثبت ش��ده که در برنامه هفتم توس��عه، رشد 8 درصدی 
هدف‎گذاری ش��ده است. البته رش��د اقتصادی منفی نزدیک به صفر در 
فصل بهار امس��ال عمدتا به تجربه رش��دهای منفی در بخش‌های مولد 
اقتصاد برمی‌گردد. هرچند با رش��د مثبت بخش‌های غیرمولد، از جمله 
واسطه‌گری‌های مالی از شدت انقباض اقتصاد کشور کاسته شده است، 
اما این تجربه نش��ان می‌دهد که بخش مولد اقتصاد در حال کوچک‎تر 
ش��دن اس��ت و تداوم این وضعیت در ماه‎های آینده، هش��داردهنده و 

نگرانک‌ننده است.
رش��دهای منفی اقتصاد ایران )چه با نف��ت و چه بدون نفت( در بهار 
1404 به منزله بازگش��ت رکود است. از بهار 1400 تا بهار 1404، نرخ 
رش��د اقتصادی هرگز منفی نش��ده بود، اما پس از گذش��ت چهار سال 
دوباره اقتصاد ش��روع به کوچک‌تر ش��دن کرده است؛ مخصوصا که در 
هفته پایانی فصل بهار، جنگ 12 روزه هم آغاز ش��د که بر فعالیت‎های 
اقتصادی س��ه ماهه تابستان قطعا اثرات خود را خواهد داشت و به نظر 
می‌رسد به عاملی مهم در تشدید رشد منفی در ادامه سال تبدیل خواهد 
ش��د؛ به ویژه که مکانیسم ماش��ه نیز از هفته جاری فعال خواهد شد و 
تمامی تحریم‎های س��ازمان ملل بازخواهند گشت. در میان بخش‌های 
اقتصادی مختلف در بهار امس��ال، رش��ته فعالیت‎های گروه کش��اورزی 
ح��دود منفی 2.7 درصد، گروه صنایع و معادل حدود منفی 0.3 درصد 
و گروه خدمات حدود نیم درصد نس��بت به بهار س��ال گذش��ته رش��د 
داشتند. در زیرمجموعه گروه صنایع و معادن نیز رشد بخش نفت و گاز 
طبیعی 0.8 درصد، معادن 2.3 درصد، صنعت منفی 1.7 درصد، تامین 
آب و برق منفی 11.8 درصد و گروه س��اختمان 0.4 درصد بوده است. 
رش��د منفی بخش صنعت و رشد منفی دورقمی گروه تامین آب و برق، 

نگران‎کننده‎ترین شاخص‌های رشد اقتصادی در بهار امسال بوده‌اند.
اسنپ‌بک، انتظارات تورمی را بالا می‌برد

»علی قنبری«، کارشناس اقتصاد کلان و معاون پیشین وزارت جهاد 

کش��اورزی، می‌گوید که »اقتصاد ایران در پایان س��ال 1404 با رشدی 
منف��ی و ت��ورم بیش از 45 درصد به کار خود پای��ان خواهد داد.« او به 
عملکرد رشد اقتصادی در بهار امسال، اشاره میک‌ند و به »خبرآنلاین« 
توضیح می‌دهد: »منفی ش��دن رش��د اقتصادی از بهار امسال، با توجه 
به محدودیت‎های تحریمی و تنش‌هایی که کش��ور دچارش شده، قابل 
پیش‌بینی بود. رس��یدن نرخ رش��د اقتصادی به منف��ی 0.1 درصد در 
ش��رایطی به دس��ت آمده اس��ت که وقتی درآمد نفت را از آن بکاهیم، 
رش��د منفی تشدید می‌شود و به منفی 0.4 درصد افزایش پیدا میک‌ند. 
این ارقام نش��ان می‌دهد که اقتصاد ما دوباره وارد یک دوره رکود شده 

است.«
معاون پیش��ین وزیر جهاد کش��اورزی به پیامدهای جنگ 12 روزه، 
اش��اره میک‌ند و می‌گوید: »جنگ 12 روزه در اواخر خردادماه آغاز شد 
و ب��ه این معنا اثر مس��تقیم آن در بهار چن��دان ملموس نبود. در فصل 
بهار، مذاکرات غیرمس��تقیم ایران و ایالات متحده دنبال می‌ش��ود و به 
این اعتبار، انتظارات عمومی مثبت‌تر از امروز بود. به همین دلیل نباید 
این تصور وجود داش��ته باش��د که رش��د اقتصادی منفی فصل بهار در 
فصل تابستان جبران شود؛ چراکه به احتمال فراوان، نرخ رشد منفی در 
تابس��تان تشدید شده است.« به گفته »قنبری«، »شاخص‌های مختلف 
اقتصادی، همگی از دش��وارتر ش��دن وضعیت خبر می‌دهند. همزمان با 
انتشار آمار رشد منفی سه ماهه نخست امسال، آمار مربوط به تورم هم 
از بازگشت اقتصاد به تورم بیش از 40 درصد خبر می‌دهد. این در حالی 
است که چهار سال از آخرین رشد اقتصادی منفی می‌گذرد و تورم هم 
برای اولین بار در دولت چهاردهم به بیش از 40 درصد رسیده است.«

عضو هیأت علمی دانش��گاه تربیت مدرس با اشاره به رشد منفی 2.7 
درصدی بخش کش��اورزی در فصل بهار امس��ال، می‌افزاید: »در بخش 
کش��اورزی، دو عامل در رشد اقتصادی تعیین‎کننده است؛ یکی، عوامل 
طبیعی و به طور خاص، بارش باران اس��ت و دیگری، نیازهای وارداتی. 
همانطور که می‌دانیم، امس��ال کشور در وضعیت خشکسالی قرار داشته 
و بارندگی‌ها بس��یار کاهش یافته که به ط��ور قطع، اثرات آن را در این 

رشد منفی می‌توانیم مشاهده کنیم.«

وضعیت اقتصاد در ادامه دشوارتر می‌شود
او با بیان اینکه وضعیت اقتصاد دشوارتر خواهد شد، نسبت به شرایط 
اقتصادی کشور در ادامه سال، هشدار می‌دهد و نرخ مواد اولیه، همانند 
خوراک دام و کود را از دیگر عوامل تعیین‎کننده در نرخ رشد اقتصادی 
می‌دان��د که متأثر از نرخ ارز و تحولات ارزی کش��ور هس��تند. به گفته 
»قنب��ری«، »اگر ن��رخ ارز ترجیح��ی افزایش یاب��د و واردات مرتبط با 
کش��اورزی با ارزی گران‌تر وارد ش��ود، هم به افزای��ش قیمت و هم به 
کاهش رشد اقتصادی منجر می‌شود. افزایش نرخ ارز ترجیحی و حذف 
ارز 28 هزار و 500 تومانی در س��ال گذش��ته، در کنار کاهش بارندگی، 
دومین عامل موثر بر کاهش نرخ رشد اقتصادی است که در بهار امسال، 

خود را نمایان کرد.«
استاد دانشگاه تربیت مدرس با ابراز نگرانی نسبت به شرایط اقتصادی 
کش��ور در ادامه سال جاری، هش��دار می‌دهد: »شرایط اقتصادی کشور 
در س��ه ماهه تابس��تان به مراتب وخیم‌تر شده و به نظر می‎رسد که در 
ادامه اداره کشور به مراتب دشوارتر هم شود. به نظر می‌رسد اروپایی‌ها 
تصمیم خود را برای اجرای مکانیس��م ماش��ه گرفته‌اند ک��ه این نیز بر 
میزان مش��کلات خواهد افزود. به ای��ن ترتیب و با توجه به افزایش نرخ 
تورم، امسال را باید سال بازگشت اقتصاد کشور به وضعیت رکود تورمی 
بدانیم. انتظار می‌رود که نرخ رش��د اقتصادی در پایان سال جاری، بین 
منفی یک تا منفی 2 درصد و نرخ تورم حدود 45 درصد خواهد ش��د. 
اگرچه اسنپ‌بک بر حجم فشارهای اقتصادی خواهد افزود، اما در نهایت، 
بیش��ترین اثر آن، بار روانی اس��ت. اقتصاد ایران به شدت نسبت به هر 
تنش سیاسی، واکنش نش��ان می‌دهد و اجرای اسنپ‌بک از آنجایی که 
در هر حال به معنای خاتمه برجام است، اثرات روانی مهمی بر بازارهای 

داخلی ما خواهد گذاشت و بر حجم بی‌ثباتی‌های موجود می‌افزاید.«
گفتنی است مرکز پژوهش‌های مجلس در گزارش اخیر خود به اثرات 
احتمالی اجرای مکانیسم ماشه پرداخته و معتقد است: اجرای مکانیسم 
ماش��ه از آنجایی که به تحریم‌های »اش��اعه محور« منجر می‌شود که با 
»تحریم‌های اقتصادی« که آمریکا اعمال کرده، متفاوت است، اثراتی به 

بزرگی تحریم‌های ایالات متحده را در پی نخواهد داشت.

رشد اقتصادی در بهار امسال چگونه صفر شد؟

اقتصاد در تله رکود تورمی

ب��ورس تهران در آخرین روز معاملاتی هفته گذش��ته، روند نزولی را 
تجربه کرد و 20 هزار واحد ریخت. شاخص کل بورس تهران با 20 هزار 
و 55 واحد کاهش، بازدهی منفی 0.79 درصدی را در روز چهارش��نبه 
)دوم مهرماه( تجربه کرد و به سطح 2 میلیون و 524 هزار واحد رسید. 
همگام با روند نزولی ش��اخص کل، ش��اخص ه��م‎وزن نیز 6339 واحد 
کاهش یافت و با ثبت بازدهی منفی 0.82 درصدی در تراز 769 هزار و 
243 واحد ایستاد. خروج 182 میلیارد تومانی پول حقیقی در معاملات 

چهارشنبه، ضعف تقاضا را نشان می‌دهد.
نماگر اصلی بازار س��رمایه در دومی��ن روز معاملاتی فصل پاییز، روند 
نزولی خود را حفظ کرد و 0.79 درصد دیگر پایین رفت. ش��اخص کل 
بورس اوراق بهادار با این کاهش 0.79 درصدی در معاملات چهارشنبه 
به س��طح 2 میلیون و 524 هزار و 417 واحد رسید. به موازات شاخص 
کل، شاخص هم‎وزن نیز روندی نزولی داشت و با افت 0.82 درصدی در 
تراز 769 هزار واحد جای گرفت. به نظر می‎رسد فشار فروش در گستره 
وس��یعی از نمادهای بازار وجود دارد و فشار فروش در نمادهای کوچک 
و متوسط، بیش��تر از نمادهای بزرگ و شاخص ساز بازار است. عملکرد 
منف��ی بازار س��رمایه در دومین روز معاملاتی فص��ل پاییز، نگرانی‌ها از 
تداوم روند نزولی بورس را تش��دید کرده اس��ت. به وی��ژه که در هفته 
جاری، مکانیسم ماشه )اسنپ بک( اجرا خواهد شد و تمامی تحریم‎های 
پیشین سازمان ملل بازخواهند گشت که این مهم می‎تواند فشار فروش 

بازار را سنگین‎تر کند.
در معاملات چهارش��نبه هفته گذشته، ارزش معاملات خرد به حدود 
3 ه��زار میلیارد تومان رس��ید ک��ه برابر با میانگین ماهانه بوده اس��ت. 
اگرچ��ه حج��م معاملات در س��طح معمول خ��ود قرار داش��ت، اما این 
حجم نتوانس��ت جل��وی روند نزولی بازار را بگیرد. به نظر می‌رس��د که 
معامله‌گران در آغاز فصل پاییز، رویکرد محتاطانه‌ای در پیش گرفته‌اند 
و تمایل چندانی برای حضور پررنگ در بازار از خود نشان نمی‌دهند. در 
بخش جریان نقدینگی، ش��اهد خروج 182 میلیارد تومان پول حقیقی 
از بازار س��رمایه بودیم. این رقم در مقایسه با میانگین ماهانه )مثبت 3 
میلیارد تومان( کاهش محسوس��ی را نشان می‌دهد. خروج پول حقیقی 
از تالار شیشه‎ای، حاکی از بی‌اعتمادی سرمایه‌گذاران خرد به روند فعلی 
بازار اس��ت و این موضوع می‌تواند در روزهای آینده با اجرای مکانیسم 
ماشه، تداوم بیشتری داشته باشد. در بخش صندوق‌های سرمایه‌گذاری، 
شاهد خروج 774 میلیارد تومان از صندوق‌های درآمد ثابت بودیم. این 
روند ادامه‌دار نشان می‌دهد که سرمایه‌گذاران همچنان به دنبال انتقال 
منابع به سمت دارایی‌های با ریسک کمتر هستند. از سوی دیگر، خروج 
75 میلیارد تومان از صندوق‌های س��هامی ثبت ش��د که بیانگر احتیاط 

سرمایه‌گذاران نهادی در شرایط کنونی بازار است.
در مجموع، بازار س��رمایه در پایان هفته گذش��ته، تصویری نزولی از 
خود ارائه داده اس��ت. کاهش ش��اخص‌ها، خروج پول حقیقی و خروج 
منابع از صندوق‌های س��رمایه‌گذاری، همگ��ی از غلبه فضای منفی در 

ب��ازار حکایت دارند. عملک��رد بازار در روزهای آینده ب��ه عواملی مانند 
تحولات اقتصادی، سیاس��ت‌های دولت و همچنین ش��رایط بین‌المللی 
وابس��ته خواهد بود. سرمایه‌گذاران باید تحولات بازار را با دقت پیگیری 

کرده و با احتیاط لازم عمل کنند.
ش��اخص کل ب��ورس تهران در اولی��ن روز معاملاتی فص��ل پاییز نیز 
روندی کم‌نوس��ان را تجربه کرد. هرچند شاخص کل در پایان معاملات 
روز سه‌شنبه )اول مهرماه( بیش از 4 هزار واحد افزایش یافت و با ثبت 
رش��د 0.16 درصدی به س��طح 2 میلیون و 544 هزار واحد رسید، اما 
ش��اخص هم‎وزن با افت 998 واحدی همراه شد و با ثبت بازدهی منفی 
0.13 درصدی در تراز 775 هزار و 641 واحد ایس��تاد. به نظر می‎رسد 
نمادهای کوچک و متوسط همچنان تحت فشار فروش قرار دارند. در آن 
سوی بازار سرمایه نیز شاخص کل فرابورس ایران با رشد 34 واحدی به 
محدوده 23 هزار و 718 واحد رسید. در جریان معاملات این روز، حجم 
معام�الت خرد به 2.8 هزار میلیارد تومان رس��ید که کمتر از میانگین 
ماهانه بود. ارزش معاملات خرد به حدود 2.8 هزار میلیارد تومان رسید 
که در مقایسه با میانگین ماهانه )3 هزار میلیارد تومان( کاهش نسبی را 
نشان می‌دهد. این حجم از معاملات، حاکی از آن است که معامله‌گران 
در اولی��ن روز فصل پاییز، رویکرد محتاطانه‌ای داش��ته‌اند. 15 میلیارد 
تومان پول حقیقی به بازار س��رمایه وارد ش��د که در مقایسه با میانگین 
ماهانه )خروج 9 میلیارد تومانی( روند بهبود را نش��ان می‌دهد. این رقم 
می‌تواند حاکی از ثبات نس��بی در رفتار س��رمایه‌گذاران خرد باشد. در 
بخش صندوق‌های س��رمایه‌گذاری، شاهد خروج 515 میلیارد تومان از 
صندوق‌های درآمد ثابت بودیم. این روند که از هفته‌های گذش��ته ادامه 
داش��ته، نشان می‌دهد سرمایه‌گذاران همچنان به انتقال منابع به سمت 

سایر گزینه‌های سرمایه‌گذاری تمایل دارند. از سوی دیگر، خروج 195 
میلیارد تومان از صندوق‌های س��هامی ثبت ش��د که نش��ان از احتیاط 
س��رمایه‌گذاران نهادی دارد. به طور کلی، نوسانات محدود شاخص‌ها و 
کاهش نس��بی حجم معاملات، می‌تواند نشان‌دهنده انتظار معامله‌گران 
برای محر‌کهای جدید باش��د. از آنجایی ک��ه عملکرد بازار در روزهای 
آینده به ش��رایط بین‌المللی )فعال‎سازی مکانیسم ماشه( بستگی دارد، 
س��رمایه‌گذاران باید همچنان با احتیاط عمل کرده و تحولات بازار را با 

دقت پیگیری کنند.
براساس این گزارش، بررسی بازدهی بازارهای دارایی در نیمه نخست 
امس��ال، نش��ان می‎دهد که صندوق‌ه��ای درآمد ثاب��ت و طلا در صدر 
ایس��تادند و بورس آخر ش��د. به نظر می‎رس��د با بروز جنگ 12 روزه و 
افزایش دامنه ریس��ک‎های سیاس��ی، دارایی‌های کم‌ریسک‌تر در کانون 
توجه س��رمایه‎گذاران قرار گرفته‎اند. براس��اس بررس��ی‎ها، صندوق‌های 
درآم��د ثابت و طلا با رش��د 16 درص��دی در صدر بازده��ی بازارها در 
نیمس��ال 1404 ایس��تاده‎اند و بورس تهران با اف��ت 6 درصدی در قعر 
جدول ش��ش ماهه جای گرفته اس��ت. بدین ترتیب در پایان نیمس��ال 
1404، صندوق‌های درآمد ثابت با رش��د 16.69 درصدی، طلا با رشد 
16.62 درصدی، س��پرده بانکی با رش��د 12 درصدی، دلار با رش��د 6 
درصدی و س��که با رشد 3 درصدی به ترتیب در رتبه‎های اول تا پنجم 
بازدهی بازارها قرار گرفته‌اند. در این میان، بورس تحت تاثیر ریسک‌های 
سیس��تماتیک و تداوم خروج پول حقیق��ی، با ریزش 6 درصدی مواجه 
ش��د تا از قافله بازارها جا بماند و بازنده بزرگ نیمه اول س��ال شناخته 
ش��ود. به نظر می‎رس��د با ادامه روند نوسانی بازار س��هام، سرمایه‌های 

سرگردان به سمت صندوق‌های طلا سوق پیدا کرده‎اند.

تمامی شاخص‌ها قرمزپوش شدند

درنگ پاییزی بورس تهران

شنبه
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رش��ت - زهرا رضازاده: به گزارش روابط عمومی اس��تانداری گیلان؛ هادی 
حق‌ش��ناس در نشس��ت خبری با اصحاب رسانه در س��الن غدیر استانداری با 
تبریک آغاز سال تحصیلی جدید و گرامیداشت هفته دفاع مقدس، اظهار کرد: 
مسئله آب و محیط‌زیست باید به‌عنوان اولویت نخست استان گیلان در دستور 
کار همه مسئولان و مردم قرار گیرد.وی با اشاره به پایان سال آبی گذشته گفت: 
گیلان در سال گذشته حدود ۱۵۰ میلی‌متر بارش داشت که نعمتی بزرگ است 
اما نباید باعث غفلت ما از مدیریت منابع آب ش��ود؛ بحران آب امروز مسئله‌ای 
ملی است و کمبود آن می‌تواند حتی تولید برق کشور را تحت تأثیر قرار دهد.

استاندار گیلان با بیان اینکه مسئله آب، فاضلاب و مدیریت پسماند در گیلان 
باید بارها مطرح و در س��طح ملی پیگیری شود، تصریح کرد: اگر این مشکلات 
دائماً تکرار شود، سرانجام مقامات ملی راه‌حل‌های اساسی را اتخاذ خواهند کرد.
حق‌شناس با اشاره به سفر رئیس‌جمهور، رئیس مجلس و رئیس قوه قضائیه به 
گیلان، این حضورها را فرصتی برای طرح نیازهای اس��تان دانست و بیان کرد: 
هر کدام از این س��فرها ثمرات مثبتی برای گیلان داشت و امروز باید در مسیر 
رفع چالش‌های زیرساختی استان به کار گرفته شود.وی با اشاره به مزیت‌های 
گیلان در حوزه‌های مختلف گفت: کشاورزی، دریا و گردشگری سه محور اصلی 
توسعه استان هستند، با وجود بیش از صد فروند کشتی اقیانوس‌پیما با پرچم 
جمهوری اس�المی، س��هم جوانان گیلانی در حوزه دریایی باید پررنگ‌تر شود، 
همچنین در حوزه گردش��گری باید ب��ا آموزش‌های مهارتی به افزایش یکفیت 
خدمات و ایجاد اشتغال پایدار کمک کرد.استاندار گیلان با تایکد بر لزوم توجه 
به س��رمایه‌گذاری در بخش کشاورزی و دریایی بیان کرد: این سرمایه‌گذاری‌ها 
می‌توان��د ارزش اف��زوده قاب��ل توجهی برای اس��تان ایجاد کن��د. در کنار آن، 
توس��عه گردشگری با ایجاد اقامتگاه‌های اس��تاندارد و خدمات مناسب، گیلان 
را به مقصدی پایدارتر برای مس��افران تبدیل خواهد کرد.حق‌شناس با اشاره به 
مهم‌ترین راهبردهای توسعه‌ای استان، خواستار برنامه‌ریزی جدی برای تبدیل 
مزیت‌های طبیعی استان به فرصت‌های اشتغال‌زا و درآمدزا شد و بیان کرد: ما 
باید از برنامه‌های ملی مانند برنامه هفتم توس��عه استفاده کنیم تا ظرفیت‌های 
ما رونق بگیرد و س��هم واقعی گیلان در اقتصاد کش��ور افزایش یابد. اس��تاندار 
گیلان با اش��اره به اهمیت توس��عه ظرفیت‌های دریایی استان تصریح کرد: در 

حوزه دریایی باید س��هم مردم گیلان در مالکیت و بهره‌برداری از کش��تی‌ها و 
زنجی��ره تأمین افزایش یابد، لذا هم‌اکنون تعداد قابل توجهی کش��تی با پرچم 
جمهوری اس�المی در دریا فعالیت دارند و باید از این فضا برای ایجاد اش��تغال 
آگاهانه و تخصصی برای جوانان گیلانی استفاده کنیم.حق‌شناس همچنین به 
تجربه اخیر خود در س��فرهای منطقه‌ای اش��اره کرد و گفت:  در این دیدارها و 
مذاکرات بین‌المللی، از جمله دیدارهایی که هفته گذش��ته در مسکو داشته‌ام،  
ظرفیت‌های ترانزیتی و تجاری دریای خزر و مسیرهای مواصلاتی شمال کشور 
را پیگیری ش��ده است.وی با اش��اره به نقش مسیرهای کاسپین و منطقه آزاد، 
بندر کاس��پین گفت: پیش از انقلاب نیز تجارت از مس��یر شمال و شبکه ریلی 
وجود داش��ت، لذا امروز باید ای��ن ظرفیت‌ها با یک نگاه منطقه‌ای و بین‌المللی 
احیا و تقویت ش��ود تا س��هم تجارت ما از این جهت افزایش یابد.حق‌ش��ناس 
همچنین بر لزوم س��رمایه‌گذاری در آموزش‌های مهارتی مرتبط با گردشگری، 
دریان��وردی و خدمات تایکد کرد و گفت: ش��غل‌های مرتبط با گردش��گری و 
خدمات، مجموعه‌ای از فعالیت‌های پیوسته و پایدار را شکل می‌دهند، از این رو 
از گردشگری گرفته تا بیمه، بانکداری، تدارکات و مدیریت،  باید مهارت‌آموزی 
را تقوی��ت کنیم تا نیروی کار توانمند برای این فرصت‌ها آماده باشد.اس��تاندار 
گیلان همچنین به اهمیت احیای و تقویت بخش کشاورزی اشاره کرد و گفت:  
س��رزمین گیلان از نظر کش��اورزی نیز ظرفیت بالایی دارد ک��ه باید همراه با 
مدیریت زیس��ت‌محیطی و آب دنبال ش��ود تا تولید پایدار حفظ شود و ارزش 

افزوده افزایش پیدا کند.وی با اش��اره به بهبود وضعیت بندر آس��تارا گفت: این 
بندر  پس از ۱۸ ماه تعطیلی، امس��ال مجدداً فعال شد و اکنون عملیات تخلیه 
و بارگیری کالا در حال انجام اس��ت؛ به‌گون��ه‌ای که بارهای وارداتی از تریکه از 
طریق رشت به ترکمنستان ارسال می‌شود.استاندار گیلان یکی از اهداف دولت 
را احداث راه آهن رش��ت آستارا دانس��ت و تصریح کرد: در ۶ ماه اخیر، نزدیک 
به نیمی از مس��یر راه‌آهن آستارا آزادسازی شده و طبق برنامه‌ریزی‌ها تا پایان 
س��ال بخشی از مس��یر آماده بهره‌برداری خواهد بود، که در این خصوص وزیر 
مربوطه به‌زودی برای بازدید از این پروژه به استان سفر خواهد کرد.حق‌شناس 
با تأیکد بر اهمیت حمل‌ونقل هوایی در گیلان گفت: فرودگاه رش��ت در س��ال 
گذشته در رتبه 28کشور قرار داشت و تعداد پروازها در یک هفته به ۲۵۵ پرواز 
رسید، امس��ال هم با وجود برخی محدودیت‌ها، میانگین پروازها به ۱۸۰ پرواز 
در هفته رسیده است که نشان‌دهنده جایگاه ویژه این فرودگاه در شبکه هوایی 
کشور است.حق‌ش��ناس با تأیکد بر ضرورت توس��عه بخش سلامت بیان کرد: 
سرانه تخت بیمارستانی گیلان پایین‌تر از میانگین کشور است و در طول تاریخ، 
مجموع ظرفیت تخت‌های دولتی و خصوصی اس��تان حدود ۴۲۰۰ تخت بوده 
است؛ این آمار نشان می‌دهد که گیلان همچنان نیازمند توسعه زیرساخت‌های 
درمانی است.وی با اشاره به طرح بیمارستانی جنرال رشت افزود: از سال ۱۳۸۷ 
تاکنون روند س��اخت این بیمارستان ادامه داش��ته و امیدواریم با تأمین منابع 
مالی، بزودی ش��اهد افتتاح آن باش��یم؛ هدف‌گذاری دولت، افزایش تخت‌های 
بیمارس��تانی استان به بیش از ۵۲۰۰ تخت در آینده نزدیک است. وی با اشاره 
به بروز برخی حواش��ی در خصوص واردات گوش��ت فاسد به گیلان بیان کرد: 
هرگاه ابهامی ایجاد ش��ود، وظیفه دس��تگاه مربوطه است که شفاف‌سازی کند؛ 
م��ا در مواردی مانن��د واردات دام و محصولات کش��اورزی بلافاصله موضوع را 
به س��ازمان‌های تخصصی از جمله دامپزش��کی اعلام کردیم تا س�المت مردم 
تضمین شود. به گفته استاندار گیلان، یکی از مهم‌ترین نیازهای استان در حوزه 
آب، مدیریت منابع اس��ت، لذا با احداث س��دهای لاستیکی و استفاده بهینه از 
ظرفیت‌های آبی می‌توان حجم قابل توجهی از آب شرب و کشاورزی را تأمین 
کرد. حق ش��ناس از همراهی خبرنگاران قدران��ی کرد و با بیان اینکه انتقادات 

سازنده منشا خیر است، یاد و خاطره خبرنگاران فقید استان را گرامی داشت.

اراک- فرناز امیدی: مدیرعامل پالایشگاه شازند گفت: عملیات تعمیرات 
اساس��ی ۱۲ واحد پالایشگاهی به پایان رس��یده است .نشست هم اندیشی 
چراغی مدیرعامل پالایش��گاه ش��ازند با حضور نج��ات امینی رئیس هیئت 
مدی��ره بانک رفاه و هیئت همراه، خلیلی رئی��س هیئت مدیره و جمعی از 
مدیران و رؤس��ای شرکت  برگزار شد . رضا چراغی در این جلسه با تبریک 
هفته دفاع مقدس و گرامیداش��ت یاد و خاطره تمامی ش��هدا، رزمندگان و 
ایثارگ��ران میهن اس�المی گفت: در دوران دفاع مق��دس، مردم ایران نماد 
ایس��تادگی، مقاومت، ش��جاعت و جوانمردی بودند و این مهم بار دیگر در 
زمان جنگ تحمیلی ۱۲ روزه به رخ جهانیان کشیده شد .وی با بیان اینکه 
پالایشگاه شازند، پیچیده ترین شرکت پالایشی کشور است که بخش قابل 
توجهی از نیاز کش��ور به انرژی را تأمین می نماید، بیان داشت: این شرکت 
۹۰% خوراک دریافتی را به صورت محصولات اصلی یعنی بنزین ، گازوئیل، 
گاز مای��ع و … به عنوان تعهدات ش��رکت ،تحویل دولت می دهد و %۱۰ 
باقی مانده را به محصولات ویژه ای همچون گوگرد، ATR)سوخت کشتی 
ران��ی(، پروپیلن، نرمال هگ��زان و… تبدیل نم��وده و در چرخه  بازاریابی 
به فروش می رس��اند و از این طریق مطالبات س��هامداران را پرداخت می 
نماید .مدیرعامل پالایش��گاه ش��ازند با اش��اره به انجام تعمیرات اساسی در 
پالایشگاه اظهار داشت: در حال حاضر بزرگترین تعمیرات اساسی خاورمیانه 
در این شرکت در حال انجام است. در این عملیات۱۳ واحد تحت تعمیرات 

ق��رار گرف��ت که تعمیرات ۱۲ واحد به پایان رس��یده و تعمیرات یک واحد 
دیگ��ر به زودی خاتمه یافته و در م��دار تولید و بهره برداری قرار می گیرد 
.چراغی افزود : بخش قابل توجهی از مس��ائلی همچون انتقال پالایشگاه از 
یک شرکت دولتی به غیردولتی، دریافت مطالبات شرکت از دولت، پرداخت 
مطالبات س��هامداران ، انجام تعمیرات اساس��ی، چگونگی تأمین تجهیزات 
مورد نیاز و همزمانی آن با جنگ تحمیلی ۱۲ روزه، به لطف خداوند با ارائه 
و اجرای راهکارهای مناسب و همراهی و تلاش شبانه روزی کلیه معاونین، 
مدیران  و همکاران شرکت، مرتفع گردیده است .وی اظهار داشت : پالاشگاه 
ش��ازند به عنوان یکی از مدرن ترین شرکت های پالایشی کشور همچنان 

ظرفیت بالایی برای توسعه دارد . بر همین اساس تلاش می کنیم همچنان 
ک��ه متعهد به تولید محصولات اصلی و تحویل آن به دولت می باش��یم از 
ظرفیت های ش��رکت برای تولید محصولات ویژه استفاده بیشتری کنیم و 
به س��مت پروژه های زود بازده  حرکت نماییم .وی در خاتمه سخنان خود 
با قدردانی از بانک رفاه در راس��تای حمایتهای ۱۰۰ درصدی از پالایش��گاه 
بیان داش��ت : بانک رفاه اس��تان از پالایشگاه ش��ازند حمایت کاملی داشته 
است و ما رضایت کامل را از عملکرد ایشان داریم . در بخش دیگری از این 
نشس��ت ، خلیلی رئیس هیئت مدیره پالایش��گاه با گرامیداشت هفته دفاع 
مقدس ضمن اشاره به تکالیف پالایشگاه در قبال مردم و کشور گفت : انجام 
به موقع تعمیرات اساس��ی از اهمیت بسیار بالایی برخوردار است. از طرف 
دیگر می بایست مدیریت این مهم به گونه ای انجام می شد که کشور دچار 
مش��کل و کمبودی در این حوزه تامین انرژی نشود .وی تصریح کرد: علی 
رغم همزمانی عملیات تعمیرات اساسی با جنگ تحمیلی ۱۲ روزه،  چراغی 
به عنوان مدیرعامل پالایشگاه و مجموعه مدیریت شرکت و کارکنان صدیق 
و متعهد آن با اتخاذ تدابیر درس��ت  موفق ش��دند بحران را مدیریت کنند.

خلیلی افزود: مهندس��ین ، متخصصین و کارکنان شرکت پالایش نفت امام 
خمینی )ره( شازند همگام و همدل با دیگر نیروهای دفاعی کشور در جبهه 
اقتصادی پالایش��گاه خوش درخشیدند و موفق شدند وظایف خویش را به 

نحو  احسن در این مجموعه بزرگ صنعتی به انجام برسانند .

بوش��هر-خبرنگار فرصت امروز:  مدیرکل راه و شهرس��ازی اس��تان بوشهر 
ایمن‌س��ازی بزرگراه چهارخطه دیر به بوش��هر را مورد اشاره قرار داد و گفت: 
این طرح با اعتبار ۷۸ میلیارد تومان دارای ۹۶ درصد پیشرفت فیزیکی است. 
اصغر کش��وریان در بررس��ی پروژه‌های راهسازی با اشاره به طرح ایمن‌سازی 
بزرگراه چهار خطه دیر به بوش��هر گفت: این پ��روژه، با هدف افزایش ایمنی 
مس��یر پرتردد با اعتبار 78 میلیارد تومان اجرایی شده که پیشرفت فیزیکی 
آن 96 درصد است. وی در بررسی از قطعات 12 تا 14 بزرگراه دیر - بوشهر 
ب��ه طول 25 یکلومتر که در اولویت بهره‌برداری ق��رار دارند افزود: این پروژه 
اکنون با 78 درصد پیشرفت توسط قرارگاه سازندگی خاتم‌الانبیا )ص( و تحت 
نظارت مش��اور طرح هفتم مراحل زیرس��ازی، روسازی و آسفالت آن در حال 
زیرگذر باش��ی، تقاطع غیرهمس��طح چاه تلخ و مسیر اتصال به محور موجود انجام اس��ت. مدیرکل راه و شهرسازی استان بوشهر بیان کرد: در این مسیر، 

روس��تای بربو نیز بخش‌هایی از پروژه به شمار می‌رود. کشوریان در بازدید از 
پروژه احداث پل رودخانه‌ای دره باهوش گفت: این پروژه با اعتبار 70 میلیارد 
تومان، هم‌اکنون 40 درصد پیش��رفت فیزیک��ی دارد و آماده بارگذاری تیر و 
اجرای عرشه طی روزهای آتی است. وی در بررسی پروژه احداث بزرگراه اهرم 
به برازجان به طول 54 یکلومتر اعلام کرد: در حال حاضر 22 یکلومتر مسیر 
مورد بهره‌برداری قرار گرفته و پیشرفت فیزیکی آن به 60 درصد رسیده است. 
کش��وریان در بررسی پروژه تقاطع غیرهمس��طح ورودی شهر گناوه با 101 
میلیارد تومان اعتبار و 47 درصد پیشرفت فیزیکی با اشاره به قطعات باند دوم 
محور ساحلی بوشهر به گناوه خاطرنشان کرد: این پروژه به طول 27 یکلومتر 
اس��ت که هم‌اکنون 15 یکلومت��ر آن به‌عنوان اولویت اجرای��ی با 70 درصد 

پیشرفت برای تسریع در بهره‌برداری در دستور کار پیمانکاران قرار دارد.

بزد- س��ید محم��د جوادعرفان فر : معاون بهبود تولیدات دامی س��ازمان 
جهادکشاورزی استان یزد از آغاز سرشماری سراسری کلنی‌های زنبور عسل 
در اس��تان یزد هم زمان با کل کش��ور از پنجم مهرماه سال جاری به مدت 
۱۲ روز خبر داد.به گزارش روابط عمومی سازمان جهادکشاورزی استان یزد 
مهدی غیب‌الهی، اعلام کرد: این سرشماری با هدف پایش دقیق ظرفیت‌های 
تولیدی، برنامه‌ریزی هدفمند برای تخصیص نهاده‌ها و به‌روزرس��انی سامانه 
یکپارچه اطلاعات زنبورداری کش��ور انجام می‌ش��ود.وی با اس��تناد به آمار 
رس��می س��ال ۱۴۰۳ افزود: اس��تان یزد با دارا بودن ۷۶۰ زنبوردار فعال و 
۹۸ هزار و ۳۷۰ کلنی، موفق به تولید ۶۳۰ تن عس��ل شده که نشان‌دهنده 
جایگاه راهبردی این اس��تان در صنعت زنبورداری کش��ور اس��ت. به گفته 

این مقام مس��ئول، جابجایی کلنی‌ها در ب��ازه زمانی ۵ تا ۱۷ مهرماه موجب 
اخ�الل در روند سرش��ماری ش��ده و این امر باعث ع��دم آمارگیری دقیق و 
محرومی��ت زنبورداران از طرح‌های حمایتی آتی خواهد ش��د. غیب‌الهی در 
پایان ضمن تقدی��ر از تعاونی‌های زنبورداران و هم��کاری زنبورداران یزدی 
در بازه زمانی سرش��ماری، یادآور ش��د: پیش‌ش��رط برخورداری از خدمات 
بیمه‌ای، تسهیلات، نهاده دولتی)شکر(، صدور مجوز فعالیت، مجوزهای کوچ 
و برنامه‌های آموزشی تخصصی، انجام آمارگیری دقیق از تعداد و محل کلنی 
های موجود خواهد بود.لازم به ذکر است، زنبورداران برای دریافت اطلاعات 
بیش��تر و تکمیل فرم های خود اظهاری از هم اکنون می‌توانند به مدیریت 

جهادکشاورزی شهرستان ها و مراکز جهادکشاورزی مراجعه نمایند.

س��اری – دهقان : دکتر محمدصادق رضای��ی ارتقای یکفیت و امکانات 
رفاهی دانش��جویان را از برنامه‌های کلیدی دانش��گاه برش��مرد. به گزارش 
خبرن��گار مازندران به نقل روابط عمومی ، دکتر محمدصادق رضایی رئیس 
دانش��گاه علوم پزشکی مازندران، در آس��تانه آغاز سال جدید تحصیلی و با 
هدف بررسی وضعیت زیرساخت‌های رفاهی دانشجویان، با همراهی معاون 
فرهنگی دانشجویی دانشگاه، از خوابگاه دختران، آشپزخانه مرکزی و سلف 
س��رویس دانشجویان مجتمع دانش��گاهی پیامبراعظم)ص(‌ بازدید کرد. در 
این بازدید که با همراهی معاون فرهنگی دانش��جویی دانش��گاه انجام شد، 
وضعیت عمومی خوابگاه، امکانات رفاهی، یکفیت محصولات غذایی مصرفی 

و همچنین تنوع برنامه تغذیه‌ای دانشجویان مورد بررسی قرار گرفت.
 رئیس دانش��گاه علوم پزشکی مازندران در حاشیه این بازدید با اشاره به 
اهمیت توجه به س�المت و رفاه دانش��جویان گفت: دانشگاه تنها مأموریت 

آم��وزش و پژوهش ندارد، بلکه موظف اس��ت بس��ترهای لازم برای رش��د 
همه‌جانبه دانشجویان را فراهم کند.

وی تصریح کرد: به همین دلیل ارتقای اس��تانداردهای خوابگاه، بهسازی 
فضاهای زندگی دانش��جویی و همچنین ارائه تغذیه سالم و متوازن باید در 

اولویت سیاست‌های رفاهی دانشگاه قرار گیرد.
 رئیس دانش��گاه علوم پزش��کی مازندران با بیان اینکه؛ علاوه بر ارتقای 
ش��اخص‌های آموزش��ی و پژوهش��ی بابد ش��اخص‌های رفاهی و س�المت 
دانش��جویان نیز تقویت ش��ود، اظهار کرد: تجهیز خوابگاه‌ها با امکانات روز، 
ایجاد فضاهای فرهنگی و ورزش��ی مناسب و طراحی و اجرای الگوی جامع 
تغذیه دانش��جویی مبتنی بر سلامت و عدالت از برنامه‌های کلیدی دانشگاه 
اس��ت.  وی در پایان با تأیکد بر اینکه دانش��جوی سالم، توانمند و بانشاط 
می‌تواند در آینده به عنوان سرمایه انسانی ارزشمند کشور در حوزه سلامت 
ایف��ای نقش کند، اذعان کرد ک��رد: توجه به یکفیت زندگی دانش��جویی، 
سرمایه‌گذاری بلندمدت برای ارتقای نظام سلامت کشور محسوب می‌شود.

استاندار در نشست خبری با اصحاب رسانه:

مدیریت صحیح منابع و همدلی، شرط توسعه پایدار گیلان است

مدیرعامل پالایشگاه شازند:

عملیات تعمیرات اساسی ۱۲ واحد پالایشگاهی به پایان رسیده است 

مدیرکل راه و شهرسازی استان بوشهر:

پیشرفت ۹۶ درصدی پروژه ایمن‌سازی بزرگراه دیر به بوشهر

 مزایای سرشماری کلنی های زنبور عسل از بیمه تا تسهیلات برای زنبورداران

بازدید رئیس دانشگاه علوم پزشکی مازندران از زیرساخت‌های رفاهی دانشجویان مجتمع پیامبراعظم)ص(

اخبــــار

مسابقات قهرمانی کشور اسکواش؛
مدال برنز ملی بر گردن سانای اسدی

فرصت امروز - ماهان فلاح: س��انای اس��دی، بانوی اسکواش‌باز نوجوان و 
توانمند آذربایجان شرقی، با نمایشی درخشان در رقابت‌های قهرمانی کشور 
رده سنی زیر ۱۵ سال موفق شد مدال برنز این رقابت‌ها را از آن خود کند. 
اس��دی در مرحله مقدماتی با عملکردی مقتدرانه، تمامی حریفان خود را با 
نتیجه قاطع ۳ بر صفر شکس��ت داد و به جمع چهار بازیکن برتر راه یافت. 
او در نیمه‌نهایی به مصاف رنکینگ یک کشور از استان یزد رفت و با وجود 
مبارزه‌ای پرهیجان و تلاش ستودنی، بازی را واگذار کرد و در نهایت عنوان ارزشمند سوم کشور را به دست 
آورد. این موفقیت، حاصل پش��تکار، تمرین‌های مستمر و روحیه جنگندگی این ورزشکار نوجوان است که 
توانست در میان برترین‌های ایران بدرخشد و افتخاری دیگر برای ورزش آذربایجان شرقی رقم بزند. شایان 
ذکر است، سانای اسدی دانش‌آموز پرتلاش پایه نهم در مدرسه معلم دو می‌باشد و آینده‌ای روشن در مسیر 

ورزشی خود پیش‌رو دارد.

دیدار صمیمانه سرپرست تعاون روستایی استان مرکزی با نماینده مردم 
شریف خمین در مجلس شورای اسلامی

اراک – فرن��از امیدی:  در راس��تای تقویت همکاری‌ها و هم‌افزایی برای حل 
مش��کلات جامعه بزرگ روس��تایی و کش��اورزی، جواد ملکی سرپرست تعاون 
روس��تایی اس��تان مرکزی،  با بیات نماینده  مردم ش��ریف خمین در مجلس 

شورای اسلامی، در دفتر ایشان در شهرستان خمین دیدار و گفت‌وگو کرد.
 محوره��ای اصلی گفت‌وگو در این نشس��ت که با حضور عالیخانی رئیس 
اداره حسابرسی استان،  عبدی رئیس اداره تعاون روستایی شهرستان خمین، 
دالایی مدیرعامل محترم اتحادیه تعاونی‌های روس��تایی این شهرستان برگزار شد،از چالش‌های شبکه تعاون 
روس��تایی،  راه‌اندازی “روس��تابازار” ، پیگیری تامین میوه شب عید و همچنین تجهیز و راه اندازی انبارها و 
س��یلوی ذخیره سازی گندم چهارچش��مه بود . جواد ملکی سرپرست تعاون روس��تایی استان، پس از ارائه 
گزارش عملکرد ۳ ماهه این مدیریت با تأیکد بر نقش بی‌بدیل تعاونی‌های روستایی به عنوان امین و شبکه 
مورد اعتماد مردم و روس��تاییان عزیز، نقش مجمع نمایندگان اس��تان را در پیش��برد امور این شبکه مهم و 
غیرقابل انکار دانس��ت و از همراهی مس��اعدت های مجمع با این مدیریت تقدیر و تشکر نمود. وی همچنین 
با اشاره به اهمیت حمایت از تولیدات محلی و عرضه مستقیم محصولات روستایی تسریع در روند راه‌اندازی 
و افتتاح “روس��تابازار”  را گامی موثر در این رابطه دانس��ت.  ملکی یادآور ش��د: که تعاون روس��تایی همواره 
دوش��ادوش مردم بوده و این اعتماد متقابل، س��رمایه اصلی این مجموعه است که باید با حمایت مسئولین، 
بیش از پیش تقویت ش��ود.  بیات نیز ضمن ابراز خرس��ندی از این دیدار سازنده، بر اهمیت و جایگاه تعاون 

روستایی در توسعه اقتصادی و اجتماعی مناطق روستایی تأیکد کرد. 
نماینده مردم ش��ریف خمین در مجلس شورای اس�المی در رابطه با دغدغه‌ها و درخواست‌های مطرح شده، 
قول پیگیری‌های ویژه در س��طح ملی و اس��تانی را دادند و اعلام داش��تند که از هیچ کوششی برای رفع موانع و 
بهبود وضعیت معیش��تی کش��اورزان و روستاییان دریغ نخواهند کرد. در این جلس��ه رییس مجمع نمایندگان 
استان بر جدیت در پیگیری راه‌اندازی “روستابازار” و تامین اعتبارات لازم درخصوص تکمیل سیلوی شهرستان 
تأیکد کردند. این دیدار نویدبخش فصل جدیدی از همکاری‌ها میان نهادهای اجرایی و قانون‌گذاری در راستای 

خدمت‌رسانی هرچه بهتر به جامعه روستایی و کشاورزی استان مرکزی است.

افزایش پایداری برق استان با تعویض بیش از ۱۶۰۰ زنجیره مقره ‌خطوط 
‎۴۰۰ کیلوولت شبکه برق خوزستان

اهواز – ش��بنم قجاوند: معاون بهره‌برداری شرکت برق منطقه‌ای خوزستان 
از تعویض ۱۶۵۰ زنجیره مقره‌ خطوط ۴۰۰ یکلوولت این شرکت در خوزستان 
خبر داد. علی اصغر خدامراد منگری بیان کرد: تعداد ۱۶۵۰ زنجیره مقره-های 
عبوری خطوط ۴۰۰ یکلوولت ش��مالغرب‏ ـ مهزی��ار، مهزیار – بقایی ، بقایی ـ 
میلاد، میلاد ـ نیروگاه س��یکل تریکبی آبادان، نیروگاه سیکل تریکبی آبادان ـ 
فولاد شادگان و فولاد شادگان ـ ماهشهر اصلی تعویض شد. وی اضافه کرد: این 
اقدام با هدف افزایش پایداری خطوط و جلوگیری از قطعی‌های ناشی از فرسودگی مقره‌ها، صورت پذیرفته است. 
معاون بهره‌برداری شرکت برق منطقه‌ای خوزستان تصریح کرد: ارزش سرمایه¬گذاری بالغ بر ۶۴۵ میلیارد ریال 
و در قالب پروژه‌های اصلاح و بهینه‌سازی شبکه بوده است.منگری ادامه داد: بهبود قابلیت اطمینان شبکه ۴۰۰ 
یکلوولت در نواحی بهره‌برداری غرب اهواز، جنوب و جنوب‌شرق استان خوزستان، از اهداف بهره‌برداری تعویض 
زنجیره مقره‌ها است.ش��رکت برق منطقه‌ای خوزستان مسئولیت تامین و انتقال برق در استان‌های خوزستان و 

کهگیلویه و بویراحمد را بر عهده دارد.

به گزارش مدیریت ارتباطات و امور بین الملل شهرداری بندر عباس:
پاکسازی خور گور سوزان توسط خدمات شهری مناطق شهرداری بندرعباس

بندرعب��اس – خبرن��گار فرصت امروز: ش��هردار بندرعباس از اجرای 
عملیات پاکس��ازی خور گور س��وزان توس��ط خدمات ش��هری مناطق 
شهری خبر داد و گفت:خورها در شهرهای ساحلی همچون بندرعباس، 
بخشی جدایی‌ناپذیر از هویت شهری و منظر طبیعی ما هستند. اگر این 
مسیرهای آبی به موقع پاکسازی نشوند، علاوه بر ایجاد بوی نامطبوع و 
تعفن، می‌توانند محل تجمع زباله، پاتوق‌های غیرمجاز و بر هم خوردن 
آرامش و نظم ش��هری ش��وند.وی با اش��اره به اهمیت نظافت و زیبایی سیمای ش��هری افزود:خورها 
چش��م‌انداز طبیعی در دل ش��هر هس��تند و حفاظت از آنها به معنای حفاظت از زندگی شهری سالم 
است. شهرداری بندرعباس با تمام ظرفیت در حال تلاش برای بهبود وضعیت این محدوده‌هاست، اما 
تحقق ش��هری پایکزه بدون مشارکت شهروندان امکان‌پذیر نیست.شهردار بندرعباس در پایان تأیکد 
کرد:از تمامی ش��هروندان عزیز درخواس��ت میک‌نم در حفظ نظافت شهر همراه شهرداری باشند و از 
دستگاه‌ها و سازمان‌های متولی نیز انتظار می‌رود در چارچوب مسئولیت اجتماعی خود، شهرداری را 

در این مسیر یاری کنند. 

منطقه گلستان؛ پیشگام استانداردسازی تجهیزات جایگاه‌های سی ان 
جی در کشور

گرگان-نادر کرمی-در راس��تای اجرای طرح استانداردس��ازی جایگاه‌های عرضه سی ان جی و به‌منظور 
ارتقای ایمنی و یکفیت خدمات‌رسانی به شهروندان، ۱۰۰ درصد تجهیزات جایگاه‌های عرضه سوخت سی 
ان جی در سطح منطقه گلستان مورد بازدید و استانداردسازی قرار گرفت.به گزارش روابط عمومی شرکت 
ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه گلس��تان، سید محمد حس��ینی، مدیر منطقه ضمن اعلام این خبر 
افزود:  اقدام یادش��ده که با هدف حفظ ایمنی، کاهش ریس��ک حوادث و تداوم سوخت‌رسانی ایمن انجام 
شده است، جایگاه‌های عرضه سی ان جی منطقه را در جایگاه پیشگامان اجرای الزامات استاندارد در سطح 
کش��ور قرار داده است.حس��ینی در این خصوص اظهار داشت: استانداردسازی کامل تجهیزات جایگاه‌های 
سی ان جی در استان، نشان‌دهنده عزم جدی این منطقه در ارتقای سطح ایمنی و جلب اعتماد شهروندان 
است و تداوم این روند در دستور کار سال‌های آتی نیز قرار دارد. گفتنی است بازدیدها و اقدامات اصلاحی 
در جایگاه‌ها به‌صورت مس��تمر و س��الانه انجام می‌شود تا روند سوخت‌رسانی بدون وقفه و با رعایت کامل 

الزامات ایمنی ادامه یابد.

توسط شركت بهره برداري نفت و گاز مسجدسليمان انجام شد
اجرای طرح پاكسازی عمومی همزمان با فرارسیدن فصل بازگشایی مدارس

اهواز – ش��بنم قجاوند:‌اين اقدام با هدف فراهم س��ازي محیطی آراس��ته و 
ایمن برای آغاز سال تحصیلی و تردد دانش آموزان انجام پذيرفت. بهدر آستانه 
فرارس��يدن فصل بازگش��ايي مدارس و بمنظور بهبود و ارتقا س��طح بهداشت 
عمومي،طرح پاكسازي معابر و خيابان هاي محلات پرتردد و مسيرهاي منتهي 
به مدارس توسط ش��ركت بهره برداري نفت و گاز مسجدسليمان اجرا شد. در 
اين طرح پاكس��ازي معابر،جوي ها و پي��اده روهاي محلات از جمله نفتون،بي 
بيان،كوي مهدي،باغ ملي،س��ي برنج و پانسيون خيام پاكسازي شد. همچنین جمع‌آوری زباله، هرس درختان و 
ساماندهی فضای سبز از دیگر اقدامات انجام شده در اين طرح مي باشد.اين اقدام با هدف  فراهم سازي محیطی 

آراسته و ایمن برای آغاز سال تحصیلی و تردد دانش آموزان انجام پذيرفت.
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نویسنده: علی آل‎علی
در اواس��ط دهه 80 میلادی یک مدیر بازاریابی خلاق 
در نیوی��ورک برای عرضه یک نوش��یدنی جدید ش��اید 
ماه ه��ا زمان صرف می ک��رد. تیم او اتاق��ی پر از طرح 
های اولیه پوس��ترها و سناریوهای تبلیغات تلویزیونی را 
بررس��ی می کرد. آنها برای ش��ناخت مشتریان خود، به 
گروه های کانونی و نظرسنجی های تلفنی تکیه داشتند 
که هفته ها طول می کش��ید تا نتایجش آماده شود. در 
نهایت کمپین آنها مانند یک شلیک بزرگ و پرهزینه در 
تاریک��ی بود. آنها یک آگه��ی را در تلویزیون پخش می 
کردن��د، یک بیلبورد غول پیکر را در میدان اصلی ش��هر 
نص��ب می کردند و امیدوار بودند که پیام ش��ان به افراد 
درستی رسیده باشد. اینکه دقیقا چند نفر تبلیغ را دیده 
اند، چه واکنش��ی داش��ته اند و آیا ای��ن تبلیغ به فروش 

منجر شده است، تقریبا یک راز باقی می ماند.
حالا اجازه دهید مثل یک کارگردان س��ینما به امروز 
کات بزنی��م. ی��ک مدیر بازاریابی در قرن بیس��ت و یکم 
صب��ح خود را با داش��بورد زن��ده ای از داده ها آغاز می 
کن��د. او دقیقا می داند چن��د نفر یک تبلیغ خاص را در 
فیس‎بوک دیده اند، چه گروه س��نی بیشتر با آن درگیر 
ش��ده اند، چند نف��ر روی آن کلیک کرده ان��د و از این 
می��ان، چه تعداد از آنها فرآین��د خرید را تا انتها تکمیل 

نموده اند. 
او م��ی توان��د در عرض چند س��اعت ی��ک کمپین را 
برای یک گروه بس��یار مش��خص، مثلا زن��ان ۳۰ تا ۳۵ 
س��اله علاقه مند به ی��وگا که در ی��ک منطقه خاص از 
ش��هر زندگی می کنند، بهینه کند. این تغییر ش��گرف، 
این گذر از بازاریابی مبتن��ی بر امید به بازاریابی مبتنی 
بر عل��م بازاریابی دیجیتال ن��ام دارد. بازاریابی دیجیتال 
صرفا مجموعه ای از ابزارهای جدید نیست. این یک زبان 
جدید، یک فلسفه نوین و یک قطب نمای ضروری برای 
هر کس��ب و کاری است که می خواهد در دنیای امروز، 

نه فقط زنده بماند، بلکه بدرخشد.
ما در این مقاله قصد داریم شما را با برخی از مهمترین 
اصول بازاریابی دیجیتال آش��نا کنیم. پس با ما باشید تا 

نکات کلیدی در این رابطه را یاد بگیرید. 
انقلاب در گفت‎وگو: تغییر قوانین بازی

ب��رای درک عمق این تحول بای��د بدانیم که بازاریابی 
دیجیتال بازی را در سه سطح بنیادین تغییر داده است. 
اولی��ن و مهمترین تغییر، حرک��ت از یک مونولوگ یک 
طرفه به یک گفت‎وگوی دوطرفه اس��ت. بازاریابی سنتی 
یک خیاب��ان یک طرفه بود. برنده��ا صحبت می کردند 
و مش��تریان، اگر خوش ش��انس بودند، گوش می دادند. 
اما در دنیای دیجیتال، این خیابان دوطرفه ش��ده است. 
مش��تریان می توانند فورا نظر بدهند، س��وال بپرس��ند، 
ش��کایت کنند یا تجربه مثبت خود را با هزاران نفر دیگر 
به اشتراک بگذارند. این قدرت جدید مشتری، برندها را 
مجبور کرده اس��ت که از یک برج عاج سخنران، به یک 

دوست شنوا و پاسخگو در یک کافه تبدیل شوند.
دومین تغییر قدرت اندازه گیری اس��ت. همانطور که 
در مثال ابتدایی دیدیم، بازگش��ت س��رمایه در بازاریابی 

سنتی اغلب مبهم و قابل حدس بود. در مقابل، بازاریابی 
دیجیتال تقریبا همه چیز را قابل ردیابی و سنجش کرده 
اس��ت. شما می توانید به دقت بفهمید کدام کانال، کدام 
تبلیغ و کدام پیام بیش��ترین بازدهی را برای‎تان داش��ته 

است. 
این ش��فافیت، به مدی��ران اجازه می ده��د تا بودجه 
خود را به صورت هوش��مندانه س��رمایه گذاری کنند و 
اس��تراتژی های خود را براس��اس داده ه��ای واقعی، نه 
فرضیات، بنا کنند. سومین انقلاب، شخصی سازی است. 
دیگر لازم نیس��ت یک پی��ام را برای هم��ه فریاد بزنید. 
بازاریابی دیجیتال به شما این امکان را می دهد که پیام 
های خود را برای گروه های بسیار کوچکی از مخاطبان 

و حتی برای تک تک افراد، ش��خصی س��ازی کنید. این 
توانای��ی حس یک ارتباط انس��انی و منحص��ر به فرد را 

ایجاد می کند که وفاداری عمیقی به همراه می آورد.
جعبه ابزار استراتژیک: آشنایی با ارکان اصلی 

بازاریابی دیجیتال
دنیای بازاریابی دیجیتال مجموعه ای وسیع از تاکتیک 
ه��ا و کانال ها را دربر می گیرد. ش��ناخت این ابزارها و 
درک نقش استراتژیک هر کدام، اولین قدم برای ساختن 

یک ماشین بازاریابی موفق است.
مهمتری��ن و ش��اید بنی��ادی تری��ن رک��ن، بازاریابی 
موتوره��ای جس��ت‎وجو اس��ت که خ��ود به دو ش��اخه 
اصلی تقسیم می ش��ود. اولین شاخه، بهینه سازی برای 
موتورهای جست‎وجو یا سئو نام دارد. این یک استراتژی 

بلندمدت و ارگانیک اس��ت. در این روش شما وب‎سایت 
و محت��وای خود را به گونه ای بهینه می کنید که وقتی 
کاربری عبارتی مرتبط با کس��ب و کار شما را در گوگل 
جس��ت‎وجو می کند، وب‎سایت شما در رتبه های بالای 
نتایج رایگان ظاهر ش��ود. س��ئو بر پای��ه خلق محتوای 
بایکفیت، بهینه س��ازی فنی وب‎سایت و کسب اعتبار از 
دیگر س��ایت ها استوار است. این کار مانند ساختن یک 
کتابخانه بزرگ و معتبر است؛ زمانبر است، اما به محض 
آنکه به ش��هرت رس��ید، به طور مداوم مخاطبان علاقه 
مند را به س��وی ش��ما جذب می کن��د. برندهایی مانند 
هاب اس��پات، ب��ا ارائه مقالات، کتاب ه��ای الکترونیکی 
و ابزاره��ای رای��گان، ی��ک امپراتوری مبتنی بر س��ئو و 

بازاریابی محتوایی ساخته اند.
ش��اخه دوم بازاریابی موتورهای جس��ت‎وجو، تبلیغات 
کلیک��ی یا PPC نام دارد. این روش، مس��یر س��ریع تر 
اما پرهزینه تری اس��ت. شما به گوگل پول پرداخت می 
کنید تا لینک وب‎س��ایت تان را در ازای جس��ت‎وجوی 
عبارات خاصی، در بالای نتایج جس��ت‎وجو نمایش دهد. 
ش��ما فقط زمانی هزینه پرداخت م��ی کنید که کاربری 
روی تبلیغ ش��ما کلیک کند. PPC یک ابزار عالی برای 
به دست آوردن نتایج س��ریع، آزمایش کردن پیام های 
مختلف و هدف قرار دادن کلماتی است که رقابت بر سر 

آنها بسیار شدید است.
در کنار جس��ت‎وجو بازاریابی در شبکه های اجتماعی 
قرار دارد. اینس��تاگرام، لینکدین، فیس‎بوک و تیک تاک 

دیگر تنها برای سرگرمی نیستند؛ آنها میدان های اصلی 
ش��هر دیجیتال هس��تند. موفقیت در ای��ن فضا نیازمند 
درک فرهن��گ خاص هر پلتفرم اس��ت. بازاریابی در این 
شبکه ها به معنای س��اختن یک جامعه، روایت داستان 
برن��د به ص��ورت بصری و تعامل مس��تقیم و انس��انی با 
مخاطبان اس��ت. برند گوپرو، به ج��ای نمایش تبلیغات 
سنتی، با بازنشر ویدئوهای هیجان انگیز مشتریان خود، 
اینس��تاگرام را به ویترینی از ماجراجویی های بی پایان 
تبدی��ل ک��رده و به این ترتیب، جامع��ه ای از طرفداران 

پرشور را پیرامون خود شکل داده است.
در حال��ی که ش��بکه ه��ای اجتماعی فضای��ی برای 
گفت‎وگ��وی عموم��ی هس��تند، بازاریاب��ی ایمیلی هنر 

گفت‎وگوی خصوصی و شخصی را به نمایش می گذارد. 
با کس��ب اجازه از مشتریان برای ارسال ایمیل، شما یک 
خط ارتباطی مستقیم و پایدار با آنها ایجاد می کنید که 
تحت تاثیر تغییر الگوریت��م ها قرار نمی گیرد. از طریق 
ایمی��ل می توانید مش��تریان را براس��اس رفتار و علایق 
ش��ان تقسیم بندی کنید، پیش��نهادهای کاملا شخصی 
س��ازی شده برای‎ش��ان ارس��ال نمایید و آنها را در یک 
س��فر بلندمدت از مش��تری بالقوه به ی��ک حامی وفادار 

تبدیل کنید.
نباید از بازاریابی محتوایی به عنوان یک رکن مستقل 
نیز غافل ش��د. این رویکرد استراتژیک بر تولید و توزیع 
محتوای ارزش��مند، مرتبط و مداوم تمرکز دارد تا گروه 
مشخصی از مخاطبان را جذب و حفظ کرده و در نهایت 

آنه��ا را به انجام یک اقدام س��ودآور ترغیب کند. محتوا 
سوخت تمام کانال های دیگر است؛ از پست های وبلاگ 
که به سئوی ش��ما کمک می کنند گرفته تا ویدئوهایی 
که در ش��بکه های اجتماعی به اش��تراک گذاش��ته می 

شوند.
فراتر از ابزارها: ساختن یک استراتژی یکپارچه

بزرگ ترین اش��تباهی که یک کس��ب و کار می تواند 
مرتکب ش��ود، اس��تفاده جزیره ای از این ابزارهاس��ت. 
ق��درت واقع��ی بازاریابی دیجیتال زمانی آزاد می ش��ود 
ک��ه این کانال ها مانند یک ارکس��تر هماهنگ، در کنار 
یکدیگر به نواختن بپردازند. این همان چیزی اس��ت که 

به آن بازاریابی دیجیتال یکپارچه می گویند.
بیایید یک س��فر مشتری فرضی را دنبال کنیم تا این 
مفهوم روش��ن تر ش��ود. تصور کنید سارا قصد دارد یک 
دوره آنلاین عکاس��ی خریداری کند. او ممکن اس��ت در 
اینس��تاگرام در حال مش��اهده ویدئوهای آموزش��ی، به 
طور اتفاقی با یک ویدئوی کوتاه و جذاب از یک اس��تاد 
عکاسی مواجه شود )بازاریابی شبکه های اجتماعی(. این 
ویدئ��و کنجکاوی او را برم��ی انگیزد، پس نام آن برند را 
در گوگل جس��ت‎وجو می کند. در نتایج جست‎وجو، یک 
مقاله جامع با عنوان »چگونه بهترین دوربین برای شروع 
عکاسی را انتخاب کنیم؟« از همان برند را پیدا می کند 
که به لطف سئوی قوی، در رتبه بالایی قرار گرفته است 
)بازاریابی محتوایی و سئو(. سارا مقاله را می خواند و در 
انتهای آن، یک کت��اب الکترونیکی رایگان در ازای ثبت 
آدرس ایمیلش به او پیش��نهاد می شود. او فرم را پر می 
کند و وارد فهرس��ت ایمیل آن برند می ش��ود. اینطوری 
یک س��فر مش��تری جذاب آغاز و احتمالا با کلی خرید 

پیگیری خواهد شد. 
سخن پایانی

بی شک با وجود تمام ابزارها، داده ها و الگوریتم های 
پیچیده هس��ته اصل��ی بازاریابی دیجیت��ال به یک اصل 
ساده و انسانی بازمی گردد: همدلی. موفقیت در این فضا 
متعلق به کس��ب و کارهایی است که بیش از همه برای 
درک عمیق مش��تریان خود وقت می گذارند. آنها تلاش 
می کنند تا بفهمند مشتریان شان واقعا با چه مشکلاتی 
روبه‏رو هس��تند، ب��ه چه چیزهایی اهمی��ت می دهند و 

ترجیح می دهند چگونه با آنها صحبت شود.
بازاریابی دیجیتال یک جعبه ابزار جادویی برای فریب 
دادن مشتریان به خرید بیشتر نیست. بلکه یک مجموعه 
قدرتمند از ابزارها برای س��اختن روابط بهتر، ارائه ارزش 
واقعی و خدمت رس��انی موثرتر اس��ت. در دنیای جدید، 
ش��ما دیگر نمی توانید موفقیت را با فریاد زدن به دست 
آورید. ش��ما بای��د آن را با گ��وش دادن، درک کردن و 
ارتباط برقرار کردن، کسب کنید. این بزرگ ترین درسی 

است که انقلاب دیجیتال به همه ما آموخته است.
منابع:
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نویسنده: علی آل‎علی
در داس��تان ه��ای علمی-تخیلی همیش��ه یک ترس 
مش��ترک وجود دارد: روزی که ماش��ین های هوشمند 
آنقدر باهوش می ش��وند که جای انسان ها را می گیرند. 
ما تصویری از ربات های بی احساس��ی را در ذهن داریم 
ک��ه با کارایی بی نقص خود ما را از مش��اغل مان بیرون 
کرده و در نهایت به حاش��یه تاریخ می رانند. این روایت 
دراماتی��ک، هیجان‎انگی��ز و تا حد زی��ادی گمراه‎کننده 
اس��ت. انقلابی که هوش مصنوع��ی در محیط کار به پا 
کرده اس��ت، یک داس��تان جایگزینی نیست، بلکه یک 

داستان ادغام است.
آینده متعلق به ربات ها نخواهد بود. همچنین متعلق 
به تیم های انس��انی که در برابر این تکنولوژی مقاومت 
می کنند نیز نیس��ت. آینده متعل��ق به یک گونه جدید 
و تکام��ل یافته اس��ت: تی��م های هوش��مند. این تیم‎ها 
مجموعه ای از انس��ان هایی نیست که از ابزارهای هوش 
مصنوعی اس��تفاده می‎کنند. این یک ارگانیسم یکپارچه 

اس��ت که در آن هوش انسانی و قابلیت های ماشینی با 
یکدیگر ادغام شده اند تا موجودی قدرتمندتر، سریع تر 

و خلاق تر از هر کدام به تنهایی، خلق کنند.
ام��روز در دنیای کس��ب وکار، هم��ه در حال صحبت 
کردن درباره هوش مصنوعی هستند. اما تفاوت بنیادینی 
بین تیم های متوس��ط و تی��م های با عملکرد بالا وجود 
دارد. تیم های متوسط، به هوش مصنوعی به چشم یک 
اب��زار نگاه می کنند؛ یک چکش ی��ا آچار جدید که می 
توان گاهی از آن اس��تفاده کرد، اما تیم های هوشمند به 
هوش مصنوعی به چش��م یک سیس��تم عصبی خارجی 
نگاه می کنند؛ یک لای��ه جدید که به ذهن جمعی آنها 
متصل ش��ده و توانایی‎های‎ش��ان را به ش��کلی بنیادین، 
بازتعریف می کند ام��ا این تیم ها، چه کاری را متفاوت 
انج��ام می دهن��د؟ چگونه می توان از یک تیم انس��انی 
معمولی به یک واحد سایبورگ فوق ستاره تبدیل شد؟

اصل اول: نصب سیستم عامل مشترک 
یک تیم هوشمند واقعی تنها یک یا دو ابرسرباز مجهز 

ب��ه ه��وش مصنوعی ن��دارد. کل واحد به یک سیس��تم 
عامل مش��ترک متصل است. این یعنی حرکت از کاربرد 
پراکنده به س��مت کاربست فراگیر. در یک تیم متوسط 
ممکن اس��ت یک نفر به عن��وان متخصص چت جی پی 
تی ش��ناخته ش��ود و بقیه برای حل مشکلات‎شان به او 
مراجع��ه کنند. این مانند آن اس��ت که در یک تیم فقط 

یک نفر سواد خواندن و نوشتن داشته باشد.
اما در یک تیم هوش��مند اس��تفاده از هوش مصنوعی 
مانند سواد پایه، یک مهارت همگانی است. همه اعضای 
تی��م، از مدیر پروژه گرفته تا کارآم��وز، درک عمیقی از 
قابلیت ها و محدودیت های این سیستم عصبی خارجی 
دارن��د. یک طراح گرافیک م��ی داند چگونه با میدجرنی 
)Midjourney( ای��ده ه��ای اولی��ه را در چند دقیقه 
خل��ق کند. یک بازاری��اب می داند چگون��ه با جیمنای 
پیش‎نویس پنج نسخه متفاوت از یک ایمیل تبلیغاتی را 
تولی��د کند. یک برنامه نویس می داند چگونه با گیتهاب 

کدهای تکراری را به صورت خودکار بنویسد.
این کاربس��ت مش��ترک یک زبان جدید در تیم ایجاد 
می کند. س��رعت ایده پردازی، آزمای��ش و اجرا به طرز 
چشمگیری افزایش می‎یابد، زیرا دیگر هیچ گلوگاهی به 
نام متخصص هوش مصنوعی وجود ندارد. تیم به صورت 
هماهنگ و یکپارچه با این مغز خارجی کار می کند. این 

اولین و مهمترین قدم برای ادغام است.
اصل دوم: اتوماسیون کارهای طاقت‎فرسا

یک تی��م هوش��مند از بازوهای مکانیک��ی خود برای 
بلندکردن اجس��ام سنگین اس��تفاده می کند تا مغزش 
برای تفکر استراتژیک آزاد باشد. او هرگز از ماشین نمی 
خواه��د که به ج��ای او تصمیم بگیرد. ای��ن، یک تمایز 
حیاتی است. تیم های با عملکرد پایین، اغلب سعی می 
کنند تا تفکر را به هوش مصنوعی برون س��پاری کنند. 
آنها به کوپابت می گویند »یک استراتژی بازاریابی برای 
ما بنویس«. این، یک مس��یر تضمینی به س��مت تولید 

نتایج متوسط و عمومی است.
ام��ا تیم ه��ای هوش��مند از ه��وش مصنوع��ی برای 
اتوماس��یون کاره��ای طاقت فرس��ا اس��تفاده می کنند. 
کاره��ای تک��راری، وقتگیر و با ارزش اف��زوده پایین که 
انرژی ذهنی انس��ان را تخلیه می کنند. اینها همان وزنه 
های س��نگینی هس��تند که بازوهای مکانیکی باید بلند 

کنند.
• خلاصه سازی جلس��ات طولانی: به جای اینکه یک 
نفر س��اعت ها وقت صرف پیاده س��ازی و خلاصه سازی 
یک جلسه دو ساعته کند، ابزارهای هوش مصنوعی می 
توانند این کار را در چند دقیقه و با دقت بالا انجام دهند.

• تحلیل داده های عظیم: یک تیم انسانی ممکن است 

هفت��ه ها برای پیدا کردن ی��ک الگو در میان میلیون ها 
ردیف داده تلاش کند. هوش مصنوعی می تواند این کار 
را در چن��د س��اعت انجام دهد و بین��ش های کلیدی را 

استخراج نماید.
• ایجاد پیش نویس های اولیه: نوشتن پیش‎نویس اولیه 
یک گزارش، یک ایمیل یا حتی یک طرح پیش��نهادی، 
اغلب یک کار فرسایشی است. هوش مصنوعی می تواند 
این »صفحه س��فید خالی« را پر کند و یک نقطه شروع 

خوب در اختیار انسان قرار دهد.
با برون س��پاری این کارهای سنگین ذهن تیم از زیر 
بار خردکننده کارهای روزمره آزاد می ش��ود. این انرژی 
آزاد ش��ده، مستقیما به س��مت قله های بلند خلاقیت، 
تفکر انتقادی، همدلی با مش��تری و استراتژی بلندمدت 
هدایت می ش��ود؛ کارهایی که مغز انس��ان هنوز در آنها 

بی رقیب است.
اصل سوم: همکاری انسان و ماشین

همکاری در یک تیم هوشمند چگونه به نظر می‎رسد؟ 
این یک فرآیند کاملا جدید است که می توان آن را هم 
افزایی ش��ناختی نامید. در این مدل، هوش مصنوعی به 
عنوان یک عضو ساکت اما فوق العاده خلاق در جلسات 

توفان فکری حضور دارد.
در یک جلس��ه سنتی همه دور یک تخته سفید جمع 
می شوند و س��عی می کنند از صفر شروع کنند، اما در 
یک تیم س��ایبورگ، جلسه ممکن اس��ت این گونه آغاز 
شود: »بس��یار خب تیم، من از هوش مصنوعی خواستم 
که براس��اس تحلیل رقبا و روندهای بازار، 20 ایده اولیه 
برای نام محصول جدید م��ا ارائه دهد. بیایید با هم این 
لیس��ت را نقد کنیم، بهترین ها را انتخاب کرده و آنها را 

با هم تریکب کنیم«.
در این سناریو، هوش مصنوعی نقش کاتالیزور خلاقیت 
را بازی می کند. او بن بست صفحه سفید را می شکند و 
مواد خام اولیه را فراهم می کند. سپس، تیم انسانی وارد 
عمل می شود و ارزش واقعی را اضافه می کند: قضاوت، 
سلیقه، درک عمیق از برند و تجربه انسانی. این فرآیند، 
بهترین های هر دو دنیا را با هم تریکب می کند: سرعت 
و وس��عت تولید ایده توسط ماش��ین، با عمق و یکفیت 

پالایش توسط انسان.
اصل چهارم: هنر پرسیدن و شک کردن

یک تیم ماهر به سیس��تم های خود کورکورانه اعتماد 
نم��ی کند. آنها می دانند که ماش��ین گاهی اوقات دچار 
خطا می ش��ود، سوگیری دارد یا توهم می زند. بنابراین 
آنها همیش��ه با یک رویکرد »خوش‎بین منتقدانه« با آن 
کار می کند. او از قدرت آن هیجان زده است، اما نسبت 

به ضعف های آن نیز کاملا آگاه است.

تی��م های با عملکرد بالا، اعض��ای خود را برای تبدیل 
 )Prompt Engineers( »شدن به »مهندسان پرسش
ماه��ر آموزش می دهند. آنها یاد م��ی گیرند که چگونه 
سوالات درس��ت را از هوش مصنوعی بپرسند تا بهترین 
پاس��خ ها را دریافت کنند. اما مهمتر از آن، آنها یاد می 

گیرند که چگونه خروجی ماشین را به چالش بکشند.
• راس��تی آزمایی: آیا این آماری ک��ه هوش مصنوعی 

ارائه داده، منبع معتبری دارد؟
• بررسی سوگیری: آیا این متن تولید شده، به صورت 

ناخودآگاه یک گروه خاص را نادیده گرفته است؟
• ارزیابی خلاقیت: آیا این یک پاسخ عمومی و کلیشه 

ای است یا یک ایده واقعا نوآورانه؟
ای��ن تیم ها درک می کنن��د که هوش مصنوعی، یک 
پیش��گوی همه چیزدان نیست. او یک همکار فوق العاده 
باهوش اما گاهی س��اده لوح اس��ت که ب��ه راهنمایی و 
نظارت یک انس��ان باتجربه نی��از دارد. این رقص ظریف 
بین اعتماد و ش��ک، مش��خصه یک تیم حرفه‎ای و بالغ 

است.
سخن پایانی

ورود ه��وش مصنوع��ی به دنی��ای کار، ی��ک رویداد 
تکنولوژیک صرف نیس��ت. این یک جهش تکاملی است 
و مانند هر جهش تکاملی دیگری، گونه هایی که س��ریع 
تر خود را با محیط جدید تطبیق دهند، نه تنها بقا پیدا 

می کنند، بلکه بر آن مسلط خواهند شد.
تفاوت بین تیم های متوس��ط و تیم های بزرگ فردا، 
در میزان پولی که صرف خرید ابزارهای هوش مصنوعی 
م��ی کنند نخواهد بود. تفاوت، در عمق ادغام فرهنگی و 
فرآیندی آنها با این تکنولوژی خواهد بود. این یک تغییر 

در ابزارها نیست؛ یک تغییر در هویت است.
به عنوان یک رهبر، بزرگ ترین چالش ش��ما، انتخاب 
نرم افزار بعدی نیس��ت. بزرگ ترین چالش شما، رهبری 
این تحول انس��انی است. شما باید فصاحت را در سراسر 
سازمان ترویج دهید، تیم تان را تشویق کنید تا کارهای 
طاقت فرسا را به ماشین بسپارند، فضاهای جدیدی برای 
همکاری انسان و ماشین طراحی کنید و مهمتر از همه، 

فرهنگی از خوش‎بینی منتقدانه را بنا نهید.
ش��ما دیگر فقط مدیر یک تیم انس��انی نیستید. شما 
معمار یک واحد هوش��مند هستید و نقشه معماری شما 
تعیین‎کننده جایگاه سازمان شما در منظره رقابتی آینده 

خواهد بود.
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راز تیم‎های کاری موفق در عصر هوش مصنوعی

دیجیتال مارکتینگ چطور اجرا می‎شود؟ راهنمایی برای بازاریاب‎ها


