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سیاست‌های نادرست بازار کار، صندوق‌های بازنشستگی را به ورطه ناترازی کشانده است

چالش‌های ساختاری 
بازار کار ایران

فرصت امروز: سیاس��ت‌های نادرس��ت در بازار کار، صندوق‌های بازنشس��تگی را به ورطه ناترازی و کس��ری بودجه 
کش��انده اس��ت. سیاس��ت‌های غیرفعال بازار کار در ایران در دو قالب بیمه بیکاری و بازنشستگی پیش از موعد اجرا 
می‌شود. بررسی‌ها نشان می‌دهد که اجرای بیمه بیکاری در ایران به دلیل رویکرد سهل‌گیرانه، سخاوتمندی بیش از 
حد، ناهمخوانی با سیاست‌های فعال در بازار کار، نبود ساختار نظارتی، خالی بودن شبکه اطلاعاتی جامع از بیکاران، 
محدودیت دامنه پوشش، نبود توازن بین منابع و مصارف، فقدان شفافیت در هزینه‌کرد، منابع مالی ناپایدار، ابهامات 
قانونی و فقدان پیش‌بینی تحولات اقتصاد کلان و شرایط بازار کار، اثربخشی نداشته‌ است و اجرای طرح بازنشستگی 
پیش از موعد به دلیل تشدید بحران‌های اقتصادی و کاهش تشدید ارزش دستمزد، بازگشت دوباره بازنشسته‌ها به بازار 
کار، رشد فزاینده تعداد پرونده‌های مستمری‌بگیر نسبت به رشد بیمه‌پردازان اصلی و کاهش روند شاخص نسبت به...

تهران، خراسان رضوی و فارس، بیشترین مصرف بنزین را دارند

ناترازی بنزین و معضل 
قیمت‎گذاری
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اقتصاد ایران در تله رشد پایین و تورم بالا گرفتار شده است

پیامدهای ویرانگر رکود تورمی
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مدیریت و کسب‌و‌کار

2

خودروس�ازان ایرانی در س�ال‌های اخیر همواره با اتهام انحصار در بازار روب�ه‌رو بوده‌اند و بارها تلاش 
کرده‌ان�د این اتهام را رد کرده و نش�ان دهن�د رقابت در بازار خودرو، هرچند مح�دود، وجود دارد. به 

عقیده خودروس�ازان، بازار خودرو در ایران انحصاری نیس�ت و تعدد تولیدکنندگان و حضور 
واردکنندگان، مانع از شکل‌گیری انحصار طبیعی شده است، اما شورای رقابت، این بازار را...

نگاهی به تفسیرهای متفاوت از یک قانون

انحصار با صنعت خودرو چه کرد؟

سرمقاله

نقدی بر تولید 
بی‌مسئولیت؛ با نگاهی 

به تولید توسعه‌مدار

غلامعلی رموی
 کارشناس اقتصادی

در روز جهان��ی تولی��د، معم��ولا 
سخن از کارخانه‌ها، رشد اقتصادی و 
اشتغال است، نه کوه‌های زباله‌ای که 
نتیجه همین تولید هستند. در ایران، 
چرخه تولی��د اغل��ب دربِ کارخانه 
تمام می‌ش��ود و اکثر تولیدکنندگان 
به سرنوشت محصول خود در سطل 
زبال��ه نمی‌اندیش��ند ام��ا در جهان 
توسعه‌یافته، قانون »امتداد مسئولیت 
تولیدکننده« )EPR( این مسئولیت 
را ت��ا انته��ای عمر محص��ول ادامه 
می‌ده��د. در این م��دل، هزینه‌های 
و  تولیدکنن��ده  می��ان  پس��ماند 
مصرف‌کننده تقسیم می‌شود و هر دو 
در بازیافت و بازچرخانی نقش دارند 
)OECD, 2021(. در ایران اما نبود 
چنین نظامی، س��بب شده است که 
س��ود تولید، خصوص��ی و زیان آن، 
عمومی شود. کشورهای توسعه‌یافته، 
نش��ان داده‌اند که بین رشد صنعتی 
و مسئولیت زیست‌محیطی، تضادی 
وجود ن��دارد. آلمان ب��ا اجرای نظام 
 ۹۰ ده��ه  در   »Green Dot«
را موظف  تولیدکنن��دگان  میلادی، 
کرد که هزینه جمع‌آوری و بازیافت 
بس��ته‌بندی‌ها را بپردازند. در نتیجه، 
ن��رخ بازیافت از کمت��ر از ۳۰ درصد 
به بی��ش از ۶۵ درصد افزایش یافت 
 European Environment(

.)2020 ,Agency
ادامه در همین صفحه

اما ش��اید جذاب‌ترین نمونه، تجربه س��وئد باش��د؛ کشوری که 
مفهوم مسئولیت را از کتاب قانون به فرهنگ عمومی آورده است. 
در این کش��ور، نظامی با عنوان »پنت« )Pant System( برای 
بطری‌ها و قوطی‌های نوشیدنی اجرا می‌شود. هرگاه مصرف‌کننده، 
نوش��ابه یا آب ‌معدنی می‌خرد، مبلغی اندک ولی غیرقابل چش��م 
پوش��ی )حدود ۱ تا ۲ کرون س��وئدی( به‌عنوان ودیعه یا ضمانت 
بازگش��ت می‌پردازد. وقت��ی بطری را پس از مصرف به دس��تگاه 
بازگرداند، همان مبلغ به‌صورت نقدی یا اعتباری به او بازمی‌گردد. 
این دس��تگاه‌ها در فروش��گاه‌ها، س��وپرمارکت‌ها و ایس��تگاه‌های 
بازیافت، نصب شده‌اند و سالانه بیش از ۲ میلیارد بطری و قوطی 
از این مسیر جمع‌آوری می‌شود )Swedish EPA, 2023(. این 

نظام که از دهه ۱۹۸۰ آغاز شده، سه اثر مهم داشته است:
۱. تغیی��ر رفتار مصرف‌کننده: بازگرداندن بطری به بخش��ی از 

عادت روزمره مردم تبدیل شده است.
۲. تشویق تولیدکننده به طراحی قابل‌بازیافت: زیرا بطری‌های با 

جنس ساده‌تر و قابل‌تفکیک، ارزان‌تر بازیافت می‌شوند.

۳. صرفه‌جوی��ی مناب��ع و انرژی: ح��دود ۹۰ درصد بطری‌های 
پلاس��تیکی در سوئد مجددا وارد چرخه تولید می‌شوند، در حالی 

‌که این رقم در ایران، کمتر از ۱۵ درصد است.
در ژاپ��ن نی��ز تجربه مش��ابهی در قال��ب »هزین��ه بازیافت از 
پیش‌پرداخت‌ش��ده« وج��ود دارد. هن��گام خرید ل��وازم خانگی 
در س��رزمین آفت��اب تاب��ان، مصرف‌کننده مبلغ��ی جزئی بابت 
بازیاف��ت آینده کالا می‌پ��ردازد؛ این هزینه مس��تقیم به کارخانه 
 Ministry of( بازمی‌گ��ردد ت��ا در فرآیند بازیافت هزینه ش��ود
the Environment Japan, 2022(. نتیج��ه آن، کاه��ش 
چش��مگیر حجم زباله‌ه��ای الکترونیکی و بازگش��ت بیش از ۹۰ 
درصد فلزات و پلاستیک‌ها به چرخه تولید بوده است. کره‌جنوبی، 
کش��ور دیگری است که با سیاس��تی دوطرفه بین تولیدکننده و 
مصرف‌کننده، چرخه‌ای کارآمد ایجاد کرده اس��ت. در این کشور 
آسیایی، تولیدکنندگان موظف به استفاده از مواد بازیافتی هستند 
و مصرف‌کنندگان برای بازگرداندن پس��ماند، امتیاز مالی دریافت 
می‌کنند. این سیاس��ت، باعث افزایش نرخ بازیافت پلاس��تیک از 

۲۵ درصد در س��ال ۲۰۰۳ به بیش از ۷۵ درصد در س��ال ۲۰۲۰ 
شده است.

در ای��ران، قان��ون مدیری��ت پس��ماند )۱۳۸۳( و اصلاحیه آن 
)۱۳۹۷( به‌ظاه��ر زمین��ه اجرای »EPR« را فراهم کرده اس��ت، 
ام��ا در عمل چیزی جز دریافت عوارض نمادین از تولیدکنندگان 
به چش��م نمی‌خورد. نه تولیدکننده در بازیاف��ت، نقش دارد و نه 
مصرف‌کنن��ده، انگیزه‌ای ب��رای تفکیک یا بازگرداندن پس��ماند 
دارد. براس��اس گزارش مرکز پژوهش‌های مجلس )۱۴۰۱(، نبود 
نهادهای اجرایی مش��خص، ش��فاف نبودن هزینه‌ک��رد عوارض و 
تغییر مکرر سیاست‌ها، از مهمترین دلایل شکست این طرح بوده 
اس��ت. نتایج مطالعه دیگری، نش��ان می‌دهد تا زمانی که پسماند 
»بی‌صاحب« تلقی شود، تولیدکننده تمایلی به طراحی سبز ندارد 
و مصرف‌کننده نیز انگیزه‌ای برای بازگشت پسماند نخواهد داشت 

)پسندیده و همکاران، ۱۳۹۹(.
در مجموع، تجربه کش��ورهای توس��عه‌یافته، نشان می‌دهد که 
مسئولیت زیس��ت‌محیطی، نه فقط برعهده کارخانه، بلکه مبتنی 

بر هر خرید و هر مصرف اس��ت. وقتی تولیدکننده، هزینه طراحی 
پایدار را می‌پردازد و مصرف‌کننده در بازیافت مش��ارکت می‌کند، 
چرخه‌ای س��الم میان س��ود و مسئولیت ش��کل می‌گیرد. در این 
راس��تا، اجرای واقعی »EPR« در ایران، نیازمند سه گام کلیدی 

است:
۱. الگوبرداری از نظام‎هایی مانند پنت در سوئد برای بطری‌های 

پلاستیکی و قوطی‌های آلومینیومی
۲. ایجاد نهادهای مستقل مجری )PROs( برای جمع‌آوری و 

بازگرداندن کالاهای مصرف‌شده
۳. آم��وزش و مش��وق‌های مال��ی ب��رای مصرف‌کنن��دگان تا 

بازگرداندن زباله به بخشی از رفتار روزمره مردم تبدیل شود.
ت��ا زمانی که تنها تولی��د می‌کنیم و مس��ئولیت را به دیگران 
می‌س��پاریم، توس��عه ما پایدار نخواهد بود. مسیر توسعه‌یافتگی 
از کارخانه آغاز نمی‌ش��ود؛ بلکه از لحظه‌ای ش��روع می‌ش��ود که 
تولیدکننده و مصرف‌کننده هر دو در برابر زمین و محیط زیست، 

احساس مسئولیت کنند.
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فصلنامه محیط‌زیست و توسعه پایدار.

حامد پورسپاهی سامیان، پژوهشگر حوزه آب
پروین اعتصامی در یکی از اش��عارش، سرنوش��ت درخت 
س��پیداری را نق��ل می‌کند که هیزم‌ش��کن آن را با تبر و اره 
قطع می‌کند و س��پس برای گرم��ی تنور خانه‌اش را به آتش 
می‌کش��د. زمانی که درخت از سرنوشت خود گلایه می‌کند، 
ش��عله آتش بر او طعنه می‌زند ک��ه درختی که میوه نیاورده 
باش��د، سرنوشتش به جز سوختن و نابودی نخواهد بود و در 
نهایت به این س��پیدار هش��دار می‌دهد که: »از گفته ناکرده 
بیه��وده چه حاصل؟« ویژگی درخت س��پیدار طبق توصیف 
پروین، آن اس��ت که بسیار شاخه و برگ می‌دهد و بسیار قد 
برمی‌افرازد اما میوه‌ای ندارد. برنامه‌ها، سیاست‌ها، مصوبات و 
قوانین آب در ایران نیز به مانند همین درخت، شاخه و برگ و 
صفحه بسیار دارند، اما اگر نتیجه یا میوه را جست‎وجو کنیم، 
باید گفت که مجموعه این سیاستگذاری‌ها، نتیجه‌ای نداشته 
و حتی ش��اید در نگاهی بدبینانه، نتای��ج نامطلوب نیز به بار 
آورده است. این گفته هرگز به معنای زیر سؤال بردن زحمات 
متخصصان دلس��وزی نیس��ت که در دس��تگاه‌های مختلف 
صادقان��ه برای بهبود ش��رایط تلاش ک��رده و می‌کنند، بلکه 
تلاشی اس��ت برای اینکه ببینیم چرا برنامه‌ها، قوانین، اسناد 
و مصوب��ات مربوط ب��ه آب در ایران به ندرت منجر به نتیجه 
مثبت ش��ده‌اند و چرا تبدیل ب��ه »گفته‌های ناکرده بیهوده و 
بی‌حاصل« شده‌اند؟ اجازه دهید با چند مثال، ادعای خود را 
درخصوص بی‌حاصل بودن برنامه‌ها و قوانین و اس��ناد حوزه 

آب، تبیین کنم:
مثال اول: تعادل‌بخشی آب‌های زیرزمینی

برنامه‌ها، قوانین، اس��ناد و مصوبات: در سال 1345 قانونی 
با عنوان »حفظ و حراس��ت منابع آب‌های زیرزمینی کشور« 
تدوین ش��ده اس��ت. ماده 17 برنامه چهارم، ماده 140 برنامه 
پنجم، ماده 35 برنامه ششم و ماده 37 برنامه هفتم بر موضوع 
تعادل‌بخشی تأکید داشته‌اند. در مواد 6 و 9 سیاست‌های کلی 
محیط زیست نیز تعادل‌بخشی آب‌های زیرزمینی مورد توجه 
قرار گرفته اس��ت. وزارت نیرو نیز در سال 1384، برنامه طرح 

تعادل بخش��ی، تغذیه مصنوعی و پخش سیلاب را آغاز کرده 
و هی��أت وزیران در س��ال 1387 مصوبه‌ای با عنوان »ضوابط 
ایج��اد تعادل بی��ن منابع و مصارف آب« به تصویب رس��انده 
اس��ت. ش��ورای عالی آب نیز ابتدا در س��ال 1392 طرحی با 
عنوان »برخورد قانونی با برداش��ت‌های غیرمجاز« و س��پس 
در س��ال 1393، طرح دیگری با عنوان »احیا و تعادل‌بخشی 
منابع آب زیرزمینی کشور« به تصویب رسانده است. کارگروه 
ملی س��ازگاری با کم‌آبی نیز با برگزاری جلس��ات متعدد و با 
بهره‌گیری از ظرفیت‌های تمام دستگاه‌های استانی، برنامه‌های 
اس��تانی س��ازگاری با کم‌آبی را مصوب کرده است که یکی از 
اهداف اصلی آن، تعادل‌بخش��ی آب‌های زیرزمینی بوده است. 
در قوانین بودجه نیز از سال 1399، با هدف حفظ و صیانت از 
آبخوان‌های کشور، تعرفه‌هایی برای چاه‌های آب در نظر گرفته 
شده اس��ت. علاوه بر همه مواردی که گفته شد، در مصوبات 
و اس��ناد ریز و درش��ت دیگ��ر نیز بر تعادل‌بخش��ی آب‌های 
زیرزمینی تأکید شده است و ستادها و کارگروه‌های مختلف، 
تشکیل و کنفرانس‌ها، کارگاه‌ها و نشست‌های متعدد، برگزار و 

یادداشت‌ها و مقالات و بیانیه‌های متعدد، منتشر شده است.
نتایج: تعداد چاه‌ه��ای آب از حدود 50 هزار حلقه چاه در 
سال 1345، به بیش از یک میلیون چاه رسیده است. تلخ‌تر 
آنک��ه حدود 550 هزار حلقه چاه غیرمجاز در کش��ور وجود 
دارد. از 609 دش��ت کش��ور، بیش از 420 دشت ممنوعه و 
ممنوعه بحرانی هستند. بیش از 250 پهنه فرونشست زمین 
در کشور شناسایی شده است و رکورد جهانی نرخ فرونشست 
زمین در برخی از مناطق کشور به ثبت رسیده است. کسری 
تجمعی مخازن آب زیرزمینی کشور به بیش از 150 میلیارد 

متر مکعب رسیده است.
مثال دوم: حفاظت از تالاب‌ها

برنامه‌ه��ا، قوانی��ن، اس��ناد و مصوبات: ط��رح حفاظت از 
تالاب‌های ایران در س��ال 1383 با همکاری میان س��ازمان 
حفاظت محیط زیس��ت، صندوق تس��هیلات محیط زیست 
جهان��ی )GEF( و برنامه توس��عه ملل متحد )UNDP( به 

منظور ارتقای مدیریت حوضه آبریز تالاب‌ها در کش��ور آغاز 
ش��د. طبق آنچ��ه در وبگاه این طرح اعلام ش��ده، 17 برنامه 
برای مدیریت تالاب‌های کشور در قالب طرح مذکور، تدوین 
و ابلاغ شده است. در ماده 6 سیاست‌های کلی نظام در بخش 
محیط زیست، حفاظت از تالاب‌ها و دریاچه‌های کشور مورد 
توجه قرار گرفته است. در همین راستا »قانون حفاظت، احیا 
و مدیریت تالاب‌های کش��ور« و آیین‌نامه آن در سال 1396 
و 1397 به تصویب رس��یدند و طبق این آیین‌نامه، »س��تاد 
ملی هماهنگی و مدیریت تالاب‌های کش��ور« تش��کیل شد. 
کارگروه ملی نجات دریاچه ارومیه در س��ال 1392 تشکیل 
شد و از س��ال 1393 آغاز به کار کرد و پروژه‌های مطالعاتی 
و اجرایی مختلفی را در دس��تور کار قرار داد. بررس��ی مرکز 
پژوهش‌های مجلس ش��ورای اس�المی، نشان می‌دهد بیش 
از 11 ه��زار میلیارد تومان )به ارزش س��ال 1399( اعتبار به 
کارگروه اختصاص یافته است. باز طبق همان بررسی، بیش از 
140 مقاله در ژورنال‌های دارای نمایه ISI با موضوع دریاچه 

ارومیه منتشر شده است.
نتایج: در 14 مردادماه 1404 طبق اعلام معاون س��ازمان 
حفاظت محیط زیست، تراز آب دریاچه ارومیه به 74.1269 
متر رس��یده اس��ت که کمترین عدد در آمار ثبت ش��ده این 
دریاچه است. س��ایر تالاب‌های کشور نظیر تالاب گاوخونی، 
طش��ک-بختگان و مهارلو نیز تقریباً در ش��رایط خشک قرار 
دارند. تالاب‌ه��ای دیگر مانند هورالعظی��م و به ویژه هامون 
نیز که وابس��ته به ورود آب از کشورهای همسایه هستند، در 

شرایط ناپایداری قرار دارند.
مثال سوم: مدیریت مشارکتی آب

برنامه‌ها، قوانین، اسناد و مصوبات: در خط‌مشی‌های قانون 
برنامه اول توسعه، ماده 106 و 107 برنامه سوم توسعه، ماده 
17 برنام��ه چهارم، مواد 140 تا 143 برنامه پنجم و ماده 40 
برنامه هفتم پیشرفت بر مدیریت مشارکتی تأکید شده است. 
ماده 4 سیاس��ت‌های کلی نظ��ام در بخش آب، تقویت نقش 
مردم در اس��تحصال و بهره‌ب��رداری آب را مطرح کرده و ماده 

4 سیاست‌های کلی نظام در بخش کشاورزی، اصلاح ساختار 
و نظام بهره‌برداری و توس��عه و تقویت تعاونی‌ها با مش��ارکت 
آحاد جامعه را مورد تأکید قرار داده اس��ت. در قانون افزایش 
بهره‌وری کشاورزی و منابع طبیعی، آیین‎نامه اجرایی ماده 11 
قانون تشکیل وزارت جهاد کشاورزی و آیین‌نامه مصرف بهینه 
آب کش��اورزی نیز موضوع تشکل‌های بهره‌برداری و مدیریت 
مش��ارکتی مورد توجه بوده اس��ت. موضوع توس��عه مدیریت 
مشارکتی، از جمله پروژه‌های طرح احیا و تعادل‌بخشی منابع 
آب زیرزمینی نیز بوده اس��ت و در همین راستا، دستورالعمل 
توسعه مدیریت مشارکتی آب با همکاری وزارت نیرو و وزارت 
جهاد کشاورزی، تدوین شده و در سال 1398 ابلاغ شده است.
نتایج: عملًا هنوز مدیریت مشارکتی در هیچ دشت کشور 

اجرایی نشده است.
جمع‌بندی

خلاصه اینکه به نظر می‌رس��د آنچ��ه در برنامه‌ها و قوانین 
و اس��ناد به تصویب رس��یده اس��ت، معمولاً در عمل، نتیجه 
ملموس��ی به بار نیاورده است و گاهی نیز نتایج نامطلوب به 
جای گذاشته است. حال سؤال اساسی که سیاستگذاران آب 
کش��ور باید از خود بپرسند، این اس��ت که علت این ناکامی 
چیست؟ بی‌تردید، این ناکامی، معلول طیف وسیعی از عوامل 
ساختاری، سیاستی، فرهنگی، اجتماعی و سیاسی است. من 
براساس اندک آموخته‌هایم، چند علت برای موضوع یادشده 
ذکر خواهم ک��رد، اما تردید ندارم ک��ه متخصصین اقتصاد، 
جامعه‌شناسی، علوم سیاس��ی و حکمرانی، قادر خواهند بود 
این موضوع را به شکل دقیق‌تر، ریشه‌یابی و راهکارهای رفع 
آن را تشریح کنند. به زعم نگارنده، علل موضوع مطرح شده 

را باید در موارد زیر جست:
1-تعارض منافع در ساختار شرکت‌های آب منطقه‌ای: به 
طور خلاصه، تعارض منافع، بیانگر تضاد بین وظیفه عمومی و 
منافع خصوصی یک سازمان )یا یک مقام( است. شرکت‌های 
آب منطقه‌ای از یکس��و وابسته به درآمد حاصل از عرضه آب 
هستند )منافع خصوصی س��ازمان( و از سوی دیگر، مسئول 

حفاظ��ت از آب هس��تند )وظیفه عمومی س��ازمان( که این 
موضوع، ریشه تعارض منافع در این شرکت‌ها را پدید می‌آورد.
2-اعمال نفوذ برخی نمایندگان مجلس به منظور به تصویب 
رساندن طرح‌های آبی برخلاف منافع ملی: برای مثال، رئیس 
س��ابق س��تاد احیای دریاچه ارومیه و رئیس س��ابق سازمان 
محیط زیس��ت، اجرایی نشدن طرح نکاشت در حوزه دریاچه 

ارومیه را ناشی از فشار نمایندگان مجلس دانسته است.
3-ناهماهنگی میان نهادهای ذی‌ربط، به ویژه وزارت نیرو 
و وزارت جه��اد کش��اورزی: این دو وزارتخانه، ش��رح وظایف 
متفاوت و در نتیجه، اه��داف متفاوتی دارند. در نتیجه عملًا 
دو وزارتخانه، انگشت اتهام را به سوی یکدیگر دراز کرده و تا 
حدی از زیر بار مسئولیت شانه خالی می‌کنند. بارزترین نمود 
این موضوع، اختلاف دو وزارتخانه بر س��ر میزان آب مصرفی 

بخش کشاورزی است که هنوز به قوه خود باقی است.
4-فقدان انسجام سیاس��تی در برنامه‌ریزی‌ها: برای مثال، 
در برنامه شش��م توسعه، دس��تیابی به خودکفایی 95 درصد 
در محصولات اساس��ی و از طرف مقابل، کاهش 11 میلیارد 
مترمکعبی آب برداش��تی هدف‎گذاری شده است. در برنامه 
هفتم نیز خودکفایی 90 درصد در محصولات اساسی )شامل 
گندم، جو، برنج، حبوبات، گوشت قرمز، گوشت سفید و شکر( 
و در ط��رف مقابل، کاه��ش حدود 15 میلی��ارد مترمکعبی 
برداش��ت آب هدف‎گذاری شده است که بیانگر عدم انسجام 

در سیاستگذاری است.
5-فراه��م نبودن ظرفیت س��ازمانی در وزارت نیرو، وزارت 
جهاد کش��اورزی و به ویژه سازمان حفاظت محیط زیست به 

منظور پیاده‌سازی برنامه‌ها.
تا زمانی که موارد مذکور و سایر موانع عملی شدن برنامه‌ها 
و مصوبات حوزه آب )و کشاورزی( مرتفع نشوند، نباید انتظار 
هیچ نتیجه ملموس��ی از این برنامه‌ها داشت. و در آن صورت 
بی��م آن می‌رود روزی برس��د ک��ه درخت س��پیدارِ بی‌میوه 
سیاس��تگذاری آب ایران، آتش��ی را سبب ش��ود که پایداری 

سرزمین ایران را با تهدید جدی مواجه سازد.

درخت سپیدار سیاستگذاری آب در ایران

نقدی بر تولید بی‌مسئولیت؛ با نگاهی به تولید توسعه‌مدار

بازاریابی جهانی )Global Marketing(: مارکتینگ در چهار گوشه دنیا
در دنیای دیپلماسی یک اشتباه مهلک وجود دارد که به آن ترجمه تحت‎اللفظی می گویند. یک دیپلمات 
تازه کار ممکن است یک عبارت مودبانه در زبان خودش را کلمه به کلمه به زبان کشور میزبان ترجمه کند، 
غافل از اینکه نتیجه نهایی یک عبارت بی ادبانه یا حتی توهین آمیز است. او کلمات را درست منتقل کرده، 
اما معنای فرهنگی را به کلی از دست داده است. دنیای بازاریابی جهانی برای دهه ها مملو از این دیپلمات 
های تازه کار بود؛ شرکت هایی که محصول موفق خود را در بازار خانگی برمی داشتند، شعارهای تبلیغاتی 
ش��ان را ترجمه می کردند و آن را به صورت یک بس��ته یکس��ان در سراسر جهان پرتاب می کردند، به این 
امید که موفقیت‎شان تکرار شود. اما این دوران به پایان رسیده است. بازاریابی جهانی دیگر هنر فریاد زدن 

یک پیام واحد در 100 کشور مختلف نیست. این هنر نجوا کردن 100 پیام مرتبط در...
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فرصت امروز: سیاست‌های نادرست در بازار کار، صندوق‌های بازنشستگی 
را به ورطه ناترازی و کس��ری بودجه کشانده است. سیاست‌های غیرفعال 
بازار کار در ایران در دو قالب بیمه بیکاری و بازنشستگی پیش از موعد اجرا 
می‌شود. بررسی‌ها نشان می‌دهد که اجرای بیمه بیکاری در ایران به دلیل 
رویکرد سهل‌گیرانه، سخاوتمندی بیش از حد، ناهمخوانی با سیاست‌های 
فعال در بازار کار، نبود ساختار نظارتی، خالی بودن شبکه اطلاعاتی جامع 
از بی��کاران، محدودیت دامنه پوش��ش، نبود توازن بی��ن منابع و مصارف، 
فقدان شفافیت در هزینه‌کرد، منابع مالی ناپایدار، ابهامات قانونی و فقدان 
پیش‌بینی تحولات اقتصاد کلان و ش��رایط بازار کار، اثربخش��ی نداش��ته‌ 
است و اجرای طرح بازنشستگی پیش از موعد به دلیل تشدید بحران‌های 
اقتصادی و کاهش تش��دید ارزش دس��تمزد، بازگشت دوباره بازنشسته‌ها 
به بازار کار، رش��د فزاینده تعداد پرونده‌های مستمری‌بگیر نسبت به رشد 
بیمه‌پردازان اصلی و کاهش روند ش��اخص نسبت به پشتیبانی، در تحقق 
اهداف خود موفق نبوده و چالش‌های متعددی را برای نظام بازنشس��تگی 

کشور ایجاد کرده ‌است.
در این راس��تا، مرکز پژوهش‌های مجلس، پیش��نهاد داده است که در 
نظام حکمرانی کشور، اصلاح و بازطراحی این ساختار در اولویت قرار گیرد 
و ایجاد س��امانه‌های اطلاعاتی از همه بیکاران، تشکیل نهادهای نظارتی، 
پیش‌بینی منابع مالی پایدار با پیش‌بینی مش��ارکت مالی همزمان کارگر، 
دولت و کارفرما، تدوین سیاس��ت‌های غیرفعال منعطف با قابلیت اجرا در 
ش��رایط نرمال و بحران اقتصادی، توانمندس��ازی بی��کاران و ترکیب این 
سیاست با سیاست‌های فعال بازار کار، اجرای برنامه‌های متنوع حمایتی از 
جمله کمک‌های بیکاری و طرح‌های کار کوتاه‌مدت، گسترش افراد تحت 
پوشش و هماهنگی و انسجام با سیاست‌های حمایتی در دستور کار دولت 

قرار گیرد.
آسیب‌شناسی سیاستهای‌ غیرفعال بازار کار

بازوی کارشناس��ی مجلس در یک گزارش تحلیلی به »آسیب‌شناس��ی 
سیاس��ت‌ها و مقررات بازار کار ایران: سیاس��ت‌های غیرفع��ال بازار کار« 
پرداخته اس��ت. سیاس��ت‌های غیرفعال بازار کار برای ارائه حمایت مالی و 
غیرمالی به افرادی طراحی ش��ده ‌اس��ت که بیکار یا دارای اشتغال ناقص 
هستند. این سیاست‌ها، نقش مهمی در تأمین درآمد و حمایت اجتماعی 
از افراد در دوره‌های بیکاری ایفا می‌کنند. انواع اصلی سیاست‌های غیرفعال 
بازار کار ش��امل بیمه بیکاری، کمک‌های بیکاری، طرح‌های بازنشستگی 
زودهن��گام و پرداخت حق بازخری��د، هر کدام اه��داف متمایزی دارند و 
بخش‌های مختلف��ی از جمعیت بیکار را هدف ق��رار می‌دهند. طراحی و 
اجرای سیاست‌ها در کشورهای مختلف با یکدیگر متفاوت و بازتاب‌دهنده 
زمینه‌های اجتماعی-اقتصادی متنوع و اولویت‌های سیاستی است. طراحی 
و اجرای سیاست‌های غیرفعال بازار کار مستلزم در نظر گرفتن ملاحظات 
پیچیده‌ای است. از جمله ارائه حمایت‌های لازم بدون تضعیف انگیزه کار. 
سیاستگذاران باید معیارهای واجد شرایط بودن، سطح و مزایا و مدت زمان 
حمایت را با دقت تنظیم کنند تا اطمینان حاصل ش��ود که این برنامه‌ها 
بدون ایجاد اختلالات قابل توجه در رفتار بازار کار، مؤثر هستند. علاوه بر 
این، ترکیب سیاس��ت‌های غیرفعال و فعال ب��ازار کار، یکی از نکات اصلی 
دیگر اس��ت که می‌تواند اثربخش��ی اجرای این دو سیاس��ت را به حداکثر 

برساند.
این سیاست‌ها معمولاً با هدف ایجاد شبکه حفاظتی و تأمینی برای افراد 
در طول دوره‌های بیکاری، تضمین س��طح زندگی و پایه و ثبات س��طوح 
مصرف در اقتصاد طراحی شده‌اند. از لحاظ اقتصادی، سیاست‌های غیرفعال 
بازار کار طراحی ش��ده‌اند تا آثار نامطلوب بیکاری را با ارائه حمایت موقت 
درآم��دی که به ثب��ات تقاضای کل کمک و از رک��ود عمیق‌تر جلوگیری 
می‌کند، کاهش دهند. البته لازم است توجه شود که اثربخشی هر سیاست 
اقتصادی، ازجمله سیاس��ت‌های غیرفعال بازار کار، منوط به شرایط خاص 

اقتصادی حاکم بر هر جامعه است.
ناهمخوانی بیمه بیکاری با سیاست‌های فعال

این گزارش، مهمترین چالش‌های موجود در نظام بیکاری را برش��مرده 
و در گام نخس��ت به تع��ادل و توازن در منابع و مصارف پرداخته اس��ت. 
بررسی‌ها نشان می‌دهد که در نظام حکمرانی ایران، کلیت رویکرد حمایت 
از بی��کاران در دو بخش بیمه بیکاری و بازنشس��تگی پیش از موعد دیده 
شده است.  منابع صندوق بیمه بیکاری در ایران از محل 3 درصد حقوق 
و مزایای افراد بیمه مشمول قانون کار و تأمین اجتماعی می‌شود که این 
مبالغ توس��ط کارفرما پرداخت می‌ش��ود، اما از لحاظ قانونی نقشی برای 
دولت در تأمین مالی صندوق بیمه بیکاری در نظر گرفته نشده و هرگونه 
پرداختی از س��وی دولت کمک تلقی می‌ش��ود. این درحالی است که در 
بیش��تر کش��ورهای دنیا، مش��ارکت کارگر و دولت در پرداخت سهم حق 
بیکاری نقش بس��یار زیادی در تأمین و تقوی��ت منابع بیمه بیکاری دارد 
و همین امر موجب می‌ش��ود تا منابع صندوق بیکاری در شرایط مختلف 
از ق��درت مانور حمایتی بالاتری برخوردار باش��د ام��ا در ایران در مواقعی 
که صندوق بیمه بیکاری با کس��ری مواجه اس��ت، به ناچار از محل منابع 
بیمه‌شدگان شاغل تأمین مالی می‌کند. در صورتی که صندوق بیمه‌شدگان 
شاغل اقلام هزینه‌ای مجزایی دارد که هم‌اکنون سازمان تأمین اجتماعی 

در تأمین آنها با مشکلات نقدی مواجه است.
مرک��ز پژوهش‌ه��ا در ادامه این گزارش به ناهمخوان��ی بیمه بیکاری با 
سیاست‌های فعال بازار کار، اشاره کرده و گفته است: الزام قانونی مدت‌دار 
برای بیکاران جهت یافتن شغل و یا افزایش مهارت جهت دریافت مقرری 
بیمه بیکاری وجود ندارد و این خلأ سیس��تم تشویق و تنبیه، انگیزه برای 
آموزش، ارتقای مهارت و جس��ت‌و‌جوی شغل برای بیکاران مقرری‌بگیر را 
کاهش می‌دهد. ازسوی دیگر اختلاف درآمد حاصل از کار و مقرری بیکاری 
بس��یار کم است و این امر انگیزه برای پیداکردن شغل رسمی را کاهش و 
اشتغال پنهان و غیررسمی را در طول مدت بهره‌مندی از مزایای بیکاری 

افزایش می‌دهد.
محدودیت دامنه شمول بیمه بیکاری

محدودیت دامنه شمول بیمه بیکاری، از دیگر مواردی است که در این 
گزارش به آن اشاره ش��ده است. طبق ارزیابی مرکز پژوهش‌ها و براساس 
قانون بیمه بیکاری مصوب سال 1369، کارگرانی که ناخواسته و برخلاف 
میل و اراده خود بیکار شد‌ه‌اند، می‌توانند با توجه به سابقه بیمه پرداختی 
و تحت ضوابط و ش��رایطی همچون لزوم پرداخت شش ماهه حق بیمه و 
ارادی نبودن بیکاری با تشخیص مرجع ذی‌صلاح از مقرری بیمه بیکاری 
به عنوان حمایت اجتماعی برخوردار شوند. بر پایه آرای وحدت رویه دیوان، 

بیکاری‌های ناش��ی از فسخ قرارداد از سوی کارفرما، اخراج به دلیل قصور 
یا تخلف از آیین‌نامه‌های انضباطی، بازخرید برخلاف اراده، واگذاری محل 
کار به غیر، تعدیل نیرو به سبب عدم نیاز و تغییر جغرافیایی محل خدمت، 
همگی بیکاری برخلاف اراده و مش��مول بیمه بیکاری به‌ش��مار آمده و از 
س��وی دیگر، بیکاری‌های ناش��ی از مش��اغل فصلی، اتمام مدت قرارداد و 
بیکاری بیمه‌شدگان اختیاری از شمول بیمه بیکاری خارج دانسته شده‌اند. 
بنابرای��ن تکلیفی برای کارگران پیمانی، پ��روژه‌ای، فصلی در قانون فعلی 
بیم��ه بیکاری به رغ��م پرداخت 3 درصد حق بیکاری به س��ازمان تأمین 
اجتماعی و نیز عدم پیش‌بینی خویش‌فرمایان و صاحبان کس��ب‌وکارهای 
حرف و مشاغل آزاد، فریلنسرها و بیکارانی که هیچ‌گاه موفق به یافتن شغل 

نشده‌اند، مشخص نشده ‌است.
البته به این موارد باید به ابهامات قانونی نیز اشاره کرد؛ به عنوان مثال، 
ابهام در تعاریف ش��اغل، شغل، شغل نیمه وقت، شغل کاذب و مواردی از 
این دست در قانون وجود دارد و به همین دلیل می‌تواند مورد سو‌ءاستفاده 
قرار گیرد. همچنین صرف نظر از انتقادات و نواقصی که در محتوای قانون 
بیکاری هست، این قانون در تحقق اهداف اصلی هم به خوبی عمل نکرده 

است.
مصائب بازنشستگی پیش از موعد در ایران

س��وابق مقرری از کارافتادگی از دیگر سیاست‌های غیرفعال بازار کار به 
ش��مار می‌آید که در ایران با این فرمول پرداخت می‌ش��ود: یک سوم مزد 
یا حقوق متوسط بیمه شده ضرب در سنوات پرداخت حق بیمه مشروط 
بر اینکه این مبلغ از 50 درصد مزد یا حقوق متوس��ط ماهانه او کمتر و از 
100 درصد آن بیشتر نباشد. در مورد بیمه‌شدگانی که دارای همسر بوده 
یا فرزند یا پدر و مادر تحت تکفل داشته باشند و مستمری استحقاقی آنها 
از 60 درصد مزد یا حقوق متوس��ط آنها کمتر باش��د، علاوه بر آن معادل 
10 درصد مس��تمری استحقاقی به عنوان کمک مشروط بر آن که جمع 

مستمری و کمک از 60 درصد تجاوز نکند پرداخت خواهد شد.
اما سیاست رایج دیگر در ایران، بازنشستگی پیش از موعد است که این 
سیاس��ت به طور خاص در قانون تأمین اجتماعی آمده ‌اس��ت. مهمترین 
شرایط بازنشستگی پیش از موعد در این قانون، عبارت است از: افرادی که 
حداقل 30 س��ال سابقه پرداخت بیمه داشته باشند بدون داشتن شرایط 
سنی، می‌توانند درخواس��ت بازنشستگی پیش از موعد بدهند. همچنین 
کارکنانی که در مشاغل سخت و زیان‌آور فعالیت می‌کنند، می‌توانند پس 
از 20 س��ال کار در این مشاغل، با دریافت مستمری بازنشستگی پیش از 
موعد، بازنشس��ته شوند تا از آس��یب‌های جسمانی جلوگیری شود. از این 
گذش��ته قانون جامع بازنشستگی پیش از موعد نیز در حال حاضر وجود 
ندارد. قانون بازنشس��تگی پیش از موعد کارکنان دولت در س��ال 1394 
منقضی شده و در حال حاضر نیز این سیاست، عمدتاً ذیل مشاغل سخت 
و زیان‌آور پیگیری می‌ش��ود. بررسی هرم سنی بیمه‌شدگان طی سال‌های 
1392 و 1402 نش��ان می‌ده��د که س��اختار جمعی��ت در نظام بیمه‌ای 
کش��ور در سال‌های اخیر با کاهش بیمه‌ش��دگان ورودی جدید و افزایش 
مستمری‌بگیران جدید مواجه شده ‌است. این موضوع از این جهت اهمیت 
دارد ک��ه می‌تواند درآمدهای صندوق‌ها را تح��ت تأثیر قرار داده و تحقق 
تعهدات آتی آنها را با مشکل مواجه کرده و ناپایداری مالی را تشدید کند.

سیاست‌های نادرست بازار کار، صندوق‌های بازنشستگی را به ورطه ناترازی کشانده است

چالش‌های ساختاری بازار کار ایران

خودروس��ازان ایرانی در س��ال‌های اخیر همواره با اتهام انحصار در بازار 
روبه‌رو بوده‌اند و بارها تلاش کرده‌اند این اتهام را رد کرده و نش��ان دهند 
رقابت در بازار خودرو، هرچند محدود، وجود دارد. به عقیده خودروسازان، 
ب��ازار خودرو در ایران انحصاری نیس��ت و تع��دد تولیدکنندگان و حضور 
واردکنندگان، مانع از ش��کل‌گیری انحصار طبیعی شده است، اما شورای 
رقاب��ت، ای��ن بازار را انحصاری تش��خیص داده و ب��ر ورود قانونی خود به 
تنظیم‌گری و صدور دستورالعمل‌ها پافشاری می‌کند. در این میان، بورس 
کالای ایران با استناد به قوانین برنامه هفتم توسعه، معتقد است که هیچ 
من��ع قانونی برای عرضه خودروی بورس��ی وجود ندارد و اختلاف موجود، 

ناشی از تفسیر متفاوت نهادها از مفهوم »انحصار طبیعی« است.
»ایس��نا« در میزگردی به موضوع »انحصار در صنعت خودرو« پرداخته 
و ابعاد مختلف آن را از نگاه خودروس��ازان، شورای رقابت و سازمان بورس 
به محل بحث گذاشته است. قائم‌مقام ایران‌خودرو در این میزگرد، انحصار 
را رد کرد و ورود ش��ورای رقابت به قیمت‌گذاری را خلاف قانون دانس��ت. 
سخنگوی ش��ورای رقابت نیز خودرو را کالایی انحصاری خواند و نماینده 
بورس کالا، گفت ک��ه انحصار طبیعی در این بازار مصداق ندارد و بورس، 
بستر شفاف و قانونی عرضه خودرو است. به‌نظر می‌رسد چالش اصلی، نه 
در وجود انحصار، بلکه در تفسیر متفاوت نهادها از مفهوم انحصار طبیعی 
و نحوه اجرای قانون است؛ تفسیری که سرنوشت یکی از مهمترین صنایع 
کش��ور را میان سه ضلع خودروس��از، تنظیم‌گر و بازار سرمایه، معلق نگه 

داشته است.
»س��پهر دادجوی توکلی« سخنگوی ش��ورای رقابت، خودرو را کالایی 
انحص��اری دانس��ت و حضور ش��ورا را در چارچوب قان��ون و حفظ منافع 
مصرف‌کنن��ده، ض��روری خوان��د. او با تأکید ب��ر اینکه »ش��ورای رقابت، 
سیاس��تگذار صنعت خودرو نیس��ت، بلکه نهادی تنظیم‌گر است که صرفاً 
در زمان بروز انحصار وارد عمل می‌ش��ود«، گفت: »شورای رقابت براساس 

ش��رایطی که در دور س��وم عرضه خودرو در اواخر سال ۱۴۰۱ پیش آمد، 
به موضوع ورود کرد. در آن مقطع، بازار خودرو به ش��دت ملتهب بود؛ نه 
خودروس��ازان توان عرضه کافی داشتند تا شکست بازار جبران شود و نه 
سایر دستگاه‌ها اقدام مؤثری انجام دادند. از این رو، شورا ورود کرد و پس از 
بررسی‌ها، این بازار را انحصاری تشخیص داد.« به گفته »توکلی«، »شورای 
رقابت قیمت‌گذار نیست، بلکه دستورالعمل‌هایی صادر می‌کند که منجر به 
تعیین قیمت می‌شود. برخلاف برخی دیدگاه‌ها، قانون برنامه هفتم توسعه، 
ن��ه تنها نقش ش��ورا را محدود نکرده، بلکه بر تقویت حض��ور آن در بازار 
خودرو تأکید کرده اس��ت. در دس��تورالعمل ۵۴۳، شورای رقابت صراحتاً 
اعلام کرده که بورس کالا، بس��تر مناسبی برای عرضه محصول انحصاری 
خودرو نیست. اس��اس این تصمیم آن است که مابه‌التفاوتی میان قیمت 
کارخانه و بازار آزاد باقی نماند و مصرف‌کننده بتواند خودرو را مستقیماً با 
قیمت رقابتی و کیفیت مناس��ب از کارخانه خریداری کند. تجربه جهانی 
نیز نش��ان می‌دهد که در بازارهای انحصاری، عرضه خودرو در بورس کالا 
س��ابقه‌ای ندارد. بنابراین وظیفه حاکمیت این اس��ت که همان‌گونه که از 
خودروساز حمایت می‌ش��ود، از حقوق مصرف‌کننده نیز دفاع شود. هدف 
شورای رقابت، ایجاد تعادل در بازار است تا در نهایت، هم تولیدکننده زیان 

نبیند و هم مصرف‌کننده از رانت و قیمت‌های غیرواقعی متضرر نشود.«
اما »جمش��ید ایمانی« قائم مقام ایران خودرو، انحصار در بازار خودرو را 
رد کرد و ورود ش��ورای رقابت به قیمت‌گذاری را خلاف قانون دانس��ت. او 
به جایگاه قانونی شورای رقابت، اشاره کرد و گفت: »براساس قانون اجرای 
سیاست‌های کلی اصل ۴۴، شورای رقابت مرجع بلامنازع تصمیم‌گیری در 
حوزه بازارهای انحصاری است و هیچ نهاد یا سازمانی نباید در تصمیمات 
آن دخالت کند. در برنامه هفتم توسعه نیز این موضوع مشخص شده است؛ 
طبق ماده ۴۸، قیمت‌گذاری ممنوع اس��ت، مگر در م��واردی که انحصار 
طبیعی تشخیص داده شود. بنابراین از نظر ما، بازار خودرو مصداق انحصار 

طبیعی نیست و شورا نباید وارد قیمت‌گذاری شود.« در ادامه این میزگرد، 
»داوود آذرشب« رئیس اداره تحلیل بازار بورس کالا هم گفت که »انحصار 
طبیعی در بازار خودرو مصداق ندارد و طبق قوانین بالادستی، بورس کالا، 

بستر قانونی و شفاف برای عرضه خودرو است.«
در مجم��وع ب��ا توجه به صحبت‎هایی که در این میزگرد مطرح ش��د و 
اختلاف نظری که میان خودروس��ازان، شورای رقابت و بورس کالا بر سر 
تعریف و مصداق انحصار در بازار خودرو به چشم می‎خورد، به نظر می‎رسد 
هنوز اجماع روش��نی درباره نحوه تنظیم‌گری صنعت خودروسازی، شکل 
نگرفته اس��ت؛ از یکسو، خودروسازان با اس��تناد به ماده ۴۸ قانون برنامه 
هفتم، معتقدند بازار خودرو انحصار طبیعی ندارد و ورود شورای رقابت به 
مقوله قیمت‌گذاری با روح قانون در تضاد است. به باور آنان، وجود چندین 
تولیدکننده داخلی، فعال ش��دن مسیر واردات و پذیرش خودرو در بورس 
کالا، همگی نشانه‌هایی از رقابتی بودن بازار است. در مقابل، شورای رقابت 
با اتکا به شاخص‌های تمرکز بازار مانند CR۲ و HHI، صنعت خودرو را 
انحصاری می‌داند و ورود ش��ورا را نه انتخاب، بلکه الزام قانونی برای حفظ 
منافع مصرف‌کننده و جلوگیری از سوء‌استفاده بنگاه‌های بزرگ می‌خواند. 
این ش��ورا می‌گوید تا زمانی که دو شرکت اصلی بیشترین سهم از بازار را 
در اختیار دارند و مابه‌التفاوت قیمت کارخانه و بازار آزاد باقی است، سخن 
گفتن از رقابت واقعی، معنایی ندارد. در این میان، سازمان بورس، نگاهی 
میانه دارد و می‌گوید که حتی اگر ش��ورای رقابت، بازار را انحصاری بداند، 
عرضه خودرو در بورس کالا به‌دلیل س��ازوکار ش��فاف و مبتنی بر کشف 
نرخ، می‌تواند به کاهش التهاب بازار و حذف واسطه‌گری منجر شود. بدین 
ترتیب به‌نظر می‌رس��د چالش اصلی، نه در اصل وج��ود انحصار، بلکه در 
تفسیر متفاوت نهادها از مفهوم انحصار طبیعی و نحوه اجرای قانون است؛ 
تفس��یری که سرنوش��ت یکی از مهمترین صنایع کشور را میان سه ضلع 

»خودروساز، تنظیم‌گر و بازار سرمایه« در حالت تعلیق نگه داشته است.

نگاهی به تفسیرهای متفاوت از یک قانون

انحصار با صنعت خودرو چه کرد؟

نگــــاه

در همایش تجلیل از صادرکنندگان نمونه مازندران مطرح شد
عبور از سد تحریم با همت بخش خصوصی

بخش خصوصی در ش��رایط جنگی، نش��ان داد که با ش��جاعت و جسارت از سد 
تحریم‌ها عبور می‌کند و مصمم است که با تغییر ساختار و حرکت به سوی صادراتی 
با ارزش افزوده بالا به خلق ثروت و توسعه پایدار دست یابد. این نکته در صحبت‎های 
فعالان بخش خصوصی در همایش تجلیل از صادرکنندگان نمونه اس��تان مازندران 
مطرح شد. در این همایش که روز شنبه )12 مهرماه( با حضور رئیس سازمان توسعه 
تج��ارت ایران و نمایندگان بخش خصوصی در س��الن همایش اتاق مازندران برگزار 
ش��د، »پیام باقری« نایب رئیس دوم اتاق ایران، صادرات را موتور محرکه کش��ورها و 
عرصه رقابت دولت‌ها با یکدیگر خواند و گفت: »صادرات به دلیل عوایدی که در رشد 
اقتصادی تا س��فره معیش��ت مردم و رفاه جامعه می‌تواند داشته باشد، موتور محرکه 
کش��ورها و عرصه رقابت دولت‌ها با یکدیگر اس��ت. روند فعالیت‌های ما در دهه‌های 
گذش��ته، موید این است که تمرکز ما در کشور عمدتا بر صادرات غیرنفتی با ارزش 
افزوده پایین بوده اس��ت. براساس آمار س��ازمان توسعه تجارت، ارزش دلاری هر تن 

کالای وارداتی کشور تا چهار برابر ارزش دلاری هر کالای صادراتی است.«
به گفته »باقری«، »ما بر صادرات مواد اولیه در منابع محدود و تجدیدناپذیر تمرکز 
داریم و همان مواد اولیه و کالا در خارج از مرزهای کشور، فرآوری یا تکمیل و مجددا 
وارد کش��ور می‌شوند و به گواه تجارت جهانی، این مسیر در بلندمدت، مسیر توسعه 
پای��دار نخواهد بود. اگر بخواهیم به علت‌ها و ریش��ه‌ها بپردازیم، نیازمند یک تغییر 

رویکرد از صادرات با ارزش افزوده پایین به صادرات با ارزش افزوده بالا هستیم.«
او با اشاره به اینکه »صادرات در قالب زنجیره شکل می‌گیرد و صادرات نباید از این 
الگو خارج شود«، گفت: »ما شاهد این مسئله در کشور هستیم که صنایع بالادست 
معمولا از امکانات و پشتیبانی بالا برخوردار هستند در عوض اینکه محصولات خود 
را در اختیار صنایع پایین و میانی قرار بدهند تا زنجیره کامل شود، خودشان مبادرت 

به صادرات می‌کنند، چون آن پارادایم را تغییر ندادیم.«
نایب رئیس اتاق ای��ران، ادامه داد: »در بخش خصوصی و ظرفیت‌های این بخش 
شاهدیم که طی دهه‌های گذشته در قسمت‌هایی وابستگی جدی به واردات داشتیم. 
امروز به همت بخش خصوصی از دس��ت‌اندازها و موانعی مثل تحریم، جنگ و... در 
صنعت و تولید کشور از مرزهای خودکفایی عبور کردیم و توانستند برای کشور ارزش 
افزوده ایجاد کنند. در دنیا کشورها به دنبال آن هستند تا کالای آنها در زنجیره ارزش 
جهانی قرار بگیرند و این آن چیزی است که برای کشور ارزش افزوده ایجاد می‌کنند 
و بنا را بر این می‌گذارند که کالای آنها در زنجیره باشد و نبود آن احساس شود. لذا 

در کشور باید همین‌ها اتفاق بیفتد.«
او مهمترین ماموریت ارکان اقتصادی کشور در حوزه صادرات را هم‌رسانی دانست 
و گفت: »همه باید بس��یج ش��وند تا عرضه و تقاضا به یکدیگر گره بخورند و نیاز به 
سه گام داریم؛ ابتدا نیازمند تغییر رویکرد در حوزه صادرات هستیم؛ یعنی به سمت 
محصولات��ی برویم که ثروت و رش��د پایدار خلق می‌کنند و ش��رکت‌های کوچک و 
متوسط را نیز مورد توجه قرار بدهیم. در گام دوم، منابع کشور باید به سمت بخش 
صادرات هدایت ش��وند و در گام سوم نیز تغییر ساختاری در فرآیند صادرات صورت 
بگیرد؛ یعنی حلقه‌های متعددی باید کار خود را به درس��تی انجام دهند تا زنجیره 
صادرات دچار گسس��ت و آس��یب نش��ود. به گواه تحقیقات و آمارهای میدانی اتاق 
ای��ران، بزرگ‎ترین معضل در حوزه بانکی، ش��بکه‌های کارگزاری، نقل و انتقال ارز و 
ضمانت‌نامه‌های بانکی است.« »عبداله مهاجر دارابی«، عضو هیأت رئیسه اتاق ایران 
نیز با بیان اینکه »بخش خصوصی در کنار سایر سازمان‌ها و دستگاه‌ها تلاش می‌کند 
تا مشکلات کشور از سر راه برداشته شود«، گفت: »سوال امروز ما از دولت این است 
که چگونه می‌تواند مش��کلات فعالان اقتصادی را به درس��تی حل و به وظیفه خود 
عمل کند. یکی از مشکلات فعلی بخش خصوصی، مسائل ارزی است. این بخش باید 
گمشده خود را پیدا کند و بداند چه وقتی موانع از پیش پای صنعت و تولید برداشته 
می‌شود، اگر امکانی برای برون‌رفت از این وضعیت از طرف دولتی وجود دارد یا ندارد 
باید صادقانه عنوان ش��ود.« او با بیان اینکه »در حوزه کارت بازرگانی نیز مش��کلاتی 
داشتیم و  ۲٠ تا ۳٠ هزار کارت بازرگانی بی‌رویه صادر شده است«، یادآور شد: »اگر 
صدور کارت بازرگانی که اختیار آن را از اتاق سلب کرده بودند به روش صحیح انجام 

می‌شد، مشکلات کمتری در پرداخت ارز حاصل از صادرات داشتیم.«
این فعال اقتصادی س��پس از دولت خواس��ت که در کنار بخش خصوصی باشد و 
به صادرکننده جفا نکند و افزود: »در قانونگذاری باید به درس��تی عمل شود و اینکه 
ما با ش��عار نمی‌توانیم کارها را پیش ببریم. اگر دولت کاری را برای خود نمی‌پسندد 
برای بخش خصوصی نیز نپسندد. بخشی از موانع و مشکلات از درون کشور  ایجاد 
می‌شود. گاهی به جای کمک ظلم می‌کنیم و پای تولیدکننده را می‌بندیم.« »مهاجر 
دارابی« در پایان از دولت خواست که در شرایط سخت اقتصادی با شجاعت در کنار 
بخش خصوصی باش��د و این بخش نیز ظرفیت‌هایی که در توان و شایسته آن است 

را انجام و بروز دهد.
همچنی��ن در ادام��ه همایش، »محمدابراهی��م تولایی«، مع��اون هماهنگی امور 
اقتصادی و گردش��گری مازندران با بیان اینکه »جلس��ات متعددی با حضور بخش 
خصوص��ی و با هدف رفع مش��کلات این بخش در اس��تانداری و ی��ا پارلمان بخش 
خصوصی برگزار ش��د تا ببینیم چه ناهماهنگی‌هایی بی��ن دولت و فعالان اقتصادی 
وجود دارد تا برای آنها چاره‌اندیشی کنیم«، گفت: »در این جلسات از بخش خصوصی 
خواس��تیم تا گروه‌های تخصصی تشکیل بدهند، مشکلات را احصا و تخصصی بیان 
کنند و راهکار ارائه دهند تا آن بخشی را که در مدیریت استان قابل حل است را حل 
کنیم و آنچه مربوط به مس��ائل و تصمیمات فرااستانی می‌شود را نیز پیگیری و حل 
کنیم. در چنین جلساتی باید ایجاد فکر و سوال کنیم و به دنبال راه حل برون‌رفت 

از مشکلات باشیم.«
»علی ‌تقی‌پور«، رئیس اتاق س��اری نیز با بیان اینکه »صادرکنندگان پیش��گامان 
اقتصادی هستند«، گفت: »امروز اگر صادراتی انجام می‌شود نتیجه شجاعت، جسارت 
و صبوری صادرکننده است و قطعا نتیجه سیاست‌ها و حمایت‌های دولتی نیست که 
به واقع اغلب آنها به ویژه سیاست‌های پولی و بانکی، عامل توقف صادرات است.« او با 
اشاره به خودتحریمی‌ها که از تحریم‌های خارجی خطرناک‎تر است، به بخشنامه آب 
مجازی که برای کنترل و محدودیت کشت‌های آب‌بر آمده است، اشاره کرد و افزود: 
»در برنامه هفتم توس��عه اعلام شده که سالانه نیم درصد بابت صادراتی که برخلاف 
الگوی کشت انجام می‌شود از سوی گمرک اخذ شود اما گمرک شتابزده عمل کرده و 
دستور داد نیم درصد را از صادرکننده و آن‎هم از فروردین‌ماه دریافت کنند، در حالی 

که دستور اعمال آن از اواخر شهریورماه است.«
رئیس اتاق س��اری با تاکید بر اینکه باید جلوی این مصوبه از همین امروز گرفته 
و دستور توقف داده شود، با اشاره به لیست کالاهای خلاف الگوی کشت، این سوال 
را مط��رح کرد که مگر مازندران صادرکننده مرکبات و مهد کش��اورزی نیس��ت که 
صادرکننده باید برای پرتق��ال، نارنگی، توت‌فرنگی و لیمو حق آب مجازی پرداخت 
کند، در حالی که محصول او برخلاف الگوی کش��ت نبوده اس��ت؟! از طرف دیگر به 
صادرکنندگان مرغ اعلام شده است اگر می‌‍خواهی صادرات داشته باشی باید در واحد 

خود کارشناس فنی داشته باشید.«
وی با اشاره به موارد مطروحه و اینکه مجموعه این مسائل، ما را خسته می‌کند و 
انرژی را از ما می‌گیرد، گفت: »قطعا صادرات تفریح و سرگرمی نیست؛ نوسانات نرخ 
ارز، مشکلات زیرساختی و رفع تعهدات ارزی، بخشی از واقعیت تلخ صادرکننده است. 

اگر ساختار حمایت از صادرکننده اصلاح نشود قطعا باید با صادرات وداع کنیم.«
ای��ن فع��ال اقتصادی در پایان به تحریم‌ها و مکانیزم ماش��ه، اش��اره کرد و گفت: 
»تحریم‌ه��ا، فعالیت‌ه��ای صادرات��ی را س��خت‌تر می‌کن��د. رس��الت تولیدکننده و 
صادرکنن��ده، تعام��ل و همکاری با دولت اس��ت تا فردایی بهتر برای مردم باش��رف 

خودمان به وجود بیاوریم.«
گفتنی است در پایان این همایش از 38 صادرکننده برتر استان مازندران با تقدیم 

تندیس و لوح تقدیر، قدردانی شد.
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فرصت امروز: اس��تان‌های تهران، خراس��ان رضوی، فارس، اصفهان 
و کرمان با مصرف بیش از ۵ میلیارد لیتر بنزین در تابس��تان امس��ال، 
۴۰ درصد مصرف بنزین کش��ور را بلعیدن��د و به‌عنوان پرمصرف‌ترین 
استان‌های کشور شناخته شدند. تهران با مصرف ۱۸۸۴ میلیون لیتر، 
خراس��ان رضوی با ۸۶۹ میلی��ون لیتر، فارس ب��ا ۸۵۷ میلیون لیتر، 
اصفه��ان با ۸۱۷ میلی��ون لیتر و کرمان با مص��رف ۵۸۶ میلیون لیتر 
بنزین در تابس��تان ۱۴۰۴، بالاترین مصرف‎کنن��ده بنزین در بین 31 

استان ایران هستند.
براساس آمارهای منتشرشده شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی، 
مصرف بنزین در تابس��تان امس��ال به ۱۲.۵ میلیارد لیتر رس��ید و در 
پنج اس��تان تهران، خراسان رضوی، فارس، اصفهان و کرمان به‌ عنوان 
صدرنشینان مصرف بنزین کشور، بیش از ۵ میلیارد لیتر بنزین توزیع 
شد که حدود ۴۰ درصد از مصرف بنزین کشور را دربر می‌گیرد. استان 
ته��ران با ثبت رکورد مصرف بیش از یک میلیارد و ۸۸۴ میلیون لیتر 
بنزین در تابس��تان امس��ال، حدود ۱۵ درصد از مصرف بنزین کش��ور 
را ب��ه خود اختصاص داد و در صدر اس��تان‌های پرمصرف‌ قرار گرفت. 
همچنین اس��تان خراسان رضوی با مصرف ۸۶۹.۵ میلیون لیتر بنزین 
به عنوان دومین اس��تان پرمصرف ایران شناخته شد. میانگین مصرف 
روزانه بنزین در تابس��تان امسال، ۱۳۴.۳ میلیون لیتر بوده که نسبت 
به تابس��تان ۱۴۰۳ حدود ۵ میلیون لیتر افزایش یافته است. بیشترین 
رکورد مصرف بنزین تابس��تانی در روز ۲۲ شهریورماه با مصرف ۱۵۴ 
میلی��ون و ۷۰۰ هزار لیتر ثبت ش��د. س��رانه مصرف بنزی��ن در ایران 
هم‌اکنون چهار لیتر در روز است که بالاتر از متوسط جهانی )سه لیتر 
در روز( است و اگر روند کنونی رشد مصرف بنزین ادامه یابد، ناترازی 
بنزین تا س��ال ۱۴۰۷ بیش از ۱۶ میلیارد دلار در سال ارزبری خواهد 
داش��ت. ناترازی بنزین به وضعیتی گفته می‌ش��ود ک��ه میزان تولید و 

عرضه بنزین نتواند جوابگوی مصرف داخلی باشد.
عوامل موثر بر ناترازی بنزین در ایران

اقتص��اد ایران ب��ا ناترازی‎های مختلف��ی )ناترازی بودج��ه، ناترازی 
بانک‎ها، ناترازی صندوق‎های بازنشس��تگی و...( دست به گریبان است 
اما شاید مهمترین ناترازی که با زندگی روزمره مردم در ارتباط است، 
نات��رازی انرژی باش��د که به ش��کل کمبود آب و قطع��ی برق و گاز و 
واردات بنزین، خود را نش��ان می‎دهد. این ناترازی در س��ال‌های اخیر 
به‌ دلیل افزایش مصرف داخلی و محدودیت‌های تولید بنزین، به یکی 
از چالش‌های اساس��ی دولت تبدیل ش��ده است. از جمله دلایل اصلی 
بروز ناترازی بنزین در ایران می‎توان به قیمت‎گذاری دس��توری، عدم 
توسعه زیرساخت‎ها و رش��د مصرف داخلی اشاره کرد. قیمت هر لیتر 
بنزین در ایران حدود ‌۱.۴ س��نت است که فاصله زیادی با قیمت‌های 
جهانی )حدود ۷۵س��نت( دارد و این تفاوت قیمتی باعث شده است تا 
مصرف بنزین به‌ش��دت افزایش یابد و به میانگین روزانه ۱۳۴ میلیون 
لیتر برس��د. به ط��ور کلی، قیمت بنزین در ایران در مقایس��ه با دیگر 
کش��ورها به‌‌‌‌ش��دت پایین نگه ‌‌‌‌داش��ته و این امر باعث مصرف بی‌‌‌‌رویه 
بنزین شده است. ش��اید مهمترین دلیل مصرف بالای بنزین در ایران 
به همین مدل قیمت‎گذاری دس��توری و یارانه‌‌‌‌ای برمی‎گردد. به گفته 
کارشناس��ان، در صورتی‌ک��ه دولت به ‌تدریج قیم��ت بنزین را افزایش 

دهد، این روند صعودی مصرف می‌تواند تا حدودی مهار شود.
با وجود تلاش‌های دولت برای افزایش ظرفیت پالایشگاه‌ها، مصرف 
بنزی��ن همچنان بالات��ر از ظرفیت تولید داخلی اس��ت و این موضوع 
دول��ت را مجب��ور ب��ه واردات بنزین‌کرده که خود مس��تلزم تخصیص 
مناب��ع ارزی و تحمل هزینه‌های بالا اس��ت. همچنی��ن از دیگر دلایل 
اصلی بحران ناترازی بنزین، رش��د مصرف است که ارتباط مستقیمی 
ب��ا معضل قیمت‌گ��ذاری بنزین دارد؛ از یکس��و، قیم��ت پایین بنزین 
موج��ب افزایش مصرف آن ش��ده و از س��وی دیگر، رش��د جمعیت و 
افزایش تعداد خودروهای بی‌کیفیت و غیر‌استاندارد، فشار بیشتری به 
تقاضای بنزین وارد کرده ‌است. دولت برای حل بحران ناترازی بنزین، 
دو راه��کار عم��ده را در پی��ش گرفته اس��ت: واردات بنزین و افزایش 
قیمت. با این حال، س��ال‎های متمادی است که قیمت بنزین افزایش 
نیافته و دولت صریحا می‎گوید که افزایش قیمت بنزین در دستور کار 
نیست؛ چراکه از افزایش قیمت بنزین، خاطره خوبی ندارد. شوربختانه 
راهکاره��ای موقتی، مث��ل واردات بنزین نمی‎تواند بحران س��اختاری 
ناترازی حامل‎های انرژی در ایران را حل و فصل کند. به نظر می‎رسد 
دولت به‌‌‌‌جای اتخاذ تصمیمات دش��وار اقتصادی و اصلاح س��اختاری، 
به سیاس��ت‌هایی همچون تثبیت قیمت‌ها و مدیریت مسئله از طریق 

روش‌های کوتاه‌مدت فکر می‌کند.
واردات بنزین به جای اصلاح قیمت‎گذاری

بنزین به‌عنوان یکی از کالاهای اس��تراتژیک در ایران نه‌‏‏‏تنها از لحاظ 
اقتص��ادی بلک��ه از منظر اجتماعی و سیاس��ی نیز نق��ش مهمی ایفا 
می‌کند. این کالا با توجه به گستردگی مصرف در زندگی روزمره مردم، 
وابستگی شدید به آن و تاثیرات مستقیم بر حمل‌ونقل و سایر صنایع، 
از اهمیت ویژه‌ای برخوردار اس��ت. دولت ب��رای حفظ ثبات اقتصادی 
و اجتماعی در کش��ور، قیمت بنزین را به ‌ص��ورت یارانه‌‏‏‏ای پایین نگه 

داشته تا از فش��ار مالی به اقشار مختلف جامعه بکاهد. در حال‌حاضر، 
قیمت هر لیتر بنزین در ایران حدود ‌۱.۴س��نت است که فاصله زیادی 
با قیمت‌های جهانی )حدود ۷۵سنت( دارد و این تفاوت موجب‌ شده تا 
مصرف بنزین در کش��ور به ‌شدت افزایش یابد و طبق آخرین آمارهای 
ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران ب��ه میانگین روزانه ۱۳۴ 
میلیون لیتر در تابس��تان امس��ال برس��د. از طرف دیگر به دلیل عدم 
توسعه و سرمایه‌گذاری زیرساخت‎ها، تولید داخلی نمی‎تواند جوابگوی 
ای��ن حجم عظیم مصرف باش��د و طبیعی اس��ت که ای��ن وضعیت در 
نهایت به ناترازی بنزین می‌انجامد و به دنبال آن، ایران به عنوان یکی 
از کش��ورهای صادر‌کننده نفت و گاز مجبور به واردات بنزین می‌شود 
که ارزبری و ‌بار مالی سنگینی برای دولت دارد. قیمت‎گذاری دستوری 
و یارانه‌ای بنزی��ن در ایران هرچند در کوتاه مدت باعث رضایت مردم 

شده، اما در بلندمدت مشکلات زیادی به همراه خواهد داشت.
با وجود تاکید کارشناس��ان ب��ر ضرورت اصلاحات اساس��ی، دولت 
همچنان بر ثابت ماندن قیمت بنزین اصرار دارد و طبیعتا این رویکرد 
نمی‌توان��د به‌‌‌‌طور موثر برای حل این بحران راهگش��ا باش��د. به دلیل 
نات��رازی عرضه و تقاضا، مصرف بنزین در طول س��ال‎های گذش��ته از 
تولی��د داخلی، فراتر رفت��ه و بحران ناترازی بنزی��ن را به وجود آورده 
است. با وجود آنکه اقتصاددانان بارها بر اصلاحات بنیادین در ساختار 
اقتص��ادی و سیاس��ت‌های انرژی کش��ور تاکی��د کرده‎ان��د، اما دولت 

همواره از اصلاحات س��اختاری طفره می‎رود و در عوض به راهکارهای 
موقتی همچون واردات بنزین رج��وع می‎کند. اگرچه این اقدامات در 
کوتاه‌م��دت تا حدودی به کاهش فش��ار ناترازی، کم��ک می‎کند، اما 
از آنج��ا که ناترازی بنزین از یک عدم‌تعادل س��اختاری در سیس��تم 
مصرف و تولید نش��أت می‎گیرد، این راهکارها نمی‎توانند به‌‌‌‌طور پایدار 

و بلندمدت، بحران ناترازی بنزین را حل کنند.
مصرف ۴۰ درصدی بنزین در ۵ استان

تهران، خراسان رضوی، فارس، اصفهان و کرمان با مصرف بیش از ۵ 
میلیارد لیتر بنزین در تابس��تان امسال و سهم ۴۰ درصدی از مصرف 
بنزین کش��ور، پرمصرف‌ترین اس��تان‌های کشور ش��ناخته شدند. این 
استان‌ها به‌ترتیب با آمار مصرف ۱۸۸۴، ۸۶۹.۵، ۸۵۷، ۸۱۷ و ۵۸۶.۴ 
میلیون لیتر در دوره س��ه ماهه تابستان امسال، بالاترین سهم مصرف 
در بین 31 اس��تان کش��ور را دارند. مصرف بنزین کش��ور در تابستان 
امس��ال به ۱۲.۵ میلیارد لیتر رس��ید و در پنج استان تهران، خراسان 
رضوی، فارس، اصفهان و کرمان به‌عنوان صدرنش��ینان مصرف بنزین 
کشور، بیش از ۵ میلیارد لیتر بنزین توزیع شد که ۴۰ درصد از مصرف 
بنزین کش��ور را دربر می‌گیرد. اس��تان تهران با رکورد مصرف بیش از 
ی��ک میلیارد و ۸۸۴ میلیون لیتر بنزی��ن، حدود ۱۵ درصد از مصرف 
بنزین کشور در تابستان را به خود اختصاص داد و در صدر استان‌های 
پرمصرف‌ قرار گرفت. خراس��ان رضوی ب��ا مصرف ۸۶۹.۵ میلیون لیتر 

بنزین، دومین استان پرمصرف کشور شناخته شد.
براس��اس آمارهای ش��رکت ملی پخ��ش فرآورده‌های نفت��ی ایران، 
میانگین مصرف روزانه بنزین کشور در تابستان امسال ۱۳۴.۳ میلیون 
لیتر بوده که نسبت به تابستان ۱۴۰۳ با میانگین مصرف روزانه ۱۲۹.۴ 
میلی��ون لیتر، حدود ۵ میلی��ون لیتر افزایش یافته اس��ت، همچنین 
بیش��ترین رکورد مصرف بنزین تابس��تانی در روز ۲۲ ش��هریور با رقم 
مصرف ۱۵۴ میلیون و ۷۰۰ هزار لیتر ثبت ش��ده است. میانگین آمار 
مصرف روزانه ماه‌های تیر، مرداد و ش��هریور امس��ال به‌ترتیب ۱۲۳.۵، 
۱۳۷.۷ و ۱۴۱.۷ ب��وده که این روند صعودی افزایش میانگین مصرف 
روزانه، بیانگر افزایش مس��تمر تقاضا در دوره اوج س��فرهای تابستانی 
اس��ت. این رش��د نه‌تنها ناش��ی از افزایش جابه‌جایی‌های بین‌شهری 
و اس��تفاده گس��ترده از خودروهای ش��خصی بوده، بلکه اثر مستقیم 
تعطیلات رسمی و ترافیک درون‌شهری را نیز منعکس می‌کند. سرانه 
مص��رف بنزین در ایران هم‌اکنون چهار لیتر در روز اس��ت که بالاتر از 
متوسط جهانی )سه لیتر در روز( است و اگر روند کنونی رشد مصرف 
بنزین ادام��ه یابد، ناترازی بنزین تا س��ال ۱۴۰۷ بیش از ۱۶ میلیارد 
دلار در سال ارزبری خواهد داشت. متوسط رشد سالانه مصرف بنزین 
از ابتدای انقلاب تا س��ال ۱۴۰۲ حدود ۵ درصد بوده و در چهار س��ال 
گذش��ته مصرف بنزین ۱۰ درصد رشد داش��ته و طبق پیش‌بینی‌ها با 
ادامه این روند تا س��ال ۱۴۰۷، مص��رف بنزین به روزانه ۱۷۰ میلیون 

لیتر می‌رسد.

تهران، خراسان رضوی و فارس، بیشترین مصرف بنزین را دارند

ناترازی بنزین و معضل قیمت‎گذاری
اخبــــــار

بیت‌کوین به کانال ۱۲۵ هزار دلار رسید
رکوردشکنی جدید پادشاه رمزارزها

بیت‌کوین که بزرگ‎ترین ارز دیجیتال جهان از نظر ارزش بازار است، روز یکشنبه به 
بالاترین رکورد خود صعود کرد و با افزایش ۲.۷ درصدی، به س��طح ۱۲۵ هزار و ۲۴۵ 
دلار و ۵۷ س��نت رسید. رکورد قیمت قبلی بیت‌کوین در سطح ۱۲۴ هزار و ۴۸۰ دلار 
بود که در اواس��ط ماه اوت تحت تاثیر مقررات دوستانه‌تر دولت آمریکا و تقاضای قوی 
از سوی سرمایه‌گذاران نهادی ثبت شد. نفوذ بیت‌کوین در بازار رمزارزها در حال حاضر 

۵۸.۵ درصد، اتریوم ۱۲.۹ درصد و ۲۸.۶ درصد است.
این ارز دیجیتال روز جمعه برای هش��تمین جلس��ه متوالی افزای��ش یافته بود و با 
صعود اخیر س��هام آمریکا و ورود سرمایه به صندوق‌های سرمایه‌گذاری قابل معامله در 
بورس بیت‌کوین، تقویت ش��ده بود. در مقابل، دلار آمریکا روز جمعه عقب‌نشینی کرد 
و در برابر ارزهای اصلی ضررهای چند هفته‌ای را ثبت کرد، زیرا عدم قطعیت پیرامون 
تعطیلی دولت آمریکا، چش��م‌انداز اقتصادی را تیره و تار کرد و انتشار داده‌های کلیدی 
مانند حقوق و دس��تمزد را که برای س��نجش مسیر حرکت اقتصاد حیاتی هستند، به 
تاخی��ر انداخت. »جف کندریک«، رئیس جهان��ی تحقیقات دارایی‌های دیجیتال بانک 
استاندارد چارترد، می‌گوید: بیت‌کوین می‌تواند در آستانه ثبت یک رکورد جدید تاریخی 
باش��د. »کندریک« در یادداشتی نوشت: »تصور می‌کنم بیت‌کوین اکنون آماده است و 
هفته آینده یک رکورد جدید تاریخی ثبت خواهد کرد و احتمالا پس از آن به زودی به 
پیش‌بینی من برای س��ه‌ ماهه سوم که قیمت ۱۳۵ هزار دلار است، خواهد رسید. این 

هدف یک تا دو هفته دیرتر از زمان پیش‌بینی‌شده محقق خواهد شد.«
استاندارد چارترد، چندین عامل را در افزایش قیمت‌ها در نیمه دوم سال ۲۰۲۵ موثر 
 )ETF( می‌بیند. این بانک اعلام کرد: ورود سرمایه به صندوق‌های قابل معامله در بورس
و خرید بیت‌کوین توسط خزانه‌داری شرکت‌ها در سه‌ ماهه سوم و چهارم، از سطح سه‌ 
ماهه دوم )۲۴۵ هزار بیت‌کوین( فراتر خواهد رفت و همزمان، تحولات سیاست آمریکا 
می‌تواند به این شتاب بیش��تر بیفزاید. براساس گزارش اینوستینگ، استاندارد چارترد 
انتظار دارد که معاملات در اوایل سه‌ ماهه چهارم متلاطم باشد، اما پیش‌بینی می‌کند 

که رشد قیمت جدیدی حاصل شود.
در همی��ن حال، تحلیلگران دویچه بانک پیش‌بین��ی کردند که بیت‌کوین »جا پای 
ط�ال می‌گذارد« و طی پنج س��ال آینده به بخش کلیدی ترازنام��ه بانک‌های مرکزی 
تبدیل خواهد ش��د. تحلیلگران دویچه بانک می‌گویند که با این رمزارز با شک و تردید 
برخورد شده است اما در نهایت مورد پذیرش قرار خواهد گرفت. این پیش‌بینی احتمالا 
بسیاری از افراد جامعه مالی و تنظیم‌کنندگان مقررات را که مدت‌هاست هشدار داده‌اند 
بیت‌کوین و سایر دارایی‌های مانند آن هیچ ارزش ذاتی ندارند را وحشت‌زده خواهد کرد. 
با این حال، بیت‌کوین به طلا تشبیه شده است که به عنوان یک پوشش ریسک در برابر 
دارایی‌هایی مانند سهام و اوراق قرضه عمل می‌کند که می‌توانند در دوره‌های بی‌ثباتی 
سیاس��ی و بازار به شدت تغییر کنند. طلا در مواقع نوسان به عنوان پناهگاه امن دیده 
می‌شود، هرچند مانند بیت‌کوین هیچ سود سهام یا بازده منظمی برای سرمایه‌گذاران 
ندارد. به گفته تحلیلگ��ران دویچه بانک، با تصمیم دونالد ترامپ، رئیس‌جمهور آمریکا 
برای ایجاد ذخیره اس��تراتژیک بیت‌کوین، این رمزارز از جایگاه ویژه‌ای برخوردار ش��ده 
اس��ت. به نظر می‌رس��د تاریخ در حال تکرار اس��ت. طلا نیز مانند بیت‌کوین، زمانی در 
معرض ش��ک و تردید، س��وءظن و گمانه‌زنی در مورد تقاضا بود و همچنین دوره‌های 
نوس��ان دوره‌ای را تجربه ک��رده و عملکرد آن اغلب با کوچک‎تری��ن تغییری در درک 
عمومی مشخص شده است. به نظر می‎رسد پذیرش بیت‌کوین ادامه خواهد یافت، زیرا 
تحولات نظارتی، ش��رایط اقتصاد کلان و مهمتر از همه، زمان، مردم را قادر می‌سازد تا 

بیت‌کوین را به عنوان ذخیره ارزش، به طور فزاینده‌ای بپذیرند.
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ارزش گمرکی آیفون ۱۷ اعلام شد
ارزش گمرک��ی آیف��ون ۱۷، مع��ادل ۱۴۸۲ ی��ورو تعیین ش��ده 
اس��ت که 5 درصد حقوق ورودی نیز به آن اضافه می‌ش��ود. طبق 
لیس��ت ارزش‌گذاری گمرکی TSC س��امانه پنج��ره واحد تجارت 
  pro max ۱۷ Iphone فرامرزی، اولین آیفون ۱۷ )با مشخصات
512gb( جهت اظهار مس��افری در فرآیند رجیس��تری در سامانه 
گمرک قرار گرفت. براس��اس لیس��ت ارزش‌گذاری، این کالا با کد 
تعرفه ۸۵۱۷۱۳۹۰،‌ شناسه ۶۶۸۰ ارزش گمرکی آن ۱۴۸۲ یورو و 

درصد حقوق ورودی آن 5 درصد است.
بانک آمریکا در یادداش��ت جدیدی، اعلام کرد که با وجود قیمت 
پایه بالاتر جدیدترین مدل‌های گوش��ی اپل، مشوق‌های اپراتورهای 
تلف��ن همراه، می‌تواند امکان تهیه مقرون ب��ه صرفه آیفون‌ را برای 
کارب��ران فراهم کن��د. تحلیلگران بانک آمریکا )BofA( نوش��تند:‌ 
»مشوق‌های اپراتورها به آیفون‌ها اجازه می‌دهد تا مقرون‌به‌صرفه‌تر 
باشند، زیرا آنها تامین مالی آیفون را با خدمات مخابراتی تحت یک 
پرداخ��ت ماهانه ترکیب می‌کنند و هزین��ه تهیه آیفون را در طول 
مدت ۲۴ تا ۳۶ ماه تقس��یم می‌کنند.« این تحلیلگران خاطرنشان 
کردند ک��ه تحت برخی برنامه‌های معاوضه، خود گوش��ی می‌تواند 
رایگان باشد. گفته می‌شود یارانه‌های سری جدید آیفون ۱۷، حدود 
۱۰۰ دلار بیش��تر از سال گذشته است و قیمت اولیه ۱۰۹۹ دلاری 
آیفون ۱۷ پرو را در مقایسه با ۹۹۹ دلار برای آیفون ۱۶ پرو، جبران 
می‌کند. بانک آمریکا به اظهارات مدیریت ش��رکت تی‌موبایل مبنی 
بر افزایش دو رقمی هزینه فعال‌س��ازی آیفون اش��اره کرد، درحالی 
که ش��رکت ورایزن نیز به فعالیت قوی در زمینه ارتقا اش��اره کرد. 
ای��ن بانک افزود: زمان‌ه��ای تحویل اخیر نش��ان می‌دهد که زمان 
ارس��ال آیفون ۱۷ نسبت به سال گذش��ته طولانی‌تر شده است. به 
گفته تحلیلگران، تبلیغات تعویض گوش��ی برای تشویق به ارتقا در 
فاصله هر دو تا چهار سال یک بار طراحی شده‌اند. فقط آیفون‌های 
جدیدت��ر )آیف��ون ۱۳ و س��ری جدیدتر( ب��ا ۱۱۰۰ دلار، بالاترین 
ارزش تعویض گوشی را دارند و هر سه اپراتور اصلی آمریکا، اکنون 
دستگاه‌ها را در هر ش��رایطی از جمله گوشی‌های خراب یا معیوب 
می‌پذیرند. هزینه‌های اولیه همچنان باقی اس��ت و مشتریان هزینه 
فعال‌سازی ۳۵ تا ۴۰ دلار و مالیات بر قیمت کامل خرده‌فروشی را 

پرداخت می‌کنند.
براس��اس گزارش اینوستینگ، بانک آمریکا تخمین زده است که 
با حداکثر اعتبار تعویض گوش��ی، آیفون ۱۷ جدید به ۲۲۹ تا ۲۳۴ 
دلار پیش‌پرداخ��ت نی��از دارد، در حالی که آیف��ون ۱۷ پرومکس، 
۳۸۰ تا ۳۸۵ دلار هزینه دارد. این بانک اعلام کرد اپراتورها با ارائه 
طرح‌های نامحدود رده بالاتر و اعمال اعتبارات به طور مس��اوی در 

شرایط اقساط ۲۴ تا ۳۶ ماهه، سود می‌برند.

تعطیلی دولت آمریکا به نفع آمازون و اپل شد
نیم��ی از بزرگترین پرونده‌های ضدانحصار علیه غول‌های فناوری 
در پی تعطیلی دولت آمریکا، متوقف شده‌اند و نیمی دیگر با وجود 
کاهش بودجه دولتی، همچن��ان جریان دارند. پرونده‌ها علیه چهار 
غول فناوری ش��امل گوگل، متا، اپل و آمازون، از جمله پرونده‌هایی 
هس��تند که در واش��نگتن و دنیای شرکت‌ها بسیار مورد توجه قرار 
گرفته‌ان��د. این پرونده‌ها همچنین از نظر سیاس��ی، حس��اس‌ترین 
پرونده‌ها هستند؛ چراکه مدیران عامل این شرکت‌ها سعی می‌کنند 
رواب��ط نزدیک‌تری با دونال��د ترامپ، رئیس‌جمه��ور آمریکا و کاخ 
س��فید برقرار کنند. به گزارش »ایسنا«، رس��یدگی به پرونده‌های 
ش��رکت‌های گوگل و متا در طول تعطیلی دولت فدرال ادامه دارد. 
هر دو ش��رکت در آس��تانه حل و فصل این پرونده‌ها هستند و یک 
قاضی ب��ه دنبال نهایی کردن تصمیم خ��ود در یکی از پرونده‌های 
گوگل اس��ت و انتظار می‌رود قاضی دیگ��ری به زودی در مورد متا 
تصمیمی صادر کند. با این حال، رسیدگی به پرونده‌هایی که کسب 
و کار آم��ازون و اپل را در مع��رض تهدید تجزیه قرار داده‌اند، هفته 
گذش��ته متوقف ش��دند. قرار نبود آمازون تا فوریه ۲۰۲۷ به دادگاه 
برود و جلس��ه ش��هادت اپل تا پایان ژانویه ۲۰۲۷ برنامه‌ریزی شده 
بود. قضات هر دو پرونده درخواس��ت دولت برای توقف رسیدگی تا 

زمان احیای بودجه فدرال را تایید کردند.
اینک��ه تعطیل��ی دولت آمری��کا تا چه ان��دازه ب��ر پرونده‌ها تاثیر 
می‌گذارد، احتمالا به مدت زمان تعطیلی دولت بس��تگی دارد. بعید 
است چند روز یا چند هفته توقف کار اختلال زیادی ایجاد کند، اما 
تاخیر بیشتر می‌تواند تاریخ‌های محاکمه‌ای را که از قبل برای سال 
۲۰۲۷ برنامه‌ریزی ش��ده بود، به تعویق بین��دازد. قضات همچنین 
اختیار وس��یعی در مورد توقف رسیدگی به دعاوی دارند. حتی در 
طول تعطیلی دولت، کمیسیون تجارت فدرال و وزارت دادگستری 
همچنان موظفند در صورت دستور دادگاه، پرونده‌ای را ادامه دهند.

گوگل و متا هر دو در مراحل پایانی پرونده‌های خود هس��تند. در 
یکی از پرونده‌های گوگل که مربوط به امپراتوری جست‎وجوی این 
شرکت است، دولت درخواس��ت توقف رسیدگی تا زمان بازگشایی 
دولت را داد. آمیت مهتا، قاضی ناحیه دی.س��ی، در عوض دس��تور 
ادامه رس��یدگی را داد و خاطرنشان کرد که دعاوی ضد انحصار در 
طول تعطیلی س��ال ۲۰۱۹ ادامه داشتند. مهتا قرار است در هشتم 
اکتبر جلسه استماع خود را برای نهایی کردن حکمش برگزار کند.

در پرون��ده دیگ��ر وزارت دادگس��تری علی��ه گوگل ک��ه انحصار 
این ش��رکت در بازار تبلیغات آنلاین را ه��دف قرار می‌دهد، دولت 
درخواس��تی برای تعلیق روند دادرسی ارائه نکرده است، اما وکلای 
این وزارتخانه، هفته گذش��ته درخواس��ت توقف دادگاه را کردند و 
درخواست‎شان رد شد. کمیته تجارت فدرال درخواستی برای توقف 
پرونده خود علیه خرید اینس��تاگرام توس��ط متا ارائ��ه نکرد. با این 
حال، قاضی جان چون در ایالت واشنگتن، درخواست این رگولاتور 
را برای تعلیق روند دادرس��ی در پرون��ده‌اش علیه آمازون پذیرفت 
که مربوط به اولویت دادن این ش��رکت به محصولاتش در فروشگاه 
آنلای��ن خود اس��ت. یک روز بع��د، قاضی لدا دان وتر، درخواس��ت 
مش��ابهی را در نیوجرسی از وزارت دادگستری در پرونده‌ای مربوط 

به ادعای انحصار اپل در بازار تلفن‌های هوشمند تائید کرد.
سیستم قضایی فدرال اعلام کرده است که دادگاه‌ها حداقل تا ۱۷ 
اکتبر با استفاده از مانده هزینه‌های دادگاه و سایر وجوهی که تحت 
تاثیر وقف��ه در تخصیص بودجه قرار نمی‌گیرن��د، باز خواهند ماند. 
براس��اس گزارش پولیتیکو، سیس��تم قضایی فدرال در تمام مدت 
تعطیلی س��ال ۲۰۱۸ که پن��ج هفته به طول انجامی��د، فعال بود. 
کمیس��یون تجارت فدرال و وزارت دادگس��تری همچنان در طول 
تعطیل��ی فعلی، پرونده‌های مربوط به اعلان‌ه��ای پیش از ادغام را 

می‌پذیرند.

خبرنــامه

فرصت امروز: اقتصاد ایران، گرفتار رکود تورمی است. آمارهای رسمی 
از رشد اقتصادی پایین و تورم پایدار و فزاینده، حاکی از تعمیق وضعیت 
رکود تورمی است. اقتصاددانان هشدار می‌دهند که اگر تدابیر سیاستی 
صحیحی برای جلوگیری از پایدار ش��دن رون��د رکودی و افزایش تورم 
اتخاذ نش��ود، شرایط رکود تورمی باعث می‌شود که سرمایه‌ها به میزان 
بیش��تری از بخ��ش مولد اقتصاد خارج ش��وند. تحریم‌های بین‌المللی و 
محدودیت‌ه��ای بنگاه‌ها در تامین مواد اولیه و به‌روزرس��انی تکنولوژی، 
از مهمتری��ن عواملی اس��ت که تولید ناخالص داخل��ی را بیش از پیش 
تهدید می‌کند. در س��مت عرضه نیز کاهش قدرت خرید و ش��وک‌های 
قیمتی، عدم تناسب دس��تمزدها و قیمت کالا و خدمات، تشدیدکننده 
رکود تورمی است. اگرچه اقداماتی همچون انضباط مالی دولت از طریق 
تنظیم صحیح بودجه، اجتناب از تداوم بیش��تر کس��ری بودجه، کنترل 
نقدینگی، اصلاح س��اختارهای مالیاتی و مالی، پرهیز از سیاس��ت‌های 
انبس��اط پولی و تقویت تولید و بهره‌وری می‌توانند جلوی رکود تورمی 
را بگیرن��د، اما تحلیل‌ها از نقش تعیین‌کنن��ده مولفه‌های غیراقتصادی 
حکای��ت دارد. به گفته کارشناس��ان، ی��ک تغییر محس��وس در حوزه 
سیاس��ت خارج��ی که منجر به کاه��ش محدودیت‌ه��ای بین‌المللی بر 

اقتصاد کشور شود، می‌تواند ورق رکود تورمی را برگرداند.
طب��ق آخرین گزارش مرکز آمار ایران، رش��د اقتصادی در فصل بهار 
امس��ال به منفی 0.1 درصد و رش��د اقتصادی بدون نفت به منفی 0.4 
درصد رس��یده است. این رش��د اقتصادی نزدیک به صفر در حالی ثبت 
ش��ده که در برنامه هفتم توس��عه، رش��د 8 درصدی هدف‎گذاری شده 
اس��ت. البته رش��د اقتصادی منفی نزدیک به صفر در فصل بهار 1404 
عمدتا به تجربه رش��دهای منفی در بخش‌های مولد اقتصاد برمی‌گردد. 
هرچند با رش��د مثب��ت بخش‌های غیرمولد، از جمله واس��طه‌گری‌های 
مالی از ش��دت انقباض اقتصاد کشور کاس��ته شده است، اما این تجربه 
نش��ان می‌دهد که بخش مولد اقتصاد در حال کوچک‎تر ش��دن است و 
تداوم این وضعیت در ماه‎های آینده، هشداردهنده و نگران‌کننده است.

برای خروج از رکود تورمی چه باید کرد؟
در ادبی��ات اقتصادی، رکود تورمی )Stagflation( به معنای رخداد 
همزمان رکود و تورم در اقتصاد است. وضعیتی که در آن رشد اقتصادی 
پایین و تورم و نرخ بیکاری افزایش��ی است. اساس��اً رکود در اقتصاد به 
دلی��ل ضعف تقاضای موثر و تنگناهای بخ��ش عرضه رخ می‌دهد. تورم 
نیز ریش��ه در افزایش حجم پ��ول، افزایش قیمت م��واد اولیه، افزایش 
قیمت‌های جهانی و کالاهای وارداتی، س��اختار اقتصادی و... دارد. تورم 
همچنین می‌تواند ناشی از فشار تقاضا و یا فشار هزینه باشد. اما علل و 
زمینه بروز این پدیده در اقتصاد ایران چیس��ت؟ ویژگی‌های ساختاری 
اقتص��اد ای��ران، کس��ری بودجه‌های م��داوم، ش��وک‌های ارزی حاصل 
از درآم��د نفت و بی‌انضباطی مالی دولت و سیاس��ت انبس��اط پولی در 
دوره‌های مختلف از مهمترین عوامل بروز رکود تورمی اس��ت. بررس��ی 
مرک��ز پژوهش‌های مجلس، نش��ان می‎دهد که ویژگی‌های س��اختاری 
اقتصاد ایران، از جمله وابس��تگی تولید به واردات، فقدان سیاستگذاری 
مناس��ب ارزی، عدم پویای��ی و خود تعدیل ش��وندگی تکنولوژی، عدم 

دسترس��ی بنگاه‌های تولیدی به نقدینگ��ی و بالابودن نرخ بهره، ضعیف 
بودن حمایت از تولید، عدم تناس��ب میان فعالیت‌ه��ا و اندازه بنگاه‌ها، 
فقدان سیاستگذاری‌های صحیح تجاری، ضعف تحقیق و توسعه و عدم 
وجود نوآوری، تش��دیدکننده ش��رایط رکود تورمی اس��ت و برای برون 
رفت از این وضعیت باید با نگاهی واقع‌بینانه به ویژگی‌های س��اختاری 
اقتص��اد عمل کرد. اما راهکار خروج از ش��رایط رکود تورمی براس��اس 
آموزه‌های علم اقتصاد چیست؟ جهت‌دهی منابع پولی و مالی به سمت 
فعالیت‌ه��ای مولد، کارآمد کردن بازار س��رمایه و بورس، اعمال کنترل 
قیمت نهاده‌های تولید، اتخاذ سیاس��ت‌های تجاری مناس��ب در جهت 
حمایت از تولید داخلی و... برخی از اقدامات برای کنترل ش��رایط رکود 
تورمی از نظر کارشناس��ان است که باید در دستور کار سیاستگذار قرار 
بگیرد. از طرف دیگر، انضباط مالی دولت از طریق تنظیم صحیح بودجه 
و اجتناب از تداوم بیش��تر کس��ری بودجه، کنترل و کاهش هزینه‌های 
جاری دس��تگاه‌ها، نحوه استفاده از دلارهای نفتی به گونه‌ای که موجب 
افزایش پایه پولی و افزایش نقدینگی نش��ود، اصلاح س��اختار مالیاتی، 
اصلاح بازارهای مالی و پولی )پرهیز از سیاس��ت‌های انبس��اط پولی( و 
افزایش س��رمایه‌گذاری به نحوی که به افزایش تولید منجر شده، پرهیز 
از سیاس��ت‌هایی که عواقبی چون فعالیت‌های رانتجویانه و دلالی دارد 
)مانن��د بازار مس��کن( و افزایش تولید و به��ره‌وری کل عوامل تولید، از 

دیگر راهکارهای برای مقابله با شرایط رکود تورمی است.
شواهد آماری تشدید رکود و تورم

رشد اقتصادی کشور در تیرماه 1404 نسبت به ماه مشابه سال قبل، 
منف��ی 0.3 درصد و رش��د اقتصادی بدون نفت نی��ز منفی 0.6 درصد 
برآورد ش��ده اس��ت. نتایج برآوردهای پژوهشی، نش��ان می‌دهد که در 
تیرماه امس��ال نس��بت به ماه مش��ابه س��ال قبل، ارزش افزوده بخش 
کش��اورزی تحت تاثیر کاهش تولید محصولات زراعی، رشد منفی 8.1 
درصدی، بخش نفت و گاز طبیعی طبق گزارش��ات اوپک و روش مورد 
محاس��به مرکز، رش��د 2.9 درصدی و گروه صنایع و معادن تحت تاثیر 
کاه��ش ش��اخص صنایع بورس��ی در بخش صنعت و مع��دن و کاهش 
ش��اخص فروش نهاده‌های ساختمانی بورسی، رشد منفی 3.4 درصدی 
و گ��روه خدمات تحت تاثیر رش��د مثبت بخش‌های اصلی خود، رش��د 
3.3 درصدی را ثبت کرده‌اند. براس��اس آماره��ای بانک مرکزی، تولید 
ناخالص داخلی کش��ور در سال 1403 به میزان 3.1 درصد رشد داشته 
و همچنی��ن رش��د اقتصادی بدون نفت 3 درصد گزارش ش��ده اس��ت. 
آمارهای رس��می کش��ور نش��ان می‌دهد به رغم روند رو به رشد ارزش 
افزوده بخش صنعت از س��ال 1400 به بعد، س��رعت رش��د آن کاهش 
یافته است. رشد ارزش افزوده بخش صنعت در تمام سال 1402 و شش 
ماهه اول 1403 از میانگین دو ساله آن کمتر بوده و در شش ماهه دوم 

1403 تغییر جهت داده است.
در مجموع، ش��اخص‌های مختلف نش��ان می‌دهد با توجه به رکود در 
بخش صنعت از زمستان 1402 در شش ماهه دوم سال 1403 نیز این 
وضعیت ادامه داشته اس��ت. این موضوع، ضرورت بازبینی سیاست‌های 
افتص��ادی و صنعتی و تلاش برای بهبود آن با هدف جلوگیری از رکود 

در این بخش را نش��ان می‌دهد. همچنین براس��اس گزارش مرکز آمار 
ایران، نرخ تورم نقطه به نقطه تیرماه از 41 درصد عبور کرد، س��طحی 
که از خردادماه 1402 یعنی در 26 ماه گذش��ته بی‌س��ابقه بوده است. 
همچنین نرخ تورم ماهانه تیرماه با افزایش 0.2 واحد درصدی نسبت به 
خرداد، رقم 3.5 درصد را ثبت کرد. ش��اخص تورم از دی ماه سال سال 
گذش��ته تاکنون به اس��تثنای یک ماه در مسیر صعودی قرار دارد. تورم 
گروه خوراکی‌ها به ویژه کالاهای ضروری تیرماه بیش از سایر گروه‌های 
کالایی، تحت تاثیر روند رش��د پایه پولی، نقدینگی و بازار آتی، هش��دار 

نسبت به افزایش تورم را جدی‌تر می‌کند.
پیام رکودی شاخص مدیران خرید

ش��اخص مدیران خرید در مردادماه 1404 با تشدید روند کاهشی به 
45.3 رس��ید و برای هفدهمین ماه متوال��ی به روند رکودی خود ادامه 
داد. میزان تولید محصول یا ارائه خدمات در مردادماه امسال به کمترین 
مق��دار 58 ماهه از آبان ماه 1399 رس��ید و انتظ��ارات در مورد میزان 
فعالیت‌ه��ای اقتصادی در ماه آینده نیز ب��ه کمترین مقدار 39 ماهه از 
خردادماه 1401 رسید. همچنین میزان سفارشات جدید مشتریان برای 
هجدهمی��ن ماه متوالی و بخش صنعت ب��رای چهاردهمین ماه متوالی، 
روندی کاهشی داشت. ضمن اینکه موجودی مواد اولیه خریداری شده 
بخش صنعت نیز در ش��رایط رکود تورمی موجود برای هجدهمین ماه 
متوالی، کاهشی بوده است. شاخص مدیران خرید بخش صنعت )تعدیل 
ش��ده( در مردادماه به سطح 48.8 رسید که برای هفتمین ماه متوالی، 

کمتر از محدوده خنثی 50 قرار گرفت.
نوس��انات افزایش��ی نرخ ارز و افزایش قیمت م��واد اولیه، هزینه‌های 
تولید را بالا برده است. در چنین شرایطی، کاهش سفارشات مشتریان، 
بس��یاری از واحدها را با کمبود نقدینگی و مشکلات تأمین مالی روبه‏‎رو 
کرده اس��ت. با افت تقاضا در بازارهای داخلی و همچنین کاهش فروش 
صادرات��ی، فش��ار مضاعفی بر تولید و فروش صنایع وارد ش��ده اس��ت. 
به‌طوری‌که شاخص میزان فروش محصولات در مردادماه برای هفتمین 
ماه متوالی، کمتر از محدوده خنثی 50 قرار گرفته اس��ت. البته ش��دت 

کاهش در این ماه نسبت به ماه قبل، کمتر بوده است.
ب��ه طور کل��ی، کاهش ق��درت خری��د مصرف‌کنن��دگان و بی‌ثباتی 
ش��رایط اقتصادی، موجب افت محسوس س��فارش‌ها شده و بسیاری از 
کسب‌وکارها با کمبود مشتری و کاهش تقاضا مواجه شده‌اند. بسیاری از 
شرکت‌ها به دلیل تحریم یا سیاست‌های داخلی، امکان صادرات ندارند. 
ش��رایط نامتعارف بازار باعث ش��ده پیش‌بینی تقاضا و برنامه‌ریزی برای 
تولید بس��یار دشوار شود. کس��ب‌وکارها با نوسانات ارزی، بی‌ثباتی بازار 
و رکود اقتصادی مواجه هس��تند. این ش��رایط باع��ث افزایش هزینه‌ها، 
کاهش تقاضا و دش��واری در برنامه‌ریزی مالی و توس��عه می‌ش��ود. در 
پایان باید این نکته را به سیاس��تگذاران گوشزد کرد که در حال حاضر 
رکود تورم��ی در اقتصاد ایران، فراتر از ی��ک متغیر اقتصادی، تهدیدی 
جدی برای امنیت ملی اس��ت و نیازمند اقداماتی عاجل، تغییر رویکرد 
سیاستگذاری، اصلاح س��اختارها و بازگرداندن ثبات به اقتصاد کشور با 

تقویت روابط بین‌المللی است.

اقتصاد ایران در تله رشد پایین و تورم بالا گرفتار شده است

پیامدهای ویرانگر رکود تورمی

ب��ازار اعتبارات خصوصی آمریکا، پس از بحران مالی ۲۰۰۷ که پایانی 
بر دوران رش��د آرام و تورم پایین بود، دوباره زیر ذره‌بین سرمایه‌گذاران 
قرار گرفته است. با کاهش اسپردها به کمترین سطح تاریخی و افزایش 
ورشکس��تگی‌ ش��رکت‌ها، نگرانی‌ها نس��بت به تکرار ی��ک بحران دیگر 
ش��دت گرفته است. به نوش��ته »اکونومیس��ت«، یادآوری سال ۲۰۰۷ 
برای س��رمایه‎گذاران حرف��ه‌ای، آنها را عصبانی می‌کند. 2007، س��ال 
ب��دی بود؛ پایانی بر اعتدال ب��زرگ )دوره‌ای طولانی‌مدت از تورم پایین 
و رش��د اقتصادی پیوس��ته( که از دهه 1980 میلادی شروع شد و آغاز 
فش��ار بر بازارهای اعتباری که منجر به بحران مالی جهانی شد. به نظر 
می‎رسد سرمایه‌گذاران بدبین‌تر اکنون آسودگی خاطر پیش از بحران را 
نس��بت به بازارهای اعتباری احساس می‌کنند. در ماه گذشته میلادی، 
اختلاف میان بازده اوراق شرکتی و اوراق خزانه‌داری آمریکا به کمترین 
میزان خود از س��ال 2007 رس��ید. اوراق جانک )اوراق پرریس��ک( در 
حال حاضر بازده اضافی 2.8 درصدی ارائه می‌دهند که بس��یار پایین‌تر 
از میانگین 4.5 درصدی طی دو دهه اخیر اس��ت. تعداد کمی از اوراق 
قرضه شرکتی که توسط شرکت‌هایی نظیر مایکروسافت ارائه می‌شوند، 
بازدهی پایین‌تر از اوراق قرضه دولت آمریکا ارائه می‌دهند. بازار در حال 
حاضر انتظار ش��رایط ایده‌آل را دارد؛ س��رمایه‌گذاران فکر می‌کنند که 

ریسک نابسامانی در پایین‌ترین سطح تاریخی خود قرار دارد.
س��رمایه‌گذاران در حالی ریسک اتفاقات ناخوشایند را در سطح بسیار 
پایی��ن می‌بینند ک��ه نگرانی‌ها درب��اره اقتصاد آمریکا موجب فش��ار بر 
بخش‌هایی از بازارهای بدهی ش��ده اس��ت. در تاریخ 10 سپتامبر )19 
شهریور(، ش��رکت خدمات مالی »هلدینگ تریکالر« که یک وام‌دهنده 
خودرو اس��ت، اعلام ورشکس��تی کرد. این هلدینگ از س��وی ش��رکت 
خدمات مالی »فیفت ترد بنک« )Fifth Third Bank( به فساد متهم 
ش��ده اس��ت. »فیفت تر بنک« از طلبکاران هلدینگ تریکالر به حساب 
می‌آید. س��پس در تاریخ 28 س��پتامبر )6 مهر(‌ شرکت »فرست برندز« 
که یک تولیدکننده قطعات خودرو اس��ت، اعلام ورشکستگی کرد. این 
ش��رکت از ش��بکه‌ای از بدهی‌ها به ارزش حداقل 10 میلیارد دلار پرده 
برداشت؛ در حال حاضر یک تحقیق داخلی در حال بررسی این موضوع 
اس��ت که آیا این شرکت از حس��اب‌های دریافتنی )پولی که قرار بود از 
مشتریان دریافت ش��ود( برای گرفتن وام از چندین وام‌دهنده، چندین 

بار استفاده کرده است یا خیر. بانک سرمایه‌گذاری »جفریز« و صندوق 
پوشش ریس��ک »میلنیوم منیجمنت« از جمله نهادهایی هستند که با 

زیان مواجه شده‌اند.
ام��ا وام‌دهی ش��رکتی ت��ا چه اندازه دارای ریس��ک اس��ت؟ رونق در 
بازارهای جایگزین باعث شده است پاسخ به این سوال دشوار شود. بازار 
اعتباری خصوصی آمریکا که در پایان س��ال 2024 تقریبا 1.6 تریلیون 
دلار وام معوق داش��ت، اکنون تقریبا به ان��دازه بازار اوراق قرضه جانک 
آن اس��ت. با انصراف بانک‌ها از وام‌دهی دارای ریس��ک بیش��تر پس از 
بحران مالی، اعتبار خصوصی با رش��د چشمگیری همراه شد؛ موسسات 
جدید به دنبال بازدهی بالا در بازارهای غیرشفاف رفتند و حاضر بودند 
ریس��ک‌های مرتبط با آن را تحمل کنند. این موضوع منجر به توافقات 
مال��ی فوق‌العاده پیچیده‌ای ش��ده که بس��یاری از آنه��ا فراتر از نظارت 

قانونگذاران و حتی موسسات دخیل است.
س��رمایه‌گذاران بازارهای اعتباری خصوصی ای��ن روزها امیدوارند که 
ورشکس��تگی‌های اخیر رویدادهایی منفرد باشند، نه سیگنالی در رابطه 
با بدتر شدن اوضاع و دلیلی هم برای نگرانی دارند. بانک سرمایه‌گذاری 
»لینکلن اینترنشنال« اعلام کرده که 11 درصد از شرکت‌های فعال در 
بازارهای خصوصی از  »پرداخت‌های غیرنقدی« اس��تفاده می‌کنند، به 
این معنا که وام‌گیرندگان پرداخت بهره را به تعویق می‌اندازند و به جای 
آن به طلبکاران رسید بدهی )IOU(  می‌دهند، که نسبت به 7 درصد 
در پایان س��ال 2021، با افزایش همراه ش��ده اس��ت. اقدامات مدیریت 
بدهی )بازسازی خلاقانه بدهی ش��رکت‌هایی  که در حال ورشکستگی 
هس��تند( رایج‌تر ش��ده‌اند و نرخ ورشکستگی رس��می را پایین‌تر از حد 
معمول نگه داش��ته‌اند. در همین حال، ش��رکت‌های توس��عه کس��ب و 
کار، ابزارهای مالی که س��رمایه جذب می‌کنند ت��ا در اعتبار خصوصی 
س��رمایه‌گذاری کنند، از رونق افتاده‌اند. ش��اخص ش��رکت‌های توسعه 
کسب و کار ثبت‌شده در بورس تاکنون در سال جاری 7 درصد کاهش 

یافته است.
نش��انه‌هایی از ضع��ف در اقتص��اد آمریکا نیز دیده می‌ش��ود، به ‌ویژه 
در می��ان مصرف‌کنندگان کم‌درآمد، که نش��ان می‌دهد ممکن اس��ت 
ش��رکت‌های بیشتری تحت فش��ار قرار بگیرند. سهم بدهی‌های خودرو 
که به مدت 90 روز یا بیش��تر پرداخت نشده‌اند، در سه ‌ماهه دوم سال 

2025 ب��ه 5 درص��د افزایش یافته اس��ت، که بالاترین می��زان در پنج 
س��ال گذشته اس��ت. فروش کامیون‌ها که توسط س��رمایه‌گذاران برای 
ردیابی اقتصادهای خرده‌فروش��ی و صنعتی آمریکا استفاده می‌شود، از 
نرخ سالانه 553 هزار دستگاه در ماه مه 2023 که بالاترین سطح پس 
از همه‌گیری کووید-19 بود، به 422 هزار در ماه آگوست کاهش یافته 
اس��ت، که پایین‌ترین میزان در پنج سال گذشته است. نرخ بیکاری به‌ 
طور ناگهانی افزایش یافته است و این پیش از آن است که تاثیر سطوح 

جدید تعرفه‌های آمریکا به‌طور کامل نمایان شود.
در ای��ن میان، ش��رکت رتبه‌بندی اعتباری فیچ، هش��دار می‎دهد که 
پیامدهای یک سقوط احتمالی نه‌تنها افزایش یافته، بلکه دیگر محدود به 
شرکت‌های سرمایه‌گذاری بزرگ نیست. شرکت‌های اعتباری خصوصی 
خود را به س��رمایه‌گذاران کوچک‌تر، از جمله حساب‌های بازنشستگی، 
می‌فروش��ند  و در عی��ن حال، بانک‌ه��ا و بیمه‌ها وام بیش��تری به آنها 
داده‌اند. تحلیلگران فیچ هش��دار می‌دهند که ارتباط اعتبارات خصوصی 
با سیستم بانکی هنوز به اندازه‌ای بزرگ نیست که بتواند مانند بازارهای 
اعتب��اری در س��ال 2007، خطری برای کل سیس��تم مالی ایجاد کند، 
اما حتی بدون بحران مالی، ورشکس��تگی‌ها می‌توانند اثرات گسترده‌ای 
داشته باشند. در سال‌های 2015 و 2016، کاهش قیمت نفت منجر به 
وحشت در مورد اوراق قرضه منتشر شده توسط شرکت‌های انرژی شد. 
این فروش گس��ترده در س��ایر بخش‌های بازار نیز رخ داد و اوراق قرضه 

شرکت‌های کم‌اعتبارتر با کاهش قیمت مواجه شد.
نگرانی‌ه��ا در م��ورد مصرف‌کنندگان کم‌درآم��د می‌تواند باعث ایجاد 
اتفاق مش��ابهی شود. حتی اگر سقوط اعتباری رخ ندهد باز هم خطرات 
دیگری برای سرمایه‌گذاران وجود دارد. با توجه به اینکه فاصله نرخ‌های 
بهره )اس��پردها( در نزدیکی پایین‌ترین س��طح تاریخی خود قرار دارد، 
سود بالقوه‌ای که در برابر ریسکی که سرمایه‌گذاران می‌پذیرند به دست 
می‌آید، بسیار ناچیز است. »آرونوُف« از شرکت مدیریت دارایی جی‌پی 
مورگان، می‌گوید: در بازار س��هام همه شیفته پتانسیل رشد هستند اما 
در بازار بدهی، وقتی اسپردها در پایین‌ترین  سطوح تاریخی قرار دارند، 
مس��ئله این اس��ت که چه زمانی س��قوط رخ می‌دهد، نه اینکه آیا رخ 
می‌دهد. هیچ‌کس نمی‌خواهد در چنین ش��رایطی، مشغول جمع کردن 

سکه‌های خرد جلوی غلتک باشد.

ریسک‌های پنهان در بازار بدهی آمریکا

بحران مالی ۲۰۰۷ تکرار می‌شود؟
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اراک- فرن��از امیدی: مش��اور عالی رئی��س بنیاد ملی نخب��گان بر اهمیت 
س��رمایه گذاری روی نخبگان تاکید کرد.س��ید حس��ن حس��ینی پنجش��نبه 
۱۰ مه��ر در اولین همایش ملی نخبگان اس��تان مرکزی ب��ا تأکید بر اهمیت 
سرمایه گذاری روی نخبگان، آن را نه تنها یک اقدام ملی بلکه بخشی از هویت 
تمدنی ایران دانست و اظهارداشت: هر گامی که برای حمایت از استعدادهای 
برتر برمی داریم، سرمایه گذاری برای آینده ای روشن تر است.وی از اجماع ملی 
برای حمایت گسترده از نخبگان و استعدادهای برتر خبر داد و این حمایت را 
سرمایه گذاری برای آینده کشور دانست. مشاور عالی رئیس بنیاد ملی نخبگان 
با اشاره به جهش چشمگیر در حوزه نخبگان از سال گذشته، بر ضرورت تقویت 
شبکه س��ازی اجتماعی نخبگان تأکید کرد و افزود: اگر دس��تگاه های اجرایی، 
رسانه ها و بخش خصوصی در این مسیر هم افزا شوند، شاهد اتفاقات بزرگی در 
حوزه نخبگان خواهیم بود.حسینی در ادامه از طرح جذب هیئت علمی بنیاد 
به عنوان یکی از دس��تاوردهای کلیدی نام برد و گفت: در این طرح، که بدون 
نیاز به مصاحبه عمل می کند، بیش از ۸۰ درصد افراد معرفی شده توسط بنیاد 
به عنوان هیات علمی دانش��گاه ها جذب شده اند.مشاور عالی رئیس بنیاد ملی 
نخبگان در بخش دیگری از س��خنان خود به موضوع مهاجرت نخبگان اشاره 

کرد و عوامل فیزیکی مانند اشتغال و مسکن را از مهم ترین دلایل آن برشمرد 
و با بیان اینکه استان مرکزی به عنوان قطب صنعتی کشور مشکل چندانی در 
زمینه اشتغال نخبگان ندارد، افزود: چالش اصلی در این استان، مسئله مسکن 
اس��ت که رفع آن نیازمند برنامه ریزی منسجم، مش��ابه اقدامات موفق برخی 
استان های دیگر، است.رئیس بنیاد نخبگان استان مرکزی نیز در این همایش با 
اشاره به تأکید مقام معظم رهبری بر نقش نخبگان در حل مسائل کشور، بیان 

داشت: اشتغال مناسب و مأموریت محور برای نخبگان، یکی از ارکان اصلی در 
بهره برداری از ظرفیت نخبگان است. هر مسئولی در هر جایگاهی وظیفه دارد 
از این ظرفیت اس��تفاده کند و این مسئولیت اجتماعی باید به صورت عملیاتی 
در استان اجرایی شود.وحید طهماسبی افزود: تأمین مسکن، اشتغال پایدار و 
شبکه سازی علمی سه محور اصلی در نگهداشت نخبگان استان است و تحقق 
آن نیازمند همت جمعی مسئولان و بهره گیری از ظرفیت های قانونی و اجرایی 
کشور اس��ت.وی با اشاره به ماده هش��تم آیین نامه حمایت از نخبگان ایرانی، 
تأکید کرد: تأمین مس��کن یکی از مهم ترین چالش های نگهداش��ت نخبگان 
است. در فراخوان های اخیر، ۳۱۹ نخبه استان درخواست مسکن ثبت کرده اند 
که ۲۶۸ نفر دارای فرم س��بز هس��تند. از این تعداد، ۲۲۱ واحد مس��کونی در 
اس��تان مرکزی مورد نیاز اس��ت و ۷۵ واحد نیز مربوط به نخبگان اس��تان در 
س��ایر نقاط کشور است.طهماسبی افزود: ۱۹ عضو هیات علمی با سابقه کمتر 
از پنج س��ال در اولویت دریافت مسکن قرار دارند و ۱۸۹ نخبه غیرعضو هیات 
علمی نیز در استان نیازمند تأمین مسکن هستند. .رئیس بنیاد نخبگان استان 
مرکزی گفت: اس��تان مرکزی با برخ��ورداری از بیش از یک هزار و ۵۰۰ نخبه 

ثبت  شده در سامانه بنیاد، یکی از استان های پیشرو در حوزه نخبگی است.

اهواز – ش��بنم قجاوند: چهارمین جلس��ه کمیته تخصصی فضای مجازی 
ش��ورای هماهنگی مبارزه با موادمخدر استان خوزستان برگزار شد. چهارمین 
جلس��ه کمیته تخصصی فضای مجازی شورای هماهنگی مبارزه با موادمخدر 
اس��تان خوزس��تان  در محل اداره کل فرهنگ و ارش��اد اس��امی خوزستان 
برگزار ش��د.در این جلس��ه، اعضای کمیته به هم اندیشی درباره پایش و رصد 
فعالیت های مرتبط با موادمخدر در شبکه های اجتماعی پرداختند و روش های 
تبلیغ، فروش و عرضه این مواد در فضای مجازی را مورد بررس��ی قرار دادند. 
همچنین برنامه های اجرایی دس��تگاه ها برای مبارزه با موادمخدر در آبان  نیز 
تشریح شد. مدیرکل فرهنگ وارشاد اسامی خوزستان در این جلسه با تأکید 
بر اینک��ه باید وحدت رویه ای در انجام مس��ئولیت هایی که در اختیار اعضای 
کمیته تخصصی فضای مجازی ش��ورای هماهنگی مبارزه با مواد مخدر استان 
خوزس��تان گذشته شده اس��ت به وجود آید گفت: بارش افکار در این کمیته 
باید به س��مت تحقق سوق پیدا کند و محتوای لازم مهندسی شود. مجموعه 

کوشش های این کمیته باید هنجار ها وناهنجار ها را کنترل کند. براتی با اشاره 
به اینکه انجمن های فرهنگی وهنری زیر مجموعه اداره کل فرهنگ و ارش��اد 
اس��امی باید صدای شما را بشنوند تأکید کرد: مجموعه هنرمندان، انجمن ها 

باید پیام شما را خاقانه به اثر هنری فرهنگی تبدیل کنند. به همین دلیل از 
جلسه های بعد رؤس��ای انجمن های فرهنگی و فرهنگی به این کمیته دعوت 
خواهند شد. وی سپس به دیگر ظرفیت های موجود اشاره کرد و اظهار داشت: 
توصیه می کنم که از ظرفیت کمیته تخصصی فضای مجازی شورای هماهنگی 
مبارزه با مواد مخدر استان خوزستان، از باگر ها برای تولید محتوا و از ظرفیت 
دهی��اران و ش��ورا ها، س��ازمان های مردم نهاد و کانون ه��ای فرهنگی و هنری 
مس��اجد برای اطاع رس��انی به جامعه پیرامونی خود استفاده شود چون یک 
جامعه متکثر هستند. در ادامه این جلسه، علیرضا منصورخواه، مسئول کمیته 
پیشگیری از آسیب های اجتماعی اداره کل فرهنگ و ارشاد اسامی خوزستان 
و نمایندگان پلیس فتا، بهزیستی، ورزش و جوانان، آموزش و پرورش، دانشگاه 
علوم پزشکی جندی شاپور، سازمان تبلیغات اسامی، دادگستری خوزستان، 
معاونت فرهنگی اجتماعی نیروی انتظامی، صداوسیما، سازمان های مردم نهاد 

و شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب نظرات خود را مطرح کردند.

فرصت امروز - ماهان فاح: مدیرکل بنیاد مس��کن انقاب اسامی آذربایجان 
شرقی با بیان اینکه طرح هادی به منظور توسعه وضعیت روستاها اجرا می شود و 
نقش مهمی در ارتقای کیفیت زندگی مناطق روستایی دارد، گفت: تاکنون تعداد 
۱۰۸۱ روستا در سطح روستاهای آذربایجان شرقی از نعمت اجرای طرح هادی 
بهره مند ش��ده اند.  حجت اله سروری با اشاره به اینکه، سند مالکیت روستایی 
در تثبیت مالکیت، افزایش ارزش ملک، دسترس��ی به تسهیات و جلوگیری از 
اختافات ملکی نقش مهمی دارد، افزود: تاکنون تعداد ۲۵۲ هزار ۱۷۹ جلد سند 
مالکیت در روستاها و تعداد ۳۶ هزار 4۶۳ جلد سند در شهرهای زیر ۲۵ هزار نفر 
جمعیت در سطح آذربایجان شرقی بنیاد مسکن به صاحبان اماک سند مالکیت 
اعطا کرده است.  وی با تاکید بر اینکه بنیاد مسکن در راستای طرح های توسعه 

روس��تایی، اقدام به توزیع قیر رایگان برای آس��فالت معابر و راه های روس��تایی 
می کند و این طرح با هدف بهبود زیرساخت های روستایی اجرا می شود، یادآور 
ش��د: تاکنون بنیاد مسکن در سطح روستاهای اس��تان از محل قیر رایگان و با 
تعامل و همکاری دهیاران و مشارکت خود مردم، حدود ۹ میلیون و 4۱۰ هزار 
و ۳۵4 متر مربع راه ورودی و معابر اصلی روس��تاهای استان را آسفالت ریزی و 
بهسازی کرده است.  سروری خاطرنشان کرد: اجرای طرح هادی به عنوان یکی 
از فعالیتهای مهم بنیاد مسکن در روستاها است و این نهاد با اجرای طرح هادی 
در روس��تاها کمک بزرگی به آبادانی و توس��عه گردشگری نموده است و اجرای 
این طرح در روس��تاها باعث رونق و دلگرمی مردم می ش��ود و امید به زندگی را 

در جوانان افزایش می دهد.

فرص��ت امروز - ماهان ف��اح: رئیس مرکز مدیریت راه ه��ای اداره کل 
راهداری و حمل و نقل جاده ای آذربایجان شرقی گفت: در شش ماهه اول 
۱4۰4، ترددشمارهای مستقر در محورهای مواصاتی استان، ۲۱4 میلیون 

و ۳۸۵ هزار و ۶۲۷ تردد را ثبت کرده اند. 
رضا فاطمی با اعام این خبر اظهار کرد: آمار تردد استان در شش ماهه 
امسال نسبت به مدت مشابه سال گذشته، دو درصد کاهش  داشته است. 

وی افزود: آمار ثبت ش��ده توس��ط دوربین های تردد شمار استان نشان 
می دهد ۹۰ درصد ترددها در محورهای مواصاتی مربوط به وسایل نقلیه 

سبک و ۱۰ درصد مربوط به وسایل نقلیه سنگین است. 
رئیس مرکز مدیریت راه های اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای 

آذربایجان ش��رقی میزان خودروهای ورودی به اس��تان را در این مدت ۱۲ 
میلیون و ۱۸۶ هزار و ۵۶۱ دستگاه اعام کرد و گفت: این میزان نسبت به 

مدت مشابه سال گذشته کاهش ۷ درصدی نشان می دهد.
فاطم��ی، تعداد خودروهای خروجی از اس��تان را نیز ۱۱ میلیون و ۹۵۷ 
هزار و ۵۵۶ مورد اعام کرد و گفت: تردد خروجی از استان  نیز  در این مدت 
چهار درصد کاهش داش��ته اس��ت.  وی یادآور شد: کنارگذر جنوبی شهید 
کسایی تبریز کماکان پرتردد ترین محور مواصاتی آذربایجان شرقی است.

رئیس مرکز مدیریت راه های اداره کل راهداری و حمل و نقل جاده ای 
آذربایجان شرقی افزود: محورهای تبریز ایلخچی و تبریز صوفیان و بالعکس 

نیز در رده های دوم سوم از نظر تردد در استان هستند.

بوشهر – خبرنگار فرصت امروز: مدیرعامل شرکت پلیمر آریاساسول 
با اش��اره به اینکه نگاه این شرکت به دنبال استفاده از شرکتهای دانش 
بنیان و بهره گیری از توان داخلی متخصصان کش��ورمان است ، گفت:  
تعمیرات اساسی این شرکت با بهره گیری از دانش نیروهای متخصص 
این شرکت و شرکتهای دانش بنیان در  در کمترین زمان ممکن محقق 
ش��ده اس��ت. محمدرضا حیدرزاده در جریان بازدید رئیس دیوان عالی 
کش��ور و رئیس کل دادستگری استان بوشهر از این شرکت افزود: پنج 
کمپرسور حیاتی شرکت را با نیروهای متخصص آریاساسول، با قطعات 
تم��ام ایرانی بازبینی و تعمیر کردیم ک��ه رکوردی بی نظیر بود و کاری 
که باید در ۲۵ روز انجام می ش��د، تنها در ۱۲ روز به اتمام رس��اندیم.

وی با اشاره به اقدامات انجام شده برای افزایش تولید در شرکت گفت: 
کارکنان شرکت از هر فرصت تعمیراتی برای ارتقا و بهینه سازی عملکرد 
تأسیسات استفاده می کنند.مدیرعامل شرکت پلیمر آریاساسول از برنامه 

تولید سالانه ش��رکت یاد کرد و گفت: در مدیریت دارایی های فیزیکی 
شرکت برای اجرای تعمیرات پیش��گیرانه برنامه ریزی صورت می گیرد 
ت��ا از توقف های ناخواس��ته تولید جلوگیری ش��ود و در نتیجه افزایش 

تولی��د رقم بخورد.حیدرزاده افزود: در واحدهای پلیمری با تغییراتی در 
پارامترهای تولید، میزان س��اعات تولی��د بهینه را بالا بردیم، همچنین 
بهره وری تولید را در واحدهای تولیدی با بهبود شرایط فرایندی افزایش 
دادیم که به افزایش تولید ش��رکت منجر ش��ده اس��ت و در نتیجه به 
رکوردهای بی نظیری دست یافتیم از جمله آنکه توانستیم رکورد جهانی 
تولید را در واحدهای مشابه پلی اتیلن سبک جابجا کنیم.رئیس دیوان 
عالی کشور در جریان این بازدید ضمن آگاهی از دستاوردهای شرکت 
پلیمر آریاساس��ول ، تاش کارکنان شرکت برای ارتقا اقتصاد کشور را 
ارزشمند برش��مرد.محمدجعفر منتظری ضمن تقدیر از دستاوردهای 
شرکت پلیمر آریاساسول برای منطقه و کشور، تصریح کرد: وقتی انسان 
از نزدیک زحمات عزی��زان را در چنین مجموعه هایی می بیند، متوجه 
می ش��ود سنگرنشینان در دفاع از اقتصاد کشور چگونه موجب افتخار و 

سربلندی کشور را فراهم می کنند.

یزد - س��ید محمد ج��واد عرفان فر : ب��ه نقل از رواب��ط عمومی اتحادیه 
پیشگامان، در نشس��ت تخصصی برگزارشده در حاشیه نمایشگاه بین المللی 
الکامپ، مدیران ارش��د ش��رکت مخاب��رات ایران و اپراتوره��ای خصوصی بر 
ضرورت جایگزینی کابل های مسی با فیبر نوری به عنوان یک تحول بنیادین 
در زیرس��اخت ارتباطی کش��ور تأکید کردند. در عین حال، شرکت کنندگان 
ب��ر ل��زوم حفظ فضای رقابت��ی، صیانت از حق��وق مش��ترکان و بازنگری در 
تعرفه ه��ا به منظور تضمین پایداری اقتصادی این پروژه اتفاق نظر داش��تند و 
نس��بت به بروز انحصار و حذف سایر اپراتورهای اینترنت ثابت هشدار دادند. 
پروژه ملی »س��وآپ فیبر نوری« که با مش��ارکت ش��رکت مخابرات ایران و 
اپراتورهای خصوصی آغاز ش��ده، گامی تعیین کننده در مس��یر توسعه شبکه 
ارتباطی کش��ور محسوب می ش��ود. با این حال، برخی کارشناسان معتقدند 
چالش های��ی مانند احتمال انحصار، تعرفه های نامتناس��ب و ریس��ک بالای 
س��رمایه گذاری، می توان��د آینده این طرح بزرگ را با ابه��ام روبه رو کند. این 

نشس��ت با حضور حسن کریمی معاون شبکه شرکت مخابرات ایران، مسعود 
بمانی پور مدیرعامل شرکت پیشگامان توسعه ارتباطات، محمدعلی یوسف زاده 
مدیرعامل آس��یاتک و حسن شانه س��از رئیس هیئت مدیره شاتل برگزار شد. 

در این نشس��ت، هر یک از مدیران به بیان دیدگاه ه��ای خود درباره الزامات 
توسعه فیبر نوری و چالش های پیش روی صنعت ارتباطات پرداختند. مسعود 
بمانی پور، مدیرعامل ش��رکت پیشگامان توس��عه ارتباطات، در این نشست با 
اشاره به چالش های اقتصادی اپراتورهای خصوصی هشدار داد: تداوم فعالیت 
شرکت های اینترنت ثابت با تعرفه های کنونی که هیچ تناسبی با نرخ تورم و 
ارز ندارد، ممکن نیس��ت و شیوه فعلی اجرای پروژه سوآپ می تواند به حذف 
تدریجی اپراتورهای خصوصی منجر ش��ود. وی افزود: پس از سال ها فعالیت 
در صنعت اینترنت، نگهداری و توس��عه ش��بکه بدون س��رمایه گذاری جدید 
امکان پذیر نیست، اما تعرفه های پایین و عدم به روزرسانی آن متناسب با نرخ 
ارز و تورم، س��رمایه گذاری را ناممکن کرده است. شرکت مخابرات نیز تحت 
فش��ار هزینه هاس��ت، ولی روش انتخابی آن در اجرای پروژه سوآپ و افزایش 
هزینه های پایه مخابراتی برای اپراتورهای همکار، مس��یر حذف شرکت های 

خصوصی را هموار می کند، از همین رو رگولاتور باید فوراً موضع گیری کند.

مشاور عالی رئیس بنیاد ملی نخبگان مطرح کرد:

تاکید بر اهمیت سرمایه گذاری روی نخبگان

برگزاری چهارمین جلسه کمیته تخصصی فضای مجازی شورای هماهنگی مبارزه با موادمخدر استان خوزستان

مدیرکل بنیاد مسکن انقلاب اسلامی آذربایجان شرقی:

بیش از یک هزار روستای آذربایجان شرقی از نعمت اجرای طرح هادی بهره مند شده اند

یک مقام مسئول اعلام کرد؛

ثبت ۲۱۴ میلیون تردد شش ماهه در جاده های آذربایجان شرقی

تعمیرات اساسی پنج کمپرسور حیاتی پتروشیمی آریاساسول با استقاده از توان متخصصان ایرانی  

مدیرعامل شرکت پیشگامان توسعه ارتباطات: 

توسعه فیبر نوری بدون حفظ رقابت، آینده پایداری نخواهد داشت

اخبــــار

رشد 5 درصدی صدور کالا از مرز آستارا 
رش��ت - زهرا رضازاده : در راستای تس��ریع در روند صدور کالاهای 
ترانزیتی جلس��ه ای با حضور فرماندار، مدیر کل گمرک آس��تارا، مدیر 
پایانه مرزی آستارا ، تجار و صادرکنندگان و مدیران شرکت های حمل 
و نقل بین حمل و نقل بین المللی شهرس��تان آستارا برگزار شد  .سید 
مرتض��ی عظیمی مدیر پایانه مرزی آس��تارا در این جلس��ه گفت: مرز 
آس��تارا یکی از مرزهای مهم کشور بوده و در شش ماه سال جاری ۵۶ 
هزار و ۶۶ تن کالا وارد کش��ور ش��ده و ۶۳4 هزار تن صادر ش��ده که نسبت به شش ماه سال قبل ۵ 
درصد افزایش داشته است.وی افزود: راه اندازی موقت فاز نخست بزرگراه آستارا - آستارا باعث شده 
که کامیون ها به آنجا هدایت و از آن مرز خارج شوند و این امر کاهش بار ترافیکی را در پی داشته 
است.  وی با بیان اینکه با اجرایی شدن صدرصدی سامانه نوبت دهی هوشمند شاهد رضایت مندی 
رانندگان ایرانی و خارجی هس��تیم، خاطرنشان کرد: با شروع فصل صادرات تمام تاش ما این است 
که صادرات به نحو احس��ن صورت پذیرد و در نتیجه ش��اهد کاهش ایستایی در روند خروج ناوگان 
باشیم.وی یکی از مشکات عمده در حوزه مرز را پذیرش بسیار کند از سوی کشور مقابل)جمهوری 
آذربایجان( ذکر کرد و گفت: این امر باعث کندی و ترافیک در خروج ناوگان در مرز آستارا شده است.

اتمام عملیات تعمیرات توربوکمپرسور تاسیسات تقویت فشار گاز رشت
ساری – دهقان : مدیر منطقه ۹ عملیات انتقال گاز از اتمام عملیات 
تعمیرات توربوکمپرس��ور واحد ۳ تاسیس��ات تقویت فشار گاز رشت با 
تاش ش��بانه روزی همکاران این منطقه عملیاتی خبر داد. به گزارش 
خبرن��گار مازن��دران به نقل روابط عمومی ش��رکت انتق��ال گاز ایران، 
مح��ی الدین مفخمی با اعام این خبر اظه��ار کرد: عملیات تعمیرات 
در توربوکمپرس��ور واحد ۳ تاسیسات تقویت فشار گاز رشت با همت و 

تاش همکاران عملیات ایستگاه های منطقه ۹ عملیات، با موفقیت به اتمام رسید.
وی به اهمیت تاسیس��ات تقویت فشار گاز رش��ت در تامین گاز مصرفی شمال کشور اشاره کرد و 
افزود: رفع پوس��یدگی فیلتر هوای توربین، بررس��ی وضعیت ترک خوردگی کمپرس��ور و رفع نشتی 
روغن و همچنین تعویض س��یل انتهای��ی معیوب توربین، از موارد اجرا ش��ده در عملیات تعمیرات 
در کمپرس��ور واحد ۳ تاسیسات رشت بوده است. مدیر منطقه ۹ عملیات انتقال گاز ضمن قدردانی 
از همکاران پرتاش عملیات ایس��تگاه ها، بویژه همکاران تاسیس��ات رش��ت، خاطرنشان کرد: پروژه 
تعمیرات توربوکمپرسور واحد ۳ این تاسیسات به منظور بالا بردن قابلیت اطمینان تاسیسات، جهت 

انتقال پاک، ایمن، پایدار و بهره ور گاز به استان های شمالی کشور انجام شده است.

مدیرعامل شرکت آب منطقه ای استان مرکزی خبر داد:
پنج هزار حلقه چاه کشاورزی استان مرکزی در آستانه قطع برق

اراک- فرناز امیدی:  مدیرعامل شرکت آب منطقه ای استان مرکزی 
گفت: برق پنج هزار و ۱۰۰ حلقه چاه های کشاورزی استان از ۲۰ آبان 
ماه با همکاری ش��رکت توزیع برق و مصوبه شورای حفاظت منابع در 
زمان غیرزراعی قطع خواهد شد.حس��ین اس��دی افزود: این برنامه در 
راس��تای مدیریت اضطراری مصرف آب انجام می شود تا هم آب برای 
کش��اورزان ذخیره ش��ود و هم آبخوان ها تقویت شوند. وی اظهار کرد: 
منابع آبی پشت سدهای کمال صالح و الغدیر ساوه در بحرانی ترین وضعیت خود از زمان تاسیس قرار 

گرفته اند و حجم ذخایر به حداقل ممکن رسیده است.
مدیرعامل ش��رکت آب منطقه ای اس��تان مرکزی اضافه کرد: از زمان افتتاح سدهای کمال صالح و 
الغدیر، تاکنون چنین حجمی از کاهش ذخایر آبی تجربه نش��ده است.اسدی افزود: حجم آب پشت 
س��د الغدیر در مقایس��ه با مهرماه سال گذش��ته، از ۲۲ میلیون مترمکعب به ۱۷.۵ میلیون و در سد 
کمال صال��ح از ۲۳ میلیون به ۱۳ میلیون مترمکعب کاهش یافته که نش��ان دهنده افت بیش از 4۰ 
تا ۵۰ درصدی اس��ت.وی بیان کرد: در گذشته این حجم آب قابل برنامه ریزی و بهره برداری بود، اما 
اکنون به مرحله ای رسیده  که آب موجود غیرقابل استحصال است و حتی با تجهیزات طراحی شده در 
مطالعات سد نیز امکان برداشت وجود ندارد.مدیرعامل شرکت آب منطقه ای مرکزی با اشاره به تاثیر 
این بحران بر تامین آب شرب اراک، گفت: میزان آب انتقالی سد کمال صالح از یک هزار و ۲۰۰ لیتر 
در ثانیه در سال گذشته به ۳۰۰ لیتر در ثانیه کاهش یافته که شکننده ترین وضعیت تامین آب شرب 
کان شهر اراک را رقم زده است.اسدی اظهار کرد: یک و نیم میلیون مترمکعب آب در سدالغدیر نیز 
تنها قابل استفاده باقی مانده که پیش بینی می شود تا 4۰ روز آینده تاب آوری داشته باشد و پس از 
آن باید به سراغ منابع غیرقابل برنامه ریزی رفت.وی با اشاره به اقدامات اجرایی برای مقابله با بحران 
آب در اس��تان مرکزی گفت: س��کوهای شناور در سد کمال صالح، طراحی و نصب شده اند تا بتوان از 

منابع باقی مانده بهره برداری کرد.

برگزاری همایش یک روزه
شبکه فروش بیمه دی مدیریت استان گلستان

گرگان – خبرنگار فرصت امروز: همایش یک روزه ش��بکه فروش شرکت بیمه دی مدیریت استان 
گلس��تان با حضور مدیران ستادی این ش��رکت در محل مجموعه ایوان هتل جهانگردی گرگان روز 
چهارش��نبه مورخ )۰۹/۰۷/۱4۰4 (برگزار گش��ت .در این همایش که ب��ا حضور جناب آقای طالبی 
مدیریت امور ش��عب و نمایندگان ش��رکت  ، جناب آقای صفی خانی مدیریت بازاریابی و فروش بیمه 
های زندگی ش��رکت  ، جناب آقای کاملی مدیریت اس��تان ، کارکنان استان ، شبکه فروش استان ، 
کارکنان ش��عبه جبران اس��تان و کارگزاران منتخب استان برگزار گشت عملکرد شش ماهه نخست 
سال ۱4۰4 استان بررسی و اقدامات مورد نیاز و اهداف شش ماهه دوم سال ارائه و تبادل نظر گشت 
و دغدغه های شبکه فروش نیز جهت رفع آن بررسی گشت .در خاتمه جلسه نیز از نمایندگان برتر 

،همکاران و کارگزاران منتخب تقدیر گشت .

به میزبانی شرکت بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان:
هفتمین نشست دوره ای رؤسای آموزش شرکت ملی مناطق نفتخیز 

جنوب برگزار شد
اهواز – ش��بنم قجاوند: هفتمین نشس��ت دوره ای رؤس��ای آموزش 
شرکت های تابعه شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب، به میزبانی شرکت 
بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان برگزار شد. مهندس قاسم شیخی، 
مدیر منابع انسانی ش��رکت بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان، در 
این نشس��ت ضمن خیرمقدم به حاضرین و تبریک هفته دفاع مقدس، 
اظهار داش��ت: مقوله آموزش هزینه نیست، بلکه به معنای واقعی نوعی 
سرمایه گذاری است که نتایج آن در بلندمدت قابل مشاهده خواهد بود.  وی با اشاره به اهمیت تربیت 
نیروی متخصص افزود: آموزش نیروها باید متناس��ب با نیاز س��ازمان و به صورت کاربردی و هدفمند 

انجام شود.
مدیر منابع انس��انی ش��رکت بهره برداری نفت و گاز مسجدس��لیمان همچنین با تأکید بر اهمیت 
آموزش در حوزه مسئولیت های اجتماعی بیان کرد: ارتقای سطح دانش خانواده ها در مناطق شهری 
همجوار تأسیسات نفتی، از طریق اقداماتی مانند ارائه بسته های آموزشی، باید در اولویت قرار گیرد.

مهندس شیخی در ادامه بر لزوم توجه ویژه به آموزش نیروهای ارکان ثالث نیز تصریح کرد و گفت: 
استفاده از ظرفیت مراکز دانشگاهی و فنی حرفه ای می تواند در زمینه آموزش نیروها بسیار مؤثر باشد.

 
بازدید مدیر منطقه ۹ از عملیات اتصال نهایی خط لوله ۳۰ اینچ انتقال 

گاز نور–کلارآباد
ساری – دهقان : به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی 
، در راستای پیش��رفت پروژه های زیرساختی شرکت انتقال گاز، مدیر 
منطق��ه۹ از عملیات اتصال نهایی خط لول��ه ۳۰ اینچ انتقال گاز نور–

کارآباد بازدید به عمل آورد.
این پ��روژه با هدف افزایش انعطاف پذیری عملیاتی ش��بکه و ارتقاء 
س��طح ایمنی در محدوده های مجاور، در حال اجراست و نقش مؤثری 

در بهینه سازی مسیرهای انتقال و کاهش حریم ایمنی ایفا خواهد کرد.
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نویسنده: علی آل‎علی
در دنیای دیپلماسی یک اشتباه مهلک وجود دارد که 
به آن ترجمه تحت‎اللفظی می گویند. یک دیپلمات تازه 
کار ممکن اس��ت یک عبارت مودبانه در زبان خودش را 
کلمه به کلمه به زبان کشور میزبان ترجمه کند، غافل از 
اینک��ه نتیجه نهایی یک عبارت بی ادبانه یا حتی توهین 
آمیز اس��ت. او کلمات را درست منتقل کرده، اما معنای 
فرهنگی را به کلی از دس��ت داده است. دنیای بازاریابی 
جهان��ی برای دهه ها مملو از این دیپلمات های تازه کار 
بود؛ ش��رکت های��ی که محصول موفق خ��ود را در بازار 
خانگی برمی داشتند، شعارهای تبلیغاتی شان را ترجمه 
می کردند و آن را به صورت یک بسته یکسان در سراسر 
جه��ان پرتاب می کردند، به این امید که موفقیت‎ش��ان 

تکرار شود.
اما این دوران به پایان رس��یده است. بازاریابی جهانی 
دیگ��ر هنر فریاد زدن ی��ک پیام واحد در 100 کش��ور 
مختلف نیس��ت. این هنر نجوا ک��ردن 100 پیام مرتبط 
در 100 فرهن��گ متفاوت اس��ت، در حال��ی که روح و 
ش��خصیت اصلی برند، ثابت و استوار باقی می ماند. این 
یک هارمونی ظریف میان ثبات و انعطاف‎پذیری اس��ت. 
ای��ن مقاله به کاوش در هنر این دیپلماس��ی تجاری می 
پردازد و نش��ان می دهد که چگونه برندهای افسانه ای 
مانن��د کوکاکولا و ایکیا نه با فتح بازارهای خارجی که با 
تبدیل ش��دن به یک شهروند جهانی محترم و چندزبانه 

بر جهان حکمرانی می کنند.
توهم دهکده جهانی

ب��ا طلوع عص��ر اینترنت یک ای��ده خ��وش بینانه اما 
س��اده‎انگارانه متولد ش��د: دهکده جهان��ی. این ایده می 
گفت که فناوری مرزها را از بین برده و تمام انسان ها را 
به مصرف کنندگانی با سلیقه های مشابه تبدیل خواهد 

کرد. بر این اس��اس، اس��تراتژی منطقی استانداردسازی 
بود. یعنی خلق یک محصول، یک پیام و یک برند واحد 
ب��رای تمام جهان. ای��ن رویکرد، هزینه ها را به ش��دت 
کاهش م��ی داد و تصویری یکپارچ��ه از برند ایجاد می 

کرد. 
برن��د کوکاک��ولا با بط��ری نمادین و لوگ��وی قرمز و 
سفیدش شاید موفق ترین نمونه این استراتژی باشد. در 
هر کجای جهان که باش��ید، یک کوکاکولا همان بطری 
قرمز اس��ت. این ثبات خود به یک نماد فرهنگی جهانی 

تبدیل شد.
ام��ا این س��که روی دیگ��ری نی��ز دارد. در حالی که 
استانداردس��ازی ب��رای برخی محص��ولات کار می کند، 
برای بسیاری دیگر یک مسیر مستقیم به سوی شکست 
اس��ت. نیازها، س��لیقه ها، ارزش ه��ای فرهنگی و حتی 
ش��رایط اقتصادی در نقاط مختلف جه��ان تفاوت های 

عمیقی با یکدیگر دارند. 
اینجا بود که اس��تراتژی متضاد یعنی بومی س��ازی یا 
انطباق ب��ه عنوان یک ضرورت اس��تراتژیک ظهور کرد. 
غول فس��ت فود مک دونالد استاد بی بدیل این رویکرد 
است. در حالی که قوس های طلایی و هویت اصلی برند 
در همه جا یکسان اس��ت، منوی آنها یک آینه تمام نما 
از فرهنگ محلی است )چابکی(. شما می توانید در هند 
م��ک آلو تیکی )یک برگر گیاهی بر پایه س��یب زمینی( 
سفارش دهید و در ژاپن تریتاماسیک )برگر با تخم مرغ 

و سس بومی ژاپن(.
رهبری تج��اری هوش��مند در بازاریاب��ی جهانی هنر 
تش��خیص این اس��ت که کدام بخش از کسب و کار باید 
اس��تاندارد و جهانی باقی بماند )مانند ارزش های اصلی 
برند، هویت بصری و کیفیت محصول( و کدام بخش باید 
مانند یک آفتاب پرس��ت، خ��ود را با رنگ های محیطی 

تطبیق دهد )مانند پیام های بازاریابی، کانال های توزیع 
و ویژگی های محصول(. این یک انتخاب میان این یا آن 

نیست؛ این هنر ترکیب هر دو است.
از داده‌‎های جمعیتی تا درک ناگفته ها

ورود به یک بازار جدید مانند ورود به یک اتاق نشیمن 
پ��ر از غریبه اس��ت. اگر بدون درک قوانین نانوش��ته آن 
جمع ش��روع به صحبت کنید، به س��رعت نادیده گرفته 
خواهی��د ش��د. بازاریابی جهان��ی موف��ق، نیازمند یک 
نقش��ه‎خوانی عمیق فرهنگی است که فراتر از داده های 
سطحی مانند سن و درآمد عمل می کند. این نقشه باید 
ابعاد پنهان و ناخودآگاه یک فرهنگ را نیز در بر بگیرد.

شرکت ایکیا، غول سوئدی اثاثیه منزل، در این زمینه 
درس های ارزش��مندی آموخته اس��ت. وقتی آنها برای 
اولی��ن ب��ار وارد بازار ایالات متحده ش��دند، با مش��کل 
مواجه شدند. لیوان های‎شان برای ذائقه آمریکایی که به 
نوش��یدنی های بزرگ و پر از یخ عادت داشتند، کوچک 
بود و مبلمان ش��ان برای خانه های بزرگ حومه شهری، 

بیش از حد ظریف به نظر می رسید. 
آنه��ا به س��رعت درس گرفتند و محص��ولات خود را 
تطبی��ق دادند، ام��ا چالش واقعی در بازارهای آس��یایی 
مانن��د ژاپن بود. آنها نه تنها باید محصولات خود را برای 
آپارتمان های بسیار کوچک تر طراحی می کردند، بلکه 
باید به درک عمیق تری از مفهوم »خانه« در آن فرهنگ 
می رسیدند؛ مفهومی که با هماهنگی، سادگی و استفاده 

بهینه از فضا گره خورده است.
ی��ک دیپلم��ات تجاری موف��ق باید مانن��د یک مردم 
ش��ناس عمل کند. او باید در مورد مسائلی تحقیق کند 
که در هی��چ گزارش بازاری وجود ندارد: آیا این فرهنگ 
فردگراس��ت یا جمع گرا؟ فاصله ق��درت میان مدیران و 
کارمندان چقدر اس��ت؟ مردم چگونه برای اوقات فراغت 

خ��ود برنام��ه ریزی می کنند؟ پاس��خ به این س��والات، 
به ش��ما می گوید که آیا کمپین بازاریابی ش��ما باید بر 
روی موفقی��ت فردی تمرکز کند یا ب��ر روی هماهنگی 
خانوادگ��ی. این ظرافت ها، تفاوت میان یک برند مهمان 

و یک برند میزبان را رقم می زنند.
ساختن یک برند جهانی با تفکر محلی

چالش بزرگ عملیاتی در بازاریابی جهانی این اس��ت 
که چگونه می توان یکپارچگی برند را در س��طح جهانی 
حفظ کرد، در حالی که به تیم های محلی، آزادی عمل 
کافی برای انطباق با بازارهای‎ش��ان داده می شود؟ حل 
این معما، نیازمند معماری یک س��ازمان هوشمند است. 
مدل سنتی مرکز-پیرامون که در آن، تمام تصمیمات در 
دفتر مرکزی گرفته شده و به شعبات خارجی دیکته می 
ش��ود، دیگر کارایی ندارد. این مدل، کند، ناشنوا و اغلب 

از نظر فرهنگی بی ملاحظه است.
موفق‎ترین ش��رکت ه��ای جهانی ام��روز، با یک مدل 
»ش��بکه ای« کار می کنند. در این مدل، دفتر مرکزی، 
نقش یک نگهبان برند و یک مرکز تعالی را ایفا می کند. 
او چش��م‎انداز، ارزش ها و استانداردهای اصلی را تعریف 
می کند، اما تیم های محلی را به عنوان کارشناسان بازار 

خودشان توانمند می سازد. 
ب��ه برندهای لوکس��ی مانند لویی ویت��ون فکر کنید. 
هویت برند، کیفیت محصول و تجربه فروشگاهی آنها در 
سراسر جهان کاملا یکپارچه و استاندارد است اما کمپین 
های تبلیغاتی محلی، رویدادها و انتخاب سفیران برند، با 
درک عمیقی از فرهنگ و بازار هر کشور انجام می شود.

این رویکرد نیازمند اعتماد عمیق به تیم های محلی و 
ایجاد کانال های ارتباطی قوی برای به اش��تراک گذاری 
دانش و آموخته ها در سراس��ر شبکه است. در این مدل، 
یک ایده درخش��ان از تیم برزیل، می تواند به سرعت به 

یک کمپین موفق جهانی تبدیل شود. سازمان دیگر یک 
امپراتوری با یک پایتخت نیس��ت؛ بلکه یک فدراس��یون 
از کش��ورهای هوشمند اس��ت که همگی زیر یک پرچم 

مشترک، برای یک هدف واحد تلاش می کنند.
سخن پایانی

جه��ان در حال ورود به فاز جدیدی از جهانی ش��دن 
است؛ فازی که در آن مصرف کنندگان نه تنها به دنبال 
محص��ولات باکیفی��ت که ب��ه دنبال برندهای مس��ئول 
هس��تند. آنها از ش��رکت های جهانی انتظ��ار دارند که 
ن��ه تنها به فرهنگ محلی احت��رام بگذارند، بلکه به حل 
مش��کلات محلی و جهانی، از تغییرات اقلیمی گرفته تا 
نابرابری اجتماعی، کمک کنن��د. آینده بازاریابی جهانی 
به طور فزاینده ای با مفهوم مسئولیت اجتماعی شرکت 

ها گره خواهد خورد.
ی��ک برند جهانی دیگر نم��ی تواند یک ناظر بی طرف 
باش��د. او یک ش��هروند قدرتمند اس��ت و با این قدرت، 
مس��ئولیتی عظیم نیز ب��ه همراه دارد. رهب��ران تجاری 
آین��ده، تنها دیپلمات های فرهنگ��ی نخواهند بود؛ آنها 
دیپلمات ه��ای پایداری و پیش��رفت نی��ز خواهند بود. 
آنها م��ی دانند که قوی ترین راه برای ورود به قلب یک 
جامعه، نه فقط صحبت کردن به زبان آنها، که س��رمایه 
گذاری ب��ر روی آینده آنهاس��ت. در نهایت، موفق ترین 
برندهای جهان��ی، آنهایی نخواهند ب��ود که بزرگ‎ترین 
ردپای تجاری را از خود به جای می گذارند، بلکه آنهایی 
خواهند بود که عمیق ترین و مثبت ترین اثر انگش��ت را 

بر روی وجدان جهان حک می کنند.
منابع:
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نویسنده: علی آل‎علی
تص��ور کنید مالک یک س��اختمان تاریخی با معماری 
باشکوه هستید؛ با گذشت زمان گچ بری ها ترک خورده، 
رنگ ها پریده و س��یم کشی ها قدیمی شده اند. شما دو 
راه پیش رو دارید: می توانید کل ساختمان را با بولدوزر 
وی��ران کرده و یک برج شیش��ه ای م��درن به جای آن 
بسازید یا می توانید با احترام به روح معمار اولیه پایه ها 
را مستحکم کنید، نما را با دقت بازسازی نمایید و فضای 
داخلی را برای زندگی امروز، هوش��مند و کارآمد سازید. 
ه��ر آدم عاقلی راه دوم را انتخاب م��ی کند. چرا؟ چون 
ارزش واقعی آن س��اختمان در تاریخ، هویت و خاطراتی 
اس��ت که در دیوارهایش نهفته است. در دنیای کسب و 

کار برند شما همان ساختمان تاریخی است. 
بازسازی برند )Brand Refresh( دقیقا هنر همین 
تکامل هوشمندانه اس��ت. این یک عمل جراحی ظریف 

است، نه یک قطع عضو بی رحمانه، اما بسیاری از رهبران 
تجاری با وسوسه نو شدن به هر قیمتی ناخواسته کلنگ 
را به ریش��ه های برند خود می زنن��د. آنها فراموش می 
کنند که یک برند، مجموعه ای از دارایی های نامش��هود 
اما بی نهایت ارزش��مند است: اعتماد، خاطره و احساس 
تعلق مشتریان. این مقاله داستان همین معماری ظریف 
است؛ داستانی که نشان می دهد چگونه برندهای بزرگی 
مانند اپل و ش��ورولت با احترام به گذش��ته خود و درک 
عمی��ق از آینده، خود را بازآفرینی می کنند تا همزمان، 

همیشگی و امروزی باقی بمانند.
چرا بهترین ها هم به تغییر نیاز دارند؟ 

یک سوال خطرناک در اتاق هیأت مدیره شرکت های 
موفق وجود دارد: »چرا چیزی را که کار می کند، تغییر 
دهی��م؟«. این س��وال که از ترس تغییر سرچش��مه می 
گیرد، می تواند یک برند را به آرامی به س��مت موزه ها 

هدای��ت کند.  برندها، موجوداتی زنده هس��تند. آنها در 
ی��ک محیط پویا زندگی می کنن��د و اگر با محیط خود 
تکامل پیدا نکنند، منقرض خواهند ش��د. بازسازی برند، 
یک واکنش به شکست نیست؛ این یک اقدام پیشگیرانه 
از سوی یک برند سالم و آینده نگر است، اما چه سیگنال 
هایی به ما می گویند که زمان این بازس��ازی فرا رسیده 
اس��ت؟ گاهی اوقات این سیگنال از بیرون می آید. شاید 
ی��ک رقیب جدید و جس��ور وارد بازار ش��ده و ش��ما را 
قدیمی جلوه می دهد. ش��اید س��لیقه مخاطبان شما به 
طور بنیادین تغییر کرده است. به مایکروسافت در اوایل 
ده��ه ۲۰۱۰ فکر کنید. برند آنها هنوز مترادف با ویندوز 
و آفی��س بود؛ قابل اعتماد، اما تا حدی خس��ته‎کننده و 

قدیمی. 
ب��ا ظهور دنیای موبای��ل و رایانش ابری، هویت بصری 
و پیام رس��انی آنها دیگر با روح زمانه همخوانی نداشت. 
بازسازی برند گسترده آنها، از تغییر لوگو گرفته تا تمرکز 
بر روی مفاهیمی مانند توانمندس��ازی، پاسخی مستقیم 

به این تغییر پارادایم در جهان فناوری بود.
در موارد دیگر س��یگنال از درون خود شرکت می آید. 
ش��اید کس��ب و کار شما به قدری رش��د کرده یا متنوع 
ش��ده که لب��اس قدیم��ی اش دیگر اندازه اش نیس��ت. 
شما با یک هدف ش��روع کرده اید، اما امروز چشم انداز 
بس��یار بزرگ‎تری دارید. هویت بصری و پیامی که برای 
یک اس��تارت‎آپ کوچک مناس��ب بود، دیگر نمی تواند 
داس��تان یک ش��رکت جهانی را روایت کن��د. درک این 
لحظه، نیازمند یک خودآگاهی استراتژیک عمیق است. 
رهبری تجاری هوش��مند، منتظر نمی ماند تا مشتریان 
به او بگویند که قدیمی شده است؛ او با تیزبینی، قبل از 

دیگران، نیاز به تکامل را حس می کند.
شناسایی دوباره روح جاودانه برند

بزرگ‎ترین اش��تباه در فرآیند بازس��ازی برند ش��روع 
ک��ردن آن از دفتر تیم طراحی اس��ت. انتخاب یک رنگ 
جدید یا یک فونت مدرن، آخرین مرحله است، نه اولین. 
این فرآیند باید از اتاق استراتژی آغاز شود، با یک سوال 
بنیادین: »روح برند ما چیس��ت؟«. کدام بخش از هویت 
ما، دی ان ای غیرقابل تغییر و جاودانه ماست که اگر آن 

را از دست بدهیم، دیگر خودمان نخواهیم بود؟
پاسخ به این سوال لنگر استراتژیک شما در تمام فرآیند 
بازس��ازی خواهد بود. این یعنی بازگش��ت به ارزش‎های 
اصلی، ماموریت و ش��خصیت برند. ب��رای برند لگو، این 
روح جاودانه، قدرت یادگیری از طریق بازی است. برای 
ولوو ایمنی اس��ت. برای نایکی باور به روحیه ورزشکاری 

در وجود هر انس��ان است. اینها مفاهیمی هستند که در 
طول دهه ها ثابت مانده اند، حتی اگر لوگوها، شعارها و 

محصولات‎شان صدها بار تغییر کرده باشند.
قبل از اینکه حتی یک پیکس��ل را جابه‏جا کنید، باید 
این روح را به طور ش��فاف تعری��ف نمایید. این کار، یک 
چارچوب مش��خص برای خلاقیت ایجاد می کند. به تیم 
طراحی گفته نمی ش��ود یک چیز جدید خلق کنید؛ به 
آنها گفته می ش��ود ی��ک راه جدید و امروزی برای بیان 

این حقیقت جاودانه پیدا کنید. 
ای��ن تمایز، تف��اوت میان یک بازس��ازی موفق و یک 
فاجعه هویتی را رقم می زند. فاجعه ای مانند آنچه برای 
برند لباس گپ )Gap(  در س��ال ۲۰۱۰ رخ داد. آنها با 
کنار گذاش��تن ناگهانی لوگوی کلاس��یک و آشنای خود 
ب��ه نفع ی��ک طراحی بی هویت، چنان موجی از خش��م 
مشتریان وفادار را برانگیختند که مجبور شدند در کمتر 
از ی��ک هفته، با س��رافکندگی به هم��ان هویت قدیمی 
بازگردن��د. آنها روح برن��د را فدای یک مد زودگذر کرده 

بودند.
عناصر یک بازسازی جامع

یک بازسازی برند موفق، یک فرآیند جامع و هماهنگ 
اس��ت که هم ظاهر و هم باطن برن��د را دربر می گیرد. 
این بازسازی معمولا شامل دو بخش اصلی است: هویت 
بص��ری و هوی��ت کلامی، که ه��ر دو بای��د از آن »لنگر 

استراتژیک« الهام بگیرند.
هویت بصری، ملموس ترین بخش اس��ت. این ش��امل 
بازنگری در لوگو، پالت رنگ، تایپوگرافی و سبک عکاسی 
و تصویرس��ازی می ش��ود. آیا لوگوی فعلی ش��ما برای 
نمای��ش در یک صفحه نمایش کوچ��ک موبایل، زیادی 
پیچیده است؟ آیا رنگ های برند شما هنوز هم احساس 

درستی را منتقل می کنند؟ 
به استارباکس فکر کنید. آنها در آخرین بازسازی برند 
خود، کلمات »استارباکس کافی« را از دور لوگوی سیرن 
س��بز رنگ خود حذف کردند. این یک بیانیه قدرتمند از 
اعتم��اد به نفس بود. آنها به نقطه ای از ش��هرت جهانی 
رس��یده بودند که دیگر نیازی ب��ه معرفی خود با کلمات 
نداشتند. آن تصویر، به تنهایی داستان را روایت می کرد.

در کن��ار آن، هویت کلامی یا لحن صدا قرار دارد. برند 
شما چگونه صحبت می کند؟ آیا لحنش جدی و رسمی 
است یا صمیمی و شوخ طبع؟ یک بازسازی برند ممکن 
است به این نتیجه برسد که لحن قدیمی، زیادی خشک 
و شرکتی است و برای ارتباط با نسل جدید، باید انسانی 
تر و مستقیم تر شود. این تغییر باید در همه جا، از متن 

وب‎س��ایت گرفته تا پاسخ های تیم پش��تیبانی، به طور 
یکپارچه اعمال شود.

از رونمایی تا پذیرش
چگونه یک هویت جدید را به جهانی معرفی می کنید 
که با هویت قدیمی ش��ما خاطره دارد؟ فرآیند رونمایی 
از یک برند بازسازی شده، به اندازه خود فرآیند طراحی، 
حساس و استراتژیک اس��ت. یک تغییر ناگهانی و بدون 
توضیح، م��ی تواند حس خیانت را در مش��تریان وفادار 
ایج��اد کند. در مقابل، یک گذار هوش��مندانه، آنها را به 
بخش��ی هیجان‎انگیز از داس��تان تکامل برند تبدیل می 

کند.
یک اس��تراتژی موف��ق، روایت ک��ردن »چرایی« این 
تغییر اس��ت. به جای اینکه صرف��ا بگویید »این لوگوی 
جدید ماس��ت«، باید داستانی را تعریف کنید که چگونه 
این هویت جدید، بازتابی از رش��د ش��رکت و تعهد شما 
به آینده اس��ت. این کار، به مش��تریان کمک می کند تا 
منطق پش��ت تغییر را درک ک��رده و با آن ارتباط برقرار 
کنن��د. برند لوکس برب��ری )Burberry( این کار را به 
ش��کلی اس��تادانه انجام داد. آنها بازسازی جسورانه خود 
را ن��ه به عنوان یک تغیی��ر صرف، که به عنوان آغاز یک 
فص��ل جدید و م��درن در تاریخ پرافتخ��ار این خانه مد 

معرفی کردند.
همچنین مهم است که کارمندان، اولین کسانی باشند 
که این هویت جدید را می پذیرند و درک می کنند. آنها 
سفیران اصلی برند ش��ما هستند. اگر آنها به این تکامل 
باور نداشته باشند، هرگز نمی توانند این باور را به دنیای 
بیرون منتقل کنند. یک برنامه جامع برای معرفی داخلی 

و آموزش، حیاتی ترین بخش این گذار نرم است.
در نهای��ت، ی��ک بازس��ازی برند اعلام این اس��ت که 
ش��ما هنوز زنده اید، هن��وز در حال یادگیری هس��تید 
و هنوز حرف��ی برای گفتن دارید. این نش��انه فروتنی و 
ش��جاعت اس��ت. این پذیرش این حقیقت اس��ت که در 
دنیای کس��ب و کار هیچ چیز جاودانه نیست، مگر خود 
تغیی��ر. برندهایی که این حقیقت را در آغوش می گیرند 
و هنر ظریف تکامل را می آموزند، نه تنها در بازار امروز 
باقی می مانند، بلکه به کلاسیک های به یادماندنی فردا 

تبدیل خواهند شد.
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