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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

چرا با وجود کاهش نرخ بیکاری، رشد اقتصادی همچنان درجا می‌زند؟

معادله اشتغال 
بدون رشد

فرصت امروز: تحلیلگران تا چند دهه پیش از رش��د بدون اش��تغال در اقتصاد ایران، سخن می‌گفتند و هشدار می‌دادند که 
با وجود رش��د اقتصاد ایران به واس��طه درآمدهای نفتی، وضعیت اش��تغال‌زایی چندان مناسب نبوده است. حالا این‌بار به نظر 
می‌رس��د که اقتصاد ایران دچار »معادله اش��تغال بدون رش��د« شده است؛ یعنی مشاغل ایجاد ش��ده در اقتصاد ایران، ارزش 
افزوده‌ای ایجاد نمی‌کنند و سهم چندانی در رشد اقتصادی ندارند. اقتصاد ایران در فصل بهار امسال بار دیگر درگیر یک عارضه 
اقتصادی شد: کاهش نسبی در نرخ بیکاری، در کنار تداوم رشد اقتصادی بسیار اندک. براساس آخرین گزارش مرکز آمار ایران، 
نرخ بیکاری جمعیت ۱۵ ساله و بیشتر در فصل بهار ۱۴۰۴ به حدود ۷.۳ درصد کاهش یافته است که این رقم نسبت به بهار 
س��ال گذش��ته، افت ۰.۴ واحد درصدی را نشان می‌دهد. در حالت عادی، کاهش نرخ بیکاری به معنای سلامت و پویایی بازار 
کار و در نتیجه، رشد قوی تولید ناخالص داخلی )GDP( است. اما واقعیت اقتصادی ایران در این مدت، تصویری متضاد را...

رشد نقدینگی در مردادماه ۱۴۰۴ به سقف 3 سال اخیر رسید

تکاپوی تابستانی رشد نقدینگی
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ارزش معاملات همچنان پایین است

سبزپوشی بورس در آغاز آذر
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س�رانجام پای بنزین وارداتی به بورس انرژی باز ش�د و از امروز یکش�نبه )دوم آذرماه( بنزین س�وپر 
ب�ا ن�رخ آزاد برای متقاضیان و عرضه‎کنن�دگان در تالار بورس انرژی، قابل معامل�ه خواهد بود. پس از 

ماه‌ه�ا انتظ�ار و کش‌وقوس‌های فراوان بر س�ر زمان عرض�ه بالاخره بنزین س�وپر وارداتی به 
جایگاه‌های س�وخت نزدیک شد و روند ورود این سوخت به چرخه توزیع رسما کلید خورد...

عرضه بنزین سوپر وارداتی از یکشنبه آغاز می‌شود

فروش بنزین 65 هزار و 800 تومانی از امروز

سرمقاله

به سوی نظام
مالیاتی نوین

غلامعلی رموی
کارشناس اقتصادی

نظ��ام مالیات��ی کارآمد، س��تون 
فقرات توس��عه اقتصادی هر کشور 
نظ��ام  ای��ن  اس��ت.  پیش��رفتهای 
مالیاتی نه‌تنه��ا درآمدهای دولت را 
تأمین می‌کند، بلکه عملکرد س��ایر 
ارکان اقتص��ادی را تنظیم و هدایت 
می‌نمای��د. تجرب��ه جهانی، نش��ان 
می‌دهد که گردش س��الم اقتصادی 
و ثب��ات مالی، بدون یک س��اختار 
مالیاتی ش��فاف و دقیق، غیرممکن 
است )OECD, 2020(. یک نظام 
مالیاتی نوین، جریان پول را از مسیر 
قانونی هدایت می‌کند و با شفافیت 
و دق��ت، فرصت سوءاس��تفاده، فرار 
و درآمده��ای غیرقانونی  مالیات��ی 
را ب��ه حداقل می‌رس��اند و در عین 
حال، عدالت اجتماعی و رقابت سالم 

اقتصادی را تقویت می‌کند.
یک��ی از اص��ول اساس��ی نظ��ام 
مالیات��ی م��درن، ایج��اد رابطه‌ای 
دوطرفه و سالم، بین مالیات‌دهنده 
و مالیات‌گیرنده است. سیستم‌های 
مالیات  نه‌تنه��ا  مالیاتی  پیش��رفته 
بلک��ه  می‌کنن��د،  جم��ع‌آوری  را 
ب��ا ارائ��ه مش��وق‌های هدفمن��د و 
بازپرداخت‌ه��ای قانون��ی، تولی��د و 
فعالی��ت اقتص��ادی را نی��ز تقویت 
می‌کنن��د )Bird, 2021(. مصداق 
روشن این رویکرد، آموزش و هدایت 
دست‌فروشان و کسب‌وکارهای خرد 

است.
ادامه در همین صفحه

در یک سیستم مدرن، فروشنده‌ کنار خیابان می‌آموزد که برای 
فعال‌سازی صندوق فروش خود، باید تراکنش‌ها را از مسیر برنامه 
فروش اداره مالیات ثبت کند. تنها با این روش، گردش قانونی پول 
ممکن می‌ش��ود و مالیات‌دهنده از مزایای بازپرداخت مابه‌التفاوت 
 .)2014 ,Piketty( مالیاتی و مشوق‌های قانونی بهره‌مند می‌شود
این مکانیس��م، جلوگیری از ش��کل‌گیری جامعه دوگانه حاکم و 
محکوم و افزایش عدالت اجتماعی را تضمین می‌کند و شناسایی 

درآمدهای غیرقانونی و قاچاق را ممکن می‌سازد.
نکت��ه مه��م دیگر، این اس��ت که نظ��ام مالیاتی نوی��ن، عملًا 
می‌تواند به جای ده‌ها س��ازمان نظارتی و کنترلی دیگر، عملکرد 
موف��ق و واقع��ی اقتصادی را تضمین کند. در چنین سیس��تمی، 
گران‌فروش��ی دیگر صرفه اقتصادی ن��دارد، قاچاق و عرضه خارج 

از ش��بکه بی‌معنا می‌ش��ود و احتکار کالا، امکان‌پذیر نیست؛ زیرا 
تمامی ورود و خروج کالا و پول در سیس��تم مالیاتی، ثبت ش��ده 
و ش��فاف اس��ت. مالیات‌دهنده به طور طبیعی، مجبور به رعایت 
قوانین و کاهش قیمت می‌شود و دیگر نیازی به کنترل‌های مکرر 
قیمت و بازرس��ی‌های فیزیکی گس��ترده نیست. این ویژگی نظام 
مالیاتی هوش��مند، هزینه‌های نظارت و کنترل دولتی را به شدت 
 .)2019 ,Tanzi( کاهش داده و کارایی اقتصاد را افزایش می‌دهد
در اقتصادهای توس��عه‌یافته، مانند ژاپن و آلمان، هرگونه حمایت 
مالی یا اعتبار دولتی، مشروط به رعایت دقیق قوانین مالیاتی است 
و بانک‌ها نی��ز تنها به فعالیت اصلی خود محدود می‌ش��وند. این 
س��ازوکار، تولید رقابتی را تقویت می‌کند و گران‌فروشی و تورم را 
 ,Bird( کاهش می‌دهد و فساد و پول‌شویی را به حداقل می‌رساند

.)2021
در ایران، ضعف شفافیت و معافیت‌های گسترده مالیاتی، باعث 
شده اس��ت که بخش قابل توجهی از اقتصاد رسمی و غیررسمی 
از مسیر قانونی خارج شود. این ناکارآمدی‌ها، سهم مستقیمی در 
افزای��ش تورم، کاهش رقابت‌پذیری تولید و بی‌انضباطی اقتصادی 
دارند. براساس تحلیل‌های نگارنده، حدود یک‌سوم نابسامانی‌های 
اقتصادی و تورم، ناش��ی از ناکارآمدی نظام مالیاتی اس��ت. نظام 
مالیات��ی کارآمد و هوش��مند، علاوه بر تأمین مناب��ع مالی دولت 
می‌تواند عدالت اقتصادی، ش��فافیت، رقابت سالم و کاهش فساد 
را تضمین کند. ایران با وجود ظرفیت‌های انسانی سرشار و منابع 
طبیعی گس��ترده، به دلیل ضعف و ناکارآمدی ساختار مالیاتی با 
تورم بالا، بی‌انضباطی اقتصادی و کاهش رقابت‌پذیری تولید مواجه 

اس��ت. تجربه کشورهای توسعه‌یافته، نشان می‌دهد که شفافیت، 
حسابرسی دقیق، حمایت متقابل مالیات‌دهنده و مالیات‌گیرنده و 
ثبت سیستماتیک تمام جریان‌های اقتصادی، کلید موفقیت است. 
ایجاد یک نظام مالیاتی دقیق و هوشمند، جریان قانونی پول، تولید 
رقابتی، کنترل تورم و توسعه پایدار را تضمین می‌کند و می‌تواند 

بسیاری از مشکلات ساختاری اقتصاد ایران را حل نماید.
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حسین سلاح‌ورزی، رئیس پیشین اتاق ایران
در تابس��تان ۱۳۹۲، وقتی اقتص��اد ایران، یکی از 
س��خت‌ترین سال‌های خود را می‌گذراند، مدیر یکی 
از کارخانه‌های پتروش��یمی جن��وب در مصاحبه‌ای 
کوت��اه، جمله‌ای گف��ت که بعدها به نم��ادی از آن 
دوران تبدی��ل ش��د: »ما ن��ه برق داریم، ن��ه ارز، نه 
امید.« آن جمله س��اده اما دقی��ق، خلاصه وضعیت 
اقتصادی ایران در آن س��ال‎ها ب��ود؛ زمانی که تورم 
به بالای 40 درصد رس��یده بود، ارزش ریال سقوط 
ک��رده بود، ص��ادرات نفت نصف ش��ده بود و بخش 
بزرگی از صنایع کش��ور، تعطیل یا نیمه فعال بودند. 
بیش از یک دهه از آن روزها گذشته و حالا در بهار 
۱۴۰۴، دوباره واژه‌ای آشنا به اقتصاد ایران بازگشته 

است: »رشد منفی«.
براس��اس گزارش رس��می مرکز آمار ایران، تولید 
ناخالص داخلی کش��ور در س��ه‌ ماهه نخست امسال 
نسبت به بهار سال گذشته، ۰.۱ درصد کاهش یافته 
اس��ت و اگر نفت را از محاس��بات حذف کنیم، این 
کاهش به ۰.۴ درصد می‌رس��د. عددی که شاید در 
ظاهر ناچیز به نظر برسد، اما برای اقتصادی که سه 
سال گذشته را با امید به ثبات پشت‌سر گذاشته بود، 
معنایی هش��داردهنده دارد: اقتص��اد ایران بار دیگر 
وارد مس��یر رکود شده است. در ظاهر، ارقام چندان 
فاجعه‌بار نیستند، اما ترکیب آنها نگران‌کننده است. 
بخش کش��اورزی ۲.۷ درصد کوچک‎تر شده، بخش 
صنع��ت و معدن ۰.۳ درصد افت کرده و تنها بخش 
خدمات با رش��د ناچیز نیم درصدی توانسته جلوی 
منفی شدن کل اقتصاد را بگیرد. در کنار این، شاخص 
تش��کیل س��رمایه ثابت ناخالص نی��ز کاهش یافته 
اس��ت؛ یعنی کش��ور کمتر از گذشته سرمایه‌گذاری 
کرده و حتی قادر به جبران اس��تهلاک دارایی‌های 
موجود خود نبوده اس��ت. این همان وضعیتی است 
ک��ه اقتصاددانان آن را »فرس��ایش ظرفیت تولید« 
می‌نامن��د؛ وضعیت��ی که در آن، اقتص��اد نه فقط از 
حرکت می‌ایس��تد، بلکه آرام‌آرام کوچک‎تر می‌شود 

اما رکود امروز، ش��بیه رکودهای گذشته نیست. در 
دهه 90، هر بار رکود یا ناش��ی از ش��وک تحریم‌ها 
ب��ود یا از بی‌ثباتی ارزی. ام��روز اما ما با نوعی رکود 
س��اختاری و چندلایه روبه‌رو هستیم؛ رکودی که از 
دل ناترازی‌ها، فرس��ودگی‌ها و بی‌اعتمادی انباشته، 

سر برآورده است.
نخستین و شاید بنیادی‌ترین عامل، ناترازی انرژی 
است. کمبود گاز در زمستان و قطع برق در تابستان، 
دیگر به پدیده‌ای فصلی محدود نیس��ت و به بخشی 
دائمی از واقعیت اقتصاد ایران، تبدیل شده است. در 
سال گذشته، ده‎ها کارخانه بزرگ، از فولاد و سیمان 
گرفته تا پتروش��یمی، در فص��ول مختلف مجبور به 
تعطیلی موقت یا کاهش ظرفیت ش��دند. شبکه برق 
کش��ور با تلفات بالا و ظرفیت فرسوده، کار می‌کند 
و سرمایه‌گذاری در بخش انرژی عملًا متوقف مانده 
اس��ت. در چنین ش��رایطی، هیچ بنگاهی نمی‌تواند 
آینده خود را پیش‌بینی کن��د. واحد تولیدی‌ای که 
نمی‌داند هفته بعد برق دارد یا نه، نه پروژه توسعه‌ای 
آغاز می‌کن��د و نه نیروی تازه می‌گی��رد. این یعنی 
توقف تشکیل سرمایه و مرگ تدریجی تولید. عامل 
دوم، س��ایه سیاس��ت و تحری��م اس��ت. در ماه‎های 
گذش��ته و همزمان با تشدید تنش‌های منطقه‌ای و 
تهدید بازگشت مکانیس��م ماشه، بسیاری از فعالان 
اقتص��ادی داخل��ی و خارج��ی در انتظ��ار مانده‌اند. 
بانک‌ه��ای منطقه‌ای، همکاری خود با ش��رکت‌های 
ایران��ی را مح��دود کرده‌ان��د، بیمه‌ها عقب‌نش��ینی 
کرده‌ا‌ند و س��رمایه‌گذاران خارجی، پروژه‎های خود 
را متوقف ساخته‌اند. فضای اقتصادی کشور به نوعی 
بلاتکلیفی گرفتار ش��ده اس��ت؛ نه آنقدر بسته است 
که کاملًا فلج ش��ود و نه آنقدر باز که بتوان به آینده 
امید داش��ت. همین بلاتکلیفی شاید از هر تحریمی 
خطرناک‎تر اس��ت؛ زیرا اعتم��اد را از میان می‌برد و 

تصمیم را به تعویق می‌اندازد.
در کنار این دو عامل، فرس��ودگی زیرس��اخت‌ها، 
سومین پاش��نه آش��یل اقتصاد ایران است. خطوط 

تولی��د، ماش��ین‌آلات صنعتی، ش��بکه حمل‌ونقل و 
حتی زیرساخت‌های آب و انرژی کشور پیر شده‌اند. 
میانگین عمر ماش��ین‌آلات صنعتی، بالای 20سال 
است و بسیاری از کارخانه‌ها هنوز با فناوری دهه 70 
کار می‌کنند. این فرسودگی باعث می‌شود بهره‌وری 
کاه��ش یابد، هزینه تولید ب��الا برود و رقابت‌پذیری 
محصولات ایرانی در بازاره��ای جهانی از بین برود. 
وقتی نرخ اس��تهلاک از نرخ س��رمایه‌گذاری پیشی 
می‌گی��رد، اقتص��اد در حقیقت در ح��ال خوردن از 
دارایی‌های گذش��ته است. بی‌ثباتی سیاستی هم به 
این زنجیره اضافه ش��ده اس��ت. در طول یک س��ال 
گذش��ته، بخش��نامه‌های ارزی، مالیات��ی و تجاری 
چندین بار تغییر کرده‌اند. ن��رخ ارز نیمایی جابه‌جا 
ش��ده، مقررات ص��ادرات و واردات اصلاح ش��ده و 
مالیات‌ه��ای جدید ب��دون آماده‌س��ازی قبلی وضع 
ش��ده‌اند. در چنین فضایی هی��چ بنگاهی نمی‌تواند 
برای س��ه س��ال آینده برنامه‌ریزی کند. تصمیمات 
اقتص��ادی کوتاه‌م��دت ش��ده‌اند و س��رمایه‌گذاران 
بی��ش از هر چیز در انتظار مانده‌ان��د. اقتصاد اما در 
انتظ��ار نمی‌چرخد؛ درج��ا می‌زن��د. نتیجه ترکیب 
همه این عوامل، بازگش��ت تدریجی به رکودی است 
که هم تولید را فرس��وده می‌کن��د و هم امید را. در 
گزارش‌های رس��می، شاید هنوز نرخ بیکاری، تغییر 
محسوس��ی نکرده باش��د، اما واقعیت میدانی، چیز 

دیگری می‌گوید.
در ش��هرهای صنعتی، کارگاه‎های کوچک تعطیل 
می‌ش��وند، کارگ��ران فصل��ی بیکار می‌ش��وند و در 
شهرهای بزرگ، طبقه متوسط با قدرت خرید کمتر 
روزبه‌روز محافظه‌کارتر می‌ش��ود. در ب��ازار، فروش 
کمتر ش��ده، در مغازه‎ها خریدهای اقس��اطی بیشتر 
ش��ده و در گفت‌وگوهای مردم واژه »صرفه‌جویی« 
جایگزین »س��رمایه‌گذاری« شده است. رکود فعلی 
فقط در ش��اخص‌ها نیس��ت، در رفتاره��ا هم دیده 
می‌شود. مردم کمتر خرج می‌کنند، تولیدکنندگان 
کمتر ریس��ک می‌کنند و دولت کمتر می‌س��ازد اما 

در مقاب��ل، تورم هن��وز بالا مانده اس��ت. این یعنی 
همان پدیده آش��نا: رکود تورم��ی. اقتصادی که هم 

نمی‌فروشد و هم گران می‌کند.
در چنین شرایطی، دولت ناچار است برای جبران 
کسری بودجه به استقراض یا چاپ پول متوسل شود 
و همین روند، خود به تورم بیش��تر منجر می‌ش��ود. 
در واقع، اقتصاد ایران به چرخه‌ای گرفتار ش��ده که 
در آن ت��ورم، رک��ود و بی‌اعتمادی ب��ه هم خوراک 
می‌دهند. ب��ا این حال، وضعیت غیرقابل بازگش��ت 
نیست. تجربه سال‌های گذشته، نشان داده است که 
اقتصاد ایران با وجود تمام فش��ارها، ظرفیت بازیابی 
بالایی دارد؛ به شرط آنکه تصمیم‌های سخت گرفته 
ش��ود. نخستین گام، بازس��ازی امنیت انرژی است. 
باید تولید برق و گاز افزایش یابد و سرمایه‌گذاری در 
نیروگاه‌های جدید - چه از سوی دولت، چه از سوی 
بخ��ش خصوصی - در اولویت قرار گیرد. سیاس��ت 
انرژی کشور، نیازمند ثبات و پیش‌بینی‌پذیری است، 
نه تصمیم‌های فصل��ی. دوم، اصلاح بودجه و تمرکز 
بر پروژه‌های عمرانی اس��ت. بخ��ش زیادی از منابع 
کش��ور، صرف هزینه‌های جاری و یارانه‌های پنهان 
می‌ش��ود، در حالی که سرمایه‌گذاری در زیرساخت 
تقریباً متوقف ش��ده اس��ت. بدون زیرساخت جدید، 
رش��د پایدار ممکن نیس��ت. دولت باید بخش��ی از 
هزینه‌های غیرمول��د را حذف کند و به جای توزیع 

منابع، آنها را در مسیر تولید هدایت کند.
گام س��وم، بازگرداندن اعتماد به سیاس��تگذاری 
اس��ت. هی��چ س��رمایه‌گذاری بدون اطمین��ان وارد 
میدان نمی‌ش��ود. لازم اس��ت چارچوبی چند ساله 
برای سیاس��ت‌های ارزی، تجاری و مالیاتی، تدوین 
و تصویب ش��ود تا فعالان اقتص��ادی بدانند حداقل 
در س��ه س��ال آینده چه انتظاری باید داشته باشند. 
ثبات، حتی اگر به معنای س��خت‌گیری باشد، بهتر 
از بلاتکلیفی است. در کنار این سه محور، بازتعریف 
روابط اقتصادی منطقه‌ای نیز می‌تواند موتور تازه‌ای 
برای رشد ایجاد کند. بازار ۴۰۰ میلیونی همسایگان 

ایران، فرصتی است که س��ال‌ها نادیده گرفته شده 
اس��ت. توسعه تجارت غیرنفتی با کشورهای منطقه، 
هم��کاری در حوزه انرژی و ترانزیت، و اس��تفاده از 
مس��یرهای جدید مالی می‌تواند بخشی از فشارهای 
بین‌الملل��ی را جبران کن��د. در نهایت اما، مس��ئله 
اصلی اقتص��اد ایران، نه در مناب��ع، که در مدیریت 
انتظارات اس��ت. مردم و فعالان اقتصادی، زمانی به 
آینده امیدوار می‌ش��وند که احساس کنند برنامه‌ای 
روش��ن، واقعی و قابل اجرا وجود دارد. نه ش��عار، نه 
وعده، بلکه نقشه‌ای ملموس و پیوسته. هر چقدر که 
اقتصاد ایران از بی‌اعتمادی آس��یب دیده، به همان 
میزان می‌تواند از بازگشت اعتماد، سود ببرد. اعتماد، 
مهمترین س��رمایه‌ای اس��ت که اگر بازسازی شود، 
س��رمایه مالی و انسانی هم به دنبال آن برمی‌گردد. 
بهار ۱۴۰۴ ش��اید از نظر عددی با رکودهای شدید 
دهه 90 قابل مقایسه نباشد، اما از نظر ماهیت، زنگ 
خطر جدی‌تری اس��ت؛ چون این بار، ریشه رکود در 
درون س��اختار اقتصاد اس��ت، نه بی��رون از آن. در 
دل سیاس��ت‌های فرسوده، زیرس��اخت‌های کهنه و 

تصمیم‌هایی که به جای آینده، حال را می‌بینند.
اما همان‌ط��ور که در س��ال ۱۳۹۴، اقتصاد ایران 
از عمیق‌تری��ن بح��ران خود بیرون آم��د، امروز هم 
می‌تواند مس��یر دیگری برود؛ اگر صدای هش��دار را 
بش��نود. رش��د منفی ۰.۱ درصدی بهار ۱۴۰۴ فقط 
یک عدد نیس��ت؛ نش��انه‌ای اس��ت از خس��تگی، از 
ناهماهنگی و از کمبود اعتم��اد. اقتصاد ایران هنوز 
زنده است، اما نفسش تنگ شده است. برای نجاتش، 
نه نیازی به معجزه اس��ت و نه نسخه خارجی؛ فقط 
باید برق را پایدار کرد، سیاست‌ها را ثابت نگه داشت 
و دوباره به تولیدکننده و س��رمایه‌گذار اعتماد کرد. 
اگر چنین ش��ود، ش��اید 10 س��ال بعد دیگر کسی 
مجبور نباش��د در دفتر کارخانه‌ای خاموش بایستد 
و بگوی��د: »نه برق داریم، نه ارز، ن��ه امید.« این بار 
ش��اید بتوان گفت: برق هست، برنامه هست و امید 

هم دارد برمی‌گردد.

واژه آشنای رشد منفی

به سوی نظام مالیاتی نوین

برندهای بی‎رقیب چطور خلق می‎شوند؟
ذهنیت حاکم بر دنیای تجارت برای قرن ها از زبان استعاره های نظامی گرفته شده بود: جنگ برای سهم 
بازار، شکس��ت دادن رقبا، تس��خیر مشتری و دفاع از قلمرو برند. در این نگاه سنتی کسب و کار یک میدان 
نبرد با حاصل جمع صفر است؛ میدانی که در آن برای یک طرف برنده باشد، طرف دیگر باید بازنده باشد. 
اما این پارادایم که بر پایه کمیابی منابع و رقابت بی امان بنا شده، در حال فروپاشی است.  در اقتصاد بهم 
پیوسته و شفاف امروز، که در آن ایده ها با سرعت نور منتشر می شوند و مشتریان قدرتی بی سابقه دارند، 
تمرکز کورکورانه بر شکست دادن رقیب یک استراتژی نزدیک بینانه و در نهایت، خودویرانگر است. رهبران 
آینده نگر دریافته اند که پایدارترین شکل پیروزی، نه غلبه بر رقبا که بی رقیب شدن است؛ یعنی حرکت 

از میدان نبرد شلوغ دیگران و خلق یک زمین بازی کاملا جدید که قواعد آن را خودشان می نویسند...
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آیا خرید پرتقال ایرانی ممنوع شده است؟
ماجرای پرتقال‌‎های سمی در ایران

در خردادماه امسال، بحث برگشت هندوانه و خربزه از روسیه 
و عراق مطرح ش��د و حالا ماجرای سمی بودن پرتقال به گوش 
می‌رس��د؛ تا جایی که می‌گویند، روسیه، ازبکستان و آذربایجان 
به جای خری��د پرتقال از ایران، به مصر روی آورده‌اند. ماجرا از 
آنجا آغاز شد که »اکبر یاوری« رئیس اتحادیه بارفروشان، گفت: 
»بازار ش��هر پر از پرتقال‌هایی اس��ت که بهش��ان رنگ صنعتی 
تزریق ش��ده و خوردن آنها برای انس��ان مثل س��م است.« جدا 
از این مس��ئله که نگران��ی فراوانی برای ب��ازار داخلی به همراه 
داش��ت، کار به صادرات و تجارت هم کش��یده شد و »یاوری« 
در بخش��ی از صحبت‌هایش، گفت: »روسیه و ازبکستان امسال 
به‌ج��ای ایران از مص��ر مرکبات خریدند، چ��ون پرتقال‌های ما 
رنگ‌ شده اس��ت.« به گزارش »فرارو«، چندی پس از پربازدید 
ش��دن این ویدئو، رئیس اتحادیه بارفروشان صراحتا تزریق سم 
به پرتقال را تکذیب کرد و آن را شایعه خواند: »مصاحبه‌ای که 
اکنون منتشر شده، مربوط به حدود ۴۰ تا ۵۰ روز پیش است و 
نمی‌دانم چرا اکنون بازنشر شده است.« به گفته »یاوری«، »این 
موضوع مربوط به زمانی اس��ت که هنوز فصل پرتقال نرسیده و 
برای عرضه به بازار از روش رنگ‌آوری استفاده می‌شود. بنابراین 
به نظر می‌رس��د که این شیوه همچنان وجود دارد، اما نه برای 
م��اه آبان.« با این وجود، دو س��وال مهم باقی ماند که »یاوری« 
به آنها پاس��خ نداد: یکی اینکه چطور متوجه شویم یک پرتقال 
رنگ‌آوری شده و دیگر آنکه ماجرای صادرات مرکبات )پرتقال( 

به روسیه چه بود که بی‌پاسخ ماند.
»عنای��ت الله بیابانی«، قائم‌مقام خانه کش��اورز در مورد اینکه آیا 
مرکبات ایران س��می هستند یا نه، گفت: »مرکبات ایران در سطح 
جهانی از معدود محصولاتی هس��تند که آلودگی سمی ندارند، زیرا 
دائم��ا در معرض رطوبت و بارندگی ق��رار می‌گیرند. بنابراین طرح 
چنین شایعاتی درباره آلودگی یا رنگ‌شدن پرتقال‌ها بیشتر با هدف 
کاهش منافع تجار ایرانی انجام می‌شود. ما توانایی صادرات پرتقال 
ب��ه روس��یه را داریم و این کار نیز هم‌اکنون انجام می‌ش��ود. ایران، 
یکی از بزرگ‌ترین تولیدکنن��دگان کیوی در منطقه و حتی جهان 
اس��ت و کش��ورهای مختلف از جمله نیوزیلند، روسیه و اوکراین از 
ما کیوی خریداری می‌کنند. از نظر علمی نیز امکان تزریق س��م به 
مرکبات یا رنگ‌آمیزی صنعتی آنها بس��یار محدود اس��ت. مرکباتی 
که به‌طور مداوم در معرض باران قرار دارند و پوستی روغنی دارند، 
به‌راحتی مواد خارجی را جذب نمی‌کنند. ادعای رنگ‌آوری پرتقال 
کاملا نادرس��ت است؛ حتی پیش از ماه آبان نیز چنین کاری انجام 
نمی‌شود. اگر هم رنگی روی پوست باشد، به‌سادگی با یک دستمال 
پاک خواهد ش��د. انتش��ار چنین شایعاتی، ضربه ش��دید به وجهه 
کشاورزی ایران و بازار صادراتی آن وارد می‌کند، درحالی که بخش 
بزرگی از درآمد مردم در اس��تان‌های گیلان، مازندران و گلس��تان، 

وابسته به تولید و فروش مرکبات است.«
ادامه در صفحه آخر

خبرنــامه

فرصت امروز: تحلیلگران تا چند دهه پیش از رش��د بدون اشتغال در اقتصاد 
ایران، س��خن می‌گفتند و هش��دار می‌دادند که با وجود رش��د اقتصاد ایران به 
واس��طه درآمدهای نفتی، وضعیت اشتغال‌زایی چندان مناسب نبوده است. حالا 
این‌بار به نظر می‌رسد که اقتصاد ایران دچار »معادله اشتغال بدون رشد« شده 
است؛ یعنی مشاغل ایجاد شده در اقتصاد ایران، ارزش افزوده‌ای ایجاد نمی‌کنند 

و سهم چندانی در رشد اقتصادی ندارند.
اقتص��اد ایران در فصل بهار امس��ال ب��ار دیگر درگیر ی��ک عارضه اقتصادی 
ش��د: کاهش نس��بی در نرخ بیکاری، در کنار تداوم رشد اقتصادی بسیار اندک. 
براساس آخرین گزارش مرکز آمار ایران، نرخ بیکاری جمعیت ۱۵ ساله و بیشتر 
در فصل بهار ۱۴۰۴ به حدود ۷.۳ درصد کاهش یافته است که این رقم نسبت 
به بهار سال گذشته، افت ۰.۴ واحد درصدی را نشان می‌دهد. در حالت عادی، 
کاهش نرخ بیکاری به معنای سلامت و پویایی بازار کار و در نتیجه، رشد قوی 
تولید ناخالص داخلی )GDP( اس��ت. اما واقعیت اقتصادی ایران در این مدت، 
تصویری متضاد را به نمایش می‌گذارد. رش��د اقتصادی کش��ور در بهار ۱۴۰۴، 
به قیمت ثابت سال ۱۴۰۰، تنها منفی ۰.۱ درصد )با نفت( و منفی ۰.۴ درصد 
)ب��دون نفت( بوده اس��ت. این اعداد و ارقام، تداوم وضعیت کم‌رش��دی )رش��د 
کاهنده و نامتوازن( هس��تند که نش��ان می‌دهد حج��م واقعی کالاها و خدمات 
تولیدش��ده در اقتصاد کشور، تغییر چندانی نکرده اس��ت. بنابراین کاهش نرخ 
بیکاری در ش��رایط رکود، بیشتر از آنکه ناش��ی از ایجاد مشاغل مولد و باثبات 
باش��د، احتمالا ریشه در کیفیت مش��اغل ایجاد شده و افزایش اشتغال ناقص یا 

تغییر نرخ مشارکت اقتصادی دارد.
آسیب‌شناسی پدیده اشتغال در رکود

ب��رای درک چرایی کاهش نرخ بیکاری در دوران کم‌رش��دی باید به جزییات 
بازار کار ایران با نگاهی عمیق‌تر بنگریم. براس��اس داده‎های مرکز آمار ایران در 
پایان فصل بهار ۱۴۰۴، س��هم اش��تغال ناقص به ۶.۶ درصد از جمعیت ش��اغل 
رسیده است. اش��تغال ناقص به وضعیتی گفته می‌شود که فرد شاغل به دلایل 

اقتصادی )مثل پیدا نکردن کار با س��اعت کاری بیش��تر ی��ا رکود( کمتر از ۴۴ 
س��اعت در هفته کار کرده، اما خواهان و آماده کار اضافی بوده اس��ت. افزایش 
یا ثبات بالای این ش��اخص )اش��تغال ناقص(، نش��ان می‌دهد که بس��یاری از 
مش��اغل جدید، دارای بهره‎وری پایین و دس��تمزد اندک هستند و نتوانسته‌اند 
نیروی کار را به صورت کامل جذب کنند. عامل دوم در »معادله اش��تغال بدون 
رش��د«، ساختار اشتغال کشور اس��ت. در فصل بهار امس��ال، سهم شاغلان در 
بخش خدمات ۵۲.۴ درصد، در بخش صنعت ۳۳ درصد و در بخش کش��اورزی 
۱۴.۶ درصد بوده اس��ت. بخش خدمات به دلیل نیاز به س��رمایه اولیه کمتر و 
انعطاف‎پذیری بالاتر در شرایط اقتصادی ناپایدار و نامطمئن، بستر اصلی جذب 
نیروی کار اس��ت، اما بخش قابل توجهی از این مش��اغل، شامل خرده‌فروشی، 
واسطه‌گری‌های کوچک یا فعالیت‌های با ارزش افزوده پایین هستند. در سمت 
مقابل، بخش صنعت که به طور س��نتی، مش��اغل با ثب��ات و مهارت بالا ایجاد 
می‎کند، با رش��د منفی ۱.۶ درصدی شاخص مقدار تولید روبه‎رو بوده و توانایی 
آن برای ایجاد اشتغال باکیفیت به شدت محدود شده است. این ساختار اشتغال 
به وضوح توضیح می‌دهد که چرا با وجود کاهش نرخ بیکاری، رش��د اقتصادی 
)GDP( به دلیل سهم بالای مشاغل با بهره‎وری پایین همچنان درجا می‌زند.

انجماد سرمایه‌گذاری و رکود اقتصاد مولد
ناهماهنگی میان بازار کار و تولید در اقتصاد ایران، ریشه در وضعیت وخیم‌تر 
س��رمایه‎گذاری و رکود در بخش‌های مولد دارد. تش��کیل سرمایه ثابت ناخالص 
کش��ور به قیمت ثابت در بهار ۱۴۰۴، منفی ۱.۱ درصد رش��د داشته است. این 
انقباض، که در بخش س��اختمان با منفی ۴.۹ درصد رشد، نمود بیشتری دارد، 
یعنی عدم نوس��ازی تجهیزات و ایجاد زیرساخت‎های جدید. در فقدان سرمایه 
گذاری مولد، ظرفیت‎های تولیدی کش��ور ثابت مانده یا فرس��وده می‎شوند و در 
نتیج��ه، حجم تولید )GDP واقعی( افزایش پی��دا نمی‎کند. همچنین وضعیت 
رش��د ارزش اف��زوده به قیمت ثاب��ت در بخش‎های کلیدی، ای��ن رکود را تایید 
می‎کند: صنایع و معادن با رشد منفی ۱.۷ درصد و کشاورزی با رشد منفی ۳.۵ 

درصد. رش��د بخش‎های مولد که اس��اس ایجاد ثروت پایدار و مشاغل با درآمد 
مناس��ب هستند یا منفی شده و یا بس��یار اندک است. بنابراین اشتغال‎زایی در 
این شرایط، چاره‌ای جز روی آوردن به مشاغل خدماتی و ناپایدار ندارد، که این 

خود منجر به پدیده »اشتغال بدون رشد« می‎شود.
بررسی تحولات فصلی شاخص‎های کلیدی در بین سال‎های 1402، 1403 و 
1404 به روشنی نشان‌دهنده شکنندگی اقتصاد است. در حالی که نرخ بیکاری 
در بهار ۱۴۰۴ به س��طح ۷.۳ درصد رسیده، نرخ بیکاری جوانان ۱۸ تا ۳۵ساله 
ح��دود ۱۴.۵ درصد اس��ت. این رقم، دو برابر نرخ بیکاری کل اس��ت و نش��ان 
می‌دهد که فش��ار بیکاری همچنان بر قش��ر جوان و جویای کار متمرکز است. 
در حوزه متغیرهای پولی، رش��د نقدینگی در بهار ۱۴۰۴ نس��بت به پایان سال 
قبل، ۸.۸ درصد بوده است. این رشد نقدینگی، که از طریق افزایش قیمت‌های 
اس��می، ارزش GDP را به قیمت جاری به ۷,۴۷۶,۲۶۶.۹ هزار میلیارد تومان 
بال��غ کرده، در واقع، خ��ود عاملی در جهت کاهش ق��درت خرید نیروی کار و 
افزایش هزینه‌های زندگی است. بنابراین حتی در صورت حفظ اشتغال، کیفیت 

معیشت خانوارها، تحت‌الشعاع تورم شدید قرار می‌گیرد.
دوراهی تفریق اشتغال و بهره‎وری

کاهش نرخ بیکاری در بهار امس��ال، به شرطی خبر خوبی برای اقتصاد ایران 
خواه��د بود که از طریق رش��د به��ره‎وری و ایجاد ارزش اف��زوده واقعی حاصل 
ش��ده باش��د. در حال حاضر، این کاهش نرخ بیکاری، بیش��تر انعکاسی از روی 
آوردن نیروی کار به مش��اغل ناپایدار خدماتی و افزایش اش��تغال ناقص اس��ت 
و نه رش��د حقیقی تولید. بنابراین تا زمانی که انقباض س��رمایه‌گذاری و رکود 
بخش‌ه��ای مولد )صنع��ت و معدن( ادامه یابد، اقتصاد ای��ران در دوراهی میان 
اش��تغال ضعیف و بهره‎وری پایین، گرفتار خواهد ماند. حل این معضل، نیازمند 
جراح��ی س��اختاری در نظام تخصیص مناب��ع، مهار قاطعانه رش��د نقدینگی و 
هدایت س��رمایه‌ها به س��مت بخش‌های مولد با ارزش افزوده بالا اس��ت تا رشد 

اشتغال با رشد اقتصادی، همسو و همگام شود.

چرا با وجود کاهش نرخ بیکاری، رشد اقتصادی همچنان درجا می‌زند؟

معادله اشتغال بدون رشد

تطبیق وضعیت اقتصادی و بازار کار

سهم اشتغال ناقصرشد اقتصادی با نفتنرخ مشارکت اقتصادینرخ بیکاری جواناننرخ بیکاریدوره

8.3 درصد4.4 درصد41.2 درصد15.5 درصد8.2 درصدبهار 1402

7.9 درصد4.4 درصد41.6 درصد15 درصد7.9 درصدتابستان 1402

8.1 درصد5.5 درصد41.5 درصد14.4 درصد7.6 درصدپاییز 1402

8.6 درصد4.1 درصد40.8 درصد15.7 درصد8.6 درصدزمستان 1402

7.9 درصد4.7 درصد41.2 درصد15 درصد7.7 درصدبهار 1403

7.3 درصد3.1 درصد41.7 درصد14.8 درصد7.5 درصدتابستان 1403

7.4 درصد1.7 درصد41.2 درصد14.3 درصد7.2 درصدپاییز 1403

7.7 درصد2.8 درصد40.1 درصد14.8 درصد7.8 درصدزمستان 3140

6.6 درصد0.1- درصد41.2 درصد14.5 درصد7.3 درصدبهار 1404



فرص��ت امروز: رش��د نقدینگی به عنوان هس��ته تورم‌س��از در تیرماه و 
مردادم��اه ۱۴۰۴ صعودی بوده و‌ در انتهای دومین ماه تابس��تان به بالای 
۳۶ درصد رسیده است که بالاترین سقف سه سال اخیر محسوب می‎شود. 
نرخ رش��د پایه پولی نیز ب��ا ثبت رقم ۳۱.۵ درصد در پای��ان مردادماه به 
بیشترین میزان در ۲۰ ماه اخیر رسیده است. بدین ترتیب، رشد نقدینگی 
از هدف‌گذاری بانک مرکزی )25 درصد(، بسیار فراتر رفته و همین مسئله، 

احتمال افزایش تورم را قوی‌تر کرده است.
بانک مرکزی پس از مدت‎ها، آمار متغیرهای پولی را منتشر کرد. اکنون 
و در انتهای آبان‌ماه ۱۴۰۴، داده‎های آماری تا پایان مرداد به‌روزرسانی شده 
است که نش��ان‌دهنده ادامه روند صعودی رشد نقدینگی به عنوان هسته 
تورم‌س��از است. براساس آمارهای جدید بانک مرکزی، نرخ رشد نقدینگی 
در تیرماه و مردادماه امسال به ترتیب به سطح ۳۵.۴ درصد و ۳۶.۶ درصد 
رسیده که حکایت از سیر صعودی این متغیر تورم‌ساز دارد. پایه پولی نیز 
در این دو‌ ماه به ترتیب به رش��د ۳۱.۸ درصدی و ۳۱.۵ درصدی رس��یده 
اس��ت. به گفته کارشناسان، استقراض‌های دولت از بانک مرکزی در سال 
۱۴۰۴ باعث ش��ده تا رش��د نقدینگی به قله تاریخی خود نزدیک شود. با 
توجه به وضعیت وخیم کس��ری بودجه دولت، انتظار می‌رود رش��د نقطه 
به نقطه نقدینگی در پایان س��ال جاری از مرز 40 درصد عبور کند. طبق 
اعلام بانک مرکزی، حجم نقدینگی در پایان دومین ماه فصل تابس��تان از 
مرز 12 هزار همت گذشت و به رقم 12 هزار و 15 همت رسید که نسبت 
به رقم حجم نقدینگی در پایان سال گذشته، رشد 18.2 درصدی را نشان 
می‌دهد. خالص بدهی بخش دولتی به بانک مرکزی، سهمی معادل ۱۷.۵ 
واحد درصد در رشد پایه پولی پنج ماه نخست امسال داشته و عامل دوم 

نیز خالص دارایی‌های خارجی بانک مرکزی بوده است.
مسیریابی نقدینگی؛ پول کجا می‌رود؟

در گزارش حاضر به مس��یریابی نقدینگی براساس داده‎های آماری بهار 
1404 پرداخته‌ای��م که تصویری از تداوم انضباط نس��بی در کنترل پایه 
پولی در کنار رش��د بالای نقدینگی را نش��ان می‎دهد. در پایان فصل بهار 
امس��ال، حجم نقدینگی کش��ور به 11058 هزار میلیارد تومان رسید که 
نسبت به پایان سال 1403، رشد 8.8 درصدی داشته است. همزمان، پایه 
پولی نیز با ۶.۳ درصد رش��د به 1444 هزار میلیارد تومان افزایش یافت. 
اگرچه نرخ رش��د پایه پولی )۶.۳ درصد( کمتر از نرخ رشد نقدینگی )۸.۸ 
درصد( بوده، اما همین رش��د بالای نقدینگی در ش��رایط رشد اقتصادی 
واقع��ی پایین )منفی ۰.۱ درصد با نفت( نش��ان می‎ده��د که تقریبا تمام 
نقدینگی ایجادش��ده به جای جذب در تولید مولد، به تورم تبدیل ش��ده 
و ارزش متغیرهای اقتصادی را به صورت اس��می باد می‎کند. نقدینگی به 

مثابه یک نیروی پیش��ران در بازارهای دارایی، عمل کرده و ارزش اسمی 
کالاها، خدمات و دارایی‎ها را افزایش می‎دهد. این وضعیت، توجیه می‎کند 
ک��ه چرا محصول ناخال��ص داخلی )GDP( با وجود رش��د ناچیز واقعی، 
به قیمت جاری به ارقام بس��یار بالایی می‎رسد؛ زیرا قیمت‎های مبادلاتی 

)قیمت‎های جاری( مستقیم تحت تاثیر این نقدینگی قرار دارند.
همچنین تسهیلات پرداختی توسط نظام بانکی کشور به عنوان مهمترین 
ابزار هدایت نقدینگی به بخش‎های مولد، توزیع نامتوازنی را در بهار ۱۴۰۴ 
نش��ان می‌دهد. در این دوره، کل تسهیلات پرداختی بانک‎ها و موسسات 
اعتباری به 13486 هزار میلیارد تومان رسیده است. توزیع این تسهیلات 
در مقایسه با سهم بخش‎ها در ایجاد ارزش افزوده کل کشور، محل سوال 
اس��ت؛ چراکه بخش بازرگانی، خدمات و متفرقه، با ۴۶.۸ درصد، تقریبا به 
اندازه بخش صنعت و معدن )۴۶.۱ درصد( تسهیلات دریافت کرده است. 
سهم بالای خدمات )بازرگانی( در دریافت تسهیلات، در شرایطی که رشد 
واقعی بخش خدمات تنها ۰.۴ درصد بوده، نش��ان می‎دهد حجم زیادی از 
اعتبار به س��مت فعالیت‎های با گردش مالی سریع و سودآوری کوتاه‎مدت 
یا غیرمولد هدایت شده و از دسترسی بخش‎های مولد به منابع لازم برای 
سرمایه‎گذاری جدید کاسته است. این توزیع، در تضاد با هدف رشد تولید 

و تقویت بخش واقعی اقتصاد است.
نقش بورس و بیمه در اقتصاد واقعی

بازار س��رمایه در بهار ۱۴۰۴، به خوبی نقش خود را به عنوان یک ابزار 
تاثیرپذیر از نقدینگی و انتظارات تورمی، ایفا کرده است. شاخص کل بورس 
تهران با ۱۰.۱ درصد رشد نسبت به فصل قبل به سطح 2 میلیون و 984 
هزار واحد رس��ید. این رشد اسمی، در ش��رایطی که ارزش کل بازار اوراق 
به��ادار نیز ۱۰ درصد افزایش یافته و ب��ه 9854313 هزار میلیارد تومان 
رس��یده است، به دلیل نبود رش��د واقعی در بخش تولید، بیشتر متأثر از 
انتظارات تورمی و تلاش سرمایه‎گذاران برای تبدیل نقدینگی به دارایی‎های 
با قابلیت حفظ ارزش بوده است. حتی با وجود این رشد، نشانه‌های احتیاط 
و کاهش معاملات دیده می‌ش��ود؛ ارزش معام�الت اوراق بهادار بورس با 
کاه��ش ۷.۲ درصدی نس��بت به فصل قبل ب��ه 1005351 هزار میلیارد 
تومان رس��ید. این کاهش حجم معاملات، می‌تواند حاکی از خروج موقت 
سرمایه‌گذاران به سمت بازارهای با سودآوری کوتاه‌مدت‌تر، مانند طلا و ارز 
باشد. همزمان، قیمت دارایی‌های موازی با شتاب نقدینگی حرکت کرده‌اند. 
میانگین قیمت دلار در بازار آزاد با ۰.۴ درصد افزایش نسبت به فصل قبل 
به 86 هزار و 762 تومان و میانگین قیمت س��که تمام بهار آزادی )طرح 
جدید( با ۱۸.۲ درصد افزایش به 78 میلیون و 941 هزار تومان رس��یده 
اس��ت. این جهش قیمت طلا و ارز، نشان می‌دهد که نقدینگیِ سرگردان 

به جای تقویت بخش واقعی، ابتدا در بازارهای دارایی تخلیه شده و سپس 
فشار تورمی را از طریق کانال قیمت‎های وارداتی و انتظارات، به کل اقتصاد 
منتق��ل می‌کند. صنعت بیمه نیز به عنوان یکی از ابزارهای مهم مدیریت 
ریس��ک و جمع‌آوری س��رمایه‌های خُرد، نقش مهم��ی در این پازل دارد. 
ارزش حق بیمه تولیدی صنعت بیمه در بهار امسال 165872 هزار میلیارد 
توم��ان بوده که از این میزان، ۸۵ درص��د )141026 هزار میلیارد تومان( 
توس��ط بخش غیردولتی تولید شده است. بخش بیمه با تبدیل حق بیمه 
به ذخایر و س��رمایه‌گذاری، می‌تواند منابع مالی لازم برای سرمایه‌گذاری 
بلندمدت را فراهم کند. نسبت خسارت )نسبت خسارت پرداختی به حق 
بیمه تولیدی( در بهار امسال ۴۳.۶ درصد گزارش شده است. در مجموع، 
فعالیت صنعت بیمه، نشان می‌دهد که حجم عظیمی از سرمایه‌های خرد 
در حال گردش و مدیریت ریس��ک هس��تند، اما اثربخشی این سرمایه‌ها 
در تقویت رش��د اقتصادی پایدار، به عملکرد بخش‎های س��رمایه‌گذاری و 

تسهیلات بانکی وابسته است.
چرخه معیوب پول در اقتصاد ایران

تح��ولات بخش مالی و پولی در فصل بهار ۱۴۰۴، نش��ان‌دهنده چرخه 
معی��وب پول در اقتصاد ایران اس��ت؛ وضعیتی که در آن، نقدینگی با نرخ 
بالا رش��د کرده، اما به دلیل توزیع نامناس��ب تس��هیلات بانکی و انجماد 
سرمایه‌گذاری واقعی )که منفی ۱.۱ درصد بوده(، به‌طور کامل جذب تولید 
مولد نمی‌ش��ود. در نتیجه، این نقدینگی به بازارهای دارایی، از جمله بازار 
طلا و ارز، سرریز کرده و با افزایش قیمت‎های اسمی، ارزش تولید ناخالص 
داخل��ی )GDP( را به قیمت ج��اری افزایش می‌دهد و فش��ار تورمی را 
تشدید می‌کند. خروج از این وضعیت وخیم، نیازمند انضباط پولی شدیدتر 
در کنت��رل بدهی دولت به بانک مرکزی و اصلاحات س��اختاری در نظام 
بانکی کشور برای هدایت اجباری‌تر تسهیلات به بخش‎های مولد اقتصادی 
است. با توجه به حجم بالای نقدینگی در پایان فصل بهار و توزیع نامتوازن 
تسهیلات بانکی )که سهم ۴۶.۸ درصدی به خدمات و بازرگانی اختصاص 
داده(، اقتصاد ایران در معرض ش��وک‌های دائمی ق��رار دارد. افزایش ۶.۳ 
درصدی پایه پولی در کنار رش��د ۸.۸ درصدی نقدینگی، نه‌تنها به تقویت 
بخش واقعی )با رشد ۰.۱ درصد GDP( کمکی نکرده، بلکه سوداگری در 
بازارهایی، مانند بازار طلا و ارز را تشدید نموده است. خروج از این وضعیت 
در درجه اول، نیازمند آن است که دولت و بانک مرکزی با اعمال انضباط 
پولی شدیدتر و مشوق‌های قوی‌تر برای سرمایه‌گذاری مولد )که منفی ۱.۱ 
درصد بوده(، چرخه معیوب تبدیل پول به تورم را متوقف س��ازند؛ وگرنه 
در غیر این صورت، رشد اسمی بورس و تسهیلات بانکی، تنها نمایشی از 

فرسایش بیشتر قدرت خرید خواهد بود.

رشد نقدینگی در مردادماه ۱۴۰۴ به سقف 3 سال اخیر رسید

تکاپوی تابستانی رشد نقدینگی
اخبــــــار

هشدار مرکز اطلاعات مالی به مؤسسات فاقد مجوز
مرکز اطلاعات مالی به تمامی مؤسسات مالی و اعتباری فاقد مجوز، هشدار 
داد که فوراً برای اخذ مجوز قانونی و اجرای قوانین و مقررات مبارزه با پولشویی 
اق��دام کنند؛ وگرنه در غی��ر این صورت به‌عنوان »اش��خاص پرخطر« تحت 
نظارت شدید قرار خواهند گرفت و در صورت ارتکاب جرایم منشأ پولشویی، 
برخورد قاطع قضایی با آنها حتمی است. به گفته »هادی خانی« دبیر شورای 
عالی پیش��گیری و مقابله با جرایم پولش��ویی و تأمین مالی تروریس��م، مرکز 
اطلاعات مالی، همه مؤسسات مالی و اعتباری فعال در حوزه‌های گوناگون از 
جمل��ه صرافی‌ها، ارائه‌دهندگان خدمات رمزارز و نظام پرداخت، صندوق‌های 
قرض‌الحسنه و مؤسسات خیریه بدون مجوز را دائماً رصد می‌کند و فعالیت‌های 
اقتصادی و حساب‌های بانکی این نهادها تحت نظارت دقیق قرار دارند. ارتباط 
احتمالی این مؤسس��ات با جرایم منشأ پولش��ویی مانند فرار مالیاتی، قاچاق، 
کلاهبرداری و تبانی در معاملات نیز کاملًا رصد می‌شود و در صورت ارتکاب، 
پرونده قضایی برای آنها تش��کیل می‌شود. مؤسس��ات دارای مجوز نیز که در 
اجرای الزامات مبارزه با پولش��ویی کوتاهی می‌کنند به‌عنوان اشخاص پرخطر 
و تحت مراقبت معرفی و باید در انتظار رفتاری مش��ابه مؤسسات فاقد مجوز 
باش��ند. رئیس مرکز اطلاع��ات مالی، اجرای ظرفیت قانونی »تعیین س��طح 
فعالیت مش��تریان مؤسس��ات اعتباری« را از مهمترین ابزارهای پیشگیری از 
مفاس��د اقتصادی و شکل‌گیری فعالیت‌های مالی و تجاری غیرقانونی دانست 
و گفت: اس��تفاده از این ظرفیت نه‌تنها به سالم‌سازی و عادلانه نمودن فضای 
رقابتی کمک می‌کند بلکه چتر حمایت از اقتصاد شناسنامه‌دار در برابر اقتصاد 

پنهان و زیرزمینی را نیز گسترش خواهد داد.
او به ابلاغ دس��تورالعمل الزامات اجرایی تعیین س��طح فعالیت مش��تریان 
مؤسسات اعتباری، اشاره کرد و افزود: در این دستورالعمل، سازوکارهایی برای 
شناسایی مغایرت‌های سطح فعالیت و درآمد و گزارش فعالیت‌های مشکوک، 
طراحی ش��ده و سقف فعالیت مالی مجاز س��الانه افراد و همچنین اشخاص 
حقوقی غیرفعال تعیین ش��ده اس��ت. با این رویکرد، هر فرد ایرانی به تناسب 
شغل و حرفه و اظهارنامه، سطح فعالیت اقتصادی مشخصی خواهد داشت که 
موجب افزایش شفافیت مالی و جلوگیری از جریان عواید مجرمانه در اقتصاد 

کشور خواهد شد.

ریزش رمزارز محبوب ادامه دارد
سقوط ۱۰ درصدی بیت‌کوین

ارزش بیت‌کوین در معاملات روز گذشته به ۸۲ هزار و ۶۶۷ دلار و سه سنت 
رسید که ۱۰ درصد کاهش را نشان می‎دهد و بزرگ‎ترین سقوط یکروزه این 
رمزارز محبوب از ۹ نوامبر ۲۰۲۲ تاکنون محسوب می‎‏شود. این حرکت نزولی، 
ارزش بازار بیت‌کوین را به ۱۶۶۷.۴ میلیارد دلار رس��اند که معادل ۵۸ درصد 
از کل ارزش ب��ازار رمزارزها اس��ت. ارزش بازار بیت‌کوین در بالاترین س��طح، 
۲۴۸۸.۱ میلیارد دلار بوده اس��ت. پادشاه رمزارزها در ۲۴ ساعت گذشته، در 
محدوده ۸۲ هزار و ۶۶۷ دلار و سه سنت تا ۸۷ هزار و ۴۶۰ دلار معامله شده و 
ارزش آن در هفت روز گذشته با کاهش ۱۲ درصدی، نزولی شده است. اکنون 
در زم��ان تنظیم این گزارش، بیت‌کوین به قیمت ۸۴ هزار و ۲۲۴ دلار و ۷۱ 
سنت معامله می‌شود. اتریوم نیز در حال حاضر با قیمت ۲۷۴۴.۰۳ دلار معامله 

می‌شود که نسبت به روز قبل، ۱۳.۵۶ درصد کاهش یافته است.
همانطور که اش��اره ش��د، در هفت روز گذش��ته، بیت‌کوین وارد فاز نزولی 
ش��د و بی��ش از ۲ میلی��ارد دلار خروج پ��ول را تجربه کرد؛ رق��م بزرگی که 
بیشترین میزان خروج سرمایه از ماه فوریه تاکنون محسوب می‌شود. به گفته 
کارشناسان، چند عامل مهم در افت ارزش بیت‌کوین، نقش کلیدی داشته‌اند؛ 
نخس��ت، فشار فروش از س��وی هولدرهای قدیمی و بلندمدت است؛ گروهی 
که با توجه به افزایش تقاضای نهادی، زمان را برای شناس��ایی س��ود مناسب 
تشخیص دادند. عامل دوم، ریسک‌گریزتر شدن فضای بازارهای مالی به‌دلیل 
احتمال ثابت ماندن نرخ بهره آمریکا در ماه دسامبر است؛ موضوعی که باعث 
شده بخشی از فعالان به برداشت سود و بخشی دیگر به کاهش ریسک روی 
آورند. علاوه بر این، بحث‌ها درباره احتمال شکل‌گیری حباب در حوزه هوش 
مصنوعی نیز بر احتیاط بیشتر سرمایه‌گذاران افزوده و فشار مضاعفی بر ارزش 

بیت‌کوین، وارد کرده است.

3اقتصاد امروز یکشنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
2 آذر 1404

شماره 2824



بــــورس تلفن مستقیم: 486073290 www.forsatnet.ir یکشنبه
2 آذر 1404

شماره 2824

نگــــاه

وقتی قسط مهمتر از تخفیف می‌شود
بلک فرایدی ۱۴۰۴

آمار س��ال‌های گذشته نشان می‌دهد فروشگاه‌های بزرگ در روز 
جمعه سیاه با ترافیک چند برابری مواجه می‌شوند و کاربران زمان 
بیش��تری را صرف بررس��ی محصول می‌کنند، اما امس��ال مسابقه 
فقط بر س��ر قیمت نیس��ت؛ رقابت اصلی بر سر الگوریتم‌ها، داده‌ها 
و رفتارشناس��ی و نیازسنجی هم هس��ت. به گزارش »اقتصاد نیوز« 
گروهی از مردم خریدهای ضروری را تا پایان پاییز نگه داش��ته‌اند. 
لباس زمستانی کودک، گوشی موبایل که دیگر قابل تعمیر نیست، 
ل��وازم ضروری خانه، کالاهای مصرفی تکرارش��ونده، اینها نیازهایی 
هس��تند که نمی‌توان برای همیش��ه عقب انداخ��ت و بلک فرایدی 
برای این خانوارها فرصتی است تا این عقب‌افتادگی را جبران کنند. 
در کنار این گروه، بخش��ی از جامعه رفتار متفاوتی دارد. این افراد 
همه چیز را چند بار بررس��ی می‌کنند، قیمت‌ها را در چند پلتفرم 
مقایسه می‌کنند و تا آخرین ساعت صبر می‌کنند تا بهترین قیمت 
را پیدا کنند. آنها به دنبال کالاهای نیمه‌گران هس��تند؛ نه کالاهای 
لوکس و نه کالاهای بس��یار ارزان. این مصرف‌کننده محتاط، کارت 
اصل��ی بازار در ۱۴۰۴ اس��ت. به هر حال امس��ال اعتم��اد در بازار 
ش��کننده‌تر ش��ده و فروشنده باید بیش از گذش��ته برای حفظ آن 

هزینه روانی و عملی بپردازد.
تصوی��ر بازار ۱۴۰۴، چیزی میان رکود و حرکت اس��ت. کالاهای 
اساس��ی به دلیل ماهی��ت قیمت‌گ��ذاری، وارد حراج نمی‌ش��وند. 
کالاهای ایرانی بیش��ترین شانس فروش را دارند، زیرا در مقایسه با 
نمونه‌های خارجی همچنان قابل خریدترند. س��بد خرید کوچک‌تر 
ش��ده و خریدهای اقس��اطی جایگزین خرید نقدی ش��ده اس��ت. 
فروشندگان می‌گویند بس��یاری از کالاها اگر همین امسال فروش 
نروند، چند ماه بعد ارزش خود را از دست می‌دهند. تغییر مدل‌ها، 
تغییر قیمت‌ها و کاهش توان خرید مردم یعنی کالا باید سریع‌تر از 
گذشته از انبار خارج شود. همین فشار زمانی است که فروشندگان 
را به س��مت تخفیف‌های هدفمند، بس��ته‌های ترکیبی و مدل‌های 

قسطی سوق می‌دهد.
در چند س��ال گذش��ته، تقویم بازاریابی ایران، ش��اهد پدیده‌ای 
 )Black Friday( »نوظهور و وارداتی بوده که با نام »بلک فرایدی
شناخته می‌ش��ود. این رویداد که ریش��ه در فرهنگ مصرف‌گرایی 
ایالات متحده آمریکا دارد و آغازگر فصل خریدهای سال نو میلادی 
اس��ت، در ایران با چالش‌ها و فرصت‌ه��ای منحصربه‌فردی روبه‏رو 
شده اس��ت؛ از یکس��و، عطش بازار برای تخفیف‌های هیجان‌انگیز 
و از س��وی دیگر، وجود مناسبت‌های ریش��ه‌دار بومی، مانند »شب 
یلدا«، دوگانه‌ای جذاب را رقم زده اس��ت. آمار س��ال‌های گذش��ته 
نش��ان می‌دهد فروش��گاه‌های بزرگ در روز جمعه سیاه با ترافیک 
چندبراب��ری مواج��ه می‌ش��وند و کاربران زمان بیش��تری را صرف 
بررس��ی محصول می‌کنند. اما امس��ال مس��ابقه فقط بر سر قیمت 
نیس��ت؛ رقابت اصلی بر س��ر الگوریتم‌ها، داده‌ها و رفتارشناس��ی و 
نیازس��نجی هم هس��ت. فروشگاه‌ها س��عی می‌کنند براساس رفتار 
جس��ت‌وجو، تاریخچه خرید، زمان حضور و مقایسه قیمت کاربران، 
پیش��نهادهایی ارائ��ه دهند ک��ه احتمال خری��د را افزایش دهد. از 
اقس��اط بدون ضامن گرفته تا ش��روع پرداخت از ماه بعد و تخفیف 
برای خری��د بعدی، همه ابزارهایی برای نگه‌داش��تن مش��تری در 
میدان رقابت هستند. در حقیقت، جمعه سیاه ۱۴۰۴ میدان داده‌ها 
اس��ت، نه فقط تخفیف‌ها. جمعه سیاه امسال بیش از آنکه مسابقه 
درصدها باش��د، میدان نبردی است بین قسط و معیشت؛ جایی که 
بعضی‌ها برای جبرانِ عقب‌مانده‌ها دل به خرید می‌زنند و بعضی‌ها 

ترجیح می‌دهند پشت ویترین بایستند و فقط تماشا کنند.

تعداد دامنه‌های فارسی افزایش یافت
تاکن��ون یک میلیون و ۸۲۰ هزار و ۶۱۴ دامنه فعال فارس��ی به 
 co.ir و ).ir( ثبت رس��یده ک��ه در این میان دو پس��وند دات‌آی‌آر
بیشترین دامنه‌ فعال را دارند. نام دامنه بخشی است که گویای نام 
برند یا فعالیت کارب��ر بوده و آن را به دلخواه خود انتخاب می‌کند. 
پس��وندهای مجاز و معتبر در واقع، پس��وندهایی هستند که توسط 
 )ICANN( کمیته مخصوص تأیید و تصویب پسوندها یعنی آیکن
تأیید ش��ده باشند. نمونه‌های پس��وندهای متداول  com، org و 
ir هس��تند و انتخاب نام دامنه مناسب و س��اده بسیار مهم بوده و 
همچنین در رتبه‌بندی )Ranking( نتایج جست‌وجوی گوگل نیز 
تأثیرگذار است. دامنه یا دامین همان آدرس اینترنتی است که شما 
با آن شناخته می‌شوید و هر چقدر ساده‌تر و سرراست‌تر باشد بهتر 
بوده و کاربران بیش��تری ش��ما را خواهند یافت. دامنه از دو بخش 
اصلی تشکیل‌ شده است؛ نام دامنه و پسوند دامنه، نام دامنه را شما 
تعیین می‌کنید و در صورتی‌ که این نام آزاد باش��د می‌توانید آن را 
در اختیار بگیرید. البته پسوند دامنه هم‌ به نوع کار شما و گاهی به 

کشوری که در آن هستید، بستگی دارد.
در ایران، پژوهشگاه دانش‌های بنیادی از جمله مراکز اصلی برای 
ثبت دامنه‌های اینترنتی به شمار می‌رود و هر کاربری که تمایل به 
ثبت دامنه‌ای برای بازگشایی سایت خود داشته باشد، باید به سایت 
این مرکز یا یکی از نمایندگان فعال آن در س��طح کش��ور مراجعه 
کن��د. این پژوهش��گاه همچنین آماری دقی��ق از دامنه‌های ایرانی 
را به دس��ت می‌دهد. مرکز ثبت دامنه کش��وری ایران زیرمجموعه 
پژوهش��گاه دانش‌ه��ای بنیادی اس��ت و وظیفه ثب��ت دامنه‌ها در 
ایران را برعهده دارد. ش��اید گس��تره‌ دامنه‌های سطح بالایی مانند  
Com، Net، Org و Info ک��ه در سراس��ر وب وج��ود دارن��د و 
زمینه درخواس��ت برای این دامنه‌ها در تمامی کش��ورها باز است، 
بس��یار گسترده باش��د که برآورد آماری دقیق از آنها کمی مشکل 
ش��ود، اما مرکز ثبت دامنه آمار آخرین دامنه‌های ثبت‌ش��ده را به 

دست می‌دهد.
براس��اس آخرین آمار اعلام ش��ده در مرکز ثبت دامنه کشوری، 
ایران دو دامنه ir  و co.ir همانند گذشته بیشترین ثبت را به خود 
اختصاص داده است؛ به گونه‌ای که تاکنون به ترتیب یک میلیون و 
۸۱۲ هزار و ۳۲۷ و ۴۴۴۹ ثبت شده است. همچنین دامنه‌هایی که 
بیشتر از ۱۰۰۰ مورد ثبت‌شده دارند، دامنه ایران با ۱۳۹۲ مورد و 
دامنه ac.ir با ۱۰۵۵ دامنه فعال هس��تند. البته دامنه‌های دیگری 
وجود دارند که کمتر از ۱۰۰۰ مورد به نام آنها ثبت شده است که 
می‎ت��وان به دامنه id.ir با ۷۷۳ مورد، دامنه org.ir با ۲۲۷ مورد، 
دامنه sch.ir با ۱۹۵ مورد و دامنه gov.ir با ۱۶۷ مورد اشاره کرد. 
کمترین دامنه ثبت‌ش��ده نیز متعلق ب��ه دامنه net.ir با ۲۹ دامنه 
فعال اس��ت و در مجموع تاکنون ی��ک میلیون و ۸۲۰ هزار و ۶۱۴ 

دامنه ثبت شده‎اند.

فرص��ت امروز: مرک��ز پژوهش‌های مجلس، در حالی رش��د اقتصادی 
ماهان��ه ش��هریور را ۰.۸ درص��د برآورد ک��رده که پیش از این، رش��د 
اقتص��ادی در چهار ماه متوالی، منفی گزارش ش��ده بود. طبق گزارش 
مرکز پژوهش‌ها، بخش خدمات، جور رش��د اقتصادی را کش��ید و رشد 
منفی دو بخش دیگر را در این ماه تا حدی جبران کرد. در این گزارش، 
رش��د اقتصادی شهریور امس��ال نسبت به شهریور س��ال گذشته، 0.8 
درصد و رشد بدون نفت، یک درصد برآورد شده است. بخش کشاورزی 
با رش��د منفی 3.8 درصد، س��هم زیادی در کم ش��دن رشد اقتصادی 
ش��هریورماه داش��ته اس��ت. طبق آمارهای وزارت جهاد کشاورزی، در 
شهریور امسال نسبت به شهریور سال گذشته، تولید محصولات زراعی، 
افت 12.6 درصدی داش��ته که در رش��د منفی بخش کش��اورزی، موثر 
بوده اس��ت. کمبود بارش در مهر و آبان می‌تواند رشد بخش کشاورزی 
را که در تمامی ماه‌های امس��ال منفی بوده، با مش��کلات جدی‌تری در 
ماه‌های آینده مواجه کند. بخش نفت خام و گاز طبیعی نیز نس��بت به 
ش��هریور سال گذشته، رشد منفی 1.6 درصدی داشته و به ‌مانند بخش 
کش��اورزی در تمام ماه‌های امسال با رشد ماهانه نقطه‌ای منفی، مواجه 

شده است.
در سمت مقابل، بخش صنایع و معادن، تحت تاثیر رشد مثبت شاخص‌ 
صنایع بورسی، با رشد 1.4 درصدی مواجه شد. طبق برآوردهای بازوی 
پژوهش��ی مجلس، بخش صنعت برای دومین ماه متوالی در سال جاری 
با رش��د مواجه ش��ده اس��ت. همچنین ارزش افزوده گ��روه خدمات در 
شهریورماه امسال نس��بت به شهریورماه سال گذشته، رشد 4 درصدی 
را ثبت کرده اس��ت. در ش��هریورماه، بخش‌های »اداره عمومی، دفاع و 
تأمین اجتماعی«، »حمل و نقل و انبارداری« و »املاک و مس��تغلات« 
رش��د مثبتی را نسبت به مدت مشابه سال قبل، تجربه کرده‌ و در رشد 
بخ��ش خدمات اثرگذار بوده‌اند. با وجود رش��د مثبت ش��هریورماه و به 
دلیل رش��دهای منفی تیرماه و مردادماه، رشد فصلی تابستان به منفی 
۱.۳ درصد رسیده است که خطر رکود را بیش از پیش نشان می‌دهد.

سهم بخش‌های اقتصادی از رشد شهریور
مرکز پژوهش‌ها، رشد اقتصادی ماهانه نقطه‌ای در شهریورماه 1404 
را پس از چهار ماه، مثبت برآورد شده است. هرچند که همچنان بخش 
کشاورزی و نفت‌و‌گاز با رشد منفی مواجه بوده و بخش صنعت و خدمات 
نسبت به شهریور سال گذشته رشد کرده‌اند. بازوی کارشناسی مجلس 
در گ��زارش جدید خود، رش��د اقتصادی ماهانه نقطه‌ای در ش��هریور را 
0.8 درصد برآورد کرده اس��ت. همچنین طبق گزارش‌های قبلی مرکز 
پژوهش‌ها، رش��د نقط��ه‌ای ماهانه پس از چهار ماه در ش��هریور مثبت 
ش��ده است. بخش کشاورزی و نفت و گاز کوچک شده و بخش صنعت 
و خدمات نس��بت به سال گذش��ته بزرگ‎تر شده‌اند. به عبارتی می‌توان 
گفت که رش��د اقتصادی شهریورماه به علت بخش خدمات بوده و رشد 

منفی دو بخش دیگر را تا حدی جبران کرده است.

در گزارش مرکز پژوهش‌ها، رش��د اقتصادی شهریور امسال نسبت به 
ش��هریور سال گذشته، 0.8 درصد و رشد بدون نفت، یک درصد برآورد 
شده است. بخش کشاورزی با رشد منفی 3.8 درصدی، سهم زیادی در 
کم ش��دن رشد اقتصادی این ماه داشته است. براساس آمارهای وزارت 
جهاد کش��اورزی، در ش��هریور امسال نسبت به ش��هریور سال گذشته، 
تولید محصولات زراعی، کاهش 12.6 درصدی داشته که در رشد منفی 
بخش کش��اورزی، موثر بوده است. کمبود بارش در ماه‎های مهر و آبان 
می‌تواند رشد بخش کشاورزی را که در تمام ماه‌های امسال منفی بوده، 
با مش��کلات جدی‌تری در ماه‌های آینده مواجه کند. بخش نفت خام و 
گاز طبیعی نیز نسبت به شهریور سال گذشته، رشد منفی 1.6 درصدی 
داشته و به ‌مانند بخش کشاورزی در تمام ماه‌های امسال با رشد ماهانه 

نقطه‌ای منفی، مواجه بوده است.
بخ��ش صنایع و معادن نیز تحت تاثیر رش��د مثبت ش��اخص‌ صنایع 
بورسی، با رشد 1.4 درصدی مواجه شد. طبق برآوردهای نهاد پژوهشی 
مجلس، برای دومین ماه متوالی در س��ال جاری، بخش صنعت با رشد 
مواجه شده اس��ت. همچنین ارزش افزوده گروه خدمات در شهریورماه 
1404 نس��بت ب��ه ماه مش��ابه س��ال قبل، رش��د 4 درص��دی را ثبت 
کرده اس��ت. در ش��هریورماه، بخش‌های »اداره عموم��ی، دفاع و تأمین 
اجتماعی«، »حمل و نقل و انبارداری« و »املاک و مس��تغلات«، رش��د 
مثبتی را نس��بت به مدت مش��ابه سال قبل ثبت کرده‌ و در رشد بخش 
خدمات اثرگذار بوده‌اند. با وجود برآورد رش��د 0.8 درصدی شهریورماه، 

اما با توجه به رش��د ماهانه نقطه‌ای منفی در تیر و مرداد، کاهش حجم 
اقتصادی کشور در تابستان، محتمل به نظر رسیده و خطر رکود را بیش 

از پیش نشان می‌دهد.
خدمات، بار رشد را به دوش می‌کشد

گروه کشاورزی با رشد منفی 3.8 درصد، کمترین میزان رشد و گروه 
خدمات با رش��د مثبت 4 درصد، بیشترین رش��د را در بین بخش‌های 
اقتصادی داش��ته اس��ت. گروه نف��ت خام و گاز طبیع��ی نیز منفی 1.6 
درصد و گروه صنایع و معادن هم 1.4 درصد رش��د داشته‌اند. همانطور 
که اشاره ش��د، تولید محصولات زراعی در ش��هریورماه امسال، کاهش 
12.6درصدی را تجربه کرده که بیش��ترین اثر را بر رش��د منفی بخش 
کش��اورزی داشته است. این رشد منفی کشاورزی در حالی اتفاق افتاده 
که میزان بارش در شهریورماه امسال نسبت به شهریورماه پارسال، یک 
میلی‌متر افزایش یافته اس��ت. این مهم نشان می‌‌دهد که کاهش ارزش 
افزوده بخش کش��اورزی کاملا تحت‌تاثیر کاهش بارش‎ها نبوده اس��ت. 
از طرفی از ابتدای س��ال جاری، بخش کش��اورزی با رشد منفی ماهانه 

روبه‌رو شده است.
بخش نفت خام و گاز طبیعی نیز رشد 4.6 درصدی را در سال 1403 
تجربه کرد و در ش��هریورماه امس��ال، رش��د منفی 1.6 درصد را از سر 
گذراند. این رشد منفی در ادامه رشد منفی ارزش افزوده بخش نفت از 
ابتدای امس��ال بوده است. همچنین گروه صنایع و معادن، رشد مثبتی 
را در شهریور امسال تجربه کرد که طبق برآورد مرکز پژوهش‌ها عمدتا 
تحت‌تاثیر افزایش شاخص تولید بخش صنعت و رشد مثبت بخش آب، 

برق و گاز بوده است.
بیش��ترین رش��د در میان بخش‌های مختلف اقتصادی در شهریورماه 
امس��ال، متعلق به بخش خدمات بوده است. با توجه به داده‌های آماری 
بانک مرکزی، بخش خدمات در سال 1403 به رشد 3.3 درصد رسیده 
ب��ود و حال نتایج برآورد مرکز پژوهش‌های مجلس، نش��ان می‌دهد که 
این بخش در ش��هریورماه امس��ال نس��بت به مدت مش��ابه سال قبل، 
رش��د 4 درصدی در ارزش افزوده را به ثبت رس��انده است. بخش‌های 
»حمل‌ونق��ل و انبارداری«، »اداره عموم��ی، دفاع و تامین اجتماعی« و 
»املاک و مستغلات« رش��د مثبتی را تجربه‌ کرده‌اند. همچنین در ماه 
مرداد رش��د مثبت اما کوچک 0.3درصدی را به ثبت رس��انده است که 
در پی س��ه ماه پیاپی رشد منفی بوده اس��ت. نکته قابل‌توجه در میان 
رش��د بخش‌های مختلف اقتصادی، این اس��ت که رشد گروه خدمات از 
بخش نفت و گاز، پیش��ی گرفته اس��ت. با توجه به تحریم‎های نفتی در 
س��ال‌های اخیر، فروش نفت ایران با چالش‎های زیادی مواجه شده و به 
همان اندازه، وصول درآمدهای نفتی را با مش��کل مواجه س��اخته است 
ک��ه گاه در قیمت فروش و در نتیج��ه در درآمدهای حاصل از فروش، 
خود را نشان می‌دهد. این موضوع باعث شده تا بخش خدمات، بار رشد 

اقتصادی را به دوش بکشد.

خدمات، جور رشد اقتصادی را کشید

نوسان رشد در نیمه 1404
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نویسنده: علی آل‎علی
ذهنی��ت حاکم ب��ر دنیای تجارت برای قرن ها از زبان اس��تعاره های 
نظامی گرفته ش��ده بود: جنگ برای س��هم بازار، شکس��ت دادن رقبا، 
تس��خیر مش��تری و دفاع از قلمرو برند. در این نگاه سنتی کسب و کار 
یک میدان نبرد با حاصل جمع صفر اس��ت؛ میدانی که در آن برای یک 
طرف برنده باش��د، طرف دیگر باید بازنده باش��د. اما این پارادایم که بر 

پایه کمیابی منابع و رقابت بی امان بنا شده، در حال فروپاشی است. 
در اقتصاد بهم پیوسته و شفاف امروز، که در آن ایده ها با سرعت نور 
منتشر می ش��وند و مشتریان قدرتی بی سابقه دارند، تمرکز کورکورانه 
ب��ر شکس��ت دادن رقیب ی��ک اس��تراتژی نزدیک بینان��ه و در نهایت، 
خودویرانگر اس��ت. رهبران آینده نگر دریافته اند که پایدارترین ش��کل 
پیروزی، نه غلبه بر رقبا که بی رقیب شدن است؛ یعنی حرکت از میدان 
نبرد ش��لوغ دیگران و خلق یک زمین بازی کاملا جدید که قواعد آن را 

خودشان می نویسند.
زمین بازی جدید: از نبرد برای سهم تا خلق فضای بی نهایت

شالوده تفکر رقابتی س��نتی بر یک ذهنیت کمیابی استوار است. این 
ذهنی��ت فرض می کند که تعداد مش��تریان، منابع و فرصت ها محدود 
است و تنها راه رشد، گرفتن سهمی بزرگ تر از یک کیک با اندازه ثابت 
اس��ت. این نگاه کس��ب و کارها را وادار به تقلید از یکدیگر درگیر شدن 
در جنگ های فرسایشی قیمت و تمرکز بر بهبودهای جزئی و تدریجی 
می کند ام��ا انقلاب دیجیتال و اقتصاد دانش بنیان، این فرض بنیادین 
را به چالش کش��یده است.  در دنیای امروز، ارزش دیگر صرفا تصاحب 
نمی ش��ود، بلکه به طور مداوم خلق می گردد. ش��رکت هایی که قواعد 
بازی را تغییر می دهند، به دنبال گرفتن سهمی بزرگ تر از بازار موجود 
نیس��تند؛ آنها با نوآوری ه��ای بنیادین، بازاره��ای کاملا جدیدی خلق 
می کنن��د و کیک اقتصادی منحصر به فردی می س��ازند. این ذهنیت 
فراوانی کانون توجه استراتژیک را از »چه چیزی را می توانیم از دیگران 
بگیریم؟« به »چه چیزی را می توانیم خلق کنیم که قبلا وجود نداشته 
اس��ت؟« تغییر می دهد. یک مثال کلاس��یک از این استراتژی، حرکت 
انقلابی ش��رکت نینتندو با عرضه کنس��ول بازی وی )Wii( بود. در آن 
زمان س��ونی )با پلی استیشن( و مایکروسافت )با ایکس باکس( در یک 
نب��رد فناورانه ب��ی امان برای تصاحب بازار گیمره��ای حرفه ای گرفتار 
بودند. آنها بر س��ر قدرت پردازش گرافیکی بیشتر و بازی های پیچیده 
ت��ر با یکدیگر می جنگیدند. نینتندو به ج��ای ورود به این میدان نبرد 
پرهزین��ه، تصمیم گرفت که بی رقیب ش��ود. آنها ب��ا تمرکز بر یک نیاز 
نادیده گرفته ش��ده )بازی های خانوادگی ساده و سرگرم کننده مبتنی 
بر حرکت( یک اقیانوس آبی جدید خلق کردند. مش��تریان کنسول وی، 
نه گیمرهای حرفه ای، که خانواده ها، کودکان و حتی سالمندان بودند؛ 
یعنی میلیون ها نفری که س��ونی و مایکروس��افت به کلی آنها را نادیده 
گرفت��ه بودند. نینتندو رقبای خود را شکس��ت نداد؛ بلکه با تعریف یک 
بازی کاملا جدید، آنها را برای بخش عظیمی از بازار، کاملا بی ربط کرد.

تبدیل رقبا به شرکای استراتژیک: هنر کارآفرینی مدرن
ذهنی��ت ب��ی رقیبی به معنای نادی��ده گرفتن کامل دیگ��ر بازیگران 
صنع��ت نیس��ت. در واق��ع، یکی از هوش��مندانه ترین جنب��ه های این 
استراتژی، توانایی تشخیص فرصت هایی برای همکاری با همان شرکت 
هایی اس��ت که روزی رقیب سرس��خت شما محس��وب می شدند. این 
رویکرد که همکاری-رقابتی نامیده می ش��ود، بر این اصل استوار است 
که در اکوسیس��تم پیچیده امروز، برخی چالش ها آنقدر بزرگ هستند 

که هیچ شرکتی به تنهایی قادر به حل آنها نیست. 
مس��ائلی مانند توس��عه زیرس��اخت های یک فناوری نوظهور، تعیین 
اس��تانداردهای پایداری در ی��ک صنعت یا آموزش ب��ازار در مورد یک 
محص��ول کاملا جدی��د، نیازمند همکاری جمعی اس��ت. در این موارد، 
رقابت کورکورانه تنها باعث کندش��دن پیش��رفت کل صنعت و آس��یب 
دیدن همه بازیگران می شود. همکاری استراتژیک با رقبا برای ساختن 
یک زیربنای مش��ترک، م��ی تواند کل بازار را بزرگ تر کرده و س��پس 

شرکت ها می توانند بر روی آن زیربنا، با محصولات و تجربیات منحصر 
به فرد خود به رقابت بپردازند.

تصور کنید در س��ال های اولیه ظهور خودروهای الکتریکی، دو رقیب 
دیرینه مانند مرسدس بنز و ب ام و تصمیم می گیرند به جای ساختن 
شبکه های شارژ انحصاری و ناسازگار، بر روی یک پروژه مشترک برای 
ایجاد یک زیرس��اخت شارژ یکپارچه و گسترده در سراسر اروپا سرمایه 
گ��ذاری کنن��د. آنها درک م��ی کنند که بزرگ ترین مان��ع برای خرید 
خودروی الکتریکی، »نگرانی از نبود ایس��تگاه ش��ارژ« است و این یک 
مشکل صنعتی اس��ت، نه یک مشکل رقابتی. با همکاری برای حل این 
مشکل بنیادین، آنها به طور مشترک، اعتماد مصرف‎کنندگان را افزایش 
داده و ب��ازار را ب��رای همه بزرگ تر می کنند. پس از آنکه زیرس��اخت 
مشترک فراهم ش��د، آنها می توانند با خیال راحت بر سر طراحی بهتر 
خ��ودرو، فناوری بات��ری برتر و تجربه رانندگی لوک��س تر با یکدیگر به 
رقابت بپردازند. آنها برای پختن کیک با هم همکاری کرده اند و اکنون 

می توانند برای گرفتن سهم خود از آن رقابت کنند.
تمرکز بر مشتری: خداحافظی با آنالیز رقبا

یک ش��رکت که درگیر رقابت س��نتی است، تمام رادارهای خود را به 
سمت بیرون و بر روی حرکات رقبای خود تنظیم کرده است. استراتژی 
های آن واکنش��ی اس��ت، محصولاتش تقلیدی اس��ت و تمام انرژی آن 
صرف پیش��ی گرفتن از دیگران در همان بازی همیش��گی می شود. در 
مقابل، یک ش��رکت بی رقیب قطب نمای خود را به س��مت درون و بر 
روی یک نقطه متمرکز کرده است: مشتری. این شرکت به جای داشتن 
وس��واس بر رقبا، دچار شیفتگی به مش��تری است. تمام انرژی، منابع و 
خلاقیت س��ازمان صرف درک عمیق ترین نیازها، مش��کلات حل نشده 
و حتی آرزوهای بیان نش��ده مش��تریانش می شود. رقبا تنها یک نقطه 
داده در محیط هس��تند، اما مشتری، منبع الهام و حقیقت مطلق است. 
این تغییر تمرکز، شرکت را از حالت دفاعی و نگاه به گذشته )آنچه رقبا 
دی��روز انجام دادند( به حالت تهاجمی و نگاه به آینده )آنچه مش��تریان 

فردا نیاز خواهند داشت( منتقل می کند.
ش��رکت نتفلیکس نمونه کاملی از این ذهنیت است. رقیب اصلی آنها 
در ابتدا ش��رکت بلاک باس��تر بود که بر مدل فروشگاه های فیزیکی و 
جریمه دیرکرد اس��توار بود. اگر نتفلیکس بر روی رقیب خود وس��واس 
داش��ت، احتمالا سعی می کرد فروش��گاه های بهتری بسازد یا جریمه 
های دیرکرد کمتری بگیرد، اما نتفلیکس شیفته مشتری بود. آنها درک 
کردند که نیاز بنیادین مش��تری، نه رفتن به فروش��گاه، که دسترس��ی 
آس��ان و بدون دردس��ر به دنیایی از س��رگرمی اس��ت. این شیفتگی به 
مش��تری، آنها را به س��مت نوآوری های بی رقیبی سوق داد: از ارسال 
دی وی دی با پس��ت، به سمت اس��تریمینگ آنلاین و در نهایت، تولید 

محتوای اختصاصی. بلاک باستر، با نگاهی که به رقیب خود دوخته بود، 
هرگز نتوانس��ت این حرکات را پیش بینی کند، زیرا این حرکات نه در 
پاس��خ به استراتژی های آنها، که در پاس��خ به نیازهای در حال تکامل 

مشتری بود.
ساختن فرهنگ بی رقیب در داخل سازمان: شکست ناپذیری 

کامل
اعلام یک اس��تراتژی بی رقیبی در بازار، در حالی که فرهنگ داخلی 
س��ازمان بر پایه رقابت سمی، سیلوهای دپارتمانی و جنگ های داخلی 
برای تصاحب منابع بنا ش��ده باشد، یک شعار توخالی بیش نیست. یک 
س��ازمان نم��ی تواند به ط��ور هماهنگ، ارزش منحصر ب��ه فردی برای 
مش��تریانش خلق کند، اگر بهترین اس��تعدادهایش در داخل، مشغول 
رقاب��ت با یکدیگر برای کس��ب جایگاه، بودجه یا دیده ش��دن باش��ند. 

فرهنگ داخلی باید آینه تمام نمای استراتژی خارجی باشد. 
ب��رای آنک��ه بتوانید در بیرون بی رقیب باش��ید، بای��د در درون، یک 
فرهنگ مبتنی بر همکاری حداکثری بس��ازید. این به معنای شکس��تن 
دیواره��ای بین دپارتمان ها، ایجاد اهداف مش��ترک، پ��اداش دادن به 
موفقیت های تیمی و س��اختن فضایی از امنیت روانی است که در آن، 
ای��ده ها آزادانه جریان می یابند و همه برای یک هدف واحد تلاش می 

کنند.
یک شرکت کالاهای مصرفی مانند پراکتر اند گمبل را در نظر بگیرید 
که قصد دارد یک خط تولید انقلابی بر پایه پایداری زیست محیطی راه 
اندازی کند. این پروژه نیازمند همکاری عمیق میان تیم های تحقیق و 
توس��عه، طراحی محصول، زنجیره تامین، بازاریابی و مالی است. در یک 
فرهن��گ رقابت��ی، هر یک از این دپارتمان ها ت�الش می کند تا اهداف 

خود را به کرسی بنشاند و این تضادها، پروژه را از مسیر اصلی منحرف 
م��ی کند اما در یک فرهن��گ بی رقیب داخلی، یک تیم چندوظیفه ای 
با یک رهبر واحد و اهداف مشترک تشکیل می شود. موفقیت این تیم، 
نه براساس عملکرد جداگانه هر دپارتمان، بلکه براساس موفقیت نهایی 
محصول در بازار س��نجیده می ش��ود. این همسویی و همکاری داخلی، 
هم��ان نیرویی اس��ت که به ش��رکت اجازه می دهد ت��ا محصولی واقعا 

منحصر به فرد و بی رقیب را به دنیا عرضه کند.
سخن پایانی

استراتژی بی رقیبی یک رویکرد منفعلانه برای فرار از چالش نیست، 
بلکه یک انتخاب ش��جاعانه و فعالانه برای رهبری بازار براس��اس ارزش 
های خودتان اس��ت. این یعنی به جای تلاش برای برنده شدن در بازی 
که دیگ��ران تعریف کرده اند، قدرت و جس��ارت لازم برای تعریف یک 

بازی کاملا جدید را داشته باشید. 
این اس��تراتژی، رهب��ران را فرامی‎خواند تا تمرکز خ��ود را از پیروزی 
ه��ای کوتاه مدت و تاکتیکی برداش��ته و بر روی خل��ق ارزش پایدار و 
ساختن روابط عمیق با مشتریان‎شان معطوف کنند. چالش نهایی برای 
هر رهبر کس��ب و کار، پاسخ به این س��وال کلیدی است: »آیا کسب و 
کار ما برای پیشی گرفتن از دیگران وجود دارد یا برای خلق چیزی که 
هیچ‎کس دیگری نمی تواند خلق کند؟«. در پاس��خ به این پرس��ش، نه 

تنها استراتژی، که سرنوشت سازمان‎شان نهفته است.
منابع:

/02/11/2025/https://www.forbes.com/sites/juliekratz
collaboration-vs-competition-why-now-is-the-

time-to-uncompete

برندهای بی‎رقیب چطور خلق می‎شوند؟
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ی��زد – خبرنگار فرصت امروز: رئیس ش��ورای اس��امی ش��هر یزد با بیان 
اینکه نگاه ش��ورای شش��م بر افزایش س��هم پروژه های عمران��ی بوده، گفت: 
در طول چهار س��ال فعالیت ش��ورا، حدود ۷۰ درصد ب��ه پروژه های عمرانی 
و زیرس��اختی تخصیص داده شده اس��ت. عزیزالله سیفی با تشریح مهم ترین 
اقدامات انجام ش��ده در دوره ششم مدیریت شهری گفت: گره های چند دهه 
ش��هر که تا پیش از این حل نش��ده بود در این دوره باز ش��د و بس��یاری از 
اقداماتی که سال ها مورد درخواست و مطالبه مردمی بود در این شورا تصمیم 
گیری و اجرایی ش��د. وی ادامه داد: رینگ ش��هری یزد که بیش از ۲۵ سال 
به دلیل پیچیدگی های ناش��ی از جابه جایی تأسیس��ات نیمه تمام مانده بود، 
در این دوره در دس��تور کار قرار گرفت و بخش های مهمی از آن اجرا ش��د. 
رئیس شورای اسامی ش��هر یزد افزود: مشکات مزمنی همچون آبگرفتگی 
معابر، باتکلیفی پروژه های ترافیکی و نیمه تمام بودن مس��یرهای اصلی شهر 
که سال ها مطالبه مردمی بود، در این دوره تعیین تکلیف شد. وی با اشاره به 
پیشرفت چشمگیر پروژه های ترافیکی گفت: تکمیل زیرگذر شهدای نعیم آباد، 
آزادسازی بلوار آیت الله ابوترابی پس از ۲۰ سال، اصاح هندسی میادین معلم، 

امام حس��ین)ع(، اطلسی، امام علی)ع( و ش��هدای یعقوبی، همچنین تبدیل 
برخی میادین به چهارراه از جمله اقداماتی اس��ت که در این دوره انجام شد. 
همچنین بلوار دانش پایه به استقال پس از ۱۸ سال باتکلیفی وارد فاز اجرا 
شد و در اختیار شهروندان قرار گرفت. سیفی با بیان اینکه نگاه شورای ششم 
بر افزایش س��هم پروژه های عمرانی بوده، گفت: در طول چهار س��ال فعالیت 

شورا، تنها ۲۸ تا ۳۰ درصد بودجه شهرداری به امور جاری اختصاص یافته و 
حدود ۷۰ درصد به پروژه های عمرانی و زیرساختی تخصیص داده شده است. 
وی افزود: تنها برای آزادس��ازی معابر مهمی همچون بلوار پیامبر اعظم)ص(، 
امام محمدباقر)ع(، رینگ شهری و مسیرهای عریض در مناطق مختلف یزد، 
بیش از ۷ هزار میلیارد ریال هزینه ش��ده اس��ت. همچنین طی این س��ال ها 
بیش از ۵/۴ میلیون مترمربع آسفالت در سطح شهر انجام شده است. رئیس 
شورای شهر یزد از اجرای بزرگ ترین پروژه های چند سال اخیر نیز خبر داد 
و گفت: پروژه بزرگ بلوار ش��هیدان پارس��ائیان تا ایرج افشار با هدف کاهش 
بار ترافیکی آزادش��هر، خیرآباد، میدان امام علی)ع( و صفائیه پیشرفت جدی 
داشته اس��ت.  وی افزود: اصاح هندس��ی تقاطع های غیرهمسطح از جمله 
میدان جانباز، اطلس��ی و امام حس��ین)ع(، تکمیل کتابخانه مرکزی، توسعه 
پارک های کوهستان و بزرگ شهر، احداث و مرمت سیل بندهای مهم حاشیه 
شهر، اجرای طرح مسیل و رودخانه مرکزی یزد، آماده سازی شهرک مشاغل، 
حفر چاه های جذبی و تکمیل قبرستان جوی هرهر از دیگر اقدامات عمرانی 

و زیرساختی این دوره است.

 اهواز – شبنم قجاوند: مدیرعامل شرکت ملی نفت ایران در آیین تکریم 
و معارفه مدیرعامل شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب تأکید کرد: تغییرات 
مدیریتی فرصتی برای ش��تاب در مسیر توس��عه و ارتقای تولید نفت و گاز 
در این منطقه اس��ت. معاون وزیر نفت ضم��ن قدردانی از حمایت های وزیر 
نفت، ادامه داد: توجه ویژه دولت و شخص وزیر به حل چالش ها و مشکات 
مناطق نفتخیز جنوب اس��ت. امروز تغییر مدیریتی انجام شد که باید آن را 
یک جابجایی ساده تلقی نکنیم بلکه یک تغییر آرایش تیمی در مسیر توسعه 
می دانیم. بورد افزود: ابراهیم پیرامون از نیروهای شناخته شده و جزو نفرات 
برتر فنی کش��ور است. رامین حاتمی نیز فردی توانمند و متولد این منطقه 
است و امید داریم مسیر پیشرفت و توسعه با قدرت ادامه یابد. وی در پایان با 
قدردانی از تاش های پیرامون و آرزوی موفقیت برای حاتمی گفت: کارهای 
بزرگی در این مدت انجام ش��د، از افزایش تولید نفت تا جمع آوری گازهای 
هم��راه، و این ریل گذاری باید ادامه پیدا کن��د. ابراهیم پیرامون، مدیرعامل 
سابق مناطق نفت خیز جنوب نیز با ارائه گزارشی کوتاه درباره عملکرد خود 
گفت: در ۱۴ ماه گذشته، با وجود تحریم ها و بحران ها، توانستیم تولید نفت 

و گاز را نه تنها حفظ کنیم بلکه به افزایش آن کمک کنیم. از همه همکاران 
عملیات��ی و پش��تیبانی قدردانی می کنم. رامین حاتم��ی، مدیرعامل جدید 
مناطق نفتخیز جنوب نیز در س��خنانی کوتاه گفت: از زحمات و تاش های 
ش��بانه روزی ابراهیم پیرامون تشکر می کنم. نگاه ما به مسئولیت ها فرصتی 
برای خدمت به مردم و صنعت نفت اس��ت و باید بیش��ترین تاثیر را داشته 

باش��یم. وی افزود: من متولد و بزرگ ش��ده مناطق نفت خیز جنوب هستم و 
اکنون فرصتی فراهم شده تا دوباره به این منطقه خدمت کنم. تمام تاش ما 
بر این است که با همت و همکاری همه همکاران، صنعت نفت را به جایگاه 
واقعی خود برسانیم. فرخ علیخانی نیز که به تازگی با حکم مدیرعامل شرکت 
ملی نفت ای��ران جایگزین رامین حاتمی در مدیری��ت برنامه ریزی تلفیقی 
ش��ده، با تشکر و قدردانی از زحمات ابراهیم پیرامون و آرزوی موفقیت برای 
رامی��ن حاتمی گفت: بنده از نزدیک و در این ۱۴ ماهی که پیرامون در این 
سمت بود، شاهد تاش های او برای تولید نفت بودم و از همه مهمتر، تاش 
وی��ژه او برای تولی��د گاز در این منطقه بود، نکته ای که معمولا مورد غفلت 
س��ایر مدیران قرار می گیرد.  وی با اش��اره به جابجایی هایی که صورت می 
گیرد، افزود: مهم تر از این جابجایی ها، انسجام ما برای تعهد به شرکت ملی 
نفت و خدمت به کش��ور است که هیچ گاه نباید فراموش و مورد غفلت قرار 
گیرد. در پایان مراس��م، حمید بورد با اهدای لوح انتصاب به رامین حاتمی، 
مسئولیت ایشان را رسماً اعام کرد و با حکم قدردانی به ابراهیم پیرامون، از 

تاش ها و خدمات ارزشمند ایشان تقدیر به عمل آورد.

رشت - زهرا رضازاده : به گزارش روابط عمومی اداره کل نوسازی، توسعه 
و تجهیز مدارس اس��تان گیان، روز یکش��نبه، ۲۵  آبان ماه س��ال ۱۴۰۴، 
مهندس علی دقیق، مدیرکل نوس��ازی، توسعه و تجهیز مدارس استان، به 
هم��راه مهندس اعصاری فرد رئیس اداره نظارت، دکتر عندلیب س��رناظر، 
عماد حس��ینی و منوچهر صادق��ی ناظرین ابنیه، همچنین س��اجدی فر و 
آقاجانی ناظرین تأسیس��ات، از پروژه های نهضت توس��عه عدالت آموزشی 
در چند شهرس��تان ش��رق گیان بازدید نمودند. در نخس��تین بخش این 
برنامه، علی دقیق به همراه سیده زهرا میراعلمی، فرماندار محترم شهرستان 
سیاهکل، و مدیر آموزش و پرورش شهرستان از دبیرستان سمیه سیاهکل 
بازدی��د به عمل آوردند. در این بازدید، فرماندار س��یاهکل ضمن بررس��ی 
بخش های مختلف مجموعه آموزشی، بر ضرورت تکمیل تجهیزات آموزشی 
و فراهم سازی محیطی مطلوب برای تحصیل دانش آموزان تأکید کرد. خانم 

میراعلمی در حاش��یه این بازدید گفت: حیط آموزش��ی مناس��ب، یکی از 
مهم ترین عوامل در پیش��رفت تحصیلی دانش آموزان و کاهش آسیب های 
اجتماعی اس��ت و سرمایه گذاری در این بخش، زمینه ساز توسعه شهرستان 

و پیشرفت کش��ور خواهد بود. در ادامه، مدیرکل نوسازی، توسعه و تجهیز 
مدارس اس��تان با حض��ور در شهرس��تان لاهیجان، روند اجرایی اس��تخر 
دانش آموزی در حال احداث را مورد بررس��ی قرار داد و بر تس��ریع عملیات 
س��اخت و رعایت اس��تانداردهای ایمنی تأکید نم��ود. در پایان این بازدید، 
مهندس دقیق با حضور در شهرستان آستانه اشرفیه، به همراه دکتر نجفی، 
نماینده مردم شریف آستانه اشرفیه و بندرکیاشهر در مجلس شورای اسامی 
و حس��ین بشری رئیس آموزش و پرورش کیاشهر، از پروژه آموزشی شهید 
فهمی��ده بازدی��د کرد. این بازدیدها با هدف بررس��ی میدان��ی روند اجرای 
پروژه ها و ارزیابی فعالیت های اداره کل در زمینه نهضت توس��عه عدالت در 
فضاهای آموزشی انجام شد تا بر اساس نیازهای واقعی مناطق، روند توسعه 
عدالت آموزشی و ارتقای زیرساخت های تحصیلی در سطح استان، با سرعت 

و کیفیت بیشتری ادامه یابد.

ساری – خبرنگار فرصت امروز: طی مراسمی با حضور مدیرعامل شرکت 
گاز مازن��دران، جوایز برندگان پویش »کاهش ۱۰ درصدی مصرف گاز« در 
شهرستان سوادکوه اهدا شد؛ پویشی که با استقبال گسترده مردم همراه بود 
و در نهایت، سوادکوه را به عنوان شهرستان برتر استان در مدیریت مصرف 
معرف��ی کرد. مهندس ج��وادی مدیرعامل ش��رکت گاز مازندران، گفت: به 
برندگان این پویش جوایز نفیسی شامل بخاری های راندمان بالا، پکیج های 
کم مصرف و نیز بهس��ازی موتورخانه ها تا س��قف ۱۲۰ میلیون تومان اهدا 
شد. این اقدام با هدف تقویت الگوی صحیح مصرف و تشویق مشترکان به 

استفاده از تجهیزات استاندارد و کم مصرف انجام گرفته است. وی افزود: در 
بخش مس��ئولیت اجتماعی نیز شرکت گاز مازندران ۱۵۴ دستگاه ویلچر را 
به مددجویان تحت پوشش بهزیستی و کمیته امداد اهدا کرد؛ اقدامی که در 
کنار مدیریت مصرف انرژی، حمایت از اقش��ار کم برخوردار را نیز در اولویت 
ق��رار می دهد. ج��وادی با تقدیر از همراهی مردم، تأکی��د کرد: تاش برای 
تثبیت جایگاه این اس��تان در مدیریت مصرف انرژی ادامه خواهد داشت و 
پویش های تشویقی به منظور ارتقای فرهنگ مصرف بهینه با قدرت بیشتری 

دنبال می شود.

کرج – اباصلت عابد: سرپرست سازمان آتش نشانی و خدمات ایمنی شهرداری 
ک��رج با اش��اره به نقش حیات��ی تماس های مردمی در موفقی��ت عملیات  امداد و 
نج��ات، بر ض��رورت گزارش دهی دقی��ق و اس��تاندارد حوادث تاکید ک��رد. جابر 
خوش��گرد با بیان اینکه ماموریت های آتش نش��انی بر س��رعت، دقت و هماهنگی 
استوار است، اظهار کرد: نخستین اطاعاتی که نیروها از حادثه دریافت می کنند، 
 از س��وی شهروندان است و این اطاعات می تواند مس��یر عملیات را تعیین کند.
وی اف��زود: نج��ات ج��ان ش��هروندان ب��ه هم��کاری دوطرف��ه می��ان م��ردم 
دقیق ت��ر  حادث��ه  گ��زارش  هرچ��ه  اس��ت،  وابس��ته  ام��دادی  نیروه��ای  و 
 باش��د، تصمیم گی��ری و اع��زام نیروه��ا س��ریع تر و مؤثرت��ر انج��ام می ش��ود.
سرپرس��ت س��ازمان آتش نش��انی و خدمات ایمنی ش��هرداری کرج برای ارتقای 
 • خونسرد باشید: آرامش شما امکان ارائه اطاعات کامل و دقیق را فراهم می کند. فرهنگ گزارش دهی در تماس با سامانه ۱۲۵، رعایت نکات زیر را ضروری دانست:

 • اع��ام دقیق نوع حادثه با جزئیات: ش��رح دهید چه اتفاقی رخ داده و آیا 
افراد در معرض خطر هستند.

 • اعام آدرس به صورت تفکیک شده: خیابان، کوچه، پاک، نشانه های مهم 
و نزدیک را با وضوح اعام کنید.

 •  عدم توقف در محل حادثه: توقف یا تجمع می تواند مسیر امدادرسانی را 
مسدود کرده و روند عملیات را مختل کند.

 •  ع��دم فیلم ب��رداری از حادثه: این اقدام عاوه بر ایج��اد ازدحام، خطرات 
بیشتری برای حادثه دیدگان و امدادگران ایجاد می کند.

خوش��گرد در پایان گفت: یک تماس صحیح می تواند آغازگر مس��یر نجات 
باشد و رعایت این نکات به ما کمک می کند در کوتاه ترین زمان ممکن خدمات 

امدادی را ارائه دهیم.

کرج – اباصلت عابد: سرپرست اداره ساماندهی مشاغل شهری شهرداری 
کرج، با اعام شناسنامه دار شدن تمامی کیوسک های سطح شهر و بازنگری 
دوره ای محل استقرار آن ها برای جلوگیری از ترافیک، از وصول ۱۸ میلیارد 
و ۹۰۰ میلیون تومان از بدهی ۳۱ میلیارد تومانی دکه داران در دو ماه اخیر 
خبر داد. محمدجواد نیکی نژاد بنادکوکی، در نشست رسانه ای »جهاد تبیین« 
به تش��ریح آخرین وضعیت مدیریت و س��اماندهی کیوسک های سطح شهر 
پرداخ��ت و از اجرای مجموعه ای از اقدامات منس��جم برای کنترل ترافیک، 
بهبود سیما و منظر شهری و همچنین تعیین تکلیف بدهی های بهره برداران 
این سازه های خدماتی پرداخت.  وی با اشاره به اهمیت نقش کیوسک ها در 
ارائه خدمات روزمره به شهروندان، افزود: ساماندهی و بازنگری وضعیت این 
مراکز خدماتی در بازه زمانی ۱۰ تا ۲۰ روزه و بس��ته به ش��رایط پروژه های 
عمران��ی و حجم ترافیکی اطراف آن ها انجام می ش��ود. ه��دف اصلی از این 
ارزیابی ه��ای دوره ای، جلوگیری از ایجاد گره های ترافیکی و حفظ امنیت و 
آرامش عبور و مرور در معابر است. به گفته سرپرست اداره ساماندهی مشاغل 
شهری سازمان ساماندهی مشاغل شهری و فرآورده های کشاورزی شهرداری 
کرج، هرگونه تغییر در محل استقرار کیوسک ها با توجه به طرح های توسعه 

ش��هری، مطالعات کارشناس��ی و وضعیت جریان خودروها صورت می گیرد 
تا کمترین اختال در حرکت ش��هروندان ایجاد ش��ود. نیکی نژاد با اشاره به 
سابقه مصوبه شورای شهر کرج در خصوص توقف صدور مجوز کیوسک های 
جدید، توضیح داد: براساس مصوبه سال ۱۳۸۲ شورای اسامی شهر، احداث 
کیوس��ک جدید در کرج ممنوع اعام ش��د. در آن زمان، ۳۲۲ کیوسک در 
س��طح ش��هر فعال بود که از این میان دو واحد جمع آوری ش��ده و اکنون 

۳۲۰ کیوس��ک دارای مجوز رس��می در س��طح کرج وجود دارد که مجازند 
تا س��اعت ۱۲ شب فعالیت داشته باش��ند. وی در بخش دیگری از سخنان 
خود به موضوع جابجایی غیرمجاز دکه ها اش��اره کرد و گفت: در س��ال های 
گذشته برخی دکه ها به صورت غیرمجاز جابه جا می شدند و این مسئله باعث 
بروز مش��کات نظارتی ش��ده بود. برای رفع این مشکل، طرح شناسنامه دار 
کردن دکه های س��طح شهر اجرایی شد. این مسئول اضافه کرد: از این پس 
تمام��ی دکه ها دارای کد QR هس��تند که با اس��کن آن اطاعات کاملی از 
 UTM جمله مشخصات بهره بردار، موقعیت جغرافیایی براساس مختصات
و وضعیت مجوز قابل مش��اهده اس��ت. این اقدام عاوه بر ش��فافیت، امکان 
نظارت مردمی را نیز فراهم کرده و باعث کاهش تخلفات می شود. سرپرست 
اداره س��اماندهی مشاغل شهری از تعامل س��ازنده با اتحادیه دکه داران خبر 
داد و بیان کرد: در جلس��ات مش��ترکی که با این اتحادیه داشتیم، مقرر شد 
که طرحی واحد برای طراحی ظاهری همه دکه های س��طح شهر تهیه شود. 
هدف ما این اس��ت که کیوس��ک ها از هرگونه زائده و اضافه سازی غیرمجاز 
خالی شده و نمایی منظم، زیبا و هماهنگ در سطح شهر ایجاد شود. بدون 

شک یکپارچگی در ظاهر دکه ها نقش مهمی در ارتقای منظر شهری دارد.

رئیس شورای اسلامی شهر یزد:

صرف ۷۰درصد بودجه شهر یزد برای پروژه های عمرانی

تغییر آرایش مدیریتی در مناطق نفت خیز جنوب شتاب در مسیر توسعه و تولید

بازدید مدیرکل نوسازی، توسعه و تجهیز مدارس استان از پروژه های نهضت توسعه عدالت آموزشی در شرق گیلان

جوادی مدیرعامل شرکت گاز مازندران خبر داد:

اهدای بخاری های راندمان بالا به برندگان پویش ۱۰ درصدی در سوادکوه

از تماس تا نجات؛

اهمیت یک گزارش دقیق در ماموریت های آتش نشانی

سرپرست اداره ساماندهی مشاغل شهری شهرداری کرج:

دکه ها شناسنامه دار شدند

اخبــــار

آیین اختتامیه سی پنجمین جشنواره تئاتر استان یزد برگزار شد
یزد – خبرنگار فرصت امروز: س��ی و پنجمین جش��نواره تئاتر 
استانی یزد پس از سه روز رقابت با معرفی برترین های بخش های 
مختلف به کار خود پایان داد. »محمد رضا بابایی« استاندار یزد در 
این مراسم ضمن تاکید بر نقش هنرمندان و هنرافرینان در انتقال 
مفاهی��م و درس های اموزنده به هر نس��ل، از هنر تئاتر به عنوان 
عرصه ای فرازمانی و فراملی یاد کرد و گفت: بدون تردید توس��عه 
و پیش��رفت این هنر ارزش��مند به نفع استان و تمامی مردم خواهد بود. وی با اشاره به قدمت 
هنر تئاتر در کش��ورهای پیش��رفته دنیا، اظهار کرد: این موضوع نش��انگر درک عمیق بشریت 
از اهمی��ت این هنر ارزش��مند بوده به طوری که بس��یاری از کش��ورهای جهان از چهره های 
مشهوری در این عرصه برخوردارند. بابایی این هنر را بهترین ساز و کار برای انتقال پیام های 
اخاقی و ایجاد ش��ادابی و نش��اط در جامعه دانس��ت و افزود: میزان تاثیرگذاری این هنر بر 
انس��ان ها بس��یار فراتر از دیگر هنرها اس��ت و همچنان هیچ گونه جایگزینی برای هنر نمایش 
وجود ندارد. اس��تاندار در پایان با تاکید بر حمایت همه جانبه اس��تان از رش��ته های مختلف 
هنری خاطرنش��ان کرد: مس��ئولان نیز باید در این رابطه انجام وظیفه کنند و البته ما به همه 
هنرها توجه داریم اما تئاتر یکی از هنرهای مادر در این بخش اس��ت و هرگونه کمکی به این 

هنر فاخر، کمک به دیگر بخش های هنر است.

دیدار چهره به چهره مسئولان با شهروندان حصارک 
کرج – اباصلت عابد: اعضای ش��ورای اس��امی شهر و مدیر منطقه 
۵ ش��هرداری کرج، در مس��جد صاحب الزمان)عج( محله حصارک، با 
شهروندان گفت وگو کرده و به دغدغه های آنان در زمینه های مختلف 
خدمات شهری گوش سپردند. در این دیدار مردمی که با هدف تعامل 
مس��تقیم با شهروندان تشکیل ش��د، آقایان مسعود محمدی، علیرضا 
رحیمی و عمار ایزدیار از اعضای ش��ورای ش��هر و سیدمهیار حسینی 
مدیر منطقه ۵ ش��هرداری کرج، به همراه رئیس امور آب و فاضاب مهرش��هر و نماینده اداره برق 
حضور داش��تند. ش��هروندان در دیدار با مسئولان شهری، مشکات متعددی را مطرح کردند که از 
جمله آنها لزوم افزایش نظافت معابر، لکه گیری آسفالت، افزایش کیفیت روشنایی معابر، ساماندهی 
فضای س��بز و نوسازی تجهیزات ش��هری بود. در بخش دیگری از مراسم، مسئولان حوزه مدیریت 
ش��هری، اقدامات انجام ش��ده و برنامه های آتی منطقه را برای حاضران تش��ریح کردند. این دیدار 
فضایی صمیمی و سازنده برای گفت وگوی رو در رو بین مردم و مسئولان فراهم آورد و نشان دهنده 

عزم مدیریت شهری برای بهبود کیفیت زندگی در محات بود.

مدیرعامل شرکت گاز استان مازندران مطرح کرد:
 چتر حمایتی گاز مازندران؛ بیمه حوادث برای تمام مشترکان خانگی و تجاری

س��اری – خبرنگار فرصت امروز:   مدیرعامل شرکت گاز استان 
مازندران گفت: در راستای مس��ئولیت اجتماعی، همه مشترکین 
خانگی و تجاری، تحت پوشش بیمه حوادث قرار دارند. به گزارش 
روابط عمومی ش��رکت گاز اس��تان مازندران، هژبر جوادی در این 
باره اظهار داشت: بر اس��اس قرارداد منعقده بین شرکت ملی گاز 
ایران و بیمه رازی در س��ال ۱۴۰۴ همه مشترکین خانگیِ شهری 
و روستایی و همچنین مشترکین تجاری، تحت پوشش بیمه خسارت های مالی و جانی، اعم 
از فوت، نقص عضو، از کار افتادگیِ کلی و جرئی، هزینه های پزش��کی و خس��ارت های ناشی 
از گاز طبیع��ی مانند حوادث انفجار، آتش س��وزی و مس��مومیت قرار گرفت��ه اند. وی با بیان 
اینکه امیدواریم برای هیچ یک از مش��ترکین عزیز حادثه ای اتفاق نیفتد، ادامه داد: مشترکین 
محترم می توانند در صورت بروز هر گونه حادثه ی مرتبط با مصرف گاز طبیعی ، س��ریعا به 
۱۹۴ امداد گاز و یا نیروهای گازبان در روس��تاها اطاع داده تا پس از انجام مقدمات قانونی، 
از این بیمه بهره مند شوند. مدیرعامل شرکت گاز مازندران با اشاره به اینکه به ازاء هر واحد 
مشترکین مسکونی خانگی شهری و روستایی، ماهیانه مبلغ ۱۰ هزار ریال در قبوض گاز اخذ 
می شود، تصریح کرد: ماک محاسبه و تعیین حق بیمه مشترکین خانگی شهری و روستایی 
هر دوره براساس صورتحساب های مصرف کنندگان گاز طبیعی است. وی گفت: حق بیمه هر 
واحد مشترک تجاری شهری یا روستایی، ماهیانه ۳۰ هزار ریال می باشد. جوادی بیان داشت: 
گاز مازندران به عنوان طرف اول قرارداد و به عنوان نماینده مشترکین موظف است ظرف ۱۵ 

روزکاری بعد از اطاع از وقوع حادثه آن را به شرکت بیمه اعام کند.

برگزاری دوره های توانمندسازی مدیران سطح پایه با مشارکت ۶۶ نفر از 
روسای ادارات

زنج��ان – خبرنگار فرصت امروز: مدیر دفت��ر آموزش و برنامه ریزی منابع 
انس��انی ش��رکت توزیع نیروی برق اس��تان زنجان گفت: در راستای ارتقای 
مهارت های مدیریتی و توس��عه شایس��تگی های رفتاری، چهار دوره آموزشی 
تخصصی با حضور ۶۶ نفر از مدیران سطح پایه و با تدریس مدرسان حرفه ای 
برگزار شد. این دوره ها با هدف تقویت توان تحلیل، همکاری و تصمیم گیری 
مدیران طراحی ش��ده و در هر دوره به یک��ی از موضوعات محوری در حوزه 
مدیریت پرداخته ش��د. سعید رسولی در تش��ریح این خبر اظهار کرد: در جریان این برنامه آموزشی، مدیران 
با ش��یوه های نوین مس��ئله یابی و حل مس��ئله، روش های تحلیل ریشه ای مش��کات و تصمیم گیری مؤثر در 
موقعیت های پیچیده آش��نا ش��دند. هم زمان، مهارت های تیم س��ازی و کار تیمی با تمرکز بر ایجاد ارتباطات 
اثربخش و تقویت روحیه هم افزایی میان واحدها مورد توجه قرار گرفت. وی افزود: بخش دیگری از آموزش ها 
نی��ز ب��ر مدیریت زمان و اولویت بندی فعالیت ها متمرکز بود؛ رویکردی ک��ه با هدف افزایش بهره وری فردی و 
س��ازمانی و حذف عوامل اتاف طراحی شده بود. همچنین، موضوع تاب آوری و انعطاف پذیری در محیط کار، 
به عنوان یکی از ضرورت های مدیریت در ش��رایط پرتنش، جایگاه ویژه ای در این دوره ها داش��ت و مدیران با 

شیوه های تقویت توان روانی و رفتاری برای مواجهه سازنده با فشارها و تغییرات آشنا شدند.

بیست و یکمین جلد کتاب »چهل رأی، چهل تجربه« در دادگستری 
استان یزد رونمایی شد

یزد-س��ید محمد جواد عرفان فر : بیست ویکمین جلد از مجموعه کتب 
ارزش��مند »چهل رأی، چهل تجربه« با حضور حجت الاس��ام والمسلمین 
محمد مصدق، از قضات عالی رتبه دیوان عالی کش��ور، در دادگس��تری کل 
اس��تان یزد رونمایی ش��د.تازه ترین از اثر این مجموعه به بررسی و تحلیل 
چهل رأی با موضوع مسیولیت مدنی می پردازد.حجت الاسام والمسلمین 
محم��د مصدق در س��خنانی ضمن تقدیر از تاش های علمی و پژوهش��ی 
صورت گرفته در این مجموعه، انتش��ار چنین آثاری را گامی در جهت ارتقای دانش قضایی و به روز شدن 
رویه های دادرس��ی عنوان کرد. وی گفت: تجربه های قضایی زمانی ارزش��مند می شوند که قابل انتقال به 
نسل های بعد باشند.شایان ذکر است در مجموعه کتب چهل رای چهل تجربه چهل تجربه سعی می شود 
۴۰رای از مباحث مهم حقوقی و کیفری از محاکم بدوی و تجدید نظر جمع آوری و با انتشار آن در قالب 

کتاب در اختیار جامعه به ویژه حقوقدانان، اساتید دانشگاه و دانشجویان قرار گیرد.

دستگیری شکارچیان غیرمجاز در حریم پارک ملی دریاچه ارومیه
ارومیه – خبرنگار فرصت امروز: رییس اداره پارک ملی دریاچه ارومیه، بهزاد ش��یرپنجه، از 
دستگیری چند شکارچی غیرمجاز در داخل حریم این پارک ملی توسط یگان سیار خبر داد.

وی اظهار داشت: »یگان سیار پارک ملی دریاچه ارومیه در حین گشت زنی های روزانه و پایش 
زیستگاه های حساس موفق شد چند نفر متخلف را که در حال شکار غیرمجاز بودند، دستگیر 
و تجهیزات شکار آنها را ضبط کند.«شیرپنجه با تأکید بر اهمیت حفاظت از گونه های جانوری 
و زیس��تگاه های پ��ارک ملی افزود: »فعالیت های نظارتی و گش��ت های یگان س��یار به صورت 
مس��تمر ادامه داشته و هرگونه تخلف ش��کار و صید غیرمجاز بدون اغماض با برخورد قانونی 
مواجه خواهد ش��د.«وی همچنین از همکاری س��اکنان محلی و گزارش های مردمی به عنوان 
عاملی مؤثر در کش��ف و پیشگیری از تخلفات زیست محیطی یاد کرد و از شهروندان خواست 

هرگونه مشاهده تخلف را به یگان حفاظت اطاع دهند.

سه شنبه
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سرانجام پای بنزین وارداتی به بورس انرژی باز شد و از 
امروز یکشنبه )دوم آذرماه( بنزین سوپر با نرخ آزاد برای 
متقاضیان و عرضه‎کنن��دگان در تالار بورس انرژی، قابل 
معامله خواهد بود. پس از ماه‌ها انتظار و کش‌وقوس‌های 
فراوان بر سر زمان عرضه بالاخره بنزین سوپر وارداتی به 
جایگاه‌های س��وخت نزدیک شد و روند ورود این سوخت 
به چرخه توزیع رسما کلید خورد. به نظر می‌رسد از امروز 
یک ش��یوه جدید حکمرانی در مدیریت س��وخت کشور، 
رونمایی می‌ش��ود؛ یعنی واردات س��وخت و عرضه آن در 
بورس انرژی و تعیین قیمت آن براساس تقاضا. اتفاقی که 
می‌تواند بخش��ی از فشار مصرف بالای بنزین را با واردات 
بنزین سوپر و عرضه آن با قیمت آزاد، کم کند. از حوالی 
شهریورماه امسال، خبرهای متفاوتی درخصوص واردات 
بنزین س��وپر ب��ا قیمت فوب خلیج فارس در رس��انه‌ها و 
مطبوعات منتش��ر شد اما از روز چهارشنبه هفته گذشته 
)۲۸ آب��ان ماه( با صحبت‎های »محس��ن پاک نژاد« وزیر 
نفت، این روند ش��کل عملیات��ی به خود گرفت و با اعلام 
هفته گذشته »فاطمه مهاجرانی« سخنگوی دولت، عملا 

رنگ و بوی عملیاتی خود را نشان داد.

گفتههای مسئولان، حاکی از آغاز عرضه بنزین وارداتی 
در بورس انرژی از دوم آذرماه است؛ اقدامی جدید، روشی 
نوی��ن و تلاش برای مدیریت عرضه و تقاضا بدون دخالت 
دولت. اطلاعات رس��می نشان می‌دهد که از صفر تا صد 
عرضه بنزین سوپر )واردات بنزین سوپر، عرضه در بورس 
و توزیع در جایگاه‎های س��وخت( با سرمایه‌گذاری بخش 
خصوصی انجام می‌شود و قیمت آن، نه با بخشنامه، بلکه 
بر پایه رقاب��ت، عرضه و تقاضا تعیین می‌گردد. این مدل 
عملا بخشی از بازار سوخت را از تصمیم‌های اداری، جدا 
کرده و در قالبی شفاف، قابل رصد و قابل پیش‌بینی قرار 

داده است.
روز سه‌شنبه هفته گذشته در نشست هفتگی سخنگوی 
دول��ت با خبرنگاران، »فاطم��ه مهاجرانی« از آغاز عرضه 
بنزین س��وپر واردات��ی از روز یکش��نبه دوم آذرماه، خبر 
داد و گف��ت ک��ه این اقدام در چارچ��وب مصوبه دولت و 
به‌منظور پاس��خگویی به نیاز بخش��ی از مصرف‌کنندگان 
انجام می‌شود. سخنگوی دولت همچنین گفت که با آغاز 
عرضه بنزین سوپر وارداتی، هیچ تغییری در میزان یا نرخ 
بنزین سهمیه‌ای ایجاد نخواهد شد و این طرح صرفاً ناظر 

بر بازار غیرسهمیه‌ای است.
»کرام��ت ویس‌کرمی« مدیرعامل ش��رکت ملی پخش 
فرآورده‌های نفتی ایران نیز در گفت‎وگویی تلویزیونی در 
تش��ریح نحوه توزی��ع و عرضه این نوع س��وخت، توضیح 
داد: عرض��ه نخس��ت بنزی��ن س��وپر واردات��ی از طریق 
جایگاه‌ه��ای خ��اص و کوچک‌مقی��اس در ته��ران انجام 
می‌شود. این ش��رکت در مرحله ابتدایی، تعدادی جایگاه 
ویژه و خودروهای سیار مجاز را برای فروش این فرآورده 
در نظر گرفته اس��ت تا س��پس طرح ب��ه تدریج در دیگر 
نقاط پایتخت و کلانش��هرهای متقاضی گسترش یابد. به 
گفت��ه »ویس‌کرمی«، هدف از این الگو، توزیع تدریجی و 
هدفمند بنزین با کیفیت بالاتر برای متقاضیانی است که 

تمایل به استفاده از سوخت سوپر دارند.
همچنین »رضا نواز« س��خنگوی صن��ف جایگاه‌داران 
س��وخت کش��ور نیز با اش��اره به روند قانونی اجرای این 
طرح، گفت: موضوع واردات و عرضه بنزین سوپر وارداتی، 
حدود یک سال قبل و در قالب مصوبه هیأت وزیران ابلاغ 
شد. س��پس در قانون بودجه ۱۴۰۴ با همراهی مجلس، 
کاهش مالیات آن تصویب و مس��یر اجرایی تسهیل شد. 

بدین ترتیب برای نخستین‌بار در کشور، حدود ۲۵ شرکت 
خصوصی، مجوز واردات و توزیع این نوع بنزین را دریافت 
کرده‌ان��د. تابلوی بورس انرژی نیز هفته گذش��ته قیمت 
پایه هر لیتر بنزین سوپر را ۶۵ هزار و ۸۰۰ تومان تعیین 
کرد. به گفته »نواز«، خرید اولیه از دوم آذرماه در بورس 
انرژی آغاز می‌ش��ود و شرکت‌های توزیع‌کننده می‌توانند 
با حداقل ۲ هزار و حداکثر ۳۰۰ هزار لیتر، اقدام به خرید 
کنند. س��خنگوی صنف جایگاه‌داران س��وخت همچنین 
پیش‌بینی کرد که روند انتقال محموله‌ها و آماده‌س��ازی 

جایگاه‌ها بین یک هفته تا یک ماه به طول بینجامد.
»محس��ن پاک‌نژاد«، وزیر نفت نیز هفته گذش��ته در 
همین رابط��ه در جمع خبرنگاران، گف��ت: عرضه بنزین 
وارداتی بدون هیچ محدودیتی در س��همیه یا نرخ بنزین 
مردمی انجام می‌شود و هدف دولت فقط پوشش مقطعی 
نیاز بازار و ایجاد گزینه‌ای اختیاری برای مصرف‌کنندگان 
اس��ت. او با بیان اینکه هیچ دغدغه‌ای در تامین سوخت 
کش��ور وجود ندارد، ادامه داد: هم��ه مراحل این طرح بر 
پایه ظرفیت‌های قانونی و به‌صورت کامل توس��ط بخش 
خصوص��ی انجام می‌ش��ود. به گفته »پاک‌ن��ژاد«، قیمت 

نهایی بنزین س��وپر وارداتی، پس از محاسبه هزینه‌های 
حمل‌ونق��ل، عوارض و معامله در بورس تعیین می‌ش��ود. 
ب��رآورد فعلی، ۶۵ ه��زار و ۸۰۰ تومان ب��ه ازای هر لیتر 
است. این فرآورده با استاندارد یورو ۵ وارد شده و مصرف 
آن کاملًا اختیاری اس��ت. نرخ حق‌العم��ل جایگاه‌ها نیز 
حدود ۶۵۰ تومان برای هر لیتر تعیین ش��ده و پرداخت 

آن براساس مقررات انجام می‌شود.
همانطور که از این صحبت‎ها پیداس��ت، با آغاز مرحله 
نخس��ت عرض��ه از دوم آذرماه، پیش‌بینی می‌ش��ود طی 
هفته‌ه��ای آینده نخس��تین محموله‌های بنزین س��وپر 
واردات��ی در جایگاه‌ه��ای منتخب تهران عرضه ش��وند. 
ای��ن طرح با محوریت بخش خصوص��ی، نظارت دولت و 
ش��فافیت قیمتی در بورس انرژی دنبال می‌شود و طبق 
گفت��ه مس��ئولان وزارت نفت، هی��چ تغیی��ری در نظام 
س��همیه‌بندی و نرخ رس��می بنزین، اتفاق نخواهد افتاد. 
در نهایت، عرضه جایگاهی بنزین س��وپر وارداتی پس از 
تکمیل مراحل ثبت س��فارش و حم��ل، ظرف یک هفته 
ت��ا حداکثر یک ماه در جایگاه‌ه��ای منتخب تهران انجام 

خواهد شد.

عرضه بنزین سوپر وارداتی از یکشنبه آغاز می‌شود

فروش بنزین 65 هزار و 800 تومانی از امروز

ارزش معاملات همچنان پایین است

سبزپوشی بورس در آغاز آذر

پشت پرده ارزان‌فروشی در بازار لوازم یدکی

ماجرای پرتقال‌‎های سمی در ایران

بورس تهران در اولین روز آذرماه س��بزپوش ش��د و با رشد 0.92 
درصدی در آس��تانه پ��س گرفتن کانال 3.2 میلیون��ی قرار گرفت. 
شاخص کل بورس تهران در پایان معاملات شنبه )یکم آذرماه( 29 
ه��زار و 115 واحد )معادل 0.92 درصد( افزایش یافت و به ارتفاع 3 
میلیون و 197 هزار واحد رس��ید. شاخص هم‎وزن نیز با رشد 6686 
واح��دی، 0.72 درصد ب��الا رفت و در تراز 930 ه��زار و 469 واحد 
ایستاد. در نیمه اول معاملات شنبه، تقاضا در بازار بیشتر بود و جریان 
نقدینگی در س��هام، حق تقدم و صندوق‎های سهامی، پررنگ ظاهر 
شد. حجم معاملات بازار به 17.5 میلیارد سهم و ارزش معاملات به 
بیش از 8 هزار میلیارد تومان رسید که نشان‎دهنده رشد جزئی ارزش 
معاملات نس��بت به چهارشنبه گذشته است. در نیمه دوم معاملات 
شنبه، تقاضا کمی فروکش کرد، اما این کاهش محدود نتوانست روند 
صعودی بازار را متوقف کند و تنها باعث شد شاخص کل حدود یک 
هزار واحد از رشد 30 هزار واحدی خود عقب‌نشینی کند. این موضوع 
نش��ان‌دهنده ثبات بازار و توانایی شاخص کل در حفظ روند مثبت 
است. در نهایت، ش��اخص کل با رشد 29 هزار واحدی مثبت بسته 
شد که نشانگر ماندگاری جریان خرید و ادامه تمایل سرمایه‎گذاران 

به سهام است.

ورود پول حقیقی به سهام، حق تقدم و صندوق‎های سهامی، منفی 
213 میلیارد تومان گزارش شد. تعداد نمادهای مثبت بازار به 504 
نماد و نمادهای منفی به 311 نماد رس��ید که نشان‎دهنده وضعیت 
عرضه و تقاضا اس��ت. بررسی ارزش سفارش‎های خرید و فروش نیز 
نش��ان می‎دهد که برتری با تقاضا اس��ت؛ ارزش سفارش‎های خرید 
1,556 میلیارد تومان و ارزش س��فارش‎های ف��روش 599 میلیارد 
تومان ش��د. تعداد صف‎های خرید ب��ه 113 مورد و صف‎های فروش 
به 61 مورد رس��ید که این نس��بت نشان‎دهنده قدرت بیشتر تقاضا 
نس��بت به عرضه است. ورود پول به صندوق‎های درآمد ثابت، منفی 
940 میلیارد تومان بود که گویای انتقال بخشی از نقدینگی از بازار 
کم‌ریس��ک به بازارهای موازی اس��ت. این جریان نقدینگی و رش��د 
شاخص‎ها، نشانه افزایش اعتماد سرمایه‎گذاران به معاملات سهام و 
توجه به فرصت‎های سرمایه‎گذاری در بورس تهران است. در مجموع، 
تحلیل روند نیمه اول و دوم معاملات شنبه، نشان می‎دهد که رشد 
ش��اخص کل در نیمه اول عمدتا ناش��ی از تقاضای گسترده و حجم 
بالای خری��د بود و در نیمه دوم با وجود کاه��ش اندک تقاضا، بازار 
توانست روند صعودی خود را حفظ کند. این رفتار معاملاتی، نمایانگر 
ثبات بازار و کنترل نوسانات در معاملات است و فرصت مناسبی برای 

سرمایه گذاران کوتاه مدت فراهم کرده تا از جریان مثبت بازار بهره 
برداری کنند. روز گذشته همچنین همایش سالانه بازار سرمایه ایران 
با حضور رئیس‎جمهور و وزیر اقتصاد در مرکز همایش‎های صداوسیما 
برگزار ش��د. »مس��عود نیلی« در این همایش از رش��د ۱۲۵ برابری 
شاخص بورس در ۱۳ سال، خبر داد و با اشاره به شکاف عمیق میان 
رشد واقعی اقتصاد و رشد شاخص بورس در سال‌های اخیر، گفت: در 
فاصله سال‌های ۱۳۹۰ تا پایان ۱۴۰۳، رشد واقعی اقتصاد ایران حدود 
۱۳ درصد بوده، در حالی که شاخص بورس در همین مدت بیش از 
۱۲۵ برابر شده است. او که روز شنبه در همایش سالانه بازار سرمایه 
ایران س��خن می‎گفت، به »معمای هم‌زمانی بیش از یک دهه رونق 
بورس و افول صنعت« اشاره کرد و گفت: عملکرد بازار سرمایه، متأثر 
از س��ه عامل »بخش واقعی اقتصاد«، »بخش اسمی« و »رفتارهای 
اجتماعی و اقتصادی« است که نقطه کانونی این سه عامل، بنگاه‌های 
اقتصادی هس��تند؛ همان‌جایی که نوآوری و رشد شکل می‌گیرد و 

در نهایت به تولید ناخالص داخلی و رشد اقتصادی منتهی می‌شود.
»نیلی« با تأکید بر ارتباط عمیق بازار سرمایه با بخش اسمی اقتصاد، 
توضیح داد: از آنجا که بازار سرمایه با تورم عجین است، افزایش سطح 
عمومی قیمت‌ها، به‌طور طبیعی موجب متورم شدن این بازار می‌شود. 

در عین حال، در اغلب کشورها، بازار سرمایه به جای بازارهایی مانند 
ارز، مسکن و خودرو، محل بروز نوسانات و رفتارهای سوداگرانه است؛ 
موضوعی که از نظر سیاستگذاری اقتصادی ترجیح داده می‌شود، البته 
در چارچوبی معقول که سیگنال بی‌ثباتی به کل اقتصاد ارسال نکند. 
به گفته استاد اقتصاد دانشگاه شریف، تجربه جهانی نشان می‌دهد که 
هرچه نرخ تورم افزایش یابد، پراکندگی و نوسان قیمت‌ها نیز بیشتر 
می‌شود. بنابراین زمانی که اقتصاد با تورم بالا و عدم‌قطعیت گسترده 
مواجه است، عوامل اسمی، نقش پررنگ‌تری در شکل‌گیری رفتار بازار 
س��رمایه پیدا می‌کنند. در بازه ۱۳ ساله مورد بررسی، سطح عمومی 
قیمت‌ها کمتر از ۳۰ برابر شده اما شاخص بورس از حدود ۲۵ تا ۲۶ 
هزار واحد در س��ال ۱۳۹۰ به بیش از ۳ میلیون واحد در پایان سال 
۱۴۰۳ رس��یده که نشان‌دهنده رشدی بسیار فراتر از تورم است. وی 
این روند را با دهه ۱۳۸۰، مقایس��ه کرد و گفت: در آن دوره، س��طح 
عمومی قیمت‌ها حدود پنج برابر و شاخص بورس حدود هفت برابر 
ش��د، در حالی‌که پس از س��ال ۱۳۹۰ این نسبت‌ها کاملاً ناهمگون 
شده است. اگرچه نرخ ارز در این بازه بیش از ۱۰ برابر شده، اما رشد 
ش��اخص بورس، حتی از آن نیز فراتر رفته و به محدوده س��ه رقمی 

رسیده است.

به گفته »نیلی«، در بس��یاری از اقتصادهای بزرگ و کش��ورهای 
آسیای جنوب‌شرقی، رشد شاخص‌ها در بازه ۲۰۱۱ تا ۲۰۲۴ عمدتاً 
تک‌رقمی یا در حد ۲ تا ۵ برابر بوده اس��ت؛ درحالی که تجربه ایران 
با اختلاف بسیار زیاد، یک استثنا محسوب می‌شود. اگر نتوانیم این 
روند و تجربه را به‌درس��تی توضیح دهیم و از آن جمع‌بندی روشنی 
داشته باشیم، طبیعتاً نمی‌توانیم در آینده به سیاستگذاری کارآمد و 

تصمیم‌گیری درست در حوزه بازار سرمایه دست پیدا کنیم.
این اقتص��اددان با بیان اینکه ۷۰ درصد وزن بازار س��رمایه در 
اختیار صنایع انرژی‌‎بر است، گفت: بخش عمده صادرات غیرنفتی 
ایران و حدود ۷۰ درصد وزن بازار سرمایه، متعلق به صنایع انرژی‌بر 
اس��ت؛ صنایعی که مالکیت بسیاری از آنها، غیردولتی یا به شکل 
کامل خصوصی نیست. در صورت تداوم شرایط فعلی، این صنایع 
در سال‌های آینده ممکن است با همان سرنوشتی روبه‌رو شوند که 
صنایع کوچک‌شده دهه‌های ۸۰ و ۹۰ تجربه کردند؛ با این تفاوت 
که اثر آن بر کل اقتصاد بسیار گسترده‌تر خواهد بود. بنابراین لازم 
اس��ت چشم‌انداز آینده این صنایع به‌صورت عاجل، بررسی و برای 
جلوگیری از بروز ش��وک‌های بزرگ در اقتصاد ایران، برنامه‌ریزی 

دقیقی انجام شود.

ل��وازم یدکی بی‌کیفیت و ارزان با برچس��ب برندهای داخلی و 
خارجی، نه‌تنها به خودروها آسیب می‎زند بلکه جان رانندگان را به 
خطر می‌اندازد. هر خودرو دارای 5 تا 8 هزار قطعه است و هر کدام 
از این قطعات، نقش مهمی در تع��ادل و حرکت خودرو دارند. در 
صورتی که یکی از این قطعات بی‌کیفیت باشد نه‌تنها روی عملکرد 
سایر قطعات تاثیر می‎گذارد بلکه با اختلال سیستم، منجر به ضرر 
جانی و مالی برای رانندگان می‎شود. اکنون یک قطعه خودرو، مانند 
لنت، قیمت‎های مختلف��ی در بازار دارد. رانندگان گلایه می‌کنند 
که یک قطعه را هنوز چند ماه نیس��ت که تعویض کرده اند اما به 
خاطر بی‌کیفیتی آن مجبور به تعویض دوباره آن هس��تند که هم 
هزینه های خرید قطعه را بالا می‎برد و هم هزینه تعمیرات مجدد را 
شامل می‎شود. تولیدکنندگان زیرپله‎ای برای اینکه مجوزهای لازم 
را نگیرند و هزینه های جاری تولید و دستمزد مناسب را پرداخت 
نکنند، با کپی از برندهای معروف، اقدام به برچسب زنی می‎کنند و 
قطعات بی‌کیفیت را با قیمتی ارزان ولی با برندهای معروف، وارد بازار 
می‎کنند. گاهی مراکزی از عرضه کنندگان قطعات یا تعمیرکاران، 
این قطعات ارزان قیمت را به مش��تریان پیشنهاد می‎دهند که با 
قیمت ارزان‎تر ولی کیفیت پایین‎تر می‎توانند نیاز خودرو را برطرف 
کنند، هرچند آس��یب های آن به رانندگان می‎رس��د اما به خاطر 
ارزان فروشی، وسوسه کننده است. »سیداحمد حسینی«، رئیس 
اتحادیه صنف فروشندگان لوازم یدکی خودرو و ماشین‌آلات تهران 

و »محمدباقر حاج مش��هدی«، معاون آزمایش��گاه‌ها و استاندارد 
یکی از شرکت‎های قطعه‎س��ازی داخلی در گفت‎وگو با »ایرنا« از 

بی‌کیفیتی و برچسب زنی قطعات یدکی انتقاد کردند.
رئی��س اتحادی��ه صنف فروش��ندگان ل��وازم یدکی خ��ودرو و 
ماش��ین‌آلات تهران با بیان اینکه قطعات بی‌کیفیت در بازار وجود 
دارد، گفت: نبود نظارت‎های درس��ت، راه را برای کسب و کارهای 
درس��ت می‎بندد و این امر، راه را ب��رای تولیدکنندگان زیرپله ای 
و ی��ا واردات قطعات بی‌کیفیت ب��از می‎کند. زمانی که توان خرید 
مردم کاهش پیدا می‎کند، تقاضا به س��مت کالاهای ارزان می‎رود. 
از سه سال گذشته نسبت به قطعات بی‌کیفیت مدام فریاد زدیم، 
اما گوش شنوایی نیست و سامانه شناسه‎گذاری کالا تکمیل نشده 
است و این مشکلات را به وجود آورده است. ماده ۱۳ قانون مبارزه 
با قاچاق کالا و ارز به منظور شناسایی و رهگیری کالاهای خارجی 
که با انجام تشریفات قانونی وارد کشور می‎شود و تشخیص آنها از 
کالاهای قاچاق یا فاقد مجوزهای لازم از قبیل کالای جعلی، تقلبی، 
غیربهداشتی و غیراستاندارد، ترخیص کالای تجاری منوط به ارائه 
گواهی‎های دریافت شناسه کالا، شناسه رهگیری، ثبت گواهی‎ها و 
شماره شناسه‎های فوق توسط گمرک است. وقتی اجرای قوانین به 
درستی صورت نمی‎گیرد بستر را برای کالای قاچاق باز می‎کند و 

امروز داریم آثار و تبعات آن را می‎بینیم.
او با اش��اره به اینکه برخ��ی کالاهای بی‌کیفیت نیز کد تاییدیه 

گرفته‎اند، گفت: ما الزامات قانونی در کشور داریم که هیچ خروجی 
ندارد و تنها هزینه ها را بالا برده و بستر را برای سوءاستفاده فراهم 
کرده اس��ت. امروز بانک اطلاعاتی کالاه��ای داخلی داریم و تنها 
کیفیت برای کالاهای داخلی اس��ت در حالی که کالاهای وارداتی 
بی‌کیفیت را در بازار می‎بینیم. کالای تقلبی در حوزه لنت داشتیم 
که یک قطعه فوق ایمنی است، آن را کشف کردیم و به سازمان‎های 
مربوطه ارجاع دادیم درحالی که همان کالاها از طریق یک سازمان 
به حراج گذاش��ته می‎ش��ود و دوباره وارد بازار می‎شود. چرا نباید 
معدوم شود اگر قرار بود به چرخه عرضه برگردد چرا توقیف شده 
است؟ »حسینی« با بیان اینکه عوامل مختلفی در عرضه کالاهای 
بی‌کیفیت و تقلبی در بازار دخیل هستند، توضیح داد: عدم نظارت 
صحیح بر مبادی ورودی قطعات و گمرکات کشور، عدم شناسنامه 
دار شدن همه تولیدکنندگان صنفی و افزایش قیمت مواد اولیه و... 

از جمله این موارد است. 
همچنین »محمدباقر حاج مش��هدی«، معاون آزمایش��گاه‌ها و 
استاندارد یکی از شرکت‎های قطعه‎سازی داخلی بر اهمیت کیفیت 
قطعات، تاکی��د کرد و گفت: ادعای عدم توانای��ی مردم در خرید 
قطعات با کیفیت بالا نادرست است، زیرا هزینه‌های ناشی از قطعات 
ضعیف و بی‌کیفیت بسیار بیشتر از هزینه خرید قطعات با کیفیت 
است. قطعات ارزان و بی‌کیفیت در درازمدت، هزینه‌های بیشتری 
برای مصرف‌کننده از جهت از جمله تعمیرات مکرر و کاهش عمر 

مفید خودرو ایجاد می‌کند که مقرون به صرفه نیست.
این کارشناس قطعه‎سازی با بیان اینکه در شرایط فعلی، به دلیل 
تحریم‌ها و مش��کلات زنجیره تأمین، شرکت‌ها با چالش‌هایی در 
تأمین قطعات باکیفیت مواجه هستند، گفت: این وضعیت، فرصت 
را ب��رای واردکنندگان قطعات بی‌کیفیت و س��ودآوری بالا فراهم 
کرده اس��ت. در بازار، بیشتر قطعات بی‌کیفیت وارداتی از چین و 
کشورهای دیگر هس��تند و برخی شرکت‌ها نیز قطعات تقلبی یا 
آفترمارک تولید می‌کنند، که با برچس��ب برندهای معتبر عرضه 
می‌ش��وند. نمونه‌ای از این موارد، قطعاتی اس��ت که لوگو و مارک 
قطعه‎س��ازان معروف داخلی روی آنها زده ش��ده، درحالی که در 

واقعیت، این قطعات تقلبی هستند.
وی با بیان اینکه قطعه‎سازان داخلی بر استراتژی کیفیت تأکید 
دارد، افزود: محصولات خود را بدون درجه‌بندی عرضه می‌کند، به 
این معنا که تمامی قطعات با همان استانداردهای اولیه و کیفیت 
بالا به مش��تریان و خودروس��ازان تحویل داده می‌شود. در مقابل، 
برخی ش��رکت‌ها قطعات درجه‌ دو و سه را وارد بازار می‌کنند که 
معمولاً توسط شرکت‌های زیرپله‌ای و بدون رعایت استانداردهای 
کیفی تولید می‌شوند و در نتیجه، کیفیت لازم را ندارند و ممکن 
است مشکلاتی برای خودرو ایجاد کنند. در سیستم‌های خدمات 
پس از فروش، معمولاً قطعات درجه ‌دو و سه پذیرفته نمی‌شوند، 
مگ��ر در موارد خ��اص و با اط�الع قبلی، ام��ا در ب��ازار آزاد، این 

قطعات به صورت گس��ترده در دسترس است و مشکلاتی را برای 
مصرف‌کنندگان و خودروسازان ایجاد می‌کند. بهترین راهکار، خرید 
قطعات اصلی از نمایندگی‌های رسمی ایران خودرو است، زیرا این 
نمایندگی‌ها با قطعه‌سازان معتبر قرارداد دارند و قطعات با کیفیت 
بالا تولید می‌کنند. »حاج مشهدی« با تاکید بر اینکه مشکل اصلی 
در تأمین قطعات، به کمبود نقدینگی و مشکلات مالی برمی‌گردد، 
گفت: خودروسازان به دلیل ناتوانی در پرداخت به‌موقع، نمی‌توانند 
ارز موردنی��از برای واردات قطعات را به‌موقع تهیه کنند، که منجر 
به تأخیر در واردات و افزایش هزینه‌ها می‌ش��ود. این تأخیرها، در 
کنار نوسانات ارزی، باعث می‌شود که قطعات با قیمت‌های بسیار 
بالاتر وارد شوند و قیمت نهایی خودرو افزایش یابد. همچنین، این 
مشکلات، باعث کاهش ظرفیت تولید و کاهش شیفت‌های کاری 
در خطوط تولید می‌ش��ود. اگر گردش مالی مناس��ب و پرداخت 
به‌موق��ع صورت گیرد، امکان تولید قطعات داخلی با کیفیت بالا و 
کاهش وابستگی به واردات وجود دارد. از این رو برای رفع مشکلات 
و بهبود کیفیت، نیاز اس��ت که زنجیره تأمین و گردش مالی بین 
خودروس��ازان و تأمین‌کنندگان به درستی مدیریت شود. این امر، 
نه تنها باعث کاهش هزینه‌ها و قیمت نهایی خودرو می‌شود، بلکه 
رضایت مصرف‌کننده نهایی را نیز افزایش می‌دهد. در نهایت، اگر 
این مسیر به درستی طی شود، صنعت قطعه‌سازی داخلی می‌تواند 

خودکفا شده و نیازهای بازار را به صورت کامل برآورده کند.

ادامه از صفحه اول
به گفته این باغدار، »برخلاف برخی محصولات دیگر، مرکبات 
ب��ه آب چندانی نیاز ندارند و بحران آب را تش��دید نمی‌کنند؛ 

زیرا در این مناطق عملا آبیاری نمی‌شوند و از رطوبت طبیعی 
محیط تغذیه می‌کنند. محصولات باغی، مانند کیوی و پرتقال 
نیز زیر نظر وزارت جهاد کش��اورزی هستند و به‌طور مداوم از 

باغ‌ها نمونه‌برداری و نظارت انجام می‌ش��ود. البته محصولاتی 
مانند هندوانه که آب‌بر هستند، شرایط متفاوتی دارند و نظارت 
دولتی بر تولید آنها بیش��تر اس��ت.« قائم مقام خانه کشاورز با 
بیان اینکه »افزایش صادرات باعث ش��د لیموترش گران شود« 
ادامه داد: »درباره بازار امسال نیز باید گفت که افزایش قیمت 
لیموترش به دلیل س��رمای غیرمنتظره ب��ود. لیموترش برای 
حفظ کیفیت، نیازمند رطوبت کافی اس��ت و وقتی س��رما به 
باغ‌ها آس��یب می‌زند، عرضه کاهش یافته و قیمت بالا می‌رود. 
مرکبات نیز که زمانی کیلویی 4هزار تومان فروخته می‌شدند، 
امس��ال تحت‌تاثیر نوس��انات آب‌وهوایی و افزایش صادرات، با 
قیمت بالاتری عرضه ش��دند؛ زیرا تولی��د کاهش یافته بود. در 
حال حاضر نیز بخش��ی از لیموترش‌های لک‌دار به کارخانه‌ها 
فروخته می‌ش��ود تا از پوست، آب و روغن آن استفاده صنعتی 

شود؛ حتی از پوست آن در خوراک دام نیز بهره می‌برند.«
»مجتبی شادلو« نایب‌رئیس اتحادیه باغداران، تقریبا نظری 
متف��اوت ب��ا »عنایت الله بیابانی« داش��ت. او درب��اره صادرات 
مرکبات سمی به روس��یه، گفت: »هر محصول کشاورزی باید 
پی��ش از عرضه آزمایش ش��ود و نتیجه آزمایش‌ها مش��خص 
می‌کن��د که آی��ا ام��کان ورود آن به ب��ازار وج��ود دارد یا نه. 
بنابراین ادعای س��می بودن پرتقال‌های ایران منطقی نیست. 
اگر محصولی آزمایش ش��ود و مشکل داشته باشد، نه‌تنها برای 
ص��ادرات بلکه حتی در بازار داخلی نی��ز اجازه عرضه نخواهد 
داشت. در مورد صادرات پرتقال به روسیه نیز باید توجه داشت 
که هنوز فصل برداش��ت کاملا آغاز نش��ده. صادرات، فرآیندی 
مستمر و قراردادی دائم و همیشگی نیست؛ بلکه براساس توافق 
دوطرفه انجام می‌ش��ود. برای صادرات باید هم امکان ارسال از 
سوی ایران فراهم باش��د و هم کشور مقصد درخواست داشته 
باش��د. ما با کشورهای همس��ایه ارتباط تجاری داریم، اما هیچ 
قرارداد دائمی و چندساله‌ای وجود ندارد. صادرات می‌تواند در 
یک سال صورت گیرد و در سال دیگر به‌دلیل شرایط اقتصادی 

و نیاز بازار، انجام نش��ود.« به گفته »شادلو«، »باید در استفاده 
از واژه‌ه��ا دقت کرد. اینکه گفته ش��ود به‌صورت کلی، پرتقال 
ایران س��می است، حرف درستی نیس��ت. با این حال، درباره 
اقداماتی که پیش از فصل برداش��ت انجام می‌ش��ود، من بارها 
انتقاده��ای خود را مطرح کرده‌ام. ما باید اجازه دهیم پرتقال یا 
هر میوه دیگری روی درخت بماند تا طبق عرف و نش��انه‌های 
رسیدن، زمان برداشتش مش��خص شود؛ در این حالت، طعم، 
مزه، ماندگاری و حتی حجم محصول، بهتر خواهد ش��د و این 
روش ه��م به‌صرفه اس��ت و هم علمی. متاس��فانه برخی افراد 
براس��اس روش‌های غیرطبیعی، می��وه را رنگ‌آوری می‌کنند. 
رنگ‌آوری، مزه و طعم میوه را از بین می‌برد و خاصیت اسیدی 
آن را افزایش می‌دهد که به ضرر جامعه مصرف‌کننده است و از 
نظر اقتصادی نیز برای کشاورز صرفه‌ای ندارد. برخی می‌گویند 
»یعنی منتظر بمانیم تا سرما بزند؟« در حالی که ما با طبیعت 
زندگ��ی می‌کنیم؛ اگر میوه رس��یده باش��د و آن را جمع‌آوری 
نکنیم و س��پس س��رما بزند، این کوتاهی از ماست. این بحث 
رنگ‌آوری غیرطبیعی در مورد پرتقال، کاملا غیرکارشناسی و 
غیرمنطقی است و نباید انجام شود. خود بازار داخلی هم از این 
کار آس��یب می‌بیند. سازمان میادین فروش نیز عرضه این نوع 
میوه را ممنوع کرده اس��ت. این موضوع فقط مربوط به روسیه 
نیس��ت؛ حتی در بازار داخلی هم قابل قبول نیس��ت، هرچند 

میزان آن محدود است.«
او ب��ا اش��اره به اینکه پرتقال جنوب رس��یده اما ش��مال نه، 
ادامه داد: »در حال حاضر پرتقال‌ها عموما هنوز به رنگ کامل 
نارنجی نرس��یده‌اند و بیشتر آنها کمی زرد هستند و بخش دم 
میوه هنوز اندکی س��بز دارد. این نشانه طبیعی بودن محصول 
اس��ت و نش��ان می‌دهد که پرتقال‌ها آبدار اما هن��وز به زمان 
قطعی رسیدن نرسیده‌اند. این وضعیت مربوط به پرتقال شمال 
است )اواخر آبان(. اما پرتقال جنوب تقریبا رسیده است؛ البته 
حجم پرتقال جنوب، محدود اس��ت و نیاز بازار را کاملا تامین 

نمی‌کند. همچنین پرتقال تامس��ون موجود در بازار، مربوط به 
زمان برداش��ت جنوب است و اکنون بسیار خوشمزه و شیرین 
است. در مورد پرتقال شمال، اگر برداشت کمی زودتر از موعد 
شروع شود، نوع طبیعی آن مشکلی ندارد یا مصرف‌کننده از آن 
استقبال می‌کند یا نمی‌کند، اما از نظر سلامت و کیفیت برای 
مصرف‌کننده مشکل‌س��از نیس��ت اما اگر در این زمان پرتقال 
کام�ال نارنجی و با رنگ یکنواخت خاص باش��د، قطعا به روش 
غیرطبیعی رنگ‌آوری شده و این کار درباره پرتقال غیرمنطقی 
اس��ت و باید جلوی آن گرفته ش��ود. معمولا این نوع پرتقال، 
ش��فافیت و براقیت طبیعی ندارد و از ظاهر آن مشخص است 
ک��ه در اثر گرمادهی برای رنگ‌آوری تغییر کرده؛ پوس��ت آن 
چسبنده و کمی ژله‌ای می‌شود. اگر جامعه مصرف‌کننده چنین 
پرتقالی را نخرد، دیگر این مس��ئله تکرار نخواهد شد؛ بنابراین 

خود ما نباید آن را خریداری کنیم.«
نایب‌رئیس اتحادیه باغداران با بیان اینکه کمبود لیموترش، 
موجب گران شدن آن شد، گفت: »امسال به دلیل سال‌آوری، 
شرایط بازار و افزایش هزینه‌های جانبی تولید، قیمت لیموترش 
تغیی��ر کرد، اما این تغیی��ر صرفا به دلیل ص��ادرات نبود. اگر 
ش��رایط چند س��ال اخیر را در محصولات باغی مثل مرکبات، 
پس��ته، کیوی و خرم��ا در نظر بگیریم، گاهی تولی��د دو برابر 
مصرف داخلی اس��ت. اگر بازار صادرات را از دس��ت بدهیم، در 
س��ال‌هایی که محصول فراوان اس��ت چه اتفاقی خواهد افتاد؟ 
دقیقا همان وضعیتی رخ می‌دهد که تولیدکننده با ضرر شدید 
روبه‌رو می‌ش��ود و در نتیجه، سطح تولید کاهش می‌یابد.« به 
گفته »ش��ادلو«، »در زمان افزای��ش قیمت یک محصول، باید 
با سیاس��ت‌های تنظیم بازاری کمک کرد تا ش��رایط متعادل 
ش��ود، اما متاس��فانه مردم وقتی کالایی گران می‌ش��ود، برای 
ذخیره‌سازی آن عجله می‌کنند و این رفتار خود باعث افزایش 
بیشتر قیمت‌ها می‌شود. اگر همراهی وجود داشته باشد، نتیجه 

برای همه یک وضعیت برد-برد خواهد بود.«


