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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

این بار اعتماد می شکند یا سقف تاریخی؟

بورس
روی لبه رکورد

فرصت امروز: بورس تهران دوباره به نقطه ای رس��یده که نگاه فعالان اقتصادی، س��هامداران خرد و سیاس��ت 
گ��ذاران را ب��ه خ��ود جلب کرده اس��ت. جهش بیش از ۱۰۱ هزار واحدی ش��اخص کل و ثبت یک��ی از بالاترین 
س��طوح بس��ته ش��دن تاریخ بازار س��رمایه، فقط یک اتفاق عددی روی تابلو معاملات نیس��ت؛ نشانه ای است از 
بازگش��ت هیج��ان، ورود نقدینگی و ش��کل گیری دوباره این پرس��ش قدیمی که آیا بازار س��هام ای��ن بار واقعا 
آم��اده عبور از س��قف تاریخی اس��ت یا باز هم در آس��تانه رک��ورد، با دیوار ب��ی اعتمادی روبه رو خواهد ش��د؟

ب��ورس در اقتص��اد ایران همیش��ه فرات��ر از یک بازار مالی س��اده عمل کرده اس��ت. در دوره های��ی که تورم 
ب��الا م��ی رود، ارز نوس��ان می کند، طلا و س��که ج��ذاب می ش��وند و بازارهای دارای��ی به پناه��گاه نقدینگی 
تبدی��ل می ش��وند، بورس ه��م می تواند مقصد پول های س��رگردان ش��ود. اما تف��اوت بورس ب��ا دلار و طلا...

۴۹۱ میلیون دلار روی میز؛ سرمایه خارجی
به اقتصاد ایران برمی گردد؟
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کاهش ۷ درصدی مصرف برق ازسوی مردم
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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اظه�ارات اخیر رئیس‌جمهور درباره ضرورت افزای�ش اعتبار کالابرگ الکترونیکی، از احتمال تغییر در 
سیاست‌های حمایتی دولت و تقویت پوشش معیشتی دهک‌های پایین درآمدی حکایت دارد؛ موضوعی 

که در صورت تامین منابع مالی، می‌تواند به افزایش قدرت خرید خانوارهای مشمول منجر شود.

به گزارش ایس�نا، مسعود پزشکیان امروز )یکش�نبه( در جلسه شورای هماهنگی اقتصادی...

جزئیات رویکرد جدید دولت به کالابرگ 

نگـــاه

چرا بلیت اتوبوس
گران شد؟

افزای��ش ۲۱ درصدی  درپ��ی 
نرخ حم��ل و نق��ل ج��اده‌ای از 
روز گذش��ته، مدیرعامل اتحادیه 
تعاونی‌های مسافربری این افزایش 
نرخ را ناشی از افزایش هزینه‌های 
خرید و نگهداری اتوبوس دانست 
و گفت: قیمت اتوبوس نزدیک به 
۵۰ میلیارد تومان و تعویض روغن 

نیز ۲۴ میلیون شده است.
احمدرض��ا عامری در گفت‌وگو 
با ایس��نا، در پاس��خ به اینکه چرا 
قیمت بلیت اتوبوس برون‌شهری 
در ش��رایط فعل��ی افزایش یافته 
اس��ت؟ اظهار کرد: ن��رخ حمل و 
نقل مسافری برون شهری سالانه 
تغییر می‌کند ولی نرخ بقیه اقلام 
ممکن است روزانه هم تغییر کند. 
برای مثال ممکن اس��ت ش��ما از 
مغ��ازه‌ای خرید کنی��د و روز بعد 
قیمت اقلام متفاوت باشد ولی در 
این بخش نرخ سالی یکبار تغییر 

می کند.
وی افزود: قیمت اتوبوس به ۵۰ 
میلیارد تومان نزدیک شده است. 
لاس��تیک ح��دود ۲۲۰ میلیون 
تومان اس��ت. لاس��تیکی چینی 
از ۱۴۰ میلی��ون تومان بیش��تر 
ش��ده اس��ت. مدیرعامل اتحادیه 
تعاونی‌ه��ای مس��افربری تصریح 
کرد: تعویض روغن نیز ۲۴ میلیون 
تومان شده است. تعویض موتور از 
یک میلیارد بالاتر شده  در حالی 
که چندسال پیش قیمت اتوبوس 
یک میلی��ارد بود. به دلیل همین 
افزایش قیمت نیاز اس��ت که نرخ 

بلیت‌ها نیز تغییر کند.

مع��اون وزیر نی��رو گفت: مصرف برق ب��ا همکاری مردم 
کاهش قابل ملاحظه‌ای داشته به گونه ای که میزان مصرف 
برق ۷ درصد نسبت به سال گذشته کاهش یافته است و با 
تدابیری مانند هوشمند سازی و پایش ماینرهای غیرمجاز 
ب��ا ناترازی برق مقابله می‌کنیم و امیدواریم این همکاری از 

سوی مردم ادامه داشته باشد.
به گزارش ایس��نا، مصطفی رجبی مشهدی- معاون برق 
و انرژی وزارت نیرو در نشس��ت خبری که امروز برگزار شد 
اظهار کرد: ظرفیت منصوبه نیروگاهی به بیش از ۱۰۰ هزار 

مگاوات رسیده است که باید تبریک گفت.
وی افزود: در دوران جنگ رمضان بیش از ۷۰۰۰ مگاوات 
نی��روگاه ما دچار آس��یب جدی ش��دند که ح��دود ۲۵۰۰ 
مگاوات آن به مدار بازگشته است. طبق برنامه زمان بندی 
ش��ده نیروگاه‌های آسیب دیده درحال بازسازی هستند. به 
عبارتی آن چیزی که درحال حاضر در اختیار نداریم ۴۰۰۰ 
م��گاوات نیروگاه آس��یب دیده داریم که درحال بازس��ازی 
اس��ت. بیش از ۲۰۰۰ نقطه در جریان جنگ تحمیلی سوم 

آسیب دید که بازسازی آنها نیز در دست اجرا قرار دارد.
رجبی مش��هدی ادام��ه داد: همچنی��ن در این جنگ ۸ 
شهید تقدیم شد که به خانواده های آنها تسلیت می‌گوییم. 
برای اوج بار تابس��تان برنامه‌ریزی انجام و توسط وزیر نیرو 
به بخش‌های مختلف ابلاغ ش��ده اس��ت. طب��ق این برنامه 
مقرر ش��ده ۹۰۰۰ م��گاوات به ظرفیت برق کش��ور اضافه 
کنیم که نسبت به گذشته دو برابر شده است. ابتدای دولت 
چهارده��م ظرفیت نیروگاه‌های تجدیدپذیر ۱۵۰۰ مگاوات 
بود اما اکنون این عدد به ۵۰۰۰ مگاوات رس��یده است که 

عدد چشم گیری است.
او ادامه داد: در زمینه نیروگاه‌های حرارتی درنظر گرفته 
ش��د که ۳۰۰۰ مگاوات به ظرفیت برق کش��ور اضافه شود 
ک��ه تا به حال ۱۸۰۰ م��گاوات آن اضافه ش��ده و بقیه در 
طول تابستان اضافه می شود. همچنین بیش از ۹۹ درصد 

تعمیرات نیروگاهی به پایان رسیده است.
وی افزود: از ابتدای سال جاری تاکنون، در مجموع بیش 
از یک میلیارد و ۵۱۰ میلیون لیتر س��وخت از محل توسعه 
انرژی‌های تجدیدپذیر و افزایش تولید نیروگاه‌های برق‌آبی 

صرفه‌جویی شده است.
مع��اون وزیر نیرو با اش��اره به ش��تاب‌گیری کم‌س��ابقه 
توس��عه انرژی‌های پاک در دول��ت چهاردهم اظهار کرد: از 
ابت��دای فعالیت دولت چهاردهم تاکن��ون، ظرفیت احداث 
نیروگاه‌های تجدیدپذیر کش��ور چهار برابر شده و این روند 

با جدیت ادامه دارد.
به گفته رجبی مش��هدی از ابتدای امسال، تولید برق از 
محل انرژی‌ه��ای تجدیدپذیر موج��ب صرفه‌جویی معادل 

۳۰۰ میلیون لیتر سوخت شده است.
مع��اون وزی��ر نیرو ب��ا بی��ان اینک��ه عملک��رد مطلوب 
نیروگاه‌ه��ای برق‌آبی کش��ور نیز نقش مهم��ی در کاهش 
مصرف س��وخت ایفا کرده اس��ت تصریح ک��رد: حدود یک 
میلیارد و ۲۱۰ میلیون لیتر س��وخت صرفه‌جویی شده که 

سهم قابل توجهی در ثبت این رکورد دارد.
او افزود: از دیگر سیاس��ت‌های راهب��ردی ۱۴ مگاپروژه 
وزارت نیرو تکمیل بخش بخار نیروگاه‌های سیکل ترکیبی 
اس��ت. از ابتدای دولت چهاردهم تاکن��ون، ۱۲۰۰ مگاوات 
بخش بخار در نیروگاه‌های س��یکل ترکیبی کش��ور احداث 
ش��ده اس��ت؛ اقدامی که ب��دون افزایش مصرف س��وخت، 
ظرفی��ت تولید برق کش��ور را ارتقاء داده اس��ت. از طرفی 
نیروگاه‌های س��یکل ترکیبی دارای بیش��ترین بازدهی بین 
نیروگاه‌های کش��ور بوده و این توسعه س��بب افزایش نیم 
درصد متوس��ط راندمان نیروگاه‌های حرارتی کش��ور شده 
اس��ت که برآورد می‌ش��ود از محل این افزایش راندمان، تا 
پایان س��ال ۱.۲ میلیارد س��وخت نی��ز صرفه‌جویی صورت 

پذیرد.
معاون برق و ان��رژی وزارت نیرو ادامه داد: راهبرد دولت 
چهاردهم در صنعت برق، افزایش ظرفیت تولید از مس��یر 
بهره‌وری، تکمیل زیرس��اخت‌های فنی و توسعه انرژی‌های 
پاک است؛ رویکردی که ضمن تقویت امنیت انرژی کشور، 

کاهش مصرف سوخت‌های فسیلی را به دنبال دارد.
مع��اون وزی��ر نیرو همچنی��ن گفت: در بخ��ش انتقال و 
توزیع، ۱۷۰۰ کیلومتر خط جدید و ۷۵۰۰ مگاولت آمپر به 
ظرفیت پس��ت‌های برق کشور افزوده شده است. همچنین 
در ته��ران، حدود ۴۵۰ مگاوات ظرفیت خازن‌گذاری انجام 

شده که منجر به بهبود کیفیت برق در پایتخت شده است. 
با وجود گرمای ش��دید پیش‌رو، هدف‌گذاری ما تامین برق 
پایدار برای مردم و حمایت از بخش مولد کشور است و در 
این راس��تا عرضه برق در تابلوی برق سبز و آزاد نسبت به 

سال گذشته ۳ تا ۴ برابر افزایش یافته است.
معاون ب��رق و انرژی وزارت نیرو با اش��اره به برنامه‌های 
مدیری��ت مصرف برق اظهار کرد: دمای محیط نباید از ۲۵ 
درجه کمتر باش��د و سیستم‌های سرمایشی باید برای یک 
س��اعت قبل از ساعت ۱۲ تنظیم شوند. میزان مصرف برق 
در بخش خانگی در دوره اوج تابس��تان حدود ۴۵ درصد از 
کل مصرف برق کشوررا به خود اختصاص می‌دهد و کاهش 
مصرف در این بخش می‌تواند کمک قابل توجهی به تأمین 

برق مورد نیاز بخش‌های مولد کشور کند.
او ادام��ه داد: بر اس��اس مقرراتی ک��ه در وزارت نیرو به 
تصویب رس��یده و توس��ط وزیر نیرو نیز ابلاغ ش��ده است، 
چنانچه مش��ترکان خانگی مصرف برق خود را در محدوده 
الگو نگه دارند و میزان مصرف خود را نسبت به زمان مشابه 
س��ال گذشته بیش از ۱۰ درصد کاهش دهند، می‌توانند تا 

۳۰ درصد از تخفیف در قبوض برق برخوردار شوند.
رجب��ی مش��هدی ادام��ه داد: همچنین مش��ترکانی که 
نیروگاه خورش��یدی ۵ کیلوواتی نصب کنن��د، از خرداد تا 
پایان ش��هریور مش��مول ۳۰ درصد تخفیف در قبض برق 
خواهند ش��د. افرادی که علاوه بر نصب نیروگاه خورشیدی 
۵ کیلوواتی از سیستم‌های ذخیره‌س��از انرژی نیز استفاده 
کنند، تا پایان س��ال  از۳۰ درص��د تخفیف در قبوض برق 

برخوردار می‌شوند.
رجبی مش��هدی در ادامه این نشست در پاسخ به سوال 
ایس��نا مبنی بر آخرین وضعیت نصب پنل‌های خورشیدی 
در ادارات اظهار کرد:  براس��اس مصوبه هیأت وزیران تا ۲۰ 
درصد از برق مصرفی ادارات و دس��تگاه‌های اجرایی باید از 
طریق انرژی‌های تجدیدپذیر تأمین ش��ود. براساس آخرین 
آمار و بررسی های انجام شده تقریبا ۵۰ درصد از این طرح 

انجام شده و بقیه نیز در حال انجام است.
وی اف��زود: اگر اداره یا دس��تگاه اجرای��ی موفق به نصب 
نش��ود، تعرفه برق آن براس��اس تعرفه برق س��بز محاسبه 

می‌ش��ود و منابع آن در اختیار ساتبا قرار می گیرد. برنامه 
دولت چهاردهم این اس��ت که این ۲۰ درصد افزایش دهد 
و تلاش می‌کند بخش هایی که مرتبط با خود اس��ت را از 
طریق صرفه جویی در مصرف برق و استفاده از انرژی های 

تجدیدپذیر، از شبکه برق مستقل کند.  
رجبی مش��هدی در ادام��ه درباره شناس��ایی ماینرهای 
غیرمجاز گف��ت: اقدامات شناس��ایی و معرف��ی ماینرهای 
غیرمجاز در حال انجام است و مشوق‌های لازم برای افرادی 
که در شناس��ایی این مراکز همکاری می‌کنند نیز افزایش 

یافته است.  
وی افزود: یکی از مش��کلات موجود این است که جرایم 
فعلی بازدارندگی لازم را ندارد؛ به همین دلیل موضوع جرم‌ 
انگاری فعالی��ت ماینرهای غیرمج��از و همچنین تبلیغات 
مرتب��ط با آن در دس��تور کار مراجع حقوق��ی و قضایی و 
مجلس شورای اسلامی قرار گرفته است. امیدواریم با نهایی 
ش��دن این قوانین و تصویب آنها، امکان برخورد قاطع‌تر و 

مؤثرتر با استخراج غیرمجاز رمزارز فراهم شود.
رجبی مش��هدی همچنین با اش��اره به برآوردهای انجام‌ 
شده درباره میزان مصرف برق ماینرهای غیرمجاز در کشور، 
تأکی��د کرد که صنعت ب��رق اقدامات گس��ترده‌ای را برای 
شناسایی و کنترل این مراکز در دست اجرا دارد. امیدواریم 
که با تکمیل ابزارهای قانونی و افزایش بازدارندگی جرایم، 
ام��کان مدیریت بهتر این بخش و کاهش فش��ار ناش��ی از 

مصرف غیرمجاز برق بر شبکه سراسری فراهم شود.
وی ب��ا بیان اینکه اح��داث ۱۲۰۰ م��گاوات بخش بخار 
نیروگاه‌های س��یکل ترکیب��ی از ابتدای دول��ت چهاردهم 
تاکنون، ب��دون نیاز به مصرف س��وخت اضافه، به ظرفیت 
نیروگاه‌های کش��ور افزوده اس��ت، تش��ریح کرد: این اقدام 
ع�الوه بر افزایش ظرفیت تولید، باعث ارتقای نیم درصدی 
متوسط راندمان نیروگاه‌های حرارتی شده است. هم اکنون 
میانگین راندمان نیروگاهی کشور ۴۰ درصد است که البته 
با این دس��ت اقدامات و برنامه‌ریزی های صورت گرفته این 

رقم به ۴۲.۵ درصد خواهد رسید. 
 رجبی مش��هدی با بیان اینکه بررس��ی دقیق ش��اخص 
سوخت معادل در ۳ ماه ابتدایی سال ۱۴۰۵ نشان می‌دهد 

که کش��ور موفق شده اس��ت، گامی بلند در مسیر پایداری 
ان��رژی ب��ردارد، گفت: در این محاس��بات، انرژی حاصل از 
تمامی منابع به واحد س��وخت معادل تبدیل شده است تا 
تصویری دقیق از صرفه‌جویی‌های صورت‌گرفته به دس��ت 

آید.
مع��اون وزیر نیرو درباره عدم رعای��ت مصوبات بهره‌وری 
انرژی از س��وی برخ��ی از ادارات دولتی گف��ت: به ادارات 
پرمصرف برق، ابتدا اخطار داده و در صورت تکرار و رعایت 
نکردن، فهرس��ت اسامی مشترکان پرمصرف برق به صورت 
عمومی اعلام می‌ش��ود، همچنین در مناطق غیرگرمسیری 
ی��ک س��اعت قبل از تم��ام ش��دن کار باید دس��تگاه‌های 

سرمایشی خاموش شوند.
به گفته او در صورت رعایت نشدن مصوبه، برق آنها قطع 
می‌ش��ود؛ البته در دولت چهاردهم ب��رای بهره‌وری انرژی 
مصوبات و ابلاغیه‌های بس��یاری وجود دارد که یکی از آنها 
اس��تفاده ۲۰ درص��دی از پنل‌های خورش��یدی در ادارات 
دولتی اس��ت که تاکنون ۵۰ درصد از آن محقق شده و در 
برنامه‌ریزی‌های تازه این میزان افزایش نیز می‌یابد. با نصب 
موتورهای پرب��ازده bldc، میزان مصرف برق به ۴۰ تا ۵۰ 

درصد میزان فعلی کاهش پیدا می‌کند.
وی تأکی��د کرد: در ح��ال حاضر با توجه به اس��تاندارد 
تعریف شده به صنایع کولرساز، خط‌های تولید این موتورها 
ایجاد شده و امیدواریم که تا تابستان آتی با تعویض موتور 
کولرهای فرس��وده و جایگزینی موتورهای پربازده، حدودا 
ام��کان ۵۰ مگاوات کاهش مصرف در این حوزه را داش��ته 

باشیم که میزان مصرف قابل توجهی است.
معاون وزیر نیرو در پایان درباره احتمال اعمال محدودیت 
در تابستان سال جاری توضیح داد: امسال وضعیت صنعت 
برق از سال گذشته بهتر است و امیدواریم با همکاری مردم 
و صرفه جویی در مص��رف، نیاز به اعمال محدودیت وجود 
نداش��ته باشد. این مس��ئله به میزان تولید در اوج تقاضا و 
میزان همکاری مردم در اوج بار بس��تگی دارد و همچنین 
در تلاش��یم که بتوانیم اوج بار تابستان امسال را با کمترین 
چالش سپری کنیم و تا به امروز هیچ برنامه‌ای برای اعمال 

محدودیت برای مشترکان برق نداریم.  

س��تاد نوس��ازی ناوگان حمل‌ونقل ضمن اعلام نرخ‌های 
جدی��د گواهی اس��قاط، تاکی��د کرد مال��کان خودروهای 
فرسوده‌ای که از ۲۲ اردیبهشت امسال خودروی خود را در 
مراکز اس��قاط پذیرش کرده‌اند، مشمول قیمت‌های جدید 
خواهند ش��د؛ تصمیمی که پس از سه س��ال انتظار برای 

به‌روزرسانی ارزش گواهی‌های اسقاط اتخاذ شده است.
به گزارش ایس��نا، س��رانجام پس  گذش��ت سه سال از 
آخرین نرخ اعلامی برای گواهی اس��قاط خودرو س��واری، 
امروز ۱۷ خرداد ماه و به صورت رس��می از س��وی س��تاد 
نوس��ازی ناوگان حمل و نقل، قیمت جدید گواهی اسقاط 
خودرو اعلام ش��د که براساس آن از ساعت ۱۰ صبح امروز 
)روز یکش��نبه م��ورخ ۱۷ خ��رداد ۱۴۰۵( نرخ‌های جدید 
گواهی اسقاط در مکانیزم عرضه و تقاضای گواهی اسقاط 

در سامانه نوسازی ناوگان اعمال خواهد شد.
بر این اس��اس، کلیه مراکز اس��قاط ام��کان عرضه انواع 
گواهی اس��قاط را با نرخ جدید )گواهی اسقاط سواری ۶۰ 
میلیون تومان، گواهی اس��قاط دیزل سبک ۱۲۰ میلیون 
تومان، دیزل س��نگین ۱۲۰ میلی��ون تومان( و معادل ۲۵ 
درصد مخزن خود دارند و پس از عرضه روز یکشنبه مراکز 
اسقاط می‌توانند هر هفته نسبت به عرضه ۲۵ درصد مخزن 

گواهی اسقاط خود اقدام کنند.
همچنین، عرضه گواهی اس��قاط دیزل سبک و سنگین 
معادل ۵۰ درصد مخازن و عرضه گواهی اس��قاط کامیون 

و کامیون کشنده معادل ۱۰۰ درصد مخازن خواهد بود.
با این حال، بر اس��اس شیوه‌نامه نحوه اعمال نرخ گواهی 
اس��قاط ب��رای محص��ولات تولیدی ی��ا واردات��ی در انواع 

طرح‌ه��ای فروش عل��ی الخصوص طرح‌ه��ای جایگزینی، 
کلیه گواهی‌های اسقاط موجود در مخازن تولیدکنندگان 
و واردکنندگان در س��امانه نوسازی ناوگان که با نرخ قبلی 
خریداری ش��ده‌اند، نش��انه‌گذاری خواهند شد. به عبارت 
دیگر تا زمانی که در مخازن تولیدکنندگان و واردکنندگان 
گواهی اسقاط با نرخ قبل وجود داشته باشد، امکان استفاده 

از گواهی اسقاط با نرخ جدید میسر و مجاز نخواهد بود.
در بند شش��م این ش��یوه نامه آمده است که مسئولیت 
هرگون��ه تخل��ف و تخطی در عدم رعای��ت بندهای ۳ و ۴ 
به عه��ده عرضه‌کنندگان خ��ودرو خواهد ب��ود و با توجه 
به ارائه گزارش از س��امانه نوس��ازی ن��اوگان به ارگان‌های 
نظارتی)سازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان، 
س��ازمان بازرسی کل کشور و ...( مس��ئولیت عدم رعایت 

حقوق مصرف کنندگان متوجه شرکت‌های تولیدکنندگان 
و واردکنندگان اس��ت. همچنین در بن��د هفتم آن تاکید 
شده که کلیه شرکت‌های خودروسازی مشارکت‌کننده در 
طرح‌های جایگزینی، موظف به پیاده‌س��ازی سرویس‌های 
برخط ش��ش‌گانه س��امانه نوس��ازی ناوگان خواهند بود و 
مبلغ ارزش گواهی اس��قاط خودروهای مشارکت‌کننده در 
طرح‌ه��ای جایگزینی مطابق با نرخ اعلامی در س��رویس 

برخط ارسالی از سوی سامانه نوسازی ناوگان است.
براساس پیگیری‌های ایسنا از ستاد نوسازی ناوگان حمل 
و نقل اگر متقاضی اس��قاط خودرو فرس��وده از تاریخ ۲۲ 
اردیبهش��ت ماه سال جاری به بعد، وسیله نقلیه خود را در 
مراکز اسقاط خودرو پذیرش کرده باشد، مشمول نرخ‌های 

جدید و به روز رسانی شده، گواهی اسقاط خواهد شد.

بنابراین مطابق بند ش��ماره هشتم این شیوه نامه: کلیه 
شرکت‌های خودروس��ازی مش��ارکت‌کننده در طرح‌های 
جایگزینی علاوه بر رعایت بند ۷، موظف به اطلاع‌رس��انی 
به متقاضیان مشارکت در طرح‌های جایگزینی خودروهای 
فرس��وده از بابت اعمال نرخ‌های جدید گواهی اس��قاط از 

تاریخ ۲۲ اردیبهشت ۱۴۰۵ خواهند بود.
در بند پایانی این ش��یوه نامه نیز آمده اس��ت که: کلیه 
گواهی‌های اسقاط شارژ ش��ده در مخازن خودروسازان از 
محل طرح‌های جایگزینی که با نرخ های قبلی تولید شده 
است، توسط سامانه نوس��ازی ناوگان نشانه‌گذاری خواهد 
ش��د، هرگونه اس��تفاده از گواهی های مذکور در ش��ماره 
گذاری محصولات نوشماره خودروسازان مشمول افزایش 

قیمت برای مصرف کنندگان نهایی نخواهد شد.

گواهی اسقاط خودرو فرسوده ۶۰ میلیونی شد 

کاهش ۷ درصدی مصرف برق ازسوی مردم

تبلیغ‎نویسی دقیقا چیست و به چه دردی می‎خورد؟
دنیای تبلیغات عرصه بی‎نهایت بزرگی اس��ت که بس��یاری از کارآفرینان در آن گم می‎شوند. دقیقا به همین 
خاطر خیلی وقت‎ها یک کمپین خوب که همراه با س��ر و صدای زیادی تولید ش��ده، نتیجه دلخواه را به همراه 
ندارد. در این میان رمز موفقیت تبلیغات نه در بودجه‎های کلان، بلکه در نقش‎آفرینی یک عنصر کلیدی نهفته 
است: تبلیغ‎نویس! این روزها خیلی‎ها فکر می‎کنند بازاریاب یا حتی کارشناس تبلیغات هستند، اما کمتر کسی 
خودش را تبلیغ‎نویس می‎داند. از آنجایی که ما در روزنامه فرصت امروز اصلا دوس��ت نداریم یک حوزه کاری 
مظلوم واقع شود، در این مقاله یک بررسی همه جانبه درباره تبلیغ‎نویسی داریم. این امر به شما کمک خواهد 
کرد تا درک بسیار بهتری نسبت به ماهیت تبلیغات و تبلیغ‎نویسی پیدا کنید.  اگر شما هم تا حالا فقط چند 
بار اسم تبلیغ‎نویسی به گوش‎تان خورده، لازم نیست خودتان را خیلی نگران کنید. ما در این مقاله به شما یاد...
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شماره 2945

جزئیات رویکرد جدید دولت به کالابرگ 
اظه��ارات اخیر رئیس‌جمه��ور درباره ض��رورت افزای��ش اعتبار 
کالاب��رگ الکترونیکی، از احتمال تغییر در سیاس��ت‌های حمایتی 
دولت و تقویت پوشش معیشتی دهک‌های پایین درآمدی حکایت 
دارد؛ موضوعی که در صورت تامین منابع مالی، می‌تواند به افزایش 

قدرت خرید خانوارهای مشمول منجر شود.
به گزارش ایس��نا، مس��عود پزش��کیان امروز )یکشنبه( در جلسه 
ش��ورای هماهنگی اقتصادی دولت، با تاکید بر اینکه افزایش اعتبار 
کالابرگ از جمله تعهدات دولت به مردم است، خواستار بهره‌مندی 
حداقل شش دهک پایین درآمدی از این حمایت شد. با این تاکید، 
به نظر می‌رس��د دول��ت در کنار ت��داوم طرح کالاب��رگ، به دنبال 
بازنگری در میزان حمایت‌ها متناس��ب با شرایط اقتصادی و سطح 
قیمت‌هاس��ت. آنچه در س��خنان رئیس‌جمهور بیش از افزایش رقم 
کالابرگ جلب توجه می‌کند، تاکید بر هدفمندتر شدن حمایت‌های 
یارانه‌ای اس��ت. پزش��کیان بر این باور اس��ت که می��ان خانوارهای 
برخ��وردار و کم‌برخ��وردار باید تفاوت قائل ش��د و ش��اخص‌هایی 
نظیر مالکیت مس��کن، خودرو و وضعیت اجاره‌نش��ینی می‌تواند در 

اولویت‌بندی دریافت حمایت‌های دولتی نقش داشته باشد.
پزشکیان با تاکید بر لزوم افزایش حمایت از دهک‌های کم‌درآمد 
جامع��ه تصریح کرد: »حداقل ش��ش دهک پایی��ن درآمدی باید از 
افزای��ش اعتب��ار کالابرگ بهره‌مند ش��وند. تأکیدات مک��رر بنده از 
ابتدای آغاز به کار دولت بر اجرای کامل ظرفیت‌های پیش‌بینی‌شده 
در ماده قانونی ۱۶۹ مکرر، با هدف ایجاد زیرس��اخت‌های لازم برای 
اج��رای عادلانه سیاس��ت‌های حمایت��ی و هدفمندس��ازی یارانه‌ها 
بوده اس��ت. اص��ل عدالت اقتضا می‌کن��د میان اقش��ار برخوردار و 
کم‌برخوردار جامعه در بهره‌مندی از حمایت‌های دولتی تمایز قائل 
ش��ویم. بدیهی است خانواری که فاقد مس��کن و خودرو بوده و در 
ش��رایط اجاره‌نشینی قرار دارد، باید در اولویت دریافت حمایت‌های 
یارانه‌ای قرار گیرد و میزان بهره‌مندی سایر خانوارها نیز متناسب با 

سطح دارایی‌ها و وضعیت اقتصادی آنان تعیین شود.«
دولت در حال بررسی مدلی است که در آن بخشی از آثار افزایش 
قیمت کالاهای اساسی ناشی از رشد نرخ ارز، به صورت مستقیم به 

خانوارها بازگردانده شود.
همچنین در همین راس��تا رئیس‌جمهور وزارت تعاون، کار و رفاه 
اجتماعی را مکلف کرده اس��ت داده‌های اقتصادی و مالی خانوارها 
را به‌روزرسانی و یکپارچه کند. این موضوع می‌تواند مقدمه‌ای برای 
اصلاح نظام شناس��ایی مش��مولان یارانه و حرکت به سمت توزیع 
دقیق‌تر منابع حمایتی باش��د؛ اقدامی ک��ه همچنان به دلیل نقص 
بانک‌های اطلاعاتی و نبود دسترس��ی ب��ه داده‌های جامع با چالش 
مواجه بوده اس��ت. علاوه بر اینها، اظهارات سید مهدی طباطبایی، 
معاون ارتباطات و اطلاع‌رس��انی دفتر رئیس‌جمهور نش��ان می‌دهد 
بحث افزایش اعتبار کالابرگ تنها در حد یک پیش��نهاد نیس��ت و 
در دولت در حال بررس��ی اس��ت. او تاکید کرد ک��ه از زمان مطرح 
ش��دن حذف ارز ترجیحی، این ایده وجود داشته که افزایش هزینه 
تامین کالاهای اساس��ی ناشی از رشد نرخ ارز، از طریق کالابرگ به 

مصرف‌کنندگان منتقل و جبران شود.
بر این اساس، دولت در حال بررسی مدلی است که در آن بخشی 
از آثار افزایش قیمت کالاهای اساس��ی ناش��ی از رش��د نرخ ارز، به 
صورت مس��تقیم به خانوارها بازگردانده ش��ود. هرچند هنوز درباره 
می��زان افزایش اعتبار و منابع مالی م��ورد نیاز تصمیم نهایی اتخاذ 
نش��ده، اما بررس��ی این موضوع در وزارت تعاون، س��ازمان برنامه و 

بودجه و بانک مرکزی ادامه دارد.

تأکید بانک مرکزی بر عدم دخالت در انتخاب 
گیرندگان وام‌های کلان تولیدی

بانک مرکزی با رد هرگونه ش��ائبه در فرایند تخصیص تسهیلات 
۷۰۰ همت��ی به بخش تولی��د، تأکید کرد که شناس��ایی و معرفی 
ش��رکت‌های واجد ش��رایط، تنها در حیطه اختیارات وزارتخانه‌های 

مربوطه بوده است.
به گزارش خبرگ��زاری مهر، توحید عمرانی، معاون اداره عملیات 
اعتباری بانک مرکزی، ضمن شفاف‌س��ازی درب��اره نحوه پرداخت 
تس��هیلات حمایتی به واحدهای تولیدی، تصریح کرد که این نهاد 
پولی هیچ دخالتی در گزینش بنگاه‌های دریافت‌کننده وام نداش��ته 

و نقشی در معرفی آن‌ها ایفا نکرده است.
عمرانی در یک برنامه تلویزیونی درباره چرایی ورود بانک مرکزی 
ب��ه این حوزه توضی��ح داد که با هدف حمای��ت از صنایع و تأمین 
س��رمایه در گردش آن‌ها پس از تغییرات در نظام ارزی، بس��ته‌ای 
حمایتی توسط دولت مصوب شد و بانک مرکزی تنها وظیفه داشت 

تأمین مالی این طرح را از طریق شبکه بانکی تسهیل کند.
وی ب��ا تفکی��ک وظایف تأکید کرد که مس��ئولیت شناس��ایی و 
معرفی شرکت‌ها مستقیماً بر عهده وزارتخانه‌های تخصصی از جمله 
»صمت« و »جهاد کش��اورزی« بوده و بان��ک مرکزی صرفاً مجری 
مصوب��ات هیئت دولت در بخش تأمین منابع بوده اس��ت. به گفته 
او، این منابع از محل دارایی‌های داخلی خود بانک‌ها تأمین شده و 
بانک مرکزی ی��ا دولت بودجه خاصی را به عنوان »اعتبار ویژه« به 

بانک‌ها تزریق نکرده‌اند.
این مقام مس��ئول در پاس��خ به ابهامات مطرح‌شده درباره میزان 
پرداخت‌ها، با بیان اینکه بانک مرکزی اش��راف کاملی بر مستندات 
دارد، گفت: آماده‌ایم جزئیات این تسهیلات را به تفکیک جغرافیایی 
)اس��تان و شهرس��تان( و نوع بنگاه‌ه��ا ارائه دهیم. طب��ق آمار، در 
چارچ��وب ای��ن طرح، بی��ش از ۸۸۴ هزار میلی��ارد تومان )همت( 
تس��هیلات در قال��ب نزدیک به ۲۲ ه��زار فقره وام، ب��ه واحدهای 

معرفی‌شده از سوی وزارت صمت پرداخت شده است.
عمرانی در واکنش به انتقاداتی پیرامون احتمال تبعیض در توزیع 
وام‌ها یا دریافت چندباره توس��ط برخی بنگاه‌های بزرگ، ضمن رد 
ای��ن ادعاها بیان ک��رد: بانک مرکزی در فرایند انتخاب ش��رکت‌ها 
دخالتی نداشته اس��ت؛ حتی چارچوب و اولویت‌بندی چهارگانه‌ای 
که برای متقاضیان تعیین ش��ده بود، حاصل تصمیمات مش��ترک 

وزارت صمت و دستگاه‌های مربوطه بوده، نه بانک مرکزی.
معاون اداره عملیات اعتباری در پایان، سقف ۷۰۰ همتی در نظر 
گرفته‌شده برای این بسته را رقمی معنادار و راهگشا خواند و افزود: 
دولت برای کمک به حفظ س��رمایه در گردش بنگاه‌ها در ش��رایط 
حس��اس تغییر سیاست ارزی، این منابع را پیش‌بینی کرد و شبکه 
بانکی نیز با وجود محدودیت‌ها و چالش‌های ناترازی مالی، توانست 

عملکردی مناسب در اجرای این تکلیف قانونی داشته باشد.

خبرنــامه

فرصت امروز: بورس تهران دوباره به نقطه ای رس��یده که نگاه فعالان 
اقتصادی، س��هامداران خرد و سیاس��ت گذاران را ب��ه خود جلب کرده 
اس��ت. جهش بی��ش از ۱۰۱ هزار واحدی ش��اخص کل و ثبت یکی از 
بالاترین س��طوح بسته شدن تاریخ بازار سرمایه، فقط یک اتفاق عددی 
روی تابلو معاملات نیس��ت؛ نش��انه ای اس��ت از بازگشت هیجان، ورود 
نقدینگی و شکل گیری دوباره این پرسش قدیمی که آیا بازار سهام این 
بار واقعا آماده عبور از سقف تاریخی است یا باز هم در آستانه رکورد، با 

دیوار بی اعتمادی روبه رو خواهد شد؟
بورس در اقتصاد ایران همیشه فراتر از یک بازار مالی ساده عمل کرده 
اس��ت. در دوره هایی که تورم بالا می رود، ارز نوس��ان می کند، طلا و 
سکه جذاب می شوند و بازارهای دارایی به پناهگاه نقدینگی تبدیل می 
ش��وند، بورس هم می تواند مقصد پول های س��رگردان شود. اما تفاوت 
بورس با دلار و طلا این است که بازار سرمایه در ذات خود باید به تولید، 
س��ودآوری ش��رکت ها، تامین مالی بنگاه ها و آینده صنایع وصل باشد. 
اگر این پیوند واقعی باشد، رشد بورس می تواند خبر خوبی برای اقتصاد 
باش��د. اما اگر رش��د فقط از هیجان و فرار پول از بازارهای دیگر تغذیه 

کند، باید با احتیاط به آن نگاه کرد.
رکورد شاخص و پیام روانی بازار

عبور ش��اخص از سطوح مهم، همیشه اثر روانی دارد. اعداد بزرگ در 
بازارها فقط عدد نیس��تند؛ مرز ذهنی سرمایه گذاران اند. وقتی شاخص 
کل به نزدیکی س��قف تاریخی می رس��د یا بالاترین سطح بسته شدن 
خود را ثبت می کند، بخشی از سهامداران احساس می کنند بازار وارد 
فاز تازه ای شده است. کسانی که در حاشیه نشسته بودند، دوباره تابلو 
را دنب��ال می کنند. صندوق ها و معامله گران حرفه ای رفتار نقدینگی 
را رصد می کنند و سهامداران خرد از خود می پرسند آیا وقت بازگشت 

رسیده است؟
رش��د ام��روز بازار از این جهت مهم تر اس��ت که فق��ط به چند نماد 
بزرگ محدود نبوده اس��ت. رشد شاخص هم وزن و صف خرید گسترده 
در صدها نماد نش��ان م��ی دهد که تقاضا به بخش ه��ای مختلف بازار 
س��رایت کرده است. وقتی شاخص هم وزن رشد می کند، یعنی شرکت 
های کوچک تر هم از موج تقاضا س��هم برده اند. این نکته برای تحلیل 
بازار مهم اس��ت، زیرا رشد محدود به چند سهم بزرگ می تواند تصویر 
ش��اخص را زیباتر از واقعیت نش��ان دهد، اما رشد فراگیرتر نشانه ای از 

افزایش اشتهای عمومی برای سهام است.
با این حال، رش��د فراگیر همیشه به معنای رشد پایدار نیست. گاهی 
ب��ازار در اثر هیجان عموم��ی، حمایت های روانی، انتظار تورمی یا ورود 
نقدینگی کوتاه مدت، به صورت دسته جمعی مثبت می شود. در چنین 
وضعیتی، تفاوت اصلی را کیفیت پول مش��خص می کند. پولی که برای 
س��رمایه گ��ذاری میان مدت و بلندمدت وارد بورس می ش��ود، به بازار 
عم��ق می دهد. اما پولی که فقط برای نوس��ان گی��ری و عقب نماندن 
از م��وج می آید، می تواند در اولین اصلاح جدی خارج ش��ود و بازار را 

دوباره متلاطم کند.
سقف تاریخی یعنی چه؟

در بازار س��رمایه، س��قف تاریخی فقط یک محدوده تکنیکال نیست؛ 
نماد حافظه جمعی بازار اس��ت. س��هامدارانی که در دوره های قبلی در 
نزدیکی سقف ها وارد بازار شدند و بعد با افت قیمت ها روبه رو شدند، 
نس��بت به این محدوده ها حس��اس اند. برای این گروه، نزدیک ش��دن 
شاخص به رکوردهای قبلی هم امیدآفرین است و هم نگران کننده. آنها 
می خواهند بدانند این بار بازار از س��قف عبور می کند یا باز هم همان 

تجربه تکرار می شود.
تف��اوت مهمی میان لمس یک س��طح و تثبیت بالای آن وجود دارد. 
ممکن است شاخص برای س��اعاتی یا حتی یک روز به محدوده رکورد 
برس��د، اما اگر بازار نتواند بالای آن بماند، اعتماد تازه شکل نمی گیرد. 
عبور واقعی از س��قف تاریخی زمانی معنا دارد که بازار چند روز یا چند 
هفته بتواند در س��طوح جدید معامله شود، ارزش معاملات حفظ شود، 

نقدشوندگی از بین نرود و جریان پول حقیقی پایدار بماند.
ب��ه همین دلیل، گ��زارش امروز بورس را نباید فقط با عدد ش��اخص 
خوان��د. بای��د دید ارزش معام�الت خرد چقدر بوده، پ��ول حقیقی چه 
رفتاری داش��ته، صف ه��ای خرید چقدر پایدارن��د، نمادهای کوچک و 
ب��زرگ چگونه حرکت کرده اند و آیا ب��ازار در روزهای بعد هم تقاضای 
خود را حفظ می کند یا نه. بورس برای شکس��تن س��قف، به تداوم نیاز 

دارد، نه فقط جهش یک روزه.

آیا اعتماد برگشته است؟
پرس��ش اصلی اینجاست: رشد امروز نش��انه بازگشت اعتماد است یا 
فقط حرکت نقدینگی؟ اعتماد در بورس با چند روز صف خرید س��اخته 
نمی ش��ود. بازار سرمایه در سال های گذش��ته ضربه های جدی دیده 
اس��ت. بسیاری از س��هامداران خرد هنوز خاطره روزهایی را دارند که با 
امی��د وارد بازار ش��دند، اما در زمان ریزش، ب��ا صف های فروش، توقف 
نمادها، تصمیم های ناگهانی و افت طولانی سرمایه خود روبه رو شدند.

اعتماد یعنی سهامدار احساس کند قواعد بازی روشن است. بداند اگر 
بازار منفی ش��د، امکان خروج دارد. بداند اطلاعات شرکت ها به موقع و 
برابر منتش��ر می شود. بداند تصمیم های دولتی ناگهان سودآوری یک 
صنع��ت را نابود نمی کند. بداند نرخ خوراک، قیمت گذاری دس��توری، 
ع��وارض صادراتی، نرخ به��ره، سیاس��ت ارزی و محدودیت انرژی قابل 
پیش بینی است. بدون اینها، رشد شاخص می تواند هیجان ایجاد کند، 

اما اعتماد پایدار نمی سازد.
بازار س��رمایه برای بازگش��ت واقعی مردم به بورس باید بیش از تابلو 
س��بز نشان دهد. باید نش��ان دهد این بار نقدشوندگی حفظ می شود، 
رفتار حقوقی ها قابل دفاع اس��ت، سیاست گذار از تصمیم های ناگهانی 
پرهیز می کند و س��هامدار خرد در روزهای س��خت تنها نمی ماند. اگر 
این نشانه ها دیده نشود، بسیاری از سرمایه گذاران قدیمی شاید از رشد 

بازار استقبال کنند، اما با احتیاط وارد خواهند شد.
نقش بازارهای موازی

یکی از دلایل احتمالی رشد بورس، جابه جایی پول از بازارهای موازی 
اس��ت. وقتی دلار، طلا، مسکن یا س��ایر دارایی ها به نقطه ای از رکود 
نسبی، ریسک یا اش��باع می رسند، بخشی از نقدینگی به دنبال مقصد 
تازه می گردد. بورس به دلیل نقدش��وندگی نسبی، تنوع صنایع و عقب 
ماندگی برخی نمادها از تورم دارایی ها، می تواند برای این پول جذاب 

شود.
از نگاه دولت نیز رشد بورس می تواند خبر خوبی باشد. اگر نقدینگی 
به جای ورود به بازار ارز و طلا، وارد سهام شود، فشار تقاضا در بازارهای 
حس��اس کاهش می یابد. اما این نگاه ی��ک خطر هم دارد: بورس نباید 
فقط ابزار کنترل بازارهای دیگر ش��ود. اگر سیاست گذار بازار سرمایه را 
صرفا به عنوان س��پر دلار ببیند، دوباره همان چرخه قدیمی شکل می 
گیرد؛ ابتدا حمایت روانی، بعد ورود مردم، سپس بی ثباتی و در نهایت 

بی اعتمادی.
بورس س��الم باید به سودآوری ش��رکت ها و تامین مالی تولید وصل 
باش��د، نه فقط به کنترل انتظارات ارزی. اگر پول وارد بازار ش��ود اما به 
افزایش س��رمایه، پروژه های تولیدی، عرضه های اولیه واقعی و توسعه 
ش��رکت ها منجر نش��ود، اثر آن بر اقتصاد واقعی محدود می ماند. رشد 
قیمت سهام در معاملات ثانویه به تنهایی کارخانه نمی سازد و اشتغال 

ایجاد نمی کند.
سودآوری شرکت ها؛ آزمون سخت بعد از هیجان

برای اینکه رش��د بورس پایدار ش��ود، گزارش های شرکت ها باید از 
آن حمایت کنند. فروش ماهانه، حاشیه سود، مقدار تولید، نرخ فروش، 
هزینه ان��رژی، هزینه مالی، ص��ادرات، موجودی انبار و برنامه توس��عه 
ش��رکت ها تعیین می کنند که قیمت س��هام تا چه ان��دازه قابل دفاع 
اس��ت. اگر ب��ازار فقط بر اس��اس انتظار تورمی بالا ب��رود، دیر یا زود از 

واقعیت بنیادی شرکت ها فاصله می گیرد.
در بسیاری از صنایع بورسی، همچنان ریسک های جدی وجود دارد. 
محدودیت انرژی می تواند تولید صنایع بزرگ را کاهش دهد. نرخ بهره 
بالا می تواند جذابیت سهام را در برابر اوراق و سپرده کمتر کند. قیمت 
گذاری دس��توری می تواند حاش��یه س��ود برخی صنایع را تحت فشار 
بگذارد. نوس��ان ارز نیز اگرچه برای برخی شرکت های صادراتی فرصت 

است، اما برای شرکت های وابسته به واردات هزینه ایجاد می کند.
پس بورس برای عبور از س��قف تاریخی، فقط به نقدینگی نیاز ندارد؛ 
به س��ودآوری قابل اتکا نیاز دارد. س��رمایه گذار حرفه ای به دنبال این 
اس��ت که بداند شرکت در ماه های آینده چقدر می فروشد، چقدر سود 
می س��ازد و چه ریسکی دارد. اگر پاس��خ این پرسش ها روشن نباشد، 
بازار ممکن است رشد کند، اما با کوچکترین خبر منفی شکننده خواهد 

شد.
سیاست گذار چه باید بکند؟

در چنین لحظه ای، نقش سیاس��ت گذار حساس است. دولت و نهاد 
ناظ��ر نباید با هیجان بازار همراه ش��وند و مردم را ب��ه خرید بی محابا 
تش��ویق کنند. وظیفه سیاس��ت گذار بالا بردن روزانه ش��اخص نیست؛ 
وظیفه او ساختن بازاری شفاف، نقدشونده و قابل پیش بینی است. اگر 
بازار مثبت است، باید اجازه داد سازوکار طبیعی عرضه و تقاضا کار کند. 

اگر بازار منفی شد، باید نقدشوندگی و حقوق سهامداران حفظ شود.
حمایت درس��ت از ب��ورس یعنی کاه��ش مداخ�الت ناگهانی، ثبات 
مقررات، ش��فافیت اطلاعات، تقویت بازارگردانی واقعی، توسعه ابزارهای 
مدیریت ریس��ک، حمایت از سرمایه گذاری غیرمستقیم و جلوگیری از 
قیم��ت گذاری ه��ای مخرب. حمایت غلط یعنی تلاش برای س��بز نگه 
داش��تن مصنوعی شاخص یا محدود کردن مس��یر طبیعی اصلاح بازار. 
بورس س��الم باید بتواند هم رش��د کند و هم اصلاح ش��ود، بدون آنکه 

قفل شود.
جمع بندی؛ سقف تاریخی یا سقف اعتماد؟

بورس امروز روی لبه رکورد ایس��تاده اس��ت. شاخص بالا رفته، صف 
های خرید شکل گرفته و موجی از امید به بازار برگشته است. این اتفاق 
می تواند ش��روع یک دوره تازه باش��د، اما فقط در صورتی که رشد بازار 
به اعتماد، سودآوری و نقدشوندگی وصل شود. اگر بازار فقط با هیجان، 
ورود پول کوتاه مدت و عقب ماندگی از س��ایر دارایی ها بالا برود، عبور 

از سقف تاریخی هم ممکن است پایدار نماند.
س��وال مهم این نیست که ش��اخص می تواند سقف تاریخی را لمس 
کند یا نه؛ س��وال مهم این اس��ت که آیا اعتماد عمومی هم می تواند از 
س��قف بی اعتمادی س��ال های گذش��ته عبور کند؟ بورس برای آینده 
خود بیش از هر چیز به همین پاس��خ نیاز دارد. رکورد ش��اخص زمانی 
ارزش دارد که س��هامدار خرد احساس کند این بار در بازاری شفاف تر، 

منصفانه تر و قابل اتکاتر سرمایه گذاری می کند.
اگر سیاست گذار از تجربه های گذشته درس گرفته باشد، باید امروز 
بیش از همیش��ه مراقب باشد. بازار سرمایه فرصت دارد دوباره بخشی از 
نق��ش اصلی خود را پیدا کند؛ جذب پ��س اندازها، تامین مالی تولید و 
ایجاد مس��یر سرمایه گذاری برای مردم. اما این فرصت فقط با شاخص 
س��بز حفظ نمی ش��ود. بورس برای شکستن س��قف تاریخی، باید اول 

سقف بی اعتمادی را بشکند.

این بار اعتماد می شکند یا سقف تاریخی؟

بورس روی لبه رکورد



فرصت امروز: تصویب ۵۰ درخواس��ت س��رمایه گذاری 
خارج��ی ب��ه ارزش ۴۹۱ میلیون دلار، در ش��رایط فعلی 
اقتصاد ایران خبر مهمی است؛ اما اهمیت واقعی آن نه در 
عدد اعلام شده، بلکه در سرنوشت این عدد پس از تصویب 
است. اقتصاد ایران سال هاس��ت با کمبود سرمایه، فشار 
ارزی، محدودیت منابع مالی، نیاز به فناوری و دش��واری 
تامین مالی پروژه های تولیدی و زیرساختی روبه روست. 
در چنی��ن ش��رایطی، هر خبر مربوط به س��رمایه گذاری 
خارجی می تواند امیدآفرین باش��د. اما پرسش اصلی این 
اس��ت: آیا این ۴۹۱ میلیون دلار از مرحله مجوز و مصوبه 
عبور می کند و به کارخانه، اشتغال، صادرات و زیرساخت 
تبدیل می ش��ود؟ س��رمایه خارجی برای اقتصادها فقط 
ورود پول نیست. سرمایه گذار خارجی می تواند فناوری، 
مدیری��ت، بازار صادراتی، ش��بکه فروش، اس��تانداردهای 
جدی��د و انضباط مالی هم با خود بیاورد. برای کش��وری 
که به دنبال رشد تولید، توسعه صادرات و کاهش فشار بر 
منابع داخلی اس��ت، جذب سرمایه خارجی می تواند یک 
ابزار مهم باش��د. اما این ابزار زمانی اثر دارد که س��رمایه 
واقعا وارد اقتصاد ش��ود، نه اینکه فقط روی کاغذ تصویب 

شود.
تفاوت مجوز با ورود سرمایه

در تحلیل خبرهای س��رمایه گذاری خارجی باید میان 
چند مرحله تفاوت گذاش��ت. مرحله نخست، ثبت علاقه 
یا درخواس��ت سرمایه گذار اس��ت. مرحله دوم، بررسی و 
تصویب درخواست توس��ط نهادهای رسمی است. مرحله 
سوم، ورود واقعی سرمایه، انتقال فناوری یا شروع اجرای 
پروژه اس��ت. مرحله چهارم، بهره برداری و ایجاد خروجی 
اقتصادی است. بسیاری از طرح ها ممکن است در مرحله 
تصویب عدد بزرگی نش��ان دهند، اما به دلایل مختلف به 

مرحله اجرا نرسند.
ب��ه همین دلیل، ع��دد ۴۹۱ میلیون دلار مهم اس��ت، 
اما کافی نیس��ت. باید پرسید این س��رمایه در چه بخش 
هایی تصویب شده، کش��ور مبدا سرمایه کجاست، پروژه 
ها چه زمانی آغاز می ش��وند، سرمایه به شکل نقدی وارد 
می ش��ود یا تجهیزات و ماشین آلات، سهم طرف ایرانی 
چیس��ت و چه میزان اش��تغال یا ص��ادرات ایجاد خواهد 
ش��د. بدون این اطلاعات، نمی توان درباره اثر واقعی خبر 

قضاوت دقیق کرد.
اقتص��اد ایران بی��ش از آنکه به اعلام عدد نیاز داش��ته 
باش��د، به تبدیل عدد به پروژه نیاز دارد. سرمایه خارجی 
زمان��ی معنا پیدا می کن��د که زمین پروژه آماده ش��ود، 
ماش��ین آلات وارد شود، خط تولید راه بیفتد، نیروی کار 

استخدام شود و محصول به بازار داخلی یا خارجی برسد. 
اگر مصوبه ه��ا در مرحله اداری باق��ی بمانند، اثر آنها بر 

رشد اقتصادی محدود خواهد بود.
چرا اقتصاد ایران به سرمایه خارجی نیاز دارد؟

اقتص��اد ایران با محدودیت منابع داخلی روبه روس��ت. 
نظام بانکی توان تامین همه پروژه ها را ندارد. بازار سرمایه 
هنوز آنقدر عمیق نیس��ت که بار بزرگ تامین مالی تولید 
و زیرس��اخت را به تنهایی بردارد. بودجه دولت نیز تحت 
فش��ار هزینه های جاری، تعهدات اجتماعی و محدودیت 
درآمدی است. در چنین وضعیتی، جذب سرمایه خارجی 

می تواند بخشی از شکاف سرمایه گذاری را پر کند.
س��رمایه خارجی به ویژه در پ��روژه های بزرگ، صنایع 
صادرات محور، زیرس��اخت، انرژی، حمل و نقل، فناوری، 
گردش��گری، کشاورزی مدرن و مناطق آزاد اهمیت دارد. 
ای��ن بخش ها برای رش��د به منابع مال��ی، دانش فنی و 
اتصال ب��ه بازارهای بیرونی نیاز دارند. اگر س��رمایه گذار 
خارجی وارد این حوزه ها ش��ود، می تواند علاوه بر تامین 
مالی، بخش��ی از ریس��ک ب��ازار و فن��اوری را هم کاهش 
دهد. اما ورود س��رمایه خارجی فقط به نیاز کشور میزبان 
بستگی ندارد. سرمایه گذار به دنبال امنیت، بازده و امکان 
خروج س��ود است. اگر ریسک سیاس��ی بالا باشد، قوانین 
پیوسته تغییر کند، انتقال پول دشوار باشد، نرخ ارز قابل 
پیش بینی نباشد یا تضمین حقوق مالکیت ضعیف باشد، 
س��رمایه گذار محتاط می شود. سرمایه مثل آب است؛ به 
سمت مسیری می رود که مانع کمتر و بازده روشن تری 

داشته باشد.
ریسک ها و موانع جذب سرمایه

مهمترین مانع س��رمایه خارجی در ای��ران، نااطمینانی 
اس��ت. نااطمینانی فقط ب��ه تحریم یا سیاس��ت خارجی 
محدود نمی ش��ود؛ مق��ررات داخلی، تغیی��رات ناگهانی 
بخشنامه ها، مش��کل نقل و انتقال ارز، بروکراسی اداری، 
اختلافات گمرکی، مالیاتی و بانکی نیز نقش مهمی دارند. 
سرمایه گذار خارجی قبل از ورود به هر پروژه، می پرسد 
آیا می تواند س��رمایه خ��ود را حفظ کند، س��ود خود را 
منتقل کند و در صورت بروز اختلاف، به سازوکار حقوقی 

قابل اعتماد دسترسی داشته باشد؟
یکی دیگر از موانع، طولانی ش��دن فرآیندهاس��ت. اگر 
دریافت مج��وز، تخصی��ص زمین، ثبت ش��رکت، انتقال 
ارز، واردات ماش��ین آلات، ترخی��ص تجهیزات و ش��روع 
عملیات اجرایی ماه ها یا س��ال ها طول بکش��د، جذابیت 
پروژه کاهش می یابد. در بازار جهانی س��رمایه، کشورها 
ب��رای جذب منابع ب��ا یکدیگر رقابت می کنند. س��رمایه 

گذار گزینه های متعددی دارد و اگر مسیر ایران پیچیده، 
پرریسک و زمان بر باش��د، ممکن است مقصد دیگری را 

انتخاب کند.
همچنی��ن باید به مس��ئله ثبات سیاس��تی توجه کرد. 
س��رمایه گذار پروژه ای را با افق چندس��اله بررس��ی می 
کن��د. اگر امروز یک نرخ، یک مش��وق یا یک مجوز اعلام 
ش��ود و فردا تغییر کند، محاسبات اقتصادی پروژه به هم 
می ریزد. هیچ س��رمایه گذاری نمی تواند بر پایه مقررات 

نامطمئن برنامه ریزی بلندمدت کند.
مناطق آزاد؛ فرصت یا وعده؟

بخش��ی از س��رمایه گذاری خارجی معمولا به مناطق 
آزاد و وی��ژه اقتص��ادی گره می خورد. ای��ن مناطق قرار 
ب��ود پنج��ره ای برای جذب س��رمایه، توس��عه صادرات، 
ورود فن��اوری و اتصال اقتصاد ایران ب��ه بازارهای منطقه 
ای باش��ند. از نظر نظری، مناطق آزاد می توانند مس��یر 
س��اده تر، سریع تر و کم ریس��ک تری برای سرمایه گذار 
ایجاد کنند. اما تجربه نش��ان داده که همه مناطق آزاد به 
یک اندازه موفق نبوده اند. اگر منطقه آزاد فقط به محلی 
برای واردات مصرفی، زمین فروش��ی یا امتیازهای اداری 
تبدیل ش��ود، نقش توس��عه ای خود را از دست می دهد. 

منطقه آزاد زمانی برای س��رمایه خارجی جذاب است که 
زیرساخت مناس��ب، قوانین پایدار، دسترسی لجستیکی، 
نیروی کار ماهر، ارتباط با بازارهای صادراتی و نظام اداری 
سریع داشته باشد. اگر این ش��رایط فراهم نباشد، عنوان 

منطقه آزاد به تنهایی سرمایه جذب نمی کند.
بنابراین خبر تصویب س��رمایه گ��ذاری خارجی باید با 
این پرس��ش همراه ش��ود که پروژه ه��ا در کجا اجرا می 
ش��وند و چه ظرفی��ت واقعی دارند. س��رمایه خارجی اگر 
ب��ه تولید صادراتی، فناوری و زیرس��اخت وارد ش��ود، اثر 
اقتصادی آن بیش��تر اس��ت. اما اگر صرفا در فعالیت های 
کم ارزش افزوده یا غیرمولد متمرکز شود، اثر آن محدود 

خواهد بود.
سرمایه خارجی و ارزآوری

در ش��رایط تنگنای ارزی، یکی از مزیت های س��رمایه 
خارجی این اس��ت که می تواند ب��ه افزایش عرضه ارز در 
آینده کمک کند. اگر س��رمایه وارد صنایع صادراتی شود، 
تولید افزایش یابد و صادرات ش��کل بگیرد، کشور نه فقط 
س��رمایه اولیه دریافت می کند، بلکه جریان آینده ارز نیز 
تقویت می ش��ود. این همان چیزی است که اقتصاد ایران 
ب��ه آن نیاز دارد: س��رمایه ای که فقط وارد نش��ود، بلکه 

ارزآوری پایدار ایجاد کند.
اما همه س��رمایه گذاری ها ارزآور نیستند. برخی پروژه 
ه��ا برای بازار داخلی طراحی می ش��وند و ممکن اس��ت 
وابس��تگی وارداتی بالایی داشته باش��ند. بنابراین باید اثر 
خالص ارزی پروژه ها بررس��ی شود. پروژه ای که سرمایه 
وارد می کند اما ب��رای تولید خود مواد اولیه و تجهیزات 
زیادی وارد می کند، باید از نظر تراز ارزی دقیق سنجیده 
ش��ود. اولویت باید با پروژه هایی باش��د که ارزش افزوده 

داخلی و ظرفیت صادراتی بالاتری دارند.
اعتمادسازی؛ شرط اصلی

ج��ذب س��رمایه خارجی بی��ش از هر چیز ب��ه اعتماد 
نیاز دارد. س��رمایه گذار خارجی با گزارش تبلیغاتی وارد 
کشور نمی شود؛ با قرارداد روشن، ضمانت حقوقی، ثبات 
مق��ررات و تجربه موفق دیگران وارد می ش��ود. اگر چند 
پروژه خارجی در ایران به خوبی اجرا ش��ود، سودآور باشد 
و س��رمایه گذار بتواند بدون مش��کل فعالی��ت کند، پیام 
مثبتی به س��رمایه گذاران دیگر می ده��د. اما اگر پروژه 
ها درگیر اختلاف، تاخیر و تغییر مقررات شوند، اثر منفی 
آن بس��یار گس��ترده خواهد بود. دولت باید میان تصویب 
سرمایه گذاری و پشتیبانی از اجرای آن تفاوت قائل شود. 
تصویب درخواست پایان کار نیست؛ آغاز مسیر است. پس 
از تصویب، باید موانع اجرایی پروژه ها رصد شود، دستگاه 

های مختلف هماهنگ ش��وند و س��رمایه گذار در مسیر 
اداری فرس��وده نش��ود. اگر هر پروژه میان چند سازمان، 
چند سامانه و چند مجوز معطل شود، سرمایه خارجی از 

مسیر اجرا باز می ماند.
شفافیت؛ عددها را قابل ارزیابی کنید

ب��رای اینکه خبر س��رمایه گذاری خارجی ب��ه اعتماد 
عمومی و تحلیل اقتص��ادی کمک کند، باید جزئیات آن 
ش��فاف باشد. اعلام عدد کلی مهم است، اما کافی نیست. 
باید مشخص شود سرمایه ها در چه بخش هایی تصویب 
ش��ده اند، چه کش��ورهایی درگیرند، چه میزان آن نقدی 
اس��ت، چه میزان آن تجهیزات یا فناوری اس��ت، جدول 
زمان��ی اجرای پ��روژه ها چیس��ت و چ��ه تعهداتی برای 
اش��تغال، تولید و ص��ادرات وجود دارد. ش��فافیت باعث 
می ش��ود جامعه و فعالان اقتص��ادی بتوانند تفاوت میان 
وع��ده و اجرا را ببینند. اگر پروژه ها پیش��رفت کنند، اثر 
مثبت خبر چند برابر می ش��ود. اگر متوقف ش��وند، باید 
علت توقف روش��ن باشد. سرمایه گذاری خارجی نباید به 
آمار مناس��بتی تبدیل شود؛ باید به شاخص قابل پیگیری 

تبدیل شود.
جمع بندی؛ خبر خوب، اما مشروط

تصویب ۴۹۱ میلیون دلار س��رمایه گذاری خارجی می 
توان��د خبر خوبی برای اقتصاد ایران باش��د، اما به ش��رط 
آنکه از مرحله کاغذ عبور کند. اقتصاد کش��ور به سرمایه، 
فناوری، بازار و اش��تغال نیاز دارد و س��رمایه خارجی می 
تواند بخش��ی از این نیاز را پاس��خ دهد. اما جذب واقعی 
س��رمایه در گرو کاهش ریس��ک، ثبات مقررات، تسهیل 
نقل و انتقال پول، چابکی اداری و تضمین حقوق سرمایه 

گذار است.
در ش��رایط فعلی، هر دلار سرمایه خارجی باید به دقت 
مدیریت ش��ود. اولویت باید با پروژه هایی باشد که تولید، 
صادرات، ارزش افزوده و اش��تغال پایدار ایجاد می کنند. 
تصویب درخواست ها آغاز راه است، نه پایان آن. پرسش 
اصلی این اس��ت ک��ه چند ماه بعد چه تع��داد از این ۵۰ 

درخواست به پروژه فعال تبدیل شده اند.
س��رمایه خارجی زمان��ی به اقتصاد ای��ران برمی گردد 
که س��رمایه گذار احساس کند می تواند با اطمینان وارد 
ش��ود، تولید کند، سود ببرد و در چارچوب قانون فعالیت 
بلندمدت داشته باشد. اگر این اعتماد ساخته شود، ۴۹۱ 
میلیون دلار فقط یک عدد نخواهد بود؛ می تواند نش��انه 
آغاز مس��یری تازه برای تامین مالی تولید باش��د. اما اگر 
موانع قدیم��ی باقی بماند، این عدد نیز ممکن اس��ت به 
فهرست بلند مصوبه هایی بپیوندد که روی کاغذ ماندند.

۴۹۱ میلیون دلار روی میز؛ سرمایه خارجی به اقتصاد ایران برمی گردد؟
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مدیرکل غله و خدمات بازرگانی ایلام: تأمین گندم و آرد استان بدون 
مشکل در حال انجام است

ایلام/ منصوری: مدیرکل غله و خدمات بازرگانی اس��تان ایلام، در جلس��ه کارگروه رصد و 
پایش گندم، آرد و نان اس��تان با تأکید بر پایداری زنجیره تأمین آرد و نان، اظهار کرد: گندم 
مورد نیاز کارخانجات آرد اس��تان با رعایت اس��تانداردهای کیفی تأمین و تحویل می‌ش��ود و 

هیچ‌گونه مشکلی در این زمینه وجود ندارد.
 اصغر باباخانی با اشاره به ظرفیت بالای تولید گندم در ایلام افزود: صد درصد گندم مصرفی 
اس��تان در خود اس��تان تولید میشود که بیش از ۹۰ درصد آن از دشت عباس و دهلران است 

زیرا از نظر کیفیت، درصد پروتئین و گلوتن بالا در وضعیت مطلوبی قرار دارد.
وی با بیان اینکه ذخایر راهبردی گندم اس��تان در س��طح مناس��بی قرار دارد، گفت: حتی 
در ش��رایط خاص و بحران‌ های احتمالی نیز تامین گندم و آرد اس��تان با مدیریت مناس��ب و 
برنامه‌ریزی دقیق انجام ش��ده و در حال حاضر نیز گندم خریداری‌ ش��ده سال گذشته به‌طور 

مستمر در اختیار کارخانجات آرد قرار می‌گیرد.
مدیرکل غله و خدمات بازرگانی ایلام همچنین با اش��اره به س��رانه مصرف آرد در اس��تان 
تصریح کرد: بررسی‌های انجام‌شده بر اساس آخرین آمار جمعیتی نشان می‌دهد میزان مصرف 
آرد در ایلام نسبت به برخی مناطق کشور بالاتر است که این موضوع ضرورت تقویت نظارت 

بر زنجیره توزیع و مصرف را بیش از پیش آشکار می‌کند.
وی تأکی��د کرد: اداره کل غله و خدمات بازرگانی اس��تان در کنار تأمین پایدار گندم و آرد 
و با همکاری دس��تگاه‌ های مرتبط، روند نظارت و پایش مصرف را با جدیت دنبال می‌کند تا 

ضمن حفظ حقوق مردم از هرگونه انحراف در چرخه توزیع جلوگیری شود.
باباخانی خاطرنش��ان کرد: اولویت اصلی این اداره کل تأمین مستمر، باکیفیت و بدون وقفه 

گندم و آرد مورد نیاز مردم استان و صیانت از امنیت غذایی جامعه است.

مردمداری با کار و تلاش بی وقفه؛
حذف رمز بیش از ۵۰۰۰ کارت هوشمند سوخت در منطقه آذربایجان شرقی

فرص��ت امروز - ماهان فلاح: با کار و ت�الش بی وقفه کارکنان 
خدوم ش��رکت ملی پخش فرآورده ه��ای نفتی منطقه آذربایجان 
ش��رقی در دو ماهه اول س��ال جاری در راستای خدمت رسانی به 
شهروندان و گره گشایی از کار مردم عزیز، کارت هوشمند سوخت 
بیش از 5000 خودرو که به دلیل فراموش��ی رمز قفل ش��ده بود، 

حذف رمز و فعال گردید.
ب��ه گزارش خبرنگار م��ا به نقل از روابط عمومی ش��رکت ملی پخش ف��رآورده های نفتی 
منطقه آذربایجان ش��رقی، ناصر راشدی مدیر منطقه با اشاره به کار و تلاش بی وقفه و مداوم 
مدیریت، مسئولین و کارکنان منطقه جهت تأمین و توزیع پایدار سوخت و خدمات قابل ارائه 
به هموطنان عزیز گفت: مس��ئولین و کارکنان ش��رکت ملی پخش در سخت ترین شرایط در 
کنار مردم ایس��تانده اند و در حد توان گره گشای کار شهروندان هستند. به طوری که در دو 
ماهه اول سال جاری کارت هوشمند سوخت بیش از 5000 خودرو  که به دلیل فراموشی رمز 

قفل شده بود، حذف رمز و فعال شده است.
ناصر راش��دی در ادامه ضمن قدردانی از مردمداری و خدمات خس��تگی ناپذیر کارشناسان 
س��امانه هوشمند سوخت و روسای نواحی در س��طح منطقه آذربایجان شرقی افزود: در سال 
گذشته برای بیش از 28 هزار نفر از شهروندان در خصوص خذف رمز کارت سوخت در استان 

ارائه خدمت شده است.
شایان ذکر است متقاضیان کارت هوشمند سوخت جدید پس از ثبت درخواست در آدرس 
اینترنتی Fcs.niopdc.ir می توانند بدون مراجعه حضوری، رمز کارت س��وخت خود را در 

سامانه ذکر شده مشاهده نمایند.

آیین تکریم و معارفه مسئول روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان با 
حضور مدیر مخابرات منطقه 

گرگان – خبرنگار فرصت امروز: طی مراسمی با حضور مدیر مخابرات منطقه گلستان، مسئول 
جدید روابط عمومی این مجموعه معرفی و از خدمات مس��ئول پیش��ین این حوزه تقدیر شد. به 
گزارش روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان، در مراسمی با حضور مدیر مخابرات منطقه ، آقای 
مهندس حسن کتولی به عنوان مسئول جدید روابط عمومی مخابرات منطقه گلستان معرفی شد. 
در این مراس��م، ضمن قدردانی از تلاش‌ها و خدمات ارزش��مند خانم مهندس استارمی در دوران 
تصدی مسئولیت روابط عمومی، از نقش مؤثر ایشان در اطلاع‌رسانی فعالیت‌ها، انعکاس خدمات 
مخابرات و تعامل با رس��انه‌ها تقدیر به عمل آمد. مدیر مخابرات منطقه گلستان در این مراسم با 
تأکید بر اهمیت جایگاه روابط عمومی در تبیین دستاوردها و ارتباط مؤثر با مخاطبان، برای آقای 
مهندس کتولی در مسئولیت جدید آرزوی موفقیت کرد و ابراز امیدواری نمود که با بهره‌گیری از 

ظرفیت‌های موجود، روند اطلاع‌رسانی و ارتباطات سازمانی بیش از پیش تقویت شود.

گامی دیگر در مسیر اجرای پروژه برگردان در مخابرات منطقه گلستان 
گ��رگان – خبرنگار فرصت امروز: جمع‌آوری دومین کابل مس��ی مرکز ولیعصر)عج( گرگان در 
راس��تای اجرای طرح برگردان و توس��عه شبکه فیبرنوری به اتمام رسید.به گزارش روابط عمومی 
مخابرات منطقه گلستان، دومین کابل مسی مرکز ولیعصر)عج( شهرستان گرگان در ادامه اجرای 
پروژه برگردان و با هدف توسعه شبکه فیبرنوری، جمع‌آوری شد.این اقدام در راستای برنامه‌های 
کلان ش��رکت مخابرات ایران برای نوسازی زیرساخت‌های مخابراتی، حذف شبکه مسی و توسعه 
دسترس��ی مش��ترکان به خدمات مبتنی بر فیبرنوری )FTTH( انجام شده است.طرح برگردان 
مشترکان از بستر مسی به فیبرنوری ضمن افزایش پایداری شبکه، موجب ارتقای کیفیت خدمات ، 
افزایش سرعت دسترسی به اینترنت و کاهش هزینه‌های نگهداری شبکه خواهد شد.مهندس بهرام 
عیدی مدیر مخابرات منطقه گلستان در این خصوص گفت: اجرای طرح‌های برگردان و جمع‌آوری 
شبکه‌های مسی قدیمی، یکی از مهم‌ترین گام‌ها در مسیر تحول دیجیتال و توسعه زیرساخت‌های 
مخابراتی اس��تان است و مخابرات منطقه گلس��تان با جدیت این برنامه را در سطح استان دنبال 
می‌کند.وی  افزود: جمع‌آوری دومین کابل مسی در مرکز ولیعصر)عج( گرگان نشان‌دهنده پیشرفت 
مطلوب پروژه‌های توسعه فیبرنوری در استان است و تلاش داریم با تسریع در اجرای این طرح‌ها، 
زمینه بهره‌مندی هرچه بیش��تر مش��ترکان از خدمات نوین ارتباطی و اینترنت پرسرعت مبتنی 
بر فیبرنوری را فراهم کنیم.مدیر مخابرات منطقه گلس��تان تأکید کرد: توس��عه شبکه فیبرنوری، 
سرمایه‌گذاری برای آینده ارتباطات استان است و نقش مهمی در افزایش رضایتمندی مشترکان و 

تحقق اهداف شبکه هوشمند مخابراتی خواهد داشت.

بررسی وضعیت میزان ثبت پیشنهادات و برنامه‌ریزی برای تحقق اهداف 
سال ۱۴۰۵ در مخابرات منطقه گلستان

گرگان – خبرنگار فرصت امروز: نشست بررسی وضعیت ثبت پیشنهادات با حضور  مدیریت 
منابع انس��انی مخابرات منطقه گلستان برگزار ش��د.به گزارش روابط عمومی محابرات منطقه 
گلستان نشست بررسی وضعیت ثبت پیشنهادات با حضور  مهندس هادی بزرگمهر مدیراداری 
و منابع انس��انی برگزار ش��د. در این نشست ضمن بررسی عملکرد حوزه‌های مرتبط در زمینه  
ثبت پیش��نهاد در س��امانه نظام پیش��نهادات، از همکاران این حوزه به پاس تلاش��های انجام 
ش��ده در جهت کسب رتبه برتر کش��وری تقدیر و قدردانی به عمل آمد. این موفقیت حاصل 
تلاش، همکاری و اهتمام کارکنان در توسعه فرهنگ مشارکت، یادگیری سازمانی و مدیریت 
دانش در مجموعه مخابرات منطقه گلس��تان عنوان شد.همچنین در ادامه جلسه، راهکارهای 
افزایش مش��ارکت کارکنان در ارائه پیشنهادات سازنده، ارتقای فرآیندهای آموزشی و توسعه 
مدیریت دانش مورد بررسی قرار گرفت و برنامه‌ریزی‌های لازم برای تحقق اهداف و برنامه‌های 
پیش‌بینی‌شده در سال ۱۴۰۵ انجام شد.در پایان مدیر اداری و منابع انسانی مخابرات منطقه 
گلس��تان بر تداوم فعالیت‌های اثربخش در حوزه نظام پیشنهادات و بهره‌گیری از ظرفیت‌های 

فکری و تخصصی کارکنان به منظور ارتقای بهره‌وری و تحقق اهداف سازمانی تأکید شد.
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فرصت امروز - ماهان فلاح: اس��تاندار آذربایجان ش��رقی یا 
بی��ان اینک��ه آذربایجان و تبریز همیش��ه‌ی تاریخ، در ش��دائد 
روزگار تعیین‌کننده بوده اس��ت، گفت: تبریز و آذربایجان مملو 
از مردمی اس��ت که به منافع ملی و حفظ اس��تقلال و تمامیت 
ارضی کش��ور فکر می‌کنند. به طور قطع این را عرض می‌کنم 
که نس��بت و تعداد چنین افرادی در تبریز و آذربایجان بیشتر 

از پایتخت است و تاریخ گواه این واقعیت است.
بهرام سرمس��ت در نشست شورای اطلاع‌رسانی استان که با 
حضور الیاس حضرتی، رییس شورای اطلاع‌رسانی دولت برگزار 
ش��د، گفت: در تبریز و آذربایجان حکمرانی هم بس��یار سخت 
است و هم بسیار آسان؛ این ویژگی شاخص تبریز و آذربایجان 
است، چرا که تبریز در همه عرصه‌ها واقعاً پیشگام بوده است و 
تاری��خ این را گواهی می‌دهد. وی ادامه داد: مردمان آذربایجان 
به لحاظ درک و تحلیل سیاس��ی از س��طح بالای��ی برخوردار 
هس��تند؛ بخش��ی این ویژگی مهم، به تاریخ و بخش دیگری از 

آن به جغرافیای آذربایجان بازمی‌گردد.
سرمس��ت اظهار کرد: بعضی وقت‌ه��ا تبریز و آذربایجان را با 
همین عناوینی مثل شهر اولین ها مشغول می‌کنند، اما ما نیاز 

داری��م به جایگاه تاریخی و شایس��ته آذربایجان در عرصه‌های 
مختل��ف بازگردیم. این مطالبه در روح و روان مردم آذربایجان 
جاری اس��ت و همین ویژگی اس��ت که حکمران��ی در تبریز و 

آذربایجان را سخت می‌کند.
اس��تاندار آذربایج��ان ش��رقی در ادامه اف��زود: آذربایجان و 
تبریز همیش��ه‌ی تاری��خ، در ش��دائد روزگار تعیین‌کننده بوده 
اس��ت و همواره به مسئولیت تاریخی خود در قبال ایران عمل 
کرده اس��ت. سرمس��ت به آگاهی و روحیه وطن‌دوستی مردم 

آذربایجان اش��اره کرد و گفت: برخی افراد و گروه‌ها در کشور،‌ 
م��ردم آذربایجان و حتی ما مس��ئولان را متهم به قوم‌گرایی و 
برخ��ی چیزهای نامربوط دیگر می‌کردند، اما در وقایع تاریخی 
چند ماه اخیر کش��ور دیدند که این مردم آذربایجان بودند که 
جلوی یاوه‌گویی های دشمن ایستادند و اجازه هیچ تحرک ضد 

امنیت ملی را در شهرهای آذربایجان ندادند.
وی در ادامه به برگزاری باش��کوه جشن قهرمانی تراکتور در 
س��ال گذشته اش��اره کرد و گفت: عده‌ای باز با همان تفکرات 
اش��تباه، مخالف برگزاری جش��ن قهرمانی ه��واداران تراکتور 
بودند، اما ما با روشنگری و قبول مسئولیت این رویداد مهم را 
برگزار کردیم و مردم در تبریز و ش��هرهای مختلف دیگر چند 

هفته جشن و پایکوبی کردند و هیچ مشکلی هم پیش نیامد.
استاندار آذربایجان شرقی در پایان نقش شورای اطلاع‌رسانی 
در بیان و تبیین اقدامات دولت در حوزه‌های مختلف را بس��یار 
مهم دانست و افزود: شورای اطلاع‌رسانی دولت و استان‌ها کار 
سخت و مهمی در بیان خدمات دولت و ایجاد پل ارتباطی بین 
مردم، رسانه‌ها و دولت دارند و در این مسیر، با وجود اقدامات 

درخشان، راه درازی در پیش است.

اراک- فرن��از امیدی: مدیرکل راهداری و حمل‌ونقل جاده‌ای 
اس��تان مرکزی گفت: تمامی ناوگان حمل‌ونقل کالا و مس��افر 
 )GPS( موظ��ف به نصب س��امانه موقعیت‌ی��اب جغرافیای��ی
هس��تند و برای ناوگان ب��اری فاقد حفاظ ایمنی نیز ممنوعیت 

صدور گواهی معاینه فنی اعمال می‌شود.
روح‌اله محسن‌زاده افزود: از این پس تمامی ناوگان حمل‌ونقل 
کالا و مسافر موظف به نصب س��امانه موقعیت‌یاب جغرافیایی 
)GPS( هس��تند و ب��رای ناوگان باری فاق��د حفاظ ایمنی نیز 

ممنوعیت صدور گواهی معاینه فنی اعمال می‌شود.
وی با اش��اره به ابلاغ طرح ملی تجهیز ناوگان به سامانه‌های 
GPS اظهار داش��ت: این طرح که از سوی دفتر ایمنی و پایش 
هوشمند حمل‌ونقل سازمان راهداری ابلاغ شده، پایش برخط و 
مدیریت هوشمند تردد در جاده‌های کشور را عملیاتی می‌کند 

و ضم��ن ارتق��ای ایمنی، به صرفه‌جویی در مصرف س��وخت و 
تخصیص عادلانه آن بر اساس پیمایش ناوگان کمک می‌کند.

مدیرکل راهداری و حمل‌ونقل جاده‌ای استان مرکزی ادامه 

داد: بر اس��اس مهلت‌های تعیین‌ش��ده، ناوگان اتوبوسی تا ۱۵ 
تیر، ناوگان س��واری کرایه تا اول شهریور و ناوگان مینی‌بوسی 
تا اول آبان‌ماه سال جاری باید نسبت به نصب این سامانه اقدام 
کنند. محس��ن‌زاده به موضوع حفاظ ایمنی ناوگان باری اشاره 
ک��رد و گفت: از تاریخ ۲۰ خردادماه، صدور گواهی معاینه فنی 
برای ناوگان باری با سال ساخت پس از ۱۳۹۵ که فاقد حفاظ 
ایمنی باش��ند، ممنوع اس��ت. این طرح در راس��تای مصوبات 
کمیس��یون ایمنی راه‌های کشور و با هدف کاهش تصادفات و 
تلفات جاده‌ای اجرا می‌ش��ود. وی افزود: سایر گروه‌های ناوگان 
باری نیز در نیمه دوم س��ال جاری فراخوان خواهند ش��د و از 
همه مالکان و ش��رکت‌های حمل‌ونقل کالا درخواست می‌شود 
نسبت به تجهیز ناوگان خود به حفاظ ایمنی اقدام کنند تا در 

دریافت خدمات قانونی دچار مشکل نشوند.

فرصت امروز - ماهان فلاح: مراس��م گرامیداش��ت عید بزرگ 
غدیرخم و س��الروز عروج ملکوتی معمار انقلاب اس�المی ایران 
حضرت امام خمینی)ره( با حضور مدیریت، مس��ئولین و سادات 
ش��رکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان شرقی 
برگزار شد. به گزارش خبرنگار ما به نقل از روابط عمومی شرکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان ش��رقی، ناصر 
راشدی مدیر منطقه در جمع سادات گرانقدر ضمن گرامیداشت 
ی��اد و خاطره معم��ار و بنیانگ��ذار کبیر انقلاب اس�المی ایران 
حضرت امام خمینی)ره( و رهبر ش��هید قائد امت سیدالشهدای 
انق�الب حضرت امام خامن��ه ای )ره(، عید ب��زرگ غدیرخم را 
بر دش��من آمریکایی و صهیونیستی تأکید کرد. در ادامه مراسم تبریک گفته و بر استمرار حضور در صحنه و مقاومت تا پیروزی 

حجت الاسلام نظری خطیب و استاد حوزه علمیه تبریز با بیان 
اهمیت خانواده ها در انتقال پیام غدیر به نس��ل جوان و آشنایی 
آنها ب��ا قرآن و عترت بعن��وان امانت پیامبر مکرم اس�الم)ص( 
مطالب��ی را بی��ان کرد. وی در بخش دیگری از س��خنان خود با 
اشاره به کینه و دش��منی صهیونیسم با مسلمانان گفت: فاصله 
انداختن بین مس��لمین با ایجاد نفاق هدف یهود است و وظیفه 
ما هوش��یاری در مقابل تهدیدات و احتمال فتنه انگیزی دشمن 
ب��ا تداوم حضور مردم در پش��تیبانی از میدان و مدیریت انرژی 
و اقتصاد در ش��رایط جنگ ترکیبی می باش��د. شایان ذکر است 
در خاتمه مراس��م با اهدای تندیس از س��ادات شاغل در منطقه 

آذربایجان شرقی تجلیل بعمل آمد.

ش��هرکرد – خبرن��گار فرصت ام��روز: رئیس ام��ور ایمنی، 
بهداش��ت و محیط زیس��ت ش��رکت گاز اس��تان چهارمحال و 
بختی��اری، با تأکید بر اهمیت مدیریت مصرف انرژی از س��وی 
ش��هروندان گفت: مردم گرانقدر و باصلابت اس��تان همواره در 
شرایط مختلف نشان داده‌اند که با همکاری و مسئولیت‌پذیری 

می‌توانند نقش مهمی در پایداری خدمات حیاتی ایفا کنند.
مس��لم مظاهری ، با اش��اره به نقش کلی��دی گاز طبیعی در 
تولید انرژی کش��ور اف��زود: بخش قابل توجه��ی از برق مورد 
نیاز کش��ور در نیروگاه‌ها از طریق گاز طبیعی تولید می‌ش��ود، 
بنابراین مصرف بهینه گاز نه تنها به پایداری ش��بکه گازرسانی 
دارد.  مظاه��ری ادام��ه داد: اگر مش��ترکان ب��ا رعایت الگوی کم��ک می‌کند، بلکه در تأمین برق پایدار نیز نقش مس��تقیم 

مصرف، به‌ویژه در ساعات اوج مصرف، صرفه‌جویی در استفاده 
از گاز و ب��رق را مد نظر قرار دهند، این اقدام زمینه اس��تمرار 
گازرس��انی ایمن و پایدار و همچنین ت��داوم فعالیت صنایع و 

چرخ تولید در استان را فراهم می‌کند.
 رئیس امور ایمنی، بهداش��ت و محیط زیس��ت شرکت گاز 
اس��تان چهارمحال و بختیاری خاطرنشان کرد: همکاری مردم 
در مصرف بهینه انرژی در واقع نوعی حمایت از تولید، اشتغال 
و توسعه اقتصادی اس��تان است و از همه هم‌استانی‌های عزیز 
درخواس��ت می‌کنیم با مدیریت مص��رف انرژی، ما را در حفظ 
پایداری ش��بکه گاز و برق و دفاع از چرخ صنعت اس��تان یاری 

کنند.

فرصت ام��روز - ماهان فلاح: رئیس انجم��ن روابط عمومی 
آذربایجان‌ش��رقی و مدیر روابط عمومی و رسانه اتاق بازرگانی 
تبری��ز، در همای��ش »روایت خدمت« با اش��اره ب��ه نتایج یک 
بررس��ی از واحدهای عضو اتاق اع�الم کرد: بیش از ۸۰ درصد 
بنگاه‌های صنعتی، بازرگانی و خدماتی استان فاقد واحد روابط 

عمومی مستقل هستند. 
ساس��ان نیک‌رفتار که در حضور رییس شورای اطلاع رسانی 
دولت و اس��تاندار آذربایجان ش��رقی صحب��ت می‌کرد، گفت: 
کم‌اعتنای��ی بخ��ش خصوصی ب��ه روابط عموم��ی‌، »فاجعه‌ای 

خاموش« برای اعتبار و بقای کسب‌وکارها است.
وی افزود: نبود روابط عمومی در س��اختار سازمانی، یکی از 

پاشنه‌های آشیل مدیریت کسب‌وکار در کشور است.
ب��ه گفته او، از میان حدود ۲۰ درص��د واحدهایی که روابط 
عمومی دارند نیز بسیاری بدون بودجه مستقل فعالیت می‌کنند 
و در شرایط اقتصادی دشوار، نخستین بخش در معرض تعدیل 

نیرو قرار می‌گیرند. 
نیک‌رفتار در ادامه با اش��اره به نق��ش فناوری‌های نوین در 

ح��وزه ارتباطات گفت: هوش مصنوعی ب��ه عنوان ابزاری برای 
تسهیل و تسریع تولید محتوا می‌تواند »عصای دست« مدیران 

روابط عمومی باشد و جایگزین نیروی انسانی نخواهد شد.
وی افزود: براس��اس نتای��ج همان نظرس��نجی، بیش از ۵۵ 
درصد فعالان روابط عمومی با ابزارهای نوین و هوش مصنوعی 
آش��نایی دارند، اما بهره‌گیری از ای��ن ظرفیت‌ها نیازمند باور و 
حمای��ت مدیران ارش��د سازمان‌هاس��ت. وی همچنین تقویت 

بخش خصوصی را راهی برای افزایش اعتماد عمومی دانست و 
گفت: در ش��رایطی که جامعه نیازمند روایت‌های معتبر است، 
روابط عمومی‌های بخ��ش خصوصی می‌توانند نقش مهمی در 

ارتباط مؤثر با مردم و بازار ایفا کنند.
به گفته او، این ش��ورا با هدف ایج��اد پایگاه داده از وضعیت 
روابط عمومی بنگاه‌ها، تدوین چارت استاندارد روابط عمومی، 
توانمندس��ازی فعالان این حوزه با محوریت س��واد رسانه‌ای و 
هوش مصنوعی و نیز حمایت از مدیران روابط عمومی تشکیل 

شده است.
رئی��س انجمن روابط عمومی اس��تان در بخ��ش دیگری از 
س��خنان خود به تش��ریح برنامه‌های »ش��ورای راهبری روابط 
عمومی‌ه��ای بخ��ش خصوص��ی« ذیل ات��اق بازرگان��ی تبریز 
پرداخت. نیک‌رفت��ار در پایان از مدی��ران بنگاه‌های اقتصادی 
خواس��ت در صورت نداش��تن واحد روابط عمومی، دس��ت‌کم 
مس��ئول مش��خصی برای مدیریت ارتباطات تعیین کنند و در 
تصمیم‌گیری‌ه��ای تعدیل نیرو نیز به اهمیت روابط عمومی در 

»جنگ روایت‌ها« توجه داشته باشند.

استاندار آذربایجان شرقی عنوان کرد؛

نقش مهم شورای اطلاع‌رسانی در بیان و تبیین اقدامات و خدمات دولت

مدیرکل راهداری و حمل ونقل جاده ای استان مرکزی:

تجهیز ناوگان حمل‌ونقل عمومی به GPS و نصب حفاظ ایمنی ناوگان باری الزامی شد

به مناسبت عید غدیرخم و سالروز عروج ملکوتی معمار انقلاب اسلامی ایران؛

برگزاری مراسم گرامیداشت در شرکت پخش فرآورده‌های نفتی آذربایجان شرقی

نقش مصرف بهینه گاز در تامین برق  پایدار 

مدیر روابط عمومی اتاق بازرگانی تبریز: 

۵۵ درصد فعالان روابط عمومی با ابزارهای نوین و هوش مصنوعی آشنایی دارند

اخبــــار
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نویسند: علی آل‎علی
دنیای تبلیغات عرصه بی‎نهایت بزرگی اس��ت که بسیاری از کارآفرینان 
در آن گم می‎شوند. دقیقا به همین خاطر خیلی وقت‎ها یک کمپین خوب 
که همراه با س��ر و صدای زیادی تولید ش��ده، نتیجه دلخ��واه را به همراه 
ندارد. در این میان رمز موفقیت تبلیغات نه در بودجه‎های کلان، بلکه در 

نقش‎آفرینی یک عنصر کلیدی نهفته است: تبلیغ‎نویس!
ای��ن روزها خیلی‎ها فکر می‎کنند بازاریاب یا حتی کارش��ناس تبلیغات 
هستند، اما کمتر کسی خودش را تبلیغ‎نویس می‎داند. از آنجایی که ما در 
روزنامه فرصت امروز اصلا دوست نداریم یک حوزه کاری مظلوم واقع شود، 
در این مقاله یک بررسی همه جانبه درباره تبلیغ‎نویسی داریم. این امر به 
شما کمک خواهد کرد تا درک بسیار بهتری نسبت به ماهیت تبلیغات و 

تبلیغ‎نویسی پیدا کنید. 
اگر شما هم تا حالا فقط چند بار اسم تبلیغ‎نویسی به گوش‎تان خورده، 
لازم نیس��ت خودت��ان را خیلی نگران کنید. ما در این مقاله به ش��ما یاد 
می‎دهیم چطور دیدتان نسبت به عرصه تبلیغات و بازاریابی را به ساده‎ترین 
شکل ممکن تغییر دهید. کافی است تا انتهای این مقاله با ما همراه باشید 

تا دیگر مو لای درز کارتان نرود. 
تبلیغ‎نویسی دقیقا چیست؟

خیلی‎ه��ا هنوز بازاریابی، تبلیغات و تبلیغ‎نویس��ی را معادل هم در نظر 
می‎گیرند. این امری اس��ت که به ش��ما برای پیشبرد کارتان اصلا کمکی 
نخواه��د کرد. خب اگر این مفاهی��م دقیقا مثل هم بودند، دیگر لازم نبود 

اسم‎های مختلفی روی آن گذاشت. 
وقتی درباره بازاریاب صحبت می‎کنیم، منظورمان کسی است که توانایی 
تولید محتوای تخصصی در حوزه مارکتینگ را دارد. فرقی ندارد فرمت یا 
الگوی بازاریابی چه باش��د، در هر صورت یک مارکتر خوب باید از پس هر 

چالشی برآید. این مسئله درباره تبلیغ‎نویس تا حد زیادی متفاوت است. 
راستش را بخواهید، تبلیغ‎نویس بیشتر از اینکه صفر تا صد کار را خودش 
جلو ببرد، دنبال تکمیل کار دیگران اس��ت. اجازه دهید با یک سوال ساده 
بح��ث را جلو ببریم. آیا تا حالا تیترهای جذاب در ایمیل‎ها یا بیلبوردها را 
دیده‎اید؟ این مس��ئله‎ای است که شما باید به طور جدی درباره‎اش حرف 

بزنید؛ چراکه کارویژه یک تبلیغ‎نویس خوب به همین امر ختم می‎شود. 
طراح��ی تیترها یا چکیده محتوای بازاریابی ک��ه برای مخاطب جذاب 
باش��د، کار اصلی یک تبلیغ‎نویس اس��ت. البته در دنیای امروز بسیاری از 
تبلیغ‎نویس‎ها عملا وارد حوزه تولید محتوا نیز می‎ش��وند. به همین خاطر 
ش��ما باید حواس‎تان را حسابی جمع کنید؛ چراکه شناخت وظیفه اصلی 

یک گروه در شرکت امر مهمی محسوب می‏شود. 
تبلیغ‎نویسی و بازاریابی: یک درک عمیق!

تبلیغ‎نویس��ی براس��اس آنچه در بخش قبل گفتیم، کار خیلی عجیبی 
نیس��ت. خب بس��یاری از افراد در دنیای کس��ب و کار از ای��ن الگو برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب‎شان استفاده می‎کنند، آن هم بدون اینکه خود 
را تبلیغ‎نویس بدانند. خب راستش را بخواهید، شما لازم نیست حتما اسم 
خاصی روی خودتان بگذارید تا یک تبلیغ‎نویس محسوب شوید. در عوض 

همین که وارد حوزه کاری مورد نظر شوید، ویژگی آن را پیدا کرده‎اید. 
از آنجایی که برخورد اولیه میان کسب و کارها و مشتریان اهمیت بسیار 
زیادی دارد، تبلیغ‎نویس��ی نی��ز در طول دهه‎های اخیر ج��ای خود را در 
تیم‎های بازاریابی باز کرده است. اگر دقت کرده باشید، در هر تیم بازاریابی 
دس��ت کم یک نفر هست که همه بر روی توانایی‎اش برای خلق تیترهای 
تبلیغاتی جذاب اتفاق نظر دارند. خب چنین فردی به معنای دقیق کلمه 

یک تبلیغ‎نویس است. 
ش��ما تا ابد فرصت ندارید تا نظر مش��تریان را جلب کنید. در عوض در 
دنیای شلوغ امروز باید سرعت عمل بی‎نهایت زیادی داشته باشید. این امر 
به ش��ما کمک خواهد کرد تا هم مدیریت مالی خوبی داشته باشید و هم 

مشتریان پرتعدادی کنارتان بیاید. 
راستش را بخواهید، ما در روزنامه فرصت امروز هیچ وقت طرفدار صرف 
هزینه‎های گزاف در دنیای تبلیغات نیس��تیم. به همین خاطر بهتر است 
قبل از اینکه ش��ما به دنبال تعیین بودجه‎های کلان بروید، نیم نگاهی به 

میانبرهای بهتر داشته باشید. 
تبلیغ‎نویس��ی به ش��ما کمک خواهد کرد تا صرفه‎جوی��ی معناداری در 
هزینه‎ه��ا انجام دهید. خب فرض کنید یک برند بزرگ دنیا حتی با لیونل 
مسی هم همکاری تبلیغاتی داشته باشد. تا وقتی چنین برندی یک عنوان 
بازاریابی خوب برای کمپینش پیدا نکند، کلاهش پس معرکه خواهد بود. 
این در حالی است که شما با یک عنوان خوب به سادگی فرصت اثرگذاری 
بر روی مخاطب‎تان را پیدا می‎کنید، آن هم بدون اینکه سراغ سوپراستارها 

بروید!
تبلیغ‎نویس��ی، برخلاف آنچه به نظر می‎رس��د، اصلا یک ایده عجیب یا 
غیرکاربردی نیست. در عوض وقتی کمی با دقت ماجرا را بررسی می‎کنیم، 
متوجه اهمیت آن از نقطه نظر کسب و کار خواهیم شد. این مسئله برای 
بسیاری از کارآفرینان اهمیت محوری دارد؛ چراکه آنها را یک سر و گردن 

از رقبا جلو خواهد انداخت. 
چرا تبلیغ‎نویسی مهم است؟

حالا که بحث‎مان درباره تبلیغ‎نویسی گل انداخته، باید کمی هم درباره 
مزایای آن حرف بزنیم. خب هیچ استراتژی یا موقعیت شغلی بدون مزیت 
وجود ندارد. مدیران همیشه دنبال این هستند که با کاهش موقعیت‎های 

ش��غلی و سازمانی در شرکت به فکر صرفه‎جویی باشند. درست به همین 
خاطر شما باید همیشه کارتان را به بهترین شکل ممکن مدیریت کنید. 

تبلیغ‎نویسی به شما کمک می‎کند تا اثرگذاری بهتری بر روی مخاطب 
داش��ته باش��ید. اگر ش��ما هم اعصاب‎تان بابت نرخ پایین تبدیل مخاطب 
به مش��تری خُرد ش��ده یا اصلا کس��ی به محتوای‎تان نگاه هم نمی‎کند، 

تبلیغ‎نویسی یکی از راه‎های فرارتان از این سرنوشت شوم خواهد بود. 
نکته دیگری که درباره تبلیغ‎نویس��ی باید مدنظر داشت، تغییر رویکرد 
آدم به مثابه یک کارآفرین حرفه‎ای اس��ت. این امر به ش��ما کمک خواهد 
کرد تا اثرگذاری بسیار بهتری بر روی مخاطب‎تان داشته باشید. خب هیچ 
بازاریاب حرفه‎ای در دنیا یک ش��به بدل به فردی حرفه‎ای نشده است. در 
عوض در طول زمان با تمرین و تکرار این مهارت‎ها را به دس��ت می‎آورد. 
این دقیقا همان کاری است که تبلیغ‎نویسی با شما می‎کند. از آنجایی که 
در این فرآیند اصلا بحث کارهای بزرگ در میان نیست، شما به مرور امکان 
بهترشدن را خواهید داشت. پس منتظر چه هستید؟ فکر می‎کنم شما هم 

باید فورا بدل به یک تبلیغ‎نویس شوید!
تبلیغ‎نویس‎ها در چه حوزه‎هایی کار می‎کنند؟

یک تبلیغ‎نویس حرفه‎ای باید در چه حوزه‎هایی فعالیت داش��ته باشد؟ 
ش��اید بگوییم خب طراحی تبلیغات س��اده‎ترین جواب برای این س��وال 
اس��ت. در این ص��ورت باید کمی ماجرا را عمیق‎تر بررس��ی کنیم؛ چراکه 

تبلیغ‎نویسی فقط در رابطه با کمپین‎های ساده بازاریابی کاربرد ندارد. 
بی‎ش��ک اولین فرصت مهم ب��رای تبلیغ‎نویس‎ها تبدی��ل کمپین‎های 
بازاریابی و تبلیغات به یک اثر هنری است. همیشه گفته‎اند کتاب را نباید 
از روی جل��دش قضاوت کرد، اما در عرصه کس��ب و کار عکس این ماجرا 
صحت دارد. شما نمی‎توانید کمپین بازاریابی‎تان را با یک شعار ساده روانه 
بازار کنید و انتظار واکنش‎های مثبت را داشته باشید. پس بهتر است قبل 
از اینکه کارتان را با سختی زیاد جلو ببرید، کمی به فکر جذاب‎تر ساختنش 

باشید؛ آن هم با چاشنی تبلیغ‎نویسی.
یک��ی دیگ��ر از حوزه‎هایی که ب��رای تبلیغ‎نویس‎ها حس��ابی پرطرفدار 
محس��وب می‎شود، عرصه سئو اس��ت. خب موفقیت در سئو بدون تیترها 
ی��ا کلیدواژه‎های ج��ذاب تقریبا غیرممکن اس��ت. به همی��ن خاطر یک 
تبلیغ‎نوی��س خوب می‎تواند محتوای عادی را تحویل گرفته و آن را س��ئو 

شده تحویل مخاطبش دهد. 
ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم در دنیای کس��ب و کار بسیاری از 
افراد اصلا به فکر س��ئو اصولی نیس��تند. اگر شما سررشته‎ای از این حوزه 
ندارید، بد نیس��ت از همین امروز کارتان را با تبلیغ‎نویس��ی شروع کنید. 
اینطوری به س��اده‎ترین ش��کل ممکن یک ورود بی‎دردس��ر به حوزه سئو 

خواهید داشت. 
فراموش نکنید، خیلی از کارشناس‎های بازاریابی یا کسانی که در حوزه 
تبلیغات یکه‎تازی می‎کنند، اول از همه با کارهای ساده وارد میدان شده‎اند. 
ب��ه علاوه، آنها تا س��ال‎ها فقط درگیر یادگیری بودند. بنابراین ش��ما باید 
همیشه خودتان را برای یادگیری نکات تازه آماده نگه دارید وگرنه کلاه‎تان 

پس معرکه خواهد بود. 
آخرین حوزه‎ای که ما در این بخش درباره تبلیغ‎نویس��ی بحث خواهیم 
کرد، مربوط به ایمیل مارکتینگ اس��ت. این حوزه به شما کمک می‎کند 
تا اثرگذاری بهتری بر روی مخاطب‎تان داش��ته و کارتان را س��اده‎تر پیش 
ببرید. خب یک ایمیل خوب باید اول از همه تیتر جذابی داشته باشد وگرنه 
کاربران حتی بدان نگاه هم نخواهند کرد. انتخاب تیتر مناس��ب شاید در 
اولین نکاه کار س��اده‎ای باشد، اما وقتی واردش شوید متوجه سختی‎های 
مسیر می‎شوید. بنابراین یک تبلیغ‎نویس خوب می‎تواند در این حوزه نیز 

به کسب و کارها کمک کند. 
ام��روزه هر کس��ب و کار باید خودش را در مقایس��ه ب��ا دیگر رقبا یک 
موجودیت متفاوت نش��ان دهد. به همین خاطر بد نیست گاهی اوقات به 
فکر اس��تفاده از تبلیغ‎نویسی در دنیای کس��ب و کار باشید. شاید این امر 
برای‎تان کمی دشواری به همراه داشته باشد، اما دست‎کم می‎توانید خیلی 
خوب روی آن حس��اب کنید؛ چراکه بازگشت س��رمایه حیرت‎انگیزی به 

همراه خواهد داشت. 
چطور یک تبلیغ‎نویس حرفه‎ای باشیم؟

آخری��ن بخ��ش مقاله ما ب��ه توصیه‎هایی ب��رای تبدیل ش��دن به یک 
تبلیغ‎نویس خوب اختصاص دارد. این امر به شما کمک خواهد کرد تا ورود 
هرچه ساده‎تری به این حوزه داشته باشید. خب خیلی از کارآفرینان عادت 
کرده‎اند برای ورود به هر حوزه‎ای کلی سختی بکشند. این در حالی است 
که دنیای واقعی اصلا چنین معادلاتی ندارد. پس بهتر است به جای اینکه 

به خودتان سخت بگیرید، تا انتخاب این بخش با ما همراه باشید. 
هر کاری در این دنیا نیاز به یکسری مهارت‎های ویژه دارد. تبلیغ‎نویسی 
نیز دقیقا در همین حوزه جای می‎گیرد. خب اجازه دهید بدون هیچ فوت 

وقتی برویم سراغ ایده‎های اصلی در این میان.
توجه به تیتر اصلی: ضربه اول و حیاتی!

تیتر اولی که شما طراحی می‎کنید، اهمیت بسیار ویژه‎ای دارد. شما باید 
همیش��ه خودتان را برای اثرگذاری درست و حسابی بر روی مخاطب‎تان 
آماده نگه دارید. این مسئله‎ای است که به شما برای تعامل بهتر با مخاطب 

هدف کمک می‎کند. 
کافی اس��ت خودتان را جای مشتریان قرار دهید تا متوجه اهمیت یک 
تیتر خوب شوید. شاید شما در یک محتوای تبلیغاتی چند تا تیتر داشته 

باشید، ولی هیچ چیز به اندازه تیتر اصلی مهم نخواهد بود. پس بهتر است 
به جای اینکه الکی خودتان را اذیت کنید، به فکر تجربه مشتریان از تعامل 

با برندتان باشید. این امر کارتان را خیلی ساده‎تر خواهد کرد. 
س��عی کنید تیتر اول را به مثابه ی��ک ضربه در بوکس فرض کنید. از 
قدیم گفته‎اند هر کس��ی که اولین ضربه را محکم‎تر بزند، ش��انس اصلی 
پیروزی در مس��ابقه بوکس خواهد بود. این تقریبا همان کاری است که 
ش��ما به عنوان یک تبلیغ‎نویس باید انجام دهید. پس بد نیس��ت در این 
می��ان از توصیه‎ه��ای افراد حرفه‎ای یا دوس��تان‎تان بهره ببرید. خب هر 
توصیه‎ای یک چش��م‎انداز تازه برای شما محس��وب می‎شود. پس نگران 

چه هستید؟
توجه به روزمره مشتریان: نفوذ به عمق دغدغه‎ها

خیلی از مش��تریان به خیال اینکه یک برند درک عمیقی از نیازش��ان 
دارد، دس��ت به خرید می‎زنند. با این حال وقتی متوجه پرت بودن برندها 
از ماجرا می‎ش��وند، خیلی زود دلسرد ش��ده و دیگر دور آن برندها آفتابی 
نخواهند شد. متاسفانه درباره برخی از برندها این ماجرا یک قدم زودتر هم 
روی می‎دهد. مثلا کاربری را در نظر بگیرید که در شبکه‎های اجتماعی با 
کمپین یک برند تازه وارد در صنعت فست فود رو به رو می‎شود، اما پس 
از سبک و سنگین کردن کمپین موردنظر متوجه فاصله معنادار میان آن 
با دغدغه‎های روزمره‎اش می‎شود. خب چنین مشتری دیگر حتی دور و بر 

برند موردنظر هم آفتابی نخواهد شد؛ به همین سادگی.
رمز موفقیت ش��ما به عنوان یک تبلیغ‎نویس در توانایی‎تان برای تبدیل 
تیتره��ا به موضوعی جذاب در زندگی روزمره کاربران اس��ت. ش��ما برای 
ای��ن کار باید خودت��ان را درگیر زندگی روزمره آنه��ا کنید وگرنه کارتان 
با مش��کلات بس��یار زیادی همراه خواهد ش��د. به همین خاطر بد نیست 
از همی��ن حالا تمرین نزدیکی به زندگی مش��تریان را انجام دهید. قبول 
دارم این کار کمی س��خت یا حتی آزاردهنده می‎رس��د، اما شما باید این 
س��ختی را به جان بخرید وگرنه هیچ وقت درک درس��تی از مشتریان‎تان 

پیدا نخواهید کرد. 
سادگی و روشنی: پیچاندن مسئله ممنوع!

خیلی وقت‎ها بازاریاب‎ها بحث را طوری می‎پیچانند که حتی خودش��ان 
هم درس��ت متوجه کمپین بازاریابی‎شان نمی‎شوند. خب به همین خاطر 
شما باید عملکرد متفاوتی از خودتان نشان دهید. این امر بستگی به میزان 
موفقیت‎تان از نقطه نظر رعایت اصل سادگی دارد. خب در این دنیا دیگر 
کس��ی دنبال مسائل پیچیده نیس��ت. به ویژه اگر پای یک خرید ساده در 
میان باش��د. پس بهتر است هر فکر و خیالی درباره پیچاندن مشتریان یا 

ایده‎های بازاریابی‎تان را همین حالا دور بریزید. 
وظیف��ه یک تبلیغ‎نویس تبدیل محتوای س��خت و پیچیده به نمونه‎ای 
س��اده و همه فهم است. خب شما که به پروفسورهای دانشگاهی رو به رو 
نیستید. در عوض باید طوری حرف بزنید که در عین سادگی برای مخاطب 
هیجان‎انگیز هم باش��د. این کاری است که شما به عنوان یک تبلیغ‎نویس 

باید به خوبی انجام دهید. وگرنه سرتان بی‎کلاه می‎ماند. 
اگ��ر نظر ما را بخواهید، بهترین تمری��ن برای تبدیل تیتر یا حتی متن 
بازاریابی به نمونه‎ای ساده، چندباره خواندش است. بد نیست در این میان 
از دیگران نیز بخواهید درباره تیترتان نظر بدهند. اینطوری کارتان بی‎نهایت 
ساده‎تر می‎شود. متاسفانه برخی از بازاریاب‎ها یا تبلیغ‎نویس‎ها فکر می‎کنند 
اگر از دیگران کمک بگیرند، کارش��ان حسابی به مشکل می‎خورد یا حتی 
بدل به افرادی آماتور می‎ش��وند. این در حالی اس��ت که کمک گرفتن از 
دیگران همیشه ارزشش را دارد. پس بهانه‎تراشی را کنار گذاشته و همین 
حالا دس��ت به کار ش��وید. این امر می‎تواند سرنوشت شما و برندتان را به 

کلی عوض کند. 
یادتان باش��د، همیش��ه کار تیمی بهتر از فعالیت‎ه��ای انفرادی جواب 
می‎دهد. پس بد نیس��ت کمی هم که ش��ده تبلیغ‎نویسی را بدل به امری 
تیمی کنید. اینطوری در مدت زمانی کوتاه کلی تبلیغ‎نویس کنار دست‎تان 

خواهید داشت. 
 استفاده از لحن جذاب: نکته‎ای کلیدی

یادتان باشد، شما به عنوان یک تبلیغ‎نویس باید همیشه از لحنی جذاب 
برای مخاطب اس��تفاده کنید. خب ش��ما اینجا نیستید تا به دانش‎آموزان 
درس دهید یا اخبار رسمی را اعلام کنید. در عوض باید از لحن معمولی و 
بی‎نهایت اثرگذار برای بیان بهتر مطلب سود ببرید. این امر می‎تواند به شما 
فرصت خوبی برای اثرگذاری بر روی دیگران داده و موقعیت‎تان به عنوان 

یک تبلیغ‎نویس را تقویت کند. 
یادتان باشد، بسیاری از مردم در سراسر دنیا به تبلیغات هیجان‎انگیز و 
ترغیب‎کننده واکنش بهتری نشان می‎دهند. پس سعی نکنید خیلی روی 
استدلال‎های قوی تمرکز کنید. همین که بحث شما به اندازه کافی برای 
آنه��ا جذاب و همراه با هیجان باش��د، کافی خواهد ب��ود. این امر می‎تواند 
توانایی شما برای اثرگذاری بر روی دیگران را به طور حیرت‎انگیزی تغییر 
ده��د. پس هیچ وقت توانایی‎تان برای اثرگ��ذاری بر روی مخاطب در این 

زمینه را از یاد نبرید. 
بی‎ش��ک یک لحن خوب و جذاب فقط در طول زمان حاصل می‎ش��ود. 
پ��س اصلا عجله نکنید. در عوض می‎توانید به س��اده‎ترین ش��کل ممکن 
کارتان را با استفاده از یادگیری مداوم و حتی تقلید از دیگران جلو ببرید. 
این راهکاری اس��ت که به ش��ما برای اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب‎تان 

کمک بسیار زیادی خواهد کرد. 
اگر نظر ما را بخواهید، بد نیس��ت گاه��ی اوقات روی نظرات دیگران به 
عنوان منبعی برای بهبود کارتان حساب کنید. این امر می‎تواند به شما برای 
اثرگذاری بهتر بر روی مخاطب و تقویت لحن‎تان کمک کند. پس منتظر 
چه هس��تید؟ همین حالا کارتان را شروع کرده و به سراغ اثرگذاری بهتر 
ب��ر روی مخاطب‎تان بروید. اینطوری کارتان خیلی راحت‎تر دنبال خواهد 
شد. هر جا هم به مشکل خوردید، می‎توانید روی نظرات همکاران‎تان برای 

بهبود وضعیت حساب باز کنید. 
سخن پایانی

تبلیغ‎نویسی حوزه‎ای از فعالیت کاری است که خیلی‎ها اصلا خودشان را 
جزو آن نمی‎دانند. به علاوه، خیلی از کارآفرینان روح‎شان هم از این حوزه 
خبر ندارد. ما برای اینکه تجربه بهتری از طراحی تبلیغات در اختیار شما 
قرار دهیم، در این مقاله س��راغ کند و کاو در پستوی تبلیغ‎نویسی رفتیم. 
حالا ش��ما با یکی از مهارت‎های اساسی در زمینه طراحی تبلیغات موفق 
آش��نا شده‎اید. از اینجا به بعد باید سعی کنید از نکات و توصیه‎های مورد 
بحث در این مقاله برای بهبود کارتان اس��تفاده کنید. این امر می‎تواند به 
شما برای موفقیت در دنیای کسب و کار بی‎نهایت کمک کند. پس منتظر 
چه هستید؟ همین حالا کارتان را شروع کرده و بحث را به سود خودتان 
پیش ببرید. بی‎شک در این میان موفقیت‎های بزرگی در انتظارتان خواهد 
ب��ود.  من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث 
در این مقاله کمکی هرچند کوچک به ش��ما برای آشنایی با تبلیغ‎نویسی 
کرده باش��د. مثل همیشه اگر سوالی در این رابطه داشتید، حتما ما را در 

جریان بگذارید. 
منابع:
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تبلیغ‎نویسی دقیقا چیست و به چه دردی می‎خورد؟


