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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

وعده ۱۶۰ میلیون تن محصول از کجا می‌گذرد؟

کشاورزی
با آب کمتر

فرص��ت ام��روز: هدف‌گذاری ب��رای تولی��د ۱۶۰ میلیون تن محصول کش��اورزی ت��ا پایان برنام��ه هفتم، در 
ن��گاه نخس��ت نش��انه‌ای از بلندپ��روازی در ح��وزه امنیت غذایی اس��ت. کش��وری ب��ا جمعیت رو ب��ه افزایش، 
ت��ورم غذایی ب��الا و نگرانی‌های مداوم درباره تامین کالاهای اساس��ی، ناگزیر اس��ت تولید خ��ود را تقویت کند. 
ام��ا پرس��ش اصلی اینجاس��ت ک��ه این افزایش تولید قرار اس��ت ب��ا چه منابع��ی و با چه الگویی محقق ش��ود؛ 
به‌وی��ژه در ش��رایطی ک��ه آب، مهم‌تری��ن نهاده کش��اورزی ایران، هر س��ال کمیاب‌ت��ر و پرهزینه‌تر می‌ش��ود.

کشاورزی ایران سال‌ها با یک تناقض بزرگ زندگی کرده است: از یک سو نیاز به تولید بیشتر وجود دارد و از سوی دیگر، 
منابع آب و خاک توان تحمل فشار بیشتر را ندارند. در چنین شرایطی، افزایش تولید نباید به معنای افزایش سطح زیرکشت 
یا برداشت بیشتر از سفره‌های زیرزمینی باشد. مسیر پایدار فقط از یک راه می‌گذرد؛ تولید بیشتر از هر مترمکعب آب...

بورس در ارتفاع تازه؛ سرمایه به تولید 
برگشته یا دنبال سود کوتاه‌مدت است؟
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رشد اقتصاد پساجنگ بدون اصلاحات ساختاری
و جذب سرمایه خارجی ممکن نیست
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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فش�ار افزای�ش قیمت‌ه�ا در ب�ازار خوراکی‌ه�ا ب�ه مرات�ب بیش�تر از ن�رخ ت�ورم س�الانه ب�وده؛ به‌ 
ط�وری ک�ه ت�ورم س�الانه ای�ن گ�روه از ۹۰ درص�د عب�ور و برخی اقالم اساس�ی از جمل�ه روغن، 

گوش�ت و لبنی�ات رش�د قیمت‌ه�ای ب�الای ۱۵۰ ت�ا ۲۷۰ درص�دی را نس�بت ب�ه م�دت 
مش�ابه س�ال قب�ل تجرب�ه کرده‌ان�د. ن�رخ ت�ورم ن�ان و غالت نی�ز قاب�ل توج�ه اس�ت...

مرکز آمار ایران اعلام کرد

تورم خوراکی‌ها همچنان بالاتر از تورم عمومی 

سرمقاله

آب را به محصول 
تبدیل کنید، نه به آمار

شورای سردبیری
کشاورزی ایران دیگر نمی‌تواند با 
منطق گذشته اداره شود؛ منطق تولید 
بیش��تر به هر قیمت. در س��رزمینی 
ک��ه آبخوان‌ها خالی‌ت��ر، رودخانه‌ها 
کم‌جان‌تر و خشکسالی‌ها طولانی‌تر 
ش��ده‌اند، موفقیت کشاورزی را نباید 
فقط با وزن محصول سنجید. پرسش 
مهم‌تر این اس��ت که برای تولید هر 
کیلو محصول، چه مقدار آب مصرف 
کرده‌ایم و چه چیزی برای نسل بعد 
برای  باقی گذاشته‌ایم؟ هدف‌گذاری 
افزایش تولید محصولات کشاورزی، 
در ظاهر اقدامی ضروری برای تقویت 
امنیت غذایی اس��ت. هیچ کش��وری 
نمی‌تواند نس��بت به تامین خوراک 
م��ردم بی‌تفاوت باش��د. ام��ا امنیت 
غذایی فقط با بالا بردن تناژ محصول 
ساخته نمی‌ش��ود. اگر تولید بیشتر 
از مس��یر برداشت بیش��تر از منابع 
آب زیرزمینی، گس��ترش کشت در 
مناطق ک��م‌آب و فش��ار مضاعف بر 
خاک به دس��ت آید، آنچ��ه امروز به 
ن��ام موفقیت ثبت می‌ش��ود، ممکن 
اس��ت فردا به بحران تبدیل شود. از 
نگاه اقتصادی، آب در کشاورزی فقط 
یک نهاده رایگان نیست؛ یک سرمایه 
ملی است. سرمایه‌ای که اگر بی‌محابا 
مصرف ش��ود، جایگزی��ن کردن آن 
بسیار دش��وار و گاه ناممکن خواهد 
بود. فرونشس��ت زمین، ش��ور شدن 
خاک، افت سطح آب‌های زیرزمینی 
و کاهش کیفیت منابع طبیعی، همه 
نشانه‌هایی هستند که می‌گویند مدل 
مصرف آب در کش��اورزی باید تغییر 

کند.
ادامه در همین صفحه

با خاتمه مدت مجوز پنج‌ساله هيأت دولت برای تداوم 
انتش��ار آگهی‌های دولتی در نسخ چاپی مطبوعات، این 
مصوب��ه برای بار دوم تمدید ش��د. ب��ا پیگیری معاونت 
امور رس��انه‌ای و تبلیغ��ات و توجه وی��ژه وزیر فرهنگ 
و ارش��اد اس�لامی، برنامه زم��ان بندی ۵ س��اله که به 

منظ��ور اس��تمرار فرآیند چ��اپ آگهی‌ه��ای دولتی در 
روزنامه‌ه��ای کثیرالانتش��ار، در اصلاحی��ه »آئين‌نام��ه 
نحوه فعالیت دس��تگاه‌های دولتی در س��امانه تدارکات 
الکترونیک��ی دولت« به تصویب هیأت وزیران رس��یده 
و در اردیبهش��ت ماه جاری مهل��ت آن پایان یافته بود، 

روز گذش��ته با تصوی��ب هیأت وزیران مج��ددأ تمدید 
ش��د. طبق بند ۵ قانون اهداف و وظایف وزارت ارش��اد، 
اجرای قوانین مربوط به مطبوعات و نش��ریات و تعیین 
ضواب��ط و مقررات مربوطه و تمرکز، توزیع و نش��ر انواع 
آگهی‌های دولتی و اجرای آن در‌ داخل و خارج کش��ور، 

به‌عهده وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی است. با توجه به 
نقش آگهی‌های دولتی در اقتصاد رسانه‌های سراسری، 
منطقه‌ای، استانی و محلی، ادامه این فرآیند آثار مثبتی 
بر تداوم فعالیت نشریات خواهد داشت. یکی از مطالبات 
اهالی رس��انه تداوم انتشار آگهی‌های دولتی در نشریات 

بود که با پیگیری جدی معاونت امور رس��انه ای و مدیر 
کل مطبوع��ات داخلی و همراهی وزیر فرهنگ و س��ایر 
دس��ت اندرکاران این وزارتخانه محقق ش��د و بار دیگر 
امید به تداوم نش��ر و ارتقای کیفی مطبوعات را بوجود 

آورد.

یک کارشناس صنعت خودرو با تاکید بر اینکه ارتقای 
کیفیت در گرو ش��کل‌گیری رقابت واقعی در بازار است، 
گف��ت: تجربه واردات محدود خودرو نیز طی س��ال‌های 
اخیر باعث ش��ده س��طح توقع و آگاهی مصرف‌کنندگان 
افزای��ش پیدا کند، خودروس��ازان تا زمانی که احس��اس 
حضور رقیب جدی نداش��ته باش��ند، انگیزه و الزام کافی 

برای بهبود کیفیت محصولات خود نخواهند داشت.
باب��ک صدرای��ی در گفت‌وگو با ایس��نا، درباره افزایش 
قیمت‌ه��ای اخیر در صنع��ت خودرو و چش��م‌انداز بازار 
در ماه‌های آینده اظهار ک��رد: بازار خودروی ایران بیش 
از آنک��ه تحت تاثیر مس��تقیم اخبار سیاس��ی باش��د، از 
واکنش‌های احساس��ی ناشی از این اخبار تاثیر می‌پذیرد 
و هر تحول سیاس��ی به سرعت خود را در نرخ ارز نشان 
می‌دهد و همین موضوع موجب نوسان قیمت‌ها در بازار 

خودرو می‌شود.
وی افزود: برای مثال، اگر خبر مثبتی منتش��ر شود و 
نرخ دلار کاهش��ی ش��ود، بازار خودرو نیز واکنش نشان 
داده و قیمت‌ه��ا اف��ت می‌کند و در ط��رف مقابل، اخبار 
منف��ی یا افزایش تنش‌های سیاس��ی می‌تواند به رش��د 
ناگهان��ی ن��رخ ارز و به دنبال آن افزای��ش قیمت خودرو 

منجر شود.
این کارشناس صنعت خودرو با اشاره به اختلاف قیمت 
کارخان��ه و ب��ازار گفت: آنچ��ه در بازار خودرو مش��اهده 
می‌ش��ود، در واق��ع ب��زرگ و کوچک ش��دن یک حباب 

قیمت��ی بوده که ای��ن حباب همان فاصل��ه میان قیمت 
کارخانه و بازار اس��ت که با تحولات سیاسی و اقتصادی 

تغییر یافته؛ اما به طور کامل از بین نمی‌رود.
صدرایی ادامه داد: بنابراین قیمت بازار تحت تاثیر این 
عوامل تغییر می‌کند، در حالی که قیمت کارخانه معمولا 
ب��رای مدت طولان��ی ثابت باقی می‌مان��د و از همین رو 
حتی در دوره‌هایی که بازار نزولی است، خودروسازان به 
دلیل افزایش هزینه‌های تولید همچنان به دنبال دریافت 

مجوز افزایش قیمت هستند.
خصوصی‌سازی نباید فقط به معنای افزایش قیمت 

باشد
وی در ادام��ه با اش��اره به بحث ح��ذف قیمت‌گذاری 
دس��توری و خصوصی‌س��ازی صنعت خودرو اظهار کرد: 
متاسفانه در فضای اقتصادی کشور این تصور شکل گرفته 
که حذف قیمت‌گذاری دستوری یا خصوصی‌سازی صرفا 
به معنای گران‌تر شدن خودروهاست؛ در حالی که چنین 
برداش��تی ناقص اس��ت. امروز اختلاف قیمت بسیاری از 
محصولات خودروس��ازان نس��بت به ماه‌های گذشته به 
ش��کل محسوس��ی کاهش پیدا کرده است، اما در مقابل 
همچنان انتقادهای جدی نس��بت به کیفیت محصولات 

وجود دارد.
دولت باید به جای قیمت‌گذاری، بر کیفیت و عرضه 

نظارت کند
این کارش��ناس حوزه خودرو ب��ا تاکید بر اینکه حذف 

قیمت‌گذاری دس��توری باید همراه با تعهدات مش��خص 
برای خودروس��ازان باش��د، اظهار کرد: دول��ت می‌تواند 
ب��ا آزادس��ازی قیمت‌ها موافقت کند، ام��ا در مقابل باید 
دو ش��رط اساس��ی یعنی »ارتقای کیفیت محصولات« و 
»افزایش عرضه متناسب با تقاضای بازار« تضمین شود.

صدرای��ی ادام��ه داد: اگر ق��رار اس��ت محدودیت‌های 
موجود برداش��ته ش��ود، خودروس��از نیز باید مسئولیت 
بپذیرد و هدف باید نزدیک شدن قیمت کارخانه و بازار و 
در نهایت حذف حباب قیمتی باش��د؛ با این حال کیفیت 
محصولات نیز باید به‌صورت مس��تمر از س��وی نهادهای 
مس��ئول از جمله سازمان استاندارد و وزارت صمت مورد 

ارزیابی قرار گیرد.
خودروهای اقتصادی باید کم‌استهلاک و قابل 

اعتماد باشند
وی با اشاره به اهمیت خودروهای اقتصادی در زندگی 
خانواره��ا گفت: بخش بزرگ��ی از خری��داران خودرو را 
افرادی تشکیل می‌دهند که بخش قابل توجهی از درآمد 
و پس‌انداز خود را صرف خرید خودرو می‌کنند. در تمام 
دنیا خودروهای اقتصادی به دلیل استهلاک پایین، دوام 
بیشتر قطعات و هزینه نگهداری کمتر شناخته می‌شوند.

این کارش��ناس صنعت خودرو تصریح ک��رد: بنابراین 
صنعت خودرو کش��ور باید به س��مت تولید محصولاتی 
حرک��ت کند ک��ه دوام بالا، اس��تهلاک پایی��ن و هزینه 

نگهداری مناسبی داشته باشند.

 صدرایی خاطرنش��ان کرد: هرچند در همه جای دنیا 
با افزای��ش قیمت خودرو، امکانات و س��طح طراحی نیز 
ارتقا پیدا می‌کند، اما خودروهای اقتصادی باید در درجه 

نخست قابل اعتماد، کم‌هزینه و کم‌دردسر باشند.
نارضایتی مشتریان به یک مطالبه جدی تبدیل 

شده است
وی با اشاره به س��طح رضایت مشتریان از خودروهای 
داخل��ی گفت: امروز صدای غالب در بازار خودرو، صدای 
نارضایتی مصرف‌کنندگان است. کاهش کیفیت مونتاژ و 
ضعف نظارت بر فرآیند تولید باعث ش��ده است مشتریان 
نسبت به کیفیت خودروهای جدید انتقادهای گسترده‌ای 
داش��ته باشند. صدرایی در ادامه اظهار کرد: اینکه برخی 
مصرف‌کنن��دگان کیفیت خودروهای تولیدی س��ال‌های 
۱۳۹۵ و ۱۳۹۶ را بالات��ر از محص��ولات جدی��د ارزیابی 
می‌کنند و حتی به یک خودروی کارکرده بیش از نمونه 
صف��ر کیلومتر جدید اعتماد دارند، اتفاقی نگران‌کننده و 
یک آس��یب جدی برای صنعت خودرو محسوب می‌شود 
که باید تولیدکنندگان در مقابل آن هم پاس��خگو بوده و 

هم احساس نگرانی کنند. 
بدون رقابت، ارتقای کیفیت ممکن نیست

وی یکی از راهکاره��ای اصلی اصلاح وضعیت صنعت 
خودرو را افزایش رقابت دانس��ت و گفت: اما تا زمانی که 
خودروسازان بزرگ کش��ور در فضای غیررقابتی فعالیت 
کنند و احس��اس کنند رقیب جدی ندارند، الزام و انگیزه 

کاف��ی برای ارتقای کیفیت، وجود ن��دارد. تجربه جهانی 
نش��ان می‌دهد کیفیت محصولات زمانی افزایش می‌یابد 
که رقابت واقعی در بازار وجود داشته باشد. حتی واردات 
محدود خودرو نیز طی س��ال‌های اخیر باعث شده سطح 

توقع و آگاهی مصرف‌کنندگان افزایش پیدا کند.
صدرایی با اشاره به پیشرفت سریع فناوری در صنعت 
خ��ودرو تصریح کرد: امروزه حت��ی خودروهای اقتصادی 
چین��ی نی��ز از امکانات و فناوری‌هایی به��ره می‌برند که 
چند س��ال پیش در برخی خودروهای گران‌قیمت وجود 
نداش��ت؛ بنابراین صنعت خودرو کشور ناگزیر است خود 

را با تحولات جهانی هماهنگ کند.
ضرورت تدوین برنامه بلندمدت برای صنعت خودرو

این کارش��ناس صنع��ت خودرو در پای��ان تاکید کرد: 
صنعت خ��ودرو نیازمند یک برنامه راهبردی و بلندمدت 
اس��ت. کاهش تدریجی تعرفه‌ها، افزایش رقابت، نوسازی 
پلتفرم‌ها، اس��تفاده از فناوری‌های جدی��د و همکاری با 
ش��رکای خارجی می‌تواند مس��یر اص�لاح این صنعت را 
هم��وار کند و دول��ت باید به جای مداخله مس��تقیم در 
قیمت‌گذاری، نقش سیاس��ت‌گذار و ناظر را ایفا کند؛ به 
ای��ن معنا که فضای فعالی��ت را فراهم کند، اما در مقابل 
از خودروسازان کیفیت، عرضه مناسب و رضایت مشتری 
را مطالب��ه کند. در غیر این صورت، افزایش قیمت بدون 
بهبود کیفی��ت و خدمات نمی‌تواند رضایت عمومی را به 

همراه داشته باشد.

مس��ئله ایران فقط کمبود آب نیست؛ کمبود بهره‌وری آب 
است. در بسیاری از مناطق، هنوز محصولاتی کشت می‌شوند 
که با اقلیم، ظرفیت منابع و واقعیت اقتصادی منطقه س��ازگار 
نیستند. نتیجه آن است که آب کمیاب، صرف تولید محصولی 
می‌شود که شاید ارزش اقتصادی کافی ندارد یا می‌توان آن را 

با هزینه کمتر از مسیر دیگری تامین کرد.
در چنین ش��رایطی، اصلاح الگوی کشت یک توصیه اداری 
یا شعار فصلی نیست؛ یک ضرورت اقتصادی است. نمی‌توان از 
کشاورز انتظار داشت محصول کم‌آب‌بر بکارد، اما برای فروش 
آن بازار مطمئن، قیمت مناس��ب و س��ازوکار حمایتی فراهم 
نکند. کش��اورز نیز مانند هر فعال اقتصادی دیگری، براس��اس 
درآمد و ریس��ک تصمیم می‌گیرد. اگر محصولی آب کمتری 

مصرف کند اما سود پایین‌تر و بازار نامطمئن‌تری داشته باشد، 
طبیعی است که تولیدکننده به سمت محصول پرریسک‌تر اما 

پردرآمدتر برود.
بنابرای��ن اص�لاح الگ��وی کش��ت، ب��دون اص�لاح نظ��ام 
قیمت‌گ��ذاری، بیم��ه، خری��د تضمینی و بازاررس��انی نتیجه 
نمی‌ده��د. سیاس��ت‌گذار باید کاری کند که انتخاب س��ازگار 
با منابع طبیعی، برای کش��اورز نیز انتخاب اقتصادی باشد. تا 
زمانی که کش��اورز هزینه واقعی آب را در تصمیم خود نبیند 
و در مقابل، مش��وق واقعی برای کاهش مصرف دریافت نکند، 

بخشنامه‌ها راه به جایی نمی‌برند.
در این میان، آبیاری نوین نیز باید از سطح تبلیغ خارج شود. 
س��امانه‌های قطره‌ای، بارانی و هوشمند می‌توانند مصرف آب 

را کاه��ش دهند، اما تنها زمان��ی موثرند که همراه با مدیریت 
دقیق مزرعه، انتخاب درس��ت محصول و نظارت بر برداش��ت 
آب باش��ند. فناوری به خودی خود معجزه نمی‌کند. اگر همان 
محصول نامتناس��ب با همان منطق قدیمی تولید شود، فقط 

شکل مصرف تغییر کرده است، نه ماهیت آن.
یک��ی از مهم‌تری��ن حلقه‌های فراموش‌ش��ده در سیاس��ت 
کش��اورزی، ضایعات اس��ت. محصولی که در مسیر برداشت، 
انب��ار، حمل‌ونقل یا بازار از بین می‌رود، فقط غذا نیس��ت که 
ه��در می‌رود؛ آب، خاک، انرژی، ک��ود و نیروی کار نیز از بین 
می‌رود. کاهش ضایعات، در واقع یکی از کم‌هزینه‌ترین راه‌های 
افزایش عرضه است. هر کیلو محصولی که از نابودی نجات پیدا 
کند، به معنای آبی است که بدون برداشت بیشتر از سفره‌های 

زیرزمینی به سفره مردم رسیده است.
توس��عه گلخانه‌ه��ا، زنجیره س��رد، بس��ته‌بندی مناس��ب، 
حمل‌ونقل استاندارد و بازارهای منظم، باید بخشی از سیاست 
امنیت غذایی تلقی ش��وند. کش��اورزی تنه��ا در مزرعه اتفاق 
نمی‌افتد. از لحظه کاشت تا رسیدن محصول به مصرف‌کننده، 
یک زنجیره کامل وجود دارد و هر ضعف در این زنجیره، فشار 

بیشتری بر منابع طبیعی وارد می‌کند.
در نهای��ت، باید پذیرفت که دوره س��نجش کش��اورزی با 
آمارهای خام تولید به پایان رس��یده است. تناژ محصول مهم 
است، اما کافی نیست. باید بدانیم هر تن محصول با چه مقدار 
آب، چه میزان انرژی و چه هزینه‌ای تولید ش��ده اس��ت. باید 
بدانی��م کدام محصول در کدام منطقه منطقی اس��ت و کدام 

محصول فقط به دلیل عادت، سیاست غلط یا نبود برنامه‌ریزی 
ادامه یافته است.

امنیت غذایی پایدار زمانی ش��کل می‌گیرد که تولیدکننده 
درآمد قابل اتکا داش��ته باش��د، مصرف‌کنن��ده به غذای کافی 
دسترس��ی پیدا کند و منابع طبیعی نیز توان ادامه تولید را از 
دست ندهند. این سه هدف باید همزمان دیده شوند. نمی‌توان 

برای تامین غذای امروز، آب فردا را خرج کرد.
آب را باید به محصول تبدیل کرد، نه به آمار. اگر قرار است 
تولید کش��اورزی افزایش یابد، باید با بهره‌وری بیشتر، فناوری 
بهتر، کاهش ضایعات و انتخاب هوشمندانه محصولات همراه 
باش��د. هر مسیر دیگری شاید برای مدتی اعداد را زیباتر کند، 

اما آینده را فقیرتر خواهد ساخت.

آب را به محصول تبدیل کنید، نه به آمار

وزیر فرهنگ به عهد خود برای تداوم انتشار آگهی‌های دولتی در نشریات وفا کرد

بازگشت امید به مطبوعات

چرا خودروهای داخلی باکیفیت نمی‌شوند؟ 

توزیع منطقی محتوا برای پروموت برند
تولید محتوا یکی از قدم‎های مهم در صنعت بازاریابی اس��ت. با این حال به محض اینکه محتوایی را تولید 
می‎کنید، نباید خودتان را برنده نهایی بازی بدانید. خب امروزه در دنیا کلی برند مشغول بازاریابی هستند که 
اتفاقا بودجه‎های کلان‎تری در مقایسه با شما دارند. آنچه در این میان تفاوت‎ها را رقم می‎زند، نه نوع محتوا یا 
حتی بودجه در دسترس، بلکه توانایی یک برند برای توزیع درست و منطقی محتوای در دسترسش است. به 
طوری که دامنه هرچه وس��یع‎تری از مخاطب‎های مناس��ب آن را مشاهده کنند. اینطوری می‎توانید نسبت به 
توانایی‌تان برای اثرگذاری منطقی بر روی مخاطب مطمئن باشید.  توزیع محتوا به شیوه درست معمولا نکته‎ای 
اس��ت که خیل��ی از بازاریاب‎ها آن را به طور کامل فراموش می‎کنند. انگار ک��ه این فرآیند اصلا اهمیتی برای 
بازاریاب‎ها نداشته و کسی هم نباید بدان توجه کند. اگر نظر ما را بخواهید، توزیع محتوا نه تنها گامی ضروری...
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جدیدترین قیمت طلا و سکه در بازار
امروز شنبه و در نخستین روز هفته همزمان با آغاز به کار بازار طلا، 
هر گرم طلا ۱۸ عیار با رش��د ۲۳۰ هزار تومانی به ۱۶ میلیون و ۴۴۰ 
هزار تومان و هر قطعه تمام س��که طرح جدید نیز با رش��د دو میلیون 

تومانی با قیمت ۱۶۶ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان، معامله شد.
به گزارش ایس��نا، دیروز شنبه )ششم تیرماه( در نخستین روز هفته، 
‌همزمان با گشایش بازارهای داخلی سکه و طلا در ایران شاهد افزایش 
قیمت‌ها نس��بت به آخرین روز معاملاتی هستیم و اونس طلا نیز امروز 
با رشد ۴۷ دلاری به ۴۰۸۹ دلار رسید و به تعطیلات پایان هفته رفت.

همانطور که گفته ش��د در بازار داخلی طلا شاهد رشد قیمت نسبت 
به روز گذشته هستیم که این رشد را می توان بیشتر ناشی از رشد نرخ 
ارز در بازار آزاد دانست. دیروز در میانه روز هر مثقال طلا ۱۷ عیار ۷۱ 
میلی��ون و ۲۰۰ هزار تومان، ه��ر گرم طلا ۱۸ عیار ۱۶ میلیون و ۴۴۰ 
ه��زار تومان و هر گ��رم طلای ۲۴ عیار ۲۱ میلیون و ۹۰۰ هزار تومان، 
قیمت گذاری ش��د. در بازار س��که نیز‌ هر قطعه تمام سکه طرح جدید 
۱۶۶ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان، هر قطعه تمام س��که طرح قدیم ۱۶۲ 
میلیون تومان، هر قطعه نیم س��که ۸۷ میلی��ون تومان، هر قطعه ربع 
س��که ۵۰ میلیون تومان و هر قطعه سکه یک گرمی بانک مرکزی ۲۶ 

میلیون تومان، قیمت گذاری و معامله شد.

پایداری برق سایت‌های ارتباطی باید تضمین شود
وزی��ر ارتباطات با تأکید بر اینکه پایداری برق ش��رط ارتقای کیفیت 
خدمات ارتباطی است، خواستار تفاهم با وزارت نیرو برای خارج شدن 
سایت‌های ارتباطی از اولویت قطع برق شد و تأکید کرد خرید سرویس 
برق نتایج مطلوبی نداشته و تأمین باتری شبکه باید با سرعت بیشتری 
دنبال ش��ود. به گزارش ایس��نا، یکصد و س��ی‌ونهمین جلس��ه شورای 
راهبری ش��بکه ملی اطلاعات صبح امروز با حضور سید ستار هاشمی، 
وزی��ر ارتباطات و فناوری اطلاعات؛ معاونان وزیر و دیگر اعضای ش��ورا 
برگزار شد.  در این نشست، روند اجرای مصوبات پیشین شورا در حوزه 
تأمین سرور برای پیام‌رسان‌های داخلی، تأمین باتری و تجهیزات مورد 
نیاز ش��بکه و همچنین موضوع اس��تفاده از باندهای فرکانسی ۷۰۰ و 

۸۰۰ بررسی و درباره ادامه اجرای آن‌ها تصمیم‌گیری شد.
هاش��می با تأکی��د بر ضرورت خروج جلس��ات از مرحله طرح صرف 
موض��وع، گف��ت: »تمامی اقدام��ات بای��د دارای زمان اج��را، گزارش 
پیش��رفت، شاخص ارزیابی و برنامه مش��خص برای رفع موانع باشند تا 

امکان ارزیابی نتایج و میزان تحقق مصوبات فراهم شود.«
وی اف��زود: »در صورتی که اجرای هر موضوعی امکان‌پذیر نباش��د، 

لازم است دلایل آن به‌صورت شفاف اعلام شود.«
وزیر ارتباطات درباره تأمین منابع مورد نیاز برای توس��عه زیرساخت 
پیام‌رسان‌های داخلی نیز اظهار کرد: »هر شیوه تأمین منابع مالی باید 
دارای افق زمانی مشخص باشد و برآورد اولیه‌ای از زمان تحقق آن ارائه 
ش��ود.« طبق اعلام وزارت  ارتباطات، هاش��می همچنین درباره تعرفه 
ترافیک ش��بکه ملی اطلاعات تأکید کرد: »ب��رای پیگیری این موضوع 
باید زمان مش��خصی تعیین ش��ود تا پس از پایان مهلت مقرر، اقدامات 
انجام‌ش��ده، نتایج حاصل‌ش��ده و در صورت عدم تحقق، موانع موجود 

به‌طور دقیق مشخص باشد.«

حمایت از برنامه‌های توسعه‌ای در گرو ارتقای 
کیفیت خدمات

وزیر ارتباطات ب��ا بیان اینکه ارتقای کیفیت خدمات ارتباطی انتظار 
طبیع��ی مردم، حاکمیت و اپراتورها اس��ت، تصریح ک��رد: »حمایت از 
برنامه‌های توس��عه‌ای و متناسب‌سازی تنها زمانی انجام می‌شود که به 

بهبود کیفیت خدمات ارتباطی منجر شود.«
وی همچنین با اش��اره به اهمیت تأمین انرژی س��ایت‌های ارتباطی، 
گفت: »با توجه به تجربه س��ال گذشته، موضوع تأمین باتری‌ها امسال 
با حساسیت بیشتری از سوی مردم و نمایندگان مجلس دنبال خواهد 
ش��د و انتظار می‌رود آثار اقدامات اپراتورها در بهبود کیفیت دسترسی 

مردم به خدمات ارتباطی به‌صورت ملموس مشاهده شود.«
هاش��می با تأکید بر ضرورت ارائه گزارش از وضعیت موجود و میزان 
پیش��رفت اقدام��ات، افزود: »لازم اس��ت با وزارت نیرو تفاهم ش��ود تا 
در مقاب��ل اقداماتی ک��ه برای افزایش تاب‌آوری ش��بکه ارتباطی انجام 
می‌شود، س��ایت‌های ارتباطی از اولویت قطع برق خارج شوند؛ در غیر 
این صورت، نصب تجهیزات هوشمند بدون تأمین پایداری برق، نتیجه 
مطلوبی نخواهد داش��ت.« وی درباره تأمین باتری مورد نیاز شبکه نیز 
خاطرنش��ان کرد: »گزارش ارائه‌ش��ده درباره خرید سرویس برق نشان 
می‌ده��د این روش در اس��تان »خراس��ان رضوی« ب��ه نتیجه مطلوب 
نرس��یده و ادامه آن توجیه اقتصادی ندارد؛ ازاین‌رو اجرای آن در سایر 

استان‌ها نیز امکان‌پذیر نخواهد بود.«

آبونمان ماهانه تلفن ثابت ۴۵ درصد افزایش یافت
س��قف تعرفه آبونمان ماهانه تلفن ثابت با مصوبه کمیس��یون تنظیم 
مقررات ارتباطات ۴۵ درصد افزایش یافت. به گزارش ایسنا، کمیسیون 
تنظیم مقررات ارتباطات در جلسه شماره )۳۶۶( مورخ ۱۷/۰۳/۱۴۰۵ 
در راس��تای اج��رای بند »ح« ماده )۶۶( قانون برنامه هفتم پیش��رفت 
جمهوری اسلامی ایران و مصوبه ش��ماره )۷۱۶( مورخ ۰۲/۱۱/۱۴۰۳ 
شورای رقابت و با بررسی و ملاحظه هزینه‌‏های مرتبط با حق اشتراک 
)آبونمان( خط تلفن ثابت، پیشنهاد سازمان تنظیم مقررات و ارتباطات 
رادیویی درخصوص بازنگری سقف تعرفه حق اشتراک )آبونمان( ماهانه 
خدمت مکالمه صوتی مش��ترکین تلف��ن ثابت موضوع ماده )۲( مصوبه 
ش��ماره )۵( جلسه شماره )۳۶۱( مورخ ۲۰/۱۲/۱۴۰۳ کمیسیون را به 
ش��رح زیر تصویب کرد: ماده ۱- س��قف تعرفه حق اشتراک )آبونمان( 
ماهان��ه خدمت مکالمه صوتی مش��ترکین تلفن ثابت موضوع ماده )۲( 
مصوبه ش��ماره )۵( جلسه ش��ماره )۳۶۱(، با استناد به تبصره ذیل بند 
)۲( ماده )۴( تصمیم جلس��ه ش��ماره )۷۱۶( شورای رقابت و نرخ تورم 
خدمات صوت تلفن ثابت برای سال‌های ۱۴۰۳ و ۱۴۰۴ اعلامی توسط 
بان��ک مرک��زی ج.ا.ا و نامه ش��ماره ۷۷۷۷۶۲۵ م��ورخ ۲۹/۰۲/۱۴۰۵ 
وزارت صمت،  به میزان ۴۵ درصد تعدیل می‌شود. ماده ۲- مشترکین 
مس��کونی)خانگی( کلیه مشترکین حقیقی هس��تند که نشانی دایری 
خط تلفن آن‌ها دارای بهره‌¬برداری مس��کونی اس��ت. م��اده ۳- ارایه 
دهندگان خدمت تلفن ثابت موظف به درج نوع کاربری در صورتحساب 

مشترکین هستند.

خبرنــامه

فرصت امروز: هدف‌گذاری برای تولید ۱۶۰ میلیون تن محصول کشاورزی تا پایان 
برنامه هفتم، در نگاه نخس��ت نشانه‌ای از بلندپروازی در حوزه امنیت غذایی است. 
کشوری با جمعیت رو به افزایش، تورم غذایی بالا و نگرانی‌های مداوم درباره تامین 
کالاهای اساسی، ناگزیر است تولید خود را تقویت کند. اما پرسش اصلی اینجاست 
که این افزایش تولید قرار اس��ت با چه منابعی و با چه الگویی محقق ش��ود؛ به‌ویژه 
در شرایطی که آب، مهم‌ترین نهاده کشاورزی ایران، هر سال کمیاب‌تر و پرهزینه‌تر 
می‌شود. کشاورزی ایران سال‌ها با یک تناقض بزرگ زندگی کرده است: از یک سو 
نیاز به تولید بیشتر وجود دارد و از سوی دیگر، منابع آب و خاک توان تحمل فشار 
بیش��تر را ندارند. در چنین ش��رایطی، افزایش تولید نباید به معنای افزایش سطح 
زیرکشت یا برداشت بیشتر از سفره‌های زیرزمینی باشد. مسیر پایدار فقط از یک راه 

می‌گذرد؛ تولید بیشتر از هر مترمکعب آب.
امنی��ت غذایی در اقتصاد امروز فقط به معنای افزایش حجم محصول نیس��ت. 
امنیت غذایی یعنی تولیدی که بتواند در برابر خشکسالی، افزایش هزینه نهاده‌ها، 
تغیی��رات اقلیمی و اختلال‌ه��ای بازار دوام بیاورد. اگر تولی��د با تخلیه آبخوان‌ها و 
فرسایش خاک افزایش یابد، ممکن است در کوتاه‌مدت آمار تولید را بالا ببریم، اما 

در بلندمدت پایه‌های کشاورزی را ضعیف‌تر خواهیم کرد.
رشد تولید یا رشد سطح زیرکشت؟

در بسیاری از سیاست‌ها، افزایش تولید هنوز با افزایش سطح زیرکشت یا مصرف 
بیش��تر آب پیوند خورده اس��ت. این نگاه شاید در گذشته، زمانی که فشار بر منابع 
طبیعی کمتر بود، قابل اجرا به نظر می‌رسید؛ اما امروز دیگر پاسخگو نیست. منابع 
آب زیرزمینی در بسیاری از مناطق با افت روبه‌رو هستند و خشکسالی‌های پی‌درپی 
نیز امکان اتکا به الگوهای س��نتی را کاهش داده‌اند. رش��د واقعی کشاورزی زمانی 
رخ می‌دهد که بهره‌وری بالا برود. یعنی کش��اورز بتواند با همان مقدار آب یا حتی 
آب کمتر، محصول بیشتری تولید کند. این هدف با چند ابزار قابل دستیابی است: 
اصلاح بذر، آبیاری دقیق، تغییر الگوی کش��ت، کاهش ضایعات، استفاده از فناوری 
و بهبود مدیریت مزرعه. تفاوت میان افزایش تولید و افزایش بهره‌وری بس��یار مهم 
اس��ت. افزایش تولید ممکن است با مصرف بیش��تر منابع اتفاق بیفتد؛ اما افزایش 
بهره‌وری یعنی اس��تفاده بهتر از منابع موجود. در ش��رایط ایران، سیاست‌گذار باید 
به جای آنکه فقط رقم تولید را ببیند، نس��بت محصول به آب مصرفی را نیز معیار 

موفقیت قرار دهد.
آب؛ نهاده‌ای که ارزان فرض شد

یکی از مش��کلات تاریخی کش��اورزی ایران، تصور ارزان بودن آب بوده است. در 
بسیاری از مناطق، برداشت آب زیرزمینی سال‌ها بدون توجه کافی به ظرفیت واقعی 
سفره‌ها انجام شده است. نتیجه، افت سطح آب، فرونشست زمین، شور شدن خاک 
و کاهش پایداری تولید بوده است. آب در ایران دیگر یک نهاده فراوان نیست؛ یک 
سرمایه محدود است. هر برنامه تولیدی که این واقعیت را نادیده بگیرد، دیر یا زود 
به بن‌بست می‌رسد. مسئله فقط کمبود آب نیست؛ مسئله توزیع نادرست، مصرف 

غیربهینه و انتخاب محصولاتی است که با اقلیم بسیاری از مناطق سازگار نیستند.
کشت محصول پرآب‌بر در منطقه کم‌آب، شاید برای یک دوره کوتاه درآمد ایجاد 
کن��د، اما در نهایت هزینه آن را همه جامعه می‌پردازند. از کاهش ذخایر زیرزمینی 
گرفته تا افزایش هزینه تامین آب و فش��ار بر محیط‌زیست. بنابراین اصلاح الگوی 
کش��ت نباید یک توصیه اداری باش��د؛ باید به یکی از ارکان سیاست غذایی کشور 

تبدیل شود.

آبیاری نوین؛ ابزار لازم، نه راه‌حل کامل
آبیاری نوین در س��ال‌های اخیر بارها به عنوان راه‌حل کم‌آبی معرفی شده است. 
استفاده از سیس��تم‌های قطره‌ای، بارانی و هوشمند می‌تواند مصرف آب را کاهش 

دهد و راندمان تولید را افزایش دهد. اما آبیاری نوین به تنهایی کافی نیست.
اگر الگوی کش��ت همچنان نامتناس��ب باش��د، اگر قیمت محصولات کشاورزی 
کش��اورز را به سمت تولید محصول آب‌بر س��وق دهد و اگر نظارت بر برداشت آب 
وجود نداش��ته باش��د، حتی فناوری‌های نو نیز اثر کامل خود را نخواهند گذاشت. 

فناوری زمانی نتیجه می‌دهد که در دل یک سیاست جامع قرار گیرد.
کشاورز باید بداند اگر محصول کم‌آب‌بر بکارد، بازار فروش دارد و درآمد او کاهش 
پیدا نمی‌کند. در غیر این صورت، طبیعی اس��ت که ب��ه محصولی روی بیاورد که 
تقاضا و قیمت بیشتری دارد، حتی اگر مصرف آب بالاتری داشته باشد. سیاست‌گذار 
نمی‌تواند فقط با بخش��نامه، الگوی کش��ت را تغییر دهد؛ باید انگیزه اقتصادی نیز 

ایجاد کند.
ضایعات؛ آبی که دور ریخته می‌شود

بخش��ی از مسئله آب در کشاورزی، اصلا در مزرعه اتفاق نمی‌افتد. محصولی که 
پس از برداش��ت خراب می‌ش��ود، در حمل‌ونقل آس��یب می‌بیند یا در انبار از بین 

می‌رود، در واقع بخشی از آب مصرف‌شده برای تولید آن نیز هدر رفته است.
کاهش ضایعات پس از برداش��ت یکی از کم‌هزینه‌ترین مسیرهای افزایش تولید 
موثر اس��ت. اگر بتوان درصدی از محصولات را که در مسیر برداشت تا بازار از بین 
می‌روند، نجات داد، بدون افزایش سطح زیرکشت و مصرف آب، عرضه بیشتری به 
بازار می‌رسد. زنجیره س��رد، بسته‌بندی مناسب، حمل‌ونقل استاندارد، انبارداری و 
بازارهای منظم، همگی بخشی از سیاست کشاورزی‌اند. تا زمانی که محصول پس از 
برداشت به درستی مدیریت نشود، فشار برای افزایش تولید بیشتر خواهد شد و این 

فشار مستقیما به منابع آب منتقل می‌شود.

گلخانه‌ها و تولید کنترل‌شده
توسعه کش��ت گلخانه‌ای یکی از مسیرهایی اس��ت که می‌تواند بهره‌وری آب را 
افزایش دهد. در گلخانه، مصرف آب قابل کنترل‌تر است، محصول در برابر نوسانات 
آب‌وهوایی آسیب کمتری می‌بیند و امکان تولید در زمان‌های مختلف سال فراهم 
می‌شود. اما توسعه گلخانه نیز نیازمند سرمایه‌گذاری، دانش فنی، انرژی پایدار و بازار 
فروش است. کشاورز کوچک نمی‌تواند بدون تسهیلات مناسب و تضمین بازار، وارد 
چنین پروژه‌ای ش��ود. بنابراین اگر قرار اس��ت گلخانه‌ها به بخشی از راه‌حل امنیت 

غذایی تبدیل شوند، باید سیاست تامین مالی و بازاررسانی نیز کنار آنها قرار گیرد.
گلخانه صرفا یک س��ازه نیس��ت؛ یک مدل جدید تولید است. مدلی که نیازمند 

آموزش، تکنولوژی، مدیریت و پیوند با بازار داخلی و صادراتی است.
کشاورز بدون امنیت درآمد، الگوی کشت را تغییر نمی‌دهد

در هر بحثی درباره اصلاح کش��اورزی، نباید کش��اورز فراموش شود. کشاورز در 
نهایت بر اساس درآمد تصمیم می‌گیرد. اگر محصول کم‌آب‌بر سود کمتری داشته 
باشد، بازار آن نامطمئن باشد یا قیمت تضمینی مشخصی نداشته باشد، انگیزه کافی 
برای تغییر ایجاد نمی‌ش��ود. اصلاح الگوی کشت باید با اصلاح نظام قیمت‌گذاری، 
بیمه و خرید تضمینی همراه باش��د. کشاورز باید بداند که اگر به سمت محصولی 
س��ازگار ب��ا اقلیم حرکت کند، درآمد او به خطر نمی‌افت��د. در غیر این صورت، هر 

سیاستی در حد توصیه باقی می‌ماند.
امنیت غذایی بدون امنیت درآمد تولیدکننده ممکن نیست. کشاورزی که برای 

تامین معیشت خود مطمئن نیست، نمی‌تواند ریسک تغییر روش تولید را بپذیرد.
داده؛ حلقه گمشده تصمیم‌گیری

کش��اورزی مدرن بر داده اس��توار اس��ت. اطلاعات درباره میزان آب، نوع خاک، 
ش��رایط اقلیمی، قیمت بازار، مصرف نهاده و پیش‌بینی تولید می‌تواند به کشاورز و 

سیاست‌گذار کمک کند تصمیم دقیق‌تری بگیرند.
اما در بسیاری از مناطق، تصمیم‌ها همچنان بر پایه تجربه‌های سنتی و اطلاعات 
ناقص گرفته می‌شود. نتیجه، کشت نامتناسب، مصرف بیش از حد آب و ناتوانی در 
پیش‌بینی بازار است. سامانه‌های هوشمند، پایش ماهواره‌ای، داده‌های هواشناسی 
و ش��بکه‌های اطلاع‌رسانی کشاورزی می‌توانند نقش مهمی در اصلاح این وضعیت 
داشته باش��ند. کش��اورزی آینده فقط با تراکتور و زمین تعریف نمی‌شود؛ با داده، 

فناوری و مدیریت تعریف می‌شود.
امنیت غذایی با بهره‌وری ساخته می‌شود

هدف تولید ۱۶۰ میلیون تن محصول کش��اورزی، زمانی قابل دفاع اس��ت که با 
منطق منابع طبیعی هماهنگ باشد. کشور نمی‌تواند برای تولید بیشتر، آبخوان‌ها را 
خالی‌تر کند و خاک را فرسوده‌تر سازد. این مسیر شاید آمار کوتاه‌مدت را بهتر نشان 
دهد، اما امنیت غذایی آینده را تهدید می‌کند. امنیت غذایی با آب بیش��تر ساخته 
نمی‌شود؛ با بهره‌وری بیشتر ساخته می‌شود. با کاهش ضایعات، اصلاح الگوی کشت، 

حمایت از کشاورز، توسعه گلخانه، فناوری آبیاری و تصمیم‌گیری مبتنی بر داده.
اگر این مس��یر جدی گرفته ش��ود، افزایش تولید می‌تواند همزمان با حفاظت از 
منابع طبیعی اتفاق بیفتد. اما اگر فقط رقم تولید هدف باشد، کشاورزی ممکن است 

به بهای آینده آب و خاک، رشد ظاهری کند.
پرسش اصلی این نیست که ۱۶۰ میلیون تن محصول تولید می‌شود یا نه. پرسش 
این اس��ت که برای رسیدن به آن، چند مترمکعب آب مصرف خواهد شد و آیا این 

مسیر برای نسل‌های بعدی نیز قابل ادامه است؟

وعده ۱۶۰ میلیون تن محصول از کجا می‌گذرد؟

کشاورزی با آب کمتر

معاون اس��بق وزارت صنعت، معدن و تج��ارت با تاکید بر اینکه دوره 
پس��اجنگ می‌تواند نقطه آغاز بازسازی اقتصاد ایران باشد، گفت: تحقق 
رش��د پایدار مس��تلزم اصلاح س��اختارهای اقتصادی، بازتعریف روابط 
خارجی، ایجاد ثبات برای س��رمایه‌گذاران و توجه همزمان به معیش��ت 
مردم اس��ت و بدون ای��ن پیش‌نیازها، عبور از بحران اقتصادی دش��وار 
خواهد بود.به گزارش ایرنا دوره پس��اجنگ ب��رای اقتصاد ایران تنها به 
معن��ای پایان درگیری نظامی نیس��ت، بلکه آغاز مرحله‌ای حس��اس از 
بازس��ازی اقتصادی، احیای سرمایه‌گذاری و ترمیم آسیب‌های معیشتی 
است. کارشناسان معتقدند دولت در این دوره باید هم‌زمان چند جبهه 
را مدیریت کند؛ از مهار تورم و کنترل نرخ ارز گرفته تا بازگرداندن ثبات 
به فضای کس��ب‌وکار و تقویت عدالت اجتماعی؛ در این میان، اصلاحات 
س��اختاری، بازتعریف رواب��ط خارجی و جذب مناب��ع مالی خارجی، از 

مهم‌ترین پیش‌نیازهای عبور از بحران محسوب می‌شود.
در این ارتباط دکتر مهدی کرباس��یان مع��اون وزارت صنعت، معدن 
و تج��ارت دولت دوازدهم معتقد اس��ت بدون حل مس��ائل بنیادین در 
حوزه سیاس��ت خارج��ی، نظام تصمیم‌گیری اقتصادی و اعتمادس��ازی 
برای س��رمایه‌گذاران، دستیابی به رشد پایدار در دوره پساجنگ دشوار 

خواهد بود.
متن این گفت و گو به شرح زیر است:

اولویت‌های تثبیت اقتصادی کوتاه‌مدت؛ با توجه به شرایط پساجنگ 
و توافق اخیر، دولت باید در ۶ تا ۱۲ ماه نخست روی کدام شاخص‌های 
کلان )ت��ورم، نرخ ارز، کس��ری بودجه، نقدینگی، نظ��ام بانکی( تمرکز 
فوری داشته باش��د و چه ابزارهایی برای جلوگیری از شوک‌های ثانویه 

ضروری است؟
در ابت��دا باید بپذیریم که لازم اس��ت به آق��ای رئیس‌جمهور، اعضای 
محترم ش��ورای عالی امنیت ملی و حمایتی که رهبری از توقف جنگ 
داشتند و توانستند کشور را تا حدی از بحران دور کنند، تبریک بگوییم. 
همچنین باید خدا را ش��کر کنیم و به رزمندگان کشور که توانستند در 
برابر آمریکا و اسرائیل بایستند و از کشور دفاع کنند، خدا قوت بگوییم.

باید توجه داش��ت که این توافق ۶۰ روزه در قالب یادداش��ت تفاهم، 
در واقع ضعیف‌ترین نوع توافق‌نامه در حوزه سیاس��ی و اقتصادی است، 
زیرا یادداش��ت تفاهم ضمانت اجرایی بالایی ندارد؛ با این حال می‌تواند 
ش��روعی باش��د. اکنون مذاکرات ۶۰ روزه آغاز شده و امیدواریم وزارت 
امور خارجه بتواند در این مدت به یک تفاهم مناس��ب برس��د و تجربه 
مذاکرات غیرمس��تقیم عمان ک��ه با کُندی و اهمال همراه ش��د، تکرار 
نشود. نباید بیش از حد خوش‌بین باشیم و تصور کنیم جنگ تمام شده 
و اکنون در مسیر حل کامل مشکلات اقتصادی و توسعه قرار گرفته‌ایم. 
درباره شاخص‌های کلان که اشاره کردید؛ تورم، نرخ ارز، کسری بودجه، 
نقدینگی و نظام بانکی، همه این موارد باید به صورت موازی مورد توجه 

قرار بگیرند.
با پرداخت یارانه فقر حل نمی شود

اما پیش از همه این‌ها، مس��ئله بازس��ازی و راه‌اندازی مجدد تولید و 
تجارت اهمیت دارد. در کنار آن، معیش��ت م��ردم نیز باید جدی دیده 
ش��ود. اکنون بخش بزرگی از مردم با بحران نقدینگی، بحران معیش��ت 
و مش��کلات جدی زندگی مواجه هس��تند. پرداخت ماهانه یک میلیون 

توم��ان یا کالابرگ‌های محدود، قطعاً نمی‌توان��د فقر جدی را از جامعه 
دور کند؛ بنابراین مس��ئله معیشت باید جدی‌تر دنبال شود. به نظر من 
ش��رایط فعلی شبیه فردی است که دچار زخم شدید شده؛ در اورژانس 
ابتدا جلوی خونریزی گرفته می‌ش��ود و بعد درمان اصلی آغاز می‌شود. 
اقتص��اد ما نیز اکنون در همین مرحله ق��رار دارد؛ ابتدا باید بحران‌های 
فوری کنترل شوند و س��پس برنامه‌ای میان‌مدت برای بازسازی تدوین 

شود.
باید هرچه سریعتر روابط خود را با کشورها بازتعریف کنیم

کش��ور در ۴۷ سال گذشته بحران‌هایی مش��ابه را تجربه کرده است؛ 
هرچند نه با این شدت و عمق. در سال‌های ۶۷ تا ۶۹، ۷۴ و ۷۵، ۹۰ و 
۹۱ و همچنین از ۹۷ به بعد، بحران‌هایی را پش��ت سر گذاشته‌ایم. باید 

از تجربه آن دوره‌ها استفاده کنیم.
متأسفانه یکی از مشکلات دولت، مجلس و به‌طور کلی نظام حکمرانی 
ما این اس��ت که به تجربیات گذش��ته کمتر بها می‌دهیم. همچنین در 
حوزه سیاس��ی باید هرچه س��ریع‌تر روابط خود را با همس��ایگان، اروپا 
و حتی مش��خصاً آمری��کا بازتعریف کنیم؛ به‌ویژه رواب��ط اقتصادی نیاز 
اساس��ی دارد. ای��ن موضوع می‌تواند به کاهش ت��ورم، کنترل نرخ ارز و 
مهم‌ت��ر از همه ایجاد ثب��ات اقتصادی کمک کن��د؛ ثباتی که پیش‌نیاز 

سرمایه‌گذاری است.
توسعه اقتصادی در اولویت نبوده است

بازگشت ایران به اقتصاد جهانی؛ توافق اخیر چه پیش‌نیازهای نهادی 
و ساختاری از جمله ش��فافیت مالی، اصلاح نظام بانکی، استانداردهای 
بین‌الملل��ی، روابط کارگزاری بانکی و رتبه اعتباری را برای ادغام مجدد 
در اقتصاد جهانی برجسته می‌کند؟ کدام اصلاحات باید در اولویت قرار 

گیرد تا اعتماد سرمایه‌گذاران خارجی جلب شود؟
یکی از مس��ائل اساس��ی کش��ور که هم��واره وجود داش��ته، بحث 
توس��عه اس��ت. در بیش از چهار دهه گذشته، توسعه عملًا در اولویت 
سیاس��ت‌گذاری کش��ور قرار نداش��ته اس��ت. هرچند در ش��عارها و 
س��خنرانی‌ها زیاد درباره آن صحبت ش��ده، ام��ا در عمل اتفاق جدی 
رخ نداده اس��ت. به‌ویژه در ۱۲ سال گذش��ته، نرخ سرمایه‌گذاری در 
کش��ور تقریب��اً به صفر نزدیک ش��ده و همین موض��وع عقب‌ماندگی 
تاریخی ایجاد کرده اس��ت. درآمد مردم و تولید ناخالص داخلی کشور 
نیز به س��طوح پایین‌تر از دهه ۹۰ بازگش��ته است. بنابراین ابتدا باید 

عقب‌ماندگی‌های گذشته را جبران کنیم.
نخس��تین اقدام این اس��ت که بازتعریفی از توس��عه در کشور داشته 
باش��یم و ب��ر اس��اس آن، قوانین، مق��ررات و تصمیم��ات حاکمیتی را 
تنظی��م کنیم. در حوزه سیاس��ی و اقتصادی باید به س��مت اصلاحات 
جدی حرکت کنیم. برای بازسازی زیرساخت‌ها ناچاریم از ظرفیت‌های 

بین‌المللی استفاده کنیم، زیرا ظرفیت داخلی کافی نیست.
غی��ر از درآم��د نف��ت و گاز، مناب��ع وس��یع دیگ��ری برای توس��عه 
زیرس��اخت‌ها نداریم و همان درآمدها نیز طی سال‌های گذشته عمدتاً 
صرف هزینه‌های جاری ش��ده است. صندوق توسعه ملی نیز منابعی در 
اختیار ندارد که بتواند به تنهایی از حوزه‌هایی مانند حمل‌ونقل، انرژی، 
مس��کن و صنعت پش��تیبانی کند. بنابراین اس��تفاده از منابع خارجی 

اجتناب‌ناپذیر است.

سرمایه گذار داخلی به تنهایی پاسخگو نیست
مس��ئله استقلال اقتصادی بسیار مهم اس��ت، اما گرفتن وام یا جذب 
س��رمایه‌گذاری خارجی منافاتی با استقلال کشور ندارد، به شرط آنکه 
مصال��ح ملی رعایت ش��ود. کش��ورهایی مانن��د چین، مال��زی و ترکیه 
نمونه‌های موفقی هستند که با جذب سرمایه خارجی به رونق اقتصادی 
رس��یدند و اس��تقلال خود را نیز حفظ کردند. ابزارهای متعددی برای 
تامین مالی وجود دارد؛ از رونق بازار سرمایه و مشارکت مردم در بورس 
گرفت��ه تا جذب س��رمایه‌گذاران داخلی و اس��تفاده از ظرفیت ایرانیان 
خارج از کشور. با این حال باید بپذیریم سرمایه‌گذاران داخلی به تنهایی 
ظرفیت کافی برای رس��اندن تولید ناخالص داخلی کش��ور )GDP( به 

سطح مطلوب را ندارند.
با توصیفات ش��ما، در دوره گذار پس��اجنگ؛ چگونه می‌توان همزمان 
رشد اقتصادی را تحریک کرد و از تشدید نابرابری و فشار بر دهک‌های 
پایین جلوگیری کرد؟ چه سیاس��ت‌های حمایتی هدفمند و پایداری را 

پیشنهاد می‌کنید که مانع بازگشت چرخه تورم و بی‌ثباتی شود؟
این شاید مهم‌ترین بخش ماجرا باشد. جمهوری اسلامی ایران بر پایه 
عدالت اجتماعی ش��کل گرفته و اگر از این اصل فاصله بگیریم، در واقع 
از مبان��ی اصلی انقلاب فاصله گرفته‌ایم. بنابراین همه سیاس��ت‌گذاران 
بای��د عدال��ت اجتماعی، رفاه مردم و حمای��ت از دهک‌های پایین را در 
اولویت قرار دهن��د. در دنیا دو نگاه اقتصادی درباره عدالت وجود دارد؛ 
گروه��ی معتقدند اگر اقتصاد آزاد و رش��د اقتصادی ش��کل بگیرد، رفاه 
نی��ز به صورت طبیعی ایجاد می‌ش��ود. گروه دیگر ن��گاه نزدیک‌تری به 
رویکردهای سوسیالیستی دارند و معتقدند باید با یارانه و قیمت‌گذاری 
دس��توری از اقش��ار ضعیف حمایت ک��رد. به نظر من ه��ر دو نگاه اگر 
به‌صورت افراطی اجرا ش��وند، اشتباه هس��تند و تجربه نیز این را نشان 

داده است.
جذب سرمایه گذار خارجی نیاز به ثبات اقتصادی دارد

مردم اصلی‌ترین س��رمایه کش��ور هس��تند. در جنگ ۱۲ روزه اخیر 
هم مردم نش��ان دادند اگر پش��ت دولت و حاکمیت نباش��ند، موفقیت 
جدی حاصل نمی‌ش��ود. بنابراین، حفظ م��ردم در صحنه باید با عدالت 
اجتماعی پیون��د بخورد. برای تحقق این هدف، باید اقتصاد را از چنبره 
بروکراسی و محدودیت‌های زائد خارج کنیم و اجازه دهیم کارآفرینان، 
سرمایه‌گذاران، تجار و فعالان اقتصادی با آزادی بیشتری فعالیت کنند. 
جذب س��رمایه‌گذاری خارجی نیز مس��تلزم تضمین‌ه��ای لازم و ثبات 

اقتصادی است.
از س��وی دیگر، دولت و مجلس بای��د از تصمیمات مقطعی و هیجانی 
ک��ه اقتصاد را دچار التهاب می‌کند، پرهی��ز کنند. در کنار آن، حمایت 
هدفمند از اقشار آس��یب‌پذیر نیز ضروری است. در حوزه اجتماعی نیز 
بای��د رابطه حاکمیت با م��ردم صمیمی‌تر و نزدیک‌تر ش��ود. ایران باید 
کشوری اخلاق‌مدار باشد. همچنین لازم است به‌تدریج فضای سیاسی، 
حزبی و رس��انه‌ای بازتر شود تا کشور در یک فرآیند تدریجی به تعادل 
بیش��تری برسد. زیربنای همه این مس��ائل آن است که سیاست‌مداران 
کش��ور بتوانند با حفظ اس��تقلال و عزت ایران، روابط متعادلی با جهان 
برقرار کنند. بدون این پیش‌نیاز، دس��تیابی به ثبات اقتصادی و توسعه 

پایدار دشوار خواهد بود.

رشد اقتصاد پساجنگ بدون اصلاحات ساختاری و جذب سرمایه خارجی ممکن نیست



فرصت امروز: رش��د شاخص بورس همیشه برای بخش بزرگی از جامعه 
خبر مهمی اس��ت. وقتی تابلوی معاملات س��بز می‌ش��ود و ش��اخص به 
ارتفاع‌های تازه می‌رس��د، امید به رونق بازار س��رمایه بالا می‌رود. اما رشد 
ش��اخص به تنهایی به معنای رونق اقتصاد نیس��ت. همان‌طور که کاهش 
ش��اخص لزوما نش��انه رکود همه بخش‌های اقتصاد نیست، صعود آن نیز 
به خودی خود ثابت نمی‌کند که تولید، سرمایه‌گذاری و اشتغال در مسیر 

بهبود قرار گرفته‌اند.
پرسش مهم این است که پولی که وارد بورس می‌شود، در نهایت به کجا 
می‌رود. آیا از مس��یر افزایش سرمایه، انتش��ار اوراق و تامین مالی پروژه‌ها 
به کارخانه، ماش��ین‌آلات و توس��عه ظرفیت تولید می‌رسد؟ یا فقط میان 
سهام شرکت‌ها دست‌به‌دست می‌شود و در جست‌وجوی سود کوتاه‌مدت، 

از بازاری به بازار دیگر حرکت می‌کند؟
بورس می‌تواند یکی از مهم‌ترین ابزارهای تامین مالی تولید باشد. اما این 
ظرفیت فقط زمانی فعال می‌ش��ود که بازار سرمایه به اقتصاد واقعی وصل 
باشد. اگر بورس صرفا به صحنه نوسان قیمت دارایی‌ها تبدیل شود، ممکن 
است سود و زیان معامله‌گران را جابه‌جا کند، اما نقش محدودی در توسعه 

تولید داشته باشد.
شاخص بالا، اقتصاد بهتر؟

ش��اخص کل ب��ورس تصویری از تغییرات قیمت س��هام ش��رکت‌های 
بزرگ بازار ارائه می‌دهد. رش��د آن می‌تواند ناشی از عوامل مختلفی باشد؛ 
افزایش سودآوری شرکت‌ها، رشد نرخ ارز، افزایش قیمت کالاهای جهانی، 

خوش‌بینی سیاسی، ورود نقدینگی جدید یا حتی انتظارات تورمی.
اما همه این عوامل الزاماً به معنای رشد تولید نیستند. برای مثال، ممکن 
اس��ت ارزش سهام یک شرکت به دلیل افزایش نرخ ارز بالا برود، در حالی 
که حجم تولید آن تغییر چندانی نکرده باش��د. یا ممکن اس��ت انتظارات 
تورمی باعث ش��ود سرمایه‌گذاران برای حفظ ارزش دارایی خود به بورس 

وارد شوند، بدون آنکه منابع جدیدی برای توسعه شرکت‌ها فراهم شود.
بنابراین باید میان رش��د قیمت سهام و رشد اقتصاد واقعی تفاوت قائل 
شد. رشد بورس می‌تواند نشانه‌ای مثبت باشد، اما فقط زمانی که با افزایش 

سرمایه‌گذاری، توسعه تولید و بهبود عملکرد شرکت‌ها همراه شود.
پول داغ چیست و چرا مهم است؟

پول داغ، س��رمایه‌ای اس��ت که با هدف بهره‌برداری س��ریع از نوس��ان 
قیمت‌ها جابه‌جا می‌شود. این پول ممکن است امروز وارد بورس شود، فردا 
به بازار طلا برود و چند روز بعد به ارز یا خودرو منتقل شود. هدف اصلی 
آن، مش��ارکت در تولید بلندمدت نیس��ت؛ هدف، کسب سود از تغییرات 

کوتاه‌مدت قیمت است.
ورود پول داغ به بورس می‌تواند در کوتاه‌مدت ش��اخص را بالا ببرد. اما 
همین پول می‌تواند در زمان تغییر انتظارات، به سرعت خارج شود و بازار 
را وارد دوره افت کند. سهامدار خرد معمولا بیش از دیگران از این نوسان‌ها 
آسیب می‌بیند، زیرا اغلب دیرتر وارد موج صعودی و دیرتر خارج می‌شود.

مشکل پول داغ فقط نوسان بازار نیست. وقتی سرمایه‌گذار به جای نگاه 

بلندمدت، صرفا به س��ود چندروزه فکر کند، شرکت‌ها نیز انگیزه کمتری 
برای اس��تفاده از بورس به عنوان ابزار تامی��ن مالی پیدا می‌کنند. در این 

وضعیت، بازار سرمایه از کارکرد اصلی خود فاصله می‌گیرد.
بورس چگونه به تولید کمک می‌کند؟

بازار سرمایه زمانی به تولید کمک می‌کند که شرکت‌ها بتوانند از طریق 
آن منابع جدید جذب کنند. افزایش س��رمایه، عرضه اولیه، انتش��ار اوراق 
بده��ی، صندوق‌های پروژه و ابزاره��ای تامین مالی می‌توانن��د پول را از 

سرمایه‌گذار به پروژه واقعی منتقل کنند.
برای مثال، یک شرکت صنعتی می‌تواند از طریق افزایش سرمایه، خط 
تولید خود را توس��عه دهد یا ماشین‌آلات جدید بخرد. یک شرکت انرژی 
می‌تواند با انتشار اوراق، پروژه نیروگاهی اجرا کند. یک شرکت ساختمانی 
می‌توان��د از صندوق پروژه برای تکمیل طرح اس��تفاده کند. در همه این 
موارد، بازار س��رمایه به پلی میان پس‌انداز مردم و س��رمایه‌گذاری واقعی 

تبدیل می‌شود.
ام��ا اگر بخش عم��ده معاملات به خریدوفروش س��هام موجود محدود 
ش��ود، نقش تامین مالی بورس محدود می‌ماند. در این حالت، سهام بین 

معامله‌گران جابه‌جا می‌شود، اما منابع جدیدی وارد شرکت نمی‌شود.
سهامدار خرد و خطر تصمیم‌های هیجانی

رش��د سریع بورس معمولا توجه سرمایه‌گذاران خرد را جلب می‌کند. 
بس��یاری از مردم با دیدن بازدهی‌های کوتاه‌مدت، به امید کس��ب سود 
وارد ب��ازار می‌ش��وند. اما بورس بازاری تخصصی اس��ت و بدون تحلیل، 
مدیریت ریس��ک و نگاه بلندمدت می‌تواند به زیان‌های س��نگین منجر 

شود.
سهامدار خرد باید بداند که هر رشد سریعی پایدار نیست. شرکت‌ها باید 
بر اس��اس سودآوری، دارایی، وضعیت صنعت، چشم‌انداز فروش و کیفیت 

مدیریت ارزیابی شوند، نه صرفا بر اساس شایعه یا موج‌های رسانه‌ای.
نهادهای ناظر نیز وظیفه دارند اطلاعات ش��رکت‌ها را ش��فاف‌تر کنند، 
با دس��تکاری بازار مقابله کنن��د و آموزش مالی را توس��عه دهند. بازاری 
که اطلاعات در آن ش��فاف نباشد، بیشتر در معرض رفتارهای هیجانی و 

سفته‌بازی قرار می‌گیرد.
ارز، طلا و بورس؛ رقابت بر سر نقدینگی

در اقتصاد ایران، بورس فقط با بازارهای جهانی رقابت نمی‌کند؛ با دلار، 
طلا، خودرو و مس��کن نیز رقاب��ت دارد. هرکدام از ای��ن بازارها می‌توانند 
بخش��ی از نقدینگی را ج��ذب کنند. وقتی انتظارات تورم��ی بالا می‌رود، 
بسیاری از سرمایه‌گذاران به دارایی‌هایی می‌روند که تصور می‌کنند ارزش 

آنها در برابر تورم حفظ می‌شود.
بورس زمانی می‌تواند در این رقابت موفق باشد که سرمایه‌گذار احساس 
کند شرکت‌ها توان رشد س��ودآوری دارند و بازار از ثبات نسبی برخوردار 
اس��ت. اگر ریسک‌های سیاس��ی، ارزی یا مقرراتی بالا باشد، سرمایه‌گذار 

ممکن است دارایی‌های نقدشونده‌تر را ترجیح دهد.
بازار سرمایه برای جذب منابع بلندمدت، به اعتماد نیاز دارد. اعتماد نیز 

با ثبات مقررات، شفافیت اطلاعات و پرهیز از تصمیم‌های ناگهانی ساخته 
می‌شود.

افزایش سرمایه؛ پلی میان بازار و کارخانه
یک��ی از مهم‌ترین نش��انه‌های اتصال بورس به اقتص��اد واقعی، افزایش 
سرمایه شرکت‌هاست. وقتی شرکتی از سهامداران خود منابع جدید جذب 
می‌کند و آن را صرف توسعه خطوط تولید، کاهش بدهی، خرید تجهیزات 
یا اجرای پروژه تازه می‌کند، بازار س��رمایه نق��ش واقعی خود را ایفا کرده 

است.
اما افزایش س��رمایه نیز باید با دقت بررسی شود. هر افزایش سرمایه‌ای 
لزوما به معنای توسعه تولید نیست. گاهی منابع فقط برای اصلاح ساختار 
مالی یا جبران زیان‌های گذشته استفاده می‌شوند. این اقدام ممکن است 

ضروری باشد، اما تفاوت زیادی با سرمایه‌گذاری مولد دارد.
س��رمایه‌گذار باید بداند پولی که وارد یک شرکت می‌کند، دقیقاً در چه 
مسیری مصرف خواهد شد. شفافیت در این زمینه می‌تواند اعتماد بازار را 

افزایش دهد و منابع بیشتری را به سمت پروژه‌های واقعی ببرد.
بورس بدون ثبات، تامین مالی نمی‌کند

بازار س��رمایه برای ایفای نقش توس��عه‌ای به ثبات نسبی نیاز دارد. اگر 
سیاس��ت‌های ارزی، قیمت‌گ��ذاری، مالیات، انرژی یا صادرات به ش��کل 
ناگهانی تغییر کنند، ارزش‌گذاری ش��رکت‌ها دشوار می‌شود. سرمایه‌گذار 
نمی‌تواند س��ودآوری آینده ش��رکت را تخمین بزن��د و در نتیجه، تمایل 

کمتری برای سرمایه‌گذاری بلندمدت خواهد داشت.
ثبات به معنای نبود نوس��ان نیس��ت. نوس��ان در بازار طبیعی است. اما 
تفاوت بزرگی میان نوسان ناشی از واقعیت‌های اقتصادی و نوسان ناشی از 
تصمیم‌های غیرمنتظره وجود دارد. بازار می‌تواند با ریسک اقتصادی کنار 

بیاید، اما با بی‌قاعدگی دائمی نمی‌تواند رشد کند.
رشد بورس باید به پروژه برسد

ش��اخص ب��ورس در ارتفاع ت��ازه می‌توان��د نش��انه‌ای از افزایش توجه 
سرمایه‌گذاران به بازار سهام باشد. اما ارزش واقعی این رشد زمانی مشخص 
می‌شود که به پروژه‌های جدید، افزایش ظرفیت تولید، توسعه شرکت‌ها و 

اشتغال منجر شود.
بازار س��رمایه نباید فقط محل شمارش سود روزانه باشد. باید به ابزاری 
برای س��اختن آینده اقتصاد تبدیل شود. این اتفاق زمانی رخ می‌دهد که 
شرکت‌ها بتوانند با شفافیت منابع جذب کنند، سرمایه‌گذار به اطلاعات قابل 
اعتماد دسترسی داشته باشد و سیاست‌گذار نیز ثبات و پیش‌بینی‌پذیری 

را حفظ کند.
بورس می‌تواند موتور تامین مالی تولید باشد، اما نه با پولی که فقط به 
دنبال موج‌های کوتاه‌مدت حرکت می‌کند. س��رمایه‌ای که به تولید کمک 

می‌کند، صبور است؛ به پروژه نگاه می‌کند، نه فقط به تابلوی سبز.
پرسش اصلی در روزهای رشد شاخص این نیست که بورس تا کجا بالا 
می‌رود. پرس��ش مهم‌تر این است که آیا مسیر پول از تابلوی معاملات به 

کارخانه، ماشین‌آلات و پروژه‌های تازه خواهد رسید یا نه.

بورس در ارتفاع تازه؛ سرمایه به تولید برگشته یا دنبال سود کوتاه‌مدت است؟

فش��ار افزایش قیمت‌ها در بازار خوراکی‌ها به مراتب بیشتر از نرخ تورم 
سالانه بوده؛ به‌ طوری که تورم سالانه این گروه از ۹۰ درصد عبور و برخی 
اقلام اساسی از جمله روغن، گوشت و لبنیات رشد قیمت‌های بالای ۱۵۰ 
تا ۲۷۰ درصدی را نس��بت به مدت مش��ابه سال قبل تجربه کرده‌اند. نرخ 

تورم نان و غلات نیز قابل توجه است.
به گزارش ایسنا، گزارش جدید مرکز آمار از شاخص قیمت مصرف‌کننده 
در خ��رداد ۱۴۰۵، از ادامه فاصله معنادار تورم خوراکی‌ها با تورم عمومی 
حکایت دارد؛ فاصله‌ای که بیش از همه در قیمت کالاهای اساس��ی مورد 
نیاز خانوارها دیده می‌ش��ود. براساس این گزارش، نرخ تورم سالانه کشور 
به ۶۲ درصد و تورم نقطه به نقطه به ۸۸.۶ درصد رس��یده؛ با این حال در 
گروه خوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها نرخ تورم سالانه ۹۰.۷ درصد و تورم نقطه 

به نقطه ۱۳۴.۶ درصد ثبت شد.
در میان اقلام خوراکی، روغن‌ها و چربی‌ها بیش��ترین افزایش قیمت را 
داشته‌اند. نرخ تورم سالانه این گروه به ۱۴۳.۱ درصد رسیده و تورم نقطه 
به نقطه آن نیز ۲۷۸.۴ درصد گزارش شد؛ رقمی که بالاترین نرخ رشد در 

میان گروه‌های اصلی خوراکی محسوب می‌شود.
در بخش نان و غلات نیز نرخ تورم س��الانه به ۱۲۰.۷ درصد رس��یده و 
تورم نقطه به نقطه این گروه ۱۳۸.۸ درصد گزارش ش��د؛ موضوعی که از 

افزایش قیمت یکی از اصلی‌ترین اقلام سبد مصرفی خانوارها حکایت دارد.
پ��س از روغن، گروه گوش��ت نیز از جمله کالاهایی اس��ت که افزایش 
قیمت چش��مگیری را پشت سر گذاشت. تورم نقطه به نقطه گوشت قرمز 
و گوشت ماکیان به ۱۷۸.۲ درصد رسیده و نرخ تورم سالانه این گروه نیز 
۸۹.۵ درصد اعلام ش��د. همچنین در گروه گوشت قرمز، گوشت سفید و 
فرآورده‌ه��ای آن، تورم نقطه به نقطه ۱۷۱.۵ درصد و تورم س��الانه ۸۷.۵ 

درصد ثبت شده است.
لبنیات نیز از موج گرانی‌ها عقب نماند. براساس داده‌های مرکز آمار، نرخ 
تورم سالانه گروه شیر، پنیر و تخم‌مرغ ۹۰.۲ درصد و تورم نقطه به نقطه 
آن ۱۵۱.۹ درصد است و همچنین نرخ تورم سالانه میوه و خشکبار ۹۳.۵ 

درصد و تورم نقطه به نقطه آن ۹۹.۹ درصد اعلام شده است.
مرور آمارهای خردادماه نش��ان می‌دهد در ش��رایطی که تورم عمومی 
کش��ور در س��طح ۶۲ درصد ق��رار دارد، بخش قابل توجه��ی از کالاهای 
خوراک��ی با نرخ‌هایی به مراتب بالاتر افزایش قیمت داش��ته‌اند؛ موضوعی 
که بیانگر تداوم فش��ار هزینه‌های معیش��تی بر خانوارها، به‌ویژه در تامین 

کالاهای اساسی است.
نگاهی کلی به وضعیت تورم خوراکی‌ها

نکته قابل توجه در آمارهای خ��رداد ۱۴۰۵، فاصله قابل توجه میان 

تورم سالانه و تورم نقطه به نقطه برخی اقلام خوراکی است. این موضوع 
نش��ان می‌دهد بخش مهمی از افزایش قیمت‌ه��ا در ماه‌های اخیر رخ 
داده و هنوز اثر کامل آن در ش��اخص تورم سالانه منعکس نشده است. 
به بیان دیگر، هرچند تورم س��الانه خوراکی‌ها حدود ۹۱ درصد گزارش 
شده، اما تورم نقطه به نقطه این گروه به بیش از ۱۳۵ درصد رسیده که 
از شتاب بالاتر افزایش قیمت مواد غذایی در مقایسه با میانگین یک‌ساله 

حکایت دارد.
»ت��ورم س��الانه« و »تورم نقطه ب��ه نقطه« دو تصویر متف��اوت از روند 
قیمت‌ها ارائه می‌کنند. نرخ تورم س��الانه از مقایسه میانگین قیمت‌ها در 
۱۲ م��اه منتهی به خرداد ۱۴۰۵ با میانگین ۱۲ ماه قبل از آن به دس��ت 
می‌آید و به همین دلیل شاخصی کندتر محسوب می‌شود، اما تورم نقطه 
به نقطه تغییرات قیمت‌ها در خرداد امسال نسبت به خرداد سال گذشته 
را نشان می‌دهد و تصویر شفاف‌تر و جدیدتری از سرعت افزایش قیمت‌ها 

ارائه می‌کند.
با توجه موضوع فوق، بالاتر بودن نرخ‌های تورم نقطه به نقطه در بسیاری 
از گروه‌های خوراکی نس��بت به تورم س��الانه، بیانگر آن اس��ت که بخش 
مهمی از رشد قیمت این کالاها در ماه‌های اخیر رخ داده و هنوز اثر کامل 

آن در شاخص سالانه مطرح نیست.

مرکز آمار ایران اعلام کرد

تورم خوراکی‌ها همچنان بالاتر از تورم عمومی 

اخبــــــار

وزیر جهاد کشاورزی:
مشکلی در تامین کالاهای اساسی نداریم 

وزیر جهاد کش��اورزی با بیان اینک��ه در تامین و خریدهای 
خارجی همواره دو اصل مهم »س�لامت و کیفیت« و »قیمت« 
مدنظ��ر ب��وده، تاکید کرد: هیچ مش��کلی در تامی��ن کالاهای 

اساسی نداریم.
به گزارش ایسنا، غلامرضا نوری قزلجه، وزیر جهاد کشاورزی، 
در ایکس نوشت: به فضل الهی، تامین امنیت غذایی کشورمان 
کماکان با قدرت و بدون هیچ گونه مش��کلی در جریان است، 
در تامین و خریدهای خارجی همواره دو اصل مهم »سلامت و 
کیفیت« و »قیمت« مدنظر بوده و البته که همراهی کشورهای 

دوست در ایام سخت اخیر قطعا مورد توجه خواهد بود.

برقراری مجدد پروازهای تهران - دبی از ۱۰ تیرماه
س��خنگوی س��ازمان هواپیمایی کش��وری از برقراری مجدد 
پروازهای تهران - دبی از روز چهارشنبه )۱۰ تیرماه( خبر داد.

مجید اخوان در گفت‌وگو با ایس��نا، در پاس��خ به این سوال 
که آیا پروازهای تهران - دبی قرار اس��ت به زودی از سرگرفته 
ش��ود یا خیر؟ گفت: از ۱۰ تیرماه سازمان هواپیمایی کشوری 
و همچنین س��ازمان هواپیمایی امارات مجوزهای لازم را برای 

برقرار پرواز در این مسیر صادر کرده‌اند.
وی با اشاره به اینکه اولویت پرواز با ایرلاین‌های ایرانی است، 
افزود: این پروازها نیز قرار است توسط شرکت‌های هواپیمایی 
ایران��ی انجام ش��ود، ولی در آینده ایرلاین‌ه��ا دیگر نیز پس از 

بررسی‌های لازم اضافه خواهند شد.
سخنگوی سازمان هواپیمایی کشوری تصریح کرد: برقراری 
پرواز در سایر مسیرها نیز در دست بررسی و نیاز به مجوزهای 

لازم  دارد.

اظهارات رئیس کارگروه آرد و نان اتاق اصناف 
درباره افزایش قیمت نان

رئی��س کارگ��روه آرد و نان ات��اق اصناف ایران با اش��اره به 
افزایش هزینه‌های نانوایان در سال جاری گفت: افزایش قیمت 
نان بر اساس رشد هزینه‌هایی مانند دستمزد کارگری و اجاره 
انجام شده، اما نرخ‌های جدید همچنان نتوانسته رضایت کامل 

نانوایان را جلب کند.
به گزارش ایس��نا، روز سه‌ش��نبه دوم تیرم��اه بود که رئیس 
کارگ��روه آرد و ن��ان ات��اق اصن��اف ای��ران اعلام ک��رد بنابر 
تصمیم‌گیری و اعلام اس��تانداری، نان‌ه��ای یارانه‌ای لواش ۲ 
ه��زار و ۷۰۰ تومان، بربری ۱۰ هزار توم��ان، تافتون ۴ هزار و 
۵۰۰ تومان و س��نگک ۱۵ ه��زار و ۵۰۰ تومان قیمت گذاری 
ش��د و این نرخ‌های جدید نیز از اول تیرم��اه در  نانوایی‌ها به 

اجرا درآمد.
علاوه بر اعلام نرخ جدید نان، بر اس��اس مش��اهدات میدانی 
خبرنگار ایسنا، طی ماه گذشته در برخی نانوایی‌هایی که پیش 
از ای��ن س��همیه‌ آرد دولتی دریافت می‌کردند، دیگر دس��تگاه 
نانینو مشاهده نشده و به نحوی نان‌ به نرخ آزاد توزیع می‌شد. 
برخی نانوای��ان می‌گفتند که به دلیل واقعی نبودن قیمت‌ها و 
همزم��ان افزایش هزینه‌ها، تصمیم گرفتند به س��مت پخت با 

آرد آزاد بروند.
محمدجواد کرم��ی، رئیس کارگروه آرد و ن��ان اتاق اصناف 
ایران، در گفت‌وگو با ایس��نا، درباره افزایش قیمت نان و برخی 
ابهام��ات درباره ابلاغ نرخ‌های جدید اظهار کرد: افزایش قیمت 
نان بر اس��اس آیتم‌های هزینه‌ای نانوایان انجام شده است. هر 
واحد نانوایی در س��ال ۱۴۰۵ با افزای��ش هزینه‌هایی همچون 
دس��تمزد کارگری، اجاره محل و س��ایر هزینه‌ها مواجه بوده و 
این موضوع ایجاب می‌کرد دولت از ابتدای س��ال اصلاح قیمت 
نان را در دس��تور کار قرار دهد ت��ا نرخ‌ها به واقعیت نزدیک‌تر 
ش��ود. البته قیمت‌های فعلی همچنان واقعی نیست و با توجه 
به رش��د قابل توج��ه هزینه‌ها، هنوز رضایت کام��ل نانوایان را 
تامین نکرده است. با این حال، از آنجا که قیمت نان به‌صورت 
دستوری از سوی دولت تعیین می‌شود، اجرای آن برای نانوایان 

لازم‌الاجراست و آنها باید مطابق نرخ‌های مصوب عمل کنند.
کرم��ی درباره تاثیر افزایش قیم��ت بر کیفیت نان نیز گفت: 
موضوع کیفیت مس��ئله‌ای مهم اس��ت و هر نانوایی باید برای 
ارتقای کیفیت محصول خود تلاش کند. این روند در بسیاری 
از واحدهای نانوایی در حال انجام اس��ت و باید تقویت ش��ود. 
رصدهای ما در تهران نش��ان می‌دهد این استان در مقایسه با 
بسیاری از اس��تان‌ها و شهرهای دیگر، نان باکیفیت‌تری تولید 

و عرضه می‌کند.
رئیس کارگ��روه آرد و نان اتاق اصناف ای��ران درباره اجرای 
نرخ‌های جدید در شهرس��تان‌ها نیز توضیح داد: تغییر نرخ نان 
برای کل کش��ور در نظر گرفته ش��ده، اما اجرای آن به‌صورت 
استانی و بر اساس مصوبات کارگروه‌های استانی انجام می‌شود. 
یارانه نانوایی‌ها از طریق سامانه نانینو اعمال می‌شود و هرگونه 
تغیی��ر قیمت باید پس از مصوبه کارگروه‌های اس��تانی و ابلاغ 
به شرکت نانینو در سیستم ثبت شود. در عمل، زمانی که این 
ابلاغ صورت می‌گیرد، قیمت‌ها در دستگاه‌های نانینو به‌صورت 
یکباره تغییر می‌کند. تا زمانی که این تغییر در س��امانه نانینو 
اعمال نش��ده باشد، هرگونه افزایش قیمت امکان‌پذیر نیست و 

نانوایان مجاز به تغییر قیمت نیستند.
وی درباره واقعی‌سازی قیمت نان و افزایش تعداد نانوایی‌های 
آزادپ��ز نیز گف��ت: نانوایان همواره گلای��ه دارند که قیمت نان 

واقعی نیست و فاصله زیادی با هزینه‌های واقعی تولید دارد.
کرمی با اشاره به وضعیت تهران اظهار کرد: در حال حاضر 
در مناطق یک، دو و سه تهران، نانوایی‌های سنگک و بربری 
بر اس��اس مصوبه کارگروه اس��تانی آزاد شده‌اند. درباره سایر 
مناطق نیز تصمیم‌گیری بر عهده کارگروه‌های اس��تانی است 
و باید مش��خص شود که آیا این سیاست در مناطق دیگر هم 
اجرایی خواهد ش��د یا خیر. علاوه بر ای��ن، برخی واحدهای 
تازه‌تاس��یس که از طریق سامانه مجوز دریافت کرده و پروانه 
کس��ب گرفته‌اند، از ابتدا به‌صورت آزادپز فعالیت خود را آغاز 

کرده‌اند.

3اقتصاد امروز یکشنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
7 تیر 1405

شماره 2958



اقتصاد امروز تلفن مستقیم: 486073290 www.forsatnet.ir یکشنبه
7 تیر 1405

شماره 2958

آغاز فروش سرویس‌های جدید اینترنت فیبر نوری 
)تانوما( در شرکت مخابرات ایران

تهران-فرش��ته یعقوبی-ش��رکت مخابرات ای��ران از آغاز فروش 
مجموع��ه جدیدی از س��رویس‌های اینترنت مبتن��ی بر فیبر نوری 
)تانوما( خبر داد.این س��رویس‌ها با بازنگری در حجم ترافیک و در 
قال��ب قرارداده��ای پیش‌پرداخت و پس‌پرداخت ب��رای متقاضیان 
عرض��ه ش��ده‌اند.بر ای��ن اس��اس، س��رویس‌های پیش‌پرداخت در 
دوره‌های  یک، س��ه، ش��ش و دوازده‌ماهه ارائه می‌شوند. همچنین 
برای قراردادهای ش��ش‌ماهه و دوازده‌ماهه به ترتیب ۴ و ۱۰ درصد 
تخفیف در نظر گرفته ش��ده است.سرویس‌های پس‌پرداخت نیز در 
دوره‌های س��ه، ش��ش و دوازده‌ماهه قابل ارائه بوده و هزینه ماهانه 
آن‌ها حدود ۱۰ درصد بیش��تر از قیمت ماهانه سرویس‌های مشابه 
در حالت پیش‌پرداخت یک‌ماهه تعیین ش��ده است.در سبد جدید 
س��رویس‌های تانوما، مهم‌ترین تغییر به بازنگ��ری و افزایش حجم 
ترافیک اختصاص دارد و قیمت س��رویس‌ها نسبت به گذشته بدون 
تغییر باقی مانده اس��ت.گفتنی س��ت، جزئیات کامل س��رویس‌ها، 
ش��رایط بهره‌مندی و مشخصات هر یک از بسته‌ها از طریق پرتال و 

همچنین پنل کاربری مشترکان قابل مشاهده است.

به دنبال دستور وزیر ارتباطات؛
 قطع تلفن مشتریان بدهکار تا رفع اختلالات بانکی متوقف شد

تهران –فرشته یعقوبی-معاون فناوری اطلاعات شرکت مخابرات 
ای��ران از توقف موقت قطع تلفن مش��ترکان بده��کار تا زمان رفع 
اختلالات ش��بکه بانکی کش��ور خبر داد.مهن��دس بهرامی، معاون 
فناوری اطلاعات ش��رکت مخابرات ایران، با اش��اره به دستور وزیر 
ارتباطات و فناوری اطلاعات مبنی بر حمایت از مشترکان در شرایط 
فعلی، اظهار کرد: با توجه به اختلالات ایجادشده در برخی خدمات 
و سامانه‌های بانکی و به منظور جلوگیری از بروز مشکلات احتمالی 
برای مش��ترکان در فرآیند پرداخت قبوض، شرکت مخابرات ایران 
تا زمان رفع این اختلالات، نس��بت به قطع تلفن مشترکان بدهکار 
اق��دام نخواهد کرد.وی افزود: علاوه بر این، ش��رکت مخابرات ایران 
س��قف اعتبار مکالمه تلفن ثابت مشترکان را نیز تا دو برابر افزایش 
داده اس��ت تا مش��ترکان بدون نگران��ی از محدودیت‌های اعتباری 
بتوانند از خدمات ارتباطی بهره‌مند ش��وند.معاون فناوری اطلاعات 
ش��رکت مخابرات ایران در تشریح این اقدام گفت: سقف اعتبار هر 
مشترک به‌طور معمول بر اساس میانگین کارکرد و میزان مکالمات 
سه ماه گذش��ته وی تعیین می‌شود. این اعتبار به عنوان حد مجاز 
اس��تفاده از خدمات پیش از پرداخت صورتحس��اب در نظر گرفته 
می‌ش��ود که در شرایط کنونی، به منظور حفظ پایداری ارتباطات و 
ارائ��ه خدمت مطلوب به مش��ترکان، تا دو برابر میزان قبلی افزایش 
یافته است.بهرامی تأکید کرد: شرکت مخابرات ایران با رصد مستمر 
شرایط و در راستای مسئولیت اجتماعی خود، تمامی تلاش خود را 
برای تداوم ارائه خدمات ارتباطی پایدار به مش��ترکان به کار خواهد 

بست و تصمیمات لازم را متناسب با شرایط اتخاذ خواهد کرد.

افزایش صادرات نفت ایران به نفع بازار جهانی و 
اقتصاد کشور

یک کارش��ناس حوزه انرژی گفت: با توجه به نیاز بالای تقاضای 
جهان��ی، فروش نف��ت ایران نه تنها به ارزآوری برای کش��ور کمک 
می‌کن��د، بلکه به عنوان ی��ک بازیگر مهم، می‌توان��د نقش موثری 
در تعدی��ل قیمت‌های جهان��ی نفت ایفا ک��رده و منجر به کاهش 
قیمت‌ها ش��ود. میرقاسم مؤمنی - کارش��ناس حوزه انرژی و نفت 
- در گفت‌وگو با ایس��نا، درباره آزادس��ازی ص��ادرات نفت ایران و 
توافقات احتمالی صورت گرفت��ه، اظهار کرد: اخباری مبنی بر یک 
توافق غیررس��می برای تداوم ص��ادرات نفت ایران طی یک فرصت 
۶۰ روزه مطرح ش��ده که این اقدام می‌تواند تاثیرات مهمی بر بازار 

نفت و وضعیت ارزی کشور داشته باشد.
وی با اش��اره به شرایط فعلی تانکرهای نفتکش ایرانی در آب‌های 
آزاد و ظرفیت موجود برای عرضه نفت به بازار جهانی گفت: با توجه 
ب��ه نیاز بالای تقاضای جهانی، فروش نفت ایران نه تنها به ارزآوری 
برای کشور کمک می‌کند، بلکه به عنوان یک بازیگر مهم، می‌تواند 
نقش مؤثری در تعدیل قیمت‌های جهانی نفت ایفا کرده و منجر به 

کاهش قیمت‌ها شود.  
این کارش��ناس حوزه ان��رژی در ادامه به ابعاد دیگ��ر این توافق 
پرداخت و گفت: مسئله اصلی که اکنون مطرح است، رویکرد وزارت 
خزان��ه‌داری آمریکا ب��رای اعمال مدیریت و نظ��ارت بر درآمدهای 
حاصل از فروش نفت اس��ت. به نظر می‌رس��د ط��رف آمریکایی به 
دنبال ایجاد سازوکارهایی جهت کنترل و نظارت بر نحوه هزینه‌کرد 
ارزهای حاصل از فروش نفت ایران اس��ت ک��ه این موضوع از ابعاد 
مختل��ف قابل تامل بوده و بعید اس��ت ایران با چنین مداخله‌ای در 

نحوه استفاده از درآمدهای قانونی خود موافقت کند.
مومن��ی تصری��ح کرد: نیاز کش��ور به ارز جه��ت تامین کالاهای 
اساس��ی، اقلام بهداشتی، کشاورزی و همچنین تجهیزات مورد نیاز 
برای بازس��ازی مناطق آس��یب‌دیده و بخش‌ه��ای صنعتی، اهمیت 

آزادسازی منابع ارزی را دوچندان کرده است.  
این کارش��ناس حوزه نفت در پایان خاطرنش��ان کرد: ایران نقش 
مهمی در ص��ادرات نفت دارد به همین دلیل ص��ادرات نفت ایران 
می‌توان��د تاثیر مس��تقیمی در قیمت نفت داش��ته و قیمت نفت را 

متعادل‌تر و پایین‌تر بیاورد.  

بررسی روند اجرای مصوبات شورا
در ادامه این جلس��ه، وحید یزدانیان، معاون شبکه ملی اطلاعات؛ 
با اش��اره به مصوبات شورا، گفت: »بخش��ی از مصوبات کلیدی که 
هنوز به‌طور کامل اجرایی نش��ده‌اند، بررسی و درباره تعیین تکلیف 
آن‌ه��ا و ارائ��ه راهکاره��ای لازم ب��رای تحقق کامل ای��ن مصوبات 

تصمیم‌گیری شد.«
بر اس��اس گزارش ارائه‌شده در این نشست، از مجموع ۴۵ مصوبه 
مربوط به س��ازمان تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی، ۷۳ درصد 
به‌طور کامل اجرا ش��ده و ۲۷ درصد باقی‌مانده نیز بررس��ی ش��د و 
نمایندگان این س��ازمان و سایر دس��تگاه‌های مرتبط، پیشنهادهای 

خود را برای اجرای کامل این مصوبات ارائه کردند.

خبرنــامه

نای��ب رئی��س کمیس��یون گمرک ات��اق ایران با اش��اره ب��ه کاهش 
محدودیت‌ه��ای اخیر در بن��ادر جنوبی گفت: تج��ارت خارجی از این 
مس��یرها به‌صورت تدریجی و آرام در حال بازگش��ت است، اما هنوز تا 
رس��یدن به وضعیت پایدار و رونق کامل فاصل��ه وجود دارد و ثبات در 
بازار ارز و بهبود ش��رایط امنیتی از مهم‌ترین پیش‌ش��رط‌های این روند 

محسوب می‌شود.
ندیر پورجم - نایب رئیس کمیسیون گمرک اتاق ایران - در گفت‌وگو 
با ایس��نا، درباره آخرین وضعیت تجارت خارجی کش��ور پس از کاهش 
محدودیت‌ه��ای اخیر در بن��ادر جنوبی اظهار کرد: هن��وز نمی‌توان از 
ایجاد گشایش معنادار در تجارت خارجی سخن گفت، اما یک گشایش 
تدریجی و آرام در حال ش��کل‌گیری اس��ت که پیش‌بینی می‌کنیم در 
ماه‌های آینده توسعه پیدا کند. امیدواریم این شرایط به ثبات و پایداری 
برسد تا فعالان اقتصادی دوباره با اطمینان وارد عرصه تجارت شوند. در 
حال حاضر دو موضوع اصلی موجب نگرانی تجار اس��ت؛ نخست مسئله 
ایمنی و امنیت و دوم تلاطم بازار ارز که هر دو بر تصمیم‌گیری فعالان 

اقتصادی اثر مستقیم دارند.
وی ادامه داد: خطوط کش��تیرانی، شناورها و شرکت‌های حمل‌ونقل 
باید نسبت به امنیت مسیرها اطمینان پیدا کنند و همزمان نیز بازار ارز 

به ثبات نسبی برسد. اگر این دو مؤلفه فراهم شود، بدون تردید صادرات 
از بنادر جنوبی دوباره رونق خواهد گرفت.

پورجم درباره وضعیت تامین کالاهای اساسی در ماه‌های گذشته نیز 
گفت: در دوره محدودیت‌های دریایی، ورود کالا از مس��یر جنوب تقریباً 
به صفر رس��یده بود و عملًا جریان ورود کالا وجود نداشت. اکنون روند 
ورود کالاه��ای اساس��ی از جمله کود و برخی اق�لام ضروری به‌صورت 
تدریجی آغاز ش��ده است، اما درباره س��ایر کالاهایی که عمدتاً از بنادر 
جنوب شرق آسیا وارد کشور می‌شوند، احتمالاً تا دو ماه و نیم دیگر نیز 

زمان لازم است تا شرایط به وضعیت عادی نزدیک شود.
نایب رئیس کمیسیون گمرک اتاق ایران در پاسخ به این پرسش 
که آیا مرزهای شرقی و شمالی توانسته‌اند بخشی از خلأ ایجاد شده 
را جب��ران کنند؟ گفت: بدون تردید ای��ن مرزها تا حدی به کمک 
تجارت کش��ور آمدند، اما باید توجه داش��ت که از گذش��ته بخش 
عم��ده تجارت خارجی ایران از طریق بنادر جنوبی انجام می‌ش��د. 
صادرات��ی که از س��ایر مرزها انجام می‌ش��د، بیش��تر در چارچوب 
تجارت با کش��ورهای همس��ایه بود. همچنین تمام زیرساخت‌های 
اصلی کش��ور در بنادر جنوبی متمرکز ش��ده است. از بندر ریگ تا 
بندر امام، امکانات، تجهیزات و زیرساخت‌ها نسبت به بنادر شمالی 

بس��یار مجهزتر بوده و اساس��اً برای حجم ب��الای تجارت خارجی 
طراحی شده‌اند.

پورج��م با اش��اره به تغییر مس��یر برخی صادرکنن��دگان در ماه‌های 
گذش��ته اظهار کرد: بس��یاری از تجار، از جمله خود ما که در بوش��هر 
مس��تقر هس��تیم، بخشی از صادرات خود را به س��مت مرزهای شرقی، 
افغانس��تان و مرزه��ای ش��مالی هدایت کردی��م، اما این تغییر مس��یر 

نتوانست کاهش تجارت را جبران کند.
وی اف��زود: خ��ود من نیز صادرکننده هس��تم و در ای��ن مدت حجم 
صادراتم به حدود یک ‌دهم تا یک ‌پانزدهم میزان گذش��ته کاهش یافت 

که نشان‌دهنده شدت تأثیر این محدودیت‌ها بر تجارت خارجی است.
نای��ب رئیس کمیس��یون گمرک اتاق ای��ران درب��اره وضعیت فعلی 
صادرات محصولات کش��اورزی نی��ز گفت: عمده فعالی��ت ما در حوزه 
صادرات تره‌بار اس��ت. صادرات از اس��تان بوش��هر عمدتاً به مقصد قطر 
انجام می‌شود. همچنین از بنادر استان هرمزگان نیز صادرات به امارات 
در ح��ال انجام اس��ت. حدود ۲۰ روز اس��ت که به‌ تدریج روند ارس��ال 
باره��ای یخچالی، تره‌بار و س��ایر محموله‌ها از طریق لنج‌ها و ش��ناورها 
دوباره آغاز شده،  امیدواریم این روند به‌صورت مستمر ادامه پیدا کرده 

و دامنه این گشایش‌ها روزبه‌روز گسترده‌تر شود.

تجارت از بنادر جنوبی آرام‌آرام در حال احیاست

با وجود ادع��ای اخیر دونالد ترامپ درباره ام��کان فروش محصولات 
کش��اورزی آمری��کا به ایران، رئیس انجمن صنای��ع خوراک دام و طیور 
و آبزیان ایران معتقد اس��ت در شرایط فعلی، برزیل، روسیه و آرژانتین 
به دلیل قیمت تمام‌ش��ده پایین‌تر، هزینه حمل کمتر و ریسک پایین‌تر 
مب��ادلات، همچنان تامین‌کنندگان اصلی نهاده‌های دامی و غلات ایران 
خواهند بود و خرید از آمریکا تنها در صورت کاهش موانع بانکی و ارائه 

مشوق‌های اقتصادی توجیه‌پذیر است.
مجید موافق قدیری روز شنبه در گفت و گو با خبرنگار اقتصادی ایرنا 
درب��اره ادعای اخیر دونالد ترامپ مبنی بر اینکه ایران می‌تواند بخش��ی 
از منابع مالی آزاد ش��ده را صرف خرید ذرت، گندم و س��ایر محصولات 
کش��اورزی آمریکایی کند، اظهار داش��ت: اظهارات ترامپ به طور عمده 
سیاس��ی اس��ت و در چارچوب رقابت‌ های داخلی آمریکا قابل بررس��ی 

است.
عض��و هیات نمایندگان اتاق بازرگانی ایران با بیان اینکه ترامپ خرید 
اجباری محصولات کش��اورزی این کشور را دستاوردی برای کشاورزان 
آمریکایی مطرح کرده اس��ت، افزود: البته ای��ران این ادعا را رد کرده‌ و 
تاکی��د دارد که نحوه هزینه کرد منابع بر اس��اس تش��خیص و نیازهای 

ایران خواهد بود.
وی در عی��ن حال امکان خری��د محصولات کش��اورزی آمریکایی را 
فرصتی برای تنوع‌ بخش��ی به منابع تامین ایران دانس��ت و خاطر نشان 
کرد: تحقق این امر مش��روط به کاهش موانع بانکی، لجستیکی و البته 
سیاس��ی اس��ت زیرا تجربه نش��ان داده بدون تضمین‌ های عملی مانند 
پرداخت‌ های قابل اعتماد، جنبه اقتصادی آن محدود و بیش��تر به ابزار 

چانه‌ زنی سیاسی شبیه است.
رئی��س انجمن صنایع خوراک دام، طیور و آبزیان ایران خاطر نش��ان 
کرد: ایران در نیم قرن گذشته به دلیل کاهش منابع آبی و رشد جمعیت 
به یکی از واردکنن��دگان عمده نهاده‌ های دامی همچون ذرت، کنجاله 
س��ویا و دانه‌ های روغنی در منطقه و جهان تبدیل ش��ده اس��ت اما در 

سال‌ های اخیر سهم آمریکا در واردات ایران بسیار محدود بوده است.
وی با اش��اره به اینکه ایران نیاز خود را به طور عمده از برزیل )ذرت 
و س��ویا(، اوکراین، آرژانتین و روس��یه تامین می‌ کند افزود: بازار ایران 
برای آمریکا پتانس��یل بالایی دارد، اما در عمل تا امروز س��هم ناچیزی 

داشته است.
مواف��ق قدیری خاطرنش��ان کرد: پی��ش از انقلاب اس�لامی تجارت 
کش��اورزی دو کش��ور قابل توجه بود، اما پ��س از آن به موارد معدود و 
خاص محدود شد، در واقع کشورمان خریدار بزرگی برای صادرکنندگان 

جهانی است، اما آمریکا به دلیل موانع موجود عملا غایب بوده است.
مزیت اقتصادی تامین نهاده‌ از روسیه و برزیل

رئیس انجمن صنای��ع خوراک دام، طیور و آبزیان ایران با بیان اینکه 
از نظ��ر اقتصادی خرید غلات و نهاده‌های دامی از آمریکا می‌تواند برای 

ایران مزیت قیمتی یا کیفی نسبی به سایر تامین‌کنندگان مانند برزیل، 
آرژانتین و روس��یه داشته باشد، گفت: البته محصولات آمریکایی مزیت 
قیمتی ش��اخص و قابل توجهی ندارد و حتی در بسیاری موارد محدود 
اس��ت زیرا که برزی��ل و آرژانتین به دلیل فاصل��ه حمل کمتر به خلیج 
فارس هزینه‌ های لجس��تیکی پایین‌ تر و البته حجم تولید اغلب رقابتی‌ 

تر هستند و ذرت برزیل معمولا ارزان‌تر به ایران تحویل داده می‌شود.
موافق قدیری با یادآوری اینکه محصولات کش��اورزی آمریکا به دلیل 
درج��ه‌ بندی دقیق، پروتئی��ن بالاتر، آلودگی کمتر و ثبات بیش��تر در 
تامی��ن از نظر کیفی برتری دارند، گفت: این نکته مهم اس��ت که برای 
صنای��ع خوراک دام، طیور و آبزیان، کیفیت بالاتر می‌تواند بازدهی بهتر 
و س�لامت بیش��تر دام را به همراه داشته باش��د که ارزش افزوده ایجاد 

می‌کند.
وی اضافه کرد: با این وجود با توجه به ریس��ک تحریم و هزینه‌ های 
بالات��ر بدون تخفیف قابل توجه یا تس��هیلات بانک��ی، مزیت اقتصادی 

واضحی نسبت به تامین‌کنندگان فعلی وجود ندارد.
امکان توسعه تجارت بدون عادی‌ سازی روابط سیاسی

عضو هی��ات نمایندگان اتاق ای��ران درباره اینکه آیا ب��ا وجود اعمال 
تحریم های ظالمانه از س��وی آمریکا علیه م��ردم ایران در عمل امکان 
تج��ارت محصولات کش��اورزی میان ایران و آمریکا وج��ود دارد، اظهار 
داشت: بله، در عمل هرچند به شکل محدود امکان پذیر است؛ آمریکا از 
سال ۲۰۰۰ صادرات غذایی و کشاورزی به ایران را تحت مجوز عمومی 
مج��از ک��رده و این اقلام اغل��ب از محدودیت‌ های تحریمی مس��تثنی 

بوده‌اند.
مواف��ق قدیری افزود: معاملات گذش��ته مانند خرید گندم در س��ال 
۲۰۰۸ یا س��ویا در س��ال ۲۰۱۸ نش��ان‌ دهنده این امکان است، موانع 
اصلی در این خصوص نیز ش��امل تحریم‌ های بانکی، مسائل لجستیکی 
و ریسک ثانویه است؛ از این رو با کاهش محدودیت‌ های بانکی به نظر 
می‌ رس��د تجارت می‌ تواند بدون نیاز به عادی‌ س��ازی روابط سیاس��ی 

مانند الگویی در برجام گسترش یابد.
این فعال حوزه نهاده های دامی درخصوص اینکه اگر محدودیت‌های 
بانکی و تحریمی کاهش یابد، کدام محصولات کش��اورزی آمریکا امکان 
ورود به بازار ایران را خواهند داشت، گفت: در صورت کاهش محدودیت‌ 
ها، ذرت، دانه س��ویا، کنجاله سویا، برخی افزودنی‌ ها و ریزمغذی های 
خوراک دام بیشترین شانس ورود را خواهند داشت زیرا ایران به عنوان 

واردکننده عمده این نهاده‌ها، تقاضای پایدار و قابل توجهی دارد.
اظهارات ترامپ بیشتر در چارچوب رقابت های سیاسی داخلی 

آمریکا قابل بررسی است
عضو هیات نمایندگان ات��اق ایران درباره اینکه آیا اظهارات ترامپ را 
می‌توان نش��انه‌ ای از اهمیت اقتصادی ب��ازار ایران برای صادرکنندگان 
آمریکایی دانس��ت یا بیش��تر باید آن در چارچوب رقابت‌های سیاس��ی 

داخل��ی آمریکا تحلیل کرد گف��ت: بازار ایران به دلی��ل ظرفیت بالقوه 
چند میلیون تنی برای غلات و نهاده‌های دامی اهمیت اقتصادی واقعی 
برای صادرکنندگان آمریکایی دارد، اما اظهارات ترامپ بیش��تر باید در 
چارچ��وب رقابت‌ های سیاس��ی داخلی آمریکا و حمایت از کش��اورزان 

ایالت‌ های کلیدی تحلیل شود.
مواف��ق قدیری اضافه کرد: ترامپ این موضوع را به عنوان بازار جدید 
برای کش��اورزان آمریکایی برجسته کرده است که مشابه رویکرد قبلی‌ 
اش نسبت به چین است تا رضایت پایگاه انتخاباتی خود را جلب کند.

وی درخص��وص اینکه اگر ایران تصمیم بگی��رد همچنان نیاز خود را 
از کش��ورهای دیگری مانند برزیل، روسیه، قزاقستان یا آرژانتین تامین 
کند، آیا از نظر اقتصادی هزینه یا مزیت قابل توجهی نس��بت به خرید 
از آمریکا خواهد داشت تصریح کرد: بله حتما مزیت قابل توجهی وجود 
دارد، خرید از برزیل، روسیه، قزاقستان یا آرژانتین به دلیل حمل ارزان‌ 
تر با مسیرهای دریایی کوتاه‌ تر قیمت رقابتی‌ تر و پرداخت‌ های آسان‌تر 

بدون ریسک تحریم ثانویه از نظر هزینه به صرفه‌ تر است.
ب��ه گفته وی، هرچند آمریکا ممکن اس��ت در برخ��ی موارد کیفیت 
بالاتری داش��ته باش��د، اما این تفاوت معمولا با هزین��ه اضافی مگر در 

شرایط خاص توجیه نمی‌ شود.
آمار ۸ میلیارد دلاری واردات و چشم‌ انداز خودکفایی

رئیس انجمن صنایع خوراک دام، طیور و آبزیان ایران درباره چگونگی 
حجم واردات نهاده‌های دامی و گندم در س��ال گذش��ته و همچنین با 
توجه به برنامه ایران برای کش��ت فراس��رزمینی و کاهش وابس��تگی به 
واردات چ��ه چش��م‌اندازی در این بخش متصور هس��تید، گفت: س��ال 
گذش��ته بیش از ۲۰ میلیون تن نهاده دامی به ارزش حدود ۸ میلیارد 
دلار وارد کشور شده که بخش عمده واردات نهاده‌های دامی مربوط به 

ذرت و کنجاله سویا و جو دامی بوده است.
مواف��ق قدیری اف��زود: ایران همچن��ان واردکننده قاب��ل توجهی در 
حوزه نهاده های دامی تولید خوراک دام اس��ت و هرچند برنامه کش��ت 
فراس��رزمینی و ت�لاش برای خودکفای��ی و خوداتکایی ادام��ه دارد، اما 
تقاضای رو به رشد بخش دام و طیور، واردات را ضروری نگه می‌ دارد.

وی اظهار داش��ت: چش��م‌ انداز واقع‌ بینانه این اس��ت که طبق قانون 
برنامه هفتم پیش��رفت خام فروشی نهاده های دامی کاهش پیدا کند و 
از ظرفیت و تکنولوژی کارخانجات خوراک دام، طیور و آبزیان اس��تفاده 

بهینه شود.
وی با تاکید بر اینکه تن��وع منابع تامین انعقاد قراردادهای بلندمدت 
و بهبود لجس��تیک بنادر کلیدی نیز باید در برنامه های دولت و بخش 
خصوص��ی باش��د افزود: به نظر می‌ رس��د تا مدت ها نوس��انات ارزی و 
تغییرات آب‌ و هوایی همچنان چالش محس��وب ش��وند و کاهش کامل 
وابس��تگی در کوتاه‌ مدت بعید است؛ بنابراین مدیریت هوشمند واردات 
در کنار تقویت تولید داخلی و برنامه ارتقا بهره وری بهترین مسیر است.

ایران مشتری غلات روسیه و برزیل 
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رئیس کمیس��یون سرمایه‌گذاری و تأمین مالی اتاق بازرگانی، صنایع، 
معادن و کش��اورزی ای��ران با تأکید بر ض��رورت بازآرایی روابط تجاری 
ایران گفت: یکی از موضوعات مهم، بازطراحی مسیرهای ارتباط تجاری 

کشور با منطقه است.
فرشید شکرخدایی روز شنبه در گفت و گو با خبرنگار اقتصادی ایرنا 
در خصوص ش��رایط مذاکره بر تجارت و اقتصاد کش��ور اظهار داش��ت: 
سال‌هاست بخش بزرگی از تبادلات مالی و تجاری ایران از مسیر امارات 
انجام و بخش قابل‌توجهی از واردات کشور نیز از طریق بنادر این کشور، 

از جمله جبل‌علی وارد می شده است.
وی افزود: این به معنای آن نیست که باید امارات یا دبی را از چرخه 
اقتصادی ایران حذف کرد اما به‌هیچ‌وجه صلاح نیس��ت که س��هم یک 
کشور در تراکنش‌ها و مسیرهای تجاری ایران بسیار بالا باشد. به اعتقاد 
من، نباید بیش از ۲۰ درصد از تراکنش‌ها و مبادلات ایران به یک هاب 

مشخص وابسته باشد.
وی ادام��ه داد: تمرکز بیش از حد تج��ارت و نقل‌وانتقال مالی بر یک 
مس��یر، ریسک‌های کش��ور را افزایش می‌دهد و اقتصاد ایران را در برابر 
تصمیمات بیرونی آس��یب‌پذیر می‌کند. تجربه‌های اخیر نشان داده که 
وابستگی ش��دید به یک مسیر تجاری، در بزنگاه‌های سیاسی و امنیتی 
می‌تواند به‌سرعت به مشکل تبدیل شود. از همین رو، سیاست‌گذار باید 
به س��مت تنوع‌بخشی به شرکای تجاری، مس��یرهای مالی و هاب‌های 

منطقه‌ای حرکت کند.
وی با اش��اره به ظرفیت کشورهای همسایه و منطقه در ارتقا و رونق 
بازاره��ای تجاری افزود: ایران می‌تواند رواب��ط تجاری خود را به‌صورت 
متوازن میان کش��ورهای مختلف از جمله عمان، پاکس��تان، کشورهای 
آس��یای میانه، و در سطحی گس��ترده‌تر حتی اروپا و آمریکا بازطراحی 

کند تا هم هزینه‌ها کاهش یابد و هم ریسک‌ها توزیع شود.
رئیس کمیس��یون سرمایه‌گذاری و تأمین مالی اتاق ایران تأکید کرد: 
نکته مهم این است که نباید دوباره اقتصاد ایران به‌گونه‌ای تنظیم شود 
که سرنوش��ت تجارت و سرمایه‌گذاری کش��ور به یک کشور خاص گره 
بخورد. او هش��دار داد که چنین وابس��تگی‌ای می‌تواند در آینده دوباره 

هزینه‌های سنگینی به اقتصاد تحمیل کند.
تنوع بخشی به روابط تجاری ایران با کشورهای مختلف جهان

وی ب��ا بیان اینکه برخی جریان‌ها ممکن اس��ت ت�لاش کنند دوباره 
همان الگوی گذشته را بازتولید کنند، گفت: سیاست‌گذار باید با درایت 
و استواری، از تنوع‌بخشی در روابط تجاری حمایت کند و اجازه ندهد که 
منافع کوتاه‌مدت، اقتصاد کشور را به مسیر پرریسک گذشته بازگرداند.

ش��کرخدایی تأکید کرد: اگر قرار اس��ت فضای جدیدی برای اقتصاد 
ایران ش��کل بگیرد، اولویت باید کاهش ریس��ک کش��ور، کاهش هزینه 
مبادل��ه، تقویت بخ��ش خصوصی، بازپرداخت بده��ی دولت به صندوق 
توس��عه مل��ی و بازآرایی هوش��مندانه رواب��ط تجاری باش��د و از تکرار 

خطاهای گذشته پرهیز شود.
کاهش ریسک کشور، اولویت اصلی سیاست‌گذار اقتصادی است

وی با تأکید بر اینکه »ریسک کشور« یکی از مهم‌ترین عوامل اثرگذار 
بر س��رمایه‌گذاری، تجارت و هزینه‌های مبادله در اقتصاد ایران اس��ت، 
گفت: اولویت اصلی سیاس��ت‌گذار باید کاهش ریس��ک کشور باشد زیرا 
این ریس��ک طی سال‌های گذشته هزینه‌های سنگینی از مسیر تحریم، 
بیمه، حمل‌ونقل، انتقال پول، کاهش قدرت چانه‌زنی فعالان اقتصادی و 
محدود شدن دسترس��ی بنگاه‌های ایرانی به بازارهای جهانی بر اقتصاد 

ایران تحمیل کرده است.
ش��کرخدایی درباره آثار کاهش تنش‌های منطقه‌ای، نحوه استفاده از 
منابع ارزی آزادش��ده، نقش صندوق توس��عه ملی در بازسازی و توسعه 
اقتص��اد ای��ران و ض��رورت بازآرایی رواب��ط تجاری کش��ور اظهار کرد: 
مهم‌ترین وظیفه سیاس��ت‌گذار در ش��رایط فعلی، کاهش ریسک کشور 
و دور کردن س��ایه جنگ از اقتصاد ایران است زیرا تا زمانی که ریسک 
کش��ور بالا باشد، هزینه تأمین مالی، واردات، صادرات، بیمه، حمل‌ونقل 

و حتی جذب سرمایه‌گذاری افزایش می‌یابد.
وی با اش��اره به اینکه ریس��ک کش��ور در همه دنیا توس��ط نهادهای 
مختلف ارزیابی و منتشر می‌شود، افزود: بدترین حالت در ریسک کشور، 
جن��گ و پس از آن، بدهی‌های س��نگین دول��ت و بی‌ثباتی‌های مالی و 
اقتصادی است. بنابراین اگر سیاست‌گذار بتواند سایه جنگ را از اقتصاد 
دور کن��د و تنش‌ه��ا را کاهش دهد، نخس��تین گام مه��م برای کاهش 

هزینه‌های اقتصاد ایران برداشته شده است.
تحریم‌ها تا ۳۰ درصد به قیمت تمام‌شده واردات اضافه می‌کنند

رئیس کمیس��یون س��رمایه‌گذاری و تأمین مالی اتاق بازرگانی ایران 
با تش��ریح اثر تحریم‌ها بر تجارت خارجی کش��ور گفت: تحریم‌ها فقط 
ب��ه معنای مح��دود ش��دن خرید و فروش نیس��ت؛ بلک��ه مجموعه‌ای 
از هزینه‌ه��ای پنهان و آش��کار را به اقتصاد تحمی��ل می‌کند. از جمله 
ای��ن هزینه‌ها می‌توان به افزایش هزینه بیمه، رش��د هزینه حمل‌ونقل، 
دش��واری انتقال پول، کاهش قدرت چانه‌زنی طرف ایرانی در خرید کالا 

و همچنین محدود شدن مسیرهای تجاری اشاره کرد.
ش��کرخدایی ادامه داد: در ش��رایط تحریم، خریدار ایرانی وقتی برای 
خرید کالا به فروشنده خارجی مراجعه می‌کند، قدرت چانه‌زنی کمتری 
دارد؛ زیرا فروش��نده می‌داند طرف ایرانی به‌دلیل محدودیت‌های بانکی 
و تج��اری، گزینه‌های کمتری در اختی��ار دارد. در نتیجه، کالا گران‌تر 

خریداری می‌شود و هزینه‌های مبادله نیز به آن اضافه می‌شود.
وی ب��ا بی��ان اینکه هزین��ه انتقال مال��ی به‌تنهای��ی می‌تواند بخش 
قابل‌توجه��ی از قیمت تمام‌ش��ده را افزایش دهد، گف��ت: برآورد ما این 
اس��ت که تحریم‌ها در مجموع بین ۲۵ تا ۳۰ درصد به قیمت تمام‌شده 
کالاهای وارداتی اضافه می‌کنند که این عدد ناشی از ترکیب هزینه‌های 
حمل‌ونقل، بیمه، انتقال پول، ریس��ک معامله و کاهش قدرت چانه‌زنی 

فعال اقتصادی ایرانی است.
ب��ه گفته وی، در صورت کاهش یا رفع محدودیت‌های پولی و بانکی، 
ه��م هزینه حمل‌ونق��ل کاهش می‌یاب��د، هم قدرت چانه‌زن��ی خریدار 
ایران��ی افزای��ش پی��دا می‌کند و هم هزین��ه مبادله پ��ول و کالا پایین 
می‌آید؛ موضوعی که می‌تواند مس��تقیماً بر قیمت تمام‌ش��ده واردات و 

رقابت‌پذیری تولید اثر بگذارد.
صادرات ایران از مسیر کشورهای واسطه به برند ملی ایران 

آسیب زده است
ش��کرخدایی در ادامه به اثر تحریم‌ها بر صادرات اش��اره کرد و گفت: 
محدودیت‌های تجاری باعث ش��ده برخی صادرکنن��دگان ایرانی ناچار 
شوند کالای خود را از طریق کشورهای همسایه یا واسطه و گاهی با نام 

آن کشورها صادر کنند. این موضوع به برند ملی ایران آسیب می‌زند.
وی اضافه کرد: برای نمونه، در مورد کالاهایی مانند زعفران و پس��ته، 
بخش��ی از محصول ایرانی در بازارهای جهانی با هویت کشورهای دیگر 

عرضه می‌ش��ود. زعفران ایرانی گاهی به نام زعفران افغانس��تان، اسپانیا 
یا عمان در بازارها ش��ناخته می‌ش��ود؛ در حالی که اصل ارزش تولید و 
کیفیت محصول متعلق به ایران اس��ت. این روند باعث می‌ش��ود ایران 

بخشی از مزیت برندینگ و ارزش افزوده خود را از دست بدهد.
رئیس کمیس��یون سرمایه‌گذاری و تأمین مالی اتاق ایران تأکید کرد: 
اگ��ر موانع تجاری کاهش یابد، ایران می‌توان��د هم در واردات و هم در 
صادرات موقعیت بهتری به دست آورد؛ زیرا کاهش هزینه‌های مبادله و 
دسترس��ی مستقیم‌تر به بازارهای جهانی، امکان افزایش سود تجارت و 

توسعه بازارهای جدید را فراهم می‌کند.
کاهش تنش‌های منطقه‌ای، ریسک کسب‌وکار در خاورمیانه را 

پایین می‌آورد
ش��کرخدایی با اش��اره به تحولات منطقه‌ای و اثر آن بر اقتصاد ایران 
گفت: یکی از دس��تاوردهای مهم کاهش تنش‌ها، پایین آمدن ریس��ک 

کسب‌وکار در کل منطقه خاورمیانه است.
به گفته او، در سال‌های گذشته وضعیت ریسک در منطقه به‌گونه‌ای 
بود که ایران و برخی کش��ورهای درگیر بحران، ریسک بالاتری داشتند 
و کش��ورهایی مانن��د عم��ان، امارات، عربس��تان، کوی��ت و بحرین در 

شاخص‌های ریسک، وضعیت بهتری را تجربه می‌کردند.
این فعال اقتصادی تاکید کرد: تحولات و جنگ تحمیلی اخیر نش��ان 
داد که ریس��ک منطقه‌ای می‌تواند به س��رعت به همه کشورها سرایت 
کند. بنابراین منافع همه کشورهای منطقه در این است که سطح تنش 

کاهش یابد و فضای کسب‌وکار قابل پیش‌بینی‌تر شود.
ش��کرخدایی تصریح کرد: نخستین دس��تاورد مهم برای اقتصاد ایران 
این اس��ت که به س��مت کاهش ریسک کش��ور حرکت کند. این امر از 
طریق دور ش��دن س��ایه جنگ، کاه��ش هزینه مبادل��ه کالا و پول، و 

حل‌وفصل بخشی از محدودیت‌های تجاری و مالی محقق می‌شود.
منابع آزادشده احتمالی باید صرف بازپرداخت بدهی دولت به 

صندوق توسعه ملی شود
رئیس کمیس��یون سرمایه‌گذاری و تأمین مالی اتاق ایران در پاسخ به 
این پرسش که در صورت آزاد شدن منابع ارزی یا بهبود دسترسی ایران 
به درآمدهای نفتی، این منابع باید در چه مسیری مصرف شود، گفت: از 
نظر من، بهترین اقدام این است که دولت بدهی خود به صندوق توسعه 

ملی را پرداخت کند.
شکرخدایی با اشاره به حجم قابل‌توجه بدهی دولت به صندوق توسعه 
ملی اظهار کرد: دولت جمهوری اسلامی ایران حدود ۱۰۰ میلیارد دلار 
و حت��ی بیش از آن، به صندوق توس��عه ملی بدهکار اس��ت. اگر منابع 
ارزی کش��ور آزاد شود یا امکان خرید کالا و استفاده از منابع حاصل از 
فروش نفت فراهم شود، بهترین تصمیم این است که این منابع در قالب 

بازپرداخت بدهی دولت به صندوق توسعه ملی بازگردد.
وی افزود: صندوق توس��عه ملی به‌دلیل ماهی��ت ارزی خود می‌تواند 
نقش مهمی در تأمین مالی پروژه‌های بخش خصوصی ایفا کند؛ به‌ویژه 
در پروژه‌های��ی که صادرات‌محور هس��تند و می‌توانند ارزآوری داش��ته 

باش��ند؛ تقویت صندوق توسعه ملی، به معنای افزایش توان تأمین مالی 
برای بخش خصوصی مولد و صادرات‌گراست.

ب��ه گفته ش��کرخدایی، اگر منابع آزادش��ده به صندوق توس��عه ملی 
بازگردد، این صندوق می‌تواند در پروژه‌های توس��عه‌ای کشور مشارکت 
کند و با اهرم‌س��ازی مالی، ظرفیت سرمایه‌گذاری را چند برابر افزایش 

دهد.
صندوق توسعه ملی می‌تواند شریک بازسازی اقتصاد ایران باشد

ش��کرخدایی با اشاره به احتمال شکل‌گیری تفاهم‌ها یا سازوکارهایی 
برای بازس��ازی و تقویت اقتصاد ایران گفت: اگر قرار باشد منابعی برای 
بازس��ازی اقتصاد کشور تجهیز شود، یکی از بهترین شرکای این فرآیند 
صندوق توسعه ملی است؛ زیرا این صندوق هم ظرفیت ارزی دارد و هم 

می‌تواند با مشارکت در طرح‌های بزرگ، نقش اهرمی ایفا کند.
وی ادامه داد: جدای از منابعی که ممکن اس��ت از س��وی کشورهای 
دیگر یا از مسیر همکاری‌های منطقه‌ای برای اقتصاد ایران تجهیز شود، 
صندوق توسعه ملی خود می‌تواند به‌عنوان یک شریک مهم وارد شود و 

با مشارکت در پروژه‌ها، منابع موجود را دو تا سه برابر اهرم کند.
رئیس کمیس��یون سرمایه‌گذاری و تأمین مالی اتاق ایران تأکید کرد: 
چنین مسیری فقط زمانی مؤثر خواهد بود که منابع به سمت پروژه‌های 
سودآور، صادرات‌محور و متعلق به بخش خصوصی واقعی هدایت شود؛ 

نه اینکه دوباره صرف بنگاه‌های زیان‌ده یا ساختارهای ناکارآمد شود.
از تزریق منابع به شرکت‌های دولتی زیان‌ده پرهیز شود

ش��کرخدایی در بخش دیگری از سخنان خود نسبت به مصرف منابع 
آزادشده در شرکت‌های دولتی زیان‌ده هشدار داد و گفت: ریسک اصلی 
این اس��ت که منابع جدید به جای آنکه صرف توس��عه بخش خصوصی 
ش��ود، به ش��رکت‌های زیان‌ده دولتی تزریق ش��ود. این کار خطاست و 

اثربخشی منابع را به شدت کاهش می‌دهد.
وی گفت: فرض کنید منابعی آزاد ش��ود و دولت تصمیم بگیرد برای 
یک ش��رکت هواپیمایی دولتی تعدادی هواپیم��ا خریداری کند. از نظر 
من این مس��یر درستی نیست. اگر قرار اس��ت چنین سرمایه‌گذاری‌ای 
انجام ش��ود، بهتر است از مس��یر بخش خصوصی انجام شود یا ساختار 

شرکت‌های دولتی اصلاح و واگذار شود.
وی افزود: بس��یاری از ش��رکت‌های دولتی ب��ار بزرگی بر دوش مردم 
و اقتصاد کش��ور هس��تند. اگر منابع جدید در اختیار این شرکت‌ها قرار 
گیرد، بدون اصلاح س��اختاری، فقط زیان‌ها ادامه پیدا می‌کند و فرصت 

تقویت بخش خصوصی از بین می‌رود.
رئی��س کمیس��یون س��رمایه‌گذاری و تأمین مالی ات��اق ایران علاوه 
ب��ر ش��رکت‌های دولت��ی، درباره هدایت منابع به س��مت ش��رکت‌های 
شبه‌دولتی نیز هش��دار داد و گفت: اگر منابع آزادشده به مجموعه‌های 
بزرگ شبه‌دولتی اختصاص یابد، باز هم بخش خصوصی واقعی تضعیف 
خواهد شد. وی با اشاره به برخی مجموعه‌های بزرگ اقتصادی عمومی و 
شبه‌دولتی افزود: در صورتی که این منابع از مسیر نهادهای شبه‌دولتی 
جذب شود، ممکن است این مجموعه‌ها جای بخش خصوصی را بگیرند 
و قدرت رقابت را از فعالان خصوصی س��لب کنند. در چنین ش��رایطی، 

اثربخشی منابع به‌شدت کاهش پیدا می‌کند.
ش��کرخدایی تأکید کرد: توصیه اصلی این اس��ت که منابع جدید در 
اختیار بخش خصوصی واقعی قرار گیرد تا س��هم این بخش در اقتصاد 
افزایش یابد، بنگاه‌های خصوصی توانمند ش��وند، پروژه‌های بزرگ‌تری 
اجرا کنند و کشور از فرصت کاهش تنش و آزادسازی منابع برای توسعه 

اقتصاد مولد استفاده کند.

رئیس کمیسیون سرمایه‌گذاری اتاق ایران:

تجارت خارجی ایران نیازمند بازآرایی جدی است
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گرگان –نادر کرمی-مدیرعامل ش��رکت آب و فاضلاب گلس��تان از 
شناسایی ۵۹۶ انش��عاب غیرمجاز آب در استان خبر داد و گفت: این 
اقدام در راس��تای مدیریت مصرف و کاهش فشار بر شبکه آب‌رسانی، 
به‌ویژه در آس��تانه فصل تابس��تان، انجام شده است.آبفا گلستان ۵۹۶ 
انش��عاب غیرمجاز آب را شناس��ایی کرد.ابوالفضل رحیمی در نشست 
خب��ری صبح ۳۱ خرداد ماه در جمع خبرنگاران و اهالی قلم در هفته 
صرفه‌جوی��ی در مصرف آب با اش��اره به اهمی��ت مدیریت منابع آبی 
اظهار کرد: آب، س��رمایه مش��ترک همه نسل‌هاس��ت و مصرف بهینه 
آن به معنای قطع مصرف نیس��ت، بلکه اس��تفاده درس��ت، به‌اندازه و 
مس��ئولانه از این نعمت حیاتی است.فرهنگ‌سازی برای مصرف بهینه 
آب، ش��رط حفظ منابع برای نس��ل‌های آینده.وی با تشریح اقدامات 
انجام‌ش��ده برای آماده‌سازی اس��تان در فصل گرم س��ال افزود: طی 
ماه‌ه��ای اخیر، ۱۴ دس��تگاه فلوتر در منابع تولید نصب ش��ده، همه 
چش��مه‌های استان بازس��ازی ش��ده‌اند، ۳۳ حلقه چاه مورد تجهیز و 
بازس��ازی قرار گرفت��ه و بیش از ۱۳ هزار و ۸۴۵ کنتور فرس��وده نیز 
تعویض شده است.بهره‌برداری از طرح‌های زیرساختی آبفا گلستان در 
آس��تانه تابستان؛ عبور از تنش آبی با مدیریت فنی.رحیمی ادامه داد: 
همچنین پنج هزار و ۲۸ انشعاب دارای نشتی شناسایی و اصلاح شده 

و ۵۹۶ انش��عاب غیرمجاز آب نیز کشف شده است تا شبکه آب‌رسانی 
اس��تان با پایداری بیشتری وارد فصل تابس��تان شود.همراهی مردم، 
ش��رط مدیریت پایدار آب.مدیرعامل آبفا گلس��تان ب��ا تأکید بر اینکه 
عب��ور از تنش آبی تنها با اقدامات فنی و توس��عه زیرس��اختی ممکن 
نیست، تصریح کرد: همراهی مردم در مدیریت مصرف، مهم‌ترین رکن 
حفظ منابع آبی اس��ت و بدون مشارکت شهروندان، هیچ برنامه‌ای به 
نتیجه کامل نخواهد رس��ید.الگوی مصرف آب برای خانوار چهار نفره 
۱۲.۵ مترمکعب در ماه است.وی با اشاره به الگوی مصرف تعیین‌شده 

ب��رای خانوارها گف��ت: میزان مصرف متعارف ب��رای یک خانوار چهار 
نفره، ماهانه ۱۲.۵ مترمکعب آب اس��ت و رعایت نکاتی ساده همچون 
جلوگی��ری از هدررف��ت، تعمیر ش��یرآلات معی��وب و مدیریت زمان 
مصرف، می‌تواند تأثیر قابل‌توجهی در کاهش مصرف داش��ته باش��د.

بهره‌وری پایین کشاورزی، چالش بزرگ مصرف آب.رحیمی همچنین 
با اش��اره به سهم بالای بخش کش��اورزی در مصرف منابع آبی اظهار 
کرد: در ح��ال حاضر راندمان بهره‌وری آب در این بخش کمتر از ۴۰ 
درصد اس��ت و این مس��ئله نش��ان می‌دهد که برای حفظ منابع آبی، 
اصلاح روش‌های مصرف در همه بخش‌ها ضروری اس��ت.وی در ادامه 
به مش��کلات اقتصادی صنعت آب اش��اره کرد و گف��ت: هزینه واقعی 
تولید هر مترمکعب آب در گلس��تان حدود ۱۰ هزار تومان اس��ت، اما 
متوس��ط مبلغی که از مشترکان دریافت می‌ش��ود، حتی به ۲ هزار و 
۴۰۰ تومان هم نمی‌رس��د؛ موضوعی که اجرای طرح‌های توسعه‌ای و 
اصلاح ش��بکه را با دشواری روبه‌رو کرده است.رحیمی در پایان تأکید 
کرد: حفظ آب، فقط وظیفه دس��تگاه‌های خدمات‌رسان نیست، بلکه 
یک مس��ئولیت عمومی اس��ت و اگر این منبع حیاتی را امانتی برای 
نس��ل‌های آینده بدانیم، مدیریت درست آن به یک فرهنگ اجتماعی 

تبدیل خواهد شد.

اراک – فرناز امیدی: رییس اداره نظارت بر بهداشت عمومی 
و ایمن��ی غذایی اداره کل دامپزش��کی اس��تان مرکزی گفت: 
34 گروه ثابت و س��یار بر ذبح بهداش��تی و شرعی قربانی‌های 

عزاداری‌های ماه محرم این استان نظارت دارند.
محمد رضای��ی درجمع خبرنگاران اف��زود: 17 گروه ثابت و 
17 گروه س��یار متشکل از 14 نفر دکتر دامپزشک، 26 بازرس 
بهداش��تی گوش��ت و 11  ناظر ذبح ش��رعی در طرح تش��دید 
نظارت دامپزش��کی اس��تان مرکزی به ص��ورت رایگان بر ذبح 

دام‌های قربانی عزاداران حسینی ماه محرم نظارت می‌کنند.
وی ادامه داد: طرح نظارت بر ذبح بهداشتی و شرعی دام‌های 
قربان��ی ماه محرم با هدف تامین گوش��ت س��الم و حلال اجرا 
می‌شود. رییس اداره نظارت بر بهداشت عمومی و ایمنی غذایی 
اداره کل دامپزشکی استان مرکزی از عزاداران حسینی در ماه 
محرم خواس��ت برای جلوگیری از انتقال بیماری‌های مشترک 
از جمله تب خونریزی دهنده کریمه – کنگو )CCHF( از دام 

به انس��ان گوشت اس��تحصالی از دام‌های قربانی را به‌مدت ۲۴ 
س��اعت در دمای صفر تا چهار درجه سانتیگراد نگهداری کرده 
و از کش��تار دام‌هایی که دارای نشانه‌های ظاهری غیر طبیعی، 
آلودگی‌های انگلی خارجی، قارچی و تب‌دار هستند خودداری 
کنند. رضایی گفت: هماهنگی لازم با ش��هرداری‌های اس��تان 

مرکزی برای فعال بودن کش��تارگاه ها در تمام شهرستان‌های 
استان در روز تاسوعا و عاشورای حسینی و آمادگی برای کشتار 
دام‌های قربانی در راس��تای پیش��گیری از انتقال بیماری‌های 

دامی به انسان انجام شده‌است.
وی افزود: رعایت بهداشت فردی، استفاده از وسایل حفاظت 
فردی، ماسک، دستکش و ... در زمان تماس با دام زنده، لاشه 

و آلایش دامی مورد تاکید می باشد.
رییس اداره نظارت بر بهداشت عمومی و ایمنی غذایی اداره 
کل دامپزش��کی اس��تان مرکزی به ش��هروندان محترم توصیه 
ک��رد: در هنگام خرید ف��رآورده های خام دامی به برچس��ب 
مشخصات)تاریخ تولید و انقضاء( و مهر دامپزشکی دقت نمایند 
و هر گونه تخلف بهداش��تی در مراکز عرضه فرآورده های خام 
دام��ی شهرس��تان را از طریق تماس با س��امانه اطلاع‌رس��انی 
۱۵۱۲ ب��ه اداره کل دامپزش��کی جهت پیگیری کارشناس��ان 

دامپزشکی اطلاع رسانی کنند.

فرص��ت امروز - ماهان فلاح: قرارگاه پیش��گیری و مبارزه با قاچاق 
فرآورده های نفتی استان آذربایجان شرقی تشکیل جلسه داد.

در اولین جلس��ه قرارگاه پیشگیری و مبارزه با قاچاق فرآورده های 
نفتی که با حضور توماج نژاد رئیس اداره پیشگیری و مقابله با قاچاق 
فرآورده های نفتی ش��رکت ملی پخش، سرهنگ ولی جانشین پلیس 
مب��ازره با قاچ��اق کالا و ارز فراجا، ش��هرداریها و س��ازمانهای متولی 
در س��تاد منطقه آذربایجان ش��رقی برگزار شد، نس��بت به استمرار و 
افزایش کنترل و نظارت بر عرضه س��وخت ب��ا تعامل و همکاری بین 
دس��تگاهی در اس��تان تأکید گردید. گزارش روابط عمومی ش��رکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه آذربایجان ش��رقی حاکی است، 
ناصر راش��دی مدیر این منطقه در اولین جلس��ه قرارگاه پیشگیری و 
مب��ارزه با قاچاق فرآورده های نفتی اس��تان که ب��ا حضور توماج نژاد 
رئیس اداره پیش��گیری و مقابله با قاچاق فرآورده های نفتی ش��رکت 
مل��ی پخش، س��رهنگ ولی جانش��ین پلیس مبازره ب��ا قاچاق کالا و 
ارز فراجا، ش��هرداریها و سازمانهای متولی اس��تان برگزار شد، ضمن 

تس��لیت فرارسیدن ایام شهادت حضرت اباعبدالله الحسین )ع( گفت: 
تأمین و توزیع س��وخت مورد نیاز مردم همراه با کنترل و نظارت لازم 
جهت صیانت از س��رمایه های ملی بعنوان رس��الت اصلی این شرکت 
همواره مورد توجه می باشد. ناصر راشدی در ادامه با اشاره به اهمیت 
پیش��گیری و مقابله با قاچاق فرآورده های نفتی اظهار کرد: با عنایت 
ب��ه پرداخ��ت یارانه قابل توجه به تامین س��وخت م��ورد نیاز مردم و 

وارداتی بودن بخشی از آن با تخصیص منابع ارزی کشور، ما را موظف 
می نماید تا نس��بت به بررسی گلوگاه های قاچاق سوخت، پیشگیری 
و مبارزه با آن تعهد و مس��ئولیت پذیری مضاعفی را داش��ته باشیم و 
این وظیفه ای شرعی و انسانی در صیانت از سرمایه های ملی است.

در ادامه جلسه، توماج نژاد رئیس اداره پیشگیری و مقابله با قاچاق 
فرآورده های نفتی شرکت ملی پخش با بیان ضرورت کنترل و نظارت 
بی��ش از پیش بر عرضه م��واد نفتی به ویژه نفتگاز بخش حمل و نقل 
اظهار داشت: با توجه به شرایط تأمین منابع ارزی، مشکلات اقتصادی 
و کمبود انرژی در کش��ور بررس��ی راهکارهای کاهش عرضه خارج از 

شبکه، پیشگیری و مبارزه با قاچاق  سوخت مورد تاکید می باشد.
س��پس اعضای قرارگاه پیش��گیری و مبارزه با قاچاق فرآورده های 
نفت��ی با ارزیابی وضعیت تخصیص فرآورده های نفتی در اس��تان، در 
خصوص صدور پروانه ها و بار برگ های درون شهری حمل و نقل به 
بحث و تبادل نظر پرداخته و راهکارهای پیش��گیری از س��وء استفاده 

های احتمالی در این حوزه را مورد بررسی قرار دادند.

مدیرعامل آبفا گلستان :

برای عبور از تابستان، نیازمند همراهی مردم و اصلاح الگوی مصرف هستیم

رییس اداره نظارت بر بهداشت عمومی و ایمنی غذایی اداره کل دامپزشکی استان مرکزی خبرداد:

نظارت 34 گروه دامپزشکی بر ذبح بهداشتی دام در ماه محرم در استان مرکزی 

استمرار کنترل و نظارت بر عرضه سوخت با تعامل و همکاری بین دستگاهی؛

قرارگاه پیشگیری و مبارزه با قاچاق فرآورده های نفتی آذربایجان شرقی تشکیل جلسه داد

اخبــــار

نقش آفرینی راهبردی منطقه گلستان در تامین پایدار سوخت شمال کشور
گرگان-نادر کرمی-مدیر ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه گلس��تان از افزایش 
چش��مگیر حجم عملیات سوخت‌رس��انی در این منطقه خبر داد و گف��ت: طی ماه‌های اخیر 
و در پ��ی افزایش مس��ئولیت‌های عملیاتی، علاوه بر تأمین کامل س��وخت مورد نیاز اس��تان 
گلس��تان، بخش��ی از فرآورده‌های نفتی مورد نیاز اس��تان مازندران نیز از طریق ظرفیت‌های 
منطقه گلستان تأمین و ارسال شده است.سید محمد حسینی با اشاره به نقش راهبردی این 
منطقه در تأمین انرژی شمال کشور اظهار کرد: در پی شرایط ویژه عملیاتی و افزایش نیاز به 
جابه‌جایی فرآورده‌های نفتی، مس��ئولیت‌های منطقه گلستان در حوزه تأمین و توزیع سوخت 
به ش��کل قابل توجهی افزای��ش یافته و کارکنان این منطقه با ت�لاش مضاعف و برنامه‌ریزی 
منس��جم، وظایف محوله را به نحو مطلوب به انجام رسانده‌اند.وی افزود: در حال حاضر علاوه 
بر تأمین و توزیع فرآورده‌های نفتی مورد نیاز استان گلستان، بخشی از بنزین مصرفی استان 
مازندران نیز از طریق منطقه گلستان تأمین و ارسال می‌شود و در روزهای اخیر تأمین بخشی 
از نفت‌گاز مورد نیاز این اس��تان نیز به  مسئولیت‌های منطقه افزوده شده است. مدیر منطقه 
گلستان تصریح کرد: این شرایط موجب افزایش حدودا دو برابری حجم عملیات در بخش‌های 
مختلف از جمله دریافت، ذخیره‌س��ازی، حمل و توزیع فرآورده‌های نفتی ش��ده و عملًا حجم 
فعالیت‌های عملیاتی منطقه نسبت به گذشته رشد قابل ملاحظه‌ای داشته است.وی ادامه داد: 
تحقق این مأموریت مهم حاصل تلاش شبانه‌روزی کارکنان، مسئولان تأسیسات، کارشناسان، 
متصدی��ان عملیاتی، رانن��دگان نفتکش‌ها و تمامی عوامل دخیل در زنجی��ره تأمین و توزیع 
سوخت است که با احساس مسئولیت بالا و روحیه جهادی، خدمت‌رسانی مستمر به مردم را 
در اولویت قرار داده‌اند.مدیر شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه گلستان خاطرنشان 
کرد: خوشبختانه با بهره‌گیری از تمامی ظرفیت‌های موجود، هماهنگی مستمر میان واحدهای 
عملیاتی و برنامه‌ریزی دقیق، روند سوخت‌رسانی به استان‌های گلستان و مازندران بدون وقفه 
و به صورت پایدار در حال انجام است و هیچ‌گونه خللی در تأمین نیاز مصرف‌کنندگان ایجاد 
نش��ده است.سید محمد حس��ینی با قدردانی از تلاش تمامی کارکنان منطقه گفت: کارکنان 
منطقه گلس��تان در ماه‌های اخیر با تلاشی فراتر از وظایف معمول، بار دیگر تعهد، تخصص و 
مسئولیت‌پذیری خود را به نمایش گذاشتند و نشان دادند که پایداری سوخت‌رسانی به مردم 

در هر شرایطی اولویت نخست این مجموعه است.

گامی دیگر در مسیر توسعه انبار نفت گرگان؛ زمین احداث پارکینگ 
کارکنان تأمین شد

گرگان-ن��ادر کرمی-در راس��تای اجرای طرح توس��عه انبار نفت گرگان و ب��ا هدف ارتقای 
زیرساخت‌های رفاهی و پشتیبانی، یک‌هزار مترمربع زمین برای احداث پارکینگ خودروهای 
کارکنان در اختیار ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه گلس��تان قرار گرفت.س��ید 
محمد حسینی؛ مدیر منطقه با اعلام این خبر گفت: با توجه به اجرای طرح توسعه انبار نفت 
گرگان و افزایش حجم فعالیت‌های عملیاتی، تأمین فضای مناس��ب برای استقرار خودروهای 
کارکنان به یکی از نیازهای منطقه تبدیل ش��ده بود که این موضوع با جدیت در دس��تور کار 
مدیریت منطقه قرار گرفت.وی افزود: پس از پیگیری‌های مستمر و هماهنگی‌های انجام شده 
از س��وی مدیران و مسئولان منطقه گلس��تان، با همکاری و تعامل سازنده مدیرعامل شرکت 
خط��وط لوله و مخابرات نفت ایران و مدیرعامل ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران، 
یک‌هزار مترمربع زمین مجاور انبار نفت گرگان که در اختیار ش��رکت خطوط لوله و مخابرات 
نفت ایران بود، برای احداث پارکینگ کارکنان به منطقه گلس��تان واگذار شد.حسینی تصریح 
ک��رد: در این زمینه صورتجلس��ه مربوطه تنظیم و امضا ش��ده و اقدام��ات اجرایی لازم برای 
بهره‌برداری از این ظرفیت جدید در حال انجام اس��ت.مدیر ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های 
نفتی منطقه گلس��تان خاطرنشان کرد: تأمین این زمین گامی مؤثر در توسعه زیرساخت‌های 
انبار نفت گرگان و بهبود ش��رایط رفاهی کارکنان بوده و حاصل تعامل سازنده و پیگیری‌های 

مستمر مجموعه مدیریت منطقه گلستان است

88936651

یکشنبه
7 تیر 1405

شماره 2958



نویسنده: علی آل‎علی
تولید محتوا یکی از قدم‎های مهم در صنعت بازاریابی است. با این حال 
ب��ه محض اینکه محتوایی را تولید می‎کنید، نباید خودتان را برنده نهایی 
بازی بدانید. خب امروزه در دنیا کلی برند مش��غول بازاریابی هس��تند که 
اتفاقا بودجه‎های کلان‎تری در مقایس��ه با ش��ما دارند. آنچه در این میان 
تفاوت‎ه��ا را رقم می‎زند، نه نوع محتوا یا حتی بودجه در دس��ترس، بلکه 
توانایی یک برند برای توزیع درست و منطقی محتوای در دسترسش است. 
به طوری که دامنه هرچه وسیع‎تری از مخاطب‎های مناسب آن را مشاهده 
کنند. اینطوری می‎توانید نس��بت به توانایی‌تان برای اثرگذاری منطقی بر 

روی مخاطب مطمئن باشید. 
توزیع محتوا به شیوه درست معمولا نکته‎ای است که خیلی از بازاریاب‎ها 
آن را ب��ه طور کام��ل فراموش می‎کنند. انگار که این فرآیند اصلا اهمیتی 
برای بازاریاب‎ها نداش��ته و کس��ی هم نباید بدان توجه کند. اگر نظر ما را 
بخواهی��د، توزیع محتوا نه تنها گامی ضروری در فرآیند بازاریابی اس��ت، 
بلکه ش��اید مهمترین حوزه نیز محسوب شود. درست به همین خاطر ما 
در این مقاله قصد داریم برخی از نکات کلیدی در رابطه با توزیع محتوا و 

شیوه‎های اصولی انجامش را زیر ذره بین ببریم. 
ش��ما در این مقاله اول از همه با یک تعریف جامع از توزیع محتوا آشنا 
خواهید شد. این امر به شما نشان می‎دهد اصلا فرآیند مورد نظر چیست 
و ب��ه چه دردی می‎خ��ورد. بعد از اینکه این بخش را به طور درس��ت یاد 
گرفتید، سراغ ایده‎هایی برای اجرای این فرآیند می‌رویم. فایده نهایی توزیع 
محتوا کمک به پروموت بهتر برند اس��ت. در واقع ش��ما از دل این فرآیند 
برندتان را به شیوه‌ای بهتر پروموت می‌کنید. خب حالا با ما همراه باشید 

تا ماجراجویی‎مان را آغاز کنیم. 
توزیع محتوا دقیقا چیست؟

توزیع محتوا یا پروموت محتوا در واقع به فرآیند توزیع محتواهایی مثل 
مقاله، پسُت‎های سایت یا حتی شبکه‎های اجتماعی از سوی یک برند اشاره 
دارد. هدف از این فرآیند جلب نظر دامنه وس��یع‎تری از مخاطب هدف به 
سوی محتوا و سپس خودِ برند است. اینطوری اثرگذاری بر روی مخاطب 
هدف نه یک فرآیند غیرممکن، بلکه نوعی تفریح جذاب خواهد شد. درست 
به همین خاطر در دنیای امروز بسیاری از کارآفرینان به طور جدی دنبال 

توزیع محتوای بازاریابی به طور ایده آل هستند. 
اگر یک برند استراتژی درس��تی برای توزیع محتوا داشته باشد، خیلی 
زود س��طح نیازش برای استفاده از اس��تراتژی‎های مختلف در حوزه سئو 
کاهش پیدا خواهد کرد؛ چراکه توزیع درست محتوا نیمی از مسیر موفقیت 
محسوب می‎شود. نکته کلیدی دیگر اینکه شما برای اثرگذاری درست بر 
روی مخاطب‎تان همیش��ه نیاز به تولید محتوای تازه ندارید. گاهی اوقات 
اینکه یک محتوا به درس��تی به دس��ت مخاطب برس��د، اهمیت بیشتری 

خواهد داشت. 
استراتژی توزیع محتوا: یک نگاه کلی

ح��الا که توزیع محتوا یا پروموت محتوا را به خوبی زیر ذره بین بردیم، 
نوبتی هم باشد، باید نگاهی به نحوه انجام این کار داشته باشیم. این امر به 
شما کمک می‎کند تا اثرگذاری بهتری بر روی مخاطب‎تان داشته و دیگر 

نیازی از نظر صرف هزینه اضافی در حوزه انتشار محتوا نداشته باشید. 
امروزه خیلی از برندها بدون اینکه کمپین‎ش��ان به دست تمام مخاطب 
هدف برسد، س��راغ طراحی یک کمپین تازه می‎روند. این همان مشکلی 
است که برای بازاریاب‎ها در ادامه مسیر دردسرساز خواهد شد. خب هرچه 
باشد، ش��ما نمی‎توانید کلی هزینه روی دست شرکت گذاشته و همیشه 
کارتان را با دردس��رهای زیاد همراه سازید. در عوض معمولا بازاریاب‎هایی 
میان ش��رکت‎ها محبوبی��ت پیدا می‎کنند که تا ج��ای ممکن هزینه‎ها را 
کاهش دهند. این امر باید از س��وی همه کارآفرینان به طور مش��ابه مورد 
توجه قرار گیرد. پس اگر بتوانید توزیع محتوا را کمی جدی بگیرید، هم به 

عنوان بازاریاب و هم کارآفرین اوضاع‎تان بهتر خواهد شد. 
ما در ادامه این بخش به بررسی برخی از ایده‎های کلیدی برای ساماندهی 
استراتژی توزیع محتوا خواهیم پرداخت. این امر به شما کمک می‎کند تا 
بدون دردسر فرآیند ساماندهی استراتژی توزیع محتوا را یاد بگیرید. پس 

با ما همراه باشید تا این بخش را نیز بررسی کنیم. 
بازتولید محتوا: جایی برای ولخرجی نیست!

وقتی یک محتوا یا کمپین قدیمی می‎شود، خیلی از بازاریاب‎ها به فکر 
طراح��ی کمپین تازه می‎افتند. قبول دارم ای��ن روند طبیعی بازاریابی در 
دنیای امروز است، اما هیچ‎کس نگفته شما باید هر طور شده از آن پیروی 
کنید. در عوض می‎توانید کارتان را کمی راحت‎تر دنبال کرده و به س��راغ 
بازتولید کمپین‎های قدیمی در ش��کلی تازه بروید. مثلا اگر سال گذشته 
سه تا کمپین داشته‎اید، می‎توانید یکی از آنها که عملکرد بهتری در بازار 
داشته را انتخاب کرده و از آن به عنوان یک کمپین خوب سود ببرید. این 
امر ش��اید کمی عجیب به نظر برس��د، اما یادتان باشد، قرار نیست بدون 
هی��چ آپدیتی همان کمپین را دوباره روانه بازار کنید. در عوض اینجا پای 

بازآفرینی در میان است. 
ش��ما به دو صورت فرص��ت بازآفرینی یک کمپین بازاریاب��ی را دارید. 
در حالت نخس��ت فق��ط اطلاعات تازه به آن اضافه می‎کنید و س��پس به 
سراغ مخاطب خواهید رفت. در حالت بعدی نیاز به تغییر ساختار کمپین 
نیز حس می‎ش��ود. گزینه مورد نظر ش��ما هر کدام از موارد بالا باشد، در 
هر صورت کار س��اده‎تری در مقایس��ه با تولید یک کمپین کاملا تازه در 
پیش خواهید داش��ت. این امر به ش��ما کمک خواهد کرد تا بدون دردسر 

فعالیت‎تان در بازار را سر و سامان دهید. 
بازتولید محتوا به ش��ما نش��ان می‎دهد چقدر فرص��ت صرفه‎جویی در 
هزینه‎ها را خواهید داش��ت. این امر به م��رور زمان هزینه‎های بازاریابی را 
ب��ه طور قابل ملاحظه‎ای کاهش داده و به ش��ما برای س��رمایه‎گذاری در 
بخش‎های دیگر ش��رکت کمک ش��ایانی خواهد کرد. پس به جای اینکه 

بهانه‎ه��ای مختلف برای فرار از بازتولید محت��وا بیاورید، باید همین امروز 
استراتژی‎تان را به طور کامل عوض کنید. اینطوری فرصتی برای اثرگذاری 

بر روی مخاطب خواهید داشت. 
یکپارچه‎سازی جلوه‎های بصری برند: برندینگ قدرتمند

خیل��ی از برندها دارای عناصر یکپارچ��ه‎ای در زمینه بازاریابی یا حتی 
تعامل س��اده با مخاطب نیستند. خب وقتی کسی محتوای بازاریابی شما 
را نگاه می‎کند، باید خیلی خوب یکپارچگی برندتان از آن مشخص باشد. 
امروزه حتی کار به جایی رسیده که محتوای برخی از برندها از همان ثانیه 
نخس��ت هویت شرکت را فریاد می‎زند. مثلا تبلیغات برند لیز )Lay’s( به 
خوبی این ویژگی را دارد؛ چراکه جلوه‎های بصری این برند در جای جای 
محتوا قابل رویت اس��ت. این دقیقا همان کاری اس��ت که ش��ما هم باید 
به خوبی انجامش دهید؛ چراکه مش��تریان در بازار هیچ وقت منتظر شما 

نخواهند ماند. در عوض این شما هستید که باید دنبال آنها بروید. 
یادتان باشد، نمایش جلوه‎های مختلف برند برای مشتریان کار ساده‎ای 
نیست. بنابراین باید سعی کنید قبل از تولید محتوا یک چارچوب درست 
برای جلوه‎های بص��ری در نظر بگیرید. مثلا کمی درباره رنگ‎های اصلی، 

فرمت مورد علاقه یا حتی تم‎هایی که مشتریان را میخکوب می‎کند، فکر 
کنید. این امر به شما کمک قابل ملاحظه‎ای برای ارائه محتوای بازاریابی با 

ایده‎های مختلف، اما هویت یکسان خواهد داد.
اگر برند شما هویت چندپاره‎ای داشته باشد، مخاطب به طور مداوم در 
شناسایی آن دچار مشکل می‎شود. اینطوری کمپین‎های متعدد شما عملا 
تاثیرگذاری لازم را به همراه نخواهد داش��ت. به علاوه، با هویت یکپارچه 
می‎توانید در تمام کانال‎های بازاریابی با انتش��ار اقتصادی محتوا اثرگذاری 
لازم را به ارمغان بیاورید. این نکته‎ای اس��ت که به شما برای اثرگذاری بر 

روی مخاطب به طور حرفه‎ای کمک خواهد کرد. 
استفاده از لینک محتواهای به درد بخور: ارجاعات دقیق و دیگر 

هیچ!
بازاریاب‎ها برای حرف‎ها و ادعاهای خود باید همیش��ه س��ند و مدرک 
داشته باشند. این نکته‎ای است که متاسفانه خیلی از بازاریاب‎ها به راحتی 
فرام��وش می‎کنند. نتیجه‎اش ه��م ناتوانی در زمینه اثرگذاری درس��ت و 
حسابی بر روی مخاطب است. خب شما نمی‎توانید هرچه دل‎تان می‎خواهد 

بگویید و دلیلی برای اثبات حرف‎تان هم نداشته باشید!
یکی از ایده‎های مناس��ب ک��ه توزیع محتوا را بدل به فرآیندی س��اده 
خواهد کرد، اس��تفاده از لینک‎های به درد بخور برای اثبات حرف‎هاست. 
مثلا اگر شما مدعی عرضه مایع ظرف‎شویی با فرمول قوی‎تر هستید، باید 
ای��ن مطلب را با ارجاع به آزمایش یا صحبت یک کارش��ناس تایید کنید. 
اینطوری مشتریان اعتماد بیشتری به برند شما کرده و همکاری جدی‎تری 

با شما خواهند داشت. 
متاس��فانه برخی از بازاریاب‎ها فکر می‎کنن��د در دنیای مارکتینگ باید 
دائما ادعاهای عجیب یا ش��گفت‎انگیز مطرح کنند. این در حالی است که 
مشتریان دیگر به این سادگی ادعاهای مختلف را قبول نمی‎کنند، بنابراین 
اگر برنامه‎ای برای اثبات ادعای‎تان به طور درست نداشته باشید، کلاه‎تان 
پ��س معرکه خواهد بود. نکته کلیدی که در این رابطه باید به طور مداوم 
رعایت کنید، مربوط به مسئله استفاده‎ از لینک‎های معتبر است. یعنی شما 
قرار نیست به هر مطلب به درد نخوری ارجاع دهید. در عوض سعی کنید 
کارتان را تا جای ممکن دقیق و به دور از حاشیه نگه دارید. این امر به شما 

کمک خواهد کرد تا جلوه بهتری در میان مخاطب پیدا کنید. 
انتخاب پلتفرم‎های اجتماعی محبوب: فرکانس 3 تا 5

همیش��ه درباره اینکه بازاریاب‎ها در چه تعداد شبکه‎های اجتماعی باید 
فعالیت داشته باشند، دعوا وجود دارد. برخی از بازاریاب‎ها احساس می‎کنند 
همین که در یک ش��بکه اجتماعی به خوبی کار کنند، کافی خواهد بود. 

از سوی دیگر عده‎ای هم باور دارند تک تک پلتفرم‎های اجتماعی فرصتی 
طلایی برای بازاریابی بوده که نباید به هیچ وجه از دس��ت برود. اگر ش��ما 
هم بین این دو جریان قرار دارید، بد نیست به فرکانسی میانه فکر کنید. 

م��ا در روزنام��ه فرصت امروز عضوی��ت در 3 تا 5 پلتف��رم اجتماعی را 
گزینه‎ای ایده آل می‎دانیم. اینطوری ش��ما فرصت کافی برای اثرگذاری بر 
روی مخاطب را داشته و از طرف دیگر توزیع محتوای‎تان نیز با دقت بالایی 
دنبال خواهد کرد. خب وقتی فقط در یک پلتفرم حضور داش��ته باش��ید، 
خبری از توزیع محتوا به شکل اصولی نخواهد بود. در نقطه مقابل، فعالیت 
در تک تک ش��بکه‎های اجتماعی طوری هزینه‎ه��ا را افزایش می‎دهد که 

احتمالا آخر ماه را نخواهید دید!
اینکه در کدام پلتفرم‎ها باید فعالیت کرد، سوالی است که تقریبا جواب 
مش��خصی دارد. معمولا کارشناس‎ها به ارزیابی وضعیت مشتریان توصیه 
می‎کنند. با این حال شناسایی پلتفرم‎های محبوب و ایجاد ارتباط میان این 
محبوبیت با جامعه مخاطب هدف‎تان کار س��ختی نیست. پس بهتر است 
سراغ گزینه‎هایی مثل اینستاگرام، ایکس، یوتیوب، تیک تاک و فیس‎بوک 
بروید. این گزینه‎ها به خوبی به شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف 

کمک کرده و کارتان را ساده‎تر از هر زمان دیگری خواهد کرد. درست به 
همین دلیل ضروری است برای اثرگذاری بر روی مخاطب به فکر استفاده 

از گزینه‎های پرطرفدار باشید. 
تبدیل محتوا با پادکست: گزینه‎‎ای وسوسه‎کننده

پادکست‎ها یکی از گزینه‎های بی‎نهایت محبوب در دنیای امروز محسوب 
می‎شوند. بسیاری از افراد برای راه‎اندازی یک کسب و کار به طور مستقیم 
سراغ پادکس��ت می‎روند. در این میان فرقی ندارد شما بهترین تجهیزات 
دنی��ا را دارید یا اینکه ت��ازه کارتان را با کمترین بودجه ش��روع کرده‎اید، 
در نهایت خروجی کار اگر کیفیت لازم را داش��ته باشد، بازگشت سرمایه 

حیرت‎انگیزی خواهید داشت. 
ما در این بخش قصد نداریم شما را به سوی یک الگوی تازه از مدیریت 
کسب و کار یا حتی راه‎اندازی استارت‎آپ سوق دهیم، در عوض تمام حرف 
ما اس��تفاده از فرصتی تازه برای دس��ت زدن به تولید و انتشار محتواست. 
اینطوری شما می‎توانید به راحتی هرچه تمام‎تر فرآیند تعامل با مخاطب‎تان 
را ساماندهی کنید. یادتان باشد، مردم این روزها تلاش زیادی برای گوش 
دادن به پادکست در هر موقعیتی انجام می‎دهند. خروجی این فرآیند برای 
شما باید تولید پادکست‎های جذاب باشد. اینطوری مخاطب‎تان را درست 

در جایی که انتظارش را دارد، غافلگیر خواهید کرد. 
فرآین��د تولید پادکس��ت چندان پیچیده نیس��ت. در ع��وض باید روی 
موضوع��ات جذاب و همچنین دعوت از مهمان‎ه��ای خوب تمرکز کنید. 
اینطوری پادکس��ت‎تان همیش��ه برای مخاطب جذاب باقی خواهد ماند. 
وگرنه بعد از مدتی کاربران انگیزه‎ش��ان برای دنبال کردن ش��ما را به طور 

کامل از دست می‎دهند. 
نکته دیگری که در این میان باید بدان توجه داش��ته باش��ید، انتش��ار 

پادکس��ت به طور منظم و در پلتفرم‎های مناسب است. امروزه گزینه‎هایی 
 )Sound Cloud( مثل اس��پاتیفای، گ��وگل پادکس��ت و س��وند کلاد
گزینه‎های خوبی محسوب می‎شوند. درست به همین دلیل باید فعالیت‎تان 
را طوری تنظیم کنید که به طور منظم اپیزودهای پادکس��ت‎تان در این 

پلتفرم‎ها قابل دسترسی باشد. 
همکاری با وبلاگ‎های مختلف: در ستایش همکاری

خیلی از برندها یا حتی کارآفرینان خودش��ان وبلاگ رسمی ندارند. در 
عوض س��راغ همکاری با وبلاگ یا سایت‎های بزرگ می‎رود. خب همیشه 
فرصت همکاری در قالب نویسنده مهمان برای کسب و کارها وجود دارد. 
این دقیقا همان نکته‎ای است که شما باید به طور مداوم مدنظر قرار دهید. 
اگر قرار باش��د توزیع محتوا به طور درست انجام شود، شما دست تنها از 
عهده کارها برنمی‎آیید. درس��ت به همین دلیل همکاری با دیگران امری 

ضروری خواهد بود.
ام��روزه کلی س��ایت و وبلاگ تخصصی در حوزه‎های مختلف مش��غول 
به فعالیت هس��تند. نکته جالب اینکه کاربران تمایل زیادی برای مطالعه 
محتوای چنین س��ایت‎هایی دارند، بنابراین ش��ما می‎توانید به ساده‎ترین 

شکل ممکن کارتان را با همکاری موردنظر شروع کنید. 
یادتان باشد، سایت‎های بزرگ الکی به سراغ همکاری با کسی نمی‎روند. 
در عوض شما باید مهارت‎تان در زمینه تخصصی خود را نشان دهید. وگرنه 
شاید بعد از یکبار همکاری دیگر سراغی از شما نگیرند. خب پیش خودتان 

که فکر نکرده‎اید همه برای‎تان فرش قرمز پهن می‎کنند؟
توجه فروم‎ها: جایی برای تعامل نزدیک

کاربران در دنیای آنلاین تمایل زیادی برای تبادل اطلاعات با هم دارند. 
یکی از فضاهای مناسب برای این کار فروم‎‏هایی است که میزبان موضوعات 
مختلف برای بحث و گفت‎وگوست. این امر به کاربران فرصت خوبی برای 
بیان دیدگاه و همچنین اس��تفاده از تجربه یکدیگر را می‌دهد. درس��ت به 
همین دلیل شما باید خودتان را برای تعامل نزدیک با مخاطب آماده نگه 
دارید، وگرنه کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. یادتان نرود، در دنیای امروز 
بسیاری از کارآفرینان نیاز فوری به تعامل با مخاطب‎شان دارند، اما تاخیر 

در این راستا همیشه دردسرساز می‎شود. 
توصیه ما در این بخش نه تنها معطوف به راه‎اندازی فروم برای سایت‎تان 
اس��ت، بلکه مربوط به حضور در فروم‎های محبوب دنیا نیز می‎شود. مثلا 
س��ایت ک��ورا )Quora( را در نظ��ر بگیرید؛ این س��ایت در واقع یکی از 
بزرگ‎ترین فروم‎های دنیا محسوب می‎شود؛ چراکه کاربران به سادگی در 
قالب بخش‎های مختلف موضوعی امکان تعامل با هم را پیدا می‎کنند. در 
این میان اگر س��وال یا مشکلی داش��ته باشید، بی‎شک یک جست‎وجوی 

ساده در کورا به کمک‎تان خواهد آمد.
با توجه به نکته بالا، بد نیس��ت ش��ما به عنوان مدیر یک برند یا حتی 
کارآفرینی مس��تقل در کورا حضور داشته باشید. اینطوری فرصت خوبی 
برای کمک به مشتریان بالقوه برند خواهید داشت. نتیجه این امر توانایی 
ش��ما برای اثرگ��ذاری بهتر بر روی مخاطب‎تان خواه��د بود. ماجرا جالب 

شد، نه؟
یک گزینه مناس��ب دیگر برای تعامل با مخاطب هدف لینکدین است. 
البته این گزینه بیشتر مخصوص کارآفرینان طراحی شده، اما امروزه تقریبا 
هر کسی در دنیا آن را دارد. پس بد نیست به فکر تعامل با مخاطب هدف 
در قالب استفاده از این گزینه نیز باشید. اینطوری کارتان بی‎نهایت ساده‎تر 
خواهد ش��د. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا در فروم‎های بزرگ دنیا 
عضو شده و کارتان در زمینه توزیع محتوا به بهترین شکل را دنبال کنید. 

سخن پایانی
توزیع محت��وا یکی از وظایف حس��اس و در عین ح��ال چالش‎برانگیز 
برای هر کارآفرینی محس��وب می‎شود. از آنجایی که معمولا کمتر به این 
اس��تراتژی پرداخته می‎شود، ما در این مقاله س��عی کردیم آن را زیر نور 
پروژکتور قرار دهیم. حالا شما نه تنها با تعریف دقیق این استراتژی آشنا 

هستید، بلکه آمادگی لازم برای استفاده عملی از آن را نیز دارید. 
یادتان باش��د، تمام تلاش‎ها در دنی��ای بازاریابی باید منجر به موفقیت 
شما در جلب نظر مخاطب ش��ود، بنابراین در رابطه با استراتژی توزیع یا 
پروموت محتوا نیز این اصل کلیدی باید رعایت شود، وگرنه کلاه‎تان پس 

معرکه خواهد بود. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در 
این مقاله کمکی هرچند کوچک به ش��ما برای آش��نایی با زیر و بم تولید 
محتوا و توزیع حرفه‎ای‎اش کرده باشد. مثل همیشه اگر سوالی درباره نکات 
مورد بحث در این مقاله دارید، کافی اس��ت با ما در ارتباط باش��ید. پس 

تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید.
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