
www.forsatnet . i r

روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

توسعه مهارت آموزی 
در دستور کار

رئیس س��ازمان آموزش فنی و حرفه‌ای کش��ور از جذب بیش از ۲.۵ هزار میلیارد تومان )همت( منابع از محل 
مسئولیت‌های اجتماعی برای توسعه زیرساخت‌های آموزشی خبر داد و گفت: با اجرای کلان‌پروژه‌های مهارتی و 
تحول دیجیتال، مسیر پیوند آموزش به بازار کار هموار شده و امسال ظرفیت پذیرش دانش‌آموزان در مراکز فنی 
و حرفه‌ای به ۱۰۰ هزار نفر افزایش می‌یابد. به گزارش خبرنگار اقتصادی ایرنا، غلامحسین محمدی روز سه‌شنبه 
در آیین بزرگداش��ت روز ملی مهارت گزارش��ی از اقدامات تحولی و دستاوردهای یک‌ساله این سازمان ارائه داد و 
با گرامی‌داش��ت یاد و خاطره شهید سردار باقری، مبدع مهارت‌آموزی در ستاد کل نیروهای مسلح، اظهار داشت: 
سال گذشته کشور شرایط سختی را پشت سر گذاشت و سازمان آموزش فنی و حرفه‌ای نیز در این مسیر شهدایی 
را تقدیم انقلاب کرد. وی افزود: س��ال قبل مراکز آموزش فنی و حرفه‌ای ما در اس��دآباد همدان و استان لرستان 

مورد اصابت مستقیم موشک قرار گرفتند اما این شهادت‌ها و سختی‌ها نه‌فقط چرخ آموزش را متوقف نکرد...

بحران صنعت خودرو ریشه در
حکمرانی و سیاست‌گذاری دارد
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لغو ممنوعیت یا سوءبرداشت؟

روایت جهادکشاورزی از ابلاغیه جنجالی واردات برنج
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مدیریت و کسب‌و‌کار
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اجرای طرح کالابرگ الکترونیکی وارد مرحله تازه‌ای شده است؛ مرحله‌ای که در آن فروشگاه‌های طرف 
قرارداد باید به سامانه ملی کالابرگ متصل شوند تا فرآیند خرید، تسویه و نظارت بر اجرای طرح شفاف‌تر شود.

ب�ه گزارش ایس�نا، بر اس�اس اعلام یعق�وب اندایش، مع�اون رف�اه و امور اقتص�ادی وزارت 
تع�اون، کار و رفاه اجتماعی، فروش�گاه‌های زنجیره‌ای، ش�رکت‌های حقوقی چندش�عبه‌ای...

مرحله جدید کالابرگ کلید خورد

نگـــاه

ایران در سورتینگ 
رباتیک جزو پیشروهای 

جهان است
و  فن��اوری  مع��اون   
ملی  هوشمندس��ازی ش��رکت 
درحالی‌ک��ه  گف��ت:  پس��ت 
دهه‌هاست در جهان سورتینگ 
بر پایه بارکد و کدهای رهگیری 
انجام می‌ش��ود، ما ب��ا تکیه بر 
دانش بومی، گام را فراتر گذاشته 
و به سمت سورتینگ مبتنی بر 
هوش مصنوعی حرکت کرده‌ایم.

به گزارش ایرن��ا کاوه دولتی 
روز سه‌ش��نبه در جری��ان ت��ور 
رسانه ای مرکز تجزیه و مبادلات 
ش��رکت ملی پس��ت به عنوان 
قلب لجستیک پست کشور در 
گفت‌وگو با خبرن��گار اقتصادی 
ایرنا، با اشاره به جایگاه و اهمیت 
ربات‌های هوش��مند در صنعت 
دس��تگاه‌های  اف��زود:  پس��ت، 
واق��ع  در  بوم��ی،  س��ورتینگ 
پاس��خی به نیاز حیاتی کش��ور 
تجهیزات  مدرن‌س��ازی  ب��رای 

تجزیه و مبادلات است.
وی گف��ت: تا پی��ش از این، 
دس��تگاه‌های س��ورتینگ فقط 
ب��رای مرس��ولات ب��زرگ یا به 
اصطلاح امانات استفاده می‌شد. 
ام��ا از اواخر دوران کرونا، به این 
نتیجه رس��یدیم که برای حذف 
خطاه��ای انس��انی، خس��تگی 
پرسنل و افزایش دقت عملیاتی، 
نیازمن��د تحول در س��ورتینگ 

هستیم.

ادامه در همین صفحه

طبق اعلام مرکز اطلاعات مال��ی، فرار مالیاتی در 
بخش��ی از جامعه پزش��کی فقط یک تخلف اداری یا 
مالی نیس��ت، بلکه می‌تواند به‌عنوان »جرم منش��أ« 
زمینه‌ساز پولشویی شود؛ فرآیندی که از مسیرهایی 
مانن��د دریاف��ت نق��دی، کارت‌به‌کارت، اس��تفاده از 
حس��اب‌های اجاره‌ای، ثب��ت هزینه‌ه��ای صوری و 
تبدی��ل وجوه به دارایی‌های��ی مانند طلا، ارز و ملک 

انجام می‌شود.
ب��ه گزارش ایس��نا، مرک��ز اطلاع�الت مالی طبق 
پژوهشی که با عنوان »پولشویی از طریق فرار مالیاتی 
پزشکان: تحلیل حقوقی- اقتصادی و آسیب‌شناسی« 
ارائه کرده، آورده اس��ت: تمکی��ن مالیاتی، صرفاً یک 
الزام قانونی نیس��ت، بلکه ی��ک وظیفه اجتماعی نیز 
محسوب می‌شود و سرپیچی از آن، پیامدهایی فراتر 

از کاهش درآمد دولت دارد.
فرار مالیاتی می‌تواند نظم تخصیص منابع را مختل 
کند، اقتصاد زیرزمینی را گس��ترش دهد و در نهایت 

به شکل‌گیری جریان‌های مالی پنهان منجر شود.
در این پژوهش، رابطه میان فرار مالیاتی و پولشویی 
به‌عنوان یکی از مسائل مهم اقتصاد و حقوق کیفری 
بررسی ش��ده اس��ت. در نظام حقوقی ایران، پس از 
اصلاح قانون مبارزه با پولشویی، فرار مالیاتی صراحتاً 
در زمره جرایم منش��أ قرار گرفته است. به این معنا 
که وجوه ناش��ی از عدم پرداخت مالیات، نامش��روع 
تلق��ی می‌ش��ود و هرگونه تلاش برای پنهان‌س��ازی 
منش��أ این وجوه و بازگرداندن آنها به چرخه رسمی 

اقتصاد، می‌تواند مصداق پولشویی باشد.
چرا جامعه پزشکی زیر ذره‌بین قرار گرفته 

است؟
پژوهش یادشده توضیح می‌دهد که حرفه پزشکی 
به دلیل ماهیت خدمات، سطح درآمد، گردش مالی 
بالا و س��هم آن در بخش مشاغل آزاد، همواره مورد 
توج��ه نهادهای مالیاتی و نظارتی بوده اس��ت. البته 
اکثریت جامعه پزش��کی به قوانین پایبند هس��تند، 
اما گزارش‌های متعدد و آمارهای غیررس��می نشان 

می‌دهد که بخش قابل‌توجهی از ش��کاف مالیاتی در 
حوزه مشاغل آزاد، به این صنف نسبت داده می‌شود.
مس��ئله اصلی تنها کتمان درآمد نیست، بلکه این 
اس��ت که درآمد کتمان‌ ش��ده بای��د در مرحله بعد 
ب��ه چرخه اقتصادی بازگردد. در همین نقطه اس��ت 
ک��ه ف��رار مالیاتی می‌توان��د وارد مرحله پولش��ویی 
ش��ود؛ یعنی زمان��ی که فرد برای اس��تفاده از وجوه 
پنهان‌شده، ناچار به انجام اقداماتی برای تغییر ظاهر 

و پنهان کردن منشأ آن می‌شود.
سه مرحله پولشویی در این حوزه

این پژوهش با استناد به الگوی کلاسیک پولشویی، 
روند تبدیل درآمدهای پنهان به وجوه ظاهراً قانونی 
را در س��ه مرحل��ه توضی��ح می‌ده��د: جایگ��ذاری، 

لایه‌گذاری و ادغام.
در مرحل��ه جای‌گ��ذاری، درآمده��ای نق��دی یا 
وجوهی که به‌صورت غیرش��فاف دریافت ش��ده‌اند، 
وارد سیس��تم مالی می‌ش��وند؛ برای مثال از طریق 
خری��د ارز، س��که یا انتق��ال وجوه به حس��اب‌های 
مختلف. در مرحل��ه لایه‌گذاری، ب��ا مجموعه‌ای از 
معاملات مک��رر و پیچیده، تلاش می‌ش��ود ارتباط 
این وجوه با منش��أ اصلی آن، یعنی ف��رار مالیاتی، 
از بی��ن برود. در مرحل��ه ادغام نیز همین پول‌ها در 
قالب س��رمایه‌گذاری در املاک، مس��تغلات، طلا یا 
حتی بازار سرمایه، به‌عنوان منابع ظاهراً قانونی وارد 

اقتصاد رسمی می‌شوند.
شگردهای رایج از پول نقد تا حساب‌های 

اجاره‌ای
نویس��ندگان پژوه��ش چن��د س��ازوکار اصلی را 
برای پولش��ویی ناش��ی از فرار مالیاتی در این حوزه 
برشمرده‌اند. نخس��تین مورد، اصرار بر دریافت وجه 
نقد اس��ت. به گفته آنها، با وجود گسترش ابزارهای 
پرداخ��ت الکترونیک��ی، هنوز در برخ��ی مطب‌ها و 
درمانگاه‌ه��ای خصوص��ی، دریافت نق��دی به‌عنوان 
یکی از روش‌ه��ای اصلی پنهان نگه‌داش��تن درآمد 
مورد اس��تفاده قرار می‌گیرد. این وجوه نقد، به دلیل 

ثبت‌نشدن در مسیرهای شفاف بانکی، قابلیت ردیابی 
کمت��ری دارند و می‌توانند مس��تقیماً وارد بازارهایی 

مانند طلا و ارز شوند.
دومین روش، اس��تفاده از حس��اب‌های اجاره‌ای و 
شیوه کارت‌به‌کارت اس��ت. مقاله می‌گوید در برخی 
م��وارد، دس��تگاه کارت‌خوان به نام منش��ی، اعضای 
خان��واده یا حت��ی افراد کم‌برخوردار ثبت می‌ش��ود. 
همچنین از بیمار خواس��ته می‌شود هزینه ویزیت یا 
عمل را به حسابی غیر از حساب شغلی پزشک واریز 
کند. به اعتقاد نویس��ندگان، این روش عملًا زنجیره 
حسابرسی را می‌ش��کند و شناسایی درآمد واقعی را 

دشوار می‌کند.
طری��ق  از  هزینه‌ه��ا  بیش‌ب��رآورد  دیگ��ر،  روش 
فاکتوره��ای صوری اس��ت. ب��ر پایه ای��ن پژوهش، 
برخی پزش��کان یا مراکز درمانی ممکن اس��ت برای 
خرید تجهیزات پزش��کی، هزینه‌های��ی غیرواقعی یا 
اغراق‌شده ثبت کنند تا سود مشمول مالیات کاهش 
یابد. در این حالت، فاصله میان هزینه واقعی و هزینه 
اعلام‌ش��ده، بخش��ی از همان وجوهی است که بعداً 

باید تطهیر شود.
از کسری بودجه تا فرسایش اعتماد عمومی

در بخش آسیب‌شناس��ی، این مقاله تأکید می‌کند 
ک��ه آث��ار این پدی��ده تنها ب��ه یک صن��ف محدود 
نمی‌ش��ود. کاهش درآمدهای مالیاتی دولت می‌تواند 
کسری بودجه را تشدید کند و دولت را به استقراض 
یا چاپ پول س��وق دهد؛ روندی ک��ه در نهایت آثار 
تورمی آن بیش از همه بر اقش��ار آسیب‌پذیر تحمیل 

می‌شود.
همچنی��ن به پیامده��ای اجتماع��ی این وضعیت 
اشاره شده است. از این منظر، هنگامی‌که کارمندان 
و کارگ��ران پی��ش از دریافت حق��وق، مالیات خود 
را به‌ص��ورت منظ��م پرداخت می‌کنند ام��ا در افکار 
عمومی فرار مالیاتی اقش��ار پردرآمد مطرح می‌شود، 
احس��اس بی‌عدالتی تشدید می‌ش��ود. این وضعیت 
می‌توان��د س��رمایه اجتماع��ی را تضعی��ف و اعتماد 

عمومی به عدالت اقتصادی و کارآمدی نظام مالیاتی 
را فرسوده کند.

سه دیدگاه درباره یک مسئله مناقشه‌برانگیز
پژوه��ش حاض��ر دیدگاه‌های مختل��ف درباره این 
موضوع را نیز بررسی کرده است. در دیدگاه نخست، 
نماین��دگان صنفی جامعه پزش��کی معتقدند تمرکز 
ص��رف بر پزش��کان، نوع��ی تبعیض نارواس��ت. آنها 
می‌گوین��د تأخیر طولانی‌م��دت بیمه‌ها در پرداخت 
مطالب��ات، تعرفه‌های غیرواقع��ی و هزینه‌های بالای 
نگهداری تجهیزات، حاش��یه سود واقعی پزشکان را 
کاه��ش داده و نباید کل جامعه پزش��کی را به دلیل 

تخلف گروهی محدود، متهم دانست.
در مقابل، دیدگاه نهادهای نظارتی و کارشناس��ان 
اقتصادی این اس��ت که ش��فافیت مالی، مس��تقل از 
مش��کلات تعرف��ه‌ای و بیمه‌ای اس��ت. از این منظر، 
هر فعال اقتصادی ابتدا باید درآمد خود را به ش��کل 
ش��فاف اعلام کند و پس از آن، هزینه‌های قابل‌قبول 
او بر اس��اس قانون محاسبه ش��ود. به باور این گروه، 
پایین بودن میانگین مالیات پرداختی برخی پزشکان 
نسبت به درآمد واقعی، نشانه‌ای از یک شکاف جدی 

و مصداق بی‌عدالتی مالیاتی است.
در دی��دگاه س��وم، حقوقدانان بر دش��واری اثبات 
س��وءنیت در این پرونده‌ها تأکید دارند. در این مقاله 
آمده است که همیشه نمی‌توان به سادگی تشخیص 
داد آی��ا واریز درآمد به حس��اب همس��ر ی��ا اعضای 
خانواده با هدف پولشویی انجام شده یا صرفاً بخشی 
از مدیری��ت مال��ی خانوادگی بوده اس��ت. به همین 
دلیل، اثبات جرم نیازمند دسترسی به ریزتراکنش‌ها 
و ادله قوی اس��ت؛ امری ک��ه خود با محدودیت‌های 

قانونی و ملاحظات حریم خصوصی روبه‌رو است.
قانون هست، اما اجرا با چالش روبرو است

در بخش تحلیل قانونی، پژوهش از قانون پایانه‌های 
فروشگاهی و سامانه مودیان مصوب ۱۳۹۸ به‌عنوان 
گامی مهم در مس��یر شفاف‌س��ازی ن��ام می‌برد، اما 
هم‌زم��ان تأکید می‌کند که ضع��ف اصلی در مرحله 

اجرا دیده می‌شود. به نوشته نویسندگان، برخی افراد 
با اس��تناد به خرابی کارت‌خوان یا قطعی اینترنت از 
اج��رای قانون طفره می‌روند و نظارت میدانی نیز در 

بسیاری از موارد کافی نیست.
مقال��ه همچنی��ن به نق��ش واحد اطلاع��ات مالی 
در وزارت اقتصاد اش��اره می‌کند ک��ه وظیفه ردیابی 
تراکنش‌های مش��کوک را برعهده دارد. با این حال، 
به دلیل حجم ب��الای تراکنش‌های خرد، پراکندگی 
واریزها در حساب‌های متعدد و استفاده از مسیرهای 
غیرشفاف، شناس��ایی الگوهای پولشویی حتی برای 

سامانه‌های هوشمند نیز دشوار توصیف شده است.
نویس��ندگان این مقال��ه برای مقابل��ه مؤثر با این 
پدیده، چند راهکار مش��خص پیش��نهاد کرده‌اند. از 
جمله این راهکارها می‌توان به هوشمندس��ازی نظام 
مالیات��ی، اتصال کام��ل حس��اب‌های بانکی تجاری 
و غیرتجاری پزش��کان به پرونده مالیاتی، اس��تفاده 
از الگوریتم‌ه��ای ه��وش مصنوعی برای شناس��ایی 
تراکنش‌های مش��کوک، حمایت از گزارش‌دهندگان 
تخل��ف، تفکی��ک اجب��اری حس��اب‌های ش��غلی از 
حس��اب‌های شخصی و ممنوعیت استفاده از حساب 

دیگران در فعالیت شغلی اشاره کرد.
ای��ن پژوهش همچنین بر بازنگ��ری در تعرفه‌های 
پزشکی متناسب با تورم و پرداخت به‌موقع مطالبات 
بیمه‌ای تأکید دارد و معتقد اس��ت کاهش فشارهای 
اقتص��ادی واقع��ی، در کن��ار تش��دید مجازات‌های 

بازدارنده، می‌تواند زمینه تخلف را کاهش دهد.
جمع‌بندی این پژوهش آن اس��ت که فرار مالیاتی 
پزشکان، در صورت تداوم و سازمان‌یافتگی، می‌تواند 
از ی��ک تخل��ف اداری فراتر رفته و به بس��تری برای 
پولشویی تبدیل ش��ود. نویسندگان هشدار می‌دهند 
که بدون شفافیت حداکثری، یکپارچه‌سازی داده‌ها 
و تقویت نظارت، چرخه معیوب کتمان درآمد، تطهیر 
وجوه و بازگش��ت آن به اقتصاد رسمی ادامه خواهد 
یاف��ت؛ چرخه‌ای که هم عدال��ت مالیاتی را تضعیف 

می‌کند و هم اعتماد عمومی را آسیب می‌زند.

دولتی خاطرنش��ان‌کرد: این نیاز را به دانش��گاه‌های 
ب��زرگ کش��ور همچ��ون دانش��گاه ته��ران و صنعتی 
ش��ریف انتقال دادیم و با اس��تفاده از ت��وان نخبگان و 
اس��تارتاپ‌های دانشگاهی، نس��ل اول این ربات‌ها را به 

تولید رساندیم.
وی با اش��اره به روند توسعه و ارتقای این تجهیزات، 
تصریح کرد: ما برای پاس��خ به نیاز کش��ور به سرعت و 
دقت بیش��تر، در سه مرحله دس��ت به تغییر و ارتقای 
فناوری زدیم. در نس��ل اول، سرعت ربات‌ها یک متر بر 
ثانیه بود که در نس��ل‌های بعدی به ۱.۲ و س��پس ۱.۴ 

متر بر ثانیه افزای��ش یافت. همچنین با ارتقای متریال 
بدن��ه، افزایش عم��ر باتری‌ها و طراح��ی دوطبقه برای 
خروجی‌های سورتینگ، توانستیم بهره‌وری عملیاتی را 

به شکل چشمگیری بالا ببریم.
معاون فناوری و هوشمندس��ازی شرکت ملی پست 
در ادام��ه درب��اره قابلیت‌های فنی این سیس��تم اظهار 
داشت: یکی از مهم‌ترین دستاوردهای ما، انتقال دانش 
فنی خوانش متن )OCR( به تیم‌های دانشگاهی بود. 
اکنون در شهر تهران، ربات‌ها پس از دریافت مرسولات، 
آدرس‌های دس��ت‌نویس یا تایپ��ی را خوانش کرده، به 

لوکیش��ن تبدی��ل می‌کنند و در نهایت، مرس��وله را به 
ناحیه و مسیر گشت‌زنی پستچی تفکیک می‌کنند.

وی ادام��ه‌داد: درص��د خطای ما در پ��ردازش بارکد 
تقریب��ا صفر اس��ت و در مورد آدرس‌ه��ای متنی نیز، 
حداکث��ر ۵ تا ۸ درص��د خطا داریم ک��ه آن هم اغلب 
ناش��ی از بدخطی، آدرس‌های ناقص یا تش��ابه اس��می 
معابر اس��ت که گاهی حتی برای انس��ان هم تشخیص 

آن‌ها دشوار است.
 دولت��ی درب��اره جایگاه ایران در مقایس��ه با س��ایر 
کش��ورها گفت: در حال حاضر ما در میان کش��ورهای 

پیشرو در سورتینگ رباتیک مبتنی بر هوش مصنوعی 
در آس��یا قرار داریم. حضور ما در جلسات بین‌المللی و 
ارائه این پروژه در مقابل نمایندگان کشورهای صنعتی 
مانن��د ژاپن، کره جنوبی، هند، مالزی و اندونزی، باعث 
تعجب آن‌ها شده است؛ به‌طوری که اکنون این کشورها 
برای استفاده از تجربیات و همکاری با ما در این حوزه 

اعلام آمادگی کرده‌اند.
وی ب��ا تأکید بر چالش‌های زیرس��اختی افزود: برای 
گسترش هوشمندسازی، نیازمند توسعه زیرساخت‌های 
مکم��ل نیز هس��تیم. در این مس��یر، وزارت ارتباطات 

و ش��خص وزیر ارتباطات هم��واره حمایت‌های لازم را 
داشته‌اند و در حال پیگیری برای تأمین نیازهایی نظیر 

GPU و فارم‌های پردازشی قدرتمند هستیم.
معاون شرکت ملی پس��ت در پایان خاطرنشان کرد: 
انتظار داریم که س��ازمان برنام��ه و بودجه نیز با درک 
اهمیت این پروژه‌های ملی، اعتبارات لازم را در اختیار 
ما قرار دهد تا بتوانیم این مسیر را با قدرت ادامه دهیم. 
ما در ش��رکت ملی پست، با وجود همه محدودیت‌ها و 
شرایط خاص، با اتکا به دانش بومی و رویکرد جهادی، 

برای تحقق کامل هوشمندسازی تلاش می‌کنیم.

ایران در سورتینگ رباتیک جزو پیشروهای جهان است

از کارت‌به‌کارت تا خرید طلا و ملک

 نقشه تطهیر درآمدهای پنهان پزشکی!

چطور از شر اسکمرها )Scammers( در امان باشیم؟
گش��ت و گذار در دنیای آنلاین کاری اس��ت که کمتر کسی از آن خسته می‎شود. شما همیشه نکته تازه‎ای 
برای کشف کردن در این فضا دارید. به علاوه، آنقدر اطلاعات رنگارنگ دم دست‎تان قرار می‎گیرد که دیگر یک 
لحظه هم حوصله‎تان سر نمی‎رود. اگر اهل گیم باشید، بازی‎های آنلاین مختلفی وجود دارد تا حتی خواب را هم 
از چشم‎تان ببرد. البته همه اینها همراه با تهدیداتی هم هست. احتمالا شما هم در اخبار یا از زبان دوستان‎تان 
شنیده‎اید که چندباری مورد حمله اسکمرها قرار گرفته‎اند. چه بسا خودتان هم این تجربه تلخ را داشته باشید. 
آن وقت هر قدر از دنیای آنلاین لذت برده‎اید، از تن‎تان بیرون می‎رود.  اس��کمرها تقریبا همان دزدهای س��ر 
گردنه در داستان‎های قدیمی هستند. با این حال با گذشت زمان کارشان کمی ظریف‎تر شده و دیگر با چاقو یا 
شمشمیر کسی را مورد سرقت قرار نمی‎دهند. در عوض کارشان در دنیای آنلاین به طور غیرمستقیم جریان...
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فروش ۲۵ کیلو شمش طلا در حراج‌ امروز
دوازدهمین حراج ش��مش طلا با ف��روش ۲۵ کیلوگرم به ارزش 
۶۰۸ میلی��ارد توم��ان برگزار ش��د و کل معاملات امس��ال به ۶۲۴ 

کیلوگرم و ارزشی بیش از ۱۵.۶ همت رسید.
به گزارش ایسنا، دوازدهمین جلسه حراج شمش طلای استاندارد 
در س��ال جاری، امروز )شش��م مردادماه( در ت��الار معاملاتی مرکز 
مبادل��ه ایران برگزار ش��د که طی آن ۲۵ کیلوگرم ش��مش طلا به 

ارزش بیش از ۶۰۸ میلیارد تومان مورد معامله قرار گرفت.
با احتس��اب این معاملات، حجم کل شمش‌های طلای دادوستد 
ش��ده در سال ۱۴۰۵ به ۶۲۴ کیلوگرم رسیده و ارزش ریالی آن به 

بیش از ۱۵.۶ هزار میلیارد تومان رسیده است.
در ای��ن حراج که از س��اعت ۱۴ ام��روز آغاز ش��د، مجموعاً ۲۵ 
کیلوگرم ش��مش طلای اس��تاندارد در تالار عرضه ش��د که از این 

میزان، همه شمش‌ها توسط خریداران معامله شد.
میانگین قیمت هر ش��مش طلا در این دوره، مبلغ ۲۴ میلیارد و 
۳۵۵ میلیون تومان ثبت شده و ارزش کل شمش‌های معامله‌ شده 
در این جلسه، ۶۰۸ میلیارد و ۸۷۵ میلیون تومان برآورد می‌شود.

افزایش تورم تولید برق
در فصل بهار امس��ال درصد تغییرات شاخص قیمت تولیدکننده 
کل بخش برق نسبت به فصل قبل )تورم فصلی( ۶۵.۷ درصد است 
که در مقایسه با همین اطلاع در فصل قبل ۶۵ واحد درصد افزایش 

داشته است.
به گزارش ایسنا، در فصل بهار ۱۴۰۵، شاخص قیمت تولیدکننده 
بخش برق ۶۱۹.۳ است که نسبت به فصل قبل )تورم فصلی( ۶۵.۷ 
درصد افزایش، نس��بت به فصل مش��ابه س��ال قبل )تورم نقطه به 
نقط��ه( ۸۴.۹ درصد افزایش و در چهار فصل منتهی به فصل جاری 
نس��بت به دوره مشابه سال قبل )تورم سالانه( ۶۷.۸ درصد افزایش 

داشته است.
در فصل بهار ۱۴۰۵، درصد تغییرات ش��اخص قیمت تولیدکننده 
کل بخش برق نس��بت به فص��ل قبل )تورم فصل��ی( ۶۵.۷ درصد 
اس��ت که در مقایس��ه با همین اطلاع در فص��ل قبل )۰.۷ درصد(، 
۶۵.۰ واحد درصد افزایش داش��ته است. به عبارتی، میانگین قیمت 
دریافتی توس��ط نیروگاه‌های برق ب��ه ازای فروش محصول خود به 
ش��رکت‌های توزیع برق، در بهار ۱۴۰۵ نسبت به فصل قبل، ۶۵.۷ 

درصد افزایش دارد.
در فصل مورد بررسی، تغییرات شاخص قیمت تولیدکننده بخش 
برق نس��بت به فصل قبل، برای س��اعات مختلف اوج‌بار، میان‌بار و 

کم‌بار، به ترتیب ۶۹.۰، ۶۹.۵ و ۵۵.۷ درصد بوده است.
در فصل بهار ۱۴۰۵، درصد تغییرات ش��اخص قیمت تولیدکننده 
کل بخش برق نسبت به فصل مشابه سال قبل )تورم نقطه به نقطه( 
۸۴.۹ درصد اس��ت که در مقایس��ه با همین اط�الع در فصل قبل 

)۳۳.۰ درصد(، ۵۱.۹ واحد درصد افزایش داشته است.
ب��ه عبارتی، میانگین قیمت دریافتی توس��ط نیروگاه‌های برق به 
ازای فروش محصول خود به شرکت‌های توزیع برق، در بهار ۱۴۰۵ 
نسبت به دوره مشابه سال قبل، ۸۴.۹ درصد افزایش دارد. تغییرات 
شاخص قیمت تولیدکننده بخش برق در فصل مورد بررسی نسبت 
به فصل مش��ابه سال قبل، برای س��اعات مختلف اوج‌بار، میان‌بار و 

کم‌بار، به ترتیب ۸۷.۵، ۹۱.۱ و ۷۱.۴ درصد بوده است.
در فصل بهار ۱۴۰۵، درصد تغییرات ش��اخص قیمت تولیدکننده 
کل بخش برق در چهار فصل منتهی به فصل بهار ۱۴۰۵ نسبت به 
مدت مشابه در سال قبل ۶۷.۸ درصد است که در مقایسه با همین 
اطلاع در فصل قبل )۶۵.۸  درصد(، ۲.۰ واحد درصد افزایش داشته 
اس��ت. به عبارتی، میانگین قیمت دریافتی توسط نیروگاه‌های برق 
ب��ه ازای فروش محصول خود به ش��رکت‌های توزیع برق، در چهار 
فصل منتهی به فصل بهار ۱۴۰۵ نس��بت به دوره مش��ابه در س��ال 

قبل، ۶۷.۸ درصد افزایش دارد.
همچنین تغییرات میانگین شاخص قیمت تولیدکننده بخش برق 
در چهار فصل منتهی به فصل بهار ۱۴۰۵ نسبت به مدت مشابه در 
س��ال قبل، برای ساعات مختلف اوج‌بار، میان‌بار و کم‌بار، به ترتیب 

۶۴، ۶۶.۴ و ۷۴ درصد بوده است.

محدودیت برق شهرک‌های صنعتی به یک روز 
درهفته کاهش یافت

مع��اون برق و انرژی وزارت نیرو، اعلام کرد: محدودیت برقی ۴۸ ش��هرک 
صنعت��ی بزرگ کش��ور از دو روز ب��ه یک روز در هفته کاه��ش یافت و برای 
حفظ زنجی��ره ارزش صنایع، محدودیت‌های تامین ب��رق واحدهای فولادی 

تولیدکننده اسلب نیز کاهش چشمگیری پیدا کرد.
به گزارش ایس��نا، مصطفی رجبی‌مش��هدی در پی دستور رئیس‌جمهور و 
توافق راهب��ردی وزارتخانه‌های نیرو و صمت، از کاهش محدودیت‌های برقی 
تمامی شهرک‌های صنعتی کشور به تنها یک روز در هفته خبر داد؛ تصمیمی 
بزرگ برای حمایت از بخش مولد کشور که با تداوم مدیریت مصرف در بخش 

خانگی، اولویت انرژی را به بخش تولید ملی بازگرداند.
معاون برق و انرژی وزیر نیرو با تش��ریح جزئیات بسته‌های جدید حمایتی 
دولت از بخش تولید، از کاهش چش��مگیر محدودیت‌های تامین برق صنایع 
کشور خبر داد و اعلام کرد که در راستای تاکیدات ریاست محترم جمهوری 
مبنی بر مانع‌زدایی از مسیر تولید، برنامه مدیریت مصرف شهرک‌های صنعتی 

تغییرات اساسی یافته است.
او با اشاره به روند اجرای این طرح گفت: در فاز نخست این برنامه، محدودیت 
برقی ۴۸ ش��هرک صنعتی بزرگ کشور از دو روز به یک روز در هفته کاهش 
یافت. در گام بعدی و برای حفظ زنجیره ارزش صنایع، محدودیت‌های تامین 
برق واحدهای فولادی تولیدکننده اس��لب نیز با هماهنگی‌های صورت‌گرفته 
کاهش چشمگیری پیدا کرد. رجبی‌مشهدی با اعلام خبر خوش برای تمامی 
صنعتگران کش��ور اف��زود: از امروز، با هماهنگی و تواف��ق کامل میان وزارت 
نی��رو و وزارت صمت، این تس��هیلات تعمیم یافته و محدودیت کاری تمامی 
شهرک‌های صنعتی کش��ور به تنها یک روز در هفته کاهش می‌یابد تا چرخ 

تولید با شتاب بیشتری به حرکت خود ادامه دهد.
مع��اون ب��رق و انرژی وزیر نیرو با قدردان��ی از همراهی و صبوری مردم در 
مدیری��ت مصرف انرژی تصریح کرد: برای تحق��ق این گام بزرگ و کمک به 
بخش مولد کش��ور، تصمیم دولت بر این اس��ت که برای جبران کسری برق 

صنایع برنامه‌های خاموشی در بخش خانگی ادامه یاید.
معاون برق و انرژی وزارت نیرو در پایان با ابراز امیدواری نس��بت به خاتمه 
برنامه خاموشی بخش خانگی ظرف چند هفته آینده، از همراهی شهروندان 
قدردانی کرد و این مش��ارکت را بسترس��از پایداری شبکه و استمرار رونق در 

بخش تولید و اشتغال کشور دانست.

خبرنــامه

رئیس س��ازمان آموزش فنی و حرفه‌ای کش��ور از جذب بیش از ۲.۵ 
هزار میلیارد تومان )همت( منابع از محل مسئولیت‌های اجتماعی برای 
توسعه زیرساخت‌های آموزشی خبر داد و گفت: با اجرای کلان‌پروژه‌های 
مهارتی و تحول دیجیتال، مس��یر پیوند آموزش به بازار کار هموار شده 
و امسال ظرفیت پذیرش دانش‌آموزان در مراکز فنی و حرفه‌ای به ۱۰۰ 

هزار نفر افزایش می‌یابد.
به گزارش خبرنگار اقتصادی ایرنا، غلامحسین محمدی روز سه‌شنبه 
در آیی��ن بزرگداش��ت روز ملی مهارت گزارش��ی از اقدام��ات تحولی و 
دس��تاوردهای یک‌س��اله این س��ازمان ارائه داد و با گرامی‌داشت یاد و 
خاطره ش��هید سردار باقری، مبدع مهارت‌آموزی در ستاد کل نیروهای 
مس��لح، اظهار داشت: سال گذشته کشور ش��رایط سختی را پشت سر 
گذاش��ت و سازمان آموزش فنی و حرفه‌ای نیز در این مسیر شهدایی را 

تقدیم انقلاب کرد.
وی افزود: س��ال قبل مراک��ز آموزش فنی و حرفه‌ای ما در اس��دآباد 
همدان و استان لرس��تان مورد اصابت مستقیم موشک قرار گرفتند اما 
این ش��هادت‌ها و س��ختی‌ها نه‌فقط چرخ آموزش را متوقف نکرد، بلکه 
هم��کاران و داوطلب��ان ما در قالب طرح امداد ای��ران ماهر با تمام توان 
در کنار مردم ایس��تادند تا نشان دهند پنجه‌های کارآمد و تلاشگر این 

مرزوبوم همواره گره‌گشای مشکلات کشور هستند.
محم��دی با اش��اره به رویکرد فرابخش��ی س��ازمان در ج��ذب منابع 
یادآورش��د: با وجود محدودیت‌ه��ای بودجه‌ای، توانس��تیم بالغ بر ۲.۵ 
هم��ت منابع مال��ی را از محل مس��ئولیت‌های اجتماعی ش��رکت‌های 

دولتی، بخ��ش خصوصی و نهادهای بین‌المللی جذب و صرف توس��عه 
زیرساخت‌های آموزشی کنیم.

وی ب��ه همکاری اس��تراتژیک ب��ا وزارت آموزش و پرورش اش��اره و 
اضافه کرد: س��ال گذش��ته با اجرای طرح مش��ترک هم‌ن��واز، ۵۰ هزار 
دانش‌آموز در مراکز فنی و حرفه‌ای مش��غول به تحصیل شدند؛ اقدامی 
که اگر می‌خواست با س��اخت هنرستان‌های جدید انجام شود، نیازمند 
س��رمایه‌گذاری س��نگینی بالغ بر ۳۵ همت بود. این ظرفیت در س��ال 

جاری به ۱۰۰ هزار دانش‌آموز افزایش خواهد یافت.
تسهیل معیشت و بازار فروش مهارت‌آموزان با طرح کارآفن

مع��اون وزیر کار به تش��ریح اقدامات عملیاتی س��ازمان برای حمایت 
از اش��تغال جوانان پرداخت و گفت: در س��ال گذش��ته با اجرای طرح 
کارآفن، نزدیک به ۵۰ فروشگاه فیزیکی را در سراسر کشور جهت عرضه 
مس��تقیم محصولات مهارت‌آموزان راه‌اندازی کردیم. همچنین با ایجاد 
یک س��کوی پویای آنلاین، زنجیره اتصال مستقیم زحمات و محصولات 

هنرجویان به بازار کار و تضمین معاش آنها را تکمیل کرده‌ایم.
محم��دی با اعلام برگزاری موفق مس��ابقات مل��ی و بین‌المللی 
مه��ارت خاطر نش��ان ک��رد: ای��ن کارزار بزرگ ملی با مش��ارکت 
فعال صنایع و دس��تگاه‌های اجرایی از اس��تان اصفهان و با حضور 
رئیس‌جمهور آغاز شد. بیش از ۱۰ هزار نفر در مرحله مقدماتی در 
۳۸ رش��ته به رقابت پرداختند. حاص��ل این رویداد بزرگ، انتخاب 
اعض��ای تیم ملی مهارت ایران اس��ت که پ��س از ماه‌ها حضور در 
اردوهای فشرده ش��بانه‌روزی، شهریورماه امس��ال عازم مسابقات 

جهانی ش��انگهای چین خواهند ش��د تا در ت��راز بین‌المللی برای 
کشور افتخارآفرینی کنند.

وی با قدردانی از همکاری کش��ورهای دوست به‌ویژه کره جنوبی در 
ارتقای زیرساخت‌ها، از برنامه‌ریزی برای توسعه همکاری‌های مهارتی با 

کشور چین خبر داد.
انقلاب دیجیتال و رونمایی از تسهیلات اعتباری آموزش مهارتی

رئیس سازمان آموزش فنی و حرفه‌ای از آغاز رسمی تحول دیجیتال 
در این س��ازمان خبر داد و گفت: س��امانه مش��اوره، هدایت آموزشی و 
اتصال به اشتغال را فعال کرده‌ایم و در تلاشیم با همکاری شستا و سایر 
ظرفیت‌های وزارتخانه، س��امانه‌های کلیدی سجاد و "LMIS" )سامانه 

اطلاعات بازار کار( را توسعه دهیم.
محمدی از رونمایی سرویس تسهیلات اعتباری خبر داد و افزود: این 
ابزار جدید مالی به کارآموزان امکان می‌دهد تا با اس��تفاده از تسهیلات 
بانک��ی، هزینه‌های آموزش و خرید اب��زار و کالاهای تخصصی کار خود 

را تأمین کنند.
وی با اش��اره ب��ه همراهی وی��ژه دولت چهاردهم و ش��ورای عالی 
مهارت، اس��تقرار نظام صلاحیت حرفه‌ای کشور را بزرگ‌ترین گام در 
جهت استانداردس��ازی مشاغل و خدمات دانست و ادامه داد: امروز با 
حضور معاون اول رئیس‌جمهور، مجوز اولین مرکز صلاحیت حرفه‌ای 
کشور صادر می‌شود. این امر به معنای استانداردسازی منابع انسانی 
و ارتقای کیفیت مش��اغل است. مهارت‌آموزی متعلق به یک دستگاه 

خاص نیست.

توسعه مهارت آموزی در دستور کار

ابلاغیه وزارت جهاد کشاورزی درباره لغو ممنوعیت ترخیص برنج در 
فصل برداشت، طی روزهای گذش��ته واکنش‌های متعددی را به دنبال 
داش��ت و از سوی برخی به منزله لغو ممنوعیت واردات برنج تعبیر شد. 
پس از اعتراض نمایندگان استان‌های شمالی، اکنون سرپرست سازمان 
جهاد کش��اورزی مازندران تاکید کرده ک��ه ممنوعیت واردات همچنان 
برقرار اس��ت و تصمیم اخیر صرفا به ترخی��ص محموله‌های موجود در 

بنادر مربوط می‌شود.
به گزارش ایس��نا، ابلاغیه اخی��ر وزارت جهاد کش��اورزی درباره لغو 
ممنوعی��ت ترخی��ص برن��ج در فصل برداش��ت، طی روزهای گذش��ته 
واکنش‌ه��ای گس��ترده‌ای را در میان نمایندگان اس��تان‌های برنج‌خیز، 
فعالان بخش کش��اورزی و تشکل‌های مرتبط به دنبال داشت. در حالی 
که انتش��ار این ابلاغیه از س��وی برخی به منزله لغو ممنوعیت واردات 
برنج در فصل برداش��ت تعبیر ش��د، اکنون سرپرس��ت س��ازمان جهاد 
کش��اورزی مازندران تاکید کرده ک��ه ممنوعیت واردات همچنان برقرار 
اس��ت و تصمیم اخیر تنها ب��ه ترخیص محموله‌های موج��ود در بنادر 

مربوط می‌شود.
ماجرا از ابلاغیه ش��ماره ۵۴۳۰۲۶/۲۰ مورخ ۲۰ تیرماه ۱۴۰۵ وزارت 
جهاد کشاورزی آغاز شد؛ ابلاغیه‌ای که در اجرای سیاست‌های صادرات 
و واردات محصولات اساسی کشاورزی و با استناد به قانون اصلاح قانون 

تضمین خرید محصولات اساسی کشاورزی صادر شد.
بر اس��اس این ابلاغیه، ش��ورای قیمت‌گذاری و اتخاذ سیاس��ت‌های 
حمایتی محصولات اساسی کشاورزی، حکم مقرر در بند )۸( یادداشت 
فص��ل دهم از قس��مت دوم کتاب مق��ررات ص��ادرات و واردات درباره 
ممنوعیت ترخیص برنج در فصل برداش��ت از اول م��رداد تا پایان آبان 
هر س��ال را برای س��ال ۱۴۰۵ لغو کرد. این مصوبه در جلسه مورخ ۲۰ 
تیرماه ش��ورای قیمت‌گذاری به تصویب رسید و توسط غلامرضا نوری، 

وزیر جهاد کشاورزی و رئیس این شورا، ابلاغ شد.
انتشار این ابلاغیه، برداشت‌های متفاوتی را به دنبال داشت و بسیاری 
آن را به معنای لغو ممنوعیت فصلی واردات برنج تلقی کردند؛ موضوعی 

که با واکنش نمایندگان استان‌های شمالی کشور همراه شد.

نماین��دگان مردم مازن��دران در مجلس با انتق��اد از این تصمیم، لغو 
ممنوعیت واردات برنج خارجی در فصل برداشت محصول شالی داخلی 
را نوعی ترک فعل مس��ئولان وزارت جهاد کش��اورزی توصیف کردند و 
هش��دار دادند که این اقدام در شرایطی انجام شده که هزینه‌های تولید 
برنج نس��بت به سال گذش��ته به مراتب افزایش یافته و می‌تواند نگرانی 

جدی شالیکاران شمال کشور را به همراه داشته باشد.
در ادامه این واکنش‌ها، رئیس مجمع نمایندگان اس��تان مازندران نیز 
اق��دام اخیر وزارت جهاد کش��اورزی را غیرقانونی دانس��ت و گفت وزیر 
جهاد کش��اورزی در این زمینه اشتباه کرده است و به‌زودی باید در این 

خصوص پاسخگو باشد.
در پی این انتقادها، سرپرس��ت سازمان جهاد کشاورزی مازندران در 
آیین برداشت مکانیزه برنج مازندران که در روستای بالابصرا شهرستان 

بابل برگزار شد، تلاش کرد ابهام ایجادشده را برطرف کند.
بر اس��اس اعلام پایگاه اطلاع‌رس��انی وزارت جهاد کشاورزی، اسداله 
تیموری یانس��ری با تاکید ب��ر تداوم ممنوعی��ت واردات برنج در فصل 
برداشت، گفت: عده‌ای از ابلاغیه مربوط به لغو ممنوعیت ترخیص برنج 
از مبادی وارداتی سوءاس��تفاده می‌کنند، در حالی که قانون ممنوعیت 
چهارماه��ه واردات برنج در فصل برداش��ت همچنان به قوت خود باقی 

است.
وی با بیان اینکه این قانون برای حمایت از شالیکاران و تولیدکنندگان 
اس��تان‌های برنج‌خیز اجرا می‌ش��ود، افزود: کشور حدود ۷۵ درصد نیاز 
خ��ود به برنج را از تولید داخلی تأمین می‌کند و برای تأمین ۲۵ تا ۳۰ 
درصد باقی‌مانده ناگزیر به واردات است، اما این موضوع هیچ تغییری در 

ممنوعیت واردات طی فصل برداشت ایجاد نکرده است.
سرپرست سازمان جهاد کشاورزی مازندران با اشاره به شرایط خاص 
بنادر جنوبی کشور اظهار کرد: با توجه به وضعیت ویژه کشور و احتمال 
آسیب دیدن محموله‌های برنج در بنادر، شورای تنظیم بازار با پیشنهاد 
وزارت جهاد کش��اورزی صرفاً مجوز ترخی��ص کالاهای موجود را صادر 
کرده اس��ت تا از خسارت به این محموله‌ها جلوگیری شود. این تصمیم 
به معنای آزادسازی واردات یا عرضه برنج وارداتی در بازار نیست و هیچ 

ثبت سفارش جدیدی نیز در این مدت انجام نخواهد شد.
تیموری یانسری ادامه داد: هیچ امتیاز ویژه‌ای برای واردکنندگان در 
نظر گرفته نش��ده و تنها ممنوعیت ترخی��ص کالاهای موجود در بنادر 
به‌طور موقت برداش��ته شده است تا ضمن حفظ ذخایر، امکان مدیریت 

بازار در ماه‌های آینده نیز فراهم شود.
سرپرس��ت س��ازمان جهاد کش��اورزی مازندران در ادامه با اشاره به 
افزای��ش هزینه‌ه��ای تولید پس از ح��ذف بخش��ی از یارانه‌های بخش 
کش��اورزی، گفت: افزایش قیم��ت نهاده‌ها، دس��تمزد کارگری، هزینه 
ش��الیکوبی، بس��ته‌بندی و س��ایر هزینه‌های جانبی موجب شده قیمت 
تمام‌ش��ده برنج افزایش یابد، اما قیمت فروش محصول هنوز متناسب با 
این هزینه‌ها نیس��ت. سیاست جهاد کشاورزی تعیین نرخ تعادلی است 
که ضمن پوش��ش کامل هزینه‌های واقعی تولید، س��ودی منطقی برای 
کش��اورزان به همراه داشته باش��د و در عین حال، مصرف‌کنندگان نیز 

توان خرید برنج داخلی را از دست ندهند.
تیموری یانس��ری از تدوین نرخ ارشادی برنج با مشارکت کشاورزان، 
فعالان صنعت برنج، تش��کل‌ها و اتاق اصناف کشاورزی خبر داد و اظهار 

امیدواری کرد این نرخ به‌زودی اعلام شود.
وی همچنین با اش��اره به وضعیت تولید برنج در اس��تان، خاطرنشان 
کرد: امسال با افزایش سطح زیرکشت ارقام پرمحصول و شرایط مناسب 
آب‌وهوایی، پیش‌بینی می‌ش��ود تولید شلتوک در مازندران با رشد ۱۰ 
تا ۱۵ درصدی نس��بت به سال گذشته، از مرز یک میلیون و ۸۰۰ هزار 

تن عبور کند.
اظهارات سرپرست سازمان جهاد کشاورزی مازندران در حالی مطرح 
می‌شود که طی روزهای اخیر، محور اصلی انتقادها متوجه این موضوع 
بود که ممنوعیت واردات برنج در فصل برداش��ت لغو شده است. اکنون 
مس��ئولان جهاد کش��اورزی تاکید می‌کنند که تصمی��م اخیر صرفا به 
ترخی��ص محموله‌های موجود در بنادر مربوط بوده و ممنوعیت واردات 
و ثب��ت س��فارش جدید همچنان پابرجاس��ت؛ موضوعی ک��ه باید دید 
آی��ا می‌تواند نگرانی‌های ایجادش��ده در میان ش��الیکاران و نمایندگان 

استان‌های شمالی را برطرف کند یا خیر؟

لغو ممنوعیت یا سوءبرداشت؟

روایت جهادکشاورزی از ابلاغیه جنجالی واردات برنج



یک کارشناس صنعت خودرو با اشاره به نقش حکمرانی و سیاست‌گذاری 
در وضعیت این بخش گفت بازار خودرو با رکود تورمی و افزایش ریس��ک 

تولید روبه‌رو است.
اس��ماعیل شجاعی کارش��ناس اقتصاد سیاسی در گفت وگو با خبرنگار 
مهر وضعیت فعلی خودروس��ازی در کش��ور را آس��یب شناسی کرد. وی 
گفت:بررسی وضعیت این بخش نباید صرفاً در سطح بنگاه‌های خودروسازی 
انجام شود؛ زیرا صنعت خودرو یک اکوسیستم پیچیده اقتصادی، صنعتی، 
فناورانه، مالی، تجاری و نهادی است و برای شناسایی ریشه مشکلات آن 
باید کل این زنجیره به صورت یکپارچه و سیستمی مورد ارزیابی قرار گیرد.

این کارشناس ادامه داد: با بیان اینکه صنعت خودرو ایران در سه سطح 
به هم پیوس��ته قابل تحلیل است، گفت: سطح نخست حکمرانی صنعت 
خودرو است که به کیفیت نهادها، قواعد بازی، ثبات سیاست‌ها، چشم‌انداز 
بلندم��دت و نحوه تعامل ارکان حاکمیت با این صنعت مربوط می‌ش��ود. 
س��طح دوم سیاس��ت‌گذاری و مدیریت اجرایی اس��ت که شامل کیفیت 
تصمیم��ات دول��ت در حوزه‌های صنعتی، ارزی، تج��اری، مالی و فناوری 
و نیز نحوه اجرای این سیاست‌هاس��ت. س��طح سوم نیز بنگاه است؛ یعنی 
خودروسازان، قطعه‌س��ازان، بهره‌وری، کیفیت محصول، مدیریت، فناوری 

و توان رقابت‌پذیری.
شجاعی گفت: افزود: اشکال بس��یاری از تحلیل‌های رایج این است که 
مستقیماً به س��طح سوم می‌پردازند و تمام مسئولیت مشکلات را متوجه 
بنگاه‌ها می‌کنند، در حالی که ریشه بسیاری از ناکارآمدی‌ها در دو سطح 
بالاتر، یعنی حکمرانی و سیاس��ت‌گذاری، شکل می‌گیرد. اگر بخواهم این 
مدل را با یک مثال س��اده توضیح دهم، نظام حکمرانی همان جاده است؛ 
اگ��ر جاده ناهموار، پر از چاله، فاقد علائم و بی‌ثبات باش��د، حتی بهترین 

خودرو نیز نمی‌تواند عملکرد مطلوبی داشته باشد.
وی ادامه داد: دولت و سیاس��ت‌گذاران همان راننده هستند. اگر راننده 
تجربه کافی نداش��ته باشد، مدام تغییر کند یا مقصد روشنی برای حرکت 
نداش��ته باشد، احتمال رسیدن به هدف بسیار کاهش می‌یابد. نظام مالی، 
فناوری، زیرس��اخت‌ها و زنجیره تأمین نیز حکم س��وخت و س��امانه‌های 
پشتیبان خودرو را دارند و در نهایت، بنگاه‌های خودروسازی همان خودرو 
هستند که ممکن است نیازمند نوسازی، ارتقای فناوری و اصلاح مدیریت 
باشند. طبیعی است که خود خودرو نیز اشکالاتی دارد و باید اصلاح شود، 
اما اگر جاده نامناسب باش��د، راننده مهارت کافی نداشته باشد و سوخت 
مناسبی هم در اختیار نباش��د، صرفاً با تعمیر یا تعویض خودرو نمی‌توان 

انتظار رسیدن به مقصد را داشت.
وی تأکید کرد: شکست صنعت خودرو ایران، پیش از آنکه شکست بنگاه 
باشد، شکست حکمرانی صنعتی است. امروز این صنعت با اختلال هم‌زمان 
در هر س��ه سطح حکمرانی، سیاست‌گذاری و بنگاه مواجه است، اما ریشه 
اصلی مش��کلات در س��طح نهادی و حکمرانی قرار دارد. به همین دلیل، 
تمرک��ز صرف بر کیفیت خودرو، مدیریت بنگاه یا حتی خصوصی‌س��ازی، 
ب��دون اص�الح نظام حکمران��ی، نمی‌تواند این صنع��ت را به یک صنعت 

رقابت‌پذیر، صادرات‌محور و دانش‌بنیان تبدیل کند.
شجاعی در ادامه درباره بازار خودرو گفت: امروز قیمت خودرو صرفاً تابع 
نرخ ارز نیست، بلکه از مجموعه‌ای از عوامل مانند ریسک‌های ژئوپلیتیکی، 
سیاس��ت‌های تجاری، نحوه تأمین ارز، وضعیت زنجیره تأمین، هزینه‌های 
تولید، سیاست‌های قیمت‌گذاری، انتظارات تورمی و قدرت خرید خانوارها 
تأثی��ر می‌پذیرد. به همین دلیل پیش��نهاد می‌کن��م از مفهومی با عنوان 
 Automotive Industry Risk ش��اخص ریس��ک صنع��ت خ��ودرو

Index اس��تفاده شود؛ ش��اخصی که مجموعه این متغیرها را به صورت 
هم‌زمان در نظر می‌گیرد. هرچه این ش��اخص افزایش یابد، ریسک تولید، 
هزینه س��رمایه‌گذاری و احتمال افزایش قیمت خودرو نیز بیشتر خواهد 

شد.
این کارش��ناس اقتصادی افزود: بازار خ��ودرو ایران امروز نه در وضعیت 
رون��ق قرار دارد و نه در رکود معمولی، بلکه با پدیده‌ای مواجه اس��ت که 
می‌توان آن را رکود تورمی ناشی از افزایش ریسک تولید نامید. در چنین 
شرایطی، هم هزینه تولید به طور مستمر افزایش می‌یابد و هم قدرت خرید 
خانوارها کاهش پیدا می‌کند؛ بنابراین بازار نه ظرفیت رشد تقاضا را دارد و 

نه امکان کاهش قیمت‌ها.
وی گفت: مهم‌ترین متغیر تعیین‌کننده بازار خودرو در ش��رایط فعلی، 
افزایش ریس��ک اقتصاد کلان است. امروز دیگر نمی‌توان قیمت خودرو را 
صرفاً تابع نرخ ارز دانس��ت. بازار خودرو تحت تأثیر مجموعه‌ای از متغیرها 
از جمله ریسک‌های ژئوپلیتیکی، محدودیت‌های تجارت خارجی، وضعیت 
تأمین ارز، هزینه‌های لجستیک، تأمین انرژی، سیاست‌های قیمت‌گذاری، 
انتظارات تورمی و قدرت خری��د خانوارها قرار دارد. اگر فعالان بازار تصور 
کنند نااطمینانی‌ها ادامه خواهد داشت و هزینه‌های تولید افزایش می‌یابد، 
حت��ی کاهش مقطعی ن��رخ ارز نیز الزاماً به کاه��ش قیمت خودرو منجر 

نخواهد شد.
وی درباره مهم‌ترین ریس��ک‌های تولید خ��ودرو و قطعه نیز اظهار کرد: 
مهم‌ترین تهدید صنعت خودرو در ش��رایط فعلی، افزایش ریسک تولید از 
سمت عرضه است. تأمین مواد اولیه و قطعات، محدودیت‌های حمل‌ونقل، 
دشواری تخصیص ارز، افزایش هزینه‌های مالی، مشکلات انرژی و بی‌ثباتی 
محیط کسب‌وکار، همگی موجب افزایش هزینه تولید شده‌اند. در ماه‌های 
گذشته تمرکز تحلیل‌ها بیشتر بر تقاضا بود، اما اکنون صنعت خودرو بیش 
از هر زمان دیگری با تورم هزینه Cost-Push Inflation مواجه است.

شجاعی افزود: افزایش هزینه تأمین ارز، رشد هزینه حمل‌ونقل، افزایش 
هزینه لجس��تیک، قطعی برق، نگرانی درباره تأمین گاز صنایع و طولانی 
شدن فرآیند واردات، مستقیماً هزینه تمام‌شده خودرو را افزایش داده‌اند. 
نکته مهم این اس��ت که حتی اگر تقاضا افزایش پیدا نکند، کاهش عرضه 
می‌تواند قیمت‌ها را در سطح بالا حفظ کند. بنابراین مسئله اصلی ماه‌های 

آینده، حفظ تیراژ تولید و پایداری زنجیره تأمین خواهد بود.
وی در تش��ریح اثر مشکلات لجس��تیکی گفت: صنعت خودرو یکی از 
پیچیده‌ترین زنجیره‌های تولید صنعتی را دارد و به شدت به جریان مستمر 
تأمین قطعات وابسته است. هرگونه اختلال در حمل‌ونقل دریایی یا زمینی، 
مستقیماً هزینه تولید را افزایش می‌دهد. امروز بخشی از حمل‌ونقل دریایی 
با مس��یرهای زمینی یا ترکیبی جایگزین ش��ده است. این تغییر علاوه بر 
افزایش هزینه حمل، موجب افزایش زمان تأمین قطعات، خواب سرمایه، 

هزینه بیمه و ریسک توقف خطوط تولید شده است.
ش��جاعی افزود: برای درک ابعاد موضوع کافی است توجه کنیم که یک 
کش��تی می‌تواند صدها کانتینر را هم‌زمان جابه‌ج��ا کند، اما حمل ریلی 
چنی��ن ظرفیتی ندارد و علاوه بر آن ب��ا محدودیت‌های مرزی، گمرکی و 
مش��کلات ترانزیتی نیز روبه‌رو اس��ت. بنابراین اختلالات لجستیکی امروز 
یکی از عوامل مهم افزایش هزینه تولید خودرو محس��وب می‌شود. تقریبا 

هزینه حمل ریلی ۴ تا ۵ برابر هزینه حمل دریایی است.
وی درباره تغییر مبنای تأمین ارز صنایع نیز گفت: تغییر مبنای تأمین 
ارز صنایع به معنای افزایش مس��تقیم هزینه تولید اس��ت. زمانی که مواد 
اولیه و قطعات با نرخ بالاتری تأمین می‌ش��وند، طبیعی اس��ت که قیمت 

تمام‌شده خودرو نیز افزایش پیدا کند. از سوی دیگر، طولانی شدن فرآیند 
تخصیص ارز موجب افزایش خواب س��رمایه و هزینه مالی شرکت‌ها شده 
اس��ت. اگرچه این سیاس��ت در کوتاه‌مدت بخشی از تقاضای ارز را کنترل 
ک��رده، اما در بلندمدت نمی‌تواند ادامه یابد و با افزایش واردات مواد اولیه، 

احتمال فشار مجدد بر بازار ارز نیز وجود خواهد داشت.
وی با اشاره به وضعیت قیمت خودرو تصریح کرد: از منظر مصرف‌کننده، 
خودرو همچنان کالایی گران محسوب می‌شود و بخش بزرگی از خانوارها 
توان خرید خود را از دست داده‌اند، اما از منظر تولیدکننده نیز هزینه‌های 
تولی��د به س��رعت در حال افزایش اس��ت و بس��یاری از محصولات هنوز 
متناس��ب با رش��د هزینه‌ها قیمت‌گذاری نش��ده‌اند. به همین دلیل، بازار 
خودرو امروز با بحران قیمت مواجه نیس��ت؛ با بحران تعادل قیمت مواجه 
است. این عدم تعادل ناشی از شکاف میان رشد هزینه‌های تولید و کاهش 

قدرت خرید مصرف‌کنندگان است.
این کارشناس اقتصاد سیاسی در ادامه درباره نقش انتظارات تورمی گفت: 
در اقتص��اد ایران، انتظارات تورمی یک��ی از مهم‌ترین عوامل تعیین‌کننده 
رفتار بازار خودرو است. هرگاه مردم احساس کنند نرخ تورم، هزینه تولید 
یا نرخ ارز در آینده افزایش خواهد یافت، بخش��ی از تقاضا زودتر وارد بازار 
می‌ش��ود. اما تفاوت امروز با س��ال‌های گذشته آن است که کاهش قدرت 
خرید اجازه نمی‌دهد این تقاضا به رونق پایدار بازار تبدیل ش��ود. بنابراین 
ممکن است قیمت‌ها افزایش یابد، اما حجم معاملات همچنان پایین باقی 
بماند؛ این همان ویژگی اصلی رکود تورمی است که امروز در بازار خودرو 

مشاهده می‌کنیم.
وی درباره چشم‌انداز دو ماه آینده بازار خودرو اظهار کرد: محتمل‌ترین 
س��ناریو، تداوم رک��ود معاملاتی همراه با افزایش تدریجی قیمت‌هاس��ت. 
افزایش هزینه تولید، محدودیت‌های لجستیکی، تغییر مبنای تأمین ارز و 
استمرار نااطمینانی‌های اقتصادی همچنان فشار افزایشی بر قیمت‌ها وارد 
خواهند کرد و در مقابل، کاهش قدرت خرید خانوارها مانع از شکل‌گیری 

رونق در سمت تقاضا خواهد شد.
وی افزود: آینده بازار را می‌توان در قالب س��ه س��ناریو تحلیل کرد. در 
س��ناریوی نخس��ت، اگر تنش‌های نظامی منطقه‌ای کاهش یابد، مس��یر 
تجارت خارجی تسهیل شود و تأمین ارز بهبود پیدا کند، بازار وارد دوره‌ای 
از ثبات نس��بی خواهد ش��د، هرچند انتظار کاه��ش قابل توجه قیمت‌ها 
چندان واقع‌بینانه نیست. سناریوی دوم که از نظر من محتمل‌ترین حالت 
اس��ت، ادامه شرایط فعلی است؛ یعنی افزایش تدریجی قیمت‌ها متناسب 
با رش��د هزینه‌های تولید و تورم عمومی، هم��راه با تداوم رکود معاملات. 
سناریوی سوم، تشدید تنش‌های نظامی، افزایش محدودیت‌های تجاری و 
بالا رفتن نااطمینانی‌های اقتصادی است که در این صورت احتمال کاهش 

تولید و افزایش سریع‌تر قیمت‌ها وجود خواهد داشت.
وی در پایان تأکید کرد: مسئله اصلی صنعت خودرو ایران صرفاً قیمت 
یا تولید نیس��ت، بلکه تاب‌آوری صنعت خودرو در برابر شوک‌های بیرونی 
است. هرچه وابس��تگی این صنعت به واردات قطعات، مسیرهای محدود 
حمل‌ونقل، منابع ارزی و تصمیمات مقطعی بیش��تر باشد، آسیب‌پذیری 
آن نیز افزایش خواهد یافت. از این رو، سیاست‌گذاری آینده باید علاوه بر 
افزایش تولید خودرو، بر ارتقای تاب‌آوری زنجیره تأمین، حمایت راهبردی 
از صنعت قطعه‌سازی، تنوع‌بخشی به مسیرهای لجستیکی، توسعه فناوری 
داخلی و کاهش ریسک‌های ساختاری تمرکز داشته باشد. تنها در چنین 
ش��رایطی می‌توان انتظار داشت صنعت خودرو از وضعیت تدافعی کنونی 

خارج شده و به یک صنعت رقابت‌پذیر و پایدار تبدیل شود.

بحران صنعت خودرو ریشه در حکمرانی و سیاست‌گذاری دارد

اج��رای طرح کالاب��رگ الکترونیکی وارد مرحله تازه‌ای ش��ده اس��ت؛ 
مرحله‌ای که در آن فروشگاه‌های طرف قرارداد باید به سامانه ملی کالابرگ 
متصل شوند تا فرآیند خرید، تسویه و نظارت بر اجرای طرح شفاف‌تر شود.

به گزارش ایس��نا، بر اس��اس اعلام یعقوب اندایش، مع��اون رفاه و امور 
اقتص��ادی وزارت تع��اون، کار و رفاه اجتماعی، فروش��گاه‌های زنجیره‌ای، 
ش��رکت‌های حقوقی چندش��عبه‌ای و واحدهایی که بیش از یک میلیارد 
توم��ان فروش کالابرگ��ی در ماه دارند، تا پایان ش��هریور فرصت دارند به 
سامانه فروشگاهی متصل شوند. فروشگاه‌های خرد با فروش ماهانه کمتر 
از ی��ک میلیارد تومان نیز تا پایان آذرماه فرصت خواهند داش��ت صندوق 

فروشگاهی نصب کنند.
به گفته وی، قرار اس��ت نرم‌افزار ویژه‌ای روی دستگاه‌های فروش نصب 
شود تا اقلام خریداری‌ش��ده از طریق بارکد ثبت شوند؛ اقدامی که امکان 
رصد دقیق‌تر نوع کالا، کنترل تخلفات، بررس��ی تخفیف‌ها و رفع سریع‌تر 

مغایرت‌های مربوط به تسویه را فراهم می‌کند.
اتصال فروشگاه‌ها به این سامانه در شرایطی دنبال می‌شود که تاخیر در 
پرداخت مطالبات برخی فروش��گاه‌های طرف قرارداد، در هفته‌های اخیر 
به یکی از مهم‌ترین چالش‌های اجرای طرح کالابرگ تبدیل ش��ده است. 
ابتدا ش��ماری از واحدهای صنفی از تاخیر بیش از دو هفته‌ای در دریافت 
مطالبات خبر دادند و در ادامه، برخی مغازه‌داران مدت انتظار را حدود ۲۵ 
روز اعلام کردند. این تاخیر برای س��وپرمارکت‌ها و واحدهای عرضه مواد 
پروتئینی که باید موجودی خود را به‌صورت روزانه یا هفتگی تامین کنند، 
دشواری بیشتری ایجاد کرد و تعدادی از آنها اعلام کردند که به‌طور موقت 

پذیرش کالابرگ را متوقف کردند.
اندایش درباره علت این تاخیرها نیز گفت: در برخی پرونده‌ها، ش��ماره 
شبای معرفی‌شده مشکل داشته یا اطلاعات صاحب درگاه پرداخت با کد 
ملی ثبت‌ش��ده مطابقت نداشته اس��ت. در پرونده‌هایی که مغایرتی وجود 
نداشته باشد، واریز انجام می‌شود. وزارتخانه به‌محض دریافت منابع، حتی 

در ساعات شب، عملیات تسویه با فروشگاه‌ها را انجام می‌دهد.
او با اش��اره به اینکه چرخه معمول تس��ویه در بازار عمده‌فروشی گاهی 
بین دو تا چهار هفته زمان می‌برد، گفته است تلاش می‌شود فروشگاه‌های 
زنجیره‌ای، واحدهای چندش��عبه‌ای و اصنافی ک��ه از ابتدای اجرای طرح 
هم��راه بوده‌اند، در اولویت تس��ویه قرار گیرند. بخش��ی از وقفه اخیر نیز 
به اختلال در س��امانه‌های بانکی بازمی‌گردد. در این موارد، ممکن اس��ت 
وضعیت یک پرداخت در س��امانه »تسویه‌شده« ثبت شده باشد، اما مبلغ 
به‌دلیل اختلال بانک مقصد هنوز در حساب فروشنده قابل برداشت نباشد.

فاطمه مهاجرانی، س��خنگوی دولت، نیز اعلام کرده است: »کالابرگ تا 
۲۵ تیرماه تس��ویه مالی شده است. برخی فروش��گاه‌ها به‌دلیل اختلالات 

سامانه‌های بانکی، هنوز مبلغ تسویه‌شده را دریافت نکرده‌اند.«
موضوع مطالبات فروش��گاه‌ها در س��تاد اقتصادی دولت نیز بررسی شد 
و رئیس‌جمهوری دس��تور داد منابع مورد نیاز از مس��یر دیگری تامین و 
مطالبات باقی‌مانده در کوتاه‌ترین زمان پرداخت شود. درکنار آن، پیگیری 
مغایرت‌های بانکی و حساب‌هایی که وجه تسویه‌شده را دریافت نکرده‌اند، 

ادامه دارد.
ب��ا وجود این چالش‌ها، آنچه در اظهارات فروش��ندگان بیش از همه به 
زمان بازگش��ت پول مربوط می‌ش��ود. بس��یاری از فروشندگان می‌گویند 
کالابرگ مشتری و فروش آنها را افزایش داده و تنها انتظارشان این است 
که تسویه‌ها مانند ماه‌های نخست، با زمان‌بندی مشخص و قابل پیش‌بینی 

انجام شود.
کالابرگ الکترونیکی مسیر خود را با اجرای آزمایشی در چند شهرستان 
آغاز کرد و به‌تدریج دامنه آن گسترش یافت. خانوارها امکان یافتند اعتبار 
اختصاص‌یافت��ه را ب��رای خرید ۱۱ قلم کالای اساس��ی از فروش��گاه‌های 
زنجی��ره‌ای، س��وپرمارکت‌ها، خواربارفروش��ی‌ها و واحده��ای عرضه مواد 
پروتئینی هزینه کنند. ش��بکه پذیرندگان نیز توس��عه یافت؛ به‌طوری که 
بیش از ۲۶۰ هزار فروش��گاه به طرح متصل ش��دند و ح��دود ۸۰ درصد 

خریدها در فروش��گاه‌های خرد و محلی انجام گرفت. در نخس��تین دوره 
اجرای گس��ترده طرح نیز بیش از ۸۰ هزار میلیارد تومان خرید کالابرگی 
ثبت ش��د؛ رقمی که نش��ان می‌دهد بخش بزرگی از اعتبار طرح، به‌جای 
گردش صرف در فروش��گاه‌های بزرگ، وارد چرخه مالی واحدهای صنفی 

محلی شده است.
به گفته خرده‌فروشان، ورود به طرح تنها به معنای فروش اقلام مشمول 
کالابرگ نبود. بس��یاری از مش��تریان پس از خری��د روغن، برنج، لبنیات، 
مرغ یا گوش��ت، سایر کالاهای موردنیاز خود را نیز از همان فروشگاه تهیه 
می‌کردند. معاونت رفاه وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی نیز با تایید این 
اثر جانبی، اعلام کرده اس��ت افزایش مراجعه مش��تریان، فروش کالاهای 

خارج از فهرست کالابرگ را نیز افزایش داده است.
یکی از فروشندگان درباره اثر طرح بر کسب‌وکارش می‌گوید: »از وقتی 
کالاب��رگ عرضه ش��ده، فروش تقریب��ا دو برابر ش��ده و روی فروش همه 
محصولات تاثیر گذاشته است.« فروشنده دیگری نیز روغن، برنج، گوشت 
و م��رغ را در صدر خریده��ای کالابرگی می‌داند و اثر ط��رح بر فروش را 

»محسوس« توصیف می‌کند.
در مقاطعی نیز برخی فروش��گاه‌های حضوری و اینترنتی تا ۱۰ درصد 
تخفی��ف برای خریدهای کالابرگی در نظر گرفتند؛ به‌گونه‌ای که خانوارها 
می‌توانستند با یک میلیون تومان اعتبار، تا یک میلیون و ۱۰۰ هزار تومان 
کالا خریداری کنند. این تخفیف‌ها در کنار افزایش تعداد مشتریان، انگیزه 

بیشتری برای حضور فروشندگان در طرح ایجاد کرد.
کالابرگ طی دو س��ال گذش��ته، علاوه بر پوشش بخشی از هزینه سبد 
غذایی خانوارها، برای بسیاری از واحدهای صنفی نیز به افزایش مشتری و 
فروش منجر شده است. اکنون دولت امیدوار است با اتصال فروشگاه‌ها به 
سامانه ملی کالابرگ، علاوه بر افزایش شفافیت و نظارت، مشکلات مربوط 
به مغایرت‌های بانکی و فرآیند تسویه نیز کاهش یابد و اجرای طرح با نظم 

بیشتری ادامه پیدا کند.

مرحله جدید کالابرگ کلید خورد

اخبــــــار

بازگشت بورس به کانال ۵.۱ میلیونی
ب��ورس ته��ران در معاملات امروز )سه‌ش��نبه(، تحت تأثیر کاهش نس��بی 
تنش‌های نظامی و افزایش تحرکات دیپلماتیک، بار دیگر مسیر صعودی خود 
را در پیش گرفت و با رشد بیش از ۵۷ هزار واحدی شاخص کل، به کانال ۵.۱ 
میلیون واحد بازگشت. هرچند سبزپوش��ی ۷۸ درصد نمادها از بهبود فضای 
عمومی بازار حکایت داش��ت، اما برتری س��رانه فروش حقیقی‌ها نشان داد که 

احتیاط همچنان در میان بخشی از سرمایه‌گذاران پابرجاست.
به گزارش ایس��نا، بازار سرمایه در معاملات امروز با تقویت تقاضا و بازگشت 
نماگرهای اصلی به مدار صعودی، یکی از روزهای مثبت خود را پش��ت س��ر 
گذاش��ت. کاهش نسبی ریسک‌های سیاس��ی و افزایش تحرکات دیپلماتیک، 
فضای روانی بازار را بهبود بخشید و موجب شد بخش قابل توجهی از نمادهای 

معاملاتی با افزایش قیمت به کار خود پایان دهند.
در پایان معاملات، شاخص کل بورس با رشد ۵۷ هزار و ۲۶۵ واحدی، معادل 
۱.۱۳ درصد، در ارتفاع پنج میلیون و ۱۰۹ هزار و ۳۳۱ واحد ایستاد و بار دیگر 
کانال ۵.۱ میلیون واحد را پس گرفت. بازگشت شاخص به این محدوده، علاوه 
بر اهمیت تکنیکال، از منظر روانی نیز می‌تواند به تقویت انتظارات مثبت فعالان 
بازار کمک کند. همزمان، ش��اخص کل هم‌وزن نیز با رش��د ۱۸ هزار و ۱۹۶ 
واحدی و افزایش ۱.۲۹ درصدی به یک میلیون و ۴۲۶ هزار و ۵۶۳ واحد رسید. 
رش��د بیشتر شاخص هم‌وزن نسبت به شاخص کل نش��ان می‌دهد که رونق 
معاملات تنها به چند سهم بزرگ محدود نبوده و طیف وسیع‌تری از نمادها در 
روند صعودی بازار مش��ارکت داشته‌اند؛ موضوعی که با مثبت بسته شدن ۷۸ 
درصد نمادهای معاملاتی نیز همخوانی دارد. از س��وی دیگر، گردش معاملات 
نیز در سطح قابل توجهی قرار گرفت. دادوستد ۵۴.۸ میلیارد برگه سهم و ثبت 
ارزش معاملات بیش از ۳۰ هزار میلیارد تومان، بیانگر تداوم حضور نقدینگی و 
تحرک مناسب در بازار سهام است؛ عاملی که در صورت تداوم می‌تواند از روند 
صعودی بازار حمایت کند. با این حال، بررس��ی رفتار س��رمایه‌گذاران حقیقی 
نشان می‌دهد که احتیاط هنوز به طور کامل از بازار خارج نشده است. در حالی 
که س��رانه خرید حقیقی‌ها ۱۰۲.۶ میلیون تومان بود، سرانه فروش به ۱۱۳.۹ 
میلیون تومان رس��ید و نس��بت قدرت خرید حقیقی‌ها در سطح منفی ۱.۱۱ 
قرار گرفت. این موضوع نش��ان می‌دهد که با وجود رشد شاخص‌ها، بخشی از 
معامله‌گران همچنان ترجیح داده‌اند از فرصت ایجادشده برای شناسایی سود یا 

کاهش ریسک پرتفوی خود استفاده کنند.
در مجموع، معاملات روز سه‌ش��نبه نشان داد که کاهش نسبی ریسک‌های 
سیاس��ی و سیگنال‌های دریافتی از بازار نفت توانسته فضای مثبتی را بر بازار 
س��رمایه حاکم کند و ش��اخص‌ها را به مس��یر صعودی بازگرداند. با این حال، 
تداوم این روند همچنان به پایداری ش��رایط سیاس��ی و کاهش ریس��ک‌های 
بیرونی وابسته است؛ متغیرهایی که همچنان مهم‌ترین عامل اثرگذار بر رفتار 

معامله‌گران و جهت حرکت بازار در روزهای آینده محسوب می‌شوند.

صدور دسته چک الکترونیک تسهیل شد
با اجرای تفکیک »قاعده کنترلی ۸۰ درصد« برای برگه‌های چک کاغذی و 
الکترونیکی در سامانه صیاد از ۲۴ تیر ماه، مقررات دریافت دسته چک تغییر 
کرد. بر اس��اس ابلاغیه جدید بانک مرکزی، ش��رط تعیین تکلیف و بازگشت 
حداقل ۸۰ درصد از برگه‌های دسته چک پیشین برای صدور دسته چک جدید، 
از این پس به تفکیک نوع رسانه چک )کاغذی یا الکترونیکی( و به صورت کاملًا 
مستقل محاسبه می‌شود. به گزارش ایسنا، پیرو نامه ۲۵‏‏‏‏‏‏‏/۰۳‏‏‏‏‏‏‏/۱۴۰۵ با موضوع 
نحوه محاسبه قاعده کنترلی ۸۰ درصد از برگ‌های دسته چک پیشین در زمان 
درخواس��ت صدور دس��ته چک جدید و تفکیک آن بر مبنای نوع رسانه چک 
)اعم از کاغذی و الکترونیکی( در راستای مساعدت و همراهی با شبکه بانکی 
به منظور توسعه و تعمیق نفوذ چک الکترونیک، تفکیک کنترل‌ قاعده مذکور 
از ۲۴ تیر ماه در سامانه صدور یکپارچه دسته چک )صیاد( اعمال شده است. 
در همین زمینه، تمهیدات لازم درباره موضوع عدم وابس��تگی قاعده بازگشت 
۸۰ درصد برگه چک‌های کاغذی و الکترونیکی نس��بت به ارائه محصول چک 
الکترونیک و به‌کارگیری آن توسط بانک مرکزی فراهم و به شبکه بانکی ابلاغ 
شده است. لازم به ذکر است، با هدف تسهیل ارائه خدمت به مشتریان شبکه 
بانکی و اش��اعه فرهنگ بهره‌مندی از چک الکترونیکی در میان عموم جامعه، 
بانک‌ها مکلف به ایجاد امکان پذیرش و کارسازی غیرحضوری چک الکترونیکی 
شده‌اند. در همین زمینه، نظر به اهمیت و تأثیرگذاری اجرای تکلیف یادشده، 
مولفۀ »واگذاری چک‌های الکترونیکی به صورت غیرحضوری« به عنوان یکی 
از ش��اخص‌های عملکردی پایش فعالیت بانک‌ها در نقش��ه راه توس��عه چک 
الکترونیکی، مطروحه در قالب بند )ج( نامه مذکور، تعیین و به صورت مدوام 

مورد رصد و پایش قرار می گیرد.

افزایش ۳۰۰ تا ۴۰۰ مگاواتی سهمیه برق صنایع کوچک
معاون وزیر صمت با بیان اینکه حمایت از تولید خط قرمز دولت اس��ت از 

افزایش ۳۰۰ تا ۴۰۰ مگاواتی سهمیه انرژی صنایع کوچک خبر داد.
به گزارش خبرگزاری مهر، س��عید ش��جاعی معاون برنامه‌ریزی، نوآوری و 
هوشمندسازی وزارت صنعت، معدن و تجارت گفت: در جلسه ایی که با حضور 
مس��ئولان ذیربط وزارت نیرو و نماینده رئیس جمهور برگزار شد مقرر شد که 
صنایع کوچک با حداقل محدویت چرخ‌های تولید را به حرکت در آورند. وی در 
مصاحبه تلویزیونی افزود: بر اساس جدیدترین گزارش مقرر شد ۳۰۰ تا ۴۰۰ 
مگاوات به سهمیه صنایع کوچک اضافه شود به عبارتی در ۴۸ شهرک اولویت 
داری که با بیش از دو روز محدودیت انرژی مواجه بودند به یک روز کاهش داده 
شود همچنین مقرر شد با همکاری شورای عالی کار، روز جمعه را هم به عنوان 
روز کاری در نظر گرفته شود و مازاد پرداخت کارفرما هم در آن جا اصلاح شود. 
معاون وزیر صمت ادامه داد: با اجرایی ش��دن این موارد به نظر می‌رسد که در 
صنایع کوچک با چالش عمده ای مواجه نباش��یم. وی درباره اختصاص ارز به 
صنایع بزرگ هم گفت: با توجه به اینکه فرایند افزایش تخصیص منابع در حال 
انجام است، اما هنوز نتیجه مملوسی حاصل نشده، اما در حال پیگیری هستم 
که پیرو دس��تور رئیس جمه��ور، در صنایع انرژی بر هم مانند صنایع کوچک 
اتفاق مبارکی بیفتد. ش��جاعی درباره پرداخت تسهیلات جبرانی به واحدهای 
آسیب دیده از جنگ تحمیلی اخیر نیز افزود: تامین تسهیلات از ظرفیت ستاد 
تسهیل و وزارت صمت به صورت محدود در حال انجام است؛ اما چیزی که ما 
در قالب بسته بازسازی تقدیم دولت کردیم و در ستاد بازسازی نیز تصویب شد، 
لایه اول آن، هفته گذش��ته ابلاغ ش��د، سه بند مشخص آن یک خط اعتباری 
۱۰۰ همتی برای بحث بازسازی به صورت ویژه، اوراق مرابحه ارزی تا سقف ۶ 
میلیارد و ۵۰۰ همت هم اوراق گواهی سپره خاص است. وی با اشاره به اینکه 
بحث خط اعتباری نخس��ت باید در هیئت عالیه بانک مصوب شود و هنوز ما 
تا مرحله اجرایی فاصله داریم، گفت: این س��ه بن��د، چون در لایه دولت بوده، 
ابلاغ شد، اما بقیه بسته فرا قانونی است، ما منتظر ابلاغ هستیم اگر ابلاغیه در 
هفته آینده اتفاق بیفتد ما می‌توانیم فرایند تسهیلات دهی را از طریق عاملیت 
صندوق صحا و مشارکت بانک‌ها به ویژه برای واحدهایی اس‌ام ایی که آسیب 
دیده‌اند را اجرایی کنیم. معاون وزیر صمت اظهار کرد: اصناف آس��یب دیده از 
جنگ را هم به بنیادبرکت معرفی کردیم در بحث‌های کوتاه مدت و مس��ئله 
حمایت از اشتغال را نیز در قالب تبصره ۱۵، به وزارت اقتصاد معرفی کردیم و 

امیدواریم پس از ابلاغ آن، بسته اصلی فرایند اجرایی به خود بگیرد.
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واحدهای صنعتی برای دریافت اعتبار مالیاتی 
فراخوانده شدند

مع��اون صنایع کوچک س��ازمان صنایع کوچک و ش��هرک‌های 
صنعتی از برنامه این سازمان برای بهره‌گیری حداکثری از ظرفیت 

قانون جهش تولید دانش‌بنیان خبر داد.
ب��ه گ��زارش خبرگ��زاری مهر، بر اس��اس اعلام س��ازمان صنایع 
کوچک و ش��هرک‌های صنعتی ایران، رضا غلامی اوریمی با اش��اره 
ب��ه ظرفیت‌های قانون جه��ش تولی��د دانش‌بنیان اظه��ار کرد: با 
ه��دف بهره‌گیری حداکث��ری از ظرفیت این قان��ون، در نظر داریم 
با هماهنگی معاونت علمی و اقتصاد دانش‌بنیان ریاس��ت جمهوری، 
حمایت از برنامه »اعتبار مالیاتی تحقیق، توس��عه و سرمایه‌گذاری« 
موض��وع بنده��ای )ب( و )ت( م��اده ۱۱ را در دس��تور کار تمامی 

شرکت‌های شهرک‌های صنعتی کشور قرار دهیم.
وی افزود: بر اس��اس بن��د )ب(، هزینه‌های انجام‌ش��ده در قالب 
طرح‌ه��ای تحقی��ق و توس��عه، مطاب��ق م��واد ۱۴۷ و ۱۴۸ قانون 
مالیات‌های مس��تقیم و همچنین هزینه‌های همکاری با دانشگاه‌ها، 
مؤسس��ات پژوهش��ی و ش��رکت‌های دانش‌بنیان، به‌عن��وان اعتبار 
مالیاتی قابل انتقال به س��نوات آینده محس��وب ش��ده و از مالیات 

قطعی‌شده سال انجام هزینه یا سال‌های بعد کسر می‌شود.
مع��اون صنایع کوچک س��ازمان صنایع کوچک و ش��هرک‌های 
صنعتی ایران ادامه داد: همچنین بر اساس بند )ت(، سرمایه‌گذاری 
در ش��رکت‌های دانش‌بنیان پذیرفته‌شده در بورس یا فرابورس و یا 
ش��رکت‌های دارای سرمایه ثبتی حداقل یک‌سی‌ام سرمایه صندوق 
ن��وآوری و ش��کوفایی )حدود مع��ادل یک همت(، مش��مول اعتبار 

مالیاتی می‌شود.
غلامی اوریمی اضافه کرد: علاوه بر این، سرمایه‌گذاری در توسعه 
زیس��ت‌بوم نوآوری، از جمله طرح‌های مصوب در پارک‌های علم و 
فناوری، نیز با اس��تناد به تبصره م��اده ۲ آیین‌نامه اجرایی این بند 
مورد حمایت قرار می‌گیرد؛ ضمن اینکه بر اس��اس ماده ۴ آیین‌نامه 
اجرای��ی بن��د )ت( ماده ۹۹ برنام��ه هفتم پیش��رفت، هزینه خرید 
تجهیزات آزمایش��گاهی پیش��ران و اقتدارآفرین ک��ه نمونه داخلی 

ندارد، تا ۱۰۰ درصد قابل قبول است.
وی با تأکید بر محدود بودن فرصت اس��تفاده از این برنامه گفت: 
مهل��ت اس��تفاده از فراخوان ط��رح مزبور تا پایان ش��هریور ۱۴۰۵ 
اس��ت و از تمامی واحدهای صنعتی سراس��ر کشور دعوت می‌شود 
با مراجعه به سایت ir.Etebar14 دبیرخانه تخصصی حمایت‌های 

مالیاتی، از این فرصت حمایتی بهره‌مند شوند.

پرداخت ۲۷۰۰ میلیارد تومان از مطالبات مهندسان 
مشاور راه و راه‌آهن

مدیرعامل شرکت ساخت و توس��عه زیربناهای حمل‌ونقل کشور 
گفت: مبلغ ۲۷۰۰ میلیارد تومان از مطالبات مهندس��ان مشاور در 

سال ۱۴۰۴ پرداخت شده است.
ب��ه گ��زارش خبرگزاری مه��ر، هوش��نگ بازوند، مع��اون وزیر و 
مدیرعامل ش��رکت ساخت و توس��عه زیربناهای حمل و نقل کشور 
در نشس��ت هم اندیشی فرزانه صادق با جامعه مهندسان مشاور در 
حوزه راه و راه آهن گفت: شرکت ساخت و توسعه زیربناهای حمل 
و نقل کشور با ۱۴۵ شرکت مهندسی مشاور در ۲۰۰۰ پروژه طرف 
قرارداد اس��ت و ۱۰ هزار پرس��نل به صورت مستقیم در این پروژه 

ها شاغل هستند.
وی اف��زود: در جن��گ ه��ای ۱۲ روزه، ۴۳ روزه و جن��گ اخیر، 
نمایندگان ش��رکت های مهندسی مش��اور پروژه های آسیب دیده 
در مح��ل حاضر بودند که نمونه بارز آن را می توان در زمان حادثه 

برای پل B۱ مشاهده کرد.
مدیرعامل شرکت ساخت و توسعه زیربناهای حمل و نقل کشور 
به پرداخ��ت ۲۷۰۰ میلیارد تومان از مجموع مطالبات مهندس��ان 
مش��اور در سال ۱۴۰۴ با دستور وزیر راه و شهرسازی اشاره کرد و 
گفت: همچنین با پیگیری وزیر راه و شهرس��ازی از رییس سازمان 
برنام��ه و بودجه ب��رای تامی��ن ۲۰۰۰ میلیارد توم��ان دیگر بابت 
پرداخت مطالبات آنان به صورت نقدی مطرح شد که تا کنون ۳۶۱ 

میلیارد تومان پرداخت شده است.
بازوند در ادامه خواستار پرداخت نقدی مطالبات مهندسان مشاور 

به جای اوراق مرابحه عام دولت شد.
معاون وزیر راه و شهرس��ازی از تش��کیل کمیت��ه‌ای با حضور ۲ 
معاون شرکت ساخت و توسعه زیربناهای حمل و نقل و ۳ نماینده 
جامعه مهندس��ان مشاور راه و راه آهن خبر داد و گفت: امید است 
در قال��ب این کمیته تخصصی مش��کلات و موانع موجود احس��ا و 

تدابیر و راهکارهای مناسب اندیشیده شود.
مدیرعامل شرکت ساخت و توسعه زیربناهای حمل و نقل تصریح 
کرد: دس��تمزد پایین مهندسان متخصص ش��رکت های مهندسی 
مشاور نسبت به سایر کشورها منجر به مهاجرت یا اشتغال در حرفه 
دیگری ش��ده اس��ت، که انتظار می رود نس��بت به ترمیم آن توجه 
داشت. در مقابل انتظار می رود باتوجه به شرایط کشور، پروژه های 
زیربنایی کشور طوری طراحی شود که هزینه‌های تمام شده اجرای 

آن ارزان تر باشد و سرعت کار پیمانکاران افزایش یابد.
در ادامه این نشس��ت تعدادی از اعضای جامعه مهندسان مشاور 
در ح��وزه راه و راه آه��ن به بیان مش��کلات خ��ود در زمینه های 
پرداخ��ت اوراق مرابحه ع��ام دولت، بیمه، مالی��ات، صدور خدمات 
فنی-مهندسی، حق الزحمه‌ها و مطالبات پرداختند و آمادگی خود 
را برای مش��ارکت داوطلبانه در بازسازی پروژه‌های آسیب دیده در 

جنگ را اعلام کردند.

درصد تغییر نقطه به نقطه کالا تیر۱۴۰۵ به ۱۲۱.۵ 
رسید

بن��ا بر اع�الم بانک مرکزی، درصد تغییر نقط��ه به نقطه کالا تیر 
۱۴۰۵ نسبت به مشابه سال قبل به ۱۲۱.۵ رسید.

به گ��زارش خبرگزاری مهر از بانک مرک��زی، در آخرین گزارش 
از نرخ تورم، درصد تغییر نقطه به نقطه کالا تیر ۱۴۰۵ نس��بت به 

مشابه سال قبل به ۱۲۱.۵ رسید.
ش��اخص بهای کالاها و خدمات مصرفی در مناطق شهری ایران 
)ش��اخص تورم( در تیر ماه ۱۴۰۵ به عدد ۷۴۲.۸ رسید که نسبت 

به ماه قبل معادل ۳.۶ درصد افزایش داشت.

خبرنــامه

مدیرعام��ل اتحادی��ه مرکزی مرغ��داران مرغ تخم‌گ��ذار میهن با رد 
ادعاهای مطرح‌ش��ده درباره خفه‌کردن مرغ‌های تخم‌گ��ذار پایان‌دوره، 
اع�الم کرد این مرغ‌ها پس از پایان دوره اقتصادی با مجوز دامپزش��کی 
از واحدهای تولیدی خارج شده و به بازار مصرف صنایع تبدیلی منتقل 
می‌شوند و معدوم‌سازی آنها توجیه اقتصادی ندارد. به گزارش ایسنا، طی 
روزهای اخیر مطالبی در فضای رس��انه‌ای و شبکه‌های اجتماعی منتشر 
شد که در آن ادعا می‌شد تعدادی از مرغداران، مرغ‌های تخم‌گذار مسن 
را به دلیل زیان تولید و ناتوانی در تامین خوراک، داخل س��الن‌ها با گاز 
خف��ه کرده‌اند. در ای��ن مطالب همچنین عنوان ش��ده بود که مرغ‌های 
معدوم‌ش��ده پ��س از آن به مصرف صنایع تولید خمیر مرغ رس��یده‌اند. 
انتش��ار این مطالب، در کنار واکنش‌های ایجادشده، یک ابهام اساسی را 
درباره فرایند خروج مرغ‌های تخم‌گذار از چرخه تولید به وجود آورد. آیا 
رس��یدن مرغ به پایان دوره اقتصادی به معنای معدوم‌سازی آن است یا 
این مرغ‌ها پس از توقف تولید، همچنان بازار مصرف مش��خصی دارند؟ 
ابهام دیگر به نقش س��ازمان دامپزش��کی مربوط می‌شد؛ زیرا در برخی 
مطال��ب، دریافت مجوز از دس��تگاه‌های متول��ی در کنار موضوع حذف 
مرغ‌ها مطرح ش��ده بود، بدون آنکه تفاوت می��ان مجوز خروج و حمل 
بهداش��تی با مجوز معدوم‌س��ازی روشن شود. از س��وی دیگر، مشخص 
نب��ود تصمیم برای خروج یک گله از چرخه تولید بر چه مبنایی گرفته 

می‌شود و آیا سن حذف مرغ‌های تخم‌گذار همواره ثابت است؟
پیر شدن مرغ، به معنای بی‌مصرف شدن آن نیست 

محمد م��رادی، مدیرعامل اتحادیه مرکزی مرغ��داران مرغ تخم‌گذار 
میهن در گفت‌وگو با ایس��نا، درباره ادعای خفه‌کردن مرغ‌های تخم‌گذار 
مس��ن در س��الن‌ها، با تاکید بر اینکه این ادعا را با قاطعیت رد می‌کند، 
اظه��ار کرد: مس��ائل مرب��وط به صنعت م��رغ تخم‌گذار باید براس��اس 
اطلاعات دقیق از س��وی تولیدکنندگان، تشکل‌های صنفی یا مسئولان 
متول��ی در بخش دولتی و خصوصی مطرح ش��ود. بیان چنین مطالبی 
بدون ارائه اطلاعات مس��تند می‌تواند تصویری نادرست از روند فعالیت 

واحدهای تولیدی ایجاد کند. وی با اش��اره به تفاوت میان »حذف گله« 
و »معدوم‌س��ازی« گفت: م��رغ تخم‌گذار پس از پای��ان دوره اقتصادی 
خود همچنان ارزش مصرفی و بازار مش��خص دارد. این مرغ‌ها فروخته 
می‌ش��وند و تولیدکنن��ده در مقابل آنها پول دریاف��ت می‌کند؛ بنابراین 
از بی��ن بردن مرغی ک��ه دارای ارزش اقتصادی اس��ت، اقدام منطقی و 
متعارفی نیس��ت. اصطلاح »مرغ پیر« که در مطالب منتشرشده به کار 
رفته، به مرغ تخم‌گذاری اشاره دارد که دوره اقتصادی تولید آن به پایان 
رسیده است. پایان این دوره به معنای بی‌مصرف‌شدن مرغ نیست، بلکه 
نش��ان می‌دهد ادامه نگهداری آن برای تولید تخم‌مرغ، صرفه اقتصادی 

گذشته را ندارد.
مرغ‌های پایان‌دوره کجا می‌روند؟

مرادی درباره سرنوشت این مرغ‌ها، یادآورشد: مرغ‌های تخم‌گذار پس 
از خروج از چرخه تولید به صنایع تبدیلی فروخته می‌ش��وند و در تولید 
برخی فرآورده‌های گوشتی، از جمله سوسیس و کالباس، مورد استفاده 
قرار می‌گیرند. این بخش از بازار، مصرف‌کننده مرغ‌های پایان‌دوره است 
و آنها را با قیمت متناسب خریداری می‌کند. تولیدکننده مرغ را پس از 
پایان دوره اقتصادی بدون استفاده رها نمی‌کند. این مرغ مشتری دارد 
و از واحد تولیدی به مس��یر مصرف مخصوص خود منتقل می‌ش��ود. با 
وجود چنین بازاری، خفه‌کردن مرغ‌ها در س��الن و از بین بردن سرمایه 
تولیدکننده توجیه اقتصادی ندارد. مدیرعامل اتحادیه مرکزی مرغداران 
مرغ تخم‌گذار میهن تاکید کرد: خروج مرغ‌های مس��ن از واحد پرورش، 
بخش��ی از چرخه معمول تولید اس��ت. این اتفاق در همه گله‌ها پس از 
پای��ان دوره اقتصادی رخ می‌دهد، اما خروج از چرخه تخم‌گذاری نباید 

با معدوم‌سازی یکسان تلقی شود.
مجوز دامپزشکی برای حمل بهداشتی است

م��رادی درباره نق��ش س��ازمان دامپزش��کی در این فراین��د، گفت: 
تولیدکنن��ده برای خ��روج مرغ‌های پای��ان‌دوره از واحد پ��رورش باید 
مس��تندات لازم را ب��ه دامپزش��کی ارائ��ه کند و مجوز خ��روج و حمل 

بهداش��تی بگیرد. پس از دریافت این مجوز، مرغ‌ها به مقصد تعیین‌شده 
و بازار مصرف مربوط انتقال داده می‌شوند. این فرایند برای آن است که 
جابه‌جایی مرغ‌ها به ش��کل قانونی و بهداشتی انجام شود. دامپزشکی بر 
خروج و حمل گله نظارت می‌کند و تولیدکننده نیز موظف است مسیر 
تعیین‌شده را رعایت کند.   مرادی با تأکید بر اینکه توضیحات او مربوط 
به صنعت مرغ تخم‌گذار اس��ت، عنوان کرد: مرغ‌های پایان‌دوره پس از 
طی مراحل قانونی به بازار مصرف هدایت می‌ش��وند. دولت یا دس��تگاه 
دیگری نیز مس��ئولیت جداگانه‌ای برای جم��ع‌آوری این مرغ‌ها ندارد و 
تولیدکنن��ده می‌تواند با ارائه مدارک و دریافت مجوزهای لازم، گله را از 

واحد خارج کند.
سن خروج گله همواره ثابت نیست

مدیرعامل اتحادیه مرکزی مرغداران مرغ تخم‌گذار میهن درباره زمان 
خروج مرغ‌ه��ا از چرخه تولید، توضیح‌داد: م��دت نگهداری گله ممکن 
است براساس وضعیت بازار، میزان تولید و تصمیم‌های کارشناسی تغییر 
کند. در برخی دوره‌ها ش��رایط به‌گونه‌ای اس��ت که نگهداری مرغ برای 
مدت بیش��تری صرفه دارد و در دوره‌ای دیگر، تولیدکننده گله را زودتر 
خارج می‌کند. گاهی ممکن اس��ت در کارگروه‌های کارشناسی تصمیم 
گرفته شود گله یک دوره بازیابی را طی کند و برای چند ماه بیشتر در 
واحد باقی بماند. در این حالت، تولیدکننده با ادامه نگهداری گله، برای 
مدتی دیگر، از آن تولید دریافت می‌کند. در شرایطی دیگر ممکن است 
نیاز باشد جمعیت مرغ‌های موجود کاهش پیدا کند. در چنین وضعیتی، 
گله زودتر از سنی که در ابتدا پیش‌بینی شده بود از چرخه تولید خارج 
می‌ش��ود. این تصمیم نیز تغییری در سرنوش��ت مرغ‌ها ایجاد نمی‌کند 
و آنها پ��س از دریافت مجوز به بازار مصرف صنعتی منتقل می‌ش��وند. 
م��رادی در پایان تاکید کرد: تولیدکننده می‌تواند متناس��ب با ش��رایط 
بازار، گله را برای مدت بیشتری نگه دارد یا آن را زودتر از چرخه تولید 
خارج کند. در هر دو حالت، مرغ‌های پایان‌دوره با مجوز دامپزش��کی از 

واحد خارج و به بازار مصرف مشخص خود هدایت می‌شوند.

واکنش اتحادیه مرغداران به ادعای معدوم‌سازی مرغ‌های تخم‌گذار با گاز

طرح ملی صدور آنی کارت هوشمند سوخت که از سال گذشته اجرایی شد، 
با هدف کاهش زمان صدور کارت، تس��هیل ارائه خدمات و کاهش هزینه‌های 
اجرایی در حال توس��عه اس��ت؛ بر اس��اس اعلام، در حال حاضر حدود ۱۳۰ 
ناحیه ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی در سراسر کشور به دستگاه‌های 
صدور آنی کارت س��وخت مجهز شده‌اند.  به گزارش ایسنا، سال گذشته طرح 
ملی صدور آنی کارت هوش��مند سوخت با هدف تسریع فرآیند صدور کارت، 
افزایش رضایت متقاضیان و کاهش هزینه‌های اجرایی به بهره‌برداری رس��ید. 
این طرح با تغییر فرآیند س��نتی صدور کارت، امکان دریافت کارت س��وخت 
را در مدت زمان بس��یار کوتاه‌تری نس��بت به گذش��ته فراهم کرده اس��ت. بر 
اساس اطلاعات اعلام‌شده، در روش‌های قبلی، متقاضیان برای دریافت کارت 
هوشمند س��وخت باید به‌صورت حضوری به دفاتر پلیس +۱۰ مراجعه و پس 
از ارائ��ه م��دارک هویتی و مالکیتی، منتظر طی ش��دن مراحل تولید متمرکز 
کارت، پاکت‌گذاری، ارس��ال پس��تی و توزیع آن می‌ماندند. این فرآیند علاوه 
بر زمان‌بر بودن، گاهی تا یک ماه یا حتی بیش��تر طول می‌کش��ید و س��الانه 
بیش از ۲۰۰ میلیارد تومان هزینه به کش��ور تحمی��ل می‌کرد.  الزام مراجعه 
حضوری، نبود اطلاع‌رسانی دقیق درباره وضعیت صدور و ارسال کارت، ارسال 
کارت به نش��انی‌های قدیمی، انباش��ت کارت‌ها در باجه‌های پس��تی، دریافت 
هزینه‌ه��ای م��ازاد از متقاضیان، تعیین چهار رقم آخر ک��د ملی به‌عنوان رمز 
کارت و همچنی��ن بروز خطاهای انس��انی در فرآیند اح��راز هویت و پردازش 
اطلاعات، از مهم‌ترین چالش‌های روش پیشین صدور کارت هوشمند سوخت 
به ش��مار می‌رفت. در روش جدید، متقاضیان می‌توانند با مراجعه به س��امانه 
fcs.niopdc.ir درخواس��ت خود را به‌صورت کام�اًل الکترونیکی ثبت کنند، 
رم��ز کارت را از طریق پیامک دریاف��ت کرده و گزینه دریافت حضوری کارت 
را انتخاب کنند. بر اس��اس این ط��رح، زمان صدور کارت از حدود یک ماه در 
روش قدیمی به یک روز کاهش یافته است. همچنین امکان ثبت غیرحضوری 
درخواست، پیگیری الکترونیکی مراحل صدور و تحویل حضوری فوری کارت، 
بدون نیاز به ارس��ال پستی، فراهم شده اس��ت.  در همین رابطه عباس باصفا 
- مدیر سامانه هوشمند سوخت شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران - 
درباره آخرین وضعیت اجرای این طرح اعلام کرد: در حال حاضر حدود ۱۳۰ 
ناحیه ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی در سراسر کشور به دستگاه‌های 
صدور آنی کارت سوخت مجهز شده‌اند و بر اساس برنامه‌ریزی‌های انجام‌شده، 

این تعداد تا پایان مرداد امسال به حدود ۱۷۰ ناحیه افزایش خواهد یافت.
به گفته وی، تا پایان ش��هریور امس��ال نیز ۲۴۰ ناحیه ش��رکت ملی پخش 
فرآورده‌ه��ای نفت��ی ایران به دس��تگاه‌های صدور آنی کارت س��وخت مجهز 
می‌ش��وند تا دسترس��ی مردم به این خدمات تسهیل شده و مدت انتظار برای 

دریافت کارت کاهش یابد.
بر اس��اس اعلام رسمی، روزانه حدود ۸ هزار درخواست برای دریافت کارت 
س��وخت از طریق خدمات اینترنتی و پس��تی ثبت می‌ش��ود و حدود ۵ هزار 

درخواست نیز از طریق فرآیند صدور آنی به ثبت می‌رسد.
با وجود راه‌اندازی فرآیند رس��می صدور آنی کارت هوشمند سوخت، برخی 
افراد با انتش��ار آگهی‌هایی با عنوان »تحویل یک‌روزه کارت س��وخت« همان 
خدمات رسمی را به نیابت از متقاضی انجام داده و در ازای آن مبالغی دریافت 
می‌کنن��د، در حالی که مالکان خودرو می‌توانند بدون پرداخت هزینه اضافی، 

شخصاً درخواست خود را از مسیرهای رسمی ثبت کنند.
در این شرایط، توصیه می‌شود متقاضیان خدمات مرتبط با کارت سوخت را 
تنها از مسیرهای رسمی دریافت کرده و از ارائه اطلاعات هویتی و مشخصات 
خودرو به افراد ناشناس خودداری کنند. به گفته مسئولان، برخی افراد سودجو 
ممکن اس��ت با ثبت شماره پلاک خودرو و شناسایی مالک، برای دریافت کد 

تأیید چهار رقمی با وی تماس بگیرند و با ادعای ثبت یا تحویل کارت سوخت، 
از مال��ک بخواهند کد پیامکی را در اختیار آنان قرار دهد؛ اقدامی که می‌تواند 

زمینه سوءاستفاده از اطلاعات و صدور کارت را فراهم کند.
اجرای طرح صدور آنی کارت هوشمند سوخت علاوه بر کاهش زمان صدور 
و تس��هیل ارائ��ه خدمات، امکان تولید توزیع‌ش��ده کارت را نی��ز فراهم کرده 
اس��ت؛ موضوعی که به گفته مسئولان، استمرار خدمات را در شرایط مختلف 
تضمی��ن کرده و با کاهش خطاهای فرآیند صدور، امنیت خدمات‌رس��انی در 

حوزه سوخت را ارتقا می‌دهد. 

صدور آنی کارت سوخت به کجا رسید؟
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نویسنده: علی آل‎علی
گ��وگل بدون هیچ تردیدی مهمترین کانال بازاریابی در دنیا محس��وب 
می‎شود. کاربران پرشمار این پلتفرم و تنوع خدماتی که ارائه می‎دهد جایی 
برای بحث باقی نگذاش��ته اس��ت. به همین خاطر بازاریاب‎ها معمولا تمام 
استراتژی‎های کلان بازاریابی‎شان را بر مدار  گوگل طراحی می‎کنند. این 
امری اس��ت که به آنها فرصت خوبی برای تعامل با مخاطب هدف داده و 
شرایط‎شان در عرصه رقابت را نیز بهبود می‎بخشد. البته این استراتژی اصلا 
ساده یا حتی ارزان نیست. درست به همین خاطر خیلی از بازاریاب‎ها حتی 
قبل از اینکه کار به حساب و کتاب بکشد، دور فعالیت در این عرصه را خط 
می‎کشند. این امری است که می‎تواند بسیاری از کسب و کارهای کوچک 

را از عرصه رقابت دور کند. 
بی‎شک توانایی مالی برندها نقش مهمی در تعیین سرنوشت‎شان دارد. 
با این حال قرار نیست برندهایی که توانایی مالی بالایی ندارند، دست روی 
دس��ت گذاشته یا از عرصه رقابت به طور کامل بیرون بروند. نکته کلیدی 
در این میان تلاش برای یافتن راهکارهایی ارزان قیمت و صدالبته اثرگذار 
برای تولید محتواس��ت. این مسئله‎ای است که می‎تواند وضعیت برندها را 
به طور قابل ملاحظه‎ای تغییر دهد. درست به همین خاطر ما در روزنامه 
فرصت امروز معتقدیم شما برای تعامل بهتر با مخاطب هم که شده باید به 
فکر بازاریابی ارزان در گوگل باشید. وگرنه با انبوهی از هزینه‎ها و احتمال 

شکست در هر لحظه رو به رو خواهید شد. 
احتمالا برای شما که تجربه‎ای در دنیای بازاریابی دارید، صحبت از بازاریابی 
ارزان در گ��وگل کمی تردیدآمیز باش��د. خب در گ��وگل هم به دنبال صرف 
هزینه‎های کلان برای کسب موقعیت تبلیغاتی و تولید محتوای بهتر هستند. 
پس چطور می‎شود با هزینه‎ای اندک کار را به سرانجام رساند؟ این مسئله‎ای 
اس��ت که خیلی از بازاریاب‎ها جواب روشنی برای آن ندارند. به همین خاطر 
دائما در تلاش برای تعامل با مخاطب شکست‎های بزرگی را متحمل می‎شوند. 
ما در این مقاله قصد داریم برای س��وال بالا جوابی دندانگیر پیدا کنیم. 
بی‎شک قبل از ما کلی از کارشناس‎ها توصیه‎های بی‎سر و تهی درباره تولید 
محتوا و همچنین بازاریابی در گوگل داشته‎اند. به همین خاطر ما در این 
مقاله قصد نداریم دوباره س��راغ همان کلیشه‎ها برویم. در عوض کارمان را 
به ش��یوه‎ای متفاوت دنبال خواهیم کرد. اگر شما هم دوست دارید کمی 
هم که ش��ده وضعیت‏تان در زمینه تعامل با مخاطب هدف تغییر کند، بد 
نیست در ادامه با ما همراه باشید خب شما قرار است در یک کلمه معمای 
بازاریاب��ی ارزان در گوگل را حل کنید. پس با ما همراه باش��ید تا س��راغ 

معمای پیچیده‎مان برویم. 
پیش‎نیازهای بازاریابی ارزان در گوگل

خب قبل از اینکه س��راغ اس��تراتژی‎های اصلی برویم، باید کمی درباره 
پیش‎نیازها صحبت کنیم. ش��ما نمی‎توانید همینطور بی‎مقدمه وارد گود 
ش��ده و انتظار واکنش‎های مثبت داشته باشید. نکته کلیدی در این میان 

آمادگی قبل از توفان است!
هر ورزش��کاری که وارد المپیک می‎ش��ود از قبل ماه‎ها و حتی سال‎ها 
تمرین کرده اس��ت. به علاوه، قبل از شروع مسابقه نیز تمرین‎های زیادی 
داشته و مدتی را صرف گرم کردن می‎کند. شما نیز در اینجا مثل قهرمان 
المپیکی هس��تید که باید خودش را برای یک نبرد مهم آماده نماید. این 
امری اس��ت که می‎تواند دردسرهای زیادی نیز برای شما به همراه داشته 

باشد. با این حال تسلیم شدن جزو گزینه‎های شما نیست. 
ما در این بخش پیش‎نیازه��ای ورود به دنیای بازاریابی ارزان در گوگل 
را بررس��ی خواهیم کرد. این امر به شما کمک می‎کند تا با دست پر وارد 

میدان اصلی مسابقه شوید. 
ایجاد اکانت گوگل بیزینس

اولین کاری که ش��ما باید انجام دهید، ورود به اکوسیستم گوگل است. 
همانطور که کاربران اپل در یک محیط کاملا آش��نا و به هم پیوس��ته از 
س��وی ای��ن برند فعالیت دارن��د، بازاریاب‎ه��ا نیز برای اس��تفاده از بهینه 
از خدمات گوگل باید در س��امانه بیزینس عضو ش��وند. این امر نه از س��ر 
لجبازی، بلکه احراز هویت برندهاست. خب گوگل دوست ندارد مخاطبش 
با یک برند بی‎پش��توانه یا حتی کلاهبردار تعامل داش��ته باشد. به همین 
خاط��ر ما در روزنامه فرصت امروز اولین اقدام حیاتی از س��وی بازاریاب‎ها 
را مربوط به همین نکته می‎دانیم. ش��ما بدون اس��تفاده از خدمات مربوط 
ب��ه گوگل بیزینس، کارتان با چالش‎های زیادی رو به رو می‎ش��ود. اول از 
همه دسترس��ی‎تان به خیلی از سرویس‎های بازاریابی و تبلیغاتی این برند 
قطع خواهد ش��د. به همین خاطر اصلا بعید نیس��ت در همان ابتدای امر 
با بی‎توجهی مخاطب رو به رو ش��ده و خرج‎تان در حوزه مارکتینگ چند 

برابر شود. 
ش��ما برای ثبت نام در سرویس بیزینس باید اطلاعات کامل مربوط به 
کس��ب و کارتان را در اختیار گوگل قرار دهید. البته در این میان خبری 
از نقض حریم خصوص مشتریان یا حتی کسب اطلاعات عجیب از سوی 
ش��ما نیس��ت. در عوض گوگل می‎خواهد مطمئن شود شما یک کسب و 
کار مطمئن هس��تید که قصد دور زدن کس��ی را ندارید. اگر این مرحله 
را با موفقیت پش��ت س��ر بگذارید، چند روز کاری طول می‎کشد تا گوگل 
هویت‎ت��ان را تایید کن��د. از اینجا به بعد دیگر تعام��ل تان با مخاطب در 
گوگل رنگ و بوی دیگری خواهد گرفت. این مس��ئله‎ای است که می‎تواند 

شرایط‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای دشوار سازد. 
یادتان باش��د، شما قرار نیس��ت در این مرحله بازگشت سرمایه یا حتی 
بازخورده��ای مثب��ت زیادی از س��وی مخاطب دریافت کنی��د. این فقط 
مقدمه‎ای برای استفاده بهتر از خدمات دیگر گوگل است. پس انتظارات‎تان 

از آن را خیلی بالا نبرید. 
شروع به کار با گوگل آنالیتیکس

اگر قرار باشد یک هسته اصلی برای فعالیت‎های بازاریابی در گوگل را مد نظر 
قرار دهیم، بی‎هیچ تردید آن گوگل آنالیتیکس خواهد بود. این سرویس برای 

بسیاری از بازاریاب‎ها اهمیت محوری دارد؛ چراکه اطلاعات زیادی را در اختیار 
آنها قرار داده و کمک می‎کند تعامل بهتری با مخاطب داشته باشند. 

یکی از نکاتی که برای بس��یاری از بازاریاب‎ها مهم اس��ت، تولید محتوا 
مطابق با ترندها و الگوی رفتاری مخاطب هدف است. این امر صرفه‎جویی 
بس��یار زی��ادی در هزینه‎ها داش��ته و کارت��ان را نیز س��اده‎تر از هر زمان 
دیگ��ری خواهد کرد. بنابراین اس��تفاده از گوگل آنالیتیکس کمی فراتر از 
مقدمه‎چینی برای ورود به دنیای بازاریابی ارزان راست. این مسئله‎ای است 
که می‎تواند سرنوشت شما را تحت تاثیر قرار داده و کمک کند تا اثرگذاری 

بهتری بر روی مخاطب‎تان داشته باشید. 
یادت��ان ن��رود، در دنیای امروز بس��یاری از برندها ب��رای تعامل بهتر با 
مخاطب‎شان نیاز به کاهش هزینه‎ها دارند، وگرنه در یک چشم به هم زدن 
کارش��ان متوقف شده یا حتی از بازار محو می‎شوند. گوگل آنالیتیکس در 
عین حال که یک س��رویش کاملا رایگان نیست، به شما کمک می‎کند تا 
اطلاعات مورد نیازتان را ارزان‎تر از هر زمان دیگری به دست بیاورید. پس 
نگران چه هس��تید؟ همین حالا دست به کار شده و وضعیت‎تان را بهبود 
بخشید. قول می‎دهم این امر نه تنها هزینه‎های‎تان را کاهش می‎دهد، بلکه 

مهارت‎تان در زمینه مارکتینگ را نیز حسابی تقویت خواهد کرد. 
پیش به سوی بازاریابی ارزان 

خب حالا که برخی از پیش‎نیازهای مربوط به بازاریابی ارزان در گوگل را 
زیر ذره بین بردیم، نوبتی هم باشد، باید سراغ برخی از نکات اصلی برویم. 
خب شما الان نکات کلیدی برای شروع بازاریابی ارزان را دم دست ندارید. 
ب��ا مواردی هم که تا اینجا بررس��ی کردیم، کارتان به این س��ادگی پیش 
نخواهد رفت. به همین خاطر ما در ادامه سعی می‎کنیم برخی از مهمترین 

نکات را به اتفاق شما بررسی کنیم. 
طراحی یک سایت حرفه‎ای

خب شروع کار باید با طراحی سایت باشد. البته قرار نیست هر اثر فاجعه 
باری را تحت عنوان س��ایت در اختیار گوگل قرار دهیم. شکی نیست که 
گوگل احترام زیادی برای تجربه کاربران قائل است. بنابراین اگر شما یک 
س��ایت به درد نخور پیش روی مخاطب قرار دهید، کارتان با چالش‎های 
زیادی رو به رو می‎ش��ود. درست به همین خاطر باید قبل از اینکه کارتان 

به جاهای باریک بکشد، اوضاع را متحول کنید. 
شروع کار با طراحی سایت باید همیشه همراه با نظارت یک کارشناس 
یا طراح س��ایت معتبر باشد. اینطوری دیگر جلوی اضافه کاری یا طراحی 
دوباره س��ایت گرفته می‎شود. متاسفانه خیلی از بازاریاب‎ها نسبت به این 
نکته توجه لازم را نش��ان نمی‎دهند. انگار که سایت یک المان اضافه برای 
مارکتینگ محس��وب می‎شود. اگر شما هم چنین نظری نسبت به سایت 

دارید، کاملا در اشتباه هستید. 
ما در روزنامه فرصت امروز سایت را هویت یا شناسنامه یک برند می‎دانیم. 
بنابراین شما باید سنگ تمام بگذارید. مواردی مثل سرعت بارگذاری صفحات به 
تنهایی کافی نیست. در عوض باید محتوای دست اول و باکیفیت نیز در آن قرار 
دهید. اینطوری سایت‎تان برای مخاطب بدل به گزینه‎ای جذاب شده و دائما 
آن را چک خواهد کرد. این مسئله‎ای است که می‎تواند وضعیت‎تان در دنیای 

بازاریابی را به طور قابل ملاحظه‎ای تغییر دهد. 
در دنیایی که خیلی از برندها، حتی کسب و کارهای بزرگ، سایت درست 
و حس��ابی ندارند، فعالیت ش��ما در زمینه طراحی سایت و آپدیت منظمش 
حس��اب‎تان را از بقیه سوا خواهد کرد. اینطوری می‎توانید بدون هیچ مشکل 

خاصی کارتان را پیش برده و نشان دهید چقدر با دیگران فرق دارید. 
متاس��فانه خیلی از بازاریاب‎ها خیال می‎کنند سایت‎ش��ان جایی برای 
اطلاع‎رسانی محض است. به همین خاطر آپدیت‎های بسیار دیر به دیری 
از آن منتش��ر می‎کنند. درس��ت به همین خاطر اگر دوست دارید کارتان 
در دنیای کس��ب و کار کمی متفاوت‎تر دنبال ش��ود، بد نیست کمی هم 
که ش��ده به سایت‎تان بیشتر توجه کنید. سایت شما در واقع محلی برای 
اطلاع‎رسانی و صدالبته ارائه نکات تخصصی به مخاطب است. همچنین بد 
نیس��ت فکر بازنشر محتوای قدیمی یا مربوط به اکانت تان در شبکه‎های 
اجتماعی را نیز از سر بیرون کنید. خب مخاطب به سایت شما سر می‎زند 
تا محتوای تازه پیدا کند. پس اصلا خودتان را درگیر نکات دیگر نکنید. این 

امر می‎تواند وضعیت‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای پیچیده سازد. 
بهینه‎سازی موتور جست‎وجو

موتور جس��ت‎وجوی گوگل همینط��ور الکی و ب��دون برنامه محتوایی 
را پی��ش روی مخاط��ب قرار نمی‎دهد. از بحث شخصی‎س��ازی محتوا که 
بگذریم، بسیاری از ملاک‎های دیگر برای رتبه‎بندی سایت‎ها در میان است. 
درس��ت به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز همیشه نیم نگاهی به 

آپدیت‎های الگوریتم گوگل داریم. 
س��ر و کار شما در این بخش به طور مشخص با حوزه سئو خواهد بود. 
ای��ن یعنی باید حوصله کافی برای جس��ت‎وجوی کلیدواژه‎های مختلف و 
استفاده از آنها در عمل را داشته باشید. این امر شاید ساده به نظر برسد، 
اما توانایی‎تان برای تعامل با مخاطب را نشانه می‎گیرد. خب کلیدواژه‎ها روز 
به روز در حال تغییر هس��تند. پس اگر دوس��ت دارید بازاریابی بی‎دردسر 
و صدالبته کم هزینه‎ای را تجربه کنید، باید همیش��ه نس��بت به ترندهای 
تازه در این حوزه واکنش نش��ان دهید. این مس��ئله ای است که می‎تواند 

سرنوشت شما را تغییر داده و فعالیت‎تان را نیز متمایز سازد. 
یادتان نرود، سئو سایت فقط مربوط به محتوایی که در سایت‎تان منتشر 
می‎کنید، نیس��ت. گاهی اوقات وضعیت اکانت‎های ش��ما در ش��بکه‎های 
اجتماعی نیز مهم خواهد بود. خب گوگل دوست دارد برندهای پرطرفدار 
را در رتبه‎های بهتری قرار دهد. به همین خاطر اگر حواس‎تان نباشد، اصلا 
بعید نیس��ت یکهو با مشکلات اساس��ی رو به رو شوید. این در حالی است 
که شاید خیلی از بازاریاب‎ها سئوی سایت و شبکه‎های اجتماعی را کاملا 

سوای از هم در نظر بگیرند. 
ما برای اینکه هزینه‎های شما در حوزه بازاریابی خیلی زیاد نشود، توصیه 

می‎کنیم به طور مشخص لینک‎های میان سایت و اکانت‎تان در شبکه‎های 
اجتماعی را تقویت کنید. این امر نوعی لینک‎سازی محسوب شده و سئوی 
سایت‎تان را بهتر می‎کند. بی‎شک این امر ساده نیست، اما شما نباید دست 

از تلاش برداشته یا کارتان را دست کم بگیرید. 
خوش��بختانه امروزه موسسات بس��یار زیادی در زمینه ارزیابی وضعیت 
س��ایت یا وضعیت بک لینک‎ها وجود دارد. اگر نس��بت به کارتان ش��ک 
دارید، همیشه می‎توانید از خدمات این موسسات بهره‎مند شوید. به علاوه، 
امروزه با توس��عه هوش مصنوعی امکانات مربوط به سئو سایت نیز تحول 
چشمگیری پیدا کرده است. این یعنی شما می‎توانید بخشی از فرآیند پیدا 
کردن کلیدواژه‎ها را تغییرات مربوط به الگوی رفتار مشتریان را برعهده این 
فناوری‎های تازه بگذارید. اینطوری کارتان خیلی ساده و بهتر پیش خواهد 
رفت. خب منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار شده و وضعیت را 

به سود خودتان تغییر دهید. 
بی‎ش��ک بهینه‎س��ازی موتور جس��ت‎وجو هزینه‎ای برای شما به همراه 
نخواهد داشت. درست به همین خاطر ما تاکید خاصی روی این استراتژی 
داریم. هر چقدر شما سرمایه‎گذاری و وقت بیشتری برای این حوزه داشته 
باش��ید، در نهایت بازاریابی ارزان‎تری را تجربه خواهید کرد. پس اصلا بد 
نیست بارها و بارها نسبت به اقدامات‎تان در این حوزه بازنگری انجام دهید. 
این امر می‎تواند وضعیت‎تان را بهبود بخشیده و کارتان را نیز ساده‎تر نماید. 

گوگل ادز و مزایای آن
گوگل ادز یک سرویس رایگان نیست، اما استفاده درست از آن می‎تواند 
هزین��ه ه��ای بازاریابی و تبلیغات را به طور محسوس��ی کاهش دهد. این 
دقیقا همان نکته ای است که به شما کمک خواهد کرد فرآیند اثرگذاری 
ب��ر روی مخاطب را متفاوت س��اخته و کارتان را نیز به طور بهتری دنبال 
کنید. فراموش نکنید، ما در روزنامه فرصت امروز قصد نداریم شما بودجه 
زیادی برای بازاریابی اختصاص دهید. پس دور گزینه‎های گران گوگل ادز 

را خط بکشید. 
ش��اید مهمترین الگویی که برای بازاریاب‎ها در قالب گوگل ادز اهمیت 
دارد، سیستم مزایده آن است. خب تبلیغات مختلف برای اینکه در گوگل 
درج شود، باید از دل یک مزایده اساسی بیرون آیند. ماجرا از این قرار است 
که قیمت پیشنهادی شما در کنار کیفیت محتوا نتیجه نهایی را مشخص 
می‎کند. بنابراین شما لازم نیست همیشه پیشنهادات گرانی برای گوگل در 
آستین داشته باشید. گاهی اوقات یک محتوای خوب گام بلندتری به سوی 
موفقیت محسوب می‎شود. به همین خاطر شما مجبور هستید دستی به 

سر و گوش محتوای بازاریابی‎تان بکشید.
بی‎شک این انگاره که هزینه بیشتر به معنای موفقیت در گوگل خواهد 
بود، ریشه عمیقی در ذهنیت بازاریاب‎ها دارد. با این حال شما قرار نیست 
تمام اقدامات‎تان را براساس این پیشفرض اشتباه جلو ببرید. خب اگر قرار 
بود فقط برندهای بزرگ در گوگل موفقیت به دست بیاورند، احتمالا الان 
خبری از کس��ب و کارهای کوچک در دنیا نبود. به علاوه، برخی از همین 
برندهای بزرگ در طول دهه‎های متمادی به آهستگی رشد کرده‎اند. پس 

مسیر پیشرفت هیچ وقت بسته نیست. 
نکته کلیدی که در این میان باید بدان توجه کنید، بهینه‎سازی کیفیت 
محتوای تبلیغاتی‎تان اس��ت. این امر نظر الگوریت��م گوگل را جذب کرده 
و کمک می‎کند فرآیند تولید محتوای س��اده‎تری داش��ته باشید. خب بد 
نیس��ت قبل از اینکه محتوای تبلیغاتی‎ت��ان را تحویل گوگل دهید، کمی 
با اعضای تیم بازاریابی یا فروش درباره کیفیت آن بحث کنید. قبول دارم 
این کار کمی اعصاب خُردکن به نظر می‎رس��د، اما کمک می‎کند تا ش��ما 
دستاوردهای بهتری در دنیای بازاریابی داشته باشید. پس باید سختی‎های 

این مسیر را به جان خریده و خودتان را از بقیه بازاریاب‎ها سوا کنید. 
گوگل ادز یکی از گسترده‎ترین سرویس‎های تبلیغاتی دنیا از نظر سطح 
دسترس��ی به مخاطب محسوب می‎شود. درست به همین خاطر شما باید 
هدف‎گذاری منس��جمی برای فعالیت در این س��رویس داشته باشید. این 
امر کمک می‎کند تا ش��ما به سادگی هرچه تمام‎تر کارتان را پیش برده و 

دسترسی گسترده‎ای به مخاطب هدف داشته باشید. البته قرار نیست تمام 
مخاطب‎های فعال در دنیای کس��ب و کار مخاطب هدف ش��ما محسوب 
ش��وند. در عوض سعی کنید روی مخاطب اصلی‎تان سرمایه‎گذاری کنید. 
این امر بازگشت سرمایه بهتری برای شما به همراه داشته و کمک می‎کند 

از بریز و بپاش‎های بی‎مورد پرهیز کنید. 
ایمیل مارکتینگ با گوگل

س��رویس جیمیل یک��ی از قدیمی‎ترین و در عین ح��ال کاربردی‎ترین 
خدمات گوگل محس��وب می‎ش��ود. روزنامه میلیون‎ها نفر از خدمات این 
سرویس به سود خودش��ان استفاده می‎کنند. درست به همین خاطر اگر 
شما نتوانید از مزایای این سرویس به سود خودتان استفاده کنید، احتمالا 

هزینه‎های بسیار بیشتری روی دست‎تان خواهد ماند.
یادتان باشد، قرار نیست یک اکانت معمولی جیمیل ساخته و با آن برای 
مخاطب ایمیل ارس��ال کنید؛ چراکه پسوند جیمیل در آدرس ایمیل‎تان 
اثرگذاری منفی به همراه خواهد داشت. بنابراین بد نیست به فکر استفاده 
از دامنه اختصاصی در این رابطه باش��ید. این نکته می‎تواند وضعیت شما 
را ب��ه طور قابل ملاحظه‎ای تغییر داده و نش��ان دهد تا چه میزان کارتان 

بهبود پیدا می‎کند. 
در دنیایی که کمپین‎های ایمیل مارکتینگ همه پرزرق و برق و طولانی 
هس��تند، اگر ش��ما محتوای کوتاه و مینیمال پیش روی مخاطب‎تان قرار 
دهید، کارتان خیلی بهتر پیش می‎رود. دس��ت‎کم اینطوری س��طح توجه 
بالاتری از س��وی کاربران نصیب‎تان خواهد شد. خب مگر یک بازاریاب به 

غیر از توجه بی‎حد و حصر مخاطب دیگر چه چیزی لازم دارد؟
ایمیل ابزار ارتباطی بس��یار مهمی محسوب می‎ش��ود. با این حال شما 
نبای��د طوری ایمیل برای مخاطب‎تان ارس��ال کنید که در عمل مزاحم او 
ش��وید. این نکته می‎تواند در بلندمدت کارتان را به طور قابل ملاحظه‎ای 
دش��وار سازد. درست به همین خاطر اگر کمی هم که شده به فکر بهبود 
شرایط‎تان هستید، بد نیست فرکانس ایمیل‎ها را به طور منطقی طراحی 
کنید. این امر می‎تواند از شما یک برند منطقی و معقول در نظر مخاطب 
بسازد. پس دفعه بعد که دنبال راه‎اندازی کمپین ایمیل مارکتینگ بر بستر 
گوگل بودید، این نکته مهم را مد نظر داشته باشید. اینطوری نتیجه نهایی 

کارتان کم هزینه و صدالبته موثر خواهد بود. 
سخن پایانی

بازاریاب��ی در گوگل جذابیت‎ه��ای خاص خودش را دارد. ب��ا این حال اگر 
جیب‎تان خالی باشد، مشکلات یکی پس از دیگری ظاهر خواهد شد. این دقیقا 
همان زمانی است که باید خودتان را جمع و جور کنید. یک راه کنار گذاشتن 
عرصه بازاریابی در گوگل است. خب این راهبرد طرفدارهای زیادی دارد، اما ما 
در روزنامه فرصت امروز اصلا اهل فرار نیستیم. در عوض شما می‎توانید به دنبال 
راهبردهای هوشمندانه‎تر بروید. مثلا بازاریابی ارزان در گوگل را در نظر بگیرید؛ 
ش��اید این مس��ئله در ابتدا یک رویای خام باشد، اما حالا که به انتهای مقاله 
رسیدیم، دیگر خبری از این مسئله نخواهد بود؛ چراکه ما به اتفاق شما برخی از 
راهکارهای عملی و مناسب برای بازاریابی ارزان در گوگل را زیر ذره بین بردیم. 
حالا شما در موقعیتی هس��تید که می‎توانید استراتژی بازاریابی‎تان در 
گ��وگل را ب��ه طور کامل تغییر دهید. این امر ب��ا محوریت صرفه‎جویی به 
شما برای موفقیت های بیشتر کمک خواهد کرد. خب اگر بخواهیم با هم 
روراس��ت باش��یم، دوران طلایی بودجه‎های کلان بازاریابی دیگر به پایان 

رسیده است. بنابراین باید خودمان را با شرایط تازه سازگار کنیم. 
م��ن و همکاران��م در روزنامه فرصت ام��روز امیدواریم نکات مورد بحث 
در ای��ن مقاله کمکی هرچند کوچک به ش��ما برای آش��نایی با بازاریابی 
ارزان‎قیمت در گوگل کرده باش��د. مثل همیش��ه اگر سوال یا مشکلی در 
این حوزه داشتید، کارشناس‎های ما همیشه آماده کمک به شما و برندتان 

هستند. پس تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
منابع:
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ک��رج  - اباصل��ت عابد: رئیس کمیس��یون تلفیق ش��ورای 
اس�المی شهر کرج گفت: برخی اقدامات سازمان سیما، منظر 

و فضای سبز با مأموریت این سازمان همخوانی ندارد.
رئیس کمیس��یون تلفیق شورای اسلامی شهر کرج با انتقاد 
از برخی سیاس��ت‌های درآمدزایی س��ازمان س��یما، منظر و 
فضای س��بز شهری، نسبت به گسترش اس��تقرار کیوسک‌ها 
در س��طح ش��هر و احداث یک س��وله در مهرش��هر تذکر داد 
و خواس��تار تمرک��ز مدیریت ش��هری ب��ر ظرفیت‌های اصلی 

درآمدی شهرداری شد.
مجتبی حاجی‌قاس��می، رئیس کمیس��یون تلفیق ش��ورای 
اسلامی ش��هر کرج، در نطق پیش از دستور دویست و چهل 
و شش��مین جلسه رسمی شورا، خطاب به شهردار کرج اظهار 
ک��رد: برخی اقدامات س��ازمان س��یما، منظر و فضای س��بز 
ش��هری که با هدف درآمدزایی در حال انجام اس��ت، از منظر 
کارشناس��ی و مدیریتی با مأموریت‌های اصلی این س��ازمان 

همخوانی ندارد.

وی با اش��اره به اس��تقرار کیوس��ک‌های متعدد در س��طح 
شهر و بوس��تان‌ها افزود: در شرایطی که مطالبات چندهمتی 
ش��هرداری کرج همچنان تعیین تکلیف نشده و ظرفیت‌های 
مهم درآمدی شهرداری نیازمند پیگیری جدی است، مشخص 
نیست توسعه کیوسک‌ها در فضاهای شهری بر چه مبنایی در 

اولویت قرار گرفته است.

حاجی‌قاس��می همچنین به احداث یک س��وله در خیابان 
۲۰۰ مهرش��هر و در مجاورت یک مس��جد اشاره کرد و گفت: 
این پروژه با توجیه درآمدزایی اجرا شده، اما به نظر می‌رسد در 
تصمیم‌گیری برای اجرای آن، ملاحظات فرهنگی، اجتماعی و 

شهرسازی به اندازه کافی مورد توجه قرار نگرفته است.
وی تأکید کرد: س��ازمان سیما، منظر و فضای سبز شهری 
مسئولیت حفظ، ارتقا و س��اماندهی سیمای شهر را بر عهده 
دارد و انتظار می‌رود تصمیمات این مجموعه در درجه نخست 
در راستای حفظ هویت بصری، ارتقای کیفیت محیط شهری 

و تأمین منافع عمومی شهروندان باشد.
رئیس کمیس��یون تلفیق ش��ورای اس�المی ش��هر کرج در 
پایان خواس��تار بازنگ��ری در این‌گونه اقدامات ش��د و افزود: 
سیاس��ت‌های درآمدزایی بای��د در چارچ��وب مأموریت‌های 
تخصصی س��ازمان‌های شهری تعریف شود و مدیریت شهری 
تمرک��ز خود را ب��ر ظرفیت‌های پای��دار و اثرگ��ذار درآمدی 

شهرداری معطوف کند.

س��اری – دهقان : مهندس س��یدکاظم حس��ینی کارنامی، 
مدیرعامل شرکت توزیع نیروی برق مازندران، با تشریح عملکرد 
طرح سراسری »مهتاب« در چهار ماهه نخست سال۱۴۰۵، از 
اجرای گس��ترده اقدام��ات فنی، نظارتی ب��ا محوریت مدیریت 
هوشمند تلفات  در محدوده جغرافیایی این شرکت خبر داد و 
اظهار داش��ت: طرح »مهتاب« با هدف صیانت از شبکه توزیع 
ب��رق، مقابله با مصارف غیرمجاز، کاهش تلفات انرژی و ارتقای 
پایداری شبکه، با تلاش شبانه‌روزی کارکنان شرکت در تمامی 
شهرس��تان‌های مازندران در حال اجراست و نتایج ارزشمندی 

را به همراه داشته است. 
به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی ش��ركت 
توزیع برق مازندران ، وی با اشاره به حجم گسترده فعالیت‌های 
انجام‌ش��ده در قالب این طرح افزود:در چهارماهه نخست سال 
ج��اری، *۶۱ ه��زار و ۱۲۶ م��ورد بازدید و تس��ت تجهیزات 
اندازه‌گیری انجام ش��ده، ۹ هزار و ۶۱۰ دس��تگاه کنتور جدید 
نصب و ۶ هزار و ۳۷۵ دس��تگاه کنتور معیوب نیز تعویض شده 
اس��ت همچنین ۳ هزار و ۲۵۶ انشعاب غیرمجاز برق شناسایی 
و جمع‌آوری و ۵۵۵ مورد دستکاری در تجهیزات اندازه‌گیری* 

نیز کشف و مورد رسیدگی قرار گرفته است
مدیرعام��ل ش��رکت توزی��ع نیروی ب��رق مازن��دران با بیان 

اینک��ه مقابله با اس��تفاده‌های غیرقانونی از ان��رژی برق، یکی 
از مهم‌ترین محورهای این طرح اس��ت، تصری��ح کرد: در این 
مدت *۴۴ هزار و ۸۵۴ متر کابل غیرمجاز از شبکه جمع‌آوری 
ش��ده و با اقدامات انجام‌شده، بیش از ۵۲ میلیون و ۳۰۴ هزار 
کیلووات‌س��اعت انرژی احصا ش��ده است* که نقش مؤثری در 
کاهش تلفات، صیانت از حقوق مش��ترکان و افزایش بهره‌وری 

شبکه برق استان داشته است.
حس��ینی کارنامی با اش��اره به اقدامات انجام‌ش��ده در حوزه 
مدیریت بار و کنترل مصرف گفت: *در قالب طرح »مهتاب«، 
یک‌ه��زار و ۱۲۸ فیوز محدودکننده نصب ش��ده و همچنین با 

تنظیم لیمیترها، مصرف ۴۹ هزار و ۵۸۹ مشترک خانگی و ۳۵ 
هزار و ۳۹۸ مشترک تجاری مدیریت شده* است تا شبکه برق 
اس��تان در روزهای اوج مصرف، از پایداری بیش��تری برخوردار 

باشد
وی ادامه داد: این طرح علاوه بر مشترکان خانگی و تجاری، 
بخش‌های مختلف مصرف را نیز دربر گرفته است؛به‌گونه‌ای که 
*تاکنون ۲ هزار و ۷۹۳ حلقه چاه کش��اورزی، ۲ هزار و ۲۶۷ 
مرکز تج��اری، ۷۶۴ مجتمع بین‌راهی، یک‌هزار و ۶۲۳ اداره و 
بانک و یک‌هزار و ۴۲۳ مسجد و اماکن مذهبی مورد بازدید*، 
پایش و کنترل ق��رار گرفته‌اند. همچنین اقدامات متعددی در 
زمینه اصلاح روش��نایی معابر و حذف مصارف غیرضروری نیز 

به اجرا درآمده است
مدیرعامل ش��رکت توزیع نیروی برق مازن��دران با قدردانی 
از تلاش کارکن��ان، همکاری دس��تگاه‌های اجرایی و همراهی 
مش��ترکان اظهار داش��ت: پایداری ش��بکه برق استان، حاصل 
همدلی و مشارکت همه بخش‌هاس��ت و شرکت توزیع نیروی 
ب��رق مازن��دران با تداوم اج��رای طرح »مهتاب«، اس��تفاده از 
فناوری‌ه��ای نوین، تقویت نظارت‌های میدانی و مقابله قاطع با 
تخلفات، مسیر ارتقای کیفیت خدمات و تأمین برق مطمئن و 
پایدار برای مردم شریف استان را با جدیت دنبال خواهد کرد

س��اری – دهق��ان : مدیر منطق��ه 9 عملیات انتق��ال گاز از 
ارتقای پایداری ش��بکه گاز در خطوط لوله با اجرای8عملیات 

انشعاب گرم در استان‌های گلستان و مازندران خبر داد.
به گزارش خبرنگار مازندران به نقل روابط عمومی ش��رکت 
انتقال گاز ای��ران، محی الدین مفخمی با اعلام این خبر اظهار 
ک��رد: عملیات انش��عاب گیری گ��رم )هات ت��پ( در محدوده 
اس��تان‌های مازندران و گلس��تان طی چهار ماهه نخست سال 

1405 با موفقیت به اتمام رسید.
وی با بی��ان اینکه این عملیات، جهت گازرس��انی در مواقع 
ضروری اجرا شده اس��ت، افزود: پس از درخواست مراکز بهره 

برداری خطوط لوله جهت پایداری ش��بکه و انعطاف عملیاتی، 
طراحی انش��عابات جدید توس��ط واحد مهندس��ی در دستور 
کار ق��رار گرفت. مفخمی خاطرنش��ان کرد: عملیات انش��عاب 
گی��ری گ��رم با هماهنگی دیس��پچینگ ش��رکت مل��ی گاز و 
رعایت دس��تورالعمل های ایمنی، بدون قطعی گاز و بر اساس 

زمانبندی برنامه ریزی شده، اجرا شده است.
مدی��ر منطق��ه 9 عملیات انتقال گاز به هم��کاری منطقه 4 
و 9 در اج��رای این عملیات اش��اره و از کارکنان پرتلاش این 
مناط��ق، جهت اج��رای کامل و مطلوب این پ��روژه های مهم 

قدردانی کرد.

 کرج -  اباصلت عابد: رئیس کمیس��یون فرهنگی، اجتماعی 
و ورزشی شورای اسلامی شهر کرج با تأکید بر ضرورت تقویت 
حس تعلق ش��هروندان به کرج گف��ت: هزینه‌کرد برای تقویت 
هویت ش��هری، هزینه نیست بلکه س��رمایه‌گذاری برای آینده 

این شهر است. 
 حس��ین سعیدی‌س��یرائی، رئی��س کمیس��یون فرهنگ��ی، 
اجتماعی و ورزش��ی شورای اسلامی ش��هر کرج، در نخستین 

جلسه هماهنگی بزرگداشت روز کرج اظهار کرد: 
 موفقی��ت روی��داد فرهنگی بزرگداش��ت روز ک��رج در گرو 
مش��ارکت مردم اس��ت و برای تحقق این هدف باید از ظرفیت 
دانش��گاه‌ها، پژوهش��گران، هنرمندان، مدارس و تش��کل‌های 

مردمی بهره گرفت. 
 رئیس کمیس��یون فرهنگی ،اجتماعی و ورزش��ی ش��ورای 
ش��هر کرج با پیش��نهاد برگزاری زنگ ک��رج در مدارس افزود: 
اگر دانش‌آموزان در روز ۲۰ مهر که روز کرج نامگذاری ش��ده 

اس��ت حتی برای چند دقیقه، از طری��ق برنامه‌های فرهنگی، 
مس��ابقات، تولید محتوا و آشنایی با تاریخ و هویت شهر با کرج 
ارتباط برقرار کنند، این خاطره در ذهن آنان ماندگار می‌ش��ود 
و حس تعلق از مدرس��ه به خانواده و س��پس به جامعه منتقل 

خواهد شد. 

 این مس��ئول توضیح داد: می‌توان پیش از فرا رس��یدن روز 
کرج، بسته‌ای فرهنگی برای مدارس تهیه کرد تا دانش‌آموزان 
با تولید فیلم کوتاه، دل‌نوشته، مقاله، عکس و آثار هنری درباره 
کرج در این رویداد مش��ارکت کنند و آث��ار برگزیده نیز مورد 

تقدیر قرار گیرد. 
 وی همچنی��ن بر ضرورت ش��کل‌گیری دبیرخانه دائمی روز 
کرج تأکید کرد و گفت: این دبیرخانه باید س��اختاری مشخص 
داشته باش��د تا هماهنگی میان دس��تگاه‌های مختلف محدود 
به روزهای منتهی به این مناس��بت نباش��د و برنامه‌ریزی‌ها به 

صورت مستمر دنبال شود. 
  در پایان با اعلام آمادگی ش��ورای اسلامی شهر و شهرداری 
کرج برای حمایت از برنامه‌های روز کرج خاطرنش��ان کرد: هر 
هزینه‌ای که امروز برای تقویت هویت ش��هری و افزایش حس 
تعلق ش��هروندان انجام شود، س��رمایه‌گذاری برای آینده کرج 

است.

رئیس کمیسیون تلفیق شورای اسلامی شهر کرج: 

اولویت شهرداری، وصول مطالبات کلان باشد
نه افزایش کیوسک‌های شهری

مدیرعامل شركت توزیع برق مازندران اعلام كرد:

نتایج اجرای طرح »مهتاب« در ۴ ماهه نخست سال ۱۴۰۵

در راستای ارتقا پایداری شبکه گاز شمال کشور؛

8 عملیات انشعاب گرم در منطقه 9 عملیات انتقال گاز اجرا شد

هزینه برای تقویت هویت شهری کرج سرمایه‌گذاری برای آینده است 

اخبــــار

تقدیر معاون وزیر نفت از عملکرد موفق مدیرعامل و هیئت مدیره گاز 
مازندران

س��اری – دهقان : در مجمع عمومی س��الیانه ش��رکت گاز 
اس��تان مازندران که با حضور معاون وزی��ر نفت و مدیرعامل 
شرکت ملی گاز ایران و اعضای هیئت مدیره این شرکت برگزار 
شد، از عملکرد مطلوب مدیرعامل و هیئت مدیره گاز مازندران 
در س��ال ۱۴۰۴ تقدیر ش��د.  به گزارش خبرنگار مازندران به 
نقل رواب��ط عمومی ش��رکت گاز مازندران ،دکت��ر توکلی در 
این نشس��ت، با اشاره به دس��تاوردهای چشمگیر شرکت گاز 
مازندران، از تلاش‌های مدیران و کارکنان این مجموعه در راستای تحقق اهداف کلان 
صنعت گاز کش��ور قدردانی کردند. در ادامه این جلس��ه، سید محمد دیده‌کنان رئیس 
هیئت مدیره و هژبر جوادی، مدیرعامل شرکت گاز مازندران، به ارائه گزارش جامعی از 
فعالیت‌ها، پروژه‌های در دست اجرا و عملکرد مالی شرکت پرداختند که مورد استقبال 
حاضرین قرار گرفت. مهندس جوادی با اش��اره به موفقیت‌های اخیر این شرکت، اعلام 
کرد: ش��رکت گاز مازندران موفق شد از حسابرسان مستقل، گزارش مطلوبی در زمینه 
رس��یدگی به صورت‌های مالی و عملکرد س��الیانه خود دریافت کند که نش��ان‌دهنده 

شفافیت و کارایی بالای مدیریتی و مالی مجموعه است.

مدیرعامل برق گلستان:
کارکنان شرکت در پیک گرما جهادگونه تلاش کردند

اختتامی��ه چهارمین دوره ارزیابی ط��رح ملی مهتاب در ش��رکت توزیع نیروی برق 
گلس��تان برگزار ش��د.، سیداحمد موسوی مدیرعامل این ش��رکت در آیین اختتامیه با 
قدردان��ی از حض��ور ارزیابان، اظهار کرد: در روزهایی قرار داریم که اس��تان گلس��تان 
همچون س��ایر نقاط کش��ور پیک گرمایی س��ال جاری را تجربه می‌کند و ارزیابان از 
نزدیک ش��اهد تلاش جهادگونه کارکنان ش��رکت توزیع نیروی برق اس��تان بودند.وی 
همچنین از همکاری همه‌جانبه همکاران ش��رکت توزیع نیروی برق گلس��تان در روند 
اج��رای این ارزیاب��ی تقدیر کرد.در ادامه، غفاری سرپرس��ت ناظ��ر عالیه طرح مهتاب 
ش��رکت توانیر، ضمن قدردان��ی از میزبانی و همکاری یکای��ک واحدها در طی دوره و 
همچنین اقدامات انجام‌شده در شرکت توزیع نیروی برق گلستان، عملکرد این شرکت 
را در مجموع بس��یار مطل��وب ارزیابی کرد و گفت: در کنار نقاط قوت و بالقوه بس��یار 
خوبی که در ش��رکت مش��اهده ش��ده ، برخی موارد نیز قابل بهبود بوده که انجام آنها 
زمینه ساز پیشرفت در روند اجرای امور و تسهیل به ثمر نشستن طرح ها و همچنین 

دقت فرآیند رو بدنبال خواهد داشت.

آغاز چهارمین دوره ارزیابی طرح ملی مهتاب در شرکت توزیع نیروی 
برق گلستان

مراسم افتتاحیه چهارمین دوره ارزیابی طرح ملی مهتاب، امروز با حضور ارزیابان اعزامی از 
شرکت توانیر در محل این شرکت برگزار شد.در این آیین که با حضور سرپرست ناظر عالیه 
توانیر، ارزیابان، معاونان، مشاوران و مدیران ستادی همراه بود، سیداحمد موسوی مدیرعامل 
ش��رکت توزیع نیروی برق گلس��تان ضمن خیرمقدم به میهمان��ان و اعضای تیم ارزیابی، 
ب��ر ضرورت هم‌افزایی، همکاری کامل و بهره‌گیری حداکثری از تجربیات ارزنده بازرس��ان 
تأکید کرد و خواس��تار دقت و سختگیری لازم در بررسی تمامی موضوعات و شاخص‌های 
ارزیابی شد.بر اساس این گزارش، در این نشست، ناظر عالیه طرح مهتاب شرکت توانیر به 
همراه سرپرس��ت تیم ارزیابی، ضمن تشریح روند اجرای ارزیابی، بر شفافیت، دقت و نگاه 
کارشناس��انه در بررسی عملکرد حوزه‌های مختلف تأکید کردند.سرپرست ناظر عالیه تیم 
ارزیابی نیز با اشاره به اینکه این فرآیند در قالب برنامه‌ای دو روزه اجرا می‌شود، اظهار داشت: 
واحدهای بهره‌برداری، خدمات مشترکین، مهندسی، حراست، فروش، دیسپاچینگ و سایر 
بخش‌های مرتبط، بر اساس چک‌لیست‌های ابلاغی مورد بررسی قرار می‌گیرند و علاوه بر 
ارزیابی مستندات، بازدیدهای میدانی از حوزه‌های ستادی و مدیریت‌های شهرستان‌ها نیز 
در دس��تور کار قرار دارد.در ادامه این مراسم، گزارشی از عملکرد شرکت توزیع نیروی برق 
گلستان در طرح مهتاب ارائه شد که بر اساس آن، این شرکت در حوزه‌های مختلف از جمله 
کش��ف و جمع‌آوری ماینرهای غیرمجاز، س��یوینگ انرژی، ثبت نقصان مصارف غیرمجاز، 
شناسایی دستکاری کنتور، اطلاع‌رسانی خاموش��ی‌ها به مشترکین، به‌روزرسانی تعهدات 
واگذاری انش��عاب و مدیریت بار، عملکردی مطلوب و فراتر از انتظار داش��ته اس��ت.در این 
گزارش، عملکرد شرکت در کشف و جمع‌آوری ۳۰۰ دستگاه ماینر غیرمجاز، تحقق بیش 
از ۹۰ میلیون کیلووات س��اعت صرفه‌جویی انرژی، جمع‌آوری ۱۸۰۰ مورد برق غیرمجاز و 
دستکاری کنتور، تعویض بیش از ۴۰۰۰ دستگاه کنتور معیوب، نصب حدود ۶۰۰ شمارشگر 
موقت برای برق‌های غیرمجاز، واگذاری بالغ بر ۵۷۴۰ انش��عاب جدید از ش��بکه موجود و 
انجام تس��ت و بازرسی نزدیک به ۲۰ هزار دستگاه لوازم اندازه‌گیری مشترکین مورد اشاره 
قرار گرفت.همچنین اعلام شد شرکت توزیع نیروی برق گلستان در حوزه استانداردسازی 
انشعابات، نصب فیوز متناسب با آمپراژ خریداری‌شده را برای بیش از ۵۰۷۵ انشعاب به انجام 
رسانده و مرحله نخست تست و بازرسی بیش از ۳۵۰۰ انشعاب چاه و پمپاژ آب کشاورزی 
را نیز به پایان رس��انده است.از دیگر نکات برجسته مطرح‌شده در این ارزیابی، قرار گرفتن 
ش��رکت توزیع نیروی برق گلستان در محدوده س��بز شاخص‌های مدیریت بار و مدیریت 
مصرف، بهبود قابل توجه در حوزه اطلاع‌رسانی خاموشی‌ها از طریق وب‌سایت شرکت، بات 
بله و سامانه »برق من«، و نیز کشف روش جدید دور زدن کنتورهای هوشمند و انعکاس آن 
به شرکت توانیر بود.در پایان این مراسم، ناظر عالی شرکت توانیر و تیم ارزیابی، ضمن ابراز 
رضایت از عملکرد شرکت توزیع نیروی برق گلستان و مجریان طرح مهتاب، از تلاش‌ها و 

مدیریت راهبردی مهندس موسوی مدیرعامل شرکت تقدیر و تشکر کردند.

امانی مدیر شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه ساری:
 کارکنان متعهد و رانندگان پرتلاش، سرمایه انسانی منطقه ساری هستند

ساری – دهقان : تورج امانی در نشست صمیمی با رانندگان، از تلاش‌های شبانه‌روزی 
آنان در پشتیبانی از مأموریت‌های عملیاتی و مدیریتی قدردانی کرد.

ب��ه گزارش خبرن��گار خبرنگار مازن��دران به نقل روابط عمومی ش��رکت ملی پخش 
فرآورده‌های نفتی منطقه س��اری،  مدیر ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه 
س��اری در نشست صمیمی با رانندگان این منطقه، با قدردانی از خدمات و تلاش‌های 
آنان در پش��تیبانی از مأموریت‌های عملیاتی، بازدیدهای میدانی و جابه‌جایی مدیران و 
کارکنان، به‌ویژه در جریان جنگ ۱۲ روزه و همچنین ایام موسوم به "جنگ رمضان"، 

گفت: کارکنان متعهد و رانندگان پرتلاش، سرمایه انسانی منطقه ساری هستند.
ت��ورج امانی با اش��اره به نق��ش مؤثر رانن��دگان در همراهی مدی��ران و کارکنان در 
بازدیده��ای میدانی، نشس��ت‌های تخصص��ی و مأموریت‌های ش��بانه‌روزی اظهار کرد: 
در روزهای حس��اس جنگ ، همه ارکان منطقه س��اری با روحیه مس��ئولیت‌پذیری و 
همدلی، بی‌وقفه در میدان خدمت حضور داش��تند و رانندگان نیز با پشتیبانی مستمر 

از مأموریت‌ها، نقش مهمی در تسهیل فعالیت‌های عملیاتی و مدیریتی ایفا کردند.
امانی با تأکید بر اینکه ش��عار و عمل در منطقه س��اری همس��و و منطبق بر یکدیگر 
اس��ت، افزود: تعامل دوس��ویه میان مدیریت و کارکنان، رمز موفقیت این منطقه است. 
رانندگان به دلیل ارتباط مس��تمر با مأموریت‌های برون‌س��ازمانی، بازدیدهای میدانی 
و نشس��ت‌های اس��تانی، باید همواره نظم، انضباط، آراس��تگی، حفظ شأن سازمانی و 

حفاظت گفتار را سرلوحه فعالیت‌های خود قرار دهند.
مدیر منطقه ساری تصریح کرد: موفقیت‌های این منطقه حاصل تلاش و خرد جمعی 
و کار تیمی است و هیچ موفقیتی به یک فرد وابسته نیست. وی از رانندگان خواست با 
حفظ روحیه همکاری، مس��ئولیت‌پذیری و انسجام سازمانی، همچون گذشته در انجام 

مأموریت‌های محوله همراه و پشتیبان مجموعه باشند.

چهارشنبه
7 مرداد 1405

شماره 2978



نویسنده: علی آل‎علی
گش��ت و گذار در دنیای آنلاین کاری است که کمتر کسی از آن خسته 
می‎شود. شما همیشه نکته تازه‎ای برای کشف کردن در این فضا دارید. به 
ع�الوه، آنقدر اطلاعات رنگارنگ دم دس��ت‎تان قرار می‎گیرد که دیگر یک 
لحظه هم حوصله‎تان س��ر نمی‎رود. اگر اهل گیم باشید، بازی‎های آنلاین 
مختلف��ی وجود دارد تا حت��ی خواب را هم از چش��م‎تان ببرد. البته همه 
اینها همراه با تهدیداتی هم هس��ت. احتمالا ش��ما هم در اخبار یا از زبان 
دوستان‎تان شنیده‎اید که چندباری مورد حمله اسکمرها قرار گرفته‎اند. چه 
بسا خودتان هم این تجربه تلخ را داشته باشید. آن وقت هر قدر از دنیای 

آنلاین لذت برده‎اید، از تن‎تان بیرون می‎رود. 
اسکمرها تقریبا همان دزدهای سر گردنه در داستان‎های قدیمی هستند. 
با این حال با گذش��ت زمان کارشان کمی ظریف‎تر شده و دیگر با چاقو یا 
شمشمیر کسی را مورد سرقت قرار نمی‎دهند. در عوض کارشان در دنیای 
آنلاین به طور غیرمستقیم جریان دارد. به طوری که دیگر لازم نیست خون 

از دماغ کسی جاری شود. 
امروزه انواع بسیار زیادی از مدل‎های اسکم وجود دارد. این یعنی کاربران 
آنلاین همیشه در معرض مشکلات خاص قرار خواهند داشت. علاوه بر این، 
کسب و کارها نیز از شر اسکمرها در امان نیستند. به همین خاطر رعایت 
نکات ایمنی در حوزه س��ایبری امر ض��روری خواهد بود. وگرنه خیلی زود 
تمام س��رمایه یک استارت‎آپ از بین خواهد رفت. این مسئله‎ای است که 

باید همیشه از سوی شما با دقت مورد ارزیابی قرار گیرد. 
ما در این مقاله قصد داریم شما را با انواع شیوه‎های اسکم آشنا کنیم. در 
کنار این مسئله شیوه‎های مقابله با انواع آن را نیز زیر ذره بین خواهیم برد. 
این امر به ش��ما کمک خواهد کرد تا جهت‎گیری بهتری نسبت به دنیای 
آنلاین پیدا کرده و کمی درباره امنیت س��ایبری دقیق‎تر فکر کنید. خب 

اجازه دهید کم کم برویم سراغ اصل ماجرا.
اسکم دقیقا چیست؟

خب تا اینجا می‎دانیم که اسکم معادل همان دزدی در فرهنگ عمومی 
است. با این حال درباره کم و کیف آن اطلاعات زیادی به شما نداده‎ایم. به 
علاوه، خیلی وقت‎ها جرم‎های دیگری که در دنیای آنلاین روی می‎دهد، به 
اشتباه تحت عنوان اسکم طبقه‎بندی می‎شود. ما در این بخش قصد داریم 
به ش��ما یک تعریف دقیق از اسکم ارائه کنیم. اینطوری شما تفاوت آن با 

دیگر جرم‎های سایبری را متوجه خواهید شد. 
اس��کم در ساده‎ترین معنا ش��امل یک فرآیند آنلاین برای دسترسی به 
اطلاعات مالی کاربران یا موسس��ات اس��ت. بر این اس��اس یک اسکمر از 
نرم‎افزار یا حتی پیش��نهادهای وسوس��ه‎برانگیز برای تخلیه اطلاعاتی‎تان 
استفاده می‎کند. به طوری که در ابتدا همه چیز کاملا طبیعی جلوه کرده و 
سپس موجب مشکلات راه بیفتد. این مسئله‎ای است که می‎تواند حسابی 
برای شما دردسرساز شود. به طوری که پس از مدت زمانی کوتاه کارتان را 

با مشکلات اساسی رو به رو سازد. 
هیچ‎کس در دنیای کس��ب و کار یا حتی زندگی شخصی دوست ندارد 
سرمایه عزیزش را به همین سادگی از دست بدهد. به همین خاطر شما باید 
حواس‎تان را جمع کنید تا یک وقت الکی پول‎تان بر باد نرود. خوشبختانه 
راه‎های زیادی برای ناکام گذاشتن اسکمرها وجود دارد. در این میان شما 
می‎توانید از روش‎های مخلتف به سود خود استفاده کنید. البته قبل از هر 

کاری باید نسبت به انواع اسکم اطلاعاتی به دست بیاورید. 
خب وقتی کسی رایانه یا گوشی همراه شما را هک می‎کند، دقیقا اسکم 
روی نداده اس��ت. این امر بیش��تر با هدف دسترسی به اطلاعات شخصی 
ص��ورت می‎‎گیرد. در حالی که در اس��کم بدون اینک��ه پای هک کردن به 
معنای دقیق در میان باشد، با مشارکت نسبی کاربران اطلاعات مالی‎شان 

درز پیدا می‎کند. در نهایت نیز حساب بانکی‎شان خالی می‎شود. 
وقتی ش��ما س��فارش آنلاینی می‎دهید و س��پس محصول��ی بی‎نهایت 
بی‎کیفیت دریافت می‎کنید، شاید خیال کنید با یک پروژه اسکم رو به رو 
شده‎اید. خب این در حالی است که بدون استفاده از تکنیک‎های اسکم نیز 
این امر روی می‎دهد. چنین روش��ی در واقع نوعی دروغ‎گویی به مخاطب 
محسوب می‎شود که در نهایت عواقب حقوقی برای فروشنده در پی خواهد 

داشت. 
در نهایت نیز اسکم به معنای گران‎فروشی نیست. خیلی از کاربران خیال 
می‎کنند وقتی در دنیای آنلاین محصولی را گران‎تر از قیمت بازار خریداری 
می‎کنند، مورد اسکم قرار گرفته‎اند. این در حالی است که گران‎فروشی در 
دنیای آنلاین یا آفلاین ربطی به اسکم ندارد. خب اسکمرها در واقع نوعی 
دزد هستند که هیچ چیزی برای فروش عرضه نمی‎کنند. به همین خاطر 
ابتدا با وعده‎های رنگارنگ وارد ش��ده و سپس کارشان را با تخلیه حساب 

مخاطب به پایان خواهند رساند. 
نشانه‎های عمومی اسکم

خب اس��کمرها معمولا از روش‎های مش��خصی ب��رای ترغیب مخاطب 
استفاده می‎کنند. به طوری که شما طوری وسوسه می‎شوید که همه نقاط 
تاریک را مورد چشم‎پوش��ی قرار داده و دست به کارهای عجیب می‎زنید. 
این امری اس��ت که می‎تواند برای‎تان مشکل‎س��از ش��ود، اما در آن لحظه 
اصلا به عواقب کارتان فکر نمی‎کنید. این دقیقا همان مس��ئله‎ای است که 

می‎تواند مشکلات شما را یکی پس از دیگری افزایش دهد. 
فرصت مالی غیرمنطقی

اس��کمرها معمولا وعده‎های عجیبی برای کس��ب درآم��د به مخاطب 
می‎دهند. مثلا اینکه در طول یک سال 10 یا 100 برابر پول‎تان را به دست 
بیاورید، نش��انه واضحی از اسکم اس��ت. خب در دنیای واقعی اصلا چنین 
امری امکان ندارد. مردم از صبح تا شب کار می‎کنند و گاهی در طول یک 
س��ال پول سرمایه‎گذاری‎شان دو برابر هم نمی‎شود. بنابراین اگر کسی به 
شما وعده افزایش چند ده درصدی پول‎تان را داد، باید به شک بیفتید. این 
امر می‎تواند اوضاع شما در بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای به هم ریخته و 

به عنوان یک فرد معمولی نیز پس‎اندازتان را بر باد دهد. 
فرصت‎ه��ای مالی برای هم��ه روی می‎دهد، اما اگ��ر این فرصت خیلی 
عجیب باشد، باید کمی شک کرد. خب کسی در بازار عاشق چشم و ابروی 
شما نیست تا یک فرصت عالی را همینطور مجانی در اختیارتان قرار دهد. 

درخواست کمک از سوی فردی ناشناس
اگر در دنیای آنلاین با درخواست کمک از سوی کسی که هیچ شناخت 
قبلی ندارید، مطرح شود باید نسبت به آن شک کنید. خب اصلا چرا کسی 
در دنیای آنلاین باید همینطور بی‎مقدمه از ش��ما درخواستی برای کمک 
مطرح کند؟ انسان‎ها معمولا در دنیای واقعی نیز چنین درخواست‎هایی را 
مطرح نکرده و س��راغ آشنایان می‎روند. بنابراین شما باید نسبت به چنین 

درخواست‎هایی در دنیای آنلاین حسابی تردید کنید. 
گاهی اوقات کمی بدبینی در دنیای آنلاین ایده بسیار خوبی خواهد بود. 
این طوری می‎توانید بدون اینکه پای خس��ارت‎های مالی فراوان در میان 

باش��د، خیال خودتان را راحت کنید. خب تامین امنیت س��رمایه حداقل 
کاری است که مردم در دنیای دیجیتال امروز باید انجام دهند، مگر نه؟

درخواست دسترسی به اطلاعات شخصی
اگر در یک بازی ثبت نام کردید و س��پس با پیامی برای دسترس��ی به 
برخی از اطلاعات مهم گوشی‎تان رو به رو شدید، باید خیلی زود نسبت به 
شرایط شک کنید. این امر می‎تواند توانایی‎تان برای تعامل بهینه با مخاطب 
را تح��ت تاثیر قرار دهد. به علاوه، اگر نتوانید دلیل مش��خصی برای ارائه 

دسترسی به دیگران پیدا کنید، باید به آن شک کرد. 
اطلاعات ش��خصی هر فرد باید ب��ا دقت محافظت ش��ود. در این میان 
دسترسی یک فرد نادرست می‎تواند اوضاع را حسابی به هم بریزد. درست 
به همین خاطر اگر حواس‎تان را جمع نکنید، خیلی زود با مش��کل رو به 

رو خواهید شد. 
درخواس��ت‎های عجی��ب در دنی��ای آنلاین معمولا نش��انه محکمی از 
بروز اس��کم اس��ت. پس باید آن را جدی بگیرید. وگرنه اصلا بعید نیست 

حساب‎تان در یک چشم به هم زدن خالی شود. 
درخواست پرداخت هزینه از شیوه‎های ناشناخته

وقتی آدم از یک س��ایت خری��د می‎کند، درگاه‎های پرداخت معتبر باید 
روی به روی او قرار گیرد. این امر نش��ان‎دهنده امنیت سایبری و پرداخت 
بی‎دردس��ر خواهد بود. حالا اگر در این میان یک فروش��نده از روش‎های 
عجیبی برای پرداخت اس��تفاده کند، ش��اخک‎های هر کاربر باهوشی باید 
تحریک شود. خب شیوه‎های پرداخت آنلاین کاملا روشن است. درگاه‎های 
امن معمولا نش��انه امنیتی داش��ته و اطلاعات کارب��ران را نیز مخفی نگه 
می‎دارند. بنابراین اگر شما نتوانید اطلاعات‎تان در این میان را شخصی نگه 

دارید، دیگر همه چیز پای خودتان خواهد بود. 
استفاده از درگاه‎های پرداخت ناشناس یکی از رایج‎ترین شیوه‎های اسکم 
محسوب می‎شود. به همین خاطر اگر با چنین درخواست‎هایی از سوی یک 
فروشنده رو به رو شدید، مطمئن باشید خبری از ارسال محصول نیست و 

فقط قرار است جیب‎تان خالی شود. 
 کارآفرینان معمولا میانه خوبی با اس��تفاده از درگاه‎های پرداخت ناامن 
ندارند. درست به همین خاطر معمولا کاربران عادی طعمه اسکمرها در این 
رابطه می‎ش��وند. بهتر است فقط به درگاه‎های پرداخت امن اعتماد کنید. 
قبل از وارد کردن اطلاعات‎تان نیز بد نیس��ت کمی هم که شده نسبت به 
ارزیابی وضعیت درگاه پرداخت توجه نش��ان دهید. این امر اوضاع امنیت 

سایبری‎تان را بهبود خواهد بخشید.
فشار مضاعف برای انجام کاری

وقتی از س��وی طرف مقابل فش��ار زی��ادی برای انجام ی��ک کار خاص 
احساس می‎کنید، باید نس��بت به صداقت او تردید کنید. خب نصب یک 
بازی، نرم‎افزار یا حتی پرداخت هزینه برای یک سرویس آنلاین نباید تحت 
فش��ار صورت گیرد. فروش��نده‎های حرفه‎‏ای و صدالبته معتبر هیچ وقت 
مشتریان را تحت فشار غیرعادی قرار نمی‎دهند. پس اگر شما با فشارهای 
زیادی رو به رو شده‎اید، احتمالا کاسه‎ای زیر نیم کاسه است. بنابراین باید 

فورا صبر کرده و وضعیت را ارزیابی کنید. 
ما در روزنامه فرصت امروز اصلا موافق پذیرش فش��ار یا عجله در دنیای 
آنلاین نیس��تیم؛ چراکه خیلی وقت‎ها اشتباهات در دنیای آنلاین فقط به 
ای��ن خاطر روی می‎دهد. پس بهتر اس��ت قبل از اینک��ه اوضاع‎تان به هم 
بریزد، کمی به فکر حذف فش��ار از اطراف خودتان باش��ید. نگران نشوید، 
هیچ پیشنهاد خوبی در کسری از ثانیه از بین نمی‎رود؛ البته مگر اینکه پای 

کلاهبرداری در میان باشد!
انواع اسکم و راه‎های مقابله با آن

خب حالا که نش��انه‎های اسکم را ش��ناختیم، باید کمی درباره انواع آن 
نیز حرف بزنیم. اصلا اس��کمرها چطور و با چه ش��یوه‎هایی کار می‎کنند؟ 
ما در ادامه قصد داریم جوابی درس��ت و حسابی برای این مدل سوالات به 
دست بیاوریم. پس با ما همراه باشید تا کارمان را به بهترین شکل ممکن 

پیش ببریم. 
پیشنهادهای کاری فوق‎العاده

اگر هنگام گش��ت و گ��ذار در دنیای آنلاین با پیش��نهادهای عجیب و 
حیرت‎انگیز برای کار رو به رو ش��دید، اصلا عجله نکنید. خب اس��کمرها 
معمولا از پیش��نهادهای کاری برای به دام انداختن طعمه س��ود می‎برند. 
معمولا در این پیش��نهادات از ش��ما درخواس��ت واریز مبلغی اندک برای 
تکمیل پرونده می‎ش��ود. خب در صورتی که اطلاعات بانکی‎تان را به آنها 
بدهید، خیلی زود حس��اب‎تان خالی ش��ده و خبری هم از فرصت شغلی 

مناسب نخواهد بود. 
نکته‎ای که اس��کمرها در اینجا روی آن سرمایه‎گذاری می‎کنند، تمایل 
افراد برای دسترس��ی به موقعیت‎های شغلی خوب است. این امر می‎تواند 
موجب دست زدن به کارهای عجیب از سوی افراد شود. بنابراین اصلا نباید 
به وعده‎های شغلی در دنیای آنلاین خیلی دلخوش کنید. این امر می‎تواند 

در نهایت فقط پس‎اندازتان را بر باد دهد. 
بد نیست قبل از اینکه اقدام به واریز پول برای یک شرکت کنید، کمی 

هم که ش��ده ته توی قضیه را دربیاورید. این مسئله می‎تواند به شما برای 
اطمینان بیشتر از ماهیت شرکت مورد نظر کمک کند. نکته جالب اینکه 
اغلب اوقات وقتی پای اس��کم در میان باشد، اطلاعات شرکت موردنظر با 
یک جست‎وجوی ساده پیدا می‎شود. این یعنی شما متوجه ماهیت تقلبی 
ش��رکت و فعالیتش خواهید شد. درست به همین خاطر می‎توانید خیلی 

ساده از کنار آن عبور کرده و سرمایه‎تان را حفظ کنید. 
برنده شدن تصادفی در قرعه‎کشی

برنده شدن در قرعه‎کشی به این سادگی نیست. شما برای اینکه در یک 
قرعه‎کش��ی شرکت کنید، باید یک محصول را خریداری کرده و یا حساب 
ویژه‎ای در بانک داشته باشید. پس اگر به طور تصادفی در اینترنت با پیام 
برنده ش��دن در لاتاری یا هرگونه قرعه‎کشی دیگری رو به رو شدید، نباید 

دم به تله دهید. 
بس��یاری از اسکمرها بر روی جذابیت برنده شدن در قرعه‎کشی حساب 
می‎کنن��د. معمولا افراد در این حالت خی��ال می‎کنند دلیلی برای نگرانی 

وجود ندارد؛ چراکه قرار اس��ت بدون پرداخت هیچ هزینه‎ای کلی پول به 
جیب بزنند. این دقیقا همان مسئله‎ای است که می‎تواند شما را با مشکلات 

زیادی رو به رو سازد. 
برنده ش��دن در قرعه‎کشی اصول و قواعدی دارد. اگر از سوی برندی که 
هیچ آش��نایی قبلی با آن ندارید به عنوان برنده شناخته شدید، باید شک 
کنید. این امر می‎تواند همراه با درخواست برای پرداختی اندک به منظور 
ارسال جایزه نیز باشد. خب در این صورت باید فورا موضوع را با پلیس در 

میان بگذارید؛ چراکه هدف یک اسکم بزرگ قرار گرفته‎اید. 
درخواست کمک به خیریه

س��ازمان‎های خیریه اصول خاصی برای تامین مالی دارند. اگر سری به 
سایت آنها بزنید، درگاه‎های پرداخت امن و همچنین نیاز به ثبت نام برای 
مش��ارکت را مش��اهده خواهید کرد. حالا اگر یک وقت با درخواست‎های 
عجیب برای کمک به  س��ازمانی ناش��ناخته تحت عنوان خیریه رو به رو 

شدید، باید فورا شک کنید. 
هیچ س��ازمان خیریه‎ای بدون شماره ثبت شده رسمی و همچنین مهر 
دولتی اجازه فعالیت ندارد. بنابراین س��ازمان‎های ناشناخته احتمالا نوعی 
اس��کمر هستند. نکته جالب اینکه بس��یاری از مردم از سر دلسوزی بدون 
توجه به مش��خصات یک سازمان خیریه اقدام به پرداخت کمک‎های مالی 
می‎کنند. خب این امر می‎تواند به قیمت از دس��ت دادن تمام سرمایه‎تان 
تمام ش��ود. درس��ت به همین خاطر بد نیس��ت قبل از اینکه کارتان را با 
عجله پیش ببرید، کمی هم که ش��ده به فکر بررس��ی ابعاد آن باشید. چه 
بسا طرف مقابل‎تان نه یک سازمان خیریه، بلکه نوعی کلاهبردار باشد. آن 
وقت تا آخر عمر دیگر حاضر به کمک به هیچ موسسه خیریه‎ای نخواهید 
بود. این مسئله‎ای است که می‎تواند وضعیت‎تان را به طور قابل ملاحظه‎ای 

دشوار سازد. 
اگر نظر ما را بخواهید، همیش��ه باید نکات مربوط به امنیت سایبری را 
رعایت کنید. اگر یک آنتی ویروس مطمئن روی سیس��تم‎تان نصب کرده 
باش��ید، معمولا اجازه باز کردن لینک‎های مش��کوک را به شما نمی‎دهد. 
خب بهتر است در این صورت حواس‎تان به این نکات باشد. خیلی از افراد 
بی‎توجه به خطرهای احتمالی س��راغ باز کردن لینک‎ها می‎روند. خب این 
امر در نهایت به ضرر خودشان خواهد بود. پس بد نیست کمی هم که شده 

به حرف آنتی ویروس‎ها گوش دهید. 
اسکم در شبکه‎های اجتماعی

یکی دیگر از ش��یوه‎های رایج در اسکم مربوط به استفاده از شبکه‎های 
اجتماعی برای دسترس��ی به اطلاعات مالی افراد اس��ت. خیلی از کاربران 
خی��ال می‎کنند در ش��بکه‎های اجتماعی دیگر خبری از دزدی یا اس��کم 
نیست. راستش را بخواهید، اسکم در هر محیط آنلاینی احتمال وقوع دارد. 

پس نباید بدون هیچ دلیلی محیط آنلاین را دسته‎بندی کنید. 
معمولا در ش��بکه‎های اجتماعی اکانت‎های بی‎نام و نشان اقدام به اسکم 
می‎کنند. البته در برخی از موارد ظاهر یک اکانت نشان‎دهنده برندی معتبر 
است. با این حال اگر کمی با دقت به جزییات آن نگاه کنیم، متوجه نگات 
مش��کوک خواهیم شد. خب برندهایی مثل اپل سال‎هاست در شبکه‎های 
اجتماع��ی حضور دارن��د. پس اگر پیامی از یک اکانت ب��ا نام اپل دریافت 
کردید که همین چند روز پیش ثبت نام کرده است، قطعا در معرض اسکم 
هستید. به علاوه، نام‎های کاربردی عجیب و غریب نیز متعلق به برندهای 
معتبر نیست. به همین خاطر باید نسبت به این دو نکته توجه نشان دهید. 
خیال‎تان راحت، اگر این دو نکته را با دقت مورد توجه قرار دهید، دیگر 
دلیلی برای نگرانی نخواهید داش��ت. این مسئله می‎تواند امنیت سایبری 
شما را افزایش دهد. خب دست کم اینطوری از شر اسکمرها در شبکه‎های 

اجتماعی در امان خواهید بود. 
هر وقت در ش��بکه‎های اجتماعی با پیشنهادها یا نکات عجیب رو به رو 
شدید، باید حواس‎تان را جمع کنید. این امر می‎تواند شرایط دشواری برای 
شما به همراه بیاورد. به علاوه، گاهی اوقات همین بی‎توجهی‎های ساده کار 
دست‎تان می‎دهد. پس بهتر است قبل از اینکه کارتان را با مشکلات زیادی 

همراه کنید، به فکر دقت در تجربه آنلاین‎تان باشید. 
خوش��بختانه امروزه اکانت‎هایی که در ش��بکه‎های اجتماعی مشکوک 
هس��تند، به س��رعت ریپورت می‎ش��وند. به علاوه، الگوریتم ش��بکه‎های 
اجتماعی نیز فعالیت مش��کوک اکانت‎ها را به س��رعت شناسایی می‎کند. 
در ای��ن میان اگر کمی هم حواس‎خودتان جمع باش��د، دیگر جایی برای 

نگرانی نخواهد بود. 
تماس‎های از پیش ضبط شده

زمانی نه چندان دور تماس تلفنی برای فروش یکی از شیوه‎های جذاب 
محسوب می‎شد. بسیاری از کسب و کارها برای اثرگذاری بر روی مخاطب 
از این شیوه سود می‎بردند. این در حالی است که شاید دریافت تماس‎های 
متعدد در طول رو برای مشتریان تجربه چندان جذابی نباشد. خب امروزه 
کمتر برندی از الگوی تماس تلفنی برای فروش استفاده می‎کند. در عوض 
اسکمرها روی آن حساب ویژه‎ای کرده‎اند. معمولا در این تماس‎ها شما نه 

با یک فرد واقعی، بلکه اپراتور رو به رو هستید. 
یکی از مثال‎های س��اده در زمینه تخلیه اطلاعات مالی کاربران مربوط 
به اس��کم تحت عنوان آمازون است. در این الگو اپراتور از شما درخواست 
تایید یا رد یک لیست خرید را می‎کند. در نهایت نیز برای لغو نهایی از شما 
درخواس��ت وارد کردن اطلاعات حساب برای احراز هویت را می‎کند. این 
درست همان زمانی است که با یک اشتباه ساده تمام اطلاعات حساب‎تان 
بر باد خواهد رفت.  اگر ش��ماره‎های عجیب با ش��ما تماس می‎گیرند، این 
نشان‎دهنده اقدامات اسکمرهاست. خب برندهای بزرگ معمولا شماره‎های 
رندی دارند. به همین خاطر اگر حواس‎تان به این مسئله باشد، خیلی ساده 

امکان شناسایی آنها را خواهید داشت. 
یادتان باشد، تماس‎های دریافتی از کشورهای خارجی را نباید به این سادگی 
جواب دهید. این امر می‎تواند تهدید امنیتی برای‎تان به همراه داشته باشد. ماجرا 
وقتی پیچیده می‎شود که متوجه همکاری اسکمرها با هکرها شویم. آن وقت 
جواب دادن به شماره‎های خارجی ریسک بزرگی خواهد بود. اگر در کسی را در 
خارج از کشور ندارید که با شما تماس بگیرد، پس اصلا نباید جواب کسی را در 
این رابطه بدهید. این امر می‎تواند دردسرهای زیادی برای‎تان به همراه داشته و 

حتی پای‎تان را به دادگاه نیز باز کند. 
اگر تماس��ی از سوی یک شرکت دریافت کردید، باید کمی فکر کرده و 
تجربه تعامل‎تان با آن را زیر و رو کنید. این امر می‎تواند نکات بسیار مهم و 
اساسی برای تان به همراه داشته باشد. یادتان نرود، هیچ برندی با مشتری 
که تا حالا از او خرید نکرده به طور بی‎مقدمه ارتباط برقرار نمی‎کند. اصلا 
در این صورت چرا ش��ماره تماس شما باید در اختیار یک شرکت تجاری 
قرار داش��ته باش��د؟ این موارد نکات مهمی اس��ت تا از طریق بررسی‎شان 
درباره وضعیت یک شرکت اطلاعات دقیقی پیدا کنید آن وقت شاید دیگر 

به این سادگی مورد حمله اسکمرها قرار نگیرید. 
سخن پایانی

از دست دادن سرمایه، آن هم از طریق غیرقانونی و فریب خوردن از سوی 
دیگران، اصلا تجربه خوبی نیست. اسکمرها در طول سال‎های اخیر حسابی 
در دنیای آنلاین جولان می‎دهند. متاس��فانه گاهی اوقات موجب بدنامی 
کارآفرینان هم می‎ش��وند. به همین خاطر شما باید همیشه حواس‎تان به 
این دس��ته از افراد باشد. وگرنه اصلا بعید نیست با ناکامی‎های اساسی در 
زمینه تعامل با مخاطب‎تان رو به رو شوید. نکته کلیدی در این میان تلاش 
برای استفاده از نکاتی حرفه‎ای و اساسی در مسیر پیشگیری از اسکم است. 
ما در این مقاله سعی کردیم برخی از مهمترین نکات درباره انواع اسکم 
و راه ه��ای پیش��گیری از آن را با ش��ما در میان بگذاری��م. امیدواریم این 
نکات به شما برای رهایی از شر اسکمرها کمک کرده باشد. البته همیشه 
باید حواس‎تان را جمع کنید؛ چراکه اسکمرها در طول زمان از شیوه‎های 
تازه‎ای نیز برای س��ودجویی اس��تفاده خواهند کرد. با این حال همین که 
بدانید احتمال مواجهه با اس��کمرها وجود دارد، حواس‎تان را بیشتر جمع 

خواهید کرد. 
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