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صندوق‌های ارزی
ابزار جدید مهار دلار

کارشناس��ان معتقدن��د موفقیت صندوق‌ه��ای ارزی در کاهش نقش بازار غیررس��می ارز، ب��ه اعتماد عمومی، 
نقدش��وندگی و شفافیت سیاس��تی وابسته اس��ت. به گزارش خبرنگار مهر، راه‌اندازی صندوق‌های سرمایه‌گذاری 
ارزی در ب��ورس تازه‌تری��ن تلاش سیاس��ت‌گذار ب��رای هدایت تقاضای دلاری از بازار غیررس��می به مس��یرهای 
رس��می اس��ت. مس��ئولان می‌گویند توس��عه ابزاره��ای ارزی می‌تواند هم مناب��ع ارزی راکد در دس��ت مردم را 
جمع‌آوری کند و هم فش��ار تقاضا را از بازار آزاد کاهش دهد؛ اما پرس��ش اصلی برای س��رمایه‌گذار این اس��ت 
ک��ه آی��ا صن��دوق ارزی در عمل ج��ای نگهداری اس��کناس در خان��ه و معامله در ب��ازار آزاد را می‌گی��رد یا نه.

صندوق‌ه��ای ارزی به‌عن��وان صندوق‌ه��ای درآمد ثاب��ت ارزی طراحی ش��ده‌اند، یعنی مردم اس��کناس دلار 
ی��ا س��ایر ارزها را به ش��عب بانکی یا کارگزار معرفی‌ش��ده تحویل می‌دهن��د و در مقابل واح��د صندوق دریافت 
می‌کنن��د و در زم��ان ابط��ال نیز طب��ق مقررات ارز متناظ��ر به آن‌ها پرداخت می‌ش��ود. به این ترتی��ب، از نگاه 
سیاس��ت‌گذار، ارز از کف بازار جمع‌آوری و به کانال رسمی تأمین مالی پروژه‌های صادرات‌محور منتقل می‌شود...

تورم یا توهم؟!
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پشت‌پرده کاهش پذیرش سفارش‌ها
در عملیات بازار باز

8

مدیریت و کسب‌و‌کار

3

رئیس س�ازمان اداری و اس�تخدامی کش�ور ضمن تش�ریح اقدامات دول�ت برای اصلاح نظ�ام اداری 
و س�اماندهی فرآیند جذب و اس�تخدام، از تغییر س�ازوکار آزمون‌های اس�تخدامی ب�ا هدف افزایش 

عدال�ت در ج�ذب خبر داد و گف�ت: در حال حاضر بیش از ۲۰ نوع رابطه اس�تخدامی در نظام 
اداری وج�ود دارد ک�ه بخش�ی از تفاوت‌های نظام پرداخت ناش�ی از همین موضوع اس�ت...

تغییر سازوکار استخدام برای افزایش عدالت

نگــــاه

صنعت نساجی
در دوراهی نوسازی

ب��ه گفته دبی��ر انجم��ن صنایع 
واردات  کاه��ش  ای��ران  نس��اجی 
ماش��ین‌آلات نساجی از حدود ۴۲۰ 
به ۲۰۰ میلیون دلار طی دو س��ال 
اخیر در کنار واردات صدها میلیون 
دلاری پارچه از مسیرهای رسمی و 
ملوانی، تصویری متناقض از سیاست 
تجاری کش��ور ارائه کرده و این در 
حالی اس��ت ک��ه برآوردها نش��ان 
می‌ده��د که حجم پوش��اک قاچاق 
موجود در کش��ور حدود دو تا س��ه 

میلیارد دلار باشد.
به گزارش ایسنا، سید شجاع‌الدین 
امامی‌رئوف - دبی��ر انجمن صنایع 
نس��اجی ایران - در نشست خبری 
ب��ا اش��اره به کاه��ش قاب��ل توجه 
در  نس��اجی  ماش��ین‌آلات  واردات 
س��ال‌های اخیر، گفت: در حالی که 
برآوردها در برنامه هفتم توس��عه از 
نیاز صنعت نس��اجی به سالانه یک 
در  س��رمایه‌گذاری  دلار  میلی��ارد 
ماش��ین‌آلات حکایت دارد، واردات 
ای��ن ماش��ین‌آلات از ح��دود ۴۲۰ 
میلی��ون دلار در س��ال ۱۴۰۲ ب��ه 
ح��دود ۲۰۰ میلیون دلار در س��ال 
۱۴۰۴ کاهش یافته و این در حالی 
اس��ت که برآوردهای انجمن صنایع 
نساجی ایران و وزارت صمت نشان 
می‌ده��د صنعت نس��اجی در طول 
اجرای برنامه هفتم توسعه به حدود 
پنج میلیارد دلار سرمایه‌گذاری در 
حوزه ماش��ین‌آلات نیاز دارد؛ یعنی 
به طور متوسط سالانه یک میلیارد 
دلار س��رمایه‌گذاری بای��د در ای��ن 

بخش انجام شود.
ادامه در همین صفحه

دبیر انجمن صنایع نس��اجی ایران ادامه داد: البته فارغ از اینکه 
ش��رایط فعلی تولید در کشور ممکن اس��ت جذابیت لازم را برای 
چنین حجم س��رمایه‌گذاری ایجاد نکند، در س��ال‌های گذش��ته 
شاهد تغییرات مکرر در سیاس��ت‌های دولت در زمینه تخصیص 
ارز بوده‌ایم و این مس��ئله تنها مربوط به صنعت نساجی نیست و 
بس��یاری از صنایع با چنین مشکلی مواجه هستند و حتی موارد 
متع��ددی وج��ود دارد که واحدهای تولی��دی از محل ارز حاصل 
از صادرات خود نیز موفق به ترخیص ماشین‌آلاتش��ان از گمرک 

نشده‌اند.
امامی‌رئوف در ادامه درباره آمار تجارت صنعت نس��اجی اظهار 
کرد: متاس��فانه گمرک جمهوری اس�المی ایران از دی‌ماه س��ال 
گذش��ته آمار جدیدی منتشر نکرده است؛ بنابراین در حال حاضر 
آمار کاملی از تجارت کشور، چه در حوزه واردات و چه صادرات، در 
دسترس نیست اما آخرین آمار قابل استناد، مربوط به سال ۱۴۰۳ 
و بخش��ی از سال ۱۴۰۴ است به طوری که در سال ۱۴۰۳ حدود 
۹۸۰ میلیون دلار پارچه از طریق گمرکات رسمی کشور وارد شد؛ 
یعنی فرآیند ثبت سفارش، تخصیص ارز و ترخیص آن از گمرکات 

رسمی انجام شده است.
وی ادامه داد: بر اس��اس پیگیری‌هایی که انجام ش��د، قرار بود 
واردات پارچه در سال ۱۴۰۴ در سقف قانونی خود به حدود ۳۰۰ 
میلیون دلار کاهش پیدا کند و بر اساس آماری که برای ۱۰ ماهه 
سال ۱۴۰۴ در اختیار داریم و با برآوردی که برای کل سال انجام 
می‌دهیم، حدود ۲۵۰ میلیون دلار واردات پارچه از مبادی رسمی 
گمرکی انجام ش��ده اس��ت که در مقایسه با س��ال قبل کاهش را 

نشان می‌دهد.
واردات ۶۳۰ میلیون دلاری پارچه از مسیر ملوانی 

و کوله‌بری
دبیر انجمن صنایع نساجی ایران با اشاره به فعال شدن رویه‌های 
ملوانی و کوله‌بری در س��ال ۱۴۰۴ گفت: در کنار واردات رسمی، 
مس��ئله دیگری که باید مورد توجه قرار گی��رد، واردات از طریق 
رویه‌های ملوانی و کوله‌بری است. در واردات رسمی، حقوق ورودی 
گمرکی و مالیات بر ارزش افزوده در مجموع هزینه قابل توجهی را 
به واردکننده تحمیل می‌کند، اما در رویه‌های ملوانی و کوله‌بری، 
شرایط متفاوت است و حقوق ورودی کالا پنج درصد بوده و تنها 
درص��د مح��دودی از ارزش کالا بابت مالیات و ع��وارض دریافت 
می‌شود  همین مسئله باعث می‌شود کالایی که از این مسیر وارد 
می‌ش��ود از نظر قیمتی نسبت به کالای واردشده از مسیر رسمی 
مزیت قابل توجهی داش��ته باشد و بر اساس آماری که از سازمان 
توس��عه تجارت دریافت کرده‌ایم، از تیرماه ۱۴۰۴ تا تیرماه ۱۴۰۵ 
ح��دود ۶۳۰ میلیون دلار واردات پارچ��ه از طریق رویه ملوانی و 

کوله‌بری ثبت شده است.
امام��ی رئ��وف گف��ت: ب��ا توجه ب��ه ش��رایط کش��ور و حتی 
محدودیت‌هایی که در بخشی از این دوره به دلیل جنگ ۱۲ روزه 
و جنگ اخیر ایجاد شد، ثبت چنین رقمی قابل توجه است که اگر 
این رقم ۶۳۰ میلیون دلاری را با واردات رسمی پارچه در ۱۰ ماهه 
سال ۱۴۰۴ جمع کنیم، تقریبا به رقمی نزدیک به واردات پارچه 
در کل س��ال ۱۴۰۳ می‌رسیم؛ بنابراین عملا نتوانسته‌ایم کاهش 

معناداری در مجموع واردات پارچه ایجاد کنیم.
وی تاکید ک��رد: علاوه بر این، بخش قابل توجهی از آماری که 

درباره واردات ۶۳۰ میلیون دلاری پارچه اعلام ش��ده، بر اس��اس 
خوداظهاری در بنادر است و بررسی‌های میدانی ما نشان می‌دهد 
حجم واقعی واردات می‌تواند بیش از این رقم باشد و مقادیر قابل 
توجهی پوشاک نیز تحت عنوان پارچه و با استفاده از مجوزهایی 
که برای ورود پارچه و برخی منس��وجات صادر ش��ده، وارد کشور 

می‌شود.
دو تا سه میلیارد دلار پوشاک قاچاق در کشور 

دبیر انجمن صنایع نساجی ایران درباره قاچاق پوشاک نیز گفت: 
طبق قانون واردات پوش��اک به کشور از سال ۱۳۹۷ ممنوع است؛ 
بنابرای��ن بخش قابل توجهی از پوش��اک خارجی موجود در بازار، 
قاچاق تلقی می‌شود اما بخشی از کالاها وجود دارد که با برچسب 

و لیبل خارجی در بازار عرضه می‌شوند که تولید داخل است.
وی افزود: برآورد تش��کل‌های فعال در حوزه پوشاک این است 
که حجم پوشاک قاچاق موجود در کشور حدود دو تا سه میلیارد 
دلار باشد و آمار و اطلاعاتی که از بخش‌های مختلف ستاد مبارزه 
با قاچ��اق کالا و ارز دریافت کرده‌ایم نیز موید حجم بالای قاچاق 
پوشاک در کشور است و از سوی دیگر برای رویه ملوانی فهرستی 
از اقلام مجاز وجود دارد و پوش��اک در این فهرست قرار ندارد، اما 
به دلیل اینکه پارچه جزو اقلام مجاز اس��ت، مقادیر قابل توجهی 

پوشاک با عنوان پارچه از این مسیر وارد کشور می‌شود.
وی در پاس��خ به س��والی مبنی بر آثار واردات بر تولی د داخلی 
اظه��ار کرد: برخلاف برخی صنایع که به دنبال ممنوعیت واردات 
هستند، ما در صنعت نساجی و پوشاک اساسا به دنبال ممنوعیت 
واردات نیس��تیم. اعتقاد ما این است که مصرف‌کننده باید بتواند 
کالای مورد پس��ند خود را انتخاب و خریداری کند. ضمن اینکه 

واردات در صورت مدیریت صحیح می‌تواند به تولیدکننده داخلی 
نی��ز کمک کند؛ چراکه رقابت خارج��ی می‌تواند از نظر کیفیت و 
قیم��ت، تولیدکننده داخل��ی را به ارتقای محص��ولات خود وادار 
کند. اما مس��ئله اصلی، وارداتی است که با شرایط نابرابر وارد بازار 

می‌شود و تولیدکننده داخلی امکان رقابت با آن را ندارد.
دبیر انجمن صنایع نس��اجی ایران تصریح کرد: صنعت پارچه، 
پوش��اک و کالای خواب از جمله صنایعی هس��تند که با کالاهای 
اس��توک مواجه‌ان��د و بخش قاب��ل توجهی از پوش��اکی که امروز 
تحت عنوان پوش��اک خارجی در بازار داخلی به فروش می‌رسد، 
اس��توک است و استوک لزوما به معنای کالای دست دوم نیست؛ 
بلکه ممکن اس��ت کالایی باش��د که از مد خارج شده یا به دلیل 
برخ��ورداری از درجه کیفی پایین‌تر، ب��رای یک برند اصلی تولید 

شده باشد و در بازار مقصد اصلی عرضه نشده باشد.
امام��ی رئوف ادامه داد: چنین کالاهایی ممکن اس��ت با قیمت 
بس��یار پایینی وارد بازار شوند و حتی تولیدکنندگان کشور مبدا 
نیز نتوانند همان محصول را با همان قیمت تولید کنند که طبیعتا 
پارچه‌ای که با چنین ش��رایطی وارد کشور می‌شود، قیمت بسیار 
پایین��ی دارد و تولیدکننده داخلی ام��کان رقابت با آن را نخواهد 

داشت.
وی با اشاره به برخی استعلام‌های انجمن از گمرک گفت: موارد 
متعددی داشته‌ایم که درباره قیمت پارچه‌های وارداتی از گمرک 
استعلام شده؛ برای نمونه، قیمت برخی پارچه‌های پنبه‌ای حتی از 
قیمت پنبه خام نیز پایین‌تر بوده است که طبیعی است که تولید 
چنین محصولی در داخل کش��ور با این قیمت امکان‌پذیر نباشد، 
اما ممکن اس��ت کالایی که برای تولیدکننده اصلی مازاد بوده، به 

عنوان محصول انباری با قیمت بسیار پایین در بازار دیگری عرضه 
شده باش��د و در چنین شرایطی، تولیدکننده داخلی نمی‌تواند با 
کالایی که خ��ارج از قواعد معمول بازار و با قیمت غیرواقعی وارد 

می‌شود، رقابت کند.
دبیر انجمن صنایع نس��اجی ایران افزود: با توجه به ظرفیت 
کشور در حوزه پتروشیمی و توان بالای صنعت داخلی در تولید 
پلی‌استر، الیاف و نخ‌های فیلامنتی، قاعدتا بخش قابل توجهی 
از این محصولات از قابلیت تولید داخل برخوردارند و نمی‌توان 
همه این واردات را به نیازهای غیرقابل تولید در داخل نس��بت 
داد و موضوع��ی ک��ه همواره با وزارت صم��ت مطرح کرده‌ایم، 
ضرورت تفکیک این ردیف تعرفه اس��ت؛ چراکه محصولی که 
امکان تولید داخلی آن وجود ندارد یا تولید آن در کشور از نظر 
فنی امکان‌پذیر نیس��ت، طبیعتا باید وارد شود و حتی می‌توان 
برای آن تعرفه پایین‌تری در نظر گرفت اما بخشی از پارچه‌هایی 
که تحت عنوان »سایر« وارد می‌شوند از نظر فنی امکان تولید 
آنها در داخل کشور وجود دارد و باید از این گروه تفکیک شوند 
تا سیاست تجاری کش��ور بر مبنای واقعیت‌های تولید داخلی 

تنظیم شود.
وی در پایان گفت: صنعت نس��اجی در بخش قابل توجهی 
از م��واد اولیه خ��ود از ظرفیت‌ه��ای داخلی، به‌وی��ژه صنایع 
پتروشیمی، استفاده می‌کند و همین موضوع یکی از مزیت‌های 
مهم صنعت نساجی کشور است؛ بنابراین سیاست‌گذاری درباره 
واردات مواد اولیه و محصولات نهایی باید به گونه‌ای باش��د که 
ضمن حفظ امکان تامین نیازهای تولید، از تولیدکننده داخلی 

نیز حمایت شود.

وزیر نفت از توافق ایران و تاجیکس��تان برای بررس��ی س��ازوکار 
ص��ادرات فرآورده‌های نفتی مازاد ایران و تأمین نفت خام مورد نیاز 
پالایشگاه‌های این کشور خبر داد. به گزارش خبرگزاری مهر به نقل 
از وزارت نفت، محسن پاک‌نژاد امروز )شنبه، ۲۴ مرداد( پس از دیدار 
و گفتگو با دلیر جمعه وزیر انرژی و ذخایر آب و عظیم ابراهیم، وزیر 
حمل‌ونقل تاجیکستان، با اشاره به محورهای این مذاکرات بیان کرد: 
فرصت بسیار مناسبی بود تا درباره ظرفیت همکاری‌ها با تاجیکستان 
گفت‌وگو کنیم. وی افزود: بخش عمده این مباحث بر امکان صادرات 
فرآورده‌های نفتی مازاد ایران متمرکز بود تا بتوانیم بخشی از مسائل 
و مشکلات کشور دوست و برادر تاجیکستان را که در این روزها در 
ای��ن حوزه با آن روبه‌روس��ت، برطرف کنیم. وزیر نفت با بیان اینکه 

س��ازوکارهای مختلفی برای این همکاری در نظر گرفته شده است، 
تصریح کرد: سرانجام قرار شد برای بررسی مسائل و ورود به مباحث 
کارشناسی کارگروهی تشکیل شود. پاک‌نژاد ادامه داد: مبنای ما این 
اس��ت که بتوانیم چهارچوب قرارداد بلندمدت را با تاجیکس��تان در 
زمینه تأمین سوخت و تأمین نفت خام مورد نیاز پالایشگاه‌های این 
کش��ور تدوین کنیم. وی با اشاره به روند رو به‌ توسعه همکاری‌های 
دو کش��ور گفت: جمع‌بندی مطلوبی در این نشست انجام شد. این 
س��ومین بار است که طی دو سال گذش��ته در تهران با وزیر انرژی 
و ذخایر آب تاجیکس��تان دیدار می‌کنم و ه��ر بار موضوع را مطرح 
کرده‌ایم که خوش��بختانه به‌صورت جدی از س��وی دو طرف دنبال 
و زمینه‌های اجرای آن فراهم ش��ده اس��ت. وزیر نفت افزود: بخش 

عمده‌ای از این همکاری‌ها هم‌اکنون در حال اجرا و عملیات مربوط 
به آن در حال انجام است. پاک‌نژاد درباره حجم مبادلات احتمالی دو 
کشور نیز گفت: حجم مبادلاتی که قرار است انجام شود، به شرایط 
لجستیک بستگی دارد و متناسب با ظرفیت‌های موجود اجرا خواهد 
ش��د. وزیر نفت همچنین در این نشست، از حضور امام‌علی رحمان، 
رئیس‌جمهوری تاجیکس��تان و هیئت همراه در آیین وداع و تشییع 
آقای شهید ایران قدردانی کرد. وزیر انرژی و ذخایر آب تاجیکستان: 
تاجیکستان واردات فرآورده‌های نفتی از ایران را افزایش می‌دهد. بر 
اس��اس این گزارش دلیر جمعه نیز پس از دیدار با وزیر نفت ایران، 
بیان کرد: امروز ملاقات مطلوبی با وزیر نفت جمهوری اسلامی ایران 
داش��تیم و هیئتی بلندپایه‌ از تاجیکستان به ایران سفر کرده است. 

وی افزود: برنامه اصلی سفر این هیئت به تهران، بررسی راهکارهای 
افزای��ش واردات فرآورده‌های نفتی از ایران به تاجیکس��تان اس��ت، 
به‌ویژه در ش��رایطی که بسیاری از کش��ورهای جهان با چالش‌های 
حوزه انرژی روبه‌رو هستند و دوشنبه نیز از این شرایط تأثیر پذیرفته 
است. وزیر انرژی و ذخایر آب تاجیکستان ادامه داد: در دیدار با وزیر 
نفت ایران، جزئیات همکاری در زمین��ه واردات فرآورده‌های نفتی، 

ازجمله نوع محصول و مقدار مورد نیاز، بررسی شد.
جمعه درباره حجم واردات فرآورده‌های نفتی از ایران نیز گفت: 
مقدار فرآورده‌هایی که می‌توان وارد کرد، به شرایط و ظرفیت‌های 
لجس��تیک بس��تگی دارد و این موضوع را در چند مرحله بررسی 
خواهی��م کرد. وی با اش��اره به حضور وزیر حمل‌ونقل این کش��ور 

در هیئت اعزامی به ایران، گفت: وزیر حمل‌ونقل تاجیکس��تان که 
ریاست کمیسیون مشترک همکاری‌های ایران و تاجیکستان را نیز 
به‌ عهده دارد، در این مذاکرات حضور داش��ت و مس��ائل مرتبط با 
ظرفیت‌های حمل‌ونقل و لجستیک بررسی شد. وزیر انرژی و ذخایر 
آب تاجیکستان تأکید کرد: همکاری در حوزه نفت می‌تواند به یکی 
از مهم‌ترین محورهای همکاری دوجانبه تاجیکستان و ایران تبدیل 
ش��ود. جمعه با ابراز اطمینان درباره آینده همکاری‌های اقتصادی 
دو کشور گفت: حجم واردات و تجارت به مسائل لجستیک وابسته 
است، اما مطمئنم توسعه این همکاری‌ها و افزایش تجارت در حوزه 
ان��رژی می‌تواند تأثیری مثبت بر روابط اقتصادی و تجاری ایران و 

تاجیکستان داشته باشد.

به گفته رئی��س اتحادیه طلا و جواهر تهران قیمت طلا و 
سکه طی هفته گذشته تا امروز افزایش جزئی را تجربه کرده 
و ه��ر گرم طلای ۱۸ عیار با رش��د ۳۱۰ هزار تومانی به ۱۹ 
میلیون و ۱۱۵ هزار تومان رس��یده است، اما در طرف مقابل 
حباب سکه با کاهش ۶۰۰ هزار تومانی به دو میلیون و ۹۵۰ 
هزار تومان رس��یده که کمترین میزان حباب قیمتی سکه 
طی دو س��ال گذشته است. نادر بذرافش��ان در گفت‌وگو با 
ایسنا، درباره وضعیت بازار طلا و سکه در هفته گذشته اظهار 

کرد: از ش��نبه هفته گذش��ته تا امروز ۲۴ مردادماه بازارهای 
جهانی با نوس��انات افزایشی و کاهش��ی همراه بودند، اما در 
مجموع از ابتدای هفته گذشته تا امروز، بهای هر اونس طلا 

۳۴ دلار افزایش به ۴۳۷۶ دلار رسیده است.
وی افزود: علاوه بر افزایش نسبی قیمت اونس جهانی طلا، 
بازار داخلی در هفته گذش��ته به عل��ت افزایش نرخ ارز نیز 
رون��دی افزایش��ی را تجربه کرد و در این م��دت، هر مثقال 
ط�الی ۱۷ عیار با یک میلیون و ۳۵۰ ه��زار تومان افزایش 

ب��ه ۸۲ میلیون و ۸۰۰ هزار تومان و هر گرم طلای ۱۸ عیار 
نی��ز با رش��د ۳۱۰ هزار تومانی به ۱۹ میلی��ون و ۱۱۵ هزار 
تومان رسیده است. رئیس اتحادیه طلا و جواهر تهران ادامه 
داد: سکه تمام بهار آزادی طرح جدید طی هفته گذشته دو 
میلیون تومان افزایش قیمت داشت و به ۱۸۹ میلیون و ۵۰۰ 
هزار تومان و سکه طرح قدیم با رشد دو میلیون و ۵۰۰ هزار 

تومانی، ۱۸۸ میلیون تومان قیمت‌گذاری شد.
بذرافشان گفت: نیم‌سکه نیز طی هفته گذشته ۷۰۰ هزار 

توم��ان افزایش قیمت را تجربه کرد و به ۹۶ میلیون و ۷۰۰ 
هزار تومان، ربع‌س��که نیز با ۴۰۰ ه��زار  تومان افزایش، ۵۲ 
میلیون و ۹۰۰ هزار تومان معامله ش��د و س��که یک گرمی 
بانک مرکزی نیز بدون تغییر  ۲۷ میلیون و ۵۰۰ هزار قیمت 
گذاری ش��د. وی درباره حباب س��که نیز اظهار کرد: حباب 
سکه طی هفته گذشته تا امروز با کاهش ۶۰۰ هزار تومانی به 
دو میلیون و ۹۵۰ هزار تومان رسیده که طی دو سال گذشته 
کمترین میزان حباب س��که و در حداقل حباب قیمتی قرار 

دارد.   رئیس اتحادیه طلا و جواهر تهران در پایان خاطرنشان 
کرد: ط��ی ماه‌های اخیر و با همزمانی ماه‌های محرم و صفر 
شاهد کاهش تقاضا در بازار سکه و طلا بودیم که با پایان ماه 
صفر و افزایش اعیاد و مراسمات، پیش بینی ما این است که 
بازار با افزایش نس��بی تقاضا در قیاس با ماه‌های اخیر روبرو 
ش��ود و در کنار آن انتظار داریم که با مدیریت بانک مرکزی 
و ثبات در بازار ارز، شاهد تثبیت قیمت طلا و ثبات بازار طلا 

باشیم و بتوانیم شاهد رونق گرفتن معاملات در بازار شویم.

ایران و تاجیکستان برای تأمین سوخت و نفت خام گفتگو می‌کنند

حباب سکه به کف رسید

صنعت نساجی در دوراهی نوسازی

افزایش سرعت سایت در 6 گام
گشت و گذار در دنیای آنلاین تجربه‎ای لذت‎بخش برای اغلب مردم دنیا محسوب می‎شود. با این حال گاهی 
اوقات اتفاقات ناخوشایند این تجربه شیرین را خراب می‎کند. یکی از نمونه‎های واضح در این میان سرعت پایین 
سایت‎هاس��ت. خب وقتی آدم با کلی ذوق و شوق مشغول جست‎وجو در گوگل است، مواجهه با سایت‎هایی که 
سرعت‎شان از مورچه هم کمتر است، حسابی کسل‎کننده خواهد بود. در چنین شرایطی اصلا بعید نیست آدم 
قید گشت و گذار در فضای آنلاین را هم بزند.  ما در روزنامه فرصت امروز سرعت سایت‎ها را امری بی‎نهایت مهم 
می‎دانیم. به طوری که حتی اگر شما محتوای درجه یکی هم داشته باشید، بازهم کسی به آن نگاه نخواهد کرد. 
این مس��ئله‎ای اس��ت که می‎تواند شرایط شما را به طور مداوم دشوار ساخته یا حتی اوضاع‎تان در بازار را نیز به 
هم بریزد.  بی‎شک صحبت درباره افزایش سرعت سایت امری جذاب و هیجان‎انگیز است، اما نکته کلیدی‎تر در...
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آغاز پیش‌فروش بلیت قطارهای شهریور از دوشنبه
 پیش‌ف��روش بلی��ت‌ قطارهای مس��افری ب��رای بازه زمان��ی یکم تا ۳۱ 
ش��هریورماه )مس��یرهای رفت تا ۳۱ شهریور و مس��یرهای برگشت تا اول 
مهر( از روز دوش��نبه )۲۶ مردادماه( آغاز می‌ش��ود. به گزارش ایسنا، پیش 
فروش بلیت در کلیه محورها از ساعت ۸:۳۰ تا ۱۱ صبح روز دوشنبه )۲۶ 
مردادم��اه( از طریق س��کوهای مجاز فروش اینترنتی بلیت آغاز می‌ش��ود. 
همچنی��ن پیش فروش حض��وری بلیت‌های این بازه زمانی نیز از س��اعت 
۱۱ ت��ا ۱۳:۳۰ روز دوش��نبه )۲۶ مردادماه( از طری��ق مراکز مجاز فروش 
حضوری انجام می‌ش��ود.  لازم به ذکر اس��ت؛ از ساعت ۱۳:۳۰ به بعد روز 
دوش��نبه )پس از انجام عملیات پشتیبان گیری سامانه( به صورت همزمان 
پیش‌فروش ادامه خواهد داش��ت. هموطنان برای کس��ب اطلاعات بیش‌تر 
می‌توانند به صورت ش��بانه‌روزی با س��امانه اطلاع‌رسانی راه‌آهن به شماره 

۰۲۱۵۱۴۹ تماس بگیرند.

افزایش قابل توجه بار شبکه برق در روزهای آینده
مع��اون برق و ان��رژی وزارت نیرو ب��ا توجه به افزایش دمای کش��ور در 
س��ه روز آینده، تصریح کرد: ش��بکه برق کش��ور پایدار اس��ت و کارکنان 
صنعت برق با تمام توان در حال تأمین برق مطمئن مش��ترکان هس��تند؛ 
ب��ا این حال، عبور بدون دغدغ��ه از روزهای گرم پیش‌رو، نیازمند همراهی 
و مس��ئولیت‌پذیری همه مش��ترکان اس��ت. به گزارش ایس��نا، بر اس��اس 
پیش‌بینی سازمان هواشناسی، کشور در آستانه سه روز گرم و پرفشار قرار 
دارد؛ ش��رایطی که با افزایش استفاده از وسایل سرمایشی و کاهش ذخایر 
آب��ی نیروگاه‌های برق‌آبی، مدیری��ت مصرف برق را به ضرورتی ملی تبدیل 
کرده اس��ت. در این راس��تا، مصطفی رجبی‌مش��هدی، معاون برق و انرژی 
وزارت نی��رو، از هموطنان، به‌ویژه س��اکنان مناطق گرم جنوبی، خواس��ت 
ب��ا خاموش‌کردن کولرهای اضافی در اتاق‌ها و فضاهای بدون اس��تفاده، به 
پایداری ش��بکه برق کمک کنند. معاون وزارت نیرو با اشاره به تداوم موج 
دوم گرما در کش��ور گفت: بر اساس اعلام سازمان هواشناسی، در روزهای 
پیش‌رو افزایش محس��وس دما در بسیاری از مناطق پیش‌بینی شده است؛ 
وضعیتی که همزمان با رش��د مصرف وس��ایل سرمایشی، بار شبکه برق را 
به‌طور قابل‌توجهی افزایش می‌دهد. او افزود: کاهش ذخایر آبی نیروگاه‌های 
برق‌آب��ی نیز از محدودیت‌ه��ای جدی این روزهاس��ت و ضرورت مدیریت 
دقیق مصرف برق را دوچندان می‌کند. رجبی‌مش��هدی تصریح کرد: شبکه 
برق کش��ور پایدار است و کارکنان صنعت برق با تمام توان در حال تأمین 
برق مطمئن مش��ترکان هستند؛ با این حال، عبور بدون دغدغه از روزهای 

گرم پیش‌رو، نیازمند همراهی و مسئولیت‌پذیری همه مشترکان است.
او از ش��هروندان خواست با تنظیم دمای کولرهای گازی روی ۲۵ درجه، 
اس��تفاده از دور کند کولرهای آبی، خاموش‌کردن وس��ایل غیرضروری در 
س��اعات اوج مصرف و پرهیز از اس��تفاده هم‌زم��ان از تجهیزات پرمصرف، 
صنعت برق را در مدیریت ش��رایط پیش‌رو یاری کنند. معاون برق و انرژی 
وزارت نیرو با تأکید بر اهمیت مدیریت مصرف در مناطق گرمس��یر گفت: 
در مناطقی که اس��تفاده از چند کولر گازی در یک واحد مسکونی ضروری 
اس��ت، لازم است کولرهای نصب‌ش��ده در اتاق‌ها یا فضاهای بدون استفاده 
خاموش ش��وند؛ اقدامی س��اده که در مقیاس ملی، تأثیر چش��مگیری در 
کاهش مصرف و حفظ پایداری ش��بکه دارد. رجبی‌مشهدی تأکید کرد: هر 
میزان صرفه‌جویی در مصرف برق، کمک مستقیم به پایداری شبکه، حفظ 

ذخایر آبی نیروگاه‌ها و عبور ایمن از روزهای گرم پیش رو است.

جزئیات پرداخت تسهیلات برای نوسازی 
خودروهای فرسوده

رئیس س��تاد نوس��ازی ناوگان از ارائه تس��هیلات ۱.۲ میلی��اردی برای 
نوسازی تاکسی‌های برقی، یک میلیاردی برای تاکسی‌های دوگانه‌سوز، ۱۵ 
میلیاردی برای اتوبوس و ۴۰۰ و ۵۰۰ میلیون تومانی برای موتور خبر داد.
به گزارش خبرگزاری مهر، محمدصادق حاتمی رئیس س��تاد نوس��ازی 
ناوگان حمل‌ونقل س��ازمان گسترش و نوسازی صنایع ایران )ایدرو( از ارائه 
تس��هیلات یک میلیارد و ۲۰۰ میلیون تومانی برای نوس��ازی تاکسی‌های 
برق��ی، یک میلی��ارد تومانی برای تاکس��ی‌های دوگانه‌س��وز، ۱۵ میلیارد 
تومان��ی برای اتوبوس و تس��هیلات ۴۰۰ و ۵۰۰ میلی��ون تومانی کم‌بهره 
برای موتورس��یکلت‌ها با بازه بازپرداخ��ت ۳۶ و ۶۰ ماهه خبر داد و گفت: 
برنامه اسقاط و نوس��ازی بر یک میلیون خودروی فرسوده در کلان‌شهرها 

متمرکز می‌شود.
بر اس��اس اعلام ایدرو، حاتمی در تشریح اصلاحیه آیین‌نامه اجرایی ماده 
۱۰ قانون س��اماندهی صنعت خودرو ک��ه به تازگی با نظر بیش از ۱۲ نهاد 
دولت��ی و بخش خصوصی برای انطباق با این قانون بازنگری ش��ده اس��ت، 
ادامه داد: با ورود سالانه دست‌کم ۱.۲ میلیون خودرو به ناوگان حمل‌ونقل 
کش��ور، باید تلاش کنیم به همین میزان خودروی فرس��وده نیز از ناوگان 

خارج شود.
وی ب��ا اش��اره به اینکه با ای��ن اصلاحیه می‌توان انتظار اس��قاط بیش از 
۶۵۰ ه��زار دس��تگاه خودرو را داش��ت، افزود: تحقق اس��قاط بیش از یک 
میلیون دستگاه که معادل چهار درصد خودروهای سواری موجود در کشور 
اس��ت، مستلزم ارائه مشوق‌های دیگری از جمله یارانه صرفه‌جویی سوخت 
و اس��تفاده از منابع حاص��ل از ظرفیت قانونی م��اده ۱۲ قانون رفع موانع 

تولید است.
رئیس س��تاد نوس��ازی ناوگان حمل‌ونقل کشور با اش��اره به فرسودگی 
نزدی��ک به ۱.۹ میلیون خودروی س��واری در کش��ور اضافه ک��رد: با توجه 
به اینکه کمتر از یک میلیون خودروی فرس��وده در کلان‌ش��هرها مس��تقر 
هس��تند و با توجه به آلودگی هوا در این مناطق، اس��قاط این خودروها در 

اولویت قرار دارد.
حاتم��ی با بی��ان اینکه تمرکز مش��وق‌ها و محدودیت‌ه��ا بر همین یک 
میلی��ون خودروی فرس��وده کلان‌ش��هرها خواه��د بود تا از کلان‌ش��هرها 
خارج ش��وند، در تشریح جزییات تس��هیلات نوسازی گفت: در حال حاضر 
تس��هیلات یک میلیارد و ۲۰۰ میلیون تومانی برای نوس��ازی تاکسی‌های 
برق��ی و ی��ک میلیارد تومانی برای تاکس��ی‌های دوگانه‌س��وز، ۱۵ میلیارد 
تومانی برای اتوبوس و همچنین ۴۰۰ و ۵۰۰ میلیون تومانی کم‌بهره برای 

موتورسیکلت‌ها با بازه بازپرداخت ۳۶ و ۶۰ ماهه ارائه می‌شود.
وی همچنی��ن خاطرنش��ان کرد: این ی��ک میلیون خودروی فرس��وده 
کلان‌ش��هرها که مشخص نیس��ت تردد داشته باش��ند، از سهمیه سوخت 
یارانه‌ای اس��تفاده می‌کنند و س��الانه معادل یک میلیارد لیتر س��وخت در 
کارت این خودروها ش��ارژ می‌ش��ود؛ در برخی موارد نیز کارت سوخت آنها 

توسط افراد یا خودروهای دیگر مورد استفاده قرار می‌گیرد.
به گفته حاتمی، این خودروها از نوع کاربراتوری هس��تند و هر خودروی 
کاربراتوری فرسوده تا پنج برابر بیشتر از خودروی انژکتوری آلودگی تولید 
می‌کند؛ ناوگان ۲۴ میلیونی کنونی خودروهای سواری نیز در صورت عدم 

نوسازی تا سال ۱۴۲۰ به بیش از ۴۰ میلیون دستگاه خواهد رسید.

خبرنــامه

کارشناس��ان معتقدن��د موفقیت صندوق‌ه��ای ارزی در کاهش نقش 
بازار غیررسمی ارز، به اعتماد عمومی، نقدشوندگی و شفافیت سیاستی 

وابسته است.
به گزارش خبرنگار مهر، راه‌اندازی صندوق‌های س��رمایه‌گذاری ارزی 
در ب��ورس تازه‌ترین تلاش سیاس��ت‌گذار برای هدای��ت تقاضای دلاری 
از بازار غیررس��می به مس��یرهای رس��می است. مس��ئولان می‌گویند 
توس��عه ابزارهای ارزی می‌تواند هم منابع ارزی راکد در دس��ت مردم را 
جمع‌آوری کند و هم فشار تقاضا را از بازار آزاد کاهش دهد؛ اما پرسش 
اصلی برای س��رمایه‌گذار این اس��ت که آیا صندوق ارزی در عمل جای 

نگهداری اسکناس در خانه و معامله در بازار آزاد را می‌گیرد یا نه.
صندوق‌ه��ای ارزی به‌عنوان صندوق‌های درآم��د ثابت ارزی طراحی 
ش��ده‌اند، یعنی مردم اسکناس دلار یا س��ایر ارزها را به شعب بانکی یا 
کارگزار معرفی‌ش��ده تحویل می‌دهند و در مقابل واحد صندوق دریافت 
می‌کنند و در زمان ابطال نیز طبق مقررات ارز متناظر به آن‌ها پرداخت 
می‌ش��ود. به این ترتیب، از نگاه سیاست‌گذار، ارز از کف بازار جمع‌آوری 
و به کانال رسمی تأمین مالی پروژه‌های صادرات‌محور منتقل می‌شود.

ب��ا این حال، تجربه س��ال‌های اخیر نش��ان می‌ده��د بخش مهمی از 
تقاض��ای ارز در اقتصاد ایران صرفاً س��رمایه‌گذاری مالی نیس��ت، بلکه 
ترکیب��ی از تقاضای احتیاطی، بی‌اعتمادی نس��بت ب��ه آینده و ترجیح 
نگهداری اسکناس در دسترس اس��ت. همین تفاوت ماهیت تقاضاست 
که تعیین می‌کند صندوق ارزی تا چه حد می‌تواند بازار غیررس��می را 

کوچک کند.
سرمایه‌گذار بین صندوق و اسکناس چه انتخابی می‌کند

حمیدرضا فرهادی، کارش��ناس بازار پول در گفت‌وگو با مهر می‌گوید 
صندوق ارزی می‌تواند برای س��رمایه‌گذاران حرفه‌ای و کسانی که نگاه 
بلندم��دت به حف��ظ ارزش دارایی دارند جذاب باش��د، چون ریس��ک 
نگهداری اس��کناس در خانه، هزینه نقل‌وانتق��ال و مخاطرات امنیتی را 
کاه��ش می‌دهد؛ اما برای بخش بزرگی از جامعه که دلار را نماد دارایی 
در دس��ترس و خارج از سیستم رس��می می‌دانند، هنوز صندوق ارزی 

جای اس��کناس را نمی‌گیرد. به گفته او، رفتار س��رمایه‌گذار خرد بیشتر 
از منط��ق فن��ی ابزارها تبعیت نمی‌کند، بلکه از تص��ور امنیت و کنترل 
مس��تقیم بر دارایی اثر می‌پذیرد. وقتی فرد می‌بیند هر لحظه می‌تواند 
اس��کناس را در بازار آزاد به ریال تبدیل کند، احساس می‌کند در برابر 
ش��وک‌های ناگهانی دس��تش بازتر است و صندوق ارزی تا وقتی از نگاه 
او دارایی کاغذی و وابس��ته به مقررات باشد، در برابر این ذهنیت عقب 
می‌ماند. فرهادی تأکید می‌کند اگر طراحی صندوق‌ها به گونه‌ای باش��د 
که س��رمایه‌گذار در زمان ابطال بدون تأخیر و محدودیت همان ارز پایه 
را دریافت کند و این روند در عمل چند بار بدون مش��کل تجربه ش��ود، 
به‌تدریج بخش��ی از تقاضای احتیاطی نیز می‌تواند به س��مت صندوق‌ها 

حرکت کند.
نقدشوندگی و اعتماد؛ حلقه گم‌شده رقابت با بازار آزاد

نکته کلیدی دیگری که در مقایس��ه صندوق ارزی و بازار غیررسمی 
مطرح است، نقدشوندگی است. بازار آزاد ارز هرچند غیررسمی، اما برای 
بس��یاری از فعالان اقتصادی شناخته‌شده است؛ خریدار و فروشنده در 
ساعات طولانی روز در دسترس‌اند، معامله با اسکناس صورت می‌گیرد و 
تبدیل دارایی ارزی به ریالی در لحظه انجام می‌شود. در مقابل، صندوق 
ارزی باید نشان دهد که می‌تواند با حداقل فاصله زمانی و قیمتی خروج 

سرمایه‌گذار را تأمین کند.
فرهادی در این‌باره توضیح می‌دهد اگر س��رمایه‌گذار احس��اس کند 
در زمان نیاز باید چند روز منتظر تس��ویه بماند یا قیمت ابطال واحدها 
ب��ا نرخ عرف بازار تفاوت محسوس��ی دارد، انگیزه‌اش برای اس��تفاده از 
صندوق کاهش می‌یابد و وجود بازارگردان قوی، شفافیت در زمان‌بندی 
ابطال و اتصال منطقی قیمت واحدها به نرخ‌های مرجع ارز ش��رط لازم 

برای ایجاد احساس نقدشوندگی است.
این کارشناس بازار پول معتقد است نقش صندوق‌های ارزی در کاهش 
التهاب دلار زمانی جدی می‌ش��ود که هزینه بدعهدی سیاست‌گذار بالا 
ب��رود و اگ��ر قواعد صندوق‌ها طوری طراحی ش��ود ک��ه هرگونه تغییر 
ناگهان��ی در مق��ررات بلافاصله اثر منف��ی بر اعتماد س��رمایه‌گذاران و 

موفقیت طرح داش��ته باش��د، خود سیاس��ت‌گذار انگیزه پیدا می‌کند از 
تصمیم��ات غیرمنتظره پرهیز کند و این هم برای بازار س��رمایه خوب 
اس��ت و هم برای ثبات انتظارات در بازار ارز. در کنار این موارد، یکی از 
مزیت‌های فنی صندوق‌های ارزی معافیت‌های مالیاتی و رس��می بودن 
س��ازوکار آن‌هاست که می‌تواند برای ش��رکت‌های صادرات‌محور امکان 
تأمین مالی ارزی پایدار فراهم کند و از این زاویه، حتی اگر اثر مستقیم 
صندوق‌ه��ا بر کاهش تقاض��ای خانگی دلار محدود باش��د، اثر آن‌ها بر 
تأمی��ن ارز برای بخ��ش واقعی اقتصاد می‌تواند غیرمس��تقیم به کاهش 

فشار بر نرخ دلار کمک کند.
اثر واقعی بر بازار غیررسمی؛ محدود اما قابل‌توجه

تحلیل مجموع این عوامل نشان می‌دهد صندوق‌های ارزی می‌توانند 
به‌عنوان س��وپاپ رسمی جذب بخشی از تقاضای دلاری عمل کنند، اما 
ظرفیت آن‌ها برای کوچک کردن بازار غیررس��می به‌ویژه در کوتاه‌مدت 
محدود اس��ت. این ابزارها بیش از همه برای گروهی از س��رمایه‌گذاران 
مناس��ب‌اند که نگاه س��رمایه‌گذاری و بلندمدت به ارز دارند، با سازوکار 
صندوق و بازار س��رمایه آش��نا هس��تند، از بار روانی نگهداری اسکناس 
در خانه رها ش��ده‌اند و به‌تدریج به ثبات مقررات این صندوق‌ها اعتماد 
کرده‌ان��د. در مقاب��ل، تقاضای ناش��ی از بی‌اعتمادی به آین��ده، نیاز به 
نقدینگی فوری یا ترجیح ناشناس��ی در معام�الت احتمالاً همچنان به 
بازار غیررس��می متکی خواهد ب��ود و بنابراین صندوق‌های ارزی را باید 
بخشی از بس��ته سیاستی برای مدیریت بازار ارز دانست، نه ابزار منفرد 
و معجزه‌آس��ا. فرهادی در پایان جمع‌بندی می‌کند که اگر صندوق‌های 
ارزی با س��اختار شفاف، بازارگردانی قوی و ضمانت عملی در تسویه ارز 
راه‌اندازی ش��وند و همزمان شکاف میان نرخ رسمی و بازار آزاد کاهش 
یاب��د، این ابزاره��ا می‌توانند در میان‌مدت بخش��ی از تقاضای غیرمولد 
ارز را ب��ه کانال رس��می منتقل کنند و به آرام‌س��ازی انتظارات دلاری 
کمک کنند، اما اگر این ش��روط محقق نش��ود، صندوق‌های ارزی صرفاً 
ب��ه یک ابزار مکمل در کنار بازار آزاد تبدیل خواهند ش��د، و جایگزین 

آن نخواهند بود.

صندوق‌های ارزی

ابزار جدید مهار دلار

اخت�الف می��ان س��فارش‌های ارسال‌ش��ده بانک‌ها و س��فارش‌های 
پذیرفته‌ش��ده توسط بانک مرکزی، نش��ان‌دهنده میزان فشار نقدینگی 

در شبکه بانکی و جهت‌گیری سیاست پولی در بازار بین‌بانکی است.
به گزارش خبرنگار مهر مقایس��ه »سفارش‌های ارسال‌شده بانکی« و 
»سفارش‌های پذیرفته‌شده توس��ط بانک مرکزی« یکی از شاخص‌های 
مهم برای ارزیابی وضعی��ت نقدینگی بانک‌ها و نحوه مدیریت منابع در 
بازار بین‌بانکی اس��ت. این دو عدد نشان می‌دهد شبکه بانکی چه میزان 
منابع از بانک مرکزی درخواست کرده و بانک مرکزی چه بخشی از این 

تقاضا را پذیرفته است.
در گزارش‌های عملیات اجرایی سیاس��ت پولی، اختلاف میان این دو 
رقم بیانگر آن اس��ت که بانک مرکزی همه تقاضای ثبت‌ش��ده از سوی 
بانک‌ها را تأمین نکرده و بخش��ی از نیاز نقدینگی شبکه بانکی را بدون 
پاسخ کامل گذاشته است. به بیان دیگر، هرچه فاصله میان سفارش‌های 
ارسال‌ش��ده و سفارش‌های پذیرفته‌شده بیشتر باشد، فشار نقدینگی در 

شبکه بانکی بالاتر ارزیابی می‌شود.
مهدی یزدان‌پناه، کارش��ناس پولی و بانکی در گفت‌وگویی می گوید: 

وقتی بانک مرکزی کمتر از حجم سفارش‌های ثبت‌شده را می‌پذیرد، در 
واقع پیام انضباط پولی می‌دهد و تلاش می‌کند رش��د نقدینگی و فشار 
تورمی را کنترل کند. این رفتار به‌طور مس��تقیم بر نرخ‌های کوتاه‌مدت 

بازار بین‌بانکی اثر می‌گذارد.
وی افزود: اگر این شکاف در چند هفته پیاپی تکرار شود، می‌توان آن 
را نش��انه‌ای از تداوم کمبود نقدینگی در بخش��ی از بانک‌ها دانست. در 
چنین ش��رایطی بانک‌ها ناچارند برای تأمین منابع کوتاه‌مدت با هزینه 

بیشتری وارد بازار شوند.
رابطه با نرخ بازار بین‌بانکی

در این میان، نرخ بازار یا س��پرده بین‌بانکی نیز نقش تعیین‌کننده‌ای 
دارد. هر زمان فش��ار نقدینگی افزایش پیدا کند، نرخ‌های کوتاه‌مدت در 
ب��ازار بین‌بانکی نیز تمایل به رش��د دارند. بانک مرکزی از طریق تعیین 
نرخ‌های مرجع و میزان پذیرش س��فارش‌ها، تلاش می‌کند این بازار را 

در چارچوب هدف‌گذاری سیاست پولی مدیریت کند.
ب��ه ب��اور کارشناس��ان، زمان��ی که بان��ک مرکزی بخ��ش کمتری از 
سفارش‌های بانکی را می‌پذیرد، عملًا سیگنال سخت‌گیرانه‌تری به بازار 

می‌دهد. این رویکرد می‌تواند به کنترل رشد پایه پولی و مهار انتظارات 
تورمی کمک کند، اما از س��وی دیگر فش��ار مالی بانک‌ها را نیز افزایش 

می‌دهد.
ناصر رئیسی، پژوهشگر اقتصاد پولی نیز در این‌باره اظهار کرد: مقایسه 
سفارش‌های ارسال‌شده و پذیرفته‌شده فقط یک گزارش عددی نیست؛ 
این نس��بت، آینه‌ای از وضعیت نقدینگی شبکه بانکی است. هرچه این 
نس��بت پایین‌تر باشد، یعنی بانک مرکزی محافظه‌کارانه‌تر عمل کرده و 

نقدینگی کمتری به بازار تزریق کرده است.
در مجم��وع، اخت�الف می��ان س��فارش‌های ارسال‌ش��ده بانک‌ه��ا و 
س��فارش‌های پذیرفته‌ش��ده توسط بانک مرکزی، ش��اخصی مهم برای 
س��نجش میزان فشار نقدینگی و ش��دت مداخله بانک مرکزی در بازار 
پول اس��ت. هرچه این فاصله بیش��تر باش��د، می‌توان نتیجه گرفت که 
بانک‌ها به منابع بیش��تری نیاز داش��ته‌اند، اما بانک مرکزی تنها بخشی 
از این نیاز را پذیرفته اس��ت. این وضعی��ت در کنار نرخ بازار بین‌بانکی، 
تصوی��ر دقیق‌تری از جهت‌گیری سیاس��ت پولی و ش��رایط کوتاه‌مدت 

نقدینگی در شبکه بانکی ارائه می‌دهد.

پشت‌پرده کاهش پذیرش سفارش‌ها در عملیات بازار باز



آمارهای رسمی می‌گوید که قیمت کالاها و خدمات در ایران نسبت به 
تیرماه سال گذشته ۸۷ درصد افزایش یافته اما رئیس‌جمهور آمریکا اصرار 

دارد که این عدد را چهار برابر بزرگ‌تر نشان دهد.
به گزارش ایس��نا، ت��ورم در اقتصاد ایران همچنان یک��ی از اصلی‌ترین 
دغدغه‌های سیاست‌گذاران، تولیدکنندگان و خانوارهاست؛ تورمی که حالا 
در محدوده ۸۰ درصد قرار دارد و شرایط معیشتی خانواده‌ها را تحت تاثیر 
قرار داده اما نس��بتی با عدد عجیب و غریب ۳۵۰ درصدی اعلامی دونالد 
ترامپ، رئیس‌جمهور ایالات متحده آمریکا ندارد. البته او معمولا درباره نرخ 

تورم در ایران صحبت می‌کند و اعداد متفاوتی را به زبان می‌آورد.
ام��ا مطابق گ��زارش مرکز آمار ایران نرخ ت��ورم ماهانه، نقطه به نقطه و 
سالانه در تیرماه ۱۴۰۵ به ترتیب ۳.۱، ۸۷.۹ و ۶۶ درصد بوده است. بانک 
مرک��زی نیز در گزارش تیرماه ۱۴۰۵ نرخ ت��ورم کالاها و خدمات را ۳.۶، 

۸۳.۹ و ۶۱.۴ درصد اعلام کرد. 
جعفر مهدی‌زاده ـ مدیرکل سیاست‌های اقتصادی بانک مرکزی ـ نیز در 
واکنش به اظهارات دونالد ترامپ درباره تورم پنج درصدی قبل از جنگ و 
۳۰۰ درصدی بعد از جنگ، گفت: »تورم پیش از جنگ ۴۶ درصد بوده و 

اکنون به ۶۱ درصد رسیده است.«
یکی از نکات کلیدی که ارتباط مستقیم با دغدغه‌های روزمره مردم 
دارد نرخ تورم خوراکی‌ها اس��ت که بر اس��اس گ��زارش مرکز آمار در 
محدوده ۱۲۸ درصد قرار دارد که از فشار قیمت‌ها بر اقتصاد خانوارها 

حکایت دارد.
سیاست پولی؛ نسخه بانک مرکزی برای مهار تورم

در کنار آمارهای تورمی، سیاست‌گذار پولی و بانکی برنامه‌هایی  را برای 
کاهش سرعت رشد قیمت کالاها و خدمات در دستور کار دارد. مسئولان 
بان��ک مرکزی، مهار تورم را در س��ال ۱۴۰۵ مهم‌ترین اولویت خود اعلام 

کرده و برای این هدف، چند ابزار اصلی را به‌کار گرفته است.
یکی از مهم‌ترین اقدامات، افزایش نس��بت س��پرده قانونی بانک‌ها بوده 
اس��ت؛ اقدامی که با هدف کاهش توان خلق اعتبار شبکه بانکی و کنترل 
رش��د نقدینگی اجرا شده اس��ت. در کنار آن، محدودسازی رشد ترازنامه 
بانک‌ها و کنترل اضافه‌برداشت بانک‌ها از منابع بانک مرکزی نیز در دستور 

کار قرار گرفته تا از گسترش پایه پولی جلوگیری شود.
مسئولان بانک مرکزی می‌گویند که کنار سیاست انقباضی، تلاش دارند 
مناب��ع بانکی را به س��مت فعالیت‌های مولد هدایت کند تا فش��ار کاهش 

نقدینگی، به رکود عمیق در بخش تولید منجر نش��ود. در همین راستا، از 
تأمین مالی زنجیره‌ای به‌عنوان یکی از ابزارهای جایگزین برای تأمین نیاز 
بنگاه‌ها یاد شده است؛ ابزاری که قرار است نقدینگی را به تولید برساند، اما 

از مسیرهایی کم‌هزینه‌تر برای پایه پولی.
رئیس‌جمه��ور، افزایش هزینه حمل و نق��ل، کاهش درآمدهای نفتی و 
آس��یب به کارخانجات در جریان جنگ ۴۰ روزه از جمله دلایل تش��دید 
تورم دانسته است. به گفته مسعود پزشکیان »ما قبلا }کالاها را{ با کشتی 
می‌آوردیم اما حالا از کلی مس��یر عبور می‌کند تا به مقصد برسد و قیمت 
تمام ش��ده بیشتر شده اس��ت. درآمدمان هم کم شده، نفت می‌توانستیم 
بفروش��یم الان نمی‌توانیم. یک س��ری از کارخانه‌ها را هم خراب کردند و 
نمی‌توانیم مالیات بگیریم. باید پول هم بدهیم به آنها تا چرخشان بچرخد«.
تورم در بخش مسکن و ساختمان؛ هشدار جدی برای هزینه‌های 

تولید
یک��ی از بخش‌هایی که به‌طور خاص با موضوع تورم گره خورده، بخش 
مسکن و ساختمان است. تازه‌ترین گزارش مرکز آمار درباره تغییر قیمت 
نهاده‌های ساختمانی در بهار ۱۴۰۵ می‌گوید که تورم نقطه به نقطه مصالح 
س��اختمانی در تهران به ۱۰۶ درصد رسیده است. رشدی که می‌تواند به 

افزایش قیمت مسکن در بخش خرید و فروش و اجاره‌ها منجر شود.
مهار تورم مستلزم هماهنگی بین بخشی

در گفت‌وگوها و گزارش‌های منتشرشده یک جمع‌بندی مشترک دیده 
می‌ش��ود؛ مهار تورم بدون هماهنگی سیاست پولی، مالی، ارزی و تجاری 
ممکن نیس��ت. کارشناس��ان و مقام‌های اقتصادی در ای��ن روایت تأکید 
می‌کنن��د که اگرچه کنترل نقدینگی و انضباط بانکی ضروری اس��ت، اما 
ای��ن اقدامات به‌تنهایی کافی نخواهد بود؛ به‌ویژه در ش��رایطی که اقتصاد 
با کس��ری بودجه، ناترازی بانکی، انتظارات تورمی و محدودیت‌های ارزی 

مواجه است.
اثر تورم بر معیشت؛ فشار مداوم بر سبد خانوار

تداوم نرخ‌های بالای تورم بار دیگر تصویر روشنی از فشار بر سبد مصرفی 
خانوارها ارائه می‌دهد. در چنین ش��رایطی، تورم فقط یک شاخص آماری 
نیست، بلکه به معنای کاهش قدرت خرید، کوچک‌تر شدن سفره خانوار، 
افزای��ش نااطمینانی در تصمیم‌های اقتص��ادی و تضعیف افق برنامه‌ریزی 

برای مردم و بنگاه‌هاست.
تورم در فاز تازه؛ سیاست‌های کلاسیک دیگر جواب نمی‌دهند

بهاالدین حسینی‌هاشمی کارشناس پولی و بانکی با اشاره به شرایط ویژه 
اقتصاد ایران و غلبه تورم ناش��ی از فش��ار هزینه بر تقاضا گفت: در شرایط 
فعلی، ابزارهای کلاسیک سیاست پولی به‌تنهایی توان مهار تورم را ندارند 
و عواملی مانند کاهش درآمدهای ارزی، افزایش هزینه حمل‌ونقل، انرژی 
و محدودیت‌های تجارت خارجی، نقش مهمی در تشدید فشارهای تورمی 

ایفا می‌کنند.
چرا تورم ۸۰ درصدی شد؟

محمد صادق‌الحسینی اقتصاددان نیز معتقد است تورم ماندگار است و 
تا پایان سال سه‌رقمی می‌شود؛ چراکه دو موتور ایجاد تورم »ارز ترجیحی 
و کس��ری بودجه دولت« و »عدم انجام اصلاحات انرژی« همچنان روشن 
هس��تند و تورم را از کانال ۳۰ - ۴۰ درصد به ۸۰ درصد رس��انده‌اند. در 
این میان چش��م‌انداز اقتصاد کشور از بین رفته و سبب هجوم به بازارهای 

دارایی می‌شود.
به دوره تثبیت موقت تورم رسیدیم

هم‌چنین حمیدرضا جیهانی، کارشناس اقتصادی با بیان این‌که کاهش 
نرخ ماهانه تورم از ۷.۴ به ۳.۶ درصد نمی‌تواند نش��انه قطعی تغییر رژیم 
تورمی در اقتصاد ایران باشد، گفت: پس از یک جهش بزرگ مانند حذف 
ارز یا بحران‌های منطقه‌ای، بازار به یک دوره »تثبیت نسبی« می‌رسد که 
در آن، کشش قیمتی کاهش می‌یابد اما هنوز شواهدی مبنی بر فروکش 
کردن تورم ساختاری که سال‌هاست قدرت خرید خانوارها را هدف گرفته، 

نداریم.
به گفته وی، اگرچه کاهش نرخ ماهانه از ۷.۴ به ۳.۶ درصد، یک تغییر 
محس��وس در نمودارهاست، اما نباید آن را نشانه قطعی برای تغییر رژیم 
تورمی در اقتصاد ایران دانست. نکته حائز اهمیت این است که تورم نقطه 
به نقطه در تیرماه همچنان در بازه ۸۷ تا ۹۰ درصد قرار دارد و تورم سالانه 

به ۶۶ درصد رسیده است.
جیهان��ی با بیان اینک��ه باید میان »تورم ماهانه« و »تورم س��اختاری و 
پایدار« تمایز قائل شد، اظهار کرد که تورم ماهانه روند کاهشی نشان داده، 
اما تورم ۱۲ ماهه در تیرماه همچنان حدود ۶۱ تا ۶۴ درصد بوده اس��ت. 
از نظ��ر فنی، ما هنوز ش��واهدی مبنی بر فروکش کردن تورم س��اختاری 
که سال‌هاس��ت قدرت خرید خانوارها را هدف قرار داده، نداریم. بنابراین، 
دورنم��ای اقتصادی ک��ه بانک مرکزی برای مردم ترس��یم کرده، هنوز به 

شفافیت و اطمینان لازم نرسیده است.

تورم یا توهم؟!

رئیس س��ازمان اداری و استخدامی کشور ضمن تشریح اقدامات دولت 
برای اصلاح نظام اداری و س��اماندهی فرآیند جذب و اس��تخدام، از تغییر 
سازوکار آزمون‌های استخدامی با هدف افزایش عدالت در جذب خبر داد و 
گفت: در حال حاضر بیش از ۲۰ نوع رابطه استخدامی در نظام اداری وجود 

دارد که بخشی از تفاوت‌های نظام پرداخت ناشی از همین موضوع است.
به گزارش ایس��نا، علاءالدین رفیع‌زاده - مع��اون رئیس‌جمهور - امروز 
)ش��نبه( در نشستی خبری درباره موضوع استخدام‌ها اظهار کرد: در حال 
اجرای برنامه اصلاح نظام اداری بودیم که ش��ش محور اصلی و ۴۸ اقدام 
عملیاتی داشت. یکی از محورهای این برنامه اصلاح و ایجاد تحول در حوزه 

سرمایه انسانی، جذب و استخدام و موضوعات مرتبط با آن بود.
وی ادامه داد: در این قالب اقدامات خیلی خوبی انجام دادیم. دستورالعمل 
و آیین‌نامه مربوط به جذب داوطلبان در دستگاه‌های اجرایی را تغییر دادیم و 
ابلاغ کردیم. بارها عرض کرده‌ام که مبنا را به سمت کمک به عدالت در جذب 
بردیم. پیش از این، وزن آزمون کتبی و مصاحبه به‌گونه‌ای بود که ۳۰ درصد 
به آزمون کتبی و ۷۰ درصد به مصاحبه اختصاص داشت، اما ما این نسبت را 
برعکس کردیم و ۷۰ درصد را مبنای نتیجه آزمون قرار دادیم. رفیع‌زاده گفت: 
از هر دانشگاه، از هر منطقه جغرافیایی و هر عزیزی که بخواهد شرکت کند، باید 
بتواند در یک رقابت سالم شرکت کند و پذیرفته شود. بنابراین هیچ سازوکار 
دیگری به جز این نداریم. رئیس سازمان اداری و استخدامی کشور افزود: البته 
ممکن است اکنون این سؤال در ذهن شما پیش بیاید که بعضی جاها نیروهای 
قراردادی یا شرکتی و این‌ها ممکن است جذب شوند. اولاً ما تلاش کردیم این 
موضوع در حداقل ممکن باشد و در جایی که از نظر قانونی اجازه جذب وجود 
دارد، بر اساس تبصره ماده ۳۲ قانون مدیریت خدمات کشوری، تا ۱۰ درصد 

پست‌های سازمانی اجازه داده شده است.
جذب و استخدام بانوان

رئیس س��ازمان اداری و استخدامی کش��ور در ادامه درباره جذب بانوان 
اظه��ار کرد: در م��ورد بانوان نیز یک موضوع این اس��ت ک��ه ما عملًا در 

بحث‌های استخدامی نداریم که بگوییم کدام‌یک، آقایان یا بانوان، باید در 
اولویت باش��ند. رقابت اصلًا بین خانم و آقا نیس��ت. هر کدام از عزیزان که 
در این رقابت شرکت کنند و امتیاز بالاتری بیاورند، در اولویت جذب قرار 
می‌گیرند. وی ادامه داد: اما در طرح تربیت ۵۰۰ مدیر، حتماً مستحضرید 
که حداقل ۳۰ درصد ظرفیت را برای بانوان در نظر گرفته‌ایم. اینجا دیگر 
بحث پست‌های مدیریتی است. گفتیم ممکن است در جذب و استخدام، 
رقابت آزمونی باش��د، اما در انتخاب مدیران حداقل ۳۰ درصد ظرفیت را 
برای بانوان کنار گذاش��ته‌ایم؛ یعنی این موضوع جدای از رقابت اس��ت و 
بانوان می‌توانند جدا از آن ۳۰ درصد، تا ۷۰ درصد نیز در این حوزه رشد 

کنند. منظورم این است که سهم حوزه بانوان بیشتر باشد.
بیش از ۲۰ نوع رابطه استخدامی در نظام اداری

رفیع‌زاده در پاس��خ به سؤال ایس��نا درباره وضعیت استخدامی افراد هم 
پست در دس��تگاه‌ها و موسسات مختلف با حقوق و دستمزد متفاوت نیز 
گفت: ما در حال حاضر نمی‌دانیم رابطه اس��تخدامی این افراد چیست. به 
عنوان مث��ال، یکی از گرفتاری‌های ما در نظام اداری این اس��ت که انواع 
رابطه استخدامی داریم که این موضوع نظام پرداخت را به هم ریخته است. 
بیش از ۲۰ نوع رابطه استخدامی داریم. در این اتاق فرض کنید چهار نفر 
کار می‌کنند؛ یکی شرکتی است، یکی قراردادی، یکی رسمی، یکی رسمی 
آزمایش��ی، یکی پیمانی و نمی‌دانم انواع دیگری از روابط اس��تخدامی. هر 
ک��دام از این‌ها هم نظام پرداخت جداگانه‌ای دارند و این تفاوت ناش��ی از 

همین موضوع است.
رئیس سازمان اداری و استخدامی کشور ادامه داد: اکنون حتی در همین 
قوانی��ن و مقررات موجود، م��ن آن روز در مجلس فیش برخی از عزیزان 
را نش��ان دادم. یک نیروی ش��رکتی بازنشسته ش��ده و ۶۲ میلیون تومان 
حقوق بازنشستگی می‌گیرد، در حالی که من به عنوان معاون رئیس‌جمهور 
اگر بازنشس��ته ش��وم، حقوقم حدود ۴۱ میلیون تومان خواهد بود. چرا؟ 
چون قانون او قانون کار است و قانون من قانون مدیریت خدمات کشوری 

است. یکی شرکتی است و دیگری قراردادی؛ نیروی قراردادی ممکن است 
امتیازی به او داده شود.

وی گفت: ما این موضوع را مرحله به مرحله اصلاح می‌کنیم. مثلًا همین 
م��وردی که مثال زدم، ما لایحه دوفوریتی به مجلس دادیم که ماده ۱۰۶ 
قانون مدیریت خدمات کش��وری را اصلاح کنیم و دامنه شمول کسور در 
احکام کارگزینی را بیشتر کنیم؛ یعنی برخی از رفاهیات یا اقلامی که قبلًا 

مشمول کسور در حکم نمی‌شدند، مشمول کسور شوند.
رفی��ع‌زاده تأکید کرد: ما نس��بت به این موضوع واقفی��م، اما دلایل این 
تفاوت همان موضوعی است که عرض کردم. ساماندهی نیروهای مازاد در 
س��امانه »بهین‌یاب« وی درباره بانک آینده نیز گفت: در مورد بانک آینده 
هم فکر می‌کن��م حالا آقای دکتر توضیح کامل داده‌اند، چون خودش��ان 

درگیر این موضوع بوده‌اند. ما تلاش کردیم مسئله این عزیزان حل شود.
رئیس سازمان اداری و استخدامی کشور افزود: سامانه »بهین‌یاب« فقط 
برای آن بانک نیست. این س��امانه برای موضوعات مختلف مورد استفاده 
قرار می‌گیرد. ش��ما از من درباره این س��ؤال می‌پرس��یدید که با حذف و 
ادغ��ام واحدهای موازی و غیرضرور چه کار می‌کنیم. وقتی این واحدها را 
ادغام می‌کنیم، نیروی اضافه ایجاد می‌ش��ود و مش��خصات آنها در سامانه 

»بهین‌یاب« ثبت می‌شود.
وی ادامه داد: در این سامانه، وقتی دستگاه دیگری از ما مجوز استخدامی 
می‌خواهد، ابتدا از بین این نیروها، کارشناس��انی را که مناس��ب هس��تند 
پیش��نهاد می‌کنیم. اگر دیدیم نیروهای موجود کفایت نمی‌کنند یا رشته 
تحصیلی آنها متناس��ب نیس��ت یا موارد دیگری وجود دارد، مجوز جدید 

صادر می‌کنیم.
رفیع‌زاده گفت: سیاست سازمان و دولت و تأکید آقای رئیس‌جمهور این 
است که تا جایی که ممکن است به ستاد دستگاه‌هایی که انباشت نیروی 
انسانی دارند، مجوز استخدامی ندهیم و مجوزها صرفاً در حوزه واحدهای 

عملیاتی، شهرستان‌ها و موارد مورد نیاز اختصاص پیدا کند.

تغییر سازوکار استخدام برای افزایش عدالت

اخبــــــار

گفت‌وگوی ایران و تاجیکستان برای تأمین سوخت 
و نفت خام

وزی��ر نفت از توافق ایران و تاجیکس��تان برای بررس��ی س��ازوکار صادرات 
فرآورده‌های نفتی مازاد ایران و تأمین نفت خام مورد نیاز پالایش��گاه‌های این 
کشور خبر داد و گفت: قرار است یک گروه کارشناسی، جزئیات همکاری‌ها را 

بررسی و چارچوب قرارداد بلندمدت را تدوین کند.
به گزارش ایس��نا، محسن پاک‌نژاد امروز )ش��نبه، ۲۴ مرداد( پس از دیدار 
و گفت‌وگ��و ب��ا دلیر جمعه، وزیر ان��رژی و ذخایر آب و عظی��م ابراهیم، وزیر 
حمل‌ونقل تاجیکستان، با اشاره به محورهای این مذاکرات بیان کرد: فرصت 
بسیار مناسبی بود تا درباره ظرفیت همکاری‌ها با تاجیکستان گفت‌وگو کنیم.
وی اف��زود: بخش عمده این مباحث بر امکان ص��ادرات فرآورده‌های نفتی 
مازاد ایران متمرکز بود تا بتوانیم بخشی از مسائل و مشکلات کشور دوست و 
برادر تاجیکس��تان را که در این روزها در این حوزه با آن روبه‌روست، برطرف 
کنیم. وزیر نفت با بیان اینکه سازوکارهای مختلفی برای این همکاری در نظر 
گرفته شده است، تصریح کرد: سرانجام قرار شد برای بررسی مسائل و ورود به 
مباحث کارشناسی کارگروهی تشکیل شود. پاک‌نژاد ادامه داد: مبنای ما این 
است که بتوانیم چهارچوب قرارداد بلندمدت را با تاجیکستان در زمینه تأمین 
سوخت و تأمین نفت خام مورد نیاز پالایشگاه‌های این کشور تدوین کنیم. وی 
با اشاره به روند رو به‌ توسعه همکاری‌های دو کشور گفت: جمع‌بندی مطلوبی 
در این نشس��ت انجام شد. این س��ومین بار است که طی دو سال گذشته در 
تهران با وزیر انرژی و ذخایر آب تاجیکس��تان دیدار می‌کنم و هر بار موضوع 
را مطرح کرده‌ایم که خوش��بختانه به‌صورت جدی از سوی دو طرف دنبال و 
زمینه‌های اجرای آن فراهم شده است. وزیر نفت افزود: بخش عمده‌ای از این 
همکاری‌ها هم‌اکنون در حال اجرا و عملیات مربوط به آن در حال انجام است. 
پاک‌نژاد درباره حجم مبادلات احتمالی دو کش��ور نیز گفت: حجم مبادلاتی 
که قرار اس��ت انجام ش��ود، به شرایط لجستیک بس��تگی دارد و متناسب با 

ظرفیت‌های موجود اجرا خواهد شد.
وزی��ر نف��ت همچنی��ن در ای��ن نشس��ت، از حض��ور امام‌عل��ی رحمان، 
رئیس‌جمهوری تاجیکس��تان و هیئت همراه در آیین وداع و تش��ییع »آقای 

شهید ایران« قدردانی کرد.

سقف انتقال وجه بانکی برای حساب‌های تجاری 
اعلام شد

بانک مرکزی در اطلاعیه‌ای سقف برخی تراکنش‌های بانکی را برای 
دارندگان حس��اب‌های تجاری اعلام کرد؛ بر این اس��اس، انتقال وجه 
حضوری از حساب تجاری بدون ارائه اسناد تا سقف دو میلیارد تومان 
امکان‌پذیر است و س��قف انتقال وجه غیرحضوری و خرید کارتی نیز 
برای این حس��اب‌ها تعیین شده است. به گزارش ایسنا، بانک مرکزی 
با انتش��ار مجموعه‌ای از توصیه‌ها و ارقام مربوط به سقف تراکنش‌های 
بانکی، جزئی��ات محدودیت‌های انتقال وجه و پرداخت برای دارندگان 
حساب‌های تجاری را اعلام کرد. بر اساس اطلاعات اعلام‌ شده، دارندگان 
حساب تجاری می‌توانند انتقال وجه حضوری از حساب تجاری بدون 
ارائه اس��ناد را تا سقف دو میلیارد تومان انجام دهند. همچنین سقف 
انتقال وجه از طریق همراه‌بانک و اینترنت‌بانک برای حساب‌های تجاری 
روزانه یک میلیارد تومان و ماهانه ش��ش میلیارد تومان تعیین ش��ده 
اس��ت. در بخش دیگری از این اطلاعیه، سقف تراکنش‌های مربوط به 
کارت اعلام شده است. بر این اساس، کارت ‌به ‌کارت روزانه تا سقف ۱۵ 
میلیون تومان امکان‌پذیر است. همچنین سقف پل با شماره شبا، چه به 
‌صورت حضوری و چه غیرحضوری، تا ۱۰۰ میلیون تومان اعلام ش��ده 
اس��ت. از سوی دیگر، دارندگان حساب‌های تجاری می‌توانند از طریق 
خرید کارتی در پوز فروش��گاهی و خرید آنلاین تا سقف ۴۰۰ میلیون 
توم��ان در روز تراکنش انجام دهند. بانک مرکزی همچنین بر اهمیت 
آگاهی مش��تریان از سقف‌های تعیین‌شده تأکید کرده و توصیه کرده 
اس��ت که پیش از انجام انتقال وجه، مشتریان با توجه به نوع تراکنش 
و ابزار مورد استفاده، سقف مجاز آن را در نظر بگیرند. در یکی دیگر از 
اطلاعیه‌های منتشرشده، بانک مرکزی با تأکید بر ضرورت برنامه‌ریزی 
پیش از انجام تراکنش‌های بانکی، از مشتریان خواسته است با آگاهی 
از سقف انتقال وجه بانکی، تراکنش‌های خود را سریع‌تر و بدون دردسر 
انجام دهند. بر اس��اس این اطلاعات، س��قف تراکنش‌ها بسته به نوع 
حس��اب، ش��یوه انتقال وجه و ابزار پرداخت متفاوت است و دارندگان 
حساب‌های تجاری باید برای مبالغ بالاتر، متناسب با نوع عملیات بانکی 
خود، الزامات مربوط به ارائه اسناد یا استفاده از روش‌های دیگر انتقال 

وجه را در نظر بگیرند.
جزئیات س��قف‌های اعلام‌شده برای حس��اب‌های تجاری به شرح 

زیر است:
- انتقال وجه حضوری از حس��اب تجاری بدون ارائه اسناد: تا دو 

میلیارد تومان
- همراه‌بان��ک و اینترنت‌بانک: روزانه یک میلیارد تومان و ماهانه 

شش میلیارد تومان
- کارت‌به‌کارت: تا ۱۵ میلیون تومان در روز

پل با شماره شبا، حضوری و غیرحضوری: تا ۱۰۰ میلیون تومان
خری��د کارتی از طریق پوز فروش��گاهی و خری��د آنلاین: تا ۴۰۰ 

میلیون تومان در روز
این ارقام، چارچوب س��قف‌های اعلام‌ش��ده ب��رای تراکنش‌های 
حس��اب‌های تجاری را نش��ان می‌دهد و نوع عملی��ات و ابزار مورد 

استفاده، تعیین‌کننده سقف قابل انجام خواهد بود.  

اطلاعیه بانک مرکزی درباره گواهی امنیتی 
پایگاه‌های اطلاع‌رسانی

بانک مرک��زی درباره گواه��ی امنیتی پایگاه‌های اطلاع‌رس��انی، 
اطلاعی��ه صادر ک��رد. به گزارش خبرگ��زاری مه��ر، بانک مرکزی 
اع�الم کرد: در پی اقدامات خصمانه دش��من صهیونی آمریکایی در 
حوزه‌های نظامی و سایبری، گواهی فنی ـ امنیتی برخی پایگاه‌های 
اطلاع‌رس��انی مرتبط با بانک مرکزی از سوی تأمین‌کننده خارجی 
لغو ش��ده است و کاربران ممکن اس��ت هنگام مراجعه، با خطاهای 

مربوط به گواهی امنیتی SSL مواجه شوند.
بانک مرک��زی ضمن تأکید بر اینکه این موضوع ناش��ی از حمله 
س��ایبری به زیرس��اخت‌های بان��ک مرکزی نیس��ت، اعلام می‌کند 
تمامی خدمات بانک مرکزی برقرار است و اقدامات لازم برای اتخاذ 

تدابیر جایگزین و رفع مشکل گواهی امنیتی در حال انجام است.
ت��ا زمان رفع این مش��کل، هموطن��ان می‌توانند با عب��ور از پیام 
خط��ای نمایش‌داده‌ش��ده در مرورگ��ر، به خدم��ات موردنظر خود 
دسترس��ی پیدا کنند. بانک مرکزی از هموطنان درخواست می‌کند 
اخب��ار و اطلاعیه‌های مرتبط را صرفاً از طریق پایگاه‌ها و کانال‌های 

رسمی این بانک دنبال کنند.
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صعود طلا در بازار داخلی؛ هر گرم طلای ۱۸ عیار از 
۱۹ میلیون عبور کرد

بر اس��اس آخرین اعلام اتحادیه طلا و جواهر، قیمت هر گرم 
طلای ۱۸ عیار به ۱۹ میلیون و ۱۷۲ هزار تومان رسید و سکه 
تم��ام بهار آزادی طرح جدید ۱۹۰ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان 

قیمت‌گذاری شد.
به گزارش خبرنگار مهر، بازار طلا و س��که در روز شنبه ۲۴ 
م��رداد ۱۴۰۵ با صعود قیمت‌ه��ا در بخش‌های مختلف همراه 
بود. بر اساس نرخ‌های اعلامی در سایت اتحادیه طلا و جواهر، 
قیم��ت هر گرم طلای ۱۸ عی��ار هم‌اکنون ۱۹ میلیون و ۱۷۲ 
هزار تومان ثبت شده است که نشان‌دهنده تداوم فشار صعودی 

بر بازار داخلی طلا در شرایط فعلی است.
در بازار س��که نیز قیمت‌ها نسبت به روزهای گذشته تغییر 
یافت. س��که تمام بهار آزادی ط��رح قدیم با نرخ ۱۸۸ میلیون 
و ۶۰۰ ه��زار تومان و س��که تمام بهار آزادی ط��رح جدید با 
نرخ ۱۹۰ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان ارزش‌گذاری شد؛ تفاوت 
قیمت دو نوع سکه معادل یک میلیون و ۹۰۰ هزار تومان است 

که عمدتاً به تفاضل قیمت در بازار ثانویه بازمی‌گردد.
در بازار سبزه‌میدان که مرکز اصلی معاملات سکه‌های خرد 
به شمار می‌رود، قیمت نیم‌سکه بهار آزادی ۹۷ میلیون و ۱۰۰ 
هزار تومان، ربع‌سکه بهار آزادی ۵۳ میلیون و ۳۰۰ هزار تومان 
و س��که یک‌گرمی ۲۷ میلیون تومان تعیین ش��ده و به فروش 
می‌رسد. همچنین هر مثقال طلا در بازار داخلی ۸۳ میلیون و 

۵۰ هزار تومان ارزش‌گذاری شده است.
قیمت هر اونس طلا در بازارهای جهانی به ۴۳۷۷ دلار رسید 
ک��ه همچنان عامل اصلی تعیین‌کنن��ده روند قیمت‌ها در بازار 
داخلی به ش��مار می‌رود. تحلیلگران معتقدند تداوم نوس��انات 
در بازاره��ای جهانی، به‌ویژه تحت تأثی��ر عوامل ژئوپلیتیک و 
سیاس��ت پولی بانک مرکزی‌های بزرگ، ب��ر انتظارات فعالان 

بازار داخلی نیز اثرگذار بوده است.
کارشناس��ان بازار طلا می‌گویند با توج��ه به تداوم بی‌ثباتی 
در متغیره��ای کلان اقتص��ادی و ع��دم قطعی��ت در تحولات 
بین‌الملل��ی، احتمال تداوم نوس��انات در بازار طلا و س��که در 
روزهای آینده وج��ود دارد و توصیه می‌کنند متقاضیان خرید 
با مدیریت ریس��ک و با توجه به نی��از واقعی خود وارد معامله 

شوند.

افت صادرات نفت آمریکا به پایین‌ترین سطح از 
نوامبر ۲۰۲۵

اداره اطلاعات انرژی آمریکا از کاهش صادرات نفت خام این 
کشور به پایین‌ترین سطح از نوامبر ۲۰۲۵ خبر داد.

به گزارش خبرگزاری مه��ر به نقل از رویترز، اداره اطلاعات 
ان��رژی آمری��کا اعلام کرد ک��ه صادرات نفت خام این کش��ور 
هفته گذش��ته به ۳ میلیون و ۶۰ هزار بشکه در روز رسید که 
پایین‌ترین س��طح از نوامبر ۲۰۲۵ تاکن��ون و کمترین مقدار 
از زم��ان آغاز جنگ ایالات متحده و رژیم صهیونیس��تی علیه 

ایران است.
این نهاد انرژی همچنین اعلام کرد که ذخیره‌سازی نفت خام 
آمریکا به‌اس��تثنای نفت موجود در ذخیره‌سازی‌های راهبردی 
هفته گذش��ته به دلیل کاهش صادرات، افزایش غیرمنتظره‌ای 

داشت و بزرگترین رشد هفتگی را از ژانویه ۲۰۲۳ ثبت کرد.
اداره اطلاعات انرژی آمریکا اعلام کرد که ذخیره‌س��ازی‌های 
نفت خام این کشور در هفته منتهی به هفتم اوت )۱۶ مرداد( 
با ۱۷ میلیون و ۴۰۰ هزار بش��که افزای��ش به ۴۲۴ میلیون و 
۴۰۰ هزار بش��که رسید که بالاترین مقدار از پنجم ژوئن )۱۵ 
خرداد( اس��ت، در حالی که تحلیلگران در نظرس��نجی رویترز 
کاه��ش یک میلیون و ۴۰۰ هزار بش��که‌ای را پیش‌بینی کرده 

بودند.
مت اس��میت، مدیر بخش تحقیقات کالا در ش��رکت ردیابی 
کش��تی کپلر، گف��ت: تداوم افت ص��ادرات نفت خ��ام آمریکا 
هم‌زمان با افزایش چش��مگیر واردات، دومین رشد قابل‌توجه 
ذخیره‌س��ازی‌های نف��ت خ��ام را در تاریخ رق��م زده و بخش 
عمده‌ای از این افزایش در ساحل خلیج مکزیک در این کشور 
رخ داده اس��ت. ذخیره‌سازی نفت خام در امتداد ساحل خلیج 
مکزیک در آمریکا بیش��ترین رش��د هفتگی را از ژانویه ۲۰۲۳ 

ثبت کرده است.
بر اس��اس این گ��زارش، ذخیره‌س��ازی نفت خ��ام در مرکز 
کوش��ینگ در اوکلاهما یک میلیون و ۶۰۰ هزار بشکه افزایش 

یافته است.
جاش یانگ، مدیر ارش��د س��رمایه‌گذاری در شرکت بایسون 
اینترس��تس )Bison Interests(، گف��ت: گزارش این هفته 
حاکی از افزایش ش��دید ذخیره‌سازی‌های نفت در آمریکاست 
که غیرعادی به نظر می‌رس��د. صادرات آمری��کا در این هفته 
به‌طور غیرمعمول کاهش و واردات افزایش یافته است. چنانچه 
افزایش‌ بیش��تری در آینده گزارش ش��ود، تأثیر منفی بر نفت 
می‌گذارد، اما به نظر می‌رسد که این رویداد یک‌بار اتفاق افتاده 

باشد.
اداره اطلاع��ات ان��رژی آمریکا اعلام کرد ک��ه واردات روزانه 
نفت خام آمریکا با یک میلیون و ۷۷۰ هزار بش��که افزایش به 

بالاترین مقدار از ژوئن ۲۰۲۵ رسید.
بر اس��اس این گزارش، واردات نفت آمریکا از کانادا و ونزوئلا 

به بالاترین سطح در چند ماه گذشته رسیده است.
دیوید راس��ل، مدیر بخ��ش راهبرد بازار جهان در ش��رکت 
ترید استیش��ن )TradeStation(، گفت: ذخیره‌سازی‌های 
راهبردی آمریکا همچنان رو به کاهش اس��ت. در همین حال، 

ذخیره‌سازی بنزین روند کاهشی داشته است.
اداره اطلاعات انرژی آمریکا اعلام کرد: ذخیره‌س��ازی بنزین 
آمریکا در هفته یادش��ده با یک میلیون بشکه کاهش به ۲۰۸ 
میلیون و ۷۰۰ هزار بش��که رسید، در حالی که تحلیلگران در 
نظرسنجی رویترز کاهش یک میلیون و ۲۰۰ هزار بشکه‌ای را 

پیش‌بینی کرده بودند.
داده‌های این نهاد انرژی همچنین نشان داد که ذخیره‌سازی 
فرآورده‌های میان‌تقطیر ش��امل گازوئی��ل و نفت کوره در این 
هفته با ۱۰ هزار بش��که کاهش ب��ه ۱۰۷ میلیون و ۱۰۰ هزار 
بشکه رسید، در حالی که پیش‌بینی می‌شد این ذخیره‌سازی‌ها 

با افت یک میلیون و ۳۰۰ هزار بشکه‌ای همراه باشند.

خبرنــامه

رئی��س هیات رئیس��ه انجمن صنایع نس��اجی ایران با انتق��اد از قطعی برق 
واحدهای تولیدی، نسبت به آثار آن بر روند تولید و اشتغال هشدار داد و گفت: 
با توجه به س��هم حدود ۱۳ درصدی صنعت نس��اجی از اش��تغال کشور، حفظ 
فعالی��ت این واحدها و جلوگیری از تحمیل هزینه‌های بیش��تر به تولید باید در 
اولویت سیاست‌گذاری قرار گیرد. به گزارش ایسنا، مجید دستمالچیان - رئیس 
هیات رئیس��ه انجمن صنایع نساجی ایران - در نشست خبری با اصحاب رسانه 
با اش��اره به آث��ار قطعی برق بر فعالیت واحدهای نس��اجی گف��ت: قطعی برق 
مش��مول صنعت نساجی نیز شده و با توجه به زنجیره‌ای بودن فرآیند تولید در 
بس��یاری از واحدهای این صنعت، قطع برق می‌تواند خسارت‌های قابل توجهی 
به تولید وارد کند. وی اظهار کرد: در برخی بخش‌های صنعت نس��اجی، فرآیند 
تولید به گونه‌ای اس��ت که اگر برق قطع شود، خارج کردن خط از مدار تولید و 
راه‌اندازی مجدد آن زمان‌بر اس��ت و همی��ن موضوع هزینه‌های قابل توجهی به 
واحد تولیدی تحمیل می‌کند. دستمالچیان ادامه داد: درخواست ما این   که در 
این زمینه تجدیدنظر ش��ود. حفظ اشتغال باید یکی از اولویت‌های اصلی باشد. 
اگ��ر قرار باش��د واحد تولیدی فعالیت کند، حتی اگ��ر در مقطعی با محدودیت 

انرژی مواجه باشد، حفظ شغل و درآمد نیروی کار اهمیت بسیار زیادی دارد.
وی تصریح کرد: بخش قابل توجهی از صنعت نس��اجی به صنایع پتروشیمی 
وابس��تگی دارد و هرگونه اختلال در این زنجی��ره می‌تواند بر فعالیت واحدهای 
نس��اجی اثر بگذارد. صنعت نس��اجی در کش��ور دوره‌های مختلفی را پشت سر 
گذاش��ته است؛ در مقاطعی ش��رایط بسیار خوب و طلایی داش��ته و در برخی 
دوره‌ها نیز با مشکلات جدی مواجه بوده است، اما یکی از مهم‌ترین آسیب‌های 

همیشگی این صنعت، واردات و قاچاق کالا بوده است.
رئیس هیات رئیس��ه انجمن صنایع نساجی ایران ادامه داد: متاسفانه با وجود 
گذش��ت سال‌ها، هنوز نتوانسته‌ایم به شکل مناس��بی با برخی مشکلات مقابله 
کنیم. با این حال، واحدهایی که در ش��رایط س��خت باقی مانده و فعالیت خود 
را ادامه داده‌اند، نش��ان داده‌اند که صنعت نساجی از ظرفیت قابل توجهی برای 

ماندگاری و حفظ اشتغال برخوردار است.
سهم ۱۳ درصدی صنعت نساجی از اشتغال کشور

وی با اش��اره به نقش این صنعت در اشتغال کش��ور گفت: حدود ۱۳ درصد 
از اش��تغال کش��ور به صنعت نساجی مربوط می‌ش��ود و از جمله صنایعی است 
که در س��ال‌های اخیر تلاش کرده کمترین میزان تعدیل نیروی کار را داش��ته 
باشد و اش��تغال موجود خود را حفظ کند. دستمالچیان گفت: ارزش افزوده‌ای 
که صنعت نس��اجی ایجاد می‌کند، به میزان زیادی مبتنی بر نیروی کار است و 
از این منظر با بس��یاری از صنایع دیگر تفاوت دارد. صنعت نساجی یک صنعت 
بزرگ و اش��تغال‌زا است و بخش قابل توجهی از ارزش افزوده آن بر پایه نیروی 
انس��انی ش��کل می‌گیرد. وی در ادامه با اش��اره به موضوع انرژی گفت: مسئله 

انرژی صرفا به قطعی برق محدود نمی‌ش��ود و هزینه‌های سربار مرتبط با تامین 
انرژی نیز برای واحدهای تولیدی اهمیت دارد و در شرایطی که با افزایش نرخ‌ها 
مواجه هس��تیم، نباید هزینه‌های اضافی جدیدی به واحدهای تولیدی تحمیل 

شود؛ چراکه واحدهای صنعتی باید بتوانند روند تولید خود را حفظ کنند.
رئیس هیات رئیس��ه انجمن صنایع نساجی ایران خاطرنشان کرد: بخشی 
از هزینه‌هایی که در قبض برق واحدهای تولیدی لحاظ می‌ش��ود، در ظاهر 
ارقام بزرگی نیس��ت، اما مجموعه این موارد در نهایت قیمت تمام‌ش��ده برق 
ب��رای تولیدکننده را افزای��ش می‌دهد. بنابراین باید ب��ه این موضوع نیز در 
سیاس��ت‌گذاری‌های حوزه انرژی توجه شود. وی با اشاره به مشکلات تامین 
زیرس��اخت برای تولید اظهار کرد: تامین زیرس��اخت یکی از مسائل اساسی 
بخش تولید اس��ت و متاس��فانه در برخی حوزه‌ها متناسب با نیاز واحدهای 
تولیدی پیش نرفته اس��ت. این رئیس هیات رئیس��ه انجمن صنایع نساجی 
ایران گفت: یکی از مشکلات جدی، محدودیت اختیارات مدیران بانک‌ها در 
شهرستان‌هاس��ت. بخش قابل توجهی از واحدهای نس��اجی خارج از تهران 
مس��تقر هس��تند و در شهرس��تان‌ها فعالیت می‌کنند، اما اختیارات مدیران 
بانکی در این مناطق محدود اس��ت؛ برای مثال، اگر اختیار یک مدیر بانکی 
در یک استان حدود ۱۰ میلیارد تومان باشد، این رقم در شرایط فعلی حتی 
برای تامین مواد اولیه بس��یاری از واحده��ای تولیدی نیز رقم قابل توجهی 

محسوب نمی‌شود.
دستمالچیان با انتقاد از برخی رویه‌های موجود در نظام بانکی گفت: در حال 
حاضر، تمرکز زیادی بر شاخص‌هایی مانند معدل موجودی حساب وجود دارد، 
در حالی که به نظر من در شرایط فعلی باید موضوع انضباط مالی واحد تولیدی 
نی��ز مورد توج��ه قرار گیرد و این در حالی اس��ت یک تولیدکننده در ش��رایط 
فعلی ممکن اس��ت ترجیح دهد منابع خود را صرف تامین مواد اولیه و افزایش 
موجودی انبار کند، نه اینکه صرفا موجودی حساب خود را افزایش دهد و اینکه 
یک شرکت هم موجودی مناسبی از مواد اولیه در انبار داشته باشد و هم معدل 

حساب بالایی حفظ کند، در شرایط فعلی بسیار دشوار است.
وی تاکید کرد: اگر بانک‌ها ببینند یک شرکت از انضباط مالی برخوردار است 
و توان مالی مناس��بی دارد، باید در ش��رایط سخت اقتصادی به آن کمک کنند 
ت��ا حداق��ل بتواند مواد اولیه مورد نیاز خود را تامی��ن و موجودی خود را حفظ 
کند و از س��وی دیگر یکی دیگ��ر از موضوعات مهمی که کمتر مورد توجه قرار 
می‌گیرد، زمان اس��ت. ممکن است یک واحد تولیدی برای دریافت تسهیلات یا 

تامین مالی، چند ماه درگیر فرآیندهای بانکی باشد.
رئیس هیات رئیسه انجمن صنایع نساجی ایران افزود: وقتی تامین مالی یک 
واح��د تولی��دی چهار یا پنج ماه زمان می‌برد، در ای��ن فاصله قیمت مواد اولیه، 
نرخ ارز و سایر متغیرهای اقتصادی تغییر می‌کند. بنابراین ممکن است در زمان 

دریافت منابع، ش��رایط بازار به کلی متفاوت شده باشد و حتی توجیه اقتصادی 
خرید مواد اولیه نیز تغییر کند. بنابراین در کنار میزان تسهیلات و منابع مالی، 
باید زمان تامین مالی نیز مورد توجه قرار گیرد؛ چراکه برای تولیدکننده، زمان 

در شرایط فعلی اهمیت بسیار زیادی دارد.
دس��تمالچیان درباره تامین برق صنایع نساجی نیز اظهار کرد: مشکل تامین 
برق مسئله‌ای نیست که به تازگی ایجاد شده باشد و صنعت نساجی چند سال 
اس��ت با آن درگیر است و از همان ابتدا نیز هش��دار داده شد که اگر برای این 
مش��کل چاره‌اندیشی نشود، شرایط سال‌به‌سال سخت‌تر خواهد شد. اما بسیاری 
از صنایع توانس��ته‌اند برای تامین برق مورد نیاز خود راهکارهایی پیدا کنند، اما 
صنایع نساجی به دلیل گستردگی و پراکندگی واحدهای این صنعت در سراسر 

کشور، با محدودیت‌هایی مواجه است.
وی با اش��اره به راهکارهای جدید تامین ب��رق گفت: برخی از روش‌هایی که 
اخی��را برای تامین برق مطرح ش��ده، از نظر اقتصادی ب��رای واحدهای تولیدی 
توجی��ه ن��دارد؛ چراکه هزینه تولید ب��رق به اندازه‌ای افزای��ش پیدا می‌کند که 

محصول نهایی دیگر توان رقابت در بازار را نخواهد داشت.
رئیس هیات رئیس��ه انجمن صنایع نس��اجی ایران گفت: اگر کشور با کمبود 
منابع ارزی مواجه اس��ت، باید این س��وال مطرح ش��ود که چرا به جای تسهیل 
صادرات، روزبه‌روز محدودیت‌های بیش��تری برای صادرکنندگان ایجاد می‌شود 
و از آنجا که همه می‌دانیم کشور با تحریم و محدودیت‌های ارزی مواجه است، 
اما در چنین ش��رایطی باید مس��یر صادرات را تس��هیل کرد ت��ا تولیدکننده و 
صادرکنن��ده بتوانن��د ارز مورد نیاز خ��ود را تامین کنند ام��ا ناهماهنگی میان 
دس��تگاه‌های مختلف متولی حوزه صادرات، از جمله سازمان‌های مرتبط، بانک 
مرکزی و س��ایر دستگاه‌های نظارتی، موجب شده تولیدکننده و صادرکننده در 

بسیاری از موارد با سردرگمی مواجه شوند.
دس��تمالچیان ادامه داد: وقتی مقررات به گونه‌ای باشد که صادرکننده برای 
تعه��دات ارزی خود ب��ا محدودیت‌های متعدد مواجه ش��ود، نتیجه آن کاهش 
انگیزه صادرات و از دس��ت رفتن بازارهای بین‌المللی اس��ت. ما بازارهای زیادی 
را در دنیا از دس��ت داده‌ایم و در ش��رایطی که تولیدکنن��ده ایرانی برای حفظ 
بازارهای صادراتی خود تلاش می‌کند، سیاس��ت‌های داخل��ی نباید به گونه‌ای 

باشد که امکان رقابت را از او بگیرد.
وی در پایان گفت: مش��کلات صنعت نساجی به صورت زنجیره‌ای به یکدیگر 
مرتبط هس��تند و از تامی��ن انرژی و مواد اولیه گرفته ت��ا تامین مالی، مقررات 
ارزی و صادرات رت ش��امل می‌ش��ود بنابراین نمی‌توان هر کدام از این مسائل 
را به صورت جداگانه بررس��ی کرد و انتظار داش��ت تولیدکننده بتواند در چنین 
ش��رایطی به فعالیت خود ادامه دهد چراکه حفظ تولید و اش��تغال نیازمند یک 

نگاه هماهنگ و واقع‌بینانه در سیاست‌گذاری است.

گلایه نساجی‌ها از خاموشی برق

معاون ارتقای کس��ب‌وکار س��ازمان توس��عه تجارت با اشاره به تغییر 
ترکیب صادرات ایران به منطقه اوراس��یا گفت: ای��ران در کنار افزایش 
حجم صادرات، در تلاش اس��ت سهم کالاهای خام و نیمه‌خام را کاهش 
داده و صادرات کالاهای با ارزش افزوده بالاتر را افزایش دهد؛ رویکردی 
ک��ه می‌تواند ب��ه ارتقای ارزش صادرات و بهره‌گیری بیش��تر از ظرفیت 

بازارهای منطقه منجر شود
امیر روش��ن‌بخش قنبری در گفت‌وگو با ایس��نا، با اش��اره به شرایط 
خاص تجارت خارجی کش��ور در س��ال جاری اظهار کرد: امسال فضای 
تجارت خارجی کاملا متفاوت از س��ال‌های گذش��ته اس��ت و به همین 
دلیل، رویکرد ما در سازمان توسعه تجارت نیز متناسب با شرایط جنگی 

و موضوعات متاثر از آن طراحی شده است.
وی افزود: مهم‌ترین اس��تراتژی ما در این شرایط، توسعه کریدورهای 
تج��اری و مس��یرهای جایگزی��ن ب��رای مقابل��ه ب��ا لطمات ناش��ی از 
محدودیت‌های ایجاد شده در مسیرهای دریایی و تجاری بود. در همین 
راس��تا تلاش کردیم از تمام ظرفیت‌های موجود در مرزها، اعم از ریلی، 

جاده‌ای و دریایی در شمال کشور استفاده کنیم.
معاون ارتقای کسب‌وکار سازمان توسعه تجارت ادامه داد: از روزهای 
نخست جنگ، موضوع دیده‌بانی مرزها را به‌صورت مستمر دنبال کردیم 
و از طریق معاونان بازرگانی ادارات صمت در ۱۲ استان مرزی، وضعیت 

مرزهای کشور با کشورهای همسایه را به‌طور هفتگی رصد کردیم.
رصد هفتگی مشکلات مرزی

روشن‌بخش قنبری گفت: در این فرآیند، هر هفته نظام مسائل مرزی 
اس��تخراج و مشکلات در سه س��طح کوتاه‌مدت، میان‌مدت و بلندمدت 
دس��ته‌بندی ش��د تا برای هر یک از آنها راهکار متناسب در نظر گرفته 

شود.
وی با اش��اره به اقدامات متقابل برخی کشورهای همسایه که موجب 
ایجاد صف و اختلال در مرزها ش��ده بود، اظهار کرد: در سازمان توسعه 
تجارت، با معاونت اقتصادی، استانداران و تمام مجموعه‌هایی که به‌نوعی 
از مس��ائل کریدوری متاثر بودند، هماهنگی انجام دادیم و خوشبختانه 
در بس��یاری از مرزها، طی چهار ماه نخست نسبت به روزهای ابتدایی، 

گشایش‌های قابل توجهی ایجاد شد.
وی یکی از نمونه‌های این اقدامات را مرز بازرگان عنوان کرد و گفت: 
در روزهای نخس��ت، در این مرز حدود ۱۷ ت��ا ۱۸ کیلومتر صف ایجاد 

شده بود، اما با اقداماتی که انجام شد، وضعیت بهبود پیدا کرد.
»حکمرانی لجستیکی« نامتوازن است

روش��ن‌بخش قنبری ب��ا بیان اینکه بخش��ی از مش��کلات موجود به 
س��اختار لجستیکی کش��ور بازمی‌گردد، گفت: یک موضوع مهم که من 
از آن با عنوان »حکمرانی لجس��تیکی« یاد می‌کنم، این است که ما در 
این حوزه به ش��کل متوازن عمل نکرده‌ایم. این عدم توازن باعث ش��ده 

در بسیاری از مرزها، با وجود اینکه ظرفیت استفاده از آنها را داشته‌ایم، 
زیرساخت‌های لازم را توس��عه نداده باشیم. اکنون توسعه زیرساخت‌ها 
در دس��تور کار قرار گرفته است. س��تاد ملی گذر که با مسئولیت وزیر 
راه و شهرس��ازی فعالیت می‌کند، بسیاری از این موضوعات را پیگیری 
می‌کند و بخش��ی از مس��ائل نیز به هیئت وزیران منتقل ش��ده اس��ت. 
سازمان توس��عه تجارت نیز به‌عنوان عضو این مجموعه، در شناسایی و 

حل مسائل مرزی همکاری می‌کند.
معاون ارتقای کس��ب‌وکار س��ازمان توس��عه تجارت هدف اصلی این 
اقدام��ات را افزایش ت��اب‌آوری تجارت خارجی دانس��ت و گفت: تلاش 
کرده‌ایم در ش��رایط فعلی، از مس��یر کریدورها و مس��یرهای جایگزین، 
ت��اب‌آوری تجاری کش��ور را افزایش دهیم تا تج��ار در حوزه صادرات و 

واردات با کمترین مشکل مواجه شوند.
گشایش در مسیر پاکستان

روش��ن‌بخش قنبری با اش��اره به مذاکرات انجام‌ش��ده با کش��ورهای 
همس��ایه اظهار کرد: در همین چارچوب، مذاکراتی با پاکس��تان انجام 
شد و هفته گذشته نیز به‌عنوان رئیس هیئت در پاکستان حضور داشتم 
و درباره مس��ائل موجود گفت‌وگو کردیم. خوش��بختانه در حال حاضر 
گمرک پاکستان در مرز مشترک، از سوی طرف پاکستانی به‌صورت ۲۴ 
س��اعته فعال شده است. همچنین در مس��یر حمل‌ونقل پاکستان و در 
منطق��ه خزر، نیز اقدامات اصلاحی خوبی انجام ش��ده و تلاش کرده‌ایم 

سرعت تجارت را افزایش دهیم.
وی با اش��اره به تش��کیل کمیته اضطراری در سازمان توسعه تجارت 
گفت: در ایام جنگ، کمیته اضطراری برای بررس��ی مس��ائل تجارت و 
بازرگانی تش��کیل شد و با کمک شورای عالی امنیت ملی نیز مصوباتی 
گرفتیم که موجب ش��د زمان بیش��تری برای انجام برخی فرآیندها در 
اختیار فعالان اقتصادی قرار گیرد تا فش��ارهای ناشی از شرایط موجود، 

آسیب بیشتری به تجارت کشور وارد نکند.
معاون ارتقای کس��ب‌وکار سازمان توسعه تجارت در پاسخ به پرسشی 
درباره برنامه این س��ازمان ب��رای جلوگیری از قط��ع ارتباط بنگاه‌های 
ایرانی با بازارهای صادراتی خود در ش��رایط فعلی نیز گفت: قطع نشدن 
ارتباط بنگاه‌ها با طرف‌های تجاری خارجی، در بخش روابط بین بخش 
خصوص��ی و بخش خصوصی، تا حد زیادی به موضوع کریدورها مربوط 
می‌شود؛ اما در کنار آن، یک وظیفه مهم دیگر نیز بر عهده ماست و آن 
بسترس��ازی برای تجارت اس��ت. در همین راستا، توافقنامه تجارت آزاد 
با اوراس��یا که از اردیبهشت‌ماه سال گذشته اجرایی شد، زمینه مناسبی 

برای توسعه تجارت با این منطقه ایجاد کرده است.
روش��ن‌بخش قنبری با اشاره به رش��د تجارت با منطقه اوراسیا ادامه 
داد: با وجود اتفاقات و محدودیت‌های ایجادش��ده در ماه‌های گذش��ته، 
تجارت با این منطقه رشد داشته و صادرات خدمات فنی و مهندسی نیز 

افزایش یافته اس��ت. این موضوع نش��ان می‌دهد سازمان توسعه تجارت 
در ش��رایط جنگ نیز تلاش کرده از ظرفیت‌های مختلف برای توس��عه 
تجارت خارجی استفاده کند و بازارهای مختلف از جمله بازار اوراسیا و 

آفریقا را مورد توجه قرار دهد.
حرکت به سمت صادرات کالاهای با ارزش افزوده بالاتر

معاون ارتقای کس��ب‌وکار س��ازمان توس��عه تجارت با اشاره به تغییر 
ترکیب صادرات به منطقه اوراس��یا گفت: یکی از ویژگی‌های مهم بازار 
اوراس��یا این اس��ت که تلاش کرده‌ایم صادرات صرفا ب��ه کالاهای خام 
و نیمه‌خام محدود نش��ود. در گذش��ته بخش قاب��ل توجهی از کالاهای 
صادراتی ما به این منطقه، ارزش نس��بتاً پایینی به ازای هر تن داش��ت 
و ای��ن موضوع نش��ان‌دهنده س��هم بالای کالاهای خ��ام و نیمه‌خام در 
ص��ادرات بود، اما اکنون در کنار افزایش صادرات، تلاش ش��ده ترکیب 
کالاهای صادراتی نیز تغییر کند و کالاهای با ارزش افزوده بالاتر س��هم 

بیشتری داشته باشند.
نمایشگاه‌های تجاری با وجود محدودیت‌های جنگی ادامه یافت

روش��ن‌بخش قنب��ری درباره برنامه س��ازمان توس��عه تج��ارت برای 
برگزاری رویدادها و نمایشگاه‌های تجاری نیز گفت: بخشی از برنامه‌های 
نمایش��گاهی در سال جاری تحت تاثیر شرایط جنگ قرار گرفت. در آن 
مقطع، حضور هیئت‌های تجاری و ش��رکت‌های خارجی با مش��کلاتی 
مواجه بود؛ از یک سو محدودیت‌های حمل‌ونقل و پرواز وجود داشت و 
از س��وی دیگر، شرایط امنیتی کشور بر برگزاری تجمعات و رویدادهای 
تجاری تاثیر گذاش��ته بود، با این حال، برگ��زاری رویدادهای تجاری را 
متوقف نکردیم و چندین نمایش��گاه برگزار ش��د. همچنین پاویون‌های 

ایران در برخی رویدادهای خارجی، از جمله در پاکستان، برپا شد.
وی با تاکید بر اهمیت نمایش��گاه‌ها در توسعه تجارت خارجی اظهار 
کرد: نمایش��گاه‌ها و رویدادهای تجاری از ای��ن جهت اهمیت دارند که 
بخش��ی از آنها به هم‌رس��انی و حضور تجار خارجی مربوط می‌ش��ود و 
بخ��ش دیگر نیز به حضور و معرفی ش��رکت‌های ایرانی اختصاص دارد. 
بنابرای��ن این رویداده��ا می‌توانند در حفظ ارتب��اط بنگاه‌های ایرانی با 

بازارهای خارجی نقش مهمی داشته باشند.
معاون ارتقای کس��ب‌وکار سازمان توس��عه تجارت با اشاره به یکی از 
برنامه‌های مهم پیش‌روی این س��ازمان گفت: یکی از موضوعات مهمی 
که اکنون در دستور کار قرار دارد، برگزاری نمایشگاه جمهوری اسلامی 
ایران در منطقه اوراس��یا در بلاروس است. بازار اوراسیا می‌تواند فرصت 
قابل توجهی برای صادرکنندگان ایرانی ایجاد کند، با توجه به ش��رایط 
روس��یه و تحریم‌هایی که این کش��ور با آن مواجه اس��ت، اس��تفاده از 
ظرفیت بازار اوراس��یا می‌تواند برای ایران اهمیت زیادی داش��ته باش��د 
و بس��یاری از نیازه��ای این منطقه نیز می‌توان��د از طریق ظرفیت‌های 

تولیدی و صادراتی ایران تامین شود.

گام تازه ایران برای فاصله گرفتن از خام‌فروشی
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معاون سازمان اداری و استخدامی کف حقوق کارکنان دولت در سال 
جاری را ۱۸ میلیون و ۷۰۰ هزار تومان و سقف پرداخت را ۱۳۰ میلیون 
تومان اعلام و همچنین تصریح کرد: تبدیل وضعیت و قرارداد مس��تقیم 
حدود ۷۰۰ هزار نیروی ش��رکتی به دلیل مغایرت با برخی احکام قانونی 

فعلا امکان‌پذیر نیست.
به گزارش ایس��نا، ذبیح‌الله س��لمانی امروز )۲۴ مرداد ماه( در نشست 
خبری درباره س��اماندهی وضعیت نیروهای شرکتی اظهار کرد: موضوع 
تبعیض در وضعیت نیروهای ش��رکتی که تحت عنوان »طرح ساماندهی 
کارکنان دولت« مطرح ش��د، از س��ال ۱۳۹۹ در مجل��س کلید خورد و 
نهایتاً در س��ال ۱۴۰۱ به تصویب مجلس شورای اسلامی رسید. شورای 
نگهب��ان چندین ایراد به این مصوب��ه گرفت و در نهایت مجلس ایرادات 
ش��ورای نگهب��ان را اصلاح کرد و در س��ال ۱۴۰۲ آخرین اصلاحیه این 

طرح را تقدیم کرد.
وی ادام��ه داد: مجدداً ایراداتی از س��وی هیئت عال��ی نظارت مجمع 
تشخیص مصلحت نظام به این مصوبه وارد شد و سه ایراد اساسی به آن 
گرفته ش��د. نخستین ایراد هیئت عالی نظارت مجمع تشخیص مصلحت 
نظام، مغایرت این مصوبه مجلس با بند ۲ سیاست‌های کلی نظام اداری 
بود. بند ۲ سیاست‌های کلی نظام اداری چه می‌گوید؟ می‌گوید هرگونه 
به‌کارگیری نیروی انس��انی در دس��تگاه‌های دولتی باید از مسیر عدالت 
اس��تخدامی و برابری فرصت‌ها انجام ش��ود. اگر این نیروهای شرکتی را 
بیاورید و تبدیل کنید، قرارداد کار معین ببندید و مستخدم دولت کنید، 
این افراد در آزمون اس��تخدامی شرکت نکرده‌اند و عدالت استخدامی در 

اینجا زیر سؤال می‌رود.
س��لمانی گفت: ایراد دوم به بند ۱۰ سیاس��ت‌های کل��ی نظام اداری 
اس��تناد داش��ت. بند ۱۰ چه می‌گوید؟ چابک‌س��ازی، متناسب‌سازی و 
اندازه‌س��ازی س��اختار و اندازه دولت. زمانی که ش��ما ۷۰۰ هزار نفر را، 
که به زعم ما در س��امانه »س��ایر« ثبت شده‌اند، وارد کنید و به کارکنان 
دول��ت اضافه کنید، در اینجا چابک‌س��ازی را انج��ام نداده‌اید. برخلاف 
چابک‌س��ازی و متناسب‌سازی اندازه دولت، شما یک بار اضافه به دولت 

وارد کرده‌اید و تعداد کارکنان دولت را افزایش داده‌اید.
معاون س��رمایه انسانی سازمان اداری و اس��تخدامی کشور ادامه داد: 
بند س��وم ایرادات هیئت عالی نظارت مجمع تش��خیص مصلحت نظام، 
مغایرت مصوبه با بند ۱۶ سیاس��ت‌های کلی اقتص��اد مقاومتی بود. بند 
۱۶ سیاس��ت‌های اقتصاد مقاومتی چیس��ت؟ صرفه‌جویی در هزینه‌های 
عمومی کش��ور از مسیر متناسب‌سازی س��اختار، چابک‌سازی ساختار و 

موارد این‌چنینی و حذف هزینه‌های زائد.
وی توضی��ح داد: زمانی که این افراد را تبدیل وضعیت می‌کنید، برای 
دول��ت هزینه ایج��اد می‌کنید. این هزینه از این حیث اس��ت که ممکن 
اس��ت هزینه نیروی انس��انی خیلی بالا نباشد، اما هزینه تجهیزات ایجاد 
می‌ش��ود. برای مثال، تجهیزات یک شرکت که اکنون برای یک دستگاه 
غذا طبخ می‌کند، متعلق به همان ش��رکت اس��ت؛ تمام یخچال، فریزر، 
اجاق و س��ایر تجهیزات متعلق به آن ش��رکت است. به محض اینکه این 
قرارداد را لغو کنید، دس��تگاه مکلف اس��ت تجهی��زات خریداری کند و 
لاجرم باید این تجهیزات را داش��ته باش��د. یا ماش��ین‌آلات و تجهیزات 
دیگ��ری که برای انجام آن فعالیت ضروری اس��ت. بنابراین بار مالی این 
موارد بر دولت تحمیل می‌ش��ود و با بند ۱۶ سیاس��ت‌های کلی اقتصاد 

مقاومتی مغایرت دارد.
سلمانی گفت: در نشست‌هایی که داشتیم، نیروهای شرکتی که بخش 
اعظم��ی از زحمات و خدمات دس��تگاه‌های اجرایی بر دوش این عزیزان 
است، چندین دغدغه را مطرح می‌کردند. یکی از این دغدغه‌ها، همان‌طور 
که شما هم فرمودید، امنیت شغلی بود و اینکه مستقیماً با دولت قرارداد 
ببندی��م. درب��اره اینکه چه موانع و محدودیت‌هایی وجود داش��ت و چرا 
امکان چنین تصمیم‌گیری‌ای در دولت وجود نداشت، باید توضیح دهم. 
دغدغ��ه دوم ای��ن نیروها این بود که حقوق و مزایای کارکنان ش��رکتی 
مانند س��ایر کارکنان، به‌موقع و سر ماه پرداخت نمی‌شود. شرکت‌ها پول 
را از دس��تگاه می‌گیرند، در حساب خود نگه می‌دارند و ۱۰ روز، ۲۰ روز 

بعد حقوق و مزایای نیروهای شرکتی را پرداخت می‌کنند.
معاون س��رمایه انسانی سازمان اداری و اس��تخدامی کشور ادامه داد: 
دغدغ��ه دیگر این ب��ود که اف��راد می‌گفتند زمانی که به بازنشس��تگی 
می‌رس��یم، به ما گفته می‌شود ۳۰ سال خدمت کرده‌اید، اما وقتی برای 
بازنشستگی به سازمان تأمین اجتماعی مراجعه می‌کنیم، گفته می‌شود 
س��ابقه خدمت ش��ما به ۳۰ سال نرسیده اس��ت. برای مثال، در سال یا 
ماه‌هایی به جای اینکه ۳۰ یا ۳۱ روز بیمه برای شما رد شود، ۲۰ یا ۲۵ 
روز بیمه رد شده است. بنابراین پنج روز، ۱۰ روز یا بیشتر از سابقه بیمه 

شما کم شده و بیمه به‌طور کامل واریز نشده است.
وی گفت: دغدغه بعدی این بود که در دستگاه‌های اجرایی به نیروهای 
رسمی، پیمانی یا قراردادی خدمات رفاهی ارائه می‌شود، اما این خدمات 
به نیروهای شرکتی پرداخت یا تخصیص داده نمی‌شود. این‌ها فهرستی 
از دغدغه‌هایی بود که در جلس��ات مختلف داش��تیم. نهایتاً این موضوع 
در کارگروه ویژه‌ای که از س��وی دولت تش��کیل شده بود و با مسئولیت 

سازمان اداری و استخدامی مورد بررسی قرار گرفت. با توجه به موانع و 
محدودیت‌های قانونی که عرض خواهم کرد، دغدغه اول، یعنی اینکه با 

دستگاه قرارداد مستقیم ببندیم، امکان‌پذیر نشد.
س��لمانی درباره موان��ع و محدودیت‌های قانونی توضی��ح داد: یکی از 
این موان��ع، تبصره ذیل ماده ۳۲ قانون مدیریت خدمات کش��وری بود. 
قانونگذار گفته اس��ت دس��تگاه اجرایی حداکثر تا ۱۰ درصد پست‌های 
س��ازمانی خود می‌تواند نیروی قرارداد کار معین داش��ته باشد. در اکثر 
دس��تگاه‌ها، این میزان به مراتب بیشتر اس��ت. در برخی دستگاه‌ها ۱۵، 
۱۷، ۱۸، ۲۰ و حت��ی ۳۰ درص��د ش��ده و ای��ن اتفاق در طول س��الیان 
متمادی، به دلیل مصوباتی که از س��وی دولت یا مجلس صادر شده، رخ 
داده اس��ت. معاون سازمان اداری و اس��تخدامی افزود: بنابراین اینکه ما 
بیاییم این افراد را قرارداد کار معین کنیم، قطعاً با تبصره ذیل ماده ۳۲ 
قانون مدیریت خدمات کشوری مغایرت داشت؛ چون سقف آن پر است. 
من به چه ش��کلی باید ۷۰۰ هزار نفر دیگ��ر را اضافه کنم؟ این موضوع 
حتم��اً نیازمند مجوز قانونگذار بود. نکت��ه دوم و قانون دیگری که برای 
م��ا مانع و محدودیت ایجاد می‌کرد، جدول ذیل ماده ۱۰۴ قانون برنامه 
هفتم پیش��رفت بود. در جدول ش��ماره ۲۲، اگر ردیف آن را نگاه کنید، 
گفته ش��ده دولت مکلف است تا پایان برنامه ۱۵ درصد از نیروی انسانی 

خود را کاهش دهد. این تکلیف قانونگذار است.
معاون سرمایه انسانی سازمان اداری و استخدامی کشور ادامه داد: اگر 
ما این افراد را به عنوان کارمند دولت اضافه می‌کردیم، در ماده ۷ قانون 
مدیریت خدمات کش��وری کارمند تعریف شده است؛ یعنی فردی که بر 
اس��اس حکم یا قرارداد مقام صلاحیت‌دار در دس��تگاه اجرایی مش��غول 
خدمت اس��ت. بنابراین این افراد هم کارمند دولت محسوب می‌شدند. از 
یک طرف قانون تکلیف کرده بود که ۱۵ درصد نیروی انسانی را کاهش 
دهیم و از طرف دیگر ما باید خلاف این تکلیف، ۷۰۰ هزار نفر را تبدیل 
وضعیت می‌کردیم و به صورت قرارداد کار معین به کارکنان دولت اضافه 
می‌کردیم. این موضوع با س��نجه‌های عملکردی جدول شماره ۲۲ ذیل 

ماده ۱۰۴ قانون برنامه هفتم مغایرت داشت.
وی ادام��ه داد: یک محدودیت یا مانع قانونی دیگر، ماده ۱۰۵ بود. در 
آنجا تکلیف شده است که دولت تا پایان سال سوم، ۱۵ درصد واحدهای 
س��ازمانی را کاهش دهد. زمانی که واحد س��ازمانی حذف می‌ش��ود، ما 
نمی‌توانی��م برای آن قرارداد نیروی انس��انی منعقد کنی��م. بنابراین این 
موض��وع نیز مغای��رت قانونی داش��ت. بنابراین در جلس��ات متعدد این 
موضوع مطرح ش��د و گفتیم در این مرحله امکان اینکه قرارداد مستقیم 

با دس��تگاه‌ها منعقد کنیم، وجود ندارد. یا باید مجلس ش��ورای اسلامی 
قانون‌گذاری کند و مصوبه جدیدی بدهد که با این ایرادات مواجه نشود، 
یا اینکه برای این موضوع تکلیف دیگری در نظر گرفته ش��ود. گفتیم به 
جز این دغدغه، س��ه، چه��ار مورد دغدغه دیگر نیز ای��ن نیروهای عزیز 
داشتند؛ بنابراین حداقل برویم و آن دغدغه‌ها را مرتفع کنیم. مصوبه‌ای 

که با شماره ۵۴۵ ابلاغ شد، در راستای رفع همان دغدغه‌هاست.
معاون س��رمایه انسانی سازمان اداری و استخدامی کشور توضیح داد: 
گفتیم از این به بعد حقوق و دس��تمزد نیروهای شرکتی را مستقیماً به 
ذی‌نفع نهایی پرداخت می‌کنیم و دیگر پول را به ش��رکت نمی‌دهیم که 

در حساب خود نگه دارد و ۱۰، ۱۵ یا ۲۰ روز بعد آن را پرداخت کند.
وی ادامه داد: دوم اینکه کسورات بیمه و بازنشستگی این افراد را خود 
دولت مستقیماً به صندوق‌های بازنشستگی پرداخت می‌کند تا این اتفاق 
نیفتد که فرد در زمان بازنشس��تگی بگوید ب��ه جای ۳۰ روز، ۳۱ روز یا 
حت��ی تمام روزهای کاری، ۲۰ یا ۲۵ روز برای من بیمه پرداخت ش��ده 
است. بیمه به صورت کامل واریز می‌شود. یکی از موضوعات مهم این بود 
که س��وابق این عزیزان از بین نرود و سابقه خدمتی که داشته‌اند، دیده 
ش��ود. سلمانی گفت: شما استحضار دارید که در آزمون‌های استخدامی، 
حتی یک دهم نمره یا نیم نمره هم سرنوشت‌س��از است. در آزمون‌های 
رقابتی، گفتیم این افراد باید در فرصت‌های برابر در آزمون شرکت کنند 
و اگر می‌خواهند مس��تقیماً وارد دولت شوند، از مسیر آزمون استخدامی 
وارد ش��وند. ماده ۴۴ قانون مدیریت خدمات کش��وری نیز تکلیف کرده 
و گفته اس��ت هرگونه به‌کارگیری نیروی انس��انی بای��د از طریق آزمون 
اس��تخدامی باش��د. رأی هیئت عمومی دیوان عدال��ت اداری نیز همین 
اس��ت و می‌گوید ورود به خدمت در دس��تگاه اجرایی و مستخدم دولت 
ش��دن باید از طریق آزمون‌های فراگیر که در فضای رقابتی و به صورت 
عادلانه برگزار می‌شود، انجام شود. معاون سرمایه انسانی سازمان اداری 
و اس��تخدامی کشور ادامه داد: بنابراین گفتیم سوابق این عزیزان محترم 
شمرده شود و در آزمون‌های استخدامی شرکت کنند و به ازای هر سال 
سابقه خدمت، یک امتیاز و حداکثر چهار امتیاز برای سوابق این عزیزان 
نی��ز در آزمون‌های اس��تخدامی در نظر گرفته ش��ود. این مصوبه بخش 
اعظم��ی از دغدغه‌ه��ای این عزیزان را رفع خواهد کرد و ان‌ش��اءالله اگر 
م��وردی برای تبدیل وضعیت و انعقاد قرارداد مس��تقیم این افراد وجود 
داش��ته باش��د، قانونگذاران محترم و مجلس ش��ورای اسلامی می‌توانند 
برای آن تصمیم‌گیری کنند و ان‌شاءالله آن موضوع نیز در جای خودش 

محفوظ خواهد بود.

معاون سازمان توسعه تجارت با اشاره به کاهش محدودیت‌های بازگشت 
ارز، گف��ت: اختلال در انتقال وجوه و کندی واردات ناش��ی از مش��کلات 
حمل‌ونق��ل، ایفای تعهدات ارزی صادرکنن��دگان را با تأخیر مواجه کرده 

است.
محمدصادق قنادزاده، معاون خدمات تجاری س��ازمان توس��عه تجارت 
ای��ران، در گفتگو با خبرنگار مهر درباره انتقاد بخش خصوصی نس��بت به 
سخت‌گیری‌ها در زمینه بازگشت ارز حاصل از صادرات اظهار کرد: بخش 
خصوصی نس��بت به اصل بازگش��ت ارز اعتراضی ندارد و در مجموع همه 
معتقدند که ارز حاصل از صادرات باید به کشور بازگردد، اما اختلاف نظرها 
و نارضایتی‌ها بیش��تر درباره نرخ، ش��رایط، دوره‌ه��ای زمانی و روش‌های 

بازگشت ارز است.
قن��ادزاده اف��زود: در این زمینه بانک مرکزی ط��ی مدت اخیر همراهی 
خوبی داش��ته و تقریباً هر چند وقت یک‌بار یکی از محدودیت‌های قبلی 

برداش��ته شده اس��ت، به‌گونه‌ای که در حال حاضر محدودیت خاصی در 
روش‌های بازگش��ت ارز نداریم. پی��ش از این هم تفاوت‌های قابل توجهی 
در نرخ‌ها وجود داش��ت و هم روش‌های بازگشت ارز محدود بود؛ در حالی 
که برخی از روش‌های تعیین‌ش��ده از نظر اقتصادی برای بخش خصوصی 

منفعتی نداشت و به همین دلیل مورد استقبال قرار نمی‌گرفت.
اختلاف بخش خصوصی بر سر شیوه بازگشت ارز است

وی ادام��ه داد: اکنون بخش قابل توجه��ی از این محدودیت‌ها و موانع 
برطرف ش��ده اس��ت و اگر در ش��رایط ثبات قرار داشتیم و وضعیت فعلی 
وجود نداش��ت، گشایش‌هایی که در شیوه‌های بازگش��ت ارز اتفاق افتاده 
بود، احتمالاً میزان نارضایتی بخش خصوصی را نس��بت به گذشته بسیار 

کاهش می‌داد.
معاون خدمات تجاری س��ازمان توس��عه تجارت ایران با تشریح شرایط 
فعلی گفت: در حال حاضر به دلیل اینکه نظام حواله و انتقال وجوه عمدتاً 

در ام��ارات فعالیت می‌کرد و امارات نیز در مقطعی محدودیت‌های زیادی 
ب��رای نقل‌وانتقالات ایجاد کرد، برخی فعالان اقتص��ادی با چالش مواجه 
ش��دند تا بتوانند مسیرهای جایگزین و راه‌های دیگری برای انتقال وجوه 

پیدا کنند.
اختلال در انتقال وجوه، ایفای تعهدات ارزی را عقب انداخت

قنادزاده تصری��ح کرد: این موضوع باعث ایجاد تأخیرهایی ش��د که بر 
مهلت‌های ش��رکت‌ها تأثیر گذاشت و بعضاً برخی شرکت‌ها نتوانستند در 
زمان قانونی خود تعهداتشان را ایفا کنند. به همین دلیل، دولت در همان 
هفته‌های نخست پس از جنگ اعلام کرد برای افرادی که سررسید تعهد 
ارزی آنها در این بازه قرار داشته، بانک مرکزی موظف است این مهلت را 

دو ماه به تعویق بیندازد تا بتوانند مسائل خود را حل و فصل کنند.
وی افزود: این تس��هیل از س��وی دولت انجام شد و اخیراً نیز دولت این 
مهل��ت را تا پایان ش��هریور تمدی��د کرد؛ به این معنا که برای بخش��ی از 

تعهدات، فرصت بیش��تری در نظر گرفته ش��د تا فعالان اقتصادی بتوانند 
مسائل خود را برطرف کنند.

کندی واردات به تعهدات صادراتی هم سرایت کرد
قنادزاده ادامه داد: مس��ئله اینجاست که ش��رکت‌ها یا بخش زیادی از 
فع��الان اقتصادی می‌خواهند از محل واردات، تعه��دات ارزی خود را ایفا 
کنند، اما واردات نیز به دلیل مشکلاتی که در حمل‌ونقل، حمل دریایی و 
تنش‌های موجود وجود دارد، کندتر و دش��وارتر شده و هزینه‌های آن نیز 

افزایش یافته است.
معاون سازمان توسعه تجارت اضافه کرد: به تبع این شرایط، میزان ایفای 

تعهدات صادراتی نیز تحت تأثیر قرار گرفته است.
وی تأکید کرد: بنابراین عمده نارضایتی موجود به دلیل شرایط خاصی 
اس��ت که اکنون بر تجارت و مس��ائل اقتصادی حاکم شده و واقعاً از بابت 

روش‌ها و سازوکارهای بازگشت ارز نیست.

موانع بازگشت ارز کاهش یافت

سقف حقوق کارکنان دولت ۱۳۰ میلیون تومان

 تبدیل وضعیت ۷۰۰ هزار نیروی شرکتی امکان‌پذیر نیست
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نویسنده: علی آل‎علی
وقت��ی درباره یک برند مش��هور فک��ر می‎کنیم، معمولا قب��ل از اینکه 
محصولات آن در ذهن‎مان ردیف ش��ود، چن��د تا ویژگی کلیدی نظر آدم 
را جل��ب می‎کند. مثلا آدیداس با هیجان، تناس��ب‎اندام و راحتی حتی در 
س��خت‎ترین ورزش‎های دنیا گره خورده است. شاید فکر کنید این پیامد 
طبیع��ی تولید محصول در صنعت ورزش باش��د، اما ب��ا یک نگاه دقیق‎تر 
متوجه می‎شویم بقیه برندها چنین ویژگی‎هایی ندارند. به زبان خودمانی، 
مشتریان موقع خرید از بقیه برندها چنین ویژگی‎هایی را به یاد نمی‎آورند. 

به همین خاطر آدیداس در سراسر دنیا فروش‎های حیرت‎انگیزی دارد. 
نکته کلیدی چه درباره آدیداس و بقیه برندهای موفق دنیا وجود دارد، 
سرمایه‎گذاری هوشمندانه آنها بر روی پیام برند است. احتمالا این اصطلاح 
به گوش ش��ما تازه باشد. خب کمتر کارآفرینانی در دنیا تا حالا درست و 
حس��ابی درباره این استراتژی اطلاعات کسب کرده است. البته اینجا پای 
یک مافیای انحصارگر در میان نیست، بلکه تازگی این مفهوم نقش کلیدی 
دارد. به علاوه تنبلی خیلی از کارآفرینان در آشنایی با استراتژی‎های تازه 
را هم نباید دست کم گرفت. همه این نکات دست به دست هم داده تا پیام 

برند یک استراتژی بکر و دست نخورده باشد. 
اگر شما دوس��ت دارید به شیوه‎ای متفاوت با مخاطب‎تان ارتباط برقرار 
کنید، احتمالا راه‎های کلیش��ه‎ای چندان به کارتان نخواهد آمد. خب این 
روزها دائما صحبت از ارتباط و تعامل منحصر به فرد با مخاطب اس��ت. با 
این حال کمتر کسی درباره نحوه ایجاد این تعامل و ارتباط حرفی به زبان 
م��ی‎آورد. انگار ک��ه کارآفرینان باید از ناکجا این دس��تاورد مهم را محقق 

سازند. 
ما در روزنامه فرصت امروز استراتژی پیام برند را یکی از گزینه‎های ایده 
آل برای بهبود روابط از مخاطب هدف می‎دانیم. البته به شرط اینکه آن را 
درست اجرا کنید. متاسفانه خیلی وقت‎ها کارآفرینان انواع استراتژی‎ها را به 

جای هم استفاده کرده و در نهایت انتظار موفقیت هم دارند. 
ش��ما در این مقاله یاد می‎گیرید استراتژی پیام برند دقیقا چیست، چه 
مزایایی دارد و از همه مهمتر چطور باید آن را قالب‎بندی کرد. خب اگر از 
دردس��رهای تعامل با مشتریان و شکست در این حوزه خسته شده‎اید، بد 
نیس��ت در ادامه با ما همراه باشید تا پنجره‎ای به سوی ایجاد تمایز میان 

خودتان با رقبا باز کنید. 
پیام برند دقیقا چیست؟

قبل از اینکه س��راغ رویاپ��ردازی در بازار برویم، باید درک ‌درس��تی از 
چیس��تی استراتژی برند داشته باشیم. خب این استراتژی دقیقا چیست؟ 
اگر به این س��وال جواب درس��ت و حس��ابی ندهیم، تمام مسیر را اشتباه 

خواهیم رفت. 
پی��ام برند در واقع نحوه ارتباط یک برند با مخاطب هدفش اس��ت. اگر 
یادت��ان باش��د در ابتدای مقاله گفتی��م هر برند بزرگی معم��ولا با برخی 
ویژگی‎های کلیدی به یاد آورده می‎ش��ود. خب این ویژگی‎ها برخواسته از 
ش��خصیت برند است. مثلا ردبول همیشه شخصیت ماجراجویی داشته و 
در این راس��تا از ورزشکاران رشته‎های سخت و خطرناک حکایت می‎کند. 
این امر از طریق مدیریت هوش��مندانه ارتباط��ات صورت می‎گیرد. یعنی 
مدیران ردبول به طور کاملا آگاهانه طوری روابط‎شان با مخاطب را تنظیم 
می‎کنند که چنین شخصیتی از خودشان در ذهن مشتریان شکل بگیرد. 
پیام برند نقطه اتصال میان ش��خصیت برند و درک مخاطب از آن اس��ت. 
بنابراین ما در اینجا با یک استراتژی پیونددهنده رو به رو هستیم که مثل 

حلقه زنجیر عمل می‎کند. 
اگر بخواهیم از یک‌ مثال س��اده درباره تاثی��ر و نحوه کارکرد پیام برند 
استفاده کنیم، بد نیست سراغ زندگی روزمره برویم. معمولا پدر و مادرها 
در خانواده تصویر روشنی دارند. مثلا این کلیشه که مادرها دوست ندارند 
بچه‎ها فست فود بخورند، ریشه در نوع رفتار و برقراری ارتباط آنها با بچه‎ها 
دارد. به طوری که پیام اصلی آنها در زمینه سلامت یک »نه« بزرگ به انواع 
فست فود اس��ت. خب برندها نیز دقیقا با همین رفتارها تصویر خودشان 
نزد مشتری را می‎سازند. حالا این وسط پیام برند کمک می‎کند تا تصویر 
مطلوبی در میان مش��تریان از برندمان بسازیم. به طوری که فرصت برای 

تعامل‎های بعدی فراهم باشد. 
اگرچه پیام برند در زندگی روزمره به اسم‎های دیگری مثل مهارت‎های 
ارتباط فردی ش��ناخته می‎شود، اما در دنیای کسب و کار چارچوب‎بندی 
دقیق دارد؛ چراکه در این میان پای هزینه‎های بسیار زیادی در میان است 

و کسب و کارها نمی‎توانند دست از پا خطا کنند. 
ح��الا که با یک تعریف جمع و جور درباره پیام برند آش��نا ش��دیم، بد 
نیست کم کم برویم سراغ مزایای آن. خب این استراتژی اصلا به چه درد 
برندها می‎خورد؟ این سوالی است که سعی می‎کنیم در بخش بعد جواب 
دندانگیری به آن بدهیم. پس با ما همراه باشید تا برخی نکات کلیدی در 

این رابطه را یاد بگیرید. 
پیام برند: مزایایی برای اجرا

هیچ‌ کارآفرینی قبل از اینکه با مزایای یک استراتژی آشنا شود، دست به 
اجرای آن نمی‎زند. این نکته‎ای است که شما هم باید سرلوحه کارتان قرار 
دهید. خب بدون بررسی مزایای یک استراتژی وضعیت آدم مثل ورود به 
یک جنگل تاریک و ناشناخته خواهد بود. به همین خاطر ما در این بخش 
قص��د داریم برخی از نکات کلیدی درباره تاثیر پیام برند بر روی وضعیت 
کسب و کار را بررسی کنیم. اینطوری شما خیال‎تان از بابت اثرگذاری آن 
راحت می‎ش��ود. خب اجازه دهید بدون اتلاف وقت برویم سراغ ماموریت 

اصلی‎مان.
بازاریابی بر پایه مشتریان

وقتی برند ش��ما شخصیت جذابی برای مشتری داشته باشد، ناخودآگاه 
فرد مورد نظر دس��ت ب��ه معرفی‎تان با دیگران خواهد زد. این مس��ئله‎ای 
اس��ت که می‎تواند وضعیت ش��ما در ارتباط با مخاطب ه��دف را به طور 
قابل ملاحظه‎ای تغییر دهد. درست به همین خاطر اگر تا حالا هزینه‎های 
بسیار زیادی برای بازاریابی و تبلیغات کرده‎اید، حالا دیگر می‎توانید کمی 

بودجه‎تان را پس‎انداز کنید. 
پیام برند به ش��ما کمک می‎کند همانطور که مشتریان دوست دارند، با 
آنها ارتباط برقرار کنید. بی‎شک این روش بیشتر باب میل مشتریان خواهد 
بود. اشتباه کلیدی در این میان تلاش برخی از کارآفرینان برای تعامل با 
مخاطب هدف بر مدار سلیقه شخصی است. خب در بازار کسی به سلیقه 
شما اهمیت نمی‎دهد. در عوض این مشتریان هستند که در کانون توجه 
قرار دارند. به همین خاطر اگر نتوانید ذهنیت درس��تی در میان مشتریان 

ایجاد کنید، کلاه‎تان پس معرکه خواهد بود. 
بازاریابی مبتنی بر مشتریان یک میانبر کاربردی برای رقابت با برندهای 
بزرگ محسوب می‎شود. خب وقتی مسئولیت یک کسب و کار کوچک را 
برعهده داشته باش��ید، همیشه فرصت‎های مالی محدودی پیش روی‎تان 
خواهد بود. بنابراین استفاده از راهکاری برای دور زدن رقبای پولدار امری 
ضروری خواهد بود. پیام برند دقیقا همان استراتژی است که در این میان 
به ش��ما کمک خواهد کرد. بنابراین لازم نیست خیلی به خودتان زحمت 

داده یا حتی شرایط را سخت کنید. در عوض می‎توانید به ساده‎ترین شکل 
ممکن با پیام برند توانایی‎تان برای رقابت را دوچندان سازید. 

خلق شخصیت متمایز
شخصیت هر برند بیانگر ارزش‎ها و هویتی است که آن را توسعه می‎دهد. 
متاسفانه خیلی از برندها در بازار درگیر بی‎هویتی هستند. به همین خاطر 
مشتریان انگیزه ای برای تعامل با آنها پیدا نمی‎کنند. این مسئله‎ای است 

که مزیت دوم پیام برند را شکل می‎دهد. 
پی��ام برند به کارآفرینان برای ایجاد ش��خصیتی جذاب و متمایز کمک 
می‎کند. به طوری که برند ش��ما به سادگی هرچه تمام‎تر در میان هزاران 
رقیب دیگر قابل شناس��ایی باش��د. یک مثال موفق در این رابطه برند لیز 
)Lay's( اس��ت. این برند همیشه نقشی مهم در دورهمی‎های دوستانه و 
همین طور فرهنگ هواداری از تیم‎های ورزشی داشته است. دلیل این امر 

پیام مش��خص این برند برای مخاطب است: ما کنارتان هستیم تا هیجان 
مسابقه را با یک خوراکی خوشمزه دوچندان کنید!

اگر دقت کرده باش��ید، هرجا ترکیب رنگ زرد و کمی قرمز به چش��م 
بخورد، ذهن آدم فورا سراغ لیز می‎رود. شما حتی لازم نیست طرفدار پر و 
پاقرص این برند باشید تا چنین تجربه‎ای را پشت سر بگذارید؛ چراکه این 
روزها پیام برند لیز در ترکیب با بازاریابی گسترده همه‎گیر شده است. این 
دقیقا همان مسئله‎ای است که به شما برای تعامل بهتر با مخاطب هدف 

کمک شایانی می‎کند. 
بی‎ش��ک ترکیب پیام برند ب��ا بازاریابی جذابیت زی��ادی دارد، اما ما در 
این مقاله قصد نداریم این معجون را پیش روی ش��ما قرار دهیم. ما سعی 
می‎کنیم اول از همه به ش��ما نش��ان دهیم چطور باید از همین استراتژی 
به تنهایی اس��تفاده کرد. بعدا با دست پر برای ترکیب آن با دیگر روش‎ها 

مهمان‎تان خواهیم شد. 
برندینگ منظم و هدفمند

تلاش‎های معطوف به برندس��ازی در میان همه کسب و کارها مشاهده 
می‎شود. با این حال حال فقط تعدادی از برندها در عمل توانایی اثرگذاری 
درست و حس��ابی بر روی مخاطب را دارند. درست به همین خاطر ما در 
روزنامه فرصت امروز معتقدیم در این زمینه باید نوعی هدفمندی در کار 

باشد. وگرنه تمام تلاش‎های شما هیچ خواهد شد.
بی‎شک هر کارآفرینی برنامه خاصی برای نتیجه بخش کردن فعالیت‎های 
خود دارد. با این حال در حوزه برندینگ بهتر است نیم نگاهی به پیام برند 
هم داشته باشیم.‌ خب یک برند بدون پیام مشخص هیچ دستاورد مهمی 
برای مخاطب ندارد. به همین خاطر مش��تریان به سادگی از کنارش عبور 
خواهند کرد. این دقیقا همان مسئله‎ای است که می‎تواند ذهنیت مشتریان 
نسبت به یک برند را کاملا تغییر دهد. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت 
امروز معتقدیم ش��ما برای بهبود وضعیت‎تان چ��اره‎ای به غیر از تعامل با 

مخاطب هدف بر مدار پیام برند ندارید.
خب پیام برند به س��اده‎ترین شکل ممکن تمام تلاش‎های شما در بازار 
را منظ��م می‎کند. خیل��ی وقت‎ها یک برند در قال��ب تعامل با مخاطب‎ها 
س��یگنال‎های متناقضی ارس��ال می‎کند. این ام��ر موجب تعجب یا حتی 
سردرگمی مش��تریان می‎ش��ود. به همین خاطر اس��تفاده از یک الگوی 
تنظیم‎کننده در این میان ضروری خواهد بود. به طوری که تمام تلاش‎های 
ش��ما در جهت ایجاد تصویری منس��جم به یکدیگر گره بخورد. شاید فکر 
کنید این کار به س��ادگی امکان‎پذیر اس��ت، اما راستش را بخواهید، هیچ 
کارآفرینی بدون یک برنامه دقیق توان انجام چنین کاری را نخواهد داشت. 
درس��ت در چنین شرایطی استراتژی پیام برند مثل یک نکته کلیدی سر 

راه‎تان سبز خواهد شد. ماجرا جالب شد، نه؟
راه و چاه ایجاد پیام برند

حالا که مزایای پیام برند به عنوان یک اس��تراتژی را مورد مطالعه قرار 
دادیم، نوبتی هم باش��د، باید فکری به حال اجرای آن کنیم. اصلا چطور 
باید این استراتژی را پیاده کرد؟ ساده‎ترین روش برای خلق یک پیام برند 
اثرگذار چیست؟ ما در ادامه سعی می‎کنیم برخی از نکات کلیدی در این 
رابطه را با شما در میان بگذاریم. پس با ما همراه باشید تا آخرین مرحله از 

ماموریت‎تان را نیز با موفقیت پشت سر بگذارید. 
تعریف ماموریت و هدف برند 

پیام برند در واقع حامل کار ویژه‎ای است که شما در بازار برای خودتان 
تعریف کرده‎اید. مثلا تس�ال با هدف حمل و نقل ارزان و سازگار با محیط 
زیس��ت وارد بازار شد. این ماموریت در قالب پیام برند و سپس شخصیت 
این کسب و کار نمود پیدا کرده است. بنابراین اگر فکر کرده‎اید بدون هدف 

مشخصی در بازار امکان اجرای پیام برند را دارید، سخت دراشتباهید.
ماموریت ش��ما در بازار امری است که قبل از تولید محصول باید نهایی 
شود. اجازه دهید چند تا مثال مختلف را با هم مرور کنیم تا دست‎تان راه 
بیفتد. زمانی که بهای هتل‎ها در آمریکا سر به فلک می‎کشید، یک استارت 
آپ تازه نفس با هدف دسترسی مسافران به اقامتگاه‎های ارزان‎قیمت وارد 
بازار ش��د. ایر بی ان بی )Airbnb( از همان ابتدا ماموریت خودش را به 
بهترین ش��کل ممکن تعریف کرده بود. این ماموریت نه تنها دسترس��ی 
مس��افران به اقامتگاه‎ه��ای ارزان، بلکه درآمدزایی از ام�الک خالی برای 
صاحبان‎ش��ان بود. درس��ت به همین خاطر این برند در طول مدت زمانی 
کوتاه ولی مخاطب در آمریکا پیدا کرد. به طوری که دیگر مس��ئله قیمت 
هتل برای مسافران مطرح نبود. پیام ایر بی ان بی در طول سال‎های اخیر 
یکسان مانده است. آنها سعی در ترسیم شخصیتی کمک‎کننده و به فکر 
اقتصاد خانواده را داشته‎اند. فکر می‎کنم کمی دقت در هویت این برند به 

خوبی موفقیتش را نشان دهد. 
یکی دیگر از مثال‎های خوب در این میان مربوط به برگر کینگ اس��ت. 
در زمان��ی که م��ک دونالد با کیفیت فاجعه‎بار برگره��ای خود دل خیلی 
از مش��تریان را خ��ون کرده بود، برگر کینگ با هدف ارائ��ه غذای ارزان و 

باکیفیت وارد بازار ش��د. ماموریت این برند مثل روز روش��ن بود: شکست 
دادن مک دونالد و هر برند دیگری که فست فود بی‎کیفیت تحویل مشتری 

می‎داد.
اگر شما هنوز پیام برندتان را به طور دقیق طراحی نکرده‎اید، بد نیست 
قبل از اینکه دست به کار شوید، کمی درباره ماموریت و هدف برندتان فکر 
کنید. این امر می‎تواند تجربه‎ای متفاوت برای خودتان به توان کارآفرین و 

صدالبته مشتریان رقم بزند. 
بد نیس��ت از خودتان بپرسید چرا وارد بازار ش��ده‎اید؟ شاید این سوال 
کلیش��ه‎ای به نظر برس��د، اما وضعیت‎تان برای بهبود رابطه با مخاطب را 
تغییر خواهد داد. خب در این سناریو شما با برنامه و هدفی مشخص وارد 
بازار می‎شوید. باور کنید یا نه، خیلی از کسب و کارها اصلا هدف مشخصی 
از ورود به بازار ندارند. بنابراین شما می‎توانید برنده اصلی این جدال حساس 

باشید. به طوری که در مدت زمانی کوتاه همه عاشق برندتان شوند. 
ارزیابی رقبا

مرحله بعدی از کار شما کمی آشنا به نظر می‎رسد‌. خب کارآفرینان در 
حالت عادی نیز باید ارزیابی رقبا را مدنظر داش��ته باشند. این کار با هدف 
شناس��ایی اقدامات تازه رقبا صورت می‌گیرد. خب هیچ کارآفرینی دوست 
ندارد در مقایسه با رقبا از جریان تعامل عقب بماند. درست به همین خاطر 

شما باید خودتان را آماده هرگونه اجرای تکنیک‎های تازه نگه دارید. 
هدف از ارزیابی رقبا تلاش برای کش��ف شیوه س��اماندهی پیام برند از 
س��وی آنهاس��ت. خب برندهای بزرگی که رقیب شما محسوب می‎شوند، 
سرمایه‎گذاری هنگفتی در همه حوزه‎ها انجام می‎دهند. بنابراین بد نیست 
نیم نگاهی به استراتژی پیام برندشان داشته باشید. البته بعید نیست برخی 
از رقبای شما چنین استراتژی را اجرا نکنند، اما برای اطمینان هم که شده 
باید یک ارزیابی کوچک از وضعیت داشته باشید. این امر خیال‎تان در بازار 

را راحت خواهد کرد. 
فراموش نکنید، شما برای هدفی مشخص دست به ارزیابی رقبا می‎زنید. 
بنابراین نباید در طول مس��یر ماموریت‎تان را رها کنید. متاسفانه خیلی از 
کارآفرین��ان در میانه راه به طور کامل ماموریت و هدف‎ش��ان را فراموش 

می‎کنند. به طوری که باید دائما این مسئله را به یادشان انداخت. 
بد نیس��ت برای سادگی و سرعت بیش��تر کار هم که شده فقط رقبای 
بزرگ را مد نظر قرار دهید. ش��اید این امر کمی س��خت و دش��وار به نظر 
برس��د، اما دست کم فرصت خوبی برای رهایی از شر یک فرآیند طولانی 
خواهد بود. شما را نمی‎دانم، ولی من که وقتی یک کاری خیلی طول بکشد 
دیگر تمام انگیزه‎ام برای انجامش را از دس��ت می‎دهم. پس بهتر اس��ت با 
انتخاب هوشمندانه رقبا برای ارزیابی این مسئله را بدل به چالشی بزرگ 

برای خود نکنید. 
ایجاد صدای برند

قب��ل از اینکه پیام برندتان کامل ش��ود، باید نی��م نگاهی به صدای آن 
نیز داش��ته باشید. وقتی درباره صدای برند حرف می‎زنیم، در واقع لحن و 
ش��یوه برقراری ارتباط با مخاطب را مدنظر داریم. آیا شما به دنبال لحنی 
دوستانه هس��تید یا ترجیح می‎دهید کمی هم که شده هویت حرفه‎ای و 
خشک‎تان را بروز دهید؟ هیچ توصیه مشخصی در این رابطه برای برندها 
وجود ندارد. در عوض شما باید براساس شناختی که از بازار و ویژگی‎های 
دلخواه برندتان دارید، دست به عمل بزنید. این امر می‎تواند شرایط شما در 
بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای تغییر دهد. به همین خاطر ضروری اس��ت 
قبل از اینکه با عجله س��راغ عبور از خط پایان باش��ید، انتخابی مهم را به 

سرانجام برسانید. 
نکته‎ای که در این میان به ش��ما برای تصمیم‎گیری بهتر کمک خواهد 
کرد، مس��ئله مربوط به ماموریت‎تان اس��ت. خب بسته به نوع ماموریت و 
هدفی که دارید، لحن مناس��ب نیز خودش را نشان خواهد داد. مثلا برای 
برند پپسی یک لحن جدی اصلا خوشایند نیست؛ چراکه با زندگی روزمره 
و س��لیقه‎های متفاوت مشتریان س��ر و کار دارد. به همین خاطر معرفی 
خودش به عنوان یک برند روزمره یا به زبان بهتر دوستی همیشه پایه بهتر 
خواهد بود. همانطور که دوستان در تعامل با هم لحن عادی دارند، پپسی 
هم از لحنی بی‎نهایت معمولی و حتی ش��وخ اس��تفاده می‎کند. درست به 
همین خاطر دهه‎هاست در میان مشتریان طرفدارهای پر و پاقرصی دارد. 
ش��ما نمی‎توانید در بازار میان ماموریت برند، لحن و پیام‎تان هماهنگی 
ایج��اد نکنی��د. خب این هماهنگی به ش��ما برای اثرگ��ذاری بهتر کمک 
می‎کند، وگرنه برندی به نظر می‎رسید که هیچ شناختی از اصول کسب و 

کار نداشته و کارش را نیز به بدترین شکل ممکن پیش می‎برد. 
یادتان باش��د، صدای برند امری نیست که در طول زمان دائما تغییرش 
دهید. به همین خاطر قبل از اینکه در این مورد تصمیم نهایی را بگیرید، 
باید جنبه‎های مختلف مسئله را به خوبی مورد بررسی قرار دهید. این امر 
به ش��ما برای جمع بندی هرچه بهتر درباره شرایط کمک خواهد کرد. به 

ع�الوه نیاز به دوباره‎کاری را کاهش می‎دهد. فکر می‎کنم ش��ما هم قبول 
داشته باشید برندی که دائما لحنش را تغییر می‎دهد، چندان مورد اعتماد 

نباشد، مگر نه؟
شروع تعامل با مخاطب

حالا ش��ما در مرحله پایانی کار هس��تید. بنابراین باید کارتان را شروع 
کرده و تعامل تان با مخاطب را وارد فاز تازه‎ای کنید‌. بی‎ش��ک حالت ایده 
آل طراحی پیام برند پیش از شروع به کار رسمی است، اما اگر قبل از این 
تعاملاتی با مش��تریان داشته‎اید، حالا باید شروعی دوباره را در دستور کار 
قرار دهید. این امر می‎تواند برای شما فرصتی دوباره باشد. پس سعی کنید 

در رفتارتان نیز نمود پیدا کند.
وظیفه شما در این میان تلاش برای تعامل بهتر از قبل با مشتریان است. 
اجازه دهید پیام برند به شیوه‎ای متفاوت از قبل خودش را به مشتری نشان 
دهد. یکی از اشتباهات رایج در این میان تلاش بی‎پایان کارآفرینان برای 
ترکیب کردن اس��تراتژی‎های مختلف است. لطفاً برای مدتی هم که شده 
این مس��ئله را کنار بگذارید؛ چراکه به غیر از شکس��ت و ناکامی دستاورد 

دیگری برای‎تان به همراه نخواهد داشت. 
بی‎شک هر تعاملی که با مخاطب بر مدار پیام برند صورت گیرد، نیاز به 
زمان دارد. خب شما یک کار تازه کرده‎اید و کمی زمان می‎برد تا هویت‎تان 
به خوبی برای مخاطب نمایان شود. پس اصلا عجله نکنید. در عوض اجازه 

دهید شرایط به مرور زمان برای مشتریان بهتر شود. 
بعد از اینکه کمی زمان گذش��ت، نوبت ارزیابی انتقادی اوضاع می‎رسد. 
‌در این مرحله ش��ما باید شرایط را به طور انتقادی مورد توجه قرار دهید. 
هدف از این کار شناس��ایی نقاط ضعف و بهبودهای احتمالی اس��ت. خب 
هیچ کاری در دنیا بی‎نقص نیست. بنابراین شما باید در طول زمان ایرادات 
جزئی را شناسایی کرده و در جهت رفع آنها بکوشید. فقط در این صورت 

شانسی برای تعامل بهتر با مخاطب‎تان خواهید داشت. 
آخرین مرحله کارتان استفاده از بازخوردهای دریافتی از مخاطب خواهد 
بود. این نکته اهمیت بس��یار زیادی دارد؛ چراکه کمک می‎کند تا برندتان 
را همانطور که مش��تریان دوس��ت دارند، معرفی کنی��د. پس چرا منتظر 
هس��تید؟ همین حالا کارتان را ش��روع کرده و در قالب ارتباط با مخاطب 
از بازخوردهای دریافتی نهایت استفاده را ببرید.‌ وگرنه شاید زمانی متوجه 

اشتباهات برندتان شوید که دیگر خیلی دیر شده است. 
سخن پایانی

حالا دیگر به پایان ماجراجویی‎مان در دنیای پیام برند رس��یده‎ایم. شما 
الان نه تنها با این استراتژی آشنا شده‎اید، بلکه آمادگی اجرای آن در دنیای 
واقعی را نیز دارید. یادتان باشد، این استراتژی قرار نیست یک شبه شما را 
بدل به موفق‎ترین برند دنیا کند. در عوض می‎توانید روی آن به مثابه یکی 
از الزامات اساس��ی برای فعالیت حرفه‎ای در بازار حس��اب کنید. اینطوری 
انگیزه‎تان برای اجرای آن نیز بیش��تر می‎ش��ود. پس منتظر چه هستید؟ 
همین حالا کارتان را ش��روع کرده و پیام برندتان را ش��کل دهید.  هرجا 
در اجرای اس��تراتژی پیام برند به مشکل خوردید، مثل همیشه می‎توانید 
روی ما حس��اب کنید. کارشناس‎های ما در روزنامه فرصت امروز همیشه 
آماده کمک به ش��ما و برندتان هستند. پس تعارف را کنار گذاشته و با ما 

در ارتباط باشید. 
منابع:

https://asana.com/resources/brand-messaging-
framework

https : / /blog .hubspot .com /marketing /brand-
communication-strategy

https://rockcontent.com/blog/brand-messaging-
guide

پیام برند )Brand Message( چیست و به چه دردی می‎خورد؟



7اقتصاد امروز یکشنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290
25 مرداد 1405

شماره 2988



نویسنده: علی آل‎علی
گشت و گذار در دنیای آنلاین تجربه‎ای لذت‎بخش برای اغلب مردم دنیا 
محس��وب می‎شود. با این حال گاهی اوقات اتفاقات ناخوشایند این تجربه 
ش��یرین را خراب می‎کند. یکی از نمونه‎های واضح در این میان س��رعت 
پایین سایت‎هاست. خب وقتی آدم با کلی ذوق و شوق مشغول جست‎وجو 
در گوگل است، مواجهه با سایت‎هایی که سرعت‎شان از مورچه هم کمتر 
است، حسابی کسل‎کننده خواهد بود. در چنین شرایطی اصلا بعید نیست 

آدم قید گشت و گذار در فضای آنلاین را هم بزند. 
ما در روزنامه فرصت امروز س��رعت س��ایت‎ها را ام��ری بی‎نهایت مهم 
می‎دانی��م. به طوری که حتی اگر ش��ما محتوای درجه یکی هم داش��ته 
باشید، بازهم کسی به آن نگاه نخواهد کرد. این مسئله‎ای است که می‎تواند 
ش��رایط شما را به طور مداوم دشوار س��اخته یا حتی اوضاع‎تان در بازار را 

نیز به هم بریزد. 
بی‎شک صحبت درباره افزایش سرعت سایت امری جذاب و هیجان‎انگیز 
است، اما نکته کلیدی‎تر در این میان نحوه انجام چنین کاری است. خب 
حرف زدن خشک و خالی یا وعده‎های توخالی که کاری را پیش نمی‎برد. 

به همین خاطر شما باید دقت نظر بیشتری در این رابطه داشته باشید. 
ما امروزه کنارتان هستیم تا زیر و بم افزایش سرعت سایت را دربیاورید. 
نگران نباش��ید، اصلا قرار نیست کارهای عجیب و غریبی انجام دهیم. در 
عوض همه کارها محدود به استفاده از برخی نکات جانبی در زمینه بهبود 
سرعت سایت می‎ش��ود. اینطوری می‎توانید بدون دغدغه یا نگرانی خاص 

کارتان را پیش ببرید. 
خب اجازه دهید کم کم برویم سراغ روش‎های بی‎دردسر افزایش سرعت 
س��ایت. البته قبل از آن لازم اس��ت برخی نکات جانبی را بررسی کنیم تا 
وضعیت بهتری از نقطه نظر بررس��ی شرایط به دست بیاورید. پس اجازه 

دهید تخته گاز به سوی محتوای اصلی برویم.
چرا سرعت سایت مهم است؟

سرعت س��ایت عاملی مهم در رتبه‎بندی سئو محسوب می‎شود. با این 
حال کمتر کس��ی درباره چرایی اهمیت ای��ن معیار صحبت می‎کند. این 
مسئله‎ای است که می‎تواند شرایط شما را به طور چشمگیری تغییر داده 
و اوضاع را به س��ود رقبا شکل دهد. به همین خاطر ما در این بخش برای 
اینکه مقدمه خوبی به منظور ورود به بحث اصلی داش��ته باش��یم، س��راغ 

بررسی چرایی اهمیت سرعت سایت رفته‎ایم.
تجربه کاربران

وقتی س��ایت شما سرعت خوبی داشته باش��د، تجربه کاربران از کسب 
و کارتان بی‎نهایت بهتر خواهد ش��د. این مس��ئله‎ای است که می‎تواند در 
بلندمدت اوضاع را به طور قابل ملاحظه‎ای به س��ود شما تغییر دهد. خب 
وقت��ی کاربران از وقت‎گذرانی در س��ایت‎تان لذت ببرن��د، آن را به اطلاع 
دیگران نیز می‎رسانند. بنابراین شما موقعیت بسیار خوبی برای تولید محتوا 

و جلب نظر کاربران پرشمار خواهید داشت. 
نقطه مقابل سناریوی بالا، شرایطی است که سایت شما سرعت بی‎نهایت 
پایینی دارد. ش��ما را نمی‎دانم، ولی من که در این ش��رایط اصلا انگیزه‎ای 
برای مراجعه به س��ایت یک برند نخواهم داش��ت. به علاوه، پس از مدتی 
گوگل نیز حسابی از خجالت‎تان درخواهد آمد. آن وقت دیگر هیچ عذر و 

بهانه‎ای برای مشکلات‎تان نخواهید داشت. 
نرخ تبدیل

نرخ تبدیل به مجموعه افرادی که پس از مراجعه به س��ایت‎تان اقدام به 
خرید یا دست کم کلیک بر روی لینک‎های دیگر می‎کنند، گفته می‎شود. 
هرچه س��رعت سایت شما بالاتر باشد، کاربران تجربه بهتری در زمینه باز 
کردن صفحات دیگر خواهند داش��ت. ای��ن امر خودش انگیزه‎ای برای بالا 
و پایین کردن س��ایت‎تان خواهد بود. بنابراین باید همیشه کارتان در این 
رابطه را با دقت بالا پیش ببرید، وگرنه کارتان همیشه با مشکلات اساسی 

رو به رو خواهد بود. 
نرخ تبدیل برای همه کس��ب و کارها مهم است؛ چراکه ارتباط نزدیکی 
با بهبود شرایط مالی‎شان دارد. این یعنی نرخ تبدیل بهتر از طریق سایت 
ب��ه معنای دس��تیابی به وضعیت بهت��ر مالی خواهد بود. این مس��ئله‎ای 
اس��ت که می‎تواند شرایط ش��ما در بازار را به طور قابل ملاحظه‎ای تغییر 
دهد. اینطوری دیگر لازم نیس��ت خیلی به خودتان فش��ار آورده یا نگران 

موقعیت‎تان در بازار باشید. 
افزایش حاشیه سود

سود بیش��تر هدفی مهم برای هر کسب و کار در دنیای بازاریابی است. 
این مس��ئله می‎تواند برای ش��ما مزایای زیادی نیز به همراه داشته باشد. 
درس��ت به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز فکر می‎کنیم استفاده 
از روش‎هایی برای افزایش سود، تحت هر شرایطی، ضروری است. یکی از 
روش‎های کلیدی در این میان افزایش سرعت سایت است. خب اگر شما 
با سایت برندی رو به رو شوید که سال‎ها طول می‎کشد تا بالا بیاید، پیش 
خودتان فکر نمی‎کنید نکند بقیه محصولات آن نیز ش��بیه همین سایت 

باشد؟ 
سوال بالا برای بسیاری از مشتریان به معنای پایان تجربه خرید خواهد 
بود. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم ش��ما باید تا حد 
ام��کان چنین تجربه‎هایی را دور از دس��ترس مخاطب ق��رار دهید. وگرنه 
کلاه‎تان پس معرکه خواهد ب��ود. برندی که دائما تجربه‎های منفی پیش 
روی مخاطب قرار دهد، هیچ موفقیتی در زمینه فروش نخواهد داشت. در 

عوض کارش به طور مداوم سخت و سخت‎تر می‎شود. 
رتبه بهتر در گوگل

یک��ی از نکاتی که به ش��ما ب��رای بهبود وضعیت‎ت��ان در گوگل کمک 
می‎کند، مس��ئله مربوط به سرعت سایت اس��ت. خب گوگل دوست دارد 
همیشه بهترین سایت‎های ممکن را پیش روی کاربران قرار دهد. در این 
میان یک معیار کلیدی س��رعت بارگذاری صفحات است. اگر شما مهارت 
خوبی در زمینه افزایش مداوم سرعت صفحات سایت داشته باشید، به مرور 
زمان کارتان حسابی خواهد گرفت.  آن وقت دیگر کسی نمی‎تواند شما را 

متهم به کم‎کاری کرده یا در گوگل به ته جدول بفرستد.
رتبه بهتر در گوگل مس��ئله‎ای تک علتی نیس��ت. با این حال س��رعت 
سایت نقش مهمی در بهبود اوضاع‎تان خواهد داشت. پس باید آن را جدی 
بگیرید. متاسفانه خیلی از بازاریاب‎ها آنقدر درگیر تولید محتوا هستند که 
دیگر وضعیت س��ایت را به طور کامل فراموش می‎کنند. به همین خاطر 
ضروری اس��ت نیم نگاهی به آن داش��ته باشید. این امر شما را سه هیچ از 

رقبا جلو می‎اندازد. 
افزایش سرعت سایت: توصیه‎هایی کاربردی

حالا به بخش��ی از کار رسیدیم که در آن باید از توصیه‎های کاربردی و 
طلایی رونمایی کنیم. خب این کار ساده‎ای نیست. بسیاری از کارآفرینان 
سال‎ها برای بهبود وضعیت سایت‎شان زحمت می‎کشند. با این حال ما در 

روزنامه فرصت امروز معتقدیم اس��تفاده از تجربه دیگران عامل بی‎نهایت 
مهمی اس��ت. خب وقتی ش��ما از تجربه دیگران به سود خودتان استفاده 
کنید، می‎توانید به ساده‎ترین شکل ممکن کارتان را بهبود بخشیده و نشان 

دهید سرد و گرم بازار را چشیده‎اید. 
ما در ادامه برخی از تکنیک‎هایی که امتحان‎شان را پس داده‎اند، با شما 
در میان خواهیم گذاش��ت. این امر به ش��ما کمک خواهد کرد تا وضعیت 
بهتری از نظر تعامل با مخاطب هدف داشته باشید. پس اجازه دهید بدون 

مقدمه‎چینی‎های کلیشه‎ای برویم سراغ توصیه‎های‎‎مان.
بهینه‎ساز تصاویر در سایت

خیلی وقت‎ها تصاویری که در س��ایت‎ها ق��رار می‎گیرد، متهم اصلی در 
زمینه کندی بارگذاری هستند. خب وقتی حجم یک عکس بی‎نهایت بالا 
باشد، زمان زیادی برای بارگذاری نیاز خواهد داشت. این در حالی که شاید 

قالب سایت یا حتی فرمت متن حجم پایینی داشته باشد. 
کاری که شما در این بخش باید انجام دهید، تلاش برای کاهش حجم 
تصاویر تا حد امکان است. احتمالا پیش خودتان فکر می‎کنید چنین کاری 
اصلا تجربه خوبی محسوب نمی‎شود؛ چراکه شما را به سوی نوعی ناتوانی 
در زمینه استفاده از جلوه‎های بصری زیبا سوق می‎دهد. خب خبر خوش 
در این میان امکان کاهش حجم تا حد قابل قبول و پرهیز از افت محسوس 
کیفیت است. اینطوری شما با یک تیر دو نشان خواهید زد؛ هم عکس‎های 

با کیفیتی دارید، هم دیگر لازم نیست نگران کند شدن سایت باشید. 
اگر دوست دارید، با یک جست‎وجوی ساده در اینترنت کلی ابزار آنلاین 
و رایگان برای کاهش حجم تصاویر پیدا می‎کنید. این امر می‎تواند به شما 
برای بهبود وضعیت‎تان کمک شایانی نماید. خب پولی که قرار است صرف 

ابزارهای پرمیوم کنید، در جیب‎تان باقی خواهد ماند!
قبل از اینکه س��راغ بخش بعدی بروید، بد نیس��ت س��رعت بارگذاری 
س��ایت‎تان را به طور مداوم چک کنید. این امر اطلاعات بس��یار خوبی در 
اختیار ش��ما برای تعامل ب��ا مخاطب هدف خواهد داد. ب��ه علاوه، میزان 
موفقیت‎تان در عمل را نیز نشان می‎دهد. پس منتظر چه هستید؟ همین 

حالا دست به کار شوید. 
استفاده از تصاویر متعدد

محتوای س��ایت ش��ما قرار نیست کلی عکس داش��ته باشد. معمولا در 
س��ایت‎ها یا محتوای ویدئویی بارگذاری ش��ده یا از ی��ک تصویر اصلی و 
محتوای متنی کوتاه بهره برده می‎شود. بنابراین تلاش شما برای استفاده 
از محتوای تصویری متعدد بی‎مورد خواهد بود. این امر فقط زمان بارگذاری 
صفح��ات را به طور قابل ملاحظ��ه‎ای افزایش می‎ده��د. به همین خاطر 
ضروری اس��ت عملکرد خوبی در این رابطه از خودتان نشان دهید، وگرنه 

کارتان با مشکلات زیادی همراه می‎شود. 
قب��ول دارم برای بازاریاب��ی که دائما به اس��تفاده از تصاویر مختلف در 
محتوای سایت عادت کرده، حالا کنار گذاشتن شرایط سخت خواهد بود. 
با این حال ش��ما چاره دیگری ندارید. گاهی اوقات تحمل تغییرات سخت 
امری‎ گریزناپذیر محسوب می‎‎شود. پس باید خودتان را با آن انطباق داده و 

نشان دهید تا چه میزان برای تغییر شرایط آماده هستید. 
بد نیست در این رابطه نیم نگاهی به عملکرد برندهای بزرگ دنیا داشته 
باشید. آیا برندهایی مثل نایک یا سامسونگ در سایت‎شان از تصاویر متعدد 
برای یک مطلب اس��تفاده می‎کنند؟ این مس��ئله‎ای است که روشنگری 
زی��ادی برای ادامه کارتان خواهد داش��ت. پس همین حالا دس��ت به کار 
شده و سایت برندهای بزرگ دنیا را مرور کنید. این امر می‎تواند برای‎تان 

درس‎های زیادی به همراه داشته باشد. 
بهینه‎سازی سایت برای گوشی‎های هوشمند

گوش��ی‎های هوشمند از سیس��تم عاملی متفاوت در مقایسه با کاربران 
دس��کتاپ بهره می‎برند. به همین خاطر ش��رایط چنی��ن کاربرانی کاملا 
متفاوت اس��ت. خیلی وقت‎ها کارآفرینان خیال می‎کنند سایت‎شان برای 
همه کاربران نمای یکس��انی دارد. خب اگر بهینه‎س��ازی برای گوشی‎های 
هوشمند را در کانون توجه قرار ندهید، کارتان هیچ فرقی نخواهد کرد. این 

مسئله‎ای است که باید حسابی از سوی شما مورد بررسی دقیق قرار گیرد. 
وگرنه اصلا بعید نیست کارتان به جاهای باریک بکشد. 

خوش��بختانه امروزه اضافه کردن کدهای مربوط به بهینه‎سازی سایت 
برای گوشی‎های هوش��مند کار سختی نیست. با این حال شما می‎توانید 
از کارشناس‎های حرفه‎ای یا توسعه‎دهندگان سایت‎تان برای بهبود اوضاع 
کمک بگیرید. این امر به بهترین شکل ممکن سرعت و کیفیت سایت‎تان 

را افزایش می‎دهد.
دیگر زمانی که همه کاربران با اس��تفاده از رایانه‎های شخصی وبگردی 
می‎کردند، سپری شده است. بنابراین اگر شما به تجربه کاربران گوشی‎های 

هوش��مند توجه نش��ان ندهید، کارتان حس��ابی س��خت خواهد شد. این 
مسئله‎ای است که می‎تواند وضعیت‎تان را حسابی بحرانی و در مرز شکست 

قرار دهد. 
بد نیست پس از اینکه بهینه‎سازی سایت‎تان با موفقیت همراه شد، نیم 
نگاهی نیز به مس��ئله ارزیابی ماجرا داش��ته باشید. این یعنی با استفاده از 
گوشی‎تان سراغ سایت‎تان رفته و کمی در آن بالا و پایین کنید. اینطوری 
وضعیت س��رعت بارگذاری صفحات به خوبی دس��ت‎تان خواهد آمد. پس 
نگران چه هس��تید؟ همین حالا دس��ت به کار ش��ده و اوضاع را به سود 
خودت��ان تغییر دهید. فراموش نکنید، بقیه برندها نیز همین ایده‎ها را در 

آستانه آزمایش دارند. پس دیگر وقتی برای تلف کردن نخواهید داشت. 
حذف کدهای جاوا اسکریپت اضافی

سایت شما قرار نیس��ت انباری از کلی کد مختلف باشد. خیلی وقت‎ها 
توسعه دهندگان سایت بدون توجه به پاک کردن کدهای قبلی شروع به 
نوشتن کد یا برنامه‎های تازه برای سایت می‎کنند. این امر می‎تواند انبوهی 
از کده��ا را کنار هم قرار داده و بارگذاری‎ش��ان را بدل به فرآیندی زمانبر 
سازد. به همین خاطر ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما باید همیشه 

نکات کلیدی در این رابطه را مدنظر قرار دهید. 
جارو کردن سایت شاید عبارتی عجیب برای افراد عادی محسوب شود، 
اما برای توسعه‎دهندگان و طراح‎های سایت ایده‎ای کلیدی است. خب بد 
نیس��ت هرچند ماه یکبار خانه‎تکانی اساسی برای سایت‎تان داشته باشید. 

این امر نشان‎دهنده میزان تعهد و جدیت‎تان خواهد بود. 
گاهی اوقات کارآفرینان خیال می‎کنند ایراد سایت‎شان بی‎نهایت جدی 
اس��ت. خب در این صورت می‎توانید بدون دردسر کارتان را با یک تحلیل 
درست از سایت پیش ببرید. آن وقت دیگر لازم نیست کلی هزینه اضافی 

کرده و شرایط سایت را تغییر دهید. 
ما در روزنامه فرصت امروز هزینه‎های اضافی را باری روش دوش کسب 
و کارها در مسیر توسعه‎شان می‎دانیم. به همین خاطر تا جای ممکن باید 
از چنین هزینه‎های اضافی دوری کرد. این مس��ئله می‎تواند شرایط‎تان را 

حس��ابی س��خت کند. به علاوه، خلوت کردن سایت انگیزه خودتان را نیز 
برای تولید محتوا افزایش خواهد داد. پس باید هرچه زودتر دس��ت به کار 

شوید. 
استفاده از شبکه تحویل محتوای سریع‎تر

ش��بکه تحوی��ل محت��وا )Content Delivery Network( یک��ی 
از بخش‎های اساس��ی در زمینه عملکرد س��ریع سایت محسوب می‎شود. 
نکت��ه‎ای که در این میان بای��د مد نظر قرار داد، وضعیت س��ایت در افق 
بلندمدت اس��ت. شاید شما چند سال قبل وقتی س��ایت‎تان را راه‎اندازی 
کردید، شبکه تحویل محتوای سریعی داشتید، اما به مرور زمان آن شبکه 
دیگر س��رعتش را از دست می‎دهد. بنابراین نیاز به استفاده از شبکه‎های 

تازه‎تر پیش می‎آید.
ماجرا در این میان مانند مسابقات فرمول یک است. خب تیمی مثل مک 
لارن تقریبا هر سال ماش��ین‎های مسابقه خودش را تغییر داده یا آپدیت 
می‎کند. اینطوری آنها همیشه در کورس اصلی رقابت برای قهرمانی باقی 
می‎مانند. این مس��ئله‎ای است که می‎تواند شرایط شما را تغییر دهد. پس 
سعی کنید همیشه خودتان را در کورس قهرمانی نگه دارید.  شبکه تحویل 
محتوا به ش��ما کمک می‎کند تا بر روی رون��د تحویل محتوا به مخاطب 
نظارت بهتری داش��ته باشید. بنابراین در صورتی که سرعت سایت‎تان به 
طور محسوس��ی کاهش پیدا کرده است، باید فورا سراغ استفاده از نسخه 

تازه این شبکه بروید وگرنه کارتان با مشکلات زیادی همراه می‎شود. 
نکته جالب درباره استفاد از شبکه تحویل محتوای به‎روز امکان بارگذاری 
س��ریع تر تصاویر و ویدئوها در س��ایت است. این امری است که به میزان 
هماهنگی ش��بکه موردنظر با وضعیت س��رعت اینترنت در دنیای مدرن 

بستگی دارد. پس اصلا نباید آن را دست کم بگیرید.
فعال‎سازی گزینه کش مرورگر

اگر سایت شما گزینه کش مرورگر را فعال داشته باشد، به طور خودکار 
برخی از صفحات و محتوای سایت در حافظه مرورگر کاربران ذخیره خواهد 
شد. سپس وقتی کاربران دوباره قصد بازدید از سایت‎تان را دارند، آن محتوا 
به طور پیش‎فرض بارگذاری خواهد شد. این مسئله شاید بی‎اهمیت به نظر 
برسد، اما تاثیر بسیار مثبتی بر روی سرعت بارگذاری سایت خواهد داشت. 
این نکته‎ای اس��ت که می‎تواند برای ش��ما کارتان را به خوبی جلو برده و 
نشان دهد تا چه میزان می‎توانید روی سایت‎تان به مثابه عامل جلب نظر 

مخاطب حساب باز کنید. 
بسیاری از گزینه‎های مربوط به مرورگرها در طول سال‎های اخیر توسعه 
پیدا کرده اس��ت. با این حساب اگر خودتان را با آن درگیر نکنید، حسابی 
از ماج��را دور خواهی��د افتاد. خب مرورگرهایی مثل ک��روم یا فایرفاکس 
همینطور بی‎خود و بی‎جهت کلی آپدیت تحویل کاربران نمی‎دهند. در این 
میان پای حساب و کتاب‎های اساسی در میان است. به همین خاطر باید 

همیشه حواس‎تان را جمع کنید.
فعال‎سازی گزینه کش حتی نیاز به استفاده از کمک کارشناس‎های حرفه‎ای 
هم ندارد. کلی ویدئوی آموزش��ی برای این کار در یوتیوب و دیگر شبکه‎های 
اجتماعی وجود دارد. به همین خاطر شما می‎توانید بدون کمترین هزینه‎ای 
کارتان در این میان را سامان دهید. پس نگران چه هستید؟ همین حالا دست 

به کار شده و وضعیت را به سود خودتان تغییر دهید. 
یادتان باش��د، کاربران در برخی از موارد باید گزینه کش مرورگرشان را 
فعال کنند. پس بد نیس��ت در این رابطه به کاربران نیز اطلاعات درستی 
بدهید. اینطوری به عنوان یک برند متخصص در زمینه مسائل مربوط به 

سایت و دنیای آنلاین شناخته خواهید شد. ماجرا جالب شد، نه؟
سخن پایانی

بازاریاب��ی در دنیای امروز هنوز هم بر مدار س��ایت جریان داش��ته و از 
اهمیتش خیلی کم نش��ده است. قبول دارم ش��بکه‎های اجتماعی نقش 
مهمی در بازاریابی مدرن ایفا می‎کنند، اما سایت‎ها نیز همچنان شناسنامه 
برندها محسوب می‎‎ش��وند. این یعنی شما باید خودتان را برای اثرگذاری 
بهتر بر روی مخاطب هدف آماده س��ازید. این مسئله‎ای است که می‎تواند 

برای شما مزیت مهمی محسوب شود. 
افزایش سرعت سایت مسئله‎ای است که در طول سال‎های اخیر اعصاب 
خیلی از کاربران را خُرد کرده اس��ت. خب س��ایت‎هایی که سرعت‎شان از 
موتورهای هندلی هم کمتر اس��ت، به طور قارچ‎گونه زیاد شده‎اند. همین 
امر اعتراض و ش��کایت کاربران را به همراه داش��ته است. از آنجایی که ما 
دوست نداریم برند شما به عنوان یک کسب و کار مضر شناخته شود، در 
این مقاله سراغ بررسی برخی از مهمترین نکات در رابطه با افزایش سرعت 

سایت رفتیم. 
م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در 
این مقاله کمکی هرچند کوچک به ش��ما برای آش��نایی با فنون افزایش 
سرعت سایت کرده باشد. مثل همیشه اگر سوالی درباره نکات مورد بحث 
در مقاله داش��تید، کارشناس‎های ما همیشه آماده کمک به شما هستند. 

پس تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
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