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بررسی چرایی بی‌تاثیربودن وام‌های بانکی بر بخش صنعت

تولید، تشنه وام‌های 
ارزان‌قیمت است 
انتقاد حافظی از واگذاری‌ها به بانک شهر  

تاراج اموال عمومی
خیانت بزرگی رخ داد
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رهبر انقلاب با اش��اره به برخی سوء‌برداش��ت‌ها از سخنان‌شان گفتند: 
یک نفری، یک آقایی آمده پیش من، من هم به ملاحظه صلاح حال خود 

آن شخص و صلاح حال کشور به ایشان گفتم صلاح نمی‌دانیم 
شما در فلان قضیه شرکت کنید...

توضیحات روشنگرانه رهبر انقلاب

‌من صلاح نمی‌دانم
شما وارد بشوید
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

‌وزش باد وعده‌ها
به سوی بنگاه‌های کوچک

گزارش وزیر کار از مذاکره با بانک رفاه برای پرداخت تسهیلات
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سرمقـاله
 وام‌هایی که

به بخش تولید
 کمک نمی‌کنند

در گزارش��ی ک��ه ب��ه تازگی 
پژوهش‌ه��ای مجل��س  مرک��ز 
منتش��ر کرده، به بررس��ی این 
اس��ت  ش��ده  پرداخته  موضوع 
که به چ��ه دلیل وام‌های بانکی 
موجب خ��روج بخش صنعت و 
تولید از رکود نش��ده‌اند. اما اگر 
بخواهی��م از زاوی��ه دیگری به 
این موضوع نگاه کنیم، واقعیت 
این اس��ت که متاس��فانه دولت 
زمینه  در  روش��نی  اس��تراتژی 
مسائل اقتصادی نداشته و ندارد 
و این س��ردرگمی موجب شده 
اقتص��ادی چندان  فع��الان  که 
اعتماد  دولت  سیاس��ت‌های  به 
نکنند، همان‌ط��ور که تغییرات 

پی‌در‌پی نرخ سود بانکی هم...
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دول��ت در م��ورد کنترل اصالت ش��رکت‌های 
انجم��ن  غیرنمایندگ��ی مش��اوره  واردکنن��ده 
واردکنن��دگان خ��ودرو را پذیرفت ام��ا در مورد 
واگ��ذاری نمایندگی‌ه��ای خارج��ی برخ�الف 
مشاوره این انجمن تصمیم گرفته است. به گفته 
احتشام‌زاد، این مس��ئله نشان‌دهنده غلبه تفکر 

دولتی و جدی نگرفتن بخش‌خصوصی است. 
نقش مش��ورتی تش��کل‌های بخش‌خصوصی 
در سه س��ال گذشته پررنگ ش��ده است با این 
وجود برخ��ی فعالان اقتص��ادی معتقدند دولت 
با وجود مش��اوره گرفتن از تش��کل‌ها، برخلاف 
نظرات بخش‌خصوص��ی تصمیم می‌گیرد. فرهاد 
احتشام‌زاد، رئیس انجمن واردکنندگان خودرو در 

گفت‌وگو با س��ایت خبری اتاق تهران در این باره 
گفت: براساس ماده 3 قانون بهبود مستمر محیط 
کسب‌و‌کار اخذ نظر از تشکل‌ها به دولت تکلیف 
شده است. بر همین اس��اس شاهد این هستیم 
ک��ه دولت از تش��کل‌ها در م��واردی نظرخواهی 
می‌کند و مشورت می‌گیرد اما در نهایت یا نظرات 
بخش‌خصوصی اعمال نمی‌ش��ود یا برعکس نظر 
مش��ورتی تش��کل‌ها، تصمیمی از س��وی دولت 
اخذ و ابلاغ می‌شود.  احتش��ام‌زاد گفت: جایگاه 
بخش‌خصوص��ی به‌عن��وان یک رک��ن مهم در 
اقتصاد کش��ور جدی گرفته نشده است. با وجود 
اینکه بخش‌خصوص��ی از ذی‌نفع��ان در فرآیند 
تصمیم‌گیری و اجرای ابلاغیه‌های دولت است اما 

همچنان نظر دولت غلبه دارد تا جایی که حتی با 
پیشنهادات تشکل‌ها مخالفت می‌شود و مصوبات 

برعکس نظر تشکل‌ها به اجرا درمی‌آید. 
رئیس انجم��ن واردکنندگان خ��ودرو در این 
باره که چه راه‌حل‌هایی می‌تواند به بهبود روابط 
بخش‌خصوصی در قالب فعالیت تشکلی با دولت 
کم��ک کند، گف��ت: اجرای قوانینی که توس��ط 
مجلس ش��ورای اس�المی مصوب شده، بهترین 
راهکار اس��ت. درواقع تقویت بخش‌خصوصی در 
ای��ران در گرو می��زان التزام دولت‌ه��ا به قوانین 
و اج��رای درس��ت آن اس��ت. از س��وی دیگ��ر 
بخش‌خصوصی باید جنبه مطالبه‌گری‌اش را در 

قالب تشکل‌ها تقویت کند. 

رهبر انقلاب با اشاره به برخی سوء‌برداشت‌ها 
از سخنان‌ش��ان گفتند: ی��ک نفری، یک آقایی 
آمده پیش من، من هم به ملاحظه صلاح حال 
خود آن ش��خص و صلاح حال کشور به ایشان 
گفت��م ص�الح نمی‌دانیم ش��ما در فلان قضیه 

شرکت کنید. 
به گزارش ایس��نا، متن س��خنان مهم رهبر 
انقلاب در جلس��ه درس خارج فقه روز گذشته 

را در زیر می‌خوانید: 
بسم‌الله‌الرحمن‌الرحیم

الحمدلله رب العالمین والصلوة و السلام علی 
سیدنا محمد و آله الطاهرین
سیما بقیة الله فی الأرضین

دنباله حدیث قبل از جناب ابی‌حمزه ثمالی 
از حضرت سجاد )سلام الله علیه( که فقراتی از 
این حدیث را در روزه��ای قبل خواندیم. »إن 

زکی خاف ما یقولون«
حالا قبل از آنی که این فقره را عرض بکنم؛ 
این تذکر را، توجه را بدهم که از مطلبی که ما 
دیروز در ذیل این فقره قبلی گفتیم مثل اینکه 
سوءبرداشت ش��ده، بعضی‌ها سوءتلقی کردند. 
خب حالا سوءبرداش��ت فی‌نفسه چیز مشکلی 
نیس��ت. لکن وقت��ی که این منتهی بش��ود به 
بگو و مگو و به‌خص��وص در این فضای مجازی 
و این یک چیزی بگوید، آن یک چیزی بگوید، 
مای��ه کدورت و دل‌چرکینیِ ب��رادران مومن از 
یکدیگر بشود آن‌وقت این چیز بدی است. بنده 
حقیر که این همه اصرار دارم بر وحدتِ قلوب و 
حرکت در مسیر واحد و اتحاد نیروهای کشور، 
به‌خص��وص نیروهای موم��ن و انقلابی، خدای 
نکرده ی��ک چیزی آدم بگوید که مایه اختلاف 
بین نیروها بش��ود این را به خدا پناه می‌بریم. 

نباید این چیزها را مایه اختلاف قرار داد. 
خب بله، یک نفری، ی��ک آقایی آمده پیش 
م��ن، من هم به ملاحظ��ه صلاح حال خود آن 
شخص و صلاح حال کشور به ایشان گفتم که 
ش��ما در فلان قضیه شرکت نکنید. نگفتیم هم 

شرکت نکنید، گفتیم صلاح نمی‌دانیم ما شما 
ش��رکت کنی��د. این را گفتیم. خ��ب یک چیز 
عادی اس��ت. انسان بایس��تی آن چیزی را که 
می‌بین��د و می‌فهمد و فک��ر می‌کند که به نفع 
برادر مومن‌اش اس��ت باید ب��ه او بگوید دیگر. 
م��ا هم اوضاع کش��ور را خب، غالبا بیش��تر از 
اغلب افراد آشنا هستیم. آدم‌ها هم، به‌خصوص 
آدم‌های��ی که صدها جلس��ه با ما نشس��تند و 
برخاستند بیشتر و بهتر از دیگران می‌شناسیم. 
ب��ا ملاحظه ح��ال مخاطب و اوضاع کش��ور به 
یک آقایی انس��ان توصیه می‌کند که آقا ش��ما 
اگر توی این مقوله وارد ش��دید این دو قطبی 
در کش��ور ایجاد می‌ش��ود. دو قطبی در کشور 
مضرّ اس��ت به حال کشور. من صلاح نمی‌دانم 
ش��ما وارد بش��وید. بله، این چیز خیلی مهمی 
که نیس��ت. این یک چیز خیلی طبیعی است، 
خیلی ساده است. بله، ما این توصیه را به یکی 
از آقای��ان، به یکی از برادران کردیم. خب حالا 
این مایه اختلاف بش��ود بین ب��رادران مومن، 
یکی بگوی��د فلانی گفته، یک��ی بگوید نگفته، 
یکی بگوید چرا پشت بلندگو نگفته؟ خب حالا 

این هم پشت بلندگو. 
دشمنان هم که گوش خواباندند استفاده کنند. 
ببینید، حواس��تان جمع باش��د. خب به رادیوی 
»فردا« یا رادیوی »بی‌بی‌سی« چه ارتباطی دارد 
این قضیه؟ می‌پردازن��د، بحث می‌کنند، تحلیل 
می‌کنن��د، علت چیه، چرا گفتند، این چیس��ت 
معنای��ش؟ این معنایش این اس��ت که دش��من 
می‌خواهد استفاده کند. ما چه کار باید بکنیم؟ ما 

باید نقطه مقابل دشمن حرکت بکنیم. 
یعنی مطلب خیلی عادی اس��ت، همین‌طور 
که بن��ده عرض کردم. خب ش��ما برادر مومن 
من هستی. یک چیز را مصلحت شما می‌دانم، 
می‌گویم به شما. این اشکالی که ندارد به‌ظاهر. 
چیز خوبی اس��ت. لازم هم هس��ت شرعا. لازم 
هم هس��ت خیرخواهی. »النّصیحة للِمومنین« 
ی��ا »للِإخوةِ المومنین« ی��ا »لأئمة المومنین« 

در هم��ه صور. ای��ن یک چیزی خوبی اس��ت 
دیگر. انسان باید نصیحت کند. نصیحت یعنی 
خیرخواهی. م��ن به جنابعالی ک��ه مثلا آقای 
آشیخ عبدالعالی اس��م تان است من باب مثال 
علاقه‌مندم. می‌دانم ش��ما اگ��ر وارد این مقوله 
ش��دی به ض��ررت اس��ت. به ضرر کش��ور هم 
هس��ت. به ش��ما می‌گویم وارد نشو. نمی‌گویم 
هم وارد نش��و. امر و نهی نیس��ت. حالا بعضی 
گفتند آقا دس��تور دادند، امر کردند، نه، گفتیم 
صلاح نمی‌دانیم. من صلاح نمی‌دانم. این چیز 

خوبی است. این چیز بدی نیست. 
اینی هم که حالا بگویند که فلانی ]رهبری[ 
تح��ت تاثیر زی��د و عمرو و بکر و... اس��ت؛ نه، 
ای��ن حرف‌ها چیه؟ بنده از زید و عمرو و بکر و 
اینها هم بیش��تر اطلاع دارم، هم انگیزه بیشتر 
دارم. آنچ��ه که واقعا مصلحت باش��د، آنچه که 
مصلحت بدانم بین��ی و بین‌الله، ما باید به خدا 
ج��واب بدهیم. یک��ی از دعاهایی که دائما باید 
امثال بنده، شما بکنیم این است، »وَاسْتَعمِلنْی 
لمِا تسَْألنُی غَدا عَنه« فردا از ما سوال می‌کنند. 
چرا فلان چیز را گفتید، چرا نگفتید. از نگفتید 
هم س��وال می‌کنند. فقط از گفتید نیست. چرا 
فلان کار را کردید، چرا نکردید. از نکردید هم 
س��وال می‌کنند. بنابراین نه، ما این فقره‌ای که 
دیروز معنا کردیم ناظر به این قضیه اصلا نبود. 
داش��تیم حدیث را معن��ا می‌کردیم مثل اینکه 
امروز هم حدیث را معنا می‌کنیم. آن قضیه هم 
همین‌طور است که عرض کردیم. بین برادران 
مومن اختلاف س��ر این چیزه��ا هیچ مصلحت 
نیست. شما یک چیزی بگویید، آن یک چیزی 
بگوی��د. آن یک چیزی بگوید. یک نفر س��ومی 
ه��م منتظر باش��د، به مجردی که ش��ما با هم 
دع��وا کردید، او بیاید از میانه س��ود خودش را 
ببرد؛ بردارد ببرد. اینها را باید مراقب بود. امروز 
کشور به اتحاد نیروها احتیاج دارد. به‌خصوص 
نیروهای مومن. نیروهای پای کار. سعی کنند 

از این چیزها اختلاف به‌وجود نیاورند. 

فرهاد احتشام‌زاد، رئیس انجمن واردکنندگان خودرو: 
التزام به قانون، کلید تقویت تشکل‌های بخش‌خصوصی است

توضیحات روشنگرانه رهبر انقلاب
من صلاح نمی‌دانم شما وارد بشوید

برنامه‌های کاندیداهای ریاست جمهوری برای بحران اقتصادی آمریکا

قـــاب
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تحریم‌ه�ا خبرهایی  لغو  با 
از سوآپ گازی مطرح شد. 
این موضوع در کدام مرحله 

است؟ 
س��وآپ  قرارداد  نخس��تین 
و  ش��ده  بس��ته  ای��ران  گاز 
براس��اس این قرارداد شرکت 
غدیر، گاز ترکمنس��تان را به 
آذربایجان منتق��ل می‌کند و 
ش��رکت ملی گاز ایران نیز با 
دریاف��ت س��هم از اجرای این 
عملی��ات حمل‌کننده این گاز 
خواهد بود. اگر چه میزان این 
نیست،  سهم هنوز مش��خص 
اما قرارداد اولیه برای س��وآپ 
3میلی��ون مترمکع��ب گاز در 
روز است که احتمال افزایش 

آن وجود دارد. 
با لغو تحریم‌ها روسیه برای 
سوآپ گاز ابراز علاقه‌مندی 
کرد. س�وآپ گاز با روسیه 

پیشرفت داشته است؟ 
هن��وز  موض��وع  ای��ن 
عملیات��ی نش��ده اس��ت ام��ا 
امیدواری��م نخس��تین قرارداد 
م��ا موفقیت‌های بع��دی را به 
همراه داشته باشد، اگرچه در 
سه ماه آینده خبرهای خوبی 
در این خصوص اعلام خواهیم 

کرد. 
مدیرعام�ل ش�رکت مل�ی 
ص�ادرات گاز اعالم کرده 
این می‌رود  احتمال  اس�ت 
که ای�ران به‌جای س�اخت 
خط لول�ه جدید، از خطوط 
ب�رای  اروپ�ا  در  موج�ود 
ص�ادرات گاز به ای�ن بازار 

اس�تفاده کند. این احتمال 
چقدر جدی است؟ 

اتفاق  می‌توان��د  خب��ر  این 
خوب��ی باش��د، ام��ا به‌عنوان 
مدیرعام��ل ش��رکت ملی گاز 
از آن اطلاعی ندارم و می‌دانم 
برنامه‌ای برای این کار نداریم، 
اگرچه امکانپذیر اس��ت. برای 
تحق��ق این امر باید بررس��ی 
ش��ود در حال حاضر صادرات 
به اروپا توجیه اقتصادی دارد 
یا ن��ه؟  اگ��ر توجیه داش��ته 
باش��د برای اروپا و ایران آغاز 
خوبی اس��ت، زیرا سبد انرژی 
دریافتی اروپا متنوع می‌ش��ود 
و ایران نی��ز می‌تواند در کنار 
ص��ادرات گاز به همس��ایگان 
به گزینه‌ه��ای دیگر از جمله 

اروپا نیز بیندیشد. این نظریه 
خوبی اس��ت اما در ابتدا باید 
توجیه اقتصادی این مس��ئله 
بررس��ی شود که آیا با کاهش 
اجاره لول��ه گاز، صادرات گاز 
ایران به اروپا س��ودآور اس��ت 
ی��ا نه. اگر س��ودآور بود آن را 

پیگیری خواهیم کرد. 
چه کسانی در این خصوص 
تصمیم‌گیری خواهند کرد؟ 
در وزارت نفت و ش��رکت 
قابل  موضوع  ای��ن  گاز  ملی 
بررسی اس��ت، اما در نتیجه 
ش��خص  گیرن��ده  تصمی��م 
اگر  اس��ت، همچنین  وزی��ر 
باشد یک  درازمدت  قرارداد 
نس��خه از آن باید به مجلس 

ارائه ش��ود. 

یک�ی از پروژه‌ه�ای مه�م 
ب�ه  ای�ران  گاز  ص�ادرات 
کش�ــورهـای همس�ایه، 
صادرات گاز به عمان است. 
اخیرا کش�ور ام�ارت اعلام 
کرد که نمی‌گذارد خط لوله 
این پروژه از بخش آبی این 
کشور عبور کند. با نگرانی 
از افزای�ش هزینه س�اخت 
ای�ن خ�ط لوله، آی�ا امکان 
منتف�ی ش�دن ای�ن پروژه 

وجود دارد؟ 
موض��وع  ای��ن  از  خب��ری 
نی��ز ن��دارم و بای��د ش��رکت 
ملی نف��ت در ای��ن خصوص 
پاس��خگو باش��د اما مطالعات 
این پ��روژه تمام ش��ده بود و 
در حال انج��ام اقدامات اولیه 

ه��ر  معتق��دم  هس��تیم.  آن 
پروژه‌ای که س��ودآور نباشد و 
توجیه اقتصادی نداشته باشد، 

نمی‌تواند عملی شود. 
از دیگر پروژه‌های صادرات 
گاز ایران، ص�ادرات گاز به 
عراق اس�ت که قرار بود از 
مردادماه امس�ال عملیاتی 
شود. علت تاخیر در اجرای 

این پروژه چیست؟ 
ص��ادرات گاز ب��ه بغداد در 
دس��تور کار قرار دارد و ایران 
آماده صادرات است، همچنین 
ص��ادرات به بصره نیز تا پایان 
س��ال عملیاتی خواهد ش��د. 
واردات  پیگی��ر  کش��ور عراق 
گاز از ایران اس��ت اما مسائل 
مالی این قرارداد حل نش��ده 
و اعتقاد داری��م باید ابتدا این 
مسائل حل شود تا ایران وقتی 
گاز ص��ادر می‌کند، هزینه آن 
دریافت ش��ود زیرا پ��ول این 
صادرات متعلق به سرمایه‌گذار 
بخش خصوصی داخلی است. 
ال‌سی این قرارداد باید توسط 
یک��ی از بانک‌های خ��ارج از 
بین‌المللی  به‌ص��ورت  ع��راق 
تامین اعتبار ش��ود ت��ا ایران 
ماهانه پول صادرات را دریافت 
کند ک��ه هنوز محقق نش��ده 
اس��ت. ای��ران از فروردین ماه 
آماده صادرات بود اما مادامی 
که تضمین صادرات مشخص 
نشود این پروژه که همه چیز 
آن از جمل��ه قیم��ت و میزان 
گاز صادراتی مش��خص است، 

عملیاتی نخواهد شد. 

مدیرعامل شرکت ملی گاز در گفت‌وگو با »فرصت امروز« خبر داد

امضای قرارداد سوآپ گازی با آذربایجان

حمیدرض��ا تش��یعی، مع��اون 
نظ��ارت بر بهره‌برداری ش��رکت 
مهندس��ی آب و فاضلاب کشور 
گفت: در زم��ان حاضر مدیریت 
تن��ش آب��ی، مهم‌تری��ن اولویت 
ایران در همکاری با کش��ور ژاپن 

است. 
به‌گزارش پایگاه اطلاع‌رس��انی 
وزارت نیرو )پاون(، وی با اش��اره 
ب��ه موقعیت جغرافی��ای ایران و 
وضعی��ت مناب��ع آب��ی، وضعیت 
ذخایر نفتی ایران، توانمندی‌های 
ای��ران در صنعت آب و فاضلاب، 
با  بس��ترهای همکاری مشترک 
صنعتگران ژاپنی در صنعت آب 

و فاضلاب را ارائه کرد. 
وی اف��زود: ای��ران، تنش آبی 
س��ختی را تجرب��ه می‌کند، بروز 
ای��ن وضعی��ت ض��رورت تدوین 
دس��تورکار واحدی را در مناطق 
یادش��ده ایجاب می‌کند؛ ش��اید 
یک��ی از مهم‌تری��ن حوزه‌ه��ای 
هم��کاری در کش��ورهای حاضر 
در این همایش، موضوع مدیریت 
تن��ش آب��ی در کش��ورهای‌مان 

است. 
تش��یعی با بیان اینکه نیازمند 

همکاری‌های پایدار برای توسعه 
پایدار هس��تیم، گف��ت: البته در 
این زمینه تنها نیستیم و تقریبا 
تمام��ی کش��ورهای خاورمیانه، 
ش��مال آفریقا و آس��یای غربی 
تنش آبی کم وبیش ش��دیدی را 
تجربه می‌کنن��د. نباید فراموش 
کنی��م ک��ه در کش��ور ژاپ��ن و 
کش��ورهای اروپ��ای ش��مالی و 
مرکزی یکی از گلوگاه‌های مهم 

توسعه کمبود زمین است. 

وی گف��ت: صنایع پش��تیبان 
فعالیت‌ه��ای آب و فاض�الب در 
ایران به‌خوبی توسعه‌یافته است، 
این صنایع قادر به ارائه خدمات 
مهندس��ی، تولی��د کارخان��ه‌ای 
کالاها و سیس��تم‌ها، مدیریت و 
مهندسی ساخت و سایر خدمات 
اس��ت. صنع��ت آب و فاض�الب 
ای��ران توانای��ی انج��ام تمام��ی 
امور در طول عمر تاسیس��ات و 
ش��بکه‌های آب و فاضلاب را دارا 

است. 
تش��یعی ادامه داد: بزرگ‌ترین 
بح��ث  در  ای��ن صنع��ت  نی��از 
مشارکت‌های بین‌المللی استفاده 
س��رمایه‌گذاران  پتانس��یل  از 
خارجی به منظور بهبود کیفیت 
خدم��ات و محص��ولات و تولید 
کالا و خدمات مشترک در داخل 
ای��ران با ه��دف ارتقای س��طح 

دانش و تکنولوژی است. 
تش��یعی در پایان خاطر نشان 

ک��رد: دول��ت ای��ران زمین��ه را 
ب��رای حض��ور همه‌جانبه بخش 
خصوص��ی، مل��ی و خارج��ی از 
ص��دور محص��ولات و خدم��ات 
ت��ا تولی��د مش��ترک در ای��ران 
ب��ه ش��کل  پروژه‌ه��ا  انج��ام  و 
خصوصی  عموم��ی-  مش��ارکت 
نی��رو  وزارت  و  ک��رده  فراه��م 
آماده هم��کاری گس��ترده فنی 
و تجاری با س��ایر کش��ورها در 
 تمامی عرصه‌های آب و فاضلاب 

است.
مرک��ز  منطق��ه‌ای  اج�الس 
ژاپن  منطق��ه‌ای  همکاری‌ه��ای 
JCCME با هدف ارتقای سطح 
کش��ورهای  صنعتی   - تج��اری 
خاورمیان��ه در دوبی ب��ا حضور 
مقامات و شخصیت‌های سیاسی 
ژاپن از جمله وزیر خارجه ژاپن، 
سفرای ژاپن در کشورهای عربی 
و آفریقایی و سفیر ژاپن در ایران 
و تع��داد زیادی از ش��رکت‌های 
و  ژاپن��ی  مط��رح  و  ب��زرگ 
مدیرعام��ل و مع��اون نظارت بر 
بهره‌برداری ش��رکت مهندس��ی 
آب و فاض�الب کش��ور در حال 

برگزاری است. 

معاون بهره‌برداری آب و فاضلاب کشور: 

مدیریت تنش آبی اولویت ایران در همکاری با ژاپن است 

آب

پالایشگاه

خبر

نفت

شرط بیمه‌گران اروپایی و آسیایی برای پوشش 
طرح‌های پالایشی سیراف 

وزارت امور اقتصاد و دارایی 
تضمین بدهد

ش��رکت  مدیرعام��ل  آب��ادی،  ص��ادق  علیرض��ا 
زیرس��اخت فراگیر پالایش��ی س��یراف گفت: شرط 
بیمه‌گ��ران اروپایی و آس��یایی برای پوش��ش بیمه 
طرح فراگیر پالایش��ی س��یراف تضمین وزارت امور 
اقتصاد و دارایی به بیمه‌گران اس��ت. او در گفت‌وگو 
با ش��انا ب��ا بیان اینک��ه بانک‌های متوس��ط و کوچک 
اروپایی در قالب سندیکای بانکی با پوشش بیمه‌گرها 
حاضر به فاینانس پروژه سیراف ش��ده‌اند، اظهار کرد: 
معاملات کوچک و کوتاه‌مدت خریدار و فروش��نده از 
طریق گشایش اعتبارات اسنادی )ال سی و یوزانس( از 
طریق بانک‌های عامل تعهدهای خود را به طرف مقابل 
تضمین می‌کنند، اما در معاملات بزرگ و طولانی‌مدت 
بانک‌ها پش��ت بیمه‌ها قرار می‌گیرن��د و از این طریق 
ریس��ک‌های تجاری و سیاس��ی را ک��ه در بلندمدت 
قابل‌پیش‌بینی نیستند، پوشش می‌دهند. صادق آبادی 
با بیان اینکه ش��رط نخست ورود منابع مالی ارزی در 
قالب وام‌های بلندمدت پوش��ش بیمه‌گرهاست، ادامه 
داد: ش��رط هم��ه بیمه‌گرها، تضمی��ن متقابل وزارت 
امور اقتصادی و دارایی اس��ت زیرا با چنین سازوکاری 
بانک‌ه��ای کوچک و متوس��ط در قالب س��ندیکاهای 
بانک��ی می‌توانن��د به تامی��ن منابع مال��ی پروژه‌های 
صنع��ت نف��ت بپردازند و پس از شکس��تن این س��د 
بانک‌ه��ای تراز اول ه��م خواهند آمد. به گفته وی، در 
شرایط کنونی وزارت امور اقتصاد و دارایی حاضر به ارائه 
تضامین حکومتی برای بخش‌های دولتی و خصوصی به 
ش��رط پذیرش عاملیت از سوی بانک‌های داخلی است. 
ص��ادق آب��ادی افزود: بانک‌ه��ای عامل باید س��بدی از 
تضامین مورد نیاز شامل سپرده نقدی، دارایی‌های خارج 
از پ��روژه، دارایی‌های پروژه و محصولات آتی و تضمین 
هیات‌مدیره برای ش��رکت‌های خصوصی و شرکت‌های 
عمومی بورس��ی یا تضمین مجمع صاحبان سهام برای 

شرکت‌های عمومی خارج از بورس را بپذیرند. 
ب��ه اعتقاد وی، اگر چنین س��اختاری در کش��ور 
جاری شود، صنعت نفت به دلیل ماهیت برون‌گرایی 
ک��ه دارد، به راحت��ی می‌تواند به جای اس��تفاده از 
مناب��ع داخل��ی مانند منابع صندوق توس��عه ملی از 
منابع ارزی خارجی برای توس��عه خود استفاده کند 
و منابع این صندوق صرف پروژه‌هایی ش��ود که کالا 
یا خدمات آنها صادراتی نیس��ت و تامین منابع ارزی 

خارجی برای آنها مشکل است. 
طرح سیراف با هدف احداث هشت پالایشگاه ٦٠هزار 
بشکه‌ای میعانات گازی با اشتغالزایی ١٠هزار نفر، طرح 
مهمی در صنعت نفت اس��ت ک��ه در تکمیل زنجیره 
اقتصادی و ایجاد ارزش افزوده در منطقه ویژه اقتصادی 
ان��رژی پارس نقش مهمی ایف��ا خواهد کرد. این طرح 
یک مدل جدید مشارکت خواهد بود و به همین دلیل 
ارزش جانب��ی آن در اقتصاد کش��ور می‌تواند از ارزش 

محصولات آن بیشتر باشد. 

طرح رگولاتوری نفت به هیأت 
وزیران رسید

عضو ش��ورای رقابت و مشاور رئیس سازمان مدیریت 
و برنامه‌ریزی کش��ور از بررسی طرح رگولاتوری نفت در 

هیأت وزیران خبر داد. 
احمد داوودی گفت: پیشنهاد تشکیل نهاد رگولاتوری 
پیش‌تر به‌صورت مش��ترک از سوی وزارت نفت و وزارت 
نیرو به شورای رقابت ارائه شده و طی پنج جلسه بررسی 
و کلیات آن مورد تایید قرار گرفته است و برای تصویب 
هی��أت وزیران در نوبت قرار گرفتن در دس��تور جلس��ه 

هیأت وزیران قرار دارد. 
داوودی در گفت‌وگ��و با س��تاد خبری کنفرانس نفت 
2016 و 2017 توضی��ح داد: رگولات��وری »صنایع نفت 
و خدمات نهاد تنظیم‌کنن��ده )رگولاتوری( نفت و گاز و 
صنایع مرتبط و وابس��ته« یکی دیگر از رگولاتوری‌های 
اقتصاد کش��ور اس��ت که پ��س از رگولات��وری صنعت 
مخابرات و صنعت خودروس��ازی و صنع��ت برق، طرح 
پیشنهادی آن طی شهریورماه 95 به هیأت دولت رفته 
است تا مسیر قانونی قرار گرفتن در دستورجلسه هیأت 
وزیران و تصویب هیأت دولت را بگذراند. عضو ش��ورای 
رقابت اف��زود: بخش‌های مختلف اقتصاد کش��ور طبق 
اصل 44 قانون اساسی اعم از دولتی، تعاونی و خصوصی 
هستند که می‌توانند برای جلوگیری از انحصار و فعالیت 
ضدرقابتی به ش��ورایی به نام ش��ورای رقابت رجوع و از 
فعالیت‌ه��ای غیر‌رقابتی و انحص��اری بخش‌های دیگر 
ادعاهای خود را مطرح کنند. به موجب فصل نهم قانون 
اجرای سیاس��ت‌های کلی اصل 44 که از ماده 43 تا 84 
آن به ش��ورای رقابت و امور تنظیم��ات و رگولاتوری‌ها 
اختص��اص یافته اس��ت، بالطبع بخ��ش خصوصی هم 
می‌تواند در مواردی که به زیان بخش خصوصی اس��ت، 
طرح دعوا کند و با رأی این شورا از ادامه روند انحصاری 
و ض��د رقابتی مزبور جلوگیری خواهد ش��د. وی اظهار 
داش��ت: ایجاد نهادی با عنوان »نهاد عالی رگولاتوری« 
م��وازی‌کاری با ش��ورای رقابت خواهد ب��ود درحالی‌که 
قان��ون در م��واد 43 تا 84 تمامی جوان��ب و زمینه‌های 
کار و مس��ئولیت شورا را مش��خص کرده است و همان 

ماموریت‌های پیشنهادی را دنبال می‌کند. 
داوودی در م��ورد وظایف ش��ورای رقاب��ت در حوزه 
رگولاتوری نفت گفت: س��ه وظیفه و کارکرد مهم مورد 
انتظار از رگولاتوری »تنظیم مقررات، نظارت و داوری« 
اس��ت که اختی��ارات تنظیم��ی و سیاس��ت‌گذاری هم 
ک��ه تاکنون در حیطه وزارت نفت و نیرو بوده اس��ت به 
رگولاتور منتقل خواهد ش��د. همچنین ش��ورای رقابت 
بخش��ی از اختیارات غیر‌قضایی و صدور حکم خود را به 

نهاد رگولاتوری واگذار خواهد کرد. 
وی پیشنهاد داد : مستقل بودن اعضای شورای رقابت 
و رگولاتوری‌ها بسیار اهمیت دارد. بنابراین نیازی نیست 
افرادی که در رگولاتوری هستند حتما ارتباط سازمانی 
یا صنفی داش��ته باش��ند. فقط کافی است بهترین افراد 
باتجربه و بادانش و مستقل در حوزه رگولاتوری باشند. 

زنگنه: انتظار از نشست الجزایر 
درحد یک نشست مشورتی است

وزی��ر نف��ت ب��ا بی��ان اینکه وض��ع کنون��ی بازار 
نف��ت، ش��رایط مطلوب��ی ب��رای تولیدکنن��دگان و 
مصرف‌کنن��دگان در میان‌م��دت و درازمدت درپی 
ن��دارد، گف��ت: ای��ن نشس��ت در حد ی��ک اجلاس 
مش��ورتی اس��ت و باید در همان اندازه از آن انتظار 

داشت. 
به گ��زارش وزارت نفت، »بی��ژن زنگنه« پیش از 
س��فر به الجزایر برای شرکت در پانزدهمین نشست 
مجم��ع بین‌المللی انرژی )آی. ی��ی. اف( به کاهش 
س��رمایه‌گذاری در بازارهای جهان��ی به‌ویژه صنایع 
نفت اش��اره کرد و افزود: ای��ن موضوع در بلندمدت 

به ضرر مصرف‌کنندگان خواهد بود. 
وی درب��اره برگزاری نشس��ت مش��ورتی اعضای 
س��ازمان کش��ورهای صادر‌کننده نف��ت )اوپک( در 
الجزایر گفت: از مجموع مذاکرات نشس��ت مشورتی 
اعضای اوپ��ک می‌توان به‌عنوان ی��ک پیش‌آمادگی 
ب��رای اجلاس عادی ماه نوامب��ر )آذر( اعضای اوپک 

در وین استفاده کرد. 
زنگنه همچنین درباره حضور کشورهای غیرعضو 
اوپک در نشس��ت مش��ورتی گفت: اگر کش��ورهای 
ب��زرگ تولیدکننده غیرعضو اوپک در این نشس��ت 
ش��رکت کنند با آنها درباره ثبات بازار نفت صحبت 

می‌کنیم. 
وزی��ر نفت تاکید کرد که وض��ع کنونی بازار نفت 
ب��رای تولیدکنن��دگان و مصرف‌کنن��دگان مطلوب 
نیس��ت و گفت: مقدمات ب��رای تثبیت بازار نفت در 

حال فراهم شدن است. 
وی اضاف��ه کرد: با توج��ه به حض��ور نمایندگان 
کش��ورهای تولیدکننده و مصرف‌کننده بزرگ نفت 
جهان و همچنین روس��ای بزرگ شرکت‌های نفتی 
دنیا، ش��رکت‌کنندگان در نشست مجمع بین‌المللی 
ان��رژی می‌توانند از فرصت برگزاری چنین رویدادی 
برای رایزنی به منظور تثبیت بازار نفت بهره گیرند. 
زنگنه افزود: شرکت در نشست مجمع بین‌المللی 
انرژی الجزایر برای ایران فرصت خوبی اس��ت تا در 
دوران پساتحریم به منظور ثبات بخشی به بازار نفت 
و تامین نیازهای خود با کش��ورهای دیگر و روسای 

شرکت‌های بزرگ نفتی رایزنی کند. 
وزی��ر نفت ی��ادآوری کرد ک��ه ایران در ش��رایط 
پساتحریم به س��ه عامل اصلی بازار، سرمایه )منابع 
مال��ی( و فن��اوری نیاز دارد و گفت: ای��ران می‌تواند 
از فرص��ت ش��رکت در نشس��ت مجم��ع بین‌المللی 
ان��رژی برای مذاک��ره با کش��ورهای مصرف‌کننده و 

شرکت‌های بزرگ صاحب فناوری استفاده کند. 
زنگنه اضافه کرد: ثبات بازار نفت از مسائلی است 
که در این نشس��ت مطرح می‌ش��ود و ای��ران از هر 
طرحی ب��رای کمک به تثبیت بازارهای جهانی نفت 

خام حمایت می‌کند. 
وزیر نفت درباره برنامه دیدارهای فش��رده خود در 
حاشیه نشس��ت الجزایر، اعلام کرد: در مدت حضور 
در الجزیره با نمایندگان ده‌ها شرکت و کشور مانند 
مدیرعامل ش��رکت فرانس��وی توتال دیدار و مذاکره 

می‌کنیم. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، پانزدهمین نشس��ت مجمع 
بین‌المللی انرژی از امروز )ششم مهرماه( و به مدت 
سه روز )تا هشتم مهرماه( در الجزایر برگزار می‌شود. 
قرار اس��ت اعضای اوپک در حاش��یه این نشست، 
یک جلسه مشورتی داشته باشند و درباره فریز نفتی 

)تثبیت تولید( مذاکره کنند. 

3سناریوی نفتی برای نشست 
الجزایر 

 کارشناس ارشد اقتصاد انرژی، افزایش تولید نفت 
و رس��یدن به میزان پیش از تحریم‌ها را حق مسلم 
ایران دانست و گفت: آشفتگی بازار نفت ارتباطی به 

بازگشت ایران ندارد. 
نرس��ی قربان در گفت‌وگو با ش��انا، سه سناریو را 
برای نشس��ت غیر‌رس��می اعضای اوپک در الجزایر 
پیش‌بینی و تصریح کرد: س��ناریوی نخس��ت، که به 
نظر محتمل‌ترین گزینه است، این است که اعضا در 
این اجلاس به توافق نرس��ند ک��ه این امر به معنای 

ادامه روند کنونی است. 
وی توافق اعضای اوپک را به‌عنوان س��ناریوی دوم 
مطرح کرد که س��بب افزایش قیمت نفت می‌ش��ود 
و ادامه داد: س��ناریوی آخر نیز این اس��ت که اعضا 
اجم��اع خود را در گرو اما و اگرها بدانند که این امر 

سبب نوسانات قیمت نفت خواهد شد. 
قربان به حذف نظام س��همیه‌بندی در اوپک اشاره 
ک��رد و گف��ت: ایران نباید با برداش��ته ش��دن نظام 
سهمیه‌بندی در اوپک موافقت می‌کرد و این موضوع 

برای ایران گران تمام شده است. 
ب��ه گفت��ه وی، در ش��رایطی ک��ه تحریم‌ه��ای 
کشورهای غربی مثل شمش��یر بالای سر ایران بود، 
ای��ن تصمیم غیر‌کارشناس��ی نباید گرفته می‌ش��د؛ 
هم‌اکنون عربستان س��عودی و خیلی از هم‌پیمانان 
این کش��ور به هیچ‌عنوان راضی به بازگشت به نظام 

سهمیه‌بندی نیستند. 

روسیه کسب توافق تعلیق تولید 
در اوپک را سخت خواند

روس��یه که پیش از این اب��راز امیدواری کرده بود 
نتای��ج اجلاس غیر‌رس��می آتی اوپک ب��رای تثبیت 
میزان تولید و بهبود بهای نفت نتایج مثبتی داش��ته 
باش��د، رس��یدن به چنین توافقی را سخت خوانده 

است. 
ب��ه گزارش ایرنا، خبرگزاری روس��یا س��گودنیا به 
نقل از آرکادی دوروکویچ معاون نخست‌وزیر روسیه 
نوش��ت که ام��کان توافق وج��ود دارد، اما ش��رایط 

رسیدن به آن در جمع اعضای اوپک سخت است. 
گف��ت:  ب��اره  ای��ن  در  دوروکوی��چ  آرکادی 
تصمیم‌گیرن��دگان در نشس��ت پیش روی س��ازمان 
نف��ت مواض��ع س��ختی   کش��ورهای صادر‌کنن��ده 

دارند. 

الهه ابراهیمی 
ebrahimi1941@gmail.com
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دیدگاه دول�ت یازدهم احیا و تقویت ش�بکه 
س�وآپ گاز اس�ت. ایران با همکاری کشورهای 
همسایه نظیر روس�یه، قزاقستان، آذربایجان و 
دیگر کش�ورهای آس�یای مرکزی، در نظر دارد 

قفل چندین ساله سوآپ گاز را باز کند. 
 ذخای�ر غن�ی گاز و جایگاه اس�تراتژیک در 
منطقه س�بب ش�ده ایران از موقعی�ت ممتازی 
برای س�وآپ گاز برخوردار باشد. در حال حاضر 

ایران با آذربایجان و ارمنس�تان قرارداد سوآپ 
دارد و در یکی از عملیات‌های س�وآپ گاز را از 
آذربایجان دریافت و به نخجوان صادر می‌کند. 

بعد از لغو تحریم‌ها، مس�ئله سوآپ گاز ایران 
از س�وی کش�ورهای منطقه از جمله روس�یه و 
ترکمنس�تان با جدی�ت مطرح ش�د. مذاکرات 
درخصوص انجام عملیات س�وآپ جهت عرضه 
گاز به ارمنس�تان میان شرکت گازپروم روسیه 
و وزارت نفت کش�ورمان نی�ز در حال حاضر در 
دست بررسی است. کشور روسیه نیز رایزنی با 

گرجستان برای افزایش عرضه گاز به ارمنستان 
را در س�ر دارد. بحث افزایش توان صادرات گاز 
به ارمنس�تان از طریق ایران نیز مطرح اس�ت. 
هند نیز خواس�تار س�وآپ گاز از ترکمنس�تان 
ب�ه واس�طه ایران ش�د. اخیرا نی�ز خبرهایی از 
سوآپ گاز با ورود یک شرکت غیردولتی مطرح 
ش�ده اس�ت. به همی�ن دلیل »فرص�ت امروز« 
گفت‌وگوی�ی ب�ا حمیدرضا عراق�ی، مدیرعامل 
ش�رکت مل�ی گاز درای�ن ب�اره انج�ام داده که 

می‌خوانید: 

 محمد پ��رورش، مدیرعامل ش��رکت آب و فاضلاب 
استان تهران با اشاره به فرونشست‌های زمین در مدت 
اخیر گفت: ما هر کاری انجام می‌دهیم، ش��فاف اس��ت. 
در مورد ش��بکه‌های اجراش��ده هم شهادت می‌دهم که 
م��ا حتی یک مت��ر لوله غیرچدن��ی در پروژه‌های خود 
اس��تفاده نکرده‌ایم، در حالی که قیمت چدن س��ه‌برابر 
لوله‌های پلی‌اتیلن اس��ت، استفاده از لوله‌های چدن به 

معنی عمر ٢٠٠ ساله آنهاست. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، او خاطرنش��ان کرد: م��ا از لوله‌های 
باکیفیت برای انتقال آب اس��تفاده می‌کنیم اما وقتی لایه 
زیرین زمین نشست می‌کند، لوله‌های آب هم می‌شکند و 
آب جاری می‌ش��ود. پرورش با تاکید دوباره بر اینکه نباید 

هر نشستی را به حوزه آب و فاضلاب منتسب کرد، گفت: 
بای��د توجه کرد چرا تمام این اتفاقات جاهایی اس��ت که 
مترو اجرا می‌ش��ود؟ البته جابه‌جا کردن 8میلیون نفر در 

زیر زمین به عملیات اجرایی نیاز دارد. 
پرورش با بیان اینکه فرونشس��ت زمین فراتر از بحث 
باز شدن یک چاله اس��ت، گفت: با توجه به گستردگی 
فضای س��بز تهران، آیا بی��رون آوردن آب از دل زمین 
برای آبیاری آن درس��ت اس��ت یا باید از پس��اب برای 
ای��ن کار اس��تفاده کرد؟ آیا چاه‌ه��ای غیرمجاز موجود 
بای��د ام��کان برداش��ت آب از س��فره‌های زیرزمینی را 
داش��ته باش��ند؟ بنابراین در بحث فرونشس��ت زمین، 
دستگاه‌هایی مثل محیط زیست، شهرداری، شرکت آب 

و فاضلاب و. . . درگیر هستند. این یک بحث کلان است 
که نیاز است برای آن برنامه‌ریزی شود. 

مدیرعامل آبفای اس��تان تهران در ادامه گفت: وقتی 
می‌گویی��م ٢٤ درص��د آب ب��دون درآمد داری��م، باید 
توج��ه کرد ک��ه تنها ١٠ درصد آن هدررفت اس��ت که 
آن هم مربوط به یک ش��بکه ١٠هزار کیلومتری است، 
١٤درصد آن هدررفت نیس��ت بلکه آبی است که چون 
در ازای آن پولی به شرکت پرداخت نمی‌شود، درآمدی 
از آن نداری��م. همچنی��ن دبی اس��تارت در کنتورها به 
دلیل قدیمی بودن آنها ثبت نمی‌ش��ود و پولی بابت آن 
دریافت نمی‌ش��ود. برداشت غیرمجاز از آب برای فضای 

سبز و... هم از دیگر مصادیق آب بدون درآمد است. 

مدیرعامل آبفای استان تهران با اشاره به فرونشست زمین:

فعالیت‌های ما کاملا شفاف است
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ششمین نشست نمایندگان 
اصناف سراس��ر کشور پر خبر 
بود؛ قائم مق��ام وزیر صنعت، 
مع��دن و تج��ارت، از بس��ته 
حمایتی برای رونق اصناف به 

نمایندگان خبر داد.
رحمان��ی همچنین  رض��ا   
عضوی��ت رئیس ات��اق اصناف 
ای��ران را در س��تاد اقتص��اد 
مقاومتی از سوی نعمت‌زاده به 
علی فاضلی ابلاغ کرد. صادقی 
بازرگان��ی داخلی  سرپرس��ت 
صنع��ت،  وزارت  تج��ارت  و 
مع��دن و تج��ارت از اهمیت 
و  زنجی��ره‌ای  فروش��گاه‌های 
ضرورت تغییر روی��ه و به‌روز 

شدن آن در اصناف گفت. 
عل��ی فاضلی، رئی��س اتاق 
اصن��اف ای��ران از وزی��ر کار، 
اجتماع��ی  رف��اه  و  تع��اون 
در  را  اصن��اف  خواس��ت 
ش��ورای‌عالی کارفرمایی عضو 
کند؛ درخواس��تی ک��ه مورد 
توج��ه وزی��ر کار ه��م ق��رار 
گرفت و عل��ی ربیعی از طرح 
جدیدش برای رونق بنگاه‌های 
کوچک حرف زد که طی یک 
ماه آینده نهایی خواهد ش��د. 
وزی��ر کار در این‌ب��اره توضیح 
داد: در ح��ال مذاکره با بانک 
رفاه هس��تیم و قص��د داریم 
ب��ا بهره‌گی��ری از پ��ول بیمه 
بیکاری و نرخ سود ۱۸درصد 
ی��ک وام ارزان برای نقدینگی 
فراه��م  کوچ��ک  بنگاه‌ه��ای 
کنیم. او گفت: س��الانه ۲هزار 
و ۲۰۰میلی��ارد تومان پول در 
تامین  بی��کاری  بیم��ه  حوزه 
می‌کنی��م و طب��ق قانون هم 
بای��د این افراد را ب��ه بنگاه‌ها 
معرف��ی کنی��م و ای��ن وام به 
که  می‌ش��ود  داده  بنگاه‌هایی 
ش��رایط خوب��ی ندارن��د و در 
معرض تعطیلی هستند. وزیر 
کار، تع��اون و رف��اه اجتماعی 
همچنی��ن در ای��ن نشس��ت 
پیش��نهاد  چهار  اصناف  برای 
داشت. ربیعی ضمن اشاره به 
جنبه‌های مختل��ف فرهنگی، 
سیاسی، اجتماعی و اقتصادی، 
اولویت‌ه��ای  از  را  اصن��اف 
عنوان  وزارتخانه‌اش  همکاری 
ک��رد و درباره پیش��نهاداتش 
خطاب ب��ه علی فاضلی گفت: 
تشکیل کمیته ازسوی اصناف 
با معاون��ت فن��ی وزارت کار 
یکی از پیش��نهادات ما است 
ک��ه می‌تواند ح��ل اختلافات 
را تس��ریع کند. انجام بازرسی 
از س��وی اصناف توسط افراد 
پیش��نهاد  دیگر  آموزش‌دیده 
ربیع��ی بود. پیش��نهاد س��وم 
وزیر کار ب��ه اصناف عضویت 
در  اصن��اف  نماین��دگان 
سراسر  تشخیص  5هزارهیأت‌ 
کش��ور ب��ود که بس��یار مورد 

ق��رار  نماین��دگان  اس��تقبال 
گرفت. پیش��نهاد آخر که در 
واق��ع درخواس��ت ربیع��ی از 
اطلاعات  تب��ادل  بود،  فاضلی 
اصن��اف ب��ا اداره روابط کار و 

تامین اجتماعی بود. 
ربیع��ی دربخ��ش دیگ��ری 
گف��ت:  صحبت‌های��ش  از 
در ش��رایطی ک��ه نرخ رش��د 
اقتص��ادی در ش��روع به کار 
دولت یازده��م منفی بود، در 
بی��ش   ٩٤ و   ٩٣ س��ال‌های 
از٧٠٠ هزار ش��غل ایجاد شد، 
اما همزمان با آن بخش صنعت 
که گسترده است، در سال 94 

رشدش منفی بود. او به 
اهمی��ت بنگاه‌های خرد 
ایج��اد  در  کوچ��ک  و 
اش��تغال اش��اره کرد و 
گفت: اش��تغال مس��ئله 
عم��ده ما اس��ت و یکی 
از دلایلی که توانس��تیم 
ای��ن مس��ئله را به طور 
نسبی هضم کنیم سهم 
خردوکوچک  بنگاه‌های 

است.  بوده  اش��تغال  درایجاد 
آنه��ا 96درص��د بنگاه‌های ما 
را تش��کیل می‌دهند و س��هم 
اشتغال  ایجاد  در  85درصدی 
داش��تند و خدمات و خدمات 
مول��د ک��ه در ح��وزه اصناف 
هس��تند ش��اه کلی��د ایج��اد 
اش��تغال بودند. ب��ه گفته او، 
زنجیره تامی��ن و توزیع اغلب 
بنگاه‌ه��ای ب��زرگ در دنیا در 
بنگاه‌ه��ای کوچ��ک و رش��د 
آنها بس��ته به رشد بنگاه‌های 

کوچک است. 
ربیعی گفت: وزارت کار در 
بخش‌های��ی از جمل��ه تعاون، 
رواب��ط کار، اش��تغال، تامین 
اجتماع��ی و فنی و حرفه‌ای با 
اتاق اصناف هم��کاری دارد و 
نیاز اس��ت که این همکاری‌ها 

ارتق��ا یابد. او نی��از به افزایش 
سطح مهارت فنی و مدیریتی 
در اصناف را ضروری دانس��ت 
و ادام��ه داد: با وج��ود اینکه 
ب��ه مراک��ز علم��ی  اصن��اف 
کارب��ردی ه��م رو آوردند، اما 
سهم دانش متکی بر تحصیل 
بسیار کم است. ربیعی گفت: 
مطالعات ما نشان می‌دهد در 
دو حوزه‌ آی‌تی و گردش��گری 
ظرفی��ت خیلی بالای��ی برای 
ایجاد اش��تغال در کوتاه‌مدت 
وج��ود دارد و ما بای��د از این 

ظرفیت استفاده کنیم. 
ی��دالله صادقی، سرپرس��ت 

وزارت  داخل��ی  بازرگان��ی 
صنعت، مع��دن و تجارت نیز 
ازاهمی��ت  ای��ن نشس��ت  در 
که  زنجیره‌ای  فروش��گاه‌های 
م��ورد انتق��اد برخ��ی صنوف 
است، س��خن گفت. او گفت: 
به س��مت  ناگزیری��م  ام��روز 
فروش��گاه‌های  راه‌ان��دازی 
فروش��گاه‌های  زنجی��ره‌ای، 
بازاریابی‌ه��ای  و  مج��ازی 
ش��بکه‌ای حرک��ت کنی��م. او 
اداره‌های  کارکن��ان  برخی  از 
وزارتخان��ه‌اش  زیرمجموع��ه 
در بعض��ی اس��تان‌ها که علیه 
فروش��گاه‌ها  ای��ن  فعالی��ت 
اقداماتی انج��ام داده‌اند انتقاد 
ک��رد. صادق��ی همچنی��ن بر 
همگن  اتحادیه‌ه��ای  ادغ��ام 
تاکید ک��رد و گفت: در بخش 

اصلاح ساختارها، خود اصناف 
باید پیشقدم شوند. 

سرپرس��ت بازرگانی داخلی 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزارت 
شناس��ایی  درب��اره  تج��ارت 
واحدهای صنفی بدون پروانه 
کسب از تهیه نرم‌افزاری خبر 
داد که این شناسایی را انجام 
می‌دهد و تا به حال 400هزار 
واحد شناس��ایی ش��ده است. 
او ی��ادآوری ک��رد ک��ه هدف 
وزارتخانه تشویق این واحدها 
به اخ��ذ پروانه اس��ت و برای‌ 
ای��ن کار نهایت هم��کاری را 
ب��ا آنه��ا خواهند داش��ت، اما 
متخلف  واحد‌ه��ای  ب��ا 

برخورد خواهند کرد. 
قائم  رحمان��ی،  رض��ا 
مقام وزیر صنعت، معدن 
و تجارت دیگر سخنران 
این اج�الس تولید را از 
دغدغه‌های اصلی کشور 
دانست و گفت: در حال 
حاضر به دنبال عملیاتی 
تولید  رونق  کردن طرح 
هس��تیم و س��هم اصناف در 
تولید  رون��ق  ط��رح  اج��رای 

محفوظ خواهد بود. 
وجود  داد:  ادام��ه  رحمانی 
واح��د  ۶۰۰ه��زار  از  بی��ش 
ح��دود  تولی��دی  صنف��ی 
۴۰درصد از جمعیت خانواده 
اصن��اف کش��ور را ب��ه خود 
اختص��اص داده اس��ت. او با 
بی��ان اینکه در ح��ال حاضر 
بیش از ۷ه��زار واحدتولیدی 
صنعتی کش��ور مشمول طرح 
رونق تولید ق��رار گرفته‌اند و 
ای��ن طرح از ابت��دای مهرماه 
افزود:  اس��ت،  اجرایی ش��ده 
ب��ه ۱۰ هزار  تاکنون نزدیک 
پرون��ده برای دریافت بس��ته 
تولیدی  واحده��ای  حمایتی 
به بانک ارجاع داده ش��ده تا 

بنگاه‌ه��ای زودبازده با اجرای 
ط��رح رونق تولی��د زودتر به 

نتیجه برسند. 
رحمان��ی از ت�الش ب��رای 
حمایتی  بسته  یک  اختصاص 
مخص��وص واحدهای تولیدی 
اصن��اف خب��ر داد و گف��ت: 
به دلی��ل تعداد زی��اد صنوف 
اصن��اف  ات��اق  از  تولی��دی، 
دریافت  ب��رای  تا  می‌خواهیم 
بس��ته حمایت��ی ب��ه صنوف 
تولیدی محورهای موردنظر را 
جمع‌بندی ک��رده و به وزارت 

صنعت ارائه دهد. 
رحمانی توضیح داد: مطابق 
ب��ا ش��رایط واحده��ای تولید 
صنوف و برای بهبود وضعیت 
خروج از رکود در بخش تولید 
و تقاضا برنامه‌های متعددی را 
ارائه داده‌ایم و در این راس��تا 
نیز بسته حمایتی متناسب با 
فعالیت واحده��ای صنفی در 
نظر گرفته خواهد شد. جدی 
ش��هرک‌های  ایجاد  گرفت��ن 
صنف��ی توصیه قائم مقام وزیر 
صنع��ت، مع��دن و تجارت به 

اصناف بود. 
عل��ی فاضلی، رئی��س اتاق 
اصناف میزبان این نشست، در 
همکاری‌های  خواس��تار  ابتدا 
بیشتر وزارت کار با اصناف شد 
و درباره درخواس��ت عضویت 
کارفرمای��ی  در ش��ورای‌عالی 
گف��ت: در این ش��ورا نماینده 
دارد،  بخش کشاورزی حضور 
در صورت��ی ک��ه س��هم این 
بخش و بخش معدن در تولید 
ناخالص ملی ۹درصد است اما 
سهم صنوف از اقتصاد ملی به 
۱۸درصد می‌رسد با این وجود 
نماینده‌ای در شورای‌عالی کار 
به  فاضلی درپاس��خ  نداری��م. 
انتقاد برخی نمایندگان درباره 
مالیات  داد:  توضیح  مالیات‌ها 
در س��ال 13٩١ ب��ا توجه به 
اینکه رکود اقتصادی شدیدی 
وجود داش��ت، فشار زیادی به 
اصن��اف وارد کرد و آثار منفی 
آن هن��وز ادام��ه دارد، اما در 
حال حاضر تعام��ل اصناف با 
س��ازمان ام��ور مالیاتی خوب 
بوده و روند دریافت مالیات‌ها 
نس��بت به گذشته بسیار بهتر 

شده است. 
 به گزارش »فرصت امروز« 
شش��مین جلس��ه نمایندگان 
کش��ور  سراس��ر  از  اصن��اف 
روز گذش��ته با حض��ور علی 
ربیع��ی وزی��ر کار، تع��اون و 
رف��اه اجتماع��ی، علی فاضلی 
رئی��س ات��اق اصن��اف ایران، 
رضا رحمانی قائ��م مقام وزیر 
تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت، 
سرپرس��ت  صادقی  ی��دالله  و 
بازرگان��ی داخلی و تجارت در 

تهران برگزار شد. 

گزارش وزیر کار از مذاکره با بانک رفاه برای پرداخت تسهیلات

وزش باد وعده‌ها به سوی بنگاه‌های کوچک

ارج  حال��ت س��کوت درب��اره 
وج��ود دارد و کارخانه خوابیده 
و تولی��دی هم ن��دارد و تکلیف 
کارخانه هم مش��خص  کارگران 

نیست. 
باوج��ود قول مس��ئولان برای 
احی��ای مج��دد کارخان��ه ارج - 
یکی از قدیمی‌ترین کارخانه‌های 
تولید ل��وازم خانگی در کش��ور 
که خب��ر تعطیل��ی و فروش آن 
چندم��اه پیش منتش��ر ش��د - 
دبی��رکل  انص��اری،  حبی��ب‌الله 
انجم��ن صنای��ع ل��وازم خانگی 
کش��ور در گفت‌وگ��و با س��ایت 
خبری اتاق ته��ران می‌گوید که 
ای��ن کارخانه همچن��ان تعطیل 
است و در سکوت کامل فرورفته 
و برای راه‌اندازی مجدد آن هنوز 
هیچ کاری صورت نگرفته است. 
ارج  »کارخان��ه  می‌گوی��د:  او 
مث��ل آزمایش، س��هامش دولتی 
و متعل��ق به بانک ملی اس��ت و 
برخلاف دلیلی ک��ه پیش از این 
ب��رای تعطیلی این کارخانه اعلام 
شده مسئله اصلی که ارج قربانی 
آن شده زمین این کارخانه است 
که در یک��ی از بهترین نقاط قرار 
بالای��ی دارد و  ارزش  گرفت��ه و 

متاس��فانه نگاه��ی ک��ه منتج به 
فروش  کارخانه ش��د،  تعطیل��ی 
زمین بود. مسئولان این کارخانه 
پیش از این حتی یک‌بار به خاطر 
زمی��ن تصمیم ب��ه انتق��ال این 
مجموع��ه به جاده س��اوه گرفته 
بودند که این هم ساده‌انگارانه بود 

و در نهایت متوقف شد.«
انصاری با اش��اره به اینکه ارج 
امکان��ات بالق��وه‌ای ب��رای احیا 
و ش��روع ب��ه کار مج��دد دارد، 
می‌گوید: »این کارخانه ریشه در 

چندین دهه نگاه مثبت مردم به 
تولیداتش داشته و دارد و همین 
حالا هم خیلی از خانواده حاضر 
نیس��تند که محصولات قدیمی 
ارج را ک��ه در خانه‌ه��ای خ��ود 
دارن��د، کن��ار بگذارن��د و عوض 
کنن��د بنابراین اعتم��اد عمومی 
و ن��گاه مصرف‌کنن��دگان به این 
کارخان��ه مهم‌تری��ن دارایی آن 
اس��ت که نش��ان می‌دهد امکان 
احی��ای آن وج��ود دارد. ارج را 
نبای��د رها کرد و مس��ئولان این 

کارخانه و وزارت صنعت، معدن 
و تجارت باید توجه داشته باشند 
که ارج یک برند کش��وری بوده 
و هس��ت. این مجموعه تنها یک 
برند تجاری نبود، همان‌گونه که 
مثلا کارخانه ب��وش برای آلمان 
است و مصرف‌کنندگان در سطح 
دنی��ا این کارخانه و محصولاتش 
را ب��ا آلم��ان می‌شناس��ند، ارج 
ه��م با نام کش��ورمان ش��ناخته 
می‌ش��د.« او یکی دیگر از نقاط 
قوت این کارخان��ه برای احیای 

مج��دد را کارگ��ران با س��ابقه و 
تکنیس��ین‌های ای��ن مجموع��ه 
برمی‌شمارد و می‌گوید: »افرادی 
در این مجموعه مش��غول به کار 
بودند که سال‌ها تجربه کار دارند 
و خود این موضوع یکی از نقاط 
ارزش��مند ای��ن مجموعه اس��ت 
ک��ه احیای مج��دد آن را ممکن 
می‌کند ولی مهم این اس��ت که 
نگاه ب��ه این کارخانه با س��ال‌ها 

تجربه تغییر پیدا کند.«
دبی��رکل انجمن صنایع لوازم 
 خانگ��ی کش��ور با بی��ان اینکه

دو ب��ار به بازدی��د کارخانه ارج 
رفت��ه و ب��ا مدی��ران کارخان��ه 
می‌گوید:  است،  کرده  گفت‌و‌گو 
»درح��ال حاضر هن��وز تکلیف 
از سوی مسئولان  ارج  کارخانه 
آن مش��خص نش��ده و معل��وم 
نیس��ت چ��ه برنام��ه‌ای ب��رای 
ی��ک  الان  دارن��د.  آن  آین��ده 
حالت سکوت درباره ارج وجود 
دارد و کارخانه خوابیده اس��ت 
و تولی��دی هم ن��دارد و تکلیف 
کارگران کارخانه هم مش��خص 
کارگ��ران  به‌خص��وص  نیس��ت 
قدیمی که سال‌هاس��ت در این 

مجموعه کار می‌کنند.« 

دبیرکل انجمن صنایع لوازم خانگی کشور:

کارخانه ارج در سکوت فرورفته و همچنان تعطیل است

گفت‌وگو 

دعوت از فعالان 
اقتصادی ایران و عمان برای همکاری 
نعمت‌زاده از تلاش دولت‌ها 

خبر داد

وزی��ر صنعت، معدن و تجارت در آیین گش��ایش 
نمایش��گاه محصولات عمان در تهران از بازرگانان و 
صاحبان صنای��ع ایرانی دعوت کرد از فرصت افتتاح 
نمایش��گاه برای برقراری همکاری‌های درازمدت در 
بخ��ش صنعت، تجارت و س��رمایه‌گذاری اس��تفاده 

کنند. 
به گ��زارش ایرنا، محمدرضا نعم��ت‌زاده دیروز در 
آیین گش��ایش نمایشگاه محصولات عمان در تهران 
افزود: دولت‌های دو کش��ور تلاش می‌کنند ش��رایط 
ب��رای فعالی��ت بخش خصوص��ی ای��ران و عمان را 

تسهیل کنند. 
وی با بیان اینکه امروز )دیروز( نخستین نمایشگاه 
عمان در ایران برگزار ش��د، اب��راز امیدواری کرد که 
این نمایشگاه موجب شناخت و ارتباط میان فعالان 

اقتصادی دو کشور شود. 
نعمت‌زاده گفت: در آینده ش��اهد نمایش��گاه‌های 

مشابه عمان در کشورمان خواهیم بود. 
وی اف��زود: دیروز با حض��ور وزیر تجارت و صنایع 
عمان، خ��ط دریایی میان دو کش��ور در بندرعباس 
راه‌اندازی ش��د ک��ه امیدواریم به س��ایر بن��ادر نیز 

گسترش یابد. 
وی ادام��ه داد: اکن��ون بی��ن دو کش��ور خطوط 
ارتباطی هوایی و دریایی برقرار ش��ده اس��ت که به 

طور مرتب فعالیت دارند. 
نمایش��گاه محصولات عمان در تهران صبح دیروز 
با حضور محمدرضا نعم��ت‌زاده وزیر صنعت، معدن 
و تج��ارت و علی الس��نیدی وزی��ر صنعت و تجارت 
عم��ان در محل دایم��ی نمایش��گاه‌های بین‌المللی 

تهران افتتاح شد. 
ای��ن نمایش��گاه از پنجم تا نهم مهرماه در س��الن 
می�الد نمایش��گاه بین‌الملل��ی ته��ران ب��ا حض��ور 
ش��رکت‌های مختلف عمانی از صنای��ع غذایی، مواد 
تبدیل��ی، صنایع نف��ت، گاز و پتروش��یمی، صنایع 
پزشکی و ساختمان، پذیرای بازدیدکنندگان است. 

قرار اس��ت در حاش��یه این نمایشگاه نشست‌های 
تخصصی می��ان فعالان اقتصادی دو کش��ور برگزار 
شود. سال گذش��ته هفت هیأت اقتصادی عمانی از 
ایران بازدید کردند بزرگ‌ترین هیأت در اردیبهشت 
س��ال گذشته متشکل از 57 شرکت بزرگ عمانی با 

200 شرکت بزرگ ایران دیدار کردند. 
در س��ال 2006 میلادی حجم تجارت دو کش��ور 
200 میلی��ون دلار ب��ود که اکنون ب��ه یک میلیارد 
دلار رس��یده است. همچنین تا س��ال گذشته خط 
کش��تیرانی مس��تقیم و منظ��م ب��رای تب��ادل کالا 
نداش��تیم و کالاهای ایرانی بای��د به امارات می‌رفت 

و سپس با تریلر به عمان می‌رسید. 
از اردیبهش��ت س��ال گذشته خط کش��تیرانی در 
مس��یر صحار و بندر رجایی افتتاح شد که اکنون دو 
کش��تی کانتینربر و فله بر هر 15روز یک‌بار در این 
مسیر در حال حرکت هستند. خط مسافری خصب 
به قشم نیز با اس��تقبال بازرگانان همراه شده است. 
همچنین پروازهایی به مقص��د فرودگاه‌های تهران، 
شیراز و مشهد از فرودگاه مسقط صورت می‌گیرد. 

در آستانه گشایش دومین نمایشگاه 
بیمارستان‌سازی

تبدیل بیمارستان‌سازی
به یک صنعت پررونق

محم��د آقاجانی، مع��اون درمان وزیر بهداش��ت، 
درمان و آموزش پزش��کی گفت: ب��ا توجه به کمبود 
و نیاز کش��ور در زمینه بیمارستان‌س��ازی برگزاری 
نمایشگاهی با این موضوع می‌تواند در آینده به یک 

صنعت پر رونق در کشور تبدیل شود. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت، 
آقاجان��ی در آس��تانه گش��ایش دومین نمایش��گاه 
بیمارستان‌سازی، تجهیزات و تاسیسات بیمارستانی 
افزود: این نمایش��گاه فرصت مناس��بی برای تبادل 
تجربیات و فناوری‌های روز دنیا در این حوزه اس��ت. 
هنوز س��اخت بیمارس��تان در ایران سنتی است در 
حالی ک��ه بیمارس��تان‌های م��درن در دنیا س��بز، 

هوشمند و آرام هستند. 
وی ب��ا بیان اینک��ه ما نی��از به تب��ادل تجربیات 
ب��ا جه��ان در ای��ن زمینه داری��م، یک��ی از راه‌های 
انتق��ال تجربی��ات و فناوری‌های نوی��ن را برگزاری 

نمایشگاه‌های تخصصی دانست. 
بیمارستان‌س��ازی،  بین‌المللی  نمایش��گاه  دومین 
تجهی��زات و تاسیس��ات بیمارس��تانی ب��ا حض��ور 
ش��رکت‌هایی از کش��ورهای آمریکا، آلمان، تایوان، 
ایتالی��ا، تركیه، انگلس��تان، فرانس��ه و. . . 27 تا 30 
مهرماه امس��ال در فضایی به وسعت 9 هزار مترمربع 
در مح��ل دائم��ی نمایش��گاه‌های بین‌المللی تهران 

برگزار می‌شود. 

با اهدای تندیس توسط رئیس‌جمهوری در روز 
جهانی گردشگری 

مهدی جهانگیری کارآفرین برتر 
صنعت گردشگری شد

در آیی��ن بزرگداش��ت روز جهان��ی جهانگردی که 
ب��ا حضور حس��ن روحانی رئیس‌جمهوری، مس��عود 
س��لطانی‌فر رئیس س��ازمان میراث فرهنگی، صنایع 
دس��تی و گردش��گری و جمعی از مدی��ران و فعالان 
صنعت گردشگری کشور در محل سالن همایش‌های 
بین‌المللی صداوسیما برگزار شد، از مهدی جهانگیری 
رئیس گ��روه مالی گردش��گری به‌عن��وان کارآفرین 
برتر این صنعت تقدیر و تندیس شایس��تگی توس��ط 
رئیس‌جمهوری به وی اهدا شد. همچنین از خدمات 
خسرو خواجه حسنی، مدیرعامل بانک گردشگری به 

صنعت گردشگری کشور تقدیر شد. 
در بخش��ی از ای��ن مراس��م ک��ه ب��ه تقدی��ر از 
س��ازمان‌های فع��ال در ح��وزه صنعت گردش��گری 
اختصاص داشت و مسعود سلطانی‌فر، رئیس سازمان 
میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری، مرتضی 
رحمانی موحد، معاون گردشگری و سعید شیرکوند، 
معاون برنامه‌ریزی و س��رمایه‌گذاری سازمان میراث 
فرهنگی، صنایع دس��تی و گردشگری در آن حضور 
داش��تند، خس��رو خواجه حس��نی مدیرعامل بانک 
گردش��گری به نمایندگی از این بانک، لوح تقدیری 
به پاس خدمات و فعالیت‌های انجام ش��ده در حوزه 
صنعت گردش��گری دریافت کرد. گفتنی است بانک 
گردشگری به‌عنوان بانک عامل صندوق توسعه ملی 
در بخش گردش��گری هم��واره از مهم‌ترین حامیان 
توس��عه این صنعت مهم در فضای اقتصادی ایران و 

ایجاد زیرساخت‌های گردشگری بوده است. 
به گزارش روابط عمومی گروه مالی گردش��گری، 
تقدی��ر از کارآفرین��ان برتر صنعت گردش��گری در 
راستای تاکید بر نقش این صنعت در ایجاد اشتغال 
پایدار و ارج‌گذاری بر تاثیر بخش خصوصی در رشد 

و توسعه این صنعت صورت گرفته است.

رشد 41درصدی خرید تضمینی گندم 
30درصد مطالبات کشاورزان 

پرداخت نشده
عل��ی قنبری، مدیرعامل ش��رکت بازرگانی دولتی 
ایران گفت: امس��ال به دلیل مش��کلات مالی بهای 
گندم‌ه��ا با تاخیر پرداخت ش��ده، ام��ا تاکنون این 
ش��رکت بالغ‌ب��ر 103ه��زار میلیارد ری��ال )بیش از 
70درصد( از پول گندمکاران را به حساب آنها واریز 

کرده است. 
ب��ه گزارش ایرنا، قنبری افزود: بررس��ی‌ها نش��ان 
می‌دهد اغلب اس��تان‌ها 50درص��د بهای گندم‌ها را 
دریاف��ت کرده‌اند و حدود 42ه��زار میلیارد ریال از 
مطالبات گندمکاران نیز باقی‌مانده که پس از تامین 
اعتب��ار تاپایان فصل خرید از طری��ق بانک عامل به 

کشاورزان پرداخت می‌شود. 
مدیر عامل ش��رکت بازرگان��ی دولتی ایران گفت: 
خری��د تضمینی گندم امس��ال از رش��د قابل توجه 
3میلیون و 393هزار تنی )حدود41درصد( نس��بت 
به س��ال گذش��ته برخوردار بوده که این دس��تاورد 
حاص��ل راهب��رد مدون و هدفمن��د دولت و همت و 
تلاش کشاورزان است. به گفته وی، 70درصد بهای 
گندم‌ها به حس��اب کش��اورزان واریز شده و تامین 
اعتبارات لازم در دس��تور کار قرار دارد تا باقی‌مانده 

مطالبات به آنها پرداخت شود. 

افزایش ۱۵درصدی تولید زعفران
 آمریکا بزرگ‌ترین مشتری می‌شود

عل��ی حس��ینی، عضو ش��ورای مل��ی زعفران از 
افزای��ش ح��دود ۱۵ درص��دی تولی��د زعفران در 
کش��ور خبر داد و گفت: با وجود اینکه آمریکا پس 
از حدود ۱۵ س��ال ب��ه تازگی به جمع مش��تریان 
زعفران ایرانی پیوس��ته اس��ت، این کشور به برند 
ایران��ی زعفران اعتماد بس��یاری دارد و با توجه به 
پتانس��یل ۵۰ تا ۶۰ تنی مص��رف زعفران در این 
کشور، آمریکا به‌زودی بزرگ‌ترین مشتری زعفران 

ایران خواهد شد. 
او در گفت‌وگ��و با ایس��نا اظهار کرد: ب��ا توجه به 
سطح زیر کشت بالغ بر ۹۰هزار هکتاری زعفران در 
کشور که عمده آن در اس��تان‌های خراسان رضوی 
و جنوبی پراکنده‌ اس��ت و با میانگین برداش��ت ۳.۵ 
ت��ا ۴کیلوگرمی زعف��ران در هر هکت��ار، پیش‌بینی 
می‌ش��ود امس��ال میزان تولید زعفران به مرز ۴۰۰ 
تن برس��د که در آن صورت برای صادرات ۳۰۰ تن 
آن برنامه‌ریزی و هدف‌گذاری دقیقی صورت گیرد. 

حس��ینی درب��اره وضعی��ت بانک��ی و انتق��ال ارز 
گفت: گرچ��ه وضعیت پس��ابرجام و توافقات بانکی 
برای مبادلات پولی انجام ش��ده، اما صادرکنندگان 
همچنان در انتقال پول خود از یک کشور خارجی به 
ایران با مشکل مواجه هستند و در این میان دلالان، 
صادرکنندگان را به اس��ارت درآورده و با منافع آنها 

به نفع خود بازی می‌کنند. 

گردشگری
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علی ربیعی: در شرایطی که 
نرخ رشد اقتصادی در شروع 
به کار دولت یازدهم منفی بود، 

در سال‌های ٩٣ و ٩٤ بیش 
از٧٠٠ هزار شغل ایجاد شد



آیا تحول��ی بزرگ در زمینه 
پرداخ��ت تس��هیلات خرد در 
نظ��ام بانکی کش��ور رخ داده 

است؟ 
روز گذشته فرشاد حیدری، 
معاون نظارت��ی بانک مرکزی 
در جم��ع خبرن��گاران حاضر 
ش��د تا از تحولی مهم در نظام 
پرداخت تس��هیلات در کشور 
س��خن بگوی��د؛ طرح��ی که 
پیش از ای��ن با نام کارت‌های 
اعتباری جدی��د یا کارت‌های 
مرابحه معرفی شد؛ عنوانی که 
در انتخابش ظرافت و ملاحت 
کاف��ی به‌خرج نرفته اس��ت و 
نمی‌توان��د بیانگ��ر بزرگ‌ترین 
ط��رح تس��هیلات خ��رد نظام 

بانکی کشور باشد. 

دردسرهای تسهیلات 
خرد به شکل سنتی

به گزارش »فرصت امروز«، 
ارائه تس��هیلات خ��رد همواره 
رون��دی دردسرس��از هم برای 
بانک‌ه��ا و هم برای متقاضیان 
تسهیلات بوده است. از سویی 
ش��ورای پول و اعتبار با درک 
ای��ن موضوع ک��ه بخش‌هایی 
از جامع��ه نیاز به تس��هیلات 
خرد دارند، این تس��هیلات را 
تح��ت عناوینی چون وام کالا، 
وام خ��ودرو و جعاله تصویب و 
ب��ه بانک‌ها اب�الغ کرده‌اند، اما 
ممکن  تس��هیلات  متقاضیان 
ب��ود ای��ن تس��هیلات را برای 
ام��وری غیر‌ از ای��ن موارد نیاز 
داش��ته باش��ند، بنابراین بازار 
فاکتورهای صوری داغ ش��ده 
و ان��واع ترفندها ب��ه کار برده 
می‌ش��د تا این تس��هیلات به 

دس��ت متقاض��ی برس��د. این 
رون��د ظاه��راً قانون��ی، نیاز به 
بوروکراسی خاصی هم داشت 
ک��ه ب��رای بانک‌ه��ا حس��ابی 
دردس��رآفرین ب��ود و ع�الوه 
ب��ر انرژی پرس��نل بانک‌ها در 
بخش‌ه��ای مختل��ف، انبوهی 
از نامه‌ها و فاکتورهای صوری 
را در نظ��ام بانک��ی به جریان 

درآورده بود. 
فرشاد حیدری معتقد است 
که دیگر زمان فاکتور‌سازی‌های 
صوری به س��ر آمده است و با 
ب��ه جریان افت��ادن کارت‌های 
اعتب��اری جدید، فصل تازه‌ای 
از ارائ��ه تس��هیلات خرد آغاز 
ش��ده اس��ت. وی در این باره 
گف��ت: کارت‌ه��ای اعتب��اری 
جدید هزینه تسهیلات خرد را 
برای متقاضیان کاهش داده و 
دسترسی آنها به این تسهیلات 
را آس��ان می‌کند. علاوه بر این 
مراودات تجاری و اقتصادی را 
نیز تس��هیل می‌س��ازد.  وی با 
بیان اینکه صدور این کارت‌ها 
در کشور‌های دیگر امری رایج 
اس��ت، افزود: در ایران به دلیل 
فراهم نبودن زیرس��اخت‌ها و 
جنبه‌ه��ای حقوق��ی این کار 
با تأخیر انجام ش��ده اس��ت اما 
اج��رای آن می‌توان��د موجب 
اث��رات مثبت��ی در پرداخ��ت 

تسهیلات به مردم باشد. 

طرحی که مایه عبرت شد
ای��ن س��خنان حی��دری در 
حالی اس��ت که پی��ش از این 
بان��ک مرک��زی ب��ه طراح��ی 
ب��رای  اعتب��اری  کارت‌ه��ای 
خری��د کالای ایران��ی اق��دام 
ک��رده بود؛ ام��ری که با وجود 
امید بانک مرکزی به موفقیت 

ط��رح نتوانس��ت با اس��تقبال 
مردم مواجه ش��ود و نارضایتی 
تولیدکنندگان لوازم خانگی را 

هم به دنبال داشت. 
معاون نظارتی بانک مرکزی 
در ای��ن باره معتقد اس��ت: در 
گذش��ته اقداماتی انجام ش��د 
ت��ا کارت‌های اعتب��اری برای 
خرید برخی ل��وازم در اختیار 
مردم قرار گیرد اما این طرح‌ها 
از جامعیتی که انتظار می‌رفت 
برخوردار نبود و نتوانس��ت به 
ه��دف خ��ود برس��د. بنابراین 
بان��ک مرک��زی ب��ا توج��ه به 
آن تجرب��ه، اق��دام ب��ه عرضه 
کارت‌ه��ای اعتب��اری جدی��د 
کرد ک��ه دارای کمترین نقص 
ممک��ن بوده و همه جوانب آن 

به خوبی ارزیابی شده است. 
حیدری ب��ا بیان اینکه همه 
بانک‌ها آمادگ��ی دارند تا این 
کارت‌ها را به متقاضیان بدهند، 
گف��ت: البت��ه انتظ��ار نداریم 
بانک‌ها به همه مش��تریان این 
کارت‌ها را ارائه بدهند. براساس 
پیش‌بینی‌های انجام شده پس 
از انجام اعتبارسنجی‌های لازم 
از حس��اب مش��تریان و دیگر 
ش��رایط قانون��ی، بانک‌ه��ا به 
مش��تریان کارت اعتباری ارائه 
خواهن��د داد. م��ا پیش‌بین��ی 
می‌کنی��م رون��د اعط��ای این 
کارت‌ه��ا ی��ک س��ال به طول 
بینجامد و طی این مدت اغلب 
مردم به این کارت‌ها دسترسی 
پی��دا می‌کنند و از مزایای آن 

بهره‌مند می‌شوند. 

فروشندگان متخلف باید 
جریمه سنگین بپردازند

ام��ا اعتب��ار ای��ن کارت‌ها 
چگونه تأمین می‌ش��ود و آیا 

تزری��ق این حجم از نقدینگی 
پای��ه پولی کش��ور را افزایش 
خواهد داد؟ مع��اون نظارتی 
بان��ک مرک��زی ب��ا رد ای��ن 
ف��رض تأکید کرد: اعتبار این 
ط��رح از اعتبارات تخصیصی 
اعتب��ارات  کل  س��رجمع  از 
بانک‌ها تأمین ش��ده اس��ت، 
بنابرای��ن ب��ا توج��ه ب��ه این 
موض��وع اصلًا نگ��ران اثرات 
ای��ن طرح بر رش��د نقدینگی 

نیستیم. 
حیدری در ادامه به تش��ریح 
جزیی��ات این طرح پرداخت و 
گف��ت: عده‌ای از اف��راد پیش 
از ای��ن از کارت‌های اعتباری 
دیگ��ر اس��تفاده کرده‌اند، این 
اف��راد می‌توانن��د ب��دون هیچ 
 50 س��قف  ت��ا  محدودیت��ی 
میلی��ون تومان از این کارت‌ها 

بهره‌مند شوند. 
ای��ن  ب��ه  پاس��خ  در  وی 
پرس��ش ک��ه ممکن اس��ت 
پرداخ��ت  ب��رای  بانک‌ه��ا 
ای��ن کارت‌ها تح��رک کافی 
گف��ت:  باش��ند،  نداش��ته 
تس��هیلات  میزان  چنانچ��ه 
ح��دود  از  بانک‌ه��ا  خ��رد 
مشخصی پایین‌تر باشد نمره 
منفی از سوی بانک مرکزی 
ب��ه آنها تعل��ق می‌گیرد ولی 
در عرص��ه رقاب��ت بانک‌ه��ا 
ش��اخص  اص��ول  از  یک��ی 
بانکداری، مش��تری‌مداری و 
رضای��ت مردم اس��ت. علاوه 
ب��ر این هیچ‌ی��ک از بانک‌ها 
ح��ق ندارند ک��ه کارت‌های 
اعتب��اری را به ش��رط وثیقه 
در اختی��ار مردم قرار دهند، 
اگرچ��ه آنه��ا می‌توانن��د از 
س��پرده‌هایی که مش��تریان 
در بانک‌ه��ا دارند، به‌عنوان 

کنن��د؛  اس��تفاده  وثیق��ه 
ام��ا ارائ��ه کارت به ش��رط 
س��پرده‌گذاری، ی��ک تخلف 

است. 
وی ب��ه کس��انی ک��ه قصد 
دارن��د با انج��ام عملیات‌های 
صوری نس��بت ب��ه نقد کردن 
اعتبار این کارت‌ها اقدام کنند، 
هش��دار داد: فروشندگانی که 
کارت‌های اعتباری را از طریق 
 )POS( پ��وز   دس��تگاه‌های 
خ��ود، با کم ک��ردن مبلغی از 
مش��تری نقد می‌کنند، علاوه 
ب��ر دریاف��ت نم��ره منفی در 
پرونده تس��هیلات‌گیری خود 
بای��د مالیات س��نگینی را نیز 
بپردازند. سیستم‌های نظارتی 
بانک مرکزی بسیار قوی است 
و تلاش دارد این مش��کلات را 
ب��ه حداق��ل برس��اند؛ البته ما 
در ط��رح اعط��ای کارت‌های 
اعتب��اری زمین��ه‌ای را فراهم 
کرده‌ایم که انگیزه شهروندان 
ب��رای نقد ک��ردن کارت‌های 
اعتب��اری ب��ه حداقل برس��د. 
چراک��ه همه کالاها و خدمات 
می‌توانند از سوی مشتریان با 
دریافت این کارت‌ها خریداری 

شوند. 
وی ادام��ه داد: در ح��ال 
ش��هروندان  ب��رای  حاض��ر 
خ��ارج از جغرافی��ای ایران، 
ام��کان دریاف��ت کارت‌های 
اعتب��اری وج��ود ن��دارد اما 
آیین‌نام��ه‌ای ب��رای ص��دور 
در  بین‌الملل��ی  کارت‌ه��ای 
ح��ال  در  مرک��زی  بان��ک 
تدوین اس��ت ک��ه بتوان بر 
مبن��ای آن، علاوه بر صدور 
افتتاح حساب  کارت‌ها،  این 
خارج��ی  اف��راد  ب��رای  را 

ص��ورت داد. 

عل��ی طیب‌نی��ا، وزی��ر ام��ور 
اقتص��ادی و دارای��ی در جم��ع 
پروژه‌های  اعضای ستاد راهبری 
مقاومت��ی  اقتص��اد  اولوی��ت‌دار 
گفت: بدون تردی��د باید بگوییم 
که طرح جامع مالیاتی مهم‌ترین 
طرح اقتص��ادی دو ده��ه اخیر 
کش��ور اس��ت ک��ه اج��رای آن 
می‌تواند منش��ا تحولات اساسی 

در اقتصاد ملی ما باشد. 
ب��ه گ��زارش ش��ادا، طیب‌نیا 
افزود: یک��ی از مولفه‌های اصلی 
کاه��ش  مقاومت��ی،  اقتص��اد 

وابستگی به نفت است؛ موضوعی 
که همواره طی دهه‌های اخیر از 
س��وی صاحب‌نظران و مسئولان 
به‌عن��وان ی��ک دغدغ��ه جدی 
مهم‌تری��ن  از  و  ب��وده  مط��رح 
طرح‌هایی است که در چارچوب 
سیاس��ت‌های اقتص��اد مقاومتی 
ابلاغ��ی از س��وی رهب��ر معظم 
انقلاب در دستور کار دولت قرار 

گرفته است. 
وزیر امور اقتصادی و دارایی 
جلس��ه  در  گف��ت:  ادام��ه  در 
اقتصاد  اخیر س��تاد فرماندهی 

ب��ا حضور  که  نی��ز  مقاومت��ی 
رئیس‌جمه��وری  اول  مع��اون 
ابراز  برگزار ش��د، وی ضم��ن 
پیش��رفت  رون��د  از  رضای��ت 
پ��روژه، بر اولوی��ت‌دار و مهم 
مالیاتی  جام��ع  ط��رح  ب��ودن 

تاکید مضاعف داش��تند. 
طیب‌نیا تاکید کرد: این طرح 
یک ط��رح پویاس��ت و مجریان 
آن بای��د توجه داش��ته باش��ند 
که طراح��ی و اج��رای آن باید 
به‌گونه‌ای باشد که درجه تمکین 
مودیان مالیاتی را با رضایتمندی 

ب��الا بب��رد و همچنی��ن زمینه 
تحقق عدالت در مالیات س��تانی 
و ارتقای رضای��ت عمومی را در 

پی داشته باشد. 
وی با اش��اره به گ��زارش ارائه 
ش��ده در ای��ن جلس��ه گف��ت: 
براساس گزارش��ی که ارائه شده 
می‌توان ب��ا اطمینان گفت روند 
پ��روژه رضایت‌بخش  پیش��رفت 
اس��ت ام��ا باز ه��م نیاز ب��ه کار 
جهادی و ت�الش مجاهدت‌گونه 
داری��م تا به وعده‌ای که به مردم 
داده‌ای��م بتوانیم عم��ل کرده و 

ان‌ش��اءالله تا پایان س��ال جاری 
شاهد استقرار این طرح در نظام 

مالیاتی کشور باشیم. 
وی افزود: یقین داشته باشید 
که تحقق این هدف و اس��تقرار 
کام��ل ط��رح جام��ع مالیات��ی 
هم��ه  ب��رای  باقیات‌صالحات��ی 
دست‌اندرکاران این طرح خواهد 
بود زیرا اجرای آن س��بب تحقق 
از  مالیات��ی، حراس��ت  عدال��ت 
بیت‌المال، ش��فافیت اقتصادی و 
رعایت هرچه بیشتر حقوق مردم 

خواهد شد.

طیب‌نیا: 

طرح جامع مالیاتی مهم‌ترین طرح اقتصادی دودهه اخیر است

خداحافظی بانک‌ها با تسهیلات خرد سنتی

تحولی بزرگ در نظام پرداخت تسهیلات بانکی  

بانک، بیمه، توسعه4

سیزدهمین جشن نفس، با حمایت 
بانک پاسارگاد برگزار شد

سیزدهمین مراسم جشن نفس، برای گرامیداشت 
خاط��ره اهداکنن��دگان عض��و، با حض��ور معاون اول 
رئیس‌جمه��وری و وزی��ر بهداش��ت و ب��ا حمای��ت 
بانک‌پاس��ارگاد، به‌عنوان حام��ی انجمن اهدای عضو 

ایرانیان، برگزار شد. 
به گزارش روابط‌ عمومی بانک‌پاسارگاد، معاون اول 
رئیس‌جمهوری خطاب به خانواده‌های اهداکنندگان 
عضو اظهار کرد: اخلاق در جامعه به افتخار شما زنده 
مانده و جوامع با حیات معنوی و اخلاقی خود ماندگار 
می‌شوند. شما کار بسیار بزرگ، خداپسندانه‌ و انسانی 
انجام می‌دهید و این کار صرفا کمک به حیات زیستی 
نیس��ت. البته همان هم کار بزرگی اس��ت اما ش��ما با 
این کار حیات اخلاقی یک جامعه را احیا می‌کنید. 
همچنین وزیر بهداشت، با بیان اینکه کسانی که عضو 
عزیزان‌شان را اهدا کرده‌اند با خدا معامله کرد‌ه‌اند و حتما 
روح عزیزشان شاد است، گفت: پیشرفت‌های علمی در 
حوزه پیوند عضو باعث شده در دنیا بسیاری از افراد زنده 
بمانند و امروز برخی اندام‌هایی که حیات انس��ان منوط 
به آنهاس��ت، در جهان پیوند می‌ش��وند و در ایران نیز با 
وقفه‌ای از س��ال 63 به بعد با همت اس��تاد فاضل مجددا 
کار پیوند عضو آغاز شد و افتخار می‌کنیم که امروز جزو 
کشورهای سرآمد در این حوزه هستیم و در منطقه نیز 
از جهت فراهم‌آوری اعضا و پیوند عضو پیش��رفته‌ترین 
کشور محسوب می‌شویم.  رئیس کمیسیون بهداشت و 
درمان مجلس ش��ورای اس�المی نیز با بیان این نکته که 
یکی از پیش��رفته‌ترین راه‌های درمان بیماری‌ها در حال 
حاضر اهدای عضو است، گفت: در درمان بیماران به همت 
استادان مملکت و دیگر پرسنل مربوطه، این موضوع در 
کشورمان پیشرفت فراوانی داشته و ایران در جهان نقش 
شناخته‌ش��ده‌ای دارد.  گفتنی اس��ت بانک پاسارگاد در 
راستای ایفای مسئولیت‌های اجتماعی خود، با حمایت 
از انجمن اهدای عضو ایرانیان، س��عی در نهادینه‌س��ازی 
فرهن��گ اه��دا و همچنین کمک به نجات جان بیماران 
نیازمند دارد. پیش از این نیز بیش از 500 نفر از مدیران 
و بانکداران این بانک با دریافت کارت اهدای عضو، آمادگی 
خود را برای شرکت در این عمل خداپسندانه اعلام کردند. 

بدهی دولت به بانک مرکزی دو 
برابر شد

تازه‌تری��ن گزارش��ی ک��ه از صورت‌ه��ای مالی بانک 
مرک��زی منتش��ر ش��ده از این حکای��ت دارد که حجم 
بدهی‌های بخش دولتی به این بانک طی دوسال گذشته 
با رشد دو برابری به ‌۶۲هزار‌میلیارد تومان رسیده است. 
به گزارش ایسنا، بخش دولتی اعم از دولت و شرکت‌ها 
و موسسات دولتی در تیرماه سال ۱۳۹۳ حدود ‌۳۴هزار 
و ‌۸۰۰میلیارد تومان به بانک مرکزی بدهی داشته که 
این رقم با روندی افزایشی تا ‌۵۲هزار‌میلیارد تومان در 
پایان سال گذشته پیش رفته است، اما آخرین تغییرات 
صورت‌های مالی نش��ان می‌دهد که این بدهی با رش��د 
حدود ۱۹.۷درصدی در پایان س��ال گذشته تاکنون به 

بالغ بر ‌۶۲هزار‌میلیارد تومان رسیده است. 
این در حالی است که بدهی دولت به بانک مرکزی از 
حدود ‌۱۵هزار و ‌۵۰۰میلیارد تومان در ابتدای تابستان 
س��ال ۱۳۹۳ ت��ا دوبرابر یعنی ‌۳۴ه��زار و ‌۵۰۰میلیارد 
تومان افزایش یافته، البته بدهی دولت از پایان سال قبل 
تا چهار ماهه ابتدایی امس��ال حدود ۴۱.۳درصد رش��د 
دارد، در عین حال که نزدیک به ‌۲۸هزار‌میلیارد تومان 
از بدهی‌های بخش‌های دولتی به بانک مرکزی مربوط 
به شرکت‌ها و موسسات دولتی است که نسبت به سال 
۱۳۹۳ حدود ‌۹هزار‌میلیارد تومان افزایش داشته است. 
اما از سوی دیگر دولت به بانک‌ها و موسسات اعتباری 
نیز بدهی دارد که همواره روند افزایش��ی طی کرده و 
ای��ن در حالی اس��ت ک��ه تا پایان دوره مورد بررس��ی 
بدهی بخش دولتی به ‌۱۳۴هزار‌میلیارد تومان رس��یده 
که در مقایس��ه با تیرماه س��ال ۱۳۹۳ که رقمی حدود 
‌۸۶هزار‌میلیارد تومان بود بالغ بر ‌۴۰هزار‌میلیارد تومان 
رش��د دارد. از ای��ن بدهی نزدی��ک به ‌۱۳۰هزار‌میلیارد 
توم��ان متعلق به دول��ت و حدود ‌۳۷۰۰میلیارد تومان 

برای شرکت‌ها و موسسات دولتی است. 

آغاز ثبت‌نام طرح بیمه‌ای آرامش کوثر 
ویژه بازنشستگان نیروهای‌مسلح

ثبت‌ن��ام طرح بیمه تکمیلی م��ازاد درمان گروهی 
ویژه بازنشس��تگان نیروهای‌مس��لح از پنجم مهرماه 

آغاز می‌شود. 
ب��ه گ��زارش روابط‌عمومی و اع�الم مدیر بیمه‌های 
درمان بیمه‌کوثر، این طرح در راستای تحقق فرمان 
مق��ام معظم رهبری که فرمودند »ما می‌خواهیم اگر 
کسی در خانواده مریض شد، آن خانواده بیش از رنج 
مریض‌داری رنج دیگری نداش��ته باش��د« و به‌منظور 
کاه��ش بخش��ی از دغدغه‌ه��ای جانب��ی بیم��اران و 
خانواده آنها تصویب و اجرا ش��ده اس��ت. جواد همایی 
گفت: بازنشستگان، مستمری‌بگیران و وظیفه‌بگیران 
نیروهای‌مسلح و خانواده آنها اعم از همسر، فرزندان و 
سایر افراد تحت‌تکفل در صورت داشتن دفترچه بیمه 
خدمات درمانی نیروهای‌مسلح می‌توانند از مزایای این 
بیمه‌نامه بهره‌مند شوند. وی افزود: حق‌بیمه این طرح 
به‌صورت کس��ر از حقوق در اقس��اط 12ماهه صورت 
می‌گی��رد.  جواد همایی بیان‌ک��رد: تامین هزینه‌های 
مازاد درمانی گروه هدف و تسریع و تسهیل در پرداخت 
هزینه‌های بیمه‌ش��دگان، دس��تیابی سریع به خدمات 
تخصصی و فوق‌تخصصی در مجهزترین مراکز درمانی 
خصوصی و دولتی در سراسر کشور، دریافت معرفی‌نامه 
به مراکز درمانی طرف‌ قرارداد به شکل حضوری یا از 
طریق ایستگاه‌‌های خدمات بیمه‌ای بیمه‌کوثر، دریافت 
خسارت‌های درمانی از طریق کارت‌های بانکی شتاب 

از جمله مزایای این طرح است. 

بانکنامه

بیمه نامه

خبرنامه

نرخنــامه
 دلار3,569 تومان 

صرافان بازار ارز و طلا نرخ هر دلار آمریکا را 3,569 
توم��ان و ه��ر قطعه تمام به��ار آزادی ط��رح جدید را 

1,116,500 تومان تعیین کردند. 
ه��ر یورو در ب��ازار آزاد4,020 توم��ان و هر پوند نیز 
4,672 توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
566,000 تومان و هر ربع س��که295,000هزار تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی185,000 تومان 
خریدوفروش ش��د و هر گرم طلای 18 عیار113,852 

تومان قیمت خورد. 

ضرورت نظارت  بر صندوق‌های 
سرمایه‌گذاری بانک‌ها

رئیس پژوهشکده پولی و بانکی بانک مرکزی گفت: 
سیاس��ت اصلی کش��ور کاهش نرخ سود بانکی با هدف 
ایج��اد رون��ق اقتصادی اس��ت که دولت و بانک مرکزی 

تاکنون آن را دنبال کرده است. 
علی دیواندری در گفت‌وگو با ایلنا درخصوص فعالیت 
صندوق‌های کارگزاری بانک‌ها که در بازار سرمایه فعال 
هستند، گفت: این صندوق‌ها که از طریق شرکت‌های 
تامین س��رمایه بانک‌ها تش��کیل شده‌اند، مجوز‌ فعالیت 

را از سازمان بورس اخذ می‌کنند. 
وی تصری��ح ک��رد: ب��رای س��رمایه‌گذاری در این 
صندوق‌ه��ا مش��خص ش��ده ت��ا 30 درص��د از منابع 
اخ��ذ ش��ده بای��د بالاجب��ار در اوراق یا بازار س��هام 
سرمایه‌گذاری شود و این آزادی عمل را نیز دارند که 
در فعالیت‌ه��ای دیگر اقتصادی مانند س��پرده‌گذاری 

در بانک‌ه��ا ه��م اق��دام کنن��د. 
دیوان��دری گفت: درحال‌حاضر ک��ه وضعیت تغییر 
ک��رده و نرخ س��ود بانکی پایین آم��ده، افراد تمایلی 
به س��پرده‌گذاری ندارند اما در گذش��ته که نرخ سود 
بانک��ی ب��الا بود عمدتا افراد تمایل داش��تند س��پرده 
بانکی داش��ته باش��ند که با کاهش نرخ سپرده برخی 
تلاش دارند از طریق س��رمایه‌گذاری در اوراق کسب 
س��ود کنند و تلاش می‌کنند به س��مت بازار س��رمایه 
حرکت کنند زیرا در آنجا میزان سوددهی بهتر شده 

است. 
وی با بیان اینکه صندوق‌های سرمایه‌گذاری بانک‌ها 
می‌توانند خریدوفروش س��هام داش��ته باش��ند تا برای 
مشتریان خود بازدهی بالاتری ایجاد کنند، افزود: این 
صندوق‌ها معمولا با درآمد ثابت هس��تند و پیش‌بینی 
شده تا یک حدی از سود را گارانتی کنند و از آن بالاتر 

براساس عملکردشان در بازار سرمایه باشد. 
رئیس پژوهش��کده پولی و بانکی خاطرنش��ان کرد: 
مشکلی که قبلا وجود داشت این بود که این صندوق‌ها 
وقتی منابع زیادی را دریافت می‌کردند قدرت چانه‌زنی 
پی��دا می‌کردن��د و با بانک‌ها وارد مذاکره می‌ش��دند و 

نرخ‌های ترجیحی نیز می‌گرفتند. 
دیواندری افزود: طبیعتا با توجه به کاهش نرخ سود 
و ال��زام بانک‌ه��ا برای رعای��ت آن و نظارت خوب بانک 
مرکزی تصور این است که تمایل به سپرده‌گذاری کم 
شود و دیگر صندوق‌ها هم به دنبال نرخ‌های ترجیحی 
نباش��ند و منابع را به س��مت خریدوفروش اوراق ببرند 
زیرا سود بالاتری دارد و مبالغی هم که برای سبدگردانی 

می‌گیرند به نسبت بالاتر از نرخ سود بانکی است. 
وی ادامه داد: نرخ سود بانکی ممکن است حتی هنوز 
هم در برخی صندوق‌ها با نرخ ترجیحی باشد، اما اینکه 
یعنی از بانک‌ها س��ودهای بالاتر می‌دهند طبیعتا قابل 

قبول نیست. 
وی ب��ا بی��ان اینکه تع��داد این صندوق‌ها به اندازه‌ای 
نیس��ت ک��ه مقررات را رعایت نکنن��د، گفت: البته باید 
نظارت‌ها در بورس و در بانک مرکزی به‌گونه‌ای باش��د 

تا این موضوع محدود شود. 
دیواندری خاطرنش��ان کرد: سیاس��ت اصلی کش��ور 
کاهش نرخ س��ود بانکی با هدف ایجاد رونق اقتصادی 
اس��ت ک��ه دول��ت و بانک مرکزی تاکن��ون آن را دنبال 

کرده است. 
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قیمتنوع ارز 
3,569دلار آمریکا

4,020یورو اروپا

4,672پوند انگلیس

979درهم امارات

1,216لیر ترکیه

545یوان چین

36ین ژاپن

2,735دلار کانادا

3705فرانک سوییس

11,820دینار کویت

954ریال عربستان

280دینار عراق

55روپیه هند

906رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان
493,650مثقال طلا

113,852هر گرم طلای 18 عیار

1,116,000سکه بهار آزادی

1,116,500سکه طرح جدید

566,000نیم سکه

295000ربع سکه

185,000سکه گرمی

دریچه

گزارش 2

نسیم نجفی
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سه‌شنبه
6 مهر 1395

شماره 614

پنجشنبه
14 مرداد 1395

 مدیرعامل بانک قوامین با تأکید بر اینکه 
پذی��رش الزام��ات FATF به معنای ارائه 
اطلاع��ات بی‌حدوحصر به خارج از کش��ور 
نیس��ت، گفت: بانک مرکزی با هوشمندی 
وارد این تعهدات می‌شود و از بروز صدمات 
ناخواسته به کشور در این بخش جلوگیری 

می‌کند. 
به گزاش اخبار بانک، غلام‌حسن تقی‌نتاج 
درخصوص پیوستن ایران به کارگروه اقدام 
مال��ی FATF تصریح کرد: به‌طور طبیعی 
ارتباط با ش��بکه بانکی بین‌الملل الزاماتی 
دارد و مسئولان کشور نیز باید این الزامات 

را تا جایی که خطوط قرمز کش��ور به آنها 
اج��ازه می‌دهد، رعای��ت کنند.  مدیرعامل 
بان��ک قوامی��ن تصریح ک��رد: درخصوص 
اقدامات FATF بهترین راهکار این است 
که اجازه دهیم بانک مرکزی با هوشمندی، 
درای��ت و وقوف��ی که بر کلی��ت این قضیه 
دارد، توقع��ات و ویژگی‌ه��ای موردنظ��ر 
اشخاص ذی‌صلاح را تأمین کند. وی افزود: 
همچنی��ن بانک مرکزی با آش��نایی که از 
ش��رایط تعیین‌کنن��ده در روابط بین‌الملل 
دارد بهت��ر از ه��ر نه��ادی می‌تواند در این 
بخش با بیشترین اثربخشی عمل کند.  نتاج 

با تأکید بر رویه نادرست برخی بخش‌های 
مختلف کش��ور درخص��وص تعیین‌تکلیف 
ب��رای بان��ک مرکزی درخص��وص پذیرش 
قواع��د کارگروه اقدام مالی FATF اظهار 
داشت: تمام بخش‌های مختلف کشور باید 
ب��ا پذیرش بان��ک مرکزی به‌عن��وان نهاد 
ناظر پولی در روابط داخل و خارج کش��ور 
همچنین در عرصه بین‌الملل اتخاذ بهترین 
تصمیم در این خصوص را به وی بسپارند. 
وی یادآور ش��د: بانک مرکزی در خلال 
این سال‌ها اثبات کرده است که توان لازم 
ب��رای مدیریت صحنه بین‌المللی را دارد و 

با توجه به بررس��ی نقدهای دلس��وزانه در 
ای��ن مس��ئله بهترین راه‌ح��ل را انتخاب و 

عملیاتی می‌کند. 
نت��اج خاطرنش��ان کرد: تجرب��ه برخی 
کشورها نشان داده است قبول چشم‌بسته 
تم��ام الزام��ات FATF موجب ش��ده در 
آن کش��ورها تعدادی از اش��خاص برجسته 
سیاس��ی در عمل از انجام هرگونه عملیات 
پولی و بانکی منع و مجبور به اس��تفاده از 
فیزیک پول ش��وند یا تنها در صندوق‌های 
که از س��وی دولت برای آنها تعریف‌ش��ده 

است، فعالیت‌های مالی انجام دهند. 

مدیرعامل بانک قوامین: 

پذیرش الزامات FATF به معنای ارائه اطلاعات بی‌حدوحصر به خارج از کشور نیست
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بورس تهران 1250 میلیارد ریالی شد
مرحل��ه اول افزایش س��رمایه ‌36.3درصدی بورس 
تهران در اداره ثبت ش��رکت‌ها ثبت و نهایی شد. آزاده 
یزدان��ی، مدیر مال��ی بورس تهران با اع�لام خبر فوق 
ب��ه ثبت افزایش س��رمایه به می��زان ‌13.63درصد در 
نخستین مرحله اشاره کرد و گفت: براساس تصمیمات 
مجمع عموم��ی فوق‌العاده م��ورخ 27 تیرماه 1395، 
افزایش سرمایه شرکت از مبلغ 1100 میلیارد ریال به 
مبلغ 1250 میلیارد ریال از محل سود انباشته  )مبلغ 
92هزار میلی��ون ریال( و اندوخت��ه احتیاطی  )مبلغ 
58ه��زار میلیون ریال( در تاریخ س��وم مهر 1395 در 
مرجع اداره ثبت شرکت‌ها به ثبت رسیده است. یزدانی 
افزود: گزارش توجیهی افزایش س��رمایه از مبلغ 110 
میلی��ارد تومان به 150 میلیارد تومان از محل س��ود 
انباشته و اندوخته احتیاطی در یک یا چند مرحله در 
مدت دو س��ال، در تاریخ 9خرداد سال 95 مورد تأیید 
هیأت‌مدیره قرار گرفت و در مجمع عمومی فوق‌العاده 
ب��ورس تهران در روز یکش��نبه 27 تیر95 به تصویب 
نهایی س��هامداران رس��ید. یزدانی اظهار داشت: هدف 
از ای��ن تأمین مالی بیش از ‌36درصدی، تکمیل پروژه 
احداث ساختمان مرکزی شرکت واقع در سعادت‌آباد، 
احداث س��اختمان تالار زنجان و اس��تقرار فاز 2 دیتا 
س��نتر اس��ت. وی افزود: مرحله دوم افزایش س��رمایه 
بورس تهران به مبلغ 250هزار میلیون ریال در مراحل 
بعدی در اختیار هیأت‌مدیره قرار دارد تا با توجه به نیاز 
نقدی طی س��ال آینده از محل س��ود انباشته  )مبلغ 
160هزار میلیون ری��ال( و از محل اندوخته احتیاطی  

)مبلغ 90هزارمیلیون ریال( انجام شود. 

صدور مجوز افزایش سرمایه 
آبادگران کیش

س��ازمان ب��ورس و اوراق به��ادار مج��وز افزایش 
سرمایه دومرحله‌ای ‌۱۰۰درصدی شرکت فرابورسی 
آبادگ��ران کی��ش را از دو محل صادر کرد. ش��رکت 
مجتمع‌های توریس��تی و رفاه��ی آبادگران ایران که 
در بازار پایه معاملات فراب��ورس حضور دارد، مجوز 
افزایش س��رمایه دو مرحله‌ای و ‌100درصدی از دو 
مح��ل گرفت و آماده برگزاری مجمع س��الانه ش��د. 
»گکی��ش« در مرحل��ه اول می‌ت��وان س��رمایه 3.2 
میلی��ارد تومانی را از دو محل مطالبات س��هامداران 
و آورده نقدی 784میلیون تومانی و س��ود انباش��ته 
336 میلیون تومانی به 4.32 میلیارد تومان برساند. 
همچنین مجم��ع فوق‌العاده می‌تواند اختیار افزایش 
س��رمایه از 4.32 ب��ه 6.4 میلی��ارد تومان��ی را ب��ه 
هیأت‌مدیره این شرکت تنفیذ کند تا طی دو سال و 

با مجوز سازمان بورس عملی شود. 

گشایش نمادهای قراردادهای سلف 
موازی استاندارد برق

ب��ا توجه به هماهنگی ‌های به عم��ل آمده با وزارت 
نی��رو، از تاریخ ش��نبه 10 مهر 95، نماده��ای با دوره 
تحوی��ل هفتگی 8 آب��ان95 در تابلوی س��لف موازی 
اس��تاندارد بازار مش��تقه بورس انرژی ایران گش��ایش 
می‏یابند. محمدحسین عس��گری، مدیر عملیات بازار 
بورس انرژی با اعلام این خبر گفت: این نمادها براساس 
دوره مصرف، شامل چهار نماد کم‏باری هفتگی، میان‏ 
باری هفتگی، اوج بار  )پیک( هفتگی و بار پایه هفتگی 
هستند. عس��گری در ادامه بیان کرد: از آغاز معاملات 
برق در ب��ورس انرژی تاکنون نمادهای با دوره تحویل 
روزان��ه در این بورس معامله می‌ش��دند ک��ه با توجه 
به برنامه‌‏ریزی‌های انجام ش��ده در نخس��تین مرحله، 
نماده��ای هفتگی و پس از آن ط��ی برنامه زمانبندی 
مش��خص نمادهای ماهانه، فصلی و س��الانه در بورس 

انرژی ایران مورد معامله قرار می‌گیرند. 

افزایش 71 میلیارد ریالی 
ارزش بازار »وبهشهر«

ش��رکت توس��عه صنایع بهش��هر صورت وضعیت 
پرتفوی س��رمایه‌گذاری‌ها در دوره یک‌ماهه منتهی 
به 31ش��هریورماه 95 را به صورت حسابرسی نشده 
منتشر کرد. ارزش بازار شرکت توسعه صنایع بهشهر 
در دوره یک‌ماه��ه منته��ی به 31 ش��هریورماه 95 
معادل 71میلیارد و 861میلیون ریال افزایش یافت. 

پیش‌بینی سود 302 ریالی به ازای 
هر سهم »وصندوق«

شرکت سرمایه‌گذاری صندوق بازنشستگی کشوری 
نخس��تین پیش‌بینی درآمد هر سهم س��ال مالی 95 
را حسابرسی ش��ده اعلام کرد. این شرکت پیش‌بینی 
درآمد هر سهم س��ال مالی منتهی به 31 شهریورماه 
96 را به‌صورت حسابرس��ی شده و با سرمایه 12 هزار 
و 600 میلیارد ریال مبلغ 302 ریال اعلام کرده است. 

انتشار نخستین پیش‌بینی 
سال 96 »ثتران«

ش��رکت س��رمایه‌گذاری مس��کن تهران نخستین 
پیش‌بینی درآمد هر س��هم س��ال مالی 96 را اعلام 
کرد. این ش��رکت پیش‌بینی درآمد هر س��هم سال 
مالی منتهی به 31 ش��هریورماه 96 را با سرمایه یک 
هزار میلیارد ریال و به‌صورت حسابرسی نشده مبلغ 

94 ریال اعلام کرده است. 

انتشار عملکرد یک ماهه »وآذر«
شرکت سرمایه‌گذاری توس��عه آذربایجان صورت 
وضعی��ت پرتف��وی س��رمایه‌گذاری‌ها در دوره یک 
ماه��ه منتهی ب��ه 31 ش��هریورماه 95 را به‌صورت 
حسابرسی نش��ده منتش��ر کرد. ارزش بازار شرکت 
سرمایه‌گذاری توس��عه آذربایجان در دوره یک‌ماهه 
منتهی به 31ش��هریور ماه 95 معادل یک میلیارد و 

396 میلیون ریال افزایش یافت. 

بورس انرژی

شرکت‌ها و مجامع

ش��اخص کل ب��ورس اوراق 
جری��ان  در  ته��ران  به��ادار 
معاملات دیروز بازار س��هام به 
رش��د اندک ۸ واحدی رضایت 
داد. به این ترتیب شاخص کل 
برخلاف سه روز کاری قبل، از 
هم��ان ابتدا ب��ا افزایش عرضه 
روبه‌رو ش��د و بعد از گذش��ت 
25دقیقه از ب��ازار به کمترین 
رقم خود رس��ید. ام��ا در ادامه 
با تقویت تقاض��ا و غلبه آن بر 
عرضه، ش��اهد رش��د شاخص 
کل و درنهایت رش��د اندک 8 
واحدی ب��ه لطف انجام معامله 
بلوکی در س��هام شاخص ساز 
به‌خص��وص در نم��اد صنای��ع 
پتروشیمی خلیج فارس بودیم. 
در معام�لات ب��ورس ته��ران، 
بسیاری از نمادها روند ریزشی 
را در پی گرفتند. ارزش و حجم 
معاملات نیز مقدار قابل توجهی 
کاهش پیدا کرد و شاخص آزاد 
ش��ناور نس��بت به روز گذشته 
۱۶۵ واح��د کاه��ش یافت. به 
ای��ن ترتی��ب ارزش معاملات 
ب��ه رقم ۱۹۷ میلی��ارد و ۲۸۶ 
میلی��ون و ۶۰۰ ه��زار تومان 
بالغ ش��د که این رقم ناش��ی 
از دست به‌دس��ت شدن ۶۹۶ 
میلیون و ۴۹۱ س��هم و اوراق 
مالی قابل معامله طی بیش از 
۶۰هزار نوبت دادوستد بود. به 
دنبال واگذاری صف‌های خرید 
خودرویی‌ها در روز یکش��نبه و 
در عین حال غلبه عرضه سهام 
ب��ر تقاض��ا، معامله‌گ��ران بازار 
س��هام ترجیح دادن��د بیش از 
آنکه در گروه‌های شاخص‌ساز 
بازار به تکاپو بپردازند، نظاره‌گر 
ب��ازار باش��ند؛ ب��ازاری که در 
عین ح��ال به تک‌ س��هم‌ها و 
شرکت‌های کوچک بازار دومی 

نیز اقبال داش��ت. ب��ا توجه به 
ادام��ه اصلاح زمانی ش��اخص 
کل، نماگره��ای منتخب بازار 
در حال��ی علائ��م اس��تراحت 
را در کان��ال 77ه��زار واحدی 
ش��اخص کل صادر کردند که 
به م��دد حامیان س��نتی بازار 
از جمله هلدینگ پتروش��یمی 
خلیج فارس و س��رمایه‌گذاری 
غدیر، شاخص کل بورس خود 
 را در م��رز 77 ه��زار واحد نگه 

داشتند. 
گذش��ته  روز  کل  به‌ط��ور 
بازار س��هام، بازاری متعادل و 
ت��وام با غلبه عرضه بر تقاضای 
س��هام بود ک��ه کاهش حجم 

معاملات س��هام نسبت به روز 
گذش��ته و نیاز به اس��تراحت 
مقطعی نماگرهای منتخب آن 
از ویژگی‌های بارز این بازار بود. 

با گروه‌های بازار سهام
در گ��روه پالایش��ی‌ها نی��ز 
با افزای ش عرضه س��هام در 
مقابل تقاض��ا، روندی متعادل 
ب��ر این گروه حاکم ش��د. این 
در حالی است که با واگذاری 
صف خرید پالایش نفت تبریز 
مش��خص ش��د که آنچه بازار 
درخصوص شایعات این سهم 
می‌پن��دارد صحی��ح نیس��ت. 
آنچه در پالایشگاه نفت تبریز 

افتتاح شده، پروژه  این روزها 
اختلاط روغن اس��ت که تاثیر 
آن بر سودآوری هر سهم این 
شرکت در حدود 2 یا 3 تومان 
اس��ت که چندان ب��ا اهمیت 
نیست. این در حالی است که 
درحال  هم‌اکنون  این شرکت 
بررسی انعقاد قرارداد بزرگ و 
بااهمیت��ی برای پروژه دیگری 
با مشارکت ش��رکای خارجی 
است که طی 24 ماه آینده به 

بهره‌برداری می‌رسد. 

چشم‌انداز 
میان‌مدت بازار سهام

ب��ا  و  روزه��ا  ای��ن  آنچ��ه 

بازار  میان‌م��دت  چش��م‌انداز 
س��هام با توج��ه به ش��رایط 
موجود در اقتصاد کش��ور باید 
در نظر داش��ت، شاخص‌های 
بازار سهام است که پیش‌بینی 
می‌شود بین 15 تا 25 درصد 
رش��د را در آین��ده‌ای نزدیک 
تجرب��ه کنند ام��ا انتظار یک 
رش��د رادی��کال از ای��ن بازار 

نمی‌رود.
با این ح��ال میزان بازدهی 
و میانگی��ن نس��بت قیمت به 
درآمد )P/E( سهام در بورس 
تهران پایین اس��ت و نش��ان 
می‌دهد ورود به بازار س��هام 
ش��رایطی،  چنین  در  ای��ران 
بسیار مس��اعد است. از سوی 
دیگ��ر اعلام نتای��ج انتخابات 
و  آمری��کا  ریاس��ت‌جمهوری 
حواش��ی آن، قطع��ا ب��ر بازار 
ب��ورس اثر‌گ��ذار خواهد بود، 
اما نمی‌تواند اث��ر منفی قابل 
توجه��ی ب��ر آن بگ��ذارد. در 
عی��ن ح��ال چند ماه��ی به 
انتخاب��ات ریاس��ت جمهوری 
ایران نیز بیش��تر نمانده است 
ک��ه با توجه ب��ه این موضوع، 
در صورتی که رشد اقتصادی 
بی��ش از 4 درص��د حف��ظ و 
تورم همچون گذشته کنترل 
ش��ود و مردم نی��ز این امر را 
تحولاتی  قطع��ا  کنند،  لمس 
چش��مگیر در بازار سهام نیز 

رخ خواهد داد. 
ه��ر چند ک��ه ش��اهد افت 
نسبی سطح عمومی قیمت‌ها 
و ش��اخص‌ها در بس��تر بازار 
سهام نیس��تیم و شاخص کل 
در مح��دوده کانال 76 تا 77 
هزار واحدی ق��رار دارد، ولی 
وج��ود رک��ود و ع��دم ورود 
نقدینگ��ی ب��ه ای��ن بخش از 
فعالیت‌های اقتصادی، مشهود 

است. 

درجا زدن بازار در بی‌تصمیمی سهامداران

شاخص کل در فاز اصلاح زمانی

ب��ورس ته��ران در آخرین ماه 
تابس��تان سال جاری، عملکردی 
نس��بتا ضعیف نسبت به ماه قبل 
از خ��ود بر جای نه��اد و حجم و 
ارزش معام�لات نیز ب��ا کاهش 
محسوس��ی مواجه شد، به‌طوری 
که پس از رشدهای شاخص کل 
از اوای��ل مردادماه س��ال جاری 
ش��اخص کل بورس ته��ران در 
ابتدای شهریورماه در ارتفاع 78 
هزار واحدی قرار داش��ت و این 
نماگر، در آخرین روز این ماه در 
ارتفاع 76 ه��زار واحدی متوقف 
ش��د و ب��ا افتی ح��دودا 2000 
واح��دی در آخری��ن م��اه نیمه 
اول سال به استقبال پاییز رفت. 
درط��ی 22 روز معاملاتی که در 
این م��اه وجود داش��ت مجموعا 
ش��اخص کل بورس ته��ران در 
10 روز معاملات��ی ب��ا کاهش و 
در سایر روزها با افزایش روبه‌رو 

بوده است. 
روزه��ای  ط��ی  همچنی��ن 

معاملاتی در آخرین ماه از فصل 
تابس��تان س��ال جاری، شاخص 
کل ب��ورس تهران در نخس��تین 
روز از ش��هریورماه در بیشترین 
ارتف��اع خ��ود قرار داش��ت و در 
نهایت آخرین روز شهریورماه را 
با افزایش��ی حدودا 178 واحدی 
در ارتفاع 76.450 واحد متوقف 
ش��د. در هر صورت افزایش‌هایی 
که ب��دون منطق ص��ورت گیرد 
تنه��ا دوره زمان��ی اص�لاح بازار 
را افزای��ش خواهن��د داد. بورس 
تهران در این ماه بیش��تر در فاز 
اصلاح قیمت‌ها و ش��اخص قرار 
داش��ت و رش��دهای پرس��رعت 
خ��ود، در نیم��ه اول مردادم��اه 
سال جاری را تعدیل کرد، زیرا با 
توجه به این موضوع که درنیمه 
اول مردادم��اه امس��ال، دلایل و 
پتانس��یل‌هایی برای رش��د بازار 
به وجود آمده اس��ت که کماکان 
نیز به قوت خود باقی هس��تند، 
ام��ا با لحاظ کردن تمامی دلایل 
مثبت موجود، سرعت رشد بازار 
س��رمایه در نیم��ه اول مردادماه 

امسال توجیه‌پذیر نبود و اصلاح 
ب��ازار و همچنی��ن روند نس��بتا 
نزولی و منفی شهریورماه آنچنان 
ه��م ب��ه دور از انتظ��ار و منطق 
نبوده اس��ت. از طرفی ش��رایط 
شهریورماه با توجه به اتمام سال 
مالی برخی کارگ��زاران در آخر 
این ماه و تس��ویه اعتبارات‌شان 
ه��ر س��اله کمی خاص اس��ت و 
نس��بتا طرف عرضه در بازار هر 
ساله در این ماه پیشرو هستند. 

انتخاب��ات  دیگ��ر  س��وی  از 
یک  به‌عنوان  ریاس��ت‌جمهوری 
اخباری  داخلی،  ریسک سیاسی 
مبن��ی ب��ر کاهش مج��دد نرخ 
س��ود بانکی و همین‌طور انتشار 
گزارش��ات ش��ش‌ماهه از جمله 
اتفاقاتی اس��ت ک��ه پیش روی 
بازار س��رمایه است و باید منتظر 
ب��ود و دید که با توجه به اصلاح 
قیمت‌ه��ا و ش��اخص در آخرین 
م��اه از نیمه اول س��ال، واکنش 
ب��ازار س��رمایه به این دس��ته از 
اتفاقات چیس��ت. اما آنچه حائز 
اهمیت است، ش��رایط اقتصادی 

و تولید در کش��ور است. لازم به 
ذکر است در حال حاضر شرایط 
تولید در کشور آنچنان که باید، 
رونق نداش��ته و این دلیل نیز در 
کنار س��ایر دلایل مذکور، دیگر 
مانع��ی برای رش��د بازار س��هام 
محسوب می‌شود. به این ترتیب 
با توجه به ش��رایط فعلی اقتصاد 
و شرکت‌ها، اغلب سرمایه‌گذاران 
نیز س��رمایه‌گذاری خ��ود را به 
تعویق انداخته‌اند و منتظر انتشار 
شرکت‌ها  ش��ش‌ماهه  گزارشات 
هس��تند ت��ا بع��د از ب��رآوردی 
خص��وص  در  آنه��ا،  اوض��اع  از 
س��رمایه‌گذاری و خرید س��هام 
تصمیم‌گیری کنند. گفتنی است 
کمبود نقدینگی همچنان بر سر 
بازار سرمایه ایران سایه افکنده و 
یکی از سرعت‌گیرهای مهم رشد 

بورس است. 
البت��ه تلاش‌هایی ب��رای رفع 
معض��ل کمب��ود نقدینگ��ی در 
ب��ازار ص��ورت گرفته ک��ه یکی 
از مصادی��ق آن تغیی��ر ترکیب 
در صندوق‌های  س��رمایه‌گذاری 

س��رمایه‌گذاری ب��ا درآمد ثابت 
اس��ت که از این پس باید درصد 
س��رمایه‌گذاری‌های  از  بیشتری 
ب��ا  به��ادار  اوراق  ب��ه  را  خ��ود 
درآم��د ثابت اختص��اص دهند. 
ام��ا در ش��هریورماه ب��ا توجه به 
در  قیمت‌ها  اصلاح��ی  ش��رایط 
بازار ش��اهد فعالیت آن دسته از 
نوس��ان‌گیران و س��فته‌بازان در 
بورس نی��ز بودیم که با توجه به 
حج��م و ارزش پایی��ن معاملات 
و ش��رایط رکودی حاکم بر بازار 
به نماده��ای کوچک روی آورده 
ب��ا نوس��ان‌گیری، س��ودهای  و 
کوتاه‌مدتی را کس��ب می‌کردند. 
در این روزها که با پایان شرایط 
تس��ویه  اتم��ام  و  ش��هریورماه 
روبه‌رو  کارگزاری‌ه��ا  اعتب��ارات 
هستیم، به نظر می‌رسد کمی از 
سنگینی بار منفی بورس تهران 
کاس��ته شده است و امید آنکه با 
تزریق اخب��ار مثبت و همچنین 
رفتارهای مناس��ب س��هامداران 
رونق  و س��رمایه‌گذاران ش��اهد 
بورس در نیمه دوم سال باشیم. 

عم��ده  س��هامدار  نماین��ده 
ش��رکت صنایع ش��یر ای��ران به 
هم��راه مدیرعامل ش��رکت پگاه 
گلستان به‌عنوان نهمین شرکت 
تازه‌وارد فرابورس در سال‌جاری، 
وضعی��ت ج��اری و چش��م‌انداز 
آینده این ش��رکت ب��رای عرضه 
اولیه ‌10درصد س��هام را تشریح 
کردند. ب��ه گزارش س��نا، صبح 
دیروز جلسه معارفه عرضه اولیه 
10درصد سهام پنجمین شرکت 
تولی��دی مجموعه صنایع ش��یر 
ایران برای عرض��ه در فرابورس 
طی مجموعه نشس��ت‌های یک 
دیدار ی��ک عرضه برگزار ش��د. 
در ابت��دای ای��ن جلس��ه وحید 
وحی��دی، معاون مالی ش��رکت 
صنایع ش��یر ای��ران ب��ا معرفی 
شرکت صنایع شیر ایران، اظهار 

داشت: این هلدینگ با دراختیار 
داش��تن 30شرکت، ش��امل 17 
ش��رکت تولیدی بوده که از این 
چهار  تولی��دی،  ش��رکت  تعداد 
ش��رکت در ب��ورس و فرابورس 
حضور دارن��د و اقدامات پذیرش 
سه ش��رکت دیگر )شرکت شیر 
پاس��توریزه پگاه گلس��تان، شیر 
و  گلپای��گان  پ��گاه  پاس��توریزه 
ش��یر پ��گاه آذربایجان ش��رقی( 
انتظ��ار  در  و  گرفت��ه  ص��ورت 
عرض��ه اولی��ه هس��تند. وی ب��ا 
تاکید ب��ر اینکه سیاس��ت کلی 
س��هامدار عمده »غگلستا« ورود 
زیرمجموعه  ش��رکت‌های  سهام 
ب��ه بازار س��رمایه اس��ت، گفت: 
در این راس��تا برنامه‌ریزی شده 
اس��ت که هلدینگ صنایع شیر 
ای��ران نیز در فراب��ورس پذیرش 

و س��هام آن عرض��ه ش��ود. در 
ادامه نشس��ت خبری سیدجلال 
مدیرعام��ل  شریف‌الحس��ینی 
ش��رکت ش��یر پاس��توریزه پگاه 
گلس��تان در ارتب��اط با وضعیت 
مالی ش��رکت و پیش‌بینی سود 
س��ال مالی 95 گفت: نخستین 
سود سال مالی منتهی به اسفند 
جاری شرکت با ‌13درصد افزایش 
نس��بت به سال 94 )638 ریال( 
مبلغ 722 ری��ال در نظر گرفته 
شده که در گزارش میان‌دوره‌ای 
س��ه‌ماهه از این میزان ‌33درصد 
سود محقق ش��ده است. مهدی 
قربان��ی، معاون هماهنگی و امور 
ش��رکت‌های شرکت صنایع شیر 
ایران در پاس��خ به این سوال که 
چه زمانی سهام این شرکت مادر 
برای ورود به بازار سرمایه آماده 

می‌ش��ود؟ گفت: این موضوع در 
دس��تور کار اس��ت، اما نمی‌توان 
زمان دقیق��ی را ارائه کرد چون 
در گام اول بای��د مراح��ل عرضه 
اولیه سه شرکت شیر پاستوریزه 
گلس��تان، گلپایگان و آذربایجان 
ش��رقی انجام ش��ود تا با تصمیم 
مادر  س��هامداران عمده شرکت 
بازنشس��تگی  صن��دوق  یعن��ی 
کشوری و توسعه صنایع بهشهر 
این برنامه عملیاتی شود. قربانی 
درباره زمان عرضه اولیه س��هام 
ش��یر پاس��توریزه پگاه گلپایگان 
برنامه‌ریزی‌های  گفت: طبق  نیز 
صورت‌گرفته قرار است به فاصله 
کمی از عرضه »غگلستا«، عرضه 
اولی��ه س��هام ش��رکت »غگلپا« 
را در ب��ازار معام�لات فرابورس 
انجام دهیم. مهدی ش��اه محمد، 

کارگزاری  ش��رکت  مدیرعام��ل 
پ��گاه ی��اوران نوی��ن در بخش 
پایان��ی ای��ن نشس��ت به‌عنوان 
مش��اور پذیرش با اع�لام اینکه 
زم��ان دقی��ق عرض��ه ‌10درصد 
سهام شرکت پگاه گلستان هنوز 
مش��خص نیس��ت، در خصوص 
متوسط نس��بت قیمت به درآمد 
 P/E این گروه، گفت: متوس��ط
و  غذای��ی  محص��ولات  گ��روه 
آش��امیدنی در بازار بین 9 و 10 
مرتب��ه اس��ت. وی در خصوص 
عرض��ه مجدد س��هام ت��ا پایان 
سال جاری )به‌جز ‌10درصد روز 
عرضه اولیه( هم گفت: سهامدار 
عمده متعهد به عرضه ‌10درصد 
دیگ��ر بع��د از روز عرض��ه اولیه 
 است که قطعا تا پایان سال انجام 

خواهد شد. 

عملکرد ضعیف بورس تهران در شهریورماه 

3 گام باقی‌مانده برای بورسی شدن بزرگ‌ترین هلدینگ صنعت شیر کشور

نگاه

دریچه

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

پارس‌الکتری��ک در حال��ی عن��وان نخس��ت ج��دول 
بیش��ترین درص��د افزای��ش را از آن خود ک��رد که قند 

مرودشت در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.   
درصد نوسانقیمتنام شرکت

6,7504.99لپارس
4,5734.98قمرو
3,7744.98لابسا

4,5944.96چكاوه
13,6034.94سقاين
2,8074.9سكرما
5,6664.89ختراك

 بیشترین درصد کاهش
کمک فن��ر ایندامین صدرنش��ین جدول بیش��ترین 
درصد کاهش ش��د. فرآورده‌های غذایی و قند پیرانشهر 
در رده دوم این گروه ایستاد و سیمان خزر هم در میان 

سهم‌هایی با بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)4.76(1,461خكمك
)4.54(6,724قپيرا
)4.53(2,634سخزر

)4.33(1,215خرينگ
)3.61(2,535كساپا
)3.5(2,205دانا

)3.25(2,497خبهمن

پرمعامله ترین سهم
س��ایپا پرمعامله‌ترین س��هم بازار بورس شناخته شد. 
صنایع آذرآب در رده دوم این گروه ایستاد. پارس‌خودرو 

هم در رده‌های بالا قرار گرفت.  
تعداد دفعهقیمتنام

62.990 1231خساپا

21.620 5167فاذر
18.163 1397خپارس
17.772 1012خزاميا
17.021 453ورناح

16.206 221ومعادنح
15.658 1348فنوال

بیشترین ارزش معامله
جایگاه نخس��ت بیش��ترین ارزش معامل��ه را صنایع 
آذرآب ‌ب��ه خ��ود اختصاص داد و س��ایپا رتبه دوم را به 
دست آورد. ش��رکت ارتباطات سیار ایران هم در بالای 

جدول بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت.  
جمع معاملات قیمتنام
111.716 5167فاذر

77.515 1231خساپا
39.064 34490همراه
37.737 54219كسرا
34.791 8507جم

32.385 3123خودرو
29.730 4686شبريز

بیشترین سهام معامله شده
س��ایپا در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین سهام 
معامله ش��ده را به دس��ت آورد که زامیاد در این گروه 
دوم شد و ایران خودرو دیزل در رتبه سوم قرار گرفت.

تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت
12313628خساپا
10121338خزامیا
13971338خپارس
542191278کسرا
31231241خودرو
12151224خرینگ
221949ومعادنح

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
کاش��ی و سرامیک حافظ به دست آورد. سایپا دیزل در 

جایگاه بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت

30381519کحافظ
13951395خکاوه
867867پلاسک
3031758فمراد
2803561فلوله
3925561پتایر
6993411چفیبر

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه‌گذاری خوارزمی در صدر جدول 
کمترین نسبت P/E ایستاد. سرمایه‌گذاری پردیس جایگاه 

دوم این گروه را از آن خود کرد.  
P/Eقیمتنام شرکت

10642.84وخارزم
10013.00پردیس
10203.63وپاسار
19333.67وبانک
25573.98شاراک
27254.02پارسیان
80944.18شبهرن

سیدمحمد صدرالغروی
sadrolgharavi@yahoo.com

معاونت مالی و اداری کارگزاری و عضو انجمن مهندسی مالی ایران
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حمل و نقل

تجدیدنظر در افزایش قیمت 
مسکن مهر پردیس

کارگروه ویژه‌ای به ریاس��ت قائم‌مقام وزیر راه در 
مس��کن مهر تشکیل و تصمیم بر این شده است که 
حداکثر قیمت مس��کن مهر در شهر پردیس به ۶۹ 

میلیون تومان کاهش یابد. 
به گ��زارش ف��ارس، کارگروه ویژه‌ای به ریاس��ت 
قائ��م مقام وزی��ر راه و شهرس��ازی و مش��اوران او، 
عضو هیات‌مدیره و معین ویژه ش��هر جدید پردیس 
و مدیرعامل این شهر تش��کیل شد تا بحث افزایش 

قیمت مسکن مهر در شهر پردیس بررسی شود. 
بنابراین گزارش، این کارگروه پس از بررس��ی آنالیز 
قیمت‌ها تصمیم گرفت مسئله افزایش قیمت‌ها را که 
گفته می‌ش��د حداکثر قیمت در فاز 8 به 81 میلیون 
تومان رس��یده اس��ت، کاهش ده��د، به‌طوری‌که در 
نهایت در پایان این جلس��ه مقرر ش��د حداکثر قیمت 
برای واحدهای بالای 110 متر که مربوط به واحدهای 
مس��کونی در فاز 8 اس��ت به 69 میلیون تومان برسد. 
اگرچه به گفته برخی از مقامات مس��ئول وزارت راه و 
شهرسازی و شرکت عمران شهرهای جدید قیمت‌های 
38 تا 40 میلیون تومان در زمانی که متقاضیان ثبت 
نام کرده‌اند قیمت‌های تقریبی بوده است و تحت تاثیر 
بخش��نامه افزایش قیمت حاصل از افزایش حامل‌های 
انرژی بوده به نظر می‌رسد این افزایش قیمت که گفته 
می‌شود حداکثر قیمت 69 میلیون تومان است، نهایی 

خواهد بود. 

گودبرداری نسنجیده؛ علت شکاف‌های 
عمیق در کاخ صاحبقرانیه

رئیس مرکز تحقیقات راه، مس��کن و شهرسازی با 
بیان اینکه گودبرداری اطلس‌مال آس��یب‌های جدی 
به کاخ صاحبقرانیه وارد آورده است، گفت: مناطقی 
که در مجاورت گس��ل قرار دارند بای��د مورد توجه 

جدی دستگاه‌های مجری قرار بگیرد. 
به گزارش پای��گاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
محمد ش��کرچی‌زاده معاون وزیر راه و شهرس��ازی در 
باره ارتباط گودب��رداری ۴۰ متری پروژه اطلس‌مال بر 
آسیب‌هایی که به کاخ صاحبقرانیه در منطقه نیاوران 
وارد آورده اس��ت، گفت: کاخ صاحبقرانیه متاسفانه با 
مشکلات عمده‌ای مواجه شده و ترک‌ها و شکاف‌های 
عمیقی در آن ایجاد ش��ده که بازدید عمومی را مختل 
کرده و در عین حال آسیب‌های جدی به بنای تاریخی 
وارد آورده اس��ت. همچنی��ن بازدیدهای��ی از پ��روژه 
اطلس‌مال داشتیم که با فاصله بیش از ۴۰۰ متر از کاخ 
ق��رار دارد و گود بیش از ۴۰ متری در آن محل ایجاد 
شده است که باعث شده برای آن مشکلاتی ایجاد شود 

و تحقیقات جدی‌تر و بیشتری را می‌طلبد. 

فروش بلیت‌های پرواز به عتبات 
ویژه محرم با نرخ مصوب

مدیرعام��ل ای��ران ایر با بی��ان اینکه هیچ یک از 
ش��رکت‌های هواپیمای��ی طرف ق��رارداد با ایران‌ایر 
نس��بت به پیوستن ایران به FATF واکنش منفی 
نش��ان ندادند، گفت: اجازه تشکیل بازار سیاه برای 
ف��روش بلیت‌ه��ای عتبات عالی��ات ویژه ایام محرم 

را نمی‌دهی��م. 
فره��اد پ��رورش در گفت‌وگو با ایلنا، درباره تاثیر 
محل��ق ش��دن ای��ران ب��ه FATF در قراردادهای 
ایرباس گفت: به نظر نمی‌رس��د که پیوس��تن ایران 
ب��هFATF ق��رارداد خرید هواپیم��ا را تحت تاثیر 
بگذارد. در یک بررس��ی کلی که در بخش حقوقی 
ایران‌ایر انجام شده، به این نتیجه رسیدیم که آنچه 
ع��ده‌ای مطرح می‌کنند مبنی بر اینکه الحاق ایران 
ب��ه این گ��روه باعث توقف ق��رارداد خرید هواپیما 
می‌ش��ود، کارشناس��ی شده نیس��ت. زیرا در خرید 
هواپیما فروش��نده و خریدار و منش��ا پرداخت پول 

و علت آن کاملا مش��خص اس��ت. 
وی تاکید کرد: تاکنون نه از ظرف شرکت بویینگ، 
نه ایرباس و نه ای. تی. ار واکنش منفی نسبت به این 

موضوع نشنیده‌ایم. 
پ��رورش همچنین درباره کنترل بازار فروش بلیت 
عتبات عالیات در ایام محرم، گفت: اجازه ایجاد بازار 
سیاه برای فروش بلیت‌های ایران ایر به مقاصد عتبات 
عالی��ات در ای��ام محرم را نمی‌دهیم، چنان که س��ال 
گذش��ته ه��م بلیت‌های ایران ای��ر در این ایام با نرخ 

مصوب فروخته شد. 
وی افزود: امس��ال هم با قیمت مصوب بلیت‌ها در 
ایام محرم به فروش می‌رسد و افزایش قیمت نخواهیم 
داشت. هر کسی که بلیت را گران‌تر نرخ مصوب ایران 
ای��ر خری��داری کند می‌تواند برای پیگیری موضوع به 

ایران ایر مراجعه کند. 
مدیرعام��ل ای��ران ای��ر ادام��ه داد: به‌عنوان یک 
ش��رکت دولتی هم نظارت دقیق بر عملکرد ما در 
این ایام وجود دارد و ما هم بر بازار نظارت خواهیم 
داش��ت. وی با اش��اره به برنامه پروازی ایران ایر در 
ای��ام مح��رم، گفت: در ده��ه اول محرم روزانه 4 تا 
5 پرواز ازحدود 9 اس��تان به مقاصد نجف و بغداد 

خواهیم داش��ت. 

عمران

ه��زار  از 200  بی��ش  ثب��ت 
ت��ردد روزان��ه ک��ه در ای��ام پیک 
مس��افرت از م��رز 300ه��زار نیز 
می‌گذرد، آزادراه تهران – کرج را 
به‌عنوان اصلی‌ترین راه ارتباطی 
دو کلانش��هر کش��ور ب��ه پ��ر 
ترافیک‌ترین جاده ایران تبدیل 
کرده است، جاده‌ای که بسیاری 
از ترددکنندگان در آن مسافران 
دائمی این جاده هستند و تحمل 
ترافیکی چند س��اعته بخشی از 
برنامه روزانه آنهاس��ت. در کنار 
آن س��فر از تهران به ش��هرهایی 
چ��ون قزوین، زنج��ان، همدان، 
رشت و تبریز نیز تنها یک مسیر 
اصلی دارد و آن آزادراهی اس��ت 
که مدت‌هاست بیش از ظرفیت 

خود خدمات‌رسانی می‌کند. 
جدای از تمام س��فرهایی که 
در طول روز از طریق این آزادراه 
انج��ام می‌گی��رد و ترافیک‌های 
سنگینی که به بار می‌آورد، آنچه 
بیش از هر عامل دیگری اهمیت 
دارد اجرایی شدن سیاست‌هایی 
اس��ت که رفاه بیش��تری را برای 
ک��رج به همراه آورد، هرچند به 
نظر می‌رس��د کرج نیز شرایطی 
مانند بسیاری از مناطق نزدیک 

به کلانشهرها را دارد. 
این موضوع از سوی وزارت راه 
و شهرسازی در قالب یک برنامه 
کلان ب��رای راه‌اندازی قطارهای 
حوم��ه‌ای پیگی��ری می‌ش��ود. 
چهار خطه‌س��ازی مس��یر ریلی 
ته��ران – کرج و رس��اندن قطار 
به بس��یاری از شهرهای اقماری 
ته��ران یکی از برنامه‌های کلانی 
اس��ت ک��ه در طول س��ال‌های 
گذش��ته با سرعت قابل توجهی 
پیگیری ش��ده و با توجه به بالا 
بودن احتمال تأس��یس شرکت 
قطاره��ای حوم��ه‌ای در قال��ب 
برنامه ششم توسعه، احتمالا در 
آین��ده‌ای نه‌چن��دان دور بخش 

قاب��ل توجه��ی از ب��ار ترافیکی 
جاده‌ه��ا به خطوط ریلی منتقل 

خواهد شد. 
با این وجود در عرصه جاده‌ای 
نیز از چند سال قبل و با پیگیری 
مسئولان وزارت راه و شهرسازی 
و شهرداری کرج بناست با اتصال 
اتوبان همت به کرج گشایش��ی 
ج��دی در این مس��یر به وجود 
آی��د، موضوعی ک��ه اهمیت آن، 
نوبخ��ت، معاون رئیس‌جمهوری 
را به محل اجرای آن کشانده تا 
ضم��ن اطلاع از آخرین وضعیت 
آن، ق��ول پیگی��ری این طرح را 

بدهد. 
کشاندن ترافیک به شمال 

کرج و عبور از آن
ط��رح اتصال بزرگراه همت به 
ک��رج از چند س��ال قبل مطرح 
ب��وده و حت��ی در عرص��ه عمل 
نی��ز پیش��رفت‌هایی را ب��ه ثبت 
رس��انده اس��ت اما برخی عوامل 
باعث ش��ده‌اند ای��ن طرح هنوز 
ب��رای زمان دقیق نهایی ش��دن 
ب��ا ام��ا و اگر مواجه باش��د. یکی 
از اصلی‌تری��ن مس��ائل و ابهام‌ها 
در مس��یر پیش‌بینی ش��ده این 
آزادراه به حساب آمد. معارضان 
گسترده‌ای که در این راه وجود 
داش��تند، کار را ب��رای تمل��ک، 

س��خت و هزینه‌بر می‌کردند. اما 
موضوع��ی که ضربه‌ای جدی به 
س��رعت تکمیل این مسیر وارد 
کرد، نیاز به تغییر مس��یری بود 
که پس از دوره‌ای طولانی از آغاز 

کار نیاز به آن احساس شد. 
در ابت��دا بن��ا ب��ود هم��ت در 
ش��رقی‌ترین نقطه کرج را قطع 
کند و پس از رس��یدن به میدان 
امام حسین کرج، از چند محور 
به داخل یا خارج از ش��هر وصل 
شود. اما با توجه به باریک بودن 
مس��یر و دش��واری پی��دا کردن 
راه��ی برای عریض ش��دن آن و 
البت��ه به دلیل وج��ود این ابهام 
که ش��اید ترافیک داخلی ش��هر 
افزایش یابد، در برنامه‌ای جدید 
بنا ش��د بزرگراه همت با عبور از 
ش��مال ک��رج و دور زدن نق��اط 
شهری، از نقطه غربی به آزادراه 
کرج – قزوین برسد. طرحی که 
ح��الا کار اجرای��ی روی آن آغاز 
ش��ده و معاون رئیس‌جمهوری 
اب��راز امی��دواری ک��رده لااق��ل 
بخش��ی از آن در طول ماه‌های 

آینده آماده استفاده شود. 
نوبخ��ت در جریان بازدید روز 
گذش��ته خود گفت��ه با توجه به 
اینکه اجرای این کار به اعتبارات 
زیادی نیاز دارد و به سبب تغییر 

در سهم بودجه دولت روند اتمام 
پروژه سریع می‌شود. با توجه به 
گش��ایش حاصل شده در بخش 
مال��ی، انتظ��ار داری��م حت��ی با 
بهره‌ب��رداری ی��ک بان��د، مردم 
بتوانن��د در ن��وروز از ای��ن جاده 
اس��تفاده کنند. اب��راز امیدواری 
رئیس س��ازمان برنامه و بودجه 
ب��رای افتتاح بخش��ی از کار در 
ن��وروز آین��ده در حال��ی مطرح 
ش��ده ک��ه پیش از ای��ن اجرای 
کامل این راه با چهار سال زمان 
تخمین زده شده بود، موضوعی 
که می‌تواند امیدها به گشایشی 
ج��دی در پرترافیک‌ترین جاده 

ایران را افزایش دهد. 
نیاز به مدیریت بخش‌های 

آزادراه
در کنار نقاط امیدوارکننده‌ای 
که در رس��یدن اتوبان همت به 
کرج مطرح ش��ده، یک موضوع 
نیز نگرانی‌هایی را به وجود آورده 
و آن مدیری��ت بازار مس��کن در 
مح��دوده آزادراه چه در برطرف 
ک��ردن معارضان و چه در آینده 
خانه‌ه��ا پس از افتت��اح آزادراه 

است. 
احمدرضا سرحدی، کارشناس 
مس��کن در گفت‌وگو با »فرصت 
امروز« با اشاره به این نگرانی‌ها 

گفت: طبق قانون، دولت اختیار 
آن را دارد ک��ه ب��رای پیگی��ری 
طرح‌های ملی و عمومی، اراضی 
را تصاحب کند اما به دلیل تلاش 
برای پرهیز از برخورد مستقیم با 
صاحبان املاک، متأسفانه برخی 
در شرایط اخلال ایجاد می‌کنند 
و اج��رای طرح‌هایی بزرگ را به 
منافع شخصی خود گره می‌زنند. 
به گفته وی پیگیری طرح‌های 
کلان کشور اولویتی جدی است 
ک��ه دول��ت باید با تمام توان آن 
را پیگی��ری کن��د و در ص��ورت 
ل��زوم قوانی��ن نی��ز از ای��ن امر 
تبعیت خواهن��د کرد. زیرا ارائه 
قیمت‌هایی چند برابر نرخ واقعی 
ی��ک خلاف قانون و یک معضل 
فرهنگ��ی و اجتماعی اس��ت که 
متأس��فانه برخ��ی آن را ایج��اد 

می‌کنند. 
س��رحدی همچنی��ن درباره 
آین��ده خانه‌هایی که در نزدیکی 
ای��ن آزادراه ق��رار می‌گیرند، نیز 
اظه��ار کرد: طبق قوانین موجود 
حری��م ج��اده از دو طرف تا 60 
مت��ر باید خالی از هرگونه ملک 
و خانه باشد و از این رو این امر 
ب��ه دولت کمک خواهد کرد اما 
در کنار آن به هر حال با رسیدن 
مسیرهای جدید احتمال تفاوت 
در قیمت‌ه��ا نی��ز وجود خواهد 
داش��ت ک��ه در ص��ورت نظارت 
و جلوگی��ری از نجومی ش��دن 
تغییرها، حدی از آن در بازارهای 

اقتصادی طبیعی است. 
شکس��تن س��د ترافیکی کرج 
یکی از اولویت‌های جدی اس��ت 
که در طول س��ال‌های گذش��ته 
باره��ا درب��اره آن بح��ث ش��ده 
و حض��ور مع��اون روحان��ی این 
امی��د را ب��ه وجود م��ی‌آورد که 
گشایش��ی جدی در مس��یر آن 
آغ��از ش��ود، گشایش��ی که آغاز 
دور جدی��دی از تح��ولات برای 
افزایش امکانات رفاهی ساکنان 
شهرهای حومه‌ای تهران است. 

تلاش برای کاهش بار پر‌ترددترین جاده ایران  

سد ترافیکی کرج می‌شکند

تلفن مستقیم: 86073288شماره 614 www.forsatnet.ir

جواد هاشمی 
j.hashemi1992@gmail.com



در حاشیه آغاز به کار پنجمین نمایشگاه قالب، 
ابزار و مواد اولیه خودرو مطرح شد

ورود پژو 207 به بازار تا یک ماه آینده

پنجمین نمایشگاه قالب، ابزار و مواد اولیه خودرو، 
روز گذشته در شرکت ساپکو با حضور 138 شرکت 
قالب‌ساز داخلی و خارجی کار خود را آغاز کرد و در 
این مراسم مدیرعامل شرکت ساپکو از ورود پژو207 

به بازار تا پایان ماه میلادی جاری خبر داد. 
به گ��زارش خبرن��گار  »فرصت امروز«؛ حس��ین 
نجاری، مدیرعامل ساپکو، در این مراسم اظهار کرد: 
پ��ژو 207 ت��ا پایان این ماه میلادی ب��ه بازار عرضه 
خواهد شد و 73درصد از قالب‌های این محصول در 

ایران ساخته شده است. 
او با بیان اینکه این نمایش��گاه با هدف به نمایش 
گذاش��تن قابلیت‌های ش��رکت‌های ایرانی در زمینه 
س��اخت قالب، ابزار و تأمین مواد اولیه برگزار ش��ده 
اس��ت، تصریح کرد: ما به دنبال به نمایش گذاشتن 
توانمندی‌ه��ا و ایج��اد فرصت‌های مش��ترک برای 

سرمایه‌گذاری هستیم. 
نجاری با اش��اره به اینکه این نمایشگاه سه هدف 
اصلی را دنبال می‌کند، بیان کرد: پروژه‌های مشترک 
میان ایران‌خودرو و پژو نیازمند س��اخت قالب و ابزار 
بومی است. افزایش تنوع محصولات و سرعت بیشتر 
تغییرات ظاهری خودرو و نوسازی ناوگان خودرویی 

کشور، از جمله این اهداف است. 
مدیرعامل س��اپکو ادامه داد: ۵۰درص��د مواد اولیه 
مصرفی در تولید خودروهای سواری در ایران ورق‌های 
فولادی اس��ت و صنعت خودرو سفارش‌دهنده بیش از 
۵۰درصد قالب‌های صنعتی در جهان اس��ت. او با بیان 
اینکه امس��ال بی��ش از ۶۰۰ هزار دس��تگاه خودرو در 
ایران‌خودرو تولید خواهد ش��د، گفت: س��ال آینده نیز 
تولیدات به بیش از ۷۰۰ هزار دس��تگاه افزایش خواهد 
یافت و س��ه خودروی جدید با همکاری ایران‌خودرو و 
پژو تولید خواهد شد که نخستین آن تا پایان امسال به 

تولید خواهد رسید. 
پنجمی��ن نمایش��گاه بین‌الملل��ی قال��ب و ابزار و 
م��واد اولی��ه با میزبانی ش��رکت س��اپکو و با حضور 
شرکت‌هایی از آلمان، سوییس، ترکیه، سوئد، ایتالیا، 
پرتغال، کره جنوبی، چین و ایران روز گذش��ته کار 

خود را آغاز کرد. 

مدیرعامل گروه بهمن تغییر کرد
منصور پورزین، به جای ناصر ش��اهباز، بر صندلی 

مدیرعاملی گروه خودروسازی بهمن تکیه زد. 
به گزارش  »فرصت امروز«، روز یکشنبه با تصمیم 
سهامداران گروه خودروسازی بهمن، منصور پورزین 
که س��ابقه 25 س��ال فعالیت در صنع��ت خودرو و 
همکاری با ش��رکت‌های سایپا، پارس خودرو و کروز 

را دارد، به‌عنوان مدیرعامل منصوب شد. 
پس از واگذاری 62/2 درصد از س��هام گروه بهمن 
به شرکت ویسمن موتور و تغییر ترکیب سهامداران، 
ناصر شاهباز به‌عنوان مدیرعامل این شرکت معرفی 
شد و حدود دو ماه این مسئولیت را بر عهده داشت. 
گ��روه  مدیرعام��ل  معارف��ه  و  تودی��ع  مراس��م 
 بهم��ن، روز یکش��نبه در محل این ش��رکت برگزار 

شد. 
همچنین براساس اطلاعات مندرج در اطلاعیه‌های 
نماد خبهمن در سایت کدال، بیوک علیمرادلو نیز به 
جای حس��ن عموزاده بر صندلی نایب رئیس هیأت 

مدیره نشست.

آغاز تولید نخستین اتوبوس 
گازسوز یورو 6 در کشور

بهروز مرادی، مدیرعامل ش��رکت عقاب افشان از 
تولید اتوبوس گازسوز یورو 6 تا پایان امسال در این 

شرکت خبر داد. 
مرادی در حاش��یه بازدید از بزرگ‌ترین نمایشگاه 
خودروهای تجاری جه��ان در آلمان در گفت‌وگو با 
ایلنا، افزود: ش��رکت عقاب افشان نخستین اتوبوس 
گازس��وز کش��ور با موتورو یورو 6 و گشتاوری بالا را 
تا پایان س��ال تولی��د و وارد بازار مصرف می‌کند که 
این محص��ول حتماً می‌توان��د در کاهش آلایندگی 
کلانش��هرها نقش مهمی ایفا کرده و تکنولوژی روز 

دنیا را نیز وارد کشور کند. 
با اش��اره ب��ه اینک��ه رویکرد نمایش��گاه امس��ال 
به س��مت اس��تفاده از تکنولوژی‌های س��بز اس��ت، 
افزود: در ش��صت و شش��مین نمایشگاه خودروهای 
تج��اری جه��ان  )IAA(  در آلم��ان اتوبوس‌ه��ای 
برق��ی، هیبری��دی و گازس��وز بی��ش از همیش��ه 
ارائ��ه  دنی��ا  روز  تکنولوژی‌ه��ای  جدیدتری��ن   ب��ا 

شده است. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینکه ش��رکت عقاب افش��ان 
تولیدکنن��ده اتوبوس‌های اس��کانیا در ای��ران، تنها 
ش��رکت ایرانی اس��ت ک��ه در نمایش��گاه امس��ال 
حضور دارد، تصریح کرد: ش��رکت اس��کانیای سوئد 
جدیدتری��ن اتوبوس س��ی ان جی‌س��وز، هیبریدی 
 و درون‌ش��هری خود را در نمایش��گاه امسال عرضه 

کرده است. 

خبر بین‌الملل

7 خودرو

فرشاد حیدری، معاون نظارتی 
بانک مرکزی، روز گذشته اعلام 
کرد ک��ه دارن��دگان کارت‌های 
اعتباری مرابحه می‌توانند برای 
خرید خ��ودرو از ای��ن کارت‌ها 
اس��تفاده کنن��د که ای��ن خبر 
به معن��ای ط��رح دوم تحریک 
تقاض��ای دولت طی یک‌س��ال 
گذشته برای بازار خودرو است. 

آبان ماه س��ال گذشته بود که 
دولتی‌ها برای خروج بازار خودرو 
از رکود اق��دام به برقراری طرح 
خرید خ��ودرو با وام 25 میلیون 
تومانی کردند؛ طرحی شش‌ماهه 
که شش روزه تمام شد و طی آن 
دو خودروساز دولتی ایران حدود 
120 هزار دستگاه از محصولات 
خود را به فروش رساندند. گرچه 
ای��ن اق��دام باعث رش��د تولید 
خودرو در س��ال گذشته نشد و 
در نهای��ت با ارفاق، میزان تولید 
خودرو را به یک میلیون دستگاه 

رس��اند اما منجر به خالی شدن 
انبار خودروس��ازان شد. ابتدای 
سال جاری نیز مشاور اقتصادی 
رئیس جمه��وری و وزی��ر امور 
اقتصاد و دارایی، هر دو از رش��د 
5 درصدی اقتصاد تا پایان سال 
جاری س��خن گفتن��د و هر دو 
هم بر نقش صنع��ت خودرویی 
که هنوز زیر س��ایه رکود نفس 
می‌کشید، در این رشد اقتصادی 
تأکید کردن��د. همچنین وزارت 
صنعت، مع��دن و تج��ارت نیز 
رشد 35 درصدی تولید خودرو 
را تا پایان سال جاری پیش‌بینی 
کرد؛ پیش‌بینی‌هایی که با توجه 
به ش��رایط حقیقی ب��ازار کمی 
عجیب و غریب به نظر می‌رسید. 
در همان زمان کارشناس��ان در 
گفت‌وگ��و با  »فرص��ت امروز« 
پیش‌بینی‌ه��ای  ای��ن  تحق��ق 
رویایی را مش��روط ب��ه برقراری 
طرح تحری��ک تقاضای دیگری 
می‌دانستند. حالا یک ماه مانده 
به سالگرد طرح وام 25 میلیون 

تومان��ی خرید خ��ودرو، خرید 
خ��ودرو با کارت‌ه��ای اعتباری 
مرابحه که هنوز برای دریافتش 
محدودیت��ی گذاش��ته نش��ده، 
بلامانع اعلام شد. اکنون پرسش 
اینجاست که با وجود این اعتبار، 
فروش و تولید خودرو باب میل 

دولت پیش خواهد رفت؟ 
فربد زاوه، کارش��ناس صنعت 
خودرو، در پاسخ به این پرسش 
ب��ه  »فرصت ام��روز« می‌گوید:  
»اکن��ون ش��رایط ب��دون ای��ن 
کارت‌ه��ا هم برای ب��ازار خوب 
اس��ت زیرا دولت در حال تزریق 
پ��ول ب��ه ب��ازار اس��ت. چنین 
کارت‌ه��ای اعتب��اری در هم��ه 
جای دنی��ا وج��ود دارد و مردم 
عمده خریدهایش��ان را از محل 
انجام می‌دهند.  درآمدهای آتی 
اما نکت��ه مهم وثیق��ه دریافت 
این اعتبار اس��ت. اگر قرار باشد 
کس��ی خانه‌اش را گرو بگذارد و 
ای��ن وام‌ها را دریافت کند، نباید 

منتظر تغییر عمده‌ای بود.«

او می‌افزای��د: »اگ��ر مش��کل 
وثیق��ه وجود نداش��ته باش��د، 
قطعاً بازار خودرو و سایر بازارها 
را از رک��ود خارج کن��د و از این 
ط��رح اس��تقبال خواهد ش��د. 
بنابراین می‌توان امیدوار بود که 
پیش‌بینی‌ه��ای دولت مبنی بر 
افزای��ش تولید خ��ودرو، محقق 

خواهد شد.«
اس��تاد  کاکایی،  امیرحس��ن 
دانش��گاه علم و صنعت ایران و 
کارش��ناس صنعت خ��ودرو نیز 
در ای��ن زمین��ه در گفت‌وگو با  
»فرصت امروز« بی��ان می‌کند: 
برای  ای��ن کارت‌ها  »اختصاص 
خرید خ��ودرو، دقیقا یک طرح 
تحریک تقاضاست، البته اوضاع 
تقاضا نس��بت به س��ال گذشته 
بسیار بهتر است اما برنامه‌ریزی 
دولت بسیار بیشتر از این تقاضا 
است، بنابراین نیاز به یک طرح 

تحریک تقاضا داشته است.«
او ادامه می‌ده��د: »این طرح 
می‌توان��د برای تحری��ک تقاضا 

خوب باشد اما شرایطش جذابتر 
از ش��رایط خودروسازان نیست 
فقط نکته مثبت آن این اس��ت 
که محدودیت ن��دارد و کمی از 
بار روی دوش خودروسازان کم 

می‌کند.«
بازپرداخت اعتبار این کارت‌ها، 
طی مدت سه سال و با نرخ 18 
درصد اس��ت؛ نرخی که خیلی 
ارزان نیس��ت ام��ا ب��ا توجه به 
میزان تورم و ش��رایط اقتصادی 
ایران معقول است. ولی موضوع 
مهم��ی که می‌تواند بخش��ی از 
این اعتبارات را به س��مت خرید 
خودرو سوق دهد، وجود خودرو 
به‌عنوان یک کالای س��رمایه‌ای 
در فرهنگ کش��ور است. همین 
دلیل می‌تواند محرکی برای رشد 
تولید خودرو و در پی آن رش��د 
اقتصادی باش��د. ب��ا این اوصاف 
می‌ت��وان امی��دوار ک��ه صنعت 
خ��ودرو به‌عنوان دومین صنعت 
بزرگ کش��ور، مانن��د بازویی به 

کمک رشد اقتصادی بیاید. 

طرح دولت برای تحریک تقاضای بازار خودرو کلید خورد

»مرابحه« رویای رشد تولید خودرو را محقق می‌کند
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حج��ت الاس�لام والمس��لمین، حس��ن روحانی روز 
گذشته در مراس��م گرامیداشت روز جهانی گردشگری 
ک��ه در آن از برترین‌های صنعت گردش��گری کش��ور 
ب��ا اه��دای لوح و تندیس تجلیل ش��د، گف��ت: یکی از 
موضوعات��ی ک��ه ملت ایران حداقل در صد س��ال اخیر 
دنبال آن بوده، دس��تیابی به ‏توسعه همه‌جانبه مطلوب 
در کشور است و اساس توسعه متوازن و جامعه به‌عنوان 
هدف مهمی برای ‏جامعه ایران حداقل از زمان مشروطه 

تا امروز محسوب می‌شود. ‏ 
دکتر روحانی یکی از راه‌های اش��تغال‌زایی و توس��عه 
کشور را تقویت صنعت گردشگری دانست و ‏تأکید کرد: 
تقویت صنعت گردش��گری به س��ود اقتص��اد، فرهنگ، 
سیاست داخلی و خارجی است و امروز ‏شرایط سیاسی 
کشور بیش از گذشته برای جذب گردشگر آماده است 
و دول��ت یازدهم گام‌به‌گام در ‏مس��یر توس��عه صنعت 

گردشگری کشور به پیش می‌رود. 
رئیس‌ جمهوری خاطرنشان کرد: یکی از راه‌هایی که 
می‌توان رفاه مردم را افزایش و اشتغال‌ و ‏خوداتکایی در 
محص��ولات را تقویت کرد و جای��گاه ایران در منطقه و 
جهان را آن طور که در شأن ملت ‏ایران است، ارتقا داد، 

توسعه صنعت گردشگری است. ‏
دکت��ر روحانی افزود: صنعت گردش��گری با توجه به 
ابعاد مختلف و فراوانی که دارد، می‌تواند یکی از ‏راه‌های 

اشتغال‌زایی سریع برای جوانان باشد. ‏
رئی��س‌ جمهوری با بیان اینکه یکی از اهداف بس��یار 
مهم دولت افزایش اش��تغال، جذب فناوری و س��رمایه 
‏اس��ت، اظهار داش��ت: در صنعت گردش��گری می‌توان 
س��رمایه و فن��اوری لازم را ج��ذب ک��رد و در کن��ار 
‏ش��کوفایی این صنعت زندگ��ی مردم به‌ویژه اش��تغال 
جوانان تحصیلکرده را در مس��یری ق��رار داد که مورد 

‏نظر جامعه ما اس��ت. ‏دکتر روحانی با بیان اینکه ایران 
جزو 10 کشور و به تعبیر برخی‌ها پنج کشور اول جهان 
از نظر جاذبه‌ه��ای طبیعی، اقلیمی، تاریخی ‏و فرهنگی 
است، اظهار داشت: آثار فرهنگی، تنوع قومی، فرهنگی، 
مذهبی و آداب و رس��وم مختلف ‏می‌تواند از جاذبه‌های 

مهم جذب گردشگر برای کشور باشد. ‏
رئی��س‌ جمه��وری اضافه ک��رد: کش��ورمان علاوه بر 
جاذبه‌های فرهنگی و طبیع��ی از جاذبه‌های تاریخی و 
‏انقلابی فراوانی نیز برخوردار اس��ت که از مهم‌ترین آن 
می‌توان به تاریخ نهضت مشروطه، انقلاب ‏اسلامی ایران 
و دفاع مقدس اش��اره کرد. این س��ه حادثه بسیار مهم 
تاریخی و آثاری که از این دوران‌ها به جا ‏مانده اس��ت، 

باید مورد حفاظت و صیانت قرار گیرد. ‏
دکت��ر روحانی با بیان اینکه دف��اع مقدس و آثار آن 
می‌تواند از جاذبه‌های مهم گردشگری داخلی و خارجی 
‏باشد، خاطرنش��ان کرد: میلیون‌ها نفر از اقشار مختلف 
مردم در طول سال به مناطقی سفر می‌کنند که ‏آثاری 
از هشت سال دفاع مقدس در آنجا وجود دارد، بنابراین 

ضروری است که از این آثار به خوبی ‏حراست شود. ‏
رئیس‌ جمهوری در ادامه با اش��اره به لزوم توجه به 
آث��ار طبیعی اقلیمی از جمل��ه جنگل و کویر، خود را 
فرزن��د کویر معرفی کرد و گفت: کویر برای بس��یاری 
از ملت‌ه��ا از جاذب��ه گردش��گری فراوان��ی برخوردار 
اس��ت و باید مورد توجه و س��رمایه‌گذاری قرار بگیرد 
و ض��رورت دارد انواع جاذبه‌های کش��ور برای جذب 

گردشگر توسعه یابد. 
دکت��ر روحان��ی در ادامه با تأکید ب��ر اینکه در حوزه 
توس��عه صنعت گردش��گری، باید اصولی را مورد توجه 
جدی قرار داد، گفت: نخس��تین اصل، مسئله فرهنگی 
است. باید توجه داشت که با طبیعت زیبا و آثار تاریخی 

دوره گذش��ته نمی‌توان گردش��گر جذب ک��رد. یکی از 
ش��رایط لازم برای جذب گردش��گر وجود فرهنگ لازم 

در این زمینه است. 
رئی��س‌ جمهوری افزود: گردش��گر به کش��وری وارد 
می‌ش��ود که با چهره گشاده آن کش��ور مواجه باشد و 
در آن جامعه تحمل فرهنگی بالا بوده و اخلاق به‌عنوان 

یک اصل اساسی مورد توجه باشد. 
دکت��ر روحانی گف��ت: هم��ه آنهایی که ب��ه ایران 
س��فر کرده‌ان��د در خاطرات خود یک��ی از نقاط مهم 
را میهمان‌ن��وازی و اخ�لاق مهربانانه مردم ایران ذکر 
کرده‌ان��د و باید ای��ن منش را هر چه بیش��تر تقویت 

کرد. 
رئیس‌ جمهوری تصریح کرد: مس��ئله فرهنگی شرط 
لازم و بس��یار مه��م برای جذب گردش��گر محس��وب 
می‌ش��ود و ملت ب��زرگ ایران در طول تاری��خ، پیروان 
مذاهب و ادیان مختلف را تحمل کرده و به آنها احترام 
گذاش��ته‌اند ‌و همواره اقوام و آداب س��نن مختلف آنان 

مورد احترام ملت ایران بوده است. 
دکتر روحانی اصل دوم در موضوع جذب گردشگر را 
سیاست خارجی فعال دانست و گفت: سیاست خارجی 
ی��ک دولت و نحوه ارتباط آن با کش��ورهای مختلف از 
پایه‌های اساس��ی جذب گردش��گر اس��ت و اگر شرایط 
سیاست خارجی کش��ورمان در جهان نامطلوب باشد و 
نتوانیم به توطئه ایران‌هراس��ی غلبه کنیم، بدون تردید 

در جذب گردشگر هم موفق نخواهیم بود. 
رئی��س‌ جمهوری یکی از افتخ��ارات دولت یازدهم را 
غلبه بر ایران‌هراس��ی در جهان دانس��ت و گفت: امروز 
چهره ایران با چند س��ال پیش به‌ط��ور کامل متفاوت 
اس��ت و یکی از آثار مهم برجام مقابله با ایران‌هراسی و 

شکستن آن بوده است. 

روز گذش��ته س��ه نفر از اعضای شورای 
ش��هر تهران درب��اره واگذاری فروش��گاه 
ش��هروند و نمایشگاه ش��هرآفتاب به بانک 

شهر با خبرگزاری‌ها گفت‌وگو کردند. 
رحمت‌الله حافظی، عضو ش��ورای شهر 
ته��ران به ایس��نا ضمن  »تل��خ و ناگوار« 
خوان��دن تصمیم��ی که روز یکش��نبه در 
جلس��ه ش��ورای ش��هر گرفته ش��د، این 
تصمی��م را به تاراج دادن ام��وال عمومی 
و ش��هر دانس��ت و گفت: معتق��دم با این 
تصمیم، برگ س��یاهی در کارنامه شورای 
چهارم ثبت شد و قطعا آیندگان در مورد 
این اتف��اق قضاوت خواهن��د کرد، چراکه 

خیانت بزرگی رخ داد. 
حافظ��ی ب��ا بی��ان اینک��ه ب��ه دلایل 
مختلف این کار یعنی واگذاری ش��هروند 
و ش��هرآفتاب انح��راف تلق��ی می‌ش��ود، 
گف��ت: ب��ا ای��ن تصمی��م ب��ه درآمدهای 
ناپایدار که از محل فروش ش��هر اس��ت و 
درآمده��ای غیرنقد که بخش غیرش��فاف 
بودج��ه ش��هرداری محس��وب می‌ش��ود، 
افزوده می‌ش��ود و این درحالی اس��ت که 
طی س��الیان گذش��ته تلاش کردیم این 
50درص��د س��هم بودجه را ب��ه 40درصد 
تقلی��ل دهی��م و با ای��ن مصوب��ه حدود 
78درصد افزایش می‌یابد و براین اس��اس 
باز هم سهم غیرش��فاف بودجه شهرداری 

نیز افزایش می‌یابد. 

فروشگاه شهروند متعلق به مردم است
حافظ��ی با بی��ان اینکه چن��دی پیش 
مصوبه‌ای در ش��ورای ش��هر تأیید شد که 
فروش و واگذاری شهروند ممنوع است که 
مصوبه روز گذشته مغایر با این مصوبه بود، 
گفت: شهرآفتاب نیز چشم امید مردم بود 
که پس از سال‌ها سرمایه‌گذاری سرانجام 
فاز اول آن راه‌اندازی ش��د و مردم امید و 
انتظار داشتند که به‌عنوان سرمایه مردمی 
توسعه پیدا کند، اما متأسفانه 100درصد 

شهرآفتاب را برای فروش عرضه کردند. 
رئیس کمیس��یون سلامت شورای شهر 
تهران با بیان اینکه شهروند یک مجموعه 
فروش��گاهی اس��ت که مردم نسبت به آن 

احس��اس مالکیت می‌کنند و واگذاری آن 
از نظ��ر بار سیاس��ی و روانی ب��رای مردم 
ش��هر ته��ران پذیرفتنی نیس��ت، چراکه 
فروش��گاه ش��هروند متعلق به مردم است 
و نقش حاکمیتی در تعدیل بازار داش��ته 
اس��ت، گفت: ما فراموش نکردیم زمانی‌که 
گوش��ت‌های وارداتی دچار مشکل شدند 
این فروش��گاه ش��هروند بود که توانس��ت 
گوش��ت مصرف��ی مردم را تأمی��ن کند یا 
زمانی‌که افزایش قیمت و آزادسازی قیمت 
را داش��تیم با عرضه مکفی محصولات به 
خصوص روغن توانس��ت بازار را آرام کند 
که متأسفانه ابعاد این واگذاری مورد دقت 
قرار نگرفت و ب��ا لابی‌هایی که از یک ماه 
و نیم قبل ش��روع ش��ده بود که حتی در 
ایام تعطیل ش��ورای شهر این لابی‌ها و در 
جلس��ه اخیر تقریبا غیرعلن��ی و با حضور 
ش��هردار تهران این مصوبات نهایی شد و 
جای بسیار تاس��ف دارد و قطعا آیندگان 
بهترین قاضی هس��تند که اموال عمومی 

شهر با این روش به تاراج گذاشته شد. 
او با طرح این س��وال که چرا ش��هروند 
و ش��هرآفتاب به بانک شهر واگذار شدند، 
گفت: برای ف��روش باید به عرضه عمومی 
توجه ش��ود و به مناقصه گذاشته شود نه 
اینکه اصرار به فروش به بانک ش��هر باشد 
و حت��ی در طرح پیش��نهادی ن��ام بانک 
ش��هر قید شده است. حافظی افزود: رفتار 
شهرداری در سنوات گذشته دور از تدبیر 
و به دور از محورهای اقتصاد مقاومتی بود، 
به‌گونه‌ای که باعث شده این‌گونه به ورطه 
ورشکس��تگی بیفتد و ب��رای نجات از این 
وضعیت به شهرفروش��ی ت��ن در دهد که 
با این کار تنها ش��هر س��وخته‌ای را برای 
مدیری��ت ش��هری بعدی و ش��هردار آتی 
ب��ه جای می‌گذاریم ک��ه جمع‌بندی قابل 
دفاعی نیس��ت و این‌گون��ه مدیریت جای 

تاسف دارد. 

تصمیم عجولانه شورای شهر برای 
واگذاری شهروند

احمد حکیمی‌پور، رئیس کمیته میراث 
فرهنگی شورای ش��هر هم در گفت‌وگو با 

ایس��نا با بیان اینکه کمیس��یون برنامه و 
بودجه تنها موضوع واگذاری ش��هر آفتاب 
را ب��رای بررس��ی نهایی ب��ه صحن علنی 
شورا آورده بود و قرار نبود بحث واگذاری 
شهروند مطرح ش��ود، گفت: قرار نبود در 
جلسه یکشنبه، تهاتر و واگذاری درصدی 
از سهام شهروند و شهرآفتاب مطرح شود 
و می‌خواستیم در این جلسه غیر‌علنی در 
مورد مباحث داخلی ش��ورا بحث و تبادل 
نظ��ر کنیم اما ی��ک ربع مانده به ش��روع 

جلسه، دستور تغییر کرد. 
وی با بیان اینکه ش��ورای ش��هر تهران 
چندی پیش طی مصوبه‌ای واگذاری سهام 
و حتی فروش شهروند را ممنوع کرده بود 
ام��ا روز گذش��ته برخلاف مصوب��ه قبلی، 
تصمیم دیگری گرفته ش��د، گفت: من با 
واگذاری ش��هرآفتاب موافق بودم، چراکه 
معتق��دم کار ش��هرداری نمایش��گاه‌داری 
نیس��ت! اما مدیریت فروش��گاه ش��هروند 
دقیقا در راستای ماموریت‌های شهرداری 

تهران است. 
حکیمی‌پ��ور ب��ا بی��ان اینکه براس��اس 
آیین‌نامه داخلی ش��ورا برای تغییر مصوبه 
قبلی نیازمند دو س��وم آرای اعضا بودیم، 
گفت: وقت��ی این تغییر مصوب��ه قبلی در 
م��ورد ع��دم واگذاری ش��هروند ب��ه رأی 
گذاشته ش��ده که ما وقتی آرا را شمردیم 
16نفر بود اما هیأت رئیس��ه اعلام کرد که 
17نفر موافق این تغییر مصوبه هس��تند، 
ضمن اینکه براساس آیین‌نامه باید اسامی 
مخالفان و موافق��ان طرح‌ها و لوایح اعلام 

می‌شد. 
وی با بی��ان اینکه کمیس��یون برنامه 
و بودج��ه در بررس��ی‌های خ��ود فروش 
ش��هروند را از دستور خارج کرده بودند، 
ام��ا در صحن علن��ی بی‌توجه به گزارش 
کمیس��یون مربوطه، واگذاری ش��هروند 
به یکباره در دس��تور قرار گرفت، افزود: 
و  ش��هرآفتاب  دارد  اص��رار  ش��هرداری 
ش��هروند به ازای بدهی، به بانک ش��هر 
واگذار شود و شورای شهر نیز با تصمیم 
روزگذشته خود، مس��یر ترک تشریفات 
قانون��ی را برای ش��هرداری هموار کرد، 

چراک��ه برای واگ��ذاری و فروش املاک 
ش��هرداری بای��د مزای��ده برگزار ش��ود. 
حکیمی‌پ��ور افزود: تصمیم روز گذش��ته 

شورای شهر عجولانه و ناپخته بود. 
مجتبی شاکری، رئیس کمیته فرهنگی 
ش��ورای ش��هر تهران نی��ز در گفت‌وگو با 
ایس��نا، ضمن تشریح دلایل مخالفت خود 
برای واگذاری شهروند و شهر آفتاب گفت: 
هنوز یک سال از عمر شهر آفتاب نگذشته 
و قیمت واقعی آن مش��خص نش��ده، پس 
چگون��ه ممکن اس��ت برخی‌ه��ا در مورد 
واگ��ذاری آن رأی دهن��د، چراک��ه هنوز 
قیمت آن مش��خص نیست و این در حالی 
اس��ت که در زمان س��اخت ش��هر آفتاب 
افراد و اعضای مختلف درخصوص اهمیت 
فرهنگ��ی و بین‌الملل��ی ای��ن نمایش��گاه 
صحبت‌ه��ای زی��ادی کردند ام��ا حالا با 
مطرح ش��دن واگ��ذاری این نمایش��گاه، 
هم��ان اف��رادی ک��ه صحبت از توس��عه 
فرهنگ��ی می‌کردند، اس��تدلال‌های اولیه 
خود را نقض کرده و خواهان واگذاری این 
مجموعه نمایش��گاهی به غیر ‌از شهرداری 

هستند. 
وی با بیان اینکه قیمت نهایی نمایشگاه 
ش��هر آفت��اب زمانی مش��خص می‌ش��ود 
که وارد بورس ش��ود، گف��ت: درخصوص 
واگذاری ش��هر آفت��اب و ش��هروند ترک 
تش��ریفات قانون��ی صورت گرفت��ه و این 

موضوع قابل قبول نیست. 
رئی��س کمیته فرهنگی ش��ورای ش��هر 
تهران با بیان اینکه ش��هرداری اصرار دارد 
که انحصارا ش��هر آفتاب و ش��هروند را به 
بانک شهر واگذار کند، گفت: این منطقی 
نیس��ت، چراکه این بان��ک در ظاهر بانک 
شهروندان اس��ت اما در واقعیت این بانک 
کام�لا خصوصی اس��ت و هی��چ ربطی به 
ش��هروندان تهرانی ندارد، چراکه بخش��ی 
از س��رمایه این بانک، متعلق به شهرداری 
کلانش��هرها و بخش��ی دیگ��ر مرب��وط به 
کارمندان ش��هرداری اس��ت و لذا هرگونه 
سودی که به این بانک برسد، به این معنا 
نیس��ت که به شهروندان س��ودی خواهد 

رسید. 

انتقاد حافظی از واگذاری‌ها به بانک شهر  

تاراج اموال عمومی؛ خیانت بزرگی رخ داد

وزیر امور خارجه کش��ورمان گفت که آمریکا وعده داده 
اس��ت بانک‌های اروپایی را به دلیل تس��هیل دادوستد با 

ایران جریمه نخواهد کرد. 
به گزارش ایس��نا، محمدجواد ظریف، وزیر امور خارجه 
کش��ورمان ک��ه برای ش��رکت در اجلاس س��الانه مجمع 
عمومی س��ازمان ملل به نیویورک س��فر کرده اس��ت، در 
گفت‌وگ��وی اختصاصی با خبرگزاری کی��ودو گفت جان 
ک��ری همتای آمریکایی وی اطمینان داده اس��ت که این 
کش��ور تلاش‌های بیش��تری را برای کاه��ش نگرانی‌های 

غیرضروری بانک‌های اروپایی انجام خواهد داد. 

ظری��ف همچنی��ن گف��ت واش��نگتن قول داده اس��ت 
بانک‌های اروپایی که دادوستد با ایران را تسهیل می‌کنند 

جریمه نخواهد کرد. 
رئی��س دس��تگاه دیپلماس��ی ای��ران اف��زود: آمریکا 
می‌گوی��د که هر کس��ی را بی��رون از این کش��ور برای 
انجام تجارت با ای��ران ترغیب خواهد کرد. البته بر این 
باوریم که این کافی نیس��ت، بنابراین از آنها خواس��تیم 
اقدامات بیش��تری را ب��رای متقاعد کردن انجام دهند و 
نگرانی‌های موسس��ات خارجی به‌ویژه بانک‌ها را نسبت 

به تعامل با ایران از بین ببرند. 

ظریف: آمریکا متعهد شد بانک‌های طرف تعامل با ایران را مجازات نکند

  نشست فوق‌العاده شورای امنیت 
س�ازمان ملل درباره وضعیت ش�هر 
حلب در ش�مال سوریه بدون نتیجه 

به پایان رسید. 
 بهرام قاسمی، سخنگوی دستگاه 
ب�ا تکذیب  دیپلماس�ی کش�ورمان 
سفر رسمی یک س�ناتور آمریکایی 
به ته�ران گفت: ایش�ان در ظرفیت 
شخصی خودشان و به نام خودشان 
تقاض�ای وی�زا کرده‌ان�د و از طریق 

آژانس توریستی ویزا گرفتند. 

دونال�د ترامپ، نامزد جمهوریخواه انتخابات ریاس�ت‌جمهوری آمریکا وعده 
داد که در صورت پیروزی در انتخابات ریاس�ت جمهوری، سفارت آمریکا در 

فلسطین اشغالی را از شهر تل‌آویو به قدس اشغالی منتقل خواهد کرد 

تیتر اخبار

امی��د علی پارس��ا، رئیس مرکز آمار ایران روز گذش��ته 
در گفت‌وگو با ایس��نا، درباره وضعیت سرشماری سال 95 
در س��ه روز گذشته ضمن اعلام تعداد شرکت‌کنندگان، از 
در نظر گرفتن اینترنت رایگان برای ش��رکت‌کنندگان در 

سرشماری سال 1395 به صورت الکترونیکی خبر داد. 
پارس��ا ضمن ابراز رضای��ت از روند سرش��ماری گفت: 
»به دلیل مش��کلاتی که در بخش فنی پیش آمد و اینکه 
استقبال انجام شده با پیش‌بینی‌ها تناسب نداشت، برخی 
مراجعه‌کنندگان در فرآیند شرکت در سرشماری با مشکل 
مواجه شدند.«پارس��ا گفت که روز گذشته مشکل بخش 
فنی سایت سرش��ماری برطرف ش��د و مراجعه‌کنندگان 

توانس��تند از هف��ت صبح ظ��رف هفت تا هش��ت دقیقه 
فرم‌های سرش��ماری خود را پر کنند. در نتیجه در دو روز 
اول با وجود مشکلات فنی در مجموع نزدیک به 30 هزار 

نفر در سرشماری اینترنتی شرکت کردند. 
رئی��س مرکز آم��ار ایران ضمن تأکید ب��ر اینکه 1000 
جایزه یک میلیون تومانی برای کس��انی که در سرشماری 
س��ال 1395 به صورت الکترونیکی شرکت کنند، در نظر 
گرفته ش��ده اس��ت، گفت: همچنین در حال مذاکرات با 
اپراتورها هس��تیم ت��ا بتوانیم یک گی��گ اینترنت رایگان 
ک��ه احتم��ال افزای��ش آن نی��ز وج��ود دارد، در اختیار 

شرکت‌کنندگان در سرشماری الکترونیکی قرار دهیم. 

مشارکت 30 هزار نفری در سرشماری اینترنتی 

  محمد فرهادی، وزیر علوم در واکنش 
به اعتراض‌های اخیر دانشجویی گفت 
که آیین‌نامه جدید آموزشی کارشناسی 
ارشد و دکتری تازه امسال ابلاغ شده و 
عطف به ما س�بق نمی‌شود و مربوط به 

آینده است. 
  وزی�ر آم�وزش و پ�رورش درب�اره 

پیشنهاد سازمان محیط‌زیست مبنی 
بر کاهش ساعت یا تعطیلی مدارس در 
فصل پاییز به علت آلودگی هوا گفت: 
وضعیت تعطیل�ی دو هفته‌ای مدارس 

در پاییز هنوز مشخص نیست. 

به مناسبت ماه مهر و بازگشایی مدارس کلاس‌های آموزشی مبارزه با سفیدبالک‌ها 
در مدارس سطح منطقه 19 برگزار می‌شود

تیتر اخبار

علی جنتی، وزیر فرهنگ و ارش��اد اس�لامی در مراس��م 
»بزرگداش��ت هفت��ه دف��اع مقدس« درب��اره اک��ران فیلم 
»رستاخیز« احمدرضا درویش گفت: اکران فیلم »رستاخیز« 
از نظر ما مانعی ندارد. ش��کایت‌هایی در این زمینه ش��ده و 
تقاضای تجدید نظر داشته‌اند که در این رابطه دیوان عدالت 

اداری و دادگاه عمومی می‌توانند تصمیم بگیرند. 
جنتی گفت: اگر پوش��اندن چهره حضرت عباس )ع( به 
می��زان فروش آن لطمه بزند در این صورت آنها می‌توانند 
ب��ه دادگاه عدال��ت اداری و عموم��ی مراجع��ه و ادع��ای 

خسارت کنند. ما به‌تازگی اعلام کرده‌ایم به هر صورت که 
می‌خواهند، »رستاخیز« را اکران کنند و اشکالی ندارد. 

او درباره واکنش وزارت فرهنگ در قبال سایت‌هایی که 
کتاب‌ها را به‌صورت غیرمجاز روی س��ایت قرار می‌دهند، 
گفت: ما س��ال گذش��ته به آنها مهلت داده‌ای��م که برای 
س��ایت‌های خ��ود مجوز دریاف��ت کنند. حدود ش��ش تا 
هفت ماه پیش، این مصوبه به آنها به‌صورت رس��می ابلاغ 
ش��د و اگر س��ایتی به این امر توجه نکند، مشمول قانون 

مطبوعات می‌شود و با او برخورد خواهد شد. 

جنتی: اکران »رستاخیز« از نظر ما مانعی ندارد

تهیه‌کنن�ده  محمدابوالحس�نی،   ‌
»دیرین دیرین« به دعوت دولت‌چین، 
در س�مینار »راهکاری‌جدی�د ب�رای 
احی�ای راهی‌قدیمی )راه ابریش�م(« 

سخنرانی می‌کند. 
‌ ش�اهین فرهت، آهنگساز ایرانی 
در مراسم بزرگداش�ت خود و چهار 
موس�یقیدان دیگ�ر ک�ه در قال�ب 
اندیش�ه« در  »جش�ن موس�یقی و 
اندیش�ه برگزار شد،  فرهنگس�رای 

گفت: ممنونم که به یادم آوردید. 

روز گذشته مراسم رونمایی آلبوم »طریق عشق« محمدرضا شجریان با حضور 
تعدادی از هنرمندان و اجرای همایون ش�جریان و سهراب پورناظری برگزار 

شد. این آلبوم روز چهارشنبه منتشر می‌شود

تیتر اخبار

مه��دی مهدوی‌کی��ا روز گذش��ته در گفت‌وگوی��ی که با 
خبرگزاری تس��نیم داشت، درباره موضوعاتی چون وضعیت 
آکادمی کیا و پیش��رفت‌هایش، وضعیت تیم ملی و باش��گاه 
پرس��پولیس و همچنین تعطیلات لیگ که با واکنش علی 
کریمی مواجه ش��د، صحبت کرد. مهدوی‌کیا در واکنش به 
وضعیت تعطیلات لیگ گفت: به‌نظرم این مدل تعطیلات هم 
یک مدل جدید است که در هیچ جای دنیا دیده نمی‌شود و 
فق��ط در فوتبال ایران آن را می‌بینیم. از همان چیزهایی که 
فقط مختص خودمان است و در فوتبال ایران رو می‌شود. این 
نمونه تعطیلات دیگر یک چیز جدید بود که به نظرم به‌شدت 

به باشگاه‌ها ضربه می‌زند. به این دلیل که مقابل ریتم منظم 
باشگاه‌ها را می‌گیرد و شرایط را به هم می‌ریزد. شاید هم عدم 
اعتماد کی‌روش به لیگ ای��ران باعث رقم خوردن این همه 
تعطیلی است و او می‌خواهد با اردوهای بلندمدت بازیکنانش 
را خ��ودش آماده کند. البته یک مس��ئله دیگر وجود دارد و 
آن هم این اس��ت که خیل��ی از بازیکنان تیم ملی که لژیونر 
هستند، مجبورند با قوانین فیفا و سه چهار روز قبل از بازی‌ها 
به اردوی تیم ملی ملحق شوند. چه تعاملی بوده که لیگ به 
این صورت درآمده من نمی‌دانم، اما این تعطیلات یک چیز 

جدید و عجیب است. 

مهدوی‌کیا: این تعطیلات باشگاهی در هیچ جای دنیا دیده نمی‌شود

‌ کمیت�ه اخالق فیف�ا، صلاحی�ت 
نایب‌رئی�س فدراس�یون فوتبال قطر 
برای شرکت در انتخابات شورای فیفا 
را تایید نکرد؛ این درحالی است که در 
گزارش نهایی کمیت�ه اخلاق فیفا نام 
علی کفاشیان نایب‌رئیس فدراسیون 
فوتبال ای�ران به‌عنوان نام�زد تایید 

صلاحیت شده، دیده می‌شود. 
 غلامرضا محمدی به‌عنوان سرمربی 

تیم کشتی آزاد نوجوانان انتخاب شد. 

بازیکنان رئال مادرید برای بازی فردا ش�ب با بورس�یا دورتموند راهی آلمان 
ش�دند. رئالی‌ها فردا در دومین هفته لیگ قهرمانان جدال حساس�ی مقابل 

دورتموند پیش رو دارند

تیتر اخبار
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ویلیام پیِلی، ‌گذار از رادیو به 
تلویزیون‌های رنگی

در این شماره از سلسله مطالب ستون ستاره‌های 
تبلیغ��ات می‌خواه��م ش��ما را ب��ا یک��ی دیگ��ر از 
اس��طوره‌های تبلیغات و رس��انه آش��نا کنم. ویلیام 
پیل��ی )William S. Paley(  فرزند ارش��د آقای 
س��اموئل پیلی است که در بیست و هشتم سپتامبر 
س��ال 1901 میلادی در ش��یکاگو چش��م به جهان 
گشود. پدر او که یک تاجار موفق به حساب می‌آمد 
از اوکراینی‌های مهاجر بود. در سال 1919 میلادی 
او ب��ه همراه خانواده‌اش به فیلادلفیا نقل مکان کرد، 
جایی که مدرس��ه وارتون دانشگاه پنسیلوانیا نظرش 
را جلب ک��رد. همان‌طورک��ه از او انتظار می‌رفت از 
این مدرس��ه فارغ‌التحصیل ش��د و نقش بیشتری را 
در اداره کس��ب‌و‌کار خانوادگ��ی‌اش )کمپانی تولید 
دخانیات( ایفا کرد. در همین راستا او به سمت قائم 
مقامی مدیرعامل این ش��رکت نائل شد و مسئولیت 
مستقیم تبلیغات و تولید شرکت را به دست گرفت. 
فروش کمپان��ی به بالاترین حد خود رس��ید و این 
موفقی��ت مرهون تلاش‌ه��ای آق��ای ویلیام‌پیلی در 
اج��رای برنامه‌ه��ای تبلیغاتی بود. در س��ال 1927 
میلادی او که تح��ت تاثیر واکنش‌های مثبت ایجاد 
ش��ده به وسیله تبلیغات رادیویی قرار گرفته بود، در 
یک ش��بکه رادیویی محلی س��رمایه‌گذاری کرد که 
به طور خلاصه CPBS نام داش��ت. او خیلی زود و 
در س��ال 1928 میلادی به مق��ام مدیرعاملی رادیو 
CPBS برگزیده شد و پس از آن به نیویورک رفت و 
تلاش کرد با دیگر رادیوهای موجود قرارداد همکاری 
ببندد. امضای حدود 49 قرارداد باعث ش��د تا راهی 
به آینده‌ای روش��ن در حوزه رس��انه برای او پدیدار 
شود و این موفقیت‌ها س��رآغازی برای ایجاد شبکه 
 Columbia Broadcasting یا CBS مش��هور

System بود. 

با آغ��از جن��گ جهان��ی دوم آقای ویلی��ام پیلی 
 CBS تلاش خ��ود را بر س��ازماندهی بخش خبری
معط��وف و خبرنگاران مش��هوری همچ��ون ادوارد 
مورو را اس��تخدام کرد. او در ادامه تلاش‌هایش برای 
پایه‌گ��ذاری یک رس��انه قدرتمند در س��ال 1947 
میلادی، امکانات استودیویی سی‌بی‌اس را گسترش 
داد و نقش مهمی را در ارتقای س��طح فرهنگ عامه 
در اس��تفاده از رسانه تلویزیون ایفا کرد. در حقیقت 
تحت مدیریت ویلیام‌پیلی شبکه رادیویی دوره ‌گذار 
موفقی را به سوی رس��انه تصویری برداشت و نقش 
او در توسعه استفاده از تلویزیون‌های رنگی غیرقابل 

انکار است. 
او امپرات��وری رس��انه‌ای خود را با تاس��یس مراکز 
کمپان��ی CBS از غ��رب تا ش��رق ای��الات متحده 
گس��ترش داد و به تولید برنامه‌های بس��یار متنوعی 
اق��دام کرد ک��ه از آن جمله می‌توان ب��ه برنامه‌های 
»من لوس��ی را دوس��ت دارم«، »ش��وی تلویزیونی 
اد س��الیوان« و »هم��ه خانواده« اش��اره ک��رد. این 
برنامه‌های موفق تلویزیونی و بخش خبری قدرتمند 
کمپانی CBS باعث ش��د در آن سال‌ها موفقیت این 
مجموعه تضمین شود. ویلیام‌پیلی و همسر دومش به 
خاطر برگزاری مهمانی‌های غیرمعمول و شرکت در 

مراسم‌های خیریه در مرکز توجه مردم و رسانه‌های 
جمع��ی در نیوی��ورک قرار داش��تند. همچنین او به 
خاط��ر خدماتش به‌عن��وان مدیریت م��وزه هنرهای 

مدرن و موزه شخصی‌اش شناخته شده است. 
او در س��ال 1966 قان��ون بازنشس��تگی اجباری را 
نادی��ده گرفت و مدیری��ت طولانی‌مدت خ��ود را بر 
شبکه س��ی‌بی‌اس به‌عنوان رئیس هیات‌مدیره ادامه 
داد. بالاخ��ره در س��ال 1983 در ی��ک وقفه طولانی 
مدت پنج س��اله از مجموعه تحت ریاس��تش فاصله 
گرفت. اما در س��ال 1987 میلادی مجددا به قدرت 
بازگش��ت و تا س��ال 1990 که به دلیل حمله قلبی  
درگذش��ت امپراتوری تحت امرش را مدیریت کرد. او 
در کسب‌و‌کارش یک جمله معروف داشت: »ما برای 
دقت و انصاف تلاش می‌کنیم، اگر در چیزی این طور 

نیست، با ما تماس بگیرید!«
alijah. ir :ارتباط با نویسنده
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آگهی محصولات حفاظت از دست و پا Scholl- شعار: ناخن های  شما اکنون آماده رفتن به روی صحنه است 

ایستگاه تبلیغات

وقتی فرزندان برای مادران‌شان 
یادداشت‌ می‌نویسند

Oscar Mayer  در آگه��ی خ��ود که مخاطبانش 
مادرانی هس��تند که فرزندان‌شان به ابتدایی می‌روند، 
در س��نت بازگشت به مدرس��ه یک جابه‌جایی ایجاد 
می‌کن��د؛ م��ادران ب��رای بچه‌ه��ای مهدکودکی خود 
یادداش��ت‌هایی تهیه می‌کنند و آن را در ظرف غذای 
فرزندان‌ش��ان می‌گذارن��د ت��ا آنها در مدرس��ه آن را 
ببینند. این‌بار اما نوبت بچه‌هاس��ت که با دریافت یک 
کمک کوچک از پدران‌شان، با اعتراف به اینکه بیشتر 
اوقات، این مادرها هس��تند که در این مقوله بیش��تر 
احساس��اتی می‌ش��وند، برای مادرهای خود یادداشت 

بگذارند. 
ب��ه گزارش‌ام ب��ی‌ای نیوز، بچه‌ها حتی یک دس��ت 
لباس مناس��ب مدرس��ه ب��رای مادران‌ش��ان انتخاب 
می‌کنن��د ت��ا وقتی ک��ه فرزند خ��ود را ب��ه اتوبوس 
 مدرس��ه می‌س��پرند و به خان��ه بازمی‌گردن��د، با آن 

مواجه شوند.
 این کمپین توس��ط Olson Engage س��اخته و 
در ش��بکه‌های اجتماعی راه‌اندازی شده ‌است. ما فکر 
می‌کنیم جامعه مخاطبان هدف ما با دیدن این آگهی 

به گریه می‌افتند. 

شماره 614 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073279

ستاره‌های تبلیغات

چطور ش�د س�ازمان جهانی تبلیغات ب�ا راه‌اندازی 
دفتر نمایندگی در ایران موافقت کرد؟ 

مسئله استقرار نمایندگی رسمی سازمان جهانی تبلیغات 
IAA در ایران، دارای یک س��ابقه طولانی و تاریخی اس��ت. 
پیش از پیروزی انقلاب اس�المی، در س��ال 1353 اقداماتی 
برای تاسیس چپتر ایران صورت گرفت، اما نمایندگی سازمان 
هرگز به‌صورت رس��می و قانونی ثبت نش��د. بنابراین پس از 
پیروزی انقلاب چنین س��اختاری به لح��اظ قانونی در ایران 
وجود نداشت. درپایان دهه 60 که تبلیغات تجاری مجددا در 
ایران شکل گرفت، عده‌ای از فعالان حوزه تبلیغات به‌صورت 
انفرادی اقدام به عضویت در IAA کردند و با توجه به همین 
خلأ، بدون طی هیچ مس��یر قانون��ی و به‌صورت خودخوانده 
خودشان را چپتر ایران نامیدند. طبیعتا شخصیت حقوقی که 
هویت واقعی و قانونی نداشت با نظر مراجع ذی‌ربط تعطیل و 
برای برخی از این اشخاص هم مشکلاتی ایجاد شد. یک عده 
از همین اش��خاص بعد از چند سال که آب‌ها ازآسیاب افتاد، 
با اس��تفاده از بی‌اطلاعی دیگران مجددا خودشان را نماینده 
IAA در ای��ران معرفی کردند و البته در این مقطع کارهای 
غیرقانونی بسیاری انجام شد. مثلا کنگره یا همایشی که اصلا 
IAA  از آن بی‌اط�الع بود در ای��ران به‌عنوان IAA برگزار 
ش��د یا جزوات و کتاب‌هایی منتشر می‌شد که بدون اطلاع 
سازمان جهانی تبلیغات به IAA نسبت می‌دادند. همه این 
اعمال غیر‌قانونی در IAA مرکز، بی‌اعتمادی عمیقی را ایجاد 

کرده بود. 
در سال 2010 به پیشنهاد جمعی از جوانان تحصیلکرده 
ایرانی بحث ورود رسمی IAA به ایران مطرح شد. IAA  در 
آن زمان من را به‌عنوان دبیر کل موقت یا جنرال س��کرتری 
معرف��ی کرد و ماموریتی که به من محول ش��د این بود که 
س��اختار IAA بر مبنای قوانین و با اعتماد‌س��ازی در ایران 
تاس��یس ش��ود. همان زمان جلس��اتی با جمعی از بزرگان 
تبلیغات و بعضی از همین اش��خاص که خودش��ان را با نام 
IAA در ایران معرفی می‌کردند، تش��کیل شد. بعد از چند 
جلسه متوجه شدم که بعضی از این افراد دو محور از ماموریت 
م��ن را به کلی نادیده می‌گیرن��د؛ اولا رعایت قوانین و انجام 
ام��ور به نحو قانونی و دوما س��هم خواهی و اصرار بر مصادره 
برخی بخش‌های IAA  بدون توجه به آیین‌نامه. بنابراین در 
هم��ان زمان طی نامه‌ای به IAA Global  اعلام کردم که 
ب��ا این وضع امکان ادام��ه و اداره این کار را ندارم. البته بقیه 
هم خیلی زود به اختلافاتی رس��یدند که نتیجه همان رفتار 

غیر‌قانونی بود. 
در س��ال 2012 آق��ای ف��ارس ابراهیم ابوحم��د که یک 
ش��خصیت لبنانی الاصل و تاثیرگذار در تبلیغات خاورمیانه 
است، به‌عنوان دبیرکل سازمان جهانی تبلیغات انتخاب شد. 
علاقه و احترام ویژه او به ایران باعث ش��د پیشنهاد تاسیس 
نمایندگی ایران مجددا مطرح ش��ود. این بار بنده و دوستان 
دیگری که از ابتدای تاس��یس همراه این نمایندگی بوده‌اند، 
ش��روطی را مطرح کردیم که مهم‌ترین آنها انجام یک روال 
مرحل��ه به مرحله با توجه دقیق به قوانین و منافع جمهوری 
اسلامی و جلوگیری از سهم خواهی برخی از اشخاص بود. این 
روال با تاسیس موسسه »جهان اعلان ایرانیان« به‌عنوان یک 
موسسه غیرتجارتی آغاز شد و در یک پروسه طولانی و سخت 
ضمن جمع‌آوری و تایید و ثبت تمام اسناد و مدارک سازمان 
جهانی تبلیغات از 1938 تاکنون، کلیه اختیارات این سازمان 
در خاک جمهوری اسلامی ایران طی وکالت‌نامه و قراردادهایی 
به من واگذار شد تا بتوانم مراحل ثبت و راه‌اندازی و نظارت 
بر توسعه سازمان در ایران را به‌عنوان نماینده تام‌الاختیار به 
انجام برسانم. این مرحله سخت‌ترین قسمت پروسه چندساله 
کاری ما بود. به دلیل اینکه علاوه‌بر پیچیدگی‌های تاریخی و 
قانونی، همزمانی این کار با مذاکرات هس��ته‌ای هم در داخل 
ایران و هم خارج از ایران حساس��یت‌هایی را ایجاد می‌کرد. 
م��ا با همیاری چند تیم حقوقی مجموعه‌ای از تمام تعهدات 
موردنیاز برای اطمینان‌سازی را جمع‌آوری کردیم  و در ایران 
و خارج از ایران به ثبت رساندیم به نحوی که تمام احتمالات 

نگران‌کننده برای طرفین رفع شد. 
در نهایت پس از تفویض س��ند رسمی نمایندگی مطابق 
ماده 972 قانون مدنی توس��ط قوه محترم قضاییه، من تمام 
اختی��ارات IAA در خاک جمهوری اس�المی ای��ران را به 
موسسه »جهان اعلان ایرانیان« واگذار کردم. این موسسه با 
نظارت هیأت امنایی اداره می‌شود که در حال حاضر شش نفر 
عضو آن هستند و طی چند مرحله در توسعه سازمان، تعداد 
این هیأت امنا افزایش خواهد یافت. در ساختار فعلی، هیأت 
امنا بر حسن انجام اساسنامه و آیین‌نامه و تعهداتی که داده 
شده است نظارت و هیأت موسس به‌عنوان آخرین مرجع حل 
اختلاف، بقای موسسه بر مسیر اولیه را تضمین می‌کند. اما 
ساختار داخلی با احترام به تخصص و سلایق همکاران، زمینه 
یک فعالیت علمی و بین‌المللی را فراهم می‌س��ازد که تلاش 
ش��ده است از استقلال و حسن رفتار متقابل برخوردار باشد. 
مثلا در انتخابات هیأت عالی اجرایی با وجود اصرار برخی از 
دوس��تان، بنده و هیچ یک از اعضای هیأت موسس و هیأت 
امنا کاندیدا نش��دیم و برای نخستین بار در فضایی دوستانه 
هیأت عالی اجرایی از میان بدنه س��ازمان و با 100درصد آرا 

تمام اعضا انتخاب شدند که مایه مباهات است. 
درب�اره برنامه‌های این س�ازمان و نحوه عضوگیری 

توضیح بدهید. 
فعالیت سازمان جهانی تبلیغات در تمام دنیا اولا معطوف 
به همکاری‌های متقابل علمی و انتقال توانمندی و تکنولوژی 
برای ارتقای فعالیت‌های همکاران صنعت مارکتینگ اس��ت. 
به طور طبیعی در مرحله بعد فعالیت در این حوزه منجر به 
پژوهش‌های بومی و بین‌المللی، انتشارات و آموزش می‌شود 
که تامین‌کننده خوراک علمی برای ارتقای تخصصی اعضا و 
ساختارهای‌ش��ان است. سه گروه متخصصان و فعالان حوزه 
مارکتینگ و تبلیغات، ش��رکت‌ها و موسس��ات فعال در این 
ح��وزه و مصرف‌کنندگان خدم��ات مارکتینگ وتبلیغات در 
سراس��ر دنیا می‌توانند از مزایای IAA استفاده کنند. برای 
این گروه‌ها انواعی از عضویت ش��خصیت حقیقی و حقوقی 
پیش‌بینی ش��ده که طی فرآیندی استاندارد از طریق سایت 
انجام می‌شود. ما در ایران در مرحله اول سایت را فقط برای 
اعضای قدیمی و ایرانیانی که در گذش��ته در هر کجای دنیا 
عض��و بوده‌اند ب��از کردیم تا وضعی��ت عضویت‌های قدیمی 
س��اماندهی شود و در مرحله دوم برای متخصصان و فعالان 

شناخته شده و معتبر ایرانی امکان 
عضویت فراهم شد. در مرحله بعد 
فعالان و متخصصانی که توس��ط 
اعضای فعلی IAA ایران معرفی 
ش��وند، با طی مراحل قیدشده در 
آیین‌نامه و تش��خیص صلاحیت، 

امکان عضویت پیدا می‌کنند. 
در حال حاضر دلیل این همه 
هیاهو و اعتراض به راه‌اندازی 
این دفتر در تهران چیست؟ 

البته این هم��ه هم نبوده، در مقابل اس��تقبال و حمایت 
گسترده‌ای که فعالان کرده‌اند، متاسفانه یک عدد معدودی 
هم هس��تند که با هر چیز خوبی مخالفند، ادای روشنفکری 
درمی‌آورند و با هر کار رو به جلویی مخالفت می‌کنند و برای 
هر حرکت جدیدی مانع می‌تراش��ند و خودش��ان هم کاری 
نمی‌کنند، خوب اگر یک کسی بیاید و کار خوبی بکند برای 
تاریخ اینها که همه جا بر صدر نشس��ته‌اند و قدر دیده‌اند و 
هی��چ کاری هم نکرده‌اند خطرناک اس��ت، خیلی از اینها به 
ش��کل سنتی منافعی دارند که با شفاف شدن بازار تبلیغات 
تجاری به خطر می‌افتد، بعضی از اینها کم سوادی خودشان 
را در غی��اب دانش��مندان محجوب ایرانی پنه��ان کرده‌اند و 
متاس��فانه در برخی جمع‌های خودشان اس��تاد شده‌اند و از 

هر چیزی ک��ه بتواند ملاک و معیار ایجاد کند نگرانند. عده 
دیگری هم هس��تند که بیش از دو دهه بدون هیچ س��ند و 
مدرکی خودش��ان را ب��ا نام IAA ای��ران پروپاگاند و تلاش 
کرده‌اند ک��ه با اس��تفاده از نبودن نمایندگ��ی قانونی برای 
خودشان تولید جایگاه کنند. برخی از این افراد برای عناوین 
کاذب��ی که برای خودش��ان تولید کرده‌اند، احس��اس خطر 
می‌کنند. البته یک عده از دوستان خوب و دلسوز هم هستند 
که بر اثر کمبود و ضعف اطلاع‌رس��انی، تحت تاثیر هیاهوی 

این دودسته قرار می‌گیرند. 
موضع انجمن صنفی ش�رکت‌های تبلیغاتی در این 
رابطه چیس�ت؟ آی�ا حضور یک نه�اد نظارتی مثل

IAA جایگاه این انجمن را تغییر نمی‌دهد؟ 
IAA اصولا یک نهاد صنفی محس��وب نمی‌شود. در بقیه 
کش��ورها هم مرس��وم اس��ت که اگر نهادهای صنفی برای 
همکاری‌ه��ای بین‌المللی و ابعاد علمی فعالیت خود اهمیت 
ویژه‌ای قائل باش��ند، می‌توانند در IAA عضو شوند. مثلا در 
اروپا، ایالات متحده آمریکا و هند، چین و ژاپن صدها انجمن، 
مرکز و موسسه در حوزه‌های مربوط به این صنف در شهرها 
و ایالت‌های مختلف فعال هس��تند که عموما ذیل چند نهاد 
صنفی م��ادر - تخصصی تجمیع 
می‌ش��وند و اکث��ر ای��ن نهادهای 
صنفی م��ادر - تخصص��ی اگر از 
اعتبار مناس��بی برخوردار باشند، 
عضو IAA هس��تند. در ایران هم 
نهادهای صنفی و غیرصنفی امکان 
استفاده از این فرصت را دارند. اگر 
دوس��تان از این فرصت اس��تفاده 
کنند، ما هم استقبال می‌کنیم، اما 
اگر تحت تاثیر همان هیاهویی که 
شما فرمودید قرار بگیرند، طبیعتا مصالح و منافع آنها توسط 
ع��ده قلیلی به خطر می‌افتد. امروز ما در کش��ورمان بیش از 
ه��ر زمان دیگری نیازمند همگرایی در فعالیت علمی واقعی 
هستیم و به همه توصیه می‌کنیم خودشان را درگیر دعواهای 

مبتنی‌بر منافع شخصی افراد نکنند. 
مخالفان راه‌اندازی دفتر IAA بر این باورند نظارتی 
که قرار است از طریق این سازمان انجام شود، یک 
نظ�ارت غیردموکراتیک اس�ت. چ�ه توضیحی در 

این‌باره دارید؟ 
اصولا IAA یک نهاد نظارتی نیس��ت و قرار نیست نقش 
نظارتی برعهده داش��ته باش��د. وقتی ما تولی��د علم بومی را 
پیگیری کنیم، امکان نظارت بر کیفیت در خود سیس��تم‌ها 

ایجاد می‌شود، اما اگر منظور شما نظارت داخلی ما بر ارکان 
خودمان است. خب این مسئله طبیعی است. هم داخل کشور 
و هم در سطح بین‌المللی موسسات و نهادها بر ارکان داخلی 

خود و عملکرد آنها نظارت دارند. 
دموکراس��ی هم یک امر نس��بی اس��ت، یعن��ی مثلا اگر 
تعبیرم��ان از دموکراس��ی حذف نظارت بر انتخابات باش��د، 
دیگر در کشور س��نگ‌روی سنگ بند نمی‌شود. دموکراسی 
به مفهوم بی‌قاعدگی نیس��ت بلکه به مفهوم قواعد مبتنی‌بر 
احترام به شخصیت انسان‌هاست. ببینید برخی از کسانی که 
دم از دموکراسی می‌زنند در یک انجمن کوچک اکثریت آرای 

دوستان خودشان را هم به سختی به‌دست می‌آورند. 
حالا وقتی بیشتر دقت بکنید می‌بینید اعضای آنها کمتر 
از 10درصد جامعه آماری صنف فقط در یک ش��هر اس��ت. 
آن وقت ادعای تعیین تکلیف و قانونگذاری برای کل فعالان 
یک صنف را هم دارند. ما که اصولا یک موسس��ه خصوصی 
هستیم و از مشخصات تش��کل‌ها برخوردار نیستیم، هیأت 
عالی اجرایی مان با 100درصد آرای اعضا انتخاب می‌ش��ود 
و با وجود پشتوانه علمی بین‌المللی به دنبال تعیین تکلیف 
برای دیگران هم نیستیم. تو خود بخوان از این مجمل حدیث 

مفصل. 
گفته می‌ش�ود که فعالیت دفت�ر IAA در تهران با 
نحوه عملکرد این سازمان جهانی هماهنگی ندارد. 

چقدر با این گفته موافقید؟ 
طرح چنین موضوعاتی عموما از سر کم اطلاعی است. اگر 
کسی ساختار IAA را درست بشناسد و با آن آشنایی داشته 
باش��د، حتی برای تخریب ما هم‌چنی��ن اظهاراتی نمی‌کند. 
در طول هش��ت دهه که از فعالیت سازمان جهانی تبلیغات 
می‌گذرد، هر یک از نمایندگی‌ها در کشور خودشان براساس 
قوانین و مقتضیات و ش��رایط بومی خودشان تاسیس شده 
و با تغییر مقتضیات، تغییر و توس��عه‌ یافته‌اند. IAA  ایران 
هم از این امر مس��تثنی نیست. یک عده‌ای که شما خودتان 
به آنها اش��اره کردید هر چند وقت یک ادعای کذبی مطرح 
می‌کنند، یک دفعه می‌گویند »اصلا نمایندگی وجود ندارد«، 
بع��د که می‌بینند هم��ه فهمیده‌اند می‌گوین��د »نمایندگی 
قانونی نیس��ت«، بعد که اس��ناد نمایندگی در ش��هر پخش 
 IAA« می‌ش��ود و همه می‌بینند، اینها می‌آیند و می‌گویند
اصلا سازمان مهمی نیست و در سرچ گوگل جایگاه ندارد«، 
بع��د که می‌فهمند خود گوگل هم عضو IAA اس��ت و این 
حرف‌شان س��وژه خنده ش��ده اس��ت، می‌گویند »سیستم 
دموکراتیک ندارد« و وقتی از هیچ راهی به نتیجه نمی‌رسند 
کم‌کم حرف‌های بی‌محتواتر می‌زنند. ما مطابق قراردادهایی 
که با IAA مرکز داریم، اساسنامه و آیین‌نامه‌های اختصاصی 
خودمان را داریم که البته اصول موردنظر سازمان جهانی در 
آنها لحاظ شده اس��ت، اما ملاک اصلی، قوانین و مقتضیات 

کشور خودمان است. 
مث�ال م��ا در آیین‌نام��ه و تعهدات‌مان هرگون��ه ارتباط با 
رس��انه‌های معاند نظ��ام را ممنوع کرده‌ای��م. خب طبیعی 
اس��ت که این امر ربطی ب��ه IAA بین‌الملل ندارد و آنها در 

کشورهای دیگر چنین رفتاری نمی‌کنند. 
حض��ور فعالانه نمایندگی س��ازمان جهان��ی تبلیغات در 
جمهوری اس�المی ایران که به ش��کل پررنگ در برنامه‌های 
جهانی IAA مشاهده می‌شود و همین شرکت در جشنواره 
ک��ن و ظهور و ب��روز عملک��رد نمایندگی ایران در س��طح 
بین‌المللی، نش��ان‌دهنده میزان واقعی بودن این ادعاهاست. 
من از شما می‌پرسم اگر فعالیت دفتر IAA در ایران با مرکز 
هماهن��گ نبود یک ایرانی از همین دفتر به‌عنوان قائم مقام 
دبیر کل انتخاب می‌شد؟ البته اگر بخواهیم جواب همه این 
شایعه‌س��ازی‌ها را بدهیم باید کاره��ای اصلی‌مان را تعطیل 

کنیم. 
به نظر می‌رس�د که اکثر آژانس‌ه�ای بزرگ داخلی 
از حضور IAA در تهران اس�تقبال کرده‌اند. موضع 
آژانس‌ها و فعالان تبلیغات در قبال IAAچیست؟ 

خودتان می‌فرمایید اس��تقبال کرده‌اند. در جلسه انتخاب 
هی��أت عالی اجرایی ه��م همانطور که رس��انه‌های عمومی 
منعک��س کردند، اکثر بزرگان با س��وابق و س�الیق مختلف 

حضور داشتند.
 در آن جلس��ه خان��م دکتر مقیمی که از اس��توانه‌های 
توس��عه بازار و کارآفرینی کشور هستند به‌عنوان پرزیدنت 
و یک گروه جوان خوشفکر و پر انرژی که اکثرا از مدیران 
برجس��ته تبلیغات ایران هس��تند، به‌عن��وان هیأت عالی 
اجرای��ی انتخاب ش��دند. حمید احمدی از س��یما پخش، 
عماد رس��تمی از تدبیر پاسارگاد، آقای حاجتمند از گروه 
مهیاران و خانم رفیعی از طرح باران، همچنین مسئولیت 
کمیته‌ه��ا و کمیس��یون‌های تخصصی را ه��م بهترین‌ها 
برعهده گرفته‌اند، آقایان بادکوبه، پاش��اپور، سعید احمدی 
از س��روش سیما، استاد اسفرجانی و خیلی از دوستان که 
مدیران 31 کمیسیون و کمیته تخصصی هستند در کنار 
هی��أت امنایی که در رأس آن فرهیختگانی همچون دکتر 
س��یدمحمد صادق خرازی حضور دارند، جای نگرانی باقی 
نمی‌گذارد. البته بدون ش��ک نیازمند اطلاع‌رسانی بیشتر 

برای تعامل بیشتر خواهیم بود. 

فعالیت سازمان جهانی تبلیغات در تمام دنیا 
اولا معطوف به همکاری‌های متقابل علمی 
و انتقال توانمندی و تکنولوژی برای ارتقای 

فعالیت‌های همکاران صنعت مارکتینگ 
است. به طور طبیعی در مرحله بعد فعالیت 
در این حوزه منجر به پژوهش‌های بومی و 

بین‌المللی، انتشارات و آموزش می‌شود

مریم عربی

دکتر مهرنوش شفیعی شهربابکی، قائم مقام دبیرکل سازمان جهانی تبلیغات در گفت‌وگو با »فرصت امروز«:

درگیر دعواهای مبتنی‌بر منافع 
شخصی افراد نشوید

 IAA ای�ن روزها ورود س�ازمان جهان�ی تبلیغات
به ایران به س�وژه داغ فعالان حوزه تبلیغات تبدیل 
ش�ده است. عده‌ای از آن استقبال و عده‌ای از اهالی 
ای�ن صنف هم هیاهوهای�ی را پیرامون مدیریت این 
سازمان در ایران ایجاد کرده‌اند. در گفت‌وگو با دکتر 
مهرنوش شفیعی ش�هربابکی تلاش کرده‌ایم به این 

ماجراه�ا از زاوی�ه‌ای دیگر بپردازیم. او ک�ه از ژوئن 
2016 با رأی نمایندگان 77 کشور به‌عنوان قائم مقام 
دبیرکل سازمان جهانی تبلیغات با ماموریت توسعه 
آسیای مرکزی و شمال خاورمیانه انتخاب شده است. 
از موسس�ین نمایندگی IAA  در جمهوری اسلامی 
ای�ران بوده و بیش از یک دهه اس�ت که نخس�تین 
بوتیک خلاقیت ایران و گروهی از موسسات طراحی 

و برنامه‌ریزی استراتژیک را مدیریت می‌کند. 

 مشاور تبلیغات و برندسازی
علیجاه شهربانویی



در گذش��ته برند‌ه��ای مقلد 
ک��ه از برند‌ه��ای معتب��ر دنیا 
الگوب��رداری می‌کردند، جایگاه 
مناس��بی را برای خود در بازار 
ای��ران ایج��اد کرده‌ بودن��د، اما 
هرچ��ه مش��تریان نس��بت به 
برند‌ه��ای معتب��ر بین‌المللی و 
محصولات آنها شناخت بیشتر 
داشته باش��ند، کمتر تمایل به 
خرید از برندهای مقلد دارند. از 
طرفی با گسترش قوانین تجارت 
بین‌الملل، امکان صادرات برای 
برند‌ه��ای مقل��د ب��ه حداقل و 
حتی صفر می‌رسد و این برند‌ها 
صرفا در بازار ایران می‌توانند به 
فعالیت‌های خ��ود ادامه دهند. 
چی‌توز هم یکی از این برندهای 
مقلد است که مخاطبان ایرانی 
آن را ب��ا میمونی موتورس��وار، 
شاد و ش��وخ‌طبع می‌شناسند. 
این برند‌ محصولاتی را در حوزه 
اس��نک به بازار عرضه می‌کند 
و در چن��د س��ال گذش��ته در 
جایگاه  فروش��گاهی  شلف‌های 
مناسبی برای خود ایجاد کرده 
و محصولات��ش در بیش��تر این 
فروش��گاه‌ها دیده می‌ش��ود. به 
عقیده برخی کارشناسان برند، 
چی‌توز با تغییر حرف S به‌جای 
بین‌الملل��ی   CheeTos از   Z
که برند شناخته‌ش��ده در حوزه 
اسنک اس��ت، الگوبرداری کرده 
اس��ت. اینکه ای��ن الگوبرداری 
چی‌توز چه مشکلاتی را برایش 
ب��ه هم��راه دارد و چی‌ت��وز در 
باید چه  برند‌س��ازی  راس��تای 
اقداماتی را انجام دهد، بهانه‌ای 
ش��د تا »فرصت امروز« س��راغ 
دکت��ر ف��رزاد مقدم، ط��راح و 
برنامه‌ری��ز برند ب��رود. آنچه در 
ادام��ه می‌خوانید نظ��رات این 
فعالیت‌های  درباره  کارش��ناس 
ارتباطات��ی برن��د، فعالیت‌های 
ش��خصیت  صادرات،  بازاریابی، 
برند، ماس��کوت و. . . اس��ت که 
در سه بخش مجزا تنظیم‌شده 

است. 
چی‌ت��وز یک��ی از برند‌ه��ای 
هلدین��گ دینا اس��ت ک��ه در 
زمینه اسنک شناخته‌شده است 
البته ش��رکت دینا 10 شرکت 
محص��ولات  ب��ا  زیرمجموع��ه 
مختل��ف دارد. به‌عن��وان نمونه 
سون‫آپ  پپسی،  نوشیدنی‌های 
و میران��دا را ای��ن مجموعه به 
بازار عرضه می‌کند و همچنین 
اس��نک و چیپ��س و در زمینه 
تولید قوطی نوش��ابه، شیش��ه 
نوش��ابه و پودر پنی��ر نیز فعال 
اس��ت. Chee Toz فینگلیش 
چی‌ت��وز اس��ت و دقیقا همین 

فینگلیش با ی��ک تغییر جزیی 
حرف S به‌جای Z، نام یک برند 
بین‌المللی اس��ت که متعلق به 
شرکت Frito-Lay است. این 
برند به‌قدری شناخته‌شده است 
که حتی در مقالات و کتاب‌های 
بازاریاب��ی و تبلیغ��ات به موارد 
مطالعاتی آن نیز اشاره می‌شود. ‬‬‬‬‬‬

شباهت بی‌اندازه
شباهت بیش ‌ازاندازه چی‌توز 
ایرانی با CheeTos بین‌المللی 
در نام برای بسیاری از مخاطبان 
این پرس��ش را ایجاد کرده که 
آیا این ش��باهت اتفاقی است؟ 
در نگاه اول، بامطالعه تاریخچه 
تاسیس دو ش��رکت، مخاطبان 
متوج��ه این موضوع می‌ش��وند 
که CheeTos  در سال 1948 
یعن��ی ح��دود 70س��ال قبل 
تاسیس‌شده و این خیلی پیشتر 

از ثبت چی‫توز ایرانی است. ‬‬‬‬‬
به نظ��ر می‌رس��د هلدینگ 
دینا ک��ه ارائه‌کننده محصولات 
نوش��یدنی پپس��ی، میران��دا و 
س��ون‫آپ به بازار است، درصدد 
تکمیل س��بد محصولات خود 
ب��وده و چون اس��نک‌ها مکمل 
نوشیدنی‌ها هس��تند به همین 
دلیل اس��نکی ش��بیه به همان 
را  پپس��ی  اس��نک مجموع��ه 
تولید کرده‫اس��ت. ب��ا توجه به 
این موض��وع، احتمالا هلدینگ 
بین‌المللی   CheeTos دین��ا، 
را که برن��د موفقی در بازارهای 
بین‌المللی ب��وده انتخاب کرده 
و تنها یک حرف ن��ام این برند 
را تغیی��ر داده و برن��دی با نام 
چی‌توز را به ب��ازار ایران عرضه 

کرده‫است. ‬‬‬
تا اینجای کار مش��کلی دیده 
نمی‌شود. بسیاری از کارآفرینان 
ما در س��ال‌های اخی��ر همین 
یعن��ی  داش��ته‌اند  را  رویک��رد 

نخستین کاری که به ذهن‌شان 
می‌رسیده کپی‌برداری از نام یا 
مدل کسب‌وکار یک برند موفق 
خارجی بوده‫اس��ت. حتی تیزر 
و لوگوی ش��رکت‌های خارجی 
را عینا برای اس��تفاده در ایران 
برداش��ته‌اند. از طرف��ی ما عضو 
و  نبودی��م  کپی‌رای��ت  و  گات 
نیس��تیم بنابراین در جزیره‌ای 
زندگی می‌کردیم که با تمام دنیا 
ارتباط خ��ود را قطع کرده ‫بود. 
این موضوع بسیار حائز اهمیت 
اس��ت که چ��ه کس��ی خبردار 
می‌ش��د اگر ما دو برند خارجی 
را اینج��ا مج��ددا باکمی تغییر 
ارائ��ه می‌کردیم؟ از ک��ی. اف. 
سی ایرانی گرفته تا مک‫دونالد و 
استارباکس ایرانی. در این زمینه 
هیچ ک��م‌کاری نکرده‌ایم، اما در 
واق��ع برندهای مقل��د منافع و 

مضراتی دارند. ‬‬‬‬‬‬‬‬‬
برندهای اصلی، برندهای 

مقلد
موفقی��ت و س��ودآوری زیاد 
برندهای اصلی س��بب شده تا 
بس��ـیاری از ش��رکت‌ها به این 
فکر بیفتن��د كه با تقلید از یک 
برند موفق، جایگاهی برای خود 
در ب��ازار فـراهم كنند. این‌گونه 
برنده��ا را ام��روزه ب��ا عن��وان 
می‌شناس��یم.  مقلد  برنده��ای 
برند مقلد، برنـد تقلبی یا جعلی 
نیس��ت بلكه برندی است كه از 
برند اصـل��ی و صاحب‌ن��ام در 
دنیـا، مجموع��ه‌ای از ویژگی‌ها 
و هویت ظاه��ری را الگوبرداری 
ك��رده اس��ت. ای��ن ویژگی‌ه��ا 
می‌تواند رنـگ، لوگـو یـا برخی 
ویژگی‌های ظاهری دیگر، مانند 
اندازه و ش��كل كالا باشد كه به 
برن��د اصـلی ش��ـباهت زیادی 
دارد. البت��ه برخی معتقدند که 
هرچه شناخت مشتری نسبت 

به برند اصلی و محصولات دیگر 
آن بیشتر باشد، تمایل به خرید 
برندهای مقل��د آن در او كمتر 
خواهد ش��د، ام��ا درصورتی‌که 
برن��د اصلی در آن ب��ازار وجود 
نداشته باش��د، برند مقلد خود 
می‌توان��د جایگزین خوبی برای 
مصرف‌کننده برند باشد بنابراین 
در کش��ورهایی مانند ایران، یا 
درگذشته در کشورهای آسیایی، 
برندهای مقلد کسب‌وکار خوبی 
هم داشتند و دارند و اصولا فقط 
توس��ط عده‌ای از خ��واص که 
ب��ه موضوع آگاه هس��تند مقلد 
شناخته می‌ش��وند وگرنه برای 
اکثری��ت مخاطب��ان، برند‌های 
مقلد خود برند اصلی هس��تند! 
بنابراین فایده این کار دستیابی 
به هویت بصری یک برند موفق 
اس��ت که بدون صرف هزینه و 
زحمت باش��د، اما این موضوع 

ایرادات جدی دارد. ‬‬‬
صادرات ممنوع! 

طب��ق قوانی��ن کپی‌رایت در 
دنی��ا، با عوض کردن یک حرف 
نمی‌توان صاحب برندی ش��د و 
در حال حاض��ر در داخل ایران 
نیز این قوانی��ن صدق می‌کند. 
به‌عنوان نمون��ه قانون می‌گوید 
که »نبای��د عین یا ش��بیه آن 
قبلا برای محصولات مش��ابه و 
غیرمش��ابه ثبت و معروف شده 
باشد.« شبیه یعنی با تغییر یک 
حرف نمی‌توان برند جدیدی را 
س��اخت. به‌عنوان نمونه فردی 
نمی‌توان��د نام برند »رش��د« را 
ب��ه »رش��دک« تغیی��ر دهد و 
صاحب آن ش��ود. ای��ن قوانین 
ب��رای حمای��ت از برند‌ها وجود 
دارد. ب��ا توجه ب��ه این موضوع، 
به نظر می‌رس��د چی‌توز ایرانی 
در س��طح جهانی ثبت‌نش��ده 
اس��ت و در ص��ورت ص��ادرات 

محصولات، ای��ن برند حتی در 
بازارهای همسایه هم با مشکل 
مواجه می‌ش��ود چون رفته‌رفته 
همه کشورهای دنیا تابع قوانین 
تج��ارت بین‌الملل ش��ده‌اند. به 
همین خاطر حس می‌شود که 
هلدینگ دینا هنگامی‌که قصد 
راه‌اندازی برند چی‌توز را داشته، 
ن��گاه بلندمدت و اس��تراتژیک 
در موضوع برند‌س��ازی نداشته 
است و اکنون نیز برنامه‌ای برای 
خروج از این مسئله ندارد وگرنه 
راه‌حل‌های مختلف��ی برای آن 

وجود دارد. ‬‬
شخصیت دلقک

بین‌الملل��ی    Chee Tos
و  ثبت‌ش��ده  در س��ال 1948 
 cheetah در این برند کلم��ه
که نوعی از یوزپلنگ اس��ت به 
خاطر شخصیت برندش مدنظر 
قرارگرفته اس��ت، در وب‌سایت 
Chee Tos بین‌الملل��ی نی��ز 
در م��ورد تول��د ماس��کوت این 
برن��د در س��ال 1986 صحبت 
 cheetah ک��ه  اس��ت  ش��ده 
 Chee ن��ام دارد. در Chester
Tos ح��روف chee از کلم��ه 
cheetah برداشته‌ش��ده و ب��ه 
کلم��ه tos )که نش��ان‌دهنده 
اس��نک بودن محصول است و 
مثلا در fritos که برند معروف 
چیپ��س ذرت متعلق به همان 
شرکت اس��ت هم وجود دارد(، 
چس��بیده و CheeTos شده 
  CheeTos اس��ت. ماس��کوت
هم که cheetah است، نوعی 
حیوان ش��اد و پرسرعت است و 

شخصیت دلقک‌ گونه‌ای دارد. ‬
کهن‌الگوهای  م��دل  طب��ق 
گونه‌ه��ای  از  یک��ی  یون��گ، 
شخصیت‌های برند دلقک است 
که به لح��اظ رفتاری، ش��اد و 
ش��وخ‌طبع است و به مخاطبان 
خ��ود انرژی و ش��ادی می‌دهد 
ب��ه همین دلیل ب��ه این‌گونه از 
شخصیت Jester گفته‫می‌شود. 
CheeTos جزو این دس��ته از 
برند‌هاس��ت که فضای ش��ادی 
دارد. چی‌توز ایرانی نیز به‌خوبی 
ش��خصیت برند CheeTos را 
کپی کرده است چراکه ماسکوت 
میم��ون را انتخ��اب کرده‌اند و 
میمون نیز ش��خصیت ش��اد و 
شوخ‌طبعی دارد و دلقک است. 
همچنین در این مدت زحمات 
زیادی برای جا انداختن برند در 
بازار کشیده‌اند و ای‌کاش از ابتدا 
نام مناسبی را انتخاب می‌کردند 
که این نام برای همیشه در تمام 
دنی��ا متعلق ب��ه هلدینگ دینا 

باشد. ‬
تماس با کارشناس:

dr.farzadmoghaddam@gmail. Com 

نحوه استفاده از بازاریابی چریکی 
در فیس‌بوک

بازاریابی چریکی روش��ی است مقرون به صرفه و 
موثر که ش��رکت‌های تجاری با استفاده از آن توجه 
طیف وس��یعی از مخاطبان را نسبت به محصولات و 
خدمات خود جلب کرده و با اس��تفاده از این شیوه 
میزان فروش و در پی آن درآمدهای‌شان را افزایش 
می‌دهن��د. در واق��ع می‌توان گفت ش��یوه بازاریابی 
چریکی روشی است متفاوت نسبت به سایر متدهای 

رایج بازاریابی در جهان. 
به‌عنوان مثال امروزه بازاریابی فیس‌بوکی روش��ی 
موث��ر و ش��ناخته ش��ده در میان دیگر ش��یوه‌های 
بازاریابی محس��وب ش��ده و بخش قاب��ل توجهی از 
بازاریاب‌ها از آن در فرآیند بازاریابی خود اس��تفاده 
می‌کنند. گفتنی اس��ت علت اصلی شهرت بازاریابی 
فیس‌بوک��ی توانایی‌ه��ای فوق‌الع��اده ای��ن ش��بکه 
اجتماع��ی در زمینه ایجاد پایگاه مش��تریان، بهبود 
وجه��ه برند، ایجاد برن��د، ایجاد وف��اداری در میان 
مش��تریان و مدیریت س��ابقه و حس��ن شهرت برند 

است. 
ب��ا این حال ای��ن روزها فیس‌ب��وک به‌عنوان یک 
روش استاندارد بازاریابی در نظر گرفته می‌شود، یک 
شرکت تجاری با یک صفحه اختصاصی در فیس‌بوک 
امری کاملا عادی و بدیهی است. اما فراموش نکنید 
که حتی در ش��بکه اجتماعی فیس‌بوک نیز می‌توان 

از روش‌های بازاریابی نامتعارف استفاده کرد. 
به بیان دیگر تلفیق ش��بکه‌های اجتماعی و روش 
بازاریاب��ی چریکی هدفی اس��ت که م��ا آن را دنبال 
ک��رده و معتقدیم در صورت اجرای صحیح می‌تواند 
موفقیت قابل توجهی را در زمینه بازاریابی و افزایش 

فروش نصیب برندها کند. 
برای هدف ق��راردادن ه��واداران محصولات رقبا 
تبلیغ��ات در فیس‌بوک بهترین ش��یوه اس��ت. برای 
اس��تفاده از روش بازاریابی چریک��ی در فیس‌بوک، 
نخست بررس��ی کنید کاربران این شبکه اجتماعی 
نس��بت به ک��دام دس��ته از محص��ولات مش��ابه با 
محصولات ش��ما نظر مثبت یا منف��ی خود را اعلام 
کرده‌اند؟ پس از طی این مرحله ش��ما با مخاطبانی 
روبه‌رو خواهید شد که ظرفیت استفاده از محصولات 
و خدمات شما را داشته و شما می‌توانید با ساخت و 
پخش تیزرهای تبلیغاتی توجه این افراد را نسبت به 
برند و محصولات‌تان جلب کنید. برای مثال چنانچه 
شما یک هتل لوکس را تبلیغ می‌کنید، سعی کنید 
تا ش��رکت‌هایی را که به تولید و فروش پوش��اک و 
لوازم مخصوص ش��نا می‌پردازن��د، یافته و کاربرانی 
که محصولات این ش��رکت را لایک کرده‌اند، هدف 
قرار دهید. در این صورت احتمال افزایش مخاطبان 
ش��ما افزایش یافته و ممکن اس��ت این کاربران در 
نهایت از محصولات و خدمات ارائه ش��ده از س��وی 

شما استفاده کنند. 

در همین ارتباط شما می‌توانید مشاغل مختلف را 
نیز هدف گرفته و بررسی کنید کدام دسته از مشاغل 
هستند که ممکن است به محصولات و خدمات شما 
نیاز داش��ته باشند. مثلا چنانچه شما در زمینه ارائه 
خدمات مس��افرتی لوکس فعالیت می‌کنید، افرادی 
مانن��د وکلا، مدیران مالی و فع��الان حوزه تبلیغات 
جمعیت هدف ش��ما را تش��کیل می‌دهند. بنابراین 
ش��ما می‌توانید در چارچوب بازاریابی چریکی خود، 
پروفای��ل فیس‌بوک افرادی را که از عناوین ش��غلی 
نظیر بانکدار یا وکیل امور تجاری استفاده می‌کنند، 
انتخاب ک��رده و تبلیغات فیس‌بوکی خود را به آنان 

ارائه کنید. 
همان‌طور که گفته ش��د روش‌های خلاقانه بسیار 
زیادی در مقابل بازاریاب‌ها وجود دارد تا با استفاده 
از آنها مشتریان و مخاطبان مورد نظر خود را هدف 
ق��رار دهند. با این همه نکته مهم اس��تفاده از منابع 

موجود از راه‌های نامتعارف است. 
ش��ایان ذکر اس��ت نکته مهم به هنگام اس��تفاده 
از روش بازاریاب��ی چریک��ی در ش��بکه اجتماع��ی 
فیس‌بوک و دیگر پلتفرم‌ها دیدگاهی متفاوت نسبت 
به امکانات موجود اس��ت. این بدان معنا اس��ت که 
به‌روزرسانی اس��تاتوس در فیس‌بوک و تولید محتوا 
به‌صورت استاندارد و فقط به منظور فروش محصول 

روش کارآمدی محسوب نمی‌شود.
 بررسی کنید رقبای شما در صفحه فیس‌بوک‌شان 
چه می‌کنند و س��پس کاری متفاوت و جدید انجام 
دهی��د، در ای��ن ص��ورت خواهی��د دید ک��ه میزان 
کاربران ش��ما افزایش یافته و توجه بخش وس��یعی 
 از اف��راد نس��بت به برن��د و محصولات ش��ما جلب 

خواهد شد. 

ایده‌های بزرگ برای کسب‌و‌کارآفرینی )66(
به eBay توجه نشان دهید

تم��ام فعالیت‌ه��ای بازاریابی معطوف به کس��ب 
س��ود بیش��تر اس��ت. با اندکی توجه به ریشه کلمه 
بازاریابی نیز می‌توان بس��یار آس��ان ب��ه پیوند آن با 
بازار به‌عن��وان محل تعامل می��ان تولید‌کنندگان و 
خری��داران پی برد. با این حال در اغلب کش��ورهای 
صنعتی و همچنین کشورهای در حال توسعه، بازار 
به معنای فیزیکی‌اش در حال انقراض است. این امر 
عمدتا به دلیل ایده‌های بازاریابی برندهای بزرگ در 
راستای حذف نقش واسطه‌ها )فروشندگان مستقل 
از برند( اس��ت که تاثیرات عم��ده‌ای روی بازاریابی 

مدرن گذاشته است. 
مواجهه مس��تقیم با مش��تریان که مطابق با ایده 
برندهای بزرگ اس��ت چندین مزیت غیر‌قابل انکار 
در‌بر دارد. نخست اینکه رابطه میان مشتریان و برند 
را محکم و نزدیک‌تر خواهد ساخت و موجب اطلاع 
دقیق شرکت‌ها از نیازهای واقعی مشتریان می‌شود. 
همچنی��ن در این ش��یوه با حذف نقش واس��طه‌ها، 
علاوه‌بر ارتباط مس��تقیم با مشتریان، سود بیشتری 
نیز به حس��اب شرکت‌ها واریز خواهد شد. این سود 
اضافی همان مبلغی اس��ت که فروشندگان در ازای 
فروش محص��ولات دریافت می‌کنند و با حذف آنان 
در چرخه بازاریابی تمام س��ود تنها به برندها خواهد 

رسید. 
ب��ه منظور تقویت کس��ب‌و‌کار خود با ش��یوه‌های 
بازاریابی نوین، یکی از گزینه‌های وسوس��ه‌برانگیز و 

پیشنهادی، فعالیت در اینترنت است. 

ایده
eBay  از س��ال 1995 در زمین��ه تخصصی خود 
یعنی خریدوفروش آنلاین فعالیت دارد. این س��ایت 
در ابت��دا برای انجام معاملات اش��خاص حقیقی در 
فض��ای مج��ازی و به‌عن��وان جایگزینی ب��رای بازار 
تاس��یس ش��د. در ابتدا اکث��ر کارشناس��ان دیدگاه 
مناس��بی در مورد این فروش��گاه اینترنتی نداشتند. 
اغلب از eBay به‌عنوان بازاری آشفته و درهم برای 
انجام معاملات یاد می‌شد. با این حال با تغییر زمان 
همه‌چیز به س��ود این غول ف��روش اینترنتی تغییر 

یافت. 
ام��روزه برندهای بس��یاری در این س��ایت فعالیت 
دارن��د. البته این امر ناش��ی از تایید خود فروش��گاه 
مبنی بر مجاز بودن فعالیت شرکت‌ها و موسسات در 
این س��ایت است. با استفاده از امکانات جدید سایت، 
هم‌اکنون هر ش��رکتی امکان ایج��اد غرفه‌ای مجازی 
ب��رای کالای خ��ود در eBay را دارد. علاوه‌ب��ر اینها 
استقبال عموم مردم از این سایت نیز عاملی در جهت 
ترغیب ش��رکت‌های بزرگ به فعالیت در این سایت 
محسوب می‌ش��ود. برای درک بهتر تاثیرگذاری این 
فروش��گاه اینترنتی، کافی است سری به آمار و ارقام 
رس��می این غول اینترنتی بیندازیم. کس��ب درآمد 
16میلیارد دلاری به همراه 2.86میلیارد دلار س��ود 
خالص امری است که برای بسیاری از شرکت‌ها مانند 
رویا اس��ت تا واقعیت. همچنین به ای��ن ارقام تعداد 
کارمندان این غول اینترنتی را نیز باید اضافه کرد. در 
واقع این برند چیزی در حدود 33000 کارمند دارد. 

علاوه‌بر مزایای ذکر ش��ده در مورد eBay، توجه 
به حذف واس��طه‌ها توسط این سامانه نیز از اهمیت 
بالایی برخوردار اس��ت. به عبارت بهتر با اس��تفاده 
از خدمات eBay  امکان کس��ب س��ود بیشتر برای 
ش��رکت‌ها فراهم می‌شود و این امر موجب استقبال 
عموم��ی برنده��ا و همچنی��ن تمایل آنها ب��ه ارائه 

تخفیف‌های مناسب در eBay  شده است. 

آنچه در عمل باید انجام دهید
- کارب��ران eBay ب��ه منظ��ور برخ��ورداری از 
قیمت‌ه��ای پایی��ن در مقایس��ه با س��ایر بازارهای 
فیزیکی به این س��ایت جلب شده‌اند. بنابراین برای 
فعالیت در این س��ایت لازم است تا قیمت‌های خود 

را به طور نسبتا محسوسی کاهش دهید. 
- eBay قوانی��ن و مقررات س��ختگیرانه‌ای دارد. 
پیش از ش��روع به کار در این سایت قوانین آن را به 
ط��ور کامل مطالعه کنید. در غیر ‌این صورت ممکن 

است جریمه‌های سنگینی را متحمل شوید. 
- ای��ن ایده برای برندهای مش��هور بس��یار بهتر 
عم��ل خواهد کرد، اگرچه برندهای کمتر ش��ناخته 
ش��ده نیز می‌توانن��د از این ایده به خوبی اس��تفاده 
کنن��د. دلیل اصلی تاکی��د روی برنده��ای مطرح، 
ماهیت غیر‌ملموس این س��ایت در خرید کالاهاست 
که موجب اهمیت‌یافتن اعتماد قبلی مش��تریان به 

محصولات شرکت می‌شود. 
- آماده پس گرفت��ن تعدادی از کالاهای فروخته 
ش��ده باش��ید. در واق��ع نارضایت��ی مش��تریان از 
محصولات اینترنتی امری عادی اس��ت و نباید شما 

را نگران سازد. 
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ترجمه: علی آل‌علی
امیر کاکایی

a9631m@gmail.com

چی‌ت��وز ایران��ی ب��رای حض��ور در 
بازارهای بین‌المللی با مشکلات جدی 
مواجه اس��ت. معمولا شرکت‌هایی که 
اینچنین مش��کلاتی را داشتند، تغییر 
نام داده‌اند، اما این موضوع حائز اهمیت 
است که همواره تغییر نام با هزینه‌های 

زیادی برای سازمان‌ها همراه است. ‬
طراح��ی وب‌س��ایت هلدینگ دینا 
بسیار ضعیف است و نخستین حسی 
ک��ه در برخ��ورد مخاطب��ان ب��ا این 
وب‌سایت ایجاد می‌شود، این موضوع 
اس��ت که وب س��ایت هلدینگ دینا 
نهای��ی طراحی  ب��رای مصرف‌کننده 
نش��ده و بیش��تر برای کانال توزیع و 
عمده‌فروش‌ه��ا طراحی‌ش��ده اس��ت. 
اگر ق��رار بود ای��ن وب س��ایت برای 
مصرف‌کنن��ده طراح��ی ش��ود، باید 
مخاطبان را درگی��ر می‌کرد. به‌عنوان 
نمون��ه هنگامی‌ک��ه مخاطب��ان وارد 
وب‌س��ایت می‌شوند باید با محتواهای 
جذابی متناسب باشخصیت برند مواجه 
و مخاطبان با رویدادهای مختلف این 
برند درگیر ش��وند. این موضوع بسیار 
حائز اهمیت اس��ت که مخاطبانی ‌که 
به وب سایت چی‌توز مراجعه می‌کنند، 
ب��رای آش��نایی با محص��ولات و ثبت 
سفارش نیامده‌اند و اتفاقا برای ارتباط با 
برند به وب‫سایت ارجاع داده می‌شوند. 
با توجه به این موض��وع باید ابزارهای 
ارتباطاتی مناس��بی در وب‫س��ایت به 
مخاطبان داده ش��ود که از این طریق 

مخاطبان با برند درگیر شوند. ‬‬‬‬‬‬‬‬
یکی از مس��ائلی که در وب‌س��ایت 
دینا وجود دارد، این موضوع است که 
در این وب‌سایت گفته‌شده که »برای 
دیدن س��ایت چی‌توز اینجا را کلیک 
کنید« اما با کلیک کردن، وب‌سایتی 
باز می‌ش��ود ک��ه برای فروش اس��ت. 

همچنی��ن اگ��ر در گوگل وب‫س��ایت 
چی‫توز را جست‌وجو کنید یک وبلاگ 
 http: //cheetozweb. آدرس  ب��ا 
ب��ه  loxblog. com می‌آی��د ک��ه 
شوخی شبیه است و این موضوع نشان 
می‌دهد که چی‌توز وب‌س��ایتی با نام 
چی‫ت��وز ندارد، اما وب‫س��ایت دیگری 
با نام چی‫توزیا وج��ود دارد که از ایده 
و فض��ای خوب��ی بهره‌مند‌ اس��ت، اما 
معلوم نیس��ت چرا توسط سایت مادر 
پشتیبانی نمی‌ش��ود و به‌عنوان سایت 

اصلی لانچ نمی‌شود. 
معم��ولا محص��ولات اس��نک روی 
ش��خصیت برند و ش��اد ب��ودن تاکید 
می‌کنند و چی‌توز روی این قس��مت 
برند‌س��ازی صرفا  اما  کارکرده‫اس��ت، 
طراحی ماسکوت، لوگو و... روی کاغذ 
نیست، اتفاقا درگیر کردن مخاطبان با 
برن��د و ایجاد تجربه در زندگی روزمره 
اس��ت که چی‌توز ایرانی در این بخش 
عملکرد ضعیفی داشته‫است. به‌عنوان 
در  بین‌الملل��ی   CheeTos نمون��ه 
راس��تای درگیرک��ردن مخاطب��ان با 
برند اقدامات بس��یار زیادی انجام داده 
اس��ت. مانن��د رویداد‌ه��ای مختلفی 
ک��ه در پارک‌ها برگ��زار می‌کند یا در 
برخی از مواقع، اسپانسر فستیوال‌های 
مفرح می‌ش��ود ی��ا حتی خ��ود برند 
فستیوال‌هایی را برگزار و از این طریق 
با جوان��ان و ک��ودکان ب��ه ارتباطات 

اثربخشی دست پیدا می‌کند. ‬‬‬‬‬‬‬‬‬

بخشی از برقراری ارتباطات اثربخش 
CheeTos بین‌الملل��ی با مخاطبان، 
از طریق وب س��ایت انجام می‌ش��ود و 
داخل وب‌سایت فضای ارتباطی خوبی 
برای مخاطبان جوان و نوجوان طراحی 
کرده اس��ت. در چی‫ت��وس بین‌المللی 
بخش��ی از ای��ن برق��راری ارتباط��ات 
به‌صورت اسپانس��رینگ مثلا حمایت 
از تیم‌های فوتبال س��احلی است چون 
این‌گون��ه ورزش‌ه��ا بیش��تر در زمینه 
تفریحی و سرگرمی است. از طرفی در 
این  تابستانی، ماسکوت  فستیوال‌های 
برند در مکان‌های مختلف حضور دارد 
و در میان مردم هس��تند. در این میان 
CheeTos بین‌المللی در مکان‌هایی 
که ک��ودکان حضور دارند، تی‌ش��رت 
رایگان هدیه می‌دهد. طبق شخصیت 
برن��د Chee Tos بین‌الملل��ی بای��د 
جاهایی انتخاب شود که در آن شادی و 
سرگرمی حضورداشته باشد، اما این‌گونه 
اقدامات را چی‌توز ایرانی انجام نمی‌دهد 
یا کمتر انجام می‌دهد. در چی‫توز ایرانی 
کل ارتباطات برند توسط سایت چی‫توز 
یا با س��اخت و آپلود فیلم قرار اس��ت 
انجام شود. چی‌توز ایرانی در شلف‌های 
فروشگاه‌های ایرانی جایگاه مناسبی دارد 
و این موضوع نشان می‌دهد که چی‌توز 
در توزیع عملکرد خوبی را داشته‫است، 
اما در راستای ارتباطات برند عملکرد آن 

جای بحث دارد. ‬‬‬‬

تغییرات آهسته و دائمی
در ح��ال حاض��ر چی‌ت��وز جایگاه 
مناس��بی در بازار دارد چ��ون رقبای 
زی��ادی در این بازار حض��ور ندارند اما 
با حض��ور برند‌های ق��وی خارجی در 
ب��ازار، برند چی‌توز دچ��ار چالش‌های 
جدی می‌شود و باید درصدد برقراری 

ارتباطات اثربخش ب��ا مخاطبان خود 
باش��د. حتی اگر محصولات باکیفیت 
و ش��بکه توزیع مناسبی داشته‫‫باشید، 
هنگام��ی در ب��ازار رقابت��ی می‌توانید 
س��هم بازار مناس��بی را کسب کنید 
که در برق��راری ارتباط��ات اثربخش 
خصوص��ا در کانال‌ها و نق��اط تماس 
مرتبط با بخش نوج��وان و جوان بازار 
به‌خوبی کارکرده باشید. رفتار و سبک 
زندگی‌‌بخش جوان و نوجوان نسبت به 
نس��ل قبلی خود در حال تغییر است 
و معمولا لیدر بودن اجازه دیده شدن 
مشکلات ارتباطی را به شما نمی‌دهد. 
مشکلات فروش و توزیع بلافاصله دیده 
می‌شوند، اما مشکلات ارتباطات برند، 
به‌سختی به چشم می‌آیند. این موضوع 
به داس��تان قورباغه و آب داغ شباهت 
دارد. هنگامی‌ک��ه قورباغ��ه در داخل 
آب باش��د و آرام‌آرام آب را گرم‌کنید، 
بدون اینکه بفهمد آب به نقطه‌جوش 
می‌رس��د و قورباغ��ه می‌می��رد. ای��ن 
داس��تان در تجارت به‌کرات مشاهده 
می‌ش��ود. مخاطب ما و ارتباطات ما به 
آهس��تگی در حال تغییرند و بسیاری 
از ما متوجه این موضوع نیس��تیم و با 
گذر زمان و بدون اینکه متوجه شویم، 
س��هم بازار خود را از دست می‌دهیم. 
 Frito-Lay فقط فکر کنید اگر امثال
ب��ا برنامه‌های ارتباط��ات برند خود به 
بازارهای ما راه یابند نتیجه چه خواهد 

شد؟ ‬‬

برقراری ارتباطات اثربخش با مخاطبانتغییر نام صادراتی

ترجمه: معراج آگاهی
www. creativeguerrillamarketing. com 

بررسی فعالیت‌های ارتباطاتی برند چی‌توز در گفت‌وگو با دکتر فرزاد مقدم

چالش‌های نام‌گذاری در برندهای مقلد؛ ‬از چی‌توز تا چی توس 
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خوب، بهتر، عالی یا شاید
 قابل قبول

ام��روزه در می��ان کارمن��دان و مدیره��ای اغلب 
شرکت‌ها مدیریت بهینه زمان به معنای انجام همه 
امور در زمان مش��خص و ب��ا بهترین کیفیت و دقت 
ممک��ن اس��ت. در اینجا قصد نداری��م در مورد یک 
ش��یوه مدیریتی خاص که به دستیابی چنین هدفی 
کمک کند، صحبت کنیم. در واقع همان‌طور که در 
ایده پیش توضیح داده ش��د، ش��یوه مدیریتی از هر 
کسب‌و‌کار به کسب‌و‌کار دیگر و همچنین با توجه به 
موقعیت هر برند در بازار متفاوت اس��ت. با این حال 
در اینجا یک مس��ئله مهم مطرح اس��ت که باید به 
آن پرداخ��ت. در واقع مدیریت بهینه زمان برخلاف 
آنچه عموما تصور می‌ش��ود، به معن��ای انجام همه 
امور به بهترین شکل ممکن نیست. برای درک بهتر 
ای��ن موضوع به یک جمله مش��هور از رابرت هایملر 
اش��اره خواهیم کرد: »من این محص��ولات را برای 
روز چهارش��نبه لازم داشتم، امروز دیگر به درد من 
نمی‌خورن��د. کیفیت خوب آنها الان دیگر نه به درد 
من و نه به درد مشتری از دست رفته‌ام می‌خورد.«

جمله ب��الا به خوبی اهمیت مس��ئله م��ورد نظر 
را بی��ان می‌کن��د. در واق��ع همان‌طور ک��ه افزایش 
کیفی��ت محص��ولات و صرفه‌جوی��ی در زمان مهم 
اس��ت، تحویل به موقع آن محصولات نیز از اهمیت 
بالای��ی برخوردار اس��ت. در این زمین��ه یک توصیه 
بس��یار کاربردی وجود دارد ک��ه قصد مطرح کردن 
آن را دارم. ب��ه طور کل��ی در تولید هر محصول دو 
نوع کار اساس��ی باید انجام داد. در وهله نخست آن 
قس��مت‌هایی از کار ک��ه اهمیت زیادی داش��ته، در 
معرض دید مستقیم بوده و اسکلت اصلی را تشکیل 
می‌دهند باید س��اخته ش��ود. این بخ��ش از اهمیت 
زیادی برخوردار ب��وده و اغلب توصیه‌های مدیریتی 
معطوف به این قس��مت از فعالیت شرکت‌هاس��ت. 
در گام دوم نوب��ت به ظریف‌کاری‌ها خواهد رس��ید. 
ای��ن مرحله اگرچه به نوبه خود بااهمیت اس��ت، اما 
در مقایس��ه با مرحله نخس��ت در اولویت دوم جای 
می‌گی��رد. بنابراین به جای اینکه تمرکز و توان خود 
را ب��ه طور مس��اوی روی هر دو قس��مت از مراحل 
تولید قرار دهید، توج��ه اصلی را معطوف به مرحله 
اول یعنی ساخت اساس کار اختصاص بدهید. به این 
ترتیب علاوه‌ب��ر اینکه به طور قابل توجهی در زمان 
خود صرفه‌جویی کرده‌اید، هزینه‌های تولیدی را نیز 

کاهش خواهید داد. 

ایده
نکته اساس��ی در این ایده ایج��اد تعادل میان دو 
مرحله یاد ش��ده در فرآیند تولید است. با این حال 
ش��رایط کس��ب‌و‌کار نیز از اهمیت زیادی برخوردار 
اس��ت. در بعض��ی مواقع زمان اندکی ب��رای تحویل 
سفارش��ات موج��ود ب��وده و بای��د در اس��رع وقت 
محص��ولات تحوی��ل داده ش��وند. در مقابل بعضی 
اوقات که زمان مناس��بی در اختی��ار بوده و کیفیت 
کار برای مش��تری از اهمیت زی��ادی برخوردار بوده 
اس��ت. از سوی دیگر بودجه ش��رکت نیز یکی دیگر 
از متغیره��ای تعیین‌کننده در این زمینه اس��ت. در 
واقع ب��رای تولید محص��ول باکیفیت، بدون ش��ک 
بودجه بیش��تری به نس��بت هزینه لازم برای تولید 
ی��ک محصول معمولی نیاز اس��ت. در این میان نیز 
برنده��ای تازه‌تاس��یس و کوچ��ک مح��دوده عمل 

تنگ‌تری در مقایسه با برندهای بزرگ دارند. 

به‌عن��وان نکت��ه آخر نی��ز لازم به ذکر اس��ت که 
هر نوع ش��یوه مدیریتی را که به منظور دس��تیابی 
به اهداف ش��رکت خود انتخ��اب می‌کنید، اهمیت 
فعالیت‌های روابط عمومی و همچنین بازاریابی موثر 
را از ی��اد نبرید. در حقیق��ت مدیریت بهینه زمان و 
س��ایر ش��یوه‌های برنامه‌ریزی تنه��ا در تولید کالا و 
خدمات باکیفیت به ش��ما کم��ک می‌کنند. فروش 
محصولات بخش��ی اس��ت ک��ه مهارت‌ه��ای ویژه و 

همچنین شیوه‌های مخصوص به خود را دارد. 

آنچه در عمل باید انجام دهید
- همان‌ط��ور ک��ه در ایده بالا توضیح داده ش��د، 
کیفیت محصولات عاملی است که بستگی به بودجه 
ش��ما دارد. با این حال اگر کیفیت محصولات برای 
ش��ما از اهمیت بس��یار بالایی برخوردار است، برای 
تامین بودجه بهتر اس��ت از س��رمایه‌گذاران کمک 
بگیری��د. این فعالیت به طور س��اده فروش س��هام 
ش��رکت اس��ت. با این حال در انج��ام این کار دقت 

کنید. 
- نسبت به امور مالی شرکت توجه بسیار ویژه‌ای 
داشته باشید. در خصوص س��رمایه‌گذاری‌ها، تولید 
محصولات و تهیه محصولات اولیه بهتر است شخصا 

نظارت داشته باشید. 

سه‌شنبه
611 مهر 1395  کار مدیریت کسب و

پاس�خ کارشناس: وضعیت بازار هر روز در حال تغییر 
است و افراد باید با دقت وارد یک حوزه شوند. حتی کسانی 
که سال‌ها پیش در یک حوزه حضور داشته و از آن فاصله 

گرفته‌اند نیز بهتر است با مطالعه و اطلاعات دقیق مجددا 
وارد حوزه بازار ش��وند و به اطلاع��ات و تجربه قبلی خود 
بس��نده نکنند. به نوعی احساس��ات معیار مناسبی برای 
شروع یک کسب وکار نیست. افراد باید براساس سه فاکتور 
مهم کسب وکاری را ش��روع کنند؛ یک: دانش آکادمیک 
نخس��تین فاکتوری ا‌ست که مدیران قبل از ورود به حوزه 

باید نسبت به کسب آن اقدام کنند. دو: دریافت اطلاعات 
به‌روز فاکتور مهم دیگری ا‌س��ت که مدیران باید به دقت 
نس��بت به تهیه آن حس��اس باشند. س��ه: تجربه سومین 
فاکتور برای ورود به یک کس��ب‌وکار جدید است. مدیران 
برای شروع یک کسب وکار جدید باید سه فاکتور مورد نظر 
را با هم لحاظ کنند تا بتوانند در عملکرد خود موفق باشند. 

اتکا به تجربه

پرس�ش: چندی پیش مدیریت نمایندگی یکی از شرکت‌های معتبر تولیدکننده لوازم یدکی خودرو را برعهده گرفته‌ام. مدت‌ها 
پیش در این زمینه فعالیت داشته‌ام، اما در حال حاضر با اینکه از این حوزه از بازار فاصله گرفته‌ام، دوستانم برای دریافت نمایندگی 
به‌شدت تشویقم کردند و عنوان می‌کنند که این حوزه، بازار خوبی دارد و می‌توان سود خوبی را به‌دست آورد. به نظرتان در فعالیتی که قصد انجام آن را دارم، موفق 

خواهم شد و مانند قبل دستاورد خوبی به‌دست می‌آورم؟ 

کلینیک کسب‌و‌کار

س��ازمان‌ها  از  بس��یاری 
برای پیش��برد اه��داف خود از 
بهره  مش��اوران  راهنمایی‌های 
می‌جویند و بسیار دیده می‌شود 
که با خ��روج آن مش��اوران از 
با چالش‌های  سازمان، مدیران 
عظیم��ی در س��ازمان مواج��ه 
می‌شوند و بعضا گامی به عقب بر 
می‌دارند، اما ریشه این مشکلات 
کجاس��ت؟ چگون��ه می‌ت��وان 
کس��ب‌و‌کار موفقی داش��ت و 
س��ازمانی را به خوبی مدیریت 
کرد؟ پاس��خ این سوالات ریشه 
در آموزش مدیران دارد. مدتی 
پیش مدرس��ه‌ای تحت عنوان 
مدرس��ه کس��ب‌و‌کار و زندگی 
تاس��یس  پارس��یان  مدی��ران 
ش��د که یک��ی از اقدامات این 
سازمان اس��تعدادیابی کودکان 
8 ت��ا 16 س��ال و آم��وزش و 
پرورش مهارت‌ه��ای مدیریتی 
به آنهاس��ت. از این رو »فرصت 
ام��روز« در گفت‌وگ��و با دکتر 
مه��ران ش��یرزاد، مدی��ر عامل 
مدرس��ه کس��ب‌و‌کار مدی��ران 
پارسیان و دکتر آرشام شرفایی، 
و  انس��انی  س��رمایه  مع��اون 
ارتباطات یکپارچه این سازمان 
به بررسی فرآیند استعدادیابی 
در این مدرس��ه و ابعاد مختلف 
ادام��ه  در  ک��ه  پرداخت��ه  آن 

می‌خوانید. 

نتیجه یک چالش
دکتر آرشام شرفایی می‌گوید: 
معم��ولا مدیران س��ازمان‌های 
مختل��ف از مش��اوران خب��ره 
استفاده می‌کنند و آموزش‌های 
مختلفی می‌بینند یا پروژه‌های 
می‌ش��ود،  تعری��ف  مختلف��ی 
ام��ا معمولا ای��ن آموزش‌ها در 
س��ازمان‌ها پای��دار نیس��ت یا 
تا ح��د زیادی وابس��ته به فرد 
آموزش‌دهنده یا تیم مش��اوره 
اس��ت بنابراین به محض اینکه 
این افراد به هر دلیلی س��ازمان 
را ت��رک می‌کنن��د و از آن دور 
می‌ش��وند مجددا به دوره قبلی 
و حت��ی عقب‌ت��ر بازمی‌گردند. 
همچنی��ن می‌بینی��م، اغل��ب 
مدیران س��ازمان‌ها تحصیلات 
مدیریت��ی دارند، ام��ا عملا آن 
مدیریتی که باید در سازمان‌ها 
اتف��اق بیفت��د، رخ نمی‌دهد. از 
س��وی دیگر این چالش وجود 
دارد ک��ه چرا در کش��وری که 
از نظر موقعی��ت ژئوپلیتیک و 
ترانزیت��ی و مناب��ع زیرزمینی 
و معدن��ی، جاده‌ه��ا، محی��ط 
زیست، توریستی و حتی منابع 
انسانی غنی و خاص است، این 
وضعیت وجود دارد؟ این چالش 
موجب ش��د ت��ا پژوهش‌هایی 
صورت بگیرد تا متوجه ش��ویم 
کشورهای دیگر چه کاری انجام 
می‌دهن��د که موفق هس��تند؟ 
نتایج این پژوهش نشان داد که 
در اغلب کشورها توانمند‌سازی 
مدیریت��ی، اقتص��ادی، مالی و 
اجتماع��ی اف��راد از دوره‌ه��ای 
قبل از دانش��گاه شروع می‌شود 
و دلیل موفقیت‌شان همین امر 
است زیرا سیستم‌های آموزشی 
از دوره‌ه��ای دبس��تان،  آنه��ا 
راهنمایی و... ش��روع می‌ش��ود 
و زمانی ک��ه فرد به دانش��گاه 
تحصیل  هدفمند‌تر  می‌رس��د، 
می‌کند و درس��ش را براساس 
اس��تعداد خود ادامه می‌دهد و 
کس��ب تجربه او نی��ز در همان 
حوزه اس��ت بنابراین یادگیری 
دروس معمول��ی نی��ز برای��ش 

جذاب‌تر می‌شود. 
وی تاکید می‌کند: سن قابل 
قبول برای پذیرش در مدرس��ه 
کس��ب‌و‌کار 8 تا 16 سال است 
که اس��تاندارد جهانی است. بر 
خلاف تصور بس��یاری از افراد، 
ک��ودکان گیرنده‌ه��ای ق��وی 
دارن��د. از آنج��ا که در س��ن 8 
سالگی هنوز خمیر‌مایه کودکان 
شکل نگرفته و هوش هیجانی 
و ارتباطی آنها قوی اس��ت، به 
ب��ا روش‌هایی  راحتی می‌توان 
مانند زبان کودکانه یا مثال‌های 
راحت‌تر و در محیطی خلاقانه 
ب��ه ط��ور غیرمس��تقیم آنها را 
آموزش داد. تجربه نش��ان داده 

که این کار امکان‌پذیر است. 

نحوه استعدادیابی 
ش��رفایی  آرش��ام  دکت��ر 

فرآین��د  خص��وص  در 
مدرسه  در  استعدادیابی 
کس��ب‌و‌کار می‌گوید: در 
این مدرس��ه فیلترهایی 
وج��ود دارد ک��ه مرحله 
اول آن س��فیران دانش 
هستند. س��فیران دانش 
اف��رادی هس��تند که به 
روحیه و شرایط کودکان 
آش��نا هس��تند. وظیفه 
سفیران دانش این است 
اف��رادی را ک��ه مطابقت 
بیش��تری با خصوصیات 
و  کس��ب‌و‌کار  مدرس��ه 
زندگی دارند شناس��ایی 
و ب��ه مجموع��ه معرفی 
می‌کنند. پس از معرفی 

این افراد، یک مصاحبه تحلیلی 
دانش‌آموخت��ه  دو  توس��ط 
آم��وزش داده ش��ده مدیریتی 
در حوزه‌ه��ای عل��وم تربیتی، 
روانشناسی، مدیریت آموزشی و 
جامعه‌شناسی انجام می‌شود که 
این افراد در سطوح بالای علمی 

قرار دارند. 
ای��ن  در  می‌افزای��د:  وی 
پژوهش��کده  ی��ک  مجموع��ه 
غیر‌رس��می نیز وجود دارد که 
تس��ت جدیدی را تحت عنوان 
مدرس��ه  تحلیل��ی  مصاحب��ه 
کس��ب‌و‌کار و زندگی راه‌اندازی 
کرده اس��ت. این پژوهش��کده 
پن��ل  ی��ک  نظ��ارت  تح��ت 
تخصصی 14 نفره اس��ت که از 
اعضای هیأت علمی دانشگاه‌ها 
زمینه‌ه��ای  در  و  هس��تند 
مختلف��ی تخص��ص دارند. این 
افراد تس��ت‌هایی مانند تس��ت 
وکسلر، هالند، نئو، تیپ‌شناسی 
مدیران، دوره عمر و چند شبه 
تس��ت را بازطراح��ی می‌کنند 
و ای��ن تس��ت‌ها در مصاحبه‌ها 
مورد اس��تفاده ق��رار می‌گیرد. 
ای��ن مصاحب��ه تحلیل��ی،  در 

بازی  کودکان در موقعیت‌های 
مختلف قرار می‌گیرند و هوش 
هیجانی، هوش ارتباطی، هوش 
کس��ب‌و‌کار، ه��وش محیطی، 
نح��وه نگاه‌ش��ان ب��ه پدیده‌ها، 
ارائه می‌دهند،  راهکارهایی که 
می��زان خلاقی��ت، بحث‌ه��ای 
حل مس��ئله، س��رعت واکنش 
محیطی، زبان ب��دن و چندین 
فاکت��ور دیگر مانند ش��جاعت، 
عزت نفس، ایده‌پردازی و... آنها 
سنجیده می‌ش��ود و نتایج این 
مصاحبه که در قالب بازی انجام 
می‌ش��ود به پنل تخصصی ارائه 
می‌شود و در انتها کودکان از این 
پنل‌ها جایزه دریافت می‌کنند. 
تقریبا 72 س��اعت تا یک هفته 
طول می‌کشد تا نتیجه مصاحبه 
مش��خص ش��ود. پس از انجام 
بررس��ی‌ها یک گزارش فیدبک 

تحلیل��ی در17 دس��ته‌بندی و 
در 14 صفح��ه، با جلدی مزین 
و زیبا به‌ص��ورت فیزیکی و هم 
به‌صورت الکترونیکی به والدین 
ک��ودکان داده می‌ش��ود و آنها 
براس��اس اس��کن کودک خود 
کودکان‌ش��ان  که  می‌فهمن��د 
در چ��ه حوزه‌های��ی قوی‌ت��ر 
هس��تند و در چ��ه حوزه‌هایی 
ضعیف‌ترند و باید بهبود یابند. 
سپس مشخص می‌شود که آیا 
کودکان ب��رای ثبت نام در این 

مدرسه آماده هستند یا خیر. 

استعداد واقعی یا کاذب؟ 
دکتر آرشام شرفایی در پاسخ 
به این سوال که چگونه می‌توان 
به این نتیجه رسیدکه استعداد 
کودک واقعی اس��ت و می‌توان 
روی آن حساب کرد، می‌گوید: 
از آنجا که این دوره طی سه ترم 
برگزار می‌ش��ود و ک��ودکان در 
این دوره آموزش‌های مقدماتی 
و سپس آموزش‌های مهارتی و 
در نهایت مدیریتی می‌بینند و با 
کمک اساتید اقدام به راه‌اندازی 
یک کسب‌و‌کار می‌کنند، کودک 

تجربه لازم را به دست می‌آورد 
و حتی آنها می‌توانند از سنین 
کودکی هم کسب درآمد کنند 
بنابراین می‌توان به واقعی بودن 
و قابل اتکا بودن این استعدادها 
اطمینان داش��ت. بس��یاری از 
تمام  مدیران گم��ان می‌کنند 
مناب��ع ما فق��ط مناب��ع مالی 
هس��تند. در صورتی که ممکن 
اس��ت منبع ما اعتبارمان باشد 
و بتوانی��م در جای��ی معامل��ه 
انج��ام دهیم و مبل��غ آن را در 
چند بخش بپردازیم. ارتباطات 
م��ا نی��ز می‌تواند نوع��ی منبع 
مالی محس��وب شود. در کشور 
ما منابع زی��ادی وجود دارد اما 
متاسفانه منبع ذهنی و رویکرد 
لازم وجود ندارد و افراد به نقاط 
ضعف و قوت خود آگاه نیستند. 
دکت��ر مه��ران ش��یرزاد در 
ب��اره می‌گوی��د:  ای��ن 
بچه‌ه��ا از زمانی که به 
توجه  با  دنیا می‌آین��د 
ب��ه اطلاعات��ی ک��ه به 
تصمیم  می‌رس��د  آنها 
می‌گیرن��د و دائما این 
تصمیمات بالا و پایین 
می‌ش��ود، ام��ا هر چه 
می‌ش��وند  بزرگ‌ت��ر 
ش��ان  تصمیم��ات 
منطقی‌تر می‌شود. این 
بستگی به این دارد که 
ما فرزندان خ��ود را در 
اطلاعاتی  معرض چ��ه 
قرار دهیم. این اطلاعات 
می‌توان��د جه��ت‌دار و 
محدود باشد اما به طور 
کلی بهترین راه این اس��ت که 
کودکان را در معرض اطلاعات 
مختلفی قرار دهیم و با مشاغل 
مختلفی آش��نا کنیم تا بتوانند 
در آین��ده یک ش��غل خوب و 
مناسب انتخاب کنند. در سنین 
16 س��الگی تقریب��ا می‌ت��وان 
گفت بچه‌ه��ا از فاز رویاپردازی 
خ��ارج می‌ش��وند و تصمیمات 
بهت��ری می‌گیرن��د و به ندرت 
پیش می‌آید ک��ه پس از رفتن 
به دانشگاه بخواهند مسیرشان 
را تغیی��ر بدهند. این آموزش‌ها 
با وجود ناامنی‌های اقتصادی و 
روانی که وجود دارد، می‌تواند به 
نوعی آینده فرزندان را تضمین 

کند. 

پرورش استعدادها
دکت��ر مه��ران ش��یرزاد در 
خص��وص برنامه‌های مدرس��ه 
کس��ب‌و‌کار و زندگی می‌گوید: 
آم��وزش و پ��رورش در ای��ن 
مدرسه طی سه ترم مقدماتی، 
مهارت��ی و مدیریت��ی و بر پایه 
و اس��اس علمی جهان��ی انجام 
می‌شود. در ترم اول بیشتر روی 

دیدگاه بچه‌ها تمرکز می‌ش��ود. 
تف��اوت اف��راد در نگاه‌ش��ان به 
از  اس��ت.  اش��یاء  و  پدیده‌ه��ا 
آنج��ا که کودکان هن��وز به آن 
ن��گاه مدیریتی که خودش��ان 
کارهایش��ان را انج��ام دهن��د 
نرسیده‌اند در این مدرسه سعی 
می‌ش��ود این نگاه ایجاد شود و 
این مس��یر با یک شیب ملایم 
ط��ی و نهادینه ش��ود. در این 
ترم بیشتر به بحث ایده‌پردازی 
پرداخت��ه می‌ش��ود و بچه‌ها با 
نخب��گان و ایده‌ه��ای جدیدی 
آشنا می‌شوند و به آنها یاد داده 
می‌ش��ود که به مرور خودشان 
نیز ایده پیدا کنند و ارائه دهند. 
ای��ن در حالی اس��ت که تمام 
مانیتورینگ  به‌صورت  جلسات 
ارزیابی و بررس��ی می‌ش��ود و 
نق��اط ضع��ف و ق��وت آنها در 
پن��ج حوزه مهارتی شناس��ایی 
می‌ش��ود. در ترم دوم بیش��تر 
سعی می‌ش��ود روی این نقاط 
مثبت و منفی کار ش��ود و 17 
ش��اخص اولیه که در مصاحبه 
تحلیل��ی وج��ود دارد ب��ه طور 
مرتب چک می‌شود. همچنین 
در این دوره برای ایده‌هایی که 
ارائه شده برنامه‌ریزی می‌شود و 
هر ف��رد با توجه به توانایی‌های 
خود در بخشی از کار مشارکت 
می‌کن��د، همچنی��ن در قالب 
بازی، مفاهی��م مدیریتی مانند 
سازماندهی به آنها آموزش داده 
می‌ش��ود و نقاط ضعف تقویت 
می‌ش��ود. در ترم س��وم بچه‌ها 
بای��د بتوانند ایده‌ه��ای خود را 
ب��ه ی��ک محصول ی��ا خدمت 
تبدی��ل کنن��د و در پایان ترم 
س��وم باید بتوانند این محصول 
را پرزنت کنن��د و در نهایت به 
آنها مفهوم مسئولیت اجتماعی 
یاد داده می‌ش��ود و بچه‌ها این 
را درک می‌کنند که بخش��ی از 
دسترنج‌شان برای جامعه است. 

ابعاد اجتماعی
ش��رفایی  آرش��ام  دکت��ر 
می‌گوید: در مدرسه کسب‌و‌کار 
و زندگی، زمینه‌های اجتماعی 
نیز در نظر گرفته شده و حتی 
مباحث تغذی��ه و ارگونومی و 
ورزش نی��ز وج��ود دارد، زیرا 
باش��د  باید همه‌جانبه  محیط 
و تعادل��ی بی��ن کار و زندگی 
برق��رار ش��ود. همچنی��ن در 
زمین��ه ارتباط��ات ب��ه بچه‌ها 
یاد داده می‌ش��ود که به‌عنوان 
می‌خواهند  که  هنگامی  مثال 
با کسی ملاقات داشته باشند 
چگون��ه بای��د رفت��ار کنند و 

دست بدهند. 
از س��وی دیگر روی مباحث 
تیم ورکینگ نیز تاکید زیادی 
وج��ود دارد و بچه‌ها برای تیم 
خود اس��م انتخاب می‌کنند و 
حرکات تیمی و شعار تیمی و 

شعر تیمی دارند. 
 در ای��ن مدرس��ه ب��ه آنها 
س��خنرانی یاد داده می‌ش��ود 
زیرا هر فرد در هر ش��غلی که 
باش��د باید توانایی س��خنرانی 
ک��ردن و جلوی جمع صحبت 

کردن را داشته باشد. 
مه��ران ش��یرزاد در پای��ان 
می‌افزاید: بچه‌ه��ا پس از این 
دوره‌ه��ا ره��ا نمی‌ش��وند و تا 
15 س��ال مجموعا پشتیبانی 
می‌ش��وند و می‌توانند پس از 
راه‌اندازی  ب��رای  تحصی�الت 
کس��ب‌و‌کار خود و اشتغال در 
حرف��ه دلخواه‌ش��ان از طریق 
این س��ازمان با نخب��گان آن 

حوزه در ارتباط باشند. 

سن قابل قبول برای پذیرش در 
مدرسه کسب‌و‌کار 8 تا 16 سال 

است که استاندارد جهانی است. بر 
خلاف تصور بسیاری از افراد، کودکان 

گیرنده‌های قوی دارند. از آنجا که 
در سن 8 سالگی هنوز خمیر‌مایه 
کودکان شکل نگرفته و هوش 

هیجانی و ارتباطی آنها قوی است، 
به راحتی می‌توان با روش‌هایی 
مانند زبان کودکانه یا مثال‌های 

راحت‌تر و در محیطی خلاقانه به 
طور غیرمستقیم آنها را آموزش 

داد. تجربه نشان داده که این کار 
امکان‌پذیر است

شماره 614 www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073279

اگر شما هم د‌‌ر کسب‌و‌کار خود‌‌ با چالشی روبه‌رو هستید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مشکل خود‌‌ را از طریق سایت clinic.forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و پاسخ 
خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

کارتابل

ترجمه: علی آل علی

گزارش »فرصت امروز« از سازمانی که مدیریت را به کودکان آموزش می‌دهد

کارخانه مدیرسازی

به ارزش‌های مورد نظر مشتری 
اهمیت بدهید

بدون ‌ش��ک یکی از مهم‌ترین مهارت‌ها در بازاریابی 
و فروش »مهارت برقراری ارتباط با مش��تری« اس��ت. 
برق��راری ارتباط ب��رای بازاریاب و فروش��نده، یکی از 
پرکاربردترین مهارت‌ها و از لوازم اصلی موفقیت است. 
از منظ��ر علم ارتباطات، باید ب��ه این نکته مهم توجه 
داش��ت که فارغ از اینکه تلاش بازاریاب و فروشنده به 
عقد قرارداد، به فروش یا به س��ود منتهی می‌ش��ود یا 
نه، »برقراری ارتباط موثر« مهارت ارزشمندی است که 

»ماندگاری« کیفیت آن را تعیین می‌کند. 
ی��ک مذاکره‌کننده حرفه‌ای هم کس��ی اس��ت که 
ب��ه تداوم یک ارتباط خوب بیش��تر می‌اندیش��د تا به 
موفقیت‌آمیز بودن و سودبخش��ی سریع و کوتاه‌مدت 
مذاک��ره، زی��را می‌داند برق��راری یک ارتباط س��الم و 
دوست‌داشتنی ولو اینکه سریع و مستقیم به موفقیت 
ختم نشود، زمینه‌ساز موفقیت‌های بعدی او خواهد بود. 
در این میان، ظرایفی وجود دارد که تسلط بر آنها را 
می‌توان از وجوه تمایز بین بازاریاب و فروش��نده موفق 

و ناموفق دانست. 
یکی از نکات مهم در مواجهه با مش��تری این است 
که فروش��نده یا بازاریاب باید بتوان��د علاوه بر توانایی 
ارائه محصول، تش��ریح ویژگی‌ها و نقاط قوت و وجوه 
تمای��ز کالا یا خدمت م��ورد مذاکره، ش��ناخت ابعاد 
محص��ول و ارائه درس��ت و به‌موقع و کام��ل آن ابعاد، 
تشریح مناسب روش‌های تسویه بهای معامله، پیشنهاد 
تخفیف��ات ممکن و خدمات پی��ش، در حین و پس از 
فروش، به موقع و درست و همراه با جزیی نگری لازم 
خواسته‌های مشتری را شناسایی کند و به او نشان دهد 
که متوجه آنها شده و در سریع‌ترین زمان ممکن راهی 

برای تامین این خواسته‌ها پیدا کند. 
 به عبارت دیگر باید به مشتری و طرف مذاکره نشان 
دهد که این خواسته‌ها برای او هم مهم هستند و تلاش 

لازم و کافی برای برآورده ساختن آنها خواهد کرد. 
نکته مهم این است که افزون بر خواسته‌های مربوط 
به ابعاد محصول و مختصات فیزیکی و قیمتی و از این 
دست، خواسته‌های دیگری هم وجود دارند که ممکن 
است مشتری از آنها سخنی به میان نیاورد یا دست کم 

بلافاصله و در ابتدای مذاکره به سراغ طرح آنها نرود. 
از یک بازاریاب و فروش��نده حرفه‌ای انتظار می‌رود 
به توانایی کش��ف و پاسخگویی سریع به این دست از 

خواسته‌ها هم مسلط باشد. 
به‌عن��وان مث��ال: قص��د مش��تری از خری��دن این 
محصول، برآورده س��اختن کدام نیاز روحی یا روانی 

و شخصی اوست؟ 
ش��کی نیس��ت که حفظ حریم شخصی مشتری و 
رعایت احت��رام به آن از بزرگ‌تری��ن اصول ارتباطی 
اس��ت، اما فروش��نده و بازاریاب حرفه‌ای باید بتوانند 
ضمن رعایت این مهم، خیلی زیرکانه لایه‌های زیرین 

خواسته‌های مشتری را هم کشف کنند. 
از نمونه‌های این خواسته‌های پنهان، شاید بتوان به 
این مورد اشاره کرد که مشتری ممکن است محصول 
ما را به قصد هدی��ه دادن خریداری کند و در چنین 
وضعیتی، به احتمال زیاد در زمان مقایس��ه محصول 
ما با فروش��گاه‌ها و فروش��ندگان دیگر دنبال ویژگی 
خاص��ی می‌گردد که هدی��ه او را به هدیه‌ای متفاوت 

تبدیل کند. 
این موضوع را نباید تنها به اقلامی محدود دانس��ت 
که در نگاه اول و به ش��کل طبیعی ویژگی‌های هدیه 
را دارا هستند. هر محصولی می‌تواند با چنین قصد یا 
با نیتی مش��ابه این، انتخاب و خریداری شود؛ خرید 
برای یک دوست خاص، برای یک مهمان ویژه، برای 
یک بیمار، برای یک مسافر، برای یک بزرگ‌تر و موارد 
متعدد دیگر از این دست می‌تواند آن خواسته درونی 

مشتری و تعبیر خاص او از متفاوت بودن باشد. 
ب��رای مش��تری مهم اس��ت و قطعا اگر ب��ا رعایت 
حری��م او بوده باش��د، خرس��ند‌کننده خواهد بود که 
ببیند بازاریاب و فروش��نده به این خواسته‌ها اهمیت 

می‌دهند و درصدد برآورده ساختن آنها هستند. 
اجازه بدهید به تجربه‌ای ش��خصی در این خصوص 

اشاره کنم: 
چندی پیش که مادرم پس از طی دوران بس��تری 
بودن از بیمارس��تان مرخص شده بود، هنگام انتقال 
ایشان به منزل، کارها را بین خودمان تقسیم کردیم و 
قرار شد تهیه میوه برای پذیرایی از مهمانان به عهده 

من باشد. 
کارگر جوان فروش��گاه تره بار آشنا بود ولی با این 
وجود در حال پر کردن میوه‌ها در کیس��ه به ش��کل 
فل��ه‌ای بود. من هم خس��ته‌تر از آن ب��ودم که بتوانم 
چانه بزنم یا بخواهم کیسه را خودم به دست بگیرم و 
میوه‌ها را انتخاب کنم، ولی به هر حال برایم مهم بود 
که ب��رای ملاقات‌کنندگان مادر از میوه‌های باکیفیت 

استفاده کنیم. 
احساس کردم می‌توانم با ذکر این مهم به فروشنده 
جوان شرایط را بهبود ببخشم. به آرامی روی شانه او 
زدم و گفتم: »ببین! میوه‌ها را برای مادرم می‌خواهم.«

پسر جوان مکث کوتاهی کرد، بعد کیسه‌ها را خالی 
و بدون هیچ توضیحی شروع به دستچین کردن کرد. 
در نتیج��ه وقتی دیگران میوه‌ها را دیدند به تعریف از 
کیفیت آنها پرداختند و برای‌شان جالب بود که در آن 
ساعت از بعد از ظهر یک روز تعطیل چنین میوه‌های 

باکیفیتی چگونه سر از کیسه خرید درآورده‌اند. 
پسر جوان فروش��نده، به ارزش مدنظر من اهمیت 
داده و در برآورده س��اختن آن ارزش تلاش کرده بود. 
در نتیجه این رفتار او من سربلند شدم، شأن و منزلت 
مادرم رعایت ش��د، همس��ایگان و آش��نایان جویای 
نش��انی آن فروشگاه و آن فروشنده شدند و به علاوه، 
به خاطر ایجاد این حس خوب در من، آن فروشگاه از 
آن پس به نخستین مرکز خریدم تبدیل شده و ضمنا 
ترجی��ح خواهم داد که س��فارش خریدهایم را هم به 

همان جوان بدهم. 
با احترام به این ارزش، فروش��نده جوان، هم برای 
خودش و هم برای مدیرش اعتبار ایجاد کرد. امیدوارم 
مدیر فروشگاه متوجه کار ارزشمندی که او کرد، شده 

باشد. 
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 ترامپ در برابر کلینتون، 
بحران اقتصادی در برابر اشتغال

 ی��ک تحلیل ت��ازه نش��ان می‌ده��د که دس��تور کار 
دونال��د ترام��پ اقتص��اد آمری��کا را در مخاط��ره بحران 
 اقتصادی قرار می‌دهد و این در حالی است که طرح‌های 
هیلاری کلینتون بیشترین تاثیرات مثبت را دربر خواهد 

داشت. 
موسس��ه اقتص��ادی آکس��فورد، ای��ن دو کاندی��دای 
ریاست‌جمهوری را در کنار هم قرار داده و آنها را تجزیه و 
تحلیل کرده است؛ کلینتون برای اقتصاد بهتر خواهد بود. 
اگر ترامپ تمام سیاست‌های خود را اعمال کند - هرقدر 
هم که این کار س��خت باش��د - اقتصاد در وضعیتی قرار 
می‌گیرد که یک تریلیون دلار و 4میلیون شغل را از دست 
خواهد داد. تحت سیاس��ت‌های کلینتون تا سال 2021، 
اگ��ر او همه سیاس��ت‌های خود را  اجرا کن��د، 200هزار 
شغل جدید اضافه خواهد شد. پیتر ناوارو، مشاور سیاسی 
ارشد ترامپ، ارزیابی موسسه آکس��فورد را رد کرده و آن 
را یک تحلیل مضحک نامیده اس��ت. ناوارو به سی.‌ان.‌ان. 
مان��ی گفت: »این یک پروپاگاندای سس��ت و کوته‌بینانه 
اس��ت که مزایای فوق‌الع��اده برنامه‌های اقتصادی ترامپ 
را نادیده می‌گیرد.« آکس��فورد می‌گوید که این موسسه 
هیچ‌گونه دستورکار سیاسی ندارد و مدل‌های اقتصادی آن 
بی‌طرفانه و تا میزان بالایی قابل اعتناست. آکسفورد تیمی 

از اقتصاددانان دارد که روی این تحلیل‌ها کار می‌کنند. 
تجارت

ترامپ: او با تعرفه‌های مکزیک و چین مخالفت کرده 
است، که این امر می‌تواند رابطه با این کشورها را تحریک 
و زمینه یک جنگ تجاری را فراهم س��ازد. در این صورت 
فروش محصولات تجاری آمریکایی در چین و مکزیک - 
دومین و سومین شرکای تجاری آمریکا - آسیب خواهد 

دید. 
کلینتون: با وجود مخالفت کلینتون با پیمان مشارکت 
کشورهای حاش��یه اقیانوس آرام، موضع تجاری او تا حد 
زیادی در راستای سیاس��ت‌های فعلی دولت اوباما است. 
آکس��فورد چنین برآورد می‌کند که سیاست‌های تجاری 

او تاثیرات چندان متفاوتی ایجاد نخواهد کرد. 
مالیات

ترامپ: ترامپ گفته است که تعداد مالیات‌ها را از هفت 
بسته به سه تا کاهش خواهد داد. طرح کاهش مالیات‌های 
ترام��پ می‌تواند ابتدا اقتصاد را تقویت کند، اما در نهایت 
مجبورند با موضوع کاهش هزینه‌های دولت مواجه شوند. 
اگر هزینه‌های دولت با همان سرعت کاهش مالیات‌ها کم 
نشود، سیاست‌های مالیاتی ترامپ به اقتصاد صدمه خواهد 
زد، زیرا کس��ری بودجه فدرال را بیش��تر خواهد کرد. اما 
پیشنهادهای دیگر ترامپ چه در مسائل زیرساختی یا مثلا 
س��اختن دیواری در مرز مکزیک، عملا هزینه‌های دولت 
را افزایش می‌دهد. ناوارو با کنار گذاش��تن موضوع نیاز به 
کاهش هزینه‌های دول��ت، می‌گوید طرح کاهش مالیات 
ترامپ باعث افزایش رش��د اقتصادی می‌ش��ود. او چنین 
اس��تدلال می‌کند که کاهش مالیات‌ها در طول 10سال 
تریلیون‌ها دلار به اقتص��اد آمریکا اضافه خواهد کرد. وی 
تصریح کرد که خود مکزیک هزینه ساخت دیوار مرزی را 
خواهد پرداخت و مالیات‌دهندگان هزینه‌اش را نمی‌دهند. 
کلینتون: طرح پیشنهادی او برای بالا بردن مالیات‌ها 
س��رعت رش��د اقتصادی را کم می‌کند، ام��ا می‌تواند با 
هزینه‌ش��دن برای جاده، پل‌ه��ا و بزرگراه‌های تازه توازن 

ایجاد کند. 
گِرِگ داکو، اقتصاددان ارشد موسسه آکسفورد می‌گوید: 
»تاثیر مثبت افزایش هزینه‌ه��ای دولت اثرات بالا رفتن 
مالیات را جبران خواهد کرد.« آکسفورد همچنین اشاره 
می‌کن��د که اگر کلینت��ون طرح حداقل حق��وق خود را 

پیاده‌سازی کند برای اشتغال مفید خواهد بود. 
 آکس��فورد پیش‌بینی می‌کن��د که کلینت��ون بدون 
اصلاح��ات حداقل حقوق و بدون تغییر سیاس��ت تقریبا 
800هزار ش��غل اضافه می‌کند. اما ب��ا اصلاحات حداقل 
دس��تمزد، تنها 200 هزار موقعیت ش��غلی بیشتر ایجاد 
می‌کند، زیرا کارفرمایان تعداد استخدام‌ها و ساعات کاری 

را کاهش خواهند داد. 
مهاجرت 

ترام�پ: وع��ده او ب��رای اخ��راج ح��دود 11 میلیون 
مهاج��ر غیرقانونی کمر اقتصاد آمریکا را خم خواهد کرد. 
گروه آکس��فورد تخمین زده اس��ت که ترامپ در شرایط 
واقع‌گرایانه تنها می‌تواند 600 هزار مهاجر ثبت نش��ده را 
اخ��راج کند، اما اخراج تعداد کثی��ری از مردم نیروی کار 
را ضعیف می‌کند و هزینه‌کردهای مصرف‌کنندگان را که 
موتور پشتیبان رشد اقتصادی آمریکاست، کاهش می‌دهد. 
کلینتون: برنامه‌های مهاجرتی او برای تامین راهی برای 
شهروند شدن مهاجران غیرقانونی تاثیر مثبتی بر افزایش 
نیروی کار در زمانی که به دلیل موج بازنشستگی در حال 
تضعیف است، ایجاد می‌کند. اقتصاددانان باید توجه کنند 
کارکنان قانونی بیشتر از کارگران غیرقانونی تمایل دارند 
که سازنده باشند. در حال حاضر نرخ سازندگی در آمریکا 
پایین اس��ت و همین دارد رش��د اقتص��ادی آن را به زیر 
می‌کشد. قانونی کردن شهروندان بیشتر می‌تواند به تقویت 

رشد اقتصادی کمک کند. 
اعتماد عمومی

ترام�پ: آمریکایی‌ه��ا از ع��دم قطعی��ت بیزارند. چه 
درمورد خرید خانه باش��د ی��ا تصمیم‌گیری‌های تجاری 
یا س��رمایه‌گذاری پول‌هایش��ان، آمریکایی‌ها می‌خواهند 
چش��م‌انداز پیش روی خ��ود را قبل از ب��از کردن کیف 

پول‌شان ببینند. 
آکس��فورد چنین اس��تدلال می‌کند ک��ه ترامپ یک 
ریاست‌جمهوری »آزمون و خطا« ایجاد خواهد کرد که در 
آن سیاست‌هایی را اعمال می‌کند و بین 6 تا 12 ماه آنها 

را تغییر خواهد داد. 
داک��و می‌گوی��د: »کس��ب‌و‌کار ک��م خواه��د ش��د و 
س��رمایه‌گذاری پایین خواهد آمد زیرا م��ردم نمی‌دانند 
چش��م‌انداز سیاس��ت‌های موجود در 6 یا 12 ماه بعد چه 

خواهد بود.«
کلینتون: آکس��فورد می‌گوید ک��ه او یکی از بهترین 
افراد شناخته شده در سیاست است. انتظار می‌رود که او 
بسیاری از سیاس��ت‌های دولت فعلی اوباما را ادامه دهد. 
این امر چشم‌انداز روشنی در اختیار صاحبان کسب‌و‌کار و 

سرمایه‌گذاران می‌گذارد. 
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چه��ار ماه قب��ل از اینکه هی�الری کلینتون پا به 
میدان رقابت ریاس��ت‌جمهوری بگذارد، با جمعی از 
اقتصاددان‌ها و سیاس��ت‌گذاران چپ‌گرای پیشرو و 
برجس��ته دنیا در شهر نیویورک دیدار کرد. هدف از 
این نشس��ت این بود که ای��ن اقتصاددان‌ها به خانم 
ش��دن کمک کنند  کلینتون در صورت رئیس‌جمهور

تا روند بهبود اقتصاد آمریکا سرعت بگیرد. 
از نظر اقتصاددان‌هایی که با خانم کلینتون نشست 
داشتند، رئیس‌جمهور آینده آمریکا باید روی تعداد 
انگشت‌ش��ماری از ابتکارات از جمله سرمایه‌گذاری 
عظیم روی احیای دوباره زیرس��اخت‌های فرس��وده، 
حمای��ت مس��تقیم دول��ت از تحقی��ق و توس��عه، 
پش��تیبانی از کس��ب‌وکارهای کوچک و متوس��ط و 
تش��ویق کارگران به یادگیری مهارت‌های لازم برای 
کار تمرکز کند. هدف مش��ترک تم��ام این ابتکارات 
رشد اقتصادی اس��ت. به‌گفته برنارد ش��وارتز، یکی 
از ش��رکت‌کنندگان در ای��ن نشس��ت، آنچه واضح 
بود اینکه خان��م کلینتون به‌دنبال ایج��اد اقتصاد با 

محوریت سرمایه‌گذاری و رشد است. 
خانم کلینتون سال گذشته در نخستین صحبت‌های 
 خود درباره وعده‌های اقتصادی خواس��تار ایجاد یک 
»اقتص��اد رش��دمحور و منصفان��ه« ش��د. او در آن 
س��خنرانی گفت: »ش��ما نمی‌توانید یک��ی را بدون 
دیگری داشته باش��ید.« او وعده‌هایی چون افزایش 
حداقل حقوق، گسترش خدمات مراقبت از کودکان 
و تقسیم سود سهام برای کارگران را بیان کرد. خانم 
کلینتون همچنین به‌شدت نگرش‌های کوتاه‌مدت را 
نقد کرد، چراکه اعتقاد داش��ت رویکرد دستیابی به 
بازدهی س��ریع اغلب باع��ث از بین رفتن ارزش‌های 
بلندمدت می‌ش��ود. رویک��رد منحصربه‌فرد و خاص 
اقتصادی خانم کلینتون به‌دنبال بازنویس��ی قوانین 
اقتصادی در آمریکا اس��ت، ح��ال‌ آنکه جنبش‌های 
مترق��ی را ب��رای ارائ��ه ایده‌های آزم��ون و خطا نیز 

می‌ستاید. 
نظرسنجی‌های اواخر ماه جولای نشان می‌دهد که 
هواداران برنی س��ندرز، یک��ی از رقبای درون حزبی 
خانم کلینت��ون، حالا می‌خواهند به بانوی دموکرات 
رأی دهن��د و رهب��ران جنبش‌ه��ای ترقی‌خواه نیز 
هرچند هنوز به رأی خود مطمئن نیستند اما بیشتر 
تمایل به وعده‌های خانم کلینتون نشان می‌دهند. او 
در سخنرانی سال گذشته خود وعده افزایش مالیات 
وال‌اس��تریت، شرکت‌های بزرگ و ثروتمندان را داد. 
او همچنین از شرکت‌های آمریکایی خواست بیشتر 
وطن‌پرس��ت باش��ند و آمریکایی‌تر ش��وند. خیلی از 
ش��رکت‌ها این کار را کردند، اما بسیاری هم توجهی 

به این درخواست خانم کلینتون نشان ندادند. 
خان��م کلینت��ون گف��ت: »ماموری��ت اصل��ی من 
درص��ورت رئیس‌جمهور ش��دن ایج��اد فرصت‌های 
بیش��تر و شغل‌های خوب با افزایش دستمزد درست 

در اینجا یعنی آمریکا است.«
از نظ��ر جاناتان کوان، رئی��س اتاق فکر چپ‌گرای 
راه سوم یا Third Way این ماموریت یک »جایزه 
بزرگ« در س��خنرانی خان��م کلینت��ون همزمان با 

سازماندهی او برای پروژه‌های انتخاباتی‌اش بود. 
انتخاب��ات  ت��ا  باقی‌مان��ده  هفت��ه  چن��د  در 
ریاس��ت‌جمهوری آمری��کا ک��ه رقاب��ت بی��ن خانم 
کلینت��ون و آق��ای ترامپ داغ‌تر ش��ده، بس��یاری از 
مدیران ش��رکت‌ها و البته س��ایر رای‌دهندگان یک 
سوال مشترک دارند: چه کسی اوضاع کسب‌وکار در 

آمریکا را بهتر خواهد کرد؟ مدیران کس��ب‌وکاری 
قطع��ا از هی�الری کلینتون به‌لطف 

حضور 25 س��اله‌اش در عرصه 
سیاس��ی آمریکا بیش��تر از 

ه��ر نام��زد دیگ��ری در 
اطلاعات  خود  حافظه 
بنابرای��ن  دارن��د. 
ی��ادآوری  به  نیازی 
ی  ها د ر و س��تا د
ب��رای  او  ش��خصی 
بس��یاری از مدیران 
نیست.  کسب‌وکاری 

او همچنی��ن در دوره ریاس��ت‌جمهوری همس��رش 
بی��ل کلینتون در آمری��کا روابط بس��یار خوبی بین 

دموکرات‌ها و بخش خصوصی ایجاد کرده بود. 
اما از طرف��ی اوضاع انتخابات امس��ال با بازیگران 
حرفه‌ای و انتظارات متنوع مردم آنقدر پیچیده است 
که س��خت می‌ش��ود پیش‌بینی کرد چه کس��انی به 
کدامیک از نامزدهای نهای��ی رأی می‌دهند. چالش 
ت��ازه خانم کلینت��ون اما رس��وایی‌های مربوط به لو 
رفت��ن ایمیل‌هایش اس��ت که در ت�الش برای رفع 

اثرات منفی آن است. 
طرح خانم کلینتون برای بازنویسی قوانین مالیاتی 
ه��م چندان دقیق مش��خص نیس��ت ام��ا او در نظر 
دارد تخفیف‌ه��ای مالیات��ی در داخل آمری��کا را به 
ش��رکت‌هایی بدهد که در خارج از آمریکا 2 تریلیون 
دلار س��ود دارند و با ای��ن کار آنها را ترغیب کند به 
آمریکا برگردند. بس��ته به میزان تخفیف مالیاتی به 
این شرکت‌ها، درآمد حاصل از آن می‌تواند به تقویت 

زیرساخت‌ها در آمریکا کمک کند. 
در آمریکا خیلی‌ها درباره هزینه‌های انجام‌شده در 
کمپین‌های تبلیغاتی خانم کلینتون اظهارنظر یا نقد 
کرده‌اند اما آنچه بیش از همه فعالان کس��ب‌وکار در 
آمریکا را عصبانی کرده، قوانین اجرایی اس��ت. آقای 
اوبام��ا در س��ال‌های اول تا هفتم ریاس��ت‌جمهوری 
خود رک��ورد نهایی کردن 392 قان��ون را ثبت کرد 
ک��ه همگی ب��ر اقتصاد اثرات مهمی گذاش��ت. خانم 
کلینتون اگر بخواهد از عصبانیت صاحبان کسب‌وکار 
در آمریکا کم کند باید خویش��تنداری نظارتی پیشه 
کن��د. او در م��اه آگوس��ت وعده داد که ای��ن کار را 
خواه��د کرد. او می‌خواهد در ص��ورت رئیس‌جمهور 
شدن قوانین بانکی و اتحادیه‌های ارائه‌دهنده اعتبار 
را تس��هیل کند، طوری‌که بش��ود به تامین سرمایه 

کسب‌وکارهای کوچک در آمریکا امیدوار بود. 
خان��م کلینت��ون همچنین برای راهیاب��ی به کاخ 
س��فید نیاز به جلب حمایت فعالان کارگری و سایر 
گروه‌ها و دولت‌های محلی دارد که نزدیک به 4هزار 
نهاد هس��تند. خانم کلینتون به این گروه‌ها و نهادها 
وعده اجرایی شدن پروژه‌هایی را داده که به نفع‌شان 

خواهد بود. 
حال باید منتظر ماند و دید که نتیجه انتخابات ماه 
نوامبر آمریکا چه خواهد ش��د و آیا هیلاری کلینتون 
می‌توان��د ب��ا وعده‌هایش ب��ه صاحبان کس��ب‌وکار 
سرانجام نظر آنها را جلب کرده و رأی‌شان را به‌دست 
آورد یا خی��ر. با وعده‌هایی که خانم کلینتون داده و 
وضوحی ک��ه کمتر در آنها دیده می‌ش��ود نمی‌توان 
صددرص��د ب��ه موفقیت او در ایجاد رش��د اقتصادی 
امیدوار بود، اما می‌ش��ود پیش‌بین��ی کرد که بانوی 
دموکرات بتواند سیاس��ت‌های ضدجهانی‌سازی خود 
را در بخ��ش کس��ب‌وکار پی��ش ببرد و ب��رای مثال 
شرکت‌های آمریکایی را وطن‌پرست‌تر از پیش کند. 
اما پرس��ش مهم فعالان کنونی کسب‌وکار در آمریکا 
این اس��ت که آیا او می‌تواند همزمان رشد اقتصادی 
و سیاس��ت ضدجهانی‌س��ازی را حفظ کرده و موفق 
شود؟ پاسخ این پرس��ش را نتایج انتخابات و سپس 
عملکرد او در صورت رئیس‌جمهور شدن به‌طوردقیق 

مشخص خواهد کرد. 

کمتر از 3 ماه به انتخابات ریاست جمهوری آمریکا 
باقی مان��ده و مب��ارزه انتخاباتی نامزد‌های ریاس��ت‌ 

جمهوری به اوج خود رسیده است.
انتخاب��ات  نامزد‌ه��ای  وعده‌ه��ای  و  برنامه‌ه��ا 
ریاس��ت جمه��وری آمری��کا، ب��رای طرف��داران آنها 
روی کاغ��ذ ج��ذاب اس��ت. صرف‌نظ��ر از اینکه این 
وع��ده‌ وعید‌ها چه زمانی تحق��ق می‌یابند و آیا اصلا 
واقعی��ت دارند یا خی��ر، عرصه مب��ارزه و رقابت‌های 
 انتخابات��ی ای��ن نامزد‌ه��ا ب��ا وج��ود آنه��ا جنجالی 

شده است. 
جمهوریخ��واه  ح��زب  نام��زد  ترام��پ،  دونال��د 
در  آمری��کا،  ریاس��ت جمه��وری  انتخاب��ات  ب��رای 
س��خنرانی‌هایش از برنامه‌های خود پس از رس��یدن 
به ریاس��ت جمه��وری بس��یار صحبت کرده اس��ت. 
از ایده‌ه��ای عجیب‌و‌غری��ب مانن��د اح��داث دیواری 
در م��رز مکزی��ک، ب��رای جلوگی��ری از مهاج��رت 
 مکزیکی‌ها به آمریکا گرفته تا وعده کاهش گس��ترده 
مالی��ات. او در صحبت‌های خود گفته اس��ت که اگر 
قدرت را در کاخ س��فید به دس��ت گی��رد، مالیات بر 
درآمد خانوار‌ها که امروز بالاترین میزان آن 40درصد 
است، از سقف 33 درصد تجاوز نخواهد کرد. او وعده 
داده است که هزینه‌های مراقبت از فرزندان را کاهش 
می‌دهد یا مالیات بر مسکن و املاک را حذف خواهد 
کرد. همچنین قرار اس��ت نرخ مالیات بیشتر کارگران 
آمریکایی را ت��ا صفر درصد کاهش دهد. ش��رکت‌ها 
و موسس��ات نیز با رئیس‌جمهور شدن ترامپ، هدیه 
ویژه‌ای دریافت خواهند کرد. ترامپ به آنها قول داده 
اس��ت که مالیات بر درآمد موسسات و شرکت‌ها را از 
33 درص��د کنونی به 15 درص��د کاهش خواهد داد، 
ش��بیه همان چیزی که در ایرلند در حال حاضر اجرا 

می‌شود. 

جنگ تجاری
براس��اس یک رده‌بن��دی از بزرگ‌تری��ن تهدید‌ها 
علیه اقتصاد جهانی ک��ه کابینه پیش‌بینی بریتانیایی 
انج��ام داده‌ و در مجله اکونومیس��ت منتش��ر ش��ده 
)آوریل2016(، به ریاس��ت جمهوری رسیدن ترامپ 
به اندازه گس��ترش قدرت تروریسم در دنیا، خطرناک 
است. یکی از ترس‌های منتقدان ترامپ به راه افتادن 
جنگ تجاری ایالات متحده آمریکا و چین و افزایش 

موج تروریسم در دنیاست. 
ترامپ، شمش��یر را از رو برای چین بسته و با این 
کش��ور وارد یک جنگ تجاری واقعی ش��ده است. او 
چین را مس��ئول تقریبا نیمی از مش��کلات اقتصادی 
آمری��کا می‌دان��د و ادعا می‌کند که چین با س��رقت 
مالکی��ت معنوی و فریب��کاری در ن��رخ ارز، اقتصاد 
و تج��ارت جهانی را به خطر می‌ان��دازد. او حتی در 
صحب��ت های��ش از چی��ن را متهم کرده که کش��ور 
آمری��کا را مورد تج��اوز قرار داده اس��ت. او می‌گوید 
که چین ب��ا تولید کالاهای تقلبی س��عی در تصرف 
ب��ازار جهانی دارد و ش��رکت های ب��زرگ و معروف 
دنیا برای تس��خیر بازار، محصولات خ��ود را در این 
کشور با نیروی کار ارزان تر و هزینه کمتر تولید می 

کنند. او معتقد اس��ت که چین، باعث از دست رفتن 
فرصت‌های شغلی در آمریکا می‌شود. 

همچنین ترامپ به‌شدت با تجارت آزاد مخالف است 
و با آن مقابله می‌کن��د. بنابراین درصورتی‌که دونالد 
ترام��پ به مقام ریاس��ت جمهوری آمری��کا منصوب 
  )TTP(ش��ود، این کش��ور با پیمان ترانس پسیفیک‌
خداحافظی خواهد کرد و برای توافق‌نامه تجارت آزاد 
آمریکای ش��مالی درخواس��ت مذاکره دوباره خواهد 

داد. 
از نقط��ه نظر انرژی هم، ای��ن نامزد جمهوریخواه با 
حذف قوانین و مقررات زیس��ت محیطی، خواس��تار 
احیای معادنی خواهد ش��د که با روش‌های منس��وخ 
حرارتی، زغال سنگ استخراج می‌کردند. علاوه‌بر‌این، 
ترام��پ می‌گوید ک��ه اس��تخراج نف��ت و گاز را با از 
س��رگیری پروژه بحث‌برانگیز خطوط لوله کیس��تون 
بین کانادا و ایالات متحده که س��ال گذش��ته توسط 
اوباما رئیس‌جمهوری فعلی آمریکا رد ش��ده بود، زنده 
خواه��د کرد. ام��ا در میان همه وعده‌‌ه��ای اقتصادی 
ترامپ، ایده کاهش مالیات بیشتر از همه بحث‌برانگیز 
اس��ت. به عقیده بس��یاری از کارشناس��ان اقتصادی، 
کاهش مالیات بردرآمد، اختلاف میان طبقات جامعه 
را افزایش خواهد داد و علاوه بر این، این نامزد ریاست 
جمهوری، مشخص نکرده که تئوری او از طرح بزرگ 
کاهش مالیات چیست یا چگونه قرار است بودجه آن 

را تامین کند. 
برنامه‌ه��ای دونالد ترامپ از نظ��ر منتقدانش گاها 
سوررئال اس��ت و پیامد‌های نامعلومی برای سرنوشت 
آمری��کا و جهان خواهد داش��ت. منتق��دان او، حتی 
نس��بت به برخی عقاید او، ‌تردید‌های جدی را مطرح 

می‌کنند. 
یک��ی دیگ��ر از م��واردی که دنی��ا را از ب��ه قدرت 
رس��یدن دونال��د ترام��پ نگ��ران می‌کن��د، برنامه او 
برای اخ��راج 11 میلیون مهاج��ر غیر‌قانونی از خاک 
آمریکاس��ت. او ادعا می‌کند ک��ه مهاجران غیر‌قانونی، 
 سالانه 200 میلیارد دلار به این کشور هزینه تحمیل 
می‌کنند. فراتر از جنبه اخلاقی و انس��انی این برنامه، 
چالش اصلی دولت آمریکا، شناسایی و تعین موقعیت 
جغرافیایی مهاجران غیر‌قانونی است که از رادار دولت 
خارج هستند و شناسایی آنها برای دولت هزینه‌بر است. 
از طرفی، دونالد به پشتوانه عقاید مذهب‌ستیزانه خود، 
می‌خواهد از ورود مس��لمانان به این کشور جلوگیری 
 کن��د، در حال��ی که این ام��ر خلاف قانون اساس��ی 

آمریکاست. 

احداث دیوار 26 میلیارد دلاری
س��اخت دی��وار م��رزی مکزی��ک و آمری��کا هم از 
برنامه‌ه��ای برجس��ته و مه��م دونالد ترامپ اس��ت. 
بس��یاری از منتقدان و مخالفان او، این ایده را بیهوده 
و غیر‌ضروری تلقی می‌کنند. ترامپ در نظر دارد برای 
جلوگی��ری از ورود مهاج��ران غیر‌قانون��ی مکزیک به 
خ��اک آمریکا، دیواری به طول بیش از 3هزارکیلومتر 

احداث کند. 
در مقایس��ه با دیوار برلین، ‌این دیوار 154 کیلومتر 
طولانی‌تر اس��ت. کارشناسان هزینه ساخت این دیوار 
را 26 میلی��ارد دلار برآورد کرده‌ان��د که علاوه بر آن 
سالی 700 میلیون دلار هم هزینه نگهداری 
آن می‌ش��ود. در ح��ال حاض��ر، 
21هزارنفر در مکزیک 
نظارت  وظیف��ه 
و مراقبــ��ت 
مــــ��رز  از 
را ب��ه عه��ده 
س��الی  ک��ه  دارن��د 
میلی��ارد دلار  یک 
بردارد،  در  هزینه 
توجه  ب��ا  ح��ال 
این  س��اخت  به 
دی��وار و افزایش 
نی��روی انس��انی 
ب��رای مراقب��ت از 
آن، این هزینه افزایش 
خواهد یافت، بدون اینکه بازدهی 

اقتصادی داشته باشد. 

آیا ریاست‌جمهوری کلینتون 
به کسب‌وکارها در آمریکا 

کمک خواهد کرد؟ 

 ریاست جمهوری ترامپ 
به اندازه گسترش تروریسم 

خطرناک است
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کامپیوتری  عل��وم  محققان 
دانش��گاه  آزمایش��گاهی  و 
بی‌سیم  نوعی سیستم   MIT
و هوش��مند طراحی کرده‌اند 
ک��ه ق��ادر ب��ه ذهن‌خوانی و 
افراد  از احساسات  رمزگشایی 

است. 
مکانیس��می  سیس��تم  این 
بس��یار جال��ب دارد. درواق��ع 
دس��تگاه  ای��ن  کم��ک  ب��ا 
دسته  آن  می‌توان  هوش��مند 
انس��ان  نابهنجار  رفتارهای  از 
را که در ش��رایط عادی قابل 
شناسایی نیستند ، شناخت و 
درصورت لزوم مورد درمان و 
احساساتی  داد؛  قرار  بازسازی 
ک��ه مص��داق بیرون��ی ندارد 
علائ��م  روی  از  نمی‌ت��وان  و 
متوجه وضعیت  افراد  ظاهری 

احساسی آنان شد. 
این فناوری چه فوایدی 

دارد؟ 
بیم��اران  از  بس��یاری 
)روان‌تنی(  سایکوس��وماتیک 
می‌توانند با کمک این سیستم 
به بهبود خود امیدوار باشند و 
از وضعیت ناخوشایند بیماری 
رهایی پی��دا کنن��د. بیماران 
روان‌تن��ی اغل��ب ب��ه س��بب 
هراس‌ها  اضطراب‌ه��ا،  ان��واع 
دارند.  و... علائمی جس��مانی 
ب��ه عب��ارت دیگر مش��کلات 
افراد  از  ای��ن دس��ته  روان��ی 

مصداق جس��مانی پیدا کرده 
و به ش��کل مش��کلات معده، 
گوارش، مش��کلات تنفس��ی، 
و...  بی‌اش��تهایی   ، س��ردرد 
ظاهر می‌ش��وند. بر این‌اساس 
تشخیص بیماری‌های روان‌تنی 
چن��دان س��اده نیس��ت و در 
از  پزش��کان  م��وارد  برخ��ی 
تش��خیص مش��کلات اصل��ی 
بیم��ار، ناتوانن��د. در نتیج��ه 
تصور می‌کنند مش��کل بیمار 
جس��مانی است و روند درمان 
را به واس��طه تجویز داروهای 

بی‌فایده پیگیری می‌کنند. 
اما این فناوری نوین نه‌تنها 
تش��خیص  پزش��کان در  ب��ه 
روان‌تنی  بیماری‌های  صحیح 
کم��ک می‌کن��د، بلک��ه ب��ه 
روان‌شناس��ان و روان‌پزشکان 
نیز کمک می‌کند تا مشکلات 
و تنش‌ه��ای روان��ی بیماران 
دهن��د.  تش��خیص  بهت��ر  را 
ب��ه عب��ارت دیگ��ر کارک��رد 
به  این دس��تگاه بی‌ش��باهت 
روان‌کاوان  مش��هور  کاناپ��ه 
)ک��ه برای تداع��ی آزاد و رها 

مراج��ع  احساس��ات  ک��ردن 
اس��تفاده می‌ش��ود( نیس��ت. 
تنه��ا تفاوت بزرگ این دو، در 
جدید  اختراع  بودن  دیجیتال 

پژوهشگران MIT است. 
تیم س��ازنده این دس��تگاه 
افزون بر تش��خیص  معتقدند 
بیم��اری می‌توان از دس��تگاه 
مذک��ور ب��رای تعیی��ن ن��رخ 
بهبودیافتگی افراد نیز استفاده 
میزان  درواقع می‌ت��وان  کرد. 
بهت��ر یا بدتر ش��دن ش��رایط 
ف��رد را ب��ه واس��طه الگ��وی 

مشخص‌ش��ده توسط دستگاه 
تخمین زد. 

مکانیزم این دستگاه 
چگونه است؟ 

هوش��مند  دس��تگاه  ای��ن 
مجهز به سیس��تم س��نجش 
ضربان قلب و تنفس اس��ت، 
بنابراین ب��ا ثبت ریتم ضربان 
قل��ب و نوع تنف��س افراد به 
از  الگویی مش��خص  تعیی��ن 
بهنج��ار ی��ا نابهنج��ار بودن 
می‌پ��ردازد.  ف��رد  وضعی��ت 
بدیه��ی اس��ت نح��وه تنفس 
عصبی،  و  هیس��تیریک  افراد 
مضطرب، خش��مگین و. . . با 
ضرب��ان قلب و ریت��م تنفس 
افراد در شرایط بهنجار کاملا 
متف��اوت اس��ت. اما قس��مت 
کلیدی و جدید این دستگاه، 
بخش سیگنال بی‌سیم است. 
ای��ن روش بس��یار جدی��د 
ب��ا ارس��ال س��یگنال‌هایی به 
بازتاب‌ه��ا،  دریاف��ت  و  ف��رد 
از  مش��خص  الگوریتم��ی 
وضعیت احساسی وی ترسیم 
می‌کند؛ الگوریتمی که تعیین 
می‌کن��د س�المت روانی فرد 

چگونه است. 
دستگاه  این  خطای  ضریب 
زی��ر 3 درص��د تخمی��ن زده 
ش��ده و ب��ه نظ��ر می‌رس��د 
هر ن��وع ح��رکات ریتم قلب 
در ح��د پرش‌ه��ای ضربان��ی 
نیم‌میلی‌ثانی��ه‌ای نیز توس��ط 

دستگاه ثبت می‌شود. 

FIFA 17 یا PES 2017؟ 

 EA SPORTS چندین سال اس��ت که کمپانی
یکه‌ت��از ارائه بازی‌های ورزش��ی در صنعت پرس��ود 
 FIFA بازی‌های رایانه‌ای است و به جرات می‌توان
را محبوب‌تری��ن محص��ولات ای��ن ش��رکت در بین 
 Konami گیمر‌ها دانس��ت. البته ش��رکت ژاپن��ی
هم با بازی پرطرفدارPES نمی‌گذارد به راحتی آب‌ 
خوش ازگلوی فیفا پایین برود و س��ایه به س��ایه در 

تعقیب این بازی است. 
محص��ولات تازگ��ی  ب��ه  ش��رکت  دو   ای��ن 
PES 2017 و FIFA 17 را راه��ی ب��ازار کرده‌اند 
که طبق پیش‌بینی‌ها با اس��تقبال گسترده کاربران 

مواجه شده است. 
ای��ن هفته نگاه��ی به این دو محص��ول پرطرفدار 
می‌اندازیم تا انتخاب را برای گیمرهای فوتبال‌دوست 

راحت‌تر کنیم. 
‌FIFA 17

اگر با نسخه س��ال پیش این محصول بازی کرده 
باش��ید و حالا نس��خه جدید را بازی کنید، قطعا از 

دیدن گرافیک آن متعجب خواهید شد. 
روی  زی��ادی  توج��ه   ،FIFA17 س��ازندگان 
ریزه‌کاری‌ها داش��ته‌اند و همین باعث ش��ده محیط 
جذاب و روبه واقعیتی برای گیمر‌ها مهیا شود. موتور 
گرافیکی Frostbite  مسئولیت پردازش این بازی 
را برعهده دارد که این کار را به بهترین شکل ممکن 

انجام داده است. 
بزرگ‌ترین ویژگی اضافه شده به FIFA 17 حالت 
داس��تانی جدیدی به نام The Journey  است. در 
آن ش��ما با عنوان الکس هانتر ب��ازی می‌کنید، یک 
س��تاره فوتبال موفق و مش��هور که به دنبال امضای 
ق��رارداد با یکی از تیم‌های لیگ برتر اس��ت، اما این 
به شما بس��تگی دارد تا به الکس کمک کنید که به 
آرزوهای خود برس��د زیرا The Journey در واقع 
کاملا به عملکرد شما مربوط می‌شود؛ به تصمیم‌های 
مختلفی که در داخل و خارج زمین اتخاذ می‌کنید و 

به چینش نهایی داستان توسط شما. 
ویژگی‌های س��بک و روش بازی ک��ه برای هر دو 

بازی ارائه خواهند شد بسیار متنوع هستند. 
EA Sports  در FIFA 17 روی بهبود س��بک 
و روش ب��ازی در زمینه‌های کلیدی گوناگون تمرکز 
ک��رده اس��ت، از جمل��ه، بهب��ود ه��وش مصنوعی، 
بازآفرین��ی ش��روع مجدده��ا، ارتق��ای تکنیک‌های 
حمل��ه و فراهم ک��ردن کنترل بهت��ر روی توپ. در 
شروع مجددها، شما برای نخستین بار دقیقا کنترل 
می‌کنید که چگونه بازیکن به توپ نزدیک می‌شود، 
علاوه بر اینکه توانایی تغییر زاویه دوربین را دارید. 

در هن��گام ضرب��ه آزادها، دوربینی که در پش��ت 
بازیک��ن ق��رار گرفت��ه ب��ه ش��ما اج��ازه می‌دهد تا 
همزمان با ش��وت کردن شما به سمت دروازه مسیر 
توپ را مش��اهده کنید. در کرنرها، ش��رایط بس��یار 
پیچیده‌تر می‌ش��ود به طوری که یک شبکه دوربین 
هدف‌گیرنده به ش��ما اجازه می‌دهد با دقت بیشتری 
ت��وپ را به منطقه جریم��ه هدایت کنی��د و دارای 
گزینه تغییر دوربین ب��ه دریافت‌کننده توپ قبل از 
ضربه زدن شماست، به‌طوری که شما از قرار گرفتن 
بازیکنان در نقطه مناس��ب آگاه می‌شوید. همچنین 
در هنگام ارس��ال توپ می‌توانید در خطوط کناری 
حرک��ت و حتی می‌توانی��د با یک ارس��ال فریبنده 

مدافعان حریف را سردرگم کنید. 
همانطور که گفته ش��د EA این بازی را با موتور 
بازی‌سازی Frostbite س��اخته است؛ موتوری که 
 Battlefield، قبلا برای س��اخت بازی‌های��ی مانند
 Star Wars Battlefront یا Mirror’s Edge
 Ignite اس��تفاده ‌شد.  اس��تودیوی س��ازنده موتور
Engine را برای س��اخت این بازی کنار گذاش��ته 
و تصمیم گرفت��ه با Frostbite تغییرات زیادی در 

این بازی ایجاد کند. 
ش��رکت EA ب��ا معرف��ی فیف��ا ۱۷ اع�الم ک��رد 
 که س��ه نس��خه‌ مختل��ف از این عن��وان ب��ا نام‌های 
و   Standard Edition، ‌Deluxe Edition
Super Deluxe Edition راه��ی ب��ازار خواهند 
ش��د. همچنین مش��خص ش��ده که ب��ا پیش‌خرید 
 FIFA این عنوان مضامین بیش��تری در س��ناریوی

Ultimate Team در اختیار خواهید داشت. 
PES 2017

در  ک��ه   FOX موت��ور  روی  ب��ازی  ای��ن 
ش��ده  اس��تفاده  آن  از  نی��ز  گذش��ته  س��ال 
 پ��ردازش می‌ش��ود، هم��ان موت��وری ک��ه ب��ازی
 Metal Gear Solid 5: The Phantom Pain

از آن بهره‌مند است. 
از لحاظ انیمیشن، بازی دستخوش تغییرات زیادی 
شده اس��ت و بازیکنان با نرمی بیشتری حرکات خود 
را انج��ام می‌دهند. از طرف��ی، تیم‌هایی را داریم مانند 
بارس��لونا که به دلیل قرارداد سه ساله‌ای که با کونامی 
امضا کرده‌اند، این کمپانی دسترسی ویژه‌ای به بازیکنان 
این تیم داشته و به همین دلیل چهره‌های بازیکنان این 
تیم، با جزییات فوق‌العاده‌ای در بازی پیاده‌سازی شده 
است. این مسئله در مورد دیگر تیم‌های تحت لیسانس 
بازی مانند آرسنال و اتلتیکو مادرید نیز صدق می‌کند، 
ام��ا از طرف دیگر، بازیکنان��ی را داریم که در تیم‌های 
معمولی بازی می‌کنند و باید بگویم که تفاوت فاحشی 
بین طراحی چهره این دست از بازیکنان با چهره‌های 
  PES 2017 ،بازیکنان معروف وجود دارد.  به‌طور کلی
از لحاظ گرافیکی، پیشرفت مشهود و قابل ملاحظه‌ای 
نسبت به نسخه سال قبل داشته و به‌خصوص انیمیشن 

بازیکن‌ها واقعا چشم‌نواز شده است. 

معاون وزیر ارتباطات خبر داد 
 ظرفیت بالای پهنای باند 

برای سایت سرشماری
مع��اون وزی��ر ارتباطات و فن��اوری اطلاعات گفت: 
پهنای باندی با چند برابر نیاز سرشماری اینترنتی به 
این طرح اختصاص داده شده است و مشکلی از نظر 

حجم ترافیک روی این شبکه وجود ندارد. 
نصرالله جهانگرد در گفت‌وگو با مهر، در مورد تدابیر 
اندیشیده شده برای اجرای طرح سرشماری اینترنتی 
اظهار داشت: ظرفیت شبکه ارتباطی کشور پاسخگوی 
نیاز سرشماری اینترنتی است و مشکلی از این بابت 

وجود ندارد. 
وی گف��ت: پهن��ای باندی با حج��م یک‌گیگابیت 
برثانی��ه ب��ه ترافیک این طرح اختصاص داده ش��ده 
اس��ت و این درحالی اس��ت که طی دو روز نخس��ت 
اج��رای ای��ن طرح، در س��اعات پی��ک و پرترافیک 
مراجع��ه به این س��ایت، کمت��ر از ٣٠٠ مگابیت از 
ظرفیت این ش��بکه اس��تفاده ش��د.  رئیس سازمان 
فن��اوری اطلاع��ات تاکید کرد: درصورتی که میزان 
مراجع��ه ب��رای ثبت نام اینترنتی سرش��ماری بیش 
از این میزان هم باش��د، مش��کلی از بابت ظرفیت 

شبکه وجود نخواهد داشت. 
به گفته جهانگرد هم‌اکنون IP بین‌الملل روی این 
بستر بسته شده است و دسترسی از خارج کشور به 

این سایت ممکن نیست. 
مع��اون وزی��ر ارتباط��ات و فن��اوری اطلاعات با 
بیان اینکه سرش��ماری اینترنتی روی ش��بکه ملی 
اطلاعات درحال انجام اس��ت، خاطرنش��ان کرد: از 
نظ��ر تدابی��ر امنیتی نیز گروه‌های امنیتی ش��بکه و 
نرم‌افزار در حال کار هس��تند و امنیت این ش��بکه 

تضمین شده است. 
طرح سرشماری اینترنتی از سوم مهرماه آغاز شده 
اس��ت و برخی کاربران اذعان داش��تند که در زمان 
مراجع��ه ب��ه این س��ایت با پیغام خط��ا و نیز تکمیل 

ظرفیت سایت مواجه شده‌اند. 

 طرح آزمایشی ثبت گوشی
در حال نهایی شدن 

معاون سازمان تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی، 
درباره طرح رجیستری )ثبت گوشی( از مراحل نهایی 
طرح آزمایشی آن خبر داد و گفت: با اینکه هنوز نتایج 
طرح کامل نش��ده اما نتایج اولیه حاکی از این اس��ت 
که با انجام یک‌س��ری فرآیندهای تکمیلی این طرح 

قابل اجرا است. 
به گزارش ایس��نا، فلاح جوش��قانی، با اش��اره به 
حساس��یت وزی��ر ارتباط��ات در این ب��اره گفت: با 
توجه به تاثیر این طرح بر تک‌تک مردم، مسئولان 
تاکی��د وی��ژه دارند که اجرای این طرح موجب آزار 
هموطنان نش��ود، از این رو، جهت تکمیل و انجام 
کار کارشناسی بیشتر، پیشنهاد اجرای طرح پایلوت 

را ارائه کردیم. 
وی افزود: جمع‌بندی این مرحله، در حضور تمامی 
دستگاه‌های دخیل از جمله وزارت ارتباطات و فناوری 
اطلاع��ات، ‌وزارت صنع��ت، معدن و تجارت و گمرک 

ارائه خواهد شد. 
ف�الح جوش��قانی بخ��ش مهم ای��ن طرح را رصد 
گوشی در بازار دانست و گفت: باید با کنترل مبادی 
ورودی رصد کامل گوش��ی در بازار از مرحله ورود 
تا مرحله‌ای که به دس��ت مردم می‌رس��د، صورت 
گی��رد. در این راس��تا، حض��ور نمایندگی فروش و 
پش��تیبانی بعد از فروش گوش��ی‌ها در کش��ور هم 
امری طبیعی اس��ت که در صورت اجرای تمام این 
فرآیندها، اگر هر گوشی به هر دلیلی از فرآیندهای 
مدیریتی، کنترلی عبور کرد اجازه فعالیت در شبکه 

و سرویس‌گیری را نداد. 
وی با اشاره به درخواست فرهنگستان زبان و ادب 
پارس��ی مبنی بر اس��تفاده از اصطلاح ثبت گوش��ی 
به جای رجیس��تری در مکاتبات اداری خاطرنشان 
ک��رد: اج��رای این طرح مس��تلزم کار فنی زیاد در 
ش��بکه اپراتورها اس��ت و بای��د قابلیتی که درحال 
حاض��ر در ش��بکه موبای��ل وجود ندارد در آن ایجاد 

کرد. 
فلاح جوشقانی با اشاره به طرح پیشین ثبت گوشی 
در کش��ور، گفت: در طرح قبل که در س��ال 1385 
انجام شد و نتیجه مثبتی نداشت، تنها عملیات روی 
س��ریال گوش��ی صورت گرفت که نه تنها با این کار 
جلوی قاچاق گوشی گرفته نشد، بلکه موجب شد به 
علت کپی دیگر نتوان از آن طریق گوشی سرقتی را 

در شبکه ردیابی کرد.  

یک میلیون بارگذاری گوگل الو با 
وجود هشدارهای امنیتی کارشناسان

به‌رغم هش��دارهای امنیتی کارشناس��ان در مورد 
نق��ض حری��م ش��خصی کاربران پیام‌رس��ان موبایلی 
گوگل الو، در عرض یک هفته‌ای که از عرضه رسمی 
ای��ن برنام��ه می‌گذرد، بیش از یک میلیون نفر آن را 

بارگذاری کرده‌اند. 
به گزارش فارس، این برنامه دارای هوش مصنوعی 
بالایی اس��ت و از طریق بررس��ی پیام‌های رد وبدل 
ش��ده کاربران، در مورد آنها اطلاعاتی کس��ب کرده و 
بر همین اساس پیشنهاداتی به کاربران ارائه می‌دهد. 
کارشناسان می‌گویند همین مسئله و عدم پاک‌شدن 
س��ابقه گفت‌وگوه��ای کارب��ران به طور خ��ودکار از 
سرورهای گوگل الو نشان می‌دهد که گپ‌های افراد 
رمزگذاری نمی‌ش��ود و این اطلاعات ممکن اس��ت به 
دس��ت افراد ثالث بیفتد.  گوگل الو به علت س��هولت 
کاربری و امکاناتی که دارد فعلا مورد توجه قرار گرفته 
و در روزه��ای اخی��ر ب��ه یک��ی از برنامه‌های موبایلی 

محبوب رایگان مبدل شده است. 
گ��وگل پی��ش از ای��ن برنام��ه Duo را ب��رای گپ 
ویدئوی��ی عرض��ه ک��رده ب��ود که در ع��رض ۱۰ روز 
5میلی��ون ب��ار بارگذاری ش��د. این برنامه هم در کنار 
مسنجر فیس‌بوک و پوکمون گو در هفته‌های گذشته 

مورد توجه بوده است. 

خبـــر سه‌شنبه‌های بازی

امکان ذهن‌خوانی از راه دور میسر شد
MIT به لطف اختراع محققان دانشگاه

www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073274

محمد ممتازپور
m. momtazpour@forsatnet. ir

سه‌شنبه
6 مهر 1395

شماره 614

شات

Sense  یک مجموعه سه بخشی و هوشمند است که ساعات خواب و بیداری کاربر را تنظیم می‌کند . این یکی از برترین گجت‌های تنظیم ساعات خواب و بیداری 
است که بر اساس ساعات کار کاربر با تلفن همراه و دستگاه‌های هوشمند مختلف ، به تعیین یک الگوی زیستی پرداخته و از طریق سیستم روشنایی خود به 

کاربر اخطار می دهد بخوابد یا بیدار شود . قیمت این گجت 85 یورو است . 

رویا پاک سرشت
royapakseresht@gmail.com

تحقیق��ات مؤسس��ه CRIP نش��ان 
می‌ده��د که کارب��ران اندروی��د تمایل 
بیش��تری برای تغییر گوشی‌های تلفن 

همراه خود دارند. 
به گ��زارش »فرصت ام��روز«، هر بار 
که یک مدل جدی��د تلفن همراه برای 
اندرویدی‌ه��ا رونمایی می‌ش��ود، تعداد 
زیادی از صاحبان گوش��ی‌هایی با این 
سیستم عامل برای خرید گوشی جدید 
اقدام می‌کنند. این در حالی اس��ت که 
آیفون‌بازه��ا م��دت زمان بیش��تری را 
صرف تصمیم‌گیری ب��رای خرید تلفن 

همراه جدید خود می‌کنند. 
براس��اس آمارها، 56 درصد کاربران 
تلفن‌های هوشمند در این دسته‌بندی 
قرار می‌گیرند  )علاقه‌مند به روز‌رسانی 
م��دام گوش��ی‌ها خ��ود هس��تند(. در 
میان مارک‌های مختل��ف تلفن همراه، 
77 درص��د از صاحب��ان گوش��ی‌های 

سامسونگ، 39 درصد از ال جی‌دارها و 
25 درصد از دارندگان HTC به خرید 

تلفن‌های همراه جدید تمایل دارند. 
ب��ه عقیده برخ��ی کارشناس��ان این 
تمایل ش��دید برای خری��د تلفن همراه 
جدی��د و تنوع‌طلب��ی ب��الای کاربران 
تبدی��ل به نوعی اعتیاد همه‌گیر ش��ده 
اس��ت. درواقع بسیاری از کاربران بدون 
نی��از ب��ه تعویض گوش��ی و صرفا برای 
ارضای حس رقابت و جا نماندن از بازار 
محص��ولات جدید، اقدام به خرید تلفن 
هوش��مند می‌کنند.  میانگی��ن تمایل 
برای تعویض گوش��ی بین کاربران اپل 
س��ه ماه یک‌بار و بین کاربران اندروید 
ی��ک ماه یک بار اس��ت؛ رک��وردی که 
اگرچه به نفع اندروید به نظر می‌رس��د، 
اما ب��ا توجه به فروش بالای محصولات 
اپ��ل و اتفاق��ات اخیر گلکس��ی نوت 7 

چندان نگران‌کننده به نظر نمی‌رسد. 

آفتاب��ی  عین��ک  از   snapchat
دوربی��ن‌دار جدید خ��ود رونمایی کرد. 
یک��ی از قابلیت‌های مه��م این عینک 
ک��ه در آگهی‌های تبلیغات��ی نیز بر آن 
تأکید زیادی ش��ده، قابلی��ت مقاومت 
 ب��الا در برابر ضربات اس��ت. به گزارش  
»فرصت امروز« تجربه تماش��ای مناظر 
با کمک این عینک بس��یار فراتر از نگاه 
کردن از پش��ت لنز با عینک‌های عادی 
است. قابلیت زوم و ضبط همزمان تصاویر 
از ویژگی‌های مهم این دوربین اس��ت. به 
عقی��ده برخی کارشناس��ان، این عینک 
بی‌ش��باهت به عینک گوگل، مشهور به 
google glass نیس��ت.  ب��ا ای��ن حال 
ش��رکت س��ازنده این عین��ک معتقدند 
اگرچه عینک گوگل بیش��تر ش��بیه به 
یک تلاش نافرجام از سوی غول فناوری 
 snapchat مشهور گوگل بود، اما عینک
وضعیتی بس��یار متفاوت دارد. همچنین 

snapchat با قیمت 100 یورویی خود 
در براب��ر قیم��ت 1000 یورویی عینک 
گوگل وضعیتی به مراتب به صرفه‌تر دارد.  
 snapchat پلتفرم رسانه‌های اجتماعی
در حال حاض��ر، 100 میلیون کاربر زیر 
35 سال دارد. کاربران می‌توانند با دانلود 
اپلیکیش��ن این برنامه، به ثبت خاطرات 
تصوی��ری خ��ود بپردازند. ای��ن یکی از 
فیلمبرداری  دوربین‌ه��ای  کوچک‌ترین 
جهان اس��ت ک��ه روی عین��ک آفتابی 
کاربر قرار می‌گیرد. به عقیده بسیاری از 
کارشناسان، طراحی این عینک به مراتب 
س��اده‌تر اما حرفه‌ای‌تر از دوربین گوگل 
اس��ت. در واقع این دوربی��ن بدون هیچ 
گزینه اضافی یا ظاه��ر عجیب و غریب، 
قابلیت‌هایی متع��دد و هم‌تراز با دوربین 
گ��وگل دارد. پیش‌بین��ی می‌ش��ود این 
محصول جزو پر طرفدارترین محصولات 

جدید بازار طبقه‌بندی قرار گیرد. 

اندرویدی‌ها تنوع‌طلب‌ترند 

گوشی‌هایی که مرتب عوض می‌شوند
رقیب ارزان‌قیمت گوگل‌گلس وارد می‌شود 

 همه چیز را از زاویه snapchat ببینید
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شغلی محبوب و جهانی

سرآش��پزها، آشپزهایی بسیار حرفه‌ای هستند که 
کار نظارت کلی بر فرآیند طبخ غذا را در رستوران‌ها، 
مراکز پخت غذا و... به عهده دارند، همچنین نظارت 
بر کیفیت مواد‌غذایی، نوع طبخ آنها، ش��یوه س��رو و 
دیگر موارد نیز از جمله فعالیت‌های اصلی‌ اس��ت که 
یک سرآش��پز باید بر آنها مسلط باشد. این افراد که 
کار هدایت و رهبری تیم آشپزخانه را به عهده دارند، 
بای��د قادر ب��ه رهبری دقیق این تیم و داش��تن یک 
رفتار درس��ت با آنها باش��ند، بنابراین می‌توان گفت 
ش��غل سرآش��پزی علاوه بر اینکه مهارت و سرعت 
زی��ادی در امر پخت غذا می‌طلبد، رفتار درس��ت و 
دقی��ق برای هدایت یک تیم گروهی را نیز نیاز دارد. 
در ادامه به ش��رح مهم‌ترین وظایف یک سرآش��پز، 
نح��وه آموزش این ش��غل و ش��رایط اح��راز مدرک 
تحصیلی برای آن و همچنین میان حقوق و مزایای 

سالانه این شغل می‌پردازیم. 

شرح وظایف سرآشپز
سرآشپزها بس��ته به جایی که در آن کار می‌کنند، 
وظایف متعددی به عهده دارند، به‌عنوان مثال سرآشپز 
بودن برای یک مدرس��ه وظایف خاص��ی را به دنبال 
خواهد آورد، مانند نظارت دقیق بر کنترل مواد‌غذایی 
و مطمئن ش��دن از کیفیت و س��الم ب��ودن آنها؛ اما 
سرآشپزی در یک رستوران سطح بالا علاوه بر کنترل 
مواد‌غذایی، وظایف دیگری نیز بر عهده سرآشپز قرار 
می‌دهد، مانند تعیین منوی غذای رس��توران، برآورد 
هزینه‌ه��ا، اطمین��ان از ایمنی رس��توران، نظارت بر 
نحوه کار دیگر آش��پزها، نظارت دقی��ق بر چگونگی 
کش��یدن غذا و نحوه ارائه آن. همچنین ممکن است 
برخی سرآشپزها به‌صورت شخصی استخدام شوند و 
مسئول آشپزخانه یک فرد یا خانواده خاص باشند، اما 
به طور کلی باید گفت مهم‌ترین کارهایی که در یک 
آشپزخانه صورت می‌گیرد، از مرحله خرید مواد‌غذایی 
تا پخت و س��رو آنها، تحت نظارت مستقیم سرآشپز 
آنج��ام می‌ش��ود. همچنین ارائه برخ��ی آموزش‌های 
ضروری برای کادر آش��پزخانه نی��ز از جمله وظایف 
سرآش��پز به ش��مار می‌رود ک��ه به‌عن��وان برخی از 
مهم‌ترین موارد، می‌توان به کارهای زیر اش��اره کرد: 
آموزش نحوه پخت و پز، نحوه قرار دادن ظروف روی 
میز، نحوه تکریم مش��تریان و داشتن رفتار درست با 
آنها، داش��تن سرعت زیاد در کار و در عین حال دقت 

کافی در انجام اعمال مربوطه و... . 

روند آموزش سرآشپزها

آنچه برای بس��یاری از سرآشپزهای موفق جهان در 
زمینه آموزش رخ می‌دهد، بیش��تر مبتنی بر تجربه‌ای 
است که در آشپزخانه‌ها پیدا می‌کنند، آنها اغلب به‌عنوان 
کارگران س��اده آشپزخانه کار خود را شروع می‌کنند و 
به مرور زمان ارتقای درجه پیدا کرده و به س��مت‌هایی 
مانند آشپز، دستیار سرآشپز و در نهایت سرآشپز ارتقا 
پیدا می‌کنند، بنابراین می‌توان گفت مهم‌ترین عامل در 
شیوه آموزش سرآشپزی، بحث تجربه و سابقه کار است 
و افرادی که مدت زمان بیشتری در آشپزخانه‌ها بوده‌اند 
و زیر نظر سرآشپزها کار کرده‌اند، آموزش تجربی لازم 
را برای این ش��غل به دس��ت می‌آورند؛ اما در کنار این 
آموزش‌ه��ای تجرب��ی، برگزاری دوره‌های آموزش��ی و 
اعطای گواهینامه سرآش��پزی نیز از دیگر قسمت‌های 
آموزشی شغل سرآشپزی است که در برخی کالج‌های 
تحصیلی برگزار ش��ده و به فارغ‌التحصیلان، گواهینامه 
مربوطه ارائه می‌شود. همچنین برخی مدارس آشپزی 
نیز وج��ود دارند که ب��ا برگزاری دوره‌های آموزش��ی، 
کارآموزان زی��ادی را برای احراز ش��غل مربوطه آماده 
می‌کنند. در مجموع داش��تن یک گواهینامه آموزشی 
می‌تواند کمک قابل توجهی به نیرو‌های سرآشپز جهت 
یافتن شغل، پیش��رفت در آن و افزایش حقوق داشته 
باشد، بنابراین بسیاری از این افراد در دوره‌های آموزشی 
سرآشپزی شرکت کرده و گواهینامه تحصیلی آن را به 

دست می‌آورند. 

حقوق و مزایای یک سرآشپز
متوسط حقوق یک سرآش��پز به طور سالانه حدود 
44هزار دلار است، نرخ ساعتی این شغل در طول سال، 
بین 9 تا 20دلار در نوسان است و میزان پاداش ساعتی 
آن نیز به حدود 5دلار می‌رسد. مبلغی که برای اضافه 
کاری یک سرآشپز پرداخت می‌شود نیز عموما بین 12 
تا 31دلار در نوس��ان بوده و بس��ته به میزان مهارت و 
تجربه کاری شخص سرآشپز تغییر می‌کند. همچنین 
به طور کلی میزان انعام‌های س��الانه یک سرآش��پز به 
مبلغ تقریبی 6هزار دلار رسیده و میزان حق کمیسیون 
س��الانه او نیز حدود همین مقدار برآورد ش��ده است. 
میزان مش��ارکت در سود س��الانه برای یک سرآشپز 
نیز بین 800دلار تا 15هزار دلار در نوس��ان است که 
باید یادآوری کرد این اختلاف در مبلغ، ناشی از میزان 
موفقیت سرآش��پز در این شغل است و در نهایت باید 
گفت میزان مجموع پرداخت سالانه برای یک سرآشپز 
بین 25هزار تا 61هزار دلار در نوسان است. لازم به ذکر 
است منظور از مجموع پرداخت سالانه، ترکیبی از پایه 
حقوق، پاداش‌ها، دستمزد‌های ساعتی، حق کمیسیون، 
مشارکت در سود س��الانه، اضافه کاری و دیگر اشکال 
درآمد نقدی است که برای یک سرآشپز در طول سال 
ایجاد می‌شود. همان‌گونه که ذکر شد، با توجه به موارد 
فوق متوسط درآمد سالانه یک سرآشپز حدود 44هزار 

دلار تخمین زده شده است. 
study.com :منابع
www.payscale.com
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گزارشی از کسب‌وکارهای مرتبط با آشپزی، شغل سرآشپزی و شیوه‌های درآمدزایی از این حوزه

دستمزد مخصوص سرآشپز
159نفر زن و مرد از رش��ته آش��پزی و با 
مدرک سرآشپز طلایی فارغ‌التحصیل شدند؛ 
155نفر زن و 4نف��ر مرد! فارغ‌التحصیلی از 
رش��ته آش��پزی در کش��وری که هنوز هم 
بیش��ترین جملاتی که در گوش کودکان و 
نوجوان��ان تکرار می‌کنن��د دکتر و مهندس 
ش��دن و با تخفیف بسیار خلبان‌شدن است، 
هم عجیب است و هم قابل‌ستایش چون تا 
همین یکی دو دهه‌ پیش آش��پز و آش��پزی 
در بهترین حالت بیش��تر ش��غلی خانگی یا 
مح��دود به پخت چند غذای س��نتی ایرانی 
در رس��توران‌ها به شمار می‌رفت که درآمد 
اندک��ی نصیب صاحبان ای��ن هنر می‌کرد و 
به‌جز رس��توران‌ها و هتل‌ها جایگاهی برای 
ام��رار معاش این افراد وجود نداش��ت. چند 
غذای محدود را می‌دانستند و با چند دستور 
غذای��ی ی��ک رس��توران را اداره می‌کردند. 
باتجربه‌ترین‌ه��ا  ه��م  آش��پزها   بهتری��ن 

بودند. 
به‌طور کلی آشپزی هنر محسوب می‌شد 
و کمتر کسی بود که بخواهد مبنای درس و 
مش��قش را بر اجاق گاز و سر وکار داشتن با 
ظرف وظروف آشپزخانه بگذارد، اما آشپزی 
در زمانه حاضر نه تنها یک هنر اس��ت بلکه 
صنعتی عظیم و گس��ترده است که به دلیل 
تن��وع بالایی که در این حوزه و به‌طور کلی 
در ح��وزه مواد‌غذایی وجود دارد، زمینه‌ها و 
بسترهای فراوانی برای ایجاد شغل و درآمد 

ایجاد کرده است. 
شیرینی‌فروشی‌ها،  کافه‌ها،  رس��توران‌ها، 
هتــل‌ها، کیترینــگ‌هــا، آموزشگــاه‌های 
اف��راد  کس��ب‌وکار  مح��ل  و...  آش��پزی 
آموزش‌دیده دوره‌ها و کلاس‌های آش��پزی 
هس��تند. »فرص��ت ام��روز« به مناس��بت 
برگزاری نخس��تین جش��ن فارغ‌التحصیلی 
از  آموزش��ی  دوره‌ه��ای  دانش‌آموخت��گان 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در  سانازس��انیا  آموزش��گاه 
دکت��ر س��اناز مینای��ی، مدی��ر و بنیانگذار 
این آموزش��گاه به زمینه‌ه��ا و ظرفیت‌های 
اش��تغال‌زایی هنر- صنعت آشپزی پرداخته‌ 

است. 

استانداردهای بین‌المللی مینایی
س��اناز مینایی س��خنانش را از استاندارد 
م��درک طلایی سرآش��پز و ثب��ت اختراعی 

که ب��ه نامش انجام ش��ده آغ��از می‌کند و 
 می‌گوید که همه این اس��تانداردها را خودم 
نوش��ته‌ام. وی ادامه می‌دهد: حدودا س��ال 
88 از دفت��ر ریاس��ت‌‌جمهوری از ما دعوت 
کردن��د ک��ه بر رون��د پذیرای��ی از مهمانان 
خارج��ی نظارت کنی��م. مینای��ی می‌گوید 
با نظارتی که داش��ته ش��یوه‌های موجود را 
دور از اس��تانداردهای بین‌المللی تشخیص 
می‌ده��د بنابرای��ن اس��تانداردهایی در این 
ح��وزه تدوین می‌کن��د: با توجه ب��ه اینکه 
خ��ودم بی��ش از 30س��ال در ای��ن رش��ته 
تجرب��ه داش��تم و تحقیق��ات گس��ترده‌ای 
در م��ورد فرهن��گ غذای��ی و حت��ی آداب 
پذیرایی ایرانیان از دوران باستان تاکنون را 
جمع‌آوری کرده بودم، با تلفیق این فرهنگ 
و آداب و رسوم با استانداردهای کشورهایی 
چ��ون کان��ادا و اس��ترالیا ب��ه دس��تورهای 
ب��ه‌روز و در ح��د اس��تانداردهای جهان��ی 
 ب��رای پخ��ت ان��واع غذاهای ایرانی دس��ت 

یافتم. 
برای کامل کردن این تحقیقات سفرهایی 
را هم به انگلیس، دوبی و فرانسه داشتم و با 
حضور در آموزش��گاه‌های برتر دنیا گلچینی 
از دس��تورهای غذایی جهان را آموختم و با 
تحقیقات خودم این دانش را به اس��تاندارد 
غذایی تبدیل ک��ردم. مینایی در ادامه و در 

مورد اهمیت این اس��تاندارد و آموزش‌ها در 
مقایسه با آموزش��گاه‌های جهانی می‌گوید: 
م��ا این ادعا را داریم ک��ه بیش از 40درصد 
برتر و بالاتر از بهترین آموزشگاه‌های جهانی 
به اف��راد آم��وزش می‌دهی��م. مینایی این 
استانداردها را ثبت اختراع کرده و برگزیده 
نخبگان شده است و بخش تحقیقات وزارت 
علوم ه��م این اس��تانداردها و پژوهش‌ها را 

تایید کرده است. 

مکتب مادری ایران در حوزه غذا
ای��ن فعال ح��وزه غذا همچنی��ن در مورد 
ظرفیت‌ه��ای فرهن��گ غذایی ایران��ی نیز به 
»فرصت امروز« می‌گوید: براس��اس تحقیقات 
صورت‌گرفت��ه ایران در زمره کش��ورهایی به 
ش��مار می‌رود که مکتب مادری در آش��پزی 
دارن��د و یکی از قطب‌های آش��پزی جهان به 
شمار می‌رود، اما به دلیل عدم به‌روزآوری دور 
ماندن از س��طح جهانی این فرهنگ غذایی تا 
حدودی کمرنگ شده بود ولی به واسطه توجه 
ویژه‌ای که به این ظرفیت می‌ش��ود و آشپزی 
در ای��ران جای��گاه علمی و آموزش��ی به خود 
گرفته، رفته‌رفته جای��گاه خودش را به‌عنوان 
یک مکتب م��ادری در فرهنگ غذایی جهان 
به دس��ت م��ی‌آورد. وی در ادامه آش��پزی و 
فرهنگ غذایی را به‌عنوان یکی از ظرفیت‌های 
عظیم ایجاد اشتغال و کسب‌وکار و درآمدزایی 
معرفی ک��رده و اضافه می‌کند: به‌عنوان مثال 
تنها می‌توان به جایگاه گردشگری در اقتصاد 
کشورها توجه کرد؛ جایگاهی که در ایران هم 
بسیار مورد توجه است و غذا نه تنها به‌عنوان 
نیاز روزمره یک گردش��گر بلکه به‌عنوان یک 
جاذبه گردش��گری اهمیت بس��یاری در این 
زمینه دارد. به‌همین دلیل هتل‌های ایران باید 

در این زمینه ارتقا یابند. 
در همی��ن رابط��ه قراردادهای��ی ب��رای 

آموزش و ارتقای سطح کیفی غذا و پذیرایی 
و مهمانداری با هتل‌ها بس��ته‌ایم، همچنین 
با س��ی‌آی‌پی فرودگاه‌ها قراردادهایی داریم 
ت��ا در زمانی که مس��افران وارد کش��ورمان 
می‌ش��وند، نمایش��گاهی از غذاه��ای ایران 
ب��ه آنه��ا ارائه کنیم ک��ه به این واس��طه با 
فرهن��گ غذایی ایران آش��نا ش��وند و این 
نکات در نهایت به رشد رستوران‌ها، هتل‌ها، 
اقامتگاه‌ه��ا و هم��ه دس��ت‌اندرکاران حوزه 

گردشگری منجر می‌شود. 

بسترهای گسترده اشتغال‌زایی غذایی
مدیرعامل و بنیانگذار آموزش��گاه آشپزی 
سانازس��انیا در ادامه اش��اره‌ای هم دارد به 
گس��تردگی و تن��وع غذای��ی و فرصت‌های 
بی‌شماری که این حوزه برای افراد با سطوح 
مالی مختلف ایجاد می‌کند تا بتوانند از این 
راه کس��ب‌ درآمد کنند و می‌گوید: رش��ته 
کاری م��ا ظرفیت‌های فراوان��ی برای ایجاد 
کار دارد. ن��ه تنها ب��رای ایجاد رس��توران، 
کیترین��گ، هتل و... بلکه حتی افراد زیادی 
هس��تند که یک بخش کوچک از آشپزی و 
بازار غذا را در دس��ت می‌گیرند و از این راه 
زندگی خ��ود را متحول می‌کنند. مثلا یکی 
از آموزش‌های ما در مجله سانازسانیا مربوط 
به ش��یوه درست‌کردن ترش��ی بود و از این 
راه بان��وان زیادی بوده‌اند که زندگی خود را 
نجات داده‌اند چون غذا نی��از روزمره مردم 
اس��ت و تنوع بالای غذاهایی که روی سفره 
قرار می‌گیرند هرکدام می‌تواند منبعی برای 

درآمدزایی باشد. 
بنابراین رشته کاری ما رشته‌ای است که 
افراد می‌توانند حتی در محیط خانه با پخت 
انواع کیک، دسر، شیرینی‌جات و... درآمدی 
برای خودشان ایجاد کنند. حتی در محیط 
خان��ه می‌ت��وان س��فارش‌های خانوادگی یا 
کافه‌ه��ا را انجام داد. بخش صنعتی غذا هم 
تنوع بس��یار بالایی دارد و هر کجای زندگی 
را که در نظر بگیرید، آکنده از بحث غذایی 
و احتیاج و نیاز به غ��ذا به‌عنوان یک عامل 
ادام��ه حیات اس��ت. بنابراین اگ��ر تاکنون 
کمتر به ای��ن حوزه نگاه علم��ی و صنعتی 
ک��ه می‌تواند منجر به ایجاد کار و اش��تغال‌ 
ش��ود داشته‌ایم از این به بعد باید این حوزه 
را بس��یار جدی بگیریم چون زنان و مردان 
زیادی می‌توانند از این بخش ارتزاق کرده و 

زندگی خود را اداره کنند. 

ترجمه: فهیمه خراسانی
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آش��پزی، ش��یرینی‌پزی، قصابی، پاک‌کردن مرغ و... از 
جمله آموزش‌هایی اس��ت که در کلاس‌های آش��پزی به 
افراد آموخته می‌ش��ود. بخش��ی با بیان این جملات ادامه 
می‌ده��د: س��ال 88 این دوره‌ها را آغاز کردم و طی س��ه‌ 
س��ال این دوره‌ها را گذران��دم. برای ای��ن دوره‌ها حدود 
13میلیون توم��ان هزینه ک��رده‌ام و الان مبلغ پرداختی 
برای گذراندن این دوره‌ها و رس��یدن به درجه سرآشپزی 
تا 20میلیون تومان هزینه دارد. وی در مورد دستمزد یک 
سرآش��پز می‌گوید: به نظر من چنین فردی می‌تواند روی 
حقوقی ب��ا پایه 3میلیون تومان حس��اب کند. وی اضافه 
می‌کند که این دس��تمزد مثلا در هتلی مانند استقلال تا 
7میلیون تومان اس��ت. بخشی در مورد میزان ساعاتی که 
یک سرآش��پز در محل کارش ص��رف می‌کند به »فرصت 
ام��روز« می‌گوید: به ط��ور معمول روزی 6س��اعت زمان 
کاری یک سرآش��پز اس��ت که معمولا از س��اعات پایانی 
روز آغ��از می‌ش��ود چ��ون فرهنگ ایرانی به نوعی اس��ت 
که بیش��تر برای وعده شام به رس��توران می‌روند تا وعده 
ناهار. بنابراین سرآش��پزهای ماهر معمولا برای پخت شام 

استخدام می‌شوند. 

تا غذا هست، کار هم هست
این سرآش��پز در م��ورد وجود زمینه‌ه��ای کاری برای 
اف��رادی که چنین مهارت‌هایی دارند، می‌گوید: از آنجایی 
که مواد‌غذایی در هر شرایطی از جمله ارزانی یا گرانی و... 
نیازی اصلی و حیاتی محس��وب می‌شود، بنابراین همیشه 
ب��رای چنین اف��رادی کار وجود دارد. مثلا رس��توران‌ها، 
هتل‌ه��ا، کافه‌ه��ا، کیترینگ‌ها و... زمینه‌ه��ای کاری این 
افراد به شمار می‌روند. ضمن اینکه چنین فردی می‌تواند 
کسب‌وکار ش��خصی خود را داشته باشد و دایر کردن هر 

کدام از موارد یادش��ده محلی برای درآمدزایی ایجاد کند. 
راه‌اندازی آموزش��گاه آشپزی نیز از دیگر کسب وکارهایی 
اس��ت که این افراد می‌توانند انجام دهن��د. وی در ادامه 
و در م��ورد اینکه چنین اف��رادی می‌توانند در حوزه‌های 
صنعت��ی مواد‌غذایی هم ش��اغل ش��وند یا ن��ه می‌گوید: 
بیش��ترین آموزش��ی که ما می‌بینیم مربوط به علم پخت 
اس��ت و جنبه صنعتی ندارد، بنابراین حوزه‌های صنعتی 

مواد‌غذایی به چنین تخصصی نیاز ندارند. 

هزینه‌های راه‌اندازی آموزشگاه آشپزی
مریم بخش��ی که خودش از س��ال گذش��ته آموزشگاه 
آش��پزی دایر کرده اس��ت در مورد هزینه‌های راه‌اندازی 

چنی��ن کس��ب‌وکاری ب��ه »فرص��ت ام��روز« می‌گوید: 
تهیه مکان نخس��تین گام اس��ت و کمترین متراژی که 
م��کان چنین آموزش��گاهی باید داش��ته باش��د 80متر 
اس��ت. همچنی��ن تهیه وس��ایل و تجهیزات م��ورد نیاز 
گام بع��دی اس��ت که هزین��ه‌ای چندص��د میلیونی نیاز 
دارد چ��ون باید هم��ه ملزومات یک آموزش��گاه را تهیه 
کنی��د. خرید چندین فر، چندی��ن گاز، ظروف پذیرایی، 
تهی��ه مواد اولی��ه و... از جمل��ه هزینه‌ه��ای اولیه برای 
راه‌اندازی یک آموزش��گاه اس��ت و من خودم برای خرید 
ای��ن ملزومات تا 200میلیون توم��ان هزینه کرده‌ام. هر 
چند هزینه مکان هم باید جداگانه محاس��به ش��ود. وی 
رون��ق آموزش��گاهش را خ��وب توصیف ک��رده و چنین 

کس��ب‌وکاری را دارای آینده خوبی می‌داند: مردم علاقه 
 زی��ادی به آش��پزی و یادگیری فنون این مهارت نش��ان 
می‌دهن��د.  به‌ویژه آش��نایی با غذای دیگ��ر ملت‌ها این 
کنج��کاوی را بیش��تر کرده و افرادی ک��ه برای آموزش 
ب��ه ما مراجع��ه می‌کنند در کنار غذاهای س��نتی ایرانی 
که همچنان از محبوب‌ترین‌ها به شمار می‌روند، معمولا 
ش��یوه‌های پخت غذاهایی را که حتی تلفظ اسم‌شان هم 
بس��یار سخت اس��ت، از ما می‌خواهند. این مسائل نشان 
می‌دهد که این حوزه جذابیت بالایی دارد و طرفدارانش 
هر روز بیش��تر می‌شوند. وی در پاسخ به این پرسش که 
یک سرآش��پز به‌طور معمول ش��یوه پخت چند نوع غذا 
را می‌داند، می‌گوید: واقعا تاکنون حس��اب نکرده‌ام ولی 
فکر می‌کنم ش��یوه پخت بی��ش از 150نوع غذای ایرانی 
و بین‌الملل��ی را می‌دانم. وی همچنین پخت هیچ غذایی 
را تخصص هیچ جنس خاصی نمی‌داند و داشتن مهارت 
را بیش��تر به قدرت‌ ریسک‌پذیری افراد مربوط دانسته و 
می‌گوید: مثلا شاید پخت کباب تخصصی مردانه به‌شمار 
می‌رود، اما به واقع اینچنین نیست و زنان بسیار ماهری 

در پخت این غذای محبوب ایرانی داریم. 
این مدرس آش��پزی صدا و سیما در مورد اشتغال‌زایی 
آموزش��گاهش نی��ز می‌گوی��د: پن��ج نفر نی��روی ثابت و 
همچنین مربیانی به‌صورت درصدی و به‌صورت ثابت با ما 
همکاری می‌کنند. وی در مورد دس��تمزد این مربیان نیز 
اضاف��ه می‌کند: اگر این مربیان به‌طور ثابت با ما همکاری 
داشته باش��ند تا ماهی 700هزار تومان حقوق می‌گیرند، 
ام��ا مربیانی ک��ه به‌صورت درصدی و تک‌جلس��ه‌ای با ما 
هم��کاری می‌کنن��د معم��ولا تنها یک دس��تور پخت در 
جلسه‌ای سه‌س��اعته به دانش��جویان آموزش می‌دهند تا 

یک میلیون تومان دستمزد دریافت می‌کنند.

بی��ش  پ��درش  می‌گوی��د  شمس��ی‌زاده 
از 35س��ال اس��ت ک��ه آش��پزی می‌کند و 
رس��توران‌داری مشهور در رفس��نجان است. 
خودش هم س��ابقه‌ای 16 ساله در این حوزه 
دارد و آش��پزی را براس��اس تجربه آموخته و 
از بهترین‌ کباب‌زن‌های شهرش��ان است. وی 
دلیل حضور در کلاس‌های آش��پزی را لزوم 
فراگیری استانداردهای روز دنیا در حوزه غذا 
و آش��پزی می‌داند و می‌گوید: تجربه‌ زیادی 
در این زمینه داشتم، اما امروز آشپزی معنای 
علمی به خ��ود گرفته و ب��ا اندازه‌گیری‌های 
دقیق و آداب و اصول ویژه‌ای انجام می‌شود. 
از طرف��ی تنه��ا طب��خ یک غ��ذای باکیفیت 
موج��ب جل��ب رضایت مش��تری ام��روزی 

نمی‌ش��ود، بلکه شیوه پذیرایی، نحوه چینش 
میز غذا، مدیریت منابع انس��انی، آش��نایی با 
زبان انگلیس��ی و موارد ریز و درش��تی از این 
دس��ت تاثیر بس��یاری در رونق کسب‌وکاری 
مانند رستوران‌داری دارد. وی دوره‌های کلی 
آش��پزی را حدود 14دوره معرفی می‌کند و 
می‌گوید: گذراندن کلیه این دوره‌ها به منزله 
رسیدن به سطح گلدن‌شفی یا سرآشپزطلایی 
اس��ت. اومی‌گوید: این مدرک را در 45کشور 
دنی��ا قبول دارند و اس��تانداردهای جهانی را 

دارد. 

تاکنون 7میلیون هزینه‌ کرده‌ام
این سرآشپز رفسنجانی همچنین در مورد 

دوره‌هایی که گذرانده ب��ه اختصار می‌گوید: 
کلاس‌ه��ای آش��پزی ملل را در 11جلس��ه، 
آشپزی ایرانی را در 11جلسه، آداب پذیرایی 
را در 5جلس��ه و بهداش��ت عموم��ی را در 
4جلس��ه گذارنده‌ام. این جلس��ات 2س��اعته 
اس��ت و تجربیات بسیاری در اختیار من قرار 
داد چون فک��ر می‌کردم که آش��پزی ایرانی 
تخص��ص من اس��ت و همه ابع��اد این حوزه 
را می‌دان��م، اما نکات زیادی به دانس��ته‌های 
م��ن اضاف��ه ش��د. وی در ادام��ه و در مورد 
هزینه‌ه��ای دوره‌های��ی ک��ه آموزش‌دیده به 
»فرصت امروز« می‌گوید: برای آشپزی ملل و 
آشپزی ایرانی یک میلیون و 800هزار تومان 
و برای سبزی‌آرایی و س��فره‌آرایی 700هزار 

توم��ان و به‌طور کلی تا 7میلیون تومان برای 
آموخت��ن چندین دوره از 14دوره آش��پزی 

هزینه کرده‌ام. 

حقوق سرآشپز، 2 تا 10میلیون تومان
شمسی‌زاده اشاره‌ای هم دارد به حقوق یک 
سرآشپز در رس��توران‌های ایرانی و می‌گوید: 
حقوق دریافتی یک سرآش��پز بستگی زیادی 
دارد به محل کارش و اینکه در چه رستورانی 
با چه سطح درآمدی و چه سطحی از پذیرایی 
کار کرده و چه مهارت‌هایی داش��ته باشد. اما 
به طور کلی حقوق پایه یک سرآشپز مثلا در 
رفس��نجان 2میلیون تومان است، اما یک نفر 
با همین مهارت در تهران تا 4میلیون تومان 

دس��تمزد دریاف��ت می‌کن��د. وی همچنین 
اضافه می‌کن��د که در رس��توران‌هایی مانند 
نایب واقع در خیابان وزرا تا 10میلیون تومان 
به سرآش��پز حق��وق می‌دهند. شمس��ی‌زاده 
همچنین داش��تن مهارت مدرک آش��پزی را 
برای حض��ور در آش��پزخانه‌های بین‌المللی 
دارای اهمیت دانسته اما می‌گوید: هر کجای 
جهان که بروید در ابتدا به مهارت ش��ما طی 
ی��ک آزمایش عملی توجه می‌ش��ود. حتی از 
نحوه به‌دس��ت گرفتن کارد و چاقو و بشقاب 
به راحتی متوجه می‌ش��وند که سطح مهارت 
یک فرد چقدر اس��ت چون هس��تند افرادی 
که م��دارک لازم را هم دریافت می‌کنند، اما 

مهارت عملی بالایی ندارند. 

جواد شمسی‌زاده از کسب‌وکار آشپزی می‌گوید

سرآشپز 10میلیونی هم داریم

مریم بخشی، سرآشپز و مدیر آموزشگاه کلبه حنانه عنوان کرد

200میلیون تومان؛ هزینه تجهیزات آموزشگاه آشپزی



عل��ی اصغر جمع��ه‌ای، رئیس 
معتقد  س��منان  بازرگانی  ات��اق 
است که برای پرداخت تسهیلات 
هیچ‌گونه ممیزی انجام نمی‌شود 
که بر مبنای آن مش��خص شود 
اولوی��ت  ک��دام واحده��ا دارای 
بیشتری هستند، کدام یک از آنها 
فروش دارند و اگر تولید کنند، به 

مشکل فروش برنمی‌خورند. 
ب�ه زعم ش�ما ب�ه چ�ه دلیل 
وام‌ه�ای بانکی ک�ه به بخش 
صنعت پرداخت ش�ده است، 
تولید  رونق  نتوانسته موجب 
و خ�روج این بخ�ش از رکود 

شود؟ 
در هر حال واحدهای کوچک 
و متوس��ط تولیدی ه��دف قرار 
گرفته‌ان��د. اصل موضوع تصمیم 
درستی اس��ت اما تمامی یا اکثر 

قری��ب به اتف��اق ای��ن واحدها 
دچار مشکل هس��تند، یعنی یا 
بدهی‌های بانک��ی یا بدهی‌های 
جانبی دارند. درس��ت است که 
در ح��ال حاضر ب��رای پرداخت 
وام، چ��ک برگش��تی و معوقه را 
ملاک قرار نمی‌دهند اما بانک‌ها 
تس��هیلات را به سمت و سویی 
مش��تریان  که  می‌دهند  س��وق 
حس��اب  آنج��ا  در  خودش��ان 
دارن��د ی��ا بدهکار آنها هس��تند 
و زمان��ی که کارها انجام ش��د، 
تسهیلات را به‌عنوان بدهی خود 
برمی‌دارن��د. در نتیجه پولی که 
بای��د در گردش قرار بگیرد، قرار 

نمی‌گیرد. 
ای�ن موض�وع را ک�ه ب�رای 
ب�ه  تس�هیلات  پرداخ�ت 
واحدهای تولی�دی هیچ‌گونه 

ممی�زی انجام نمی‌ش�ود چه 
اندازه در بی‌تاثیر بودن وام‌ها 

موثر می‌دانید؟ 
در کش��ور ما ب��رای پرداخت 
ممیزی‌انجام  هی��چ  تس��هیلات 
نمی‌ش��ود ک��ه ب��ر مبن��ای آن 

مش��خص ش��ود ک��دام واحدها 
دارای اولویت بیش��تری هستند 
و ک��دام واحدها ف��روش دارند 
و اگ��ر تولید کنند، به مش��کل 
ف��روش برنمی‌خورن��د. ب��ه هر 
صورت برای اینکه حرکتی انجام 

اقدام  اختصاص تسهیلات  شود، 
درستی است منتها در عمل آن 
چیزی که مدنظر مسئولان بوده 
تامین نشده و مرکز پژوهش‌های 
مجلس هم اگر گزارشی داده که 
موثر واقع نش��ده، درست گفته 
اس��ت. برای ارزیابی این موضوع 
ک��ه وام‌ه��ای بانکی موث��ر واقع 
ش��ده یا نشده، باید بررسی شود 
که آیا ب��ه میزان اش��تغال‌زایی 
واحدهای تولیدی که این وام‌ها 
را دریافت کرده‌اند، افزوده شده 
یا خی��ر و چقدر در میزان تولید 
آنها افزایش رخ داده اس��ت و در 
کدام ی��ک از بازارهای داخلی و 

خارجی ورود پیدا کرده‌اند. 
برخ�ی معتقدن�د ک�ه اصولا 
تس�هیلات بانک�ی ب�ا س�ود 
بس�یار بالا که در حال حاضر 

پرداخت می‌شود، هیچ گره‌ای 
از بخش صنع�ت باز نمی‌کند 
و بای�د حداکث�ر ن�رخ س�ود 
5 درصد باش�د. نظر ش�ما در 
رابطه با این موضوع چیست؟ 
زمانی ک��ه ی��ک تولیدکننده 
می‌خواه��د اقدام ب��ه تولید کند 
ب��رای محص��ولات تولی��دی یا 
ب��ازار مص��رف داخل��ی دارد یا 
ب��ازار صادرات��ی. ای��ن در حالی 
اس��ت که وقتی رقبای ما با سود 
بانکی کمتر از 5 درصد کالاهای 
خ��ود را تولید می‌کنند، دیگر ما 
نمی‌توانیم در بازارهای صادراتی 
ب��ا آنه��ا رقابت کنیم. از س��وی 
دیگر در کش��ور ما برای حمایت 
از تولید، تعرفه تعیین می‌ش��ود 
که این هم موجب رونق گرفتن 

قاچاق می‌شود. 

سه‌شنبه
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وام‌هایی که به بخش تولید
 کمک نمی‌کنند

در گزارش��ی که ب��ه تازگی مرک��ز پژوهش‌های 
مجلس منتش��ر ک��رده، به بررس��ی ای��ن موضوع 
پرداخته ش��ده اس��ت که ب��ه چه دلی��ل وام‌های 
بانکی موجب خروج بخش صنعت و تولید از رکود 
نش��ده‌اند. اما اگر بخواهی��م از زاویه دیگری به این 
موضوع نگاه کنیم، واقعیت این اس��ت که متاسفانه 
دولت استراتژی روشنی در زمینه مسائل اقتصادی 
نداش��ته و ندارد و این س��ردرگمی موجب شده که 
فع��الان اقتص��ادی چندان به سیاس��ت‌های دولت 
اعتم��اد نکنن��د، همان‌طور که تغیی��رات پی‌در‌پی 
نرخ س��ود بانکی هم ای��ن موضوع را نش��ان داده 
اس��ت. از یک طرف نرخ سود تس��هیلات بانکی را 
به بیش از 30 درصد افزایش داده‌اند و از یک س��و 
این‌گونه عنوان می‌کنند که خود بانک‌ها خواس��تار 
کاهش نرخ س��ود بانکی هس��تند و ای��ن در حالی 
اس��ت که بانک‌ها در تنگنای مال��ی قرار دارند که 
این تناقضات موجب می‌شود شاهد اتفاقاتی از این 
دست باشیم که بانک‌ها خواستار توقف کاهش نرخ 

سود بانکی شده‌اند. 
این موضوعات نش��ان می‌دهد که دولت قادر به 
ریش��ه‌یابی مش��کلات اقتصادی نیست و به همین 
دلیل سیاس��ت‌هایی که دنبال می‌کند، مشخص و 
روش��ن نبوده و باری به هر جهت اس��ت. مصداق 
بارز این موضع وام‌هایی است که قرار بود به صنایع 
کوچک بدون ریش��ه‌یابی مشکلات آنها اعطا شود. 
همچنی��ن در زمینه تس��هیلات‌دهی به بخش‌های 
مول��د که آن هم مش��خص نیس��ت چگونه چنین 
تصمیماتی گرفته می‌ش��ود. به هر ح��ال تا زمانی 
که در یک کش��ور بخش‌های صنعت و کش��اورزی 
به‌عنوان پایه و اس��اس توس��عه و پیشرفت و ایجاد 
اشتغال متمرکز نشوند و روی متغیرهای صوری و 
ظاهری مانند رش��د اقتصادی و تورم تمرکز شود، 
طبیعی است که استراتژی مدون و روشنی بیرون 

نمی‌آید. 
بنابرای��ن ای��ن موضوع ک��ه دولتمردان روش��ن 
نکرده‌اند که اس��تراتژی آنها بر چه مسیری است، 
موج��ب ش��ده گام‌ه��ای کوتاه‌مدت ک��ه باید در 
مسیر اس��تراتژی‌های بلند‌مدت برداشته شود هم 
نامش��خص باش��د. درواق��ع از آنجا که اس��تراتژی 
مش��خصی وجود ندارد، گام‌ه��ای کوتاه‌مدتی هم 
که برداش��ته می‌شود، سردرگم است و در آن ابهام 

وجود دارد. 

این در حالی اس��ت که به نظر می‌رس��د با توجه 
به اینکه چند ماهی به برگزاری انتخابات ریاس��ت 
جمه��وری باقی مان��ده، عم�ال دول��ت نمی‌تواند 
یک اس��تراتژی ج��دی را دنب��ال کن��د، بنابراین 
سیاس��ت‌هایی که دنب��ال می‌کند بیش��تر در حد 
مسکن و کوتاه‌مدت اس��ت. البته فعالان اقتصادی 
ه��م می‌دانند که در س��ال پایان��ی فعالیت دولت 
تصمیم��ات جدی گرفته نمی‌ش��ود و از همین رو 
در یک س��ال آینده با وضعیت مبهم و سردرگمی 
مواجه خواهند بود و ممکن است بی‌ثباتی‌ها ادامه 
پیدا کن��د. درنتیجه هیچ فع��ال اقتصادی پولی را 
در صنعت و کش��اورزی س��رمایه‌گذاری نمی‌کند 
زیرا سیاس��ت‌ها هنوز مش��خص نیست و پیش رو 
بودن انتخابات ریاس��ت جمهوری در کش��ورمان و 
همچنین انتخابات ریاس��ت جمه��وری آمریکا این 
موض��وع را مضاعف می‌کن��د. بنابرای��ن تمام این 
مسائل بر س��رمایه‌گذاری داخلی تاثیر می‌گذارد و 
نقدینگی و منابع مالی به س��مت واردات، مسکن، 

فعالیت‌های واسطه‌گری مالی و خدمات می‌رود. 
در واق��ع از آنج��ا ک��ه بخ��ش تولی��د ب��رای 
س��رمایه‌گذاری جذاب نیس��ت، می‌توانیم این‌گونه 
نتیج��ه بگیریم که وام‌های بانکی هم در این بخش 
دارای چن��دان تاثیری نیس��تند. البت��ه از آنجا که 
معلوم نیس��ت استراتژی دولت چه باشد و با توجه 
ب��ه اینکه در س��ال پایانی فعالیت دولت هس��تیم، 
طبیعی اس��ت که این وام‌ها به سمت فعالیت‌های 

کوتاه‌مدت و زودبازده به‌خصوص واردات برود. 
ام��ا نکته‌ای ک��ه در گزارش مرک��ز پژوهش‌های 
مجلس به آن اش��اره شده است، کیفیت و ترکیب 
تس��هیلات اعطا ش��ده به بخش صنعت اس��ت که 
بیانگر این موضوع اس��ت که بخش عمده‌ای از این 
تسهیلات شامل اس��تمهال بدهی، تغییر سرفصل 
بده��ی، س��ود و جرایم بوده، بنابرای��ن منابع مالی 
جدیدی به این بخش تزریق نشده است. متاسفانه 
این شگردی است که بانک‌ها دنبال کرده‌اند و آن، 
این اس��ت که برای بنگاه‌هایی که قادر به پرداخت 
بدهی‌های خ��ود نبوده‌اند، این بدهی‌ها را به‌عنوان 
وام‌ه��ای جدی��د تمدید کرده‌ان��د و این‌گونه تلقی 
کرده‌ان��د که وام‌ه��ای جدیدی داده‌ان��د در حالی 
ک��ه اینها وام‌ه��ای جدید نیس��ت و بنابراین برای 
بنگاه‌هایی ک��ه در پرداخت بدهی‌های خود ناتوان 
بوده‌اند، عم�ال این وام‌ها کمکی نکرده اس��ت. در 
نتیج��ه به‌رغم اینکه در لیس��ت بانک‌ها این وام‌ها 
به‌عن��وان کمک ب��ه بخش‌های تولی��دی می‌آید، 
اما عم�ال این تمدی��د بدهی‌های قبلی اس��ت که 
سررسیدش��ده و بنابرای��ن تغییر مهم��ی را ایجاد 

نمی‌کند. 

وام‌هایی که قرار است 
اثربخش باشند 

بس��یاری از کش��ورهای جهان بخ��ش عمده‌ای از 
بودج��ه خود را از طری��ق درآمدهای بخش صنایع و 
معادن تامین می‌کنند. با این حال تمامی کشورهایی 
که پتانسیل‌های بهره‌برداری از معادن را دارند، فاقد 
ظرفیت‌ها و زیرس��اخت‌های کاربردی در این زمینه 
هس��تند. کش��ورهای برتر این حوزه همچون ایالات 
متحده و کانادا زیرساخت‌های مناسبی برای افزایش 
بازدهی این حوزه ایجاد کرده‌اند. از سوی دیگر برخی 
کشورهای کمتر توسعه‌یافته با فقدان زیرساخت‌های 
بخش صنایع و معادن رو به رو هس��تند و در نتیجه 
آنچنان که انتظار می‌رود بازدهی مالی ندارند. ش��اید 
یکی از بهترین روش‌ها برای افزایش س��ود در بخش 
صنای��ع و معادن توس��عه زیرس��اخت‌های اقتصادی 

بخش صنایع و معادن باشد. 
برای رسیدن به این هدف برنامه‌ریزی‌های نظامدار 
و تعیین مس��یر رس��یدن به هدف از اهمیت بسزایی 
برخوردار اس��ت. این همان مس��ئله‌ای اس��ت که در 
بس��یاری از کش��ورهای کمتر توس��عه‌یافته به سبب 
ش��تاب‌زدگی و تلاش برای رسیدن به بازدهی سریع 

از بین رفته و فراموش می‌شود. 

کانادا
ش��رکت‌های متع��دد خصوص��ی و نیمه‌خصوصی 
در سراس��ر کانادا در حال فعالی��ت در عرصه صنایع 
و معادن هستند. اکثر این ش��رکت‌ها برای موفقیت 
در طرح‌ه��ای خ��ود ب��ه کمک‌های مال��ی بانک‌ها و 
صندوق‌های اعتباری وابس��تگی دارن��د. تامین مالی 
پروژه‌ه��ای ش��رکت‌های خصوصی، تنه��ا به حفاری 
و اس��تخراج محدود نمی‌ش��ود بلک��ه تمامی مراحل 
پی��ش از تصمیم‌گیری بهره‌ب��رداری و پژوهش‌های 
میدانی را در برمی‌گیرد. این پژوهش‌ها از شناس��ایی 
ظرفیت‌های اس��تخراج تا بهره‌برداری از معادن را در 

برمی‌گیرد. 
سیس��تم وام‌دهی در حوزه صنای��ع و معادن کانادا 
تاب��ع یک عبارت کلیدی اس��ت: »تعه��د وام‌گیرنده 
در برابر عدال��ت وام‌دهنده« درواق��ع، وام‌گیرندگان 
کانادایی بخش صنایع و معادن با س��پردن تعهدهای 
مطمئن و نش��ان دادن حس��ن نیت خود از حداکثر 
حمایت‌های بخش دولتی بهره‌مند خواهند ش��د، اما 
بهره‌مندی از حمایت‌های بخش دولتی در کانادا تابع 
رعایت یک پیش اصل اساس��ی است. رعایت حقوق 
بومی��ان از مهم‌ترین بندهای قوانی��ن بهره‌برداری از 

صنایع و معادن کاناداست. 
رعایت قوانین زیس��ت محیطی و اصول استاندارد 
برای احت��رام 100درصدی به طبیعت از دیگر موارد 
مهمی است که از س��وی دولت کانادا به‌شدت مورد 

توجه قرار گرفته و پیگیری می‌شود. 
از س��وی دیگ��ر از آنجا ک��ه دولت کان��ادا یکی از 
امضا‌کنن��دگان پیم��ان )OECD( اس��ت، تمام��ی 
فعالیت‌ه��ای بهره‌ب��رداری از معادن تح��ت نظارت 
سازمان‌های مبارزه با فساد اقتصادی تحقق می‌یابد. 

آفریقا
بخشی از سیاست‌های توسعه کشورهای آفریقایی، 
ب��ر گس��ترش امکانات اجرای��ی مورد نی��از در جهت 
اس��تخراج معادن و افزایش بازده��ی مالی این حوزه 
اس��ت. براساس گزارش بانک توس��عه آفریقا، با وجود 
گذش��ت 40 سال از تصمیم کش��ورهای عضو شورای 
همکاری‌های مشترک کشورهای آفریقایی، باز هم این 
شورا آنچنان که انتظار می‌رود موفق ظاهر نشده است. 
یکی از علل این عدم موفقیت به روز نشدن قوانین 
این بانک طی چند س��ال اخیر است. برخی قوانین تا 
دهه 90 می�الدی بدون هیچ تغییری اجرا می‌ش��ده 
و برخ��ی دیگر در س��ال 1994 مش��مول تعدادی از 
تغیی��رات نه چندان کلیدی ش��ده اس��ت. در نتیجه 
بس��یاری از سیاس��ت‌های بانک��داری که قرار اس��ت 
بخش‌های مهمی چون صنایع و معادن را تحت تاثیر 

قرار دهند، عملا غیر‌موفق ظاهر شده‌اند. 
با این وجود تعدادی از کشورهای آفریقایی با هدف 
کاه��ش معضلات بخش صنعت و مع��دن به اقدامات 
پژوهش��ی و نیازس��نجی روی آورده‌ان��د. هدف از این 
پژوهش‌ها، اغلب ش��ناخت کامل ظرفیت‌های معدنی 
و بهره‌ب��رداری حداکث��ری از این توانایی‌هاس��ت، اما 
چنین پژوهش‌هایی تنها به یک بررسی ساده محدود 

نمی‌شود بلکه شامل موارد زیراست: 
1- تهیه نقش��ه‌ها، بررس��ی جزیی��ات، اطلاعات و 
کلیه دانش‌های زمین‌شناس��ی مهم م��ورد نیاز برای 

سرمایه‌گذاری‌های اولیه در بخش صنعت و معدن 
2- اقدام عملی برای بررس��ی خ��اک و مواد آلی و 
معدن��ی در مناط��ق مختل��ف و تخمی��ن هزینه‌های 

احتمالی برای اجرا پروژه‌های بهره‌برداری از معادن 
3- محاس��به ذخای��ر مال��ی نهفت��ه در بخش‌های 
مختلف اکتش��اف و آغاز فرآیند اکتش��اف براس��اس 
بودجه‌ها وابسته به بخش‌های دولتی و خصوصی و از 

طریق وام‌های بانکی 
4- ایجاد اشتغال و بستر‌سازی برای توسعه فضاهای 

شغلی
5- پش��تیبانی و تاسیس��ات برای توسعه فضاهای 

بهره‌برداری در بلند‌مدت. 
 رابرت��ز اوریا، مدیرعامل بان��ک NEXIM نیجریه 
معتقد اس��ت ک��ه نیجریه در حوزه توس��عه فضاهای 
صنعت و معدن گام‌های قابل قبولی برداش��ته اس��ت. 
با این حال این کش��ور با تاکید بیش از حد بر صنعت 
نفت و عدم توجه به سرمایه‌گذاری در بخش استخدام 
کارگران و به کارگیری ماش��ین‌آلات و ابزار تخصصی 
مهندس��ی، موفقیت چش��مگیری در عرصه صنعت و 

معدن کسب نکرده است. 
نیجری��ه بیش از 40 م��اده معدنی مختلف از جمله 
طلا، سرب، س��نگ آهن، روی، باریم و... را در اختیار 
دارد. با این وجود ظرفیت‌های بانکی و مالی در س��ایه 
زیرساخت‌های ضعیف صنایع و معادن نیجریه کمرنگ 

شده‌اند. 

آزموده دیدگاه

امی��د طباطبای��ی، مدیر عامل ش��رکت 
س��اوین معتقد است که برای خروج بخش 
صنعت از رکود باید به دنبال راه‌هایی باشیم 
که هزینه‌های تولید کاهش و رقابت‌پذیری 

صنعت در بازار افزایش پیدا کند. 
گزارش�ی که اخیرا مرکز پژوهش‌های 
از  حاک�ی  ک�رده  منتش�ر  مجل�س 
آن اس�ت که وام‌ه�ای بانک�ی که به 
بخش‌های صنعت و معدن اعطا شده، 
موجب خ�روج این بخش‌ه�ا از رکود 
نش�ده اس�ت. به نظر ش�ما دلیل این 

موضوع چیست؟ 
اصولا معتقدم که بخش تولید نیاز زیادی 
به وام بانکی ندارد که به این طریق بخواهیم 

نیاز آن را برطرف کنیم. در 
واقع معتقدم که وام بانکی 
نه تنه��ا نیاز بخش تولید 
نیس��ت، بلکه در بسیاری 
از موارد س��می برای این 
بخش است. نیازی نیست 
واقعی  تولیدکنن��ده  ب��ه 
ب��ا اس��تفاده از وام بانکی 
کمک ش��ود، زیرا افرادی 

که به دنبال وام بانکی‌اند، بیش��تر به دنبال 
زد و بندها هس��تند. امروز اگر می‌خواهیم 
بخش صنع��ت را از رکود خارج کنیم، باید 
به دنبال راه‌هایی باش��یم ک��ه هزینه‌های 
تولید را کاه��ش و رقابت‌پذیری صنعت را 
در بازار افزایش دهیم. این درحالی اس��ت 
ک��ه پرداخت وام بانک��ی هزینه‌های تولید 
را نه تنها کاهش نمی‌ده��د، بلکه افزایش 
هم می‌ده��د. راه‌های بهتری برای حمایت 
از تولی��د در بخش صنع��ت داریم که هم 
هزینه‌های تولید کاهش یابد و هم کمکی 
به این بخش ش��ود، ام��ا وام بانکی نه‌تنها 
هزینه‌های تولی��د را کاهش نمی‌دهد بلکه 
این بخش را گرفتار هم می‌کند. نتیجه این 
می‌ش��ود که 80 درصد واحدهای واقع در 
شهرک‌ها توسط بانک‌ها مصادره شده است. 
بنابراین اگر هزینه‌ه�ای تولید کاهش 
پی�دا کن�د، می‌ت�وان امیدوار ب�ود که 
وام‌های بانکی دارای اثربخشی در بخش 

صنعت شوند؟ 
خی��ر، زی��را همان‌طور که اش��اره کردم 

اصلا وام بانکی نیاز بخش صنعت نیست و 
هزینه‌های تولید با وام دارای نرخ سود 25 تا 
30 درصد افزایش می‌یابد. اگر می‌خواهیم 
هزینه‌های تولید را کاهش و رقابت‌پذیری 
تولیدکنن��دگان را در بازاره��ای جهان��ی 
افزایش دهی��م، راه‌های بهتری وجود دارد. 
یکی از این راه‌ها، کاهش هزینه‌های تامین 
اجتماعی اس��ت، به‌عنوان مث��ال راهکاری 
اتخاذ ش��ود که اگر تولیدکننده‌ای اشتغال 
ایجاد کند، به جای اینکه 30 درصد هزینه 
تامین اجتماعی بدهد، 20 درصد پرداخت 
کند. ی��ا اینکه اگر تولیدکننده‌ای به‌صورت 
مداوم درحال تولید است، هزینه برق و گاز 
وی را گران محاس��به نکنیم. در واقع اینها 
نیاز واقعی بخش تولید در 

کشور ما است. 
پ�س یک�ی از راه‌های 
کم�ک ب�ه واحده�ای 
تولیدی می‌تواند وام کم 

بهره باشد؟ 
بل��ه، ب��ه ط��ور حت��م 
نقدینگی ه��م از نیازهای 
بخ��ش صنع��ت و تولید 

است اما نه با این میزان سود. 
وام‌ه�ای بانکی با چه میزان س�ود باید 

اعطا شوند تا اثرگذار باشند؟ 
وام بانکی که برای بخش صنعت توجیه 
دارد، باید سود کمتر از 5درصد داشته باشد 
و ن��ه نرخ س��ود 25 و 30درص��د. بانک‌ها 
می‌گویند تسهیلات را با سود 15درصد یا 
18درص��د پرداخت می‌کنند، اما 10درصد 

آن را بلوکه می‌کنند. 
نکته‌ای که در گزارش مرکز پژوهش‌های 
مجلس به آن اش�اره ش�ده، کیفیت و 
ترکیب تس�هیلات پرداخت�ی بانک‌ها 
است که گفته ش�ده بخش عمده‌ای از 
این تسهیلات، استمهال بدهی، تغییر 
سرفصل بدهی، سود و جرایم بوده و از 
همین رو منابع جدیدی به بخش تولید 
تزریق نشده است. نظر شما در رابطه با 

این موضوع چیست؟ 
دقیقا همین‌طور است. بانک‌ها عملا منابع 
جدیدی به بخش صنعت تزریق نکرده‌اند و 

اگر هم تزریق شده، بسیار کم بوده است. 

محمد ص��ادق حمیدیان، عضو هیأت 
نمایندگان اتاق بازرگانی ش��یراز معتقد 
اس��ت آنچه امروز بخ��ش صنعت را رنج 
می‌دهد، ن��رخ گردش پ��ول در جامعه 

است. 
بانکی پرداخت  وضعیت تس�هیلات 
ش�ده به بخ�ش صنعت و مع�دن را 
چگون�ه ارزیاب�ی می‌کنی�د و چ�را 
وام‌ه�ای بانک�ی در ای�ن بخش‌ه�ا 
اثربخ�ش نیس�تند و نمی‌توانند این 

بخش‌ها را از رکود خارج کنند؟ 
اگ��ر نگاهی به تامی��ن و تجهیز منابع 
مال��ی بخش صنع��ت کنیم، ب��ه موارد 
جالب��ی برمی‌خوری��م. در س��طح کلان 

تس��هیلات  می��زان 
ب��ه  ش��ده  پرداخ��ت 
و  صنع��ت  بخش‌ه��ای 
مع��دن در کل کش��ور، 
کمت��ر از 20 درص��د از 
کل تس��هیلات پرداخت 
شده اس��ت و تسهیلات 
به  نسبت  شده  پرداخت 

نیاز صنعت هم نسبت خوبی نیست. در 
عین حال آنچه ام��روز بخش صنعت را 
رنج می‌دهد، نرخ گردش پول در جامعه 
است. در سال‌های 82 و 83 نرخ گردش 
پول در کشور، حدود 3/8 درصد بوده و 
این عدد در حال حاض��ر تقریبا به 1/1 
درصد نزدیک می‌شود. در سال 83 نرخ 
سود تسهیلات بخش صنعت 14 درصد 
بود و امروز نرخ س��ود تسهیلات بخش 

صنعت بالاتر از 21 درصد است. 
بنابراین به زعم ش�ما آنچه وام‌های 
بانک�ی در بخ�ش صنع�ت را بی‌اثر 
ک�رده، بالا رفت�ن نرخ س�ود بانکی 

است؟ 
بل��ه، به‌عنوان مثال اگر در س��ال 83 
صنعتگری یک میلیارد تومان تسهیلات 
بانک��ی دریاف��ت می‌کرد، ح��دود 140 
میلی��ون تومان به��ره بانک��ی بابت آن 
پرداخت می‌ک��رد و در مقابل 2 میلیارد 
و 800 میلیون تومان گردش مالی برای 
او اتفاق می‌افت��اد. منتها در حال حاضر 
اگر ی��ک صنعتگر یک میلی��ارد تومان 

تس��هیلات بانکی دریاف��ت و این مبلغ 
را در صنع��ت هزینه کند، چیزی حدود 
220 میلیارد تومان سود تسهیلات باید 
در طول س��ال پرداخ��ت کند، در حالی 
که ن��رخ گردش ای��ن پ��ول و تولیدی 
ک��ه می‌تواند انج��ام ده��د، نزدیک به 
یک میلیارد و 100 میلیون تومان است. 
با احتساب این موضوع که در طول این 
دوره 12 س��اله ارزش پول ملی به کمتر 
از یک سوم کاهش یافته است، حال اگر 
نیاز بخش صنعت به تس��هیلات را نگاه 
کنیم، طی این مدت ای��ن نیاز 15برابر 

شده که عدد وحشتناکی است. 
از دی�دگاه ش�ما تس�هیلات بانکی 
می‌تواند چه تاثیراتی 
صنع�ت  بخ�ش  در 
در  و  باش�د  داش�ته 
حال حاضر کدام یک 
از ای�ن تاثیرات نمود 

بیشتری دارد؟ 
در ش��رایطی ک��ه با 
رکود مواجه هس��تیم و 
در این رکود نه جامعه و نه تقاضا تحریک 
نشده است که بتواند ما را به‌گونه مکفی 
از رک��ود خ��ارج کند، تزری��ق وام بانکی 
توس��ط دولت می‌تواند سه اثر را از خود 
در بخش صنعت نشان بدهد؛ اثر اول این 
است که تسهیلاتی که پرداخت می‌شود، 
موجب بقای دفت��ری بنگاه‌های تولیدی 
می‌شود، یعنی باعث می‌شود بدهی واحد 
صنعتی به یک سال دیگر منتقل شود و 
در طول یک س��ال ای��ن واحدها بقا پیدا 
کنند و تملک نش��وند. اثر دوم این است 
ک��ه واحد نه تنها بقا پی��دا کند، بلکه در 
حد گذران خود تولیدی را هم انجام دهد 
که به زعم من 90 درصد تس��هیلاتی که 
ب��ه واحدها پرداخت می‌ش��ود به این دو 
صورت در این واحدها رسوب می‌کند. اثر 
سوم این است که بنگاه‌ها پس از دریافت 
این تس��هیلات تولیدی داشته باشند که 
خل��ق ارزش و ثروت کنن��د و بتوانند در 
یک نس��بت خوبی از به��ره‌وری عمل و 
کالاهای��ی بالاتر از ظرفیت اس��می و در 

وضعیت سوددهی تولید کنند. 
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تولید، تشنه وام‌های 
ارزان‌قیمت است 

امید طباطبایی: 
لازمه خروج صنعت از رکود کاهش هزینه‌های تولید است 

محمد صادق حمیدیان: 
نرخ گردش پول بخش صنعت را رنج می‌دهد

علی اصغر جمعه‌ای: 
برای پرداخت تسهیلات ممیزی انجام نمی‌شود

المیرا اکرمی

مجل�س  پژوهش‌ه�ای  مرک�ز 
شورای اسلامی اخیرا طی گزارشی 
رشد بخش صنعت کشور در سال 
1394 را منف�ی 7. 2 درصد برآورد 
کرده و در تحلیل این رشد منفی، 
آن را ناش�ی از مشکل تامین مالی 
بنگاه‌ه�ای اقتص�ادی و مش�کل 
کمبود تقاضا دانسته است. در این 
گزارش آمده است که تامین مالی 
بنگاه‌های اقتصادی یکی از عوامل 
موثر بر رشد تولید آنها و در نهایت 

رشد تولید بخش صنعت است. 
این در حالی اس�ت ک�ه فعالان 
بخش صنعت معتقدند در س�طح 
کلان می�زان تس�هیلات پرداخت 
شده به بخش‌های صنعت و معدن 

در کل کش�ور، کمت�ر از 20 درصد 
از کل تس�هیلات پرداخت ش�ده 
اس�ت که نس�بت به نی�از صنعت 
چندان خوب نیست. در عین حال 
برخی فعالان بخش صنعت اعتقاد 
دارند آنچ�ه امروز بخش صنعت را 
رنج می‌دهد، ن�رخ گردش پول در 
جامعه است. در همین حال برخی 
دیگر بر این باورند که اصولا بخش 
تولید نیاز زیادی به وام بانکی ندارد 
بلکه برای خ�روج بخش صنعت از 
رکود بای�د به دنب�ال راه‌هایی بود 
که هزینه‌های تولی�د کاهش یابد 
و رقاب�ت پذیری صنع�ت در بازار 
افزایش پیدا کند. »فرصت امروز« 
در این گزارش چرایی بی‌تاثیربودن 
وام‌های بانک�ی بر بخش صنعت را 

بررسی کرده است. 

محمد قلی یوسفی 
کارشناس اقتصادی 

elmira.akrami@gmail.com
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ترجمه:آزاده اتحاد
منبع: بیزینس اینسایدر

پردرآمدترین بازیگر تلویزیونی 
جهان: جیم پارسونز از سریال 

تئوری بیگ بنگ

همه مردان نقش اصلی سریال تئوری بیگ بنگ 
پردرآمدترین بازیگران تلویزیونی در س��ال 2016 

هستند. 
طبق ارزیابی فوربس، جیم پارس��ونز که در این 
سریال پرطرفدار در نقش شلدون بازی می‌کند، با 
25.5میلیون دلار )19.4میلیون یورو( درآمد خود 
در سال گذشته، برای دومین بار در رأس فهرست 
سالانه پردرآمدترین بازیگران تلویزیون‌های جهان 

قرار گرفته است. 
همبازی‌های او در همین س��ریال، جانی گالکی 
)لئونارد(، س��ایمون هلبرگ )هوارد( و نایال کونار 

)راج( در جایگاه‌های بعدی قرار گرفته‌اند. 
گروه س��ریال تئوری بیگ بنگ دو س��ال پیش 
و هنگام��ی که طبق گزارش‌ها پس از یک س��ری 
مذاک��رات با دس��تمزد نفری ی��ک میلیون دلاری 
برای هر قس��مت برای پارس��ونز، گالکی و ستاره 
همکارش��ان کیلی کوئوکو موافقت کرد، خبرس��از 

شد. 
فهرست س��الانه فوربس نشان می‌دهد که برای 
بازیگ��ران زن و مرد در تلویزیون نس��بت به فیلم، 
ک��ه در آنجا درآم��د 64.5میلی��ون دلاری دایان 
جانس��ون، بسیار بیش��تر از دس��تمزد 46میلیون 
دلاری پردرآمدترین هنرپیش��ه زن، جنیفر لارنس 
است، شکاف جنسیتی دس��تمزد باریک‌تر به نظر 

می‌رسد. 
در فهرس��ت بازیگ��ران زن ب��ا بالاتری��ن رق��م 
دس��تمزد، که در هفته گذشته اعلام شد، کوئوکو 
با درآمد سالانه 24.5 میلیون دلار در جایگاه دوم 

قرار دارد. 
نخس��تین خانم، از سریال خانواده مدرن، سوفیا 
ورگارا اس��ت که سال گذش��ته حدود 43میلیون 

دلار درآمد داشته است. 
مادلین برِگ، یکی از سخنگویان فوربس قبلا به 
ایندیپندنت گفته بود: ش��کاف جنسیتی دستمزد 
بی��ن مردان و زنان در تلویزیون کمتر از میزان آن 
در فیلم است، در تلویزیون گروه‌ها تمایل دارند که 
درمورد دستمزد همه بازیگران اعم از زنان و مردان 
یک جا و در شرایط برابر به مذاکره بنشینند. برای 
مثال س��وفیا ورگارا همان میزان درآمد داشته که 
همکار مرد او در س��ریال خانواده مدرن دس��تمزد 
گرفت��ه اس��ت و کیلی کوئوکو درس��ت مثل جیم 
پارس��ونز، برای هر اپیزود از س��ریال تئوری بیگ 

بنگ یک میلیون دلار دستمزد می‌گیرد. 
هنرپیش��ه‌های اصلی س��ریال خان��واده مدرن، 
تای ب��ورل، ج��س تیل��ور فرگوس��ن، اد اونیل و 
اریک استونس��تریت نیز در فهرست 15 هنرپیشه 

تلویزیونی پردرآمد جهان قرار دارند. 
به هر حال ش��کاف دس��تمزد هنوز باقی است. 
درآمد 15 هنرپیشه اول مرد در این فهرست روی 
هم 225میلیون دلار محاس��به شده، در حالی که 
این رقم برای پردرآمدترین هنرپیشه‌های زن روی 

هم 208میلیون دلار برآورد می‌شود. 
فوربس درآمدها را براس��اس اطلاعات حاصل از 
مصاحب��ه با عوامل، مدی��ران، وکلا و کارکنان این 
حرفه محاس��به کرده اس��ت. تمام ای��ن درآمد‌ها 
بدون کس��ر مالیات و هزینه‌ه��ای مدیران برآورد 

شده است. 

راه‌اندازی بزرگ‌ترین 
رادیوتلسکوپ جهان در چین

پــروژه  چیـــــن 
نــــــــدازی  ه‌ا را
بـــزرگ‌تریـــ��ن 
رادیوتلس��کوپ جهان را به اتمام رس��اند. این پروژه 
به منظور دریافت س��یگنال‌های احتمالی از سیارات 
و س��تاره‌های دیگر راه‌اندازی ش��ده، به دنبال کسب 
اطلاعاتی از کهکشان، منظومه شمسی و قسمت‌های 

کشف نشده جهان است. 
این تلس��کوپ که به نام Fast ش��ناخته می‌شود، 
س��ازه‌ای عظیم و غول‌آسا به قطر 500 متر است که 

در استان جنوبی Guizhou واقع شده است. 
برخلاف یک تلس��کوپ نوری ک��ه برای ایجاد یک 
تصوی��ر بزرگ‌تر روی نور تمرکز می‌کند، تلس��کوپ 
رادیویی روی امواج صدای ارس��ال شده از نقاط دور 
کهکش��ان ف��ارغ از اینکه یک موج طبیعی اس��ت یا 

دارای منشأ علمی تمرکز می‌کند. 
ای��ن پروژه عظیم ک��ه با بودج��ه‌ای 140 میلیون 
پون��دی احداث ش��ده، تماما توس��ط مهندس��ان و 
شرکت‌های فضایی چینی انجام شده که این موضوع 
بیانگر جاه‌طلبی‌های پکن در زمینه حضور جدی در 
فضا و ماموریت‌های فضایی بوده و نش��ان‌دهنده عزم 

جدی چین برای افزایش دانش فضایی خود است. 
در این راس��تا مقامات چینی میلیاردها دلار هزینه 
برنامه‌های فضایی و علمی این کشور کرده و همزمان 
برنام��ه نظامی فضایی خ��ود را به منظ��ور رقابت با 
س��ایر قدرت‌های نظامی فضای��ی در جهان پیگیری 
می‌کنند. راه‌ان��دازی دومین ایس��تگاه فضایی چین 
اوای��ل ماه جاری میلادی از جمل��ه اقدامات پکن در 
جهت کاهش فاصله خود با کش��ورهایی نظیر ایالات 

متحده و روسیه به شمار می‌رود. 
محققان بر این باورند که رادیوتلس��کوپ Fast به 
جس��ت‌وجوی امواج گرانشی و رادیویی از ستاره‌ها و 
کهکشان‌ها با هدف یافتن حیات فرازمینی هوشمند 
خواهد پرداخت. گفتنی اس��ت براساس اخبار منتشر 
ش��ده انتظار می‌رود بزرگ‌ترین رادیوتلسکوپ جهان 
در ماه س��پتامبر سال جاری میلادی فعالیت خود را 
به‌صورت رس��می آغاز و کهکشان و ستاره‌ها را رصد 

کند. 
Qian Lei  از محقق��ان فعال در این پروژه یافتن 
رازهای خلقت و نحوه به وجود آمدن جهان هس��تی 
را از جمله اهداف اصلی رادیوتلس��کوپ Fast عنوان 

کرده است. 

اروپا و آسیا با هم قلب بشریت هستند؛ خانه 
٥میلی��ارد نفر از ٧میلیارد نفرى كه در این دنیا 
زندگى مك‌ىنند. وقتى ای��ن دو نقطه از جهان 

ب‌ىثبات شود، انسان ب‌ىثبات م‌ىشود. 
به همین خاطر اس��ت كه الگوى جغرافیایى 
سیاس��ى حاكم بر این دو منطقه ت��ا این اندازه 
بدیمن شده است. انگار كه توفان انرژى زیادى 

را از اقیانوس گرفته است و با آن یك 
بناى بزرگ پیچ در پیچ درست كرده 
و بع��د هرچه را كه لمس كند، نابود 

مك‌ىند. 
سرزمین اروپا و آسیا منبع اصلى 
چنین انرژى در جهان اس��ت. وقتى 
مناط��ق مختل��ف ثبات خ��ود را از 
دس��ت می‌دهن��د و دوب��اره با هم 
متحد می‌شوند، یك توفان سیاسى 

جغرافیایى رخ می‌دهد. 
سوال این است که این توفان چه 
عواقبى ب��راى اروپا و آس��یا خواهد 

داشت؟ 

موازى با جنگ جهانى دوم
آنچه در حال حاضر ش��اهد هستیم پدیده‌اى 
همیشگى نیست. آخرین بارى كه پیش از جنگ 
جهان��ى دوم ش��اهدش بودی��م، زمانك‌ىه تمام 
مناطق اروپا و آسیا ثبات خود را از دست دادند. 
این مناطق ب‌ىثبات بعد وارد جنگ مش��ترىك 

شدند كه ویران‌ىاش كل منطقه را فرا‌گرفت. 
پیش از جن��گ جهانى دوم، اروپ��ا وارد یك 
بحران اقتصادى گس��ترده، ثمره جنگ جهانى 

اول، شد. مشكلات اقتصادى مشكلات سیاسى 
به وجود آورد و بعد هیتلر و موسلینى. 

در اتحادیه جماهیر شوروى، انقلاب به لحاظ 
اقتص��ادى با خود فقر و قحطى آورد و به لحاظ 
سیاسى دیكتاتورى و كشتار جمعى. خاورمیانه 

نسبتا باثبات بود. 
در هند، جنبش ضد بریتانیایى ماهاتما گاندى 
به لحاظ سیاس��ى ثبات این شبه قاره را از بین 
برد. در ژاپن، جنبشى نظامى كنترل را به دست 

گرفت و در دهه ٣٠ میلادى با چین وارد جنگ 
ش��د. چین‌ىها در آن زمان خود زخم خورده از 
جنگ��ى داخلى بودند. هر یك از این توفان‌هاى 
منطقه‌اى از هم متفاوت بودند، اما روى هم تاثیر 
گذاشتند. مش��كل اقتصادى اروپا روى روسیه 
تاثیر گذاشت و روس��یه می‌خواست با استفاده 
از مشكلات اروپا انقلابى سیاسى در این منطقه 
به پا كند. روس��یه از چین كمك گرفت و ژاپن 
هم س��لطه اروپا بر آسیاى جنوب شرق را قابل 

قبول نم‌ىدانس��ت. اینها دس��ت به دست هم 
جنگى را در دهه ٣٠ می�الدى به‌وجود آوردند 
كه نه فقط اروپا و آس��یا را به دامن خود كشید 
كه ایالات‌متحده را ه��م درگیر كرد. آن جنگ 

جهانى دوم بود. 

توفان قرن ٢١ دارد شكل می‌گیرد
امروز ما در مقطعى هس��تیم كه تقریبا تمام 
مناطق اروپا و آس��یا توفانى هس��تند. در اروپا 
ناكامى اتحادیه اروپا از س��ال ٢٠٠٨ 
ب‌ىثباتى اقتصادى را به وجود آورده 
كه دارد منجر به ب‌ىثباتى سیاس��ى 

می‌شود. 
روس��یه و خاورمیان��ه هر یك به 
دلایل اقتصادى با بحران مواجهند. 
چی��ن و همینط��ور ژاپن ب��ه ركود 
اقتص��ادى دچارند. بحران اقتصادى 
چین به سیاست هم كشیده است. 

كش��ورهاى آس��یاى میان��ه هم 
به‌خاط��ر به��اى نف��ت و ب‌ىثباتى 
دولت‌ه��ا بحران اقتصادى را از س��ر 

می‌گذرانند. 
هن��د مثل همیش��ه از ب‌ىثباتى 

رنج می‌برد. 
توفان‌هاى منطقه‌اى در حال تشدید و سرایت 
به یكدیگر اس��ت. بحران خاورمیان��ه اروپا را با 

بحران مهاجرت مواجه كرده است. 
قدرت‌ه��اى دنی��ا در دام��ن زدن ب��ه برخى 
بحران‌هاى خانمانس��وز فعلى دس��ت به دست 
هم داده‌اند. هنوز توفان اصلى از راه نرسیده، اما 
الگویى که بر دنیا حاكم است شباهت زیادى به 

الگوى دهه ٣٠ میلادى دارد. 

آیا جنگ جهانى دیگرى در راه است؟ 

شاهزاده‌نش��ین موناکو، دومین کش��ور کوچ��ک جهان که میان دری��ای مدیترانه و 
سواحل جنوب فرانسه واقع شده، در حال توسعه بخشی نواحی شهرنشینی است. 

همان‌گونه که توانس��ته بود در گذش��ته، 40 هکتار )برابر با هش��ت زمین فوتبال( از 
فضای دریایی مختص به خود را - 20 درصد از مس��احت کنونی‌اش - بازیابی کرده و 
به خاک خود اضافه کند، تصمیم دارد منطقه دیگری به مساحت شش هکتار نیز روی 
سطح دریا بسازد. این منطقه جدید شامل 60 هزار متر مربع منطقه مسکونی لوکس، 
یک بندرگاه کوچک، یک پارک سبزی‌کاری شده و یک هکتار گردشگاه ساحلی خواهد 
بود. افزودن دریا به زمین خاکی، به نوعی چالش��ی تکنیکی و مرتبط با محیط‌زیس��ت 

است. 
 در س��ال 2008، آلبرت دوم، پروژه‌ای مش��ابه را اما سه برابر بزرگ‌تر، رد کرده بود، 
چ��را که با تعهداتش برای حفاظت از دریای مدیترانه ناس��ازگار بود. دولت موناکو این 
بار اعلام کرده که رعایت تمامی قوانین مربوط به حفاظت و مراقبت از محیط‌زیس��ت 

را تضمین می‌کند. 
در میان معماران این پروژه، چهره معروفی همچون رنزو پیانو هم دیده می‌شود. این 
معمار ایتالیایی در ارائه طرح این پروژه، چنین اعلام کرد: »این مکان ش��گفت انگیز با 
بهره‌مندی از ویژگی‌های فوق العاده‌ای همچون نور آفتاب و حس سبکی، روح و حس 

خود را منتقل می‌کند.« 
ساختمانی که او طراحی کرده بالاتر از سطح دریا و به ارتفاع پنج متر است که دید 

کاملی به سطح آب دریا دارد. 
 ش��رکت خوشه‌ای فرانسوی بوویگ که مسئولیت این توسعه و سازندگی را بر عهده 
گرفت��ه، این روز‌ها عملیات عظیم زیرس��ازی مقدماتی دریای��ی را آغاز کرده که هزینه 

برآورد شده آن طبق موقعیت فعلی‌اش، معادل با 2 میلیارد یورو است. 
مدت زمانی که شرکت بوویگ فرانسه برای اتمام این پروژه در نظر گرفته، مدت 40 
ماه است و در عملیات خاکریزی در اعماق آب، زمینی به وسعت 6 هکتار باید ساخته 

شود که بخش پایه زمین خاکی آینده خواهد بود. 
این سازه، با سطحی متشکل از 18 کیسون عظیم‌الجثه )شالوده‌های صندوقه‌ای که 
به تراز دلخواه در عمق آب رسانده و با بتن پر می‌شوند( در متراژ 26 متر که هرکدام به 
تنهایی 10 هزار تن وزن دارند، بنا شده است. به گفته شرکت بوویگ، این کیسون‌های 
پیش س��اخته کمک می‌کنند تا تحرکات سنگین ناشی از حرکت آب دریا کاهش یابد 

و قسمت‌هایی از پروژه که در معرض دید هستند محافظت شود. 

معاملات ارزنده برای دولت موناکو
برای اجرای مراحل حقوقی و مالی این پروژه بزرگ توس��عه ش��هری، دولت موناکو 

مدیریت پروژه را به یک شرکت سهامی عام واگذار کرده است. 
هزینه این پروژه 2میلیارد یورویی از جانب ش��رکت‌های خصوصی تامین می‌ش��ود. 
این ش��رکت‌ها از طریق فروش س��وییت‌های لوکس و فضاهای تجاری، س��ود خود را 

کسب می‌کنند. 
اموال عمومی س��اخته شده، از جمله تفرجگاه ساحلی، پارکینگ عمومی، ساختمان 
گریمالدی، فضای نمایش��گاهی، در 3500 مت��ر مربع به دولت موناکو تعلق می‌گیرد و 

ارزش مالی آنها 500 میلیون یورو برآورد شده است. 

افزایش وسعت منطقه شاهزاده‌نشین
 جنوب اروپا

قــاب

کیوسـک

سبک زندگی

صفحه 16

360

منطقه آزاد

پیش‌بینی‌ وزارت اقتصاد روس�یه نش�ان داد که تا س�ال 2019 عملکرد اقتصادی این کش�ور باوجود قدرتمندتر ش�دن 
رئیس‌جمهور بعد از پیروزی حزب طرفدارش در انتخابات ضعیف‌تر خواهد شد. پیش‌بینی تازه براساس نفت بشکه‌ای 40 

دلار در سال 2019 انجام شده‌ است. خروجی اقتصادی روسیه از 0/2 درصد به 0/6 درصد کاهش خواهد یافت. 
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طرح: داوود کاظمی15درصد آلودگی هوا ناشی از تردد وسایل نقلیه است

در ش��هر آس��مان خراش‌های دنیا، بنایی جدید با ش��کلی عجیب و غریب س��اخته 
خواه��د ش��د که قرار اس��ت ب��ه دور از آن‌همه برج و س��اختمان بلند قامت، س��مبل 
این ش��هر باش��د. این س��اختمان که تنها 45 متر ارتفاع دارد و به ش��کل یک کندوی 
 عس��ل طراحی ش��ده، مانند برج ایفل که س��بمل پاریس اس��ت، نماد شهر نیویورک 

خواهد شد. 
طراح و معمار این س��اختمان آقای »توماس هترویک« و ش��رکت س��ازنده آن، یک 
شرکت املاک و مس��تغلات آمریکایی به نام Related Companies است. نام این 
س��اختمان، Vessel  است. رئیس شرکت س��ازنده درباره ایده جاه‌طلبانه ساخت آن 
می‌گوید: »آنچه می‌خواهم این اس��ت که ساختمان فولادی یک بنای استراتژیک برای 
نیویورک باش��د و به طور خلاصه همه آن را به‌عنوان نماد نیویورک بشناس��ند، مانند 

برج ایفل برای پاریس.«

س��اخت برج Vessel  از سال 2018 آغاز خواهد شد و هزینه ساخت آن نزدیک به 
200 میلیون دلار برآورد ش��ده اس��ت. این بنا کاربرد مسکونی یا اداری نخواهد داشت 
و حت��ی مرکز یک هتل یا مرکز تجاری نخواهد بود. درواقع، این بنا از 150 راه‌ پله در 

هم و برهم ساخته می‌شود که به هیچ‌جا هم نمی‌رسند.
 بازدیدکنن��دگان فق��ط می‌توانن��د از 2500 پل��ه س��اختمان ب��الا و پایی��ن بروند 
و حت��ی ب��ا ب��الا رفت��ن از آن به آس��مان هم نمی‌رس��ند، چ��ون در مقاب��ل آن‌همه 
آس��مان‌خراش و برج‌ه��ای س��ر ب��ه فل��ک کش��یده، ‌45 مت��ر ارتفاع��ی نخواهد بود 
ک��ه ب��ا آنها رقابت کن��د. نکته این ب��رج، طراحی منحصر به فرد و ش��کل آن اس��ت 
 ک��ه ب��ه یک کندوی عس��ل ش��باهت دارد و البت��ه اینکه فق��ط چند راه پل��ه در آن

 وجود دارد. 
ط��راح ب��رج Vessel می‌گوید که ایده آن را از معابد هندی الهام گرفته اس��ت. اما 
بیشتر به یک کندوی عسل یا قفس پرنده شباهت دارد. نکته اصلی که منتقدان طرح 

برای مخالفت با آن مطرح می‌کنند، هزینه آن است.
 آنها می‌گویند که هزینه 200 میلیون دلاری برای ساخت این ساختمان که کل آن 

چند راه پله است، زیاد است و تازه نام آن را هم اثر هنری می‌گذارند. 
س��اخت این پروژه بلندپروازانه،‌ بخشی از برنامه نوسازی شهر نیویورک است که در 
ش��رق منهتن واقع می‌ش��ود. انتظار می‌رود س��اخت و تکمیل آن تا پایان سال 2024 
به اتمام برس��د. برج Vessel میان آن همه آس��مان خراش، نمونه ای منحصر به فرد 
خواهد بود  و س��اخت این طرح نوآورانه و جذاب و همچنین انتخاب این بنا به عنوان 

نماد شهر نیویورک، جاذبه‌های گردشگری شهر نیویورک را افزایش می‌دهد.
 بدون شک این کندوی عسل بزرگ گردشگران زیادی را به خود جذب خواهد کرد.

ساختمانی که نماد آینده شهر نیویورک خواهد شد
احداث ساختمانی شبیه کندوی عسل در نیویورک

دور دنیا

ترجمه:شکیبا شاملو رضایی
msn:منبع

ترجمه: گلنوش محب‌علی 
BFMtv :منبع
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