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نظرات کارشناسان پیرامون توسعه صنعت توریسم و تأثیر آن در اقتصاد

 گردشگری سلامت
شاه کلید صنعت گردشگری

 طلوع خودرویی‌های تهران
پس از 11 سال در شهر‌ آفتاب
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رش��د قابل توجه اقتصاد چین در س��ال‌های اخیر این کشور را به یکی 
از بزرگ‌تری��ن و مهم‌ترین اقتصادهای جهانی بدل س��اخته که بس��یاری 

از اقتصاده��ای عمده جهان به دنبال ش��راکت با آن هس��تند. 
ظرفیت‌های بالای اقتصاد چین به واسطه جمعیت بسیار زیاد...

پکن می‌تواند کلید خروج از رکود باشد
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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

 زور لیزینگ
به رکود مسکن می‌رسد؟
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سرمقـاله
گردشگری نیاز به 

مرمت زیرساختی دارد 

ب��ا توج��ه ب��ه وضعی��ت حاکم 
پ��س از تحریم‌های اعمال ش��ده 
در خص��وص نف��ت ک��ه مجب��ور 
ب��ه ف��روش نفت با قیم��ت اندک 
ش��دیم تا بتوانیم نسبت به تأمین 
مایحت��اج لازم اق��دام کنیم، طی 
هم��ان روزه��ا نیز می‌توانس��تیم 
ب��ا تأمی��ن زیرس��اخت‌های لازم 
در بخش گردش��گری ب��ا افزایش 
درآمد حاصل از این بخش کمک 
بزرگی در اقتصاد کشور باشیم.  به 
عبارتی در آن شرایط و حتی امروز 
نیز درآمد ناش��ی از گردش��گری 
می‌تواند جایگزین مناسبی در کنار 
درآمدهای ناش��ی از فروش نفت 
باشد، کما اینکه همین موضع در 

کشور ترکیه در حال جاری...
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علی‌اکبر 
عبدالملکی

نایب اول کمیسیون 
گردشگری 

گزارش »فرصت امروز« از دومین جشنواره تبلیغات

 برترین‌های تبلیغات
معرفی شدند

تبلیغات

ت امروز|
| فرص
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آم��اده ش��دن لیس��ت دوم 
شرکت‌های مورد تایید وزارت 
نفت برای شرکت در مناقصه 
بین‌المللی کش��ورمان را یک 
گام دیگ��ر ب��ه برگ��زاری این 

مناقصه نزدیک کرد. 
به گ��زارش »فرصت امروز« 
وزارت نفت از س��ال گذش��ته 
همزمان با اجرای برجام برای 
برگزاری هر چه س��ریع‌تر این 
مناقصات تلاش زیادی به کار 
بست. مهم‌ترین گام در اجرای 
ای��ن ن��وع مناقص��ات تعیین 
تایی��د قرارداده��ای جدید  و 
نفتی)IPC(بود که همزمان از 
سوی این وزارتخانه و معاونت 
حقوق��ی ریاس��ت جمه��وری 
در دس��ت پیگیری ب��ود. این 
قرارداد که در حوزه بالادستی 
نفت ب��ه اج��را درخواهد آمد 
نوع جدیدی از معامله مبتنی 
بر مشارکت است که منجر به 
ورود تکنولوژی جدید صنعت 
نف��ت و گاز به کش��ور خواهد 

شد. 
مدی��ر  زبی��دی،  کری��م 
برنامه‌ری��زی تلفیقی ش��رکت 
مل��ی نف��ت از آم��اده ش��دن 
فهرست دوم شرکت‌های مورد 
تایید برای حضور در مناقصه 
نفتی ای��ران خب��ر می‌دهد و 
می‌گوید:» برخی از شرکت‌ها 
در زمانی که تعیین ش��ده بود 
مدارک خود را ارس��ال کردند 
و ی��ک لیس��ت از آنه��ا تهیه 
شد، اما از آنجایی که مدارک 
برخی از این ش��رکت‌ها کامل 
نبود از آنها خواس��ته ش��د تا 
مجددا مدارک خود را ارسال 

کنند.«
او با اش��اره به اینکه شرکت 
)IPC( پترولی��وم  بریتی��ش 
هنوز مدارک خود را ارس��ال 
نکرده توضی��ح می‌دهد: »این 
ش��رکت هنوز م��دارک خود 
را ارس��ال نکرده اس��ت. البته 
مذاک��رات و تعام��ل خود را با 

ایران قطع نکرده‌اند.«
زبیدی ب��ه این س��وال که 
چنانچه ش��رکت BP مدارک 

خود را برای مناقصه ارس��ال 
نکند از حض��ور در مناقصات 
نفت��ی ای��ران ح��ذف خواهد 
ش��د نیز پاس��خ داد: شرکت 
BP ش��رکت بزرگی اس��ت و 
نمی‌ت��وان آن را ب��ه راحت��ی 
کنار گذاش��ت، ام��ا برگزاری 
مناقص��ات ه��م قوانین خاص 

خود را دارد. 
علاوه بر ای��ن، به گفته این 
مسئول وزارت نفت: »تاکنون 
با چهار ش��رکت روسی و یک 
ش��رکت ژاپنی مذاکره شده و 
از آنها خواس��ته شده مدارک 
البته  خود را ارس��ال کنن��د. 
هنوز زمانی برای اتمام مهلت 
این ش��رکت‌ها تعیین نش��ده 
دقیق  زمان  اس��ت. همچنین 
مش��خص  مناقصات  برگزاری 

نیست.«

ورود تکنولوژی جدید 
اقتص��ادی  تحریم‌ه��ای 
تحمیل��ی تمام��ی صنای��ع از 
جمل��ه صنای��ع نف��ت، گاز و 
پتروش��یمی را ب��ا مش��کلات 
زیادی از جمله عدم دسترسی 
به تکنولوژی‌های جدید روبه‌رو 
ک��رد و به همین دلیل هم در 
تهی��ه و تنظی��م قراردادهای 
جدی��د نفتی )IPC( س��عی 
شد تا ورود تکنولوژی از سوی 

ش��رکت‌های خارج��ی طرف 
قرارداد به‌عنوان ش��رط اصلی 
انعقاد ای��ن قراردادها در نظر 

گرفته شود. 
معاون  بیط��رف،  حبیب‌الله 
وزیر نفت در امور مهندس��ی، 
وزارت  فن��اوری  و  پژوهش��ی 
نفت در این باره می‌گوید:»در 
می��ان  ک��ه  قراردادهای��ی 
ش��رکت‎های ایرانی و خارجی 
برای توسعه میدان‎های نفتی 
امض��ا می‌ش��ود، فناوری‎های 
به کار گرفته ش��ده در بخش 
تولید ی��ا ازدیاد برداش��ت به 
خواهد  منتقل  موسسه‎ها  این 

شد.«
برای  ب��ه گفت��ه بیط��رف، 
اینکه حداکثر استفاده از توان 
جدید  ش��رکت‌های  داخل��ی 
به کار گرفته ش��ود قید شده 
که 51درص��د از ظرفیت‌های 
داخل��ی اس��تفاده ش��ود و در 
این  پیوست‌های متعدد  میان 
قراردادها دو پیوست مربوط به 
استفاده از توان داخلی وجود 
دارد و اس��تفاده 51درص��دی 
ت��وان داخلی به‌عن��وان قانون 
حاکم ب��ر فعالیت وزارتخانه‌ها 
ق��رار داده خواهد ش��د. البته 
بیط��رف معتق��د اس��ت ک��ه 
در  خارج��ی  ش��رکت‌های 
برابر انتقال فناوری به س��ایر 

دش��واری  موض��ع  کش��ورها 
اتخاذ نمی‌کنند، بلکه حاضرند 
را  جدیدش��ان  فناوری‌ه��ای 
ب��ا ش��ریکان محلی‌ش��ان به 

اشتراک بگذارند. 
ب��ه این ترتی��ب می‌توان از 
قرارداده��ای جدی��د به‌عنوان 
یک راهکار موث��ر و اصلی در 
انتقال دان��ش و تکنولوژی به 
ش��رکت‌های ایران��ی فعال در 
زمینه نفت گاز و پتروش��یمی 

یاد کرد. 

افزایش برداشت از میادین 
مدیرعام��ل ش��رکت مل��ی 
برداشت«  ایران»افزایش  نفت 
ب��رای  ه��دف  مهم‌تری��ن  ‌را 
عن��وان  نفت��ی  قرارداده��ای 
ک��رده و می‌گوید:»ب��ا اجرای 
قرارداده��ای جدی��د نفتی ما 
ب��ه ه��دف افزایش برداش��ت 
از حوزه‌ه��ای نفت��ی خواهیم 
رسید. در حال حاضر از طریق 
تزریق گاز ب��ه میادین تلاش 
می‌کنی��م تا میزان برداش��ت 
را افزایش دهی��م، اما در نگاه 
جدی��دی ک��ه در قراردادهای 
اس��ت  حاکم  نفت��ی  جدی��د 
نیز  برداش��ت  افزایش  ضریب 
با افزایش روبه‌رو خواهد شد.«

به گفته کاردر، شرکت‌های 
اروپایی برای همکاری با ایران 

ان��رژی جدی‌ت��ر  در زمین��ه 
هس��تند و البته ش��رکت‌های 
لوک اویل روس��یه و اینپکس 
چین و پتروناس مالزی نیز در 
فهرست ش��رکت‌های مشتاق 
ب��رای همکاری با ای��ران قرار 
دارن��د و برای جذب س��رمایه 
60 میلیارد دلاری طی مدت 
زم��ان پنج س��اله برنامه‌ریزی 

شده است. 

معرفی قراردادهای جدید 
برای شرکت‌های خارجی 

طی ماه‌های گذش��ته برای 
جدید  قرارداده��ای  معرف��ی 
نفتی به شرکت‌هایی که مایل 
ب��ه هم��کاری در ای��ن زمینه 
هس��تند کارگاه‌های��ی برگزار 
ش��د‌ که بر افزایش تمایل این 
ش��رکت‌ها برای هم��کاری با 

ایران تاثیر زیادی داشت. 
کشورهای  از  ش��رکت‌هایی 
چین، اندونزی، مالزی، ژاپن و 
تایلن��د بعد از برگزاری کارگاه 
برای ش��رکت‌های روس��ی از 
ایران درخواس��ت کردند تا در 

کارگاه مشابه شرکت کنند. 
معاون  منوچه��ری  غلامرضا 
توسعه و مهندسی شرکت ملی 
نفت ای��ران درباره کارگاهی که 
برای شرکت‌های آسیای شرقی 
برگزار ش��ده می‌گوی��د که این 
کارگاه‌ها با درخواست‌ شرکت‌ها 
برگزار ش��د و مطابق معمول ما 
مسئولان این ش��رکت‌ها را در 
جریان قراردادهای جدید نفتی 
قرار دادیم و به پرسش‌های آنها 

پاسخ داده شد. 
تلاش برای جبران تاخیر 

اگ��ر چ��ه س��ال‌های تحریم 
س��بب دور ش��دن ایران از بازار 
نف��ت و کاهش س��هم فروش از 
این بازار ش��د، ‌اما عقب ماندگی 
در بخش تکنولوژی و دانش روز 
نیز به یکی از مشکلات اساسی 
در این زمنیه بدل ش��د و امید 
مناقصه  اج��رای  ک��ه  م��ی‌رود 
بین‌المللی مبتنی بر قراردادهای 
جدید روزن��ه‌ای برای برون‌رفت 

از این وضعیت به شمار آید.

بریتیش پترولیوم هنوز مدارک خود را ارائه نکرده

شمارش معکوس برای برگزاری مناقصه بین‌المللی نفت شروع شد 

قائ��م مقام وزیر نیرو در س��فر 
ب��ه اه��واز گف��ت ت��ا زمانی‌که 
مش��کلات آب و برق در اس��تان 
خوزس��تان به‌طور کامل برطرف 
نش��ده، تمامی نیروه��ای آب و 
برق در »آماده‌باش قرمز« به سر 

خواهند برد. 
س��تار  ایلن��ا،  گ��زارش  ب��ه 
محمودی در نشس��ت اضطراری 
مدیران  انسجام‌بخش��ی  شورای 
صنع��ت آب و برق خوزس��تان، 
رفع مش��کل تصفیه‌خانه شماره 
2 ش��هر اهواز را ضروری خواند 
و افزود: باید با به‌کارگیری اصول 
پدافن��د غیرعامل ت�الش کنیم 
پای��داری ای��ن تصفیه‌خان��ه در 
کمترین زمان به حداکثر برسد. 
وی تصری��ح ک��رد: در تعریف 
اس��تان  جدی��د  پروژه‌ه��ای 
ریزگرده��ا  ‌بای��د  خوزس��تان 
به‌عنوان بخش��ی از اتفاقات ثابت 
در پروژه‌ها درنظر گرفته شوند. 

نی��رو،  وزی��ر  مق��ام  قائ��م 
بالاتری��ن س��طح  به‌کارگی��ری 
تواض��ع در ارتباط ب��ا مردم را 
خواس��تار شد و بر اولویت‌بندی 
و  داش��ته‌ها  از  اس��تفاده  و 
برای  توانمندی‌ه��ای موج��ود، 
تأکید  کاره��ا  اولویت‌دار‌تری��ن 

ک��رد.. 
اینک��ه  محم��ودی ب��ا بی��ان 
ضروری اس��ت به وعده‌هایی که 
در خص��وص رفع مش��کلات به 
م��ردم می‌دهی��م، عم��ل کنیم، 
ب��رق  و  آب  صنع��ت  مدی��ران 
خوزستان را به پیگیری تعهدات 

ملزم کرد. 
مقام  قائ��م  محمودی،  س��تار 
وزی��ر نیرو که به منظور پیگیری 
اقدامات انجام شده در ارتباط با 
مصوبات جلس��ات و راهکارهای 
گذر از بحران ناش��ی از تأثیرات 
نامطل��وب پدی��ده گ��رد وخاک 
بر ش��بکه برق منطقه که منجر 
به خاموش��ی‌های گس��ترده در 

خوزس��تان ش��د، به اهواز س��فر 
کرده اس��ت در جم��ع اصحاب 
رس��انه استان خوزس��تان گفت: 
ش��بکه ب��رق کش��ور و به‌وی��ژه 
خوزستان از ش��بکه‌ای است که 
تا پیش از وقایع اخیر به بهترین 
نیاز مش��ترکان  نحو جوابگ��وی 
در  اس��تان  ش��ریف  م��ردم  و 
ش��رایط مختلف بوده است، ولی 
متأسفانه بروز نوع جدید ترکیب 
شرایط خاص آب وهوایی شامل 
گرد و خاک، رطوبت شدید و مه 
غلیظ سبب تأثیرات و پیامدهای 
نامطلوب بر ش��بکه برق منطقه 
ش��ده که نارضایتی زیادی برای 

مردم به وجود آورد. 
قائم‌مقام وزیر نیرو در پاس��خ 
به پرسش‌های متعدد خبرنگاران 
درباره برنامه‌ها و اقدامات کوتاه، 
میان و بلندمدت وزارت نیرو در 
پیشگیری از وقوع و تکرار بحران 
اظه��ار داش��ت: همه  بی‌برق��ی 
مس��ئولان و تلاش��گران صنعت 
ب��رق خ��ود را تنه��ا خدمتگزار 
م��ردم در جهت فراه��م آوردن 
زیرس��اخت‌های رف��اه و آرامش 

اجتماع��ی می‌دانن��د و در ای��ن 
همین راس��تا مجموع��ه وزارت 
نیرو ب��ا برنامه‌ریزی و تمهیداتی 
برق  پس��ت‌های  س��اخت  مانند 
GIS، تأمین فوری 15دس��تگاه 
مخص��وص  ماش��ین‌های 
شست‌وشوی مقره‌ها و تجهیزات 
ب��رق از آلودگی‌ه��ا و همچنین 
تعویض ۳۵ هزار مقره سرامیکی 
مقره‌های س��یلیکونی  با  موجود 
کوتاه‌مدت  راه��کار  به‌عنوان  و... 
ب��ه مقابله با این معضل پرداخته 

است. 
وی افزود: پس از حوادث اخیر 
موضوع از دو جنبه اقدامات فنی 
و پش��تیبانی به‌طور جدی دنبال 
شده و ادامه دارد و در این رابطه 
تصمیم��ات مهمی گرفته ش��ده 
است و مردم ش��ریف خوزستان 
اولویت اول  مطمئن باش��ند که 
وزارت نی��رو در خری��د و تامین 
امکان��ات و تجهی��زات فنی برق 
ب��رای مقابل��ه ب��ا ای��ن پدیده، 

خوزستان است. 
در این نشس��ت »س��یدزمان 
هماهنگی  مع��اون  حس��ینی«، 

انتق��ال ش��رکت توانیر که چند 
روزی است به‌عنوان نماینده از 
س��وی مدیرعامل شرکت توانیر 
برای پیگیری و ساماندهی امور 
برق خوزس��تان در اهواز به سر 
می‌ب��رد، گفت: س��ابقه بیش از 
50 سال خدمت صنعت برق در 
خوزس��تان و توسعه شبکه برق 
در سراسر استان در بخش‌های 
تولی��د، انتقال و توزیع در طول 
این مدت نش��ان‌دهنده اهمیت 
این استان برای کشور به‌عنوان 
قطب انرژی ب��وده و توانمندی 
متخصصان این صنعت و تلاش 
آوردن  فراهم  برای  شبانه‌روزی 
نیاز ذی‌نفعان منطقه بر کس��ی 

پوش��ید ه   نیس��ت. 
وی اف��زود: پ��س از اتفاق��ات 
اخیر، رویکرد فنی و مهندس��ی 
م��ا در توس��عه تأسیس��ات برق 
خوزس��تان تغیی��ر ک��رده و این 
اولوی��ت اول  اس��تان به‌عن��وان 
در تأمی��ن ب��رق با اس��تفاده از 
پس��ت‌های GIS خریداری شده 

درنظر گرفته شده است. 
ب��ه  پاس��خ  در  حس��ینی 

پرس��ش‌های خبرن��گاران گفت: 
شرایط آب و هوایی در خوزستان 
پرتنش و خاص اس��ت و شرکت 
توانیر با توجه به این موضوع در 
تأمین اعتبارات مورد نیاز توسعه 
شبکه تولید و تأمین برق در این 
استان سعی دارد انتظارات بحق 
مردم را با بسیج امکانات برآورده 

سازد. 
محم��ود  ادام��ه  در   
شرکت  مدیرعامل  دشت‌بزرگ، 
ب��رق منطقه‌ای خوزس��تان نیز 
ب��ا بی��ان مطالبی در پاس��خ به 
خبرن��گاران حاض��ر درجلس��ه 
گفت: گرد و خاک چند س��الی 
اس��ت مهمان دای��م و ناخوانده 
خوزستان شده و اگر به تنهایی 
اتف��اق بیفت��د مس��ئله خاص و 
نگران‌کنن��ده‌ای ب��رای ش��بکه 
ب��رق ایجاد نمی‌کند، ولی وقتی 
ای��ن ش��رایط بی‌س��ابقه در  با 
با  نزدی��ک همزمان  بازه زمانی 
عوام��ل دیگری نظی��ر رطوبت 
و م��ه ش��دید هم��راه و تکرار 
ش��ود، باعث خروج غیرمنتظره 
پست‌ها و خطوط برق و آسیب 
ب��ه تجهی��زات این ش��بکه در 
منطقه بر اث��ر عملکرد خودکار 
هوش��مند  حفاظ��ت  سیس��تم 

ش��بکه برق خواهد ش��د. 
ب��رق  ش��رکت  مدیرعام��ل 
افزود:  خوزس��تان  منطق��ه‌ای 
استانداردهای  هستیم  درصدد 
جدی��دی را در صنع��ت ب��رق 
ب��رای مقابل��ه ب��ا آلودگی‌ه��ا 
طراحی کنیم و در بخش��ی از 
خطوط و تعدادی از پست‌های 
مه��م انتقال و فوق توزیع برق 
سیس��تم‌های  از  ش��رکت  این 
عایق��ی و س��یلیکونی ک��ه در 
مقاب��ل نشس��ت آب و آلودگی 
مقاوم هس��تند اس��تفاده کنیم 
ک��ه امیدواریم این ام��ر نیز تا 
آینده  تابس��تان س��ال  پای��ان 

ص��ورت گی��رد. 

قائم مقام وزیر نیرو در اهواز: 

تا زمان رفع مشکل خوزستان در »آماده‌باش قرمز« خواهیم بود

برق

نیرونفت

آمادگی ایران برای صادرات گاز به کشورهای 
جنوب خلیج‌فارس

امکان ترانزیت گاز به امارات
مع��اون وزیر نف��ت در امور بین‌المل��ل و بازرگانی 
گفت: م��ا آمادگی داری��م که گاز همه کش��ورهای 
همس��ایه را تامین کنیم و ام��ارات هم از این قاعده 

مستثنی نیست. 
امیرحس��ین زمانی‌نیا، معاون وزی��ر نفت در امور 
بین‌المل��ل و بازرگان��ی در گفت‌وگو ب��ا ایلنا، درباره 
اح��داث خط‌لول��ه ص��ادرات گاز ب��ه عم��ان گفت: 
شرکت‌های ش��ل، توتال و میتسوبیشی تحت عنوان 
کنسرسیوم پیش��نهادات خود را به ما ارائه کردند تا 

بررسی شود. 
وی افزود: ما به تدریج ظرفیت صادرات گاز خود را 
افزایش می‌دهیم. همه همسایگان کشور ما به غیر‌از 

قطر به گاز ما نیاز دارند. 
زمانی‌نی��ا درباره ترانزیت گاز به امارات نیز تصریح 
ک��رد: م��ا آمادگ��ی داریم که ب��ا همه کش��ورهای 
همس��ایه گفت‌وگ��و و گاز ای��ن کش��ورها را تامین 
کنی��م و امارات هم از این قاعده مس��تثنی نیس��ت. 

 
فرآیند توسعه میدان چنگوله سال 

آینده کلید می‎خورد

مج��ری طرح توس��عه میدان نفت��ی چنگوله ابراز 
امی��دواری کرد که س��ال ٩٦ با ارائه پیش��نهادهای 
مناس��ب و برگزاری مناقصه، مراحل اجرایی توسعه 

این میدان نفتی آغاز شود. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، عل��ی عباس��ی‌لرکی گفت: 
تفاهم‎نامه‎ه��ای مطالعاتی مربوط به توس��عه میدان 
چنگوله با سه شرکت گازپروم نفت روسیه، دی‎ان‎او 
نروژ و PTTEP تایلند امضا ش��ده و این شرکت‎ها 

فعالیت‎های مطالعاتی خود را دنبال می‌کنند. 
وی با بیان اینکه عملیاتی شدن این میدان در دو 
فاز تعریف شده است، گفت: در فاز یک‌ اجرای شش 
حلقه چاه در نظر گرفته شده است که دو حلقه چاه 
تعمیری و چهار حلقه چاه تولیدی جدید خواهد بود. 
تولید روزانه حدود ۱۵ هزار بشکه نفت از طریق این 

شش حلقه چاه در برنامه قرار گرفته است. 
لرک��ی ادامه داد: در ف��از دوم نیز با حفر ‌۱۳حلقه 
چاه و برنامه زمانبندی حدود ‌۴۰ماهه، به تولید ۳۵ 

هزار بشکه نفت خام در روز خواهیم رسید. 
مجری طرح توس��عه میدان نفتی چنگوله با اشاره 
ب��ه اینک��ه در ای��ن ۲ ف��از ۱۹ حلقه چاه ب��ا برنامه 
زمانبندی ح��دود ۸۰ ماه و تولی��د روزانه به میزان 
۵۰ هزار بش��که نفت خام در نظر گرفته شده است، 
افزود: ش��رکت متن نخستین جلس��ه‎های کاربردی 
و تخصصی با ش��رکت‎های نامب��رده را برگزار کرده 
و مقرر ش��ده اس��ت تا جلس��ه‎های بعدی نیز برای 

جمع‌بندی دیدگاه‎های کارشناسی برگزار شود. 
براس��اس اعلام گزارش شرکت مهندسی و توسعه 
نف��ت، لرکی با اظهار امیدواری در‌باره انجام به موقع 
توسعه میدان نفتی چنگوله افزود: امیدواریم در سال 
۹۶ بعد از ارائه پیشنهادهای مناسب، مناقصه رسمی 

برگزار و مراحل اجرایی کار این میدان آغاز شود. 
میدان‎ه��ای  از  یک��ی  چنگول��ه  نفت��ی  می��دان 
هیدروکربوری موجود در س��اختمان زمین‌شناس��ی 
بلوک اناران اس��ت که در دماغ��ه کوه‎های زاگرس‌، 
در امت��داد مرز ای��ران و عراق و در قس��مت جنوب 
غربی اس��تان ایلام میان دو ش��هر مهران و دهلران 

واقع شده است. 
 

ساخت تونل 30کیلومتری برای 
مقابله با فرار آب سد لار نهایی شد

مدیرعامل آب منطقه‌ای تهران از برنامه‌ریزی برای 
ساخت تونل 30کیلومتری از پایین دست سد لار تا 
ب��الای نیروگاه  »کلان« و جلوگیری از فرار س��الانه 

160میلیون مترمکعب آب از این سد خبر داد. 
به گزارش ایرنا، محمدرضا بختیاری در پاس��خ به 
خبرنگاران افزود: پنج ماه پیش طرح س��اخت تونل 
30کیلومتری از پایین‌دس��ت سد و محل فرار آب تا 
ب��الای نیروگاه کلان در وزارت نیرو مصوب ش��د که 
اکنون در دس��تور کار اس��ت و تا پیش از فرارسیدن 
ن��وروز با برگ��زاری مناقصه، پیمانکار آن مش��خص 
می‌ش��ود.  وی بی��ان داش��ت: این ط��رح در مدت 
پنج‌سال اجرا می‌ش��ود و سالانه از فرار 160میلیون 

مترمکعب آب از سد لار جلوگیری می‌کند. 
به گفته بختیاری، این سد پیش از انقلاب اسلامی 
به‌گون��ه‌ای طراحی و اجرا ش��د اما مش��کل فرار آب 
را همراه داش��ت.  به گفته این مس��ئول، سد لار از 
نظر س��اختگاه بسیار خوب است و اگر با مشکل فرار 
سالانه 150 تا 200میلیون مترمکعب آب به دریای 
مازن��دران روبه‌رو نمی‌ش��د، با وج��ود حجم مخزن 
950میلیون مترمکعبی ش��اید تا 50س��ال نیازهای 

آبی تهران را پاسخگو بود. 
س��د لار فق��ط ق��ادر ب��ه نگهداش��ت 30میلیون 
مترمکعب آب اس��ت و ورود بیش از این مقدار فرار 

آب را افزایش می‌دهد. 
بختی��اری یادآوری ک��رد: راهکارهای زیادی برای 
علاج فرار آب از این س��د پیش‌بینی و اجرا ش��د اما 
هیچ‌یک راهگش��ا نبود. شش‌س��ال پیش نیز وزارت 
نی��رو برای حل مش��کل این س��د مطالعات جامعی 
انج��ام داد و از راهنمای��ی و مش��اوره کارشناس��ان 
خارجی از سراس��ر جهان بهره گرفت اما اواخر سال 
91 به این نتیجه رس��ید که برای رفع این مش��کل 

هیچ چاره‌ای وجود ندارد. 

وزیر نیرو: 
صادرات برق به دلیل شرایط مالی 

همسایگان متوقف شد 
وزی��ر نف��ت درب��اره وضعیت ص��ادرات ب��رق به 
کش��ورهای همس��ایه گفت: به‌دلیل ع��دم پرداخت 
بدهی از سوی این کشورها صادرات برق فعلًا متوقف 

شده است. 
به گ��زارش ایلن��ا حمی��د چیت‌چیان اف��زود: ما 
معمولاً س��الانه حدود 12میلیارد کیلووات س��اعت 
به کش��ورهای همس��ایه صادرات داریم، اما در یک 
سال گذشته به‌دلیل شرایط سخت مالی همسایگان 
و ع��دم پرداخت بدهی از س��وی آنان، صادرات برق 
متوقف ش��د که این مسئله در نهایت کاهش میزان 

صادرات برق را در پی داشته است. 
وزیر نیرو ضمن تش��ریح برنامه‌ه��ای وزارت نیرو 
در راس��تای نهادین��ه ک��ردن اقتص��اد مقاومتی در 
مجموع��ه صنعت آب و برق، اظهار داش��ت: از زمان 
ابلاغ سیاس��ت‌های اقتص��اد مقاومتی توس��ط مقام 
معظ��م‌ رهبری و تش��کیل س��تاد فرماندهی اقتصاد 
مقاومت��ی، وزارت نیرو برحس��ب وظایف خود عضو 
چه��ار کارگروه تخصصی برای پیاده‌س��ازی مفاد آن 
ش��د که خوشبختانه در طول دو سه سال گذشته به 

خوبی از پس آنها برآمده است. 
وی اف��زود: بای��د توجه داش��ت که یک��ی از مفاد 
اقتص��اد مقاومت��ی بحث  »مردمی ک��ردن اقتصاد« 
است و ما این امر را در وزارت نیرو از طریق پای کار 
آوردن بخش‌خصوصی در طرح‌های آب و برق به‌ویژه 

در بخش آب و فاضلاب به خوبی انجام داده‌ایم. 
وی تصریح کرد: وزارت نیرو از طریق فراهم کردن 
ش��رایط خرید تضمینی 20س��اله برق از واحدهای 
تجدیدپذی��ر و خُرد کردن زمینه‌ه��ای تولید انرژی 
توانسته شرکت‌های کوچک تولیدکننده برق را پای 

کار آورد. 
وزی��ر نیرو تأکید کرد: در ح��ال حاضر حدود 50 
ش��رکت کوچک ب��رای تولی��د 700 م��گاوات برق 

تجدیدپذیر در کشور فعال هستند. 
وی ادامه داد: باید توجه داش��ت که تا س��ال 92، 
تنها سه شرکت در تولید انرژی‌های بادی فعال بود، 
ام��ا امروز تعداد این ش��رکت‌ها به 25 عدد رس��یده 

است. 
چیت‌چیان خاطرنشان کرد: همچنین تا سال 92، 
تنها 32 ش��رکت مالک نیروگاه‌های بزرگ در کشور 
بودن��د، اما در ح��ال حاضر تعداد این ش��رکت‌ها به 

46عدد رسیده است. 
وی در پاس��خ ب��ه س��والی در م��ورد ش��یوه‌های 
تبلیغاتی وزارت نیرو برای مدیریت مصرف آب و برق 
در کش��ور گفت: تنها اکتفا ک��ردن به تبلیغات برای 
مدیریت مصرف در صنعت آب و برق کافی نیس��ت، 
بلکه  »سیاس��ت‌های قیمتی«،  »اقدامات تشویقی و 
تنبیهی« و  »قوانین و مقررات س��فت و محکم« در 

این زمینه بسیار می‌تواند راهگشا باشد. 
وزی��ر نیرو با اش��اره ب��ه اقدام��ات وزارت نیرو در 
راس��تای کاهش تلفات برق، اظهار داش��ت: کاهش 
تلف��ات برق از جمله برنامه‌های بس��یار مهم و مورد 
تاکید اقتصاد مقاومتی بود که خوشبختانه توانستیم 
ب��ا اقدامات مناس��ب میزان تلفات ش��بکه برق را از 
15درصد در س��ال 92 به کمتر از 11درصد در سال 
95 برس��انیم. وی درمورد سیاس��ت‌های اتخاذ شده 
وزارت نی��رو برای کاهش برداش��ت‌های غیرمجاز از 
آب‌ه��ای زیرزمینی، گفت: برای کنترل میزان حجم 
برداش��ت از آب‌های زیرزمینی س��عی شده با نصب 
کنتورهای هوش��مند و حجمی مانع از برداشت‌های 
غیرمج��از ش��د. وی ادام��ه داد: در مورد پیش��رفت 
برنامه‌های ما در مورد نصب کنتورهای حجمی باید 
گفت که تاکنون نصب این کنتورها نسبتاً خوب بوده 
و از پیش��رفت 49درصدی برخوردار بوده اس��ت. به 
عبارت دیگر از 7 هزار چاه برنامه‌ریزی شده بیش از 

3 هزار چاه به این کنتورها مجهز شده‌اند. 
وی تصریح کرد: اما در بخش کنتورهای هوشمند 
کمی عقب‌ماندگی وجود دارد، با این حال برنامه این 
اس��ت که این عقب‌ماندگی نیز هرچه زودتر جبران 
ش��ود. وی افزود: خوشبختانه در سفر اخیری که به 
آذربایجان ش��رقی داشتم، گزارش‌هایی دریافت شد 
مبنی بر اینکه بی�الن منفی 50 میلیون مترمکعبی 
دش��ت‌های مرن��د و شبس��تر، در نتیج��ه اج��رای 
سیاس��ت‌های مدیریت مصرف، نه‌تنها کنترل ش��ده 
بلکه در حال حاضر بیلان این دشت‌ها به مثبت 30 

میلیون مترمکعب رسیده است. 
وی با اشاره به توانمندی‌های ایران در صنعت آب 
و برق و توجه به اص��ل  »درونزایی« اقتصاد در این 
صنع��ت، تاکید کرد: در حال حاض��ر، ایران بیش از 
90درصد از تجهیزات ح��وزه صنعت برق و بیش از 
95درص��د از تجهیزات حوزه صنعت آب را در داخل 

و با تکیه بر توانمندی‌های داخلی تولید می‌کند. 
وی اضاف��ه کرد: در حاضر محص��ولات ایران در این 
صنعت به بیش از 40 کشور دنیا صادر می‌شود. در سال 
94، کشورمان با اجرای 10 پروژه در صنعت آب و برق 
در خارج از کشور توانس��ت چیزی حدود 2.4میلیارد 
دلار برای کش��ور ارزآوری داشته باش��د. وزیر نیرو در 
ادامه با اش��اره به وضعیت میدانی اس��تان خوزس��تان 
به‌دنب��ال گردوغبارهایی که اخیراً منجر به قطعی برق 
در این استان شد، گفت: استان خوزستان دارای بیش 
از 8700 کیلومت��ر خط انتقال و فوق توزیع اس��ت که 
بیش از 4000 کیلومتر آن متاثر از گردوغبارهای شدید 
بوده اس��ت. وی افزود: همچنین از مجموع 207پست 
اس��تان، حدود 105 پس��ت در معرض آس��یب ناشی 
از گردوغباره��ا قرار گرفتند. وی تصری��ح کرد: با این 
اوصاف بلافاصله دستگاه‌های مقره‌شور از سراسر کشور 
برای شست‌وش��وی پس��ت‌های برق استان خوزستان 
فرا‌خوانده شدند و قرار شد پست‌های استان که پیش 
از این سالی دوبار شست‌وشو داده می‌شدند، به شش‌بار 
در س��ال افزایش پیدا کند. چیت چیان خاطرنش��ان 
کرد: 26 پس��ت برق حساس جهت عایق‌کاری با مواد 
مخصوص انتخاب شده‌اند، در صورتی که این برنامه نیز 
 GIS جواب ندهد پست‌های برق استان، به پست‌های
و مقره‌ه��ای چینی کنونی نصب ش��ده روی خطوط 
انتقال نیز به مقره‌های سیلیکونی تبدیل می‌شوند. 

چهار‌شنبه
27 بهمن 1395

شماره 725



رئیس اتاق اصناف به ایسنا اعلام کرد
اعتراض پلاسکویی‌ها نسبت به 

جانمایی در نور قابلیت رسیدگی ندارد

رئیس اتاق اصناف اعلام کرد که اعتراض کس��به 
س��اختمان پلاس��کو نس��بت به جانمایی واحدهای 
خود در مجتمع نور به دلیل محدودیت‌های موجود 
قابلیت رس��یدگی ندارد و کسبه پاساژ کویتی‌ها که 
مغازه‌های آنها از حادثه س��اختمان پلاس��کو آسیب 
دیده اس��ت هی��چ درخواس��تی برای رس��یدگی به 
مشکلات‌شان نداش��تند اما می‌توانند به اتاق اصناف 

مراجعه کنند. 
عل��ی فاضلی در گفت‌وگ��و با ایس��نا، اظهار کرد: 
جانمای��ی کس��به س��اختمان پلاس��کو در مجتمع 
تجاری نور ب��ا حضور و انتخاب اتحادیه‌های مربوطه 
و نماینده اتاق اصناف به‌عنوان ناظر صورت گرفته و 
نماینده بانک یا مجتمع نور هیچ نقشی در جانمایی 
نداشتند، بنابراین این جانمایی تغییر پیدا نمی‌کند. 
وی افزود: امکانات و واحدهای واگذارش��ده برای 
جانمای��ی کس��به س��اختمان پلاس��کو در مجتمع 
تج��اری نور مح��دود بود و ب��ه هر نح��وی که این 
جانمایی صورت می‌گرفت عده‌ای اعتراض می‌کردند 
و نمی‌ش��ود به خاط��ر اعتراض ع��ده‌ای تصمیمات 
اتخاذش��ده را لغو کرد، چراکه کسبه پلاسکو از ابتدا 
خ��ود مجتمع تج��اری نور را انتخ��اب کردند و اتاق 
اصناف و اتحادی��ه مربوطه به خاطر رضایت آنها زیر 
بار دین��ی رفتند که دیگر نمی‌ت��وان این تصمیم را 

تغییر داد. 
رئیس ات��اق اصناف درب��اره این اعت��راض برخی 
کسبه پلاس��کو که عنوان می‌کنند واحدهای لوکس 
و مناس��ب مجتمع تجاری نور پی��ش از حضور آنها 
به‌عنوان واحدهای فروخته ش��ده و اجاره داده شده 
معرفی ش��ده‌اند تا پس از اس��کان پلاس��کویی‌ها با 
قیمت‌ه��ای بالاتر به دیگر متقاضیان واگذار ش��ود، 
ادام��ه داد: این مس��ئله به‌ش��دت تکذیب می‌ش��ود 
و درس��ت نیس��ت و از آنجا که ۶۰۰ واح��د واگذار 
ش��ده برای جانمایی پلاسکونشینان در مجتمع نور 
در طبق��ات مختلف بود، نمی‌ت��وان همه را زیر یک 
س��قف قرار داد و این جانمایی با قرعه‌کش��ی توسط 
نماین��دگان مختلف صورت گرفته اس��ت که ممکن 
است برخی گوشه، پشت واحدهای دیگر یا در وسط 

و جای مناسب جانمایی شده باشند. 
فاضل��ی گفت: قرارداده��ا برای اج��اره واحدهای 
مجتمع نور بوده اس��ت و اگر کسی بخواهد سرقفلی‌ 
را خریداری کند اتاق اصناف و اتحادیه‌های مربوطه 
نهایت کم��ک را به متقاضی می‌کنن��د اما آنها فعلا 

مستاجرند و به‌صورت موقت اسکان داده شده‌اند. 

رئیس اتحادیه صنف ساعت تهران: 
نخستین نمایشگاه تخصصی 
ساعت ایران برگزار می‌شود

رئیس اتحادیه س��اعت تهران از برگزاری نخستین 
نمایشگاه تخصصی ساعت ایران خبر داد. به گزارش 
پایگاه اطلاع‌رس��انی اتاق اصناف ای��ران، عبدالرحیم 
احمدی گفت: نخس��تین نمایشگاه تخصصی ساعت 
ایران توسط اتحادیه سازندگان و فروشندگان ساعت 
تهران با همکاری ش��رکت اکسیس در تهران برگزار 
می‌ش��ود. او افزود: هدف از برگزاری این نمایش��گاه 
آشنایی مصرف‌کنندگان برای شناسایی ساعت‌های 
اصل و غیر‌اصل اس��ت و اینکه مش��تریان بتوانند با 
برندهای روز دنیا آش��نا ش��وند و خری��د بهتری را 
داش��ته باش��ند. احمدی ادامه داد: ساعت‌های اصل 
قیمت‌ه��ای ثابت و خدمات پس از ف��روش دارند و 
اتحادیه از نظر قیمت و کیفیت، برندهای عرضه شده 

در نمایشگاه را تایید می‌کند. 
علیرض��ا خانلو، نایب‌رئیس اتحادیه صنف س��اعت 
ته��ران نی��ز در این نشس��ت خبری گف��ت: تمامی 
برندهای معروف دنیا اس��تانداردهای لازم را رعایت 
می‌کنن��د، اما یکس��ری به دنب��ال سوء‌اس��تفاده از 
برندهای معتبر و به‌روز دنیا هستند و سعی می‌کنند 
بدل این کالاها را تولید کنند. س��اعت‌های غیر‌اصلی 
بیشتر در چین تولید می‌شود و مواد و قطعات آن با 
ساعت‌های اصل و برند متفاوت است. در چین اجازه 
عرض��ه کالای کپی و قاچ��اق را ندارند، لذا آن را به 

دیگر کشورها ارسال می‌کنند. 
وی تصریح ک��رد؛ تمامی س��اعت‌های وارداتی به 
کش��ور از طریق گمرگ وارد می‌شود و چون تعرفه 
واردات ساعت پایین اس��ت، قاچاق ساعت نداریم و 
اگر کس��ی بخواهد مبادرت به واردات ساعت قاچاق 
کند، برایش گرانتر تمام می‌شود و حتی ساعت‌های 
کپ��ی و غیر‌اصل هم از طریق گمرگ وارد و در بازار 

توزیع می‌شود. 
خانل��و اظهار کرد: بهترین برند س��اعت‌های تولید 
مربوط به سوییس و کشورهای اروپایی است و پس 
از آن هنگ‌کنگ و ژاپن هس��تند. ساعت‌های تحت 
لیسانس در چین تولید می‌شوند. تمامی ساعت‌های 
تولیدی چین تقلبی نیست و ساعت‌های برند را نیز 

دارند. 
وی افزود: گمرگ ب��رای جلوگیری از ورود کالای 
تقلبی باید از شرکت‌های وارد‌کننده استعلام بگیرد 
تا دیگر ش��اهد س��اعت‌های غیر‌اصل نباشیم. وی با 
بی��ان اینکه در نمایش��گاه ف��روش نداری��م و صرفا 
آش��نایی ب��ا برندهای روز اس��ت، س��اعت برگزاری 
نمایش��گاه را از س��اعت ۱۵ تا ۲۳ ش��ب اعلام کرد 
و اف��زود: این نمایش��گاه از ۲۷ تا ۳۰ بهمن‌ماه برای 

بازدید علاقه‌مندان در برج میلاد دایر خواهد بود. 

برای نخستین بار برآورد قیمتی سیگارهای 
قاچاق اعلام شد

برآورد ۳۰۰۰میلیارد تومانی قاچاق 
سیگار در ۱۰ماه

رئی��س مرک��ز برنامه‌ریزی و نظارت ب��ر دخانیات 
کش��ور ضمن اعلام برآورد قیمتی سیگارهای قاچاق 
برای نخس��تین بار، از کاهش برآورد قاچاق س��یگار 
در ۱۰ماهه س��ال جاری نسبت به مدت مشابه سال 

قبل خبر داد. 
علی‌اصغ��ر رم��زی در گفت‌وگو با ایس��نا، برآورد 
را  قاچ��اق س��یگار ط��ی ۱۰ماه��ه س��ال ۱۳۹۴ 
6/9میلی��ارد نخ اعلام و اظهار کرد: برآورد قاچاق در 
۱۰ماهه سال جاری نسبت به مدت مشابه سال قبل 
4/5میلیارد نخ کاهش یافته اس��ت که نشان‌دهنده 
کاهش ۴۴درصدی کاهش قاچاق س��یگار از ابتدای 

سال جاری تا دی‌ماه است. 
وی همچنین در خصوص ارزش سیگارهای قاچاق 
نیز اظهار کرد: با توجه به تفاوت بس��یار زیاد قیمت 
سیگارهای قاچاق با نش��ان‌های متفاوت تجاری که 
حدود قیمت آن از ۱۰۰ تا ۱۲۰۰ تومان اس��ت، در 
صورتی‌ که قیمت متوسط تقریبی ۳۰۰ تومان برای 
هر نخ در نظر گرفته ش��ود، می‌توان به طور تقریبی 
ارزش س��یگارهای قاچ��اق برآوردی ۱۰ماهه س��ال 

۱۳۹۴ را حدود ۳۰۰۰ میلیارد تومان برآورد کرد. 
رئی��س مرک��ز برنامه‌ریزی و نظارت ب��ر دخانیات 
کش��ور افزود: علاوه بر این ارزش تقریبی سیگارهای 
قاچاق ط��ی ۱۰ماهه س��ال ۱۳۹۵ ح��دود ۱۷۰۰ 
میلی��ارد تومان و کاه��ش ۴۴درصدی آن که حدود 
2/4میلیارد نخ اس��ت، حدود ۱۳۰۰ میلیارد تومان 

برآورد شده است. 
ب��ه گفته رمزی، برآورد قاچاق با فرمول کم کردن 
برآورد مصرف س��یگار از مجموع واردات و تولید این 
محصول به دست می‌آید، بنابراین با احتساب برآورد 
قاچاق در ۱۰ماهه سال‌جاری نسبت به مدت مشابه 
سال قبل به کاهش ۴۴درصدی برآورد قاچاق سیگار 

در کشور دست می‌یابیم. 

انباشت کالاهای وارداتی در 
محوطه برفی بزرگ‌ترین مرز 

زمینی کشور

ناظ��ر گم��رکات آذربایجان غربی معتقد اس��ت با 
وجود تکمیل ظرفیت انبارهای این گمرک، کالاهای 
ترخیص نش��ده تا زم��ان اتمام عملی��ات از محوطه 
گم��رک خارج نمی‌ش��ود و این در حالی اس��ت که 
کالاه��ای وارداتی کش��ور در محوط��ه برفی گمرک 
بازرگان انباشت شده است. پرویز تقوی در گفت‌و‌گو 
با ایرنا اف��زود: کالاهای وارداتی بای��د تا زمان اتمام 
عملیات ترخیص و اخ��ذ تعرفه‌های گمرکی لازم از 
صاحب��ان کالا، در محوطه گمرک یا انبارهای خارج 

از گمرک دارای پلمب انباشت شوند. 
او ادام��ه داد: در صورت پر ش��دن انبارهای داخل 
گمرک، اس��تفاده از انبارهای خ��ارج از این محوطه 
نیز مانعی ندارد ولی باید اجازه پلمب انبار از س��وی 
مسئولان آنها به گمرک داده شود تا پس از دریافت 
تعرفه‌ه��ای گمرک��ی، این کالاه��ا از وضعیت پلمب 

خارج شوند. 
تقوی با اش��اره به اینکه پلم��ب انبارهای خارج از 
گم��رک منطقه، م��ورد موافقت صاحب��ان آنها قرار 
نگرفته است، اضافه کرد: ما تمام سعی خود را برای 
ترخیص به‌موقع و کاهش مشکلات واردکنندگان به 
کار می‌گیریم ولی دریاف��ت تعرفه‌های گمرکی یک 

اصل اساسی است که باید رعایت شود. 
به گزارش ایرنا، گمرک بازرگان بزرگ‌ترین گمرک 
زمینی کش��ور و دروازه ایران به سمت اروپاست؛ در 
ای��ن گمرک س��الانه صدها هزار تن کالا به س��مت 
ترکی��ه یا ایران ترخیص می‌ش��ود که نش��ان‌دهنده 

حجم بالای فعالیت در این منطقه است. 
با توجه به این میزان مبادله کالایی و کفاف ندادن 
انبارهای 8 هزار مترمربعی گمرک جمهوری اسلامی 
در مرز بازرگان، انبارهای جدیدی به مساحت 8هزار 
مترمربع نیز از سوی منطقه آزاد ماکو جهت تسهیل 
امر ترخیص کالا در دولت یازدهم احداث ش��ده که 
به دلیل بروکراس��ی‌های اداری در زمان حاضر خالی 

است. 
ع�الوه ب��ر آن در چن��د روز گذش��ته فیلمی در 
ش��بکه‌های اجتماعی دس��ت به دست شده که در 
آن تریلره��ای واقع در گمرک ب��ازرگان در گل و 
لای ق��رار دارند و وضعیت کارن��ه تیر این گمرک 
پ��س از بارش برف به نارضایت��ی رانندگان تریلرها 

منجر شده است. 
در میان کالاهایی ک��ه در محوطه برفی گمرک 
بازرگان انباش��ت ش��ده اس��ت، برخی از کالاهای 
حس��اس به رطوبت از جمل��ه نئوپان، تخته و مواد 

اولیه واحدهای تولیدی به چش��م می‌خورد. 

3 تولید، تجارت، خدمات

و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
تجارت با اش��اره به آمار تولید 
ف��ولاد از رش��د ۱۰درص��دی 
فولاد ایران در سال ۲۰۱۶ در 
حالی که در همین زمان فولاد 
جهان حدود یک‌درصد رش��د 
داش��ت، خبر داد. به گزارش 
نعمت‌زاده  محمدرضا  ایس��نا، 
صب��ح سه‌ش��نبه در هفتمین 
همای��ش ف��ولاد و مع��دن با 
اش��اره به طرح جامع فولادی 
که باید تا سال ۱۴۰۴ به رقم 
۵۵ میلیون تن برس��د، گفت: 
زمان مطالعه روی طرح جامع 
فولادی حدود دو س��ال و نیم 
طول کش��ید که بازنگری‌های 
آن هنوز هم ادامه دارد و باید 
آن را براساس شرایط جهانی 

به‌روز‌رسانی کنیم. 
او در ادامه افزود: براس��اس 
آمار تاکنون تولید سنگ‌آهن 
کش��ور از ۶۲ میلی��ون تن به 
۷۵ میلیون تن رس��یده است 
که براساس هدف‌گذاری‌های 
نی��از داری��م  انج��ام ش��ده، 
تولی��د ای��ن محص��ول را دو 
براب��ر کنی��م. وزی��ر صنعت، 
مع��دن و تج��ارت با اش��اره 
به توس��عه‌ای ک��ه از ابتدای 
دول��ت در حوزه‌های مختلف 
معدنی رخ داده اس��ت، گفت: 
نش��ان می‌دهد ظرفیت  آمار 
به  ام��روز  تولید کنس��تانتره 

۴۵ میلی��ون تن رس��یده که 
نس��بت به س��ال ۱۳۹۲ ،که 
تولی��د آن ۲۸ میلی��ون ت��ن 
بود، بیش از ۶۰درصد رش��د 
داشته اس��ت. در حال حاضر 
نیز وزارت صنع��ت، معدن و 
تجارت تمرکز خ��ود را روی 
تولید این محصول و س��پس 
اس��ت،  کرده  متمرکز  گندله 
ب��ه طوری که ام��روز به طور 
نسبی توانس��ته است توازنی 
را در م��ورد گندله ایجاد کند 
که تا دو ماه دیگر کمبودهای 

موج��ود در ای��ن زمین��ه نیز 
برطرف خواهد شد. 

و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
ادام��ه داد: همی��ن  تج��ارت 
آمارها ب��رای گندل��ه نیز که 
امروز ظرفیتی 5 میلیون تنی 
دارد افزایش ۶۶ میلیون تنی 
را نشان می‌دهد، در حالی که 
تا پیش از این دو حلقه گندله 
و کنستانتره بیشترین کمبود 
را در زنجیره فولاد داشتند اما 
رشد مناسبی در این زمینه‌ها 

ایجاد شده است. 

نعمت‌زاده در ادامه آمارهای 
خود از تولی��د زنجیره فولاد، 
آه��ن اس��فنجی را نی��ز ک��ه 
در  میلیون��ی   ۲۷ ظرفیت��ی 
تولی��دش وجود دارد، ش��امل 
ای��ن رش��د دانس��ت و گفت: 
اس��فنجی  آه��ن  ح��وزه  در 
ب��ه   ۱۹ از  توانس��ته‌ایم 
۲۷میلی��ون ت��ن و در ح��وزه 
از ۲۴ به ۳۱میلیون  ش��مش 
ت��ن و در نورد نی��ز از ۳۱ به 

۳۷میلیون تن برسیم. 
او با اش��اره به وضیت تولید 

س��نگ‌آهن گف��ت: تمرکز در 
ح��وزه مع��دن نیز به س��مت 
اکتش��اف رفته است و فعالیت 
گس��ترده‌ای در این زمینه به 
انجام رس��یده ولی در مجموع 
تولی��د س��نگ‌آهن کش��ور از 
۶۲میلی��ون ب��ه ۷۵ میلی��ون 
تن افزایش یافته اس��ت و باید 
حرکت محص��ولات معدنی را 
به س��مت ارزش افزوده پیش 
ببری��م و این در حالی اس��ت 
هس��تند  گله‌مند  برخ��ی  که 
اس��ت  بلندپروازی  اینه��ا  که 
اما ما یقی��ن داریم که معادن 
ما ظرفیت بس��یاری دارد که 
باید با گس��ترش فعالیت‌های 
اکتش��افی م��ورد بهره‌برداری 

قرار بگیرد. 
ب��ا  ادام��ه  در  نعم��ت‌زاده 
اش��اره به وضعیت تولید ورق 
ض��د زن��گ در کش��ور گفت: 
باید تولید فولاد را در کش��ور 
در ح��وزه ورق ض��د زنگ نیز 
گس��ترش داده و آن را تولید 
کنی��م ک��ه ای��ن عم��ل کار 
سختی نیس��ت و باید طوری 
در ای��ن مس��یر حرکت کنیم 
خوب��ی  پیش��رفت‌های  ک��ه 
حاصل شود و به سمت تولید 
آلیاژی  مخص��وص  فولادهای 
پی��ش برویم ک��ه در کنار آن 
تولی��د فولاد ع��ادی نیز ادامه 

داشته باشد. 

نعمت‌زاده براساس آمارهای 2016 اعلام کرد

رشد تولید فولاد در ایران ۱۰درصد؛ در دنیا یک‌درصد

رئیس اتاق مش��ترک بازرگانی 
ای��ران و عراق به تش��ریح موانع 
همکاری‌ه��ای  فرصت‌ه��ای  و 
اقتصادی و تج��اری بین ایران و 
عراق پرداخ��ت و گفت: با توجه 
به گفته‌ه��ای وزیر صنایع عراق، 
این کش��ور نمی‌تواند واردکننده 
کالاهای ایرانی باش��د و به دنبال 
خودکفایی در صنایع اس��ت. در 
این میان می‌توان به بازار سیمان 
ایران��ی در عراق اش��اره کرد که 
این کش��ور با بالا ب��ردن تعرفه، 
سودآوری واحدهایش را در نظر 
گرفته و باعث خس��ارت‌هایی به 
صادرکنندگان ایرانی شده است. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، یحی��ی 
آل اس��حاق در نشس��ت فع��الان 
اقتص��ادی ایران و ع��راق در اتاق 
بازرگانی ایران عنوان کرد: موضوع 
روابط ایران و عراق از هر زاویه‌ای 
در حوزه‌های مختلفی برای فعالان 
اقتصادی بس��یار مهم است. او با 
بی��ان اینکه روابط ای��ران و عراق 
روابطی بلند و اس��تراتژیک است، 
ادام��ه داد: س��اماندهی روابط دو 
کش��ور با توجه به شرایط موجود 
ب��ه ی��ک س��ازماندهی دقی��ق و 

همه‌جانب��ه نی��از دارد و ام��روز با 
وجود تلاطماتی که در عراق وجود 
دارد خوشبختانه در داخل شرایط 
مناس��بی برای همه فعالان حوزه 

کار با عراق وجود دارد. 
آل اسحاق با اشاره به برگزاری 
س��مینار تجاری ای��ران و عراق 
که س��ال آینده برگ��زار خواهد 
شد، گفت: قرار است اوایل سال 
آین��ده با کمک دانش��گاه تهران 
سمینار ایران و عراق برگزار شود 
که امیدواریم سمیناری کاربردی 
و عملیاتی باش��د و نتیجه عملی 

از آن به‌دست بیاید. 
رئیس سابق اتاق بازرگانی ایران 
و عراق همچنین اظهار امیدواری 
ک��رد که ب��ه تدری��ج و در آینده 
نزدیک ناامنی در عراق کمتر شود 
و با توجه به نگاه بلند‌مدت ایران با 
عراق زمینه بیشتری برای فعالان 
اقتصادی ایران برای حضور در بازار 

عراق فراهم شود. 
ک��رد:  تصری��ح  آل‌اس��حاق 
براس��اس آخرین آمارها کش��ور 
ع��راق بع��د از چی��ن و ام��ارات 
سومین طرف تجاری ایران است 

و اگر سازماندهی مناسبی انجام 
دهیم حداقل تا ۱۵ س��ال آینده 
عراق بازار مهمی برای ما خواهد 
ب��ود، به‌وی��ژه در زمینه خدمات 
امکان حضور  که  فنی‌ومهندسی 

ما در عراق بسیار زیاد است. 
رئیس اتاق مش��ترک بازرگانی 
ایران و عراق با اشاره به ضرورت 
س��رمایه‌گذاری  و  هم��کاری 
مش��ترک ب��ا ع��راق گف��ت: در 
مس��ئولان  ب��ا  ک��ه  جلس��اتی 
ع��راق داش��تیم، وزی��ر صنای��ع 
ع��راق عن��وان ک��رد ک��ه عراق 

نمی‌توان��د واردکنن��ده کالاهای 
ایران��ی باش��د و ع��راق حتما به 
دنب��ال خودکفای��ی در صنایع و 

سرمایه‌گذاری مشترک است. 
آل اس��حاق ب��ا بی��ان اینک��ه 
ب��ه دنبال  جهت‌گی��ری ع��راق 
در  بلند‌م��دت  همکاری‌ه��ای 
حوزه‌ه��ای تولیدی و خدماتی با 
ایران است، عنوان کرد: با توجه 
به شرایطی که عراق با آن رو برو 
اس��ت واحدهای ب��زرگ جهانی 
در آنج��ا حضور پیدا نمی‌کنند و 
اکنون م��ا رقیب زیادی در عراق 
نداریم و فرصت مناس��بی است 
ک��ه زمین��ه حضورم��ان را بهتر 

می‌توانیم آماده کنیم. 
وی با اش��اره به موانع صادرات 
سیمان به عراق توضیح داد: یکی 
از اق�الم عمده صادراتی ایران به 
عراق س��یمان بوده، اما در حال 
حاض��ر ع��راق سیاس��ت‌هایی را 
اعم��ال ک��رده اس��ت از جمل��ه 
ب��الا ب��ردن تعرفه‌ها ب��ه منظور 
سود‌آوری واحدهای شان که این 
برای  باعث خسارت‌هایی  مسئله 
ما در حوزه صادرات س��یمان به 

عراق شده است. 

رئی��س هیأت عامل س��ازمان 
توسعه و نوسازی معادن و صنایع 
ایران )ایمیدرو( از اس��تفاده ۱.۸ 
میلیارد ی��ورو فاینانس در حوزه 
فولاد توس��ط ایمی��درو خبر داد 
و اع�الم کرد ک��ه ظرفیت تولید 
 فولاد خ��ام از س��ال آین��ده به

۳۲ تن افزایش می‌یابد. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، مه��دی 
کرباس��یان - معاون وزیر صنعت، 
مع��دن و تج��ارت - در حاش��یه 
هفتمی��ن همای��ش چش��م‌انداز 
صنعت ف��ولاد و مع��دن ایران با 
اشاره به جزییات جذب سرمایه و 
فاینانسی که از طرح‌های خارجی 
و طرف‌ه��ای مختل��ف معدن��ی 
و صنایع معدنی داش��ته اس��ت، 
گفت: ایمیدرو موفق ش��ده است 
۱.۸ میلی��ارد ی��ورو فاینانس در 
حوزه فولاد را اس��تفاده کند و در 
ح��وزه آلومینیوم نیز یک میلیارد 
از طرح فاینانس چین اس��تفاده 
شده اس��ت و باید گفت در حوزه 
میلیون   ۱۰۰ زی��ر  فاینانس‌های 
یورو یا دلار اقدامات مناس��بی در 
ماه‌های گذش��ته به انجام رسیده 
ک��ه طرح‌های��ی را ب��ا طرف‌های 
اروپای��ی و چینی از طریق همین 
فاینانس‌ها به انجام رسانده است. 

رئی��س هیأت عام��ل ایمیدرو 
ام��روز ه��ر دو موضوع  اف��زود: 
تولی��د و محی��ط زیس��ت بای��د 
به‌گون��ه‌ای تنظیم ش��ود که در 
کن��ار یکدیگر امکان پیش��رفت 
وجود داش��ته باش��د و مش��کل 
گیاه یا حیات‌وحش را معمولا با 
تعامل با محیط زیس��ت برطرف 
می‌کنیم و تا مجوز از طرف این 
نهاد دریافت نشود شروع به کار 

معدنی نخواهیم کرد. 
کرباسیان با اش��اره به برنامه 
گفت:  فولاد  چشم‌انداز ۲۰ساله 

دستیابی به ظرفیت ۵۵میلیون 
تن ف��ولاد هدف‌گ��ذاری انجام 
ش��ده در طرح جام��ع فولادی 
اس��ت که باید تا س��ال ۱۴۰۴ 
تحق��ق پی��دا کن��د ک��ه برای 
رس��یدن به این ه��دف نیاز به 
۳۰میلیارد دلار س��رمایه وجود 
اش��اره  ب��ا  او همچنی��ن  دارد. 
بخش‌های  تولی��د  ظرفی��ت  به 
مختلف ف��ولاد در حال حاضر و 
اعلام اینکه ایران با تولید ۱۴.۵ 
میلی��ون تن آهن اس��فنجی در 
سال ۲۰۱۶ رتبه نخست جهان 

را کس��ب کرده است، گفت: در 
بخش تولید فولاد خام ظرفیت 
فعلی تولید ۲۷ میلیون تن است 
ک��ه نیاز به توس��عه ۲۸ میلیون 
تنی تا رس��یدن به چش��م‌انداز 
فولادی دارد. همچنین ظرفیت 
فعل��ی تولید در آهن اس��فنجی 
۲۵ میلی��ون تن اس��ت که این 
رق��م نیز تا س��ال ۱۴۰۴ باید تا 
۳۳ میلی��ون تن دیگ��ر افزایش 
یاب��د. در بخش گندل��ه نیز در 
ح��ال حاضر ظرفیت ۲۳میلیون 
تنی وجود دارد که برای رسیدن 

به اه��داف برنامه جامع فولادی 
باید ۳۲ میلیون تن دیگر به این 
ظرفیت افزوده ش��ود. همچنین 
در ح��وزه کنس��تانتره با وجود 
۴۳ میلی��ون تن ظرفیت باید به 
همین میزان توس��عه تا رسیدن 
ب��ه اه��داف چش��م‌انداز ۱۴۰۴ 

اتفاق بیفتد. 
کرباس��یان در ادامه با اشاره 
ایران  فولاد خام  تولید  به سهم 
ک��رد:  تصری��ح  خاورمیان��ه  در 
س��هم تولی��د ف��ولاد ای��ران از 
تولی��د ف��ولاد خاورمیانه ۶۱.۶ 
درصد اس��ت که نسبت به سال 
افزایش  درصد   ۱.۸ حدود  قبل 
همچنین  اس��ت.  ک��رده  پی��دا 
برنامه  ک��ه  تعریف��ی  براس��اس 
اقتصادی  توس��عه  برای  شش��م 
رشد  متوس��ط  اس��ت،  داش��ته 
اقتص��ادی 8 درصد و متوس��ط 
و  درص��د   ۸.۸ مع��دن  رش��د 
همین‌ط��ور متوس��ط رش��د در 
تعریف  ۹.۳ درصد  نی��ز  صنعت 
ش��ده اس��ت ک��ه در ص��ورت 
همزمان��ی ب��ا تخصی��ص منابع 
مالی طرح‌های مختلف در زمان 
ایران  اقتصادی  رش��د  مناس��ب 
می‌توان��د در تقاض��ای فولاد در 

س��ال آینده اثر مثبتی بگذارد. 

رئیس اتاق مشترک بازرگانی ایران و عراق
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اراده و اهتم��ام دول��ت ب��ر 
تس��عیر  مناب��ع  از  اس��تفاده 
بده��ی  پرداخ��ت  ب��رای  ارز 
ب��ه بانک‌ه��ا، س��رانجام پس 
از نزدی��ک ب��ه یک‌س��ال به 
نتیج��ه رس��یده اس��ت و این 
ش��اید مهم‌ترین اتفاقی است 
که در فاصل��ه روزهای اندک 
باقی‌مان��ده ت��ا پای��ان س��ال 
می‌توان��د برای ش��بکه بانکی 

اتفاق بیفتد. 
به گزارش  »فرصت امروز«، 
محمدباق��ر نوبخ��ت، رئی��س 
س��ازمان برنامه و بودجه چند 
»هش��تمین  در   پی��ش  روز 
کنفرانس توس��عه نظام تأمین 
در  س��رمایه‌گذاری  و  مال��ی 
ایران« از برنام��ه دولت برای 
از  تقویت بنیه مال��ی بانک‌ها 
راه افزایش سرمایه و پرداخت 
بدهی‌ه��ا خب��ر داده و گفته 
ب��ود:  »دول��ت در نظ��ر دارد 
ب��ا ۷۰۰ه��زار میلی��ارد ریال 
اوراق، بده��ی ب��ه نظام بانکی 
را تس��ویه کند و برای این کار 
از ظرفیت‌های تبصره‌های 35 
و 36 اصلاحی��ه قانون بودجه 
اس��تفاده  ارز(  )تس��عیر    95

می‌کند.«
اگرچ��ه دول��ت یازده��م از 
مدت‌ها قبل، مصمم به اجرای 
ای��ن موضوع ب��ود و در لایحه 
بودجه 95، موضوع تسعیر ارز 
را گنجانده بود، اما این امر در 
جریان بررس��ی لایحه بودجه 
در مجل��س از قان��ون بودجه 
حذف ش��د، اما دول��ت کوتاه 
نیام��د و ب��ا این دی��دگاه که 
تنها راه تسویه و تعیین‌تکلیف 
بدهی به نظ��ام بانکی در گرو 
منابع تسعیر ارز است، مجددا 
اصلاحیه قانون بودجه را راهی 

مجلس کرد. 
ای��ن اصلاحیه ش��هریورماه 
امس��ال در مجلس به تصویب 
رس��ید، اما نماین��دگان برای 
اجرای آن دو ش��رط داشتند؛ 
یک��ی اینک��ه ای��ن کار باعث 
افزای��ش پایه پولی و به دنبال 
آن، کاه��ش ارزش پول ملی 
نش��ود و دیگر اینکه بخش��ی 

از مناب��ع این محل تا س��قف 
100هزار میلی��ارد ریال برای 
بخش��ودگی س��ود تسهیلات 
آن دس��ته از کس��انی که زیر 
یک‌میلی��ارد ری��ال ب��ه نظام 
بانک��ی بدهی دارن��د، در نظر 
گرفته ش��ود. براس��اس قانون 
مصوب مجلس، کل برداش��ت 
دولت از این درآمد، 450هزار 
میلیارد ریال است و دولت باید 
آن را ب��رای افزایش س��رمایه 
بانک‌ه��ای دولت��ی، مطالبات 
بان��ک مرکزی از بانک‌ها برای 
تسویه مطالبات قانونی‌شان از 
بخشودگی  همچنین  و  دولت 
یک‌میلیارد  تا  تسهیلات  سود 

ریال هزینه کند. 
ای��ن در حال��ی اس��ت که 
اس��تفاده از منابع تس��عیر ارز 
ب��رای پرداخ��ت بدهی دولت 
ب��ه نظ��ام بانکی در ش��رایط 
حاضر ک��ه بانک‌ه��ا به‌عنوان 
موت��ور محرک��ه اقتص��اد ب��ا 
اعتب��اری  تنگن��ای  مش��کل 
روبه‌رو هستند، می‌تواند بسیار 
کفایت  زیرا  باش��د،  راهگش��ا 
سرمایه اندک بانک‌های ایرانی 
از یک‌س��و مانعی ج��دی در 
گس��ترش تعامل با بانک‌های 
خارجی است و از سوی دیگر 
انباش��ت بدهی‌های دولت به 
ش��بکه بانکی، مناب��ع بانک‌ها 
را قف��ل ک��رده و نمی‌گ��ذارد 
ت��ا بانک‌ه��ا ب��ه روال عادی 
تسهیلات‌دهی خود بازگردند. 

خطر افزایش تورم
همواره  منجمد  دارایی‌های 
از  یک��ی  س��ال‌ها  ای��ن  در 
اصلی‌تری��ن دغدغه‌های نظام 
بانکی و کلیت اقتصاد کش��ور 
ای��ن دارایی‌ها  ب��وده اس��ت. 
عبارتند از نخست، بدهی‌هایی 
که ب��ه دلیل وثای��ق نامعتبر 
غیر‌قابل وصول هس��تند. دوم 
بدهی‌های دولت به بانک‌ها که 
حاصل برداشت‌های متعارف و 
نامتع��ارف دولت‌ه��ا از منابع 
بانک‌ها در دهه‌های گذش��ته 
است و سوم، دارایی‌هایی مثل 
املاک و زمین که بخش��ی از 

آن ناش��ی از س��رمایه‌گذاری 
بانک‌ه��ا در ب��ازار مس��کن و 
بخش دیگر املاکی اس��ت که 
بانک‌ها بابت مطالبات‌ش��ان از 
دریافت  بدحس��اب  مشتریان 

کرده‌اند. 
کارشناس  پورسیف،  عنایت 
ب��ا   در گفت‌وگ��و  اقتص��ادی 
»فرص��ت ام��روز« در پاس��خ 
ب��ه اینک��ه آی��ا اس��تفاده از 
تس��عیر نرخ ارز برای تس��ویه 
بانک‌ها  ب��ه  دولت  بدهی‌های 
تاثی��ری ب��ر ن��رخ ارز خواهد 
موضوع  ای��ن  گفت:  داش��ت، 
می‌تواند نرخ ارز را تحت تاثیر 
خود قرار دهد و نه‌تنها قیمت 
ارز که تورم هم ممکن اس��ت 
به دنبال آن افزایش پیدا کند. 
پورس��یف اعتق��اد دارد که 
اس��تفاده از تس��عیر ن��رخ ارز 
بدهی‌های دولت  تسویه  برای 
راه‌حل  نمی‌تواند  بانک‌ه��ا  به 
مناسبی باشد. وی در این‌باره 
تاکی��د ک��رد: بان��ک مرکزی 
باید به س��مت ثب��ات قیمت 
ارز حرکت کن��د. تنها در این 
صورت است که اقتصاد کشور 
می‌تواند روبه‌رونق و پیشرفت 

حرکت کند. 
وی ادامه داد: برای تس��ویه 
بدهی دولت دو راه‌حل وجود 
دارد؛ یکی اینکه دولت بیاید و 
پول چاپ کن��د که این اقدام 
در گذش��ته تبع��ات فراوان��ی 
برای اقتصاد به دنبال داش��ته 
اس��ت. راه‌حل دوم این است 
ک��ه دول��ت از اوراق قرض��ه 
اس��تفاده کند. انتش��ار اوراق 
قرض��ه راه‌ح��ل خوب��ی برای 
پرداخ��ت بدهی‌ه��ای بان��ک 
مرک��زی اس��ت و تبعاتی هم 
برای اقتصاد به دنبال نخواهد 

داشت. 
اقتصادی  ای��ن کارش��ناس 
تاکید ک��رد: البت��ه این نکته 
را نبای��د فرام��وش ک��رد که 
وضعی��ت مناب��ع بانک‌ه��ا در 
ش��رایط ویژه‌ای ق��رار دارد و 
ب��ه این ترتیب دول��ت باید به 
دنبال راه‌ح��ل ویژه‌ای در این 
شرایط باش��د. اما در مجموع 

همان‌گون��ه ک��ه در مصوب��ه 
مجلس هم تاکید شده است، 
دول��ت باید مراقب��ت کند که 
این مصوبه منج��ر به افزایش 
پای��ه پول��ی کش��ور نش��ود، 
چراک��ه افزای��ش پای��ه پولی، 
افزای��ش نرخ تورم را به دنبال 
خواهد داش��ت و به دنبال آن 
دس��تاوردهای ض��د تورم��ی 

دولت از دست می‌رود. 

سهم بانک‌های دولتی از 
منابع تسعیر ارز

در می��ان بانک‌های دولتی، 
بان��ک کش��اورزی بیش��ترین 
استفاده را از منابع حسابداری 
تس��عیر ارز دارد. این بانک در 
مجموع 96هزار و 600میلیارد 
ریال از این محل بهره‌برداری 
دارد که 38هزار میلیارد ریال 
آن ب��رای افزای��ش س��رمایه 
و 58.6ه��زار میلی��ارد ری��ال 
مربوط ب��ه تادیه بدهی دولت 

است. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، پس از 
آن بانک ملی ای��ران در رتبه 
دوم ق��رار گرفت��ه که 93هزار 
میلی��ارد ریال باب��ت افزایش 
س��رمایه و 800میلیارد ریال 
باب��ت تادی��ه بده��ی دریافت 
می‌کند و رتبه س��وم به بانک 
س��په با 38هزار میلیارد ریال 
بابت افزایش سرمایه و 7هزار 
میلیارد ریال بابت تادیه بدهی 

قرار دارد. 
ب��رای بانک صنعت و معدن 
نیز 20هزار میلیارد ریال برای 
افزایش سرمایه و 400میلیارد 
ریال بابت تادیه بدهی تعیین 
ش��ده اس��ت،اما بانک توسعه 
ص��ادرات ایران تنه��ا 10هزار 
میلیارد ریال و بانک توس��عه 
تعاون یک‌ه��زار میلیارد ریال 
بابت افزایش سرمایه از دولت 

دریافت خواهند کرد. 
در این میان، بانک‌هایی که 
تنه��ا بابت تادی��ه بدهی خود 
از مناب��ع تس��عیر ارز بهره‌مند 
بانک‌های  ش��امل  می‌ش��وند، 
ص��ادرات، تج��ارت، مل��ت و 
رف��اه کارگ��ران هس��تند که 

همگی ج��زو بانک‌های دولتی 
خصوص��ی ش��ده به حس��اب 
می‌آین��د. بر این مبن��ا، بانک 
تجارت 32هزار میلیارد ریال، 
صادرات 25هزار میلیارد ریال، 
ملت 17.2هزار میلیارد ریال و 
رفاه کارگران 5.2 هزار میلیارد 
ری��ال از بدهی‌ه��ای خود به 
بانک مرکزی را از محل تسعیر 
ارز به ازای بدهی دولت به این 

بانک‌ها تسویه می‌کنند. 

اولویت‌های بخشودگی 
سود تسهیلات زیر 

100میلیون تومان
همانگون��ه که قانون مصوب 
بهره‌من��دی  ب��ر  مجل��س، 
زی��ر  گیرن��دگان  تس��هیلات 
یک‌میلی��ارد ری��ال از مناب��ع 
در  دارد،  تاکی��د  ارز  تس��عیر 
به  مرک��زی  بانک  بخش��نامه 
بانک‌ها نیز به شکلی این رویه 
دنبال شده است که تسهیلات 
گیرن��دگان ب��ا بنیه‌های مالی 
ضعیف‌تر از اولویت بیش��تری 
ب��رای بهره‌گیری از این منابع 
برخ��وردار باش��ند. البته این 
مش��مول  تنه��ا  بخش��ودگی 
کسانی است که به بانک‌های 
ملت،  تجارت،  صادرات،  ملی، 
سپه، توسعه تعاون، صنعت و 
ایران،  معدن، توسعه صادرات 
رف��اه کارگ��ران و کش��اورزی 
بده��ی ج��اری و غیرج��اری 

دارند. 
در ای��ن رویکرد اولویت اول 
و دوم با کس��انی اس��ت که از 
تس��هیلات اعطای��ی یارانه‌ای 
م��ورد حمای��ت دول��ت برای 
حوادث غیرمترقبه و مس��کن 
روس��تایی و مطالب��ات امهال 
شده آس��یب دیدگان ناشی از 
اس��تفاده  غیرمترقبه  حوادث 
کرده‌اند. اولویت‌های بعدی به 
تناسب افزایش میزان وام کم 
می‌شود و اگر بدهکاران بانکی 
زیر یک‌میلی��ارد ریال بتوانند 
اص��ل بدهی خ��ود را تا پایان 
امسال به بانک پرداخت کنند 
از پرداخت سود متعلقه و وجه 

التزام معاف می‌شوند. 

بانک مرکزی ای��ران و آژانس 
خدم��ات مال��ی ژاپ��ن به‌منظور 
تسهیل شرایط حضور بانک‌های 
معتبر ژاپنی در ایران و همچنین 
ژاپن  بانک‌ه��ای کش��ورمان در 
نظارت��ی  تجربی��ات  انتق��ال  و 

تبادل‌نامه امضا کردند. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز« 
بان��ک مرک��زی، تبادل‌نام��ه  از 
همکاری‌ه��ای نظ��ارت بانکی با 
ش��رایط حضور  تس��هیل  هدف 
در  ژاپن��ی  معتب��ر  بانک‌ه��ای 
ایران و متقابلًا حضور بانک‌های 
کش��ورمان در ژاپن و همچنین 
و  نظارت��ی  تجربی��ات  انتق��ال 
بهره‌مندی از برنامه‌ها و خدمات 
آموزش��ی نظارت بانکی طرفین، 
می��ان بانک مرک��زی جمهوری 
اس�المی ایران و آژانس خدمات 
مال��ی ژاپ��ن  )JFSA( به امضا 

رسید. 
تبادل‌نامه   در مراس��م امضای 
)EOL( نظارتی که 24بهمن‌ماه 

با حض��ور معاون نظ��ارت بانک 
مرک��زی، مدی��ران‌کل و جمعی 
آن  کارشناس��ان  و  مدی��ران  از 
معاون��ت و نماین��دگان آژان��س 
خدمات مالی ژاپن برگزار ش��د، 
فرشاد حیدری با اشاره به سابقه 
تاریخی مراودات میان دو کشور 
گفت: رواب��ط دیرینه‌ میان ایران 
و ژاپن منجر به این ش��ده است 
که ایرانیان نگاه ویژه‌ای به کشور 
ژاپن و فرهنگ غنی آن کش��ور 
داش��ته باش��ند.بنابراین بای��د با 
توجه به س��ابقه م��راودات ایران 
و ژاپن و متناس��ب ب��ا توانایی‌ها 
و ظرفیت‌های دو کش��ور، حجم 
بازرگان��ی و مبادلات دو کش��ور 

گسترش یابد. 
تجاری  روابط  توسعه  حیدری 
مش��ترک را مس��تلزم گسترش 
روابط بانکی دانست و افزود: سال 
گذشته کش��ور ژاپن درخصوص 
آموزش‌ه��ای نظ��ارت بانک��ی با 
نظام بانکی ای��ران همکاری‌های 

مناس��بی داشته اس��ت که امید 
می‌رود ای��ن همکاری‌ها تداوم و 
ارتقا یابد تا استانداردهای بانکی 
ایران به س��طوح جهانی مدنظر 
برسد و همزمان، بانکداران ژاپن 
نیز برای بس��ط و توس��عه روابط 
خود ب��ا نظ��ام بانکی ای��ران، با 
اصول بانکداری بدون ربا به حد 

کافی آشنا شوند. 
مع��اون نظارتی بان��ک مرکزی 
با بی��ان اینکه ایران از نخس��تین 
آن  در  ک��ه  اس��ت  کش��ورهایی 
بانکداری اسلامی آغاز شده‌است، 
تصریح کرد: بانکداری اسلامی در 
ایران قدمتی 33ساله دارد و پس از 
ایران، کشورهای اسلامی دیگر نیز 
بانکداری اس�المی را آغاز کردند. 
امروزه در بس��یاری از کشورهای 
اروپایی نیز خدمات بانکی اسلامی 
به مسلمانان ارائه می‌شود و ایران 
آمادگ��ی دارد تجربی��ات خود را 
در این زمینه به دیگر کش��ورها و 

به‌ویژه ژاپن منتقل کند. 

ای��ران  از آمادگ��ی  حی��دری 
برای توس��عه روابط کارگزاری و 
بانک��ی با بانک‌ه��ای ژاپنی خبر 
داد و اف��زود: بانک‌ه��ای ایرانی 
ب��رای ایج��اد رواب��ط کارگزاری 
با بانک‌ه��ای ژاپنی و تأس��یس 
دفتر نمایندگی یا ش��عب بانکی 
در خ��اک ژاپن آمادگ��ی دارند. 
بانک‌ه��ای  راس��تا،  همی��ن  در 
کره‌جنوبی  کشورهای  در  ایرانی 
و چی��ن نیز حض��ور یافته‌اند که 
منجر به افزایش مراودات تجاری 
ایران با آن کش��ورها شده‌است. 
همچنین بانک مرکزی از حضور 
بانک‌ه��ای ژاپنی که گام مؤثری 
برای گس��ترش روابط تجاری با 
استقبال  می‌آید،  به‌حساب  ژاپن 

می‌کند. 
وی اف��زود: حض��ور بانک‌های 
ژاپن��ی در خاک ای��ران، نه‌تنها 
زمین��ه را برای دسترس��ی ژاپن 
ایران فراهم  بازار 80میلیونی  به 
می‌کن��د، بلکه می‌تواند ش��رایط 

حضور پررنگ‌تر ژاپن در آسیای 
میانه و قفقاز را نیز مهیا ‌کند. 

در این نشس��ت، ماساتو کاندا، 
آژان��س  بین‌المل��ل  مدی��رکل 
خدم��ات مالی ژاپ��ن ضمن ابراز 
خرس��ندی از حض��ور در ایران، 
امض��ای تبادل‌نامه نظارتی میان 
ای��ران و ژاپ��ن را بس��یار حائ��ز 
اهمیت دانس��ت و گفت: امضای 
این تبادل‌نام��ه، مقدمه‌ای برای 
تبادل‌ دان��ش و تجربیات بانکی 
و امض��ای تفاهم‌نام��ه نظارت��ی  
)MoU( خواه��د بود و با توجه 
به آمادگی بانک‌های ژاپنی برای 
ایران، سرآغازی برای  حضور در 
تحقق هدف توسعه همکاری‌های 

بانکی به شمار می‌رود. 
نشس��ت  ای��ن  انته��ای  در 
توس��ط  نظارت��ی  توافق‌نام��ه 
بانک  نظارت  مدیران‌کل ح��وزه 
مرکزی و ماساتو کاندا، مدیر‌کل 
بین‌الملل آژان��س خدمات مالی 

ژاپن به امضا رسید. 

مذاکرات بانکی تهران-توکیو

حضور بانک‌های ژاپنی در ایران تسهیل می‌شود

پیدا و پنهان تسویه بدهی دولت به شبکه بانکی از محل تسعیر ارز

قفل منابع بانک‌ها با تسعیر نرخ ارز باز می‌شود

بانک، بیمه، توسعه4
خبرنــامه

ترکیب شورای پول و اعتبار به 
مجمع تشخیص مصلحت رفت

نمایندگان مجلس ش��ورای اس�المی ب��ا اصرار بر 
مصوب��ه خود درب��اره نحوه و میزان س��رمایه‌گذاری 
خارجی  )فاینانس( و ترکیب ش��ورای پول و اعتبار، 
این مواد را به مجمع تشخیص مصلحت نظام ارجاع 

دادند. 
ب��ه گزارش ایرنا، در جلس��ه علنی روز سه‌ش��نبه 
مجلس شورای اس�المی و در ادامه بررسی ایرادات 
ش��ورای نگهب��ان به لایحه برنامه شش��م توس��عه، 
نمایندگان بر مصوبه قبلی خود درباره ماده 4 اصرار 
کردند و آن را ب��رای تعیین تکلیف نهایی به مجمع 

تشخیص مصلحت نظام ارجاع دادند. 
پی��ش از این نمایندگان مجلس در ماده 4 مصوب 
ک��رده بودند برای تامین حداقل 2.8درصد از رش��د 
8درص��دی اقتص��اد از محل ارتقای به��ره‌وری کل 
عوام��ل تولید و همچنین رش��د س��رمایه‌گذاری به 
میزان متوسط سالانه 21.4درصد در طول سال‌های 
اجرایی برنامه شش��م، تمامی دستگاه‌های اجرایی با 
هماهنگی در راس��تای  »جهت‌گیری و سیاست‌های 
لازم برای تجهیز منابع مالی مورد نیاز سرمایه‌گذاری 
از جمله تامین منابع مالی خارجی تا متوسط سالانه 
30میلی��ارد ری��ال از خط��وط اعتب��اری بانک‌های 
خارج��ی در قالب تامین مالی خارج��ی  )فاینانس( 
خودگردان، 15میلیارد دلار به شکل سرمایه‌گذاری 
مس��تقیم خارج��ی و 20میلی��ارد دلار قراردادهای 

مشارکتی خارجی« اقدام کنند. 
همچنی��ن نمایندگان مجلس بر مصوبه قبلی خود 
درباره م��اده 16 اص��رار کردند. براس��اس ماده 16 
ترکیب اعضای ش��ورای پول و اعتبار به ش��رح ذیل 

تعیین می‌شود: 
- وزیر امور اقتصادی و دارایی یا معاون وی

-رئیس کل بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران
- رئیس سازمان برنامه و بودجه یا معاون وی

- دو تن از وزرا به انتخاب هیأت وزیران
- وزیر صنعت، معدن و تجارت

- دو نفر کارش��ناس و متخصص پولی و بانکی به 
پیشنهاد رئیس کل بانک مرکزی جمهوری اسلامی 

ایران و تایید رئیس‌جمهور
- دادستان کل کشور یا معاون وی

- رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
ایران

- رئیس اتاق تعاون
- نمایندگان کمیس��یون‌های اقتص��ادی و برنامه 
 و بودج��ه و محاس��بات مجلس ش��ورای اس�المی
)هر کدام یک نفر( به‌عنوان ناظر با انتخاب مجلس.

شروط مجلس برای رسمیت یافتن 
جلسات شورای فقهی بانک مرکزی

نماین��دگان مجل��س جه��ت تامین نظر ش��ورای 
نگهب��ان مصوب کردند که جلس��ات ش��ورای فقهی 
بانک مرکزی با حضور رئیس شورا و حداقل دو سوم 

اعضا رسمیت می‌یابد. 
به گ��زارش ایس��نا، نمایندگان مجل��س در ادامه 
بررس��ی ایرادات ش��ورای نگهبان در لایح��ه برنامه 
ششم، تبصره4 ماده 18 را اصلاح و تصویب کردند. 
بر این اس��اس، جلس��ات ش��ورای فقهی با حضور 
رئیس ش��ورا و حداقل دو سوم اعضای شورا رسمیت 
یافته و تصمیمات شورا با رأی موافق اکثریت فقهای 

حاضر عضو شورا اتخاذ می‌شود. 
همچنین نماین��دگان جهت تامین نظر ش��ورای 
نگهبان، تبصره 2 ماده 18 را این‌گونه اصلاح کردند 
که مصوبات ش��ورای فقهی لازم‌الرعایه است. رئیس 
کل بانک مرکزی اجرای مصوبات شورا را پیگیری و 
بر حس��ن اجرای آن نظارت می‌کند. حکم این ماده 
نافی اختیارات فقهای شورای نگهبان در اصل چهارم 

قانون اساسی نیست. 

 پیش‌بینی وضعیت بازار ارز
در پایان سال

نایب رئیس کمیس��یون بازار پول و س��رمایه اتاق 
بازرگانی تهران می‌گوید که نوس��ان ارزی حدود دو 
ماه پیش باعث ش��د تا حجم زی��ادی از نقدینگی با 
عرضه بیشتر ارز توسط بانک مرکزی و خرید توسط 

مردم به سمت این بانک برود. 
سیدحس��ین س��لیمی در گفت‌وگو با ایبنا، درباره 
نقدینگ��ی و ت��ورم انتظاری ماه پایانی س��ال گفت: 
نگرانی و احتیاط مردم در زمانی‌که نرخ ارز به بالای 
۴هزار تومان رس��ید باعث شد تقاضا برای خرید ارز 
بالا برود و بخشی از نقدینگی موجود در بازار از این 

طریق به سمت بانک مرکزی رفت. 
وی افزود: در اواس��ط دی‌ماه و همزمان با نوسان 
نرخ ارز، عرضه اس��کناس ارز توسط بانک مرکزی در 
بازار زیاد ش��د و ارز در اختیار م��ردم قرار گرفت. با 
توجه به اینکه اس��تقبال مردم از خرید اسکناس ارز 
زیاد بود، نقدینگی‌ها از دس��ت مردم خارج شد و به 

سمت بانک مرکزی رفت. 
نایب رئیس کمیس��یون بازار پول و س��رمایه اتاق 
بازرگان��ی تهران تصریح کرد: با جمع‌آوری نقدینگی 
از بازار با فروش ارز توس��ط بانک مرکزی، نرخ ارزها 

در بازار متعادل شد. 
عض��و هیأت‌مدی��ره بان��ک خاورمیانه اف��زود: ماه 
گذش��ته به دلی��ل نوس��ان ارزی، مقدار زی��ادی از 
نقدینگی به س��مت خرید ارز و بانک مرکزی رفت و 
اگر رشد نقدینگی را با ماه قبل از آن مقایسه کنید، 
خواهید دید که کاهش یافته است با این حال نسبت 

به کل سال، نقدینگی بسیار بالاست. 
سلیمی ادامه داد: نقدینگی در صورتی خوب است 
که به سمت تولید رفته و باعث رشد اقتصادی شود. 
وی در پاسخ به سوالی درباره نرخ ارز در ماه پایانی 
سال گفت: به نظر نمی‌رسد که هیچ‌گونه تغییر قابل 
توجه و نوس��انی در نرخ ارز در ماه آخر سال داشته 

باشیم. 

نرخنــامه
دلار 3.807 تومان

صرافان بازار ارز و طلا نرخ هر دلار آمریکا را 3.807 
توم��ان و ه��ر قطعه تمام به��ار آزادی ط��رح جدید را 
1.184.500 توم��ان تعیی��ن کردند که نش��ان دهنده 

کاهش قیمت‌ها است.
هر ی��ورو در بازار آزاد 4.125 توم��ان و هر پوند نیز 
4.831 توم��ان قیم��ت خورد. همچنین هر نیم س��که 
640.000 توم��ان و ه��ر ربع س��که 343.000 تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرمی 216.000  تومان 
خرید و فروش شد و هر گرم طلای 18 عیار 114.660 

تومان قیمت خورد.

طرح پرنیان، محصولی جدید از بیمه 
ما و بانک ملت

طرح پرنیان بیمه ما و بانک ملت رونمایی شد. 
به گ��زارش روابط عمومی بیمه ما، در مراس��می با 
حضور مجید صفدری، مدیرعامل این ش��رکت بیمه و 
ه��ادی اخلاقی، مدیرعامل بان��ک ملت از طرح پرنیان 

رونمایی شد. 
براس��اس این گ��زارش، طرح پرنیان ی��ک بیمه‌نامه 
عمر و س��رمایه‌گذاری و بیمه درمان تکمیلی است که 
به صورت همزمان به مش��تریان بانک ملت در سراسر 
کش��ور ارائه می‌شود و در راس��تای مدل بانک-بیمه و 
ایجاد ارزش در سوپرمارکت‌های مالی و توجه به اصل 
نوآوری، این طرح نوین در سیستم بانکداری و صنعت 
بیمه جهت خدمات‌رس��انی به بانوان کشور ارائه شده 

است. 
در این طرح که ماحصل ساعت‌ها تلاش کارشناسان 
بانک و بیمه است، به بانوانی که حداقل 100 میلیون 
ریال س��پرده یک تا پنج ساله داشته باشند، بیمه‌نامه 
عم��ر و س��رمایه‌گذاری و بیمه درم��ان تکمیلی اهدا 

می‌شود. 

رونمایی از طرح جدید بیمه‌نامه 
شخص ثالث بیمه ایران

بیمه ایران از طرح جدید بیمه‌نامه شخص ثالث این 
شرکت رونمایی کرد. 

ب��ه گ��زارش رواب��ط عمومی بیم��ه ای��ران، محمد 
حی��دری، عضو هیات‌مدیره و مع��اون فنی بیمه ایران 
در آیی��ن رونمایی از این ط��رح اعلام کرد: بیمه ایران 
در راس��تای انجام تکالیف قانون��ی و حمایت از حقوق 
بیمه‌گذاران و اطلاع‌رس��انی ش��فاف و کام��ل در این 
حوزه، مدیریت بیمه‌ه��ای اتومبیل را مکلف کرده در 
طرح جدید بیمه‌نامه شخص ثالث، اطلاعات مورد نیاز 

بیمه‌گذار را به‌طور شفاف و کامل درج کند. 
حی��دری افزود: فردی که بیمه‌نامه ش��خص ثالث را 
خری��داری می‌کن��د، باید به وضوح می��زان حق بیمه 
پرداختی به ش��رکت بیمه، تعهدات بیمه‌نامه و مراحل 

دریافت خسارت را در اختیار داشته باشد. 
مع��اون فنی بیمه ایران با اش��اره ب��ه ظرفیت بالای 
بیمه ایران در ارائه طرح‌های نوین گفت: ویژگی نسخه 
جدید، اس��تفاده از ن��وآوری نوی��ن گرافیکی، منطبق 
شدن طراحی براساس قانون جدید شخص ثالث، درج 
اطلاعات ف��ردی بیمه‌گذار، درج مش��خصات خودرو، 
نحوه محاسبه حق بیمه و میزان تخفیفات اعمال شده 
در حق بیمه برای عدم خسارت به‌طور مستقل است. 
عباس فراشیانی، مدیر بیمه اتومبیل بیمه ایران نیز 
در این مراس��م با اش��اره به اقدامات خوب و تاثیر‌گذار 
بیم��ه ای��ران در تس��هیل فرآیند پرداخت خس��ارت 
به زیان‌دی��دگان گفت: بیمه ای��ران در جهت کوتاه و 
ساده‌س��ازی اع�الم و پرداخت خس��ارت‌های جانی و 
مالی رانندگان وس��ائل نقلیه اق��دام به حذف مدارک 

غیر‌ضروری از پرونده‌های خسارتی کرده است. 

تلفن مستقیم: 86073274 www.forsatnet.ir

قیمتنوع ارز 

3.807دلار آمریکا

4.125یورو اروپا

4.831پوند انگلیس

1.060درهم امارات

1.067لیر ترکیه

579یوان چین

34ین ژاپن

3.014دلار کانادا

3.907فرانک سوئیس

12.450دینار کویت

1.033ریال عربستان

298دینار عراق

70روپیه هند

928رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

496.500مثقال طلا

114.660هر گرم طلای 18 عیار

1.166.000سکه بهار آزادی

1.184.500سکه طرح جدید

640.000نیم سکه

343.000ربع سکه

216.000سکه گرمی

بیمه‌نامه

گزارش2

چهار‌شنبه
27 بهمن 1395

شماره 725
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توقف همه عرضه‌های اولیه سهام 
تا پایان سال

به گفته مدیر نظارت بر بورس‌های سازمان بورس 
و اوراق بهادار، محس��ن خدابخش، هیچ عرضه اولیه 
س��هامی تا قبل از ن��وروز 96 در بازار س��هام انجام 
نخواهد ش��د. به گزارش فارس، محس��ن خدابخش، 
مدی��ر نظارت بر بورس‌های س��ازمان بورس و اوراق 
به��ادار گفت: در راس��تای حمایت از س��هامداران و 
تقوی��ت نقدینگی در گردش بازار س��هام، س��ازمان 
ب��ورس از ه��ر گونه عرضه اولیه س��هام در بازارهای 

بورس و فرابورس جلوگیری کرده است. 

بزرگ‌ترین شرکت‌های بورسی و 
فرابورسی از نظر تعداد سهامدار

شرکت س��پرده‌گذاری مرکزی اوراق بهادار و تسویه 
وجوه )سمات(، اسامی بزرگ‌ترین شرکت‌های بورسی 
و فرابورس��ی را از نظر تعداد س��هامدار معرفی کرد. به 
گزارش سمات، سرمایه‌گذاری توسعه صنعتی ایران با 
240 هزار و 813 س��هامدار در پایان دی ماه امس��ال، 
در ص��در بزرگ‌ترین ش��رکت بورس��ی از نظ��ر تعداد 
س��هامدار ایس��تاد و ایران خودرو ب��ا ‌150هزار و 284 
س��هامدار و توس��عه معادن روی ایران با 125 هزار و 
‌303س��هامدار در رتبه‌های دوم و س��وم ق��رار دارند. 
همچنین شرکت‌های سرمایه‌گذاری نور کوثر ایرانیان، 
سرمایه‌گذاری صنعت نفت، سایپا، بانک انصار، توسعه 
صنایع بهش��هر، سرمایه‌گذاری گروه توسعه ملی و نیز 
س��یمان فارس و خوزستان در مکان‌های سوم تا دهم، 
بزرگ‌ترین ش��رکت‌های بورسی از نظر تعداد سهامدار 
هستند. براس��اس این گزارش، موسسه اعتباری کوثر 
مرکزی با 483 هزار و ‌892سهامدار در صدر بزرگ‌ترین 
شرکت‌های فرابورسی از نظر تعداد سهامدار قرار دارد و 
بانک سرمایه با 302 هزار و 609 سهامدار و بانک دی 
ب��ا 181 هزار و 068 س��هامدار در رده‌های بعدی قرار 
گرفتند. بانک مهر اقتصاد، بانک قوامین، سرمایه‌گذاری 
توسعه و عمران استان کرمان، سرمایه‌گذاری کشاورزی 
ایران، بانک حکمت ایرانیان، صنایع پتروشیمی زنجان، 
پتروش��یمی گلس��تان نیز در مکان‌های سوم تا دهم 
فهرس��ت برترین شرکت‌های فرابورسی از لحاظ تعداد 

سهامدار ایستادند. 

عرضه گندم خوراکی 9 استان کشور 
در تالار محصولات کشاورزی

تالار فرآورده‌های نفتی و پتروش��یمی روز سه‌شنبه 
26 بهمن ماه 95، ش��اهد عرض��ه 44 هزار و 767 تن 
ان��واع مواد پلیم��ری بود. تالار محصولات کش��اورزی 
بورس کالای ایران، روز سه‌شنبه 26 بهمن ماه میزبان 
عرضه 101 هزار تن گندم خوراکی استان‌های فارس، 
کرمانشاه، گلستان، خوزستان، البرز، لرستان، آذربایجان 
شرقی و غربی و مرکزی بود. همچنین 2 هزار تن گندم 
دوروم، 4 هزار تن شکر سفید و200 تن انواع روغن نیز 
در این تالار عرضه شد. علاوه بر این، ‌7هزار و 243 تن 
ذرت دانه‌ای در قالب طرح قیمت تضمینی و به‌صورت 
فیزیکی نیز در تالار محصولات کش��اورزی عرضه شد. 
در این روز 39 هزار و 200 تن قیر، 4 هزار تن گوگرد 
و 6 هزار تن وکیوم باتوم نیز در تالار فرآورده‌های نفتی 
و پتروشیمی عرضه ش��د. علاه بر این، ‌52هزار و 400 
تن قیر، گوگرد، وکیوم باتوم، لوب‌کات و عایق رطوبتی 
نی��ز در تالار صادراتی بورس کالای ایران عرضه ش��د. 
همچنین 10 کیلوگرم ش��مش طلا و 500 تن شمش 
ه��زار پون��دی 99.8 آلومینی��وم در ت��الار محصولات 
صنعتی و معدنی عرضه شد. افزون بر این، در این روز 
125 تن ضایعات فلزی شرکت راه‌آهن ایران نیز در بازار 

فرعی بورس کالا عرضه شد. 

صدور 143 کد سرمایه‌گذار خارجی 
در بورس انرژی

مدیرعامل بورس انرژی با اش��اره به معامله 35 هزار 
تنی نفت ک��وره در رینگ بین‌الملل بازار فیزیکی این 
بازار گفت: در جریان معاملات روز گذشته بورس انرژی 
ای��ران، 35 هزار تن محصول نفت کوره 380 س��انتی 
استوکس شرکت ملی نفت ایران عرضه شد. مدیرعامل 
بورس انرژی اظهار داش��ت: با توجه به روند روبه رشد 
معام�الت در بورس انرژی ای��ران و رونق معاملات در 
رین��گ صادرات��ی، ارزش معاملات در ب��ازار فیزیکی 
بورس انرژی ایران در س��ال 1395 تاکنون به 20 هزار 
میلیارد ریال رسیده است. سیدعلی حسینی با اشاره به 
اینکه این معامله سومین محموله صادراتی نفت کوره 
‌380سانتی استوکس در رینگ بین‌الملل بورس انرژی 
ایران اس��ت، افزود: این معامل��ه موفق به ارزش بالغ بر 
‌406میلیارد ریال مورد معامله قرار گرفت. وی با بیان 
اینکه تاکنون 143 کد خریدار خارجی جهت فعالیت 
و معامله در بورس انرژی ایران صادر شده است، عنوان 
کرد: عرضه‌های صادراتی این بورس در حال حاضر به 

بیش از ‌13مقصد صادراتی صورت می‌پذیرد. 

رشد ‌240درصدی شاخص 
اس‌اند‌پی‌۵۰۰ طی 9 سال

مجموع سرمایه بورسی شاخص »اس‌اند‌پی ۵۰۰« 
ب��ازار ب��ورس نیویورک روز دوش��نبه از مرز ۲۰ هزار 
میلیارد دلار گذشت و به‌ این ترتیب صاحب رکوردی 
تاریخی ش��د. به گزارش یورونیوز، این ش��اخص که 
ش��امل ۵۰۰ ش��رکت بزرگ صاحب س��هام در بازار 
بورس نیویورک می‌شود، پس از انتخاب دونالد ترامپ 
به‌عن��وان رئیس‌جمهوری آمریکا و مش��خص ش��دن 
برنام��ه وی برای کاهش مالیات بر درآمد ش��رکت‌ها 
رش��د بالایی به خود دید. مجموع س��رمایه بورس��ی 
ش��اخص اس‌اند‌پی‌۵۰۰ در س��ال ۲۰۰۹ یعنی زمان 

اوج بحران اقتصادی تنها ۶ هزار میلیارد دلار بود. 

بورس کالا

بورس انرژی

بورس بین‌الملل

در چهارمی��ن روز معاملات 
ب��ورس اوراق به��ادار ته��ران 
در ای��ن هفته دماس��نج بازار 
سهام پس از فراز و فرودهایی 
وارد کان��ال ۷۷ ه��زار واحدی 
پتروش��یمی  نم��اد  ش��د. 
خ��ارک بیش��ترین نقش را در 
نوسان‌های شاخص کل داشت. 
از  نم��اد ۸۴درص��د  ای��ن  در 
خریدها مربوط به س��هامداران 
حقوق��ی و ۱۵درص��د مربوط 
به حقیقی‌ها ب��ود. پس از این 
نماد فولاد خراسان، صنعتی و 
معدنی چادرملو و کش��تیرانی 
ایران بیش��ترین نق��ش را در 
نوسانات صعودی شاخص کل 
داش��تند. در طرف مقابل نماد 
پالایش نفت بندرعباس با ۲۳ 
واحد تأثیر منفی در ش��اخص 
کل، بیش��ترین نقش نزولی را 
در دماس��نج بازار سهام داشت 
و پس از ای��ن نماد نفت و گاز 
پتروشیمی تامین، بانک ملت و 
بیشترین  غدیر  سرمایه‌گذاری 
نوس��ان را در نماگر بازار سهام 
داش��تند. روز گذشته در گروه 
خودرو اکثریت قریب به اتفاق‌ 
نمادها روند کاهشی در قیمت 
پایان��ی را تجرب��ه کردن��د. در 
گروه مواد و محصولات دارویی 
نیز اکثریت نمادها روند نزولی 
را تجرب��ه کردن��د. حتی گروه 
داروی��ی برک��ت ک��ه دو روز 
نخستین‌بار پس  برای  گذشته 
از عرض��ه‌اش در بورس حدود 
3درصد رشد در قیمت پایانی 
را تجربه ک��رد، دیروز برای بار 
دیگ��ر رون��د نزولی را از س��ر 

گرفت. 

بازار سهام همگام با 
بازارگردانی حقوقی‌ها

این روزها بازار ایران همگام 
ب��ا بازارگردان‌ه��ای حقوق��ی 

 در حال��ی نظاره‌گ��ر معاملات 
درون گروهی سهامداران عمده 
ب��ود که بار دیگر فقر نقدینگی 
باعث شده سهامداران حقیقی 
معام�الت  ب��ه  س��هام   ب��ازار 
کم حج��م در برخ��ی گروه‌ها 
دل خوش کنند. در این میان 
گ��روه بیمه‌ای‌ها ب��ا توجه به 
عملکردی  گزارش‌های  انتشار 
ماهانه و در عی��ن حال انتظار 
برای برگش��ت برخ��ی ذخایر 
مالی  س��رمایه‌گذاری در سال 
جاری ش��اهد تنظی��م قیمت 
نماده��ای  س��هام در برخ��ی 
معاملات��ی ت��ا دامنه نوس��ان 
مثبت قیمت‌ها بود. در این بین 
بیمه آسیا در حالی با معاملات 
کم‌حج��م 4 میلیون س��همی 
در س��قف کامل قیمت به کار 
خود پای��ان داد ک��ه نظاره‌گر 
صف یک میلیون س��همی بود. 
در گروه معدنی‌ها نیز انتش��ار 
برای  امیدوارکننده  خبره��ای 
مالکان  به��ره  ابهام‌های  رف��ع 
معادن به افزایش تقاضا در این 
گروه انجامید، ام��ا با توجه به 

سود ذخیره ش��ده سهامداران 
کوتاه‌م��دت و افزای��ش فروش 
توس��ط آنها، مان��ع از تقویت 
عمق معاملات تک س��هم‌های 
این گ��روه به‌وی��ژه دوقلوهای 
س��نگ آهن��ی و مل��ی صنایع 
مس ایران ش��د. روز گذش��ته 
بازار س��هام ب��ازاری آرام بود؛ 
بازاری که با تعویق عرضه‌های 
اولیه سهام تا پایان سال جاری 
اگرچه خیالش از بابت فروکش 
ک��ردن نقدینگی باقی‌مانده در 
بازار راحت ش��ده، اما کابوس 
اعتب��اری  معام�الت  تس��ریع 
ش��ب‌های  در  کارگزاری‌ه��ا 
عید باعث نگرانی س��هامداران 
 حرف��ه‌ای ش��ده اس��ت و ب��ه 
ک��م عمق��ی معام�الت دامن 

می‌زند. 

تداوم سبزپوشی آیفکس
فراب��ورس  کل  ش��اخص 
ای��ران معام�الت را با رش��د 
نزدیک به یک واحدی پش��ت 
س��ر گذاش��ت و با سبزپوشی 
در ارتف��اع 840واح��دی قرار 

گرفت که تح��ت تأثیر مثبت 
نزدی��ک به ی��ک واح��دی از 
جان��ب نماده��ای  »هرمز« و  
»وملل« قرار گرفت. در جریان 
معاملات بالغ بر 188 میلیون 
ورقه در بیش از 22 هزار نوبت 
شد  دست‌به‌دست  دادوستدی 
که ارزش��ی بیش از 10 هزار و 
610 میلی��ارد ریال را رقم زد. 
در بازار سهام شاهد دادوستد 
بیش از 107 میلیون س��همی 
ب��ه ارزش بالغ ب��ر یک هزار و 
361 میلی��ارد ریالی بودیم که 
این حج��م از معاملات معادل 
60درص��د حج��م کل بازارها 
ب��ود. همچنی��ن دو نم��اد از 
انبارداری  ونق��ل،  گروه حمل 
و ارتباط��ات در ص��در ب��ازار 
س��هام ایس��تادند، به صورتی 
ک��ه نم��اد  »حری��ل« متعلق 
ب��ه ش��رکت ریل‌پرداز س��یر، 
بیش��ترین حج��م معاملات را 
در مجموع بازارهای اول، دوم 
و پای��ه به دس��ت آورد و نماد  
»حس��یر« متعلق به ش��رکت 
بیش��ترین  کوث��ر  س��یر  ریل 

ای��ن  در  را  معاملات��ی  ارزش 
می��ان به نام خ��ود ثبت کرد. 
نم��اد  »غگلپا« نی��ز در ادامه 
رون��د چندی��ن روزه خود در 
پربیننده‌ترین  ص��در ج��دول 
اس��ت.  گرفته  ق��رار  نماده��ا 
همچنی��ن بیش��ترین افزایش 
قیمت در میان نمادها در نماد  
»وگستر« اتفاق افتاد و پس از 
آن نماد  »وملل« که روز شنبه 
نماد  همی��ن هفته گش��ایش 
ش��د با  4.5درصد بیش��ترین 
تجرب��ه  را  قیمت��ی  افزای��ش 
کرد. در همین حال نمادهای  
»افرا«،  »فزرین« و  »اپرداز« 
به ترتی��ب از گروه‌های رایانه 
و فعالیت‌های وابس��ته به آن، 
فل��زات اساس��ی و اطلاعات و 
ارتباطات تا سقف 4.7درصدی 
بیش��ترین کاهش قیمتی را به 
خود دیدن��د. روز 26 بهمن‌ماه 
بازار تس��هیلات مسکن میزبان 
بیش از 61ه��زار ورقه به ارزش 
نزدیک به 48میلیارد ریال بود و 
ای��ن اوراق در بازه قیمتی 762 
تا 790 هزار ریال خریدوفروش 
شدند. به علاوه اوراق تسهیلات 
مس��کن آذرماه 95 بیش��ترین 
را  ارزش معاملات��ی  حج��م و 
در اختیار گرفتن��د. بازار اوراق 
با درآمد ثابت با صدرنش��ینی 
اوراق مرابح��ه دولت��ی در نماد  
»س�المت1« به کار خود پایان 
داد و در مجموع این بازار بیش 
از 90 میلی��ون ورق��ه به ارزش 
بالغ بر 8 ه��زار و 993 میلیارد 
ریال دس��ت به دس��ت شد. در 
تابل��و ETFها نیز بی��ش از 4 
میلیون ورقه ب��ه ارزش بالغ بر 
60 میلیارد ری��ال نقل‌وانتقال 
یاف��ت و نماد صن��دوق اعتماد 
آفرین پارسیان بیشترین حجم 
و ارزش معاملات��ی را در میان 
س��رمایه‌گذاری  صندوق‌ه��ای 
قابل معامله به خود اختصاص 

داد. 

شاخص کل در کانال 77 هزار واحدی ایستاد

بازار سهام؛ مثبت اما کم عمق

ب��ازار، حرک��ت تازه خ��ود به 
سمت منطق‌گرایی را آغاز کرده‌ 
اس��ت و تصور می‌رود اگر مشکل 
نقدینگ��ی در ای��ن روزهای آخر 
س��ال حل ش��ود، به مدار مثبت 
خ��ود ب��از خواهد گش��ت. عضو 
هیأت‌مدیره بیمه دانا با بیان این 
مطلب به سنا، گفت: بررسی رفتار 

شاخص و حرکت سهم‌ها در دو، 
س��ه روز اخی��ر نش��ان می‌دهد 
رفته‌رفت��ه س��هم‌های بزرگ هم 
سیگنال‌های خرید از خود نشان 
می‌دهند؛ مخصوصا ش��رکت‌ها و 
صنایعی که به قیمت‌های جهانی 
متصل هس��تند. به گفته س��عید 
ش��یرزادی، ب��ا افزای��ش قیمت 

افزایش نس��بی  فل��زات،  جهانی 
رونق اقتصادی در چین و آمریکا، 
افزای��ش قیمت‌ها همچنان ادامه 
پی��دا می‌کن��د و حت��ی انتظ��ار 
می‌رود قیم��ت نفت هم در چند 
م��اه آین��ده افزایش پی��دا کند. 
وی اف��زود: س��هم‌های بنی��ادی 
مس،  فولادی‌ها،  معدنی‌ها،  مثل 

پالایشگاهی  ش��رکت‌های  سهام 
و پتروش��یمی، همه کاندیداهای 
رش��د در ب��ازار هس��تند. ای��ن 
کارش��ناس ب��ازار س��هام اظهار 
داشت: اگر قانون تجدید ارزیابی 
دارایی‌ها مجددا ابقا و امسال هم 
شامل حال خودروس��ازان شود، 
خودروس��ازان هم پتانسیل رشد 

را دارند. وی در عین حال افزود: 
سهم‌های کوچک آن قدر فراتر از 
ارزش واقعی خود معامله شده‌اند 
ک��ه دیگر خیلی انگی��زه ورود به 
آن وجود ندارد. بانک‌ها هم چون 
هنوز مش��کلات عدیده‌ای دارند، 
به این س��رعت امید چندانی در 

خصوص آنها وجود ندارد. 

کارش��ناس بازار س��رمایه لغو 
عرضه‌ه��ای اولیه تا پایان س��ال 
جاری را اقدامی درس��ت دانست 
اما اع�الم ک��رد که بای��د برای 
متع��ادل کردن جری��ان ورود و 
خ��روج نقدینگ��ی، اقدامات��ی از 
س��وی س��ازمان بورس رخ دهد 
و رئی��س آن می‌تواند ب��ا روزانه 
۱۵ فک��ر، ب��ه نتای��ج مناس��بی 
برای ایجاد تعادل پایدار برس��د. 
 کامی��ار فراهان��ی در گفت‌وگو با 
ب��ورس پ��رس، درب��اره تصمیم 
ش��اپور محمدی رئیس سازمان 
بورس مبنی بر توقف عرضه‌های 
اولی��ه ت��ا حداق��ل پایان س��ال 
ج��اری و لغ��و عرض��ه ‌5درصد 
س��هام »بصبا«  اظهار داش��ت: 

تصمیم رئیس س��ازمان که مانع 
از ادام��ه رویه اش��تباه فرابورس 
در عرضه‌های اولیه ش��ده، بجا و 
درس��ت بوده و برای بازار سهام 
رویداد مثبتی اس��ت اما در این 
می��ان چن��د نکته وج��ود دارد. 
وی ادام��ه داد: نکت��ه اول اینکه 
چنین تصمیماتی طبیعتا کاربرد 
مقطع��ی داش��ته و در کوت��اه و 
میان‌م��دت می‌تواند ب��رای بازار 
س��هام مؤث��ر باش��د و اکثریت 
فعالان از آن اس��تقبال خواهند 
ک��رد اما ب��رای بلندم��دت باید 
اقداماتی کرد تا هم��واره تعادل 
جریان اصل��ی و مهم بازار یعنی 
عرضه و تقاض��ا و ورود و خروج 
س��رمایه‌ها، برقرار باشد. وی در 

پاس��خ به اینکه چه راهکارهایی 
برای اصلاح ساختارها و برقراری 
موازنه منطقی و متعادل جریان 
نقدینگی ورودی و خروجی بازار 
سازمان  مدنظر  می‌تواند  س��هام 
بورس باش��د؟ توضیح داد: نقش 
س��ازمان ب��ورس به‌عن��وان نهاد 
ناظر و رگولاتور بازار سهام، فقط 
محدود به نظارت‌ها بر اش��خاص 
و شركت‌ها نمی‌ش��ود بلکه باید 
ضمن باز‌تعریف وظایف کاربردی 
و جدید، اقداماتی جهت شناسایی 
ظرفیت‌های موجود بازار به آحاد 
م��ردم و تعریف ابزارهای نوین با 
حداقل ریسک و بازدهی معقول 
کن��د. این کارش��ناس ادامه داد: 
به‌طور مثال در حالی همه مردم 

به‌طور س��نتی از میزان بازدهی 
س��پرده بانکی مطلع هستند که 
کمت��ر مردمی از بازدهی بیش از 
خزانه  اس��ناد  اوراق  ‌20درصدی 
و موس��وم به » اخ��زا« آن هم با 
پش��توانه و ضمان��ت دول��ت که 
بسیار بهتر از ضمانت بانک‌ها آن 
هم در شرایط کنونی است مطلع 
هس��تند. فراهان��ی تأکید کرد: با 
ای��ن اوصاف س��ازمان بورس که 
به درس��تی مان��ع از عرضه‌های 
اولیه تا پایان س��ال ش��ده است، 
وظیف��ه دارد عرض��ه و تقاضای 
كل و جریان ورود و نقدینگی را 
هم در میان و بلندمدت متعادل 
کن��د. وی اف��زود: دومی��ن نکته 
درباره لغ��و عرضه‌ه��ای اولیه تا 

پایان س��ال این است که تأمین 
مالی عرضه‌ه��ای اولیه و فروش 
سهام ش��رکت‌ها از وجوه تجمیع 
ش��ده خانوارها تأمین می‌ش��ود. 
بنابراین بای��د همواره ملاحظاتی 
در زمان عرض��ه و قیمت‌گذاری 
مناس��ب س��هام نزد مسئولان و 
گفته  به  باشد.  تصمیم‌گیرندگان 
ای��ن تحلیلگ��ر، تجرب��ه برخ��ی 
عرضه‌ه��ای اولیه ناموفق نش��ان 
داده اس��ت هم منابع مالی بازار 
که گاه به‌شدت هم محدود است 
خارج و هم به برند ش��رکت‌ها و 
مهمتر از آن به بازار سهام ضربه 
وارد شده و در اذهان سهامداران 
و م��ردم، خاطره‌ای ناخوش��ایند 

شکل گرفته است. 

به رغ��م نوس��انات خ��اص و 
تح��رکات اس��تثنایی بازاره��ای 
س��رمایه در س��ال 2015، سال 
گذش��ته ش��اهد فـعالیت آرام‌تر 
نس��ــبی  رش��ــد  و  بورس‌ه��ا 
ش��اخص‌ها بودی��م. ب��ه گزارش 
شرکت بورس تهران، فدراسیون 
جهان��ی بورس‌ها ب��ه نمایندگی 
به��ادار  اوراق  ب��ورس   200 از 
و کالای��ی و موسس��ات تس��ویه 
و پایاپ��ای، گ��زارش زی��ر را در 
خص��وص عملک��رد اعضای خود 
در س��ال 2016 منتش��ر ک��رد. 
براس��اس این گ��زارش، مجموع 
فدراسیون  عضو  بازار‌های  ارزش 
با حدود چهار و نیم درصد رشد، 

نس��بت به س��ال 2015 به رقم 
‌71تریلیون دلار بالغ ش��د. رشد 
این شاخص عمدتا به دلیل تأثیر 
آمریکا  منطقه  ‌11درصدی  رشد 
و ح��دودا یک‌درص��دی منطقه 
اروپـــا، خاورمیان��ه و آفریقا به 
بازار‌های  ارزش  دســـــت آمد. 
آسیا-اقیانوس��یه در سال 2016 
به می��زان نیم‌درصد نس��بت به 
پای��ان س��ال 2015 افت کرد. با 
این حال، ارزش و دفعات معامله 
در س��ال گذشته به ترتیب 27 و 
‌15درصد کمتر از س��ال 2015 
بود که عمدتا در منطقه آس��یا-

اقیانوس��یه ایجاد ش��د. مجموع 
ارزش س��هام معامل��ه ش��ده در 

بازار‌های عضو فدراسیون جهانی 
بورس‌ها به بالاتر از 86 تریلیون 

و 500 میلیارد دلار رسید. 
در میان تمامی اعضا در پایان 
س��ال 2016، تع��داد 48 هزار و 
976 ش��رکت پذیرش ش��ده به 
ثبت رس��ید که تغیی��ر چندانی 
با پایان س��ال 2015 نداش��ت. 
بر این اس��اس، افت فعالیت‌های 
معاملات��ی اعض��ای فدراس��یون 
ب��ه می��زان قاب��ل توجهی تحت 
تأثی��ر فروش گس��ترده س��هام 
در بازار‌ه��ای چی��ن در اوای��ل 
س��ال 2016 بود. عواملی چون 
 افزای��ش احتمالی ن��رخ بهره در 
بی‌اعتم��ادی  متح��ده،  ای��الات 

نس��بت ب��ه سیاس��ت‌های آتی 
آمریکا و رخداد‌های سیاس��ی و 
اقتص��ادی در آسیا–اقیانوس��یه 
از دیگ��ر دلای��ل کاه��ش حجم 
معاملات سال‌2016 بورس‌ها به 

شمار می‌رود. 
مجموع معاملات ابزار مش��تق 
بورس��ی هم در س��ال گذش��ته 
‌2درص��د کمت��ر از س��ال‌2015 

ثبت شد. 
اب��زار  معام�الت  هرچن��د 
نخس��ت  نیم��ه  در  مش��تق 
 س��ال 2016 ب��ه می��زان حدود 
یک و نیم درصد رش��د داش��ت، 
در نیم��ه دوم س��ال و احتمالا به 
واسطه ریس��ک‌ها و بی‌اعتمادی 

نس��بت ب��ه رویکرد‌ه��ای آت��ی 
کاه��ش معاملات به‌وج��ود آمد. 
مش��تق،  اب��زار  پرمعامله‌تری��ن 
قرارداد‌های آت��ی کالایی با بیش 
از ‌6میلیارد ق��رارداد و در بخش 
اوراق، اختیار معامله ش��اخصی با 
بیش از 3 میلیارد و 270 میلیون 
قرارداد بودند. به عقیده مدیرعامل 
اولیه  فدراسیون، افت عرضه‌های 
در س��ال 2016 موضوع��ی قابل 
بی‌اعتمادی  نشان‌دهنده  و  توجه 
بین‌الملل��ی نس��بت ب��ه آین��ده 
بازار‌هاس��ت که عمدتا ناش��ی از 
خروج بریتانی��ا از اتحادیه اروپا و 
انتخابات  نگرانی‌های مربوط ب��ه 

ایالات متحده آمریکا بود. 

خون تازه نقدینگی در رگ‌های بازار سهام

لغو عرضه‌های اولیه، اقدامی درست اما ناکافی

گزارش عملکرد سال 2016 فدراسیون جهانی بورس‌ها

نگاه

نماگر بازار سهامخبر
بیشترین درصد افزایش

مهرکام پارس در حالی عنوان نخست جدول بیشترین 
درصد افزای��ش را از آن خود کرد که معدنی و صنعتی 

چادرملو در جایگاه دوم این گروه قرار گرفت.
  

درصد نوسانقیمتنام شرکت
2,08541.45خمهر
2,15518.15كچاد
4,7929.61بموتو

3,3857.43لبوتان
2,4376.42شيراز
1,9815.94بكام
1,6725.76ختوقا

 بیشترین درصد کاهش
توس��عه ش��هری ت��وس گس��تر صدرنش��ین جدول 
بیش��ترین درصد کاهش شد. س��یمان صوفیان در رده 
دوم این گروه ایس��تاد. پتروش��یمی مبین هم در میان 

سهم‌هایی با بیشترین کاهش قیمت جای گرفت.
درصد نوسانقیمتنام شرکت

)13.45(2,310وتوس
)12.33(2,623سصوفي
)7.62(3,637مبين
)6.68(2,459خوساز
)4.99(12,057شگل
)4.84(2,183سرود

)4.76(1,081خريخت

پرمعامله ترین سهم
حق تقدم لیزینگ رایان س��ایپا پرمعامله ترین س��هم 
بازار بورس ش��ناخته شد. بانک تجارت در رده دوم این 
گروه ایستاد. بانک انصار هم در رده های بالا قرار گرفت. 

تعداد دفعهقیمتنام
44.195 321ولساپاح

32.718 747وتجارت
27.053 2028وانصار
26.120 1240خساپا
19.436 1395فولاد
16.881 5181فخاس
15.910 2798تايرا

بیشترین ارزش معامله
جای��گاه نخس��ت بیش��ترین ارزش معامل��ه را فولاد 
خراس��ان به خود اختصاص داد و بانک انصار رتبه دوم 
را به دست آورد. پتروشیمی شازند هم در بالای جدول 

بیشترین ارزش معاملات قرار گرفت.
جمع معاملات قیمتنام

87.461 5181فخاس
54.870 2028وانصار
47.863 3200شاراك
44.511 2798تايرا

32.394 1240خساپا
32.058 2761خودرو
29.120 5932مرقام

بیشترین سهام معامله شده
س��ایپا در حالی رتبه نخس��ت جدول بیشترین سهام 
معامله ش��ده را به دس��ت آورد که ح��ق تقدم لیزینگ 
رایان سایپا در این گروه دوم شد و پتروشیمی شازند در 

رتبه سوم قرار گرفت.
تعداد سهام معامله شدهقیمتنام شرکت

12401742خساپا
3211690ولساپاح
32001191شاراک
13951017فولاد
22401009برکت
20281006وانصار
27611003خودرو

P/E بالاترین نسبت
رده نخس��ت بالاترین نس��بت P/E را در روز گذشته 
کاشی س��عدی به دس��ت آورد. تولید محور خودرو در 

جایگاه بعدی قرار گرفت.
P/Eقیمتنام شرکت

17361736کسعدی
27231362خمحور
2883961سصوفی
842842خزامیا
2281760شیراز
1532306کساپا
2180218خشرق

P/E کمترین نسبت
روز گذش��ته س��رمایه گذاری اعتبار ای��ران در صدر 
جدول کمترین نس��بت P/E ایس��تاد. س��رمایه گذاری 

خوارزمی جایگاه دوم این گروه را از آن خود کرد. 

P/Eقیمتنام شرکت
10691.98واعتبار
7471.99وخارزم
10033.00پردیس
35513.17پتایر
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حمل و نقل

3 سنگ پیش پای وام۴۰میلیونی 
مسکن‌مهر

دوهفته از صدور ابلاغیه اجرایی افزایش وام مس��کن 
مهر  )از ۳۰ به ۴۰میلیون تومان( می‌گذرد اما ش��رایط 
س��خت بانک مسکن برای دریافت کنندگان، سازندگان 
مس��کن را سردرگم کرده اس��ت.  به گزارش مهر، یکی 
از اعض��ای هیأت‌مدیره انجمن انبوه‌س��ازان تهران که از 
پیمانکاران طرح مس��کن مهر اس��ت با انتقاد از شروط 
غیر‌اصولی بانک مسکن، می‌گوید: براساس شروط اعمال 
ش��ده هیچ پیمانکاری نباید چک برگشتی داشته باشد 
ضمن اینکه باید مفاصا‌حساب مالیاتی خود را تا سال ۹۴ 
پرداخت کرده و حسابرس��ی فعالیت‌های مالی پیمانکار 
هم تا س��ال ۹۴ تکمیل و تأیید ش��ده باشد.  محمدرضا 
نوریان‌ش��میرانی می‌افزاید: وجود این سه‌شرط درحالی 
است که شرکت‌های پیمانکار، حسابرسی )ارائه اظهار‌نامه 
مالیاتی، جلس��ات حل‌اختلاف، بررس��ی لوایح مختلف( 
فعالیت‌های مالی س��ال ۹۴ را تازه آغاز کرده‌اند و دراین 
میان سازندگان طرح مسکن‌مهر به دلیل عدم موازنه در 

پرداختی و دریافتی این طرح، چک برگشتی دارند. 
نوری��ان اضاف��ه می‌کن��د: اگرچ��ه آورده متقاضیان 
باید صرف س��اخت واحدها می‌ش��د اما به دلیل نبود 
برنامه‌ریزی منس��جم این مبالغ در مس��ائل زیربنایی 
و روبنای��ی  )آب، برق، گاز و. . .( هزینه ش��د و همین 
موضوع س��بب ش��د که پیمانکار برای ساخت هزینه 
کمت��ری دریافت ک��رده و پروژه طولانی و مش��مول 

افزایش قیمت شده است. 
پیمانکار طرح مس��کن‌مهر بیان می‌کند: باتوجه به 
افزایش هزینه‌های ساخت‌و‌س��از مسکن در سال‌های 
گذش��ته، وزارت راه و شهرسازی الحاقیه‌هایی را برای 
حمایت از سازندگان صادر کرد اما به دلیل نیاز پروژه‌ها 
به منابع مالی و باتوجه به اینکه متقاضیان هم توانایی 
پرداخت نداشتند وزارت راه و شهرسازی تصمیم گرفت 
که با افزایش وام از پیمانکاران حمایت کند تا پروژه‌ها 
هر چه سریعتر تکمیل ش��ود.  وی با اشاره به اهمیت 
افزایش این وام در تکمیل طرح مس��کن مهر تصریح 
می‌کن��د: این افزایش وام متعلق به پیمانکاران اس��ت 
زیرا متقاضی قادر به پرداخت نیس��ت و صدور ابلاغیه 
جدید بانک مس��کن مربوط به مصوبات س��ال ۹۲ بود 
و هم‌اکنون بعد از سه‌س��ال اجرایی شده است.  نوریان 
می‌افزاید: این افزایش وام با توجه به پیش��رفت کار به 
پیمانکار پرداخت می‌شود و باوجود اینکه دولت در حال 
سروس��امان دادن طرح مسکن مهر است بانک مسکن 
به دنبال سنگ‌اندازی است و منابع مالی دریافت شده 
از وام‌های متقاضیان را برای تکمیل این طرح استفاده 

نمی‌کند. 
وی می‌گوید: دلیل سنگ‌اندازی بانک مسکن منافع 
اقتصادی این بانک است زیرا وام مسکن‌مهر با سود کم 
پرداخت می‌شود و این بانک می‌تواند با پرداخت سایر 

وام‌ها سودهای ۱۸درصد از متقاضیان دریافت کند. 

دستاوردهای منحصربه‌فرد 
حمل‌ونقل ایران در سال‌های گذشته

وزیر راه و شهرسازی با بیان اینکه آنچه در سال‌های 
گذشته در بخش‌های مختلف صنعت حمل‌ونقل کشور 
اتفاق افتاده از بسیاری جهات کم‌نظیر به حساب می‌آید، 
از برنامه‌ریزی برای تداوم این مس��یر در آینده نزدیک 
خبر داد.  عباس آخوندی در گفت‌وگو با ایس��نا، با بیان 
اینکه وضعیت حمل‌ونقل در جاده‌های ایران در قیاس 
با سال‌های گذشته قابل مقایسه نیست، تاکید کرد: از 
زمانی‌که سیس��تم مدیریت هوشمند جاده‌ها کار خود 
را به‌طور رس��می آغاز ک��رده، رفت‌وآمد در بخش‌های 
مختلف بین‌شهری تفاوتی جدی پیدا کرده و می‌توان 
گفت کیفیت رفت‌وآمدها امروز با گذشته متفاوت است. 
وی با اش��اره به افزایش س��طح آزادراه‌های فعال در 
جاده‌های ایران، اظهار کرد: خوشبختانه با پیگیری‌هایی 
که در طول این س��ال‌ها داشتیم، تعدادی از پروژه‌های 
آزادراهی و بزرگراهی به بهره‌برداری نهایی رس��یدند و 
طبق برنامه‌های تدوین ش��ده در س��ال‌های آینده نیز 
حرکت در مسیر توسعه آنها ادامه خواهد یافت. در کنار 
آن مدیریت الکترونیک جاده‌ها و عوارض جاده‌ای نیز از 

دیگر دستاوردهای سال‌های گذشته بوده است. 
وزیر راه و شهرسازی از تلاش برای تعمیر و نگهداری 
جاده‌ه��ای قدیمی به‌عنوان یکی‌دیگ��ر از اولویت‌های 
کشور در س��ال‌های گذشته س��خن گفت و افزود: ما 
در س��ال قبل برای نگه��داری جاده‌ه��ا و مرمت آنها 
۱۲ میلیون تن آسفالت اس��تفاده کردیم که این آمار 
بی‌سابقه است، زیرا در گذشته حتی رسیدن به مرز 5 

میلیون تن آسفالت نیز دشوار به نظر می‌رسد. 
آخوندی با اش��اره به اتفاقات مثبت��ی که در عرصه 
دریایی کشور اتفاق افتاده، توضیح داد: پس از آنکه در 
طول چند ماه شرایط برای جذب سرمایه‌گذاران جدید 
خارجی در دریاهای ایران فراهم ش��د، خوش��بختانه 
اقدامات مثبتی صورت گرفت که می‌تواند شانس کشور 

را برای رقابت با طرف‌های خارجی افزایش دهد. 
وی اضافه کرد: چند هفته قبل نخستین محموله از 
تجهیزات دریایی خریداری ش��ده برای بندر چابهار با 
بهترین برندهای خارجی وارد کشور شد و با استفاده از 
این جرثقیل‌های تخلیه و بارگیری بنادر ایران امکان آن 
را داشته باشند که از بهترین امکانات جهانی بهره‌مند 
ش��وند. در کنار آن بهبود اوضاع سیستم امداد و نجات 
در بنادر نیز دیگر دس��تاورد بس��یار مهم��ی بوده که 

می‌تواند در آینده کارایی خود را نشان دهد. 
وزیر راه و شهرس��ازی با اشاره به دستاوردهای صنعت 
ریل��ی ایران، تصریح کرد: صنعت ریلی ایران در حالی به 
کار خ��ود ادامه م��ی‌داد که واگن‌هایی با عمر بیش��تر از 
۶۴ س��ال داش��تند. وزارت راه و شهرسازی تلاش کرد با 
دس��تورالعمل‌های خود در ابتدای سال گذشته حرکت 
واگن‌های با عمر بیش از ۵۵ سال را ممنوع کند و سپس 
در سال جاری تردد واگن‌های با عمر ۴۵ سال ممنوع شد. 

عمران

کش��ور  »لیزینگ‌ه��ای 
می‌توانند تا س��قف ٧٠ درصد 
ش��ده  کارشناس��ی  قیمت  از 
مس��کن را تس��هیلات ارائ��ه 
کنند. میزان تأمین تسهیلات 
صنع��ت  طری��ق  از  مس��کن 
لیزینگ، به مناب��ع در اختیار 
آنها بس��تگی داشته و با سود 

٢١ درصد ارائه خواهد شد.«
این خبری اس��ت که حمید 
هیأت‌مدیره  رئی��س  ابدال��ی، 
انجم��ن لیزینگ ای��ران چند 
روز قبل اعلام کرد؛ موضوعی 
ک��ه هرچند خب��ر از به پایان 
رس��یدن ماه‌ه��ای طولانی از 
چالش برای نهایی کردن ورود 
لیزینگ به این بخش دارد، اما 
ابهام‌هایی را در خود به وجود 
آورده ک��ه می‌تواند اثر‌گذاری 
آن را به‌طور جدی تحت تأثیر 

خود قرار دهد. 
لیزین��گ در حالی کار خود 
را به صورت رس��می در بازار 
مسکن ایران آغاز خواهد کرد 
ک��ه رقبای قدرتمن��دی را در 
کنار خود می‌بیند، از یک سو 
وام صندوق پس‌انداز مس��کن 
یک��م ک��ه توانس��ته با س��ود 
بازپرداخت  مدت  و  تک‌رقمی 
نس��بتا طولانی تع��داد زیادی 
از متقاضی��ان خری��د خانه را 
به خود جلب کن��د قرار دارد 
و در س��وی دیگر وام‌هایی که 
تا س��قف 60 میلیون تومان از 
س��وی بانک مس��کن و دیگر 
بانک‌ه��ا ارائ��ه می‌ش��وند که 
لااقل برای بخش��ی از جامعه 
آماری تقاض��ای خانه اهمیت 

دارند. 
در چنین شرایطی، لیزینگ 
ابزار مالی اس��ت که می‌تواند 
اقشار پردرآمد جامعه را تحت 
تأثیر خود ق��رار دهد و از این 
رو بعید به نظر می‌رسد در به 

تأثیری  رکود  پایان رس��اندن 
جدی داشته باشد. 

بان��ک مرکزی،  طبق اعلام 
میانگی��ن قیم��ت ه��ر مت��ر 
خان��ه در ته��ران 4میلیون و 
500 ه��زار توم��ان تخمی��ن 
زده می‌ش��ود و اگر یک واحد 
70 مت��ری به‌عنوان متوس��ط 
تهرانی  ش��هروندان  انتخ��اب 
تلقی ش��ود این واحد قیمتی 
ح��دود 315 میلی��ون تومان 
خواهد داشت. لیزینگ مسکن 
اعلام کرده تا سقف 70 درصد 
از بهای نهایی واحد مسکونی 
را با سودی 21درصد در طول 
دوره بازپرداختی پنج ساله به 

متقاضیان ارائه خواهد کرد. 
این به معنای آن اس��ت که 
برای یک واحد 70 متری در 
میلیون  وام��ی 220  ته��ران 
تومان��ی نیاز خواه��د بود که 
قسط ماهانه 6میلیون تومانی 
دارد و در نهای��ت ب��ه س��ود 
137 میلی��ون تومانی خواهد 
رس��ید. ای��ن یعن��ی قیم��ت 
نهای��ی خانه ب��رای متقاضی 
از م��رز 450 میلی��ون تومان 
نیز عب��ور خواهد کرد و قطعا 
برای  آن  هزینه‌های  ش��رایط 
از جامعه  بخش قابل توجهی 

غیر‌قابل تحمل خواهد بود. 

 کارایی لیزینگ
برای اقشار خاص

انبوه‌س��ازان  انجمن  رئیس 
معتق��د اس��ت ب��ا توج��ه به 
ش��رایطی که ب��رای لیزینگ 
مسکن در نظر گرفته شده به 
نظر می‌رس��د در اوضاع فعلی 
اقتصاد ای��ران نمی‌توان از آن 
گس��ترده  تأثیر‌گذاری  انتظار 
ام��ا در عی��ن حال  داش��ت، 
ب��ه عملک��رد مثبت  می‌توان 
آن در میان بخش��ی از اقشار 

جامعه امید بست. 
حسن محتشم در گفت‌وگو 
با »فرصت امروز« تأکید کرد: 
آنچه ام��روز به‌عنوان لیزینگ 
مطرح شده چند سال قبل نیز 
از س��وی چند بانک خصوصی 
پیگیری ش��د ک��ه آنه��ا نیز 
‌70درص��د از به��ای خان��ه را 
پرداخ��ت  و در نهایت در 10 
س��ال وام را تسویه می‌کردند. 
ای��ن وام‌ه��ا هرچن��د ب��رای 
بخش��ی از جامعه گ��ران بود، 
اما توانست عده‌ای را خانه‌دار 
کند.  به گفت��ه وی، لیزینگ 
نیز همین مس��یر را می‌تواند 
طی کن��د، اما ای��ن اتفاق دو 
ش��رط بس��یار مه��م خواهد 
داشت، نخس��ت آنکه بانک‌ها 
از بحث لیزینگ دور باش��ند، 

زیرا حاشیه سودی که بانک‌ها 
برای خود متصور هستند پول 
تزریق ش��ده به ب��ازار را گران 
می‌کند و س��ود حاصل از آن 
بسیار بالا خواهد بود. از سوی 
دیگر نیاز به آن وجود دارد که 
شرایط دریافت لیزینگ قدری 

تسهیل شود. 
محتش��م درباره این شرایط 
توضی��ح داد: ب��ا توج��ه ب��ه 
س��ودی که بانک‌ه��ا امروز به 
می‌دهن��د،  سپرده‌های‌ش��ان 
نمی‌ت��وان انتظار داش��ت که 
س��ود لیزین��گ کاه��ش پیدا 
کند، اما می‌توان روی افزایش 
م��دت بازپرداخ��ت فکر کرد، 
زیرا اقس��اط ماهان��ه در دوره 
پنج س��اله بس��یار بالا خواهد 
ب��ود و اگ��ر دوره آن مثلا به 
10سال افزایش یابد، می‌توان 
بیش��تری  تأثیرگذاری  انتظار 

داشت. 
ایرج رهبر، عضو هیأت‌مدیره 
انجم��ن انبوه‌س��ازان ته��ران 
نی��ز در گفت‌وگو ب��ا »فرصت 
ام��روز« ب��ه ش��رایط خ��اص 
مس��کن  لیزینگ  اثر‌گ��ذاری 
اشاره کرد و گفت: امروز بازار 
مس��کن ایران به این دلیل در 
رک��ود قرار گرفت��ه که قدرت 
خرید مردم پایین است و نرخ 

س��ود بالای لیزین��گ و دوره 
نش��ان  آنها  بازپرداخت  کوتاه 
از آن دارد ک��ه نمی‌توان روی 
برای  لیزین��گ  تأثیر‌گ��ذاری 
اقشار کم‌درآمد حساب کرد. 

به گفت��ه وی، لیزینگ تنها 
ب��رای گروه‌هایی مفید خواهد 
ب��ود که با پول خ��ود تجارت 
می‌کنند و علاق��ه‌ای به ثابت 
کردن پول‌های‌ش��ان در خانه 
ندارن��د و ت��وان بازپرداخ��ت 
را  میلیون��ی  چن��د  ماهان��ه 
خواهند داشت و از این رو این 
انتظار ک��ه لیزینگ روی بازار 
تأثی��ر بگذارد چن��دان محقق 

نخواهد شد. 
رهبر معتقد اس��ت هرچند 
ام��کان آن وج��ود دارد ک��ه 
عرصه مسکن  سرمایه‌گذاران 
و انبوه‌س��ازان صحبت‌های��ی 
ش��رایط  تس��هیل  درب��اره 
لیزینگ داش��ته باشند، اما با 
توجه ب��ه گزینه‌های ارزان‌تر 
دیگری که ارائه شده و البته 
لیزینگ‌کنندگان  که  سودی 
می‌خواهن��د قاب��ل کاه��ش 
ش��رایط  ای��ن  ب��ا  نیس��ت. 
انبوه‌س��از باید ب��رای تثبیت 
س��ود خود نرخی نزدیک به 
40 درص��دی را ارائه کند که 
ب��ازار چندان  با واقعیت‌های 

سازگار نیست. 
هرچند می‌توان به لیزینگ 
نیز به‌عنوان اب��زاری مالی در 
کنار دیگر ابزارهای مالی فعال 
در ب��ازار مس��کن ن��گاه کرد، 
اما ش��رایط خاص آن و گران 
ب��ودن هزین��ه‌اش راه را برای 
استفاده بخش قابل توجهی از 
متقاضیان خانه خواهد بست. 
باید دی��د آیا تأمین 70درصد 
از مناب��ع مال��ی خری��د خانه 
می‌تواند روی متقاضیان خرید 
خانه تأثیر بگذارد یا نرخ بالای 
سود، استقبال از لیزینگ را به 

حداقل می‌رساند. 

زور لیزینگ به رکود مسکن می‌رسد؟
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سرمایه‌گذاری ۶۱۵ میلیون دلاری 
خودروسازان در آفریقای جنوبی

هزینه س��رمایه بخش خودروی آفریقای جنوبی 
از ۶.۴ میلیارد راند در س��ال ۲۰۱۶ به ۸.۲ میلیارد 
ران��د )۶۱۵ میلیون دلار( در س��ال ۲۰۱۷ افزایش 

خواهد یافت. 
به گ��زارش ایس��نا، انجمن ملی خودروس��ازان 
آفریقای جنوبی در یادداشتی به تاریخ هفتم فوریه 
اعلام کرد هزینه س��رمایه برآورد ش��ده در صنعت 
خودرو بر مبنای جزییاتی اس��ت که از سوی هفت 

خودروساز بزرگ فراهم شده‌است. 
خودروس��ازان در آفریقای جنوبی ش��امل فورد، 
فولک��س واگن، مرس��دس بن��ز، نیس��ان و تویوتا 

هستند. 
براس��اس گ��زارش رویت��رز، صنع��ت خ��ودرو 
بزرگ‌ترین بخش تولید در آفریقای جنوبی اس��ت 
و ب��ا رونق رش��د اقتصادی، انتظار م��ی‌رود فروش 
خودروهای جدید در این کش��ور در س��ال جاری 

اندکی افزایش پیدا کند. 

عدم تمایل فولکس‌واگن برای حفظ 
کارکنان موقت

فولکس‌واگ��ن در واکن��ش ب��ه ی��ک گ��زارش 
مطبوعات��ی مبنی بر اینکه این خودروس��از ۲۰۰۰ 
نیروی کار موقت را نگه خواهد داش��ت، اعلام کرد 
برنامه‌ای برای نگه داشتن شمار زیادی از کارکنان 

موقت ندارد. 
به گزارش ایس��نا، رهب��ران اتحادیه کارگری در 
فولکس‌واگن هفته گذش��ته پ��س از اینکه مدیران 
این خودروس��از را به صرفه‌جویی بیش��تر از برنامه 
کاهش هزینه توافق ش��ده در نوامبر متهم کردند، 
هم��کاری با مدیران ارش��د درباره مس��ائلی مانند 

اضافه کار و کارآموزی را متوقف کردند. 
بزرگ‌ترین خودروس��از اروپا برای کاهش هزینه 
فعالیت‌های پرهزینه در آلمان و تامین مالی پروژه 
خودروهای برقی و خدمات موبیلیتی، تحت فش��ار 
فزاینده‌ای قرار دارد. فولکس‌واگن هنوز با میلیاردها 
یورو هزینه‌های مربوط به رسوایی آلایندگی دیزلی 

دست و پنجه نرم می‌کند. 
در قل��ب اختلاف می��ان مدیریت فولکس‌واگن و 
رهبران اتحادیه کارگری، ادعاهایی هس��تند که از 

سوی شورای کار مطرح شده‌اند. 
طب��ق ای��ن ادعاها، هرب��رت دیس، مدی��ر برند 
فولکس‌واگ��ن به منظور بالا بردن س��ودآوری این 
برند، قصد دارد ش��مار مشاغل موقتی را سریع‌تر و 

بیشتر از آنچه توافق شده بود کاهش دهد. 
نش��ریه اقتصادی هندلزبلات با اش��اره به منابع 
آگاه در گزارش��ی نوش��ت: فولکس‌واگن وعده داده 
اس��ت ح��دود دو هزار کارگر موق��ت را نگه دارد و 
ممکن اس��ت در آستانه دیدار میان دو طرف برای 
آرام کردن تنش، امتیازات بیشتری را عرضه کند. 
س��خنگوی فولکس‌واگن حاضر ب��ه اظهارنظر در 
این باره نش��د و تنها به نامه‌ای اشاره کرد که مدیر 
برن��د فولکس‌واگن هفته گذش��ته ب��رای کارکنان 

نوشت. 
بر اس��اس گ��زارش رویت��رز، فولکس‌واگن اعلام 
کرده ب��ه توافق آینده پایبند اس��ت اما تنش‌هایی 
می��ان مدیری��ت و کارکنان در اج��رای این توافق 

پیش‌بینی می‌کند. 

با همکاری گروه بهمن و موسسه محک صورت 
گرفت 

ایجاد مرکز اهداکنندگان 
سلول‌های بنیادی خون‌ساز در 

موسسه خیریه محک

با همکاری گروه بهمن )شرکت‌های بهمن‌موتور 
و بهمن‌دیزل( و موسسه خیریه حمایت از کودکان 
مبتلا به س��رطان »مح��ک« ثبت 5 ه��زار نمونه 
اولیه جهت مرکز اهداکنندگان سلول‌های بنیادی 

خون‌ساز در محک انجام می‌شود. 
به گزارش خبرنگار »فرصت امروز«، بیمارس��تان 
»مح��ک« به‌عنوان تنها بیمارس��تان فوق‌تخصصی 
س��رطان اطفال در ایران که توسط موسسه خیریه 
مح��ک س��اخته و اداره می‌ش��ود، دارای یک��ی از 
مجهزترین آزمایشگاه‌های تخصصی مولکولی است 
و قصد دارد مرکز اهداکنندگان سلول‌های بنیادی 
خون‌س��از را در محک با تعداد اولیه 5 هزار نمونه 
در یک س��ال )سال 96( راه‌اندازی کند. با توجه به 
ای��ن موضوع گروه بهمن در نظر دارد در راس��تای 
 مس��ئولیت اجتماع��ی، هزینه آزمای��ش اولیه این 

5 هزار نمونه را تامین کند. 
در همین راس��تا تفاهم‌نامه‌ای میان گروه بهمن 
و موسس��ه خیریه »محک« به امضا رس��ید و مقرر 
 HLA Typing ش��د گروه بهمن هزینه آزمایش
برای 5 هزار نمونه جهت ایجاد مرکز اهداکنندگان 
سلول‌های بنیادی خون‌س��از را با تمرکز بر درمان 
س��رطان اطفال از طریق اختصاص مبلغی ثابت از 

فروش خودروهایش تامین کند. 
این پروژه که نتیجه پیوند اهداف یک س��ازمان 
مردم‌نه��اد با بخش‌خصوصی اس��ت با هدف تامین 
س��لول‌های بنیادی خون‌ساز برای بیماران نیازمند 
به پیوند به‌خصوص کودکان مبتلا به سرطان آغاز 

شد. 
گفتنی اس��ت حضور داش��تن محک در ش��بکه 
مل��ی و جهان��ی اهداکنندگان س��لول‌های بنیادی 
خون‌س��از، در آینده باعث خواهد ش��د بسیاری از 
کودکان نیازمند پیون��د که قادر به تامین نمونه از 
می��ان اقوام خود نبوده و بعض��ا به خریداری نمونه 
از بانک‌ه��ای جهانی اقدام می‌کردند، مشکل‌ش��ان 

مرتفع شود. 
براس��اس این تفاهم‌نامه تلاش می‌ش��ود یکی از 
مراکز اهداکنندگان س��لول‌های بنیادی خون‌س��از 
ای��ران در مح��ک ش��کل گیرد و ب��ا اس��تفاده از 
ظرفیت جامعه مدنی ایران، امکان استفاده رایگان 
ب��رای نیازمندان به پیوند فراهم ش��ود تا علاوه بر 
دریافت‌کنن��دگان، اهداکنن��دگان نی��ز بتوانند با 
اهدای مش��ارکت ارزش��مند خود، نوع جدیدی از 

اندیشه والای کمک به همنوع را تجربه کنند. 

خبر بین‌الملل

7 خودرو

ضعف در طراح��ی خودرو، 
بزرگ‌تری��ن چال��ش بر س��ر 
ایران��ی  خودروس��ازان  راه 
اس��ت؛ ضعف��ی که ب��ا وجود 
اع��م برنامه‌ه��ای مختل��ف و 
اختصاص بودجه‌های متفاوت 
هنوز برطرف نش��ده و صنعت 
خودروسازی ایران نتوانسته از 

این چالش گذر کند. 
در  طراح��ی  ت��وان  نب��ود 
موجب  داخلی  خودروس��ازان 
ش��ده آنه��ا بیش��تر از آنک��ه 
صرف��ا  باش��ند،  خودروس��از 
تولیدکننده خودرو باشند. اما 
طی چند س��ال اخیر مدیران 
جدید صنعت خ��ودرو تلاش 
کرده‌ان��د نگاهی جدی به حل 
این مسئله داشته باشند ولی 
موضوع اینجاس��ت ک��ه برای 
برط��رف کردن ای��ن ضعف و 
بهتر خودروس��از  عب��ارت  به 
ش��دن، نیاز به انتق��ال دانش 
و تکنولوژی از س��وی شرکای 
خارج��ی صنع��ت خ��ودروی 

ایران است. 
گرچ��ه ح��دود 10 س��ال 

پیش، زمانی ک��ه اوج حضور 
رنو و پژو در ایران بود، بخشی 
از فع��الان صنع��ت خودروی 
ایران تلاش کردند با مشارکت 
یک ش��رکت طراح خودروی 
طراح��ی  دان��ش  ایتالیای��ی، 
خودرو را در کشور بومی کنند 
ام��ا دخالت‌های دولت وقت و 
تحریم‌ها همه این معادلات را 

بهم ریخت. 
مدی��ران صنعت  اما  اکنون 
خ��ودروی ای��ران نی��ز از این 
ضعف خس��ته ش��ده و اعلام 
می‌خواهن��د  ک��ه  کردن��د 
ن��ه  و  باش��ند  خودروس��از 
تولیدکننده. در همین راس��تا 
صنعت��ی  گ��روه   مدیرعام��ل 
ای��ران خ��ودرو، در چهارمین 
همای��ش بین‌الملل��ی خودرو 
اع�الم ک��رد که این ش��رکت 
ب��ه‌زودی با یک کنسرس��یوم 
ق��رارداد  ایتالیایی،  طراح��ی 
همکاری برای طراحی پلتفرم 

ملی امضا خواهد کرد. 
در این س��وی داس��تان هم 
که  رنو  خودروس��ازی  گ��روه 
قال��ب  در  را  فعالی��ت خ��ود 
جوین��ت ونچری مش��ترک با 

ایدرو در ای��ران آغاز کرده، به 
دنبال ایجاد مرکز طراحی در 

ایران است. 
لورنس وَن دِن اكَر، قائم‌مقام 
ارشد رنو در سفر به تهران، در 
جمع خبرن��گاران گفت: از ما 
پرس��یده می‌ش��ود که رنو در 
ایران مرکز طراحی راه‌اندازی 
خواهد کرد؟ در پاس��خ به این 
پرس��ش باید بگویم که رنو در 
حال بررسی شرایط برای این 
کار است اما هنوز برای پاسخ 

مثبت دادن زود است. 
اوج‌گی��ری  ب��ا  همزم��ان 
لورنس  اتفاق��ات خودروی��ی، 
وَن دِن اكَ��ر، قائم‌مقام ارش��د 
طراح��ی رنو نیز به همراه تیم 
خود به تهران آم��د. هدف از 
این س��فر آش��نایی بیشتر با 
بازار  ایران��ی و نیازهای  ذائقه 

ایران عنوان شده است. 
ون دن اك��ر درب��اره انگیزه 
سفر خود در جمع خبرنگاران 
گفت: از من درباره ایجاد مركز 
طراحی در ایران پرسیدند. یكی 
از دلایل سفر من امكان‌سنجی 
برای همین امر اس��ت، اگر چه 
امروز برای پاس��خ دادن به این 

سوال زود است. 
او ب��ا اب��راز خوش��حالی از 
س��فرش به ایران بی��ان کرد: 
در  ك��ه  خوش��حالم  بس��یار 
ای��ن س��فر ش��انس بازدید از 
نمایش��گاه خودروی تهران را 
دارم و زم��ان ارائ��ه خودروی 
محب��وب كلئ��وس جدید در 

كنار شما هستم. 
ط��راح زیباتری��ن خودروی 
حض��ور  از  س��ال،  مفهوم��ی 
یك ط��راح زن ایرانی در تیم 
طراحی خود خبر داد و تصریح 
کرد: طراحان ما از سراسر دنیا 
آمده‌ان��د و ما مفتخریم كه در 
بخش طراح��ی داخلی از یك 
بهره‌مند  نیز  ایرانی  اس��تعداد 
ش��ده‌ایم.  ون دن اكر سپس 
به تشریح اس��تراتژی طراحی 
رنو پرداخ��ت و افزود: موضوع 
اصل��ی الهام‌بخش در طراحی 
رن��و انس��ان اس��ت. زندگ��ی 
متشكل است از عشق، كشف، 
و  س��رگرمی  كار،  خان��واده، 
درای��ت. ما ب��رای ه��ر كدام 
از ای��ن بخش‌ه��ای زندگ��ی، 
خودروه��ای مختلفی طراحی 
كردیم ت��ا این‌گونه ارزش‌های 

را در محصولات‌مان  انس��انی 
متبلور كنیم. 

او س��پس كلئ��وس جدید، 
یكی از جدیدترین محصولات 
رنو را كه خ��ود طراحی كرده 
ب��رای خبرن��گاران رونمایی و 
تشریح كرد؛ اتفاقی نادر كه در 
آن خ��ود طراح محصول را در 
ایران ارائه میك‌ند. در ماه‌های 
اخیر س��فر مقامات ارشد رنو 
در پست‌های كلیدی به ایران 

شدت گرفته است. 
به گفت��ه مقامات رنو، ایران 
در برنام��ه میان‌م��دت رنو به 
یكی از س��ه ب��ازار اصلی این 

شركت تبدیل خواهد شد. 
ایج��اد مرک��ز طراح��ی رنو، 
می‌توان��د فرصت��ی دو طرفه را 
ه��م ب��رای صنعت خ��ودروی 
ایران و هم برای این خودروساز 
فرانس��وی رق��م بزن��د چرا که 
صنعت خودروی ایران می‌تواند 
از بومی‌س��ازی این دانش بهره 
بگیرد و رنویی‌ها نیز می‌توانند 
ای��ن مرک��ز خودروهای��ی  در 
را طراح��ی کنند که مناس��ب 
ب��ازار نی��م میلی��اردی ایران و 

کشورهای اطرافش است. 

رنو به دنبال ایجاد مرکز طراحی در ایران

www.forsatnet.irتلفن مستقیم: 86073290

عسل داداشلو
dadashloo@gmail.com

چهار‌شنبه
27 بهمن 1395

شماره 725

نمایش��گاه خودروی تهران، روز گذش��ته پس از ‌11س��ال در ش��هر 
آفتاب طلوع کرد تا نام نمایش��گاه پایتخت به‌عنوان یکی از بزرگ‌ترین 

نمایشگاه‌های خودرو کشور به ثبت برسد. 
به گزارش خبرنگار »فرصت‌امروز«، مجتبی خسروتاج، رئیس سازمان 
توس��عه تجارت روز گذش��ته روبان افتتاحیه نمایش��گاه خودروی شهر 

آفتاب را قیچی کرد تا طلسم ‌11ساله این نمایشگاه را بشکند. 
فعالان حوزه خودرو نیز با دس��ت پر به این نمایشگاه آمدند تا نشان 
دهن��د تهران قابلیت تبدیل ش��دن به معتبرترین نمایش��گاه خودروی 
پایتخ��ت را دارد. ش��رکت‌های ایران‌خ��ودرو، س��ایپا، کرمان‌موت��ور، 
مدیران‌خودرو، ایرتویا، آرین‌موتور، پرشین‌خودرو، گروه صنعتی ماموت 

و. . . از جمله حاضران در نمایشگاه خودروی تهران هستند. 
3 DS رونمایی از

در نخس��تین دقای��ق افتتاح نمایش��گاه تهران، ش��رکت آرین‌موتور، 
نماینده رس��می دی‌اس و میتسوبیش��ی در ای��ران، از خودروی جدید 
DS 3 رونمایی کرد. این خودرو که به دلیل طراحی خاص، مش��تریان 
خاص��ی نیز دارد، 136 میلیون و 900 هزار تومان قیمت‌گذاری ش��ده 

است. 
پرشین‌خودرو با دو مدل جدید آمد

ش��رکت پرشین‌خودرو، واردکننده خودروهای بی‌ام‌و نیز در نخستین 
 روز نمایش��گاه خودروی ش��هر آفتاب از دو مدل جدی��د رونمایی کرد. 
ب��ی‌ام و 218 و 225 دو مدل خودروی جدیدی بودند که در غرفه این 
ش��رکت به نمایش گذاش��ته ش��ده و به‌زودی راهی خیابان‌های تهران 

خواهند شد. 
کلئوس قیمت‌گذاری شد

نخستین روز نمایش��گاه شهر آفتاب همچنین ش��اهد قیمت‌گذاری 
کلئوس بود که در ش��رکت رنو پارس و توس��ط قائم‌مقام ارشد طراحی 

رنو رونمایی شده بود. 
جمشید حسینی، مدیرعامل نگین‌خودرو که کلئوس جدید از طریق 
ش��رکت متبوعش به بازار عرضه خواهد شد، در نشستی خبری قیمت 
آن را ‌199میلیون و 500 هزار تومان اعلام کرد و گفت: همان‌طور که 
از پیش وعده داده بودیم با وجود نوسانات نرخ ارز، کلئوس جدید را با 

قیمت زیر 200 میلیون تومان راهی بازار ایران کردیم. 
مدیرعامل نگین‌خودرو با اش��اره به افزایش س��هم رنو از خودروهای 
وارداتی بیان کرد: س��هم رنو از خودروهای وارداتی با عرضه محصولات 
متنوع و تحویل‌های به موقع تا پایان س��ال نزدیک به ‌۲۱درصد خواهد 

شد. 
او همچنی��ن درباره فعالیت این ش��رکت در خدم��ات پس از فروش، 
توضیح داد:  در سال آینده رتبه خدمات پس از فروش شركت به رتبه 
اول ارتقا پیدا خواهد كرد و تا پایان سال آینده ١٩ نمایندگی به شبكه 

خدمات پس از فروش افزوده خواهد شد. 
حس��ینی اف��زود: در س��ال آینده یك ی��ا دو مدل خودرو از س��وی 
نگین‌خودرو به كشور وارد خواهد شد و این در حالی است كه رنو كپچر 

با توجه به سیاست‌های رنوی فرانسه در اختیار ایران‌خودرو است. 
او می��زان رش��د برند رن��و در بین خودروه��ای واردات��ی را ٢٦٠ تا 
‌٣٠٠درصد دانس��ت و تاكید كرد:  بخشی از آپشن‌ها در سفارش‌گذاری 
نگین‌خودرو انتخاب می‌ش��ود و در برخی موارد در زمان ارائه خودرو از 

سوی رنو برخی آپشن‌ها وجود ندارد. 
مدیرعامل نگین‌خودرو یادآور ش��د: ایرانی‌ها علاقه بسیاری به آپشن 
دارند و در بیشتر مواقع هزینه آپشن را پرداخت میك‌نند اما استفاده‌ای 

از آن نمی‌برند. 
حس��ینی در پاس��خ به این سوال كه نرخ پیش��نهادی در بودجه چه 
تاثیری بر قیمت خودرو دارد، گفت: تغییرات نرخ دلار تاثیر مستقیم بر 

نرخ تمام شده خودروهای وارداتی دارد. 
حسینی با اشاره به وعده گذشته خود در مورد قیمت اعلامی کلئوس 
جدید، تصریح کرد: همان‌طور که قول داده بودیم با وجود افزایش نرخ 
ارز، کلئوس جدید را با همان قیمت زیر ۲۰۰ میلیون تومان و با قیمت 

۱۹۹ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان به مشتریان عرضه خواهیم کرد. 
او در م��ورد پیش‌بین��ی بازار این خودرو در آین��ده گفت: با توجه به 
قیمت‌گذاری بس��یار مناسب، آپش��ن‌های متنوع و طراحی زیبای این 
خودرو، قطعا ش��اهد افزایش قیمت این خودرو در بازار خواهیم بود که 

مابه‌التفاوت قیمت شرکت تا بازار، مبارک صاحبان این خودرو باشد. 
خوش‌چهره چری رخ نمایی کرد

مدیران‌خ��ودرو نیز از قافله رونمایی‌ها ج��ا نماند و خودروی تیگو 7 
خود را که چهره‌ای دلفریب دارد رونمایی کرد. 

این خودروی شاس��ی‌بلند، برادر کوچک‌تر خودروی تیگو 5 است که 
چند ماه پیش به بازار عرضه شد. 

طلوع خودرویی‌های تهران پس از 11 سال در شهر‌ آفتاب



بارش شدید برف در بجنورد منجر به تعطیلی مدارس شد

عب��اس جعف��ری دولت‌آبادی دادس��تان 
ته��ران مس��ئله حصر را ی��ک تصمیم ملی 
عن��وان کرد.  به گزارش ایلن��ا، دولت‌آبادی 
به برخ��ی مطالب روزنامه‌ها و س��ایت‌های 
خبری در خصوص موضوع حصر اشاره کرد 
و با توجه به اینکه اخیرا برخی نش��ریه‌ها یا 
مس��ئولان اظهار نظرهای��ی کرده‌اند که به 
منزله نش��ان دادن چراغ سبز به رفع حصر 
س��ران فتنه است، افزود: حصر یک تصمیم 
مل��ی اس��ت و بس��یاری از دس��تگاه‌های 
ذی‌صلاح در این تصمیم دخالت داشته‌اند. 
لذا برخی افراد نمی‌توانند بگویند که حصر 
را قب��ول ندارند و چنین اظهاراتی فاقد مبنا 

است، زیرا این مسئله مربوط به مصالح ملی 
و کلان کشور است. 

انتصاب یک قاضی زن به سرپرستی 
دادسرای اطفال

جعف��ری دولت‌آب��ادی از انتص��اب یک 
دادس��رای  سرپرس��تی  ب��ه  زن  قاض��ی 
اطف��ال و نوجوانان خب��ر داد و در تبیین 
چنین اقدامی اظهار داش��ت: هدف عمده 
دادس��تانی تهران اهمیت به حوزه زنان و 
خان��واده و اطفال باز می‌گردد و تش��کیل 
معاونت زنان و خانواده در راستای اجرایی 

نمودن این هدف است. 

او علت تأکید دادس��را ب��ر موضوع زنان 
و اطفال را ناش��ی از ض��رورت حمایت از 
این دو قش��ر دانس��ت و در توضیح برنامه 
دادس��تانی تهران دائر بر قرار دادن س��ه 
بخش ش��امل زندان زن��ان، کانون اصلاح 
و تربی��ت و دادس��رای اطف��ال و نوجوان 
زیرمجموع��ه معاون��ت زن��ان، اطف��ال و 
خانواده، اظهار داشت: تجمیع امور مربوط 
به زندان زنان و کانون اصلاح و تربیت قبلا 
صورت گرفته اس��ت و با انتصاب س��رکار 
خانم خاکی به سرپرستی دادسرای اطفال 

و نوجوانان، گام سوم نیز برداشته شد. 
دادس��تان تهران از جمله اقدامات مفید 

دادس��رای تهران در رس��یدگی به جرایم 
اطفال و نوجوان��ان را انتصاب دو بازپرس 
زن در ای��ن دادس��را اعلام ک��رد و افزود: 
این انتصاب که ب��ا موافقت رئیس محترم 
ق��وه قضاییه انجام ش��د، پ��س از انقلاب 
اس�المی بی‌س��ابقه ب��وده و امیدواریم با 
حضور یک قاضی زن در سمت سرپرستی 
این دادس��را، اهداف دادس��تانی در حوزه 
نوجوانان بیش��تر اجرایی شود، به‌گونه‌ای 
که دادسرای اطفال و نوجوانان بتواند هم 
حق��وق اطفال و نوجوان��ان را رعایت کند 
و ه��م زمینه تحقی��ق و پژوهش در مورد 

جرایم نوجوانان را فراهم کند. 

حس��ین کمال��ی، عض��و ش��ورای عالی 
سیاس��ت‌گذاری اصلاح‌طلب��ان از اعطای 
س��همیه‌های 30 درص��دی جداگانه برای 

زنان و جوانان خبر داد. 
 او ب��ه ایلن��ا گف��ت: ‌س��همیه مع��ادل 
۳۰ درص��د از نامزده��ای م��ورد بحث به 
بانوان اختصاص خواهد یافت. جوانان نیز 
از سهمیه ۳۰درصدی در گزینش کاندیدا 
برخوردار خواهند بود و این به دلیل توجه 

شورا به موضوع گردش نخبگان است. 
به گفته کمالی، ۱۰ درصد از ۳۰درصد 
زن��ان کاندیدا ش��ورای ش��هر الزام��ا باید 
جوانان باش��ند که به همی��ن دلیل جمع 
۳۰درصد جوانان و ۳۰درصد زنان به دلیل 
همین ۱۰درصد هم‌پوش��انی به ۵۰درصد 
خواهد رس��ید. وی درباره فعالیت شورای 
سیاس��ت‌گذاری عالی گفت: هیأت رئیسه 
شورای عالی سیاست‌گذاری هفته گذشته 
جلس��ه خود را برگ��زار ک��رد. کارگروه‌ها 
اقدام��ات صورت گرفته را گ��زارش دادند 
و همچنی��ن بحث تعامل بی��ن کارگروه‌ها 
برای تس��ریع در روند ش��ورای عالی مورد 

بحث گفت‌وگو قرار گرفت. 
او در گفت‌وگو با ایلنا ادامه داد: کار‌گروه 
استان‌ها فعالیت‌هایی را که توسط شورای 
عالی در س��ایر شهرها و استان‌های کشور 

انجام ش��ده بود  گ��زارش داد و همچنین 
کارگ��روه تعام��ل و رایزن��ی نی��ز نتیجه 
مذاک��رات خ��ود را با اش��خاص حقیقی و 

حقوقی مؤثر در امر انتخابات بیان کرد. 
عض��و ش��ورای عال��ی سیاس��ت‌گذاری 
اصلاح‌طلب��ان اف��زود: بن��ا ب��ود گروهی 
درازم��دت  برنامه‌ریزی‌ه��ای  مس��ئولیت 
انتخاباتی را بر عهده و مورد بررس��ی قرار 
دهن��د، اصلاحات لازم را ب��رای ادامه کار 
پیشنهاد دهند و سه گزینه‌ای که می‌تواند 
هدف مذکور را در امتداد فعالیت کارگروه 
سوم یا ادغام در آن یا مستقل تعریف کند 
را مورد ارزیاب��ی قرار دهند که نتیجه کار 
به مشخص شدن کامل اهداف گروه مورد 

نظر موکول شد. 
کمالی در ادامه با اش��اره ب��ه اینکه ‌در 
برنامه‌ریزی  و  کارگ��روه سیاس��ت‌گذاری 
انتخابات اصلاح‌طلبان طی چهار جلس��ه 
پیش��نهادهای س��ه گ��روه م��ورد بحث و 
بررس��ی قرار گرفته اس��ت، گف��ت: نکات 
مثب��ت هر گ��روه انتخاب و مقرر ش��د با 
یک سیاست تلفیقی در کنار یکدیگر قرار 

بگیرند. 
او همچنین گفت: براساس شاخص‌های 
ذکر شده، شورای عالی اداره انتخابات در 
اس��تان‌ها و شهرس��تان‌ها را به خود آنان 

واگذار ک��رده و حمایت‌ه��ای برنامه‌ای از 
آنان همچنان ادامه خواهد داشت. 

کمال��ی تأکی��د کرد: گ��ردش نخبگان، 
نقش بیش��تر زن��ان در تصمیم‌گیری‌های 
سیاس��ی و اجتماع��ی و همچنین حضور 
جوان��ان بس��یار حائز اهمیت اس��ت و در 
حقیقت علاوه بر هم‌پوشانی در مجموعه، 
نامزده��ا از میان زن��ان و جوانان انتخاب 

خواهند شد. 
کمالی خاطرنش��ان کرد: قانون شوراهای 
شهر و روستا جامعیت کامل و کافی نداشته 
و در آینده نزدی��ک باید مورد بازنگری قرار 
گیرد، حدود دخالت ش��ورای شهر به دایره 
وظایف شهرداری محدود شده و از جامعیت 

اداره شهر برخوردار نیست. 
او خاطرنش��ان ک��رد: اش��خاصی ک��ه 
از س��وی ش��ورای عالی سیاس��ت‌گذاری 
اصلاح‌طلبان وارد ش��دند ه��م متخصص 
ب��وده و تحصیلات، تخصص و فعالیت‌های 
آنان مرتبط با وظایف شورای شهر است. 

دبی��رکل ح��زب اس�المی کار درب��اره 
ش��رکت و تعامل سایر احزاب اصلاح‌طلب 
سیاس��ت‌گذاری  عال��ی  ش��ورای  در 
اصلاح‌طلب��ان یادآور ش��د: ش��ورای عالی 
از  متشکل  اصلاح‌طلبان  سیاس��ت‌گذاری 
احزاب اصلاح‌طلب عضو شورای هماهنگی 

و چن��د حزب دیگ��ر اس��ت و نمایندگان 
همه این احزاب در این ش��ورا حق حضور، 
اظهارنظر و رأی داشته و آرای آنان مانند 

سایر اعضا معتبر است. 
او اف��زود: اگر حزبی بنا به دلایلی نتواند 
در جلس��ات ش��رکت و رأی و نظر خود را 
اعلام کند، حق رأی او محفوظ است، زیرا 
خ��ود این احزاب بودند که ش��ورای عالی 

سیاست‌گذاری را به وجود آوردند. 
او با اش��اره ب��ه اینکه برخ��ی از احزاب 
اعتراضات��ی نس��بت ب��ه ش��ورای عال��ی 
سیاس��ت‌گذاری دارند، اظه��ار کرد: بعضاً 
نکات��ی از س��وی برخی از اح��زاب مطرح 
می‌ش��ود که ت��ا حدودی ه��م قابل قبول 
اس��ت، مث�ال اینک��ه چ��را از س��وی یک 
ح��زب چندین نماینده در ش��ورای عالی 
سیاس��ت‌گذاری حضور دارند که بی‌مورد 
هم نیس��ت و فکر می‌کن��م در آینده باید 
نس��بت ب��ه ای��ن موضوع��ات تصمیمات 

مناسب و جدی اتخاذ شود. 
کمال��ی در خاتمه تأکید ک��رد: افراد و 
گروه‌ها به ه��ر دلیل که نتوانس��ته‌اند در 
تصمیم‌گیری‌ه��ا حضور داش��ته باش��ند، 
مطمئن باشند که حق حضورشان پا برجا 
اس��ت و رأی و نظر آنها قطعا مانند س��ایر 

احزاب دارای اعتبار است. 

عباس جعفری دولت‌آبادی، دادستان تهران: 

حصر یک تصمیم ملی است

اصلاح‌طلبان رایزنی‌های انتخاباتی‌شان را آغاز کردند
سهمیه‌ 60 درصدی برای زنان و جوانان 

فعالیت‌های شرکت‌های تولیدی متحول شده است 

گام نهادن در مسیر مسئولیت اجتماعی 
اجرای پروژه‌های مسئولیت اجتماعی از سوی شرکت‌های 
تولیدی اگرچه فعالیت خیلی جدیدی نیست، اما گسترش 
این برنامه‌ها از یک س��و و افزایش تعداد شرکت‌هایی که در 
این راه گام برمی‌دارند،از س��وی دیگر یک��ی از راهکار‌های 

کنترل و کاهش آسیب‌های اجتماعی محسوب می‌شود. 
کمک به نهادهای یاری‌رسان در سراسر دنیا این روزها از 
س��وی شرکت‌های تولیدی با جدیت دنبال می‌شود و حتی 
به یکی از ماموریت‌های جدی این ش��رکت‌ها تبدیل ش��ده 
اس��ت. در ایران اگرچه انجام این کار جدید اس��ت، اما هنوز 
نتوانسته در میان صاحبان صنایع طرفدران زیادی پیدا کند، 
اما کم و بیش ش��رکت‌هایی وجود دارند که در این پروژه‌ها 

شرکت می‌کنند. 
سوال اصلی این است که چراشرکت‌ها علاقه‌مند به فعالیت 
در این حوزه هستند؟ جوزپه کارلا، مدیرعامل شرکت نستله 
ای��ران در پاس��خ به این پرس��ش می‌گوی��د: از نظر ما همه 
ذینفعان می‌بایس��ت از اجرای پروژه‌های تولیدی و صنعتی 
بهره‌مند ش��ود و لازم  است همه شرکت‌ها توجه جدی‌تری 
فراتر از مشتری بودن برای ذینفعان‌شان قائل شوند و البته 

این کار به ایجاد ارزش مشترک نیز منجر خواهد شد. 
او با ش��رکت در همایش مس��ئولیت اجتماعی محک در 
توضیح خلق ارزش مشترک می‌‌گوید: از نظر ما ایجاد ارزش 
مش��ترک یعنی همکاری همه‌جانبه و ایجاد یک تحول در 
زندگ��ی افراد، خانواده‌ها و س��رانجام جامع��ه و دنیا. به این 

ترتیب شرکت نستله هم سهم مؤثری در ایجاد دنیایی بهتر 
برای زندگی سالم‌تر برای مردم ایران و جهان خواهد داشت 
که ما مسلما نه‌تنها از ایفای این نقش خوشحالیم، بلکه آن را 
جزو مسئولیت‌های خود می‌دانیم. علاوه بر این، ما معتقدیم 
که یک کس��ب‌و‌کار موفق در زم��ان طولانی به همان اندازه 
که برای ذی‌نفعان مفید است برای جامعه نیز اهمیت دارد. 
 )CSV(  مدیرعامل نس��تله ایران ایجاد ارزش مش��ترک
را مفهومی از کس��ب‌و‌کار‌های مبتنی ب��ر راهبرد تجاری و 
مسئولیت اجتماعی شرکتی دانست و توضیح داد که مبحث 
اصلی این مفهوم، ارتباط انکارناپذیر رقابت‌پذیری یک شرکت 

و خوشبختی جوامع و محیط اطراف آن با یکدیگر است. 
به گفته‌ کارلا، ش��رکت نس��تله تلاش برای ایجاد ارزش 
مش��ترک را در پنج محور تغذیه، سلامتی و تندرستی، آب، 
توسعه روستایی، پایایی محیط زیست و مردم دنبال می‌کند. 
چهارمین همایش بین‌المللی مسئولیت اجتماعی محک 
)مؤسس��ه خیریه حمایت از کودکان مبتلا به س��رطان( با 
ش��رکت مسئولان وزارت بهداش��ت، گروهی از اعضای اتاق 

بازرگانی و شرکت‌های فعال در این زمینه برگزار شد. 

 I.R.8 معاون س��ازمان انرژی اتمی گفت: س��انتریفیوژ
ظرفیت غنی‌س��ازی 20 سو در س��ال را دارد که با تولید 

انبوه این دستگاه، ظرفیت غنی‌سازی 20 برابر می‌شود. 
به��روز کمالون��دی در گفت‌وگو ب��ا ایرنا اف��زود: اکنون 
غنی‌س��ازی با س��انتریفیوژهای I.R.1 انجام می‌شود که 
ظرفیت غنی‌س��ازی آن یک سو در سال است. سانتریفیوژ 
I.R.8 اکنون در مرحله آزمایش با گاز اورانیوم غنی شده 
اس��ت که پس از اتمام آزمایش در هش��تمین س��ال پس 
از برجام به تولید انبوه می‌رس��د. س��اخت این دستگاه که 

تحول مهمی در صنعت هس��ته‌ای و غنی‌س��ازی است از 
مواردی است که در برجام پیش‌بینی شده و خلاف برجام 
نیست.  کمالوندی از رونمایی 20 دستاورد جدید در حوزه 
تولی��د انواع رادیو دارو در بخش‌ه��ای مختلف خبر داد و 
افزود: این دس��تاوردها فروردین ماه س��ال آینده رونمایی 

می‌شود. 
وی اظه��ار کرد: به‌ط��ور م��داوم در حال تولی��د انواع 
رادیودارو هستیم، زیرا این فرآورده نقش مهمی در درمان 
و تشخیص در علم پزشکی از طریق تشعشع ایفا می‌کند. 

کمالوندی: سانتریفیوژ I.R.8 غنی‌سازی را 20 برابر افزایش می‌دهد

مع�اون  ش�ریعتمداری  محم�د    
اجرای�ی رئیس‌جمه�ور در خصوص 
مس�ئولیت خ�ود در س�تاد آق�ای 
روحان�ی در انتخاب�ات 96 گفت: من 
این امر را تکذیب نمی‌کنم، اما هنوز 
چیزی به من ابلاغ نش�ده است و هر 
وقت مس�ئولیتی به من داده ش�ود 
مس�لما م�ردم در جری�ان آن قرار 

خواهند گرفت. 
روحانی امروز سفر یک روزه‌ای به کویت خواهد داشت. 

تیتر اخبار

انوش��یروان محسنی بندپی، رئیس سازمان بهزیستی از 
رایزنی با قوه قضائیه برای افزایش زمان نگهداری کودکان 

کار خبر داد. 
او به ایس��نا گفت: در حال رایزنی با قوه قضاییه هستیم 
ت��ا چنانچه کودکی بیش از دو بار در طرح‌های جمع‌آوری 
شناسایی شده و به بهزیستی ارجاع داده شود، چه ایرانی 
و چه غیرایرانی باشد، نسبت به پذیرش بلندمدت آنها در 
مراکز شبه‌خانواده اقدام کنیم و در صورت مراجعه والدین 

نیز آنها را به خانواده تحویل نداده و آنها را رها نکنیم. 
او با اشاره به طرح ضربتی جمع‌آوری متکدیان گفت: در 
این طرح پوش��ش و ساماندهی افراد زیر 15 سال برعهده 
بهزیستی است، به‌طوری که پس از شناسایی، جمع‌آوری 

و غربالگری به بهزیستی معرفی خواهند شد. 
وی اف��زود: اعلام کرده‌ایم که بهزیس��تی تهران آمادگی 
پذی��رش و س��اماندهی تمام��ی ک��ودکان زیر 15 س��ال 

شناسایی شده در این طرح را دارد. 

رایزنی بهزیستی با قوه قضائیه برای افزایش زمان نگهداری کودکان 

  پرویز افشار، معاون کاهش تقاضا 

و مشارکت‌های مردمی ستاد مبارزه 
ب�ا م�واد مخدر ب�ا بیان اینک�ه آمار 
اعتی�اد هنوز قطعی نش�ده اس�ت، 
گفت: قرار ش�ده اس�ت وزیرکشور 
در جلس�ه‌ای مش�ترک ب�ا مجریان 
ارزیابی س�وءمصرف مواد  طرح‌های 
مخدر، ش�خصا آمارهای استخراجی 
را م�رور و ارزیاب�ی کند ت�ا به اتفاق 
نظری قطع�ی درب�اره آم�ار اعتیاد 

برسیم. 

 اذن رهبری شرط محاسبه کسر خدمت سربازی فرزندان رزمندگان، آزادگان و 
جانبازان است. 

تیتر اخبار

 »ماریو بارگاس یوس��ا« رمان‌نوی��س پرویی برنده نوبل 
ادبی��ات ک��ه در سیاس��ت و روزنامه‌نگاری هم س��ابقه‌ای 
طولان��ی دارد، تمام اس��پانیولی‌زبان‌ها را ب��ه اتحاد علیه 

»دونالد ترامپ« ترغیب کرد. 
ب��ه گزارش ایس��نا،  »ای. بی. س��ی« نوش��ت:  »ماریو 
بارگاس یوس��ا« نویس��نده سرش��ناس برنده نوبل ادبیات 
۲۰۱۰ در س��خنرانی اخیر خود، جمعیت اس��پانیایی‌زبان 
را برای بسیج شدن و دفاع از خود در برابر تهدیدی که از 

آمریکا متوجه‌شان است، تشویق کرد. 
او در پاس��خ به سوال یکی از روزنامه‌نگارها درباره اینکه 
آی��ا او »ترامپ« را یک تهدید می‌داند، گفت: نش��انه‌های 
نگران‌کنن��ده‌ای وجود دارد ک��ه به‌گونه‌ای از موقعیتی که 

جمعیت اس��پانیایی‌زبان در ایالات متحده دارند، نش��ات 
می‌گی��رد. من معتقدم همه اس��پانیایی‌زبان‌ها باید متحد 
ش��وند و نه فقط با خودش��ان، ‌بلکه با کشورهایی همچون 
مکزیک که رئیس‌جمهور آمریکا به آنها جفا کرده است. 

نویسنده »سور بز« در ادامه به زبان اسپانیایی پرداخت 
و اش��اره کرد: زبان اس��پانیایی این روزها آسیب‌پ‍ذیر شده 
اس��ت اما نهادها و دولت‌هایی که نماینده جمعیت عظیم 
اس��پانیایی‌زبان هس��تند، باید برای مواجهه با خطری که 
به روش��نی در حال س��ایه انداختن بر زبان ماست، بسیج 
ش��وند... . هیچ کش��ور اس��پانیایی‌زبانی تا ح��الا، آنچه را 
بای��د در این‌ب��اره انجام می‌داد نداده اس��ت؛ ب��ا این حال 

خوشبختانه زبان از خود دفاع می‌کند. 

فراخوان »یوسا« علیه »ترامپ«

‌ رجب طیب اردوغان، رئیس‌جمهور 
ترکیه می‌خواهد کمپین و فراخوانی 
تحت عنوان »همس�ایه‌ات را بردار و 
بیا« ب�رای رونق دوباره گردش�گری 

کشورش را راه‌اندازی کند. 
او اتب�اع ترکی�ه س�اکن خ�ارج را 
سفیران افتخاری صنعت گردشگری 
کش�ورش خواند و از آنها خواست با 
همسایگان و دوستان خود به ترکیه 
س�فر کنند. این فراخ�وان اردوغان 
کمپی�ن  افت�ادن  راه  ب�ه  موج�ب 
»همس�ایه‌ات را بردار و بیا« شد. نام 
این کمپین هم از یک جمله اردوغان 

در این سخنرانی انتخاب شد.

سیدرضا صالحی امیری، وزیر ارشاد گفت: همه ما آرزوی سلامتی برای استاد 
شجریان داریم و امیدواریم با دعای خیر مردم بهبودی کامل تحقق یابد. 

تیتر اخبار

س��جاد ش��هباززاده که بعد از جدایی و فسخ قراردادش 
از آلانیا اس��پور به دنبال حضور در تراکتورس��ازی بود، با 
ممنوعیت این باش��گاه مجبور شد مسیرش را تغییر دهد. 
او دیروز در محل تمرینات نفت تهران حاضر شد و بعد از 
صحبت‌هایی که با علی دایی در ماشین وی داشت همراه 
وی بر سر تمرینات حاضر و به بازیکنان تیم معرفی شد. 
ش��هباززاده قب��ل از نهایی ش��دن کارش با نف��ت تهران 
صحبت‌هایی را با علی دایی انجام داد و طی این صحبت‌ها که 
در ماشین بی‌ام‌و شهریار داشت آخرین توافقات انجام گرفت 

و نکته جالب این بود که صحبت‌های رد و بدل شده بین این 
دو به زبان آذری صورت گرفت.  محس��ن خلیلی، سرپرست 
نفت تهران درباره ش��رایط این بازیکن در نفت تهران گفت: 
بعد از مشکلاتی که برای سجاد شهباززاده در تراکتورسازی 
ب��ه وجود آمده بود با ای��ن بازیکن صحبت و به توافق نهایی 
رسیدیم. امروز هم سجاد برای دیدن بچه‌ها و رخصت گرفتن 
از علی دایی س��ر تمرین حاضر شد و از فردا به طور رسمی 
کارش را با ما آغاز خواهد کرد. امیدوارم هم نفت تهران برای 

سجاد خوب باشد و هم او بتواند به تیم کمک کند. 

سجاد شهباززاده هم نفتی شد

‌ نمایندگان مجلس ش�ورای اسالمی 
19 دی‌ماه گذش�ته در جریان رسیدگی 
به جزئیات لایحه برنامه شش�م توسعه 
دولت را مکلف کردند 27 صدم درصد از 
۹درص�د مالیات بر ارزش افزوده را برای 
توسعه ورزش مدارس، ورزش همگانی، 
ورزش  عش�ایری،  و  روس�تایی  ورزش 
بانوان و زیرساخت‌های ورزش به‌ویژه در 
حوزه معلولین و جانبازان اختصاص دهد. 

مسابقات انتخابی ورود به اردوی تیم‌ ‌ملی پومسه نوجوانان دختر، با حضور 23 
پومسه‌رو در خانه تکواندو برگزار شد و در نهایت هشت تکواندوکار در بخش 

پومسه استاندارد و ابداعی به اردوی تیم‌ ‌ملی راه یافتند. 

تیتر اخبار

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش
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همان‌طور که در قس��مت قبل گفته شد، نکته اصلی 
که م��ن را به موسس��ه BLU علاقه‌مند کرد، تصمیم 
این موسسه برای ورود به عرصه مطبوعات بود. سالانه 
چندین نس��خه مجله کارآفرینی و مشاوره کسب‌وکار 
در کش��ورهای مختلف چاپ می‌شوند، با این حال تنها 
تعداد اندکی از آنها مورد توجه افکار عمومی و رسانه‌ها 
ق��رار خواهد گرفت. هدف BLU نیز تبدیل ش��دن به 
یک��ی از بزرگ‌ترین مجله‌های کارآفرین��ی بود. با این 
حال در عم��ل اوضاع آن‌طور که موسس��ه پیش‌بینی 

می‌کرد، رخ نداد.
 به رغم این نکته ک��ه مجله BLU با افراد حرفه‌ای 
در حوزه‌ه��ای مختلف همکاری می‌ک��رد، آمار فروش 
مج�الت ناامید‌کننده ب��ود. به همین دلیل موسس��ه 
اقدام به تش��کیل یک تیم ویژه به منظور یافتن راهکار 
خروج از این اوضاع کرد. در تحلیل این تیم نکته اصلی 
که می‌توانس��ت برای BLU مفید باش��د در دو سطح 
طبقه‌بندی ش��ده بود؛ در گام نخس��ت ای��ن نکته که 
نویسندگان مقاله‌های مجله موسسه در بسیاری دیگر 
از روزنامه‌ها و مجلات مش��ابه فعالی��ت دارند، موجب 
گردش مقالات تقریبا مشابه میان چندین نشریه شده 
بود. بر همین اساس گام نخست استفاده از نویسندگان 

تمام‌وقت و اختصاصی بود.
 در گام بع��دی کیفیت کاغ��ذ مجله مورد توجه قرار 
گرفت. استفاده از کاغذ معمولی به همراه چاپ سیاه و 
سفید مطالب دقیقا همان کاری بود که اغلب نشریات 

مشابه انجام می‌دادند.
 بر همین اس��اس کیفیت کاغذهای نش��ریه به طور 
کلی تغییر ک��رده و مطالب نیز به‌ص��ورت رنگی روی 

صفحات نقش بست. 
شاید در نگاه نخست این تغییرات عادی جلوه کند، 
با این حال باید توجه داشت که همین تغییرات عادی 

و ساده را بسیاری از شرکت‌ها انجام نمی‌دهند.
 ای��ن امر یک فرص��ت طلایی را برای ش��ما فراهم 
خواهد کرد تا با انجام چند توصیه س��اده جایگاه خود 

را در میان رقبا تقویت کنید.
 البته باید توجه داش��ت که این تغییرات همیش��ه 
 ،BLU ساده نیستند. به‌عنوان نمونه در مقاله موسس
تغیی��ر کیفیت کاغ��ذ مجله و چاپ نش��ریه به‌صورت 
رنگ��ی هزین��ه فراوانی را بر این برن��د تحمیل کرد. با 
این حال گاهی صرف هزینه‌های زیاد به منظور کسب 

سود بلند‌مدت ضروری است. 

آنچه در عمل باید انجام دهیم
- هنگامی ک��ه درگیر یک پروژه تبلیغاتی هس��تید، 
مانند پروژه‌ه��ای قبلی یا رقبای‌تان عمل نکنید. اندکی 
خلاقیت می‌تواند نتایج غیرقابل باوری را برای ش��ما به 
ارمغان بیاورد. با این حال توجه داشته باشید که نوآوری 

و خلاقیت به طور کلی متفاوت از خطر کردن است. 
- به منظور طراحی تبلیغات خلاقانه یک راهکار ساده 
اس��تفاده از تجربیات دیگران ی��ا مطالعه نحوه عملکرد 
برندهای بزرگ اس��ت، درست مانند کاری که ما در این 

ایده با واکاوی عملکرد برند BLU انجام دادیم. 

ایده‌های بزرگ برای کپی‌رایتینگ )48(

متفاوت باشید

ایده‌های طلایی

دومی��ن جش��نواره تبلیغات دوش��نبه 25بهمن‌ماه، در 
مرکز همایش‌های صداوسیما برگزار شد. جشنواره امسال 
با تحولات جدید تش��کیل هیات منصف��ه، هیات داوران، 
تدوین منش��ور اخلاقی و حمایت‌های نمایندگان سازمان 
جهان��ی تبلیغات هم��راه ب��ود و به معرف��ی برترین‌های 

تبلیغات پرداخت. 
در ادام��ه گ��زارش »فرص��ت ام��روز« را در ای��ن باره 

می‌خوانید. 

تحولات جدید در ساختار جشنواره
ش��روع مراس��م ب��ا س��خنرانی دکتر س��فیدی، رئیس 
جش��نواره برترین‌ه��ای تبلیغات بود. او درب��اره تحولات 
جدی��د در س��اختار جش��نواره گف��ت: تاکید م��ا داوری 
بی‌طرفان��ه‌ای بود که بتواند مطابق با اس��تانداردها و فاقد 
هرگونه جهت‌گیری باش��د. با تاکید بر این موضوع امسال 
هیات منصفه و هیات نظارت بر داوری ش��کل گرفت که 

صحت داوری را مورد تایید قرار دادند. 
وی از حمایت‌های نمایندگان س��ازمان جهانی تبلیغات 
به‌عنوان تحولی دیگر در ساختار جشنواره امسال یاد کرد 
و افزود: امس��ال منش��ور اخلاقی داوری تدوین شد و این 
منش��ور به امضای همه داوران جشنواره رسید. همچنین 
نمایندگان س��ازمان جهانی تبلیغ��ات در هر گروه داوری 

ناظر داشتند و بر شیوه داوری نظارت می‌کردند. 
هوشمند سفیدی گفت: شاخص‌های ارزیابی آثار امسال 
مورد بازنگری قرار گرفت و تلاش کردیم با ش��اخص‌های 
علمی، حرف��ه‌ای، اس��تاندارد وبین‌المللی مطابق ش��ویم 
و هرس��ال این حرکت را تقویت خواهی��م کرد تا بتوانیم 
ش��اهد حضور بیش��تری از همراهان خودمان در صنعت 
تبلیغات باش��یم. امسال خوشبختانه اس��تقبال بیشتری 
نس��بت به دوره اول شد. حضور ش��رکت‌های تبلیغاتی تا 
10 براب��ر افزایش داش��ت و 150 ش��رکت در این رویداد 

حضور داشتند. 
او درباره فرهنگ گفت: فرهنگ در کش��ور ما باید مبنا 
ق��رار بگیرد و بای��د در تمام تصمیمات خ��ود فرهنگ را 
پیش��تاز قرار دهی��م. دو بازیگر مه��م در فرهنگ، صنعت 
رواب��ط عموم��ی و تبلیغات اس��ت و برای پیش��رفت در 
فرهنگ باید بیش از این به این دو صنعت توجه ش��ود. ما 
با این رویداد می‌خواهیم نشان دهیم که صنعت تبلیغات 

می‌تواند جایگاهی مهم داشته باشد. 
سفیدی درباره نقش صنعت تبلیغات در رشد اقتصادی 
گف��ت: مطالعات نش��ان می‌ده��د اگر صنع��ت تبلیغات 
بتواند به ص��ورت حرفه‌ای عمل کند، می‌تواند بین 15 تا 
20درصد به تولید ناخالص ملی کمک کند، بنابراین وقتی 
چنین ظرفیتی وجود دارد، باید از این ظرفیت اس��تفاده 
ش��ود. آن چیزی که اکنون از صنع��ت تبلیغات می‌بینیم 
برازن��ده این صنعت نیس��ت و باید در جه��ت ارتقای آن 

تلاش کنیم. 
صنعت تبلیغات نیاز به تبلیغ دارد

دکتر عبدالله گیویان، دبیر علمی همایش درباره تصویر 
تبلیغات در صنعت تبلیغات کش��ور گفت: تصویری که ما 
از صنعت تبلیغات در کشور داریم اگر تصویر گویا و واقعی 
نباش��د، تبلیغات درباره صنعت تبلیغات به ثمری نخواهد 
رس��ید. قطعاً نیاز اس��ت برای این صنع��ت تبلیغ کنیم، 
ام��ا باید بدانیم ظرفیت ما چیس��ت. تبلیغ��ات که عرصه 
همجوش��ی و همزیس��تی حوزه‌های مختلف علوم انسانی 
اس��ت، گاهی اوقات در حد عملی��ات اجرایی تقلیل پیدا 
می‌کند و این تصور پیش می‌آید که اگر کس��ی می‌تواند 
چیزی را در قالب گرافیک و انواع دیگر مواد تبلیغی ارائه 
ده��د پس از صفر تا صد تبلیغات را می‌داند اما این آفتی 
اس��ت که در درازمدت به جان تبلیغات کش��ور ما ضربه 

خواهد زد. 
وی افزود: تبلیغات از نظر من یکی از شاخه‌های جدی 
علوم انس��انی است که به ش��کل بین رشته‌ای باید فضای 

کاف��ی برای تعامل، آموزش و ارزیابی در آن ایجاد ش��ود. 
الزاما این جش��نواره نمی‌تواند مبادی کافی و لازم را برای 
تبلیغات فراهم کند و اگر می‌خواهیم تبلیغات به جایگاهی 

شایسته برسد حتماً باید این سرمایه‌گذاری انجام شود. 
قطعاً یکی از ماموریت‌هایی که در فعالیت این جشنواره 
و فعالیت‌ه��ای کاری خودم��ان می‌بینیم باید تدارک این 
موضوع باشد که بتوانیم جایگاهی شایسته برای تبلیغات 
در کش��ور در عرصه علمی فراهم کنیم در غیر‌این صورت 
خیلی از عرصه‌های کاری را واگذار می‌کنیم به کسانی که 

تنها بخشی از فرآیند تبلیغات را می‌دانند. 
 تبلیغ��ات زمانی می‌تواند جای��گاه خود را پیدا کند که 
حداقل در دو عرصه بتوانیم کاری جدی انجام دهیم؛ یکی 
در عرص��ه فرهنگ تبلیغات و دیگ��ری در عرصه تبلیغات 
به‌عنوان یکی از ش��اخه‌های علوم و دانش‌های انسانی. در 
عرصه فرهنگ تبلیغات نمی‌توانیم کاری کنیم مگر اینکه 
یک دانش مش��ترک از موضوعی که داریم و یک معرفت 
مشترک از فعالیت‌های تبلیغاتی را در عرصه‌های مختلف 

بسط دهیم. 
آق��ای فروزفر، دبیر جش��نواره نیز از ش��رکت ۵۱۸ اثر 
خب��ر داد که ۸۰ اثر در ۹ بخش به‌عنوان کاندیدا توس��ط 
۵۵ داور انتخاب ش��ده‌اند و به نقل از هیات داوران، بیانیه 

جشنواره را قرائت کرد. 
وزارت فرهنگ به اعتبار قانون تنها متولی تبلیغات 

در کشور است
 در ادام��ه محمد حی��دری، مدی��رکل تبلیغات وزارت 
فرهنگ و ارش��اد اس�المی نیز با اش��اره به جشنواره ملی 
تبلیغات گفت: جش��نواره برترین‌ه��ای تبلیغات ایران که 
در گام دوم خود ایستاده، ظرفیت و توانمندی قابل‌قبولی 

دارد. 
وی با اش��اره به نقش وزارت فرهنگ و ارش��اد اسلامی 
نیز گف��ت: وزارت فرهنگ ب��ه اعتبار قان��ون تنها متولی 
تبلیغات در کش��ور اس��ت. ما تلاش می‌کنیم کسانی که 
در حوزه تبلیغات علاقه‌مند هستند و مسئولیتی دارند به 
تعام��ل بپردازند تا بتوانیم کیفیت تبلیغات را ارتقا دهیم. 
وزارتخان��ه ما نگاه راهبردی جدیدی نس��بت به تبلیغات 

دارد و این نگاه معطوف به نوآوری‌ و اثربخشی است. 
حی��دری افزود: تبلیغات موضوع روز دنیاس��ت که پلی 
ارتباطی بین اقتصاد و اجتماع اس��ت. مشکلات اقتصاد در 
کش��ور زمانی برطرف می‌شود که بتوانیم از ظرفیت حوزه 

تبلیغ��ات و کارشناس��ان این حوزه اس��تفاده کنیم. برای 
رس��یدن به وضع مطلوب در حوزه تبلیغات باید شفافیت 
را دنب��ال کنی��م. زمانی در این عرصه ب��ه جنبه عملیاتی 
خواهیم رس��ید که هم��ه توانمندی‌ها در این عرصه ورود 

پیدا کنند. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه تبلیغات می‌تواند منش��ا تحول 
باش��د گفت: تبلیغ��ات زمان��ی می‌تواند منش��ا تحولات 
باش��د که از عل��م و دانش دنیا تاثیر بگی��رد. تبلیغات در 
کش��ورهای مختلف ابزار استثمار و سلطه فرهنگی است. 
ش��یوه تعام�الت و همکاری‌ها در دنیای تبلیغات کش��ور 

نش��ان می‌دهد که روابط میان منظومه تبلیغاتی کش��ور 
ما هماهنگ نیست. 

مدی��رکل تبلیغات وزارت ارش��اد با اش��اره به منظومه 
تبلیغات��ی کش��ور گف��ت: ای��ن منظومه در چه��ار حوزه 
مه��م و راهبردی جای می‌گیرد. س��ازمان نظارتی، ارکان 
اجرایی، صاحبان رس��انه، سازمان آگهی یا سفارش‌دهنده 
تبلیغات ازجمله موارد این منظومه هس��تند. این منظومه 
تا زمانی‌که به تعادل نرسد تبلیغات کشور ما رشد نخواهد 

کرد. 
حیدری با بی��ان اینکه تبلیغات نقش مهمی دارند، گفت: 
تبلیغ��ات بر س��بک زندگ��ی و منش تاثیر بس��یاری دارد و 
براساس اصول روان‌شناختی اثرات خود را به‌جای می‌گذارد. 
نکته مهم‌تر این اس��ت که تبلیغات کارکرد چندوجهی دارد. 
ما برای تبلیغات تعری��ف راهبردی و عملیاتی نداریم و باید 
بدانیم که تبلیغات یک هنر و وامدار تمام علوم است و کسی 
باید در این عرصه کار کند که توانمند باشد. در حال حاضر 

ما به‌صورت آکادمیک در این حوزه توانایی نداریم. 
وی با اش��اره به این جش��نواره بیان کرد: این جشنواره 
به‌عن��وان مقدمه کار بزرگی اس��ت. تبلیغ��ات هرچقدر با 
اقتدار انجام ش��ود اقتصاد، فرهن��گ و تعاملات اجتماعی 
در کش��ور بهتر خواهد ش��د. ما باید در عرص��ه تبلیغات 

شفاف‌سازی، انحصارزدایی و رقابت‌پذیر کردن این صنعت 
را دنبال کنیم. 

در بخش چهر‌ه‌های ماندگار از سه بزرگوار در این حوزه؛ 
دکتر منوچهر مستوفی، دکتر احمد عبدلی و دکتر احمد 
حس��ینی آرام تقدیر به‌عمل آم��د. در ادامه نیز از حامیان 
معنوی و رس��انه‌ها تقدیر شد که روزنامه »فرصت امروز« 

نیز لوح سپاس دریافت کرد. 
فیلیکس تاتارو، دبیر کل س��ازمان جهانی تبلیغات نیز 
پیام��ی را در حمای��ت از این جش��نواره مخابره کرده بود 

که قرائت شد. 
به ‌این ترتیب جش��نواره برترین‌ه��ای تبلیغات ایران به 
پایان رسید و از بین ۸۰ اثر منتخب در ۹ بخش برندگان 
موفق به دریافت شاهین طلا و برنز و لوح افتخار شدند. 

بخش اقتصاد مقاومتی و اصلاح الگوی مصرف: 
ش��رکت پویانمایی قاصدک اراک  )دیپلم افتخار( / روابط 
عمومی ش��رکت فولاد مبارکه اصفهان  )ش��اهین طلایی( / 

روابط‌عمومی نماینده آبفا استان تهران  )شاهین طلایی(
در بخش ترویج کالاهای داخلی و کاهش واردات: 

شرکت نگین هزاره سوم  )دیپلم افتخار( / شرکت تدبیر 
پاسارگاد شرق  )شاهین برنزی( / روابط عمومی شهرداری 
رش��ت و روابط عمومی بانک تجارت  )شاهین نقره‌ای( / 

روابط عمومی شهرداری اصفهان  )شاهین طلایی(
بخش مسئولیت اجتماعی و فعالیت‌های زیست‌محیطی: 
شرکت تبلیغاتی شبکه آفتاب  )دیپلم افتخار( / شرکت 
تبلیغات اش��اره  )ش��اهین برنزی( / ش��رکت آگه‌س��ازان  
)ش��اهین نق��ره‌ای( / ش��رکت فروش س��یما و ش��رکت 

تدبیرپردازان پاسارگاد شرق  )شاهین طلایی(
بخش تبلیغات فرهنگی و خدمات عمومی: 

سازمان بهشت زهرا  )دیپلم افتخار( / شرکت ایده‌پردازان و 
شرکت هزاره سوم  )شاهین برنزی( / شرکت تبلیغاتی سروش 
سیما  )شاهین نقره‌ای( / شرکت اعتباری ملل و شرکت آبفای 

استان تهران  )شاهین طلایی(
بخش اصلی این جشنواره در بخش تبلیغات محیطی: 

بان��ک ش��هر  )دیپلم افتخ��ار( / کانون آگه��ی و تبلیغات 
بادکوبه  )ش��اهین برنزی( / کان��ون آگهی و تبلیغات خلاق 
کرگدن  )شاهین نقره‌ای( / کانون آگهی و تبلیغات آگه‌سازان  

)شاهین طلایی(
بخش تبلیغات محیطی و آگهی مطبوعاتی: 

کانون آگه��ی و تبلیغاتی بادکوبه  )ش��اهین نقره‌ای( / 

بان��ک تج��ارت و کانون آگهی و تبلیغ��ات خلاق کرگدن  
)شاهین طلایی(

بخش تبلیغات محیطی جایگزین: 
شرکت پاکشو  )شاهین نقره‌ای(

بخش تبلیغات چاپی: 
ش��رکت توزیع برق نیروی خوزس��تان  )دیپلم افتخار( 
بیم��ه ملت  )ش��اهین برنزی( / کانون آگه��ی و تبلیغاتی 
ای��ران نوین و کانون آگهی و تبلیغاتی اش��اره  )ش��اهین 

طلایی(
بخش پوستر: 

ش��رکت نگاه ش��رقی س��بز  )ش��اهین برنزی(/شرکت 
تبلیغات اشاره  )ش��اهین نقره ای(/ شرکت تبلیغاتی آتی 

بال  )شاهین طلایی(
برچسب و بسته‌بندی‌ها: 

شرکت آتی بال )شاهین طلایی(/ شرکت اشاره )شاهین 
نقره ای(/ شرکت ایران نوین )شاهین برنزی(

در قسمت فیلم تبلیغاتی: 
اثر مس��تقل )ش��اهین نقره‌ای(/ ش��رکت آرتمن فیلم 

)شاهین برنزی(/ شرکت آتی بال )دیپلم افتخار(
در بخش آگهی رادیویی: 

ش��رکت شبکه آفتاب )شاهین طلایی( /شرکت بادکوبه 
)شاهین طلایی( / شرکت پنجره هنری )شاهین نقره‌ای( 
/ شرکت ش��بکه آفتاب  )شاهین نقره‌ای( وشرکت خلاق 

کرگدن  )شاهین برنزی(
در بخش آگهی تلویزیونی با رویکرد فرهنگی: 

شرکت بادکوبه )شاهین طلایی( / شرکت اعتباری ملل  
)شاهین نقره‌ای(

در بخ��ش آگه��ی تلویزیون��ی ب��ا رویکرد مس��ئولیت 
اجتماعی: 

شرکت اشاره )ش��اهین طلایی( / شرکت روزنه ارتباط 
ش��اهین نقره‌ای س��ازمان راهداری و حمل ونقل جاده‌ای 

کشور  )شاهین برنزی(
بخش آگهی تلویزیون رئال: 

پنج��ره هن��ر و ش��رکت ایران نوی��ن و ش��بکه آفتاب  
)ش��اهین طلایی( / شرکت بادکوبه و شرکت سیما پخش  
)ش��اهین نقره‌ای( / شرکت اش��اره و روابط عمومی بانک 

مسکن  )شاهین برنزی(
در قسمت آگهی تلویزیون انیمیشن و موشن گرافی: 

روابط عمومی بانک ش��هر و ش��رکت اش��اره  )شاهین 
طلایی( / شرکت شبکه آفتاب  )شاهین نقره‌ای( / شرکت 

پنجره هنر  )دیپلم افتخار(
در بخش تبلیغات دیجیتال نیز روابط عمومی: 

بانک مسکن  )ش��اهین طلایی( / پنجره هنر  )شاهین 
نقره‌ای( / ش��رکت بادکوبه  )ش��اهین برنزی( / ش��رکت 

مگنولیا  )دیپلم افتخار(
بخش برندینگ: 

ش��بکه آفتاب  )شاهین طلایی( / شرکت آتی بال  )شاهین 
نقره ای( ش��رکت خلاق۳۶۰درجه  )شاهین‌برنزی( / شرکت 

اشاره  )دیپلم افتخار(
در بخش تبلیغات مستقیم حمایتی: 

ش��رکت آتی بال  )ش��اهین طلایی( / ایرانول  )شاهین 
نق��ره‌ای( / بان��ک مس��کن  )ش��اهین برنزی( / س��ازمان 

راهداری و حمل‌و‌نقل جاده‌ای  )دیپلم افتخار(
در قسمت تبلیغات یکپارچه کمپین‌ها: 

شرکت مگنولیا  )شاهین طلایی( / روابط عمومی بانک 
مس��کن و پنجره هنر  )ش��اهین نقره‌ای( / شرکت اشاره  

)دیپلم افتخار(
در بخش تحقیقات و مطالعات مرتبط با تبلیغات: 

شرکت EMRC  )شاهین طلایی( / شرکت شبکه آفتاب  
)ش��اهین نقره‌ای( / روابط عمومی بانک مس��کن  )شاهین 

برنزی( / شرکت ایرانول  )دیپلم افتخار(
در بخ��ش فعالیت‌های رواب��ط عمومی در قالب کمپین 

تبلیغاتی: 
ش��رکت DMN  )شاهین برنزی( / شهرداری اصفهان  

)دیپلم افتخار(

تبلیغات خلاق

آگهی شرکت توریستی هند شگفت‌انگیز _ شعار: کدام طعم هند را دوست دارید تجربه کنید؟  

گزارش »فرصت امروز« از دومین جشنواره تبلیغات

برترین‌های تبلیغات معرفی شدند

 تبلیغات یک هنر و وامدار تمام علوم است و کسی 
باید در این عرصه کار کند که توانمند باشد. در 
حال حاضر ما به‌صورت آکادمیک در این حوزه 

توانایی نداریم
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به‌وی��ژه  و  ش��هرها  ام��روزه 
کلانش��هرها در عرصه سیاسی، 
اقتصادی، فرهنگی و... از جایگاه 
و ق��درت وی��ژه‌ای برخ��وردار 
ش��ده‌اند و حت��ی در بس��یاری 
م��وارد به ج��ای کش��ورها به 
نقش آفرین��ان اصلی اقتصادی، 
فرهنگ��ی، سیاس��ی و... تبدیل 
شده‌‌اند و رقابت بین آنها جهت 
انتخاب  بهترین  اعتبار  کس��ب 
س��رمایه‌گذاران،  گردش��گران، 
دانش��جویان و افراد با استعداد، 
گس��ترش یافته اس��ت. از این 
رو، شهرها باید به منظور رقابت 
با رقب��ا، بر مزیت‌ه��ای رقابتی 
متناس��ب با گروه‌ه��ای هدف، 

بیش از پیش تمرکز کنند. 
یک��ی از مهم‌تری��ن ابزارهای 
قابل رقابت تبدیل ش��دن شهر 
به ی��ک برن��د ش��هری معتبر 
اس��ت. هر ی��ک از ش��هرهای 
جه��ان ب��ه تناس��ب ظرفیت، 
امکان��ات و فعالیت‌های خود در 
عرصه رقابت با همتایان‌شان در 
س��طوح مختلف نوعی شهرت 
و آوازه متمای��ز دارند که اغلب 
و  ب��وده  فرهنگ��ی  از جن��س 
به‌طور گس��ترده رسانه‌ای شده 
و به اعلام عموم می‌رس��د. برند 
ش��هری یا برندس��ازی شهری 
بر عناصر بس��یار متن��وع یک 
تاریخی،  ش��هر ش��امل هویت 
موقعیت جغرافیایی، ویژگی‌های 
اجتماع��ی، نماده��ای تمدنی، 
فعالیت‌ه��ای تج��اری، امکانات 
رفاه��ی، تفریح��ی، مناس��بات 
بین‌المللی و تصاویر رس��انه‌ای 
یک ش��هر یا ترکیبی متنوع از 
این عناصر، جهت کس��ب این 
آوازه مل��ی و جهانی تکیه دارد 
و درحقیق��ت تصوی��ر ذهن��ی 

مخاطبان را شکل می‌دهد. 
برندسازی شهری یک نظریه 
نوظهور اس��ت که بر شناسایی 
مزیت رقابتی پایدار یک شهر و 
تبدیل آن به یک هویت رقابتی 
متمایز تمرکز دارد. در واقع برند 
شهری، متمایزکننده یک شهر 
از سایر شهرها در اذهان بومی، 
ملی و جهانی است و ماموریتی 
است که اغلب اس��تراتژی‌های 
کل��ی ش��هرها و کلانش��هرها 
جهت دس��تیابی به آن تدوین 
می‌ش��وند. این فعالیت، تلاشی 
آگاهانه اس��ت به منظ��ور ورود 
به عرصه خلق ذهنیت و معانی 
در ذهن مخاطب یا مخاطبان از 
آن شهر، اس��تان، ایالت، کشور، 
منطقه، قاره یا جهان. در نهایت، 
مقبولیت و مشروعیت برند یک 
شهر در اذهان گروه‌ها و طبقات 
فرصت‌های  شهروندان  مختلف 
بس��یاری را برای دولتمردان به 
منظور خلق مناف��ع اقتصادی، 
فرهنگی،  اجتماعی،  سیاس��ی، 
توریس��تی، ارتباط��ی، تجاری، 
بازرگانی و اقتصادی برای شهر 

به ارمغان می‌آورد. 
نظری��ه  ک��ه  وج��ودی  ب��ا 
برندس��ازی ش��هری، مفهومی 
جدی��د و نوظه��ور در ادبی��ات 
مدیریت، شهرسازی و بازاریابی 
اس��ت ام��ا ب��ه نظر می‌رس��د 
این اندیش��ه از هم��ان ابتدای 
ش��کل‌گیری ش��هرهای بزرگ 
دنیا به‌وجود آمد و ساکنان یک 
شهر با به‌کارگیری انواع نمادها، 
نش��انه‌ها، س��وغات، خوراک‌ها، 
س��بک‌ها و حت��ی گویش‌ه��ا 
و رفتاره��ا، به‌گون��ه‌ای عم��ل 

می‌کردند تا مردم همان منطقه، 
مس��افران، بازرگانان و تجار، در 
گذر یاده��ا و خاطره‌ه��ا از آن 
محل به‌گونه‌ای خاص یاد کنند. 

الگوهای ذهنی شکل 
گرفته در ذهن ذی‌نفعان

 در حقیقت در پس ذهن‌ها، 
تصویری شكل گرفته است كه 
ش��نیدن نام یك شهر یا كشور، 
بلافاصله ویژگی یا صفت خاصی 
را در ذه��ن متب��ادر می‌کن��د. 
به ای��ن ترتیب اس��ت که مثلا 
با ش��نیدن نام اصفهان س��ریعا 
مجموع��ه‌ای از بناهای تاریخی 
مع��روف مث��ل سی‌وس��ه پل، 
میدان نقش جهان و تعابیری از 
جمله شهر گنبدهای فیروزه‌ای 
و  مهمان‌ن��وازی  ویژگ��ی  ی��ا 
بودن  اقتصادی  و  ش��وخ‌طبعی 
مردم این ش��هر تداعی می‌شود 
یا برای شهر مشهد، مزیت‌های 
زیارتی و زعفران، برای ش��یراز 
تخ��ت جمش��ید و مردمان��ی 
خوش��گذران و مهرب��ان، برای 
شهر قم نمادهای مذهبی و... در 
نمونه‌ه��ای خارجی هم پاریس 
تداعی‌کننده کافه‌ها، شهر عشاق 

و برج ایفل است. 
در حقیقت هویت رقابتی یک 
ش��هر چیزی نیست جز همین 
الگوهای ذهنی ش��کل  که��ن 
گرفته از آن در ذهن ذی‌نفعان 
که عمیقا به مدیریت، نگهداری 
و ارتقا نی��از دارد. با وجودی که 
وظیفه حمای��ت و ارتقای کهن 
الگوه��ا و هوی��ت رقابت��ی یک 
شهر، بر عهده همه افراد حقیقی 
و حقوقی یک منطقه اس��ت اما 
در این میان نقش دولت‌ها حائز 
اهمیت بیشتری است. در واقع، 
مسئولان دولت‌ها به نمایندگی 
از م��ردم خ��ود بای��د ذهنیت 
مردم س��ایر نقاط را نس��بت به 
منطقه‌ش��ان درک کرده تا قادر 
به تدوین استراتژی‌های مناسب 
به منظ��ور مدیریت صحیح آن 
باش��ند، به‌طوری‌که جایگاه آن 
منطق��ه به‌عنوان محل��ی برای 
ی��ا مقصد  اقامت، کس��ب‌و‌کار 

گردشگری تقویت شود. 
ام��ا آنچ��ه بای��د در تدوی��ن 
استراتژی، برنامه‌ها و معرفی برند 
شهری به آن توجه کرد می‌توان 

در دو نکته مورد تاکید قرار داد: 
1- برند ش��هر معادل هویت 
ش��هر نیس��ت. در پروژه‌ه��ای 
برندس��ازی ش��هری ابتدا کلیه 
ش��هر  هویت‌دهن��ده  عناص��ر 
شناس��ایی و تعریف می‌ش��ود. 
تدوی��ن  هن��گام  در  س��پس 
اس��تراتژی برند ش��هری، تنها 
ویژگ��ی‌ای انتخ��اب و نهای��ی 
می‌شود که هویت رقابتی شهر 
ب��وده، نماینده یک تمایز خاص 
و بیانگر ی��ک روایت متفاوت از 
ش��هر اس��ت. بنابراین، موضوع 
کلی��دی در تدوین اس��تراتژی، 
شناس��ایی هوی��ت تمایزبخش 

است. 
2- برند ش��هری با المان‌های 
تفاوت دارد.  مش��هور ش��هری 
المان‌ه��ای ش��هری ابزار‌ه��ا و 
به  ک��ه  نش��انه‌هایی هس��تند 
بی��ان روای��ت  ش��کل‌گیری و 
خاص شهر کمک می‌کنند. در 
نهایت، از تلفی��ق و درآمیختن 
این عناصر با مجموعه به‌‌مراتب 
وسیع‌تری از مولفه‌های فرهنگی 
- اجتماعی - زیست‌محیطی - 
اقتصادی و سیاس��ی اس��ت که 
هوی��ت متمایز ش��هر و روایت 
خاص آن و ب��ه عبارت دقیق‌تر 

برند شهر شکل می‌گیرد. 

مشکلات اصلی در 
برندسازی شهری

 همچنین یکی از مش��کلات 
اصلی در برندس��ازی ش��هری، 
مواجه��ه با گروه بس��یار زیادی 
از مخاطبان و ذی‌نفعان اس��ت 
که می‌توان ذی‌نفعان را به س��ه 

دسته تقسیم کرد: 
1- گروه��ی از ذی‌نفعان در 
ای��ن فرآیند با وض��ع قوانین و 
الزام��ات، ورودی‌ه��ا را تامی��ن 
ی��ا قوانین بالادس��تی را تعیین 
می‌کنن��د )مانن��د دول��ت ی��ا 

نهادهای بین‌المللی(
2- گروه دیگر، مسئول اداره 
و اج��رای فرآین��د برندس��ازی 
ش��ورای  )مانن��د  هس��تند 
ش��هر، ش��هرداری‌ها، نهادهای 
رس��انه،  ش��هر،  اداره‌کنن��ده 
ستادهای  آموزش��ی،  نهادهای 

مردمی(
3- گ��روه س��وم، ذی‌نفعانی 
هستند که از منافع کوتاه‌مدت 
بهره‌من��د  برن��د  بلندم��دت  و 
می‌ش��وند. این گ��روه عمدتا به 
سه دس��ته فرعی دیگر تقسیم 

می‌شوند: 
- ساکنان:  معرف فرهنگ و 
شخصیت بومی و محلی شهر و 
و مجری کسب‌و‌کارهای  مالک 
محل��ی آن هس��تند. در بی��ن 
گروه‌های مختلف ذی‌نفع، نقش 
ساکنان شهر بسیار مهم است، 
به‌طوری که به منظور س��اخت 
یک هویت معتبر و پایدار، باید 
مشارکت آنها را در روند معرفی 

برند شهر خود جلب کرد. 
- سرمایه‌گذاران: در دنیای 
رقابتی امروز بنگاه‌های اقتصادی 
اع��م از محل��ی، مل��ی و حتی 
جهانی به دنبال بهترین مکان‌ها 
برای سرمایه‌گذاری در راستای 
تحقق اه��داف خود هس��تند. 
بنابراین، خلق یک برند شهری 
قدرتمند، نقش بسیار موثری در 

جذب سرمایه‌گذاران دارد. 
- گردش�گران داخل�ی و 
خارج�ی: به‌عن��وان یک��ی از 
مهم‌ترین ذی‌نفعان و مخاطبان 
برند ش��هری ک��ه در چند دهه 
اخی��ر جایگاه‌ش��ان در اقتصاد 
جهان بسیار محسوس بوده و از 
آن به‌عنوان یکی از شاخص‌های 
اصلی توسعه پایدار یاد می‌شود. 
در واق��ع گردش��گری و اقتصاد 
پیرامون آن، روند ‌گذار از سنت 
ب��ه مدرنیته و پس��امدرن را در 
اقتصادی  اجتماعی،  عرصه‌های 
و فرهنگ��ی تس��هیل ك��رده و 
عم�ال در هم��ه م��وارد موجب 

ساختارشكنی شده است. 
هرچن��د تمرکز اصل��ی برند 
ش��هری روی س��اکنان خ��ود 
شهر اس��ت، اما این به آن معنا 
نیست که دیگر مخاطبان نظیر 
بازدیدکنندگان و سرمایه‌گذاران، 
کم‌اهمیت در نظر گرفته شوند. 
بلکه به این معناس��ت که تمام 
فعالیت‌های اقتصادی، فرهنگی، 
اجتماع��ی، گردش��گری یا هر 
توسعه ش��هری، به نام ساکنان 
ش��هر انجام می‌گی��رد و هدف 
نهایی آن بهبود کیفیت زندگی 

آنها است. 

رویکردهای تدوین 
استراتژی برندسازی شهری 
و  متخصص��ان  اص��ولا 
پژوهش��گران برند ش��هری، دو 
رویک��رد کل��ی را در تدوی��ن 
استراتژی برندسازی شهری ارائه 

می‌دهند: 
1- برن�د ارگانیک ش�هر: 
به طور تاریخی ش��هرها همواره 
نوعی برند، نشانه، نماد شهری یا 
هر عنص��ری که به نوعی بتواند 
تصوی��ر یا روایتی خ��اص از آن 
ش��هر ارائه دهد، داشته‌ یا خلق 
کرده‌اند. این روایت‌ها بیان ساده 
ویژگی‌ه��ای ملموس و آش��کار 
نب��وده و در گ��ذر تاری��خ پدید 
آمده‌ان��د. در واق��ع، این برندها 
نتیج��ه حش��ر و نش��ر، تعامل 
طولان��ی و عمیق انس��ان‌های 
گوناگ��ون با پدیده م��ورد نظر 

هستند. 
ی�ا  راهب�ردی  برن�د   -2
استراتژیک ش�هر: مقصود از 
این نوع جدید و بسیار مهم برند 
شهری آن است که برند شهری 
تنها نباید بر مبنای روایت‌های 
قدیم و ایجاد ش��ده شهر شکل 
بگیرد. بلکه سیاست‌گذاری‌های 
راهبرد‌های  و  آتی، خط‌مش��ی 
همانن��د  ش��هر،  پی��ش‌روی 
می‌تواند  موج��ود  روایت‌ه��ای 
اثری بس��یار هویت‌بخش برای 
شهر داش��ته باشند، چندان که 
گاه لازم است از هویت ارگانیك 
شهر عبور كرد و آن را به هویت 
استراتژیك ارتقا داد، به‌طوری‌که 
به کمک برندس��ازی ش��هری 
ارزش‌ه��ای رقابتی جدید ایجاد 

شود. 
در کش��ور ما نیز در سال‌های 
اخی��ر و تح��ولات گس��ترده و 
احیای ارتباط��ات بین‌المللی و 
تمایل به دس��تیابی ب��ه ایجاد 
ارزش اف��زوده حاص��ل از ای��ن 
در  به‌ویژه  بین‌المللی  ارتباطات 
بخش توسعه صنعت گردشگری 
موجب ش��د بحث برند شهری 
م��ورد توجه ویژه قرار گیرد و از 
آنجا که ش��هر تاریخی اصفهان 
در ط��ول ادوار مختلف به‌عنوان 
ی��ک نقطه پ��ر مزی��ت از نظر 
تاری��خ، اقتصاد، علم، همجواری 
هن��ر،  ادی��ان،  مس��المت‌آمیز 
و... مطرح  سیاس��ت، صنع��ت 
بوده اس��ت و در بین شهر‌های 
ایران شناخته‌شده‌ترین شهر در 
عرصه جهانی محسوب می‌شود. 
در س��ال 1391، جرق��ه آغ��از 
پروژه برندسازی شهری اصفهان 
پروژه جدی  نخستین  به‌عنوان 
برند‌سازی ش��هری در کشور با 
محوریت اتاق بازرگانی، صنایع 
و مع��ادن اصفهان و مش��ارکت 
نهادهای مرتبط  از  مجموعه‌ای 
حاکمیتی و غیر‌دولتی از جمله 
اس��تانداری، شهرداری، سازمان 
میراث فرهنگی و گردش��گری 
و... زده ش��د و مجموع��ه‌ای از 
مطالع��ات و اقدام��ات در ای��ن 

زمینه به اجرا در آمد. 
فلس��فه‌ برند شهری اصفهان 
براس��اس شناس��ایی، معرف��ی 
س��رمایه‌های  هدایت‌ک��ردن  و 
ش��هری،  معن��وی  و  م��ادی 
ح��ول هویت رقابت��ی اصفهان 
براس��اس برنامه‌ریزی‌ در اسناد 
س��ند  و  س��رزمین  آمای��ش 
چشم‌انداز کشوری 1404 برای 
به‌عنوان  اصفهان  به  شکل‌دهی 
پایتخ��ت گردش��گری جه��ان 
اس�الم تدوین ش��ده است. در 
 حقیقت این پروژه برند‌سازی با 
نی��م نگاه��ی ب��ه داش��ته‌ها و 
گذش��ته و حال اصفهان ولی با 
رویکرد اس��تراتژیک و توجه به 
تدوین شده  آینده  چش��م‌انداز 
است وکمرنگ ش��دن اصفهان 
فرهنگی و فرهیختگ��ی در اثر 
برجسته شدن اصفهان صنعتی 

طی س��ه دهه اخی��ر مهم‌ترین 
دلیل این رویکرد بود. 

بر این اس��اس چشم‌اندازهای 
برنامه‌ریزی‌ش��ده ب��رای فردای 
اصفهان این گونه طراحی شده 

است: 
- توسعه‌ گردشگری بر محور 

فرهنگ، هنر و تمدن 
و  علم‌مح��وری  توس��عه‌   -

خردگرایی 
- و در نهایت بسترسازی برای 
تحقق ایده‌: »اصفهان، پایتخت 

گردشگری جهان اسلام«.
آنچ��ه از برنامه اس��تراتژیک 
ارائه ش��ده برای برند ش��هری 
آن  دریافت،  اصفهان می‌ت��وان 
است که برند ش��هری به‌دنبال 
آن اس��ت تا ش��کوه اصفهان را 
فراتر از آث��ار و بناهای تاریخی 
جل��وه ده��د. اصفه��ان واقعی 
بزرگ‌تر و پر از جزییاتی اس��ت 
که برای آش��نایی ب��ا آنها فقط 
می‌ت��وان در آن زندگ��ی ک��رد 
تا ب��ا تار و پود به هم پیوس��ته 
ی��ک فرهن��گ و تاریخ آش��نا 
ش��د. اصفهان یعنی همزیستی 
مسالمت‌آمیز مسلمان، یهودی، 
مس��یحی، زرتش��تی در کن��ار 
هم. اصفه��ان یعن��ی معماری 
خیره‌کنن��ده مس��جد در کنار 
کاخ و مدرسه و... اصفهان یعنی 
هنر و ذوق و خلاقیت، اصفهان 
و درعین  یعن��ی ش��وخ‌طبعی 
ح��ال جدی��ت در کار، اصفهان 
یعن��ی زندگ��ی در کن��ار زنده 
رود، اصفه��ان یعنی کوچه پس 
کوچه‌های پش��ت مسجد امام، 
مسجد جامع و کلیسای وانک، 
اصفهان یعن��ی در هم آمیختن 
ن��وای اذان و زن��گ کلیس��اها 
و... . تم��ام ای��ن جزیی��ات زیبا 
اصفهانگی اصفهان را می‌سازند 
و باید به هم��ه آنها افتخار کرد 
و برند ش��هری اصفهان به‌دنبال 
نشان دادن ش��کوه اصفهانگی، 
اصفهان اس��ت و بهتری��ن واژه 
ب��رای‌ بی��ان آنک��ه در توصیف 
و  گردش��گران  مردمان��ش، 
شد،  استخراج  اصفهان‌شناسان 
ش��کوه )majestic(  ب��ود که 
این واژه محور طراحی ش��عار و 
لوگوی برند شهری اصفهان قرار 

گرفت. 
 ش��عار و لوگوی برند شهری 
اصفه��ان ب��ا تاکی��د ب��ر واژه 
محوری ش��کوه در س��ال 94 
طی فراخوانی عمومی گذاشته 
شد و بالغ بر 100 پیشنهاد به 
دبیرخانه پروژه از سوی بهترین 
آژانس‌های برندینگ ارائه شد و 
در یک‌سال اخیر با طی مراحل 
مختلف از جمله ارزیابی اولیه، 
ارزیابی نظرات بهترین اس��اتید 
گردش��گری و برندین��گ دنیا، 
ارزیاب��ی نظ��رات متخصص��ان 
اصفهان‌شناس��ی،  و  تبلیغ��ات 
ارزیاب��ی نظرات بال��غ بر 500 
گردشگر سفر کرده به اصفهان 
از 20 کش��ور خارجی، داوری 
تبلیغ��ات،  اس��اتید  بهتری��ن 
مطالعات  رس��انه،  ارتباط��ات، 
در  و  اجتماع��ی  و  فرهنگ��ی 
زبان‌شناس��ی،  کلینیک  نهایت 
لوگ��و و ش��عار منتخ��ب برند 
ش��هری اصفهان تا پایان سال 
جاری رونمایی خواهد ش��د و 
به جرات می‌ت��وان این حرکت 
را جدی‌ترین اقدام در راستای 
اصفهان  گردش��گری  توس��عه 
دانست که به همت کمیسیون 
گردش��گری و برندشهری اتاق 
بازرگان��ی، صنای��ع و مع��ادن 
اصفهان به اجرا در آمده است. 

مارکتینگ خدمات درمانی در ایران

»چرا مراجعه‌کنندگان من زیاد نمی‌ش��وند؟« این 
س��وال یک دندانپزشک بود که به گفته خودش، سه 
نوب��ت مطب خود را تغیی��ر داده و گلایه‌مند بود که 
چرا در کوچه، خیابان فرع��ی و خیابان اصلی، برای 

افزایش مراجعه کنندگانش اتفاقی نیفتاده است؟ 
از وی پرس��یدم: از تصمیم‌گی��ری مراجعه افراد به 
مطب چقدر اطلاع دارید؟ آیا احساس می‌کنید شما 
تنها دندانپزشک شهر هستید؟ و سوال دومم نیز این 
بود: اطلاعات مراجعه‌کنندگان و س��ایر افرادی را که 
در بازار خدمات شما هستند چگونه ایجاد و مدیریت 

می‌کنید و مورد بهره‌برداری قرار می‌دهید؟ 
این طور پاسخ داد: برای سه مشاور فروش نزدیک 
10میلیون تومان هزینه کرده‌ام. صفحات شبکه‌های 
اجتماع��ی‌ام فعال و به چند Kرس��یده اما در نهایت 
مراجع��ه کننده‌های��م انتظار خدم��ات مجانی یا زیر 
قیمت دارند! چه کاری بای��د می‌کردم که نکرده‌ام؟ 
با این درآمد فعلی، اگر سوپرمارکت راه‌ می‌انداختم، 

وضعیتم به مراتب بهتر بود. 
با لبخندی پاسخ دادم: پیش مشاور فروش نروید، 
بلکه از متخصص��ان واقعی کم��ک بگیرید که بعضا 
هیچ نام و نش��ان بزرگی در فض��ای مجازی و حتی 
تلویزی��ون ندارن��د و گمنام و محجوب ب��ه کارهای 
تحقیقاتی و پژوهش��ی خود می‌پردازند. اگر بخواهیم 
مشاوره واقعی را در حوزه فروش و کسب‌و‌کار تعریف 
کنیم، به معنای در اختیار گذاشتن تجربیات تحلیلی 
و علم یک متخصص نه به‌صورت مقطعی که به شکل 

دائمی و در کنار یک کسب‌و‌کار است. 
در ح��وزه خدمات درمانی، تبلیغ دیگر اثربخش��ی 
بالای��ی ندارد. م��ردم به اطمین��ان و اعتماد مراجعه 
می‌کنن��د. دندانپزش��ک، پزش��ک و ه��ر متخصص 
دیگری که مرتبط با س�المتی و حیات جامعه است، 

باید با اطمینان و اعتماد بازاریابی کند. 
کیفی��ت ب��الای م��واد برای ی��ک دندانپزش��ک، 
هزینه‌ه��ای او را ب��الا می‌برد. مش��خص اس��ت اگر 
نتوان این کیفیت را به مردم نش��ان داد، آن مردم به 

دندانپزشک دیگری مراجعه می‌کنند! 
برندس��ازی صحیح ش��خصی یک پزشک می‌تواند 
کیفی��ت تخص��ص او را در ذه��ن مراجعه‌کنندگان 
)مش��تری از نظر علم و آم��وزش بازاریابی( ماندگار 
کند، اما پرس��ش اینجاس��ت این برندینگ شخصی 

چطور باید انجام شود؟ 
برندینگ ش��خصی با ارائه شاخص‌های کیفیت به 
مش��تری صورت می‌گیرد، اما چه شاخص کیفیتی؟ 
آیا اگر یک پزش��ک یا دندانپزشک دو گواهی ایزو را 
در مطب خود بچسباند، کار تمام است؟ اصلا و ابدا. 
پاس��خ این اس��ت: ش��اخص کیفیت، بای��د آنقدر 
حقیقی باشد که یک پزشک یا دندانپزشک از کشور 

دیگر هم مشتری داشته باشد. 
به خاطر می‌آورم به پزشکی در تهران که از عراق و 
کویت نیز مشتری داشت و یک سال افتخار مشاوره 
و برنامه‌ریزی‌های او را داشتم و هنوز هم از دوستان 
صمیمی من است، این نکته را می‌گفتم که »همیشه 
گزینه‌هایت را به مراجعه‌کنندگان در کلیه فرآیندها 
تحلیل و بررس��ی کن و اگر خودت نمی‌توانی از یک 
مشاور نه! از یک فرد متخصص بازار کمک بگیر. شما 

پزشک هستی نه متخصص بازار!«
بازاریاب��ی خدمات درمانی در ایران به س��رعت به 
س��مت و س��وی اس��تفاده از ابزارهای نوین حرکت 
ک��رده و می‌کند، ام��ا نکته بااهمیت این اس��ت که 
امروزه همگان از جمله جامعه پزش��کی، پرس��تاری، 
پیراپزش��کی و کلیه فعالان حوزه درمان و س�المت 
از کمب��ود اطلاع��ات رنج نمی‌برند، بلک��ه رنج اصلی 
در میزان بالای اطلاع��ات و عدم امکان بهره‌برداری 

صحیح از اطلاعات ضروری است. 
به‌عنوان مثال برای پیاده‌س��ازی یک اتوماس��یون 
س��اده برای ارتباط با مشتریان، با یک جست‌وجوی 
س��ریع در موتوره��ای جس��ت‌وجو، ده‌ها ش��رکت 
و س��ازمان ارائ��ه دهن��ده نرم‌افزاره��ای CRM و 
راهکارهای مدیریت ارتباط با مش��تریان را می‌توانیم 
پیدا کنیم، اما س��وال اینجاس��ت کدام برای ما بهتر 
اس��ت؟ بدون ش��ک یک��ی بهترین اس��ت و بقیه در 
سطوح پایین‌تری از کیفیت قرار دارند و اضافه کنید 
که هر کس��ب‌وکار، توانمندی و شرایط کاملا خاص 

خود را دارد. 
در شرایطی که در کشورهای اروپایی و آمریکایی و 
طبق آمار، نزدیک به حدود 38درصد نگاه مثبتی به 
مراکز درمانی خارج از کش��ور دارند، می‌توان اهمیت 
مارکتینگ خدمات درمانی در ایران و پتانس��یل‌های 
ب��الای بازاریابی و فروش در این ح��وزه را به خوبی 

درک کرد. 
در پایان ش��اید بت��وان اینطور نتیج��ه گرفت که 
گردش��گری س�المت )توریس��م س�المت( یکی از 
فضاه��ای خالی بزرگ و ج��ذاب مارکتینگ خدمات 
درمان��ی در ای��ران خواه��د ب��ود و متخصصانی در 
 این مس��یر پیش��تاز خواهند بود که هرچه سریع‌تر 
سنگ بناهای کسب‌و‌کار خود را بهبود و در مسیر این 
بازار تقریبا دس��ت نخورده قرار دهند. این نکته را از 
یاد نبریم که گردشگری سلامت در بخش بین‌المللی 
نیز فضاهای خالی فراوانی برای فعالیت دارد و کشور 
عزیزمان نیز می‌تواند با کمک متخصصان حقیقی در 
حوزه فروش و توس��عه بازار، یکی از پیش��تازان این 

حوزه در دنیا باشد. 

برند در صنعت بانکداری

در گذش��ته ارزش یک س��ازمان برحسب املاک، 
دارایی‌ه��ای ملم��وس، کارخانه‌ه��ا و تجهیزات��ش 
اندازه‌گیری می‌ش��د، ام��ا اخیراً خب��رگان بازاریابی 
به این نتیجه رس��یده‌اندکه ارزش واقعی س��ازمان، 
جایی بیرون از آن، یعنی در اذهان خریداران بالقوه 
قرار داش��ته و این برند اس��ت که ارزش واقعی را در 
ذهن مش��تریان ایج��اد می‌کند. بنابرای��ن توجه به 
فعالیت‌های بازاریابی به‌عنوان ابزاری برای حضور در 
ذهن مش��تریان و ایجاد دارای��ی معنوی به نام برند، 
دیدگاه نس��بتاً جدیدی در علم مدیری��ت بازاریابی 
محس��وب می‌ش��ود. باتوجه به موارد مطرح ش��ده 
برند، بخش مهمی از تمامی فرهنگ‌ها در سرتاس��ر 
س��یاره زمین و نیز در دنیای تجارت اس��ت. برند به 
افراد کمک می‌کند تصمیم‌گیری کنند و تصمیمات 
کوچ��ک و همچنین تصمیمات بزرگ بگیرند. ایجاد 
و س��اخت برند، فراتر از ایجاد آگاهی درخصوص نام 
شما و وعده‌هایی است که به مشتریان خود داده‌اید. 
این روند مس��یری اس��ت برای ایجاد یک روح واحد 
و انتقال مس��تمر آن به داخل و خارج از ش��رکت به 
سوی تمام شرکای شما، به‌طوری که مشتریان شما 

واقعاً به آنچه برند شما نوید می‌دهد، دست یابند. 
در همین راستا ضرورت نفوذ در اذهان در تمامی 
صنایع بالاخص صنعت بانک��داری نیز مورد توجه 
قرار گرفته اس��ت. بانک‌های بزرگ جهانی نش��ان 
دادند که نفوذ قدرتمن��د، مطلوب و منحصر‌به‌فرد 
در ذهن مش��تریان تأثیر شگفت انگیزی بر جذب 
مناب��ع مالی بین‌الملل��ی دارد. این نکته در صنعت 
بانک��داری ایران، بع��د از ورود بانک‌های خصوصی 
به عرصه بانکداری، به‌طور چش��مگیری نمود پیدا 
کرده به‌گونه‌ای که امروزه شاهد این نکته هستیم 
که بانک‌ه��ای خصوصی،  )بانک‌های��ی که از بدو 
ش��روع فعالیت به ص��ورت خصوص��ی بوده‌اند( از 
نبودن ذهنیت و برند در بانک‌های دیگر اس��تفاده 
کرده و با س��رعت هرچه بیشتر سهم بازار خود را 
افزایش می‌دهند. این مهم باعث ش��ده که ایجاد و 
حفظ جایگاه مناسب برند در اذهان مشتریان یکی 

از دغدغه‌های اصلی مدیران بازاریابی باشد. 
براس��اس تعریف ارائه ش��ده از انجم��ن بازاریابان 
آمریکا  )1960(، برند ش��امل واژه، نش��انه، سمبل، 
طرح یا ترکیبی از آنهاس��ت که به منظور شناسایی 
کالا و خدمات یک فروشنده با هدف ایجاد تمایز در 

عرصه رقابت مورد استفاده قرار  می‌گیرد. 
اما پس از اینکه ادبیات برند طی دهه‌های گذشته 
تغییری اساسی را تجربه کرد تعاریف جدیدتری از 
آن ارائه شد. در این تعاریف برند شامل ساختمان، 
تجهیزات، اش��یا و افرادی که مدیریت می‌ش��وند 
نیس��ت بلکه برند ادراک یا احساس��ی اس��ت که 
مش��تریان از محص��ولات و خدمات م��ا در ذهن 
خ��ود دارن��د. در واقع برند س��مبلی اس��ت که با 
تعداد زیادی دارایی و تعهد ذهنی پیوند خورده و 
هدف آن شناس��ایی و تمایز محصول است. برندها 
به دلیل فراهم کردن کارکردهای ارزش��مند برای 
سازمان و معرفی و متمایز ساختن محصولات آنها 
و تسهیل فرآیندهای دادوستد مشتریان از اهمیت 
بالایی برخوردار هس��تند و سازمان‌های آینده‌نگر 
ایج��اد و تعیی��ن جایگاه مناس��ب برن��د در ذهن 
مشتری را از استراتژی‌های رقابتی اصلی خود قرار 
داده و تلاش می‌کنند خود را در سبد انتخاب‌های 
مش��تریان قرار دهند. اما مس��ئله اصل��ی هر برند 
ق��درت وفادارس��ازی آن و ایج��اد تصاویر معنادار 
برای مشتریان نس��بت به رقباست. تصویر ذهنی 
قوی و مش��هور یک برن��د، تمایز را افزایش داده و 
تأثیر مثبتی بر رفتار مشتریان خواهد گذاشت، در 
واقع برند قوی باعث ب��الا رفتن جریان درآمد در 
کوتاه‌مدت و بلند‌مدت برای سازمان‌ها خواهد شد. 
بنابراین برند قوی، درصدد ایجاد و حفظ تعابیر و 

احساسات قوی در ذهن مشتریان است. 
بنابرای��ن یک��ی از ضروریات مدیران ارش��د هر 
سازمان ایجاد برندهای قدرتمندی است که ضمن 
عمل ب��ه وعده‌ها و تعهدات، ق��درت و توانمندی 
خ��ود را در طول زم��ان ارتقا داده و به س��ادگی 
در موقعیت‌ها و ش��رایط مختلف به ذهن مشتری 

فرا‌خوانده شوند.  
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برای مطالعه 347 پرسش و پاسخ قبلی مطرح شده در کلینیک کسب و کار می‌توانید به سایت clinic.forsatnet.ir مراجعه کنید.
به فکر تغییرات باشید

اعمال تغیی��رات و اصلاح روند جاری امور یکی از 
مسئولیت‌های غیرقابل چشم‌پوشی هر مدیری است. 
معمولا تغییرات برای همه افراد اندکی نگران‌کننده 

است.
 علت این امر را ش��اید بهتر اس��ت در معنی کلمه 
تغییر جویا شویم. در فرهنگ لغت آکسفورد، تغییر 
ب��ه معنای ترک ع��ادات روزانه و قدم گذاش��تن در 
راه��ی تاری��ک و غیرقابل پیش‌بینی اس��ت. اگرچه 
اعمال تغییرات برای هیچ فردی آس��ان نیس��ت، با 
این حال باید میان دو سرنوش��ت متفاوت دست به 

انتخاب زد: 
1- اعم��ال تغیی��رات ب��ا اس��تفاده از تصمیمات 
ش��خصی و سنجیده شده؛ مزیت این مورد آن است 

که ابتکار عمل را در اختیارتان قرار خواهد داد. 
2- تاکید روی روند جاری تا هنگامی که نیازهای 
کس��ب و کار شما را مجبور به اعمال تغییرات سازد. 
اگرچه این روش دش��واری مقطعی اعمال تغییرات 
را در پی ندارد، با این حال ابتکار عمل را از دس��ت 
شما خارج کرده و اوضاعی آشفته را برای شرکت به 

ارمغان خواهد آورد. 
آنچه از مطالب ارائه ش��ده می‌ت��وان نتیجه‌گیری 

کرد، ضرورت اعمال تغییرات است. 
با ای��ن حال هر تغییری در وهله نخس��ت نیاز به 
ایده‌ای جدید دارد. برخلاف باور رایج، ارائه ایده‌های 
جدید لزوما وظیفه مدیر ش��رکت نیس��ت. در مقام 
مدیر ی��ک مجموعه تنها کاری که باید انجام دهید، 
تش��ویق کارمندان به ارائه ایده است. به این ترتیب 
ایده‌ه��ای جالب با کمترین زحمت��ی از راه خواهند 

رسید. 
ایده

جان کوتر، استاد کس��ب وکار دانشگاه هاروارد 
معتقد اس��ت ک��ه رهبری کارآمد ی��ک مجموعه 
ناگزیر ضرورت اعم��ال تغییرات را به همراه دارد. 
ای��ن نویس��نده صاحب‌نظر در حوزه کس��ب‌وکار 
همچنین باور دارد که تفاوت اساس��ی میان نقش 
یک مدیر به‌عنوان برنامه‌ریز و رهبر شرکت حس 
می‌ش��ود. در مقام یک مدیر، وظیفه نخس��ت فرد 
برنامه‌ری��زی مناس��ب ب��ه منظور پیگی��ری بهتر 
اهداف اس��ت. با ای��ن حال اغلب م��ردم در مقام 
تحلی��ل تنها نق��ش برنامه‌ریزی مدی��ر را مدنظر 
ق��رار داده و وظیفه اعمال تغییرات و نوآوری وی 
را فراموش می‌کنند. همه ش��رکت‌ها در راس��تای 
حض��وری پرقدرت در دنیای کس��ب وکار نیاز به 

ایده‌های جذاب دارند. 
نکت��ه قابل توج��ه آنکه این ایده‌ه��ا اختصاص به 
زمان خاصی نداش��ته و به طور مس��تمر مورد نیاز 

هستند. 
اگرچه ج��ان کوتر ب��ه اهمیت اعم��ال تغییرات 
 در هم��ه ش��رکت‌ها توج��ه دارد، ام��ا ب��ه خوب��ی 
نس��بت به خطرهای این تحولات نیز آگاه است. در 
واق��ع بحث در اینجا تنها در م��ورد اهمیت نوآوری 
نیس��ت. آنچ��ه اهمیت بیش��تری دارد، سرنوش��ت 
ش��رکت پس از انجام تغییرات اس��ت. اگر تغییرات 
اعمال ش��ده نتیجه مورد نظر را در بر نداشته باشد، 

به آسانی آینده کاری شرکت نابود خواهد شد. 
نکات��ی را ک��ه در بالا به آنها اش��اره کردیم، جان 

کوتر به‌صورت واضح و کوتاه بیان نکرده است.
 در واق��ع این جم�الت در لابه‌لای ن��کات ریز و 
طولانی است که این اس��تاد دانشگاه در کتاب‌ها و 

کنفرانس‌هایش به آنها اشاره کرده است.
 ش��اید همی��ن نکت��ه باعث ش��ده ت��ا مخاطبان 
این اس��تاد دانش��گاهی در س��ال‌های اخیر به طور 
چشمگیری کاهش پیدا کند. صرف نظر از محتوای 
علم��ی و دقیق، خواننده نیاز به اطلاعاتی س��اده و 
آس��ان دارد. این همان ویژگی است که کارآفرینان 
و مدی��ران باتجربه در اختیار اف��راد قرار می‌دهند. 
به همین دلیل در ادامه به بررس��ی نظرات ریچارد 

برانسون هم خواهیم پرداخت. 
برانس��ون ک��ه مدیریت گ��روه ویرجی��ن با 400 
ش��رکت زیرمجموعه را در اختی��ار دارد، اظهارنظر 
جال��ب و صریح��ی در م��ورد موض��وع موردنظر ما 
در ای��ن بخش دارد: »اگر بخواه��م صادقانه بگویم، 

تغییرات به هیچ وجه خوشایند نیست.
 اگ��ر هم لذت��ی در این فعالیت وج��ود دارد، من 

هنوز آن را کشف نکرده‌ام.
 خداحافظی با ش��رایط مطمئ��ن و ورود به وادی 
نامطمئن ن��وآوری می‌تواند تیغی دولبه باش��د. در 
ایده‌آل‌تری��ن حالت، موفقیت به آس��انی و با تغییر 

چند روند قدیمی به دست خواهد آمد.
 با این حال اگر کس��ب‌وکار روی دیگر خود را به 
شما نشان دهد، باید منتظر ورشکستگی یا بهترین 

حالت ضررهای سنین باشید.«
در مقایس��ه با کوتر، برانسون به نکات دلهره‌آوری 

اشاره کرده است. 
با این حال باید توجه داشت که خود برانسون یکی از 
نمونه‌های موفق در اعمال تغییرات وس��یع است. شاید 
بهتر باشد ایده حاضر را با ذکر یک توصیه متعادل‌تر به 
پایان رساند: »نوآوری از جایگاه ویژه‌ای برخوردار است، 
با این حال آینده شرکت‌تان از همه چیز مهم‌تر است.

 اگر اعمال تغییرات گریزناپذیر اس��ت، حداقل س��عی 
کنید تا این کار را پس از مش��ورت با افراد و موسس��ات 

معتبر انجام دهید.«

11  کار مدیریت کسب و

پاسخ: جواب س��اده در واقع این است؛ به هیچ مقدار. 
استفاده از ترفندهای زبانی هم آخر و عاقبت خوشی ندارد 
یعنی به جای اینکه بگوییم مثلًا بین خریداران قرعه‌کشی 
می‌کنی��م و یک میلیون تومان جایزه می‌دهیم بگوییم با 
صده��ا هزار تومان جایزه. اما برگردی��م به موضوع اغراق. 
پایبندی به تعهدات ارائه ش��ده در تبلیغات در هر کسب 
وکاری لازم اس��ت. به عبارت بهت��ر هماهنگی خدمات و 
ویژگی کالای ش��ما ب��ا آگهی‌تان موجب جل��ب اعتماد 

بلند‌مدت مش��تری خواهد ش��د. این در حالی اس��ت که 
عمل به ش��یوه برندهایی که وعده‌های توخالی می‌دهند، 
می‌تواند نتایج ناخوشایندی برای آینده برندتان به همراه 
داشته باشد. همچنین در صورت رعایت دقیق وعده‌های 
تبلیغاتی، بازخورد مناس��بی از سوی مش��تریان دریافت 
خواهید کرد و این امر ارزش بس��یار زیادی دارد. همیشه 
مش��تری را آگاه‌تر و باهوش‌تر از خودتان فرض کنید. اگر 
توزی��ع رایگان ش��ما در محدوده 3 کیلومتری اس��ت، در 
تبلیغات خود به همین نکته اش��اره کنید. وقتی مشتری 
تماس بگی��رد و هنگام س��فارش متوجه ش��ود که جزو 

محدوده توزیع رایگان نیست، علاقه‌اش به محصول شما 
با کدورتی همراه می‌شود که تا مدت‌ها او را ترک نخواهد 
کرد و چه بسا عطای خرید را به لقای شما خواهد بخشید. 
اما کجا می‌توانیم اغراق کنیم؟ در تبلیغات خود می‌توانید 
در نشان دادن احساس مردم از گرفتن محصول‌تان اغراق 
کنید. این روش را در همه‌جا توصیه نمی‌کنیم، اما می‌توان 
مثلًا گفت یک دنیا هیجان با خوردن فلان بس��تنی ولی 
نمی‌ش��ود گفت خوشمزه‌ترین بستنی دنیا. هرچه چیزی 
که در تبلیغات می‌گویید به واقعیت نزدیک‌تر باشد، عمر 

برند شما طولانی‌تر خواهد بود. 

حد اغراق در تبلیغات

پرس�ش: در خدماتی که ارائه می‌دهیم چقدر حق داریم اغراق کنیم؟ آیا می‌توانیم از ترفندهای کلامی برای جلب مش�تری 
استفاده کنیم؟ کلینیک کسب‌و‌کار

7 نکته کلیدی برای مدیران 
شرکت‌های تازه تأسیس

معمولاً شرکت‌های نو‌بنیان به دلیل تجارب کمی 
ک��ه دارند دچار برخی اش��تباهات غیر‌قابل اجتنابی 

می‌شوند. 
غیر‌قاب��ل اجتناب از این لحاظ ک��ه در این زمینه 
هن��وز س��ابقه و تجرب��ه زیادی ندارند و شکس��ت و 
س��ختی در ابتدای راه به احتمال زیاد وجود خواهد 
داش��ت. با این حال باید در نظر داش��ته باش��یم که 
اشتباه و شکس��ت‌های پی‌در‌پی مرتکب نشویم زیرا 
در ای��ن ص��ورت نمی‌توانیم اعتماد س��رمایه‌گذاران 
را جل��ب کرده یا حفظ کنیم. ب��ه دلیل اهمیت این 
موض��وع، در ادامه به هفت مورد از اش��تباهات رایج 
در این زمینه پرداخته می‌ش��ود تا صاحبان مشاغل 
تازه تأسیس و شرکت‌های نوپا بتوانند از آن استفاده 

کنند: 

1( ص�رف ان�رژی و مخارج کافی ب�رای کالا و 
خدمات نوآورانه

در صورت��ی ک��ه ب��رای نخس��تین‌بار محصول یا 
خدمات��ی را می‌خواهی��د عرضه کنید ک��ه قبلًا در 
ب��ازار وجود نداش��ته و یک نوآوری از ش��ما اس��ت، 
بنابراین باید در نظر داش��ته باشید که احتمالاً شما 
رقیبی نخواهید داش��ت ولی برای شناس��اندن خود 
به مخاطب��ان باید مخارج بالای��ی را تحمل کنید و 
وق��ت کافی برای ایجاد جایگاهی برای خود در ذهن 

مشتریان اختصاص دهید. 

2( خود‌محور نباشید
برخی مدیران شرکت‌ها و سازمان‌ها فکر می‌کنند 
راهکار و روش مورد علاقه آنها برای س��رمایه‌گذاران 
و مش��تریان نیز جالب است و حتماً جذب این روش 
خواهند شد درحالی‌که قبل از هر‌گونه تصمیم‌گیری 
و اعمال روشی باید از این لحاظ که روش آنها مورد 
حمایت س��رمایه‌گذاران و استقبال مش��تریان قرار 
خواهد گرفت، مطمئن باش��ند و س�الیق آنها را نیز 
در نظر بگیرند. همیشه پیش از تصمیم‌گیری نهایی 
کالای خ��ود، راه��کار و روش خود را م��ورد ارزیابی 

قرار دهید. 

3( ب�ا افراد نزدیک و صمیمی خود مش�ورت 
کنید

در صورت��ی که ش��ما یک ش��رکت تازه‌تأس��یس 
داری��د، بهترین افرادی که برای مش��ورت کردن به 
شما پیش��نهاد می‌شود خویشاوندان و نزدیکان شما 
هس��تند زیرا آنها نیز به دلیل نگرانی و دلسوزی که 
بابت شغل ش��ما دارند، بهتر می‌توانند نقطه‌ضعف‌ها 
و قوت‌های ش��ما را ببینند و به ش��ما واکنش نشان 
و       البت��ه در دخال��ت دادن خویش��اوندان  دهن��د. 

نزدیکان‌تان حد تعادل را حفظ کنید. 

4( اف�راد لایق و توانمند را در ش�رکت خود 
به کار بگیرید

به جای اینکه به دنبال افرادی باش��ید که حقوق 
کمی داش��ته باشند بلکه س��عی کنید از افرادی که 
توانایی و اطلاعات بالایی دارند اس��تفاده کنید زیرا 
در این ش��رایط است که ش��ما با نقاط قوت و ضعف 
خود بیشتر آشنا می‌شوید و می‌توانید از همکاری با 
افرادی که می‌توانند در کارها به صورت شایس��ته‌ای 
همراه ش��ما باشند استفاده کنید. بنابراین، استخدام 
افراد مس��تعد و توانا و متخصص در اولویت شرایطی 

باشد که برای استخدام افراد در نظر می‌گیرید. 

5( نقشه راه داشته باشید
در زمینه‌ای که مش��غول هس��تید و شرکتی را به 
تازگ��ی تأس��یس کرده‌اید، به این نکت��ه مهم توجه 
داش��ته باش��ید که کارهای‌تان را مطابق با نقش��ه و 
برنامه‌های‌ت��ان به پیش ببرید، س��عی کنید تمامی 
کارها و اقدامات خود را در مسیر اهداف نهایی خود 
هدایت کنید و به پیش ببرید. در برنامه‌های خود به 
صورت کاملًا دقیق نقش‌ها، وظایف و حقوق مربوط 
ب��ه هر نقش را تعریف ک��رده و انتظارات‌تان را از هر 

نقشی در شرکت مشخص کنید. 

6( اس�تفاده از ی�ک روش قدرتمند به جای 
استفاده از چند روش نه‌چندان قوی

س��عی کنید در تجارت و ش��غل خود تنها از یک 
روش صحیح و قوی اس��تفاده کنید. اگر بخواهید از 
چندین روش متنوع اس��تفاده کنید، قطعاً برای شما 
که یک شرکت تازه‌تأسیس دارید، همه روش‌ها یک 
روش پی��ش پا افتاده و نه‌چندان ق��وی خواهد بود. 
پس بهتر اس��ت در ابتدای کار خود بیش��تر انرژی و 
وقت خود را روی یک روش یا محصول صرف کنید. 

7( همواره در جریان مخارج و درآمد شرکت 
خود باشید

هر‌چن��د ش��ما ممکن اس��ت حس��اب و کتاب و 
ام��ور مالی ش��رکت‌تان را ب��ه فرد دیگ��ری واگذار 
کرده باش��ید و با اف��رادی که در ای��ن زمینه علم و 
تخص��ص  )به‌خصوص حوزه بازاریابی ( لازم را دارند 
نیز تبادل‌نظر داش��ته باشید ولی در عین حال سعی 
کنید همیش��ه خودتان در جریان دخل و خرج‌های 
ش��رکت‌تان باش��ید و ب��دون اط�الع از آن اقدام به 

تصمیم‌گیری نکنید. 
http: //qmpmarketing. com
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و  د  ،1 8 9 5 ل  س��ا ر  د
دوچرخه‌س��وار مش��تاق و اهل 
کشور چک‌اسلواکی به نام‌های 
واکلاو لورین و واکلاو کلمنت، 
دوچرخه‌های خود را طراحی و 
تولید کردند. در س��ال 1925، 
کس��ب و کار آنها با نام اشکودا 
اش��کودا  پیدا کرد.  گس��ترش 
محصولات��ی از‌قبیل دوچرخه، 
خودرو، دس��تگاه ش��خم‌زن و 
هواپیم��ا را در اروپای ش��رقی 
تولی��د می‌کرد. این کمپانی در 
طول 65 س��ال، با سختی‌ها و 
دش��واری‌های مختلف��ی مثل 
جن��گ، بحران‌ه��ای اقتصادی 
و نیز تغییرات سیاس��ی مواجه 
شد و آنها را پشت سر گذاشت. 
در س��ال 1990، مدیر‌عامل 
این ش��رکت ب��ه دنب��ال یک 
ش��ریک قدرتمند خارجی بود. 
از میان گزینه‌ها، فولکس واگن 
به دلیل اعتبار، قدرت و کیفیت 
انتخاب  ب��الای محصولات��ش 
ش��د. این کمپانی، بزرگ‌ترین 
اروپاست  شرکت خودرو‌سازی 
که س��الانه و به طور میانگین، 
بی��ش از 5 میلی��ون خ��ودرو 
تولید کرده و 12درصد از سهم 
بازار خ��ودروی دنیا را به خود 

اختصاص داده است. 

ساخت برند
اشکودا دو مرحله‌ای  چالش 

بود:
برداش��ت‌های  تغییر  ال��ف( 
منفی به برداشت‌های بی‌طرفانه

نمایش  این موضوع ش��امل 
عمومی جایگزینی اشکودا‌های 
اش��کودا‌های جدید  با  قدیمی 
بود. از روابط عمومی و رسانه‌ها 
خواس��ته ش��د تولیدات جدید 
اش��کودا را تحت پوش��ش قرار 
دهند. این کار مستلزم ارتباط 

دائم رسانه با کمپانی بود.
مصاحبه‌های تک به تک 
با طراحان، مهندسان و 

پرسنل کمپانی
تبلیغاتی که برای کمپانی از 
اهمیت حیات��ی برخوردار بود، 
ب��رای مثال کمپی��ن تبلیغاتی 
اکُتاویا، از لحاظ سرعت و اجرا 
اشکودا  تاثیر‌گذار‌ترین کمپین 

بوده است. 
برداش��ت‌های  تغیی��ر  ب( 
بی‌طرفانه به برداشت‌های مثبت

ن��ه  فا بی‌طر ش��ت  ا د بر
مصرف‌کننده زمانی ‌اس��ت که 
او از کیفی��ت محص��ول مطلع 
است اما دلیلی برای خرید آن 
پی��دا نمی‌کند. ایج��اد دیدگاه 
مثب��ت و ترغیب مصرف‌کننده 
به خرید خودرو، تنها از طریق 
بازار‌یابی امکان‌پذیر نیست. این 
مراحل پیچیده بوده و نیازمند 
بود  ارزش‌های عمومی  معرفی 
که از جانب برند ارائه می‌ش��د. 
ارزش‌های برند اشکودا در این 

موارد بازتاب پیدا می‌کرد:
-اش��کودا متعهد ش��ده بود  

محصولات��ی تولید کند 
ق��درت،  لحاظ  از  ک��ه 
عملک��رد و اطمین��ان، 
 مصرف‌کنندگان بالقوه را 

تحت تاثیر قرار دهد. 
مبنی  اشکودا  -تعهد 
قیم��ت  کیفی��ت،  ب��ر 
مناس��ب و ارائ��ه آنچه 
دارد،  نی��از  مش��تری 

پایه‌گذاری شده بود. 
اش��کودا  برند  ارزش‌ 

شامل این موارد است:
-کیفیت
-عملکرد

-قیمت مناسب
-خانواده محور

-توجه به مصرف‌کنندگان
-ایمنی

محصولات جدید
از  اولین م��دل ت��ازه‌ای که 
اش��کودا و فولکس  هم��کاری 
واگن تولید ش��ده، فلیسیا نام 
داش��ت. این محصول جدید و 
پیش��رفته به منظور بازس��ازی 
برند و نیز تغییر دیدگاه عموم 
نس��بت به برند س��اخته شد. 
فلیس��یا با استقبال گسترده‌ای 
 در ب��ازار و در میان رس��انه‌ها 

رو به رو شد. 
از زم��ان معرفی فلیس��یا در 
س��ال 1995 در بریتانی��ا، این 
محصول جوایز متعددی را در 
صنعت خودروس��ازی دریافت 
ک��رد ک��ه ف��روش ب��الای آن 
ای��ن خودرو  بیانگ��ر موفقیت 
 در می��ان مصرف‌کنندگان بود. 
محص��ول جدی��د اش��کودا نه 
تنه��ا چندین جای��زه را از آن 
خ��ود ک��رد، بلک��ه در برنامه 
»ت��اپ گیی��ر« و تحقیقی که 
در مورد رضایت مش��تریان در 
س��ال 1998 انج��ام ش��د، در 

رتبه اول قرار گرفت. تمام این 
افتخارات، به تاثیر اس��تراتژی 
ای��ن کمپانی  رواب��ط عمومی 

تاکید داشت. 

اهمیت روابط عمومی
روابط عمومی تلاشی مدوام 
برای ایجاد و بقای حس نیت و 
نیز درک متقابل میان سازمان 
و عموم مردم اس��ت. دگرگونی 
برند اشکودا طی یک شبانه روز 
میس��ر نبود. این امر به سال‌ها 
تلاش و پیگیری ب��رای تغییر 
دی��دگاه مردم نیاز داش��ت، به 

همی��ن دلیل، رواب��ط عمومی 
اشکودا کلید اصلی تولد دوباره 
این شرکت به ش��مار می‌رود. 
پروس��ه‌ای  عموم��ی،   رواب��ط 
طولان��ی مدت اس��ت که طی 
آن پیام‌های��ی ب��ه عموم مردم 
فرستاده می‌شود که در ساخت 
و توس��عه اعتب��ار برند در یک 
ب��ازه زمانی مش��خص کاربرد 
دارن��د. مهم‌تر از هم��ه، روابط 
عمومی باید شامل برنامه‌هایی 
از پیش تعیین ش��ده همراه با 
اهدافی مشخص باشد که برای 
مدت طولانی بت��وان آن را به 

کار گرفت. 
اگرچ��ه اش��کودا از تصوی��ر 
برن��د خ��ود در اروپای مرکزی 
اطمینان داش��ت، اما برای این 
کمپان��ی باقی مان��دن در بازار 
بریتانیا، بس��یار متف��اوت بود. 
از اواخ��ر ده��ه 40 میلادی تا 
1989، اش��کودا در بازاری که 
بود،  تحت سلطه کمونیست‌ها 
فعالیت می‌ک��رد. بودن در این 
فضا باعث شد هر‌گونه نوآوری 
و روش‌ه��ای خلاقانه در تولید 
خودرو سرکوب ش��ود. در آن 
دوران، خودرو‌های این کمپانی 
ارزان قیمت بودند اما از لحاظ 
رقابتی با خودرو‌های س��اخت 
غ��رب اروپا، حرفی برای گفتن 

نداشتند. 
تصویر برندی که بریتانیایی‌ها 
از محصولات این برند داشتند، 
قدیمی شده بود و با واقعیت‌ها 
همس��و نب��ود. درک عموم از 
اشکودا ضعیف بود و در محافل 
مختلفی آن را مورد تمس��خر 

قرار می‌دادند. 
فولکس واگن در سال 1991، 
را خری��داری ک��رد.  اش��کودا 
واگن  فولکس  س��رمایه‌گذاری 
به اشکودا جان تازه‌ای بخشید 
و ای��ن امکان را به کمپانی داد 
ت��ا محصولات جدی��دی تولید 
کند که ت��وان رقابت با 
اروپا  خودرو‌های غ��رب 
را داشته باشد، در‌نتیجه 
این اتفاق خ��وب، آوازه 
ق��درت ای��ن ش��رکت، 
تدریج  به  جهانی ش��د. 
تولی��دات ای��ن کمپانی 
از 172 ه��زار واحد در 
سال 1991 به 410 هزار 
واح��د در س��ال 1998 
)138درصد شد( رسید. 

بازار بریتانیا
ی��ن  ا ز  ا پی��ش  اش��کودا 
توجهی  قاب��ل  پیش��رفت‌های 
در ب��ازار بریتانی��ا داش��ته که 
ای��ن مس��ئله نش��ان دهن��ده 
ای��ن واقعیت ب��وده که دیدگاه 
کم‌ک��م  ن،   مصرف‌کنن��دگا
رو به تغییر اس��ت. ب��ا معرفی 
این کمپانی  محصولات جدید 
اش��کودا  بریتانی��ا،  ب��ازار  در 
تحقیقات گسترده‌ای در جهت 
شناسایی دلایل تغییر دیدگاه‌ها 
در اواس��ط  ده��ه 90 میلادی‌ 
آغاز کرد. برای مثال، تحقیقات 
در‌ رابطه با فلیسیا نشان داد که 
نظر مصرف‌کنن��دگان درمورد 

این خودرو این‌گونه است:
-جذابیت
-راحتی

-وسعت فضای درونی خودرو
-لوازم داخلی با کیفیت

تمام این ویژگی‌ه��ا ‌آن را به 
محصول��ی قابل قب��ول تبدیل 
کرده ب��ود. فلیس��یا خودرویی 
س��اده و در عی��ن ح��ال مجهز 
ب��ود. مصرف‌کنندگان از راحتی 
و ویژگی‌های خاص این خودرو 
از‌جمل��ه قفل مرک��زی، مجهز 
بودن ب��ه دزد‌گی��ر و پنج دنده 
ب��ودن آن ل��ذت می‌بردن��د. با 
این حال، ‌منتق��دان بر این باور 

بودند که این خ��ودرو از لحاظ 
طراحی،‌خیل��ی خلاقانه نبوده و 
رینگ‌های اس��تانداردی در آن 
به کار برده نش��ده است. در کل 
بررسی‌ها حاکی از آن است که 
در زمینه درک و دیدگاه عموم،‌ 
فلیس��یا تصویر برند اش��کودا را 
نسبت به قبل بالا برده و مدرکی 
است بر توانایی این کمپانی در 
تولید خودرو‌های��ی که توانایی 
رقابت با سایر محصولات بازار را 

خواهند داشت. 

فرصت‌ها
و  بس��تر‌ها  در  فرصت‌ه��ا 
محیط‌‌های خارجی یک کسب 
ب��رای  اتف��اق می‌افت��د  و کار 
مثال، ش��کاف‌های درون بازار، 
ی��ا خدمات  ب��رای محصولات 
جدی��د. طی بررس��ی بازار‌های 
خارجی، اشکودا متوجه شد که 
رویکرد‌های بازاریابی رقیبانش، 
روی خ��ود محص��ول متمرکز 
برند‌ه��ا،‌  از  بس��یاری  اس��ت. 
توجه خ��ود را روی تجارب به 
دس��ت آمده در طول رانندگی، 
متمرک��ز می‌کنند. اش��کودای 
بریتانی��ا به این نتیجه رس��ید 
آنه��ا،  مصرف‌کنن��دگان  ک��ه 
خودرو‌های تولیدی این کمپانی 
را بیشتر از خودرو‌های ساخت 
کمپانی‌‌های��ی نظیر رنو و فورد 

می‌پسندند و دوست دارند. 

تهدیدات
تهدیدات از محی��ط خارجی 
یک کسب و کار به‌وجود می‌آید. 
از‌جمله این تهدی��دات می‌توان 
به معرف��ی محصول��ی جدید و 
ارزان از سوی کمپانی‌های رقیب 
اشاره کرد. بازار خودروی بریتانیا 
ش��امل 50 بازار متفاوت اس��ت 
ک��ه بیش از 200 م��دل خودرو 
 عرض��ه می‌کن��د. در ای��ن بین، 
2 هزار مدل فرع��ی وجود دارد. 
اش��کودای بریتانیا باید از قدرت 
پیام خود در چنین بازار شلوغ و 
رقابتی‌ای اطمینان حاصل کند. در 
غیر این صورت، خریداران بالقوه 
اسکودا، محصولات این کمپانی 
را نادیده خواهند گرفت. این امر 
برای کمپانی تهدیدی خواهد بود 
که در‌نتیجه آن‌ امکان دارد سهم 
ب��ازار خود را از دس��ت بدهد. به 
این ترتیب اشکودا به محصولات 
پرقدرتی نیاز دارد که توان رقابت 
در بریتانیا و جهان را داشته باشند. 

کارتابل

شیوه کسب و کار کمپانی خودرو‌سازی اشکودا 

هوشمندی در عین سادگی

اشکودا پیش از این 
پیشرفت‌های قابل توجهی 
در بازار بریتانیا داشته که 
این مسئله نشان دهنده 

این واقعیت بوده که دیدگاه 
 مصرف‌کنندگان، کم‌کم 

رو به تغییر است
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وقتی چینی‌ها نگران می‌شوند
به نظر می‌رس��د شرایط دش��وار اقتصاد جهانی و 
کاهش رشد آن اندکی مقامات چینی را نگران کرده 
اس��ت. این کش��ور که در ماه‌های اخیر شاهد خروج 
حجم زیادی از س��رمایه خود بوده است در آینده با 
دشورای‌های بسیاری برای اداره اقتصاد خود مواجه 
خواهد ش��د، چرا که پکن به باور بخش قابل توجهی 
از ناظ��ران اقتصادی همواره ارزش یوان را به صورت 
مصنوع��ی پایین نگه می‌دارد و در چنین ش��رایطی 
خروج سرمایه می‌تواند این غول نوظهور اقتصاد دنیا 

را با مشکلات زیادی مواجه سازد. 
در همین ارتب��اط مقامات چینی قص��د دارند به 
منظور جلوگیری از گس��ترش اث��رات منفی خروج 
سرمایه از کشور از طریق اتخاذ سیاست‌های کنترلی 
نظیر دریافت گزارش رسمی از شهروندانی که اقدام 
به خارج ساختن بیش از 10هزار دلار از کشور کنند 
به مقابله با این موضوع بپردازند. دولت چین معتقد 
است که این سیاست‌های کنترلی در نهایت منجر به 
کاهش قابل توجه خروج سرمایه از کشور و انباشت 
آن در بانک‌های خارجی می‌ش��ود. ب��ا این وجود و 
به‌رغم س��ختگیری‌ها و سیاس��ت‌های کنترلی پکن 
کارشناس��ان معتقدند هنوز نشانه‌ای از کاهش قابل 

توجه خروج سرمایه از چین وجود ندارد. 
آماره��ای منتش��ر ش��ده توس��ط ت��ام اورلی��ک، 
اقتص��اددان فعال در خبرگ��زاری بلومبرگ حاکی از 
آن است که تا ماه ژانویه سال 2017 میلادی رقمی 
مع��ادل 82 میلی��ارد و 700 میلی��ون دلار از چین 
خارج ش��ده اس��ت که این موضوع به معنای کاهش 
ذخایر ارزی چین به کمتر از 3 تریلیون دلار است. 

تحلیلگ��ران اقتص��ادی معتقدند ک��ه چین بدون 
کاه��ش مصنوع��ی ارزش ی��وان نمی‌توان��د چندان 

اقتصاد قدرتمندی داش��ته و کنترل آن را دردس��ت 
داش��ته باش��د، چرا ک��ه پک��ن در س��ال‌های اخیر 
اصلاحات اقتصادی بس��یار زیادی صورت داده و این 
روزها فاصله بسیار زیادی با یک اقتصاد کمونیستی 
دارد. در همین چارچ��وب چارلین چو یک تحلیلگر 
اقتص��ادی چین��ی معتق��د اس��ت:»مقامات چینی 
تصمیم گرفته‌اند به‌ش��دت با فرآیند خروج س��رمایه 
از کش��ور مقابل��ه ک��رده و از کاهش حج��م ذخایر 
ارزی‌ش��ان جلوگیری به عمل آورن��د. آنها معتقدند 
این سیاس��ت‌های کنترلی دس��ت کم در کوتاه‌مدت 
می‌تواند مؤثر واقع ش��ده و از کاه��ش ذخایرارزش 
چی��ن جلوگیری کند.« این اقتصاددان چینی افزود: 
این سیاس��ت‌ها و اقدامات کنترلی ممکن است برای 
م��دت کوتاه��ی مؤثر باش��ند، اما م��ن معتقدم که 
بس��تن درها برای جلوگیری از خروج پول از کشور 
نمی‌تواند در بلند‌مدت راهکار مناسبی باشد، چراکه 
چی��ن در حال حاضر بیش��ترین حج��م معاملات و 
نق��ل و انتقالات پولی در جهان را به خود اختصاص 
داده اس��ت. تحلیلگران اقتصادی چینی معتقدند که 
اقتصاد این کش��ور در س��ه ماهه دوم س��ال 2017 
میلادی با کاهش رش��د مواجه خواهد ش��د، با این 
وجود این کارشناس��ان معتقدند که خروج س��رمایه 
از چین معضل بزرگ‌تری درمقایس��ه با کاهش رشد 
اقتص��ادی پکن در س��ه ماهه دوم 2017 به ش��مار 

می‌رود.
ناظ��ران و تحلیلگران اقتصادی بین‌المللی با توجه 
به خروج س��رمایه از چین و تلاش دولت این کشور 
ب��رای جلوگیری از آن معتقدند س��رانجام پکن باید 
ب��ا واقعیت اقتص��اد روبه رو ش��ود. دول��ت مرکزی 
چی��ن تلاش می‌کند با اتخاذ سیاس��ت‌های کنترلی 
و اس��تفاده از تمامی ابزاره��ا و امکانات خود فرآیند 
خروج س��رمایه از کشور را متوقف سازد. این مسئله 
دلی��ل اصلی ملاقات رئی��س کل بانک مرکزی چین 
ب��ا مدی��ران Bitcoin exchanges و تلاش برای 
متقاعد ساختن آنان برای کمک به حفظ سرمایه‌ها 

در کشور بوده است. 
رس��انه‌های چین��ی نی��ز در این می��ان به کمک 
سیاستمداران آمده و از مردم این کشور می‌خواهند 
که با حفظ آرامش خود از خروج سرمایه‌های‌ش��ان 
از کش��ور خودداری کنند، چرا که شرایط اقتصادی 
فعل��ی پایدار نب��وده و به‌زودی تغیی��ر خواهد کرد، 
همچنین رس��انه‌های دولتی چین عوامل خارجی و 
کش��ورهای دیگر را از جمله عوامل خروج سرمایه از 

این کشور عنوان کرده‌اند. 
یک��ی از نهاده��ای تحقیقاتی دولت��ی در چین با 
انتشار تحلیلی از وضعیت اقتصادی چین اعلام کرد 
که دلیلی برای نگرانی مردم این کشور وجود ندارد، 
چراکه شرایط اساسی اقتصاد این کشور در وضعیت 
پایدار و مناس��بی قرار داشته و افراد نیازی به خارج 
ساختن س��رمایه خود از کشور ندارند. با این حال و 
در شرایط فعلی آنچه برای مقامات چینی از اهمیت 
بس��یار زیادی برخوردار است ذخایر ارزی این کشور 
اس��ت. اهمیت این ذخایر آنجا اهمی��ت می‌یابد که 
متوجه می‌ش��ویم دولت چین از ذخایر عظیم ارزی 
خود برای پایین نگه داش��تن ارزش یوان اس��تفاده 

می‌کند. 
خروج س��رمایه از چین همزمان با افزایش ارزش 
دلار سبب افزایش نگرانی‌های مقامات چینی نسبت 
به آینده اقتصادی این کشور در سال 2017 میلادی 

شده است. 
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دریچه

رشد قابل توجه اقتصاد چین در سال‌های 
اخیر این کش��ور را به یکی از بزرگ‌ترین و 
مهم‌ترین اقتصادهای جهانی بدل س��اخته 
که بس��یاری از اقتصادهای عمده جهان به 
دنبال ش��راکت با آن هس��تند. ظرفیت‌های 
ب��الای اقتصاد چی��ن به واس��طه جمعیت 
بس��یار زیاد این کش��ور و ب��ازار بزرگی که 
این جمعی��ت زیاد ایجاد می‌کند بس��یاری 
از کش��ورها و ش��رکت‌های تجاری را برای 
حض��ور در این کش��ور و فعالیت در اقتصاد 

آن وسوسه می‌کند. 
ای��ن ظرفیت‌ه��ا و رش��د ش��دید اقتصاد 
پرجمعیت‌ترین کش��ورجهان سبب شده تا 
کارشناس��ان اقتصادی نقش این کش��ور در 
خروج اقتصاد جهانی از رکود را بس��یار مهم 
و تعیین‌کننده ارزیابی کنند. این تحلیلگران 
معتقدند که بررسی نش��انه‌های موجود در 
اقتص��اد چین و نح��وه تأثیرگ��ذاری آن بر 
اقتصاد جهان��ی به خوبی گویای این مطلب 

است. 
در همین راستا تحلیل‌ها و پیش‌بینی‌های 
اقتصادی ک��ه به نوعی راهنم��ای بازارهای 
جهانی برای رشد یا رکود به شمار می‌روند 
نش��ان می‌دهن��د که اقتصاد چی��ن که این 
روزه��ا ب��ا رش��د کن��د و ناچی��زی روزگار 
می‌گذراند آینده‌ای روش��ن در پیش داشته 

و رش��د احتمالی آن می‌تواند موتور محرک 
بازارهای جهانی برای رشد اقتصادی بیشتر 
باش��د. در پن��ج ماه گذش��ته بررس��ی‌ها و 
مطالع��ات صورت گرفت��ه روی فعالیت‌های 
اقتص��ادی چی��ن و میزان رش��د آن بیانگر 
آن اس��ت ک��ه پک��ن می‌توان��د ب��ر خلاف 
نظ��ر اکثری��ت قریب به اتفاق کارشناس��ان 
اقتصادی آینده‌ای روشن داشته و رشد قابل 

توجهی را تجربه کند. 
آینده روش��ن اقتصادی چین و افزایش 
رشد آن می‌تواند اقتصاد جهانی را تحریک 
کرده و به رشد بیشتر بازارهای مالی منجر 
ش��ود. اقتصاددانان بر ای��ن باورند که یک 
بازیابی و رش��د اقتصادی جهانی هماهنگ 
می‌توان��د بازارها را به حرک��ت وادار کرده 
و در نهایت منجر به رش��د اقتصاد جهانی 
ش��ود، در این میان حرک��ت رو به جلوی 
اقتص��اد چی��ن ب��ا بهب��ود غافلگیر‌کننده 
وضعی��ت اقتص��ادی اروپ��ا می‌تواند نقش 
بسیار مهم و س��ازنده‌ای در خروج اقتصاد 

جهان از رکود ایفا کند. 
براس��اس آماره��ای موج��ود و مطالعات 
ص��ورت گرفته، اقتصاد چی��ن پس از رکود 
ش��دید اقتص��اد جهان��ی در س��ال 2015 
میلادی رشد اقتصادی سریع و قابل توجهی 
را تجربه کرده و موفق شده است طی مدت 
یک س��ال به س��رعت خود را بازیابی کند. 
با توجه به این موضوع تحلیلگران معتقدند 

که اقتصاد چین می‌تواند رش��دی سریع‌تر و 
بیشتر از رش��د اقتصادی فعلی‌اش را تجربه 
کن��د، چراکه در ح��ال حاضر رون��د‌ رو به 
رش��د اقتصاد پکن نش��انی از توقف نداشته 
و همچنان به مس��یر خود ادامه می‌دهد. بر 
همین اساس می‌توانیم انتظار رشد و توسعه 
بیش��تری ب��رای اقتصاد چی��ن و در نهایت 
اقتص��اد جهانی داش��ته باش��یم، چراکه به 
باور اکثر اقتصاددانان اقتصاد پکن می‌تواند 

اقتصاد جهانی را به حرکت درآورد. 
شایان ذکر اس��ت که سیاست‌های پولی 
و اقتصادی سس��ت و ناپایدار سبب خروج 
اقتص��اد چین از رک��ود و بازیابی موفق آن 
از رکود س��ال 2015 میلادی بوده اس��ت. 
رش��د قاب��ل توج��ه اقتصاد داخل��ی چین 
درکن��ار افزایش قابل توجه ص��ادرات این 
کش��ور به معنای آن است که سیاست‌های 
اقتصادی و پول��ی می‌توانن��د وارد مرحله 
جدیدی شوند. ش��رایط اقتصادی مناسب 
را  بازاره��ای داخل��ی  تقاض��ا در  می��زان 
همچنان بالا نگه خواهد داش��ت و از سوی 
دیگر سیاست‌های پولی و اقتصادی درنظر 
گرفته شده توسط مقامات پکن آماده‌اند تا 
در هر زمان به مقابله با رکود و کاهش رشد 

اقتصادی بپردازند. 
لازم ب��ه توضیح اس��ت که به‌ط��ور قطع 
ریس��ک قاب��ل توجه��ی در پیش‌بینی‌های 
صورت گرفته نس��بت به آینده اقتصاد چین 

وجود دارد، ب��رای نمونه آماری که اخیرا از 
میزان بدهی‌های چین منتش��ر ش��ده است 
می‌توان��د از جمله عوامل اثرگذار بر رش��د 
اقتصادی این کش��ور باش��د با ای��ن وجود 
کارشناس��ان موضوع بدهی را چندان جدی 
تلقی نمی‌کنند و معتقدند اثر منفی آن قابل 

توجه نخواهد بود. 
در مطالعات جدیدی که توسط نهادهای 
پولی و مالی در رابطه با نقش چین در رشد 
اقتصاد جهانی صورت گرفته است، به نقش 
اقتص��اد پرجمعیت‌تری��ن کش��ور جهان در 
سال‌های نخس��ت قرن21 پرداخته شده و 
نتایج جالبی نیز به دست آمده است. در این 
س��ال‌ها زمانی‌که نحوه حرکت رو به جلوی 
اقتصاد جهانی را بررس��ی می‌کنیم متوجه 
می‌شویم که رشد اقتصادهای عمده جهانی 
به اقتصاد چین منتقل ش��ده است که این 
موضوع بیانگر اهمی��ت اقتصادهای نوظهور 
در رشد و توسعه اقتصاد جهانی است. با این 
ح��ال اگرچه این روزه��ا اقتصاد چین دیگر 
یک اقتصاد نوظهور محس��وب نمی‌شود، اما 
به واس��طه ظرفیت‌های عم��ده خود نقش 
بس��یار زی��ادی در بهبود اوض��اع اقتصادی 

جهان خواهد داشت. 
به بی��ان دیگر، هنگامی ک��ه اقتصادهای 
عمده و توس��عه‌یافته جهانی رشد اقتصادی 
پای��دار و گس��ترده‌ای را تجرب��ه می‌کردند 
ناخواس��ته تأثیر بس��یار زیادی روی رش��د 

اقتص��ادی اقتصادهای نوظهوری نظیر چین 
داشته و موجب توسعه این اقتصادها شدند، 
اما از س��وی دیگر در زمان رکود اقتصادی، 
اگرچ��ه اقتصاد چی��ن می‌تواند با رش��د و 
حرک��ت رو به جلوی خود مح��رک اقتصاد 
جهانی باش��د، اما قادر نیست تأثیر مشابهی 

روی اقتصادهای توسعه‌یافته بگذارد. 
اگر به دنبال چرایی این موضوع هس��تید 
باید بگوییم که رش��د اقتصادی چین بیشتر 
بر پایه صادرات بنا ش��ده است تا واردات و 
حرک��ت رو به جلوی اقتصاد این کش��ور به 
معنای تبدیل ش��دن پکن به یک فروشنده 
اس��ت نه یک خریدار. بررس��ی‌های صورت 
گرفت��ه نش��ان می‌ده��د که ان��رژی بخش 
عمده‌ای از واردات چین را تشکیل می‌دهد 
و این کشور در سایر زمینه‌ها خود نیازهایش 
را برآورده کرده و اقدام به واردات نمی‌کند، 
همین موضوع س��بب می‌شود پکن خریدار 
محصولات تولید ش��ده توس��ط اقتصادهای 
توس��عه‌یافته نباشد. این مس��ئله در نهایت 
میزان اثرگذاری مثب��ت اقتصاد چین روی 
اقتصادهای عمده جهانی را کاهش می‌دهد. 
آینده  اگرچ��ه  معتقدن��د  اقتصاددان‌ه��ا 
روش��ن اقتص��اد چین و رش��د احتمالی آن 
اقتص��اد جهانی را تحری��ک خواهد کرد، اما 
در نهایت این رشد اقتصادهای توسعه‌یافته 
است که منجر به ادامه رشد اقتصادی چین 

می‌شود. 

پکن می‌تواند کلید خروج از رکود باشد

چین محرک اقتصاد جهانی

گائ��و هوچنگ، وزیر اقتص��اد چین معتقد 
است که شرایط اقتصاد جهانی بسیار پیچیده 
و ترس��ناک اس��ت و اقتصادهای توسعه‌یافته 
جهان باید ب��ه فکر راه حلی ب��رای مقابله با 
مشکلات موجود در این زمینه باشند. یافتن 
راه��ی برای حل مش��کل کاه��ش معاملات 
تج��اری و رش��د کن��د اقتص��ادی از جمل��ه 
مش��کلاتی اس��ت که به عقیده وزیر اقتصاد 
چین کش��ورهای توس��عه‌یافته جهان باید به 

دنبال برطرف کردن آن باشند. 
اظه��ارات وزی��ر اقتصاد چین که پیش��تر 
در جم��ع مقامات کش��ورهای گ��روه 20 در 
شانگهای مطرح ش��ده، بیانگر دیدگاه منفی 
پکن نس��بت به وضعیت اقتصاد جهانی است. 
کاهش قابل توجه رش��د اقتصادی کشورهای 
توس��عه‌یافته و پیش‌بینی‌ه��ای ن��ه چندان 
امیدوار‌کننده از آینده اقتصادی این کشورها 
در کنار عواق��ب احتمالی خ��روج بریتانیا از 
اتحادی��ه اروپا از جمله مواردی اس��ت که به 
عقی��ده آقای گائو هوچنگ، اقتصاد جهانی را 

تحت تأثیر خود قرار داده است. 
ب��ه عقیده وزیر اقتصاد چین، آینده اقتصاد 
جهانی همچنان ترس��ناک، مبهم و پیچیده 
اس��ت. وی در همین رابط��ه و درگفت‌وگو با 
رس��انه‌ها اظهار داش��ت: »بازارهای جهانی و 
حجم معاملات صورت گرفته در آنها بس��یار 
ناپای��دار و لرزان اس��ت، آماره��ای مربوط به 
میزان سرمایه‌گذاری خارجی همچنان کمتر 
از حجم این س��رمایه‌گذاری‌ها در دوران قبل 
از بح��ران اقتصادی اس��ت و اقتصاد جهانی 
همچن��ان به نیروی محرکه لازم برای رش��د 

و توس��عه پای��دار و همه‌جانب��ه و خ��روج از 
رکود دس��ت نیافت��ه اس��ت.«آقای هوچنگ 
ادامه داد:»در ش��رایط فعلی اقتصاد جهانی، 
 جامع��ه جهانی انتظار دارد کش��ورهای عضو 
گروه 20 رهبری فرآیند مقابله با مش��کلات 
ب��زرگ و مهم اقتص��ادی جه��ان را برعهده 
گرفت��ه و نیروی محرک��ه لازم را برای بهبود 
شرایط اقتصادی جهان و دستیابی به رشد و 

توسعه پایدار فراهم کند.« 
در راس��تای تحلیل ارائه ش��ده از س��وی 
وزی��ر اقتصاد چی��ن، صن��دوق بین‌المللی 

پول پیش‌بینی‌های خود از وضعیت اقتصاد 
جهانی را برای چهارمین بار در سال تعدیل 
ک��رده و تح��ت تأثی��ر کاهش قاب��ل توجه 
تقاض��ا در بازاره��ای جهان��ی و بحران‌های 
ژئوپلیتیکی پیش‌بینی کرد که میزان رش��د 
اقتصاد جه��ان در آینده 2/3 درصد خواهد 
بود. کارشناس��ان اقتصادی پس از انتش��ار 
چهارمی��ن پیش‌بینی صن��دوق بین‌المللی 
پ��ول اعلام کردن��د که پیش‌بین��ی صورت 
گرفته توس��ط یکی از مهم‌تری��ن نهادهای 
مال��ی جهان بی��ش از پیش‌بینی دیگری به 

حقیقت نزدیک‌ است. 
از سوی دیگر س��ازمان تجارت جهانی نیز 
در سال 2016 میلادی اعلام کرد که  میزان 
رش��د اقتصاد جهانی کمتر از 3درصد است؛ 
موضوع��ی که ب��رای پنجمین س��ال متوالی 
تحق��ق یافته و مانع از افزایش رش��د اقتصاد 
جهانی می‌ش��ود. به باور اقتصاددانان کاهش 
حجم معام�الت در بازارهای جهانی از جمله 
عوامل مهمی اس��ت که در سال 2016 منجر 

به عدم افزایش رشد اقتصادی شده است. 
از دیگر س��و عدم اطمینان از نحوه خروج 

بریتانی��ا از اتحادیه اروپ��ا و عواقب اقتصادی 
احتمال��ی آن عنصر تأثیرگذار دیگری اس��ت 
که احتمالا منجر به کاهش رش��د اقتصادی 
بریتانیا و سایرکشورهای اروپایی خواهد شد. 
گفتنی اس��ت ای��ن تحلیل درحالی منتش��ر 
می‌ش��ود که پیش‌بینی‌های ص��ورت گرفته 
توس��ط نهادهای پولی و بانکی بریتانیا حاکی 
از رش��د اقتصادی این کشور در سال 2017 
میلادی خواه��د بود و مردم بریتانیا بی‌توجه 
به برگزی��ت همچنان به خری��د کردن ادامه 

می‌دهند. 
موضوع دیگری که همواره موضوع بحث 
رهب��ران اقتصاده��ای عم��ده جهانی بوده 
بحث اتخ��اذ سیاس��ت‌های حمایتی برای 

محافظت از اقتصاد و تولید داخلی است. 
برای نمونه صنع��ت عظیم ولی راکد فولاد 
چین به‌شدت وابس��ته به صادرات است تا از 
این طریق بتواند کاهش تقاضا در بازار داخلی 
خود را جبران کند. با این حال چین همواره 
متهم شده اس��ت که با دستکاری نرخ واحد 
پول��ی خود ت�الش می‌کند ت��ا ضمن تقویت 
اقتص��اد داخلی و بخش تولی��د خود، رقبای 
خارجی را از میدان خارج ساخته و بر میزان 

صادرات خود بیفزاید. 
به‌رغم این اتهام��ات، مقامات چینی ضمن 
رد تمام��ی آنها اقتصاد این کش��ور را قربانی 
سیاس��ت‌های ضد دامپینگ کشورهای دیگر 
معرف��ی ک��رده و معتقدن��د این سیاس��ت‌ها 
نمی‌توانن��د ب��ر هزین��ه ارزان تولید در چین 

تأثیرچندانی بگذارند. 
www. businessinsider. com :منبع

دیدگاه منفی چین نسبت به اقتصاد جهانی در سال گذشته میلادی

گزارش 2

چهار‌شنبه
27 بهمن 1395

شماره 725



13 فن�اوری و دیجیت�ال

خواس��تار  ارتباطات  وزی��ر 
خدم��ات  ارائ��ه  در  تس��ریع 
و  وزارتخانه‌ه��ا  الکترونی��ک 
ارائه‌کنن��ده  س��ازمان‌های 

خدمات به مردم شد. 
به گ��زارش »فرصت‌امروز«، 
محم��ود واعظ��ی در جلس��ه 
دولت الکترونیکی ضمن تاکید 
بر افتتاح فاز اول ش��بکه ملی 
اطلاع��ات گفت: بای��د هر‌چه 
الکترونیک  س��ریع‌تر خدمات 
وزارتخانه‌ه��ا و دس��تگاه‌های 
ارائه‌کنن��ده خدمات به مردم، 
در  الکترونیک��ی  به‌ص��ورت 
تا  دس��ترس مردم قرار گیرد 
مردم راحت‌تر به این خدمات 

دسترسی داشته باشند. 
وی ضم��ن تاکید به افتتاح 
هر‌چه س��ریع‌تر فاز اول دولت 
الکترونی��ک افزود: ب��ا افتتاح 
فاز دوم ش��بکه ملی اطلاعات 
و  وزارتخانه‌ها  کلیه  دسترسی 
شبکه  به  مرتبط  دستگاه‌های 
انتق��ال داده‌ها مهیا ش��ده و 
زیرس��اخت‌های آن آمادگ��ی 
ارائه خدمات را در این بس��تر 

دارا است. 
وزی��ر ارتباط��ات و فناوری 
از  تش��کر  اطلاع��ات ضم��ن 
مختلف  دستگاه‌های  عملکرد 

نس��بت ب��ه عملیات��ی کردن 
الکترونیک  دول��ت  خدم��ات 
اف��زود: کاره��ای بزرگ��ی در 
مختل��ف صورت  بخش‌ه��ای 
گرفت��ه و من تش��کر می‌کنم 
ول��ی باید ب��ه ای��ن اقدامات 
س��رعت بیش��تری داده شود 

و دیگر وارد عمل ش��ویم و از 
برگزاری جلس��ات عبور کنیم 
تا مردم هر‌چه س��ریع‌تر لذت 
الکترونیک  خدم��ات  دریافت 
را در ه��ر بخ��ش و س��ازمان 
احس��اس کنند.  وی با اشاره 
ارائه‌کننده  دس��تگاه‌های  ب��ه 

خدمات گفت: ده‌ها وزارتخانه 
و س��ازمان در ح��ال حاض��ر 
افتت��اح خدمات جدید  آماده 
خ��ود هس��تند ک��ه عبارتند 
وزارت  بهداش��ت،  وزارت  از 
تعاون، کار و رف��اه اجتماعی، 
وزارت  راه‌و‌‌شهرسازی،  وزارت 

علوم  وزارت  کشاورزی،  جهاد 
وزارت  تحقیقات‌و‌فن��اوری، 
خارج��ه، وزارت نی��رو، بانک 
مرک��زی، می��راث فرهنگی و 

وزارت اقتصاد و دارایی. 
ب��ه  پای��ان  در  واعظ��ی 
که  زیرس��اختی  فعالیت‌های 
بهره‌برداری  آم��اده  هم‌اکنون 
است، اشاره کرد و گفت: البته 
فعالیت‌های خوب زیرساختی 
در زمینه‌های مختلف صورت 
گرفته ک��ه اهم آنه��ا عبارت 
از س��امانه کارپ��وش  اس��ت 
ایرانی��ان، مرکز تب��ادل ملی 
و  انتش��ار  اطلاعات، س��امانه 
اطلاعات،  به  آزاد  دسترس��ی 
س��کوی دولت همراه، سامانه 
سیستم ملی کاتالوگ داده‌ها، 
س��امانه مدیریت س��اختار و 
خدمات دولت، پنجره خدمات 
واحد دولت هوشمند و پنجره 
واحد پایش محیط کسب‌و‌کار 
که ب��ا ایجاد مرکز ملی تبادل 
اطلاعات، کلیه زیرساخت‌های 
لازم فراه��م ش��ده اس��ت و 
آمادگی راه‌اندازی فاز نخست 
وج��ود دارد و ان‌ش��اءالله ت��ا 
پای��ان س��ال مراس��م افتتاح 
دول��ت الکترونیک��ی برگ��زار 

خواهد شد. 

فن��اوری  و  علم��ی  مع��اون 
ب��ا  گف��ت:  رئیس‌جمه��وری 
اقتص��اد متک��ی ب��ه پ��ول نفت 
و  »بچه‌پول��داری«، هی��چ وقت 
خ��ود  پ��ای  روی  نمی‌توانی��م 
بایستیم.  به گزارش ایرنا، سورنا 
ستاری در سومین کنگره شهدای 
در  اصفهان  اس��تان  دانش��جوی 
دانش��گاه صنعتی اصفهان تأکید 
کرد: ب��ا تفک��ر بچه‌پول��داری و 
اقتصاد نفتی، کش��ور ما پیشرفت 
نخواهد ک��رد.  وی افزود: با پول 
نفت نمی‌توانی��م صاحب صنعت 
و تجهی��زات پیش��رفته نظام��ی 

و هوایی ش��ویم و تنه��ا اقتصاد 
دانش‌بنیان و ح��س خودباوری، 

مملکت را متحول می‌کند. 
س��تاری خاطرنش��ان کرد: در 
ابتدای انقلاب، ایران بزرگ‌ترین 
ن��اوگان هوای��ی منطق��ه را در 
اختیار داشت اما با شروع جنگ 
فهمیدیم که کش��ور م��ا به‌رغم 
داش��تن دس��تگاه‌ها و تجهیزات 
نظامی، دانش استفاده و ساخت 

آنها را در اختیار ندارد. 
فن��اوری  و  علم��ی  مع��اون 
رئیس‌جمه��وری با بی��ان اینکه 
در ابت��دای انق�الب 170ه��زار 

دانشجو داشتیم اما امروز حدود 
5میلی��ون دانش��جو در کش��ور 
وجود دارد، افزود: این س��رمایه 
ب��ا ارزش انس��انی در هیچ‌کدام 
از کش��ورهای اروپایی هم وجود 
ن��دارد.  وی با بی��ان اینکه ایران 
از نظر س��رمایه‌های انسانی جزو 
کش��ورهای برتر دنیا محس��وب 
می‌ش��ود، گف��ت: کش��ور ما در 
دوران جنگ‌تحمیلی، هزینه‌های 
زیادی را به‌دلیل نقص‌های فنی 
متحمل شد اما در عین حال یاد 
گرفتیم که دف��اع و مقاومت در 
برابر دش��منان خارجی، ریش��ه 

داخل��ی دارد.  س��تاری ب��ا بیان 
اینکه همیشه باید به داشته‌های 
خود تکیه کنیم، گفت: کمبودها 
و نداری‌های ما در دوران جنگ، 
خلاقیت‌ها و اتفاق‌های خوبی را 

در کشور ما رقم زد. 
فن��اوری  و  علم��ی  مع��اون 
رئیس‌جمه��وری گفت: موفقیت 
کشور ما در دوران جنگ‌تحمیلی 
توانمن��دی،  ب��ه  ات��کا  حاص��ل 
خلاقی��ت و ن��وآوری رزمندگان 
اسلام و درک صحیح دانش بود. 
س��تاری با بی��ان اینک��ه باید 
نوآوری‌ه��ا و خلاقیت‌ه��ا را در 

اقتصاد امروز کش��ور نی��ز پیاده 
کنی��م و ب��ه کش��ورهای دیگر 
متک��ی نباش��یم، اف��زود: امروز 
تع��داد ش��رکت‌های دانش‌بنیان 
در کش��ور افزایش پی��دا کرده و 
اقتص��اد دانش‌بنیان رو به رش��د 

است. 
وی با بیان اینکه قبل از افزایش 
تعداد شرکت‌های دانش‌بنیان به 
ی��ک اصلاح فرهنگی در کش��ور 
نیاز داری��م، گفت: تنها از طریق 
کارآفرینی و ایجاد ش��رکت‌های 
دانش‌بنیان می‌ت��وان در اقتصاد 

کشور پیشرفت ایجاد کرد. 

پیام‌رس��ان گفت‌وگو  نخستین 
و پرداخ��ت ایرانی، با هدف تجربه 
راحتی کاربران و استفاده‌کنندگان 
اپلیکیش��ن‌های  از  داخل��ی 
پیام‌رس��ان، رونمای��ی ش��د.  به 
گزارش اخبار رس��می، این شبکه 
و  ام��کان گفت‌وگ��و  اجتماع��ی 
ارتباط در لحظه و س��ریع را برای 
کاربران خ��ود فراهم می‌کند و در 
عین حال امکانات مالی خوبی در 
اختی��ار آنها می‌گذارد.  براس��اس 
نخبه  دانش��جویان  گزارش،  این 
ایران��ی در اقدامی تازه، موفق به 

طراحی و رونمایی از پیام‌رسانی 
شدند که علاوه بر تمام امکانات 
)درحوزه  کامل  پیام‌رس��ان  یک 
امکانات  ارتب��اط(،  و  گفت‌وگ��و 

مالی قابل توجهی نیز دارد. 
بر این اس��اس، کاربران ایرانی 
می‌توانن��د با این امکان متفاوت، 
ب��ه تجرب��ه راحتی دس��ت پیدا 
و  ارتب��اط  بس��تر  در  و  ک��رده 
گفت‌وگو، امکاناتی مانند ارس��ال 
پی��ام، تش��کیل گروه ی��ا کانال، 
جست‌وجوی افراد براساس نام و 
نمایش آخرین حضور مخاطبان 

و امکان��ات مش��ابه دیگ��ر را در 
اختیار داش��ته باش��ند.  بر پایه 
این گزارش، پیام‌رس��ان »بله« با 
زیرساخت پرسرعت خود، امکان 
ارسال و دریافت پر‌سرعت عکس، 

فیل��م و فایل را فراه��م کرده و 
علاوه ب��ر این، در قدم��ی رو به 
جلو مجموعه‌ای از امکانات مالی 
را هم ب��ه کاربر هدی��ه می‌کند.  
خری��د ش��ارژ و پرداخت قبوض 
زیرنظر بانک مرکزی از امکاناتی 
هس��تند که کارب��ران در همان 
فضای گفت‌وگوی پیام‌رس��ان به 
آنها دسترسی پیدا می‌کنند.  در 
عمل، وجه برتری این پیام‌رسان 
ایرانی قابلی��ت انجام امور بانکی 
اس��ت که تا به ح��ال در اختیار 
کارب��ران ایرانی قرار نداش��ته و 

حتی پیام‌رسان‌های خارجی )در 
دس��ترس ایرانی‌ها( نیز مجهز به 
ای��ن توانایی نبوده‌ان��د.  گفتنی 
اس��ت از دیگر محاسن این ابزار 
ایران��ی آن اس��ت ک��ه کاربران 
می‌توانن��د ب��ه راحت��ی در یک 
فضای واح��د همه نیازهای خود 
را رفع کنند. ای��ن مورد موجب 
برت��ری »بل��ه« ب��ر نمونه‌ه��ای 
مش��ابه خارجی است.  هم‌اکنون 
می‌توانید در سه نسخه اندروید،  
ios و وب، پیام‌رس��ان »بله« را 

دانلود و نصب کنید. 

معاون علمی و فناوری رئیس‌جمهوری: 

نمی‌توانیم با اقتصاد نفتی روی پای خود بایستیم

گفت‌وگو و پرداخت اپلیکیشنی در یک ابزار ممکن شد

رونمایی از پیام‌رسان ایرانی »بله«

»EPEG « با اجرای طرح
ایران به بزرگراه ارتباطی آسیا و 

اروپا تبدیل می‌شود
 »بزرگراه ارتباطی ایران و اروپا« عنوان طرحی است 
که با اجرایی ش��دن آن، ایران به هاب ارتباطی منطقه 
تبدیل می‌ش��ود.  به گزارش ایسنا، اوایل سال ۲۰۱۱، 
کنسرس��یومی متشکل از چهار ش��رکت ارتباطاتی از 
چهار کشور، قرارداد ساخت و نگهداری از سامانه‌ کابلی 
جدی��دی را امض��ا کرده و بدین ترتی��ب طرحی با نام  
»بزرگراه‌ ارتباطی ایران و اروپا«  )EPEG( معرفی شد. 
هم‌اکنون مسیر اصلی ارتباط شرق به غرب از کانون 
بحران��ی و پرتراکم کان��ال س��وئز و باب‌المندب عبور 
می‌کند. ظرفیت این مس��یر ۲۵ترابایت اس��ت و هنوز 
هیچ مسیر جایگزینی برای آن وجود ندارد. در این میان 
کنسرسیوم‌های بس��یاری در دنیا در حال شکل‌گیری 
هس��تند تا مسیرهای رزرو و جایگزینی برای آن ایجاد 
کنند.  پروژه دروازه جدید انتقال ارتباطات ایران و اروپا 
از مس��یر آلمان، روسیه، آذربایجان و ایران دنبال شده 
و از جنوب ای��ران به عمان و دریای آزاد راه پیدا کرده 
و می‌تواند نخستین مسیر جایگزین کانال سوئز باشد. 

گام ایران به سوی هاب ارتباطی منطقه
طبق مستندات منتشر شده، چشم‌انداز پروژه ترانزیت 
ایران و اروپا انتقال حدود ۳.۲ ترابایت اس��ت و با اجرای 
کام��ل این پروژه راهی میانبر و ایم��ن و جایگزین برای 
کشورهای منطقه و اپراتورهای بزرگ بین‌المللی به وجود 
آمده و این پروژه ایران را به هاب ارتباطی منطقه تبدیل 
خواهد کرد.  بر این اساس قرار بر آن است که EPEG به 
برندی برای سامانه‌ فیبر‌نوری جدید تبدیل شود که اروپا را 
به خاورمیانه متصل کرده و به سایر نقاط  »خلیج‌فارس« و 
نیز کشور  »هند« گسترش یابد.  این سامانه از فرانکفورت 
آغاز شده و پس از گذر از شرق اروپا، روسیه، آذربایجان، 
ایران و خلیج‌فارس در برکا عمان ختم می‌ش��ود. اعضای 
تشکیل‌دهنده کنسرس��یوم بزرگراه ارتباطی ایران-اروپا 
شامل  »ودافون«،  »روس‌تلکام«،  »عمان‌تل«،  »شرکت 
ارتباطات زیرساخت«  )به نمایندگی از  وزارت ارتباطات و 
فناوری اطلاعات ایران( بوده و از این خط به صورت کابلی 
و بی‌سیم بهره‌برداری می‌کنند.  بنا‌بر اخبار منتشر شده 
بیشترین سهم در این کنسرسیوم متعلق به ایران بوده و 
بالاترین مسافت مسیر پروژه توسط ایران عملیاتی شده 
اس��ت.  طبق اطلاعات منتشر ش��ده، این طرح ارتباطی 
می‌تواند با تاخیر ۹۸میلی‌ثانیه بین دو سر این خط ارتباط 
را برقرار سازد. بزرگراه ارتباطی ایران-اروپا در فاز اولیه، با 
انتقال ۵۴۰گیگابیت پهنای باند کارش را در پنجم خرداد 
۱۳۹۲ آغاز کرد و این‌گونه‌اعلام شد که در فازهای بعدی 
به ظرفیت ۳.۲ ترابیت و در نهایت به ظرفیت اسمی خود 
یعنی ۶.۴ ترابیت خواهد رس��ید.  براساس آمارهای ارائه 
شده تا خرداد ماه سال ۱۳۹۳ این‌گونه‌اعلام شده بود که 
از طریق این پروژه ظرفیتی معادل ۱۵۰گیگابیت بر ثانیه 
از مس��یر ایران و از طریق بزرگراه ارتباطی آس��یا - اروپا 

منتقل می‌شود. 
همچنین ای��ن بزرگراه ارتباط��ی درنهایت با قدرت 
انتقال 25TraB ترافیک مخابراتی، به‌عنوان جایگزین 
اصلی کابل‌های دریای مدیترانه، می‌تواند نقش مهمی 

در ترانزیت ترافیک مخابراتی اروپا-آسیا داشته باشد. 
یک س��ال پس از افتتاح این طرح در سال ۱۳۹۳ وزیر 
ارتباطات از چهار‌برابر شدن حجم انتقال داده‌های کشورها 
از ای��ن طریق ی��اد کرد و گفت: با پیش��رفت‌های صورت 
گرفته حجم مب��ادلات از طریق این راه ارتباطی تا چهار 
برابر افزایش خواهد داش��ت.  در همین راستا در مقطعی 
از زم��ان نمایندگان ش��رکت‌های وداف��ون، روس تلکوم، 
دلتاتلکوم و عمان‌تل همراه با محمود خسروی، معاون وزیر 
ارتباطات و مدیرعامل وقت شرکت ارتباطات زیرساخت  با 
همراهی برخی اعضای هیأت‌مدیره و مدیران ارش��د فنی 
این ش��رکت در دو روز جلسات فش��رده، به کار پیگیری 
مراح��ل اجرای بزرگراه ارتباطی ای��ران - اروپا پرداختند.  
بدین ترتیب دهمین دوره جلسات کارشناسی و مدیریتی 
پ��روژه بزرگراه ارتباطی ایران-اروپا  )EPEG( به میزبانی 
ایران و توس��ط شرکت ارتباطات زیرس��اخت برگزار شد 
تا بدین ترتیب پیگیری روند اجرای این طرح با س��رعت 
بیشتری دنبال شود.  علاوه بر تبدیل ایران به‌عنوان هاب 
ارتباطی منطقه، یکی از اصلی‌ترین دس��تاوردهای اجرای 
پروژه EPEG، درآمدزایی اس��ت که به واس��طه ترانزیت 
ارتباط میان ایران و اروپا برای کش��ور محقق می‌شود.  از 
دیگر مزایای اجرای این پروژه می‌توان به اش��تغالزایی در 
حوزه ارتباطات و پایداری بیش از پیش ارتباطات و کاهش 
هزینه‌ها درون کش��ور اش��اره کرد.  تاکنون دو فاز از این 
پروژه با حضور رؤسای جمهوری دولت‌های دهم و یازدهم 
افتتاح شده و با اجرای کامل آن، پهنای باند ‌اینترنت کشور 

نیز افزایش خواهد یافت. 

آمازون روابط خود با ایران را قطع 
می‌کند

آمازون می‌گوید ممکن اس��ت تحت قانون موسوم به 
 Iran Threat Reduction and Syria Human
Rights Act ب��ه دلیل مراوده با ایران جریمه ش��ود و 
ب��ه همین دلیل رابطه تج��اری با اکانت‌ه��ای ایرانی را 
قط��ع می‌کند.  به گ��زارش خبرآنلاین، تحت این قانون 
آمازون ب��ه دلیل مراوده تجاری با اکانت‌های ایرانی بین 
2012 تا 2016 جریمه می‌شود و به همین دلیل ضمن 
اعتراض رسمی می‌گوید تحت‌فشار مدیریت جدید کاخ 
س��فید تجارت با ایران را قطع می‌کن��د.  آمازون در این 
مدت سعی کرده تجارت خود با اکانت‌های ایرانی بیرون 
از ای��ران و به مقصد مبادی ورود رس��می کالا در ایران 
را توس��عه دهد و به ایرانیان پوشاک، لوازم‌الکترونیکی و 
مصرفی، نرم‌افزار و کتاب فروخته اس��ت.  گفتنی است 
اوباما در سال 2012 تحت قانون موسوم به ITRA هر 
نوع تجارت با ایران را غیرقانونی اعلام کرد و س��پس در 
سال 2015 بخشی از آن را برداشت.  وزارت خزانه‌داری 
آمریکا در گزارشی جدید از تخلف آمازون پرده برداشته 
اس��ت و حالا آمازون می‌گوید اقلام تا 2400دلار را برای 
اکانت‌هایی خارج از ایران  )سفارتخانه‌های ایران در ژاپن، 
آلمان، فرانسه، اسپانیا، استرالیا، چین( که رابطه مستقیم 
با دولت ایران داش��ته‌اند ارس��ال کرده و حالا تحت‌فشار 
مقام��ات جدی��د کاخ س��فید می‌خواهد رابط��ه خود با 

اکانت‌های مذکور را قطع کند. 

 0/8 درصد از اقتصاد ایران
وابسته به اینترنت

مدیر اجرایی جست‌وجوگر بومی گفت: طبق آمار 
موسس��ات بین‌المللی ۸ دهم درصد از اقتصاد ایران 
وابسته به اینترنت است و ایران رتبه یک استفاده از 

گوگل را به خود اختصاص داده است. 
ب��ه گزارش مهر، امیرعلی خیراندیش با اش��اره به 
آمارهای موسس��ات تحقیقاتی دنیا از میزان استفاده 
از موتورهای جس��ت‌وجوگر گفت: براساس گزارش 
موسسه تحقیقاتی BCG به‌عنوان یکی از مشاوران 
پیش��رو جهانی در زمینه اس��تراتژی‌های کسب‌و‌کار 
که گزارش س��الانه خ��ود را از مس��تندات صندوق 
بین‌المللی پول یا IMF اقتباس می‌کند، مش��خص 
شد جس��ت‌وجوگر گوگل در سال ۲۰۱۵، در کمک 
به محقق ش��دن فعالیت‌های اقتصادی آمریکا ۱۶۵ 

میلیارد دلار درآمدزایی کرده است. 
وی ب��ا بی��ان اینکه ب��ه عبارت��ی ‌۷۵درصد ارزش‌ 
اقتصادی تولید ش��ده مبتنی ب��ر اینترنت در آمریکا 
در این سال توس��ط گوگل بوده است، تصریح کرد: 
طبق گ��زارش BCG، اقتصاد مبتنی بر اینترنت در 
ایران برای سال ۲۰۱۵ حدود ‌۰.۸درصد بوده است. 
مدیر اجرایی جس��ت‌وجوگر بومی با اشاره به لزوم 
بومی‌سازی کسب‌وکارهای مبتنی بر جویشگر بومی، 
خاطرنشان کرد: با تحلیل همین آمار و ارقام می‌توان 
پیش‌بینی کرد که در صورت حمایت کاربران ایرانی 
از جویش��گر بومی پارسی‌جو، این توانایی وجود دارد 
که اقتصاد اینترنتی کش��ور طی پنج س��ال آینده با 

رشد ‌۶۰۰درصدی مواجه شود. 
 Economic خیراندیش ادام��ه داد: در گزارش
Impact نی��ز به صراحت آمده ک��ه اینترنت و وب 
در حال کمک به کسب‌و‌کارهای آمریکا و گوگل در 
حال کمک به وب اس��ت و این چرخ��ه حمایتی از 
س��وی دولت و مردم ایالات متحده به ش��کل مداوم 
ادامه دارد و همین امر باعث پیشتازی این کشور در 

صنعت‌IT شده است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه ‌۸۲درص��د ورود کاربران به 
صفح��ات وب از طری��ق موت��ور جس��ت‌وجو انجام 
 ،Google Trend می‌ش��ود، افزود: براس��اس آمار
کارب��ران ایران��ی در رتبه پنجم جهانی اس��تفاده از 
گوگل قرار دارند که البته با توجه به نسبت کاربران 
اینترن��ت به کل جمعیت کش��ور، ایران در رتبه یک 
استفاده از گوگل قرار می‌گیرد و این مبین وابستگی 

شدید ایرانیان به گوگل است. 
خیراندیش خاطرنشان کرد: در دنیا پیچیده‌ترین و 
دشوارترین پروژه‌های فنی در صنعتIT، راه‌اندازی 
موتور جس��ت‌وجو اس��ت که به همت برجسته‌ترین 
نخبگان کش��ور، ایران در زمینه س��اخت جویش��گر 
بومی موفق ش��ده و حالا زمان آن رسیده تا کاربران 
ایران��ی از آن حمایت کنند تا به ای��ن ترتیب مردم 
کشور خودمان از منافع مالی و شغلی آن بهره ببرند. 

نفوذ به الگوهای قفل صفحه 
امکان‌پذیر شد

هکره��ا می‌توانند قفل الگویی روی دس��تگاه‌های 
اندروید را در پنج تلاش باز کنند. 

به گزارش ایس��نا، اگر ش��ما با الگوی قفل گوشی 
اندروی��د خ��ود احس��اس امنی��ت می‌کنی��د، باید 
تجدید‌نظ��ری در ای��ن موضوع کنید. ی��ک گروه از 
محققان دانشگاه لنکس��تر در شمال غربی در چین 
و دانش��گاه بثَ، دریافتند که سیستم الگوی اندروید 
می‌تواند تنها با پنج تلاش شکسته شود. آنچه بیشتر 
ذهن را درگیر می‌کند این اس��ت ک��ه طبق ادعای 
این متخصصان امنیتی، هرچه از الگوی پیچیده‌تری 
اس��تفاده شود، شکس��تن آن آس��ان‌تر خواهد بود. 
قف��ل الگویی یک اقدام امنیتی مورد اس��تفاده برای 
محافظت از دس��تگاه‌های تلفن همراه است. با وجود 
شیوع اسکنر اثرانگش��ت در گوشی‌های اندروید که 
به تازگی راه‌اندازی ش��ده، بسیاری از مردم هنوز آن 
را به‌عنوان یک جایگزین برای پین‌کد می‌دانند زیرا 
آن را برای به خاطر س��پردن و ورود به دستگاه‌های 
خود آس��ان‌تر در ذهن خواهند داشت. کاربران برای 
دسترس��ی ب��ه تلفن همراه‌ش��ان، پنج ت�الش برای 
کش��یدن الگوی صحیح دارند قب��ل از اینکه صفحه 

گوشی دومرتبه قفل شود. 
با استفاده از یک نرم‌افزار از الگوریتم‌های پیچیده، 
محققان قادر به شکستن کدها از طریق فیلمبرداری 
و تجزیه و تحلیل حرکات نوک انگش��تان و موقعیت 
دستگاه شدند. محققان از 120 الگوی منحصر‌به‌فرد 
که از کاربران مختلف جمع‌آوری ش��ده بود، استفاده 
کرده و قادر به کش��ف کردن بی��ش از ‌95درصد از 

الگوها، تنها در پنج تلاش شدند. 
محققان نگرانی خود را از اینکه این روش می‌تواند 
توس��ط دزدها ب��ه منظور دس��تیابی ب��ه تلفن‌های 
به‌سرقت ‌رفته و به دس��ت آوردن اطلاعات شخصی 
اس��تفاده ش��ود، ابراز کردند. این الگوریتم می‌تواند 
توسط مهاجمان در یک اتاق، داخل یک کافه شلوغ 
یا یک رس��توران اس��تفاده ش��ود و مهاجم می‌تواند 
تظاهر به اس��تفاده از تلفن خود کن��د در حالی که 
مخفیانه از گوش��ی یک قربانی بی‌گناه فیلمبرداری 

می‌کند. 
جنگ وانگ از دانشگاه لنکستر می‌گوید: قفل الگو 
یک روش حفاظت بسیار محبوب برای دستگاه‌های 

اندروید است. 
همانند قفل کردن دستگاه‌ها، مردم تمایل زیادی 
به اس��تفاده الگوهای پیچی��ده جهت معاملات مالی 
مهم مانند بانکداری آنلاین و خرید دارند زیرا تصور 
می‌کنند این یک سیس��تم امن اس��ت. با این حال، 
یافته‌های ما نشان می‌دهد استفاده از قفل الگو برای 
محافظت از اطلاعات حساس در واقع می‌تواند بسیار 

خطرناک باشد. 
ای��ن گ��روه همچنی��ن متوجه ش��ده اس��ت که 
الگوهای پیچیده راحت‌تر شکس��ته می‌ش��وند زیرا 
آنه��ا گزینه‌های ممکن را مح��دود می‌کنند. یکی از 
محققان دانش��گاه لنکستر همچنین افزوده است که 
حتی اس��تفاده از الگوهای ایمن��ی کوتاه‌تر به جای 
آنهایی که پیچیده‌تر هستند، می‌تواند امن‌تر باشد. 

خبـــر WWW :وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات

ارائه خدمات الکترونیکی دولت برای کسب‌و‌کارها تسهیل می‌شود
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گوشی محبوب Nokia 3310 قرار است بار دیگر تولید و روانه بازار شود . به گفته منابع آگاه، سخت‌افزار این گوشی به‌روز خواهد شد و پیش‌بینی‌ می‌شود بتواند 
فروش خوبی داش�ته باش�د. هنوز از زمان عرضه و قیمت این محصول خبر رسمی منتشر نشده ، اما کارشناسان معتقدند که  Nokia 3310 در کنگره‌ جهانی 

موبایل بارسلون )MWC 2017( رونمایی و با قیمت 63 دلار وارد بازار خواهد شد.



پتانس��یل‌های  و  ظرفیت‌ه��ا  ب��ه  توج��ه 
گردش��گری ایران موضوعی اس��ت که در عین 
تکرار همیش��گی همواره مورد غفلت واقع شده 
اس��ت. در کل ما ایرانی‌ها بی��ش از گردش در 
کش��ور خودمان علاقه داریم پ��ول خود را در 
کش��وری دیگر خرج کنیم. ی��ک زمانی ترکیه 
مهم‌ترین و بهترین مقصد گردش��گری ایرانیان 
بود اما چندسالی است با ناامن شدن این کشور 
آژانس‌های مسافرتی با جایگزین کردن مقاصد 
دیگری س��عی در ج��ذب گردش��گران داخلی 
به مقاص��د تعریف ش��ده خود دارن��د. آژانس 
مس��افرتی یوتاب گش��ت یکی از این آژانس‌ها 
محس��وب می‌ش��ود که کش��ور قزاقس��تان را 
به‌عنوان یک کشور تفریحی به مسافران داخلی 
معرف��ی می‌کند. مرتضی امی��ری، ‌مدیر آژانس 
مسافرتی یوتاب گش��ت در گفت‌و‌گو با فرصت 
امروز آم��وزش را یکی از مهم‌ترین دغدغه‌های 
آژانس‌داران دانس��ته و می‌گوید: ‌ت��ا زمانی‌که 
مدیران آژانس‌ها از پتانس��یل‌های گردش��گری 
کشور بی‌اطلاع باشند تبعا نمی‌توانند در جذب 

ورودی‌ها موفق عمل کنند. 

تبلیغاتی صحیح برای ایجاد ذهنیتی 
مثبت

امیری با اش��اره به ناشناخته بودن کشور 
قزاقس��تان برای ایرانیان و دیدی که امروزه 
بازار گردش��گری ایران به کشورهای آسیای 
میانه پیدا کرده اس��ت، ‌این کشور را مقصد 
مناس��بی برای خروجی‌ها معرف��ی کرده و 
می‌گوید: در این بی��ن نه‌تنها برای تورهای 
خارجی فعالیت می‌کنی��م بلکه قصد داریم 
قزاق‌ها را نیز برای س��فر ب��ه ایران ترغیب 
کنیم و در کنار خروجی‌ها، ورودی‌هایی نیز 
به کش��ور داشته باشیم. وی دیدگاه و تصور 
نامناسب خارجیان از ایران را به‌عنوان یکی 

از موانع ورودی‌ها به ایران دانس��ته و اضافه 
می‌کند: این نگاه غلط به کشور باعث می‌شود 
تا مسافران خارجی علاقه‌ای برای مسافرت 
به ایران نداشته باشند که با تبلیغات صحیح 
می‌توان این ذهنیت‌های نادرست را از بین 
برد. به همین منظور این آژانس مس��افرتی 
ش��ماری از مدیران گردشگری قزاقستان را 
به کش��ور دعوت کرده است تا از نزدیک با 
ایران آش��نا ش��وند؛ باید بگویم در چند روز 
اقامت این افراد کاملًا دیدگاه آنها به کش��ور 
تغییر کرده است. امیری با بیان‌ اینکه کشور 
ایران پتانسیل‌های بسیار بالایی برای جذب 
گردش��گران خارج��ی دارد، ‌ادامه می‌دهد: 
در این راس��تا ش��رط‌هایی وج��ود دارد که 

بتوانند  باید مس��ئولان گردشگری کش��ور 
مس��ائل شرعی و مشکلات به وجود آمده را 

حل‌و‌فصل کنند. 
تقس��یم ش��دن مس��افران ورودی به چند 
کلانش��هر بزرگ مثل تبریز‌، شیراز، ‌اصفهان، 
‌مش��هد و همین‌ط��ور کیش از ع��دم آگاهی 
پتانس��یل‌های  از  مس��افرتی  آژانس‌ه��ای 

گردشگری کشور ناشی می‌شود.
ای��ن وظیفه س��ازمان می��راث فرهنگی و 
گردش��گری کش��ور اس��ت که ب��ا برگزاری 
ب��ا  را  آنه��ا  ب��رای آژان��س‌داران  تورهای��ی 
ظرفیت‌های گردش��گری کشور آشنا کرده و 
مقاص��د جدیدی را برای گردش��گری داخلی 

تعریف کند. 

خدمات نوین گردشگری در ایران
ش��رکت خدمات��ی پوروپکار از س��ال 1390 
به‌عنوان نماینده رس��می یوروپکار فرانس��ه در 
کش��ور آغاز به کار کرده اس��ت. این ش��رکت 
به‌عن��وان یک��ی از برنده��ای بین‌المللی اجاره 
خودرو در س��طح کش��ور مش��غول به فعالیت 
است. سحر دهقان، یکی از مدیران مارکتینگ 
این ش��رکت در م��ورد نح��وه کار یوروپکار به  
»فرصت‌امروز« می‌گوید: این ش��رکت خدمات 
خود را ب��ه دو صورت اجاره خودرو در داخل و 
اجاره خودرو در خارج از کشور به مسافران ارائه 
می‌دهد. برای مسافران داخلی که قصد عزیمت 
ب��ه خارج از کش��ور را دارند به دلیل نداش��تن 
کارت اعتب��اری، از طری��ق یوروپ��کار مرکزی 

کارتی به آنها ارائه می‌شود که می‌توانند خارج 
از ایران در س��طح 40 کش��ور به اجاره خودرو 
اق��دام کنند. تم��ام این‌ کارها برای مس��افران 
ایرانی خارج از کش��ور با ارز ریالی و در صورت 
احراز هویت انجام می‌ش��ود، ضمن آنکه از آنها 
مدارکی خاص بابت ضمانت دریافت می‌ش��ود. 
همچنی��ن باید ب��ه اندازه مبلغ ماش��ین چکی 
را به‌عن��وان ضمانت به ش��رکت تحویل دهند. 
مس��افران خارجی نی��ز قب��ل از ورود به ایران 
می‌توانند از طریق وب‌سایت یا ایمیل برای رزرو 
ماشین اقدام کنند. نیمی از این‌کارها به صورت 
آنلاین و باقی آفلاین انجام می‌شود. برای اجاره 
ماش��ین به خارجی‌ها دو کپی از پاس��پورت و 
مبلغ 2 هزار یورو دریافت می‌ش��ود اما از آنجا 
ک��ه تمام آنها با کارت اعتباری س��فر می‌کنند 
و نمی‌توانن��د چنین مبالغی با خ��ود به همراه 
داش��ته باش��ند می‌توانند از طریق خرید بیمه 
پریمیوم و مدیوم ماشین خود را دریافت کنند. 
ضمن اینکه در کن��ار دریافت اجاره خودرو به 
صورت نقدی مبلغ 300 یورو بابت جریمه‌های 
احتمالی از آنها به‌عنوان امانت دریافت می‌شود 
و بعد از 75 روز از طریق یکی از حس��اب‌های 
ش��رکت در کش��ورهای دیگر به حساب‌ش��ان 
واریز می‌ش��ود. وی در مورد استقبال از چنین 
ش��رکت‌هایی می‌گوید: تا ام��روز که این روند، 
‌روند رو به رش��د و مثبتی بوده اس��ت. طوری 
که از کش��ورهای اروپایی به‌ویژه ایتالیا و آلمان 
مش��تری‌های خوبی داش��ته‌ایم و اگر بخواهیم 
آماری ارائه دهی��م باید بگویم 30 تا 40درصد 
مشتریان یروپکار خارجی و مابقی یا ایرانی‌های 
مقیم ایران یا ایرانی‌هایی که در خارج از کشور 
زندگ��ی می‌کنن��د‌، بوده‌اند. وی در پاس��خ به 
این س��وال که آیا خارجی‌ه��ا از علائم جاده‌ها 
شکایتی نداشته‌اند، ‌می‌گوید: ‌تا به امروز در این 

مورد گزارشی نداشته‌ایم.
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مجید حسینی‌نژاد، بنیانگذار سایت علی‌بابا از اهمیت کسب‌و‌کارهای آنلاین در صنعت گردشگری می‌گوید

می‌توانید سفر کنید، با هر سرمایه‌ای که دارید معاون رئیس جمهوری: 
گردشگری متاثر از تکانه‌های 

سیاسی است
مع��اون رئیس جمهوری و رئیس س��ازمان میراث 
فرهنگ��ی، صنایع دس��تی و گردش��گری می‌گوید: 
اگ��ر گردش��گری با تغیی��ر اف��راد تصمیم‌گیر دچار 
تکانه‌ه��ای سیاس��ی ش��ود، توس��عه پای��دار لطمه 
می‌بیند. به گزارش ایرنا از تالار فجر سازمان میراث 
فرهنگی، زهرا احمدی‌پور در نشس��ت هم‌اندیش��ی  
»گردشگری، توسعه پایدار« که با حضور رئیس دفتر 
منطقه‌ای یونس��کو در تهران و نمایندگان س��من‌ها  
)س��ازمان‌های مردم نهاد( برگزار شد، اظهار داشت: 
سیاس��ت ما در توسعه گردشگری، نباید قائم به فرد 
باش��د. وی افزود: باوجود اینکه با تغییر سیاس��ت یا 
تغییر افراد تصمیم گیر در حوزه سیاسی، بخش‌های 
اجتماعی و اقتصادی تأثیر می‌پذیرند، اما بیش��ترین 

اثر از این تحولات سهم گردشگری است. 
معاون رئیس جمهوری تأکید کرد: س��ازمان ملل، 
س��ال 2017 را سال گردشگری، توسعه پایدار نامید 
زی��را گردش��گری در قال��ب یک صنع��ت، می‌تواند 
عام��ل مهمی برای توس��عه پایدار کش��ورها باش��د. 
وی ادامه داد: گردش��گری می‌توان��د یکی از عناصر 
تعیین‌کننده سیاست‌های کلی نظام باشد که منابع 
کل��ی ما ب��ا آن رقم بخورد و برای دس��تیابی به این 
مه��م نیازمند تدوی��ن برنامه‌های دقیق و منس��جم 
هس��تیم. احمدی‌پور گفت: وقت��ی از منظر پایداری 
به توس��عه ن��گاه می‌کنیم از یک تعه��د اخلاقی نیز 
صحبت کرده‌ایم که نسبت به آیندگان باید ادا شود، 
بنابراین برای این توسعه باید اقداماتی در عرصه‌های 
زیس��ت‌محیطی، اجتماعی و فرهنگی داشته باشیم، 
خلق س��رمایه کنیم تا ظرفیت‌های توس��عه حاصل 
ش��ود. رئیس س��ازمان میراث فرهنگی تصریح کرد: 
تعهد اخلاقی نسبت به آینده، شاه‌بیت اصلی توسعه 
پایدار اس��ت و اگر با یک ن��گاه اخلاقی و اجتماعی 
درست به توس��عه پایدار نگاه کنیم همه فرصت‌ها و 

منابع به صورت عادلانه توزیع خواهد شد. 
وی اضاف��ه کرد: مدیریت گس��ترش فقر و قلمداد 
کردن جوامع محل��ی به‌عنوان بازیگر اصلی می‌تواند 
در توس��عه پایدار گردش��گری مورد توجه قرار گیرد 
و ما باید نش��ان دهیم که در این توس��عه از صنعت 
گردشگری فقط به دنبال درآمد نیستیم. احمدی‌پور 
گف��ت: چگونگ��ی دس��تیابی به توس��عه ب��ه کمک 
گردش��گری با تعیین میزان انعط��اف جامعه میزبان 
نسبت به گردشگران ورودی و مخاطرات و مشکلات 
مربوطه اهمیت خاصی دارد که باید به درستی آن را 

برنامه‌ریزی و مدیریت کرد. 
معاون رئیس جمهوری خاطرنشان کرد: ایران این 
قابلیت را دارد که به‌عنوان مقصد برتر گردشگری در 
جهان باشد به ش��رطی که بتواند در عرصه سیاسی 
هم امنیت و ثبات را به اذهان گردش��گران خارجی 
القا کند. امیدواریم با کمک دفتر منطقه‌ای یونس��کو 
بتوانیم ب��رای این توس��عه پایدار گام‌ه��ای مؤثری 

برداریم. 

برگزیده جشنواره مد و لباس فجر: 
 مردم به مد برندهای خارجی

توجه می‌کنند
برگزیده بخش کیف در پنجمین جش��نواره مد و 
لباس فجر گف��ت: مجبوریم طرح‌هایی را اجرا کنیم 
که مورد پس��ند بازار است. متأسفانه س��لیقه بازار، 
سلیقه ایرانی نیس��ت. مردم به مد برندهای خارجی 
توج��ه می‌کنند. به گزارش ایس��نا، فهیمه فدایی‌راد 
ک��ه در پنجمی��ن جش��نواره مد و لب��اس در بخش 
طراحی کیف برگزیده شد، اظهار کرد: مردم ترجیح 
می‌دهن��د لباس، کیف یا کفش��ی ک��ه می‌خواهند 
بخرند، به مد برندهای خارجی نزدیک باشد. ممکن 
اس��ت سلیقه طراح ایرانی با یک برند خارجی همراه 
نباش��د. اگر می‌بینید چند س��الی است که مردم از 
طرح‌های س��نتی ایرانی اس��تقبال می‌کنند به دلیل 
مد شدن آن‌هاست. او ادامه داد: اگر طراحان داخلی 
بخواهند یک اس��م برای برند خ��ود بگذارند ترجیح 
می‌دهند اس��م خارجی انتخاب کنن��د. کمتر پیش 
می‌آید اس��م‌های ایرانی به چشم بیاید و با استقبال 
نیز روبه‌رو شود. این طراح درباره اینکه جشنواره مد 
و لب��اس چقدر در زمینه معرفی طراحان به بازار کار 
تأثیرگذار است، بیان کرد: طبیعتا تأثیرگذار است به 
شرط آن‌که اطلاع‌رسانی و برگزاری جشنواره کامل 
باش��د. سال گذشته به‌طور اتفاقی و از طریق یکی از 
دوستان با این جشنواره آشنا شدم. امسال نیز خودم 
پیگی��ر برگ��زاری آن بودم و بس��یاری از طراحان را 
می‌شناسم که در این زمینه فعالیت می‌کنند، اما در 
جریان برگزاری جش��نواره نیستند. فدایی‌راد گفت: 
توقع دارم هربار که در جش��نواره ش��رکت می‌کنم، 
طراح��ان زیادی با کارهای ب��ا کیفیت در آن حضور 
داش��ته ‌باشند و تعداد ش��رکت‌کننده‌ها بیشتر باشد 
تا احس��اس رقابت به‌وجود بیاید و متوجه شویم که 
تا چه اندازه پیش��رفت کرده‌ای��م و طراحی یک کار 
جدید، به دغدغه ما تبدیل شود، نه اینکه به استفاده 
از طرح‌های قدیمی برای حضور در جش��نواره اکتفا 
کنی��م. این ط��راح کیف اظه��ار ک��رد: طراحان در 
جش��نواره فجر جدی‌ت��ر گرفته و ب��ه عبارتی دیده 
می‌ش��وند، در نتیجه ب��ا اعتماد به نفس بیش��تری 
می‌توانند کار کنند. از طرفی برای یک طراح، فضای 
کاری ب��از می‌ش��ود. او با بیان اینک��ه بخش کیف و 
کف��ش، جواهرات و س��ایر بخش‌ها جای��گاه خاصی 
ندارند، ادامه داد: وقتی اس��م جش��نواره مد و لباس 
می‌آید بیشتر توجه‌ها به سمت لباس جلب می‌شود، 
حتی در ش��بکه‌های اطلاع‌رس��انی به‌طور جداگانه 
اس��می از بخش‌های دیگر آورده نمی‌شود. به همین 
دلیل بس��یاری فکر می‌کنند این جش��نواره صرفا به 
لباس می‌پردازد. این طراح که در پنجمین جشنواره 
مد و لب��اس در بخش کیف و کف��ش برای طراحی 
کیفی با نام  »آناش��ید« برگزیده شد، درباره نام این 
طرح توضیح داد: آناش��ید به معنی خورشید است و 
چون از طرح‌های خورش��ید به‌صورت هندسی برای 

کار استفاده کردم، این اسم را روی اثر گذاشتم. 

کم‌ مانده که زندگی‌مان را برداریم و برویم 
بنش��ینیم روی درگاه‌های وب و کلًا بش��ویم 
محص��ول این دنیای مجازی که حقیقی‌ترین 
وجوه زندگی بش��ر را به تسخیر خود درآورده 
اس��ت. وقتی نان و گوشت و آجیل را با چند 
کلیک ب��ه در خان��ه می‌آورن��د، دیگر خرید 
بلیت سفر و گردش��گری که جای خود دارد. 
همین بساط اینترنتی‌فروشی هم موجب شده 
کس��ب‌وکارهای آنلاین پردرآم��دی در ایران 
بنیانگذاری ش��وند که هم روند زندگی مردم 
را تس��هیل کرده‌اند و هم درآمدزایی بالایی را 
نصیب خود و کارکنان‌شان می‌کنند. یکی از 
این کس��ب‌وکارها، علی‌بابا است که در میان 
بیش از 300وب‌س��ایت فروش بلیت هواپیما، 
بی��ش از 50درصد از بازار فروش آنلاین بلیت 
ای��ران را در اختیار دارد؛ ب��ازاری که روزانه تا 
۴۰هزار سیت داخلی و بیش از ۳۰هزار سیت 
خارجی در آن خریدوفروش می‌ش��ود و تنها 
قیمت متوسط بلیت‌های داخلی تا 150هزار 
تومان اس��ت. این وب‌س��ایت ب��رای بیش از 
220نفر ایجاد اش��تغال ک��رده و حتی تیمی 
15نفره برای تولید محتوا در حوزه گردشگری 
اس��تخدام کرده است. مجید حس��ینی‌نژاد، 
بنیانگذار این کسب‌وکار مبتنی بر گردشگری 
در گفت‌وگو ب��ا  »فرصت امروز« از گس��تره 

چنین فضایی گفته است. 
س��ایت علی بابا در دوره رشد قرار گرفته 
اس��ت؛ رش��دی ک��ه ب��ه محص��ول آنلاین 
گردش��گری ه��م رس��یده اس��ت. به‌ط��ور 
مثال م��ا در حوزه فروش بلی��ت، تقریباً به 
بلوغ رس��یده‌ایم اما در س��ایر حوزه‌ها هنوز 
در ابت��دای راه ب��وده و در مرحل��ه معرفی 
محص��ول به س��ر می‌بریم. حس��ینی‌نژاد با 
بیان این جم�الت در مورد موضوعات قابل 
توجه در این نوع کس��ب‌وکارها و س��رعت 
رشد و اهمیت‌ش��ان اضافه می‌کند: در این 
بین محصولاتی مانند ت��ور، ‌تولید محتوای 
گردش��گری و حتی رزرو هتل  »جاباما« در 
اواخر دوره معرفی و اوایل دوره رشد هستند 
که هر س��ال این رون��د تغییر می‌کند. البته 
گفتنی اس��ت به دلیل امنی��ت پرداخت در 
ایران، سرعت رش��د در کشور بیش از سایر 
کش��ورهای همسایه خواهد بود. وی با بیان 
اینک��ه هدف از راه‌ان��دازی بخش  »جاباما« 
تمرک��ز روی اقام��ت بوده، ‌ادام��ه می‌دهد: 
امکان اس��تفاده از هتل ب��رای عموم مردم 
وج��ود ندارد و از آنجا که س��ایت ما به‌طور 
مستقیم با مش��تری و مصرف‌کننده نهایی 
در ارتباط است، جاباما را تشکیل و سازمان 
دادیم. چون جاباما علاوه‌بر امکان استفاده از 
اقامتگاه‌های بوم‌گردی یک اتاق در خانه‌ای 

از یک شهر را برای مردم فراهم می‌کند. 

سفر ارزان را تجربه کنید
حس��ینی‌نژاد در ادامه و در رابطه با توسعه 
کمپ‌های گردش��گری در کش��ور می‌گوید: 
هدف ما ایجاد تجربه شایس��ته س��فر اس��ت 
و به‌ط��ور حت��م در اندیش��ه توس��عه چنین 
کمپ‌هایی هستیم. وی تعریف خود از اقامت 
را این‌گون��ه‌ بیان می‌کند: هرجایی مثل چادر 
که بتوان شب را در آن خوابید و ادامه می‌دهد: 
کمپ‌های گردشگری مکان‌هایی هستند که 
در قبال پرداخت پول امکاناتی مانند سرویس 
بهداشتی، ‌آب گرم و محلی برای پارک ماشین 

در اختیار مسافران قرار می‌دهند.
وی در پاس��خ به این س��وال که به‌عنوان 
یک س��ایت گردشگری چه رس��التی برای 
توسعه گردش��گری ایران در نظر گرفته‌اید، 
می‌گوید: به‌عنوان مثال شما هر روز از محل 
کار خود به خانه می‌روید و ممکن است یک 
ساعت در راه باشید. قطعاً مسیرهای دیگری 
هم وجود دارد که شما بتوانید با طی کردن 
آن با صرف زمان کمتری به مقصد برس��ید 
اما ش��ما راهی را که به آن عادت کرده‌اید، 
عوض نمی‌کنید؛ ‌پس توانس��تن مهم نیست 
دانس��تن توانس��تن هم بس��یار مهم است. 
بنابراین هر کسی که بتواند و بداند که با هر 
سطحی از درآمد می‌تواند تجربه‌ای شایسته 
از س��فر را داش��ته باشد، س��ایت علی‌بابا به 

رسالت خود عمل کرده است. 

آمار و ارقام جابه‌جایی در ایران
حس��ینی‌نژاد با بی��ان اینکه آم��ار دقیقی 
از جابه‌جای��ی مس��افران با اتوبوس در س��ال 
گذش��ته نداش��ته، در رابطه با آمارهای سفر 
با وس��ایلی مثل قط��ار و هواپیم��ا می‌گوید: 
در س��ال گذش��ته حدود 18میلی��ون نفر با 
هواپیم��ا و بی��ش از 28میلیون نف��ر با قطار 
ت��ردد کرده‌ان��د گرچه به نظر می‌رس��د آمار 
جابه‌جایی مسافران با اتوبوس بیش از وسایل 
نقلیه فوق است تا جایی که شاید جابه‌جایی 
مس��افر با اتوبوس ب��ه روزی 200ه��زار نفر 
برسد. حس��ینی‌نژاد در ادامه با اشاره به عدم 
راه‌اندازی سامانه اتوبوس��رانی سایت علی‌بابا 
می‌افزای��د: به دلیل کامل نبودن محصولی به 
ن��ام اتوبوس، روی این حوزه تمرکز نکرده‌ایم 
اما زمانی ‌که بتوانیم خدماتی بیش از دیگران 
در ای��ن حوزه ارائه دهی��م قطعاً به این حوزه 
ه��م خواهیم پرداخت. وی در پاس��خ به این 
س��وال که این س��ایت چه خدم��ات پس از 
فروشی را به مش��تریان ارائه می‌دهد، ‌اضافه 
می‌کند: ما هرگونه انتظاری را که مش��تریان 
داش��ته، ‌برآورده می‌کنیم. به‌طور مثال طبق 
قوانی��ن هواپیمایی و راه‌آهن کش��ور، زمانی‌ 
که مسافر س��فری را کنسل می‌کند، ما حق 
برداش��ت س��ود را نداریم، درحالی‌که ما یک 
س��ایت خدماتی هس��تیم و اگ��ر در صورت 
فروش‌، سودی را دریافت می‌کنیم در صورت 

اس��ترداد این مبلغ باید با افزایش بیش��تری 
همراه باش��د که در ایران این‌طور نیست. در 
بح��ث رزرو هتل هم س��ایت علی‌بابا مطابق 
قوانین هتل عمل می‌کند ک��ه تابعی از بازار 
و قوانین گردش��گری اس��ت. برخ��ی از این 
مبالغ غیرقابل استرداد است و برخی با کسر 
هزینه یک شب، ‌باقی مبلغ را بازمی‌گردانند. 
اما س��ایت ما تا دو ش��ب قبل از ورود بدون 
دریافت جریمه در تم��ام هتل‌های ایران کار 
کنس��لی را انجام می‌ده��د. وی با بیان اینکه 
تمام حوزه‌های گردشگری جز در مواردی که 
فرد می‌خواهد در هتل بماند یا سوار هواپیما 
ش��ود قابلی��ت ارائه خدمات آنلای��ن را دارد، 
ادامه می‌دهد: تمام کارهای صورت گرفته در 
بخش معرفی مسیرها و. . . کارهایی مینیمال 
هستند. در واقع ما هنوز کاری انجام نداده‌ایم 
و نظ��ر دادن در مورد پیش��رفت این س��ایت 
کار زودهنگام��ی اس��ت. هم‌اکنون در ابتدای 
راه بوده و دوران خردس��الی را طی می‌کنیم. 
کارهای جدی ما از س��ال دیگر شروع خواهد 
شد. وی در پاس��خ به چرایی تک زبانه بودن 
س��ایت می‌گوید: در آینده براساس نیاز بازار 
حتماً سایت را گس��ترش خواهیم داد اما در 
حال حاض��ر توره��ای ورودی اولویت اصلی 
ما محس��وب نمی‌ش��وند همچنی��ن به دلیل 
نداش��تن درگاه بین‌الملل��ی ام��کان رزرو از 

سمت دیگری از جهان وجود ندارد.

اخبار

سرمایه‌گذاری

 »‌فرصت امروز« چالش‌های صنعت گردشگری را بررسی می‌کند
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براس�اس پیش‌بینی سازمان جهانی گردشگری تا 
س�ال ۲۰۲۰میلادی تعداد جهانگردان به رقمی بالغ 
ب�ر ۶/ ۱ میلیارد نف�ر خواهد رس�ید و جهانگردان 
بیش از‌۲تریلی�ون دلار خرج خواهند کرد که بخش 
عمده آن به کش�ورهای توس�عه‌یافته تعلق خواهد 
داش�ت. براساس آمارهاى یونس�کو، ایران به دلیل 
برخ�وردارى از جاذبه‌های متع�دد م‌ىتواند جزو ۱۰ 
کش�ور اول دنیا به لحاظ ورود گردش�گر باش�د. اما 
آمارهاى رس�مى حاکى از آن اس�ت که بیش از ۸۰۰ 
میلیارد دلار گردش مالى سالانه صنعت توریسم در 
جهان وجود دارد که سهم کشور ایران از آن کمتر از 

یک دهم‌درصد از این گردش مالى است. 
براس�اس نظ�رات کارشناس�ان، توس�عه صنعت 
توریسم به ویژه توس�عه بخش گردشگری سلامت 
به‌عنوان یکی از زیرمجموعه‌های صنعت توریس�م 
با توجه به همس�ایگی ایران با برخی کشورهای در 
حال توس�عه یا در حال جنگ نظیر عراق، سوریه و 
کشورهای حاشیه خلیج‌فارس می‌تواند یک فرصت 

مطلوب برای ایران در این بخش باشد. 
توسعه زیرساخت‌های بیمارستانی کشور و مجهز 
کردن آن برای ورود هر توریست به‌عنوان گردشگر 
سلامت تا احداث برخی هتل بیمارستان‌ها یا اماکن 
اقامتی نزدیک به بیمارس�تان و ارتقای سطح کیفی 
و کمی بیمارس�تان‌ها علاوه بر ارتقای س�طح کیفی 
تحصیلات و تسلط پزش�کان حاذق ایرانی از جمله 
تدابیری اس�ت که در راس�تای توسعه این بخش از 
صنع�ت و تأثیر آن در افزایش نرخ رش�د اقتصادی 

توسط کارشناسان ارائه می‌شود. 

چهار‌شنبه
2715 بهمن 1395 کافه مدیران

گردشگری نیاز به مرمت 
زیرساختی دارد 

ب��ا توجه به وضعیت حاکم پس از تحریم‌های اعمال 
شده در خصوص نفت که مجبور به فروش نفت با قیمت 
اندک ش��دیم تا بتوانیم نسبت به تأمین مایحتاج لازم 
اقدام کنیم، طی همان روزها نیز می‌توانستیم با تأمین 
زیرس��اخت‌های لازم در بخش گردش��گری با افزایش 
درآم��د حاصل از این بخش کم��ک بزرگی در اقتصاد 

کشور باشیم. 
به عبارتی در آن ش��رایط و حتی ام��روز نیز درآمد 
ناش��ی از گردش��گری می‌تواند جایگزین مناسبی در 
کنار درآمدهای ناش��ی از فروش نفت باشد، کما اینکه 
همین موضع در کش��ور ترکیه در ح��ال جاری ادامه 
دارد و درآمدهای گردش��گری عمده درآمد این کشور 

را تشکیل می‌دهد. 
ب��ه عبارتی درآمد این بخش به مراتب بیش��تر از 
درآمد انرژی این کش��ور اس��ت، اما در ادامه ما نیز 
نباید چندان خوش‌بین باشیم و فکر کنیم همن که 
دروازه‌های کشور را برای ورود توریست در کشور باز 
کنیم با ورود هر توریس��ت درآم��د ملی نیز افزایش 
می‌یابد. برای این کار ابتدا باید زیرساخت‌های کشور 
را ب��الا ببریم تا توریس��ت از قابلی��ت بازدید از کلیه 

اماکن تفریحی و گردشگری برخوردار باشد. 
ح��ال آنک��ه باوج��ود مهم��ان ن��وازی ایرانی��ان و 
رضایتمن��دی‌ای که توریس��ت‌ها در دی��د و بازدید از 
اماکن تفریحی و تاریخی ایران دارند باید توجه داشت 
که آنان این احس��اس رضایت را تا چه اندازه به هنگام 
بازگشت دارند. اگر نگاهی درست به مواضع زیرساختی 
در خص��وص حمل و نقل جاده‌ای تا اماکن اقامتی در 
بین راه‌ها یا س��ایر امکانات خدماتی در کشور داشته 
باش��یم متوجه می‌شویم که برای توس��عه و افزایش 
درآم��د حاصل از ای��ن بخش نیازمند توس��عه برخی 

زیرساخت‌های کلیدی در این زمینه هستیم. 
ه��ر چند ع�لاوه بر توس��عه گردش��گری خارجی 
می‌توانی��م از ظرفی��ت عمده توریس��ت‌های داخلی 
بیش از این نیز اس��تفاده کنی��م و درآمد حاصل از 
توریست داخلی در کنار درآمد حاصل از فروش نفت 
می‌تواند کمک بزرگی به اقتصاد کش��ور باش��د. این 
در حالی اس��ت که اگر نگاه��ی اجمالی به وضعیت 
آژانس‌های کشور داشته باشیم متوجه می‌شویم که 
بخش دیگری از مس��ائل زیرس��اختی کشور مربوط 
به مدیریت آژانس‌های کش��وری اس��ت، به عبارتی 
مش��کل آژانس‌ها نیس��ت، بلکه مشکل از پیچیدگی 
ام��ور اداری مرب��وط به این بخش اس��ت. برای یک 
آژانس هوایی باید از س��ه جا فقط مجوز اخذ کرد و 
برای فروش بلیت قطار تا فروش بلیت پرواز تورهای 
زیارتی یا گردش��ی یا تورهای مختلف در کشور باید 
از س��ازمان‌های مختلف نس��بت به اخذ مجوز اقدام 
کرد و ب��ه انواع مختلف در کنار آن نس��بت به اخذ 

ضمانت‌نامه اقدام کرد. 
درهرح��ال نباید فرام��وش کرد که برای توس��عه 
گردش��گری الزاما نباید منتظر توس��عه گردش��گری 
خارج��ی ب��ود می‌ت��وان در کن��ار آن از ظرفیت‌های 
تورها و توریس��ت‌های داخلی نیز اس��تفاده کرد. یک 
مثال مشهود در این بخش توسعه تورهای زیارتی در 
ش��هرها و اماکن زیارتی داخل کش��ور است. در سال 
نزدیک به 5میلیون مسافر عازم مشهد هستند یا هر 
س��ال عید نزدیک به 4میلیون مسافر داخلی فقط در 
شهرهای شمالی کشور و مشهد در حال تردد هستند. 
ب��ه عبارتی با ای��ن اعداد و ارقام می‌ت��وان به این 
نتیجه رس��ید که قابلیت‌ توره��ای داخلی به مراتب 
بیش��تراز توره��ای خارجی اس��ت و صرف��ا موضوع 
تورهای مذهبی نیس��ت. می‌توان ع�لاوه بر تورهای 
مذهب��ی از ظرفیت‌های اماکن تفریحی ایجاد ش��ده 

دراین شهرها نیز استفاده کرد. 
لذا لازم است برای اس��تفاده بیشتر از درآمدهای 
بخش گردش��گری به بخش‌های مختلف گردشگری 
از جمله توریس��ت‌های زیارتی و داخلی نیز بیش از 
این بها داد و نس��بت به توس��عه زیرساخت‌های این 
بخش مث��ل خدمات رفاهی تا اقامت��ی بین راهی و 
ایجاد امکانات مطلوب حمل‌و‌نقلی اقدامات بیشتری 

به عمل آورد. 
باید یادآور ش��د بخش��ی از درآمد توریس��ت‌های 
خارجی در کشور متاثر از هزینه‌های تامین‌اجتماعی 
قشر بازنشس��ته این قبیل کش��ورها است. به‌عنوان 
مثال در کش��ور س��وئد هر س��اله رقم خاصی تحت 
عنوان یارانه گردش��گری به بازنشستگان این کشور 
تعل��ق می‌گیرد ک��ه آنان این هزینه‌ه��ا را فقط باید 
برای مسافرت و گردشگری هزینه کنند و از آنجایی 
ک��ه تورهای ایران ارزان اس��ت آنان نی��ز معمولا از 
ای��ران بازدید می‌کنند و بخش��ی از هزین��ه تور در 
کش��ور ناش��ی از ارزان بودن هزینه گردش��گری در 
داخل کشور است.  در خصوص اینکه سال آینده نیز 
وضعیت به چه روالی پی��ش خواهد رفت باید گفت 
اگر سال آینده ریاست جمهوری دولت فعلی توسط 
مردم تأیید شود و همین دیپلماسی بین‌المللی فعلی 
توس��عه یابد چه بسا 15درصد از درآمد بخش عمده 
اقتص��اد کش��ور متاثر از آن و درآمده��ای حاصل از 

آن باشد. 

10 کشور برتر دنیا در جذب توریسم
نگاهی به کشورهای جهان از لحاظ 

درآمد توریسم 
1- آمریکا 

این کشور در رتبه دوم پربازدید‌ترین کشورهای جهان 
و در رتبه نخست پردرآمدترین کشورهای جهان از لحاظ 

صنعت گردشگری قرار دارد. 
2-اسپانیا 

س��واحل فوق‌العاده زیبا، ش��هرهای تاریخی، موسیقی 
زیبای اس��پانیایی، آبمیوه‌های طبیعی و نوش��یدنی‌های 
محلی، موزه‌های بارس��لونا و پیست اسکی پیرنه از جمله 
عواملی هس��تند که گردشگران را برای سفر به این کشور 
زیبا ترغیب می‌کنند. در طول س��ال‌های اخیر اس��پانیا با 
توجه به تعداد زیاد گردشگرانی که به این کشور آمده‌اند، 
بالاتر از کش��وری چون ایتالیا قرار گرفته و مکان سوم در 
فهرست محبوب‌ترین کشورهای جهان و همچنین مکان 
دوم در فهرس��ت پردرآمدترین کشورهای جهان از لحاظ 

صنعت گردشگری را به‌دست آورده است. 
3-فرانسه 

مهم نیس��ت ش��ما دنبال چه چیزی بگردید، مطمئناً 
هدف‌تان را در فرانسه پیدا خواهید کرد. میلیون‌ها گردشگر 
از سرتاس��ر جهان این حقیقت را می‌دانند و هر س��اله به 
این کشور سفر می‌کنند. پیست‌های اسکی آلپ، سواحل 
مناسب برای موج‌س��واری، مهمانی‌های بزرگ در پاریس 
یا نوش��یدنی‌های درجه یک از دلایل سفر گردشگران به 
این کش��ور اس��ت. به همین دلیل رتبه اول را در فهرست 
پربازدید‌تری��ن مقاص��د گردش��گری جهان و رتبه س��وم 
پردرآمدترین کشورهای جهان از لحاظ صنعت گردشگری 

را به‌دست آورد.
4-ایتالیا 

هنرهای زیبا، آش��پزی درجه یک، صنعت مد، سواحل 
زیبای مدیترانه و فرهنگ غنی این کش��ور از جمله دلایل 
محبوبیت این کشور نزد گردشگران است. ۴۴میراث جهانی 
یونسکو در این کش��ور قرار دارد که بیشتر از هر کشوری 
در جهان است. ایتالیا رتبه پنجم در فهرست پربازدید‌ترین 
کشورهای جهان و رتبه چهارم در فهرست پردرآمدترین 

کشورهای جهان را از لحاظ صنعت گردشگری دارد.
5-چین 

چین یکی از خارق‌العاده‌ترین کشورها برای گردشگران 
است، به‌طوری که روزبه‌روز محبوبیت آن نزد گردشگران 
در حال افزایش است. این تعداد بازدید باعث شده تا چین 
در رتبه چهارم پربازدید‌ترین مقاصد توریستی دنیا و رتبه 
پنجم پردرآمدترین کش��ورهای دنیا از لحاظ گردشگری 
قرار بگیرد. س��ه شهر پکن، ش��انگهای و گوانگژو به‌عنوان 
پربازدیدتری��ن و ثروتمندتری��ن ش��هر‌های چین انتخاب 

شده‌اند. 
6-آلمان 

آلمانی‌های خ�لاق و باهوش خوب می‌دانند که چطور 
محصولی پرفروش بس��ازند، چه این محصول سوس��یس 
باش��د چه س��یب‌زمینی یا ماش��ین. آلمانی‌ها برج ایفل، 
س��احل‌های زیبای اس��ترالیا و حتی کلیساهای واتیکان 
را ندارند قصر‌ه��ای رویایی، فضای ادبی برلین کباب‌های 
ترکی و... از عواملی هستند که سالانه بیش از ۲۵ میلیون 
گردش��گر را به این کش��ور ج��ذب می‌کنن��د. آلمان در 
رتبه نهم محبوب‌ترین مقاصد گردش��گری و رتبه ششم 
پردرآمدترین کشورها از لحاظ گردشگری قرار دارد. تعداد 
گردش��گران و درآمد حاصل از گردشگری در این کشور 

روزبه‌روز درحال افزایش است. 
7-انگلستان 

انگلس��تان و مخصوصاً ش��هر لندن یکی از دیدنی‌ترین 
مکان‌های جهان برای هر گردشگر است. پایتخت انگلستان 
با ۱۵ میلیون بازدید‌کننده در س��ال ۲۰۰۸ دومین شهر 
پربازدی��د جهان به حس��اب می‌آید. به عل��ت واحد پولی 
این کش��ور )پوند( یکی از گران‌ترین مقاصد گردش��گری 
در جهان اس��ت، به‌طوری ک��ه قیمت یک قهوه چند برابر 
دیگر کش��ورهای اروپایی اس��ت. در س��ال ۲۰۰۸ تعداد 
در  و  به۳۰ میلی��ون  ش��هر  ای��ن  از  بازدیدکنن��دگان 
س��ال ۲۰۰۹ به ۲۸ میلیون نفر رسید که این آمار نشان 
می‌دهد سفر به این کشور ارزش پول خرج کردن را دارد. 

8-استرالیا 
اگر اهل موج‌س��واری ی��ا ورزش‌های دریایی باش��ید یا 
حت��ی اگر اه��ل کافه رفتن هس��تید مطمئناً ب��ا یک بار 
س��فر به استرالیا عاش��ق این کشور می‌ش��وید. خانه اپرا، 
بیابان‌های زیبا، س��احل‌های زیبا و مناطق زیبای دیگری 
مثل صخره‌های مرجانی باعث ش��ده‌اند تا این کش��ور به 
یکی از پردرآمد‌ترین کش��ورهای دنیا از لحاظ گردشگری 
تبدیل ش��ود. گردش��گرانی که ب��ه این کش��ور می‌روند 
تقریباً ۲۵ میلیارد دلار برای اس��ترالیا درآمد دارند و این 

کشور را در رتبه هشتم این لیست قرار داده‌اند.
  

9- ترکیه 
این کش��ور با توجه به بناهای تاریخی و مناطق زیبایی 
که دارد سالانه میزبان خیل عظیمی از گردشگران خارجی 
است. دو بنا از هفت بنای عجیب دوران کهن جهان در این 
کشور واقع ش��ده است. در سال‌های اخیر ترکیه به‌عنوان 
یکی از محبوب‌ترین مقاصد گردش��گری در جهان تبدیل 
ش��ده، به‌طوری که بین س��ال‌های۲۰۰۰ تا ۲۰۰۸ تعداد 
گردشگرانی که به این کشور سفر کرده‌اند از ۸ میلیون نفر 
به ۲۵ میلیون نفر افزایش پیدا کرده است. به همین خاطر 
این کش��ور از لحاظ تعداد بازدید در رتبه هفتم جهان و از 

لحاظ کسب درآمد در رتبه نهم جهان قرار دارد. 

10-اتریش 
مناطق پوشیده از برف و مناسب برای اسکی، قدم‌زنی 
در كوه‌های آلپ، کافه‌های وین، شکلات‌فروش��ی‌های 
مملو از خوشمزه‌ترین سوهان‌های گردو، مهمان‌نوازی 
م��ردم محلی و... هم��ه و همه از دلایلی هس��تند که 
گردش��گران را به س��فر به این کشور تشویق می‌کند. 
هر چند اتریش کش��ور کوچکی است اما چه در فصل 
تابس��تان و چه در زمس��تان میزبان تع��داد زیادی از 
گردشگرانی اس��ت که از سرتاسر جهان به این کشور 
س��فر می‌کنند. درآمد حاصل از صنعت گردشگری در 
این کشور اهمیت بس��یار زیادی در اقتصاد این کشور 
دارد، به‌ط��وری که ۹درصد درآم��د ناخالص داخلی را 
شامل می‌شود. باید به این نکته توجه کرد که از لحاظ 
تعداد بازدید، کشورهای ترکیه و مالزی در سال 2010 

به ترتیب در جایگاه نهم و دهم قرار دارند. 

آزموده دیدگاه

فری��د جواهرزاده، مدیر گ��روه جهانگردی 
دانشگاه بینالود مش��هد‌ است. او در خصوص 
س��هم و تأثیر گردشگری دراقتصاد و افزایش 
نرخ رشد اقتصادی در کشور به درآمد ناشی از 
گردشگری سلامت اشاره دارد و معتقد است با 
گسترش و تقویت زیرساخت‌های بیمارستانی 
و تقویت کیفی و کم��ی ارائه خدمات درمان 
می‌توان ب��ا توجه به ظرفیت‌های آب و‌هوایی 
مناسب در کشور بیش از این نسبت به جذب 

توریست سلامت اقدام کرد. 
پیش‌بین�ی ش�ما از می�زان درآم�د 
گردشگری در س�ال آینده چیست و از 
نظر شما این منابع ارزی تا چه اندازه در 
افزایش نرخ رشد اقتصادی تأثیر دارند؟ 
بحث گردش��گری به س��ه بخش تقس��یم 
می‌ش��ود؛ یک��م گردش��گری تفریح��ی، دوم 
گردشگری درمانی و سوم گردشگری پزشکی. 
م��راد از گردش��گر درمان��ی حضور اف��راد در 
نقاطی اس��ت که برای خارج شدن از استرس 
و فش��ار‌روانی به دریا یا کنار دریا و آب‌‌‌وهوای 
خوب پناه می‌برند است یا زمانی‌که به توصیه 
پزش��ک افراد در خ��ارج از چارچوب منزل به 
ک��وه یا آب و هوای خوب ی��ا حتی دریا برای 
اس��تراحت می‌روند به این ش��اخه توریس��م 
تندرس��تی نی��ز گفته می‌ش��ود. در ش��اخه 
گردشگری پزشکی نیز که برگرفته از دخالت 
مستقیم پزشک روی فرد است اگر فردی نیاز 
به درمان داش��ته باش��د از روش‌های درمانی 

کشور مهاجرتی یا توریستی استفاد می‌کند.
 لذا زمانی‌که صحبت ازگردشگری سلامت 
اس��ت، باید به این سه ش��اخه توجه جدی 

ش��ود که هر کدام از این موضوع‌ها نیز نیاز 
به برنامه‌ریزی‌های خ��اص دارد که با توجه 
به آب وه��وای خوب ایران ک��ه از طبیعت 
چهار‌فصل برخوردار اس��ت می‌ت��وان برای 
جذب توریس��م در هر س��ه شاخه توریست 

سلامت اقدام کرد. 
البته در ادامه بحث، گردشگری پزشکی است 
که از جمل��ه اقدامات اخیری که در س��ازمان 
میراث‌فرهنگی و وزارت بهداشت صورت گرفته 
در خصوص همین مباحث بوده اس��ت که در 
ادبیات رایج ما به آن هتل بیمارس��تان اطلاق 
می‌شود، مثل هتل بیمارستان‌گاندی در تهران 
که یک نمونه موفق است. یا بیمارستان رضوی 
در مش��هد که ب��ا در اختیار ق��رار دادن برخی 
امکانات رفاهی به گردش��گرانی ک��ه نیازهای 
پزش��کی دارند درصدد جذب توریست از این 

نوع است.
این بخش تاکنون چه درآمدزایی برای 
کشور دربرداش�ته و آیا می‌توان به آمار 

خاصی اشاره داشت یا خیر؟  
اگ��ر ب��ه افزای��ش س��طح زیرس��اخت‌های 
بیمارس��تان‌ها و افزای��ش کیفی��ت و‌کمی��ت 
آن بپردازی��م می‌توانی��م به س��طح رقابتی در 
جهان نیز برس��یم از س��ویی دیگر بن��ا به آمار 
اعلام ش��ده از سوی س��ازمان میراث فرهنگی، 
گردشگری‌پزش��کی از جمل��ه پردرآمدتری��ن 
ن��وع گردش��گری در کش��ور اس��ت ک��ه در 
ص��ورت مدیریت منس��جم می‌ت��وان گفت تا 
س��ال آینده درآمد ناش��ی از این بخش یعنی 
گردشگری‌سلامت می‌تواند تأثیر قابل توجهی 

در اقتصاد کشور داشته باشد.

کمیس��یون  رئی��س  غیاب��ی،  مجتب��ی 
گردشگری اتاق بازرگانی استان ایلام و عضو 

هیأت نمایندگان اتاق ایران است.
 او در خصوص درآمدهای ناشی از توریست 
درکشور معتقد است باوجود نبود آمار دقیق 
از درآمدهای ناشی از ورود توریست به کشور 
تاکنون ورود هر توریست به کشور برای پنج 

نفر توانایی ایجاد شغل داشته است.
 این عضو کمیس��یون گردش��گری استان 
ایلام در ادامه با اشاره به قابلیت‌های توریستی 
در کشور به توسعه توریست سلامت به‌عنوان 
یک گزینه نهای��ی برای درآمدزایی بیش��تر 
اش��اره می‌کند و می‌افزاید: ب��ا توجه به ورود 
توریست از کشورهای همسایه نظیر عراق به 
ایلام پس از توریست‌هایی که برای دیدن از 
مناظر ایران و استفاده از ظرفیت‌های صنایع 
دستی ایران به کشور سفر می‌کنند می‌توان 
از این ظرفیت در راستای گسترش توریست 

سلامت بیش از این استفاده کرد. 
پیش‌بینی شما به‌عنوان یک فرد مطلع 
ک�ه در حوزه گردش�گری فعالی�ت دارد 
در م�ورد درآمد ح�وزه گردش�گری در 
سال آینده چیس�ت و فکر می‌کنید این 
درآمدها در حوزه گردشگری تا چه اندازه 
در رشد اقتصادی تأثیرگذار خواهد بود؟ 

این بخش به برخی حمایت‌های دولتی نیاز 
دارد که اگر برخی نظرات و دیدگاه‌ها نسبت به 
توریست تغییر کند آمار توریسم در کشور نیز 

بالاخواهد رفت مخصوصا در حوزه سلامت .
در حال حاضر ما از چه ظرفیت‌هایی در 

بخش گردشگری برخورداریم؟ 

ما بیش��تر در بخش گردش��گری سلامت 
منتفع از درآمد توریس��م هستیم و بعد از آن 
نیز در بخش صنایع دستی و مکان‌های دیدنی 

ایران توریست بالایی داریم.
در ح�ال حاضر از کدام کش�ورها برای 

دیدن ایران می‌آیند؟ 
بیشتر از کشورهای عراق، حوزه خلیج‌فارس، 

روسیه و چین توریست به ایران می‌آید. 
تاکنون چه میزان از سهم سالانه رشد 
اقتصادی مربوط به حوزه گردشگری بوده 

است؟ 
به نظر من بین 8 تا 10درصد است. 

رش�د اقتصادی که امس�ال اعلام شد 
6درص�د ب�ود. از این رش�د اقتصادی تا 
الان چن�د درصد متعلق به گردش�گری 
بوده اس�ت؟ آیا اصلًا گردشگری سهمی 

در رشد اقتصادی داشته است؟ 
تأثیر داش��ته اس��ت، ولی نمی‌توانم درصد 
خاص��ی ارائه ده��م. آمار دقیق��ی در اختیار 

ندارم. 
در حال حاضر از کدام کشورها به ایلام 

توریست مراجعه می‌کند؟ 
بیشتر از کش��ور عراق بوده است.  ایلام از 
نظر دیدنی‌ه��ا و مناظر طبیعی از جاذبه‌های 

بالایی برخوردار است. 
می�زان  از  ب�رآوردی  تاکن�ون  آی�ا 
خریدوفروش‌ها توسط توریست و درآمد 

ارزی ناشی از ورود توریست داشته‌اید؟
هر گردشگری که به ایران می‌آید می‌تواند 
برای پنج نفر اش��تغال‌زایی کن��د و ارزآوری 

داشته باشد.

مس��عود ش��یرین کلام، دبیر 
و  گردش��گری  کمیس��یون 
اقتص��اد ورزش، اقتص��اد هن��ر 
ات��اق بازرگان��ی ایران اس��ت. او 
در خص��وص درآمدهای ناش��ی 
تأثی��ر آن در  و  از گردش��گری 
رش��د اقتصادی ب��ه گزینه‌هایی 
توریست سلامت  توس��عه  نظیر 

درکشور اشاره می‌کند. 
عنوان ش�ده است که دلار 
ب�ه احتم�ال زی�اد در س�ال 
2017 گران‌تر بش�ود. از نظر 
ش�ما دلار گران چ�ه تاثیری 
از  ناش�ی  درآمده�ای  در 
گردش�گران خارج�ی ب�رای 
خواه�د  هم�راه  ب�ه  ای�ران 

داشت؟ 
 اگر دلار گران‌تر هم بش��ود ما 
یک دلیل مس��جل داری��م، ایران 
ارزان‌‌سازی  تاکنون در ش��اخص 
سفر که یکی از مولفه‌های گزارش 
کس��ب‌و‌کار  رقابت‌پذیری  فضای 
 2015 س��ال  در  گردش��گری 
میلادی است از جمله ارزان‌ترین 

کشورهاس��ت. با بالارفتن قیمت 
دلار بس��تر برای آنچه که آنها در 
نظر می‌گیرند نس��بت به س��ایر 
کش��ورها بهتر فراهم خواهد شد، 
ب��از ه��م فرصت‌های ما بیش��تر 
خواهد ش��د و گران ش��دن دلار 
باعث ریزش گردشگر در کشور ما 

نخواهد شد. 
زیرا ظرفیت‌ها و پتانس��یل‌های 
به‌خصوص  کشورمان  گردشگری 
و  طبیعت‌گ��ردی  زمین��ه  در 
جذابیت‌ه��ای قوم��ی و محل��ی 
آنچن��ان بالا اس��ت که ب��ا تدبیر 
و هماهنگ��ی بخ��ش دولت��ی و 
از درآم��د  خصوص��ی می‌ت��وان 
گردشگران خارجی و داخلی برای 
رونق اقتصادی و ایجاد اش��تغال 
به‌خص��وص در جوام��ع محلی و 

روستایی بهره‌گیری کرد. 
بیش�تر  از ک�دام کش�ور   

گردشگر به ایران می‌آید؟ 
پژوهش‌ه��ای  مرک��ز  آم��ار 
مجل��س که بر مبنای س��النامه 
آم��اری 2015 س��ازمان جهانی 

جهانگردی تهیه شده، حاکی از 
آمار جالبی اس��ت. براساس این 
گزارش، بیش��ترین س��هم بازار 
در  ای��ران  ورودی  گردش��گری 
سال 2013 به کشورهای حوزه 
خاورمیان��ه، یعنی بحرین، مصر، 

عراق، اردن، کویت، لبنان، لیبی، 
عمان، فلسطین، قطر، عربستان، 
س��وریه و امارات تعلق دارد که 
از ای��ن میان عراق بالاترین رتبه‌ 
ورود گردشگر را به ایران کسب 

کرده است. 

توریس�ت برای ای�ران چه 
داش�ته  س�ودآوری  ان�دازه 

است؟ 
درصد سودآوری گردشگران 
اروپایی نسبت به سایر کشورها 
برای ما بیشتر بوده است و آمار 
دقیقی از آن در دست نیست.

ی��ادآور  بای��د  ادام��ه  در   
ش��د از کش��ورهای همج��وار 
هم��واره علاقه‌مندان��ی ب��رای 
بازدید از ایران بوده اس��ت اما 
چ��ون نمی‌توانن��د از خدمات 
می‌توانی��م  ک��ه  گردش��گری 
ارائ��ه دهی��م بهره‌مند ش��وند 
ل��ذا می‌بینیم که س��ودآوری 
و ارزآوری ب��رای کش��ور کمتر 
می‌شود. از این رو بیشتر از این 
می‌توانیم با توس��عه بحث‌های 
توریست  مثل  توریس��ت  انواع 
س�لامت در جذب گردش��گر 

خارجی موفق‌تر عمل کنیم. 
به‌عن��وان مث��ال ش��اید یک 
کش��ور  در  کوچ��ک  جراح��ی 
انگلیس میلیون‌ها تومان هزینه 

ب��رای توریس��ت در برداش��ته 
باش��د ک��ه هم��ان جراحی در 
ای��ران ب��ا هزینه‌ه��ای کمتری 
صورت پذیرد، بنابراین توس��عه 
توریست سلامت می‌تواند یکی 
از گزینه‌های مطلوب در زمینه 
باشد.  گردشگری کشور  توسعه 
ات��اق بازرگانی ایران در س��ال 
آینده میزب��ان دومین همایش 
گردشگری س�لامت کشورهای 
اک��و خواه��د ب��ود و تاکن��ون 
نی��ز چه��ار همای��ش در زمینه 
گردشگری س�لامت کشورهای 
اس�لامی در بیمارستان رضوی 
مش��هد برگزار کرده اس��ت که 
ب��رای  مثبت��ی  دس��تاوردهای 
کش��ور داش��ته اس��ت ولی به 
نظر می‌رس��د عزم قابل قبولی 
ب��رای دولتمردان در راس��تای 
فرص��ت  ای��ن  از  بهره‌گی��ری 
بی‌نظیر دیده نمی‌ش��ود و لازم 
است شورای راهبری گردشگری 
سلامت کشور طرحی نو در این 

زمینه دراندازد. 

نظرات کارشناسان پیرامون توسعه صنعت توریسم و تأثیر آن در اقتصاد

 گردشگری سلامت
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می‌توانیم ورود توریست از کشورهمسایه را توسعه دهیم 

مسعود شیرین‌کلام: 
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برگزیت و پیامد‌هایش در آستانه 
مذاکرات 

به گزارش فایننش��یال تایمز و بن��ا بر تحقیقات و 
محاس��بات اتاق فکر بروکس��ل تحت عنوان جنبش 
اصلاح��ات در اروپ��ا، بریتانی��ا برای ح��ل و فصل و 
رسیدگی به مس��ائل خروجش از اتحادیه اروپا و نیز 
ش��انه خالی کردن از زیر بار مس��ئولیت‌های خود در 
اتحادیه اروپا مجبور ب��ه پرداخت غرامتی 25 تا 73 
میلیارد یورو به اتحادیه اروپاست. مبلغی که بریتانیا 
باید به ش��رکای اروپایی خود بپردازد تا ش��رایط بعد 
از برگزیت رضایت‌بخش‌تر باش��د مع��ادل 25 تا 73 
میلی��ارد یورو اس��ت. به نظر می‌رس��د عواقب خروج 
بریتانیا از اتحادیه تمامی ندارد و طیف گس��ترده‌ای 
را در برمی‌گیرد و حاش��یه تج��اری و اقتصادی این 

تصمیم نیز می‌تواند همچنان ادامه‌دار باشد. 
ام��ا در همه م��وارد، این بریتانیاس��ت که به‌عنوان 
ی��ک عضو قاب��ل توجه و مه��م اتحادی��ه مجبور به 
پرداخت همه هزینه‌ها می‌ش��ود و به غرامتی که باید 
بپ��ردازد، هزینه‌های مربوط ب��ه ترخیص گمرک هم 
اضافه می‌ش��ود. هزینه‌های بریتانیا ناشی از برگزیت 
به‌طور کلی به دو بخش تقس��یم می‌ش��ود: بخشی از 
آن س��هم بریتانیا در برنامه‌های صندوق »انس��جام« 
که از کش��ور‌های عضو اتحادیه به کش��ور‌های کمتر 
ثروتمند منتقل می‌شود و بخشی دیگر سهم بریتانیا 

از بازنشستگی از اتحادیه اروپاست. 
موضوع خ��روج بریتانیا از اتحادیه ک��ه این روز‌ها 
به دس��تور  »ترزا می« در آس��تانه فعال کردن ماده 
50 لیس��بون اس��ت و قرار اس��ت پس از 43 س��ال، 
روند خ��روج بریتانیا از اتحادیه اروپا ش��روع ش��ود، 
ترس��ناک‌تر از نتایج اتاق فکر بروکسل است. این در 
حالی اس��ت که بریتانیا امیدوار است مذاکرات بر سر 
خروج از اتحادیه همان‌طور باشد که پیش‌بینی‌ کرده 
بود. بزرگ‌ترین نگرانی بس��یاری از م��ردم و به‌ویژه 
سازمان‌ها و شرکت‌های بریتانیایی این است که مبادا 
بریتانیا بدون اینک��ه توافق‌نامه‌های تجاری جدید با 
اتحادیه اروپا را امضا کند، این س��ازمان را ترک کند 
و اگ��ر این اتف��اق بیفتد بریتانیا مجب��ور خواهد بود 
در فعالیت‌ه��ای تج��اری و معاملات خود در س��طح 
بین‌المللی مطابق با قوانین و مقررات سازمان تجارت 
جهانی عمل کند. ش��رکت‌های بریتانیایی بر ضرورت 
حفظ دسترسی آزاد بریتانیا به بازار واحد اروپا به‌ویژه 
در زمین��ه خدمات مالی تأکید دارند و خواس��تار آن 
هس��تند که بریتانیا برای تضمین دادن به شرکت‌ها 
یک توافق‌نامه موقت با اتحادی��ه اروپا امضا کند، اما 
رهبران اروپایی که خواس��تار حفظ آزادی تردد افراد 
در اتحادی��ه اروپا هس��تند با این خواس��ته انگلیس 
مخالفت می‌کنند. البته به نظر می‌رس��د لندن برای  
»فرصت‌س��ازی« در پی  »به تعوی��ق افتادن اجرای 
برگزیت« اس��ت و حتی تلاش‌های��ی را برای توجیه 
آن آغاز کرده اس��ت، شاید با این انگیزه که تب مردم 
انگلیس برای اجرای برگزیت پایین آید. نخست‌وزیر 
بریتانیا ادعا کرده است که لندن پیش از مارس سال 
2017 برای آغاز روند رس��می خروج از اتحادیه اروپا 
به ماده 50 پیمان لیس��بون متوس��ل خواهد شد. در 
ماده 50 پیمان لیسبون شرایط و مقررات خروج یک 
کش��ور عضو اتحادیه اروپا از این سازمان و همچنین 

دو سال مذاکره برای این کار پیش‌بینی شده است.
 

 روبات‌هایی که مشاوره مالی 
می‌دهند

بیمه‌ه��ا، س��رمایه‌داران، بانکداران و بس��یاری از 
مش��اغل علاقه بس��یاری به این ن��وع روبات جدید 
دارند که قادر به پاسخ به سوال‌های مالی آنها است. 
این نوع روبات‌ها قادر خواهند بود که به درخواس��ت 
مش��تریان جواب و عملیات‌های آنها را انجام بدهند. 
یک مطالعه نشان می‌دهد که مصرف‌کنندگان خود 
را در تضاد نمی‌بینن��د. در آینده، با هوش مصنوعی 
ممکن خواهد بود که به شرکت بیمه خود یا بانکدار 
مش��اوره بدهد و پاسخ‌های مناسبی برای سوال‌های 
آنها خواهد داشت. لوران برتن، مدیر اجرایی شرکت 
Accenture می‌گوید شما می‌توانید با روبات خود 
در باره نقدینگی که در حس��اب شما به خواب رفته 
تصمیم بگیرید. تغیر قرار داد بیمه که در حال حاضر 
در اس��ترالیا وج��ود دارد یا تعدی��ل پرداخت ماهانه 
وام خانه خود و غی��ره را با این نوع روبات می‌توانید 
انج��ام دهید. ای��ن روبات ق��ادر به دانس��تن تاریخ 
سرمایه‌گذاری‌ها، ثبت بیمه و مشخصات سرمایه‌گذار 
است و عملیات را براساس معیار‌های خاص می‌تواند 
انج��ام دهد، این روبات نوعی مربی مالی برای ش��ما 
خواهد بود که می‌تواند به س��والات شما پاسخ دهد. 
این روبات به گوشی‌ وصل می‌شود و از طریق پیامک 
می‌تواند با شما ارتباط برقرار کند یا از طریق ایمیل، 
با صدای کمی فلزی مانن��د آدم آهنی، می‌تواند در 
24 ساعت شبانه روز در خدمت شما و سفارشات‌تان 

باشد. 
نزدیک به 70 درصد مصرف کنندگان از این روبات 

راضی خواهند بود. 
ش��رکت‌های بیمه، سیستم عاملی که خدمات مالی 
را به فروش برس��انند و بانک‌ها در آینده پتانسیل این 
نوآوری را درک می‌کنند. این روبات قادر به از بین بردن 
شغل مشاوران حقیقی است. این روبات قادر به تعامل با 
مشتری است و انطباق و یادگیری این روبات‌ها براساس 
بازخورد کاربر صورت می‌گیرد. اما چگونه این روبات‌ها 
می‌توانند به مصرف کنندگان واکنش نش��ان بدهند؟ 
این گام جدیدی به س��وی دیجیتال ش��دن است. این 
چیزی اس��ت که ش��رکت Accenture به دنبال آن 
است که از آن مطمئن شود و برای این کار با 32.000 
نفر در 18 کش��ور مصاحبه کرده اس��ت. سورپرایز این 
ن��وع روبات‌ها این اس��ت که نزدیک ب��ه 70درصد به 
نف��ع هیأت‌مدیره‌های ش��رکت‌ها اس��ت. آنه��ا این را 
فرصتی می‌بینند که می‌تواند به آنها خدمات س��ریع‌تر  
)39درصد آنها( و ارزان‌تر  )31درصد( بدهد. این روبات 
 تحلیل‌ه��ای عینی و واقع‌بینان��ه‌ای می‌دهد، اما تقریبا 
دو س��وم از مصرف کنندگان هنوز هم به تماس انسان 
برای پردازش اطلاعات  )68درصد( یا برای مشاوره در 
مورد محصولات پیچیده‌تر  )61درصد( متصل شده‌اند. 

 

گران‌ترین شهر‌های دنیا: 

هنگ‌کنگ  )چین(: شهر هنگ‌کنگ بسیار 
جلوتر از س��ایر ش��هر‌های این رده‌بندی است. 
امتیاز این شهر در سال گذشته 18.1 بوده است 
که امس��ال امتیاز 19 را به خود اختصاص داده 
اس��ت. قیمت املاک و مستغلات در این شهر 
به‌طور متوس��ط 5.422.000 دلار هنگ‌کنگ  
)معادل 653.870 یورو( با دس��تمزد متوسط 
س��الانه 300.000 دلار هنگ‌کن��گ  )معادل 

36.180 یورو( است. 

س�یدنی  )اس�ترالیا(: در ای��ن ش��هر نیز 
س��قف قیمت مسکن با متوسط قیمت مسکن 
1.077.000 دلار و متوسط دستمزد 88.000 
دلار اس��ترالیا منفجر شده و به این رتبه دست 

یافته است. امتیاز این شهر 12.2 است. 

ونکوور  )کان�ادا(: تنها نماین��ده کانادا در 
این رده‌بندی ونکوور اس��ت که مقام س��وم را 
به لطف هزینه‌های گزاف مس��کن در این شهر 
با متوس��ط 830.100 دلار کانادا  )591.621 
یورو( و دستمزد متوسط سالانه 70.500 دلار  
)50.238 یورو( به دست آورده است. این شهر 

امتیاز 11.8را به خود اختصاص داده است. 

اوکلند  )نیوزیلند(: این ش��هر نیوزیلند در 
بین گران‌قیمت‌ترین شهر‌های جهان قرار گرفته 
اس��ت. قیمت مسکن در این ش��هر 830.800 
دلار نیوزیلند  )561.014 یورو( است و حقوق 
و دستمزد متوسط سالانه نیز برابر با 83.000 
دلار نیوزیلند اس��ت. امتیاز این ش��هر در این 

رده‌بندی 10 است. 

س�ن‌خوزه  )ای�الات متحده(: این ش��هر 
گران‌قیمت‌ترین شهر ایالات متحده و نماینده 
ایالت کالیفرنیا به حس��اب می‌آید. این ش��هر 

مهم‌ترین شهر در بخش تکنولوژی است. هزینه 
املاک و مستغلات به‌طور متوسط در این شهر 
ی��ک میلیون دلار اس��ت و حقوق و دس��تمزد 
سالانه به‌طور متوسط 104.100 دلار است که 
این ش��هر را با امتیاز 9.6 در جایگاه پنجم این 

رده‌بندی قرار داده است. 

ملبورن  )اس�ترالیا(: این شهر که یکی از 
شهر‌های بزرگ استرالیاست با متوسط قیمت 
740.000 دلار اس��ترالیا  )520.679 یورو( و 
دس��تمزد متوسط س��الانه 78.200 دلار جزو 
یکی از ش��هر‌های گران‌قیمت دنیاست و امتیاز 

9.5 را به خود اختصاص داده است. 

هونولول�و  )ای�الات متحده(: این ش��هر 
یک��ی دیگر از حضور‌ه��ای غیر‌منتظره در این 
رده‌بندی است. هونولولو بزرگ‌ترین شهرستان 
از مجمع‌الجزایر هاوایی به حس��اب می‌آید. در 
این شهر نیز مس��کن گران است با 745.300 
دلار به‌طور متوس��ط اما حقوق و دس��تمزد با 
78.900 دلار نیز بیش از حد بالاست. این شهر 

در این رده‌بندی امتیاز 9.4 را به خود اختصاص 
داده است. 

لس‌آنجلس  )ایالات متحده(: لس‌آنجلس 
یکی دیگر از شهرها در ایالت کالیفرنیا است که 
توانس��ته در بین 10 شهر گران‌قیمت دنیا قرار 
بگیرد. قیمت املاک و مس��تغلات در این شهر 
به‌طور متوسط 593.900 دلار است که بسیار 
پایین‌تر از سانفرانسیس��کو اس��ت اما دستمزد 
س��الانه هم در این شهرس��تان پایین است با 
متوس��ط 63.900 دلار در س��ال که در نتیجه 
این ش��هر را با امتیاز 9.3 در رده هش��تم قرار 

داده است. 

متح�ده(:  )ای�الات  سانفرانسیس�کو  
مشاهده سانفرانسیسکو در بین 10 شهر گران 
دنیا به نوعی یک شگفتی است. این شهر امتیاز 
9.2 را به خود اختصاص داده است. در این شهر 
متوس��ط قیمت املاک و مستغلات 835.400 
دلار در برابر 90.400 دلار حقوق و دس��تمزد 

سالانه است. 

بورنموث  )انگلس�تان(: این شهر که در 
بین 10 ش��هر گران‌قیمت دنیا آمده اس��ت، 
کسی این تصور را نمی‌کرد که بتواند در بین 
10 ش��هر گران‌قیمت دنیا جایگاهی داش��ته 
باش��د. در واق��ع، تفریحگاه س��احلی کوچک 
بورنم��وث در جن��وب غرب��ی انگلس��تان، در 
موقعیت 8.9 اس��ت. متوس��ط قیمت املاک 
ومس��تغلات در ای��ن ش��هر 265.000 پوند  
)311.136 دلار( ب��رای حق��وق و دس��تمزد 
متوس��ط س��الانه 29.900 پون��د  )35.109 
یورو( اس��ت که پایتخت یعنی لندن با امتیاز 

8.5 اختلاف زیادی با این شهرستان ندارد. 

اگ�ر فکر می‌کنی�د زندگی در ش�هر‌های لندن یا حت�ی نیویورک 
گران اس�ت حق با شماس�ت، اما ش�هر‌های دیگری هم هستند که 
حتی می‌توانند از این دو ش�هر نیز هم گران‌تر باش�ند. یک گزارش 
سالانه قیمت مسکن در 9 کشور  )استرالیا، کانادا، چین، ایرلند، ژاپن، 
نیوزیلند، سنگاپور، بریتانیا و ایالات متحده( شهرهای مقرون به‌صرفه 
را در س�ال 2017 رتبه‌بندی کرد. برای تهیه این رده‌بندی، حداقل از 
س�اکنان بیش از 400 ش�هر در مورد اجاره و دستمزد پرسیده شده 
است. در این مطالعه، از کلانشهر‌هایی که هزینه زندگی در آنها گران 
است می‌رسیم به هنگ‌کنگ، سیدنی، ونکوور و در ادامه به شهر‌هایی 
همچون اوکلند، س�ن خ�وزه و ملب�ورن خواهیم رس�ید که هزینه 
زندگی در آنها گران اس�ت. شهر ساحلی انگلیس، بورنموث با کمتر 
از 200هزار نفر س�اکن نیز بخش�ی از این رده‌بندی است. با توجه به 
گزارش�ی که LaTribune منتشر کرده است، سه شهر هنگ‌کنگ، 
س�یدنی و ونکوور شهرهایی هستند که قیمت مسکن در آنها کمتر 
مقرون به‌صرفه اس�ت. برای رس�یدن ب�ه این مطلب، کارشناس�ان 
Demographia بازار املاک و مس�تغلات ش�هر‌های ب�زرگ را در 

سراس�ر دنیا تجزیه و تحلیل کردند. به نظر می‌رسد که شهر پاریس 
پایتخت فرانس�ه هیچ شانس�ی ن�دارد که در بین این ش�هر‌ها قرار 
بگی�رد. در بین این رده‌بندی ش�هر‌هایی را از کش�ور‌هایی همچون 
 اس�ترالیا، کان�ادا، هنگ‌کنگ، ایرلند، ژاپن، انگلس�تان، س�نگاپور،

 ایالات متحده و... می‌بینیم. 
هنگ‌کنگ در صدر این رده‌بندی 

برای طبقه‌بندی این شهرستان‌ها، Demographia گزارشی را با 
استفاده از بررسی استطاعت مالی بین‌المللی و با استفاده از تجزیه و 
تحلیل نسبت درآمد متوسط ساکنان و سطح متوسط قیمت مسکن 
طبقه‌بندی کرده است.  ارزان‌ترین شهرها در این رده‌بندی شهر‌های 
آمریکایی هس�تند. ش�هر‌های آمریکا با ویژگی‌های برجسته‌ای که 
دارند توانس�ته‌اند در 10 شهر گران دنیا سهم بیشتری داشته باشند. 
اما نکته قابل تأمل این است که شهر نیویورک به‌عنوان پایتخت هیچ 
جایگاهی در بین 10 شهر گران‌قیمت دنیا ندارد. با این حال  شهر‌هایی 
مانند هونولولو، لس‌آنجلس و سانفرانسیسکو در این رده‌بندی در بین 
10شهر قرار دارند. اما در اروپا به نظر می‌رسد قیمت مسکن معقول‌تر 
اس�ت. تنها شهر از اروپا بورنموث است که در رتبه دهم و در جنوب 

غربی انگلستان واقع است. 

10 شهر گران دنیا در بخش مستغلات

ریچارد برانسون مشخصا تجارت را به واسطه تجربه آموخته است. 
او که در دبیرس��تان ترک تحصیل کرده بود حالا یکی از مهم‌ترین ثروتمندان جهان اس��ت. 

دستاورد‌های او به‌عنوان بنیانگذار و رئیس کمپانی ویرجین در کارآفرینی بی‌نظیر است. 
در حال حاضر کمپانی ویرجین که کارش را به‌عنوان یک فروشگاه محقر فروش آثار موسیقی 

با نام ویرجین رکوردز آغاز کرده بود بیش از 400 کمپانی را در زیرمجموعه خود دارد. 
این 9 مورد، انتخابی از نقل قول‌های برانسون اغلب شوخ طبع و همیشه خردمند است برای 

اندیشیدن. 

1-»قایق‌های تفریحی مسخره و هواپیماهای شخصی و لیموزین‌های عریض و طویل 
باعث نمی‌شود از زندگی‌تان بیشتر لذت ببرید«

فکر می‌کنم همه قلبا می‌دانیم که پول ما را خوش��بخت نمی‌کند، البته که پول چیز خوبی 
اس��ت. پول با خودش آزادی و فرصت‌های مختلف می‌آورد و می‌تواند منبع فوق‌العاده‌ای باشد. 
حتی می‌تواند در خوش��بخت شدن یاری‌تان کند اما مفهوم خوشبختی چیز دیگری است و از 
همه چیز مستقل است. بودا گفته که هیچ راهی به سوی خوشبختی وجود ندارد. خوشبختی 

خود راه است. 
2-»من از لحظه لحظه زندگی‌ام لذت می‌برم« 

برای من این مهم‌ترین نکته است. وقتی از کاری که می‌کنید لذت می‌برید احتمال آنکه بهتر 
انجامش بدهید و موفق بش��وید بیشتر است. از هر موقعیتی لذت بردن یک‌جور هنر و مهارت 
است و می‌تواند بسط پیدا کند. شاید برای بعضی از افراد این نعمت ذاتی باشد ولی برای اکثر ما 
این جریان نیاز به تمرین دارد اما باور کنید این کار تأثیر شگرفی بر کیفیت زندگی‌تان خواهد 

داشت. 
3- »بیشتر چیز‌هایی که انسان را مضطرب می‌کند اصلًا ارزش اضطراب را ندارند«

در جایی خوانده‌ام که تکرار شده‌ترین دستور انجیل درباره نگران نبودن است. مضطرب بودن 
و نگرانی درباره چیز‌های مختلف هیچ کمکی نمی‌کند و تنها اتلاف انرژی است. 

4- »هیچ کسی برای پیروی وجود ندارد، هیچ چیزی برای تقلید وجود ندارد«
زندگی همیش��ه تازه و شاداب اس��ت و موفقیت در زندگی متکی به روش‌های قدیمی انجام 

دادن کارها نیست. 
متفاوت فکر کردن، از تغییر استقبال کردن، خلاق بودن ریسک کردن نشانه‌های موفقیت در 

تمام جنبه‌های زندگی است. 

5-»من هیچ وقت برنامه‌ای برای کارآفرین شدن نداشتم«
جالب اس��ت که سرنوشت انس��ان چگونه رقم می‌خورد. قطعاً باید بدانیم در زندگی باید چه 
هدف��ی را دنبال کنیم اما باید فرصت‌های جدید را هم با آغوش باز پذیرا باش��یم. ش��رایط در 
زندگی متمایل به تغییر اس��ت و اگر ما هم با باد‌های تغییر هم‌مس��یر بش��ویم زندگی ما را به 

ماجراجویی‌های شگفت‌انگیز می‌برد. 

6- »من اشتباهات زیادی کرده‌ام و از آنها بسیار آموخته‌ام«
از چ��ه راه دیگری می‌ش��ود درس گرفت؟ به زمان‌هایی ک��ه مهارت‌های جدید می‌آموختید 
فکر کنید. رانندگی، آش��پزی، زبان. مطمئنا چندین بار اشتباه کرده‌اید. ریسک کردن، آزمودن 
تجربیات تازه و یادگرفتن همیشه شامل اشتباه کردن هم بوده است. از اشتباه کردن نترسید و 

به اشتباهات‌تان افتخار کنید. 
7- »تا زمانی‌که مردم را دوس�ت نداش�ته باشی نمی‌توانی رهبر موفقی باشی. این 

علاقه تو باعث شکوفایی استعداد مردم می‌شود«
مشخصا ما در یک دنیای اجتماعی زندگی می‌کنیم وتقریباً غیر‌ممکن است که خودتان را از 

جامعه جدا کنید اما نحوه ارتباط ما با دیگران نقشی حیاتی در موفقیت و خوشبختی ما دارد. 
رابطه خوبی با دیگری داشتن، شکوفا کردن استعداد‌ها و تشویق دیگران نشانه‌های یک رهبر 

و دوست خوب است. 
8-»صادقانه می‌گویم من تا به حال فقط به نیت پول درآوردن وارد هیچ کسب‌و‌کاری 

نشده‌ام. اگر نیت شما صرفاً پول درآوردن است بهتر است سراغ هیچ کاری نروید«
کسانی که فقط به دنبال پول هستند هیچ چیز ارزشمندی به دست نمی‌آورند چون پول در 

ذات خود چیز تازه‌ای به زندگی شما اضافه نمی‌کند. 
پول نمی‌تواند بس��یاری از ویژگی‌های مهم انسانی مانند خرد، متانت، رهبری و خوشبختی 

را بخرد. 

9-»در حال حاضر خوش�حالم که زنده‌ام و فرصت یک حمام دلنش�ین طولانی را 
داشته‌ام«

 این نقل قول من را به یاد فیلم فوق‌العاده درجهت ساعت می‌اندازد. شخصیتی که جان کلیز 
آن را ایفا می‌کند سعی دارد که به یک کنفرانس برسد اما پس از رنج و مصیبت‌ها بسیار دست 
آخر در یک صومعه سرگردان می‌شود. با لباس‌های گلی و پاره از یک راهب می‌پرسد: چه کار 

باید بکنم؟ 
راهب می‌گوید که »بهتره دوش بگیری!«

 ما آنقدر درگیر اهداف بزرگ می‌ش��ویم که فراموش می‌کنیم زندگی مجموعه‌ای از لحظات 
است که هر کدام‌شان لذت‌های ساده‌ای دارد. بی‌توجه به هرچه که زندگی پیش پای شما بگذارد 

خوب است که برای لذت‌های کوچکی که هر روز در زندگی دارید شکر‌گزار باشید.

9 درس زندگی از ریچارد برانسون
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مدرسه مدیریت

سبک زندگی

دوبی به تازگی تاکس�ی‌های پرنده‌ بدون راننده‌ای را در سیس�تم حمل‌و‌نقل خود آزمایش کرده که با سرعت 100 کیلومتر در ساعت 
حرکت می‌کند. این خودرو با یک موتور الکتریکی کار می‌کند که دوساعته شارژ می‌شود و قابلیت حمل یک سرنشین را دارد. ایده 
تست خودرو تک سرنشین در شهرهای امارات متحده عربی برای اطمینان یافتن از آن بود که تا سال ۲۰۳۰ یک چهارم وسایل نقلیه 

بدون راننده شوند.
تلفن مستقیم: 86073283شماره 725 www.forsatnet.ir
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رامین پروین گنابادی
Business insider

وقت��ی وزیر صنعت، معدن و تجارت خودش س��ر دیالوگ را ب��از می‌کند، آیا فقط باید گفت 
»نااازی! چقدر وزیرمون بامز‌ست«؟ کار آنجا بالا می‌گیرد که دست بالای دست بسیار است و با 

مزه‌تر از ایشان نیز پیدا می‌شود. 
این‌طوری است که گاهی نیاز به تبدیل کردن یک سوژه به طنز یا حتی یافتن نکته و کلامی 
طنزآلود نیست، بلکه برخی ماجراها از سر تا ته خودشان به تمامی کفایتند، نیروی کمکی لازم 

ندارند. 
وزیر می‌گوید: یکی از مناطقی که از نظر آهن و مس ارزشمند است، منطقه بهرام‌ گور است 
که سازمان محیط‌زیست روی آن دست گذاشته و اجازه معدنکاوی نمی‌دهد. من خودم رفتم و 
آنجا را دیدم. یک بیابان اس��ت که حالا در گوشه‌ای از آن چهار تا گورخر هم هست. می‌گوییم 
این‌ها را بدهید به معدنکار، گورخرها را هم تکثیر می‌کند تا جایی که مملکت پر از گورخر شود! 
طبیعی‌ترین واکنش این اس��ت که یکی از فرماندهان یگان حفاظت محیط‌زیس��ت همین 
مملکت، سرگشاده به جناب وزیر پاسخ می‌دهد که با عنایت به اینکه ما این روزها در مدارس 
ابتدایی به‌طور جدی طرح ساعتی با محیط‌بان را اجرا می‌کنیم و با توجه به مصاحبه و سخنان 
ش��ما، . . . اس��تدعا دارم دستور فرمایید طرح ساعتی با محیط‌بان در آن وزارتخانه نیز با حضور 
حضرتعالی به اجرا درآید! در غیر‌این صورت بعید نیس��ت که اینجانب نیز عن‌قریب درخصوص 
افزای��ش تولید و البته ارتقای کیفیت خودرو مصاحبه کنم ی��ا در صورت اقدام آن وزارتخانه به 

تکثیر گورخر، من هم نسبت به ساخت خودرو اقدام نمایم، البته از نوع با کیفیت. 
پ. ن اول: ممکن است این مطلب در سایر بخش‌های خبری از جمله صفحات دیگر همین 

روزنامه با توضیح و تفضیل درج شود، ولی شما تردید نکنید که جای آن همین ستون است. 
پ. ن دوم: بهرام که گور می‌گرفتی همه عمر، دیدی که چگونه قرار اس��ت معدنکاو مس و 

پرورش‌دهنده گور شود؟ 
پ. ن سوم: حضرتعالی را باش که امیدوار است کره‌ای‌ها سر عقل بیایند! دلسوزان محیط‌زیست 
نیز برای ایش��ان آرزومند فرصت کافی هس��تند که وقتی به‌زودی کار را به گفته خودش��ان به 

جوان‌ترها واگذار کردند، در طرح ساعتی با محیط‌بان مقطع ابتدایی ثبت‌نام و شرکت کنند. 
پ. ن چه��ارم: به علاوه پس از بازنشس��تگی می‌توانند به‌عن��وان کارآفرین خلاق طرح یک 
مملکت گورخر خود را پیگیری و اجرا نمایند. فقط لازم است زودتر حقوق معنوی طرح را ثبت 

کنند تا آن را ندزدیده‌اند! 
من بنده

نعمت تکثیر گورخر
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