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‌بسازبفروش‌ها
نه‌می‌سازند‌و‌نه‌می‌فروشند

قوانین‌دست‌و‌پای‌تولید‌را‌بسته‌است

کارشناسان در گفت وگو با »فرصت امروز« بررسی کردند

عزم دولت برای مقررات زدایی

کاهش 62 درصدی صدور پروانه ساخت و ساز در پایتخت

هیجان سهامداران تمامی ندارد

وابستگی تولید به منابع بانک ها 
چگونه کاهش یابد؟ 

 فروش سهم های بورس
به قیمت عرضه اولیه
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فاصله حال و روز این س��ال های 
بازار مس��کن با آنچه در دهه 70 و 
80 وجود داشت از زمین تا آسمان 
است. در س��ال های نه چندان دور 
بر پایی حداقل سرمایه و به دنبال 
آن ورود ب��ه بازار مس��کن یکی از 
پرس��ودترین عرصه های اقتصادی 
پیش روی فعالان بخش خصوصی 

بود؛ بازاری که شوک های پی در پی 
سال های گذشته در اقتصاد ایران 
ش��رایطش را دگرگ��ون ک��رده و 
حالا بخ��ش عم��ده ای از جذابیت 
سال های قبل خود را از دست داده 
است.  رکود چندین ساله، افزایش 
قابل توجه قیمت مصال��ح و ثابت 
ماندن نرخ فروش ساختمان، ورود 

 نس��نجیده دولت به بازار مسکن و
 بره��م زدن نظم عرض��ه و فروش 
و البت��ه کاهش قاب��ل توجه قدرت 
خرید مردم دس��ت به دس��ت هم 
داده اند تا یکی از فعال ترین بازارهای 
اقتص��اد ای��ران را ک��ه اصلی ترین 
بازیگرانش س��رمایه گذاران بخش 
خصوصی هستند از رونق بیندازد. 
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وزیـر راه و شهرسـازی معتقـد اسـت، در حـال حاضر مهم تـر از تامین 
زیرسـاخت ها، مدیریت حوزه حمل و نقل در جاده های موجود اسـت. وی 

در نخسـتین همایش سیستم های حمل و نقل هوشمند تغییر 
انگاره ها در حوزه حمل و نقل و لزوم یکپارچه سازی اطلاعات 
بین ارگان های دست اندرکار را دو اصل مهم دانست و گفت...

‌سوخت‌یارانه‌ای‌کامیون‌های
فاقد‌بارنامه‌حذف‌می‌شود

هواپیما به جای مازراتی و پورشه
کارشناس فروش شرکت وارد کننده هواپیماهای شخصی: 200 هواپیمای شخصی در آسمان ایران می پرند

‌وقتی‌نخستین
‌بهترین‌است برباد‌رفته!‌

چالش استخدام نخستین کارمندان  بررسی اصول هزینه کرد بودجه  تبلیغاتی سالانه
در گفت و گو با دکتر امین اسداللهی 

911



ای��ران در راس��تای افزایش 
تبادلات تج��اری خود با ترکیه 
تفاهم نام��ه  ای ب��ا این کش��ور 
امضا کرده  اس��ت. براساس این 
تفاهم نامه، دو کش��ور در تعرفه 
ورودی برخ��ی از کالاه��ای 
خ��ود تخفیف های��ی را قائ��ل 
ش��ده اند. فع��الان صنعت برق 
این تفاهم نام��ه و اعمال تعرفه 
ترجیح��ی ب��رای محص��ولات 
س��اخت داخ��ل را عامل��ی در 
راس��تای از دس��ت رفتن توان 
رقاب��ت تولیدکنن��ده داخل��ی 

می دانند.
تعرفه، یکی از ابزارهایی است 
که دولت ها برای کنترل واردات 
وضع می کنن��د. معم��ولا اگر 
کالایی در کشوری تولید شود 
و آن کالا مشابه خارجی داشته 
باشد، سیاست گذاران با تغییر 
نظام تعرفه ای، مبادی ورودی 
کشورش��ان را کنترل می کنند 
تا ت��وان تولید داخلی ش��ان از 
دس��ت نرود. ش��رایط حاکم بر 
تجارت ایران نی��ز از این قاعده 
کلی مستثنی نیست، اما این بار 
دولت در اقدام��ی غیر منتظره 
برای بخش تولی��د، قصد دارد 
براس��اس تفاهم نام��ه ای که با 
دول��ت ترکی��ه منعق��د کرده، 
ب��رای تعرف��ه ورودی برخ��ی 
کالاهای ترک به کشور تخفیف 
قائل ش��ود. صیاد صادق، دبیر 
کمیته حمایت از ساخت داخل 
س��ندیکای برق در گفت وگو با 
»فرصت امروز« از سیاست های 
اخیر دول��ت در زمین��ه اعمال 
تعرف��ه ترجیح��ی بخش��ی از 
محصولات صنعت ب��رق انتقاد 

می کند.
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینکه در 
تفاهم نامه بین ای��ران و ترکیه 
14 ردیف تعرف��ه ای به صنعت 
برق مربوط است، می گوید که 
دول��ت تصمیم گرفته برای این 
14 ردی��ف تعرف��ه ای  تخفیف 

قائل شود.
می کن��د  اضاف��ه  ص��ادق 
ک��ه متاس��فانه دول��ت ب��رای 
امض��ای ای��ن تفاهم نام��ه، با 
مش��ورت  بخش خصوص��ی 
نکرده  اس��ت. زیرا بدون  شک، 
ب��ا راهنمای��ی بخش خصوصی  
راه ه��ای بهتری برای توس��عه 
تج��ارت بین دو کش��ور وجود 
داش��ت. مث��ا می توانس��تیم 

به ج��ای اعم��ال تخفیف برای 
محصولات نهایی، به مواد  اولیه 
و تجهیزات مورد نی��از صنعت 

برق تخفیف دهیم.
به اعتق��اد وی، تخفیف روی 
محصول نهایی، به تولیدکننده 
داخلی آس��یب می زند. ضمن 
آنک��ه اگ��ر دول��ت از بخ��ش 
تولی��د حمایت کن��د، صنعت 
ب��رق می تواند از مح��ل صدور 
تجهیزات، درآمد مناسبی برای 

کشور ایجاد کند.
دبی��ر کمیت��ه حمای��ت از 
ساخت داخل س��ندیکای برق 
معتقد اس��ت که در گذش��ته 
کالاه��ای چین��ی از مرزهای 
امارات وارد ایران می ش��د، اما 
در حال حاضر قرار است از طریق 
کشور ترکیه به ایران وارد شود. 
به همین دلیل، سیاس��ت های 
اخیر دول��ت در زمین��ه اعمال 
تعرفه ترجیحی وضع شده است.
وی تاکی��د کرد ک��ه صنعت 
برق با توجه به وجود مشکات 
نقدینگی فعلی، به شدت تحت 
فش��ار بوده و باید تقویت شود. 
متاسفانه دولت به جای حمایت 
از صنعت، فشار جدیدی به آن 

وارد کرده  است.
صادق می گوید ک��ه کمبود 
نقدینگی در وزارت نیرو سبب 
شده پروژه های داخلی متوقف 
شود و تولیدکنندگان ایرانی به 
سمت بازارهای خارجی حرکت 
کنند، اما دولت ب��ه جای آنکه 
تاش کند محص��ول صنعتی 
ایران به بازار ترکیه وارد ش��ود، 
امکان ورود محصولات مش��ابه 
کالای ایرانی، با تعرفه کم را به 

کشور فراهم کرده است.

وی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه 
تولیدکنن��دگان ایرانی تاش 
کرده ان��د ت��ا ب��ازار ع��راق و 
افغانس��تان را به دس��ت آورند، 
معتقد است که جوایز صادراتی 
کشور ترکیه و بهره  بانکی پایین 
در ای��ن کش��ور، جذابیت های 
خاصی را برای فعالان اقتصادی 
ترک ایجاد می کند. در حالی  که 
اقدام��ات اخیر دول��ت، قدرت 
رقاب��ت تولیدکنن��ده ایرانی را 
به ش��دت در مقابل رقبای خود 

کاهش می دهد.
دبی��ر کمیت��ه حمای��ت از 
ساخت داخل س��ندیکای برق 
تاکید می کند که اعمال تعرفه 
ترجیح��ی به خ��ودی خود بد 
نیست، زیرا طرفین امکان نفوذ 
در بازارهای خود را برای طرف 
مقابل فراه��م می کنند. به نظر 
می رس��د در امضای تفاهم نامه 
بین ای��ران و ترکی��ه، ترک ها 
هوش��مندانه تر بازار ای��ران را 
هدف ق��رار داده ان��د اما طرف 
ایرانی با اطاعات کارشناس��ی 
ضعیف بدون اینکه دست آنها را 
خوانده باشد، به ترک ها امتیاز 

داده است.

تخفیف 15 درصدی به 
واردات ترانسفورماتور 

ترک
فع��الان بخش خصوص��ی بر 
این باورند که دول��ت باید قبل 
از تصمیم گی��ری ب��رای اعمال 
تعرفه ه��ای ترجیحی، ب��ا آنها 
مش��ورت می کرد. امیر نجفی، 
مدیر عامل شرکت ایران ترانسفو 

یکی از این افراد است.
وی از اعم��ال 15 درص��د 

واردات  ب��رای  تخفی��ف 
ترانس��فورماتور خب��رداده و 
می گوی��د که ب��ا اعم��ال این 
واردات  تعرف��ه  تخفی��ف، 
ترانس��فورماتور از ح��دود 30 
درص��د ب��ه 11 ت��ا 12 درصد 

می رسد.
ب��ه اعتق��اد نجف��ی ب��ا این 
ت��رک  رقب��ای  تخفیف ه��ا 
ترانس��فورماتورهای ایران��ی، 
راحت ت��ر در مناقص��ات برنده 

خواهند شد.
وی بی��ان می کند ک��ه ایران 
بای��د به ج��ای تخفی��ف برای 
مواد اولی��ه  آم��اده،  کالای 
موردنی��از صنع��ت ب��رق ی��ا 
ترانسفورماتورسازان، نظیر ورق 
یا کلید را مش��مول تخفیفات 

تعرفه ای می کرد.
م��دی���ر ع���امل شرک��ت 
ایران ترانس��فو در پاسخ به این 
س��وال که مواد اولیه ترکیه ای 
آیا کیفی��ت مش��ابه مواد اولیه 
موجود در ب��ازار را دارد یا خیر، 
می گوی��د: ب��دون ش��ک مواد 
اروپایی که در ح��ال حاضر در 
بازار وجود دارد، کیفیت بهتری 
نسبت به مواد ترکیه ای دارند، 
اما بای��د ب��رای تصمیم گیری 
درباره اعم��ال تعرفه ترجیحی 
بی��ن ای��ران و ترکی��ه، ضرر و 
زی��ان تولیدکنن��دگان داخلی 
در جلس��ه های کارشناسی، به 

دقت بررسی شود.
وی تاکید می کن��د که وارد 
ش��دن کالای آماده به کش��ور 
به مفهوم کاه��ش حجم تولید 
داخلی، تعدیل نیرو و از دس��ت 
رفتن ش��غل در کش��ور است. 
این مس��ائل تبعات سیاس��ی، 

اقتص��ادی و اجتماع��ی زیادی 
برای کشور خواهد داشت.

سکوت مسئولان دولتی
ن���اص��ر ش��ای���ان، عض�و 
هی���ات مدی��ره س��ندیکای 
صنعت ب��رق بر این باور اس��ت 
ک��ه محدودیت های ناش��ی از 
تحریم ه��ا به وی��ژه تحری��م 
بانک مرکزی س��بب ش��ده که 
دول��ت درب��اره اعم��ال تعرفه 
ترجیحی ب��رای کالاهای ترک 
تصمیم گیری کند و بدون شک 
دولت ایران چشم و گوش بسته 

وارد مذاکره نشده  است.
البته شایان معتقد است بیش 
از آنکه تخفیفات تعرفه ای دولت 
به بخش تولید آسیب وارد کند، 
تفاوت ن��رخ دلار آزاد و دولتی 
سبب می شود که کالای ایرانی 
در مقایس��ه با نمون��ه خارجی 
گران تمام شده و مصرف کننده 
به س��مت خرید کالای ارزان تر 

متمایل شود.
وی می گوی��د: دلار ب��رای 
کالای وارداتی با نرخ ترجیحی 
و به قیمت دو هزار و 650 تومان 
محاس��به می ش��ود، اما کالای 
س��اخت داخل برای صادرات با 
ن��رخ دلار آزاد که بیش از س��ه 
هزار تومان است، وارد بازارهای 
خارجی می ش��وند، ضمن آنکه 
تولیدکنن��ده داخل��ی به دلیل 
تحری��م بانک مرک��زی ناگزیر 
است برای حمل پول به کشور 

مقصد هزینه پرداخت کند.
عضو هیات مدیره سندیکای 
صنعت برق تاکی��د می کند که 
نمی داند دول��ت تحت تاثیر چه 
فش��ارهایی ب��ه تصمیم گیری 
اقدام کرده  است، اما مسئولان 
دولت��ی تمای��ل چندان��ی ب��ه 
پاسخگویی س��وال های فعالان 
بخش خصوصی در زمینه تعرفه 

ترجیحی ندارند.
علیرض��ا دائم��ی، مع��اون 
برنامه ری��زی و اقتص��اد وزارت 
نیرو، پاس��خگویی به پرس��ش 
»فرص��ت ام��روز« درب��اره 
تعرفه ه��ای ترجیح��ی را ب��ه 
معاون برق این وزارتخانه ارجاع 
می ده��د. تماس ه��ای مک��رر 
خبرنگار »فرصت امروز« برای 
کس��ب نظر یه های هوش��نگ 
فاحتیان، معاون وزیر در امور 
ب��رق وزارت نیرو نی��ز تا لحظه 
تنظیم این گزارش، بدون پاسخ 

باقی ماند.

فعالان صنعت برق به »فرصت امروز« اعلام کردند

تعرفه ترجیحی، ضربه ای دیگر بر پیکر تولید

به گزارش بلومبرگ و به نقل از 
بیژن زنگن��ه، وزیر نفت جمهوری 
اس��امی ایران، اوپ��ک برنامه ای 
برای کاه��ش تولی��د روزانه خود 
ن��دارد. وی ادام��ه داد: ام��روز در 
موقعی��ت بس��یار مناس��بی قرار 
داریم و چنانچ��ه قیمت نفت خام 
به سقوط خود ادامه داده و به 25 
دلار در هر بش��که برسد مشکلی 
برای ایران ایجاد نخواهد شد زیرا 
کش��ورش از آمادگی کامل برای 
روبه رو ش��دن با چنین وضعیتی 

برخوردار است. 
به گزارش خبرگزاری رس��می 
فارس، وزیر نفت ای��ران دیروز در 
گفت وگ��و ب��ا خبرن��گاران گفت: 
چنانچه قیمت نفت به بش��که ای 
25 دلار برس��د بازه��م تهدیدی 
متوجه صنعت نفت ایران نخواهد 
شد. این درحالی است که شاخص 
نفتی برنت دریای شمال دیروز در 
لندن به قیمت کمت��ر از 50 دلار 
در هر بش��که معامله شد. گفتنی 
اس��ت نفت خام پس از نشس��ت 
اوپک در 27 نوامبر س��ال گذشته 
میادی 30 درص��د از ارزش خود 
را در بازارهای جهانی از دست داده 
است زیرا کشورهای عضو اوپک در 
نشست اخیر خود هرگونه کاهش 
در تولی��د را رد کرده و به س��قف 
تولی��د روزانه 30 میلیون بش��که 
نفت خام در روز متعه��د ماندند. 
با این همه و ب��ه گفته زنگنه ایران 

به دنبال تشکیل جلسه اضطراری 
اوپک نیست و نشست بعدی این 
سازمان طبق برنامه ریزی از پیش 
ص��ورت گرفت��ه در روز پنجم ماه 
ژوئن سال جاری میادی خواهد 
بود.  لازم به ذکر اس��ت ایران که 
به دلیل تحریم ه��ای بین المللی 
بر صنعت نفت این کش��ور که در 
نتیجه اختاف تهران و قدرت های 
عمده جهانی بر سر برنامه هسته ای 
این کش��ور اعمال ش��ده است و 
ونزوئا، پیش از این از کشورهای 
عضو اوپک خواس��ته بودن��د تا با 
همکاری های س��ازنده به بازیابی 
قیمت نف��ت خام در ب��ازار کمک 
کرده و از سقوط بیشتر ارزش آن 
در بازار جلوگیری به عمل آورند. 
افزای��ش اس��تخراج و عرضه نفت 

شِیل آمریکا به بازار و کاهش تقاضا 
برای نفت خ��ام در جهان از جمله 
دلایل عمده وجود نفت خام مازاد 
در بازار شده است که بنابر تخمین 
امارات و قطر حجم این نفت خام 
مازاد در ح��دود روزانه دو میلیون 
بشکه است. وجود این حجم قابل 
توجه از نفت مازاد س��بب شده تا 
نفت خام به س��رعت ارزش خود 
را از دس��ت داده و قیم��ت آن به 
پایین ترین میزان خود در پنج و نیم 

سال اخیر برسد. 
در راس��تای کاهش قیمت نفت 
در بازار ش��اخص نفت��ی برنت که 
ش��اخص تعیین قیم��ت بیش از 
نیم��ی از نف��ت تولی��د ش��ده در 
جهان به ش��مار می رود با کاهش 
15 درص��دی ارزش خ��ود در ماه 

جاری مواجه ش��ده و ب��ه قیمت 
48 دلار و 71 س��نت در هر بشکه 
معامله ش��ده اس��ت. این درحالی 
اس��ت که قیم��ت نفت خ��ام در 
س��ال گذش��ته میادی سقوطی 
50 درصدی را تجربه کرد که این 
بیش��ترین میزان کاهش قیمت از 
زمان بحران اقتصادی سال 2008 
میادی به این سو به شمار می رود. 
وزی��ر نفت ای��ران ب��دون ارائه 
جزییاتی ابراز داشت: ایران در حال 
مش��اوره و مذاکره با دیگر اعضای 
اوپک به منظور اتخ��اذ تصمیمی 
مناس��ب برای رویارویی با کاهش 
ش��دید ارزش نفت خ��ام در بازار 
است. زنگنه افزود: در حال حاضر 
اوپک هی��چ تصمیم��ی مبنی بر 
کاهش تولی��د روزانه ب��ه کمتر از 

س��قف 30 میلیون بشکه ای خود 
اتخاذ نکرده است. 

به عقیده آق��ای زنگنه هرگونه 
تحول در بازاره��ای جهانی نفت 
در نتیجه سیاست ها و تصمیمات 
کش��ورهای تولید کنن��ده نف��ت 
اس��ت. در همین راس��تا س��هیل 
المزروع��ی، وزیر ان��رژی امارات 
متحده عربی دیروز در س��خنانی 
در ابوظب��ی گفت: توس��عه پایدار 
در صنعت نفت با قیمت های فعلی 

امکان پذیر نخواهد بود. 
پیش تر خبرگزاری رسمی فارس 
به نقل از علی طیب نیا، وزیر اقتصاد 
ایران گزارش کرده بود که این کشور 
در واکن��ش به کاه��ش قیمت نفت 
در بازارهای جهان��ی قیمت در نظر 
گرفته ش��ده برای هر بش��که نفت 
خام صادراتی خ��ود را از 72 دلار به 
بشکه ای 40 دلار کاهش داد. ایران 
در ماه دس��امبر روزان��ه دو میلیون 
و 800 هزار بش��که نفت خام تولید 
کرده است که این میزان در مقایسه 
با متوسط تولید روزانه سه میلیون 
و 600 هزار بشکه نفت خام در سال 

2011 کاهش نشان می دهد. 
وزی��ر نف��ت ای��ران در پای��ان 
خواس��تار همکاری کش��ورهای 
تولید کننده نفت عضو و غیر عضو 
اوپک ب��رای فراهم ک��ردن منابع 
مالی لازم جهت س��رمایه گذاری 
در صنعت نفت شد. به عقیده وی 
محقق شدن این سرمایه گذاری ها 
ش��رایط مس��اعد و م��ورد نظ��ر 
تولید کنندگان و مصرف کنندگان 

نفت را فراهم می آورد. 

نفت 25 دلاری هم تهدیدی برای ایران محسوب نمی شود 
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سرمایه گذاری شرکت های مکزیکی 
در صنعت نفت و گاز ایلام

استاندار ایام گفت: ش��رکت های نفتی مکزیک در 
صنعت نفت و گاز این استان سرمایه گذاری می کنند. 

به گ��زارش پای��گاه اطاع رس��انی رواب��ط عمومی 
استانداری ایام، محمدرضا مروارید روز سه شنبه گفت: 
در مذاکره و دیدار با سرمایه گذاران مکزیکی و با توجه 
به تمایل این ش��رکت ها برای حضور و سرمایه گذاری 
در استان ایام، پیش��نهادهای اولیه همکاری به آنان 

ارائه شد. 
وی تاکید ک��رد: این ش��رکت ها محدودی��ت مالی 
برای سرمایه گذاری در اس��تان ندارند و در طول هفته 
آینده زمینه های م��ورد عاقه خود را ب��رای حضور و 

سرمایه گذاری در ایام اعام می کنند. 
پایگاه اطاع رس��انی روابط عمومی استانداری ایام 
در توضیح این خبر هیچ اشاره ای به زمان و محل دیدار 
استاندار ایام با مدیران و نام شرکت های کشور مکزیک 
)واقع در ق��اره آمریکا( برای س��رمایه گذاری در حوزه 

منابع نفت و گاز این استان نکرده است. 

فاز دوم نیروگاه سیکل ترکیبی 
پره سر افتتاح شد

با بهره برداری از فاز دوم این نیروگاه، ظرفیت نیروگاه 
سیکل ترکیبی پره سر به 968 مگاوات افزایش یافت. 

فاز دوم نیروگاه س��یکل ترکیبی پره سر رضوانشهر 
با حضور مع��اون اول رییس جمهوری ب��ه بهره برداری 

رسید. 
به گزارش ایلنا، در این مرحله بخ��ش بخار نیروگاه 
ش��امل دو توربین 160 مگاواتی به بهره برداری رسید. 
برای ساخت این دو واحد توربین بخار، بخش خصوصی 

300 میلیون یورو هزینه کرده است. 
با بهره برداری از فاز دوم این نیروگاه، ظرفیت نیروگاه 

سیکل ترکیبی پره سر به 968 مگاوات افزایش یافت. 
معاون اول رییس جمهور در ادامه سفر خود از تالاب 
و منطقه تجاری صنعتی انزلی بازدید کرده و سپس در 

جلسه شورای اداری استان شرکت خواهد کرد. 

اختصاص وام از سوی امارات به 
ایران برای توسعه انرژی های پاک

صندوق توس��عه ابوظبی اعام کرد که به پنج کشور 
درحال توسعه از جمله ایران 57 میلیون دلار وام برای 

پروژه های انرژی  پاک اختصاص خواهد داد. 
به گزارش فارس به نقل از خبرگزاری فرانسه، امارات 
روز گذشته نگرانی در این مورد را که کاهش قیمت نفت 
می تواند تاثیر منفی بر توس��عه پروژه های انرژی پاک 

داشته باشد رد کرد. 
سلطان الجابر، وزیر کشور امارات که ریاست شرکت 
»مص��در« یک ش��رکت فع��ال در زمین��ه انرژی های 
تجدیدپذیر در ابوظبی را بر عهده دارد، گفت: چشم انداز 
به هم پیوس��ته انرژی به جایی رسیده است که قیمت 
نفت نمی تواند سرنوشت انرژی های پاک را تعیین کند. 
قیمت جهانی نفت از ژوئن گذش��ته تاکنون به علت 
افزایش عرضه و کاهش تقاضا در می��ان اقتصاد لرزان 

جهان، تقریبا 60 درصد کاهش یافته است. 
ش��رکت کنندگان در کنفرانس آژان��س بین المللی 
انرژی های تجدیدپذیر در ابوظبی نسبت به روند کاهش 
قیمت نفت ابراز نگرانی و اعام کرده بودند که این روند 
می تواند برای برنامه های گذر از سوخت های فسیلی به 

انرژی های پاک تاثیرات بدی داشته باشد. 
س��لطان الجابر در مراس��م افتتاحیه نشست آینده 
انرژی جه��ان در ابوظبی گف��ت: س��رمایه گذاری در 
انرژی های پاک طی 12 ماه گذشته 16 درصد افزایش 

یافته و به 310 میلیارد دلار رسیده است. 
در عین حال، ظرفی��ت تولید توربین ه��ای بادی و 
پنل های انرژی خورشیدی نیز 26 درصد افزایش یافته 

و به 100 مگاوات رسیده است. 
این مقام اماراتی خواس��تار اس��تفاده از فرصت های 
ایجاد ش��ده ناش��ی از کاهش قیمت نفت برای کاهش 
یارانه های س��وخت ش��د. وی گفت: یارانه سوخت در 
س��ال 2013 برای جه��ان 550 میلی��ارد دلار هزینه 

داشته است. 
صندوق توس��عه ابوظبی، روز یکشنبه اعام کرد که 
به پنج کشور درحال توسعه از جمله ایران 57 میلیون 
دلار وام ب��رای پروژه های انرژی ه��ای پاک اختصاص 

خواهد داد. 

نماینده ولی فقیه در هند: 

خط لوله صلح، گاز ارزان در اختیار 
هند قرار می دهد

نماینده ول��ی فقیه در هن��د با توضی��ح اینکه ایران 
مشتاق است تا روابط تجاری با دهلی نو را توسعه دهد، 
گفت: به محض تکمیل خط لوله انتق��ال گاز ایران به 
پاکس��تان و هند، عرضه مس��تقیم گاز با هزینه بسیار 

پایین در دسترس هند قرار خواهد گرفت. 
 به گزارش فارس به نقل از فایننش��یال اکس��پرس، 
مهدی مهدوی پ��ور نماینده ولی فقی��ه در هند گفت: 
ایران مشتاق است تا روابط تجاری با هند را توسعه دهد 
و امید دارد که خط لوله انتقال گاز ایران، پاکستان، هند 

دوباره در دستور کار قرار گیرد. 
وی افزود، به محض اینکه این خط لوله تکمیل شود، 
عرضه مستقیم گاز با هزینه بس��یار پایین در دسترس 
هند قرار خواه��د گرفت و به تولید برق در این کش��ور 

کمک خواهد کرد. 
مهدی پور توضیح داد: احداث خط لوله گاز و نفت تا 

مرز پاکستان به اتمام رسیده است. 
براس��اس این گزارش، وی تصریح ک��رد: مذاکره با 
پاکس��تان برای احداث باقی این خط لول��ه ادامه دارد 

و امید می رود که این خط لوله به زودی به هند برسد. 
وی خاطرنش��ان کرد: روابط تاریخی ایران و هند در 

روزهای آینده بیشتر تقویت خواهد شد. 

محیط زیست آبادان اعلام کرد 

شرط فعالیت دوباره واحد تصفیه 
گوگرد پالایشگاه آبادان

رییس اداره محیط زیست آبادان گفت: ادامه فعالیت 
واحد تصفی��ه گوگرد )SRP( پالایش��گاه آبادان که به 
دلیل آلایندگی تعطیل ش��ده، فقط با مج��وز مراجع 

قضایی امکان پذیر است. 
 سیداحمد موس��وی آزاد در گفت و گو با ایرنا افزود: 
 )SRP( در صورت تعویض کاتالیس��ت تصفیه گوگرد
پالایش��گاه آبادان این واحد باید از نظر زیست محیطی 

و آلایندگی مجوز لازم را از محیط زیست کسب کند. 
وی گفت: واحد تصفیه گوگرد )SRP(  پالایش��گاه 
آبادان با حکم قضایی در پی شکایت اداره محیط زیست 
آبادان تعطیل ش��ده و فعالی��ت دوب��اره آن منوط به 
گذراندن مراحل زیست محیطی و دستور مقام قضایی 
است.  موسوی آزاد با اشاره به قدمت چندین ساله واحد 
گوگردسازی پالایشگاه آبادان افزود: در صورتی که این 
واحد با نصب کاتالیس��ت مجوز لازم زیست محیطی را 
کسب نکند، مجوز فعالیت دوباره آن صادر نخواهد کرد. 
چندی پیش رییس روابط عمومی ش��رکت پالایش 
نفت آب��ادان از فعالیت دوب��اره واحد تصفی��ه گوگرد 

)SRP( پالایشگاه آبادان خبر داده بود. 

معاون وزیر نفت در امور پتروشیمی تاکید کرد 

توجه به مسئولیت های اجتماعی 
در صنعت پتروشیمی

معاون وزیر نفت گفت: مسئولیت های اجتماعی و توجه 
مس��تمر به این مهم اخاقی زمینه را ب��رای هم افزایی و 

توسعه پایدار صنعت پتروشیمی فراهم می سازد. 
 ،)MOP( به گزارش پایگاه اطاع رسانی وزارت نفت
عباس ش��عری مقدم صبح دیروز در نخستین همایش 
»مس��ئولیت های اجتماع��ی ش��رکت در صنع��ت 
پتروشیمی« اظهار کرد: س��ال های گذشته در کشور 
ما اقدام های بس��یار خوبی در ح��وزه نظریه پردازی و 
عملیاتی کردن مفهوم مسئولیت اجتماعی بنگاه های 
اقتصادی انجام شده است، همسو با این هدف، یکی از 
مهم ترین اهداف شرکت ملی صنایع پتروشیمی کمک 
به تولید پایدار در مجتمع های پتروشیمی بوده است. 

مع��اون وزی��ر نف��ت در ام��ور پتروش��یمی ایج��اد 
بخش مش��اورت اجتماعی وزیر و تش��کیل ش��ورای 
سیاست گذاری CSR در شرکت های تابعه صنعت نفت 
را نشان از توجه وزارت نفت به فعالیت های اجتماعی در 
این صنعت دانست.  وی کمک به کیفیت و توجه جدی 
به مسائل زیس��ت محیطی، ایمنی، بهداشت و سامت 
کارکنان را که از گذش��ته با ایجاد س��اختاری مناسب 
با عنوان مدیریت، بهداش��ت، ایمنی و محیط زیس��ت 
استخراج یافته، از دیگر فعالیت های شرکت ملی صنایع 
پتروشیمی در حوزه مسئولیت های اجتماعی برشمرد. 
وی کمک ب��ه ایجاد سیس��تم های مدیریت کیفیت 
و تنظیم دس��تورالعمل های لازم، ارائ��ه آموزش های 
تخصص��ی و حفظ آمادگی در مقاب��ل حوادث صنعتی 
ناشی از نشت عوامل شیمیایی در محیط کار از طریق 
برگزاری مانورهای دوره ای را نشان از توجه راهبردی 
به موضوع با اهمیت مسئولیت های اجتماعی دانست. 
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روز گذش��ته مع��اون وزی��ر 
اقتصاد از ط��رح ویژه دولت برای 
مقررات زدای��ی و شفاف س��ازی 
قوانین کش��ور ظرف یک س��ال 

گذشته خبر داده است. 
محم��د خزایی گفته اس��ت 
ک��ه ط��رح وی��ژه دول��ت برای 
مقررات زدایی و جذب و حمایت 
از س��رمایه گذاران هم اکنون در 
وزارت امور اقتص��ادی و دارایی 
با تاکی��د وزیر اقتص��اد در حال 
تدوین است و وقت زیادی برای 
شناس��ایی موانع و مش��کلات 
پیش روی سرمایه گذاران صرف 
شده است.  تورم قوانین در طول 
سال های گذشته که موجب فشار 
اقتصادی بیشتر بر بخش تولید 
ش��ده و یکی از م��وارد اعتراض 
همیشگی تولیدکنندگان بوده 
اس��ت، زیرا این حجم از قوانین 
چون مانع��ی بر س��ر راه تولید و 
جذب سرمایه گذاری ها به شمار 
می رود که حتی با تصویب قوانین 
جدید ب��رای مقررات زدایی نیز 

گره ای از کار باز نشده است. 
وجود قوانین دس��ت و پاگیر 
و س��خت همواره یک��ی از موانع 
جذب س��رمایه های خارجی به 
شمار رفته و حتی موجب تنزل 
رتبه ایران در رتبه بندی جهانی 
کسب و کار شده است. حالا گویا 
وزارت اقتصاد قصد کرده با عزم 
جدی تری به این موضوع بپردازد 
تا راه را برای جذب سرمایه های 
داخلی و خارجی با مقررات زدایی 

بازتر کند. 
خزایی در این باره گفته است: 
»ایران تامین منابع مالی خارجی 
را به دو صورت استقراض خارجی 
یا فاینان��س و س��رمایه گذاری 
خارج��ی در دس��تور کار ق��رار 
داده و ای��ن یک ض��رورت ملی 
برای ایران به ش��مار می رود که 
مهم ترین دلیل آن الزام کش��ور 
به قطع وابستگی به درآمدهای 
نفتی اس��ت، چراکه قیمت نفت 
به دست ما نیست و در بازارهای 

بین المللی از سوی افراد دیگری 
تعیین می شود.«

قوانین بد، اجرای بدتر
در این می��ان دو موضوع قابل 
بررسی است: نخست آنکه مصداق 
این قوانین دست و پا گیر از زبان 
تولیدکنندگان چیس��ت و نکته 
دیگر اینکه وجود چنین مقررات 
عری��ض و طویل��ی در ج��ذب 
سرمایه های خارجی چگونه تاثیر 

می گذارد؟ 
محمدرض��ا مرتض��وی، دبیر 
خانه صنعت، مع��دن و تجارت 
درباره قوانین دس��ت و پاگیر به 
»فرصت امروز« می گوید: »ارائه 
درخواس��ت برای تاسیس یک 
واحد تولیدی به هفت تا هشت 
اس��تعلام نی��از دارد که ش��ش 
ماه زم��ان می برد. مث��ال دیگر 
این اس��ت که در هی��چ کجای 
دنیا مالی��ات ارزش اف��زوده از 
تولیدکننده دریافت نمی شود، 
بلک��ه این ع��دد پ��ای صندوق 
پرداخت می ش��ود، اما در ایران 
این پول از واحد تولیدی دریافت 
می شود تا بعدا آن واحد تولیدی 
از خریدار ای��ن رق��م را بگیرد. 
اصلا چ��ه لزوم��ی دارد که یک 
واحد تولی��دی مالیاتی را بدهد 
و بعدا خودش به دنبال وصولش 
برود؟ دلیل این اتفاق، بد نوشته 
ش��دن قانون و اجرای بدتر آن 

است. واحد تولیدی باید هشت 
درصد ارزش م��واد اولیه را قبل 
از اینکه تولیدی صورت گرفته و 
به فروش برسد، پرداخت کند.«

دبی��ر خانه صنع��ت، معدن 
و تج��ارت می افزای��د: »در 
پیمانکاری ه��ا ک��ه س��ال ها 
وصول پول آن طول می کشد، 
تولیدکننده باید هشت درصد 
از س��رمایه اش را برای ارزشی 
که ایجاد نش��ده پرداخت کند، 
در صورت��ی که هنوز ارزش��ی 
ایجاد نشده که بخواهد افزوده 
هم داشته باش��د. یعنی علاوه 
بر اینکه دولت ب��ه پیمانکاران 
بدهکار اس��ت، مالی��ات ارزش 
اف��زوده اش ه��م را دریاف��ت 
می کند. این قانونی اس��ت که 
جلوی ه��ر آدم عاقلی بگذارید، 

خنده اش می گیرد.«
مرتضوی درباره قوانین بانکی 
تصری��ح می کند: »در س��یکل 
بانکداری اسلامی، بهره تسهیلات 
27 درصد است که تنها چیزی که 
نیست اسلامی است. این موضوع 
به س��خره گرفتن قانون است. از 
سوی دیگر برای گرفتن وام نیز 
س��ند خانه همه فامیل را از شما 
دریافت می کنند تا به شما وامی 
با بهره 27 درصد بدهند. بعد هم 
جویای علت می شوی، می گویند 

تورم بالاست.«
او با اش��اره به زیرساخت ها، 

بی��ان می کن��د: »اگ��ر ی��ک 
در  بخواه��د  تولیدکنن��ده 
شهرک های صنعتی، کارخانه 
تاس��یس کند هیچ زیرساختی 
برخلاف وعده های داده ش��ده 
فراه��م نیس��ت و تعهداتی که 
داده شده، هیچ یک اجرا نشده 
و تولیدکننده با نبود گاز، برق و 
آب مواجه می شود. برخی هم با 
توجه به تجربه تلخ شهرک های 
صنعتی به ویژه بع��د از انقلاب، 
ترجیح می دهن��د که در بیرون 
از شهرک های صنعتی کارخانه 
تاسیس کنند. برای درخواست 
جواز س��اخت هنوز کارخانه ای 
راه نیفت��اده،  می گوین��د ت��ا 
زمانی که ای��ن پ��ول را به این 
منطقه کمک نکن��ی که برای 
کوچک تری��ن پروژه ها حداقل 
100 میلیون تومان است، جواز 

برای شما صادر نمی شود.«

مشوقی برای 
سرمایه گذاری موجود 

نیست
به گفته معاون وزیر اقتصاد، در 
سیاس��ت های اقتصاد مقاومتی 
که از س��وی مقام معظم رهبری 
ابلاغ شده چندین بند به صورت 
صریح بر افزایش به��ره وری در 
اقتصاد و جذب س��رمایه گذاری 
خارجی تاکید کرده است. جذب 
س��رمایه گذاری خارجی همواره 

یکی از راه های برون رفت از رکود 
عنوان ش��ده، اما وج��ود قوانین 
که به تفسیرهای مختلف تغییر 
می کند نیز در مقابل ایده جذب 
سرمایه های خارجی قرار گرفته 
اس��ت. آیا اراده دول��ت مبنی بر 
مقررات زدایی می تواند تاثیری 
در جذب س��رمایه های خارجی 

داشته باشد؟ 
مهدی تقوی، اقتصاددان، در 
گفت و گو با »فرصت امروز« در 
این زمینه می گوید: »سرمایه گذار 
خارجی در کدام رشته می خواهد 
سرمایه گذاری کند؟ در اقتصاد 
راکد با نرخ ت��ورم و بیکاری بالا 
که نمی توان سرمایه گذاری کرد. 
از س��وی دیگر راه ه��ای جذب 
نیروهای متخصص نیز برای آنها 

روشن نیست.«
او در پاس��خ به این پرسش 
که سرمایه گذار خارجی با این 
حجم از قوانی��ن چه می کند؟ 
بیان می دارد: »س��رمایه گذار 
خارج��ی هم��ه ریس��ک ها را 
مطالعه می کند و اگر بخواهد 
در اینجا سرمایه گذاری کند، 
ارزیاب��ی طرحی داش��ته که 
متوجه شده س��رمایه گذاری 
در ایران برایش سودآور است. 
البت��ه در کش��ورهای دیگ��ر 
برای س��رمایه گذاری خارجی 
مش��وق هایی در نظ��ر گرفته 
می ش��ود تا آن را جذب کنند 
اما در ایران این گونه نیست.«

مرتض��وی نی��ز در این ب��اره 
می گوید: »کدام سرمایه گذاری 
حاضر است در کشوری با چنین 
نرخ تورم و قوانینی که به راحتی 
قابل تفسیر است، سرمایه گذاری 

کند؟«
تولیدکنن��دگان  قطع��ا 
مصداق های دیگری برای قوانین 
دس��ت و پاگیر دارن��د. اما نکته 
مهم تر اینجاس��ت ک��ه حتی در 
مقررات زدایی نیز با تورم قوانین 
مواجه هستیم و به نظر می رسد 
دولت در ارائه پیشنهادهای خود 
برای نوشتن قانون ساده تر، باید به 

این نکته نیز توجه کند. 

عزم دولت برای مقررات زدایی

قوانین دست و پای تولید را بسته است
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نعمت زاده عنوان کرد

پیگیری اخذ مجوز 
برای واردات هیزم

وزیر صنعت، معدن و تجارت گفت: با توجه به اینکه 
مواد اولیه تولید  ام دی اف، هیزم است کارخانه داران در 
تامین مواد اولیه با مش��کل مواجه هستند که امیدوارم 
با همکاری وزارت جهاد کش��اورزی راه مناسبی برای 

واردات هیزم پیدا کنیم.
به گزارش ایس��نا، محمدرضا نعم��ت زاده دیروز در 
مراس��م افتتاح کارخانه  ام دی اف فومنات که با حضور 
معاون اول رییس جمهور انجام ش��د، اظه��ار کرد: این 
صنعت که از صنایع محیط زیس��تی است در تولید آن 
از هیزم، شاخه ها، قطعات و محصولات چوبی استفاده 

می شود و برای مصارف مردم مفید است.
وی افزود: در س��ال های قبل از انق��لاب و بعد از آن، 
 ام دی اف از کشورهای دیگر وارد می کردیم، اما اکنون 
ظرفیت 800 هزار مترمکعبی ای��ن کارخانه می تواند 
علاوه بر تامین نیاز مردم کش��ور در راستای صادرات 

بهره گرفته شود.
نعمت زاده ادامه داد: با توج��ه به اینکه مواد اولیه این 
کارخانه هیزم اس��ت، تولیدکنندگان این محصول در 
تامین مواد اولیه با مش��کل مواجه هستند که امیدوارم 
با همکاری وزارت جهاد کش��اورزی راه مناسبی برای 

واردات هیزم پیدا کنیم.
وی با اش��اره به فضای موج��ود درخصوص کاهش 
قیمت نفت در کشور گفت: در زمانی قرار گرفته ایم که 
نفت ارزش ریالی خود را از دست داده و باید با صادرات، 

این کمبودهای ریالی را جبران کنیم.

افزایش بیکاری و نابرابری اقتصادی 
طی 5 سال آینده در جهان

س��ازمان بین المللی کار طی گزارشی اعلام کرد 
نرخ بیکاری در جهان در پنج س��ال آین��ده به 11 
درصد افزایش خواهد یافت و نابرابری اقتصادی نیز 

در جهان گسترش می یابد.
به گزارش ف��ارس به نقل از فران��س24، صندوق 
بین المللی پول نسبت به افزایش نرخ بیکاری جهان 

به رقم 11 درصد در پنج سال آینده هشدار داد.
سازمان بین المللی کار زیر نظر سازمان ملل متحد 
طی گزارش��ی اعلام کرده اس��ت تعداد بیکاران در 
جهان در سال 2019 از 201 میلیون نفر کنونی به 

212 میلیون نفر افزایش خواهد یافت.
گای رایدر، مدیر س��ازمان بین الملل��ی کار، طی 
اظهاراتی ادامه داد: اقتص��اد جهانی در حال تجربه 
نرخ رشد متوسط است و این مسئله نیز پیامدهایی 

را در بر خواهد داشت.
سازمان بین المللی کار در چشم انداز خود نسبت 
به شرایط اشتغال در سال 2015 اعلام کرد تا سال 
2019 باید 280 میلیون فرصت ش��غلی در جهان 
ایجاد ش��ود تا فاصله ایجاد شده در بازار کار به علت 
بحران های مالی از بین برود. رایدر افزود: این آمارها 
نش��ان می دهد که ش��رایط اش��تغال جهان با حد 

مطلوب فاصله زیادی دارد.
گزارش سازمان بین المللی کار می افزاید: باوجود 
بهب��ود وضعیت اش��تغال در برخی کش��ورها، نرخ 
بیکاری در تعدادی از کش��ورهای پیشرفته اروپایی 

همچنان در شرایط نگران کننده ای قرار دارد.
س��ازمان بین المللی کار اعلام کرده اس��ت که 
کاهش جهانی قیمت نفت می تواند شرایط اشتغال 
را در کشورهای آفریقایی، آمریکای لاتین و جهان 
عرب به شدت تحت تاثیر قرار داده و آن را افزایش 

دهد.
این سازمان اعلام کرده است که در حال حاضر یک 
نفر از هر 10 نفر ش��اغل در جهان با دستمزد روزانه 
کمتر از 1.5 دلار با مشکل فقر مفرط مواجه هستند.
یک��ی از تاس��ف بارترین بخش ه��ای گ��زارش 
س��ازمان بین المللی کار نشان دهنده این واقعیت 
تلخ است که حدود 30 تا 40 درصد از کل درآمد 
جهان به 10 درص��د ثروتمند جه��ان اختصاص 
دارد و 10 درص��د فقی��ر جهان تنها س��همی دو 
تا هفت درصدی از کل درآمد جه��ان را دریافت 

می کنند.

ارزان شدن بنزین

بازار خودروهای برقی از سکه می افتد

خودروساز لوکس آلمانی )بی ام دبلیو( که قصد دارد 
نوع هیبری��دی همه مدل هایش را عرض��ه کند، اعلام 
کرد: بنزین ارزان ممکن است فروش خودروهای برقی 
را دشوارتر کند. به گزارش ایسنا، ایان رابرتسون، مدیر 
فروش و بازاریابی ب��ی ام دبلیو، در حاش��یه کنفرانس 
DLD-15  در مونیخ اظهار ک��رد: فروش خودروهای 
بدون آلایندگی به احتمال در بعضی از کشورها از جمله 

آمریکا کاهش پیدا می کند.
وی پیش بینی کرد: تغیی��رات کوتاه مدتی در بعضی 
از کشورها روی می دهد و به احتمال مصرف کنندگان 
به خودروهایی با موتور بزرگ تر گرایش پیدا می کنند.

افزای��ش تولید نفت آمری��کا که به بالاترین س��طح 
در بیش از سه دهه گذش��ته رس��یده همراه با امتناع 
کش��ورهای صادرکنن��ده نفت اوپ��ک در برابر کاهش 
تولید، ریزش 40 درصدی قیمت نفت در 12 ماه گذشته 
را به دنبال داشته و قیمت بنزین به کمتر از دو دلار در 
هر گالن رسیده است. در نتیجه اکنون مصرف کنندگان 
از مدل های دوستدار محیط زیس��ت گران تر مجهز به 
موتورهای هیبریدی یا برقی به سوی مدل های بزرگ تر 

دارای موتورهای بنزینی معمولی روی آورده اند.
طبق اعلام انجمن حمل و نقل برقی، در آمریکا فروش 
خودروهای هیبریدی و برقی در سال گذشته به 570 
هزار و 475 دستگاه رسید که در مقایسه با سال 2013 

کاهش 3.7 درصدی داشت.

تعطیلی کارخانه های سیمان ربطی 
به کمبود سوخت ندارد

دبیر انجمن صنفی کارفرمایان صنعت سیمان با بیان 
اینکه توقف یک ماهه فعالیت کوره های کلینکر سیمان 
فقط ب��رای کاهش موج��ودی کلینک��ر کارخانه های 
سیمان است، گفت: در حال حاضر، کارخانه های سیمان 
در تامین س��وخت خود مش��کلی ندارن��د. عبدالرضا 
شیخان، در گفت وگو با تسنیم، با تاکید بر اینکه توقف 
کوره های کلینکر کارخانه های سیمان هیچ ارتباطی با 
کمبود س��وخت ندارد، اظهار کرد: براساس توافق های 
صورت گرفته با وزارت نفت، قرار ش��ده اگر کارخانه ها 
با قطعی گاز روبه رو ش��دند، مازوت ب��ا قیمت پایه گاز 
به آنها ارائه ش��ود.  وی با بیان اینک��ه توقف یک ماهه 
فعالیت کوره های کلینکر س��یمان فق��ط برای کاهش 
موجودی کلینکر کارخانه های س��یمان بوده اس��ت، 
افزود: هم اکنون سیمان به وفور در بازار وجود داشته و 

هیچ مشکلی در این باره وجود نخواهد داشت.

پالادیوم کمیاب تر می شود

براساس اعلام ش��رکت جانس��ون متی، در حالی که 
برای س��اخت هر اتومبیل فقط چند گرم پالادیوم مورد 
نیاز است، تقاضای این فلز در س��ال 2015، به احتمال 
ب��رای چهارمین س��ال متوالی از عرض��ه فزونی خواهد 
گرفت.  به گزارش ایرنا به نقل از بلومبرگ، جانسون متی 
س��ازنده مبدل های کاتالیزوری برای اتومبیل ها اس��ت 
که از پالادی��وم برای کاهش گازهای زیان آور منتش��ره 
از اگزوز اس��تفاده می کند.  بانک بین المللی مک کواری 
اس��ترالیا هفته گذشته در گزارش��ی اعلام کرد: فروش 
اتومبیل در جهان س��ال گذش��ته 3.4 درص��د افزایش 
یافت و به 81.6 میلیون دس��تگاه رسید. کاهش قیمت 
نفت و رس��یدن آن به کف قیمت پنج س��اله و وام ارزان 
بانک ها به افزایش فروش اتومبیل در جهان که روند آن 
از سال 2009 آغاز شده اس��ت، کمک می کند. افزایش 
فروش اتومبیل به تقاضای همه قطع��ات از مبدل های 
کاتالیزوری تا صفحه های آلومینیومی و تایر می ش��ود. 
حتی پس از آنکه قیمت پالادیوم در سپتامبر )شهریور( 
گذشته به رکورد 13 ساله رسید، بانک های بین المللی 
مورگان استنلی آمریکا و دویچه آلمان باز هم پیش بینی 
می کردند قیمت این فلز در آینده افزایش می یابد، زیرا 
مصرف 70 درصد این فلز در قطعات اتومبیل اس��ت. بنا 
به اعلام بانک مورگان استنلی، قیمت پالادیوم در سال 
جاری میلادی به طور متوس��ط 881 دلار در هر اونس 
خواهد بود که تقریبا 10درصد از میانگین قیمت آن در 

سال 2014 بیشتر است.

خودرو 

سیمان 

فلز

یادداشت

اشتغال 

عسل داداشلو

وزیر امور اقتصادی و دارایی در نامه ای از معاون 
اول رییس جمه��وری درخواس��ت کرد دس��تور 
بازگرداندن پروانه بهره برداری معادن سنگ آهن 
چادرملو و گل گهر را صادر کند.به گزارش صدای 
اقتصاد، وزیر امور اقتص��ادی و دارایی در نامه ای 
از مع��اون اول رییس جمهوری درخواس��ت کرد 
دس��تور بازگرداندن پروانه بهره ب��رداری معادن 
سنگ آهن چادرملو و گل گهر را صادر کند. البته 
علی طیب نیا در ش��رایطی این نامه را خطاب به 
جهانگیری نوشت که چند روز پیش دیوان عدالت 
اداری رأی به توقف پرداخت بهره مالکانه و بررسی 
بیشتر بازگرداندن پروانه بهره برداری این معادن 
به شرکت های آنها و سهامداران ش��ان داده بود. 
همچنین گروهی از سهامداران این دو شرکت در 
نامه ای به رییس جمهور از وی درخواس��ت کرده 
بودند تا به مش��کلات آنها توجه ش��ود. سال 85 
سازمان توسعه و نوسازی معادن و صنایع معدنی 
ایران )ایمی��درو( پروانه بهره ب��رداری از معادن 
چادرملو و گل گهر را بدون تشریفات قانونی اخذ 
و ابطال و س��پس به نام خود صادر کرد و پس از 
آن بابت بهره برداری از معادن گل گهر س��یرجان 
و چادرملو یزد از ش��رکت های بهره بردار )معدنی 
و صنعتی چادرملو و معدن��ی و صنعتی گل گهر( 
مبلغی را با عنوان حق انتفاع یا همان بهره مالکانه 
مطالبه کرد؛ موضوعی که با اعتراض این شرکت ها 
و سهامداران آنها روبه رو شد و در نهایت به شکایت 
آنها در مراجع قضایی و دیوان عدالت اداری منجر 

ش��د. میزان بهره مالکانه 30 درصد از فروش این 
معادن بود.شرکت های معدنی چادرملو و گل گهر 
و سهامداران آنها در شکایت خود به دیوان عدالت 
اداری ب��ه دنبال قط��ع پرداخت به��ره مالکانه و 
پس گرفتن مجدد پروانه بهره ب��رداری از معادن 
هستند. شکایتی که حالا بعد از چند سال پیگیری 
با رأی دی��وان عدالت اداری تا ح��دود زیادی به 
موفقیت برای آنها تبدیل ش��ده اس��ت. براساس 
رأی شعبات 7 و 8 دیوان عدالت اداری پرداخت 
بهره مالکانه )حق انتفاع( به صورت موقت به دلیل 
رس��یدگی به پرونده بازگشت پروانه بهره برداری 
به ش��رکت های چادرملو و گل گهر متوقف شده 
اس��ت.علی طیب نیا در نامه خود به عرضه سهام 
شرکت های صنعتی – معدنی چادرملو، گل گهر 
به عموم مردم اشاره کرده که در راستای اجرایی 
کردن سیاست های کلی اصل 44 قانون اساسی 
از طریق بورس صورت گرفته است. او همچنین 
به اقدام غیر قانونی س��ازمان توس��عه و نوسازی 
معادن و صنایع معدنی ایران »ایمیدرو« اش��اره 
کرد که به موجب آن پس از واگذاری های صورت 
گرفته در بازار سرمایه، پروانه های این شرکت ها 
به نام معدن گل گه��ر و چادرملو تمدید نش��ده 
اس��ت و این اقدام ایمیدرو به موجب بندهای 2 و 
7 تصویب نامه نماین��دگان ویژه رییس جمهوری 
در شش��م فروردین ماه 92 در س��تاد راهبردی و 
هماهنگی توسعه اس��تان کرمان صورت گرفته 

است.

معاون وزیر کار، تعاون و رفاه اجتماعی با اشاره به اینکه اتاق تعاون ایران 
در مقایسه با اتاق بازرگانی جوان تر و کم تجربه تر است، گفت: برای ارتقای 
جایگاه تعاون و حضور فعال تر در اقتصاد برنامه ریزی کردیم. س��یدحمید 
کلانتری در گفت وگو با فارس در پاس��خ به این س��وال که چرا اتاق تعاون 
ایران همانند اتاق بازرگانی اثرگذار نیس��ت و فعالیت کاربردی در راستای 
فعال تر شدن اتحادیه ها و تعاونی ها ندارد، گفت: اتاق بازرگانی نسبت به اتاق 
تعاون ایران قدمتی طولانی داشته و بخش های مختلف آن توانمندی های 
سیاس��ی، علمی، اجتماعی و اقتصادی دارد که به همی��ن جهت به عنوان 
پارلمان بخش خصوصی مورد توجه قرار گرفته است. وی گفت: اتاق تعاون 
در تشکیلات سازمان یافته کم تجربه تر و جوان تر است که باید از توانمندی 
فکری و علمی برخوردار ش��ود تا مدیریت تعاونی ها و حمایت از اتحادیه ها 
به ش��کلی فعال تر انجام پذیرد. کلانتری با بیان اینکه باید اتاق های تعاون 
تقویت شوند، گفت: هم اکنون این نهادها از ظرفیت های قانونی و اختیارات 
به طور کامل اس��تفاده نمی کنند. برگزاری نمایش��گاه ، حضور در مجامع 
بین المللی و فعالیت اثرگذار در راس��تای حمایت از تعاونی ها از جمله این 
موارد است. معاون امور تعاون وزیر کار، تعاون و رفاه اجتماعی تاکید کرد: 
حضور در بازارهای صادراتی و نقش موثر در تولید با توجه به کاهش قیمت 
نفت وظایف و مس��ئولیت تعاونی ها را سنگین تر می کند. وی گفت: اکنون 
100 هزار واحد تعاونی، تش��کل  تعاونی و اتحادیه  در کشور فعال هستند و 
برخی از آنها به ش��کلی ضعیف عمل می کنند، اما این تع��داد فعالیت این 
بخش را تضعیف نکرده و س��ایر تعاونی ها به ش��کلی فع��ال در حال انجام 
اقدامات مرتبط هستند. کلانتری با اش��اره به اینکه فعالیت تعاونی ها باید 
شفاف شود، گفت: در این زمینه باید نمایندگان ملت در مجلس در جریان 
امور قرار گرفته و جایگاه نظارتی اتاق های تعاون تقویت شود. معاون وزیر 
کار، تعاون و رفاه اجتماعی در پایان خاطرنشان کرد: هر اقدامی در راستای 
تضعیف جایگاه تعاونی ها متوقف شده و در تلاش هستیم با تعامل و توسعه 

فعالیت ، اتاق های تعاون به وضع مطلوب برسد.

نامه طیب نیا به جهانگیری برای حل مشکل 
گل گهر و چادرملو

 اتاق تعاون ایران کم تجربه 
و جوان است



ب��ه  تولید کنن��دگان  اکث��ر 
دنبال وام ارزان قیمت هستند 
و در مقاب��ل بانک ه��ا با توجه 
تاکید  منابع محدودش��ان،  به 
دارند که ارائه وام ارزان قیمت 
متناس��ب ب��ا س��طح تقاضای 
موجود امکان پذیر نیس��ت. از 
س��وی دیگر بانک ها فشارهای 
زی��ادی را هم از س��وی دولت 
و س��ایر بخش ه��ا ب��رای ارائه 
تولید کنندگان  به  تس��هیلات 
تحمل می کنن��د. این موضوع 
ب��رای  را  برزخ��ی  ش��رایطی 
بانک ها و بخش تولید به وجود 

آورده است. 

شرایط بازار رقابتی شود
س��یدعزیز آرم��ن درم��ورد 
از  بانک ه��ا  حمای��ت 
تولید کنن��دگان ب��ا توج��ه به 
منابع محدود آنها به »فرصت 
ام��روز« می گوی��د: در ح��ال 
حاضر برخ��ی از بانک های ما 
دولتی و برخی دیگر خصوصی 
هس��تند که انتظ��ارات از آنها 
برای پرداخت تس��هیلات هم 
بانک ه��ای  اس��ت؛  متف��اوت 
دولتی به دلیل استفاده بیشتر 
از بودجه های دولتی، تکالیفی 
را هم برای پرداخت تسهیلات 
ب��ه عهده دارند. نکته مهم این 
اس��ت که بانک ها ب��رای ارائه 
تسهیلات به وضعیت بازار نگاه 
کرده و متناس��ب ب��ا آن نرخ 
تسهیلات را تعیین می کنند. 

وی اف��زود: البت��ه بانک ه��ا 
مناب��ع مح��دودی دارن��د که 
بای��د آن را مدیری��ت کنند و 
متناس��ب با آن، اقدام به ارائه 
تس��هیلات کنند. ای��ن منابع 
از مح��ل س��پرده های م��ردم 
و درآمدهای��ی ک��ه بانک ه��ا 
از فعالیت هایش��ان می کنن��د 
بنابرای��ن  می آی��د  حاص��ل 
طبیعی اس��ت ای��ن انتظار از 
بانک ها وج��ود دارد منابعی را 

که ب��ا پول م��ردم جمع آوری 
ارائه تسهیلات  کرده اند صرف 
ب��ه م��ردم کنن��د. ام��ا توجه 
داش��ته باش��یم انتظ��اری که 
ارزان  وام  ب��رای  بانک ه��ا  از 
وج��ود دارد ب��ا واقعیت ه��ای 
مطابقت  در کش��ور  بانکداری 
ن��دارد. ارائه تس��هیلات ارزان 
قیمت با توج��ه به هزینه های 
بانک��داری در کش��ور منطقی 
نیست. بانکداری هزینه زیادی 
دارد ک��ه ای��ن هزینه ه��ا باید 
تامین ش��ود. از ط��رف دیگر 
را  تولیدی  بنگاه ه��ای  نبای��د 
به گون��ه ای تعریف کنیم که به 
منابع بانک ها وابستگی شدید 
داشته باش��ند. دلیلی ندارد که 
یک بن��گاه تولی��دی حتما با 
منابع بانک ها روی پا بایس��تد. 
البته ش��رایط اقتصادی کشور 
واقع��ا ب��رای تولید کنن��دگان 
دشوار است اما اینکه مسئولان 
هم آنها را وابس��ته به بانک ها 
کرده اند، روش درستی نیست. 
بای��د س��ازوکارهایی را پی��دا 

کنی��م که ب��ه جای فش��ار به 
بانک ه��ا، پولی که در دس��ت 
مردم اس��ت به بخ��ش تولید 
سرازیر ش��ود. در حال حاضر 
بازارهای��ی مثل مس��کن و ارز 
دارن��د پول مردم را به س��وی 
خ��ود جلب می کنن��د اما این 
نیست. بخش  درس��تی  روش 
تولی��د بای��د آنق��در جذابیت 
تا س��رمایه ها  باش��د  داش��ته 
راغب ش��وند که به سوی آنها 
بیایند.  این کارش��ناس تاکید 
کرد: در حال حاضر می بینیم 
ب��ه  ک��ه فش��ارهای زی��ادی 
بانک ها برای نرخ س��ود پایین 
وارد می ش��ود، ای��ن در حالی 
اس��ت ک��ه در ص��ورت تداوم 
ای��ن فش��ارها، بانک ه��ا قادر 
نخواهن��د بود س��رمایه مردم 
را به س��وی خ��ود جلب کنند 
و منابع ش��ان کاهش می یابد.  
وی ادامه داد: در شرایط فعلی 
بنگاه های تولیدی نباید منتظر 
وام های ارزان قیمت باش��ند. با 
وجود فش��ارها برای نرخ سود 

بانک��ی پایین، بانک ه��ا باید از 
کجا منابع فراه��م کنند. البته 
است،  ارزش��مندی  امر  تولید، 
اما تولیدی مهم است که بتواند 
اقتص��ادی باش��د نه زی��ان ده. 
تولید باید بتواند خودش را در 
بازار س��رپا نگه دارد. متاسفانه 
بازارهای ما آنگون��ه که باید و 
نیس��ت. دولت  ش��اید رقابتی 
باید زمینه را برای رقابت سازی 
بخش ه��ای مختل��ف فراه��م 
کن��د و قدرتمندان��ی را که از 
وارد  برخوردارند  بالای��ی  توان 
بازاره��ای کس��ب و کار کنند تا 
در یک شرایط رقابتی، فعالیت 
تولی��دی بکنن��د. بنگاه ه��ای 
تولی��دی م��ا بای��د با ات��کا به 
از چنان  س��رمایه های م��ردم 
پتانس��یلی برخوردار باشند که 
به منابع بانک ها متکی نباشند.

بانک ها همچنان
 وام بدهند

دکتر محمدحس��ن نژاد  اما 
اقتصادی  کمیس��یون  عض��و 

از  حمای��ت  راه  مجل��س 
بخش تولی��د را در ش��رایط 
تس��هیلات  ارائه  فعلی همان 
بانکی می دان��د و به »فرصت 
امروز« می گوید: بانک ها برای 
حمایت از تولید باید افزایش 
س��رمایه دهند. باید شرایطی 
فراه��م ش��ود ک��ه مطالبات 
وص��ول  بانک ه��ا  مع��وق 
ش��ود تا منابع آنه��ا افزایش 
یاب��د. بانک ها بای��د تقاضای 
بخش ه��ای  از  تس��هیلات 
تقس��یم بندی  را  مختل��ف 
کنن��د و در کنار وام به بخش 
بازرگانی ب��ه بخش تولید نیز 

تسهیلات بدهند. 

بازار سرمایه تقویت شود
کارش��ناس  ایوبی،  محمد 
اقتصادی ه��م در گفت وگو 
در  ام��روز«  »فرص��ت  ب��ا 
از  یک��ی  ب��اره گفت:  ای��ن 
ک��ه  خوب��ی  راهکاره��ای 
دولت ب��رای خروج از رکود 
مطرح کرده اس��ت، موضوع 
حمای��ت از ب��ازار س��رمایه 
ما  اقتصاد  متاس��فانه  است. 
توجه  و  اس��ت  بانک مح��ور 
اندازه ای  بازار سرمایه به  به 
بتواند  بازار  این  نیس��ت که 
به تامین س��رمایه شرکت ها 
بپ��ردازد.  ای��ن کارش��ناس 
اقتص��ادی تاکید کرد: اکنون 
فش��ار روی بانک ه��ا ب��رای 
ارائه تس��هیلات زیاد اس��ت. 
بخ��ش تولی��د مش��کل دارد 
و این مش��کلات ب��ا توجه به 
بخش  این  که  ریس��ک هایی 
با آن مواجه است قابل درک 
اس��ت اما دول��ت نباید برای 
رهایی تولید از ورشکستگی، 
بانک ه��ا را در چاله بیندازد. 
اصرار  معوق،  مطالبات  حجم 
بر ارائه تس��هیلات بی حساب 
به تولیدکنندگان مش��کل دار 
اس��ت. ت��داوم این فش��ارها 
با مشکل  می تواند بانک ها را 

بیشتری رو به رو کند. 

کارشناسان در گفت وگو با »فرصت امروز« بررسی کردند

وابستگی تولید به منابع بانک ها چگونه کاهش یابد؟ 

گزارش ه��ای رس��می نش��ان 
بانک ها حداقل 15هزار  می دهد 
ملک م��ازاد در اختیار دارند که 
مای��ل به ف��روش بخش��ی از آن 

هستند. 
 براس��اس آخرین آمار شرکت 
»فام« متولی فروش اموال مازاد 
بانک ها، از سال 87 تاکنون این 
ش��رکت درمجم��وع 41 مزایده 
ب��رای ف��روش 1300 مل��ک به 
ری��ال  میلی��ارد   4200 ارزش 
برگ��زار کرده که نس��بت به کل 
املاک بانک ها، رقم چندان قابل 

توجهی نیست. 
بحران��ی  دوران  در  بانک ه��ا 
ارزش  حف��ظ  ب��رای  اقتص��اد 
خرید  به  اقدام  دارایی های شان 
املاک م��ازاد می کردند، که به 
مرور زمان مناسب برای فروش 
ف��را می رس��د. در همی��ن  آن 
حال حس��ن یمن��ی مدیرعامل 
ش��رکت فام در گفت وگویی که 
انجام  ب��ورس کالا  ب��ا ماهنامه 

داده، اطلاعات تازه ای از فروش 
ام��وال م��ازاد بانک ها منتش��ر 
کرده اس��ت. یمنی گفته است: 
»در یک سال اخیر چند جلسه 
ب��ا مدی��ران ب��ورس کالا برای 
تعیی��ن نح��وه ورود ام��لاک و 
مستغلات به تابلوی بورس کالا 
و نحوه عرضه و دادوس��تد آنها 
وارد مذاک��ره ش��دیم که هنوز 
هم نتوانس��تیم به ی��ک نتیجه 
واحد و مورد قبول دست یابیم. 
ب��ورس کالا به ص��ورت خیل��ی 
خ��اص موضوع ف��روش املاک 
را مط��رح می کند، ب��ه عبارتی 
به املاک و مس��تغلات همانند 
ی��ک کالا می نگ��رد، درصورتی 
ک��ه کار ما با قان��ون مناقصات 

انجام می ش��ود.«
او در م��ورد پیچیدگی فروش 
ام��وال بانک ها نیز چنین توضیح 
می ده��د: »ف��روش ام��لاک در 
پیچیده ای  عملی��ات  کالا  بورس 
دارد. بخش��ی از ام��لاک بانک ها 

کوچ��ک  خیل��ی  زمین ه��ای 
کشاورزی است که به عنوان مثال 
20 میلی��ون تومان قیمت دارد و 
در مناطقی دورافتاده یا روستایی 
واقع اس��ت که اغل��ب اهالی آن 
روس��تا قصد خری��د آن ملک را 
دارن��د، درحالی که، دسترس��ی 
آنها و مراحل ورود به بورس کالا 
برای شان بس��یار مشکل است. از 
س��ویی دیگر، ف��روش املاک از 
طریق بورس کالا، نیازمند داشتن 
ی��ک واس��طه گر مالی ی��ا همان 
کارگزار اس��ت ک��ه درعمل برای 
خریداران روس��تایی دور چندان 

مورد پذیرش نیست. 
درحال��ی ک��ه مزیت م��ا این 
اس��ت ک��ه در ف��روش ازطریق 
هر  ریزدان��ه  »ف��ام«،  مزای��ده 
ب��دون  مل��ک را می فروش��یم، 
نیاز به واس��طه گر مالی و عدم 
پرداخ��ت کارم��زد. ب��ه همین 
دلی��ل اس��تقبال از خری��د این 
املاک در ب��ورس کالا، چندان 

موف��ق نخواهد بود. ما معتقدیم 
ش��رایط فروش املاک از طریق 
مش��کل،  بس��یار  کالا  ب��ورس 
پیچی��ده و پرپیچ و خم اس��ت، 
حتی در جلس��اتی که دربورس 
کالا برگ��زار ش��د، ب��ا حض��ور 
تعدادی از اداره املاک بانک ها، 
آنه��ا نی��ز ب��ا ف��روش ام��لاک 

دربورس کالا موافق نبودند.«
او  ب��ه گ��زارش خبرآنلای��ن، 
تاکی��د می کن��د: »بدون ش��ک 
مکانیزم های بورس کالا ش��فاف 
است، اما در مورد فروش املاک 
ش��فافیت  فقط  مس��ئله  م��ازاد 
نیس��ت. بعی��د می دان��م زمانی 
که بورس کالا ب��رای عرضه این 
ام��لاک در تابل��و جهت کش��ف 
دارد، کافی باش��د. مدت یکی دو 
روزه برای ف��روش املاک کافی 
نیس��ت. املاک جن��س مصرفی 
نیس��ت. درحال��ی ک��ه فرآین��د 
مزایده، مدت زمان طولانی است 
و گاه 10 روز ط��ول می کش��د. 

درای��ن م��دت، بای��د آگهی در 
دو روزنام��ه چ��اپ ش��ود تا در 
این فاصله، ه��ر متقاضی بتواند 
ب��ه راحتی، ب��ه ش��رایط مزایده 
و خری��د مل��ک دسترس��ی پیدا 
کند. ما افزایش سطح دسترسی 
و انتش��ار اطلاع��ات معامل��ه در 
گستره وس��یع تر را شفافیت در 
روش مزایده می دانیم. با س��ابقه 
و تجربه های��ی ک��ه در ش��رکت 
داری��م و مذاکراتی که در بورس 
کالا داش��تیم، بعید می دانم ازهر 
فروشنده  یعنی  معامله،  دوطرف 
اس��تقبالی ص��ورت  خری��دار  و 

گیرد.«
از  یک��ی  حاض��ر  ح��ال  در 
نگرانی ه��ای پی��ش روی دولت 
نی��ز ب��ه موضوع ش��یوه فروش 
ام��وال م��ازاد بانک ه��ا مربوط 
اس��ت، اما حداقل طی ماه های 
در  تح��ول جدی��دی  گذش��ته 
بانک ه��ا ص��ورت  دارایی ه��ای 

نگرفته است. 

بورس کالا جای خوبی برای فروش اموال بانک ها نیست

چهارشنبه
اول بهمن 1393 شمــاره 4143 www.forsatnet.irپول و بانک
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 65 میلیون تراکنش  بانکی 
یک روز بعد از واریز یارانه ها

مدیرکل فناوری اطلاعات بانک مرکزی اعلام کرد 
که روز بعد از واریز یارانه نقدی تراکنش های ش��بکه 

بانکی تا 65 میلیون هم افزایش می یابد.
ناصر حکیم��ی در گفت وگو ایس��نا، درباره تغییر 
تراکنش ه��ای بانکی با واری��ز یارانه در هر ماه گفت: 
در روزهای عادی در ش��بکه شاپرک بین 45 تا 50 
میلی��ون تراکنش وج��ود دارد که در برخی مواقع از 
جمل��ه زمان واریز یارانه ها با رش��د قابل ملاحظه ای 
همراه می شود. وی افزود: روز بعد از واریز یارانه های 
نقدی حدود 25 درصد به تعداد تراکنش های بانکی 
اضافه می ش��ود. مدی��رکل فناوری اطلاع��ات بانک 
مرکزی یادآور ش��د: در آخرین یارانه ای که دی ماه 
به حساب سرپرستان خانوار واریز شد تراکنش های 

بانکی مرز 65 میلیون را نیز رد کرد.

 مقررات فعالیت صرافی ها 
از سوی بانک مرکزی ابلاغ شد

بان��ک مرکزی جمهوری اس��لامی ایران »مقررات 
ناظر بر عملی��ات ارزی صرافی ها« را با توجه به بند 
)ج( ماده )11( و بن��د )الف( ماده )42( قانون پولی 
و بانکی کش��ور، مصوب م��ورخ 18 تیر ماه 1351 و 
همچنین ماده )96( قانون برنامه پنجم توسعه ابلاغ 

کرد.
به گزراش ایلنا، متخلفان از این مقررات به استناد 
قان��ون پول��ی و بانکی کش��ور، قانون تنظی��م بازار 
غیر متش��کل پولی و قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز 

تحت تعقیب قرار خواهند گرفت.
الف( تعاریف: 

م��اده )1( در این مق��ررات عناوین ذیل در معانی 
مشروح مربوطه به کار می رود: 

1- معاملات نقدی: معاملاتی هس��تند که خریدار 
و فروش��نده به محض انجام معامله، ارز و ریال مورد 

معامله را مبادله می کنند.
2- معاملات آتی و س��لف: معاملاتی هس��تند که 
مبادل��ه ارز و ری��ال به روز یا روزه��ای آینده محول 

می شود.
3- کانون صرافان ایران: تش��کل حرفه ای متشکل 
از کلی��ه صرافی ه��ای دارای مج��وز فعالیت از بانک 
مرکزی که به منظور س��اماندهی بازار ارز و س��که و 
ایجاد هماهنگی در حوزه صرافی ها تاس��یس ش��ده 

است.
4- روز کاری بانکی: روزی اس��ت که بانک ها برای 

ارائه خدمات بانکی باز هستند.
5- معاملات جزیی: به معاملاتی گفته می شود که 

مبلغ ارزی آن حداکثر معادل 10 هزار دلار باشد.
6- معاملات عمده: به معاملاتی گفته می شود که 

مبلغ ارزی آن از معادل 10 هزار دلار بیشتر باشد.
7- س��امانه سنا: س��امانه ای اس��ت که صرافی ها 
موظف می باش��ند آمار و اطلاع��ات کلیه معاملات و 

خریدوفروش ارز خود را در آن ثبت کنند.

افزایش ۱۲ دلاری طلای جهانی
قیم��ت ط��لا در جریان معام��لات دی��روز 12 دلار 

افزایش یافت و به 1293 دلار در هر اونس رسید.
به گزارش تسنیم به نقل از رویترز، قیمت طلا دیروز 
متاثر از آش��فتگی های بازارهای مالی که ناشی از ابهام 
در مورد اقتصاد اروپا و نگرانی ها از رشد اقتصاد جهانی 
بود، افزایش یافت و به کانال 1300 دلاری نزدیک شد.

بروز آش��فتگی گس��ترده در بازاره��ای مالی پس از 
تصمیم غیرمنتظره هفته گذشته بانک مرکزی سوئیس 
در قط��ع ارتباط ارزش فرانک با ی��ورو، موجب تقویت 
بازار طلا ش��ده اس��ت.بازار طلا معمولا به عنوان محل 
س��رمایه گذاری جایگزین در برابر دارایی های پرریسک 

به شمار می رود.
تجار با نگرانی در انتظار نشست سیاست گذاری بانک 
مرکزی اروپا در روز پنجشنبه هستند که احتمالا شاهد 
اعلام یک بس��ته محرک اقتص��ادی خرید اوراق قرضه 
خواهد بود. انتخابات روز یکشنبه در یونان که براساس 
نظرس��نجی ها حزب مخالف اقدامات ریاضتی )سیریزا( 
از ش��انس بالایی برای پیروزی در آن برخوردار اس��ت، 
از دیگ��ر عوامل بروز آش��فتگی در بازارهای مالی اعلام 
شده اس��ت. براساس این گزارش، قیمت هر اونس طلا 
در معاملات دی��روز 12 دلار افزایش یافت و به 1293 
دلار در هر اونس رسید.قیمت طلا طی یک ماه گذشته 

98دلار افزایش داشته است.
اقب��ال بیش��تر  بازاره��ا، موج��ب  ابه��ام در  ب��روز 
س��رمایه گذاران به س��مت بازار طلا ش��ده است.حجم 
دارایی ه��ای اس پ��ی دی آر گلد تراس��ت، بزرگ ترین 
صندوق سرمایه گذاری در بازار طلا روز جمعه 13.7 تن 
افزایش یافت و به 730.89 تن رس��یدکه بالاترین رقم 

رشد یک روزه در حدود سه سال و نیم گذشته بود.

نرخ بانکی ۲7 ارز سقوط کرد
بان��ک مرکزی ن��رخ بانک��ی 39 ارز را برای دیروز 
اعلام کرد که براین اساس نرخ بانکی 27 ارز نسبت 
به روز گذشته کاهش و قیمت 9 واحد پولی افزایش 
یاف��ت البته نرخ س��ه ارز نیز بدون تغیی��ر ماند. به 
گزارش دیروز ایرنا، نرخ دلار آمریکا با یک ریال افت 
27،395 ری��ال، پوند انگلیس ب��ا 182 ریال کاهش 
41،288 ریال و یورو با 56 ریال رش��د31،721ریال 
تعیین ش��د. فرانک س��وئیس 31،147ریال، کرون 
س��وئد 3،367 ریال، کرون ن��روژ 3،585 ریال، لیر 
ترکیه 11،717 ریال، روبل روسیه 423 ریال، ریال 
قطر 7،526ریال، یکصد دین��ار عراق 2،412 ریال، 
لیر س��وریه 150ریال، دلار استرالیا 22،395 ریال، 
ریال س��عودی 7،296 ریال، دینار بحرین 72،655 

ریال و دلار سنگاپور 20،477 ریال تعیین شد.
همچنین نرخ 10 روپیه سریلانکا 2،082ریال، یکصد 
روپیه نپال 27،615ریال، یک هزار روبل بلاروس 1،810 
ریال، سامانی تاجیکستان 5،121 ریال و بولیوار ونزوئلا 

4،315 ریال قیمت خورد.

سکه ۱,0۲9,500هزارتومان
بازارس��که و ارز دیروز هم روند افزایشی را تجربه 
ک��رد و با نوس��انات آرام��ی همراه بود. روزگذش��ته 
و  توم��ان   5,315 پون��د  و  توم��ان   3,487 دلار 
یورو4,110توم��ان را دی��د. این در حالی اس��ت که 
قیمت ط��لای 18 عی��ار 105,284تومان و س��که 
ط��رح جدی��د 1,031,000 تومان و س��که نیم هم 
515,500توم��ان قیم��ت خورد. ه��ر اونس طلای 

جهانی هم به قیمت 12,914 دلار عرضه شد. 

قیمتنوع ارز 

3,487دلار امریکا

4,110یورو

5,315پوند انگلیس

2,969دلار کانادا

955درهم امارت

4,020فرانک سوئیس

1,526لیر ترکیه

940ریال عربستان

1,025رینگت مالزی

11,950دینار کویت

570یوآن چین

57روپیه هند

29,550ین ژاپن

2,890دینار عراق

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

12,914اونس طلا

456,500مثقال طلا

104,707طلای 18 عیار

1,029,500سکه بهار آزادی

1,031,000سکه طرح جدید

515,500سکه نیم

271,000سکه ربع

174,000سکه گرمی

بانک نــامه

نسیم نجفی

هیچگونه  مطالبه  بانک ها حق 
وجه مازاد بر حداکثر نرخ س��ود 
تعیین ش��ده توسط شورای پول 

و اعتبار را ندارند. 
به گزارش روابط عمومی بانک 
مرک��زی، به موجب مف��اد ماده 
98 قان��ون برنامه پنجم توس��عه 
ایران، عقود  اس��لامی  جمهوری 
مرابح��ه و اس��تصناع ب��ه فصل 
سوم قانون عملیات بانکی بدون 
ربا )بهره( اضافه ش��ده اس��ت و 
پی��رو مصوبه مذک��ور، آیین نامه 
اجرای��ی  دس��تورالعمل های  و 
عق��ود یادش��ده تهی��ه و پس از 
تصوی��ب در مراج��ع ذیص��لاح، 
ش��ماره  بخش��نامه های  ط��ی 
90/116832 م��ورخ 19 مرداد 
ماه 90 و ش��ماره 90/141696 
مورخ 20 ش��هریور م��اه 90 به 

شبکه بانکی کشور ابلاغ شد. 
لیکن اخیرا مشاهده شده است 
که برخی موسسات اعتباری در 
محاس��به س��ود عق��ود مرابحه 
و اس��تصناع، اص��ل تس��هیلات 
اعطایی به علاوه س��ود مرابحه یا 
اس��تصناع نقدی را مبنایی برای 
محاسبه سود مرابحه یا استصناع 
نسیه قرار می دهند که برهمین 

اساس و با اشاره به موارد زیر: 
 تاکن��ون بان��ک مرکزی صرفا 
نرخ س��ود مرابحه نقدی و سود 
فرآین��د  در  نق��دی  اس��تصناع 
اعتبار اس��نادی داخل��ی � ریالی 
را تعیین و طی بخشنامه شماره 
91/277102 مورخ 17 دی ماه 
91 به ش��بکه بانکی کشور ابلاغ 
کرده و در سایر موارد هیچگونه 
نرخ س��ود و مبنای محاسباتی از 

س��وی این بانک به شبکه بانکی 
کشور ابلاغ نشده است. 

- رویه اش��اره ش��ده، موجب 
نق��ض حداکث��ر نرخ های س��ود 
تعیین ش��ده توسط شورای پول 
و اعتبار و افزایش نرخ سود موثر 

تسهیلات اعطایی می شود. 
- در ق��رارداد فیمابین برخی 
موسس��ات اعتباری و مش��تری، 

نحوه عمل به ترتیبی اس��ت که 
حاکی از ف��روش مجدد کالایی 
اس��ت که یک مرتب��ه به فروش 
رفته است که این موضوع مغایر 
با ضوابط ش��رعی ناظ��ر بر عقود 

یاد شده است. 
ش��ماره  بخش��نامه  ط��ی 
دی   29 م��ورخ   93/289028
م��اه 93 ب��ه تم��ام بانک ه��ای 

استثنای  )به  غیردولتی  دولتی، 
قرض الحس��نه(،  بانک ه��ای 
ش��رکت دولتی پس��ت بانک و 
توس��عه،  اعتب��اری  موسس��ات 
ابلاغ  کوثر مرکزی و عس��کریه 
ش��د که مطالب��ه هرگونه وجه 
تح��ت ه��ر عن��وان، م��ازاد بر 
حداکثر نرخ س��ود تعیین شده 
توس��ط ش��ورای پول و اعتبار، 
خلاف ضوابط و مقررات جاری 
بوده و تمام بانک ها و موسسات 
اعتباری ذکر ش��ده، باید ضمن 
توق��ف اقدامات مزب��ور، اصلاح 
رویه های فعل��ی و عودت مبالغ 
مازاد دریافتی از مشتریان را به 
قید تس��ریع، به تمام واحدهای 
ذی ربط خود ابلاغ و بر حس��ن 
اج��رای آن، تاکی��د و نظ��ارت 

کنند. 

بانک مرکزی خطاب به بانک ها: 

فقط نرخ سود تعیین شده شورای پول و اعتبار را دریافت کنید

اعلام حمایت بانک صنعت و معدن 
از صنعتگران اردبیل

بان��ک صنع��ت و مع��دن از صنعتگران و توس��عه 
صنعتی اس��تان اردبی��ل حمایت ک��رده و در آینده 
نیز بر حمایت های خود خواهد افزود.   علی اش��رف 
افخم��ی، ریی��س هیات مدی��ره و مدیرعام��ل بانک 
صنعت و معدن در نشس��تی که با حضور نمایندگان 
مجلس، استاندار، رؤسای سازمان های صنعت، معدن 
و تجارت، ش��رکت شهرک های صنعتی و تعدادی از 
صنعتگران اس��تان اردبیل برگزار ش��د اعلام داشت: 
ای��ن بانک از صنعتگران و توس��عه صنعتی اس��تان 
اردبی��ل حمایت کرده و در آینده نیز بر حمایت های 

خود خواهد افزود. 

موفقیت بانک رفاه کارگران در اخذ 
عاملیت معاملات بورس کالا

بان��ک رفاه کارگ��ران به عنوان یک��ی از بانک های 
عام��ل معاملات بازار ب��ورس کالا معرفی و نام بانک 
در پایگاه اینترنتی رسمی شرکت بورس کالای ایران 

درج شد. 
در ح��ال حاضر تنها ش��ش بانک ملت، س��امان، 
کش��اورزی، تجارت، ص��ادرات و رفاه کارگران موفق 
به کس��ب عاملیت ش��ده اند و حدود 10 بانک دیگر 
در مرحل��ه ثبت درخواس��ت و گذراندن آزمون های 

مربوطه توسط شرکت بورس کالای ایران هستند. 
این گزارش حاکی اس��ت از سال 1392، ورود به 
حوزه ب��ورس کالا به منظور بهره مندی مناس��ب از 
ظرفیت ه��ای بالقوه این بازار به عنوان یکی از اهداف 
اس��تراتژیک بانک رفاه کارگران مورد توجه و اهتمام 

جدی قرار گرفت. 
 

 نقش بسیار مهم بانک مسکن
در توسعه مسکن کشور

ب��ا حضور وزی��ر راه و شهرس��ازی، مدیرعامل و اعضای 
هیات مدیره بانک مس��کن در مراس��م ضیافت خط و رنگ 
از هنرمندانی که دارای اثر هنری در بانک مسکن هستند 
قدردان��ی ش��د.  در این مراس��م که به مناس��بت هفتادو 
ششمین سالگرد تاس��یس بانک مسکن برگزار شد، دکتر 
آخوندی وزیر راه و شهرس��ازی طی سخنانی با قدردانی از 
مسئولان و کارکنان بانک مسکن در برگزاری این مراسم، 
بانک مس��کن را یک��ی از موفق ترین بانک های توس��عه ای 
ایران عنوان کرد.  وی گفت: هفت میلیون نفر توسط بانک 
مس��کن صاحبخانه شده اند و این نشان دهنده نقش بسیار 
مهم بانک مس��کن در توسعه مسکن در ایران است.  دکتر 
آخوندی ابراز امیدواری کرد تا بتوانیم تلفیق سیاست های 
توس��عه ای مس��کن در بخش دولت و سیاس��ت های مالی 

بخش مسکن در بانک مسکن را شاهد باشیم. 
وی اف��زود: بانک مس��کن نه تنها ی��ک بانک در بخش 
توس��عه بلکه لیدر مالی بخش مس��کن بوده و مس��ئولیت 

توسعه این بخش را از نظر مالی برعهده دارد. 
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درآمدزایی ۱5۰ میلیاردی دولت از 
فروش فرکانس

دولت امس��ال از محل فروش و واگذاری طیف های 
فرکانس��ی و خدمات مخابراتی ۱۵۰ میلی��ارد تومان 

درآمد کسب می کند. 
به گزارش تس��نیم، درآمدهای عموم��ی حاصل از 
خدم��ات مخابراتی و ح��ق اس��تفاده از فرکانس های 
رادیوی��ی در بخش درآمده��ا، واگ��ذاری دارایی های 
س��رمایه ای و واگذاری دارایی های مالی قانون بودجه 
93 رقم ۱۵۰ میلیارد تومان پیش بینی ش��ده اس��ت. 
یعن��ی دولت امس��ال بای��د تنه��ا از مح��ل واگذاری 
فرکانس ه��ا به درآم��د ۱۵۰ میلیارد تومانی برس��د تا 
بتواند پیش بینی های خود در بخ��ش بودجه عمومی 

را تحقق بخشد. 
پیش از ای��ن عظیم ف��رد، مدیر  کل ص��دور پروانه و 
س��رویس های رادیوی��ی س��ازمان تنظیم مق��ررات و 
ارتباطات رادیویی درب��اره هزینه هایی که حاکمیت از 
دارندگان طیف های مختلف فرکانسی دریافت می کند، 
گفته بود که نباید مجموع درآمد دول��ت از دارندگان 

طیف بیش از چهار درصد درآمد آنها باشد. 
وی مدیریت فرکانس و طیف فرکانس��ی را از جمله 
وظایف حاکمیتی دانست تا در مواقع اضطرار بتواند با 
قدرت وارد میدان شده و مانع از بروز تداخلات خواسته 

یا ناخواسته شود. 

 اداره امور جاری با منابع نفتی 
هنر نیست 

رییس مجلس شورای اسلامی با تاکید بر اینکه برای 
دس��تیابی به اقتصاد برون گ��را، باید در کن��ار تولید به 
بخش صادرات نیز به عنوان پشتوانه توجه شود، گفت: 
باید با ساماندهی و تقویت س��رمایه بانک ها زمینه ارائه 
تسهیلات به بخش تولید و صنایع فراهم شود.  به گزارش 
خانه ملت، علی لاریجانی دیروز در مراسم آغاز عملیات 
اجرایی دهک��ده تخصصی ان��رژی و فرآورده های نفتی 
ساوالان گفت: باید سرمایه گذاری ها را به سمت مناطق 
و استان های مرزی سوق داد و در زمینه تسهیل در ارائه 
وام های بانکی و مشوق های مالیاتی اقدامات لازم صورت 
گیرد. البته در قانون خروج از رکود که اخیرا به تصویب 
مجلس رسید و امیدوارم مورد تایید شورای نگهبان نیز 
قرار بگیرد، به صنایع از لحاظ تخفیف و بخشودگی های 
مالیاتی توجه ویژه ای صورت گرفته، اما در زمینه ارائه 
تسهیلات آسان بانکی، باید تدابیری اندیشیده شود.  وی 
با تاکید بر تقویت محور تولید در کشور، گفت: در بودجه 
سال آتی و همچنین برنامه ششم توسعه باید به محور 
تولید توجه شود، ش��اید مهم ترین مسئله کشور رونق 
تولید اس��ت، بنابراین ذهن ها نباید متفرق شود. شاید 
از نظر اسناد بالادستی دچار انباشت شده ایم که ممکن 

است ذهن ها را متفرق کند. 

سرنوشت گردشگری دست 
خودمان است

اوایل هفته گذش��ته خبری منتش��ر ش��د از کشف 
اسکلت 7 هزار ساله در تهران. این خبر شبیه به خبری 
درب��اره آثار تاریخی زیر ایس��تگاه مت��رو چهارباغ بود. 
دو ماجرایی ک��ه دو رویک��رد در آنها نهفت��ه و این دو 
رویکرد می توانند دو سرنوشت بسیار دور از هم را برای 

سرنوشت گردشگری یک کشور رقم بزند.
در م��ورد خب��ر تهران ماج��را از ای��ن قرار ب��ود که 
کاوش ه��ای باستان شناس��ی در حفاری های فاضلاب 
خیابان مولوی تهران منجر به شناسایی اسکلتی متعلق 
به هزاره پنجم پیش از میلاد ش��د. در این کاوش ها که 
در خیابان مولوی در فاصله بی��ن میدان قیام تا میدان 
محمدیه )اعدام س��ابق( انجام ش��ده، آثار زیرسطحی 
بسیاری هم به دست آمده است. اهمیت این خبر از آن 
جهت بود که پیش از این قدیمی ترین بقایای باستانی 
شناسایی شده در شهر تهران از تپه های قیطریه یافت 

شده بود که حدود سه هزار سال قدمت داشت.
بعدها هم شنیده ش��د که رییس پژوهشگاه میراث 
فرهنگی و گردشگری کش��ور در بازدید از محل، وعده 
ایجاد »سایت موزه« - البته بعد از بررسی کارشناسی و 
هماهنگی های اداری با مسئولان شهری را داده است. 

یک سایت باستان شناختی مانند چاتال هویوك در 
کشور ترکیه، اگرچه صرفا یافته های تمدنی عصر سنگ 
است، اما علاوه بر ارزش باستان شناختی، یک ظرفیت 

گردشگری جدید برای این کشور پدید می آورد.
تهران هم این فرصت را داش��ته تا یک تهران متاخر 
با حدود نیم ه��زاره تاریخ معین و حیات پیوس��ته را با 
س��کونت گاهی غریب و مردمانی ناش��ناس، قرن ها در 
دل خود ج��ای دهد و ناگه��ان در عصر ما پ��رده از راز 

خود بردارد.
چه آن مردم ناشناس در آن سکونت گاه غریب، اجداد 
تهرانی های امروز باشند و چه نباشند –که البته بسیار 
بعید است باشند- و چه وعده رییس پژوهشگاه میراث 
فرهنگی و گردشگری عملی بشود و چه نشود، اکنون 
این منطقه کاوش می تواند برشی از تاریخ و تمدن این 
تکه از خاك ایران زمین باش��د و به ای��ن جهت مقصد 

بی نظیری در گردشگری این کشور شود.
ماج��رای اصفه��ان از ای��ن قرار ب��ود ک��ه عملیات 
گودبرداری ایس��تگاه مترو در می��دان دروازه دولت با 
سازه ای ناشناس برخورد کرد. برخی این سازه را ادامه 
باروی سلجوقی دانستند که از در کوشک آغاز شده و تا 
این مکان ادامه داشته است. برخی دیگر بعید ندانستند 
که آثاری مربوط به تاریخ پیش از اسلام اصفهان در زیر 
چهارباغ پیدا شده باشد. چون در این منطقه دروازه ای 
به نام »شعیش« یا به گفته احمد ابن رُسته )گیتاشناس 
ایرانی قرن سوم هجری خورشیدی( »اسفیش« وجود 
داشته که محل دقیق آن پیدا نیست اما گفته می شود 
که باید در محدوده خیابان چهارباغ تا چهار راه تختی 

باشد.
چنان که ماکسیم سیرو )از همکاران آندره گدار در 
اداره عتیقیات ایران( هم در دهه ۵۰ میلادی، در زمان 
ساخت هتل عباسی در گزارش هایش نوشته است که 
بقایای یک باروی بس��یار قط��ور را در کاوش هایی که 
در جریان بازسازی کاروانس��را انجام داده دیده است و 
همچنین بسیار محتمل است که محل کنونی دروازه 
دولت اصفهان محل کاخ باس��تانی جهان نما باش��د و 

بسیار از این دست شواهد.
یافته های زیرس��طحی باس��تانی در جریان حفاری 
ایس��تگاه مترو چهارباغ اصفهان هم مانند آنچه درباره 
اس��کلت 7 هزارس��اله تهران یا چاتال هوی��وك گفته 
ش��د، البته با همان ملاحظات »بررس��ی کارشناسی و 
هماهنگی های اداری با مس��ئولان ش��هری« می تواند 
بر ظرفیت گردش��گری حتی – به عنوان یک ایده- در 
طبقات پایین تر یک ایستگاه مترو در اصفهان بیفزاید و 
این شهر را از یک مقصد گردشگری با آثار اغلب صفوی 
به مقصدی با تنوع بیشتر جاذبه های گردشگری تاریخی 

و معماری تبدیل کند.
اما مدیرکل میراث فرهنگی، گردش��گری و صنایع 
دس��تی اس��تان اصفهان درباره س��ازه های یافته شده 
در مترو چهارب��اغ نگاه دیگ��ری داش��ت. او گفت که 
صحبت هایی موقتی برای حفظ این دیوار ]س��ازه های 
یافته شده[ صورت گرفته اس��ت، »اما« بنای شاخصی 

نیست و مربوط به کانال هدایت آب است.
رویک��رد دوم در همین »ام��ا« فرصت ظه��ور پیدا 
می کن��د. اینکه یک س��ازه تاریخی در عم��ق حفاری 
مترو »بنایی شاخص« نیست و اینکه حفاظت از آن در 
حالی که شاخص نیست احتمالا ضروری نیست، نتایج 

کوچک این رویکرد است. 
نتیجه بزرگ تر آنکه علت شاخص نبودن بنا این است 
که »کانال هدایت آب« اس��ت. یعنی کاخی نیست، یا 
مثلا خانه اعیانی یا مدرسه و مسجد و کاروانسرا نیست؛ 
کانال هدایت آب است و کانال هدایت آب به اندازه کاخ 

و خانه و کاروانسرا مهم نیست.
حتی می توان اضافه کرد ک��ه کانال هدایت آب را به 
رستوران- به اصطلاح- سنتی هم نمی توان تبدیل کرد 
و احتمالا برای نمایش آن هم نمی توان بلیت فروخت! 

درب��اره اهمیت حفاظت »ی��ک اثر ب��ه مثابه دانش 
زیس��ت« یا »یک اثر ب��ه مثابه کالبدی برای تماش��ا« 
در یادداش��ت های بعدی بیشتر س��خن خواهیم گفت 
اما اکن��ون اختیار با خود ماس��ت که ک��دام رویکرد را 
برگزینیم، رویکرد اول که در مورد اسکلت 7 هزار ساله 
تهران گفته شد، یا رویکرد دوم که توضیحش در مورد 

سازه های باستانی چهارباغ اصفهان به میان آمد.

واردات قاچاق پارچه درددل 
ام��روز و دی��روز صنعت��کاران 
پوشاك و نساجی نیست، صدای 
بی رم��ق و کوتاه ماش��ین آلات 
کارخانه ه��ا، بازمان��ده آهن��گ 
روزهای��ی ک��ه طولانی ت��ر و 
پرصدا ت��ر می نواخ��ت، نیز خبر 
از ص��دای خام��وش هجوم��ی 
می دهد ک��ه پارچه و پوش��اك 
ایران��ی را تهدید کرده اس��ت. 
آمارهای غیر رسمی و مختلفی 
از حجم واردات قاچ��اق پارچه 
می گوین��د و برخ��ی از آنه��ا از 
قاچاق ۱۰ برابری آن در مقایسه 
با واردات قانونی خبر می دهند. 
برخی فعالان این حوزه نه تنها 
واردات قاچاق ک��ه به چگونگی 
واردات رسمی نیز انتقاد دارند؛ 
وارداتی ک��ه از مناط��ق آزاد و 
دیگر مبادی رس��می به کشور 
وارد می شود. اما مدیر هماهنگی 
مناطق ویژه اقتصادی ش��ورای 
عالی مناطق آزاد معتقد اس��ت، 
واردات قانون��ی پارچه از طریق 
مناطق آزاد اندك اس��ت و آنچه 
ب��ه تولی��د داخلی بیش��ترین 
آس��یب را رس��انده، واردات 
غیر قانونی و قاچاق پارچه است. 
جعفر آهنگران به »فرصت امروز« 
می گوید: پارچه هایی که از این 
طریق به کش��ور وارد می شوند 
به دلی��ل وج��ود تعرف��ه، قابل 
رقابت با قیمت تولیدات داخلی 
نیست. مس��ئله دیگری که این 
مقام مس��ئول به آن اشاره دارد 
و ش��اید تاکیدی بر پایین بودن 
سهم واردات از این مسیر باشد، 
کالای همراه مس��افر است. وی 
توضیح می دهد: به دلیل وجود 
هزینه های بالا برای سفر و اقامت 
در مناط��ق آزاد، واردات پارچه 
در قال��ب کالای همراه مس��افر 
مانند گذش��ته توجیه اقتصادی 
ندارد و برای واردکننده به صرفه 
نیست، به همین دلیل آمار این 
ن��وع واردات هم ناچی��ز به نظر 

می رسد. 
عضو هیات نماین��دگان اتاق 
تهران نیز از حجم بالای واردات 
قاچاق انتقاد دارد و معتقد است 
کمر تولید داخلی را شکسته. او 
به »»فرصت ام��روز« می گوید: 
واردات قانون��ی در س��ال های 
گذشته بیش��تر بود، اما در حال 
حاضر کم شده اس��ت. علینقی 
خاموشی از مسئله دیگری حرف 
می زند ک��ه این روزه��ا صدای 
بسیاری از صنعتکاران پوشاك 
و نس��اجی را بلندتر کرده است. 
او می گوید: به نظر من نمایشگاه 
پوش��اك ترك ک��ه در نیمه ماه 
آینده برگزار می شود، اشتباهی 
اس��ت که وزارت صنعت، معدن 

و تج��ارت نبای��د آن را مرتکب 
ش��ود. وی ادامه می ده��د: ما و 
بس��یاری از فعالان ای��ن حوزه 
به ای��ن کار معترض هس��تیم و 
امیدواری��م ب��ه نتیجه برس��د. 
این عض��و اتاق، اطلاع رس��انی 
گس��ترده این نمایش��گاه را در 
مقایسه با ش��یوه اطلاع رسانی 
نمایشگاه های محصولات ایرانی 
نوعی بی توجه��ی و بی احترامی 
ب��ه صنعت��کاران داخل��ی این 
ح��وزه می داند و معتقد اس��ت 
این کار تقویت کننده س��لیقه 
مصرف کننده ایرانی اس��ت  که 
جنس خارجی را همیش��ه بهتر 

از کالای ایرانی می داند. 

برنامه ریزی کاربردی 
برای واردات و کاهش 

قاچاق
اما به نظر می رسد حجم قابل 
توجهی پارچ��ه از طریق برخی 
مرزها در حالی به داخل کش��ور 
قاچاق می ش��ود که هنوز هیچ 
راهکاری نتوانس��ته این معضل 

را حل کند. 
عض��و هیات مدی��ره اتحادیه 
تولیدکنندگان و صادرکنندگان 
صنایع نساجی و پوشاك معتقد 
است، برای مسدود کردن قاچاق 
راه��کاری مطمئ��ن نمی توان 
پیدا ک��رد، ام��ا برنامه ریزی در 
زمین��ه چگونگ��ی واردات در 
کاهش قاچاق می تواند بس��یار 
موثر باشد. س��عید حسین زاده 
در توضیح��ات بیش��تری ب��ه 
»»فرص��ت ام��روز« می گوید: 
برنامه ریزی ب��رای واردات باید 
به شکلی باشد که تولید داخلی 
توان رقابت با آن را داشته باشد، 
پاسخگوی سلیقه های مختلف 
در داخل کش��ور باش��د و علاوه 
بر ای��ن ب��رای واردکنن��دگان 
غیرقانونی ه��م قاچاق به صرفه 

نباشد. این فعال صنعت نساجی 
با اش��اره به متاثر بودن پوشاك 
و پارچ��ه از واردات قاچاق ادامه 
می دهد: مس��ئله دیگری که به 
این قاچاق دامن می زند واردات 
غیرقانونی و بی حساب و کتاب 
پوشاك خارجی اس��ت. ما تنها 
ش��ش برند ثبت ش��ده خارجی 
در ایران داریم و واردات دیگربه 
کشور از طریق غیرقانونی انجام 
می شود. حسین زاده معتقد است 
اجبار ثبت برنده��ا می تواند در 
کاهش قاچاق تاثیرگذار باش��د. 
به گفته وی، بخش قابل توجهی 
از واردات قاچاق برای پوش��اك 
است و با پیش��گیری از این کار 
می توان به تولید و فروش بالای 

محصول داخلی امیدوار بود. 
به گفت��ه عض��و هیات مدیره 
و  تولیدکنن��دگان  اتحادی��ه 
صادرکنندگان صنایع نس��اجی 
و پوش��اك، حجم پایی��ن تولید 
داخل��ی پارچه از دیگ��ر دلایل 
قاچاق پارچه عنوان می ش��ود و 
این در حالی اس��ت ک��ه صنایع 
نس��اجی به دلیل فرسوده بودن 
و ش��اید به صرفه ب��ودن در این 
بازار آش��فته با تمام توان ش��ان 
کار نمی کنن��د؛ مس��ئله ای که 
عض��و هی��أت مدی��ره جامع��ه 
متخصصی��ن صنایع نس��اجی 
ایران نیز به آن اش��اره دارد. وی 
ب��ه »فرصت ام��روز« می گوید: 
س��رانه مصرف داخل��ی پارچه 
۱7 متر اس��ت و در یک حساب 
سرانگشتی مش��خص می شود 
یک میلیارد و 4۰۰ میلیون متر 
س��رانه مصرف در کشور است. 
علیرض��ا حائری ب��ا اش��اره به 
وضعیت نامطلوب صنایع داخلی 
ادامه می ده��د: کارخانه های ما 
هم اکن��ون با نیم��ی از ظرفیت 
خ��ود کار می کنن��د و اگر هم با 
۱۰۰ درصد ظرفی��ت خود کار 

کنند تا 8۵درصد از نیاز داخلی 
را پاسخگو هس��تند. وی کمبود 
نیاز داخلی را ۵۰ درصد عنوان 
می کند و می گوی��د: این مقدار 
مورد نیاز از طریق مناطق آزاد، 
مبادی مرزی و قاچاق به کشور 
وارد می ش��ود. حائ��ری معتقد 
اس��ت چنانچ��ه مقررات��ی که 
در برنام��ه پنجم ب��رای واردات 
از مناط��ق آزاد نوش��ته ش��ده 
به درس��تی اجرا ش��ود مس��یر 
مناس��بی ب��رای واردات پارچه 
اس��ت و آس��یبی به این صنعت 
نخواهد زد و علاوه بر آن، ایجاد 
ارزش اف��زوده ه��م خواهد کرد 
و تولی��د داخ��ل ه��م می تواند 
رقابت خودش را داش��ته باشد.  
واردات پارچه ه��ای غیر چادری 
با تعرف��ه 32 درصد ب��ه همراه 
چادری ب��ا تعرف��ه 2۰ درصد و 
به نام پارچه های چادری، یکی 
از تخلفاتی اس��ت ک��ه به گفته 
حائ��ری برخ��ی واردکنندگان 

قانونی مرتکب آن شدند. 
 ای��ن فع��ال حوزه نس��اجی 
نی��ز ب��ا برنامه ری��زی و تدوین 
قوانی��ن واردات قانون��ی ب��رای 
کم��ک ب��ه کاه��ش قاچ��اق با 
عض��و هیات مدی��ره اتحادی��ه 
تولیدکنندگان و صادرکنندگان 
صنای��ع نس��اجی و پوش��اك 
هم عقی��ده اس��ت. وی توضیح 
می دهد: ما از دولت می خواهیم 
که راه��کاری ب��ه کار بندد که 
اجرای آن هم در کاهش قاچاق و 
هم در واردات با کیفیت بالا موثر 
باشد، چراکه بسیاری از واردات 
ما کیفیتی پایین دارند یا بی نام 

و نشان هستند. 

نبود آمار دقیق از قاچاق 
پارچه

عض��و هیات مدی��ره جامع��ه 
متخصصی��ن صنایع نس��اجی 

ایران با اش��اره به زم��ان تعیین 
تعرفه های گمرکی برای س��ال 
آینده می گوید: هم اکنون وقت 
آن اس��ت که دولت ب��ا ارزیابی 
تعرفه گمرکی پارچ��ه، تعیین 
میزان قاچاق تعرفه سال ۱394 
را هوشمندانه و واقع بینانه ارائه 

دهد. 
به گفته حائ��ری، آمار دقیقی 
از قاچاق در دست نیست و این 
نقص، مس��ئله را ب��رای دولت 
مش��کل می کند و بهتر اس��ت 
آم��ار صحیحی از آن به دس��ت 
آورد. وی معتقد اس��ت، تعرفه 
ترجیحی برای پارچه که اخیرا 
تصویب ش��د و م��ورد اعتراض 
برخی صنعتکاران ق��رار گرفته 
فق��ط در مورد یک ن��وع پارچه 
اس��ت و این حوزه را تحت تاثیر 

قرار نمی دهد. 
عض��و هیات مدی��ره جامع��ه 
متخصصی��ن صنایع نس��اجی 
ای��ران از واردات پارچ��ه آماری 
اعلام می کند که شنیدنی است. 
به گفته وی، ارزش واردات انواع 
پارچه در س��ال 92 ب��ا افزایش 
۵۰درص��دی نس��بت به س��ال 
گذش��ته ب��ه 2۵3 میلیون دلار 

رسیده است.
 حائ��ری می افزای��د: واردات 
در هش��ت ماه��ه اول 93 ب��ا 
افزای��ش ۵2 درصدی نس��بت 
به زمان مش��ابه در سال قبل به 

222میلیون دلار رسید.
 به گفته این فعال اقتصادی، 
اگر همی��ن روند ادامه داش��ته 
باش��د در طول ۱2 ماهه امسال 
3۰۰ ت��ا 32۰ میلی��ون دلار 
واردات پارچه خواهیم داش��ت 
که افزایش 9۰ درصدی را نشان 

می دهد.
 ای��ن فع��ال در ب��رآوردی، 
ارزش واردات پوشاك، پارچه و 
منسوجات را از مسیر غیر رسمی 
و قاچاق 3 ت��ا 3/۵ میلیارد دلار 
عنوان می کند.  به نظر می رسد، 
اگ��ر چ��ه واردات قانون��ی، نیاز 
داخلی و در کنارش حجم تولید 
داخلی نیز مش��خص اس��ت اما 
مش��خص نبودن واردات قاچاق 
که حجم قابل توجه��ی از بازار 
مصرف را ب��ه خ��ود اختصاص 
داده اس��ت کار را ب��رای دولت 
جهت بررس��ی و حل مس��ئله 
 واردات قاچ��اق پارچه مش��کل 

کرده است.
 به همی��ن دلیل و با دس��تور 
وزیر صنعت، مع��دن و تجارت 
مبنی بر پیگیری این مس��ئله، 
فعالان این ح��وزه در یکی، دو 
روز آین��ده میهم��ان دول��ت 
خواهند بود تا در رفع مشکلات 
خودش��ان و همچنی��ن کمک 
 به دولت، مش��اوره های خود را 

ارائه دهند. 

دولت به راهکارهای صنعتکاران نساجی  در حل مشکل قاچاق گوش می سپارد 

نساجان در انتظار حمایت دولت

یکی از بخش هایی که نیازمند  
س��رمایه خصوصی است، حوزه 
گردش��گری و فرهنگی اس��ت. 
ح��وزه ای که اگر دولتی ش��ود، 
درآمدزایی و اشتغال زایی در آن 
تحت الش��عاع رفتارهای دولتی 
قرار می گی��رد و نه تنها ارز آوری 
در آن رخ نخواهد داد بلکه مانند 
تمام سال های گذش��ته شاهد 
رک��ود درآمدزایی در این بخش 

پول ساز خواهیم بود. 
البت��ه ورود بخش خصوصی 
به مسائل فرهنگی کار ساده ای 
نیس��ت و باید براس��اس قانون 
صورت گیرد تا پای فس��اد مالی 
به این ح��وزه باز نش��ود. قانون 
اساس��ی در اص��ل 44 ظرفیتی 
ب��رای حض��ور بخش خصوصی 

ب��ه  بنگاه ه��ا  واگ��ذاری  و 
سرمایه گذاران دیده است. 

ورود بخش خصوصی به 
گردشگری نیازمند لایحه 

است
حمید رضا فولادگ��ر، رییس 
کمیسیون اجرای سیاست های 
اصل 44 قانون اساس��ی با بیان 
اینک��ه بای��د دول��ت در زمینه 
اجرای اصل 44 قانون اساس��ی، 
لایحه تقدی��م مجلس می کرد، 
توضیح می دهد: طب��ق قانون، 
دولت باید با ارائ��ه لایحه ای در 
حوزه های فرهن��گ، آموزش و 
تحقیقات و بهداشت و سلامت، 
تکلی��ف ورود بخش خصوص��ی 
را در ای��ن حوزه ه��ا مش��خص 
می ک��رد. طبق تبص��ره ماده 3 
قانون اصل 44، این سه بخش، 
بنگاه اقتصادی نیس��ت و دولت 

باید در لوایحی جداگانه تعیین 
کند با چ��ه روش��ی می خواهد 
به طور مثال ح��وزه فرهنگ را 

خصوصی کند.  
عاب��د فتاح��ی ب��ا اش��اره به 
ای��ن موضوع توضی��ح می دهد: 
گردشگری، اداره دولتی نیست  
که در اختی��ار دولت ها باش��د. 
باید به بخش خصوص��ی اجازه 
س��رمایه گذاری در گردشگری 
داده و در عی��ن ح��ال ب��ه آنها 
احترام گذاش��ته شود.  باید نگاه 
به سرمایه دار تغییر کند تا زمینه 
حضور آنها در خصوصی  س��ازی 

فراهم شود. 
اما بخش خصوصی در کشور 
ما تا زمانی که دول��ت باور نکند 
از عهده همه کاره��ا برنمی آید، 
پا نخواه��د گرف��ت. همین امر 
باعث می شود مسئولان اجرایی 
زیر بار فراهم کردن بسترها برای 

حضور بخش خصوصی در عرصه 
گردشگری نروند. 

ریی��س  ه��روی،  ج��واد 
فراکس��یون تاری��خ و توس��عه 
گردشگری با اشاره به این مسئله 
می گوید: متاسفانه امروز دولت 
تلاش دارد که بخش گردشگری 
و حتی میراث فرهنگی را با توان 
و اعتب��ار خود بچرخان��د. دیگر 
دنی��ا نمی پذیرد ک��ه دولت در 
اداره حوزه گردش��گری دستی 
داشته باشد. کش��ورهای دیگر 
این ح��وزه را به بخش خصوصی 
تحویل داده اند زی��را توان مالی 
و برنام��ه ای ای��ن بخ��ش بیش 
از دولت هاس��ت و همچنی��ن 
می توانن��د درآمدزای��ی کنند و 
باری از مشکلات بیکاری جامعه 

بردارند. 
وی به ش��رایط کش��ورهای 
همس��ایه در زمین��ه فعالی��ت 

گردشگری اش��اره کرد و گفت: 
درآم��د ترکی��ه از گردش��گری 
بیشتر از درآمد ما از فروش نفت 
است. این کش��ور حدود یکصد 
ه��زار میلی��ارد توم��ان درآمد 
گردش��گری دارد. در حالی که 
درآمد ایران از فروش نفت تنها 

7۰ هزار میلیارد تومان است. 
ه��روی می افزای��د: ترکی��ه 
ب��ا 4۵۰ فرون��د هواپیم��ا با نام 
ترکی��ش بر فض��ای اروپا حاکم 
ش��ده اس��ت و نبض پروازهای 
اروپایی را در اختیار دارد. آنها با 
این کار گردشگری را زنده و احیا 
کردند. ایران هرگ��ز نمی تواند 
چنین کاری انج��ام دهد. تصور 
کنید فردا صبح بگویند جمعیتی 
از گردشگر خارجی وارد کشور 
شده اس��ت، ما نه هتل مناسب 
و نه وسیله حمل و نقل برای ارائه 

خدمات به گردشگران داریم. 

پیچ و خم پیش روی ورود بخش خصوصی به گردشگری

همیشه پای دولت در میان است

گردشگری 

ارتباطات 

صادرات 

یادداشت

مینو گله
محمدعلی بدری
کارشناس ارشد حفاظت از آثار تاریخی و فرهنگی

خبرگزاری خانه ملت
نسترن دقیقی



فاصل��ه ح��ال و روز این س��ال های بازار 
مس��کن با آنچ��ه در ده��ه 70 و 80 وجود 
داشت از زمین تا آسمان است. در سال های 
نه چن��دان دور برپایی حداقل س��رمایه و به 
دنب��ال آن ورود ب��ه ب��ازار مس��کن یکی از 
پرس��ودترین عرصه ه��ای اقتص��ادی پیش 
روی فع��الان بخش خصوصی ب��ود. بازاری 
که ش��وک های پی در پی س��ال های گذشته 
در اقتصاد ایران شرایطش را دگرگون کرده 
و حالا بخش عمده ای از جذابیت س��ال های 

قبل خود را از دست داده است. 
رکود چندین س��اله، افزای��ش قابل توجه 
قیم��ت مصال��ح و ثابت مان��دن نرخ فروش 
س��اختمان، ورود نس��نجیده دولت به بازار 
مس��کن و بر هم زدن نظ��م عرضه و فروش 
و البت��ه کاه��ش قابل توجه ق��درت خرید 
مردم دس��ت به دس��ت هم داده اند تا یکی 
از فعال تری��ن بازاره��ای اقتص��اد ای��ران را 
ک��ه اصلی ترین بازیگرانش س��رمایه گذاران 
بخش خصوصی هس��تند از رون��ق بیندازد؛ 
مس��ئله ای که آمارهای جدید بانک مرکزی 
نیز ب��ر آن صح��ه گذاش��ته اس��ت. نماگر 
اقتصادی جدید بانک مرکزی نشان می دهد 
روند کاهش ساخت و س��ازها در پایتخت که 
از پاییز 92 آغاز ش��د حالا با گذش��ت یک 
س��ال به اوج خود رسیده و شاید نشانه های 
بحرانی جدید در عرصه مس��کن را به ظهور 
می رساند.  آمار صدور پروانه ساخت و ساز در 
تهران که از س��ه ماهه س��وم سال 1392 با 
نرخی 7. 2 درصدی منفی ش��د در زمستان 
همان س��ال به منف��ی 22 و در بهار 93 به 
منف��ی 50درصد رس��ید، حالا طب��ق آمار 
جدید بانک مرکزی به رقم بی س��ابقه منفی 

62 درصد رسیده است. 
این یعنی در تابس��تان 92، 6093 پروانه 
س��اخت جدید صادر ش��ده و ای��ن رقم در 
تابستان سال جاری به 2308 پروانه کاهش 

یافته است. 
این شاخص در حالی با سرعت بسیار زیاد 
رو به سوی افول گذاشته و سرمایه گذاران را 
یکی پس از دیگری از حوزه مسکن به دیگر 
عرصه ها س��وق می دهد که دولت یازدهم از 
همان ابتدا اعلام کرده برای بهبود وضعیت 

بازار مسکن و ایجاد یک موج جدید از رونق 
در آن برنامه های ویژه ای دارد. 

طب��ق اعلام وزیر راه و شهرس��ازی دولت 
این بار نه تنها ب��رای بخش تقاضا و حمایت 
از مردمی که نیاز به مسکن دارند آستین ها 
را ب��الا زده که حت��ی برای رون��ق و بهبود 
بخش��یدن به قسمت عرضه برای سازندگان 

ساختمان نیز برنامه های ویژه ای دارد. 
ب��ا وج��ود آن اما نرس��یدن تس��هیلات 
و کمک ه��ای دولت��ی و مش��خص نب��ودن 
آینده بازار در س��ال های آینده بس��یاری از 
فعالان عرص��ه س��اختمان را از ادامه دادن 
واحدهای  س��اخت  ب��رای  س��رمایه گذاری 
مسکونی جدید منصرف کرده و باعث شده 

عطای کار را به لقایش ببخشند. 

سود سرمایه گذاری در بانک بیشتر 
ازمسکن است

یک فعال عرصه س��اختمان معتقد است 
تا زمانی که قدرت بازارهای رقیب نس��بت 
ب��ه آنچ��ه در بازار مس��کن اتف��اق می افتد 
قدرتی فراتر دارد نمی توان بازگش��ت رونق 
به خانه س��ازی در تهران را در آینده نزدیک 

انتظار داشت. 
ب��ا  گفت وگ��و  در  معصوم��ی  ایم��ان 

»فرصت امروز« با بی��ان این مطلب تصریح 
کرد: نظ��ام بانکی در ح��ال حاضر به عنوان 
یکی از اصلی ترین رقیب های بازار مس��کن 
ش��ناخته می ش��ود، از یک س��و پرداخ��ت 
س��ودی بیش از 20 درصدی به سپرده های 
بلند مدت مزیت نسبی ورود به بازار مسکن 
را کاهش می دهد و از سوی دیگر بالا رفتن 
سود تسهیلات ارائه شده باعث پایین آمدن 
قدرت سازندگان مس��کن برای تامین مالی 

پروژه های شان شده است. 
به گفت��ه وی، در کنار بانک رونق گرفتن 
بازار بورس یکی از دیگر دلایل افت نس��بی 
تقاضای س��اخت وس��ازها در تهران بود که 
با رش��د چند هزار واحدی شاخص در سال 
1392 علاقه س��رمایه گذاران برای ورود به 
عرصه مسکن را کاهش داد و نتایج آن هنوز 

در بازار مسکن قابل مشاهده است. 
ای��ن فعال س��اختمانی بالا رفت��ن هزینه 
ساخت و س��ازها و در کن��ار آن ثابت ماندن 
نرخ فروش خانه را از دیگر عوامل تاثیرگذار 
در تثبی��ت رک��ود ب��ازار دانس��ت و گفت: 
این مس��ئله باعث ش��ده عملا سود مدنظر 
س��رمایه گذاری در بازار مسکن تامین شود 
و ب��ا پایین مان��دن قدرت خری��د مردم به 
دلیل ش��رایط خاص اقتصادی عملا امکان 

فروش واحدهای س��اخته شده و کلنگ زنی 
پروژه های جدید از بین برود. 

معصومی خاطرنش��ان ک��رد: مجموع این 
ش��رایط به اضافه بالا رفتن عرضه مس��کن 
در چن��د س��ال گذش��ته ک��ه در افزای��ش 
تقاضا تاثیرگذار ش��ده است باعث شده نرخ 
س��رمایه گذاری در بازار مسکن کاهش پیدا 
ک��رده و فع��الان بخش خصوص��ی ترجیح 
دهن��د س��رمایه های خ��ود را در بازارهای 

رقیب وارد کنند. 

سرمایه گذاران توانایی پیش بینی 
بلند مدت بازار را ندارند

در کن��ار دغدغه ه��ای موج��ود در بی��ن 
س��رمایه گذاران بازار مس��کن کارشناس��ان 
اقتصاد مس��کن نیز تحلیل های خاص خود 
را از بازار ارائه می دهند. به اعتقاد آنها برای 
ایجاد علاقه بین س��رمایه گذاران برای ورود 
به بازار مس��کن ش��اخص های اقتصاد کلان 

تاثیر زیادی دارد. 
احمدرضا س��رحدی، کارش��ناس مسکن 
در گفت وگ��و با »فرصت امروز«، با تاکید بر 
لزوم ایجاد یک ثبات نسبی در شاخص های 
اقتصاد کلان برای رونق گرفتن بازار مسکن 
اظهار کرد: تا زمانی که سرنوش��ت مذاکرات 

هسته ای و تحریم ها مشخص نشده و قدرت 
دول��ت در ثابت نگه داش��تن ش��اخص های 
اقتصادی کلان مانند تورم به اثبات نرس��د 
س��رمایه گذاران به دلیل نداش��تن تصویری 
روش��ن از آینده بازار از ورود به بازار مسکن 

اجتناب می کنند. 
وی ادامه داد: در کنار آن کنترل دولت بر 
نقدینگی و بازارهای پولی کشور برای کاهش 
تورم باعث ش��ده بخش��ی از س��رمایه های 
موجود در بازار از تحرک بایس��تد و کمبود 
نقدینگی ش��روع طرح های عمرانی جدید را 

با مشکل مواجه کرده است. 
به گفته این کارش��ناس مسکن، بحث بالا 
رفتن ش��دید قیمت ها در سه سال گذشته 
که قیمت مصال��ح و به دنبال آن واحدهای 
مس��کونی جدی��د را به ش��دت افزایش داد 
ب��ه دلیل ق��درت خری��د پایین م��ردم در 
قیمت های تمام ش��ده مسکن چندان ظاهر 
نشد و این مسئله بر س��ازندگان ساختمان 

فشاری مضاعف وارد کرد. 
سرحدی مس��ئله خانه سازی در تهران را 
با آنچه در شهرس��تان ها اتف��اق می افتد دو 
عرص��ه کاملا مجزا از یکدیگ��ر دید و اظهار 
کرد: با توجه به سرمایه  ای بودن بازار مسکن 
در کلان ش��هری مانند تهران ایجاد ثبات در 
شاخص های کلان اقتصادی پیش نیاز اصلی 
س��رمایه گذاران اس��ت. دولت باید به جای 
ورود به عرصه مس��تقیم ساختمان سازی و 
کارفرمایی ش��رایط را باثب��ات کند و آنگاه 
بخش خصوصی با توجه به اصول ثابت شده 

در بازار کار خود را انجام دهد. 
با وج��ود اینکه وزارت راه و شهرس��ازی 
دول��ت یازدهم طرح ه��ای مختلفی را برای 
بهب��ود وضعی��ت عرضه کنندگان مس��کن 
ایجاد کرده و به دنبال بهبود ش��اخص های 
ای��ن بازار اس��ت ام��ا از بین رفت��ن اعتماد 
خانه س��ازان از یک سو و نرسیدن تسهیلات 
مدنظ��ر دولت به بازار از س��وی دیگر هنوز 
ش��اخص ساخت و س��از را در ایران به سمت 
منفی آن س��وق داده اس��ت. ش��اخصی که 
باتوجه به نیاز چند صد هزار واحدی کشور 
به خانه های جدید در سال های آینده، زنگ 
 خطری جدید در بازار مس��کن به حس��اب

می آید. 
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گزارش

حمل و نقل

نرخ جرایم تخلفات راهنمایی و 
رانندگی باید افزایش یابد

معاون وزیر راه وشهرس��ازی با تاکید بر افزایش نرخ 
جرای��م تخلفات راهنمایی و رانندگ��ی گفت: در حال 
حاض��ر نرخ جرایم ارزش بازدارندگی خود را از دس��ت 
داده اند و از طریق کمیسیون اجتماعی به دنبال افزایش 
نرخ جرایم هستیم. به گزارش ایلنا، داوود کشاورزیان از 
افزایش دوربین های کنترل سرعت در سطح جاده های 
کش��ور خبر داد و گفت: در حال حاضر 400 دستگاه 
دوربین کنترل س��رعت چهار هزار کیلومتر جاده های 

کشور را تحت پوشش خود قرار داده است. 
وی با اش��اره به کاهش میزان تصادفات از س��ال 
84 تا به امس��ال اظهار کرد: خوش��بختانه با کاهش 
قابل توجه میزان تلفات جاده ای سال گذشته تلفات 

تصادفات جاده ای به 18 هزار نفر کاهش یافت.
رییس س��ازمان راهداری و حم��ل ونقل جاده ای 
با بیان اینکه در برنامه پنجم توس��عه کشور کاهش 
میزان تصادفات س��الانه 10درصد تعیین ش��ده بود 
گفت: متاس��فانه توفیق رس��یدن به کاهش س��الانه 
10درص��د را نداش��تیم اما توانس��تیم س��الانه 5. 6 
درصد از میزان تصادفات بکاهیم که امیدوارم با ورود 

سامانه های هوشمند به این برنامه دولت برسیم. 
کش��اورزیان ب��ا بیان اینک��ه تع��داد دوربین های 
ح��دود  چی��زی  حاض��ر  ح��ال  در  تعددش��مار 
1300دستگاه است گفت: در حال حاضر جاده های 
کش��ور با 400 دس��تگاه ثبت تخلف کنترل می شود 
که 200دستگاه متعلق به پلیس راه و 200 دستگاه 
متعلق به س��ازمان راهداری اس��ت. وی همچنین با 
اشاره به وجود 630 دستگاه دوربین نظارت تصویری 
در س��طح جاده ه��ا ی کش��ور گفت: ع��لاوه بر این 
تعداد دوربین ها190 دس��تگاه پیام متغیر در سطح 
جاده های کشورمان وجود دارد که می توان گفت به 

نحوه رانندگی و انتخاب مسیر کمک می کند. 
رییس س��ازمان راهداری و حمل ونقل جاده ای از 
افزایش دوربین ها از 400دس��تگاه به 1800دستگاه 
خبر داد و گفت: بودج��ه 900 میلیارد تومانی برای 
خری��د و نگه��داری از این تعداد دوربین مش��خص 
کرده ایم که امیدواریم با ترک تش��ریفات در شورای 
اقتصاد به تصویب برسد. معاون وزیر راه وشهر سازی 
از احتمال افزایش جرایم تخلفات رانندگی خبر داد 
وگفت: متاس��فانه در حال حاضر نرخ جرایمی که از 
سال 89 تصویب شده است دیگر ارزش بازدارندگی 
برای رانندگان ندارد. کش��اورزیان ادامه داد: معتقدم 
نرخ جرایم باید قدرت بازدارندگی داش��ته باش��د و 
اگر مقایس��ه ای هم با کش��ورهای دیگر بکنیم ایران 

کمترین نرخ جرایم را دارد. 
مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی اظهار کرد: موضوع 
افزایش نرخ جرایم را در کمیسیون اجتماعی مطرح 
کرده ایم و امیدواریم پس از س��ه س��ال نرخ جرایم 

رانندگی افزایش یابد. 

سرمایه گذاری 6۰۰ میلیاردی 
بخش خصوصی در ۳ فرودگاه

از  کش��ور  فرودگاه ه��ای  ش��رکت  مدیرعام��ل 
بهره برداری هت��ل فرودگاهی ام��ام خمینی)ره( در 
هش��تم بهمن ماه خبر داد و گفت: س��رمایه ساخت 
ترمین��ال داخل��ی در ف��رودگاه مهرآب��اد و ترمینال 
خارجی در فرودگاه هاش��می نژاد مش��هد در مرحله 
جذب س��رمایه گذار قرار دارد که امیدواریم قرارداد 

آن در سال جاری امضا شود. 
به گزارش پایگاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
محمدعل��ی ایلخانی درباره وضعیت س��رمایه گذاری 
در فرودگاه ه��ای کش��ور گفت: در مجم��وع میزان 
سرمایه گذاری در فرودگاه های کشور مناسب نیست 
و فق��ط س��ه ف��رودگاه امام خمین��ی)ره(، مهرآباد و 
هاشمی نژاد مشهد برای سرمایه گذاران جاذبه لازم را 
دارند درحالی که این جذابیت در س��ایر فرودگاه های 
کش��ور وجود ن��دارد.  ایلخانی با بیان اینکه س��الن 
هت��ل  و  اختصاص��ی(  )جایگاه تش��ریفات   CIP
فرودگاهی فرودگاه امام خمینی)ره( پروژه هایی است 
که توسط بخش خصوصی در این فرودگاه اجرا شده 
اس��ت ادامه داد: ساخت پارکینگ خودرو و یکسری 
پروژه های دیگر نیز در حد امضای موافقت نامه پیش 

رفته است. 
مدیرعام��ل ش��رکت فرودگاه های کش��ور افزود: 
میزان س��رمایه گذاری بخش خصوص��ی در فرودگاه 
مشهد بیشتر بوده به طوری که محل پارک هواپیماها 
توس��ط بخش خصوصی س��اخته ش��ده و س��اخت 
پایانه مس��افری نیز در مرحله فراخوان اس��ت. برای 
س��اخت ترمینال مس��افری در فرودگاه مهرآباد نیز 

سرمایه گذار وجود دارد. 
وی اف��زود: در ح��ال حاض��ر ح��دود 500 ت��ا 
600 میلی��ارد تومان توس��ط بخ��ش خصوصی در 
س��ه ف��رودگاه امام خمین��ی )ره(، مهرآباد و مش��هد 

سرمایه گذاری شده است. 
در  کش��ور  فرودگاه ه��ای  ش��رکت  مدیرعام��ل 
بخش دیگ��ری از اظهاراتش درباره س��اخت ترمینال 
داخل��ی در ف��رودگاه مهرآب��اد و ترمین��ال خارجی 
در فرودگاه مش��هد ب��ه پایگاه خب��ری وزارت راه و 
شهرس��ازی گفت: برای ساخت یک ترمینال داخلی 
در مهرآباد فراخوان جذب س��رمایه گذار داده ایم که 
براساس آن قرار اس��ت ترمینال های سه و شش در 
قالب یک ترمینال 40 هزار مترمربعی ساخته شوند، 
امیدواریم فراخوان جذب س��رمایه گذار برای ساخت 
این فرودگاه نیز امس��ال امضا شود. وی درباره زمان 
بهره ب��رداری از ترمین��ال یک ف��رودگاه مهرآباد که 
پی��ش از انتقال پروازهای ح��ج و عتبات به فرودگاه 
امام خمین��ی)ره( به عن��وان ترمین��ال زیارتی مورد 
استفاده قرار می گرفت گفت: بازسازی ترمینال یک 
مهرآباد اخیرا آغاز ش��ده و 15 اسفند به بهره برداری 
می رس��د.  ایلخانی در بخش دیگ��ری از اظهاراتش 
درب��اره آخرین وضعی��ت جذب س��رمایه گذار برای 
س��اخت ترمینال خارجی در فرودگاه هاش��می نژاد 
مش��هد گفت: اعتبار م��ورد نیاز برای س��اخت این 
ترمینال به مس��احت حدود 40 هزار مترمربع، 120 

میلیارد تومان پیش بینی شده است. 

وزیر راه و شهرس��ازی معتقد است: در 
حال حاضر مهم تر از تامین زیرس��اخت ها، 
مدیری��ت حوزه حمل و نق��ل در جاده های 
موجود اس��ت. وی در نخس��تین همایش 
سیس��تم های حمل و نقل هوش��مند تغییر 
انگاره ه��ا در ح��وزه حمل و نق��ل و ل��زوم 
ارگان های  بین  اطلاعات  یکپارچه س��ازی 
دس��ت اندرکار را دو اصل مهم دانس��ت و 
گفت: باید رویکرد س��ازمانی و حس تعلق 
را کن��ار بگذاری��م و به یکپارچه س��ازی و 
تبادل اطلاعات با سازمان ها و سایر نهادها 

بپردازیم. 
ام��روز«،  »فرص��ت  گ��زارش  ب��ه 
عب��اس آخون��دی با اش��اره ب��ه مزایای 
حمل و نق��ل  مدیری��ت  هوشمندس��ازی 
گفت: 480 هزار کامیون در کش��ورمان 
کارت س��وخت دارند اما طبق گزارش ها 
ب��رای 100 هزار کامی��ون بارنامه صادر 
نش��ده اس��ت و از پیمایش آنه��ا مطلع 
نیس��تیم، ای��ن در حالی اس��ت که این 
تع��داد از س��وخت یاران��ه ای اس��تفاده 
می کنن��د بنابراین با تبادل اطلاعات بین 
وزارت راه و شهرس��ازی و وزارت نف��ت 
می توان س��همیه این تعداد از کامیون ها 

را قطع کرد. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه از س��ال آین��ده 
کامیون ه��ا براس��اس پیمایش، س��وخت 
دریافت می کنند، ادامه داد: با وزارت نفت، 
هماهنگی های لازم برای هوشمندس��ازی 
بی��ن مصرف س��وخت و پیمای��ش انجام 
شده اس��ت. هماهنگی هایی بین سازمان 
راه��داری و حمل و نقل ج��اده ای و وزارت 
نف��ت انجام ش��ده اس��ت ت��ا کارت های 
هوش��مندی که توسط س��ازمان راهداری 
ش��رکت  اختی��ار  در  می ش��ود،  تهی��ه 

فرآورده های نفتی قرار گیرد. 
آخون��دی با تاکید بر اینکه س��وخت به 
پیمای��ش داده می ش��ود و نه ب��ه کامیون 
گف��ت: از ای��ن پ��س براس��اس پیمایش 
کامیون ه��ا میزان س��همیه سوخت ش��ان 
مش��خص می ش��ود و ت��ا س��ال 95 تمام 
وسایل نقلیه باری تحت پوشش این شبکه 

هوشمند قرار می گیرند. 

وزیر راه و شهرس��ازی گف��ت: در حالی 
ک��ه اطلاعات و داده ه��ا از طریق الکترون 
جابه جا می شوند و سرعت جابه جایی ها به 
بالاترین حد ممکن رس��یده اما در برخی 
از جاده های کش��ورمان س��رعت س��یر به 
هفت کیلومتر در س��اعت می رس��د و این 
یعنی برگشت به دوره جابه جایی از طریق 

چهارپایان. 
وی با اش��اره به رشد وسایل حمل و نقل 
موتوری در کش��ورمان گفت: در حالی که 
در دهه 70 تعداد کل خودروهای موجود 
در کشور کمتر از پنج میلیون خودرو بود، 
امروز تع��داد خودروهای در حال تردد در 
کش��ورمان به چیزی ح��دود 17 میلیون 
دس��تگاه رس��یده اس��ت ک��ه پیش بینی 
می شود در 20 سال آینده به 40 میلیون 

خودرو برسد. 
آخوندی ادامه داد: قطعا رشد خودرو از 
میزان س��اخت جاده ها بسیار بیشتر است 
بنابراین باید در کنار توسعه جاده ها انگاره 
خود را تغییر دهیم و به سمت مدرن سازی 

مدیریت حمل و نقل شهرسازی برویم. 
وی گف��ت: معتقدم موض��وع مهم تر از 
س��اخت زیرس��اخت ها و راه ه��ای جدید، 
مدیریت آنچه داریم است. در حال حاضر 
ارزش جاده ه��ای موج��ود در کش��ورمان 
چیزی ح��دود 200 هزار میلی��ارد تومان 
اس��ت ک��ه از این ث��روت باید بیش��ترین 

بهره وری را داشته باشیم. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی با بی��ان اینکه 
مخال��ف س��اخت راه های جدید نیس��تم، 
گف��ت: اح��داث 10 کریدور توس��عه ملی 
را پیش بین��ی کرده ای��م ک��ه ای��ن حجم 
ساخت و س��از به 100 هزار میلیارد تومان 

سرمایه گذار نیاز دارد. 
درب��اره وضعیت  آخون��دی همچنی��ن 
جاده های موجود کشورمان اذعان داشت: 
در حال حاض��ر حدود 248 هزار کیلومتر 
راه شریانی در کشور داریم که 75 درصد 
حمل و نق��ل ای��ران در ای��ن راه ه��ا انجام 
می گیرد و متاس��فانه بی��ش از 40 درصد 
جاده ه��ا در وضعیت بد و خیل��ی بد قرار 

دارند. 

سوخت یارانه ای کامیون های فاقد بارنامه حذف می شود

جواد هاشمی



در روزه��ای اخی��ر آلودگ��ی 
مواد غذای��ی ب��ه مرغ رس��ید و 
ریی��س  حافظ��ی،  رحم��ت الله 
کمیس��یون س��امت ش��ورای 
ش��هر تهران، از بالا بودن میزان 
مرغ ه��ای  در  موج��ود  س��رب 
پایتخ��ت خب��ر داد. وی گف��ت 
که پایش مواد غذای��ی در اواخر 
س��ال گذش��ته نش��ان داد که 
میزان س��رب موجود در گوشت 
سفید )مرغ( ۴۷ درصد بیشتر از 

استاندارد است. 

آلودگی، موضوعی که تازگی 
ندارد

 البت��ه ای��ن موضوع ت��ازه ای 
نیس��ت و حدود دو سال پیش، 
حسین صفایی، مدیرعامل وقت 
س��ازمان میادین و تره بار تهران 
تعاون  )رییس کنونی س��ازمان 
روس��تایی( در هفتمین جلس��ه 
شورای چهارم ش��هر تهران آن 
را مط��رح کرد و پیش از آن نیز 
معصوم��ه ابتکار، عضو ش��ورای 
سوم ش��هر تهران )رییس فعلی 
نی��ز  محیط زیس��ت(  س��ازمان 
از وج��ود مقادی��ر بی��ش از حد 
اس��تاندارد س��رب در مرغ های 
ته��ران اظه��ار نگران��ی ک��رده 
ب��ود. ای��ن اظهارنظره��ا و ابراز 
نگرانی های مس��ئولان ش��ورای 
ش��هر تهران که گوی��ا تنها آنها 
دغدغه شهروندان تهرانی دارند، 
تاکنون توسط مسئولان سازمان 
دامپزش��کی و معاونت امور دام 
ش��ده  رد  کش��اورزی،  وزارت 
اس��ت. این در حالی اس��ت که 
وزارت بهداشت به عنوان متولی 
و مس��ئول اصلی سامت مردم، 
هیچ واکنش��ی در ای��ن موضوع 

نشان نداده است. 
اگرچ��ه مس��ئولان ش��ورای 
شهر )پیش��ین و کنونی( خبر از 
عاری بودن گوش��ت مرغ از نظر 
هورم��ون می دهن��د ام��ا وجود 
۴۷درصد سرب و فلزات سنگین 
بیش از حد مج��از و 1۷ درصد 
کادمی��وم در این ماده پرمصرف 
خانوارها، بس��یار ناخوش��ایند و 
زینهار دهنده است. در سال های 
اخیر با افزایش قیمت گوش��ت 
قرم��ز، کاهش ت��وان اقتصادی 
قیم��ت  همچنی��ن  و  جامع��ه 
مناس��ب گوش��ت مرغ، س��رانه 
مص��رف این م��اده غذای��ی بالا 

رفته و موضوع آلودگی می تواند 
بر س��امت بخش گسترده ای از 

مردم تاثیر گذار باشد. 

آزمایش تکمیلی، پاک پاک 
است

و  ان��کار  ک��ه  حال��ی  در 
اقرارهای مسئولان برای تایید 
ی��ا رد آلودگی مرغ های تهران 
به سرب و فلزات سنگین ادامه 
دارد، تاکنون هیچ گزارشی در 
مورد بالا بودن س��رب موجود 
در مرغ و آلودگی آن از سوی 
ارائه نش��ده  وزارت بهداش��ت 
اس��ت. این درحالی اس��ت که 
س��ازمان  و  وزارتخان��ه  ای��ن 
جه��اد  )وزارت  دامپزش��کی 
رس��می  مرج��ع  کش��اورزی( 
باره هستند.  این  اظهارنظر در 
امور  مع��اون  رکن��ی،  حس��ن 
تولی��دات دام��ی وزارت جهاد 
کش��اورزی، درخص��وص ب��الا 
بودن میزان س��رب در گوشت 
م��رغ ب��ه »»فرصت ام��روز«، 
موضوع  ای��ن  می کند:  اظه��ار 
مربوط به دو س��ال پیش است 
که در پایش های انجام ش��ده، 
مطرح ش��د و ربطی به امسال 

ن��دارد. 
پایش��ی  در  می گوی��د:  وی 
که دو س��ال پیش )سال 91( 
در زمین��ه کیفی��ت محصولات 
کش��اورزی از جمل��ه گوش��ت 
مرغ انجام ش��د، میزان س��رب 
موج��ود در برخ��ی محصولات 
مانند مرغ، بالاتر از اس��تاندارد 
اعام ش��د. این موضوع اما در 
ش��د  رد  تکمیلی  آزمایش های 
آن  اعتبارس��نجی  س��پس  و 

آزمایش ها هم زیر سوال رفت. 
صادرات، دلیلی بر تایید 

سلامت
وی یک��ی از دلایل س��امت 
گوش��ت م��رغ را ص��ادرات آن 
به کش��ورهای مختل��ف منطقه 
اعام و تصریح می کند: مرغ های 
تولی��د ش��ده در کش��ور نه تنها 
آلودگی س��ربی ندارن��د بلکه از 
نظر هورمونی نیز پاک هستند و 
صادرات بخش��ی از آنها به سایر 

کشورها گواه این ادعاست. 
رکن��ی همچنی��ن در تایی��د 
کیفی��ت بالای گوش��ت مرغ در 
کشور می گوید: در حال حاضر، 
گوش��ت مرغ به عن��وان یکی از 
اصلی ترین منابع تامین پروتئین 
حیوانی، در سبد خانوارها جای 
گرفته است. ضمن اینکه بخشی 
از مازاد تولید مرغ به کشورهای 
همسایه صادر می شود و در سبد 
غذایی آنها نیز جایگاه مناس��بی 

کسب کرده است. 

آلودگی سربی، پایین تر از 
حد مجاز

س��رب از محیط  و غذا جذب 
می شود و مرغداری هایی که در 
مع��رض آلودگی ه��ای محیطی 
صنعتی،  فاضاب ه��ای  مانن��د 
کارخانه ه��ا و آلودگ��ی آب ب��ا 
لوله ه��ای س��ربی قرار داش��ته 
باش��ند، منبع آلودگی س��رب و 
فلزات سنگین به شمار می روند. 
همچنی��ن دان ه��ای آل��وده به 
فلزات س��نگین و آفت کش های 
تقلب��ی یا کوده��ای آل��وده به 
نیترات و فلزات س��نگین نیز از 
جمل��ه منابع آلوده کننده مرغ ها 

هس��تند. به دلی��ل دوره کوتاه 
پ��رورش مرغ )۴0 ت��ا 50 روز(، 
عائم ای��ن آلودگی ه��ا در آنها 
بروز نمی کند اما پس از مصرف 
توسط انسان، این مواد خطرناک 
ج��ذب ب��دن می ش��وند و روی 
سیس��تم گوارش، کلیه، کبد و 
سیستم عصبی تاثیر می گذارند. 
جمال الدی��ن جاوی��دی، معاون 
بهداش��تی و پیشگیری سازمان 
دامپزش��کی کش��ور ب��ا رد این 
اخب��ار، ب��ه »»فرصت ام��روز«، 
نتای��ج آزمایش های  می گوی��د: 
انجام ش��ده در س��ال های 91 و 
92 نش��ان می دهد ک��ه میزان 
فلزات س��نگین از جمله سرب 
نمونه ه��ای تصادفی  می��ان  در 
که به ط��ور علمی از مرغداری ها 
و کش��تارگاه های طیور سراسر 
کش��ور انتخاب شده، پایین تر از 

حد مجاز بوده است. 
وی مصاحبه ها و گزارش هایی 
که تاکنون در این زمینه منتشر 
شده را اشتباه دانسته و می افزاید: 
در دوره ه��ای زمان��ی مختلف بر 
میزان بالای س��رب در گوش��ت 
مرغ تاکی��د می کنند. وی گفت: 
به استناد ماده 1۴ دستورالعمل 
اروپ��ا،  اتحادی��ه   9 6 / 2 3 E C
کشورهای صادرکننده به اتحادیه 
اروپا موظف به تعیین آزمایشگاه 
مرجع اختصاصی برای هر گروه 

باقیمانده هستند. 
جاوی��دی ادام��ه می دهد: بر 
این اس��اس، سازمان دامپزشکی 
کشور به عنوان مرجع ذی صاح 
در سال 1391 نسبت به تعیین 
آزمایشگاه های مرجع اختصاصی 
برای گروه های باقیمانده ها اقدام 

کرد و در این راس��تا آزمایشگاه 
مواد غذایی  بهداش��تی  کنت��رل 
اداره کل دامپزش��کی خراس��ان 
رضوی به عنوان آزمایشگاه مرجع 
اختصاص��ی فلزات س��نگین که 
زیر نظ��ر مرکز ملی تش��خیص 
آزمایشگاه های مرجع و مطالعات 
کاربردی س��ازمان دامپزش��کی 
کش��ور فعالیت می کند، انتخاب 

شد. 
معاون بهداشتی و پیشگیری 
کش��ور  دامپزش��کی  س��ازمان 
تصری��ح می کند: در س��ال 91 
از  م��رغ  نمون��ه   623 تع��داد 
و کش��تارگاه های  مرغداری ه��ا 
طیور سراس��ر کش��ور به روش 
تصادف��ی نمونه ب��رداری ش��د و 
در اختی��ار آزمایش��گاه مرج��ع 
تخصص��ی فل��زات س��نگین در 
قرار گرفت  فرآورده های دام��ی 
که نتایج این بررس��ی ها نش��ان 
می دهد هیچ ی��ك از نمونه های 
مورد آزمون از لحاظ سرب بالاتر 

از حد مجاز نبوده اند. 

مستندات را به ما بدهید
وی ادامه می دهد: در سال 92 
نیز این آزمون انجام شد و تعداد 
623 نمونه م��رغ از مرغداری ها 
و کش��تارگاه های طیور سراسر 
کش��ور ب��ه روش تصادفی مورد 
آزمایش ق��رار گرفتند که نتایج 
س��ال 91 به طور مجدد در سال 
92 نیز تکرار ش��د و هیچ یك از 
نمونه های مورد آزمون از لحاظ 
سرب بالاتر از حد مجاز نبودند. 
جاویدی از کس��انی که ادعای 
آلودگ��ی مرغ به س��رب را دارند 
می خواهد که با مستندات سخن 
بگوین��د. وی تصری��ح می کند: 
برخی دوستان )مسئولان( به طور 
انج��ام مصاحبه هایی  با  دوره ای 
نس��بت به میزان بالای سرب در 
گوش��ت مرغ هش��دار می دهند 
و ش��وربختانه، موج��ب نگرانی 
مردم و ایجاد تشویش در جامعه 
می ش��وند. وی تاکی��د می کند: 
کس��انی ک��ه ادع��ای آلودگ��ی 
مرغ ه��ای کش��ور را دارن��د، در 
صورت داشتن هرگونه مدارک یا 
مستنداتی آنها را در اختیار این 
س��ازمان قرار دهند تا نسبت به 
صحت و س��قم آنها در این مرکز 
مرجع تشخیص نهایی اقدام شود 
چون دس��تیابی به نتایج صحیح 
معمول��ی  آزمایش��گاه های  در 

امکان پذیر و قابل قبول نیست. 

گزارشی از آلودگی مرغ ها به فلزات سنگین

مدعیان آلودگی مستند صحبت کنند
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تاثیر قانون هدفمندی یارانه ها 
برواحدهای گاوداری

قانون هدفمند کردن یارانه ها با رویکرد اصلی اصاح 
یارانه حامل های انرژی در س��ال ۸۸ به تصویب رسید و 
برای اجرا به دولت اباغ ش��د. براساس این قانون دولت 
مکلف شد 30 درصد خالص وجوه حاصل از اجرای این 
قانون را برای پرداخت کمك های باعوض برای اجرای 
موارد مختلف از جمله حمایت از تولیدکنندگان بخش 

کشاورزی و صنعتی و غیره هزینه کند. 
با توجه به گذشت چند س��ال از اجرای این قانون نیاز 
است تا اثرات اجرای آن بر بخش های مختلف کشاورزی 

مورد ارزیابی و تجزیه و تحلیل قرار گیرد. 
بررسی و مقایسه هزینه حامل های انرژی برای واحد 
تولیدی گاوداری گوش��تی قبل و بعد از هدفمند کردن 
یارانه ها نش��ان دهنده افزایش معن��ی دار این هزینه ها 
است. در مجموع هزینه حامل های انرژی بعد از هدفمند 
کردن یارانه ها حدود 3/5 برابر شده است. همچنین پس 
از اجرای قانون هدفمند کردن یارانه ها هزینه برق، گاز 
و گازوییل مصرفی در واحد گاوداری گوشتی به ترتیب 

110، ۷۷0، 590 درصد افزایش یافته است. 
افزایش هزینه حامل ه��ای انرژی منج��ر به کاهش 
بسیار اندکی در مصرف حامل های انرژی شده است، این 
کاهش برای حامل های انرژی حدود هفت درصد برآورد 
شده است. براس��اس این گزارش از نظر تولیدکنندگان 
واحدهای گاوداری گوشتی حدود 60 درصد از تغییرات 
هزینه های تولید ناش��ی از س��ایر عوام��ل تاثیرگذار بر 
هزینه ها )از جمله تحریم ها، تغییرات نرخ ارز و نوسانات 

اقتصادی( بوده است. 
براساس نتایج به دست آمده، هزینه عوامل و نهاده ها 
)از جمله نی��روی کار، هزینه دارو، هزین��ه دام( افزایش 
چش��مگیری داش��ته به طوری که پس از اجرای قانون 
هدفمند کردن یارانه ها هزینه موارد خوراکی 95 درصد 
اضافه ش��ده اس��ت. همچنین هزینه نیروی کار پس از 
اجرای قانون هدفمند کردن یارانه ها 95 درصد افزایش 
داش��ته اس��ت که منجر به کاهش تعداد نیروی کار در 
واحد گاوداری گوشتی )اش��تغال( به میزان پنج درصد 

شده است. 
نکته قابل توجه در واحدهای گاوداری گوشتی کاهش 
مصرف م��واد خوراکی و مکمل ها پ��س از اجرای قانون 
هدفمند کردن یارانه ها است، به گونه ای که پس از اجرای 
قانون، مصرف جو، ذرت، سبوس، یونجه، نمك و مکمل ها 
به ترتیب 3۸، 22، 21، 1، 66، 5۷ درصد کاهش داشته 
است به نظر می رسد، تولیدکنندگان واحدهای گاوداری 
گوشتی به دلیل کمبود نهاده ها یا به دلیل صرفه جویی 
در هزینه ها مقدار مصرف مواد خوراکی را کاهش داده اند، 
براساس آمار موجود پس از اجرای قانون هدفمند کردن 
یارانه ها میزان تولید گوشت در واحد گاوداری به میزان 

16 درصد کاهش یافته است. 
به گزارش ایلنا، هزینه و سود واحدهای گاوداری نشان 
می دهد که این واحد ها پس از اج��رای قانون هدفمند 
کردن یارانه ها با افزای��ش 1۸ درصدی در درآمد مواجه 
بوده اند. اما به طور همزمان هزینه ها طی این مدت 9۴ 
درصد رشد داش��ته اس��ت از آنجایی که درصد افزایش 
هزینه ها بیش��تر از درصد افزایش درآمد بوده است در 

نهایت سود واحد تولیدی کاهش یافته است. 
براس��اس این گزارش در خصوص درآم��د، هزینه و 
س��ود واحدهای تولیدی نتیجه این اس��ت که افزایش 
قیمت محصول و درآمد واحد تولیدی به دلیل افزایش 
بیشتر هزینه ها طی این مدت پس از اجرای قانون سود 
واحد تولیدی کاهش داشته است. افزایش درآمد برای 
واحدهای گاوداری گوشتی 1۸ درصد )کمترین میزان( 
برآورد ش��ده اس��ت، با این حال به نظر می رسد پس از 
اجرای قانون هدفمند کردن یارانه ها واحدهای تولیدی 
همچنان دارای سود اقتصادی ناچیزی هستند. لذا برای 
جلوگیری از کاهش بیشتر سود واحدهای تولیدی لازم 
است دولت سیاست های حمایتی و اقدامات مناسب را 

در دستور کار خود قرار دهد. 

کار وزارت بهداشت نظارت است 
یا بیانیه صادر کردن؟

گاه��ی خبر آلودگ��ی برخی م��واد غذای��ی، واقعی 
اس��ت و گاه��ی توطئه رقب��ای تجاری. ام��ا مردم که 
آزمایش��گاه های مدرن در اختیار ندارند تا بتوانند فرق 

راست و دروغ را از هم تشخیص دهند. 
در ماه های اخیر تقریبا هر هفته خبر آلودگی یکی از 
مواد غذایی در رسانه ها منتشر می شد و بحثی داغ میان 
انواع نهادها اتفاق می افتاد. البته هنوز جریان سازی در 
این زمینه از بین نرفته و آخرین مورد )تا لحظه تنظیم 
یادداش��ت( خبر )بخوانید شایعه( ورود مرغ های سربی 

به بازار است. 
قصد ما در این نوشتار، تحقیق و تفحص در درستی 
یا نادرس��تی چنین اخباری نیس��ت، بلکه می خواهیم 
مهم ترین و اساس��ی ترین سوال را از مسئولان نظارتی 
بپرس��یم؛ »نق��ش ش��ما در این میان چیس��ت؟« اگر 
قرار اس��ت هر هفته یکی از موادغذایی، آماج حمات 
ش��ایعات باشد و س��یبل تیر آلودگی ش��ود، اصا چه 
نیازی به نظارت اس��ت؟ جالب اینجاس��ت که پس از 
دهان به دهان ش��دن این گونه اخبار، ت��ازه ناظران از 
خ��واب غفلت بیدار می ش��وند و رگ جانبداری ش��ان 
از تولید داخلی س��الم یا س��امت م��ردم، باد می کند. 
به عنوان مثال، چندی پیش که وزیر بهداش��ت )یعنی 
کس��ی که بزرگ ترین مس��ئولیت را در قبال سامت 
مردم عهده دار اس��ت( از وجود پالم در ش��یر و ماست 
پرچرب س��خن گفت، پس از کش��دار ش��دن قضیه و 
گذش��تن چند هفته، نهادها اعام کردند که با اعمال 
قان��ون، جلوی متخلفان را گرفتیم و بازار را از آلودگی 
پاک کردیم. بنابرای��ن از این به بعد مردم می توانند با 
خیال راحت، لبنیات مصرف کنند. این موضوع درباره 
خیلی از موادغذایی دیگر مانند آبلیمو، س��یب و غیره 

هم اتفاق افتاد. 
در این میان باید از ناظران پرس��ید که هنگام تولید 
این محصولات، شما کجا بودید؟ اصا چرا اجازه دادید 
که چنین محصولاتی تولید ش��وند و به ش��بکه توزیع 
انتق��ال یابند؟ مگر قرار بر این نیس��ت که همیش��ه از 
محصولات کارخانه به صورت رندوم نمونه برداری شود؟ 
آیا آزمایش��گاه های شما قادر به تش��خیص آلودگی و 
ناخالصی نیست؟ یا قصور و کوتاهی در انجام آزمایش 

است؟  
البته برخی احتمال می دهند که دلیل عدم برخورد 
با بس��یاری از متخلفان، جلوگیری از تعطیلی کارگاه و 
افزایش بیکاری در س��طح جامعه  است. اما آیا می توان 
به بهانه از دس��ت ندادن شغل عده ای محدود، سامت 

یك جامعه را نادیده گرفت؟ 
آیا این کم توجهی، خود موجب رونق شایعات علیه 
محصولات سالم نمی شود؟ شاید شایعه سازی در موارد 
مختلفی از ط��رف گروه های رقیب یا به واس��طه یك 
تسویه حس��اب ش��خصی صورت بگیرد ام��ا وقتی کار 
به اظهارنظر مقامات مس��ئول می رس��د، داستان رنگ 
دیگ��ری به خود می گیرد و گوش و چش��م مردم برای 

شنیدن آنها تیز می شود. 
اگرچ��ه ش��نیدن اخبار مربوط به پاکس��ازی بازار از 
آلودگی، به نوع خود خوشحال کننده و مثبت است اما 
در ضمیر ناخ��ودآگاه مصرف کننده، تصویر عدم انجام 
درست وظیفه دستگاه های نظارتی تا قبل از رسانه ای 
ش��دن ش��ایعات، نقش می بن��دد و ای��ن در درازمدت 
اثری س��وء بر آنها خواهد گذاشت. آنها خواه ناخواه از 
خودشان می پرسند که اگر قرار بود نظارت ها بعد از به 
فروش رس��یدن تعدادی از اجناس آلوده، تقویت شود 

پس تکلیف مشتریان قربانی چه خواهد شد؟ 
از سویی براساس قانون معرفی متخلفان و نام بردن 
از آنها ممنوع اس��ت و اعام اس��امی به قدری پیچیده 
و دردسرس��از اس��ت که کس��ی جرات معرفی آنها را 
ن��دارد. زیرا ابتدا باید دس��تور از مقامات قضایی صادر 
شود س��پس طی مراحل پیچیده نام شرکت مربوطه، 
به گ��وش مردم برس��د.  ای کاش مس��ئولان،قاطعیت 
بیش��تری داشته باش��ند و با ش��ایعه های بی اساس یا 
تولید کنندگان بی مبالات سریع و جدی برخورد کنند 
تا دیگر ش��اهد این همه شك و تردید در آنچه مصرف 

می کنیم، نباشیم. 
ای��ن روزها اخبار و ش��ایعات در حوزه موادغذایی به 
قدری زیاد است که آدم احساس می کند در استخری 
از آلودگی قدم برمی دارد. از طرفی حرف و حدیث های 
مس��مومیت و تقلبی بودن خوردنی ها مصرف کنندگان 
را احاط��ه ک��رده و از ط��رف دیگر گهگاه��ی یکی از 
مس��ئولان درب��اره وجود نیت��رات در آب آش��امیدنی 
هش��دار می دهد. آلودگی هوا ه��م که جای خود دارد. 
حال چه موقع قرار اس��ت بساط این جریان ها برچیده 
شود و مردم به معنای واقعی امنیت غذایی را احساس 

کنند، معلوم نیست. 

یادداشت نگاه

وحید زندی فخر

بازار

مولود غلامی

آبزیان

 در حالی وزیر صنعت، واردات 
شکر را آزاد اعام کرده است که 
وزی��ر جهادکش��اورزی می گوید: 
در نامه ای که ب��ه وزارت صنعت 
ممنوعی��ت  خواه��ان  نوش��تم، 

واردات شکر شدم. 
به گ��زارش مهر، وزی��ر جهاد 
در  داش��ت:  اظه��ار  کش��اورزی 
نامه ای که دهم فروردین امس��ال 
به بخش بازرگانی خارجی وزارت 
صنعت، معدن و تجارت نوش��تم، 
خواهان امتناع از ثبت س��فارش 
و ممنوعیت واردات ش��کر شدم، 
ضمن اینکه موضوع ثبت سفارش 
واردات به وزارت صنعت، معدن و 

تجارت مربوط می شود. 
حجت��ی با بی��ان اینکه س��ال 
گذشته بیش از دو برابر نیاز شکر 
وارد کش��ور شده اس��ت، افزود: 
با بررس��ی ک��ه ما انج��ام دادیم، 
امس��ال بیش از 600 ه��زار تن 
شکر از نیشکر و ۷00 هزار تن از 

چغندرقند تولید می شود. 
وزیر جهادکشاورزی اضافه کرد: 
امسال کارخانجات چهار میلیون 
و ۴00 ه��زار ت��ن چغندرقند از 
کش��اورزان خریده ان��د و بی��ش 
از 600 ه��زار ت��ن ش��کر نیز از 

س��ال گذش��ته وجود دارد که با 
ای��ن وضع دیدیم اگر ش��کر وارد 
هم نشود هیچ مش��کلی نداریم. 
از طرف��ی قیم��ت ش��کری ک��ه 
هم اکنون وارد شده در مقایسه با 
قیمت تضمینی که دولت مصوب 
کرده بیشتر می شود. این افزایش 
قیمت با وض��ع تعرفه ای، قیمت 
ارز، قیم��ت جهانی و قیمت های 
تمام ش��ده در داخل کشور قابل 
بررسی است. وی در ادامه افزود: 
در 9 ماهه گذش��ته حدود ۸30 
هزار تن ش��کر وارد شده، اما این 
واردات براس��اس ثبت س��فارش 
س��ال قبل بوده است. حجتی در 
پاسخ به سوالی درباره اظهار نظر 

وزی��ر صنعت، معدن و تجارت در 
جلس��ه دو هفته پی��ش مجلس 
درباره ممنوعیت و ثبت سفارش 
نشدن واردات شکر گفت: وزارت 
صنع��ت قطع��ا در جلوگیری از 
واردات ش��کر به تعه��دات خود 

عمل کرده است. 
وی ب��ا بی��ان اینکه م��ا موضوع 
جلوگیری واردات شکر را تا توازن 
در تولید، عرضه و مصرف پیگیری 
می کنیم، گفت: موضوع جلوگیری 
از واردات ش��کرهای ثبت سفارش 
شده نیز به مقررات تجارت خارجی 
بازمی گ��ردد و مس��ئولان مربوطه 

باید در این باره پاسخ دهند. 
اظهارات وزیر جهاد کشاورزی 

در حالی اس��ت ک��ه محمدرضا 
نعمت زاده، وزی��ر صنعت، معدن 
و تجارت روز دوش��نبه در جمع 
خبرنگاران با بی��ان اینکه قیمت 
تمام ش��ده ش��کر تولید داخل با 
ن��رخ مبادله ای بیش��تر از ش��کر 
وارداتی است و دلیل آن افزایش 
از  چغندرقن��د  خری��د  قیم��ت 
چغندرکاران است، اظهار داشت: 
ب��ه همین دلیل ش��ورای اقتصاد 
یك م��اه پیش مقرر ک��رد 200 
توم��ان از قیمت ش��کر وارداتی 
گرفته ش��ود و به تولیدکنندگان 
وی  یاب��د.  اختص��اص  داخل��ی 
اضاف��ه ک��رده اس��ت: مصوبه آن 
در ش��رف اباغ اس��ت که خودم 

اب��اغ کرده ام اما به طور رس��می 
باید از طرف معاونت برنامه ریزی 
ش��ود.  اب��اغ  رییس جمه��وری 
نعم��ت زاده گفته اس��ت: واردات 
ش��کر آزاد اس��ت، چ��ون تولید 
داخ��ل همیش��ه کمت��ر از نی��از 
بوده و مصرف ش��کر در کش��ور 
به مراتب بیش��تر از تولید اس��ت. 
در همین ح��ال، در پی اظهارات 
روز دوش��نبه هفته ج��اری وزیر 
صنع��ت، معدن و تج��ارت مبنی 
بر آزاد بودن واردات شکر، وزارت 
جهادکش��اورزی ضم��ن تکذیب 
این اظه��ارات اعام ک��رد: »این 
وزارتخانه طی اباغیه ای در تاریخ 
10/ 1/ 93 هرگونه ثبت سفارش 
جدید واردات ش��کر خام و سفید 
را ممن��وع اعام ک��رده و اباغیه 
مذکور همچنان ب��ه اعتبار خود 

باقی است.
انتشار هرگونه خبری  بنابراین 
درخصوص ص��دور مجوز جدید 
برای واردات شکر از سوی وزارت 
جهاد کشاورزی تکذیب می شود، 
ضم��ن اینکه ش��کرهای وارداتی 
طی س��ال جاری تماما مربوط به 
ثبت س��فارش در سال های 91 و 

92 است.« 

رابطه وزرای کشاورزی و صنعت، شکرآب شد

 افزایش 200 تومانی
قیمت آرد

مدیرعام��ل ش��رکت بازرگانی دولتی با بی��ان اینکه با 
مصوبه اخی��ر هیات وزیران نرخ ف��روش گندم از ۴650 
ریال در هر کیلوگرم به 6650 ریال افزایش یافت، گفت: 
در سه سال گذش��ته، قیمت انواع آرد و نان نیز حداکثر 

30 درصد نسبت به نرخ سال 92 افزایش یافت. 
علی قنب��ری، در گفت وگو با فارس در پاس��خ به این 
سوال که چرا در حالی که آقای نوبخت، سخنگوی دولت 
افزایش قیمت نان را به دلیل جبران هزینه های کارگری 
و ان��رژی عنوان کرده، اما قیمت هر آرد ماه گذش��ته، در 
س��کوت 200 تومان افزایش یافته اس��ت، گفت: پس از 
اجرای مرحله اول قانون هدفمن��دی یارانه ها در دی ماه 
13۸9، باوجود افزایش هزینه ها، نرخ های تعیین ش��ده 
برای آرد و نان در مدت زمان حدود 30 ماه ثابت مانده و 
تغییری نکرده بود. وی افزود: با افزایش سالانه نرخ خرید 
تضمین��ی گندم و افزایش قیمت تمام ش��ده گندم برای 
دول��ت نرخ فروش آن نیز ثاب��ت مانده بود و مابه التفاوت 
قیمت تمام شده و قیمت فروش گندم به مراتب بیشتر از 
ردیف بودجه سال 93 بود. قنبری تصریح کرد: با مصوبه 
اخی��ر هیات وزیران نرخ فروش گن��دم از ۴650 ریال در 
هر کیلوگ��رم به 6650 ریال افزای��ش یافت و به منظور 
جبران و تعدیل افزایش قیمت گندم و همچنین افزایش 
هزینه های دو سال اخیر کارخانجات آسیابانی و نانوایی ها 
شامل افزایش دس��تمزدها و قیمت انرژی طی سه سال 
گذش��ته، قیمت انواع آرد و نان نیز حداکثر به میزان 30 
درصد نسبت به قیمت های رسمی سال 92 افزایش یافت. 

بانک ها تنها برای واردات 
پول می دهند

 مدیرعام��ل اتحادیه ش��رکت های تعاونی آبزیان، 
یکی از دلایل فراوانی ماهی تیاپیا در بازار را جبران 
کمبود ماهی قزل آلا دانس��ت و گفت: سیستم بانکی 
حاضر اس��ت پول بدهد تیاپیا وارد کنیم اما حاضر 

نیست پول برای تولید بدهد. 
ارسان قاس��می در گفت وگو با مهر با بیان اینکه 
تولی��د ماهی��ان گرمابی در کش��ور در س��ال جاری 
بین س��ه تا پنج درصد نس��بت به سال قبل کاهش 
داش��ته اس��ت، در مورد دلیل این امر اظهارداشت: 
تولیدکنندگان در تامین نهاده ها مش��کل داش��تند، 
ضم��ن اینک��ه ما در تامین س��رمایه در گ��ردش، با 
سیس��تم بانکی واقعا دچار مشکل هستیم. سیستم 
بانکی ما حاضر اس��ت پول بده��د تیاپیا وارد کنیم 
اما حاضر نیس��ت پول برای تولید بدهد. وی، تولید 
ماهی قزل آلا را نیز همراه با افت ۴0 تا 50 درصدی 
دانس��ت و افزود: یکی از دلایل فراوانی ماهی تیاپیا 

در بازار، جبران کمبود قزل آلا است. 

در حالی که شرکت پشتیبانی امور دام اقدام به عرضه دو هزار تن مرغ منجمد در بورس 
کالای محصولات کش��اورزی با قیمت های 5500 تومان و کمتر کرده است، مرغداران آن را 
باعث کاهش قیمت مرغ در بازار و زیان تولیدکنندگان می دانند. شرکت پشتیبانی امور دام 
اعام کرد که دو هزار تن مرغ منجمدی را که پیش از این از تولید کنندگان خریداری کرده 
در بورس کالای محصولات کشاورزی عرضه می کند که البته تاکنون بخشی از آن به فروش 
رفته است. این اقدام باعث نگرانی مرغداران و انتقاد آنها به وزارت جهاد کشاورزی و شرکت 
پشتیبانی امور دام شده است.  محمد یوسفی، رییس انجمن پرورش دهندگان مرغ گوشتی 

کشور در این باره به ایسنا گفت: سه نرخ برای عرضه گوشت مرغ منجمد براساس تاریخ انقضا 
در بورس کالای محصولات کش��اورزی تعیین شده است. هر کیلوگرم مرغ منجمد با تاریخ 
مصرف یك تا سه ماه ۴900 تومان، سه تا شش ماه 5200 تومان و شش تا هشت ماه 5500 
تومان در بورس کالا عرضه می ش��ود. وی افزود: وزارت جهاد کشاورزی که معتقد است باید 
قیمت گوش��ت مرغ در بازار به کمتر از 6500 تومان نرس��د تا تولید کنندگان متضرر نشوند 
چرا از طریق شرکت پشتیبانی امور دام اقدام به عرضه این محصول به قیمت 5500 تومان 
و کمتر از آن کرده است؟ در این شرایط نمی توان انتظار داشت بازار تحت تاثیر قرار نگیرد. 

عرضه 2000 تن مرغ در بورس کالا و انتقاد مرغداران



وزیر دفاع روس��یه ارتش��بد سرگئی ش��ویگو با سردار 
س��رتیپ پاس��دار حس��ین دهقان، وزیر دفاع جمهوری 
اسلامی ایران دیدار و پیرامون مسائل دوجانبه، منطقه ای 
و بین المللی گفت وگو کردند. به گزارش ایس��نا، س��ردار 
دهقان در این دیدار با ابراز خرسندی و استقبال از سفر 
همت��ای روس خود به جمهوری اس��لامی ایران، بر لزوم 
هم��کاری، همفکری و تعامل طرفین تاکید کرد و افزود: 
ایران و روسیه به عنوان دو همسایه که دارای دیدگاه های 
مش��ترک در قبال مسائل سیاس��ی منطقه ای و جهانی 
هستند، می توانند با استفاده از ظرفیت های خود، الگویی 
از همکاری های مکمل دو کش��ور را به نمایش بگذارند. 
وی گفت: ما معتقدیم ش��رایط کنونی برای گس��ترش و 
توسعه همکاری فرصت مغتنمی است تا با کمک یکدیگر 
فرمای��ش مقام معظ��م رهبری مبنی بر اینکه »روس��یه 
مقتدر و ایران مس��تقل دو رک��ن مهم ثبات منطقه ای و 
جهانی هستند« را جامه عمل بپوشانیم. دهقان، با تبیین 
شرایط پیرامونی جمهوری اس��لامی ایران، تصریح کرد: 
جمهوری اسلامی ایران با ایفای نقش مسئولانه خود در 

مبارزه با تروریسم و کمک به دولت ها و ملت های منطقه 
در دفاع از خود ادامه خواهد داد و در قبال تحکیم ثبات و 
امنیت منطقه مسئولانه عمل خواهد کرد. دهقان گفت: با 
توجه به اینکه آمریکا و غرب سیاست فرسایش ظرفیت ها 
و زیرساخت های استراتژیک کشورهای مستقل را هدف 
گرفته اند، ایران و روسیه می توانند با همکاری، هم افزایی 
و فعال س��ازی ظرفیت های بالقوه راهبردی با مداخلات 

توسعه طلبانه و زیاده خواهی های آمریکا مقابله کنند. 
 وزیر دفاع جمهوری اسلامی ایران، اتحاد کشورهای 
منطقه ب��رای مقابله با خطر تروریس��م، افراط گرایی و 
خش��ونت و ایجاد پیمان های منطق��ه ای برای مدیریت 
و مه��ار بحران های ناش��ی از این خط��رات را ضروری 
دانست و افزود: تقویت س��اختارهای سیاسی، امنیتی، 
اقتص��ادی منطقه ای نظیر س��ازمان ش��انگهای و ایجاد 
برخی س��اختارهای جدید امنیت��ی در منطقه می تواند 

زمینه غلبه بر این مشکلات و بحران ها را فراهم کند. 
دهقان در پایان با تاکید مجدد بر تقویت و گس��ترش 
مناسبات دفاعی - نظامی میان ایران و روسیه، آمادگی 

کشورمان برای بسط و توسعه هر چه بیشتر این روابط 
را اعلام کرد. در این دیدار ارتش��بد سرگئی شایگو وزیر 
دفاع روس��یه نیز با ابراز خرسندی از سفر به جمهوری 
اسلامی ایران، بر گسترش روابط همه جانبه و بلند مدت 
میان دو کش��ور تاکید کرد. س��رگئی ش��ویگو در ادامه 
افزود: ما ارزش زیادی برای اقدامات جمهوری اس��لامی 
ایران در مبارزه با تروریسم و قاچاق مواد مخدر قائلیم و 
خواس��تار همکاری مشترک در این زمینه هستیم. وزیر 
دفاع روس��یه با اش��اره به اهمیت موافقت نامه ای که در 
این س��فر به امضا می رس��د اظهار امیدواری کرد که با 
امضای ای��ن توافق نامه همکاری ه��ای دفاعی - نظامی 
ایران و روس��یه بیش از پیش ارتقا و گسترش یابد. وی 
با تجلیل از نقش امنیتی جمهوری اسلامی ایران گفت: 
ایران یک کش��ور کلیدی در تامین امنیت منطقه است 
و اگر کس��ی این حقیقت را درک نکن��د گمراه خواهد 
ش��د. طرفین در این دیدار با توجه به اراده دو کشور در 
ارتقای روابط دفاعی برای حل و فصل مش��کل س��امانه 

موشکی »اس 300« توافق کردند. 

کارش��ناس هواشناس��ی عل��ت کاهش ب��ارش برف 
و باران تهران را نس��بت به س��ال های اخیر ناش��ی از 
آلودگ��ی هوا، افزایش آلاینده ه��ای جوی، ریزگردها و 
هوا ویزها اعلام کرد. امین حس��ین نقشینه اظهار کرد: 
وقتی که پوش��ش ابری س��امانه بارش��ی می خواهد از 
روی فضای جوی تهران گذر کند این ریزگردها و هوا 
ویزها داخل پوشش رطوبتی می روند و باعث می شوند 
ک��ه آن قطرک های ریز باران به هم بچس��بند و قطره 
ایجاد ش��ود و به ش��کل باران ببارد. داخ��ل هر قطره 
باران یک هسته وجود دارد که باعث به هم چسباندن 
قطرک ه��ا، تجمع و از ابر خارج ش��دن آنها می ش��ود. 
ح��ال افزایش می��زان ای��ن هواویزها باعث می ش��ود 

آنقدر تعداد اینها زیاد ش��ود که از داخل پوشش ابری 
خارج نش��وند و از فض��ای تهران گذر کنن��د تا اینکه 
در ارتفاع��ات بر اثر تراک��م، روی مناطق مرتفع تهران 

بارش رخ دهد. 
وی در پاس��خ به این س��وال که آیا ساخت و سازها هم 
در کاهش بارندگی ها موثر اس��ت اظهار کرد: بله، افزایش 
جمعیت وساخت وسازها هم در این امر تاثیرگذار است. 

نقشینه در پاسخ به سوالی مبنی براینکه دلیل وارونگی 
ه��وا درتهران و کلانش��هرها چیس��ت خاطرنش��ان کرد: 
وارونگی هوا، یعنی هنگام ارتفاع گرفتن از سطح زمین به 
جای اینکه دما کاس��ته شود دما افزایش می یابد و در این 

صورت وارونگی دما نیز رخ داده است. 

وارونگی دما یعنی یک هوای گرم بالای هوای س��رد 
قرار می گیرد و باعث می ش��ود که هوا بلوکه شود یعنی 
هوای آلوده ای که در س��طح زمین ایجاد ش��ده، نتواند 
منتش��ر شود و س��قوط کند و در واقع حالت گلخانه ای 

پیدا می کند. 
روزهای��ی که پایداری نس��بی هوا وج��ود دارد کمتر از 
خودروی ش��خصی استفاده کنید و باید از وسایل عمومی 
نظی��ر مترو و موتورس��یکلت های برقی اس��تفاده ش��ود 
ن��ه موتورس��یکلت های دو زمان��ه. به گفته نقش��ینه یک 
موتورس��یکلت می تواند به اندازه هش��ت برابر یک خودرو 
آلودگی ایج��اد کند که اینها باید هرچه زودتر از س��طح 

شهرها حذف شوند. 

دلایل وارونگی هوای زمستانی تهران

چرا برف و باران نمی بارد

ریی��س انجم��ن علوم اعص��اب ایران با 
تاکی��د بر ل��زوم توجه به بیم��اری صرع، 
گفت: آمار بیماری صرع در ایران 20 برابر  

ام. اس است. 
دکت��ر حس��ین پاکدامن در نشس��ت 
خب��ری یازدهمی��ن کنگ��ره بین المللی 
ص��رع ک��ه قرار اس��ت از هش��ت تا 10 
بهمن  ماه ج��اری در مرکز همایش های 
رازی برگزار ش��ود، گفت: به صرع کمتر 

از س��ایر بیماری ها توجه می ش��ود.
وظیفه ما به عنوان پزش��ک و مس��ئول 
آموزش این اس��ت که خدم��ات لازم را 
ب��ه بیماران��ی که از صرع رن��ج می برند، 
ارائه دهیم و بی تردید این امر مس��تلزم 

هماهنگی و کارهای تش��خیصی درمانی 
است. ش��یوع صرع موجب اهمیت ویژه 
آن شده است. 23 س��ال پیش تحقیقی 
انجام دادیم که مش��خص شد 85 صدم 
جمعیت ایران مبتلا به صرع هس��تند و 
اگ��ر این آمار را اکن��ون در نظر بگیریم، 
بای��د گفت ک��ه 700 هزار بیم��ار مبتلا 
به صرع در کش��ور داریم که نس��بت به 
س��ایر بیماری ها مانن��د ام .اس - معضل 
 بزرگ جامعه متخصصان مغز و اعصاب- 
20 برابر ش��ایع تر است، یعنی 360 هزار 
نف��ر بیم��ار ام . اس در مقابل 700 هزار 
نف��ر بیمار مبت��لا به صرع. کم نیس��تند 
بیماران��ی که به خاطر ابت��لا به صرع از 

کار اخراج می ش��وند یا ازدواج نمی کنند 
یا ازدواج می کنند اما بچه دار نمی شوند. 
واژه ای ب��ه نام کیفی��ت زندگی داریم و 
یکی از مس��ئولیت های پزش��ک ارتقای 

کیفیت زندگی بیمار اس��ت. 
متاس��فانه در ایران ب��ه علت اطلاعات 
ک��م جامع��ه، ص��رع را ی��ک بیم��اری 
وحش��تناک می دانند و ب��ه دلیل همین 
کمب��ود آگاهی، بس��یاری از افراد وجود 
دارند ک��ه مبتلا به صرع ب��وده اما بیان 
نمی کنند، زی��را اطلاعات جامعه در این 
زمینه بس��یار ک��م اس��ت. بنابراین باید 
بروز  از  ضم��ن اطلاع رس��انی صادقان��ه 

وحشت نیز جلوگیری کنیم. 

ریی��س انجمن علوم اعص��اب ایران در 
پای��ان گف��ت: بیمار مبتلا به ص��رع نباید 
گرس��نگی و بی خوابی بکشد و نکته مهم 
این اس��ت که باید دارو را مرتب و درست 

مصرف کند. 
مص��رف الکل و مواد مخ��در نیز باعث 
تسریع حملات صرع می شود. فرد مبتلا 
به صرع در صورت مصرف الکل و مخدر، 
تش��نجش از کنترل خارج می ش��ود. در 
جراح��ی ص��رع نی��ز باید گف��ت اگر به 
درستی تش��خیص دهند، حتی می تواند 
منج��ر ب��ه درم��ان قطعی ش��ود، اما در 
غیر این ص��ورت باع��ث مش��کلات زیادی 

می شود. 

امضای تفاهم نامه همکاری نظامی میان ایران و روسیه

داعش تهدید ک��رد دو گروگان ژاپن��ی در اختیار خود 
را اع��دام خواهد کرد. به گزارش رویترز، داعش با انتش��ار 
فیلم��ی تهدید کرد دو گروگان ژاپن��ی در اختیار خود را 
می کشد، مگر اینکه دولت ژاپن 200 میلیون دلار بپردازد. 
این فیلم روز سه شنبه در شبکه های اجتماعی منتشر شد. 
در ای��ن فیلم، داعش تهدید ک��رد در صورتی که دولت 
ژاپن تا 72 ساعت آینده مبلغ 200 میلیون دلار پرداخت 
نکند این دو ش��هروند ژاپنی را به قتل می رس��اند. در این 
فیلم دو گ��روگان ژاپنی به نام های کینجی جوتو و هارونا 

یوکاوا لباس های نارنجی رنگ اعدام پوشیده اند. 
در کن��ار این دو گروگان هم جلاد انگلیس��ی معروف 

داعش دیده می ش��ود که معمولا س��ربریدن قربانیان را 
انجام می ده��د. مبلغ 200 میلی��ون دلار معادل همان 
رقمی است که قبل از این نخست وزیر ژاپن اعلام کرده 
بود توکیو به کش��ورهای در حال جنگ با داعش کمک 

خواهد کرد.
گفته می ش��ود این برای نخس��تین بار است که داعش 
دول��ت ژاپن را تهدید و از دو گروگان ژاپنی خود رونمایی 

می کند. 
داع��ش قبل از این هم ش��ماری از ش��هروندان آمریکا 
و انگلی��س را که به عنوان خبرنگار و امدادگر در س��وریه 

فعالیت می کردند به گروگان گرفت و اعدام کرد. 

باج خواهی 200 میلیون دلاری داعش از ژاپن

  درپ�ی اختلاف نظر بین نمایندگان 

ح�زب حاک�م و ح�زب مخال�ف نپال 
درگی�ری رخ داد و  دس�ت کم چه�ار 

افسر امنیتی مجروح شدند. 
  20 کش�ور اس�لامی ک�ه در پراگ 

س�فارتخانه دارن�د، این کش�ور را به 
اشاعه اسلام هراسی متهم کردند.

  اردوغان پس از حواش�ی بس�یار در 
نهایت برای اولین بار ریاس�ت جلس�ه 

هشت ساعته کابینه را برعهده گرفت.
رییس جمهوری س�وریه در تماس تلفنی با دبیرکل حزب الله لبنان، ش�هادت 

چند رزمنده این جنبش در جنوب سوریه را تسلیت گفت

تیتر اخبار

س��خنگوی آموزش و پرورش ش��هر تهران با بیان اینکه 
متاس��فانه اخیرا شمار دیپلم های جعلی نسبت به گذشته 
افزایش یافته اس��ت، به خانواده ها در این خصوص هشدار 
داد و گفت: در صورت شناس��ایی افراد س��ودجود و مراکز 
غیرمجاز برخوردهای قانونی لازم انجام خواهد شد. مسعود 
ثقفی در گفت وگو با ایس��نا ضمن اشاره به تکنولوژی های 
جدید که امکان شبیه س��ازی مدارک جعلی را به مدارک 
اصلی افزایش داده اس��ت، گفت: متاسفانه افراد سودجو و 
مراکز غیرمجاز آموزشی با عناوینی چون »دیپلم آسان«، 
»دیپلم در نخس��تین فرصت«، »دیپلم ب��دون حضور در 

کلاس« و... نسبت به صدور مدارک جعلی اقدام می کنند. 
اولیا مطلع باش��ند که تنها متولی صدور مدارک تحصیلی 
رس��می ادارات آم��وزش و پرورش ب��وده و باید با مراجعه 
ش��خصی به واحد آموزشی و طی مراحل قانونی نسبت به 
دریافت مدرک تحصیلی اقدام کنند. س��خنگوی آموزش 
و پرورش ش��هر ته��ران به برخی آس��یب هایی که در پی 
دریافت مدارک جعلی برای خانواده ها اتفاق می افتد اشاره 
و عنوان کرد: از بین رفتن پول و س��وابق اس��تخدامی، از 
بین رفتن همه س��وابق تحصیلی و آس��یب های اجتماعی 
در زندگی خصوصی افراد از جمله این مخاطرات هستند. 

افزایش شمار دیپلم های جعلی

  مع�اون عملیات اورژانس کش�ور اظهار 

ک�رد: س�الانه 1100 میلی�ارد تومان صرف 
انتقال مصدومین حوادث ترافیکی به مراکز 

درمانی می شود. 
  عض�و تی�م علم�ی نخس�تین کنگره 

بین الملل�ی نفرولوژی و اورول�وژی با بیان 
اینکه 54 درص�د ایرانی ها دچ�ار عارضه 
پرفش�اری خ�ون هس�تند، گف�ت: ایران 
در بین 192 کش�ور از نظ�ر ابتلا به عارضه 

پرفشاری خون، رتبه 67 را دارد. 
  مع�اون عمران�ی وزیر کش�ور به همراه 
مدیرعامل شرکت متروی تهران و حومه از 
کارگاه بخش ش�مالی خط سه مترو تهران 
به طول 18 کیلومتر بازدید و بر افتتاح این 

خط تا پایان امسال تاکید کرد. 

مدیرعامل سازمان زیباسازی شهر تهران خواهان بازدید از اسکلت  7هزار ساله 
و مکانش ش�د، این در حالی است که »رجبعلی خس�روآبادی«، مدیرکل میراث 
فرهنگی استان تهران به هریک از این مسئولان پیشنهاد ایجاد سایت موزه در 

محل کشف جسد را می دهد
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باتوجه به بودجه درنظر گرفته ش��ده هزار و 68 میلیارد 
و ۹۴0 میلی��ون و 300 ه��زار تومان برای صدا و س��یما و 
گلایه سالک کاش��انی، رییس کمیسیون فرهنگی مجلس 
از کمبود این بودج��ه، اهل فرهنگ نگرانی خود را از نحوه 
س��همیه بندی بودجه بخش فرهنگ اعلام کردند. غلامرضا 
امام��ی، نویس��نده، مترج��م، منتقد و پژوهش��گر ادبی در 
گفت وگو با ایلنا با اش��اره به بودجه هنگفت صدا و سیما در 
شرایطی که حوزه فرهنگ نیازمند حمایت های بیشتر است، 
گفت: باید دید این سازمان در زمینه فرهنگی و رشد جامعه 
و اطمینان و اعتماد به برنامه های صدا و س��یما تا چه حد 
این رس��الت را انجام داده است؟ شبکه های متعدد رادیویی 

و تلویزیونی چه مشکلی را تاکنون حل کرده اند؟ گاه که از 
صاحب نظران برای شرکت در یک برنامه رادیویی دعوت به 
عمل می آید، مبلغی بسیار اندک و ناچیز و شرم آور به آنان 
پرداخت می ش��ود یعنی از پرداخ��ت روزانه یک کارگر هم 
کمتر. این منتقد و پژوهشگر با اشاره به اینکه اکنون زمانه 
»ریموت کنترل« اس��ت، بیان کرد: ه��ر برنامه ای که برای 
بیننده جذاب نباش��د با فش��ار یک دکمه برنامه دیگری را 
برمی گزیند یا پیچ رادیو را می چرخاند. وقت آن اس��ت که 
به خود بیاییم، بنگریم و محاسبه کنیم که در مقابل بودجه 
کلان صدا و س��یما، چه س��ود فرهنگی و اجتماعی کلانی 

نصیب جامعه شده است.

تلویزیون و زمانه ریموت کنترل

  محم�د مس�عود کیای�ی، نویس�نده و 

از  ناش�ی  را  زردنویس�ی ها  پژوهش�گر 
کم سوادی  دانست و گفت: در زردنویسی ها 
مضم�ون  اهمیتی ن�دارد و خوانن�ده تنها 

وقتش هدر می رود. 
 کمال تبریزی در رونمایی از طعم شیرین 
خیال گفت: اگر این فیلم باعث شود قدری 
نس�بت به محیط اطراف توجه بیش�تری 
کنی�م و پاکی قبلی ک�ره زمی�ن را به آن 

برگردانیم، بهترین هدیه است. 
 آث�ار کاری پیپ�و گرافیس�ت فنلاندی، 
عصر چهارش�نبه اول بهمن م�اه در خانه 

هنرمندان ایران به نمایش در می آید. 

ش�هرام ناظری تیتراژ پایانی فیلم سینمایی ایران برگر به کارگردانی مسعود 
جعفری جوزانی و آهنگسازی ارشک رفیعی را خواند. 

تیتر اخبار

داور دی��دار تیم های ملی فوتبال ای��ران و عراق در مرحله 
یک چهارم نهایی جام ملت های آسیا مشخص شد. بنجامین 
ویلیامز داور استرالیایی، قضاوت دیدار تیم ملی ایران و عراق 
در مرحله یک چهارم نهایی جام ملت های آس��یا را برعهده 
خواهد داش��ت. دیدار ایران و عراق روز جمعه از س��اعت 10 
)به وق��ت ته��ران( در اس��تادیوم کانبرا برگزار خواهد ش��د. 
بنجامی��ن ویلیامز در س��ال 1۹77 در کانبرا پایتخت اداری 
استرالیا به دنیا آمد. وی در حال حاضر دبیر تربیت بدنی یکی 

از دبیرستان های شهر کانبرا نیز هست. 
در عی��ن حال داور بین المللی فوتبال کش��ورمان دیدار 

ژاپ��ن - امارات در مرحله یک چهارم نهایی جام ملت های 
2015 آس��یا را قضاوت خواهد ک��رد. علیرضا فغانی، داور 
ایرانی حاضر در ش��انزدهمین دوره جام ملت های آسیا که 
در استرالیا برگزار می ش��ود، قضاوت دیدار ژاپن - امارات 
در مرحله یک چهارم نهایی این رقابت ها را برعهده خواهد 
داش��ت. فغانی را در امر قضاوت این دیدار، رضا سخندان 
و محمدرضا ابوالفضلی همراهی خواهند کرد. داور چهارم 
ب��ازی ژاپن - امارات نواف ش��کرالله از بحرین و ناظر این 
بازی هم س��وبخدین از مالزی است. دیدار ژاپن - امارات 

روز جمعه ساعت 13 به وقت ایران برگزار می شود. 

داور دیدار ایران و عراق مشخص شد

  فیفا اعلام کرد مبلغ 30 میلیون پوند 

به باش�گاه هایی ک�ه بازیکن�ان آنها در 
جریان حض�ور در تیم های ملی مصدوم 

شده اند، پرداخت کرده است. 
  چهارمین دوره رقابت های بین المللی 
پینگ پنگ دهه فجر در بخش دو نفره و 
انفرادی زنان با برتری نمایندگان روسیه 

و بلاروس به پایان رسید. 
  مع�اون توس�عه ورزش قهرمان�ی و 

حرف�ه ای وزارت ورزش و جوانان گفت: 
فرد دس�تگیر ش�ده از این وزارتخانه از 

میان مدیران عالی رتبه نیست. 

شادی مهینی سرمربی تیم فوتبال زیر 16 سال ایران، 26 دختر فوتبالیست را 
به اردوی آماده سازی دعوت کرد. 

تیتر اخبار
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معترضان وارد کاخ ریاست جمهوری یمن شدندابتکار: تا سال 2050 خشکسالی، 11 برابر می شود
مع��اون رییس جمهوری و رییس س��ازمان حفاظت محیط زیس��ت گفت: پیش بینی ها 
نشان می دهد تا سال 2050 خشکسالی و کاهش نزولات جوی در ایران 11 برابر شرایط 
فعلی می ش��ود. به گزارش پایگاه اطلاع رسانی س��ازمان حفاظت محیط زیست، معصومه 
ابتکار در دیدار با کاوه زاهدی مدیر منطقه ای آس��یا و اقیانوس��یه برنامه محیط زیس��ت 
س��ازمان ملل متح��د اظهار کرد: این ش��رایط موجب نگرانی عمی��ق در خصوص آینده 
ایران، منطقه و جهان ش��ده است. او با اش��اره به اینکه اکنون ایران با چالش ها و مسائل 
زیس��ت محیطی زیادی مواجه اس��ت گفت: با توجه به اثرپذیری بالای ایران از تغییرات 
روزاف��زون آب وهوایی ضرورت دارد برنامه محیط زیس��ت مل��ل متحد )یونپ( در تدوین 
س��از و کاری برای جلوگیری از گس��ترش این مش��کلات با ایران هم��کاری کند. ابتکار 
اب��راز امیدواری کرد: راه اندازی صندوق ملی محیط زیس��ت، فرصت اس��تفاده از امکانات 

بین المللی بیشتری را برای ایران فراهم کند. 
او با ابراز نگرانی از وضعیت تالاب های کش��ور به ویژه هامون، گفت: خوشبختانه ردیف 
بودجه ای برای احیای دریاچه ارومیه، تالاب های هامون، انزلی و پریشان پیش بینی شده 
اس��ت که امیدواریم با جذب مشارکت سازمان ملل و همکاری بیشتر افغانستان در کنار 

این جذب بودجه ای، موفق به حل بحران تالاب هامون شویم. 

منابع خبری از ورود نیروهای انصارالله به کاخ ریاست جمهوری یمن و تسلط بر آن خبر 
دادند. به گزارش اس��کای نیوز عربی، نیروهای گارد ریاس��ت جمهوری پس از آرامش چند 
س��اعته ای که در صنعا حاکم شده بود عصر سه ش��نبه با نیروهای انصارالله درگیر شدند و 
پس از این درگیری ها حوثی ها توانس��تند وارد کاخ ریاس��ت جمهوری ش��وند. این خبر از 
س��وی حوثی ها تایید نش��ده اس��ت اما منابع متعدد خبری و برخی مس��ئولان یمن نیز از 
کنت��رل کامل حوثی ها بر مجموعه کاخ ریاس��ت جمه��وری و نهادهای امنیتی و نظامی در 
صنعا خبر داده اند. ش��بکه العربیه نیز گزارش داده است که بخش هایی از دیوار اطراف کاخ 
ریاس��ت جمهوری تخریب شده و درگیری ها در اطراف منزل عبدربه منصور هادی، رییس 
جمهوری، ادامه دارد. از سرنوش��ت منصور هادی اطلاع دقیقی در دس��ت نیست ولی منابع 
نزدیک به وی اعلام کرده اند که حال رئیس جمهور خوب است و آسیبی به او نرسیده است. 
شبکه اسکای نیوز اعلام کرد که تعدادی از نیروهای گارد ریاست جمهوری سلاح های خود 
را تس��لیم کرده اند. بنا بر این گزارش تانک های گارد ریاس��ت جمهوری که در اطراف منزل 
رئیس جمهور موضع گرفته اند با بالا گرفتن درگیری ها به س��وی حوثی ها آتش گش��ودند و 
تعداد کش��ته و زخمی های این درگیری رو به افزایش اس��ت. از سرنوشت نخست وزیر نیز 

که گفته می شود در محدوده کاخ ریاست جمهوری ساکن است اطلاعی در دست نیست.

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش

700  هزار ایرانی صرع دارند



همواره و همه جا دیده شوید

ش��اید قدیمی ترین و نخستین شکل تبلیغات را بتوان 
سنگ نوش��ته های مصریان باستان برای تبلیغات مذهب 
خود دانس��ت؛ درست از همان زمان، تبلیغات جای خود 
را در جوامع باز کرد و در اش��کال جدیدتر و برای مقاصد 
مختل��ف  ب��ه کار گرفته ش��د و در زمان ه��ا و مکان های 
متف��اوت، افراد را آگاهان��ه و ناآگاهانه تحت تاثیر قرار داد. 
ام��روز   مردم بخش عمده ای از زمان خود را بیرون از خانه 
می گذرانند و این موضوع از چشم ارائه دهندگان تبلیغات 
پنهان نمانده و از این رو راه هایی را برای س��اخت فضاهای 
تبلیغاتی در محیط های عمومی یافته اند تا از این فرصت 
نی��ز بهره جویند. این ش��کل از تبلیغات ک��ه در تیررس 
دی��د و توجه مردم در مکان های عمومی قرار می گیرد به 

»تبلیغات محیطی« معروف است. 
استفاده از تبلیغات محیطی امروز اشکال متفاوت تری 
پیدا کرده است و ش��امل انواع دیوارنوشته ها، بیلبوردها، 
نمایش��گرهای الکترونیک��ی، دیجیتال و لی��زری، ماکت 
حجمی، بالن، تبلیغات داخل خطوط مترو، ایستگاه های 
اتوب��وس، پل های عابر و مکان های عمومی مانند هتل ها، 

پارک ها، شهرها و. . . نیز می شود. 

رسانه محیطی، رسانه ای مکمل
تبلیغات محیطی برای برخی محصولات به مثابه آخرین 
تی��ر به ذهن مخاطب برای به یادآوردن نام محصول قبل 
از ورود به مراکز خرید اس��ت ک��ه از آن به عنوان آخرین 
ش��انس تولیدکنندگان جهت معرفی محصول ش��ان یاد 
می شود. این ش��کل از تبلیغات به منظور انتقال پیام در 
فضای شهری برخلاف سایر رسانه ها مثلا رادیو و تلویزیون، 
قابل خاموش شدن یا نادیده گرفته شدن از سوی مخاطب 
نیس��ت و می تواند به عنوان رسانه ای مکمل در کنار دیگر 
رسانه ها نقش موثری ایفا کند و این یکی از خاصیت های 
تبلیغات محیطی است که افراد آگهی هایی را که یک بار 
در رسانه های مختلف تماشا کردند، دوباره در محیط مرور 
می کنند. امروز  رسانه های تبلیغات محیطی با توجه به نوع 
مخاطب و درخواس��ت های صاحبان آگهی از بازار هدف 
در سطح ش��هر مورد استفاده قرار می گیرند. کاربرد انواع 
بیلبوردها، استندها، تلویزیون های تبلیغاتی شهری، وسایل 
حمل و نقل عمومی مانند اتوبوس و تاکسی، دیوارنویسی، 
دستگیره های تبلیغاتی، استیکرهای سه بعدی تبلیغاتی 
و ابزارهای خلاقانه و نامتعارف با یکدیگر متفاوت اس��ت 
و براس��اس موضوع تبلیغات، هدف و مخاطبان تبلیغات، 
مکان مورد استفاده و نوع گرافیک تبلیغ از هر یک از آنها 
استفاده می شود. بیلبوردها یکی از بهترین و قدرتمندترین 
ابزارهای تبلیغاتی در رس��انه محیطی هستند که موارد 
استفاده بیشتری نسبت به سایر ابزارها دارند. بیلبوردها با 
طراحی ها و ایده های خاص می توانند مخاطب را به تفکر 
در خص��وص اهداف و مقصود نهایی طراحان وادارند و در 

نهایت هدف اصلی تبلیغ را تامین کنند. 
ب��ا ورود فناوری های جدید، ابزاره��ای جدیدی نیز در 
تبلیغ��ات محیطی به کار گرفته ش��دند که از جمله آنها 
تلویزیون های غول پیکر شهری است که این ابزار نیز امروزه 

کارآیی فراوانی پیدا کرده است. 

ارتباط 24 ساعته با مخاطب
تبلیغ��ات محیط��ی اب��زاری قدرتمن��د اس��ت که به 
تولیدکنن��دگان کالا و خدمات ای��ن فرصت را می دهد تا 
با مخاطبان خود یک ارتباط پیوس��ته طی ۲۴ ساعت در 
هفت روز هفته داشته باشند. ماهیت این رسانه به گونه ای 
اس��ت که باید بتواند ظرف چند ثانیه نظر مخاطب را به 
خود جلب کند و تاثیری ماندگار بر ذهن مشتری بگذارد 
به طوری که حتی بعد از اینکه بیننده از محل دور ش��د، 
همچنان به تبلیغ و موضوع آن فکر کند. به همین دلیل 
خلاقیت، ایده پردازی و رعایت اصول طراحی می تواند در 
موفقیت تبلیغات محیطی اثرگذار باشد. یکی از مزیت های 
فوق العاده تبلیغات محیطی که باعث برتری آن نسبت به 
سایر رسانه های تبلیغاتی دیگر شده این است که مخاطب 
ناگزیر به دیدن تبلیغات محیطی است و نمی تواند چشم 
خ��ود را از رنگ ها و طرح های اطراف خود بپوش��اند. لیلا 
صبری، کارش��ناس طراحی و گرافیک با تاکید بر مطلب 
فوق و با اشاره به قدرت تاثیرگذاری انواع تبلیغات محیطی 
می گوید: »رسانه های محیطی به قدری قدرتمندند که در 
صورت به کارگیری درست و به جا می توانند کسب وکار افراد 
را متحول کنند و البته عکس این موضوع نیز صادق است 
و چنانچه بدون شناخت و زیرساخت های مناسب و کافی 
مورد استفاده قرار گیرند، می توانند تبدیل به یک ضدتبلیغ 
شوند. مثلا اگر شما محصولی را تبلیغ  کنید که توان تولید 
آن را با همان کمیت و کیفیتی که اعلام کرده اید، نداشته 
باشید یا نتوانید آن را در دسترس خریدار قرار دهید، این 
ش��کل از تبلیغ، خود برای شما به یک ضدتبلیغ تبدیل 
خواهد ش��د. بنابراین در انتخاب این شکل از تبلیغ باید 
موارد گوناگونی چون تناسب موضوع تبلیغ با ابزار و طرح، 
محل ارائه تبلیغ و... را در نظر گرفت و آگاه بود که هر کدام 
از این ابزارها، ش��یوه نمایش متفاوتی را می طلبند و البته 
تاثی��رات متفاوتی نیز دارند و ب��رای تاثیرگذاری بر ذهن 
مخاط��ب، آگاهی از ویژگی ه��ا و توانمندی های هر کدام 
از این ابزارها لازم اس��ت.« وی اضافه می کند: »نکته مهم 
دیگر اینکه، این تبلیغات باید برای افراد قابل فهم باش��د، 
به ویژه آنکه مدت درگیر بودن مخاطب با این تبلیغات زمان 
کوتاهی است و طراحی هر پوستر یا بیلبورد یا استند باید 
به شکلی باشد که در همین زمان کوتاه بتواند پیام خود 
را به مخاطب منتقل کند. به ویژه اگر مضمون آموزش��ی 
یا ایجاد س��وال در کار نباش��د و فقط قص��د ارائه پیام یا 
خبری به مخاطب را داشته باش��یم.« وی ادامه می دهد: 
»در عین حال نباید فراموش کرد که بالا بودن هزینه های 
استفاده از ابزارهای رسانه محیطی و وجود محدودیت در 
اجرای طرح های تبلیغاتی از معایب این حوزه اس��ت که 
موجب می شود این شکل از تبلیغات برای هر شرکت یا هر 
محصولی مناسب نباشد. در غیر این صورت نه تنها بازدهی 
حاصل نخواهد شد بلکه سرمایه نیز به هدر خواهد رفت. 
در نهایت اینکه هر شکل از تبلیغات در هر رسانه ای زمانی 
س��ودمند خواهد بود و به بازده منجر خواهد ش��د که در 
محمل زمانی، مکانی و گرافیکی مناسب خود ارائه و بایدها 
و نبایدها در ارائه آن رعایت شود.« این کارشناس در پایان 
می افزاید: »در گذشته بیشتر شاهد بودیم که سازمان های 
دولت��ی از ابزارهای تبلیغات محیطی بهره می گرفتند اما 
امروز ش��رکت ها و مراکز خصوصی نیز به این حوزه وارد 
ش��ده اند. تبلیغ رستوران ها، فیلم های س��ینمایی، لوازم 
صوتی و تصویری و... از جمله تبلیغات محیطی است که 
چند سال است در س��طح شهر دیده می شود؛ تبلیغاتی 
که خوش��بختانه با رعایت اصول ارائه شده  است و به نظر 

می رسد تداوم آن نشان از موفقیتش دارد.«

کلینکس به دیگران توجه می کند

ش��رکت کلینکس در راس��تای اهداف مس��ئولیت 
اجتماعی س��ازمانی خود دس��ت به انجام یک تحقیق 
 اجتماع��ی جال��ب زده اس��ت. این کمپین ک��ه با نام 
»به اش��تراک گذاش��تن مراقبت« اجرایی شده است، 
س��عی دارد به مردم یادآوری کند تا به هم نوعان خود 

توجه کنند و مراقب یکدیگر باشند.
این کمپین با یک ویدئو معرفی ش��ده اس��ت که در 
آن، ف��ردی در مترو، در حال عطس��ه کردن اس��ت و 
اف��راد وقت��ی او را می بینند از وی دور می ش��وند. به 
گزارش آیمارکتور، کلینکس در این تحقیق اجتماعی، 
دس��تمال کاغذی جیبی دوتکه ای را آماده کرده است 
ک��ه در ب��دو ورود م��ردم به ایس��تگاه قطار ب��ه آنها 
به صورت هدیه ارائه می کند. روی یک قس��مت از این 
دستمال کاغذی دوتکه نوشته  شده است »برای شما« 

و قسمت دیگر »برای دیگران.«
در ادامه وقتی این افراد وارد مترو می ش��وند، فردی 
که بازیگر اس��ت به سمت آنها رفته و عطسه می کند. 
جالب اس��ت که رفتار افراد عوض شده و با نگاه کردن 
به دس��تمالی که در دس��ت دارند، قسمتی از آن را با 

فرد به اشتراک می گذارند.

تبلیغات خلاق

آگهی: جی پی اس Garmin- شعار: امکان نداره گم بشه!
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ایستگاه تبلیغات

نرگس فرجی

بررسی اصول هزینه کرد بودجه  تبلیغاتی سالانه در گفت و گو با دکتر امین اسداللهی 

برباد رفته! 
روال بودجه بن�دی تبلیغاتی در کش�ور 
ما برحس�ب زمان به چه شکلی است؟ 
آیا بودجه ه�ا به صورت س�الانه تنظیم 
می ش�ود و امکان تغییر آنه�ا در طول 

سال وجود ندارد؟ 
بس��یاری از بودجه های تبلیغاتی که برای 
شرکت ها تنظیم می شوند در ماه های پایانی 
سال و برای یک سال آتی آن شرکت طراحی 
و برنامه ریزی می شوند. روال بودجه بندی در 
کش��ور ما سالانه اس��ت، هرچند بسیاری از 
ش��رکت ها به ص��ورت ماهان��ه ی��ا فصلی به 
طرح ری��زی بودجه ی��ا حت��ی کمپین های 
تبلیغاتی اق��دام می  کنند که در این صورت 
نمی توان انتظار بازدهی مناسبی داشت زیرا 
بیش��ترین اثرگذاری عناص��ر و کمپین های 
تبلیغات��ی زمانی اس��ت که س��الانه در نظر 
گرفته شده باشند، به عنوان مثال بازخوردی 
که از یک عنصر تبلیغاتی محیطی می توان 
داش��ت حداقل ش��ش ماهه است، حال اگر 
ما پس از گذراندن ش��ش ماه از س��ال مثلا 
انته��ای ش��هریور اقدام به اک��ران تابلوهای 
محیطی در سطح ش��هر کنیم این تبلیغات 
از نظ��ر تاثیر گذاری در فروردین س��ال بعد 
مش��خص خواهد ش��د که از نگاه تبلیغات 
 و تحقیق��ات ب��ازار ب��ا چالش های��ی مواجه 

خواهیم شد. 
این بودجه بندی در خارج از کش�ور به 

چه شکلی است؟ 
به طور کل��ی در دنیا بودجه بندی تبلیغاتی 
مبتنی بر چهار روش اس��ت که عبارتند از: 
اس��تطاعت،  ب��ر  مبتن��ی  بودجه بن��دی 
بودجه بن��دی مبتن��ی ب��ر درص��د فروش، 
بودجه بن��دی مبتنی  بررقب��ا و بودجه بندی 
مبتنی  بر هدف و وظیفه  که در کش��ورهای 
دنی��ا اکثرا مورد آخر به کار می رود که روی 
برندینگ یک ش��رکت یا س��ازمان بس��یار 

تاثیرگذار است. 
تفاوت هزینه کرد بودجه مازاد شرکت ها 
در داخل و خارج کش�ور چگونه است و 
دلیل این اضافه آمدن بودجه تبلیغاتی 
مانن�د  مختل�ف  ش�رکت های  توس�ط 
اپراتوره�ا و بانک ه�ا چیس�ت؟ مگ�ر 
برنامه ری�زی در این باره وجود ندارد که 
شرکت ها می گویند بودجه شان در نیمه 

دوم سال اضافه آمده است؟ 
بس��یار س��وال مناسبی اس��ت، متاسفانه 
پی��ش  از  و  م��دون  برنام��ه  ش��رکت ها 
تعیین ش��ده ای جهت بودجه بندی تبلیغاتی 
خود ندارند. به طور کلی در بیشتر کشورهای 
دنی��ا از مدل ها و الگوهای تاثیرگذاری برای 
معرف��ی بیش��تر و بهت��ر برن��د خ��ود بهره 
می گیرن��د و از آنجا که رایج ترین ش��یوه تا 
ب��ه امروز برای آگاهی از برن��د و نیز تصویر 
ذهنی مناسب از آن، تبلیغات است، بنابراین 
روی بودجه بن��دی و طراح��ی کمپین های 
مناسب تبلیغاتی برنامه ریزی مناسبی انجام 
می دهند ت��ا به امروز هم��گان اذعان دارند 

که تبلیغات مناسب ترین ابزار برای آگاهی، 
ترغیب و حتی یادآوری محصول به مشتری 

و مصرف کننده است. 
از الگوه��ا و مدل های رایج��ی که در این 

خصوص به��ره گرفته می ش��ود می توان 
به الگوی M5 اش��اره ک��رد که هر چهار 
روش بودجه بن��دی )اس��تطاعت، درصد 
فروش، رقبا و ه��دف و وظیفه( را گاهی 
به تناس��ب چرخه عمر محصول، چرخه 
عمر سازمان، س��هم بازار، سهم مشتری 
و بازخورد محصول یا خدمت در بازار در 
نظ��ر می گیرد. طراح��ی و تدوین بودجه 
از رس��انه های  تبلیغات��ی و بهره گی��ری 
تاثیرگ��ذار )ATL،BTL  وTTL ( یک 
ام��ر تخصص��ی و کاملا علمی هم��راه با 
تجربه فراوان اس��ت و اینک��ه این بودجه 
در نیمه دوم سال اضافه می آید می تواند، 
عل��ت اصل��ی آن عدم تخصص و ناآش��نا 

بودن فرد یا شرکت مورد نظر به رسانه های 
تبلیغاتی باشد. 

تبلیغاتی ک�ه از این بودج�ه اضافی به 
شرکت های تبلیغاتی داده می شود، چه 

آثار مخربی برای برندها دارد؟ 
به ط��ور کل��ی تبلیغ��ات بی��ش از حد 
موجب دلزدگی مش��تری یا مصرف کننده 
خواهد ش��د ک��ه به نوب��ه خود ای��ن امر 
و  جس��م  بلند م��دت  در  می توان��د 
ذهن برن��د را تخریب کن��د. به عنوان 
مثال ب��رای برندهایی ک��ه در مرحله 
معرف��ی از چرخه عم��ر محصول خود 
ق��رار دارند به عبارت بهت��ر تازه وارد 
یا  بازار ش��ده اند، کمپین های پروازی 
تبلیغات چالش��ی بی��ش از حد نه تنها 
بلکه  نیس��تند،  ترغیب کننده ای  عامل 
بالعکس کاملا بازدارنده عمل می کنند 
ی��ا تبلیغ��ات محص��ولات صنعتی که 
گاهی در اتوبان های س��طح شهر روی 
بیلبوردها دیده می ش��ود آثار مخربی 
روی برن��د خواهن��د گذاش��ت زی��را 
بر عکس  این محص��ولات  مخاطب��ان 

محص��ولات مصرفی به ی��ک جامعه هدف 
کوچک محدود هس��تند که ش��اید با یک 
روی��داد آن جامعه بیش��تر تحت تاثیر قرار 

گیرند تا تبلیغات پرهزینه محیطی. 
س�اماندهی  ب�رای  ش�ما  پیش�نهاد 
ش�رکت ها  در  تبلیغات�ی  بودجه ه�ای 
چیست؟ به نظر شما باید این ساماندهی 

را سالانه انجام دهند یا خیر؟ 
به نظر من بهترین کار برای س��اماندهی 
بودجه ه��ای تبلیغات��ی ای��ن اس��ت ک��ه 
ش��رکت ها ابتدا یک گام به عقب برداشته 
و تحقیق��ات بازار کنند س��پس براس��اس 
از تحقیق��ات  اطلاع��ات به دس��ت آم��ده 
بازار به عنوان مثال س��هم ب��ازار محصول 
ذه��ن  در  ش��رکت  جای��گاه  موردنظ��ر، 
بازاریاب��ی  اس��تراتژی های  و  مش��تریان 
خود ب��ه طرح ریزی بودجه ه��ای تبلیغاتی 
مناس��ب اق��دام کنن��د و از بودجه بن��دی 
مبتن��ی  بر رقبا تا حد ام��کان پرهیز کنند 
و از روش بودجه بن��دی مبتنی ب��ر ه��دف 
و وظیف��ه ب��ا بهره گی��ری از رس��انه های 
 )TTLو  ATL،BTL( تبلیغاتی مناسب
وارد ب��ازار ش��وند و برای بهتر ش��دن کار 
هر سه ماه یک بار اثربخش بودن تبلیغات 
خود را ارزیابی کنند. بنابراین بهتر اس��ت 

بودجه بندی س��الانه انجام گیرد. 
 ب�ه نظر ش�ما زم�ان ارزیاب�ی عملکرد 
تبلیغاتی ش�رکت ها در طول س�ال چه 

زمانی است؟ 
ارزیاب��ی عملک��رد در بودج��ه تبلیغاتی 
در فازه��ای مختل��ف ص��ورت می گی��رد؛ 
در مرحل��ه اول قبل از تدوی��ن و طراحی 
بودج��ه تبلیغات��ی اس��ت ک��ه بیش��تر به 
انتخ��اب مفاهیم و موضوعات متناس��ب با 
کارکرد و ماهیت اصلی محصول یا خدمت 
خواهد ب��ود. به عنوان مثال، آیا این مفهوم 
تبلیغاتی برای این برند مناس��ب اس��ت یا 
خیر؟ ای��ن مفهوم با چه رس��انه تبلیغاتی 
بهتر دیده می ش��ود؟ و...  که این ارزیابی ها 
بای��د توس��ط گروه های کانون و مش��اهده 
مشارکتی در قالب تحقیقات کیفی صورت 
گی��رد. در مرحله دوم در خ��لال و هنگام 
اجرای بودجه تبلیغاتی در طول سال است 
که هر س��ه م��اه یک بار در قالب بررس��ی 
هزینه ه��ای  و  تبلیغ��ات  اثربخش ب��ودن 
و  تحقیق��ات  رویک��رد  ب��ا  صورت گرفت��ه 
ارزیابی های کمی با ابزار پرسش��نامه است 
و در نهایت در مرحله س��وم پس از اجرای 
کامل کمپین تبلیغاتی که در پایان س��ال 
 Mix(ب��ا روش آمیخت��ه کم��ی و کیف��ی
Method( جه��ت کاه��ش هزینه ه��ای 

بودجه س��ال آتی صورت می گیرد. 
بنابراین به طور کلی شش مرحله ارزیابی 
از قب��ل تا پ��س از اجرا باید ص��ورت گیرد. 
موضوع مهم بودجه بن��دی تبلیغات، امروزه 
برای شرکت ها یا به عبارت بهتر مطرح شدن 
برنده��ا بس��یار موثر و حیاتی اس��ت و باید 
 دائم ب��ا ارزیابی ه��ای مکرر، م��ورد تحلیل 

قرار گیرد. 

مینا باقری

نیمه دوم سال در کش�ور ما صنعت تبلیغات هیجان مضاعفی 
به خ�ود می گیرد. هم�ه فعالان ای�ن عرصه به تکاپ�و می افتند. 
س�فارش دهندگان دائم در حال س�فارش آگهی  به ش�رکت های 
تبلیغات�ی هس�تند و این ش�رکت ها نیز در فواصل کوت�اه از هم 
دائم در حال برگزاری کمپین های تبلیغاتی و س�اختن تیزرهای 
تلویزیونی هس�تند. این موضوع در اپراتورها و بانک ها بیش�تر 
نمود پیدا می کند. این درحالی اس�ت ک�ه این هیجان را در نیمه 
اول سال از این شرکت ها شاهد نیستیم، به خصوص سه ماهه اول 
سال که ش�رکت ها به خواب فرو می روند و تلاشی برای تبلیغات 
خود نمی کنن�د. برخی از فعالان عرصه تبلیغات می گویند: علت 
این هیاهو و هیجان، بودجه اضافه تبلیغاتی اس�ت که شرکت ها 
باید آن را تا پایان سال به آخر برسانند. بودجه ای که معلوم نیست 
برچه قاعده و اصولی تصویب ش�ده است که به یک باره در نیمه 

دوم س�ال اضافه می آید. نکته جالب این اس�ت که این مشکل را 
بیش�تر در مورد ش�رکت هایی می بینیم که با مشتریانی سروکار 
دارند که هر موقع سال می توانند برای آنها پیام تبلیغاتی ارسال 
کنند و روی آنها تاثیر بگذارند. مطمئنا برگزاری این همه کمپین به 
فاصله کم از هم، تاثیرات مخربی روی مشتریان و به تبع آن روی 
برندها خواهد داشت. چون به نظر نمی رسد چنین سازمان هایی با 
سرعتی که این کمپین ها را برگزار می کنند، بر سنجش اثربخشی 
آنها روی مخاطبان تمرکزی داشته باشند و از نتایج کمپینی روی 

کمپین دیگر استفاده کنند. 
با دکتر امین اسداللهی، کارشناس تبلیغات و تحقیقات بازاریابی 
به بررس�ی این مسئله پرداخته ایم. ایش�ان به سوالات »فرصت 
امروز« درمورد بودجه بندی تبلیغاتی توسط سازمان ها و شرکت ها 

پاسخ می دهد. 

روال بودجه بندی در کشور ما نیز سالانه 
است، هرچند بسیاری از شرکت ها 
به صورت ماهانه یا فصلی اقدام به 

طرح ریزی بودجه یا حتی کمپین های 
تبلیغاتی می  کنند که در این صورت انتظار 

بازدهی مناسبی نمی توان داشت



برند است و قولش! 

در مطل��ب پیش��ین به توضیح مختص��ر ارزش ها، 
چش��م انداز و ماموریت س��ازمان پرداختیم و تفاوت 
آنها را با یکدیگر و همچنین با بیانیه جایگاه س��ازی 
برند و قول )یا وعده( برند بررسی کردیم. درخصوص 
قول برند گفتیم که قول یا وعده برند هس��ته اصلی 
و جوه��ره بیانیه جایگاه س��ازی برند اس��ت و انتظار 
مشتری از شما این است که به وعده برندتان پایبند 
باشید. در بیانیه جایگاه سازی وجه تمایز برند با رقبا 
و ارزش های��ی که برند به مش��تری می دهد توصیف 
می ش��ود و جوه��ره ای��ن بیانیه قول برند را ش��کل 

می دهد.
ق��ول برن��د ق��رارداد نانوش��ته میان برن��د و قلب 
مخاطبانش اس��ت که تعهد و پایبندی به آن موجب 
اعتم��اد و حفظ ارتباط عمیق و مان��دگار میان یک 
برن��د و مش��تریانش می ش��ود. پایبن��دی برن��د به 
حرف هایی که زده و اینکه تا چه حد توانس��ته است 
به مخاطبانش این خوش قولی را ثابت کند بارزترین 
فاکت��ور برای یک ممیزی اجمال��ی از میزان تثبیت 

جایگاه برند در ذهن و قلب مشتری است. 
مفه��وم قول برن��د در رویکرد بازاریاب��ی به عنوان 
»ارزش ه��ای پیش��نهادی« و در رویک��رد ف��روش 
به عنوان »پیش��نهاد منحصر به ف��رد فروش« مطرح 
می ش��ود و در برخ��ی از منابع و مباحث آموزش��ی 
برندین��گ، ق��ول برن��د را براب��ر ب��ا هم��ان بیانیه 
جایگاه س��ازی برند می دانند، اما ق��ول برند در واقع 
در امتداد بیانیه جایگاه س��ازی به ظهور می رسد. اگر 
بیانیه جایگاه سازی برند را زمین حاصلخیزی در نظر 
بگیریم که نهال برند در آن جوانه زده و رش��د و نمو 
پیدا می کن��د، قول برند میوه نهایی این درخت برند 
اس��ت. این میوه باید جذاب باشد و همه ساله به بار 

بنشیند. 
ق��ول برند معمولا حاوی تع��دادی از این بخش ها 
و موضوعات است: ویژگی های کارکردی محصول یا 
خدمت، منافع و مزایای کالا، تجربیات احساس��ی و 
عاطفی ناشی از استفاده کالا، ارزش های پیشنهادی 
برند و المان های ش��خصیتی و هویت��ی که به دلیل 
انتخاب آن برند نصیب مش��تری می ش��ود، اما آنچه 
ک��ه ق��ول برن��د را تبدیل ب��ه وعده ای ب��رای ایجاد 
ارتباطی ماندگار میان برند و مخاطب می کند صرف 
جملات و کلماتی برای ارائه این موضوعات نیس��ت. 
ب��ه عبارت دیگر زمانی که ش��ما هن��وز برندی برای 
کالای ت��ان ندارید یا هنوز به عنوان یک برند قوی در 
ذهن مش��تریان تان ش��کل نگرفته اید، مشتری برای 
اعتماد به ادعای ش��ما باید ریس��ک کند و با حدس 
و گمان پیش برود. اینکه در ارزش های پیش��نهادی 
فروش یا بیانیه جایگاه س��ازی تان چ��ه چیزی به او 
می گویید، در این مرحله اعتمادی برای خرید ایجاد 
نمی کن��د، اما در مورد یک برن��د با جایگاهی تثبیت 
شده، این قول او و عمل به وعده برند است که برای 
مخاط��ب آرامش خاطر ایج��اد می کند و بدون هیچ 

دغدغه خاطری آن کالا را می خرد.
ق��ول برند می توان��د در قالب جملاتی به ش��کلی 
هنرمندان��ه و ج��ذاب ب��ه مخاطبان اعلام ش��ود یا 
می تواند به شکلی هوشمندانه تر و ماهرانه تر در طول 
زمان و به واس��طه تجربه مش��تریان پس از استفاده 
کالا درک ش��ود. برندهای مطرح این کار را کرده اند 
و مخاطبان بس��یاری حتی ب��دون آنکه از متن قول 
برند آنها خبر داشته باشند یا آن را در جایی خوانده 
باشند، همان چیزی را از برند انتظار دارند و در عمل 
می بینند که برند طی س��ال ها فعالیت به آن پایبند 

بوده و از قولش عدول نکرده است.
س��ال ها پی��ش پس��ت فدک��س )FedEx( قول 
داده بود که بس��ته های پس��تی را یک شبه به مقصد 
می رس��اند و امروزه همچنان این وعده در ذهن همه 
کسانی که با فدکس کار کرده اند جای گرفته و حتی 
کس��انی که هیچ وقت بس��ته ای را با فدکس پس��ت 

نکرده اند به این قول اعتماد دارند. 
برای تدوین و حفظ قول برند باید سه نکته مهم را 
در نظر داش��ت: 1- باید یک نیاز مشخص را برطرف 
کند و یک منفعت آنی به مش��تری برساند. 2- باید 
موثق و معتبر باش��د و بتوانی��د آن را اثبات کنید و 
 مخاطب��ان آنرا به عنوان قول برند ش��ما ب��اور کنند. 
3- باید همیشه و هر زمان و تحت هر شرایطی حفظ 
و به آن عمل شود.همچنین قول برند باید متمایز از 
رقبا و متناس��ب و هماهنگ با هویت یکپارچه ای از 
برند باش��د که در فرآیند برندینگ خلق شده است. 
از س��وی دیگ��ر باید م��واردی همچ��ون ارزش های 
سازمانی، ویژگی های کالا و خدمات، شرایط محیطی 
کسب و کار، منابع انسانی و زنجیره تامین ، کانال های 
توزی��ع، رویکردها و قواعد تبلیغاتی و ارتباطی برند و 
همه مسائلی که در ارائه برند به مخاطب تاثیر گذارند 
در نظر گرفته ش��ود و قولی داده نش��ود که بعدها به 
یکی از دلایل فوق قادر به برآورده س��اختن نباشیم. 
ق��ول برند ش��اید مهم ترین جنبه برند اس��ت که در 
ایران کمتری��ن توجه به آن می ش��ود . حرف زدن و 
عمل نکردن رویه معمول اکثر برندهای ایرانی ش��ده 
و برندینگ در تبلیغات و برنامه های ارتباطی خلاصه 
ش��ده و صبر و استقامت بر ش��یوه ای مدون و ثابت 
برای ایج��اد اعتماد می��ان برند و مش��تریان مبدل 
به س��خت ترین و تقریب��ا کار غیرممکن��ی در ذهن 

صاحبان عجول برندها شده است.
ف��ارغ از تمامی موارد تکنیکی تدوین و حفظ قول 
برند، ابتدایی ترین اصل کس��ب و کارهای س��نتی در 
کش��ور ما از دیرباز، خوش قولی و وفای به عهد بوده 
که کشورهای پیشرفته بدون ادعایی اخلاقی مبنی بر 
رعایت ای��ن اصل، آن را به ش��کلی کاملا س��ازمان 
یافته و کاربردی در ف��ن برندینگ تزریق کرده و به 
آن پایبند هس��تند و در کش��ور ما باوجود شعارهای 
اخلاق��ی در این باره، نه به ش��کل س��نتی و اخلاقی 
به وعده مان وفا می کنیم و نه به ش��کلی حرفه ای از 
مفاهیم اص��ول برندینگ بهره می گیریم تا قدمی در 
جهت ایجاد ساختار و روشی برای جاری شدن قول 

برند در ارکان سازمان برداشته باشیم.

چگونه می توان نتایج بزرگی از بودجه 
بازاریابی کوچک به دست آورد؟ 

بس��یاری از کس��ب وکارهای با اندازه متوس��ط به 
س��بب عدم  وجود بازاریابی موثر و برنامه های فروش 
با شکس��ت مواجه می ش��وند. کارآفرینان ش��اید در 
کسب و کار اصلی ش��ان مهارت داشته باشند، اما زیاد 
از بازاریاب��ی نمی دانن��د. نبود یک کمپی��ن بازاریابی 
موث��ر که ب��ه کار بیاید، یکی از دلایل شکس��ت این 
شرکت هاس��ت. از آنجای��ی که بازاریاب��ی تنها انگیزه 
کار آفری��ن برای گش��ودن یک کس��ب و کار نیس��ت، 
بنابراین اولویت کمتری نس��بت به توسعه محصول و 
دیگر وظایف دارد. همچنین زمانی که بودجه کمیاب 
باش��د؛ معمولا از فعالیت های بازاریابی زده می شود. 
کمپین های اس��تارت آپی وجود دارد ک��ه ده ها هزار 
دلار ب��رای ابزار و تجهیزات جانب��ی صرف می کنند، 
در حالی که مبلغی را برای بازاریابی کنار نمی گذارند. 
اش��تباهی که اکثر شرکت ها در دهه جاری انجام 
می دهند این است که آژانس های تبلیغاتی گرانی را 
به خدم��ت می گیرند که ناتوان از بازاریابی با هزینه 
ک��م و اعمال صرفه جویی هس��تند. یا کارشناس��ان 
بازاریابی و فروش از ش��رکت های بزرگ اس��تخدام 
می کنند که نمی دانند چگونه از بودجه کم بتوان به 
نتایج مثبت رس��ید. بنابراین اگر صاحب کسب و کار 
کوچکی هستید در مورد استخدام افراد متخصص از 
ش��رکت های بزرگ که برای حل مشکل به سازمان 
شما می آیند، دقت کنید. ش��اید این روش همیشه 
جواب ندهد. اس��تخدام آنها ابدا به این معنا نیس��ت 
که هر فردی که از شرکتی بزرگ می آید قادر است 

در مسائل بودجه کم تاثیرگذار باشد. 
ش��رکت های ب��ا ان��دازه کوچ��ک تا متوس��ط و 
کمپین های استارت آپ با دو مانع عمده دست و پنجه 
نرم می کنند که ش��رکت های بزرگ تثبیت ش��ده با 
آن مواجه نیس��تند. اولا شرکت شما به مثابه ماهی  
کوچکی در حوضی بزرگ است، باید انتظار مواجهه 
ب��ا رقبای قوی ت��ر از خود را داش��ته باش��ید که بر 
بودجه بازاریابی و تبلیغات بیش��تر تمرکز می کنند. 
ثانیا ش��اید شما مجبور باش��ید که درصد بیشتری 
از درآمدتان را صرف هزینه ه��ای بازاریابی کنید. با 
دانستن این واقعیت ها، نیاز به کارا کردن امور دارید 
تا در هزینه هایتان صرفه جویی کنید. به یاد داش��ته 

باش��ید که می توانید کارهای زیادی با بودجه اندک 
انجام دهید و گران بودن همیش��ه دال بر بهتر بودن 
نیس��ت. می توانید از اس��تراتژی های بودجه محدود 
برای شکس��ت رقبا اس��تفاده کنید. فارغ از موفقیت 
یا شکس��ت این روش، درس هایی ک��ه از این روش 
صرفه جوی��ی می گیرید در آینده نیز به ش��ما کمک 
خواهد ک��رد. در زیر تعدادی اس��تراتژی و تاکتیک 
حول مسئله بودجه کم برای وب سایت که می توانید 
برای شکست رقبا استفاده کنید، آورده شده است: 
1- می توانی��د روی هم��ه محصولات ت��ان آدرس 
س��ایت را بزنی��د ت��ا مخاطب��ان در ص��ورت تمایل 

محصولات دیگر شما را در سایت بازدید کنند. 
2- مطمئ��ن ش��وید که کلم��ات کلی��دی را در 
متن ت��ان بهینه س��ازی کرده باش��ید ت��ا موتور های 

جست وجو قادر به شناسایی آنها باشند. 
3- در صورت ممکن، آدرسی برای سایت انتخاب 
کنید که راحت تر در ذهن مخاطب ماندگار ش��ود و 

مرتبط با فعالیت شرکت شما باشد. 
4- با دیگر کس��ب و کارهای مرتب��ط برای افزایش 
مش��اهده پذیری موتور های جست وجو ارتباط برقرار 

کنید. 
5- محت��وای وب س��ایت تان را ه��ر از چندگاهی 
آپدیت کنید و نگذارید ثابت و تکراری باقی بماند. 

نارضایتی کسب و کارهای کوچک 
بریتانیا از خدمات اینترنتی

بررسی های »فدراسیون کس��ب و کارهای کوچک 
بریتانیا )FSB(« نشان داد 4۹ درصد از سازمان های 
این کش��ور که در مناطق روس��تایی واقع شده اند از 
کیفی��ت خطوط پهن بان��د اینترنتی ک��ه در اختیار 

می گیرند، راضی نیستند.
ب��ه گزارش رایورز، به گفته این فدراس��یون آنچه 
این اتفاق را بدتر می کند این اس��ت که روز به روز بر 
میزان وابستگی س��ازمان های بریتانیایی به خدمات 
پهن بان��د اینترنت��ی اف��زوده می ش��ود و به ص��ورت 
همزمان کیفیت اینترنت پرس��رعت در این مناطق 

تنزل می یابد. 
 FSB این اتفاق در شرایطی رخ می دهد که مرکز
اعلام کرده است بریتانیا این روزها بیش از هر زمان 
دیگ��ر خود را وابس��ته به اقتصاد مناطق روس��تایی 
می بیند و پیش بینی ش��ده اس��ت ارزش کسب و کار 
در منطقه روس��تایی بریتانیا امسال از 4۰۰ میلیارد 

پوند هم فراتر برود.
بی��ش از ۷۷  درص��د س��ازمان های بریتانیا اعلام 
کردند که پست الکترونیکی تا سال 2۰1۷ میلادی 
مهم ترین نقش را برای آنها ایفا می کند و 5۷ درصد 
نی��ز اعلام کردند خدمات پهن باند اینترنتی در دوره 
زمانی مش��ابه به ضروری ترین ابزار برای آنها تبدیل 

می شود.

بازاریابی ویدئویی چیست و 
چه قواعدی دارد؟ 

 بازاریاب��ی ویدئویی به فرآیند 
تولی��د و انتش��ار ویدئ��و گفت��ه 
می ش��ود. هدف از انتش��ار ویدئو 
محصولات،  معرف��ی  می توان��د 
جذب مشتری، افزایش فروش یا 
موارد دیگر باشد. در ساخت ویدئو 
باید حرف��ه ای عمل ک��رد، زیرا 
هزینه ساخت آن یکبار پرداخت 
می ش��ود، اما یک ویدئوی خوب 
می تواند س��ال ها مورد اس��تفاده 
قرار گیرد. ب��ه احتمال می دانید 
اس��تفاده از موبای��ل و تبلت هر 
روز فراگیرت��ر می ش��ود. مطابق 
آمار DigiDay میزان تماشای 
ویدئ��و در موبایل ه��ا و تبلت ها 
س��ه برابر سایر لوازم الکترونیکی 
است و این نشان دهنده ضرورت 
بازنگری جدی به استفاده از ویدئو 
در برنامه بازاریابی کسب و کارهای 

کوچک و بزرگ ایرانی است. 
چن�د نمونه از ای�ن بازاریابی 
را که در کش�ورهای مختلف 
اجرا ش�ده برای روشن شدن 

موضوع بیان کنید؟ 
نمونه های موفق بسیاری وجود 
دارد که هر کدام با هدف خاصی 
منتشر ش��ده اند. اش��اره به همه 
آنها در این مجال نمی گنجد، اما 
دو مورد دوست داش��تنی که در 
حال حاضر در خاطرم است بیان 
می کنم؛ کمپین »به درون نگاه 
کن« ش��رکت اینتل که از سال 
2۰13 ب��ه بعد اجرا ش��ده و این 
ش��رکت در حال حاضر روی آن 
تمرکز کرده اس��ت. این کمپین 
اشاره ای به شعار تبلیغاتی قدیمی 
ای��ن ش��رکت یعن��ی »درونش 
اینتل اس��ت« دارد ک��ه میراث 
قدیمی اینتل بوده و داستان این 
شرکت را بیان می کند، یعنی در 
داخل تمام وس��ایل محاسباتی 
یک اینتل وج��ود دارد. کمپین 
بازاریاب��ی ویدئوی��ی »ب��ه درون 
نگاه کن« ش��امل تعدادی فیلم 

کوتاه است که مردم را به نگاه به 
درون خودشان و کشف اینکه چه 
چیزی در وجودشان خاص است، 
تش��ویق می کند. ای��ن کمپین 
بس��یار مردم محور بوده و به آنها 
چارچوبی برای بیان داستان های 
شگفت انگیزش��ان می دهد. یکی 
از ویدئوهای بسیار هیجان انگیز 
 Look Inside FC این کمپین
Barcelona اس��ت ک��ه در آن 
اینتل به کلوپ بزرگ طرفداران 
تیم بارسلونا تبدیل شده و حلقه 
ارتباطی بی��ن تمام طرف��داران 
بارسلونا در دنیا )ورای فرهنگ ها 

و زبان های مختلف( شده 
است. نمونه دوم کمپین 
ش��رکت  »مترس��ک« 
رس��توران های زنجیره ای 
Chipotle  اس��ت. یکی 
از استراتژی های تبلیغاتی 
 Chipotle ش��رکت 
این اس��ت که مشتریان 
بدانند چطور م��واد اولیه 
غذای رس��توران های این 
ش��رکت مسئولانه کشت 
و پرورش داده می ش��وند. 
ویدئوی مترسک به طور 
مودبان��ه ای حیوانات زنده 
را در ش��رایط نامطل��وب 
نش��ان می دهد، اما با این 

وجود، این انیمیشن هوشمندانه 
همچنان پیام تبلیغاتی ش��رکت 
مخاط��ب  ب��ه  را   Chipotle
انتق��ال می ده��د. کاراکتر اصلی 
این انیمیش��ن مشاهده می کند 
که مردم با وجود اینکه می دانند 
چطور حیوانات و گیاهان پرورش 
داده ش��ده، بس��ته بندی شده و 
برای خوردن آماده می شوند، اما 
اشتهای خود را نسبت به خوردن 
آنها از دست نمی دهند. هر چند 
می توان گفت این ویدئو کمی هم 
ضد تولید عمل می کند، اما به هر 
حال یک ویدئوی بسیار تاثیر گذار 
است. این ویدئو در فضای مجازی 
انتشاریافته، به طور ویروسی بین 
کاربران دست به دس��ت شده و تا 
این لحظه بیشتر از 13میلیون بار 

دیده شده است. 
مزای�ا و معای�ب ای�ن ن�وع 
بازاریاب�ی چیس�ت و ب�رای 
اجرای چنین شیوه بازاریابی 
چه بستری در بازار نیاز است؟ 
بخش��ی از مزای��ای بازاریابی 
ویدئویی می تواند این موارد باشد: 
یک، مخاطبان می توانند دقیق تر 
با محصولات و خدمات کسب وکار 
آشنا شوند. دو، می توان به خیلی 
از س��وال های مخاطب��ان درباره 
محصولات و خدمات ارائه ش��ده 
پاسخ داد یا حتی شیوه استفاده 
از محصولات را به صورت دقیق تر 

توضیح داد. س��ه، کس��ب وکارها 
با تولید ویدئوه��ای حرفه ای در 
کار خ��ود متخص��ص و متمایز 
از دیگ��ر رقب��ا جل��وه خواهن��د 
ک��رد. چهار، می��زان اثرگذاری و 
به خاطرسپاری ویدئو با توجه به 
اینکه دو حس بینایی و ش��نوایی 
را همزم��ان درگیر خود می کند، 
بس��یار بیش��تر خواهد بود. پنج، 
یک ویدئوی هوش��مندانه کمک 
بسیاری به فرآیند برندسازی شما 
خواهد کرد. در مورد معایب این 
ش��یوه از بازاریابی هم می ش��ود 
اش��اره کرد به اینکه برای تولید 
ویدئ��وی باکیفیت به تخصص و 
صرف زم��ان زیادی نیاز اس��ت؛ 
به ابزار فیلم برداری، صداگذاری، 
تدوین و مواردی از این قبیل نیاز 

خواهد بود، ممکن است به حضور 
ی��ک یا چند بازیگر نیاز داش��ته 
باش��ید؛ توجه به زیرساخت های 
رسانه های انتشار ویدئو که یکی 
از مهم ترین آنها اینترنت اس��ت، 

بسیار حائز اهمیت است. 
بازخوردهای  س�نجش  برای 
این نوع بازاریابی چگونه باید 

عمل کرد؟ 
 DigitalSherpa طبق آنچه
در م��ورد اثرگ��ذاری ویدئو ارائه 
می کند، ب��ه طور معم��ول ۷4 
درص��د اف��راد از طری��ق ویدئو 
محص��ولات  از  بهت��ری  درک 
پیدا می کنند ام��ا با انجام 
اقدامات��ی همچ��ون کوتاه 
ایجاد  و گویابودن ویدئ��و، 
انتشار  احساس��ی،  ارتباط 
س��ریالی و منظم ویدئوها 
ای��ن درص��د را می ت��وان 
بالات��ر از این هم ب��رد. در 
مورد بازخ��ورد ویدئوهایی 
که منتش��ر می کنی��د، به 
تناسب کانال انتشار ویدئو 
برای  روش ه��ای مختلفی 
می��زان  آوردن  به دس��ت 
موفقیت ویدئو وجود دارد؛ 
برای مثال، در انتشار آنلاین 
ویدئو می توان نرخ مشاهده 
ویدئو، طول مدت مشاهده، 
نرخ کلیک برای گرفتن اطلاعات 
بیش��تر بعد از مش��اهده ویدئو، 
ن��رخ خرید آنلاین محصولی که 
در ویدئ��و تبلیغ ش��ده و موارد 

این چنینی را معین کرد. 
چ�ه  ش�ما  نظ�ر  ب�ه 
از  می توانند  کسب وکارهایی 
این ش�یوه بازاریابی استفاده 

کنند؟ 
تقریبا از این نظر محدودیتی 
نیس��ت و تمام کسب و کارها چه 
B2C و چ��ه B2B می توانند از 
این روش بازاریابی قدرتمند و از 
طریق کانال های انتشار مناسب 
کس��ب و کار خودش��ان استفاده 
کنند. این محتوای ویدئو اس��ت 
که بس��یار حائز اهمیت است و 
باید به تناس��ب مخاطب هدف 

سناریویی مناس��ب تهیه و اجرا 
ش��ود. مخاطب همه چیز است، 
طبیعتا هرچه بیش��تر و بهتر از 
مخاطب ش��ناخت وجود داشته 
باش��د، درصد موفقیت بازاریابی 
ویدئویی کسب وکارها همان قدر 

بالاتر خواهد رفت. 
تفاوت اصلی این نوع بازاریابی 

با تبلیغات چیست؟ 
از  به عنوان بخش��ی  تبلیغات 
فرآیند بازاریابی است. استراتژی 
کل��ی بازاریاب��ی ش��ما می تواند 
ش��امل بازاریابی ویدئویی باشد 
و بازاریاب��ی ویدئویی هم به نوبه 
خود می تواند شامل یک یا چند 

تبلیغات ویدئویی باشد. 
بیشتر شرکت های تبلیغاتی 
اجرای ش�یوه های  خواه�ان 
نوین بازاریابی ب�رای کاهش 
هزینه های تبلیغاتی شرکت ها 
نیس�تند و عن�وان می کنند 
مش�تریان ایرانی تمایلی به 
استفاده از چنین شیوه هایی 

ندارند، نظرشما چیست؟ 
ب��ا این ای��ده موافق نیس��تم. 
این گونه نیست که کاربر ایرانی 
به اس��تفاده از روش های جدید 
ارتباطی تمایلی نداش��ته باشد. 
ب��ه هر ح��ال، به خاطر داش��ته 
باش��یم که هر چیز جدیدی در 
ابتدا مورد استقبال گسترده قرار 
نمی گی��رد و بازاریابی ویدئویی 
هم از این قاعده مستثنا نیست، 
اما به مرور زمان همه چیز جای 
خودش را پیدا می کند. فراموش 
نکنیم که جزو نخستین ها بودن 
می تواند یک مزیت رقابتی ایجاد 
کن��د. بازاریاب��ی از طریق ویدئو 
در بس��یاری از کش��ورهای دنیا 
امتحان خ��ودش را پس داده و 
بر قدرت این روش بازاریابی هیچ 
تردیدی نیس��ت، ممکن اس��ت 
مش��کلاتی وجود داشته باشد یا 
آگاهی نسبت به آن زیاد نباشد، 
اما در هر حال اگر کسب وکارها 
ش��روع کنن��د و در ای��ن زمینه 
آموزش ببینید و امتحان کنند، 
نتایج آن را بررسی خواهند کرد. 

چهارشنبه
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از میان خبرها

کارگاه برندینگ

فروش، مه��ر تایید و پذیرش 
ی��ک محص��ول )کالا، خدمت، 
م��کان، ای��ده و پدی��ده( ن��زد 
خریداران و فروش��ندگی هنر و 
ترغیب، تشویق  مهارت دعوت، 
و متقاعد ساختن خریدار برای 
خری��د محصول اس��ت. فروش 
مرحل��ه ارزیاب��ی عملکرده��ا و 
دس��تاوردها در امتح��ان بازار و 
دادوس��تد اس��ت و نمره قبولی 
و مرتب��ه پذیرش در این آزمون 
حاص��ل مجموع��ه ای از عوامل 
ذات��ی و اکتس��ابی فروش��نده، 

قابلیت ها و مزیت های محصول 
و شرایط دادوس��تد بازار است. 
فروش و فروش��ندگی وظیفه ای 
حس��اس اس��ت، زی��را مرحله 
و  مراحل  تمام��ی  نتیجه گیری 
منابعی اس��ت که باعث شده اند 
ت��ا محصولی تامی��ن ، تولید و 
عرضه ش��ود. به عبارت ساده تر 
موفق  ف��روش  گفت  می ت��وان 
زمینه س��از کار آفرینی و بستر 
س��از تح��ولات و دگرگون��ی و 

ارزش افزایی هاست. 
آنچ��ه خواندی��د پیش��گفتار 

دکتر احم��د روس��تا در کتاب 
برنامه ریزی  استراتژی،  طراحی 
و  ف��روش  مهارت ه��ای  و 
نوش��ته  حرفه ای  فروش��ندگی 
محمد بلوریان تهرانی است. در 
بخشی از این کتاب نوشته شده 
است: »فقط مداومت در تماس 
باع��ث موفقیت و افزایش تعداد 
خریداران و میزان فروش است. 
تجربه نشان داده، حدود نیمی از 
فروشندگان با توجه به اطلاعات 
قبل��ی و س��ازماندهی کار خود 
می توانند در همان ملاقات اول، 

ف��روش را خاتمه داده و قرارداد 
را منعقد کنند. حدود 25 درصد 
از فروش��ندگان نی��ز در بار دوم 
موفق به عقد قرارداد می شوند. 
همچنین ح��دود 15 درصد در 
ب��ار س��وم و 1۰ درص��د در بار 
چهارم و پنجم موفق به فروش 
و عقد قرار داد می ش��وند. اما اگر 
از نظر فراوانی به این آمار توجه 
ش��ود، 2۰ درص��د از فروش ها 
آنهایی اس��ت که در مرتبه اول 
و دوم به نتیجه رس��یده است و 
8۰درصد از فروش آنهایی است 

که در مراتب س��وم و چهارم و 
پنجم به نتیجه رسیده اند.« این 
کتاب در 25۰ صفحه و قیمت 
65۰۰ تومان توس��ط ش��رکت 
چاپ و نش��ر بازرگانی به چاپ 

رسیده است. 
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هر چیز جدیدی در ابتدا مورد 
استقبال گسترده قرار نمی گیرد 
و بازاریابی ویدئویی هم از این 

قاعده مستثنا نیست، اما به مرور 
زمان همه چیز جای خودش را 
پیدا می کند. فراموش نکنیم که 
جزو نخستین ها بودن می تواند 

یک مزیت رقابتی ایجاد کند

بسیاری معتقدند ارزش یک تصویر هزار برابر 
یک نوش�ته اس�ت. تصویری که اگر به درس�تی 
ساخته ش�ده و مورد استفاده قرار گیرد سازنده 
را سریع تر به اهدافش می رس�اند. در این راستا 
س�اخت و ارائ�ه ویدئوهایی با اه�داف بازاریابی 
توس�ط کس�ب وکار یکی از ش�یوه های ارتباطی 
تاثیرگ�ذار امروزی اس�ت. ش�یوه ای که ش�اید 
تاثیرات�ش روی مش�تریان پرمش�غله  ام�روزی 
بیش�تر از روش های دیگر باش�د. ای�ن ویدئوها 

توس�ط کس�ب وکارها با اهداف مختلف ساخته 
ش�ده و در فضاهای مجازی و غیرمجازی منتشر 
می ش�وند. گاهی برخ�ی از این ویدئوه�ا آنقدر 
س�ریع توسط مشتریان دست به دست شده و در 
شبکه های مجازی منتشر می شوند که سازندگان 
آن غافلگیر می ش�وند. فضاهای مختلفی مانند 
ش�بکه های اجتماع�ی، تلویزیون ه�ای ش�هری 
و... مکان ه�ای مناس�بی ب�رای انتش�ار چنی�ن 
ویدئوهایی هس�تند. البته گاهی کس�ب وکار ها 

چنی�ن ویدئوهای�ی را به صورت س�ی دی آماده 
و در محل ه�ای پرت�ردد مانن�د فروش�گاه ها و 
س�وپرمارکت ها نی�ز توزی�ع می کنن�د. معمولا 
ویدئوهای�ی که به س�رعت منتش�ر می ش�وند، 
براس�اس اصول و قاعده و در راستای استراتژی 
برند س�اخته ش�ده اند. با » پوی�ا روحی« محقق 
تبلیغ�ات و برند ک�ه س�ابقه ای در ارائه خدمات 
بازاریابی ویدئویی به ش�رکت های مختلف دارد، 

گفت وگویی داشته ایم که در ادامه می خوانید. 

BRAND



چندین ماه به طور س��فت و 
سخت مش��غول اجرایی کردن 
و  بوده ای��د  کس��ب وکارتان 
همچنان تم��ام کارها را با تکیه 
بر خودتان انجام می دهید، اما 
بالاخره به نقطه ای می رس��ید 
در  باقی مان��دن  ب��رای  ک��ه 
چرخه رقابت و رونق داش��تن 
کس��ب وکارتان نی��از خواهید 
داش��ت ک��ه از ف��رد ی��ا افراد 
دیگری خارج از کسب وکارتان 
درخواس��ت کمک کنید. ولی 
پی��ش از آوردن ه��ر ف��ردی 
به مجموع��ه، بای��د بدانید که 
نی��روی کار اضافی یک رش��ته 
کام��ا جدی��دی از الزام��ات 
هزینه ها  قانونی، مسئولیت ها، 
و البت��ه کاغذبازی ه��ا را ب��ه 
دنب��ال خ��ود خواهد داش��ت. 
ورای مقررات دس��ت وپاگیر و 
فرمالیت��ه  اداری، در این میان 
اس��تخدام افراد نامناس��ب نیز 
ممکن اس��ت عواقب خود را در 
پی داشته باش��د و به عقب گرد 
بیش��تر کس��ب وکار، گری��ز از 
هزینه ه��ای  کارمن��دان،  کار 
جبران بالاتر، بروز خشونت در 
محیط کار، هزینه های اساسی 
از دس��ت رفته ب��رای س��طوح 
پایین تر س��ازمان و خدشه دار 
شدن وجهه سازمان بینجامد. 

ب��رای  ک��ه  کارآفرینان��ی 
اس������تخدام نخس������تین 
کارمندان شان آماده می شوند 
باید با احتیاط جلو بروند. دادن 
حقوق و مزایا به ی��ک کارمند 
برای کس��ی که کسب وکارش 
در مراحل اولیه ق��رار دارد کار 
بس��یار پر هزینه ای است. برای 
یک کس��ب وکار جدی��د دیگر 
چه چیزی می تواند باقی بماند 
اگر حتی یک��ی از کارمندانش 
ب��ا تم��ام ظرفی��ت خ��ود کار 
نکند؟ به عاوه اخ��راج کارمند 
همیش��ه فقط ب��ه معنای قطع 
پرداخت  حقوق و مزایا نیست، 
بلکه به معنای از دس��ت دادن 
زمان و منابع ب��رای پیدا کردن 
جایگزین نیز هس��ت. بنابراین 
یکی از نخستین مس��ائلی که 
کس��ب وکارهای جدید غالبا با 
آن درگیرند این اس��ت که چه 
کس��ی را اس��تخدام کنند و از 
کجا و چه زمانی گزینه مناسب 
را پیدا کنند. ب��ه همین منظور 

در ادام��ه مطل��ب خاص��ه ای 
از برخ��ی اص��ول درب��اره این 

موضوع مطرح خواهد شد. 

برنامه کارمندیابی را 
خلاصه کنید

اینک��ه در کس��ب وکار ابت��دا 
کدام جای��گاه پر ش��ود، برای 
ه��ر ش��رکتی ب��ا توج��ه ب��ه 
صنع��ت، م��کان و مهارت های 
موسسان شرکت فرق می کند. 
برنام��ه  بای��د  کارآفرین��ان 
کارمندیابی ش��ان را در ش��مار 
کمی از افراد ک��ه توانایی ارائه 
محصولات یا خدمات ش��رکت 
را به بازار دارند، خاصه کنند. 
معمولا نیروهای اجرایی سطح 
بالا ت��ا زمان��ی که ش��رکت به 
میزان��ی از رش��د قابل ماحظه  
خ��ود دس��ت نیافت��ه باش��د، 
استخدام نمی ش��وند. به عنوان 
مثال، پیش از اینکه محصولی 
وجود داش��ته باش��د به معاون 

ف��روش  و  بازاریاب��ی 
نی��از ندارید  ی��ا مثا در 
ی��ک ش��رکت مبتنی بر 
مدی��ر  ی��ک  فن��اوری، 
اجرایی فعال و یک مدیر 
فناوری معم��ولا کفایت 

می کنند. 
به عاوه م��ی ارزد که 
اندک��ی صب��ور باش��ید 
و فک��ر کنی��د ک��ه  آی��ا 
واقع��ا نیاز دارید کس��ی 
را اس��تخدام کنی��د؟ در 
اغلب موارد بس��یاری از 
خدم��ات را می ت��وان به 

نیروهای خارج��ی واگذار کرد 
یا توس��ط افراد روزم��زد انجام 
داد. این کارها می تواند ش��امل 
حس��ابداری، تولی��د، طراحی 
س��ایت، بازاریاب��ی و رواب��ط 
عمومی باش��د، حتی دس��تیار 
مدی��ر را می ت��وان اکن��ون در 
دنیای مجازی به صورت آناین 

به کار گرفت. 
اینک��ه  درب��اره  تصمی��م 
چ��ه وظایف��ی را ب��ه نیروهای 
خارج��ی واگذار کنی��د و برای 
اس��تخدام  کدامی��ک کارمند 
ای��ن  ب��ه  می توان��د  کنی��د 
بستگی داش��ته باش��د که آیا 
کار مورد نظ��ر در حوزه ه��ای 
اصلی قوت کس��ب وکار ش��ما 
ق��رار می گی��رد و آی��ا آن کار 
همیشه مورد نیاز کسب وکارتان 
اس��ت یا خیر. به ع��اوه اینکه، 
غالبا اف��راد حرف��ه ای و کاربلد 

نس��بت به کس��انی که ش��ما 
ت��وان استخدام ش��ان را دارید 
بیش��تری  تجرب��ه  و  دان��ش 
دارن��د. بنابراین ممکن اس��ت 
ای��ن گزینه ه��ا را تنها ب��ه این 
دلیل که توان استخدام ش��ان 
را ندارید از دس��ت بدهید پس 
ب��رای  برون س��پاری  گزین��ه 
جذب این افراد و برای پیشبرد 
کارهای ش��ما می تواند گزینه 
مناسب تری باشد و لازم نیست 
که تنها به فکر استخدام باشید. 

کارمندیابی در 
کسب و کارهای کوچک

وقتی ب��ا این س��وال روبه رو 
هستید که چه کس��ی را برای 
کس��ب وکار خ��ود اس��تخدام 
کنید، برای ش��ما ک��ه صاحب 
ش��رکت های کوچک هس��تید 
گزینه ه��ای منعط��ف ک��ه به 
کار در محیط ه��ای کوچ��ک 
ع��ادت دارن��د غالب��ا بهترین 

انتخابند ، زیرا در بیش��تر موارد 
گزینه های ایده آل می خواهند 
در کارش��ان به طور مس��تقل و 
خودمخت��ار عمل کنن��د و به 
کمک کس��ی نیاز ندارند. شاید 
استخدام گزینه هایی که دارای 
کس��ب وکارهای  در  تجرب��ه 
بزرگند وسوس��ه انگیز باش��د، 
ام��ا غالبا گزینه های مناس��بی 
برای کس��ب وکارهای کوچک 
نیس��تند. زیرا در شرکت های 
بزرگ ب��رای انجام ه��ر کاری 
قوانین، مق��ررات و فرآیندهای 
مش��خصی وج��ود دارد، اما در 
ی��ک ش��رکت کوچ��ک غالبا 
ش��غل های معل��وم و معین��ی 
وجود ندارد و هرکس��ی ممکن 
اس��ت ذره ای از ه��ر کاری را 
انج��ام ده��د. به ع��اوه، برای 
برخی اف��راد که ب��ه دنبال کار 
می گردن��د این موض��وع نکته 

ج��ذاب و مهم��ی اس��ت ک��ه 
کس��ب وکارهای کوچک اغلب 
بروکراس��ی کمت��ری دارند و 
کارمندان معمولا گستردگی و 
تنوع بیشتری در کارهای شان 
نسبت به آنچه در شرکت های 
بزرگ انجام می دهن��د، دارند. 
همچنی��ن می دانن��د که اغلب 
رهب��ران ای��ن کس��ب وکارها 
تمای��ل دارند که ب��ا کارمندان 
نزدیک ت��ری  رواب��ط  خ��ود 
داش��ته باش��ند و غالبا ب��ا آنها 
مانن��د اعض��ای خانواده ش��ان 
رفتار می کنن��د. جذابیت دیگر 
این گون��ه کس��ب وکارها برای 
پتانسیل  استخدام،  متقاضیان 
آنها ب��رای رش��د زیاد اس��ت. 
بنابراین می توانید از این نقاط 
مثبت در اس��تخدام افراد بهره 

ببرید. 
بهتری��ن ب��رگ برنده ش��ما 
کارآفرین��ان برای پی��دا کردن 
کارمندان معمولا ش��بکه های 
اس��ت.  اجت��ماعی ت��ان 
از دوس��تان، همکاران و 
می توانید  مش��اوران تان 
درخواس��ت کنی��د ک��ه 
اف��رادی را ب��رای کار به 
ش��ما معرفی کنن��د. اگر 
یک��ی از هم��کاران ی��ا 
مش��اوران تان کسی را به 
ش��ما پیش��نهاد دهد، به 
ای��ن ترتیب مق��داری از 
کار جست وجوی کارمند 
را به جای شما انجام داده 
کس��ب وکارهای  اس��ت. 
نوپ��ا تقریب��ا 10 ت��ا 15 
نفر از کارمن��دان خود را به این 
شیوه پیدا می کنند  و وقتی که 
اس��تخدامی های جدی��د وارد 
کار شوند ش��ما مجموعه ای از 
کارمندان دارید که به وس��یله 
رواب��ط خودش��ان گس��ترش 
اگ��ر  همچنی��ن  یافته ان��د. 
کارمندان تان کس��ی را به شما 
معرف��ی کنند، احتم��ال اینکه 
آن ش��خص در کارش موف��ق 
باشد بس��یار بالاتر است. چرا؟ 
چون کارمندها غالبا دید بسیار 
درس��ت تری از ش��رکت دارند 
و در بیش��تر موارد برای اینکه 
وجهه خ��ود را خ��راب نکنند، 
فقط ف��ردی را معرفی خواهند 
کرد ک��ه فکر می کنن��د در آن 
کار موفق خواهد بود. بنابراین 
سعی کنید برای پیشنهاد های 
کارمندان ت��ان پ��اداش ق��رار 
دهید. این کار هم کار ساده ای 

اس��ت و هم در عین حال هزینه 
چندانی برای شما ندارد. 

سایت های اینترنتی را 
فراموش نکنید

اما نکته دیگر این اس��ت که 
هر چق��در ه��م کارمندان تان 
رابطه خوبی با هم داشته باشند 
ولی این ش��بکه درونی بالاخره 
احتمال فرس��وده ش��دن دارد. 
بنابرای��ن یک��ی از کارهایی که 
می توانید انجام دهید این است 
که ب��ه بخش های��ی از اینترنت 
که ممکن اس��ت بتوانید در آن 
افرادی را برای اس��تخدام پیدا 
کنید مراجعه کنی��د. به عنوان 
 مث��ال ب��ه س��ایت هایی مانند 
irexpert.ir رج��وع کنی��د. 
البت��ه ای��ن کار درحال��ی ک��ه 
مزایایی دارد، می تواند انبوهی 
از رزومه های شخصی غیرقابل 
مدیریت را به ش��ما ارائه دهد. 
ی��ک کس��ب وکار کوچ��ک به 
احتم��ال زی��اد آنق��در زم��ان 
ی��ا منابع ب��رای جس��ت وجو و 
دس��ته بندی کردن هم��ه آنها 
ندارد، اما سایت های کوچک تر 
می توانن��د متقاضیان تان را به 
آنهایی که مرتب��ط با صنعت یا 
حوزه ش��ما هس��تند محدودتر 

کنند. 
همچنی��ن می توانید نگاهی 
به وباگ ها و وب س��ایت های 
عمومی ک��ه در صنعت ش��ما 
در  بیندازی��د.  دارد  وج��ود 
بعض��ی  از آنها اف��رادی را برای 
جایگاه های��ی که ش��ما در آن 
به کمک نیاز دارید پیش��نهاد 
می دهن��د. روزنامه های محلی 
و نشریه های تجاری نیز ممکن 
است بس��ته به نیاز شما منابع 

مفیدی باشند. 
موارد مطرح ش��ده مقدماتی 
بود از اینکه چگون��ه می توانید 
قانون��ا رییس ش��خص دیگری 
ممک��ن  اینک��ه  ب��ا  ش��وید. 
اس��ت در ابت��دا از وارد ش��دن 
ب��ه نق��ش جدیدت��ان هراس 
داش��ته باش��ید، ام��ا زمانی را 
به ی��اد بیاورید که تنه��ا مانده 
ارزش��ش  بنابرای��ن  بودی��د. 
را دارد ک��ه ب��رای سرنوش��ت 
خودتان س��رمایه گذاری کنید. 
خوشبختانه هزینه ای که برای 
ای��ن کار صرف می کنی��د با به 
بهره وری و س��ودآوری رسیدن 
تحت الش��عاع  کس��ب وکارتان 

قرار خواهد گرفت. 

 والمارت
یک میهن پرست تمام عیار

همه چیز از ی��ک مغازه کوچ��ک در آرکانزاس آغاز 
ش��د. زمانی که س��م والتون در اواخر دهه 1940 حق 
امتیاز تاس��یس مغازه کوچک خود را دریافت می کرد، 
یک ایده س��اده اما بس��یار تاثیرگذار در ذهن داشت؛ 
ای��ده ای ک��ه بعده��ا توانس��ت انقاب��ی را در صنعت 
خرده فروشی جهان ایجاد کند. مانند هر خرده فروش 
دیگری، والتون نیز همواره به دنبال ایجاد معامله های 
س��ودآور با تامین کنندگان ب��ود، اما برخ��اف دیگر 
خرده فروش��ان که قیمت محصولات خود را ثابت نگه 
داش��ته و ترجیح می دادند هرگاه معامل��ه ارزان تری 
نصیب شان شد، سود به دس��ت آمده را در جیب خود 
بگذارند، والتون تصمیم گرفت ای��ن صرفه جویی ها را 
به مش��تری نهایی انتقال داده و به جای آن سود خود 
را از طریق افزایش حجم ف��روش بالا ببرد. همین ایده 
اولیه به ظاهر ساده بود که در س��ال 1962 استراتژی 

کسب و کار والمارت تازه تاسیس را نیز رقم زد. 
جس��ت وجو برای یافتن ارزان ترین قیمت ها اصلی 
بود ک��ه والت��ون آن را در زندگی ش��خصی خود هم 
مورد اس��تفاده قرار م��ی داد. گفته می ش��ود با وجود 
آنکه در دهه 1980، اس��م او در لیست ثروتمندترین 
افراد ایالات متحده آمریکا ق��رار گرفته بود، همچنان 
ب��رای اصاح موه��ای خ��ود از یک س��لمانی محلی 
اس��تفاده می کرد. تاش ب��رای کم ک��ردن هزینه ها 
فرهنگی بود که توانست والمارت را که به عنوان یکی 
از نخستین فروش��گاه های دارای تخفیف در سراسر 
جهان شناخته می ش��ود، در کمتر از پنج سال به 24 
ش��عبه و فروش��ی بالغ بر 12.6 میلیون دلار برساند. 
تاش برای کاه��ش هزینه ها در والم��ارت، حتی در 
به کارگی��ری نیروی انس��انی ش��رکت والم��ارت نیز 
به چش��م می خورد. والت��ون نه تنها ترجی��ح می داد 
تا آنج��ا ک��ه ام��کان دارد، کمتری��ن تع��داد نیروی 
انس��انی لازم را به کار گی��رد، بلک��ه در تعیین میزان 
حقوق دریافت��ی آنها هم چندان دس��ت و دلبازی به 
خرج نمی داد، اما همیش��ه به نح��وی کارمندانش را 
راضی نگه می داش��ت. این مسئله ش��اید ناشی از آن 
بود که والم��ارت از همان ابتدا با ش��عار پش��تیبانی 
از اقش��ار کم درآمد و ایجاد زندگی بهت��ر برای تمام 
آمریکایی ها آغاز به کار کرد. در س��ال 1971 والتون 
یک سیس��تم تس��هیم س��ود ایجاد کرد که براساس 
آن کارمندان این ش��رکت می توانس��تند بخش��ی از 
دستمزد خود را برای خرید سهام کمک به گسترش 
والم��ارت، س��رمایه گذاری کنند. والت��ون در کتاب 
بیوگرافی خ��ود از زبان یک��ی از کارمندان��ش به نام 
باب کارک می گوی��د: والتون در هم��ان ابتدای کار 
به من گفت اگر تنها برای مدت 20 س��ال با والمارت 
بمانی، م��ن تضمین می کنم بتوان��ی از طریق همین 
سیستم تس��هیم س��ود، حداقل 100 هزار دلار سود 
کسب کنی. آخرین باری که مبلغ را چک کردم، رقم 
707 هزار دلار را نشان می داد و تعجب نمی کنم اگر 
این مبل��غ نیز روزب��ه روز افزایش پیدا کند. در س��ال 
1985 در جریان بحران مال��ی و نگرانی مردم آمریکا 
از کم شدن مش��اغل تولیدی در این کشور، کمپانی 
والمارت کمپین »س��اخت آمریکا« را به راه انداخت 
ک��ه در آن اگ��ر ی��ک کالای آمریکایی ب��ا اختافی 
تا س��قف پنج درصد افزایش نس��بت به ی��ک کالای 
خارجی عرضه می ش��د، والمارت خ��ود را موظف به 

خرید کالای آمریکایی می دانست. 
این مس��ئله ش��اید توانس��ت در کوتاه مدت س��ود 
ش��رکت را اندک��ی پایین بی��اورد اما والت��ون مزایای 
بلند مدت این کار را درک کرده بود، اینکه در کمپانی 
والمارت عاوه بر حس��اب و کتاب ، وج��دان کاری هم 
وجود دارد. در س��ال 1992، درس��ت دو سال پس از 
آنکه والمارت موفق به کس��ب عنوان برترین فروشگاه 
ملی ش��ده بود، با م��رگ س��ام والتون، فرزن��د او راب 
واتسون به عنوان رییس هیات مدیره برگزیده شد و راه 
و رسم پدر را دنبال کرد. امروز شرکت والمارت دارای 
8500 ش��عبه در 15 کش��ور مختلف بوده و تحت 55 
نام تجاری متفاوت فعالیت می کن��د و پر درآمدترین 
ش��رکت جهان محس��وب ش��ده و در رده اول لیست 

فورچون 500 قرار دارد.

عصبانیت مایکروسافت از گوگل
ش��رکت گوگل پس از انتش��ار اطاع��ات مربوط به 
حفره امنیتی موجود در سیس��تم  عامل ویندوز، مورد 

انتقاد شدید مایکروسافت قرار گرفت. 
به گ��زارش ایتن��ا، مایکروس��افت پس از مش��اهده 
مطالب منتشر شده از سوی گوگل، عکس العمل بسیار 
تندی نشان داد و اعام کرد انتشار اطاعات مربوط به 
حفره امنیت��ی ویندوز پیش از وصل��ه کردن و برطرف 
کردن آن توس��ط ای��ن جس��ت وجوگر اینترنتی یک 

اشتباه بزرگ بوده است.
ش��رکت گوگل حفره های امنیت��ی در نرم افزارهای 
معمول را شناس��ایی می کند و به شرکت های سازنده 
90 روز فرصت می دهد تا آن را برط��رف کنند که اگر 
این اتفاق نیفت��د، اطاعات مربوط به حف��ره امنیتی 
به صورت خودکار منتشر می شود. گوگل بر این اساس 
توضیح داده که 90 روز مهلت مایکروس��افت به پایان 
رس��یده و این حفره امنیتی بس��یاری از کاربران را در 

معرض خطر جدی قرار داده است.

چالش استخدام نخستین کارمندان

وقتی نخستین، بهترین است

چهارشنبه
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حکایت برندها

از میان خبرها

پروانه مسجل

پاسخ کارشناس، محمدمهدی تشرفی: 
ب��رای ش��روع ای��ن کس��ب وکار بای��د 
محصولات��ی را ک��ه می خواهی��د در ای��ن 
فروش��گاه عرض��ه کنی��د شناس��ایی و به 
گروه ه��ای مختلف��ی مانن��د خوراک��ی، 
پوشاک، بهداش��تی و... تقسیم بندی کنید. 
بعد از شناسایی محصولات، قیمت گذاری 
روی آنها در چنین فروش��گاهی از اهمیت 
زیادی برخوردار اس��ت. قیمت محصولات 
در چنی��ن فروش��گاه هایی بای��د از قیمت 
بازار آن محص��ول پایین تر باش��د، در غیر 

 این صورت جذب مش��تری سخت خواهد 
بود. بعد از این مراحل باید سایت فروش را 
راه اندازی و طراحی کنید. در سایت فروش 
باید هم نوع محصولات در نظر گرفته شود 
و ه��م قابلیت ه��ای اتصال ب��ه درگاه های 
بانکی و خرید اینترنتی به خوبی بررس��ی 
شود. شما باید درنظر بگیرد که نمونه های 
فروش��گاه های مج��ازی در داخل کش��ور 
زیاد ش��ده اس��ت و باید در نظر داشت که 
فروشگاه هایی که فضا و دامنه کافی به این 
منظور اختصاص داده اند، موفق ترند.  بعد از 

اختصاص دادن دامنه مناس��ب در اینترنت 
به فروشگاه، باید به س��راغ خرید سئو برای 
بالابردن جایگاه نام فروشگاه خود در گوگل 
بروید ک��ه ای��ن فعالی��ت را در حال حاضر 
برخی ش��رکت ها انجام می دهند. در واقع 
با این ش��یوه می توانید زمان جست وجوی 
مش��تری، جزو 10 انتخاب اول آن باشید. 
همچنین پیشنهاد می کنم که برای معرفی 
و تبلیغ��ات فروش��گاه خود از س��ایت های 
مج��ازی اس��تفاده کنی��د، چ��ون چنین 
فضاهایی هم از لحاظ هزین��ه ای برای این 
کس��ب وکار نوپا مق��رون به صرفه اس��ت و 
ه��م باعث پربیننده ش��دن فروش��گاه تان 
خواهد ش��د. ی��ک تبلیغات گس��ترده در 

ابتدا در فضای مجازی برای این فروش��گاه 
کافی اس��ت، البته اگر هزینه زیادی داشته 
باش��ید می توانی��د از ش��یوه های دیگ��ر 
تبلیغات نیز اس��تفاده کنید. عاوه برهمه 
این موضوعات ش��ما نیاز به ی��ک ادمین یا 
مسئول سایت قوی دارید که هر روز بتواند 
اطاعات س��ایت را به روز کند و به مسائل 
مختلف بپردازد. همچنی��ن در حال حاضر 
از طریق وزارت ارش��اد به چنین س��ایت ها 
و فروش��گاه هایی یک شناسه داده می شود 
که مردم ب��ا آن شناس��ه راحت ت��ر به این 
فروش��گاه ها اعتماد می کنند، به ش��ما نیز 
پیشنهاد می کنم حتما در پی دریافت این 

شناسه باشید. 

راه اندازی فروشگاه اینترنتی

پرسش: ساکن قم هستم و به تازگی تصمیم به راه اندازی یک فروشگاه اینترنتی گرفته ام، از مراحل راه اندازی آن اطلاعی ندارم. در صورت 
امکان در این زمینه راهنمایی بفرمایید.  اشتباه ششم؛ مدیرانی که کلینیک کسب و کار)143(

از نقاط قوت پرسنل خود 
 استفاده نمی کنند 

در ه��ر تی��م کاری، هر فرد ش��رح وظایف��ی دارد و 
وظایفی برایش تعریف شده است که انتظار می رود در 
قبال انجام وظایفش پاسخگو باش��د، اما امروزه فضای 
کاری ادارات و ش��رکت ها به س��متی می رود که افراد 
مهارت های مختلفی کس��ب کنند، به ط��وری که هر 
کارمند بتواند طیف وس��یعی از چندین کار مختلف و 
در زمینه ه��ای متف��اوت را ماهرانه انج��ام دهد. این 

دیدگاه اشکالاتی دارد. 
مشکل عمده بر سر راه اجرای این رویکرد این است 
که همیش��ه به همه افراد اجازه کس��ب این مهارت ها 
داده نمی شود و اساس��ا به خاطر تبعیض های موجود، 

این کار شدنی نیست. 
از ط��رف دیگ��ر ای��ن رویک��رد بی��ش از آنک��ه در 
جست وجوی افرادی باش��د که در زمینه کاری خاصی 
مهارتی قاب��ل توجه دارند و ضمن��ا آن همان زمینه ای 
است که مورد عاقه آنان اس��ت، افراد را به نزاع بر سر 
کسب اس��تعدادهای مختلف و به اصطاح عامه دهر 

شدن می کشاند. 
فی الواقع احتم��الا در میان کارمندان ت��ان افرادی 
یافت می ش��وند که اس��تعداد چندانی در کار ندارند و 
به اصطاح بن مایه و جوهره ابتکار ندارند، در حالی که 
افراد مستعد و توانمندی در بین کارمندان تان هستند 
که باوجود داشتن نقاط قوت چش��مگیر به کار گرفته 

نشده اند. 
گاهی فضای کاری، فرصتی ان��دک را در اختیار این 
افراد شایس��ته می گ��ذارد و روزنه ای کوچ��ک را روی 
اس��تعداد آنان می گش��اید، اما در نهایت ای��ن افراد به 
درون لاک کاری خود فرو می روند و صراحتا یا تلویحا 
از تحت تاثی��ر قرار گرفت��ن و به نوعی جوگیر ش��دن 

بازداشته می شوند. 
وظیفه خطی��ر هر مدی��ر خارق العاده ای ش��ناخت 
استعدادها و نقاط قوت پرسنل است. دو حسابدار را در 
نظر بگیرید که به کارشان عشق می ورزند. هرچند هر 
دو عاشق کارشان هس��تند و این نقطه قوت محسوب 
می شود، اما هر کدام بخش��ی متفاوت از کار را دوست 
دارند. مثا یک��ی دوس��ت دارد با بازرگانان س��روکار 
داشته باشد و دیگری عاشق دیدار با مشتریان جدید و 
کمک به آنان در جهت انتخاب محصولی است که این 

روزها مد شده است. 
یک چین��ش درس��ت - بدین معن��ا که ه��ر کدام 
از اف��راد گ��روه مطاب��ق اس��تعدادها و توانمندی های 
خود در جای مناس��ب به کار گرفته ش��وند- س��بب 
می ش��ود حال و هوای فضای کاری بس��یار س��رزنده 
 و پویا ش��ود و از طرفی افراد نیز از انج��ام وظیفه خود 

لذت ببرند. 
پیش��نهاد می کن��م روی نقاط ق��وت کارمندان تان 
متمرکز ش��وید و موضوع را به بحث بگذاری��د. از آنان 
بپرسید از کدام جنبه کار لذت می برند و کدام وظیفه 

آنان را سردرگم می سازد. 
به عنوان یک مدیر موضوع را برای پرسنل تان کاما 
روش��ن س��ازید و به آنها گوش��زد کنید کارهای مورد 
عاقه آنها بیانگر نقاط قوت شان است. تصور کنید اگر 
هر کس وظایفی را انجام دهد که دوس��ت دارد، چقدر 
روی س��ایر افراد و در نتیجه مش��تریان و ارباب رجوع 
تاثیر مثبت می گذارد. چنین محیطی افراد را مش��تاق 

خود می کند. 

برای اجتناب از این اشتباه چه باید کرد؟ 
در وهله اول درباره نقاط قوت اف��راد با آنان صحبت 
کنی��د و آن را بخش��ی از مکالمات روزم��ره خود قرار 
دهید و به آن��ان اجازه دهید درباره نق��اط قوت خود با 

شما صحبت کنند. 
در کن��ار این راه ح��ل می توانید خودتان پیش��قدم 
شوید و از آنان بپرسید. س��وال کنید دوست دارند چه 
کاری انجام دهند و جنبه های��ی از کار را پیدا کنید که 
به آنان قدرت می دهد و با انجام آنها احس��اس توانایی 

بیشتری به آنان دست می دهد. 
پس از یافتن برخ��ی ایده ها درب��اره توانمندی های 
افراد، با آنان ب��ه گفت وگو بنش��ینید و ببینید چگونه 
می توانید ای��ن توانمندی ها را در جهت دس��تیابی به 
اهداف س��ازمان و گروه کاری به کار بگیرید. مس��ئله 
بعدی حمایت و پش��تیبانی از افراد است تا استعدادها 
و نقاط قوت شان کش��ف و آشکار ش��ود. برای این کار 
می توانید از مش��اورانی خ��ارج از س��ازمان نیز کمک 

بگیرید تا این فرآیند به نتیجه برسد. 
نکته آخر اینکه هن��گام گفت وگو ب��ا کارمندان تان 
تمام مه��ارت کامی خود را ب��ه کار گیری��د. انتخاب 
و ب��ه کار گی��ری واژگان درس��ت معج��زه می کن��د. 
و  کنی��د  بررس��ی  را  پرس��نل تان  توانمندی ه��ای 

قابلیت های آنان را بشناسید. 
اگر به ظرفی��ت تغییر آن��ان و بهبود کارش��ان باور 
داشته باش��ید آنها نیز انرژی مثبت ش��ما را می گیرند 
و عکس العمل مناس��بی از خود نش��ان می دهند. یک 
ضرب المثل قدیمی می گوید: »عاقبت جوینده یابنده 
اس��ت.« نقاط قوت را بجویید تا جواهرات��ی بیابید که 

هرگز نمی دانستید وجود دارند! 

اگر شما هم د  ر کسب و کار خود   با چالشی روبه رو هستید  ، د  ر صورت تمایل مش�کل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و پاسخ خود   را د  ر همین       
بخش پیگیری کنید  .

نستوه نوچیان
کارشناس ارشد کارآفرینی

هر چقدر هم کارمندان تان رابطه 
خوبی با هم داشته باشند ولی 
شبکه درونی سازمان بالاخره 
احتمال فرسوده شدن دارد. 
بنابراین یکی از کارهایی که 

می توانید انجام دهید این است 
که به بخش هایی از اینترنت که 

ممکن است بتوانید در آن افرادی 
را برای استخدام پیدا کنید 

مراجعه کنید

فرشته طاهری نیا

اشتباهات ماندگار BRAND



65,564,70شاخص کل
(270,32)میزان تغییر
B 2,953,265,778ارزش بازار

B 580,057ارزش معاملات
M 278,695حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
(27,35)784بانک تجارت
(22,17)1,919بانک ملت
(17,06)3,658چادرملو

(15,96)1,958 معادن  و فلزات 
(11,75)1,285بانک سینا

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 4,2749,079نورد آلومینیوم

B 1,5002,750توسعه صنایع سیمان
B 5,9682,089نوسازی ساختمان

B 1,9452,069بانک ملت
B 5,7291,724روز دارو

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 1,12552,885کمباین سازی

B 1,77733,700ملی صنایع مس
B 2,88532,439سیمان تهران

B 17,4978,913داروپخش
B 35,5727,220سیمان قائن

درصد قیمتنام کامل شرکت
3,8803,99پارس سرام
1,6413,99سامان گستر
2,6703,97سایپا آذین

1,6963,79تولیدی شهید قندی
3,1393,56کاشی تکسرام

درصدقیمتنام کامل شرکت
(3,97)2,249س. توسعه سیمان

(3,97)6,778پگاه خراسان
(3,96)1,285بانک سینا
(3,92)3,264چینی ایران

(3,89)2,739توریستی آبادگران

ارزشحجمنام کامل شرکت
M28,210 B 38,959پارس خودرو
M10,925 B 13,935بانک تجارت

M9,547 B 13,681بانک صادرات
M11,262 B 11,041سرمایه گذاری سایپا

M21,032 B 10,974بانک ملت

ارزشحجمنام کامل شرکت
M28,210 B 38,959پارس خودرو
M23,760 B 9,780ایران خودرو
M23,407 B 9,042صنایع آذرآب
M21,032 B 10,974بانک ملت

M16,917 B 9,974تولیدی شهید قندی

تعدادقیمتنام کامل شرکت
19582137توسعه معادن و فلزات

7242032پارس خودرو
25891164صنایع آذرآب
24291074ایران خودرو
4361068ح. توکا فولاد

723,60شاخص کل
(5,60)میزان تغییر
B 598,730,481ارزش بازار

B 1,584,766ارزش معاملات
M 155,200حجم معاملات

تاثیرقیمتنام کامل شرکت
(2,34)2,104پتروشیمی ایرانیان
(0,73)1,554ذوب آهن اصفهان

(0,34)16,644نفت پاسارگاد
(0,33)1,519بانک گردشگری

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بیشترین تعداد

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص فرابورس

در پای��ان معاملات آخرین 
فص��ل  م��اه  نخس��تین  روز 
امس��ال، ش��اخص  زمس��تان 
ب��ورس 270 واحد دیگر افت 
کرد. بازار س��هام روز گذشته 
از ابت��دا با ج��و متعادلی آغاز 
ام��ا رفته رفته  ب��ه کار ک��رد 
نگران��ی س��هامداران از آینده 
س��رمایه گذاری در ای��ن بازار 
س��بب ش��د، بازار س��هام بار 
دیگ��ر ب��ا ری��زش قیمت ه��ا 
دادوستدهای  که  شود  مواجه 
بی رم��ق، در نهایت به کاهش 
ارزش معام��لات منجر ش��د. 
ب��ه ط��ور کلی ب��ورس تهران 
ب��ه خبرهای مثبت سیاس��ی 
و اقتص��ادی بی توج��ه بوده و 
کم و بی��ش در حال حرکت به 
س��مت نزول اس��ت. جو ابهام 
در بازار س��هام موجب ش��ده 
که انتش��ار خبره��ای مثبتی 
در خصوص دائمی شدن نرخ 
فرصت  پتروشیمی ها  خوراک 
پالایش��گاه ها،  ب��ه  پنج س��اله 
ب��رای کیفی س��ازی و مج��وز 
بانک مرکزی به بانک ها برای 
سرمایه گذاری غیرمستقیم در 
بورس نتواند مانع فروش سهام 
شرکت ها ش��ود. به طوری که 
فعالان ب��ازار س��هام به دلیل 
کاه��ش قیمت نف��ت و بدون 
توجه به اخبار مثبت در حال 
فروش س��هام خود هستند و 
انتش��ار اخبار خوب اقتصادی 
تصمیم گی��ری  در  تاثی��ری 
آنها ن��دارد. این روند تا جایی 
ادامه دارد که با وجود کاهش 
ش��دید قیمت سهام شرکت ها 
و رسیدن آنها به قیمت عرضه 
اولیه ی��ا قیمت های اس��می، 
همچن��ان فعالان بازار س��هام 
با رفتارهای هیجانی به فروش 
س��هم های خود با قیمت های 
ن��ازل اق��دام ک��رده و ترجیح 
می دهند تا با ضرر از این بازار 

خارج ش��وند و به این ترتیب، 
فعالیت حقیقی ها بسیار اندک 
بود. در این میان روزگذش��ته 
صنعت مالی بیش��ترین ارزش 
معام��لات را در ب��ازار س��هام 
داشت. س��هامداران تعداد 85 
میلیون و 904 هزار س��هم از 
این گروه  سهام ش��رکت های 
را ب��ه ارزش 106 میلی��ارد و 
303 میلی��ون ریال خریداری 
کردن��د. پ��س از آن، گ��روه 
خ��ودرو و بانک ها بیش��ترین 
ارزش معام��لات را داش��تند. 
مه��م  خبره��ای  جمل��ه  از 
پیرامون ب��ورس، اعلام رییس 
س��ازمان ب��ورس اوراق بهادار 
بود. وی با اش��اره به مس��دود 
بودن نم��اد پالایش��گاه ها که 
ط��ی یک س��ال گذش��ته در 

تابلوی بورس مس��دود ش��ده 
اس��ت گفت: با مصوب��ه اخیر 
پالایشی  ش��رکت های  دولت، 
که بی��ش از 10درصد ارزش 
بازار را دارند، به تابلوی بورس 

برمی گردند. 

با گروه های بورسی
س��اخت  و  خ��ودرو  گ��روه 
قطع��ات، ب��ا وج��ود معاملات 
مثب��ت در دقای��ق آغازین، در 
ادام��ه با اف��ت قیمت ها همراه 
شد و در پایان معاملات، بیشتر 
نماده��ای ای��ن گ��روه منفی 
بس��ته ش��دند. با معامله 38.9 
میلیون س��هم، پ��ارس خودرو 
پرحجم ترین معاملات گروه را 
به خود اختصاص داد. در گروه 
بان��ک و موسس��ات اعتباری، 

باز هم ش��اهد معاملات منفی 
بودیم. پس��ت بانک ایران تنها 
نم��اد مثب��ت گ��روه در پایان 
معام��لات بود. ای��ن گروه طی 
معاملات روز گذش��ته در رأس 
گروه ه��ای منفی قرار داش��ت. 
گ��روه  نماده��ای  معام��لات 
س��یمانی همس��و با جو بازار، 
ب��ود. س��رمایه گذاری  منف��ی 
توسعه صنایع سیمان همچنان 
در قیم��ت عرض��ه اولیه خود 
ای��ن  معامل��ه می ش��ود و در 
قیمت حمایت می ش��ود. گروه 
انبوه س��ازی تنه��ا گروهی بود 
که بیشتر نمادهای آن در بازه 
مثبت معامله ش��د. ب��ا معامله 
13میلیون سهم، سرمایه گذاری 
ش��اهد پرحجم ترین معاملات 
گ��روه ش��د. در گ��روه بیم��ه، 

بیم��ه الب��رز، بیم��ه میهن و 
نمادهای  ایرانیان  اتکایی  بیمه 
مثبت گروه در پایان معاملات 
بودند. در گروه قند و ش��کر باز 
ه��م معاملات منف��ی در تمام 
نماده��ا انج��ام ش��د. از گروه 
سرمایه گذاری  سرمایه گذاری، 
س��په از نظ��ر تکنیکالی با حد 
ض��رر 216 تومان، س��هم کم 

ریسکی بود. 

افت 5 واحدی 
شاخص آیفکس

در بازار نقدی فرابورس ای��ران 
ش����اخص ک��ل ب��ا پنج واحد 
کاهش ب��ه 723 واحد رس��ید. 
ارزش ب��ازار اول و دوم فرابورس 
به 59 هزار میلیارد تومان رسید. 
تعداد 16هزار و 72 فقره معامله 
به ارزش 158 میلیارد تومان در 
فراب��ورس ایران انجام ش��د که 
ارزش معام��لات فرابورس ایران 
100 میلی��ارد توم��ان بیش��تر 
از ب��ورس اوراق به��ادار ته��ران 
نمادهای  اس��ت.  ثب��ت ش��ده 
مهم فرابورس��ی همگی در افت 
ش��اخص فرابورس اثر داشته اند 
که می توان ب��ه نمادهای گروه 
س��رمایه گذاری  پتروش��یمی 
ایرانی��ان، ذوب  آه��ن اصفهان، 
نفت پاسارگاد، بانک گردشگری، 
گ��روه س��رمایه گذاری می��راث 
پتروشیمی  ش��رکت  فرهنگی، 
خراس��ان و قاس��م ایران اشاره 
کرد. در بازار فرابورس بیشترین 
افزایش قیمت مربوط به س��هام 
از آن  ش��رکت  آس پ و پ��س 
شرکت های سرم���ایه گ���ذاری 
مس��ک�ن ش��مال غرب، فن آوا، 
صنای��ع غذای��ی مینو ش��رق و 
توسعه خدمات دریایی و بندری 
سینا و بیشترین کاهش نصیب 
ش��رکت های صنعت��ی مین��و، 
مجتمع معادن مس تکنار و قند 
شیروان، قوچان و بجنورد شده 

است.

هیجان سهامداران تمامی ندارد

فروش سهم های بورس به قیمت عرضه اولیه

روش��ن کننده  عوامل  نبود  در 
بهانه هایی  تنها  معمولا  بنیادین، 
ک��ه ب��رای نوس��ان س��هم باقی 
می مان��د دو عام��ل ش��ایعات و 

نمودارهای تکنیکالی است. 
در ط��ول یک س��ال اگر عوامل 
بی��رون ب��ازار را در نظ��ر نگیریم 
ارائ��ه  از  قب��ل  مدت��ی  معم��ولا 
شایعات  میان دوره ای  گزارش های 
به اوج خود می رسد و درز اطلاعات 
ش��رکت ها ممک��ن اس��ت رون��د 
معاملاتی سهام را دگرگون کند. به 
محض ارائه اطلاعات و گزارش های 
میان دوره ای نقش تحلیل تکنیکال 
و شایعات بسیار کم رنگ می شود 
و عموم��ا افراد براس��اس اطلاعات 
واقعی شرکت، محتویات اطلاعاتی 
داخ��ل اطلاعیه ه��ا و پوش��ش و 
پیش بینی سود ش��رکت اقدام به 
اصلاح پورتف��وی خود می کنند و 
ممکن است تصمیم به نگهداری یا 
جابه جایی سهام خود با سایر سهام 

بازار بگیرند. 
معم��ولا در زمان بی��ن ارائه دو 
اطلاعیه گزارش های میان دوره ای 
(مث��لا 6 ماهه تا 9 ماه��ه) دوباره 
ش��ایعات و نمودارهای تکنیکالی 
مانند قارچ سبز می شوند و اهداف 
و اخبار متفاوتی را به بازار منتقل 

می کنند. 
در واق��ع در نب��ود اطلاع��ات 
به دنبال  بنیادین، معامله گ��ران 
بهان��ه ای ب��رای ورود ب��ه بازار و 
نوس��ان قیمت س��هم می گردند 
و  (ش��ایعات  عوام��ل  ای��ن  و 

را  تکنی��کال)  نموداره��ای 
قیمت  نوسان  برای  دس��تاویزی 

سهم قرار می دهند. 
اگ��ر نگاه��ی به س��امانه کدال 
بیش��ترین شفاف سازی  بیندازید 
گزارش ه��ای  بی��ن  ش��رکت ها 
میان دوره ای اتفاق افتاده اس��ت، 
جایی که هن��وز تا تهی��ه صورت 
مالی دوره بعد مدت نسبتا زیادی 
باقی مانده اس��ت. ای��ن دو عامل 
در حالی اس��ت که ما ریسک های 
سیس��تماتیک را در نظر نگیریم. 
وقتی ابهامات پیرامون معامله گران 
ب��ا در نظ��ر گرفتن اف��ت قیمت 
نفت، وضعیت مذاکرات هسته ای، 
تغیی��ر قوانی��ن دولت��ی از جمله 
بودجه و... بیشتر می شود، ترسیم 
افق بنیادین بازار بس��یار مش��کل 
می ش��ود و تنها جایی که سایه ای 
از وضعی��ت س��هم در آن دی��ده 
می ش��ود نموداره��ای تکنی��کال 
هس��تند. در این مواقع مراجعه و 
اس��تناد به نموداره��ای تکنیکال 
بس��یار بیش��تر از قبل می ش��ود. 
زیرا وضعیت بنیادین نامش��خص 
اس��ت و تنها ابزار باقیمانده برای 

هدایت معاملات و تصمیم گیری، 
نمودارهای تکنیکال است. 

ریس��ک های  اس��ت  ممک��ن 
نادی��ده  باع��ث  سیس��تماتیک 
گرفت��ن عوام��ل بنیادین مثبت 
در کوتاه م��دت و بروز رفتارهای 
هیجانی ش��ود اما در میان مدت 
و بلند مدت خاصی��ت خود را از 
دس��ت می دهد. گاهی آنقدر این 
هیجانات زیاد می ش��ود که تمام 
الگوه��ای تکنیکال��ی مرتب��ا رد 
(فیِلد) می شوند و هر روز کف و 
س��قف جدید و نقطه حمایت و 
مقاومت های جدید ارائه می شود. 
در حال حاض��ر عوامل دیگری 
نی��ز وج��ود دارند ک��ه به صورت 
تاثی��ر  ب��ازار  ب��ر  غیرمس��تقیم 
می گذارن��د و در واقع این عوارض 
عوامل اصلی هستند که بر پیکره 
بازار نمایان ش��ده است. نهادهایی 
ک��ه پرداخت ه��ای دوره ای دارند 
مانن��د س��ازمان تامین اجتماعی، 
صن��دوق ه�ای ب��ازنشس��ت�گی، 
صندوق ه��ای ذخیره هم به دلیل 
کاهش قیم��ت س��هام و کمبود 
نقدینگی و هم به علت بسته بودن 

تعدادی از نماده��ای بزرگ بازار، 
مجبور به فروش س��هام و تامین 
نقدینگ��ی از ب��ازار س��هام جهت 
پرداخ��ت تعهدات خود ش��ده اند. 
عارض��ه بع��دی نی��ز مش��تریان 
اعتباری کارگزاری ها هس��تند که 
با افت قیمت سهام شان، سهام در 
دس��ترس آنها یا توسط خودشان 
ی��ا توس��ط کارگزاری ه��ا جهت 
جلوگیری از زیان بیشتر فروخته 
می ش��ود و خود همین امر دامنه 
منفی بازار را گسترش می دهد. به 
نظر می رس��د بازار با روشن شدن 
سه موضوع ارائه گزارش های میان 
دوره ای ش��رکت ها و بودجه سال 
94 آنها، مش��خص شدن وضعیت 
هس��ته ای و وضعیت قیمت های 
جهان��ی نف��ت راه خ��ود را پیدا 

می کند. 
 P/E می تواند  تحریم ه��ا  رفع 
بازار را تا محدوده زیادی افزایش 

دهد. 
این ریسک یکی از بزرگ ترین 
ریس��ک هایی بوده که بالای سر 
بازار وجود داشته است و رفع آن 
ت��ا مدتی ب��ازار را درگیر تحلیل 

پیامده��ای خود خواه��د کرد و 
ممک��ن اس��ت بازار چن��د واحد 

P/E بگیرد. 
اثر  نمی توان��د  کس��ی  البت��ه 
ای��ن اتف��اق را به راحت��ی روی 
ب��ازار بس��نجد اما نکت��ه اصلی 
اینجاس��ت در صورت��ی که این 
ابهام بر طرف ش��ود نمودارهای 
تکنیکال جای خود را به تحلیل 
بنیادین می ده��د تا صنایعی که 
از این اتفاق مثبت (رفع تحریم) 
بیشترین اثر را می پذیرند نمایان 
شوند و سرمایه گذاران آن سهام 
را در پورتف��وی خود قرار دهند. 
بهبود قیم��ت نفت و محصولات 
ارائه گزارش های  پتروش��یمی و 
میان دوره ای مناس��ب، دو عامل 
با اهمیت در افزایش P/E است. 
این دو عام��ل می تواند وضعیت 
بنیادین بازار را بسیار شفاف کند 
و مسیر پیش روی سرمایه گذاران 
را از یک مسیر غیر شفاف و مبهم 
به ی��ک وضعیت قابل پیش بینی 
تغییر دهد. افت بی سابقه قیمت 
نزدیک شدن  ش��رکت ها،  سهام 
به فصل مجام��ع و تغییر قوانین 
دست وپا گیر و محدود کننده به 
قوانی��ن مثبت در جه��ت بهبود 
شرایط کس��ب و کار و بهبود بازار 
س��رمایه، برای سهامداران راهی 
باز نمی گ��ذارد ج��ز اینکه عدم 
توجه به عوامل بنیادین و اتکای 
صرف ب��ه روزمرگ��ی تکنیکالی 
آنها را در مس��یر نادرس��تی قرار 
ب��ه زودی  به طوری که  می ده��د 
نه تنه��ا از اف��ت قیمت ها متضرر 
شوند بلکه فرصت بازگشت بازار 

را نیز از دست بدهند. 

تغییر مسیر بازار با 3 رویداد مهم در آینده بورس رقم می خورد

چهارشنبه
اول بهمن 1393 شمــاره 12143 www.forsatnet.irمدیریت سهام

دریچه

از نگاه کارشناسان

خبر

54 درصد از واگذاری های 9 سال 
گذشته از طریق بورس صورت گرفت

از س��ال 84 و همزمان با ابلاغ سیاس��ت های کلی 
اصل 44 قانون اساس��ی بال��غ بر 1324 هزار و 559 
میلیارد ریال س��هم دولتی واگذار ش��ده است که از 
این میان 715 ه��زار و 433 میلیارد ریال از طریق 
ب��ورس اوراق بهادار فروخته ش��ده ک��ه 54 درصد 
کل واگذاری ه��ای خصوصی س��ازی را دربرمی گیرد. 
همچنی��ن در ای��ن مدت، 454 ه��زار و 55 میلیارد 
ریال سهم دولتی از طریق مزایده، 153 هزار و 213 
میلیارد ری��ال از طریق فراب��ورس و 1859 میلیارد 
ری��ال از طریق مذاکره واگذار ش��ده که به ترتیب با 
34,3، 11,6 و 0,1 درص��د، رتبه های دوم تا چهارم 
واگذاری های دولت را به خ��ود اختصاص می دهند. 
افزون بر این، از س��ال 84 تاکنون 1269 هزار و 80 
میلیارد ریال س��هم دولتی ش��امل 95,8 درصد کل 
واگذاری ها به صوت بلوکی، 42 هزار و 105 میلیارد 
ری��ال ش��امل 3,2 درص��د کل واگذاری ها به صورت 
تدریج��ی و 13 ه��زار و 374 میلیارد ریال ش��امل 
یک درصد کل واگذاری ها در قالب س��هام ترجیحی 

واگذار شده است. 

تسویه 95 درصد معاملات بازار 
سرمایه بدون تاخیر

محس��ن خدابخش مدیر تس��ویه وجوه معاملات 
اوراق بهادار و بورس کالای ش��رکت س��پرده گذاری 
مرکزی اوراق بهادار و تس��ویه وجوه (سمات) گفت: 
با استفاده از س��ازوکارهای صندوق تضمین تسویه، 
در سه ماهه سوم امس��ال در 95 درصد روزها، امور 
تس��ویه کارگزاران سر وقت و بدون تاخیر انجام شد. 
وی با بی��ان مطلب فوق اف��زود: گزارش های آماری 
صندوق تضمین تسویه در 58 روز فعالیت سه ماهه 
سوم سال جاری نشان می دهد، در 67 درصد روزها، 
فرآیند واریز وجه توس��ط کارگزاران بدهکار با تاخیر 
همراه بوده که این عدد در دوره مشابه سال گذشته 
74 درصد بوده اس��ت. وی با اش��اره ب��ه زمان بندی 
پرداخت و محاسبه ساعتی جرایم تاخیر و همچنین 
اس��تفاده از منابع صندوق گفت: درس��ه ماهه سوم 
سال جاری 95 درصد پرداخت های وجه بستانکاران 
اتاق پایاپای، در زمان و موعد مقرر پرداخت ش��ده و 
مابقی پرداخت ها نیز تا س��اعت 13 و 30 دقیقه روز 

تسویه به حساب های بستانکاران واریز شده است. 

تضمین کیفی سازی با فرصت 
5 ساله به پالایشگاه ها 

محمدرض��ا عربی، مع��اون نظارت ب��ر بورس ها و 
ناش��ران س��ازمان بورس اوراق بهادار گفت: به دلیل 
قطعی نبودن فرمول های کیفی سازی و اثرات دقیق 
آن و روش��ن نبودن شرایط ش��رکت های پالایشی، 
س��ازمان بورس اقدام به توقف نمادها گرفت که طی 
چن��د ماه اخیر ب��رای رفع این ابهام و روشن ش��دن 
شرایط ش��رکت های پالایشی جلسات و نشست های 
متعددی با مدیران این شرکت ها و مسئولان ذیربط 
در بخش های مختلف اقتصادی کش��ور برگزار ش��د. 
وی به جلس��ه دو روز قبل هیات وزیران اش��اره کرد 
و گفت: در این جلس��ه، هیات وزی��ران یک مصوبه 
خوب داش��ت ک��ه از دو جه��ت به بهبود ش��رایط 
شرکت های پالایش��ی و کاهش ریسک بازار سرمایه 
کمک می کند. عربی درباره چگونگی بهبود ش��رایط 
ش��رکت های پالایش��ی توضیح داد: براس��اس مدل 
طراحی شده، مقرر شده است که همزمان با اجرای 
پروژه های کیفی س��ازی نرخ های مش��ابه س��ال های 
گذشته محاسبه و اعمال شود و همزمان شرکت های 
پالایش��ی ملزم به اجرای طرح های کیفی س��ازی در 

یک بازه زمانی پنج ساله هستند. 

مسیر افزایشی مس در بورس لندن

خری���د نقدی م��س در ب�ورس لن��دن با افزایش 
همراه شد و با نرخ 5 هزار و 670 دلار بر تن معامله 
شد. طی معاملات روز دوشنبه در بازار فلزات لندن، 
ف��روش نق��دی مس با افزایش رو به رو ش��د و به 5 
هزار و 671 دلار رس��ید. همچنین س��فارش خرید 
مس برای س��ه ماهه آینده به مبل��غ 5 هزار و 642 
دلار معامله ش��د. خرید و فروش نقدی آلومینیوم با 
قیمت 1 هزار و 825 دلار و  1 هزار و 825,50 دلار 
معامله ش��د. قل��ع هم با نرخ 19 ه��زار و 275 دلار 
خریداری ش��د و به هر نرخ 19 هزار و 280 دلار در 
هر تن فروخته شد. گزارش ها حاکی از آن است که 
خری��د و فروش روی با نرخ 2 هزار و 68 و 2 هزار و 
68,50 دلار انجام شد. سرب هم در رینگ معاملاتی 
با نرخ 1 ه��زار و 827 دلار خریداری و با قیمت هر 

تن 1 هزار و 827,50 دلار به فروش رسید.

پوشش 71 درصدی »پکرمان« 
در دوره 9 ماهه

ش��رکت گروه صنعتی بارز با کنار گذاشتن 1860 
ری��ال از درآمد س��ال مالی 93 ط��ی دوره 9 ماهه 
موفق به پوش��ش 71 درصدی درآمد خود در س��ال 
مالی جاری ش��ده اس��ت. هیات مدی��ره در نظر دارد 
60 درصد س��ود خالص س��ال مالی 93 را به عنوان 
س��ود نقدی هر سهم به مجمع عمومی عادی سالانه 

صاحبان سهام پیشنهاد کند. 

ریزش 270 واحدی شاخص کل بورس
ش��اخص کل بورس اوراق بهادار در جریان معاملات 
روز سه شنبه با 270 واحد افت نسبت به روز گذشته در 
نهایت در ارتفاع 65 هزار و564 واحدی ایستاد. شاخص 
30 ش��رکت بزرگ 14 واحد، شاخص آزاد شناور 400 
واحد، ش��اخص بازار اول 233 واحد، شاخص بازار دوم 
306 واح��د و صنعت 167 واحد اف��ت را تجربه کردند. 
تعداد 278 میلیون س��هم و حق تق��دم به ارزش 468 
میلیارد تومان در 31 هزار نوبت معاملاتی دادوستد شد. 

نماگر بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی

شرکت ها و مجامع

ایرن�ا - بازار س��رمایه منتظر 
اقدامات عملی دولت است و اگر 
ابهامات برطرف ش��ود روند بازار 

سرمایه بهبود می یابد.
اف��ت  دلای��ل  درخص��وص 
روزانه ش��اخص ب��ورس اوراق 

به��ادار، دول��ت بای��د حمایت 
عمل��ی از بازار س��رمایه انجام 

دهد. 
نفت  وزارت  مث��ال  به عنوان 
بای��د به ص��ورت مش��خص در 
و  پالایش��گاه ها  ب��ا  ارتب��اط 
نظر  اظه��ار  خ��وراک  قیم��ت 
بلاتکلیفی  از  را  ب��ازار  و  کرده 

در ای��ن خصوص خ��ارج کند. 
در صورتی که ای��ن امر اتفاق 
بیفت��د کمک بزرگ��ی به بازار 
بازار  رون��د  و  س��رمایه ش��ده 

تغییر می کند. 
بهت��ر اس��ت دول��ت اقدامات 
عملی خود را آغ��از کند تا روند 

شاخص ها تغییر یابد. 

از  ن��فت��ی  ف���رآورده ه��ای 
پالایش��گاه های کش��ور با قیمت 
95 درص��د ف��وب خلیج ف��ارس 
تنه��ا  و  می ش��ود  خری��داری 
پنج درصد س��ود باق��ی می ماند 
کارآم��دی  ک��ه  صورت��ی  در  و 
پالایشگاه ها افزایش یابد بسیاری 
از مش��کلات کاه��ش و می��زان 

سوددهی ارتقا می یابد. 
تا  ش��ده  س��بب  ام��ر  ای��ن 
کاهش  جامع��ه  در  نقدینگ��ی 
یابد و تنگنای ش��دید اعتباری 
در صورت  ک��ه  ایج��اد ش��ود 
مس��ئله  ای��ن  در  گش��ایش 
رف��ع  مش��کلات  از  بس��یاری 

خواهد شد. 

بازار سرمایه در انتظار اقدامات عملی دولت
علی رحمانی
مدیرعامل سابق شرکت بورس اوراق بهادار

محسن عباسی
مدیرعامل شرکت مشاوره سرمایه گذاری آماکو

بورس بین الملل



مدی��رنظ�ارت ب��رناش��ران 
بورس��ی ش��رکت ب��ورس ب��ا 
دوصنعت  وضعی��ت  تحلی��ل 
س��نگ آه��ن و ف��ولاد ک��ه 
ب��ازار  روز  ارزش  ۲۱ درص��د 
س��هام را دارن��د، آث��ار لایحه 
بودجه ۹۴ و چالش های پیش 
روی این دو صنعت بورسی را 

تشریح کرد.
روح الله حس��ینی مقدم، در 
گفت وگ��و با ب��ورس پرس، با 
اش��اره به اهمیت ویژه بودجه 
هر س��اله دولت ب��ر اقتصاد و 
کارکردهای  به  بازار س��رمایه 
مورد انتظار از بودجه سنواتی 
اظهار ک��رد: بودجه مهم ترین 
اب��زار سیاس��ت گذاری مال��ی 
جهت ایج��اد ثبات و تحریک 
رشد اقتصادی، بهبود اشتغال 
و توزیع درآمد بوده که تصویر 
روش��ن و دقیقی از نحوه اداره 
بخش عمومی کشور از جمله 
نحوه تجهیز منابع و تخصیص 
هزینه ها ارائه می دهد. بر این 
اساس لایحه بودجه فاقد یک 
برنامه سیاستی مدون درمورد 
ح��وزه  در  سیاس��ت گذاری 

اقتصادی است.
 

4 نکته لایحه بودجه بر 
دو صنعتی که 21 درصد 
ارزش روز بازار را دارند

وی با بیان این نکته که دو 
صنعت کانه های فلزی )سنگ 
آهن( و فلزات اساس��ی حدود 
۲۱ درصد ارزش روز بازارسهام 
را تشکیل می دهند و موضوع 
این  ش��رکت های  ب��ر  بودجه 
دو صنع��ت اث��ر مس��تقیمی 
لایح��ه  داد:  ادام��ه  دارد، 
بودج��ه ۹۴ در م��ورد صنعت 
س��نگ آهن ب��ه چه��ار نکته 
تومان  پرداخت۱500میلیارد 
درآم��د حاصل از بهره مالکانه 
تومان حق  ۱300میلی��ارد  و 
انتفاع بهره برداری 30 درصدی 
)مع��ادل 30 درص��د ف��روش 
چادرمل��و و گل گهر(، افزایش 
هزینه انرژی و افزایش مالیات 
بر ارزش افزوده به طور صریح 

اشاره کرده است.
 

تفاوت 3 واژه بهره 
مالکانه، حقوق دولتی و 

حق انتفاع
حس��ینی مق��دم ادامه داد: 
در این میان عده زیادی فرق 
به��ره مالکانه، حق��وق دولتی 
و ح��ق انتفاع را به درس��تی 
متوجه نش��ده اند ک��ه باید به 
آن اش��اره کرد. به��ره مالکانه 
یا رویالتی مبلغی است که به 
امتیاز  از  منظور بهره ب��رداری 
مناب��ع دارای ارزش اقتصادی 
)برای نمونه حق اس��تخراج از 
از  معدن( یا برای بهره گرفتن 
معنوی  مالکیت  امتیاز حقوق 
و ح��ق تکثیر )کپ��ی رایت(، 
ح��ق امتی��از، نش��انه تجاری 
یا دان��ش فن��ی و تکنولوژی 
به دول��ت یا مال��ک پرداخت 

می شود.
حق انتفاع هم حقی است که 
به دارن��ده پروانه بهره برداری از 

معدن تعلق می گیرد. 
ح����ق انتف��اع پ���روان��ه 
بهره برداری مربوط به گذشته 
صرفا ش��امل معادنی است که 
پروان��ه بهره برداری آن متعلق 
به س��ازمان توسعه و نوسازی 

معادن ایران بوده است.
 

رفتار دیگر کشورها با 
صنعت سنگ آهن

این مق��ام مس��ئول بعد از 
بی��ان نکاتی در م��ورد قانون 
مع��ادن ایران و تغیی��ر پروانه 
طبق  گف��ت:  س��نگ آهنی ها 
ماده ۱۴ قان��ون اصلاح قانون 
مع��ادن )ابلاغ ش��ده در آبان 
صنع��ت(،  وزارت  ب��ه   ۹0
دارنده پروانه بهره برداری باید 
درصدی از بهای ماده معدنی 
موضوع پروانه را به نرخ روز در 
استخراج  به صورت  معدن  سر 
ش��ده ی��ا کانه  آرایی ش��ده یا 
ف��رآوری ش��ده در چارچوب 
بودج��ه مصوب به تش��خیص 
و  مع��دن  صنع��ت،  وزارت 
تجارت به عنوان حقوق دولتی 
ب��ه وزارت صنع��ت، معدن و 

تجارت پرداخت می کرد.
حس��ینی مقدم افزود: طبق 
ماده 60 آیین نامه اجرایی که 
یک س��ال پس از ابلاغ قانون 
تصویب ش��د حق��وق دولتی 
بر مبن��ای ۱0  درصد از بهای 
هر واح��د ماده یا مواد معدنی 
اس��تخراج شده به نرخ روز در 
س��ر معدن تعیین می ش��ود. 
صنع��ت  وزارت  همچنی��ن 
می تواند ب��ه منظور افزایش یا 
کاهش درص��د حقوق مذکور 
نس��بت ب��ه تعیی��ن مبن��ای 
مذک��ور ب��ا اعم��ال ضرای��ب 
مرب��وط به عوام��ل موثری از 
جمل��ه میزان ذخی��ره، روش 
استخراج، عیار و کیفیت ماده 
معدنی، سود ترجیحی، معادن 
واق��ع در مناط��ق دورافتاده و 
کمتر توسعه یافته، درصدهای 
بازیاب��ی صنعتی متناس��ب با 
مقیاس معدنکاری و نوع مواد 
دستورالعمل  براساس  معدنی 
کند  اقدام  به گون��ه ای  مربوط 
که کاهش آن در مورد معادن 

ب��زرگ از پنج درص��د کمتر 
نشود و افزایش آن برای سایر 
س��ه برابر  از  حداکثر  مع��ادن 

درصد مبنا بیشتر نشود.
وی ادامه داد: اما با نگاهی به 
موضوع حق��وق دولتی معادن 
مشخص  کش��ورها،  درس��ایر 
می ش��ود ک��ه بای��د درلایحه 
بودجه ب��ه چند نکته ضروری 
توجه شود. زیرا حقوق دولتی 
در سایر کش��ورها بین ۲.5 تا 
وکش��ورهای  بوده  درصد   ۱0
بزرگ تولید کننده سنگ آهن 
در ش��رایط بح��ران تدابیری 
چ��ون کاهش 50 درصدی در 
استرالیا به دلیل کاهش قیمت 
سنگ آهن را اتخاذ می کنند.

ب��ه گفت��ه وی ع��دم اتخاذ 
در هندوس��تان  تدابی��ر لازم 
موجب ش��د تا این کشور که 
در س��ال ۲00۹ ب��ه تولید و 
ص��ادرات ۱۱0 میلی��ون تنی 
س��نگ آهن اقدام ک��رده بود، 
به واردکننده این ماده معدنی 

تبدیل شود.
مدی���رنظارت ب�ر ناش��ران 
بورس��ی ش��رکت ب��ورس در 
ادامه توضیح��ات خود به افق 
تولید و برنامه های توس��عه ای 
سنگ آهن اشاره کرد و گفت: 
برآورده��ا از م��واد اولیه مورد 
نیاز ب��رای تحق��ق برنامه های 
صنایع معدنی کشور در برنامه 
پنجم توس��عه و چشم انداز ۲0 
س��اله نشان می دهند، در سال 
آینده به بیش از۹5 میلیون تن 
 56 و   60  ،۱۱ س��نگ آهن، 
بن��دی،  میلی��ون ت��ن دان��ه 
کنسانتره و گندله و برای سال 
۱۴0۴ ه��م ب��ه ۱۲5میلیون 
ت��ن س��نگ آهن، ۱۴.8، 77 و 
7۲ میلی��ون تن دان��ه بندی، 

کنسانتره و گندله نیاز است.
 

مهم ترین چالش های 
شرکت های سنگ آهنی

اف��زود:  مق��دم  حس��ینی 
درحالی برای تولید این میزان 
س��نگ آهن به سرمایه گذاری 
نی��از اس��ت ک��ه با توج��ه به 
و  اس��تخراج  افزای��ش هزینه 
کاه��ش قیمت س��نگ آهن، 

حاش��یه س��ود معدنی ه��ا به 
پایین تری��ن س��طح خ��ود در 
۱0 س��ال اخیر رسیده و این 
گروه ب��ا چالش های متعددی 

مواجهند.
کاه��ش  داد:  ادام��ه  وی 
تولی��د فولاد چین ب��ه دلیل 
و  اقتص��ادی  توجی��ه  ع��دم 
نیاز  محیط زیس��تی،  آلودگی 
آهن  ب��ه س��نگ  روزاف��زون 
ب��ه دلی��ل افزای��ش ظرفیت 
تدریجی تولید فولاد داخل از 
سال ۹5 و رس��یدن به ارقام 
30 ت��ا 35 میلیون تن، لزوم 
اس��تخراج از عمق معادن در 
هزینه های  افزای��ش  و  آینده 
نزول��ی کاهش  روند  تولی��د، 
صادرات سنگ آهن کشور از 
۲۴ میلیون تن س��ال گذشته 
ب��ه 8٫5 میلیون تن نیمه اول 
معادن کوچک  س��ال، حذف 
به دلی��ل کاه��ش قیمت ها و 
رک��ود در ب��ازار از جمله این 

چالش ها است.
 

انتظارات صنعت سنگ آهن 
از بودجه سنواتی 

به گفت��ه مدیر نظ��ارت بر 
ناشران بورسی شرکت بورس، 
زیربنایی  تاس��یس های  ایجاد 
نظیر ج��اده، حمل و نقل ریلی 
ناوگان  تجهیز  به ویژه  مناسب 
ریل��ی به واگن های مناس��ب، 
کاه��ش هزینه حم��ل ریلی، 
قانون  ب��ه  دول��ت  پایبن��دی 
فض��ای  تس��هیل  و  توس��عه 
کس��ب و کار، اعطای تسهیلات 
ارزان از محل صندوق توسعه 
ابتدایی  حلقه ه��ای  ب��ه  ملی 
زنجی��ره تولید به ویژه فرآوری 
س��نگ آهن، تخصیص یارانه 
تولید تصریح ش��ده در قانون 
هدفمندی یارانه ها و توس��عه 
معادن  از  صن��دوق حمای��ت 
از جمل��ه انتظاره��ای صنعت 
س��نگ آهن از بودجه سنواتی 

است.
 

بودجه 94 و فلزات اساسی، 
چالش ها و تجربه ترکیه 

ح�س���ی�ن�ی م�ق��دم، ب��ا 
اع��لام هش��دار ب��ه دولت بر 

در  انعطاف پذی��ری  ل��زوم 
ش��رکت های  حقوق  رعای��ت 
س��نگ آهنی، درب��اره ارتباط 
لایح��ه بودج��ه ۹۴ با صنعت 
فلزات اساس��ی خاطر نش��ان 
کرد: تاثیر بر بهای تمام شده 
به دلی��ل افزای��ش حامل های 
انرژی، تاثیر بر فروش به دلیل 
کاه��ش بودج��ه عمران��ی و 
موان��ع صادراتی، س��ه چالش 

پیش روی این صنعت  اس��ت.
وی ادامه داد: ش��رکت ملی 
گاز ای��ران و ش��رکت های گاز 
علاوه ب��ر  موظفن��د  اس��تانی 
ب��ه ازای  گاز،  ن��رخ  دریاف��ت 
مترمکع��ب  ه��ر  مص��رف 
از  ری���ال   ۱30 گازطبیع��ی 
مش���ترکان )بدون مش��خص 
مش��ترکان(  ن��وع  ک��ردن 
براس��اس  کنن��د.  دریاف���ت 
نیرو  وزارت  تبصره)۹(  بند)ز( 
موظف است علاوه بر دریافت 
بهای ب��رق ب��ه ازای هر کیلو 
وات ساعت برق فروخته شده، 
30 ری��ال به عن��وان ع�وارض 
ب���رق در قب�وض مربوط درج 
و از مش��ترکان ب��رق دریافت 
کند. در بند )ه( تبصره)۹( هم 
آمده است: وزارت نیرو مکلف 
اس��ت تا علاوه بر دریافت نرخ 
آب بهای ش��هری، به ازای هر 
آب ش��رب  فروش  مترمکعب 
۱00 ری��ال از مش��ترکان آب 

دریافت کند.
ب��ه گفته وی این س��ه بند 
به افزای��ش هزینه  مصرف آب 
ب��رق و گاز منتهی می ش��ود 
تولی��د صنایع  و هزینه ه��ای 
بورس��ی را ب��ه می��زان قابل 
توجه��ی افزایش می دهد . این 
امر ب��ا توجه به رک��ود حاکم 
ب��ر اقتص��اد کش��ور ش��رایط 
فعالیت شرکت های تولیدی را 

دشوارتر می کند .
حس��ینی مقدم ادامه داد: 
ام��ا درع��وض در کش��وری 
مانن��د ترکی��ه ک��ه ذخای��ر 
۱۲درصد  آن  آه��ن  س��نگ 
آهن  س��نگ  قطعی  ذخای��ر 
ای��ران ب��وده و صنعت فولاد 
ب�ه شمار  ن��وپ��ایی  صنعتی 
م����ی رود، سی���اس��ت های 
اجرای��ی موج��ب ش��ده ت��ا 
این کش��ور در س��ال ۲0۱3 
هش��تمین فولادس��از جهان 
شده و 35میلیون فولاد خام 
تولی��د کند. همچنین س��ال 
گذش��ته ق��ادر به ص��ادرات 
۱۹ میلی��ون تن آهن و فولاد 
ب��ه ارزش ۱6 میلی��ارد دلار 

ش��ده اس��ت. 
ای��ن  دیگ��ر،  س��وی  از 
کش��ورعوارض واردات فولاد 
ب��ه   3 از  را  چی��ن  تولی��د 

۴0 درصد افزایش داده است.
وی در بخ��ش پایان��ی هم 
ب��ه اه��داف تولید ف��ولاد در 
ایران اش��اره ک��رد و گفت: با 
این همه و باوجود مش��کلات 
و چالش ها، پیش بینی ش��ده 
در س��ال آین��ده ۴۲ میلیون 
تن و درس��ال ۱۴0۴ میلادی 
55 میلیون تن فولاد در کشور 

تولید شود.

درگفت وگو با مدیرنظارت برناشران بورسی بررسی شد

 آثار بودجه 94 بر دو صنعت سنگ آهن و فلزات

سازمان بورس برای بازگشایی 
نماد 6 ش��رکت پالایشگاهی دو 
گزین��ه در پیش رو دارد تا زمینه 
بازگش��ت این ش��رکت ها قبل از 
۱5 بهمن م��اه فراه��م ش��ود. در 
ادامه  غیر این ص��ورت احتم��ال 
توقف نماد این گروه دور از ذهن 

نخواهد بود.
به گزارش بورس پرس، در پی 
نتیج��ه بخش ب��ودن تلاش های 
چندماه��ه مس��ئولان س��ازمان 
ب��ورس و همراه��ی ه��ر چن��د 
دیرهنگام برخی نهادها مخصوصا 
وزارت نفت، چالش طولانی مدت 
محصولات  کیفی س��ازی  اجرای 
پالایشگاه بالاخره با مصوبه جدید 
هیات دولت برطرف ش��د تا یکی 
از موان��ع بزرگ بازگش��ایی نماد 
تهران،  اصفهان،  پالایشگاه  شش 
بندرعباس، لاوان، تبریز و شیراز 

برداشته شود.

در این میان به اعتقاد بس��یاری 
از کارشناس��ان و ناظران، پذیرش 
واقعیت ه��ای اقتصادی و ش��رایط 
پالایش��گاه ها  و  س��هام  ب��ازار 
توس��ط مس��ئولان وزارت نفت به 
»نوش دارو« تعبیر شد. زیرا سقوط 
حدود 50دلاری نفت در سودآوری 
پالایشگاه ها به یقین اثرگذار خواهد 
بود و مزیت های پالایش��گاه ها را به 

حداقل خواهد رسانید.
هرچند ع��ده ای از فع��الان با 
توج��ه به ش��رایط س��خت بازار 
خواهان عدم بازگشایی نماد این 
گروه هستند ولی بازگشت دوباره 
پالایش��گاه ها به تابلوی معاملات 
دس��ت کم موج��ب آزاد ش��دن 
سرمایه عده زیادی از سهامداران 
خواهد شد. همچنین در هر حال 
باید پذیرف��ت که دیر یا زود این 

رویداد باید رخ دهد.
ام��ا آنچ��ه در ش��رایط کنونی 

حائز اهمیت ویژه اس��ت، کیفیت 
آخرین اطلاعات پالایش��گاه ها و 
چند و چون درآمدها و هزینه ها 
و همچنی��ن زم��ان بازگش��ایی 
نمادها اس��ت که مس��تلزم اعلام 
و  محص��ولات  ف��روش  قیم��ت 
نرخ خوراک پالایش��گاه از سوی 
وزارت نفت اس��ت. چون با توجه 
به مقررات س��ازمان بورس، همه 
شرکت ها باید بودجه سال آینده 
را در اسفند ماه ارائه و اعلام کنند. 
بنابرای��ن اگر نماد پالایش��گاه ها 
ت��ا قب��ل از ۱0 و حداکث��ر ۱5 
بهمن م��اه باز نش��ود، احیانا باید 
منتظر ادامه توقف نمادها تا بعد 

از اعلام بودجه سال آینده بود. 
در  گ��زارش،  ای��ن  براس��اس 
این میان س��ازمان ب��ورس برای 
بازگشایی نماد شش پالایشگاه ها 
دو رویکرد و گزینه خواهد داشت.

گزینه اول این اس��ت: سازمان 

بورس منتظر باش��د تا اطلاعات 
لازم و مخصوص��ا قیم��ت فروش 
خ��وراک  ن��رخ  و  محص��ولات 
وزارت  س��وی  از  پالایش��گاه ها 
نفت به ش��رکت مل��ی پالایش و 
پخش به ش��رکت ها ابلاغ ش��ود 
و مدی��ران پالایش��گاه ها در برابر 
اعلام مق��داری ف��روش ۹ ماهه 
محصولات، قادر ب��ه برآوردهای 
لازم ب��رای صورت ه��ای مال��ی 

میان دوره ای شش باشند.
ای��ن اقدام ب��ه دلی��ل موجود 
ب��ودن نس��بت ها و محاس��بات 
ب��رای مس��ئولان وزارت نفت و 
ش��رکت ملی پالای��ش و پخش 
چندان س��خت و پیچیده نیست 
و می توان��د طی روزه��ای آینده 
نهایی و اعلام ش��ود تا بازگشایی 
نماد ش��ش پالایش��گاه با آخرین 
آم��ار و ارق��ام مربوط به س��ود و 

زیان همراه باشد.

دوم  رویک��رد  و  گزین��ه  ام��ا 
سازمان بورس به عنوان نهاد ناظر 
بازار س��رمایه این خواهد بود که 
در صورت تعلل مس��ئولان نفتی 
در اعلام قیمت ها به پالایشگاه ها 
و س��پری شدن زمان، ابتدا اقدام 
به ارائه شفاف سازی و اعلام همه 
واقعیت ه��ای موج��ود ک��رده و 
سپس نماد پالایش��گاه ها را قبل 
از حداکث��ر ۱5 بهمن ماه باز کند 
تا دوره توق��ف نمادها طولانی تر 
نش��ده و به اس��فند ۹3 یا اوایل 

سال جدید کشیده نشود.
با ای��ن اوصاف، به یقین گزینه 
اول بس��یار بهت��ر از گزینه دوم 
خواه��د بود تا س��رمایه گذاران با 
اط��لاع از هم��ه واقعیت ها و در 
دست داش��تن آمار و ارقام، قادر 
به تحلیل و تصمیم گیری منطقی 
باش��ند که امید اس��ت این گونه 

باشد.

دو گزینه بورس برای بازگشایی نماد6 پالایشگاه

چهارشنبه
13اول بهمن 1393 www.forsatnet.irشمــاره 143 مدیریت سرمایه گذاری

گــزارش 2

پیشنهادجالب یک کارگزار برای 
جلوگیری ازتوقف طولانی نمادها

مدیرعام��ل کارگ��زاری آینده ب��رای جلوگیری از 
توقف طولانی م��دت نمادهایی چون پالایش��گاه ها 

پیشنهاد جالبی ارائه کرد.
فردی��ن آقابزرگ��ی در گفت وگ��و ب��ا بورس پرس، 
با اش��اره به تبع��ات توقف ناخواس��ته طولانی مدت 
ش��رکت ها در ب��ورس و فراب��ورس اظه��ار داش��ت: 
توق��ف نماد معاملاتی در راس��تای تحقق ش��فافیت 
حداکثری اطلاعات مالی و بهبود نقدشوندگی اوراق 
بهادار این س��وال را به وجود م��ی آورد که دو متغیر 
در ایده آل تری��ن حالت چگونه ممکن اس��ت به اجرا 
درآیند. به طوری که منافع خریداران و فروش��ندگان 

تواما لحاظ شود.
وی ادام��ه داد: برخی ابهام ها که می تواند تاثیرات 
بااهمیت��ی برای س��ودآوری ش��رکت ها و به تبع آن 
حقوق صاحبان س��هام در پی داش��ته باشد، موجب 
می ش��ود مقام ناظر برای شفاف سازی هرچه بیشتر 
گزارش ها و مس��تندات مالی همچنی��ن جلوگیری 
از ورود هرگونه خس��ارت احتمالی به س��هامداران، 
اقدام به توقف نماد معاملاتی با هدف رفع ابهام های 

به وجود آمده در شرکت کند.
مدیرعام��ل کارگ��زاری آین��ده خاطرنش��ان کرد: 
تلاش های صورت گرفت��ه در خصوص رفع ابهامات 
احتمالی تا آستانه لطمه نزدن به نقدشوندگی سهام 
شرکت ها در بازار کاملا توجیه پذیر و جزو ضروریات 

و انتظارات سهامداران از مقام ناظر است.
آق��ا بزرگ��ی ادام��ه داد: در ای��ن م��ورد وظیفه 
س��ازمان ب��ورس ت��ا جایی ک��ه به عن��وان متولی 
بازار س��رمایه امکان پذیر باش��د، دریافت و انتشار 
اطلاعات مالی ش��رکت ها در اس��رع وقت و بدون 
ابهام به عموم فعالان بازار س��هام اس��ت و چنانچه 
در کوتاه م��دت این مه��م قابل اجرا نیس��ت، اولا 
سازمان بورس می تواند برای جلوگیری از هرگونه 
لطمه به نقدش��وندگی سهام ش��رکت های متوقف، 
ب��ا انتش��ار اطلاعیه ه��ای شفاف س��ازی از رون��د 
پیگیری ه��ای ص��ورت گرفته اقدام به بازگش��ایی 

نماد معاملاتی کند.
ب��ه گفته وی، البت��ه به تنهایی مس��ئولیت توقف 
نم��اد برعهده مقام ناظر نیس��ت و همکاری مدیران 
شرکت ها در ارائه به موقع و توجیه پذیر اطلاعات لازم 

و مورد تایید سازمان بورس نقش مهمی دارد.
وی ادام��ه داد: ثانیا به دلیل حساس��یت موجود 
و مقط��ع خ��اص زمانی که عمدت��ا متاثر از تلاطم 
در ب��ازار نف��ت و کالا در اقتصاد بین الملل اس��ت 
راهکارهای��ی برای جلوگیری از توقف طولانی نماد 
معاملاتی ش��رکت ها وجود دارد. به این ترتیب که 
به اس��تناد اختیارات هیات مدیره سازمان بورس یا 
ش��ورای عالی بورس می توان به ط��ور موقت نماد 
معاملاتی به بازار پایه فرابورس منتقل کرد. به این 
ترتیب نه تنها اثر خاصی روی ش��اخص مش��اهده 
نخواهد داش��ت بلکه از بروز فساد احتمالی و نقل 
و انتقال خارج از ب��ورس به گونه وکالتی یا صوری 

نیز جلوگیری خواهد ش��د.
به گفته این کارگزار خبره بازار سرمایه، درصورت 
اجرایی ش��دن این ط��رح، نماد ش��رکت هایی چون 
پالایش��گاه ها نیز می تواند دوباره ب��ه نمادهای قابل 

معامله و نقد شونده تبدیل شوند.
آقابزرگ��ی در ادامه توضیحات خ��ود گفت: فرض 
کنی��م برای تامی��ن نقدینگی برای خرید س��هام در 
بورس یا فرابورس مجبور باش��یم با فروش سهام این 
منابع را تامین کنیم یا تصمیم به فروش چند س��هم 
از سبد س��رمایه گذاری خود بگیریم. ناگهان متوجه 
شویم به دلیل عدم ارائه به موقع اطلاعات شرکت یا 
اتخاذ تصمیم های مهم یا حتی تخلف، نماد ش��رکت 
متوقف می شود. دراین صورت آیا بلوکه شدن بخشی 
از دارای��ی س��هام به دلیل کمب��ود اطلاعات لازم به 

صرفه و صلاح سهامدار است؟ 
وی ب��ا بی��ان اینکه س��رمایه گذاری در بورس ذاتا 
دارای ریسک بوده و س��رمایه گذاران با پذیرش این 
ریس��ک ها به خریدوفروش س��هام می پردازند، ادامه 
داد: ام��ا توق��ف طولانی م��دت نمادها هم ریس��کی 
است که به سرمایه گذار تحمیل شده و سرمایه گذار 
نمی تواند این ریسک جدید را مدیریت کرده و میزان 
آن را کاهش دهد. زی��را تصمیم به ارائه اطلاعات از 
سوی مدیران ش��رکت و دریافت نکردن اطلاعات از 
س��وی مقام ناظر به توقف تصمیم گیری روی دارایی 

مالی سهامدار منجر خواهد شد.
ای��ن عضو هیات مدی��ره کانون کارگ��زاران بورس 
ب��ا اع��لام اینکه تجرب��ه گذش��ته نش��ان داده ارائه 
اطلاعیه ه��ای شفاف س��ازی به خوب��ی می تواند در 
این گون��ه موارد مش��کل س��هامداران را حل کند، 
خاطر نش��ان کرد: در بورس های جهانی توقف روند 
معاملات س��هام ش��رکت ها ب��ه دلیل عدم افش��ای 
اطلاعات یا اختلاف زیاد عرضه و تقاضا، زمان بسیار 
کوتاه��ی دارد. مثلا در بورس نیویورک توقف نمادها 
حداکثر یک س��اعت اس��ت و بس��یار به  ندرت اتفاق 
می افت��د که توقف برخی نماده��ا بیش از این زمان 

به طول بینجامد.
آقابزرگ��ی ادام��ه داد: بنابرای��ن ب��ا توج��ه ب��ه 
اینکه چش��م انداز توس��عه بازار س��رمایه ما بسیار 
وس��یع تر با حج��م گس��ترده تر دیده می ش��ود، جا 
دارد روش های اجرایی و اداره این امور به س��مت 
معیارها و اس��تانداردهای بین المللی هدایت شود. 
چون با مقایس��ه استانداردها در بورس های دنیا به 
 نظر می رس��د توقف چند هفته ای و گاه چندماهه 
نماده��ای معاملات��ی برخی س��هام ش��رکت های 
بورس��ی در ایران بس��یار طولانی تر از حد معمول 

است.
وی در خاتمه گف��ت: متوقف بودن طولانی مدت 
نمادها آث��ار منفی از جمله دلزدگی س��هامداران از 
بازار س��رمایه را به دنبال دارد و ش��اید این موضوع 
به گسیل ش��دن منابع مالی از بازار سرمایه به سایر 
بازار ه��ای موازی عمدتا دارای انگیزه س��فته بازی یا 

دلالی غیر اقتصادی منجر شود.

حکایت این روزهای سرمایه گذاران بورس

روزی بازرگان موفقی از مس��افرت بازگش��ت و متوجه 
ش��د خانه و مغازه اش در غی��اب او آتش گرفته و کالاهای 
گرانبهایش همه س��وخته و خاکستر ش��ده اند و خسارت 
هنگفت��ی به او وارد آمده اس��ت. فکر می کنید آن مرد چه 
کرد؟! خدا را مقصر شمرد و ملامت کرد؟ یا اشک ریخت؟ 

 نه ...
مرد تاجر پس از نابودی کس��ب پر رونق خود، تابلویی بر 
ویرانه های خانه و مغازه اش آویخت که روی آن نوشته بود: 
»مغازه ام س��وخت! ایمانم که نس��وخته اس��ت! از فردا 

شروع به کار خواهم کرد! « 
روزگار فعل��ی بس��یاری از فع��الان بازار س��رمایه ایران 
مصداق همین تاج��ر حکایت فوق را دارد. مردمانی که به 
امید کسب سود، سرمایه های خود را وارد بازار کرده اند اما 
نه تنها س��ودی نصیبشان نشده بلکه سرمایه خود را نابود 

شده می بینند.
ام��ا چه باید کرد؟ آیا با س��ر دادن داد و فغان و ملامت 
این و آن دردی از دل زخم خورده سهامداران دوا می شود. 
شاید بهتر اس��ت ما هم اندکی از هیجان دست برداریم و 
بیش��تر به رفتارهای خودمان فکر کنیم. ش��اید ما هم در 
بروز این ش��رایط نقش داشته باش��یم. به عنوان نمونه، آیا 
فروش سهام شرکت صنایع شیمیایی ایران با نماد شیران 
که به تازگی در گزارش خود، سود محقق شده سال مالی 
منتهی به آذر ۹3 را با هش��ت درصد تعدیل مثبت نسبت 
به آخرین گزارش پیش بینی شده، به بازار ارائه کرده است 
در این قیمت ها تامل برانگیز نیس��ت؟ شرکتی که معمولا 
در بهمن ماه یا اس��فند ماه، یعنی دو، س��ه ماه بعد از سال 
مالی خود، سهامدارانش را به مجمع دعوت می کند و سود 
ناش��ی از عملکرد خود را میان آنان تقسیم می کند و طی 
روال چند س��ال اخیر معمولا سود تقسیم شده را یکی دو 

ماه بعد از مجمع به حساب سهامدارانش واریز می کند. 
این ش��رکت ۲3۱.5 میلیارد تومانی، در آخرین گزارش 
خود )حسابرسی نش��ده عملکرد سال مالی منتهی به آذر 
۱3۹3(، سود هر س��هم خود را مبلغ ۱86۱ ریال به بازار 
اعلام کرده اس��ت. رقمی که در قیاس با س��ال گذشته از 
کاهش ۲8 درصدی در سود شرکت حکایت دارد )شرکت 
در س��ال مالی قبل و با س��رمایه قبلی، به ازای هر س��هم 
مبلغ 7785 ریال سود ساخته بود(. همچنین این شرکت 
در گزارش پیش بینی حسابرس��ی شده سال مالی منتهی 
به آذر ۱3۹۴ سود ش��رکت را مبلغ 3.7۱0.۲3۴ میلیون 
ریال )به ازای هر س��هم ۱603 ری��ال( به بازار اعلام کرده 
است. شایان ذکر است که این شرکت معمولا گزارش های 
پیش بینی خود برای س��ال مالی بع��د را محتاطانه اعلام 
می کن��د. برای اثبات این احتیاط در گزارش��گری مدیران 
این ش��رکت، همین بس که اشاره کنیم شرکتی که بیش 
از نیم��ی از محصولات خود را ب��ه بازارهای خارجی صادر 
می کند، پیش بینی کرده اس��ت که دلارهای خود را برای 

سال آینده با قیمت 3۲00 تومان تسعیر خواهد کرد! 
بنابرای��ن احتمالا خرید و نگهداری س��هم ش��یران در 
قیمت های فعلی )حدود 730 تومان( با هدف ش��رکت در 
مجمع به عنوان یکی از گزینه های کم ریسک بازار قلمداد 
شود. در صورت تقسیم سود ۱00 تومان در مجمع امسال 
این ش��رکت، با در نظر گرفتن دریافت سود در اردیبهشت 
ماه، می توان انتظ��ار دریافت بازدهی حدود ۱3 درصد در 
چهار ماه )معادل ۴0 درصد س��الانه( را از این سهم داشته 
باشیم. تقس��یم سودی که قیمت تئوریک بازگشایی سهم 
بع��د از مجمع را با توجه به س��ود پیش بینی س��ال آینده 

به میزان پی به ای )P/E(  حدود چهار مرتبه می رساند. 
پس ش��اید بهتر باش��د به جای فغان از شرایط به وقوع 
آمده، ما نیز به تحلیل خود ایمان بیاوریم، از هیجان دوری 

کنیم و به آینده امیدوار باشیم... 

توصیه ای برای خرید نداریم 

در حالی که قیمت جهانی نفت به ثبات نسبی رسیده است، 
ش��اخص کل بورس اوراق بهادار تهران کماکان شاهد ادامه  
روند نزولی خود است. دستاورد روز پایانی نخستین ماه فصل 

سرما برای بازار سرمایه چیزی جز سرمای مطلق نبود.
شاخص کل در روز گذشته با ۲70 واحد کاهش، به رقم 
6556۴ واحد رس��ید تا بهمن م��اه را با وجود حمایتی در 
یک قدمی خود آغاز کند. در این میان، ارزش معاملات باز 
هم با کاهش بیش از ۲0 درصدی  نس��بت به روز گذشته  

خود مواجه بود.
ارزش کل معام��لات ب��ازار ب��ورس در پای��ان جلس��ه  
معاملات��ی دیروز چیزی در ح��دود 58میلیارد تومان بود 
تا ای��ن رقم نیز به عنوان رک��وردی کم نظیر برای دوره دو 
س��اله بازار ثبت ش��ود. در روز گذش��ته باز هم نمادهایی 
از گروه »بانک ها و موسس��ات اعتب��اری« در صدر جدول 
تاثیرگذارترین نمادها در شاخص کل قرار گرفتند؛ به این 
ترتی��ب، »وتج��ارت« و »وبملت« هر کدام ب��ا بیش از ۲0 
واحد تاثیر منفی در ش��اخص کل در رده های نخس��ت و 

دوم این لیست قرار گرفتند. 
در جلسه معاملاتی جاری انتظار می رود شاخص کل 
با شکس��ت حمایت 65500 واحد مسیر نزولی خود را 
ادامه دهد و عدم وقوع این اتفاق شاید کمی غیر منطقی 
به نظر برسد. علی ایحال، با عنایت به قرار گرفتن ارزش 
معاملات در کانال نزولی پر شیب ۲5 درصد، ادامه این 
روند نزولی کاهش ش��اخص و نزول ب��ازار بدون وقوع 
اتفاقی خاص، اندکی دور از ذهن به نظر می رس��د؛ چرا 
که همانگونه که بازار در مس��یر صع��ودی خود نیاز به 
معامله ش��دن نمادها دارد، این موضوع در روند نزولی 
نیز صدق می کند، بنابراین دو س��ناریو برای روز پایانی 
بازار مطرح اس��ت: نخست آنکه روند کاهش قیمت ها و 
شاخص کل با افزایش تقاضا و به تبع آن افزایش ارزش 
معاملات تس��هیل شود و س��ناریو دوم افزایش تقاضا و 
کاه��ش همزمان عرض��ه بوده که این ام��ر می تواند به 
افزای��ش کم عمق ش��اخص کل منجر ش��ود. نگارنده 
ش��اخص کل را در روند نزولی خ��ود مفروض می دارد 

و توصیه ای به خرید ندارد.

نگـاه

عمق بازار

از نگاه کارشناسان 

کارشناس و تحلیلگر گروه 7 ثانیه از بازار
فرشید شجاع

محمد صفانور
تحلیلگر بازار سرمایه



ما معم��ولا در مورد ایده های 
کسب و کاری مختلف و چگونگی 
اجرای آنها صحبت می کنیم اما 
زمانی که کار به عملیاتی کردن 
ایده می رسد با مشکلات زیادی 
مواج��ه می ش��ویم. از س��وی 
موجود  کس��ب و کار های  دیگر 
از خرده فروش��ی در بازار محلی 
گرفته تا شرکت های چندملیتی 
همواره در روند سرمایه گذاری و 
ادامه راه کسب و کاری شان دچار 
مش��کلاتی هس��تند به همین 
دلیل در دنیا ش��رکت هایی در 
زمینه پژوهش های کس��ب و کار 
ش��ک��ل گرفت��ه ان��د ک��ه در 
زمینه ه��ای تخصص��ی ب��رای 
حل مش��کلات کس��ب و کاری 
و س��رمایه گذاری های مختلف 
تیم های حرفه ای را اس��تخدام 
زمین��ه  ای��ران  در  می کنن��د. 
ش��کل گیری این شرکت ها در 
س��ال های اخیر ب��ه وجود آمد 
و ش��رکت هایی در زمینه های 
مختل��ف کس��ب و کاری مانند 
مدیری��ت بازاریاب��ی و فروش، 
و  برند س��ازی  تبلیغ��ات، 
مدیریت برن��د، تحقیقات بازار 
و غیره شکل گرفته اند بنابراین 
شرکت های پژوهش کسب و کار 
این قابلیت را به شما می دهند 
که با بازدهی بیشتری به سمت 
و سرمایه گذاری حرکت  تولید 
کنی��د . بنابرای��ن از زمانی که 
یک ای��ده خام در ذهن ش��ما 
ش��کل می گیرد ت��ا زمانی که 
مالک یک ش��رکت چندملیتی 
می ش��وید هم��واره نی��از ب��ه 
زمینه های مختلف  مشاوره در 

سرمایه گذاری و تولید دارید .
حقیقت این است که کسانی 
که ب��ا اطلاعات لازم و پژوهش 
در کسب و کارش��ان ب��ه جل��و 
حرکت می کنند خیلی زودتر از 
کسانی که کورکورانه و با تکیه 
ب��ر اطلاع��ات و توانمندی های 
ط��ی  را  مس��یر  ای��ن  خ��ود 
می کنن��د به موفقیت دس��ت 
می یابند. شرکت های تحقیقاتی 
کسب وکار تقریبا همه اطلاعات 

مورد نیاز را برای تصمیم گیری 
در اختیار مدیران قرار می دهند 
و در نهایت این مدیر ش��رکت 
یا مجموعه اس��ت که تصمیم 
می گیرد چه کاری را انجام دهد 
و کدام تصمیم سریع تر او را به 

هدفش می رساند .
به عبارت س��اده یک شرکت 
تحقیقات��ی کس��ب و کار  تنها 
ب��ا ه��دف تجزی��ه و تحلیل و 
استخراج اطلاعات و دانش های 
مختل��ف در انواع کس��ب و کار 
و همچنی��ن بازارهای مختلف 
راه اندازی می ش��ود . از آنجا که 
ای��ن اطلاعات در ص��ورت کار 
درس��ت و اصولی مس��یر های 
منتهی به س��ود را در هر بازار 
مش��خص می کن��د بنابرای��ن 
قابلیت فروش و کس��ب درآمد 
ب��رای یک ش��رکت تحقیقاتی 
س��رمایه گذاری و کسب و کاری 
هم��واره وج��ود دارد. مردم به 
دنب��ال ایده های ن��و و راه های 
به  برای دس��تیابی  مش��خص 
س��ود های س��رگردان بازارند و 
را  اطلاعاتی  ش��ما می توانی��د 
که در اختی��ار دارید به فروش 

برسانید .
»فرصت ام��روز« بر این 
باور اس��ت ک��ه ب��ا وجود 
خیل عظیم نیروی انسانی 
مختلف  فارغ التحصیلان  و 
گوناگ��ون  زمینه ه��ای  در 
یک فرصت کس��ب و کاری 
و س��رمایه گذاری در زمینه 
ش��رکت های  راه ان��دازی 
پژوهش کسب وکار وجود 

دارد.

شروع کسب و کار شرکت 
پژوهش 

شروع یک شرکت تحقیقاتی 
کسب و کار بدان معنی است که 
ش��ما نیز بای��د آمادگی تبدیل 
ش��دن به ی��ک متخص��ص را 
داشته باشید، دلیل این امر هم 
این است که هیچ کس دوست 
ندارد یک فرد بی تجربه یا یک 
تازه کار را به عنوان مشاوری برای 
گرفتن اطلاعات دست اول در 
مورد مسائل کسب و کار بپذیرد . 

بنابرای��ن، قانون اول انگش��ت 
شس��ت در اینجا این است که 
شما تمام دانش خود را در کار 
استفاده کنید و خودتان در این 
زمینه متخصص باشید بنابراین 
باید آمادگی کسب اطلاعات در 
زمینه ه��ای مختلف تحقیقات 

کسب و کار را داشته باشید.

استخدام نیرو های باتجربه 
و متخصص

گام بع��دی ب��رای راه اندازی 
یک شرکت پژوهش کسب و کار 
این است که نیروهای باتجربه و 
متخصص را در کنار خود جمع 
کنید؛ این اف��راد می توانند در 
قالب تیم های مختلف در کنار 
هم ق��رار گیرند و کار گروه های 
زمینه ه��ای  در  تحقیقات��ی 
مختل��ف را راه ان��دازی کنن��د. 
اعتبار شرکت شما در استخدام 
نیرو ه��ای متخص��ص اس��ت، 
بنابراین تا می توانید در انتخاب 
نیروی کار خود دقت کنید، این 
بخ��ش از کار مهم ترین عامل 
موفقیت یا شکس��ت ش��ما در 

بازار است .

استفاده دانش تجربی 
در کار 

هر ب��ازار ویژگی های خاص 
خ��ود را دارد. رص��د ک��ردن 
اطلاع��ات و نوس��انات ب��ازار 
اطلاعاتی را به ش��ما می دهد 
ک��ه انباش��ت آن منج��ر ب��ه 
کسب دانش و تجربه در بازار 
می شود . این به آن معنی است 
که شما می توانید از تجربیات 
عمل��ی ب��ه کار گرفته ش��ده 
در رش��د و پ��رورش یک ایده 

س��رمایه گذاری  یا کسب و کار 
در بازار استفاده کنید.

تدوین یک طرح 
کسب و کاری 

درس��ت اس��ت که ش��ما در 
اطلاعاتی  مختل��ف  زمینه های 
را از ب��ازار به دس��ت می آورید 
و در اختی��ار فعالان ب��ازار قرار 
می دهی��د ی��ا برای رش��د یک 
ای��ده قاب��ل پ��ردازش ط��رح 
کس��ب و کاری تدوین می کنید 
ام��ا قبل از هر چی��ز باید طرح 
کس��ب و کاری خود را مشخص 
کنید و نقطه هدف و زمینه های 
کس��ب و کاری خ��ود را دقیق و 
گام ب��ه گام برنامه ری��زی کنید . 
این کار به ش��ما کمک می کند 
تا از مس��یر اصلی کارتان خارج 
نش��وید به علاوه مسیر حرکت 
و رون��د موفقیت خود را تصویر 
کنید. مش��خص ک��ردن هدف 
کسب و کار، س��اختار سازمانی، 
گزینه های مختلف تامین مالی 
که ممکن اس��ت در دس��ترس 
باشد و همچنین اتخاذ رویکرد 
بازاریابی از جمل��ه الزامات این 

بخش است .
شروع سرمایه گذاری

برای س��رمایه گذاری 
بای��د  کار  ای��ن  در 
لااق��ل ی��ک س��رمایه 
در  100میلیون������ی 
باشید،  داش��ته  اختیار 
ای��ن مق��دار س��رمایه 
هزینه ه��ای  منه��ای 
اجاره دفتر اس��ت که با 
توجه به شهر و منطقه 
هزینه های  فعالیت تان 
مختلف��ی را برای تان در بر دارد 
از این مبلغ 100 میلیونی حدود 
20 تا 30 میلیون تومان را برای 
تجهیز دفتر کارتان نیاز دارید، 
توجه داشته باشید که یک دفتر 
شیک و مدرن در این کار بسیار 
اهمی��ت دارد و می تواند اعتماد 
مش��تری را جلب کند بنابراین 
در هزینه ه��ای ای��ن بخش تا 
می توانید دست و دل باز باشید، 
علاوه ب��ر این حدود 30 میلیون 
هم باید ب��رای تبلیغ کارتان در 

نظر بگیرید. برای اینکه بتوانید 
نزد مشتریان خود اعتماد سازی 
کنید باید این هزینه ها را تقبل 
کنید تا ه��م در میان صاحبان 
کسب و کار شناخته شوید و هم 
بتوانید تصویری مناسب از کار 
به مخاطب ارائه دهید. بخش��ی 
از این س��رمایه را ب��رای انجام 
هزینه ه��ای پیش بینی نش��ده 
هزینه های حقوق و دس��تمزد 
کارکن��ان در ماه ه��ای اول که 
احتمالا مشتری خاصی ندارید 
درنظر بگیرید. برای اس��تخدام 
نی��روی کار ه��م می توانی��د با 
س��طح کم شروع کنید یا حتی 
از ی��ک زمینه خاص کار را آغاز 
کنید و کم کم حوزه فعالیت تان 

را گسترش دهید.

شرایط بازار 
در ای��ران بن��ا ب��ه دلای��ل 
کس��ب و کار  صاحبان  مختلف 
سعی دارند خودشان مستقیما 
وارد عمل ش��وند و مش��کلات 
کسب و کاری خود را حل کنند. 
به گفته کارشناسان تنها پنج 
درص��د از صاحب��ان صنایع و 
تمایل  مختلف  کسب و کار های 
دارند که از خدمات مشاوره ای 
شرکت های پژوهش کسب و کار 
رو  ای��ن  از  کنن��د .  اس��تفاده 
بازاریاب��ی و اعتماد س��ازی نزد 
مشتریان و صاحبان کسب و کار 
مهم ترین اولویت ش��ما در کار 
اس��ت. از س��وی دیگر یافتن 
نیرو های متخصص و آش��نا به 
علم روز در زمینه های مختلف 
کسب و کاری بسیار دشوار است 
و طبیعتا یک��ی از چالش های 
خواهد  کس��ب و کارتان  جدی 
بود زی��را نیرو های متخصص و 
باتجربه اعتبار ش��رکت شما را 
در بازار رق��م می زنند بنابراین 
توصی��ه »فرص��ت ام��روز« به 
ش��ما این اس��ت که کار را در 
یک س��طح کوچک یا متوسط 
آغاز کنی��د، از هزین��ه کردن 
نیرو های حرفه ای  برای جذب 
دریغ نکنی��د تا در این صورت 
هزینه های شکست در کار را تا 

حد زیادی کاهش دهید .

سرنخ

گزارش »فرصت امروز« از راه اندازی یک شرکت پژوهش های کسب و کار 

سرمایه گذاری برای رشد کسب و کارهای دیگر

پخت کله پاچه با زغال سنگ

کلاف اول: 
ک��ه  هس��ت  ش��عری 
»بهتری��ن  می گوی��د: 
صبحانه باش��د در جهان/ 
پاچ��ه و مغز و بناگوش و 
زبان«. اصلا حتی زمزمه  
این ش��عر هم دهان آدم 
را آب می اندازد، هرچن��د این خوراک لذیذ، چهارمین 
غ��ذای چن��دش آور جهان ش��ناخته ش��ده و خیلی ها 
خودش��ان را از طعم آن محروم کرده اند! به هرترتیب، 
در اقصی نقاط شهرها می توان طباخی هایی را یافت که 

عاشقان کله پاچه را به سمت خود جذب می کنند.
 ای��ن کلاف ه��م درب��اره همی��ن موضوع اس��ت و 
می خواهیم به ش��ما پیش��نهاد تاس��یس یک کله پزی 
مدرن را بدهیم، بسیار متفاوت با آنچه از نوع سنتی اش 

وجود دارد.
اغلب طباخی ها سه، چهار میز در مغازه کوچک شان 
گذاشته اند و در مقابل چشم مشتری کله ها را می پزند، 
ام��ا تا ب��ه حال ب��ه این فک��ر کرده اید ک��ه طباخی ها 
می توانند مدرن و امروزی باش��ند، درس��ت مانند یک 
پیتزافروش��ی یا رس��توران مجلل؟ مثلا شما می توانید 
روی طباخی س��رمایه گذاری کنید که مش��تری وقتی 
وارد آن می شود احس��اس کند که در داخل رستوران 
مجلل قدم می زند. س��فارش ها ابتدا به صندوقدار ارائه 
و بعد از چند دقیقه، با ظرف غذایی بس��یار ش��یک از 

مشتری پذیرایی می شود.
 این یعنی یک س��رمایه گذاری درست و حسابی که 

حسابش از نوع سنتی جداست.

کلاف دوم: 
چندین س��ال است که 
درخصوص  کارشناس��ان 
احتمال اتمام ذخایر نفت 
و گاز هش��دار می دهن��د. 
البته این هشدارها اگرچه 
درس��ت و بجاس��ت، ام��ا 
گویا بس��یاری از مردم هنوز آن را باور نکرده اند و فکر 
می کنند که گاز و نفت مدام تولید ش��ده و از زیر زمین 

استخراج می شوند.
 این در حالی اس��ت که طبق برآورد کارشناسان این 
حوزه، تا چهار س��ال دیگر، مصرف زغال س��نگ از این 
مواد پیش��ی گرفت��ه و تقاضای جهان��ی آن بالا خواهد 

رفت.
در گزارشی که ایسنا درباره این موضوع منتشر کرده 
آمده اس��ت: در ای��ران یکی از مواد معدن��ی که یافت 

می شود زغال سنگ است. 
مناطق��ی که احتمال اکتش��اف زغال س��نگ در آنها 
وج��ود دارد، وس��عت جغرافیای��ی ح��دود 100ه��زار 
کیلومترمرب��ع را به خود اختصاص داده اند و در مناطق 
کمتر توس��عه یافته همچون طبس، خراس��ان، البرز و 

کرمان یافت می شود.
آنطور که رییس خانه زغال سنگ ایران گفته ذخیره 
قطع��ی این ماده ۵۵0 میلیون ت��ن و همچنین ذخیره 
احتمالی آن 1200 میلیون تن است. همچنین با توجه 
ب��ه ذخیره قطع��ی و احتمال��ی این م��اده معدنی، در 
مجموع ای��ران از ذخیره یک میلی��ارد و ۸00 میلیون 
تن زغال سنگ کک شو و حرارتی برخوردار است و فقط 

0/1درصد از ذخایر زغال سنگ دنیا را در اختیار دارد.
وی در بخش دیگری از س��خنانش افزوده اس��تفاده 
از فن��اوری و دانش کارشناس��ان اوکراین��ی در معادن 
ایران ب��ه بالا رفتن میزان تولید و اس��تخراج این ماده 
معدن��ی کمک می کند. این در حالی اس��ت که واردات 
زغال س��نگ به ایران از کشورهای اس��ترالیا و اندونزی 
به دلیل مناس��ب بودن ش��رایط ب��ازار جهانی صورت 

می گیرد.
بنابراین ب��ا توجه به محدودیت منابع زغال س��نگ، 
س��رمایه گذاران علاقه من��د در این ح��وزه، باید هرچه 

سریع تر اقدام کنند تا فرصت از دست نرود.

ایجاد 2500 شغل با اجرای طرح تولید 
اتانول و خوراک دام در استان 

تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت،  س��ازمان  ریی��س 
چهارمحال و بختی��اری از پیگیری ط��رح تولید اتانول و 
خ��وراک دام از گیاه��ان غیر خوراکی خب��ر داد و گفت: 
 ب��ا اجرای��ی ش��دن این طرح 2۵00 ش��غل در اس��تان 

ایجاد می شود.
ب��ه گ��زارش ایس��نا، س��یدنعیم امام��ی 22 دی ماه 
در ش��ورای عالی ایرانی��ان با اش��اره ب��ه اهمیت جذب 
س��رمایه گذار داخل��ی و خارج��ی در توس��عه صنع��ت 
اس��تان، اف��زود: ط��رح تولید اتان��ول و خ��وراک دام از 
گیاهان غیر خوراکی از جمله طرح هایی است که توسط 

سرمایه گذاران بخش خصوصی در حال پیگیری است.
وی اظهار کرد: این طرح با سرمایه گذاری 400میلیون 
دلار زمینه دو هزار و ۵00 اشتغال مستقیم و غیر مسقیم 
را در ح��وزه حمل و نقل، کش��اورزی و تولید در اس��تان 

فراهم  می کند.
امام��ی با بی��ان اینک��ه در این ط��رح با اس��تفاده از 
پسماندهای کش��اورزی و گیاهان غیر خوراکی، خوراک 
دام و اتان��ول تولید می ش��ود، تصریح ک��رد: اجرای این 
طرح نقش موثری در توس��عه دامداری، تولید لبنیات و 
توسعه کشاورزی استان دارد.وی خاطرنشان کرد: برای 
این ط��رح دو هزار و ۵00 هکتار زمین بایر کش��اورزی 
در اردل، کیار و بروجن شناس��ایی شده است، همچنین 
برای س��اخت این کارخانه 90 هکتار زمین لازم اس��ت 
که در ش��هرک صنعتی سفیددش��ت ب��رای آن درنظر 
گرفته ش��ده اس��ت.امامی با بیان اینکه دو هزار و ۵00 
هکتار زمین کش��اورزی مورد نیاز این طرح است، افزود: 
می طلب��د امور اراضی اس��تان در تخصیص این زمین با 

سرمایه گذار همکاری لازم را داشته باشد.
ب��ه گفت��ه وی، باید تلاش ش��ود که مس��یر را برای 
س��رمایه گذار در اس��تان هم��وار ک��رد تا س��رمایه گذار 

بیشتری جذب استان شود.

 عباس نعیم امینی 

سرمایه های آموختنی

تجربه های کارآفرینان و س�رمایه گذاران باسابقه و 
موفق همیشه می تواند چراغ روشنی برای شروع راه 
پرتلاطم سرمایه گذاری باشد، از این رو از کارآفرینان 
موف�ق دنی�ا این س�وال مهم پرس�یده ش�ده »آرزو 
می کردید قبل از شروع کسب و کار تان چه تجربه هایی 

کسب کرده بودید؟«
در این بخش هر روز پاسخ یکی از این کارآفرینان 

را نقل می کنیم تا سرمشق راه تان قرار دهید...

  م�ن می�زان فداکاری را ک�ه باید در راه تبدیل ش�دن به نه 
فقط کارآفرین، بلکه کارآفرین موفق می کردم در نظر نگرفته 
بودم. س�وءتفاهم نشود! منظورم این است که هر ثانیه این راه 
ارزش�مندتر است از ثانیه قبلی اما من نمی دانستم در این راه 
تنها خواهم بود و هیچ دوس�ت و آشنایی توان کمک به من را 

نخواهند داشت. 
راب فرانکل
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خبر

تلاش وزارت ICT برای 
سرمایه گذاری 200هزار میلیاردی 

در پهنای باند
سال آینده آخرین سال برنامه پنجم توسعه به شمار 
م��ی رود و با این حال بنا بر اظهارات وزیر ارتباطات و 
مسئولان مختلف عقب ماندگی هایی در اجرای اهداف 
ای��ن برنامه در ح��وزه ارتباطات و فن��اوری اطلاعات 

وجود دارد. 
به گزارش خبرنگار ایس��نا، پیش��تر این گونه عنوان 
ش��ده بود که در دولت قبلی تنه��ا حدود 14 درصد 
از اهداف در نظر گرفته ش��ده در برنامه پنجم توسعه 
اجرایی شده و بر همین اساس عقب ماندگی زیادی در 

این بخش وجود دارد. 
در ای��ن میان، به گفته وزیر ارتباطات در گذش��ته 
مش��کلاتی وجود داش��ته و هدف نظ��ام و دولت این 
نیس��ت که به گذش��ته نگاه کند بلکه تمام تلاش ما 
نگاه به آینده اس��ت و اعتقاد داریم که کشور توانایی 
و ظرفی��ت بالایی را در اقتص��اد دارد و می توانیم آن 
چیزی را که به عنوان عقب افتادگی در گذشته بود در 

آینده جبران کنیم. 
ب��ه گفت��ه واعظی، اگر ام��روز کش��وری بخواهد با 
س��رعت به نقطه ای که از نظر اقتصادی بهینه باشد، 
برس��د دیگر نمی تواند با روش های سنتی این کار را 
انجام دهد و باید از فناوری های روز دنیا استفاده کند 

و تلفیقی از اقتصاد و دانش را به کار گیرد. 
حال برای رسیدن به این اهداف در حد مقدورات، 
یکی از مهم ترین موضوعات تکمیل و راه اندازی شبکه 
ملی اطلاعات به شمار می رود. شبکه ای که حدود 10 
سال اس��ت صحبت آن نقل محافل است و همچنان 

دسترسی به آن مقدور نشده است. 
براساس گزارش های منتشر شده، اکنون گسترش 
پهنای در کش��ور، کاهش شکاف دیجیتالی و حمایت 
از تولی��د داخ��ل از محوری ترین پروژه ه��ای وزارت 

ارتباطات در سال بعد به شمار می رود. 
مع��اون برنامه ری��زی و نظ��ارت راهب��ردی وزارت 
ارتباط��ات پیش از این محور اصلی برنامه س��ال آتی 
وزارت را گس��ترش پهنای باند در کش��ور دانس��ته و 
گفته بود: در این راستا برنامه ای ویژه با اعتباری بالغ 
ب��ر 20 هزار میلیارد تومان تدوین ش��ده و در اختیار 
رییس جمهوری قرار گرفته و امید است با اجرای آن 
تا س��ال 96 به اهداف پیش بینی ش��ده بخش دست 

یابیم. 
برات قنبری همچنین عنوان کرد: یکی از مهم ترین 
پروژه ه��ای وزارت ب��رای س��ال بع��د ط��رح »توازن 
منطقه ای، کاهش ش��کاف اطلاعات و دیجیتالی بین 
مناطق و اس��تان های کشور« با اعتباری بالغ بر 6۵0 

میلیارد تومان است. 
ارتباط رس��انی ب��ه روس��تاها، برگ��زاری انتخابات 
الکترونیکی در سال بعد، صیانت اجتماعی و فرهنگی 
درب��اره فناوری اطلاعات، توس��عه کاربردها و نهضت 
تولید محت��وا، انجام س��رمایه گذاری مناس��ب برای 
توس��عه و تکمی��ل زیربناهای فن��ی و مکانی از دیگر 
اولویت ه��ای وزارت ارتباطات در س��ال پایانی برنامه 
پنجم توس��عه به ش��مار می رود و در عین حال طی 
یک و نیم سال گذشته با روی کار آمدن دولت جدید 
اقداماتی مانند گس��ترش پهنای باند و دسترس��ی به 
نس��ل های بالاتر ارتباطی نیز مورد  توجه قرار گرفته 
و البت��ه اقداماتی نیز ب��رای افزایش امنیت این حوزه 

صورت گرفته است. 

این در حالی اس��ت که به گفته مس��ئولان وزارت 
ارتباط��ات در ابت��دای دول��ت یازده��م تنه��ا حدود 
1۵درصد برنامه پنج ساله پنجم توسعه، اجرایی شده 
ب��ود و با اینکه قرار بود تا آخ��ر برنامه پنجم به رتبه 
دوم منطقه برس��یم، پیش بینی ها حاکی است که در 
صورت تحقق س��رمایه گذاری کامل منابع در اختیار 
بخ��ش، به رتبه پنجم منطقه برس��یم ک��ه دلیل آن 
نحوه تدوین و منابع س��رمایه گذاری در برنامه پنجم 

توسعه است. 
همچنی��ن در ابت��دای دول��ت یازده��م در بخش 
دسترسی پرسرعت ۵/3 میلیون پورت ظرفیت ایجاد 
ش��ده بود که با هدف 1۸ میلیون پورتی برنامه پنجم 
فاصله زیادی داشت. تا مهرماه امسال این رقم به ۸/9 
میلیون پورت رس��یده و امید می رود باقی این برنامه 

در سال 94 جبران شود. 
پهنای باند داخلی هم ت��ا پایان مهر ماه به 1200 
گیگابیت بر ثانیه رسید و عنوان می شود تا پایان سال 

94 برنامه به چهار ترابایت خواهد رسید. 
در بح��ث خطوط ش��بکه اصلی فیبرن��وری هم در 
ابتدای دولت یازدهم ۵1 هزار و 497 کیلومتر ایجاد 
ش��ده بود که براساس گزارش های منتشر شده وضع 
موجود ۵۵ هزار و 3۸9 کیلومتر اس��ت و قرار اس��ت 
کامل ش��ود. براساس تکلیف برنامه پنجم توسعه قرار 
بود س��هم IT در تولی��د ناخالص داخلی کش��ور به 
دو درصد برس��د که طبق اطلاعات سهم حساب های 
اقتص��ادی بخش، در حال حاضر س��هم  ITدر تولید 
ناخالص داخلی کش��ور 0/۸ درصد است و به نظر در 

آخر برنامه پنجم به یک درصد می رسد. 
البت��ه برای تحقق ای��ن اهداف، مس��ئولان وزارت 
ارتباط��ات بر ای��ن باورند که باید بی��ش از 13 هزار 
میلیارد توم��ان تا پایان برنامه پنج��م در این بخش 
سرمایه گذاری می ش��د که این برآورد صورت نگرفته 
بود، اما خوش��بختانه با تصویب قان��ون اجازه وصول 
و تخصی��ص 100 درص��د مبال��غ حق امتی��از برای 
س��رمایه گذاری منابع مطمئنی ب��رای بخش در نظر 
گرفته ش��د و در س��ال 93 امکانی ایجاد ش��د که از 
چه��ار هزار میلیارد تومان ای��ن منبع 2۵00 میلیارد 
تومان را برای سرمایه گذاری بخش اختصاص دهیم.

یادداشت

 به گفته کارشناسان تنها پنج درصد از 
صاحبان صنایع و کسب و کار های مختلف 

تمایل دارند که از خدمات مشاوره ای 
شرکت های پژوهش کسب و کار استفاده 
کنند . از این رو بازاریابی و اعتماد سازی 

نزد مشتریان و صاحبان کسب و کار 
مهم ترین اولویت شما در راه اندازی یک 

شرکت پژوهشی  است

استاد دانش��گاه صنعتی شریف گفت: 
نبای��د حمای��ت از فن��اوری را کمک و 
مانند صدق��ه بدانیم چرا که اگر این کار 
براس��اس اصول اقتصادی صورت بگیرد 
یک س��رمایه گذاری محس��وب ش��ده و 
منافع بس��یاری برای کش��ور ب��ه دنبال 

خواهد داشت. 
اورعی میرزمانی، رییس  سیدهاش��م 
انجمن علمی انرژی بادی ایران در این باره 
می گوی��د: وقتی م��ا درب��اره حمایت از 
فن��اوری صحبت می کنیم در واقع داریم 
تقاضا در مورد تحقیق و توسعه می کنیم و 
این مورد واسط زنجیر فناوری است و باید 
هوش��مندانه مدیریت شود تا در صنعت 
بنش��یند. این گونه اس��ت ک��ه تقاضای 

دائمی و واقعی ب��رای تحقیق و پژوهش 
ایجاد می ش��ود. به طور خلاصه می توان 
گف��ت باید این چرخ بچرخد و به رش��د 
اقتصادی منجر شود که البته این فرآیند 
ذات��ا یک فرآیند بلندمدت و پویا اس��ت. 
وی اف��زود: حمایت از تحقیق و توس��عه 
یا حمایت از فناوری واژه هایی هس��تند 
که امروزه بس��یاری از مس��ئولان آنها را 
ب��ه کار می برند چرا که عل��م و فناوری 
در عص��ر جدی��د از مهم ترین مولفه های 
قدرت ملت ها هس��تند و تمامی دولت ها 
تلاش می کنند تا با اتخاذ تدابیر مناسب، 

این بخش را توسعه داده و تنور تحقیق و 
توسعه را در کشورشان گرم کنند. تجربه 
نشان داده است این آرزوی بزرگ، تنها با 
سرمایه گذاری، سیاست گذاری و مدیریت 
صحیح به واقعیت پیوسته و کشورهایی 
بوده اند که با وجود تخصیص بودجه های 
کلان ب��رای حمایت از فن��اوری چیزی 
به ج��ز مش��تی اوراق و مکتوبات که در 
گوش��ه های کتابخانه گذاش��ته شده به 
دست نیاورده اند و دانش در این کشورها 
نهادینه نشده است. این اتفاقی است که 
برخی کارشناس��ان معتقدند کم و بیش 

در کش��ور ما طی س��ال های گذشته رخ 
داده است. 

وی معتقد اس��ت: حمایتی از فناوری 
صحیح است که هوشمندانه و پویا بوده 
و با دید س��رمایه گذاری صورت پذیرد. 
چنین حمایتی براساس اصول اقتصادی 
صورت می پذی��رد و خواه ناخواه در دل 
آن برنام��ه ای برای حمای��ت از نخبگان 

نهفته است. 
وی در پایان خاطرنش��ان کرد: برخی 
فناوری ها به دلیل صنعتی شدن و وجود 
تقاضا در ب��ازار نیازمند برخ��ورداری از 
حمایت های دولتی نیس��تند و حتی در 
موردی حمایت دولتی موجب نابودی آن 

صنعت نیز خواهد شد. 

رییس انجمن علمی انرژی بادی ایران: 

حمایت از فناوری صدقه نیست
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قصر پرنده در آسمان عربستان
»ولید بن طلال« ش��اهزاده س��عودی و مدیرعامل 
ش��رکت »المملکه« مش��تری ش��رکت ایرباس است 
و گران تری��ن هواپیمای ش��خصی جه��ان به قیمت 
نزدیک به 500 میلیون دلار متعلق به اوست. شرکت 
»المملک��ه« در بخش ه��ای مختلف س��رمایه گذاری 
می کند. وی برادرزاده ملک عبدالله پادش��اه عربستان 
سعودی اس��ت. برج »المملکه« دفتر مرکزی شرکت 
المملک��ه در مالکیت ولید بن طلال یکی از نمادهای 

ریاض پایتخت عربستان سعودی است.
»ولی��د بن طلال« که در س��ال 2012 با داش��تن 
25 و نی��م میلی��ارد دلار ث��روت، ثروتمندترین فرد 
در کش��ورهای عربی اس��ت ژانویه 2013 هواپیمای 
شخصی خود را »قصر پرنده« نام گذاشت. هواپیمای 
 A380 ش��خصی ولید بن طلال، از نوع سوپر جمبو
اس��ت. این هواپیم��ا، گران ترین هواپیمای ش��خصی 
جهان و نخس��تین هواپیما از نوع A380 است که به 
یک هواپیمای شخصی تبدیل می شود. این هواپیمای 
ش��خصی با گنجای��ش 600 نف��ر دارای امکانات زیر 

است. 
- اتاق کنفرانس 
- سالن مراسم 

- 5 سوئیت لوکس
- 20 اتاق لوکس

- نمازخانه که کف آن با استفاده از سامانه خودکار، 
به سمت قبله، تغییر جهت می دهد. 
- آسانسور میان سه طبقه هواپیما
- پارکینگ برای خودرو رولزرویس

- حمام بزرگ و مجهز 
- نمایشگر در کف سالن که منظره زمین از آسمان 

را نمایش می دهد. 
- سالن غذاخوری از جنس سنگ مرمر 

- سالن پذیرایی با گنجایش 25 نفر
- سالن سینما با صندلی های چرم طبیعی

- سالن ورزشی
این هواپیما براس��اس تقاضا و نیازمندی های اعلام 
ش��ده از سوی »ولید بن طلال« س��اخته شده است. 
دکوراسیون داخلی این هواپیما توسط شرکت طراحی 
داخل��ی بریتانیایی »کیو« طراحی ش��ده اس��ت. این 
هواپیما، گران ترین هواپیمای ش��خصی جهان است. 
A380 خود نیز گران تری��ن و بزرگ ترین هواپیمای 
مس��افربری و حمل ب��ار در جهان به ش��مار می آید. 
ش��رکت ایرباس پیش بینی کرده است با تحویل این 
هواپیما، تقاضا برای چنین هواپیماهایی افزایش یابد. 

پرنده های سیاسی و گران قیمت دنیا
و  جابه جای��ی  ب��رای  رهب��ران جه��ان  و  س��ران 
مس��افرت های داخل��ی و خارج��ی از هواپیماه��ای 
از  بس��یاری  در  می کنن��د.  اس��تفاده  اختصاص��ی 
پروتکل ه��ای سیاس��ی و قوانی��ن داخلی کش��ورها 
س��ران و رهبران کش��ورها به دلیل مسائل امنیتی و 
سفرهای متعدد داخلی و خارجی باید از هواپیماهای 
شخصی استفاده کنند. در لیست زیر که اخیرا مجله 
reachest منتش��ر کرده، 9 هواپیمای گران س��ران 
جه��ان به ترتیب قیمت آنها آمده اس��ت. ابتدای این 
لیس��ت پادش��اه عربس��تان ق��رار دارد. او گران ترین 
هواپیم��ای اختصاص��ی یک رهبر سیاس��ی جهان را 
در اختی��ار دارد. فهرس��ت گران تری��ن هواپیماهای 

اختصاصی سران جهان بدین شرح است: 

 هواپیمای اختصاصی پادشاه 
عربستان؛ 520 میلیون دلار

 25- vc هواپیم�ای بویین�گ
اوباما؛ 325 میلیون دلار

 هواپیمای ش�یخ صباح احمد 
الجاب�ر الصباح، امی�ر کویت؛ 

245 میلیون دلار

هواپیم�ای فرانس�وا اولان�د، 
رییس جمه�ور فرانس�ه؛ 240 

میلیون دلار

هواپیم�ای ولادیمی�ر پوتین؛ 
220 میلیون دلار

رن�زی،  ماری�و  هواپیم�ای   
 200 ایتالی�ا؛  نخس�ت وزیر 

میلیون دلار

طی�ب  رج�ب  هواپیم�ای 
اردوغان؛ 183 میلیون دلار

هواپیم�ای »ما یینگ جئ�ون«، رییس جمهور 
تایوان؛ 90 میلیون دلار

و هواپیمای دیلما روسف، رییس جمهور برزیل 
به قیمت 81 میلیون دلار

واکنش کاربران فضای مجازی به فروش 
هواپیمای شخصی در ایران

کاش من هم باند فرودگاهت بودم
انتشار خبر فروش هواپیمای شخصی در ایران در 
فضای مجازی واکنش های متعددی در پی داش��ت. 
حالا دیگر ن��ه تنها خیابان های ای��ران، بلکه کم کم 
آس��مان ایران ش��اهد پول های میلیونی و میلیاردی 
اس��ت که برخی خرج »هواپیماهای شخصی« خود 

می کنند. 
خبر چنان داغ ش��ده که ش��رکت های آس��یایی 
ش��رقی صفحات فیسبوکی و وب س��ایت های خود 
را جهت آم��وزش خلبانی و ارائ��ه گواهی نامه 
ب��ه ایرانی ه��ا راه ان��دازی کرده ان��د و از 
ای��ن طریق ه��م بازار فرع��ی برای 
کسب و کارش��ان فراه��م ش��ده. 
نخستین گواهینامه ای که 
گواهینامه  می شود  داده 
»پی پی ال« اس��ت 
ک��ه فق��ط ب��رای 
شخصی  اس��تفاده 
هواپیمای  ب��رای  و 
تک موتوره است بعد با بالا 
رفتن س����اعات پ����رواز گواهینامه »سی 
پی ال« می گیرند ک��ه می توان��ند استفاده تجاری 
کنن��د و هواپیمای دو موتوره را نیز برانند. همه این 
اطلاعات باعث ش��د تا بسیاری از کاربران نسبت به 

این اخبار واکنش نشان دهند. 
کاربران وب س��ایت »پارس��ینه« چنین واکنش 
نش��ان دادند؛ کاربری نوش��ته اس��ت: پول مفت 
را بای�د خرج ک�رد... کاربری با شناس��ه محمد 
نوش��ته: خ�وش به حالش�ون؛ به ما چ�ه، من 
ه�م اگه پ�ول داش�تم می خری�دم؛ کاربری با 
شناس��ه ناش��ناس نوش��ته: منم اگه جور شد یه 
کارب��ر دیگری  موتورس�یکلت 125 می خ�رم؛ 
نوش��ته: من فقط برم سرکار از بیکاری خسته 
ش�دم دارم دیوونه می ش�م به گرفتن حقوق 
ماه به ماه راضی ام هواپیمای ش�خصی باش�ه 
واس�ه پول�دارا خدای�ا یعنی می ش�ه من برم 
س�رکار؛ کاربر دیگری نوش��ته: م�ن اگه پولدار 
ش�دم بدهی های مردم ب�ه بانک ها رو می دم 
کاربری نوش��ته: کاش من هم هواپیما داش�تم؛ 
کاربری در پاس��خ به این نظر نوش��ته: کاش من 
هم باند فرودگاهت بودم... نیما نوش��ته: ش�ما 
ه�م زحمت بکش�ید پولدار بش�ید هواپیمای 
ش�خصی بخری�د کس�ی جلوتون�و گرفته؟ با 
تیکه انداخت�ن و ای کاش ای کاش هواپیما که 
هیچی چرخ دس�ت یم بهت�ون نمی دن، زود 

باش�ید عقبیم.
کارب��ران »جام ج��م آنلاین« نی��ز در واکنش 
ب��ه این خب��ر چنین نوش��تند، کاربری نوش��ته: 
ای�ن ه�م از نتایج فاصل�ه طبقات�ی؛ احترام 
نوش��ته: خ�وش به حال کس�انی ک�ه دارند؛ 
دارندگی و برازندگی؛ کاربری  ارشام نوش��ته: 
با شناس��ه عابدی نوشته: هواپیماسوار ازپیاده 
خب�ر نداره ، س�یر از گرس�نه؛ رضا نوش��ته: 
مال ما نیس�ت که هنوز عیدی س�ال 92 را 

نگرفتی�م. 

دلهره

وضعی��ت اقتص��ادی م��ردم در بحرانی ش��دن 
و  دارد  بس��زایی  تاثی��ر  اجتماع��ی  آس��یب های 
اقتص��اد زیربن��ای هم��ه مش��کلات و معض��لات 
جامعه اس��ت. جه��ان امروز و ذهنی��ت مردم به 
س��وی مادیات رفته اس��ت تاکید می کند که در 
ح��ال حاضر وضعیت به گونه ای ش��ده اس��ت که 
م��ردم همه چیز را با  دیدگاه م��ادی می نگرند، 
در حال��ی که روز به روز اوضاع معیش��تی مردم 

بدتر می ش��ود. 
در ش��هر تهران انسان ها در تنهایی به سر می برند 
و در واقع تهران دنیای بیگانه هایی اس��ت که در آن 
معنویات و احس��اس کمرنگ شده و مردم در مقابل 

هم احساس مسئولیت نمی کنند. 
روابط مردم براس��اس اینکه چه نفعی به همدیگر 
می رس��اند ش��کل می گی��رد و با ای��ن وضعیت باید 
منتظ��ر پیامده��ای بدتری هم باش��یم. براس��اس 
فرمای��ش حض��رت عل��ی)ع( از دری که فق��ر وارد 
می ش��ود، ایمان از در دیگر خارج می شود، وضعیت 
امروز جامعه ماس��ت. باید نس��بت به ش��یوع پدیده 

»خودکشی اقتصادی« هشدار داد . 
این پدیده امری آنی و معمولی اس��ت و با این 
اوضاع اقتصادی بس��یاری از مردم توان مقابله با 
این مش��کلات موجود را ندارن��د. وقتی وضعیت 
اقتص��ادی جامع��ه این گونه به ه��م می خورد و 
م��ردم آنچه از چند هفته قبل داش��تند به نصف 
رسیده و بی ارزش ش��ده است، حقوق کارمندان 
که از صبح تا ش��ب کار می کنند، بی ارزش شده 
اس��ت، این وضعیت م��ردم را از لحاظ روحی و 
روان��ی دچار آس��یب کرده و تمام گفت و ش��نود 
زندگ��ی م��ردم وضعی��ت اقتص��ادی و دلهره از 

افزایش قیمت هاست. 

مردم360

دریچه

امان الله قرایی مقدم 
جامعه شناس

*مدل پیشنهادی برای خرید ما 
دارید؟ 

و  اس��ت  ماش��ین  مث��ل  هواپیم��ا 
همان ط��ور ک��ه در ماش��ین مدل ها و 
قیمت های مختلف وجود دارد هواپیما 
هم به همین صورت است و آپشن های 
بسیار گسترده ای دارد. بنابراین جدا از 
قیمت هواپیما آپشن هایش نیز قیمت 
جداگان��ه ای دارد. ب��رای مثال ش��ما 
می توانی��د مدلی را خریداری کنید که 
قیمت��ش از 90 هزار یورو تا 170 هزار 

یورو است.
*نح�وه پرداخ��ت مان به ش�ما 

یورو اس��ت یا تومان؟ 
روند پرداخت قیمت ها به این صورت 
است که ابتدا یک سوم آن را به عنوان 
پیش پرداخ��ت می گیری��م و بقیه در 
زمان تحویل پرداخت می ش��ود. البته 
ش��ما باید پول را مس��تقلا به حساب 
کارخانه واریز کنید نه حساب شرکت. 
*با توجه ب�ه تحریم ها و مصائب 
بانک�ی ای�ن مس�ئله امکان پذی�ر 

است؟ 
این مس��ئله از ایران ام��کان پذی���ر 
نیست... ما در این سال ها در دو حالت 
هواپیما فروختیم: یکی اینکه دوستانی 
خواستند پول را مس��تقیما به حساب 
کارخانه واریز کنند و ما فرم ها را به نام 

خودش��ان گرفتیم تا پول را به حساب 
کارخانه بریزند و عده ای ترجیح دادند 
پ��ول را همی��ن ج��ا به ص��ورت ریالی 
پرداخ��ت کنند و ما در هم��ان تاریخ 
نرخ بورس یوروی حواله ای را از دو سه 
روز قبل قیم��ت می گیریم و در همان 
برهه زمانی معادل ریالی آن را دریافت 
می کنی��م و خودمان کار ه��ای مربوط 
ب��ه حواله را انجام می دهی��م. بنابراین 
مش��تریان می توانند در ه��ر دو حالت 

خرید کنند. 
*در ح�ال حاض�ر ک�دام م�دل 

فروش بیشتری دارد؟ 
مدل ... را به ش��ما پیشنهاد می کنم 
که حدود یک سال است به ایران آمده 

و بسیار جدید است. 
*ای�ن هوا پیماه�ا را تنها باید در 

خارج از شهر استفاده کنیم؟ 
ای��ن هواپیماه��ا در چند ف��رودگاه 
اجازه نشستن ندارند و آن هم به دلیل 
مسائل ترافیکی آن فرودگاه هاست و از 
آنجایی ک��ه هواپیماهای بزرگ در آن 
فرودگاه ها نشست و برخاست می کنند 
به همین خاطر فرود در این فرودگاه ها 
ممنوع اس��ت. از آنجایی که س��رعت 
تیک آف بندی این هواپیماها نس��بت 
ب��ه هواپیماه��ای بزرگ و مس��افربری 
پایین اس��ت، بنابراین وقتی که از چند 

کیلومتر قبل از باند قصد نشستن دارید 
آن را از نظ��ر قانونی اش��غال کرده اید 
در نتیج��ه هیچ هواپیمای��ی نمی تواند 
بنشیند. به همین خاطر زمانی که این 
هواپیماها باند را اش��غال می کنند سه 
برابر یک هواپیمای مس��افربری است 
و اج��ازه ورود ندارند. این روزها تعداد 
این هواپیماها زیاد ش��ده است و مثلا 
اگر فرودگاه مهرآباد به آنها اجازه فرود 

دهد کارش مختل می شود. 
*در حال حاضر چه تعداد از این 

هواپیماها در اختیار افراد است؟ 
در کل کش��ور ح��دود 200 فرون��د 
وج��ود دارد. اگر آس��مان ای��ران را با 
کشور های اروپایی و آمریکایی مقایسه 
کنی��م، می بینیم که هی��چ خبری در 
آن نیس��ت و خل��وت اس��ت. در ایران 
ای��ن هواپیماها در ش��هرهای کوچک 
نگهداری می ش��وند به ط��ور مثال در 
ف��رودگاه ی��زد به دلیل اینکه مش��کل 
ترافیک ندارند به این هواپیماها اجازه 
فرود می دهند ول��ی بعضی فرودگاه ها 
مثل ، گلبهار در مش��هد به دلیل اینکه 
مخص��وص ای��ن هواپیماهاس��ت همه 
کس��انی که اولترا لای��ت دارند می توانند 
در آن فرود بیایند. همچنین در تهران 
فرودگاهی به نام آزادی اس��ت و همه 
کس��انی که در تهران زندگی می کنند 

و از این هواپیماها دارند آنها را در این 
فرودگاه نگه می دارند. 

در ف��رودگاه آزادی ح��دود 38 فروند 
هواپیما وجود دارد که از این تعداد حدود 
12 فروند هواپیمای آموزشی متعلق به 
مدارس هستند. آنها از هواپیماهای ارزان 
قیمت اس��تفاده می کنند و هواپیماهای 
گران قیمت متعلق به اش��خاص اس��ت 
و از آن اس��تفاده آموزشی نمی کنند که 

تعدادشان حدود 30 عدد است. 
*شما خلبان هستید؟ 

بله، از س��ال 78 خلبان هس��تم و از 
س��ال 81 در ایران به عنوان نماینده... . 

فعالی���ت می کن���م. 
* به عنوان یک نماینده در ایران 
چ�ه امکانات�ی در اختیار م�ا قرار 

می دهید؟ 
زمانی که هواپیم��ا را خریداری می کنید 
دو س��ال گارانتی و 10 سال خدمات پس از 
ف��روش دارد و یک��ی از وظایف مان اطمینان 
حاصل ک��ردن از گارانتی هواپیماس��ت، اگر 
هواپیمای تان به نوعی با مشکل مواجه شود 
در دو س��ال زمان گارانتی این وظیفه ماست 
که مش��کل را رفع کنیم. زمانی که هواپیما 
به شما تحویل داده می شود به شما پیشنهاد 
می کنیم با ش��رکت حملی که ب��ا آن چند 
س��ال اس��ت کار می کنیم همکاری کنید و 

هماهنگی هایش نیز به عهده ماست. 

آگهی ها و نیازمندی ه�ای جراید را ورق بزنی 
هرچیزی از ش�یر مرغ تا ج�ان آدمیزاد را برای 
خریدوفروش یافت می کن�ی. اما انگار آنچه در 
نیازمندی ه�ا منتش�ر می ش�ود مبل�غ نیازهای 
ی�ک نوع مش�خص و معمولی از س�بک زندگی 
در ش�هری مثل تهران اس�ت و آنچه در فضای 
مج�ازی می آی�د نیاز گ�روه یا قش�ر خاصی از 
ی�ک جامعه اس�ت. همچن�ان که آم�ار واردات 
پورش�ه و مازرات�ی در ایران مح�ل تحلیل های 
اقتصادی رس�انه های دنیاست، چندی پیش در 
فضای مجازی آگهی فروش هواپیمای ش�خصی 
منتشر شد. قطعا دانس�تن اینکه چه کسانی از 
این وس�یله برای حمل و نقل استفاده می کنند و 

چقدر باید پول خرج کنند تا یک مدل س�اده از 
این پرنده را در آش�یانه خ�ود نگه دارند، جالب 
خواهد بود. بیش از ی�ک دهه از قانون مالکیت 
هواپیم�ای خصوص�ی در ایران می گ�ذرد و هر 
ف�ردی می تواند مانند خرید ی�ک اتومبیل یک 
هواپیمای خصوصی داشته باشد. البته و طبیعتا 
مح�ل نگه�داری و تعمیر یک پرنده ش�خصی 
مانن�د ی�ک اتومبی�ل نیس�ت . به ای�ن ترتیب 
هزینه های نگهداری یک هواپیمای شخصی در 
سال می تواند هزینه هنگفتی برای مالک آن به 
شمار رود. با این حال نزدیک 200 نفر در کشور 
هس�تند که توان خرید و پرداخ�ت هزینه های 
نگهداری این هواپیمای ش�خصی را دارند. این 

هواپیماهای س�بک و فوق س�بک خصوصی از 
آنجایی که مش�مول قواعد تحریم ها نمی شوند 
ب�ر خاف ن�اوگان هوایی کش�ور کام�ا به روز 
هس�تند و مدل های لوکس آن طور که در اروپا 
یا آمریکا تولید می شود در دسترس متقاضیان 
قرار می گیرد. معمولا این هواپیماها در بسیاری 
از فرودگاه ه�ای کش�ور آش�یانه دارن�د. برای 
دانستن جزییات بیش�تر می توانید گفت وگوی 
زیر را بخوانید. یک کارشناس فروش هواپیمای 

ش�خصی در تهران ب�ه تفصیل ش�رایط 
ف�روش هواپیم�ای ش�خصی از ن�وع 

ایتالیای�ی اش را ب�رای ما ش�رح 
می دهد. 

گفت وگو با کارشناس فروش شرکت وارد کننده هواپیماهای شخصی

‌200هواپیمای‌شخصی‌در‌آسمان‌ایران‌می‌پرند

هواپیما به جای مازراتی و پورشه

قاب اقتصاد



نگاه آخر

قــاب

در کنار طرح های جدید چتر که در س�ال های اخیر به بازار راه یافته اند، نخس�تین چتر هوش�مند جهان نیز به تازگی به بازار معرفی شده که با استفاده از بلوتوث داخلی به تلفن 
همراه هوشمند متصل می شود. چتر کیشا )Kisha( در زمان اتصال به برنامه ای همنام خود در تلفن همراه، به کاربر اجازه می دهد تا به پیش بینی هوای روز و احتمال بارش باران 

دست یابد و همچنین در صورت نیاز به همراه داشتن چتر، به وی هشدار می دهد. 

نمودار امروز
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رابطه پیمانکاران و برندینگ

مقدار مصرف شیر در خانوارهای ایرانی

در ط�رح آمارگی�ری هزینه و درآمد خان�وار مرکز آمار 
ایران، انواع ش�یر خریداری شده توس�ط خانوار سوال و 
ثبت می شود. هرچند در بازار، شیر خوراکی از تنوع زیادی 
برخوردار است، اما با گنجاندن انواع اقلام مربوط به مصرف 
این ماده خوراکی سعی ش�ده است که دقت پاسخ گیری 
افزایش یابد. با توجه به مقدار مصرف انواع شیر در خانوار، 
شاخص قیمت مصرف کننده و هزینه انواع شیر برای یک 
خانوار ش�هری و روس�تایی در س�ال های 1386 )قبل از 
اجرای هدفمندی  یارانه ها( تا س�ال 1391 )دو سال بعد از 
اجرای هدفمندی  یارانه ها( مورد بررسی قرار گرفته است. 

ش��اید به جرات بتوان گفت صنعت ساخت و ساز، جزو صنایع ریش��ه دار ایران به شمار می رود 
که نقش��ی عمده در آنچه امروز در تعریف از زندگی ش��هری به ذهن متبادر می ش��ود، ایفا کرده 
است. این صنعت تا حدودی پر جمعیت نیز همپای سایر کسب و کارها  به واسطه آنچه تغییر ساختار 
ارتباطات انسانی تحمیل کرده است، تغییرات شگرفی را در تمام حوزه ها تجربه می کند. برخی از 
این تغییرات، از س��وی مدیران ش��رکت های فعال پذیرفته شده و راهکارهای اساسی در خصوص 
تطابق پذیری با تغییر، اندیش��یده شده اس��ت، اما ضرورت پرداخت علمی به موضوع برندینگ و 
س��رمایه گذاری صحیح تر در حوزه تبلیغات، هنوز جایی در ذهن اغلب مدیران ارشد این صنعت 
ندارد. به خوبی به یاد دارم در روزهای کودکی ام نقاشی هایم را در سررسیدی می کشیدم که بعدها 
فهمیدم متعلق به یک شرکت عمرانی بود. این یادآوری کافی است که امروز با جسارت بنویسم 
ش��رکت های عمرانی، پیمانکار ها و فعالان حوزه ساخت و ساز، جزو نخستین مجموعه هایی بودند 
که به بهانه نو ش��دن سال، نام ش��ان را برای مخاطبان شان تکرار می کردند، اما نکته جالب توجه 
اینجاست که آن موقع این رفتار در حوزه تبلیغات طبقه بندی می شد، اما امروز علم و تخصص در 
این حوزه به جایی رس��یده است که تهیه و توزیع هدایای آخر سال را نه تنها در گروه رفتارهای 
تبلیغاتی طبقه بندی نمی کنند، بلکه معتقد ند چنین عملکردی در دنیای تجارت امروز، به تنهایی 
و بدون بهره برداری از پشتیبانی هایی لازم در طول سال، به گونه ای می تواند تضییع سرمایه باشد. 
اما نکته جالب توجه اینجاست که صنعتی که روزی جزو پیشرو های ورود به فعالیت های تبلیغاتی  
و متناس��ب با امکانات موجود آن روز بود، امروز یکی از نام هایی است که قطعا در ردیف های اول 
بهره برداران از علم روز مارکتینگ قرار نمی گیرد. این رویکرد ش��اید در ظاهر امر اهمیت چندانی 
نداشته باشد، اما در اصل آسیب هایی را متوجه صنعت عظیم ساخت و ساز کرده که شاید تا سال های 
سال برای بسیاری از مدیران پوشیده باشد. کسب و کارهای مختلف، فرهنگ خاص خود را دارند 
که در طول زمان به وجود آمده است. قدر مسلم، دنیای کاری پزشکان با دنیای کار معلمان بسیار 
متفاوت اس��ت و دنی��ای کاری آموزگاران نیز با افراد فعال در ح��وزه پخش فرق می کند. در این 
میان یکی از خاص ترین فرهنگ های حوزه کس��ب و کار، متعلق به شرکت های پیمانکاری است. 
فعالیت در شرایط مختلف آب و هوایی، ضرورت تمرکز و توجه به حوزه های مختلف مانند خرید و 
تامین، تماس مستقیم مدیریتی با گروه انسانی با ویژگی های جامعه شناختی ویژه به نام کارگران 
ساختمانی، نیاز به مدیریت حرفه ای سرمایه، تلاش برای غلبه بر چالش هایی که تغییرات فصل و 
تحولات آب و هوا تحمیل می کند، رویارویی با قوانین مختلفی که هر روز با تغییرات پیش بینی 
نشده خود مانع تراشی می کنند و بسیاری عوامل دیگر، در کنار معضلاتی که برای دریافت مطالبات 
از کارفرمایان وجود دارد، همه و همه دست به دست هم داده اند، تا مدیران شرکت های پیمانکاری، 
خود را بیش از پیش برای دوری از علم برندینگ و تبلیغات، تطمیع کنند، اما تلنگری که شاید 
به واسطه همین سطور به این فرهنگ غالب وارد آید، این است که چه بسا ریشه برخی مشکلات 
در عدم آش��تی با مقوله برندینگ و تبلیغات است. از سوی دیگر، از آنجایی که اغلب شرکت های 
پیمانکاری، پروژه های سودآور خود را از راه های مختلفی مانند ارتباطات پشت پرده و مقابل پرده، 
ش��رکت در مناقصه ها و... به دس��ت می آورند، چنان می پندارند که هیچ نیازی به ورود به دنیای 
مارکتینگ علمی ندارند و در آینده نیز چنین نیازی احساس نخواهد شد. البته نباید فراموش کرد 
که این سوال و صدها شک و شبه دیگر، سال هاست که در پرداخت های علمی به مقوله برندینگ 
 B( یا از جنس دولت )B to B( برای کسب و کارهایی که مشتریانشان از جنس کسب و کارهای دیگر
to G( است پاسخ یافته است. چنین به نظر می رسد که به منظور از میان برداشتن برداشت های 
ناصحیح و ایضاح افکار مدیران ارشد در خصوص نگرش های نوینی که می توان به مقوله برندینگ و 
تبلیغات داشت، ضروری است سمینارهای تخصصی یا کارگاه های آموزشی ویژه ای تعریف و اجرا 

کرده و زمینه را برای آشتی صنعت پیمانکاری و علم برندینگ فراهم کرد. 

پدران پولدار، پسران خوشحال

منطقه آزاد

آنگونه که یکی از معاونان وزیر کار خبر داده، خط فقر در ایران به ازای هر نفر ۲۵۰هزار تومان 
است که به این ترتیب خط فقر برای یک خانوار چهار نفره یک میلیون و خانوار پنج نفره یک 
میلیون و ۲۵۰ هزار تومان می شود. این برای نخستین بار طی هفت سال گذشته است که یک 
مقام دولتی به اعلام آماری درباره خط فقر می پردازد. احمد میدری، معاون رفاهی وزارت کار در 
برنامه رادیویی »کار و کارگر« این آمار را اعلام کرده و گفته است: محاسبات ما نشان می دهد 
که این رقم نسبت به وضعیت خانواده ها و شهرهای مختلف متفاوت است. معاون وزیر کار نیز 
گفته است: این آمار در شرایطی منتشر شده که مرکز آمار متوسط هزینه یک خانواده شهری 

در بهار امسال را یک میلیون و ۸۲۲ هزار تومان اعلام کرده است.

اینک��ه بخواهیم بگوییم پول داش��تن آدم ها 
را از هم متمایز می کند حرف عجیبی نیس��ت. 
همین که به اطراف خودمان با دقت نگاه کنیم 
می بینیم چقدر یک حساب بانکی پر تر یا پدر 
پولدارتر داش��تن بی��ن آدم ها اخت��لاف ایجاد 
می کند؛ این اختلاف هم طبقاتی اس��ت و هم 

فرهنگی. 
بعض��ی آدم ه��ا همین ک��ه دست ش��ان به 
دهن شان می رسد و قیمت ماشین شان از مرز 
۵۰۰میلیون می گذرد فراموش می کنند تا قبل 
از آن ک��ه بودند و چه می کردن��د. این تیپ از 
آدم ها که در جامعه ما کم هم نیستند متاسفانه 
از یک مرحله که عبور می کنند یادشان می رود 
می ش��ود در کنار پولدار بودن انس��ان هم بود. 
اینه��ا اکثرا قش��ری از جوانان ما هس��تند که 
ب��ه لطف پ��دران پولدارش��ان به ن��ان و نوایی 
رس��یده اند و بادی در غبغب انداخته اند و فکر 
می کنند ماش��ین گران قیمت و حساب بانکی 
پدر برایش��ان افتخار آفرین است. تعداد زیادی 
از این جوان ها که متاس��فانه پس��رها اکثریت 
آنها را تش��کیل می دهند شب ها یا بهتر بگویم 
نیمه ش��ب ها با ماش��ین های گران قیمت شان 
راهی خیابان ها و اتوبان های ش��هر می شوند و 

ب��ا جنونی به نام س��رعت، س��ر زندگی خود و 
دیگران قمار می کنند. آنها ماش��ین های چند 
ده میلیون��ی را که به لطف پدرها زیر پایش��ان 
رفته در ش��هر رها می کنن��د و به قول معروف 

گازش را می گیرند و می روند. 
تب کورس گذاش��تن بین پسرها تبدیل به 
یک س��رگرمی ش��ده که ش��ب ها در اتوبان ها 
بسیار ش��اهد آن هستیم. از س��وی دیگر آمار 
تصادف��ات و فجایعی که در ای��ن رابطه به بار 
می آی��د آنق��در تکان دهنده و زیاد اس��ت که 
پش��ت آدم را می لرزاند. ای��ن جوان ها آنقدر از 
جیب پر پدرش��ان مطمئن اند که حتی گرفتن 
جان آدم ها هم برایش��ان اهمیت��ی ندارد. این 
تیپ ش��خصیتی در میان دختره��ا تبدیل به 
دخترکانی می ش��ود که تمام وقت شان درگیر 
س��اختن ظاهر با انواع جراحی ه��ای زیبایی و 
میک آپ های عجیب هستند و وقت عمده خود 
را صرف گش��تن و خرید کردن در گران ترین 
پاساژها و در میان برند های معروف می کنند. 

این دخترها هم درگیر همین ماش��ین های 
گران قیمت ان��د و تفریح ش��ان چرخی��دن در 
خیابان و سر به سر گذاشتن با همان پسرهاست. 
این قش��ر از جامعه جوانان ما بی هیچ هدف و 
آین��ده ای وق��ت و نیروی جوانی ش��ان را تلف 
می کنند و در نهایت حت��ی در دنیای مجازی 

صفح��ات مختلف تش��کیل می دهن��د و با به 
نمایش گذاش��تن عکس مهمانی ها و اش��یا و 
البس��ه گران قیمت شان روز و ش��ب را سپری 

می کنند. 
نیروی جوانی که این  همه انرژی را می تواند 
در راه تولی��د و خدمت صرف کند تمام وقتش 
درگیر خرید و مهمانی و گران تر زندگی کردن 
است؛ زندگی ای که گویا برای خانواده های آنها 
هم ناخوشایند نیست چون نه تنها جلوی هدر 
رفتن بی رویه این نیروی جوانی را نمی گیرند، 
بلک��ه به هرچه وس��یع تر ش��دن فض��ای این 

بی هدفی دامن می زنند. 
جوانان م��ا که از بخت خوب ی��ا بد گرفتار 
پدران پولدار شده اند و گاهی نمی دانند چطور 
ای��ن پول ها را خرج کنند نس��لی از جامعه ما 
هستند که فردایی نه چندان دور شاید بخواهند 
والدین کودکانی باش��ند که اگر از آنها بپرسند 
برای سرزمین شان چه کرده اند جز نگاه کردن 
هیچ جوابی نخواهند داشت. اینکه کسی برای 
فرزندش س��رمایه خوب��ی به ی��ادگار بگذارد 
و ج��وری زندگی اش را بس��ازد ک��ه فرزندش 
بی دغدغه زندگی کنند همیش��ه نکته مثبتی 
است، اما یاد دادن ش��یوه درست خرج کردن 
این سرمایه یادگار بهتری است که کاش پدران 

پولدار این فرزندان این را می دانستند. 

کیوسـک

 انفجار تقاضای کتاب های صوتی 
در سال 2015

به گزارش نیویورک تایمز، همزمان با 
س��رعت رو به رشد دنیای دیجیتال 
به ویژه در بخش مجازی )اینترنت(، 
جهانی بزرگ در اختیار علاقه مندان 
برای دستیابی به نوآوری های متعدد 
قرار گرفته اس��ت که مطاب��ق انتظار در این بی��ن بار دیگر 
هنرمندان و اهالی فرهنگ و هنر، صف اول اس��تفاده بهینه 
از بسترهای فضاهای دیجیتال را به خود اختصاص دادند. با 
توجه به آمار و گزارش��ی که در س��ایت Audible به عنوان 
بزرگ ترین ناشر حوزه کتاب های صوتی در جهان بازتاب داده 
ش��ده است تا پایان سال ۲۰۱۴ میلادی گنجینه کتاب های 
صوتی موجود در فضای دیجیتال ارزشی بالغ بر ۲. ۶ میلیارد 
دلار را به خود اختصاص داده است که بی هیچ شک و تردیدی 
چنین سودی در بازار اینترنتی محصولات فرهنگی آن هم در 
بازه زمانی هفت ساله رتبه نخست را به خود اختصاص خواهد 
داد. دقیقا به دلیل س��ودآوری و رونق کتاب های دیجیتالی و 
کتاب های صوتی دیجیتالی بوده که تنها طی چهار سال اخیر 
شاهد حجم بالای حضور ناشران نامدار در بخش کتاب های 
دیجیتالی در جهان هستیم و با ادامه این روند در سال ۲۰۱۵ 
میلادی بدون شک شاهد انقلاب عظیمی در بازار کتاب های 

صوتی دیجیتال در جهان خواهیم بود. 

تاثیرتکنولوژی دیجیتال بر میزان استرس
تایم��ز،  واش��نگتن  گ��زارش  ب��ه 
پژوهش��گران دریافتن��د اف��رادی که 
به طور مرتب از اینترنت و رسانه های 
اجتماعی اس��تفاده می کنند، نسبت 
ب��ه افرادی که کمت��ر تکنولوژی های 
دیجیتال را به کار می برند، دچار میزان های بالاتر اس��ترس 
نیستند. این پژوهشگران همچنین دریافتند که میزان های 
اس��ترس در میان زنانی که به طور مکرر از توییتر، ایمیل و 
اپلیکیشن های اشتراک گذاری عکس استفاده می کنند، ۲۱ 
درصد کمتر از زنانی است که از این ابزارهای دیجیتال استفاده 
نمی کنند. کارشناسان می گویند: این یافته ها ممکن است به 
این علت باش��د که در میان گذاش��تن رویدادهای زندگی با 
دیگران می تواند باعث افزایش احس��اس بهتر زیس��تن افراد 
شود و زنان نسبت به مردان بیشتر گرایش دارند که این نوع 

اشتراک گذاری را انجام دهند. 

اختلاس گران بزرگ تاریخ
ژورنال،  وال اس��تریت  به گ��زارش 
از  وس��یعی  دامن��ه  اخت��لاس 
را  غیرقانون��ی  فعالیت ه��ای 
مانن��د  م��واردی  در بر می گی��رد. 
برداشتن بخش��ی از فروش روزانه 
توس��ط صندوقدار یک فروش��گاه، فریب س��رمایه گذاران 
توسط موسس��ات مالی و همچنین سوء استفاده از قدرت 
توسط سیاس��تمداران، هرچند تفاوت های بسیاری چه از 
نظر شیوه اختلاس و چه از نظر مبلغ با یکدیگر دارند، اما 
همگی در یک مورد مشترکند: به جیب زدن پول دیگران!  

برنارد مدوف
س��ال ۲۰۰۸ یکی از بزرگ ترین اختلاس های تاریخ به سوژه 
اول رس��انه های آمریکایی تبدیل شد. شرکت سرمایه گذاری 
برنارد مدوف در وال اس��تریت که از سال ۱9۶۰ شروع به کار 
کرده بود به خاطر رسوایی مالی مدیر آن به کار خود پایان داد. 
یکی از اصلی ترین اتهامات مدوف استفاده از سیستم پونزی 

برای پرداخت سود به سرمایه گذاران بود. 
میخائیل خودورکوفسکی

مردی که زمانی ثروتمندترین فرد روس��یه و ش��انزدهمین 
ثروتمند جهان بود باید تا س��ال ۲۰۱7 را در زندان س��پری 
کند. خودورکوفس��کی بنیان گذار نخستین بانک خصوصی 
روسیه بود و اوضاع مالیش با فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی 
روز به روز بهتر می شد. ارتباطات او با حزب کمونیست شوروی 
و مراکز قدرت باعث ش��ده بود تا هنگام فروش شرکت های 
دولتی شوروی سابق به بخش خصوصی، او بتواند اموال زیادی 

را کسب کند. 
فردیناند مارکوس

مارکوس دیکتاتور فیلیپین بود که از سال ۱9۶۵ تا ۱9۸۶ 
ریاست جمهوری این کش��ور را در اختیار داشت. مارکوس 
در دوران ریاست جمهوری خود مبالغ هنگفتی را از طریق 
اس��تقراض خارجی در صنایع و زیرس��اخت های فیلیپین 
س��رمایه گذاری و اصلاحات اقتصادی گس��ترده ای را ایجاد 

کرد.  

خودپرداز امروز نفتی است. 
روایت اول

در ادامه سقوط آزاد قیمت طلای سیاه به محدوده بشکه ای ۴۵ دلار، قیمت هر لیتر نفت 
ای��ران به 9۵۰ تومان کاه��ش یافت که کمتر از بهای یک بطری آب معدنی در بازار داخل 

کشور است. )خبرآنلاین(
روایت دوم

در ادامه سقوط آزاد قیمت طلای سیاه به محدوده بشکه ای ۴۵ دلار، قیمت هر لیتر نفت 
ایران به 9۵۰ تومان کاهش یافت که معادل بهای یک بطری نوش��ابه در بازار داخل کشور 

است. )من درآوردی خودپرداز(
برای بررس��ی این دو روایت اس��ب را زین کردیم و به بازار رفتیم، از خدا پنهان نیست از 
شما چه پنهان که مدتی بود بخاطر کیفیت بالای آب شرب تهران آب معدنی استفاده نکرده 

بودیم، به همین خاطر به بازار رفتیم تا کمی خرید کنیم تا قیمت ها دستمان بیاید. 
متاسفانه قیمت آب معدنی ۱/۵ لیتری در بازار ۸۰۰ تومان است و قیمت نفت همچنان 
گران تر از آب اس��ت. این میزان س��یاه نمایی در رسانه ها به خاطر چیست؟ چرا باید طوری 
برخورد کنند که انگار قیمت نفت سقوط کرده است؟ قیمت ۱/۵ لیتر نفت می شود ۱۴۲۵ 
تومان! که تقریبا دو برابر قیمت ۱/۵ لیتر آب است! نکته بعدی اینجاست که اگر ارزان تر هم 
شود عجیب نیست چون آب را می توان خورد ولی نفت را نمی توان خورد. بله! قبول داریم 

قرار بود نفت سر سفره هایمان بیاید ولی برنامه این نبود که نفت را بخوریم. 
روایت دوم ولی صحیح است. قیمت نفت و نوشابه هم اکنون تقریبا برابر است. طبیعی هم 

است چون نوشابه را بخورید همان میزان ضرر دارد که اگر نفت را بخورید خواهد داشت. 
به سراغ مردم در سطح شهر رفتیم تا نظرشان را راجع به این موضوع بشنویم. 

نفر اول: نفت داره ارزون تر می شه و این اتفاق رو باید به فال نیک گرفت چون ما می تونیم 
اقلام دیگری را صادر کرده و جایگرین نفت کنیم. 

خودپرداز: مثلا چه اقلامی؟ 
نفر اول: گل می روید ز باغ گل می روید... 

خودپرداز: آقا با شمام؟! چه اقلامی؟ 
نفر اول مشتی به صورت ما کوبید و دور شد. 

نفر دوم: جدی می گید ارزون شده؟! خب واسه چی وایسادی؟! بریم بخریم. 
خودپرداز: این هموطن موفق در راس��تای اینکه هر چیزی ارزان ش��ود را باید خرید به 

سرعت از ما دور شد تا برود و نفت بخرد. 
نفر س��وم: وقتی اقتصاد فقط مبتنی به نفت باشد این اتفاقات طبیعی است، باید طوری 

عمل کنیم که اقتصادمان مبتنی به نفت نباشد. 
خودپرداز: آفرین، مثلا مبتنی به چی باشد؟ 
نفر سوم: هر چی، بنزین، گازوئیل، گاز و. . . 

نفر چهارم نفت بخرم؟ 
خودپرداز: نه دست شما درد نکنه نظرتون چیه؟ 

نفر چهارم: چی گفتی؟ نه چی گفتی؟ 
خودپرداز از ادامه گزارش با این عزیز انصراف داد و این میزان دقت نظر و هوشمندی میان 

مردم عزیزمان را می ستاییم و از همین تریبون می گوییم که شما بهترینید! 

نفت بخرم؟ 
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گویی زمین و زمان به اندیشه محبت آمیز 
پاس��خ مثبت می دهد. به هرکه سراس��ر روز 
می بینید – دوس��ت و بیگانه و خویش��اوند- 
آرام و خام��وش در دل تان بگویید: »به امید 
آنکه عش��ق الهی در تو زنده ش��ود.« اگر در 
زندگی شخصی خود احساس کمبود محبت 
می کنی��د یقی��ن بدارید که ب��ا مداومت در 
خدمت و نیکخواهی عام می توانید عش��ق و 
محبت را به زندگی شخصی خود فراخوانید، 
اما اگر در زندگی اجتماعی خویش احساس 
کمب��ود محب��ت می کنی��د بای��د در روابط 
ش��خصی و زندگی خانوادگی تان عشق الهی 
بیش��تری طلب کنید تا تفاهم و س��عادت و 
کامیابی افزون تری را در هر گوشه زندگی تان 

تجربه کنید. 
از همین جا که هستید شروع کنید، خواه 
محبت در زندگی ش��خصی ش��ما به اندازه 
کافی باش��د و خواه در زندگ��ی اجتماعی 
خ��ود صاح��ب موفقیت ه��ای روزافزون��ی 
باش��ید، وقت��ی برای هر تجل��ی کوچک یا 
بزرگ عشق در زندگی تان سپاس بگزارید، 

بر قدرت فزاینده آن می افزایید. 

چارلز فیلم��ور درباره ق��درت مهرورزی 
می گوید: »برای رهایی از مش��کلات تان به 
قدرت عش��ق اعتماد کنید. به عشق توکل 
کنی��د ک��ه از حل هی��چ مس��ئله ای عاجر 

نیست.«
هم اکن��ون ب��ه خودتان ق��ول بدهید که 
آگاهانه عش��ق الهی را در خویشتن و برای 
خانواده تان و نوع بش��ر ایج��اد کنید. آنگاه 
می بینید که مشکلات شما به راه حل بدل 
می ش��وند و توانگری ت��ان افزایش می یابد. 
ب��رای این کار، م��دام در دل ت��ان بگویید: 
»عشق الهی پیشاپیش همه چیز را می داند 
و هم اکنون به ش��یوه ای غنی و شکوهمند 
همه نیازه��ا را برمی آورد. ثم��رات نیکوی 

عشق الهی هم اکنون پدیدار می شود.«
یک��ی از اص��ول مهرورزی، بخش��ندگی 
است. بخشیدن چیزی که برای شما ارزش 
خاصی دارد، نش��ان دهنده عمق درک شما 
از مه��رورزی و محبت اس��ت. در اینجا به 
بیان قوانینی پرداخته می ش��ود که شما با 
بخشندگی در آنها می توانید به اوج قله های 

مهرورزی و یک روح بلند دست یابید.
به افرادی که در حال حاضر در زندگی تان 
وجود دارند و کس��انی که در گذشته نقشی 

در زندگی ش��ما داشته اند فکر کنید و اسامی 
ایش��ان را روی کاغذ بیاورید . آنگاه در مقابل 
هر اس��م یادداش��ت کنید که این شخص در 
نوع خود چه س��هم مثبتی در زندگی ش��ما 
داشته اس��ت . حتی اگر آنها سبب درد و رنج 
شما شده اند و در حقیقت از آنها نفرت دارید، 
باز هم سهمی را که در زندگی شما داشته اند 

یادداشت کنید.
وقتی این فهرس��ت که ح��اوی به اصطلاح 
هدیه هایی اس��ت که ش��ما از افراد گوناگون 
دریاف��ت کرده اید، آماده ش��د از یکایک آنها 
ب��ه ترتیب تش��کر کنی��د . بعض��ی از آنها را 
به یقین مدتی طولانی اس��ت که ندیده اید و 
از حال ش��ان بی خبرید . با یک تلفن یا نامه از 
سهمی که به نحوی در زندگی شما داشته اند 
تش��کر و قدردانی کنید و آنها را خوشحال و 

حتی متعجب سازید . 
باور نمی کنید که این کار چقدر سبب لذت 
خودتان و دیگران خواهد شد . انجام این کار 
با افرادی مانند همس��ر س��ابق، دوس��تان یا 
رؤسای سابق، فرزندان یا پدران و مادرانی که 
با ایش��ان ترک رابطه کرده اید، به ویژه بسیار 

دشوار است .
ادامه دارد ...

بخشنده تشکر باشید
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