
روزنـامه اقتصــادی - مدیریتـی 
 دوشنبه

3 آذر ماه
1393

www.forsatnet.ir
با رویکرد استقرار اقتصاد دانش بنیان، نوآور، مولد و فرصت ساز

شنبه
4 بهمن ماه

1393

3 ربیع الثانی 1436 - سـال اول
شمـاره145-  32+16صفحه - 1000 تومان

Sat.  24  Jan 2015

بالا رفت
اما بالا نمی ماند

 مکانیزم بازار
سرمایه گذاران خرد را به عقب می راند

گشایش گره کور مسکن در گرو افزایش عرضه است

بررسی فراوانی تعداد مجوزها در خودروسازی

تحلیل کارشناسان از بازار نفت پس از مرگ ملک عبدالله

رییس سازمان شیلات کشور در گفت وگو با »فرصت امروز«:

تولید را دریابید 

مجوز جدید صید صادر نمی کنیم
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قیم��ت نفت خ��ام روز گذش��ته 
با فوت پادشاه 90 س��اله عربستان 
سعودی، 1/7 دلار افزایش یافت. این 
اتفاق بیانگر آن بود که سیاست های 
عربس��تان تاثیر بس��یار زیادی در 
تعیین قیمت بهای نفت خام دارد و 
به دلیل متاثر بودن قیمت نفت خام از 

عوامل متعدد نمی توان به این افزایش 
امی��دوار بود، زیرا کارشناس��ان این 
حوزه نیز بر ای��ن عقیده اند.  با مرگ 
پادشاه عربستان همهمه ای در بازار 
نفت خام ایجاد شده است. نگاه مثبت 
از افزایش یافتن قیم��ت نفت خبر 
می دهد و نگاه منفی از تداوم کاهش 

قیمت، اما بدون ش��ک، پیش بینی 
برای این موضوع بسیار دشوار است، 
زیرا در حال حاضر ب��ا وجود عرضه 
مازاد نفت خام از س��وی کشورهای 
صادرکنن��ده نفت خ��ام؛ در ب��ازار 
نفت خام شاهد آن هستیم که عرضه 

و تقاضا به یک تعادل رسیده است.
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یک فعال بازار سـرمایه، به محض ورود به بورس با نخسـتین 

نهادی که مرتبط می شـود کارگزاری است و تا 
آخـر دوره فعالیتش با کارگزاری بیش از همه 

نهادهای سازمان بورس مرتبط است...

 گفت وگوی »فرصت امروز« با هاشم باروتی
مدیر عامل کارگزاری آتی ساز بازار

 بازدهی صنعت کارگزاری
زیر نرخ بهره بانکی است

بوی پیروزی از گل شکست

جذابیتی مبتنی بر 
تمایز از تلویزیون

خودنمایی شامپوی قدیمی 
با لباس تازه 

 شبکه نمایش خانگی چگونه با تبلیغات
پرطرفدار می شود

 نگاهی به تجربه موفق تغییر بسته بندی
برای احیای یک برند قدیمی

910



روز  ن�فت خ��ام  قیم����ت 
پادش��اه  ف��وت  ب��ا  گذش��ته 
90س��اله عربس��تان سعودی، 
یاف��ت.  افزای��ش  دلار   1/7
ای��ن اتفاق بیانگ��ر آن بود که 
تاثیر  عربس��تان  سیاست های 
بسیار زیادی در تعیین قیمت 
بهای نفت خام دارد و به دلیل 
متاث��ر بودن قیم��ت نفت خام 
از عوامل متع��دد نمی توان به 
این افزای��ش امیدوار بود، زیرا 
کارشناس��ان این حوزه نیز بر 

این عقیده اند. 
با مرگ پادش��اه عربس��تان 
نفت خام  ب��ازار  در  همهمه ای 
ایجاد ش��ده است. نگاه مثبت 
از افزای��ش یافتن قیمت نفت 
خبر می ده��د و ن��گاه منفی 
از ت��داوم کاه��ش قیمت، اما 
بدون ش��ک، پیش بین��ی برای 
ای��ن موضوع بس��یار دش��وار 
اس��ت، زیرا در حال حاضر با 
وجود عرضه مازاد نفت خام از 
سوی کش��ورهای صادرکننده 
نفت خ��ام؛ در ب��ازار نفت خام 
شاهد آن هس��تیم که عرضه 
و تقاضا به یک تعادل رس��یده 
از این  است. کش��ورهایی که 
رخ��داد متضرر ش��ده اند آرزو 
دارن��د، بار دیگ��ر قیمت نفت 
افزایش حداقلی داشته باشد. 

اع��ام  آخری��ن  براس��اس 
پ��ول،  بین الملل��ی  صن��دوق 
صادرکنندگان نفت خاورمیانه 
و آس��یای مرک��زی در س��ال 
جاری میادی ب��ه دلیل افت 
به��ای نف��ت ممکن اس��ت تا 
٣00 میلیارد دلار زیان کنند. 
این می��زان معادل ٢1 درصد 
داخل��ی  ناخال��ص  تولی��د  از 
ش��ورای  عض��و  کش��ورهای 
فارس  همکاری ه��ای خلی��ج 
است. کشورهایی که به شدت 
ب��ه ص��ادرات نفتی وابس��ته 
هس��تند، از جمله قطر، عراق، 
لیب��ی و عربس��تان س��عودی 
بی��ش از دیگ��ران از کاه��ش 
٥0درصدی بهای نفت، آسیب 

خواهند دید. 
در این شرایط پادشاه جدید 
می تواند با تغییر سیاست  های 

خ���ود از ض��رر میلی��اردی 
ص��ادرکننده  کش��وره���ای 
اما س��وال  جلوگی��ری کن��د 
اینجاس��ت ک��ه ای��ن موضوع 
چقدر می تواند، عملیاتی شود. 

سیاست های عربستان 
در نفت تغییر نمی کند

کارش��ناس  قربان،  نرس��ی 
ارش��د در ح��وزه بین الملل��ی 
نفت، درباره تاثیر مرگ پادشاه 
عربس��تان بر بازار قیمت نفت 
به »فرصت ام��روز« می گوید: 
»سیاست های کشور عربستان 
تعیین ش��ده و ه��ر فردی که 
روی کار بیاید، این سیاس��ت 
را ادامه می دهد. پادشاه جدید 
عربس��تان نی��ز ادامه دهن��ده 
سیاس��ت هایی اس��ت ک��ه به 
نفع این کش��ور اس��ت. البته 
ای��ن ش��خص در اظه��ار نظر 
جدی��د خود نیز اع��ام کرده 
سیاس��ت های  ادامه دهن��ده 
قبلی کش��ور خود است. آنچه 
مسلم اس��ت این رویداد تاثیر 
موقت��ی در قیم��ت نفت خام 
ش��اهد  که  همان ط��ور  دارد، 
افزایش کم��ی آن بودیم این 
در حالی اس��ت که به اعتقاد 
من این وضعیت موقت است. «

وی می افزای��د: »هم اکن��ون 
بازار نفت خام به تعادل رسیده 
و ب��ه نظ��ر می رس��د عرضه و 

تقاضا برابر ش��ده اس��ت. عدم 
کاهش در عرض��ه نفت خام از 
سوی کشورهای اوپک تنها به 
خواست کشور عربستان نبود و 
اعضای اوپک ب��ه این موضوع 
رأی مثب��ت دادن��د. از این رو، 
نمی توان امیدوار بود که مرگ 
یک پادشاه بر افزایش دائمی و 
تاثیر  صعودی قیمت نفت خام 
مستقیمی داشته باشد. گرچه 
از  سیاس��ی  تغییرات  معتقدم 
جمله تحولات در سوریه،  یمن 
و داعش ارتب��اط تنگاتنگی با 
سیاست های عربستان سعودی 

خواهد داشت.«
نرسی قربان، با اشاره به اینکه 
کاهش قیمت نفت در چند ماه 
اخیر موجب شده تا400حوزه 
نفت��ی ب��ا وج��ود هزینه های 
میلیاردی از دایره رقابت خارج 
ش��ود،  می گوی��د: »اگ��ر امروز 
ب��ا وجود کاه��ش قیمت، نفت 
ش��یل همچنان در بازار عرضه 
می ش��ود، به دلیل پیش فروش 
 است که پیش از کاهش قیمت 
نفت صورت گرفته است، بدون 
شک این موضوع موقت خواهد 

بود. «

نفت به 80 دلار
هم می رسد

م��رتض��ی به���روزی ف��ر، 
کارشناس سیاسی حوزه نفت 

وگاز نگاه دیگری به این مسئله 
دارد. وی به قدرت عربس��تان 
در تولید م��ازاد روزانه یک تا 
دو میلیون بش��که نفت اشاره 
می کند و ب��ه »فرصت امروز« 
می گوید: » اگر هم اکنون بهای 
هر بش��که نفت خ��ام بیش از 
٥٥ درصد در مدت زمان کمتر 
از یک سال افزایش یافته، تنها 
ب��ه دلی��ل قدرت این کش��ور 
اس��ت، زی��را عزم عربس��تان 
ب��رای کاهش قیم��ت بود و با 
وجود خس��ارت های زیادی به 
بودجه اش توانس��ته، همچنان 
به سیاس��ت تعیین شده خود 

ادامه دهد. «
»هم اکنون  می افزاید:  وی 
اقتصادی  نفت خ��ام  قیم��ت 
مسائل سیاسی  اگر  و  نیست 
عربس��تان  و  یاب��د  تغیی��ر 
داخلی  ش��رایط  با  بخواه��د 
ای��ن کش��ور ب��رای انتق��ال 
ش��ود،  متش��نج  ق��درت 
پیش بینی من بر این اس��ت 
ک��ه قیمت نفت خام می تواند 
ت��ا 80 دلار افزای��ش یاب��د. 
اما اگ��ر وضعیت داخلی این 
کش��ور آرام باشد و سیاست 
هم راس��تا  جدی��د  پادش��اه 
باش��د،  قبل��ی  پادش��اه  ب��ا 
همچنان  نفت خ��ام  قیم��ت 

غیراقتصادی خواهد ب��ود. «
بدون ش��ک، آین��ده مبهم 

ب��ازار نفت خ��ام تاب��ع عوامل 
متعددی است و نمی توان آن 
را به یک عامل وابس��ته کرد. 
گرچه همه می دانند که کشور 
عربس��تان به عن��وان ق��درت 
نخس��ت در اوپک و س��همی 
یک س��ومی؛ وزنه ای است که 
می تواند آینده قیمت نفت خام 

را تغییر دهد. 

افزایش قیمت نفت 
روانی است

مدیر  خطیبی،  علی  محمد 
اس��بق ام��ور اوپ��ک وزارت 
اینکه  ب��ه  اش��اره  ب��ا  نف��ت 
نفت خ��ام  کنون��ی  افزای��ش 
ب��ه دلیل تاثی��ر روانی مرگ 
پادش��اه عربس��تان اس��ت و 
نمی توان��د دائمی باش��د، به 
می گوی��د:  »فرصت ام��روز« 
»مرگ پادش��اه عربستان در 
کاه��ش ی��ا افزای��ش قیمت 
نفت برای مدت زمانی کوتاه 
آن هم ب��ه دلیل تاثیر روانی 
اجتناب ناپذیر  ام��ری  حادثه 
اما بدون ش��ک تداوم  اس��ت 
تنها  نف��ت  قیمت  افزایش��ی 
نمی توان��د ب��ه ای��ن دلی��ل 

باش��د. « 
وی می افزای��د: »تنها زمانی 
قیمت  افزای��ش  ب��ه  می توان 
ای��ن  در  ثب��ات  و  نفت خ��ام 
موضوع امیدوار بود که پادشاه 
جدید و سیاس��ت های کابینه 
جدی��د ب��ر تولید و ص��ادرات 
نفت خام تغییر یابد. هم اکنون 
عرضه بیش از تقاضا اس��ت و 
مادامی ک��ه این رون��د ادامه 
یابد، قیم��ت نفت خام افزایش 
نخواهد داش��ت و چن��د روز 
آین��ده بار دیگ��ر قیمت تنزل 

خواهد داشت. «
با این وج��ود، آینده قیمت 
نفت در هال��ه ای از ابهام قرار 
دارد و بس��یاری از کشورهایی 
ک��ه اقتص��اد آنه��ا ب��ه بهای 
نفت خ��ام بس��تگی دارد، ب��ا 
ن��گاه امیدوارانه به مرگ ملک 
عبدالله نگاه می کنند تا شاید 
بار دیگر با افزایش بهای نفت 
رویاهای بربادرفته ش��ان رنگ 

حقیقت بگیرد. 

تحلیل کارشناسان از بازار نفت پس از مرگ ملک عبدالله

بالا‌رفت‌اما‌بالا‌نمی‌ماند

افزای��ش قیم��ت نفت خام در 
بازاره��ای جهان��ی ک��ه بع��د از 
درگذش��ت ملک عبدالله پادشاه 
عربستان اتفاق افتاد موقتی بوده 
و ب��ه جه��ت وجود حج��م قابل 
توجهی از نفت مازاد در بازارهای 
جهان��ی این افزای��ش قیمت به 

احتمال دائمی نخواهد بود.
پس از اعام خبر مرگ پادشاه 
عربس��تان توسط دربار سلطنتی 
این کش��ور قیمت شاخص نفتی 
برنت ٢/6 درص��د افزایش یافت 
و ش��اخص نفتی وس��ت تگزاس 
افزایش��ی 1/٣  نیز  اینترمدی��ت 
درصدی را تجرب��ه کرد. گفتنی 
اس��ت انتظار می رود، ش��اهزاده 
ولیعه��د  س��لمان بن عبدالعزیز 
این کش��ور و ب��رادر ناتنی ملک 
عبدالله که پس از وی زمام امور 
بزرگ تری��ن کش��ور تولید کننده 
نف��ت را در اختی��ار گرفت��ه، در 
سیاست های نفتی تغییری ایجاد 
نکرده و از تصمیم های پادش��اه 

فقید سعودی تبعیت کند. 
گفتنی است عربستان سعودی 
تولید کننده  بزرگ ترین  به عنوان 
نفت خام در اوپک در پی کاهش 
٥8 درصدی قیم��ت نفت خام در 
بازاره��ای جهان��ی اعضای دیگر 
ای��ن س��ازمان را متقاع��د کرد 
که به منظور حفظ س��هم ش��ان 
از ب��ازار از کاه��ش حج��م نفت 
خ��ام تولیدی خ��ودداری کنند. 
در حال��ی ک��ه تولید کنن��دگان 
کوچک تر نفت عضو اوپک نظیر 
ونزوئ��ا خواهان اتخاذ تصمیم ها 
و انجام اقدام های مقتضی جهت 
بازیاب��ی قیم��ت نف��ت در بازار 
بودند؛ عل��ی النعیمی وزیر نفت 
عربس��تان اعام کرد: در شرایط 
فعلی به دلیل کاهش تقاضا برای 
نفت در جه��ان و افزایش تولید 
نفت خ��ام در آمریکا و آهس��ته 
شدن آهنگ رشد اقتصاد جهانی 
بهتر اس��ت تا کش��ورهای عضو 
اوپک به منظور حفظ سهم خود 

از بازارهای نفتی از کاهش تولید 
نفت خودداری کنند.

در این رابطه اس��تفن شورک، 
مدی��ر موسس��ه گروه ش��ورک 
در پنس��یلوانیا گف��ت: به یقین 
درگذش��ت پادش��اه عربستان بر 
روند نزولی بازار تاثیرگذار خواهد 
ب��ود ولی ای��ن تاثی��ر نمی تواند 
هم اکنون  زیرا  باش��د  همیشگی 
حجم قابل توجه��ی از نفت خام 
در بازار موجود اس��ت. همچنین 
مقامات بلند پایه س��عودی پیش 
از این به صراحت اعام کرده اند: 
این کش��ور به دنبال حفظ سهم 
خویش از بازار بوده و قصد ندارد 
از حجم نفت خ��ام تولیدی خود 
به منظ��ور افزای��ش قیمت این 

محصول در بازار بکاهد.
ب��ا در نظ��ر گرفت��ن افزایش 
م��رگ  از  بع��د  نف��ت  قیم��ت 
ش��اخص  عربس��تان،  پادش��اه 
تگزاس  آمریکایی وس��ت  نفت��ی 
اینترمدی��ت با ی��ک دلار و 4٥ 
سنت افزایش در بورس نیویورک 
ب��ه قیمت 47 دلار و 76 س��نت 
در هر بش��که معامله ش��د. این 
درحالی است که قیمت شاخص 
نفتی برنت در تالار معامات آتی 
نف��ت در لندن با یک دلار و ٢8 
سنت افزایش به قیمت 49 دلار 
و 80 س��نت در هر بشکه معامله 

شد. 

نوسان قیمت نفت در بازار
نی��ل بوِریج، از کارشناس��ان و 
سنفورد سی  تحلیلگران شرکت 
برنستاین معتقد است: به احتمال 
نوس��انات بازار پس از درگذشت 
پادشاه عربستان و تا زمان اعام 
این کشور  صریح سیاس��ت های 
در قب��ال وضعی��ت موج��ود در 
بازارهای جهان��ی نفت و عزل و 
نصب های احتمالی ادامه خواهد 
یافت. بوِریج ادام��ه داد: موضوع 
مهم در این میان آن اس��ت که 
این نقل و انتق��ال قدرت در زمان 

بس��یار حساس��ی در حال وقوع 
است. مش��کل کس��ری بودجه، 
روابط این کشور با اعضای اوپک 
و همچنین سیاس��ت های ریاض 
در قبال بحران های خاورمیانه از 
جمله چالش های پادش��اه جدید 

عربستان به شمار می رود. 
در ادام��ه رون��د نزول��ی بازار 
موسسه HSBC چشم انداز خود 
را ب��رای 1٣ کش��ور صادر کننده 
نف��ت در ش��رق و مرک��ز اروپا و 
عربستان  داد.  کاهش  خاورمیانه 
س��عودی که میانگی��ن صادرات 
نفت خام آن در س��ال گذش��ته 
میادی ب��ه 9 میلی��ون و 700 
هزار بش��که در روز رسید، حتما 
ب��ا کس��ری بودج��ه ای مع��ادل 
11 درصد س��رانه تولید ناخالص 

داخلی خود مواجه شد. 
لازم ب��ه ی��ادآوری اس��ت که 
س��ازمان اوپک در پ��ی کاهش 
ش��دید ارزش نفت خ��ام در بازار 
در م��اه نوامب��ر س��ال گذش��ته 
می��ادی در نشس��ت خ��ود در 
مقر این سازمان در وین تصمیم 
گرفت تا نس��بت به سقف تعیین 
ش��ده متعهد باقی بماند و برای 
هفتمین ماه متوالی ٣0 میلیون و 
٢٣9 هزار بش��که نفت خام تولید 
کند. این موضوع س��بب ش��د تا 
ش��یب کاهش قیمت نفت تند تر 
ش��ود و این کاهش شدید قیمت 
کشورهای تولید کننده نفت خام 
را با تهدید کسری بودجه مواجه 

کرده است. 
در راستای تصمیم اوپک مبنی 
بر ع��دم کاهش تولی��د، ایران و 
ونزوئ��ا دو عض��و این س��ازمان 
ضمن مخالفت با این تصمیم آن 
را زیر سوال برده و خواهان اتخاذ 
سیاست های مناسب برای بازیابی 
قیمت نف��ت در بازارهای جهانی 
ش��دند. در این می��ان عمان که 
از جمله کش��ورهای تولید کننده 
نف��ت غیر عضو اوپک در جهان به 
شمار می رود، به گفته وزیر نفت 

آن کش��ور به دلیل کاهش شدید 
ارزش نفت خ��ام در بازار روزهای 

سختی را پشت سر می گذارد. 

فوَران نفت شِیل
ظهور تکنولوژی جدید حفاری 
ایج��اد شکس��ت هیدرولیکی  و 
این امکان را برای ش��رکت های 
نفت��ی آمریکایی فراه��م کرد تا 
با اس��تخراج نفت خام از لابه لای 
س��نگ ها ک��ه ب��ه نفت شِ��یل 
مشهور ش��ده و عرضه این نفت 
به بازار و افزایش س��رعت عرضه 
نف��ت همزمان با کاه��ش تقاضا 
ش��رایطی را ایجاد کند تا حجم 
قاب��ل توجهی از نفت م��ازاد در 
بازار بوج��ود آید که این موضوع 
تاثیر بس��زایی در کاهش شدید 

قیمت نفت داشته است. 
فیل فلی��ن، تحلیلگر ب��ازار از 
در  فیوچ��رز  پرای��س  موسس��ه 
ش��یکاگو در م��ورد درگذش��ت 
پادش��اه عربس��تان و تاثی��ر آن 
بر قیم��ت نف��ت در گفت وگو با 
خبرگزاری بلومبرگ گفت: مرگ 
مل��ک عبدالله واکنش ش��دید و 
بزرگ��ی در بازار ایج��اد نخواهد 
ک��رد، نخس��ت ب��ه دلی��ل آنکه 
فوت او غیرمنتظ��ره نبود و دوم 
آنکه در ح��ال حاضر ما با حجم 
قابل توجه��ی از نف��ت م��ازاد در 
جهان رو به رو هستیم. فلین ادامه 
داد: چنانچه عبدالله در سال های 
٢00٥ یا ٢006 از دنیا می رفت، 
نگرانی ه��ا از وضع ب��ازار و تولید 
نفت مورد نیاز بس��یار بیش��تر از 
ح��ال حاضر بود. چنانچه وی در 
آن سال ها فوت می کرد، احتمال 
بروز واکنش های شدید و بزرگ 
بسیار بیشتر از زمان حاضر بود. 
به عقیده فلی��ن و اندی لیپو، 
مدیر موسس��ه لیپ��و اویل مرگ 
پادشاه عربس��تان بیشتر از آنکه 
موجب بی نظمی و نوسان شدید 
بازارهای نفتی ش��ود ممکن  در 
اس��ت موجب ب��روز بح��ران در 

عربستان س��عودی و خاورمیانه 
شود. 

انتقال قدرت به پادشاه 
جدید

لیپ��و در مورد انتقال قدرت در 
خاندان سلطنتی عربستان معتقد 
است: باید روزها و هفته ها منتظر 
بمانی��م و ببینی��م چ��ه اتفاقاتی 
خواه��د افتاد. زیرا ممکن اس��ت 
م��رگ پادش��اه ب��ه درگیری ه��ا 
س��لطنتی  خان��دان  درون  در 
عربس��تان و س��ایر درگیری ها و 
این کش��ور  بحران ه��ای داخلی 
دام��ن بزن��د. در همی��ن ارتباط 
امی مای��رز، مدیر بخ��ش انرژی 
پای��دار در دانش��گاه کالیفرنیا در 
حاش��یه اجاس جهان��ی اقتصاد 
در داووس س��وئیس به بلومبرگ 
گفت: س��عودی ها پیش از مرگ 
عبدالله نیز نش��انه هایی از تغییر 
را ب��روز داده بودند. وی با اش��اره 
به س��خنرانی ش��اهزاده سلمان، 
ولیعه��د وق��ت و پادش��اه فعلی 
عربس��تان، به نمایندگی از سوی 
ملک عبدالله، در روز ششم ژانویه 
س��ال جاری میادی در دفاع از 
سیاس��ت های نفتی عربستان در 
مواجه��ه ب��ا وضعیت ب��ازار نفت 
می گوید این برای کارشناس��ان و 
تحلیلگران آشنا به صحنه سیاسی 
خاورمیانه قابل پیش بینی بود چرا 
که در حالی که همگان از بیماری 
ش��دید پادشاه عربس��تان اطاع 
داش��تند و حض��ور ولیعه��د این 
کش��ور در انظار عموم��ی و ایراد 
س��خنرانی در دفاع از سیاس��ت 
کش��ورش در مورد قیمت نفت و 
حجم تولید آن در بازار به روشنی 
نش��ان می دهد که قرار نیست با 
انتق��ال ق��درت از مل��ک عبدالله 
به ملک س��لمان تغییر اساس��ی 
در سیاس��ت های نفتی عربستان 

سعودی ایجاد شود. 
مترجم: معراج آگاهی
منبع: بلومبرگ
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تشکیل نهاد رگولاتوری، راه 
برون رفت از مشکل عرضه مواد اولیه

شرایط عرضه فلزات در بازار کشور ایده آل نیست، 
اما نس��بت به گذشته بهبود یافته است. دلیل بهبود 
ش��رایط به عملک��رد مدیران فعل��ی وزارت صنعت، 
معدن و تجارت وابسته اس��ت. اما معتقدیم که باید 
نظام و چارچوب ها به گونه ای باش��د که سرنوش��ت 
کش��ور به عملکرد یک فرد وابس��ته نباش��د. فعالان 
بخ��ش خصوص��ی بای��د با دول��ت کار کارشناس��ی 
مناس��بی در راس��تای حل مش��کات فعلی عرضه 
فل��زات در بازار ایران انج��ام دهند. معتقدم در وضع 
عوارض صادراتی برای خروج موادخام از کشور، باید 
تجدیدنظر کنی��م. زیرا اگر ب��ر عملکردها نظارت و 
کنترلی وجود نداشته باشد، خواه ناخواه این مواد به 
بازار کشور س��رازیر می شود و قیمت های مواد اولیه 
را در داخل کش��ور دچار مشکل می کند. اما از سوی 
دیگر وضع معافیت مالیاتی برای صادرات مواد اولیه 
از کش��ور غیر منطقی اس��ت. زیرا تولیدکننده ماده 
اولی��ه را تش��ویق می کند که این م��واد را به صورت 
خام صادر کند. اگر فردی دو بازار در اختیار داش��ته 
باشد که عرضه ماده اولیه در یکی از آنها )یعنی بازار 
داخ��ل( به پرداخت مالیات نیاز داش��ته باش��د و در 
مقابل دومین بازار )یعنی بازارهای خارجی( عاوه بر 
اینکه معاف از پرداخت مالیات است، جایزه صادراتی 
هم داشته باشد، طبیعی است که تاجر ترجیح دهد 
مواداولیه در اختیار خود را به دلیل صرفه اقتصادی 
بیشتر به جای عرضه به بازار داخلی، صادر کند. این 
مسئله تولید داخلی را که ارزش افزوده بیشتری هم 

برای کشور دارد، با مشکل مواجه می کند.
در ح��ال حاضر، نبود سیاس��ت های درس��ت در 
عرضه فلزات س��بب ش��ده، تولیدکنن��دگان صنعت 
ب��رق در عمل با دلار آزاد به خری��د ماده اولیه -که 
عمدتا تولید معادن داخل کشور است - اقدام  کنند. 
ای��ن روزها تولیدکنن��دگان داخل��ی آلومینیوم را با 
دلار چه��ار هزارتومانی خریداری می کنند. در حالی 
ک��ه قیمت جهانی فل��زات در بازارهای بین المللی با 
کاهش روبه رو است، اثری از کاهش قیمت در داخل 

مشاهده نمی شود. 
راهکار خروج از مش��کات فعلی آن اس��ت که از 
تجربه های بین المللی اس��تفاده کنیم. در بسیاری از 
نقاط جهان که انحصارهای طبیعی وجود داش��ته یا 
به واسطه سوابق، انحصار در فعالیت برخی شرکت ها 
ایجاد شده، رگولاتوری حکم می کند. دولت انگلیس 
وقت��ی در س��ال 198٢ ش��رکت مخاب��رات خود را 
خصوصی ک��رد، یک نهاد رگولات��وری بر آن حاکم 
کرد. این نهاد، س��الانه با در نظ��ر گرفتن نرخ تورم 
و نظریه ه��ای کارشناس��ی، ب��رای فعالیت ش��رکت 
مخاب��رات انگلیس، تعرفه تعیی��ن می کرد. در واقع، 
ش��رکت مخابرات انگلیس طی ٢0 سال موظف بود 
قیمت های تعیین ش��ده از س��وی نهاد رگولاتوری را 
بپذیرد تا رقابت در صنعت مخابرات این کشور شکل 
گی��رد. در حال حاضر، در صنای��ع مس و آلومینیوم 
ایران نیز نوعی شرایط انحصاری حاکم است، بنابراین 
به نهاد رگولاتوری نی��از داریم. رگولاتوری می تواند 
کمیسیونی متشکل از نمایندگان طیف های مختلف 
باشد. کارش��ناس اقتصادی، نماینده مصرف کننده و 
تولیدکننده می تواند در این نهاد حضور یافته و حق 
رأی داش��ته باش��د. در ایران ناگزیریم از این شیوه 
ب��رای یکسان س��ازی قوانین عرض��ه موادخام فلزی 
اس��تفاده کنیم تا ب��ه ثبات و پای��داری در این بازار 
برسیم. اگر رگولاتوری در همه جای دنیا جواب داده 

است، چرا در ایران نباید جواب دهد.

صادرات سالانه ۱۲ میلیارد 
کیلووات ساعت برق از ایران

مع��اون وزیر نی��رو در امور برنامه ری��زی و اقتصادی 
ب��ا تاکی��د ب��ر اینک��ه ص��ادرات س��الانه 1٢ میلیارد 
کیلووات ساعت برق باید افزایش یابد، گفت: مهم ترین 
مشکل کنونی صنعت برق، نامتعادل بودن اقتصاد آن 

است که به انباشت بدهی منجر شده است.
علیرضا دائمی در گفت وگو با فارس در پاس��خ به 
این س��وال که مش��کل کنونی صنعت برق چیست 
که دچار رکود هم ش��ده اس��ت، گفت: ایران مزیت 
منطق��ه ای در صنعت برق دارد ک��ه به همین دلیل 
براس��اس اس��ناد بالادس��تی ما باید به هاب انرژی 

منطقه تبدیل شویم.
وی با اش��اره به اینک��ه در حال حاضر 1٢ میلیارد 
کیلووات س��اعت برق به کش��ورهای همسایه صادر 
می ش��ود، افزود: تمام اسناد نشان می دهد ما باید از 
این مزیت به درستی استفاده کنیم و صادرات برق را 
افزایش دهیم. ما باید مشکل صنعت برق را با کمک 
ه��م حل کنی��م و مهم ترین مش��کل کنونی صنعت 
برق، نامتعادل بودن اقتصاد آن اس��ت که به انباشت 

بدهی در این صنعت منجر شده است.
دائمی یکی از سیاس��ت های ایران را تبدیل ش��دن 
ب��ه قط��ب اصلی منطق��ه در ح��وزه ان��رژی خواند و 
افزود: ای��ران در اقلیمی ویژه ق��رار دارد، به گونه ای که 
کشورهای جنوبی همسایه ایران دارای اقلیمی استوایی 
و گرمس��یری هستند و در منطقه ش��مال نیز ایران با 
کش��ورهایی همسایه است که سردسیری و به مناطق 
قطبی نزدیک هس��تند و این فرصت وی��ژه ای را برای 
تامین نیازهای انرژی کش��ورهای همس��ایه جنوبی و 

شمالی ایران در تابستان و زمستان فراهم می کند.

وزیر نفت: با لغو تحریم ایران 
نفت گران می شود

وزیر نفت با بیان اینکه سقوط قیمت نفت تاثیری 
بر روند ساخت هشت مینی پالایشگاه میعانات گازی 
ایران ندارد، گفت: با لغ��و تحریم ایران، روند قیمت 

جهانی نفت معقول و منطقی خواهد شد.
بیژن زنگنه در پاس��خ به پرس��ش اول مهر مبنی بر 
اینکه آیا با س��قوط قیمت جهان��ی نفت و نفتا احداث 
هشت مینی پالایش��گاه میعانات گازی در منطقه ویژه 
اقتص��ادی انرژی پارس دارای توجیه اقتصادی اس��ت، 
گفت: کاه��ش قیمت جهانی نفت تاثی��ری بر توجیه 
اقتصادی احداث این پالایشگاه های میعانات گازی ندارد 
و قطعا روند س��اخت این پالایشگاه ها مطابق با برنامه 
زمان بندی پیش می رود. ب��ه گزارش مهر، پیش بینی 
می ش��ود به زودی قرارداد احداث این پالایش��گاه ها با 
ظرفیت فرآورش روزانه 480 هزار بشکه میعانات گازی 
با بخش غیر دولتی امضا شود.هزینه ساخت و راه اندازی 
هر پالایشگاه میعانات گازی ٢6٥ میلیون دلار برآورده 
ش��ده که با در نظر گرفته شدن هزینه های یوتیلیتی 
مش��ترک بالغ بر ٣00 میلیون دلار خواهد بود و نحوه 
تامین خوراک از میعانات گازی عس��لویه، ظرفیت هر 

پالایشگاه 60 هزار بشکه در روز است.
مدت زمان اجرای این طرح های پالایشگاهی سه تا 
چهار سال خواهد بود که پیش بینی می شود از سال 
آینده عملیات اجرایی س��اخت ای��ن مجتمع عظیم 
پالایش��گاهی که از آن به عنوان بزرگ ترین مجتمع 
پالایش میعانات گازی خاورمیانه یاد می ش��ود آغاز 
شود. ظرفیت تولید هر یک از این مینی پالایشگاه ها 
60 هزار بشکه در روز بوده که تولید روزانه سه هزار 
بش��که گاز مایع، 16 هزار بش��که نفتای سبک، 18 
هزار و ٥00 بش��که نفتای س��نگین، سه هزار و700 
بشکه سوخت جت و 18 هزار و 700 بشکه گازوییل 

در دستور کار قرار دارد.
وزیر نفت همچنین در پاس��خ به پرسش دوم مهر 
درخص��وص میزان افزای��ش تولی��د گاز طبیعی در 
پارس جنوبی از ابتدای س��ال ج��اری تاکنون، اظهار 
داشت: براساس برنامه و تعهدی که وزارت نفت دارد 
باید ظرفیت تولید گاز ایران در س��ال جاری حدود 

100 میلیون متر مکعب در روز افزایش یابد.
این عض��و کابینه دولت تدبیر و امی��د با تاکید بر 
اینک��ه تاکن��ون ظرفیت تولی��د گاز نزدیک به 100 
میلیون مترمکعب در روز افزایش یافته اس��ت، بیان 
ک��رد: قطعا این ظرفیت تا پایان س��ال جاری از مرز 

100 میلیون مترمکعب عبور می کند.
این مقام مس��ئول همچنین با تاکید بر اینکه هیچ 
قولی برای افزایش تولید گاز برای سال جاری به 1٢0 
ت��ا 140 میلیون مترمکعب در روز نداده ام، تاکید کرد: 
سال آینده هم حدود 100 میلیون مترمکعب دیگر به 

ظرفیت تولید گاز کشور افزوده خواهد شد.
زنگن��ه با بی��ان اینکه در کنار افزای��ش تولید گاز با 
بهره ب��رداری از فازهای جدی��د پارس جنوبی ظرفیت 
تولید گاز مایع و اتان کش��ور هم افزایش خواهد یافت، 
تبیین کرد: با افزایش تولید گاز اتان امکان تامین بیشتر 

خوراک صنایع پتروشیمی فراهم می شود.
وزیر نفت همچنین در پاس��خ به پرس��ش س��وم 
مه��ر که خط قرمز اوپ��ک کاهش قیمت نفت تا چه 
محدوده ای اس��ت، گفت: هیچ خط قرمزی در اوپک 

برای کاهش تولید نفت وجود ندارد.

برگزاری کنفرانس نفت ایران در 
لندن به تعویق افتاد

رییس کارگ��روه اصاح قراردادهای وزارت نفت با 
اشاره به تعویق در برگزاری کنفرانس نفتی ایران در 
لن��دن، گفت: کنفرانس بین الملل��ی لندن به منظور 
رونمای��ی از قرارداده��ای جدید نفت��ی مهرماه 94 

برگزار می شود.
س��یدمهدی حس��ینی در گفت وگو با مهر با اشاره 
به تعویق در برگ��زاری کنفرانس بین المللی صنعت 
نف��ت ایران در لندن، گفت: با توجه به اینکه در این 
کنفران��س بین المللی صنایع نفت و گاز ایران اهداف 
بزرگی را دنبال می کنند برگزاری آن در اس��فند ماه 

سال جاری به میزبانی لندن به تعویق افتاده است.
رییس کارگ��روه اصاح قراردادهای وزارت نفت با 
اعام اینکه براس��اس برنامه جدی��د زمان بندی قرار 
است کنفرانس بین المللی صنعت نفت ایران مهر ماه 
)س��پتامبر ٢01٥ میادی( به میزبانی لندن برگزار 
شود، تصریح کرد: در کنفرانس لندن از مدل و نسل 
جدید قراردادهای بیع متقابل ایران به منظور جذب 
س��رمایه گذار در بخش پروژه های بالادستی صنعت 

نفت و گاز رونمایی خواهد شد.
ای��ن مق��ام مس��ئول در وزارت نف��ت پیش تر در 
اظهارنظری گفت��ه بود: ایران بای��د بتواند تا قبل از 
برگزاری کنفران��س بین المللی نفت لندن، به توافق 
فراگیر هسته ای با کشورهای عضو گروه 1+٥ دست 
یابد. حس��ینی رییس کارگروه اص��اح قراردادهای 
نفت��ی وزارت نفت پیش ت��ر در گفت وگو ب��ا مهر با 
تشریح هفت ویژگی نسل جدید قراردادهای نفتی از 
تعری��ف نظام پاداش در قراردادهای نفتی ایران خبر 
داده و گفت��ه بود: در م��دل جدید قراردادهای نفتی 

هفت زمینه فعالیت دیده شده است.

۲

علیرضا کلاهی
الهه ابراهیمی رییس سندیکای صنعت برق



»30 مجوز خودروس��ازی در 
کشور وجود دارد.« این خبر را 
محمدرضا نعمت زاده، در هفته 
گذش��ته اعلام ک��رد. رقمی که 
کمی برای صنعت خودروسازی 
عجیب و بزرگ به نظر می رسد. 
وقتی از صنعت خودرو صحبت 
صنعت��ی  درب��اره  می کنی��م، 
ح��رف می زنی��م که ب��ه دلیل 
نیاز به س��رمایه زی��اد در همه 
جای دنی��ا اندک��ی انحصار در 
آن دیده می ش��ود. کشورهایی 
نظی��ر ای��الات متح��ده آمریکا 
پن��ج ش��رکت خودروس��ازی و 
ک��ره جنوب��ی چه��ار ش��رکت 
خودروس��ازی دارن��د. ای��ن در 
حالی اس��ت که ه��ر دوی این 
غول های  دس��ته  در  کش��ورها 
خودروسازی قرار داشته و بازار 

جهانی دارند. 

30 مجوز خودروسازی 
طبیعی نیست

حالا فراوانی این عدد در ایران 
ک��ه صنع��ت خودروی��ش هنوز 
نتوانسته سهم بزرگی از بازارهای 
جهانی را به خود اختصاص دهد 
و ب��الا ب��ودن هزینه تمام ش��ده 
ساخت خودرو، موجب ضرر دادن 
خودروس��ازان ش��ده، کمی قابل 
تامل اس��ت. آیا اساساً کشور نیاز 
به این مقدار مجوز خودروسازی 

دارد؟ 
امی��ر جعف��ری، کارش��ناس 
صنعت خ��ودرو، در این زمینه 
ب��ه »فرصت ام��روز« می گوید: 
دس��ته  در  خ��ودرو  »صنع��ت 
صنعت هایی اس��ت که به دلیل 
بالا ب��ودن هزینه ثاب��ت تولید، 
انحص��ار طبیع��ی در آن وجود 
دارد زی��را باید س��رمایه گذاری 
بگیرد محصول  انجام  وس��یعی 

تولی��د ش��ود. به همی��ن دلیل 
براس��اس مقی��اس تولید، همه 
متولی��ان تولید در کش��ورهای 
دنیا، سیاست شان این بوده که 
تعداد شرکت های خودروسازی 
محدود و تیراژ تولید بالا باش��د 
تا هزینه اولیه ای که صرف شده 
به س��وددهی برس��د. در ژاپن 
س��ه دهه از ورود ش��رکت های 
ت��ازه جلوگیری می ش��د، حتی 
ش��رکت هوندا ک��ه بزرگ ترین 
موتورسیکلت س��ازی  ش��رکت 
بود، نخس��تین خ��ودرو خود را 
خ��ارج از مرزه��ای ژاپن تولید 
کرد و بعد توانس��ت دولت ژاپن 
را ب��رای حضور در این کش��ور 
مج��اب کند. در چین هنوز این 
سیاست وجود دارد و معتقدند 
که تعداد محدود ش��رکت های 
خودروسازی، کفایت می کند. «

محمدرضا نجفی منش، دبیر 
انجم��ن قطعه س��ازان نی��ز در 
این باره معتقد اس��ت: »داشتن 
این تعداد خودروساز در کشور 
منطقی نیست. بیشترین تعداد 
خودروس��ازی  ش��رکت های 
متعل��ق به ژاپن با 12 ش��رکت 
خودروسازی است. اما در کشور 

ما با سیاس��ت آزاد س��ازی این 
تعداد مجوز صادر شد. «

پیشنهادی راهگشا اما 
مشروط

در همی��ن ح��ال محمدرضا 
نعمت زاده وزی��ر صنعت، معدن 
و تجارت از ادغام خودروس��ازان 
کوچک در چهارسال آینده خبر 
داده و از تعدد این مجوزها انتقاد 
کرده اس��ت. انتقادی که با توجه 
به وضعیت صنعت خودروسازی 
ای��ران منطقی به نظر رس��یده و 
نیازی ض��روری برای توس��عه و 
بهب��ود وضعیت صنع��ت خودرو 
است. کارشناسان صنعت خودرو 
نیز بر همی��ن باور هس��تند اما 
درب��اره روش ه��ای اعم��ال آن 

نظرهای متفاوتی وجود دارد. 
در همی��ن رابط��ه جعف��ری 
بی��ان می کند: »ب��ا دو رویکرد 
می ت��وان ای��ن ادغ��ام را انجام 
داد: نخس��ت رویکرد دستوری 
اس��ت که ب��ا آیین نامه می توان 
کاری  اعمال محدودی��ت کرد، 
که در کشورهای آسیایی انجام 
می گی��رد. ام��ا در کش��ورهای 
رویکرد  آمریکای��ی  و  اروپای��ی 

دیگ��ری وج��ود دارد، اقتص��اد 
آنه��ا ب��ه ب��ازار آزاد بس��تگی 
دارد و خ��ود ای��ن ب��ازار اجازه 
ورود ب��ه خودروس��ازان تازه را 
نمی دهد. چون شرکت های تازه 
اقتصادی  به مقیاس  نمی توانند 
تولید برس��ند، خودشان به این 

حوزه ورود نمی کنند. «
او می افزاید: »در کشوری مانند 
ایران به س��ازوکار ب��ازار اعتماد 
نیس��ت و بخش اعظمی از سهم 
بازار دس��ت موسس��ات دولتی و 
ش��به دولتی است؛ بنابراین همه 
چیز به ص��ورت دس��توری اداره 
می ش��ود. یک دفعه دس��توری 
صادر می شود که کشور نیازمند 
قطب س��وم خودروس��ازی است 
و در جن��وب ش��رقی ای��ران که 
زیرساخت های ابتدایی هم وجود 
ندارد، قطب س��وم خودروسازی 
راه اندازی می شود. در هر صورت 
تصمیم به ادغام این شرکت ها از 
منظر مدیریت اقتصادی، درست 
است اما می توان به صورت پلیسی 
و دس��توری ب��ا آن رفت��ار نکرد. 
نخستین گامی که باید برداشته 
ش��ود این اس��ت ک��ه مالکیت 
ایران  خودروس��ازی  غول ه��ای 

تعیین تکلیف ش��ود، حوزه نفوذ 
و موسس��ات شبه دولتی  دولتی 
مش��خص ش��ود و بع��د از ای��ن 
می توان نسبت به اجرایی کردن 

این پیشنهاد پیشروی کرد. «
نجفی من��ش نیز درب��اره این 
تصمیم اظهار می کن��د: »تعداد 
دارند،  خودروس��ازانی که مجوز 
زیاد است و این تعداد مجوز برای 
خودروسازان نیز اقتصادی نیست 
زیرا نمی توانند در عمق س��اخت 
داخل نفوذ کنند. در دنیا امروزه 
شرکت ها در یکدیگر ادغام شده 
و ظرفیت های بزرگ ت��ری را به 
وجود آورده اند. اگر این اتفاق در 
ایران هم بیفتد طبیعتا می توان 
ش��اهد پیش��امدهای بهتر برای 
صنع��ت خ��ودرو بود، ام��ا چون 
آمادگی ذهنی و فرهنگی آن در 
کش��ور وجود ندارد، ممکن است 
به زمان بیش��تری نیاز داش��ته 

باشد. «
اگر به تاریخ کشورهایی که در 
طول سه دهه گذشته وارد صنعت 
خودروس��ازی دنیا ش��ده اند نگاه 
کنیم، متوجه می ش��ویم که آنها 
نیز نتوانسته اند با موفقیت موضوع 
ادغام شرکت های خودروسازی را 
جلو ببرند. صنعت خودروس��ازی 
صنعت��ی ج��ذاب اس��ت ک��ه در 
هم��ه نقاط دنی��ا انحصار طبیعی 
در آن وج��ود دارد. مثلا در چین 
سرمایه داران نخست توانسته اند با 
ترفند ش��رکت های خودروسازی 
خ��ود را به ثب��ت برس��انند. این 
جذابیت در ای��ران نیز وجود دارد 
بنابراین اگر قرار باشد دستوری به 
این حوزه ورود کرد طبیعتا راه های 
دور زدن قوانین نیز پیدا می شود. 
حالا دولت باید متوجه باش��د که 
برای رس��یدن به این هدف بهتر 
است مکانیزم بازار را به حال خود 
رها کند تا این بازار باشد که جلوی 
ورود سرمایه گذاران خرد را بگیرد. 

بررسی فراوانی تعداد مجوزها در خودروسازی

مکانیزم‌بازار،‌سرمایه‌گذاران‌خرد‌را‌به‌عقب‌می‌راند
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تصویب 3 طرح جدید اشتغال زایی

معاون وزیر کار با اعلام تصویب س��ه طرح جدید 
اش��تغال زایی در ش��ورای عالی اش��تغال گفت: ارائه 
آموزش های مهارتی به روس��تاییان و مناطق مرزی 

از جمله این طرح هاست.
به گ��زارش مهر، ک��ورش پرند با اع��لام تصویب 
طرح های جدید اشتغال زایی در شورای عالی اشتغال 
گفت: سه طرح در این زمینه به تصویب شورا رسیده 
ک��ه یک م��ورد از آن توانمندس��ازی و آموزش های 
مهارتی برای فارغ التحصیلان و دانش��جویان با تاکید 

بر اشتغال پایدار است.
مع��اون وزیر کار با تاکید بر اینکه این طرح دارای 
10 زیرمجموعه اس��ت اظهارداش��ت: توانمندسازی 
و ارائ��ه آموزش ه��ای مهارت��ی ب��رای روس��تاییان، 
عش��ایر، مناطق مرزی و مح��روم از دیگر طرح های 

اشتغال زاست.
پرند خاطرنش��ان کرد: آموزش تولی��د و بازاریابی 
نیز یکی دیگر از طرح های در دس��ت انجام است که 
در مناطق مختلف به اجرا گذاش��ته می ش��ود . یکی 
از ویژگی های طرح های اش��تغال زا در کمیته امداد، 
نظ��ارت بر اجرای این طرح ها قب��ل و بعد از اجرای 

آنهاست.

 حضور طیب نیا و نعمت زاده 
در نشست شورای عالی کار

مش��اور مجمع عالی کانون کارگری با اعلام اینکه 
نشس��ت بعدی ش��ورای عالی کار اواس��ط بهمن ماه 
برگ��زار می ش��ود، گف��ت: از وزرای اقتصاد و صنعت 
برای حضور و بررسی مش��کلات کارفرمایان دعوت 

شده است.
فرامرز توفیقی در گفت وگو با فارس، با اش��اره به 
نشس��ت بعدی شورای عالی کار با حضور نمایندگان 
کارگ��ری، کارفرمای��ی و دولت، اظهار داش��ت: این 
نشس��ت براس��اس توافق قبلی ه��ر 15 روز یک بار 
برگزار می شود، اما احتمال توافق در جلسات بعدی 
ب��رای برگزاری نشس��ت ها به ص��ورت هفتگی وجود 

دارد.
وی افزود: نشس��ت بعدی شورای عالی کار اواسط 
بهمن ماه برگزار می شود و از وزیران صنعت، معدن 
و تج��ارت و ام��ور اقتصادی و دارایی برای بررس��ی 

مشکلات کارفرمایان دعوت شده است.
توفیقی تاکی��د کرد: نماین��دگان کارفرمایی طی 
س��ال های گذش��ته در جلس��ات ش��ورای عالی کار 
برخلاف قان��ون درباره مطالبات معوق و مش��کلات 
اقتصاد می پردازند، چرا که طبق قانون کار جلس��ات 

شورا بر محور دستمزد کارگران تاکید دارد.
مش��اور مجمع عال��ی کانون کارگ��ری همچنین با 
اش��اره به اینکه یکی از مشکلات نشست های شورای 
عالی کار عدم حضور حداکثری نمایندگان کارفرمایی 
در این نشست هاس��ت، گفت: هم اکنون انجمن بزرگ 
کارگری که بیش از 90 درصد قش��ر کارگری را شامل 
می ش��ود، در جلسات ش��ورا حضور دارند، اما تنها یک 
نماینده کارفرمایی که حداکثر 50 درصد آنان را شامل 
می ش��ود، به نشس��ت می آیند و بیش��تر به مشکلات 
کارخانه های خود و مطالبات معوق در نشست ها اشاره 
دارند. توفیقی با تاکید بر اینکه نشس��ت های ش��ورای 
عال��ی کار تنها باید بر موضوع می��زان افزایش حداقل 
دستمزد سال 94 متمرکز شود، گفت: بیان مشکلات 
و مطالبات کارفرمایی باید در دیگر مجامع و نشست ها 

بررسی شود.

 از سوی سازمان صنایع کوچک و شهرک های صنعتی
شهرک صنعتی در جاسک ایجاد می شود

مصوب��ه دولت در م��ورد اقدام س��ازمان صنایع 
کوچ��ک و ش��هرک های صنعتی ایران نس��بت به 
ایجاد ش��هرک صنعتی در شهرستان جاسک ابلاغ 

شد.
ب��ه گزارش ف��ارس به نق��ل از روزنامه رس��می 
جمهوری اسلامی ایران، معاون اول رییس جمهور 
مصوب��ه هی��ات وزیران در م��ورد اقدام س��ازمان 
صنایع کوچک و ش��هرک های صنعتی ایران نسبت 
به ایجاد ش��هرک صنعتی در شهرس��تان جاس��ک 
را برای اج��را به وزارت صنع��ت، معدن و تجارت 

ابلاغ کرد.
هیات وزیران در جلسه 1393/10/21 به پیشنهاد 
وزارت صنعت، معدن و تجارت و به اس��تناد بند )۸( 
اصلاحی ماده واحده قانون راجع به تاسیس شرکت 
شهرک های صنعتی ایران � مصوب 13۷۶� تصویب 
ک��رد که س��ازمان صنای��ع کوچک و ش��هرک های 
صنعتی ایران مجاز اس��ت نس��بت به ایجاد شهرک 

صنعتی در شهرستان جاسک اقدام کند.

آیا ادغام فولادی ها گره گشا است؟ 

 در پ��ی پیش��نهاد وزیر صنعت، مع��دن و تجارت 
مبنی ب��ر ادغام کارخانه های ف��ولادی برای افزایش 
تولی��د و بازار، فع��الان این حوزه تاکی��د دارند ابتدا 
مشکلات فولادی ها که گریبان گیر تولید شده، مورد 
توجه قرار گیرد و سپس ادغام کارخانه های فولادی 

پیگیری شود. 
به گ��زارش ایس��نا، به اعتق��اد نعم��ت زاده، وزیر 
صنع��ت، معدن و تج��ارت، ش��رکت های کوچک با 
ظرفی��ت پایین نمی توانن��د برای مذاک��ره و عرض 
اندام، برگ برنده ای در بازار فولاد داش��ته باشند؛ از 
این رو بهتر است کارخانه های بزرگ و کوچک فولاد 
در ایران یکی ش��وند تا بتوانند با قدرت بیشتری در 

مذاکرات حضور یابند و بازار را از آن خود کنند. 
وی معتقد اس��ت: این اق��دام در کنار اجرای طرح 
جام��ع ف��ولادی باعث می ش��ود طرح ه��ای معدن، 
کنسانتره، گندله و فولادسازی در حال اجرا به طور 
دقیق پالایش ش��وند و برنامه ه��ای بهره برداری آنها 
اعلام ش��ود. زیرا پیش بینی می ش��ود تا سال 1400 
ظرفیت تولید فولاد در دنیا به دو میلیارد تن برس��د 
ک��ه ایران باید 2.5 درصد از تولید این محصول را به  
دس��ت گیرد و تا پایان سند چش��م انداز توسعه این 

ظرفیت را به ۶0 میلیون تن برساند. 
ادغام ش��رکت های فولادی از سوی وزیر صنعت، 
مع��دن و تج��ارت در حال��ی اع��لام می ش��ود ک��ه 
کارشناس��ان و فعالان این ح��وزه تاکید دارند: ادغام 
فولادسازان کوچک می تواند به خروج این شرکت ها 
از رک��ود و افزایش تولید منجر ش��ود اما باید توجه 
داشت که هرگونه تغییری در روند فعالیت شرکت ها 
نیازمند بررس��ی کارشناسی است و این موضوع تنها 

در سایه حمایت های دولتی محقق خواهد شد. 
در همین راستا بهرام شکوری، نایب رییس انجمن 
تولیدکنندگان و صادرکنندگان س��نگ آهن ایران به 
ایس��نا گفت: اجرایی ش��دن این طرح نیازمند تدبیر 
کارشناسی و اصلاح زیرساخت های حوزه فولاد است 
که اگر در ابتدای امر این اقدامات صورت نگیرد، این 

طرح موفق نمی شود. 
ب��ه گفته وی باید راهبردها مش��خص و بعد از آن 
تصمیم جدیدی در راس��تای همان راهبر دها اتخاذ 
ش��ود، به عب��ارت دیگر باید بدانیم ه��دف از تولید، 
مصرف داخل اس��ت یا صادرات. س��پس با توجه به 
راهبرد ه��ای در نظر گرفته ش��ده تصمیم های دیگر 

همچون ادغام اتخاذ شود. 
ش��کوری با بیان اینکه طرح ادغ��ام کارخانه های 
فولادی اگر به صورت کارشناس��ی انجام ش��ود مفید 
اس��ت، اظهار کرد: با توجه به اینک��ه تاکنون تدابیر 
چندان مناس��بی در حوزه فولاد اندیش��یده نش��ده 
است، انتظار می رود در ابتدا مشکلات عمده برطرف 

و بعد از آن تصمیم های جدید گرفته شود. 
نایب رییس انجمن تولیدکنندگان و صادرکنندگان 
س��نگ آهن ای��ران تعیین راهبرده��ا و کارکردهای 
ح��وزه ف��ولاد را یک��ی از اولویت های مه��م دولت 
عن��وان و اظهار امی��دواری ک��رد: در دولت یازدهم 
 تدابیر ویژه ای برای حل مشکلات فولادی ها در نظر 

گرفته شود.

فولاد شادگان 2.5 میلیون تنی می شود 
طرح استانی فولاد ش��ادگان با هدف دستیابی به 
تولی��د در مقیاس اقتصادی، به ظرفیت 2.5 میلیون 

تنی می رسد. 
 ب��ه گ��زارش ایمیدرو، مدیر عامل این ش��رکت با 
اعلام خبر فوق تصریح کرد: طرح فولاد شادگان که 
برای ظرفیت ۸00هزار تنی فولاد خام در حال نصب 
تجهیزات اس��ت در گام نخست با اندکی تغییرات به 
ظرفیت یک میلیون تنی دس��ت می یابد و سپس به 

ظرفیت تولید 2.5 میلیون تنی خواهد رسید.
عبدالمجی��د ش��ریفی ای��ن برنامه را در راس��تای 
اقتصادی شدن طرح اس��تانی فولاد شادگان تعریف 
کرد و گفت: با توجه به اینکه محل احداث این طرح 
25کیلومتر با اس��کله اختصاصی فولاد خوزستان و 
دریا فاصله دارد، از مزیت مناس��بی برای صادرات و 

توسعه برخوردار است.

به گفته مدیر عامل شرکت فولاد خوزستان، از این 
پس توسعه و افزایش ظرفیت این شرکت با استفاده 
از ویژگی ه��ای کارخان��ه ف��ولاد ش��ادگان پیگیری 
می شود و کارخانه فولاد خوزستان - واقع در اهواز- 
ظرفی��ت تولید را از چهار میلی��ون تن فراتر نخواهد 
برد. شرکت فولاد خوزستان که براساس برنامه های 
جدید ایمیدرو در یک سال گذشته، ۶5درصد سهام 
طرح استانی فولاد شادگان را در اختیار گرفت طبق 
برنامه به روز ش��ده و در قالب طرح جامع فولاد، در 
چارچوب طرح های توس��عه ای خود به ظرفیت 2.5 

میلیون تنی فولاد خام می رسد.
شریفی در این باره اظهار داشت: نزدیکی به اسکله 
و دریای آزاد ش��رایط مناسبی را برای کاهش قیمت 
تمام ش��ده محصول و صدور تولیدات این ش��رکت 
ایجاد کرده اس��ت. در سال های گذشته کارشناسان 
همواره مقی��اس پایین تولید در طرح های اس��تانی 
ف��ولاد را از جمل��ه نقاط ضعف ای��ن طرح ها عنوان 
می کردند اما اینک طرح فولاد شادگان که در استان 
خوزستان قرار گرفته در حال رساندن مقیاس تولید 

به سطح استانداردهای روز است. 

فــولاد اشتغال

شهرک صنعتی

رییس اتحادی��ه تولید کنندگان 
و فروش��ندگان پوشاک تهران بر 
واردکنندگان  شناسایی  ضرورت 
غیر مج��از پوش��اک تاکید کرد و 
برقراری تعرفه ترجیحی با ترکیه 
را در کاهش قاچاق در این بخش 

موثر دانست. 
ابوالقاس��م شیرازی در گفت وگو 
با ایس��نا ب��ا بیان اینک��ه در حال 
حاضر بیشتر واردات در این حوزه 
از طریق قاچاق انجام می شود که 
قابل شناس��ایی نیس��تند، گفت: 
درح��ال حاض��ر تعرف��ه گمرکی 
واردات پوش��اک 100درصد است 
که با برق��راری تعرفه ترجیحی به 
نصف کاهش می یابد. البته با توجه 
به اینکه پوش��اک ج��زو کالاهای 
گروه دهم اس��ت، 100 درصد هم 
س��ود بازرگانی و مالیات بر ارزش 

افزوده در آن لحاظ می شود. 
وی ادامه داد: طبیعی اس��ت با 
نصف ش��دن تعرفه 100درصدی 
پوش��اک، 50 درصد تعرفه ای که 
تا ب��ه امروز به جی��ب قاچاقچیان 
و دلالان می رف��ت نصی��ب دولت 
می شود و می توان درآمد حاصل از 
ای��ن کار را در صندوقی به همین 

منظور ذخیره کرد. 
 ش��یرازی با تاکید بر اینکه باید 

با نظ��ارت دولت و کمک اتحادیه، 
تولیدکنن��دگان قانونی را در حوزه 
پوشاک شناسایی کنیم، گفت: باید 
تولیدکنندگان یقین داشته باشند 
که از لح��اظ افزایش به��ره وری، 
کیفیت و از نظر قیمت تمام شده 
با کالاه��ای واردات��ی قابل رقابت 
هستند. از سویی باید برای حمایت 
از تولیدکنن��دگان از صندوقی که 
به همین منظور ایجاد ش��ده بیمه 
کارگری و مالیاتی تولیدکنندگان 
را پرداخ��ت کرد تا تولید با واردات 
قابل رقابت باشد.  رییس اتحادیه 
فروش��ندگان  و  تولید کنن��دگان 
پوشاک تهران با بیان اینکه افزایش 
تولید و حمایت از تولیدکنندگان، 

اش��تغال زایی را ب��ه دنبال خواهد 
داش��ت، اظهار کرد: ب��ا ایجاد این 
صن��دوق در واقع ب��ازار را تنظیم 
می کنیم و ب��دون اینکه به دولت 
فشاری وارد شود می توانیم با این 
صن��دوق از واردات قانونی حمایت 
و از تولیدکننده پش��تیبانی کنیم 
تا تولیدی با کیفیت و قابل رقابت 
داشته باش��د.  وی در عین حال 
با تاکی��د بر اینکه ب��رای تولید 
و  ک��رده  ظرفیت س��ازی  بای��د 
اگر  افزود:  کنیم،  اش��تغال زایی 
دول��ت از ای��ن صن��دوق هزینه 
و  تولیدی ه��ا  بیم��ه  مالی��ات، 
پوش��اک  بخ��ش  فروش��ندگان 
را پرداخ��ت کن��د، بس��یاری از 

بزهکاری ها نیز کاهش می یاب��د. 
شیرازی با تاکید بر اینکه باید 
منافع و مض��رات برقراری تعرفه 
ترجیح��ی با ترکیه به دقت مورد 
بررس��ی قرار گیرد، گفت: باید با 
دوراندیش��ی و درای��ت در زمینه 
تعرف��ه ترجیحی ب��ا ترکیه عمل 
کنیم، چون سال های سال است 
که دولت با افزایش تعرفه واردات 
پوشاک قصد حمایت از تولیدات 
داخلی را دارد، ولی در نهایت به 
ای��ن نتیجه رس��یدیم که فقط با 
این کار قاچاق افزایش پیدا کرده 
اس��ت.  وی در عی��ن حال تاکید 
کرد: با توجه به واردات بی رویه در 
این بخش پوشاک، تولیدکنندگان 

و مصرف کنندگان متضرر شده اند 
درآم��دی  دول��ت  س��ویی  از  و 
باب��ت تعرفه گمرکی ن��دارد چون 
قاچاقچیان ب��ه واردات غیرقانونی 
اق��دام می کنند.  ریی��س اتحادیه 
فروش��ندگان  و  تولید کنن��دگان 
پوش��اک تهران با تاکید بر اینکه 
در هیچ جای دنیا قیمت گذاری در 
حوزه پوش��اک وجود ندارد، افزود: 
حوزه پوشاک قیمت گذاری ندارد 
چون هر جا که نظام قیمت گذاری 
 باش��د نتیج��ه خوب��ی نداش��ته 
اس��ت. وی همچنین از در دستور 
کار بودن قوانین مرتبط با خدمات 
پس از فروش پوش��اک خبر داد و 
یادآور ش��د: حدود 1۷ هزار واحد 
عرضه کنن��ده پوش��اک در تهران 
بازرس��ان  و  می کنن��د  فعالی��ت 
اتحادیه اقدام��ات نظارتی لازم را 
ب��ر روند فعالیت واحدهای صنفی 

انجام می دهند. 
ای��ران و ترکی��ه ب��ه تازگ��ی 
ق��راردادی مبن��ی ب��ر تج��ارت 
ترجیح��ی منعق��د کرده ان��د که 
و  واردات  تعرف��ه  آن  براس��اس 
ص��ادرات تع��دادی از کالاه��ا به 
نص��ف کاه��ش یافته اس��ت که 
پوش��اک و صنایع نس��اجی هم 

مشمول این تجارت شده اند. 

در پی برقراری تعرفه ترجیحی با ترکیه صورت گرفت

کاهش تعرفه واردات پوشاک ترک 

نمایشگاه های رقیب در انتظار خبر خوش 
 برگ��زاری همزمان نمایش��گاه 
پوشاک ایران و ترکیه در یک مکان 
باعث ایج��اد برخ��ی نارضایتی ها 
در می��ان تولیدکنن��دگان صنایع 
نساجی و پوشاک شده که به نظر 
می رس��د بخش عم��ده ای از این 
اعتراضات به دلیل رقابت نامساوی 

بین این دو نمایشگاه است.
به گزارش ایس��نا، پس از اعمال 
تخفی��ف 40 درصدی ب��رای تعرفه 
واردات پوشاک از ترکیه که بیشتر 
به  نس��اجی کاران داخلی معتقدند 
تولید پوش��اک ایران ضربه می زند، 
برگزاری نمایش��گاه پوش��اک ایران 
ب��ا تعویق ی��ک ماهه روبه رو ش��د 
ت��ا به ط��ور همزمان با نمایش��گاه 
پوشاک ترکیه در ایران برگزار شود. 
نایب رییس  ش��یبانی،  علیم��ردان 
انجمن صنایع نس��اجی ای��ران، در 
گفت وگو با ایسنا، با بیان اینکه نفس 

برگ��زاری نمایش��گاه و عرضه یک 
کالای باکیفیت برای تولیدکنندگان 
داخل یک شانس محسوب می شود، 
گف��ت: تولیدکنن��دگان داخلی ما 
می توانن��د تولی��دات باکیفی��ت را 
ببینند و بتوانند از آنها الگو بگیرند. 
وی افزود: از سوی دیگر مسئله این 
است که ما در برابر این تولیدات چه 
چیزی برای عرضه داریم. در صورتی 
که اگر ش��رایط یکس��ان بود و هم 

اجناس ایرانی و هم ترکیه ای با یک 
کیفیت کنار یکدیگر قرار می گرفت، 
در آن زم��ان ب��ه مصر ف کننده این 
حق انتخاب را می داد که پوش��اک 
مورد نظر خ��ود را از بین این دو با 
توجه به کیفی��ت و قیمت انتخاب 
کند ام��ا در حال حاض��ر این گونه 

نیست.
نای��ب ریی��س انجم��ن صنایع 
نس��اجی ایران برگ��زاری همزمان 

نمایشگاه پوش��اک ترکیه و ایران 
را در کن��ار یکدیگر کج س��لیقگی 
دو  ای��ن  اگ��ر  گف��ت:  و  خوان��د 
ب��ه  نب��ود،  نمایش��گاه همزم��ان 
ای��ن  داخل��ی  تولیدکنن��دگان 
اج��ازه را می داد ک��ه محصولات 
خ��ود را بیش��تر در مع��رض دید 
مصر ف کنندگان قرار دهند زیرا به 
هر حال باید تابوی مصرف کالای 

خارجی شکسته شود.

شیبانی ادامه داد: مصرف کالای 
خارجی به ش��دت در کشور ما باب 
ش��ده اس��ت، به طوری که کالای 
ایرانی را به خارج از کشور می برند و 
دوباره با یک برند خارجی به کشور 
بازمی گردانند و مصر ف کنندگان ما 
نیز همان کالا را با رغبت می خرند. 
در همین راس��تا، گلناز نصراللهی، 
مدیرکل نس��اجی و پوشاک وزارت 
صنع��ت، معدن و تج��ارت،  با بیان 
اینک��ه اعتراض��ات فع��الان صنایع 
پوشاک را ما دریافت کرده ایم، گفت: 
در حال حاضر، با اتحادیه پوشاک در 
حال رایزنی هستیم تا تصمیم هایی 

درباره نمایشگاه تهران گرفته شود.
وی همچنی��ن احتم��ال تغییر 
زمان برگزاری این نمایشگاه را رد 
و تاکید کرد ک��ه خبرهای نهایی 
در این باره هفته آینده مش��خص 

می شود.

عسل داداشلو



و   82 س��ال های  در 
83 هنگام��ی ک��ه موض��وع 
موسس��ات مال��ی غیر مج��از 
ب��ه مرحله خطرناکی رس��ید 
مردم  نخس��تین بار  ب��رای  و 
این گون��ه  خط��ر  متوج��ه 
در  و  ش��دند  موسس��ات 
اصفه��ان در مقاب��ل یکی از 
نسبتا  تجمعی  موسسات  این 
گسترده توس��ط مالباختگان 
ترتیب داده شد، کارشناسان 
ای��ن دغدغه را داش��تند که 
آی��ا بان��ک مرک��زی خواهد 
توانس��ت به دور از فشارهای 
موسس��ات  معضل  سیاس��ی 
مالی غیر مج��از را حل کند؟ 
در بحبوح��ه تکانه های ارزی 
سال 91 و 92 نیز موضوعی 
اقتصادی  کارشناس��ان  ک��ه 
را نگ��ران ک��رده ب��ود ای��ن 
ب��ود که آیا بان��ک مرکزی از 
استقلال و اقتدار کافی برای 
ارز  بازار  به  سروسامان دادن 
و مقابله با عوامل پنهان این 
از دید دولت  نابس��امانی که 
وقت جمش��ید بسم الله بوده، 
برخ��وردار اس��ت؟ موض��وع 
مرک��زی  بان��ک  اس��تقلال 
بیش از هر چیز در ش��رایط 
سخت تر رخ نشان می دهد و 
خطر خود را به کارشناس��ان 
نش��ان  اقتص��اد  اهال��ی  و 
می ده��د، ام��ا با وج��ود این 
هش��دارها چرا هن��وز قدمی 
برای اس��تقلال بانک مرکزی 

برداش��ته نش��ده اس��ت؟ 

این بانک مرکزی محصول 
اقتصاد دولتی است

حمی��دی،  کری��م  دکت��ر 
در  اقتص��ادی  کارش��ناس 
ای��ن باره به »فرص��ت امروز« 
توضی��ح  ب��رای  می گوی��د: 
اینک��ه چرا بان��ک مرکزی ما 
مس��تقل از دولت و حوزه قوه 
مجری��ه نمی ش��ود بای��د اول 
ب��ه این موض��وع بپردازیم که 
م��ا از ک��دام اقتص��اد و با چه 
ویژگی هایی سخن می گوییم؟ 
وی اف��زود: اقتص��اد ایران، 
اقتص��ادی بوده ک��ه دولت به 
واسطه درآمدهای نفتی، نوعی 
اس��تغنا و بی نیازی نسبت به 
س��ایر بخش ها داش��ته است. 
بزرگ  بخش ه��ای  ب��ر  علاوه 
تاسیس��ات نفت��ی و پتروی��ی 
که سراس��ر در تسخیر دولت 

و نهاده��ای وابس��ته به دولت 
اس��ت، در س��ایر بخش ه��ای 
اقتصادی مثل خودروس��ازی، 
و  مخاب��رات  بان��ک،  ف��ولاد، 
و  داروس��ازی  انفورماتی��ک، 
بسیاری از صنایع دیگر دولت 
دس��ت ب��الا را دارد و بخ��ش 
خصوصی تنها س��هم بس��یار 
کوچک��ی از آنها را در دس��ت 
گرفته و برای حفظ این قلمرو 
کوچ��ک هم دچار مش��کلات 
است.  فراوانی  دردس��رهای  و 
دولت به پش��توانه درآمدهای 
نفتی و اقت��داری که از طریق 
اختیارات سیاسی خود کسب 
ک��رده، بخ��ش خصوص��ی را 
کاملا در حاش��یه نگه داشته 

است. 
تاکی��د  کارش��ناس  ای��ن 
کرد: تقریبا از س��ال های بعد 
از جن��گ موض��وع اهمی��ت 
دادن به بخ��ش خصوصی در 
کشور مطرح ش��د و دولت ها 

از دیگ��ری اعلام  یکی پ��س 
کرده ان��د که ت��لاش دارند تا 
بخش خصوصی را در کش��ور 
تقوی��ت کنند ام��ا به نظر من 
این موض��وع بیش از هر چیز 
ی��ک تاکتی��ک اس��ت ب��رای 
کاس��تی های  دادن  پوش��ش 
قلمرو اقتص��اد دولتی به این 
معنی که بخ��ش خصوصی تا 
جایی اج��ازه فعالیت دارد که 
تبلیغاتش  در  دول��ت  ویترین 
در م��ورد خصوصی س��ازی و 
بخ��ش خصوصی،  به  اهمیت 
و ش��یک  اقناع کننده  کام��لا 
باش��د و در ثان��ی در مواقعی 
که دولت ب��ا چالش درآمدی 
مواجه اس��ت و قادر نیست تا 
برنامه های توس��عه ای خود را 
تامین س��رمایه کند، به بخش 
خصوص��ی مج��ال عرض اندام 
می دهد و به محض رس��یدن 
به درآمده��ای هنگفت نفتی 
به  بخ��ش خصوصی  دوب��اره 

بنابرای��ن  م��ی رود.  حاش��یه 
ب��ه چنی��ن وضعیتی  با توجه 
چگون��ه  ای��ران،  اقتص��اد  در 
انتظار داریم که بانک مرکزی 

مستقل از دولت شود؟ 
تکرار یک تجربه

کارش��ناس  امینی،  محمود 
اقتص��ادی ه��م در ای��ن باره 
ب��ه »فرص��ت ام��روز« گفت: 
برف��رض ک��ه دول��ت مصوب 
کن��د که انتخ��اب رییس کل 
بان��ک مرک��زی به ش��ورایی 
مرکب از دول��ت و نمایندگان 
بخش خصوصی سپرده شود، 
آیا در چنین ش��ورایی بخش 
خصوصی ق��ادر خواهد بود با 
دولت رقابت کند و حرف خود 
را به کرسی بنشاند؟ به تجربه 
ش��ورای عالی دس��تمزد نگاه 
کنی��م؛ کمیته ای متش��کل از 
طرف کارگر، کارفرما و دولت. 
واقعا طرف کارگ��ر و کارفرما 
تا چه اندازه در تعیین س��طح 

دس��تمزدهای س��الانه دخیل 
هستند؟ تا چه حد حرف شان 
در براب��ر دول��ت به کرس��ی 
نشس��ته اس��ت؟ آنها در این 
ش��ورا صندلی اشغال کرده اند 
اما قطعا س��همی بسیار جزئی 
از رون��د تصمیم گی��ری را در 
اختی��ار دارن��د و دولت حرف 
اول و آخ��ر را می زند بنابراین 
ب��ه نظر من در ص��ورت تکرار 
ای��ن تجربه در م��ورد انتخاب 
ریی��س کل بان��ک مرک��زی، 
ب��از ه��م نماین��دگان بخش 
خصوصی در تعیین و نظارت 
بر عملکرد ریی��س کل بانک 
مرکزی، نق��ش موثر و مهمی 

نخواهند داشت. 
ای��ن کارش��ناس اقتص��ادی 
تاکید کرد: اثرات مستقل نبودن 
رییس کل بانک مرکزی هم در 
بازار پولی و مالی کاملا آش��کار 
اس��ت. به دلیل وجود نداشتن 
این استقلال بوده که موسسات 
مالی غیر مج��از با اس��تفاده از 
قدرت برخی کانون ها در کشور 
ش��کل گرفت. این موسس��ات 
ب��دون اینک��ه اس��تانداردهای 
فعالی��ت در بازار پولی را رعایت 
کنند تحت عنوان صندوق های 
قرض الحس��نه و بعضا موسسه 
مال��ی ش��روع به جم��ع آوری 
س��پرده های م��ردم کردند و با 
برهم زدن نظم حاک��م بر بازار 
پولی، وعده پرداخت س��ودهای 
هنگفت و عملیات های غیر مجاز 
در بازارهای دلالی مثل بازار ارز، 
تاثی��رات ب��دی را روی اقتصاد 

کشور بر جای گذاشتند. 
بان��ک  ک��رد:  اظه��ار  وی 
مرکزی به دلیل فقدان قدرت 
درونی و وابس��ته بودن اقتدار 
آن ب��ه حوزه دولت��ی، قادر به 
بازبین��ی نقاط  نقد خوی��ش، 
آس��یب پذیر خوی��ش و رف��ع 
آنها نیس��ت و همین ضعف ها 
در مواق��ع حس��اس چابکی و 
چالاک��ی لازم را از ای��ن نهاد 
به عنوان س��ازمانی هدایتگر و 
بازار پولی  انضباط دهن��ده در 
س��لب می کند و مانند بحران 
ارزی س��ال 91 شاهد هستیم 
ک��ه تنها با دخال��ت نیروهای 
قهری،  برخ��ورد  و  انتظام��ی 
دلال ها دس��ت از سر بازار ارز 
برمی دارن��د زیرا بانک مرکزی 
از اقتدار و استقلال لازم برای 
نظم دادن به بازار پولی کشور 

برخوردار نیست. 

کارشناسان اقتصادی در گفت وگو با »فرصت امروز« تاکید کردند

بانک مرکزی دولتی، محصول قیمومیت دولت در اقتصاد

دور جدی��د جم��ع آوری دلالان 
خری��د  س��اماندهی  و  ارزی 
وفروش ه��ای خیابان��ی براس��اس 
مق��ررات جدی��د ابلاغ��ی بان��ک 
مرک��زی آغ��از ش��د و از این پس 
دلالان مج��از به انج��ام معاملات 
ارزی نیس��تند و به صراحت از این 

کار منع شده اند. 
ب��ه گزارش مه��ر، بانک مرکزی 
دور جدید س��اماندهی بازار ارز با 
جمع آوری دلالان و سفته بازان را 
پس از حدود سه سال دوباره آغاز 
کرده است و مس��ئولان این بانک 
اع��لام می کنند که ای��ن بار بانک 
مرکزی با جدیت و برنامه ریزی فاز 
جدید س��اماندهی دلالان ارزی را 

شروع می کند. 
و  اتفاق��ات  موض��وع  ای��ن 
تصمیمات��ی ک��ه مجل��س و بانک 
مرک��زی برای س��اماندهی دلالان 
ارزی در دس��تور کار داش��تند را 
تداعی می کند، ب��ا این تفاوت که 
افزای��ش قیم��ت ارز در آن زمان 
باع��ث اتخاذ چنی��ن تصمیمی از 

سوی مسئولان شده بود. 
در س��ال های 90 و 91 بان��ک 
نی��روی  هم��کاری  ب��ا  مرک��زی 
انتظامی قصد داش��ت که بازار ارز 
را از دلالان و س��فته بازانی که در 
خیابان ه��ای منته��ی ب��ه میدان 
فردوس��ی تا چه��ارراه اس��تانبول 
ارز  خریدوف��روش  ب��ه  اق��دام 
می کردند و باعث دستکاری نرخ ها 

می شدند، پاکسازی کند. 
گرچه ای��ن اقدام با پش��تیبانی 
مجل��س ت��ا حدودی پی��ش رفت 
و ب��رای مدت زمان��ی کوتاه بانک 
مرکزی توانست با همکاری نیروی 
انتظامی ب��ازار را از جولان دلالان 

پاکس��ازی کن��د، ام��ا ای��ن اقدام 
فقط ب��رای مدت زم��ان کوتاهی 
بود و پ��س از آن دلالان با حضور 
مرک��ز  اط��راف  خیابان ه��ای  در 
را  خریدوفروش  تهران  ارزفروشان 
آغ��از کردند و پ��س از مدتی نیز 

دوباره به کف بازار باز گشتند. 
در آن زم��ان حتی در راس��تای 
ب��رای  ارزی  دلالان  ب��ا  مب��ارزه 
س��اماندهی ب��ازار ارز و جلوگیری 
از فعالی��ت دلالان ک��ه به صورت 
غیرمج��از در کنار خیابان اقدام به 
فروش ارز می کردند، پلیس آگاهی 
ته��ران ب��زرگ در چن��د عملیات 
فردوس��ی،  خیاب��ان  در  ضربت��ی 
تع��دادی از دلالان ارزی فعال در 

این خیابان را دستگیر کرد. 
طب��ق م��اده 5 مصوب��ه هیات 
وزی��ران ، خریدوف��روش ارز خارج 
از سیس��تم بانکی ی��ا صرافی های 
غیرمج��از بدون رعای��ت قوانین و 
مقررات مجاز نیس��ت و مش��مول 
قان��ون نح��وه اعم��ال تعزی��رات 

حکومتی قاچاق کالا و ارز است. 

بازی با قیمت ارزها در خیابان 
از بین می رود

برخی کارشناس��ان اقتصادی بر 
ای��ن باورند که با توج��ه به اینکه 
دلالان ب��ه قیمت س��ازی و تعیین 
می پردازن��د،  ص��وری  نرخ ه��ای 
س��اماندهی آنها می تواند نرخ های 
ب��ازار را پاکس��ازی کن��د و دیگر 
نرخ گذاری ه��ای جدی��د و بازی با 

قیمت ها از بین خواهد رفت. 
این بار ه��م بانک مرکزی اعلام 
کرده است که قصد دارد از طریق 
راه ان��دازی س��امانه س��نا، دلالان 
ارزی را از بازار پاکسازی وهرگونه 

خریدوف��روش ارز را در خیابان ها 
و پاس��اژهای ارزی ممن��وع کند. 
بر این اس��اس این بانک چند روز 
پیش مق��ررات ناظر ب��ر عملیات 
ارزی صرافی ه��ا ب��ا توج��ه به بند 
)ج( م��اده )11( و بند )الف( ماده 
)۴2( قانون پولی و بانکی کش��ور 

را ابلاغ کرد. 
مسئولان این بانک می گویند که 
در اج��رای چنین برنامه ای جدی و 
مصمم اق��دام خواهند کرد و از این 
پس دلالی ارزی از بین خواهد رفت 
و با ابلاغ مقررات جدید دیگر خرید 
وف��روش ارز در خیاب��ان و ملأع��ام 

ممنوع خواهد بود. 

دلالان از معاملات ارزی منع 
شدند

غلامعلی کامی��اب، معاون ارزی 
بان��ک مرک��زی ب��ا بی��ان اینکه، 
می توان  جدید  مقررات  براس��اس 
ب��ا صرافی های غیرمج��از برخورد 
قانون��ی کرد، تاکید ک��رد: مطابق 
ضواب��ط ابلاغ ش��ده دلالان مجاز 
به انجام معاملات ارزی نیس��تند و 
به صراحت از این کار منع شده اند. 
وی از اقدام��ات این بانک برای 
جلوگیری از معاملات فریادی خبر 
داد و گفت: با تدوین مقررات ناظر 
ب��ر عملی��ات ارزی اقدامات جدید 
برای ساماندهی بازار ارز آغاز شده 
و از معاملات فریادی و غیرقانونی 

جلوگیری می شود. 
معاون ارزی بانک مرکزی با بیان 
اینکه در برخی از معاملات در واقع 
تس��ویه ای انج��ام نمی ش��ود و این 
معام��لات به »معام��لات فریادی« 
معروف هس��تند، اف��زود: در قالب 
معام��لات فریادی افراد محدودی با 

صدای بلند در ب��ازار قیمت تعیین 
می کنن��د و در واقع نوع��ی دلالی 

غیرمجاز انجام می دهند. 

روایت معاون ارزی سیف از 
ترفندهای دلال های پاساژ 
افشار برای تعیین نرخ دلار

معاون ارزی بانک مرکزی با تاکید 
براینکه طبق دس��تورالعمل جدید 
هرگون��ه خریدوفروش و نرخ گذاری 
ارز توس��ط دلال ها جرم محس��وب 
می ش��ود، گفت: تاکنون دلال ها در 
پاساژ افشار داد می زدند و به صورت 
صوری 100هزار دلار خریدوفروش 

را ثبت می کردند. 
غلامعلی کامی��اب در گفت وگو 
با تس��نیم در پاسخ به این پرسش 
اب��لاغ دس��تورالعمل  پی��رو  ک��ه 
مق��ررات ناظ��ر بر عملی��ات ارزی 
صرافی ها و ال��زام بانک مرکزی به 
اعلام نرخ های ارز از س��وی کانون 
صرافان، چه برخوردی با دلال های 
س��بزه میدان و پاس��اژ افش��ار که 
روزان��ه با تجم��ع در این اماکن به 
خواهد  می پردازن��د،  نرخ گ��ذاری 
شد؟ اظهار داشت: با توجه به ابلاغ 
این دستورالعمل دیگر کسی نباید 
ای��ن کار را انجام ده��د زیرا جرم 

محسوب می شود. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه همان طور 
که افراد ب��ه راحتی نمی توانند در 
ملأعام مرتکب جرم ش��وند و امور 
خلاف را انج��ام دهند در بازار ارز 
هم ع��ده ای نمی توانند نرخ تعیین 
کنند و ارز بفروشند، تصریح کرد: 
بنابراین دیگر اف��راد نباید در بازار 

ارز به این شکل فعالیت کنند. 
مع��اون ارزی بان��ک مرکزی در 
پاس��خ به این پرسش که بنابراین 

می توان گفت که بناس��ت مش��ابه 
دلال ه��ای   91 و   90 س��ال های 
خیابان فردوس��ی توس��ط نیروی 
انتظامی دس��تگیر ش��وند؟ گفت: 
بله البته آن زم��ان مقررات مدونی 
ام��ا هم اکن��ون  نداش��ت  وج��ود 
دستورالعمل مدون را تدوین و به 
بخش های مختلف ابلاغ کرده ایم. 

هم اکنون  ک��رد:  تاکید  کامیاب 
ارزفروش ها در بازار ارز و همچنین 
نهاد رس��می اعلام نرخ ارز در بازار 
آزاد مش��خص شده اس��ت و باید 
برهمی��ن اس��اس خریدوفروش و 

قیمت گذاری انجام شود. 
وی در پاس��خ به اینکه نرخ ارز 
در کانون صراف ها برچه اساس��ی 
تعیی��ن می ش��ود؟ گف��ت: کانون 
واقعی  معاملات  براساس  صراف ها 
و میانگی��ن م��وزون، ن��رخ ارز را 

تعیین و اعلام می کند. 
مرکزی  بان��ک  ارزی  مع��اون 
اف��زود:  ارتب��اط  همی��ن  در 
صرافی ه��ا اطلاع��ات معام��لات 
خ��ود را در سیس��تم س��نا ثبت 
بان��ک مرکزی حجم  و  می کنند 
و نرخ معام��لات را برای تعیین 
ن��رخ روز ارز در اختی��ار کانون 
البته  می ده��د.  ق��رار  صراف��ان 
فق��ط ن��رخ و حج��م ن��ه اس��م 

صرافی و اش��خاص را. 
براینک��ه  تاکی��د  ب��ا  کامی��اب 
ارز  ن��رخ  مذک��ور  مکانی��زم  ب��ا 
براس��اس واقعیت تعیی��ن و اعلام 
می ش��ود، گفت: تاکن��ون دلال ها 
در پاس��اژ افش��ار داد می زدن��د و 
به صورت ص��وری 100 هزار دلار 
خریدوف��روش را ثبت می کردند و 
همی��ن باعث نرخ ه��ای غیرواقعی 

می شد. 

بازار ارز سامان می گیرد

آغاز دور جدید جمع آوری دلالان ارزی
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لغو تحریم بانک تجارت
مع��اون مدیرعامل بانک تجارت اعلام کرد: دادگاه 
عموم��ی اتحادیه اروپا رأی به خروج بانک تجارت از 

فهرست تحریم های این اتحادیه داد.
ب��ه گ��زارش روابط عموم��ی بانک تج��ارت، علی 
حس��نانی افزود: ای��ن رأی دربرگیرنده آزادس��ازی 
تمام دارایی های این بانک در کش��ورهای اروپایی و 
رفع محدودیت از انجام عملیات بانکی توس��ط بانک 

تجارت در قلمرو اتحادیه اروپا خواهد بود.
وی با اش��اره به اینکه روند دادخواهی این بانک 
از تصمی��م غیرقانونی اتحادیه اروپ��ا برای اعمال 
تحریم علیه بانک متبوعش از دو س��ال پیش آغاز 
شده و با پیگیری مستمر تداوم یافته است، تاکید 
کرد: به طور یقین این موضوع را تا اجرایی ش��دن 
تصمیم دادگاه برای خاتمه مسدودی دارایی های 
بانک در کش��ورهای اروپایی به طور جدی دنبال 
خواهی��م کرد و علاوه ب��ر آن از تمام ظرفیت های 
حقوقی و بین المللی کش��ور برای تادیه خسارات 
وارد ش��ده به منافع س��پرده گذاران و سهامداران 
بر اثر اعمال ای��ن محدودیت های غیرقانونی بهره 

خواهیم گرفت . 
ب��ه گزارش رویت��رز، با ص��دور رأی دادگاه به نفع 
بانک تجارت، حکم پیشین مبنی بر توقیف دارایی ها 
و مناب��ع مالی این بانک و ش��رکت های وابس��ته به 
آن نیز لغو خواهد ش��د . دادگاه عال��ی اتحادیه اروپا 
می گوید مدارک ارائه ش��ده به این دادگاه نمی تواند 
ارتباط بانک تجارت و برنامه هسته ای ایران یا کمک 
این بانک به دور زدن تحریم های اعمال ش��ده علیه 
ای��ران را تایید کند و به همین خاطر ادامه تحریم ها 

توجیه پذیر نیست.
اتحادیه اروپا از س��ال 2012 بانک تجارت را تحت 
تحری��م قرار داد . براین اس��اس، هرگون��ه معامله از 
سوی 28 کش��ور عضو اتحادیه اروپا با بانک تجارت 
ای��ران ممنوع اعلام ش��د و دارایی ه��ای این بانک و 
شرکت های وابسته به آن توقیف شد . اما حالا دادگاه 
عموم��ی اتحادیه اروپا در دومی��ن حکم خود به لغو 

تحریم بانک تجارت رأی داد . 
یادآور می ش��ود اتحادیه اروپ��ا از زمان صدور این 
رأی به مدت 70 روز فرصت خواهد داشت تا نسبت 

به آن تقاضای استیناف کند . 
گفتنی است با رأی یک دادگاه عالی اتحادیه اروپا 
در روز پنجش��نبه )دوم بهم��ن( تحریم های اعمال 
شده علیه بانک تجارت، س��ومین بانک بزرگ ایران 
و یک خط کش��تیرانی و بیش از ۴0 شرکت وابسته 

به آن لغو شد.

رکود 12 میلیارد تراکنش در شاپرک
مدیرکل فناوری اطلاعات بان��ک مرکزی با اعلام 
اینکه شاپرک 12 میلیارد تراکنش را از ابتدای سال 
تاکن��ون رد کرده اس��ت، گفت: درآم��د بانک ها در 
بانکداری الکترونی��ک از محل کارمزد به 10 درصد 

هزینه ها هم نمی رسد.
به گزارش مهر، ناصر حکیمی در پاسخ به مهر در 
مورد وضعیت تراکنش های بانکی در سال در جاری 
گفت: شاپرک 12 میلیارد تراکنش را از ابتدای سال 

تاکنون رد کرده است.
مدیرکل فن��اوری اطلاعات بان��ک مرکزی درباره 
وضعیت بانکداری الکترونیک در بانک های خصوصی 
و دولتی اظهار داش��ت: برخ��ی از بانک های دولتی 
مانن��د بان��ک ملی در س��ایز بزرگ فعال هس��تند و 
بس��یاری از ش��عب آنها تنها به دلی��ل ارائه خدمات 
عموم��ی در حال فعالیت هس��تند و اداره کردن این 

شبکه با بانک خصوصی بسیار متفاوت است.
وی با بیان اینکه طبیعی اس��ت فعالیت بانکداری 
الکترونی��ک در بانک ه��ای بزرگ دولتی نس��بت به 
بانک های خصوصی که کوچک ترند، بسیار سخت تر 
اس��ت، تصریح کرد: بانک های خصوصی و دولتی در 
زمین��ه بانکداری الکترونی��ک را نمی توان با یکدیگر 
مقایسه کرد اما واقعیت این است که بانک ها حداکثر 

تلاش خود را در این زمینه انجام می دهند.

آماده باش 24 ساعته بانک ها برای 
شب عید

همزمان با نزدیک ش��دن به پایان سال و افزایش 
حج��م خریدهای م��ردم و همچنین ام��ور بانکی با 
دس��تور بانک مرکزی بانکداران به حالت آماده باش 

درآمدند.
به گزارش تسنیم، همه ساله و در تمام بخش ها با 
نزدیک ش��دن به دو ماه پایانی سال حجم فعالیت ها 
نسبت به س��ایر ایام به صورت چش��مگیری افزایش 
می یاب��د و ای��ن موض��وع در زندگ��ی م��ردم کاملا 
ملموس اس��ت. نقط��ه عطف تمام این مش��غله های 
کاری و اجتماع��ی در پای��ان س��ال به نظ��ام بانکی 
ختم می ش��ود چراکه تقریبا برای تم��ام امور بانکی 
و خدماتی مردم خواه ناخواه باید به بانک ها مراجعه 
کنند . البت��ه باتوجه به الکترونیکی ش��دن امور این 
مراجعات صرفا به مراجعات حضوری ختم نمی شود 
و حج��م فعالیت ه��ای غیرحضوری هم ب��ا تقاضای 
مردم بالا می رود. تجربه س��ال های قبل نش��ان داده 
که بانک مرکزی برای جلوگیری از هرگونه اختلالی 
در فعالیت های بانکی با نزدیک ش��دن به ایام پایانی 
س��ال بانک ها را در حالت آماده باش قرار می دهد و 
تمهی��دات لازم را برای جلوگیری از هرگونه اختلال 

و مشکل آماده می کند.
همان طور ک��ه ناصر حکیمی، مدی��ر کل فناوری 
اطلاعات بانک مرکزی به خبرنگاران گفت: امس��ال 
هم تدابی��ر ویژه ای برای مقابله ب��ا اختلالات بانکی 
در ش��ب عید فراهم ش��ده اس��ت . وی ادام��ه داد: 
همه س��اله تدابیر خاصی برای روزهای پایانی سال 
اتخاذ می ش��ود البته ظرفیت سازی در طول سال در 
سیس��تم بانکی کشور انجام ش��ده است و برای ارائه 
خدم��ات بهتر در روز های پایانی س��ال تغییرات در 
طول اس��فند م��اه به حداقل می رس��د به نحوی که 

هیچ کدام از سامانه ها تغییر نمی کند.

هدف بانکداری اسلامی، تطبیق 
رفتار بانکی با تفکر اسلامی است

مدیرعامل بانک کشاورزی گفت: هدف از استقرار 
نظام بانکداری اس��لامی، تنها حذف ربا در معاملات 
نیس��ت بلکه تطبیق رفتار کاری، بازرگانی و بانکی با 

عقود و تفکر اسلامی است.
به گزارش بانک کش��اورزی، مرتضی شهیدزاده 
با بیان اینکه بانکداری اسلامی برگرفته از موازین 
ش��رعی و احکام اله��ی و از جمله دس��تاوردهای 
نظام بانکی جمهوری اسلامی است، افزود: مبحث 
بانکداری اسلامی در ایران پس از پیروزی انقلاب 
همواره دغدغه مس��ئولان، روحانی��ون تحول خواه 
و مل��ت بوده ت��ا از این طریق پایه ه��ای اقتصاد و 
مس��ائل مالی را بر مبنای موازین ش��رعی اسلامی 
بنیانگ��ذاری کنند. وی تصریح ک��رد: باید نگرش 
و رفتارها براس��اس موازین اس��لامی باش��د و این 
مهم جز با آموزش های مش��ترک حوزه و دانشگاه 

امکان پذیر نخواهد ش��د.

تجهیز بانک سامان به صندوق 
امانات الکترونیکی

بانک س��امان با بهره گی��ری از فناوری های نوین، 
واگذاری صن��دوق امانات الکترونیکی را در ش��عب 

منتخب آغاز کرد.
عباس جناب، مدیر امور ش��عب بانک سامان با اعلام 
اینک��ه این بانک یکی از نخس��تین بانک های خصوصی 
کشور است که صندوق امانات الکترونیکی را در اختیار 
مش��تریان قرار می دهد، افزود: این صندوق ها از امنیت 
بسیار بالایی برخوردارند و در سه اندازه کوچک، متوسط 
و بزرگ در اختیار مشتریان قرار می گیرند. جناب تصریح 
کرد: برای باز ش��دن صندوق های جدید، علاوه بر کلید 
صن��دوق، ب��ه اثر انگش��ت صاحب صندوق نیاز اس��ت. 
همچنین مش��تریان می توانند به صورت اختیاری برای 

صندوق امانات خود رمز عبور تعیین کنند.

پست بانک تندیس گرفت
ب��ه دلیل مش��ارکت در نخس��تین کنفرانس ملی 
انرژی های تجدیدپذیر و توس��عه پایدار از پست بانک 

ایران تقدیر شد.
محمود اوکاتی، رییس دانشگاه پردیس زابل و رییس 
نخستین کنفرانس ملی انرژی های تجدیدپذیر و توسعه 
پای��دار با اهدای لوح و تندیس از پس��ت بانک ایران به 
دلیل مش��ارکت در کنفرانس مذک��ور تقدیر کرد. در 
بخشی از این پیام با عنوان مهندس حسن زاده، رییس 
هیات مدی��ره و مدیرعامل بانک آمده اس��ت: برگزاری 
موف��ق و موثر نخس��تین کنفرانس مل��ی انرژی های 
تجدید پذیر و توس��عه پایدار در راستای منویات مقام 
معظم رهبری و در س��الی که مزین به سال اقتصاد و 
فرهنگ با عزم ملی و مدیریت جهادی اس��ت، مرهون 
مش��ارکت و حضور مس��ئولانه مدیران و متخصصانی 
اس��ت که با دانش و تخصص خود زمینه شکل گیری 
این روی��داد ملی را فراهم کردن��د. از این رو از حضور 
و همراهی ارزش��مند ش��ما در برگزاری این کنفرانس 

صمیمانه قدردانی می شود.

قیمتنوع ارز 

3۴650دلار آمریکا

۴0680یورو

53050پوند انگلیس

29250دلار کانادا

9۴90درهم امارت

39700فرانک سوئیس

151۴0لیر ترکیه

9350ریال عربستان

10700رینگت مالزی

116000دینار کویت

5880یوآن چین

320ین ژاپن

30دینار عراق

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

1,297,8اونس طلا

۴59,000مثقال طلا

105,960طلای 18 عیار

1,037,000سکه بهار آزادی

1,039,000سکه طرح جدید

519,000سکه نیم

270,000سکه ربع

173,000سکه گرمی

قیمت سکه یک میلیون و 39 هزارتومان
بازار سکه و ارز دیروز هم روند افزایشی را تجربه کرد و 
با نوسانات آرامی همراه بود. روز گذشته دلار 3۴65 تومان 
و پوند 5305 توم��ان و یورو ۴068 تومان را دید. این در 
حالی اس��ت که قیمت طلای 18 عی��ار 105,960تومان 
و س��که طرح جدید 1,039,000 تومان و س��که نیم هم    
 519,000 هزارتوم��ان قیم��ت خورد. ه��ر اونس طلای 

جهانی هم به قیمت 1,297,8 دلار عرضه شد. 

بانک نــامه

نسیم نجفی
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راه و رسم میزبانی از یادمان رفته است

ای��ن دوره از مس��ابقات جام ملت های آس��یا که در 
اس��ترالیا تمام شود، ایران فرصت دارد تا فروردین سال 
آینده نظر فرس��تادگان کنفدراس��یون فوتبال آسیا را 
برای میزبانی دوره بعد این مسابقات قاره ای جلب کند.
میزبانی در یک رویداد ورزش��ی با این ابعاد می تواند 
یک جهش برای گردشگری ایران باشد، اما آیا این رؤیا 
در فروردین 94، بعد از چهار دهه که از آخرین میزبانی 
ایران در مسابقات فوتبال جام ملت های آسیا می گذرد، 

تعبیری خواهد داشت؟ 
در آخرین دوره میزبانی ایران در این مسابقات یعنی 
در س��ال 1976، از میان همه تیم های ش��رکت کننده 
شش تیم به مرحله پایانی می رسیدند اما جام ملت های 
آس��یا 2019، که ایران برای میزبانی آن نامزده ش��ده 
برای نخس��تین بار قرار اس��ت با حضور 24 تیم برگزار 
ش��ود. پس تعداد بازی ه��ای جام از 32 ب��ه 52 بازی 
افزای��ش پیدا خواهد ک��رد و این یعنی ب��ه اندازه 20 
بازی که هرکدام دو طرف دارد، تبلیغات بیش��تر، حق 
پخش بیش��تر، هتلینگ بیشتر، جذب سرمایه بیشتر و 

گردشگری بیشتر.
براس��اس اعلام موسس��ه گردشگری اس��ترالیا، این 
مسابقات تعداد گردشگران خارجی و داخلی را افزایش 
داده و اس��ترالیا را با 2.5 میلیارد بیننده تلویزیونی بار 
دیگر معرفی کرده اس��ت. در حالی که استرالیا سالانه 
حدود 9 میلیارد دلار از گردش��گری درآمد دارد، دولت 
این کش��ور، از هدف گذاری برای کس��ب درآمد سالانه 
20 میلیارد دلار از محل گردش��گری در س��ال 2020 
خبر داده اس��ت.  اگر تا پیش از این مسابقات، از اغلب 
ما می پرس��یدند که شهرهای مهم استرالیا را نام ببرید، 
بیش از س��یدنی و ملبورن و کانبرا چیزی به خاطرمان 
می آمد؟ آیا هرگز نام نیوکاسل و بریزبن استرالیا پیش 
از ژانوی��ه 2015 و میزبانی فوتبال جام ملت های آس��یا 
در این ش��هرها ب��ه گوش مان خورده بود؟ س��ودی که 
اس��ترالیایی ها در میزبانی جام ملت های آس��یا 2015  
می برن��د، بیش از هر درآمدی، معرفی و اش��باع فضای 
رسانه ای از نام این کشور است.  این ها همه با احتساب 
دوری استرالیا از بیش��تر نقاط دنیا و قدمت نه چندان 
طولانی این کش��ور در خاطره جهانی روی خواهد داد. 
اکنون کش��ور ما با قرارگیری در قلب خاورمیانه و تنوع 

مقاصد گردشگری چه تدبیری در دست دارد؟ 
ایران هم برای میزبانی جام ملت های آس��یا در س��ال 
2019 نامزد ش��ده و حالا با انصراف بیش��تر کشورهایی 
که زیرس��اخت های میزبانی قوی تری از ایران دارند، در 
بهترین شرایط از نظر احتمال میزبانی قرار دارد و کافی 
اس��ت با همکاری نقد بین بخش��ی در سطح کلان، در 
جهت تقویت زیرس��اخت ها، فرس��تادگان کنفدراسیون 
فوتبال آس��یا را متقاعد کند که بار دیگر می تواند چنین 
رویداد ورزش��ی را میزبانی کند و بر پیش��نهاد میزبانی 
ام��ارات عربی متح��ده غلبه یابد. هم��کاری نقد به این 
معناست که کنفدراسیون فوتبال آسیا باید عزم همگانی 
در بخش های دولتی و غیردولتی برای جذب این میزبانی 
را ببیند و بداند که آنچه اکنون هست می تواند در زمان 

باقیمانده تا سال 2019 به آنچه باید باشد تبدیل شود.
جام ملت های اروپا در س��ال 2016 برای نخستین بار 
با 24 تیم برگزار می شود و فرانسه به عنوان میزبان این 
رویداد، 10 ورزش��گاه خود در 10 ش��هر را درگیر این 
رویداد خواهد کرد. از این 10 ورزش��گاه، سه ورزشگاه 
تازه س��از هستند، پنج ورزشگاه بازسازی می شوند و دو 
ورزش��گاه هم در وضعیت کنونی شان مناسب میزبانی 
یورو 2016 هس��تند. ایران اما در پرونده پیشنهادی خود 
برای میزبانی جام ملت های آس��یا 2019 چهار ش��هر را 
معرفی کرده، چهار شهری که هر سال موقع آمدن ارزیابان 
آسیایی برای تعیین سهمیه باشگاه های ایران، نفس ها در 
سینه حبس می ش��ود تا مبادا به خاطر استاندارد نبودن، 

سهمیه ایران در جام قهرمانان باشگاه های آسیا کم شود.
از س��وی دیگ��ر قطر، که نوبت آس��یا ب��رای میزبانی 
جام جهانی را در سال 2022 نصیب خود کرد، چه برای 
میزبانی رشوه داده باش��د، چه نداده باشد، می تواند هم 
در بخ��ش ورزش، ه��م در بخش گردش��گری و هم در 
مدیریت کلان چش��م اندازی واقعی به دولتمردان ایرانی 
از میزبانی یک رویداد ورزشی با منافعی از جنس درآمد 
و معرفی ظرفیت های کشور بدهد؛ چشم اندازی که فقط 
تا فروردی��ن فرصت دیدن آن و جنبیدن براس��اس آن 

وجود دارد.

 حجم تجارت خارجی در 10 ماه
 صادرات 42.5و واردات 43.6 میلیارد 

گم��رک ایران اعلام کرد: در10ماهه س��ال جاری 
ب��ه ارزش 42میلیارد و 584میلی��ون دلار انواع کالا 
صادر و 43 میلیارد و 677میلیون دلار انواع کالا وارد 

کشورمان شده است.
به گزارش مهر، براساس آمار گمرک ایران، در این 
مدت صادرات غیرنفتی کش��ورمان 24.21 درصد و 
واردات کش��ورمان 15.44 درصد رشد داشته است. 
همچنین وزن کالاهای صادراتی کش��ورمان در این 
مدت 81میلیون و968ه��زار تن و کالاهای وارداتی 

34میلیون و 380هزار تن بوده است.
این نخس��تین بار اس��ت ک��ه گمرک ای��ران با 
بهره گیری از س��امانه جام��ع گمرکی آمار تجارت 
خارج��ی را در س��ریع ترین زم��ان ممک��ن اعلام 

می کند.

 ارائه جدیدترین اطلاعات 
به سرمایه گذاران جدید

 ICT با ایجاد بانک جامع سرمایه گذاری در حوزه
تم��ام مولفه های س��رمایه گذاری در ای��ن بخش در 
اختی��ار متقاضیان قرار می گیرد تا افرادی که تمایل 
ب��ه س��رمایه گذاری دارند، با آگاه��ی کافی وارد این 

حوزه شوند. 

ب��ه گزارش ف��ارس، س��ازمان تنظیم مق��ررات و 
ارتباطات رادیویی با اس��تناد ب��ه تصویب نامه مورخ 
88/10/10 به منظور انتخاب مشاور برای تهیه بانک 
اطلاعاتی س��رمایه گذاری در بخش فناوری اطلاعات 

و ارتباطات به شناسایی مشاور اقدام کرده است. 
ه��دف نهای��ی پ��روژه ای��ن اس��ت ک��ه تم��ام 
ارتباطات  بخ��ش  در  مولفه ه��ای س��رمایه گذاری 
و فن��اوری اطلاع��ات به ص��ورت بان��ک اطلاعاتی 
در اختی��ار متقاضی��ان قرار گیرد تا کس��انی که به 
سرمایه گذاری در این حوزه تمایل دارند با آگاهی 

کافی وارد این حوزه ش��وند. 
از وضعی��ت س��رمایه گذاری های  آم��ار  آخری��ن 
انجام ش��ده در بخش ارتباط��ات و فناوری اطلاعات 
نش��ان می داد که تا س��ال 91 ح��دود 61 درصد از 
س��رمایه گذاری های بخش ICT در بخش خدمات، 
31 درصد در بخش تولید و هش��ت درصد در بخش 

واردات انجام شده است. 
سهم حوزه ارتباطات و فناوری اطلاعات در تولید 
ناخالص ملی کش��ور )GDP(  تا پایان برنامه پنجم 
بای��د به دو درصد برس��د و برای رس��یدن به هدف 
برنامه پنجم و افزایش سهم ICT در GDP کشور 
افزایش س��رمایه گذاری ها در بخش تولید نسبت به 

بخش خدمات احساس می شود. 
اکنون در سال 93 رگولاتوری از شرکت های دارای 
گواه��ی توانایی در اجرای طرح ه��ای انفورماتیکی و 
فناوری اطلاعات و ارتباطات از معاونت برنامه ریزی و 
نظارت راهبردی ریاست جمهوری دعوت کرده برای 

شرکت در این طرح اعلام آمادگی کنند. 
فروش اس��ناد این پروژه از ابت��دای بهمن ماه 93 

آغاز شده و تا 12 بهمن ماه جاری ادامه دارد. 

تحریم ه��ای بین الملل��ی در 
سال های اخیر از دلایل مسلمی 
بود که پنب��ه صادرکنندگان را 
زد. اگرچ��ه دولت ده��م تاثیر 
ناپذیر این مس��ئله را  اجتناب 
در رک��ود اقتصادی کش��ور به 
گ��ردن نگرفت اما دیپلماس��ی 
بح��ث مذاک��رات  و  خارج��ی 
1+5 پی��ش از آنک��ه تحریم را 
کاملا از میان ب��ردارد بیش از 
هم��ه دی��گ ص��ادرات را گرم 
کرد، میانه روس��یه با اتحادیه 
اروپا به هم خ��ورده بود، عراق 
در آس��تانه تغییر و تحولات به 
فکر بهبود زیرساخت ها و رشد 
اقتص��ادی افتاد و... و نگاه ها به 
ایران ک��ه خود اقتص��ادش از 
تحریم ه��ا آس��یب های زیادی 
دیده ب��ود، متمرکز و به عنوان 
ی��ک کش��ور صادرکنن��ده در 
منطقه مطرح شد و حالا کم کم 
آش��کار می ش��ود که کجاهای 
کار ص��ادرات نیاز ب��ه نوکردن 
دارد. مس��ئله ای ک��ه ب��ه نظر 
می رس��د، دولت نی��ز با بخش 
هم عقی��ده  آن  در  خصوص��ی 
اس��ت. در بخش ص��ادرات اگر 
چه مش��کلات نقل و انتقالات 
بانک��ی همیش��ه به عنوان یکی 
از بزرگ تری��ن موانع راه مطرح 
ش��ده اما فع��الان اقتصادی به 
هزینه های بیش��تری تن دادند 
تا با جایگزین شدن راهکارهای 
دیگر تبع��ات کمت��ری از این 
مس��ئله متحمل ش��وند. اما در 
بخش زیرساخت های صادراتی 
در  مس��ئله  اصلی تری��ن  ک��ه 
تس��هیل صادرات است، موانع 
متع��دد دیگ��ری ه��م وج��ود 
کنفدراس��یون  ریی��س  دارد. 
حل  ریش��ه  ای��ران  ص��ادرات 
ای��ن مس��ئله را در قانون و به 
دست دولت می داند، سیدرضا 

نوران��ی ب��ه »فرص��ت امروز« 
می گوی��د: دولت اگر حمایت و 
پیگیری ه��ای لازم را از قوانین 
اعظمی  بخش  باش��د  داش��ته 
زیرس��اخت های  مش��کلات  از 
صادراتی حل می ش��ود. وی در 
خص��وص چگونگی مش��کلات 
قانون��ی ب��رای صادرکنندگان، 
توضیح می دهد: به عنوان مثال 
م��ا در حمل و نق��ل ب��ا کمبود 
مواجهیم  یخچالی  کانتینرهای 
و ای��ن در حالی اس��ت که به 
ه��م مجوزی  بخش خصوصی 
نمی دهند که بتواند این کمبود 
را جب��ران کند. ب��ه گفته وی 
گاهی این دلی��ل را می آوردند 
که ش��رایط اقتص��ادی ایجاب 
نمی کند. وی ادامه می دهد: اما 
واقعیت این است که مجوزهای 
لازم را به بخش خصوصی ارائه 
نمی دهد. نورانی با بیان مثالی 
می دهد:کانتینرهای��ی  ش��رح 
در اروپا هس��تند که دو تا سه 
سال از ساخت شان می گذرد و 
یورو 4  اروپایی،  استانداردهای 

یا 5 دارن��د و بخش خصوصی 
می تواند با قیمت مناس��بی به 

کشور وارد کند. 
رییس کنفدراسیون صادرات 
می گوی��د: حمای��ت از صنایع 
داخل��ی بهان��ه ای ش��د و چند 
شرکت داخلی مدعی شدند که 
یخچال دار  کانتین��ر  می توانند 
تولی��د کنن��د اما مس��ئله این 
اس��ت که توانایی تولید موتور 
این کانتینرها ک��ه اصلی ترین 
قطعه آن است در داخل وجود 

ندارد.  
نوران��ی حمل و نقل  گفته  به 
ج��اده ای از بزرگ تری��ن موانع 
صادراتی اس��ت ک��ه باید حل 
ش��ود تا شاهد رش��د صادرات 
باش��یم. ای��ن مانع در ش��بکه 
هوایی، دریای��ی و ریلی ما نیز 
وجود دارد و ب��ه نظر من یک 

مشکل جدی و عمده است. 
کانتینره��ای  نب��ود 
یخچ��ال دار یکی از مش��کلات 
زیرس��اخت های صادراتی است 
که تبعاتی هم به دنبال داشته 

اس��ت. ریی��س کنفدراس��یون 
ص��ادرات ایران این مس��ئله را 
یک��ی از چالش ه��ای تج��ارت 
او می گوید:  با عراق می دان��د، 
این  ب��ه  صادرات��ی  کالاه��ای 
کش��ور در مرز تخلیه و مجددا 
بارگیری می شوند و این کار به 
کیفیت و کمیت کالاها آسیب 

می رساند. 
می��ان  مقایس��ه ای  در  وی 
موان��ع پولی و بانک��ی با دیگر 
زیرس��اخت های صادرات��ی در 
درخصوص  ما  می گوید:  کشور 
توانس��تیم  بانک��ی  موان��ع 
راهکارهای��ی جایگزی��ن کنیم 
ام��ا ت��ا زمان��ی که مش��کلات 
حمل و نق��ل رفع نش��ود امکان 
بازاره��ای  در  ای��ران  حض��ور 

بین المللی وجود ندارد. 
کنفدراس��یون  ریی��س 
ص��ادرات ای��ران ورود موق��ت 
کالاها و ملزومات زیرس��اختی 
در ص��ادرات را بهترین راهکار 
برای بهب��ود این حوزه می داند 
و می افزای��د: لازم اس��ت ب��ه 

برای  مجوزی  بخش خصوصی 
واردات کارتن، کاغذ، ماش��ین 
آلات کالاه��ای صادراتی مانند 
س��ورتینگ و. . . ب��دون تعرفه 
داده ش��ود، چ��را ک��ه مکمل 

صادرات است. 
بی جه��ت نیس��ت ک��ه وزیر 
تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت، 
تفوی��ض اختی��ارات ب��ه بخش 
خصوصی و نی��ز حذف مقررات 
دس��ت و پاگیر را از برنامه های 
آتی وزارتخان��ه اش عنوان کرده 
اس��ت. رییس س��ازمان توسعه 
تجارت ای��ران نیز ب��ر ضرورت 
انعطاف دولت در بخش صادرات 
تاکی��د دارد و هفت��ه پیش در 
نشست علمی  »س��ازوکارهای 
سازمان های توسعه تجارت برای 
دس��تیابی به جهش صادراتی« 
گفته بود: دولت تلاش می کند 
موانع صادراتی که عمدتا از نوع 
ضوابط و مقررات صادراتی است، 
برداشته ش��ود. وی تحریم ها را 
دلیل عمده این ضوابط دانسته 
و اذعان کرده بود که هم اکنون 
س��دی در راه بازرگانان اس��ت.

افخمی راد اقداماتی مانند حذف 
مالی��ات، الزام به واری��ز ارزی و 
ارز حاص��ل از صادرات را اصلاح 

رویکرد پیشین عنوان کرد. 
ب��ه نظ��ر می رس��د دول��ت 
و بخ��ش خصوص��ی دی��دگاه 
تسهیل  در خصوص  مشترکی 
ص��ادرات دارند. ای��ن دیدگاه 
جای��گاه  دو  از  مش��ترک 
متف��اوت تا چق��در می توانند 
تامین کنن��ده نیازه��ا و منافع 
نتایج  باش��ند،  هر دو بخ��ش 
جلس��ات متعددی که وزارت 
و تجارت و  صنع��ت، مع��دن 
فع��الان بخ��ش خصوصی در 
آس��تانه برنامه ششم در کنار 
نش��ان  برگ��زار می کنند،  هم 

خواهد داد. 

رییس کنفدراسیون صادرات ایران برای توسعه صادرات خواستار شد

ورود بدون تعرفه واردات ماشین آلات زیر ساختی صادرات

می��ان  هم��کاری  تفاهم نام��ه 
و  فرهنگ��ی  می��راث  س��ازمان 
گردش��گری و مرک��ز تحقیق��ات 
اس��لامی  ات��اق  اطلاع رس��انی  و 
)ایکریک( با ه��دف همکاری های 
مشترک علمی، پژوهشی و اجرایی 

در »گردشگری حلال« امضا شد.
ب��ه گ��زارش ایس��نا، تفاهم نامه 
میراث  س��ازمان  می��ان  همکاری 
فرهنگ��ی و گردش��گری و مرک��ز 
تحقیق��ات و اطلاع رس��انی ات��اق 
اسلامی )ایکریک( با هدف توسعه 
در  فرهنگ »گردش��گری حلال« 
س��طح مل��ی و فرامل��ی، تامین و 
از  گردش��گری حلال  پش��تیبانی 
طریق انجام پژوهش های کاربردی 
و اش��اعه آن در س��طح جهانی و 
تدوین استاندارد گردشگری حلال 
با حضور مرتض��ی رحمانی موحد، 
مه��دی  و  گردش��گری  مع��اون 
فاخری، دبی��رکل مرکز تحقیقات 
اس��لامی  ات��اق  اطلاع رس��انی  و 

)ایکریک( به امضا رسید.

براس��اس مفاد ای��ن تفاهم نامه، 
گردش��گری  جامع  ط��رح  تهی��ه 
ح��لال در س��طح مل��ی، تعیی��ن 
نیازهای مطالعات��ی درباره تدوین 
اس��تانداردهای گردشگری حلال، 
مش��خص کردن طرف های مسئول 
در بخ��ش دولت��ی و خصوص��ی، 
تهیه نقشه راه، انجام پژوهش های 
زنجی��ره  زمین��ه  در  کارب��ردی 

و  آم��وزش  ح��لال،  گردش��گری 
متخص��ص  نیروه��ای  تربی��ت 
م��ورد نیاز و برگزاری س��مینارها، 
نمایش��گاه های  و  کنفرانس ه��ا 
مل��ی و بین المللی تعیین ش��د و 
اس��تانداردهای دفاتر مس��افرتی و 
تاسیسات گردش��گری در دستور 

کار دو طرف قرار گرفت.
همچنین مصوب ش��د دو طرف 

نس��بت ب��ه برگ��زاری دوره ه��ای 
بلند م��دت  و  کوت��اه  آموزش��ی 
مرتب��ط ب��ا گردش��گری ح��لال، 
تعام��لات  و  ارتباط��ات  توس��عه 
علمی و پژوهش��ی با س��ایر مراکز 
تحقیقات��ی و دانش��گاهی مرتبط 
همکاری  کنند و در زمینه فعالیت 
آژانس های مسافرتی حلال، ایجاد 
زنجی��ره گردش��گری کش��ورهای 

اس��لامی و هم��کاری در ص��دور 
مجوز نشان حلال برای موسسات 
و دفاتر تابعه گردش��گری تعامل و 

همکاری داشته باشند.
در ای��ن جلس��ه مق��رر ش��د 
این  اج��رای  پیش��برد  به منظور 
ش��امل  کارگروهی  تفاهم نام��ه، 
تش��کیل  طرف  دو  نماین��دگان 
و ضم��ن احص��ای راهکاره��ای 
اجرایی کردن مفاد تعیین ش��ده، 
اولویت بندی، برنامه زمانی، اصلاح 
و تجدیدنظر در برآورد هزینه ها، 
تعیی��ن عناوین، اعتبارات لازم و 
همکاری مش��ترک توس��ط این 

کارگروه انجام شود.
براس��اس ای��ن گ��زارش، مرکز 
تحقیق��ات و اطلاع رس��انی ات��اق 
به عن��وان  )ایکری��ک(  اس��لامی 
تنه��ا مرج��ع ص��دور مج��وز در 
عرص��ه حلال از س��وی کنفرانس 
 )OIC( اس��لامی  کش��ورهای 
مشخص شده است و دبیرخانه آن 

در تهران قرار دارد.

همکاری های مشترک برای »گردشگری حلال«
گردشگری

تجارت یادداشت

ارتباطات 

مینوگله
محمدعلی بدری
کارشناس  ارشد حفاظت از آثار تاریخی و فرهنگی



م��دت زی��ادی نمی گ��ذرد 
از زمان��ی که هرک��س اندک 
سرمایه ای به دستش می افتاد 
ب��ه فکر خرید مل��ک و املاک 
و حف��ظ ارزش دارای��ی خود 
می افت��اد ام��ا ام��روز بع��د از 
گذشت چند سال از آن دوران 
خری��د خانه برای کس��انی که 
صاحب خانه نیستند یا سرمایه 
گزاف��ی ندارند به ی��ک رویای 
ش��یرین دور از ذه��ن تبدیل 
 شده است و حالا سرمایه ای که 
10 سال پیش می شد با آن یک 
واحد مس��کونی خری��د تقریبا 
معادل رهن کامل همان ملک 
در حال حاضر است. هرچند با 
کنترل نرخ تورم در یک س��ال 
گذشته، صنعت ساختمان نیز 
لااقل از بند نوس��انات قیمتی 
هیجان��ی و ناگهانی تا حدودی 
نجات یافته، ام��ا این روزها به 
چندین و چن��د دلیل مختلف 
ب��ازار مس��کن در رک��ود قرار 
گرفته است که این عدم تمایل 
ب��ه نق��ل و انتقالات مس��کن 
می تواند ناشی از کاهش قدرت 
خرید مردم نیز باش��د. در عین 
حال به نظر می رسید که پس 
از اجرای ف��از دوم هدفمندی 
یارانه ها قیمت مسکن افزایش 
یاب��د، اما ب��ه نظر می رس��د با 
توجه به رکود در بازار مس��کن 
و کمب��ود تقاضا جلوی رش��د 
چشمگیر قیمت ها گرفته شد. 
از سوی دیگر قیمت ساختمان 
و زمین همواره رابطه نزدیکی 
باهم داش��ته اس��ت و در حال 
حاضر به گفته رییس اتحادیه 
ام��لاک کش��ور س��هم قیمت 
زمین در قیمت س��اختمان به 
60 تا 80 درصد رسیده است؛ 
کارشناس��ان  ک��ه  موضوع��ی 
ح��وزه مس��کن نی��ز آن را در 
برخی مناط��ق تایید می کنند، 
اما معتقدند که حل مشکلات 

بخش مسکن و کاهش قیمت 
بس��یار  س��اختمان  و  زمی��ن 
برنامه ریزی  نیازمند  و  پیچیده 

کامل برای این بخش است. 

راه حل کاهش قیمت 
زمین نیست 

اس��تاد  س��تاریان،  بیت الله 
دانش��گاه و کارش��ناس حوزه 
مس��کن در ای��ن رابط��ه ب��ه 
»فرص��ت ام��روز« می گوی��د: 
تاثیر قیمت زمی��ن بر قیمت 
میانگین  به ط��ور  س��اختمان 
بین 40 ت��ا 60 درصد متغیر 
اس��ت، اما این اث��ر در برخی 
مناطق مثل ش��هر تهران که 
در  موجود  زمین ه��ای  ارزش 
آن مس��کونی است به بیش از 

60 درصد نیز می رسد. 
راهکارهای  درخصوص  وی 
پایی��ن آوردن  ب��رای  موجود 
قیم��ت زمی��ن و به تب��ع آن 
قیمت مس��کن ادامه می دهد: 
متاس��فانه مش��کلات بخ��ش 
مس��کن پیچیدگی های بسیار 
همی��ن  ب��ه  و  دارد  زی��ادی 
برای  دلی��ل نمی توان صرف��ا 
یک موض��وع برنامه ریزی کرد 
بلک��ه بای��د کلیت مس��کن را 
به ص��ورت یک برنام��ه کامل 
تعریف و س��پس اقدام به حل 
مش��کلات ای��ن بخ��ش کرد. 

ستاریان افزود: اینکه بخواهیم 
قیم��ت زمین را کاهش دهیم 
تا ب��ه ازای آن قیمت مس��کن 
نیز کاهش یابد میسر نیست، 
زی��را وقتی مناب��ع مالی برای 
ساخت و س��از در این زمین ها 
باش��د قیمت  وجود نداش��ته 

مسکن کاهش نمی یابد. 
 س��تاریان ب��ا بی��ان اینکه 
در ح��ال حاض��ر قیم��ت هر 
مترمربع زمین در یک منطقه 
10 درص��د بالات��ر از قیم��ت 
هر مترمربع س��اختمان است، 
گفت: راه حلی که برای کاهش 
قیم��ت مس��کن وج��ود دارد 
افزایش ساخت و س��از و میزان 

تولید مسکن است. 
براس��اس آمار در حال حاضر 
س��الانه بین 700 تا 800 هزار 
مس��کن در نقاط شهری کشور 
ساخته می شود که به گفته این 
استاد دانشگاه برای حل معضل 
قیمت مس��کن باید این تولید 
 را حداق��ل به ی��ک میلیون و 
500 هزار مسکن در سال رساند 
که البته ایجاد منابع مالی برای 
این افزایش ساخت و ساز مشکل 
به نظ��ر می رس��د. هرچند در 
سال های گذشته پروژه مسکن 
مهر از سوی دولت برای افزایش 
عرضه در بخش مسکن به اجرا 
درآمد، اما حرف و حدیث های 

بسیاری را به همراه خود کشید 
که همچن��ان بحث بی کیفیت 
بودن این سازه ها مطرح است. 
هرچند پروژه مس��کن مهر نیز 
مانند هر پ��روژه بزرگ دیگری 
موافقان و مخالف��ان خود را به 

همراه دارد. 

اگر مسکن مهر نبود 
رییس  بیگدل��ی،  مجتب��ی 
انبوه س��ازان  صنف��ی  انجمن 
کشور تنها راه گریز از افزایش 
قیم��ت مس��کن را س��رمایه 
بخش دولت��ی و اجرای بخش 
خصوص��ی می دان��د و معتقد 
است که پروژه مسکن مهر در 
س��ال های اخیر کمک شایانی 
به وضعیت مس��کن در کشور 
کرده اس��ت. وی با بیان اینکه 
بهتری��ن راه کاه��ش قیم��ت 
مس��کن اج��رای پروژه های��ی 
از قبیل مس��کن مهر اس��ت، 
اظهار کرد: س��رمایه در دست 
دولت اس��ت و دولت باید آن 
را از طری��ق وام ه��ای کم بهره 
در اختی��ار س��ازندگان بخش 
خصوصی ق��رار داده ت��ا آنها 
تولید ش��هرک ها  ب��ه  اق��دام 
کنند. بیگدلی اف��زود: اگر در 
س��ال های اخیر مس��کن مهر 
نبود با توجه به کاهش شدید 
ارزش پول ملی قیمت مسکن 

سر به فلک می کشید. 
وی همچنین با انتقاد شدید 
از عملک��رد بانک ها در اعطای 
س��ازندگان  ب��ه  تس��هیلات 
مس��کن، گفت: وقتی که تورم 
از 40 درص��د ب��ه 15 درصد 
رس��یده چ��را باید نرخ س��ود 
تس��هیلات از 14 درص��د به 
30 درص��د افزایش پیدا کند؟ 
چ��را به بانک ه��ای خصوصی 
اجازه هر کاری داده می شود؟ 
اظهارنظرها  تم��ام  می��ان  در 
توجه به موضوع تناسب میان 
عرض��ه و تقاضا م��ورد اتفاق 
تمام��ی اف��راد فع��ال در این 
حوزه بوده است. همان طورکه 
رییس  هاش��می،  سیدمهدی 
مجلس  عم��ران  کمیس��یون 
شورای اس��لامی نیز می گوید 
که ما بای��د بتوانیم با افزایش 
پاس��خگوی  عرض��ه  س��طح 
تقاضاهای موج��ود در جامعه 
باش��یم که این موض��وع نیز 
در گرو تولید بیش��تر مسکن 
اس��ت.  وی در ای��ن زمین��ه 
توجه به بافت های فرس��وده یا 
موثرتر  را  ش��هرک های جدید 
از راهکاره��ای دیگ��ر می داند. 
البته در مقاطعی تلاش ش��ده 
تا ب��ا ایجاد طرح های تفصیلی، 
ایج��اد  و  تراک��م  افزای��ش 
زمین های مس��کونی بیش��تر، 
معضل قیمت زمین و مس��کن 
را ح��ل کنند اما آنچه مس��لم 
اس��ت ایجاد زمین های جدید 
نمی توان��د تاثی��ر چندان��ی بر 
قیمت بسیاری از نقاط شهری 
بگذارد، زیرا به طور طبیعی در 
برخ��ی از نقاط ش��هری تقاضا 
بیش از س��ایر نقاط است و از 
س��وی دیگر این گون��ه مناطق 
زمین های  ایجاد  امکان  عمدتا 
همی��ن  و  ندارن��د  را  جدی��د 
موضوع سبب می شود تا ایجاد 
زمین های جدید نتواند راه حل 
خوبی برای حل معضل قیمت 

مسکن باشد. 

گشایش گره کور مسکن در گرو افزایش عرضه است

تولید را دریابید 
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مشاهده ملک فقط در صورت ارائه گردش حساب
پنت هاوس در تهران 

متری 25 میلیون تومان
پنت هاوس ه��ا درکلانش��هر تهران ب��ا قیمت های 
نجومی و شرایط خاص در حالی معامله می شوند که 
رکود در بازار مسکن ادامه دارد اما این روند تاثیری 

در معاملات این واحد ها نداشته است. 
به گزارش ایس��نا، با توجه به رون��د رکود در بازار 
مس��کن و افزای��ش تع��داد آپارتمان ه��ای خالی در 
کلانشهرها، هنوز خانه هایی وجود دارند که با شرایط 

ویژه، مشتریان منحصربه فرد خود را دارند. 
آپارتمان های لوکس با امکانات خاصی که فقط در 
برخی نقاط تهران به چشم می خورند، با قیمت های 

نجومی خریدوفروش یا اجاره داده می شوند. 
براین اس��اس، س��ازندگان آپارتمان ه��ای لوکس 
پایتخت برای اینکه مشتریان خاص خود را به خوبی 
ج��ذب کنن��د از امکانات وی��ژه ای مانند سیس��تم 
شست وش��وی نما و پنج��ره، تهویه مطب��وع دارای 
فن کوئل های س��قفی از طریق چیلر جذبی، سیستم 
کنترل هوشمند ساختمان، سونا، جکوزی، استخرو... 
در واحدهای شان استفاده کرده اند. بنگاه هایی که این 
آپارتمان ها در آنها خریدوفروش می ش��وند معتقدند 
اجاره و خریدوفروش این واحد ها در کسادی و رکود 
بازار هم انجام می ش��ود زیرا به عقیده آنها اقش��اری 
که مشتری این واحد ها هستند با سرمایه های کلانی 
که دارند اقدام به انتخاب واحد مورد نظر می کنند. 

بررس��ی میدان��ی روی این واحد ه��ا حاکی از آن 
است که صاحبان این خانه ها به بنگاه های مورد نظر 
س��پرده اند که فقط در صورت ارائه گردش حس��اب 

شخص مورد نظر می تواند واحد را مشاهده کند. 
همچنی��ن پنت هاوس ه��ا اکث��را به ص��ورت مبل��ه 
خریدوفروش می ش��وند، این مس��ئله در حالی اس��ت 
که اس��باب و اثاثیه برخی از آنها از کشور های اروپایی 
وارد ش��ده اما با ای��ن وجود، فروش��ندگان تمایلی به 
جابه جایی وسایل خود ندارند. پنت هاوس 700 متری 
واقع در فرمانیه شرقی پنج خوابه همراه با استخر، سونا، 
جکوزی، سالن ورزشی، 4 پارکینگ و 250 متر تراس 
به قیمت دو میلیارد و 500 میلیون تومان رهن کامل 
داده می ش��ود. همچنی��ن این پنت ه��اوس متری 20 

میلیون تومان به فروش می رسد. 
یک پنت ه��اوس 800 متری با امکانات اس��تخر، 
س��ونا، جکوزی، آش��پزخانه فول س��رویس به صورت 
مبله واقع در خیابان فرش��ته به قیمت س��ه میلیارد 
تومان رهن کامل داده می ش��ود. این پنت هاوس به 
قیمت متری 25 میلیون تومان به فروش می رسد. 

همچنی��ن ی��ک پنت هاوس 300 مت��ری واقع در 
ولنجک با 60 متر تراس،  دو پارکینگ، لابی، استخر 
و سونا به قیمت 100میلیون تومان پول پیش و 13 

میلیون اجاره در نظر گرفته شده است. 

آغاز پیش فروش 
بلیت قطارهای نوروزی از امروز

معاون مسافری راه آهن جمهوری اسلامی ایران از 
آغاز پیش فروش بلیت قطار مسافرت های نوروزی از 

4 بهمن ماه )امروز( خبر داد. 
 ب��ه گ��زارش فارس، س��یدمحمد راش��دی اظهار 
داش��ت: 50 درصد پیش فروش ها به صورت اینترنتی 
انجام خواهد ش��د که نس��بت به نوروز 93 س��همیه 

فروش اینترنتی افزایش داشته است. 
وی اف��زود: آغ��از پیش ف��روش بلی��ت قطارهای 
نوروزی از 4 بهمن ماه از س��اعت 19 برای محورهای 
ش��مال، ش��مال غرب، مس��یرهای منتهی به مشهد 
و آذربایج��ان پیش فروش می ش��ود و 5 بهمن برای 
محورهای جنوب و جنوب شرقی و 6 بهمن قطارهای 

تهران - مشهد - خراسان پیش فروش می شود. 
معاون مس��افری راه آهن جمهوری اسلامی ایران 
ب��ا بی��ان اینکه ف��روش آنلای��ن 12 س��اعت بعد از 
ف��روش اینترنتی آغاز می ش��ود، گفت: از س��اعت 7 
صبح روز یکش��نبه 5 بهمن تا ساعت 12 همان روز 
مسیرهای شمال غرب به آذربایجان به صورت آنلاین 
از طریق دفاتر فروش بلیت پیش فروش می ش��ود و 
روز دوش��نبه برای محور جنوب و جنوب شرق و در 
همان ساعت 7 صبح تا 12 ظهر پیش فروش صورت 
می گیرد. به گفته راش��دی، روز سه ش��نبه قطارهای 
تهران - مش��هد - خراس��ان از طریق فروش آنلاین 

پیش فروش می شود. 
وی تاکید کرد: در روزهای یکش��نبه، دوش��نبه و 
سه ش��نبه هفته جاری از س��اعت 12 ظه��ر به بعد 
خریدها به ص��ورت اینترنتی و ف��روش آنلاین دفاتر 

مسافرتی به صورت همزمان انجام خواهد شد. 
معاون مس��افری راه آهن جمهوری اسلامی ایران 
گفت: پیش فروش بلیت برای مس��یر تهران - آنکارا 
س��اعت 8:30 صبح روز 8 بهمن م��اه از طریق دفاتر 

مسافرتی خرید آنلاین انجام می شود. 
راش��دی با بیان اینک��ه پیش ف��روش بلیت برای 
روزهای 25 اس��فند تا 15 فروردین سال 94 انجام 
می ش��ود، افزود: متقاضیان خرید بلیت حتما کارت 
مل��ی به همراه داش��ته باش��ند زیرا این س��امانه با 
ثبت احوال مرتبط اس��ت و ب��ه محض ورود کد ملی 

تمام مشخصات فرد ثبت  می شود. 
وی با بیان اینکه ظرفیت های قطارهای کش��ور در 
نوروز 94 نسبت به نوروز امسال پنج درصد افزایش 
یافته اس��ت، گفت: برای مسیر تهران- مشهد تعداد 
قطاره��ا به 60 رام رس��یده و قطاره��ای کمربندی 

منتهی به مشهد به 30 رام افزایش یافته است. 
معاون مس��افری راه آهن تصریح کرد: کل ظرفیت 
ایجاد ش��ده ب��رای جابه جایی مس��افر در نوروز یک 
میلیون و 960 هزار مس��افر اس��ت ک��ه پنج درصد 

نسبت به نوروز 93 رشد داشته است. 

پدرام صادقی



برخ�ی از صی�ادان، به خص�وص 
صی�ادان منطقه جن�وب معتقدند 
که ش�ما به عنوان رییس س�ازمان 
شیلات کشور، آن طور که از بخش 
می کنی�د،  حمای�ت  آبزی پ�روری 
نس�بت به صی�ادان توجه چندانی 
نشان نمی دهید. پاسخ شما در این 

خصوص چیست؟ 
اگرچ��ه آبزی پ��روری در س��ال های 
اخیر پیشرفت های قابل توجهی داشته 
اما این دلیل نمی ش��ود که ما بخواهیم 
صید دریایی را فراموش کنیم. ریش��ه 
مش��کل در نوع نگاه ما به این دو گروه 
نیست، بلکه مشکل اصلی در ظرفیتی 
اس��ت که سواحل کش��ور - در شمال 
و چ��ه در جن��وب- در اختیارمان قرار 
می ده��د. همان طور که همه می دانند، 
ان��واع ماهی و میگ��و در دریای خزر و 
خلیج ف��ارس وجود دارن��د و اینها در 
فواصل معینی از ط��رف صیادان صید 
می ش��وند. بنابرای��ن منطق��ی به نظر 
می رس��د که خلأ به وجود آمده توسط 
صید، با تکثی��ر و تولید ماهیان جدید 
پر شود، اما بنا به دلایلی که موضوعات 
گوناگونی را درب��ر می گیرد، این اتفاق 
نمی افتد و در بیش��تر مناطق، برداشت 
از تولید طبیعی یک قدم جلوتر است.

آیا در حال حاضر برنامه ای برای 
حمایت از صیادان در دس�تور کار 
وج�ود دارد؟ برنامه هایی که برای 

آینده در نظر گرفته اید چطور؟ 
بله. می دانی��م که اگر فکری به حال 
منابع دریایی نش��ود، قطعا هم گونه ها 
در مع��رض انقراض ق��رار می گیرند و 
هم خط��ر بیکاری، صی��ادان را تهدید 
می کند. به این ترتیب، طبق برنامه ای 
که داریم، رهاس��ازی س��الانه بیش از 
500میلی��ون بچ��ه ماه��ی و میگو در 
ش��مال و جن��وب، انج��ام می گیرد تا 
خدای��ی ناکرده صیادان ش��غل خود را 
از دس��ت ندهند. از این گذش��ته طرح 
جامع دریای خزر در کمیسیون تلفیق 
مجلس در حال بررسی است که اگر به 
تضمین کننده  برسد، می تواند  تصویب 
اقتصاد ش��یلات، تامین درآمد صیادان 
و حفظ ذخایر دریایی باش��د که البته 
جزیی��ات آن بع��د از تصویب منتش��ر 
خواه��د ش��د. از طرف دیگر، توس��عه 
بازس��ازی ذخایر که بیش��تر در شمال 
کش��ور مورد توجه است، یکی دیگر از 
اقدامات سازمان شیلات بود. البته سال 
گذش��ته 1/5میلیارد تومان برای حفظ 
منابع جنوبی کش��ور هزینه شد که به 
جرأت می توان گف��ت حتی یک دهم 
آن نیز در دریای خزر س��رمایه گذاری 
نشده اس��ت. زیس��تگاه های مصنوعی 
از دیگ��ر اقداماتی اس��ت که در جهت 
تجم��ع و افزایش تخم ری��زی ماهی ها 
در جن��وب کش��ور ب��ه اج��را درآمد. 
توس��عه صید ق��لاب در جزیره کیش، 
طرح موفق دیگری ب��ود که هم اکنون 
70درصد صیادان از این روش استفاده 

می کنند.
یکی دیگر از گلایه های صیادان، 
عدم صدور مجوز جدید صید برای 
اف�راد تحصیلک�رده و ت�ازه نفس 
اس�ت، ش�ما چه پاس�خی در این 

خصوص دارید؟ 
همان طور که گفته شد متاسفانه ما 
ب��ا محدودیت مناب��ع و ذخایر دریایی 
مواجهیم. هم اکنون ح��دود 140هزار 
صیاد در شمال و جنوب کشور مشغول 
به فعالیت هس��تند که از این راه امرار 
مع��اش می کنند و حفظ اش��تغال این 
تع��داد، خود کاری اس��ت بزرگ. حال 
فرض کنید اگر قرار باش��د هر ساله به 
این گروه اضافه شود، چه فاجعه ای رخ 
خواه��د داد؟ سال هاس��ت که از طرف 
مقامات محلی و حتی برخی مسئولان 
برای صدور مجوز جدید تحت فشاریم 
ام��ا این کار را نمی کنیم زیرا اش��تغال 
کس��انی ک��ه اکنون از ای��ن راه ارتزاق 
می کنند به خط��ر می افتد. بنابراین از 

صدور مجوز جدید معذوریم.
ب�ه نظر ش�ما آیا ای�ن تصمیم با 
سیاس�ت کل�ی مس�ئولان- یعنی 
افزایش اشتغال و کاهش بیکاری- 

در تضاد نیست؟ 
ب��ه هی��چ وج��ه. در سیاس��ت های 
کاری خود باید مراقب باش��یم ش��غل 
کس��انی که ت��ا به حال ش��اغل بوده و 
کسب درآمد می کرده اند، از بین نرود. 
درس��ت اس��ت که افراد بومی زیادی 
هس��تند که می توانند ش��غل صیادی 
را انتخاب کنند ام��ا باید ظرفیت دریا 
ه��م جوابگ��وی ای��ن تعداد باش��د. به 
نظ��ر من، پیدا کردن ش��غل برای این 
افراد تنها وظیفه ش��یلات نیست، بلکه 
دس��تگاه های دیگر هم باید در این امر 
وارد ش��وند و به فکر توسعه اشتغال در 

مناطق ساحل نشین باشند.
قاچ�اق س�وخت از طریق دریا و 
صی�د غیرمجاز از معضلاتی اس�ت 
از دس�ت  ک�ه باع�ث آلودگ�ی و 
رفتن ذخایر و منابع می ش�ود. چه 
تدبیری از طرف س�ازمان شیلات 
ب�رای جلوگی�ری از ای�ن موضوع 

اندیشیده شده است؟ 
متاس��فانه این دو موضوع، واقعیتی 
است که نمی توان آن را کتمان کرد. 
البته با توجه به کمبود بودجه و نیرو 
و امکان��ات اندک س��ازمان ش��یلات، 
قاچاق س��وخت باید بیشتر از طریق 
قرار  تعقی��ب  تح��ت  مرزبانی  ی��گان 
بگیرد. اما جلس��ات متعددی در این 
ارتب��اط با ش��ورای تامین اس��تان ها 
ی��گان  و همچنی��ن  و شهرس��تان ها 
مرزبانی داش��ته ایم ک��ه تفاهم نامه ای 

هم در این ب��اب بین طرفین به امضا 
رس��یده است.ریختن سوخت در دریا 
کاهش 40درصدی میگو در بوشهر و 
خلیج ف��ارس را رقم زده که اش��تغال 
صی��ادان را تهدی��د می کند. از طرف 
دیگ��ر ب��ا صی��د غیرمجاز به ش��دت 
برخ��ورد می کنی��م. همان ط��ور ک��ه 
در دری��ای خزر چندین ت��ور و قایق 
جم��ع آوری ش��د و قاض��ی وی��ژه ای 
ه��م در ای��ن زمین��ه داریم. ام��ا باز 
هم ریش��ه موضوع ب��ه همان بیکاری 
س��احل نش��ینان بازمی گ��ردد. البته 
س��ازمان هم افزایش آبزی پروری را 
در دس��تور کار دارد. زی��را هم اکنون 
اگر 400هزارتن صید در خلیج فارس 
انجام می ش��ود، پتانس��یل راه اندازی 
600 هزار تن پرورش ماهی در قفس 

در این منطقه وجود دارد.
اتحادیه ه�ا و تعاونی ه�ای بنادر 
معتق�د بودن�د ک�ه بان�ک ب�رای 
ارائ�ه تس�هیلات، از صی�اد وثیقه 
بلامعارض می خواه�د، در صورتی 
که ش�اید ع�ده مع�دودی توانایی 
تامین چنی�ن وثیقه ای را داش�ته 
باش�ند. از طرف�ی ه�م تعویض یا 
تعمی�ر قایق ه�ا و اب�زار فرس�وده 
صیادان تنها ب�ا تامین منابع مالی 
هنگفت امکانپذیر اس�ت. راه حل 

شما چیست؟ 
بن��ده نمی توان��م ب��ه نمایندگ��ی از 
بانک ه��ا اظهار نظر کنم. اما س��ازمان 
ش��یلات بح��ث ج��دی را ب��رای این 
موض��وع ب��ا بان��ک کش��اورزی دنبال 
می کن��د و امیدواریم در آینده نزدیک 
چنین مشکلی حل ش��ود. طرحی که 
مدنظ��ر داریم بیمه ش��ناورها و قبول 
همی��ن بیمه نامه از ط��رف بانک برای 
ارائه تس��هیلات به صیادان اس��ت. من 
مشکلی در این زمینه نمی بینم و شک 
ندارم که این موض��وع اجرایی خواهد 

شد.

چ�را تنه�ا 10درص�د از مبل�غ 
ط�رح  ب�رای  دول�ت  مصوب�ه 
س�اماندهی صیادان شمال کشور 
که از سال 91 به تصویب رسیده، 
محقق ش�ده اس�ت؟ آیا سازمان 
شیلات کش�ور برای پیگیری 62 
میلیاردتوم�ان مابق�ی، تدبی�ری 

اندیشیده است؟ 
اگرچ��ه در بودج��ه س��ال 91 تنها 
10میلیاردتومان اجرایی ش��ده اما این 
مبل��غ از ردیف های متفرقه بوده که به 
این موضوع تخصیص داده شده است. 
بنابراین برای سال های بعد، طرح مورد 
نظر باید دوباره در بودجه پیش��نهاد و 
س��پس در مجلس تصویب شود. البته 
ما ای��ن کار را برای بودجه س��ال 94 
انج��ام داده ایم و مبل��غ بالایی را برای 
س��اماندهی صیادان شمالی درخواست 
ص��ورت  در  مبل��غ  ای��ن  کرده ای��م. 
تصویب در کمیس��یون تلفیق، موجب 
تس��هیل در کار صیادان و حل ش��دن 
بخش��ی از مش��کلات آنان خواهد شد. 
از هم��ه مهم تر حفظ مناب��ع و ذخایر 
دریای��ی و همچنی��ن پره های صیادی 
قاب��ل دس��ترس می ش��ود. امیدواریم 
نماینده ه��ای  به وی��ژه  نماین��دگان، 
ش��هرهای ش��مالی، کم��ک کنن��د تا 
این مصوبه در بودجه س��ال 94نیز به 

تصویب برسد.
س�وال؛  آخری�ن  به عن�وان 
ناکارآمدی  از  نمایندگان صی�ادان 
برخ�ی مدی�ران میان�ی ش�کایت 
داشتند و معتقد بودند که بسیاری 
از مشکلات صید از همینجا نشأت 
می گیرد. آیا ش�ما به عنوان رییس 
سازمان ش�یلات، چنین ادعایی را 

می پذیرید؟ 
متاس��فانه در هشت س��ال گذش��ته 
سیاس��ت های س��ازمان ب��ه س��متی 
هدایت ش��ده بود که به نظر می رسید 
بح��ث صی��ادی رو به تعطیل��ی رفته 
اس��ت. ام��ا از زم��ان روی کار آمدن 
دولت تدبیر و امی��د، بحث آموزش و 
افزایش توان علمی پرس��نل سازمانی 
در دس��تور کار قرار گرفته و از س��ال 
گذش��ته به طور جدی دنبال می شود. 
به ه��ر ترتی��ب، این موض��وع نیاز به 
ی��ک دوره زمانی دارد تا پیش��رفت ها 
محس��وس ش��ود. ما اعتقاد داریم که 
باید بخ��ش خصوص��ی به صورت یک 
زنجی��ره متصل به ه��م فعالیت کند. 
همان طور که هم اکنون نیز از 70بندر 
ش��مالی و جنوب��ی، 40بن��در به طور 
کامل تح��ت مدیریت بخش خصوصی 
است. این برون سپاری، قطعا بسیاری 
از مشکلات را به صورت محل های و با 
توج��ه به امکانات هم��ان منطقه حل 

می کند.

رییس سازمان شیلات کشور در گفت وگو با »فرصت امروز«:

مجوز‌جدید‌صید‌صادر‌نمی‌کنیم
آبزیان یکی از منابع تامین پروتئین محس�وب 
می ش�وند ک�ه در س�ال های اخی�ر پ�رورش آن 
پیش�رفت های قابل ملاحظه ای در کش�ور داشته 
اس�ت. ام�ا در ای�ن می�ان گروهی نی�ز به عنوان 
صیاد در دریاه�ا فعالیت می کنند که تقریبا تمام 

درآمدش�ان از ای�ن راه به دس�ت می آید. کمبود 
منابع دریایی، صی�د غیرمجاز، کم دقتی مدیران 
میان�ی و خطراتی که ه�ر از چندگاهی گونه های 
مختل�ف را تهدید می کند، اش�تغال گروه بزرگ 
صیادان را ب�ه خطر می ان�دازد. بنابراین برقراری 

ت�وازن و عدالت بین صید و مناب�ع دریایی کاری 
اس�ت که سازمان شیلات کشور متولی اصلی آن 
است. بر این اساس، با دکتر حسن صالحی، رییس 
سازمان شیلات گفت وگویی انجام داده ایم که در 

ادامه می خوانید.
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دولت 62میلیاردتومان به تعاونی ها 
بدهکار است

با توجه ب��ه کاهش صید در س��ال های اخیر وضعیت 
صیادی در ش��مال کش��ور افت کرده و اقتصادی نیست. 
برخی صیادان کهنسال به دلیل سابقه صیادی و سن بالا 
و همچنین مشکلات اقتصادی و معیشتی توان پرداخت 
حق بیم��ه 27درص��دی را ندارند، علاوه بر اینکه قش��ر 

صیادی مشمول شرایط سخت و زیان آور نیز هستند.
درخواست صیادان شمال از دولت این است که مانند 
مش��اغل دیگر کش��اورزی، حق بیمه کمت��ری از مبلغ 
کنونی داشته باشند. آنها حتی به پرداخت 17درصدی 
نی��ز قانع هس��تند. در حال حاضر 80درص��د صیادان 
ش��مال به تامین اجتماعی بدهکارند. بر این اساس، در 
سال 91 پس از 13سال تلاش مستمر اتحادیه صیادان، 
مجلس ش��ورای اس��لامی مصوب��ه ای را مبنی بر طرح 
تعدیل، بازخرید و ساماندهی صیادان تصویب کرد. قرار 
شد 72میلیاردتومان از محل بودجه به اجرای این طرح 
اختصاص یابد اما تنها 10میلیاردتومان آن محقق ش��د 
که با این مبلغ، 400نفر از جمعیت 11هزارو 700نفری 

صیادان شمالی بازخرید و تعدیل شدند.
متاسفانه با توجه به آمارهای موجود، هم اکنون صیادان 
ش��مال از نظر درآمدی زیر دهک سه و از کم درآمدترین 
اقشار جامعه قلمداد می شوند، بنابراین اجرا شدن هرچه 
سریع تر این طرح و کاهش بخشی از فشار مالی این فعالان 

زحمتکش، ضروری به نظر می رسد.
با توجه به آنچه گفته ش��د اکنون 62میلیارد تومان از 
مبلغ��ی که قرار بود برای اجرای این طرح اختصاص یابد، 
باقی مانده اس��ت. اگر این می��زان به تعاونی های صیادان 
پرداخت شود، بخش بزرگی از مشکلات صیادان برطرف 
خواه��د ش��د. این در حالی اس��ت که س��ن 30درصد از 
جمعی��ت صی��ادان بالا رفت��ه و دیگر ت��وان فعالیت های 
صیادی را ندارند. به همین دلیل کل تعاونی های صیادی 
شمال تقریبا غیرفعال ش��ده و برای ادامه فعالیت توجیه 
اقتصادی ندارند. متاسفانه وزارت جهادکشاورزی و مجلس 
شورای اسلامی، در بخش کشاورزی تمرکز و توجهشان به 
مرغداران، باغداران، دامداران و دیگر بخش هاست و گویی 
صیادان را کمرنگ می بینند. این در حالی است که صید 
و صیادی در کش��ور ما به شمال و جنوب ختم می شود و 
قس��مت عمده ای از سهم بازار ش��یلات را در دست دارد. 
البته وضعیت صیادان جنوب )خلیج فارس و دریای عمان( 
بهتر از همکاران ش��ان در مناطق شمالی و حاشیه دریای 
خزر است. انتظار داریم که دولت و مجلس در یک حرکت 
جدی، نگاه مهربانانه تری به این بخش داش��ته باش��ند تا 
بتوانیم با س��اماندهی صیادان و مدیریت صید در کشور، 
نه تنها شاغلان را از مشکلات عدیده ای که گرفتار هستند 
رها س��ازیم، بلکه بستر صید یعنی دریا را از گزند نابودی 
و تهدی��د منابع ملی نجات دهیم. این امر محقق نخواهد 
ش��د مگر با اراده دولت تدبیر و امید و تغییر رویکردها و 

سیاست های بخش شیلات کشور.

10 درصد نان ها جوش شیرین دارند
مدیر عامل شرکت بازرگانی دولتی ایران گفت: با وجود 
ممنوعی��ت مصرف جوش ش��یرین در ن��ان، 10 درصد 
نانوایی ها از جوش شیرین استفاده می کنند که پیگیری 

آن با وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشکی است.
علی قنبری، معاون وزیر جهاد کش��اورزی در گفت وگو 
با ایس��نا اظهار کرد: اس��تفاده از جوش شیرین در تولید 
نان مجاز نیس��ت و وزارت بهداش��ت آن را ممنوع اعلام 
کرده است و این مسئله از طریق مراکز بهداشت پیگیری 
می ش��ود. مدیر عامل شرکت بازرگانی دولتی ایران ضمن 
تایید آمارهای ارائه شده از سوی سندیکای تولیدکنندگان 
خمیر مایه در خصوص ظرفیت تولید خمیر مایه ادامه داد: 
نمی توان مدعی شد که 50 درصد ظرفیت تولیدی نان در 
کشور به صورت کامل از جوش شیرین استفاده می کنند، 
چراک��ه برخی از نانوایی ه��ا در روس��تاها از خمیر ترش 
به عنوان مخمر در تولید نان اس��تفاده می کنند. از سوی 
دیگر نیز ممکن است جوش شیرین در مابقی صنایع نیز 

مصرف داشته باشد که باید آن را ارزیابی کرد.
به گفت��ه مع��اون وزیر جهاد کش��اورزی براس��اس 
بررس��ی های صورت گرفته مرک��ز پژوهش های غلات 
ش��رکت بازرگانی دولتی ایران، ح��دود 7 تا 10 درصد 
نانوایی ه��ا آن هم در تولید برخی از انواع نان، از جوش 

شیرین استفاده می کنند.

محیط کار صیادان، دریاست

 »صیادی ش��غلی پر دردس��ر اس��ت.« ای��ن را همه 
می دانند اما وقتی نوبت رسیدگی به مشکلات این قشر 
می رسد، صیادان از متن به حاشیه و از اوج به حضیض 
می آیند. ش��اغلانی در این حرفه هستند که تنها منبع 
درآمدش��ان، فروش همین ماهی هایی است که از منبع 
خدادادی دریا به دس��ت می آورند و مهم ترین ابزارشان 
لنج یا قایقی است که نابودی اش با یک توفان معمولی، 

محقق می شود.
صیاد کسی است که جانش را کف دستش می گذارد 
و برای کسب روزی حلال، به قلب دریا می زند؛ دریایی 
که به نوعی محیط کار وی محسوب می شود و هرگونه 
دگرگونی اش، معیش��ت آنها را تحت تاثیر قرار می دهد. 
بنابرای��ن طب��ق برنامه ای که برای صی��د انواع ماهی و 
میگو در جنوب کش��ور وج��ود دارد، اکثر صیادان کار 
خ��ود را مطابق ب��ا آن تنظیم ک��رده و در ماه هایی که 
صی��د ممنوع اس��ت، وارد دریا نمی ش��وند. اما در این 
میان افرادی سودجو و فرصت طلب هستند که با صید 
غیرمجاز، چنان لطمه ای به ذخیره های دریایی می زنند 
که ش��اید جبران برخی از آنها امکان پذیر نباش��د. این 
اف��راد بدون توجه به قوانین و مقررات، دریا را به غارت 
می برند و تاکنون مس��ئولان نتوانس��ته اند وجود ناپاک 
آنها را از س��طح دریا پاک کنند. البته حل این موضوع 
از عهده س��ازمان ش��یلات ب��ه تنهایی خارج اس��ت و 
یگان های مختلف حفاظتی باید وارد عمل شده و برای 

همیشه بساط سودجویان را برچینند.
از طرف دیگر، دریای جن��وب، جولانگاه قاچاقچیان 
سوخت شده اس��ت. این قاچاقچیان در هنگام مواجهه 
با نیروهای دریایی، به خاطر اینکه به دام قانون گرفتار 
نش��وند، محموله ه��ای خ��ود را به دریا ریخت��ه و فرار 
می کنن��د. این آلودگی در محیط زیس��ت آبزیان پخش 
ش��ده و زندگی ماهیان را به خط��ر می اندازد؛ ماهیانی 
که قرار است دیر یا زود منبع درآمد صیادانی باشد که 
چشم امیدشان به دریاس��ت. اگرچه این افراد از طرف 
قانون جریمه می ش��وند اما آیا بهتر نیس��ت، سهمی از 
این مبلغ در اختیار س��ازمان ش��یلات قرار بگیرد تا در 

راستای بهبود زیستگاه آبزیان هزینه شود؟ 
مش��کل دیگری که صی��ادان زحمتک��ش را با خود 
درگیر کرده، نحوه ارائه تسهیلات از طرف بانک هاست. 
موسس��ات و بانک ها ش��رایط و مقرراتی برای پرداخت 
وام دارند که شاید برای کمتر صیادی تهیه آنها مقدور 
باشد. بنابراین بسیاری از آنها شرایط اخذ وام را ندارند. 
ب��ه همین دلیل مجبورند با هم��ان قایق ها و ابزارآلات 
کهنه و فرس��وده سرکنند و از خیر تعویض یا تعمیر آن 
بگذرند. این عامل، هم برای صیادان خطرآفرین است و 

هم بهره وری صید را به مراتب کاهش می دهد.
البته بیمه، یکی از خدماتی اس��ت که به طور جدی 
برای صیادان توصیه می ش��ود ت��ا در مواقع ضروری از 
حمایت های آن استفاده شود اما متاسفانه به دلیل عدم 
آگاه��ی و اطلاع از انواع بیمه نامه ها اکثر صیادان با این 
موضوع بیگانه هستند و کمتر از آن استقبال می کنند. 
بنابراین به نظر می رسد، طرح آموزشی انواع بیمه برای 
فع��الان این عرصه بس��یار لازم و ضروری اس��ت. قطعا 
در صورت آگاهی این قشر از مزایای بیمه شدن، تمایل 
ب��رای دریافت آن از طرف صیاد افزایش خواهد یافت و 

در نهایت جبران ضرر و زیان ها تسهیل خواهد شد.
موض��وع آخری که ذک��ر آن در این نوش��تار خالی 
از لطف نیس��ت، بحث صدور مجوز جدی��د برای افراد 
تحصیلکرده رشته شیلات است. البته برای آبزی پروری 
اقدامات زیادی انجام گرفته و افراد بسیاری از این باب 

جذب بازار کار شدند.
 اما گویا مس��ئولان برنامه ای برای توسعه و گسترش 
شغل صیادی و تعداد شاغلان این عرصه ندارد. بنابراین 
به نظر می رس��د در اولوی��ت ق��رار دادن جوانان برای 
صیادی و صدور مجوز به آنها می تواند از فش��ار بیکاری 

بومی های ساحل نشین بکاهد.

یادداشت دریچه

غــذا

رییس هیات مدیره اتحادیه سراسری تعاونی های صیادی کشور

مدیرعامل اتحادیه صیادان هرمزگانیعقوب دوجی

اسحاق تندرو

وحید زندی فخر



ایرانی ها باوجود گفته های سرمربی پرتغالی خود که به 
قهرمانی در جام ملت های آس��یا دل نبسته بود و فقدان 
بازی های تدارکاتی کافی را عامل مهمی در دست نیافتن 
به هماهنگی مطلوب می دانس��ت، صعود از این مرحله و 
حتی قهرمانی را چندان دور از دس��ترس نمی دانس��تند . 
دلایلی هم برای این امیدواری داشتند . یکی حضور خود 
کارلوس کی روش به عنوان سرمربی کاربلد و سیاستمدار 
در رأس تی��م ملی ب��ود و دیگری وجود و حضور تعدادی 
چه��ره جوان و پرانگیزه و باکیفی��ت . اما به رغم مربیگری 
جس��ورانه کی روش و نیز با وجود بازی انرژیک بازیکنانی 
که پس از س��ال ها فوتبال را با دل وجان بازی می کردند، 
تی��م ما در این مرحله متوقف ش��د و از ادامه مس��ابقات 
باز ماند . تحمل شکس��ت البته که کار آس��انی نیست اما 
ش��اید توجه به یکی، دو نکته حاشیه ای از اندوه شکست 

تا حدی بکاهد.
نخست اینکه باید بپذیریم که با تیمی در حال شکوفایی 
جام را ترک کردیم . با هر معیاری که بسنجیم پنج، شش 
بازیکن جوان، آینده دار و بسیار باکیفیت پا به عرصه ملی 
گذاشته اند . ورود یک نسل درخشان از فوتبالیست ها را به 

فال نی��ک بگیریم و از کی روش بابت مدیریت این تحول 
و جس��ارت او سپاس��گزار باش��یم . نتایج این تحول را در 
مسابقات و تورنمنت های آینده اندک اندک خواهیم دید.
دوم اینک��ه در بازی آخر تیم ملی ب��ا روحیه ای مواجه 
بودی��م ک��ه ب��ه آن نی��از داری��م . جنگندگ��ی و جبران 
عقب ماندگ��ی با ت��اش و نترس��یدن از اتفاق��ات تلخ از 
آن دس��ت روحیاتی اس��ت که م��ا ایرانی ها در س��طوح 
مختل��ف اجتماعی و به ویژه در جوانان کمبود آن را حس 
می کردی��م . من می خواهم ب��ه کارکرد اجتماعی ورزش و 
فوتبال اش��اره کنم و بگویم چنین رفتاری در عرصه کار 
و تولید می تواند بس��یار به ما مردم در غلبه بر مش��کات 
کم��ک کند. به عن��وان س��ومین عامل کاس��تن از اندوه 
می توانیم به بازی دیروز از نگاه عراقی ها هم توجه کنیم. 
وضعیت دش��وار سیاسی و امنیتی عراق شاید باعث شده 
بود کسی این تیم را آنچنان جدی نگیرد. بازیکنان عراقی 
در چنین ش��رایط سختی درواقع برای وحدت کشورشان 
مبارزه کردند. از ناراحتی خودمان برای این شکس��ت که 
بگذری��م باید بپذیریم عراقی ها ه��م به چنین بردی نیاز 
داشتند. این برد شاید برای آن ها ارزش بیشتری داشت. 
بنابراین خوب اس��ت احساسات آنی خود را کنترل کنیم 
و برای عراقی ها در مراحل بعد هم آرزوی موفقیت  کنیم.

ب��اراک اوبام��ا، رییس جمه��وری آمری��کا ب��ا صدور 
بیانیه ای درگذش��ت مل��ک عبدالله را تس��لیت گفته و 
او را رهب��ری راس��خ نامی��د . رییس جمه��وری آمریکا 
گفته اس��ت: مل��ک عبدالله به اهمیت روابط عربس��تان 
س��عودی و آمریکا ایمان راس��خ داش��ت و عامل ثبات 
و امنی��ت در منطق��ه خاورمیان��ه و فرات��ر از آن ب��ود . 
ج��ان ک��ری، وزیر ام��ور خارج��ه آمریکا گف��ت که با 
درگذشت ملک عبدالله، واشنگتن ش��خصیتی خردمند 
و دوراندی��ش را از دس��ت داده اس��ت . دیوید کامرون، 
نخس��ت وزیر انگلیس هم ضمن ابراز تس��لیت گفت که 

پادش��اه عربس��تان گفت وگوی ادیان را تحکیم بخشید . 
ش��بکه تلویزیونی العربیه گزارش داد، در پی درگذشت 
پادش��اه عربس��تان، محمود عباس، رییس تش��کیات 
خودگردان فلس��طین سه روز عزای عمومی اعام کرد . 
فرانس��وا اولاند، رییس جمهوری فرانسه درگذشت ملک 
عبدالله را تس��لیت گفت و رواب��ط بین پاریس و ریاض 
را ق��وی توصیف ک��رد . دبی��رکل س��ازمان ملل متحد، 
ع��رب،  اتحادی��ه  دبی��رکل  مص��ر،  رییس جمه��وری 
شیخ الازهر و پادش��اه مراکش نیز فوت ملک عبدالله را 

به امت عرب و اس��ام تس��لیت گفتند.

از س��وی دیگر، رییس جمهوری اس��امی ایران، حسن 
روحانی در پیام��ی درگذش��ت ملک عبدالله بن عبدالعزیز 
آل س��عود پادشاه عربس��تان را به دولت، ملت و خاندان 
سعودی تسلیت گفت . سخنگوی وزارت خارجه درگذشت 
ملک عبدالله، پادشاه عربستان سعودی را به دولت و مردم 
عربس��تان تس��لیت گفت . به گزارش ایسنا، مرضیه افخم 
اضاف��ه کرد: دکتر ظریف وزیر امور خارجه کش��ورمان به 
نمایندگی از دولت جمهوری اس��امی ایران در مراس��م 
رس��می که امروز از س��وی عربس��تان س��عودی برگزار 

می شود، شرکت می کند. 

ام��ور زنان  مع��اون رییس جمه��ور در 
و خان��واده در مراس��م افتتاح نمایش��گاه 
ده��ه کس��ب و کار ب��ا بی��ان اینک��ه زنان 
بیش��تر از م��ردان در مع��رض فق��ر قرار 
دارند، گفت: زن��ان از قابلیت ها و امکانات 
لازم ب��رای توانمن��دی و کاه��ش فق��ر 
برخ��وردار نیس��تند که دلی��ل آن وجود 
موان��ع فرهنگ��ی، اجتماع��ی و اقتصادی 
در راه توس��عه و پیش��رفت وضعیت زنان 
ماندگاری  است . ش��هیندخت مولاوردی، 
نابرابری ه��ا و تبعیض ه��ا را نش��انه عدم 

موفقی��ت دیدگاه های مختل��ف در حوزه 
زنان عن��وان کرد و گفت: باید به س��مت 
رویک��ردی حرکت کنیم تا نیازهای عملی 
و اس��تراتژیک زن��ان ب��ه ط��ور همزمان 
م��ورد توجه ق��رار گیرد و این مس��ائل از 
طریق جریان س��ازی جنسیتی در توسعه 
همه جانب��ه مورد بررس��ی و هدف گذاری 

قرار گیرد . 
مع��اون رییس جمهور در ام��ور زنان و 
خانواده با اعام اینکه طبق آمار ۸۲ درصد 
از زنان سرپرس��ت خانوار بیکار هس��تند، 

اظهار ک��رد: ضرورت ایج��اد هماهنگی و 
پرهی��ز از م��وازی کاری از طری��ق تمرکز 
برنامه ری��زی و تقس��یم کار تش��کیاتی 
و وزارت��ی و یکپارچه س��ازی بانک ه��ای 
اطاعاتی، موجب ش��د با اجرای آزمایشی 
»طرح جامع توانمندسازی زنان سرپرست 
خانوار« در ش��هرری با شناس��ایی نقایص 
و کاس��تی های این طرح، طرح جامعی را 
برای اجرا در سراس��ر کش��ور ارائه دهیم . 
مجموع��ه دس��تگاه هایی ک��ه به عن��وان 
خان��واده دول��ت تدبی��ر و امی��د در حال 

فعالی��ت هس��تند، طرح ه��ا و برنامه های 
متع��ددی را مانن��د لایح��ه بیم��ه زنان 
خان��ه دار، طرح ارزش گ��ذاری کار خانگی 
زنان، بس��ته سیاس��تی- اجرایی اشتغال 
زنان ک��ه یکی از گروه های هدف آن زنان 
سرپرست خانوار است، ساماندهی زنان در 
س��کونت گاه های غیررس��می که در قالب 
تفاهم نامه با دستگاه های اجرایی در حال 
پیگیری اس��ت و همچنین ط��رح تحول 
نظام س��امت، برای حمایت از این گروه 

از زنان در دستور کار خود قرار داده اند.

واکنش های بین المللی به درگذشت ملک عبدالله

۸۲ درصد از زنان سرپرست خانوار بیکارند

لایحه جدید قیمت خانه آخرت
رییس کمیس��یون س��امت و خدمات 
ش��هری و محیط زیس��ت ش��ورای ش��هر 
تهران، گفت: نابس��امانی در حوزه قیمت 
قبور بهش��ت زهرا)س( به اتم��ام خواهد 
رس��ید . رحمت الله حافظی در گفت وگو با 
مهر با اشاره به جزییات لایحه »اصاحیه 
مصوبه تعیین به��ای خدمات قابل عرضه 
در سازمان بهشت زهرا)س(«، افزود: شاید 
قیم��ت قبور در این لایح��ه کمی افزایش 
پیدا کرده باش��د اما ای��ن لایحه می تواند 
نابس��امانی ها و ه��رج و مرج��ی را که در 
ح��وزه قیمت قبور وجود داش��ت برطرف 
کند . براس��اس ضوابط جدید، دیگر کسی 
نمی توان��د قبر 100 تومانی بفروش��د. در 
گذش��ته یک قبر را برخی می توانس��تند 
ب��ه قیمت هزار ریال بخرند یا مش��ابه آن 
را ب��ه دیگری به قیمت 35 میلیون تومان 

بفروشند.

عضو شورای شهر تهران با بیان اینکه 
قیمت قبور بهشت زهرا ساماندهی شده 
اس��ت، گفت: برخی افراد که درگذشته 
با ی��ک تلفن برای نزدیکان و آش��نایان 
می خریدند،  ارزان قیم��ت  قبرهای  خود 
با این لایحه موافق نیس��تند اما ضوابط 
جدی��د زمین��ه هرگون��ه اجح��اف ب��ه 
ش��هروندان را از بین می برد و مشخص 
می کن��د هر قطعه ای چ��ه قیمتی دارد. 
در ای��ن لایح��ه آمده اس��ت: س��ازمان 
بهش��ت زه��را)س( مکلف اس��ت جهت 
دف��ن اموات در چارچوب وظایف قانونی 
ش��هرداری ها نس��بت به دف��ن در تمام 
قطعات)قب��ور باقیمان��ده فاز س��وم( تا 
س��قف پنجاه درصد)50 درصد( ظرفیت 
این قطعات به ط��ور رایگان اقدام کند و 
درصورت��ی که وابس��تگان متوفی به در 
اختی��ار گرفتن طبقات ب��الای این قبور 

تمایل داش��ته باش��ند هزینه مترتبه به 
ازای واگ��ذاری ه��ر قبر مع��ادل هفت 

ه��زار)۷.500.000(  پانصد  و  میلی��ون 
ریال تعیین می ش��ود . 

بوی پیروزی از گل شکست

تیم مذاکره کننده هس��ته ای ایران روز جمعه س��اعت 
10:30 دقیق��ه صبح به وقت زوریخ، 13 به وقت تهران 
گفت وگو ه��ای هس��ته ای خود با هی��ات آمریکایی را از 
س��ر گرفت. به گزارش ایرنا مجید تخت روانچی، معاون 
اروپا و آمری��کای وزیر امور خارج��ه، حمید بعیدی نژاد 
مدی��رکل سیاس��ی و امنی��ت بین المل��ل وزارت ام��ور 
خارج��ه، داوود محمدنیا مش��اور وزی��ر خارجه، محمد 
امیری، مدیرکل امور پادمان های س��ازمان انرژی اتمی 
و نی��ز پژمان رحیمیان از س��ازمان انرژی اتمی س��ایر 
اعضای تیم مذاکره کننده ایرانی در زوریخ هستند. قرار 

اس��ت در این دور از مذاکرات که تا امروز ادامه خواهد 
داش��ت بار دیگر همه موضوعات مورد اختاف بررس��ی 

و مرور شود. 
نمایندگ��ی اتحادیه اروپا در ای��ن دور از گفت وگو ها را 
هل��گا اش��مید، معاون فدری��کا موگرینی مس��ئول جدید 
سیاس��ت خارجی اتحادیه اروپا به عه��ده دارد. همزمان، 
محمدجواد ظریف نیز که برای ش��رکت در مجمع جهانی 
داووس در س��وییس به سر می برد، قرار است با جان کری 
همت��ای آمریکایی خود و س��ایر وزیران کش��ورهای 5+1 

درباره مسائل مورد اختاف هسته ای گفت وگو کند. 

دوره جدید مذاکرات در زوریخ

  وزرای خارج�ه ۲1 کش�ور عض�و 

»ائتلاف بین الملل�ی علیه داعش« در 
نشس�ت روز پنجش�نبه در لندن بر 
ادامه جنگ تا ریشه کن کردن داعش 

تاکید کردند. 
  درک رابینسون، س�خنگوی اداره 

امنیت هس�ته ای مل�ی آمریکا اعلام 
کرد: مس�کو و آمریکا به همکاری در 
زمینه امنیت هسته ای ادامه می دهند. 
  دو جنگنده  و  سه هواپیمای جاسوسی 

اسراییلی در جدیدترین تجاوز خود حریم 
هوایی لبنان را نقض کردند. 

سلمان بن عبدالعزیز پادشاه جدید عربستان در نخستین سخنرانی خود پس 
از مرگ ملک عبدالله که به نوعی س�خنرانی به قدرت رس�یدن وی محسوب 

می شود، تاکید کرد که راه پادشاهان پیشین را ادامه می دهد

تیتر اخبار

رییس سازمان بهزیستی از اختصاص ۲0 میلیارد تومان 
اعتبار برای پیش��گیری و کاهش طاق در س��ال 94 خبر 
داد و گفت: طاق عاطفی نسبت به سال گذشته در کشور 
افزایش یافته است. به گزارش مهر، دکتر همایون هاشمی 
در حاش��یه رونمایی از طرح جامع »بش��یر« ب��ا تاکید بر 
تحکیم بنیان خانواده به 10 دلیل عمده درخواست طاق 
اش��اره کرد و گفت: عدم مسئولیت پذیری، طاق عاطفی، 
اعتی��اد، دخالت اطرافی��ان، کمبود مهارت ه��ای زندگی، 
بیکاری، عدم تس��لط ب��ه مهارت های حل مس��ئله، عدم 

حمایت های روانی و عاطفی، پایین بودن آستانه تحمل و 
همچنین عدم بلوغ فکری از جمله دلایل مهم درخواست 

طاق هستند. 
هاشمی با اش��اره به اینکه بیش��ترین دلیل درخواست 
طاق، عدم مس��ئولیت پذیری با 9.49 درصد است، گفت: 
طاق عاطف��ی 9.4 درصد اعام ش��ده که نش��ان دهنده 
افزای��ش آم��ار آن در کش��ور اس��ت. بر همین اس��اس از 
مسئولان درخواس��ت می کنیم که برای رفع این مشکل، 

با سازمان بهزیستی همکاری کنند. 

افزایش طلاق عاطفی در کشور

  نصیری، مدیرکل ش�بکه های مردمی و 
موسسات عام المنفعه کش�ور گفت: یکی 
از مس�ائل مورد تاکید در مراکز نیکوکاری 

پرهیز از کارهای سیاسی است. 
  ایس�نا نوش�ت: با وج�ود توجه جهانی 
به مس�ئله تغذیه ش�هروندان در سراسر 
جهان، ام�روزه ۸05 میلیون نفر در دنیا از 

سوء تغذیه شدید رنج می برند. 
  به گفته محس�ن ش�مس زارع، رییس 

زندان باز استان تهران گفت: زندانیان پس 
از گذراندن دوره های فنی و حرفه ای، کارت 

مهارت می گیرند. 

مدیرکل دفتر امور آسیب دیدگان سازمان بهزیستی کشور گفت: تعداد کودکان کار 
و خیابان در سال گذشته، حدود یک میلیون و ۲00 هزار نفر محاسبه شد و پنج هزار 
نفر از این تعداد، تحت حمایت های گوناگون سازمان بهزیستی کشور قرار گرفته اند
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دول��ت ش��یلی از یافتن نش��انه هایی جدی��د از به قتل 
رس��یدن »پابلو نرودا« و آغاز بررسی های جدید در پرونده 
مرگ مش��کوک این ش��اعر برنده جایزه نوبل خبر داد . به 
گزارش ایس��نا »فرانسیس��کو آوگاس« س��خنگوی دولت 
ش��یلی با بی��ان دوباره اینکه احتمالا م��رگ »پابلو نرودا« 
ش��اعر مطرح ادبیات جهان در سال 19۷3 یک قتل بوده 
است، از آغاز بررس��ی های جدید در این پرونده گفت: در 
س��ال ۲013 جس��د »نرودا« با نبش قبر او بررس��ی شد، 
اما هیچ مدرکی از وجود س��م در او یافت نشد و براساس 
گواهی فوت، این ش��اعر صاحبنام کلمبیایی براساس ابتا 

به سرطان پروستات درگذشته است . 

اعض��ای خان��واده نرودا معتقدند او در س��ن 69س��الگی 
بر اثر پیش��رفت بیماری س��رطان پروس��تات درگذشت، اما 
»مانوئل آریا«، راننده ش��خصی او در سال ۲011 با اظهارات 
تکان دهنده خود مدعی شد، تزریقی که پیش از مرگ برای 
این ش��اعر برنده نوبل ادبیات انجام ش��د، علت فوت او بوده 
است . سخنگوی دولت شیلی که رییس اداره حقوق بشر این 
کشور نیز است، در جدیدترین اظهار نظر خود عنوان کرد که 
شواهد اولیه ای مبنی بر اینکه »نرودا« با مسمومیت به قتل 
رسیده اس��ت، وجود دارد و آزمایشات جدیدی روی بقایای 
این شاعر برنده جایزه نوبل ادبیات انجام خواهد شد تا دلایل 

مستقیم و غیرمستقیم مرگ او کشف شود.

بازگشایی پرونده مرگ مشکوک »پابلو نرودا«

  حس�ین مهکام با س�ه فیلمنامه، بهرام 
توکل�ی  و مس�عود جعفری جوزان�ی با دو 
فیلمنام�ه پرکارتری�ن فیلمنامه نویس�ان 
سی وس�ومین جش�نواره بین المللی فیلم 

فجر هستند.
  محسن شمس، مدیر سامانه پیش فروش 
بلیت سی و سومین جشنواره فیلم فجر، از 
پیش فروش هشت هزار سری بلیت در 4۸ 

ساعت اول خبر داد.
  نمای�ش »کودک وحش�ی« کار کش�ور 
فرانس�ه به عن�وان یک اثر پ�ر دیالوگ در 

دومین روز جشنواره تئاتر فجر اجرا شد.
ایبنا نوش�ت: جایزه 50هزار دلاری پنجمین دوره برترین جایزه ادبی جنوب 

آسیا موسوم به DSC Prize 2015  به »جومپا لاهیری« رسید
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کارلوس کی روش پس از شکس��ت تی��م ملی ایران برابر 
عراق و صعود نک��ردن به مرحله نیمه نهایی جام ملت  های 
آس��یا گفت: من نمی خواه��م در م��ورد داور صحبت کنم 
زی��را در صورت صحبت در مورد ای��ن موضوع، باید به 34 
س��ال دوران مربیگری خاتمه دهم که این منصفانه نیست 
بخواه��م اینجا به دوران مربیگری ام پای��ان دهم . وقتی در 
بازی اول در م��ورد داوری صحبت کردم، قصد بی احترامی 
ب��ه داوران را نداش��تم بلکه می خواس��تم از نظر فیزیکی از 
بازیکنانم حفاظت کنم . من از ش��ما س��وال می کنم وقتی 
دروازه ب��ان عراق مهرداد پولادی را ه��ل داد، داور باید چه 
تصمیمی می گرفت؟ اگر من بگویم، من را محروم می کنند . 
به تیم عراق و تک تک بازیکنان تیم خودم تبریک می گویم 

ک��ه غیورانه بازی کردند . همچنین عمیق ترین احساس��ات 
م��را به خاطر این شکس��ت پذیرا باش��ید زیرا تی��م ایران 
می توانست نتیجه بهتری را در این مسابقه به دست آورد . با 
 AFC تمام احترامی که برای مسئولان برگزاری مسابقه و
قائل��م از آنها تقاضا می کنم خصوص��ا از رییس AFC، که 
خودشان این موضوع را بررسی کرده و نظر شما رسانه ها را 

هم در این خصوص جویا شوند . 
وی در مورد آینده اش در تیم ملی فوتبال ایران و اینکه گفته 
بود اگر به فینال نرسیم شرایط سخت خواهد شد، گفت: فعا 
هیچ چیز در مورد آینده نمی دانم . برخی اوقات در مربیگری به 
جایی می رسی که نمی دانی باید ادامه بدهی یا نه . با این حال 

هنوز تصمیمی برای آینده ندارم و چیزی مشخص نیست.

از آینده هیچ نمی دانم

 کفاش�یان، رییس فدراسیون فوتبال 

ایران بعد از باخت تیم کش�ورمان برابر 
عراق عملکرد بازیکن�ان را در مجموع 

مثبت ارزیابی کرد.
  با شکس�ت تی�م ملی فوتب�ال ایران 
برابر عراق، جواد نکونام هم نتوانست از 

رکورد دایی عبور کند.
 دوومیدان�ی کار ای�ران در مس�ابقات 
دوبی س�همیه المپیک ۲016 را کس�ب 

کرد.

تیم انصار ولایت تبریز در هفته شانزدهم لیگ برتر فوتسال بانوان برای فرار 
از سقوط به مصاف حریف خود می رود
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دیدنی ترین بازی جام
دی�دار تیم ه�ای ایران و ع�راق در 
پایان 1۲0 دقیقه با تس�اوی سه - سه 
به پایان رسید تا کار به ضربات پنالتی 
کش�یده ش�ود و در نهایت شاگردان 
کی روش با وجود شایس�تگی فراوان 
از رس�یدن ب�ه مرحل�ه نیم�ه نهایی 

بازمانند. 
 ای�ن دی�دار در پای�ان 90 دقیق�ه 
ی�ک -یک ب�ه پای�ان رس�ید اما در 
وقت ه�ای اضاف�ه اول، دو تی�م یک 
گل به ثمر رس�اندند ت�ا کار دو - دو 
مس�اوی ش�ود با این حال ای�ن پایان 
کار نب�ود و در دقیقه 116 اس�ماعیل 
ضرغ�ام با ی�ک ضربه پنالت�ی موفق 
شد تیمش را سه بر دو پیش بیندازد 
و البت�ه قوچان ن�ژاد در دقیق�ه 119 
توانس�ت ایران را به گل سوم برساند 

و کار را به تساوی بکشد. 
ای�ن نتیجه در حالی ب�ود که ایران 
10 نفره با ع�راق بازی می کرد و طبق 
تصمی�م مش�کوک داور پ�ولادی از 

ایران از بازی اخراج شده بود. 

پادشاه عربستان درگذشت
ب�ه گ�زارش تلویزی�ون الاخباری�ه عربس�تان، درب�ار پادش�اهی عربس�تان س�عودی در بیانی�ه ای اع�لام ک�رد: ب�ا نهایت تاس�ف و تاثر درگذش�ت 
ملک عبدالله بن عبدالعزیز را ب���ه ش����اه���زاده سلمان بن عبدالعزیز آل س�عود، ولیعهد تس�لیت می گوییم . ملک عبدالله بن عبدالعزیز در ساعت یک 

بامداد جمعه)به وقت محلی( برابر با س�وم ربیع الثانی 1436 هجری در س�ن 90 س�الگی درگذش�ت.

حمیدرضا اسلامی



همیشه گران ترین، بهترین نیست

واقعیت آن است که رابطه روان شناسی با تبلیغات 
ی��ک رابطه انکارناپذیر اس��ت . به زبان س��اده اگر ما 
تعریف خود را در تبلیغات با روان شناسی گره نزنیم، 

شانس زیادی برای موفقیت نداریم . 
متاسفانه یکی از عمده ترین دلایلی که یک آگهی 
موفقیت چندانی کسب نمی کند به این خاطر است 
که ش��عار، تصویر، صدا و سایر عناصر تشکیل دهنده 
یک آگهی بدون توجه به موضوعات روان ش��ناختی 
تهیه شده اس��ت . این گونه می ش��ود که هر قسمت 
از ی��ک آگه��ی می تواند نتیجه به دس��ت آمده را با 

شکست مواجه کند . 
اینطور نیس��ت که اجزای یک آگهی را از هم جدا 
س��ازیم و خیال کنیم که مخاطب فقط با آن قسمت 
آگه��ی ارتباط برق��رار می کند. وقت��ی آگهی پخش 
می ش��ود یک تصویر کلی از آن چ��ه ما می خواهیم 
معرف��ی کنی��م مش��اهده می ش��ود، ول��ی وقت��ی 
مخاطب ای��ن آگهی را مش��اهده می کند هر یک از 
 قسمت های آگهی روی او تاثیر مخصوص به خود را 

دارد . 
ل��ذا باید بدانی��م گاهی یک عک��س، تاثیرگذاری 
بیشتری نسبت به یک فیلم روی مشتری می گذارد 
و اساس��ا قرار نیس��ت وقت��ی از تبلیغ��ات صحبت 
می ش��ود فکر کنیم تاثیرگذارترین تبلیغ، تبلیغاتی 

است که در تلویزیون پخش می شود . 
این برداشت غلط باعث شده بسیاری از شرکت ها 
و تولید کنن��دگان داخل��ی به نقش پوس��ترها توجه 
چندانی نکنند و فقط با نوش��تن ش��عار تبلیغاتی یا 
یک تصویر س��اده از کنار آن بگذرن��د . در حالی که 
باید بدانید ش��ما وقتی پوستری را طراحی می کنید 
و در مع��رض دی��د ق��رار می دهید، این پوس��تر در 
مح��ل زندگی و کار یا هرجای��ی دیگر نفوذ می کند. 
به تعبیری پوس��تر تبلیغاتی ش��ما در شرایط واقعی 
زندگی آدم ها قرار می گی��رد و می تواند تاثیر گذاری 

عمیق تری داشته باشد . 
اما متاس��فانه باید بگویم این رس��انه قدرتمند در 
ایران جایگاه خوبی ندارد و اغلب شرکت ها در تلاش 
هس��تند هر چه بهتر و بیش��تر خود را در تلویزیون 
نمای��ش بدهند . آن دس��ته از ش��رکت ها هم که از 
طریق پوس��تر می خواهند با مشتری ارتباط بگیرند 
آنقدر ناش��یانه این کار را می کنند که تاثیر چندانی 

ندارد . 
همان ط��ور که قبلا هم گفته ش��د، در یک آگهی 
تلویزیونی عناصر زیادی تاثیر گذار هستند، اما بنا به 
بررسی های انجام شده بیننده 44 درصد از توجهش 
به س��مت تصویر می رود و 35 درصد از توجهش نیز 
متوجه آن اس��ت که گوینده نام کدام ش��رکت را به 
کار می برد و فقط 9 درصد از توجه مخاطب به متن 

آگهی معطوف می شود.
با این اوصاف ش��ما وقتی یک پوس��تر را به خوبی 
طراح��ی کنید می توانید 79 درص��د از تاثیر گذاری 

یک آگهی تلویزیونی را داشته باشید . 
نکته ای که باید اینجا به آن توجه داشت آن است 
ک��ه همان طور ک��ه پیش تر گفته ش��د، نفوذپذیری 
پوس��ترها به زندگی اجتماعی مرتبط با افراد است . 
از ش��ما می پرس��م اگر در یک ترافیک سنگین مثلا 
در اتوبان همت گیر افتاده باش��ید و مدت ها مجبور 
باش��ید این ترافیک را تحمل کنید و شاهد پوستری 
باشید که مثلا یک دم نوش آرام بخش را به نمایش 
گذاش��ته بیشتر روی ش��ما تاثیر می گذارد یا دیدن 
آگهی همان دم نوش در هنگام خوردن غذا یا وسط 

بازی فوتبال مهیج؟! 

نکته ای که باید به آن توجه داش��ت هدف گذاری 
هوشمندانه در این دس��ت تبلیغات است، مثلا یک 
ش��رکت تولیدکننده غذاهای آماده برای آنکه بتواند 
خود را به مش��تری ها نش��ان دهد تصمیم می گیرد 
از طریق پوس��تر خود در معرض دی��د مخاطبانش 

قرارگیرد . 
ای��ن ش��رکت با انتخاب ش��عار »غذای س��الم« و 
تاکی��د بر محورهای مزه، کیفی��ت، تنوع، کم نمکی 
و کم روغنی با مش��تری های خ��ود ارتباط می گیرد . 
هدف این ش��رکت آن بود که بتواند زنان با محدوده 
سنی 25 تا 45 سال را که از سطوح بالای اجتماعی 
و شغلی برخوردار هستند نشانه بگیرد . به این دلیل 
که در بررس��ی ها نشان داده ش��ده بود که این زنان 
با توجه ب��ه وقت کم برای آش��پزی و توجه زیاد به 
سلامت جسمانی خود به لحاظ روانشناختی نیاز به 
یک محصول با ویژگی های خاص دارند که بتواند هر 

دو نیاز آنها را تامین کند . 
ت��ا آن زمان بس��یاری ش��رکت ها در ح��ال تولید 
غذاهای آماده بودند که عمده آنها تاکیدش��ان روی 
مزه و طعم غذا بود، اما شرکت مزبور بحث سلامت و 
کیفیت را هدف قرار داد و در این هدف گذاری، گروه 

خاصی از زنان موردنظر قرار گرفته شد . 
لذا تصمیم بر آن ش��د که پوستری با این شرایط 
طراح��ی و در روزنامه ها و مجله های��ی که با زنان و 
سلامتی سر کار داشت منتشر شود و در همین زمان 
آگهی ه��ای تلویزیونی نیز در س��اعاتی که مخاطبان 
عمدت��ا زن��ان بودند به نمایش گذاش��ته ش��د . این 
تبلیغات قرار ش��د در یک بازه ش��ش ماهه به طول 
بینجامد و نتایج بررس��ی ش��ود. چندی نگذشت که 
میزان فروش این ش��رکت از 45 درصد 135 درصد 

افزایش یافت . 
این تجربه و بس��یاری از تجربی��ات موفقیت آمیز 
دیگر نش��ان می دهد که همیش��ه گران ترین روش، 
بهترین روش نیس��ت؛ به ویژه زمانی که با ناخودآگاه 

مشتریان سر و کار دارید.

وقت استراحت خود را با کیت کت 
جشن بگیرید

کیت کت قصد دارد با راه اندازی کمپین 10 میلیون 
پوندی چندرس��انه ای در ماه فوریه، فروش محصولات 
ش��یرینی و ش��کلات خود را افزایش دهد .  به گزارش 
مارکتینگ نی��وز، »کمپی��ن وقت ه��ای اس��تراحت را 
جش��ن بگیرید« ک��ه در هفت��ه اول فوری��ه فعالیت 
  »Have a break« خ��ود را آغاز خواهد کرد، پی��ام
 را به ص��ورت متفاوت ت��ری از گذش��ته ب��ه نمای��ش 

درخواهد آورد.
آگهی ه��ای بازرگان��ی کیت ک��ت در تلویزی��ون و 
رس��انه های دیگر، این ایده را به مردم منتقل می کند 
که هیچ دو نفری شبیه به یکدیگر نیستند و هرکسی 
ش��یوه خاص و منحصر به فرد خود را در وقت گذرانی 

زمان استراحتش دارد .  
حسیب رحمان، رییس واحد کسب و کار بیسکویت 
نس��تله در این خص��وص می گوید: »اف��راد وقت های 
استراحت خود را به ش��یوه های مختلف می گذرانند .  
برخی به پیاده روی یا به س��ینما می روند .  این کمپین 
به م��ردم می گوید که می توانند در زمان اس��تراحت 
ب��ا محص��ولات کیت کت جش��ن کوچکی هم��راه با 
دوستان ش��ان بگیرند .  این کار سرشار از انرژی مثبت 
اس��ت و از لحاظ س��لامتی تاثیر خوب و مثبتی روی 

آنها می گذارد .  
برای نخس��تین بار در کس��ب و کار شکلات، هشتگ 
#mybreak نیز روی 22 میلیون ش��کلات کیت کت 
به صورت برجس��ته حک خواهد ش��د .  روبرت مارش، 
مدیر ارش��د برن��د کیت کت  در این خص��وص گفت: 
»ب��ا ح��ک ک��ردن هش��تگ روی تکه های ش��کلات 
کیت ک��ت، مصرف کنن��دگان را در زم��ان خ��وردن 
 ش��کلات نیز تش��ویق ب��ه ش��رکت در ای��ن کمپین 

می کنیم.« 

تبلیغات خلاق
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ایستگاه تبلیغات

راحله شایگان

شبکه نمایش خانگی چگونه با تبلیغات پرطرفدار می شود

جذابیتی مبتنی بر تمایز از تلویزیون
ش��اید چند س��ال پی��ش بود ک��ه برای 
نخس��تین بار س��ریال هایی با عنوان ش��بکه 
نمایش خانگی روانه بازار ش��د تا بینندگان 
بتوانن��د ب��دون دغدغه ترافی��ک و ترس از 
دس��ت دادن س��ریال های مورد  علاقه شان، 
برنامه ای طنز با رویکردی اجتماعی ببینند. 
در گذش��ته کسی فکر نمی کرد این سریال ها 
رقیب��ی جدی ب��رای فیلم های صدا و س��یما 
باش��ند و به مقص��دی ب��رای کارگردانان و 
بازیگران مطرح تبدیل ش��وند؛ موضوعی که 
به اعتق��اد برخی از کارشناس��ان تا حدودی 
از تبلیغات موثر نش��أت گرفت��ه و تیزرها و 
پوسترهایی که همواره تمایز و فضای آزادتر 
را مزیت این برنامه ها عنوان می کنند، منجر 
شده شبکه نمایش خانگی محبوبیت بالایی 
میان مخاطبان کس��ب کند. گذشته از این، 
مدیران تبلیغات ای��ن محصولات با نمایش 
بخش هایی از این س��ریال ها در ش��بکه های 
اجتماع��ی، مخاطب��ان بیش��تری را ترغیب 
ب��ه خرید می کنند. از ط��رف دیگر تبلیغات 
و عرضه این س��ریال ها در س��وپرمارکت ها 
هیج��ان را در کن��ار دسترس��ی آس��ان به 

مشتریان هدیه می کند.

فروش آنی، کلید موفقیت شبکه 
خانگی

ش��بکه نمایش خانگی که بیشتر به شکل 
س��ریال های طنز ارائه می ش��ود، با تبلیغات 
خاص خود مخاطبانی مح��دود اما وفادار را 
جذب می کند. در واقع تبلیغات س��ریال های 
پخ��ش خانگ��ی روی صفح��ه بیلبورده��ا، 
بزرگراه ه��ا و ه��ر م��کان پرت��ردد دیگ��ری 
ق��رار می گیرد ت��ا پوس��ترهای اغراق آمیز از 
شخصیت های برجسته برای لحظه ای ذهن 

مخاطبان را به چالش بکشد.
ی��ک کارش��ناس تبلیغ��ات در رابط��ه با 
 ش��یوه موثر تبلیغات ش��بکه های خانگی به 
»فرص��ت امروز« اظهار ک��رد: کمتر از چهار 
سال است که شبکه های خانگی توانسته اند 
در بین اقشار جامعه مخاطبانی خاص بیابند 
که بخش��ی از آنها برای گریز از سانس��ورها 
و محدودیت برنامه های صدا و س��یما به این 
برنامه ه��ا روی می آورن��د و همی��ن مزیتی 
برای تقویت تبلیغات این محصولات ش��ده 
است. از س��وی دیگر عرضه این محصولات 
در س��وپرمارکت ها که نشان دهنده تمایز آن 
با دیگر کالاهای فروشگاه هاس��ت بیش��تر به 
جنبه خاص بودن این برنامه ها افزوده است.
معین کلوشانی با نگاهی به طراحی پوستر 
ش��بکه های خانگی ادامه داد: به عنوان نمونه 
می توان به تبلیغات محیطی س��ریالی مانند 
»ابله« اش��اره کرد. در این آگهی ها تکنیک 
تغییر زاویه دید و نمایش بازیگران رویکردی 
اغراق آمیز اس��ت و با اس��م و محتوای فیلم 
همخوان��ی دارد و نوع��ی تصاوی��ر ابلهان��ه 
را ب��ه مخاطب��ان نمای��ش می ده��د و این 
پی��ام را با جذابیت بیش��تری ب��ه مخاطبان 
منتق��ل می کند. از ای��ن رو تمایز در نمایش 
ش��خصیت های فیل��م مطاب��ق ب��ا موضوع 
س��ریال های ش��بکه نمایش خانگی بیشتر 
از برنامه های تلویزیونی دیده می ش��ود. این 

موضوع به مخاطبان کمک می کند تا تمایزی 
را که در برنامه های صداوس��یما نمی بینند، 
در آنجا بیابند. از طرف دیگر استقبال مردم 
از ش��بکه های خانگی و استفاده از بازیگران 
برجس��ته با کارکردی دوس��ویه س��ریال ها 
را جذاب ت��ر کرده اس��ت. همچنی��ن دیگر 
محدودیت تلویزیون ژست های تبلیغاتی این 
بازیگران را مح��دود نمی کند و به طور قطع 

جنبه طنز آن را بیشتر می کند.
او با اشاره به اینکه نمایش و نقد سریال ها 
در ش��بکه های مجازی مخاطبان بیشتری را 

با این رس��انه خانگی همراه کرده است 
افزود: نمایش بخش های طنز سریال ها 
در فیس بوک و... ک��ه با اظهارنظر های 
کنجکاوی  می ش��ود  روب��ه رو  زی��ادی 
مخاطب��ان را بر می انگی��زد ت��ا ب��رای 
چند قس��مت هم که ش��ده داستان را 
دنبال کنن��د. از طرف دیگر هزینه های 
تبلیغات ش��بکه های خانگی بیشتر در 
قس��مت های اول این برنامه بالاست و 
پس از اینکه ذه��ن مخاطبان را آماده 
ک��رد هزینه تبلیغات به ش��دت کاهش 

خواهد یافت و محصول مانند یک برند عمل 
می کند.

کلوش��انی در م��ورد تبلیغ��ات و اث��ر آن 
روی ف��روش این محص��ولات تصریح کرد: 
ی��ک تبلیغ نمایش خانگی ب��ا ایجاد هیجان 
آن��ی از طریق ارائه پوس��تر در فروش��گاه به 
خرید آن��ی پکیج ها از ش��بکه خانگی ختم 
می شود. اگرچه راهکار بس��یاری از مدیران 
تبلیغات شبکه های خانگی نیز ارائه تخفیف 
ت��ا  سوپرمارکت هاس��ت  و  فروش��گاه ها  در 
را  تخفیف مح��ور مش��تریان  تبلیغ��ات  ب��ا 

هیج��ان زده کنند. با این ح��ال فروش یک 
محصول فرهنگی در س��وپرمارکت هایی که 
پر از خوراکی اس��ت برای مشتریان ترغیب 

بیشتری ایجاد می کند.

کلیپ هایی با آزادی عمل بیشتر
یک کارش��ناس بازاریابی در مورد کارکرد 
مثب��ت تبلیغات��ی ش��بکه های خانگ��ی به 
»فرصت امروز« گفت: این برنامه ها به دلیل 
اینکه به دنب��ال مخاطبانی خاص می گردند 
با هزینه تبلیغاتی کمتری روبه رو هس��تند. 

تبلیغات این س��ریال ها بیش��تر نظر همین 
مخاطبان را پررنگ می کند و به نوعی همسو 
با علایق مخاطبان خاص خود قرار می گیرد. 
ای��ن در حال��ی  اس��ت ک��ه در برنامه ه��ای 
تلویزیونی ب��ه دلیل گزینش نش��دن علاوه 
بر اینکه نمی توانند در تبلیغات مطابق میل 
همه اقش��ار هدف، محصول را معرفی کنند 
ب��ا هزینه ب��الای تبلیغاتی بیش��تری مواجه 
می ش��وند ک��ه در نهای��ت از می��زان درآمد 

برنامه های آنها خواهد کاست. 
مرتضی غفاری با تاکید بر اینکه س��ازنده 

کیلپ ه��ای تبلیغاتی ش��بکه های خانگی از 
آزادی عمل��ی بیش��تری برخوردارند، ادامه 
داد: وقتی مخاطبان گلچین ش��ده باشند و 
از ط��رف دیگر محدودیت ه��ای تبلیغات در 
تلویزیون وجود نداش��ته باشد سازنده کلیپ 
با آزادی عمل بیش��تری برای توجه و اعمال 
س��لیقه مخاطبان کلیپ را می س��ازد و این 
موضوع به موفقی��ت و اثر گذاری آن خواهد 

افزود.
او ب��ا نگاهی به مزیت ش��بکه های خانگی 
اضاف��ه کرد: وقت��ی این برنامه ها به ش��کل 
سی دی در تمام فروش��گاه ها به مشتریان 
عرض��ه می ش��ود محدودیت زم��ان برای 
دی��دن ای��ن برنامه ه��ا ح��ذف می ش��ود 
و گزین��ه ای ب��رای تاکی��د در تبلیغ��ات 
ش��بکه های خانگی خواهد بود، زیرا دیگر 
مخاطب درگیر دغدغه ترافیک و مش��غله 
کاری نخواهد ش��د و هیچ گاه دیدن برنامه 

را از دست نخواهد داد. 
اگرچه جنبه س��رگرمی برنامه همیش��ه 
عام��ل مثب��ت اس��ت ک��ه در تبلیغ��ات 
ش��بکه های خانگ��ی ب��ر مزیت ه��ای آن 
می افزای��د و آن را محصول��ی ب��رای اوقات 

فراغت و رفع خستگی معرفی می کند. 
غفاری با اشاره به اینکه خواندن نقدهایی 
از س��ریال های ش��بکه خانگ��ی مخاطب��ان 
بیش��تری را برای دی��دن آن جذب می کند 
اف��زود: گاه��ی یک نق��د یا مقال��ه در مورد 
برنامه های ش��بکه های خانگ��ی به جذابیت 
ای��ن برنامه ه��ا خواهد اف��زود و به طور قطع 
مشتریان بیش��تری را به س��وی فروشگاه ها 
ای��ن  تبلیغ��ات  در  ام��ا  خواه��د کش��اند، 
محص��ولات باید ب��ه هماهنگ��ی تبلیغات و 

محتوای فیلم به درستی توجه شود تا ارتباط 
بیش��تری با مخاطبان برقرار ش��ود. از طرف 
دیگر نوع تبلیغات باید بیش��تر چاپی باشد، 
زیرا تبلیغات بیلب��وردی تنها پنج ثانیه نگاه 
مخاط��ب را به همراه دارد، ام��ا در تبلیغات 
چاپ��ی علاوه ب��ر اینکه می توان��د به معرفی 
بازیگ��ران بپردازد اطلاعاتی از محتوای فیلم 
نیز ارائه می ش��ود که این مسئله مخاطبانی 
را که اطلاعاتی از ش��بکه های خانگی ندارند 

مطلع می کند.
تولی��دات ش��بکه  نمای��ش خانگ��ی برای 
حف��ظ تمایز خود با برنامه های صداوس��یما 
به هیچ وجه در تلویزیون تبلیغ نمی ش��وند و 
تنها به ارائه پوسترهایی در محل های شلوغ 
و پرتردد همچون مترو و بیلبوردهای شهری 
اکتفا می کنن��د و جنبه های عمومی را برای 
جذب مخاطبان مورداستفاده قرار می دهند. 
ش��اید مس��ئله  دیگری که در این سریال ها 
بیش��تر نمود پیدا می کند، ارائه برنامه هایی 
با رویکرد شهروندی یا موضوعات خانوادگی 
و اجتماعی اس��ت؛ مسائلی که با بزرگنمایی 
رنگ دیگری به خود می گیرد و به طعم طنز 

این برنامه ها خواهد افزود. 
در واقع در بس��یاری از موارد رویکرد طنز 
ابزاری  ش��بکه های نمایش خانگی به عنوان 
برای تبلیغات اس��تفاده می ش��ود و با تاکید 
بر اینکه این برنامه لحظات خوش��ی را برای 
ش��ما به همراه خواهد داشت، جذابیت این 
سریال ها را بیش��تر می کند. به همین دلیل 
مدی��ران تبلیغاتی ای��ن س��ریال ها از تمام 
رویکرده��ای مثبت س��ریال های تولیدی به 
ش��کل تصویری یا متنی برای تبلیغات بهره 

می گیرند.

محمد تماشا
روان شناس صنعتی

تولیدات شبکه  نمایش خانگی برای 
حفظ تمایز خود با برنامه های صداوسیما 
به هیچ وجه در تلویزیون تبلیغ نمی شوند 
و تنها به ارائه پوسترهایی در محل های 

شلوغ و پرتردد همچون مترو و 
بیلبوردهای شهری اکتفا می کنند



اهمیت سیستم مدیریت ارتباط با 
مشتری در تحول کسب و کارها

کسب و کارهای امروزی شرایط رقابتی بسیار پیچیده ای را 
تجربه می کنند. این شرایط سبب شده است که شرکت ها 
در هر کسب و کاری که هستند به دنبال راهکارهای نوین 
و مبتکرانه برای استفاده از فرصت های نادیده شده توسط 
رقبا و ایجاد مزیت رقابتی پایدار به منظور افزایش س��ود 
باشند. برای رس��یدن به این هدف سازمان ها ناگزیرند تا 
از اس��تراتژی ها، ابزاره��ا و سیس��تم های نوی��ن در حوزه 
مدیریت کسب و کار استفاده کنند. شرکت باین اندکمپانی 
در گزارش��ی درخصوص ابزارهای برتر مدیریتی در سال 
2013 اعلام کرد: »برای چندمین س��ال پیاپی، مدیریت 
ارتباط با مش��تری )س��ی آرام( به عن��وان محبوب ترین و 
برترین ابزار مدیریتی برگزیده شده است.طبق تحقیقات 
شرکت مایکروسافت، نرخ بازگشت سرمایه در پیاده سازی 
سیستم س��ی آرام حدود 243 درصد است. از آنجایی که 
سیستم سی آر ام س��ابقه زیادی در ایران ندارد، این امکان 
وجود دارد که برخی از جنبه های آن برای مدیران ارش��د 
سازمان ها ش��فاف نبوده و کاربردهای وسیع آن شناخته 
شده نباشد. بیشتر افرادی که از سیستم مدیریت ارتباط 
با مش��تری در کس��ب و کار خود استفاده نمی کنند تصور 
می کنند که این نوع سیستم، تنها یک ابزار معمولی است، 
در واقع علمی است که به صاحبان کسب و کارها و فعالیت 
تجاری آنه��ا کمک می کند تا بر مش��تریان خود تمرکز 
ویژه ای داشته باشند. مدیریت ارتباط با مشتری سیستمی 
جهت گردآوری و یکپارچه س��ازی اطلاعات، فعالیت ها و 
فرآیند های مرتبط با مشتریان، تامین کنندگان، شرکای 
تجاری و سازمان های زیرمجموعه به منظور تجهیز، تحلیل 
و بهره برداری موثر و هدفمند از آنها است. این اطلاعات و 
فرآیندها می تواند در رابط��ه با فروش، بازاریابی، خدمات، 

پشتیبانی، نیازها، حساسیت های بازار و... باشد. 
این ن��وع روش مدیریت��ی، فرصت های��ی را در اختیار 
صاحبان کسب و کارها قرار می دهد تا فرصت های بالقوه در 

ارتباط با مشتریان را به منبع درآمد تبدیل کنند. 
می توان گفت سیستم مدیریت ارتباط با مشتری نوعی 
اس��تراتژی کس��ب و کارها اس��ت و هدف آن بهینه سازی 
فرآیندهای سازمان، افزایش سود و درآمدزایی و همچنین 
مدیریت اثربخش از طریق سیستم یکپارچه است. سیستم 
مدیریت ارتباط با مش��تری را در چهار گروه طبقه بندی 

می کنند که هر گروه بر اهدف خاصی تمرکز دارد. 
1- چشم انداز 

 اولویت اصلی این گروه، جذب مشتریان جدید است و 
مشتریان بالقوه را به گروه هایی با مشخصات و خصوصیات 

مشترک تقسیم می کند. 
2- وفاداری متمرکز

هدف این گروه در مدیریت ارتباط با مشتری، علاوه بر 
به دست آوردن مشتریان وفادار، روش هایی برای نگهداری 
آنها را نیز دربرمی گیرد. مالک کسب و کار در نظر می گیرد 
که چه مشتریانی می خواهند وفادار بمانند. به دست آوردن 
این اطلاعات ویژه، س��ازمان ها را در رس��یدن به مشتری 
وف��ادار ب��ا هزینه پایین تر ی��اری می کند. زی��را تلاش ها 
متمرکزتر، پاسخ مشتریان بیشتر و هزینه ها پایین تر است. 
شرکت هایی که از این نوع روش استفاده می کنند ممکن 
است س��ه نوع تجزیه تحلیل روی مشتریانی که سازمان 
را ترک کرده اند و آنهایی که ممکن اس��ت به زودی ترک 

کنند، انجام دهند: 
الف: تجزیه و تحلیل براساس ارزش 

برای تعیین کردن مش��تریانی که سازمان فکر می کند 
س��ودآور هس��تند اجرا می شود. ش��رکتی که از وفاداری 
متمرکز استفاده می کند، مشتریان را براساس سودی که 
هر کدام می رس��انند بخش بندی می کند. شرکت ممکن 
اس��ت نخواهد پول و زمان بیشتری را روی مشتریانی که 

سود نمی رسانند سرمایه گذاری کند. 
ب: تجزیه و تحلیل براساس نیاز

زمانی اجرایی می شود که شرکت تصمیم می گیرد برخی 
مشتریان خاص را تعقیب و دنبال  کند. این تجزیه و تحلیل 
سازمان را قادر می سازد که برنامه اختصاصی وفاداری برای 
ابقا و نگهداشتن مشتریان سودآور اجرا کند. این برنامه ها 
ممکن است شرایط پرداخت اختصاصی یا ارائه امتیازاتی 

برای خرید بیشتر در یک میزان مشخص ارائه کند. 
پ: تجزیه و تحلیل براساس پیش بینی

 ای��ن تجزی��ه و تحلی��ل ب��رای جم��ع آوری اطلاعات 
قدیمی )تاریخچه( و اطلاعات دموگرافیک اجرا می ش��ود. 
ای��ن اطلاعات به ش��رکت ها کمک می کن��د تا بفهمند 
کدام مش��تریان تمایل به ترک ک��ردن دارند و چه زمانی 

می خواهند این کار را انجام دهند. 
3- افزایش سرمایه

شرکت ها می توانند از این روش مدیریتی برای افزایش 
میزان پولی که هر مش��تری مایل به خرج کردن اس��ت 

استفاده کنند. دو نوع برنامه در این راستا وجود دارد: 
الف: فروش صلیبی

مستلزم فروش محصولات و خدمات مکمل است. مثلا 
یک شرکت ارتباطات مخابراتی ممکن است یک ثبت نام 
اولیه رایگان برای تلویزیون کابلی برای مشتریان وفادار خود 
در مس��افت های دور انجام دهد. این ثبت نام ممکن است 
مشتریان قدیمی وفادار را برای ثبت نام قطعی جلب کند. 

ب: فروش در حال رشد
این برنامه برای شناسایی مشتریانی که توان بالقوه مالی 
مناسب برای افزایش خرید خود دارند استفاده می شود. 
ای��ن برنامه به طور معم��ول برای بخش ه��ای »مرحله 
زندگی« اس��تفاده می ش��ود. مرحله زندگی بخش های 
چرخه عمر مشتری است. این برنامه برای افزایش فروش 
تعداد کالا و خدمات به یک مش��تری استفاده می شود. 
به عنوان مثال یک شرکت بیمه که می خواهد مشتریانی 
را هدف گیری کند که مایل به افزایش پوش��ش خدمات 

بیمه خود هستند. 
4- ابقای پیروزی

در این سیستم بر حفظ و نگهداری مشتری و بازگرداندن 
مشتریانی که سازمان شما را ترک کرده اند تمرکز می شود، 
به وسیله تمرکز بر شناسایی مشتریانی که تمایل زیادی به 
ترک رابطه با کسب و کار شما دارند و مشتریانی که تمایل 
زیادی به ماندن در کنار شما دارند. یک شرکت می تواند بر 
تلاش های نگهداری مشتریان سوددهی که تمایل به ترک 
دارند تمرکز کند. گاهی اوقات نگهداری برخی مشتریان 

خاص صرفه اقتصادی ندارد. 

چند روش کم هزینه برای بازاریابی 
یک آرایشگاه 

اگر صاحب یک آرایش��گاه هستید و می خواهید 
از آن یک برند بس��ازید، بای��د بدانید فرصت های 
برندس��ازی برای یک آرایشگاه محدود است. حتی 
هنرمن��دان هم بعد از اص��لاح و پیرایش مو وقتی 
روی صحنه می روند کس��ی نمی تواند حدس بزند 
که کدام آرایش��گر این کار را برای شان انجام داده 
اس��ت، اما روش ه��ای دیگری ب��رای جلب توجه 
مشتریان به سالن شما وجود دارد که نیاز به صرف 

هزینه های زیادی ندارد. 

1- چاپ نام آرایشگاه روی لباس
می توانید نوش��ته و تصویر چاپی بر لباس خود و 
دوستان تان انجام دهید و نام آرایشگاه و یک مدل 
مو را روی آن بیاورید تا هنگامی که در خیابان در 
حال عبور هستید توجه دیگران به آن جلب شده و 
نام آرایشگاه شما در خاطرشان بماند. این تبلیغات 

مجانی برای کسب و کار شماست. 

2- با یک عکاس قرارداد ببندید
معمولا ش��غل آرایش��گری ارتب��اط تنگاتنگی با 
عکاس��ی دارد و اگر بتوانید یک عکاس را در ازای 
مبلغی ناچیز به کار بگیرید کسب و کار شما بیشتر 

دیده می شود. 
مث��لا خیلی ه��ا از اینکه پ��س از زین��ت دادن، 
موهای ش��ان همان لحظه عکسی حرفه ای از خود 
داشته باش��ند، اس��تقبال می کنند، زیرا نیازی به 
رفتن به آتلیه نمی بینند و عکاس هم با قرارگیری 
در همان م��کان می تواند دس��تمزد قابل توجهی 

برای خود داشته باشد. 

3- عکس آنلاین
می توانید مدل های پیرایش مو را در ش��بکه های 
اجتماعی منتش��ر کنید و در زیر پس��ت آدرس و 
ش��ماره تماس خود را قرار دهید. این روشی است 
که بیشتر س��الن های آرایش ایرانی برای تبلیغ در 

رسانه های اجتماعی از آن استفاده می کنند. 

4- خودتان مدل شوید 
هیچ کسی دوست ندارد به سالنی برود که در آن 
از تجربه آرایش��گر آگاه نباش��د. می توانید خودتان 
را م��دل آرای��ش و پیرای��ش ک��رده تا مش��تریان 
ش��ما با دی��دن تصاویر روی در و دیوار آرایش��گاه 
به کس��ب و کار ش��ما اعتماد کرده و پ��س از اتمام 
کارش��ان راضی بوده و دوب��اره مراجعه کنند. تنها 
ب��ا چند تصویر می توانید آنه��ا را به انجام این کار 

ترغیب کنید. 

5- یک وبلاگ ایجاد کنید
هی��چ چی��زی بهت��ر از بازاریابی آنلای��ن برای 
کس��ب و کار ش��ما نیس��ت. به عنوان یک آرایشگر 
می توانی��د خدمتی ک��ه انجام می دهی��د را برای 
دیگ��ران به نمای��ش بگذارید. یک عک��س بهتر از 
100 کلم��ه عمل می کند. حت��ی در مورد توضیح 
فعالیت های تان نیاز نیست آن را طویل کنید، بلکه 
به صورت ش��فاف و س��اده در مورد کاری که انجام 

داده اید چند خطی بیان کنید. 

6- روش های جدید را بلد باشید 
روش های جدید در اص��لاح و پیرایش موها و... 
را می توانید در اینترنت ب��دون پرداخت هزینه ای 
فرابگیری��د. آنچ��ه مه��م اس��ت این اس��ت که با 
روش های جدید کوتاهی مو و آرایش آش��نا باشید 
ت��ا مش��تریان بدانند رویکردی ک��ه در دنیا جدید 

است را شما هم بلدید. 
پس اندکی زم��ان برای فراگی��ری این روش ها 
کنار بگذاری��د و حتی می توانید با پرداخت مبلغی 
آن را از س��الن های آرایش دیگر فرا بگیرید. آگاهی 
نسبت به مدهای جدید یکی از روش های استقبال 

مشتریان از کسب و کار شماست. 

تولید رقابتی
آیا می دانس��تید تولید رقابتی در حقیقت ناظر بر 
ب��ازار محصول ب��وده و ابعاد جدی��دی از مولفه های 
موثر بر فروش تولیدات را در بر می گیرد؟ مولفه هایی 
که برخلاف گذش��ته بر دوام و کیفیت کالا متمرکز 
نبوده، بلکه بیش��ترین تاثیر را از قیمت تمام شده و 
خلاقی��ت و نوآوری به کار گرفته ش��ده در محصول 

می پذیرند. 
»تولی��د رقابتی« مفه��وم جدیدی اس��ت که در 
س��الیان اخیر به سرعت جایگزین مفاهیم قدیمی تر 
شده است. این نوع از تولید، برآمده از نوعی راهبرد 
جدید توسعه است که هیچ یک از راهبردهای قبلی 
را ش��امل نش��ده، ولی تلفیقی از آنه��ا را به نمایش 

می گذارد.

کارشناس��ان  از  بس��یاری 
برندس��ازی معتقدند که گاهی 
تغییر بسته بندی محصولات برای 
شرکت ها لازم است؛ تغییری که 
باید براساس اصول و قاعده باشد. 
در کشور ما کمتر اتفاق می افتد 
که شرکت های قدیمی اقدام به 
تغییر بسته بندی های محصولات 
خود کنند. اکث��را بر این اعتقاد 
هس��تند محصولی که بازار خود 
را دارد نبای��د تغیی��ر کند. البته 
در بس��یاری موارد آنها براساس 
تجربه ای��ن ح��رف را می زنند، 
چون جلب نظر مخاطب ایرانی 
شیوه آس��انی نیس��ت و اگر به 
طراحی یک بس��ته بندی عادت 
کرده باشد، س��خت می تواند با 
بسته بندی جدید دیگری ارتباط 

برقرار کند. 
نام محص��ول یکی  »س��یو« 
از ش��رکت های قدیم��ی حوزه 
ش��وینده اس��ت ک��ه ب��ا اینکه 
شعارش در ذهن مشتری مانده 
اس��ت، خودش نزدی��ک به یک 
ده��ه از بازار غایب بود. حال این 
محصول با لباسی تازه به قفسه 
فروشگاه ها برگش��ته است. این 
محصول با طراح��ی متفاوت و 
ساده   برخلاف تمامی محصولات 
مشابه خود به بازار آمده است که 

خود جای بررسی دارد. 

هیچ تصویری از محصول در 
ذهن ها شکل نگرفته بود

ت��ورج صابری ون��د طراح��ی 
درباره  بسته بندی جدید س��یو 
هدف از تغییر طراحی بسته بندی 
سیو می گوید: این برند همیشه با 
محص��ولات مختلفی در مارکت 
بوده و فروش و تبلیغات خود را 
داشته است، اما شامپوهای سیو 
بیش از یک دهه در بازار نبودند  
و قرار ب��ود که بع��د از مدت ها 
دوباره به بازار برگردند. در واقع با 
اینکه شامپوی سیو در ذهن بازار 
شناخته شده بود اما محصول در 
موجود  فروش��گاه ها  قفسه های 
نبود. از سویی با اینکه حتی شعار 
سیو )سیو همان سیب است( در 
خاطره جامعه مانده و کاملا هم 
جا افتاده بود، اما هیچ تصویری 
از این محصول در ذهن ها شکل 
نگرفته ب��ود. این هم تهدید بود 
و ه��م فرص��ت. ای��ن برند هیچ 
تصویری، هیچ نشانه ای  یا رنگی 
نداش��ته که با آن شناخته شده 
باشد و در واقع ما چیزی را ری-

دیزاین نکردیم، بلکه ش��امپوی 
س��یو از نو دیزاین ش��د. هدف 
ساختن یک هویت بصری برای 
شامپوهای سیو بود تا بازگشتی 
قدرتمندان��ه را به صحنه رقابت 
رقم بزند؛ یک هویت بصری که 
متمایز باش��د و خ��ود را از رقبا 
جدا کند. از سویی این بازگشت 
با ی��ک تغییر جایگاه همراه بود. 
در واقع س��یو تغییری اساس��ی 
و ج��دی در فرمولاس��یون خود 
داده بود. بازگش��ت بی سرو صدا 
هیچ توجه��ی را جلب نمی کرد 
و در واقع کسی متوجه بازگشت 

شامپو سیو نمی شد.

به جای طرحی شلوغ به 
سراغ طراحی ساده رفتم 

صاب��ری وند درب��اره ایده این 
ی��ک  می گوی��د:  بس��ته بندی 
هوی��ت بصری، باید یک س��ری 
داش��ته  گرافیکی  ویژگی ه��ای 
باش��د ک��ه در ذهن بنش��یند و 
قابلیت شناس��ایی داشته باشد؛ 
یعنی مخاطب بع��د از چند بار 
دیدن گرافیک برند، از تبلیغات 
گرفته تا لیبل محصولات، بتواند 
در مواجهه ه��ای دیگ��ر برند را 
بشناسد و آن چه قبلا از این برند 
دیده، در ذهن اش بازخوانی شود. 

این علاوه بر اینکه شناسایی برند 
را برای مخاطب ساده تر می کند، 
به بازدهی بیش��تر تبلیغات هم 
منج��ر می ش��ود. به ی��ک نکته 
بس��یار مه��م  باید اش��اره کنم 
ک��ه هوی��ت بصری، مح��دود و 
منحص��ر به یک دفترچه راهنما 
برای رنگ ها و اندازه ها نیس��ت. 
بلکه هویت بصری یک موضوع 
برای  اس��ت ک��ه  اس��تراتژیک 
تدوین آن باید یکس��ری مراحل 
مطالعاتی و تحلیل��ی را گذراند 
ت��ا در نهایت منج��ر به طراحی 
یک سیستم یکپارچه گرافیکی 
 شود که با استراتژی مارکتینگی 
برند هماهنگ باشند؛ این یعنی 
هویت بصری برند و باالطبع برای 
حفظ آن، یک دفترچه راهنمای 
برن��د هم طراحی می ش��ود که 
البته در بس��یاری موارد هویت 
بصری، به همان دفترچه تقلیل 
داده می ش��ود. در هویت بصری 

س��یو هم، همان مسیر 
شد.  طی  اس��تراتژیک 
گرافیک  نخست  یعنی 
برندهای رقیب بررسی 
دو  رقبا ش��امل  ش��د. 
برندهای  بودند؛  دسته 
برنده��ای  و  ایران��ی 
در  موج��ود  خارج��ی 
بعض��ی  ای��ران.  ب��ازار 
برندها بودند که هویت 

بصری منحصر به خودش��ان را 
ساخته بودند و بعضی هم بودند 
برنده��ای موفق تر  که دنباله رو 
ب��ازار بودند. همه این مس��یرها 
طبقه بندی و جمع بندی شد تا 
مسیرهای نرفته مشخص شوند. 
مرحله بع��دی تعیین جایگاهی 
بود که اس��تراتژی بازاریابی برند 
درصدد کس��ب آن بود که گروه 
بازاریاب��ی آن را بررس��ی کرده 
و مس��تندات آن در اختی��ار ما 

قرار گرفته بود؛ مس��تنداتی که 
خط مش��ی ها و جایگاه برند در 
داخلی  برنده��ای  بی��ن  رقابت 
و خارج��ی را دقیق��ا مش��خص 
کرده بود. تطبی��ق مطالعه های  
گرافیکی و مارکتینگی مشخص 
می کرد که اس��تراتژی طراحی 
ب��ه کدام س��مت و س��وی باید 
برود تا ه��م بتوان��د در جایگاه 
خود بنش��یند و هم تمایز ایجاد 
کن��د، ملاحظات دیگ��ری هم 
بود. از جمله اینکه کافی اس��ت 
در کنار فروش��گاه ها بایستید و 
رفتار خریداران را وقتی ش��امپو 
انتخ��اب می کنند ن��گاه کنید. 
بس��یاری از م��ردم می دانند که 
چه برندی را می خواهند. سراغ 
و  برن��د مطلوب ش��ان می روند 
به محص��ولات مختلف نزدیک 
می ش��وند تا بتوانند نوع شامپو 
را انتخ��اب کنند. اینکه ش��امپو 
مخصوص چه نوع مویی اس��ت 

معمولا بین نوش��ته ها و تصاویر 
گ��م  گرافیک��ی  نش��انه های  و 
می شود. این نوش��ته ها معمولا 
ری��ز و کمرنگ هس��تند، گاهی 
انگلیسی ا   ند و خریداران مجبورند 
لیبل هایی که پش��ت محصول 
خورده یا در شلف تاکرها نوشته 
شده بخوانند. این مشکل اصلی 
خری��داران پای قفس��ه بود که 
گرافیک می توانس��ت این را هم 
حل کند، اما در مورد س��ادگی 

طراحی ه��ا. ع��لاوه ب��ر آنک��ه 
ساده گرایی و مینی مالیسم سلیقه 
جهانی معاصر هست، شاهد آن 
هستیم که در ایران هم بسیاری 
از مردم مینی مالیسم را دوست 
دارند، س��ادگی در ادبیات ش��ان 
ب��ار معنای مثبت��ی دارد. حتی 
در انتخاب ها و خریدهاشان این 
س��لیقه به وضوح دیده می شود. 
مبل های ساده می خرند، به جای 
فرش های پرنقش و نگار قدیمی، 
فرش های ساده به خانه می برند، 
بس��ته بندی اپل را دوست دارند  
و این فرصتی اس��ت که می شد 
از آن اس��تفاده کرد، خاصه آنکه 
رقیب ها هم به آن س��مت نرفته 

بودند. 
ادامه می گوید:  صابری وند در 
بس��ته بندی جدی��دی ک��ه در 
اختیار ما قرار گرفت، سفید رنگ 
بود و تنها پیشنهادهایی داده شد 
تا برای هر محصول متناسب با 
رنگی که ب��رای آن طراحی 
ش��ده ب��ود، تغییراتی اعمال 
شود. در تبلیغات تلاش شد 
تا هویت بصری ساخته شده 
معرفی ش��ود. هویتی بصری 
که بس��یار ساده است، رنگی 
ا ست و در هر آرت ورکی فقط 
یک نشانه  قرار دارد. مخاطب، 
طبقه متوسط است. طبقه ای 
که می خواهد و حاضر است 
محصولات ایرانی بخرد اما سلیقه 
و  نمی پسندد  را  تولیدکنندگان 

اطمینانش را جلب نمی کند.

المان های مشترک در 
شامپوهای داخلی و خارجی 
این ط��راح در مورد المان های 
به کار رفته در طراحی می گوید: 
ش��اید بت��وان گفت بیش��ترین 
المان هایی که در لیبل  شامپوها 
استفاده می شود، فرم های انتزاعی 

از مو و فرمول های و ترکیب های 
شیمیایی اس��ت که در برندهای 
ایرانی بااغراق و تاکید بیش��تری 
ب��ه کار گرفته می ش��ود. گاهی 
ه��م از تصوی��ر و تصویرس��ازی 
استفاده می ش��ود یا عکس های 
ی��ا  می ش��ود  اس��تفاده  رئ��ال 
تصویرسازی هایی که گیاه و میوه 
اس��تفاده شده در تولید شامپو را 
نشان می دهد. در طرح های سیو 
هیچ کدام از اینها اس��تفاده نشد 
تا هوی��ت و تداعی های تصویری 
خ��ودش را بس��ازد. در واقع یک 
س��ری نش��انه های هم سبک و 
س��یاق طراحی ش��د که در کنار 
ه��م یک هویت را بس��ازند و هر 
ک��دام به ط��ور غیرمس��تقیمی 
مربوط به نوع خاصی از ش��امپو 
می شد. مثلا قطره زردرنگ برای 
شامپوهای کلاسیک یا قطره برف 
برای ش��امپوهای خنک کننده. 
این نش��انه ها به برند این امکان 
را می دهند تا در صورت افزایش 
محصولات، در همین س��بک و 
سیاق نش��انه های دیگری را هم 
طراحی و به س��بد خ��ود اضافه 

کند.

طراح هایی که باید سلیقه 
مردم را تغییر دهند

نظرسنجی  درباره  صابری وند 
قب��ل از ورود بس��ته بندی ب��ه 
بازار می گوید: من عمیقا اعتقاد 
دارم که طراح ه��ا و برندها باید 
پیش��رو تر از مش��تریان باشند. 
آنها باید س��لیقه مردم را تغییر 
دهن��د و اث��ر مثبت��ی روی آن 
بگذارن��د. ای��ن ب��ه موفقی��ت 
برن��د و طراح منجر می ش��ود. 
ط��راح  و برندی ک��ه این کار را 
کرده از س��طوح متوسط رشد 
فراتر رفت��ه  و توجه ها را هم به 
خ��ود جلب کرد ه  اس��ت. مردم 
همیش��ه دنبال س��لیقه های نو 
هستند، به آنها توجه می کنند 
و آنه��ا را به عنوان س��لیقه های 
نو می پذیرن��د و از آنها تبعیت 
می کنن��د ام��ا اگ��ر از آنها در  
مورد طرح ها نظرسنجی کنید، 
را  نظرات  محافظه کارانه تری��ن 
طرح هایی  عموم��ا  می دهن��د. 
در نظرس��نجی ها رأی بالای��ی 
می آورن��د که از نظ��ر مخاطب 
عامه پس��ند،  غیرمتخص��ص، 
معمول��ی و قاب��ل پیش بین��ی 
باش��ند. اگر از لوگ��وی اپل هم 
دس��تگاه های  لوگ��وی  ب��رای 
کامپیوتری نظرس��نجی می شد 
رأی نمی آورد، اما همه جسارت 
و اعتم��اد به نفس اپ��ل، برای 
را  لوگوی��ی  چنی��ن  انتخ��اب 
تحس��ین و س��تایش می کنند 
و آن  را می پذیرن��د. از س��ویی 
بص��ری،  در طراح��ی هوی��ت 
معن��ا و پیام��ی نهفته نیس��ت 
که نظرس��نجی کنی��م آیا پیام 
منتقل می شود یا نه، یا وعده ای 
که ب��ه مخاطب داده می ش��ود 
اثربخش هس��ت یا نه. بنا بر این 
نظرس��نجی های کیف��ی انجام 
ش��د ت��ا دریابیم آی��ا مخاطب 
می توان��د این هوی��ت بصری را 
وقتی در بیلبورد می بیند، یا در 
آگهی های تلویزیونی می بیند یا 
در قفسه فروشگاه ها می بیند به 
ه��م ربط بدهد یا نه؟ همچنین 
این ط��راح درباره اینک��ه آیا از 
الگوه��ای خارج��ی در طراحی 
اس��تفاده کرده اس��ت ی��ا نه؟ 
در  دارم  اطمین��ان  می گوی��د: 
بازار ایران هیچ شامپویی وجود 
ن��دارد که هوی��ت بصری آن بر 
پایه نش��انه های مینی مالیستی 
طراحی شده باشد. تا جایی هم 
که جست وجوها نشان می دهند 
در جاهای دیگر و حتی در بین 
برندهای کمتر شناخته شده هم 
ش��امپویی با نش��انه های شبیه 

سیو طراحی نشده است.
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بازاریابی مجانی

آیا می دانستید

کافه بازاریابی

هدی رضایی

نگاهی به تجربه موفق تغییر بسته بندی برای احیای یک برند قدیمی

خودنمایی شامپوی قدیمی با لباس تازه
نرگس فرجی

مسلم نوری

شاید بتوان گفت بیشترین 
المان هایی که در لیبل  شامپوها 

استفاده می شود، فرم های 
انتزاعی از مو و فرمول ها و 

ترکیب های شیمیایی است که در 
برندهای ایرانی بااغراق و تاکید 

بیشتری به کار گرفته می شود

تفکیک جنسیتی با استفاده از پس زمینه سفید
س��پهر سرمس��ت، م��درس و کارش��ناس طراحی 
بس��ته بندی درباره طراحی جدید ش��امپو سیو به 
»فرصت امروز« می گوید: اس��تفاده از فضای سفید 
در ش��امپوها دو مفهوم را می رساند؛ یک: مربوط به 
ش��امپوهای تخصصی که معم��ولا در آنها گرافیک 
س��اده ای با رنگ های س��فید و مش��کی اس��تفاده 
می ش��وند. دو: مربوط به ش��امپوی گروه جنس��ی 
بان��وان که معم��ولا پس زمینه س��فید رنگ دارند 
ک��ه در اکثر مواقع برای این گروه جنس��ی از رنگ 
کرمی استفاده می شود؛ به این دلیل که لطافت در 
این گروه بیش��تر مورد نظر است. معمولا در این دو 
گروه از بک گراند سفید استفاده می شود که معمولا 
روی پس زمینه س��فید یکسری المان نیز طراحی 
می ش��وند. بزرگ ترین نقطه مثبت طراحی شامپو 
سیو ش��لوغ نبودن آن اس��ت. در واقع این طراحی 
روندی بر خلاف طراحی بسته بندی های شامپوهای 
ایرانی را طی کرده است.  سرمست درباره اینکه آیا 
این طراحی مورد توجه مش��تریان قرار می گیرد یا 
نه؟ می گوید: به نظ��رم این طراحی با توجه به فرم 

آن بیش��تر مورد علاقه خانم ها قرار می گیرد 
وبه نظر با این طراحی، یک نگاه جنس��یتی 
در ب��ازار هدف این محصول به وجود خواهد 

آمد. اصولا در محصولات حوزه ش��امپو 
براساس تحقیقاتی که حدود یک سال 

پیش انجام داده ام، اگر در طراحی 
بسته بندی محصولات مربوط 

به بانوان از فرم مو اس��تفاده 
نرم ت��ری  ش��کل  نش��ود، 
طراحی خواهد شد و معمولا 

رنگ های روش��ن و کرمی در آنها بیش��تر استفاده 
می ش��ود. اگر دقت کرده باشید، در شامپوهای برند 
داو ای��ن خصلت بارز اس��ت. بس��ته بندی این برند 
کاملا سفید اس��ت و لوگوی داو آنچنان کنتراست 
ندارد. چون یک ش��امپوی کام��لا زنانه را به تصویر 
می کش��د. یا برای مثال اگر به ش��امپوهای اسپرت 
آدیداس نگاه کنید، دقیق��ا این تفاوت را می بینند. 
یعنی در شامپوهای زنانه کاملا رنگ ها روشن است 
و با اینکه شامپو اسپرت است و انرژی در آن حرف 
اول را می زند، ولی چون محصول جنس��یتی است 
این کنتراست رنگی بس��یار زیاد دیده می شود. در 
حال��ی که در ش��امپوهای آقایان رنگ ه��ا تیره تر و 
فرم ها زمخت تر است. البته در مورد بسته بندی سیو 
این یک پیش بینی اس��ت و ش��اید در نگاه اولیه به 
تفکیک جنسیتی اشاره شده باشد. در حالی که در 
کشور ما هنوز شامپوی با تفکیک جنسیتی وجود 
ندارد و فقط ش��امپوی خانواده دربازار تعریف شده 
اس��ت. اگر در انواع طراحی بس��ته بندی س��یو نیز 
دق��ت کنید همین موضوع وج��ود دارد و اکثرا در 
آنها یک وجه زنانه ی��ا در نهایت خنثی وجود 
دارد که اگر واقعا براساس جنسیت طراحی 
شده باشد، ش��یوه جدیدی است. این نکته 
را نی��ز در آخر باید اضافه کنم که در برخی 
جوامع که بحث تفکیک جنس��یتی حل 
ش��ده و یک همگرایی کلی بین زنان 
و م��ردان وج��ود دارد نیز از یک 
سبک طراحی بسته بندی برای 
همه جنسیت ها استفاده 

می شود. 
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رییس اتاق مشترک بازرگانی ایران و عراق خبر داد

دبیر ستاد توسعه اقتصادی ایران و عراق اعلام کرد

 مبادلات تجاري 12 میلیارد دلاري
ایران و عراق

حضور همه جانبه 
 تصمیم گیران

تجارت با عراق

 موقعیت استراتژیک بازار عراق
برای ایران

کاهش قیمت نفت و وضعیت اقتصادی

تجارت در عراق، درس هایی برای بازار های بزرگ تر

12

12

12

در کنفرانسی دو روزه بررسی شد

فرصت های ویژه اقتصادی و تجاری ایران و عراق
توس��عه روابط تج��اری به خصوص 
در زمینه ص��ادرات کالاهای غیرنفتی 
ب��ا توجه ب��ه کاه��ش  بهای نف��ت در 
حالی توج��ه دولتم��ردان را ب��ه خود 
جل��ب ک��رده اس��ت ک��ه تج��ارت با 
کش��ورهای همس��ایه به عنوان یکی 
از اصلی تری��ن ماموریت ه��ای دولت 
محسوب می شود. عراق به عنوان یکی 
از کش��ورهای هم جوار ایران می تواند 
یک��ی از طرف های تجاری باش��د زیرا 
به تازگی مع��اون اول رییس جمهور در 
جمع فعالان بخ��ش خصوصی ضمن 
تاکید بر توس��عه روابط تجاری با عراق 
این کشور را یکی از فرصت های خوب 
ب��رای هم��کاری دانس��ت. کنفرانس 
فرصت های ویژه اقتص��ادی و تجاری 
ایران و عراق روزه��ای 28 و 29 دی ماه 
در س��الن  همایش های دانشگاه شهید 
بهش��تی برگزار ش��د. این همایش با 
حض��ور آقایان رس��تم قاس��می، دبیر 
ستاد توس��عه اقتصادی ایران و عراق و 
مشاور معاون اول رییس جمهور، یحیی 
آل اسحاق، رییس اتاق بازرگانی تهران 
و رییس اتاق مشترک بازرگانی ایران و 
عراق، ناصر کنعانی، )رییس ستاد ویژه 
ع��راق در وزارت ام��ور خارجه(، جعفر 
الحمدانی )رییس اتحادی��ه اتاق های 
بازرگانی عراق( و تنی چند از مسئولان 
ایران و ع��راق برگزار ش��د. همچنین 
موسس��ات بانک��ی و پول��ی، بیمه ها و 
فعالان و دست اندرکاران و متخصصان، 
صاحب نظران و کارشناسان این حوزه 
حضور داش��تند. موض��وع کنفرانس و 
اهمیت حضور مسئولان ایرانی و عراقی 
و استقبال فعالان این حوزه بر آن شدیم 
که ویژه نامه ای در این خصوص منتشر 
کنیم و به اط��اع خوانندگان »فرصت 

امروز« برسانیم. 

ب��ه گ��زارش »فرص��ت ام��روز«، در کنفرانس 
فرصت های ویژه اقتص��ادی و تجاری ایران و عراق 
که بانک انصار از حامیان آن بود، دکتر ابراهیمی، 
مدیرعامل بانک انص��ار به اتفاق دکتر س��نجابی 
شیرازی، احس��ان یوسف الیاس��ری، دکتر حسن 
معتمدی، دکتر عل��ی صالح آبادی، دکتر غامرضا 
حیدری ک��رد زنگنه، مدیرام��ور بین المللی بانک 
پاس��ارگاد و معاون اموربین الملل بانک پارس��یان 
در نشس��ت تخصصی درباره »نق��ل و انتقالات و 
انواع خدمات پولی و اعتباری و خرید تضامین در 
سیس��تم بانکی و صرافی عراق« شرکت کرده و به 
ارائه دیدگاه بانک انصار درخص��وص موضوع این 

نشست پرداخت.
دکتر ابراهیمی ک��ه در روز اول طی مصاحبه ای 
با خبرن��گاران رس��انه های مکتوب و ش��بکه های 
سیمای جمهوری اس��امی به ظرفیت های پولی 
و بانکی بانک انصار در راس��تای توس��عه مبادلات 
تجاری ایران با عراق اش��اره کرده و پیشنهادهایی 
را برای رف��ع موانع موج��ود ارائ��ه داده بود، طی 
س��خنان کوتاه��ی خط��اب ب��ه برگزارکنندگان 
کنفرانس، ع��دم حضور مس��ئولان بانک مرکزی 
جمهوری اسامی ایران و مدیران عامل بانک های 

دولتی و خصوصی جمهوری ع��راق در کنفرانس 
را یک کاستی مهم دانس��ت و پیشنهاد کرد که در 
آینده ضمن برطرف ش��دن این نقص، جنبه های 
عمل��ی برنامه ه��ای کنفران��س تقوی��ت ش��ود.
دکتر ابراهیمی س��پس به مزیت بان��ک انصار در 
گستردگی شعب در سراسر کش��ور با قابلیت های 
بالای خدمات رس��انی به وی��ژه خدم��ات نوین و 
صرافی بانک اش��اره کرده و از آمادگ��ی این بانک 
در جهت نقل و انتق��الات ارز و پ��ول و نیز صدور 
ضمانت نامه های تجاری میان تجار ایرانی و عراقی 
و شرکت های ایرانی صادرکننده کالاها و خدمات 

سخن گفت.
مدیرعامل بانک انص��ار در ادامه از ظرفیت های 
ب��الای ای��ن بان��ک در حمای��ت از ش��رکت های 
صادرکنن��ده و اعط��ای تس��هیات ب��ه آنه��ا در 
راستای توس��عه صادرات از طریق کارگزاری های 
داخل عراق یاد کرده و افزود: ش��رکت های عراقی 
که تجرب��ه تحریم ه��ای طولانی آمری��کا را دارند 
می توانن��د در رف��ع موانع ناش��ی از ای��ن تحریم 
هم��کاری کنند و م��ا آمادگ��ی ای��ن را داریم که 
بهترین خدمات را در راس��تای توس��عه مبادلات 

تجاری و اقتصادی ایران وعراق فراهم کنیم.

مدیرعامل بانک انصار در کنفرانس ویژه اقتصادی ایران و عراق اعلام کرد 

 بانک انصار ظرفیت بالایی در ارائه خدمات نوین بانکی 
به شرکت های صادرات محور دارد

سرمقاله

13

اس��حاق جهانگی��ري، مع��اون اول ریی��س جمه��ور در چهل و س��ومین نشس��ت 
هی��ات نماین��دگان ات��اق بازرگان��ي ای��ران در جم��ع فع��الان اقتص��ادي کش��ور با 
اش��اره ب��ه توج��ه دول��ت ب��ه ص��ادرات گف��ت: ریی��س جمه��ور در همین ش��رایط 
تحری��م نی��ز ب��ا کش��ورهاي اط��راف گف��ت و گوه��اي اساس��ي را داش��ته و انتظ��ار 

 دولت نی��ز آن اس��ت که بخ��ش خصوص��ي در ای��ن ح��وزه کامل فعال ش��ود.
وي در خصوص عراق یادآورش��د: رابطه دولت ایران و عراق بسیار مناسب است. 
نباید بخش خصوصي ما فراموش کند که آن ها کش��وري با پتانسیل های بالا 
هستند و نفت بیشتري را نسبت به ما صادر مي کنند. باید از این توان و ارتباط 

تنگاتنگ بین دو کشور و ظرفیت هاي آنها  استفاده کرد.
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مشاور معاون اول رئیس جمهور در 
همایش فرصت های ویژه اقتصادی و 
تجاری ایران و ع��راق، بازار عراق را 
برای صادرات حائز اهمیت دانست و 
گفت: بخش خصوصی باید با توجه 
به امنیت در بخش های وس��یعی از 
عراق حضور فعال تری داشته باشد.

توس��عه  دبی��ر  قاس��می  رس��تم 
اقتص��ادی ای��ران و ع��راق در این 
همایش با اش��اره به اینک��ه بازار و 
تج��ارت با کش��ور ع��راق در تمام 
ابع��اد ب��رای ای��ران دارای اهمیت 
اس��ت، ادامه داد: افزایش تجارت و 
توس��عه روابط علاوه بر بازار منطقه 
در صحنه ه��ای جهان��ی اثرگذار خواهد بود. وی افزود: هم اکنون نیروی انس��انی نخبه و باهوش��ی در 
ای��ران داری��م که می توان از ظرفیت  آن در تم��ام ابعاد از جمله صادرات، کارآفرینی و توس��عه روابط 
تجاری اس��تفاده کرد. قاس��می با بیان اینکه 5 درصد معادن ترکیبی دنیا در اختیار ایران قرار دارد، 
اظهار کرد: در منطقه خاورمیانه 500 میلیون نفر زندگی می کنند که این وضعیت به لحاظ اقتصادی 
پتانس��یل های بالایی را در خود دارد. مش��اور معاون اول رئیس جمهور با تاکید بر اینکه ایران و عراق 
فرصت های تجاری در حوزه های صادراتی دارند، گفت: ایران و عراق نقاط مش��ترک زیادی دارند، اما 
ای��ن روابط اقتصادی کافی نیس��ت و اس��تفاده از ظرفیت های فنی و تکنول��وژی اثربخش خواهد بود. 
قاس��می در خصوص سرمایه گذاری هایی که توسط ایران در عراق انجام شده است، تاکید کرد: اکنون 
4 میلیون مسکن در کشور عراق توسط بخش های مختلف اقتصادی ایران ساخته شده که این میزان 
بخش��ی از توانمندی  اقتصادی ایران است، چرا که تولید 4 میلیون مسکن به اندازه جمعیت بخشی از 

کشورهای همسایه است.
قاس��می با بیان اینکه از بعد توانمندی  علمی و فنی مهندس��ی پیشرفت های خوبی داشتیم، گفت: 
عراق کش��ور ثروتمندی است، اما متاسفانه از این منابع به درستی استفاده نشده و امیدواریم با ایجاد 

فضای امن در عراق از این فرصت ها استفاده شود.
وی با اش��اره به اینکه ایران برای آرامش و امنیت در عراق نقش موثری داش��ته است، گفت: داعش 
در ع��راق ناامنی هایی را ایجاد کرده، اما قطعا در آینده ای نزدیک امنیت در بخش های وس��یع و تمام 

نقاط عراق ایجاد خواهد شد.
قاس��می گفت: علاوه بر صادرات مواد غذایی نیازمند ص��ادرات در حوزه های مختلف از جمله لوازم 
خانگی، صنعت، پوشاک و دارو هستیم و زمینه هایی از جمله تاسیس شرکت و دفتر نمایندگی ایجاد 

خواهد شد.
مشاور معاون اول رئیس جمهور  با اشاره به لزوم سرمایه گذاری مشترک از طریق تاسیس کارخانه ها 
و خط��وط مونت��اژ گفت: کیفیت، س��رعت و قیمت از جمله ش��اخصه هایی اس��ت که بای��د در زمینه 
س��رمایه گذاری و صادرات ب��ه آن توجه کنیم و با نگاهی بلندمدت فعالیت ها انجام پذیرد.دبیر س��تاد 
توس��عه اقتصادی ایران و عراق با اعلام این خبر که تاکنون 5 میلیارد دلار خدمات فنی مهندس��ی به 
کش��ور عراق ارائه ش��ده است، گفت: اخیرا برخی از شرکت ها که در آینده ای نزدیک اسامی آنها اعلام 
خواهد ش��د، در مناقصات عراق برنده ش��دند و علاوه بر این نمایشگاه بزرگی در حوزه های آب و برق، 
نفت و گاز، صنعت، صنایع غذایی با حضور مس��ئولان عالی رتبه دو کش��ور طی یک ماه آینده برگزار 

خواهد شد.

دبیر ستاد توسعه اقتصادی ایران و عراق اعلام کرد

موقعیت استراتژیک بازار عراق برای ایران
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کاهش قیمت نفت و وضعیت اقتصادی
رئی��س س��تاد وی��ژه ع��راق مس��تقر در وزارت ام��ور خارج��ه به تاثی��ر کاهش قیم��ت نف��ت در وضعیت 
اقتص��ادی ع��راق اش��اره ک��رد و گفت: تح��ولات اخیر به��ای نفت نش��ان می دهد ک��ه عراق ب��ا چالش های 
ج��دی مواج��ه خواهد ش��د. این کش��ور برای عبور از ش��رایط س��خت و وابس��تگی های نفتی باید به س��مت 
 اقتص��اد درون زا حرک��ت کن��د ک��ه در ای��ن صورت ای��ران بهترین ش��ریک برای عراق محس��وب می ش��ود.
ناص��ر کنعان��ی با اش��اره ب��ه نقش دولت ه��ا در تس��هیل روابط تج��اری دو کش��ور، عنوان کرد:  بسترس��ازی 
مناس��ب ب��رای س��رمایه گذاری دو کش��ور از مهم تری��ن وظایف��ی اس��ت که ب��ر عه��ده دولت ه��ای ایران و 
ع��راق اس��ت.  وی با بی��ان اینکه هم اکن��ون امکانات مناس��بی برای فعالیت ای��ران در عراق مهیا اس��ت، اما 
مش��کلات ج��دی نیز در ای��ن خصوص وج��ود دارد، اظهار ک��رد: موانع گمرکی میان دو کش��ور، مش��کلات 
مرب��وط ب��ه امور بانک��ی برای تج��ارت، فرآیند ص��دور روادید برای فع��الان اقتصادی، مش��کلاتی درخصوص 
 حم��ل مس��تقیم کالا و... به عن��وان مهم تری��ن موان��ع ب��رای تج��ارت ای��ران و ع��راق محس��وب می ش��ود.

وی در ادامه درخصوص تسهیل در صدور روادید برای بازرگانان گفت: ایران از نظام لغو روادید میان دو کشور 
استقبال خواهد کرد، البته این موضوع میان مسئولان دو کشور مطرح شده اما به نظر می رسد مسوولان عراقی 

هنوز برای لغو روادید آمادگی ندارند.

یحی��ی آل اس��حاق، رئیس اتاق مش��ترک بازرگانی ایران و ع��راق در جریان 
کنفرانس فرصت های ویژه اقتصادی و تجاری ایران و عراق با اش��اره به اینکه بر 
اساس آمارها و برآوردها توسعه تجارت بین کشورها رفاه و امنیت اقتصادی را به 
دنبال خواهد داشت، اظهار کرد: یکی از مهم ترین عوامل رشد و توسعه کشورها 

افزایش تجارت و مبادلات تجاری است.
 وی گفت: در روابط با کش��ور عراق مزیت های تاریخی و اقتصادی بسیاری 
داریم و تنها کش��وری که در کنار عراق با توجه به رخدادها و مش��کلات اخیر 
ایس��تاده اس��ت ایران بوده و این دو ملت همواره با استفاده از نقاط مشترک 
امکان توس��عه روابط تجاری را دارند. آل اس��حاق با اش��اره ب��ه اینکه فعالان 
اقتصادی این همایش در سرنوش��ت دو کش��ور نقش جدی دارند، ادامه داد: 
هم اکن��ون با حداکثر توان زمینه های لازم را برای شناس��اندن توانمندی های 
ش��رک�ت های ایران و عراق به کار گرفته ایم و این عزم در مسئولان دولتی دو 

کشور وجود دارد. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه به زودی هیأت��ی بلندپایه از ایران به ریاس��ت معاون 
اول رئیس جمهور به عراق س��فر خواهد کرد، از اهداف مهم این س��فر به توسعه 
روابط تجاری بین دو کش��ور اش��اره کرد. رئیس اتاق مشترک بازرگانی ایران و 
عراق با اش��اره به حضور جهانگیری در اتاق بازرگانی یادآور شد: در این نشست 
تصمیمات خوبی در خصوص ضمانتنامه ها و افزایش روابط تجاری با عراق گرفته 
شده و در آینده با گسترش روابط عملیاتی خواهند شد. وی با بیان اینکه سالانه 
ایران120میلی��ارد دلار مبادلات پولی و بانکی با دنیا دارد اذعان داش��ت: روابط 
اقتصادی ایران و عراق نمی تواند یک طرفه باش��د اما به دنبال ایجاد زمینه های 
س��رمایه گذاری دائمی هستیم.  آل اسحاق با اشاره به اینکه سطح روابط تجاری 

ایران و عراق به 12 میلیارد دلار رس��یده اس��ت، همچنی��ن گفت: پیش از این 
س��طح روابط تجاری 17درصد بود که س��ال گذش��ته این می��زان به 13درصد 
رس��یده است. وی با اشاره به اینکه افزایش سطح مبادلات تجاری ایران و عراق 
در دس��تور کار قرار گرفته اس��ت، رسیدن به س��قف 25درصدی از تجارت بازار 
عراق را از مهمترین اهداف ایران دانست. آل اسحاق با اشاره به جزئیات برگزاری 
نمایش��گاه عراق که با حضور هیأت عالیرتبه از مس��ئولان ایرانی که به ریاس��ت 
جهانگیری انجام خواهد ش��د، گفت: در این نمایش��گاه از بحث های مختلفی از 
جمله بهداش��ت و درمان و آموزش پزش��کی، انرژی و نفت و گاز، س��اختمانی و 
عم��ران، نی��رو و آبفا، حضوری جدی دارند و مرکز توس��عه تج��ارت هم متولی 

برگزاری این نمایشگاه است.

رئیس اتاق مشترک بازرگانی ایران و عراق خبر داد

مبادلات تجاري 12 میلیارد دلاري ایران و عراق



تجارت و حضور در بازار عراق  شاید به لحاظ تشابهات فرهنگی 
واقلیمی به گمان اغلب فعالان اقتصادی در نگاه اول آسان به نظر 
برس��د اما در گام ه��ای اول خواهند دید تجارت در این کش��ور 
الفب��ای خودش را دارد. به اعتقاد من ورود به بازار عراق در ابتدا 
توجه به دو مس��ئله را می طلبد. ظرفیت های بالقوه این کشور و 
دیگر اینکه توانایی بالفعل کردن این ظرفیت ها است. آنچه همه 
در بدو ورود به عراق می بینند، پتانسیل های بالقوه و بی شماری 
است که در سراسر این کشور وجود دارد و این پهنه وسیع برای 
کار و تجارت توجه فعالان بس��یاری را به خود جذب می کند. اما 

با قدم اول کم کم متوجه می شوند کار ساده ای نیست. 
ب��ه نظر من فعالی��ت اقتصادی در این کش��ور س��هل ممتنع 
اس��ت، آسان درآغاز و سخت و غیر ممکن هم با شروع کار کلید 
می خورد. اما می خواهم بگویم نباید با آن خوش بینی و نه با این 
بدبینی به عراق فکر کرد. تجربه به ما می گوید کس��انی در عراق 
توانس��تند موفق پیش بروند که دچار افراط و تفریط نش��دند و 
راه میانه را برگزیدن��د. آنچه برخی فعالان در اغلب همایش ها و 
نشست ها در خصوص مشکلات و موانع کار در عراق به آن اشاره 
دارند، قابل تایید اس��ت. مشکلات و موانع متعددی در تجارت با 

عراق وجود دارد که لازم می دانم به اعم آنها اشاره کنم. 
برخی موانع از سوی ما در این راه وجود دارد و برخی موانع هم 
از جانب عراقی هاست. مشکلاتی هم مانند تحریم ها برای ماست 
ک��ه در روال معمولی در ارتباطات تجاری نب��وده و به هرحال تا 
پایان مذاک��رات بین المللی و پایان تحریم ها برای ما وجود دارد. 
به عن��وان مثال ش��رکت در مناقصات بین الملل��ی و ضمانت های 
بانکی از جمله مسائلی است که برای ما به سادگی دیگر کشورها 
نیست. این دیگر در سایه تحریم هاست و در زیرساخت های کشور 

ما جایی ندارد. با این توصیف کار برای ما خیلی طولانی می شود 
و تجاری که به این مسائل آگاهی کامل دارند و طولانی مدت به 
بازار عراق فکر می کنند، برای گذر از این موانع حوصله بیشتری 
به خرج می دهند. مس��ئله دیگری که مانع قابل توجهی از جانب 
کش��ور ما محسوب می شود، نبود قوانین مرتبط با صادرات برای 
بخش خصوصی اس��ت. ما از این نظر واقعا فقیر هس��تیم. با همه 
تجریه ای که بخش خصوصی در تجارت داش��تند و در کنار آن با 
تکرارپذیری تجربیاتی که داشتند، متاسفانه ما هنوز نتوانسته ایم 
این تجربیات را که آزمون و خطا را پشت سر گذاشته اند متمرکز 
کنیم و قوانین و مقررات تجارت را کامل یا اصلاح کنیم. در حال 
حاضر مجموعه قوانین بایس��ته و شایسته ای که رویکرد حمایتی 

از بخش خصوصی را داشته باشند، نداریم.
به هم��ه این ها، خود تحریم ه��ا، ایس��تگاه های متعدد کاری، 
بروکراس��ی پیچیده گرفتن مجوز، مداخله گری های دولتی و... را 
را اضاف��ه کنید و این ها در حالی اس��ت ک��ه در هیچ کجای دنیا 
بخش خصوصی اینقدر س��خت و غی��ر ممکن گام بر نمی دارد و 

روند کار بخش خصوصی روال معمول و تعریف شده ای دارد.
نکته دیگری که به آن ایراد وارد شده است کیفیت محصولات 
ایرانی اس��ت. در این مورد باید بگوی��م این ایراد در برخی موارد 
وارد اس��ت، ما دربسته بندی مشکلاتی داریم که باید حل کنیم. 
بس��ته بندی ما در برخی موارد با توجه به بازار هدف نیست و در 
ع��راق با توجه به اختلاف تاریخ شمس��ی و قمری، ضرورت دارد 
ه��ر چه زودتر این مس��ئله را حل کنیم، گوی��ی اینکه برندهایی 
هم هس��تند که با اس��تانداردهای جهانی چندین سال است که 
در عراق کار می کنند و مش��تری های خودشان را دارند. در مورد 
خ��ودرو ه��م که برخ��ی از مقامات عراقی  به کیفی��ت  آن ایراد 
داش��تند. مسئله این اس��ت که در کنار این ایراد برای خرید آن 
صف هم وجود دارد.  کاملا پذیرفته است که حق با مشتری است 
ک��ه کیفیت بخواهد و ما باید پیش از ورود به بازار ذائقه س��نجی 
لازم را ک��رده باش��یم؛ کاری که به نظر م��ن به رغم اهمیتی که 
دارد از ن��گاه و برنامه های جدی برخی س��رمایه گذاران و فعالان 
اقتص��ادی بیرون اس��ت. با این همه خوش��حالیم ک��ه در عراق 
مش��ارکت بخش خصوصی بیش از 90 درصد و بخش دولتی زیر 
7 درصد اس��ت. گلایه ها، حرف و حدیث ها کم نیس��ت، اما ما در 
آغاز راه و تجربه تجارت گسترده با کشورهای همسایه هستیم و 
انتظار داری��م فعالان بخش خصوصی در هر چه بی نقص تر اجرا 
کردن قوانین تجارت کمک کرده و با مش��ورت در اصلاح قوانین 
و ایجاد مق��ررات جدید کمک کنند. اگر فع��الان و بازرگانان ما 
می خواهند به بازارهای دورتر و بزرگ تر جهانی ورود پیدا کنند، 
بهتر اس��ت در منطقه تمرین تجارت کنند تا بتوانند گام هایشان 

را در بازارهای بزرگ تر محکم تر بردارند.

ش��رایطی که امروز عراق دارد با وضعیت یک س��ال پیش این 
کش��ور بسیار متفاوت است. ما شرایط بدی را در مقابله با داعش 
پش��ت سر گذاشته ایم و جا دارد در اینجا از مواضع ایران در برابر 
مس��ئله داعش تش��کر کنم. علاوه بر جنگی ک��ه امروز این گروه 
مخرب در کشور ما به راه انداخته اند، جنگ دیگری در منطقه در 
جریان اس��ت که  یک توطئه از سوی کشورهای غربی محسوب 
می شود. آنها با کاهش قیمت نفت در کنار حمله وحشیانه داعش 
می خواهند کشورهای اس��لامی را تضعیف کنند. آنها نمی توانند 
آرام��ش را از م��ا بگیرند. بنابراین ما در وضعیتی هس��تیم که به 
مواضع و همکاری های مشترک نیاز داریم. مواضعی که به بهبود 

و رشد اقتصادی بینجامد. 
کاهش قیمت نفت می تواند نگران کننده و خطرناک باش��د. ما 
اعتقاد داریم که  با همکاری کش��ورهای منطقه به خصوص ایران 
می توانیم این بحران را پش��ت سر بگذاریم. ما در تجارت تجربه 
خوبی داش��تیم ، امیدواری��م باز هم بتوانی��م آن روزها را تجربه 
کنیم. چالش ها بین تجارت ایران و عراق کم نیس��ت اما روابط ما 
بس��یار قوی و موفق است و می تواند به حل این چالش ها کمک 
کند. هم اکنون صادرات ترکیه به عراق 14 میلیارد دلار اس��ت. 
ش��رایط کاملا فراهم است که ایران روابط تجاری و صادراتش را 
به کشور ما بیش��تر کند. هم اکنون شرکت های خارجی دولتی و 
خصوصی بس��یاری در عراق فعالیت دارن��د. ما می خواهیم ایران 

حضور قوی تری در کشور ما داشته باشد.
ما امیدواریم در س��ال 2015 برای گسترش روابط تجاری مان 
با ایران گام های بلندی برداش��ته ش��ود. م��ا کاملا برای این کار 
آماده ایم. اما پیش از آن باید تلاش کنیم مش��کلات و موانع س��ر 

راهمان را با همکاری هم بر داریم. 
همانطور که می دانیم مرزها و گذرگاه های مرزی ما در شرایط 
مطلوب��ی قرار ندارد، البته گذرگاه های از طرف ایران در ش��رایط  
بهتری اس��ت و کامیون ها و تریلرها می توانند تردد کنند، اما در 
مرز کش��ور ما وضعیت بسیار نامطلوب است و ما نیار داریم ایران 
در بهبود این ش��رایط به ما کمک کند تا شرایط حمل و نقل برای 

کامیون ها درخاک ما هم بهتر شود. 
ش��رکت ها و س��رمایه گذارهای خارجی در کش��ور ما فعالیت 
دارند اما ایرانی ها آنطور که ما انتظار داریم، مش��ارکت نمی کنند. 
م��ا احس��اس می کنی��م س��رمایه گذاران ایرانی هن��وز از آوردن 
سرمایه شان به عراق ترس دارند و هنوز نتوانسته اند به طور کامل 

و جدی به بازار عراق وارد شوند.
15 س��ال از سرنگونی رژیم  قبل در عراق می گذرد، بخش های 
خصوص��ی و دولت��ی ایران و ع��راق کنفرانس ها و س��مینارهای 

متع��ددی برگ��زار کرده اند، اما به رغم این تلاش ها و نشس��ت ها 
ما هنوز ش��اهد حضور قوی و فعالانه شرکت های ایرانی نیستیم. 
پش��تیبانی جدی از سرمایه گذاری در عراق نمی شود. ما چندین 
بانک مش��ترک داریم اما فعالیتی ندارند و نمی توانند هم سطح با 
بانک ه��ای بین المللی کار کنند. بخش خصوصی و دولتی باید از 
این بانک ها حمایت کنند. مس��ئله دیگر وکالتنامه تجاری اس��ت 
که برای صدور کالای تاجر ایرانی مش��کلاتی ایجاد کرده است و 
این مسئله باعث ش��ده که کالاهایی غیر استاندارد و بی کیفیت 
به کش��ور ما وارد ش��ود و به نظر من حل نکردن این مس��ئله به 
بخش خصوصی آس��یب های زیادی می رساند. اتاق های بازرگانی 
دو کش��ور باید روابط و همکاری های بیش��تری داش��ته باشند تا 
با نظارت و پی گیری اجازه ندهند کالاهای بی کیفیت به کش��ور 
صادر ش��ود و با این کار هم از تولید کننده بخش خصوصی هر دو 

کشور حمایت کرده باشند.
فرصت ه��ای س��رمایه گذاری در عراق زیاد اس��ت و اگر اتاق ها 
بیش��تر در ارتباط باش��ند ش��اید امکانات و تس��هیلات بیشتری 
برای بخش خصوصی بگیرند و س��رمایه گذاران ایرانی با اطمینان 

بیشتری سرمایه شان را به عراق بیاورند. 
به نظر من سرمایه گذاران ایرانی باید بیایند و فرصت های عراق 
را بررس��ی کنند و بتوانند درآین��ده ای نزدیک به بازار عراق وارد 
ش��وند. بخش خصوصی و دولتی هر دو کش��ور باید جدی تر  به 

این مسئله نگاه کنند. 
ت��راز تجاری میان دو کش��ور در س��طح مطلوبی نیس��ت. این 
نشس��ت ها و کنفرانس ه��ا ق��رار اس��ت به ایج��اد راه��کار برای 
ح��ل موانع و جه��ت دادن به تصمیم جدی دو کش��ور مبنی بر 
افزایش س��طح تج��اری کمک کند. امیدواریم ک��ه به این هدف 
 بینجامد، چرا که ما مایلیم حضور بیشتری از ایران در کشورمان 

شاهد باشیم.

 تجارت در عراق درس هایی 
برای بازارهای بزرگ تر

 ما حضور بیشتری از 
سرمایه گذاران ایرانی می خواهیم

مقدمه
     بانک توس��عه صادرات ایران به عنوان یک بانک تخصصي در راس��تاي 
برنامه هاي توسعه اقتصادي و اجتماعي کشور و به منظور تحقق بخشیدن به 
توس��عه صادرات غیر نفتي ، با شرایط ذیل به صادر کنندگان کالا و خدمات 

فني و مهندسي به کشور عراق تسهیلات ارزي و ریالي پرداخت مي کند.
الف _ تسهیلات قبل از صادرات کالا و خدمات ) قبل از حمل(

ب _ تسهیلات پس از صادرات کالا و خدمات
ج – صدور ضمانت نامه هاي ارزي و ریالي

د- گشایش اعتبار اسنادي 

الف – تسهیلات قبل از صادرات كالا و خدمات
تسهیلات براي صادرات کالا:

تس��هیلات قبل از صدور کالا و خدمات به منظور تأمین مالي س��رمایه 
در گ��ردش مورد نیاز واحدهاي تولیدي و تج��اري صادراتي براي خرید، 
بس��ته بندي،  تجهیز کارگاه و سایر هزینه ها در قالب یکي از عقود اسلامي 

پرداخت مي شود.
 مبلغ تس��هیلات پرداختي متناس��ب با نیاز مالي صادرکننده  حداکثر تا

 80 درصد هزینه هاي قابل قبول در برنامه صادراتي ارائه شده خواهد بود .
مدت قرارداد و سررس��ید بازپرداخت تس��هیلات صادراتي بر حس��ب نوع 
کالا، دوره گردش کالا و وصول مطالبات و بنا به صلاحدید بانک در چارچوب 

مقررات جاري )حسب منابع تخصیصي(،  تعیین مي شود.
نرخ س��ود تسهیلات ریالي بر اس��اس آخرین بخشنامه هاي شوراي پول و 

اعتبار تعیین مي شود.
تسهیلات براي صادرات خدمات:

    تسهیلات مذکور به منظور تقویت بنیه مالي صادرکنندگان خدمات فني 
و مهندسي جهت تجهیز کارگاه و سایر نیازهاي مالي جاري آنها ، براي اجراي 
طرح هاي مورد نظر در کشورهاي خارجي ، در قبال ارائه ابلاغیه رسمي ارجاع 

کار و با قرارداد و یا اعتبار اسنادي معتبر قابل پرداخت است.
ع��لاوه بر موارد ف��وق ، به منظور کمک به ش��رکت هاي ایراني مجري 
قراردادهاي پیمانکاري در خارج از کش��ور و تسریع در اجراي قراردادها،  
بانک منابع مالي لازم جهت خرید ماشین آلات و تجهیزات خارجي مورد 
نیاز طرح را از طریق گشایش اعتبار اسنادي یا حواله ارزي  طبق مقررات 
مربوطه به نفع / در وجه فروش��ندگان معتبر داخلي  یا  خارجي،  تأمین 

مي کند.
مدت استفاده از تسهیلات و نحوه بازپرداخت آن براساس برنامه زمانبندي 
اجراي پروژه و پرداخت هاي کارفرما به پیمانکار ایراني تعیین و در قراردادهاي 

تسهیلاتي درج خواهد شد . 
مدت اینگونه قراردادها حداکثر سه سال خواهد بود.

نرخ س��ود تس��هیلات ریالي بر اساس آخرین بخش��نامه هاي شوراي پول 
و اعتبار تعیین مي ش��ود در حال حاضر حداقل نرخ س��ود تسهیلات عقود 
غیر مش��ارکتي 22 درصد و حداقل نرخ س��ود مورد انتظار عقود مش��ارکتي 

21 درصد است.
نرخ سود تسهیلات ارزي پرداختي نیز بر اساس نوع منبع تأمین بین 6 تا 

8  درصد خواهد بود .

ب– تسهیلات پس از صادرات كالا و خدمات 
تأمین مالي در قالب اعتبار خریدار:

اعطاي تس��هیلات به خریداران یا کارفرمایان خارجي جهت خرید کالا و 
خدم��ات ایراني در چارچوب ق��رارداد تامین مالي را اعتبار خریدار مي نامند. 
برخلاف اعتبار فروشنده، هزینه هاي تسهیلات در قرارداد تامین مالي لحاظ 
مي شود و فروشنده / پیمانکار ایراني قیمت قرارداد تجاري خود را بر اساس 

فروش نقدي تعیین مي کند.
اعتبار خریدار به دو روش اعطا مي شود:

طرح یا پروژه به صورت موردي:
– قرارداد تامین مالي براي یک پروژه یا طرح مشخص منعقد مي شود.

در قالب خط اعتباري: 
به منظور ارتقاي روابط بانکي با بانک هاي خارجي و همچنین تسهیل در 
روند تامین مالي در قالب اعتبار خریدار،  بانک توسعه صادرات ایران اقدام به 
اعطاي خطوط اعتباري به بانک هاي خارجي می کند. بدین ترتیب خطوط 
مذکور براي تامین مالي صادرات کالا و خدمات فني و مهندسي ایراني مورد 

استفاده قرار مي گیرد. 
در ای��ن حالت قرارداد تامی��ن مالي به صورت عام منعق��د و تحت آن، به 

طرح هاي صادراتي متعددي اعتبار اعطا مي شود.
مراحل اجرایي اس�تفاده از خطوط اعتباري اعطایي بانك توسعه 

صادرات ایران:
- توافق اولیه فروشنده/پیمانکار ایراني با خریدار/کارفرماي خارجي در مورد 

قیمت، نوع، نحوه پرداخت، مقدار و سایر موارد مربوط به قرارداد؛
- ارائه درخواس��ت خریدار/کارفرماي خارجي به بانک طرف قرارداد بانک 

توسعه صادرات ایران؛
- ارس��ال درخواست توس��ط بانک طرف قرارداد، به بانک توسعه صادرات 

ایران؛
- ارائه درخواست و قرارداد تجاري توسط فروشنده/پیمانکار ایراني به بانک 

توسعه صادرات ایران؛
- تصویب )یا رد( درخواست در ارکان اعتباري بانک توسعه صادرات ایران؛
- ابلاغ شرایط تامین مالي و مدارک مورد نیاز به فروشنده/ پیمانکار ایراني؛

- اعلام قبولي یا عدم قبولي به بانک طرف قرارداد توس��ط بانک توس��عه 
صادرات ایران؛

- اخذ پوشش بیمه اي از صندوق ضمانت صادرات ایران )در صورت لزوم(؛
- ارائه مدارک و پرداخت وجوه مورد نیاز جهت اجرایي شدن قرارداد تامین 

مالي توسط طرف خارجي؛
- ارسال کالا و ارائه خدمات توسط فروشنده/پیمانکار ایراني؛

- ارائه اسناد مطابق با شرایط قرارداد تامین مالي توسط فروشنده/پیمانکار 
ایراني به بانک توسعه صادرات ایران جهت ارسال به  طرف خارجي؛

- مطابقت اسناد با شرایط قرارداد تامین مالي و ارائه تاییدیه مبني بر تعهد 
پرداخت وجه در سررسید)هاي( مقرر توسط طرف خارجي؛

- پرداخت وجه به فروش��نده/ پیمانکار ایراني توسط بانک توسعه صادرات 
ایران از طرف خریدار/ کارفرماي خارجي یا بانک ایشان؛

- بازپرداخت تس��هیلات در سررس��ید یا سررسیدهاي مقرر توسط طرف 
خارجي.

ج- صدور ضمانت نامه ارزي و ریالي
بانک توس��عه صادرات ایران نس��بت به صدور ضمانت نامه ارزي و ریالي 

حسب مورد به شرح ذیل  اقدام مي کند :
ضمانت نامه شرکت در مناقصه

ضمانت نامه ترخیص کالا از گمرک )ریالي( 
ضمانت نامه حسن انجام کار

ضمانت نامه ورود موقت )ریالي(
ضمانت نامه پیش پرداخت

ضمانت نامه کسور وجه الضمان

د – گشایش اعتبار اسنادي
تسهیلات جهت واردات کالا و خدمات:

ش��رکت هاي تولیدي مي توانند به منظ��ور واردات مواد اولیه، تجهیزات یا 
ماشین آلات مورد نیاز خود در قبال ارائه پروفرماي معتبر و در صورت تایید 
ارکان اعتباري بانک از تسهیلات بانک جهت گشایش اعتبار اسنادي وارداتي 

استفاده کنند. 
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تسهیلات و خدمات بانك توسعه صادرات ایران
 برای صادركنندگان كالا و خدمات فني و مهندسي به كشور عراق

جعفر الحمدانی 
رئیس اتحادیه اتاق های بازرگانی عراق 

جهانبخش سنجابی
دبیراتاق بازرگانی مشترک ایران و عرلق
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امیر عباس کریم زاده 
مدیر سرمایه گذاری و تحلیلگر بازار سرمایه 

ی��ک فعال ب��ازار س��رمایه، به محض 
ورود ب��ه بورس با نخس��تین نهادی که 
مرتبط می شود کارگزاری است و تا آخر 
دوره فعالیتش با کارگزاری بیش از همه 
نهادهای سازمان بورس مرتبط است.به 
همین دلیل هم��واره چالش هایی میان 
کارگزار و س��هامداران وج��ود دارد که 
گاه برخاس��ته از سوء فهم ها و تصورات 
اشتباه از طرف مقابل است اما در برخی 
موارد اختلافات موجود میان کارگزاران 
و س��هامداران به مراجع قضایی کشیده 
می ش��ود. با هاش��م باروتی، مدیر عامل 
کارگزاری آتی س��از بازار در این باره به 

گپ و گفت نشستیم.
موض�وع بحث ما در این گفت وگو 
پرداختن به ابهامات و دغدغه هایی 
اس�ت که عموم�ا اهالی ب�ازار با آن 
درگی�ر هس�تند و ای�ن مجالی که 
برای گفت وگو با ش�ما فراهم ش�ده 
فرصت مغتنمی اس�ت ت�ا به عنوان 
یک کارگزار به این دغدغه ها پاسخ 
دهید.برای ش�روع بحث به توضیح 
نقش کارگزاری ها در بورس کش�ور 

بپردازید.
بازار س��رمایه تش��کیل ش��ده اس��ت 
از س��ازمان ب��ورس اوراق به��ادار ک��ه 
زیرمجموعه های وزارت اقتصاد و دارایی 
هستند و ش��ورای عالی بورس متشکل 
اقتص��اد، حسابرس��ان  از وزی��ر  اس��ت 
خب��ره، نماین��ده و مدیر عام��ل بورس 
و ش��خصیت های حقوقی دیگ��ر که در 
حوزه ه��ای اقتصادی فعالی��ت دارند.این 
شورا سیاست گذاری بازار کلان سرمایه را 
تعیین می کرده و به سازمان بورس ابلاغ 
می کند؛ سازمان هم اگر نظری در رابطه 
با رویه ها داش��ته باشد به شورای بورس 
می ده��د و پ��س از تصویب و بررس��ی، 
به عنوان برنامه کاری سازمان لازم الاجرا 

می ش��ود.در ای��ن می��ان کارگزاری های 
کشور که تعداد آنها حدود 108 یا 110 
کارگزاری است زیرمجموعه شرکت های 
بورسی مثل فرابورس، بورس اوراق بهادار، 
ب��ورس کالا و انرژی می ش��وند، بنابراین 
س��ازمان به ط��ور کامل ب��ر فعالیت های 
کارگزاری ها نظارت داشته و بر آن اشراف 
دارد.خ��ود کارگزاری ه��ا هم ب��ه دو نوع 
کارگزاری تقس��یم می شوند: یک دسته 
از کارگزاری ها، کارگزاری هایی هس��تند 
که به نهادهای دولتی منتس��ب هستند 
و اتفاق��ا اینها مهم تری��ن بخش صنعت 
کارگزاری را در اختیار دارند، دسته دوم 
کارگزاری های بخش خصوصی هس��تند 
که نق��ش کم رنگ تری در این صنعت به 

عهده دارند.
این کارگزاری ها نهادی دارند به عنوان 
کان��ون کارگ��زاران ک��ه واس��طه میان 
کارگزاران و نهادهای بالاسری از جمله 
س��ازمان بورس هس��تند و وظیفه آنها 
نظارت بر عملکرد کارگزاری های کشور 
و برط��رف کردن مش��کلات کارگزاری 
و رس��یدگی به اختلافات مش��تریان و 

کارگزاری هاست.
یک�ی از دغدغه های�ی ک�ه گاهی 
در ت�الار حاف�ظ از زب�ان فع�الان 
بازار شنیده می ش�ود این است که 
کارگزاری ه�ا در قب�ال 1.5 درص�د 
کارمزد و مالیات کسر شده از مبلغ 
معاملات کار زیادی انجام نمی دهند 
و در واق�ع خدم�ات ارائه ش�ده به 
مشتریان، بسیار گران است.در این 
مورد چه توضیحی دارید بفرمایید؟ 
فروش��نده  و  خری��دار  کارگزاری ه��ا 
را ب��ه ه��م می رس��انند و در ازای این 
عملی��ات کارم��زدی را از مبلغ عملیات 
معاملات��ی انج��ام ش��ده به نف��ع خود 
برداش��ت می کنند. شما وقتی از بیرون 
به عملکرد کارگزاری ه��ا نگاه می کنید 

این گون��ه می بینید که روزان��ه هزاران 
معامله در بورس با مبالغ هنگفت انجام 
می ش��ود که کارگزار ها از محل کارمزد 
آن درآمد هنگفتی دارند در صورتی که 
ب��ه ابعاد دیگر موضوع دقت نمی ش��ود. 
کارگزاری ه��ا در قب��ال ای��ن درآمدها 
هزینه های هنگفتی هم دارند. اداره یک 
کارگزاری هزینه بر اس��ت، مالیات های 
استانداردس��ازی  هزین��ه  س��نگین، 
فعالیت ه��ا، هزینه پرس��نل، نرم افزارها 
و... مجموعه ای از این موارد درآمدهای 
کارگزاری ه��ا را می بلعد. ع��لاوه بر این 
ش��رکت ب��ورس س��همی از درآمدهای 
همه کارگزاری ه��ا را به خود اختصاص 
می دهد. در بورس کالا ش��رکت بورس 
و س��ازمان ب��ورس علاوه ب��ر کارمزدی 
که از معام��لات می گیرند، از کارگزاران 
ه��م مبلغی دریافت می کنند و در عمل 
پس از کسر ناخالصی ها چیزی که برای 
کارگزار می ماند حدود 18 هزارم اس��ت 

و مابقی به حس��اب ش��رکت و سازمان 
بورس واریز می شود.

پس با این وجود صنعت کارگزاری 
باید اعلام ورشکستگی کند.

کارگزاری های دولتی که وضعشان بد 
نیس��ت اما آنهایی ک��ه متعلق به بخش 
خصوصی هستند اوضاع خوبی ندارند و 
در جریان هستم که برخی از آنها به فکر 
بس��تن کارو کاسبی شان هستند، چون 
واقعا دخ��ل و خرج ها با هم نمی خواند. 
به خاطر همین بحث هایی مطرح است و 
ممکن است میزان 1.5 درصد کارمزد و 

مالیات افزایش پیدا کند.
ب�ا توجه ب�ه وضعی�ت ریزش های 

بورس این خبر بدی برای بازار است.
طبیعت��ا وقتی معامله گ��ر باید هزینه 
بیش��تر برای انجام معامل��ه اش بپردازد 
برایش ناخوش��ایند است اما از آن طرف 
کارگزاری ها واقعا تحت فش��ار هس��تند 
و با ت��داوم این وضعی��ت ادامه فعالیت 

برایشان غیر ممکن می شود.
اگر ش�ما در مورد ش�رایط فعلی 
ب�ازار می فرمایی�د درس�ت اس�ت. 
در یک س�ال گذش�ته آنقدر حجم 
معام�لات پایین بوده که درآمدهای 
خود سازمان بورس هم کاهش یافته 
اس�ت چه برس�د ب�ه کارگزاری ها. 
اما در س�ال 92 با هج�وم نقدینگی 
مردم به بورس، قطع�ا کارگزاری ها 

درآمدهای سرشاری داشتند.
این مصداق همان قض��اوت کردن از 
بیرون در مورد کارگزاری هاست. حجم 
بازار در دولت احمدی نژاد200 میلیارد 
دلار بود. زمانی که صالح آبادی اس��تعفا 
ک��رد 150 میلیارد دلار ب��ود اما اکنون 
به زیر 100 میلیارد دلار رس��یده است.
دریافت  کارگزاری ه��ا  کارم��زدی ک��ه 
می کنند از تعداد س��هام معامله ش��ده 
اس��ت و در س��ال 92 تعداد س��هام که 

افزایش پیدا نکرده است.

تعداد دفعات معامله آن س�هم ها 
به خاطر دس�ت به دست شدن شان 

بیشتر شده است؟ 
ن��ه به نس��بت نقدینگی که ش��ما فکر 
می کنید.مث��لا کس��ی که ش��بندر را در 
قیم��ت 1000 توم��ان خری��ده و منتظر 
است که به 1800 برسد تا بفروشد چند 
بار آن را معامله می کن��د؟ پس این گونه 
نیس��ت که با افزای��ش نقدینگی بگوییم 
تعداد دفعات معاملات به همان نسبت بالا 
می رود. در کنار این شما باید ریسک های 
کارگزاری ها را هم در نظر بگیرید؛ ریسک 
ارائه اعتبار به مش��تریان و عدم بازگشت 
آن.ممکن است یک کارگزاری به مشتری 
اعتب��اری بدهد که به دلیل ش��رایط بازار 
بازگشت این اعتبار ممکن نشود. مشتری 
هم معمولا به دنبال بهانه جویی است و در 
چنین مواردی شکایت می کند. بخشی از 
درآمد کارگزاری ها باید صرف رتق و فتق 
این قبیل امور ش��ود.با توجه به وضعیت 
فعلی ب��ازار بازدهی صنعت کارگزاری زیر 

نرخ بهره بانکی است.
یکی از بحث های�ی که در صنعت 
کارگزاری مطرح اس�ت این اس�ت 
ک�ه چ�را ای�ن صنع�ت در انحصار 
تعداد خاصی درآمده است و اکنون 
سال هاس�ت ک�ه دیگر هی�چ مجوز 
جدیدی ب�رای تش�کیل کارگزاری 

جدید صادر نمی شود؟
نبای��د ه��م بش��ود.اکنون وضعی��ت 
کارگزاری ها به گونه ای اس��ت که همین 
تعداد هم تکافوی مخارج خودش��ان را 

ندارند.
ش�ما به تع�داد معامله گ�ران در 
س�ال های گذش�ته ن�گاه کنید که 
چقدر زیاد ش�ده اند.یعنی متناسب 
با رش�د معامله گ�ران نبای�د تعداد 

کارگزاری ها متنوع شود؟ 
در هیچ جای دنیا تعداد کارگزاری های 

زیاد نشانه استاندارد بازار نیست. بورس 
لن��دن با آن عظمت تنها 11 کارگزاری 
دارد در حال��ی که در ای��ران در حدود 
108 کارگزاری داریم. س��ازمان بورس 
باید شرایطی را فراهم بیاورد که تعداد 
فعلی کارگزاری را کیفی س��ازی کند و 
فعالیت آنها را گس��ترش دهد.کس��انی 
که مش��تاق داش��تن کارگزاری هستند 
بروند  کارگزاری هایی  می توانند س��راغ 
ک��ه مایلن��د در ص��ورت پرداخت پول 
بفروشند  را  کارگزاری ش��ان  مناس��ب، 
در آن ص��ورت اص��لا نیازی ب��ه مجوز 
جدید ندارند.ای��ن افراد معمولا در نظر 
نمی گیرند که تمام مس��ئولیت بازار به 
عهده کارگزاری اس��ت وه��ر اتفاقی که 
در بازار بیفتد، یقه کارگزار را می گیرند. 
همین ریس��ک مس��ئولیت پذیری در 
بازار اس��ت که جذابی��ت این صنعت را 

کم کرده است.
یک�ی از بحث های�ی ک�ه در بازار 
وجود دارد این است که کارگزاری ها 
عدالت را در توزیع عرضه های اولیه 
حفظ نمی کنند و به هر کس مطابق 
با سلیقه شان عرضه اولیه می دهند.

همین طور است؟
حف��ظ  کارگ��زاری  ی��ک  سیاس��ت 
مش��تریان  به خص��وص  مش��تریانش 
باس��ابقه و فع��ال اس��ت. یعن��ی عرضه 
اولیه اب��زاری اس��ت که ی��ک کارگزار 
این گونه مش��تریان را تش��ویق می کند 
که پایبن��د آن کارگزاری باش��ند.البته 
می دانید ک��ه کارگزاری ها به طور کاملا 
آزاد نمی توانند به هر کس هر چقدر که 
خواستند عرضه اولیه بدهند مثلا سهم 
آنلاین ها از قبل توس��ط خود س��ازمان 
مشخص می شود. اما به طور کلی عرضه 
اولیه یک ابزار تشویقی است که سازمان 
در اختیار کارگزارها گذاشته تا با هم به 

رقابت بپردازند.

گفت وگوی »فرصت امروز« با هاشم باروتی، مدیر عامل کارگزاری آتی ساز بازار

بازدهی صنعت کارگزاری زیر نرخ بهره بانکی است
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از  یک��ی  خ��ارک  پتروش��یمی  ش��رکت   
بزرگ تری��ن واحده��ای تولید کننده متانول و 
این  اس��ت.  پتروش��یمی  فرآورده های جانبی 
واح��د با ظرفیت اس��می تولید س��الانه 660 
هزار تن متانول، 115 هزار تن پروپان، 120 
هزار ت��ن بوتان، 70 هزار ت��ن پنتان و 170 

هزار تن گوگرد به عن��وان یکی از بزرگ ترین 
واحدهای پتروش��یمی کشور در حال فعالیت 
اس��ت و حدود 58 درصد وزن مق��دار تولید 

ش��رکت را متانول تش��کیل می دهد. 
همچنی��ن ای��ن محص��ول 50 درصد کل 
ارزش ریال��ی ف��روش ش��رکت را ب��ه خود 
اختص��اص می دهد. مقدار تولی��د پیش بینی 
ش��ده متان��ول در آخری��ن بودج��ه س��ود 
س��ال جاری 620 هزار تن بوده اس��ت که 

به پوش��ش  ب��ا توجه  پیش بین��ی می ش��ود 
75 درص��دی در 9 ماهه س��ال ج��اری کل 

تولید پیش بینی شده محقق شود. 
شرکت در سال 1387 توانسته بیش از 680 
هزار ت��ن متانول تولید و ص��ادر کند، بنابراین 
پیش بینی می ش��ود در صورت رفع تحریم ها به 

ظرفیت سابق خود در تولید دست یاید.
در ج��دول ذیل روند تولیدات ش��رکت طی 

سال های اخیر ارائه شده است: 

ب��ا توجه به نتایج کارشناس��ی ف��وق می توان 
دریافت که س��ود سال آتی ش��رکت پتروشیمی 
خ��ارک، با توجه به ثبات و حفظ ش��رایط فعلی، 
نس��بت به س��ال جاری چندان مطل��وب به نظر 
نمی رس��د و انتظار کاهش س��ود هر سهم وجود 
دارد. لازم به ذکر است که کاهش قیمت جهانی 
متان��ول از 420 دلار در ه��ر ت��ن در نیمه اول 

س��ال به کمت��ر از 260 دلار در هر تن در زمان 
حاض��ر، کاهش نرخ نفت��ا از 930 دلار در هر تن 
در ش��هریورماه به کمت��ر از 400 دلار و کاهش 
قیم��ت LPG )پروپان و بوتان( به کمتر از 600 
دلار، تهدید جدی برای ش��رکت محسوب شده 
و منجر به کاهش س��ودآوری این ش��رکت شده 
اس��ت. نمایه زیر وضعیت قیمت جهانی نفتا طی 

یک سال اخیر را ارائه می دهد و در این نقاط کف 
قیمتی خود را طی پنج س��ال اخیر تجربه کرده 
است و پیش بینی های آتی، حاکی از رشد قیمتی 

نفتا تا 480 دلار تا اوایل سال 2016 است. 
 در گزارش ه��ای آتی آنالیز س��ود هر س��هم 
این ش��رکت ب��ا توجه به تغیی��ر قیمت جهانی 

محصولات و نرخ گاز ارائه می شود.

جدول بهای تمام شده کالای فروش رفته کارشناسی در نمایه ذیل ارائه شده است: 

آنالیز خوش بینانه س��ال 94 با احتس��اب 10 درصد افزایش نس��بت به آنالیز محتمل و آنالیز بدبینانه با فرض 10 درصد کاهش نس��بت به نرخ های 
جاری تعیین شده است.

کارشناسی میزان تولید و فروش: 
توانس��ته  اخی��ر  ماه��ه   9 در  ش��رکت 
75 درصد از بودج��ه تولید و 75 درصد از 
بودجه فروش س��ال جاری را پوشش دهد 

و در سال های گذش��ته نیز توانسته میزان 
بودج��ه خ��ود را پوش��ش داده و انح��راف 
منف��ی از باب��ت پوش��ش تولی��د و فروش 

نداشته باشد. 

لذا فرض می ش��ود ک��ه ش��رکت بتواند کل 
بودجه س��ال ج��اری را پوش��ش داده و میزان 
تولید و فروش س��ال 94 نیز ب��ه مانند بودجه 

سال جاری برآورد شده است.

تحلیل بنیادی پتروشیمی خارک

نام گروه یا 
واحدمحصول

مقایسه فصلی 93
درصد پوشش 

واقعی 90واقعی 91واقعی 992 ماهه 
9 ماهه اول بودجه 93

93
شش ماهه 

اول 93
سه ماهه 

اول93

110825530759374133هزار تنپروپان

124946633769997143هزار تنبوتان

5644321579596777هزار تنپنتان

62045733217174584575654هزار تنمتانول

160120853975133140173هزار تنگوگرد

1.070797570288279689531.180جمع

نام گروه یا 
محصول

آنالیز کارشناسی آنالیز کارشناسی سال 1394
سال 1393

آنالیز کارشناسی 3 
ماهه پایان سال 1393

واقعی9 ماهه 
93 بدبینانهمحتملخوشبینانه

1101101101103377پروپان

1241241241243787بوتان

565656561541پنتان

620620620620153467متانول

16016016016034126گوگرد

1.0701.0701.0701.070272798جمع کل

نام گروه یا محصول

آنالیز آنالیز کارشناسی سال 1394
کارشناس�ی 3 

ماهه پایان سال 
1393

واقعی 9 ماهه 
93

آخرین نرخ 
جهانی مورخ 
یکم بهمن ماه

بدبینانهمحتملخوشبینانه

649590531590718590پروپان )دلار در هر تن(

649590531590767590بوتان )دلار در هر تن(

429390351390918390پنتان )دلار در هر تن(

275250225250353250متانول )دلار در هر تن(

231210189210138210گوگرد )دلار در هر تن(

شرح هزینه ها
کارشناس کارشناسی 93

سال 93

کارشناسی 
3 ماهه پایان 

سال 93

آخرین بودجه 
93

نخستین 
9ماهه 93بودجه 93

بدبینانهمحتملخوشبینانه

 2.194.019  4.616.232  2.968.378  751.897  2.945.916  3.181.061  3.181.061  3.181.061 مواد مستقیم

 45.100  50.980  50.980  36.392  81.492  63.725  63.725  63.725 دستمزد مستقیم

 1.557.500  1.190.919  1.816.145  258.645  1.816.145  2.088.567  2.088.567  2.088.567 سربار

 3.796.619  5.858.131  4.835.503  1.046.934  4.843.553  5.333.352  5.333.352  5.333.352 جمع کل

اصغر قاسمی

شرح
آنالیز کارشناسی - صورت سود )زیان( سال 1394- 

واقعی سال 92نه ماهه 93بودجه سال 93کارشناسی سال 93میلیون ریال
بدبینانهمحتملخوش بینانه

13.417.25012.197.50010.977.75013.797.78612.770.48610.558.88614.300.085فروش 

 )4.846.619( )3.796.619( )4.835.503( )4.843.553( )5.333.352( )5.333.352( )5.333.352(بهای تمام شده کالای فروش رفته

8.083.8986.864.1485.644.3988.954.2337.934.9836.762.2679.453.466سود )زیان( ناخالص

 )1.868.230( )1.582.100( )2.180.514( )2.116.368( )2.180.514( )2.180.514( )2.180.514(هزینه های عمومی اداری و تشکیلاتی

خالص سایر درآمدها 
000156.436156.436156.436213.884)هزینه ها(ی عملیاتی

5.903.3844.683.6343.463.8846.994.3025.910.9055.336.6037.799.120سود )زیان( عملیاتی
0000000هزینه های مالی

650.000650.000650.000650.000650.000603.6571.564.020درآمد حاصل از سرمایه گذاری ها

خالص درآمد )هزینه(های 
115.000115.000115.000115.000115.00099.3880غیرعملیاتی

6.668.3845.448.6344.228.8847.759.3026.675.9056.039.6489.363.140سود )زیان( قبل از کسر مالیات

 )218.467(00 )55.384( )55.384( )55.384( )55.384(مالیات عملکرد

مالیات ناشی از عدم اعمال معافیت های 
0 )57.560( )61.073(0   مالیاتی

سود )زیان( خالص پس از کسر 
6.613.0005.393.2504.173.5007.703.9186.614.8325.982.0889.144.673مالیات

1.000.000.000  2.000.000.000  2.000.000.000  2.000.000.000 2.000.000.000 2.000.000.000 2.000.000.000 تعداد سهام

3.3072.6972.0873.8523.3072.9919.145سود هر سهم



 نیمی از ثروت جهان 
در اختیار یک درصد جمعیت

به گ��زارش گاردین، 
امدادرس��ان  موسس��ه 
آکس��فام ب��ا اش��اره به 
افزایش ش��کاف میان فقرا و ثروتمندان در جهان، هش��دار 
داد تا س��ال آینده میلادی نیمی از ثروت جهانی در اختیار 

یک درصد از کل جمعیت جهان قرار خواهد گرفت.
ای��ن موسس��ه خیریه با اش��اره به افزای��ش نابرابری میان 
ثروتمندان و تهیدس��تان جهان گفته اس��ت تا س��ال آینده 
میلادی یک گروه یک درصدی، بیش از 99درصد از کل مردم 
جهان، صاحب ثروت خواهند بود. بررس��ی های این موسسه 
موید آن اس��ت که س��هم این گروه یک درصدی که ش��امل 
صاحبان س��رمایه هس��تند، از کل ثروت های جهان در سال 
2009 میلادی، 44درصد بوده که این میزان در سال 2014 
میلادی به 48درصد رس��یده است. براساس بررسی های این 
موسسه، این یک درصد که ثروتمندترین افراد جهان به شمار 
می آیند با توجه به این روند، تا سال 2016 میلادی می توانند 

بیش از 50درصد از کل ثروت جهان را در اختیار بگیرند.
به  گ��زارش آکس��فام، میانگین ثروت هر عض��و این گروه 
ثروتمن��د جهانی )یک درصدی ها(، مع��ادل 2.7 میلیارد دلار 
)2.3 میلیارد یورو( است. روزنامه گاردین روز دوشنبه به نقل از 
وینی بنیامین، مدیر اجرایی موسسه بین المللی آکسفام نوشت 
که افزایش تمرکز ثروت در دس��تان این گروه از ثروتمندان، 
به دنبال ش��روع رکود عمیق جهانی از س��ال 2008 میلادی، 
ش��کل خطرناک تری به خود گرفته و نیاز به اصلاح دارد.  وی 
در گفت وگو با گاردین اضافه کرد: تصویر افزایش نابرابری در 
سطح جهان خطرناک است و این مسئله هم برای رشد جهانی 

و هم برای رهبران کشورهای جهان بد خواهد بود.

تصمیم جدید سونی
به گ��زارش رویترز به 
نظر می رسد کازو هیرای 
با  س��ونی،  مدیرعام��ل 
جدیت در حال تصمیم گیری در خصوص به فروش رس��اندن 
یا نرساندن بخش تلفن های هوشمند است، هر چند که هنوز 
برخ��ی منابع نزدیک به ژاپنی ها آن را رد و برخی دیگر آن را 
تایید می کنند و قطعیتی حاصل نش��ده است. همه با نگاهی 
 Z3 و Z3 گ��ذرا به تلفن های جدید س��ونی، کیفیت ب��الای
Compact  را تایی��د می کنند. اضافه کردن این محصولات 
به لیست برترین و با کیفیت ترین ساخته های سال 2014 نیز 

کار سختی نیست.
ه��ر دوی ای��ن موبایل ها ظاه��ری زیبا داش��ته و در کنار 
آن از س��خت افزاری به روز اس��تفاده می کنند، تا جایی که با 
برترین پرچمداران س��ازندگان دیگر نیز توانایی رقابت دارند. 
می توان گفت Z3 Compact  در کنار گلکسی آلفا از تنها 
تلفن های زیر پنج اینچی اندرویدی بازار با توان سخت افزاری 
و ظاهر معقول به حس��اب آم��ده و برای اف��رادی که علاقه 
به داش��تن موبایلی عظیم الجثه ن��دارد از بهترین انتخاب ها 
به ش��مار می روند. س��ونی همچنین ش��روع به بهره برداری 
از شناخته  ش��ده ترین مش��خصه های برن��د خ��ود در زمینه 
تصویربرداری دیجیتالی برای افزایش فروش تلفن هایش کرد  
که عبارت بود از به کار گیری سنسورهای 20 مگاپیکسلی در 

سری Z  و از طرفی اضافه کردن کلید شاتر. 

هشدار صندوق بین المللی پول به یونان
ب��ه گ��زارش وال اس��تریت ژورنال، 
اجرای��ی  مدی��ر  لاگارد،  کریس��تین 
صن��دوق بین الملل��ی پول ب��ه یونان 
در م��ورد به تعویق انداختن اقس��اط 

بدهی هایش هشدار داد.
وی گفت: تغییر نحوه بازپرداخت بدهی ها، بازبینی مفاد 
وام های پرداختی و به تعوی��ق انداختن تبعاتی دارد که از 

بین رفتن اعتماد به یونان مهم ترین آن است.
وی همچنین از تصمیم بان��ک مرکزی اروپا برای خرید 
نامح��دود اوراق قرضه دولت ها با حمایت مش��اوره حقوقی 
دیوان دادگس��تری اروپا در هفته گذش��ته حمایت کرد و 
گف��ت این تصمیم اجرای سیاس��ت های انبس��اط مالی را 
آس��ان تر می کند. لاگارد گفت: می توانیم امیدوار باشیم که 
حمای��ت از بهبود وضعیت اقتصادی در اروپا ادامه می یابد. 
به بهبود اقتصادی نیاز داریم. بحران یونان از س��ال 2009 
و زمانی آغاز شد که کسری بودجه کلان این کشور بحران 

اقتصادی را در منطقه یورو و کل اتحادیه اروپا رقم زد.

روند کاهشی ضریب جینی که تا سال 91 وجود داشته در سال 92 نیز ادامه یافته است. ضریب 
جینی در مناطق روستایی3243/0، در مناطق شهری 3512/0 و در کل کشور 3650/0 است. ضریب 
جینی شاخصی اقتصادی برای محاسبه توزیع ثروت در میان مردم است. بالا بودن این ضریب در یک 
کشور معمولا به عنوان شاخصی از بالا بودن اختلاف طبقاتی و نابرابری درآمدی در آن کشور در نظر 
گرفته می شود. براساس نتایج طرح آمارگیری هزینه و درآمد خانوار سال 1392 که توسط مرکز آمار 
ایران انجام شده، سهم 10 درصد ثروتمندترین جمعیت به 10 درصد فقیرترین جمعیت در کل کشور 
از 97 /15درصد در سال 88 به 68 /10درصد در سال 92 رسیده که این کاهش خود توضیحی برای 
کاهش نابرابری است. همچنین سهم 24 درصد ثروتمندترین جمعیت به سهم 24 درصد فقیرترین 
جمعیت در کل کش��ور به ترتیب از 9 و 63/4درصد در س��ال 88 به 57/6 و 71/3 درصد در س��ال 
92 کاهش یافته اس��ت. نتایج نشان می دهد در سال 92 بالاترین ضریب جینی در استان گلستان 

)0.3692( و پایین ترین ضریب جینی در استان خراسان جنوبی )0.2550( وجود دارد. 

ریزش هزینه های ماهانه خانوارها
هزین��ه زندگی خانوارهای شهرنش��ین در 
س��ال 1392، به طور متوس��ط ی��ک خانوار 
ش��هری 450 هزار تومان خ��رج هزینه های 
خوراک��ی و دخانی و یک میلیون و 700 هزار 

تومان خرج هزینه های غیر خوراکی می کند.
براساس آخرین آمار مرکز آمار ایران که 
به هزین��ه و درآمد خانوارهای ش��هری در 
س��ال 1392 می پردازد، هزینه زندگی یک 
خانوار شهری در س��ال حدودا 20 میلیون 
و 590 هزار تومان اس��ت. یعنی یک خانوار 
ش��هری ماهان��ه یک میلی��ون و 710 هزار 
تومان هزینه می کند. در واقع از این میزان، 
457 هزار تومان صرف هزینه های خوراکی 
و دخانی یک خانوار ش��هری و یک میلیون 
و 258 ه��زار تومان هم ص��رف هزینه های 

غیر خوراکی آنها می شود. 

در خودپرداز امروز هم به سراغ دو روایت متفاوت رفتیم.
روایت اول

عضو هیات نمایندگان اتاق بازرگانی گفت که در ایران نحوه سیاست گذاری اقتصادی شبیه کارتون 
آلیس در سرزمین عجایب است و هیچ شباهتی به شرایط پیش رو ندارد.

روایت دوم
عضو هیات نمایندگان اتاق بازرگانی گفت که در ایران نحوه سیاست گذاری اقتصادی بسیار صحیح 

و مناسب بوده و دلیل تورم تک رقمی نیز همین موضوع است.
خودپرداز حوصله بررسی روایت دوم را ندارد. تورم تک رقمی؟ نه خداوکیلی تورم تک رقمی؟ 

و اما روایت اول...
ای��ن روایت صحیح بوده و در خبرگزاری های مختلف مخابره ش��ده اس��ت. طبق بررس��ی که 
کارشناسان انیمیشن و اقتصاد خودپرداز انجام دادند توانستند به نتیجه دقیقی در زمینه انیمیشن ها 

و شباهت شان به عالم اقتصاد برسند که خلاصه گزارش نهایی خودپرداز را در ادامه می خوانید.
ارز و دلار

بعد از بررسی های کارشناسان خودپرداز توانستیم کارتون متناظر سیاست های اقتصادی ارزی را 
بیابیم. با توجه به حباب قیمتی موجود در بازار ارز و موضوع تک نرخی کردن آن که 300 سال است 
طول کشیده، خودپردازی ها پینوکیو را برای این بخش انتخاب کردند که دلالان و افرادی که افزایش 

قیمت ارز موجب سودآوری آنان می شود همان گربه نره و روباه مکار ماجرا هستند.
یارانه

سیاس��ت های یارانه نیاز به پسر ش��جاع دارد تا افراد دهک بالا را که درآمد آنان چندبرابر یارانه 
دریافتی است از لیست یارانه بگیران حذف کند.

بنزین
سیاست های قیمت بنزین مانند کارتون حنا دختری در مزرعه است که افرادی را که از بنزین نان 

می خورند به زودی به سمت قلاب بافی و فرشبافی در خانه و خیاطی سوق می دهد.
مرغ و گوشت

داس��تان مرغ و گوشت داستان متفاوتی اس��ت. این بخش از اقتصاد را می توان با کارتون عصر 
یخبندان مقایسه کرد که مرغ و گوشت نقش آن بلوطی را دارد که دست یافتنی نیست و هر جا هم 

دست یافتنی می شود موجب به هم خوردن کل کائنات )مرغداران بدبخت( خواهد شد.
مسکن

مسکن و قیمت اجاره ها و فروش خانه در تهران و ایران مانند سریال گالیور است که نقش گالیور 
را افرادی بازی می کنند که ده ها خانه خالی و آپارتمان و زمین دارند و خودشان عامل گرانی مسکن 

هستند. خودپرداز و ما نیز نقش گلام را داریم که مدام می گوییم من می دونم که نمیشه! 
نفت...

ماجرای نفت مانند کارتون پت و مت است. یکی از آن طرف قیمتش را پایین می آورد و بعدش 
خودش ضرر می کند. قیمت نفت هم خواسته یا ناخواسته همین طور پایین می آید.

صادرات غیر نفتی
صادرات غیر نفتی مانند هاچ زنبور عس��ل اس��ت که دنبال مادرش می گردد. در اینجا هم همه 
به دنبال صادرات غیر نفتی هس��تند، ولی اینکه در قسمت آخر آن را پیدا می کنند یا خیر را خدا 

می داند و بس.

محققان موسسه فناوری فدرال زوریخ )ETH( نوع جدیدی از شیشه  را تولید کرده اند که می تواند به عنوان ماده الکترود در باتری های لیتیوم- یون مورد استفاده قرار گرفته 
و عمر باتری پس از هر بار شارژ را تا دو برابر افزایش دهد.

پول برای بیش��تر انس��ان ها درگیری بزرگی 
اس��ت . نمونه ای از این ن��وع تفکر: »من با همه 
موفقیت هایی که نصیبم ش��ده است، هر چند 
گاه��ی ترس برم می دارد که مبادا در س��ن 82 
س��الگی مجبور باش��م کنار خیابان بنشینم!« 
درمان تمایل افراطی به پول در بریدن از آن و 
رها کردن آن است . در حدی منطقی و عقلانی 
شروع به بخشیدن پول کنید و اطمینان داشته 
باشید که همیشه چاره ای برای رفع احتیاجات 

خود خواهید یافت.
یک��ی از دوس��تان م��ن روی چک هایی که 
برای پرداخت صورت حس��اب هایش می کشد، 
می نویس��د: متش��کرم . در چنین طرز تفکری 
نوعی آزادی نهفته است، آزادی در لذت بردن، 
آزادی در س��رمایه گذاری ک��ردن در خ��ود و 

دیگران و آزادی مبتکر بودن در روال زندگی.

بخش��یدن پول ممکن اس��ت ک��ه از لحاظ 
مادی نیز بهره فراوانی برای ما به ارمغان بیاورد 
ول��ی مهم تر از آن آرامش فکری و صلح درونی 
اس��ت که در ما ایج��اد می کند. چنانچه جری 
گیلیس نویسنده کتاب »عشق پول« می گوید: 
»ثروتمند آن اس��ت که پول را خرج می کند و 
فقیر آن که پول را جمع می کند«. ممکن است 
که شما میلیون ها تومان پول داشته باشید ولی 
اگر هدف ش��ما تنها جمع کردن پول باش��د، 

واضح است که فقر فکری دارید.«
این به آن معنا نیست که پول خود را بیهوده 
خرج کنید . توازن و تعادل، کلیدهای موفقیتند.

بخشنده عشق باشید
تمام بخشش هایی که تا به حال برشمردیم 
براساس عشق و محبت استوارند . با این وجود، 
عش��ق و محبت می تواند چهره ه��ای دیگری 
نیز داش��ته باش��د . برای مثال وقتی ما فردی 
را ب��ه همان ص��ورت که هس��ت می پذیریم و 

س��عی نمی کنیم ک��ه او را عضو کنیم، محبت 
و عش��ق هدیه می کنیم یا وقتی اعتقاد داریم 
که کس��ی از عهده زندگی خود برخواهد آمد و 
رفتار ما نسبت به او براساس این اعتماد است، 
محبت می بخشیم . وقتی رها می کنیم و اجازه 
می دهیم که دیگ��ران تکامل یابند و روی پای 
خود بایستند و نمی ترسیم که بقای زندگی ما 
در خط��ر خواهد افتاد، محبت هدیه می کنیم . 
چند نوع رابطه را می شناس��ید که به این روال 

هستند؟
آنچ��ه اغلب همانند عش��ق و محبت به نظر 
می رسد، در حقیقت چیزی جز احتیاج نیست . 
عشق را به طور معمول با اتکا اشتباه می گیرند ، 
اما در حقیقت به همان اندازه که انسان ظرفیت 
اس��تقلال دارد، به همان اندازه نیز قادر به ابراز 

محبت و دوست داشتن است . 
مهر ورزیدن یعنی توان بخش��ش داشتن و 

اکنون وقت آن رسیده است که شروع کنید . 
ادامه دارد...

بخشنده پول باشید

پت و مت

جدیدترین گزارش کمیسیون اتحادیه اروپا 
درباره تاثیر بحران مالی در کش��ورهای جنوب 
اتحادیه اروپا نش��ان می دهد که یونان در میان 
کشورهای اروپایی رکورددار فقر بوده و میزان 
بیکاری در این کش��ور در سال 2008 میلادی 
3/7 درصد و در س��ال 2013، 18/5 و در سال 
2014 میلادی 27 درصد بوده اس��ت. میزان 
بیکاری در کش��ورهای اسپانیا، ایتالیا و پرتغال 
نیز به شدت افزایش یافته ولی نسبت به یونان 
از وضع بهتری در این باره برخوردارند. فقر در 
کش��ورهای جنوب اروپا افزایش چش��مگیری 
داشته است. در این میان یونان با افزایش میزان 
فقر از هشت درصد به 35 درصد رو به رو بوده 
و بیش از 30 درصد شهروندان این کشور فقیر 

هستند یا زیر خط فقر قرار گرفته اند. 
طب��ق نظرس��نجی موسس��ه بین الملل��ی 
مطالع��ات خانواده ها در اس��پانیا، 60 درصد 
خانواده ه��ا در این کش��ور بر ای��ن باورند که 
کیفیت زندگی آنها در یک سال اخیر کاهش 
یافت��ه و 50 درص��د هم اعتق��اد دارند وضع 
اقتصادی خان��واده آنها در یک س��ال آینده 
تغییری نخواهد کرد. بحران اقتصادی به طور 

عم��ده به نس��ل کمتر از 45 س��ال آس��یب 
رس��انده است زیرا این گروه از افراد، یا شغل 
خود را از دس��ت داده اند یا در شغل دیگری 
مش��غول به کار ش��ده اند که کمتر از سطح 
دانش آنها ب��وده و در نتیجه حقوق کمتری 
دریافت می کنند. انتش��ار آمار اش��تغال زایی 
در ماه دسامبر 2014 نشان می دهد که این 
س��ال توانسته به دوره شش س��اله از دست 
دادن فرصت های شغلی، پایان دهد. در شش 
سال قبل از آن، مجموعا سه میلیون فرصت 

شغلی در اسپانیا از بین رفته است. 
ایتالی��ا نیز در می��ان کش��ورهای جنوب 
اروپ��ا با بحران اقتصادی روبه رو اس��ت. بنابر 
اعلام بانک مرکزی ایتالیا، بدهی های دولتی 
این کش��ور در پای��ان ماه نوامب��ر 2014 با 
دو میلی��ارد و 600 میلی��ون ی��ورو افزایش 
نس��بت به ماه اکتبر، ب��ه دو تریلیارد و 160 
میلیارد یورو رس��یده اس��ت. ایتالیا در میان 
کش��ورهای اتحادیه اروپ��ا از بالاترین رابطه 
می��ان بدهی ه��ای دولتی و تولی��د ناخالص 
مل��ی برخوردار اس��ت. موسس��ه آم��ار اروپا 
»یوروس��تات« اعلام کرده اس��ت بدهی های 
دولتی ایتالیا در نیمه دوم سال 2014 معادل 
133.8 درصد تولید ناخالص ملی این کشور 
بود که در میان کش��ورهای اروپایی بالاترین 

محس��وب می ش��ود. ایتالیا که یک��ی از پنج 
س��تون اصلی اقتصاد اتحادیه اروپا محسوب 
می شود، همچنان درگیر بدهی های سنگین 
عمومی و بهره ناش��ی از آن بوده و در بهبود 

وضعیت اقتصادی ناتوان است. 
در تعدادی از کش��ورهای جنوب اروپا طی 
س��ال های گذشته سیاست ریاضت اقتصادی 
به درخواس��ت بانک مرک��زی اتحادیه اروپا، 
بان��ک جهان��ی و صن��دوق بین الملل��ی پول 
)تروئیکا( نه تنها این کشورها را از بحران مالی 
نجات نداده بلکه موجب افزایش فقر، نا امنی، 
بی خانمانی و خش��ونت درون خانوادگی شده 
اس��ت. ریشه اصلی این مشکلات نیز بیکاری 
در منطقه اروپاست. آمارهای جدید در حوزه 
یورو نش��ان می ده��د بیکاری در اروپا س��یر 
صع��ودی دارد. بی��ش از 24 میلیون نفر در 
کش��ورهای عضو اتحادیه اروپا بیکار هستند. 
ت��ورم نیز مش��کل ج��دی دیگ��ر در منطقه 
یورو است. بس��یاری از کارشناسان معتقدند 
پول واحد اروپایی به علت مش��کلات عظیم 
اقتصادی در یونان، اس��پانیا، فرانسه و ایتالیا 
محکوم به شکس��ت اس��ت. مقامات اروپایی 
تاکید دارند برای رهایی از این مش��کل باید 
طرح هایی اجرا شود که به ایجاد فرصت های 

جدید شغلی منجر شود.

ریاضت اقتصادی در جنوب اروپا

با پیشرفت علم، بشر توانست علت بسیاری از بیماری ها را کشف کند و آنها را از بین ببرد. برای 
بیماری هایی که هنوز آنها را صعب العلاج می دانند هم، دارو و درمان هایی پیدا شده که بیماری با آن 
کنترل می شود، اما دوره درمان بعضی بیماری ها بسیار طولانی می شود یا افرادی با بیماری خاص 
به دنیا آمده و باید تا آخرعمر تحت درمان باشند. برای بعضی بیماری ها درمان قطعی هنوز وجود 
ندارد. گاهی شخص بیمار نیست، اما به علت کهولت و سالمندی ناتوان شده به مراقبت یا درمان 
خاص نیاز دارد.  خدمات و امکانات بیمه های درمانی با توجه به اوضاع اقتصادی و سیاس��ت های 
هر کشور تفاوت دارند. بیمه های خصوصی و دولتی هرکدام تا حدی می توانند هزینه های درمان را 
تامین کنند. پس انداز افراد هم محدودیت دارد و وقتی بیماری خاص یا علاج ناپذیر بوده یا احتیاج 
به زمانِ درمان طولانی داشته و یا مشکل تنها سالمندی باشد، در همه جای دنیا، مشکل بزرگ تر 

از بیماری پیدا می شود و آن »هزینه نگهداری و درمان« است. 
ش��رایط و روند بیماری بعضی طوری اس��ت که بیمار باید مدت طولانی یا نامشخص در خانه 
بماند. در این مرحله بیمار به »طب تسکینی« احتیاج دارد. در مدت زمان طولانی، مخارج درمان و 
نگهداری از بیماران آنقدر زیاد است که مدیریت امور مالی دراین مرحله بیشتر از هر مرحله زندگی 
نقش پررنگ تر را به خود می گیرد. هرچقدر سیستم بیمه و خدمات درمانی کشور ها پیشرفته  و 
فراوان تر باش��د، امکانات طب تس��کینی و ارگان های مخصوص بیشتری وجود دارند تا به بیمار و 
اطرافیان او کمک کرده تا این دوران را راحت تر و کم هزینه تر بگذرانند.  دراغلب کشورها، دوره های 
کوتاه مدتی برای کمک و نگهداری از بیماران وجود دارد تا اصول اولیه مراقبت و پرستاری و چگونگی 
رفع آلودگی محیط نگهداری از بیمار در خانه را آموزش دهند. آموزش  تکنیک های ساده ای مثل 
اینکه چطور بیمار را از روی تخت بلند کنیم که به او یا خودمان آسیب نرسد، چطور قند خون را 
اندازه بگیریم یا در وقت حمله تنفسی باید چه کار کرد، نحوه تزریق، تعویض سِرم و... کمک می کند 
که از هزینه های اضافی پرس��تار خانگی یا ساعت ها انتظار کشیدن در مطب یا ماندن در ترافیک 
شهری کاسته شود. تغییراتی مثل نصب زنگ خبر در حمام، تعویض یا تغییر سرویس بهداشتی یا 
خرید تخت مخصوص با وجود خرج و هزینه، در  نهایت به صرفه و بسیار اقتصادی تر از هزینه بستری 
شدن در آسایشگاه و بیمارستان هاست.  وسایل کمک پزشکی و کمک حرکتی مثل انواع عصا یا 
صندلی چرخ دار و یا دستگاه فشارخون و... با قیمت های گوناگون وجود دارند، اما عجله در خرید 
اشتباه است. کمی صرف وقت و تحقیق قبل از خرید و آگاهی از نحوه استفاده آنها مانع خرید کالای 
بی مصرف، اشتباه یا گران  می شود. درست مثل بقیه وسایل گاهی وسیله ای ارزان خریده می شود اما 
مثلا باتری آن بعد از تمام شدن پیدا نمی شود یا استاندارد نبوده، به جسم و بدن آسیب می رساند. 
برعکس می توان مثلا واکر چرخ دار بسیار مدرن و گران خرید اما چون بدون توجه به وزن و قد و 
مشکل تعادلی بیمار خریداری شده، بیمار نمی تواند از آن استفاده کند. هرکدام از این وسیله ها هم 
درست مثل دارو ها، برای شرایط خاص و با توجه به ناتوانی و برای بیماری خاص طراحی شده اند. 
خرید یک کتاب درباره رفتار صحیح با سالمندان یا شرکت در سمینارهای مخصوص، مثلا درباره 
تغذیه بیماران سرطانی یا دیدن دوره کوتاه پرستاری از صرف هزینه های زیادی جلوگیری می کند. 
غیر از بیمار، اطرافیان یا خانواده بیمار هم تحت فش��ار مالی و روحی زیادی هستند. آنها اغلب 
دچار اس��ترس، کم خوابی، سوءتغذیه، افسردگی یا بیماری هایی مثل کمردرد یا واریس می شوند. 
گاهی به جای بردن گل یا کمپوت برای عیادت، پختن یک غذای مقوی برای مراقب بیمار یا کمی 
بیشتر کنار بیمار ماندن، تا که مراقب او بتواند با خیال راحت چند ساعت بخوابد، هدیه و کمکی 

بسیار ارزشمند است. 
*هرکه فریادرس روز مصیبت خواهد، گو در ایام سلامت به جوانمردی کوش. گلستان سعدی
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