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 سد کاشتیم
ریزگرد برداشتیم

 غده سرطانی
بدهی دولت به پیمانکاران 

منابع بانک ها نباید به عرصه پرریسک بورس تزریق شود

اوراق درد پیمانکاران را درمان می کند؟ 

تاثیر بی تدبیری در بخش آب بر اقتصاد 

یک صادرکننده به »فرصت امروز« خبر داد

بانک، چتر نجات بورس نیست
پس از سال طلایی 92 که بورس کشور به نهایت بازدهی خود رسید، امسال با افول شاخص 
کل و سـقوط پی در پی بازار سـرمایه، دوباره بحث هایی درباره تزریق منابع بانک ها به بورس 
مطرح شـد. اما ولی الله سـیف در همایش بانکداری الکترونیک با تزریق پول توسط بانک ها 
به بازار سرمایه مخالفت کرد. برخی رسانه ها از این موضوع با عنوان »ریختن آب پاکی روی 
دست بورس« یاد کردند. اما سوال این است که آیا تزریق منابع بانک ها به بازار سرمایه یک 

کار علمی و مبتنی بر دانش بازار سرمایه است؟

 8هزار تن خرما
روی دست بورس کالا مانده
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براس��اس اعلام روابط عمومی شرکت 
 آب و فاض��لاب کش��ور، در حال حاضر 
25 درصد آب تصفیه ش��ده کش��ور به 

دلایل مختلف هدر می رود. 
شرکت آب و فاضلاب کشور در پاسخ 
به گزارشی که در 16 دی ماه سال جاری 
با عنوان »آب، س��خت تامین اما راحت 
تلف می شود، شبکه نامرغوب آب را هدر 
می ده��د« در روزنام��ه »فرصت امروز« 
منتشر ش��ده بود، توضیحاتی ارائه کرد. 
براساس نظر روابط عمومی این شرکت 
می��زان هدررفت واقعی در ش��بکه های 
آب ب��ه عوامل متعددی از جمله فش��ار 

ش��بکه، جنس لوله و اتصالات، عملیات 
اجرایی لوله گذاری و نصب انشعابات آب 
و غیره بستگی دارد. برای کنترل میزان 
هدر رفت آب در شبکه های توزیع، همه 
س��اله فعالیت های متعددی در س��طح 
ش��رکت های آب و فاض��لاب ش��هری و 
روستایی از قبیل انجام فعالیت کنترل و 
مدیریت فشار، اصلاح و بازسازی شبکه 
توزیع و خطوط انتقال، استانداردسازی 
انش��عابات، نش��ت یابی و کنترل نش��ت 
انجام می ش��ود که نتیج��ه این اقدامات 
تاکنون در س��طح کش��ور باعث کاهش 
از س��طح  ب��دون درآم��د   می��زان آب 

32 درص��د در س��ال 1383، تا س��طح 
24/7 درصد در سال 1392 شده است. 
این کاه��ش آب بدون درآمد نش��ان 
می دهد که انجام فعالیت های ذکر شده 
در زمینه مدیریت آب بدون درآمد موثر 
بوده اس��ت. در این زمینه این نکته حائز 
اهمیت اس��ت که با وج��ود کاهش آب 
بدون درآمد طی سالیان گذشته همیشه 
عدم مرغوبی��ت جنس لوله ها و اتصالات 
از اهم مشکلاتی اس��ت که شرکت های 

آب و فاضلاب با آن روبه رو هستند. 
نظارت دقیق ب��ر فرآیند تولید لوله و 
اتصالات آب توسط شرکت های بازرسی 

و اجرای استانداردهای مرتبط می تواند 
در افزای��ش مرغوبیت جن��س کالاهای 

ذکر شده بسیار موثر باشد. 
تاکن��ون  هرچن��د  زمین��ه  ای��ن  در 
فعالیت های زیادی انجام شده است ولی 
ارتقای سطح کیفی شرکت های بازرسی 
و انجام آموزش های لازم به پرسنل این 
ش��رکت ها همیش��ه باید در دستور کار 

متولیان این امر قرار گیرد. 
در ضمن همان گونه که دکتر تشیعی 
در خبر منتش��ر ش��ده تاکی��د می کند، 
س��الانه عملکرد ش��رکت های بازرس��ی 
ارزیاب��ی می ش��ود و در ص��ورت ضعف 

عملکرد، این شرکت ها در فهرست سیاه 
وزارت نی��رو قرار می گیرند، فعالیت آنها 
متوقف ش��ده و گاهی رتبه آنها س��لب 

می شود. 
لازم به ذکر اس��ت، در گزارش منتشر 
ش��ده در روزنام��ه نیز دقیق��ا به همان 
نکته هایی که در توضیحات شرکت آب 
و فاضلاب ارائه ش��د، اش��اره شده است. 
اما در توضیحات این ش��رکت از »هدر 
رف��ت آب« با عنوان »آب بدون درآمد« 
یاد ش��ده که در موض��وع اتلاف آب در 
ش��بکه های آب تصفیه ش��ده، تغییری 

ایجاد نمی کند. 

نشست مشترک وزیر نیرو با معاون حقوقی رییس جمهور برگزار شد

 برداشت نخستین گام ها
برای اصلاح قوانین آب

در نشس��ت مش��ترک وزیر نیرو و معاون حقوقی رییس جمهور که 
روز گذش��ته در وزارت نیرو برگزار شد، حمید چیت چیان، بر اصلاح 
قوانین آب تاکید کرد. الهام امین زاده، آمادگی معاون حقوقی ریاست 
جمه��وری را برای تنقیح قوانین در ح��وزه آب و انرژی های نو اعلام 
کرد.  اصلاح قوانین و به روزرسانی آن، یکی از ضرورت هایی است که 
بس��یاری از کنش��گران حوزه آب به آن تاکید دارند. قوانین آب رایج 
در کشور، تمام نیازهای امروز ایران را پاسخ نمی گوید. به عنوان مثال 
اگرچه کشوری خشک هستیم و آب برایمان حکم کیمیا را دارد، اما 
برای کسانی که آب ش��رب را بیش از حد متعارف مصرف می کنند، 
هی��چ قان��ون بازدارنده ای نداری��م. در واقع وزارت نی��رو نمی تواند با 
مش��ترکان پرمص��رف برخورد کن��د. ش��هرداری ها در بدترین زمان 
ممکن، یعنی س��اعت 10 صبح به آبیاری چم��ن  پارک ها –به عنوان 
گیاهان��ی با نیاز آبی بالا-  اقدام می کنند اما متولیان بخش آب هیچ 
ابزار قانونی برای بازداش��تن این س��ازمان  و وادار کردن آن به تغییر 

الگوی فضای سبز شهری، در اختیار ندارند. 
به روزرسانی قوانین آب

وجود مش��کل در قوانین آب کشور از دید حمید چیت چیان وزیر 
نیرو به عنوان س��کاندار وزارتخانه متولی منابع آب، دور نمانده اس��ت. 
وی در نشس��ت دیروز خ��ود با معاون اجرای��ی رییس جمهور که در 
سایت پاون منتش��ر شده بود، بر لزوم بازنگری و به روزرسانی قوانین 
صنع��ت آب و ب��رق، برای تس��هیل فرآیند و مس��یر ارائه خدمات به 

مردم، تاکید کرد. 
ای��ن مقام مس��ئول معتقد اس��ت، در حال حاضر کش��ور نیازمند 
قوانینی است که مسیر ارائه خدمات آن را تسهیل کرده و کیفیت ها 
را ارتق��ا ده��د. در این مس��یر نیازمند همیاری و هم��کاری معاونت 

حقوقی ریاست جمهوری است. 
تورم قوانین عامل ناهماهنگی در اجرا

به گزارش پایگاه اطلاع رسانی دولت، الهام امین زاده، معاون حقوقی 
رییس جمهور در این نشس��ت آمادگی نهاد ریاست جمهوری را برای 

تنقیح قوانین بخش آب اعلام کرد. 
ب��ه اعتق��اد وی، تورم قوانی��ن در حوزه آب س��بب ناهماهنگی در 
اجرا شده اس��ت. پراکندگی و تورم قوانین در حوزه آب به مش��کلات 
زیس��ت محیطی دامن زده، بنابراین در شرایط کنونی کشور نیازمند 

یکپارچگی قوانین این حوزه است. 

تاثیر بی تدبیری در بخش آب بر اقتصاد

سد کاشتیم، ریزگرد برداشتیم
ریزگردها زندگی عادی مردم در استان 
خوزس��تان را مختل کرده اند. س��ازمان 
حفاظت محیط زیست دلیل اصلی وقوع 
ریزگردها را خشکس��الی و نب��ود بارش 
مناسب می داند اما کارشناسان معتقدند 
کم آبی در کشورهای همسایه و رها شدن 
زمین ه��ای کش��اورزی در ای��ن مناطق، 
بحران ریزگردها در جنوب ایران را ایجاد 

کرده  است. 
 80درص��د از خاک ایران تحت تاثیر 
ریزگرده��ا قرار دارد. به زودی تنفس در 
هوای بدون غبار برای بخش��ی از مردم 
جنوب کش��ور به آرزویی دست نیافتنی 
تبدیل می ش��ود. اع��داد متفاوتی برای 
خس��ارت ناش��ی از ریزگردها در متون 
مختلف درج ش��ده  اس��ت، اما براساس 
اطلاعات مقاله ای تحت عنوان »بررسی 
خس��ارت های ناش��ی از گرد و غبار در 
بخ��ش کش��اورزی« ک��ه در همای��ش 
»ریزگردها، پای��ش، اثرات و راهکارها« 
که در 23 مهرماه س��ال 92 برگزار شد، 
ای��ن پدیده تولید محص��ولات زراعی و 
باغی را در س��ال 88 به میزان 7 تا 17 
میلیون تن کاهش داده  اس��ت. در سال 
زراعی 90 � 89 به محصولات کشاورزی 
اس��تان خوزس��تان ش��امل گندم آبی، 
گندم دی��م، جو آبی، جو دیم، کلزا آبی 
و کل��زا دیم بیش از 1882میلیارد ریال 
خس��ارت وارد شده و 468 هزار و 416 
تن از محصول کش��اورزی این اس��تان 
از بین رفته  اس��ت. با وقوع خشکسالی 
و ایج��اد توفان ه��ای گ��رد و غب��ار و 

محدودیت کش��ت در 38 هزار هکتار از 
اراضی حوزه رودخانه کرخه در تابستان 
91، دو هزار میلیارد ریال به کشاورزی 
این منطقه خس��ارت وارد شده که این 
مس��ئله ارت��زاق 70 هزار نف��ر را تحت 
تاثیر قرار داده  است. خسارت اقتصادی 
ناش��ی از وقوع ریزگردها فقط به بخش 
کش��اورزی محدود نمی ش��ود. سلامت 
ش��هروندان ب��ه دلیل وق��وع ریزگردها 
به ش��دت تحت تاثیر قرار گرفته  است. 
میزان ابتلا به بیماری های تنفس��ی در 
مناط��ق درگیر روندی صعودی به خود 
گرفته و متاس��فانه راهکار قطعی برای 
مقابله ب��ا ریزگردها وجود ندارد. اگرچه 
اختلاف نظرهای��ی درباره اقدامات انجام 
شده برای جلوگیری از ریزگردها وجود 
دارد و برخ��ی ب��ر این باورن��د که فرود 
این ذرات ریز معلق به ایران، ناش��ی از 
تغیی��رات اقلیمی اس��ت و راه مقابله ای 
با آن وجود ن��دارد، اما عباس کارگر به 
»فرصت ام��روز« می گوید: ریزگردها به 
دلیل خشک ش��دن تالاب های عراق و 
عربستان و تبدیل شدن این مناطق به 

کانون های بحرانی رخ می دهند. 
وی تاکی��د می کن��د: بخ��ش اعظ��م 
ریزگردها، منشا خارجی داشته و وقوع 
ای��ن پدیده به دلیل تخریب س��رزمین 

است. 
کارگر، رها شدن زمین های کشاورزی 
ب��ه دلی��ل نبود آب و خش��ک ش��دن 
تالاب ه��ا را مصداق های��ی از تخری��ب 
س��رزمین دانس��ته و بی��ان می کند که 
بخش اعظمی از زمین های کش��اورزی 
ع��راق به دلی��ل نبود آب رها ش��ده و 

تبدی��ل ب��ه کانون هایی ب��رای حرکت 
ریزگردها به سمت ایران شده اند. 

مشاورانی که مشاوره نمی دهند
ضیاء الدین شعاعی، مدیر ملی مقابله 
با پدیده گرد و غبار و ریزگرد در خبری 
که به وس��یله پورتال سازمان حفاظت 
محیط زیس��ت منتش��ر ش��ده، وق��وع 
ریزگرده��ای اخیر اهواز و خوزس��تان 
را در س��ال های اخیر بی سابقه توصیف 
کرده و دلیل آن را خشکسالی و کاهش 
بارش ها اع��لام می کن��د. همچنین در 
خب��ر دیگری ک��ه در پورتال س��ازمان 
حفاظت محیط زیس��ت منتش��ر ش��ده 
از ت��لاش معصوم��ه ابت��کار رییس این 
س��ازمان برای رها ش��دن آب سدهای 
روی کرخه، ب��رای تامین آب هورهای 
غرب کشور و کنترل گرد و غبار در این 
منطقه خبر می دهد. اما در کشوری که 
به دلیل خشکس��الی، سدسازی بی رویه 
و خش��ک ش��دن هورهای جنوب غرب 
ایران ی��ا کش��ورهای همس��ایه، دچار 
بح��ران ریزگردها ش��ده، وزی��ر نیرو به 
دلی��ل ک��م کاری در کنت��رل آب های 
مرزی ب��ه مجلس فرا خوانده می ش��ود. 
نمایندگان ملت بر برداش��ت بیش��تر از 
رودخانه ه��ای م��رزی تاکی��د می کنند 
و وزارتخان��ه تخصص��ی مدیریت کننده 
آب کش��ور نیز در مقابل این فش��ارها 
س��ر خم می کند. این در حالی اس��ت 
که منص��ور قطبی، پیشکس��وت آب و 
کش��اورزی بر این باور است که کنترل 
آب رودخانه ه��ای مرزی باید با قاعده و 

قوانین خاصی صورت گیرد. 

وی ب��ه »فرصت ام��روز« می گوید: با 
انتق��ال آب زاب برای احی��ای دریاچه 
ارومیه، دریاچه دوکان در عراق خشک 
می ش��ود. در نتیجه این دریاچه تبدیل 
به کویر شده و گرد و غبار آن روی سر 

خودمان بازمی گردد. 
قطب��ی س��رابی که در س��ال 57 روی 
از  ب��وده  فع��ال  م��رزی  رودخانه ه��ای 
تلاش های بخ��ش دولتی ب��رای کنترل 
آب های مرزی در آن سال ها خبر می دهد. 
وی ادامه می دهد که بدنه کارشناس��ی 
که 35 س��ال قبل دانش امروز را نداشت، 
ب��ه متولیان بخ��ش آب اع��لام کرد که 
فقط 50 درص��د آب رودخانه های مرزی 
را مه��ار می کنی��م و 50 درص��د مابقی، 
باید به عنوان س��هم پایین دست از ایران 
خ��ارج ش��ود.  ای��ن پیشکس��وت آب و 
کش��اورزی با تاکید بر اینکه سدسازی در 
ذات خود ایرادی ندارد، معتقد است که در 
برنامه ریزی ها به مباحث مدیریت جامع آب 
توجه نمی شود. حق آبه های طبیعی رعایت 
نمی شود درنتیجه تالاب ها خشک شده و به 

کانون گرد و غبار تبدیل می شوند. 
وی با اشاره به اینکه دولت ها میلیاردها 
تومان برای استفاده از خدمات مشاوران 
هزینه می کنند، به عنوان یک مشاور بر 
این باور است که مشاوره دهندگان فقط 
به انعقاد ق��رارداد و مناف��ع مالی خود 
توج��ه دارند. آنه��ا پش��ت وزارت نیرو 
و کش��اورزی به عن��وان کارفرما مخفی 
می شوند و بدون تفکر درست، اقدام به 
اجرای پروژه ها می کنند.  قطبی سرابی 
معتقد است که ساخت سدهای متعدد 
روی کرخه، هوره��ای ایران و عراق در 

پایین دست را خشک کرده و نتیجه آن 
وقوع ریزگردهایی است که امروز ایران 
را با مشکلات جدی مواجه کرده  است. 

افزایش اعتبارات کنترل آب 
رودخانه های مرزی

سدس��ازی های  زخم خ��ورده  ای��ران 
بی رویه و کنترل آب های مرزی اس��ت. 
از یک س��و سدس��ازی بی روی��ه ترکیه 
در بالادس��ت دجل��ه و ف��رات، عراق را 
به منطقه ای خش��ک تبدی��ل کرده که 
گ��رد و غبارش س��لامت م��ردم ایران 
را در مع��رض تهدی��د ق��رار داده و از 
س��وی دیگر سدس��ازی های افغانستان 
در بالادس��ت سد دوس��تی و رودخانه 
هیرمند، س��بب ش��ده خراسان رضوی 
و ت��الاب هام��ون ب��دون آب بمانن��د. 
اگرچه مس��ئولان هم��واره ای��ن اقدام 
کشورهای همس��ایه را تقبیح می کنند، 
اما خود به دنبال برداشت آب بیشتر از 
رودخانه های مرزی هستند. محمدتقی 
توکلی، عضو کمیسیون کشاورزی، آب 
و مناب��ع طبیعی مجلس در گفت وگو با 
»فرصت امروز« از افزایش اعتبارات مهار 
آب رودخانه های م��رزی خبر می دهد.  
وی می گوید: بح��ث رودخانه های مرزی 
محرمانه است. اعلام جزییات برنامه های 
آن ممکن است مشکلاتی ایجاد کند. اما 
رودخانه ه��ای مرزی و بهره برداری از آنها 

ردیف های مشخصی در بودجه دارند. 
توکل��ی اضاف��ه می کن��د: ردیف های 
اعتب��اری رودخانه های مرزی مربوط به 
ایجاد ایس��تگاه های پمپاژ، انتقال آب و 

احداث سد می شود. 

25درصد آب تصفیه شده کشور هدر می رود
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شـاید بیشـتر کاربـران کامپیوتـر »وینـدوز« و »مـک او اس« را تنهـا 
سیستم های عامل دنیا بدانند و تا به حال حتی نام لینوکس را هم نشنیده 
باشـند امـا کاربرانی که کمی بیشـتر در دنیـای دیجیتـال فرورفته اند 

 حتمـا می داننـد لینوکـس تنهـا سیسـتم عامل متن بـاز 
 )open sourse( موفق جهان اسـت و سال هاسـت
که شهرت خاصی در امنیت، پایداری و تنوع دارد.

با وجود افزایش حملات سایبری

لینوکس، امن ترین سیستم عامل دنیا است

نقش میراث فرهنگی در اقتصاد گردشگری بررسی می شود

رد چرخ های گردشگری بر زمین فرهنگ

 اعتماد
حرف اول را می زند

 بررسی اصول تبلیغ خدمات پزشکی و درمانی
در گفت و گو با شهرام احمدی

9

لیلا مرگن

 فروزان آصف نخعی

انتشار لایحه بودجه شهر دستمریزاد دارد
 

 دسترس��ی شهروندان و کارشناس��ان به لایحه بودجه 94 شهرداری تهران برای نخستین بار با 
استناد به بند »ب« سیاست های اجرایی لایحه بودجه انجام شد...                            صفحه 6

سرمقاله



در  پتروش��یمی  صنع��ت   
دول��ت اصلاحات به ش��کوفایی 
رس��ید و از برنامه س��وم توسعه 
آن  ب��ه  بخش خصوص��ی  پ��ای 
باز ش��د ام��ا در این م��دت تنها 
20 درص��د آن به معن��ای واقعی 
کلم��ه خصوصی ش��ده اس��ت و 
مالکان  ش��به دولتی ها  همچنان 
اصل��ی آن هس��تند. ب��ه اعتقاد 
ای��ن صنعت   فع��الان حقیق��ی 
باید ب��ار دیگر خصوصی س��ازی 
صنعت پتروشیمی صورت گیرد. 
 از آخرین اظهارنظر وزیر نفت 
و تاکید وی بر خصوصی س��ازی 
صنعت پتروش��یمی زمان زیادی 
نمی گ��ذرد، حمای��ت هم جانب��ه 
بیژن زنگن��ه از فعالان خصوصی 
واقع��ی ای��ن صنع��ت و تاکید بر 
حمایت بخش خصوصی موضوعی 
اس��ت که باید کم کم در ساختار 
وزارتخان��ه نفت مش��اهده ش��ود 
بخش خصوص��ی  فع��الان  ام��ا 
از عملک��رد دول��ت در حمای��ت 
صنع��ت  بخش خصوص��ی  از 
پتروشیمی گله دارند. برای نمونه 
وقتی از محمدحس��ین پیوندی، 
معاون معاون مدیر عامل شرکت 
ملی صنایع پتروشیمی می پرسیم 
از صنع��ت  ک��ه چن��د درص��د 
بخش خصوصی  به  پتروشیمی ها 
واگذار ش��ده اس��ت، تاکید دارد 
ک��ه 100 درص��د. وی همواره از 
عملکرد این بخ��ش گله کرده و 
اع��لام می کن��د، بخش خصوصی 
 ب��ه دنب��ال منفعت خود اس��ت.

از این رو هر جا منفعت بیشتری 
وجود داشته باش��د، سرمایه گذار 

آنجا می شوند. 

جان تازه پتروشیمی با 
حضور بخش خصوصی

 اما به درس��تی چن��د درصد 
دس��ت  در  صنع��ت  ای��ن  از 
بخش خصوصی است؟ سیدحمید 
حس��ینی، فعال اقتصادی ایرانی 
در بخ��ش پتروش��یمی و رییس 
کمیس��یون اص��ل ۴۴ و محیط 
کس��ب و کار ات��اق بازرگان��ی در 
پاسخ به این پرسش، با اشاره به 
اینکه خصوصی س��ازی به معنای 
واقع��ی در صنعت پتروش��یمی 

شکل نگرفته و در مجموع سهم 
واگذاری ها  در  بخش خصوص��ی 
ب��ه  اس��ت،  نب��وده  چش��مگیر 
می گوی��د:  ام��روز«   »فرص��ت 
 »واگذاری پتروشیمی ها از برنامه 
س��وم توسعه آغاز شد، به طوری 
برای  پتروش��یمی  که طرح های 
س��رمایه گذاران  به  ش��دن  اجرا 
بخش خصوصی واگذار شد تا این 

صنعت جان گیرد.«
اینک��ه  ب��ه  اش��اره  ب��ا  وی 
پتروشیمی  ش��رکت   عمده ترین 
ک��ه هن��وز ب��ه بخش خصوصی 
واگ����ذار نش���ده، هل��دین��گ 
می افزاید:  اس��ت،  خلیج ف��ارس 
»سایر پتروشیمی ها به بنگاه های 
عمومی یا خصوصی واگذار شده 
اس��ت. از این رو معتقدم باید بار 
دیگر خصوصی سازی در صنعت 
پتروش��یمی  اج��را ش��ود. زی��را 
خصوصی سازی  در  گام نخس��ت 
اولی��ه در صنع��ت پتروش��یمی، 
انتظ��ارات ما را ب��رآورده نکرده 
اس��ت. در این خصوص دولت و 
بگیرند  بای��د تصمیم  قانون گذار 
که یکبار دیگر س��هم بنگاه های 
عمومی را در این اقتصاد کش��ور 
از ۴0 به 20 درصد کاهش دهند 
ت��ا این صنایع مجبور ش��وند که 
دوب��اره خصوصی س��ازی واقعی 

شوند.«
بیش��تر کش��ورهایی ک��ه  در 
خصوصی سازی واقعی در صنعت 
پتروش��یمی   به خص��وص  نف��ت 

به نتیجه رس��یده، ب��ه این دلیل 
اس��ت ک��ه خصوصی س��ازی در 
چند مرحله صورت گرفته است. 
حس��ینی در این زمینه می گوید: 
برنام��ه  قان��ون   8۴ م��اده   »در 
پنجم توسعه آمده که بنگاه های 
ن��وع  از  صرف نظ��ر  اقتص��ادی 
مالکیت، اگر بی��ش از 20 درصد 
اعضای هیات مدیره آنها توس��ط 
مقامات دولتی تعیین شود، دولتی 
محسوب شده و پرداخت از منابع 
صندوق توس��عه ممنوع است. از 
این رو بس��یاری از ش��رکت های 
عمومی مجبور ش��دند سهم شان 
را ک��م کرده تا بتوانن��د از منابع 
صندوق توس��عه اس��تفاده کنند. 
معتقدم در راستای سیاست های 
اصل ۴۴ و خصوصی سازی سهم 
بنگاه های عموم��ی از ۴0 به 20 
درصد کاهش یابد و مدیریت آن 
نیز واگذار ش��ود تا بخش دولتی 

تنها سهامدار باشد. «
 حس��ینی درب��اره اظهارنظ��ر 
صنع��ت  مس��ئولان  جدی��د 
پتروش��یمی  مبنی بر بازگش��ت 
مدیری��ت صنع��ت  ب��ه  دول��ت 
پتروشیمی می گوید: »این اشکال 
دارد ک��ه دول��ت تنها ب��ه دلیل 
داش��تن س��هام عدال��ت بخواهد 
سهم مدیریتی 20 درصدی داشته 
باش��د زیرا بااین کار دوباره برای 
پتروشیمی ها  گرفتن  در دس��ت 
تلاش خواهند کرد و این مطلوب 

نیست.«

 

انتقاد از عملکرد دولت در 
صنعت پتروشیمی

واح��دی،  س��یدحامد  ام��ا 
رییس کمیس��یون ان��رژی اتاق 
بازرگان��ی ته��ران در پاس��خ به 
از صنع��ت  اینک��ه چنددرص��د 
پتروش��یمی به معنای واقعی به 
ش��ده،  واگذار  بخش خصوص��ی 
می گوید:  ام��روز«  »فرص��ت  به 
ب��ا  خصوص��ی  می��ان  »بای��د 
ترکی��ب »حقوق��ی دولت��ی« و 
خصوص��ی خالص تف��اوت ایجاد 
ک��رد. هم اکنون تنه��ا 20درصد 
ب��ه  موج��ود  پتروش��یمی های 
واگذار  حقیق��ی  بخش خصوصی 
ش��ده اس��ت. این در حالی  است 
ش��رکت های  از  بس��یاری  ک��ه 
ب��ه  متعل��ق  ک��ه  پتروش��یمی 
زیرمجموعه تامی��ن اجتماعی و 
بازنشستگی هستند خود را جزو 
بخش خصوصی می دانند که این 

صحیح نیست.«
اینک��ه  ب��ه  اش��اره  ب��ا  وی 
در  واقع��ی  خصوصی س��ازی 
بس��یار  پتروش��یمی  صنع��ت 
ضعی��ف ص��ورت گرفته اس��ت، 
هلدین��گ  »ایج��اد  می گوی��د: 
و  پتروش��یمی  در ش��رکت های 
تجمیع آنه��ا در حقیقت موجب 
انحصار این صنعت خواهد ش��د 
تا پتروش��یمی ها در دست گروه 
خاصی قرار گیرند و این مس��ئله 
موج��ب ایجاد مش��کلات جدید 
می شود. از سویی در کشور چند 

ش��رکت وجود دارد که هلدینگ 
ایجاد ش��ود؟ اگر پتروش��یمی ها 
با سیاست های  هلدینگ ش��وند 
اصل ۴۴ مغایرت خواهد داش��ت 
و مانع از خصوصی سازی در این 

صنعت خواهد شد.«
واح��دی با بی��ان اینکه دولت 
روند خصوصی سازی  در  یازدهم 
عملک��رد قابل دفاعی نداش��ته، 
»هلدینگ هایی  می کن��د:  اعلام 
از بخش خصوص��ی واقعی وجود 
دارن��د و ب��ا مش��کلات زی��ادی 
مواج��ه هس��تند. گرچ��ه بای��د 
س��رمایه گذاران خصوص��ی ب��ه 
دنبال تشکیل کنسرسیوم باشند 

تا قدرتمند شوند.«
متعددی  قوانی��ن  کش��ور  در 
مانن��د سیاس��ت های اص��ل ۴۴ 
قان��ون اساس��ی، فرمایش��ات و 
تاکیدات مق��ام معظم رهبری با 
عنوان اقتصاد مقاومتی، حمایت 
کس��ب و کار  فض��ای  تولی��د،  از 
و غی��ره وج��ود دارد ام��ا نکته 
اینجاس��ت که چقدر این موارد 
در کش��ور در حال اجراس��ت و 
اگر ب��ه آنها ب��ه معن��ای واقعی 
توجه می شود، چرا خروجی کار 
حت��ی در صنعتی که وزیر آن بر 
پذیرفتن خصوصی سازی صنعت 
پتروش��یمی تاکید دارد، مطلوب 

نیست؟
حامدی در ای��ن باره این گونه 
پاس��خ می ده��د: »اگ��ر قوانین 
موجود در کش��ور به درستی از 
س��وی نهادهای دولت��ی به اجرا 
گذاش��ته ش��ود، بخش خصوصی 
توانمند خواهد شد و تاثیرگذاری 
بالای��ی خواه��د داش��ت. اما در 
مس��ئله  پتروش��یمی  صنع��ت 
سوددهی بس��یار مطرح می شود 
اصلی شناس��ایی سهامدار  نکته 
و قیمت خوراک عرضه ش��ده و 
محص��ولات فروش یافته اس��ت. 
فرقی نمی کند شرکت متعلق به 
بخش خصوصی باش��د یا دولتی. 
هم اکنون به دلیل کاهش قیمت 
نف��ت، خوراک با همان قیمت به 
پتروش��یمی ها عرضه می شود و 
محص��ول تمام ش��ده ارزان تر به 
فروش می رس��د. از این رو فعلا 
شرکت های پتروشیمی با مشکل 

مواجه شده اند.«

80 درصد صنعت پتروشیمی کشور غیر خصوصی است

ضرورت خصوصی سازی دوباره صنعت پتروشیمی

همزمان با افزایش خوش بینی ها 
در ب��ازار نفت و س��هام خاورمیانه 
دولت عربستان دست و دلباز شده 

است. 
مل��ک س��لمان، پادش��اه جدید 
عربس��تان، دس��تور داده ب��ود که 
افزایش  دول��ت  کارمن��دان  حقوق 
یاب��د، علاوه بر این، به دس��تور این 
پادشاه پاداش هایی به بازنشستگان 
پرداخت  دانشجویان عربس��تانی  و 
شد. همزمان با این دستورات دولت 
عربس��تان حفاری و استخراج نفت 
را کاهش داد. پ��س از این اقدامات 
آمری��کا پیش بینی ک��رد که قیمت 
نفت افزایش قابل ملاحظه ای خواهد 

داشت. 
براساس گزارش رویترز، پادشاه 
گذش��ته  ش��نبه  روز  عربس��تان 
دستوری مبنی بر پرداخت دو ماه 
حقوق و مزای��ا به عنوان پاداش به 

تمامی کارمندان دولت و همچنین 
کارمندان بازنشسته و دانشجویان 
را صادر کرد. گفتنی اس��ت حجم 
پولی که بناس��ت در قالب پاداش 
پرداخت ش��ود 70میلی��ارد ریال 
س��عودی مع��ادل 18 میلی��ارد و 
600میلیون دلار آمریکا است که 
این میزان معادل هشت درصد کل 
بودجه در نظر گرفته ش��ده برای 
س��ال 2015 عربس��تان و معادل 
2/5 درص��د تولید ناخالص داخلی 
این کش��ور در سال گذشته است. 
لازم به ذکر است که پرداخت های 
و  دانش��جویان  ب��رای  اضاف��ی 
انجمن ه��ای  و  دانش آم��وزان 
حرف��ه ای و مدنی در سراس��ر این 
کش��ور اختصاص داده شده است. 
مبالغی نیز به منظور به روز رسانی 
تاسیس��ات آب و برق در عربستان 

در نظر گرفته شده است. 

افزای��ش هزینه ه��ای خدم��ات 
نشان دهنده  عربس��تان  اجتماعی 
آن اس��ت ک��ه ای��ن بزرگ تری��ن 
صادر کنن��ده نفت خام در جهان با 
وجود کاهش ش��دید قیمت نفت 
در بازاره��ای جهان��ی و کاه��ش 
درآمده��ای نفت��ی ای��ن کش��ور 
همچنان علاقه مند به هزینه کردن 
در بخش خدمات اجتماعی بوده و 
ای��ن موض��وع می توان��د موجبات 
رش��د تولید ناخال��ص داخلی این 
کشور در س��ال جاری میلادی را 
از آنچه پیش تر پیش بینی می شد، 

فراهم آورد. 
در ارتب��اط ب��ا تصمی��م دولت 
عربستان مبنی بر افزایش خدمات 
ش��رکت های  س��هام  اجتماع��ی 
جری��ر  نظی��ر  خرده فروش��ی 
الکترونیک  یونایت��د  مارکتین��گ، 
و ف��واز الکُهی��ر، احتم��الا افزایش 

یافت��ه و این ش��رکت ها از تصمیم 
اخیر ملک س��لمان پادش��اه جدید 

عربستان بهره مند خواهند شد. 
در ب��ازار نف��ت ش��اخص نفتی 
برنت پ��س از ارائ��ه اطلاعاتی در 
روز جمعه مبن��ی بر کاهش هفت 
درصدی حفاری و اس��تخراج نفت 
شیل در ایالات متحده با افزایشی 
هشت س��نتی به قیمت 52 دلار و 
99 سنت در هر بشکه معامله شد. 
روند نزول��ی تولید نف��ت خام در 
آمریکا می تواند انتظار پایان یافتن 
روند نزولی هفت ماهه قیمت نفت 
در جهان را تقوی��ت کند. گفتنی 
اس��ت این موضوع می تواند سبب 
هج��وم خری��داران به ب��ازار نفت 
خاورمیان��ه برای خری��د نفت خام 
پیش از افزایش ش��دید قیمت آن 

شود. 
افزای��ش خوش بینی ها  درب��اره 

در مورد افزای��ش احتمالی قیمت 
نفت در بازارهای جهانی، بازارهای 
عربی حاشیه  س��هام کش��ورهای 
خلیج ف��ارس نیز از ای��ن موضوع 

بی نصیب نمانده اند. 
در ابوظبی شرکت سرمایه گذاری 
واها کپیتال با افزایش 88 درصدی 
س��ود خال��ص خ��ود در گ��زارش 
سه ماهه چهارم ممکن است بتواند 
خری��داران بیش��تری را جذب کند 
چرا ک��ه این ش��رکت 0/25 درهم 
سود برای هر سهم پرداخت کرد در 
حالی که این شرکت در سال 2013 
میلادی 0/10 درهم برای هرس��هم 
سود پرداخت کرد. ارقام کپیتال نیز 
برای هر س��هم رقمی معادل 0/13 
درهم س��ود به صاحبان سهام این 
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پایان بدقولی پاکستان 
 واردات گاز از ایران تا آغاز 2017

وزیر نفت پاکستان وعده داد که این کشور با ساخت 
خ��ط لوله تا اوایل س��ال 2017، واردات گاز از ایران را 

آغاز کند. 
ب��ه گ��زارش ایرنا به نق��ل از پای��گاه پی.کی.کی.اچ 
پاکس��تان، شاهد خاقان عباس��ی، وزیر نفت پاکستان 
اعلام کرد که س��اخت خ��ط لوله انتق��ال گاز ایران - 
پاکس��تان در جریان اس��ت و تا پایان سال 2016 یا 
ابتدای 2017 تکمیل می ش��ود. وی همچنین اظهار 
داش��ت که در ح��ال گفت وگو با ط��رف ایرانی برای 
تغیی��ر تاری��خ تحوی��ل محموله های گازی از س��ال 
201۴ ب��ه 2016 ی��ا 2017 هس��تیم.  وی درباره 
جریمه دیرکرد انجام پ��روژه نیز عنوان کرد تاکنون 
ایران جریمه ای اعمال نک��رده اما در حال گفت وگو 
هس��تیم برای اینک��ه بتوانیم برنام��ه جدید تنظیم 
کنیم.  وزیر نفت پاکس��تان با اشاره به پاک تر بودن 
گاز طبیعی، ارزان بودن واردات آن و دسترسی مردم 
در ش��هرها و روس��تاها به گاز لوله کشی اعلام کرد: 
پیش بین��ی می کنم که در آین��ده به جای یک خط 
لوله، س��ه یا چهار خط لوله از ایران برای انتقال گاز 

ساخته شود.
عباس��ی اظهار داش��ت که دولت پاکس��تان راه های 
متعددی را برای س��اخت این خط لوله در نظر گرفت و 
در نهایت خط لوله ای به طول 700 کیلومتر از مس��یر 

قادر به خط لوله نابشاه را مدنظر قرار داد. 

 سوزانده شدن 144 میلیارد
مترمکعب گاز در سال 93

مدیر گازرس��انی شرکت ملی گاز ایران گفت: از ابتدای 
س��ال جاری تا هفته اول بهمن م��اه، بخش های خانگی، 
تج��اری، نیروگاه��ی، صنای��ع عمده و غیر عمده کش��ور 
درمجم��وع 1۴۴ میلی��ارد و 385 میلی��ون مترمکع��ب 
گاز مص��رف کرده اند. به گ��زارش ایرنا، ناص��ر ابراهیمی 
درخصوص وضعیت مصرف گاز در کش��ور اظهار داشت: 
در سال گذش��ته به صورت میانگین روزانه 221 میلیون 
مترمکع��ب گاز در بخش خانگی مصرف ش��د، اما میزان 
مصرف در س��ال جاری به روزانه 228 میلیون مترمکعب 
افزایش یافته اس��ت.  وی افزود: در 316 روزی که از آغاز 
سال 93 می گذرد 71 میلیارد و 837 میلیون مترمکعب 
گاز در بخ��ش خانگی، تجاری و صنایع غیرعمده مصرف 
شد اما در مدت مش��ابه سال گذشته 69 میلیارد و 903 

میلیون مترمکعب گاز مصرف شده بود. 
مدیر گازرس��انی ش��رکت ملی گاز ای��ران، همچنین 
ب��ه تحویل 27 میلی��ارد و 99۴ میلیون مترمکعب گاز 
ب��ه صنایع عمده در این مقطع زمانی اش��اره و تصریح 
کرد: این مقدار در مدت مش��ابه پارس��ال 26 میلیارد 
و 119 میلیون مترمکعب بوده اس��ت.  ابراهیمی افزود: 
در 316 روز پارس��ال ب��ه صورت میانگی��ن 8۴ میلیون 
مترمکعب گاز به صنایع عمده تحویل شد و این مقدار 
امس��ال به 89 میلیون مترمکعب رس��یده است.  مدیر 
گازرس��انی ش��رکت ملی گاز ایران خاطرنشان کرد: در 
دوره مورد اش��اره می��زان تحویل گاز ب��ه نیروگاه های 
کشور 10 میلیارد مترمکعب افزایش داشته است.  وی 
اضافه کرد: این ش��رکت با ه��دف جلوگیری از مصرف 
س��وخت های مایع و کاهش آلودگی هوا، طی 316 روز 
امس��ال بالغ بر ۴۴ میلی��ارد و 55۴ میلیون مترمکعب 
گاز به نیروگاه ها تحویل داد که این رقم در مدت مشابه 

سال قبل بیش از 33 میلیارد مترمکعب بوده است. 

قاچاق سوخت نیروگاه چابهار 
کنترل شد 

ریی��س نی��روگاه چابه��ار، از تلاش ب��رای مبارزه 
ب��ا قاچاق س��وخت این نیروگاه خب��ر داد و گفت:  با 
تلاش های صورت گرفته قاچاق سوخت این نیروگاه 

منتفی خواهد شد. 
س��یدرضا مرجان زاده با اش��اره به اینک��ه نیروگاه 
چابه��ار از بزرگ تری��ن نیروگاه ه��ای مصرف کننده 
گازوییل در کش��ور است و روزانه حدود یک میلیون 
و 700 هزار لیتر گازوییل در نیروگاه تخلیه می شود، 
گف��ت: بجز عملیات فن��ی و اجرایی روزمره به دلیل 
نزدیک��ی به مرز ه��ای ش��رقی در هر ش��رایطی ما 
قربان��ی و متاثر از تمام��ی روش های قدیمی و نوین 
قاچاقچیان سوخت مرز های جنوب شرقی هستیم. 

وی با اش��اره ب��ه روش ه��ای متن��وع و حرفه ای 
قاچاقچیان س��وخت گفت: به عنوان بخش خصوصی 
مس��ئولیت های مهمی در تولید مستمر و همچنین 
کنت��رل دریافت و نگهداری س��وخت مایع به عهده 
داریم که بجز بازرسی های ویژه و ادواری فنی داخلی 
هش��ت فیلتر کنترل��ی را در این رابط��ه پیش بینی 

کرده ایم. 
مرج��ان زاده تاکید کرد: با احداث خ��ط لوله گاز 
و با پیگیری مس��ئولان ش��رکت نف��ت و نیروگاه و 
مساعدت مسئولان شهرستان جهت حفظ و صیانت 
از ثروت ملی کار اجرای خط لوله انتقال س��وخت از 
انبار ش��رکت نفت به نیروگاه آغاز شده و پیش بینی 

می شود در سال آینده به بهره برداری برسد.  

وزیر نیرو: 
 با قیمت فعلی آب و برق، منافع 

عمومی در خطر است 

 وزیر نیرو گفت: آب در کش��ور ما منبعی به شدت 
محدود بوده در حال��ی که نیاز به آب فراتر از منابع 
موجود است، بنابراین نوعی اصطکاک و تضاد منافع 

را به وجود می آورد. 
ب��ه گزارش ایس��نا، حمید چیت چیان در جلس��ه 
مش��ترک معاون حقوقی رییس جمه��ور و وزیر نیرو 
در خص��وص ابع��اد حقوق��ی حاک��م ب��ر آب، برق و 
انرژی های نو ک��ه در محل وزارت نیرو برگزار ش��د، 
با اش��اره به اینکه چالش های مرب��وط به حوزه آب، 
مس��ائل زیس��ت محیطی را نیز به وج��ود می آورد، 
خاطرنش��ان کرد: به موازات توسعه مراکز جمعیتی، 
توسعه اقتصادی و فعالیت کارخانجات تبعات زیست 
محیطی حادی به وجود آمده و منابع آب به ش��دت 
تهدید می ش��ود و در واقع تع��دی به حقوق عمومی 

مردم اتفاق می افتد. 
وی در ادامه به چالش برداش��ت اضافه از منابع آب 
اش��اره کرد و گفت: این عملکرد نیز به نوعی تعدی به 
حقوق دیگران است که باید به لحاظ حقوقی این طور 

رفتارها تعیین تکلیف و مجازات آن مشخص شود. 
چیت چی��ان ب��ه چالش ه��ای ج��دی در ح��وزه 
بین المللی حقوقی آب اش��اره ک��رد و گفت: موضوع 
انرژی و منابع انرژی فسیلی نیز از دیگر موارد مطرح 
ش��ده اس��ت که حقوق آن متعلق به همه نسل های 
کشور بوده و باید مش��خص شود نسل حاضر تا چه 
اندازه حق دارد از منابع تجدیدناپذیر اس��تفاده کند 
که تبعات ناشی از مصرف سوخت های فسیلی حتی 

برای نسل های آینده نیز ادامه دار خواهد بود. 
وزیر نیرو به مس��ائل اقتصادی حوزه انرژی اشاره 
ک��رد و گفت: دول��ت تصمیم می گی��رد قیمت های 
تکلیف��ی را برای ارائه خدمات آب و برق تعیین کند 
در حالی ک��ه درآمدهای حاصل کف��اف هزینه ها را 
نمی دهد. در نتیج��ه منافع عمومی در معرض خطر 
قرار می گیرد، چرا که ممکن است امکان تامین آب 
و برق فراهم نشود که باید در این حوزه نیز مقررات 

و قوانین حقوقی مربوطه تعیین شود.
چیت چی��ان با بیان اینکه نیازمن��د قوانین جدید و 
تنقیح قوانین در حوزه انرژی هستیم، خاطرنشان کرد: 
در این راس��تا نگرانی هایی وج��ود دارد مبنی بر اینکه 
لوایحی که دولت با بررسی های کارشناسی به مجلس 
می ده��د با نظرات نماین��دگان تبدیل به قانونی کاملا 
متفاوت ش��ود که حتی منجر به حادتر ش��دن مسائل 
ش��ود، چرا که احس��اس می کنیم ش��اید بین دولت و 
مجلس نگاه واحدی نسبت به این مسئله وجود نداشته 
باشد.  وزیر نیرو با اشاره به همکاری هایی که در حوزه 
قوانین انرژی، آب و برق می تواند بین معاونت حقوقی 
ریاس��ت جمه��وری و وزارت نیرو انجام ش��ود، گفت: 
باتوجه به گستردگی فعالیت های صنعت آب و برق در 
کشور هیچ ش��هروندی از ایرانیان مقیم کشور نیست 
که خدمات ش��بانه روزی در این حوزه به او ارائه نشود 
و قطعا در ارائه این خدمات موضوعات حقوقی فراوانی 
وج��ود دارد و امیدواریم با همکاری هایی که با معاونت 
حقوقی در حوزه قوانین و مقررات انجام می شود مسیر 

و فرآیند ارائه این خدمات به مردم تسهیل شود. 

بانک جهانی: 
  درآمد نفتی ایران امسال 

به 23 میلیارد دلار می رسد 

 بانک جهانی در تازه ترین گزارش خود اعلام کرد 
که انتظار می رود درآمد صادرات نفتی ایران در سال 
2015 میلادی بدون حصول توافق هس��ته ای جامع 

با 1+5 به 23 میلیارد دلار برسد. 
به گزارش ایس��نا، بانک جهانی در تازه ترین گزارش 
خود به برندگان و بازندگان کاهش قیمت نفت اش��اره 
کرد و گفت: سیاس��ت برای ایران به اندازه قیمت نفت 
حائ��ز اهمیت اس��ت.  بانک جهانی اف��زود: اگر توافق 
هسته ای با گروه 1+5 حاصل شود و تحریم های نفتی 
لغو ش��وند انتظار می رود صادرات نفت ایران تا س��ال 

2017 میلادی به سطح قبل از تحریم ها بازگردد. 
ص��ادرات نفت ای��ران در س��ال 2011 میلادی 
ح��دود دومیلیون و 200 هزار بش��که در روز بود، 
این درحالی اس��ت که اخیرا صن��دوق بین المللی 
پول طی ب��رآوردی اعلام کرد، متوس��ط صادرات 
نف��ت ایران در س��ال 201۴ روزانه ی��ک میلیون 
و 2۴0 ه��زار بش��که در روز ب��وده اس��ت. ای��ن 
درحالی اس��ت ک��ه ص��ادرات نفت ایران در س��ال 
گذشته نسبت به 2013 روزانه 90 هزار بشکه در 
روز افزایش یافته اس��ت.  ای��ران و 1+5 در نوامبر 
2013 می��لادی توافق موقتی را حاصل کردند که 
راه را برای حل و فصل نهایی بن بست یک دهه ای 

درباره برنامه هس��ته ای ایران هموار کنند. 
طرفین پ��س از دو دوره تمدید گفت وگوها هنوز 
نتوانس��ته اند ب��ه توافق نهایی دس��ت پی��دا کنند و 

مذاکرات تا 30 ژوئن 2015 تمدید شده است. 

نفــت
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 مدی��ر عام��ل ش��رکت ملی 
صادرات گاز ای��ران از مذاکره و 
امضای توافقنام��ه اولیه با چند 
صادرات  برای  ترکیه ای  شرکت 

برق خبر داد. 
ب��ه گ��زارش ایس��نا، علیرضا 
کاملی با اش��اره به اینکه پس از 
اعلام آمادگی وزارت نفت برای 
هم��کاری در تولی��د و صادرات 
ب��رق، گفت وگوهای متعددی با 
و خارجی  داخلی  ش��رکت های 
انج��ام ش��د، افزود: نخس��تین 
قرارداد صادرات برق ماه گذشته 
)دی ماه( با یک ش��رکت ایرانی 

امضا شده است. 
وی با بیان اینکه ش��رکت های 
ترکیه ای ک��ه هم اکنون در حال 
مذاکره با آنها هستیم شرکت های 
توانمند و باس��ابقه ای هس��تند، 

اف��زود: این ش��رکت ها در ترکیه 
دارای نیروگاه هستند و توانمندی 
فن��ی و مالی آنها به صورت دقیق 

ارزیابی شده است. 
مل��ی  ش��رکت  مدیرعام��ل 
صادرات گاز ایران دلایل اصلی 
انجام صادرات برق را تنوع سازی 
در صادرات گاز عنوان و تصریح 

کرد: یکی از راه های تنوع سازی 
در ص��ادرات گاز تبدی��ل آن به 
برق اس��ت ک��ه وزارت نفت در 

این زمینه وارد شده است. 
براساس گزارش وزارت نفت، 
کاملی درباره سهم سرمایه گذار 
صادرات��ی  ف��روش  قیم��ت  از 
برق گفت: س��هم س��رمایه گذار 

متناسب با قیمت فروش برق در 
هر بازار هدف، عبارت از هزینه 
تبدی��ل ان��رژی و هزینه ه��ای 
انتقال و بازاریابی به علاوه سود 
متعارف است و مابه التفاوت این 
مبلغ ب��ا قیمت فروش صادراتی 
ب��رق در هر مورد، س��هم طرف 
دیگر مش��ارکت یعنی ش��رکت 

ملی نفت ایران و ش��رکت ملی 
صادرات گاز ایران خواهد بود. 

وی با اش��اره به اینکه بخش 
س��اخت  نقطه یابی  خصوص��ی 
نی��روگاه را تعیی��ن و ش��رکت 
ملی گاز، گازرس��انی به آنجا را 
تامین می کند، اف��زود: راندمان 
نیروگاه هایی که به وسیله بخش 
می ش��ود  س��اخته  خصوص��ی 
بای��د بالا باش��د. به عنوان نمونه 
هم اکن��ون راندمان نیروگاه های 
خارج از کشور بیش از 50 درصد 
است، این در حالی است که در 
ایران این رقم حدود 37 درصد 
نیروگاه های  راندمان  پس  است 
ت��ازه بای��د همانن��د خ��ارج از 
کش��ور باش��د تا بتوانند با دیگر 
آن  در  ب��رق  عرضه کنن��دگان 

کشورها رقابت کنند.

امضای توافقنامه اولیه با شرکت های ترکیه ای برای صادرات برق 

نیروگاه

الهه ابراهیمی



از  اس��تفاده  و  ح�م�ای���ت 
تولید  مخابرات��ی  تجهی��زات 
که س��ر  داخل، سال هاس��ت 
زبان همه مسئولان این بخش 
بوده است. این وعد و وعید ها 
در بعض��ی دولت ها به واقعیت 
نزدیک شد و در بعضی سال ها 
هم طنی��ن ورشکس��تگی در 
کالب��د نیمه ج��ان این بخش 

دمیده شده است. 
ط��ی چن��د س��ال اخیر و 
ب��ا وج��ود تش��دید تحریم ها 
کارشناس��ان پیش بینی کرده 
بودند که حمایت از تجهیزات 
مخابرات��ی داخلی مورد توجه 
قرار بگیرد که متاس��فانه آمار 
بیان کننده آن اس��ت که این 
اتف��اق نیفتاده و س��هم تولید 
داخل��ی از این بخ��ش کمتر 
از 30درصد اس��ت و چینی ها 
سهم عظیمی از بازار کشور ما 

را به خود اختصاص داده اند. 
ام��ا چن��دی پی��ش وزی��ر 
ارتباط��ات از حمای��ت جدی 
وزارتخانه اش از تولیدکنندگان 
تجهیزات مخابراتی خبر داد و 
گف��ت: آیین نام��ه ای در حال 
تدوین اس��ت که براساس آن 
تا  اپراتور ها ملزم خواهند شد 
از تجهیزات داخلی در ش��بکه 

خود استفاده کنند. 
حس��ین علیپ��ور یک��ی از 
تجهی��زات  تولید کنن��دگان 
مخابراتی درب��اره نقش دولت 
تولی��دات  از  حمای��ت  در 
امروز«   ب��ه »فرص��ت  داخلی 
گف��ت: در صنع��ت مخابرات 
مهم تری��ن عاملی که می تواند 
تولی��دات  و  کارخانه ه��ا  ب��ه 
بوم��ی رونق دهد حمایت های 

همه جانبه دولتی است. 
وی اف��زود: ای��ن صنعت با 
دش��واری های  و  مش��کلات 
زی��ادی مواج��ه اس��ت ک��ه 

از  ق��ول داده اند  دولتم��ردان 
ای��ن بخ��ش حمایت ش��ود و 
برای این کار باید دیدگاه های 
مختلف��ی درنظر گرفته و نگاه 

متفاوتی به آن شود. 
علیپور درباره نوع حمایت ها 
از بخ��ش تولی��د تجهی��زات 
مخابرات��ی اظه��ار ک��رد: این 
زیادی  حمایت ه��ای  بخ��ش 
را می طلبد اما بیش��تر آنها با 
سرمایه گذاری دولت یا بخش 

خصوصی برطرف می شود. 
این فع��ال صنعت مخابرات 
اظهار کرد: یکی از مش��کلات 
مهم ما عدم استفاده مخابرات 
اس��ت  روز  فناوری ه��ای  از 
و  زیرس��اخت  مس��ئولان  که 
مخاب��رات علاق��ه چندانی به 
اس��تفاده از این تجهیزات در 

حال حاضر ندارند. 
وی افزود: در حال حاضر به 
علت واردات بی رویه تجهیزات 
خارج��ی، تولیدکنن��دگان در 
ش��رایط ناس��الم رقابتی قرار 
گرفته اند که اگر این ش��رایط 
ادام��ه پی��دا کن��د مطمئن��ا 
خصوص��ی  ش��رکت های 

آسیب های زیادی را از واردات 
متحمل می شوند. 

انتظاراتی که  علیپور درباره 
تولیدکنن��دگان از مس��ئولان 
دارن��د نی��ز گف��ت: یک��ی از 
خواسته های بزرگ ما از دولت 
تجدی��د نظر در ن��وع واردات 
اس��ت و اینکه در زمینه هایی 
که توان تولی��د تجهیزات در 
از واردات  داخل وج��ود دارد 
صرف نظ��ر کن��د ت��ا بخ��ش 
پای  بتوان��د روی  خصوص��ی 

خود بایستد. 
اف��زود:  ای��ن تولیدکنن��ده 
اگرس��رمایه گذاری  مطمئن��ا 
اولیه خوب��ی روی این بخش 
ص��ورت گیرد ب��ه درآمدزایی 
زم��ان  کمتری��ن  در  خوب��ی 
ممک��ن خواهی��م رس��ید که 
دول��ت ه��م می توان��د از این 

بخش درآمد کسب کند. 
وی اظهار کرد: این صنعت 
پتانس��یل ای��ن را دارد که به 
بزرگ تری��ن صنایع  از  یک��ی 
کش��ور تبدیل ش��ود به شرط 
آن  فع��الان  و  آن  از  آنک��ه 

حمایت شود. 

رضا نوروزی از دیگر فعالان 
ح��وزه صنعت مخاب��رات نیز 
درباره نوع حمایت های دولتی 
نسبت به سال های گذشته به  
»فرص��ت ام��روز« گفت: طی 
چند ماه گذشته نگاه متفاوتی 
به این بخش ش��ده اس��ت و 
تدوین آیین نامه حمایتی که 
از سوی دولت تدوین می شود 
می توان��د کم��ک زی��ادی به 

تولید کنندگان کند. 
وی درباره کیفیت تجهیزات 
ایران��ی در مقاب��ل نمونه های 
خارج��ی گفت: تجربه نش��ان 
داده ک��ه در بیش��تر م��وارد 
ب��ه ج��رأت می ت��وان گف��ت 
تجهیزات داخلی  و  دستگاه ها 
ب�اکی�فیت ت��ر از خ�ارجی ه��ا 
به خ�صوص چینی ها هس��تند 
و قیمت آنها نیز بس��یار کمتر 

از نمونه های خارجی است. 
عم��ده  اف��زود:  ن��وروزی 
تجهی��زات  م�ص�رف ک�نن��ده 
مخابراتی اپراتور ها هستند که 
در س��ال های گذش��ته تمایل 
تجهیزات  خری��د  ب��ه  زیادی 
ترجی��ح  و  ندارن��د  داخل��ی 

می دهند از وس��ایل چینی در 
شبکه خود استفاده کنند. 

ای��ن درحالی اس��ت که به 
گفته داود زارعیان، سخنگوی 
شرکت مخابرات اعلام می کند 
که این ش��رکت پیوس��ته در 
تولیدات  از  حمایت  راس��تای 

داخلی قدم برداشته است. 
دلی���ل  ب��ه  اف���زود:  وی 
فعالیت ه��ای  گس���ت�ردگ�ی 
م�خ�اب���رات، ت�ج�ه�ی���زات 
گس��ترده ای در ش��بکه ای��ن 
ش��رکت ب��ه کار م��ی رود به 
میزان  هرچند  خاط��ر  همین 
تولیدات تجهی��زات مخابراتی 
در کش��ور محدود اس��ت اما 
مخابرات حاضر است تولیدات 
داخلی را ک��ه از نظر کیفیت، 
10 تا 20 درص��د پایین تر از 
کیفی��ت نمونه ه��ای خارجی 
تولید می شوند با قیمت 10تا 
20 درص��د گران تر از مش��ابه 

خارجی خریداری کند. 
زارعی��ان اظه��ار ک��رد: ب��ه 
دلایلی از جمله راحتی خرید، 
پرداخت نک��ردن ارز و حمایت 
ش��رکت  تولید کنن��دگان،  از 
مخابرات تمایل زیادی به خرید 
تولیدات داخلی این بخش دارد 
اما گاهی اوقات تجهیزاتی مورد 
نیاز است که شرکت های ایرانی 
امکان تولید آن را ندارند که در 
این صورت مخابرات مجبور به 
اس��تفاده از نمونه های خارجی 

است. 
وی،  اظه��ارات  براس��اس 
در ح��ال حاض��ر 95درصد از 
تجهی��زات ش��بکه مخاب��رات 
 PASSIVE بخ��ش  در 
داخلی  تولیدکنندگان  توسط 
تامی��ن  می ش��ود و در بخش 
ACTIVE  نی��ز مخاب��رات 
از کشورهای اروپایی و چینی 
تجهی��زات لازم را خری��داری 

می کند. 

واردات بی رویه بزرگ ترین مشکل صنایع ارتباطی است

چینی ها دشمن اصلی صنعت مخابرات

رییس سازمان آموزش فنی وحرفه ای کشور خبر داد 
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اشتغـال

خبــر

دو معدن طلای خراسان رضوی 
آماده واگذاری

رییس س��ازمان صنعت، معدن و تجارت خراسان 
رضوی گفت: دو معدن طلا آماده واگذاری به بخش 

خصوصی است. 
 به گ��زارش ماین نیوز، راضی��ه علیرضایی افزود: 
ذخیره قطعی این معادن 1.۸ میلیون تن کانس��نگ 
طلادار با عیار متوس��ط یک گرم در تن است که در 
سال 9۴، از طریق مزایده عمومی به بخش خصوصی 
واگذار می ش��وند.  وی گفت: در س��ال 92 از معدن 
طلای »زرمهر مارلیک« در منطقه تربت حیدریه، از 
۷۶ هزار تن کانس��نگ طلادار اس��تخراج شده، ۶۸ 
کیلوگرم طلای خالص اس��تحصال شده و 100 نفر 
هم در زمینه اکتش��اف و ف��رآوری این ماده معدنی 

مشغول کار شده اند. 
علیرضای��ی افزود: دو معدن طلای جدید اس��تان 
در ح��ال آماده س��ازی و طی مراح��ل قانونی جهت 
واگذاری هس��تند و برای دو محدوده معدنی طلا در 
شهرستان های نیشابور و کاشمر گواهی کشف صادر 

شده است. 

جعفر سرقینی خبر داد 
4 مزایده برای واگذاری 
محدوده های سنگ آهن 

چه��ار مزای��ده ب��رای واگ��ذاری س��نگ آهن به 
فولادسازان خصوصی و دولتی برگزار می شود. 

جعفر سرقینی، معاون امور معدن و صنایع معدنی 
وزارت صنع��ت، مع��دن و تج��ارت در گفت وگ��و با 
مع��دن2۴ با بیان این مطل��ب گفت: وزارت صنعت، 
مع��دن و تجارت برنامه دارد ب��رای واگذاری معادن 
سنگ آهن به فولادس��ازان خصوصی و دولتی چهار 

مزایده برگزار کند. 
وی تصری��ح ک��رد در واگ��ذاری پهنه های معدنی 
ب��ه فولادس��ازان هیچ گون��ه ممانعتی وج��ود ندارد 
و تولیدکنن��دگان ف��ولاد بخش خصوص��ی و دولتی 
می توانند در مزایده ها شرکت کنند و سرمایه گذاری 

انجام دهند. 
س��رقینی خاطرنشان کرد: برای تولید 55 میلیون 
ت��ن فولاد خ��ام هیچ گون��ه محدودیت��ی در ذخیره 
س��نگ آهن وجود ن��دارد و برای این می��زان تولید 
فولادخام در کش��ور ح��دود 2.۷ میلیارد تن ذخیره 
قطعی سنگ آهن وجود دارد و اگر بخواهیم ظرفیت 
فولادس��ازی را ب��ه بیش از ارق��ام برنامه برس��انیم 
باید برای پن��ج میلیارد تن ذخی��ره احتمالی فعلی 

اکتشافات تکمیلی صورت پذیرد. 
وی در مورد اضافه برداشت معادن کشور گفت: با 
آن گروه از معدنکاران کشور که بیش از ارقام مندرج 
در پروانه بهره برداری مع��ادن به تولید ماده معدنی 
اقدام می کنند، هیچ گونه تعاملی نخواهیم داش��ت و 

طبق قانون با آنها برخورد می شود. 
س��رقینی اظهار کرد: معدنکاران��ی که قصد اضافه 
برداش��ت م��اده معدن��ی بی��ش از پروان��ه را دارند 
می توانن��د طی دو هفته، پروانه بهره برداری معدن را 
اصلاح کنند و مطابق با قانون تولید خود ارائه دهند. 

عقبگرد 93 درصد صنایع کشور

رش��د ش��اخص تولید کارگاه های ب��زرگ صنعتی 
کش��ور در نیمه نخس��ت امس��ال با قیمت های سال 
1390 نس��بت به مدت مش��ابه س��ال قب��ل به ۶/۶ 

درصد رسید. 
رش��د ۶/۶ درصدی ش��اخص تولید در شش ماهه 
نخس��ت سال 93 در حالی اس��ت که در بهار امسال 
نرخ رش��د این شاخص نس��بت به مدت مشابه سال 
قب��ل ۴/9درصد گزارش ش��ده بود که در تابس��تان 

امسال به چهار درصد کاهش یافته است. 
براس��اس گزارشی که از س��وی معاونت پژوهشی 
موسس��ه عال��ی آم��وزش و پژوه��ش مدیری��ت و 
برنامه ریزی منتش��ر شده، نرخ رش��د شاخص تولید 
کارگاه ه��ای بزرگ صنعتی در فصل دوم نس��بت به 
فصل اول س��ال جاری با افت بس��یاری مواجه بوده، 
به ط��وری که این نرخ مع��ادل 5/1 درصد بوده که 
بس��یار کمتر از رق��م هم ارز آن در س��ال 92 یعنی 
۸/۶ درصد اس��ت.  از س��وی دیگر، گزارش منتش��ر 
شده نشان دهنده آن است که از نرخ رشد 2۴ رشته 
فعالیت صنعتی در فصل اول و دوم س��ال جاری 10 
فعالیت وضعیت رو به بهبود و 1۴ فعالیت نیز وضعیت 
رو به افت داش��ته اند. اما نکته ای که باید مورد توجه 
قرار گیرد، وزن فعالیت هایی است که دارای شرایط 
رو به بهبود هس��تند. براساس این گزارش، وزن این 
فعالیت ها در فصل اول و دوم س��ال 92 که به عنوان 
مبنای محاسباتی سال 93 قرار گرفته، حدود هفت 
درصد صنایع بوده  اس��ت. به عبارت دیگر 93 درصد 
وزن تولید به فعالیت هایی مربوط اس��ت که وضعیت 
آنها در فصل دوم در هر ش��رایطی بدتر از فصل اول 

سال 93 بوده است. 

غول فولادی کره
فناوری جدید به ایران می آورد 

ش��رکت فولاد پوس��کو کره جنوبی خواهان اجرای 
فن��اوری جدی��د تولید فولاد در ایران با اس��تفاده از 

سنگ آهن کم عیار شد. 
ب��ه گ��زارش ایمی��درو، این ش��رکت ک��ه یکی از 
بزرگ ترین تولیدکنندگان فولاد در جهان به ش��مار 
می آید و در عین حال یکی از دارندگان فناوری های 
نوی��ن تولی��د این محصول محس��وب می ش��ود در 
جلس��ه ای با رییس هیات عام��ل ایمیدرو از آمادگی 
خود برای اج��رای طرح های فولادی با اس��تفاده از 

فناوری فاینکس )Finex(  خبر داد. 
روش فاینکس با اس��تفاده از س��نگ آهن ریزدانه 
)fine 55( ت��ا ۶5درص��دی ام��ا بدون اس��تفاده از 
»گندله یا کلوخه س��نگ آهن همچنین کک سازی« 
قادر به تولید فولاد خام اس��ت. دراین روش به دلیل 
اینکه نیازی به کارخانه های گندله سازی،  کک سازی 
یا کلوخه س��نگ آهن نیست میزان س��رمایه گذاری 

30درصد کاهش می یابد. 

Jin sik choi  مع��اون ارش��د پوس��کو در ای��ن 
جلس��ه یادآور شد که این ش��رکت در سال 201۴ 
یک کارخان��ه دو میلیون تنی و پیش از آن نیز یک 
کارخان��ه 1.5 میلیون تن��ی را با اس��تفاده از روش 

فاینکس راه اندازی کرده است. 
ریی��س هی��ات عام��ل ایمی��درو نیز با اش��اره به 
برنامه های توس��عه ف��ولاد در ایران برای دس��تیابی 
به ظرفیت تولید 55 میلیون تن فولاد خام تا س��ال 
1۴0۴ گفت: به دلیل کاهش میزان س��رمایه گذاری 
در این روش می توان بخش��ی از سبد تولید فولاد در 

ایران را به این روش اختصاص داد. 
مهدی کرباس��یان افزود: با توجه به اینکه ایمیدرو 
در نظر دارد با مش��ارکت بخش خصوصی، طرح های 
جدی��د فولادی در س��واحل جنوبی ای��ران از جمله 
چابه��ار، بندرعباس و عس��لویه را به اج��را در آورد، 
تمای��ل داریم با همکاری پوس��کو این ط��رح را در 

مناطق جنوبی کشورمان اجرا کنیم. 
در ای��ران تاکن��ون دو روش کوره بلن��د و احیای 
مس��تقیم برای تولید فولاد خام مورد اس��تفاده قرار 
می گرفته اس��ت. عمده ترین تولیدکنن��ده فولاد به 
روش ک��وره بلند ذوب آه��ن اصفهان اس��ت و اکثر 
کارخانه ه��ای جدید راه اندازی ش��ده در س��ه دهه 
اخیر همچون فولاد مبارکه، فولاد خوزستان و فولاد 
هرمزگان با روش احیای مستقیم فعالیت می کنند. 

گشایش نمایشگاه پوشاک 
با حضور قائم مقام وزیر صنعت 

قائم مقام وزیر صنعت، معدن و تجارت صبح دیروز 
دومین نمایشگاه تخصصی پوشاک ایران را در محل 

دائمی نمایشگاه های بین المللی تهران افتتاح کرد. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت، 
»مجتبی خسروتاج« در مراسم افتتاح این نمایشگاه 
که با حضور گس��ترده تولیدکنن��دگان ایرانی همراه 
بود، با اش��اره به قدم��ت صنعت نس��اجی در ایران 
گفت: هدف از برگزاری این نمایش��گاه نش��ان دادن 
توانمن��دی صنع��ت نس��اجی در ای��ران و کمک به 

بالندگی هرچه بیشتر این صنعت در کشور است. 
قائم مقام وزیر صنعت، معدن و تجارت در بازدیدی 
که از نمایشگاه پوشاک ایران داشت با اشاره به سطح 
بالای کیفیت تولیدات داخل یادآور شد: سطح بالای 
کیفیت محصولات ایرانی حاضر در نمایش��گاه مایه 

تفاخر ایرانیان است. 
خس��روتاج در ادام��ه بازدی��د از نمایش��گاه، ب��ا 
غرفه داران و تولیدکنن��دگان ایرانی گفت وگو کرد و 
موانع و مشکلات توس��عه صنعت نساجی را از زبان 

آنها شنید. 
تولیدکنن��دگان ایرانی بزرگ ترین موانع رش��د و 
توس��عه این صنعت را قاچاق، ع��دم وجود نقدینگی 
کافی و س��ود ب��الای بانک ها دانس��ته و از قائم مقام 
وزی��ر صنعت، معدن و تجارت درخواس��ت حل این 

مشکلات را کردند. 
لازم ب��ه ذکر اس��ت، در نمایش��گاه امس��ال ده ها 
ش��رکت مختلف داخلی، تولیدکنندگان و واحدهای 
ب��زرگ و کوچک تولیدی و دس��ت اندرکاران صنعت 
پوش��اک کشور، آخرین دستاوردهای خود در زمینه 
تولید انواع پوشاک مردانه، زنانه و بچگانه و همچنین 
دس��تگاه ها و تجهیزات تولید پوش��اک را در معرض 

دید علاقه مندان قرار داده اند. 
این نمایشگاه در سالن های A« ۴۴«و »B« سالن 
خلیج فارس در فضایی بیش از ش��ش هزار متر مربع 

تا پانزدهم بهمن آماده بازدید علاقه مندان است. 
برگزاری چند نشست تخصصی و مسابقه طراحی 
پوش��اک بخش��ی از برنامه های جانبی این نمایشگاه 

خواهد بود. 

فولادمـعــدن

نســـاجی
وزارت صنعت، معدن و تجارت 
با هدف تس��هیل ورود و استفاده 
نوآوری ه��ای  و  فناوری ه��ا  از 
داخل��ی در صنای��ع و بنگاه های 
اقتص��ادی ب��ا معاون��ت علم��ی 
تفاهم نامه  رییس جمهور  فناوری 

امضاء کرد. 
ب����ه گ���زارش خ�ب�رن���گار 
تفاهم نام��ه  »فرصت ام��روز«، 
هم��کاری میان ای��ن دو نهاد در 
راس��تای تحق��ق اهداف س��ند 
چشم انداز 20 س��اله و پیشتازی 
اقتصاد دانش بنیان به عنوان رکن 
اساس��ی در پیاده س��ازی اقتصاد 

مقاومتی است. 
 به گفته محمدرضا نعمت زاده، 
وزیر صنعت، معدن و تجارت، از 
هفت ماه پی��ش تاکنون موضوع 
تفاهم نام��ه مط��رح ب��وده ک��ه 
س��رانجام روز گذشته به امضای 
دو ط��رف رس��ید. کم��ک ب��ه 
ش��کل گیری، انس��جام و تقویت 
ت��ا  ای��ده  زنجی��ره  حلقه ه��ای 
صادرات و افزایش سطح آگاهی 

از چالش ها و اولویت های متقابل 
و تلاش در جه��ت رفع نیازها و 
حرکت در مس��یر اولویت ها، دو 
هدف دیگ��ر این تفاهم همکاری 

هستند. 
در  گذش��ته  روز  نعم��ت زاده 
مراس��م امضای ای��ن تفاهم نامه 
گفت: »سه بخش صنعت، معدن 
و تج��ارت در ای��ن تفاهم نام��ه 
مدنظ��ر قرار گرفته ان��د، زیرا هر 
س��ه این حوزه ها ب��ه این دانش 
نیاز دارند. هرچقدر اس��تفاده از 
علوم را در صنایع افزایش دهیم 

به یقین مفید خواهد بود. «
او با اش��اره به احی��ای دوباره 
پژوهش��ی  آموزش��ی،  معاون��ت 
در وزارت صنع��ت، اظه��ار کرد: 
»ب��ا احیای ای��ن معاونت قدمی 
صنع��ت  توس��عه  راس��تای  در 
برداش��تیم. بای��د توجه داش��ته 
باشیم که تحقیقات در گرو پول 
نیست، بلکه در گرو فکر درست 
و همت بلند اس��ت که متاسفانه 
ما در این زمینه در کشور ضعیف 

هس��تیم.« وزیر صنع��ت با بیان 
اینکه بس��یاری فکر می کنند که 
در زمینه اقتصاد دانش بنیان باید 
انداخت، تصریح  یک صنعت راه 
ک��رد: »م��ا معتقدیم ک��ه همه 
صنایع باید به دانش بنیان تبدیل 
ش��وند. در همین راس��تا یکی از 
موانعی را ک��ه در این راه وجود 
داشت در قالب لایحه رفع موانع 
تولید به مجلس پیشنهاد دادیم 
که بر این اس��اس و ب��ا تصویب 
از این  مجلس شورای اس��لامی 
پس اگ��ر بخ��ش خصوصی کار 
انجام داد، دولت 50  پژوهش��ی 
درصد هزینه های��ش را پرداخت 
می کن��د. این موضوع��ی بود که 
من از س��ال 13۶۸ به دنبال آن 

بودم.«
در ادامه این مراس��م، س��ورنا 
فناوری  معاون علمی،  س��تاری، 
رییس جمهوری با تاکید بر اینکه 
باید پایه اقتصاد ما دانش و عقل 
زیرزمینی،  بحث های  نه  باش��د، 
بیان ک��رد: چنی��ن اقتصادی پا 

نمی گیرد، مگر آنکه س��رمایه و 
شرکت های بزرگ واردش شوند 
تا زمانی که ش��رکت های بزرگ و 
وزارتخان��ه به ویژه وزارت صنعت 
پ��ای کار نیاین��د، هی��چ اتفاقی 

نمی افتد. 
در  ن��وآوری  داد:  ادام��ه  او 
اختی��ار ش��رکت های کوچ��ک 
اس��ت و بازار دست شرکت های 
بزرگ، ب��ا توجه به این موضوع 
ما به دنبال تش��کیل زنجیره ای 
هس��تیم که واصل بین نوآوری 

و بازار باش��د. 

خودروسازان چاره ای جز 
مشارکت با چینی ها ندارند

در ادامه این مراسم، نعمت زاده 
در پاس��خ به پرس��ش خبرنگار 
»فرصت ام��روز« مبنی بر اینکه 
آی��ا ای��ن تفاهم نامه ب��ه صنعت 
خودرو و بخش معدن که هر دو 
رنج  تکنولوژی  از عقب ماندگ��ی 
داد:  توضیح  می پردازد،  می برند، 
»این تفاهم نامه از ابتدا تا انتهای 

پروس��ه صنعت، معدن و تجارت 
را ش��امل می ش��ود اما این گونه 
نبود که بخواهیم به صورت جزء 
ب��ه جزء به ه��ر ی��ک از صنایع 

بپردازیم.«
ب��ه  او همچنی��ن در پاس��خ 
اینک��ه آی��ا قرار نیس��ت دانش 
و فن��اوری در زمین��ه خ��ودرو 
افزای��ش باید تا خودروس��ازان 
نباش��ند؟ گفت:  ما چینی س��از 
با کش��ورهای  ما  رابطه  »وقتی 
دیگر قطع ش��ده و فقط با چین 
روابط اقتص��ادی داریم طبیعی 
اس��ت ک��ه خودروس��ازان ما با 
کنند، ضمن  مشارکت  چینی ها 
اینک��ه چین امروز، چین دیروز 
خودروس��ازان  زی��را  نیس��ت، 
با کش��ورهای غربی  این کشور 
طراح��ی انجام داده و هماهنگ 
ش��ده اند. بنابراین یک همکاری 
بین الملل��ی در آنجا رخ داده و 
چی��ن ب��ه یک��ی از بزرگ ترین 
خودروس��ازان جه��ان تبدی��ل 

شده است.«

امضای تفاهم نامه در راستای اهداف سند چشم انداز 20 ساله

همه صنایع باید دانش بنیان باشند

»آم��وزش  ب�اش���گاه مج��ازی 
م�ه��ارت و یادگی��ری دانش بنیان 
امید«، از سوی س��ازمان آموزش 
راه اندازی  کش��ور  فنی وحرف��ه ای 

شد. 
به گزارش روابط عمومی سازمان 
آم��وزش فنی وحرف��ه ای کش��ور، 
ک��وروش پرند، معاون وزیر تعاون، 
کار و رف��اه اجتماع��ی و ریی��س 
فنی وحرفه ای  آم��وزش  س��ازمان 
کش��ور در ای��ن خص��وص بی��ان 
داش��ت: این س��ازمان با توجه به 
تغییرات فناوری و به ویژه فناوری 
اطلاعات، روش های نوین آموزشی 
را مبتن��ی ب��ر فضای مج��ازی و 
به وی��ژه فرصت های شبکه س��ازی 
در فضای مج��ازی و بهره گیری از 
اطلاعات  فن��اوری  نوین  ابزارهای 

طراحی کرده است. 

 پرن��د بیان داش��ت: کارآفرینی 
دانش بنیان، ارتقای س��طح آگاهی 
جامعه و فرهنگ عمومی پیرامون 
مهارت آموزی و کسب فرصت های 
ش��غلی مبتنی بر کسب مهارت و 
بسترس��ازی دسترس��ی عموم��ی 
ب��ه آموزش های مهارتی و س��بک 
زندگی مبتنی بر فناوری اطلاعات 
و بهره گیری از فض��ای مجازی از 
مهم ترین اهداف راه اندازی باشگاه 
مجازی آموزش مهارت و یادگیری 

دانش بنیان امید هستند. 
آموزش  س���ازمان  ری�ی���س 
فنی وحرفه ای کشور بیان داشت: 
در ای��ن راس��تا این س��ازمان با 
عق��د تفاهم نام��ه هم��کاری ب��ا 
مرکز پژوهش��ی فناوری و سبک 
صنعتی شریف  دانش��گاه  زندگی 
دانش��گاه  ره��روان  مجتم��ع  و 

تهران، بس��ترهای ایجاد باشگاه 
مجازی امی��د، »آموزش مهارت 
و یادگی��ری دانش بنی��ان« را به 
آموزش��ی،  خدمات  ارائه  منظور 
کارآفرینی و اشتغال دانش بنیان 
فراه��م ک��رده و ب��ه زودی از آن 

رونمایی می کند. 
مع��اون وزیر تع��اون، کار و رفاه 
اجتماعی افزود: در باشگاه مجازی 
امید، آموزشگاه های فنی وحرفه ای 
آزاد تحت پوشش سازمان آموزش 
فنی وحرفه ای کش��ور آموزش های 
فنی وحرفه ای را براساس پنج هزار 
اس��تاندارد آموزش��ی این سازمان 
در حوزه ه��ای صنع��ت، خدمات، 
هن��ر،  و  فرهن��گ  کش��اورزی، 
فناوری های پیش��رفته و مدیریت 
مجازی  به ص��ورت  کارآفرین��ی  و 

آموزش می دهند. 

محمد ممتازپور



پ��س از س��ال طلای��ی 92 
که بورس کش��ور ب��ه نهایت 
بازدهی خود رس��ید، امس��ال 
با افول ش��اخص کل و سقوط 
دوباره  سرمایه،  بازار  پی در پی 
بحث هایی درباره تزریق منابع 
بانک ها به بورس مطرح ش��د. 
اما ولی الله س��یف در همایش 
بانکداری الکترونیک با تزریق 
پول توس��ط بانک ها ب��ه بازار 

سرمایه مخالفت کرد. 
ای��ن  از  رس��انه ها  برخ��ی 
موضوع ب��ا عنوان »ریختن آب 
پاکی روی دس��ت بورس« یاد 
کردند. اما س��وال این است که 
آیا تزریق منابع بانک ها به بازار 
سرمایه یک کار علمی و مبتنی 

بر دانش بازار سرمایه است؟ 

نگاه مسئولان به بانک ها 
باید عوض شود

مه��رزاد،  م�ح�م�دمه��دی 
این  در  اقتصادی  کارش��ناس 
باره به »فرصت امروز« گفت: 
یک نگاه که به بانک ها در بین 
مس��ئولان وج��ود دارد و این 
نگاه به س��ایر بخش ها هم اثر 
گذاشته، این است که بانک ها 
را به ص��ورت قلک و صندوقی 
می بینند که در مواقع بحران 
بای��د از آن برداش��ت ش��ود. 
مثلا بخ��ش تولید ک��ه دچار 
بحران می ش��ود، همه نگاه ها 
معط��وف به بانک ها می ش��ود 
ک��ه بای��د وام ارزان قیمت به 
بخ��ش تولید بدهن��د، آن هم 
در ش��رایطی ک��ه می دانی��م 
تولیدکنن��دگان  از  برخ��ی 
ب��ه  را  دریافت��ی  تس��هیلات 
بخش هایی غیر از مسیر تولید 
هدای��ت می کنند و ب��ا اعلام 
اقساط ش��ان  ورشکس��تگی، 
بانک��ی  معوق��ات  مش��مول 
می شود. در مورد بازار سرمایه 
این دی��دگاه وجود  هم اکنون 

دارد. اوض��اع ب��ازار س��رمایه 
نزول  س��طح  پایین ترین  ب��ه 
خ��ود در یک س��ال گذش��ته 
رسیده و همین موضوع باعث 
شده اس��ت که برخی افراد و 
سهامداران به فکر برداشت از 

قلک بانک ها بیفتند.
وی افزود: به نظر من موضعی 
که آقای سیف در این باره گرفت 
و به اصط��لاح آب پاکی را روی 
دس��ت همه ریخت، منطقی و 
درس��ت بوده است. کسانی که 
بحث تزریق مناب��ع بانک ها به 
بازار سرمایه را مطرح می کنند 
نمی گیرن��د  نظ��ر  در  اص��ولا 
که جن��س س��رمایه ای که در 
اختیار بانک ها هست از جنس 
س��رمایه ریس��ک پذیر نیست. 
بانک ها نمی توانن��د و نباید در 
جایی سرمایه گذاری کنند که 
سرمایه شان به خطر بیفتد. اگر 
مدیر بانکی چه در بازار سرمایه 
و چ��ه در بخش دیگری چنین 
سرمایه گذاری پرریسکی انجام 
دهد ممکن اس��ت سود خوبی 
به دس��ت بیاورد ام��ا مطمئنا 
بانکدار خوبی نخواهد بود. چون 

ریسک با ذات بانکداری منافات 
دارد. از سوی دیگر این پرسش 
مطرح می شود که اگر بانک ها 
منابع ش��ان را به بازار س��رمایه 
تزری��ق کنن��د، ب��ا تقاضاهای 
مش��ابهی که بخش هایی مثل 
تولی��د دارند چ��ه باید بکنند؟ 
و چه کسی پاس��خ متقاضیان 

تسهیلات را باید بدهد؟ 

بازار سرمایه با پول بانک ها 
هم روبه راه نمی شود

س��یروس کرمی، کارشناس 
اقتصادی ه��م در این باره به 
»فرصت امروز«  گفت: از یک 
بررسی وضعیت  دیدگاه دیگر 
بورس کش��ور نش��ان می دهد 
که ریس��ک هایی در برابر بازار 
س��رمایه ایران وجود دارد که 
این ریسک ها مهم ترین موانع 
هستند  س��رمایه  بازار  رش��د 
و هر اندازه که یک موسس��ه 
مانن��د بانک به آن پول تزریق 
کن��د نمی توان��د اث��رات این 
ریسک را در بازار از بین ببرد. 
ت�اک�ن���ون  اف����زود:  وی 
ریس��ک های زی��ادی در برابر 

بازار سرمایه وجود داشته که 
بخش هایی از این ریس��ک ها 
از بی��ن رفته اس��ت مثل نرخ 
خ��وراک پتروش��یمی ها ک��ه 
س��رانجام ب��ه فرم��ول ثابتی 
برای محاس��به آن رس��یدند 
ی��ا موض��وع پالایش��گاه ها و 
وزارت  ب��ا  آنه��ا  اختلاف��ات 
نفت ک��ه رفته رفت��ه در حال 
اما  حل وفص��ل آن هس��تند. 
مهم تری��ن ریس��کی ک��ه در 
وجود  ب��ازار س��رمایه  براب��ر 
دارد و ب��ازار را تا این مرحله 
ب��ه پایی��ن کش��یده موضوع 
مذاک��رات هس��ته ای اس��ت. 
ف��رض کنی��م ک��ه بانک ه��ا 
بپذیرند و منابع ش��ان را وارد 
بورس کنند، قیمت س��هام ها 
ش��روع ب��ه افزای��ش می کند 
اما با وجود ریس��ک مذاکرات 
هسته ای کسانی که حرفه ای 
بازار هس��تند و سرمایه نسبتا 
می دانند  دارن��د  ه��م  کلانی 
نوس��ان گیری کنند؛  باید  که 
بنابراین به محض رشد قیمت 
س��هام ای��ن افراد ش��روع به 
می کنند  سهم هایشان  فروش 

و ب��ه دنبال آنها س��هامداران 
ج��زء هم ش��روع ب��ه فروش 
می کنند. بورس بازان حرفه ای 
می دانند که بازار س��رمایه را 
نمی ت��وان ب��ا پول های بزرگ 
هدای��ت ک��رد. باره��ا ش��ده 
اس��ت که یک حقوقی چنین 
اش��تباهی را مرتکب ش��ده و 
با تزری��ق پول ت��لاش کرده 
س��همی را ک��ه ارزش ب��ازار 
بالای��ی دارد حمای��ت کند تا 
در ش��رایط بحرانی آن سهم 
با این حمایت ها سهم  نریزد، 
اندک��ی افزای��ش پی��دا کرده 
اما س��رانجام مس��یر خودش 
را رفت��ه و به ریزش��ش ادامه 
داده اس��ت. وی اظه��ار کرد: 
ورود بانک ها به بازار س��رمایه 
مطمئن��ا برن��ده ای نخواه��د 
داش��ت و بازار س��رمایه را از 
س��قوط نج��ات نمی دهد اما 
بازن��ده خواهد  حتم��ا ی��ک 
داش��ت که آن هم بانک هایی 
خواهند بود که منابع ش��ان را 

به بازار تزریق کرده اند. 
این کارش��ناس ادام��ه داد: 
البت��ه بانک ها هم مثل س��ایر 
حقوقی ه��ا فعالیت های نرمالی 
را ب��ا اس��تفاده از بخش��ی از 
س��رمایه  بازار  در  منابع ش��ان 
دنبال می کنند و ممکن است 
براس��اس تحلیل های��ی با دید 
میان م��دت تصمیم بگیرند که 
در چنی��ن ش��رایطی اقدام به 
حمایت از برخی سهم ها کنند 
اما ای��ن به معنی آن نیس��ت 
ک��ه بای��د منابع دیگرش��ان را 
هم وارد این عرصه پرریس��ک 
کنند. فعالان بازار باید بگذارند 
تا ریس��ک های بازار یک به یک 
زم��ان  آن  و  برون��د  بی��ن  از 
خواهی نخواه��ی نقدینگ��ی به 
بازار س��رازیر می ش��ود و دیگر 
نیازی به منابع بانک ها نخواهد 

بود. 

منابع بانک ها نباید به عرصه پرریسک بورس تزریق شود

بانک، چتر نجات بورس نیست

مدیرعامل بانک کش��اورزی با 
اش��اره به نیاز به افزایش سرمایه 
این بانک از غیر قابل حصول بودن 
مطالبات معوق بانک کش��اورزی 

خبر داد. 
ایس��نا، شهیدزاده،  گزارش  به 
کش��اورزی  بان��ک  مدیرعام��ل 
درنشس��ت خبری که در سازمان 
امور مالیاتی کل کشور برگزار شد 
با اشاره به سرمایه گذاری های این 
بانک در بخش کش��اورزی گفت: 
بانک کشاورزی امسال شش هزار 
میلیارد ریال برای توس��عه آب و 
خاک، دوهزار میلیارد ریال برای 
کشت های گلخانه ای و ماهی در 
قفس، 17 هزار میلیارد ریال برای 
پشتیبانی گوشت قرمز و سه هزار 
میلیارد ریال برای توسعه مناطق 
محروم از محل صندوق توس��عه 

ملی هزینه کرده است. 
وی ادام��ه داد: ما به عنوان یک 
بانک تخصصی خودمان را بانکی 
پیشرو می دانیم و نخستین بانکی 
بوده ایم ک��ه بانکداری متمرکز را 
اج��را کرده ایم و خوش��حالیم که 
توانس��ته ایم به جایی برسیم که 
کش��اورزان در ص��ورت داش��تن 
تقاض��ای وام زی��ر 20 میلی��ون 
توم��ان می توانند تا 48 س��اعت 

مناب��ع مالی را دریافت کنند و ما 
می خواهیم این بخش را اینترنتی 
کنیم که کشاورزان بتوانند از راه 
دور این خدمات را دریافت کنند. 
ش��هیدزاده همچنین با اش��اره 
به اهمیت افزایش س��رمایه بانک 
کش��اورزی گفت: بانک کشاورزی 
بای��د ب��ه قدرتمندتری��ن بان��ک 
تبدی��ل ش��ود چون م��ا به عنوان 
در  دول��ت،  اقتص��ادی  ب��ازوی 
اقتصاد مقاومتی در میدان مبارزه 
اقتصادی هستیم و باید بیشترین 
سرمایه را در بین بانک های دولتی 
داشته باش��یم که در مذاکرات با 
مجلس و دولت این قول به ما داده 
ش��ده که این موارد در نظر گرفته 
شود و قرار است سرمایه ما به 80 
هزار میلیارد تومان برسد که این 

قدرت ما را پنج برابر می کند. 
کش��اورزی  بانک  مدیرعام��ل 
ب��ا اش��اره ب��ه اقدام��ات بان��ک 
بیمه محصولات  برای  کشاورزی 
کش��اورزی گفت:  از سال 1380 
بخش ه��ای  بیم��ه   1393 ت��ا 
توس��عه  کش��اورزی  مختل��ف 
بس��یاری پیدا کرده و زمین های 
زیرکش��ت در بخ��ش زراعت از 
220 میلی��ون هکتار به هش��ت 
میلیارد هکتار رس��یده اس��ت و 

کش��اورزان  90 درصد  همچنین 
بیمه هس��تند مگر کس��انی که 
خودش��ان اق��دام نکرده ان��د. در 
بخ��ش باغ��ات ه��م از 92 هزار 
هکتار زمین بیمه ش��ده به 502 
ه��زار هکتار رس��یده ایم. از 3.9 
میلیون واحد دامی بیمه شده در 
سال 1380 ما این رقم را به 14 
میلیون واحد دامی رسانده ایم و 
همچنی��ن بالای 95 درصد طیور 

تحت بیمه هستند. 
ش��هیدزاده با اش��اره به اینکه 
اقدامات این بانک ایجاد شأنیت 
ب��رای کش��اورزان کرده اس��ت 
گفت:  صن��دوق بیمه محصولات 
کش��اورزی،  حق��وق و ش��أنیت 
برای کش��اورزان ایجاد کرده که 
در زمان خسارت آنها اعانه بگیر 

نباشند و ادعای حق کنند. 
وی بح��ث مهم دیگ��ر درباره 
بان��ک کش��اورزی را ارائه منابع 
مال��ی بیش��تر برای کش��اورزان 
خوان��د و گفت: امیدواریم س��ال 
آین��ده بتوانی��م دو برابر س��ال 
کاری جهادی  به عن��وان   1393
منابع مالی در اختیار کشاورزان 
قرار دهیم و نیاز بخش کشاورزی 

را پاسخگو باشیم. 
کش��اورزی  بانک  مدیرعام��ل 

همچنی��ن در ادامه به س��والات 
خبرن��گاران پاس��خ داد و درباره 
س��رمایه کنونی بانک کشاورزی 
م��ا  کنون��ی  س��رمایه  گف��ت: 
1500 میلی��ارد توم��ان اس��ت 
ک��ه امیدواری��م به هش��ت هزار 
میلی��ارد برس��د که ب��ا این رقم 
سرمایه دارترین  کشاورزی  بانک 
بانک کش��ور خواهد بود. بخشی 
از س��رمایه این بان��ک در لایحه 
خروج از رکود تصویب ش��ده که 

امیدواریم اجرایی شود. 
بان��ک  س��هم  درب��اره  وی 
کش��اورزی در مطالب��ات معوق 
بانک ه��ا ه��م گف��ت: یک��ی از 
مش��کلات بان��ک ما مرب��وط به 
مطالبات معوق اس��ت که بدهی 
کش��اورزان نیز که دچار حوادث 
 1600 ش��ده اند،  غیر مترقب��ه 
میلی��ارد تومان بده��ی به بانک 
کشاورزی اس��ت که هر کشاورز 
کمتر از یک میلی��ون تومان در 
آن سهم دارد. درواقع این بدهی 
مربوط به کش��اورزانی است که 
توان پرداخ��ت ندارند و به دلیل 
ش��رایطی که در آن ق��رار دارند 
بانک امکان حصول این مطالبات 
را ندارد. پیشنهاد ما این بود که 
دول��ت در جایی س��پرده گذاری 

کند که ما بتوانیم از محل س��ود 
آن این مطالبات را وصول کنیم. 
گفت:  همچنی��ن  ش��هیدزاده 
بخش��ی از ای��ن بدهی ها مربوط 
به مکان هایی اس��ت که س��یل 
آم��ده مث��ل گیلان و م��ا باید با 
کشاورزان با مدارا برخورد کنیم 
چون به دنبال راه انداختن تولید 
هس��تیم و زمانی ک��ه تولید راه 

بیفتد بدهی ها هم بازمی گردد. 
وی همچنی��ن درباره اصلاح 
اس��اس نامه این بانک هم گفت: 
م��ا نی��از داری��م که ب��ا اصلاح 
اس��اس نامه نگاه��ی دوب��اره به 
بانک های تخصصی ش��ود چون 
ب��ازوی  تخصص��ی  بانک ه��ای 
ن��گاه  اگ��ر  دول��ت هس��تند و 
بانک ه��ای تجاری به ما باش��د 
حرک��ت ما کن��د می ش��ود. ما 
گفت وگوهایی  زمین��ه  درای��ن 
ب��ا نماین��دگان مجل��س، وزیر 
کش��اورزی و س��ایر مس��ئولان 
بانک های  ب��ه  نگاه  داش��ته ایم. 
و  بان��ک صنعت  مثل  تخصصی 
معدن، بانک کش��اورزی و بانک 
مسکن باید با اصلاح اساس نامه 
تغیی��ر کند و مصوب��ات مجمع 
برای ای��ن بانک های لازم الاجرا 

باشد. 

مطالبات معوق بانک کشاورزی غیر قابل حصول است
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پرونده فروشندگان ارز به شورای 
امنیت ملی می رود

باوج��ود اینکه طبق اعلام مدی��ران بانک مرکزی، 
خریدوف��روش ارز در بازار آزاد و نرخ گذاری توس��ط 
دلال ها جرم ش��ناخته می ش��ود کماکان نرخ ارز در 
بازار آزاد و توس��ط این افراد تعیین می شود و همین 
موجب ش��ده تا بانک مرکزی دست به دامن شورای 
امنیت ش��ود. به گزارش تسنیم، ابلاغ ضوابط جدید 
صرافی ها و تغیی��ر فرآیند نرخ گذاری ارز خبری بود 
که طی روزهای اخیر در بازار ارز ابهاماتی را به وجود 
آورده اس��ت. ماجرا از این قرار بود که بانک مرکزی 
به منظور انضباط بخش��ی به ب��ازار ارز و ضابطه مند 
ک��ردن فعالی��ت صرافی ها در هفته ای که گذش��ت 
دس��تورالعملی را با عنوان »مقررات ناظر بر عملیات 

ارزی صرافی ها« به صرافان ابلاغ کرد.
در بندهای مختلف این دستورالعمل ضوابط مشخصی 
برای ادامه فعالیت های ارزی صرافی ها تعیین ش��ده که 
براس��اس یکی از این مواد برخلاف گذشته نرخ انواع ارز 
در بازار آزاد هم ضابطه مند تعیین و اعلام می شود. طبق 
ماده 8 مق��ررات ناظر بر عملیات ارزی صرافی ها، کانون 
صرافان مکلف اس��ت در محدوده زمانی مندرج در ماده 
)4( این مقررات هر یک ساعت یکبار میانگین موزون نرخ 
خری��د صرافی ها و میانگین موزون نرخ فروش صرافی ها 
را محاس��به و در تارنمای خود اعلام کند. نرخ های اعلام 
شده میانگین موزون معاملات انجام شده در یک ساعت 
است و ش��امل معاملات کل روز نمی ش��ود. طبق ماده 
)11( نی��ز کانون صرافان موظف اس��ت تا س��اعت 11 
ه��ر روز میانگین موزون نرخ ارز روزان��ه کل خریدها و 
میانگی��ن موزون نرخ ارز کل فروش ها در روز کاری قبل 

را محاسبه و در تارنمای خود قرار دهد. 
تبص�ره: اطلاعات مربوط به نوع ارز، نرخ ارز و حجم 
معاملات انجام ش��ده، از طریق س��امانه سنا در اختیار 

کانون صرافان قرار خواهد گرفت.

افزایش ۹۵ دلاری قیمت جهانی طلا 
قیمت طلا در ماه ژانویه 2015 بیش��ترین رش��د 
ماهانه در سه س��ال اخیر را پشت سر گذاشت و در 

پایان این ماه به 1284 دلار در هر اونس رسید.
به گزارش تسنیم به نقل از رویترز، قیمت طلا در ماه 
ژانویه، بیشترین رشد ماهانه در سه سال اخیر را پشت 
س��ر گذاشت. به گفته تجار به دلیل نگرانی ها در مورد 
بی ثباتی در اروپا و به دلیل بالا بودن ارزش دلار، قیمت 
طلا ممکن است در کوتاه مدت همچنان بالا باقی بماند.
قیمت طلا در ماه ژانویه هش��ت درص��د برابر با 95 
دلار افزایش یافت که بیشترین افزایش از ژانویه 2012 
تاکن��ون بود. این رش��د به مدد تصمی��م بانک مرکزی 
س��وییس در قطع ارتب��اط ارزش فرانک با یورو حاصل 
ش��د. بانک مرکزی اروپا نیز اع��لام کرده که میلیاردها 
یورو نقدینگی به اقتصاد حوزه یورو تزریق خواهد کرد. 
کارستن منکه، تحلیلگر موسسه جولیوس بائر با اشاره 
به افزایش قیمت قبل��ی طلا به دلیل بحران اوکراین و 
پیش بینی عوامل حمایتی بیشتر در سال جاری گفت: 
»ما چندین بار در دو سال گذشته، این افزایش قیمت 
ناشی از احس��اس حاکم بر بازار را مشاهده کرده ایم.« 
روز جمع��ه پس از آنک��ه وزارت بازرگانی آمریکا اعلام 
کرد که تولید ناخالص داخلی آمریکا در سه ماهه پایانی 
سال قبل 2.6 درصد رشد داشته که نیمی از رشد پنج 
درصدی س��ه ماهه قبلی بود، قیمت طلا افزایش یافت 
و ب��ه 1284 دلار در هر اونس رس��ید. گئ��ورگ گرو، 
تحلیلگ��ر بازار طلا گفت: »آم��ار تولید ناخالص داخلی 
آمریکا براساس هرگونه مقاومت در مقابل خرید طلا را 
از میان برداشت.« هفته گذشته، قیمت طلا به بالاترین 
رقم در پنج ماه گذش��ته رس��ید، اما نگرانی ها از اینکه 
قیم��ت طلا بیش از حد گران ش��ده و به بالای 1300 
دلار رس��یده، موجب شد که برخی سرمایه گذاران پول 
خود را نقد کنن��د. به گفته تحلیلگران، پیش بینی ها از 
اینکه فدرال رزرو ممکن اس��ت امسال نرخ بهره را برای 
نخس��تین بار در حدود یک دهه گذشته افزایش دهد، 

یک نگرانی بلند مدت در بازار طلا محسوب می شود.

نرخ های  مصوب سود بانکی نسبت به 
ماه های قبل بیشتر رعایت می شود

مدیرعام��ل بانک اقتصاد نوین با اش��اره به دو علت 
گرایش برخی بانک ها و موسس��ات به پرداخت س��ود 
بیش��تر برای س��پرده ها، گف��ت: ممکن اس��ت برای 
سپرده های کلان، برخی بانک ها نرخ سود بیشتری در 
نظر بگیرند اما خوش��بختانه به بخش عمده سپرده ها 
ن��رخ مصوب پرداخت می ش��ود. حس��ن معتمدی در 
گفت وگ��و با فارس، درخصوص نح��وه اجرای توافق و 
مصوبه نرخ سود سپرده ها در شبکه بانکی اظهارداشت: 
بانک ها خودشان از ابتدا خواستار اصلاح و بازنگری در 
نرخ سود شدند و بانک مرکزی هم بر آن صحه گذاشت. 
وی افزود: اما با توجه به اینکه اقتصاد در شرایط فعلی 
تشنه نقدینگی است بانک ها را در اجرا و در مواجهه با 
تقاضاها با محدودیت روبه رو می کند. مدیرعامل بانک 
اقتص��اد نوین با بیان اینکه ما بع��د از توافق، نرخ های 
سود مصوب را رعایت کرده ایم، گفت: برخی بانک ها با 
کمبود نقدینگی روبه رو هستند و با توجه به اینکه نرخ 
سود تسهیلات بین بانکی 28 تا 29 درصد و برداشت 
از منابع بان��ک مرکزی جریمه 34 درصدی دارد، تنها 
راه پیش رو برای آنها جذب س��پرده با نرخ سود بالاتر 
اس��ت. به گفته وی بانک مرکزی با جریمه 34 درصد 
هم چک های برخی بانک ها را پاس نمی کند. معتمدی 
با اش��اره به تاثیر فعالیت های موسسات بدون مجوز بر 
رفت��ار بانک ها و موسس��ات دارای مجوز، تصریح کرد: 
موسسات بدون مجوز در بخش مصارف و جذب منابع 
هیچ محدودیتی ندارند و با ارائه نرخ های س��ود بالاتر، 
سپرده بیشتری جذب می کنند و همین پدیده فضای 
رقابتی در جذب س��پرده را ایجاد کرده اس��ت. وی با 
تاکید بر اینکه شرایط فعلی نسبت به چند ماه گذشته 
بس��یار بهتر شده، افزود: ممکن است برای سپرده های 
کلان و خاص، برخی بانک ها نرخ سود بیشتری در نظر 
بگیرند اما خوش��بختانه به بخش عمده سپرده ها نرخ 

مصوب پرداخت می شود.

مدیرعامل جدید صرافی 
پست بانک ایران معرفی شد

بنابراع��لام اداره مجوزه��ای بانک��ی بانک مرکزی 
جمه��وری اس��لامی ای��ران و تایید ش��ورای پول و 
اعتبار، حس��ن ابارش��ی به عنوان عضو هیات مدیره و 
مدیرعامل جدید شرکت صرافی فراز اعتماد وابسته 

به پست بانک ایران منصوب شد.
 به گ��زارش ایلنا، حس��ن ابارش��ی دارای مدرک 
تحصیلی کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی گرایش 
بازاریاب��ی از دانش��گاه تهران اس��ت و پی��ش از این 
به عنوان رییس اداره کل بازاریابی و تجهیزمنابع این 
بانک مش��غول ب��وده و علاوه بر آن مدیریت ش��عب 
اس��تان های البرز، چهارمحال و بختیاری، خراس��ان 
ش��مالی و منطق��ه 19 ته��ران و همچنی��ن معاون 
امورپستی منطقه 16 تهران، بازرس ویژه مدیرعامل 
شرکت پست و مسئولیت صندوق پست مالی استان 

خراسان را در سوابق کاری خود داشته است.

 هدف بانک پارسیان
بردن شعبه به منزل مشتری است

بانک پارس��یان ب��ه دنبال ایجاد زیرس��اخت فنی 
کام��ل جهت ارائ��ه خدمات متنوع بانک��ی در قالب 

بانکداری مجازی است.
مهندس جعفری، معاون فن��اوری اطلاعات بانک 
پارسیان با اعلام مطلب فوق، گفت: در بانک پارسیان 
ابزارهای مختلف ارائه خدمات طراحی و پیاده سازی 
ش��ده اس��ت به گونه ای که مشتریان با اس��تفاده از 
ابزاره��ای مذکور بس��یاری از خدم��ات بانکی مورد 
نی��از خود را می توانند دریافت کنند. سیس��تم هایی 
نظیر اینترنت بانک، تلفن بانک، موبایل بانک، خدمات 
مبتنی بر خودپرداز، پایانه های فروشگاهی و بسیاری 
از نرم افزارهای مش��ابه هم اکنون در بانک پارس��یان 

فعالند.

طرح خدمت بین بانک توسعه صادرات 
و بانک صادرات اجرایی می شود

بانک توس��عه ص��ادرات و بانک ص��ادرات همزمان 
با ش��روع دهه فجر با ه��دف ارائه هرچه بهتر خدمات 
متنوع بانکی به مشتریان متبوع خود »طرح خدمت« 

را اجرایی می کنند.
براس��اس تفاهم نامه ای که اخیرا میان مدیران عامل 
ای��ن دو بانک به امضا رس��یده اس��ت، ام��کان تعامل 
دوجانب��ه در ارائه خدمات بانکی به مش��تریان فراهم 
می ش��ود. خدماتی چون امکان واریز وجوه به حساب 
و پرداخت وجه چک های مش��تریان در شعب طرفین 
در فاز اول و سایر خدمات مانند بروات، حوالجات طبق 
ضوابط و دستورالعمل های بانکی به صورت آنلاین قابل 
ارائه است. این تفاهم نامه برای تسریع در ارائه خدمات 
بانکی، استفاده بهینه از ظرفیت مشترک شعب بانک ها 
و بهبود خدمت رس��انی به عموم مردم و نیز به منظور 
کاهش هزینه های س��رمایه گذاری در زمینه توس��عه 
فیزیکی شبکه بانکی با بهره گیری از ابزارهای فناوری 

اطلاعات منعقد شده است.

صادرکنندگان  اتحادیه  رییس 
طلا،  جواهر و سنگ های قیمتی 
از تلاش برای کسب پنج درصد 
از بازار 1.5 میلیارد دلاری طلا و 

جواهر دنیا خبرداد. 
به گ��زارش فارس ب��ه نقل از 
رواب��ط عموم��ی ات��اق بازرگانی 
ای��ران، عب��ادالله محم��د ولی با 
بی��ان توانمندی صنع��ت طلا و 
جواهر در اقتصادی کشور اظهار 
داش��ت: گردش اقتص��اد طلا در 
دنی��ا معادل 600 میلیارد دلار و 
گردش مالی جواهر 700 میلیارد 
دلار برآورد می ش��ود. در همین 
راس��تا به دنبال آن هس��تیم که 

سهم پنج درصدی از این بازار را 
در طول 10 سال آینده به دست 
 آوری��م. وی در ادامه به مزیت این 
هنر-صنعت در موضوع اش��تغال 
اش��اره ک��رد و اف��زود: در ح��وزه 
اش��تغال و جذب نیروی انس��انی 
ماه��ر در صنع��ت ط��لا، وزارت 
صنع��ت، معدن وتج��ارت، وزارت 
تع��اون، کار و رف��اه اجتماع��ی، 
س��ازمان میراث فرهنگ��ی، بانک 
مرک��زی و وزارت ام��ور خارج��ه 
می توانند بس��یار تاثیرگ��ذار قدم 

بردارند. 
داد: طبق  ادام��ه  محمدول��ی 
برنامه ریزی های��ی ک��ه کردی��م 

باید طی پنج س��ال آینده 350 
ت��ا 500 ه��زار نفر ب��ا همکاری 
دس��تگاه های مذک��ور وارد بازار 
ط��لا و جواه��ر ش��وند. در واقع 
این صنعت توان اس��تفاده از این 

تعداد را دارد. 
تولیدکنندگان  اتحادیه  رییس 
و صادرکنن��دگان ط��لا، جواهر، 
نقره و س��نگ های قیمتی توجه 
به ایجاد ارزش افزوده بالا در این 
صنعت و جذب س��رمایه گذاران 
داخل��ی و خارج��ی را از دیگ��ر 
مزیت ه��ای موج��ود دانس��ت و 
ادامه داد: س��رمایه گذاری نوعی 
تضمین دراین بازار اس��ت البته 

ض��رورت دارد که ب��رای تقویت 
طری��ق  از  س��رمایه گذاری ها 
برگزاری نمایشگاه های تخصصی 
مهارت های خود را دراین زمینه 

عرضه کنیم. 
و  ط��لا  صنع��ت  محمدول��ی 
جواهر را صنعتی س��بز دانس��ت 
و عنوان کرد: توس��عه مش��اغل 
خانگ��ی از طری��ق صنع��ت طلا 
یک��ی دیگ��ر از مزیت ه��ای آن 
به ش��مار می آید. صنعت س��بز، 
صنعتی است که فاقد آلایندگی 
باشد و به همین دلیل خانواده ها 
می توانن��د در کن��ار یکدیگ��ر و 
مکان های مس��کونی  در  حت��ی 

اق��دام به س��اخت زر و زیورهای 
سنتی کنند که این سهم مهمی 

در ایجاد اشتغال دارد. 
وی افزود: در این نمایش��گاه و 
پس از عرضه دانش و تکنولوژی 
خ��ود در زمینه صنع��ت طلا از 
دولت تقاض��ا داریم ک��ه زمینه 
اط��راف،  کش��ورهای  ب��ه  ورود 
دی هش��ت، عضو اک��و و منطقه 
خلیج ف��ارس که ب��ازاری برابر با 
یک میلیارد نفر می شود را فراهم 
کند. این کش��ورها بارها پس از 
ای��ران  توانایی ه��ای  از  بازدی��د 
تمایل خ��ود را ب��رای همکاری 

مشترک اعلام کرده اند. 

تلاش برای کسب ۵ درصد از بازار ۱.۵ میلیارد دلاری طلا و جواهر دنیا
رییس اتحادیه صادرکنندگان طلا عنوان کرد

قیمت)تومان(نوع ارز 

3.463دلار آمریکا

3.955یورو

5.285پوند انگلیس

2.812دلار کانادا

949درهم امارات

3.830فرانک سوئیس

1.470لیر ترکیه

932ریال عربستان

1.020رینگت مالزی

11.600دینار کویت

564یوان چین

58روپیه هند

29.5ین ژاپن

2.085دینار عراق

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمت)تومان(عنوان

12.841اونس طلا

454.500مثقال طلا

104.823طلای 18 عیار

1.030.000سکه بهار آزادی

1.033.000سکه طرح جدید

516.000سکه نیم

264.000سکه ربع

173.000سکه گرمی

طلای جهانی۱263.8دلار
صرافان بازار ارز و سکه روز گذشته نرخ هر دلار آمریکا 
را 3.463توم��ان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 
جدی��د را یک میلی��ون و 30 هزار توم��ان تعیین کردند. 
ه��ر یورو در بازار آزاد 3.955تومان و هر پوند نیز 5.285 
توم��ان قیمت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که 516 هزار 
تومان و هر ربع س��که 264 هزار تومان فروخته ش��د. هر 
س��که یک گرمی نیز 173 هزار تومان خریدوفروش ش��د 
و هر گرم طلای 18 عیار 104.823تومان قیمت خورد. 

بانک نــامه

نسیم نجفی
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 جزییات تجارت ترجیحی با ترکیه
 دیوار تعرفه های واردات 

خیلی بلند است 

 رییس س��ازمان توس��عه تجارت گفت: میانگین 
تعرفه واردات کالاهای صنعتی به ترکیه 5. 5 درصد 
و میانگین تعرفه کالاه��ای صنعتی به ایران با گروه 
کالایی 10 به میزان 27 درصد است؛ بنابراین تعرفه 
واردات کالاه��ای صنعت��ی به ایران بالات��ر از ترکیه 

است. 
ول��ی الله افخم��ی راد، معاون وزی��ر صنعت، معدن 
و تج��ارت در گفت و گو با ایس��نا اظه��ار کرد: زمانی 
تعرفه ه��ای واردات کاهش می یابد ک��ه رقم آن بالا 
باش��د ولی اکنون که تعرفه واردات کالاهای صنعتی 
ترکیه پایین و میانگین آن 5. 5 درصد است و تعرفه 
کشور ما در این بخش بالاست، نمی توان کاری انجام 

داد. 
وی در عین حال بیان کرد: اگر کالا در کش��ور ما 
امکان رقابت ندارد باید بررس��ی کنیم چه مش��کلی 

باعث این ضعف در رقابت شده است. 

هیچ کس نمی تواند با تعرفه بالا به صورت 
رسمی پوشاک وارد کند

مع��اون وزیر صنعت، معدن و تجارت با اش��اره به 
صنعت پوش��اک گفت: در رابطه با صنعت پوش��اک 
که تعرفه رس��می واردات آن 100 درصد است و به 
دلیل اینکه در گروه کالایی 10 قرار دارد، تعرفه اش 
دو برابر )200 درصد( می ش��ود، اگر کس��ی بخواهد 
پوش��اک وارد کند باید 200 درص��د تعرفه بپردازد 
و این به معنی آن اس��ت که هیچ کس��ی نمی تواند 
به صورت رسمی پوش��اک وارد کند و همه از طریق 

قاچاق اقدام می کنند. 
افخم��ی راد در عین ح��ال بیان کرد: ب��ا برقراری 
تجارت ترجیحی، در زمینه واردات پوشاک به ترکیه 
40درصد تخفیف دادیم و اکنون پوش��اک از ترکیه 
ب��ا تعرفه 120 درصد وارد می ش��ود ک��ه البته هیچ 
تغییری رخ نمی دهد. چون دیوار تعرفه ای در کشور 
ما آن قدر بلند اس��ت که هر چقدر هم کوتاه کنیم، 

هیچ نگرانی برای صنعت داخلی وجود ندارد. 

قواعد مبدا در تجارت ترجیحی
باید رعایت شود

رییس س��ازمان توس��عه تج��ارت تاکی��د کرد: 
تج��ارت ترجیحی ب��ه این معنی اس��ت که قواعد 
کش��ور مب��دأ رعای��ت ش��ود. یعن��ی کالا باید در 
کش��وری که تجارت ترجیحی با آن برقرار اس��ت، 

تولید شده باشد. 
وی ادام��ه داد: به عن��وان مثال در م��ورد ایران و 
ترکیه فقط کالاهای س��اخت ایران و ساخت ترکیه 

می توانند به کشورهای همدیگر منتقل شوند. 

تعرفه 120 درصدی 
واردات پوشاک هنوز هم بالاست

مع��اون وزیر صنعت، مع��دن و تجارت اضافه کرد: 
وقت��ی تعرفه واردات پوش��اک ترکیه ای 120 درصد 
اس��ت تولیدکننده م��ا نباید نگران باش��د چون این 
تعرفه هنوز هم بالاس��ت و تولیدکننده نباید عنوان 
کن��د که با کاهش 40 درصدی آن دیگر توان رقابت 

ندارد! 
افخم��ی راد در عین حال تاکی��د کرد: توافق های 
تجارت ترجیح��ی می تواند امری موثر تلقی ش��ود، 
البت��ه هرچند ک��ه ایجاد رقابت بین ب��ازار داخلی و 
کالاه��ای پرقدرت خارجی می توان��د امری موثر در 
جه��ت افزایش کیفی��ت تولیدات داخلی باش��د، اما 
باید توجه داش��ت که ش��رایط به گونه ای ایجاد شود 
که ب��ازار داخلی توان رقابت ب��ا تولیدات خارجی را 

داشته باشد. 
 ق��رارداد تجارت ترجیح��ی بین ایران و ترکیه که 
به گفت��ه دولتمردان فعلی، دس��ت پخت دولت قبل 
بوده، حدود یک ماه پیش به صورت رسمی به مرحله 
اجرا درآمد و براس��اس آن مقرر ش��د بیش از 100 
کالا ش��امل برخی محصولات کشاورزی و نظایر آن 
از ایران به ترکیه و کالاهای صنعتی ش��امل نساجی 
و پوش��اک، یخچال و فریزر، ترانس��فورماتور و سایر 
اقلام صنعتی با تعرفه های ترجیحی از س��وی ترکیه 

به ایران وارد شود. 
 اعلام این موضوع باعث ش��د برخ��ی از صنایع 
تولیدکننده درگیر در این توافق، نسبت به کاهش 
تعرفه ه��ای کالاهای صنعتی ب��رای ورود به ایران 
انتق��اد کنند که بخش عم��ده ای از این اعتراضات 
مربوط به صنایع نس��اجی، پوشاک و لوازم خانگی 

است. 
تج��ارت ترجیحی میان دو کش��ور به خودی خود 
مسئله ای مثبت تلقی می شود، چراکه باعث افزایش 
س��طح تجاری همسان دو کش��ور خواهد شد اما به 
نظر می رسد در ش��رایط فعلی انتقاد تولیدکنندگان 
داخ��ل مربوط به تفاوت در نوع محصولات صادراتی 

ایران و ترکیه است. 

اشتیاق کروات ها برای سرمایه گذاری در ایران
علاقه مندی بر احیای کمیسیون 

مشترک اقتصادی

در نشس��ت رییس سازمان توس��عه تجارت و سفیر 
کرواس��ی در ته��ران ط��رف کروات ضمن برش��مردن 
بس��ترهای مناسب توس��عه همکاری های دو کشور، از 
تمایل شدید تجار کشور متبوعش برای سرمایه گذاری 
در ایران س��خن گفت و افزود: ما به احیای کمیسیون 
مش��ترک اقتصادی که با وقفه 10 س��اله مواجه شده 
علاقه مند هس��تیم. به گزارش روابط عمومی س��ازمان 
توس��عه تجارت، در نشس��ت »ولی الله افخم��ی راد« با 
»استریبور کیکرتس« سفیر کرواسی در ایران طرفین 
ضمن اب��راز تمایل به توس��عه همکاری ه��ا بر تقویت 
بنیان های موجود تاکید کردند. در این نشس��ت رییس 
سازمان توسعه تجارت ضمن اشاره به تغییر سیاست های 
س��ازمان متبوعش پس از روی کارآمدن آقای روحانی 
خاطر نش��ان کرد: ما به دنبال گس��ترش روابط با همه  
کشورهای دنیا هس��تیم و در این راستا برای گسترش 
روابط اقتصادی با کشورهای دوست، سیاست منسجم 
وکارآمدی را در پیش گرفته ایم. افخمی راد با اش��اره به 
سفر وسنا پوس��یچ معاون اول نخست وزیر و وزیر امور 
خارجه کرواس��ی به ایران در اوایل م��اه جاری، تاکید 
کرد: ما از نتایج س��فر وزیر محت��رم و هیات همراه به 
ایران بس��یار خرسند و به آینده  روشن روابط اقتصادی 
و سیاسی دوکشور بسیار خوش بین هستیم. وی یادآور 
ش��د: اگر اخبار ای��ران را رصد کرده باش��ید به خوبی 
ترافیک حضور هیات های اروپایی در تهران را مشاهده 
خواهید کرد که خود گواه تمایل کش��ورهای دنیا برای 
توس��عه همکاری ها با ایران است. معاون وزیر صنعت، 
معدن و تجارت با اشاره به حجم اندک مبادلات تجاری 
ایران و کرواسی افزود: پتانسیل و ظرفیت بالقوه طرفین 
بالاست و ما نیز باید با استفاده از روش های کشورهای 
موفق دس��ت به توس��عه روابط اقتص��ادی خود بزنیم. 
وی با اش��اره به عضویت کرواس��ی در اتحادیه اروپا در 
س��ال 2013 خاطر نشان کرد: سفر هیات های تجاری، 
شناسایی توانمندی ها و زمینه های مناسب مبادله  کالا و 
خدمات و تقویت آن، حضور صنعتگران و تجار دو کشور 
در نمایشگاه ها ی مشترک و معرفی محصولات و تجدید 
موافقت نامه بازرگانی دو کشور با توجه به تغییر شرایط 
کرواسی پس از پیوستن به اتحادیه اروپا همگی گام های 
مثبت و ارزنده ای در جهت ارتقای روابط طرفین است. 

ش��اید بیش��تر کارب��ران کامپیوت��ر 
»وین��دوز« و »م��ک او اس« را تنه��ا 
سیس��تم های عامل دنیا بدانند و تا به 
حال حتی نام لینوکس را هم نش��نیده 
باش��ند. اما کاربرانی که کمی بیش��تر 
در دنیای دیجیت��ال فرورفته اند حتما 
می دانند لینوکس تنها سیس��تم عامل 
متن باز )open sourse( موفق جهان 
اس��ت و سال هاست که شهرت خاصی 

در امنیت، پایداری و تنوع دارد.
متن بازبودن لینوکس امکانات زیادی 
را به برنامه نویس��ان می ده��د تا آن را با 
س��لیقه خود و نیاز کارب��ر تغییر دهند 
و مانن��د ویندوز لازم نیس��ت س��ال ها 
منتظ��ر عرضه نس��خه جدی��دی از آن 
بمانیم تا ش��اید نیاز ه��ای جدید ما در 
آن برطرف ش��ود. اندروید نی��ز یکی از 
نسخه های تغییریافته لینوکس است که 
برنامه نویسان گوگل با تغییرات و اضافه 
کردن کدهای برنامه نویس��ی به هس��ته 
آن توانستند طی هفت سال بزرگ ترین 
سیستم عامل های تلفن های هوشمند را 
کن��ار بزنند و امروز رتبه اول بیش��ترین 

تعداد کاربر را در این زمینه دارد.
لینوکس که از طرف��داران حرفه ای 
و بس��یار متعصبی برخوردار اس��ت با 
نس��خه های متفاوت��ی از ش��رکت های 
متفاوت برای برط��رف کردن نیازهای 
متف��اوت عرض��ه می ش��ود ک��ه مانند 
ویندوز مایکروس��افت به س��خت افزار 
آنچنان��ی ه��م نیاز ن��دارد و به راحتی 
می تواند خود را با بیشتر سخت افزار ها 
سازگار کند و بیش��ترین بازدهی را به 
کارب��ر خود ارائه ده��د. اما بزرگ ترین 
ویژگ��ی که دلی��ل محبوبیت لینوکس 
شده، همان بحث امنیت است که طی 
چند س��ال گذشته با حملات سایبری 
مختلف به چالش کش��یده شده، اما به 
گفته کارشناس��ان لینوکس هنوز هم 
امن ترین سیس��تم عامل جهان است و 
کاربرانی ک��ه احتیاج مبرمی به امنیت 
دارن��د می توانن��د با خیال آس��وده از 

توزیع های لینوکس استفاده کنند.
فرش��اد فی��اض، کارش��ناس امنیت 
علت  درب��اره  کامپیوتری  ش��بکه های 
امن بودن لینوکس به »فرصت امروز« 
گفت: ش��کی نیس��ت ک��ه لینوکس از 
پایداری و امنیت بالایی برخوردار است 
اما مهم ترین دلیل آن کم بودن تعداد 
کاربران آن نسبت به ویندوز است و به 
همی��ن دلیل انگیزه زیادی برای حمله 

خرابکاران سایبری ایجاد نمی کند.
وی اف��زود: از ط��رف دیگر، بیش��تر 
هکر ه��ا علاقه زی��ادی به اس��تفاده از 
لینوک��س دارن��د و اگر باگ��ی در آن 
مشاهده ش��ود طی چند ساعت آن را 
برط��رف می کنند و به دس��ت کاربران 
می رس��انند. فی��اض در پاس��خ به این 
س��وال که آی��ا کارب��ران لینوکس به 
نص��ب نرم افزار های امنیتی نیاز دارند؟ 
گفت: نرم افزار ه��ای امنیتی برای همه 
سیس��تم عامل ها از نیاز ه��ای حیات��ی 
محسوب می شود ولی لینوکس نسبت 
به رقبای خود کمتری��ن احتیاج را به 
اما کاربران  این گونه نرم افزار ه��ا دارد، 
لینوکس باید بدانند که ش��اید بیشتر 
ویروس ها با پسوند exe فعالیت کنند 
و ای��ن فایل ها هیچگون��ه عملی روی 
لینوکس انجام نمی دهند و نمی توانند 
آن را آلوده کنند اما لینوکس نمی تواند 
جلوی شیوع آنها را بگیرد و به راحتی 
از طری��ق کول دیس��ک ها  می توانن��د 
جابه جا شوند که با نصب آنتی ویروس 

جلوی آن گرفته می شود.

این کارش��ناس درباره علت کم بودن 
کاربران لینوکس نس��بت ب��ه ویندوز 
اظهار کرد: شاید کسانی که با لینوکس 
آمیخته نشده اند، از مزایای آن بی خبر 
بمانند و کار با آن کمی برایشان سخت 
باش��د، چون بیش��تر توزیع های آن با 
وین��دوز تفاوت های زیادی دارد و یکی 
از علت های��ی که کارب��ران به آن روی 

نمی آورند همین مسئله است.

محبوب ترین توزیع های لینوکس
Ubuntu

سال 2004 توزیعی که تا قبل از آن 
سال اس��م و رسمی نداشت، به یکباره 
به یکی از محبوب ترین و معروف ترین 
ش��د.  تبدیل  گنو/لینوکس  توزیع های 
اوبونتو، براس��اس دبیان توس��عه داده 
ش��ده و ش��امل ویژگی هایی است که 
کار ک��ردن با لینوکس را برای کاربران 
مبت��دی و ت��ازه کار آس��ان تر می کند. 
پش��تیبانی قوی،  همچون  ویژگی هایی 
آپدیت ه��ای ف��راوان، نص��ب آس��ان، 
پکیج های نرم افزاری بسیار، مستندات 
کامل و رابط کاربری مناسب، اوبونتو را 
به کاربرپسندترین توزیع گنو/لینوکس 
برای کاربردهای دس��کتاپ و شخصی 
تبدی��ل ک��رده اس��ت. اوبونت��و برای 
اس��تفاده های عمومی به وجود آمده و 
توس��عه آن به س��رعت پیش می رود و 
هر نسخه از نس��خه قبلی، کارآمدتر و 
قدرتمند تر می ش��ود. یکی از مهم ترین 
ویژگی ه��ای این توزی��ع، وجود تعداد 
کارب��ران بس��یار زی��اد و اجتماع های 
کاربری مناس��ب اس��ت. برای فارسی 
زبان��ان هم به لطف دوس��تان اجتماع 
کاربری مناس��بی در این آدرس وجود 

دارد.

Fedora
یک��ی از معروف تری��ن نس��خه های 
گنو/لینوکس اس��ت که توس��ط یکی 
دنی��ای  ش��رکت های  بزرگ تری��ن  از 
لینوکس، یعنی RedHat پش��تیبانی 
می ش��ود. این توزیع بس��یار قدرتمند 
دارای کاربران بس��یار زیادی اس��ت و 
در دو نسخه دس��کتاپ و سرور عرضه 
پشتیبانی  پیاپی،  آپدیت های  می شود. 
مناس��ب، نص��ب آس��ان، تنظیم��ات 
زیاد،  نرم افزاری  پکیج های  پیش��رفته، 
فدورا را به یک��ی از انتخاب های اصلی 
کرده  تبدیل  گنو/لینوک��س  کارب��ران 
اس��ت. به دلیل پش��تیبانی مناس��ب 
RedHat از این توزیع، ش��رکت های 
بسیار زیادی فدورا را به عنوان سیستم 
عامل خ��ود انتخاب کرده ان��د و از آن 
ب��رای کاره��ای مختل��ف خ��ود بهره 

می برند.

OpenSUSE
از زمان��ی که توزی��ع Suse به وجود 
کارب��ران  روی  آن  آم��د، س��ازندگان 
ک��رده  زوم  ش��خصی  کامپیوتره��ای 
بودن��د. پس از اینکه در س��ال 2003 
ش��رکت Novell شرکت تولید کننده 
Suse  را خری��داری کرد، دریافت آن 
را از اینترن��ت برای عم��وم امکان پذیر 
ک��رد. س��پس ن��اول ن��ام Suse را به 
را  آن  و  تغیی��ر   OpenSUSE
به ص��ورت کام��لا آزاد در اختیار همه 
 OpenSUSE ق��رار داد. هم اکن��ون
انتخ��اب اول کاربران حرف��ه ای برای 
استفاده های ش��خصی است. دسکتاپ 
پیش فرض آن KDE است و از برنامه 
نصاب بس��یار قدرتمندی بهره می برد. 

گرافیک  چش��مگیر،  ظاهر  پای��داری، 
ق��وی، امنی��ت و تنظیمات پیش��رفته 
از ویژگی های��ی اس��ت ک��ه کارب��ران 
OpenSUSE از آن یاد خواهند کرد.

Knoppix
Knoppix  قدرت بس��یار زیادی در 
شناسایی اتوماتیک سخت افزارهای شما 
دارد و ش��امل بس��یاری از نرم افزارهای 
مورد نیازتان می شود. این سیستم عامل 
که ب��ه ش��کل live cd )یعن��ی کاربر 
می توان��د سیس��تم خ��ود را به صورت 
مستقیم از روی سی دی بوت کند، بدون 
اینکه به نصب سیس��تم عامل روی هارد 
دیس��ک خود نیاز داش��ته باشد( عرضه 
می ش��ود، می توان��د به عنوان ی��ک ابزار 
ریکاوری یا برای تس��ت سخت افزارهای 
سیس��تم به کار رود یا حت��ی به عنوان 
یک توزیع گنو/لینوکس مناس��ب برای 
کاربردهای دس��کتاپ انتخاب شود. این 
توزیع محبوب براس��اس دبیان توس��عه 
داده شده و دارای آپدیت ها و پشتیبانی 

مناسبی است.

Debian
از قدیمی تری��ن توزیع ه��ای  یک��ی 

گنو/لینوک��س اس��ت ک��ه توزیع های 
بس��یاری همچون اوبونتو براساس آن 
گسترش یافته اند. دبیان پروژه ای آزاد 
و غیرتجاری اس��ت که هم اکنون بیش 
از ه��زاران توس��عه دهنده در سراس��ر 
دنی��ا روی نس��خه های مختلف آن کار 
می کنن��د. دبی��ان یک��ی از مقیدترین 
توزیع ه��ای گنو/لینوک��س به فلس��فه 
گنو/لینوکس و سیستم عامل یونیکس 
است، پایدار و دارای یکی از بزرگ ترین 
اجتماع��ات کارب��ری لینوکس اس��ت. 
دبیان همچنین مس��تندات بس��یاری 
دارد و ب��ه تع��داد زی��ادی از زبان های 
دنیا ترجمه شده است. فقدان ابزارهای 
گرافیک��ی و نصاب گرافیکی اس��تفاده 
از دبی��ان را برای بس��یاری از کاربران 
دشوار کرده اس��ت. در حقیقت ماندن 
در دبی��ان در مقایس��ه ب��ا توزیع های 
دیگر مش��کل تر است. بر همین اساس 
کاربرانی که قصد اس��تفاده از لینوکس 
را در کامپیوتره��ای ش��خصی دارن��د 
بیش��تر به طرف توزیع های براس��اس 
دبیان مانند اوبونتو کش��یده می شوند. 
دبیان انتخاب مناس��بی برای استفاده 
س��رویس دهنده  کامپیوتره��ای  در 

)Server( خواهد بود.

با وجود افزایش حملات سایبری

لینوکس، امن ترین سیستم عامل دنیا است

تجارتتجارت



ی در بـرابـر سـرطان آمادگـ
دربرابرش سکوت، فرامو�ش و تلخ کامی یع�ن شکست.
وزی. ن و امید یع�ن پ�ی در برابرش ماندن، برخاس�ت
برای آن روز ناخواسته ای که
 لازم است و امید؛

گ
شاید سر و کله اش پیدا شود، آماد�

 و امیــد.
گ

آمــاد�

برای آن روزِ مبادا،
 امروز در برابر سرطان بایستیم. 

۰۲۱ -۲۹۴۶۰

Omid Afarin

بـیـمــه اختـصـاصی ســرطـان

پرداخ��ت بده��ی دولت به 
به  روزه��ا  ای��ن  پیمان��کاران 
غده ای س��رطانی تبدیل شده 
ک��ه هر چقدر ه��م دولت این 
می کند،  پرداخت  را  مطالبات 
همچنان به رش��د خود ادامه 
داده و در صورت ه��ای مال��ی 
دول��ت  دارد.  وج��ود  دول��ت 
یازدهم از ابتدای ش��روع کار 
خود بر آن ش��د تا از راه های 
مختلف این بدهی را پرداخت 
کن��د. در حالی که بخش��ی از 
ای��ن بدهی ه��ا ب��ه وزارت راه 
و شهرس��ازی مربوط اس��ت. 
در روزه��ای اخی��ر وزی��ر راه 
و شهرس��ازی ب��ا اش��اره ب��ه 
اینکه یکی دیگر از مش��کلات 
ب��ه  دول��ت  بده��ی  کش��ور، 
پیمان��کاران و تامین کنندگان 
کالا و خدم��ات و نامش��خص 
ب��ودن میزان آن اس��ت، بیان 
ک��رد: اگرچ��ه س��رجمع آمار 
رس��می ای در خصوص میزان 
بدهی دولت ب��ه پیمانکاران و 
تامین کنندگان کالا و خدمات 
و بده��ی دولت ب��ه بانک ها و 
بانک مرکزی در دست نیست، 

اما ارقام تکان دهنده است. 

5000میلیارد تومان بدهی 
وزارت راه به پیمانکاران

شهرس��ازی  و  راه  وزی��ر 
وزارت  در  ک��رد:  اع��لام 
ص��ورت  شهرس��ازی  و  راه 
بدهی  تاییدشده  وضعیت های 
این وزارتخانه ب��ه پیمانکاران 
پنج هزار میلیارد تومان است 
ک��ه وزارتخانه ه��ای دیگر نیز 
مثل نفت و نی��رو بدهی هایی 
دارند ک��ه اگر بده��ی دولت 
به بانک ه��ا و بان��ک مرکزی 
را محاس��به کنی��م حتما رقم 
بزرگی خواهد ش��د. آخوندی 
اظهار کرد: میزان بدهی دولت 
به بنگاه ها نش��ان می دهد که 
بنگاه ها در وضعیت فلج کننده 
ق��رار دارند. دول��ت در لایحه 
خروج از رکود با فروش اوراق 
پرداخت  پیش بین��ی  بده��ی 
مطالب��ات پیمانکاران را کرده 
است. وی اعلام کرد: در سال 
گذش��ته 240 ه��زار میلیارد 

توم��ان مناب��ع بانک��ی ب��وده 
اس��ت که از این مق��دار تنها 
120 ه��زار میلی��ارد توم��ان 
اعتبارات جدید بوده که بقیه 
آن ش��امل تجدی��د قراردادها 
است.  استمهال تس��هیلات  و 
ای��ن صحبت های وزی��ر راه و 
شهرس��ازی در حال��ی اس��ت 
که منظور وی از اوراق بدهی 
مش��خص نیس��ت. اگر اوراق 
بدهی یک اوراق جدید منتشر 
شده توس��ط وزارت راه باشد، 
می توان آن را از ابتکارات این 
وزارتخانه دانس��ت که بعید به 
نظر می رسد، در جای دیگری 

از دنیا وجود داشته باشد. 

اوراق بدهی پایه و اساس 
قانونی ندارد

مه��رداد  زمین��ه  ای��ن  در 
بائ��وج لاهوتی، در گفت وگو با 
»فرص��ت امروز« با بیان اینکه 
ف��روش اوراق با عن��وان اوراق 
بدهی پای��ه و اس��اس ندارد، 
گفت: احتمالا منظور وزیر راه 
و شهرس��ازی از اوراق بده��ی 
هم��ان اوراق صکوک اجاره یا 
مشارکت بوده که پیش از این 
نی��ز از این گونه اتفاقات افتاده 
ک��ه طلب پیمانکاران توس��ط 
دول��ت از طریق اوراق صکوک 
اجاره و مشارکت تسویه شود. 
وی همچنی��ن با بی��ان اینکه 
مجلس هر س��ال اجازه انتشار 
پنج هزار میلیارد تومان اوراق 

مش��ارکت را ب��ه وزارت راه و 
گفت:  می ده��د،  شهرس��ازی 
این کار شدنی است و پیچیده 
هم نیس��ت و طریقه استفاده 
از آن به این صورت اس��ت که 
دولت زمانی که به پیمانکاران 
بدهکار اس��ت با فروش اوراق 
صکوک اجاره بخشی از بدهی 
خود را به آنها پرداخت می کند 
ک��ه این اوراق ب��ه دارایی های 
فیزیک��ی مرب��وط اس��ت. این 
نماین��ده مجلس افزود: به این 
ترتیب با انتشار اوراق صکوک 
عرض��ه دولت بده��ی خود را 
به پیمان��کاران پرداخت کرده 
اس��ت، زی��را پیمان��کاران در 
حقیقت مال��کان این دارایی ها 
تلق��ی می ش��وند. لاهوت��ی با 
اش��اره به محدود بودن منابع 
عمرانی  پروژه ه��ای  در  دولت 
ادام��ه داد: اگ��ر واقع��ا ن��گاه 
پروژه های  س��اخت  ب��رای  ما 
عمران��ی منحص��ر ب��ه منابع 
دولت باش��د، با مشکل مواجه 
می شویم. بنابراین تنها راه حل 
فروش همی��ن اوراق یا اوراق 
مش��ارکت اس��ت. وی با بیان 
اینکه دولت می تواند بخشی از 
دارایی ها و پروژه ها را به عنوان 
تهاتر کند،  پیمان��کاران  طلب 
گفت: چ��ه اش��کالی دارد که 
برخ��ی از پروژه ه��ا را دول��ت 
ب��ه بخ��ش خصوص��ی واگذار 
کن��د. البته ای��ن پروژه ها باید 
توجیه اقتص��ادی برای بخش 

خصوصی داش��ته باشد. وی با 
اشاره به یکی از بندهای لایحه 
تقدیم��ی دول��ت ب��ه مجلس 
اظه��ار ک��رد: در ای��ن لایحه 
آم��ده، اف��رادی ک��ه آمادگی 
دارن��د در س��اخت پروژه های 
همکاری  دول��ت  حمل و نق��ل 
ملی  توس��عه  کنند صن��دوق 
مناب��ع  آنه��ا را به صورت ارزی 
و ریالی تامی��ن کرده و وثیقه 
و تعه��د این کار را ش��رکت ها 
ب��ه  مرب��وط  س��ازمان های  و 
وزارت راه و شهرسازی تامین 
بتوانیم  خواهند کرد که اگ��ر 
مجل��س را متقاع��د کنیم که 
ای��ن بن��د از لایح��ه تصویب 
ش��ود اتف��اق بزرگ��ی خواهد 
افت��اد. به این ترتی��ب به نظر 
می رس��د که منظ��ور وزیر راه 
و شهرس��ازی نیز از این اوراق 
هم��ان اوراق صکوک اجاره یا 
اوراق مش��ارکت باشد. هرچند 
که ب��ا وجود اوراق مش��ارکت 
پیمان��کار در اصل پول خود را 
دریاف��ت نکرده و تنها اوراق را 

در دست دارد. 

اوراق مشارکت به درد 
پیمانکار نمی خورد

وزیر اسبق راه و ترابری یکی 
اوراق مش��ارکت  از مخالف��ان 
اس��ت. احمد خ��رم، ب��ا بیان 
اینکه در پایان س��ال مالی 83 
وزارت راه یک ریال هم به هیچ 
پیمانکاری بدهکار نبود، گفت: 

وزارت راه را ب��دون ی��ک ریال 
بدهی ب��ه دولت نه��م تحویل 
دادیم. وی ادامه داد: پیمانکاران 
در آن دوره س��ه سال دریافت 
مطالبات بدون تاخیر را تجربه 
کردن��د و در م��دت سه س��ال 
منابع مال��ی وزارت راه نزدیک 
به چهار برابر ش��د. وی با بیان 
اینکه دولت در سال 92 بیش 
از 15 هزار میلیارد تومان بدهی 
ب��ه پیمانکاران داش��ت، اظهار 
ک��رد: تمام بدهی ه��ای دولت 
ب��ه پیمانکاران به هشت س��ال 
دولت نهم و دهم برمی گردد و 
در پایان سال مالی 83 وزارت 
راه و ترابری ی��ک ریال هم به 
نبود،  بدهکار  بخش خصوصی 
زی��را منابع خوبی تعریف کرده 

بودیم. 
خرم با اش��اره به ارائه اوراق 
پیمان��کاران  ب��ه  مش��ارکت 
به ج��ای بدهی تاکی��د کرد: 
اوراق مش��ارکت پنج س��اله ای 
به پیمانکاران داده ش��ده که 
به عن��وان پرداخ��ت بدهی به 
پیمانکاران تلقی می شود، این 
در حالی اس��ت ک��ه پیمانکار 
نمی توان��د ت��ا پنج س��ال این 
اوراق را بفروش��د. وی با بیان 
اینکه اوراق مش��ارکت به درد 
پیمان��کار نمی خ��ورد، ادام��ه 
داد: اوراق مشارکت شبه پول 
اس��ت و فقط می ت��وان آن را 
با پرداخت حق واس��طه گری 
30 درصدی به ف��رد دیگری 
هی��چ  در  و  ک��رد  منتق��ل 
سیس��تم بانکی نمی توان این 
اوراق را نقد کن��د. وزیر راه و 
تراب��ری دوره اصلاحات گفت: 
پیمان��کار باید با پرداخت حق 
واس��طه گری ای��ن را به پول 
نقد تبدیل کن��د که این حق 
ارزش  درصد  واسطه گری 30 
اوراق اس��ت و در نهایت سود 
اصلی را واس��طه گر می برد. به 
ای��ن ترتی��ب، پرداخت بدهی 
پیمان��کاران را می ت��وان یکی 
از مهم ترین اولویت های دولت 
در س��ال آینده دانس��ت، اما 
مهم ت��ر از آن نح��وه پرداخت 
ای��ن بدهی اس��ت، به گونه ای 
که هم دول��ت و هم پیمانکار 

راضی باشد. 

اوراق درد پیمانکاران را درمان می کند؟ 

غده سرطانی بدهی دولت به پیمانکاران 

وزیر راه و شهرس��ازی از افتتاح 
قطار سریع السیر تهران به فرودگاه 
ام��ام خبر داد. عب��اس آخوندی با 
اش��اره به پروژه بسیار مهم وزارت 
راه و شهرسازی در دهه فجر گفت: 
قطار سریع السیر تهران به فرودگاه 
ام��ام و از فرودگاه ام��ام به قم و از 
ق��م به اصفهان با س��رعت بیش از 
300 کیلومت��ر حرک��ت می کند و 
ب��ه زودی با حض��ور رییس جمهور 
عملی��ات ریل گ��ذاری آن انج��ام 
می ش��ود. وی که عملیاتی ش��دن 
این پ��روژه را تحول��ی در صنعت 
ریلی ای��ران خوان��د از وارد کردن 
فناوری قطار سریع السیر در ایران 

اظه��ار امیدواری ک��رد و افزود: ما 
امیدواری��م ک��ه بتوانیم سیس��تم 
بس��یار خوب��ی در ارتب��اط قط��ار 
سریع السیر با سیس��تم هوانوردی 
فرودگاه برقرار کنی��م. آخوندی با 
اش��اره به کمبود مناب��ع مالی در 
مرحله پس از زیرسازی این پروژه 
که منجر به توقف فعالیت آن شده 
 ب��ود، گفت: ب��ا توجه ب��ه این که 
در  این ش��رایط نیاز به تامین مالی 
بین المللی شد اکنون خوشبختانه 
مس��ائل تامین مالی اش حل شده 
اس��ت. وزیر راه و شهرسازی نحوه 
اتصال مردم به ف��رودگاه امام را از 
مسائل اصلی در حمل و نقل شهری 

برش��مرد و درم��ورد جزییات این 
پروژه گفت: امکان دسترسی ریلی 
از ایس��تگاه راه آهن در مرحله اول 
و از یک ایس��تگاه بالات��ر در مرکز 
ش��هر را ایجاد می کنیم تا مردم با 
سرعت بتوانند با قطار سریع السیر 
به ف��رودگاه بروند و از این ترافیک 
سنگین نجات پیدا کنند. به گفته 
وی، ای��ن قط��ار سریع الس��یر ب��ا 
ایستگاهی مرکزی در قم فاصله ای 
از جه��ت زمانی ح��دود 30 تا 35 
دقیق��ه را از ته��ران می گذران��د، 
همچنین مرحله بعدی بهره برداری 
ازاین پروژه مس��یر قم به اصفهان 

است. 

مدیرعامل ش��رکت س��فیر ریل آس��یا با 
بی��ان اینک��ه معم��ولا در ایام پی��ک مانند 
مناس��بت های مذهبی و عی��د نوروز ضریب 
اشغال قطارها بین 9۶ تا 100 درصد است، 
گف��ت: معمولا ضری��ب اش��غال قطارها در 

زمستان  به حداقل می رسد. 
محمد خان احمدی میزان میانگین ضریب 
اش��غال قطارها را در طول س��ال حدود 91 تا 
92 درص��د خوان��د و گف��ت: هم��واره در ایام 
زمستان ش��اهد کمترین میزان ضریب اشغال 
قطارها به میانگین 90 درصد هس��تیم، ضمن 
آنکه ایام پیک سفر مانند برخی روزهای نوروز 
و مناس��بت های مذهبی میزان ضریب اشغال 
قطارها ب��ه 9۶ تا 100 در صد می رس��د. وی 
توضیح داد: ضریب اش��غال قطارها در روزهای 
25 تا 29 اسفندماه در محوری مانند مشهد- 
ته��ران ۶0 درصد می ش��ود. همچنین ضریب 
اش��غال قطارها در برخی مسیرها مانند تهران 
به مشهد در روزهای پایانی نوروز به 50 درصد 
می رسد که به این حجم افت مسافر »یک سر 
خالی« گفته می ش��ود. وی با بیان اینکه اغلب 
 حالت »یک سر خالی« برای قطارها در محور
تهران – مشهد رخ می دهد یادآور شد: محورهای 

ریلی بندرعباس، اهواز و تبریز مسافران خود را 
در همه ایام دارند، بنابراین این حالت برای آن 
مس��یرها ایجاد نمی ش��ود. مدیرعامل شرکت 
سفیر ریل آسیا درباره این شرکت خاطرنشان 
کرد: اکنون 11 ش��رکت حمل و نقل مسافری 
ریلی در کش��ور وجود دارد، البته پس از اینکه 
شرکت رجاء به بخش خصوصی واگذار شد، 10 
ش��رکت خصوصی دیگر به ایجاد یک شرکت 
مس��تقل کنسرسیوم به نام »سفیر ریل آسیا« 
اقدام کردند. »س��فیر ریل آس��یا« ب��ا 1۶00 
دفت��ر فروش بلی��ت و آژانس های مس��افرتی 
سراسر کش��ور ارتباط دارد و تنها با انعقاد یک 
قرارداد تمام بلیت های ش��رکت های مسافری 
ری��ل را می فروش��د. همچنی��ن »س��فیر ریل 
آسیا« مس��ائل مربوط به امور مالی، بازرگانی، 
قراردادها، هماهنگی ها و فروش بلیت قطارهای 
ش��رکت های مس��افری عضو را انجام می دهد. 
خان احم��دی اضافه کرد: اکنون ش��رکت های 
ریلی و خصوصی  ریل سیر کوثر، راه آهن شرق 
بنیاد، ریل ترابر س��با، نورالرضا، جوپار، هستیا، 
وانیاری��ل، راه آه��ن حمل و نقل، رع��د تبریز و 
مهتاب سیر جم سهامداران »سفیر ریل آسیا« 

به شمار می آیند. 

 ضریب اشغال قطارها 
در زمستان  به حداقل می رسد

راه اندازی قطار سریع السیر تهران - قم با عبور از فرودگاه امام 
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حمل و نقلیادداشت

انتشار لایحه بودجه شهر 
دستمریزاد دارد

 
 دسترسی شهروندان و کارشناسان به لایحه بودجه 94 
ش��هرداری تهران برای نخستین بار با استناد به بند »ب« 
سیاس��ت های اجرایی لایحه بودجه انجام شد. رحمت الله 
حافظی، نماینده مردم تهران در ش��ورای شهر با استناد 
به بند مذکور لایحه، دلایل اقدام خود را »علاوه بر اجرای 
سیاست های لایحه بودجه و  مشارکت حقیقی شهروندان«  
ابهاماتی دانس��ته که »در تدوین لایحه س��ال 94 وجود 
دارد، زیرا پیش از این در لوایح س��نواتی، تمامی موارد به 
ریز و به تفکیک شامل بودجه مصوب سال قبل، عملکرد 
10ماهه سال جاری و پیشنهاد برای سال آتی دقیقا ذکر 
می شد تا قابل مقایسه و تحلیل و تصمیم گیری باشد اما 
امس��ال لایحه بودجه این گونه نیست و تنها پیشنهادات 
سال آتی درج شده و قابلیت مقایسه، عملکرد و مصوبات 
سال قبل را نداشته اس��ت.« با این همه می توان حدس 
زد که در راهروهای ش��ورای شهر در بهشت، این اقدام 
چندان مورد پس��ند واقع نشده باشد. این درحالی است 
که حکمرانی خوب و مشارکت شهروندان در اداره امور 

شهر دو امر اساسی را الزام آور می سازد: 
اول- در حوزه اطلاعات شفاف سازی و دسترسی همه 
ب��دون هیچ تبعیضی برای جلوگی��ری از رانت ضروری 
است. در این حوزه فضای شیشه ای اصل اساسی است. 
دوم- ایج��اد فض��ای نقد برای رفتن به س��وی تدوین 
بودج��ه مردمی تر با نظارت م��ردم از طریق ان. جی. اوها 
و رسانه هاس��ت. در این حالت ایجاد فضای اس��فنجی به 
این معنی که سیس��تم قادر باشد نقدهای کارشناسی را 
تا آنجا که ممکن اس��ت در س��اختار بودجه وارد کرده و 
براساس منافع مردم حرکت کند، اصل اساسی است. برای 
این منظور فضای اس��فنجی به معنای آن است که دارای 
ظرفیت هر چه بیشتر جذب انتقادات و پیشنهادات بوده 
و می تواند با تس��اهل و مدارای بیشتر امر بودجه ریزی را 
پیگی��ری کند.  علاوه برای��ن از آنجا که بودجه به معنای 
آیینه تمام نمای یک جامعه یا کشور است، در این صورت 
هر اندازه تدوین آن با مش��ارکت متخصصان و منتقدان و 
به عبارت دیگر مردم و نخبگان همراه باش��د، از یک س��و 
از ایرادات کمتری برخوردار خواهد ش��د و از سوی دیگر 
همدلی و همراهی بیشتری را برای اجرای طرح و مصوبات 

نصیب اعضای شورا خواهد کرد. 
رفتن به چنین سمت وسویی برای نخستین بار از سوی 
یکی از نمایندگان شورای شهر جای دستمریزاد دارد. در 
عین حال باید به منتقدان انتشار اطلاعات بودجه توسط 
یکی از اعضا خاطرنش��ان کنم که منتش��ر کننده لایحه 
بودجه براساس قانون انتشار و دسترسی آزاد به اطلاعات 
در اجرای اصل 123 قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران 
عمل کرده که جا دارد تاکید شود این روش مبارک از این 

پس با جدیت بیشتری اجرایی شود. 
  براس��اس ماده2 این مصوبه »هر شخص ایرانی حق 
دسترس��ی به اطلاعات عمومی را دارد، مگر آنکه قانون 

منع کرده باشد.«
اطلاعات عمومی دراین مصوبه نیز شامل »موسسات 
عمومی: س��ازمان ها و نهادهای وابس��ته به حکومت به 
معنای عام کلمه ش��امل تمام ارکان و اجزای آن که در 

مجموعه قوانین جمهوری اسلامی ایران« می شود. 
 در فصل س��وم این مصوبه بر ترویج ش��فافیت تاکید 
ش��ده و در بند اول آن، تکلیف به انتشار ماده10، تاکید 
شده که هر یک از موسسات عمومی باید جز در مواردی 
که اطلاعات دارای طبقه بندی اس��ت، در راس��تای نفع 
عمومی و حقوق شهروندی منتشر سازد.   در عین حال 
براساس قانون حق دسترسی به اطلاعات که مشتمل بر 
23 ماده و هفت تبصره اس��ت که در جلس��ه علنی روز 
یکشنبه مورخ شش��م بهمن ماه 1387 مجلس شورای 
اسلامی تصویب و در تاریخ 1388/5/31 از سوی مجمع 
تش��خیص مصلحت نظام با الحاق یک تبصره ذیل ماده 
)10( موافق با مصلحت نظام تشخیص داده شد، باید به 
دوس��تانی که احتمالا با انتشار لایحه بودجه در شورای 
ش��هر تهران مخالفت می کنن��د، ان��ذار داد که هرگونه 
پنهان کاری در تصویب بودجه ش��هر تهران آیا مخالف با 

اصول قانونی مذکور و جرم نیست؟ 
ام��ا مهم ت��ر آنکه انتش��ار لایح��ه بودجه، ع��لاوه بر 
دسترس��ی ش��هروندان به اطلاعات، حکایت از آن دارد 
که نماینده ش��ورای ش��هر، احترام به نظام انتخاباتی را 
مهم ت��ر از هر ام��ر دیگری می داند تا مبادا بس��یاری از 
اجزای لایحه شورای شهر تهران نیز به سرنوشت هشت 
سال بودجه س��نواتی ریاست جمهوری دولت های نهم 
و دهم دچار ش��وند که ابهام در لوایح این هشت سال، 

بزرگ ترین فساد مالی تاریخ ایران را برجای گذاشت. 

 ترانزیت ایران با ترکیه
به حالت عادی بازگشت

مدیرکل دفتر ترانزیت و پایانه های مرزی سازمان 
راهداری از آغاز پلمب مخازن س��وخت کامیون های 
ت��رک از بام��داد روز گذش��ته خب��ر داد و گفت که 
ش��رایط ترانزیت به حالت عادی بازگش��ته اس��ت. 
محمدج��واد عطرچی��ان در رابطه با اجرایی ش��دن 
تواف��ق بین ای��ران و ترکیه اظهار ک��رد: قرار بود که 
از بام��داد 12 بهمن ماه در بخ��ش ترانزیتی مخازن 
س��وخت کامیون های ترک پلمب شود که این اتفاق 
افت��اد و اکنون کلیه کامیون های ترانزیتی ترکیه که 
به مقصد کش��ور های آس��یایی و قفقاز از ایران عبور 
می کنند با مخازن پر از س��وخت به کشور وارد شده 
و بع��د از پلمب به مس��یر خود ادام��ه می دهد. وی 
افزود: کامیون های ترک س��وخت مورد نیاز خود را 
همراه آورده و ایران س��وختی به آنها ارائه نمی کند. 
مدیر کل دفتر ترانزیت و پایانه های مرزی س��ازمان 
راهداری یادآور ش��د که کامیون ه��ای ایرانی که از 
طری��ق ترکیه به س��مت اروپا حرک��ت می کنند نیز 
ب��ا باک های پر از س��وخت و همراه داش��تن میزان 
مورد نیاز در مس��یر از این کشور عبور خواهند کرد. 
عطرچی��ان با بیان اینک��ه کلیه عوارض در دو بخش 
ترانزیتی و دو جانبه قطع شده است و مشکل خاصی 
در ت��ردد نداریم، افزود: با این تصمیم انتظار می رود 
ک��ه حجم صادرات و واردات کش��ور افزایش یافته و 
تجار بتوانند کالاهای خود را با هزینه  کمتری حمل 
کنن��د. در عین حال کرایه حمل و نق��ل پایه آمده و 
رونق بین ایران و ترکیه برقرار شود. وی همچنین به 
عادی شدن وضعیت تردد کامیون هایی که به طور دو 
جانبه بین ایران و ترکیه رفت وآمد دارند اش��اره کرد 
و توضیح داد: کلیه عوارض برای کامیون هایی که به 
مقصد ترکیه و ایران حرکت می کردند رفع ش��ده و 
کامیون های ترک با پرداخت مابه التفاوت سوخت در 

کشور در حال تردد هستند. 

صدور ۱500 مجوز پرواز فوق العاده 
برای ایام نوروز

مع��اون وزی��ر راه و شهرس��ازی ب��ا بی��ان اینک��ه 
دس��تورالعمل حقوق مسافر، تهیه و نهایی شد، اظهار 
داش��ت: برای ایام نوروز 1500 مجوز پرواز فوق العاده 
صادر کردیم و این رقم در حال افزایش است. علیرضا 
جهانگیریان بیان کرد: س��ازمان هواپیمایی کشوری 
تلاش می کند در آژانس هایی که از این سازمان مجوز 
فروش بلیت دارند نظارت کامل داشته باشد، اما تعداد 
زیادی از مراکز و س��ایت های ف��روش بلیت هم فعال 
هس��تند که مجوزی از س��ازمان هواپیمایی کشوری 
ندارن��د، بنابراین نظ��ارت بر عملکرد آنه��ا به راحتی 
امکان پذیر نیس��ت. جهانگیریان ادامه داد: با همکاری 
قوه قضاییه و س��ازمان میراث فرهنگی و گردشگری 
تلاش کردیم نظارت بر عملکرد این سایت ها و مراکز 
فروش بلیت بدون مجوز انجام شود، اما به دلیل وفور 
آنها این امر مش��کل است. رییس سازمان هواپیمایی 
کش��وری ادامه داد: بالاخره در ایام پیک سفر با توجه 
به عرض��ه محدود، ناهماهنگ��ی و بی نظمی هایی رخ 
می دهد، اما تلاش می کنیم تا حد ممکن فعالیت ها با 
نظم انجام شود. وی درباره تاخیر پروازی شرکت های 
هواپیمایی اظهار داش��ت: دستورالعمل حقوق مسافر 
تهی��ه ش��ده و تاکن��ون به جلس��ه با ش��ورای عالی 
هواپیمایی داش��ته ایم که این دستورالعمل نهایی شد 
و ب��ه زودی اعلام و ابلاغ می کنی��م. معاون وزیر راه و 
شهرسازی افزود: بخشی از مجوز پروازهای فوق العاده 
برای ایام نوروز صادر شده است اما مشکل فرودگاهی 
داریم، مثلا در فرودگاه مهرآباد و فرودگاه امام خمینی 
)ره( ظرفیت ها برای ارائه خدمات به پروازهای موجود 
هم کاف��ی نیس��ت. جهانگیریان ادام��ه داد: بنابراین 
امس��ال در پروازهای فوق الع��اده نمی توانیم برای دو 
فرودگاه امام خمینی )ره( و مهرآباد برنامه ریزی کنیم 
اما در فرودگاه های دیگر مشکلی نداریم. معاون وزیر 
راه و شهرس��ازی بیان ک��رد: تاکن��ون 1500 مجوز 
پرواز فوق العاده صادر ش��ده است و تعدادی دیگر هم 

به زودی صادر می شود. 

300 هزار بلیت نوروزی قطار 
فروخته شد

معاون مس��افری راه آهن از وج��ود ظرفیت بلیت 
نوروزی در اغلب محورها خبر داد و گفت: هم اکنون 
ی��ک میلیون و 250هزار صندل��ی ایجادی در اغلب 
مس��یرها وجود دارد و متقاضیان می توانند از طریق 
اینترنت و مراکز فروش بلیت نس��بت به تهیه بلیت 

اقدام کنند. 
 سیدمحمد راشدی با اشاره به آغاز پیش فروش بلیت 
قطارهای نوروزی از چهارم بهمن ماه، اظهار داشت: در 
یک هفته گذش��ته از یک میلیون و 550 هزار صندلی 
ایج��ادی، تاکنون در مجموع 300 هزار بلیت از طریق 
اینترنت و مراکز فروش بلیت به فروش رس��یده است. 
وی افزود : در حال حاضر در تمام مسیرها به جز محور 
ریل��ی تهران – بندرعباس و تهران – ش��یراز، آن هم 
در هفته ابتدایی پیک نوروزی، بلیت موجود اس��ت و 
متقاضیان می توانند با مراجعه به دفاتر آژانس مسافرتی 
یا از طریق اینترنت، نس��بت به تهی��ه بلیت مورد نیاز 

خود اقدام کنند. 
معاون مسافری راه آهن با بیان اینکه هم اکنون در 
12 مس��یر امکان حمل خودرو ب��ا قطار وجود دارد، 
اضاف��ه کرد: در ح��ال حاضر در محوره��ای تهران - 
مش��هد ، تهران-  تبریز، تهران- ش��یراز، تهران- یزد، 
تهران-  کرمان ، تهران- زاهدان، تهران- بندرعباس ، 
شیراز- مش��هد ، اصفهان- بندرعباس، یزد- مشهد ، 
کرمان- مشهد ، بندرعباس- مشهد و بالعکس امکان 
حمل خودرو وجود دارد و متقاضیان می توانند از این 
تسهیلات  بهره بگیرند. بنابراین گزارش پیش فروش 
بلیت قطارهای نوروزی حد فاصل 25 اس��فند 93 تا 
15 فروردی��ن 94 از چهارم بهمن ماه س��ال جاری  
 آغاز شده است و صندلی ایجادی در مقایسه با سال 

گذشته پنج درصد رشد داشته است. 

 فروزان آصف نخعی 
پدرام صادقی



ای��ران با تولید س��الانه یک 
میلیون ت��ن خرما، در جایگاه 
س��ومین تولیدکنن��ده جهان 
ق��رار دارد، در حال��ی که در 
سال های نه چندان دور مقام 
نخس��ت را در اختیار داشتیم. 
بی توجهی به تولید محصولات 
کش��اورزی، حمای��ت نکردن 
نخ��ل داران،  و  کش��اورزان 
باغ��داران،  مال��ی  ناتوان��ی 
کهنس��الی نخل ها و جایگزین 
نبود  ت��ازه،  نک��ردن درختان 
صنایع تبدیلی و بس��ته بندی 
مناس��ب، وجود واس��طه ها و 
دلالان و بسیاری موارد دیگر 
عوامل��ی هس��تند ک��ه باعث 
ش��ده اند از تولی��د خرم��ا در 
کش��ور کاسته ش��ود و قدرت 
رقاب��ت در بازاره��ای جهانی 
را نی��ز از دس��ت بدهیم. این 
موضوع تا جای��ی ادامه یافته 
که هر س��ال از سهم خرمای 
ای��ران در بازاره��ای جهان��ی 
کم می ش��ود و اکنون با گامی 
لرزان در پله سوم ایستاده ایم. 
البته خرم��ای ایران در داخل 
نیز ب��ه دلای��ل اقتص��ادی و 
ب��ازار  معیش��تی،  مش��کلات 
خوب��ی ندارد و در حال حاضر 
بیش از هفت ه��زار تن خرما 
در انباره��ا ذخیره ش��ده که 

مشتری ندارد. 

خرید تضمینی با خرمای 
امانتی

روس��تایی  تعاون  س��ازمان 
از  جدی��دی  ش��یوه  امس��ال 
در محصول  تضمین��ی  خرید 
خرما به نخل داران ارائه کرده 
است. حس��ین صفایی، رییس 
ای��ن س��ازمان، در گفت و گ��و 
ب��ا »فرص��ت ام��روز«، اظهار 
تضمین��ی  خری��د  می کن��د: 
مشروط خرما، روش جدیدی 
است که امس��ال اقدام به آن 

کرده ایم. 
خرم��ا  تضمین��ی  خری��د 
برای  در س��ال های گذش��ته 
کش��اورزان به صرف��ه نبود و 
برای محصول  بازار مناس��بی 
خریداری شده ایجاد نمی کرد.

خری��د  توضی��ح  در  وی 
می گوید:  مش��روط  تضمینی 
نخ��ل داران  روش  ای��ن  در 
را  محص��ول خرم��ای خ��ود 
آن گون��ه که م��ا می خواهیم 
بس��ته بندی می کنن��د و ب��ه 
امان��ت در س��ردخانه های ما 
می س��پارند. ما نیز 50 درصد 
از به��ای محصول ب��ه امانت 
سپرده ش��ده را همان ابتدا به 
کش��اورز می پردازی��م و چهار 

ماه به او فرص��ت می دهیم تا 
اگر مش��تری بهتری پیدا کرد 
محصول خود را بفروش��د. در 
غیر این صورت می تواند خرما 
را ب��ه قیمت تضمین��ی به ما 
بفروش��د و بقیه پ��ول فروش 

خود را دریافت کند. 
ریی��س س��ازمان مرک��زی 
قیم��ت  روس��تایی،  تع��اون 
خرید تضمینی مشروط خرما 
را ب��ه دلی��ل ن��وع و کیفیت 
نمی داند  یکس��ان  محص��ول، 
قیمت  میانگین  و می افزای��د: 
خرید تضمینی مشروط خرما، 

2500 تومان است. 

تنها دلالان سود می برند
پیشین�ه خری��د تضمین�ی 
کش����اورزی  محص�����ولات 
روش��ن  چن��دان  کش��ور  در 
نیس��ت و ب��ه گفته بس��یاری 
فع��الان  و  کارشناس��ان  از 
بخ��ش، ه��رگاه دول��ت اقدام 
به خری��د تضمینی محصولی 
ک��رده اس��ت، به دلی��ل نبود 
ب��ازار هدف، موج��ب کاهش 
قیمت ها ش��ده و کش��اورزان 
متض��رر  تولیدکنن��دگان  و 
ش��ده اند. البته این موضوع در 
نهای��ت تنها ب��ه نفع دلالان و 

واسطه ها تمام می شود.
وکیل�ی پ��ور،  ک����رام��ت 
مل��ی خبرگان  مجمع  رییس 
کشاورزی، در خصوص خرید 
تف��اوت  و  خرم��ا  تضمین��ی 
قیمت ه��ای آن ب��ه »فرصت 
امروز« می گوید: مگر اختلاف 
قیمت ها چقدر اس��ت؟ تفاوت 
قیم��ت 50 ی��ا 100 تومانی 
فرق چندانی برای کش��اورزان 
بیم��ه  زمین��ه  در  ن��دارد. 
درخت��ان خرما نی��ز وضعیت 
به همین گونه اس��ت و تفاوت 
قیمت ه��ا هم��ان 50 یا 100 
تومان اس��ت. همچنین برخی 

از ان��واع خرم��ا مانند خرمای 
پی��ارم که صادراتی هس��تند، 
خرید تضمین��ی ندارند و اگر 
باش��ند، کشاورز  داش��ته  هم 

ضرر می دهد.
کشاورز نمونه و تولیدکننده 
می افزای��د:  پی��ارم،  خرم��ای 
دولت تنها در بخش خرماهای 
کب��کاب،  مانن��د  چس��ب 
دشس��تان و... خرید تضمینی 
انجام می ده��د. وی دلیل آن 
را در نب��ود صنایع تکمیلی و 
بسته بندی می داند و می گوید: 
خرماهای چسب به علت نبود 
صنایع بس��ته بندی مناس��ب، 
ب��ازار صادرات ن��دارد و دولت 
ب��رای تنظی��م ب��ازار داخلی 
گاهی اقدام به خرید تضمینی 

می کند. 

شیوه ای که به صرفه 
نیست

مش��روط،  تضمینی  خرید 
ش��یوه ابداعی تازه ای اس��ت 
ک��ه گوی��ا س��ازمان تع��اون 
روس��تایی برای خرما در نظر 
گرفته است. اینکه این روش 
می توان��د ب��ر ب��ازار خرمای 
داخل تاثی��ری بگذارد یا نه، 
موضوعی اس��ت که نمی توان 
چن��دان ب��ه آن دل بس��ت. 
کروب��ی، صادرکنن��ده خرما، 
در ای��ن زمینه ب��ه »فرصت 
خری��د  می گوی��د:  ام��روز« 
تضمینی مش��روط، از مهر و 
امس��ال اعلام شده  آبان ماه 
اما تاکنون اجرا نش��ده است. 
این روش مش��کلات خاصی 
دارد ک��ه ب��رای کش��اورزان 

به صرفه نیست. 
وی ادام��ه می دهد: اجرایی 
شدن خرید تضمینی مشروط 
مستلزم این است که انبارهای 
بزرگ مجهز به سیس��تم های 
اس��تان های  در  سرمایش��ی 

خرما خیز وجود داش��ته باشد. 
اگ��ر دول��ت بخواه��د هزینه 
انبارها را نیز از کشاورز بگیرد 
که امکان پذیر نیس��ت. وقتی 
س��ازمان تعاون روس��تایی تا 
چهار ماه به کش��اورز فرصت 
باید شرایط  بنابراین  می دهد، 
نگه��داری محص��ول را نی��ز 

داشته باشد.

هشت هزار تن خرمای 
بدون مشتری در بورس

کروب��ی، اج��رای ای��ن کار 
و  می دان��د  غیر عمل��ی  را 
کار  ای��ن  می کن��د:  تصری��ح 
بیش��تر تخیل��ی اس��ت چون 
کش��اورزان ما حت��ی توان و 
ام��کان بس��ته بندی دلخ��واه 
سازمان تعاون روستایی را هم 
ندارن��د. بس��ته بندی خرما در 
به صورت  بیش��تر  این مناطق 
نیمه صنعتی و در بس��ته های 
2/5 ت��ا 3 کیلوگرم��ی انجام 

می شود. 
وی همچنی��ن ب��ه می��زان 
خرمای انبار ش��ده در کش��ور 
اش��اره و اظه��ار می کن��د: در 
ح��ال حاض��ر حدود هش��ت 
هزار ت��ن خرما در بورس کالا 
به صورت مزایده عرضه ش��ده 
که مش��تری ن��دارد و در آخر 
ه��م ضایعاتی می ش��ود و در 
صنای��ع تبدیل��ی ب��ه مصرف 
می رس��د. البت��ه گاهی هم به 
دس��ت دلالان می افت��د و ب��ا 
خرمای س��ال جدید مخلوط 

شده و به فروش می رود.

دولت رقیب تعاونی های 
تولید

در برهه ای که کشاورزی ما 
با محدودیت های منابع آب و 
خاک روبه رو شده و دلالان و 
واس��طه ها در دل ای��ن بخش 
چن��گ انداخته اند، تش��کل ها 

ت��ولیدی  اتح���ادیه ه��ای  و 
ق��وی و توانمن��د می توانن��د 
نقش آفرینی کنند و با حمایت 
و نظارت ه��ای دولت به عنوان 
بازوی قوی به یاری کشاورزان 
بیایند. صفایی، رییس سازمان 
روس��تایی  تع��اون  مرک��زی 
بخ��ش  در  م��ا  می گوی��د: 
خری��د تضمین��ی محصولات 
ب��ه  امتیازات��ی  کش��اورزی، 
تش��کل ها داده ای��م و آنه��ا را 
به عن��وان مباش��ران دولت در 

این زمینه می دانیم.
وکیلی پ��ور، ریی��س مجمع 
کش��اورزی  خب��رگان  مل��ی 
ام��ا نظ��ر دیگ��ری دارد. وی 
ع��دم  عام��ل  بزرگ تری��ن 
کشور  کش��اورزی  پیش��رفت 
را در ن��گاه رقابت��ی دول��ت با 
تش��کل های تولی��د می داند و 
تصریح می کند: دولت خوشش 
نمی آید که تشکل های بخش 
کش��اورزی ق��وی ش��وند. هر 
دولتی که می آید ابتدا ش��عار 
توج��ه به بخ��ش خصوصی و 
اتحادیه ه��ای تولید و حمایت 
از تش��کل ها را سر می دهد اما 
اینها تنها در حد حرف و شعار 
اس��ت و مس��ئولان در عمل 

فردگرایی می کنند. 

کشاورزی بدون پیشرفت
وی نگاه مسئولان به تشکل ها 
را غضب آلود می داند و می گوید: 
نگاه غضب آلود و رقابتی نسبت 
به تشکل ها وجود دارد و دولت 
به ج��ای اینک��ه اتحادیه ها را 
ب��ازوی ق��وی، چش��م و گوش 
خود در زمینه تولید بداند، آنها 
را رقیب خود احساس می کند. 
تازمانی ک��ه این نگاه حاکم 
باش��د، راه به جایی نمی بریم 
و کش��اورزی ما نیز پیشرفتی 
نخواه��د ک��رد. در حال��ی که 
کش��اورزی در تمام کشورها، 
م��ورد حمایت دولت هاس��ت 
ام��ا کش��اورزی ما ب��ه دلیل 
بی توجه��ی ک��ه به آن ش��ده 
از بی��ن م��ی رود. در چنی��ن 
تولیدکنندگان  شرایطی حتی 
بزرگ نیز دوام نمی آورند و به 

زمین می خورند.
کشوری  نمونه  کشاورز  این 
ادام��ه می دهد: ارائ��ه نظام و 
الگوی کش��ت، افزایش تولید، 
افزای��ش به��ره وری و تمامی 
تولی��د  کلان  سیاس��ت های 
در بخ��ش کش��اورزی باید با 
همکاری و کم��ک اتحادیه ها 
و تعاونی ه��ای تولی��د انج��ام 
شود، درحالی که تاکنون آنها 
هیچ نقش��ی در این زمینه ها 

نداشته اند.

یک صادرکننده خرما به »فرصت امروز« خبر داد

8هزار تن خرما روی دست بورس کالا مانده

مع��اون آب، خ��اک و صنای��ع 
وزارت جهادکش��اورزی گف��ت: با 
تخصی��ص 1300 میلی��ارد تومان 
برای اج��رای سیس��تم های نوین 
می ش��ود  پیش بین��ی  آبی��اری، 
284 هزار هکتار از اراضی کش��ور 
تا پایان س��ال جاری به روش های 
نوی��ن آبیاری تحت فش��ار تجهیز 

شوند. 
ب��ه گ��زارش »فرصت ام��روز«، 
رحیم س��جادی درباره راهکارهای 

بخ��ش  آب  مص��رف  کاه��ش 
کش��اورزی اظهار داشت: در حال 
کاه��ش  روش  بهتری��ن  حاض��ر 
مصرف آب در ای��ن بخش تجهیز 
اراضی تحت کش��ت به شیوه های 
نوین آبیاری تحت فشار است و در 
کنار آن بهره گی��ری از روش های 
آبیاری کم فش��ار با ه��دف انتقال 
آب با لوله و ش��بکه های فرعی به 

اراضی تحت پوشش است. 
وی از اج��رای بدون محدودیت 

طرح توسعه آبیاری تحت فشار در 
سراسر کش��ور خبر داد و افزود: با 
توج��ه خاص دول��ت و وزیر جهاد 
کشاورزی به رش��د سطح اجرایی 
آبیاری تحت فشار و تامین اعتبار 
م��ورد نیاز و تضمی��ن منابع برای 
س��ال های آت��ی و همچنین توان 
اجرایی استان ها در اجرای طرح ها 
بیش از س��همیه اعلامی، سهمیه 
اجرایی عملیات آبیاری تحت فشار 
در سراسر کشور بدون محدودیت 

اعلام ش��ده اس��ت.  مع��اون وزیر 
جهاد کشاورزی در امور آب، خاک 
و صنایع با بیان اینکه یک هش��تم 
اراض��ی آبی ب��ه سیس��تم آبیاری 
تحت فش��ار مجهز هس��تند ادامه 
داد: طی س��الیان گذشته سیاست 
وزارت جهاد کشاورزی تغییر کرده 
و هم��واره بر آبیاری تحت فش��ار 
و اح��داث ش��بکه های فرعی برای 
کاه��ش مص��رف آب تاکید کرده 
است؛ به گونه ای که در حال حاضر 

از هشت میلیون هکتار اراضی آبی 
که نیاز به اجرای سیس��تم آبیاری 
تحت فش��ار دارند ی��ک میلیون و 
300 هزار هکتار در کش��ور مجهز 
ب��ه سیس��تم آبیاری تحت فش��ار 
هس��تند.  س��جادی افزود: ردیف 
اجرای سیس��تم های نوین آبیاری 
که در بودجه س��ال های گذش��ته 
300 میلیارد توم��ان بوده اکنون 
به ح��دود یک هزار و 300 میلیارد 

تومان رسیده است. 

تخصیص 1300 میلیارد تومان برای اجرای سیستم های نوین آبیاری 
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افزایش 700 تومانی قیمت مرغ
ریی��س انجمن پرورش دهندگان مرغ گوش��تی از 
افزایش ۷00 تومانی قیمت مرغ نس��بت به یک ماه 

قبل خبر داد.
محمد یوسفی در گفت وگو با مهر، با اشاره به افزایش 
حدود ۷00 تومانی قیمت مرغ نس��بت به یک ماه قبل، 
اظهار داشت: قیمت مرغ از چهارشنبه هفته قبل، روندی 
صعودی در پیش گرفت و بین 400 تا 500 تومان افزایش 
یافت اما بهای این کالا روز گذش��ته مجددا بین 150 تا 
200 توم��ان افت کرد. وی، قیم��ت هرکیلوگرم مرغ را 
در میدان بهمن ش��ش هزار تومان عنوان کرد و گفت: 
درحال حاضر قیمت مرغ زنده در مرغداری بین 4۶00 
تا 4۷00 تومان است، ضمن اینکه مراکز خرده فروشی 
باید حداکثر 300 تا 400 تومان به قیمت کالای خود 
بیفزاین��د و هرکیلوگرم مرغ را بی��ن ۶300 تا ۶400 

تومان عرضه کنند.
یوسفی در مورد علت افزایش قیمت مرغ افزود: به 
مناسبت آغاز دهه فجر تقاضا برای این کالا افزایش 
یافته اس��ت، ضمن اینکه قیم��ت مرغ اگر به ۷500 

تومان برای مصرف کنندگان برسد، نیز بالا نیست.

۴۵3 پروژه کشاورزی دهه فجر در 
کردستان افتتاح می شود

ریی��س س��ازمان جهاد کش��اورزی کردس��تان از 
افتتاح 453 پروژه کش��اورزی به مناسبت دهه فجر 

در استان خبر داد.
کری��م ذوالفقاری در گفت وگو ب��ا مهر گفت: برای 
اجرای این 453 پروژه 514 میلیارد و 5۹2 میلیون 

ریال سرمایه گذاری در استان صورت گرفته است.
وی میزان اش��تغال زایی این تعداد پروژه را 302 نفر 
ذکر کرد و اظهارداش��ت: با بهره ب��رداری از این تعداد 
پروژه 3۷5 خانوار از مزایای آن بهره مند می شوند. وی 
عنوان کرد: بیشترین تعداد پروژه به ترتیب مربوط به 
شهرستان های س��قز با ۷۶ پروژه، کامیاران 50 پروژه، 
مریوان 44 پروژه، دیواندره و بیجار هر کدام 42 پروژه 
اس��ت. ذوالفقاری با بیان اینکه بیش��ترین پروژه ها از 
نظ��ر واحد اجرایی مربوط ب��ه آب و خاک و امور فنی 
مهندسی است، بیان کرد: 2۹4 پروژه با سرمایه گذاری 
۷2 میلی��ارد و ۹8۷ میلیون ریال در حوزه آب و خاک 
افتتاح می ش��ود که 422 خانوار از مزایای این پروژه ها 

بهره مند می شوند.
وی اف��زود: در حوزه مناب��ع طبیعی و آبخیزداری 
ه��م 35 پروژه با س��رمایه گذاری 14 میلیاردو ۶53 
میلیون ریال و بهره مندی 3۶ خانوار از این پروژه ها، 

در دهه فجر افتتاح می شود.
وی عنوان کرد: 22 پروژه در حوزه بهبود تولیدات 
دامی با س��رمایه گذاری 144 میلیاردو 3۹5 میلیون 
ری��ال و بهره مندی 38 خانوار و یک پروژه در بخش 
صنایع کشاورزی با سرمایه گذاری 41 میلیارد ریال 

و بهره مندی 14 خانوار به بهره برداری می رسد.

واردات بي رویه
شیرخشک و گوشت

مدی��ر عامل اتحادیه مرکزي دام��داران از واردات 
بي رویه شیرخش��ک، گوشت، کره و ... که بعضا جزو 

محصولات صادراتي هستند، انتقاد کرد.
س��عید س��لطاني در گفت وگو با ایسنا اظهار کرد: 
ب��ا وجود اینکه در کش��ور تولی��د محصولاتي مانند 
شیرخش��ک و گوش��ت قرمز به ان��دازه کافي وجود 
دارد و حتي به کش��ورهاي دیگر نیز صادر مي شود، 
به دلیل پایین ب��ودن تعرفه و ارزان تر بودن محصول 
وارداتي نسبت به تولید داخل شاهد واردات بي رویه 

آنها هستیم.
وي افزود: واردات گوش��ت به کش��ور بیش از نیاز 
انجام شده و این درحالي است که محصول دامداران 

روي دست شان مانده و مشتري ندارد.
مدیرعام��ل اتحادیه مرکزي دامداران با اش��اره به 
این ک��ه تعرفه واردات محصولاتي مانند گوش��ت و 
شیر خشک باید در جهت حمایت از تولیدکنندگان 
افزای��ش یاب��د، ادامه داد: با توجه ب��ه افزایش تولید 
خامه در کشور و تبدیل آن به کره، میزان تولید این 
محصول در کش��ور افزایش یافته و به نظر مي رس��د 

باید واردات کره نیز کاهش یابد.
س��لطاني تصریح کرد: مش��خص نیس��ت س��ود 
واردات بي رویه مواد پروتئیني مانند شیر خشک، 
گوش��ت قرمز و کره به جیب چه کس��اني مي رود 
ام��ا دولت و وزارت جه��اد کش��اورزي باید تعرفه 
واردات ای��ن محصولات را به گونه اي افزایش دهد 
که تولید ش��یر و لبنیات که م��ازاد بر نیاز داخلي 

است، آسیب نبیند.
وي اعلام ک��رد: براي افزایش تعرف��ه واردات این 
م��واد پروتئین��ي مکاتبات لازم با مس��ئولان وزارت 
جهاد کش��اورزي صورت گرفته تا س��هم واردات به 

نسبت تولید و نیاز داخلي کاهش یابد.

 انتقال آب، برق و گاز
تا درب شهرک هاي کشاورزي

مدیرعامل شرکت شهرک هاي کشاورزي گفت: در 
دو ماه اخیر از مجلس ش��وراي اس��لامي چهار حکم 
قانوني براي کمک ب��ه تولیدکنندگان بخش گرفته 
ش��ده و یکي دیگر از احکامي که پیگیري مي شود، 
بردن آب، برق و گاز تا درب ش��هرک هاي کشاورزي 

است.
ب��ه گزارش ایان��ا، نظام الدین س��جادي ب��ا اظهار 
خش��نودي از رون��د توس��عه گلخانه ه��ا و ش��رکت 
ش��هرک هاي کش��اورزي در کش��ور، گفت: با وجود 
مشکلاتي که در این بخش وجود دارد اما روند توسعه 
گلخانه ها و ش��هرک هاي کش��اورزي امیدوارکننده 
است، زیرا تولیدکنندگان به این نتیجه رسیده اند که 

براي تولید پایدار باید تغییر روش دهند.
س��جادي افزود: مس��ئولان نیز براي انجام این کار و 
توسعه شرکت شهرک هاي کشاورزي مصمم هستند و 

آن را یکي از اولویت هاي این وزارتخانه اعلام کرده اند.
وي خاطرنشان کرد: براي پایداري این توسعه باید 
ب��ه اقتصادي کردن آنها و مس��ائل قبل و بعد تولید 

مانند بازار، صنایع فرآوري و بسته بندي توجه کرد.

مدیرعامل ش��رکت شهرک هاي کش��اورزي ادامه 
داد: به دلیل مش��کلاتي که در سال جاري در عرضه 
و تولی��د گوجه فرنگي وجود داش��ت، به دنبال انتقال 
ای��ن محص��ول از فضاي ب��از به فضاي بس��ته براي 
سال هاي آینده هستیم. س��جادي با اشاره به تاکید 
وزیر جهاد کش��اورزي بر تولید شدن انواع سبزي و 
صیف در گلخانه ها، تصریح کرد: در ایجاد و توس��عه 
شهرک هاي کشاورزي مهم ترین نکته اي که پیگیري 

مي شود، تکمیل زنجیره تولید است.
تکلی��ف  تعیی��ن  و  تکمی��ل  درب��اره  س��جادي 
مجتمع هاي نیم��ه کاره در بخش کش��اورزي تاکید 
ک��رد: 180 مجتمع نیمه کاري بخش کش��اورزي با 
وس��عت ۹ هزار هکتار در کشور وجود دارد که تا به 
امروز 1۹ واحد از آنها تعیین تکلیف و مابقي آن نیاز 
به س��رمایه گذاري دارد که از این تعداد 12 مورد آن 

به سرمایه گذاران واگذار شده است.

افتتاح موسسه علوم و تحقیقات 
باغبانی کرج

موسسه تحقیقات علوم باغبانی در دهه فجر سال 
جاری با حضور وزیر جهاد کشاورزی در کرج افتتاح 

می شود.
مع��اون وزیر جهاد کش��اورزی و رییس س��ازمان 
تحقیقات، آموزش و ترویج کشاورزی در گفت وگو با 
ایانا با اعلام این خبر گفت: با راه اندازی این موسسه، 
موسس��ه های تک محصول��ی در قالب پژوهش��کده 

زیرمجموعه این موسسه قرار خواهند گرفت.
اس��کندر زند با اش��اره به وجود پژوهش��کده های 
مرکبات، خرم��ا و میوه های گرمس��یری، میوه های 
سردس��یری و گل و گیاه��ان زینت��ی در کش��ور از 
جایگزی��ن ش��دن »پژوهش��کده پس��ته« ب��ه جای 
»موسس��ه تحقیقات پس��ته« خبر داد و اف��زود: از 
آنج��ا که یک موسس��ه نمی تواند زیر نظر موسس��ه 
دیگری باشد، تمامی موسس��ه های تک محصولی به 
پژوهش��کده تبدیل خواهند ش��د و همگی زیر نظر 
موسسه تحقیقات علوم باغبانی فعالیت خواهند کرد.
وی خاطرنشان کرد: حوزه باغبانی با توجه به پتانسیل 
بالایش در کشور مهجور واقع شده و عملکرد ضعیفی 
داشته که س��عی بر این اس��ت با تقویت موسسه ها و 

پژوهشکده ها انتظارات از بخش باغبانی برآورد شود.
زند در پایان از تلاش برای اخذ مجوز پژوهشکده ها 
خب��ر داد و تصریح کرد: تبدیل ش��دن موسس��ه ها به 
پژوهش��کده ها هی��چ خللی در رون��د کاری آنها ایجاد 
نمی کن��د و نارضایتی ه��ای بیان ش��ده در راه ان��دازی 
پژوهشکده ها بابت نگرانی در از دست دادن پست های 
س��ازمانی برخی افراد بوده است که ما نیز نمی توانیم 

برنامه های خود را فدای یک یا چند نفر کنیم.

میوه ایام عید از تولید داخل تامین 
و ذخیره سازی شده است

مع��اون وزی��ر جهاد کش��اورزی گفت: می��وه مورد 
نی��از م��ردم برای ایام عی��د از تولید داخل��ی تامین و 
ذخیره سازی شده و کمبودی در این زمینه وجود ندارد. 
محمدعلی جوادی در حاشیه آیین معرفی رییس 
سازمان جهاد کشاورزی استان سمنان در گفت وگو 
با ایرنا افزود: وزارت جهاد کش��اورزی همانند س��ال 
قب��ل میوه م��ورد نیاز ای��ام عید را از داخل کش��ور 
تامی��ن ک��رده و در اس��تان های مختلف متناس��ب 
با نیاز ذخیره س��ازی ش��ده اس��ت.  جوادی گفت: با 
برنامه ری��زی صورت گرفته، مش��کلی بابت تامین و 

عرضه میوه شب عید مردم نداریم.

خبــر
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مجری س��د و نیروگاه گتوندعلیا با بیان آنکه توجه به کیفیت آب کارون همواره 
از دغدغه های اصلی بوده، گفت: متاس��فانه رهاسازی فاضلاب شهری و روستایی، 
پساب های صنعتی و کشاورزی و پرورش غیرمجاز ماهی باعث کاهش کیفیت آب 

رودخانه کارون در پایین دست این سد شده است. 
کریم ش��یبانی در گفت وگو ب��ا ایرنا در خصوص دلای��ل افزایش EC رودخانه 
کارون، افزود: در شرایطی کهEC یا میزان هدایت الکتریکی آبی که از سد گتوند 
رها ش��ده برابر 1200 است، متاسفانه همین کیفیت نمونه گیری شده هنگامی که 
به شهرهای اهواز و آبادان می رسد به ترتیب عدد 2500 تا 4000 را نشان می دهد 
که این امر نش��ان دهنده آن است که در مسیر رودخانه، آلاینده ها موجب افزایش 
آلودگی آب کارون می شوند.  وی ادامه داد: متاسفانه به دلیل نبود سیستم تصفیه 
فاضلاب مناس��ب برای ش��هرهای واقع شده در مس��یر کارون، وجود آلاینده های 
مختلف در مسیر کارون میزان ناخالصی های محلول در آب را افزایش می دهند. 

گفتنی اس��ت، براس��اس اس��تاندارد 1053 ملی ایران حداکثر TDS یا میزان 
 )1۶50 = EC( 1000ناخالصی های محلول در آب آشامیدنی به طور مطلوب باید

و میزان مجاز آن EC( 1500 =2500( باشد. 
مجری سد و نیروگاه گتوندعلیا اظهار داشت: این آلاینده ها در 
فصول مختلف س��ال متفاوتند، به عنوان مثال در فصل تابستان 
میزان آلاینده ها بیشتر شده و در فصل بهار که افزایش بارندگی 
را ش��اهد هس��تیم و رودخانه قدرت پالایندگی بیش��تری دارد، 

میزان آلایندگی کمتر است. 

مدیرکل دفتر بهبود کیفیت فرآوري و توس��عه آبزیان ش��یلات گفت: از دو سال 
گذش��ته برخي آبزیان غیرقابل مصرف در ایران از جمله ماهي مرکب و یال اسبي 

به چین صادر مي شوند.
عیس��ي گلش��اهي، مدیرکل دفتر بهبود کیفیت فرآوري و توسعه آبزیان شیلات 
در گفت وگ��و ب��ا فارس، در مورد ص��ادرات آبزیان به چین گف��ت: صادرات برخي 

محصولات آبزي به چین از حدود دو سال پیش آغاز شده است.
وي ب��ا بیان اینکه در آب هاي کش��ور برخي گونه هاي آبزي تولید مي ش��ود که 
به لحاظ ش��رعي در داخل کشور قابل خوردن نیست، افزود: این گونه ها مثل ماهي 
مرکب و یال اس��بي در داخل اصلا مصرف نمي ش��ود، ولي براي چیني ها مصرف 
خوراکي دارد. مدیرکل دفتر بهبود کیفیت فرآوري و توس��عه آبزیان شیلات اظهار 
داشت: ش��یلات از معدود بخش هایي است که به چین مواد غذایي صادر مي کند، 
ضمن اینکه مي  ت��وان روي گونه هاي دیگر که مصرف داخلي ندارد، براي صادرات 

به این کشور کار کرد.
گلشاهي تصریح کرد: ماهیان ریز سدي از جمله ماهیان حلالي است که مصرف 

داخل��ي ندارند، اما مي توان با انج��ام اقداماتي این گونه که براي 
چیني ها مصرف خوراکي دارد، آنها را به این کشور صادر کرد.

وي به ص��ادرات 10 هزار تني ماهي مرکب و یال اس��بي در 
سال گذشته به چین اشاره کرد و گفت: با میانگین هر کیلو سه 
دلار صادرات این گونه از ماهیان به چین در سال ۹2 حدود 30 

میلیون دلار براي کشور درآمد زایي داشته است.

صادرات آبزیان غیر خوراکي ایران به چین افزایش میزان ناخالصی های رود کارون

مولود غلامی



در سه ساعت افتتاحیه جشنواره 33 فیلم فجر که قرار 
بود دو ساعت باشد، سه بزرگداشت برگزار شد، دو وزیر 
س��خنرانی کردند و برگزیدگان نخس��تین سیمرغ های 
این دوره معرفی ش��دند. آیین گش��ایش سی وسومین 
جش��نواره بین المللی فیلم فجر قرار بود ساعت 18:30 
دقیقه شنبه 11 بهمن در سالن همایش های برج میلاد 
آغاز شود که با تاخیری نزدیک به یک ساعت در ساعت 

19:20 دقیقه آغاز شد. 
 در این دوره از استقبال باشکوه دوره های گذشته 
خبری نبود و س��ینماگران که با تشریفات جشنواره به 
برج میلاد آمده بودند، با استقبال ساده ای مواجه  شدند. 
 پیش از شروع مراسم بیانیه ای درخصوص محکوم 
کردن هتک حرمت به پیامبر )ص( در س��الن انتظار برج 

میلاد آماده شده بود که توسط حاضران امضا شد. 
 احس��ان کرمی که س��ال گذش��ته اس��تقبال از 
هنرمن��دان را برعهده داش��ت و پیش از جش��نواره نیز 
برنامه ه��ای »یک فیل��م، یک س��لام« را اداره می کرد 
به عن��وان مجری افتتاحیه حضور داش��ت و با گذش��ت 

نیم ساعت از شروع مراسم به روی سن آمد. 
 برخلاف برنامه های گذش��ته، قبل از ش��روع برنامه 
 توس��ط مجری، مراس��م ب��ا قرائت متن��ی ادب��ی درباره
حضرت محمد )ص( توسط سیدمهدی شجاعی آغاز شد. 
 بعد از گذش��ت دقایق��ی از برنامه خبرنگارانی که 
برای خواندن گزارش ش��ان به بیرون از سالن می رفتند، 

برای برگشتن با مشکل همراه می شدند. 

 به ظاهر س��خنرانی وزیر ارش��اد و وزیر تعاون در 
برنامه گنجانده نشده بود و در آخرین لحظات سخنرانی 

این دو وزیر به کنداکتور برنامه اضافه شد. 
 ن��ام ب��ردن از فیل��م »گنج قارون« توس��ط وزیر 
کار مورد اش��اره احس��ان کرمی - مجری مراسم - قرار 
گرف��ت ک��ه او از آن به عنوان اتفاق وی��ژه ای یاد کرد و 
به صحبت های س��عید راد در افتتاحیه س��ال گذش��ته 

جشنواره اشاره کرد. 
 این مجری که پیش از این از پخش زنده مراسم 
در شبکه های صداوسیما خبر داده بود، با گذشت نیمی 
از مراس��م با تصحیح سخنانش گفت: به ظاهر قرار است 
گزیده برنامه فردا پخش شود و در حال حاضر تلویزیون 
مراسم را پخش نمی کند، به خاطر همین راحت باشید. 
 در ابتدای ش��روع مراسم، شبکه رادیویی نمایش و 
رادیو تهران تنها ش��بکه هایی بودند که برنامه را به صورت 
زنده پخش می کردند که بعد از گذشت دقایقی از برنامه، 
تنها پخش زنده برنامه »سینما 33«  رادیو تهران باقی ماند. 
 ب��رای دیپلم های افتخار »ش��هر موش ها« چهار 
نف��ر از عوامل آن که ابراهیم حقیقی نیز آنها را همراهی 

می کرد، به روی سن حاضر شدند. 
 از جمله غایبان سرش��ناس در این مراسم مجید 
مجی��دی، رییس هی��ات داوران بود ک��ه مجری برنامه 
از حض��ور او در آلم��ان برای انجام کاره��ای فنی فیلم 

»محمد رسول الله )ص(« خبر داد. 
 با گذش��ت حدود دو س��اعت از مراس��م، بخش 

بزرگداش��ت ها آغاز شد که تعداد زیادی از صندلی های 
سالن خالی شده بود. 

 حج��ت الله ایوبی، رییس س��ازمان س��ینمایی از 
دیگر س��خنرانان این مراس��م در ابتدای س��خنانش از 
عدم خواندن متن سخنرانی اش خبر داد، اما با خواندن 
بخش  بخش آن، س��خنانش را کام��ل انجام داد. حضور 
محمدعلی کش��اورز در بخش بزرگداش��تش به همراه 
بهرام رادان و حمید فرخ نژاد روی س��ن با تش��ویق های 

پیاپی حاضران همراه شد. 
 طولانی ش��دن مراس��م و گنجاندن بزرگداش��ت 
حس��ین جعفریان در بخش پایانی ک��ه کرمی نام او را 
به اش��تباه محمدحس��ین خطاب کرد، با انتقاد محمود 

کلاری همراه شد. 
 کلاری ک��ه ب��ه همراه نیک��ی کریمی ق��رار بود از 
جعفریان تقدیر کنند، بعد از اینکه مجری برنامه فراموش 

کرد نام آنها را اعلام کند، خودشان به روی سن آمدند. 
 در پایان مراسم کرمی از انتشار کاتالوگ جشنواره 
خبر داد و اعلام کرد برای نخستین بار کاتالوگ سه روز 

پیش از جشنواره آماده شده است. 
ش��ماره مخص��وص افتتاحی��ه بولت��ن جش��نواره به 
س��ردبیری جلیل اکبری صحت در 24 صفحه در قطعی 
متفاوت منتشر و عرضه ش��د. همچنین مینی کاتالوگ 
جش��نواره به سردبیری مسعود نجفی شامل اطلاعات و 
س��انس های جشنواره در لابی برج میلاد به قیمت پنج 

هزار تومان عرضه شد. 

تعدادی از نمایندگان مجلس شورای اسلامی در نامه ای 
خطاب به رؤس��ای ق��وه مقننه و قضایی خواس��تار اعلام 
اس��امی نامزدهای متخلف مجلس هش��تم که از رحیمی 
پ��ول دریافت کردند، ش��دند. ب��ه گزارش مه��ر، نامه ای 
از س��وی نمایندگان مجلس به رؤس��ای ق��وای مقننه و 
قضایی تدوین شده است که در آن خواستار اعلام اسامی 
1۷0 نام��زد متخل��ف مجلس که از رحیم��ی، معاون اول 
رییس جمهور پیش��ین پول دریافت کرده اند، شدند. متن 
نامه که به امضای 23 نماینده مجلس خطاب به ریاس��ت 

مجلس شورای اسلامی نوشته شده به شرح زیر است: 
»احترام��ا به طوری ک��ه حضرت عالی اس��تحضار دارید 
آق��ای رحیمی معاون متخل��ف رییس جمهور دولت دهم 
اشعار کرده که به 1۷0 نفر از نامزدها و نمایندگان مجلس 
هشتم، پول پرداخت کرده است. افکار عمومی مجدانه از 

مجلس ش��ورای اسلامی درخواست افشای اسامی کسانی 
را ک��ه از ایش��ان پول اخذ کرده اند، دارن��د و لذا در اعلام 
اس��امی با مکاتبه با ریاست گران س��نگ قوه قضاییه بذل 

توجه به عمل آورید.« 
علاوه بر این نمایندگان در نامه ای به ریاست قوه قضاییه 
نیز خواس��تار اعلام اس��امی نامزده��ای متخلف مجلس 

هشتم شدند. 
متن کامل این نامه نیز به شرح زیر است: 

»ب��ا س��لام و آرزوی توفی��ق ب��رای حض��رت عال��ی و 
خدمتگ��زاران صدیق و دلس��وز قوه قضاییه به پاس نعمتی 
ک��ه خداون��د بی همتا ب��ر ما نه��اده و اعتماد مل��ت را به 
نمایندگان ش��ان معطوف داشته است و به پاس سوگندی 
ک��ه در راه حفظ دی��ن و آیین و تامین حق��وق ملت یاد 
کرده ایم و به خاطر علاقه مندی و دلس��وزی برای اعتلای 

نظ��ام مقدس جمه��وری اس��لامی و پاس��داری از خون 
ش��هیدان و اعتلای این آب و خ��اک لازم می دانیم ضمن 
سپاس��گزاری از اقدام��ات اخی��ر قوه قضایی��ه در محاکمه 
مفسدین اقتصادی، در جهت تنویر افکار عمومی و افزایش 
س��رمایه ارزشمند اجتماعی خواس��تار اعلام اسامی 1۷0 
نماینده و نامزد مجلس هش��تم که از آقای رحیمی معاون 
متخل��ف رییس جمهور دول��ت دهم پول اخ��ذ نموده اند، 
هس��تیم. این کمترین حق ملت رش��ید اسلامی است که 
اطلاعات کافی از این افراد داش��ته باشند. فرصت را برای 
تجدید احترام و آمادگی برای همکاری در همه زمینه ها با 
آن قوه محترم و شخص جنابعالی محترم می شماریم و بار 
دیگر برای شما و همه همکاران تان آرزوی توفیق داریم.«

این نامه به امضای 23 نفر از نمایندگان مجلس شورای 
اسلامی رسیده است. 

جرالدین م��ک اوان که برای بازی 
در نق��ش خانم مارپ��ل، قهرمانی که 
آگاتا کریس��تی خلق کرد، ش��هرتی 
س��الگی   82 در  داش��ت،  جهان��ی 

درگذشت. 
جرالدین مک اوان در 12 قسمت 
از مجموعه تلویزیونی »خانم مارپل« 

بازی کرده بود. این بازیگر که جایزه 
بفتا را در کارنامه داش��ت، سال ها در 
تئاتر بازی ه��ای موفقی را به نمایش 

گذاشته بود. 
او در ایفای نقش ه��ای تلویزیونی 
و فیلم هم س��وابق طولانی داشت و 
ب��ا چهره هایی چون لارن��س اولیویه 

و کن��ت ویلیامز بازی ک��رده بود. در 
بیانیه ای که پسر او گرک و دخترش 
کلادیا منتش��ر کردند، نوش��ته شده 
اس��ت: جرالدی��ن م��ک اوان پس از 
حمل��ه قلبی ماه اکتب��ر و یک دوره 
بس��تری بودن در بیمارس��تان، 30 

ژانویه چشم از جهان بست. 

علی طاه��ری، مدیر اجرای��ی جمعیت 
مبارزه با دخانیات، اقدامات و پیگیری های 
انجام ش��ده ب��رای ممنوعیت فروش نخی 
س��یگار و همچنی��ن ع��دم عرض��ه آن تا 
ش��عاع 100 متری مدارس را تشریح کرد. 
طاهری در گفت وگو با ایسنا، درباره طرح 
پیش��گیری از دخانی��ات در مدارس )پاد( 
که چند سال گذشته توسط این جمعیت 
مط��رح ش��ده و ق��رار بود در س��ه بخش 
دانش آم��وزی، اولی��ا و مربی��ان و خانواده 

به اجرا گذاش��ته ش��ود، از انجام اقدامات 
اولی��ه در این زمینه خبر داد و گفت: قرار 
بر این اس��ت که برای انج��ام طرح پاد با 
مش��ترک  جمع بندی  به  آموزش وپرورش 

برسیم. 
در حال حاضر پروپوزال، پرسش��نامه ها 
و کتابچه ه��ای مرب��وط ب��ه آن را آم��اده 
کردی��م. البته باید به بحث پش��تیبانی از 
ای��ن طرح هم توجه ش��ود. وی ب��ا انتقاد 
از آنچ��ه »برخ��ورد محافظه کارانه  وزارت 

آموزش وپ��رورش ب��ا این ط��رح« خواند، 
گفت: دلیل این موض��وع محدودیت های 
خاصی اس��ت که ای��ن وزارتخان��ه با آنها 
مواج��ه اس��ت. اما ب��ه هر حال در س��تاد 
مبارزه با دخانیات سخت پیگیر این طرح 

هستیم تا بتوانیم آن را عملیاتی کنیم. 
طاهری با بیان اینکه پایلوت این طرح 
را برای ش��هر ورامی��ن در نظر گرفته ایم، 
گفت: پیشنهاد ما به آموزش وپرورش این 
اس��ت که پایلوت این طرح را در ورامین 

انجام دهیم تا در صورتی که نتیجه خوب 
و مثبتی از آن گرفتیم، بتوانیم این طرح 
را در س��طح مل��ی پیگیری کنی��م. البته 
ت��ا زمانی ک��ه پایلوت طرح انجام ش��ود 
نمی توان گفت که چه زمانی می توان آن 
را در س��طح ملی اجرا کرد. بنابراین ابتدا 
باید ببینیم که پایلوت طرح پاد چه نتایج 
و بازخوردهایی دارد و آیا جواب می دهد 
ی��ا خیر، تا بع��د از آن بتوانیم آن را ملی 

کنیم. 

نامه نمایندگان به سران دو قوه برای اعلام اسامی۱۷۰ نامزد متخلف مجلس

خانم مارپل درگذشت

ممنوعیت فروش نخی و عرضه سیگار تا شعاع ۱۰۰ متری مدارس

صداوسیما سی وسومین افتتاحیه جشنواره سینمایی را پوشش زنده نداد

حاشیه و متن افتتاحیه جشنواره فیلم فجر

حجت الاس��لام والمس��لمین ناطق نوری، در مراس��م 
گرامیداش��ت سی وهفتمین س��الگرد انقلاب اسلامی که 
صبح دیروز در ترمینال یک فرودگاه مهرآباد برگزار شد، 
به بیان خاطراتش از مراس��م اس��تقبال و ورود حضرت 
امام)ره( به کش��ورمان پرداخت و گفت: البته قبل از ورود 
ایش��ان انقلابیون و رهبران انقلاب و مسئولان بالا نگران 
بودند و به ایش��ان می فرمودند که ش��ما تشریف نیاورید 
چراکه معلوم نیس��ت بر س��ر هواپیمای شما چه بیاید و 
نگرانی فوق العاده ای در این باره وجود داشت اما امام )ره( 
ب��ا اتکا و اعتمادی که به خداوند داش��تند، فرمودند من 
ب��ه ملتم قول دادم که در نخس��تین فرصت بیایم و اگر 
قرار اس��ت بمانم بین ملت بمانم و اگر قرار است بمیرم 

بین ملت بمیرم. 
به گ��زارش ایس��نا، وی با مورد توجه ق��رار دادن 

نقش آیت الله بهش��تی و مطه��ری و مرحوم بازرگان 
در مراس��م اس��تقبال از حض��رت ام��ام )ره( به ذکر 
خاط��رات خ��ود از وقایع پ��س از ورود حضرت امام 
)ره( به کش��ورمان پرداخت و گفت: وقتی امام )ره( 
می خواس��تند فرودگاه را ترک کنند و س��وار ماشین 
شوند یکی از آقایان که از ملی گراها بود و البته خیلی 
هم زحمت کشیده بود چرا که هماهنگی با دولت آن 
موقع برای آمدن امام )ره( و فرودگاه با آنها بود، سوار 
ماش��ین بود اما امام در لحظه س��وار شدن به ایشان 
گفتند که تش��ریف بیاورید پایین و در واقع امام )ره( 
حواس ش��ان جمع بود که از ای��ن فرصت هیچ کس 

احتمالا بهره برداری نکند. 
خود ایش��ان جلو سوار شدند و مرحوم حاج احمد آقا 

نیز عقب نشست و راننده هم آقای رفیق دوست بود. 

خاطرات ناطق نوری از ورود امام )ره( به کشور 

  وزی�ر خارجه رژیم صهیونیس�تی 

با بی�ان اینکه ح�زب الله قواعد بازی 
جدیدی را بر اس�رائیل تحمیل کرده 
اس�ت، گف�ت: هیچ گری�زی از جنگ 

سوم لبنان نیست. 
 جان ک�ری وزی�ر خارج�ه آمری�کا 
شکست داعش در کوبانی را مسئله ای 

مهم و یک دستاورد بزرگ خواند. 
 مقامات آمریکا می گویند، در مبارزه 
ب�ا القاع�ده در یمن با ش�به نظامیان 

حوثی همکاری  می کنند. 
به دنبال گسترش اعتراضات علیه شهرک سازی های جدید رژیم صهیونیستی 
در کرانه باختری، یک جوان فلسطینی در جنوب شهر نابلس به شهادت رسید

تیتر اخبار

سیدحسن هاشمی، وزیر بهداشت بر لزوم جدی گرفتن 
توزیع شیر در مدارس تاکید کرد و گفت: اگر در این زمینه 
مشکل اعتباری وجود داشته باشد، وزارت بهداشت با همه 
نداری اش به میدان می آید تا فرهنگ س��ازی مصرف شیر 
را در کش��ور شاهد باشیم. این امر از آنجا اهمیت دارد که 
عدم مصرف ش��یر و لبنیات یا کاهش آن در تراکم و توده  
اس��تخوانی موثر اس��ت. وی همچنین با تاکید بر ضرورت 
نهادینه کردن فرهنگ مصرف شیر در نوجوانان و جوانان 
از سنین مدرسه گفت: موضوع توزیع شیر در مدارس باید 

جدی تر پیگیری ش��ود و با آقای رییس جمهور در این باره 
صحب��ت کنیم و اگر از نظر اعتباری مش��کلی وجود دارد، 
در این مقطع وزارت بهداش��ت با همه نداری اش به میدان 
آمده و کمک کند که این اتفاق در کش��ور بیفتد و شاهد 
فرهنگ س��ازی مصرف ش��یر و به دنبال آن افزایش سرانه 
مصرف باش��یم. اگر شیر در مدارس توزیع شود و استمرار 
داش��ته باشد، در نهایت مصرف ش��یر در نوجوان نهادینه 
می ش��ود، ذائق��ه اش تغییر می کند و در س��نین جوانی و 

میانسالی حتما از شیر استفاده خواهد کرد. 

تاکید وزیر بهداشت درباره توزیع شیر در مدارس

  حافظی، رییس کمیسیون سلامت شورای 
ش�هر درباره لایحه بودجه شهرداری گفت: 
با توجه به ضرورت مشارکت شهروندان در 
تدوین بودجه س�ال 94 شهر تهران، لایحه 
بودجه ای توسط شهردار به شورای اسلامی 
ش�هر تهران از طریق س�ایت در دس�ترس 
همگان قرار گرفته تا از نظرات کارشناس�ی 
آنان در تصویب بودجه مناس�ب برای سال 

آینده شهر تهران بهره مند شویم. 
 رییس پلیس مبارزه با مواد مخدر تهران 

بزرگ از دستگیری دو قاچاقچی موادمخدر 
در محدوده غرب تهران خبر داد و گفت: از 
مخفیگاه این متهمان قریب به ۱۰۰ کیلوگرم 

موادمخدر کشف و ضبط شد. 

باستان شناس�ان موفق به کش�ف جس�د یک راهب در مغولس�تان شدند که 
سال هاست در حالت نشسته قرار دارد

تیتر اخبار

به گزارش ددلاین، مراسم جوایز فستیوال فیلم ساندنس 
در پارک سیتی برگزار و تصمیم دوگانه بزرگی در آن گرفته 
شد. مانند سال گذش��ته که فیلم »ضربه شلاق« موفق به 
دریافت هر دو جایزه بزرگ هیات داوران یو. اس دراماتیک 
و جایزه تماش��اچیان این جش��نواره شد و در مسیر خود تا 
کسب نامزدی دریافت جایزه اسکار هم پیش رفت، امسال 
هم فیلم محبوب »من و ارِل و دختر در حال مرگ« برنده 

هر دو جایزه ش��د. سیاس��ت هم بخشی از مراسم ساندنس 
بود. فیلمس��ازان »دارکوب روس��ی« بعد از دریافت جایزه 
بزرگ هیات داوران سینمای جهان در بخش مستندها که 
یکی از نخس��تین جوایزی بود که اهدا شد، از سوی فیودور 
الکساندروویچ، شخصیت اصلی فیلم گفتند: لطفا اوکراین را 
نجات دهید. فکر نمی کنیم بتوان روسیه را با بمب متوقف 

کرد، اما با کمی هنر و فرهنگ می توان پیشرفت کرد. 

مراسمی که طعم سیاست هم داشت

  محس�ن ش�ریفیان سرپرس�ت گ�روه 
لیان پ�س از لغو کنس�رتش در ش�یراز و 
حاش�یه هایی که در کنس�رت بوشهر این 
گ�روه به وج�ود آمد، ق�رار اس�ت در تالار 

وحدت روی صحنه برود. 
بین الملل�ی  نمایش�گاه  هش�تمین   
گردشگری تهران با حضور دبیرکل سازمان 
جهان�ی جهانگ�ردی 23 ت�ا 26 بهمن ماه 

برگزار می شود. 
 انجم�ن کارگردان�ان هن�ری آمری�کا 
جایزه اصلی خ�ود را به فیلم »هتل بزرگ 

بوداپست« اهدا کردند. 
بهرام ریحانی که ۱2 بهمن ماه نمایش »بی لالا« را روی صحنه برد، گفت: برای 

این کار 45 روز شیمی درمانی خود را عقب انداخته است

تیتر اخبار

نشس��ت فن��ی باش��گاه پرس��پولیس ب��ا حض��ور نایب 
ریی��س هیات مدیره، اعضای کادر فنی، سرپرس��ت تیم و 
پیشکس��وتان پرسپولیس تشکیل ش��د. به گزارش سایت 
باشگاه پرسپولیس، نشست فنی باشگاه پرسپولیس صبح 
روز یکش��نبه با حضور علی اکبر طاهری، جعفر کاش��انی، 
محمود خوردبین، محمدرضا زادمه��ر، مصطفی قنبرپور، 
حمید درخش��ان و حس��ین عبدی تشکیل ش��د. در این 
نشس��ت درباره بازی با ذوب آهن، مس��ائل مربوط به آن، 
آخرین وضعیت تیم و برنامه های فنی در دست اقدام برای 

بازی با ملوان بحث و گفت وگو شد.
در پایان این جلس��ه، اعضای کادر فنی با اشاره به اقدامات 
صورت گرفته ابراز امیدواری کردند که در طول تمرینات این 
هفته با کاس��تن از نقاط ضعف و تقویت نقاط قوت، با کسب 
امتیازات، موجبات ش��ادی و رضایت هواداران پرسپولیس را 
فراهم آورند. حاضران در این جلس��ه اب��راز امیدواری کردند 
با توجه به اینکه سرخپوش��ان پس از نزدی��ک به دو ماه در 
تهران به میدان می روند با حضور و حمایت هواداران، پیروزی 

سرخپوشان رقم بخورد.

نشست فنی باشگاه پرسپولیس برگزار شد

  ایس�نا: اس�کی ب�از حادثه دی�ده در 
پیست اسکی دربند سر که بر اثر وقوع 
بهمن به همراه دو تن دیگر گرفتار بهمن 

شده بود، جان خود را از دست داد.
  مراس�م تودی�ع و معارف�ه مه�دی 

محمدنب�ی، دبی�رکل پیش�ین و جدید 
پوش�ش  ب�دون  فوتب�ال  فدراس�یون 

رسانه ای برگزار شد.
  هندری�ک هلمک�ه، هافبک س�ابق 

استقلال با الاهلی مصر قرارداد بست. 

براساس گزارش »سیدنی مورنینگ هرالد« دیدار تیم ملی ایران برابر عراق در 
مرحله یک چهارم نهایی جام ملت های آسیا 2۰۱5 - استرالیا به عنوان بهترین 

بازی این رقابت ها معرفی شد

تیتر اخبار
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 زبان مخصوص تبلیغات 
برای کودکان 

حضرت مولان��ا در دفتر چهارم مثن��وی این گونه 
می فرماید: »چون که با کودک سر و کارت فتاد/هم 
زبان کودکان باید گش��اد« اگ��ر اندک تاملی در این 
بیت زیبا داشته باشیم متوجه می شویم که مولانا به 
این اش��اره می کند که زبان کودکان زبان مخصوص 
به خودش��ان اس��ت و این گونه نیس��ت که شما هر 
طوری که با جوانان یا بزرگسالان گفت وگو می کنید 
 و ارتباط می گیری��د می توانید با کودکان نیز ارتباط 

برقرار کنید. 
ب��ه واقع در عرص��ه تبلیغات نیز وض��ع به همین 
منوال اس��ت و لاجرم شما نمی توانید آنچه که برای 
یک بزرگس��ال به تصویر کش��یده اید برای کودکان 
هم نمای��ش دهید. در حقیقت هر چه بزرگس��الان 
برنده��ا، مارک ها و. . . برای ش��ان مهم اس��ت، برای 
ک��ودکان هیچ کدام از اینها تاثی��ری ندارد. اگر برای 
بزرگس��الان نام تجاری تاریخ تولید و سری ساخت 
مهم اس��ت ب��رای کودک ن��ام تجاری ب��ه آن معنا 
قابل توجه نیس��ت. به تعبی��ری وقتی برای کودکان 
تبلیغ می کنید، باید بدانید که قدم به ناش��ناخته ها 

می گذارید و با دنیایی از عجایب سر و کار دارید. 
دانس��تن حداقلی از روانشناس��ی ک��ودک آنقدر 
کارت��ان را س��خت خواهد کرد که قی��د تبلیغ برای 
کودکان را بزنید، اما این وسوس��ه اغلب شرکت های 
بزرگ است که هر طوری ش��ده خود را به کودکان 
معرفی کنند. در اغلب آگهی ه��ای تلویزیونی وقتی 

برای کودک تبلیغی می ش��ود متاس��فانه مادر و پدر 
هدف قرار گرفته ش��ده و کمتر مشاهده می شود که 
ک��ودک به عنوان هدف تبلیغاتی مخاطب قرار گیرد؛ 
اما اگر ریزبینانه تر نگاه کنیم بخش زیادی از تبلیغات 
تلویزیونی برای کودکان س��اخته می شود ولی سهم 

کودکان از اثر بخشی آن بسیار ناچیز است. 
همی��ن جا لازم می دانم این نکت��ه را اضافه کنم؛ 
درصورت��ی ک��ه قصد دارید ب��رای ک��ودکان آگهی 
بسازید حتما مراحل رشد کودکان را مطالعه کنید تا 
بدانید کودکان در چه س��نی چه توانایی هایی دارند. 
مثلا از دیدگاه »اریک اریکسون« روانکاو معروف که 
نظریه خود را بر پایه رش��د روان��ی و اجتماعی بیان 
کرده، این گونه آمده اس��ت که کودکان در هر سنی 
بحران های روانی خاصی را پش��ت س��ر می گذارند و 
در صورتی که هر یک از این بحران ها را به س��لامت 
 پش��ت س��ر بگذارند، می توانن��د پیام��د مطلوبی را 

تجربه کنند. 
مثلا کودک در سن س��ه تا پنج سالگی مهم ترین 
بحران روانی خود را »ابتکار در برابر احساس گناه« 
می داند و زمانی که این مرحله را به س��لامت پشت 
س��ر می گذارد، باید منتظر پیام��د مطلوبی همچون 
»داش��تن هدف و جه��ت و توانایی دس��ت زدن به 
فعالیت های مستقل« باش��ند یا در دیدگاه »پیاژه« 
روان ش��ناس دیگری که در عرص��ه کودکان فعالیت 
بسیاری داشته این گونه بیان می شود: »در سن هفت 
تا 11 س��الگی کودک می تواند به مفهومی از مکان، 
زمان، عدد، اندیشه درستی و. . . برسد. در این دوره 
کودک به دس��تکاری نشانه ها می پردازد و قادر است 
ب��ه طور منطقی فکر کند و با وجود این فکر منطقی 
کودک محدود به مس��ائل عینی اس��ت نه انتزاعی؛ 
مث��لا کودک درک روش��نی از مفهوم م��رگ ندارد، 
چ��ون مرگ مفهومی انتزاعی اس��ت. زمان ها هم در 
صورت��ی که مفهوم انتزاعی به خ��ود بگیرند کودک 

را گیج می کنند. 
ب��ا این توصیف بخش زی��ادی از آگهی هایی که از 
تلویزیون به نمایش درمی آین��د، عملا نمی توانند با 
کودک ارتباط برق��رار کنند و همین موضوع چالش 
بزرگی اس��ت که بسیاری ش��رکت های تبلیغاتی را 
بر آن داش��ته تا بتوانند آگهی هایی بس��ازند که این 

ارتباط را میسر سازد. 
کودکان ش��خصیت تصویر گرایی دارن��د؛ لذا یک 
ش��رکت آمریکایی به خاطر آنکه بتواند از این طریق 
ب��ا کودکان ارتباط برقرار کند تصمیم گرفت به جای 
ش��عارهای کلامی کاری کند که ک��ودکان به لحاظ 

بصری با کالا ارتباط برقرار کنند. 
این ش��رکت در یک س��ناریو این گونه تصویر کرد 
که کودکان  دارای اطلاعات محرمانه ای هس��تند که 
فقط آنها می بینید و می دانند و بزرگس��الان قادر به 
دیدن و دانس��تن آن نیس��تند و در یک جابه جایی 
در نقش ه��ا این کودکان بودند که ب��ه والدین خود 
توضی��ح می دانند که چه چیزی خوب یا چه چیزی 
 ب��د اس��ت، چه چی��زی را بخرن��د و چ��ه چیزی را

نخرند. 
یا اخیرا شرکتی در آگهی خود گروهی از کودکان 
را به تصویر کش��یده تا در اقدامی هماهنگ مادری 
را که برای کودک خود از پوش��کی استفاده می کند 
منصرف کنند و این کار مخفیانه انجام می ش��ود. با 
این کار کودکان را در ش��رایطی قرار می دهد که در 
تلاش هس��تند آنچه خود می خواهند انتخاب کنند، 
به عبارت��ی در این آگهی اس��تقلال طلبی کودکان 

هدف قرار داده شده است. 
از جمل��ه موثرتری��ن تبلیغاتی که در این دس��ت 
آگهی ه��ا می ت��وان از آن ی��اد کرد تبلی��غ معروفی 
ب��ود که در آن کودک از خوردن ش��یر امتناع کرده 
 و بعد به س��راغ بس��تنی فروش م��ی رود و می گوید 

»بستنی اش خوشمزه تره«. 
لذا وقتی برای کودکان آگهی می س��ازیم باید دنیا 
را از هم��ان دریچه نگاه کنیم وگرنه راه را به بیراهه 

رفته ایم و این یعنی شکست تبلیغاتی. 

پاک کردن 101 لکه در آگهی مایع 
لباسشویی

شرکت تولید کننده مایع لباسشویی Colon اخیرا 
از یک آگهی تلویزیونی متفاوت رونمایی کرده اس��ت؛ 
تی��زر مفرح و کمیک��ی که برای برندین��گ این مایع 
لباسشویی س��اخته ش��ده و درباره خاصیت لکه بری 
این محصول اطلاع رس��انی می کند؛ با این تفاوت که 
این کار به شکل طنز انجام می گیرد. تماشاگر تیزر با 
دیدن آن به خنده می افتد و با لذت بردن از تماش��ای 
تیزر، این مایع لباسش��ویی را برای همیش��ه به خاطر 

می سپرد. 
ب��ه گ��زارش ایران نوی��ن، در ابتدای ای��ن تیزر زن 
خانه داری به ش��وهرش گوش��زد می کند که این مایع 
لباسش��ویی 101 لکه را از بین می برد، اما ش��وهرش 
در کم��ال ناباوری می گوید که درب��اره خاصیت پاک 
کردن 101 لکه اغراق شده است و با این حرف، انواع 
و اقس��ام بلاهایی بر س��ر او نازل می شود که او ناچار 
می ش��ود برای از بین بردن 101 لکه پیراهن خود از 

این مایع لباسشویی استفاده کند. 

تبلیغات خلاق

آگهی: جاروبرقی LG- شعار: گرد و غبارهایی را پیدا می کند که شما نمی توانید ببینید

کافه تبلیغات

9 www.forsatnet.irشمــاره 153 مدیریت تبلیغات
Mon. 2 Feb 2015     دوشنبه    13 بهمن ماه 1393        12 ربیع الثانی 1436        سال اول

ایستگاه تبلیغات

نرگس فرجی

بررسی اصول تبلیغ خدمات پزشکی و درمانی در گفت و گو با شهرام احمدی

اعتمادحرفاولرامیزند

تبلیغ�ات این ح�وزه را چگون�ه ارزیابی 
می کنی�د؟ در این بخش چگونه می توان 

اعتماد مشتریان را به دست آورد؟ 
به طور کلی آنچه ما آن  را تبلیغات پزشکی 
می نامیم، حوزه ای بس��یار گس��ترده اس��ت 
و ش��امل طیف وس��یعی از کالاها، خدمات 
تخصص��ی، مکان ه��ا و اش��خاص می ش��ود. 
بنابراین شاید بهتر باشد که در این گفت وگو، 
 B2B به دلیل محدودیت زمانی، از تبلیغات
و بازارهای سازمانی صرف نظر  کنیم و به طور 
مش��خص از یک منظر آسیب ش��ناختی، به 
برخی جنبه ها  در تبلیغات خدمات پزشکی و 
محصولات دارویی که برای مصرف کنندگان 
نهای��ی منتش��ر می ش��ود، متمرکز ش��ویم. 
نکته ای که ش��ما در م��ورد »اعتماد« مردم 
ب��ه تبلیغات پزش��کی مط��رح کردید، بحث 
بس��یار درستی است. به دلیل اینکه اولا این 
حوزه با س��لامت انس��ان ها پیوند مس��تقیم 
برقرار می کند و در چنین موضوعاتی، عنصر 
اعتماد به نحوی برجسته تر از سایر ویژگی ها 

و عناصر مطرح است. 
نکت��ه دوم وضعیت خاص جامعه ما س��ت 
که به طور تاریخی، حوزه پزشکی و پزشکان 
را در جایگاهی متمایز نس��بت به سایر علوم 
ق��رار داده و آنه��ا را مظهر عقلانیت علمی و 
تخصص های دانشگاهی قلمداد می کند. فارغ 
از هرگون��ه داوری درباره صحت و درس��تی 
چنی��ن دیدگاه��ی، می توان از ای��ن مقدمه 
چنی��ن نتیج��ه گرفت ک��ه در جامعه ما هر 
اقدامی که به سلب اعتماد نسبت به پزشکان 
منجر ش��ود، به نوعی در جهت سلب اعتماد 
نس��بت به علم و تخصص تلقی می شود و به 
همین دلیل باید نس��بت به محتوا و ش��کل 
تبلیغات در این حوزه با دقت نظر بیش��تری 
عمل کنیم. در مورد تبلیغ خدمات پزشکی، 
بخش عمده ای از تبلیغاتی که در رسانه های 
داخلی منتش��ر می شود بیش��تر معطوف به 
زیبایی اس��ت، به این معنا ک��ه در بعضی از 
این آگهی ها به آن ش��کل »س��لامت بدن« 
مطرح نیس��ت و سلامتی به مرور جای خود 
را ب��ه »زیبایی« و »تناس��ب ظاه��ر« داده 
اس��ت به طور مثال، در خیل��ی از آگهی های 
محص��ولات و خدمات لاغ��ری به مخاطبان 
نمی گویند که ش��ما اگر لاغرتر باشید، لزوما 
انس��ان سالم تری هستید؛ اتفاقا این آگهی ها 
به شما می گویند که لاغرتر بودن به معنای 

زیبایی و جذابیت ظاهری است. 
ای��ن ش��یوه از تبلیغ��ات در ش��بکه های 
ماهواره ای یا در رس��انه های غیررس��می، به 
ش��کل صریح ت��ر و با حجم بیش��تری انجام 
می ش��ود. همین شیوه را می توانیم در تبلیغ 
انواع خدمات جراحی ه��ای صورت، افزایش 
ق��د، ریزش م��و و غیره ببینیم ک��ه دائم به 
مخاط��ب نهی��ب می زند ک��ه بای��د مراقب 
ظاهر خود باش��د وگرنه جذابیت و موقعیت 
اجتماعی اش از دس��ت می رود. این وضعیت 

ب��ه این دلی��ل نگران کننده اس��ت که افراد 
جامعه را نسبت به ظاهر خود دچار تشویش 
ذهن��ی می کند و به ش��کل گرفتن فرهنگ 
وسواسی و گسترش نوعی وسواس فرهنگی 
)Cultural Obsession( دام��ن می زند 
ک��ه با تقلیل دادن امور مربوط به س��لامتی 
بدن به مسائل ظاهری، هزینه های گوناگونی 

را به جامعه تحمیل می کند.
 در حال حاض�ر برخ�ی از آگهی نامه ها 
و پیک های شهری به طور کلی از این 
قبیل آگهی ها را منتشر می کنند ولی 
در بیش�تر مواقع آگهی این حوزه در 
کن�ار آگهی ش�رکت های دیگر مانند 
لوازم خانگ�ی ی�ا رس�توران ها ق�رار 
می گیرد. آیا این ش�یوه درست است، 
چنی�ن عملکردی را چگون�ه ارزیابی 

می کنید؟ 
م��ن اش��کال خاص��ی در آن نمی بینم 

که ب��ه طور مث��ال در آگهی نامه ها تبلیغات 
حوزه پزشکی در کنار س��ایر خدمات انجام 
 ش��ود، چون اغلب این رس��انه ها براس��اس 
دس��ته بندی جغرافیای��ی عم��ل می کنند و 
مخاطبان می توانند ان��واع خدمات موردنیاز 
را در اط��راف محل زندگی خودش��ان پیدا 
کنن��د و خدمات پزش��کی ه��م می تواند به 
 هر ح��ال بخش��ی از نیازهای روزان��ه مردم 

باشد. 
البت��ه بای��د توج��ه ک��رد ک��ه موقعیت 
جغرافیایی خدمات پزش��کی و نزدیک بودن 
ب��ه مخاطبان هدف، فقط یک��ی از مجموعه 

عواملی است که بر انتخاب توسط مخاطبان 
تاثیرگ��ذار اس��ت. به طور کل��ی در تبلیغ و 
بازاریابی خدمات، مدل های علمی گوناگونی 
وج��ود دارد که یکی از آنها مدلP8 اس��ت. 
بنابرای��ن در م��ورد تبلیغ خدمات پزش��کی 
هم به جز عامل دسترس��ی، عوامل دیگری 
شامل سطح تخصص، کیفیت خدمات، نحوه 
برخ��ورد با مراجعان، قیمت خدمات، فرآیند 

خدمات، ش��واهد فیزیکی محیط، س��اعات 
ارائ��ه خدمات و غیره برای مخاطبان مهم اند 
و برای تبلیغ اثربخش باید به آنها توجه کرد 
و به ش��کلی بلندمدت و منس��جم در قالب 
ی��ک کمپین تبلیغاتی ب��ه آنها پرداخت و از 

رسانه های متناسب استفاده کرد.
 به نظر شما چه رسانه هایی برای این نوع 

حوزه از تبلیغات مناسب ترند؟ 
این به موضوع، نوع مخاطب و هدف تبلیغ 
بس��تگی دارد و برای تش��خیص رسانه های 
مناس��ب، رفتار مصرفی مردم م��ا در حوزه 
خدمات پزش��کی بای��د م��ورد مطالعه قرار 

گی��رد. به نظر م��ن بخش مهم��ی از رفتار 
مصرف��ی م��ردم در بخش های��ی از ح��وزه 
خدمات پزش��کی، تابع توصیه دیگران است 
یعنی مراجعه و پرس وجو درباره تجربه های 
قبلی دوستان، اقوام و همکاران عامل مهمی 
در انتخاب خدمات اس��ت. البته ویژگی مهم 
خدمات هم همین است که شما نمی توانید 
ارائه کنن��ده خدمت را ج��دا از خدماتی که 

ارائه می شود، در نظر بگیرید. 
خدمات  داخل��ی  مخاطب��ان  ب��رای 
پزشکی، کیفیت ارائه خدمات و ارجاع به 
رضایت مندی مشتریان قبلی مهم ترین 
عام��ل اس��ت. در کن��ار آگهی نامه ها، 
می توان از کتاب های راهنمای خدمات 
ش��هری و بانک ه��ای اطلاعاتی مربوط  
استفاده کرد. وب س��ایت های اینترنتی 
و رس��انه های مجازی امکانات مناسبی 
را ب��رای تبلیغ فراهم می کنند؛ مجلات 
عموم��ی و تخصصی نی��ز ام��کان ارتباط با 
از مخاطبان  طیف هایی نس��بتا همگون ت��ر 
را فراه��م می کنن��د، ضم��ن اینک��ه حضور 
پزش��کان در فعالیت ه��ای رواب��ط عمومی، 
ن��گارش مطال��ب تخصصی در نش��ریات و 
س��ایت های اینترنتی در بلندمدت به ایجاد 
ی��ک تصویر ذهن��ی از پزش��ک و مجموعه 
 خدمات��ی او می انجامد و اث��رات پایدارتری 

ایجاد می کند. 
در م��ورد تبلیغ��ات و برندس��ازی اماکن 
پزش��کی ، به ط��ور کل��ی دامن��ه اثرگذاری 
برندها در این حوزه هم رو به رش��د است و 

مدل های تخصصی ویژه ای وجود دارد که در 
ایجاد برندهای بیمارس��تانی به عواملی مثل 
انتظارات، تجربه ها، احساس ها، آثار منطقی 
و حس��ی از تداعی های نام بیمارستان توجه 
می کند و در یک اف��ق بلندمدت، جایگاهی 
م��ورد  را  مخاطب��ان  ذه��ن  در  متمای��ز 
هدف گ��ذاری ق��رار می دهد. البت��ه چاره ای 
نیس��ت که باید بارها تاکید کنیم که ساخت 
برند، منحص��ر به لوگو و آرم یا رنگ و لعاب 
محیط بیمارس��تان نیست و مدل های ایجاد 
برند، مس��یری را مش��خص می کنند که در 
یک فرآین��د بلندمدت، همزم��ان با ارتقای 
درونی پرس��نل، ب��ه ایجاد تمای��ز در ذهن 

مخاطبان منجر می شود.
در م�ورد تبلی�غ محص�ولات داروی�ی، 
عملکرد فع�الان این عرصه چگونه بوده 

است؟ 
در م��ورد تبلی��غ کالاه��ای داروی��ی، در 
اغلب موارد، ش��یوه ای کاملا برعکس حالت 
قبل��ی انجام می ش��ود ب��ه این معن��ا که در 
تبلیغ��ات مربوط به خیل��ی از کالاهایی که 
در  طبقه محصولات آرایش��ی و بهداش��تی 
ق��رار می گیرند، بس��یار تلاش می ش��ود که 
خ��ود را به عنوان »دارو« ج��ا بزنند. به طور 
مثال یک ش��وینده معمولی ب��دن، به جای 
آنک��ه در س��وپرمارکت ها توزی��ع ش��ود، از 
طری��ق داروخانه به فروش می رس��د و مثلا 
در تبلی��غ آن می گویند ک��ه فلان محصول 
را از داروخانه ه��ای معتب��ر تهی��ه کنی��د. 
این اس��تراتژی تبلی��غ، در اینجا براس��اس 
تفاوت ه��ای رفتار مصرف��ی مخاطبان عمل 

می کند. 
رفت��ار مصرف کنن��ده در س��وپرمارکت و 
داروخانه ب��ا هم تفاوت های مهم و بنیادینی 
دارد. ش��ما وقت��ی ب��ه داروخان��ه مراجع��ه 
می کنید، س��اختار مکان و فضای داروخانه، 
ش��ما را از قبل به عنوان »بیمار« برچس��ب 
می زند و فروش��نده را پش��ت ی��ک محفظه 
شیشه ای در جایگاه »پزشک« قرار می دهد. 
بنابرای��ن، تعام��ل خری��دار و فروش��نده در 
داروخان��ه با س��وپرمارکت متفاوت اس��ت و 
ش��یوه پردازش خرید، به دلیل اعتبار علمی 
فروش��نده به نحوی اس��ت ک��ه درجه اقناع 
پیام ه��ای ف��روش برای مخاطب مش��خص 
نمی ش��ود. به طور کلی در فضاهای پزشکی 
ب��رای خری��د کالا با تردید کمت��ری مواجه 
می شوید و شما گفته های فروشنده را اغلب 

بی چون و چرا می پذیرید. 
در نتیج��ه در اینجا هم جامعه پزش��کی 
از  بای��د  و  دارد  م��ا مس��ئولیت دش��واری 
دس��تاوردهای خود و اعتمادی که نس��بت 
به پزش��کان در طول سال ها ش��کل گرفته 
مراقبت بیش��تری ب��ه عمل بی��اورد، یعنی 
ه��ر کالایی را برای ف��روش نپذیرد و طوری 
عم��ل نکند که نتوان فرق بین داروخانه ها و 

سوپرمارکت ها را تشخیص داد.

محمد تماشا
روان شناس صنعتی

در جامعه ما هر اقدامی که به سلب اعتماد 
نسبت به پزشکان منجر شود، به نوعی 
در جهت سلب اعتماد نسبت به علم و 
تخصص تلقی می شود و به همین دلیل 
باید نسبت به محتوا و شکل تبلیغات در 
این حوزه با دقت نظر بیشتری عمل کنیم

در س�ال های اخیر، ب�ازار حوزه تبلیغات پزش�کی و خدمات درمانی 
بس�یار رقابتی ش�ده و به نگاه تخصصی در این حوزه نیاز وجود دارد. 
این حوزه به دلیل برخورد مستقیم با مشتریان، حوزه ای حساس است 
و هر لحظه امکان دارد که اعتماد افراد خدش�ه دار ش�ود؛ اعتمادی که 

اگ�ر در این حوزه از دس�ت برود، به راحتی بازنخواهد گش�ت. با تمام 
این توصیفات هنوز در این بخش از ش�یوهای نوین تبلیغاتی استفاده 
نمی شود و پزشکان مانند سال های قبل بیشتر از طریق تبلیغات چاپی 
آن هم با ی�ک فرمت خاص به تبلیغات ح�وزه کاری خود می پردازند. 
در بیش�تر مواقع برای تبلیغات این حوزه شعار تبلیغاتی درنظر گرفته 
نمی ش�ود و پزش�کان و مراکز درمانی به یک عکس و آدرس و شماره 

تلفن بسنده می کنند. معمولا اگر این حوزه بخواهد در رسانه های دیگر 
ب�ه تبلیغات اقدام کند، در کنار حوزه های دیگر بازار مانند پوش�اک و 
مس�کن و... ق�رار می گی�رد و این عملک�رد نیز مطمئنا باع�ث ایجاد 
بازخوردهای مختلفی از طرف مشتریان خواهد شد. با شهرام احمدی، 
مدرس و کارش�ناس  ارش�د تبلیغات به بررس�ی این حوزه از تبلیغات 

پرداخته ایم که حاصل آن را در ادامه می خوانید.



 تجارت الکترونیک
 مسیری مطمئن برای فروش محصولات 

اغلب کسب و کارهای کوچکی که در فضای رقابتی 
تج��ارت الکترونیک ورود پی��دا کرده اند، دارای مارک 
تجاری گمنامی هستند. مالکان این نوع کسب و کارها 
باید در نظر داش��ته باش��ند زمان و پ��ول، ابزارهایی 
هس��تند که با کم��ک آنها به راحتی می ت��وان قدم بر 
عرصه تجارت حرفه ای در این فضای رقابتی گذاشت، 
اما متاس��فانه بس��یاری از کس��ب و کارهای کوچک از 

منابع مالی قوی برخوردار نیستند. 
مطرح شدن برند یکی از رموز موفقیت در اینترنت 
اس��ت. کس��ب وکارهای کوچک با منابع مالی محدود 
چگونه می توانند امید به رقابت داشته باشند؟ بسیاری 
از صاحبنظ��ران بازاریاب��ی معتق��د هس��تند این نوع 
کسب و کارها باید با ایجاد همکاری های استراتژیک با 
شرکت های بزرگ تر خود را به سوی ترقی و شناخته 
شدن در بازار گس��یل دهند، آنها می توانند همکاری 
با س��ازمان های غیرانتفاعی مانن��د گروه های مدنی یا 
اجتماعی را به عنوان روش��ی برای ارتقای فعالیت های 

بازرگانی اینترنتی خود در نظر بگیرند. 
فیلیپ آندرس��ون از مدرس��ه بازرگانی تاک دانشگاه 
دارت ماوس، با اش��اره به نیاز شرکت های کوچک برای 
همکاری های استراتژیک، اظهار می کند: »شما نیازمند 
افزایش سریع سهم بازار هستید. این بدان معناست که 
در مقایس��ه با وضعیتی که بخواهی��د این کار را با اتکا  
به خود انجام دهید، نیازمند منابع بیشتری هستید.« 
با این وج��ود، قبل از آغاز یک همکاری اس��تراتژیک، 

کارآفرینان باید روی دیگر این سکه را نیز بشناسند. 
با وجود شناخته شدن اینترنت به عنوان یک فضای 
کس��ب و کار بین المللی پیچیده و حرفه ا ی، بسیاری از 
کارآفرینان اینترنتی نمی توانند به طور کامل از قابلیت 
دسترس��ی جهانی استفاده کنند. بیش از یک میلیارد 
نفر در سراس��ر دنیا از اینترنت استفاده کرده و بیش 
از 77 درص��د آنها در خ��ارج از ایالات متحده زندگی 
می کنند. تنها 27/6 درصد از کاربران اینترنت در دنیا 
به زبان انگلیس��ی صحبت ک��رده و درصد مذکور در 

حال کاهش است. 
باش��ند  داش��ته  به خاط��ر  بای��د  کارآفرین��ان 
اس��تراتژی هایی که برای فروش محص��ولات در نظر 
می گیرن��د، فرامنطقه ای باش��د. کس��ب و کارهایی که 
می خواهن��د بخش اعظمی از محص��ولات خود را در 
خارج کش��ور به فروش برسانند، باید سایت های خود 
را با در نظر گرفتن مش��تریان خارجی طراحی کنند. 
یکی از مکانیس��م های رایج در ای��ن زمینه قرار دادن 
منوی انتخاب زبان در صفحه آغازین س��ایت اس��ت 
که مش��تریان با توجه به زبانی ک��ه انتخاب می کنند 
ب��ه صفحه مورد نظر و با زبان مورد نظر وارد ش��وند. 
شرکت های باتجربه فعال در زمینه تجارت الکترونیکی 
آموخته اند که ارائه یک صفحه اختصاصی برای کشور 

یا ناحیه هدف منجر به افزایش فروش خواهد شد. 

ش��رکت های مجازی که ب��ا راه اندازی س��ایت های 
تخصصی درص��دد ایجاد پایگاهی در بازارهای خارجی 
هس��تند همان ریس��کی را می پذیرند که شرکت های 
واقعی با آن مواجه هس��تند؛ رنجاندن بازدیدکنندگان 
خارجی ب��ا اس��تفاده از قرارداده��ا و اس��تانداردهای 
کس��ب و کاری که ش��رکت مذکور از آنها در کش��وری 
خاص اس��تفاده می کند. بعض��ی فعالیت های بازرگانی 
که در برخی کشورها مقبول و حتی مورد انتظار است 
ممکن اس��ت در سایر کش��ورها ممنوع و قدغن باشد. 
طرح ه��ای رنگی واجد اهمیت هس��تند، ام��ا انتخاب 
رنگ ها و نمادهای »غلط« در سایتی که هدف آن مردم 
کش��ور خاصی است می تواند منجر به کاهش فروش و 
رنجش بازدیدکنندگان شود. یک تحقیق جزئی درباره 
ظرایف فرهنگی فعالیت های بازرگانی کشور مورد نظر 
می تواند مانع دردس��رهای قابل توجهی شده و در پول 
ش��رکت صرفه جویی کند. ایجاد روش ه��ای پرداخت 
مطمئن، س��اده و قاب��ل اتکا  برای مش��تریان خارجی 

می تواند منجر به افزایش فروش شود. 
ش��رکت های اینترنت��ی هن��گام تبدی��ل محتوای 
صفحات وب به س��ایر زبان ها، بای��د جانب احتیاط را 
داشته باشند. اس��تفاده از خدمات ترجمه حرفه ای و 
بومی س��ازی مطالب برای تبدیل محتوای وب س��ایت 
ش��رکت به سایر زبان ها سبب کاهش احتمال رنجش 

ناخواسته مشتریان خارجی شرکت خواهد شد. 
کارآفرینان تجارت الکترونیکی باید از تمام ابزارهای 
موج��ود هم به صورت آنلاین و ه��م به صورت آفلاین 
استفاده کنند تا وب س��ایت های خود را تهیه کرده و 
ترافیک مش��تریان را بدان سمت جلب کنند. علاوه بر 
استفاده از تکنیک های آنلاین سنتی مثل ثبت شرکت 
نزد سایت های جس��ت وجو و استفاده از تکنیک های 
پرداخ��ت ب��ه ازای ه��ر کلی��ک و ایج��اد وبلاگ ه��ا، 
کارآفرینان اینترنتی باید سایت های خود را به صورت 
آفلاین نیز ارتقا دهند. تبلیغات در سایر رسانه ها مثل 
پس��ت مس��تقیم یا روزنامه هایی که به آدرس جهانی 
س��ایت اش��اره می کنند منجر به هدایت مشتریان به 

آن سو خواهد شد. 
س��عی کنید آدرس اینترنتی کسب و کار خود را در 
هر چی��ز، از تبلیغات و س��ربرگ ها گرفته تا کیف های 
خری��د، کارت ه��ای بازرگان��ی و حت��ی یونیفرم های 
کارکن��ان ق��رار دهید! رویک��رد منفعلان��ه در ایجاد 
ترافیک برای وب س��ایت نس��خه ای به سوی شکست 
است. کارآفرینانی که هنگام تهیه و ارتقای کسب و کار 
الکترونیک��ی خ��ود ن��وآور باش��ند می توانن��د تعداد 
قابل توجهی از بازدیدکنندگان را به س��ایت های خود 

جذب کنند. 

عوامل موثر بر پذیرش بازاریابی 
موبایلی از جانب مشتری

با وجود اثربخش��ی ابزار پرقدرت موبایل، از جانب 
مدی��ران توج��ه کمی ب��ه عوامل موثر ب��ر پذیرش 
فناوری  موبایل به خصوص بازاریابی موبایلی توس��ط 
مش��تریان وجود دارد. ام��روزه درک عوامل موثر بر 
پذیرش ی��ا رد این فناوری یک ضرورت محس��وب 
می شود. تحقیقات نش��ان می دهد بین عوامل موثر 
بر بازاریابی موبایلی و گرایش مش��تریان به استفاده 

از آن محصول ارتباط مثبتی وجود دارد.
تاری��خ تولی��د و بازاریابی نش��ان می ده��د که در 
ابتدا فرآین��د فروش و بازاریابی به صورت س��فارش 
محص��ول بوده اس��ت و پ��س از انق��لاب صنعتی، 
تولی��د و بازاریابی انبوه به وج��ود آمد. در این دوره 
به  جای کالاهای سفارشی و براساس نیازهای خاص 
مش��تری، محص��ولات را در قال��ب اس��تانداردهای 
تعریف ش��ده تولی��د کردن��د. ب��رای معرف��ی ای��ن 
محصولات هم از رسانه های عمومی استفاده می شد. 
پ��س از ش��کل گیری اینترن��ت وارد دوران جدیدی 
از بازاریابی ش��ده و امروزه ش��اهد تکمیل این روند 
توس��ط موبایل های هوشمند هستیم. امروز با کمک 
موبای��ل می توانی��م س��فارش گیری اختصاصی و به 
دنبال آن تولید سفارش��ی انبوه را خیلی بهتر انجام 
دهیم. ضمن اینکه با موبایل می توانیم خصوصیات، 
رفتارها و درخواس��ت های یک مشتری را شناسایی 
کنیم و متناس��ب با آن پیش��نهادهای خود را ارائه 
دهیم و به این ص��ورت فعالیت های بازاریابی مان را 
کاملا سفارشی و فرد به فرد انجام دهیم. با کمک این 
تکنولوژی پیش��رفته، قادریم هم پیام های مان را به 
مخاطبان مش��خص منتقل کنی��م و هم نظرات  آنها 

را دریافت داریم.
در حال حاض��ر موبای��ل در دس��تان م��ا تبدیل به 
وسیله ای شده که جای بس��یاری از وسایل گذشته 
را در زندگی ما گرفته اس��ت؛ وسایلی مانند ساعت، 
رادیو، دوربین عکاسی و فیلمبرداری، تقویم، اتصال 
به اینترنت و بس��یاری از وسایل قابل استفاده روزانه 
هر فرد. بنابراین این دس��تگاه ش��گفت انگیز قدرتی 
باورنکردن��ی در زندگی ه��ر ف��رد دارد و این تاثیر 
روزب��ه روز در حال افزایش اس��ت. ام��روزه با توجه 
به بالا رفتن هزینه های ب��الای تبلیغات و بازاریابی، 
ورود به بازاریابی از طریق موبایل از یک گزینه برای 
صاحبان کس��ب و کار در حال تبدیل ش��دن به یک 
اجبار اس��ت. زمانی تنها برای مکالمات تلفنی و در 
نهایت ارسال پیامک از تلفن همراه استفاده می شد، 
اما روز به روز بر میزان استفاده از تلفن همراه افزوده 
می شود و در همین حال دامنه کاربردهای تلفن های 
همراه هوشمند نیز بسیار وسیع می شود. این روزها 
از کاره��ای بانک��ی گرفته ت��ا تماش��ای برنامه های 
تلویزیونی و خرید کردن همگی به راحتی و از طریق 

گوشی موبایل قابل انجام است.

از آنجا که هزینه های بازاریابی موبایلی نسبتا پایین 
است، برای بیشتر کس��ب و کارها قابل پرداخت است. 
آن  دس��ته از کسب و کارهایی که تاکنون وارد بازاریابی 
موبایل نشده اند، اکنون شاید زمان مناسبی برای قدم 
نهادن در این عرصه باشد. در واقع تبلیغات و گسترش 
بازار از طریق موبایل همچون تبلیغات تلویزیونی نیست 
ک��ه نیازمند هزینه ای زیاد باش��د بلکه با ش��یوه هایی 
هوش��مندانه و با خرج��ی نه چندان زی��اد، می توان از 
طریق بازاریابی موبایل نیز به نتیجه قابل قبولی دست 
یافت. عواملی مانند تلاش در جهت افزایش آگاهی از 
منافع و مزایای حاصل از بازاریابی موبایلی و نیز آگاهی 
از منافع و مزایای آن، تس��هیل و آسان کردن استفاده 
از بازاریاب��ی موبایلی از طریق ایجاد زیرس��اخت های 
مخابراتی، همخوان کردن سیس��تم های ارائه شده در 
بازاریابی موبایلی با نیاز شغلی مشتریان، ایجاد تصویر 
مثبت از اس��تفاده کنندگان خدمات بازاریابی موبایلی، 
ارائه تبلیغات از طریق گروه های مرجع مانند دوستان 
و آش��نایان برای افزایش تمایل به استفاده از بازاریابی 
موبایل��ی و در نهایت آزمون پذی��ری و اختیاری بودن 
اس��تفاده از خدم��ات بازاریابی موبایل��ی، می توانند به 

گسترش بازاریابی موبایلی کمک کنند. 

آیفون از کاربران جاسوسي مي کند

براساس اطلاعاتي که توسط ادوارد اسنودن منتشر 
شده، آیفون اپل از نرم افزار جاسوسي مخفي برخوردار 
اس��ت که به دولتمردان آمریکا اج��ازه مي دهد بدون 
اطلاع و رضایت کاربران، به تماش��اي آنها بپردازند.به 
گزارش موبنا، گفته مي شود اسنودن از آیفون استفاده 
نمي کند، چراکه معتقد است این تلفن هوشمند حاوي 
بدافزار مخفي است که مي تواند به صورت راه دور فعال 

شده و به تماشاي فعالیت هاي کاربران بپردازد.

ب��ه  بازاریاب��ی  تیم ه��ای 
متمرکز  تفکر سریع،  نوآوری، 
ب��ر خدم��ت و تعهد ب��ه برند 
ش��رکت نیاز دارن��د. حقیقت 
این است که مدیران بازاریابی 
بای��د همیش��ه ب��ا تکی��ه بر 
تیمش��ان،  مناس��ب  عملکرد 
روی پای خود بایس��تند. حال 
این س��وال مطرح می شود که 
به عنوان ی��ک مدیر بازاریابی، 
چگون��ه بای��د تی��م خ��ود را 
خ��لاق نگ��ه داری��د؟ در این 
گزارش گام هایی برای این کار 

پیشنهاد می شود. 

1- یک برنامه بازاریابی 
یکپارچه

در ابتدای س��ال مالی، یک 
برنام��ه بازاریاب��ی تهیه کنید 
که با اهداف اس��تراتژیک شما 
مرتبط باشد و مطمئن شوید 
که هر عضو تیم مس��ئولیتش 
را ب��رای کم��ک ب��ه تکمیل 
برنامه بازاریابی درک می کند. 
از برنامه ت��ان به عن��وان ی��ک 
نقش��ه عبور برای اولویت دهی 
و  کنی��د  اس��تفاده  پروژه ه��ا 
مطمئن باشید که اعضای تیم 
شما مس��یرهای فرعی اشتباه 
را که با اس��تراتژی های اصلی 
مرتبط نیست به بیراهه نروند. 
ای��ن برنامه مانند ه��ر برنامه 
دیگر مانند نقش��ه مسیریابی 
یک مس��افر است که از طریق 
آن می ت��وان راه های درس��ت 
یا نادرس��ت را تشخیص داد. 
این برنامه باید به س��ه سوال 
اساس��ی پاس��خ ده��د: کج��ا 
هس��تیم؟ به کجا می خواهیم 
برس��یم؟ )در کوتاه م��دت( و 
چگون��ه می خواهیم برس��یم؟ 
کار  زمین��ه  ب��ه  اول  س��وال 
و پیش��ینه س��ازمان از نظ��ر 
در  آن  قوت وضع��ف  نق��اط 
زمین��ه بازاریاب��ی و فرصت ها 
ک��ه  ب��ازار  تهدیده��ای  و 
س��ازمان با آنها روب��ه رو بوده 
و هس��ت و همچنین س��وابق 
می پ��ردازد.  ش��رکت  رقابتی 
س��وال دوم که معم��ولا برای 
طولانی  چن��دان  ن��ه  م��دت 
مط��رح می ش��ود، مقاص��د و 
اه��داف بازاریاب��ی را که مورد 

جدی��د  وکار  کس��ب  نظ��ر 
اس��ت، آدرس ده��ی می کند. 
 س��وال س��وم از س��ه بخ��ش 
الف- استراژی های بازاریابی ای 
 ک��ه ب��کار گرفته می ش��وند، 
ب- زمانی که این استراتژی ها 
و  می پیوندن��د   به وق��وع 
ج- شخصی که مسئول نظارت 
فعالیت هاس��ت،  پیگی��ری  و 

تشکیل شده است. 

2- برگزاری جلسه های 
توفان فکری 

آیا ب��رای نامگذاری محصول 
در ش��ک هس��تید؟ آیا به یک 
ت��م و بس��ته بندی جدید برای 
محصول تان نیاز دارید؟ دوست 
دارید بدانید که با چه راه هایی 

باید نظر مساعد مشتری 
را جلب ک��رد؟ گرد هم 
بیایی��د و ی��ک جلس��ه 
توفان فک��ری با حضور 
هم��ه اعض��ا از مع��اون 
ریی��س تا سرپرس��تان 
برگ��زار کنی��د. قواع��د 
برگزاری آن ساده است: 
ب��ا چالش  اف��رادی که 
بازاریاب��ی  ب��ا  مرتب��ط 
مواجهن��د گرد هم آمده 
و درب��اره آن وضعی��ت 
صحب��ت می کنند. همه 

ایده ها روی صفحه ای که همه 
بتوانن��د آن را بخوانند نوش��ته 
می ش��ود. در این بخش انتقاد 
وارد نیست، اما می توانید بگویید 
تیم بازاریابی کدام ایده را بیشتر 
دوس��ت دارد. ب��رای برگزاری 
جلس��ه های توفان فکری چهار 

اصل را رعایت کنید: 
اص�ل اول: هر چه بیش��تر 
ایده خلق ش��ود، احتمال پیدا 
بیش��تر  مناس��ب  ایده   کردن 

می شود. 
اصل دوم: ارزیابی، تمسخر و 
قضاوت عجولانه  اعضای جلسه 
مان��ع تص��ور و خیال پردازی 
افراد می شود. در نتیجه تولید 

ایده به حداقل می رسد. 
اصل س�وم: از آنجا که هر 
ای��ده  جدی��د خود ب��ه وجود 
آورن��ده  ایده های تازه اس��ت، 
توجه داشته باش��یم افراد در 
مواجهه با ایده  جدید، موضوع 
جدیدی در ذهن ش��ان مطرح 
می شود و تعداد بیشتری ایده 

در ذه��نِ اف��راد جرقه خواهد 
زد. 

اص�ل چه�ارم: اگ��ر دو یا 
چن��د چی��ز ب��ا ه��م ترکیب 
نتیجه  حاصل چیزی  ش��وند، 
بی��ش از جمع آنها اس��ت. به 
عبارت دیگ��ر، ایده های ایجاد 
ش��ده در گروه، بهتر و بیشتر 
از ایده هایی است که مجموع 
اف��راد ب��ه تنهایی پیش��نهاد 

می کنند. 
در این مورد که تعدادِ افرادِ 
شرکت کننده در جلسه توفان 
فکری چن��د نفر باید باش��د، 
تحقیقات زیادی ش��ده است. 
نش��ان  تحقیقات  ای��ن  نتایج 
می دهد بهتر است جلسه های 
با ۱2 تا ۱۵ نفر تشکیل شود. 

کار مدیر جلسه اهمیت زیادی 
دارد. او بای��د ت��ا جای��ی که 
ممکن است جلسه را کنترل، 
تشویق و هدایت کند و همین 
ایده های  ک��رد  احس��اس  که 
افراد پاسخ درستی به مشکلِ 
مطرح شده نیس��ت، با دوباره 
طرح کردن مس��ئله و توضیح 
دادنِ بیشتر صورت مسئله را 

در ذهن افراد روشن تر کند. 

3- پیگیری پروژه 
وقتی چندین پروژه درحال 
پیگی��ری  داری��د،  پیگی��ری 
پروژه ها یکی از وظایف دشوار 
اس��ت.  بازاریابی  مدی��ر  ه��ر 
بصری  پیگی��ری  پروژه ه��ای 
برای بعض��ی مدیران در دفتر 
ش��خصی  به صورت  کارش��ان 
بعضی  اما  می ش��ود،  نوش��ته 
دیگر به برنامه مدیریت پروژه 
متک��ی هس��تند. سیس��تمی 
را پی��دا کنید که با تیم ش��ما 
تناسب داشته باشد و همه به 

آن پایبند باشند. 
برای کاهش حجم کاری یا 
پروژه ه��ا را از نظر زمان انجام 
طبقه بن��دی کنید ی��ا اعضای 
تیم را افزایش دهید. شما باید 
تیم ت��ان را خ��لاق و متمرکز 

نگه دارید. 

4- اهداف شخصی 
جدیدی  چیزهای  همیش��ه 
بازاریابی  یادگی��ری در  ب��رای 
وجود دارد. در ابتدای سال، یک 
مولفه رشد شخصی به فهرست 
اه��داف س��الانه کارمندان تان 
اضافه کنید. آن هدف می تواند 
کسب مهارتی باشد که تمایل 
به یادگیری آن برای رس��یدن 
ب��ه پیش��رفت ضروری اس��ت. 
برای مثال یک نویسنده 
نیاز  تج��اری  آگهی های 
ب��ه یادگی��ری از فیلم یا 
دیدن تصاویر و گرافیک 
دارد تا بتواند اس��تراتژی 
بنویس��د.  کس��ب وکار 
ی��ک مربی خ��وب برای 
کمک به کارمندان برای 
رس��یدن به اهداف شان 
پی��دا کنی��د و مطمئن 
شوید که حتی اگر شد با 
برای  یک دوره آموزشی 
تیم یا تکمیل یک پروژه 
خاص، چگونگی دس��تیابی به 
هدف را برای آنها ترسیم کنید. 
اضافه کردن یک هدف شخصی، 
نشان دهنده این است که شما 
ب��ه فک��ر موفقی��ت بلند مدت 
تیم ت��ان در زمین��ه بازاریاب��ی 

هستید. 

5-  بررسی رضایت 
مشتری

ب��ه هر پ��روژه به عنوان یک 
ن��گاه کنید.  فرصت یادگیری 
از  پ��روژه،  تکمی��ل  هن��گام 
بخواهید که  تیم ت��ان  اعضای 
یک پرسشنامه برای مشتریان 
داخلی و خارجی تان بفرستند. 
از آنها بخواهید صادقانه پاسخ 
دهن��د و پ��س از تکمیل آن 
 را ب��ا اعضای تیم تان بررس��ی 

کنید. 
برای کس��ب بهترین امتیاز 
رضایت مشتری تلاش نکنید، 
بلکه مطمئن شوید که دلایل 
نارضایت��ی مش��تری را مورد 

بررس��ی قرار داده اید. اعضای 
تیم تان را تش��ویق کنید تا از 
نظ��رات دریافت ش��ده درس 

بگیرند. 

6- جلسه های هفتگی
اعض��ای تیم در بس��یاری از 
پروژه ه��ا، تنها بر ه��دف خود 
متمرکز ش��ده و ارتباط برقرار 
کردن ب��ا دیگ��ران را فراموش 
می کنن��د. مطمئن ش��وید که 
ه��ر فرد به خوب��ی از کاری که 
می کند آگاه است و این کار را از 
طریق جلسه های 30 دقیقه ای 

هفتگی انجام دهید. 
ب��ه  ب��رای  ای��ن جلس��ه ها 
اشتراک گذاری اطلاعات درباره 
پروژه ها، شفاف سازی اولویت ها 
و اه��داف و کمک به حل دیگر 
مسائل اس��ت. راز جلسه موفق 
این اس��ت که هر فردی در آن 
فرصت صحبت و تب��ادل نظر 
داشته باش��د. موضوعات را در 
بررس��ی  زمانی کوتاه  بازه های 
انته��ای جلس��ه  کنی��د و در 
فرصت��ی فراه��م کنی��د که از 
اعضای تیم بازاریابی تان تشکر 

و قدردانی کنید. 

7- حسن نیت
اتخاذ  بازاریاب��ی به  مدیران 
دی��دگاه کلی و ایج��اد تفاوت 
در آن تمایل دارند. ش��ما باید 
اجتماعی  مس��ئولیت  ح��س 
را ب��ا وظیف��ه داوطلبانه دادن 
ب��ه هر عضو تقوی��ت و اهداف 
را معن��ادار کنی��د. می توانید 
به اعض��ای تیم خود حس��ی 
الق��ا کنید ک��ه خواهان تداوم 
مشارکت در پروژه باشند. اگر 
درهر پ��روژه یک نگرش برای 
حل مش��کلات جامعه داشته 
بیشتری  نیت  باشید، حس��ن 
ب��رای انج��ام کارها ب��ه آنها 

می دهید. 
در انته��ا ب��ه ی��اد داش��ته 
باش��ید ک��ه ه��ر تیم ب��ا تیم 
دیگ��ر متف��اوت اس��ت و ب��ا 
ورود و خ��روج یک عضو، تیم 
می توان��د تغیی��ر کن��د. برای 
انگی��زه دادن و حفظ نیروهای 
خوب کافی اس��ت، به اعضای 
تیم تان به س��بب مشارکت و 
افتخار کرده و  خلاقیت ش��ان 
خدمات آنها را جبران کنید. 
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7  روش حفظ و تقویت یک تیم خوب بازاریابی 

مسلم نوریعطیه عظیمی

هدی رضایی

در ابتدای سال مالی، یک برنامه 
بازاریابی تهیه کنید که با اهداف 
استراتژیک شما مرتبط باشد 
و مطمئن شوید که هر عضو 

تیم مسئولیتش را برای کمک 
به تکمیل برنامه بازاریابی درک 
می کند. از برنامه تان به عنوان 

یک نقشه عبور برای اولویت دهی 
پروژه ها استفاده کنید

Levi's  با ابداع ش��لوار جین 
هنوز در حوزه تولید شلوار جین 
در جهان پیش��تاز اس��ت، اما با 
توسعه رقابت، این بچه مدرسه ای 
قدیمی به افزایش جذابیت برند 
خود ب��رای جوانان می اندیش��د. 
یک راه ح��ل، تولید ش��لوارهای 
جین چس��بان نظیر ش��لوارهای 
سفارش��ی نوک تیز به ن��ام ۵0۱ 
جدی��د  ویژگ��ی  ای��ن  اس��ت. 
درس��ت در واکنش ب��ه تقاضای 
مصرف کنن��ده به تدری��ج خود را 

نشان می دهد.
ب��ه گفت��ه مدیر برن��د، جیمز 

ش��ما  از    Levi's کورل��ی، 
می خواهد که به سمت این برند 
بازگردید. دوستداران Levi's  با 
وجود عش��ق خود نسبت به این 
برن��د، آن را ترک کردند. ش��اید 
برخی مسائل مختلف باعث ایجاد 
این حالت ش��ده باشد اما چالش 
عاش��قان  بازگردان��دن   Levi's
برند به س��وی خود است.کورلی 
تاکید کرد ک��ه آنچه Levi's را 
شاداب نگه می دارد، نحوه تداوم 
روند آگاهی و موفقیت یک برند 
۱60 ساله در سال 20۱۵ است. 
تولید مهم اس��ت اما شما باید به 

نوآوری ادامه بدهید.
 Levi's چگون��ه  بنابرای��ن 

رون��د تح��ول خ��ود را ش��روع 
می کن��د؟ ب��ا شخصی س��ازی و 
حض��ور در نمایش��گاه های مهم، 
Levis Strauss & Co تی��م 
مخصوص��ی را ب��رای نیل به این 

هدف می سازد.
»ب��ث گام«، معاون بازاریابی و 
تج��ارت الکترونیکی جهانی این 
برن��د از فعالیت در یک ش��رکت 
واقع��ا پیچی��ده و ب��زرگ لذت 
می ب��رد.  این کارمند کارکش��ته 
ب��رای کم��ک ب��ه ش��رکت در 
جه��ت ایس��تادن در خط مقدم 
هدای��ت مصرف کننده به س��وی 
نتای��ج رفتار محور و اس��تفاده از 
الکترونیک��ی به عنوان یک  تجارت 

ن��وآوری و یک موت��ور یادگیری در 
آماده است.تش��کیل  کل س��ازمان 
ی��ک محل ملاق��ات می��ان تجارت 
آنلاین و درون فروش��گاهی، خواسته 
مصرف کنن��ده از نط��ر راحت��ی و 
حمل و نقل است.به گفته »نیل بل«، 
 مدیر بخش جهان��ی نوآوری پارچه 
LeviStrauss&Co،ص��رف  در
کننده ب��ه دنبال تکنولوژی اس��ت. 
او خواس��تار کش��ف یک س��ری 
هیج��ان  عناص��ر  و  داس��تان 
 انگی��ز در محص��ولات مختل��ف 

است. 
مصرف کنن��ده از برن��د انتظار 
دارد ت��ا آن ن��وآوری را عرض��ه 
 ،LS&Co کند و در اینجا یعنی

برند همیش��ه در جایگاه نیل به 
  Levi's است.  ایستاده  موفقیت 
اکنون خود را در حال ایس��تادن 
در نقطه تلاقی میان محصولات 
قدیم��ی و جدی��د و تلاش برای 
حفظ یک برن��د به خوبی تثبیت 
و  جدی��د  طرف��داران  و  ش��ده 

مستعد می بیند.
 این نسل براساس گزینه های 
تقاضا  ب��ه  متع��دد، دسترس��ی 
از طری��ق کانال ه��ای دیجیتال 
ب��رای  ف��راوان  توانایی ه��ای  و 
برند ه��ا  درب��اره  دادن  رأی 
 ب��ه واس��طه پ��ول خ��ود بزرگ 

شده اند.
brandchannel.com

مرضیه فروتن

مدیر برند Levi's خواستار تحول در خرده فروشی شد

ایستگاه بازاریابی



ــــب و کـــار  ــر کس اداره ه
ــای  فــوت و فن هــ ــی  کوچک
ــیاری  بس دارد.  ــی  خــــاص
ــد و  ــا را می دانی از فوت و فن ه
ــر می تواند  تکیه بر برخی دیگ
ــروش و  ــای افزایش ف راهگش
ــد. اگر  ــتریان باش ــداد مش تع
ــروش محصولات  یك واحد ف
ــد،  ــی را اداره می کنی پروتئین
ــید  باش ــحال  می توانید خوش
ــی ندارد  ــغل تان تعطیل که ش
ــت اقتصادی و  ــر موقعی و در ه
ــدی مردم  ــطح درآم ــر س با ه
ــما مراجعه  ــد به ش برای خری
می کنند. همچنین راه افتادن 
ــابه در خیابان  ــد مش یك واح
ــما نمی تواند  ــب ش محل کس
نگرانی برای تان ایجاد کند. در 
این شغل می توانید با اقداماتی 
ــدت  کوچك، درآمدتان را به ش
ــد.  ــش کنی ــتخوش افزای دس
ــاید همین تعداد مشتری به  ش
نظرتان کافی باشد اما مطمئن 
ــید اگر چند نکته را رعایت  باش
کنید مشتریان شما می توانند 
ــدی  ــند و رون ــگی باش همیش

افزایشی را طی کنند .

بهداشت حرف اول را 
می زند

ــر و  ــما با زندگی مردم س ش
ــت در اینجا  کار دارید. بهداش
ــیاری  حرف اول را می زند. بس
ــرات موذی به باقیمانده  از حش
ــت و مرغ و... علاقه دارند  گوش
ــه و  ــت و کاس و اگر چرخ گوش
ــته  ــه موقع شس ــما ب تخته ش
ــه جولانگاه  ــود، می تواند ب نش
ــود.  ــرات موذی تبدیل ش حش
ــیاری از شما  ــت بس ممکن اس
ــایل را پس از استفاده  این وس
ــتری  ــویید اما مش ــه بش روزان

ــد. بهتر  ــم نبین ــه چش آن را ب
است پایان کار، تمامی وسایل 
ــر  ــده را روی کانت ــته ش شس
ــتریان عبوری  ــا مش بچینید ت
ــد مراجعه  و آنها که برای خری
ــم ببینند که  می کنند به چش
ــت. مطمئن  ــما چیس شیوه ش
ــك  ــن کار کوچ ــید همی باش
سبب می شود به سرعت تعداد 
مشتریان تان تصاعدی افزایش 
یابد. کیست که از خرید از یك 

واحد بهداشتی راضی نباشد؟ 
ــیاری از همکاران  بس
ــفید  س ــاس  لب ــما  ش
اما متاسفانه  می پوشند، 
ــا  ــفید ب ــاس س ــن لب ای
لکه های خون و تکه های 
گوشت و مرغ آذین بندی 
ــن  ــا ای ــود و اتفاق می ش
ــش خود به ابزاری  پوش
ــرای خرید  ــده ب بازدارن
ــر  ــود . اگ ــل می ش تبدی
ــفید می پوشید  لباس س

که حتما باید همین طور باشد، 
ــش از پیش  ــزی آن بی به تمی
دقت کنید. مطمئن باشید که 
مشتری نخستین چیزی را که 
ــفید رنگ  ــد روپوش س می بین
ــعی کنید هر روز  شماست. س
ــز و بدون  ــای تمی از روپوش ه
ــتفاده کنید و به محض  لك اس
ــه آن را تغییر  ــدن پارچ لك ش
ــل توجه  ــش قاب ــد. افزای دهی
ــما می تواند  شمار مشتریان ش
سبب پوشش هزینه لازم برای 
ــدد  ــای متع ــد روپوش ه خری
ــود. این موضوع را دست کم  ش
ــوی دیگر، مغازه  نگیرید. از س
خود را با آب بشویید و نگذارید 
ــت روی  لکه خون یا تکه گوش
ــود. باید مغازه  زمین خشك ش
ــاری از  ــیار تمیز و ع ــما بس ش
ــد. این  ــوذی باش ــرات م حش
ــئولیت به عهده شماست  مس

ــدون  ب و  ــز  تمی کالای  ــه  ک
ــکل تحویل مشتریان خود  مش
ــت  ــد؛ از این رو بهتر اس بدهی
ــوی هر روزه مغازه،  شست وش
ــا و روپوش تن را  کف و دیواره

در دستور کار قرار دهید .

تکمیل محصولات
ــعی کنید محصولات تان  س
ــرار  ــلا ق ــد. مث ــل کنی را کام
ــته محصولات  ــد بس دادن چن
ــیرابی و  ــم از س ــی اع پروتئین

ــنگدان  ــرغ و پاچه و س جگر م
ــال  یخچ در  و...  ــن  بلدرچی
ــتریانتان  ــاب مش قدرت انتخ
ــد. وانگهی  ــش می ده را افزای
بسیاری از این کالاها ارزان تر از 
ــت و مرغ و ماهی هستند  گوش
و در نتیجه شمار مشتریان تان 
ــد. این موضوع  افزایش می یاب
ــت کم نگیرید. کم کم به  را دس
ــوص حجم  ــرآوردی در خص ب
ــن محصولات  ــاز ای ــورد نی م

خواهید رسید.
ــم، از  ــه می کنیــ تـــوصی
ــیه ای غافل  ــولات حاش محص
ــروزه همبرگرهای  ــوید. ام نش
ــرغ  م ــی،  پاچین ــتی،  گوش
فیلـــه مـــاهی،  سوخــاری، 
ــینه مرغ کبابی، جوجه آماده  س
ــی دارد.  ــتریان فراوان و... مش
ــن  ــد ممک ــور نکنی ــلا تص اص
ــما تعداد  ــت در منطقه ش اس

ــولات  ــن محص ــداران ای خری
ــد. مطمئن باشید اگر  کم باش
ــتریان تان این مواد غذایی  مش
ــبد  س در  را  آن  ــد،  ببینن را 
ــان جای خواهند داد.  غذایی ش
مثلا کتلت مرغ و همبرگرهای 
ــت و... وعده  آماده مرغ و گوش
غذایی مناسبی برای بسیاری از 
ــت. اگر بدانند شما  خانوارهاس
ــد، به  ــولات را داری این محص
یقین هر از چندی برای خرید 
ــما مراجعه خواهند کرد و  به ش
ترجیح می دهند به جای 
ــن  ــاده از ای ــای آم غذاه

قبیل خوراکی ها بخرند.

اعتمادسازی در میان 
مشتریان

ــت  ــعی کنید گوش  س
ــتری  ــور مش را در حض
ــن  ای ــد.  کنی ــرخ  چ
ــزایی  ــر بس ــئله تاثی مس
دارد.  ــازی  اعتماد س در 
ــما  ــی همکاران ش ــاید برخ ش
ــود کوتاه مدت اعتماد  برای س
ــر بگوییم  ــردم یا بهت تمامی م
را  ــردم  از م ــی  ــش بزرگ بخ
ــند. در کل  مخدوش کرده باش
ــت در حضور  چرخ کردن گوش
ــیاری  ــتریان می تواند بس مش
ــوزه را  ــکلات در این ح از مش
ــود  ــبب ش ــرف کند و س برط
ــتری با خیالی آسوده تر از  مش
شما خرید کند. وقتی مشتری 
ــت خرد شدن  از شما درخواس
ــرغ را می کند،  ــا م ــت ی گوش
ــت هایتان را بشویید.  ابتدا دس
ــتریان  ــیاری از مش ــاید بس ش
شما کم رو باشند و نتوانند این 
ــت را مطرح کنند، اما  درخواس
ــبب می شود  این اقدام شما س
ــند و  ــه راحتی بکش ــی ب نفس
ــند به جای خوبی  مطمئن باش

مراجعه کرده اند.

ــما با ماده غذایی ای سر و   ش
ــت. این  کار دارید که بودار اس
بو می تواند در بسیاری از موارد 
ــوی مرغ  ــود. ب ــده ش آزاردهن
ــت برای بسیاری از  خام و گوش
ــام ها بویی نامناسب است؛  مش
ــلاش کنید، مغازه را  از این رو ت

معطر و خوشبو کنید. 
و  روزه  ــر  ه ــوی  شست وش
ــغال گوشت  عدم نگهداری آش
ــد  ــب می توان ــط کس در محی
تا حدی از ایجاد بوی نامناسب 
جلوگیری کند، اما از عطر غافل 
ــبویی  ــوید. عودهای خوش نش
ــت  ــه می تواند بوی بد گوش ک
ــم کند،  ــرغ را در خود هض و م
ــت. این  ــود اس ــازار موج در ب
ــاوت مهم  ــور می تواند تف فاکت
ــا و مرغ  ــما با دیگر قصابی ه ش

فروشی ها را رقم بزند. 
مشتری بیش از زمان نرمال 
ــد  ــد آورد و می توان دوام خواه
ــا دیدن  ــای جدیدی را ب تقاض
ویترین شما مطرح کند . این به 
معنای رشد فروش شما با یك 

اقدام ابتکاری است.
ــان  ــا خــودتـــ طبیعتـــ
ــیت های رایج را برای  حساس
ــالم  ــت تازه و س تحویل گوش
ــه تکرار  ــد و نیازی ب می دانی
ــت، اما  آن در این مجال نیس
ــت که تهیه  ــد در نظر داش بای
ــزی که  ــت تازه از مراک گوش
ــما به  آنها مطمئن هستید  ش
ــت، اما  ــد ابتدایی اس هر چن
ــژه ای  ــیار وی ــت بس از اهمی

ــت.  برخوردار اس
اگر دیدید کیفیت گوشت و 
ــز مورد نظر  مرغ تحویلی مرک
ــدون پروا  ــما تغییر کرده ، ب ش
ــرعت آن را تغییر دهید  و به س
ــواره  ــود را هم ــتریان خ و مش
ــه کالای با  ــازید ک مطمئن س

کیفیت تحویل می گیرند . 

سونی، یک خلاقیت مشترک

داستان شکل گیری شرکت سونی به سال 1946 و 
همکاری ماسارو ایبوکا و آکیو موریتا و تاسیس شرکت 
ــین کوگیو« که به اختصار »توتسوکو«  »توکیو تسوش
ــن دو نفر  ــردد. همکاری ای ــد، باز می گ نامیده می ش
ــت که به عنوان یکی از مولدترین  ــال ادامه داش 40 س
ــناخته  ــب و کار جهان ش و بهترین روابط در تاریخ کس

می شود. 
ــد  ــعه و تولی ــوکا در توس ــوغ ایب ــت، نب در حقیق
ــب و کار،  ــلط موریتا بر مدیریت کس محصولات و تس
ــده ترین برندهای  ــی از شناخته ش ــه یک ــونی را ب س
ــونی که در ژانویه 1958  ــت. س جهان مبدل کرده اس
ــد، از کلمه  ــرکت برگزیده ش ــمی ش به عنوان نام رس
ــی  ــدا و کلمه انگلیس ــی ص ــه معن ــن Sonus ب لاتی
ــده و به عنوان یك اصطلاح  Sonny-boy گرفته ش
ــده بود. این در  بین المللی و نه ژاپنی در نظر گرفته ش
شرایطی بود که برند سونی برای نخستین بار با عرضه 
ــال 1955 شکل  ــتوری TR-55 در س  رادیو ترانزیس

گرفته بود. 
نخستین محصول مصرفی توتسوکو یك پلوپز برقی 
ــت  اما  ــول فروش ضعیفی داش بود. اگرچه این محص
ــب و کار موفقی در تعمیر رادیو و دیگر  این شرکت کس
ــت. در سال 1950، توتسوکو  وسایل الکترونیکی داش
ــن را معرفی کرد.  ــاخت ژاپ ــتین ضبط صوت س نخس
ــروش ضعیفی برخوردار  ــول نیز از ف اگرچه این محص
ــمگیری قرار  ــیر تغییرات چش شد  اما شرکت در مس

گرفته بود. 
ــفری به آمریکا داشت و  ــال 1952، ایبوکا س در س
ــتور را  ــب مجوز تولید ترانزیس قرارداد اولیه برای کس
ــپس یك شعبه از شرکت  با »آزمایشگاه های بل« و س
ــن و تلگراف  ــازوی تولیدی تلف ــترن الکتریك، ب وس
ــد موریتا به  ــال بع ــکا )AT&T( امضا کرد. س آمری
ــفر کرد و قراردادی را با وسترن الکتریك به  آمریکا س

امضا رساند. 
ــرکت توتسوکو  این قرارداد نقطه عطفی در تاریخ ش
ــکل گیری خط تولید یکی از  ــده و به ش ــوب ش محس
ــی رادیوهای  ــرکت یعن موفق ترین محصولات این ش
ــرکت تگزاس  ــد. اگرچه ش ــر ش ــتوری منج ترانزیس
ــال 1955 وارد این بازار شده بود   ــترومنتز در س اینس
ــونی TR-63، رادیو ترانزیستوری جیبی و  اما این س
ــوکو بود که توجه مصرف کنندگان  ارزان قیمت توتس
ــوی خود جلب  ــال 1957 به س را هنگام عرضه در س
ــونی موفقیتی  ــی س ــای جیب ــد رادیوه ــرد. تولی ک
ــده و موجب جهانی شدن این  ــوب ش  چشمگیر محس

برند شد. 
در سال 1960، کسب و کار سونی در آمریکا بیش از 
پیش گسترش یافت و منجر به تاسیس شرکت سونی 
آمریکا شد که دفتر مرکزی آن در شهر نیویورک قرار 
ــال 1962 فروشگاه  ــت. هنگامی که سونی در س داش
ــتین پرچم  خود را در خیابان پنجم افتتاح کرد، نخس
ــی در آمریکا به  ــگ دوم جهان ــان آغاز جن ژاپن از زم

اهتزاز درآمد. 

ــل حمل واکمن  ــال 1979، پخش کننده قاب در س
ــونی نسبت به  ــان س ــد. اگرچه مهندس روانه بازار ش
ــد،  ــته باش ــی محصولی که قابلیت ضبط نداش طراح
ــتند  اما موریتا بر تولید این محصول اصرار  تردید داش
داشت. حتی وی اعلام کرد در صورت شکست واکمن 
از سمت خود استعفا خواهد کرد. واکمن به محصولی 
ــد و صدها میلیون عدد از آن  موفق در جهان مبدل ش

به فروش رسید. 
ــتگاه پخش کننده دیسك  ــتین دس همچنین نخس
ــال 1982 و پس از امضای  فشرده )CD( سونی در س
ــرکت هلندی فیلیپس  ــرکت و ش قرارداد بین این ش
ــت بتامکس آموزه های  روانه بازار شد. سونی از شکس
ــتاندارد  ــب کرده بود و با انتخاب فرمت اس خوبی کس
سی دی ها و سپس دی وی دی ها که طیف گسترده ای 
ــی آن را  ــی و آمریکای ــی، اروپای ــرکت های ژاپن از ش
ــته را تکرار نکرد. در سال  پذیرفته بودند، اشتباه گذش
ــتین دوربین فیلمبرداری خود را  1983، سونی نخس

معرفی کرد. 
ــختی برای سونی  ــال های 1990 دوران س اوایل س
ــده و ایبوکا  بود. اقتصاد ژاپن وارد رکودی بلند مدت ش
ــال های 1992 و 1993 دچار  و موریتا به ترتیب در س
ــدند. موریتا به صورت رسمی در سال  سکته مغزی ش
ــال 1999 درگذشت.  ــد و در س 1994 بازنشسته ش
پس از آنکه موسسان سونی دیگر هدایت آن را برعهده 
ــتین ضرر خود را در سال  ــتند، این شرکت نخس نداش
1993 به میزان بیش از 200 میلیون دلار تجربه کرد  
ــونی همچنان به  ــب و کار، س اما با وجود بحران در کس
ــال  طراحی و تولید محصولات جدید ادامه داد. در س
ــونی کنسول پلی استیشن  1994، بخش سرگرمی س
ــی از موفق ترین  ــه کرد که به یک را به بازار ژاپن عرض

محصولات این شرکت مبدل شد. 
ــهمی بیش از  ــال 2002، بخش بازی سونی س تا س
ــت.  ــرکت داش ــالانه ش 10 درصدی در درآمدهای س
ــونی بخش سرگرمی آن لاین  دیگر منبع سود مهم س
ــی واقعیت مجازی  ــازی اینترنت ــرکت به ویژه ب این ش
ــونی با معرفی  ــت« بود. گروه سرگرمی س »اورکوئس
ــگ رباتی  ــد AIBO، س ــری مانن ــولات دیگ محص
ــیاری از  ــد، توجه بس ــال 1999 معرفی ش ــه در س ک

مصرف کنندگان را به سوی خود جلب کرد. 

در سرتاسر جهان، زنان هر روز 
نقش بزرگ تری در اقتصاد کشور 
ــد و دولت ها با  ــا می کنن خود ایف
اصلاح قوانین کار، تاسیس مراکز 
آموزشی و حمایت از زنان شاغل 
و کارآفرین در تلاشند تا زمینه را 
برای ورود زنان به بازار کار فراهم 
ــتا در ایران  کنند. در همین راس
ــام انجمن زنان  هم انجمنی به ن
ــکل گرفت. کشف  کارآفرین ش
ــلاق در عرصه  ــتعدادهای خ اس
ــی زنان  ــب و کار و کارآفرین کس
ــایی تجارب آنان در  و نیز شناس

ــیر هم به قصد هم افزایی  این مس
در میان زنان صاحب کسب و کار 
ــا هدف انتقال  و کارآفرین و هم ب
ــه دختران  ــا خاص ــل نوپ به نس
ــگاهی  دانش ــل  فارغ التحصی
ــت که این انجمن  ماموریتی اس
ــده گرفته  ــهمی از آن را به عه س

است. 
ــن  انجم ــیر  مس ــن  همی در 
ــاس یك  ــن به پ ــان کارآفری زن
ــنهاد  ــت خود به پیش دهه فعالی
ــمی پور، از  ــادات محتش فخرالس
موسسان همواره فعال و اثربخش 

انجمن بر آن شد تا بخشی از این 
تجارب را در قالب کتابی مستند 
ــر کند. کتاب »نگاهی به  و منتش
تجارب زنان کارآفرین در ایران« 
ــلاش  ــی از ت ــامل واقعیت های ش
ــا ابتکارعمل  ــه ب ــت ک زنانی اس
ــم  ــود و به رغ ــای خ و قابلیت ه
ــات و چالش های اجتماعی  ابهام
ــته اند  و اقتصادی پیرامون توانس
ــتقل کسب وکاری  به صورت مس
ــا فراتر  ــد راه اندازی کنند ی جدی
ــی،  کارآفرین ــیر  مس در  آن  از 
ایده های نو خلق کنند. بعضی از 

نمونه های یاد شده در این کتاب 
نیز به عنوان الگوی موفقی از زنان 
ــتند که تعمیق در  کارآفرین هس
داستان کسب و کار و ویژگی های 
ــی پندآموز  کارآفرینانه آنان بس
است. در بخشی از این کتاب یکی 
ــته  از زنان کارآفرین چنین نوش
است: »موفقیت در هرجا و برای 
هرکاری آسان به دست نمی آید. 
ــت که برای پیشبرد  طبیعی اس
ــده  ــه ش ــر گرفت ــداف در نظ اه
ــکلاتی وجود دارد.  ــه مش همیش
ــه بتوانید این  ــت ک مهم این اس

موانع را با تدبیر، سخت کوشی و 
ــرراه خود برداریم.«  پشتکار از س
ــه و  ــاب در 200 صفح ــن کت ای
ــط  ــزار تومان توس قیمت 20ه
انتشارات روشنگران و مطالعات 

زنان به چاپ رسیده است. 

نگاهی به تجارب زنان کارآفرین در ایران 

گزارش »فرصت امروز« از چگونگی مدیریت شغل قصابی

مدیران ساتور به دست! 
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کتابخــانه

ایمان احسان صفاپور کارش�ناس؛  پاس�خ 
ملاجعفری: 

ــت  ــتین موضوع این اس نخس
ــلات  ــته تنق ــر در دس ــه پنی ک
ــودکان در  ــرد که ک قرار نمی گی
ــرای خرید آن  ــری ب تصمیم گی
ــند. تصمیم  ــته باش ــش داش نق
ــن محصولی  گیرنده نهایی چنی
ــن کودکان  ــالان و والدی بزرگس
ــده باید  ــتند. این تولیدکنن هس
ــه در محصول  مزیت رقابتی را ک
ــالان  ــود دارد به زبان بزرگس وج
ــا اینکه  ــد. در واقع ب ــوان کن عن
محصول برای کودکان و نوجوانان 
ــت، آن را به بزرگ ترها معرفی  اس

ــرای خرید پنیر تصمیم  کند که ب
ــال اگر این  ــرای مث می گیرند. ب
ــان  نوجوان ــلامتی  ــر در س پنی
ــت، باید این پیام را  تاثیرگذار اس
ــاند. اگر این  ــالان برس به بزرگس
ــول پفك بود  تولیدکننده محص
ــده کودکانند  ــون انتخاب کنن چ
باید محصول یا آگهی را به گونه ای 
طراحی می کرد که بچه ها جذب 
ــد به  ــرای خری ــدند و ب آن می ش
سمت آن گرایش پیدا می کردند؛ 
ــته محصولات  ولی پنیر از آن دس
ــت که در یخچال قرار گرفته و  اس
ــه خرید آن  بزرگ ترها تصمیم ب

می گیرند. 

ــد در نظر گرفت  ــی بای از طرف
ــه خاطر  ــی محصولات ب که گاه
تمایز داشتن، نیاز به محل فروش 
ــاید برای  ــی نیز دارند. ش متفاوت
ــن تولیدکننده پنیر  محصول ای
ــد و  ــکل باش نیز قضیه به این ش
ــن محصول  ــه توزیع ای نیازی ب
ــوپرمارکت ها  ــام در س به طور ع
ــول باید  ــد. مثلا این محص نباش
ــا مدارس  ــای کودک ی در مهده
توزیع شود؛ یعنی بازار هدفی که 
ــد،  محصول را می خواهد بفروش
در محل دیگری باشد، اما اگر این 
تولیدکننده هدف و مرکز فروش 
ــر گرفته  ــوپرمارکت درنظ را س

ــنهادی که می توان  بهترین پیش
ــت  ــرد، چیدمان درس ــه او ک ب
ــوپرمارکت است؛  محصول در س
ــث تمایز این  ــئله ای که باع مس
ــابه  ــر از بقیه محصولات مش پنی
ــع آن قدری که  ــود. در واق می ش
چیدمان در فروش و نشان دادن 
این محصول نقش دارد، طراحی 
پوستر و آگهی تاثیرگذار نخواهد 
ــه چیدمان محصول  بود. کمك ب
ــده ویزیتور  ــکل برعه به این ش
ــت. در واقع این  سوپرمارکت اس
ــوزش داده  ــد آم ــا بای ویزیتوره
ــن تمایز را به  ــوند تا بتوانند ای ش

بهترین شکل نشان دهند. 

تولید 
محصول برای 

نوجوانان

پرسش: تولیدکننده پنیر هستم و محصولی را در گروه سنی نوجوانان تولید و آن را در بازار توزیع کرده ام. متاسفانه پیام و شعاری که برای 
آگهی های این محصول طراحی کرده ام با گروه س�نی مخاطبان اصلی این محصول همخوانی ندارد. پیشنهاد شما برای رفع این مشکل 

چیست؟ چگونه می توانم تمایز محصول را از دیگر محصولات مشابه در بازار به مشتریان نشان دهم؟ 

کلینیک کسب و کار)153(
10 ویژگی یک استراتژی تجاری 

مطلوب

ــرکا« هر  ــن و ش ــی بی ــاور مدیریت ــرکت »مش ش
ــنجی پیرامون پرکاربردترین  ــبت به نظرس ــال نس س
ــطح جهان اقدام می کند. در  ابزارهای مدیریتی در س
ــتراتژیك همواره  دوره 10 ساله اخیر، برنامه ریزی اس
پر کاربردترین ابزار مدیریتی در سطح جهان از دیدگاه 
ــت. در ایران این روند تا حدود بسیار  مدیران بوده اس
ــازمان ها  ــیاری از مدیران س ــت. بس زیادی برقرار اس
ــتراتژی را اولویت اصلی برنامه های خود می دانند.  اس
ــی منطقی  ــن فضای ــوال در چنی ــاید طرح این س ش
ــتراتژی  ــی واقعا اس ــازمان های ایران ــد که آیا س  باش

دارند؟ 
ــا ارجاع به  ــوال، ب ــخ به این س اغلب مدیران در پاس
ــازمانی خود، جواب مثبت  ــتندات س مطالعات و مس
ــا قدرت رقابتی  ــده ت می دهند. اما چه چیزی باعث ش
ــطح بین المللی با دشواری  ــازمان های ایرانی در س س
ــوال فوق، مدیران به  ــخ به س ــود؟ برای پاس مواجه ش
ــود نیاز  ــتراتژی های خ ــرای آزمودن اس چارچوبی ب
ــتار 10 ویژگی برای یك استراتژی  دارند. در این نوش
ــزاری برای  ــب را ذکر می کنیم که اب ــازمانی مناس س
ــتراتژی های سازمان  ــب و کفایت اس اطمینان از تناس

به شمار می رود.
ــت که استراتژی یك سازمان باید  ویژگی اول آن اس
ــخ آن به بازار را مشخص کند. ویژگی  نحوه عمل و پاس
دوم یك استراتژی مناسب، خلق مزیت برای سازمان 
ــومین ویژگی استراتژی،  نسبت به رقبای آن است. س
ــه ای و عمیق آن به بخش های مختلف بازار  توجه ریش
ــازمان باید بخش های  ــت. در قالب این ویژگی، س اس
ــناخته و نیازهای هر بخش را به تناسب  بازار خود را ش

پاسخ دهد. 
ــه بازار و  ــی، اهمیت مطالع ــن ویژگ ــخ به ای در پاس
ــی از نقاط ضعف  ــتریان به عنوان یک بخش بندی مش
ــدا می کند.  ــازمان های ایرانی نمود پی ــیاری از س بس
ــتراتژی باید محرک  ــه اس ــت ک ویژگی چهارم آن اس
ــد.  ــازمان از روندهای موجود باش ــن س ــی گرفت پیش
ــیرهای قبلی  ــر ادامه مس ــتراتژی ها ب ــیاری از اس بس
ــرات محیطی  ــواج تغیی ــد. ام ــد دارن ــازمان تاکی س
ــازمان ها باید با تحلیل دقیق و  ــت که س به گونه ای اس
مداوم روندهای محیطی، بتوانند تصویر قابل اتکایی از 
آینده خود را در نظر داشته و استراتژی را ابزاری برای 

رسیدن به این تصویر در نظر بگیرند.
ویژگی پنجم برای یك استراتژی مناسب اتکای آن 
ــای فعال پیرامون  ــناختی عمیق از تمامی نیروه بر ش
ــترش منابع اطلاعاتی سهولت  ــت. گس ــازمان اس س
دسترسی به اطلاعات را افزایش و هزینه آن را کاهش 
ــهولت و هزینه اندک در اختیار  ــت. اما این س داده اس
ــتراتژی موفق باید مبتنی بر  همگان قرار دارد. یك اس
ــب شناختی عمیق از  تحلیلی جامع و دقیق برای کس

محیط باشد. 

ــتراتژی، پذیرش عدم قطعیت  ــمین ویژگی اس شش
ــت. یکی از توقعات نادرست از مدیریت استراتژیك  اس
ــر بدانیم.  ــی و بدون تغیی ــت که آینده را قطع آن اس
ــه اطلاع  ــی از این نکت ــه خوب ــازمان ها ب ــران س مدی
ــل پیش بینی و  ــروز، آینده قاب ــه در دنیای ام دارند ک
ــاس برنامه های  ــت. بر این اس قطعی تنها یك آرزو اس
ــود  ــت را در خ ــدم قطعی ــن ع ــد ای ــتراتژیك بای  اس

داشته باشند.
ــتراتژی  ــی که مدیران باید از یك اس هفتمین ویژگ
ــند، برقراری توازن میان  ــته باش ــب انتظار داش مناس
ــت. تصمیم های استراتژیك  تعهد و انعطاف پذیری اس
یك سازمان مستلزم تعهدی خاص در قبال ذی نفعان 
سازمان است. یك استراتژی مناسب ضمن شناسایی 
ــد فرصتی برای  ــازمان، بای ــظ تعهدات جاری س و حف
انعطاف پذیری آن در شناسایی فرصت ها و بهره گیری 

از آنها فراهم آورد. 
ــاری برای  ــد به منزله حص ــتراتژی نبای در واقع اس
ــتراتژی واقع گرایی  ــد. ویژگی هشتم اس سازمان باش
ــازمان نباید قابلیت های خود یا  ــت. در واقع س آن اس
ــش از حد جذاب تصور کند.  فرصت های محیطی را بی
ــتراتژیك در سازمان  ــتباه به نوعی انحراف اس این اش

منجر می شود.
ــا اجرای  ــر نهاده و ب ــدی گام را فرات ــی بع دو ویژگ
ــده ارتباط دارند. اگر ویژگی های  برنامه های تدوین ش
ــند،  ــزی قوی و نظام مند مربوط باش قبلی با برنامه ری
ــرای برنامه ها ارتباط دارند. ویژگی  این دو ویژگی با اج
نهم آن است که استراتژی سازمان تا چه اندازه توسط 
ــت.  ــل درک و پذیرش اس ــان و اعضای آن قاب کارکن
ــتراتژی موفق ناظر  ــت، دهمین ویژگی یك اس درنهای
بر قابلیت آن جهت تبدیل به مجموعه ای از برنامه های 

عملیاتی و اجرایی است.
ــران به  ــث، اعتقاد مدی ــن بح ــی در ای ــه اساس نکت
ــروری برای موفقیت و  برنامه ریزی به عنوان ابزاری ض
ــت. در واقع، به جای آنکه زمان را بیهوده  پیشرفت اس
ــارف و بهانه جویی برای  صرف یافتن راهکارهای نامتع
ــت به دنبال  ــازمانی خود کنیم، بهتر اس مشکلات س
چاره جویی منطقی و علمی برای حل آنها باشیم. باید 
بدانیم که مدیریت، علم اعجاز نیست بلکه علم تحلیل 
است. با این دیدگاه شاید اکنون پاسخی متفاوت برای 

داشتن برنامه در  سازمان خود داشته باشید.

اگر شما هم د  ر کس�ب و کار خود   
ب�ا چالش�ی روب�ه رو هس�تید  ، 
مش�کل  تمای�ل  ص�ورت  د  ر 
ایمی�ل  طری�ق  از  را  خ�ود   
business@ forsatnet.ir با ما 
د  ر میان بگذارید   و پاس�خ خود   را 

د  ر همین       بخش پیگیری کنید  .

غزال بابایی

اگر دیدید کیفیت گوشت و 
مرغ تحویلی مرکز مورد نظر 
شما تغییر کرده ، بدون پروا و 
به سرعت آن را تغییر دهید و 

مشتریان خود را همواره مطمئن 
سازید که کالای باکیفیت تحویل 

می گیرند

مدیریت امروز BRAND

دکتر سیدحسین رضوی حاجی آقا
مشاور و تحلیلگر مدیریت



 65,544,70شاخص کل
1,90میزان تغییر
B 2,943,292,900ارزش بازار

B 1,073,121ارزش معاملات
M 635,461حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
6,88341,87گروه مپنا

)20,81(3,347کشتیرانی ایران
)16,75(1,912توسعه معادن و فلزات

2,03315,59فولاد مبارکه
)12,56(1,726ملی صنایع مس

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 2,86331,457س. صنعت نفت

B 1,78117,122گروه بهمن
B 4,6607,837تایدواتر خاورمیانه

B 4,4354,181نورد آلومینیوم
B 2,3503,768پتروشیمی تامین

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 97436,705کمباین سازی
B 5,25815,184حفاری شمال

B 17,34914,268داروپخش
B 25,84511,752پتروشیمی فناوران

B 7,8636,359ایران ترانسفو

درصد قیمتنام کامل شرکت
1,8474فنرسازی زر

2,8634س. صنعت نفت
4,6603,99تایدواتر خاورمیانه

2,9763,98سایپا آذین
3,7613,98س. آتیه دماوند

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4(4,083سیمان هگمتان
)3,99(9,884دشت مرغاب
)3,99(2,840کابل البرز
)3,98(31,846پارس دارو
)3,97(4,136سیمان خزر

ارزشحجمنام کامل شرکت
M43,944 B 60,504ح. رایان سایپا

M53,015 B 49,276س. صنعت بیمه
M31,762 B 41,373بانک صادرات
M74,159 B 28,036ایران خودرو
M42,707 B 23,994گروه بهمن

ارزشحجمنام کامل شرکت
M74,159 B 28,036ایران خودرو

M59,018 B 18,014نفت و گاز پارسیان
M53,015 B 49,276س. صنعت بیمه
M43,944 B 60,504ح. رایان سایپا

M42,707 B 23,994گروه بهمن

تعدادقیمتنام کامل شرکت
7264069ح. رایان سایپا

10762664س. صنعت بیمه
26452322ایران خودرو
7682289بانک صادرات

23401562لیزینگ خودرو غدیر

 738,40شاخص کل
1,40میزان تغییر

B 933,800ارزش معاملات
M 146,895حجم معاملات

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بیشترین تعداد

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

ش��اخص کل بورس، در پی 
افزایش های روزهای گذش��ته، 
ب��ا 1.9 واحد مثبت به 65 هزار 
و 544 واح��د رس��ید . توق��ف 
نمادهای معاملاتی شرکت های 
ایران مرینوس، توس��عه معادن 
مع��ادن  مجتم��ع  فل��زات،  و 
مس تکن��ار، اوراق مش��ارکت 
ش��رکت میدکو و بازگش��ایی 
نماد معاملاتی ش��رکت  بهمن 
لیزینگ از جمله رفت و آمدهای 
تالار شیش��ه ای بود . گروه مالی 
و خ��ودرو برتری��ن گروه ه��ای 
صنعت مالی بودند . از نکته های 
مهم روز گذش��ته بازار س��هام، 
سرمایه گذاری صنعت نفت بود 
که بیش��ترین افزایش قیمت و 
بیش��ترین تقاضا را به نام خود 
زد . شاخص فرابورس با اندکی 
افزایش روی 738 واحد ایستاد . 
ش��اهد  گذش��ته،  روز  دو  در 
کاهش عرضه و افزایش نسبی 
تقاض��ا در بازار ب��ورس تهران 
بودی��م . موضوعی که با افزایش 
هشت درصدی قیمت نفت در 
آخرین س��اعات معاملات روز 
جمعه در بازارهای بین المللی، 
باعث ایجاد هیجان در س��مت 
تقاضا ش��د و بر همین اساس، 
روز ش��نبه شاهد بازاری مثبت 
و البت��ه هیجانی بودیم . اگرچه 
هنوز اتف��اق بنیادی مهمی که 
بتوان��د باعث بازگش��ت قطعی 

بازار شود، رخ نداده است . 

عوامل بنیادی
رشد بازار سهام

س��ه عامل بنیادی و مهم از 
قبیل نتیجه توافقات هسته ای، 
کاه��ش ن��رخ س��ود بانکی و 
افزایش قاطع قیم��ت نفت را 
می توان عوامل اصلی و بنیادی 
ب��رای تغییر جه��ت روند بازار 
دانس��ت . اما نکته ای که حایز 

اهمی��ت اس��ت، وزن هر کدام 
از ای��ن عوامل بنیادی اس��ت . 
از نظر بس��یاری از کارشناسان 
س��هام،  ب��ازار  تحلیلگ��ران  و 
قیم��ت نف��ت در بین س��ایر 
تاثیر  کمترین  بنیادی،  عوامل 
و توافق هس��ته ای بیش��ترین 
تاثیر را روی بازار بورس تهران 
خواهن��د داش��ت . در این بین 
بانک��ی، عاملی  کاهش س��ود 
است که بیش��ترین تاثیر خود 
را زمان��ی می تواند اعمال کند 
ک��ه حداقل یک��ی از دو عامل 
اش��اره شده محقق شده باشد . 
از آنج��ا ک��ه هن��وز روند کلی 
بازار به دلایل ذکر ش��ده هنوز 
قطعی نیس��ت، روز یکش��نبه 
بسیاری از س��رمایه گذاران در 
این روندهای مثبت، به عرضه 

س��هام خود اق��دام کردند . به 
ط��ور کلی بازارهای��ی که یک 
دوره طولانی در رکود باش��ند 
عموما هنگام برگشت با ترس 
فراگی��ر در معامله گ��ران خرد 
مواج��ه خواهند ش��د که تنها 
بع��د از یک ب��ازه 10 الی 15 
درص��دی میل به شناس��ایی 
س��ود ایجاد می کن��د . پس از 
رش��د پنج روزه در بازار سهام، 
برخی از س��هامداران حقیقی 
اقدام به شناسایی سود در بازار 
روز گذش��ته نمودند که باعث 
ش��د جو عمومی بازار سهام با 

افزایش عرضه همراه شود . 

با گروه های بورسی
س��اخت  و  خ��ودرو  گ��روه 
قطع��ات ب��ا وج��ود معاملات 

مثبت در دقایق آغازین شاهد 
ن��زول قیمت در اکث��ر نمادها 
ب��ود . ب��ا معامل��ه دو میلیون 
س��هم نم��اد ای��ران خ��ودرو 
پر حجم تری��ن معاملات گروه 
را ب��ه خ��ود اختص��اص داد . 
معاملات منفی در گروه بانک و 
موسسات اعتباری نیز مشهود 
ب��ود. ب��ا معامل��ه 41 میلیون 
س��هم به نماد بان��ک صادرات 
معاملات  پر حجم ترین  ای��ران 
گ��روه را داش��ت . همچنین با 
معامل��ه 17.5 میلیون س��هم 
شاهد روز معاملاتی پرحجمی 
در نماد بانک حکمت ایرانیان 
بودی��م . در گروه س��یمانی باز 
س��رمایه گذاری  معاملات  هم 
توس��عه صنایع س��یمان روی 
قیم��ت 1500 ری��ال انج��ام 

ش��د و با معامله چهار میلیون 
پرحجم ترین  نماد  این  س��هم 
معام��لات گروه را داش��ت . در 
گروه ماشین آلات و تجهیزات، 
گس��ترش  صنای��ع  و خدمات 
 کش��اورزی  و گ��روه صنعت��ی 
بوت��ان تنها نماده��ای مثبت 
ایران   کمباین  س��ازی  بودن��د . 
ب��ا گذش��ت پن��ج روز از رفع 
گ��ره معاملات��ی همچن��ان با 
صف ف��روش س��نگین همراه 
قیم��ت 1003  ب��ه  و  اس��ت 
ری��ال افت کرده اس��ت . گروه 
سرمایه گذاری شاهد حاکمیت 
س��رمایه گذاری  ب��ود .  رون��د 
صنعت بیمه ب��ا معامله 49.2 
معاملات  رکورد  میلیون سهم 
خود را شکس��ت و بیش��ترین 
حجم معاملات ط��ی ماه های 
اخی��ر را به خود دید و با صف 
خرید س��ه میلیونی معاملات 
روز خ��ود را به پایان رس��اند . 
در گ��روه بیم��ه، بیم��ه دانا، 
بیم��ه آس��یا و بیم��ه اتکایی 
ایرانی��ان نماده��ای مثبت در 
پایان معاملات هس��تند که با 
معامله هش��ت میلیون سهم، 
نم��اد بیمه دان��ا پرحجم ترین 
معام��لات گ��روه را ب��ه خود 
اختصاص داد . در گروه س��ایر 
واسطه گری های مالی، شرکت 
بهمن لیزینگ که پس از ارائه 
گ��زارش پیش بینی س��ود هر 
سهم بازگشایی شد و معاملات 
آن در ب��ازه مثب��ت 12 درصد 
انجام ش��د . لازم به ذکر است 
این ش��رکت درگ��زارش خود 
401 ری��ال س��ود ب��رای هر 
س��هم پیش بینی ک��رده که با 
37.33 درصد افزایش نس��بت 
ب��ه پیش بین��ی قبل��ی خ��ود 
هم��راه اس��ت و نیز ش��رکت 
توانس��ته با عملک��رد 9 ماهه 
 خود 83 درصد از این سود را 

پوشش دهد.

دلایل بنیادی کافی برای بازگشت بازار وجود ندارد

کاهش سرعت صعود شاخص کل

تس�نیم - صع��ود ش��اخص 
بورس و قیمت ها اتفاقی مقطعی 
اس��ت ک��ه در بازار س��رمایه رخ 
داده، س��هامداران باید تحلیل و 

را در خریدوفروش های  منط��ق 
خ��ود درنظر بگیرن��د و اقدام به 
معام��لات هیجان��ی در ب��ورس 
نکنند. رش��د قیمت جهانی نفت 
در چن��د روز گذش��ته و تعادل 
دلار   50 ت��ا   45 م��رز  در  آن 

موج��ب ایج��اد آرام��ش روانی 
در ابزار س��رمایه ش��ده است. با 
توجه ب��ه اینکه کاه��ش قیمت 
نف��ت در چند ماه گذش��ته یکی 
از علت های اصلی افت ش��اخص 
و قیم��ت س��هام در بازار ش��ده 

اس��ت، بنابراین تعادل در قیمت 
آن می تواند به بازگش��ت آرامش 
در ب��ورس کم��ک کند ک��ه این 
اتفاق م��ورد اس��تقبال صنایع و 
سهامداران بورسی نیز قرار گرفته 
است. در حال حاضر قیمت سهام 

شرکت های بورسی به حد جذابی 
رس��یده است و س��هامداران باید 
از اتفاق��ات ب��ازار درس بگیرند و 
با مثبت ش��دن شاخص و نمادها 
برای ی��ک روز، با هیجان به بازار 

سهام وارد نشوند. 

سهامداران از اتفاقات بورس درس بگیرند

دوشنبه
13 بهمن 1393 12
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علی سعیدی، نایب رییس 
هیات مدیره سازمان بورس شد

با تصویب هیات مدیره سازمان بورس اوراق بهادار، 
عل��ی س��عیدی به عن��وان نایب ریی��س هیات مدیره 
س��ازمان انتخاب ش��د. علی س��عیدی ک��ه معاونت 
نظارت بر نهادهای مالی سازمان بورس اوراق بهادار 
را نیز عه��ده دار اس��ت، تاکنون عض��و هیات مدیره 
س��ازمان بود. تا پیش از این، حس��ین فهیمی، نایب 
ریی��س هیات مدی��ره س��ازمان ب��ود ک��ه هم اکنون 
به عنوان عضو هیات مدیره و معاون اجرایی سازم�ان، 

فعالیت می کند. 

ارائه فرمول ها، روش و جزییات 
محاسبه شاخص بورس تهران

مدیریت تحقیق و توس��عه در جلسات جداگانه با 
حض��ور خبرنگاران و س��هامداران به توضیح فرمول، 
چگونگ��ی محاس��به و تعدیلات ش��اخص های خود 
پرداخ��ت. در ای��ن جلس��ه ک��ه در دو نوبت صبح و 
بعدازظهر برگزار ش��د، فرآیند محاس��باتی شاخص 
با تمام جزییات توس��ط رضا کیانی، مدیر تحقیق و 
توسعه بورس اوراق بهادار تهران تشریح شد. براساس 
توضیح��ات کیانی روش و فرمول های ش��اخص که 
توس��ط بورس تهران مورد اس��تفاده قرار می گیرد با 
بورس های معتبری همچون توکیو، لندن و نیویورک 
مطابقت دارد. بنا به اظهارات مدیر تحقیق و توس��عه 
بورس ته��ران تمامی تعدیلات پایه ش��اخص با این 
هدف انجام می ش��ود که متغیرهای بیرونی همچون 
افزایش سرمایه از محل آورده نقدی و ورود و خروج 
ش��رکت ها بر مقدار شاخص تاثیر نگذارند و شاخص 
تنه��ا تابعی از عملکرد درونی بازار باش��د. کیانی در 
ادامه به توضیح تفاوت ش��اخص قیمت و ش��اخص 
بازده کل پرداخت. بر این اساس تنها تفاوت میان دو 
شاخص یادشده در لحاظ شدن سود نقدی به عنوان 
یک متغیر بیرونی در شاخص بازده کل و تعدیل پایه 
این شاخص هنگام اعلام سود نقدی شرکت هاست. 

26درصد ارزش بازار سرمایه در 
دست هلدینگ ها

محمدمهدی موم��ن زاده، دبیر کمیت��ه ارزیابی و 
رتبه بن��دی هلدینگ ه��ای برتر کش��ور درخصوص 
ارزیاب��ی و رتبه بن��دی هلدینگ ها گفت: بررس��ی ها 
نش��ان می دهد 29 درص��د ارزش ب��ورس تهران و 
16 درص��د ارزش فرابورس ایران ب��ه هلدینگ های 
فع��ال در این دو بازار اختص��اص دارد و در مجموع 
حدود 26 درصد ارزش بازار سرمایه را هلدینگ های 
فع��ال در حوزه های مختلف تش��کیل می دهند. وی 
شناسایی نقاط قوت و ضعف هلدینگ ها و فرصت ها 
و تهدیده��ای پی��ش روی ای��ن ش��رکت ها، معرفی 
فرصت ه��ای س��رمایه گذاری ب��ه س��رمایه گذاران و 
تامین کنن��دگان مناب��ع مال��ی و همچنین کمک به 
تصمیم گیری ه��ای دول��ت در سیاس��ت گذاری های 
مرب��وط به فض��ای کس��ب و کار را از جمل��ه مزایای 

ارزیابی هلدینگ ها عنوان کرد. 

راه اندازی 2 باجه جدید خدمات 
سهامداری در بروجن و ساوه

تعداد دفاتر پیشخوان دولت ارائه دهنده خدمات 
امور س��هامداری با راه ان��دازی دو باجه جدید در 
ش��هرهای بروجن و س��اوه به رقم 58 دفتر رسید. 
در ف��از نخس��ت این طرح، س��ه دفتر پیش��خوان 
ش��هر تهران در اواخر س��ال 91 ب��ه ارائه خدمات 
س��هامداری شامل اصلاح مش��خصات، مفقودی و 
چاپ مجدد گواهینامه و امور قهری )انتقال سهام 
متوفی به وارث( و صدور شناسه کاربری اینترنتی 
برای سیس��تم وضعیت دارای��ی پرداختند. در فاز 
دوم ای��ن طرح که در س��ال 92 به اج��را درآمد، 
دفاتر پیشخوان ارائه خدمات امور سهامداری وارد 
ش��هرهای بزرگ کشور )مش��هد، تبریز و اصفهان( 
ش��د. اما فاز سوم، مهم ترین بخش این پروژه است 
به طوری ک��ه ت��ا پایان دی م��اه امس��ال، 42 باجه 
پیش��خوان ارائه خدمات امور سهامداری در مراکز 
اس��تان ها راه اندازی ش��د تا در کمتر از دو س��ال، 
خدمات امور س��هامداری به تمامی مراکز استان ها 
برس��د که این موضوع نقش بس��زایی در تس��هیل 
ارائه خدم��ات به س��رمایه گذاران و کاهش هزینه 
آن��ان دارد. همچنی��ن قرار اس��ت در ف��از چهارم 
این ط��رح بزرگ، باجه ه��ای پیش��خوان خدمات 
س��هامداری در ش��هرهای مهم راه اندازی شود تا 
این گونه خدمات در اقصی نقاط کش��ور گس��ترش 

یابد. 

صعود نفت بازارهای عربی را مثبت کرد
ش��اخص اصلی ب��ازار دوب��ی در آخرین س��اعات 
معاملاتی با بیش��ترین میزان افزایش نس��بت به سه 
هفته گذش��ته همراه ش��د درحالی که قیمت نفت با 
روند صعودی روبه رو ش��د. ش��اخص DFM بورس 
دوبی با رش��د 2.8 درص��دی روبه رو ش��د و بورس 
ابوظب��ی نیز با افزایش 1.4 درصدی ش��اخص اصلی 
همراه ش��د. در قطر نیز، ش��اخص اصلی بورس این 
کش��ور با رش��د 1.1 درصدی همراه شد و بیشترین 
میزان افزایش را نس��بت به اوایل ماه ژانویه به ثبت 
رس��اند درحالی که ش��اخص های اصلی بازار عمان و 

کویت نیز صعودی شدند. 

شاخص کل بورس درجا زد
ش��اخص کل بورس اوراق به��ادار در پایان معاملات 
روز یکش��نبه تنه��ا ب��ا دو واحد افزایش ب��ه 65 هزار و 
545 واحد رس��ید. شاخص30 شرکت بزرگ در جریان 
معام��لات 0.8 واحد، ش��اخص ب��ازار دوم 201 واحد و 
ش��اخص صنعت 9 واحد با افت مواجه ش��دند. شاخص 
آزاد ش��ناور 44 واحد و شاخص بازار اول 33 واحد رشد 
را تجربه کردند. ارزش بازاری بورس نیز همچنان 294 

هزار میلیارد تومان است. 

نماگر بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی
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بورس بین الملل

از نگاه کارشناسان

شاخص بورس 
دستکاری نمی شود

ایسنا - ش��اخص بورس براس��اس معیار شناخته شده 
بین الملل��ی محاس��به ش��ده و واقعیت های بازار را نش��ان 
می دهد. ش��اخص بورس در سال گذش��ته متورم و حبابی 
نبوده است، ش��اخص بورس تهران در سال جاری از کانال 
89 ه��زار واحد ب��ه 65 هزار واحد رس��یده و ب��ا افت 25 
درصدی مواجه ش��ده اس��ت. میانگین وزنی قیمت س��هام 
شرکت ها درش��اخص بورس مورد محاس��به قرار می گیرد 
بنابراین ممکن است شاخص بورس تهران افت 25 درصدی 
را نش��ان دهد اما س��هم هایی در بازار وجود داش��ته باشند 
که نه تنها کاهش قیمت نداش��ته بلکه با افزایش نیز مواجه 
شده باش��ند و بالعکس شاخص بورس افت 25 درصدی را 
نشان دهد اما قیمت برخی سهم ها تا 50 درصد افت داشته 
باشند. در بورس تهران قیمت برخی سهم ها مثبت و قیمت 
برخی منفی اس��ت، علاوه بر اینکه شرکت های بزرگ بازار 
وزن بیشتری در شاخص بورس دارند، یعنی هرچقدر اندازه 
یک ش��رکت بزرگ باشد، وزن آن در شاخص بیشتر است. 
شاخص بورس تهران دستکاری نمی شود یعنی امکان ندارد 
مس��ئولان بتوانند شاخص را به میل خودشان تغییر دهند 
زیرا شاخص بورس براساس معیار شناخته شده بین المللی 
محاس��به می شود و دستکاری آن عملی نیست. بازدهی در 
بورس تنها افزایش قیمت س��هم نبوده و مجموع عوامل را 
شامل می شود. شاخص فعلی بورس تهران شاخص رسمی 
بوده و سود نقدی شرکت ها و تقسیم سود نیز در آن لحاظ 
می ش��ود درحالی که درش��اخص قبلی بورس فقط قیمت 
س��هم لحاظ می ش��د و بخش��ی از واقعیت را نشان می داد 
لذا نمی توان گفت که ش��اخص فعلی واقعیت بازار را نشان 

نمی دهد. 

90 نماد با نسبت
 P/E کمتر از 5

فارس - نس��بت قیمت بر درآمد )P/E( 90ش��رکت 
هم اکن��ون کمت��ر از پنج اس��ت و این یعنی س��ود این 
ش��رکت به نس��بت س��ود س��پرده ی��ک س��اله بانک ها 
تضمین ش��ده اس��ت، در نتیجه با دی��د بلندمدت دو تا 
سه س��اله سرمایه گذاری در بازار س��رمایه انتخاب بهتر 

و منطقی تری اس��ت. 
ت��ا نیمه نخس��ت س��ال آینده یک��ی از عوام��ل مهم 
اثرگذار بر روند بازار موضوع مذاکرات هس��ته ای اس��ت 
که نتای��ج آن، بر وضعی��ت ب��ورس در میان مدت موثر 
خواهد بود. اگر کسانی که سهامدارند و در ضرر هستند 
دید دو س��ه ساله داشته باش��ند، اوضاع خوبی خواهیم 
داش��ت، اما اگر میان مدتی هس��تند، باتوج��ه به اینکه 
قیمت فعلی س��هام به س��طح مطلوب و ارزنده رس��یده 
اس��ت، فروختن در این قیمت ها معقول نیست، لذا اگر 
به سرمایه ش��ان نیازی ندارند می توانند با نگه داش��تن 
چن��د ماهه س��هام، پرتفوی ش��ان را به قیم��ت بالاتر از 
قیمت فعلی بفروش��ند و برای کسانی که نقد هستند با 
همین اس��تدلال برای ورود به نمادهایی که P/Eکمتر 
از چهار دارند خیلی مناس��ب اس��ت. چشم انداز بازار را 
باید به دو بخش تقس��یم کرد؛ میان مدتی ها که به نیمه 
نخس��ت س��ال آینده نظر دارند و بلند مدتی ها که به دو 
س��ه سال آینده نظر دارند. بازار در چشم انداز بلندمدت 
به چند دلیل خوب اس��ت، چون آرام آرام اقتصاد کشور 
از رکود خارج می ش��ود و همین خروج از رکود و رش��د 
اقتصادی زمینه سودآوری شرکت ها را در سال های بعد 
از 94 رق��م می زن��د که می تواند چش��م انداز مثبتی برای 

سهامداران بلند مدت باشد. 

به شرایط بنیادی 
سهام توجه ویژه شود

سنا - انتشار چند خبر مثبت از افزایش احتمال توافق 
هس��ته ای و افزایش چند دلاری قیمت نفت، باعث ایجاد 
ج��و مثبت در بورس و رش��د قیمت طی چن��د روز اخیر 

شده است. 
دلیل اصلی برگش��ت بازار، افت ش��دید قیمت س��هم ها 
طی یک ماه اخیر اس��ت که در کوتاه مدت به دلیل کاهش 
قیم��ت جهانی نفت رقم خورده بود. هیچ ش��کی نیس��ت 
ک��ه اقتصاد ما از نفت تاثیر می گی��رد و از آنجایی که نفت 
طی چند م��اه اخیر کاهش 50 درص��دی را تجربه کرده 
اس��ت اما با انتشار خبرهای مثبت از مذاکرات هسته ای و 
احتمال توافق سیاس��ی تا ابتدای سال 94 شاهد بازگشت 

امیدواری ها به بازار بودیم. 
یک��ی از متغیره��ای اصلی اثرگذار بر ش��رایط بنیادی 
ش��رکت ها قیمت نفت اس��ت، چون به صورت مس��تقیم 
و غیرمس��تقیم سودآوری ش��رکت ها را متاثر می کند. از 
ای��ن رو این نکته ک��ه قیمت پایدار نفت به چه س��طحی 
می رس��د در چشم انداز و دورنمای آتی بازار خیلی مهم و 
مشخص کننده اس��ت. باید به شرایط بنیادی سهم توجه 
ویژه ای ش��ود، به دلیل اینکه در فض��ای فعلی نمی توان 
ب��ا قطعیت از ادام��ه روند بازار صحبت ک��رد و همچنان 
بای��د منتظر روش��ن ش��دن ش��رایط اقتص��اد جهانی و 
چش��م اندازهای روش��ن تری بود اما در ای��ن نکته که در 
ش��رایط فعلی قیمت ها خیلی افت کرده اس��ت شکی نیز 
وجود ندارد. سهامداران باید تاثیر متغیرهای اقتصادی را 
در س��ودآوری ش��رکت ها لحاظ کنند و با در نظر گرفتن 
متغیره��ای اقتص��اد جهانی و داخلی و براس��اس میزان 

ریسک پذیری ش��ان اقدام به خرید س��هام کنند. 

مازیار فتحی
مدیر واحد مشاور سرمایه گذاری و تحلیل کارگزاری راهنمای سرمایه گذاران

نصرالله برزنی
مدیرعامل کارگزاری بانک اقتصاد نوین

مصطفی بیاتی
مدیر صندوق سرمایه گذاری آگاه
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 صنع��ت فرآورده ه��ای نفتی 
شامل هشت ش��رکت از جمله 
س��ه پالایش��گاه اس��ت که آثار 
عوامل��ی چون قیمت نفت، ارز و 

بودجه روی این صنعت توس��ط 
معاونت تحقیق و توسعه شرکت 
بورس م��ورد ارزیابی قرار گرفته 
اس��ت. به گزارش پایگاه خبری 

بورس پرس، طبق بررس��ی های 
انجام شده، این صنعت حاضر در 
بورس ش��امل شرکت های نفت  
بهران ، نفت  پارس ، نفت سپاهان، 

زنگان  و س��ه ش��رکت پرچالش 
پالایش��گاه اصفهان، بندرعباس 
و تبری��ز ب��ه هم��راه ش��رکت 
سرمایه گذاری  صنعت  نفت  )زیر 

صنعت سایر فرآورده های نفتی 
و س��وختی( اس��ت ک��ه حدود 
ب��ازار  ارزش  از کل  11درص��د 

سرمایه را در اختیار دارد.

جدول فوق نش��ان می دهد 
میزان همبس��تگی بین قیمت 
جهانی نفت و شاخص صنعت 
فرآورده های نفت��ی 27 درصد 
است که در س��طح معناداری 
99 درصد تایید ش��ده اس��ت . 
درحالت کلی همبس��تگی بین 
ش��اخص صنعت پالایش��ی با 
قیمت جهانی نفت بیشتر از 27 
درصد است و به دلایلی که در 
ادامه به آن اشاره می شود، این 
همبستگی در دوره  زمانی ذکر 

شده پایین است.
همان ط��ور ک��ه در نمودار 
ب��الا مش��اهده می ش��ود ب��ا 
قابل توج��ه  کاه��ش  وج��ود 
قیم��ت جهانی نفت در س��ال 
87، ش��اخص ای��ن صنع��ت 
افت نداش��ته که دلیل اصلی 
آن ع��دم حضور ش��رکت های 
پالایش نفت در بازار س��رمایه 
در آن س��ال ب��ود )صرفا چند 
شرکت روانکار در این صنعت 
حضور داش��تند( . به علاوه، در 
 91 س��ال های  زمان��ی  دوره  
ش��رکت های  ورود  ب��ا   92 و 

پالایش نفت به بازار س��رمایه 
)اع��م از ب��ورس و فراب��ورس 
ای��ران( از تیرم��اه 91 به بعد، 
ارز آزاد در  افزای��ش قیم��ت 
بازار و رش��د ارزش جایگزینی 
شرکت ها، شاخص این صنعت 

رشد خوبی داشته است.
البته توجه به این نکته مهم 
اس��ت که به دلیل بسته بودن 
نماد ش��رکت های پالایشی در 
س��ال 93 که با سقوط قیمت 
نفت همزمان بوده، اثر کاهش 
قیمت نف��ت بر ای��ن صنعت 

به خوبی دیده نمی شود.
مرتبط  صنای��ع  به طور کلی 
گازی  و  میعان��ات  نف��ت  ب��ا 
را می ت��وان در س��ه بخ��ش 
و  پایین  دس��تی  بالادس��تی، 
پتروش��یمی طبقه بندی کرد . 
صنعت پالای��ش از یک طرف 
در بخش پایین دستی صنعت 
نفت ق��رار می گیرد و از طرف 
دیگ��ر محص��ولات ناش��ی از 
تقطی��ر این صنع��ت به عنوان 
خوراک سایر صنایع بالا دستی 

و پایین دستی کاربرد دارد.

صنع��ت پالای��ش و پخش 
فرآورده ه��ای نفت��ی کش��ور 
ش��امل بخش ه��ای مختل��ف 
ص��ادرات،  واردات،  تولی��د، 
ذخیره س��ازی، انتقال و توزیع 
اس��ت ک��ه تامی��ن بی��ش از 
40 درص��د کل س��بد انرژی 
مصرف��ی کش��ور را ب��ر عهده 
دارد . ش��رکت های فع��ال در 
ای��ن صنعت با توج��ه به نوع 
تولیدات و فرآورده ها و میزان 
کش��ش بازاره��ای ه��دف از 
این دو متغی��ر کاهش قیمت 
جهانی نفت و افزایش نرخ ارز 

تاثیر می پذیرند.
در مورد اثر نوس��انات قیمت 
نف��ت و نرخ ارز ب��ر درآمدهای 
ش��رکت های فع��ال در صنعت 
فرآورده های نفت��ی با توجه به 
متوقف بودن نماد این شرکت ها 
در تابلوی معاملات بورس، عدم 
ارائه اطلاعات مالی برای س��ال 
مالی ج��اری و چالش هایی که 
ای��ن صنع��ت ب��ا وزارت نفت 
دارد، نمی ت��وان برآوردی دقیق 
در ح��ال حاض��ر،  داد .  ارائ��ه 

نفت  پالایشگاهی،  شرکت های 
خ��ام را به قیم��ت 95 درصد 
ف��وب خلیج فارس از ش��رکت 
پالایش و پخش دریافت کرده 
و فرآورده ه��ای خ��ود را نیز به 
ش��رکت پالای��ش و پخ��ش و 
ارس��الی  مطاب��ق اعلامیه های 

عرضه می کنند.
نکته  درخور توجه در مورد 
صنعت پالایش��گاهی، ابهامات 
با اهمیت در تهیه  صورت های 
مالی این ش��رکت ها از جمله 
کیف���ی س���ازی محص�ولات 
ع��دم ص��دور  پالایش��گاهی، 
توس��ط ش��رکت  اعلامیه ه��ا 
پالای��ش و پخ��ش، مطالبات 
وج��ود  ع��دم  ب��الا،  مع��وق 
اطلاعات کافی و درس��ت در 
م��ورد نتایج دع��اوی  حقوقی 
اختلافات  مال��ی،  مباح��ث  و 
قیم��ت  درب��اره   محاس��باتی 
به  فروخته ش��ده  اولی��ه  مواد 
و  پتروش��یمی  ش��رکت های 
پرداخت  یارانه های  شیمیایی، 
نش��ده از س��وی دولت به این 
ش��رکت ها، مباحث مالیات بر 

عملکرد س��ال های گذش��ته، 
ع��دم تعیین تکلی��ف نرخ ارز 
مربوط به محاس��به موجودی 
اول دوره و پای��ان دوره ، عدم 
ارتباط صحیح بین بهای نفت 
خ��ام و قیمت پنج ف��رآورده 
اصلی در بودجه  و سایر موارد 

است.
نم��اد ش��رکت های ب��زرگ 
ای��ن صنع��ت مانن��د پالایش 
اس��فند  از  اصفه��ان  نف��ت 
نف��ت  پالای��ش  و  س��ال 92 
ته��ران از اردیبهش��ت 93 به 
دلی��ل برگزاری مجم��ع برای 
تصمیم گیری در مورد افزایش 
پالایش  سرمایه و شرکت های 
بندرعباس، شیراز، لاوان  نفت 
و تبریز از 29 مردادماه س��ال 
جاری به دلیل برگزاری مجمع 
سال مالی 92 متوقف هستند . 
این شرکت ها به علت ابهامات 
ذکر شده و تاثیرات مالی قابل 
توج��ه، قادر به ارائه پیش بینی 
بودجه  سال مالی 93 ، عملکرد 
س��ه ماهه و ش��ش و 9 ماهه 

نبوده و متوقف هستند.

ارزیابی آثار قیمت نفت، ارز و بودجه بر صنعت فرآورده های نفتی

ابهام صورت های مالی

در بررسی بازدهی صنعت حمل و نقل انبارداری و ارتباطات مطرح شد 
افزایش حجم و ارزش معاملات طی 10 ماهه امسال

انبارداری  صنعت حمل و نق��ل 
و ارتباط��ات دارای س��ه طبق��ه 
همچون حمل و نقل با خط لوله، 
سایر حمل و نقل و نیز حمل و نقل 

ای��ن  اس��ت و 9 مجموع��ه در 
گروه فعالیت می کنند. براس��اس 
بورس نیوز، گروه مذکور  گزارش 
در حالی بازدهی مثبت حدود دو 

درصدی را طی 10 ماهه امسال 
کس��ب کرده ک��ه ب��ورس طی 
این مدت بازده��ی مثبت 1.55 
درصدی به معامله گران و فعالان 

بازار سرمایه اعطا کرده است.
این در حالی است که صنعت 
حمل و نقل انبارداری و ارتباطات 
طی دوره مش��ابه س��ال گذشته 

بی��ش از 182 درص��د بازده��ی 
مثب��ت ب��ه دس��ت آورد که این 
می��زان نزدیک به بازدهی مثبت 
181 درصدی بورس بوده است.

موجود،  اطلاع��ات  براس��اس 
فع��ال  مجموع��ه   9 می��ان  از 
در صنع��ت مذک��ور، س��ه نماد 
»حکشتی«  »حسینا«،  همچون 

و »حخزر« تنه��ا مجموعه هایی 
بودند که با رش��د قیمتی همراه 
ش��ده اند و بازده��ی مثبت برای 
س��هامداران خ��ود ب��ه ارمغ��ان 

س��هام  به گونه ای ک��ه  آوردن��د. 
شرکت توسعه خدمات دریایی و 
بندری سینا با رشد قیمتی بیش 
از 109 درص��دی مواج��ه ش��د 

و بدی��ن نحو در ردیف نخس��ت 
ج��دول پربازده ترین س��هام این 

گروه جای گرفت. 
البت��ه توجه به ای��ن نکته نیز 

حائز اهمیت اس��ت که »حخزر« 
ط��ی دوره مورد بررس��ی س��ال 
معامل��ه  ب��ورس  در  گذش��ته 

نمی شده است.

این در حالی است که »حپترو«، 
»حتوکا«، »حرهش��ا«، »توریل«، 
»حف��ارس« و »حتاید« با کاهش 

ارزش سهام طی معاملات 10 ماهه 
امسال همراه ش��ده اند که در این 
میان شرکت مهندسی حمل و نقل 

پتروش��یمی با اف��ت قیمت بیش 
از 56 درص��د در جایگاه نخس��ت 
کم بازده ترین سهام قرار گرفت. در 

پایان این گزارش می افزاید، حجم 
و ارزش معاملات نیز در این گروه 
به رغم اغلب گروه های بورسی طی 

معاملات 10 ماهه امسال نسبت به 
دوره مشابه سال گذشته با افزایش 

همراه بوده است. 

دوشنبه
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گزارش 2

تحلیل بنیادی ولغدر

ش��رکت لیزینگ خ��ودرو غدیر در بهمن س��ال 81 
تاس��یس شده و بیش از 12 سال از عمر آن می گذرد . 
نام ش��رکت در تیرماه س��ال 84 در ردیف شرکت های 
پذیرفته ش��ده در ب��ورس اوراق بهادار ب��ر تابلوی اتاق 
شیش��ه ای درج شد. این شرکت با توجه به حد کفایت 
سرمایه خود در میان شرکت های دارای مجوز فعالیت از 
بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران امکان فعالیت در 
کلیه زمینه های تصویب شده لیزینگ را دارد . سرمایه 
ش��رکت در بدو تاسیس 10 میلیارد تومان بوده که در 
س��ال 1389 به 30 میلیارد تومان افزایش یافته است . 
لازم به ذکر است کلیه شرکت های لیزینگ بورسی در 
سه سال گذشته افزایش سرمایه های بالای 200 درصد 
داش��ته اند ولی سرمایه شرکت ولغدر ثابت مانده است 
و از این جهت پتانس��یل بالایی ب��رای اجرای افزایش 
سرمایه دارد . البته شایعه هایی مبنی بر افزایش سرمایه 
300درصدی شرکت در بازار شنیده می شود که هنوز 
خبر قطعی از آن به صورت رسمی منتشر نشده است. 
شرکت ایران خودرو دیزل به عنوان سهامدار عمده و 
استراتژیک شرکت در سال های گذشته درصد سهام 
خ��ود را حفظ ک��رده و هیچ گونه عرض��ه ای به بازار 
نداش��ته است . 46 درصد س��هام دیگر نیز تا چندی 
پی��ش کاملا ش��ناور بود که با ورود س��رمایه گذاری 
س��مند هم اکنون 9درصد از ش��رکت نیز در اختیار 
این ش��رکت حقوقی بزرگ گروه خ��ودرو و قطعات 
بورس اس��ت که به حامی خوبی برای س��هم تبدیل 

شده و عملا سهم را در بازار، بازارگردانی می کند.
شرکت از ابتدای تاس��یس تا سال 1387 در زمینه 
لیزینگ خودروهای س��نگین فعالیت داشته است . اما 
در س��ال های 87 ت��ا 90 با توجه ب��ه وضعیت بد بازار 
و عدم پرداخت اقس��اط توس��ط خری��داران کامیون 
شرایط شرکت بس��یار بحرانی شد و عملیات لیزینگ 
تقریبا متوقف ش��د . به نحوی که س��ال های 88 تا 90 
بدترین سال های فعالیت شرکت بوده است . اما از سال 
91 ب��ا توجه ب��ه افزایش ن��رخ ارز و در نتیجه افزایش 
قیمت کامیون ها و س��ایر خودروهای لیزینگی که در 
رهن ش��رکت بود عمده وام گیرندگان اقدام به تسویه 
بدهی های خود کردند و ش��رکت این بحران بزرگ را 
پشت سر گذاش��ت . همچنین در سال 93 با توجه به 
افزایش قیمت خودروها و صدور حکم توقیف خودرو، 
مراجعه مس��تاجران برای تسویه حس��اب با ش��رکت 
افزای��ش یافت��ه که ای��ن موضوع خود باع��ث افزایش 
ثمن نق��دی دریافتی از مس��تاجران ش��ده و افزایش 
 نقدینگی، افزایش سود س��پرده های شرکت را در پی 
داشته است . بنابراین در حال حاضر وضعیت نقدینگی 
شرکت بس��یار مطلوب اس��ت . کلیه تسهیلات بانکی 
به ط��ور کامل بازپرداخت ش��ده و ش��رکت حتی یک 
ریال هم هزینه مالی نمی پردازد . مسئله ای که در میان 
شرکت های مرتبط با گروه خودرو کمی عجیب است و 
به عنوان یک پتانسیل بزرگ در دل شرکت وجود دارد.
ولغدر در نخس��تین گزارش پیش بینی منتهی به 
آذر 94 خود س��ود هر س��هم ش��رکت را مبلغ 431 
ری��ال پیش بینی کرده اس��ت که نس��بت به س��ال 
مالی قب��ل با افزای��ش یک درصدی گزارش ش��ده 
اس��ت  . درآمد حاص��ل از عملیات لیزینگ با رش��د 
272درص��دی مبل��غ 16 میلی��ارد تومان و س��ود 
عملیاتی با رش��د 180درصدی بال��غ بر 14 میلیارد 

تومان در این گزارش پیش بینی شده است.
ش��رکت از سال گذش��ته با حمایت سهامدار عمده 
نوع جدیدی از فعالیت را ش��روع کرده اس��ت . به این 
ترتیب که خودرو های سبک را از شرکت ایران خودرو 
به صورت نس��یه با نرخ 17 درصد در س��ال خریداری 
کرده و به صورت فروش نقدی و با کارمزد س��ه تا پنج 
درصد به مشتریان می فروشد . به این ترتیب از دو محل 
س��ود عاید شرکت می شود؛ نخست کارمزد سه تا پنج 
درصد اس��ت که البته در برخی محصولات با توجه به 
اختلاف بالای قیمت کارخانه و قیمت بازار به بیش از 
10 درصد هم می رس��د . دوم تفاوت سود خرید نسیه 
و نرخ س��ود بانکی اس��ت . ش��رکت بابت تامین مالی، 
17 درصد به ش��رکت ایران خ��ودرو پرداخت می کند 
اما با س��پرده گذاری در بانک یا خرید اوراق مش��ارکت 
بالای 22 درصد سود دریافت می کند . این موضوع در 
صورت های مالی ش��رکت در س��رفصل سود حاصل از 

سپرده گذاری کاملا مشهود است.
در پایان به نظر می رسد مواردی همچون نقدشوندگی 
بالای س��هام ش��رکت در بورس، پتانسیل بالای شرکت 
برای افزایش سرمایه و بحث ورود شرکت های لیزینگ به 
حوزه لیزینگ مسکن که کل صنعت لیزینگ را متحول 
خواهد کرد، همچنین نزدیک بودن مجمع سالانه شرکت 
به احتمال ف��راوان پس از عید نوروز، ولغ��در را در زمره 
سهم های منتخب فعالان بورس برای سرمایه گذاری در 

مقطع فعلی و با قیمت فعلی سهم قرار دهد.

بازدهی سال جاری 
»شاخص قیمت« اعلام شد

مدیر تحقیق و توسعه ش��رکت بورس از محاسبه 
ش��اخص قیمت درس��ال ج��اری و به کارگیری این 
شاخص و سایر شاخص ها در آینده خبر داد و گفت: 
طی11 ماه ش��اخص کل کنونی17 درصد و شاخص 

قیمت27 درصد افت کرده اند.
رض��ا کیان��ی اظه��ار داش��ت: روش و فرمول های 
شاخص که توس��ط بورس تهران مورد استفاده قرار 
می گیرد ب��ا بورس ه��ای معتبری همچ��ون توکیو، 
لندن و نیویورک مطابق��ت دارد. کیانی گفت: طبق 
محاس��بات انجام شده، در برابر کاهش 17 درصدی 
ش��اخص کل کنونی در سال جاری، شاخص قیمت 
27 درصد افت کرده است. این محاسبه بر پایه عدد 
10 هزار واحدی و از اول س��ال تا ششم بهمن انجام 
ش��ده و قرار است محاسبه ش��اخص قیمت از سال 
گذش��ته تا سال 87 انجام ش��ود. همچنین شاخص 
هم وزن درآمدی سه درصد و شاخص هم وزن قیمتی 

10 درصد کاهش نشان می دهند.

بازار سرمایه در حال ترمیم است

روز گذشته ش��اخص بورس تهران با افزایش 1.9 
واحدی به 65544 رس��ید. به نظر می رس��د با توجه 
ب��ه روند صع��ودی در دو روز کاری اخی��ر، بتوان به 
منطقی ش��دن کلیت بازار امید داشت. بر این اساس 
شرکت هایی که چشم انداز مناسبی برای سال آینده 
دارن��د، می توانند مورد اس��تقبال فعالان ب��ازار قرار 
گیرن��د. در بازار نفت، پس از مدت ها نفت توانس��ت 
روند صعودی به خود بگیرد. روز جمعه هفته گذشته 
نفت خ��ام آمریکا )WTI(  با رش��د بالای هش��ت 
درصدی بیشترین رشد روزانه خود را در شش سال 
آین��ده تجربه کرد. این جهش قیمت��ی که می تواند 
آغازگ��ر تغیی��ر یک روند باش��د، خب��ر خوبی برای 
کش��ورهای تولید کننده نفت است. از سوی دیگر در 
گزارش بانک جهانی زیان کش��ورهای عضو شورای 
هم��کاری خلیج ف��ارس از اف��ت قیم��ت نفت 215 
میلیارد دلار اعلام شد و پیش بینی کرد درآمد نفتی 
ایران در س��ال 2015 به 23.5 میلیارد دلار برس��د. 
بانک جهانی در گزارش��ی نوش��ت با توجه به قیمت 
نفت در بازار جهانی و رسیدن قیمت هر بشکه نفت 
ب��رای تحویل در ماه اوت به 56 دلار، نمی توان امید 

زیادی به رشد قیمت نفت داشت.
در ارتباط با بودجه سال 94، عضو کمیسیون برنامه 
و بودجه مجلس گفت: باید تا پایان شنبه هفته آینده 
بررس��ی لایحه در تلفیق به پایان برس��د و در غیر  این 
صورت مهلت برای رسیدگی به آن گرفته خواهد شد. 
وی با اش��اره به اینکه اکنون تبصره 6 بودجه در حال 
بررس��ی اس��ت، گفت: بحث درآمدها زمان بیش��تری 
از کمیس��یون گرفت و به همین عل��ت احتمال دارد 
تا پایان هفته بررس��ی لایحه به پایان نرس��د. او افزود: 
 درآم��د هدفمندی 54 ه��زار میلیارد توم��ان تعیین 

شده است.
در صنعت بانکداری، مدیرعامل بانک اقتصاد نوین 
با اشاره به دو علت گرایش برخی بانک ها و موسسات 
به پرداخت سود بیشتر برای سپرده ها، گفت: ممکن 
است برای سپرده های کلان، برخی بانک ها نرخ سود 
بیش��تری در نظر بگیرند اما خوش��بختانه به بخش 
عمده سپرده ها نرخ مصوب پرداخت می شود. به نظر 
می رسد در دستور کار قرار گرفتن کنترل نرخ سود 
بانکی و س��امان دهی بازار پولی کش��ور که اخیرا در 
گروه اقتصادی دولت دنبال می ش��ود، بتواند فضای 

بهتری را در حوزه اقتصادی فراهم کند.
در ب��ازار فلزات، قیمت فلز مس ب��ا کاهش بیش از 
10 درصدی در س��ال جدید میلادی، ب��ه پایین ترین 
س��طح در پنج سال اخیر رسیده است. به نظر می رسد 
تا پایان فوریه و به دلیل ع��دم وجود خریداران چینی 
تحلیلگران این حوزه انتظار رشد مناسبی را در قیمت 
مس نداش��ته باشند. تحلیلگران بانک مورگان استنلی 
پیش بینی می کنند که قیمت فلز مس در شش ماه تا 

یک سال آینده توانایی رشد خواهد داشت.
به نظر می رسد بازار بورس با شفاف شدن مباحث 
مبهم سیاس��ی و اقتصادی داخل��ی و خارجی بتواند 
روند مناس��ب تری به خود گرفته و سرمایه گذاران با 
شفاف ش��دن این متغیر ها با تحلیل بهتری در بازار 

سرمایه گذاری کنند.

 یک شرکت مشاوره سرمایه گذاری 
پیش بینی کرد

افزایش حجم مبادلات در هفته آینده
یک شرکت مشاوره سرمایه گذاری با اعلام عوامل 
موث��ر در جذب س��رمایه گذاران ام��روز، پیش بینی 
ک��رد در روزه��ای آینده س��رمایه گذاران بیش��تری 
 وارد ش��وند و حج��م معام��لات افزای��ش معناداری 

داشته باشد.
نکت��ه اصل��ی ب��ازار دی��روز بازگش��ت اف��راد ب��ا 
ریس��ک پذیری متوس��ط به بازار اس��ت ک��ه اتفاقا 
حج��م زیادی از بازیگران بازار را ش��امل می ش��وند. 
افراد ریس��ک گریز فعلا نظاره گر هس��تند و ترجیح 
می دهند به حس��اب های بانکی خود دس��ت نزنند. 
آنها این بازگش��ت را موقتی و تنها هیجانی زودگذر 
می پندارند و فعلا به یکی دو روز مثبت ش��دن بازار 
توجهی ندارند. بنابراین ظرفی��ت ورود این افراد در 
روزهای آتی در صورت مثبت ماندن بازار وجود دارد.

این افراد معمولا بعد از طی شدن چند روز مثبت 
و رش��د ش��اخص به آن می پیوندند. افراد ناآش��نا و 
به اصطلاح س��هم اولی ها نیز معمولا در کوران صعود 
بازار به آن می پیوندن��د. بنابراین هنوز این دو گروه 

وارد بازار نشده اند.
افراد ریس��ک پذیر و افرادی ک��ه احتمالا در زیان 
هس��تند نیز فع��لا در بازارن��د و در ش��رایط منفی 
هفته های گذش��ته نیز در بازار حضور داشته اند. این 
افراد درصورتی که وجهی نداشته باشند تنها نظاره گر 
هستند و درصورتی که وجه نقد داشته باشند ممکن 
است در بازار این روزها نسبت به خرید اقدام کنند.

اما دسته مهم و اکثریت بازار افراد با ریسک پذیری 
متوسط هستند. آنها در عین حال که به دنبال ورود 
در بهترین ش��رایط ممکن و در حداقل قیمت سهام 
هس��تند، با منفی ش��دن نس��بی ب��ازار از آن خارج 
می ش��وند اما با اخبار مثبت قابل اطمینان، س��ریعا 
وارد بازار می ش��وند و به دنبال دستیابی به حداکثر 
بازدهی با ریسک نسبی هس��تند. این گروه معمولا 
ش��ناخت خوبی از بازار دارند و طبق اصول و منطق 
فعل��ی بازار معامله کرده و هرگ��ز خلاف جهت بازار 
)آن چی��زی که ریس��ک پذیران س��طح ب��الا انجام 

می دهند( معامله نمی کنند.
بازار فعلی دقیقا مطابق با س��لیقه این افراد است. 
بنابراین ممکن اس��ت در هفته جاری شاهد افزایش 
معنادار حجم معاملات باشیم. زیرا قیمت ها به اندازه 
کافی جذاب اس��ت و اخبار مثب��ت قابل توجهی به 
بازار ارائه ش��ده و امیدواری برای رش��د بازار بسیار 

پررنگ تر از قبل شده است.
شرکت مشاور س�رمایه گذاری ابن سینا مدبر 

)امِاکو(

سرنخ یادداشت 

جدول زیر خلاصه ای از شاخص های مهم این صنعت را بیان می کند.
شاخص های عملکردی صنعت فرآورده های نفتی

29 اسفند 3092 آذر 93فرآورده های نفتی
درصد تغییر

30 آذر 93 به اسفند 92

0.13-296.978340.634شاخص صنعت

0.12-351.318399.233ارزش بازار صنعت )میلیارد ریال(

11.1710.330.08سهم از کل بازار )درصد(

P/E 0.20-5.116.4نسبت

68.72762.3860.10آخرین سود پیش بینی شده )میلیارد ریال(

69.969.95525.763.7951.72درآمد )زیان( واقعی )میلیون ریال(

ضریب  
همبستگی

آماره 
آماره پیرسون

0.8429.6دلار آزاد
2.58

0.9558.28دلار مبادله ای

 نمودار مقایسه قیمت نفت با شاخص فرآورده های نفتی، کک و سوخت هسته ای از 30 آذر 86 تا 30 آذر 93

نمودارهای زیر روند شاخص این صنعت، نرخ ارز آزاد، نرخ ارز 
مبادله ای و قیمت جهانی نفت )OPEC( را نشان می دهند.

مشاهده می ش��ود ضریب همبستگی ش��اخص صنعت فرآورده های نفتی با 
دلار ب��ازار آزاد و مبادل��ه ای ب��ه ترتیب 84 و 95 درصد اس��ت که در س��طح 

معناداری 99 درصد تایید می شود . 

آماره آماره پیرسونضریب همبستگی 

0.275.362.58نفت

بازدهی دوره مشابه 92بازدهی دوره مشابه 93شرح
2.1182.73بازدهی صنعت
1.55181.35بازدهی بورس

پربازده ترین سهام
میزان بدهی دوره مشابه 92میزان بازدهی دوره مشابه 93نام شرکت

109.11121.67توسعه خدمات دریایی سینا
48.55368کشتیرانی ایران

-22/30کشتیرانی دریای خزر

پربازده ترین سهام
بازدهی دوره مشابه 92بازدهی دوره مشابه 93نام شرکت

56.18270.54مهندسی حمل ونقل پتروشیمی
40.54153.93-حمل ونقل توکا
34.7547.13-رهشاد سپاهان

شرح دوره مشابه سال 93 دوره مشابه سال 92 درصد تغییر 93 به 92

حجم )میلیون سهم( 1.350 1.046 29

ارزش )میلیارد ریال( 10.678 5.750 86

سیداحسان حسینی
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

محمد مهدی جمشیدیان
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه



ــروزه هلـــدینگ هــای  امـ
اقتصادی و سیاسی یک نمونه 
ــعه همکاری های  بارز در توس
مشترک در عرصه فعالیت های 
ــوب می شود.  بین المللی محس
ــازمان ها  ــرکت ها، س اتصال ش
ــور ها برای توسعه  و حتی کش
در  ــترک  مش ــای  همکاری ه
زمینه های اقتصادی و سیاسی 
یک امر متداول در عرصه های 
جهانی است. همکاری های دو 
ــه در زمینه های  ــا چند جانب ی
ــرمایه گذاری  س و  ــادی  اقتص
در  ــی  مهم ــش  نق ــد  می توان
ــد اقتصادی و  بهبود روند رش
ارتقای رفاه اجتماعی کشورها 
توسعه  بنابراین  ــد  باش داشته 
به ویژه  مشترک  همکاری های 
ــرمایه گذاری یک  در زمینه س
ــم در عرصه های  ــت مه اولوی
ــاب می آید.  بین المللی به حس
ــال های اخیر روند جذب  در س
در  ــی  خارج ــرمایه گذاری  س
ــکلات زیادی  ــا مش ــور ب کش
ــئله  ــت و مس ــراه بوده اس هم
ــی برای  ــا مانع مهم تحریم ه
خارجی  سرمایه گذاران  حضور 

در کشور بود. 
ــت  وضعی ــی  بررس ــرای  ب
در  ــی  خارج ــرمایه گذاری  س
ــا  ب را  ــی  گفت وگوی ــور  کش
ــلیمی، رییس  ــن س سیدحس
ــرمایه گذاری های  س ــن  انجم
ــی و خارجی و  ــترک ایران مش
اتاق  ــرمایه گذاری  س ــاور  مش
ایران انجام دادیم که در ادامه 

پیش رو دارید. 
زمین�ه هم�کاری  در حوزه 

سرمایه گذاری های 
مش�ترک چطور ب�ه وجود 
لزوم�ی  چ�ه  و  می آی�د 
زمین�ه  در  کش�ور ها  دارد 
یکدیگر  با  س�رمایه گذاری 

همکاری داشته باشند؟ 
در میان کشور های مختلف 
ــوری نتوانسته است  هیچ کش
ــئله  بدون هدف گذاری در مس
و  ــی  خارج ــرمایه گذاری  س
ــب  ــرمایه های مناس جذب س
ــت پیدا  ــد مطلوب دس به رش
موضوع جذب  ــن  بنابرای کند 
سرمایه های خارجی و به طور 
ــترک  مش همکاری های  کلی 
ــرمایه گذاری  س ــه  زمین در 
ــت. بحث  ــرورت اس ــک ض ی
مشترک  ــرمایه گذاری های  س
ــای  زمینه ه در  ــکاری  هم و 
ــادی از بحران  ــف اقتص مختل
1929 آمریکا آغاز شد که در 
ــور های مختلف  آن زمان کش
ــرمایه گذاری در  اروپایی به س
این کشور پرداختند و اقتصاد 
ــتگی  ورشکس از  را  ــکا  آمری
ــس از آن بعد  نجات دادند. پ
ــان  ــی در آلم ــگ جهان از جن
داد  ــاق رخ  اتف ــن  ــز همی نی
ــه  ب ــی  خارج ــور های  کش و 
ــترک در زمینه  همکاری مش
ــرمــایه گذاری در آلمــان  س
ــن  ای ــه  ادام در  ــد.  پرداختن
ــرمایه گذاری های  س هم  روند 
دیگر  ــور های  در کش مختلف 
ــه تدریج این  ــد و ب ــام ش انج
ــود آمد که  ــه وج ــرورت ب ض
ــش  دان ــوژی،  تکنول ــال  انتق
ــن  ــف از ای ــرات مختل و تفک
ــت برنامه های  طریق در اولوی
اقتصادی کشور ها قرار گرفت. 
در حال حاضر هم اقتصاد های 
ــذب  ــه ج زمین در  ــر  موفق ت
و  ــی  خـارج ــرمایه گذاری  س
ــترک  مش ــای  همکـــاری ه
ــری دارند. برای  ــرد بهت عملک
چین  ــد  مانن ــوری  کش مثال 
ــال های اخیر یک نمونه  در س
موفق در این زمینه محسوب 

می شود. 
انج�ام  ل�زوم 

سرمایه گذاری های 
مشترک در کشور چیست 

و چ�ه مزای�ا و معایبی را به 
دنبال دارد؟ 

ــرمایه گذار  ــولا حضور س اص
ــــور  کش در  ــی  خـــارج
انتقال  ــای  زمینه ه میزبـــان 
ــش را فراهم  ــوژی و دان تکنول
ــوی دیگر تامین  می کند. از س
ــال دانش  ــب، انتق مالی مناس
ــود وضعیت  بهب و  ــی  مدیریت
ــان از  ــور میزب ــد در کش تولی
ــرمایه گذاری  ــر مزایای س دیگ

نکته  ــت.  اس ــترک  مش
دیگر اینکه شبکه توزیع 
شرکت  یا  ــرمایه گذار  س
به کمک کشور  خارجی 
ــد آمد و  ــان خواه میزب
مزیت  ــئله یک  مس این 
ــم در عرصه بازاریابی  مه
روی  ــت.  اس ــروش  ف و 
دیگر سکه منافعی است 
ــرمایه گذار  که نصیب س
چراکه  می شود،  خارجی 
از امکانات و منابع کشور 
میزبان استفاده می کند، 

ــروی کار  ــت به نی ــن اس ممک
ــی پیدا کند و  ارزان تر دسترس
از این طریق هزینه های تولید 
ــش دهد. در  ــا حدی کاه را ت
ــتیابی به  ــه بازار هم دس زمین
ــه ای، کاهش  ــای منطق بازاره
هزینه های حمل کالا و نزدیک 
ــازار هدف از مزایای  بودن به ب
ــرمایه گـذاری های مشترک  س
سرمایه گذاری های  پس  است. 
ــر  ــترک یک معادله دوس مش

برد است. 
در مورد منافعی که انحصارا 
ــذب  ــا در ج ــور م ــرای کش ب
ــی وجود  ــرمایه های خارج س
ــتغال زایی،  دارد می توان به اش
ــد صادرات غیر نفتی  بهبود رون
ــاره  ــب اش و تامین مالی مناس
ــر جذب  ــوی دیگ ــرد. از س ک
روند  ــی،  خارج ــرمایه های  س
ــور و  ــع در کش ــعه صنای توس
ــش تولید ناخالص ملی را  افزای

سرعت می بخشد. 
در زمین�ه س�رمایه گذاری 

مش�ترک چه کش�ور هایی 
ای�ران همکاری  با  بیش�تر 

دارند؟ 
از  ــر  حـــاض ــال  حــ در 
ــان،  آلم ــر  نظی ــور هایی  کش
و  ــن  چی ــه  فرانس ــا،  ایتالی
ــرمایه گذاران  س ــره  غی
ــور  حض ــران  ای در  ــف  مختل
ــاظ تعداد،  ــی به لح ــد ول دارن
ــه  ــی ک ــرمایه گذاران آلمان  س
 SME ــه  زمین در  ــتر  بیش

ــرمایه گذاری کرده اند،  س ــا  ه
ــور را در ایران  ــترین حض بیش
ــته  ــد. در دوره های گذش دارن
ــر  نظی ــری  دیگ ــور های  کش
آمریکا در ایران سرمایه گذاری 
ــه دلیل  ــتند اما ب ــی داش خوب
مسائل سیاسی کشور را ترک 
ــرا همه این  ــد البته اخی کردن
ــور ها تمایل به بازگشت و  کش
سرمایه گذاری مجدد در کشور 
ــی  ــازار 450 میلیون ــد. ب دارن
ــب،  مناس ــع  مناب و  ــه  منطق
ــع و  ــودن مناب ــترس ب در دس
ژئوپلیتیک  ــب  مناس موقعیت 
ــران این  ــوری مانند ای در کش
جذابیت را برای سرمایه گذاران 

ایجاد کرده است. 
همکاری های  دیگ�ر  جنبه 
در  مش�ت��رک 
س�رمایه گذاری  زمین���ه 
و  ای�ران  حض�ور  مس�ئله 
ایران�ی  س�رمایه گذاران 
کشورهاس�ت؛  س�ایر  در 
چ�ه  زمین��ه  ای���ن  در 

فعالیت هایی صورت گرفته 
است؟ 

بحث سرمایه گذاری ایران در 
سایر کشور ها یک بحث دولتی 
ــت و به شکل قانونی دولت  اس
سرمایه گذاری ها  این  می تواند 
ــد. در دوران قبل  را انجام ده
ــتری در  از انقلاب میزان بیش
این زمینه وجود داشت اما در 
سال های پس از آن حجم این 
یافت  کاهش  سرمایه گذاری ها 
ــرا تلاش هایی  البته اخی
در این زمینه انجام شده 
ــم به بهبود  که امیدواری
ــرایط کمک کند.  این ش
در مورد بخش خصوصی 
در  که  ــی  ایرانی های هم 
باشند و  ــتقر  کشور مس
ــرمــایه گذاری هـایی  س
ــر  دیگ ــور های  کش در 
ــه این  ــند ب ــته باش داش
ــه منافع حاصل  معنی ک
ــان  سرمایه گذاری ش از 
بسیار  بازگردد  به کشور 
ــا ایرانی هایی  ــتند. ام کم هس
ــور ندارند  ــور حض که در کش
ــرمایه های خوبی در خارج  س
از کشور دارند و در کشور هایی 
ــکا و کانادا و برخی  نظیر آمری
ــور های اروپایی  ــر از کش دیگ
ــی  خوب ــرمایه گذاری های  س
ــم  ــه حج ــد ک ــام داده ان انج
سرمایه گذاری شان در مجموع 
بالغ بر هزار میلیارد دلار است. 
آیا تس�هیلات یا امکانات 
خاصی برای سرمایه گذاران 
خارج�ی در کش�ور وجود 

دارد؟ 
فکر نمی کنم امکانات یا شرایط 
ــرمایه گذاران  س ــرای  ب خاصی 
ــد.  ــته باش خارجی وجود داش
که  ــرایطی  ش همان  ــع  در واق
ــرمایه گذاران داخلی  ــرای س ب
ــرای خارجی ها  ــود دارد ب وج
هم برقرار است و شرایط کاملا 

مساوی است. 
سرمایه گذاری ه��ای 

انجام ش�ده بیش�تر در چه 

در  و  ب�وده  بخش های�ی 
چ�ه زمینه های�ی فرص�ت 
سرمایه گذاری جدید وجود 

دارد؟ 
ــرمـــایه گذاری خـارجی  س
ــته فعالیت  محدود به یک رش
ــت و در زمینه های  خاص نیس
در  فعالیت ها  ــن  ای ــی  مختلف
ــت اما  ــال پیگیری و اجراس ح
بیشترین حجم سرمایه گذاری 
خـــارجــــی  در بــخـــش 
پتروشیمی ها انجام شده است. 
ــداد هم در صنایع  به لحاظ تع
غذایی بیشترین سرمایه گذاران 

خارجی حضور دارند. 
ــمت دوم سوال  در مورد قس
ــما هم باید بگویم ایران به  ش
ــوری غنی  ــاظ منابع، کش لح
ــد، از این رو  ــاب می آی به حس
ــرمایه گذاران  ــواره برای س هم
بخش های  در  ــی  جذابیت های

مختلف وجود دارد. 
ــال  ــاید رکود یکی دو س ش
ــور و بحث  ــر اقتصاد کش اخی
ــد را با یک  ــا این رون تحریم ه
کرده  مواجه  ــی  مقطع چالش 
ــدن این  ــا حل ش ــت اما ب اس
ــاهد هجوم  مسائل طبیعتا ش
ــه  ــی ب ــرمایه گذاران خارج س

کشور خواهیم بود. 
به عن�وان  تحریم ه�ا  از 
ی�ک مانع ج�دی در جذب 
خارج�ی  س�رمایه گذاری 
گفتی�د؛ به ج�ز تحریم چه 
موان�ع دیگ�ری بر س�ر راه 
خارج�ی  س�رمایه گذاران 

وجود دارد؟ 
ــه  ک ــکلاتی  مش ــه  هم
آن  با  داخلی  ــدگان  تولید کنن
ــرمایه گذار  ــد برای س مواجهن
دارد.  ــود  وج ــز  نی ــی  خارج
ــب،  ــب و کار نامناس فضای کس
ــر و  ــا گی ــت و پ ــن دس قوانی
ــانات  ــت اقتصادی و نوس امنی
ــه موانع ورود  ــی از جمل قیمت
سرمایه گذاران به فضای تولید 
ــت. نقش کمرنگ  ــور اس کش
ــور که  بخش خصوصی در کش
ــد و  به 20 درصد هم نمی رس
در  نیز  ــاختی  زیرس مشکلات 
این زمینه موثر است. همه این 
مسائل دست به دست هم داده 
ــب و کاری  ــا رتبه فضای کس ت
ــبی  ــگاه مناس ــران در جای ای

نباشد. 
مش�وق ها و اقدامات دولت 
در جهت جذب سرمایه های 
خارج�ی را چط�ور ارزیابی 

می کنید؟ 
فعالیت های  ــر  ب ــی  انتقادات
ــوق های  ــت در ایجاد مش دول
ــت اما با روی کار  لازم وارد اس
آمدن دولت یازدهم روند رو به 
ــت و اقدامات خوبی  بهبود اس
ــت. مهم ترین  ــده اس انجام ش
ــت در  ــلاش دول ــه هم ت نکت
ــی  سیاس ارتباطات  ــراری  برق
ــی در  ــب و ثبات سیاس مناس
ــث  ــه در بح ــت ک ــور اس کش
ــته ای هم شاهد  مذاکرات هس
همین  بوده ایم.  پیشرفت هایی 
ــد تا در یک  ــئله باعث ش مس
ــن برابر  ــته چندی ــال گذش س
ــای  ــل هیات ه قب ــال های  س
ــرمایه گذاری در  ــاری و س تج

کشور حضور پیدا کنند. 
برای  را  چ�ه راهکار های�ی 
س�رمایه گذاری  ج�ذب 
خارجی پیشنهاد می کنید؟ 
ــی  فعل ــش  ــن چال مهم تری
کشور  ــرمایه گذاری  س فضای 
ــته ای و موضوع  مذاکرات هس
ــت  اس بین المللی  تحریم های 
راهکار تلاش  بهترین  بنابراین 
ــرای رفع تحریم ها و برقراری  ب
ــی و اقتصادی  ارتباطات سیاس
ــور ها بر  ــب با سایر کش مناس
پایه یک دیپلماسی فعال است. 
اطلاع رسانی در مورد قابلیت ها 
ــرمایه گذاری  س فرصت های  و 
ــیار موثر خواهد  کشور نیز بس

بود. 

سرنخ

گاراژ و محصولات چرمی

کلاف اول: 
ــداد  تع ــا  روزه ــن  ای
ــدری  ق ــه  ب ــا  اتومبیل ه
ــده اند که معمولا  زیاد ش
ــک کاری،  ــاعات پی در س
ــلوغی زیاد  خیابان ها از ش
اگرچه  می شوند.  نفسگیر 
ــه نفع  ــوع نه ب این موض
ــت و نه به نفع اعصاب و روان مردم! اما  محیط زیست اس
به نوعی می توان گفت یکی از فرصت های سرمایه گذاری 
ــت. می پرسید  ــلوغی نهفته اس ــه های همین ش در ریش
ــید ولی یکی  ــا به حال دقت نکرده باش ــاید ت چگونه؟ ش
ــش تصادفات، تعدد بیش از حد  از مهم ترین دلایل افزای
اتومبیل هاست. در این بین، ماشین تصادفی برای تعمیر 
به گاراژ می رود. پس لازم است گاراژها به تعدادی باشند 
ــوند. تعدادی تنها  ــتریان ش که بتوانند جوابگوی نیاز مش
ــرلوحه کار خود قرار می دهند و  صافکاری و نقاشی را س
تعدادی هم تعمیرات و مکانیکی را. حال نظرتان راجع به 
ــه هر دوی این خدمات را به طور همزمان ارائه  گاراژی ک

می دهد، چیست؟ 
ــض روغن به گاراژ  ــد اتومبیلی برای تعوی تصور کنی
ــین، یکی از  ــن ماش ــد. اتفاقا ای ــه می کن ــما مراجع ش
ــیاری  ــراش و تورفتگی دارد. احتمال بس ــش خ درهای
ــد از تعویض روغن، به  ــه صاحب آن، بع ــود دارد ک وج
ــن فکر کند که می تواند آن خراش را نیز تعمیر کند.  ای
ــما نیز افزایش  ــا در این حالت درآمد ش بنابراین قطع
ــید. با سرمایه گذاری  ــتری هم نباش می یابد. نگران مش
ــود نخواهید بود. زیرا  ــن کار، هیچ وقت بدون س در ای
ــود دارد. البته  ــان بخواهد خرابی و تصادف وج تا دل ت
ــت که هرگز چنین اتفاقاتی نیفتد اما  آرزوی ما این اس

تا وقتی اتومبیل باشد، به گاراژ هم نیاز است. 

کلاف دوم: 
ــتانم  روزی یکی از دوس
ــانم داد  ــش چرمی نش کف
ــکیل  ــیار زیبا و ش که بس
بود. دانه های برجسته ای در 
سطح آن وجود داشت که 
ــم ها را خیره می کرد.  چش
ــت؟ جواب  ــن چرم چه حیوانی اس ــیدم که ای از او پرس
ــت شترمرغ  ــد که از پوس ــترمرغ.« باورم نمی ش داد: »ش
ــه او ادامه داد:  ــرد. البت ــوان چنین محصولی تولید ک بت
ــت  ــت که از پوس »این کفش تنها یکی از محصولاتی اس
ــود و انواع کیف، کمربند، کت و...  شترمرغ حاصل می ش
ــت.« اتفاقا  هم در بازار وجود دارد که از همین جنس اس
قیمت محصولاتی که از چرم شترمرغ باشد، بسیار گران تر 
ــت )البته به جز چرم کروکودیل(. حال  از دیگر چرم هاس
می خواهیم پیشنهاد شگفت انگیزی به سرمایه داران ارائه 
ــرمایه گذاری در صنعت چرم و محصولات  دهیم و آن س
ــت. این روزها افراد شیک پوش، بیشتر دوست  چرمی اس
ــد و حاضرند  ــرم خالص باش ــان از چ ــد که لباس ش دارن
ــت آن بپردازند. از طرفی تنوع انواع  هزینه های گزافی باب
چرم و محصولات به قدری زیاد است که برای سلیقه های 
مختلف، محصولات گوناگونی در بازار وجود دارد. بنابراین 
شما می توانید با سرمایه گذاری در تولید محصولات چرمی 
ــرط  ــود قابل توجهی اخذ کنید. به ش یا حتی دباغی، س

اینکه تولیدات شما اصل و فاقد هرگونه ناخالصی باشد. 

معاون اول رییس جمهور: 
دولت با آغوش باز از حضور بخش 

خصوصی استقبال می کند
ــد براینکه دولت مصمم  ــاون اول رییس جمهور با تاکی مع
است همه موانع را از پیش روی سرمایه گذاران بردارد، گفت: 
دولت با آغوش باز از حضور بخش خصوصی در فضایی سالم، 

رقابتی و به دور از رانت استقبال می کند. 
ــحاق جهانگیری در ادامه برنامه های  به گزارش ایسنا، اس
ــتان هرمزگان، به وسیله بالگرد از  ــفر یک روزه خود به اس س
ــه ای برای  ــپس در جلس ــم بازدید کرد و س منطقه آزاد قش
ــی مسائل این منطقه و همچنین موضوعات مرتبط با  بررس

شهرستان قشم حضور یافت. 
ــا تاکید براینکه مردم هم باید  معاون اول رییس جمهور ب
ــند اظهار داشت: مردم  از امتیازات مناطق آزاد برخوردار باش
نباید احساس کنند مدیریتی دوگانه در منطقه آزاد و مناطق 

اطراف وجود دارد. 
ــبرد کارها و اجرای طرح های بزرگ  وی افزود: برای پیش
زمانی می توانیم موفق باشیم که مردم نیز با ما همراه باشند. 
ــاره به نقش مهم  ــاون اول رییس جمهور در ادامه با اش مع
مناطق آزاد در توسعه صادرات کشور، تصریح کرد: متاسفانه 
با وجود معافیت مناطق آزاد از مقررات دست وپا گیر اما این 
مناطق نتوانسته اند آن طور که انتظار بوده توقعات را برآورده 
ــازند. جهانگیری خاطرنشان کرد: باید یک آسیب شناسی  س
ــخص شود به چه دلیل مناطق آزاد کشور  انجام گیرد تا مش
با وجود معافیت ها و شرایط مناسب نتوانستند اهداف مورد 
نظر را محقق سازند. وی با اشاره به سیاست های کلی اقتصاد 
مقاومتی گفت: در یکی از بندهای این سیاست ها بر استفاده 
از ظرفیت مناطق آزاد در جهت توسعه صادرات و مقاوم سازی 
اقتصاد تاکید شده است و رویکرد دولت نیز در مقطع فعلی 

این است که زمینه توسعه صادرات غیرنفتی را مهیا سازد. 
ــه درآمدهای ارزی  ــاون اول رییس جمهور با بیان اینک مع
کشور با کاهش جدی روبه رو شده، تصریح کرد: دولت برای 
جبران این موضوع و تامین ارز مورد نیاز، بر افزایش صادرات 
غیرنفتی تاکید دارد و همه مسئولان باید تلاش کنند تا موانع 

را از پیش روی صادرکنندگان بردارند. 
وی استان هرمزگان را استانی مملو از ظرفیت و پتانسیل 
ــت و افزود: هرمزگان از هر نظر شرایط توسعه را دارد و  دانس
ــد و ترقی این استان وجود  هیچ محدودیتی پیش روی رش
ــزگان از مردمانی  ــتان هرم ــدارد. جهانگیری ادامه داد: اس ن
ــواحل و  ــگر، جوانانی تحصیلکرده و از س ــش، تلاش زحمتک
ــت که تمام اینها از نعمت ها و  جزایر بی نظیری برخوردار اس
ــتان هستند و باید از همه این  موهبت های الهی در این اس

ظرفیت ها بهره برداری شود. 

عباس نعیم امینی

سرمایه های آموختنی

تجربه های کارآفرینان و س�رمایه گذاران باسابقه و 
موفق همیشه می تواند چراغ روشنی برای شروع راه 
پرتلاطم سرمایه گذاری باشد، از این رو از کارآفرینان 
موف�ق دنی�ا این س�وال مهم پرس�یده ش�ده »آرزو 
می کردید قبل از شروع کسب و کار تان چه تجربه هایی 

کسب کرده بودید؟«
در این بخش هر روز پاسخ یکی از این کارآفرینان 

را نقل می کنیم تا سرمشق راه تان قرار دهید...

  آرزو می کردم ارزش س�رمایه گذاری در استعدادهای عالی 
را می دانس�تم. در واقع برای یک استارت آپ بسیار ترسناک 
است که دس�تمزد های نجومی که افراد با استعداد و با تجربه 
تقاضا دارند را بپردازد، پس افراد کم تجربه تری را اس�تخدام 
می کند،  اما آنها معمولا آن س�رمایه فکری و شم اقتصادی که 

باعث رشد کسب و کارتان می شود را با خود ندارند. 

سامر بالاسیا
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مدیر گازرسانی شرکت ملی گاز ایران خبر داد 
اعلام فراخوان دعوت از سرمایه گذاران 
برای احداث واحدهای LNG مقیاس 

کوچک و متوسط
ــران، از اعلام  ــی گاز ای ــرکت مل ــانی ش مدیر گازرس
ــرمایه گذاران و  ــوان دعوت از س ــار آگهی فراخ و انتش
علاقه مندان به منظور احداث واحدهای LNG مقیاس 

کوچک و متوسط خبر داد. 
ــرکت گاز ایران،  ــزارش ایرنا از روابط عمومی ش به گ
 LNG ــعه کاربرد ناصر ابراهیمی افزود: به منظور توس
ــی به روش های عرضه و صادرات  در کشور، تنوع بخش
ــبکه به ویژه در روزهای سرد  گاز و بالا بردن پایداری ش
ــرکت ملی گاز ایران از  ــال، براساس این فراخوان ش س
ــداث واحدهای LNG مقیاس کوچک  علاقه مندان اح

و متوسط دعوت به سرمایه گذاری می کند. 
وی تصریح کرد: بر این اساس شرکت ملی گاز تعهد 
می کند در هشت ماه ابتدایی سال )از ابتدای فروردین تا 
 LNG انتهای آبان ماه( گاز طبیعی مورد نیاز واحدهای
مقیاس کوچک و متوسط را در نقطه مورد توافق تامین 

کند و در اختیار آنها قرار دهد. 
وی با اشاره به اینکه شرکت های متقاضی باید دارای 
تجربه در امر تولید صنعتی بوده و نیز توانایی کافی برای 
تامین آورده نقدی برای احداث واحدهای LNG مقیاس 
کوچک و متوسط متناسب با ظرفیت درخواستی را به 
تشخیص شرکت ملی گاز ایران دارا باشند، اظهار داشت: 
تعیین ظرفیت واحد به عهده سرمایه گذار است اما نقطه 
احداث واحد باید با تایید شرکت ملی گاز ایران تعیین 
شود، همچنین هزینه احداث خط لوله اختصاصی انتقال 

گاز با سرمایه گذار خواهد بود. 
ــزان ظرفیت  ــه می ــان اینک ــانی با بی ــر گازرس مدی
ــازی LNG  درهر واحد بستگی به نظر خود  ذخیره س
ــرمایه گذار دارد، افزود: هر تولیدکننده )سرمایه گذار(  س
مکلف است دست کم نیمی از LNG تولیدی خود را از 

طریق بورس انرژی به فروش برساند. 
ــی به واحدهای  ــی، قیمت ماهانه گاز تحویل ابراهیم
ــط تا پایان سال 1400  LNG مقیاس کوچک و متوس
را به ازای هر میلیون بی تی یو3. 3 دلار و از ابتدای سال 
ــال 1405 را به میزان 2.8 دلار کمتر  1401تا پایان س
از متوسط قیمت فروش هر میلیون بی تی یو LNG در 
ــرد و افزود: قیمت ها در مناطق مختلف  بورس اعلام ک

تولید متفاوت خواهد بود. 
 LNG ــا بیان اینکه تولید کنندگان و خریداران وی ب
ــده را  مجاز خواهند بود LNG تولیدی یا خریداری ش
ــد: هر مقدار LNG که متناسب  صادر کنند، یادآور ش
با نیاز شبکه مورد نیاز شرکت گاز باشد، براساس توافق 
ــدگان LNG  از نظر مقدار و  ــرکت با تولید کنن این ش
زمان بندی تحویل به قیمت معادل متوسط وزنی قیمت 
ــط  ــی در بورس انرژی توس ــی 30 روز پی در پ معاملات

شرکت ملی گازایران خریداری خواهد شد. 
ــد  مکلفن ــرمایه گذاران  س ــزود:  اف ــی  ابراهیم
ــت محیطی مورد  ــتانداردهای فنی، ایمنی و زیس اس
تایید شرکت ملی گاز ایران را در احداث و بهره برداری 
از واحدهای مورد بحث مراعات کنند. وی با اشاره به 
ــان موافقت نامه احداث  ــه متقاضیانی که با ایش اینک
ــد ضمانت نامه ای  ــود، بای ــد LNG منعقد می ش واح
ــه درصد سرمایه گذاری برآورد شده برای  به ارزش س
ــنهادی را به شرکت ملی گاز ایران  احداث واحد پیش
ــد، گفت: این ضمانت نامه پس از انجام 10  ارائه کنن

درصد ارزش سرمایه گذاری، آزاد خواهد شد. 
ــود، علاقه مندان اعم از شرکت های ایرانی  یادآور می ش
ــتر و نیز  ــب اطلاعات بیش و خارجی می توانند برای کس
ــال با  ــا تاریخ30 بهمن ماه امس ــای خود ت ــه تقاضاه ارائ
ــماره تلفن  ــع و نیروگاه ها با ش ــانی به صنای ــور گازرس ام

88912864 شرکت ملی گاز ایران تماس حاصل کنند. 

فراخوان

خبر

در میان کشور های مختلف هیچ 
کشوری نتوانسته است بدون 

هدف گذاری در مسئله سرمایه گذاری 
خارجی و جذب سرمایه های مناسب 

به رشد مطلوب دست پیدا کند 
بنابراین موضوع جذب سرمایه های 
خارجی و به طور کلی همکاری های 

مشترک در زمینه سرمایه گذاری یک 
ضرورت است

 جهش سرمایه گذاری 
در اقتصاد ایران

پس از اینکه اقتصاد ایران به مدت هشت فصل متوالی 
)از بهار 1391 تا زمستان 1392( وارد دوره رکود و رشد 
ــال جاری توانست از رکود خارج  ــد و در بهار س منفی ش
ــتان نیز به روند رشد مثبت خود )البته با  ــود، در تابس ش
ــار( ادامه داده تا امیدواری ها  ــد به نرخی کمتر از نرخ رش
ــاد از رکود، همچنان پابرجا بماند اما با  برای خروج اقتص
وجود این رشدها برخی معتقدند رشد اقتصادی ملموس 

نیست . 
ــه گزارش ایرنا، بانک مرکزی چندی پیش از دومین  ب
رشد اقتصادی مثبت پس از هشت فصل رکود خبر داد 
و رشد اقتصادی کشور را در بهار سال جاری 7.3 درصد 

و در نیمه نخست سال جاری چهار درصد اعلام کرد. 
ــال جاری رشد همه  ــتان س مطابق این آمارها، در تابس
بخش ها و گروه های عمده مثبت بوده، اما رشد بخش های 
کشاورزی، خدمات و اکثر اجزای »صنایع و معادن« نسبتا 
ــد بخش نفت و گروه  ــت. در مقابل، رش ــده اس کمتر ش
ساختمان با افزایش قابل توجهی روبه رو بوده است. بخش 
ــترین سهم را در رشد اقتصادی تابستان داشته  نفت، بیش
است. نکته قابل توجه در رشد بالای بخش ساختمان نیز 
ــمگیر سرمایه گذاری دولتی در این بخش )با  افزایش چش
ــرمایه گذاری بخش خصوصی( است که  وجود کاهش س

تحت تاثیر بودجه عمرانی دولت قرار داشته است. 
ــل، مخارج مصرفی دولتی که نمایی از بودجه  در مقاب
ــلاف فصل بهار با  ــان می دهد، برخ ــاری دولت را نش ج
ــد کمتر هزینه های  کاهش مواجه بوده که به دلیل رش
این بخش در مقابل تورم بوده است. نکته مثبت گزارش 
ــدی هزینه های واقعی  ــد 3.26 درص بانک مرکزی، رش
ــرمایه گذاری در این مقطع است که در صورت تداوم،  س
می تواند به بهبود رشد فصول بعد نیز کمک کند. هرچند 
همان طور که اجزای سرمایه گذاری نشان می دهد، تداوم 
چنین امری به چگونگی تامین و تخصیص بودجه دولتی 

و عملکرد بخش نفت بستگی خواهد داشت. 
ــزی، تولید ناخالص  ــزارش اخیر بانک مرک مطابق گ
داخلی در نیمه نخست سال جاری )به قیمت های ثابت 
سال 1383( حدود 102 هزار و 281 میلیارد تومان بوده 
ــه با رقم مشابه سال قبل )98 هزار و 325  که در مقایس

میلیارد تومان(، حدود چهار درصد رشد داشته است. 
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در گفت وگو با رییس انجمن سرمایه گذاری های مشترک 
ایرانی و خارجی مطرح شد 

 سرمایه گذاری های مشترک
 یک معادله دوسر برد 



گردشگری یکی از پایه های مهم رشد اقتصادی 
است. گردشگران برای انتخاب مقاصد گردشگری 
خ�ود گزینه های مختلف�ی را در نظ�ر می گیرند 
که یک�ی از این گزینه ها می�راث فرهنگی و آثار 
باس�تانی اس�ت. کش�ور ما به دلیل تم�دن غنی 
ک�ه دارد ب�ه لحاظ آث�ار باس�تانی بس�یار پربار 

اس�ت. بس�یاری از گردش�گران میراث فرهنگی 
را مهم تری�ن گزینه س�فر به ای�ران می دانند. اما 
متاس�فانه ضعف مدیریتی و نگاه غیر مس�ئولانه 
متولیان امر س�بب ش�ده تا می�راث فرهنگی ما 
به شدت در خطر آسیب باش�ند. آسیب هایی که 
بخشی از آن به نبود حساسیت مدیران در حفظ و 
نگهداری آنها و بخشی به آسیب حوادث طبیعی 
بازمی گردد. زلزله بم نمونه این آسیب هاست که به 

دلیل بی توجهی به حفظ ارگ بم و پیش�گیری از 
تخریب آن در برابر زلزله سبب شد که به راحتی 
بخش مهمی از این اثر چند هزار ساله از بین برود. 
در گفت وگویی که با کارشناس�ان گردش�گری و 
اقتصاددانان داش�ته ایم، ت�اش کرده ایم به نقش 
میراث فرهنگی در اقتصاد گردشگری بپردازیم و 
ببینیم بی توجهی به این آثار تا چه حد سبب شده 

تا اقتصاد گردشگری ما صدمه ببیند.

نقش میراث فرهنگی در اقتصاد گردشگری بررسی می شود

رد چرخ های گردشگری بر زمین فرهنگ

دوشنبه
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توسعه گردشگری
به مثابه توسعه اقتصادی

برای توس��عه گردش��گری در هر کشوری و در هر 
منطقه ای باید پتانسیل ها، جاذبه ها و توانمندی هایی 
وجود داش��ته باشد. یعنی اگر مدیریت در این حوزه 
بس��یار توانمند باش��د یا رویکرد جدی داشته باشد، 
تاثیرگ��ذار اس��ت اما وج��ود جاذبه ه��ای لازم یک 
ضرورت اس��ت. جاذبه ه��ا در دس��ته ها و گروه های 
مختلف تقسیم می شوند. مانند جاذبه های فرهنگی، 

زیست محیطی و توسعه ای.
می��راث فرهنگی، یک��ی از جاذبه هایی اس��ت که 
بس��یاری از کش��ورهایی که در زمینه گردش��گری 
توس��عه یافته ان��د، ب��ر آن تاکید و س��رمایه گذاری 
کرده ان��د. جاذبه های فرهنگی ش��اخه های مختلفی 
مانن��د تاریخ��ی، هنری، آداب و رس��وم، مراس��م و 
مناس��ک را دربرمی گی��رد که تمام این ه��ا در قالب 
میراث فرهنگی کشور دسته بندی می شود. به یقین 
کش��وری که دارای چنین جاذبه هایی است می تواند 
در گردشگری و جذب گردشگر موفق تر باشد. البته 
به شرط آنکه مدیریت و رویکرد جدی در این زمینه 

وجود داشته باشد.
ام��ا اگر این موضوع را ب��ه اقتصاد ارتباط دهیم، 
در حال حاضر، بس��یاری از کشورها به این نتیجه 
رس��یده اند ک��ه یکی از ای��ن پتانس��یل ها و منابع 
برای تحقق افزایش درآمد گردش��گری و توس��عه 
آن اس��ت. به عبارت دیگر، حضور گردش��گران در 
هر کش��وری باعث افزایش درآمد، رش��د ارزآوری 
و افزای��ش مناب��ع ب��رای گس��ترش تاسیس��ات و 
زیرس��اخت ها می ش��ود. به طور کلی نقش میراث 
فرهنگ��ی این اس��ت که جاذبه ه��ای لازم را برای 
توسعه گردشگری فراهم کند و توسعه گردشگری 
ه��م می تواند موج��ب افزایش درآمدها و توس��عه 
اقتص��اد یک کش��ور یا یک منطقه ش��ود. اما برای 
حفظ می��راث فرهنگ��ی باید یک رویک��رد و عزم 
ج��دی برای حفظ و شناس��اندن این میراث وجود 
داش��ته باش��د. در مرحله بعدی باید ب��ه این فکر 
کنی��م که این می��راث فرهنگی جدا از ارزش هایی 
که دارد، چه اهمیتی می تواند داش��ته باش��د. در 
واق��ع، وجود می��راث فرهنگ��ی موج��ب افزایش 
اعتم��اد و غ��رور ملی می ش��ود. به عب��ارت دیگر، 
میراث فرهنگی ه��م از لحاظ روانی می تواند موثر 
باش��د و هم از این نظر که اگر به آن اهمیت داده 
ش��ود، باعث افزایش درآمد می ش��ود و بخش��ی از 
این افزایش درآمد می توان��د موجب حفظ میراث 
فرهنگ��ی ش��ود و بخ��ش دیگ��ری از درآم��د نیز 
می تواند در س��ایر بخش های اقتصاد مصرف شود. 
اما متاس��فانه هنوز نگاه و رویکرد جدی نسبت به 

میراث فرهنگی وجود ندارد. 
اما در ش��رایطی ک��ه میراث فرهنگ��ی از اهمیت 
بسیاری برخوردار است، بخشی از این میراث در اثر 
حوادث طبیعی از بین م��ی رود. یکی از راه حل های 
رفع این مشکل آن است که از تجارب سایر کشورها 
اس��تفاده کنیم. نگاهی به اقدامات س��ایر کش��ورها 
در محافظ��ت از میراث فرهنگ��ی در مقابل حوادث 
طبیعی نش��ان می دهد که در این کشورها اقداماتی 
مانند تعبی��ه س��ازه ها و تحقیقات زمین ش��ناختی 
و پیش بین��ی وقای��ع و ح��وادث طبیع��ی را انج��ام 
می دهن��د. قاعدتا ما هم می توانیم در کش��ورمان با 
س��رمایه گذاری، بهره گیری از متخصصان و تجارب 
کشورهای موفق به حفاظت از بناهای تاریخی خود 

در مقابل بلایای طبیعی بپردازیم.
اما جابه جای��ی آثار تاریخی و فرهنگی برای حفظ 
و نگه��داری می��راث فرهنگی، اقدامی اس��ت که به 
تازگی انجام می ش��ود که در مواردی می تواند بسیار 
موثر باش��د. ولی بهترین گزینه این اس��ت که بنای 
تاریخ��ی در همان محل باقی بماند و برای آن حریم 
تعبیه ش��ود و به گونه ای از این آثار محافظت ش��ود 
که دس��تخوش بلایای طبیعی یا هر رویداد دیگری 
نش��وند. یک دلی��ل دیگر مس��ئله فرهنگی اس��ت. 
واقعیت این است هویت بنای تاریخی در قرار داشتن 
در هم��ان محل احداث آن و با همان مصالح اس��ت. 
به یقین باید به گونه ای عمل ش��ود که جابه جایی ها 
موج��ب صدمه فیزیکی به بن��ا و از بین رفتن هویت 
تاریخی آن نشود زیرا بخشی از هویت ها، از جغرافیا 

تاثیر و شکل می گیرند. 
مهم این اس��ت که می��راث فرهنگی ب��رای ما به 
اندازه ای اهمیت داش��ته باشد که حاضر باشیم برای 
محافظ��ت از آنه��ا هزینه ه��ای لازم را انجام دهیم. 
محافظ��ت از این می��راث می تواند درآمدزا باش��د و 
به اقتصاد کش��ورمان کمک کند و باید این رویکرد 
در دس��تور کار مس��ئولان و مدیران قرار گیرد. اگر 
مردم هر منطقه به این نتیجه برس��ند که محافظت 
از میراث فرهنگی می تواند درآمدزایی و اش��تغال را 
به دنبال داش��ته باش��د، خود به صورت داوطلبانه و 

خودجوش به حفظ این آثار اقدام خواهند کرد. 
واقعی��ت ای��ن اس��ت ک��ه در کش��ورما ام��کان 
س��رمایه گذاری در تمام ش��اخه های گردش��گری و 
توس��عه آنها وجود ندارد. در کشور ما امکان توسعه 
در شاخه هایی مانند گردشگری فرهنگی وجود دارد 
ک��ه زیرش��اخه های آن گردش��گری تاریخی، هنری 
و ادب��ی اس��ت. زیرا جاذبه های لازم در گردش��گری 
فرهنگ��ی وجود دارد و از غن��ای لازم در این زمینه 
برخ��وردار هس��تیم. یک��ی از این حوزه ه��ا میراث 
فرهنگی اس��ت و حفظ این میراث در عین حال که 
موجب توسعه گردشگری می شود، موجبات توسعه 

و رشد اقتصادی را نیز فراهم می آورد. 
در حال حاضر، در کشور ما رویکرد جدی در مورد 
توسعه گردشگری وجود ندارد و همچنان درآمدهای 
دولت ناشی از فروش نفت است. اگر قرار باشد روزی 
ن��گاه جدی در مورد توس��عه گردش��گری به وجود 
بیای��د، باید نگاه جدی تری به میراث فرهنگی حاکم 
ش��ود زیرا بیش از 50 درصد گردش��گران خارجی، 

گردشگر میراث فرهنگی هستند.

خطرهای انسانی بیخ گوش 
میراث فرهنگی

میراث فرهنگی را می توان مهم ترین س��ند اعتبار و 
قدمت یک کش��ور به شمار آورد؛ آنچه که از نسل های 
پیشین به نسل حاضر می رسد و نگاه داشتن و مراقبتش 
به نفع نسل های آینده است. میراث فرهنگی اما همواره 
از خطرهایی که انس��ان و آس��یب های انسانی برایش 
به وجود آورده رنج کشیده است. آسیب هایی که انسان 
در طول س��ال ها بر جان میراث فرهنگ��ی وارد کرده، 
سنگین و گاهی جبران ناپذیر بوده است. بلایای طبیعی 
و درگیری های مدنی در سراس��ر دنیا، نه تنها باعث از 
دس��ت رفتن جان صدها هزار انسان بیگناه شده است 
بلکه بر بسیاری از جایگاه های مهم میراث فرهنگی در 
سراسر زمین، اثر مخرب گذاشته است. زوال، آسیب های 
جزیی، نابودی کامل یا از دس��ت دادن ارزش فرهنگی، 
دس��تاورد این خطرهای طبیعی و آس��یب های انسانی 

برای میراث فرهنگی زبان بسته است. 
بوترینت، نمونه ای غم انگیز از بدرفتاری 

با میراث فرهنگی
خطر آسیب های طبیعی و غفلت های انسانی بسیاری 
از جایگاه های میراث فرهنگی در کشور آلبانی را تهدید 
می کند. جاذبه گردشگری بوترینت یکی از آنها است. این 
منطقه که از ماقبل تاریخ محلی برای سکونت مردمان 
یک س��رزمین بوده ح��الا در خطر قرار گرفته اس��ت. 
بوترین��ت زمانی محل زندگی یونانیان باس��تان، زمانی 
دیگر ش��هری از روم و زمانی نیز جایگاه اسقف ها بوده 
است. پس از آن امپراتوری بیزانس یا همان امپراتوری 
روم شرقی کنترل بوترینت را در دست گرفت، این البته 
پس از یک دوره کوتاه حکومت ونیزی ها بود. این شهر 
در اواخر قرون وس��طی پس از تشکیل باتلاق هایی در 

این منطقه به شهر متروکه تبدیل شد. 
این ش��هر تاریخی اما در دهه ه��ای اخیر با خطرات 
زی��ادی مواج��ه بوده اس��ت. خطراتی چون اثر س��وء 
آشوب های مدنی در اوایل س��ال 1997 و غارت موزه 
در طول این آشوب های مدنی. در واقع این آشوب های 
داخلی باعث ش��د تا انس��ان به س��ادگی بتواند به این 
میراث ارزشمند دست درازی کند. غارت و تخریب آثار 
از جمله آس��یب های انسانی است که به این شهر وارد 
آمد. البته بلایای طبیعی چون زلزله هم در رنجور شدن 

این شهر ماقبل تاریخ بی تاثیر نبوده است. 
و نتیجه اینکه...

در حال حاض��ر جایگاه های مهم می��راث فرهنگی 
در جهان باید مس��تقل از تغییرات س��ریع اجتماعی و 
اقتصادی حفظ شده و حتی از اثرات موجود و احتمالی 
بلای��ای طبیعی و خطرات انس��انی محافظت ش��وند. 
نگه��داری از این جایگاه ها از آن جه��ت اهمیت دارد 
که این آثار نماینده یکتای هر کشور برای نشان دادن 

توانایی های باستانی آن هستند. 
در این میان آموزش مردم برای ارزش گذاری به این 
میراث تکرار نشدنی و قانع کردن آنها برای نگهداری از 
تاریخ و پیشینه خودشان می تواند بسیار راهگشا باشد.
drgeorgepc.comبرگرفته: از

یونان و روزگار ناخوش 
میراث فرهنگی

آشفتگی های سیاسی و اقتصادی در یونانِ این روزها 
تنها آینده اقتصادی این کش��ور را به خطر نینداخته، 
بلکه اثرات ویران کننده ای بر گذشته غنی فرهنگی این 
کشور باستانی گذاشته است ؛ موضوعی که کارشناسان 

باستان شناسی در آتن آن را تایید می کنند.
در س��ال 2012 میلادی، انجمن باس��تان شناسان 
یونان هشدار داد که سیاست های اقتصادی دیکته شده 
به یونان از س��وی اتحادی��ه اروپا و صندوق بین المللی 
پول هم باعث نابودی یونان شده و هم میراث فرهنگی 
این کش��ور را به ش��دت تهدید کرده اس��ت. براساس 
پژوهش ه��ای انج��ام ش��ده در یون��ان، موزه هایی که 
دیگر توان هزینه کردن در راس��تای حفظ امنیت خود 
نداشتند، با حمله دزدان مسلح روبه رو شدند و جرم های 
سازمان یافته ای نیز برای تخریب آثار باستانی و میراث 
فرهنگی این کش��ور انجام شده اس��ت. سیاست های 
اقتصادی یونان به کاهش بودجه فرهنگی این کش��ور 
منجر شده است . به این ترتیب بسیاری از فعالیت های 
باستان شناس��ی قانونی در این کشور با مشکل بودجه 
مواجه شده و و در نتیجه بیکار شدن فعالان این حوزه و 
توقف در باستان شناسی های قانونی را به بار آورده است.
ام��ا ماجرا به همین جا ختم نمی ش��ود . غارت میراث 
فرهنگی یکی دیگر از آثار مخرب این بودجه ندادن است . 
این امر سبب شده تا فرصت طلب ها به آثار باستانی یونان 
رحم نکنند و آنها را به غارت ببرند . از طرفی بی توجهی 
دول��ت به این امر مردم را هم نس��بت به این موضوع به 
م��رور بی توجه کرده و باعث ایج��اد پدیده خطرناکی با 
عنوان »بی ریشه ش��دن« شده است ؛ معضلی بزرگ که 
یونان را درس��ال های اخیر با مشکل مواجه کرده است .  
به گفته کریستس تسیروجیانیس، استاد باستان شناسی 
دانش��گاه کمبریج انگلستان، ش��کی نیست که کاهش 
بودجه راه برای سودجوها و بی توجهی مردمی به میراث 
فرهنگی باز کرده است . این اتفاق برای کشورهایی چون 
مصر، عراق و افغانستان که آنها هم دارای میراث فرهنگی 
غنی هس��تند، رخ داده است. او می گوید: »اصلا غافلگیر 
نمی شوم اگر در سال های پیش رو فروش عتیقه ها و آثار 
باستانی که به یونان نسبت داده می شوند با افزایشی قابل 
توجه روبه رو شود.« البته اتحادیه اروپا این سختگیری ها 
را قبول ندارد و معتقد اس��ت که با اقدامات این اتحادیه 
بس��یاری از موسس��ات فعال در ح��وزه میراث فرهنگی 
در این کش��ور باس��تانی از نابودی نجات پی��دا کرده اند 
و مس��ئولیت اصلی مش��کلات پیش آمده برای میراث 

فرهنگی یونان را دولت این کشور می داند.
اما آنچه مس��لم اس��ت اینکه چه اتحادیه اروپا مسئول 
باش��د و چه دولت، مردم کم کم با ای��ن بی توجهی ها در 
سطح مسئولان حساسیت خود را نسبت به این دارایی های 
ارزش��مند از دست می دهند و آنها هم رفتار خوبی با تن 

رنجور میراث پرارزش کشورشان نخواهند داشت.
nature.com :برگرفته از

آزموده دیدگاه

مترجم: سارا گلچین

سارا برومند کارشناس اقتصاد گردشگری
رحیم یعقوب زاده

احمد روس��تا، کارش��ناس بازاریابی و 
گردشگری معتقد است تضاد در نگرش 
سبب زیان به میراث فرهنگی و صنعت 

گردشگری شده است. 
یک�ی از پایه ه�ای مه�م ج�ذب 
است،  فرهنگی  میراث  گردش�گر، 
بر این اساس شما نقش این میراث 
در اقتص�اد گردش�گری را چگونه 

ارزیابی می کنید؟ 
نق��ش می��راث فرهنگ��ی در جذب 
گردش��گر داخلی و خارجی بر کس��ی 
پوشیده نیس��ت. توجه به این آثار که 
بخش عمده ای از فرهنگ ما را ش��کل 
داده ان��د و قاب��ل تکرار نیس��تند، یک 
ض��رورت در امر مدیریت گردش��گری 
کشور است. متاس��فانه تجربه گذشته 
نش��ان می دهد که در مدیریت، حفظ 
این گون��ه  نوآفرین��ی  و  نگه��داری  و 
میراث ه��ای فرهنگی آن طور که باید و 

شاید برخورد نشده است. 
این بی توجهی و بی اعتنایی به این 
میراث و آثار به نظر ش�ما ناش�ی از 

چیست؟ 
این بی توجهی ناشی از چندین عامل 
اس��ت. تغییر مداوم مدیران و نگاه های 
س��لیقه ای و نگرش نادرست ما به این 
آثار از جمله این دلایل است. تا زمانی 
که نتوانیم نسبت به پدیده گردشگری 
و میراث فرهنگی به یک ثبات برسیم، 
مطمئن��ا متولیان این ام��ر نمی توانند 
نقش موث��ری در این زمینه ایفا کنند. 
امیدواری��م نظام گردش��گری کش��ور 
بتواند براس��اس نظام ارزش��ی جامعه 
و معیاره��ای از پیش تعیین ش��ده که 
ب��ا تغییر مدیران دس��تخوش تغییرات 
عم��ده نش��وند، ش��اهد جهت گی��ری 

اصولی باشد. 
جدای از سوءمدیریت ها و نگاه های 
سلیقه ای که این آثار را تا حدی در 
معرض خطر ق�رار داده اند، حوادث 
طبیعی مانند سیل و زلزله نیز حیات 
این آثار را به خط�ر انداخته اند، به 
نظر شما چه راهکارهایی برای حفظ 

این آثار می توانیم دنبال کنیم؟ 
مطالع��ه و بررس��ی آنچ��ه در دیگر 
کش��ورها انجام می دهند و استفاده از 

انواع ابزارها و تکنولوژی و عوامل موثر 
در حف��ظ و نگهداری این آثار می تواند 
م��ا را در محافظت از ای��ن جاذبه های 
ارزش��مند کمک کن��د. آنچه مس��لم 
است، میراث فرهنگی در همه کشور ها 
گاهی با ح��وادث و عوامل غیر مترقبه 
و غیر قاب��ل کنترل روبه رو می ش��وند. 
نکته مهم پیشگیری های لازم با توجه 
ب��ه واقعیت ه��ر جامعه اس��ت که این 
ب��ه مدیریت جاذبه های گردش��گری و 

میراث فرهنگی بازمی گردد. 
نکت�ه ای ک�ه چن�دی اس�ت دیده 
ش�ده و برای حفظ ای�ن آثار دنبال 
می شود، جابه جایی این آثار است، 
ب�ه نظر ش�ما آی�ا ای�ن جابه جایی 
کمک�ی به حف�ظ این آثار اس�ت یا 
به نوعی حیات آنها را ممکن اس�ت 

دستخوش خطر کند؟ 
برخی حرکت هایی  نظر می رسد  به 
ک��ه صورت می گیرد بی��ش از آنکه با 
تحقیق، مطالعه و ژرف اندیشی برای 
حف��ظ این آثار باش��د، بیش��تر تحت 
تاثیر عواملی اس��ت که ممکن است، 
ن��ه تنها مفی��د و موثر نباش��ند، بلکه 
جریانات��ی غیر منطق��ی را که س��بب 
آن هاس��ت  ناب��ودی  و  زدن  صدم��ه 

ناخواسته دنبال کند. 
به طور کلی فکر می کنید بی توجهی 
ب�ه این آثار ت�ا چه می�زان اقتصاد 
گردش�گری ما را دچار لغزش کرده 
و در آینده اقتصاد گردش�گری را با 

مشکل رو به رو می کند؟ 
به نظر من نگاه ما به گردش��گری و 
میراث فرهنگی یک نگاه اس��تراتژیک، 
اقتص��ادی و درآم��دزا نیس��ت، حتی 
ن��گاه ما به ای��ن پدیده ه��ا گاه مبتنی 
بر ارزش های واقع��ی جامعه و وحدت 
نگ��رش نیس��ت، به عبارت��ی تناقض و 
تض��اد در نگاه ما نس��بت ب��ه این آثار 
و پدیده گردش��گری س��بب ش��ده تا 
این صنعت ش��اهد موج ه��ای مثبت و 
منفی بوده و دچار مشکلات اجتماعی، 
اقتص��ادی و فرهنگی ش��ود و نتواند با 
یک سیاس��ت یکس��ان و مناس��ب به 
سمتی که شایسته است برود و بخشی 

از اقتصاد ما را سر و سامان دهد. 

عل��ی حس��نی، کارش��ناس مدیریت 
برنامه ریزی معتقد است که مسئولان تلقی 

درستی از صنعت گردشگری ندارند. 
به نظر شما میراث فرهنگی در اقتصاد 

گردشگری چه نقشی دارد؟ 
میراث فرهنگی از دو جهت در اقتصاد 
گردشگری حایز اهمیت است. از یک سو 
باعث جذب گردشگران داخلی شده و از 
سوی دیگر گردشگران خارجی را به خود 
ف��را  می خواند. در اص��ل این میراث  های 
فرهنگی هس��تند که بخ��ش مهمی از 
نقل و انتقال گردشگر را جهت می دهند. 
گردش��گر داخلی در این آث��ار به دنبال 
تمدن و هویت تاریخی خود می گردد و 
گردشگر بین المللی برایش جذاب است 
تا بداند تمدن های چندهزار ساله در همه 
دنیا چگونه شکل گرفته اند و در واقعیت 
چه سروشکلی دارند. به هر حال در میان 
گردش��گری های مختلف، گردشگری ای 
ک��ه با ه��دف بازدید از آث��ار فرهنگی و 
فرهنگ دیگر ش��هرها و کشور ها شکل 
می گی��رد از جای��گاه مهم��ی برخوردار 
است و می تواند نقش عمده ای در جذب 
گردش��گر ایفا ک��رده و به دنب��ال آن به 
افزایش درآمدهای حاصل از گردشگری 

بینجامد. 
با توج�ه به اهمیت این آثار چرا نگاه 
اغلب مس�ئولان م�ا به آن ت�وأم با 

بی توجهی است؟ 
تص��ور می کنم پیش از آنکه این آثار 
برای برخی مسئولان بی اهمیت باشند، 
اس��اس مقوله گردش��گری ب��رای آنها 
تعریف مناسبی ندارد. میراث فرهنگی 
مح��رک مهمی ب��رای گردش��گری به 
حس��اب می آید و بس��یاری از کشورها 
اهمیت ویژه ای برای آن قایل هستند. 
اما برخی مس��ئولان اساس گردشگری 
برایشان یک امر قطعی تلقی نمی شود 
و ب��ه تبع ای��ن تلقی بهای��ی نیز برای 
اساس صنعت گردشگری و پس از آن 
میراث فرهنگی ک��ه عامل محرک آن 
اس��ت قایل نمی ش��وند. آنها نمی دانند 
ای��ن صنعت چه معج��زه ای در اقتصاد 
می کند و بس��یاری از کش��ورها بخش 
اعظمی از درآمدهای شان را از صنعت 

گردشگری تامین می کنند. 

این تلقی از کجا نشأت می گیرد؟ 
متاسفانه برخی مسئولان ما بیشتر بر 
جنبه موانع اقتصاد گردشگری تا منافع 
آن تکی��ه دارند. آنها نگ��ران اختلاط و 
انحطاط فرهنگی هس��تند؛ در حالی که 
این موانع از یک سو نسبت به منافع آن، 
بس��یار درجه پایین تری دارند و از سوی 
دیگر قابل پیشگیری هستند. اساس این 
تعصب که ناشی از نگرانی های فرهنگی 
است، نگرانی اشتباهی است. اگر فرهنگ 
کش��وری غنای لازم را داشته باشد و در 
باور و دل مردم رخنه کرده باش��د نیازی 
به نگران بودن به خاطر از بین رفتن آن 

نیست. 
آیا همین میراث فرهنگی ما و تکیه بر 
آن سبب تقویت این باورها نمی شود؟ 
بله همین طور اس��ت، ما هرچقدر در 
کتاب ها و نوش��ته های مان درباره تمدن 
هزارس��اله و عم��ق فرهن��گ اصیل مان 
بنویس��یم و بر آنها تکیه کنیم تا زمانی 
که نماد این تم��دن در ظاهر و به عینه 
دیده نش��ود قابل درک و ب��اور نخواهد 
بود. گردش��گر داخلی وقت��ی این آثار را 
ببیند به هویت و غن��ای فرهنگی خود 
می ب��رد و گردش��گر خارجی در پی  پی 
بازدی��د از آثار و نماد ه��ای باقی مانده از 
تمدن چندهزار ساله ما احترامش نسبت 
به آن تقویت ش��ده و در پی آش��نایی و 

درک آن برمی آید. 
در زمینه حوادث طبیعی که این آثار را 
به خطر می اندازند و ساخت و سازهای 
نامناسب که بی توجهی به حفظ این 
آثار را نشان می دهد چگونه می توان 

مقابله کرد؟ 
بخ��ش ح��وادث طبیع��ی نی��از به 
ک��ه  دارد  تخصص��ی  رویکرده��ای 
معم��اران و مهندس��ان عم��ران ما هر 
یک در جایگاه مورد نیاز می توانند نظر 
دهند و مانع این تخریب ها ش��وند. در 
زمینه ساخت و سازها هم مدیریت های 
نامناس��ب و نگاه ه��ای غیر مس��ئولانه 
مسبب این اقدام هاست که با تغییر در 
مدیریت ها و انتخاب افراد شایس��ته و 
تکیه بر اس��اتید متعصب می توان امید 
داشت که این آثار از تخریب و نابودی 

نجات یابند. 

احمد روستا: 

نگرش به میراث فرهنگی نادرست است 
علی حسنی: 

صنعت گردشگری در اقتصاد معجزه می کند 

مه��دی تقوی، کارش��ناس اقتصادی معتقد اس��ت، 
محدودیت ه��ای موجود س��بب نادیده گرفته ش��دن 

میراث فرهنگی ما شده است. 
نقش میراث فرهنگی در اقتصاد گردشگری ما تا 

چه میزان اهمیت دارد؟ 
میراث فرهنگی بخش مهمی از دلایل جذب گردشگر 
محسوب می شود. کش��ور ما به دلیل تمدن طولانی که 
دارد، از لحاظ این منابع بس��یار غنی است. در جای جای 

ایران ما شاهد این آثار و فرهنگ غنی هستیم. 
در ش��یراز تخت جمش��ید را با آن قدمت و هیبت 

داریم. در همدان گنجنامه که نش��انی از تمدن اصیل 
ماس��ت وجود دارد و حت��ی منابع طبیع��ی ما مانند 
س��واحل دریای ش��مال و کیش بخش��ی از فرهنگ و 
جغرافیای فرهنگی ما را به رخ می کش��ند. بنابراین ما 
تمام پتانسیل های لازم برای جذب گردشگر را داریم. 
این می��راث در همه جای دنیا مورد توجه قرار دارد و 
همه کشورها از حداقل دارایی های فرهنگی خود برای 
توسعه گردشگری بهره می برند که متاسفانه کشور ما 
با وجود در اختیار داشتن منابع غنی نتوانسته آنچنان 
که باید از این منابع در جهت رش��د گردشگری بهره 

ببرد. 
به نظر ش�ما دلیل ای�ن مهجوریت در کش�ور ما 

چیست؟ 
بخش عمده ای از جذب گردش��گر مبتنی بر بازدید 
از فرهنگ و آثار تمدن کشورهاس��ت، اما بخش بیشتر 
گردش��گران، اولوی��ت تفری��ح را در برنامه س��فرهای 
خ��ود دارند و ب��ا توجه به س��اختار فرهنگی ما برخی 
محدودیت ه��ا ب��رای آنه��ا در این زمین��ه وجود دارد 
که س��بب ش��ده، این مناب��ع غنی در زیر س��ایه این 

محدودیت ها مورد توجه قرار نگیرد. 

مهدی تقوی: 

میراث فرهنگی ما نادیده گرفته شده است



 سرمایه گذاری 10میلیون دلاری 
 OUYA علی بابا روی

ب��ه گ��زارش وال اس��تریت ژورنال، 
OUYA، کنس����ول��ی ک�وچ��ک 
اندرویدی که بخش��ی از نخس��تین 
پروژه های موفق کیک استارتر بود، در 
بازار مورد استقبال مردم قرار نگرفت 
اما به نظر می رسد چینی ها قصد دارند بار دیگر این پروژه 
را بالا بکش��ند.علی بابا، کمپانی پرسروصدای این روزهای 
سرزمین چین، سرمایه ای ۱۰ میلیون دلاری روی شرکت 
Ouya داشته اس��ت. البته این سرمایه گذاری بدان معنا 
نیست که کنس��ول اویا را به زودی در چین ببینیم. گفته 
شده توافق علی بابا و اویا بر سر به اشتراک گذاری نرم افزار و 
بازی ها با یکدیگر است. یعنی ستاپ باکس علی بابا می تواند 

از مجموع هزار بازی منتشر شده روی اویا بهره ببرد.
در گزارش آمده که توافقات اولیه انجام ش��ده و قرارداد 
در ماه گذش��ته بسته ش��ده اس��ت. این ایده برای هر دو 
کمپانی منطقی اس��ت. حداقل در ایالات متحده، اویا بازار 
خوبی ندارد و بازی را به سونی و مایکروسافت باخته است. 
به محض اینکه مردم پلی استیش��ن ۴ و ایکس باکس وان 
را دیدن��د، فراموش کردند چرا اویا در عرض چند س��اعت 
توانس��ت مبلغ یک میلیون دلار از طریق کیک اس��تارتر 
جمع کند. حتی با وجود قیمت ۹۹ دلاری اش، هیچ سهم 
بزرگ��ی در بازار ندارد.از ط��رف دیگر، عرضه Fire TV از 
س��وی آم��ازون، آب پاکی را روی دس��ت اویا ریخت. فایر 
تی وی به ح��د کافی بازی های اندروی��دی را اجرا می کند 
و ستاپ باکس خوبی برای تماش��ای فیلم و سریال است. 

بنابراین چه دلیلی برای خرید اویا وجود دارد؟ 

 ترمیم ایراد امنیتی نرم افزار
خودروی بی ام  دبلیو

رویترز،  گ��زارش  به 
لوک��س  خودروس��از 
به  بی ام دبلیو  آلمان��ی 
امنیتی  حف��ره  ترمیم 
اق��دام کرد که به هکرها اج��ازه می داد قفل درهای حدود 
2.2 میلی��ون خودروی رولزرویس، مین��ی و بی ام دبلیو را 
ب��از کنند.این مش��کل در خودروهای مجهز ب��ه نرم افزار 
کانکتد درایو که از سیم کارت های توکار استفاده می کنند، 
شناسایی شد. این تراش��ه ها به منظور شناسایی کاربران 

مجاز دستگاه های موبایل مورد استفاده قرار می گیرد.
رانن��دگان بی ام دبلی��و می توانن��د از ای��ن نرم اف��زار و 
س��یم کارت ها برای فعال کردن مکانیس��م قفل خودرو و 
همچنین خدمات دیگری مانند دریافت لحظه ای اطلاعات 

ترافیک، سرگرمی آنلاین و تهویه هوا استفاده کنند.
بی ام دبلیو اعلام کرد این ریسک امنیتی در زمان انتقال 
اطلاع��ات اتفاق می افتاد اما ب��رای قابلیت های مهم مانند 
رانندگی، کنترل فرمان یا ترمز مشکلی ایجاد نمی کرد. این 
خودروساز خاطرنشان کرد از موارد احتمالی سوءاستفاده 
از این مش��کل و به خطر افتادن امنیت خودروها گزارشی 
دریافت نکرده است. کارشناسان امنیت سایبر در سال های 
اخی��ر از صنعت خ��ودرو به دلیل کوتاه��ی در حفاظت از 
ارتباطات داخلی خودروهای دارای امکان اتصال به شبکه 
انتقاد کرده اند. به گفته آنها، این خطر وجود دارد که هکرها 
با رخنه به سیستم های داخلی خودرو، کنترل سیستم های 

داخلی مانند موتور، ترمز یا تهویه هوا را در دست بگیرند.

کاهش چشمگیر سود خالص گازپروم
به گزارش مس��کو تایمز، ش��رکت 
روس��ی گازپ��روم اع��لام کرد س��ود 
خالص این ش��رکت در ۹ ماه نخست 
س��ال 2۰۱۴ میلادی ٥٥٦.٣ میلیارد 
روبل روس��یه )٨.۱٣ میلیارد دلار( بوده است که نسبت به 
مدت مشابه سال 2۰۱٣ میلادی ٣٥ درصد کاهش نشان 
می دهد. ش��رکت گازپروم در بیانیه ای اعلام کرد براساس 
مق��ررات، ٨٣.۹ میلی��ارد روز برای بده��ی گازی اوکراین 
کنار گذاشته است. افت بیشتر قیمت های نفت بر تجارت 
گازپروم تاثیر می گذارد. ش��رکت گازپروم همچنین اعلام 
کرد افت بیش��تر قیمت های نفت احتمال دارد بر تجارت 
این شرکت مانند توانایی تامین اعتبار سرمایه گذاری های 
برنامه ریزی ش��ده تاثیر بگذارد. قیمت های جهانی نفت از 
ماه ژوئن س��ال 2۰۱۴ میلادی ح��دود ٦۰ درصد کاهش 
یافته است.گازپروم، بزرگ ترین تولید کننده و صادر کننده 

گاز روسیه است.

به گفته اس��تاندار تهران، اگر توزیع یارانه ها برعهده اس��تان ها بود خیلی به نفع تهران 
تمام می ش��د. چ��ون هم اکنون ۱2 میلیون و ٥22 هزار نفر یارانه می گیرند و اگر س��ه تا 
چهار میلیون قش��ر پردرآمد تهران را حذف کنیم بخش��ی از این یارانه به توس��عه تهران 

تعلق می گیرد. 
تاکنون ۴۰۴ هزار نفر از دریافت یارانه انصراف داده اند. حالا اگر عدد یارانه بگیران تهران 
را در عدد ۴٥٥۰۰ تومان یارانه ضرب کنید چیزی حدود ٥۷۰ میلیارد تومان می شود که 

در سال عدد شش هزار و ٨۰۰ میلیارد تومان را نشان می دهد. 
ح��الا می آیند و می گویند پ��ول و بودجه دولت کجا می رود. اگ��ر دولت بودجه  ریزش 
 یارانه  بگی��ران پردرآم��د را در اختیار خود اس��تان قرار دهد، انقلابی در بودجه اس��تان ها 

رخ می دهد.

کاهش سفر های تجاری در مسافرت های سالانه مردم
در ش�رایطی که 37 درصد س�فرهای 
مردم ایران بدون اقامت ش�بانه به انجام 
می رس�د، س�فرهای با هدف تج�اری و 
کسب و کار به میزان هشت درصد کاهش 
یافته اس�ت. نتایج بررسی های دیگر نیز 
نش�ان می ده�د 60 درص�د صندلی های 
هواپیماها توس�ط کارمن�دان دولتی پر 
می ش�ود و تجار تنها به میزان 20 درصد 
از هواپیما برای مسافرت های تجاری خود 
استفاده می کنند. این آمارها تایید می کند 
که میزان جابه جایی صاحبان صنایع برای 
امور تجاری کاهش یافته اس�ت. در حال 
حاضر سفر با نیت دیدار دوستان و فامیل 
بیشترین حجم مسافرت های سالانه را به 

خود اختصاص داده است.

در خودپرداز امروز به موضوع اینترنت خواهیم پرداخت.
در خبرها داشتیم وزارت ارتباطات ایران می خواهد به عراق اینترنت صادر کند! 

اگر گفتید چه چیزی را می خواهند صادر کنند؟ آفرین! اینترنت! باورش برای ما هم 
س��خت اس��ت. تصور کنید با این وضعیت اینترنتی که ما داریم تازه بخواهیم صادرات 

هم داشته باشیم. چه شود! 
یکی از ش��اهدان عینی می گفت بعد از سه ساعت کند و کاو در اینترنت برای رفتن 
به یک س��ایت س��اده و عبور از فیلترینگ های مختلف در نهایت وارد س��ایت ش��د و 
خواس��ت یک فایل دومگابایتی را دانلود کند که این قضیه نزدیک به ۱2 س��ال طول 
کش��ید! کارشناس��ان معتقدند اگر این فرد س��ینه خیز می رفت این کار سریع تر انجام 

می شد.
تصورات ما از وضعیت اینترنت در عراق بعد از صادرات به شکل زیر است: 

پهنای باند
فردی در عراق می خواهد آخرین اخبار را بررسی کند. 

س��اعت هشت شب به س��راغ اینترنت می رود و س��ایت را باز می کند تا ببیند چه 
خبر اس��ت. ساعت ۹:٣۰ می تواند بعد از بارها page not found سایت را باز کند 
و سایت شروع می کند از بالا به پایین یواش یواش باز شدن... همین طور باز می شود 
تا به تیتر خبر می رس��د که نوشته: »داعش به نزدیکی شهر رسید!« خلاصه اینکه با 
بیل زغال را به پش��ت کامپیوترش ریخته تا س��رعتش بیشتر شده و بفهمد ماجرا از 

چه قرار است. 
س��اعت ۱2:٣۰ صفحه به حول و قوه الهی باز می ش��ود و می بیند خبر برای چهار 

ساعت پیش است، خلاصه اینکه لینک خبر را باز می کند تا خبر را بخواند. 
ساعت ٥:٣۰ صبح اینترنت قطع می شود، ساعت شش دوباره وصل می شود و صفحه 
اولیه نیز پریده است و دوباره باید تمام مراحل را از ابتدا طی کند، ساعت هشت صبح 
می بیند س��رعت به نهایت خود رس��یده و سایت به سرعت موشک باز شده و لینک را 
نیز به راحتی باز می کند، ش��روع می کند ش��ادی کردن و از شدت شادی اشک شوق 
می ریزد و بلند ش��ده و کمی حرکت موزون س��ر می دهد و در همان لحظه اس��ت که 
صدای مهیبی می ش��نود، برمی گردد و می بیند که پش��ت س��رش س��ه نفر از داعش 

ایستاده اند! قمه به دست.... فاتحه...

فیلترینگ
اگر همان طوری که پهنای باند را صادر می کنیم، فیلترینگ را هم صادر کنیم قصه 

بالا به صورت زیر خواهد شد: 
فردی در عراق می خواهد آخرین اخبار را بررس��ی کند. س��اعت هش��ت ش��ب به 
س��راغ اینترنت می رود و س��ایت را باز می کند تا ببیند چه خبر اس��ت، آدرس سایت 
را می نویس��د و در س��اعت ۹:٣۰ می بیند که سایت فیلتر است. بی خیال ماجرا شده و 
می رود ش��امش را می خورد و س��ریال فاطماگلش )در عراق دیدن این س��ریال بسیار 
رایج است( را هم می بیند و سپس می خوابد. ساعت ٨:٣۰ با صدای مهیبی چشمانش 

را باز می کند و می بیند که سه داعشی کنارش ایستاده اند! قمه به دست... فاتحه...
نتیجه گیری اخلاقی: فیلترینگ س��ودمند است، همان طور که دیدید در ورژن دوم 
داس��تان که فیلترینگ هم بود فرد هم غذا و هم آب و خوابش هنگام مرگ کافی بود  

و شب قبل از مرگش نیز استرس نداشت.
نتیجه گیری ارتباطی: اینکه مثلا آن فرد ش��ب قبلش س��اعت ۱۰ ش��ب می فهمید 
این اتفاق قرار اس��ت بیفتد چه فایده ای برایش داشت؟! غیر  از دردسر و استرس هیچ 

چیزی نداشت. پس اینترنت هم چیز مزخرفی است. 

محققان تشک جدیدی طراحی کرده اند که به اینترنت متصل شده و با شیوه زندگی کاربر تنظیم می شود. تشک »لونا« می تواند به طور خودکار دمای تخت خواب را تنظیم و 
کیفیت خواب کاربر را پیگیری کرده یا حتی دستگاه قهوه جوش را در زمان بیدار شدن فرد روشن کند.

آن روزه��ا وقت��ی کارکنان فروش��گاه از راه 
می رسیدند و آراستگی و پاکیزگی فروشگاه را 
به چش��م می دیدند بی اختیار لب به تشویق و 
تحسین من باز می کردند و هر روز بر علاقه و 
احترام آنها نسبت به من افزوده می شد. بعد از 
مدتی در ارتباط با بسیاری از مسائل فروشگاه 
طرف مشورت حس��ابدار و صندوق دار و بقیه 
کارکنان قرار می گرفتم و کم کم ماموریت های 
مهم تری ب��ه من واگذار می ش��د تا آنکه یک 
روز مرحوم هراتی به فروش��گاه آمد. حسابدار 
فروش��گاه نامه ای را به دستش داد که مرحوم 
هرات��ی از خواندن نامه به ش��دت عصبانی و 
برافروخت��ه ش��د. مرتبا با خش��م و فریاد و با 
همان لهجه یزدی مطالب��ی را بر زبان جاری 

می س��اخت که برای من نامفه��وم بود. دلیل 
خشم و عصبانیت مرحوم هراتی همان نامه ای 
بود که به دس��تش داده بودند. نامه را رییس 
اداره تدارکات ش��هربانی وقت ب��رای مرحوم 
هراتی ارس��ال کرده بود. ماجرا از این قرار بود 
که شهربانی کل کش��ور همه ساله میلیون ها 
متر پارچه مورد نیاز تهیه یونیفرم های ماموران 
و افس��ران خ��ود را از کارخانه درخش��ان یزد 
خریداری می کرد و طبیعتا از فروش آن همه 
پارچه س��ود خوبی نصیب کارخانه می شد اما 
در آن نامه اعلام ش��ده بود که شهربانی دیگر 
قصد خرید پارچه یونیفرم از کارخانه را ندارد 
و همین مس��ئله، دیگ خش��م مرحوم هراتی 
را به ج��وش آورده بود. مرح��وم هراتی دائما 
فریاد می زد چرا هیچ کدام از ش��ما جلوی این 
تصمیم را نگرفتید؟ چ��را کاری نکردید؟ چرا 

بی عرضگی کردید؟ حس��ابدار و صندوق دار و 
بقیه کارکنان فروشگاه همه از وحشت به خود 
می لرزیدند و رنگ به چهره نداشتند. وضعیت 
من هم دست کمی از آنها نداشت. با این همه 
وقتی دیدم وضع دارد لحظه به لحظه وخیم تر 
می ش��ود و حتی ممکن اس��ت ادامه آن وضع 
برای س��لامت خود مرح��وم هراتی خطرناک 
باش��د، به خود نهیب زدم که باید دوباره برای 
حل یک مش��کل دیگر در آن فروشگاه دست 
به کار ش��وم و عرضه و لیاقت خود را به خود 
مرحوم هرات��ی ثابت کنم. ب��ه همین منظور 
قدم پیش گذاش��تم. مودبان��ه مقابل مرحوم 
هراتی ایس��تادم و پرسیدم ممکن است دلیل 
عصبانی��ت خود را برای بنده توضیح بفرمایید 

شاید من بتوانم کمکی به رفع مشکل کنم.
 ادامه دارد...

ماجرای خرید پارچه یونیفرم

اینترنت بهتر است یا فیلتر! 

اینستاگرام خود را باز می کنیم و جمله ای از رافائل 
می خوانیم و مثلا می بینیم که نقل ش��ده: »عشق 
هرگز پایان ندارد.« احس��اس می کنیم ترویج این 
فرهنگ نادرست است. خوش بینی نامطلوبی است 
که می تواند جوانان را گمراه کن��د. خوب به خاطر 
داریم که سال گذشته عاشق بودیم و امسال نیستیم. 
نباید بقیه فکر کنند که عشق بی پایان است. همانجا 
یک کامنت هم می گذاریم که: نه! اشتباه نکن دوست 
من. عشق پایان دارد. عاشقی نکرده ای و نمی فهمی 
که چه می گویی. تک تیراندازی ش��ده ایم در نبرد 
بزرگ فرهنگی و احساس می کنیم اگر یک نفر هم با 
خواندن این آموزه ارزشمند من، هدایت شود، ثواب 
امروزم را کس��ب کرده ام و همین برایم کافی است! 
آنها که فکر می کنند کمی علمی تر هستند، گوگل 
را باز می کنند و در مورد سوال خود جست وجویی 
می کنند. یکی، دو لینک را می خوانند و خوشحال 
که یادگیری ب��رای آنها حاصل ش��ده. روز جهانی 
آگاه س��ازی درباره خطرات ایدز اس��ت و در گوگل 
»نشانه های ایدز« را جست وجو می کند و می بیند 
نوشته اند چیزی ش��بیه آنفلوآنزای شدید است و 
البته چند نش��انه دیگر. فردای آن روز، به هر کسی 
که سرفه ای می کند می گوید: اخیرا روابط پرخطر 
نداشته ای؟ می دانی که یکی از مهم ترین نشانه های 
ایدز همین سرفه های شدید است؟ چند وقت است 
خوب نشده ای؟ س��ه هفته؟! دقیقا همین است. به 
نظرم برو آزمایش بده! تلویزیون و روزنامه ها، خدایان 
یادگیری غیرس��ازمان یافته هستند. نیل پستمن 
حرف جالبی داشت و می گفت: نگران روزی هستم 

که تلویزی��ون غیر  از پخ��ش ش��وی آواز و رقص و 
مس��خره بازی )که اصلا برای همین ساخته شده(  
تصمیم بگیرد با این جعبه سرگرمی، وظیفه تربیت 
مردم را هم به عهده بگیرد. مطمئن هستم در میان 
پرده های آموزش��ی و تبلیغی، هیجان انگیز بودن 
بر آموزش��ی بودن پیش��ی می گیرد. آن هم وقتی 
که مخاطب با اسلحه ای به نام ریموت روبه روی تو 
نشسته و هرلحظه اگر احساس کند که خسته اش 
کرده ای ب��ه تو ش��لیک می کند و کانال تو بس��ته 
می شود و ش��بکه ای دیگر آغاز می شود. می گفت: 
نگران روزی هس��تم که روزنامه، غیر  از »روز«نامه 
و خبررسانی از حوادث س��طحی کوچه و خیابان، 
وظیفه آموزش و تحلیل رویدادها را بر عهده بگیرد. 
مخاطبان نادانی خواهیم داشت که نادانی خود را در 
میان کلمات تخصصی و چند جمله تحلیلی که عقبه 
آن را نمی دانند، گم می کنند و توهم دانایی از نادانی 

بسیار خطرناک تر است.
با این توصیفات، یادگیری سازمان یافته چیست؟ 
اگر بخواهیم یادگیری چریکی نداش��ته باشیم و 
تک تیرانداز جنگ ه��ای نامنظم میدان یادگیری 

نباشیم، چه نکاتی را باید مدنظر قرار دهیم؟ 
حداق��ل چیزهایی ک��ه به ذهن من می رس��د 

اینهاست: 
اس��تفاده بیش��تر از کتاب و عادت ک��ردن به 
کتابخوانی: کتاب و کتابخوانی مزیت های زیادی 
دارد. یکی از مهم ترین مزیت ه��ای آن، پرداختن 
جامع تر و کامل تر به یک موضوع است. وقتی من در 
مورد مذاکره کتاب می نویسم، فرضم بر این است 
که خواننده فقط چند ساعت وقت گذاشته و کتاب 
را خریده و چند صد ساعت هم وقت درنظر گرفته 
تا کتاب را بخواند. پس به عنوان نویس��نده تلاش 

می کنم همه جوانب را برای او توضیح دهم. استرس 
ندارم که خواننده کانال را عوض می کند یا کتابم 
با کلیک کردن روی یک ضربدر، بس��ته می شود. 
خود من وقتی همان مطل��ب را در فضای آنلاین 
می نویس��م، دغدغه جذب مخاطب و نگه داشتن 
مخاطب برایم افزایش می یابد و س��اختار مطلب، 
بیش از آنکه با هدف تفهیم مطلب شکل بگیرد، با 
هدف جذب مخاطب و نگهداشت مخاطب شکل 
خواهد گرفت. ضمن اینکه مطالع��ه کتاب زمان 
می برد. این خیلی خوب است. ذهن هم مانند یک 
هواپیما زمان زیادی برای برخاس��تن و نشستن 
لازم دارد. برای یک مطالعه عمیق نیم ساعتی، باید 
حدود یک ربع تا نیم ساعت، در حال مطالعه و فکر 
کردن روی آن موضوع باشم تا فضای ذهنم برای 
یادگیری آماده شود و پس از مطالعه عمیق هم یک 
ربع تا نیم ساعت دیگر، خواندن ادامه پیدا کنند تا 
مطالب قبلی هضم و جذب شود و در ذهنم با هم 
واکنش بدهند و محصولات��ی جدید تولید کنند. 
یک س��اعت کتابخوانی، به تجربه م��ن، فرصتی 
در ح��دود ۱۰ یا ٣۰ دقیقه تفک��ر عمیق را فراهم 
می کند. چیزی که در فیس بوک و اینس��تاگرام و 
شبکه های اجتماعی، غیر قابل تصور است. نگاهی 
به فهرست فالویینگ ها در اینستاگرام بیندازید و 
ببینید بقیه چه چیزهایی را لایک می کنند. یک 
جمله از هایدگر را لایک کرده و بعدش یک لباس 
زیر زنانه و بلافاصله منظره ای در اس��کاندیناوی و 
بعدش یک محل متبرکه و عکس تولد دوستش و 
قهوه قهوه خانه همسایه و در این میانه یکی دو جا 
هم افاضاتی داشته اند تا در این میدان نظامی که 
هر کس از هر جا گلوله ای را بی هدف پرتاب می کند، 

منفعل باقی نمانده باشند! 

یادگیری چریکی در برابر یادگیری منظم)2(

در کش��ور های خارجی اگر رییس جمهوری روی کار می آی��د و وزیر خود را انتخاب 
می کند، آن وزیر بعد از گذش��ت چهار سال باید اعلام کند هیچ چیز را گران نکردیم و 

نیازی به افزایش حقوق نیست.
 اگر قیمت ها افزایش یابد و حقوق کارمندان دو برابر شود بدان معناست که وزیر به 
وظیفه اش به درس��تی عمل نکرده و نتوانسته اوضاع را مدیریت کند اگر این گونه پیش 

برویم وضعیت مان بهتر خواهد شد. 
تم��ام افرادی که در ایران زندگی می کنند هر کدام به نوبه خود اقتصاددان هس��تند، 
زی��را وقتی کل درآمد یک خانواده ٦۰۰ هزار تومان اس��ت و با وجود این درآمد اندک 

زندگی خود را می چرخاند، جای تعجب دارد. 
اگ��ر ای��ن خانواده یک روز اضافه تر هم کار کند حس��اب قران به ق��ران پول خود را 
دارد، حتی میوه خوردنش هم طبق حس��اب و کتاب اس��ت. متاسفانه درصد زیادی از 
مردم کشورمان زیرخط فقر زندگی می کنند و عده کثیری در وضعیت اسفباری به سر 
می برن��د. آن تع��داد از مردم که درآم��د خوبی دارند و بدون مش��کل زندگی می کنند 

مالیات خود را کامل نمی پردازند.
 برای مثال وقتی من ۱۰۰ میلیون از جایی درآمد دارم باید بخش عمده ای از آن را 

صرف پرداخت مالیات کنم.
 وقت��ی ک��ه مالیاتم را نپ��ردازم در روند اقتصادی جامعه خل��ل وارد می کنم و باعث 
می ش��وم فش��ار بیش��تری روی اقش��ار کم درآمد جامعه وارد ش��ود. مردم ما مردمی 
هس��تند که با درآمد های حداقلی خود و از طریق قناعت و صرفه جویی زندگی خود را 
می چرخانند  بنابراین مشکل امروز جامعه ایران ولخرجی نیست، چرا که درآمدی وجود 

ندارد که به تبع آن زیاد خرج کنند.
 این کمبود درآمد س��بب می ش��ود افراد به شغل دوم روی بیاورند و شیرازه خانواده 
از هم بپاش��د، زیرا سرپرس��ت خانوار تم��ام وقت خود را صرف کار و به دس��ت آوردن 
درآمد می کند و در نتیجه نمی تواند آن طور که باید به امور شخصی و عاطفی خانواده 

رسیدگی کند.
چرا اکنون به جایی رس��یده ایم که یک فرد بازنشس��ته برای تامین هزینه های خود 
در چند دانش��گاه تدریس می کند؟ و چرا افراد فارغ التحصیل در مقاطع کارشناس��ی و 
کارشناس��ی ارشد بیکار هستند یا در رش��ته تحصیلی خود فعالیت نمی کنند؟ کارمند 
یک اداره دولتی باید تا حدی حقوق بگیرد که نیازی به ش��غل دوم نداشته باشد، چون 
اش��غال مشاغل از س��وی یک فرد فرصت های شغلی افراد جوان و جویای کار را از بین 

می برد و مشکل ایجاد می شود.

دو شغلی ممنوع! 
منظم )2(

رییس انجمن علمی مددکاران اجتماعی ایران
مصطفی اقلیما

نگاه آخر

نمودار امروز

محمدرضا شعبانعلی
کارشناس مدیریت

منطقه آزاد
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