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بخش مهم بازار سهام سبز بود

آمارهای متناقض از میزان تعطیلی شهرک صنعتی ایلام

منفی سازی شاخص کل با سهم های پر ارزش بازار

آیا رویه دولت قبل در مورد واگذاری پتروشیمی ادامه خواهد داشت

طراحان »ائتلاف برای فردا« در پاسخ به »فرصت امروز« از اقدامات‌شان گفتند

قیلوله در سایه آمار

 خروج از رکود انتخاباتی
افزایش نامزدها، افزایش مشارکت 
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دولتی‌ه��ا هم��واره صنع��ت 
ب��ه  متعل��ق  را  پتروش��یمی 
بخش‌خصوصــ��ی می‌داننــ��د 
ام��ا حقیق��ت ای��ن اس��ت ک��ه 
بخش‌خصوص��ی س��هم اندکی 
از این صنع��ت دارد. از س��ویی، 
بیشترین س��هام پتروشیمی نیز 
متعلق به دولت است و با توجه به 

تاکید مجلس برای واگذاری این 
س��هام، فعالان بخش‌خصوصی 
خواهان خرید این سهام هستند 
و معتقدن��د که س��رمایه‌گذاران 
داخل��ی و خارج��ی می‌توانن��د 
س��هام ‌20هزار میلی��اردی را از 
دولت خری��داری کنن��د، با این 
وج��ود، تاکید مجلس اس��تفاده 

از نقدینگی مردم عادی اس��ت.  
تلاش »فرص��ت ام��روز« برای 
مصاحبه با مرتض��ی رحیمیان، 
رییس کل امور مجامع و س��هام 
شرکت ملی صنایع پتروشیمی با 
وجود نامه‌نگاری به نتیجه نرسید 
تا از وضعیت سهام این صنعت و 

پشت پرده آن مطلع شویم. 
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معاون اس�بق حقوقی بانک مرکزی می‌گوید: اساسنامه‌ای که بانک 
مرکزی به بانک‌های غیردولتی و تجاری ابلاغ کرده اس�ت، دستکم 

50 اش�کال جدی دارد.  حیدر مس�تخدمین حسینی در 
گفتگ�و با تابن�اک در خصوص بخش�نامه بان�ک مرکزی 

درباره اساسنامه نمونه بانک‌هاتوضیح داد...

معاون اسبق حقوقی بانک مرکزی اعلام کرد:

 50 اشکال جدی
در بخشنامه جنجالی بانک مرکزی

 ستاره شانس
پشت »در« است

 طراحی کمپینی پیچیده
برای معرفی مفهومی ساده

گزارش »فرصت امروز« از چگونگی مدیریت فروشگاه 
عرضه‌کننده در‌های ساختمانی

نگاهی به کمپین تبلیغاتی بانک پارسیان

911

معاون اس��بق حقوقی بانک مرک��زی می‌گوید: 
اساس��نامه‌ای ک��ه بانک مرک��زی ب��ه بانک‌های 
غیردولتی و تجاری ابلاغ کرده اس��ت، دستکم 50 

اشکال جدی دارد. 
حی��در مس��تخدمین حس��ینی در گفتگ��و با 
تابناک در خصوص بخشنامه بانک مرکزی درباره 
اساسنامه نمونه بانک‌هاتوضیح داد: این موضوع را 
بای��د از دو منظ��ر مورد توجه قرار داد. نخس��ت از 
لحاظ آسیب‌شناسی به جایگاه قانونی بانک مرکزی 
و یکی از ارکان آن، یعنی ش��ورای پول و اعتبار به 
عنوان تصویب کننده این اساسنامه و دوم از لحاظ 
بانک‌های خصوصی، سهامداران، مجامع عمومی و 
ارتباط با نفس تشکیل بانک که سهامس عام است 

و باید براساس قانون تجارت مدیریت شود.
وی با طرح این پرس��ش که چ��را بانک‌ها برای 
اج��رای آن ب��ا اما و اگر مواجه ش��دند و از س��وی 
بانک مرکزی هم پاس��خ مناسبی دریافت نکردند؟ 
اظهار کرد: ابت��دا باید جایگاه قانونی بانک مرکزی 
را بشناس��یم. بانک مرکزی به عنوان سیاس��تگذار 
سیاست‌های پولی و ناظر بر اجرای آن، کلیدی‌ترین 
وظایفش حفظ ارزش پول، کنترل تورم و نقدینگی، 
مدیریت تراز پرداخت‌ه��ا و در کنار آنها نظارت بر 

بانک‌هاست.
مستخدمین حسینی گفت: حساسیت بر بانک‌ها 
و نظ��ارت بر آنها از دریچه خلق پ��ول وجود دارد. 
به عبارت س��اده‌تر، اگر بانک‌ها مجاز به خلق پول 
نبودند، طبعا حساسیتی بر عملکرد آنها هم وجود 
نداشت ولی به دلیل قدرت خلق و افزایش گردش 
پول و تاثیری که بر تورم خواهد داشت، حسایت بر 
آنچه در این سیستم انجام می شود هم بالا می‌رود.

وی با اش��اره ب��ه اینکه بانک مرک��زی در اواخر 
س��ال گذش��ته و دقیقا در نیمه دوم اس��فند 92، 
اساس��نامه‌ای را به تصویب ش��ورای پول و اعتبار 
رس��اند، خاطرنشان کرد: براس��اس این مصوبه، به 
بانک‌های خصوصی پیشنهاد شد که اساسنامه خود 
را اصلاح کنند. نکته‌ای که وجود دارد، این است که 
در عمل متن اساسنامه یک پیشنهاد اصلاح نیست 
بلک��ه بانک‌های خصوصی الزام به اجرای بی قید و 

شرط آن دارند.
معاون اسبق حقوقی بانک مرکزی اذعان کرد: در 
قانون پولی و بانکی مصوب 1351 قید شده است 
که اگر بانکی بخواهد اساسنامه خود را تغییر دهد، 

باید آن را در شورای پول و اعتبار به تصویب برسد. 
ای��ن بند از آن جهت ذکر ش��ده که اگر بانک‌های 
خصوصی ضرورتی به اصلاحیه در اساسنامه خود 
دیدن��د، آن را ب��ا نظر ش��ورا انجام دهن��د. بر این 
اس��اس، ثبت بانک‌ها در ثبت شرکت‌ها هم منوط 
به تصویب اساس��نامه آنها در شورای پول و اعتبار 
است. حال اگر قانون پولی و بانکی را به عنوان قانون 
مادر مدنظر قرار دهی��م، خواهیم دید که در هیچ 
جای قانون اعمال نظر بانک مرکزی در اساس��نامه 
را مش��اهده نمی‌کنیم. پس به ای��ن ترتیب اولین 
مغایرتی که در اساسنامه ابلاغی می‌بینیم، اختلافی 

است که با قانون پولی و بانکی دارد.
وی افزود: وقتی تعیین نرخ س��ود سپرده‌ها، نرخ 
سود تس��هیلات، آئین نامه‌ها و تمام جزئیات قرار 
است بانک‌ها یکسان عمل کنند، پس چه ضرورتی 
برای تعدد بانک‌ها وجود دارد؟ به چه دلیلی بانک 
مرکزی مج��وز بانک‌ها و موسس��ات رنگارنگی را 
می‌دهد، وقتی قرار است اساسنامه و تمام عملکرد 
آنها از تشکیل مجامع عمومی گرفته تا نحوه اعمال 
انحلال، گذاشتن نماینده بانک مرکزی در بانک‌ها و 

تمام فعالیت‌ها یکسان و مشابه باشد؟
مستخدمین حسینی متذکر شد: بسیاری از مفاد 
این اساس��نامه در س��ه ردیف دارای اشکال است. 
نخس��ت مغایرت با قانون پولی و بانکی. به عنوان 
مثال، در تس��ویه بانک‌ها وقت��ی بانکی می‌خواهد 
منحل شود در اساسنامه قید شده که هیات تسویه 
با تاثیر بانک مرکزی و شورای پول و اعتبار تعیین 
شود، این درحالی است که در قانون پولی و بانکی 
نقش بانک مرکزی در تسویه صرفا نظارت است. یا 
آنکه در اساسنامه آمده هر تغییری به اطلاع شورای 
پول و اعتبار برس��د در شرایطی که در قانون پولی 
و بانکی دیده ش��ده که اصلاحات توس��ط مجمع 

عمومی فوق العاده انجام شود.
وی، ردی��ف دومی که حاوی اش��کال اس��ت را 
مغای��رت اساس��نامه با قانون تج��ارت عنوان کرد. 
ب��ه گفته مع��اون اس��بق حقوقی بان��ک مرکزی، 
بانکی که ش��کل می‌گیرد اگرچه مجوز را از بانک 
مرک��زی دریافت می کند ولی به صورت س��هامی 
عام تاس��یس می‌شود که تابع قانون تجارت است، 
بنابراین اساسنامه بانک هم جزئی از قانون تجارت 
اس��ت و نباید با آن مغایرت داش��ته باشد ولی در 
اساسنامه جدید مغایرت‌های زیادی با قانون تجارت 

وجود دارد.
مستخدمین حسینی، سومین ردیف از ایرادات 
را مربوط به سلب اختیار از صاحبان سهام دانست 
و تاکید کرد: هر بانکی چندین هزار نفر س��هامدار 
دارد. در اساس��نامه جدید دیگر این س��هامداران 
تصمیم‌گیرنده نیستند، بنابراین وقتی قرار نیست 
این افراد نقش��ی در تصمیمات داشته باشند، پس 

به چه علت باید در مجامع حضور داشته باشند.
او تصری��ح کرد: از س��وی دیگ��ر، برنامه پنج 
س��اله پنجم به عنوان آخرین اراده قانونگذار در 
تبیین وظایف ش��ورای پ��ول و اعتبار مورادی را 
ابلاغ می‌کن��د که در هیچ جای ای��ن قانون هم 
تدوین اساس��نامه بانک‌ها دیده نشده است، چرا 
که قانون نمی خواهد اختیار سهامداران محدود 
ش��ود؛ اتفاقی ک��ه امروز با این اساس��نامه بانک 

مرکزی افتاده است.
گفتنی اس��ت بانک مرکزی در یک اقدام بسیار 
بح��ث برانگیز طی بخش��نامه‌ای کلی��ه بانک‌های 
خصوصی کش��ور را اجب��ار کرده که ب��ا برگزاری 
مجمع عمومی فوق‌العاده اساسنامه نمونه بانک‌های 
خصوصی را عیناً به تصویب برسانند و حق هیچگونه 
مداخل��ه و اظهارنظری را هم به متولیان اصلی این 

اساسنامه یعنی صاحبان سهام نداده است.
به ق��رار اطلاع "بانک مرک��زی" کلیه خدمات 
و ص��دور مجوزه��ای تح��ت کنترل خ��ود را در 
م��ورد بانک‌هایی که اساس��نامه نمونه آن بانک 
را تصوی��ب ننموده باش��ند، به ط��ور کامل قطع 
کرده و مشکلات حقوقی و قانونی متعددی برای 
بانک‌ها به وجود آمده است. بانک‌هایی نیز که به 
اجبار اساس��نامه مورد بح��ث را علیرغم ایرادات 
وارده ب��ه آن، در مجامع عمومی خود به تصویب 
رس��انده‌اند، صرفاً جهت حل مشکلات حقوقی و 
قانونی ذکر ش��ده ای��ن کار را انجام داده‌اند و در 
حقیقت س��هامداران بانک‌های مزبور، اساسنامه 

مزبور را تائید نمی‌کنند.
مردم و سهامداران خصوصی بانک‌ها نارضایتی 
و مخالف��ت خود را به صورت ش��فاف و واضح با 
این اقدام��ات در مجامع عموم��ی فوق‌العاده‌ای 
که توسط بانک‌های مختلف تشکیل شده نشان 
داده‌‌اند اما هزاران س��هامدار خرد که از جزئیات 
امر مطلع نیس��تند ممکن اس��ت در جریان این 

تحولات نباشند.

مع��اون قوه قضاییه از برخورد جدی با متواریان 
مالیاتی خبر داد و با اع�الم اینکه به‌زودی پلیس 
مالیاتی راه‌اندازی می‌شود، گفت: مجرمان مالیاتی 
به مردم معرفی خواهند ش��د. محمدباقر الفت در 
حاشیه جلسه مشترک مسئولان معاونت اجتماعی 
و پیشگیری از وقوع جرم قوه قضاییه و سازمان امور 
مالیاتی در جمع خبرنگاران در مورد برنامه‌های این 
معاونت در بخش مالیات در سال ۹۴ گفت: بخشی 

از برنامه‌های پیشگیری از جرم اختصاص به جرائم 
فرار مالیاتی خواهد داشت. نخستین اقدام اساسی 
در سال ۹۴ در حوزه پیشگیری آگاه‌سازی مردم از 
نظر ذهنی و اعتقادی برای پرداخت مالیات است. 
بر این اس��اس، همراه کردن مردم با سیاست‌های 
مالیاتی از جمله این اقدام��ات خواهد بود. معاون 
اجتماعی و پیشگیری از وقوع جرم قوه قضاییه در 
مورد برخورد جدی قوه قضاییه با متواریان مالیاتی 

افزود: افرادی که مالیات نمی‌پردازند، به دو دسته 
تقسیم می‌شوند؛ افرادی که فعالیت قانونی دارند 
و از پرداخ��ت مالیات امتناع می‌کنند و افرادی که 
فعالیت غیرقانونی دارن��د و در حوزه قاچاق کالا و 
ارز فعالیت می‌کنند. این دسته فعالیت جرم است 
و دس��تگاه قضا با اقدامات اقتص��ادی آنها برخورد 
می‌کن��د و این برخ��ورد در س��ازمان‌های تابعه یا 

دادگاه‌های انقلاب صورت می‌گیرد.

معاون اسبق حقوقی بانک مرکزی اعلام کرد:
50 اشکال جدی در بخشنامه جنجالی بانک مرکزی

معاون قوه قضاییه اعلام کرد
پلیس مالیاتی می‌آید
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میزگرد »فرصت امروز«
درباره اقتصاد سینمای مستند



هم��واره صنعت  دولتی‌ه��ا 
ب��ه  متعل��ق  را  پتروش��یمی 
می‌دانن��د  بخش‌خصوص��ی 
ام��ا حقیق��ت این اس��ت که 
اندکی  بخش‌خصوصی س��هم 
از این صنعت دارد. از س��ویی، 
بیش��ترین س��هام پتروشیمی 
نی��ز متعلق به دولت اس��ت و 
با توجه به تاکید مجلس برای 
واگ��ذاری این س��هام، فعالان 
خواه��ان  بخش‌خصوص��ی 
خرید این س��هام هس��تند و 
س��رمایه‌گذاران  که  معتقدند 
داخل��ی و خارج��ی می‌توانند 
سهام ‌20هزار میلیاردی را از 
دول��ت خریداری کنند، با این 
استفاده  تاکید مجلس  وجود، 
از نقدینگی مردم عادی است. 
ام��روز«  ت�لاش »فرص��ت 
ب��رای مصاحب��ه ب��ا مرتضی 
رحیمی��ان، ریی��س کل امور 
مجامع و س��هام شرکت ملی 
صنای��ع پتروش��یمی با وجود 
نامه‌نگاری به نتیجه نرسید تا 
از وضعیت س��هام این صنعت 
و پشت پرده آن مطلع شویم. 

انتقاد از شیوه 
واگذاری‌های پتروشیمی

با ای��ن وج��ود، موید صدر 
کمیت��ه  ریی��س  حس��ینی، 
صنایع  کمیسیون  پتروشیمی 
و مع��ادن مجلس درباره نحوه 
واگذاری س��هام پتروش��یمی 
به »فرصت ام��روز« می‌گوید: 
‌»متاس��فانه ب��ه دلی��ل عجله 
پتروش��یمی‌ها  واگ��ذاری  در 
فرآیند  بخش‌خصوص��ی،  ب��ه 
حقیق��ی  خصوصی‌س��ازی 
صورت نگرفت��ه، به‌طوری که 
ای��ن صنعت بی��ش از آنکه به 
واگذار  واقعی  بخش‌خصوصی 
ش��ود، به بخ��ش خصولتی و 
بازنشس��تگی  س��ازمان‌های 
واگذار شد. این شیوه واگذاری 
اش��تباه بود. من معتقدم باید 
در  م��ردم  از س��رمایه‌گذاری 
توس��عه این صنعت اس��تفاده 

شود.«
ای��ن نماین��ده مجل��س با 
ابراز تاس��ف از بی‌توجهی به 

مردم  سرمایه‌گذاری  ظرفیت 
در این صنعت در شکل سهام 
می‌افزاید: »پیشنهاد دادم که 
از ای��ن ظرفی��ت در قال��ب 
سهام به مردم استفاده شود. 
متاسفانه سهام پتروشیمی‌ها 
با قیم��ت ناچی��ز در اختیار 
قرار  محدود  س��رمایه‌گذاران 
گرفت��ه، درحالی‌ک��ه صنعت 
پتروش��یمی‌، ‌ی��ک صنع��ت 
م��ردم  و  اس��ت  س��ودده 
آن  امتی��ازات  از  می‌توانن��د 
بهره بگیرند اما به دلیل عدم 
اطلاع‌رس��انی مناسب، مردم 
تمایلی برای س��رمایه‌گذاری 
رو س��رمایه  ندارن��د، از ای��ن‌
مردم به س��مت بازار سکه و 

طلا رفت.«
پتروش��یمی  کمیته  رییس 
کمیس��یون صنای��ع و معادن 
مجلس با بیان اینکه طرح‌های 
توسعه‌ای پتروشیمی‌ به دلیل 
نب��ود اعتب��ار متوق��ف مانده 
»طرح‌های  اس��ت، ‌می‌افزاید: 
از  پتروش��یمی‌که  توس��عه‌ای 
برنامه چهارم و پنجم توس��عه 
باق��ی مان��ده، نیازمند بودجه 
اس��ت.  تومانی  270میلی��ارد 
این سرمایه در نقدینگی بازار 
وجود دارد اما به دلیل شفاف 
نب��ودن موض��وع، انگی��زه‌ای 
احس��اس  س��رمایه‌گذاری  از 

نمی‌ش��ود. در حقیقت وزارت 
نف��ت و معاونت پتروش��یمی‌ 
وظای��ف خ��ود را حداق��ل در 
اعتماد  جلب  و  شفاف‌س��ازی 
مردم به این صنعت به‌درستی 

عمل نکرده‌اند.«
ت��ا 20  داد  پیش��نهاد  وی 
درصد از پتروش��یمی‌های در 
دست اقدام توسط دولت انجام 
شود. سپس با شفاف‌سازی از 
میزان سود و روند کار‌، اعتماد 
مردم جلب ش��ود. اگر س��هام 
واگذار  مردم  به  پتروشیمی‌ها 
ش��ود در صنعت پتروش��یمی‌ 
شاهد رونق خواهیم بود. حال 
با توج��ه به اینک��ه هلدینگ 
خلی��ج ف��ارس نی��ز بای��د به 
ش��ود  واگذار  بخش‌خصوصی 
از این رو، اس��تفاده از سرمایه‌ 
مردم در قالب س��هام بهترین 
ش��یوه اس��ت. ب��رای تحق��ق 
یافتن ای��ن موضوع مجلس از 
دولت حمای��ت خواهد کرد تا 
ب��رای فروش  مجوزهای لازم 
به مردم  پتروش��یمی  س��هام 

فراهم شود. 

دولت سهامدار اصلی 
پتروشیمی

سیدحمید حس��ینی، فعال 
صنعت پتروشیمی و عضو اتاق 
بازرگانی تهران در این زمینه 

با اش��اره به اینک��ه واگذاری 
بورس  از طریق  پتروشیمی‌ها 
کمتر م��ورد توجه قرار گرفته 
اس��ت، ب��ه »فرص��ت امروز« 
می‌گوی��د: »در ح��ال حاضر، 
دول��ت با س��هم بی��ش از 20 
هزار میلیارد تومان س��هامدار 
عم��ده صنع��ت پتروش��یمی 
اس��ت، در ای��ن میان س��هام 
بخش‌خصوصی اندک نیس��ت 
اما متاس��فانه به دلیل اجرای 
مناسب قانون خصوصی‌سازی 
پتروش��یمی‌ها به جای اینکه 
از طری��ق ب��ورس و مزای��ده 
واگذار ش��ود از طریق مذاکره 
و رف��ع دی��ون به ش��رکت‌ها، 
بازنشس��تگی،  س��ازمان‌های 
بانک‌ه��ا و نیروه��ای مس��لح 

واگذار شد.«
وی ب��ا بی��ان اینک��ه دولت 
نه��م و ده��م علاق��ه‌ای ب��ه 
و  نداش��ت  خصوصی‌س��ازی 
تــرجـیـح داد بخش‌خصوصی 
فعال نشود، می‌افزاید: »سهام 
تع��دادی از پتروش��یمی‌های 
نیمه س��اخته در برنامه سوم 
توس��عه ب��ه بخش‌خصوص��ی 
واگذار ش��د. با این حال دولت 
س��هم 20 درصدی خود را در 
نکرد  واگ��ذار  پتروش��یمی‌ها 
ت��ا بتواند س��هم خ��ود را در 
پتروش��یمی  هلدینگ  قال��ب 

خلیج‌فارس به ارزش 20 هزار 
میلیارد تومان داش��ته باش��د. 
بدون شک، دولت اگر بخواهد 
هلدین��گ  واگ��ذاری  ط��رح 
خلیج‌فارس را اجرایی کند و به 
دنبال آزادسازی باشد و اجازه 
داخلی  بخش‌خصوص��ی  دهد 
س��رمایه‌گذاری  به  خارجی  و 
ورود کنن��د، س��رمایه م��ورد 
ام��ا  می‌ش��ود  تامی��ن  نی��از 
بای��د قب��ل از ای��ن تکلی��ف 
پتروش��یمی‌ها  خ��وراک  نرخ 
به‌صورت 10 س��اله مشخص 
بتواند  ش��ود تا س��رمایه‌گذار 
داشته  باثباتی  سرمایه‌گذاری 

باشد.«

گزینه مناسب 
سرمایه‌گذاران خارجی

حس��ین عب��ده تبری��زی، 
مشاور اسبق خصوصی‌سازی 
اقتص��ادی  ام��ور  وزارت 
از  انتق��اد  ب��ا  دارای��ی  و 
دول��ت  در  خصوصی‌س��ازی 
گذش��ته و تاکی��د رویک��رد 
دول��ت یازدهم در حمایت از 
اجرای قانون خصوصی‌سازی، 
به »فرصت امروز« می‌گوید: 
»خـصـوصـی‌س��ازی نبای��د 
رف��ع دی��ون صورت  ب��رای 
به��ره‌وری  باید  بلک��ه  گیرد 
فاکتور  تولی��د مهم‌تری��ن  و 
برای خصوصی‌س��ازی باشد. 
بخش‌خصوصی  متاسفانه  اما 
کنون��ی ت��وان خرید س��هام 
در صــنــعــت  را  دولـ��ت 
پتروش��یمی ن��دارد و باید از 
ظرفیت‌های س��رمایه‌گذاران 
داخل��ی و خارجی اس��تفاده 
کرد که این موضوع به نتایج 

مذاکرات بستگی دارد.«
واگ��ذاری  درب��اره  وی 
م��ردم  ب��ه  پتروش��یمی‌ها 
در قال��ب س��هام می‌افزای��د: 
ندارند.  ت��وان خری��د  »مردم 
در ح��ال حاضر، فکر نمی‌کنم 
بیش  واقعی  بخش‌خصوص��ی 
از 5درصد از پتروش��یمی‌ها را 
مالک باش��د و بیشترین سهم 
متعلق ب��ه نهادهای عمومی و 
س��ازمان‌های وابسته به دولت 

است.«

آیا رویه دولت قبل در مورد واگذاری پتروشیمی ادامه خواهد داشت

رد دیون از کیسه خصوصی سازی

برخی عوامل وجود دارند که از 
تبدیل شدن ایران به یک بازیگر 
مه��م در عرصه تولی��د و عرضه 
گاز در بازاره��ای جهانی در 10 
الی 15 س��ال آین��ده جلوگیری 

خواهند کرد‌. 
تقاض��ا در داخ��ل  افزای��ش   
و ع��دم وج��ود ش��رایط جذاب 
برای س��رمایه‌گذاران خارجی از 
جمله عوامل بازدارنده به ش��مار 

می‌روند‌. 
جاناتان استرن، یکی از اعضای 
ارش��د دانش��گاه آکس��فورد، در 
لندن  س��لطنتی  کالج  نشس��ت 
گفت:‌ »حضور ایران در بازارهای 
جهانی گاز و افزایش حجم تولید 
و ص��ادرات آن کش��ور تا پیش 
از س��ال 2030 میلادی بس��یار 

غیر‌محتمل به نظر می‌رسد.«
اس��ترن ب��ا اش��اره ب��ه اینکه 
بی‌میل��ی ایران به ص��ادرات گاز 
کاملا قابل درک اس��ت، توضیح 
اقتص��ادی  تـحـلـیل‌ه��ای  داد: 
منتشر شده نش��ان می‌دهد که 
درآمده��ای ناش��ی از تولید گاز 
در ای��ران از طری��ق صادرات آن 
حاصل نمی‌ش��ود، بلکه از تزریق 
گاز در میادین نفتی و همچنین 
از طریق محصولات پتروش��یمی 
به دست می‌آید‌. پس از برطرف 
ش��دن نی��از میادی��ن نفت��ی و 
گاز  ب��ه  می‌ت��وان  پتروش��یمی 
مانده به چشم منبعی برای  باقی‌

کسب درآمد بیشتر نگریست‌. 
اس��ترن در  بدبینانه  دی��دگاه 
و  ای��ران  گاز  وضعی��ت  م��ورد 
ص��ادرات آن در آین��ده توس��ط 
فرانک آمباک مدیر ارشد بخش 
تحقیقات مرک��ز اروپایی امنیت 
انرژی و منابع تکرار ش��ده است‌. 
با این وجود، آمباک معتقد است 
که حج��م قابل توجه��ی از گاز 
ایران تا س��ال 2020 میلادی به 
بازار عرضه خواهد شد که این به 

معنای حضور گاز ایران در بازار، 
یک ده��ه زودت��ر از پیش‌بینی 

استرن است‌. 
آمباک توضی��ح داده: من فکر 
می‌کنم حتی در خوشبینانه‌ترین 
حال��ت ممک��ن ه��م نمی‌توانیم 
انتظار داشته باش��یم که تمامی 
تحریم‌ه��ای ای��ران به س��رعت 
برداش��ته ش��وند‌. بلکه این روند 
گام‌به‌گام  فرآین��د  یک  می‌تواند 
باش��د که در هر مرحله، بخشی 
از تحریم‌ه��ای ای��ن کش��ور لغو 

خواهد شد‌. 
دیگ��ر  از  فلاب��رگ  فیدب��رت 
اعضای موسس��ه مرک��ز اروپایی 
امنیت انرژی و منابع که پیش‌تر 
از حضور دوباره ایران در جامعه 
جهان��ی حمایت کرده بود، اعلام 
ک��رد که امیدوار اس��ت تا توافق 
 نهای��ی و جام��ع میان ای��ران و 
1+ 5 تا پیش از پایان ماه مارس 

به امضای طرفین برسد‌. 
فلابرگ در س��خنانش در این 
رابط��ه گفت: من فک��ر می‌کنم 

ب��رای  بس��یار خوب��ی  ش��انس 
دس��تیابی به توافق در هفته‌های 
آین��ده خواهیم داش��ت‌. ش��اید 
بهت��ر باش��د ای��ن تواف��ق پیش 
انتخابات  موع��د  فرا‌رس��یدن  از 
ریاس��ت جمه��وری در آمری��کا 
حاصل ش��ود‌. بنابرای��ن در حال 
حاضر پنج��ره‌ای از فرصت‌ها در 
پیش روی م��ا قرار دارد که باید 
ب��ه بهترین ش��کل ممکن از آن 

استفاده کنیم‌. 
پارلمان  نماینده  برت،  آلیستر 
س��ابق  مس��ئول  و  بریتانی��ا 
کمیت��ه سیاس��ت خارج��ی در 
ح��وزه خاورمیانه و کش��ورهای 
مشترک‌المنافع ضمن موافقت با 
مواضع فلابرگ معتقد اس��ت، با 
وجود همه خوشبینی‌ها رسیدن 
ب��ه تواف��ق جامع می��ان ایران و 
شش قدرت عمده جهانی بسیار 
دورتر از آن چیزی اس��ت که به 
نظر می‌رس��د‌. برت در این مورد 
می‌گوید: احساس من این است 
که شش کشور مذاکره‌کننده  به 

سوی دس��تیابی به یک توافق با 
ایران نزدیک می‌شوند اما حاضر 
نیستند به هر قیمتی این توافق 
را امضا کنند، این در حالی است 
که ایرانی‌ها هم حاضر به امضای 
توافق به هر قیمت��ی نبوده و به 
تامین خواسته‌هایش��ان  دنب��ال 
هس��تند‌. ب��ا این هم��ه در حال 
حاضر آنچه در مورد آن ش��کی 
وج��ود ن��دارد آن اس��ت که در 
مسیر درس��تی حرکت می‌کنیم 
و فض��ای خوب��ی ب��ر مذاکرات 

حکمفرماست‌. 
لازم به ذکر اس��ت ک��ه ایران 
در ح��ال حاض��ر مق��دار اندکی 
گاز از طری��ق خط لوله به ترکیه 
صادر می‌کن��د‌. همچنین حجم 
متوس��طی از گاز این کش��ور در 
معامل��ه ب��رق در مقاب��ل گاز به 
ارمنس��تان صادر  و  آذربایج��ان 
می‌ش��ود‌. گفتنی اس��ت مقامات 
تلاش‌هایشان  راستای  در  ایرانی 
جهت فروش و صادرات گاز این 
کشور درحال برنامه‌ریزی جهت 

ص��دور گاز از طریق خط لوله به 
عراق هس��تند. همچنین پیش‌تر 
قرار بود ت��ا تهران از طریق خط 
لوله صلح گاز خود را به پاکستان 
و هن��د ص��ادر کن��د ک��ه ای��ن 
موض��وع بارها ب��ه دلیل اختلاف 
به‌تعویق  گاز،  قیمت  درخصوص 
افتاده است‌. پروژه دیگری که در 
این میان می‌توان از آن یاد کرد 
خط لوله ص��ادرات گاز ایران به 
عمان است که هم‌اکنون در حال 

ساخت است. 
تـعـ��داد  کـ��ه  حــالـ��ی  در 
صادر‌کنندگان منطق��ه‌ای گاز در 
دهه آین��ده با وجود مش��کلاتی 
ک��ه در زمینه ص��دور گاز دارند، 
رو ب��ه افزایش خواهد بود. اما یک 
استراتژی طولانی‌مدت به منظور 
ص��دور گاز از طری��ق خ��ط لوله 
سوال‌های پیچیده دیگری را پیش 

روی کارشناسان قرار می‌دهد‌. 
در همین زمینه چنانچه تهران 
در نهایت تصمی��م بگیرد که به 
ی��ک بازیگر مه��م بین‌المللی در 
زمینه صدور گاز تبدیل ش��ده و 
حجم قابل توجهی از ذخایر گاز 
خود را صادر کن��د باید تصمیم 
بگی��رد که آی��ا بهتر اس��ت این 
کار را از طری��ق اح��داث خ��ط 
لوله انجام دهد یا با اس��تفاده از 
کشتی‌. به‌عقیده استرن گسترش 
بازار گاز LNG در دهه آینده در 
جهان استفاده از کشتی را برای 
صدور گاز ب��ه گزینه جذاب‌تری 
برای ایران تبدی��ل خواهد کرد‌. 
اس��ترن در ای��ن ب��اره می‌گوید: 
ب��ه نظر من ب��ازار گاز LNG تا 
س��ال 2030 در جهان نسبت به 
حج��م فعلی آن گس��ترش قابل 
توجه��ی خواهد یافت و به یقین 
ایران مایل اس��ت تا در این بازار 

مشارکت داشته باشد‌. 
ترجمه: معراج آگاهی
interfaxenergy.com :منبع
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گاز 

معاون وزیر نفت خبر داد
صرفه‌جویی 10 میلیارد دلاری با 
افزایش تحویل گاز به نیروگاه‌ها

افزای��ش تحوی��ل گاز ب��ه نیروگاه‌ه��ای کش��ور و 
جایگزینی این مقدار سوخت پاک با سوخت‌های مایع 
به صرفه‌جویی 10 میلیارد دلاری برای کش��ور منجر 
شده اس��ت. حمیدرضا عراقی، مدیرعامل شرکت ملی 
گاز ای��ران اظهار کرد: حجم تحوی��ل گاز به نیروگاه‌ها 
در ‌339روز امس��ال نسبت به مدت مشابه پارسال 13 
میلیارد مترمکعب افزایش یافته که این مقدار افزایش 
جایگزین س��وخت‌های مایع شده اس��ت‌. تحویل این 
مق��دار گاز به بخش نیروگاه��ی در تاریخ صنعت گاز 
بی‌س��ابقه بوده و ای��ن روند با ه��دف کاهش مصرف 

سوخت‌های مایع و کاهش آلودگی هوا ادامه می‌یابد.
به گ��زارش وزارت نفت، عراقی اف��زود: از ابتدای 
امس��ال تاکنون )سوم اسفندماه( به صورت میانگین 
روزان��ه ١٤٠ میلی��ون مترمکعب گاز ب��ه نیروگاه‌ها 
تحویل ش��ده که این مقدار در مدت مشابه پارسال 

‌١٠٠میلیون‌مترمکعب بوده است.

واگذاری خط لوله اتیلن غرب 
به بخش خصوصی

درباره واگ��ذاری خط لوله اتیل��ن غرب به بخش 
خصوصی تصمیم‌گیری می‌شود‌. 

حسن پیوندی، معاون مدیرعامل شرکت ملی صنایع 
پتروشیمی با اعلام این خبر گفت: براساس برنامه‌ریزی 
صورت گرفته کارگروه ویژه‌ای متش��کل از نمایندگان 
اعضای مجمع عمومی شرکت ملی صنایع پتروشیمی 
در این ب��اره تصمیم خواهند گرفت.به گزارش ش��انا، 
پیون��دی اف��زود: با توجه ب��ه ش��رایط خط‌لوله اتیلن 
غ��رب تنها مرجعی که می‌تواند درباره دولتی ماندن یا 
غیر‌دولتی بودن این خط لوله تصمیم‌گیری کند، هیات 
دولت است، زیرا نگهداری، کنترل، حراست و مسئولیت 
در مقابل مصرف‌کنندگان اتیلن در خط لوله موضوع با 

اهمیت و حساسی است.
وی با یادآوری آنکه هیات دولت در س��ال ١٣٨١ 
ساخت خط لوله اتیلن غرب را به وزارت نفت تکلیف 
کرد، گفت: در آن زمان قرار ش��د تنها در استان‌های 
واقع در مس��یر این خط لوله همچ��ون کهگیلویه و 
بویراحمد، کرمانش��اه، آذربایجان غربی و کردستان 
مجتمع‌های پتروش��یمی احداث ش��ود، اما به مرور 
زمان اس��تان‌های دیگری مانند خوزستان و همدان 

نیز به مسیر این خط لوله اضافه شد.
پیون��دی گف��ت: با اج��رای اص��ل ٤٤ واحدهای 
موجود در مس��یر خط لوله اتیلن غرب به طور کامل 
به بخش‌خصوصی واگذار ش��د، اما تکلیف این خط 
لوله برای واگذاری یا حاکمیتی ماندن آن در مصوبه 
هیات دولت مش��خص نش��د، این موضوع هم‌اکنون 
یکی از مس��ائل پیچیده صنعت در مس��یر این طرح 
عظیم اس��ت، زیرا نگهداری و تعمی��ر این خط لوله 
ب��ه طول دو ه��زار و ٦٨٥ کیلومت��ر و اتیلن موجود 
در آن‌که ویژگی پلیمر ش��دن دارد، بسیار حساس و 
پر هزینه اس��ت، این خط لوله با این طول در جهان 

منحصر به فرد است.

لزوم بازنگری در نرخ خرید 
تضمینی برق 

فرم��ول قیمت خرید انرژی تجدید‌پذیر با توجه به 
تغییر قیمت نفت خام بازنگری خواهد شد‌. 

یوس��ف آرمودل��ی، رییس س��ازمان انرژی‌های نو 
ایران در‌این باره گفت: با توجه به تغییر بسیار قیمت 
نفت باید روی قیمت تمام ش��ده و برگشت سرمایه 
به موقع سرمایه‌گذار در وزارت نیرو بررسی‌های لازم 
صورت گرفته و براس��اس آن قیمت خرید تضمینی 

تعیین شود.
به گزارش ایس��نا، آرمودل��ی در واکنش به گلایه 
برخ��ی از فعالان صنع��ت برق مبنی ب��ر اینکه نرخ 
خرید تضمینی برق وابس��ته به قیمت نفت اس��ت، 
گفت: قیمت نفت خام براس��اس بند )ب( ماده 133 
با توجه به میزان صرفه‌جویی س��وخت فسیلی بر اثر 
تولی��د انرژی تجدیدپذیر؛ در فرم��ول تعیین قیمت 

خرید این نوع انرژی دخالت دارد.
وی ب��ا تاکید ب��ر لزوم بازنگری نس��بت به فرمول 
کنون��ی با توجه به تغییرات بس��یار زیاد قیمت نفت 
گف��ت: از محل بند )ب( ماده 133 مابه‌التفاوت پول 
س��وخت به توانیر داده می‌ش��ود تا آنها بتوانند این 
مابه‌التفاوت را پرداخت کنند. پرداخت مابه التفاوت 
پول س��وخت برای حس��اب فی‌مابین وزارت نفت و 

وزارت نیرو است و مربوط به مشترکان نمی‌شود.

مجلس روی افزایش قیمت 
حامل‌های انرژی حساسیت دارد

رییس مجلس شورای اسلامی گفت: مجلس روی 
افزایش قیمت حامل‌های انرژی حساسیت دارد و در 
ش��رایط فعلی تا جایی که ممکن است ما از راه‌های 

دیگر مشکلات را حل خواهیم کرد.
ب��ه گزارش ایرن��ا، علی لاریجانی دیروز در حاش��یه 
افتتاح نمایشگاه عکس چشم سوم )نگاهی به مشکلات 
کهگیلویه و بویراحمد( که در مجلس برپا شده است در 
جمع خبرنگاران در پاسخ به سوالی مبنی بر اینکه گفته 
می‌شود برخی قیمت‌ها همانند آب، برق و تلفن افزایش 
می‌یابد و برخی مسئولان در این زمینه مصاحبه‌هایی 
را انجام داده‌اند، اظهار داشت: مجلس در کل روی گران 

کردن قیمت‌ها حساسیت دارد‌. 
وی ادامه داد: در شرایط فعلی تا جایی که ممکن 
اس��ت ما از ط��رق دیگری مش��کلات را حل و برای 
تامی��ن بودجه کش��ور منابع تولی��د می‌کنیم‌. البته 
بعضی از مواردی هم که تغییرات مختصری داش��ته 
در لایح��ه دولت ب��وده و دولت پیش��نهاد داده و به 
مجل��س ارائه کرده و نماین��دگان هم آن را تصویب 
کردن��د‌. در کل مراقبت ب��رای اینکه یک جهش در 

قیمت‌ها به وجود نیاید و کنترل شود وجود دارد‌. 

ایران 500 مگاوات برق
از آذربایجان می‌خرد

واردات  ب��رای  پیش��نهاد رس��می خ��ود  ای��ران 
مگاوات برق از کشور آذربایجان را برای جبران  ‌۵۰۰

کسری برق در تابستان ارائه کرده است.
هوش��نگ فلاحتیان، معاون وزیر نیرو در امور برق 
و ان��رژی با اعلام این خبر گفت: پیش‌بینی‌ها از این 
حکایت دارد که در پیک بار س��ال آینده تراز تولید 
و مصرف برق حداقل س��ه هزار مگاوات با کس��ری 
مواجه خواهد ش��د. وی اظهار داش��ت: پیش��نهادی 
به جمهوری آذربایجان ب��رای واردات برق و جبران 
کس��ری برق در تابستان ارائه کرده‌ایم که امیدواریم 
این توافق حاصل شود تا حداکثر 500 مگاوات برق 

در فصل تابستان از این کشور تامین کنیم‌. 
او در گفت‌وگو با فارس درخصوص اینکه آیا برای 
جلوگیری از خاموش��ی برق علاوه بر مدیریت تقاضا 
اقدامات دیگری صورت خواهید داد، گفت: براساس 
یکی از س��ناریوها اگر پیک مصرف برق تابستان 94 
به 52 هزار مگاوات برسد، پاسخگویی به این میزان 
بار کار بسیار دشواری است، اما اگر پیک بار مصرف 
برق بی��ن 50 تا 51 هزار مگاوات مدیریت ش��ده و 
مدیریت تقاضا صورت گیرد، خاموشی برق نخواهیم 
داش��ت‌. وی با اش��اره به اینکه ب��ا برنامه‌ریزی‌های 
صورت‌گرفت��ه و هم��کاری م��ردم در صرفه‌جوی��ی 
مصرف برق، خاموشی نخواهیم داشت، اظهار داشت: 
اگر مردم در س��ال 94 در مقایس��ه با س��ال‌جاری، 
درص��د صرفه‌جوی��ی کرده و از ل��وازم پرمصرف  ‌10

استفاده نکنند، خاموشی برق نخواهیم داشت‌. 

 اشتیاق پاکستان برای واردات
 گاز ایران پس از رفع تحریم ها

مقامات پاکستانی که تاکنون نتوانسته‌اند خط لوله 
واردات گاز از ایران را احداث کنند، تحریم را بهانه و 
اعلام کرده‌اند که به محض برداشته شدن تحریم‌ها، 

این طرح را پیگیری می‌کنند.
به گ��زارش ایرن��ا، پاکس��تانی‌ها که باید ت��ا پایان 
دس��امبر 2014 خط لوله واردات گاز از ایران را احداث 
می‌کردند، به‌جای اجرای مفاد قرارداد، تنها وعده‌های 
تکراری داده‌ان��د. خرم دس��تگیرخان، وزیر بازرگانی 
پاکس��تان در جدیدترین موضع‌گی��ری درخصوص 
احداث این خط لوله اظهار داشته است: پاکستان از 
پروژه خط لوله گازی ‌ای‌پی کنار نکشیده است و به 
محض برداشته شدن تحریم‌ها که مانع اجرای پروژه 
ش��ده، اس�لام‌آباد این طرح را پیگیری می‌کند. وی 
افزود: خط لوله انتقال گازی که قرار اس��ت از گوادر تا 
نواب‌شاه احداث شود، می‌تواند ١١ کیلومتر دیگر تا مرز 
ایران کشیده شود. انتظار می‌رود پاکستان و چین در 
جریان سفر ماه آینده ژی جیپینگ، رییس‌جمهوری 
چین به اس�لام‌آباد، یک قرارداد سه میلیارد دلاری 
احداث خط لوله گاز را امضا کنند. دس��تگیرخان در 
حاشیه مراسمی که برای بررسی جزییات کنفرانس 
فرصت‌های تجاری پاکس��تان و آمریکا که قرار است 
در روزهای ١٠ تا ١٢ مارس )١٩ تا ٢١ اس��فند‌ماه( 
در اسلام‌آباد برگزار شود، این سخنان را مطرح کرد.
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ایلام��ی  تـولـیدکنن��دگان 
می‌گوین��د ک��ه 22 میلی��ارد 
واح��د  بده��ی 150  توم��ان 
تولیدی مس��تقر در ش��هرک 
صنعت��ی ایلام را ب��ه تعطیلی 
کشانده و مجموع این بدهی با 
توجه به جرایم دیرکردی که 
مشمول حال بدهکاران شده، 
در حال افزایش است. در این 
ایلامی  تولیدکنندگان  شرایط 
بلک��ه در ح��ال  کار  نه‌تنه��ا 
از دس��ت دادن زندگی‌ش��ان 

هستند. 
صحب��ت  ای�الم  از  وقت��ی 
می‌کنیم، از استانی می‌گوییم 
ک��ه هن��وز واژه محرومیت را 
می‌ت��وان در آن ب��ه وض��وح 
احساس کرد. ش��رایط جنگ 
تحمیلی مزی��د بر علتی برای 
عقب ماندگی این استان شد. 
اس��تانی که به گفت��ه یکی از 
شهر  این  تولیدکنندگان  اکثر 
ت��ا زم��ان بس��ته ب��ودن مرز 
مه��ران، ته دنیا ب��ود. حالا در 
بالاترین  استانی که رکورد‌دار 
آمار بیکاری در کش��ور است، 
نی��ز  تولیدکنن��دگان  اکث��ر 
خانه‌نشین ش��ده و گرد مرده 
ش��هرک  اصلی‌تری��ن  روی 

صنعتی آن پاشیده‌اند. 
حس��ن  س��فر  چهارمی��ن 
روحان��ی بع��د از رس��یدن بر 
به  ریاس��ت جمهوری،  مسند 
استان ایلام بود و هدف از این 
سفر توسعه ایلام اعلام شد. اما 
حالا به گفت��ه تولیدکنندگان 
نه‌تنها خبری از توسعه نیست 
بلکه بخ��ش تولید که یکی از 
توسعه  محرکه‌های  مهم‌ترین 
است، تابلوی تعطیلی را بر در 

خود آویخته است. 

قفل‌های زنگ زده بر در 
واحدهای تولیدی

با  هف��ت ش��هرک صنعتی 
تولیدی  ظرفیت 450 واح��د 
ش��ده‌اند  اح��داث  ای�الم  در 
ک��ه اصلی‌ترین آنها، ش��هرک 
ک��ه  اس��ت  ای�الم  صنعت��ی 
ظرفیت��ی برابر ب��ا 190 واحد 
تولی��دی دارد ام��ا ب��ه گفته 
رییس پیش��ین اتاق بازرگانی 
این استان، بیش از ‌90درصد 
در  تولی��دی  واحده��ای  از 
این ش��هرک تعطیل ش��ده و 

قفل‌هایشان زنگ زده است. 
توفیق احمدی زاده، رییس 
پیش��ین اتاق بازرگانی ایلام و 
یک��ی از تولیدکنندگان��ی که 
امروز خانه‌نش��ین اس��ت، در 
امروز«  با »فرص��ت  گفت‌وگو 
درب��اره دلیل اصل��ی تعطیلی 
این شهرک صنعتی می‌گوید: 
»بدهی‌ه��ای مع��وق بانک��ی 
اصلی‌تری��ن دلی��ل تعطیل��ی 
این واحدهای تولیدی اس��ت. 
اقتصادی  زیربناهای  متاسفانه 
ب��رای بخش‌خصوصی در این 
اس��تان درست نیس��ت البته 
پتروشیمی  راه‌اندازی  با  اخیرا 
تغییرات��ی در بخ��ش  ای�الم 

دولتی صورت گرفته است.«
او ب��ا اش��اره ب��ه در نظ��ر 
ب��رای  مش��وق‌ها  گرفت��ن 
در  تولیدکنن��دگان  حض��ور 
ش��هرک‌های صنعت��ی بی��ان 
می‌کند: »از س��ال 73 تا 80 
با تش��ویق تولیدکنندگان و با 
وام‌های تبص��ره‌ای، آنها را به 
شهرک‌های صنعتی کشاندند. 
ام��ا نکت��ه اینجاس��ت که به 
دلیل محرومیت این اس��تان، 
هیچ س��رمایه‌گذاری از خارج 
از اس��تان برای سرمایه‌گذاری 
به ای�الم نمی‌آمد و در نتیجه 
مردم��ی ک��ه دستش��ان ب��ه 
می‌رس��یدبه‌عنوان  دهنش��ان 
تولیدکننده به این ش��هرک‌ها 
آمدند اما ب��ا تغییر نرخ ارز از 
س��ال 80 به بعد و قطع شدن 
تس��هیلات از س��ال 84، این 
واحده��ا یک به ی��ک تعطیل 
شده و اکنون بانک‌ها صاحب 
واحدهای تولیدی هستند که 

تعطیل است.«
احم��دی‌زاده،  گفت��ه  ب��ه 
واحده��ای  ناتوان��ی  قص��ه 
تولی��دی از طولان��ی ب��ودن 
بوروکراس��ی‌های اداری برای 
دریاف��ت تس��هیلات نش��أت 
می‌گی��رد. مث�ال ی��ک واحد 
تولی��دی قرار ب��وده که مبلغ 
برای  توم��ان  میلی��ون   250
راه‌اندازی واحد خود دریافت 
کن��د ام��ا این پرداخت س��ه 
سال طول کش��یده و طبیعتا 
نیز ش��امل  راه‌ان��دازی طرح 
بان��ک همان  تورم ش��ده اما 
مبلغ��ی را که مقرر کرده بود، 
به تولیدکننده پرداخت کرده 
است و همین موضوع موجب 
شده که بس��یاری از طرح‌ها 
در همان زمان افتتاح تعطیل 
ش��ده‌اند و بانک‌ها مش��تری 
اول و آخر این واحدها باشند. 
س��ال‌جاری  تابس��تان  در 
ش��خصی به نام س��تار ابدالی 
خود را جل��وی دفتر مرکزی 
بانک صنعت و معدن در تهران 

به آتش کشید که احمدی‌زاده 
می‌گوید او هم یکی از همین 
تولیدکننده‌ه��ای ورشکس��ته 
ب��وده ک��ه هم��ه املاکش به 

تصرف بانک درآمده است. 
اما نکته‌ای که در این میان 
اس��ت، میزان  برانگیز  تعجب 
بدهی‌ه��ای تولیدکنندگان به 
بانک‌ها اس��ت. احم��دی‌زاده 
در این زمین��ه بیان می‌کند: 
»س��قف وام‌هایی که از بانک 
دریافت ش��ده، 400 میلیون 
تومان است که تا سال 1384 
دریافت شده و مجموع بدهی 
این استان به  بخش‌خصوصی 
بانک‌ه��ا 22 میلی��ارد تومان 
اس��ت که با احتساب جریمه 
دیرک��رد ب��ه رقم��ی نجومی 

تبدیل شده است.«
افشار، عضو کمیسیون  علی 
صنایع اتاق ایلام در گفت‌وگو با 
»فرصت امروز« درباره تعطیلی 
واحدهای صنعتی در این استان 
اظه��ار می‌کن��د: »واحده��ای 
صنعتی در ایلام تعطیل ش��ده 
و تعطی��ل هم خواهن��د ماند. 
ما اخی��را ب��ا آقای ش��وهانی، 
نماینده مردم ایلام جلس��ه‌ای 
داشته‌ایم و درخواست کرده‌ایم 
تولیدکنندگان  مش��کلات  که 
را به گ��وش آق��ای نعمت‌زاده 

برسانند.«
او ادامه می‌ده��د: »یکی از 
دلای��ل تعطیلی ای��ن واحدها 
نبود س��رمایه اولیه و س��پس 
توق��ف حمایت‌ه��ای دول��ت 

است.«
ام��ا در مقابل ای��ن دیدگاه، 
رییس سازمان صنعت، معدن 
و تجارت استان ایلام می‌گوید 
درص��د   50 از  بی��ش  ک��ه 
واحده��ای تولی��دی در ای��ن 
شهرک صنعتی فعال هستند. 
یارالله نصیری در گفت‌وگو با 
»فرصت امروز« در این زمینه 
بی��ان می‌کن��د: »62درص��د 
صنای��ع در کل اس��تان فعال 
هس��تند و فق��ط 25 درص��د 

تعطیل مطلق هستند.«
ای��ن  دلی��ل  درب��اره  او 
»ب��ه  می‌گوی��د:  تعطیلی‌ه��ا 
هرحال صنعت کش��ور با فراز 
بوده  روب��ه‌رو  نش��یب‌هایی  و 
که منجر به تعطیلی ش��ده اما 
فعالیت صنعت استان ایلام در 

حد نرم کشور است.«
نصی��ری در پاس��خ به اینکه 
پس چرا تولیدکنندگان چنین 
آم��اری را ارائه می‌دهند، اظهار 
فقط  »تولیدکنندگان  می‌کند: 
از هم‌صنف‌ه��ای خ��ود خب��ر 
دارند و آمار کلان را نمی‌دانند. 
من به‌طور قاط��ع می‌گویم که 
بی��ش از 62 درصد صنعت این 
اس��تان فعال اس��ت اما در این 
می��ان واحدهای��ی را داریم که 
کمت��ر از 50 درص��د ظرفیت 
فعالیت می‌کنن��د و واحدهایی 
هم هستند که در چهار شیفت 

کار می‌کنند.«
ش��رکت  مدیرعام��ل 
شهرک‌های صنعتی استان ایلام 
نیز در همین زمینه به »فرصت 
ام��روز« می‌گوید: »طبق اعلام 
سازمان صنعت، معدن و تجارت 
اس��تان ‌25درصد از واحدهای 
تولیدی تعطیل مطلق هستند و 
در شهرک صنعتی ایلام نیز 55 
درصد از واحدها فعال هستند.«

صنعتگران ایلامی هزینه 
تمدید کارت بازرگانی را 

ندارند
بانکی،  معوقه‌های  و  بدهی 
نبود تس��هیلات تازه و وجود 
از  ای�الم  در  محرومی��ت 
دلای��ل اصلی توق��ف فعالیت 
واحده��ای تولی��دی در این 
انتخابات  تا  هس��تند.  استان 
بازرگانی چن��د روزی  ات��اق 
بیش��تر باق��ی نمان��ده. گفته 
می‌ش��ود که تعداد زیادی از 
دلیل  به  ایلام��ی  صنعتگران 
کارت  تمدید  هزینه  نداشتن 
در  نتوانس��ته‌اند  بازرگان��ی 
این انتخابات ش��رکت کنند. 

قصه‌ای که چهار س��ال پیش 
هم تکرار ش��ده اس��ت. 

احم��دی‌زاده در این زمینه 
می‌گوید: »م��ن زمانی رییس 
ات��اق  صنای��ع  کمیس��یون 
بازرگانی بودم اما چهار س��ال 
پیش به دلیل ب��ه حد نصاب 
صنعتگران  تع��داد  نرس��یدن 
ک��ه ناش��ی از تمدید نش��دن 
افراد  این  بازرگانی  کارت‌های 
ب��ه دلی��ل ناتوانی مال��ی بود، 
کس��ی نبود که بخواهد به ما 
رأی ده��د. بنابراین بازرگانان 
ب��ه جای م��ا در کمیس��یون 

صنایع نشسته‌اند.«

هیچ‌کس در این شهر 
چراغی نمی‌افروزد

پـیـگـیری‌ه��ای خبرن��گار 
روز  از دو  ام��روز«  »فرص��ت 
به  برای دسترس��ی  گذش��ته 
نتیجه  ب��ه  ایلام  نماین��دگان 
نرس��ید. بنابراین از یک عضو 
مجلس  صنای��ع  کمیس��یون 
درب��اره مش��کلات موجود در 

این شهرک‌ها پرسش شد. 
عض��و  بیگل��ری،  محس��ن 
کمیس��یون صنای��ع و معادن 
مجلس ش��ورای اس�المی در 
پاس��خ ب��ه »فرصت ام��روز« 
ش��هرک  »مش��کل  می‌گوید: 
کمیس��یون  در  ایلام  صنعتی 
مطرح نش��ده اما بای��د توجه 
کرد که مشکلات شهرک‌های 
صنعتی فقط به ایلام محدود 
از  بس��یاری  و  نمی‌ش��ود 
ش��هرک‌های صنعتی کش��ور 
اکن��ون با 50درص��د ظرفیت 
خود فعالیت می‌کنند. بهترین 
راهکار این اس��ت که دولت به 
جای ایجاد واحدهای صنعتی 
تازه‌تر، واحدهای مرده را زنده 

کند.«
او با تاکید بر اینکه مجلس 
از هرگون��ه حمایت��ی از تولید 
حمای��ت می‌کن��د، می‌افزاید: 
صنعتی  شهرک‌های  »مشکل 
این اس��ت که از ابت��دای کار 
سیاس��ت‌های در نظ��ر گرفته 

شده اشتباه بوده است.«
تـعطیل��ی  خـودکـش��ـی، 
و بی��کاری از عوای��د ایج��اد 
ش��هرک‌های صنعت��ی بودند 
که با مش��وق‌های نیمه‌کاره، 
همان س��رمایه نیم��ه را هم 
محروم  جمعی��ت  دس��ت  از 
اس��تان ایلام ربودند و اکنون 
در  ک��ه  نیس��ت  هیچ‌ک��س 
این ش��هر ب��رای صنعتگران 
صنعتگرانی  بیفروزد.  چراغی 
ک��ه می‌گویند گدا نیس��تند 
و فقط حمای��ت می‌خواهند. 
س��ازمان‌های  دیگر  سوی  از 
دولتی می‌گویند که وضعیت 
آنقدرها  استان  این  تولید در 
ک��ه گفت��ه می‌ش��ود وخیم 
نیس��ت و در ح��د طبیع��ی 
کش��ور اس��ت. در ای��ن بین 
با  دارد که  آمارهایی وج��ود 
یکدیگ��ر نمی‌خواند اما آنچه 
واضح است نیاز شدید بخش 

صنعت به حمایت است. 

آمارهای متناقض از میزان تعطیلی شهرک صنعتی ایلام

قیلوله در سایه آمار

مع��اون آم��وزش، پژوه��ش و 
فن��اوری وزارت صنع��ت، معدن 
و تج��ارت ب��ا بی��ان اینک��ه این 
وزارتخان��ه برای توس��عه تجارت 
الکترونی��ک برنامه‌ه��ای ویژه‌ای 
خری��د  حج��م  گف��ت:  دارد، 
ط��ی  ای��ران  در  الکترونیک��ی 
س��ال‌جاری ح��دود 500 ه��زار 

میلیارد ریال بوده است. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، علی‌اصغر 
توفیق دیروز در جمع خبرنگاران 
الکترونیکی که  به هفته خری��د 
از 18 ت��ا 25 اس��فندماه برگزار 
می‌ش��ود، اش��اره ک��رد و افزود: 
خریدهای  مقایس��ه حج��م  ب��ا 
اینترنتی در جهان، ایران س��هم 
یک‌درص��دی را از این تجارت به 

خود اختصاص داده است. 
وی با اشاره به اینکه پیش‌بینی 
می‌ش��ود در س��ال 2015 حجم 
در  الکترونیکی  تج��ارت  جهانی 
بخش خرده‌فروش��ی ب��ه حدود 
ی��ک ه��زار و 700 میلیارد دلار 
برس��د، اظه��ار داش��ت: در این 
س��ال یک‌س��وم خریدهای دنیا 

ای��ن  از  مع��ادل 3.14 درص��د 
می��زان تج��ارت الکترونیکی در 
منطقه  در   بخش خرده‌فروش��ی 
آس��یا – پاس��یفیک خواهد بود 
ک��ه ای��ن نش��ان از توانمن��دی 
منطق��ه آس��یا در بخش تجارت 

الکترونیکی است. 
معاون وزی��ر صنعت، معدن و 
تجارت، از رش��د 229 درصدی 
حجم خرید اینترنت��ی در ایران 
طی س��ال‌جاری نسبت به مدت 
مش��ابه س��ال قبل خب��ر داد و 

گفت: در س��ال گذش��ته معادل 
139 ه��زار میلی��ارد ریال حجم 
انجام  ایران  اینترنت��ی در  خرید 

گرفته است. 
گرکانی‌نژاد ب��ا تاکید بر اینکه 
باید  اینترنتی  فروش  سایت‌های 
دارای نماد اعتماد باشند، اظهار 
داش��ت: بی��ش از 7 هزار و 200 
س��ایت در کش��ور دارای نم��اد 
اعتماد هس��تند چراکه این نماد 
برای  اس��تاندارد  نشانه  به‌عنوان 
س��ایت‌های اینترنت��ی به‌ش��مار 

می‌آید. 
وی سپس به خریداران توصیه 
ک��رد از س��ایت‌هایی ک��ه فاقد 
اعتماد هس��تند، خریدی  نشانه 
انجام ندهند چراکه اگر س��ایتی 
دارای این نماد باش��د در صورت 
تخلف مردم می‌توانند ش��کایات 
خود را از مرکز توس��عه تجارت 
صنع��ت،  وزارت  الکترونیک��ی 

معدن و تجارت پیگیری کنند. 
به گفته وی، اعتماد نش��انه‌ای 
نمادین است که منحصرا توسط 

الکترونیک  تجارت  توسعه  مرکز 
اینترنت��ی  کس��ب‌و‌کارهای  ب��ه 

قانونمند اعطا می‌شود. 
ای��ن مقام مس��ئول در وزارت 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت ب��ا 
بیان اینکه س��ایت‌های اینترنتی 
تنها حلق��ه اتصال مردم با مراکز 
ف��روش هس��تند، تصری��ح کرد: 
بای��د  تخصص��ی  دس��تگاه‌های 
فعالیت‌ه��ای تخصص��ی خود را 
انجام دهند ضمن اینکه اصناف و 
سازمان حمایت مصرف‌کنندگان 
به‌عن��وان  تـولـیـدکنن��دگان  و 
بای��د  تخصص��ی  س��ازمان‌های 
کاره��ای کنت��رل و نظ��ارت را 

عملی سازند. 
ب��ه  س��پس  گـرکـانی‌نـ��ژاد 
تخفیف‌ه��ای ارائه ش��ده در این 
اش��اره  اینترنت��ی  س��ایت‌های 
ک��رد و گفت: این س��ایت‌ها در 
جشنواره خرید اینترنتی، حداقل 
35 درصد به مش��تریان تخفیف 
ارائ��ه خواهن��د داد ضمن اینکه 
محدودیت��ی برای ارائه کالاها در 
سایت‌های اینترنتی وجود ندارد. 

500 هزار میلیارد ریال حجم خرید الکترونیکی در ایران
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تجارت الکترونیک

جزییات کامل پیشنهاد نهایی مزد ۹۴

نماینده کارگران در ش��ورای عالی کار با تش��ریح 
بس��ته جدید کارگران درباره جبران کس��ری قدرت 
خرید امس��ال گفت: جبران اف��ت ۳۵۰ هزارتومانی 
ق��درت معیش��تی خانوار کارگ��ری ب��ه کارفرمایان 

پیشنهاد شد. 
فرامرز توفیقی در گفت‌وگو با مهر از بس��ته نهایی 
پیش��نهادی نماین��دگان کارگران درب��اره وضعیت 
معیش��ت خانوار کارگری در س��ال‌جاری خبر داد و 
گفت: در نشس��ت دو شب گذشته شورای عالی کار 
از کارفرمایان خواس��تیم تا کسری ۳۵۰هزارتومانی 
قدرت خرید کارگران در س��ال‌جاری نسبت به سال 
گذش��ته با ۳۰هزارتومان بالاتر یا پایین‌تر را جبران 

کنند. 
کار  عال��ی  ش��ورای  در  کارگ��ران  نماین��ده 
تش��کل‌های  تمام��ی  محاس��بات  اظهارداش��ت: 
کارگری کش��ور درباره میزان کسری قدرت خرید 
خانوار در س��ال‌جاری نس��بت به پارس��ال به عدد 
۳۵۰ هزارتومان رس��ید. این پیشنهاد روشن را به 
نماین��دگان کارفرمایان دادیم اما آنها از اظهارنظر 

در این زمینه خودداری کردند. 
توفیق��ی خاطرنش��ان ک��رد: از س��ویی معاون 
ب��ا  نی��ز  دول��ت  نماین��ده  به‌عن��وان  کار  وزی��ر 
پیش��نهاد جب��ران قدرت خری��د کارگران موافق 
ب��ود. به‌ص��ورت کل��ی پیش��نهاد این اس��ت که 
کارفرمای��ان به نحوی در قال��ب افزایش حداقل 
م��زد، ب��ن نق��دی، حق مس��کن، حق س��نوات، 
پاداش و عیدی و س��ایر مزایای جانبی مزد، این 

کسری قدرت خرید را جبران کنند. 
این مقام مس��ئول کارگری کشور تاکید کرد: 
اگر این کار بش��ود، افت قدرت خرید کارگران 
کارفرمایان  ب��ه  لبت��ه  ا متوق��ف خواه��د ش��د. 
اع�الم کردیم افت قدرت مال��ی کارفرمایان در 
س��ال‌های اخیر ناش��ی از سیاس��ت‌های دولت 
قب��ل بوده و از این‌رو باید م��ورد حمایت قرار 

گیرند. 
عضو ش��ورای عالی کار اف��زود: همچنین به دولت 
نیز پیشنهاد شد تا در قالب پیمان‌های دسته‌جمعی، 
اف��ت ۷۲ درصدی ق��درت خرید کارگ��ران را که از 
محل سیاست‌گذاری‌های دولت در سال‌های گذشته 
به وجود آمده در یک دوره زمانی پنج س��اله جبران 

کند. 

فعالیت یک میلیون زن 
در بخش تعاون

مع��اون وزی��ر کار از فعالیت ی��ک میلیون زن در 
بخ��ش تعاون خبر داد و گفت: س��هم کیفی و کمی 

زنان تعاونگر باید ارتقا یابد. 
به گزارش مهر، حمی��د کلانتری با بیان اینکه 
فعالیت‌های  تع��اون یعنی جمعی‌تر ش��دن  نقش 
متف��رق و ایجاد هم افزایی بیش��تر خاطر نش��ان 
ک��رد: ظرفیت‌ه��ای خال��ی ب��رای حض��ور زنان 
تعاونگ��ر بس��یار وج��ود دارد و در ح��ال حاضر 
در مجموع��ه تعاونی‌ه��ای کش��ور ی��ک میلیون 
ای��ن نش��ان‌دهنده  فعالی��ت می‌کنن��د ک��ه  زن 
زمینه‌های مس��اعد و ظرفیت‌های استفاده نشده 

در این بخش است. 
مع��اون ام��ور تع��اون وزارت کار ب��ا تاکید بر 
اینک��ه س��هم کیفی و کم��ی زن��ان تعاونگر باید 
ارتقا یابد به آمار زنان تحصیلکرده بیکار اش��اره 
کرد و افزود: باید تاس��یس باشگاه بانوان تعاونگر 
را به‌عن��وان یک جنبش و حرکت در نظر بگیریم 
ک��ه در آن می‌توان با ن��وآوری طرح‌های موفق 

ارائه کرد. 
تعاونی‌های  ایج��اد  کلانتری ش��ناخت محیط 
فعالیت‌های  بهب��ود  از عوام��ل  را یک��ی  زن��ان 
زن��ان تعاونگ��ر خواند و یادآور ش��د: ش��رایط 
اقلیم��ی و جغرافیای��ی  اجتماع��ی، اقتص��ادی، 
. عوامل��ی محیطی  . و ش��رایط خ��اص زن��ان و.
هس��تند که با ش��ناخت واقع‌بینانه آنها می‌توان 

موفق‌تر عمل کرد. 
وی دس��ته‌بندی علاقه‌مندی‌های زنان را از دیگر 
عوام��ل موفقی��ت تعاونگ��ران زن دانس��ت و افزود: 
از س��اده‌ترین کار تعاونی‌ه��ا تا قوی‌تری��ن آنها که 
تعاونی‌ه��ای دانش‌بنی��ان هس��تند و از تعاونی‌های 
اقتص��ادی گرفت��ه ت��ا تعاونی‌ه��ای آموزش��ی باید 
شناسایی ش��وند که زنان باتوجه به نوع علاقه‌مندی 
خود و همچنین با در نظر گرفتن ش��رایط محیطی 

دست به انتخاب بزنند. 
از  ای��ن مق��ام مس��ئول در وزارت کار یک��ی 
راه‌های ترویج فرهنگ تعاون��ی را معرفی الگوها 
ذک��ر کرد و بیان داش��ت: خود تعاونگ��ران باید 
تع��اون گرا و تعامل‌گرا باش��ند. ما باید با هزاران 
ه��زار علاقه‌من��د ب��ه کار تعاونی هم��کاری و از 
تم��ام ظرفیت‌های موجود در این بخش به خوبی 

استفاده کنیم. 

88 هزار طرح صنعتی نیمه‌تمام 
در کشور وجود دارد

معاون توس��عه مدیری��ت و منابع انس��انی و امور 
اس��تان‌های وزارت صنعت، مع��دن و تجارت گفت: 
اکنون 88 هزار طرح صنعتی نیمه‌تمام با پیش��رفت 

کاری یک تا 90 درصد در کشور وجود دارد. 
به گزارش ایرنا، دانش یزدی افزود: اگر این طرح‌ها 
در میان مدت به بهره‌برداری برس��د زمینه اشتغال 

2میلیون و 500 هزار نفر فراهم می‌شود. 
وی از فعالیت 84 هزار واحد صنعتی در بخش‌های 
مختلف کشور خبر داد که برای بیش از 2 میلیون و 

200 هزار نفر شغل ایجاد کرده است. 
این مسئول اظهار داشت: امسال 270 هزار میلیارد 
تومان تس��هیلات به صاحب��ان صنایع در بخش‌های 
صنعتی، معادن، خدمات و کش��اورزی پرداخت شد. 
از مجموع اعتباراتی که امس��ال با پیگیری مس��تمر 
دولت پرداخت ش��ده، ح��دود 31 درصد آن فقط به 
س��هم صنعت مربوط اس��ت و بقیه به سایر بخش‌ها 

اختصاص یافته است. 
مع��اون وزی��ر صنعت، مع��دن و تج��ارت تصریح 
ک��رد: دولت یازدهم برخلاف گذش��ته به دنبال ارائه 
آماره��ای دقی��ق و کارشناس��انه و توج��ه عملی به 

صنعت و اشتغال کشور است. 
یزدی با اش��اره ب��ه اینکه دولت تدبی��ر و امید در 
بحث رس��انه‌ها از مظلوم‌ترین دولت‌ها اس��ت، اظهار 
داش��ت: باید اخبار و گزارش‌ه��ای فعالیت‌های این 
دولت بدون بزرگ‌نمایی و براساس واقعیات منعکس 
ش��ود. نکته مهمی که در دولت همواره مورد تاکید 
بوده و همه مسئولان باید به آن توجه خاص داشته 

باشند ارائه آمار صحیح به مردم است. 

4 هزار میلیارد ریال برای تقویت 
سرمایه‌گذاری در بخش‌خصوصی 

نمایندگان مجلس ش��ورای اسلامی مصوب کردند 
که 4 ه��زار میلیارد ریال وجوه اداره ش��ده یا یارانه 
سود و کارمزد تسهیلات به بخش‌خصوصی و تعاونی 
اختص��اص یاب��د. نماین��دگان در جلس��ه علنی روز 
یکشنبه مجلس ش��ورای اسلامی و در ادامه بررسی 
بخش هزینه‌ای جزییات لایحه بودجه س��ال 94 کل 

کشور تبصره 7 این لایحه را تصویب کردند. 
در بخش درآمدی بند)ه( تبصره 7 نمایندگان مجلس 
شورای اسلامی به سازمان‌های توسعه و نوسازی معادن 
و صنایع معدنی ایران )ایمیدرو(، گس��ترش و نوسازی 
صنایع ایران )ایدرو(، شرکت‌های دولتی تابعه ذی ربط 
وزارت نفت )پتروش��یمی و نفت( و سازمان راهداری و 
حمل‌و‌نقل جاده‌ای اج��ازه دادند که به منظور تقویت 
سرمایه‌گذاری و توسعه فعالیت‌های بخش‌خصوصی و 
تعاون��ی برای تامین و تولید ماش��ین‌آلات و تجهیزات 
صنعت، معدن، نفت، گاز و پتروش��یمی و بومی‌سازی 
تکنولوژی و بازسازی و نوسازی ماشین‌آلات مبلغ ‌4هزار 
میلیارد ریال از محل منابع داخلی خود در قالب وجوه 
اداره شده یا یارانه س��ود و کارمزد تسهیلات براساس 
قراردادهای منعقده در اختیار بانک‌های عامل قرار دهد 
ت��ا در چارچوب دس��تورالعمل وزارتخانه‌های صنعت، 
معدن و تجارت، راه و شهرسازی و نفت )حسب مورد( و 
مقررات قانونی مربوط در اختیار متقاضیان واجد شرایط 

بخش‌های غیردولتی قرار گیرد. 

 
ایجاد 50 هزار شغل جدید 

تا پایان سال در کشور 

 مع��اون س��اماندهی و توانمندس��ازی صن��دوق 
کارآفرینی امید گفت: این صندوق تا پایان سال 93 
از طری��ق پرداخت تس��هیلات ارزان‌قیمت بانکی در 

کشور 50 هزار شغل ایجاد خواهد کرد. 
عل��ی اصحابی به ایس��نا توضی��ح داد: ب��ا پرداخت 
‌600میلیارد تومان تس��هیلات بانکی ش��رایط اشتغال 
پایدار برای افراد جویای کار از سوی صندوق کارآفرینی 
امید ایجاد خواهد شد. صندوق کارآفرینی امید تا پایان 
سال 93 از طریق پرداخت تسهیلات ارزان‌قیمت بانکی 
در کش��ور 50 هزار ش��غل ایجاد خواه��د کرد. معاون 
س��اماندهی و توانمندس��ازی صندوق کارآفرینی امید 
تصریح کرد: تمام تس��هیلات این صندوق با نرخ سود 
چهار درصد پرداخت خواهد شد و برای ایجاد هر شغل 
در صندوق کارآفرینی امید، حداقل 100 میلیون ریال 

تسهیلات به متقاضیان اعطا می‌شود. 

صنعت 

مجلس 

اشتغال 

مـــزد

تعاون

عسل داداشلو



صب��ح دیروز وزی��ر صنعت، 
مع��دن و تج��ارت ب��ه همراه 
مدیرعامل بانک ملت و نماینده 
بانک توس��عه اسلامی در کنار 
مس��ئولان بانکی و بورسی در 
مرکز همایش‌های صدا و سیما 
گ��رد هم آمدند تا به بررس��ی 
یک��ی از معضلات جدی نظام 
بانکی و پولی کشور بپردازند. 

میزان تسهیلات بخش 
صنعت کافی نیست

وزیر صنعت، معدن و تجارت 
به ارائه آمارهایی جدید درباره 
می��زان تس��هیلات اختصاص 
یافته توس��ط بانک‌ها به بخش 
تولی��د پرداخ��ت تا ب��ار دیگر 
یادآور ش��ود که بخش صنعت 
هنوز نیازمند تسهیلات است. 
وی در ای��ن همای��ش درب��اره 
نس��بت تس��هیلات بانک��ی به 
تولی��د ناخال��ص داخلی گفت: 
ش��کاف ما با دیگر کشورها در 
ای��ن زمینه زیاد اس��ت. ما در 
س��ال 2000 می�الدی در این 
زمین��ه رتبه 36 را داش��تیم و 
ترکی��ه رتب��ه 38 اما اکنون ما 
رتبه 18 هستیم و ترکیه رتبه 
70. البته تا سال 88 تسهیلات 
اختص��اص یافت��ه ب��ه بخش 
صنعت 36درصد بود، در سال 
گذش��ته به 29 درصد رسید و 
در ش��ش ماهه نخست امسال 
این نسبت دوباره به 32درصد 

افزایش پیدا کرد. 
وی درب��اره س��هم بخ��ش 
ص��ادرات از تس��هیلات گفت: 
برآورده��ای ما نش��ان می‌داد 
ک��ه ب��رای س��ال 93 بخ��ش 
ص��ادرات نی��از ب��ه 150 هزار 
میلیارد تومان تس��هیلات دارد 
ام��ا از این میزان تنها 66 هزار 
میلیارد تومان طی هش��ت ماه 

اختصاص یافته است. 
صنع��ت،  وزی��ر  اظه��ارات 
مع��دن و تجارت درباره میزان 
تس��هیلات اعطای��ی به بخش 
صنع��ت و ص��ادرات در حالی 
است که به گفته قائم مقام بانک 
تسهیلات‌دهی  شتاب  مرکزی 
بانک‌ه��ا به بخش‌های مختلف 
افزایش یافته اس��ت به‌گونه‌ای 

ک��ه با اضافه برداش��ت بانک‌ها 
از مناب��ع بان��ک مرکزی برای 
پرداخ��ت تس��هیلات، خط��ر 

بازگشت تورم وجود دارد. 
وی با اشاره به منابع محدود 
بانک‌ها در این باره گفت: بارها 
تاکید ش��ده اس��ت که سرمایه 
بانک‌ه��ا بای��د افزای��ش پیدا 
کند اما با این وجود احس��اس 
می‌ش��ود ک��ه »هم��ه ما س��ر 
کاریم« و با توجه به کمبود پول 
نق��د اراده جدی برای افزایش 

سرمایه بانک‌ها وجود ندارد. 
وی پیش��نهاد داد که بخشی 
از درآم��د نفت ب��رای افزایش 
سرمایه بانک‌ها اختصاص یابد 
و بانک‌ه��ا هم مناب��ع را برای 
ارائه تس��هیلات به بخش تولید 

صرف کنند. 
بخ��ش  در  وزی��ر صنع��ت 
دیگ��ری از س��خنان خ��ود به 
موضوع س��ودهای بانکی اشاره 
ک��رد و گفت: ‌بانک‌هایی مانند 
بانک توس��عه صادرات و بانک 
صنع��ت و مع��دن، نرخ‌ه��ای 
مص��وب را رعایت می‌کنند اما 
گاهی اوقات آقای س��اروخانی 
)مدیرعام��ل بان��ک ملت( با ما 

بیشتر حساب می‌کند. 
نعمت‌زاده با اشاره به فعالیت 
بانک‌ه��ای خارجی در مناطق 
آزاد گف��ت: فعالی��ت مح��دود 
آنه��ا در ای��ن مناطق س��ودی 
ب��رای اقتص��اد ما ندارد و بانک 
مرک��زی باید اجازه دهد تا آنها 

اجازه تاسیس شعب در جاهای 
دیگر را هم داشته باشند. 

بانکداری ما هنوز سنتی 
است

س��اروخانی،  محمدرض��ا 
در  مل��ت  بان��ک  مدیرعام��ل 
هفتمین کنفرانس توسعه نظام 
مالی گفت: محیط کس��ب‌و‌کار 
جهان��ی در حال تغییر اس��ت و 
باید ش��اخص‌های نظام تامین 
مالی تغییر کند تا رتبه کشور از 
جایگاه مناسبی برخوردار باشد و 
اگر این اتفاق نیفتد کل شاخص 
را تحت‌الشعاع خود قرار می‌دهد. 
در کش��ور مش��کلات بسیاری 
وج��ود دارد؛ ام��روزه فع��الان 
اقتص��ادی از نح��وه تامین مالی 

بنگاه‌ها ناراضی هستند. 
ساروخانی افزود: برای توسعه 
و رش��د نظام تامی��ن مالی در 
کش��ور باید چند شاخص مورد 
اهمیت قرار گیرد، به‌طوری که 
باید دسترسی به خدمات مالی، 
توانای��ی ارائه خدم��ات مالی، 
چگونگ��ی نحوه دسترس��ی به 
بازار س��رمایه و کار آفرینی به 
بازار سرمایه، چگونگی قوانین 
و مق��ررات حاک��م بر بورس با 
تغییراتی مواجه شود تا بتوانیم 
ش��اخص‌های تامی��ن مالی را 

محقق کنیم. 
وی ب��ا بی��ان اینکه کش��ور 
از نظ��ر نظ��ام تامین مالی در 
جای��گاه مطلوبی در دنیا قرار 

ن��دارد، گفت: بخش��ی از این 
موض��وع ناش��ی از تحریم‌ه��ا 
بوده و بخش��ی هم ناش��ی از 
این اس��ت که نظام بانکداری 
نقش اصلی در واسطه وجوه را 
رعایت نمی‌کند. چون در دنیا 
بانک‌ها در تجارت بین‌المللی 
نق��ش محوری دارن��د اما در 
نقش‌ش��ان  بانک‌ه��ا  ای��ران 
محوری نیس��ت. کشور از نظر 
توس��عه بازارهای مالی از بین 
144 کش��ور رتبه 128 را در 
اختی��ار دارد که رتبه بس��یار 
پایینی اس��ت، بنابراین بخش 
مهمی از این معضل ناش��ی از 
ای��ن اس��ت که به ب��ازار مالی 
دنیا دسترس��ی نداریم و فقط 
ب��ه محیط‌ه��ای داخل��ی اتکا 
داری��م. طبیعی اس��ت زمانی 
ک��ه ایران توانایی دسترس��ی 
ب��ه بازارهای مالی دنیا و ابزار 
اس��تفاده آن را ندارد رتبه ما 
در نظ��ام تامین مالی دنیا هم 

کاهش می‌یابد. 
مل��ت  بان��ک  مدیرعام��ل 
ادام��ه داد: امروزه فعالیت‌های 
محوری بانک‌ها به روش کاملا 
س��نتی انجام می‌شود و اتکا به 
ش��عبه دیگ��ر روش منس��وخ 
ش��ده‌ای اس��ت. بیش��تر نظام 
بانک��ی مبتنی ب��ر بخش‌بندی 
مش��تریان است. ما در توسعه 
نظ��ام مال��ی کش��ور در برخی 
م��وارد با توجه به توانایی‌هایی 
که وجود دارد موفق بوده‌ایم اما 

در برخی دیگر ناتوان و محروم 
هس��تیم، بنابراین رتبه توسعه 
بازارهای مالی در کشور بسیار 

پایین است. 
س��اروخانی در زمینه ارتقای 
رتب��ه اف��زود: برگ��زاری ای��ن 
کنفرانس‌ه��ا لازم و ض��روری 
اس��ت تا رتبه ما در این زمینه 
ارتق��ا پیدا کند، درحال حاضر 
مذاکرات هس��ته‌ای برای رفع 
تحریم‌ها در حال انجام اس��ت 
و باید خود را به بازارهای پولی 
و مال��ی دنیا نزدیک کنیم زیرا 
ب��ا برداش��تن تحریم به یکباره 
نمی‌توانیم با مذاکرات ش��اهد 

پیشرفت باشیم. 
وی گفت: رس��الت بازارهای 
مال��ی و پولی س��رمایه‌گذاری 
به‌منظور اشتغال‌زایی و افزایش 
تولی��د ناخالص داخلی و تولید 
اس��ت و بانک‌ها تلاش کرده‌اند 

تا این مسیر را هموار کنند. 
مدیرعام��ل بان��ک مل��ت با 
بی��ان اینک��ه ای��ن کنفرانس 
با رویک��رد اقتص��اد مقاومتی 
برگزار می‌ش��ود، افزود: بعد از 
ابلاغی��ه مقام معظ��م رهبری 
مقاومتی  اقتص��اد  درخصوص 
بس��یاری از س��ازمان‌ها در این 
زمین��ه فع��ال ش��دند ک��ه در 
همی��ن زمین��ه دربانک ملت 
نیز کارگروهی تش��کیل ش��د 
ت��ا فرآینده��ای تامی��ن مالی 
شرکت‌های دانش‌بنیان شکل 
گیرد. به این ترتیب کارگروهی 
فرابانکی شامل مجلس، وزارت 
ام��ور اقتصادی و دارایی، مرکز 
پژوهش‌ه��ا، معاون��ت علم��ی 
و  رییس‌جمه��ور  فن��اوری  و 
کارشناس��ان خب��ره اقتصادی 
ش��کل گرفت که تا 12 جلسه 
تش��کیل دادن��د و از تجرب��ه 
کش��ورهای موف��ق اس��تفاده 
کردند و مرحله تجاری‌س��ازی 

را گذراندند. 
وی در پای��ان گفت: بانک‌ها 
بخش��ی از مناب��ع خ��ود را به 
ش��رکت تامی��ن دانش‌بنی��ان 
اختص��اص دهن��د و امیدوارم 
که تغییر به ش��کلی باش��د که 
تغییرات��ی در تامی��ن مال��ی و 
س��رمایه‌گذاری ایج��اد کند و 

شاهد پیشرفت باشیم. 

 »فرصت امروز« از برگزاری هفتمین کنفرانس توسعه نظام مالی در ایران گزارش می‌دهد

گلایه‌های وزیر صنعت و توضیحات به مدیرعامل بانک ملت

وزير اقتصاد در پاسخ به چرايي 
خروج چمداني ارزهاي مذاکرات 
هسته‌اي از کشور گفت: کشور در 
شرايط تحريم است بنابراين بانک 
مرک��زي از همه امکانات و ابزارها 
ب��راي مديريت کارآم��د منابع و 

مصارف کشور استفاده مي‌کند.
به گزارش تسنيم، علي طيب‌نيا 
در برنامه »نگاه يک« ش��بکه يک 
سيما با اشاره به اينکه سياست‌هاي 
ابلاغي اقتصاد مقاومتي بر اس��اس 
درک عميق از مش��کلات و مسائل 
اقتصادي ايران تصويب و ابلاغ شد، 
گفت: رسيدن به رشد اقتصادي بالا، 
پايدار، مستمر، درون‌زا، برون‌نگر و 
بهره‌وري‌مح��ور از اه��داف اقتصاد 

مقاومتي است.
وي ب��ا بي��ان اينکه نرخ رش��د 
اقتص��ادي اي��ران در دهه‌ه��اي 
از  کمت��ر  و  پايي��ن  گذش��ته، 
س��ه‌درصد ب��ود، گف��ت: اين نرخ 
نمي‌توان��د  به‌هيچ‌وج��ه  رش��د، 
موجب��ات بهب��ود رف��اه زندگي 
مردم و مقابله با فقر را فراهم کند.

2مشکل بزرگ اقتصاد ايران 
از نگاه طيب‌نيا

وي وابستگي به درآمدهاي نفتي و 
دولتي بودن را از بزرگ‌ترين مشکلات 
اقتصادي کشورمان برشمرد و افزود: 
اجراي اقتصاد مقاومتي اين دو مشکل 
را برطرف مي‌کند. وزير امور اقتصادي 
و‌دارايي گفت: عمده درآمدهاي ارزي 
ما از طريق درآمدهاي نفتي حاصل 
مي‌شود که اين موضوع، اقتصاد ما را 
به شدت وابسته به نفت کرده است.

  دفاع بانک مرکزي 
از خروج چمداني ارز

مجري در ادامه پرس��يد: اخيرا 
برخ��ي از نماين��دگان مجل��س 
شوراي اسلامي از خروج مقاديري 

ارز به‌صورت چمداني 
از کش��ور خب��ر دادند 
و ریي��س کل بان��ک 
مرک��زي ه��م اع�الم 
کرد که به وظيفه‌اش 
عم��ل ک��رده اس��ت، 
شرح ماجرا چه بود؟ 

وزير امور اقتصادي 
و ‌دارايي در پاس��خ با 
بيان اينک��ه مديريت 
مص��ارف  و  مناب��ع 
ارزي ج��زو وظاي��ف 
بانک مرکزي اس��ت، 
نيازهاي  گفت: کشور 
مختل��ف و ني��از ب��ه 
واردات و پرداخت‌هاي 

ارزي متعددي ‌دارد.
طيب‌ني��ا ادامه داد: کش��ور در 
شرايط تحريم است بنابراين بانک 
مرک��زي از همه امکانات و ابزارها 
ب��راي مديريت کارآم��د منابع و 
مصارف کشور اس��تفاده مي‌کند 
و اي��ن را براس��اس وظايف ذاتي 
خ��ود انجام مي‌ده��د. وي گفت: 
طبيعت��ا اي��ن موضوع ب��ا اطلاع 
مقامات مسئول بوده و هيچ اقدام 

غير‌قانوني انجام نگرفته است.
وزير ام��ور اقتصادي و‌دارايي 
اف��زود: تلاش‌هاي��ي ک��ه براي 
مديريت اقتصادي کش��ور انجام 
مي‌شود به‌ويژه اگر در حوزه‌هايي 
باش��د که برحسب وظايف ذاتي 
و متناس��ب ب��ا ش��رايط ام��روز 
کش��ور در حال انجام اس��ت هم 
باي��د م��ورد تقدير ق��رار گيرد و 
طبيعت��ا انتظار برخورد متفاوتي 

را بايد داش��ت.
طيب‌نيا درپاسخ به اين پرسش 
که چرا نرخ س��ود بانکي متناسب 
با کاهش نرخ تورم کاهش نيافته 
است گفت: اکنون در شرايط ويژه 
اقتصادي قرار‌ داريم و اضافه تقاضا 

در بازار وام‌دهي و اينکه تقاضا به 
مناب��ع مالي از عرضه منابع مالي 
بالاتر اس��ت موجب شده که نرخ 

سود بانکي همچنان بالا باشد.
وي افزود: برخي بانک‌ها خودشان 
مناب��ع را با ب��الاي ‌29درصد قرض 
گرفتند و اين موضوع نش��ان‌دهنده 

تنگناي اعتباري در بانک‌هاست.
وزي��ر ام��ور اقتص��ادي و ‌دارايي 
گف��ت: افزاي��ش س��رمايه بانک‌ها، 
تادي��ه بده��ي دولت ب��ه بانک‌ها، 
تادي��ه مطالبات مع��وق و واگذاري 
ام�الک م��ازاد بانک‌ه��ا از راه‌هاي 

افزايش منابع بانک‌هاست.

با روش‌هاي دستوري نمي‌شود 
نرخ سود بانکي را کاهش داد

طيب‌ني��ا افزود: در هر صورت با 
روش‌هاي دس��توري نمي‌شود نرخ 
س��ود بانکي را کاهش داد بلکه اين 
موضوع راهکار اقتصادي لازم ‌دارد.

وي درباره راهکار رفع کمبودهاي 
مال��ي دولت هم گفت: مس��لما در 
پي چاپ اسکناس نخواهيم رفت و 
دولت مصمم اس��ت سياست مقابله 
با تورم را ادامه دهد. طيب‌نيا افزود: 

تجربه نشان داده است 
با چاپ اسکناس، منابع 
ب��راي تولي��د حاص��ل 
نمي‌شود بنابراين سعي 
مي‌کنيم از محل منابع 
ممکن مانن��د افزايش 
س��ود س��هام دول��ت، 
درآمده��اي  افزاي��ش 
واگ��ذاري  و  ماليات��ي 
بنگاه‌ه��اي اقتص��ادي 
و کاه��ش هزينه‌ه��اي 
دول��ت نيازه��اي مالي 

دولت را تامين کنيم.
وزي��ر امور اقتصادي 
و ‌دارايي گفت: س��هم 
درآمده��اي نفت��ي در 
بودجه دولت در حدي نيس��ت که 

بتواند مشکل جدي ايجاد کند.
وي در بخش ديگري از س��خنان 
خ��ود با بيان اينکه مبارزه با قاچاق 
کالا راهکارهاي اقتصادي و امنيتي 
و انتظام��ي‌ دارد اف��زود: زماني که 
باش��د  س��نگين  واردات  هزين��ه 
بخش��ي از اف��راد متمايل به قاچاق 
مي‌ش��وند بنابراين بايد هزينه‌هاي 
واردات رس��مي را کاهش دهيم تا 
انگي��زه ورود بيش��تر کالا به‌صورت 
رس��مي فراهم شود. طيب‌نيا ادامه 
داد: ب��راي مقابل��ه با قاچاق هم در 
بع��د اقتصادي و ه��م امنيتي بايد 
برنامه‌ريزي و کاري کنيم که توسل 
به قاچاق بسيار پرهزينه شود. وزير 
امور اقتصادي و‌دارايي گفت: دولت 
با همکاري گمرک و س��تاد مبارزه 
ب��ا قاچاق کالا در حال برنامه‌ريزي 

و اقدام دراين‌باره است.
وي درب��اره بازار س��رمايه هم 
گف��ت: تقوي��ت بازار س��رمايه از 
برنامه‌هاي ويژه ماس��ت و اکنون 
نس��بت تامي��ن مال��ي از طريق 
بازار س��رمايه به سيس��تم بانکي 
ح��دود ‌30درص��د اس��ت که در 

برنامه‌ريزي‌ها س��هم ‌70درصد را 
براي آن در نظر گرفتيم.

تلاش برای افزایش قدرت 
نقدشوندگي در بازار سرمايه

طيب‌ني��ا ب��ا بي��ان اينکه تلاش 
مي‌کني��م زمينه‌ه��اي لازم ب��راي 
ارتقاي نقش بازار سرمايه را فراهم 
کنيم، افزود: مشکلات بازار سرمايه 
شناس��ايي و گام‌هاي موثري براي 

مقابله با آن برداشته شده است.
وزي��ر امور اقتص��ادي و‌ دارايي، 
کمب��ود مالي را از ديگر مش��کلات 
بازار س��رمايه برش��مرد و گفت: در 
لايح��ه خ��روج از رک��ود اقتصادي 
دراين‌ب��اره تصميمات خوبي گرفته 
ش��د و صندوق تثبيت بازار سرمايه 
دراين لايحه پذيرفته شده است که 
درصدديم تس��هيلات لازم را براي 

اين صندوق فراهم کنيم.
وي اف��زود: يکي از مطالبات بازار 
سرمايه اين بود که شاخص قيمت 
را به‌جاي شاخص بازار منتشر کنيم 
ک��ه اين موضوع از هفته گذش��ته 
انجام ش��ده اس��ت. طيب‌نيا گفت: 
تلاش مي‌کنيم قدرت نقدشوندگي 
س��رمايه مردم در بازار سرمايه بالا 
برود. وزي��ر امور اقتصادي و‌دارايي 
اف��زود: اميدواري��م با هم��کاري و 
همدل��ي مي��ان دول��ت، مجل��س 
شوراي اسلامي و مردم سال آينده 
در زمين��ه مبارزه ب��ا تورم موفق‌تر 
عم��ل و آن را تک‌رقم��ي کني��م و 
شاهد ش��کوفايي و رونق اقتصادي 

در کشور باشيم.
وي در پاس��خ به اين پرسش که 
آيا به رش��د اقتص��ادي پيش‌بيني 
ش��ده در برنامه پنجم توسعه يعني 
هش��ت درصد خواهيم رسيد گفت: 
اميدواري��م روند خ��روج از رکود و 
رش��د اقتصادي سريع‌تر شود و در 

آينده به اين رقم برسيم.

وزير اقتصاد در برنامه نگاه يک:

خروج چمداني ارزهاي مذاکرات هسته‌اي غيرقانوني نبود
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خبرنــامه

بخشنامه بانک مرکزي درباره 
ارتقای ثبات و سلامت بانک‌ها

به گزارش ديروز ايرنا، بانک مرکزي بخشنامه ارتقای 
ثبات و سلامت بانک‌ها را جهت اطلاع به تمام بانک‌هاي 
دولتي، شرکت دولتي پست‌بانک، بانک‌هاي غيردولتي و 

موسسات اعتباري غيربانکي ابلاغ کرده است.
در اي��ن بخش��نامه آم��ده اس��ت، همان‌ط��ور که 
مستحضريد، نظارت موثر بر بانک‌ها يکي از مهم‌ترين 
عوامل حفظ ثبات در سيستم بانکي و به تبع آن در کل 
سيستم مالي است. نظارت بانکي دقيق و پيشگيرانه 
باعث ايجاد ثبات ش��ده و بانک‌ها را قادر مي‌س��ازد به 
دور از تلاطم‌هاي ناگهاني و ريس��ک‌هاي غيرضروري 

به فعاليت‌هاي اصلي خود بپردازند.
در همي��ن راس��تا، کميته بانک��داري بال، به عنوان 
يک��ي از مراج��ع بين‌المللي معتب��ر در عرصه نظارت 
بانک��ي، س��ندي را متضم��ن ٢٥ اصل اساس��ي يا به 
تعبيري اصول ‌٢٥گانه تحت عنوان »اصول اساس��ي 
براي نظارت بانکي موثر« به مرحله تدوين درآورد که 
اولين نسخه آن در سال1977 انتشار يافت و سپس 
در سال 2006 مورد بازنگري قرار گرفت. متعاقبا در 
س��پتامبر س��ال 2012 بعد از بحران مالي س��ال‌هاي 
2007 و 2008 سند مذکور توسط کميته بال مجددا 
بازنگري شد و با اضافه شدن چهار اصل جديد به آن 

به 29 اصل ارتقا يافت.

بانک مرکزي موظف به ارائه گزارش 
فروش اوراق مشارکت شد

مجلس بانک مرکزي را موظف کرد به‌ محض فروش 
اوراق مش��ارکت و صکوک اس�المي ارزي و ريالي از 
سوي دستگاه‌هاي اجرايي و شهرداري‌ها، گزارش آن 
را ب��ه س��ازمان مديري��ت و برنامه‌ريزي و وزارت امور 

اقتصادی و دارایی اعلام کند.
ب��ه گ��زارش تس��نيم، نمايندگان مجلس ش��وراي 
اس�المي در ادامه جلس��ه علني صبح دیروز پارلمان و 
در جريان رسيدگي به لايحه بودجه سال 1394 کل 
کش��ور، بررس��ي بخش هزينه‌اي تبصره 6 ماده‌واحده 
اين لايحه را به تصويب رساندند. وکلاي ملت در بند 
»و« تبصره 6، بانک مرکزي جمهوري اسلامي ايران 
را موظف کردند به‌ محض فروش اوراق مش��ارکت و 
صکوک اس�المي ارزي و ريالي از س��وي دستگاه‌هاي 
اجراي��ي و ش��هرداري‌ها، گ��زارش آن را به س��ازمان 
مديريت و برنامه‌ريزي کشور و وزارت امور اقتصادي 

و‌ دارايي )خزانه‌داري کل کشور( اعلام کند.

پرواز شاپرک برفراز 690 هزار میلیارد
در حال��ي در 10 ماه��ه امس��ال مبلغ تراکنش‌هاي 
ش��اپرک در پايانه‌ه��اي ف��روش از 690 هزار ميليارد 
تومان عبور کرد که با گذشت شش ماه از اعلام طرح 
بانک مرکزي براي هدفمند‌کردن کارمزد کارتخوان‌ها 
هن��وز تصميم��ي براي س��ازوکار اين ط��رح در بانک 

مرکزي و شوراي پول و اعتبار گرفته نشده است.
ب��ه گ��زارش ايس��نا، به‌رغ��م تاکيد بان��ک مرکزي 
مبني‌بر قرار گرفتن طرح دريافت کارمزد از صاحبان 
کارتخوان‌ها در دس��تور کار ش��وراي پول و اعتبار و 
حتمي بودن اجراي اين موضوع، به‌نظر نمي‌رسد که 
نه‌تنها امسال بلکه در ماه‌هاي ابتدايي سال آينده نيز 

چنين طرحي عملياتي شود.
هدفمندک��ردن کارمزده��ا موضوع��ي ب��ود که در 
ش��هريورماه س��ال جاري از سوي مديرعامل شاپرک 
)شبکه الکترونيکي پرداخت( رسانه‌اي شد و قرار بود 
که رس��ما از آبان‌ماه کليد بخورد، اما با واکنش‌هاي 
منفي مطرح شده خاصه از سوي اصناف، با وساطت 
هيات‌دولت موضوع براي بررس��ي بيش��تر به شوراي 

پول و اعتبار سپرده شد.
عقبگرد بانک مرکزي از موضوعي که به‌شدت نسبت 
به اجرايي ش��دن آن مصر بودند در حالي رخ داد که 
بناب��ر اع�الم مقامات بانک مرک��زي پرداخت کارمزد 
کارتخوان‌ه��ا از س��وي بانک‌ها هزين��ه قابل تاملي را 
به آنها تحميل مي‌کند، اين در حالي اس��ت که مدير 
کل فن��اوري اطلاع��ات بان��ک مرکزي اعلام کرده که 
خدمات ارائه ش��ده در سيس��تم بانکداري الکترونيک 
در ايران به طرز قابل‌توجهي زيان‌ده است به‌گونه‌اي 
که درآمد بانک‌ها از کارمزدهاي دريافتي به ‌10درصد 

هزينه‌هاي آنها هم نمي‌رسد.
ب��ا اين ح��ال خود بانک‌ها تمايل چنداني به حذف 
کارم��زد پرداختي بابت پايانه‌هاي فروش خود ندارند 
و اين امر طبيعي نيز به نظر مي‌رسد چراکه با توجه 
ب��ه رق��م ب��الاي گردش مال��ي انجام ش��ده از طريق 
تراکنش‌ه��اي ش��اپرک س��ود درخ��ور توجهي نيز از 
رس��وب اين پول در حس��اب‌ دارندگان کارتخوان‌ها 

براي بانک‌ها ثبت مي‌شود.

حذف دلار از ‌17درصد مبادلات 
تجاري جهان 

کش��ورهاي بريکس در حال پيش��روي و طي روند 
ح��ذف دلار از مب��ادلات تج��اري خود هس��تند که 
‌17درص��د از کل مب��ادلات تجاري جهان را ش��امل 

خواهد شد.
ب��ه گزارش فارس به نقل از RBTH، کش��ورهاي 
عضو بريکس در حال پيشروي به سوي حذف دلار از 
مبادلات تجاري بين خود هستند. کشورهاي روسيه، 
برزيل، هند، چين و آفريقاي جنوبي که گروه بريکس 
را تش��کيل مي‌دهند طي نشس��ت سال گذشته خود 
در برزيل توافق کردند تا با اجراي سياست‌هاي مالي 
مرتبط، استفاده از دلار را در مبادلات تجاري بين خود 
حذف کنند. اين کشورها که مجموع مبادلات تجاري 
بي��ن آنه��ا 6.14 هزار ميلي��ارد دلار معادل ‌17درصد 
از کل مبادلات تجاري جهان را ش��امل مي‌ش��ود، در 
نشست خود از تاسيس بانک توسعه بريکس با سرمايه 
100 ميلي��ارد دلار خب��ر دادن��د. از س��وي ديگر اين 
کشورها يک منبع ارزي به ارزش بيش از 100 ميليارد 

دلار را نيز ايجاد خواهند کرد.

نرخنــامه

بانکنامه

سکه 992 هزار تومان
صرافان بازار ارز و سکه نرخ هر دلار امريکا را 3,424 
تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادي طرح جديد را 

992,000 تومان تعيين کردند.
ه��ر يورو در بازار آزاد 3,880 تومان و هر پوند نيز با 

5,301 تومان قيمت خورد.
همچني��ن هر نيم س��که 515,500 تومان و هر ربع 

سکه 286,000 تومان فروخته شد.
هر سکه يک گرمي 182,000 تومان خريد و فروش 
ش��د و هر گرم طلاي 18 عيار 100,556 تومان قيمت 

خورد.
هر اونس طلا در بازارهاي جهاني 12,147 دلار بود.

قیمتنوع ارز 

3,424 دلار آمريکا

3,880يورو اروپا

5,301پوند انگليس

938درهم امارات

1,393لير ترکيه

558يوان چين

29 ين ژاپن

2,732دلار کانادا

3,630فرانک سویيس

11,600دينار کويت

925 ريال عربستان

2,780دينار عراق

57 روپيه هند

984رينگت مالزي

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

985,500سکه بهار آزادي

992,000 سکه امامي

515,500 سکه نيم بهار آزادي

286,000سکه ربع بهار آزادي

182,000سکه گرمي

12,147 انس طلا

434,600مثقال طلا

100,556هر گرم طلاي 18 عيار

ارائه گواهينامه رعايت حقوق 
مصرف‌کنندگان به بانک پاسارگاد

بان��ک پاس��ارگاد در چهاردهمي��ن همايش روز ملي 
حماي��ت از حقوق مصرف‌کنن��دگان، موفق به دريافت 
گواهينام��ه رعاي��ت حقوق مصرف‌کنندگان در س��ال 

1393 شد.
ب��ه گ��زارش رواب��ط‌ عمومي بانک‌ پاس��ارگاد، در اين 
همايش که توسط سازمان حمايت از مصرف‌کنندگان و 
توليدکنندگان و با همکاري انجمن ملي حمايت از حقوق 
مصرف‌کنندگان، با رويکرد بنگاه‌هاي اقتصادي و موضوع 
مشتري‌مداري و جلب وفاداري مشتريان در تاريخ ۹ اسفند 
۱۳۹۳ و در مرک��ز همايش‌هاي بين‌المللي صداوس��يما 
برگزار شد، دکتر جهانگيري معاون اول ریيس‌جمهور و 
مهندس نعمت‌زاده وزير صنعت، معدن و تجارت حضور 
داشتند. در اين همايش بانک‌پاسارگاد به‌عنوان تنها بانک 
کشور موفق شد به سبب انجام فعاليت‌هاي موثر در جهت 
حمايت از حقوق مصرف‌کنندگان، گواهينامه کسب کند. 
گفتني است هدف از اجراي سالانه اين همايش در روز 
مل��ي حمايت از حق��وق مصرف‌کنندگان، ايجاد، تثبيت 
و تحکيم س��اختار رقابتي س��الم و تش��ويق فعاليت‌هاي 
واحده��اي تولي��دي و خدماتي در جهت حمايت موثر از 

حقوق مصرف‌کنندگان است.

مديرعامل جديد شرکت گروه اقتصادي 
تابعه بانک توسعه صادرات معرفي شد

 مديرعامل بانک توسعه صادرات تقويت ارتباط ميان 
اي��ن بان��ک و ش��رکت‌هاي زيرمجموعه آن را به منظور 
استفاده از ظرفيت‌هاي متقابل و تکميل زنجيره خدمات 
بانک خواس��تار ش��د. به گزارش »اخباربانك« به نقل از 
روابط عمومي بانك توسعه صادرات، علي صالح‌آبادي در 
جلسه هيات‌مديره شركت گروه اقتصادي تابعه »سعيد 
مستش��ار« را به عنوان مديرعامل جديد اين ش��ركت 
معرفي كرد و افزود: ارتباط با ش��ركت گروه اقتصادي 
زيرمجموعه بايد به گونه‌اي باش��د كه بانك، ش��ركت را 
جزئ��ي از خ��ود دانس��ته و مديريت‌ه��ا آن را به عنوان 

بازوهاي قدرتمند خود تلقي كند.

شارژ مستقيم سيم‌کارت‌ اعتباري 
توسط خودپردازهاي بانک ملي 

مش��تريان و هموطنان ارجمند مي‌توانند با مراجعه به 
سايت يا خودپردازهاي بانک ملي ايران در سراسر کشور 
نس��بت به شارژ مستقيم )Topup( سيم‌کارت اعتباري 
خود اقدام کنند. به گزارش »اخباربانك«، علاوه بر سايت 
اين بانک هموطنان مي‌توانند از طريق خودپرداز، گزينه 
ش��ارژ سيم‌کارت‌هاي اعتباري تلفن همراه و سپس شارژ 
مستقيم را انتخاب کنند. شارژ مستقيم روشي است که 
در آن به جاي دريافت رمز شارژ توسط مشتري، با ورود 
شماره تلفن همراه و مبالغ موردنظر، سيم‌کارت مشترکان 

به‌طور مستقيم شارژ مي‌شود.

نسیم نجفی



دوشنبه
115 اسفند 1393 www.forsatnet.irشمــاره 175 خدمات و تجارت

 تغییر تعرفه و ارز واردات
 آدرس اشتباه دادن است 

 رییس اتحادیه تولیدکنندگان و صادرکنندگان 
صنای��ع نس��اجی ای��ران در واکنش ب��ه تغییر ارز 
واردات پارچه از مبادله‌ای به آزاد، این سیاست‌ها 
را آدرس اشتباه دادن و مسکنی برای بخش تولید 

خواند. 
س��عید حس��ین‌زاده در گفت‌وگو با ایس��نا، با 
بی��ان اینک��ه مصوبه تغیی��ر ارز واردات پارچه از 
مبادله‌ای به آزاد حدود دو ماه پیش ابلاغ ش��ده 
اس��ت، گف��ت: وزارت صنعت، مع��دن و تجارت 
ب��رای جلوگی��ری از رانت و قاچاق ای��ن کار را 
انج��ام داده ک��ه مس��لما روی قیم��ت تاثیرگذار 

خواهد بود. 
وی با بی��ان اینکه با آزاد ش��دن ارز برای واردات 
پارچه چندان مخالف نیس��تیم، اظهار کرد: این کار 
برای حمایت از کارخانه‌ه��ای داخلی صورت گرفته 
اما به‌طورکلی راهکار اصل��ی، کاهش قاچاق در این 
زمینه اس��ت. چراک��ه بخش اعظم��ی از پارچه‌های 

وارداتی از مبادی غیر‌رسمی وارد می‌شوند. 
ریی��س اتحادیه تولیدکنن��دگان و صادرکنندگان 
صنایع نس��اجی ایران تمام مشکلات صنعت نساجی 
کش��ور را قاچاق در این صنعت دانست و گفت: اگر 
قاچاق 20 درصد کاه��ش یابد تقریبا می‌توان گفت 
بسیاری از مش��کلات حل می‌شود، چراکه همه این 
مش��کلات مربوط به جری��ان قاچاق اس��ت؛ به این 
ترتی��ب حمایت‌هایی که انجام می‌ش��ود نیز چندان 

اثربخش نیست. 
حسین‌زاده با اش��اره به حجم زیاد واردات قاچاق 
پارچه نس��بت به واردات رس��می اظه��ار کرد: بازی 
تعرفه‌ای پس��ندیده نیس��ت، بلکه باید جلوی قاچاق 

گرفته شود و تنها راه فقط مبارزه با قاچاق است. 
وی اف��زود: ت��ا زمانی ک��ه قاچاق کاه��ش نیابد، 
هیچ‌کدام از این سیاس��ت‌ها اثربخش نیست و همه 
اینها آدرس اش��تباه دادن اس��ت، چراکه برای مثال 
تعرفه واردات پوش��اک اگر به 70 درصد هم برس��د 
زمانی که قاچاقچ��ی با 20 درصد وارد می‌کند اصلا 
برای��ش اهمیتی ن��دارد که از ارز متقاضی اس��تفاده 

کند. 
ریی��س اتحادیه تولیدکنن��دگان و صادرکنندگان 
صنایع نس��اجی اظهار کرد: تمام این سیاست‌ها یک 
مس��کن برای تولیدکننده است، چراکه قاچاق چهار 

میلیارد دلاری پوشاک ربطی به ارز ندارد. 
حس��ین‌زاده با اش��اره به تغییر ارز واردات مواد 
اولیه نساجی از مبادله‌ای به آزاد گفت: مواد اولیه 
نیز از همان موقع با ارز آزاد وارد می‌ش��وند که با 
این قضیه مخالفیم، چراک��ه کارخانه‌ها نمی‌توانند 

جوابگو باشند.
ب��ه گفته وی با آزاد ش��دن ارز واردات مواد اولیه، 
این مواد گران‌تر شده و به تبع آن پوشاک نیز گران 
می‌شود و همین امر موجبات سرازیر شدن کالاهای 

قاچاق به کشور را فراهم می‌کند. 

جزییات نحوه ترخیص خودرو
معاون سازمان حمایت مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان 
گفت: برای آن دسته از افرادی که تا قبل از 30 دی ماه ثبت 
سفارش کرده باشند، ترخیص خودروهای وارداتی با ارائه 
اسناد لازم و رعایت ماده 11 قانون مقررات صادرات و واردات 
از جمله ثبت در دفاتر گمرک قبل از تاریخ مشخص شده، 
گشایش اعتبار قبل از تاریخ فوق، صدور بارنامه قبلی و... به 
گمرکات بلامانع است. وحید منایی اظهار کرد: وزیر صنعت، 
معدن و تجارت در تاریخ 30 بهمن ماه و در جهت اعمال 
قانون حمایت از حقوق مصر‌ف‌کنندگان خودرو مصوب سال 
86 طی ابلاغیه‌ای دستورالعمل واردات خودروهای‌سواری 
توسط اشخاص حقیقی و حقوقی فاقد نمایندگی رسمی 
را به سازمان توسعه تجارت ایران برای اجرا و اعمال نظارت 

منعکس کرده است.

معیارهای جدید
ارزیابی هیات‌های تجاری 

س��ه ملاک اصلی برای اعزام و پذیرش هیات‌های 
تجاری کشور اعلام شده است.

میرابوطالب بدری، معاون بازاریابی و تنظیم روابط 
سازمان توسعه تجارت ایران از رویکرد جدید در اعزام 
و پذیرش هیات‌های تجاری در س��ال 94 خبر داد و 
گف��ت: بازاریاب��ی، اجرا و نحوه گزارش س��ه ملاک در 

ارزیابی هیات‌های تجاری است.
به گزارش روابط عمومی سازمان توسعه تجارت ایران، 
او ب��ا اعلام این خبر خاطرنش��ان ک��رد: اعزام و پذیرش 
متقابل هیات‌های تجاری ـ بازاریابی و س��رمایه‌گذاری 
نقش مهمی در رش��د و توس��عه تجارت خارجی کشور 
دارد و با رویکردهای جدیدی که در نظر گرفته ش��ده 
است امیدواریم این تاثیرگذاری بیش از پیش شود. وی با 
اشاره به نتایج مثبت اجرای آزمایشی این سه شاخص‌ در 
سال جاری یادآور شد: شاخص‌های ارزیابی هیات‌ها در 
سال 1393 کمی شده، این موضوع یکی از نوآوری‌های 
سازمان توسعه تجارت ایران است و مجریان از ابتدای 
س��ال 1394 موظفند ضمن رعایت برنامه زمان‌بندی 
ارائه درخواست‌های اعزام که سه ماه قبل از تاریخ اعزام 
هیات تجاری صورت می‌پذیرد نس��بت به اجرای کلیه 

شاخص‌های اعلامی اقدام کنند.

نمایندگان »ائتلاف ب��رای فردا« در 
نشس��ت خبری خود در نخستین روز 
تبلیغات برای انتخابات اتاق بازرگانی از 
اهداف، دیدگاه‌ها و اقدامات انجام شده 
برای ورود به انتخابات هش��تم گفتند. 
نشست،  آغاز‌کننده  مسعود خوانساری 
ت��ورم، کاه��ش ارزش پ��ول و کاهش 
قیم��ت نفت را از مهم‌ترین چالش‌های 
کش��ور در س��ال‌های اخیر عنوان کرد 
و گفت: ام��روز بخش‌خصوصی منتظر 
گشایش روابط بین‌الملل است تا از آن 
بهره بگیرد. با کاهش چشمگیر قیمت 
نفت، دول��ت به بخش‌خصوص��ی نیاز 
پیدا ک��رده و حالا بخش‌خصوصی باید 
پخته‌تر، جدی‌تر و جامع‌تر از گذش��ته 
به عرص��ه انتخابات پا بگذارد. به گفته 
وی، ائتلاف برای ف��ردا با درک از این 
ش��رایط به انتخابات ات��اق ورود کرده 
اس��ت. رییس کمیس��یون حمل‌و‌نقل 
و ارتباط��ات ات��اق تهران ادام��ه داد: 
»ائتلاف برای ف��ردا« به ظرفیت بالای 
تش��کل‌های خصوص��ی آگاه ب��وده و 
معتقد اس��ت ای��ن بخش تا ب��ه امروز 
نتوانس��ته با ای��ن توانایی‌ه��ا کارهای 

خوبی را ارائه دهد. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه ات��اق مجمع 
توانمند‌س��ازی  برای  و  تشکل‌هاس��ت 
دارد، گفت:  بخش‌خصوصی مسئولیت 
ای��ن کار در دولت تدبیر و امید، دولت 

یازدهم می‌تواند امکان‌پذیر شود.
خوانس��اری افزود: اتاق باید مدرنیزه 
ش��ود و از انحصار‌گرایی بی��رون آمده 
و بتواند پابه‌پای نیاز اقتصادی کش��ور 

فعالانه‌تر شرکت کند. 
عضو موس��س »ائتلاف ب��رای فردا« 
ادام��ه داد: از آنجای��ی ک��ه م��ا فک��ر 
می‌کنیم، تش��کل‌ها به‌عنوان نهادهای 
مدن��ی می‌توانند نقش مهمی داش��ته 
باش��ند اعتقادمان این اس��ت که اتاق 

باید یک شاکله محکم داشته باشد. 
وی ادام��ه داد: م��ا س��عی کرده‌ایم 
تمام��ی اعض��ای 40 نف��ری ک��ه در 
ائتلاف برای فردا معرفی ش��ده‌اند، در 
حوزه خودش��ان حرف��ه‌ای، متخصص 
و خوش��نام و حتما از طرف تش��کل‌ها 
معرفی شده باشند، چون اعتقاد ما این 
است کس��انی که به‌عنوان نمایندگان 
اتاق معرفی می‌شوند حتما باید صدای 

تشکل‌ها را داشته باشند. 
از دیگر موسس��ان  پدرام س��لطانی 
در  حاض��ر  ف��ردا«  ب��رای  »ائت�الف 
 ای��ن نشس��ت در پاس��خ ب��ه س��وال 
»فرصت ام��روز« درخصوص چگونگی 
برنامه‌ری��زی برای مش��ارکت در اتاق 
و انتخابات 18 اس��فند گف��ت: ما فکر 
می‌کنی��م نف��س ایج��اد ای��ن ائتلاف 
حرکتی به سمت افزایش مشارکت بود. 
نایب ریی��س کنونی اتاق تهران تلاش 
برای خروج ات��اق از رکود انتخاباتی را 
اق��دام مهم ائتلاف ب��رای فردا خواند و 
ادام��ه داد: ما خوش��حالیم که چندین 
گروه در حال فعالیت ب��رای انتخابات 
هستند. حضور پنج تا شش گروه یعنی 
افزایش مش��ارکت و همه گروه‌ها برای 
رأی دادن ب��ه افراد خودش��ان به پای 

صندوق‌های رأی خواهند آمد. 
سلطانی افزود: بنابراین ما پیش‌قدم 
بودیم که مش��ارکت را ن��ه فقط برای 
رأی دادن، بلک��ه ب��رای نامزد ش��دن 

افزایش دهیم. 
ب��ه گفته وی، »ائتلاف برای فردا« از 
س��ایر گروه‌ها برای ائتلاف کردن مورد 
رجوع بوده اما این ائتلاف ترجیح داده 
است دعوت از دیگر گروه‌ها را نپذیرد. 
عضو هیات رییسه اتاق تهران در بیان 
دلای��ل این کار گفت: چ��ون پیام این 
اس��ت که می‌خواهیم فض��ای اتاق را 
ب��رای این دوره باز کنیم. اگر همچنان 
اعض��ای قدیم��ی اتاق در یک لیس��ت 

جمع ش��وند، رغبتی برای نامزد شدن 
سایرین وجود ندارد. 

جوان‌ترین عضو هیات رییس��ه اتاق، 
افزایش مش��ارکت برای نامزد ش��دن 
را از دس��تاوردهای ائت�الف برای فردا 
عن��وان کرد و افزود: کار دیگری که ما 
انجام دادیم این ب��ود که همه اعضای 
اتاق ببینند گروهی هس��ت که نظرات 
و خواس��ته‌های آنها را برای اتاق جویا 

می‌شود. 
س��لطانی در این باره در توضیحات 
بیش��تری گفت: ما از همه تش��کل‌ها 
دع��وت و ب��ا آنها صحب��ت کردیم و از 
هیات‌مدیره آنها خواس��تیم برای همه 
اعضای‌ش��ان فراخوان کنن��د و از آنها 
ب��رای مش��ارکت در انتخاب��ات دعوت 
به‌عمل آورند. مشارکت بالا از مهم‌ترین 

مسائل در ائتلاف برای فرداست. 
مس��عود خوانس��اری و س��یدحامد 
واحدی نیز به سوال »فرصت امروز« 
انرژی  پاسخ دادند. رییس کمیسیون 
ات��اق ته��ران گف��ت: نخس��تین پیام 
ائتلاف برای فردا لیس��تش اس��ت که 
از تمام تشکل‌ها در آن حضور دارند. 
اهمیت مش��ارکت  بیان  واح��دی در 
برای این ائتلاف ادامه داد: در ائتلاف 
ب��رای ف��ردا از روز اول تصمیم‌گیری 
ب��ه دو یا س��ه نف��ر محدود نش��د و 

هم��ه برنامه‌ها، پیش��نهادها و نظرات 
روی میز ب��ود و تمامی 40 نفر اعضا 
به‌نوع��ی  زدن��د؛  را  حرف‌های‌ش��ان 
مانیفس��ت‌های  ب��رای  اعضا  تمام��ی 

گ��روه نظ��ر دادن��د. 
خوانساری با بیان اینکه جوان‌گرایی 
مدنظ��ر ب��وده، در ادام��ه صحبت‌های 
سلطانی و حامدی در پاسخ به »فرصت 
امروز« گفت: در دوره قبل یک نفر زیر 
50 س��ال بود، الان ما در لیس��ت‌مان 
تع��داد زیادی جوان داریم. عضو هیات 
موسس��ان ائتلاف برای ف��ردا توضیح 
 داد: با تحقیقاتی که ما داش��تیم تقریبا
 4 ه��زار نفر از صاحبان کارت زیر 40 
س��ال هس��تند، پس باید  جوانان وارد 
معرکه شوند. به گفته وی، ائتلاف برای 
فردا با آوردن جوان‌ها سطح مشارکت 

را در این دوره بالاتر خواهد برد. 
به گزارش »فرصت امروز« و براساس 
اعلام ائت�الف برای ف��ردا تاکنون 46 
انجم��ن، اتحادیه و س��ندیکا حمایت 
خودش��ان را از ای��ن ائت�الف اع�الم 
کرده‌اند. تبلیغات برای نامزدهای اتاق 
تا 17 اس��فند ادامه خواهد داشت، روز 
18 اسفند آرا قرائت شده و 23 اسفند 

نتایج اعلام خواهد شد. 
10هزارو70 نفر در تهران می‌توانند 

در این انتخابات شرکت کنند. 

طراحان »ائتلاف برای فردا« در پاسخ به »فرصت امروز« از اقدامات‌شان گفتند

خروج از رکود انتخاباتی، افزایش نامزدها، افزایش مشارکت 

خودرونساجی 

تجارت

مینوگله



و  راه  وزی��ر  گفت��ه  طب��ق 
شهرس��ازی »در ح��ال حاضر 
حدود 100 ه��زار کامیون در 
کش��ور وج��ود دارد که بدون 
داش��تن بارنامه کارت سوخت 
دارند.« پ��س از انتقاد عباس 
مدیریت  نح��وه  از  آخون��دی 
میزان مصرف و توزیع سوخت 
وزی��ران  هی��ات  کش��ور،  در 
مصوب��ه‌ای را در این خصوص 
در نظ��ر گرف��ت ت��ا از میزان 
اتلاف سوخت بکاهد و مصرف 

سوخت را هدفمند کند‌. 
به گزارش »فرصت امروز«، 
براس��اس مصوب��ه 14 بهمن 
هی��ات وزی��ران، از ای��ن پس 
می��زان اختص��اص س��وخت 
یارانه‌ای به ناوگان حمل‌و‌نقل 
عمومی تغیی��ر خواهد کرد و 
مانند گذشته س��قف سهمیه 
گازوییل یاران��ه‌ای برای تمام 
رانندگان یکسان نخواهد بود و 
میزان سهمیه براساس میزان 
رانندگان  ت��ردد  و  پیمای��ش 
مشخص می‌شود‌. روز گذشته 
مع��اون برنامه‌ریزی س��ازمان 
راهداری و حمل‌و‌نقل جاده‌ای 
از اجرای��ی ش��دن این مصوبه 
قانونی از اردیبهش��ت‌ماه سال 
آین��ده خب��ر داد و جزیی��ات 
نحوه اجرای مصوبه را تشریح 

کرد‌. 
ش��هرام  گفت��ه  براس��اس 
آدم‌ن��ژاد، از ای��ن پ��س تردد 
عمومی  حمل‌و‌نق��ل  ن��اوگان 
براس��اس س��ه س��ند بارنامه، 
 CRM و  ص��ورت وضعی��ت 
محاسبه می‌ش��ود و پیمایش 
ناوگان حمل‌و‌نقل عمومی اعم 
از کامیون، کامیونت، اتوبوس، 
و  درون‌ش��هری  مینی‌ب��وس 
برون‌ش��هری م�الک س��قف 
یاران��ه‌ای  س��وخت  س��همیه 

خواهد بود‌. 
اطلاعات میزان تردد ناوگان 
حمل‌و‌نقل عمومی در س��طح 
جاده‌های کش��ور هم توس��ط 
)دس��تگاه   WIM سیس��تم 
توزی��ن در ح��ال حرک��ت( و 
بارنام��ه برخ��ط جم��ع‌آوری 
درح��ال حاضر  که  می‌ش��ود 
30 دس��تگاه از این سیس��تم 
WIM فع��ال اس��ت ک��ه در 
س��ال آینده این ع��دد به 60 
س��امانه  می‌رس��د‌.  دس��تگاه 
به‌ص��ورت  برخ��ط  بارنام��ه 
100درصد فعال شده است و 

این سامانه به سیستم توزین 
در حال حرکت متصل است و 
به محض عبور کامیون از روی 
سیس��تم‌های توزین اطلاعات 

قابل دسترسی خواهد بود‌. 
بدی��ن ترتی��ب وزارت راه و 
شهرس��ازی اطلاعات به‌دست 
آم��ده از این سیس��تم درباره 
ن��اوگان  پیمای��ش  می��زان 
حمل‌و‌نق��ل عموم��ی چه در 
ح��وزه ب��ار و چ��ه مس��افر را 
در اختی��ار وزارت نف��ت قرار 
می‌ده��د و وزارت نف��ت هم 
براس��اس این اطلاعات میزان 
یاران��ه‌ای  س��وخت  س��همیه 
)گازوییل( را مشخص می‌کند 
بنابراین از سال آینده سهمیه 
رانندگان��ی که تردد نداش��ته 
باش��ند یا پیمای��ش کمتر از 
ع��رف داش��ته باش��ند، قطع 
می‌شود یا کاهش پیدا می‌کند 
و برعک��س س��همیه ن��اوگان 
فعال اگر پیمایش بیش از حد 
تعریف ش��ده باش��د، افزایش 

می‌یابد‌. 
البتـــ��ه ایــن سیس��تــم 
ت��ا  راس��تی‌آزمایی می‌ش��ود 
اطلاع��ات دقی��ق در اختی��ار 
وزارت نف��ت قرار بگی��رد اما 
تاریخ شروع اجرای این مصوبه 

هیات وزیران از اردیبهشت‌ماه 
سال آینده خواهد بود‌. 

سوخت یارانه‌ای 
رانندگان متخلف قطع 

می‌شود
ش��د  گفته  که  همان‌ط��ور 
در  تغیی��ر  اج��رای  زم��ان 
یاران��ه‌ای  س��وخت  س��همیه 
عمومی  حمل‌و‌نق��ل  ن��اوگان 
از اردیبهش��ت‌ماه سال آینده 
خواه��د ب��ود یعن��ی از م��اه 
دوم س��ال جدی��د، وزارت راه 
اطلاعات به دست آمده از سه 
سند بارنامه، صورت وضعیت و 
سیس��تم CRM را در اختیار 
وزارت نف��ت می‌گ��ذارد و از 
خرداد‌م��اه س��وخت یارانه‌ای 
ای��ن  براس��اس  رانن��دگان 
اطلاع��ات و می��زان پیمایش 
تغییر می‌کند، به عبارت دیگر 
تغییرات س��همیه س��وخت از 

خرداد‌ماه اعمال می‌شود‌. 
به گ��زارش »فرصت‌امروز«، 
مع��اون  آدم‌ن��ژاد،  ش��هرام 
برنامه‌ریزی سازمان حمل‌و‌نقل 
ج��اده‌ای در نشس��ت خبری 
روزگذشته با اشاره به جزییات 
اجرای این قانون گفت: طبق 
مصوب��ه هیات وزیران تا پایان 

نیم��ه‌اول س��ال 1395 بای��د 
ن��اوگان  خودروه��ای  تم��ام 
حمل‌و‌نقل عمومی به س��امانه 
ش��وند  مجهز  پیمایش  جامع 
اما با امکانات موجود از س��ال 
آینده ه��م قابلیت اجرای این 

قانون را داریم‌. 
وی ادام��ه داد: معتقدیم در 
حال حاضر س��همیه سوخت 
رانندگان عادلانه نیست و باید 
رانندگانی  س��همیه س��وخت 
ک��ه خ��ودروی فع��ال ندارند 
قطع ش��ود و حتی می‌توانیم 
ب��ا  مصوب��ه  ای��ن  براس��اس 
برخورد  متخل��ف  رانن��دگان 
کنی��م به این ص��ورت که اگر 
راننده‌ای تخل��ف کند جریمه 
را با کاهش دریافت س��وخت 

یارانه‌ای بپردازد.
برنامه‌ری��زی  مع��اون 
جاده‌ای  حمل‌و‌نقل  س��ازمان 
با اش��اره به عوام��ل موثر در 
گفت:  س��وخت  ارائه  می��زان 
ب��رای ارائه س��وخت یارانه‌ای 
ب��ا س��همیه  کارت س��وخت 
اولیه با س��قف محدود ش��ارژ 
ن��اوگان  ب��رای  اما  می‌ش��ود 
فعال محدودیتی در س��همیه 
سوخت نخواهیم داشت‌. البته 
س�المت خودرو هم در میزان 

ارائه موثر خواهد بود.
علت  ب��ه  اگ��ر خودروی��ی 
بیش��تر  لیتر  فرس��ودگی 10 
سوخت مصرف می‌کند دولت 
موظف به ارائه س��وخت مازاد 

نیست‌. 
ادام��ه داد: همچنی��ن  وی 
سقف و کف سوخت یارانه‌ای 
براس��اس فاکتورهای��ی چون 
ش��رایط جوی مسیرها، یکسر 
ب��ار خالی برگش��ت و ش��یب 
جاده محاس��به خواهد ش��د. 
در حال حاضر 33 درصد کل 
تردده��ا به‌صورت یکس��ر بار 
خالی است که باید این موارد 

هم در نظر گرفته شود‌. 

انگیزه صدور بارنامه 
صوری را از بین می‌بریم 

یک��ی از س��ه س��ند مورد 
پیمایش  میزان  برای  بررسی 
عمومی،  حمل‌و‌نق��ل  ناوگان 
بارنامه  اطلاعات موج��ود در 
پیمایش  اطلاعات  اس��ت که 
خودروه��ای ب��اری ه��م در 
می‌ش��ود  ثب��ت  بارنامه‌ه��ا 
و براس��اس ای��ن اطلاع��ات 
س��وخت  س��همیه  می��زان 
دولت��ی خ��ودرو محاس��به و 
بنابراین  می‌ش��ود  مش��خص 
این احتم��ال وجود دارد که 
س��وخت  اینکه  برای  عده‌ای 
یارانه‌ای را از دس��ت ندهند 
تقاضای صدور  از ش��رکت‌ها 
بارنامه ص��وری خواهند کرد 
بدین ترتیب احتمال افزایش 
ص��دور بارنامه صوری پس از 
اج��رای ای��ن مصوب��ه وجود 
اما مع��اون برنامه‌ریزی  دارد 
س��ـــازمـــان راهــداری و 
بیان  با  ج��اده‌ای  حمل‌و‌نقل 
اتخ��اذ  راهکاره��ای  اینک��ه 
ش��ده تا از صدور بارنامه‌های 
کن��د،  جلوگی��ری  ص��وری 
گف��ت: دو راه��کار مطمئ��ن 
برای کنت��رل این موضوع در 

نظر گرفته‌ایم‌. 
وی ادامه داد: میزان مالیات 
و پرداخت عوارض ش��رکت‌ها 
ب��ه دولت ب��ر مبن��ای تعداد 
تعیین  ش��ده،  ص��ادر  بارنامه 
می‌شود بنابراین اگر شرکت‌ها 
اقدام ب��ه ص��دور بارنامه‌های 
هزینه  بای��د  کنن��د  ص��وری 
بیش��تری بپردازند و معتقدیم 
ب��ا این ابزاره��ا می‌توانیم این 

موضوع را کنترل کنیم‌. 
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دستور وزیر برای کاهش آورده 
متقاضیان مسکن مهر تا حد امکان

مدیرعام��ل ش��هر جدی��د پردیس با بی��ان اینکه 
برنامه‌ای در دس��ت اجرا است که براساس آن تلاش 
می‌شود از میزان آورده متقاضیان مسکن مهر کاسته 
شود، گفت: امضای قرارداد با متقاضیان مسکن مهر 
منوط به تکمیل س��قف آخر واحدهای مسکونی در 

حال ساخت است. 
به گ��زارش فارس، حس��ن ولی‌پور در پاس��خ 
ب��ه این س��وال که بالاخ��ره سرنوش��ت دریافت 
‌12میلی��ون توم��ان آورده به کجا رس��ید، آیا از 
پردی��س دریافت  متقاضیان مس��کن مهر ش��هر 
خواهد ش��د، اظهارداشت: به دس��تور مقام عالی 
وزارت راه و شهرس��ازی و مدیرعام��ل ش��رکت 
عمران شهرهای جدید در حال اجرای برنامه‌ای 
هس��تیم که خدم��ات زیربنای��ی و روبنایی را از 
مح��ل اعتبارات ش��رکت عمران تامی��ن کنیم و 
ت��ا آنجایی که می‌توانی��م آورده مردم را کاهش 

دهیم. 
وی اف��زود: اگ��ر این برنام��ه به نتیجه برس��د 
کمک زی��ادی به متقاضیان مس��کن مهر خواهد 

شد. 
ولی‌پ��ور درخص��وص متقاضیان مس��کن مهر که 
تاکن��ون 40 میلیون تومان واری��ز کرده‌اند اما هنوز 
قراردادی ندارند، گفت: ما به تعدادی که سقف آخر 
احداث می‌ش��ود از متقاضیان دعوت می‌کنیم برای 
قرارداد به شرکت عمران شهر جدید پردیس مراجعه 

کنند. 
مدیرعامل ش��هر جدید پردیس افزود: هر هفته 
و ه��ر روز در ح��ال دعوت متقاض��ی برای امضای 
ق��رارداد هس��تیم. قب�ال ب��ه این ش��کل ب��ود که 
وقتی واحدهای مس��کونی به مرحله فونداس��یون 
می‌رس��یدبرای متقاض��ی دعوتنامه ب��رای امضای 
قرارداد ارسال می‌ش��د و وقتی متقاضی می‌آمد و 
می‌دید واحد مس��کونی او در مرحله فونداس��یون 

است ناامید می‌شد. 
وی اضافه کرد: به همین منظور تصمیم بر این شد 
زمانی که سقف آخر واحدهای مسکونی تکمیل شد 

از متقاضی برای امضای قرارداد دعوت شود. 
ولی‌پور در پاس��خ به این س��وال که آی��ا تا پایان 
ماه جاری واحدهای مس��کن مهر ب��ه مرحله افتتاح 
می‌رس��ند، گف��ت: ما افتت��اح نداریم، بلک��ه تحویل 
واحدهای فاز 3 ش��هر پردی��س را داریم که هر روز 
30 ت��ا 40 نفر را به نوبت دعوت می‌کنیم تا واحدها 

را تحویل آنها دهیم. 
مدیرعام��ل ش��هر جدی��د پردیس در پاس��خ به 
این س��وال که دلی��ل توق��ف بازدی��د متقاضیان 
مس��کن مه��ر از ش��هر پردی��س چیس��ت، گفت: 
به‌ظاه��ر کارگزاری که در ش��هر پردیس اقدام به 
برنامه‌ریزی برای بازدید متقاضیان مس��کن مهر از 
ش��هر پردیس می‌کرد اعلام کرده که یک س��ری 
مش��کلات در این خصوص به وجود آمده است اما 
به هر حال ما مش��کلی از باب��ت بازدید متقاضیان 
مس��کن مهر از واحدهای در حال ساخت در شهر 

پردیس نداریم. 
وی افزود: به هر حال بنده ش��نیده‌ام که برخی 
متقاضیان مبل��غ مورد نیاز برای وس��یله نقلیه‌ای 
را ک��ه اقدام ب��ه جابه‌جایی متقاضی��ان می‌کند را 
نمی‌‌دادند، به همین دلیل مش��کلاتی هم به وجود 

می‌آمد. 

۱۵ هزار میلیارد ریال اوراق مشارکت 
برای طرح‌های آزادراهی و ریلی 

وزارت راه و شهرس��ازی با مجوز مجلس ش��ورای 
اس�المی مجاز به انتشار ۱۵ هزار میلیارد ریال اوراق 
مش��ارکت برای اجرای طرح‌های آزادراهی و خطوط 

ریلی شد. 
به گزارش پای��گاه خبری وزارت راه و شهرس��ازی، 
نمایندگان مجلس شورای اسلامی در نشست علنی روز 
یکشنبه ۱۰ اسفند در جریان بررسی لایحه بودجه ۹۴ 
با بند )ل( تبص��ره )۶( ماده واحده این لایحه موافقت 
کردند که براس��اس آن وزارت راه‌وشهرسازی مجاز به 
انتش��ار و فروش اوراق مشارکت برای اجرای طرح‌های 

آزادراهی و خطوط ریلی شد. 
براس��اس بند )ل( تبصره )۶( لایحه بودجه ۹۴ کل 
کش��ور »به وزارت راه و شهرسازی اجازه داده می‌شود 
نس��بت به انتش��ار و فروش اوراق مش��ارکت به میزان 
15هزار میلیارد )۱۵.۰۰۰.۰۰۰.۰۰۰.۰۰۰( ریال جهت 
اجرای طرح‌های آزادراه‌ه��ا و خطوط ریلی با تضمین 
بازپرداخ��ت اصل و س��ود اوراق مزب��ور از محل عواید 
حاصل از طرح‌های مذکور )حق دسترس��ی و عوارض 
آزادراه‌ها و خطوط ریلی احداث ش��ده( با رعایت مفاد 

قانون نحوه انتشار اوراق مشارکت اقدام کند«.

مجلس نحوه تسویه بدهی دولت 
در طرح‌های عمرانی را تایید کرد

نمایندگان مجلس شورای اسلامی با تصویب‌بندی 
از لایح��ه بودج��ه، نحوه تس��ویه بده��ی دولت در 
طرح‌های تملک دارایی‌های س��رمایه‌ای را مشخص 

کردند. 
به گزارش ایس��نا، نمایندگان مجلس در جلس��ه 
علن��ی صب��ح دی��روز و در جری��ان بررس��ی بخش 
هزین��ه‌ای لایحه بودجه 94 بن��د »ط« تبصره 6 را 

به تصویب رساندند. 
ب��ر این اس��اس، دولت مجاز اس��ت اس��ناد خزانه 
اس�المی با حفظ ق��درت خرید را با سررس��ید یک 
تا س��ه ‌س��ال به‌صورت بی‌نام یا بانام ص��ادر کند و 
به‌منظور تس��ویه بدهی مسجل خود بابت طرح‌های 
تملک دارایی‌های س��رمایه‌ای و مابه‌التفاوت قیمت 
تمام‌ش��ده برق و آب با قیمت تکلیفی فروش آن در 
س��نوات قبل به ش��رکت‌های برق و آب مطابق ماده 
)20( قانون محاسبات ‌عمومی‌ کشور به قیمت اسمی 
تا سقف 50 هزار میلیارد )50.000.000.000.000( 
ریال به طلبکاران غیردولتی واگذار کند. اسناد مزبور 
از پرداخ��ت هرگونه مالیات معاف ب��وده و به‌عنوان 
اب��زار مالی موضوع قانون بازار اوراق بهادار جمهوری 
اسلامی ایران مصوب 1384/9/1 محسوب شده و با 
امضای وزیر امور اقتصادی و دارایی صادر می‌شود. 

دولت به منظور تامین اعتبار اسناد مزبور در زمان 
سررس��ید، ردیف خاصی را در لایحه بودجه سنواتی 
پیش‌بین��ی می‌کند. در صورت عدم وجود یا تکافوی 
اعتبار مصوب در بودجه عمومی دولت، اسناد خزانه 
اس�المی در سررسید، توس��ط وزارت امور اقتصادی 
و دارای��ی از محل درآمد عمومی همان س��ال قابل 
تامین و پرداخت اس��ت. این حکم تا زمان تس��ویه 

اسناد یادشده به قوت خود باقی است. 
اسناد خزانه اس�المی از قابلیت دادوستد در بازار 
ثانویه برخوردار اس��ت و سازمان بورس اوراق بهادار 
بای��د ترتیبات انج��ام معامله ثانویه آنه��ا را در بازار 

بورس یا فرابورس فراهم کند. 
تعیی��ن بانک‌های عامل برای توزی��ع و بازپرداخت 
اس��ناد خزانه اسلامی پس از سررس��ید توسط بانک 
مرک��زی جمه��وری اس�المی ای��ران و وزارت ام��ور 
اقتصادی و دارایی صورت می‌پذیرد. خریدوفروش این 
اوراق توس��ط بانک مرکزی جمهوری اس�المی ایران 
ممنوع اس��ت و آیین‌نامه اجرایی این بند ظرف مدت 
س��ه ‌ماه از تاریخ تصویب این قانون توس��ط سازمان 
مدیریت و برنامه‌ریزی کشور، وزارت امور اقتصادی و 
دارایی و بانک مرکزی جمهوری اس�المی ایران تهیه 

می‌شود و به تصویب هیات وزیران می‌رسد. 

فروش اینترنتی بلیت اتوبوس 
برای نوروز شروع شد 

معاون دفتر حمل‌و‌نقل مس��افر س��ازمان راهداری 
و حمل‌و‌نق��ل ج��اده‌ای از پیش‌بین��ی جابه‌جای��ی 
20میلیون مسافر در نوروز امسال توسط حمل‌و‌نقل 
عمومی جاده‌ای خب��ر داد و گفت: با توجه به اینکه 
در بهمن ماه امسال افزایش 20درصدی قیمت بلیت 
اتوبوس را داشتیم سفرهای نوروزی با اتوبوس بدون 

افزایش قیمت انجام خواهد شد. 
به گزارش ایلنا، نیما ش��هرزاد از آماده‌سازی 20هزار 
و 500 دس��تگاه اتوب��وس، 38ه��زار و 800 دس��تگاه 
مینی‌بوس و 38 هزار دستگاه سواری کرایه برای انجام 
س��فرهای نوروزی خبر داد و گفت: از 17 اس��فندماه 
فروش بلیت اتوبوس برای ایام نوروز ش��روع می‌ش��ود. 
همچنین از دیروز هم فروش اینترنتی آغاز شده است. 
وی با اش��اره به نظارت مستمر بر عملکرد رانندگان 
ناوگان جاده‌ای عمومی گفت: هرچند در طول س��ال 
نظارت بر عملک��رد رانندگان وجود دارد اما با توجه به 
اینکه ایام نوروز اوج سفرهای جاده‌ای است و تقاضای 
مس��افر هم افزایش می‌یابد، نظارت بر عملکرد ناوگان 

حمل‌و‌نقل جاده‌ای هم مضاعف می‌شود. 
ش��هرزاد ادامه داد: نمایندگان س��ازمان راهداری 
و حمل‌و‌نق��ل جاده‌ای هم در تمام پایانه‌ها مس��تقر 
هس��تند و به‌صورت حضوری بر عملکرد ش��رکت‌ها 

نظارت می‌کنند. 
مع��اون حمل‌و‌نق��ل مس��افر س��ازمان راه��داری 
س��ایت‌های گف��ت:  ج��اده‌ای  حمل‌و‌نق��ل   و 
و  W W W . I R S A F A R . C O M"
W  ب��رای فروش  W W . P A Y A N E H . I R
اینترنت��ی بلیت‌ه��ای اتوب��وس ب��از هس��تند. البته 
س��ایت‌های اینترنتی ش��رکت‌های تعاونی هم بلیت 
نوروزی را به‌صورت اینترنتی به فروش می‌رس��انند. 
وی ب��ا اش��اره به ب��ازه زمانی طرح نوروزی امس��ال 
گفت: طرح نوروزی سال 94 از 25 اسفند ماه شروع 

می‌شود و تا 15 فروردین سال آینده ادامه دارد. 

وزیر راه و شهرسازی در نشست شورای 
عالی راه و ترابری بر باقی ماندن حاکمیت 
بنادر خشک در دست دولت و اجاره دادن 
اراضی و تاسیس��ات آن به بخش‌خصوصی 

تاکید کرد. 
به گ��زارش پای��گاه خب��ری وزارت راه و 
شهرسازی، عباس آخوندی در جلسه شورای 
عال��ی راه و ترابری با اش��اره به ماده قانونی 
که وزارت راه و شهرس��ازی و سازمان بنادر 
و دریان��وردی را موظف ب��ه کاهش دموراژ 
)پرداخت جریمه به کشتی‌هایی که به دلیل 
نبود ش��رایط تخلیه بار، در لنگرگاه معطل 
می‌مانند( می‌کند و همچنین براساس اصل 
۱۳۸ قانون اساس��ی گفت: ای��ن وزارتخانه 
می‌تواند بدون نیاز به سازوکار قانونی جدید، 
زمین��ه انتق��ال کش��تی‌های پهلوگرفته در 
بندر امام خمینی)ره( برای تخلیه کالاهای 
اساس��ی همچون گندم را به بندر ش��هید 

رجایی فراهم کند. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی با تاکی��د بر لزوم 
همکاری معاونت اقتصاد حمل‌و‌نقل وزارت 
راه و شهرس��ازی و معاونت توسعه بازرگانی 
داخلی وزارت صنعت، معدن و تجارت برای 
حل مشکل اعزام کامیون‌های حامل گندم 
از بندر امام خمینی )ره( ‌به سایر نقاط کشور 
افزود: با توجه به نزدیکی به ایام نوروز مردم 
نباید برای تهیه نان دچار مش��کل ش��وند 
بنابراین باید به کشتی‌های حامل کالاهای 
اساسی دستور انتقال به بندر شهید رجایی 
داده ش��ود؛ چراک��ه ای��ن بندر ه��م از نظر 
ظرفی��ت تخلیه و بارگی��ری و هم ظرفیت 
حمل‌و‌نقل جاده‌ای و ریلی وضعیت بهتری 

نسبت به بندر امام‌ خمینی)ره( دارد. 
اعم��ال  ب��ه  اش��اره  ب��ا  آخون��دی 
کامیون‌ها  ب��رای  محدودیت‌های جاده‌ای 
در ای��ام عید نوروز به منظور تامین ایمنی 
مس��افرت‌های نوروزی مردم، دس��تور داد 
تا مس��ئله تقس��یم کش��تی‌های دولتی و 
نیمه‌دولتی حامل کالاهای اساس��ی میان 
بنادر اصلی جنوبی کش��ور در سال آینده 
از همین امسال )۹۳( تعیین‌تکلیف شود. 
وی با تاکید بر ایجاد حمل مستقیم بار 

از کش��تی به قطار برای دو کالای اساسی 
گندم و برنج در بندر شهید رجایی گفت: 
س��ازمان بنادر و دریانوردی تاسیس��ات و 
تجهیزات م��ورد نیاز برای امکان بارگیری 
مستقیم این دو کالا را هر چه سریعتر در 
حداقل دو پست اسکله از ۳۳ پست اسکله 
بندر ش��هید رجایی ایجاد کن��د تا زمینه 

اتصال ریل به بندر فراهم شود. 
در ادامه این نشست، وزیر راه و شهرسازی 
با اش��اره به اهمیت بندر خش��ک آپرین در 
جنوب غرب تهران، لزوم نهایی شدن موضوع 
آیین‌نامه بنادر خشک کشور را یادآور شد و 
اظهار کرد: از آنجایی که بنادر ساحلی از نظر 
اقتصادی موقعیت انحصاری دارند، به همین 
دلیل حاکمیت آنها در اختیار دولت اس��ت 
و تنه��ا بهره‌برداری از تاسیس��ات آن اجاره 
داده می‌ش��ود؛ بنابراین درخص��وص بنادر 
خشک هم باید همین وضعیت اعمال شود 
و تاسیس یا احداث بنادر خشک در انحصار 
دولت باش��د و بهره‌برداری از غرف و اراضی 
آن یا س��رمایه‌گذاری در جهت ایجاد انبار، 
س��وله و مانند آن به بخش‌خصوصی واگذار 

شود. 
وی ب��ا بی��ان اینکه برخ��ی بخش‌های 
غیر‌دولت��ی ی��ا ش��به دولت��ی ب��ا هدف 
بن��در خش��ک،  مناف��ع  از  بهره‌ب��رداری 
تاس��یس آن را درخواس��ت می‌کنن��د که 
اقدام صحیحی نیس��ت، خاطرنشان کرد: 
نباید حاکمیت بنادر خشک دوگانه باشد؛ 
بلک��ه باید یک��ی از دس��تگاه‌های »بنادر 
و دریان��وردی«، »راه��داری و حمل‌و‌نقل 
جاده‌ای« یا »راه‌آهن جمهوری اس�المی 
ای��ران« حاکمی��ت بن��ادر خش��ک را در 
دس��ت بگیرند و پس از واگذاری غرفه‌ها و 
تاسیسات آن در شرایط رقابتی که جلوی 
انحص��ار گرفته ش��ود، همان نه��اد هم بر 

نحوه بهره‌برداری نظارت کند. 
وزیر راه و شهرسازی از کارگروه ساماندهی 
بنادر خش��ک خواس��ت تا هر چه سریعتر 
آیین‌نام��ه نحوه تاس��یس و بهره‌ب��رداری و 
همچنین سازمان ناظر بر بهره‌برداری از این 

بنادر را تهیه و تدوین کند. 

تسهیلات دولت برای حمل 2 کالای اساسی
از بندر شهید رجایی 



ت��ا چن��دی پی��ش ش��اید 
پ��رورش میگ��و در ش��مال و 
دریای مازندران برای بسیاری 
از م��ردم و حت��ی مس��ئولان 
باورکردن��ی نبود ام��ا این کار 
در منطقه کویری گمیشان در 
اس��تان گلس��تان انجام شده و 
تولید و حتی صادرات میگو را 

در پی داشته است.
تولی��د میگ��وی پرورش��ی 
در گمیش��ان ب��ا هدای��ت آب 
دریای مازندران به این منطقه 
کویری موجب ش��ده تا بخشی 
از زمین‌ه��ای ش��ور و غیر‌قابل 
کش��ت اس��تان ب��ه م��زارع و 
اس��تخرهای پ��رورش میگ��و 
تبدی��ل ش��ود و میگ��و نیز در 
س��بد غذایی مردم کرانه‌های 

دریای مازندران قرار گیرد. 
ب��ه گفت��ه کارشناس��ان، به 
چن��د دلی��ل میگ��وی دریای 
مازن��دران از میگ��وی جنوب 
بهتر اس��ت. کمتر بودن شوری 
آب دریای مازندران نس��بت به 
جنوب س��رعت رش��د میگو را 
بیش��تر می‌کن��د. میزان غذای 
زن��ده در ای��ن دریا بیش��تر از 
س��واحل جنوب کش��ور است 
و کرانه‌ه��ای ش��مال کش��ور 
شرایط تولید میگوی ارگانیک 
را نیز دارند. مزیت دیگر دریای 
مازندران، مس��ائل بهداشتی و 
نبود بیماری‌های شایع آبزیان 

از جمله میگو است. 

توسعه صادرات غیرنفتی 
با پرورش میگو

س��ایت 4 ه��زار هکت��اری 
پ��رورش میگ��وی گمیش��ان، 
به‌صورت رس��می از س��ال 89 
آغ��از ب��ه کار ک��رد و در ف��از 
نخس��ت آن‌که ه��زار هکتاری 
است، 2 هزار تن میگو برداشت 

می‌شود. 
آب م��ورد نی��از این س��ایت 
از ت��الاب گمیش��ان در دریای 
مازن��دران تامی��ن می‌ش��ود و 
ب��ا توج��ه ب��ه پ��س‌روی پنج 
ای��ن دری��ا،  کیلومت��ری آب 
پروژه 4 هزار هکتاری پرورش 
میگوی گمیشان خسارت دیده 

و به مشکل برخورده است. 
صندوق بیمه محصولات 
کشاورزی حمایت نمی‌کند

امیدرض��ا اصغ��ری، یکی از 
در  پــرورش‌دهندگــان‌میگو 
منطقه گمیش��ان است، در این 
خص��وص به »فرص��ت امروز« 
پ��رورش  س��ایت  می‌گوی��د: 
میگوی گمیش��ان که از حدود 
8 – 7 سال پیش شروع به کار 
کرده اس��ت ابتدا با مشکلاتی 
مواجه ش��د اما از س��ه س��ال 
پیش موسسه جهادنصر پروژه 

را در اختی��ار گرفت و تعدادی 
مزرع��ه و اس��تخر این س��ایت 
را ب��ه بهره‌ب��رداری رس��اند. از 
چهار فاز هزار هکتاری سایت، 
زیرس��اخت‌های ف��از ی��ک به 
بهره‌برداری کامل رس��یده و به 
بهره‌برداران واگذار شده است. 
موسس��ه جهاد نصر تنها 200 
هکت��ار مزرعه میگو در اختیار 
دارد و قرار اس��ت 500 هکتار 
نیز در سال 94 به مرحله تولید 

برسد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه پدی��ده 
خشکس��الی و پ��س‌روی آب 
دری��ای مازن��دران و تاثیر آن 
ب��ر پ��روژه پ��رورش میگ��وی 
گمیشان، اظهار می‌کند: سال 
گذشته این مسئله روی تولید 
میگو اثر گذاشت و عقب‌نشینی 
آب دری��ای مازن��دران موجب 
خش��ک شدن مزارع میگو شد. 
به همین دلیل تولیدکنندگان 
خس��ارت زی��ادی دیدن��د اما 
صن��دوق بیم��ه محص��ولات 
کش��اورزی هی��چ حمایتی از 

آنها نکرد. 

شرایط بیمه محصولات 
کشاورزی اصلاح شود

اصغ��ری ادام��ه می‌دهد: با 
اینکه مزارع میگو زیر پوش��ش 
بیم��ه محصولات کش��اورزی 
ق��رار داش��تند اما مس��ئولان 
صن��دوق بیم��ه اع�الم کردند 
ک��ه خشکس��الی در ق��رارداد 
بیم��ه میگو گنجانده نش��ده و 
نمی‌توانیم خسارت‌های ناشی 
از آن را بپذیری��م. این موضوع 

در شرایط قرارداد ما نیست. 
وی تاکی��د می‌کند: صندوق 
بیم��ه محصولات کش��اورزی 
بای��د ش��رایط بیم��ه را اصلاح 
کند و خشکس��الی را نیز جزو 
تعه��دات خود قرار دهد. دولت 

نی��ز باید کمک کند و حمایت 
از مزرع و اس��تخرهای میگو را 
در دس��تور کار خود قرار دهد. 
باید طرح‌هایی تصویب ش��ود 
ت��ا ظرفیت‌های به وجود آمده 

تولید خالی نماند. 

پرورش‌دهندگان میگو 
انتظارات زیادی دارند

محمد عوارش��ی، مدیر بیمه 
دام، طی��ور و آبزی��ان صندوق 
بیمه محصولات کشاورزی اما 
در پاسخ به سخنان اصغری، به 
»فرصت امروز« می‌گوید: توقع 
مدیران پروژه پرورش میگوی 
گمیش��ان از بیمه برای پوشش 
خشکسالی این محصول که در 
قرارداد هم وجود ندارد، خارج 
از ت��وان صندوق بیمه اس��ت. 
م��ا براس��اس تعهدات‌م��ان به 
تمام��ی مواردی که در قرارداد 
بیمه ذکر ش��ده پایبند هستیم 
اما آیا میگو با خشکسالی جور 

در می‌آید؟ 
وی تصری��ح می‌کن��د: مگر 
میگو مانند زراعت گندم و جو 
اس��ت که به خشکسالی بخورد 
و بیم��ه باب��ت آن خس��ارت 
بپردازد؟ اصلا کس��ی می‌تواند 
میگ��و را ب��دون آب پ��رورش 
ده��د؟ بنابرای��ن کس��انی که 
مزرعه پرورش میگو دارند باید 
موضوع آب را مدیریت کنند و 
اگر هم مش��کلی داشته باشند، 
مشکل مدیریتی است که بیمه 
باب��ت آن خس��ارت نمی‌دهد. 
به‌نظ��ر ما توقع آنه��ا خارج از 
تعه��دات مان و انتظارش��ان از 

صندوق بیمه زیادی است. 
این کارشناس صندوق بیمه 
محص��ولات کش��اورزی ادامه 
می‌دهد: اگر س��ازمان شیلات 
اعلام کند که خشکس��الی هم 
در قرارداده��ای آتی گنجانده 

شود ما می‌توانیم وارد موضوع 
ش��ویم و ب��ه ازای ه��ر هکتار 
مبلغ��ی دریافت کنی��م و این 
م��ورد را نی��ز در قرارداده��ا 

بگنجانیم. 

بهانه‌جویی‌های صندوق 
بیمه 

مدیرعامل  کاکاون��د،  بهروز 
صن��دوق توس��عه آبزی��ان نیز 
یک��ی  اصغ��ری  ب��ا  نظ��رش 
اس��ت و می‌گوی��د: صن��دوق 
بیم��ه محصولات کش��اورزی 
بهانه‌جویی می‌کند و مسئولان 
ب��ا توجیه‌های مختلف قانون را 
تفس��یر می‌کنن��د. حمایت از 
کش��اورزی و تولی��د از وظایف 
اصلی صندوق بیمه محصولات 
کشاورزی است و هر مشکل و 
بلای��ی را که برای تولیدکننده 
حادث شود باید پوشش دهد. 
وی در گفت‌وگ��و با »فرصت 
می‌کن��د:  تاکی��د  ام��روز« 
کش��اورزی ب��دون ضمانت در 
کش��وری مانن��د ای��ران که با 
بحران‌ه��ای طبیع��ی زی��ادی 
روبه‌رو است، معنا ندارد. در این 
مورد هم صندوق بیمه س��عی 
دارد از زیر بار مس��ئولیت شانه 
خالی کند و تولیدکنندگان ما 
نیز ناآگاه از موضوع قراردادها، 
تنها برگه‌ها را امضا می‌کنند. 

بیمه باید از تولیدکننده 
حمایت کند

ح��ق با چه کس��ی اس��ت؟ 
با کش��اورزان خس��ارت دیده 
ی��ا صن��دوق بیم��ه؟ اص��ولا 
چ��ه  بیم��ه‌ای  ش��رکت‌های 
وظایف��ی دارن��د و چ��ه میزان 
از خس��ارت‌ها را باید بپردازند 
تا کش��اورزان و تولیدکنندگان 
بتوانن��د ب��ا حمایت‌ه��ای آنها 
ب��ه تولی��د ادام��ه دهن��د؟ آیا 

تولیدکنن��دگان م��ا از ح��ق و 
حقوق خود آگاهند یا تش��کلی 
قوی این مسئولیت را بر عهده 

دارد؟ 
حس��ین عبدالح��ی، معاون 
آبزی‌پروری س��ازمان شیلات، 
در گفت‌وگو با »فرصت امروز« 
تلویح��ا از قید نش��دن موضوع 
خشکس��الی در قرارداده��ای 
بیم��ه پرورش‌دهندگان میگو 
س��خن می‌گوی��د و می‌افزاید: 
کش��اورزان م��ا ب��دون اینکه 
قرارداده��ای بیمه را بخوانند، 
امض��ا می‌کنن��د و در زم��ان 
بیم��ه  ب��ه  خس��ارت وقت��ی 
مراجعه می‌کنن��د، می‌فهمند 
ک��ه مثلا موضوع خشکس��الی 
در ق��رارداد نیام��ده بود. طبق 
قرارداد این درس��ت اس��ت اما 
وقتی تولید محدود می‌ش��ود و 
به مش��کل می‌خورد بیمه باید 

حمایت کند. 
وی ادام��ه می‌ده��د: در این 
مورد نیز قرار اس��ت نشس��تی 
بگذاریم و مش��کل را پیگیری 
کنیم تا به تفاهمی دست‌یابیم. 
براساس وظایف ذاتی، صندوق 
بیم��ه محصولات کش��اورزی 
حامی تولیدکننده و کش��اورز 
اس��ت و ما نیز تلاش می‌کنیم 
طبق قوانین و مقررات مشکل 
را ح��ل کنی��م. م��ا متول��ی و 
مس��ئول آبزی‌پروری کش��ور 
هستیم و سیاست‌های سازمان 
اساس��ا تولید بیش��تر و کاهش 
مشکلات تولیدکنندگان است. 

مسئولیت‌ها به تشکل‌ها 
واگذار شود

کاکاوند در این زمینه اظهار 
می‌کند: مس��ئولیت‌ها باید به 
تش��کل‌ها واگذار ش��ود تا آنها 
به‌عن��وان کارگ��زار از مناف��ع 
تولیدکنن��دگان و کش��اورزان 
حمای��ت کنند. بحران‌ها چون 
نیس��تند،  پیش‌بین��ی  قاب��ل 
محص��ولات کش��اورزی هم به 
همی��ن دلیل ریس��ک‌پذیری 
بالای��ی دارن��د و صندوق بیمه 
تشکیل ش��ده تا خسارت‌های 
ناشی از این بحران‌ها را جبران 
کند. این موارد در قانون آمده 
اما شوربختانه عده‌ای قانون را 
تفس��یر می‌کنن��د و در برخی 
م��وارد نیز خوش خدمتی را به 
حمایت از کشاورز آسیب دیده 

ترجیح می‌دهند. 
مدیرعامل صندوق توس��عه 
آبزی��ان تصری��ح می‌کند: این 
بی‌توجهی‌ه��ا ب��ه کش��اورزی 
و تولی��د نش��ان می‌ده��د که 
همچن��ان سیاس��ت‌ها به زیان 
تولید و به س��ود واردات است 
و عده‌ای می‌خواهند کش��ور را 
به سمت واردات سوق دهند. 

صندوق بیمه محصولات کشاورزی زیربار نمی‌رود

میگوهای تشنه در ساحل دریای مازندران
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 واردات چای هندی
از مرز 30 میلیون دلار می‌گذرد

رییس شورای بازرگانان ایران و هند گفت: براساس 
مذاکرات با هندی‌ها قرار ش��ده میزان واردات چای 
هندی به ایران از 30 میلیون دلار فعلی بیشتر شود 
اما باید وضعیت واردات به‌گونه‌ای مدیریت ش��ود که 

به تولید داخلی این محصول لطمه وارد نشود. 
ابراهی��م جمیل��ی در گفت‌وگ��و با ایس��نا، درباره 
افزایش احتمالی واردات چای از کش��ور هند اظهار 
کرد: مصرف بیش��تر چای خارجی نس��بت به چای 
داخلی در کش��ور دلایل فرهنگی دارد، چراکه امروز 
تلاش‌ها در جهت این اس��ت که مردم چای خارجی 

مصرف کنند. 
وی نبود »برندسازی« مناسب را مهم‌ترین مشکل 
در زمینه تولید چای در داخل دانست و تصریح کرد: 
اگر در زمین��ه تولید چای در داخل »برندس��ازی« 
صورت می‌گرفت این امکان وجود داشت که با اقبال 
بیش��تری از چای خارجی مواجه شود، چراکه چای 

ایرانی طبیعی و فاقد اسانس است. 
رییس شورای بازرگانان ایران و هند با بیان اینکه 
باید از نظر فرهنگی بازار داخلی چای را تغییر داد تا 
مصرف چای داخلی جا بیفتد، ادامه داد: واردات یک 
محصول نباید به قیمت آسیب رساندن به تولید ملی 
باشد. واردات باید هدفمند و برنامه‌ریزی شده باشد. 
اگر در محصولی محدودیت تولید نداریم بهتر است 
آن را تولید نکنیم اما اگر در محصولی با محدودیت 
تولید مواجه هس��تیم راه‌های زیادی وجود دارد که 

تولید داخلی را در مقابل واردات از بین نبریم. 

ضرر 220 میلیارد تومانی 
تولیدکنندگان جوجه یک‌روزه

تولیدکنندگان جوجه یک‌روزه در سال اخیر به‌دلیل 
کاهش قیمت گوشت مرغ و به تبع آن کاهش قیمت 

جوجه یک‌روزه 220 میلیارد تومان ضرر کردند. 
دبی��ر انجم��ن تولید‌کنندگان جوج��ه یک‌روزه در 
گفت‌وگ��و ب��ا ایانا گف��ت: پیش‌بینی تولی��د ما برای 
فروردین، اردیبهش��ت و خرداد ماه سال آینده بیشتر 
از 113 میلیون قطعه است که دوباره در بازار مصرف 
وفور ایجاد می‌کند.  مهربانی افزود: میزان تولید جوجه 
یک‌روزه در اسفندماه جاری حدود 103 میلیون قطعه 
است که نسبت به ماه‌های گذشته کاهش یافته است.  
وی کمبود تولید جوجه یک‌روزه در اسفندماه را ناشی 
از نوسان تولید آن و مربوط به نوسان جوجه‌ریزی مادر 
اعلام کرد.  مهربانی با بیان اینکه کاهش جوجه‌ریزی 
عمدی نیس��ت ادامه داد: قیمت مرغ در بازار مصرف 
طبیعی اس��ت و رس��یدن قیمت گوش��ت مرغ به هر 
کیلوگرم هشت‌هزار و 500 تومان ایرادی ندارد.  وی 
تصری��ح ک��رد: در 11 ماهه ابتدای س��ال مرغدار هر 
کیلوگ��رم م��رغ را ب��ا 400 تومان زی��ان، چهارهزار و 

400 تومان فروخته است. 

 2/5برابر سال گذشته
پرتقال توزیع می‌شود

درحالی‌که برخی تلاش می‌کنند با مش��وش جلوه 
دادن تولی��د پرتق��ال ب��رای واردات آن زمینه را مهیا 
کنند، توزیع پرتقال به میزان 2/5 برابر سال گذشته در 
دستور کار این سازمان قرار دارد و مدیریت شهرداری 
و س��ازمان بازرس��ی و نظارت کشور بر گران‌فروشی و 

تخلفات احتمالی نظارت خواهد کرد. 
به گزارش ایانا، مدیرعامل سازمان تعاون روستایی 
ایران در بازدید از سردخانه 80 هزار تنی جنوب تهران 
گفت: با توجه به افزایش مصرف سیب، پرتقال، نارنگی 
و کیوی در شب‌های عید ذخیره‌سازی در دستور کار 
این سازمان قرار گرفت و میوه‌های خریداری‌شده از 
کش��اورزان از ابتدای اس��فندماه به محل سردخانه‌ها 
منتق��ل می‌ش��ود تا از 22 ماه ج��اری در 300 نقطه 

شهر تهران عرضه شود.
حس��ین صفای��ی افزود: 85 درص��د مصرف پرتقال 
در شب‌های پایانی سال صورت می‌گیرد، هرچند در 
گذشته که مصرف کیوی کمتر بود، سیب 50 درصد، 
پرتقال 39 درصد و نارنگی 11 درصد س��بد مصرفی 
مردم را تشکیل می‌داد. وی خاطرنشان کرد: هرچند 
ذخیره‌س��ازی تکلیف س��ازمان تعاون روستایی بوده 
است، اما قیمت آن توسط ستاد تنظیم بازار مشخص 
می‌ش��ود.  صفای��ی ادامه داد: ته��ران پرمصرف‌ترین 
اس��تان کش��ور در مصرف پرتقال اس��ت و 18 تا 20 
درصد پرتقال تولیدش��ده برای ش��ب‌های پایانی سال 

در این شهر مصرف می‌شود. 

 صادرات 30هزارتنی میگو 
در سال آینده

تولید آبزیان در ایران نس��بت به س��ال‌های گذشته 
پیش��رفت‌های بس��یاری داشته اس��ت. خوشبختانه 
پرورش میگو هم از این قاعده مستثنا نبوده و همسو 
با دیگر بخش‌های شیلاتی جهش‌های بزرگی را تجربه 
کرده اس��ت. هم‌اکنون 100درصد تولید آبزیان ایران 
در اختی��ار بخش‌خصوص��ی ق��رار دارد و هیچ‌کدام از 

بخش‌های زیرمجموعه دولتی نیست. 
برنامه‌های بس��یاری برای پیش��رفت هرچه بیشتر 
تولی��د میگ��و در ای��ران طرح‌ریزی ش��ده که به مرور 
زم��ان اج��را خواه��د ش��د. یک��ی از پیش‌بینی‌های 
دس��ت‌اندرکاران این بود که تا پایان س��ال به تولید 
20هزارتنی برس��ند. این در حالی اس��ت که ابتدای 
امس��ال، طبق آمار موجود 22هزارتن تولید به ثبت 
رس��ید، بنابراین پرورش این جانور دریایی، نسبت به 

پارسال رشد 50 درصدی را تجربه کرد. 
متاسفانه با وجود ظرفیت‌های بسیاری که در امر تولید 
وجود دارد، هنوز مصرف میگو در ایران به‌جز استان‌های 
جنوبی، شیراز و کمی هم تهران، نهادینه نشده و تولید 
در این زمینه مازاد نیاز داخلی اس��ت. بنابراین طبیعی 
اس��ت که بر بازارهای خارجی تکیه کنیم تا بتوانیم در 

حفظ تولید پایدار، قدمی برداشته باشیم. 
سال گذشته تولید میگو در کشورهایی مانند چین، 
ویتنام، برزیل و تایلند به دلیل بروز بیماری س��ندرم 
م��رگ زودرس کاهش یاف��ت، بنابراین قیمت آن در 
بازاره��ای جهانی افزایش پی��دا کرد. با این وضعیت، 
فرصت خوب��ی برای صادرکنندگان و تولیدکنندگان 
داخلی ایجاد شد که محصول خود را با قیمتی بالاتر 
ب��ه فروش برس��انند. به همی��ن دلیل ضربه بزرگی به 
مصرف داخلی وارد شد و اکثر مصرف‌کنندگان، میگو 
را از س��فره غذایی خود حذف کردند. به این ترتیب، 

تمرکز تولید بر صادرات متمرکز شد. 
اما امسال وضعیت کمی متفاوت از سال گذشته است 
زیرا تولید کش��ورهای دیگر ک��ه درگیر بیماری بودند، 
دوباره به حد طبیعی خود بازگش��ت و این مس��ئله بر 
قیمت‌های جهانی میگو تاثیر منفی گذاشت. این موضوع، 
تولیدکنندگان داخلی را با سردرگمی مواجه کرد و به 
همی��ن دلیل تا س��ه ماه از ف��روش محصولات خود به 
صادرکنندگان خودداری می‌کردند. زیرا انتظار داشتند 

که افزایش قیمت‌ها از خط اصلی خود خارج نشود. 
ب��ه ای��ن ترتیب، حدود دو تا س��ه ماه، در صادرات 
میگو تعلل ایجاد شد و این وقفه انباشت 11هزارتنی 
این محصول را در انبارهای ایران در پی داشت اما با 
برنامه‌ریزی‌های صورت گرفته و خروج تولیدکنندگان 
از ش��وک قیمتی، کم‌کم راه صادرات گش��ایش یافت 
و اکنون مش��کلی از این بابت وجود ندارد. البته خبر 
خوب این اس��ت که در س��ال‌جاری، افزایش قیمت 

برخلاف موادغذایی دیگر، گریبانگیر میگو نشد. 
از طرف دیگر، مصرف داخلی در 9ماهه اول امس��ال به 
حدود 2900تن رسیده که پیش‌بینی می‌شود تا پایان سال 
به 4هزارتن افزایش یابد. البته این رقم نسبت به سال گذشته 
که مصرف 1500تنی را در پی داشت، جهشی قابل قبول 
است اما باید با فرهنگ‌سازی و برنامه‌ریزی دقیق این آمار 
را افزایش داد.  سال گذشته ستادی به نام ستاد راهبردی 
توس��عه پرورش میگو، توس��ط بخش‌خصوصی و بدون 
کمک دولت تشکیل شد که هدف آن ایجاد زنجیره‌ای 
متصل برای هموار کردن راه تولید و توس��عه صادرات 
است. این ستاد از سرحلقه‌های تولید میگو مانند تولید 
غذای مربوطه، بچه میگو، بسته‌بندی و... تشکیل شده 

که می‌تواند مغز متفکر پرورش میگو باشد. 
در ستاد راهبردی توسعه پرورش میگو، پیش‌بینی 
شده که صادرات برای سال آینده به 30هزارتن برسد. 
بنابرای��ن از هم‌اکن��ون الزامات مورد نیاز برای این کار 
توس��ط فعالان این بخش بررس��ی و کارشناسی شده 

و برنامه مدونی برای پیشبرد آن تدوین می‌شود. 
اگرچه 50درصد س��هم میگ��وی صادراتی ایران را 
کش��ور چین به خود اختصاص داده اما هدف اصلی 
س��تاد ب��ه دلی��ل فرصت‌های خوبی که ایجاد ش��ده 
کشور روسیه است. هرچند برخی کارشناسان بر این 
عقیده‌اند که با کاهش ارزش روبل، معامله تجاری با 
روسیه ممکن است توجیه اقتصادی نداشته باشد اما 
این کاهش تنها برای ایران نیس��ت و تمام طرف‌های 

معامله با این کشور با این مسئله روبه‌رو هستند. 
در ح��ال حاضر، فرصت بس��یار خوبی برای صادرات 
آبزیان و به‌خصوص میگو به این سرزمین فراهم است که 
حتی با کاهش ارزش روبل هم توجیه اقتصادی خواهد 
داش��ت. البته مالزی، کره، تایلند، امارات، قطر، لبنان، 
مکزیک و تا حدودی اسپانیا و ایتالیا هم جزو مشتریان 
میگوی ایران در بازارهای جهانی هستند. امید است که 
بخش شیلات، مانند گذشته به اهداف خود برسد و با 
کشف بازارهای جدید جهانی، سهم بیشتری از صادرات 
را به خود اختصاص دهد زیرا هیچ اتفاقی به اندازه این 

موضوع باعث رونق تولید داخلی نمی‌شود. 

 وام‌های 30 میلیونی صندوق 
توسعه ملی برای زراعت و باغداری

نمایندگان مجلس ش��ورای اسلامی در جلسه علنی 
صب��ح دی��روز و در جریان رس��یدگی ب��ه بخش‌های 
هزین��ه‌ای لایحه بودجه 94 مصوب کردند تس��هیلات 
‌30میلیون تومانی برای توس��عه زراع��ت و باغداری از 

محل تسهیلات صندوق توسعه ملی اختصاص یابد. 
به گزارش ایس��نا، به موجب بن��د الحاقی به تبصره 
5 لایح��ه بودجه 94 که به پیش��نهاد یونس اس��دی، 
نماینده مشکین‌ش��هر به تصویب رس��ید، 20 درصد از 
سهم ریالی بخش کشاورزی از محل تسهیلات صندوق 
توسعه ملی جهت توس��عه زراعت و باغداری با معرفی 
وزارت جهاد کش��اورزی از طریق بانک کش��اورزی در 
اختیار متقاضیان ق��رار می‌گیرد. به موجب این مصوبه 
حداکثر سقف تسهیلات از این محل 300 میلیون ریال 

تعیین می‌شود. 

یادداشت خبـــر

خبـــر

دبیرکل اتحادیه صادرکنندگان آبزیان ایران

علی‌اکبر خدایی

مدی��ر مل��ی ط��رح حفاظت از 
تالاب‌ه��ای ای��ران گف��ت: برای 
احی��ای دریاچ��ه ارومی��ه بای��د 
مدیری��ت خ��وب و توزی��ع آب 
عادلان��ه در ای��ن حوض��ه آبری��ز 

انجام شود. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز«، 
محسن سلیمانی افزود: سهم آب 
تالاب‌ها و بخش کشاورزی نیز در 
این حوضه آبریز باید به درس��تی 
اختص��اص یاب��د. دریاچه ارومیه 
به‌عل��ت اهمیت زیس��ت‌محیطی 
یک تالاب بزرگ اس��ت که سهم 
آب خ��ود را از ن��زولات ج��وی و 

سدهای آبی می‌گیرد. 

وی با بیان اینکه 45 
س��ایت در استان‌های 
آذربایج��ان ش��رقی، 
وکردس��تان  غرب��ی 
بــ��رای مطــالعـات 
روی تـــالاب‌هـ��ای 
در  محیـط‌زیس��ت 
راس��تـــای احی��ای 
دریاچ��ه ارومی��ه در 
دس��ت اجــراس��ت، 
افزود: هم‌اکنون بستر 

خوبی ب��رای افزایش همکاری‌های 
بی��ن مس��ئولان و م��ردم و به‌ویژه 
مشارکت جوامع محلی فراهم شده 
و تعامل مطلوبی بین این دو بخش 

حاکم است. وی گفت: بی‌توجهی به 
موضوع اقتصادی آب و اولویت‌های 
تخصیص منابع آب، توسعه ناپایدار 
در حوضه آبریز تالاب‌ها، محدودیت 
شدید منابع آبی، تغییرات کاربری 

س��طح  در  اراض��ی 
حوضه آبریز و تخلیه 
فاض�الب ش��هری و 
صنعت��ی و بالارفتن 
رس��وبات  می��زان 
س��طحی  آب‌ه��ای 
از جمل��ه مس��ائلی 
اس��ت که در مشکل 
کنون��ی تالاب‌ه��ای 
کشور به‌ویژه دریاچه 
ارومیه بی‌تاثیر نبوده 
اس��ت.  مدیر مل��ی طرح حفاظت 
از تالاب‌ه��ای ایران افزود: موضوع 
بحران دریاچه ارومیه و ریزگردهای 
ناش��ی از آن یکی از مش��کلات و 

موضوع‌های اساسی کشور به شمار 
می‌رود که زندگی انسانی را تهدید 

می‌کند. 
س��لیمانی با بیان اینکه موفقیت 
طرح اس��تقرار برنامه کش��اورزی 
پای��دار ب��ا راهب��رد IPCM در 
آذربایجان شرقی وابسته به اجرای 
همزمان س��ایر طرح‌هاست، گفت: 
ای��ن طرح زمانی موفق می‌ش��ود 
که سایر پروژه‌های احیای دریاچه 
ارومی��ه نظیر مدیری��ت منابع آب 
به‌وی��ژه چاه‌ه��ای کش��اورزی و 
حمای��ت از تغییر الگوی کش��ت و 
معیش��ت مردم نیز به‌طور همزمان 

اجرایی شوند.

مدیریت توزیع عادلانه آب در حوضه دریاچه ارومیه

مولود غلامی

نماینده مردم ساری و میاندرود 
در مجلس شورای اسلامی گفت: 
مازندران این ظرفیت را دارد که 
کل نیاز برنج کشور را تامین کند 
درحالی‌که طی چند س��ال اخیر 
متاسفانه کشت در مرغوب‌ترین 
زمین‌های کشاورزی تنها در یک 
فصل انجام می‌ش��ود و در مابقی 
بلااس��تفاده  زمین‌ه��ا  فصل‌ه��ا 

می‌مانند. 
به گزارش ایس��نا، سیدرمضان 

شجاعی در نخستین گردهمایی 
نظام‌مهندسی  اعضای  خانوادگی 
طبیع��ی  مناب��ع  و  کش��اورزی 
مازندران اظهار کرد: ظرفیت‌های 
فراوان��ی در مازندران به‌خصوص 
وج��ود  کش��اورزی  بخ��ش  در 
دارد ک��ه اگر از ای��ن ظرفیت‌ها 
اس��تفاده کنی��م نه‌تنها مس��ئله 
مازندران حل می‌شود  اش��تغال 
بلکه می‌توانیم س��ایر استان‌ها را 
نیز اداره کنیم. آمایش سرزمین 

کشاورزی باید براساس نوع نیاز 
تولید محصولات شکل بگیرد. 

وی خاطرنش��ان کرد: بیش��تر 
کس��انی که در روزهای ملاقات 
عمومی به م��ا مراجعه می‌کنند، 
در  بی��کار  فارغ‌التحصی�الن 
رشته‌های کش��اورزی، شیلات و 
مناب��ع طبیعی هس��تند که باید 
برای ایجاد اش��تغال ای��ن افراد 

چاره‌ای اندیشیده شود. 
یادآور ش��د: سازمان  شجاعی 

نظام مهندسی کشاورزی و منابع 
طبیع��ی مازن��دران ب��ا عضویت 
14هزار نفر دارای ظرفیت بالایی 
است که وزارت جهاد کشاورزی 
باید این ظرفیت‌ها را شناس��ایی 
کند و به‌کارگی��رد. در مازندران 
وجود  بالق��وه‌ای  پتانس��یل‌های 
دارد ک��ه اگر به خوبی اس��تفاده 
ش��ود، می‌تواند به پنج استان از 
لحاظ مالی و عمرانی کمک کند. 
وی اف��زود: مازن��دران ب��ا دارا 

ش��امل  ظرفیت‌های��ی  ب��ودن 
جن��گل، دری��ا، نیروی انس��انی 
می‌توان��د  پژوهش��ی  مراک��ز  و 
کاره��ای ارزش��مندی را انج��ام 
برنامه‌ریزی  نیازمن��د  ک��ه  دهد 
و به‌کارگی��ری استعدادهاس��ت. 
نقش اداره ترویج کشاورزی باید 
برای استفاده از ظرفیت 14 هزار 
نفری مهندسان به‌منظور نظارت 
و کیفیــت‌بخشــی کشــاورزی 

پرنگ‌تر باشد. 

زمین‌های برنج‌کاری در 3 فصل بلااستفاده می‌مانند



حض��رت آی��ت‌الله خامن��ه‌ای در دی��دار اخی��ر ب��ا 
دست‌اندرکاران برگزاری یادواره‌های شهدا تاکید کردند 
»روزبه‌روز باید یاد ش��هدا و تکرار نام شهدا و نکته‌یابی و 
نکته‌سنجی زندگی شهدا در جامعه‌ ما رواج پیدا کند.« به 
  khamenei.ir گزارش ایسنا، به همین مناسبت سایت
متن کامل بیانات رهبر انقلاب اس�لامی در دیدار عوامل 
فیلم سینمایی ش��یار ۱۴۳ را که در تاریخ ۲۶ خردادماه 

۱۳۹۳ برگزار شده بود، به شرح زیر منتشر کرد:
بسم‌الله‌الرحمن‌الرحیم‌ )۱(

من فیلم را دیدم؛ بس��یار فیلم خوبی بود. ما از سینما 
سررش��ته نداری��م اما به‌عن��وان مس��تمع، بالاخره یک 
داوری انس��ان پی��دا می‌کند؛ هم از لحاظ داس��تان که 
یکی از کمبودهای اساسی فیلم‌های ما نداشتن داستان 
خوب و پرکشش اس��ت، این فیلم یک داستان خوب و 
جذاب )داش��ت( و دارای پیچ داس��تانی-‌ که خیلی هم 
قش��نگ این پیچ در فیلم باز ش��د-‌ ب��ود؛ هم از لحاظ 
کارگردان��ی، این خانم آبی��ار-‌ که لابد اینجا تش��ریف 
دارند-‌ )۲( خیلی خیلی خوب فیلم را کارگردانی کرده 
بودند؛ هم از لحاظ ب��ازی قهرمان اصلی، خانم زارعی-‌ 
که نمی‌دانم ایشان اینجا تشریف دارند یا نه-‌ )۳( واقعا 
س��نگ تمام گذاشته بودند و خیلی خوب بود؛ از لحاظ 
محتوا و مضمون هم این فیلم کاملا فیلم ارزش��ی بود. 
من تعجب می‌کنم چطور ممکن است کسی تصور کند 
که فیلم »ش��یار ۱۴۳« ضدارزش ی��ا ضد‌دفاع مقدس 
اس��ت؛ من نمی‌فهمم از کجای فیلم، این درمی‌آید. )۴( 
بل��ه، آن مادر به این در و آن در می‌زند برای اینکه یک 
نش��ان یا اثری از پس��رش پیدا کند؛ این روش��ن است، 
این چیز کاملا طبیعی‌ای اس��ت؛ اتفاقا اهمیت ماجرای 
دف��اع مقدس در همین اس��ت؛ مادر، با ای��ن هویت، با 
این تشخص، با این احساس غیر‌قابل توصیف-‌ که واقعا 
احساس مادر نسبت به فرزند اصلا قابل توصیف نیست 
و م��ا که نمی‌توانیم مادر باش��یم، اصلا درک نمی‌کنیم 
عظمت این احس��اس را-‌ با یک چنین احساس��ی این 
مادر، هم تحمل می‌کند هجرت فرزند خودش را به‌سوی 
جبهه‌های جنگ، هم تحمل می‌کند ش��هادت او را، هم 
افتخار می‌کند. ما در طول این هشت سال دفاع مقدس 
و بع��د از آن، از م��ادران، گِله نش��نفتیم بلکه به‌عکس، 
مادرها را حماس��ی‌تر از بس��یاری از پدرها یافتیم. من 
این توفیق را داشته‌ام که با بعضی از خانواده‌های شهدا 
روی فرش‌شان، زیر سقف‌ش��ان، بنشینم و صمیمانه با 
آنه��ا حرف بزنم؛ ت��ا الان ندیده‌ام-‌‌هیچ ی��ادم نمی‌آید، 
حت��ی یک مورد هم در بین ش��اید ه��زاران مورد-‌ که 
مادری از شهادت فرزندش گله کرده باشد؛ نه، به‌عکس، 
مادرها افتخار می‌کنند، اظهار سربلندی می‌کنند، اظهار 
س��رافرازی می‌کنند؛ این خیلی مهم است. این مادر با 
این احساس��ات مادرانه که ب��رای فرزندش یک چنین 
فداکاری‌ای دارد و حاضر نمی‌ش��ود که آن بچه مثلا در 
محل کارش گرس��نه بماند یا مانند اینها، در عین حال 
شهادت او را تحمل می‌کند، هجرت او راتحمل می‌کند، 
ف��راق او را تحمل می‌کند و هیچ گله‌ای نمی‌کند، هیچ 
ش��کایتی نمی‌کند؛ اینها خیلی به نظر من نکات مهمی 
اس��ت و در آنجا خیل��ی خوب بازیگری انج��ام گرفته، 
خیل��ی خوب کارگردانی انج��ام گرفته، صحنه‌ها خیلی 

خوب انتخاب شده؛ بسیار فیلم خوبی بود.
بله، بنده هم مثل شما آقایان معتقدم که از ظرفیت 

دفاع مقدس در س��ینمای کشور ما اس��تفاده نشده؛ 
خود س��ینمای م��ا انصافا یک ظرفی��ت بالایی دارد، 
یعنی کس��انی که اهل این فنن��د و بلدند و مطلعند و 
واردند و قضاوت‌ش��ان می‌تواند مرجع فهم انسان قرار 
بگیرد، معتقدند که س��ینمای ایران از لحاظ ظرفیت 
کارگردان��ی و گری��م و بازیگری و مانن��د اینها، جزو 
س��ینماهای برجسته دنیا اس��ت و این درست است. 
این ظرفیت عظیم بایس��تی با ظرفیت بس��یار عظیم 
دفاع مق��دس التق��ا )۵( پیدا کند؛ ای��ن اتفاق هنوز 
درس��ت نیفتاده. بله، مواردی از این قبیل ما در طول 
این س��ال‌ها داریم، لکن نس��بت به آنچه می‌توانسته 
وجود داش��ته باشد، خیلی کم است. عده‌ای-‌ که من 
نمی‌دان��م چه جور می‌ش��ود انگیزه‌ه��ای اینها را آدم 
تحلی��ل کن��د-‌ با ورود س��ینما به مس��ائل مربوط به 
دفاع مقدس، علن��ا مخالفت می‌کنن��د! من نمی‌دانم 
چ��ه فکر می‌کنن��د؛ به اس��م اینکه جنگ اس��ت، به 
اس��م اینکه خشونت اس��ت! 100سال از شروع جنگ 
جهانی می‌گذرد-‌ امس��ال صدمین س��ال است-‌ )۶( 
هنوز در آمری��کا و در خیلی جاهای دیگر دارند فیلم 
می‌سازند آن هم در چه گستره وسیعی! حتی آن‌طور 
که به من گ��زارش کردند، دانش‌آموزه��ا و بچه‌های 
دبیرس��تانی را وارد این میدان فیلمسازی می‌کنند و 
از آنه��ا می‌خواهند و به آنه��ا امکانات می‌دهند برای 
اینکه بس��ازند؛ چون معتقدند که این می‌تواند نس��ل 
جدید را با انگیزه‌های س��الم دولتمردان‌ش��ان آش��نا 

کند. 
م��ا یک چنی��ن افتخار بزرگی داریم: هم��ه دنیا با ما 
مقابل��ه کردند، همه در یک جبه��ه قرار گرفتند-‌ اینکه 
دیگ��ر خ�لاف واقع نیس��ت، اینکه جلوی چش��م همه 
م��ا بوده اس��ت-‌ همه دنیا در مقابل ما صف کش��یدند، 
همه قدرت‌های نظام��ی به‌نحوی در جبهه مقابل نظام 
جمهوری اس�لامی در جنگ تحمیلی، در هشت‌س��ال، 
ایستادند و جمهوری اسلامی فائق آمد، پیروز شد؛ این 
خیلی چیز بزرگی است، این خیلی چیز عظیمی است، 
این خیلی پدیده مهمی اس��ت در تاریخ یک ملت و این 
مجموعه کاری که در دفاع مقدس ش��د، یک مجموعه 
درهم‌تنیده مرک��ب عجیب و غریبی بود؛ زن‌ها، مردها، 
پدره��ا، مادرها، جوان‌ها، ش��هری، روس��تایی، بازاری، 
دانشجو، دانش‌آموز، مس��اجد، حسینیه‌ها، همه و همه 
به‌نح��وی وارد این قضیه ش��دند؛ هرک��دام از اینها یک 
موضوع اس��ت و این موضوعات می‌تواند وارد بخش‌های 
هنری کش��ور ما بشود، وارد سینمای ما بشود، که حالا 
ش��ما-‌ تهیه‌کننده و کارگردان محترم‌تان-‌ از نگاه یک 
مادر نگاه کردید و ش��د. این بس��یار چی��ز جالبی بود و 
خوب از آب در آمد. حالا بروید در مسجد و فعالیت‌هایی 
را که در یک مس��جد از سوی مردم انجام گرفته است، 
با آن نگاه هنرمندانه تبیین کنید، یک قصه در بیاورید 
و روش��ن کنید؛ بروید در یک دبیرستان، بچه‌هایی که 
گاهی معلم‌شان آنها را تشویق می‌کرد که بروند، گاهی 
مجموع��ه معلم و مدی��ر مخالفت می‌کردن��د که اینها 
بروند جبهه و اینها با ش��وق ف��راوان می‌رفتند جبهه و 
ف��داکاری می‌کردن��د؛ بروید داخ��ل مجموعه‌هایی که 
جنگ را پشتیبانی می‌کردند، برایشان از مال خودشان، 
از امکانات ضعیف خودشان اس��تفاده می‌کردند؛ بروید 
سراغ آن کس��انی که جنازه شهدا را تشییع می‌کردند، 

این مسئله تش��ییع جنازه شهدا ماجرای عظیمی است 
که وقتی شهیدی یا شهیدانی وارد شهری می‌شدند، چه 
اتفاق بزرگی آنجا می‌افتاد؛ اینها همه موضوعاتی اس��ت 
ک��ه می‌تواند موضوع محوری و مرکزی برای س��ینمای 
ما قرار بگیرد، )اما( این کارها اتفاق نیفتاده اس��ت. بله، 
ایش��ان )۷( درس��ت می‌گویند که ما احتیاج نداریم به 
اسطوره‌سازی. دیگران مجبورند اسطوره‌سازی کنند؛ یا 
یک مورد خاصی را پیدا کنند، 100س��ال، ‌200س��ال، 
500س��ال درباره آن حرف بزنند! مثلا یک زنی-‌ فرض 
کنید-‌ یک‌جایی در دنیا یک فداکاری‌ای کرده، اسمش 
را به‌عنوان یک نام آش��نای برای همه بش��ریت تبدیل 
کنند. ما صده��ا و هزارها از این قبیل زن، از این قبیل 
مرد، از این قبیل جوان، از این قبیل قهرمان، در داخل 
کشورمان داش��تیم و همین دفاع مقدس یک عرصه‌ای 
ب��ود که اینها بروز کرد، ظه��ور کرد. نگذاریم این تاریخ 

از بین برود.
ش��ما می‌بینید که ای��ن حضرات کره‌ای‌ه��ا-‌ من از 
کار اینها خوش��م می‌آید-‌ تاریخ ندارن��د؛ لذا می‌گویند 
»افسانه جومونگ«، افس��انه فلان. یعنی از اول حساب 
را تصفیه می‌کنند؛ )می‌گویند( افس��انه اس��ت، واقعیت 
نیس��ت. یک‌چیزی درمی‌آورند، یک تاریخ برای گذشته 
خودشان درس��ت می‌کنند که وقتی یک جوان کره‌ای 
به این فداکاری‌ها و به این شجاعت‌ها و به این کارهای 
عجی��ب غریب س��ینمایی نگاه می‌کند، خب احس��اس 
هیج��ان می‌کند، احس��اس هویت می‌کند، احس��اس 
افتخار می‌کند. ما اینه��ا را در واقعیت زندگی خودمان 
داری��م، اتفاق افتاده، پیش آمده؛ چرا از اینها اس��تفاده 
نمی‌کنی��م؟ به‌نظر من یک قصور بزرگ��ی-‌ نمی‌گوییم 
تقصی��ر؛ لااقل قص��ور بزرگی-‌ اتفاق افتاده اس��ت، باید 
جبران بش��ود. به‌نظر من ما ‌50س��ال دیگر هم بایستی 
درب��اره دفاع مقدس بنویس��یم، بگوییم، توصیف کنیم، 
تشریح کنیم، انواع و اقسام هنرها را به خدمت بگیریم، 

برای اینکه این حادثه عظیم را تبیین ‌کنیم.
به‌هرح��ال من از تهیه‌کننده‌ه��ا )۸(، از کارگردان، از 
بازیگرها، از عوامل تولید و همه کس��انی که هس��تند، 
تش��کر می‌کنم. فیلم خوب��ی بود؛ ما هم ل��ذت بردیم، 
نشستیم تماش��ا کردیم، مثل بقیه مردم متاثر شدیم و 
ان‌شاءالله که مردم هم از آن حداکثر استفاده را بکنند.

***
۱-‌ این فیلم که در س��ی‌ودومین جشنواره فیلم فجر 
به نمایش درآمد-‌ جوایز »بهترین فیلم از نگاه مردمی« 

و »بهترین بازیگر نقش اول زن« را دریافت کرد.
۲-‌ خانم نرگس آبیار )نویسنده و کارگردان فیلم( در 

جلسه حضور داشتند.
۳-خانم مریلا زارعی )بازیگر نقش اول زن( در جلسه 

حضور نداشتند.
۴-در س��خنان تهیه‌کننده فیلم به این مطلب اشاره 
ش��ده بود که از مراحل ابتدایی تولی��د فیلم و دریافت 
پروانه س��اخت، مطرح می‌ش��د که این فیلم یک فیلم 

ضدجنگ و حتی ضدارزش است.
۵-‌ به هم رسیدن‌

۶-جنگ جهانی اول در سال ۱۹۱۴ میلادی آغاز شد.
۷-‌ آقای محمدحسین قاسمی )از تهیه‌کنندگان فیلم(

۸-تهیه‌کنندگان فیلم: آقایان محمدحس��ین قاسمی 
و ابوذر پورمحمدی

در دیدار عوامل تولید فیلم سینمایی »شیار‌۱۴۳«

رهبر معظم انقلاب: برای تبیین 
دفاع مقدس باید همه هنرها را به خدمت بگیریم

پلیس اوکراین اعلام کرد، متحد رییس‌جمهور سابق این 
کش��ور خود را از طبقه هفدهم آپارتمانی به پایین پرتاب و 
خودکش��ی کرد. به گزارش خبرگزاری فرانس��ه، »میخاییلو 
چچتوف«، قانونگذار سابق اوکراینی و یکی از سیاستمداران 
برجسته در دوران ریاست‌جمهوری »ویکتور یانوکوویچ« به 
سوءاستفاده از قدرت و تلاش برای سرکوب معترضان متهم 

ش��ده بود. بازرسان اعلام کردند که جسد چچتوف 61 ساله 
مقاب��ل منزلش و پ��س از افتادن از پنج��ره آپارتمان محل 
سکونتش یافت شد. سخنگوی پلیس اوکراین گفت: همسر 
این مقام س��ابق اوکراینی نامه‌ای را از جانب چچتوف یافته 
که در آن نوشته دیگر هیچ ارزش اخلاقی نمانده که بخواهم 

به این زندگی ادامه دهم و خواهان بخشش هستم.

خودکشی متحد رییس‌جمهور سابق اوکراین

‌ ارتش رژیم صهیونیس�تی چندین 
مرکز ایس�ت بازرسی برقرار و خیابان 

اصلی قدس را بست.
‌ حامیان اپوزیس�یون روس�یه روز 
یکش�نبه به ی�اد بوریس نمتس�وف، 
منتقد کرملین، یک راهپیمایی برگزار 

کردند
‌ رییس‌جمهوری ونزوئلا به وزارت 
خارجه کش�ورش دستور داد تا شمار 
مقام‌ه�ای مجاز به کار را در س�فارت 

آمریکا در کاراکاس کاهش دهد.
فرس�تاده روس�یه در ناتو اعلام کرد، ایجاد پایگاه‌های دفاع موشکی در لهستان و 
رومانی اقدامی است که می‌تواند امنیت نظامی را به طور جدی تحت تاثیر قرار دهد

تیتر اخبار

سرهنگ حسن قس��متی فرمانده یگان حفاظت میراث 
فرهنگی تهران از کش��ف و ضبط پنج ش��یء تاریخی خبر 
داد. سرهنگ حسن قسمتی در گفت‌وگو با ایسنا گفت: روز 
سه‌شنبه 5 اسفندماه، در محدوده خیابان شریعتی پنج قلم 
ماه مراحل  ش��یء تاریخی کشف و ضبط شد. قریب به سه‌
شناس��ایی و اطلاعاتی این عملیات زم��ان برد تا محموله 
توسط فروشندگان و س��ودجویان اشیای تاریخی از شرق 
کش��ور را به تهران کشیدیم تا این عملیات صورت گرفت. 
در ای��ن آث��ار یک تاج طلا مربوط به ه��زاره قبل از میلاد، 
یک قطعه س��نگ نتراشیده که به گفته کارشناسان ارزش 
چندانی ندارد، یک قطعه س��فال شبیه گراز و یک طاووس 

شیش��ه‌ای با ابعاد 6 در 6 مربوط به هزاره قبل از میلاد که 
به گفته کارش��ناس بی‌نظیر اس��ت، ضبط شده و در حال 
حاضر این آثار در خزانه موزه آبگینه نگهداری می‌شوند. او 
گفت: در این عملیات پنج نفر دس��تگیر شده‌اند که بعد از 
بازپرسی‌های صورت گرفته به قوه قضاییه معرفی شدند. از 
این پنج نفر سه نفر بازنشسته وزارتخانه‌های دولتی بودند 
که به طمع رس��یدن به مال اقدام به فروش این اشیا کرده 
بودند. یکی از دستگیر‌شده‌ها مسئولیت این کار را بر عهده 
گرفت و چهار نفر دیگر تبرئه شدند. شخص دستگیر شده 
گفته اس��ت این آثار را در زیرزمین خان��ه پدری‌اش پیدا 

کرده است.

تاج طلای هزاره قبل از میلاد در تهران

  سردار تیمور حسینی، رییس پلیس راهور 

ته�ران بزرگ گفت: طی م�اه جاری با توجه 
به افزایش حجم س�فرهای درون شهری در 
محدوده مرکزی شهر، بعضا محدودیت‌های 
ترافیکی در بعضی معابر اعمال خواهد شد .

علی‌اکب�ر مح�زون، مدی�رکل آم�ار و 
اطلاعات جمعیتی س�ازمان ثب�ت احوال 
کش�ور گفت: طی 11ماهه س�ال جاری به 
طور متوس�ط ماهانه 13 هزار و 384 مورد، 
ش�بانه‌روز 438 مورد و در هر س�اعت 18 
واقعه طلاق ثبت ش�ده اس�ت که این آمار 
نسبت به مدت مشابه آن در سال قبل 8.2 

درصد افزایش داشته است.

س�ه نوجوان ژاپنی به اتهام س�ربریدن یک پسربچه به شیوه داعشی بازداشت 
شدند

تیتر اخبار

حسین علیزاده، نوازنده پیشکسوت در نشستی پژوهشی 
که برای س��از تار و به بهانه بزرگداش��ت فرهنگ ش��ریف 
برگزار شده بود، گفت: رسیدگی به همه امور وظیفه دولت 
نیس��ت. اگر هر کسی در جایگاه خود وظیفه‌اش را درست 

انجام دهد، همه‌چیز درس��ت می‌ش��ود. اص�لا اگر جریان 
درستی ش��کل بگیرد، دولت خودش حمایت می‌کند. اگر 
هم چیزی درس��ت نش��د، اش��کال ندارد. ما خودمان هم 

دولتیم، هم ملت! 

كت��اب »برف تا كمر در تاریكی نشس��ته« تجدید چاپ 
ش��د. کتاب »ب��رف تا کمر در تاریکی نشس��ته« حس��ن 
همایون، برگزیده جایزه ش��عر خبرن��گاران در بخش وی‍ژه 
معرف��ی ش��د و همچنین به‌عنوان كتاب س��ال 1392 در 
نظر‌س��نجی مجله تجربه معرفی شد. این اثر در دو بخش 
تدوین ش��ده و دربرگیرنده شعر‌های یک دهه اخیر است. 

عموم ش��عر‌های مجموع��ه بلند هس��تند و در قالب آزاد، 
در س��اختار‌هایی اپیزودیک، دایره‌‌ای و با پایان باز نوشته 
ش��ده‌اند. همایون گفت: در این مجموعه تلاش داش��ته‌ام 
ساختار‌هایی متفاوت، خلاق و اثر‌گذار را در اجرای شعر‌ها 
رقم بزنم و تش��خیص اینکه تا چه اندازه موفق بوده، دیگر 

به عهده مخاطب است.

حسین علیزاده: هم دولتیم، هم ملت! 

تجدیدچاپ برف تا کمر...

‌ ‌ همزمان با ایجاد اختلال در روند صدور 
روادید از س�وی س�فارت و کنس�ولگری 
عربس�تان، س�ازمان حج و زیارت سامانه 

»فاخر« را مسدود کرد.
‌ ‌ خیرالله تقیانی‌پور، نمایش »عاشورا« 
را س�ال آین�ده در چه�ار کش�ور اج�را 

اکبر اکسیر،خواستار این شد که فضا به‌گونه‌ای فراهم شود که به‌جای فعالیت می‌کند.
در فضای مجازی، امکان عرضه‌ آثار باشد و به شعر مخفی دامن زده نشود

تیتر اخبار

باش��گاه  متم��ول  مدیرعام��ل  سیاس��ی،  حمیدرض��ا 
پرس��پولیس نزدیک به س��ه ماه اس��ت که در بازداش��ت 
به‌س��ر می‌برد، بازداشتی که اکنون مشخص شده به دلیل 
دو عنوان اتهام اس��ت. پس از گذش��ت نزدی��ک به 3 ماه 
از بازداش��ت حمیدرضا سیاسی مدیر کمتر شناخته شده 
فوتب��ال ایران، خبرنگار ایس��نا اطلاع یافته که بازداش��ت 
سیاس��ی تنها مربوط به امور باش��گاه پرسپولیس نبوده و 
پرونده‌ای نیز با عنوان اتهامی غیرمالی و غیرورزشی برای 

وی تشکیل شده است.
موضوع پرونده مالی مدیرعامل باش��گاه پرس��پولیس به 
مش��کلاتش در این باش��گاه برمی‌گردد و قرارداد‌هایی که 
پس از حضورش در این باشگاه بسته و البته قرارداد‌هایی 
که از قبل در باش��گاه وجود داش��ته و او آنها را یکطرفه و 
به شکلی غیرقانونی فسخ کرده یا نادیده گرفته است. این 
بخش پرونده‌ آقای سیاس��ی همچنان در دادس��را مفتوح 

اس��ت و تحقیقات بازپرس ویژه جرایم ورزشی درخصوص 
اتهامات مطروحه ادامه دارد. اما در موضوع اتهام غیرمالی 
وارده ب��ه آقای سیاس��ی، ب��رای مدیرعامل پرس��پولیس 
کیفرخواس��ت و قرار مجرمیت صادر و پرونده او به دادگاه 

انقلاب ارسال شده است.
انتص��اب  از  پ��س  روز   12 درس��ت  و  آذرم��اه   15
به‌عنوان مدیرعامل باش��گاه پرس��پولیس ب��ود که خبر 
رس��ید،حمیدرضا سیاس��ی بازداشت ش��ده است. او در 
این روز و پس از بازداش��ت اولیه‌اش به خبرنگار ایس��نا 
گفت: »به خاطر مش��کلاتی که در مدیریت‌های قبلی و 
پرونده‌هایی که در باش��گاه پرس��پولیس وجود داش��ت، 
بازداش��ت شدم. شخصا هیچ مش��کلی ندارم که بخواهم 
بازداش��ت ش��وم. من فقط به خاطر پرونده‌های باشگاه 
پرس��پولیس این اتفاق برایم رخ داده اس��ت. من تاوان 

اشتباهات مدیران قبلی را می‌دهم.«

قرار مجرمیت سیاسی

باش�گاه  پیشکس�وت  پنجعل�ی،   ‌ 
پرس�پولیس می‌گوید پیروزی این تیم 
مقابل لخویا امید را به پرسپولیس آورد.
‌ راج�ر ف�درر، ب�ا شکس�ت ن�وواک 
جوکووی�چ ب�رای هفتمین ب�ار قهرمان 

رقابت‌های تنیس دوبی شد.
‌ پس از س�ومین باخت پیاپی خانگی، 
س�ران اوساس�ونا س�رمربی این تیم را 

اخراج کردند.
رییس هیات ووشوی استان قزوین گفت: وزارت ورزش در دولت جدید در حال 
پیاده‌سازی دموکراسی و استقلال فدراسیون‌هاست که اتفاقی بی‌سابقه است

تیتر اخبار
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ورزش

ی��ک نماینده مجلس ش��ورای اس�لامی ارائه گزارش 
س��قوط هلی‌کوپتر را در ارتفاعات شمال تهران خواستار 

شد.
فتاح��ی، در تذکری ش��فاهی در جلس��ه علنی مجلس 
گفت: بیش از 48 ساعت از سقوط یک فروند هلی کوپتر 

در ارتفاعات شمال تهران می‌گذرد اما هنوز اطلاع رسانی 
دقیق��ی صورت نگرفته که این بالگرد مربوط به کدام نهاد 

است. 
مالکیت این هلی‌کوپتر، مجوز پرواز آن و علت س��قوط 
باید مش��خص شود و گزارش کامل آن به مجلس و مردم 

ارائه شود.
ای��ن نماین��ده مجلس در تذکری ب��ه وزیر فرهنگ و 
ارش��اد اس�لامی تصریح کرد: ‌اخیرا یکی از مس��ئولان 
ارزشی اداره اوقاف را در حالی که از ارزش‌های اسلامی 

دفاع کرده بود،  از مسئولیت عزل کرده‌اند.

گزارش سقوط هلی‌کوپتر در شمال تهران به مجلس ارائه شود
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حقوق تبلیغات پزشکی

واقعیت آن اس��ت که سوء‌اس��تفاده از ابزار قدرتمند 
تبلیغات در رس��انه‌های گروهی چون رادیو، تلویزیون، 
مطبوع��ات، اینترنت و‌… برای معرفی و شناس��اندن 
کالاها و خدمات گوناگون به مصرف‌کنندگان، رویه‌ای 
پذیرفته شده و شاید هم مفید به شمار می‌رود؛ رویه‌ای 
که در عمده موارد از س��وی مراجع قانونی و همچنین 
عرف به رسمیت شناخته شده است و با رعایت بعضی 
موازی��ن و ضوابط خاص با مانع جدی و خاصی مواجه 

نمی‌شود.
اما از سوی دیگر ماهیت ویژه فعالیت‌های پزشکی به 
لحاظ مرتبط بودن با مقوله حائز اهمیتی چون سلامت 
اشخاص جامعه سبب می‌شود که مسائل مربوط به این 
حوزه خطیر از حساسیت ویژه‌ای برخوردار باشند. این 
موقعیت متمایز، نیاز به پیش‌بینی قواعد خاص و اعمال 
نظارت ویژه بر امور مرتبط با عرصه فعالیت‌های پزشکی 

و بهداشتی، درمانی را برجسته می‌سازد.
فقدان نظارت کافی و موثر بر امر تبلیغات پزشکی 
ی��ا نبود قوانی��ن و مقرراتی که با ه��دف حمایت از 
خیل عظیم مخاطبان این‌گونه آگهی‌های بی‌ش��مار 
وضع شده باش��ند، می‌تواند زمینه‌ساز ورود صدمات 
گسترده و جبران‌ناپذیر بر سلامت اشخاص شود و با 
به‌ خطر انداختن جان شهروندانی که بعضا ناآگاهانه 
به دام بعضی از متخلفان و ش��یادانی می‌افتند که با 
سوء‌استفاده از منزلت والای پزشکان سعی در اغفال 
مردم دارند، لطمات س��نگینی را بر پیکره س�المت 
جامع��ه وارد آورد. بنابراین اهمیت و ارزش غیر‌قابل 
اغماض س�المتی اش��خاص جامعه سبب می‌شود تا 
قانون‌گ��ذار با پیش‌بینی نظامات ویژه، تدابیر خاصی 
را در‌خص��وص اموری که به‌گونه‌ای ب��ا فعالیت‌های 
پزش��کان در ارتباط هس��تند، حمایت مضاعفی را از 
س�المت و جان ش��هروندان به عمل آورد و در عین 
حال به حراس��ت هر‌چه بیش��تر از شأن پزشکان در 

جامعه کمک کند.

سابقه قانون‌گذاری
نخس��تین‌بار م��اده )7( آیین‌نام��ه تنظی��م ام��ور 
اعلان��ات، مص��وب ۱۳۴۸ مقرر کرده ب��ود: »در مورد 
آگهی‌های مربوط به خواص مواد‌غذایی، آش��امیدنی، 
دارویی، بهداش��تی و آرایش��ی باید قبلا اج��ازه وزارت 
بهداری تحصیل ش��ود. تبلیغ مرب��وط به خواص مواد 
دارویی ممنوع اس��ت، مگر آنهایی که مس��تقیما برای 
بیمارستان‌ها و پزشکان فرستاده می‌شود بعد از کسب 

اجازه وزارت بهداری.«
پ��س از آن م��اده )۲۰( آیین‌نامه ام��ور تبلیغاتی و 
کانون‌ه��ای آگهی )مصوب ۱۳۵۴( هم��ان مقررات را 
با این متن تکرار ک��رد: »آگهی‌های مربوط به خواص 
مواد‌غذایی، آش��امیدنی، بهداش��تی و آرایش��ی طبق 
مقررات مربوط مستلزم کسب اجازه از وزارت بهداری 
اس��ت. تبلیغ در‌م��ورد خواص داروها ممنوع اس��ت.« 
و بالاخ��ره متن ماده ۱۳ آیین‌نامه تاس��یس و نظارت 
برنح��وه کار و فعالی��ت کانون‌های آگه��ی و تبلیغاتی 
مصوب ۱۳۵۸ که هنوز هم لازم‌الاجرا به شمار می‌رود، 
چنین است: »آگهی‌های مربوط به خواص موادغذایی، 
آشامیدنی، بهداش��تی و آرایشی طبق مقررات مربوط 
مستلزم گرفتن اجازه قبلی از وزارت بهداری و بهزیستی 
است.« همچنین تبلیغ در مورد خواص داروها ممنوع 
اس��ت مگر بر طبق ضوابط م��اده )5( قانون مربوط به 
مقررات پزشکی و دارویی و مواد خوراکی و آشامیدنی 

مصوب ۱۳۳۴.

مروری بر مقررات فعلی
بنابراین در‌حال‌حاضر تبلیغات پزشکی با اخذ مجوز 
ممکن اس��ت. قانون‌گذار در بن��د )ب( ماده )۳( قانون 
تشکیل سازمان نظام‌پزش��کی، امر نظارت بر تبلیغات 
پزش��کی و امور مرتبط با س�المت مردم را به سازمان 
نظام پزش��کی واگذار کرده و این سازمان را مکلف به 
تنظیم دستورالعمل تبلیغاتی در جهت نظارت بر انتشار 
یافتن آگهی‌های پزشکی در رسانه‌ها شناخته است و از 
این طریق ضمن پذیرش امکان انجام تبلیغات در زمینه 
امور پزشکی و درمانی‌ با نظام‌مند ساختن فعالیت‌های 
ای��ن عرص��ه و پیش‌بین��ی مکانیزم نظ��ارت دقیق بر 
این‌گونه امور، ضمن تضمین ش��أن و منزلت پزشکان، 
از عوام‌فریبی و سودجویی‌های گسترده مبتنی‌بر اغفال 
شهروندان جلوگیری نسبتا موثری به عمل آورده است.
همچنین در زمینه دس��تیابی ب��ه اهداف مذکور در 
قانون س��ازمان نظام پزش��کی و آیین‌نامه اجرایی آن، 
دس��تورالعمل اجرایی نحوه تبلیغ و آگهی‌های دارویی 
و مواد خوراکی، آش��امیدنی، آرایش��ی و بهداش��تی و 
امور پزش��کی در س��ال ۸۵ به تصویب ش��ورای‌عالی 
نظام پزشکی رس��ید. این دس��تورالعمل فعالیت‌های 
تبلیغات��ی صاحبان حرفه‌های پزش��کی و وابس��ته به 
پزش��کی را پذیرفته و تنها ج��واز این قبیل فعالیت‌ها 
را در گرو اخذ مجوز کتبی از س��ازمان نظام پزش��کی 
دانسته است. سازمان نظام پزشکی مکلف است پس از 
بررسی درخواست متقاضی مبنی‌‌بر صدور مجوز برای 
تبلیغات، ظرف ۱۵ روز تصمیم خود را در مورد صدور 

یا عدم‌صدور مجوز تبلیغات اعلام کند.
شخص معترض به عدم‌صدور می‌تواند اعتراض خود 
را نزد هیات‌مدیره س��ازمان نظام پزش��کی طرح کند. 
دس��تورالعمل اشاره شده در بالا تنها درج اموری را که 
صرفا جنبه اطلاع‌رسانی دارند در آگهی‌های تبلیغاتی 
پزش��کان پذیرفته اس��ت و این ش��امل ام��وری چون 
نام، نام خانوادگی، تخصص، نش��انی محل کار، درجه 
دانشگاهی، عناوین مندرج در مطب یا دفتر کار و امثال 
اینها می‌شود. به علاوه ذکر خدماتی که ارائه آنها طبق 
مجوز مراجع قانونی توسط فرد مورد‌نظر مجاز شناخته 
می‌ش��ود، در آگهی بلامانع اس��ت. همچنین پزشک 
می‌توان��د ضمن قید عناوین من��درج در پروانه مطب، 
سه رش��ته مصوب طبابت را که مورد‌علاقه وی است، 
بدون ذک��ر کلمه »متخصص« در آگه��ی ذکر کند و 
این در حالی است که موسسات پزشکی تنها مجاز به 
استفاده از عناوینی هس��تند که در آن زمینه‌ها اقدام 
ب��ه اخذ مجوز کرده‌اند، اما آی��ا این اندازه از تبلیغات و 

اطلاع‌رسانی کافی است؟ 
براساس آنچه گفته شد مقررات فعلی کافی و کارآمد 
نیست و باید با مشارکت جامعه فرهیخته پزشکی که 
انصافا از افتخارات کش��ور ما هس��تند، مورد بازنگری 
فوری قرار گیرد تا جدی‌ترین حمایت‌های دولتی، هم 

از سلامت مردم و هم از شأن پزشکان تضمین شود. 

تبلیغات خلاق

آگهی: سیستم هشداردهنده خودرو Nissan- شعار: پیش از رهسپار شدن به جاده،با خطر ملاقات کنید!
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ایستگاه تبلیغات

نرگس فرجی

بان�ک پارس�یان به‌تازگی ب�رای معرفی 
خدم�ات الکترونیک�ی خود ش�روع به 
برگ�زاری یک کمپین کرده اس�ت. برای 
این کمپین شعار »یک ذره ای به زندگی 
اضاف�ه کن« در نظرگرفته ش�ده اس�ت. 
برای ش�روع نظرتان را درباره این شعار 
و نح�وه جایگ�ذاری آن در آگهی‌ه�ای 

تلویزیونی و محیطی بگویید. 
در آگهی‌ه��ای این کمپین، ط��راح ادامه 
ح��رف »ی« را تبدیل به )e( کرده اس��ت و 
در تبلیغ��ات محیطی ح��رف )e( را به‌طور 
مس��تقیم در جمله اس��تفاده ک��رده، طراح 
می‌خواس��ته با برقرار کردن ارتباط فیزیکی 
بی��ن ارجاع��ات زی��ادی مانند ح��رف )ی( 
فارس��ی‌/ حرف )e( انگلیس��ی/ الکترونیک‌/ 
بانکداری الکترونیکی که در کارش داش��ته 
است، طراحی خود را گویا‌تر کند. ابتدا حرف 
)ی( ذره ای را مربوط کرده اس��ت به حرف 
)e( انگلیس��ی و بعد این حرف )e( را ارجاع 
داده به )e( الکترونی��ک و بعد از آن مفهوم 
بانک��داری الکترونیک��ی را اس��تخراج کرده 
است، این مس��یر کمی طولانی و زورکی به 
نظر می‌رس��د. این آگه��ی بعد از طی کردن 
این مس��یر طولانی، ت��ازه می‌خواهد حرف 
اصلی‌اش را بزند و ب��ه مخاطب بگوید که با 
اس��تفاده از اینترنت بانک پارسیان، سرعت 
و آس��ایش و راحتی را ب��ه زندگی‌ات اضافه 
کن. من نمی‌فهمم کجای این مسیر طولانی 
نش��ان می‌ده��د ک��ه اس��تفاده از خدمات 
الکترونیک��ی، باع��ث آس��ایش و راحت��ی و 

سرعت در کارها می‌شود؟ 
پس به عقیده‌تان چرا طراح ایده ساده‌ای 
که همه بانک‌ها آن را قبلا بیان کرده‌اند، 

اینقدر پیچیده کرده است؟ 
وقتی قرار اس��ت با یک ایده، آس��ایش و 
راحتی را به مخاطب منتقل کنیم، خود این 
ایده و اقلام تبلیغی که براس��اس آن ساخته 
می‌ش��ود هم باید به همان سادگی و راحتی 
توس��ط مخاطب درک شود. ما نمی‌توانیم با 
ایده‌ای که درک آن چندان س��اده نیس��ت، 
احس��اس راحتی را به مخاطب انتقال دهیم. 
ب��ه نظر من این کمپین دچ��ار نقض غرض 
شده اس��ت، یعنی خودش پیچیده و سخت 
اس��ت اما قرار است احس��اس راحتی را در 

بیننده به‌وجود بیاورد.
 از ط��رف دیگ��ر ما ت��ا ک��ی می‌خواهیم 
راحت��ی،  و  آس��ایش  نش��ان‌دادن  ب��رای 
مش��تری را در ح��ال خوردن چای نش��ان 
دهی��م؟ ت��ا ک��ی می‌خواهیم برای نش��ان 
دادن س��رعت و اس��تفاده بهینه از وقت، از 
 ترافیک و ماش��ین‌های پشت چراغ استفاده

 کنیم؟ 
 نظرت�ان درب�اره جل�وه‌ بص�ری آگهی 
محیطی این بانک چیس�ت، آی�ا اینکه 
هی�چ تصویری ش�عار را تکمی�ل نکرده 

درست است یا نه؟ 
ی��ک آگهی ب��دون داش��تن ی��ک تصویر 
مشخص هم می‌تواند جذابیت بصری داشته 

باش��د. آگهی‌های مینی‌مال بسیاری هستند 
که به‌خاطر ایده ناب و اجرای حس��اب شده، 
جذابیت‌ه��ای بصری زیادی دارن��د، اما این 
کار جذابی��ت بصری آنچنانی ندارد. به نظرم 
درک ایده و پیام این آگهی بدون استفاده از 
تصویر، خیلی ساده نیست، طراح این آگهی، 
به قول قدیمی‌ها، کلی صغری و کبری کرده 

اما در نهایت نتوانسته حرفش را بزند. 
در آگهی محیطی که روی عرش�ه پل 
اکران ش�ده، لوگو در وس�ط دو طرح 
رها شده درحالی که طرح‌ها همدیگر 
را تکمی�ل نمی‌کنن�د، نظرتان دراین 

باره چیست؟ 
 به نظرم جدا ش��دن لوگوی پارس��یان 
از مت��ن آگهی‌ها به زیبای��ی بصری کار 
لطم��ه زده اس��ت. ای��ن جدای��ی هم به 
ش��کل فیزیکی انجام گرفته اس��ت و هم 
با اس��تفاده از رنگ‌های متفاوت سفید و 
قرمز اتفاق افتاده اس��ت. بهتر بود طراح 
حت��ی الامکان فاصله فیزیک��ی را از بین 

می‌برد تا کار یکپارچه‌تر دیده شود. 
 در بخش�ی از آگه�ی محیطی این بانک 
کلمه ی�ک ذره ای به O2 متصل ش�ده 
اس�ت؛ یعنی ط�راح خواس�ته ای�ده را 
ب�ه ه�وای پاک ک�ه این روزه�ا موضوع 
روز اس�ت نزدی�ک کند. ب�ه نظرتان آیا 
 طراح توانس�ته این ای�ده را به مخاطب 

منتقل کند؟ 
 به نظرم طراح از این کار خواس��ته نتیجه 
بگیرد که اس��تفاده از خدم��ات الکترونیکی 
باعث پاک��ی هوا می‌ش��ود، درحالی که این 
ارتباط را خیلی س��اده و دم‌دس��تی و بدون 
هی��چ خلاقیتی و فقط با کش��یدن یک خط 

نشان داده است. 

درصورتی‌ک��ه باید با ی��ک روش خلاقانه 
این ارتباط نش��ان داده می‌شد؛ یعنی طرح 
گوی��ای این مطلب می‌ش��د که اس��تفاده از 
خدم��ات اینترنتی باعث پاکی هوا می‌ش��ود 
نه اینک��ه فقط طراح با یک ش��عار بگوید و 
ادعای آن را داش��ته باش��د. همین نکته که 

طراح خواس��ته ارتباط معنایی )e( انگلیسی 
و )O2( و همچنی��ن آیک��ون فنجان چای 
را به‌وس��یله یک عنص��ر فیزیکی یعنی خط 
نشان دهد، یعنی به درک و باور این موضوع 
رس��یده اس��ت که فهم این آگهی‌ توس��ط 
مخاطب س��خت است، به همین دلیل طراح 
ب��ا وصل کردن آنها ب��ا یک خط به هم روی 
آن تاکی��د کرده اس��ت، اما ای��ن تاکید 
بیش��تر از آنکه به فه��م ایده کمک کند، 
 نشان‌دهنده ناتوانی این ایده برای انتقال 

پیام است. 
حال در راس�تای این کمپین چندین 
آگهی‌ تلویزیونی نیز توسط پارسیان 
در ح�ال پخ�ش اس�ت، به نظ�ر اگر 
بینن�ده آگه�ی تلویزیون�ی را ندیده 
باش�د، نمی‌توان�د آگه�ی محیطی را 
درک کن�د، چون تلفظ ی�ک ذره ای 
در آگهی به مخاطب برای درک آگهی 
محیط�ی کم�ک می‌کن�د. نظر ش�ما 
در‌این‌ب�اره چیس�ت؟ آیا این س�بک 

درگیرکردن مخاطب درست است؟ 
خود م��ن ابتدا تبلیغ عرش��ه پل را دیدم 
و مدتی طول کش��ید تا متوجه ماجرا شوم، 
در ضمن پروس��ه درک ی��ک ایده تبلیغاتی، 
به‌طور طبیعی مثل کشف هر معمای دیگری 
لذت‌بخش اس��ت، اما به نظرم در این آگهی، 
کشف ایده برای مخاطب لذتی ندارد، حداقل 

برای من لذتی نداشت، چون احساس کردم 
ک��ه طراح چند مفهوم متف��اوت را به زور با 
هم مربوط کرده اس��ت تا ب��ه نتیجه دلخواه 
برس��د. حال در راستای این آگهی محیطی، 
آگهی‌ه��ای تلویزیون��ی این کمپی��ن مانند 
فیلمی اس��ت که قصه‌اش خیلی دیر شروع 
شده و مخاطب را خسته کرده‌است و همین 
 عامل باعث ش��ده که بیننده سالن سینما را 

ترک کند. 
در آخر به نظر ش�ما مش�کل اصلی این 

کمپین چیست؟ 
یکی از مشکلات اصلی این کمپین، تاکید 
روی کلمه ذره ای است، به نظرم بار معنایی 
این کلمه بیشتر منفی است تا مثبت. در واقع 
با ش��نیدن این کلمه، مفاهیمی مثل بس��یار 
کم، بی‌ارزش و ناچیز به ذهن وارد می‌ش��ود، 
یعن��ی در ذهن مخاطب ایران��ی از این کلمه 
بیشتر برای جملات منفی استفاده می‌شود، 
برای مثال درگفت‌وگوهای روزانه از این کلمه 
بیشتر به این شکل استفاده می‌کنیم: یه ذره 
آدم باش؛ ی��ه ذره به خودت برس؛ یه ذره به 
خانواده‌ات اهمیت بده؛ یه ذره بیش��تر درس 
بخون. این حالت دس��توری و حس نصیحت 
کردن��ی ک��ه در این جمل��ه وج��ود دارد در 
بیننده احساس خوشایندی به‌وجود نمی‌آورد 
 که گویا س��ازندگان کمپین ب��ه آن اهمیت 

نداده‌اند. 

محمد نفر
کارشناس حقوق

وقتی قرار است با یک ایده، آسایش و 
راحتی را به مخاطب منتقل کنیم، خود 

این ایده و اقلام تبلیغی که براساس آن 
ساخته می‌شود هم باید به همان سادگی 
و راحتی توسط مخاطب درک شود. ما 
نمی‌توانیم با ایده‌ای که درک آن چندان 

ساده نیست، احساس راحتی را به 
مخاطب انتقال دهیم

نگاهی به کمپین تبلیغاتی بانک پارسیان

طراحی کمپینی پیچیده برای معرفی مفهومی ساده

وز|
مر

ت ا
رص

ی| ف
هل

سی
یه 

سم
س: 

عک

تبلیغات متفاوت اپل همزمان با 
مراسم اسکار

اپل برای مراس��م اس��کار یک تبلیغ ویدئویی آماده 
ک��رد که مطاب��ق معمول متفاوت ب��ودن را در آن در 

پیش گرفته بود. 
در ای��ن تبلیغ ویدئویی برای تبلت آی‌پد ایر ۲، اپل 
از روش متفاوت��ی برای تبلیغ محصول خود اس��تفاده 
ک��رده ب��ود و تمام این ویدئو تقریبا ی��ک دقیقه‌ای را 

با همان دوربین آی‌پد ایر ۲ فیلمبرداری کرده بود. 
متفاوت بودن این تبلیغ به همینجا ختم نمی‌ش��د. 
به گزارش فارنت، اپل برای صدای نریش��ن این تبلیغ 
از ص��دای مارتین اسکورس��یزی، کارگردان مش��هور 
دنی��ا بهره برده بود که موضوع اصلی تبلیغ گروهی از 
دانش‌آموزان دبیرس��تانی را در حال ساخت یک فیلم 

نشان می‌دهد. 
البته اپل چند هفته پیش ویدئوی تبلیغاتی دیگری 
را ب��رای آی‌پد ایر ۲ و به مناس��بت برگزاری مراس��م 
جایزه Grammy منتشر کرده بود که آن تبلیغ نیز 

با همان دوربین آی‌پد ایر ۲ فیلمبرداری شده بود. 

ساده یا پیچیده بودن طرح‌های تبلیغاتی به یکی 
از دغدغه‌های طراحان داخلی تبدیل ش�ده است؛ 
طرح‌هایی که می�ان قابل‌فهم بودن ی�ا نبودن گیر 
کرده‌اند و هنوز مرز دقیقی میان آنها ایجاد نش�ده 
اس�ت. به نظر تمام این مش�کلات از عدم‌شناخت 
درس�ت مخاطبان توس�ط طراحان تبلیغاتی ناشی 

می‌ش�ود. مخاطبانی که با تمام دغدغه‌های روزمره 
گاه�ی مجب�ور می‌ش�وند کد‌هایی را ک�ه طراحان 
تبلیغاتی به‌ص�ورت پیام در تبلیغات به آنها منتقل 
کرده‌اند رمز‌گش�ایی کنند. در همین راس�تا بانک 
پارسیان به‌تازگی یک کمپین تبلیغاتی را به منظور 
اطلاع‌رس�انی خدم�ات الکترونیک خ�ود در حال 
برگزاری دارد. در این کمپین پارسیان از رسانه‌های 
مختلفی مانند تلویزیون، محیطی و چاپی استفاده 

کرده‌ اس�ت. ش�عار »یک ذره )e( ب�ه زندگی اضافه 
کن« محور اصلی کمپین پارسیان است؛ شعاری که 
اگر از طراحی تبلیغات محیطی و چاپی حذف شود، 
مخاطب با صفح�ه‌ای زرش�کی‌رنگ مواجه خواهد 
شد. در واقع طراح تشخیص داده که می‌تواند با یک 
شعار ساده همه مفهوم پیام تبلیغاتی را به مخاطبان 
گوناگون این بانک منتقل کند. البته این انتقال پیام 
در تبلیغات تلویزیونی بانک بهتر انجام شده ولی باز 

به ش�کلی ساده و تکراری. به هرحال برای رسیدن 
به مفه�وم اصلی مخاطب دائم بای�د میان تبلیغات 
تلویزیونی و محیطی در رفت‌وآمد باش�د. مفهومی 
که به عقیده علیرضا نصرتی، مدرس و فعال عرصه 
تبلیغات به درس�تی به مخاطب منتقل نشده است. 
ایش�ان در گفت‌وگویی با »فرص�ت امروز« به نقد و 
بررس�ی کمپین تبلیغاتی بانک پارس�یان پرداخته 

است که در ادامه می‌خوانید. 



مشتریان ارزشمندترین دارایی نزد 
کسب‌و‌کارها هستند

اگر ش��ما مالک یکی از کسب‌و‌کارهایی هستید که در 
ب��ازار فعالیت می‌کند، تا چه میزان برای مش��تری خود 
ارزش قائل هستید؟ تا به حال به این موضوع فکر کرده‌اید 
که ارزشمند پنداشتن مشتری تا چه اندازه‌ای می‌تواند در 

سوددهی شرکت شما موثر باشد؟ 
کارآفرینان برتر معتقدند شرکت‌ها با ارزشمند شمردن 
مش��تریان می‌توانند آنها را به س��وی خ��ود روانه کنند. 
ش��رکت‌ها بای��د ارزش عینی کالاها و خدم��ات خود را 
مشخص سازد. متاسفانه، تعداد کمی از مشتریان قادر به 
مشاهده ارزش واقعی یک کالا هستند و به‌صورت عمومی 
می‌توان گفت مش��تریان فقط ارزش ادراکی را می‌بینند 
که تعیین‌کننده قیمتی است که آنها حاضر به پرداخت 

آن هستند.
درخصوص تصمیماتی که هنگام خرید گرفته می‌شود 
تحقیقاتی به عمل آمده اس��ت که یک��ی از فطرت‌های 
مش��تریان را آش��کار کرده ک��ه در تضاد ب��ا تصمیمات 
قیمت‌گ��ذاری مال��ک ی��ک موسس��ه بازرگانی اس��ت: 
»انسان‌هایی که با تصمیمات قیمت‌گذاری مواجه هستند 
غالبا به صورت عقلانی و منطقی عمل می‌کنند.« در این 
مطالعه، محققان از خریداران پرسیدند: » آیا مایل هستید 
20 دقیقه از وقت خود را صرف مراجعه به یک فروشگاه 
دورتر کنید تا بتوانید یک ماشین حساب 30هزار تومانی 
را پنج هزار تومان ارزان‌تر بخرید؟« پاس��خ بس��یاری از 
آنها مثبت ب��ود‌. ریچارد تالر، برن��ده جایزه نوبل اقتصاد 
اظهار می‌کند: »انس��ان‌ها تصمیمات خرید را به صورت 
مجزا اتخاذ می‌کنند و این امر تحت تاثیر بستر و زمینه 

تصمیم‌گیری است.«
توجه داش��ته باش��ید که ارزش لزوما با قیمت پایین 
همراه نیست، شرکت‌هایی که قیمت پایینی برای کالاها 
یا خدمات خود منظور کرده یا برنامه‌های پیشبرد ویژه‌ای 
ب��رای کاهش قیمت در نظر می‌گیرند ممکن اس��ت در 
ت�الش برای اج��رای یک فرآیند ارائ��ه ارزش و برقراری 
ارتباط با مشتریان دچار مشکل شوند‌. مشتریان ممکن 
اس��ت به کاهش قیمت عکس‌العمل نش��ان دهند ولی 
ش��رکت‌هایی که این فرآیند را برای افزایش فروش خود 
انتخاب کرده‌ان��د در معرض خطر تخریب ارزش ادراکی 

کالاها و خدمات خود قرار خواهند داشت‌. 

اگ��ر یک ش��رکت کوچک بتواند با ایج��اد یک وجهه 
متمای��ز در اذهان مش��تریان و ارائه خدم��ات، کیفیت، 
آس��ایش یا س��رعت بالاتر خود را متمایز کند، می‌تواند 
قیمت‌هایی بالاتر از قیمت‌ه��ای رقبا منظور کند‌، چون 
قیمت‌ه��ای رقبا تاثیر قابل توجه��ی بر قیمت‌های یک 
شرکت کوچک دارد. کارآفرینان باید کنترل قیمت‌های 
رقبا خصوصا در زمینه اقلام مشابه را به صورت یک عادت 
درآورند‌. عموما کارآفرینان باید از رقابت مستقیم قیمت 
با سایر ش��رکت‌هایی که به شکل ساده‌تری می‌توانند با 
ساختارهای هزینه پایین‌تر به قیمت‌های پایین‌تر برسند 
اجتناب کنند‌. به‌عنوان مثال بس��یاری از فروش��گاه‌های 
کوچک نمی‌توانند با قیمت‌های فروشگاه‌های زنجیره‌ای 
رقاب��ت کنند‌. با این وجود، بس��یاری از آنان با اس��تفاده 
از رقابت‌ه��ای غیرقیمت��ی عملیات خ��ود را به صورت 
موفقیت‌آمیزی اداره می‌کنند‌. این فروشگاه‌ها آن دسته 
از خدمات شخصی، تحویل رایگان، فروش نسیه و سایر 
موارد جنبی را ارائه می‌کنند که فروشگاه‌های زنجیره‌ای 

آنها را حذف کرده‌اند‌. 
هنگامی که مش��تریان در خلال دوره‌های پیش��برد 
ف��روش که معم��ولا با تخفیف همراه اس��ت مبادرت به 
خرید کالاها و خدمات با قیمت پایین‌تر می‌کنند، ترك 
این عادت مشکل خواهد بود، چرا که برای خرید منتظر 
حراج بعدی می‌مانند‌. بعضی شرکت‌های فعال در صنعت 
خودرو با این مشکل مواجه ش��ده‌اند، چرا که مشتریان 
عادت کرده‌اند خرید خ��ودرو را تا اجرای برنامه‌هایی به 
تعوی��ق بیندازند ک��ه تخفیف‌های وی��ژه‌ای در آنها ارائه 
می‌ش��ود‌. آنه��ا تنها در صورت��ی خودروه��ای جدید را 
می‌خرند که خودروسازان محر‌کها و برنامه‌های تشویقی 
ویژه‌ای را برای آنها در نظر بگیرند‌. نتیجه این امر نوسان 
ف��روش و کاهش ارزش مار‌کهای تج��اری خودروهای 

مذکور است.
یکی از مهم‌ترین عوامل تعیین‌کننده پاسخ مشتریان 
به قیمت این اس��ت که آیا آنها قیمت مذکور را به‌عنوان 
یک مبادله عادلانه ب��رای ارزش دریافتی در ازای کالا یا 
خدمت می‌دانند یا نه‌. خبر خوب این است که شرکت‌ها 
می‌توانن��د از طریق بازاریابی و س��ایر تلاش‌ها بر ادراك 
ارزشی مشتریان تاثیر بگذارند. به قول یکی از کارآفرینان، 
»قیمتی که ش��ما برای محصول خ��ود تعیین می‌کنید 
تابعی از ارزش واقعی آن و این موضوع است که تا چه حد 
توانسته‌اید ارزش مذکور را به کاربر نهایی منتقل کنید.« 
برای بسیاری از خریداران، سه نقطه مرجع وجود دارد 
که تعیین‌کننده قیمت عادلانه است؛ قیمتی که مشتریان 
در گذش��ته برای کالا ی��ا خدمت مذک��ور پرداخته‌اند، 
قیمت‌هایی که رقبا برای کالاها یا خدمات مشابه منظور 
می‌کنن��د و هزینه‌هایی که ش��رکت ب��رای ارائه کالا یا 
خدمت مذکور متحمل می‌ش��ود‌. قیمتی که مش��تریان 
در گذشته برای یک کالا پرداخته‌اند به‌عنوان یک نقطه 
مرجع پایه‌ای عم��ل می‌کند ولی م��ردم غالبا فراموش 
می‌کنند که هر س��اله تورم س��بب افزای��ش هزینه‌های 
شرکت می‌شود‌. بنابراین برای مالکان موسسات بازرگانی 
بس��یار مهم اس��ت که به صورت دوره‌ای به مش��تریان 
یادآوری کنند که مجبور به افزایش قیمت‌ها هس��تند تا 
افزایش هزینه‌های انجام فعالیت‌های بازرگانی را جبران 
کنند‌. در حقیقت تعیین قیمت یک کالا یا خدمت یکی 
از شیوه‌هایی است که شرکت از آن طریق می‌تواند ارزش 

مذکور را به مشتریان منتقل کند.

کسب‌و‌کار خود را در محیط کار 
تبلیغ کنید

در محی��ط پوی��ا و رقابت��ی کنون��ی، موفقی��ت 
ه��ر س��ازمانی برای افزای��ش و حفظ س��هم بازار و 
بهب��ود وضعیت رقابت��ی درگرو شناس��ایی عواملی 
اس��ت که باعث ایج��اد مزی��ت رقابتی می‌‌ش��وند‌. 
مزی��ت رقابت��ی یعنی تدبی��ر ك��ردن و طرح‌ریزی 
یكس��ری از ویژگی‌های منحصر‌به‌فرد برای قاپیدن 

مصرفك‌‌نندگان از سایر رقبا‌. 
در این مسیر ایجاد یك برنامه‌ بازاریابی مناسب با 
شرایط کسب‌و‌کار نسبت به سایرین می‌تواند بسیار 
جوابگو باش��د‌. امروزه كس��ب مزیت رقابتی در گرو 
آن اس��ت كه س��ازمان‌ها در ابعاد مختلف به سمت 
س��رآمدی و برتر ش��دن حركت كنند‌. ایجاد رقابت 
با رعایت اصول اخلاقی به این معناس��ت كه با شیوه 
علم��ی و با برنامه‌ریزی راهب��ردی در جهت قوی‌تر 

كردن سازمان گام برداشت‌. 
ب��رای ایجاد كس��ب مزی��ت رقابت��ی راهكارهای 
مختلفی وجود دارد كه لازم است به تناسب شرایط 
س��ازمان و محیط بیرونی به كار گرفته شوند‌. كسب 
توانمندی‌ه��ای رقابت��ی در جهان ام��روز به یكی از 
چالش‌های اصلی صنایع مختلف تبدیل شده است‌. 
ش��ركت‌ها بدون داش��تن مزیت رقابتی نمی‌توانند 
در زم��ره بهترین‌ه��ا ق��رار گیرند، به عب��ارت دیگر 
شركت‌هایی موفق بوده‌اند و جزو بهترین‌ها هستند 

كه دارای مزیت رقابتی‌اند. 

توجه بشر به رنگ‌ها و اشکال پیرامون
بش��ر از دیرباز از محیط رنگ��ی طبیعت پیرامون 
خوی��ش تاثی��ر پذیرفته، نس��بت به ش��کل و رنگ 
محی��ط اط��راف خود حس��اس ب��وده و از رنگ در 
زمینه‌ه��ای مختلف اس��تفاده فراوانی كرده اس��ت‌. 
علاوه ب��ر آنكه رنگ در ایجاد ارتباط و پیام‌رس��انی 
نق��ش مهم و چش��مگیری دارد، در جوامع مختلف 
به‌عن��وان نم��اد عاطفی، فرهنگی، قوم��ی و ملی به 
كار رفته اس��ت، بنابراین می‌توان گفت که بازاریابان 
کس��ب‌و‌کار ما در محیط پیچیده امروز بهتر اس��ت 
 از روانشناس��ی رنگ‌ها و اش��کال نیز اطلاعات کافی 

داشته باشند.

بازاریابی با استفاده از محیط کسب‌و‌کار
یک��ی از روش‌‌ه��ای بازاریابی که می‌ت��وان از آن 
در جه��ت پیش��برد برنام��ه‌ بازاریاب��ی منس��جم و 
مناسب با کس��ب‌و‌کار اس��تفاده کرد، بهره‌گیری از 
محیط ش��رکت برای تبلیغات اس��ت‌. برای این کار 
می‌توان بر دیوار بیرونی ش��رکت، ن��ام و زمینه کار 
ش��رکت را نوش��ت‌. هرگونه نوش��ته ی��ا علامتی از 
کسب‌و‌کار در محیط‌های عمومی محل کار، تبلیغی 
ش��بانه‌روزی خواه��د ب��ود و می‌تواند دیگ��ران را با 
 کس��ب‌و‌کار ما آشنا س��ازد، حتی زمانی که شرکت 
تعطیل اس��ت اما اگر امکان نصب تابلو یا نوش��ته‌ای 
ب��زرگ وجود ندارد، می‌توان کن��ار زنگ در ورودی 
علاوه بر نام ش��رکت، زمینه‌ کاری خود را نوش��ت‌. 
البت��ه برای نص��ب تابلوه��ای بزرگ ش��اید نیاز به 
دریافت مجوز باش��د‌. در این راس��تا بهتر اس��ت از 
رنگ‌ها و طراحی مناس��ب و حرفه‌ای استفاده کرد‌. 
حتی می‌توان روزها و ساعات فعالیت شرکت را ذکر 

کرد‌. 
در زمین��ه تبلیغات در محل کس��ب‌و‌کار موضوع 
بعدی آن اس��ت که می‌ت��وان از محل کس��ب‌و‌کار 
خود برای بازاریابی اس��تفاده کرد‌. اگر مش��تریان به 
مح��ل کار مراجع��ه می‌کنند و باید مدت��ی در این 
مح��ل بمانن��د، می‌ت��وان از این فرص��ت فوق‌العاده 
اس��تفاده کرد‌. به این ترتیب که به‌جای اس��تفاده از 
تابلوهای تزیینی بر دیوارهای ش��رکت بهتر اس��ت 
مطالبی را ب��ر دیوارها نصب ک��رد که محصولات و 
خدم��ات را تبلیغ می‌کنند. حت��ی اگر تا به حال به 
اندازه‌‌ کافی منابع مالی در زمینه تبلیغات داشته‌ایم 
باید ب��رای باقی ماندن در تج��ارت هزینه‌های خود 
را به حداقل برس��انیم و از روش‌های نوین، س��اده، 
خلاقانه و کم‌هزین��ه بازاریابی به��ره بگیریم‌. توجه 
به این موضوع می‌تواند یک��ی از کلیدهای موفقیت 

کسب‌و‌کار ما باشد‌. موافق نیستید؟! 

شیب تقاضا
آی��ا می‌دانس��تید ش��یب تقاض��ا یک اس��تراتژی 
قیمت‌گ��ذاری کوتاه‌م��دت اس��ت و این‌گونه فرض 
می‌کند ک��ه رقابت در نهایت و تحت هر ش��رایطی 

ایجاد خواهد شد؟ 
اگ��ر هی��چ رقیب��ی وارد ب��ازار نش��ود ش��رکت 
پیش‌گیرنده این اس��تراتژی قیمت محصول خود را 
کاه��ش می‌دهد تا بخش بزرگ‌تری از بازار را جذب 
کن��د. قیمت بالای اولیه منجر به بازگش��ت س��ریع 
هزینه‌های اولیه ش��ده و مجموع��ه‌ای از منابع مالی 
را ایجاد خواهد کرد ک��ه از آن می‌توان برای تامین 
مالی فرآیند‌های توسعه و پیشرفت‌های تکنولوژیکی 

استفاده کرد.

از گذش��ته‌ها در کش��ورمان 
مرس��وم بوده که مردم نزدیک 
عی��د خانه‌ه��ای خ��ود را نو و 
آراس��ته می‌کردن��د و به جای 
دور ریخت��ن وس��ایل قدیمی 
و ص��رف هزینه‌ه��ای هنگفت 
ب��رای خرید کالاه��ای جدید، 
به تمی��زی و پاکیزگی خانه و 
فرش‌ه��ا، دیوارها و حیاط خانه 
اکتفا می‌کردند، اما امروزه این 
رسم پسندیده جای خود را به 
خریدهای اضافه و غیرضروری 
از لباس و کیف و کفش گرفته 
ت��ا فرش، پ��رده و مبل و حتی 
تعویض کابینت‌های آشپزخانه 

داده است.
برخ��ی مردم به بهانه س��ال 
جدی��د با همه وس��ایل س��ال 
خداحافظ��ی  خ��ود  گذش��ته 
می‌کنند و بعضا از روی چش��م 
و ه��م چش��می هم که ش��ده 
اقدام به تعویض وس��ایل منزل 
می‌کنند‌. از منظر اقتصادی، این 
فرصت خوبی برای شرکت‌های 
تولیدکننده لوازم خانگی است 
که گوی س��بقت را از یکدیگر 
رب��وده و در این میدان اقدامات 
بازاریاب��ی را به‌گون��ه‌ای انجام 
دهند که بیش��تر از دیگر رقبا 
س��هم بازار را در اختیار داشته 
باشند‌. امیر یوسفی، کارشناس 
رابط��ه  بازاریاب��ی در همی��ن 
گفت‌وگویی با »فرصت امروز« 
انجام داده اس��ت ک��ه در ادامه 

می‌خوانید‌. 

خرید منطبق بر توانایی مالی 
ای��ن کارش��ـــناس درباره 
بازاریابــی  اس��ـــتراتژی‌های 
خانگ��ی  ل��وازم  محص��ولات 
می‌گوی��د: پی��روزی در دنیای 
پر رقابت ام��روزی نیازمند در 
پی��ش گرفتن یک اس��تراتژی 
مناس��ب بازاریاب��ی اس��ت اما 
ش��رایط پیچی��ده حاک��م ب��ر 
ب��ازار، ورود فناوری‌های جدید 
اطلاعات��ی، تغیی��رات م��داوم 
در  و..‌.  رقابت��ی  ش��رایط  در 
بازار لوازم خانگی باعث ش��ده 
اس��ت که نت��وان ب��ه راحتی 
در خص��وص ن��وع اس��تراتژی 
بازاریاب��ی تصمیم‌گی��ری کرد‌. 
بر  عوام��ل بس��یار متع��ددی 
انتخاب استراتژی‌های بازاریابی 
تاثی��ر می‌گذارد ک��ه از جمله 
می‌ت��وان ب��ه رقبا، مش��تریان 
و..‌. اش��اره ک��رد‌. در این میان، 
رفت��ار مصرف‌کنن��دگان یکی 
از عوام��ل کلی��دی اس��ت که 
در  موث��ری  نق��ش  می‌توان��د 
انتخاب استراتژی‌های بازاریابی 
ایف��ا کند‌. تعری��ف ارتباط بین 
الگوی رفتار مصرف‌کنندگان و 
استراتژی‌های بازاریابی می‌تواند 
به مدی��ران بازاریابی در صنعت 
لوازم خانگی کمک کند تا بهتر 
بتوانن��د در خص��وص انتخاب 
نوع استراتژی‌های بازاریابی در 
بازاره��ای خ��ود تصمیم‌گیری 

کنند.
در مبحث فروش لوازم خانگی 
به دلیل گران��ی این اجناس و 

رفتار احساسی مصرف‌کنندگان، 
مردم عادت به خرید اقساطی و 
البته س��ریع دارن��د و این یک 
نوع انتظار ب��رای آنها به وجود 
آورده است تا نسبت به قیمت 
محص��ول و ش��رایط پرداخت 
وجه حساسیت بیشتری داشته 
باشند و ویژگی‌های مثبت کالا 
و میزان استفاده از آن در درجه 
بع��دی اهمیت اس��ت‌. به این 
منظور آنها کالایی را می‌خرند 
که بیش��تر با توانایی مالی آنها 
منطبق باش��د‌. این تعبیر برای 
آن دس��ته از مش��تریان است 
که با ای��ن محصولات درگیری 
ذهنی بالایی داشته و خرید نیز 
برای آنها نوعی چالش محسوب 
اس��تراتژی کلی  می‌شود‌. یک 
ک��ه در رابطه ب��ا بازاریابی این 
گونه اق�الم و با در نظر گرفتن 
عام��ه مردم در آس��تانه س��ال 
ن��و می‌ت��وان پیش��نهاد کرد، 
اس��تراتژی تمرکز است‌. به این 
صورت بایستی ویژگی‌های مهم 
کالا با قیمت مناس��ب و نحوه 

پرداخت گ��ره خورده و 
مش��تری احساس کند 
از طرف فروش��نده  که 
در حمای��ت کامل قرار 
گرفته و با خرید کالایی 
مناس��ب ب��ه دغدغه‌ها 
و نیازهایش نیز پاس��خ 
فروشنده  می‌شود‌.  داده 
محصولات لوازم خانگی 
هنگام تبلی��غ برای این 
با  بایس��تی  محصولات 
دی��دی بلندم��دت ب��ه 
دنبال کس��ب مشتریان 
ثاب��ت و جل��ب رضایت 
مصرف‌کنن��ده  کام��ل 

باشد‌. به این گونه که ذکاوت و 
خلاقیت در فروش را با یک ایده 
مرکزی سرلوحه خود قرار دهد‌. 
تبلیغ به خودی خود به فروش 
منجر نمی‌شود و بازاریابی موثر 
نیز هن��ر عوض ک��ردن عقاید 
مردم یا حفظ عقاید آنهاست و 
همه اینها در پی کمک و پاسخ 
دادن به نیاز اصلی مصرف‌کننده 

است‌. 

اجرای خلاقانه نمایشگاه‌های 
فروش محصول

ابزاره��ای  درب��اره  یوس��فی 
بازاریابی و اجرای هرچه خلاق‌تر 
آنها چنین بیان می‌کند: هنگام 

اس��تفاده از ابزارهای بازاریابی و 
تلویزیون،  رادیو،  نظیر  تبلیغات 
روزنام��ه، رس��انه‌های محیطی 
و برگ��زاری نمایش��گاه‌ها اگ��ر 
به‌صورت جداگانه و بدون ترکیب 
و ارتب��اط معنایی ب��ا همدیگر 
اثربخشی  انجام ش��ود، حداقل 
را خواهن��د داش��ت‌. ام��ا اگر از 
تبلیغات رادیوی��ی و تلویزیونی 
در راس��تای معرف��ی محصول 
استفاده شود، این رسانه‌ها باید 
مخاطب را به یک پایگاه س��وق 
دهند و از تبلیغ مستقیم کالا در 
دفع��ات زیاد اجتناب کنند‌. این 
اس��ت وب‌سایت  پایگاه ممکن 
ش��رکت ش��ما باش��د‌. در این 
وب‌سایت شما قادر خواهید بود 
تا اطلاع��ات کاملی در خصوص 
کالا، ویژگی‌ه��ا و مزایای آن به 
مخاطب ارائ��ه کنید‌. همچنین 
قادر خواهید ب��ود از کوپن‌های 
براس��اس  ی��ا تخفیف  تخفیف 
مناس��بت‌هایی مانند عید نوروز 
برای ترغیب مخاطب اس��تفاده 
کنی��د و آن را ب��ه مش��تریانی 

هدیه دهید که مشخصات خود 
را در وب‌س��ایت ش��ما به ثبت 
می‌رسانند‌. برگزاری جشنواره‌ها 
و نمایش��گاه‌های وی��ژه نوروزی 
برای افرادی که اطلاعات‌ش��ان 
در وب‌سایت شما ثبت شده باید 
متف��اوت و دارای ارزش ویژه‌ای 
باشد‌. این وب‌سایت وظیفه دارد 
افراد را ترغیب کرده و با اهدای 
معرف��ی نامه، کوپ��ن تخفیف و 
امث��ال آن به س��مت بازدید از 
نمایشگاه سوق دهد و اینجاست 
که ارائه پروموش��ن‌ها و هدایای 
ضمن خرید به خریداران کالاها 
بلند‌مدت  ارتباط��ی  می‌توان��د 
و فی‌مابی��ن را نوید دهد‌. ش��ما 

هن��گام بازاریابی باید روی یکی 
از محصولات ش��رکت متمرکز 
ش��وید‌. تبلی��غ کل محصولات 
مش��تریان را دچار س��ردرگمی 
در انتخ��اب خواه��د ک��رد‌. در 
در  مش��تریان  حض��ور  زم��ان 
نمایش��گاه جزیی��ات ب��ه هیچ 
عنوان نباید فراموش ش��وند‌. از 
نحوه پاسخگویی به تلفن تا ارائه 
توضیح��ات و کمک در انتخاب 
محصول و حتی نحوه پوش��ش 
و بیان فروش��ندگان بایستی به 
دقت م��ورد توجه ق��رار گیرد‌. 
به‌عنوان مثال هنگام خرید لوازم 
خانگ��ی ضمن ثب��ت اطلاعات 
خان��واده، هدایایی ب��ا ارزش و 
مان��دگاری بالا ب��ه دختر جوان 
خانواده اهدا شود تا ضمن کسب 
رضایت‌من��دی کل خان��واده، با 
تفک��ری بلندم��دت، مش��تری 
بالفعلی را که زمانی برای خرید 
جهیزیه نیز مراجعه خواهد کرد، 

در اختیار داشته باشیم‌. 

زمان اجرا و بودجه‌بندی 
دارد،  اعتقاد  یوس��فی 
و  بازاریاب��ی  جه��ت  در 
ف��روش بهتر در اس��فند 
م��اه بایس��تی از تبلی��غ 
در م��دت زم��ان فص��ل 
زمس��تان اجتناب کرد یا 
اگر تبلیغی در این حوزه 
صورت می‌گیرد، صرفا در 
جهت یادآوری برند باشد 
ن��ه ویژگی‌های محصول‌. 
لذا پیش��نهاد می‌شود در 
فصل تابس��تان که حجم 
تبلیغ این نوع کالا کمتر 
در  مخاط��ب  و  اس��ت 
مواجهه ب��ا برن��د و نوع 
محصول تمرکز بیشتری دارد، 
انجام کمپــین‌های تبلیـــغاتی 
را مدیری��ت کنیم و با فاصله‌ای 
مشخص نسبت به تبلیغ قبلی، 
یک محص��ول از میان چندین 
محصول شرکت را به مشتری 
یادآوری کنیم. بودجه بازاریابی 
بایس��تی براس��اس درصدی از 
فروش پیش‌بینی ش��ده س��ال 
آین��ده ی��ا درص��دی از فروش 
س��ال قب��ل و البته ب��ا در نظر 
گرفتن هدف و میزان خواست 
ش��رکت‌ها از س��هم بازار پیش 
تعیین ش��ود‌. پلن بازاریابی ما 
فروش محصول اس��ت و اینکه 
باید چه ویژگی‌هایی را نس��بت 

به محص��ول، جذابیت و قیمت 
و... به مشتریان بیان کرده و چه 
حجمی از سهم بازار محصولات 

را در اختیار داشته باشیم‌. 

سنجش اثربخشی
ب��ه گفته یوس��فی، مدیریت 
ارتباط با مشتریان باید به‌عنوان 
اصلی‌ترین فرآیند در س��یکل 
فروش مورد توج��ه قرار گیرد‌. 
سنجش اثربخشی در این موارد 
به شرطی قابل اندازه‌گیری است 
که هدف‌های تبلیغاتی و سطح 
درگیری ذهنی مصرف‌کننده از 
قبل مشخص ش��ده باشد و در 
ق��دم اول باید تاثی��ر بر میزان 
فروش مش��خص شود که البته 
اندازه‌گی��ری این تاثیر با هزینه 
کم عملی نیس��ت زیرا عوامل 
زیادی در حین تبلیغ می‌توانند 
بر می��زان فروش تاثیر بگذارند‌. 
مورد بع��دی تاثیر ارتباطی )در 
س��طح اطلاع دهی( است و آن 
میزان سوق یافتن افراد از تبلیغ 
تلویزیونی به وب‌سایت شرکت 
و نمایشگاه و انجام عمل خرید 
اس��ت‌. در جای��ی موفقیت دو 
چندان می‌ش��ود که مشتریان 
راضی نیز برای ما بازاریابی انجام 
می‌دهن��د‌؛ یعن��ی اینکه خرید 
محص��ولات ما را به دوس��تان 
و آش��نایان خ��ود نی��ز توصیه 
می‌کنن��د‌. در این رابطه باز هم 
پایگاه بایستی وب‌سایت شرکت 
باش��د ت��ا در ص��ورت مراجعه 
مش��تریان ب��ه این وب‌س��ایت 
امکان اخذ مشخصات ارتباطی، 
معرف و همچنین ایجاد رابطه 
بلندمدت با آنها میسر می‌شود‌. 
در ای��ن بی��ن این وب‌س��ایت 
به  ارزش��ی دو چندان  بایستی 

مخاطبان ارائه کند. 

نمونه‌های خلاقانه
در بس��یاری از نق��اط دنی��ا 
بزرگ  کمپانی‌های  نمایندگان 
تولیدکنن��ده ل��وازم خانگ��ی، 
هم‌زمان با مناسبت‌ها و عرضه 
محصولات خود در آستانه سال 
نو، اقدامات تشویقی و تبلیغی 
مختلف��ی  روش‌ه��ای  ب��ه  را 
انج��ام می‌دهند ک��ه می‌توان 
از چن��د برند مختلف و تحلیل 
عناص��ر خ�الق آن ی��اد کرد‌. 
 به‌عنوان نخس��تین مثال برند 
از  اس��تفاده  با   Whirlpool
خلاقی��ت و س��هولت در کنار 
طراحی زیبا س��عی در انتقال 
س��ریع پیام خ��ود به مخاطب 
مرف��ه  طبق��ه  ب��رای  و  دارد 
محصولات خ��ود را با قیمتی 
با بینش��ی عمیق  مناس��ب و 

عرضه می‌کند‌. 
برن��د Samsung خلاقیت 
محیط��ی  تبلیغ��ات  در  را 
در  حت��ی  و  تلویزیون��ی  و 
ویژگی‌ه��ای جزئ��ی محصول 
هم رعایت ک��رده و با مصرف 
بهینه انرژی و خدمات مناسب 
پ��س از فروش، خود را برندی 
قابل اعتماد معرفی می‌کند‌. از 
این دست محصولات می‌توان 
به برنده��ای Bosch وLG و 

اسنوا در ایران اشاره کرد.
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آیا می‌دانستید

کافه بازاریابی استراتژی‌های بازاریابی محصولات لوازم خانگی در آستانه نوروز

هیجان فصل صید
مسلم نوریعطیه عظیمی

هدی رضایی

مرضیه فروتن

بایستی از تبلیغ در مدت زمان 
فصل زمستان اجتناب کرد یا 

اگر تبلیغی در این حوزه صورت 
می‌گیرد، صرفا در جهت یادآوری 

برند باشد نه ویژگی‌های محصول‌. 
پیشنهاد می‌شود در فصل تابستان 
که حجم تبلیغ این نوع کالا کمتر 
است و مخاطب در مواجهه با برند 

و نوع محصول تمرکز بیشتری 
دارد، انجام کمپین‌های تبلیغاتی را 

مدیریت کنیم

اندازه و ش��كل ی��ك محصول 
تمای��ل  می��زان  روی  می‌توان��د 
مصرفك‌نندگان به خرید آن تاثیر 
بگذارد. در‌این‌باره كوكا كولا نمونه 

موفقی است.
همواره  بس��ته‌بندی  طراح��ی 
برخ��وردار  زی��ادی  اهمی��ت  از 
است. مس��ائل مربوط به طراحی 
بس��ته‌بندی فقط در تمایل افراد 
ب��رای خری��د ی��ك محص��ول با 
بسته‌بندی جذاب و جالب خلاصه 
نمی‌ش��وند. عواملی نظیر اندازه و 
شكل یك محصول می‌تواند روی 
میزان تقاض��ای مصرفك‌نندگان 

برای خرید آن تاثیر بگذارد.
تغیی��رات جزئ��ی و دقیق در 
بس��ته‌بندی  ی��ا  جای‌گ��ذاری 
بسیار  نقش  می‌تواند  محصولات 
موث��ری در تغیی��ر تمایل مردم 
ب��رای خری��د آنها ایف��ا كند. در 

ی��ك مطالع��ه،  دانش��مندی از 
داوطلب��ان خواس��ت ت��ا یكی از 
اش��یای موج��ود روی میز را كه 
ترجی��ح می‌دهن��د ب��ه حركت 
درآورند. موضوعات مورد بررسی 
در این مطالعه احتمالا بیشتر از 
همه ش��امل گرفتن یك كفگیر 

یا قاشق از دس��ته می‌شدند كه 
البته دس��ته بعضی از آنها سمت 
افراد و دس��ته برخ��ی دیگر دور 
از آنه��ا ق��رار داش��تند. بیش از 
60درصد از مواقع،  مردم چیزی 
را دوس��ت داش��تند كه آسان‌تر 
قابل دسترسی بود. عواقب انجام 

این كار در دنیای واقعی در زمینه 
طراح��ی محصول خود را نش��ان 
می‌دهد. یك بسته‌بندی با امكان 
در دس��ت گرفتن آس��ان‌تر عملا 
توجه ش��ما را به س��وی خود در 
قفسه فروشگاه جلب خواهد كرد.

كوكاك‌��ولا  س��ال 2008،   در 

در زمین��ه طراحی بس��ته‌بندی 
بطری‌ه��ای نوش��ابه دو لیت��ری 
خود با ایجاد منحنی‌های بیش��تر 
تجدید‌نظ��ر كرد. ب��ه این ترتیب 
ش��رایط برای در دست گرفتن و 
ریختن نوش��ابه از ای��ن بطری‌ها 
آسان‌تر از قبل شد. ناگهان فروش 
بطری نوشابه دو لیتری كوكاك‌ولا 
در مقایسه با محصول مشابه رقیب 
خود پپسی،  بسیار افزایش یافت.

آی��ا این ب��دان معناس��ت كه 
كوكاك‌ولا همه‌چیز را درباره نحوه 
تاثیر‌گذاری بدنه محصولات روی 
ذهن فرد می‌دانست؟  شاید مردم 
در آزمایش‌ها آن بطری را به دیگر 

بطری‌ها ترجیح می‌دادند.
براس��اس این تحقیق،  ش��كل 
فریبنده یك بطری نوش��ابه شاید 
ش��ما را به خری��د آن وا دارد،  در 
حالیك‌ه حتی شاید بدانید كه این 

تصمیم درستی نیست.
www.fastcodesign.com

چگونه كوكاكولا از طراحی هوشمندانه بطری نوشابه برای فروش بهتر استفاده میك‌ند؟  

ایستگاه بازاریابی



س��اخت و ف��روش در‌ه��ای 
س��اختمانی چند س��الی است 
که وارد بازار مس��تقلی ش��ده و 
افراد برای تهی��ه آن دیگر نیازی 
نیست به نجاری‌ها مراجعه کنند 
و در س��فارش دهند. می‌توانند 
مس��تقیم وارد مغازه‌هایی شوند 
که در‌های آماده را برای عرضه به 

نمایش گذاشته‌اند. 
افرادی که در کار ساخت‌وساز 
ای��ن  از  هس��تند  س��اختمان 
فروشگاه‌ها بهره می‌برند و برخی 
خانواره��ا نیز که علاق��ه زیادی 
به تغییر دکوراس��یون منزلشان 
دارند، از در خانه شروع می‌کنند. 
اگر ش��ما به‌عنوان مدیر چنین 
مجموع��ه‌ای در ح��ال فعالیت 
هستید، لطفا ادامه گزارش امروز 

ما را بخوانید. 

شغلی با مشتریان نایاب
شما در جایگاه مدیر مجموعه 
بای��د بدانید که کار ش��ما کاری 
نیس��ت که ب��ا عامه م��ردم در 
ارتباط باشد یا بهتر بگوییم کاری 
نیست که عمومیت داشته باشد 
و نیاز روز مردم محس��وب شود. 
از ای��ن‌رو بای��د آگاه باش��ید که 
مشتری همیشه پشت در مغازه 
شما وجود ندارد‌ اما با چند ترفند 
ساده می‌توان حجم سفارش‌ها را 

در روز به بالاترین درجه رساند. 
در مرحل��ه اول باید به بخش 
چیدم��ان توج��ه کنی��د. مغازه 

شما یک ورودی تمام شیشه‌ای 
دارد تا همه محصولات از بیرون 
نمایان باش��د. می‌توانید در‌ها را 
ط��وری بچینید که ه��م حالت 
اوریب )کج( داش��ته باشد و هم 
حال��ت راهرویی. یعن��ی با در‌ها 
ی��ک راه��رو درس��ت کنید که 
پوش��یده از در‌ه��ای رنگارن��گ 

باشد. 

رنگ‌های پرطرفدار در 
معرض دید

رنگ‌هایی مانن��د رنگ ونگه 
)گردوی��ی( ای��ن روزها بس��یار 
پرطرف��دار اس��ت و ش��ما باید 
ای��ن در‌ه��ا را مقاب��ل دیدگان 
مشتری، درست جایی که بهتر 
دیده می‌ش��ود قرار دهید. حتی 
می‌توانی��د رنگ‌های خ��اص را 
در جایی ق��رار دهید که چندان 
در دی��درس نیس��تند. نگ��ران 
نباش��ید ای��ن در‌ه��ا ب��ه دلیل 
دارا ب��ودن رن��گ خاص‌ش��ان 
 م��ورد توج��ه مش��تری ق��رار

 می‌گیرند. 
تا اینج��ا در م��ورد چیدمان 
برای‌ت��ان گفتیم ام��ا چیدمان 
به تنهای��ی برای‌تان مش��تری 
نم��ی‌آورد. کار ش��ما این‌گون��ه 
نیست که منتظر مشتری بمانید 
تا وارد مغازه ش��ود بلک��ه باید به 
سراغ مش��تری بروید و در مورد 
کار خ��ود توضی��ح دهی��د. این 
کار را می‌توانید از س��ازندگان و 
پیمانکاران مسکن شروع کنید. 
آنها به دنبال سود بیشتر و هزینه 

کمتر هستند. شما نیز می‌توانید 
ب��ا توضیحاتی در م��ورد قیمت 
و چگونگی تحوی��ل کارتان کار 
آنها را راه بیندازید و خیال‌ش��ان 
را برای هزینه کمتر راحت کنید. 
البته این همه ماجرا نیست. شما 
به تنهایی ممکن است که در ماه 
بتوانید به 10 کارگاه ساختمانی 
سر بزنید و مدت زمان‌های دیگر 
را برای ارائ��ه خدم��ات باید در 
مغازه باشید اما با استخدام یک 
بازاری��اب می‌توانید فروش خود 

را چند برابر کنید. 
ب��ا بازاری��اب خ��ود به‌صورت 
درص��دی کار کنی��د ت��ا انگیزه 
بیش��تری پیدا کند و ب��ه دنبال 
س��فارش‌های بیش��تری برود. 
دفت��ر  می‌توانی��د  همچنی��ن 
کار و س��فارش‌ها را از بخ��ش 
فروش��گاهی جدا کنید تا مغازه 
شما جلوه بهتری به خود بگیرد. 

بعد از آن می‌توانید به تبلیغات 
و بنرهای خیابان��ی  رو بیاورید. 
این تبلیغات هزینه زیادی برای 
ش��ما نخواهد داش��ت و ممکن 
اس��ت از این طری��ق حتی یک 
مش��تری هم برای‌تان نیاید اما 
نکته حائز اهمیت اینجاست که 
نام مغازه شما به چشم مشتری 

آشنا می‌آید. 

تبلیغات و خدمات ویژه
بای��د  بع��دی  مرحل��ه  در 
تبلیغ��ات در فض��ای مجازی را 
جدی بگیری��د. حتی می‌توانید 
مش��تریان را به فضای مجازی 

ببری��د و خان��ه آنه��ا را در آن 
فض��ا ب��ا اس��تفاده از پرده‌های 
س��ه‌بعدی نمایش دهید. بدین 
معنا که نقش��ه خانه را طراحی 
کنید و بع��د در موردنظر خانه 
را روی آن فض��ای مجازی قرار 
دهید و نقش��ه تهیه‌شده جدید 
را به مشتری نش��ان دهید. این 
کارتان حتما م��ورد توجه آنها 
ق��رار خواهد گرف��ت و به یقین 
مشتری شما منجر خواهد شد. 
حال ممکن اس��ت این پرسش 
برای‌ت��ان پیش بیای��د که مگر 
مال��ک یک خان��ه چند ب��ار در 
تعوی��ض می‌کند که مش��تری 
ثابت شود؟ پاسخ شما این است 
که هر‌کسی که در منزل شما را 
مشاهده کند، حتما درخصوص 
قیمت و چگونگی خدمات شما 
پرسشی را خواهد پرسید. وقتی 
که پاسخ خدمات‌گیرنده به آنها 
داده ش��د، آن موقع اس��ت که 
افراد دیگر نیز ممکن اس��ت به 
این فکر بیفتند ک��ه در منزل و 
حتی در اتاق‌هایشان را تعویض 

کنند. 
هنگامی‌که مش��تری به شما 
س��فارش کار می‌دهد، زمانی را 
مشخص کنید که حتما بتوانید 
در آن زمان مق��رر کار را تحویل 
دهید. خوش‌قولی هم می‌تواند 
یک��ی از راه‌های تبلیغات ش��ما 
در این زمینه باش��د. افرادی که 
در ورودی س��فارش می‌دهن��د 
بای��د در کوتاه‌ترین زمان ممکن 
کارش��ان تحویل داده شود؛ در 

غیر‌این صورت نظرش��ان تغییر 
خواهد کرد و تعویض نمی‌کنند 
یا ممکن است که به دنبال مغازه 
دیگری ب��رای دریافت خدمات 

بگردند. 

کیفیت خوب و طراحی 
منحصر به فرد

کالاهایی که در مغ��ازه‌ دارید 
باید از چند جهت منحصر به فرد 
باش��د ک��ه مهم‌تری��ن آنه��ا را 
برای‌تان می‌گوییم؛ اول کیفیت 
و دیگری طراحی شیک و خاص 
اس��ت. حتما از مواد درجه یک 
برای ساخت در‌ها استفاده کنید 
تا ب��ا اطمینان‌خاطر بیش��تری 
درباره آن برای مشتری توضیح 
دهید. همچنین طرح‌های ساده 
و رنگارن��گ را در مغ��ازه موجود 
داشته باشید تا نیاز ارباب‌رجوع 
را بتوانی��د پاس��خ دهی��د. برای 
در اتاق‌ه��ا ممکن اس��ت برخی 
اف��راد طرح‌ها یا نوش��ته خاصی 
مدنظر داشته باش��ند. به‌عنوان 
مثال ن��ام خودش��ان را روی در 
اتاق‌ش��ان حک کنند. حتما این 
س��فارش‌ها را برعه��ده بگیرید 
و حتی می‌توانی��د در این مورد 
پیش��نهادهایی از قبی��ل اینکه 
قس��مت حکاکی‌ش��ده با رنگ 
دیگری نمایش داده ش��ود، ارائه 

دهید. 
حتم��ا کارتان را ب��رای مدت 
قابل‌توجهی ضمانت کنید و در 
مقاب��ل خرید مش��تریان کارت 

ضمانت ارائه دهید. 

درس‌هایی کاربردی از عملکرد برندهای جهانی )68(
رولز رویس؛ برندینگ

س��اختن یک برند معتب��ر و قابل احترام نقش بس��یار 
مهمی در افزایش ارزش ش��رکت و همچنی��ن بالا رفتن 
میزان فروش دارد. برندها منابع نامحسوس��ی هس��تند 
که ضمن توس��عه باید از آنها به دقت مراقبت و حفاظت 
به عمل آورد. ویژگی‌هایی نظیر شهرت، اعتماد، وفاداری 
و قدرت درک آن در می��ان مش��تریان از جمله مواردی 

هستند که برندها به همراه دارند. 

ایده
برند ی��ک طرح، ن��ام یا یک هویت اس��ت ک��ه به یک 
محص��ول داده می‌ش��ود ت��ا آن را از کالاه��ای مش��ابه 
تولید‌شده توسط شرکت‌های تجاری رقیب متمایز کند. 
مش��تریان به‌خوبی می‌دانند که می‌توانن��د از کیفیت و 
ارزش ی��ک برند  هنگام خری��داری آن بهره‌مند ش��وند. 
به‌عنوان مثال برند رول��ز رویس ب��ا خودروهای لوکس، 
قابل اعتماد و با‌کیفیت ش��ناخته می‌ش��ود، درحالی‌که 
نشان تجاری وال‌مارت ش��هرت خود را از تولید وسایل و 

مایحتاج خانگی و ارزان‌قیمت به دست آورده است. 
نشان‌های تجاری دارایی‌های پیچیده‌ای هستند. یکی 
از روش‌های مدیریت نش��ان تجاری شخصیت‌بخش��ی 
به برند اس��ت. ای��ن روش مدیری��ت برند ک��ه برمبنای 
شخصیت‌بخش��یدن به آن است قدرت نش��ان تجاری را 
بیش از هرچیز دیگری برجس��ته می‌کن��د. رولز رویس 
برندی است با یک وضعیت استثنایی؛ این نشان تجاری 
ام��روزه در حالی ب��ه ضرب‌المثلی برای اس��تانداردهای 
مهندس��ی بدل ش��ده که دیگ��ران توانس��ته‌اند به این 

استانداردها دست یافته یا حتی از آن فراتر روند. 
در ادامه به مزایای نشان تجاری که مورد اعتماد و وثوق 

مشتریان است اشاره می‌کنیم: 
* قیمت‌گذاری. یک برند معتب��ر و موفق این امکان را 
به مالک یا مالکان آن می‌دهد ت��ا آن را به دلیل کیفیت و 
شهرت آن با قیمت بیشتری در بازار به فروش برسانند و 
از این طریق هزینه‌های اضافی طراحی، تولید و بازاریابی 
آن محص��ول را جبران کنند. منش��ا این امتی��از اعتماد 
مشتریان به نشان تجاری بوده که س��بب می‌شود بعضا 
پ��ول قابل‌توجهی برای خری��داری محصول��ی با برندی 
خاص بپردازن��د. در همین زمینه تحقیق��ات در بریتانیا 
نش��ان می‌دهد که مردم در این کش��ور حاضرن��د تا 30 
درصد بیش��تر برای محصولی جدید از ی��ک برند معتبر 
بپردازند ت��ا اینکه کالایی را از یک نش��ان تجاری بی‌نام و 

نشان خریداری کنند. 
* مزایای توزی��ع. تولید‌کنند‌گان یک نش��ان تجاری 
معتبر و مش��هور هیچ‌گاه نگران توزی��ع محصولات خود 
نیس��تند چرا‌که بهترین توزیع‌کنندگان آم��اده دریافت 
و پخش کالاه��ای آنان به بازار هس��تند. توزیع‌کنند‌گان 
احترام ویژه‌ای برای یک کالای جدید از س��وی یک برند 

معتبر قائلند. 
* هویت برند یا تصویری که از آن در میان مش��تریان 
وج��ود دارد می‌تواند ب��ه موفقی��ت آن کمک ش��ایانی 
کند. به‌عن��وان نمونه هویت نش��ان تج��اری رولز رویس 
ب��ا ویژگی‌هایی نظی��ر معروف ب��ودن خودروه��ای این 
شرکت به دست‌ساز و س��نتی بودن و همچنین پرستیژ 
عجین‌شده اس��ت. ولوو دیگر خودروس��از معروف هویت 
برند خ��ود را ب��ا ویژگی‌هایی نظی��ر امنی��ت، کاربردی 
و خانوادگی بودن همس��ان کرده اس��ت. ارزش نش��ان 
تجاری و محصولاتی که تحت این نشان‌ها به بازار عرضه 
می‌ش��وند موجب افزایش محبوبی��ت و در نهایت بالاتر 
رفتن آمار فروش این محص��ولات در میان بخش‌هایی از 

بازار خواهد شد. 
* برند‌ها به دلیل حسن س��ابقه خود و اعتباری که در 
بازار دارند سبب وفاداری مشتریان ش��ده و در میان آنها 

پایگاه مستحکمی  بنا   می‌کنند. 
* برندها به واس��طه ارزش��ی که دارند سبب می‌شوند 

معرفی محصولات جدید به بازار ساده‌تر شود. 
* نش��ان‌های تجاری فرصت‌هایی را جهت حضور در 
بخش‌های جدیدی از بازار ایجاد می‌کنند. به‌عنوان مثال 
تولید‌کنندگان مواد‌غذایی محصولاتی را تحت برند خود و 

با عنوان غذاهای رژیمی به بازار عرضه می‌کنند. 
* یک برند ق��وی و معتبر قادر اس��ت ت��ا از یک حوزه 
جغرافیای��ی ک��ه در آن حض��ور دارد فرات��ر رفت��ه و به 
بخش‌های دیگر جهان نیز نفوذ کند. بهترین نمونه برای 

این موضوع صنایع مرتبط با مد هستند. 
* برندها می‌توانن��د مدت‌زمان حضور ی��ک کالا در بازار 
را افزای��ش دهند. از آنجایی که یک نش��ان تجاری ترکیبی 
از احترام و اعتماد مش��تریان اس��ت می‌توان با اس��تفاده از 
این موضوع طول عمر یک کالا را ک��ه رو به‌کهنگی می‌رود 
را افزای��ش داد. به‌عنوان مث��ال ش��رکت  دانمارکی تولید 
اس��باب‌بازی لگو با حضور در صنعت سینما س��عی دارد   از 

کهنه شدن محصولات خود در بازار جلوگیری کند. 

گزارش »فرصت امروز« از چگونگی مدیریت فروشگاه عرضه‌کننده در‌های ساختمانی

ستاره شانس پشت »در« است
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پاسخ؛ دکتر امین اسداللهی 
بازاریاب��ی اینترنت��ی و بازاریاب��ی ایمیل��ی هی��چ‌گاه 
نمی‌توانن��د مدیری��ت پای��گاه داده‌ه��ای درس��تی را به 
کس��ب‌وکارها بدهند. چون مدیریت پایگاه داده‌ها تحت 
وب و آنلای��ن آنقدر منطقی نیس��تند که کس��ب‌وکارها 
بخواهند به آنها استناد و براساس آنها در کسب‌وکارهای 
خود تغییرات ایجاد کنند. در‌این‌باره می‌توان چند حالت 

را برای بررس��ی صحیح بودن داده‌ها در نظرگرفت. یک: 
داده‌ها باید از میان کسانی جمع‌آوری شده باشد که همه 
س��ایت‌های گروهی را می‌شناس��ند، یعنی اگر فردی در 
پاسخ به س��والات آنلاین این س��ایت خریدگروهی پاسخ 
مثبت یا منفی می‌ده��د، باید تمامی س��ایت‌های خرید 
گروهی را خوب بشناس��د و با آنها آش��نایی‌ کافی داشته 

باشد. 
به همین دلیل همیش��ه گفته می‌ش��ود ک��ه داده‌های 
آنلاین در اکثر اوقات 50درصد خطا دارن��د. دو: به نظرم 
بهتر است سایت‌های خرید گروهی از نرم‌افزارهایی مانند 

CRM برای تحلیل داده‌های مش��تریان خود اس��تفاده 
کنند یعنی با نص��ب این نرم‌اف��زار روی س��ایت خود، از 
مش��تریان بالقوه و بالفعل خود تحت CRM سوالاتی از 
جنس رضایت‌مندی و خرید محصولات داش��ته باشند و 
بعد از آن براس��اس داده‌های نرم‌افزار CRM یک الگوی 

خرید برای خود طراحی کنند. 
در نتیجه به این سایت خرید گروهی پیشنهاد می‌دهم 
براساس داده‌های آنلاین تغییری را در روند حرکتی خود 
ایجاد نکند و براساس الگوی خریدی که از طریق نرم‌افزار 

CRM به‌دست می‌آورد، اقدام به ایجاد تغییرات کند.

اعتماد به داده‌های آنلاین

پرسش: یک سایت خرید گروهی را مدیریت می‌کنم، درطول یک‌س�ال فعالیتم داده‌هایی را به‌صورت آنلاین از بازخورد مشتریان 
جمع‌آوری کرده‌ام. براس�اس این داده‌ها ناچارم تغییرات اساس�ی در س�اختار س�ایت اعمال کنم، چقدر می‌توانم به این داده‌های 

آنلاین اعتماد کنم؟ 
ببر بنگال کلینیک کسب‌و‌کار

قرار اس��ت یکی از مدیران ارش��د کارفرما در رأس هیاتی 
بلندپایه برای یک جلسه مهم به شرکت ما بیایند. قطعه‌سازان 
و پیمانکاران جزء، نمایندگان مش��اور و نمایندگان شرکت 
متبوع م��ا )بنده، ریی��س، رییس‌ریی��س، رییس‌رییس...( 
همگی در جلسه حاضر هستیم. دسته‌جمعی به فرم تابلوی 
شام آخر یک طرف میز جلس��ه را اشغال کرده و جناح دیگر 
را در انتظار نزول اجلال نمایندگان کارفرمای محترم خالی 
گذاشته‌ایم. مباحث روز در جریان است. کدام مدیر از کدام 
سازمان به کدام شرکت رفته، در هر شرکت چند نفر در شرف 
مهاجرت به استرالیا هستند، در کدام بخش کدام اختلاس 
لو رفته و همین صحبت‌های ب��ه ظاهر کم‌اهمیت یا به قول 
آنجایی‌ها گفت‌وگوهای کوچک. رییس بنده اخلاق خاصی 
در این‌گونه جلس��ات از خود بروز می‌دهند. ایشان معمولا 
مقادیری مدارک خوانده نش��ده و بررسی نش��ده خود را که 
قابل تش��خیص و ردیابی به جهت بی‌ارتباط بودن به جلسه 
نباشد همراه خود به جلسه آورده و در شرایطی که وقت‌های 
مرده )به قول خود ایشان( محس��وب می‌شود، سر خود را به 
کاری مفید گرم می‌کنند. این جلس��ه هم مستثنا نیست. 
یک تعداد مدارک جلوی روی ایش��ان روی میز اس��ت و به 
شکل جالبی دست‌نخورده مانده است. رییس در حالتی دور 
از انتظار خویشتن را در یکی از مباحث خاله‌زنکی )یا شاید 
خاله‌مردکی!( درگیر کرده و سخت مشغول محاجه و کل‌کل 
با دوس��تان حاضر در جلسه هس��تند و این رفتار کم‌نظیر 
ایشان تا لحظه ورود شکوهمند نمایندگان کارفرما )با تأخیر 
حدود 20 دقیقه( ادامه پیدا می‌کند. جلس��ه به سلامتی و 
میمنت می‌گذرد و دوس��تان به جایگاه‌های سازمانی خود 
بازمی‌گردند. رییس هم مدارک دست‌نخورده را زیر بغل زده 
و محل را ترک می‌کنند. موقعیت بدی نیست. می‌شود یک 
یقه‌گیری متلک‌گویانه از جنس رفتارهای خود ایشان انجام 

داد. با این نیت شیطانی وارد دفتر ایشان می‌شوم. 
- خسته نباشید رییس.

- مونده نباشی جوون. هان؟ با رییست صحبت کن، رییس 
محرم آدمه...

- عرض به خدمتتون که  فکر کنم ش��مام به اون مشکل 
زمین گرمایشی بنده مبتلا ش��دین رییس‌جان، همون که 
می‌گین من و بچه‌های گروهم یه کارایی می‌کنیم که فقط 

حرارت آزاد می‌کنه و...
- بله البته، ش��ما و تیمتون در اون زمین��ه که جد بلیغی 

می‌فرمایین.
- آهان... حالا شمام امروز یه چیزی نزدیک دو کیلو و نیم 
مدارک رو به میزان حداقل 12-10 متر به سمت بالا حرکت 
دادین بعدم همونجور بدون تغییر برگردوندین، اگه شتاب 
جاذبه زمین رو حدود 9/8 فرض کنیم، کار انجام شده می‌کنه 

به عبارت...
- الان داری یاوه‌سرایی می‌کنی. تو که جوون کم‌تجربه‌ای 
هس��تی و می‌دونی در این‌گونه مواقع ضایع ش��دن حتمیه 

دیگه چرا؟ هان؟ تنت می‌خاره؟ کی‌ می‌خوای یاد بگیری؟ 
- چطور مگه رییس؟ خب عمل بیهوده بود دیگه. 

- من اگه انقد که رو تو کار کردم روی گربه کار کرده بودم 
الان ببر بنگال شده بود!‌

- ببر بنگال...
- آره بچه‌جون، تو نفهمیدی من داشتم سعی می‌کردم سر 

این رییس رؤسا رو گرم کنم؟ 
- احساس کردم، ولی نفهمیدم چرا...

- آه��ا، می‌گم جاهل��ی می‌گی نه، طفلک��م رییس من و 
رییسش دو تا آدم مسن هستن که مدت‌ها با اونجایی‌ها کار 

کردن، می‌دونی که...
- بله‌بله مستحضرم 

- این‌جور آدما به طرز مضحکی روی وقت و وقت‌شناسی 
حساسن، یه جور حساسیت بی‌خود که اونجاییام دارن، منم 

نمی‌دونم چرا، ولی دارن، خب؟
- حالا نماینده کارفرما که س��ن و سالش��م از هردوی اینا 
کمتره دیر کرده به شدت، درست؟ اگه تو این شرایط این دو 
تا یهو بهشون بربخوره و تو جلسه بدقلقی کنن، به کارفرمام 
بربخوره بعد کار خراب شه، تکلیف چیه؟ ماله‌کشی بعدش 

گردن کی می‌افته؟ هان؟
- من و شما گمونم.

- آ باریکلا جوون، قربون آدم چیزفهم. پس یکی از وظایف 
مدیریت من چیه؟

- جلوگیری از عصبانیت رؤسا...
- و یکی از وظایف ش��ما چیه؟ اینکه بری دنبال کارت و از 

جلوی چشم من دور شی...

اگر شما هم د‌‌ر کس�ب‌و‌کار خود‌‌ با چالش�ی روبه‌رو هس�تید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مش�کل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و 
پاسخ خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

غزال بابایی

علی معروفی

چرک نویس های یک مدیر اینجایی



 63,860.10شاخص کل
(90.81)میزان تغییر
B 2,859,732.190ارزش بازار

B 1,104.256ارزش معاملات
M 526.831حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
)29.9(2,323س. صندوق بازنشستگی
)27.68(10,217پتروشیمی خلیج فارس
)18.09(2,835نفت و گاز پارسیان

)14.83(30,276ارتباطات سیار
2,62114.47ایران خودرو

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 3,04916.561کمک فنرایندامین

B 2,32010.990س. صندوق بازنشستگی
B 2,9436.764صنایع آذرآب

B 1,5016.741زامیاد
B 9684.401سایپا دیزل

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 25,81242.526پتروشیمی فناوران

B 5,03633.763حفاری شمال
B 35,5656.204سیمان قائن

B 6,3084.422ماشین سازی اراک
B 3,8303.619ح. پتروشیمی شازند

درصد قیمتنام کامل شرکت
2,49113.23توریستی آبادگران

11,61511.8تکین کو
5,5124گروه صنعتی ملی

7,8263.93ایران ترانسفو
3,0463.89کمک فنرایندامین

درصدقیمتنام کامل شرکت
)4(6,266سیمان ارومیه

)3.99(1,541گرانیت بهسرام
)3.98(2,608حمل و نقل پتروشیمی

)3.86(2,166قند قزوین
)3.85(2,323س. صندوق بازنشستگی

ارزشحجمنام کامل شرکت
M88.578 B 121.910بانک صادرات

M149.477 B 44.785س. توسعه ملی
M88.489 B 30.459صنایع آذرآب
M17.952 B 26.416ح. رایان سایپا
M55.019 B 20.993ایران خودرو

ارزشحجمنام کامل شرکت
M149.477 B 44.785س. توسعه ملی
M148.809 B 19.015ایران ترانسفو
M88.578 B 121.910بانک صادرات
M88.489 B 30.459صنایع آذرآب

M55.019 B 20.993ایران خودرو

تعدادقیمتنام کامل شرکت
6803638ح. لیزینگ رایان سایپا

33382440س. توسعه ملی
7272089بانک صادرات
26211834ایران خودرو
10551651کمباین سازی

 715.50شاخص کل
0.50میزان تغییر

B 1,594.581ارزش معاملات
M 245.052حجم معاملات

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بیشترین تعداد

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

روز یکشنبه با وجود افزایش 
تقاضا و کاسته شدن جو منفی 
و رشد شاخص كل )هم‌وزن(، 
ش��اخص قیمت )ه��م‌وزن( و 
ش��اخص آزاد ش��ناور که در 
نهایت منجر به رش��د قیمت 
اکث��ر نمادها ش��د، ش��اخص 
کل با تاثی��ر منفی تعدادی از 
سهام ش��رکت‌هایی که ارزش 
بازار بالای��ی دارند، منفی نگه 
داشته ش��د‌. افت شاخص کل 
بورس در شرایطی اتفاق افتاد 
فرابورس  آیفکس  که شاخص 
نیز با رش��د به کار خود پایان 
در  کل  ش��اخص  اف��ت  داد‌. 
روزی ک��ه اکثر نمادهای بازار 
س��هام مثبت بودن��د بیش از 
پیش ب��ر گمانه زن��ی فعالان 
بازار س��هام مبنی بر مدیریت 
ش��اخص کل تا زم��ان تحقق 
تواف��ق کامل هس��ته‌ای دامن 
میانگی��ن  کل  ش��اخص  زد‌. 
وزن��ی قیم��ت س��هام اس��ت 
و ش��ركت‌های ب��زرگ تاثی��ر 
بیشتری بر شاخص کل دارند 
اما در دنیا به غیر‌ از ش��اخص 
کل، شاخص قیمت و شاخص 
بازده نقدی س��هام وجود دارد 
که استفاده شاخص‌های فوق 
در بورس اوراق بهادار تهران، 
اطلاعات  بیش��تر  به شفافیت 

بازار سهام می‌انجامد.

با گروه‌های بازار سهام
در گروه خودرو و س��اخت 
قطعات، معاملات اكثر نمادها 
در بازه منفی آغاز ش��د اما از 
اواس��ط بازار و با توجه به خبر 
امض��ای قرار داد همكاری پژو 
با ایران، ش��اهد روند صعودی 
نمادهایی  بودیم‌.  در معاملات 
گسترش ‌سرمایه‌گذاری  چون 
س��رمایه‌گذاری‌  ‌ایران‌خودرو، 
رن��ا و الكتری‌ك خودرو ش��رق‌ 
ب��ا ص��ف خرید ب��ه معاملات 
روز خ��ود پای��ان دادن��د و با 

سهم،  میلیون   ۲۰.۹۹ معامله 
پرحجم‌ترین  خ��ودرو  ای��ران 
نماد معاملاتی گ��روه بود‌. در 
افت  انبوه‌س��ازی شاهد  گروه 
و خی��ز قیمت بودی��م اما در 
نهایت اكث��ر نمادهای گروه با 
معاملات  مثبت  پایانی  قیمت 
را به پایان رس��اندند‌. گزارش 
نخس��تین پیش‌بین��ی درآمد 
هر سهم منتهی به سال مالی 
۹۴ نماد توریس��تی و رفاهی 
آبادگران ایران با تعدیل مثبت 
۱۶۶ درصدی و به مبلغ ۵۰۴ 
ریال روی س��ایت كدال قرار 
گرفت ك��ه دلیل عم��ده این 
افزای��ش پ��روژه كوهس��نگی 
مشهد است. این نماد در بازه 
مثب��ت ‌۱۳درصد بازگش��ایی 
افزایش قیمت  ش��د، احتمال 
و صف خرید ب��ودن این نماد 
با توج��ه به گزارش��ات اخیر 
آن و همچنین وضعیت گروه 
انبوه‌س��ازی در روزهای آینده 
دور از انتظار نیست‌. نمادهای 
با  نیز  گ��روه س��رمایه‌گذاری 
حركتی صعودی همراه بودند 
و در پای��ان معاملات اكثریت 
نمادها مثبت بودند‌. با معامله 
۴۴.۷۸۵ میلیون س��هم نماد 

س��رمایه‌گذاری توس��عه ملی 
معاملاتی  نم��اد  پرحجم‌ترین 
س��رمایه‌گذاری  ب��ود‌.  گ��روه 
خوارزم��ی نیز پ��س ازمعامله 
منفی طی ش��ش روز متوالی 
مثبت معامله شد‌. گروه بانک 
و موسس��ات اعتباری با وجود 
صع��ود قیمت‌ه��ا در اواس��ط 
بازار، با معام�الت متعادل در 
پای��ان معاملات مواجه ش��د‌. 
ب��ا معامل��ه ۱۲۱.۹۱ میلیون 
س��هم نم��اد بانک ص��ادرات 
را  پرحجمی  معام�الت  ایران 
پشت سر گذاش��ت‌. در گروه 
اكثر  ش��یمیایی  محص��ولات 
نمادها در ب��ازه منفی معامله 
ش��دند‌. نم��اد کرب��ن ای��ران 
ك��ه با وج��ود تعدی��ل مثبت 
صعودی  حركتی  ‌۷۵درصدی 
نداش��ت ب��ا ص��ف خری��د به 

معاملات روز خود پایان داد‌.
 

رفت‌و‌آمدهای بورسی
روز یکشنبه ش��رکت بانک 
خاورمیان��ه با نم��اد »وخاور« 
در فهرس��ت نرخ‌ه��ای ب��ازار 
دوم بورس اوراق بهادار تهران 
درج شد‌. هیات‌پذیرش بورس 
اوراق بهادار در جلس��ه مورخ 

چهارم اس��فند م��اه 1393 با 
بانک  ش��رکت  سهام  پذیرش 
خاورمیان��ه در ب��ورس اوراق 
به��ادار تهران موافق��ت کرد‌. 
معاملات��ی  نم��اد  همچنی��ن 
ش��رکت‌های صنایع لاستیکی 
س��هند، س��رمایه‌گذاری آتیه 
دماوند با توجه به عدم کشف 
قیم��ت در روز معاملاتی قبل 
)ب��دون محدودی��ت نوس��ان 
قیم��ت( آماده انج��ام معامله 

شد‌. 
مـعـامـ�الت  پـایـ��ان  در 
معاملاتی  نم��اد  روز‌گذش��ته 
ش��رکت لیزین��گ صنع��ت و 
مع��دن جهت برگزاری مجمع 
عموم��ی ع��ادی س��الانه ب��ه 
منظ��ور تصوی��ب صورت‌های 
مالی، ش��رکت ماشین‌س��ازی 
اراک جهت برگ��زاری مجمع 
عمومی فوق‌الع��اده به منظور 
درخص��وص  تصمیم‌گی��ری 
ش��رکت  س��رمایه،  افزای��ش 
س��رمایه‌گذاری توس��عه ملی 
مجام��ع  برگ��زاری  جه��ت 
عموم��ی ع��ادی س��الانه ب��ه 
منظ��ور تصوی��ب صورت‌های 
فوق‌العاده  عموم��ی   - مال��ی 
ب��ه منظ��ور تصمیم‌گیری در 

خص��وص افزایش س��رمایه و 
پتروشیمی  تقدم شرکت  حق 
شیراز با توجه به پایان مهلت 
ش��د‌.  متوقف  پذیره‌نویس��ی، 
نم��اد معاملاتی ش��رکت‌های 
تکین‌کو،  کنت��رل خوردگ��ی 
صنایع شیمیایی ایران ‌باتوجه 
به اعلام پیش‌بینی درآمد هر 
س��هم س��ال مالی منتهی به 
94، شرکت‌های  اس��فند   29
تولی��دی مه��رام، آلوم��راد با 
توج��ه ب��ه اع�الم پیش‌بینی 
درآمد هر س��هم س��ال مالی 
منته��ی به 29 اس��فند 94 و 
تعدیل پیش‌بین��ی درآمد هر 
سهم سال مالی منتهی به 29 
اس��فند 93، بدون محدودیت 
نوس��ان قیمت با اس��تفاده از 
مکانی��زم ح��راج تک‌قیمت��ی 

آماده انجام معامله شد‌. 

امیدواری به روند 
صعودی بورس

ب��ازار س��هام ب��ا توج��ه به 
اینک��ه دوب��اره گمانه‌زنی‌ها و 
خوش��بینی به نتیج��ه توافق 
نهای��ی در محافل بین‌المللی، 
افزای��ش یافته اس��ت با جوی 
مثبت ب��ه کار خود پایان داد‌. 
گزارش‌های پیش‌بینی س��ال 
بعد اکثر شرکت‌ها نیز ارسال 
شده اس��ت و با توجه به دید 
احتیاط��ی ک��ه در گزارش‌ها 
وجود داشته، می‌توان به روند 
صع��ودی برای س��ال بعد در 
صورت توافق هسته‌ای امیدوار 
بود‌. روز گذش��ته ب��ا توجه به 
برخورد بسیاری از سهام مهم 
ب��ازار به برخ��ی حمایت‌های 
مهم، احتمالا ش��اهد بازگشت 
بازار سهام و رسیدن قیمت‌ها 
به ب��ازه تعادلی و حتی مثبت 
در روزهای آینده باش��یم که 
درص��ورت تحق��ق و می��زان 
گستردگی آن، می‌تواند باعث 
تحرک��ی مثب��ت در کل بازار 

سهام شود‌.

منفی سازی شاخص کل با سهم های پرارزش بازار

بخش مهم بازار سهام سبز بود

س�نا - با وجود افت شاخص 
ط��ي ماه‌هاي اخي��ر، اما افزايش 
حج��م و ارزش معاملات، آن هم 
در غياب بس��ياري از ش��رکت‌ها 
ازجمله ش��رکت‌هاي پالايش��ي، 
نويدبخ��ش روزهاي خ��وب بازار 
اس��ت. حجم ک��م معاملات بين 
فعالان بازار نگران��ي ايجاد کرده 
بود اما ب��ا افزايش حجم و ارزش 
معام�الت در دو ب��ازار ب��ورس و 
فرابورس نس��بت ب��ه هفته‌هاي 

گذشته کليت بازار شرايط بهتري 
را نس��بت به گذش��ته پيدا کرده 
است. عدم تحرک مثبت عمومي 
در ب��ازار به مذاکرات هس��ته‌اي 
نيز مرتبط اس��ت و فع��الان بازار 
س��رمايه در انتظار روش��ن شدن 
مذاکرات هس��ته‌اي هستند و تا 
روش��ن نش��دن ابع��اد کامل اين 
مذاکرات کمي با احتياط معامله 
مي‌کنن��د. در لايح��ه بودج��ه با 
وج��ود کاه��ش قيم��ت نفت و 
فرصت‌هاي  دول��ت  درآمده��اي 
خوبي براي بخش عمران و توليد 

در نظر گرفته شده است که اميد 
مي‌رود با پوش��ش اين بودجه‌ها 
رش��د اقتصادي افزايش بيشتري 
پي��دا کند. ت��ورم ب��ه ‌14درصد 
رسيده و نرخ رشد چهار درصدي 
در س��ال ج��اري محق��ق ش��ده 
اس��ت و فعالان ب��ازار هم اکنون 
منتظر اخبار بودجه‌اي شرکت‌ها 
هس��تند که تاکن��ون چند گروه 
پيش‌بيني‌هاي خوبي براي س��ال 
آت��ي اعلام کردند ک��ه اميدواري 
براي چرخ��ش ب��ازار را بيش از 
پيش کرده اس��ت. مصوبه مهلت 

پنج س��اله کيفي‌سازي پراهميت 
اس��ت اما هنوز به پالايش��گاه‌ها 
اب�الغ نش��ده و اي��ن ش��رکت‌ها 
منتظ��ر ابلاغ مصوبه هس��تند تا 
بتوانن��د پيش‌بيني‌ه��اي خود را 
به‌ط��ور واقعي به بازار اعلام کنند 
که انتظ��ار مي‌رود با بازگش��ايي 
اين نمادها به نقدش��وندگي بازار 
و افزاي��ش حجم معاملات کمک 
خوبي ش��ود. در عين حال امکان 
در  بانک‌ها  غير‌مس��تقيم  معامله 
بازار سرمايه قطعا منابع جديدي 
را وارد بازار س��رمايه مي‌کند که 

اجرايي ش��دن اي��ن مصوبه براي 
کليت بازار مثمرثمر اس��ت چون 
هر چ��ه منابع مالي بازار بيش��تر 
ش��ود س��هامداران جديد، بيشتر 
و فع��الان فعلي ب��ازار مطمئن‌تر 
از قبل مي‌ش��وند. همه چيز براي 
انتش��ار ش��اخص قيمت آماده و 
بازار فقط منتظر ابلاغ آن اس��ت 
چون هر چقدر ش��اخص‌ها مانند 
تم��ام دنيا متنوع‌تر ش��ود، ارکان 
تصميم‌گيرنده، نسبت به شاخص 
مدنظر خود بازار را مي‌س��نجد و 

به آن ورود مي‌کند.

عل��ي س��عيدي، ناي��ب ریيس 
س��ازمان ب��ورس  اوراق بهادار در 
هفتمين کنفرانس »توسعه نظام 
تامي��ن مال��ي در اي��ران« درباره 
الزام��ات فرآين��د تامي��ن مالي از 
طريق بازار س��رمايه گفت: تفاوت 
عم��ده‌اي بين ب��ازار پ��ول و بازار 
س��رمايه وجود ‌دارد، بدين ترتيب 
که در بانکداري ريس��ک متمرکز 
اس��ت اما در بازار سرمايه ريسک 
توزيع مي‌ش��ود، بنابراين الزامات 
زيادي براي تامين مالي براي اين 
دو ب��ازار وجود‌ دارد. ب��ه گزارش 
ایس��نا س��عيدي با بي��ان اين که 
پروژه‌هاي مختلف به اين دو بازار 
براي تامين مالي رجوع مي‌کنند، 
گف��ت: در بازار، پ��ول براي تامين 
مالي که به سرمايه‌گذار داده شود 
آماده است و فقط مديريت ريسک 
براي سررس��يد انج��ام مي‌گيرد. 
وي ادامه داد: اما در بازار س��رمايه 
به‌دليل وجود بازار ثانويه در اوراق 
به��ادار و امکان معامل��ه اوراق در 
بورس، س��رمايه‌گذار مي‌تواند در 
يک دوره مش��خص براي اوراق با 

سررس��يد و بدون سررسيد روي 
سرمايه خود حس��اب کند. وي با 
اش��اره به ضرورت توزيع ريس��ک 
گفت: بانک‌ها تمام ريسک را براي 
س��پرده‌گذار در نظر مي‌گيرند در 
حالي که در بازار س��رمايه ريسک 

توزيع مي‌شود.
 عضو هي��ات مديره س��ازمان 
بورس به سيس��تم نظارت��ي بازار 
س��رمايه نيز اش��اره کرد و گفت: 
در بازار س��رمايه سيستم نظارتي 
تکامل يافته‌تر است به گونه‌اي که 
در ب��ازار پول، بانک، همراه با نهاد 
ناظر سيس��تم نظارتي را تشکيل 
مي‌دهن��د درحال��ي ک��ه در بازار 
سرمايه عموم مردم که خريداران 
اوراق هس��تند به جم��ع ناظران 
مي‌پيوندند . سعيدي تصريح کرد: 
با قيمت‌گذاري بر اوراق و س��هام 
در بازار ثانويه، عموم مردم نظارت 
خ��ود را اعمال مي‌کنند. اين مقام 

مس��ئول خاطرنش��ان کرد: براي 
اين ک��ه بتوانيم از نظام بانک پايه 
بودن به جمع بانک پايه و بازار پايه 
ب��ودن )خدمات مال��ي( در تامين 
اقتصادي حرکت  بنگاه‌هاي  مالي 
کنيم ني��از به ابزاره��ا و نهادهاي 
خاصي اس��ت. س��عيدي علاوه بر 
ضرورت طراحي ابزارها و نهادهاي 
مرتبط با تامين مالي از طريق بازار 
سرمايه به ضرورت فرهنگ‌سازي 
اش��اره  نيز  ابزاره��ا  درخص��وص 
کرد و گفت: ه��م اکنون ابزارها و 
نهادهاي پايه وجود‌دارد و آغاز به 
کار کرده‌اند اما بايد براي آينده اين 
ابزارها و نهادها، توسعه بهتري پيدا 
کنيم. وي در م��ورد صندوق‌هاي 
ب��ا درآمد ثابت ني��ز گفت: در اين 
صندوق‌ها تلاش ش��ده ريس��ک، 
مديريت ش��ود اما ض��رورت‌ دارد 
درک سرمايه‌گذاران و خريداران از 
اوراق درخصوص ريسک تصحيح 

ش��ود که براي اين امر رتبه‌بندي 
اعتباري نقش بسيار مهمي‌دارد.

درک  درخص��وص  س��عيدي 
س��رمايه‌گذاران از ريسک گفت: 
تامي��ن مال��ي از ب��ازار س��رمايه 
يک فرصت اس��ت بدين نحو که 
دسترس��ي به مناب��ع عمومي را 
بدون محدودي��ت ايجاد مي‌کند 
ام��ا در کن��ار اين فرص��ت، يک 
تهديد هم وج��ود‌ دارد. وي ادامه 
داد: منابع عمومي قابليت تأخير 
در بازپرداخت ن��دارد به عبارتي 
در بازار سرمايه مانند نظام پولي 
تاخير در پرداخت تعريف نش��ده 
اس��ت. وي تصري��ح ک��رد: برای 
اوراق��ي که ه��م اکن��ون در بازار 
کشور وجود ‌دارد )اوراق‌مشارکت( 
از ط��رف نظام بانک��ي تعهدي به 
بازخريد داده ش��ده است که اين 
تعهد ه��م براي نظ��ام پولي هم 
براي بازار سرمايه يک خطر است 

و در دني��ا چني��ن چيزي تعريف 
نشده است.

س��عيدي با بيان اين که تعهد 
را  ذائقه س��رمايه‌گذار  بازخري��د 
خراب مي‌کند، گفت: سرمايه‌گذار 
با موضوع��ي مانند تعهد بازخريد 
از پديده ريس��ک دور شده و در 
نتيجه ذائقه او براي سرمايه‌گذاري 
خراب مي‌شود. وي با بيان اين که 
در نظ��ام اقتصادي ضرورت ثبات 
سياست‌گذاري‌ها مي‌تواند اعتماد 
ايجاد کند، گفت: چنانچه اعتماد 
بين سرمايه‌گذاران کم رنگ شود 
آنها به اين بازار اعتماد نمي‌کنند 
در نتيجه ثبات سياست‌گذاري‌ها 
از جمله الزاماتي است که مي‌تواند 
وجوه مردم را براي ورود به تامين 
مالي از طريق بازار سرمايه فراهم 
کن��د. وي در پايان خاطرنش��ان 
ک��رد: براي اين که بازار س��رمايه 
بتوان��د نق��ش ج��دي در تامين 
مالي بنگاه‌هاي اقتصادي داش��ته 
باش��د نياز به زم��ان و هماهنگي 
در زيرس��اخت‌هاي مطرح ش��ده 

وجود‌دارد.

حجم معاملات، نويدبخش روزهاي خوب است

ثبات سياست‌گذاري‌ها براي جلب اعتماد سرمايه گذاران

ريسک در بازار سرمايه توزيع مي‌شود
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امیرپور، مدیرعامل شرکت 
اطلاع‌رسانی و خدمات بورس شد

در پی انتصاب س��عید مستش��ار، مدیر عامل سابق 
ش��رکت اطلاع‌رس��انی و خدم��ات بورس به س��مت 
مدیرعامل گروه اقتصادی بانک توسعه صادرات، علیرضا 
امیرپور به سمت مدیرعامل و عضو هیات‌مدیره شرکت 
اطلاع‌رس��انی و خدمات بورس منصوب ش��د. شرکت 
اطلاع‌رسانی و خدمات بورس وابسته به سازمان بورس 
اوراق به��ادار، در تاریخ ‌27تیرماه 83 تاس��یس ش��د. 
مهم‌ترین هدف شرکت اطلاع‌رسانی و خدمات بورس، 
»گس��ترش فرهن��گ س��رمایه‌گذاری در دارایی‌های 
مالی« اس��ت. این مه��م، در قالب برنامه‌های متعددی 
از جمله، طراحی، پیاده‌سازی و راه‌اندازی سازوکارهای 
مناس��ب و متعدد اطلاع‌رسانی در بازار سرمایه، انتشار 
کتب، مجلات، نش��ریات الکترونیک، لوح‌های فشرده 
و سایر انواع بس��ته‌های آموزشی مکتوب، الکترونیک، 
دیداری و ش��نیداری، برگ��زاری دوره‌های آموزش��ی 
عمومی و تخصصی در حوزه بازار س��رمایـه، برگزاری 
آزم��ون گواهینامه‌های حرفه‌ای س��ازمان بورس اوراق 
بهادار، برگزاری نمایشگاه‌ها، همایش‌ها و سمینارهای 

تخصصی پیگیری می‌شود.

عرضه محصولات شرکت ملی 
صنایع مس ایران

انواع محصولات شرکت ملی صنایع مس ایران در 
ب��ورس کالای ایران عرضه ش��د. در تالار محصولات 
صنعتی و معدنی، چهار هزار تن مس کاتد ش��رکت 
ملی صنایع مس ایران با قیمت پایه 193 هزار و 47 
ریال راهی تالار معاملات شد. این شرکت همچنین 
3500 ت��ن مس مفتول را ب��ا قیمت پایه 200 هزار 
و 371 ریال عرضه ک��رد. از دیگر محصولات عرضه 
ش��ده شرکت صنایع ملی صنایع مس ایران می‌توان 
به 100 تن س��ولفور مولیبدن و 18 تن کنس��انتره 

فلزات گرانبها اشاره کرد.

بلوک یک شرکت سرمایه‌گذاری در 
بازار پایه فرابورس عرضه می‌شود

بلوک 46.89 درصدی سهام شرکت سرمایه‌گذاری 
توسعه و عمران زاگرس چهارمحال و بختیاری، روز 
23 اسفند 1393، در بازار پایه فرابورس ایران عرضه 
می‌شود. شرکت سرمایه‌گذاری ایران اصالتا و وکالتا از 
طرف شرکت‌های تامین مسکن نوید ایرانیان، تامین 
مسکن جوانان، تامین مسکن نوین و سرمایه‌گذاری 
و توس��عه خوزس��تان در نظر دارد، 46.89درصد از 
سهام شرکت سرمایه‌گذاری توسعه و عمران زاگرس 
چهارمح��ال و بختیاری را به ط��ور یکجا و به‌صورت 
نق��د یا نقد و اقس��اط از طریق عرض��ه در بازار پایه 
فرابورس به فروش برس��اند. ‌46.89درصد از س��هام 
این ش��رکت به قیم��ت پایه هر س��هم 809 ریال و 
قیمت پایه کل 25 میلیارد و ‌36میلیون و 60 هزار و 
707 ریال و از طریق کارگزاری تدبیرگر س��رمایه به 

مزایده خواهد رفت.

شاخص‌های هندی به افزایش رسیدند
ش��اخص‌های هندی برای دومی��ن روز متوالی با روند 
افزایش��ی همراه شدند در حالی که با دستور وزیر دارایی 
این کشور نرخ مالیات اخذ شده از شرکت‌ها کاهش یافت. 
قیمت سهام بانک Axis و بانک ICICI به سومین هفته 
افزایش رسید و سهام شرکت ITC، بزرگ‌ترین شرکت 
تولید توتون و تنباکوی هند، با بیش��ترین میزان کاهش 
نس��بت به هفت ماه اخیر همراه ش��د در حالی که وزیر 
دارایی این ش��رکت، مالیات‌ها را بر دخانیات افزایش داد. 
ش��اخص سنس��کس بورس بمبئی با رشد 0.5 درصدی 
همراه شد در حالی که سخنرانی جدید وزیر امور دارایی 
این کش��ور در خصوص ارتقای زیرس��اخت‌ها برای رونق 

اقتصاد موجب بهبود عملکرد بازارهای این کشور شد. 

عملکرد 3ماهه نخست »وساخت«
شرکت سرمایه‌گذاری س��اختمان ایران طی دوره 
سه‌ماهه نخست امسال معادل 96 ریال زیان به ازای 
هر س��هم کنار گذاشت. این شرکت پیش‌بینی سود 
هر س��هم تلفیقی برای سال مالی 94 را در شهریور 
ماه 93 )حسابرسی شده( مبلغ 721 ریال، در دیماه 
93، مبلغ 696 ریال و در )حسابرس��ی شده(، مبلغ 

500 ریال اعلام کرده است.

»ثاباد« 75 درصد 
پیش‌بینی‌هایش را محقق کرد

ش��رکت آبادگ��ران ای��ران ط��ی دوره 9 ماه��ه با 
اختصاص 141 ریال س��ود به ازای هر سهم معادل 
75 درصد از پیش‌بینی‌هایش را پوشش داد. مطابق 
تصمیمات مجمع عمومی فوق‌العاده مورخ 19 بهمن 
ماه 93 افزایش سرمایه شرکت به میزان 50 میلیارد 
ری��ال و افزای��ش آن از مبلغ 150 میلی��ارد ریال به 
مبلغ 200 میلیارد ریال )از محل مطالبات حال شده 
س��هامداران و آورده نقدی مبلغ 31 میلیارد ریال و 

سود انباشته مبلغ 19 میلیارد ریال( تصویب شد.

رشد شاخص کل )هم وزن( 
و شاخص قیمت )هم وزن(

ش��اخص کل )هم وزن( و ش��اخص قیم��ت )هم وزن( 
در‌جریان معاملات روز یکشنبه به ترتیب با 17 و 15واحد 
رشد را تجربه کردند. ش��اخص آزاد شناور نیز با 11 واحد 
رشد مواجه شد. شاخص کل بورس اوراق بهادار با 90واحد 
افت به ‌63هزار و860 واحد کاهش یافت. ش��اخص قیمت 
)وزنی- ارزش��ی( با 39واحد افت مواجه ش��د و ش��اخص 
30ش��رکت بزرگ 3واح��د، بازار اول 44 واح��د، بازار دوم 

325واحد و صنعت 82واحد افت را تجربه کردند.

نماگر بازار سهام
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سال‌های گذشته بیکاری یکی 
از معضل‌های اساس��ی در بخش 
قاب��ل توجه��ی از اقتصاده��ای 
دنیا بوده اس��ت. تقریبا بیش��تر 
حال��ت  در  دنی��ا  کش��ورهای 
توانس��ته‌اند سطح  خوش‌بینانه 
نی��روی ش��اغل خ��ود را حفظ 
کنند و نتوانستند تعداد شاغلان 
را افزایش دهند. سال 2008 که 
ب��ا بحران مال��ی عظیمی مواجه 
بودی��م اث��رات آتی ای��ن بحران 
در مناط��ق مختلف دنیا متفاوت 
بوده اس��ت. اقتصاد منطقه اروپا 
نتوانس��ته خود را ریکاوری کند 
و هم از نظر رش��د اقتصادی در 
حد نازل باقی مانده و هم اینکه 
س��طح افراد ش��اغل در منطقه 
از س��ال 2008  ی��ورو کمت��ر 
اس��ت. در ح��وزه آمریکا پس از 
دو س��ال به‌طور کامل اقتصادی 

ریکاوری ش��د و از س��ال 2010 
هم رش��د اقتصادی‌اش افزایش 
یاف��ت و ه��م اینکه توانس��ت به 
ش��کل پیوس��ته نیروی شاغل را 
افزایش دهد، به‌طوری که میزان 
افراد ش��اغل در ای��الات متحده 
آمری��کا از ‌138میلی��ون نفر به 
‌148میلیون در طول چهار سال 
افزای��ش یافت. در اقتصاد بزرگی 
مث��ل چین قضیه کمی متفاوت 
است. در حالی‌که رشد اقتصادی 
چی��ن از ب��الای 12درصد به زیر 
8درص��د رس��یده اما در ش��ش 
س��ال گذشته حدود 26 میلیون 
شغل ایجاد کرده که بیانگر یک 
س��از و کار درس��ت اقتصادی در 
این کش��ور اس��ت. اصولا کاسته 
ش��دن رش��د اقتص��ادی در یک 
کشور روند تولید شغل را کند و 
حتی کاهشی می‌کند، اما در این 
اقتصاد عظیم آنقدر انضباط مالی 
وجود دارد که توانسته روال تولید 
ش��غل را افزایش��ی نگاه داشته و 

سطح فعلی اشتغال در کشورش 
را به 772 میلیون شغل برساند. 
اما ش��رایط در ایران متفاوت 
اس��ت، از س��ال 2008 تاکنون 
 21.5 س��طح  توانس��تیم  م��ا 
میلیون نیروی ش��اغل را حفظ 
کنی��م و هی��چ ش��غل جدیدی 
ایج��اد نکردیم. ام��ا خطر آنجا 
ح��س می‌ش��ود که بخش��ی از 

ای��ن آم��ار در چند س��ال اخیر 
ش��یفت نیروی کار از استخدام 
رس��می به پیمان��ی به‌خصوص 
بخ��ش س��اختمانی اس��ت که 
در ص��ورت فراگیر ش��دن رکود 
می‌توان��د محل خطر باش��د. دو 
کش��ور همسایه ما یعنی روسیه 
و ترکیه آمار متفاوتی دارند. در 
ترکی��ه می��زان ش��اغلان از 20 
میلیون نفر در س��ال 2008 به 
26 میلیون نفر در س��ال 2014 
رسیده که یک آمار خیره‌کننده 
اس��ت اما در روس��یه که کاملا 
ش��بیه ایران اس��ت توانس��تند 
در چند س��ال اخیر س��طح 72 
میلیون نیروی ش��اغل را حفظ 
کنند. اینکه کش��ورها در تولید 
ش��غل، افزایش بهره‌وری و... چه 
کارهایی انجام داده‌اند و چگونه 
اقتصاد را رشد می‌دهند می‌تواند 
سرلوحه کار دولتمردان ما باشد. 
در ج��دول جانب��ی نس��بت 
نیروهای ش��اغل به کل جمعیت 

آورده شده است. 
 همان‌ط��ور ک��ه در ج��دول 
مش��خص است نس��بت نیروی 
کار ب��ه کل جمعی��ت کش��ور 
27.7درص��د اس��ت که بس��یار 
کمتر از کشورهای پیشرفته دنیا 
و 7درصد کمتر از ترکیه اس��ت. 
اقتص��اد ایران پتانس��یل جذب 
حداق��ل 6 میلیون نی��روی کار 
دیگر را دارد که همانند کش��ور 
همسایه یعنی روسیه شود. لازمه 
ای��ن کار برنامه‌ریزی درس��ت و 
اصولی اس��ت. ج��ذب 6 میلیون 
نف��ر در ب��ازار کار ایران می‌تواند 
 GDP اثر بس��یار مثبتی هم در
و هم در کاسته شدن نرخ بیکاری 
داشته باشد. اینکه در هشت سال 
گذش��ته نتوانستیم چنین کاری 
بکنی��م، بیانگ��ر ضعف در بخش 
اشتغال‌س��ازی کش��ور است دو 
باید این سوال را مطرح کرد که 
چگونه نمی‌توانیم اشتغال ایجاد 

کنیم؟ 
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گردش بازار بر چرخ خودرویی‌ها 

روز گذش��ته ش��اخص کل بورس ب��ا 90.8 واحد 
کاه��ش به س��طح 63860 واحد رس��ید. همچنین 
ش��اخص قیمت نیز با کاهش 0.14 درصدی به عدد 

27799 واحد رسید.
ای��ن در حالی ب��ود که خبر منتش��ر ش��ده در 
اواس��ط بازار در ارتباط با ش��رکت ای��ران خودرو، 
روند قیمتی در گروه خودرو را تغییر داد. براساس 
ای��ن خبر، مدیرعامل گروه صنعتی ایران خودرو از 
نهایی ش��دن قرارداد جدید همکاری پژوی فرانسه 
ب��ا ای��ران خب��ر داد و گف��ت: مفاد این ق��رارداد، 
قاب��ل مقایس��ه ب��ا قراردادهای همکاری پیش��ین 

خودروسازان نیست. 
یکه زارع افزود: براس��اس این قرارداد مش��ارکت 
جوین��ت ونچ��ر )joint venture( صورت خواهد 
گرف��ت و این خودروس��از موظف به ص��ادرات ۳۰ 
درصد از تولیدات مش��ترک با ایران اس��ت. بنابراین 
با عملیاتی شدن این همکاری میان ایران و فرانسه، 
جمهوری اس�المی ایران به هاب منطقه‌ای صادرات 

خودرو تبدیل خواهد شد. 
وزیر صنع��ت، معدن و تجارت نیز روز گذش��ته 
پیش��نهادهای مفیدی در ارتباط ب��ا بهبود بخش 
صنعت و معدن ارائه کرد. از جمله این پیشنهادها 
می‌توان به افزایش س��رمایه بانک‌ها با بخش��ی از 
درآم��د نف��ت کش��ور، عملیات��ی ش��دن مصوب��ه 
س��پرده‌گذاری 3 ه��زار میلیارد تومان��ی از محل 
درآمده��ای نفتی در بانک‌ه��ا و همچنین کاهش 
نرخ 34 درصدی جریمه اضافه برداشت بانک‌ها از 
بان��ک مرکزی به کمت��ر از 30 درصد از جمله این 

راهکارهای پیش��نهادی بود. 
نش��ریه انگلیسی فایننش��یال تایمز طی گزارشی 
اعلام می‌کند، افزایش امیدها نسبت به لغو تحریم‌ها 
موجب ش��ده ده‌ها مدیر صندوق س��رمایه‌گذاری به 

ایران سفر کنند. 
در ای��ن گزارش دومینیک بوکور اینگرام، مش��اور 
ش��رکت انگلیس��ی کپیتال چارماگن اشاره می‌کند؛ 
بهتری��ن  از  یک��ی  تحریم‌ه��ا می‌توان��د  گش��ایش 
فرصت‌ه��ای س��رمایه‌گذاری را طی س��الیان اخیر 

پیش‌روی ما بگشاید.
او می‌افزاید: بیش��تر زیرساخت‌های سرمایه‌گذاری 
خارجی در ایران موجود اس��ت و ای��ران به‌زودی به 
یک هدف مهم صندوق‌های س��رمایه‌گذاری خارجی 

تبدیل می‌شود. 
در  همچن��ان  نگرانی‌ه��ا  و  امیده��ا  انتظاره��ا، 
خریدوفروش‌های فعالان بازار سرمایه دیده می‌شود. 
انتظار می‌رود، با توجه به اش��باع فروش در بسیاری 
از نمادهای ش��رکت‌ها، حداقل برای چند روز شاهد 

نمادهای سبز بیشتری در بازار باشیم. 

شنیده‌های بازار

- ش��ـنـیـده‌هـا حاک��ی از اع��زام گروه��ی از 
ذوب‌آهن ب��ه قطر با هدف رایزنی فولاد اس��ت. 
زیرا این کش��ور میزبان جام‌جهانی بعدی بوده و 
انتظ��ار می‌رود تقاضای خ��ود را در زمینه فولاد 

افزایش دهد.
- ش��نیده‌ها حکایت از این دارن��د که درآمدهای 
تلفن‌ثابت افزایش می‌یاب��د و به‌زودی با تعدیل نرخ 
خدم��ات، درآمدهای مخاب��رات حداقل 300-400 

میلیارد تومان افزایش خواهد یافت.
- شنیده می‌ش��ود قرار اس��ت ۲۰درصد از سهام 
بیمه البرز توس��ط صندوق نفت عرضه شود و برخی 
شنیده‌ها از خرید این بلوک توسط زیرمجموعه‌های 

تامین اجتماعی خبر می‌دهد.
- ش��نیده‌ها مبنی بر اینکه ش��اهد ب��ه دنبال این 
است که بلوک 8.6 درصدی سهام ایران زمین خود 

را به فروش برساند، به گوش می‌رسد.
-ش��کربن: شنیده‌ها حکایت از کاهش قیمت مواد 
اولی��ه هم��راه با افزایش ف��روش دارد ک��ه می‌تواند 

موجبات تعدیل مثبت شرکت را فراهم آورد.
س��رمایه  افزای��ش  از  حکای��ت  ش��نیده‌ها   -
‌150درص��دی ثرود از محل مطالبات و آورده نقدی 

دارند که گویا در مرحله حسابرسی قرار دارد.
- شنیده‌ها حکایت از تعدیل منفی و کاهش سود 

در نماد فرزین را دارند.
- گویا وبانک قصد دارد س��هام ش��فا دارو خود را 

واگذار کند.
- شنیده‌ها از س��ود 38 تومانی خودرو برای سال 

94 حکایت دارند.
-ش��نیده می‌ش��ود در نم��اد ورنا تعدی��ل مثبت 

خواهیم داشت.
-شنیده‌ها حاکی از افزایش سرمایه شپلی تا پایان 

امسال است.
- ش��نیده‌ها از نماد خبهمن حکای��ت از احتمال 
تقسیم س��ود 50 تومانی در مجمع بهار سال آینده 

دارند.
همچنین شنیده‌ها از آغاز دوباره تولید خودروهای 
سبک و سنگین در زیرمجموعه‌های شرکت حکایت 

دارند.
-ش��نیده‌ها حکایت از نهایی شدن قرار داد ایران 

و پژو دارد.
-ش��نیده‌ها حاکی از کاهش قیمت سهام دالبر به 

زیر ارزش اسمی است.
-س��هامداران ثتران انتظ��ار تعدیل مثبت بیش از 
15 درص��دی را به دلیل امض��ای توافق‌نامه ثتران و 
شهرداری شهریار به منظور احداث واحد‌های ویلایی 

دارند.

2 سناریو برای بازار امروز

در جلس��ه معاملاتی روز گذش��ته شاخص کل با 
90.8 واح��د کاهش مواجه ش��ده، ب��ه رقم 63861 
واحد رس��ید و حض��ورش را در کانال 63000 واحد 
تثبیت کرد. کاهش 0.14 درصدی از ارتفاع شاخص 
کل در شرایطی رخ داد که بخش عمده‌ای از نمادها 
در مثبت تابلوی خود معامله می‌شدند و این موضوع 
درن��وع خ��ود جال��ب ب��ود. ارزش کل معاملات روز 
گذش��ته از 110 میلیارد توم��ان فزونی یافت و این 
رقم در مقایس��ه ب��ا روز پی��ش از آن در حدود 90 
درصد افزایش داشت. در میان صنایع، گروه »خودرو 
و س��اخت قطعات« بیش��ترین تاثی��ر مثبت و گروه 
»محصولات ش��یمیایی« بیشترین تاثیر منفی را در 
ش��اخص کل اعمال کردند. در طرف مقابل شاخص 
فرابورس با 0.5 درصد رش��د به رق��م 715.5 واحد 
رسید و ارزش کل معاملات این بازار اندکی کمتر از 
160 میلیارد تومان بود. روند معاملات روز گذش��ته 
به نحوی رقم خورد که تعبیر آن می‌تواند با مش��کل 

فراوانی روبه‌رو باشد. 
رون��د کاه��ش ش��اخص کل در روزه��ای اخیر با 
س��رعت و شیب نسبتا کمی دنبال می‌شود و در روز 
گذش��ته عمده کاهش شاخص در نیمه نخست بازار 
اتفاق افتاد و پس از آن از س��رعت کاهش ش��اخص 
به‌شدت کاسته شد. قرار گرفتن این موضوع در کنار 
واقعیت س��بزرنگ عموم بازار در روز گذشته سوالی 
وسوس��ه‌انگیز را در ذه��ن هر معامله‌گ��ری تداعی 
می‌کن��د؛ »آیا روند صعودی دیگ��ر )چه کوتاه‌مدت 
و چه بلند‌مدت( ش��روع شده اس��ت؟« برای یافتن 
پاس��خ حقیقی این پرسش باید مس��ائل مختلفی را 
در م��ورد روزهای اخیر بازار در نظر گرفت و پس از 
بررسی تمام شواهد به اعلام نظر پرداخت. نخستین 
نکته قابل توجه آن اس��ت که با ش��روع روند نزولی 
جدی��د، حجم معام�الت به نحو چش��مگیری رو به 
کاهش گذاش��ت و یکی از خواص تک روزهای سبز 
در رونده��ای قرمز بازگردان��دن معامله‌گران به پای 
میز معامله است. به کلام ساده‌تر، در روندهای نزولی 
هرازگاه��ی انتظار می‌رود ب��ازار رنگ مثبت به خود 
ببیند و ابتدایی‌ترین دلی��ل این مهم افزایش ارزش 
معاملات برای ادامه مس��یر اس��ت. لذا دور از ذهن 
نخواهد بود اگر این فرضیه را در مورد شرایط کنونی 
ب��ازار نیز در نظ��ر بگیریم. برای تایی��د این موضوع 
می‌توان نگاه��ی به معاملات کلی بازار انداخت. طی 
دو روز ابتدایی هفته عمده معاملات توس��ط کدهای 
حقوقی انجام شده است و نمی‌توان از حضور پررنگ 
ایش��ان در طرف خریدار چشم‌پوشی کرد. لذا اگر در 
دو روز پیش‌رو فعالیت حقیقی‌های بازار در س��مت 
خری��دار از 40درصد تجاوز کن��د آنقدرها نمی‌توان 
به پایدار بودن رنگ س��بز بازار امیدوار بود. از طرف 
دیگ��ر گ��روه خودرویی یکی از ابزارهای کلیش��ه‌ای 
برای مثبت کردن بازار به ش��مار می‌رود، همان‌طور 
که در جلس��ه معاملاتی روز گذش��ته قابل مشاهده 
بود، یکی از نخس��تین صنایعی که روند صعودی به 
خ��ود گرفت این گروه بود. در واقع این‌گونه می‌توان 
استنباط کرد که ش��رایط حاکم بر بازار برای ایجاد 
توهم صعود در ذهن معامله‌گران رقم خورده است. 

در جلس��ه معاملاتی پیش‌رو سناریوهای مختلفی 
را می‌ت��وان متصور ش��د. بدبینانه‌ترین فرضیه اعلام 
می‌کند که پس از گش��ایش، بازار با س��رعت زیادی 
از رنگ ش��اخص کل تبعیت کرده و در مسیر نزولی 
خ��ود قرار می‌گیرد. اما منطقی‌ترین حالت برای روز 
جاری صعودی بودن شاخص برای سه‌چهارم ابتدایی 
بازار و کم شدن تدریجی تقاضا در یک‌چهارم پایانی 
اس��ت. به عبارت دیگر، انتظار می‌رود در روز بازار با 
هیجان خرید و حضور پررنگ تقاضا گش��ایش یابد و 
ش��اخص کل از این موهبت به��ره کافی را برده و تا 
100 واحد رش��د را تجربه کند، اما در پایان می‌توان 
انتظار داش��ت با قدرت گرفتن عرضه، ش��اخص کل 
مقداری از مسیر رفته خود را بازگردد و معامله‌گران 
را در ابه��ام باق��ی بگذارد. س��ناریوی محتمل دیگر 
این اس��ت که ش��دت گرفتن عرض��ه در برابر تقاضا 
از نیمه‌ه��ای جلس��ه معاملاتی رخ ده��د که در این 
صورت حتی می‌توان انتظار داشت شاخص کل تمام 
مس��یر رفته خود را بازگ��ردد و در بخش قرمز خود 

بسته شود. 

کدام شاخص‌ها برای سرمایه‌گذاران 
حقیقی و حقوقی مناسب‌ترند؟ 

بررس��ی رفتارشناس��ی تحلیلگران از شاخص‌های 
محاس��باتی در بورس سایر کش��ورها نشان می‌دهد 
ش��اخص قیمت و بازده نقدی یا همان شاخص کل 
)TEDPIX(  رایج در بازار س��رمایه کش��ورمان، از 
مقبولیت بیش��تری برخوردار است. چراکه علاوه بر 
حرکت قیمتی س��هام، بازده حاصل از تقس��یم سود 
نقدی را نیز نش��ان داده و کلیات بیشتری از بازار را 

پیش‌روی تحلیلگران قرار می‌دهد. 
شاخص هم‌وزن می‌تواند برای سهامداران حقیقی 
به‌عنوان یک شاخص عملکردی مناسب، کاربردی‌تر 
باشد چراکه آنها در زمان تشکیل سبد سهام معمولا 
مناب��ع خ��ود را به‌طور مس��اوی به س��هام انتخابی 
تخصیص می‌دهند. اما برای سبدگردان‌های حرفه‌ای 
همچون ش��رکت‌های س��رمایه‌گذاری، شرکت‌های 
س��بدگردان و مدیران صندوق‌های س��رمایه‌گذاری 
که با بررس��ی ریس��ک و بازدهی به تشکیل پرتفوی 
بهینه مبادرت کرده و برای س��هام و صنایع انتخابی 
در سبد خود وزن‌های مختلفی را در نظر می‌گیرند، 
ش��اخص‌های وزنی - ارزش��ی از اهمیت بیش��تری 

برخوردار است. 
به هرحال هر یک از ش��اخص‌های معرفی ش��ده 
می‌توان��د به‌عنوان ابزاری تحلیلی به ش��فافیت بازار 

کمک کند.

سرنخ

از نگاه کارشناسان

گزارش بازار

دنیای مجازی

نیروی کار نام کشور
به جمعیت 

)درصد(

27.7ایران

46.4آمریکا

56.5چین

44.8حوزه یورو

34.7ترکیه

50.1روسیه

نیما آزادی
تحلیلگر بازار سرمایه

سیداحسان حسینی
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

ملیحه کریم شاهی 
معامله‌گر کارگزاری امین آوید شعبه آران و بیدگل

فرشید شجاع
کارشناس و تحلیلگر بازار

پژمان کیا 
مدیر تحقیق و توسعه کارگزاری خبرگان سهام



امکان جذب منابع مالی در ورزش 
بسیار بالاست

وزیر ورزش و جوانان گفت: امکان جذب منابع مالی 
در حوزه ورزش فوق‌العاده بالاست و فدراسیون‌ها باید 
به س��مت کاهش وابس��تگی به اعتبارات دولتی پیش 
روند. به گزارش ایرنا، محمود گودرزی یادآور ش��د که 
اقتصاد ما همواره دولتی اس��ت و از آن رنج می‌بریم. با 
این اقتصاد دولتی شکوفایی اقتصادی، صنعتی، توسعه 

اجتماعی و سیاسی تحقق نخواهد یافت.
وی اظهار داش��ت: همان‌طور که قانون‌گذار در اصل 
44 قان��ون اساس��ی پیش‌بینی کرده اس��ت که دولت 
ب��رای رهای��ی از وابس��تگی اقتصادی باید به س��مت 
خصوصی‌س��ازی پیش برود تا جامعه به ش��کوفایی و 
توسعه برس��د باید در این زمینه توجه ویژه‌ای داشته 

باشیم.
وزیر ورزش و جوانان در عین حال اظهار داشت: در 
حوزه ورزش فدراسیون‌ها متوجه ش��ده‌اند که اتکا به 
اعتبارات دولتی نه‌تنها کافی نیست بلکه محدود است، 
بنابراین ضرورت دارد که این ن��گاه را تغییر دهیم و به 
سمت کاهش وابستگی به اعتبارات دولتی پیش رویم.

وی خاطرنش��ان کرد: امروز این ضرورت احس��اس 
می‌ش��ود که باید به س��مت خودکفای��ی اقتصادی در 
ورزش پیش رویم که یکی از مهم‌ترین موضوعاتی است 
که باید به آن اهتمام ویژه داش��ت، در غیر‌این صورت 

نمی‌توانیم شاهد توسعه باشیم.
به گفته وزیر ورزش و جوان��ان، از یک اقتصاد کاملا 
دولتی نمی‌توان انتظار داش��تن حام��ی مالی و درآمد 
برای ورزش داش��ت زی��را هم��واره گرفت��ار این بند 

»دولتی« هستیم.
گودرزی گفت: ما نگران آن هستیم که در واگذاری 
باش��گاه‌های دولتی به بخش خصوص��ی، بدون توجه 
به پیش‌نیازه��ای خصوصی‌س��ازی باعث ش��ویم که 
باشگاه‌ها تضعیف ش��وند. باید در این موضوع هزینه و 
فایده را در نظر گرفت ت��ا بتوانیم بخش خصوصی را به 

سرمایه‌گذاری مجاب کنیم.
گودرزی خاطرنشان کرد: ورزش جزو مقولاتی است 
که هر چه روی آن س��رمایه‌گذاری کنیم نتایج آن به 
نفع جامعه تمام خواهد ش��د  ولی باید شرایط لازم را 
از جمله داشتن نگاه علمی، سیاست‌گذاری و پرهیز از 

هرج‌و‌مرج مهیا کنیم.

لزوم مشارکت سرمایه‌گذاران 
در توسعه و نوسازی ناوگان ریلی 

هرمزگان
 مدیرکل راه‌آهن استان هرمزگان بر لزوم مشارکت 
س��رمایه‌گذاران بخش‌خصوصی در توسعه حمل‌و‌نقل 

ریلی و احداث خطوط جدید تاکید کرد. 
محم��د پورفخ��ری در گفت‌وگو ب��ا مه��ر در مورد 
برنامه‌های توسعه‌ای خطوط ریلی در محدوده استان 
هرمزگان بیان داشت: راه‌آهن هرمزگان به دلیل اتصال 
به بندرشهید رجایی، بزرگ‌ترین دروازه طلایی اقتصاد 

و حمل ونقل ایران محسوب می‌شود. 
وی با اشاره به چشم‌انداز توس��عه حمل ونقل ریلی 
کشور اظهارداشت: توسعه و نوسازی ناوگان مسافری 
و باری یکی از فرصت‌های سرمایه‌گذاری است، خرید 
۵۰ دستگاه لکوموتیو مسافری، ۱۴۳ دستگاه لکوموتیو 
باری، هزار و ۲۰۷ دستگاه واگن مسافری و ۱۴ هزار و 
۴۲۰ واگن باری جزو برنامه‌های شرکت راه‌آهن کشور 
برای اضافه شدن به ناوگان باری و مسافری کشور است. 
پورفخ��ری خاطرنش��ان ک��رد: راه‌آه��ن هرمزگان 
نیازمند مشارکت س��رمایه‌گذاران بخش‌خصوصی در 
خرید لکوموتیو و واگن‌های مس��افری و باری اس��ت. 
با سیاست‌های تشویقی ش��رکت راه‌آهن برای حضور 
سرمایه‌گذاران بسترهای س��رمایه‌گذاری فراهم شده 
اس��ت. پرداخت تس��هیلات از محل صندوق توس��عه 
ملی به مدت هفت سال با نرخ بهره 6درصد در اختیار 
سرمایه‌گذاران قرار می‌گیرد. همچنین از محل وجوه 
اداره شده هم تسهیلاتی به مدت پنج سال پیش‌بینی 

شد. 
وی عنوان کرد: تس��هیلات ارزی و ریال��ی کم‌بهره 
برای طرح‌های همراس��تا با برنامه‌های راه‌آهن و ارائه 
مشوق‌ها مثل تخفیف حق دسترس��ی و صرفه‌جویی 
در حوزه خرید واگ��ن و لکوموتیو به س��رمایه‌گذاران 
ارائه می‌شود. ۷. ۱۴ میلیارد دلار از محل صرفه‌جویی 
سوخت جهت خرید و نوسازی ناوگان حمل‌و‌نقل ریلی 
اختصاص یافته اس��ت تا از این محل تخفیفات ویژه به 

سرمایه‌گذاران تخصیص یابد. 
همچنین سرمایه‌گذاران می‌توانند در حوزه احداث 
خطوط جدید، دو خطه کردن، بازسازی و برقی کردن 
خطوط ریلی به روش BOT ی��ا TOD و روش‌های 

مشابه سرمایه‌گذاری کنند. 
مدی��رکل راه‌آهن هرمزگان تصری��ح کرد: در جهت 
افزایش سهم حمل‌و‌نقل ریلی، راه‌آهن به‌صورت پلکانی 
برای مواد س��وختی و کالاهایی نظیر پنبه، گندم، کود 
و سایر اقلام از ۱۵ تا ۳۱ درصد تخفیف خواهد داشت. 

وی کم��ک مالی بلاعوض تا س��قف ۴۰ درصد مبلغ 
پروژه، اختصاص ۶۰ درصد از درآمد محل صرفه‌جویی 
سوخت، پرداخت حق دسترس��ی زیربنا برای افزایش 
ظرفیت ایجاد ش��ده و تضمی��ن کف درآم��دی برای 
ظرفیت ایجاد شده از سوی راه‌آهن به سرمایه‌گذاران 

تعلق خواهد گرفت. 
پورفخری اظهارداشت: سهم راه‌آهن در جابه‌جایی 
کالا در بندر شهید رجایی با رشد ۱۴۵ درصدی از ۴۵۷ 
هزار و ۵۴۰ تن به یک میلی��ون و ۱۲۰ هزار و ۷۴ تن 
رس��ید. همچنین ترانزیت کالا از ای��ن بندر ۲۷درصد 

رشد داشته است. 
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سرنخ

لغو ممنوعیت‌های مرزی، شروع 
سرمایه‌گذاری

کلاف اول:
از  یک��ی  ای��ران 
که  است  کش��ورهایی 
به دلیل داشتن معادن 
و ذخایر لازم در بخش 
تولید مصالح ساختمانی 
تولی��دات  هم��واره 
مناسبی داشته‌ اما به دلیل برخی محدودیت‌ها و شاید 
نبود ‌استانداردهای لازم چندان در بخش صادرات این 
مصالح به کش��ورهای دیگر موفق عمل نکرده اس��ت. 
تمرکز و پیگیری این مس��ئله از مدت‌ها پیش آغاز شد 
ت��ا اینکه چندی پیش رییس س��ازمان صنعت، معدن 
و تجارت اس��تان کردس��تان از لغو ممنوعیت استفاده 
از مصالح س��اختمانی استاندارد کش��ور ایران در اقلیم 

کردستان عراق خبر داد. 
به گزارش ایس��نا، محمد دره‌وزمی در جلسه‌ای که 
با حضور اس��تانداران کردستان و س��لیمانیه عراق در 
اس��تانداری کردس��تان برگزار ش��د، توضیح داد: رفع 
ممنوعیت از مصالح ساختمانی استاندارد کشور ایران در 
اقلیم کردستان عراق و به رسمیت شناختن استاندارد 
ملی ایران در اقلیم کردس��تان ع��راق یکی از توافقات 

صورت گرفته است. 
وی ب��ه مف��اد تفاهم‌نامه‌های منعقد ش��ده با اقلیم 
کردس��تان ع��راق در بخش‌ه��ای صنعت��ی، تجاری و 
معدنی اش��اره کرد و افزود: مقرر ش��د طرفین در مورد 
ظرفیت‌های س��رمایه‌گذاری دو اس��تان اطلاع‌رسانی 
کنند و برای حضور س��رمایه‌گذاران و تسهیل در ثبت 

شرکت‌ها و اقامت طرفین آمادگی داشته باشند. 
ب��رای  ط��رف  دو  موافق��ت  اع�الم  همچنی��ن 
س��رمایه‌گذاری‌های مش��ترک در بازارچه‌های مرزی 
اس��تان کردس��تان ایران، مطابق طرح جامع موجود و 
همچنین توافق بر سر انجام عملیات اکتشافی معدن در 
اقلیم کردستان توسط بخش‌خصوصی کردستان ایران 

را از دیگر توافقات صورت گرفته بود. 
از ای��ن رو با توجه به توافقات انج��ام گرفته و اعلام 
آمادگی برای ش��روع س��رمایه‌گذاری بخش‌خصوصی 
در اس��تفاده از ظرفیت‌های منطق��ه، در این کلاف به 
س��رمایه‌گذاران این بخش نوید تس��هیل شرایط برای 
شروع سرمایه‌گذاری در مرزهای کردستان را می‌دهیم.

کلاف دوم: 
شیلات  و  آبزی‌پروری 
بخش‌ه��ای  از  یک��ی 
کش��اورزی  در  تولی��د 
محس��وب می‌ش��ود که 
ب��ا وجود پتانس��یل‌های 
موجود در‌ کش��ور هنوز 
بهره‌برداری‌های لازم در این خصوص انجام نمی‌ش��ود، 
در واق��ع هنوز از س��هم و توان آب‌ه��ای آزاد به اندازه 
متوسط کشورهای دیگر استفاده نکرده‌ایم و کشاورزی 
آبی که اس��تفاده از آب‌های سرزمین است، محدودیت 
دارد و این در حالی است که ایران یکی از خشک‌ترین 
کش��ورها و اس��تان هرمزگان نیز یکی از خشک‌ترین 

استان‌های کشور است. 
در این خصوص کلانتری، دبیرکل خانه کشاورز ایران 
در نخستین همایش فرصت‌های سرمایه‌گذاری استان 
هرمزگان، با بیان اینکه در مکان‌هایی که بارش کم است 
کش��اورزی س��نتی توجیه اقتصادی و زیست‌محیطی 
ن��دارد، عنوان کرد: کش��اورزی باید با تکنولوژی نوین، 
درآمد بالا و انرژی‌بری پایین باش��د و س��رمایه‌گذاری 
در کش��اورزی با تکنولوژی نوین و صیادی، ش��یلات و 
آبزی‌پروری در استان هرمزگان هیچ محدودیتی ندارد. 
کش��اورزی این استان در دو نوع آبی و آبیاری از طریق 

آبزی‌پروری انجام می‌شود. 
این گفته بیانگر پتانسیل‌های بالقوه استان هرمزگان 
ب��رای توس��عه س��رمایه‌گذاری در بخش صی��ادی و 
آبزی‌پروری است؛ در استان هرمزگان محدودیتی وجود 
ندارد. ما ه��م در این کلاف به س��رمایه‌گذاران بخش 
آبزی‌پروری پیش��نهاد می‌دهیم با توجه به فرصت‌های 
س��رمایه‌گذاری در اس��تان هرمزگان و توان بالقوه این 
استان در بخش شیلات بهره‌برداری لازم را برای توسعه 

و تولید در بخش شیلات داشته باشند. 

شکوفه میرزایی

سرمایه های آموختنی

تجربه‌های کارآفرینان و س�رمایه‌گذاران باسابقه و 
موفق همیشه می‌تواند چراغ روشنی برای شروع راه 
پرتلاطم سرمایه‌گذاری باشد، از این رو از کارآفرینان 
موف�ق دنی�ا این س�وال مهم پرس�یده ش�ده »آرزو 
می‌کردید قبل از شروع کسب‌و‌کار‌تان چه تجربه‌هایی 

کسب کرده بودید؟«
در این بخش هر روز پاسخ یکی از این کارآفرینان 

را نقل می‌کنیم تا سرمشق راه‌تان قرار دهید...

‌ آرزو می‌ک�ردم نحوه بازاریابی اینترنت�ی، خبرنامه و وبلاگ 
را می‌دانستم. نکته دیگر داشتن یک راهنمای خوب است. 
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گزارشی درخصوص فرصت‌های سرمایه‌گذاری در تولید روغن شترمرغ

روغن‌کاری چرخ‌های اقتصاد

تقویت سرمایه‌گذاری در 
بخش‌خصوصی و تعاونی 

نمایندگان مجلس شورای اسلامی مصوب کردند که 
4 هزار میلیارد ریال وجوه اداره ش��ده یا یارانه س��ود و 
کارمزد تسهیلات به بخش‌خصوصی و تعاونی اختصاص 

یابد. 
به گ��زارش ایرن��ا، نمایندگان در جلس��ه علنی روز 
یکشنبه مجلس ش��ورای اس�المی و در ادامه بررسی 
بخ��ش هزینه‌ای جزییات لایحه بودجه س��ال 94 کل 

کشور تبصره 7 این لایحه را تصویب کردند. 
در بخش درآمدی بند ه تبصره 7 نمایندگان مجلس 
شورای اسلامی به سازمان‌های توسعه و نوسازی معادن 
و صنایع معدنی ایران )ایمیدرو(، گس��ترش و نوسازی 
صنایع ایران )ایدرو(، شرکت‌های دولتی تابعه ذی ربط 
وزارت نفت )پتروش��یمی و نفت( و سازمان راهداری و 
حمل‌و‌نق��ل جاده‌ای اجازه دادن��د که به‌منظور تقویت 
سرمایه‌گذاری و توسعه فعالیت‌های بخش‌خصوصی و 
تعاون��ی برای تامین و تولید ماش��ین‌آلات و تجهیزات 
صنعت، معدن، نفت، گاز و پتروش��یمی و بومی‌سازی 
تکنولوژی و بازس��ازی و نوس��ازی ماش��ین‌آلات مبلغ 
چه��ار هزار میلیارد ریال از محل منابع داخلی خود در 
قالب وجوه اداره شده یا یارانه سود و کارمزد تسهیلات 
براساس قراردادهای منعقده در اختیار بانک‌های عامل 
قرار دهد تا در چارچوب دس��تورالعمل وزارتخانه‌های 
صنعت، معدن و تجارت، راه و شهرسازی و نفت )حسب 
مورد( و مقررات قانون��ی مربوطه در اختیار متقاضیان 

واجد شرایط بخش‌های غیردولتی قرار گیرد. 

اخبار

با پیشرفت علم و تکنولوژی، 
انس��ان امروز تلاش می‌کند در 
کنار س��هولت زندگی، زیبایی 
و ش��ادابی خود را حفظ کند. 
به ای��ن منظور ه��ر روزه انواع 
لوازم آرایشی و بهداشتی برای 
جوان‌سازی و شادابی به دست 
بشر تولید و توزیع می‌شود اما 
با ورود واژه ارگانیک به دنیای 
تغذیه و س�المت، ای��ن روزها 
تولیدکنندگان تلاش می‌کنند 
کمتر از مواد شیمیایی استفاده 
ک��رده و از تمام منابع طبیعی 
اعم از گیاه��ی و حیوانی برای 
تولی��د ان��واع کرم‌ه��ا و لوازم 
آرایش��ی به��ره بگیرن��د. چند 
سالی هم می‌شود که تبلیغات 
گسترده‌ای درخصوص خواص 
روغن ش��تر‌مرغ برای زیبایی و 
البته درمان برخی بیماری‌های 
می‌بینیم.رس��انه‌های  مفصلی 
تصویری و اینترنتی با تمام توان 
مصرف هرچه بیشتر این روغن 
را توصیه می‌کنن��د و اغلب با 
صف��ت »روغ��ن ش��فابخش‌« 
ی��ا » معجزه ق��رن‌« از آن یاد 
می‌کنن��د، برخ��ی در این بین 
گسترده‌ای  سرمایه‌گذاری‌های 
پالایش و  اس��تحصال،  ب��رای 
فرآوری روغن ش��ترمرغ به کار 
گرفته‌ان��د و روزانه ان��واع این 
محصول را در بسته‌بندی‌های 
متفاوت و به اش��کال مختلف 

وارد بازار می‌کنند. 
البت��ه م��ا در این گ��زارش 
تلاشی برای تایید یا رد خواص 
ای��ن روغن نداری��م و بناداریم 
با توجه به اس��تفاده روزافزون 
از این روغ��ن و انواع کرم‌های 
تولی��د ش��ده از آن، ش��رایط 
س��رمایه‌گذاری و تولید اصولی 
آن را بررس��ی کنیم و ببینیم 
ای��ن محصول  ب��ازار  وضعیت 

چگونه ارزیابی می‌شود. 

تاریخچه استفاده از روغن 
شترمرغ

روغن‌ها  این  تولیدکنندگان 
معتقدند در ۳۰۰۰ س��ال قبل 
در فرهنگ‌های مصری، رومی 
و آفریقایی از روغن ش��تر‌مرغ 
به‌عن��وان ی��ک ماده آرایش��ی 
و  درم��ان درد  ب��رای  نی��ز  و 

روماتیس��م استفاده می‌شد، به 
علاوه از روغن این حیوان برای 
درمان آثار زخم و س��وختگی‌، 
ناراحتی‌ه��ای پوس��تی، اگزما، 
خشکی پوست و مو و بسیاری 
موارد دیگر به��ره می‌گرفتند. 
امروزه کارشناسان هم معتقدند 
ک��ه روغ��ن ش��ترمرغ غنی از 
اس��یدهای چرب ضروری امگا 
۳، ام��گا ۶ و ام��گا ۹ اس��ت. 
اس��یدهای چرب ض��روری به 
حفظ سلامت غشاء‌های سلول 
کمک کرده، اس��تفاده از مواد 
مغ��ذی را بهبود می‌بخش��د و 
متابولیس��م س��لولی را منظم 
می‌کند. امگا ۶ و امگا ۹ هر دو 
مرطوب‌کنن��ده و حالت‌دهنده 
پوست هستند. روغن شتر‌مرغ 
محص��ولات  تولی��د  ب��رای 
حفاظت‌کنن��ده پوس��ت، مو و 
لوسیون‌های برطرف‌کننده درد 

استفاده می‌شود. 

دنیا روغن شترمرغ را 
می‌شناسد

»فرصــ��ت امـــروز« 
از  یک��ی  س��راغ  ب��ه 
ای��ن  تولیدکنن��دگان 
روغ��ن رفت��ه اس��ت تا 
وضعیت بازار و ش��رایط 
س��رمایه‌گذاری در تولید 
این روغن را بررسی کند.

آق��ای منص��ور خلج که 
حدود شش سال در این 
زمینه مشغول به فعالیت 
است در این خصوص به 
»فرصت امروز« می‌گوید: 
اس��تفاده از این روغن و 

فرآورده‌های آن طبق اس��ناد و 
ملاحظات من، در کش��ورهای 
دیگر بس��یار مرس��وم است و 
دنیا کاملا با این روغن آشنایی 
دارد به‌گونه‌ای که صدها سال 
اس��ت به اشکال مختلف از این 
آرایش��ی  روغن در زمینه‌های 
و بهداش��تی و حتی برخی در 
تغذیه و به شکل خوراکی از آن 
بهره می‌گیرند. از نظر پزشکی 
روغ��ن  مولکول‌ه��ای  ان��دازه 
ش��ترمرغ ش��بیه و هم س��ایز 
مولکول‌های چربی پوست بدن 
انسان اس��ت ازاین‌رو با سرعت 
فوق‌العاده‌ای پخش و از طریق 
مناف��ذ پوس��ت کام�ال جذب 
ب��دن می‌ش��ود و اص��ل ماجرا 

همینجاس��ت که این روغن را 
خاص کرده است. 

2 روش روغن‌کشی
چگونگی  درخص��وص  خلج 
اس��تحصال روغ��ن می‌افزاید: 
اص��ولا در دنی��ا ب��ه دو روش 
روغ��ن تهیه می‌کنن��د، روش 
روغن‌کش��ی  سیس��تم  اول 
Hot Press  اس��ت. در ای��ن 
مکانیزم روغن تحت دمای بالا 
قرار گرفته، س��پس در حالت 
نیمه‌مایع تحت‌فشار بسیار بالا 
قرار می‌گی��رد و روغن فرآوری 
می‌ش��ود. کارخانه‌ه��ای تولید 
روغ��ن بدی��ن روش، توانای��ی 
تولید روغن در تناژ بس��یار بالا 
را دارن��د اما از معایب بس��یار 
بزرگ این دس��ته از کارخانه‌ها 
این است که به دلیل بالا بودن 
دم��ای ای��ن نوع روغن‌کش��ی 
بسیاری از مواد معدنی موجود 
که در برابر دما حساس هستند 
از بی��ن می‌رون��د و رنگ‌وبوی 

روغن نیز تغییر می‌کند ازاین‌رو 
کارخان��ه مجبور می‌ش��ود که 
خط تولید مس��تقلی را جهت 
تصفی��ه روغ��ن و اضافه کردن 
مواد و اس��انس‌های شیمیایی 
در جهت تغییر بو و رنگ اضافه 
کند که این خود مستلزم زمان 
و نیز صرف هزینه است، البته 
در ایران به دلی��ل هزینه‌های 
بس��یاری که ای��ن روش دارد 
اغلب از آن اس��تفاده نمی‌شود 
و واحدهای تولید در س��طوح 
کوچ��ک و به روش سیس��تم 
 ‌cold press روغنك‌ش��ی 
این روغ��ن را تولید می‌کنند. 
در ای��ن روش ک��ه برگرفته از 
روش روغن‌کش��ی قدیم��ی و 

سنتی اس��ت ابعاد کارخانه در 
اندازه‌ه��ای متف��اوت و قابلیت 
خروج��ی روغن‌ه��ای متفاوت 
متغی��ر اس��ت ام��ا فضایی که 
کارخانه  ای��ن  اح��داث  جهت 
مورد اس��تفاده ق��رار می‌گیرد، 
چن��دان ب��زرگ نیس��ت و در 
بهتری��ن حالت با وج��ود مواد 
اولیه قابلیت تولید روغن به‌طور 

روزانه تا یک تن را دارد. 
ای��ن کارخانه دقیقا ش��بیه 
چرخ گوش��ت عم��ل می‌کند. 
به این ش��کل ک��ه چربی‌ها از 
قس��مت مخزن وارد دس��تگاه 
ش��ده و پ��س از چرخ ش��دن 
نسبت به شرایط هوای محیط 
تحت فشار بس��یار بالایی قرار 
می‌گیرد و ظرف کمتر از چند 
دقیق��ه پ��س از ورود چربی به 
دس��تگاه از یک س��مت روغن 
آن گرفت��ه ش��ده و از س��مت 
دیگر تفاله خارج می‌شود، البته 
اس��تحصال، پالایش و فرآوری 
روغن ش��ترمرغ یک امر کاملا 
تخصصی است که روش 
را  منحصربه‌ف��رد خ��ود 

دنبال می‌کند. 

شروع کار با مجوزها
درخصــوص  خلــ��ج 
چـــگونگی ش��ــــروع 
سرمایه‌گذاری در این کار 
می‌گوید: امروزه بسیاری 
از افراد به‌صورت س��نتی 
و ب��دون مجوز مش��غول 
تولید این روغن هستند 
ام��ا برای ش��روع قانونی 
شما باید یک برند داشته 
باش��ید که برای ای��ن کار نیاز 
به ثبت ش��رکت دارید، سپس 
باید از وزارت بهداش��ت، پروانه 
بهداش��ت و ک��د بهداش��تی و 
مجوز قانونی برای فعالیت خود 

بگیرید. 
درنهایت ش��ما فضایی برای 
ش��روع کار نی��از دارید که این 
فضا با توجه به حجم دستگاه‌ها 
و می��زان تولید ق��دری متغیر 
است اما در کمینه متراژ و برای 
فضایی  اس��تاندارد  یک شروع 
حدود 100 ت��ا 150 متر نیاز 
دارید که بهتر است این مکان 
در ش��هرک‌های صنعتی باشد 
که هم فعالیت بهتری داش��ته 
باشید و هم راحت‌تر مجوزهای 

لازم را بگیرید. 
درخصوص نیروی کار ش��ما 
حداق��ل به چهار نی��روی کار و 
یک مدیر برای شروع نیاز دارید. 
به‌علاوه س��رمایه اولیه این کار 
درصورتی‌ک��ه بخواهید با مجوز 
و به‌صورت قانونی تولید داشته 
باشید مبلغی حدود 150میلیون 
تومان اس��ت. بخش زی��اد این 
ب��رای خرید دس��تگاه‌ها  مبلغ 
صرف می‌ش��ود، این دستگاه‌ها 
شامل بن‌ماری با قیمتی حدود 
50میلیون تومان، دستگاه پرکن 
80 میلی��ون توم��ان و لیبل‌زن 
روی  چ��اپ  ب��رای  چاپگ��ر  و 
قوطی حدود 10میلیون تومان 
می‌‌شود. س��پس مواد‌اولیه را از 
مراکز پرورش و کش��تارگاه‌های 
شترمرغ می‌خرید و کار خود را 

شروع می‌کنید. 
ای��ن فعال ب��ازار درخصوص 
می��زان روغن به دس��ت آمده 
از چربی‌ه��ای زیر پوس��ت هر 
رأس ش��تر‌مرغ می‌گوید: بسته 
به جیره مواد‌غذایی که حیوان 
تغذیه کرده اس��ت از هر رأس 
شتر‌مرغ از یک لیتر تا حتی 20 
لیتر هم روغن به دست می‌آید، 
اما با این حجم سرمایه‌گذاری 
می‌توانید حدود سه هزار قوطی 
60 سی‌سی را در ماه به‌صورت 

تمام شده وارد بازار کنید. 

سخن آخر
س��ایر  درخص��وص  خل��ج 
مص��ارف این روغ��ن می‌گوید: 
در برخی کشورهای دنیا از این 
به‌عنوان م��اده خوراکی  روغن 
هم اس��تفاده می‌ش��ود، اما به 
دلیل هزینه تمام‌ش��ده‌اش که 
بالاس��ت در کش��ور ما بیشتر 
برای مصارف آرایشی بهداشتی 
و برخی دردهای مفصلی مورد 
استفاده قرار می‌گیرد. ما برنامه 
داری��م در مراح��ل بعدی روی 
بحث خوراکی ای��ن روغن هم 
پتانس��یل‌های  که  کنی��م  کار 
زیادی ب��رای آن در بازار وجود 

دارد. 
فقط بحث اصلی کار آشنایی 
مردم با این روغن و خواص آن 
است که باید به کمک رسانه‌ها 
فرهنگ‌سازی ش��ود تا در رده 
س��ایر روغن‌های لوکس مانند 
روغن زیتون دسته‌بندی شود. 

در برخی کشورهای دنیا از روغن 
شترمرغ به‌عنوان ماده خوراکی هم 
استفاده می‌شود، اما به دلیل هزینه 
تمام‌شده‌اش که بالاست در کشور 

ما بیشتر برای مصارف آرایشی 
بهداشتی و برخی دردهای مفصلی 
مورد استفاده قرار می‌گیرد ازاین رو 
کشور ما پتانسیل های مناسبی در 
خصوص تولید این روغن به عنوان 

روغن خوراکی دارد

 معاون وزی��ر صنعت، معدن و تجارت و رییس هیات 
عام��ل ایمیدرو گفت: بخش آهن اس��فنجی طرح فولاد 
چابهار در نیمه نخس��ت سال آینده وارد مرحله اجرایی 

می‌شود. 
ب��ه گزارش ایرنا از روابط عمومی س��ازمان توس��عه و 
نوسازی معادن و صنایع معدنی ایران )ایمیدرو(، مهدی 

کرباس��یان افزود: ای��ن طرح که از ظرفی��ت تولید 1/6 
میلی��ون تن فولاد خ��ام برخوردار اس��ت درحال‌حاضر 
برای مش��خص شدن س��رمایه‌گذار به مناقصه گذاشته 
ش��ده اس��ت.  به گفته وی، پاکت‌های فن��ی این طرح 
گش��وده ش��ده و در مرحله بعدی تکلیف برنده مناقصه 

و سرمایه‌گذار آن مشخص می‌شود. 

کرباس��یان خاطرنش��ان کرد: طرح ف��ولاد چابهار در 
راس��تای برنامه‌ه��ای جدید ایمیدرو به منظور توس��عه 
صنعت فولاد در مجاورت آب‌های آزاد راه‌اندازی خواهد 
شد.  وی تاکید کرد: براساس این برنامه سه میلیون تن 
از ظرفیت‌های جدید تولید فولاد خام در منطقه چابهار 

ایجاد می‌شود. 

آمادگی 6 شرکت برای سرمایه‌گذاری در طرح فولاد چابهار
راه‌اندازی بخش آهن اسفنجی طرح فولاد چابهار در نیمه نخست سال آینده



س�ینمای مستند، سینمایی اس�ت که در کشور ما 
تعریف و جایگاه متفاوتی نس�بت به کشورهای دیگر 
دارد. اساس�ا س�ینمای مس�تند ایران، یک سینمای 
وابس�ته به منابع دولتی است که نمی‌تواند بالذات در 

چرخه اقتصادی‌اش نقشی داشته باشد. سالانه شاهد 
هس�تیم با کمک مال�ی ارگان‌های مختل�ف، هزاران 
فیلم مستند ساخته می‌ش�ود که این تولیدات اغلب 
مخاطبی ندارد. تماش�اگران حتی از نوع حرفه‌ای آن، 
تع�داد فیلم‌های مس�تندی را که در طول یک س�ال 
می‌بینند از انگشتان یک دست تجاوز نمی‌کند. سوال 

اینجاس�ت که این‌همه تولید مس�تند ب�ا چه هدفی 
صورت می‌گیرد و چرا این تولیدات نمی‌توانند چرخه 
اثرگذاری در حیطه س�ینمای مس�تند ایج�اد کنند؛ 
چرخه‌ای که نه اقتصادی اس�ت و نه س�رمایه‌گذاری 
فرهنگ�ی محس�وب می‌ش�ود و میلیارده�ا توم�ان 
بودجه‌ای را که می‌توان در جایگاه بایسته هزینه کرد 

به‌راحتی هدر می‌دهند. در این زمینه با فرهاد ورهرام، 
کارگردان و تهیه‌کننده مستند‌هایی چون »از آلپ تا 
دماوند« و »اگر باران به کوهس�تان نبارد« و ش�هروز 
توکل، کارگردان مس�تند‌هایی چون »ممد نبودی« و 
»نواکش« گفت‌وگویی داشته‌ایم که در ادامه، قسمت 

اول این گفت‌وگو را می‌خوانید. 

اگر بخواهید یک ارزیابی کلی از سینمای 
مستند داشته باشید، وضعیت را چگونه 

می‌بینید؟! 
ورهرام: مهم‌ترین مشکل سینمای مستند 
از تولید شروع می‌ش��ود. بارها تلاش شد در 
این زمینه تحقیقاتی انجام شود که متاسفانه 
این اتفاق نیفتاد. اساس��ا در سینمای مستند 
ای��ران مقوله‌ای ب��ه نام تهیه‌کنن��ده نداریم، 
کسانی هم که در جایگاه تهیه‌کننده هستند 
در اصل افراد حق‌العمل کار هستند. این افراد 
در اصل فیلمی را می‌خرند و می‌فروشند و از 
ای��ن راه برای خود درآم��دی دارند. چندین 
بار در مرکز گس��ترش ما خواستیم افرادی را 
که در حیطه تولی��د تخصص دارند گرد هم 
بیاوریم تا یک تعریف مشخصی از تولید ارائه 
شود و سینمای مستند بر آن اصول پیش‌رود 
اما متاس��فانه این اتفاق نی��ز نیفتاد. بنابراین 
تاکن��ون بح��ث علم��ی در زمینه س��ینمای 
مس��تند در ایران باز نش��ده و هر چه هست 

براساس تجربه پیش می‌رود. 
وقتی درباره اقتصاد س�ینمای مس�تند 
صحبت می‌کنیم، نخس�تین نکته‌ای که 
در این میان اهمی�ت پیدا می‌کند، محل 
تامین منابع مالی س�اخت فیلم مس�تند 
اس�ت. در یک نگاه کلی دیده می‌ش�ود 
منابع س�ینمای مس�تند اغلب از طریق 
س�ازمان‌ها و بخش‌ه�ای دولت�ی تامین 
می‌شود یا اینکه مستندسازان خودشان 
تامی�ن مناب�ع فیلمش�ان را ب�ر عه�ده 
می‌گیرن�د. ش�ما این روند تامی�ن منابع 

مالی را چگونه می‌بینید؟ 
وره�رام: در این زمینه باید یک بازگشت 
به دوره رونق فیلم مستند داشته باشیم. در 
ابتدا دانشگاه سیراکیوز در ایران این جریان 
را رون��ق می‌دهد. پس از آن وزارت فرهنگ 
و هن��ر با ایجاد بخ��ش تولید فیلم، تصویر و 
اس�الید در این زمینه وارد می‌شود، موازی 
این س��ازمان تلویزیون است که وارد حیطه 
مس��تند می‌ش��ود. در کنار ای��ن دو بخش، 
ش��رکت نفت ه��م در زمینه تولید مس��تند 
بسیار پویا بود. در اصل سه بخش دولتی در 
ای��ن زمینه فعال بودند بنابراین در آن دوره 
کمتر جایی ب��ه بخش‌خصوصی برمی‌خوریم 
که تهیه‌کننده فیلمی باش��د. اگر در معدود 
فیلم‌هایی هم وارد ش��دند مانند فیلم »خانه 
س��یاه اس��ت« - فروغ فرخ��زاد- در جهت 
گرفت��ن کمک‌های مال��ی ب��رای جذامیان 
بوده اس��ت. در اصل از ابتدا شکل سینمای 
مس��تند در ایران با آنچه اس��اس سینمای 
مس��تند بوده، متف��اوت پیش رفته اس��ت. 
سینمای مستند که پیشینه آن به نخستین 
سینما که همان سینمای برادران لومیر است 
باز‌می‌گ��ردد، در قالبی بود ک��ه این دو برادر 
در سراس��ر جه��ان می‌گش��تند و فیلم‌هایی 
تهیه می‌کردند و س��پس در نق��اط مختلف 
این فیلم‌ه��ا را به نمایش می‌گذاش��تند و با 
بلیت فروش��ی تامین منابع می‌کردند. چنین 
شکلی از س��ینمای مس��تند که بر مخاطب 
استوار اس��ت هیچ‌گاه در ایران اتفاق نیفتاده 
اس��ت. من از سال 52 وارد عرصه فیلمسازی 
و بازار فیلم شدم که در آن زمان سازمان‌های 
مختلف در بخش روابط عمومی خود بخشی 
به اس��م سمعی - بصری داشتند و در حیطه 
مستند‌س��ازی به‌نوع��ی وارد ش��ده بودند. از 
آن جمل��ه می‌ت��وان ب��ه س��ازمان جنگل‌ها 
ک��ه من ب��ا آنها هم��کاری داش��تم، ارتش، 
آموزش‌وپرورش و دیگر س��ازمان‌ها اش��اره 
کرد. اینه��ا در حیطه فیلم‌های کوتاه، بلند، 

داستانی و مس��تند تولید داشتند ولی 
هی��چ‌گاه بخش‌خصوصی فضایی 

ب��رای نمایش ای��ن فیلم‌ها و 
جذب مخاط��ب ایجاد نکرد 

و تنه��ا تلویزی��ون بود که 
فرهن��گ پخش مس��تند 
را ب��رای مخاطب��ان ج��ا 
در  تلویزی��ون  انداخ��ت. 

بخش‌ه��ای  زم��ان خ��ود  آن 
مختلف تولی��د را فراهم کرده 
بود. مدرس��ه عالی س��ینما و 
دانش��گاه س��ینما در اصل با 
ه��دف تولید نیروی انس��انی 
تاس��یس  تلویزی��ون  ب��رای 

نداشت  تلویزیون دوست  شدند. 
یک مهن��دس مکانیک کارگردان 
فیلم‌هایش باش��د و می‌گفت این 
مدارس برای این نیس��ت که شما 
فلینی ش��وید؛ شما اینجا آموزش 
تلویزیون  ب��رای  ک��ه  می‌بینی��د 
فیل��م بس��ازید و م��ا آن زم��ان 
به چه  ای��ن  نمی‌فهمیدی��م که 
معناست. در آن زمان تلویزیون 
تم��ام بخش‌هایی را ک��ه اکنون 

در حیط��ه تولی��د وجود دارد 
فراهم کرده  درون س��ازمان 

ب��ود. طرحی توس��ط بخ��ش تهیه‌کنندگان 
انتخاب می‌ش��د، س��پس کارگردان انتخاب 
می‌ش��د و فیلم وارد پروس��ه تولید می‌شد. 
هم��ه ای��ن اف��راد نی��ز ج��دا از حقوقی که 
داش��تند، دریافتی تحت عن��وان فوق‌العاده 
می‌گرفتن��د. در این دوره که تلویزیون تمام 
چرخه تولید را در دل خود داشت فیلم‌های 
بس��یار خوب��ی تولید ش��د. از زمانی که این 
چرخ��ه تولی��د از تلویزی��ون خ��ارج و قرار 
ش��د بخش‌خصوصی این چرخه را بر عهده 
بگیرد، فیلم‌ها شکل قراردادی و پیمانکاری 
گرفتن��د. هرچن��د ش��کل قضیه ب��ر عهده 
بخش‌خصوصی قرار گرفته شد اما همچنان 
بخش‌خصوص��ی خ��وراک بخ��ش دولتی را 
تامی��ن می‌ک��رد. هی��چ‌گاه بخش‌خصوصی 
نتوانس��ت در تولید مس��تند جذابیتی ایجاد 
کن��د که به جذب مخاطب بینجامد. دومین 
مش��کل بخش‌خصوصی مجوز تولید فیلم‌ها 
بود که وزارت ارش��اد با محدودیت‌هایی که 
داش��ت مجال خودنمایی را برای فیلم‌هایی 
که مورد توج��ه اکثریت ق��رار گیرد فراهم 
نمی‌کرد. س��ومین مش��کل بخش‌خصوصی 
این بود که فرهنگ نمایش مس��تند جز در 
محفل‌های روش��نفکری جایگاهی نداش��ت. 
در این ش��رایط ب��ود ک��ه بخش‌خصوصی، 
به‌عن��وان ی��ک بخش حرفه‌ای از س��ینمای 
مس��تند حذف ش��د. حت��ی ای��ن اتفاق در 
حوزه فیلم‌های آموزش��ی هم شکل نگرفت. 
در برهه‌ای فیلم‌های آموزش��ی تهیه می‌شد 
و در مدارس و فروش��گاه‌ها ارائه می‌شد که 
ای��ن فرهنگ نیز جا نیفتاد. در این ش��رایط 
شکلی از س��ینمای مستند شکل گرفت که 
مستندس��ازانی مانند من و شهروز خودمان 
با س��ختی منابع مالی را تامین و با س��ختی 
فیلم��ی را تصوی��ر کردی��م و در آخر هم یا 
توانس��تیم یا نتوانس��تیم فیلم‌مان را نمایش 
دهیم. چنین پروس��ه‌ای به‌عنوان س��ینمای 
خصوص��ی ج��ا افت��اد. در حالی‌ک��ه تعریف 
سینمای مستند بخش‌خصوصی این نیست. 
خب! در این ش�رایط به نظر ش�ما تولید 

غیر‌دولتی چگونه شکل می‌گیرد؟ 
ورهرام: تولی��د غیر‌خصوصی در 
ابت��دا نباید از نظر مالی به دولت 
وابسته باش��د. دومین بخش این 
است که سینمای بخش‌خصوصی 
فک��ر  ات��اق  ی��ک  ب��ه  نی��از 
مس��تند  س��ینمای  دارد. 
فیلم‌ه��ای  فق��ط  ک��ه 
سیاس��ی  اجتماع��ی، 
نیس��ت.  فمنیس��تی  و 
مانند  حوزه‌ه��ا  برخی 
بسیار  محیط‌زیس��ت 
به  که  دارن��د  اهمیت 
دلی��ل نبود ی��ک اتاق 
نیاز  بتوان��د  فکر ک��ه 
تش��خیص  را  جامع��ه 
از ح��وزه مس��تند  ده��د 
کن��ار گذاش��ته ش��ده‌اند. 
تامی��ن  ب��رای  تلویزی��ون 
خوراک خودش همه ش��کل 
متخصص��ی را تربی��ت ک��رد 
مدیری��ت  ح��وزه  در  تنه��ا  و 
ن��داد. ش��ما  تلاش��ی نش��ان 
نگاه��ی به مدیری��ت دهه‌40 
انگلس��تان  در  کریرس��ون 
سبب  مدیریت  این  بیندازید، 
ش��د س��ینمای جه��ان تکان 
بخورد. بخش‌خصوصی اساس��ا 
حاض��ر نیس��ت در س��ینمای 
مس��تند س��رمایه‌گذاری کند 

چون سرنوش��ت فیلم‌ها مش��خص نیست و 
ممکن اس��ت ارشاد یا بخش‌های دیگر مانع 
نمایش فیلم ش��وند یا حداکث��ر فیلم بتواند 
یک حضور جش��نواره‌ای داشته باشد. حتی 
فیلم‌های تبلیغاتی را که س��اخته می‌ش��ود 
نی��ز نمی‌ت��وان س��ینمای بخش‌خصوص��ی 
محس��وب کرد، زی��را این فیلم‌ه��ا نیز فقط 
ب��ه درد س��ازمان متبوع��ش می‌خ��ورد و 
ارزش مخاطب‌مح��وری و نمای��ش ن��دارد. 
بنابرای��ن سیس��تم بخش‌خصوصی به دلیل 
نظارت‌ه��ای بخ��ش دولتی نتوانس��ته یک 
مدیریت مناس��ب ایجاد و با تولید فیلم‌های 
خوب، فیلم‌ها را تبدیل به پول کند. تبدیل 
ب��ه پول کردن الزاما ب��ه معنی فروش فیلم 

نیس��ت.
 وزارت آموزش‌وپ��رورش اتریش به ایران 
می‌آید و یک فیلم آموزش��ی برای سال اول 
دبیرس��تان تهیه می‌کند. کلی هزینه برای 
این فیلم ش��ود تا ساخته ش��ود و ‌10سال 
این فیل��م برای ای��ن دوره از دانش‌آموزان 
دبیرس��تانی نمای��ش داده می‌ش��ود. ای��ن 
‌10س��ال را تقس��یم بر تعداد دانش‌آموزان 
کنید؛ ب��ه هر دانش‌آموزی یک س��نت هم 
نمی‌افتد. این یک س��رمایه‌گذاری فرهنگی 

است. 
بنابرای�ن براس�اس صحبت‌های ش�ما ما 
نیاز به یک ساختار خارج از حیطه دولت 
داریم که وارد حوزه مستند‌سازی شود تا 

بتواند فیلم خوب بسازد! 
ورهرام: یک ساختار خارج از دولت که از 
س��مت دولت مورد حمایت قرار گیرد. یعنی 
دولت یارانه‌هایی به این بخش تخصیص دهد. 
حال ب�ا حمای�ت دولت ولی ب�ه هر حال 
خارج از س�اختار دولت این ساختار باید 

شکل بگیرد؟! 
ورهرام: نگاه کنی��د ما به دنبال مدیریتی 
هس��تیم که خارج از س��اختار دولت ش��کل 
می‌گیرد. این مدیریت باید نس��بت به جامعه 
خ��ودش آگاه باش��د و بداند کجا دس��ت به 
مدیری��ت می‌زن��د. اول بای��د ای��ن مدیریت 
ببین��د چه فیلمی باید س��اخته ش��ود و چرا 
نی��از اس��ت تا چنین فیلمی س��اخته ش��ود. 
س��پس ببیند چگونه این فیلم ساخته شود. 
ابتدا مخاطب فیلم باید تامین ش��ود، سپس 
از اف��راد حرفه‌ای ب��رای س��اخت فیلم بهره 
برده ش��ود. این مدیریت در ابتدا می‌داند چه 
فیلمی نیاز است که ساخته شود، می‌داند که 
ای��ن فیلم کجا باید نمایش داده ش��ود. حال 
اگر س��الن نمایش وج��ود ندارد بای��د بداند 
کدام شبکه نمایش��ی بهتر است تا این فیلم 
را نمای��ش دهد. یعنی پیش از س��اخت فیلم 
آنق��در همه چیز مورد بررس��ی ق��رار گرفته 
باشد و همه چیز اصولی پیش برود که حتی 
روز نمایش فیلم نیز مشخص باشد. ما شاهد 
هستیم مدیریت اشتباه بخش‌خصوصی سبب 
می‌ش��ود فیلم‌هایی در س��اختارهای اشتباه 
تولید شود که نتواند مخاطب خودش را بیابد 

و در نتیج��ه از آن هدف��ی که س��اخت فیلم‌ 
دنب��ال می‌کند دور بماند. دو نمونه خوب در 
این زمینه داریم؛ یکی بخش مدیریت کیش 
اس��ت که در دوره هش��تم ریاست جمهوری 
تصمی��م گرفتن��د فیلم��ی بس��ازند، فک��ر 
کردند که س��اخت فیلم با اس��م افراد بزرگ 
خروجی خوبی خواهد داش��ت، افراد بزرگی 
را که در س��ینمای داس��تانی مطرح و چهره 
بودند انتخاب کردند و خواس��تند فیلم‌هایی 
س��اخته شود، نتیجه این ش��د که فیلم‌هایی 
که س��اخته شد به کشو‌ها رفت و در آنجا در 
حال خاک خوردن است. حوزه دیگر مستند 
فرش بود. س��ازمان فرش آم��د و برای اینکه 
جایگاه فرش ایرانی در دنیا در حال افت بود 
تصمیم گرفت با تهیه مس��تند در این حوزه 
رون��ق حوزه فرش ایران��ی را بازگرداند، افراد 
چهره‌ای مانند داریوش مهرجویی، رخش��ان 
بنی‌اعتماد و بهرام بیضایی را آوردند و گفتند 
درباره فرش فیلم بسازند، آنها هم ساختند و 
نتیجه آن ش��د که هیچ‌کدام درباره ساختار 
تولید فرش ایرانی نبود و نتوانست به هدفی 
که دنبال می‌کرد برس��د. مدیریت س��ازمان 
فرش علت س��اخت این فیلم را نمی‌دانست، 
هرچن��د کارشناس��ان در ای��ن زمین��ه آگاه 
بودند اما هیچ‌کدام از فیلم‌هایی که س��اخته 
ش��د به فرش ایرانی هیچ ارتباطی نداش��ت. 
نتیج��ه یک پروژه شکس��ت خ��ورده و یک 
هزین��ه کلانی ب��ود که هدر رف��ت. ما از این 
دست پروژه‌ها کم نداریم. این نشان می‌دهد 
مدیریت در سینمای مستند جایگاهی ندارد. 
در تلویزیون هم این مدیریت نیس��ت و افراد 
براساس روابط وارد عرصه مدیریت می‌شوند 
و ب��دون ش��ناخت این ح��وزه مدیریت‌های 
اش��تباهی بر آن اعمال می‌کنن��د. مدیریت 
در سینمای مس��تند باید به جایی برسد که 
نیازها شناخته شود و براساس بودجه‌ای که 

وجود دارد دست به تولید بزنند. 
جناب توکل ش�ما س�یکل تامی�ن منابع 
اقتص�ادی س�ینمای مس�تند را چگونه 

می‌بینید؟! 
توکل: وقتی سیستمی غیر‌حرفه‌ای در یک 
کش��ور حاکم است، این سیس��تم بیمار یک 

سیکل بیمار را مدام طی می‌کند. شما 
ببینید که کارگردانی فیلم می‌س��ازد، 
همه منتقده��ا معتقدند این فیلم اثر 
خوبی نیس��ت اما این کارگردان سال 

بع��د دوباره با همان س��اختار فیلم 
دوم، سوم و... خود را می‌سازد 

و هیچ‌کس مانع فیلمس��ازی 
هی��چ  زی��را  نمی‌ش��ود،  او 
درستی  اقتصادی  سیستم 
این  که  نمی‌کن��د  تعیین 
فیلم‌های��ی ک��ه س��اخته 
ش��ده نیاز جامعه نیست 
و نباید س��اخته شود. در 
اصل روابط هستند که به 
می‌آیند  فیلمس��از  کمک 
و به او کم��ک می‌کنند تا 

درحالی‌که فیلم بد می‌سازد 
مدام این روند را ادامه دهد. عده‌ای 
س��لیقه مخاطب را اشتباه تشخیص 
می‌دهن��د و بر همان اس��اس فیلم 
می‌سازند و نمایش می‌دهند و چون 
این سیس��تم دولتی اس��ت کس��ی 
متوجه ضرر و زیان نیس��ت بنابراین 
مناب��ع مالی موجود به‌راحتی از بین 
می‌رود. هی��چ کجای دنیا این میزان 
کارگ��ردان جوان و این میزان تولید 

فیلم را ندارد. همین غیر‌حرفه‌ای 
ب��ودن، هزین��ه تولی��د فیلم در 

ایران را بس��یار پایین می‌آورد. شما با هزینه 
اص�الح رن��گ فیل��م در دنیا در ای��ران فیلم 
می‌س��ازید. از لحاظ کمیت این اتفاق خوبی 
است و ش��ما در هر جش��نواره شاهد حضور 
س��ه هزار فیلم هس��تید. و این تعداد فیلم و 
این همه متولی ش��ائبه بهشت فیلمسازی را 
ایج��اد می‌کند. منابع این فیلم‌ها از س��معی 
- بصری‌ها، ش��هرداری‌ها و آموزش‌وپرورش 
تامین می‌ش��ود ام��ا خروج��ی آن یک فیلم 
غیر‌حرف��ه‌ای کارشناس��ی نش��ده اس��ت که 
هیچ‌ک��س به بازگش��ت س��رمایه آن و دیده 
شدن آن نیندیشیده است. اتفاقی که می‌افتد 
این است که عده زیادی وارد یک بازار کاذب 
دروغین می‌ش��وند و تصور می‌کنند مشغول 
کار هس��تند. درصورتی‌ک��ه س��طح تولیدات 
نش��ان می‌دهد چق��در اوضاع خراب اس��ت. 
داوران جش��نواره‌ها کاملا ب��ه این امر واقفند 
که خروجی س��ینمای مس��تند آنقدر ضعیف 
اس��ت که آثار برای ورود به این جش��نواره‌ها 
کاف��ی اس��ت فیلم‌های متوس��طی باش��ند. 
سیستم ما زمانی که یک سیستم پیمانکارانه 
شد، پیمانکار یا همان تهیه‌کننده حداقل 20 
درصد تولید را برای خودش بر‌می‌دارد و بقیه 
برای تولید هزینه می‌ش��ود. بنابراین از همه 
مقولات حرفه‌ای زده می‌شود تا افرادی که در 
تولید فیلم س��هیم هستند سهمی ببرند و در 
اقتصاد بیمار سینمای مس��تند بتوانند ادامه 
حیات دهند. عملا فیلم��ی که 120 میلیون 
بودجه دارد ب��ا هزینه 30 میلیونی س��اخته 
می‌ش��ود. نهایت هم ارزیابی درستی از فیلم 
صورت نمی‌گیرد ک��ه آیا این خروجی ارزش 
دارد ی��ا خیر. این چرخه اگر درس��ت نش��ود 
که آدم حرفه‌ای با مدیریت حرفه‌ای دس��ت 
به تولید نزند س��ینمای مس��تند هیچ‌گاه آن 
رس��التی را که بر عهده دارد انجام نمی‌دهد. 
متولی این س��ینمای مس��تند، بخش دولتی 
است و مدیران اساسا به دیده شدن خروجی 
کارها وقع��ی نمی‌گذارند. ش��بکه‌هایی چون 
نشنال جغرافی و بی‌بی‌سی اگر مستند تولید 
می‌کن��دن و به فک��ر فروش تولی��دات خود 
نیستند، تمرکزش��ان بر جذابیت خروجی‌ای 
که ارائه می‌کنند هس��ت و تلاش دارند کاری 
ارائه کنند که مورد توجه تماشاگر قرار بگیرد. 
این سازمان‌ها امید دارند که با توجه به اعتبار 
و مس��تند بودن فیلم و جذابی��ت بصری که 
دارد، در چهار بار پخش حداقل 5 میلیارد نفر 
این فیلم را می‌بینند. در ایران این بی‌توجهی 
به کیفیت و خروجی، موجب می‌شود ساخت 
فیل��م به س��مت رابطه ب��رود و روابط تعیین 
می‌کن��د که چه کس��ی با چ��ه بودجه‌ای هر 

فیلم بی‌ارزشی را بسازد. 
ح�ال در ای�ن س�ینمایی ک�ه رواب�ط بر 
تخص�ص برت�ری دارد بخش‌خصوص�ی 

چگونه می‌تواند ورود کند؟! 
ت�وکل: ببینی��د، موضوع همین اس��ت. ما 
شاهد هستیم جایی که قوانین وجود دارد که 
بخش‌خصوصی را به سرمایه‌گذاری در ساخت 
مس��تند تش��ویق می‌کند، به دلیل اینکه این 
قوانین ضمانت اجرایی ندارد، بخش‌خصوصی 
تمایل به ورود نشان نمی‌دهد. در قانون تعریف 
شده که هر بخش صنعتی و خصوصی در هر 
حیطه‌ای اگر وارد حوزه فرهنگ ش��ود به هر 
میزان که در حوزه فرهنگ سرمایه بگذارد از 
معافیت مالیاتی برخوردار می‌شود ولی وقتی 
بخش‌خصوصی در این حیطه وارد می‌ش��ود 
اداره مالی��ات این معافی��ت را نمی‌پذیرد. در 
اصل نتیجه این پروس��ه تولید کاملا دولتی، 
تولید فیلم‌هایی اس��ت که همه عوامل آن 
منتفع می‌ش��وند ولی در اص��ل تولیدی 
ص��ورت نگرفت��ه اس��ت. نتیج��ه این 
اتفاق این اس��ت که ش��بکه‌های 
کوچک ماهواره‌ای می‌توانند 
عرصه رقابت را از ش��بکه 
عریض و طوی��ل دولتی 
ک��ه میلیارده��ا تومان 
بودج��ه و میلیون‌ه��ا 
دارد  پرس��نل 
آخرش  تازه  بربایند. 
این  س��فارش‌دهنده 
سیس��تم دولت��ی به 
دنب��ال خروجی مش��ابه 
ش��بکه‌های  در  آنچ��ه 
س��اخته  ماهواره‌ای  کوچک 

می‌شود، می‌رود. 
نابس��امانی در  این  ورهرام: 
تولید، عقبه‌ بدت��ری دارد. این 
تولید سبب می‌شود  نابسامانی 
ه��ر کس��ی وارد ای��ن عرص��ه 
ش��ود و فکر کند در این عرصه 
باشد.  داشته  آینده‌ای  می‌تواند 
در حالی‌ک��ه با گ��ذران زمان و 
بی‌نتیجه ماندن این پروسه به 
دیگر  شغل‌های  برگزیدن  فکر 

می‌افتند.

میزگرد فرصت امروز درباره اقتصاد سینمای مستند

فیلم هایی برای ندیدن
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نگاهی به چالش‌های فیلمسازی 
در بخش مستند 

تولید فیلم در بخش مس��تند، جذابیت‌ها و موانع 
خاصی دارد. مش��ابه دانستن روند تولید و سودآوری 
فیلم‌های داس��تانی و مس��تند، تفکری اشتباه است. 
فیلم‌ه��ای مس��تند، علاقه‌مندان مح��دود و خاصی 
دارند و سرمایه‌گذاران این فیلم‌ها در طیف مشخصی 
دس��ته‌بندی می‌شوند. بررس��ی روند سرمایه‌گذاری 
روی فیلم‌های مس��تند، چگونگی بازدهی اقتصادی 
آنها و انواع حمایت از تولیدات این بخش گس��تره‌ای 
وس��یع دارد، اما می‌توان به‌طورکلی روند فیلمسازی 

مستند را این‌گونه ارزیابی کرد: 

مرحله نخست؛ بخش سرمایه‌گذاری و تولید 
اگ��ر تهیه‌کنندگان��ی را ک��ه به‌طور مس��تقل، با 
س��رمایه اندک و بدون حمایت دیگران به س��اخت 
فیلم مس��تند اقدام می‌کنند کن��ار بگذاریم دو نوع 
س��رمایه‌گذاری اصلی در جریان س��اخت فیلم‌های 
مستند وجود دارد؛ نهادهای خصوصی و جریان‌های 

دولتی/نیمه دولتی. 

*نهادهای خصوصی
جش��نواره‌های فیل��م معتبری مثل ک��ن، برلین، 
زوری��خ، کپنه��اک و... سال‌هاس��ت ب��ا حمای��ت از 
کارگردانان مستندس��از، تلاش دارند فیلمسازی در 
این بخش را رونق بخش��ند. اعط��ای جوایز نقدی و 
س��رمایه‌گذاری روی فیلم‌ه��ا نمونه‌های��ی از همین 
تلاش‌ها هس��تند. ام��ا برخی نهادهای فیلمس��ازی 
به‌ط��ور خ��اص روی بخش��ی از تولی��دات مس��تند 
س��رمایه‌گذاری ویژه ک��رده و هزینه‌های تولید فیلم 
در حوزه‌ه��ای خاصی را بر عه��ده می‌گیرند. »بنیاد 
فیلمس��ازی گرانت«، موسس��ه‌ای برای فیلمسازان 
خلاقی اس��ت که قصد دارند در حوزه آس��یب‌های 
اجتماع��ی فیل��م مس��تند بس��ازند. این موسس��ه 
از س��ال 2011 و ب��ا 10 میلی��ون دلار کار خود را 
آغ��از کرد و تاکن��ون در پروژه‌های متعددی فعالیت 
داشته است. »صندوق فیلمس��ازی گوچی/ترابیکا« 
نیز به حمایت از فیلمس��ازانی می‌پ��ردازد که قصد 
ساخت مس��تندهای اجتماعی/سیاسی را دارند، این 
حمایت‌ه��ا گاه از هزار تا 5 هزار دلار و گاه میلیونی 
هس��تند. »صندوق حمایت از دس��تاوردهای زنان« 
نام نهاد مس��تقل دیگری اس��ت که فیلمسازان زن 
را مورد حمای��ت خود قرار می‌دهد. مستندس��ازان 
زن که قصد س��اخت فیلم مس��تند ب��ا هر موضوعی 
را داش��ته باش��ند می‌توانند از کمک‌های این نهاد با 
رقم اولیه س��ه هزار دلار بهره‌مند ش��وند. »صندوق 
برتا« صندوقی بین‌المللی اس��ت که با هدف حمایت 
از فیلمس��ازان مناطق محروم تاسیس شده و بودجه 
خود را به مستندس��ازانی که در کش��ورهای محروم 
فعالیت می‌کنن��د، اهدا می‌کند. »بنیاد جروم هیل« 

نیز فعالیتی مشابه انجام می‌دهد. 

*نهادهای دولتی /نیمه دولتی 
فارغ از حمایت‌های دولت‌ها از صنعت فیلمسازی 
مستند و تاسیس موسسه‌های دولتی و نیمه دولتی 
فیلمسازی که پدیده‌ای رایج در اغلب کشورهاست، 
گاهی برخ��ی دولت‌ه��ا به‌طور مس��تقیم و هدفدار 
ب��رای ارتقای این صنعت ت�الش می‌کنند. آفریقای 
جنوبی یکی از همین کشورهاس��ت، از سال 1995 
میلادی تاکنون، دولت آفریقای جنوبی تلاش کرده، 
جریان مستندس��ازی در کش��ورش را پررونق کند. 
یک��ی از اقدامات مناس��ب دولت ب��رای تحقق این 
امر، امضای تفاهم‌نامه هم��کاری در بخش تولیدات 
س��ینمای مستند، با هش��ت کش��ور؛ کانادا، ایتالیا، 
آلمان، انگلستان، فرانسه، استرالیا، نیوزیلند و ایرلند 
اس��ت. اعمال تخفیف 20درصد در مالیات فیلم‌های 
مس��تند و تاسیس چندین نهاد دولتی برای حمایت 
از مستندس��ازان در سراسر آفریقای جنوبی، از دیگر 
اقدامات دولت اس��ت. ام��ا دولت آفریق��ای جنوبی 
تاکید و حساسیت زیادی بر محتوای فیلم‌های تحت 

حمایتش دارد. 
در واق��ع، دول��ت آفریقای جنوبی ت�الش دارد با 
س��اخت فیلم‌هایی که محتوای فرهنگی دارند غنای 
فرهنگ و میراث‌فرهنگی این کش��ور را به مخاطبان 
بین‌المللی نش��ان داده و حتی در جذب توریست به 

این منطقه تاثیر بگذارد. 

مرحله دوم؛ فروش فیلم و جذب مخاطب 
*مستندسازی؛ مهجوریت یا محبوبیت؟ 

نش��ریه نیویورک تایم��ز، در مقاله‌ای به بررس��ی 
وضعیت فروش فیلم‌های مس��تند در سراسر جهان 
پرداخته و پ��س از مصاحبه با چندین تهیه‌کننده و 
مستندساز به این نتیجه رسیده که اساسا تولید فیلم 
مستند در سراسر دنیا، وضعیتی مهجورانه دارد. این 
نتیجه‌گیری، بیشتر به خاطر محدود بودن مخاطبان 
علاقه‌من��د به حوزه مس��تند و پایین ب��ودن فروش 
فیلم‌های مستند در گیشه است. اما مصاحبه نشریه 
گاردین با بن لوئیس، مستندس��از نام آش��نا، نکات 
مهمی را ش��امل می‌ش��ود که به‌نوعی نظر نیویورک 
تایمز را قابل تغییر می‌کند. طبق این مصاحبه، تولید 
یک فیلم مس��تند و محبوبیت ی��ا مهجوریت آن، تا 
حدود زیادی به عوامل سازنده بستگی دارد. تبلیغات 
مناسب، موضوع جذاب و پخش جهانی فیلم، حضور 
در جش��نواره‌های بین‌المللی و تهیه نس��خه با دوبله 
یا زیرنویس انگلیس��ی، می توانند عواملی اثر‌گذار در 

میزان بهره مالی یک مستند باشند. 
از س��وی دیگ��ر، نگاهی به ج��دول پرفروش‌ترین 
فیلم‌ه��ای مس��تند، حائ��ز م��واردی جالب اس��ت، 
پرفروش‌تری��ن مس��تندهای دنیا اغل��ب مضامینی 
مش��خص دارن��د. برای مث��ال، مضامین سیاس��ی- 
اجتماعی، مرتبط با زندگی مش��اهیر و افراد محبوب 
یا مضامینی که با ناشناخته‌های بشر مرتبط هستند. 
در واقع با نگاهی به محتوای مس��تندها، می‌توان تا 
حدودی ، میزان استقبال مخاطبان و موفقیت فیلم 

در گیشه را پیش‌بینی کرد. 

آزمـوده

ترجمه و گردآوری: رویا پاک سرشت

سارا برومند

این چرخه اگر درس�ت نش�ود که 
آدم حرفه‌ای ب�ا مدیری�ت حرف�ه‌ای 

دست به تولید نزند س�ینمای مس�تند 
هیچ‌گاه آن رس�التی را که بر عهده 
دارد انج�ام نمی‌ده�د. متول�ی ای�ن 

سینمای مستند، بخش دولتی اس�ت 
و مدیران اساس�ا به دیده ش�دن 
خروجی کارها وقعی نمی‌گذارند



کاهش شدید درآمدهای نفتی داعش
بلومبرگ،  گزارش  به 
حم�لات هوایی ائتلاف 
تحت‌ام��ر آمری��کا علیه 
داع��ش و کاه��ش قیمت نف��ت درآمدهای این گ��روه را از 
میادی��ن نفتی کاه��ش داده و درصورتی‌ک��ه داعش نتواند 
مناطق جدی��دی را تصرف کند، منابع مالی این گروه بیش 

از این کاهش خواهد یافت. 
 یک گروه تحقیقاتی موس��وم به »گروه ضربت اقدام مالی 
چندجانبه« در گزارش��ی اعلام کرد، گروه تروریستی داعش 
همچنین خود را از طریق اقدامات غیرقانونی غارت بانک‌ها، 
سرقت و اخاذی تامین می‌کند. دیگر منابع این گروه شامل 
هدایا، آدم‌ربایی و قاچاق پول است. در این گزارش به میزان 

درآمد داعش اشاره نشده است. 
ای��ن گزارش می‌افزای��د، توان داعش در اس��تخراج نفت، 
پالای��ش و فروش فرآورده‌های نفتی به ش��کل قابل‌توجهی 
کاهش یافته اس��ت. این امر به دلیل حملات هوایی ائتلاف، 
نی��از داعش به فرآورده‌های پالایش ش��ده و کاهش قیمت 
نفت اس��ت.  داعش اخیرا از مناطق اطراف حلب در سوریه 
عقب‌نشینی کرده و همچنین توسط کردها از برخی مناطق 

عقب رانده شده است. 
در گزارش این گروه تحقیقاتی آمده اس��ت، داعش برای 
حفظ مدیریت مالی خود در مناطق تحت کنترل باید بتواند 

قلمروهای جدیدی را تصرف کند. 
گروه اقدام مالی چند‌جانبه در سال 1989 برای پیگیری 
موارد پولشویی تاسیس شد و 36 عضو آن شامل اقتصادهای 

بزرگ جهان هستند. 

جشن 2 میلیون تبلیغ درفیس‌بوک
ژورنال،  وال‌اس��تریت  به گ��زارش 
فیس‌بوک اعلام کرد، تعداد شرکت‌ها 
و اف��رادی که تبلیغات خود را به این 
ش��بکه اجتماعی می‌س��پارند به دو 
میلیون نفر افزایش پیدا کرده است. فیس‌بوک در نرم‌افزار 
موبایل��ی خود این امکان را برای کاربران و تبلیغ‌دهندگان 
ایج��اد کرده که تبلیغات خ��ود را مدیریت کنند. دان‌لوی، 
نایب رییس بازاریابی جهانی و مش��اغل کوچک فیس‌بوک 
اعلام کرد: تعداد مش��اغل و افرادی که تبلیغات خود را به 
این شبکه سپرده‌اند در یک‌سال و نیم گذشته دو برابر شده 
اس��ت. لوی گفت: ما فکر می‌کنیم این یک نشانه آشکار از 
تعهد ما در کمک به مش��اغل کوچک اس��ت. آنها در حال 
منفعت رس��اندن به اقتصاد منطقه خود و جهان هس��تند. 
به گفته او نرم‌اف��زار جدید مدیریت تبلیغات فیس‌بوک به 
تبلیغ‌کنندگان این ام��کان را می‌دهد که تبلیغات خود را 
از گوشی موبایل کنترل کنند. مارک زوکربرگ، مدیرعامل 
فیس‌بوک‌ و شریل ساندبرگ از رؤسای این شبکه اجتماعی 
اعلام کردند که نرم‌افزار کنترل تبلیغات برای دستگاه‌های 
اپل تا دو هفته آینده در سراس��ر جهان عرضه خواهد شد. 
زوکربرگ و ساندبرگ با اشاره به مشاغلی که از فیس‌بوک 
برای تبلیغات استفاده می‌کنند، گفتند: اکنون زمان جشن 
گرفتن برای تمام مش��اغل معتبری اس��ت ک��ه برای خود 

ارزش قائل هستند. 

تولد دور از انتظار برای آینده تویوتا
به گزارش رویترز، 
تویوت��ا موت��ور یک 
تولد دور از انتظار را 
برای خودروی هیدروژنی میرای که می‌تواند یک نقطه 
تحول در تاریخ صنعت خودرو ش��ود، انتخاب کرد. پنج 
س��ال قبل بحران فراخوان برای مشکل شتاب ناگهانی 
خودروه��ای تویوتا، آکیو تویودا، رییس این ش��رکت را 
برای پاس��خگویی به کنگره آمریکا کش��اند اما حالا وی 
در کارخان��ه حاضر ش��ده تا خودروی می��رای را که به 
ژاپنی به معنای آینده است رسما روانه بازار کند. تویودا 
در این‌ب��اره گفت: تویوتا در ه��ر 24 فوریه فرصت پیدا 
می‌کند تا بحران فراخوان را یادآوری کند و هر آنچه در 
ت��وان دارد انجام می‌دهد تا درس‌هایی که از این بحران 
گرفته است به فراموشی سپرده نشود. برای این شرکت 
این تاریخ به منزله یک شروع جدید است.  کمتر اتفاق 
می‌افتد که ش��رکت‌ها بخواهند توجه��ات را به لحظات 
ناخوشایند در تاریخ‌شان جلب کنند. کارخانه موتوماچی 
ک��ه خ��ودروی هیدروژن��ی تویوتا را تولی��د می‌کند در 
یادآوری این تاریخ تنها نبود. شماره فوریه نشریه داخلی 
تویوتا هم این تاریخ را به کارمندان این شرکت یادآوری 
کرده تا به رضایت مشتری و حفظ کیفیت فکر کنند. 

دولت اعلام کرده اس��ت با رش��د منفی اقتصادی در س��ال‌های اخیر کاری بیشتر از 
تلاش برای حفظ فرصت‌های ش��غلی موجود در مدت یکی، دو سال قابل انجام نبود و 
حالا با حرکت اقتصاد به س��مت بهبود، می‌توان انتظار داشت فرصت‌های جدید شغلی 
هم در بازار کار شکل بگیرد. همچنین دولت بر این نکته تاکید دارد که تا پایان امسال 
س��ه تا چهار درصد رشد اقتصادی اتفاق می‌افتد‌ بنابراین می‌توان انتظار داشت تا ۴۰۰ 
هزار شغل جدید نیز در اقتصاد ایران شکل بگیرد. با این وجود، این میزان اشتغال‌زایی 

نمی‌تواند جوابگوی نیاز میلیونی بیکاران برای اشتغال باشد. 
یکی از مهم‌ترین مباحث و انتقادات مطرح درباره عملکرد اش��تغالی دولت، اختلاف 
آمارهای ارائه شده مراکز رسمی با اظهارات مقامات دولتی در زمینه اشتغال‌زایی است. 
نرخ بیکاری در طول یک و نیم س��ال فعالیت دولت تدبیر و امید نه‌تنها کم نشده بلکه 

بر تعداد بیکاران مطلق کشور نیز افزوده شده است. 
به گواه آمارهای مرکز آمار ایران، وضعیت اش��تغال‌زایی در بخش کشاورزی، صنعت 
و خدمات دچار افت ش��ده و بخش زیادی از تلاش واحدهای تولیدی و صنعتی کشور 
صرف این ش��ده که بتوانند با سرپا نگه‌داش��تن واحد، فرصت‌های شغلی موجود را نیز 
حف��ظ کنند. طولانی ش��دن دوره انتظ��ار برای ورود به بازار کار، اف��ت انرژی و انگیزه 
نیروی کار برای حضور قوی در عرصه تولید و خدمت‌رس��انی، دلس��ردی و ناامیدی در 
نیروهای جوان کشور، اشتغال اجباری در بخش‌هایی مانند دلالی و سوداگری برای فرار 
از بیکاری و همچنین تامین نیازهای مالی و قرار گرفتن در مشاغلی که فرد تخصص و 

علاقه خاصی نسبت به آن ندارد، از آفت‌های بیکاری در کشور است. 

تکانه‌های جزئی قیمت خودرو
اگرچه طبق روال هر ساله خرید خودرو از سوی مردم در نیمه 
دوم بهمن‌ماه آغاز می‌شد و به‌تدریج تا روزهای ابتدایی اسفند 
به اوج خود می‌رس�ید اما امس�ال این‌گونه نش�ده و هنوز هم با 
وجود اینکه دهه اول اس�فندماه سپری ش�ده است، تکانه‌های 

جزئی قیمت خودرو در‌بازار به چش�م می‌خورد. در واقع عرضه 
زیاد خودرو به بازار توانس�ته قیمت را بشکند و نه‌تنها تقاضای 
موجود در بازار را پاسخ دهد‌ بلکه به هر ترتیب قیمت نیز روند 

صعودی نداشته باشد. 

خودپرداز امروز به پدیده‌ای اختصاص دارد که نمی‌دانیم در کدام دسته‌بندی می‌گنجد. 

روایت اول
تنها در ژاپن است که می‌توانید غذاهای عجیب و غریب مانند: کیک با طعم آب، نوشابه 
با طعم سیر و.‌.‌. پیدا کنید اما این‌بار سردسته غذاهای عجیب در ژاپن رونمایی‌ شده است 

که فراتر از ذهن هر انسانی خواهد بود: تخم‌مرغ با طعم مرکبات! 

روایت دوم
در ژاپن مردم تخم‌مرغ ندارند بخورند و به جایش نارنگی می‌خورند! 

روایت دوم صحیح نیست ولی روایت اول مثل بنز صحیح است. 
در ابتدا اینکه... 

در ژاپن تخم‌مرغ‌هایی با طعم مرکبات تولید شده و قدقدقدای میلیون‌ها مرغ در سراسر 
جهان را درآورده است. در همین راستا به سراغ مرغ گوشتی عزیزی به نام سورنیک قد‌زاد 

رفتیم و نظرش را در این ارتباط جویا شدیم. 
»ن��گاه کنید این واقعا عین تبعیض‌نژادیه، ش��ما خوش��ت میاد بچت��و پرتقالی بدن 
بیرون؟ نه خوشت میاد؟ این همه زحمت‌ بکش صبح تا شب بشور و بساب و تخم بذار 
آخرش بیان کاری کنن، بچت طعم گریپ‌فروت بده! این واقعا نامردیه. من از مسئولان 
می‌خ��وام پیگیری کنن، یک‌بار برمی‌دارن بچمون��و دوزرده می‌کنن بعدش بر‌می‌دارن 
طعم��دارش می‌کنن، چهار روز دیگه جلوش��ونو نگیریم برم��ی‌دارن تخم‌مرغ با پنیر و 

ژامبون میدن بیرون!«
در انتها اینکه... 

با یکی از مسئولان داخلی راجع به این موضوع صحبت کردیم و نظرش را جویا شدیم، 
ایشان به همکار خودپردازی ما گفت: 

»این چیزها برای ژاپنی‌ها اختراع و دستاورد و از این‌چیزاست برای ما بیشتر خاطره است، 
شما دقت کن ما الان سال‌هاست که داریم همچین محصولاتی رو تولید می‌کنیم، کیکی با 

طعم آب! آخه اینم شد دستاورد؟!«
همکار ما در مورد ادعایی که ایشان کردند پرسید و مسئول محترم لیستی را در اختیار 

ما گذاشت که جزییات امر را بیشتر روشن کرد. 
تولید اقلام زیر در کشور به ثبت رسیده است: 

* کباب گوش��ت با طعم س��ویا: این محصول در س��ال 1352 تولید شده و در موسسه 
اختراعات جهانی نیز ثبت شده است. 

* سوسیس با طعم آرد و پای مرغ: زمان نخستین تولید این محصول ثبت نشده است 
ولی شاهدان عینی تولید این محصول را به قرن بیستم مرتبط می‌دانند. 

* شیر با طعم روغن پالم: این محصول که جهانیان را به شگفتی واداشت در سال 1392 
تولید شد و برای اطلاع مردم جهان در کتاب اختراعات پونیس ثبت شد. 

* غذای س��فره با طعم نفت: این محصول هم زمان نخس��تین تولیدش ثبت‌نشده ولی 
چیزی که واضح بوده این است که این محصول نخستین بار در ایران تولید شده. 

* هوا با طعم خاک: محصول بی‌نظیر هوا با طعم خاک نخس��تین‌بار در اهواز تولید شد 
که بعد از استقبال مسئولان قبلی محیط‌زیست به تولید انبوه رسید طوری‌که تا چند سال 
پیش این محصول از عراق وارد کشور می‌شد ولی امروز به خودکفایی رسیدیم و در کشور 

تولید می‌کنیم. 

بوگاتی ویرون، ابرخودرویی با بیش�ینه س�رعت بیش از 400 کیلومتر در س�اعت در هر هفته شاهد تولید کمتر از یک دستگاه از خود بوده و ساخت 450 دستگاه از آن با 
میانگین قیمت خیره‌کننده 2/6 میلیون دلار برای هر دستگاه، بیش از یک دهه زمان برده است.

ویرای��ش  جدیدتری��ن  ‌طب��ق 
دنی��ا  دانش��گاه‌های  بهتری��ن   رتبه‌بن��دی 
ک��ه    )Best Global Universities(
توس��ط یو‌اس‌نیوز منتشر می‌ش��ود، دانشگاه 
تهران، ب��ا کس��ب 34/8 امتیاز توانس��ت در 
رتب��ه اول مل��ی، رتبه ۵۲ آس��یا و رتبه ۳۶۰ 
جه��ان قرار گی��رد.  پس از دانش��گاه‌ تهران، 
دانش��گاه‌های صنعت��ی ش��ریف و صنعت��ی 
اصفهان به ترتیب رتبه‌های دوم و سوم ملی و 
۳۷۷ و ۴۷۲ بین‌الملل��ی را به خود اختصاص 
دادن��د.  رتبه‌بندی بهترین دانش��گاه‌های دنیا 
جه��ت ارائه درکی بهتر از چگونگی مقایس��ه 
دانش��گاه‌ها در سراسر دنیا ارائه شده است.  با 
توجه به افزایش دانش��جویانی که قصد ادامه 
تحصی��ل در کش��ورهای خارج��ی را دارن��د، 
رتبه‌بن��دی بهتری��ن دانش��گاه‌های دنیا - که 
به‌ویژه بر اش��تهار و پژوهش‌های دانش��گاهی 
موسس��ه‌ها به‌طورکلی تمرکز دارد - می‌تواند 
ب��ه دانش��جویان در انتخ��اب دانش��گاه‌های 

مدنظرش��ان کمک کن��د.  رتبه‌بندی بهترین 
دانش��گاه‌های دنیا به رتبه‌بندی ۵۰۰ دانشگاه 
برت��ر از ۴۹ کش��ور جه��ان پرداخته اس��ت.  
نخس��تین گام در این رتبه‌بندی‌ توسط پایگاه 
این‌ سایت )InCites( )یکی از محصول‌های 
موسس��ه تامس��ون رویترز( برداشته می شود 
که ۷۵۰ دانش��گاه را برای س��نجش انتخاب 
کرده و در میان این ۷۵۰ دانشگاه رتبه ۵۰۰ 
دانش��گاه اول فهرس��ت را به‌ص��ورت عمومی 
منتش��ر می‌کند.  ب��رای آنکه دانش��گاهی در 
میان ای��ن ۷۵۰ نمونه قرار گی��رد، ابتدا باید 
جزو ۲۰۰ دانشگاه برتر نتایج پیمایش اشتهار 
جهانی موسس��ه تامسون رویترز باشد. سپس‌ 
۲۰۰ دانش��گاه برتر فهرس��ت موسس��ه‌های 
دارای بیشترین انتش��ارات در پنج سال اخیر 
رتبه‌بندی ش��ده و با فهرس��ت ۲۰۰ دانشگاه 
مش��هور مقایسه می‌ش��ود.  گام دوم محاسبه 
رتبه دانش��گاه‌ها براس��اس ۱۰ شاخص اصلی 
نظام رتبه‌بندی بهترین دانشگاه‌های دنیاست‌ 

که توس��ط یو‌اس‌نیوز طراحی شده است. این 
ش��اخص‌ها ش��امل اشتهار پژوهش��ی جهانی، 
اش��تهار پژوهشی منطقه‌ای، انتش��ارات، تاثیر 
اس��تنادی نرمال‌‌ش��ده، کل اس��تنادها، تعداد 
اول  درص��د   ۱۰ می��ان  در  ک��ه  انتش��اراتی 
رکوردهای پراستناد هستند، درصد انتشاراتی 
ک��ه در می��ان ۱۰ درص��د اول رکورده��ای 
پراستناد هس��تند، همکاری بین‌المللی، تعداد 
فارغ‌التحصیلان دکترا و نسبت فارغ‌التحصیلان 
دکترا به اعضای هیات علمی دانشگاه می‌شود.  
به گزارش تابناک تمام اطلاعات علم‌س��نجی 
مورد‌نیاز این نظام برای رتبه‌بندی دانشگاه‌های 
دنیا از طریق پایگاه‌های علم‌سنجی وب آو نالج 
و موسس��ه تامسون رویترز - یکی از مهم‌ترین 
پایگاه‌ه��ا در ای��ن زمین��ه - تامین می‌ش��ود.  
همچنین دانش��گاه تهران توانس��ته اس��ت در 
سه حوزه فنی- مهندس��ی، علوم کشاورزی و 
عل��وم مواد به ترتیب رتبه‌های ۵۶، ۷۶ و ۱۰۰ 

بین‌المللی شود. 

۳ دانشگاه‌ ایران در رده‌بندی‌ بهترین‌های‌ دنیا

دانشگاه تهران،صنعتی شریف و اصفهان و یو.اس.نیوز

حمایت از تولیدات داخل
حق��وق مصرف‌کنن��دگان از آن واژه‌ه��ای 
ش��یک و دکوری در اقتصاد ایران است که هر 
از گاه��ی مدیران و برنامه‌ریزان دولتی اقتصاد 
ب��رای آنکه بتوانند مانوری دهند یا محبوبیت 
خود را افزایش دهند از آن س��خن می‌گویند 
یا برایش بزم‌ه��ای بزرگ ‌ترتی��ب می‌دهند. 
واقعیت آن اس��ت ک��ه مصرف‌کنن��دگان در 
دنیای توس��عه‌یافته می‌توانند صاحب حقوق 
باش��ند یا از حقوق آنها س��خن گف��ت اما در 
این س��وی دنیا کار بس��یار س��خت است که 
بخواهی��م مدعی ش��ویم مصرف‌کنندگان نیز 
حقوقی دارند یا باید صاحب حقوقی باش��ند. 
فرق می��ان مصرف‌کنن��دگان در اینجا با آن 
س��وی دنیا که جهان توس��عه‌یافته خطابش 
می‌کنن��د در همی��ن کلم��ه کوچ��ک یعنی 
»توس��عه« نهفته اس��ت. خیلی صاف و رک و 
پوس��ت کنده باید گفت که خیلی از پدیده‌ها 
محصول دنیای توس��عه‌یافته است و در جایی 
که توسعه به عینیت نرسیده نمی‌توان انتظار 
حضور آن پدیده‌ها را داش��ت. باید تاکید کنم 
که اصلا بحث ملیت یا س��اختارهای بومی در 
اینجا مطرح نیست فقط توسعه ملاک ارزیابی 

حقوق مصرف‌کنندگان اس��ت. وقتی توس��عه 
وجود داشته باش��د یعنی اقتصاد مولد وجود 
دارد و تولی��د در بهترین ش��رایط اس��ت. در 
کشورهای توس��عه‌یافته یا در مناطق صاحب 
توس��عه، تولید‌کنندگان نه به دولت وابس��ته 
هس��تند و نه زور مراکز و هسته‌های دولتی را 
می‌پذیرند. آنها کالای خود را تولید می‌کنند 
و جوابگوی کیفیت کالایی هس��تند که تولید 
می‌کنند. اگر کالای آنها فاقد اس��تانداردهای 
و  به‌راحت��ی می‌پذیرن��د  باش��د  مطلوبی��ت 
هزین��ه‌اش را می‌دهند. ای��ن فرآیند تولید به 
پدیده‌ای با نام رقابت وابسته است یا می‌توان 
گفت خون این فرآیند را پدیده‌ای به نام رقابت 
به جریان می‌اندازد. رقابت هم چیزی نیس��ت 
جز اهمیت و توجه ب��ه حقوق مصرف‌کننده. 
یعن��ی واحدهای صنعتی و حت��ی بنگاه‌های 
خدمات��ی با یکدیگ��ر رقابت می‌کنن��د تا هر 
کدام سهم بیش��تری از رضایت مصرف‌کننده 
را به دست بیاورند. اینکه گفته می‌شود رقابت 
برای به دس��ت آوردن س��هم بیشتری از بازار 
اس��ت، واقعیتی محسوب می‌ش��ود که دیگر 
در ص��در مفاهیم اقتصادی ق��رار ندارد. امروز 
توسعه‌یافته‌ها و اندیش��مندان آنها می‌گویند 
رقابت می‌کنیم تا س��هم بیش��تری از رضایت 
مصرف‌کننده را به دست بیاوریم. در این فضا 

نیز همیش��ه حق با مشتری است. فقط کافی 
اس��ت یک مش��تری بگوید حقوقش رعایت 
نشده اس��ت، کل یک مجموعه تولیدی، خود 
را موظ��ف می‌داند که به او پاس��خ بدهند. در 
جایی که توسعه وجود ندارد در واقع کل این 
منش و رفتار اقتصادی ش��کل نگرفته اس��ت. 
معمولا در مناس��بات غیر‌توسعه‌مند دولت‌ها 
حضوری قوی دارند. آنها هم خود را به فرآیند 
تولید تحمیل می‌کنند و هم به مصرف‌کننده 
می‌گویند که چه چیزی باید مصرف بکند و تا 
چه حد باید رضایت داشته باشد. در این فهم 
از اقتصاد، س��ود اصل است منتها به این نکته 
توجه کنیم که دولت‌ها قبل از همه مدعی این 
سود هستند و سهم خود را از سود می‌طلبند. 
ب��رای همی��ن اص�لا رقابتی بی��ن واحدهای 
تعیین‌کننده تولیدی وج��ود ندارد. اگر تولید 
بومی در نقاط غیر‌توس��عه‌یافته وجود داشته 
باش��د حتما در چارچوب��ی از انحصار صورت 
می‌گیرد. در انحصار هم حقوق مصرف‌کننده 

معنا ندارد. 
عجیب اس��ت این را مدیران و برنامه‌ریزان 
اقتص��ادی می‌دانند و ب��از ه��م از احترام به 
حق��وق مصرف‌کننده ح��رف می‌زنند. کاش 
می‌شد هر چه زودتر فرامین توسعه را به جان 

می‌خریدیم. 

کاش می‌شد فرامین توسعه را بپذیریم

 بهترین سبک زندگی برای جامعه ما همان سبک نوین اسلامی است که مقام معظم رهبری 
در سفر به خراسان آن را مطرح کردند. در تعریف سبک نوین اسلامی باید گفت که در این 
شیوه علاوه بر مادیات که محور اصلی در شیوه زندگی غربی‌ها است، بر معنویات زندگی نیز 
تاکید می‌ش��ود و افزایش این بخش به زندگی افراد حتما در میزان انگیزه و امید به زندگی 
تاثیر‌گذار خواهد بود.  در این شیوه به‌عنوان مدل موردنظر و دلخواه ما الگوهای قابل توجهی 
همچون پیامبران، امامان و... وجود دارند که می‌توان در همه حوزه‌های سیاسی، اجتماعی، 
اقتصادی، فرهنگی و حتی شخصی زندگی از آنان استفاده کرد. افزون بر این مقامات رده بالای 
کشوری و مسئولان دولتی نیز نقش قابل توجهی در ترویج این مدل زندگی خواهند داشت 
زیرا وقتی افراد در رأس قرار گرفته زندگی ساده و به دور از تجمل داشته باشند، مردم نیز به 
همان سمت گرایش بیشتری پیدا می‌کنند. بر همین اساس است که حضرت امام و بعد از 
ایشان مقام معظم رهبری خود ساده زیستی را برگزیده‌اند تا مردم با دیدن این شیوه زندگی 

که بر پایه معنویات بنا گذاشته شده است در همان مسیر حرکت کنند. 
متاسفانه ما در عمل خیلی موفق به ترویج این سبک از زندگی نشده‌ایم و فکر می‌کنم 
نقص اصلی در مراکز آموزش��ی همچون مهدکودک‌ها، مدارس، دانش��گاه‌ها و... وجود دارد 
زیرا علاوه بر دیدن الگوهای مناسب نیاز به آموزش نیز موضوع قابل اهمیتی است. به‌عنوان 
نمونه می‌توان به این مس��ئله اش��اره کرده که ژاپنی‌ها از همان ابتدای آموزش به فرزندان 
خود می‌گویند که در یک کشور زلزله‌خیز و خالی از منابع طبیعی زندگی می‌کنند و تلاش 
و کوشش آنان در موفقیت کشور تعیین‌کننده است. ما در ایران کاملا برعکس عمل کرده 
و از ابتدا به فرزندان خود می‌گوییم در کش��ور غنی از نفت و گاز و ثروت به دنیا آمده‌اند و 
همین باعث می‌شود که آنان را تنبل پروش دهیم! در مورد شیوه زندگی نیز آموزش‌های 
اولیه به همین اندازه تاثیر‌گذار است. توأم شدن تئوری و عمل می‌تواند این مشکل را حل 
کند. این موثر‌ترین عامل در ترویج سبک نوین اسلامی و ایرانی است به همین خاطر تاکید 
می‌کنیم که ضروری است از همان ابتدا آموزش‌های لازم به کودکان داده شود تا در ادامه 
مسیر زندگی، دیدن الگوهایی همچون مقامات ارشد کشور که به آن شیوه زندگی می‌کنند 

بتواند این سبک از زندگی را در جامعه نهادینه کند. 

نگاه آخر

جدول امروز

دور دنیا

دکتر نادر هوشمندیار
 استاد دانشگاه

منطقه آزاد

خودپرداز

سعید هوشیار
طنزنویس

سودوکو

قــاب

کیوسـک
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از آموزش شروع کنیم

قیمت هفته جاریقیمت هفته قبلنوع خودرو

۳۶ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان۳۶میلیون و ۴۰۰ هزار تومانپژو ۲۰۶ تیپ ۵

v8 ۳۶ میلیون و ۶۰۰ هزار تومان۳۶ میلیون و ۲۰۰ هزار تومان۲۰۶ صندوقدار

v9 ۵۰ میلیون و ۵۰۰ هزار تومان۵۰ میلیون و ۲۰۰ هزار تومان۲۰۶ صندوقدار

۳۰ میلیون و ۲۰۰ هزار تومان۳۰ میلیون و ۲۰۰ هزار تومان۴۰۵ اس ال ایکس

۳۱ میلیون و ۹۰۰ هزار تومان۳۱ میلیون و ۹۰۰ هزار تومان۴۰۵ دوگانه سوز

۳۶ میلیون و ۸۵۰ هزار تومان۳۷ میلیون و ۹۰۰ هزار تومانپارس جدید

۳۷ میلیون و ۹۰۰ هزار تومان۳۸ میلیون و ۵۰۰ هزار تومانپارس دوگانه سوز

عبدالرضا عزیزی 
رییس کمیسیون اجتماعی مجلس 
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