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استفاده از تراریخته ها 
اجتناب یا انتخاب

 شاخص کل
روی اعصاب سهامداران

کاستی های کاهش نرخ سود بانکی از نگاه تولید

معاملات پتروشیمی مبین ابطال شد

بررسی استفاده از محصولات دستکاری شده ژنتیکی 

حلقه برخورد تنگ تر می شود

سود بانکی کوتاه آمد
تولید امیدوار شد

ساماندهی موسسات  مالی و اعتباری غیر مجاز 
چشم به راه اجماع قوا
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»امروزه اس��تفاده از تکنولوژی 
مهندس��ی ژنتی��ک نه تنه��ا یک 
ضرورت بلکه انتخابی هوشمندانه 
و آگاهانه ب��رای بهبود موادغذایی 

محیط زیست و غیره است. «
این س��خنان رییس جمهوری 
درباره تولید محصولاتی است که 
ژنوم آنها دس��تکاری شده. شاید 

بس��یاری این جمل��ه را مصداقی 
ب��رای ض��رورت پیش��رفت های 
علم ژنتی��ک بدانن��د و موضوع را 
س��اده انگارند اما دنیای ژنتیک و 
تکنولوژی پر راز و رمز آن به قدری 
گسترده و ش��گفت انگیز است که 
ش��اید بتوان به جرأت گفت هیچ 
دانش دیگری از نظر هیجان انگیز 

بودن به پایش نمی رس��د.  همین 
رمز و رازهای بی نهایت اس��ت که 
اظهارنظره��ای متفاوت��ی را بین 
کارشناسان، مسئولان و مردم عام 
برمی انگیزد و دنیای کروموزم ها را 
چنان شیرین می کند که همگان 
را برای کش��ف ناش��ناخته هایش 

ترغیب می کند. 

ذخایر استراتژیک آب منفی شد

تورم 24 درصدی حمل و نقل شهری
براس��اس گزارش مرکز ملی آمار درحالی که نرخ تورم ش��هری طی نخستین ماه سال جاری 
14.5 درصد اعلام شد، نرخ تورم در حوزه حمل و نقل معادل 24 درصد بوده  است.  به گزارش 
ایس��نا، ش��اخص قیمت حمل و نقل در فروردین ماه س��ال جاری با در نظر گرفتن سال 1390 
به عنوان سال پایه نزدیک به 212 بوده  است.  براساس این گزارش، در نخستین ماه سال میزان 

هزینه حمل و نقل شهری نسبت به اسفندماه سال گذشته 1.3 درصد افزایش داشته است. 

شورای نگهبان لایحه خروج از رکود را تایید کرد
شورای نگهبان لایحه رفع موانع تولید رقابت پذیر و ارتقای نظام مالی کشور را تایید کرد. 
لایحه رفع موانع تولید رقابت پذیر و ارتقای نظام مالی کشور در جلسه اول اردیبهشت ماه 
94 به تصویب مجلس ش��ورای اسلامی رسید و در جلسه 9 اردیبهشت ماه شورای نگهبان 
مورد بحث و بررسی قرار گرفت و با توجه به اصلاحات به عمل آمده مغایر با موازین شرع 

و قانون اساسی شناخته نشد. 

در پی افزایش سطح آب دریاچه عنوان شد 
افزایش 20 سانتی متری رسوبات نمکی دریاچه ارومیه

رییس سازمان امور مالیاتی:
برنامه ای برای گرفتن مالیات از خودروهای سواری وجود ندارد

 قائ��م مقام وزی��ر نیرو با بیان اینک��ه میزان منابع 
آب تجدیدشونده از 135 به 110 میلیون مترمکعب 
کاهش یافته اس��ت گفت: رفتار مصرفی آب کش��ور 
بای��د تغییر کن��د.  به گزارش مهر، س��تار محمودی 
با بی��ان اینکه اگر نگاه��ی به اقلیم ای��ران بیندازیم 
می بینیم که حدود ۸5 درصد مساحت کشور دارای 
اقلیم خش��ک است، گفت: با رشد جمعیت و صنعت، 

میزان مصرف آب از کنترل خارج شده است. 
قائم مقام وزیر نیرو خاطرنش��ان کرد: از حدود 4 دهه 
پیش، میانگین بارش ها در کش��ور از 250 میلیمتر به 
240 میلیمتر، میانگین س��الانه روان  آب  ها در کشور از 
۸۶ میلیون مترمکعب به 4۶ میلیون مترمکعب و میزان 

مناب��ع آب تجدیدش��ونده از 135 میلیون مترمکعب 
ب��ه 110 میلیون مترمکعب کاهش پیدا کرده اس��ت.  
محمودی ادامه داد: هیچ نظام��ی نمی تواند مردم را با 
فش��ار مجبور به مصرف بهین��ه آب کند و تنها راه این 
اس��ت که مردم خود دغدغه آب داشته باشند و لازمه 

این جوش و خروش همان فرهنگ  سازی است. 
وی ب��ا بی��ان اینک��ه رفت��ار مصرفی آب م��ا باید 
تغیی��ر و با ش��رایط تطبیق پیدا کند، اظهارداش��ت: 
یک��ی از کارهایی که باید در این زمین��ه انجام داد، 
فرهنگ  س��ازی و توجه به مس��ائل فرهنگی است. در 
چند دهه گذش��ته، درآمدهای ناشی از نفت موجب 

شده تا روند مصرف آب این گونه بی رویه شود. 

مدی��رکل برنامه ریزی، فناوری و بودجه س��ازمان 
زمین شناس��ی، از افزایش 20 س��انتی متری رسوبات 
نمک��ی در برخی نق��اط دریاچه ارومی��ه خبر داد و 
گفت: ممکن اس��ت یکی از دلایل افزایش سطح آب 
کاهش عمق دریاچه از کف باش��د.  دکتر راضیه لک 
در گفت وگو ب��ا مهر افزود: در ح��ال حاضر با وجود 
اینکه سطح آب دریاچه ارومیه حدود ۶0 سانتی متر 
افزایش یافته اما تغییری در میزان شوری آب دریاچه 
حاصل نش��ده اس��ت.  ب��ه گفته وی، بر این اس��اس 
س��ازمان زمین شناسی بررس��ی هایی را در نقاطی از 
کف دریاچه به صورت پایلوت برای اندازه گیری ارتفاع 

رسوبات انجام داده است. 
مدی��رکل برنامه ریزی، فناوری و بودجه س��ازمان 
زمین شناسی اظهار داشت: با توجه به اینکه در حال 
حاض��ر آب در دریاچه ارومیه به حالت فوق اش��باع 
رس��یده و بارندگی ها به میزانی نیست که برای رفع 

این حالت فوق اش��باع کفایت کند رسوبات نمکی و 
شیمیایی سالانه در کف دریاچه ته نشست می کنند. 
لک تصریح کرد: در بررسی هایی که در چند نقطه 
از کف دریاچه صورت گرفته مش��خص ش��ده است 
که ارتفاع رس��وبات در این نقاط در مقایس��ه با سال 

گذشته افزایشی حدود 20 سانتی متر داشته اند. 
وی افزود: البته هنوز این مطالعات تکمیل نش��ده و 
در این هفته تیم های تخصصی س��ازمان زمین شناسی 
برای بررس��ی نقاط بیش��تری از عمق دریاچه ارومیه 
و اندازه گی��ری ارتفاع دقیق رس��وبات به منطقه اعزام 
می ش��وند.  مدی��رکل برنامه ریزی، فن��اوری و بودجه 
سازمان زمین شناس��ی تاکید کرد: با این حال به نظر 
می رس��د با وج��ود بارندگی های مناس��بی که حوضه 
آبخیز دریاچه در سال جاری نسبت به سال قبل داشته 
بخش��ی از افزایش س��طح آب ناش��ی از کاهش عمق 

دریاچه به دلیل ته نشست رسوبات در کف آن باشد. 

رییس کل سازمان امور مالیاتی کشور با بیان اینکه برای 
دریافت اطلاعات اشخاص حقیقی مقداری مشکل داریم، 
گفت: برای گرفتن مالیات از خودروهای س��واری خبری 
ندارم.  علی عس��کری در گفت وگو با فارس با بیان اینکه 
س��ال گذش��ته ۸4 هزار مودی مالیاتی اضافه شده است، 
تصریح کرد: در حال حاض��ر 454 هزار مودی مالیات بر 
ارزش افزوده در کشور وجود دارد.  وی ادامه داد: هنوز کل 
مالیات ابرازی مودیان مالیات بر ارزش افزوده جمع بندی 

نشده که مربوط به فصل زمستان سال گذشته است. 
رییس کل س��ازمان مالیاتی در پاس��خ به این س��وال 
که گفته می ش��ود، سازمان برای افرادی که بیش از یک 
خودروی سواری شخصی دارند مالیات وضع خواهد کرد، 
بیان داش��ت: از چنین موضوعی خبری ندارم و سازمان 
مالیات��ی چنین تصمیمی ندارد. ش��اید ارگان های دیگر 
چنین کاری کرده باشند. هرکاری بخواهیم انجام دهیم، 
باید قانون وجود داشته باشد و تا اصلاح قانون مالیات های 
مس��تقیم به سازمان ابلاغ نش��ود، کاری نخواهیم کرد و 
تاکنون چنین چیزی نشنیدم.  وی در مورد اصلاح لایحه 
مالی��ات بر ارزش افزوده نیز بیان داش��ت: این لایحه در 

دولت است و بررسی ها و کار کارشناسی آن در حال انجام 
اس��ت و مسیر خود را طی می کند و نمی دانم چه زمانی 
به مجلس می رود.  عسکری در مورد برنامه های سازمان 
مالیاتی برای جلوگیری از فرار مالیاتی گفت: برنامه های 
روشنی برای این موضوع داریم که قبلا گفته شده و یکی 
از مباحث اجرای طرح جامع مالیاتی اس��ت.  وی افزود: 
اجرای ماده 1۶9 و 120 قانون مالیات ها در دس��تور کار 
است و یکی از راه های جلوگیری از فرار مالیاتی شفافیت 
اقتصادی است.  رییس سازمان امور مالیاتی در پاسخ به 
این سوال که تا چه میزان دستگاه ها برای ارائه اطلاعات 
اقتصادی با س��ازمان همکاری دارند، بیان داشت: به طور 
نسبی همکاری خوب اس��ت، در بحث شرکت ها  گیری 
وجود ندارد. در مورد اش��خاص حقیق��ی هنوز مقداری 
مش��کل داریم، اما اکنون نسبت به سال های قبلی بهتر 
است.  عس��کری درباره همکاری س��ازمان هایی مانند 
بانک ها، بورس، ثبت اسناد و پلیس راهور گفت: اکنون 
ارتباط مان نس��بت به س��ال های قبل بهتر است، اما تا 
شرایط ایده آل بسیار کار داریم، اما همراهی و همکاری 

نسبتا بهتر است. 
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اعزام نیروی کار به سایر کشورها بررسی می شود

از خروج فکر تا ورود تخصص

 طرح از شما
تولید از ما

 ایده  خوبی که
به سرانجام نرسید
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چندی است مس��ئله ایجاد یک ساختار 
مستقل برای مدیریت آب کشور در محافل 
پیشنهاددهندگان  می شود.  مطرح  مختلف 
چنین طرح��ی بر این باورند ک��ه با ایجاد 
یک س��اختار جدید، مش��کلات فعلی حل 
می ش��ود اما برخی کارشناس��ان معتقدند 
سیاس��ت گذاری در زمینه آب با مشکلات 
ج��دی مواجه ب��وده و تغییر س��اختارهای 

مدیریتی دردی از کشور دوا نمی کند. 
تش��کیل ی��ک س��اختار جدی��د برای 
مدیریت آب کش��ور با عنوان  »وزارت آب 
و غذا« نخس��تین بار توس��ط حسام الدین 
آش��نا، معاون فرهنگ��ی رییس جمهور در 
همای��ش  »به��ره وری و حکمرانی پایدار 
آب« که توس��ط دانشگاه امیرکبیر برگزار 
شده بود، مطرح شد. این همایش در هفته 
پایانی دی ماه س��ال 93 در وزارت نیرو با 
حضور وزرای نیرو و کش��اورزی و رییس 
س��ازمان حفاظ��ت محیط زیس��ت برگزار 
شد. اگرچه آش��نا پس از اتمام سخنرانی 
خود در جمع خبرنگاران تلویحا مس��ئله 
ایج��اد وزارتخان��ه جدی��د را رد و تاکید 
کرد ک��ه فقط یک پرس��ش س��اده برای 
تفکر بیش��تر کارشناس��ان ب��ه روی این 
مس��ئله، مطرح کرده است اما گویا همین 
پرسش، س��نگ بنای تش��کیل وزارتخانه 
جدید را به زمین گذاش��ت. برای بار دوم 
مسئله تشکیل یک س��اختار جدید برای 
مدیریت منابع آب کش��ور با عنوان وزارت  
»آب و محیط زیس��ت« ی��ا  »آب و منابع 
طبیعی« از سوی هدایت الله فهمی، معاون 
برنامه ریزی کلان آب و آبفای وزارت نیرو 
در یک��ی از سلس��له نشس��ت های  »باید 
درب��اره آب گفت وگو کنیم« مطرح ش��د. 
این نشست ها با همکاری مرکز تحقیقات 
اس��تراتژیک ایران و اندیشکده تدبیر آب 
برگزار می شود. در نشست هفته گذشته، 
فهمی حل مش��کل آب را منوط به ایجاد 
دموکراس��ی آبی در کش��ور دانس��ت. وی 
اف��زود: این مس��ئله فقط با حض��ور تمام 
دی نفع��ان، ذی مدخ��لان و بهره برداران و 
ایجاد یک حکمرانی خوب آب در کش��ور 
محقق می ش��ود. ای��ن مقام مس��ئول در 

س��خنان خود به این نکته اش��اره داشت 
ک��ه بدنه وزارت نیرو پیر ش��ده و احتیاج 
ب��ه تحولات ج��دی دارد، ضمن آنکه باید 
مدیری��ت آب از تصدی گری صرف وزارت 
نیرو خارج شود. در همین نشست معاون 
دفتر برنامه ریزی کلان آب و آبفای وزارت 
نیرو موضوع تش��کیل وزارت آب و منابع 
طبیعی یا محیط زیست را مطرح می کند. 

اعتقادی به تغییر ساختار ندارم
برخلاف هدایت الله فهم��ی که ایجاد یک 
وزارتخانه جدید را نس��خه علاج بخشی برای 
مدیریت منابع آب ایران اعلام می کند، انوش 
اسفندیاری دبیر اندیشکده تدبیر آب اعتقادی 
به تغییر س��اختارهای مدیریتی و ایجاد یک 
مجموعه جدید برای مدیریت منابع آب ندارد.  
وی به  »فرصت امروز« می گوید: مش��کل آب 
در ای��ران به دلی��ل دخیل نب��ودن مردم در 
کارهاست. در ایران نیاز به بازسازی حکمرانی 
آب داری��م و این مس��ئله نس��بت ب��ه تمام 
مسائل باید اولویت داشته باشد.  اسفندیاری 
می گوید: باید مدیریت آب با مشارکت مردم 
انجام شود. شبکه های مردمی برای مدیریت 
منابع ش��کل گیرد و با اطلاع رسانی درست و 
با حضور بخش خصوصی، مسائل ساماندهی 
ش��ود.  وی تأکید می کند: بخش خصوصی 
ب��دون حضور مردم اگر بدت��ر از دولت کار 
نکند، مش��ابه دولت خواهد بود. بنابراین با 
هر تغییر و تحولی در ساختار مدیریت آب 
کش��ور، بدون توجه به اصل موضوع، یعنی 

مشارکت مردم مخالف هستم. 

با الگوی فعلی راه به جایی نمی بریم
بابک ایقانیان، کارش��ناس آب زیرزمینی 
در گفت وگو با  »فرصت امروز« به تش��ریح 
ن��کات مثب��ت و منف��ی ایج��اد وزارتخانه 
جدی��د می پردازد.  وی می گوید: ایجاد یک 
وزارتخان��ه جدید که مس��ئله آب به صورت 
کلی دغدغه آن باش��د، یعنی تمام نیازهای 
جامعه و س��ایر بخش ه��ا از جمله طبیعت 
را م��ورد توجه ق��رار دهد، مس��ئله مثبتی 
اس��ت. اما متأسفانه در ش��رایط کنونی به 
آب به عن��وان منبعی که باید مصرف ش��ود 
و مدیران بای��د مصرف آن را کنترل کنند، 

توجه می کنیم. 

ایقانیان اضافه می کند: اگر ساختار جدید 
ی��ک رابطه منطقی بین جامعه و آب ایجاد 

کند، تشکیل آن می تواند مثبت باشد. 
ب��ه اعتقاد وی، حکمرانی آب به یک مغز 
تصمیم گیر نیاز دارد. بنابراین ایجاد وزارت 
آب می تواند به تقویت حکمرانی آب کمک 
ک��رده و امکان ایجاد ی��ک تصمیم واحد را 
فراه��م کند.  اما این کارش��ناس آب تاکید 
می کن��د که اگ��ر وزارتخانه جدید مش��ابه 
س��اختارهای قدیم��ی وزارت نی��رو دارای 
بخش ه��ای مختلف، دفاتر اس��تانی و غیره 
باشد، مسلما فقط به بوروکراسی در کشور 

اضافه شده و بدنه دولت بزرگ می شود. 
وی بیان می کند: در حال حاضر بیش از 
90 درصد آب کش��ور در بخش کشاورزی 
مصرف می شود. فصل مشترک زیادی بین 
فعالیت های وزارتخان��ه آب با وزارت جهاد 
کش��اورزی و منابع طبیعی وجود دارد. در 
نتیجه اگر یک وزارتخانه آب ایجاد ش��ود، 
بدون شک درگیری های زیادی بین بخش 
دولتی کش��اورزی و ای��ن وزارتخانه ایجاد 
خواهد ش��د. برای این مسئله باید تدبیری 

اندیشید. 
وی ب��ا اش��اره به تجربه تش��کیل وزارت 
ورزش و جوان��ان که موض��وع جوانان را به 
حاش��یه ران��د، تاکید می  کن��د: در صورت 
ادغ��ام بخ��ش آب ب��ا مقوله های��ی مث��ل 
محیط زیس��ت یا منابع طبیع��ی، به دلیل 
گسترده تر بودن موضوعات این مجموعه ها، 
بقیه اج��زای وزارتخانه جدی��د تحت تاثیر 

منفی قرار می گیرند. 
البته ایقانیان بر این باور است که ساختار 
فعل��ی وزارت نیرو مبتنی بر سیاس��ت های 
50 سال پیش کشور است. یعنی زمانی که 
تمرکز سیاست گذاری ها بر تولید برق از آب 
بود. بنابراین، با توج��ه به تغییر رویکردها، 
نی��از به اص��لاح س��اختار تصمیم گیری در 

بخش آب وجود دارد. 
وی بر این باور اس��ت که اگر قصد ایجاد 
ی��ک وزارتخان��ه جدید داری��م، باید بدون 
موضع گیری و در نظر گرفتن منافع گروهی 
خاص، به این مس��ئله از نگاه کارشناس��ی 
توجه و جنبه های مثبت و منفی آن لحاظ 
ش��ود، تا در نهایت به یک جمع بندی کلی 

برسیم. 

بحران سکان داری
بحران آب و زمی��ن از دیرباز در فرهنگ 
ایران زمین وجود داشته است. این نکته ای 
اس��ت که هادی کیادلیری، رییس انجمن 
جنگلبان��ی ای��ران ب��ه آن اش��اره و ایجاد 
ساختاری به نام وزارت آب و منابع طبیعی 
را ب��ه دلی��ل ادغ��ام دو مقول��ه بحرانی با 

یکدیگر، غیر منطقی توصیف می کند. 
وی به  »فرصت امروز« می گوید: اساس��ا 
یافت��ن یک مدیر ب��رای وزارت آب و منابع 
طبیعی کار بس��یار دش��واری اس��ت. زیرا 
چنین مدیری را حت��ی نمی توان به لحاظ 
ماموریتی هماهنگ کرد. نمی دانیم س��کان 
چنین وزارتخانه ای را به یک متخصص آب، 

جنگل، یا غیره بدهیم. 
ب��ه اعتق��اد ریی��س انجم��ن جنگلبانی، 
ط��رح مس��ئله ادغ��ام بخش آب ب��ا منابع 
طبیعی صحیح نیس��ت. زیرا منابع طبیعی 
با مش��کلات فراوانی درگیر است. اگر قرار 
اس��ت ب��ا ادغام مش��کلی حل ش��ود، پس 
جنگل ه��ا که ب��ا معضل دام م��ازاد مواجه 
هس��تند باید ب��ا بخ��ش دام وزارت جهاد 

کشاورزی ادغام شوند. 
کار  چ��اره  ای��ن  می ده��د:  ادام��ه  وی 
نیس��ت. ب��رای ح��ل مش��کلات آب بای��د 
سیاست گذاری ها در بخش کشاورزی تغییر 

کند. 
س��ازمان  می کن��د:  تاکی��د  کیادلی��ری 
جنگل ه��ا، مراتع و آبخیزداری کش��ور باید 
نام خ��ود را به س��ازمان جنگل ها، مراتع و 
کوهس��تان تغییر دهد تا در حیطه وظایفی 
ک��ه اکنون هم عه��ده دار آن اس��ت، برای 
مناطق کوهستانی که سرچشمه  رودخانه ها 
و یخچال ه��ا در آن واقع ش��ده، برنامه های 
مدونی داش��ته باش��د. به ای��ن ترتیب در 
چارچ��وب وظیفه مندی خ��ود، برای نجات 

منابع آب کشور نیز گام برخواهد داشت. 
وی می گوید: آبخیزداری یک عمل است 
که در ارتفاعات یا مناطق پس��ت، براساس 
نیازه��ای منطقه باید انجام ش��ود. در علم 
آبخیزداری باید هر قطره آب که از آسمان 
می بارد، به داخل زمین نفوذ داده شود. اما 
در حال حاض��ر فعالیت های آبخیزداری به 
نگهداری آب خلاصه شده و از اهداف اصلی 

خود فاصله گرفته است. 

تاکید کارشناسان بر تغییر سیاست گذاری ها در بخش آب

ایجاد ساختار جدید مدیریت آب چاره کار نیست
لیلا مرگن



از  تولید ف��رآورده  فرآین��د 
گاز طبیع��ی )GTL ( از دو 
یک  به عن��وان  گذش��ته  دهه 
پ��روژه م��ورد توج��ه دولت و 
بخش خصوص��ی ق��رار گرفته 
اما ب��ا تمامی اقدام��ات انجام 
ش��ده ای��ن ط��رح هن��وز به 
مرحله اجرا نرس��یده اس��ت. 
به عنوان  بخش خصوصی  حال 
ب��ازوی قدرتمن��د دولت مصر 
اس��ت تا بتواند سرمایه گذاری 
لازم را ب��رای تولید فرآورده ها 
از گاز طبیعی محقق س��ازد و 

در انتظار لغو تحریم هاست. 
 GTL فن��اوری  براس��اس 
می ت��وان گاز طبیع��ی را ب��ه 
فرآورده ه��ای باارزش��ی نظیر 
بنزی��ن، گازویی��ل، واك��س و 
فرآورده ه��ای ب��ا ارزش میان 
تقطی��ر نظی��ر س��وخت جت 
تبدیل كرد. س��وخت حاصله 
از ای��ن فرآیند بس��یار پاك و 
ب��اارزش اس��ت و از گازوییل 
و بنزی��ن حاصل��ه به عن��وان 
سوخت سبز یاد می كنند. در 
حال حاضر كش��ور قطر موفق 
به تولید GTL ش��د و روزانه 
40 هزار بش��که در روز تولید 
دارد. ازاین رو لازم است ایران 
می��دان  در  گازی  ذخای��ر  از 
اس��تفاده  به خوبی  مش��ترك 

كند. 
توسط  تولید شده  محصول 
GTL به راحت��ی در بازاره��ا 
ب��ه فروش می رس��د و در این 
ندارد  وج��ود  نگرانی  زمین��ه 
ب��رای نمون��ه اتحادی��ه اروپا 
ب��ه دلی��ل اهمی��ت زی��اد به 
س��وخت با اس��تاندارد بالا از 
GTL اس��تقبال خواهد كرد 
محصولات  ای��ن  كیفیت  زیرا 
بس��یار بالات��ر از فرآورده های 
مش��ابه پالایش��گاهی اس��ت. 
مطالع��ات فراوان��ی در زمینه 
تقاض��ای بلند م��دت نفت خام 
و فرآورده ه��ای نفتی در دنیا 
انج��ام ش��ده كه هم��ه موید 
رش��د تقاضای ای��ن حامل ها 
و به وی��ژه فرآورده ه��ای میان 

تقطیر است. 
در همی��ن راس��تا در بن��د 
»الف« ماده 122 قانون برنامه 

س��وم پیش بینی كرده اس��ت  
»وزارت نف��ت مجاز اس��ت بنا 
بخش خصوصی  تقاض��ای  ب��ه 
یا تعاونی رأس��ا یا با مشاركت 
خارج��ی ك��ه دارای توان مالی 
كاف��ی ب��وده و تقاض��ای آنها 
دارای توجی��ه فنی و اقتصادی 
و زیس��ت محیطی باشد، مجوز 
احداث پالایش��گاه و واحدهای 
تولید س��ایر محصولات وابسته 
ب��ه صنایع نفت را ص��ادر كند. 
وزارت مذك��ور موظف اس��ت 
طبق ق��رارداد تنظیمی مبنی 
بر تحویل خوراك آنها و خرید 
فرآورده های آنها به قیمت های 
بین الملل��ی )در ص��ورت نیاز( 
و همچنی��ن مج��وز ص��ادرات 
محصولات مازاد بر مصرف اقدام 
كند.« بر این اساس در صورت 
فعالیت دراین حوزه وزارت نفت 
مکلف به تامی��ن خوراك مورد 

نیاز است. 

ورود بخش خصوصی به 
 GTL

موجود  اطلاعات  براس��اس 
ش��ركت های  از  تع��دادی 
ب��ه  علاقه من��د  خصوص��ی 
این صنعت  در  سرمایه گذاری 
بودن��د ب��رای نمونه در س��ال 
1387 »شركت توسعه صنایع 
نف��ت و گاز س��رو« اق��دام به 
تحقیقات  روی  سرمایه گذاری 
در م��ورد GTL ك��رد. ای��ن 
شركت به دلیل داشتن دانش 

فنی با شركت های دیگر برای 
كار وارد مذاك��ره ش��د ب��رای 
نمونه در تیرماه س��ال 1384 
شركتی به نام »شركت توسعه 
لنگرود«  تولی��د  گاز  صنای��ع 
در منطق��ه وی��ژه اقتص��ادی 
 GTL  سلفچگان واحد تولید
ب��ه ظرفیت 1000 بش��که در 
روز را نص��ب و راه اندازی كرد. 
در این طرح »ش��ركت توسعه 
نف��ت و گاز س��رو«  صنای��ع 
دانش  تامین كننده  به عن��وان 
فن��ی و نیز پیمان��کار معرفی 
شده و كل كار از طراحی پایه 
 EPC تا نصب و اجرا به صورت
به عهده این شركت قرار گرفته 
است. كل س��رمایه گذاری این 
تومان  میلی��ارد  پ��روژه 280 

پیش بینی شده است. 
ش��ركت  همچنی��ن 
توس��عه  و  س��رمایه گذاری 
اس��تان ی��زد نیز با »ش��ركت 
توس��عه صنای��ع نف��ت و گاز 
سرو« برای احداث یک واحد 
3هزار بش��که ای GTL  امضا 
كردن��د و ش��ركت دیگری از 
بخش خصوصی به نام »س��ما 
پترو« نیز اح��داث یک واحد 
3هزار بشکه ای را در نظر دارد 
ك��ه در این مورد نی��ز دانش 
فن��ی و مهندس��ی و اج��را به 
عهده شركت سرو خواهد بود. 
به ن��ام  دیگ��ری   ش��ركت   
پرزان«  بین المللی  »ش��ركت 
نی��ز اقدامات��ی را نظیر تامین 

ف��ارس،  اس��تان  در  زمی��ن 
گرفتن س��همیه گاز از وزارت 
نفت، به انجام رس��انده است. 
ای��ن  ك��ه  می رس��د  به نظ��ر 
ش��ركت هنوز در زمینه نحوه 
تامی��ن دانش فن��ی به نتیجه 
نرس��یده اس��ت. به ظاهر این 
دانش  تامی��ن  برای  ش��ركت 
فنی هم مذاكراتی را با بعضی 
ش��ركت های خارجی و هم با 

شركت سرو داشته است. 
 

لزوم فاینانس در پروژه 
 GTL

اما نرس��ی قرب��ان، از فعالان 
مدیرعامل  و  بخش خصوص��ی 
ش��ركت بین المللی تبدیل گاز 
ب��ه مایع ناركنگان با اش��اره به 
 GTL ض��رورت پرداخت��ن به
در كش��ور، به »فرصت امروز« 
از  یک��ی   GTL می گوی��د: 
صنایع وابس��ته به گاز اس��ت و 
برای تحقق یافت��ن آن وزارت 
نفت هم��کاری لازم را دارد. در 
تلاش هستیم احداث نخستین 
پالایش��گاه تبدیل گاز طبیعی 
به فرآورده ه��ای نفتی در ایران 
با ه��دف تبدی��ل گاز متان به 
هیدورك�روبوره�ای س�نگین تر 

تا پارافین ها محقق شود.«
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه 
پالایش��گاه  این  گاز  ق��رارداد 
در دولت گذش��ته ب��ه مدت 
25 س��ال منعقد شده است و 
هیچ دولتی با اجرایی ش��دن 

مخال��ف نیس��ت، می افزای��د: 
»مش��کل اصلی نبود سرمایه 
كافی و تکنولوژی هاس��ت كه 
به دلیل تحریم ها دسترس��ی 
به آن وجود ندارد. بدون شک 
اگر تحریم ها برداش��ته ش��ود 
حمایت های  بخش خصوص��ی 
ج��ذب  ب��رای  را  لازم 
س��رمایه گذار خواهد داش��ت 
زی��را عملیاتی ك��ردن آن به 
آورده س��هامداران و فاینانس 

نیاز دارد.«

لغو تحریم ها و آغاز پروژه  
GTL در ایران

در همین ارتباط سیدحمید 
حس��ینی، عض��و هیات مدیره 
اتحادی��ه صادركنندگان نفت، 
پتروش��یمی و گاز و از فعالان 
صنع��ت  در  بخش خصوص��ی 
نفت، با اش��اره به ذخایر بالای 
كش��ور،  می افزای��د:    در  گاز 
GTL به س��رمایه گذاری بالا 
نی��از دارد و اگ��ر گاز ب��ا نرخ 
مناسب در اختیار سرمایه گذار 
توجی��ه  ش��ود،  گذاش��ته 
اقتصادی قاب��ل قبولی خواهد 
داش��ت گرچه هنوز مطالعاتی 
در ای��ن زمینه صورت نگرفته 
است اما بخش خصوصی بسیار 
علاقه مند اس��ت در این حوزه 

سرمایه گذاری كند.«
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه 
تکنولوژی این صنعت مختص 
چند كشور است اما پژوهشگاه 
صنعت نفت موفق به دستیابی 
این دانش فنی ش��ده اس��ت، 
می افزای��د: »بخش خصوص��ی 
توان  تولی��د مح��دود  ب��رای 
س��رمایه گذاری دارد اما برای 
تولی��د 10 تا 25 هزار بش��که 
در روز قطعا به س��رمایه گذار 
خارج��ی نی��از دارد. ب��ا لغ��و 
تحریم ها دارندگان این دانش 
علاقه مند به سرمایه گذاری در 

ایران خواهند بود.«
وی با اش��اره به اینکه طرح 
بخش خصوصی  توسط   GTL
در منطقه قشم در حال انجام 
است،  می افزاید: »این طرح در 
این منطقه در مرحله عملیاتی 
شدن است و س��رمایه گذاری 

لازم را دارد.«

بخش خصوصی به دنبال اثبات توانمندی در صنعت نفت 

پروژه  GTL در انتظار لغو تحریم 

قیم��ت نف��ت نش��انه هایی از 
افزای��ش ارزش ای��ن محص��ول 
نش��ان می ده��د.  آین��ده  در  را 
یک��ی از اصلی ترین نش��انه های 
رون��د رو به رش��د افزایش قیمت 
نفت خام میزان نفتی اس��ت كه 
تولید كنن��دگان این محصول در 
حال ذخیره كردن آن هس��تند. 
با افزایش حجم تولید نفت شِیل 
در س��ال های اخی��ر در آمریکا و 
كاه��ش تقاضا ب��رای نفت خام 
بخ��ش  جهان��ی  بازاره��ای  در 
قابل توجهی از نفت تولید ش��ده 
ب��ه مخازن ذخی��ره نفت هدایت 
متحده  ایالات  به طوری كه  ش��د 
در ش��ش ماه گذش��ته ش��اهد 
انبوهی از نفت خ��ام در مخازن 
نفتی خود ب��ود كه این حجم از 
نفت ذخیره شده بالاترین میزان 
از زمان جنگ جهانی دوم است. 
در ح��ال حاضر س��وال اصلی 
آن است كه چه زمانی تقاضا در 
بازار افزای��ش یافته یا چه زمانی 
از میزان تولید نفت خام كاس��ته 
خواهد شد تا از حجم نفت خامی 
كه در انبارها ذخیره شده است، 
كاسته شود؟ این در حالی است 
كه از س��رعت افزایش نفت خام 
موجود در مخازن نفتی كاس��ته 
ش��ده، به طوری ك��ه در طول دو 
هفته گذشته یک میلیون و 300 
هزار بشکه نفت خام به موجودی 
نفت خام در انبارها اضافه ش��د 
كه ای��ن میزان پایین ترین حجم 
افزای��ش ذخای��ر نفت خ��ام در 

ماه های اخیر بوده است. 
 ش������رك���ت مش����اوره ای
  PIRA Energy Group
ك��ه در زمینه ارائه مش��اوره در 
حوزه انرژی و تحقیقات فعالیت 
می كند، معتقد است كه شرایط 

نفت خام  بازاره��ای جهان��ی  در 
تغییر كرده اس��ت. ب��ه باور این 
از  قابل توجهی  ش��ركت بخ��ش 
اخب��ار منف��ی مربوط ب��ه بازار 
نفت خام تاكنون منتش��ر شده و 
سبب كاهش ارزش این محصول 

در بازار شده است. 
پیش بین��ی  براس��اس 
صورت گرفت��ه توس��ط ش��ركت 
PIRA  قیم��ت نف��ت خ��ام در 
ماه مه  ب��ا افزایش رو به رو خواهد 
ش��د و سپس در ماه های ژوئن و 
آگوست شروع به كاهش خواهد 
ك��رد. در همین راس��تا از حجم 
تولی��د نفت خام آمریکا كاس��ته 
ش��ده، میزان تقاض��ا در بازار در 
حال افزایش است و حجم تولید 
قابل توجه عربس��تان س��عودی 
نیز توس��ط ب��ازار بلعیده ش��ده 
اس��ت. قیمت نفت در بازارهای 
جهانی از م��اه مارس 30 درصد 
افزایش یافته و به نظر می رس��د 
تا ح��دودی ب��ه ثبات رس��یده 
است. براس��اس آنچه توسط این 
ش��ركت منتشر ش��ده ثبات در 
بازارهای جهانی نفت خام س��بب 
شده تا امکان افزایش قیمت در 

چشم انداز بازار مشاهده شود. 
نش��انه دیگری كه می توان به 

آن استناد كرد تفاوت قیمت نفت 
پالایش ش��ده و نفت خام است. 
چنانچ��ه تف��اوت قیم��ت میان 
ای��ن دو محصول افزای��ش یابد، 
همان طور كه در هفته های اخیر 
افزایش یافته است این به معنای 
آن خواهد بود كه مصرف بنزین 
افزایش یافت��ه و قیمت نفت رو 
ب��ه كاه��ش نخواهد ب��ود. فصل 
سفر و رانندگی در ایالات متحده 
نزدی��ک اس��ت و بنابراین تقاضا 
ب��رای س��وخت پالای��ش ش��ده 
رو ب��ه افزای��ش خواه��د بود كه 
ای��ن موضوع می توان��د موجبات 
افزایش قیمت نفت خام را فراهم 

كند. 
البت��ه داده هایی مبنی بر اینکه 
قیمت نفت در آین��ده به روند رو 
به رش��د خود ادام��ه نخواهد داد 
نیز وج��ود دارد. در ح��ال حاضر 
تع��دادی از چاه های نفت در حال 
آماده س��ازی جه��ت آغ��از به كار 
هستند كه در صورت فعالیت آنان 
حج��م قابل توجه��ی از نفت خام 
تولی��د و به ب��ازار عرض��ه خواهد 
ش��د. افزای��ش قیمت ش��اخص 
نفتی وست تگزاس اینترمدیت به 
65 دلار در هر بش��که می تواند به 
تولید 500 هزار بش��که نفت خام 

اضافه در روز منجر شود. در همین 
رابطه و براساس اطلاعات منتشر 
شده توسط خبرگزاری بلومبرگ 
بیش از 4700 چاه نفت در انتظار 
آغاز به كار هستند، گفتنی است 
هنگامی ك��ه این چاه ه��ا مجددا 
آنلاین ش��ده و ش��روع ب��ه تولید 
كنند قیمت ش��اخص آمریکایی 
وس��ت تگزاس اینترمدیت كاهش 

خواهد یافت. 
در میان عرض��ه و تقاضا اصول 
اصل��ی و بدیه��ی هس��تند ك��ه 
تعیین كننده  عوام��ل  به تنهای��ی 
قیم��ت نفت نخواهند ب��ود. بلکه 
 این جغرافیای سیاس��ی است كه 
برای پایان بخش��یدن به هر طرح 
و پروژه ای ك��ه از پیش و به دقت 
طراحی شده اس��ت راهی خواهد 
داشت. براس��اس گزارش ها ایران 
یک كش��تی تجاری آمریکایی را 
در تنگه هرمز توقیف كرده است. 
این تنگه یکی از مهم ترین راه های 
انتق��ال نف��ت در جهان به ش��مار 
م��ی رود. گفتنی اس��ت گس��تره 
تنگه هرمز در باریک ترین قسمت 
آن 21 مایل است. طبق تخمین ها 
حدود 17 میلیون بشکه نفت خام 
مع��ادل 30 درصد از تجارت نفت 
در جه��ان از طریق ای��ن تنگه از 

آب های خلیج فارس به سایر نقاط 
جه��ان منتقل می ش��ود. لازم به 
ذكر است كش��تی مذكور متعلق 
به كش��ور جزایر مارشال بوده كه 
تامین امنیت خطوط كش��تیرانی 
خ��ود را ب��ه آمریکا واگ��ذار كرده 

است. 
اگرچه توقیف كش��تی مذكور 
تاثیر عمیقی ب��ر قیمت نفت در 
بازار نداش��ته اس��ت اما به خوبی 
گویای آن است كه چه اتفاقاتی 
می توان��د وضعی��ت را در ب��ازار 

انرژی دگرگون سازد. 
در این رابطه در هفته گذشته 
اعتصاب كاركن��ان میادین نفتی 
لیبی تولید نفت در این كش��ور 
جنگ زده را متوقف كرده اس��ت. 
لازم به ذكر اس��ت ك��ه میادین 
نفتی بس��یاری در لیبی به دلیل 
جنگ داخلی در این كشور هدف 
قرار گرفته و آس��یب دیده اند اما 
دلی��ل توقف تولید اخیر اختلاف 
بر س��ر دس��تمزد بوده است. در 
ای��ن رابطه می��دان نفتی ال فیل 
بزرگ تری��ن میدان نفتی لیبی با 
ظرفیت تولی��د روزانه 140 هزار 
بش��که نفت خام پس از اعتصاب 
كاركنان آن تعطیل شد و پس از 
س��اعتی مجددا آغاز به كار كرد. 
هم اكنون  لیب��ی  اس��ت  گفتنی 
روزان��ه 250 ه��زار بش��که نفت 
خ��ام تولی��د می كن��د ك��ه این 
میزان بس��یار كمت��ر از ظرفیت 
یک میلیون و 600 هزار بشکه ای 

این كشور در روز است. 
قیمت نفت خ��ام در بازارهای 
جهانی پس از افزایش ارزش آن 
هم اكنون در یک وضعیت خنثی 
قرار دارد و مسیر پیش روی این 
محصول نیز نامش��خص اس��ت. 
ام��ا جدیدترین اطلاعات نش��ان 
می ده��د كه قیمت این محصول 
در هفته ها و ماه های آینده رو به 

افزایش خواهد بود. 

نشانه های افزایش قیمت نفت
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مدیرعامل سازمان توسعه برق ایران: 
احداث 52 درصد نیروگاه ها در 
سال 93 توسط بخش خصوصی

 مدیرعامل س��ازمان توس��عه برق ایران از احداث 
52درصد نیروگاه های كش��ور در س��ال 93 توس��ط 

بخش خصوصی خبر داد. 
به گزارش پایگاه اطلاع رس��انی وزارت نیرو، مجید 
صالحی اظهار داشت: از پیک تابستان 1393 تا پیک 
تابس��تان 1394، بهره برداری از 11 واحد نیروگاهی 
به ظرفیت كل یک هزار و 232 مگاوات در دس��تور 
كار س��ازمان توسعه برق قرار گرفته كه از این مقدار 
تاكن��ون 9 واحد به ظرفیت كل 1045 مگاوات وارد 
م��دار ش��ده و همچنی��ن دو واحد ب��ه ظرفیت كل 

187مگاوات تا تابستان 94 وارد مدار می شود. 
وی اف��زود: براس��اس برنامه ری��زی انجام ش��ده و 
درصورت تحقق به موقع منابع مالی، در سال 1394 
در مجموع هشت واحد به ظرفیت كل 1157مگاوات 

وارد مدار خواهد شد. 
وی با بیان اینکه از این برنامه تعداد س��ه واحد به 
ظرفیت 347 مگاوات در ش��ش ماهه نخس��ت سال 
وارد مدار می ش��ود، گفت: براساس برنامه ریزی های 
صورت گرفت��ه، پن��ج واح��د درمجموع ب��ه ظرفیت 
810مگاوات در نیمه دوم امسال وارد مدار می شود. 
وی اظه��ار داش��ت: طی س��ال 1393 درمجموع 
16 واح��د جدید نی��روگاه حرارتی ب��ه ظرفیت كل 
2177مگاوات وارد مدار شده كه از این میزان هفت 
واح��د به ظرفیت 1132 م��گاوات معادل 52 درصد 
توس��ط بخش خصوصی احداث ش��ده است. وی از 
بهره ب��رداری 13 كیلومتر خط انتقال در س��ال 93 
خبر داد و گفت: ساخت 190 هزار مترمکعب مخزن 
ذخیره س��وخت مایع نیز از دیگر اقدام های سازمان 

توسعه برق ایران در سال گذشته است. 
وی یادآور ش��د: در اواخر سال 93 قرارداد احداث 
50 مگاوات نیروگاه بادی )شامل 20 دستگاه توربین 

2.5 مگاواتی( نیز مبادله شد. 

جزییات به تصویب رساندن 
اساسنامه شرکت ملی نفت 

اساسنامه جدید ش��ركت ملی نفت 88 ماده دارد 
ك��ه در تاری��خ لازم الاجرا ش��دن، اساس��نامه قبلی 
شركت ملی نفت مصوب سال 1356 نقض می شود. 
موس��ی احمدی، نماینده مردم دی��ر، كنگان، جم و 
عس��لویه در گفت و گو با ایلنا درباره اساسنامه شركت 
مل��ی نفت گف��ت: ای��ن اساس��نامه به ص��ورت طرح 
یک فوریتی در مجلس مطرح شد كه البته قبل از آن به 
كمیسیون انرژی به عنوان كمیسیون اصلی ارجاع شده 
بود و در آن كمیس��یون امضاكنن��دگان طرح از جمله 
كار شناسان و مس��ئولان وزارتخانه های نفت، صنعت، 
سازمان مدیریت و برنامه ریزی، دیوان محاسبات كشور، 
سازمان بازرسی كل كشور و مركز پژوهش های مجلس 

بحث های مفصلی در این رابطه داشته اند. 
وی اف��زود: اساس��نامه در روز یکش��نبه 7 دی ماه 
93 با اصلاحاتی در كمیس��یون به تصویب رس��ید و 
سپس به صحن ارس��ال شد، در حال حاضر نزدیک 
به 120 امضا جمع شده كه بر اساس آن درخواست 
ش��د كه اساسنامه اصل هش��تاد و پنجی شود یعنی 
به كمیس��یون بازگشته و كمیس��یون آن را مصوب 
كند و این مصوبه كمیس��یون نی��ز تبدیل به قانون 
و اجرایی ش��ود. احمدی تصریح كرد: اساس��نامه به 
صحن می رود اما درخواس��ت نماین��دگان از صحن 
ای��ن می ش��ود كه مجوز ده��د تا در كمیس��یون به 
تصویب نهایی برسد یعنی نیازی نباشد كه مواد این 
اساس��نامه در صحن به تصویب برس��د زیرا براساس 
اصل 85 به دولت و كمیسیون ها اجازه داده شده كه 
مواد را به تصویب رسانده و به مرحله اجرا درآورند. 

رونمایی از 8 دستاورد سازندگان 
داخلی در نمایشگاه نفت 

 همزمان با نخس��تین روز از برگزاری نمایش��گاه 
بین الملل��ی نف��ت، گاز، پالای��ش و پتروش��یمی كه 
فرصت��ی را ب��رای ارائه توان س��اخت داخ��ل فراهم 
می كند، از هش��ت دس��تاورد س��ازندگان تجهیزات 
صنع��ت نفت ای��ران كه ب��ه مرحله بومی س��ازی و 

استفاده تجاری رسیده، رونمایی می شود. 
به گزارش ایس��نا، س��عید آهنگ��ران، دبیر انجمن 
س��ازندگان تجهیزات صنعت نفت ایران  )اس��تصنا( 
در گفت وگو با خبرنگاران گفت كه امسال، همزمان 
با برگزاری نمایشگاه صنعت نفت، از هشت دستاورد 
صنعت��ی كه جزو طبقه بن��دی و رده بندی 10 گروه 
كالایی موردنظر وزارت نفت بوده و با نوآوری، سعی 
و تلاش س��ازندگان به مرحله تولی��د و بهره برداری 
رسیده است، رونمایی می شود تا به این وسیله توان 
سازندگان تجهیزات در كشور، نه در گفتار، بلکه در 

عمل به اثبات برسد. 

واردات نفت هند از ایران 17درصد 
افزایش یافت 

 واردات نفت خام هند از ایران در ماه آوریل نسبت 
به دوره مشابه سال قبل 17 درصد افزایش یافت. 

به گزارش ایس��نا به نق��ل از پرس تی وی، در میان 
امید های به وجود آمده درباره حل و فصل دیپلماتیک 
پرونده هسته ای ایران تا پایان ماه ژوئن واردات نفت 
هن��د از ایران در ماه آوریل نس��بت به آوریل س��ال 

گذشته بیش از 17 درصد افزایش یافت. 
آماره��ای اولیه از س��وی منابع ب��ازار نفت حاكی 
از این اس��ت كه در ماه آوریل ش��ش نفتکش حامل 
حدودا 264 هزار بش��که نفت در روز از ایران به هند 
حركت كرده اند و همچنین دو نفتکش دیگر تا پایان 

این هفته به این كشور خواهد رسید. 
این آمارها نش��ان می دهد: این هشت نفتکش در 
مجموع به طور متوسط روزانه 316 هزار بشکه نفت 

ایران را به هند انتقال داده اند. 
آمار واردات نف��ت خام هند از ایران در ماه آوریل 

بالاترین رقم از ماه ژانویه تاكنون بوده است. 
هند آوریل سال گذش��ته روزانه حدود 225 هزار 

بشکه نفت از ایران وارد كرد. 
ش��ركت نف��ت هن��د)AOC(  ك��ه بزرگ تری��ن 
پالایشگاه این كشور به حساب می آید در ماه آوریل 

پس از یک وقفه سه ماهه از ایران نفت وارد كرد. 
واردات نف��ت خام هند از ای��ران در دوره ژانویه تا 
آوریل 2015 بی��ش از 50 درصد كاهش یافت و به 
حدود 220 هزار بش��که در روز رس��ید، زیرا دهلی 
خری��د نف��ت از ایران را در س��ه ماه��ه اول 2015 
تحت فش��ار های واشنگتن كاهش داد، اما چشم انداز 
حصول یک توافق هس��ته ای بین ایران و گروه 5+1 
تمای��ل هند به ارتقای مناس��بات انرژی ب��ا ایران را 

افزایش داده است. 

مدیرعامل شرکت بهینه سازی مصرف سوخت: 
 کارت انرژی در قشم اجرایی 

می شود
مدیرعامل شركت بهینه سازی مصرف سوخت گفت: 
در ص��ورت تداوم روند ش��دت ان��رژی به صورت فعلی 

به زودی وارد كننده انرژی خواهیم شد. 
به گزارش ایرنا، نصرت الله س��یفی، روز یکشنبه در 
نشست خبری با اشاره به مصرف بالای انرژی در ایران 
اظهار داش��ت: طبق سیاس��ت های كلی اصلاح الگوی 
مصرف كه توس��ط مقام معظم رهبری در سال 1389 
ابلاغ ش��ده شدت انرژی تا سال 1400 باید 50 درصد 

كاهش یابد. 
وی با بی��ان اینکه قانون هدفمندس��ازی یارانه ها به 
درس��تی اجرا نشده است، گفت: كارت انرژی در جزیره 
قشم به صورت پایلوت اجرا خواهد شد و مطالعات در اتاق 
بازرگانی و سازمان مناطق آزاد نهایی شده كه اجرای آن 
باید توسط دولت ابلاغ شود. وی با تاكید بر اینکه هرچه 
بهتر مصرف كنیم قدرت و ظرفیت صادرات ما افزایش 
خواهد یافت، گفت: یک دلار سرمایه گذاری در كارایی و 
صرفه جویی انرژی برابر با سه دلار در بخش تولید است. 
مدیرعامل شركت بهینه س��ازی مصرف سوخت گفت: 
درصورتی كه ش��دت انرژی به میزان 50 درصد كاهش 
یاب��د تا س��ال 1400 حدود 3 میلیون فرصت ش��غلی 
ایجاد خواهد ش��د، ضمن آنکه 870 میلیارد دلار ارزش 

صرفه جویی آن خواهد بود. 
س��یفی با اش��اره ب��ه طرح های در دس��ت اجرای 
بهینه سازی اضافه كرد: در راستای اجرای بند »ق« 
تبصره دو قانون بودجه 30 میلیارد دلار طرح تعریف 
شده كه تاكنون برای 22 میلیارد دلار آن از شورای 
اقتصاد مجوز گرفته ش��ده است.  مدیرعامل شركت 
بهینه س��ازی مصرف سوخت با اشاره به درست اجرا 
نش��دن قانون هدفمندی یارانه ها، ادامه داد: در سال 
گذش��ته قرار بود ك��ه از محل بازپرداخ��ت یارانه ها 
300 میلیاردتومان به وزارت نفت برای بهینه سازی 
مصرف ان��رژی و 200 میلیارد تومان به وزارت نیرو 
اختصاص داده ش��ود كه این امر تحقق نشد.  وی با 
تاكید بر اینکه طبق برنامه باید 7درصد شدت انرژی 
كاهش یابد، گفت: صنایع در صورت عمل نکردن به 
قوانین مصوب در بهینه س��ازی جریمه خواهند شد، 
براین اساس طبق بودجه سال 94 برای این موضوع 
تا س��قف 120میلیارد تومان ردی��ف بودجه در نظر 

گرفته شده است. 

پنجمین همایش انجمن صنفی 
نیروگاه های ایران با نیروگاه های بخار

پنجمی��ن همای��ش مل��ی تعامل انجم��ن صنفی 
نیروگاه ه��ای ای��ران  )اصنا( با نیروگاه ه��ای بخار و 
بخش بخار نیروگاه های سیکل تركیبی روزهای 29 
و 30 اردیبهشت ماه جاری به میزبانی نیروگاه شهید 

منتظری اصفهان برگزار می شود. 
به گزارش ایرنا، هدف از برگزاری این همایش ارائه 
مقاله ه��ای تخصصی و تجارب برتر، طرح و بررس��ی 
نیازمندی های نیروگاه های كشور، تمركز و هم  افزایی 
در جهت حل مشکلات نیروگاهی، پاسخ به پرسش ها 
با تشکّل سازندگان، كاربران، پژوهشگران و فناوران، 
شناخت توانمندی  های بهره برداران، تأمین كنندگان 
و پیمان��کاران نیروگاهی، تجلیل از س��ازندگان برتر 
كش��ور، برگزاری كارگاه  های آموزش��ی و همچنین 

برگزاری نمایشگاه تخصصی است. 

برق
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ش��ورای پول و اعتبار پس 
بالاخ��ره  ت��اش  س��ال ها  از 
تصمیم به کاهش 2 درصدی 
سود تس��هیات بانکی گرفت؛ 
تصمیم��ی که گرچه اندک اما 
گام��ی مهم در سیاس��ت های 

اقتصادی محسوب می شود. 
ن��رخ به��ره بانک��ی همواره 
یکی از مهم تری��ن گایه های 
صنعتگ��ران ب��وده و در صدر 
درخواس��ت های آنه��ا ب��رای 
قرار  تولی��د  بهب��ود ش��رایط 
داش��ته اس��ت. اما ن��رخ تورم 
بالا همیش��ه به ش��کل مانعی 
س��ود  ای��ن  کاه��ش  راه  در 
س��بز ش��ده و اجازه نداده که 
آن  کاهش  به  سیاست گذاران 
اقدام کنن��د. البته در دوره ای 
سیاس��ت های دستوری دولت 
ب��رای کاه��ش ای��ن ن��رخ با 

شکست مواجه شد. 
پس از اینکه دولت یازدهم، 
س��کان هدایت کش��ور را در 
دس��ت گرف��ت، کاه��ش نرخ 
در  به ط��ور ج��دی  را  ت��ورم 
از  و  داد  ق��رار  کار  دس��تور 
چن��د ماه پی��ش اث��رات این 
سیاس��ت ها هرچند ناچیز در 
رقم نرخ تورم مش��اهده ش��د. 
از هم��ان زمان بود که صدای 
ب��رای  نی��ز  تولیدکنن��دگان 
تطابق نرخ س��ود تس��هیات 
بانکی با ن��رخ تورم، بالا رفت. 
شورای  گذشته  هفته  بالاخره 
پ��ول و اعتب��ار تصمی��م ب��ه 
کاهش نرخ سود بانکی گرفت. 
حالا پرسش اینجاست که آیا 

این کاه��ش می تواند تحرکی 
به بخ��ش صنعت ببخش��د و 
تولیدکنندگان را راضی کند؟ 
ع��ل�ی�رض���ا پ�ورف����رج، 
با   گفت وگ��و  در   اقتص��اددان 
»فرصت ام��روز« می گوی����د: 
»اگ��ر این کاهش نرخ س��ود 
موجب کم شدن منابع بانکی 
ش��ود، طبیعتا بانک ه��ا برای 
دادن تس��هیات ب��ه بخ��ش 
صنعت دچار مش��کل شده و 
این تولید اس��ت ک��ه متضرر 
می ش��ود. از س��وی دیگ��ر با 
این  ن��رخ تس��هیات  کاهش 
خطر وجود دارد که سرمایه ها 
از بخش های مولد به س��مت 
بازاره��ای غیرمولد ب��رود. به 
اعتق��اد م��ن، مش��کل بخش 
صنعت با ای��ن میزان کاهش 

برطرف نخواهد شد.«
منش،  نجف��ی  محمدرض��ا 
عضو انجمن قطعه س��ازان نیز 
در ای��ن زمینه ب��ه  »فرصت 
ام��روز« می گوید: »این میزان 
کاهش نرخ س��ود تس��هیات 
بانک��ی، ش��اید در ح��د دهم 
درصد ب��ر صنع��ت تاثیرگذار 
 باش��د. س��ود بانک��ی باید به 
15 درص��د برس��د تا ش��اهد 
تحول��ی در بخ��ش صنع��ت 
همچنان  متاس��فانه  باش��یم. 
تف��اوت ن��رخ در تس��هیات 
بانک��ی وج��ود دارد، مثا نرخ 
س��ود عق��ود مش��ارکتی 24 
درصد اس��ت و همین موضوع 
موجب می ش��ود ک��ه بانک ها 
تمایل بیش��تری به این سمت 

داشته باشند.«

او می افزاید: »انتظار ما این 
اس��ت که نرخ سود تسهیات 
بانک��ی ب��ه 15 درصد برس��د 
و  مبادل��ه ای  عق��ود  ن��رخ  و 
یکدیگر  ب��ا  نی��ز  مش��ارکتی 
یکس��ان باش��د. زی��را همین 
دو نرخ��ی ب��ودن باعث ایجاد 
رانت می شود، به این معنا که 
کس��انی که زورشان می رسد 
از عق��ود مبادله ای اس��تفاده 
تولیدکنن��دگان  و  می کنن��د 
ناچارن��د ب��ه س��مت عق��ود 
مش��ارکتی بروند. با این حال 
دولت قدم مثبتی برداشته که 

کافی نیست.«
آبادی،  عبدالوه��اب س��هل 
ریی��س خانه صنع��ت، معدن 
و تجارت ای��ران، اما با در نظر 
گرفتن شرایط دولت و بانک ها، 

در پاس��خ ب��ه ای��ن پرس��ش 
ب��ا  »فرص��ت  در گفت وگ��و 
امروز« اظه��ار می کند: »یکی 
جامع��ه  ک��ه  مش��کاتی  از 
بخ��ش  در  تولیدکنن��دگان 
س��رمایه گذاری دارد نرخ سود 
بانکی اس��ت. برای همه مسلم 
است که تولیدکنندگان ما باید 
خودشان را برای رقابت در بازار 
جهانی آم��اده کنند و کاهش 
نرخ س��ود بانک��ی می تواند در 

این زمینه بسیار موثر باشد.«
او ادامه می ده��د: »انتظار ما 
برای کاهش نرخ س��ود بانکی 2 
درصد نیس��ت؛ با توجه به اینکه 
همه معتقدیم تورم روبه کاهش 
است باید نرخ س��ود بانکی هم 
متناسب با آن کاهش پیدا کند 
تا از آسیب های سرمایه گذاری در 
بخش تولید بکاهد. ما به وضعیت 
دولت و بانک ها آگاه هستیم اما 
انتظار ما کاهش بیشتر این نرخ 
اس��ت زی��را هرچقدر ای��ن نرخ 
پایین تر بیای��د، تولید امیدوارتر 

خواهد شد.«
در شرایط کنونی کشور و با 
توجه به نرخ تورم 17درصدی، 
انتظار برای کاهش بیشتر نرخ 
تس��هیات بانکی راه زیادی تا 
تحقق دارد. از سوی دیگر باید 
این موض��وع را در نظر گرفت 
که کاهش نرخ سود تسهیات 
هم��راه ب��ا کاهش نرخ س��ود 
می تواند  ک��ه  سپرده هاس��ت 
س��رمایه ها را بیشتر به سمت 
بخش ه��ای غیرمول��د هدایت 
کن��د بنابرای��ن گام کوچ��ک 
دولت را می توان در این راستا 

امیدوارکننده دانست. 

کاستی های کاهش نرخ سود بانکی از نگاه تولید

سود بانکی کوتاه آمد، تولید امیدوار شد
کاهش نرخ س�ود بانکی یک معادله چند وجهی 
است. تولیدکنندگان به درستی می گویند تا نرخ 
سود بانکی به شکل محسوسی )یعنی تا مرزهای 
15 درص�د( پایی�ن نیاید اثر چندان�ی بر امورات 
ایش�ان نخواهد داش�ت و منجر به ایجاد انگیزه 
ب�رای رونق دادن به تولید نخواهد ش�د. بانک ها 
به درس�تی می گویند که کاهش نرخ سود بانکی 

به نح�وی که به ن�رخ تورم بی�ش از حد نزدیک 
شود، موجب خروج س�رمایه های سپرده گذاران 
از بانک ه�ا و مآلاَ س�بب ضرر بانک ه�ا به عنوان 
بنگاه ه�ای اقتصادی می ش�ود و در ضمن امکان 
وام دادن ب�ه بنگاه های دیگر را از بانک ها س�لب 
می کن�د. تولیدکنن�دگان طرف خ�ود را در این 
مس�اله دول�ت می دانن�د و ب�ه رفت�ار دولت در 

خص�وص عدم تخصیص یاران�ه تولید که موجب 
بدهکار ش�دن و بعضا تعطیلی واحدهای تولیدی 
شده اس�ت اش�اره می کنند و توقع دارند که آن 
کم توجهی آشکار با حمایت دولت از وام کم بهره ) 
به هر شکل ممکن برای دولت( جبران شود. هیچ 
تولیدکننده ای به کاهش نرخ سود بانکی معترض 
نیست اما از میزان اندک این کاهش گلایه دارند.

 قائ��م مق��ام وزی��ر صنع��ت، 
معدن و تجارت تاکید کرد: عدم 
اعتراض صاحبان برند به قاچاق 

سیگار معنی دار است. 
مجتبی خسروتاج در گفت و گو 
ب��ا ایس��نا اظه��ار ک��رد: نصب 
هولوگرام روی س��یگارهایی که 
از مبادی رس��می وارد می ش��ود 
متحدالش��کل  بس��ته بندی   ی��ا 
از  س��یگار  مختل��ف  برنده��ای 
مواردی اس��ت که در راس��تای 
کاهش قاچاق س��یگار یا کاهش 
مصرف آن باید مورد بررس��ی و 

کارشناسی قرار گیرد. 
آیاپشت پرده قاچاق 

سیگار برنامه ریزی سازمان  
یافته ای وجود دارد؟ 

وی بر ض��رورت اصاح برخی 
ک��ه  اقتص��ادی  سیاس��ت های 
موج��ب ایجاد قاچاق می ش��وند 
تاکید ک��رد و گفت: اگر پش��ت 
پرده قاچاق س��یگار برنامه ریزی 
دارد،  وج��ود  س��ازمان یافته ای 
بح��ث برخ��ورد ب��ا آن متفاوت 

خواهد بود. 
خس��روتاج همچنین ب��ا بیان 
واردات  ه�زینه ه��ای  این��ک���ه 

باید  قاچاقچی  ب��رای  غیرقانونی 
افزای��ش یاب��د، گف��ت: مکانیزم 
به تنهایی  کنترل��ی  و  تعرف��ه ای 
قادر به کاهش قاچاق در کش��ور 
نخواه��د بود و بای��د هزینه های 
قاچاق را افزایش داد که افزایش 
س��ود بازرگانی نی��ز از مواردی 
اس��ت که باید کار کارشناس��ی 
بیشتری روی آن صورت گیرد. 
همه سیگارهای مارلبرو 
موجود در بازار قاچاق است

واردات  درب��اره  وی همچنین 
س��یگار مارلبرو تاکی��د کرد: هر 
آنچه س��یگار مارلبرو به کش��ور 
وارد می ش��ود قاچ��اق اس��ت و 
واردات رس��می این نوع س��یگار 

را نداریم. 
مع��اون وزیر صنع��ت، معدن 
و تج��ارت ی��ادآور ش��د: واردات 
قانونی س��یگار مارلب��رو حداقل 
500 میلی��ارد توم��ان حقوق و 
ع��وارض گمرکی نصی��ب دولت 
مس��ائل  طرف��ی  از  و  می کن��د 
در  آن  اس��تاندارد  و  بهداش��تی 
شکل رسمی قابل کنترل است. 

خسروتاج در عین حال گفت: 
برای س��امت  مصرف دخانیات 

م��ردم مضر و خطرناک اس��ت و 
برای کاه��ش مص��رف آن ابتدا 
بای��د نظام تج��اری آن را اصاح 
کنیم تا به ش��کل رس��می وارد 
ش��ود و مبدا ورود و مواد ساخت 
آن مشخص شود تا به تدریج به 
س��مت کاهش مص��رف حرکت 

کنیم. 
وی همچنین با تاکید بر اینکه 
کش��ور ما در جه��ت حمایت از 
تولی��د داخل حرک��ت می کند، 
گف��ت: بای��د زمینه های��ی برای 
تولی��د  ظرفیت ه��ای  افزای��ش 
داخل فراهم ش��ود، ولی یکی از 
موضوعاتی ک��ه باید مورد توجه 
قرار گیرد، بحث داشتن ارتباط با 
کشور های دیگر است، چون یک 
سیستم بسته مفید نخواهد بود. 
برای حضور در بازار های 
جهانی باید موانع تعرفه ای 

برداشته شود
وی ب��ا تاکی��د بر اینک��ه باید 
برای حمای��ت از صادر کنندگان 
اقدامات لازم انجام ش��ود، گفت: 
برای حضور در بازار های جهانی 
باید موانع تعرفه ای برداشته شود 
و نباید نگرانی برای این موضوع 

از س��وی صادر کنن��دگان وجود 
داشته باشد. 

ط��رح  ایس��نا،  گ��زارش  ب��ه 
قط��ع واردات س��یگار ت��ا پایان 
س��ال جاری از س��ال گذشته در 
وزارت صنع��ت، معدن و تجارت 
کلید زده شد و علی اصغر رمزی، 
سرپرس��ت مرک��ز برنامه ریزی و 
نظ��ارت بر دخانیات کش��ور این 
موضوع را اع��ام کرد اما به نظر 
می رس��د پیش از آنک��ه اقدامی 
جدی در جهت تحقق این طرح 
ک��ه جرق��ه آن در برنامه پنجم 
توسعه زده ش��ده صورت گیرد، 
حداقل در مدت زمان اعام شده 

طرحی شکست خورده است. 
قان��ون برنام��ه پنجم توس��عه 
دول��ت را موظف ک��رده تا پایان 
سال جاری واردات س��یگار را به 
صفر برساند و این در حالی است 
که چنین قدرتی در کشور برای 
تامی��ن کامل نی��از داخل وجود 
ندارد، در حال حاضر بزرگ ترین 
تولیدکنن��ده س��یگار در کش��ور 
ش��رکت دخانیات ایران است که 
بخش عمده ای از تولیدات داخلی 
را در برمی گیرد، در همین زمینه 

پیش بینی ش��ده بود ک��ه میزان 
کل تولید س��یگار در کش��ور در 
سال گذش��ته حدود 24 میلیارد 
و 600 میلیون نخ باش��د که باید 
بخش اعظم آن توس��ط ش��رکت 
دخانیات تولید می شد اما باوجود 
تولید ش��رکت  این هدف گذاری 
دخانیات در طول س��ال گذشته 
ب��ه 10 میلیارد نخ هم نرس��یدتا 
کمت��ر از 40 درص��د از برنام��ه  
پیش بینی ش��ده محقق شود. اما 
آم��ار گم��رک نیز حاک��ی از آن 
اس��ت که واردات سیگار در سال 
گذشته نس��بت به سال پیش از 
آن یعنی سال 1392، 43 درصد 
افزایش یافته است. براساس این 
آمار در 12 ماهه س��ال گذش��ته 
16 هزار تن سیگار حاوی توتون 
ب��ه ارزش 121.8 میلی��ون دلار 
به صورت رسمی وارد کشور شده 
که نس��بت به سال پیش از آن از 
لحاظ وزنی 43 درصد و از لحاظ 
ارزش 23 درص��د افزایش یافته 
اس��ت و میزان واردات سیگار در 
سال 1392 برابر 11.2 هزار تن 
به ارزش 98.6 میلیون دلار بوده 

است. 

رفتار معنی دار درباره قاچاق سیگار
 همه سیگارهای مارلبرو قاچاق هستند 

ریی��س هیات عامل س��ازمان 
و  مع��ادن  نوس��ازی  و  توس��عه 
صنایع معدنی ایران درباره اثرات 
کاه��ش نرخ س��ود بانکی گفت: 
کاهش نرخ سود بانکی بر صنایع 

معدنی اثر مثبت دارد. 
 به گ��زارش ایمی��درو، مهدی 
کرباس��یان اظهار داشت: در حوزه 
صنایع معدنی ب��ا توجه به اینکه 
میزان نیاز به نقدینگی زیاد است 
نرخ سود بانکی موجب می شود که 
در نهایت فشار بیشتری بر بخش 
تولی��د صنایع معدنی وارد ش��ود، 
بنابراین کاهش نرخ س��ود بانکی 
ب��ر این بخش اثر مثب��ت دارد اما 

باید پذیرف��ت وقتی نرخ تورم زیر 
16درصد اس��ت ن��رخ بالا موجب 
می شود که وجوه نقدی به سمت 
س��پرده و روش های دیگری برود 

که به تولید ختم نمی شود. 
وی تصریح کرد: اگر نرخ س��ود 
سپرده از نرخ تورم پایین تر باشد، 
به مناب��ع مردم لطم��ه می خورد 
و این عادلانه نیس��ت؛ همان طور 
که در س��ال های گذشته مشاهده 
 ش��ده، وج��وه مردم به سیس��تم 
بانکی نم��ی رود که ب��ه چرخش 
درآی��د؛ بنابراین اگرچه اعام نرخ 
س��ود 20 درصدی مثبت اس��ت 
ولی باید پذیرفت که میزان س��ود 

سپرده های قانونی که کاهش یافته 
باید عددی باش��د که نقدینگی را 
در بانک ها بیشتر کند؛ درحالی که 
به نظر نمی رس��د که این تصمیم 
نقدینگی زیادی را به بخش تولید 

هدایت کند. 
به گفته کرباس��یان، س��پرده 
قانونی بانک ها نزد بانک مرکزی، 
تنها نی��م درصد کاه��ش یافت 
و نی��م درص��د رقمی اس��ت که 
نمی توان��د تح��ول ب��رای بخش 

تولید ایجاد کند. 
مع��اون وزیر صنع��ت، معدن و 
تج��ارت درخص��وص راهکارهای 
تامین مالی پروژه های بخش معدن 

و صنایع معدنی ایمیدرو خاطرنشان 
کرد: نخس��تین هدف ما این است 
که برای پروژه ها مش��ارکت کننده 
جلب ک��رده و با س��رمایه گذاری 
بخش خصوصی آنها را کامل کنیم. 
بر همین اساس، در یک سال و نیم، 
20 ه��زار میلیارد تومان از س��وی 
بخش خصوص��ی و غیردولتی وارد 
پروژه ها ش��ده اس��ت که بنا داریم 
در س��ال 94 نیز این رویه را ادامه 
دهیم و وج��وه بخش خصوصی را 
به این پروژه ه��ا وارد کنیم، ضمن 
اینکه س��رمایه گذاران و واحدهای 
توانمن��دی که در ح��وزه معدن و 
صنایع معدنی حضور ندارند را نیز 

ترغیب کنیم که میزانی از سرمایه ها 
را به این بخش وارد کنند. 

مهدی کرباسیان در گفت وگو 
ب��ا مهر درخص��وص کاهش نرخ 
س��ود بانک��ی و تبع��ات آن ب��ر 
مع��ادن و صنای��ع معدنی گفت: 
واقعیت این اس��ت که نرخ سود 
ب��الا موجب می ش��ود واحدهای 
تولیدی و سرمایه گذاری ها لطمه 
ببینن��د؛ چراک��ه نرخ س��ود بالا 
موجب می ش��ود واح��د تولیدی 
افزایش  قیمت تمام شده خود را 
داده و ب��ازار داخلی و خارجی را 
از دس��ت بدهند و در نهایت، در 

رقابت بازنده شوند. 

نرخ فعلی سود سپرده ها، نقدینگی بانک ها را افزایش نمی دهد

دوشنبه
143 اردیبهشت 1394 www.forsatnet.irشمــاره 215 کار و تولید

صنعت

معدن

بلاتکلیفی نمایشگاه تعاونی های 
خراسان شمالی در تاجیکستان

دبیر اتاق تعاون خراس��ان ش��مالی گفت: س��ازمان 
تجارت ایران با گذشت چهار ماه به درخواست این اتاق 
برای برپایی نخستین نمایشگاه دستاوردهای تعاونگران 

استان در تاجیکستان پاسخ نداده است. 
قربانعل��ی اعتمادی در گفت وگو ب��ا ایرنا اظهار کرد: 
برای صدور مجوز برپایی نمایشگاه های خارجی نیاز به 

مجوز سازمان تجارت خارجی ایران است. 
وی اضافه کرد: درخواس��ت اولیه این اتاق به منظور 
برپایی نمایشگاه در شهر دوشنبه پایتخت تاجیکستان 
برای بهمن یا اواخر اسفندماه پارسال بود که در صورت 
موافقت س��ازمان تجارت ایران زم��ان آن به اواخر بهار 
تغییر خواهد یافت.  وی افزود: به علت عدم پاسخگویی 
از س��وی س��ازمان تجارت ایران، اتاق تعاون استان در 

باتکلیفی قرار دارد و قادر به اتخاذ تصمیم نیست. 
وی خواه��ان روش��ن ش��دن وضعی��ت برپایی این 

نمایشگاه از سوی سازمان تجارت خارجی ایران شد. 
معاون توس��عه بازرگان��ی اداره کل صنعت، معدن و 
تجارت خراس��ان شمالی نیز گفت: صدور مجوز برپایی 
نمایشگاه های خارجی برعهده سازمان تجارت خارجی 
ایران اس��ت و ما در استان صرفا درخواست سازمان ها و 
ادارات را به این س��ازمان ارائه می کنیم.  قاسم ایزانلو در 
گفت وگو با ایرنا اظهار کرد: درخواست اتاق تعاون استان 
به سازمان توس��عه تجارت خارجی ایران ارسال شده و 
ما هم منتظر جواب آن در مورد این نمایش��گاه و چند 
نمایشگاه دیگر خارجی استان برای سال جاری هستیم.  
وی اضاف��ه کرد: برای س��ال جاری چهار پذیرش هیات 
خارجی در استان پیشنهاد و برای دو تا سه سفر هیات 
استان به خارج کش��ور نیز درخواست هایی ارائه شده و 

منتظر پاسخگویی در این زمینه هستیم. 

قالیبافان بیمه شده از خدمات 
مستمری و درمان برخوردار می شوند

مدی��رکل امور فنی بیمه ش��دگان س��ازمان تامین 
اجتماعی گفت: بیمه شدگان قالیباف، بافندگان فرش 
و شاغان صنایع دستی شناس��ه دار از تمامی تعهدات 
بلندمدت )بازنشستگی، از کارافتاده وفوت( و خدمات 

درمانی این سازمان برخوردار هستند. 
س��یروس نصیری افزود: قالیبافان، بافندگان فرش و 
شاغان صنایع دستی شناسه دار که متقاضی بهره مندی 
از خدمات س��ازمان تامی��ن اجتماعی هس��تند، باید 
سن ش��ان حداکثر 50 سال باش��د. وی اظهار داشت: 
همچنی��ن ارائه معرفی نام��ه از مراجع ذی صاح، اخذ 
کارت شناس��ایی و کارت مه��ارت فن��ی حرفه مورد 
اشتغال و تایید اشتغال در حرفه معرفی شده براساس 
استانداردهای تعیین شده از دیگر شرایط برخورداری 
از خدمات تامین اجتماعی ویژه قالیبافان است.  نصیری 
با بیان اینکه حق بیمه تامین اجتماعی این دس��ته از 
مشاغل 27درصد حداقل دستمزد مصوب شورای عالی 
کار اس��ت، افزود: 7 درصد آن بر عهده بیمه شده است 
و 20 درصد باقیمانده توسط دولت پرداخت می شود. 

کارخانه بافت بلوچ ایرانشهر به 
دوران اوج خود باز می گردد

نماینده مردم ایرانش��هر، س��رباز و دلگان در مجلس 
شورای اس��امی گفت: با پیگیری های متعدد از سوی 
مس��ئولان شهرس��تانی، اس��تانی و مل��ی از واگذاری 
کارخانج��ات بافت بلوچ ایرانش��هر ب��ه بخش خصوصی 
جلوگیری و تحت حمایت دولت رونق گذش��ته خود را 
باز خواهد یافت. محمدس��عید اربابی در جریان بازدید 
از کارخانجات بافت بلوچ ایرانش��هر در گفت وگو با ایرنا 
افزود: با احی��ای دوباره کارخانجات بافت بلوچ ش��اهد 
رونق اقتصادی و اش��تغال زایی در منطقه خواهیم بود. 
وی بیان کرد: کارخانجات بافت بلوچ ایرانشهر 37 سال 
قبل با هدف اشتغال زایی در منطقه ساخته شد و بیش 
 از هزار نفر در س��ه ش��یفت کاری در آن مشغول به کار 

بودند.  
گفته می ش��ود با افزایش واردات پارچه از پاکستان و 
کشورهای مختلف کارخانجات فراگیر بافت بلوچ ایرانشهر 
نیز که به تولید پارچه مش��غول بود رو به افول گذاشت 
و روزبه روز نه تنها از تعداد کارگران آن کاسته شد، بلکه 
به تامین اجتماعی و س��ایر دستگاه ها نیز بدهکار و در 
نتیجه رو به تعطیلی نهاده بود. نماینده مردم ایرانشهر در 
مجلس ش��ورای اسامی گفت: براساس اصل 44 قانون 
اساسی واحدهایی که کمتر از 2هزار نفر نیرو دارند باید 
به بخش خصوصی واگذار شوند اما با پیگیری های صورت 
گرفته اسم این کارخانه از لیست واگذاری خارج و تحت 
حمایت دولت قرار گرفته اس��ت. فرماندار ایرانشهر نیز 
با قدردانی از پیگیری های اس��تاندار و نماینده مردم در 
مجل��س و حمایت های خوب دولت تدبیر و امید گفت: 
باف��ت بل��وچ در دوران اوج کاری خود بی��ش از 2 هزار 
نیرو داش��ته است اما اکنون حدود 200 نفر در قسمت 

رنگریزی این کارخانه مشغول به کار هستند. 

60درصد لامپ های کشور وارداتی است
تسهیلات تولید لامپ کم مصرف 

فراهم نشده است 

احمد محس��نی، دبی��ر انجم��ن صنف��ی کارفرمایی 
تولیدکنندگان لامپ درباره توقف تولید لامپ های رشته ای 
در کش��ور گفت: قرار بود ک��ه توزیع و مصرف لامپ های 
رشته ای بالای 40 وات به دلیل مصرف بالا متوقف شود، اما 
با توجه به اینکه هنوز تسهیات لازم را برای تغییر خطوط 
تولی��د و تبدیل ب��ه CFL  دریافت نکرده اند و همچنین 
واردات این لامپ ها متوقف نش��ده، تولی��دات ادامه دارد 
یعنی تا زمان فراهم نشدن تسهیات تغییر خطوط، تولید 
ادامه دارد.  دبیر انجمن صنفی کارفرمایی تولیدکنندگان 
لامپ خاطرنشان کرد: دولت باید وام کم بهره یا باعوض در 
اختیار تولیدکنندگان قرار دهد تا بتوانند خط تولیدشان را 
عوض کنند زیرا برای تبدیل خطوط نیاز به سرمایه گذاری 
مجدد دارند اما تا به امروز هنوز تس��هیاتی به این بخش 
اختصاص نیافته اس��ت. وی افزود: حدود 20 خط تولید 
لامپ رشته ای داریم. این تولیدکنندگان 30 تا 40 میلیارد 
س��رمایه نیاز دارند تا بتوانند خط تولیدشان را به سمت 
تولید لامپ های کم مصرف تغییر دهند، اما فعا تسهیات 
لازم فراهم نش��ده است.   محسنی گفت: 20 خط تولید 
لامپ موجود در کش��ور اگر بخواهند تولید نرمال داشته 
باش��ند، باید س��الی تا 140 میلیون تولید کنند اما چون 
بازار فروش ندارند تولید را کاهش داده و خیلی از واحد ها 
نیز با حداقل ظرفیت که مق��رون به صرفه اقتصادی نیز 
نیست کار می کنند. وی خاطرنشان کرد: ما می توانیم تمام 
محصولات کش��ور را تامین کنیم اما برخی که انحصار را 
به دست گرفته اند تمایل به واردات دارند، به طوری که در 
حال حاضر 50 تا 60 درصد لامپ های مورد مصرف کشور 
وارد می شود، چون ما باید کارگران چینی را مشغول به کار 
کنیم. دبیر انجمن صنفی کارفرمایی تولیدکنندگان لامپ 
در ادامه گفت: آنچه کمتر به آن توجه شده و مسئله ساز 
است واردات قاچاقی کالاست که عمدتا نیز غیر استاندارد 
هستند.  وی تصریح کرد: از میزان واردات قانونی لامپ با 
توجه به اینکه گمرک آمار را براساس تناژ اعام می کند 
آماری در دست نیست اما آنچه مسلم است اینکه بیشتر 
لامپ های کم مصرف و LED از چین وارد می شود ولی 
سرمایه گذار و وارد کننده برای کسب سود بیشتر دنبال 

واردات اجناس بی کیفیت می رود. 

 قاچاق موبایل بدون هزینه، واردات 
با 20 درصد تعرفه

ابراهیم درستی، رییس اتحادیه لوازم صوتی و تصویری 
گف��ت: در حال حاضر واردکننده قانونی گوش��ی تلفن 
هم��راه 6 درصد تعرف��ه گمرکی، 9 درص��د مالیات بر 
ارزش افزوده و حدود 4 درصد هزینه های دیگر پرداخت 
می کند و در مجموع حدود 19 تا 20 درصد برای واردات 
قانون��ی هزینه می ش��ود و این درحالی اس��ت که برای 
واردات قاچاق برخی هزینه ها حذف می ش��ود و به نفع 
قاچاقچیان است. او در گفت و گو با ایسنا تاکید کرد: تعرفه 
واردات گوش��ی تلفن همراه باید به صفر برس��د تا برای 
واردکنندگان زمینه رقابت سالم وجود داشته باشد، چون 
در حال حاضر قاچاق گوشی به حدی است که فعالان در 
این حوزه با وجود حجم عظیمی از قاچاق توانایی رقابت 
با قاچاقچیان را ندارند.  وی با بیان اینکه حدود 80 تا 85 
درصد گوشی هایی که قیمتی بالاتر از 400 تا 500 هزار 
تومان دارند به صورت قاچاق وارد می شوند، گفت: البته 
اگر تعرفه 6 درصدی موبایل صفر شود درآمد دولت نیز 
بیشتر خواهد شد، چون به طور کلی قاچاق گوشی های 
بالای 500 هزار تومان برای قاچاقچیان سودمند است. 

 نبود زنجیره تامین فکری 
در واحدهای بزرگ صنعتی

 عل��ی اصغ��ر توفیق، مع��اون آم��وزش، پژوهش و 
فناوری وزارت صنعت، مع��دن و تجارت با بیان اینکه 
مخترعان مشتری ندارند، گفت: متاسفانه در واحدهای 
بزرگ صنعتی زنجیره تامین فک��ری وجود ندارد تا از 
مخترعان حمایت ش��ود. به گزارش ایرنا روز یکشنبه 
وی در نشست گرامیداشت روز جهانی مالکیت معنوی، 
اف��زود: واحدهای بزرگ صنعت��ی بحثی به نام زنجیره 
تامی��ن دارند که روی آن کار فراوان انجام و مقاله های 
بسیاری نوشته شده است. وی با ذکر مثالی ادامه داد: 
مثا ایران خودرو زنجیره تامین بس��یار بزرگی دارد که 
هر چیزی برای ساخت خودرو مانند لاستیک، ورق و... 
نیاز است، در این زنجیره قرار می گیرد هرچند صنعت 
ما زنجیره ای به نام تامین فکر و اندیشه ندارد و مدیران 
فک��ر می کنند که عق��ل کل هس��تند. وی ادامه داد: 
مدیران فکر می کنند که هرچه می گویند درست است، 
درحالی که مدیر هر مجموعه تولیدی به اندیشه های نو 
نی��از دارد تا از تکنولوژی جدیدت��ر و فرآیندی ارزان تر 
به��ره ببرد. معاون آموزش، پژوه��ش و فناوری وزارت 
صنعت، مع��دن و تجارت با بی��ان اینکه مخترعان در 
صورت تشکیل زنجیره تامین فکر در واحدهای صنعتی 
انگیزه پیدا می کنند، اظهار داشت: مخترعان مشتری 
ندارند و بازاری که مش��تری نداشته باشد، توسعه پیدا 
نمی کند، این در حالی اس��ت که باید با ایجاد زنجیره 
تامین فک��ر در واحده��ای صنعت��ی کاری کنیم که 

تولیدات، اختراعات و اندیشه های مان وارد بازار شود.

تولید تعاون

اشتغال

نساجی

عسل داداشلو



ط��رح دو فوریت��ی مجلس 
موسس��ات  س��اماندهی  برای 
مال��ی و اعتب��اری غیرمج��از 
درحال��ی در مجلس ش��ورای 
اسلامی به تصویب نمایندگان 
رس��ید ک��ه بانک مرک��زی از 
سال گذش��ته سلسله اقداماتی 
ش��دید را علیه این موسسات 
به اج��را گذاش��ته اس��ت. به 
یکی  »فرصت ام��روز«  گزارش 
از برنامه ه��ای مح��وری بانک 
مرکزی که در یک ساله گذشته 
با جدیت دنبال ش��ده موضوع 
ساماندهی موسس��ات مالی و 
اعتب��اری غیر مجاز اس��ت که 
به می��زان قابل توجهی فعالیت 
این گونه موسس��ات را محدود 
کرده اس��ت. به دنبال اقدامات 
بان��ک مرک��زی در ای��ن باره، 
قوه مقننه هم با درک ش��رایط 
حس��اس بازار پول��ی و مالی و 
وضعیت خاص موسسات مالی 
و اعتب��اری غیر مجاز، به یاری 
بانک مرکزی آمده و با تصویب 
دو فوریت طرحی، این اقدامات 
را وارد فص��ل جدی��دی کرده 
اس��ت. براس��اس این طرح به 
بان��ک مرکزی این اختیار داده 
می ش��ود که بر همه موسسات 
مال��ی و اعتباری بدون در نظر 
گرفتن وابستگی برخی از آنها 
به س��ازمان ها و مراکز نظارت 

کند. 

دغدغه های مجلس برای 
بازار پولی

اب��وذر ندیمی، نایب رییس 
کمیس��یون اقتصادی مجلس 
در این باره به »فرصت امروز« 
و  مال��ی  موسس��ات  گف��ت: 
اعتب��اری غیر مج��از به دلیل 
نظارت های  حیط��ه  از  اینکه 
بانک مرکزی خارج هس��تند 
را  غیر متعارف��ی  رفتاره��ای 
در م��ورد ن��رخ س��ود انجام 
حاک��م  نظ��م  و  می دهن��د 
ب��ر ب��ازار پول��ی و مال��ی را 
ب��ه ه��م می ریزن��د. یکی از 
دغدغه های��ی که وجود دارد 
ای��ن اس��ت ک��ه ب��ا کاهش 
بانک ها،  س��پرده  س��ود  نرخ 
به سوی  بانک ها  از  نقدینگی 
ب��رود  موسس��ات  این گون��ه 
اقتصاد کش��ور  ب��رای  این  و 

زیان بار اس��ت. 
ک��رد:  تاکی��د  ن�دی�م���ی 
اعتباری  و  مال��ی  موسس��ات 
غیر مج��از حاص��ل وجود یک 
خ��أ قانونی در ب��ازار پولی و 
مالی هس��تند و توانس��تند با 
تنفس در این خأ سپرده هایی 
را جمع کنند و به س��ودهایی 
برس��ند. این روی��ه غلط باید 
اصلاح ش��ود و آنه��ا در برابر 
فعالیت های��ی ک��ه می کنند و 
س��ودهایی که کسب کرده اند 
شفاف عمل کرده و مسئولیت 

کارهای ش��ان را بپذیرند. 

وی افزود: مسئله این است 
که ما بانک مرکزی را به عنوان 
نهادی که بای��د در بازار پولی 
و مالی کش��ور سیاست گذاری 
کند قرار داده ایم اما خأ های 
قانونی ای��ن اجازه را نمی دهد 
ک��ه بانک مرک��زی به وظایف 
ذات��ی خود عم��ل کند. طرح 
دوفوریتی مجلس در این باره 
پاس��خی به این نیاز اس��ت تا 
بانک مرک��زی برای برخورد و 
س��اماندهی موسسات مالی و 
اختیارات  غیر مج��از  اعتباری 
لازم را داشته و از ابزار قانونی 

لازم برخوردار باشد. 

اجماع برای برخورد با 
موسسات مالی غیر مجاز

نوری��ان،  حمی��د  دکت��ر 
در  اقتص��ادی  کارش��ناس 
امروز«  با »فرص��ت  گفت وگو 
در این باره گفت: در ش��رایط 
ب��ه هم ریختگی ه��ای پس از 
تلاطم��ات  و  انق��لاب  دوران 
سیاس��ی و نظام��ی حاصل از 
آن، موسسات مالی و اعتباری 
در قال��ب تعاونی های اعتباری 
که برخی از آنها مجوزشان را 
از دستگاه های انتظامی گرفته 
بودند و برخی دیگر هم بدون 
مج��وز فعالیت خ��ود را آغاز 
کردند، با ت��داوم وضعیتی که 
من آن را س��وء تفاهم قانونی 
صندوق های  ای��ن  می نام��م، 

بزرگ  به موسس��اتی  کوچک 
و در ح��د و قواره بانک ها بدل 
شدند و توانس��تند با استفاده 
از ای��ن س��وءتفاهم قانون��ی، 
فعالیت های خود را گس��ترش 

دهند. 
وی اف��زود: یک��ی از نکات 
مهم این اس��ت ک��ه در همه 
اراده ای  گذش��ته  س��ال های 
ق��وی در نهادها و س��ازمان ها 
ب��رای برخ��ورد با موسس��ات 
مال��ی و اعتب��اری غیر مج��از 
دیده نمی ش��د. آنها به راحتی 
به فعالیت خود ادامه می دادند 
و نظارت ه��ا در حد صفر بود. 
ب��رای نخس��تین ب��ار در آغاز 
دهه 80 بود ک��ه با به بحران 
رس��یدن دو موسس��ه جی و 
دولت  رس��ول الله)ص(  محمد 
متوج��ه وضعیت دردسرس��از 
ش��د.  موسس��ات  این گون��ه 
اما ب��ا وجود ای��ن خطرات و 
حتی تهدیده��ای امنیتی که 
وضعیت این گونه صندوق ها به 
وجود آورده ب��ود، کار خاصی 
آنه��ا  س��اماندهی  م��ورد  در 
انجام نش��د. اما در دوره اخیر 
بانک مرکزی به نظر می رسد 
س��اماندهی موسسات مالی و 
اعتباری غیر مجاز وارد مرحله 
خاصی شده اس��ت. البته این 
کاری بود که ب��ا حداقل یک 

دهه تاخیر صورت گرفت. 
این کارش��ناس تاکید کرد: 

ب��ه نظر می رس��د اجماعی در 
نظام برای برخورد با موسسات 
مال��ی و اعتب��اری غیر مج��از 
درح��ال ش��کل گیری اس��ت 
ک��ه تهیه و تصوی��ب طرح دو 
فوریتی در مجلس را می توان 
نش��ان دهنده همی��ن موضوع 
دانس��ت. اما این اجماع زمانی 
می تواند به معنی واقعی شکل 
بگیرد که قوه قضاییه هم وارد 
میدان شود و اقدامات عملی و 
بازدارنده ای را در این مورد به 

اجرا بگذارد. 
ای��ن  ب��ه  پاس��خ  در  وی 
پرس��ش که ق��وه قضاییه چه 
ای��ن  در  می توان��د  اقدام��ی 
م��ورد انج��ام دهد،گفت: باید 
اقدامات  قانونی  ظرفیت ه��ای 
قوه قضاییه اعلام ش��ود. یکی 
از محتمل تری��ن کارهایی که 
قوه قضاییه توان اجرایی کردن 
آن را دارد اعمال جریمه های 
سنگین برای موسسات مالی و 
اعتباری است که بدون مجوز 
لازم اق��دام به جذب س��پرده 
می کنند. قوه قضاییه می تواند 
ب��ا هماهنگی بانک مرکزی به 
شناس��ایی این گونه موسسات 
پرداخته و جریمه های لازم را 
اعمال کن��د که این جریمه ها 
ضمانتی  به عن��وان  می توان��د 
برای بازپرداخت س��پرده های 
س��پرده گذاران ه��م در نظ��ر 

گرفته شود. 

حلقه برخورد تنگ تر می شود

ساماندهی موسسات  مالی و اعتباری غیر مجاز 
چشم به راه اجماع قوا

 امکان دریافت سود روزشمار 
بالات��ر از مصوب��ه ش��ورای پول 
صاحب��ان  توس��ط  اعتب��ار  و 
از  کوتاه م��دت  حس��اب های 
پنجش��نبه هفته گذشته از بین 
رفت و دیگر بانک ها امکان واریز 
این نوع س��ود را به صاحبان این 

حساب ها نخواهند داشت. 
به گ��زارش »اخب��ار بانک«، در 
پی تش��دید رقابت میان بانک ها 
در س��ال گذش��ته ب��رای جذب 
س��پرده های بیش��تر، آنه��ا اقدام 
به افزایش خودس��رانه نرخ س��ود 
حساب های روزش��مار با نرخ های 
ب��الا در قالب طرح ه��ای متفاوت 
در سیستم بانکی کشور کردند که 
هنوز زمان طرح های آن منقضی 
نش��ده و این در حالی اس��ت که 

موسس��ات اعتباری و بانک ها در 
حالی به این حساب های روزشمار 
نرخ های س��ود ۲۲ ت��ا ۲۴ درصد 
ارائه می کردند که براساس تفاهم 
س��ال گذش��ته مدی��ران بانکی و 
مصوبه ش��ورای پول و اعتبار نرخ 
س��ود روزش��مار این حساب ها به 

۱0درصد کاهش یافته بود. 
ام��ا صاحبان این حس��اب ها از 
روز پنجش��نبه هفته گذشته پس 
از مراجعه به ش��عب بانک ها برای 
واری��ز وجوه و دریافت س��ودهای 
بالاتر از نرخ مصوب سال گذشته 
ش��ورای پول و اعتبار با بخشنامه 
جدید بانک مرکزی مواجه شدند 
که براس��اس آن دیگر امکان واریز 
به این حس��اب ها برای مشتریان 
وجود ن��دارد و تنه��ا می توانند تا 

زمان منقضی ش��دن حس��اب از 
آنها برداشت کنند البته میزان نرخ 
سود این حساب ها تا زمان انقضای 
آن همان نرخ های بالاتر از مصوبه 

شورای پول و اعتبار است. 
برهمی��ن اس��اس کارمن��دان 
بانک ه��ا و موسس��ات اعتب��اری 
از پنجش��نبه هفته گذش��ته به 
اعلام  این حس��اب ها  صاحب��ان 
بخش��نامه  براس��اس  که  کردند 
جدی��د بان��ک مرک��زی که پس 
از جلس��ه سه شنبه ش��ب هفته 
گذش��ته ش��ورای پول و اعتبار 
ب��ه بانک ها ابلاغ ش��ده، واریز به 
این حس��اب ها دیگر امکان پذیر 
نیس��ت. یک��ی از مس��ئولان در 
ح��وزه مدیری��ت اداره نظارت بر 
بانک ه��ا و موسس��ات اعتب��اری 

بان��ک مرک��زی در گفت وگ��و با 
ایرنا ب��ا تایید صدور بخش��نامه 
اص��لاح ضواب��ط ناظ��ر ب��ر هر 
حساب از س��وی بانک مرکزی، 
گفت: حس��اب های کوتاه مدت یا 
م��دت دار و بلندمدت یک س��اله 
قابلیت واریز یا برداشت ندارند. 

وی ادامه داد: به عنوان مثال اگر 
این حس��اب ها در ش��هریور سال 
۹۳ افتتاح ش��ود تا شهریور سال 
۹۴ دیگر امکان کاهش یا افزایش 

موجودی آن وجود ندارد. 
ای��ن مق��ام مس��ئول در بانک 
مرک��زی تصریح ک��رد: درهمین 
روزش��مار  حس��اب های  ح��ال 
کوتاه مدت��ی وج��ود داش��ت که 
بانک ه��ا ن��رخ س��ود بیش��تر از 
نرخ متناظر ب��رای آنها پرداخت 

می کردن��د و به این حس��اب ها 
نرخ های سود بالا می پرداختند. 

وی ادام��ه داد: واریز س��ود به 
حساب هایی که ماهیت مدت دار 
داشته متوقف ش��ده و صاحبان 
ب��ه مانده  حس��اب نمی توانن��د 

حساب مبالغی اضافه کنند. 
وی با بیان اینکه بانک مرکزی 
با صدور بخش��نامه ای از بانک ها 
و موسس��ات اعتباری خواس��ت 
ت��ا ضواب��ط ناظر بر هر حس��اب 
که در گذش��ته رعایت نمی شد، 
اصلاح ش��ود، اظهار داش��ت: در 
راس��تای این بخش��نامه بانک ها 
و موسس��ات به مش��تریان اعلام 
کردند که دیگ��ر امکان واریز به 
این حساب ها وجود ندارد و فقط 
می توانند از آنها برداشت کنند. 

واریز به حساب کوتاه مدت روزشمار با نرخ سود بالا ممنوع شد

رویال بانک اسکاتلند با افزایش 
اتهامات در مورد رفتار تبعیض آمیز 
نژادی با مشتریانش به ویژه ایرانیان 
مقی��م انگلی��س مواجه ش��ده و 
دادگاهی پنج روزه علیه این بانک 

در منچستر برگزار شد. 
ب��ه گ��زارش پ��رس ت��ی وی، 
رویال بانک اس��کاتلند ب��ا افزایش 
اتهامات در مورد رفتار تبعیض آمیز 
نژادی با مشتریانش به ویژه ایرانیان 

مقیم انگلیس مواجه است. 
درگیر  بان��ک هم اکن��ون  این 
مجموعه ای از ش��کایاتی اس��ت 
که تع��دادی از ایرانی ها علیه آن 
طرح کرده و مدعی ش��ده اند که 
این بان��ک به محض پ��ی بردن 
به ملیت ش��ان اقداماتی را برای 
انجام  حساب های ش��ان  بس��تن 

داده است. 
اکن��ون رفت��ار ای��ن بانک در 
قبال مش��تریانش از سوی وکیل 
خواهان ها »تبعیض آمیز و فراتر 

از قانون« توصیف شده است. 

اما نواز، مدیر موسس��ه حقوقی 
بلک اس��تون سالیسیترز که دفاع 
از ش��اکیان ایران��ی را در مقاب��ل 
رویال بان��ک اس��کاتلند ب��ر عهده 
گرفته گفت: »مکانیزمی در داخل 
رویال بانک اسکاتلند وجود دارد که 
موجب می شود به محض مشخص 
ش��دن اینکه تابعیت ش��ما ایرانی 
اس��ت یا به ه��ر طریقی مرتبط با 
ایران هستید، بلافاصله حسابتان 

بسته می شود.«

ن��واز گف��ت: هم��کاران وی در 
جری��ان دعاوی حقوق��ی طولانی 
علیه رویال بانک اسکاتلند متوجه 
ش��ده اند که »این بانک علاقه ای 
ب��ه ارائ��ه هیچ گون��ه خدماتی به 
مش��تریان ایرانی ندارد. . . رویکرد 
این بانک نش��ان می دهد که این 
بانک یک رفت��ار کاملا متفاوت با 

مشتریان غیر انگلیسی دارد.«
پرون��ده  ی��ک  روز دوش��نبه، 
بان��ک  روی��ال  علی��ه  حقوق��ی 

اس��کاتلند مطرح شد که موضوع 
آن رفت��ار تبعیض آمی��ز نژادی 
ای��ن بان��ک در قب��ال برخی از 
مش��تریانش بود. این پرونده روز 
دوش��نبه در مرکز عدالت مدنی 
منچستر مطرح ش��د و پنج روز 

به طول انجامید. 
رویال بانک اسکاتلند در سال 
۲0۱۳ نامه های��ی ب��ه تع��دادی 
جمل��ه  از  خ��ود  مش��تریان  از 
شهروندان انگلیسی ایرانی الاصل 

یا ایرانیان مقیم انگلیس ارس��ال 
و اع��لان ک��رده که ای��ن بانک 
دیگر نمی تواند ب��ه آنها خدمات 
بانکی ارائه دهد. بعدا فاش ش��د 
که دلیل این اق��دام رویال بانک 
نقض  از  نگران��ی اش  اس��کاتلند 
تحریم ها علیه ایران بوده است. 

نواز گفت: موسسه بلک استون 
سالیس��یترز، تا هفته گذشته در 
ح��ال پیگیری ش��ش ش��کایت 
ایرانی ه��ا علی��ه روی��ال بان��ک 
اس��کاتلند بوده اس��ت. اما اخیرا 
۲0 دعوای جدید توسط ایرانی ها 
به این موسسه محول شده است. 
نواز افزود: هیچ چش��م اندازی 
برای خاتم��ه یافتن ای��ن اقدام 
علیه  اس��کاتلند  بان��ک  روی��ال 
ایرانی ها وجود ندارد و این بانک 
به همراه دیگر موسس��ات مالی 
این  ترجیح می دهند  انگلیس��ی 
پرونده ها به مصالحه ختم ش��ود، 
تا اینکه رویکرد ضد ایرانی خود 

را خاتمه دهند. 

محاکمه ۵ روزه بانک انگلیسی به دلیل تبعیض نژادی علیه ایرانیان
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خبرنــامه

جزییات پیمان پولی ایران و ترکیه 
اعلام شد

رییس ش��ورای مش��ترک بازرگانی ایران و ترکیه 
جزیی��ات برقراری پیم��ان پولی دوجانبه بین ایران و 

ترکیه را اعلام کرد. 
س��یدجلال ابراهیمی درگفت وگو با ایس��نا، گفت: 
موضوع ایجاد پیمان پولی دوجانبه بین ایران و ترکیه 
در نشس��ت رؤس��ای جمهور و هیات های بازرگانی دو 
کشور به منظور ایجاد تسهیلات برای صادرکنندگان و 
واردکنندگان مطرح شد. وی افزود: در این نشست دو 
راه برای این کار پیشنهاد شد؛ یک راه اینکه کالایی را 
با کالای دیگر مبادله کنیم، یعنی کالایی را صادر کنیم 
و در مقاب��ل کالا ه��م ری��ال یا هم لیر آن را وارد کنیم 
و دومین راه نیز استفاده از پول ملی دو کشور بود. 

رییس ش��ورای مش��ترک بازرگانی ایران و ترکیه 
یادآور ش��د: این اقدام پیش از این با چین عملیاتی 
ش��ده بود که البته بخش��ی از آن اجرایی ش��د ولی در 
مورد ترکیه نیز قرار بر این شده روابط تجاری مان از 
طریق پول ملی انجام ش��ود؛ به این معنی که برابری 
ری��ال در مقاب��ل دلار یا ی��ورو و همچنین برابری لیر 

درمقابل دلار و یورو انجام شود. 

ابلاغ آیین نامه میزان و نحوه 
دریافت حق عضویت در صندوق 

ضمانت سپرده ها به بانک ها
بان��ک مرک��زی آیین نام��ه میزان و نح��وه دریافت 
ح��ق عضوی��ت در صن��دوق ضمانت س��پرده ها را به 
کلی��ه بانک ه��ای دولتی، غیردولتی، ش��رکت دولتی 

پست بانک و موسسات اعتباری ابلاغ کرد. 
ب��ه گ��زارش ایرنا، این آیین نامه ب��ا تصویب هیات 
وزیران و با عنایت به مش��کلات عنوان ش��ده از سوی 
برخی بانک ها و موسسات اعتباری غیربانکی پیرامون 
می��زان حق عضویت ها در صندوق و همچنین برخی 
ابهام��ات و ای��رادات در مفاد آیین نامه یادش��ده ابلاغ 
ش��ده اس��ت. آیین نام��ه مزبور، پس از بررس��ی های 
مجدد و اخذ نظرات ش��بکه بانکی کش��ور، در هیات 
وزیران اصلاح شد و به تصویب رسید. در این ارتباط 
ش��ایان ذکر اس��ت با عنایت به اینکه پیشبرد اهداف 
عالیه نظام مقدس جمهوری اس��لامی ایران در ابعاد 
اقتصادی، پولی و اعتباری در گرو همفکری، همدلی 
و همکاری نهادهای ش��کل دهنده بازار پولی کش��ور 
به ویژه بانک ها و موسسات اعتباری غیربانکی در زمینه 
اج��رای تکالیف قانونی و دس��تورات و ضوابط ابلاغی 
از سوی بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران است. 

دیدار بازرگانان عمانی با مدیرعامل 
بانک سامان

هی��ات تج��اری – بازرگانی کش��ور عمان به همراه 
سفیر این کشور در ضیافت ناهار بانک سامان شرکت 
و با سیداحمد طاهری، مدیرعامل بانک سامان دیدار 

و گفت وگو کردند. 
به گزارش اداره روابط عمومی بانک سامان، در این 
ضیاف��ت ک��ه با حضور رییس و 57 نفر از اعضای اتاق 
بازرگانی عمان از جمله مدیران تعدادی از بانک های 
این کش��ور برگزار ش��د، طرفین به بحث و تبادل نظر 
درخصوص گسترش همکاری های دوجانبه پرداختند. 
براساس این گزارش، این هیات، شامل 60 شرکت و 
گروه بزرگ اقتصادی عمان در زمینه های مالی و بانکی، 
بازرگانی، نفت و گاز، حمل ونقل و صنعت و معدن بود 
که در راستای توسعه روابط اقتصادی به ریاست سعید 
بن صالح الکیومی، رییس اتاق بازرگانی و صنایع عمان به 
کشورمان سفر کرد. گفتنی است، حجم مبادلات تجاری 
دو کشور در حال حاضر ۳۳7میلیون ریال عمان  )معادل 

877 میلیون دلار( است. 

۹۵، سال جدید پایه آماری بانک 
مرکزی می شود

مدی��رکل آمارهای اقتص��ادی بانک مرکزی گفت: 
سال ۱۳۹5 به عنوان سال پایه آماری جدید انتخاب 
ش��ده اس��ت. علیرضا مقتدایی در گفت وگو با تسنیم 
در ارتباط با برنامه بانک مرکزی برای تغییر سال پایه 
آماری، اظهار داشت: براساس توصیه های بین المللی و 
با توجه به تحولات اجتماعی، اقتصادی و جغرافیایی، 
تجدیدنظر در سال پایه آماری که شامل بهنگام سازی 
چارچوب ها و ضرایب مورد استفاده در محاسبات است 

در فواصل زمانی معین انجام می گیرد. 
وی ه��دف اصل��ی این طرح را ش��امل به روزآوری 
چارچوب ه��ای آم��اری، مبن��ا قرار دادن یک س��ال 
مش��خص به عنوان س��ال پایه در محاسبات مربوط به 
ش��اخص ها، ارتقای روش ها، به روزآوری طرح های در 
دس��ت اجرا و افزودن طرح های مناس��ب و مورد نیاز 
به گس��تره بررس��ی های آماری بانک مرکزی دانست 
و گفت: اطلاعات به دس��ت آمده از اجرای این طرح 
مبنای بس��یار مهم و پایه ای اس��ت که براس��اس آن 
سیاست های پولی بانک مرکزی و در نتیجه دورنمای 

کلان اقتصادی کشور شکل خواهد گرفت. 
مقتدایی ادامه داد: در حال حاضر پس از س��ال های 
 ۱۳76 ،۱۳6۹ ،۱۳6۱ ،۱۳5۳ ،۱۳۴8 ،۱۳۳8 ،۱۳۱5
و ۱۳8۳و ۱۳۹0 سال ۱۳۹5 به عنوان سال پایه جدید 
انتخاب شده است. اتصال شهرهای مورد بررسی از طریق 
پایگاه داده های تحت وب به مرکز، استفاده از نرم افزار های 
جدید در اجرای مراحل مختلف طرح، تهیه و به روزآوری 
نقشه های هم مقیاس  )به رغم رشد و گسترش شهرها( و 
تطابق هرچه بیشتر روش ها و فرآیندها با استانداردهای 
بین المللی از جمله امکانات س��خت افزاری و نرم افزاری 
است که بانک مرکزی در تجدیدنظر سال ۱۳۹5 از آن 
بهره می برد. وی با بیان اینکه در بانک مرکزی مدیریت 
کل آماره��ای اقتصادی به عنوان مس��ئول اجرای طرح 
تجدیدنظر س��ال پایه، از ابتدای س��ال ۱۳۹۴ با تدوین 
برنامه عملیاتی اجرای طرح تجدیدنظر، به تهیه و اصلاح 
نقشه های شهرهای مورد بررسی پرداخته است، تصریح 
کرد: پس از دریافت اطلاعات حاصل از انجام کار میدانی، 
نس��بت به پالایش داده ها و همچنین رفع مغایرت های 
موج��ود در اطلاع��ات من��درج در نقش��ه ها و اطلاعات 

دریافتی از بررسی میدانی اقدام می کند. 

نرخنــامه

بانکنامه

قیمتنوع ارز 

۳,۳۳8دلار آمریکا

۳,760یورو اروپا

5,088پوند انگلیس

۹۱۲درهم امارات

۱,۲68لیر ترکیه

۲8ین ژاپن

560یوان چین

۲,8۱۱دلار کانادا

۳,580فرانک سوییس

۱۱,050دینار کویت

8۹۱ریال عربستان

۲,000دینار عراق

56روپیه هند

۹۴0رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

۱۱,78۹اونس طلا

۴۱۹,000مثقال طلا

۹6,75۱هر گرم طلای ۱8 عیار

۹۴7,500سکه بهار آزادی

۹۴7,500سکه طرح جدید

50۱,500نیم سکه

۲77,500 ربع سکه

۱86,500سکه گرمی

صحت ۹۹/88 درصدی اطلاعات 
مالی بانک شهر تایید شد

 بناب��ر اع��لام مرکز اطلاعات مالی اداره کل مبارزه با 
پولشویی وزارت امور اقتصادی و دارایی، بانک شهر به 
لح��اظ درصده��ای اقلام اطلاعاتی و بهبود رو به رش��د 

کیفی اقدامات در جمع تمامی بانک ها مطرح شد. 
به گزارش روابط عمومی بانک شهر، براساس اطلاعات 
ارسالی از سوی اداره کل مبارزه با پولشویی وزارت امور 
اقتص��ادی و دارای��ی، رون��د فعالیت این بانک در بخش 
صحت اعلام اطلاعات پایه عملکرد طی ماه های بهمن 
و اسفند سال۹۳ پیشرفت چشمگیری نشان داده است. 
ب��ر ای��ن اس��اس، این درخش��ش ب��ه دلی��ل افزایش 
درصدهای اقلام اطلاعاتی و بهبود رو به رش��د کیفی در 
حوزه حس��اب ها، دستگاه های خودپرداز، شعب، کارت ها، 
مشتریان، پایانه های شعب و پایانه های فروشگاهی است. 
همچنین بانک شهر درخصوص درصد صحت اطلاعات و 
عملکرد دستگاه های کارتخوان  )POS ( نیز با دستیابی 
به رقم ۹۹.88درصد در جمع تمامی بانک های خصوصی 

و دولتی، حائز بالاترین رتبه شده است. 

 تغییر مدیریت در هلدینگ بانک دی
 در حکمی از سوی مدیرعامل بانک دی، عباس قنبری 
به عنوان سرپرست شرکت توسعه دیدار ایرانیان منصوب 
شد. به گزارش روابط عمومی بانک دی، در این مراسم 
احم��د ش��فیع زاده، مدیرعام��ل بانک دی ب��ا تقدیر از 
زحمات سیدهادی حسینی فر، عباس قنبری را به عنوان 
سرپرست جدید شرکت توسعه دیدار ایرانیان منصوب 
کرد. عباس قنبری پیش از این در سمت های مدیریت 
ش��هرداری تهران فعالیت داشته است. مدیرعامل بانک 
دی ب��ا بیان اینکه ش��رکت توس��عه دی��دار ایرانیان از 
زیرمجموعه ه��ای فع��ال و موفق گروه مالی دی اس��ت، 
گفت: گروه مالی دی با شعار ارزش آفرینی تلاش می کند 

نقش آفرینی خود را در اقتصاد کشور پررنگ کند. 

رونمایی از نخستین کتاب مطالبات 
معوق بانکی به همت بانک تجارت

درآیین رونمایی که با حضور گروهی از اساتید دانشگاه، 
مدیران بانک ها و اصحاب رسانه در »سرای قلم« برگزار 
شد، حجت الاسلام سیدعباس موسویان، مشاور فقهی 
بانک مرکزی با اش��اره به وضعیت حس��اس مطالبات 
معوق شبکه بانکی در شرایط کنونی، گردآوری و انتشار 
این کتاب را اقدامی ارزش��مند توصیف کرد و خواس��تار 
به کارگیری روش های نظام مند علمی و تبادل تجربیات 

بین بانک ها برای رفع این معضل شد. 
 به گزارش روابط عمومی بانک تجارت، اصغر پورمتین 
یکی از مولفان این کتاب هدف از تهیه کتاب »مطالبات 
معوق بانکی« را پاسخگویی به نیاز امروز سیستم مالی 
و بانکی کشور دانست و گفت: در امر نگارش این کتاب 
ضمن سودبردن از نقطه نظرات اساتید اهل فن درحوزه 
اقتصادی و بانکی، از نتایج بررسی پرونده های مختلف 
مطالب��ات معوق در جلس��ات مختلف کمیته بانکداری 

اسلامی بانک تجارت نیز استفاده شده است. 

 دلار3,338 تومان
صراف��ان ب��ازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمری��کا را 
۳,۳۳8تومان و هر قطعه سکه تمام بهار آزادی طرح جدید 

را ۹۴7,500 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد ۳,760تومان و ه��ر پوند نیز 
5,088توم��ان قیم��ت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که 
50۱,500تومان و هر ربع سکه ۲77,500تومان فروخته 
شد. هر س��که یک گرمی ۱86,500تومان خریدوفروش 
شد و هر گرم طلای ۱8 عیار ۹6,75۱تومان قیمت خورد. 

هر اونس طلا در بازارهای جهانی ۱۱,78۹دلار بود. 

نسیم نجفی
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ابتلای همگانی به سندروم پاریس

شرقی ها فرانسه را با نگاهی رمانتیک می شناسند. آنها 
اغلب از دریچه  »عش��ق«  )Amour ساخته میشائیل 
هانکه، 2012(، و از چش��م  »یک آمریکایی در پاریس«  
An American in Paris )س��اخته وینست مینلی، 
1951( به این کشور نگریسته اند یا اطلاعاتی درباره ادبیات 
و هنر رمانتیک این کشور دریافته اند و این چنین در ذهن 
خود شقایق های نرمانده را بارها بوییده اند و آرزوی دیدار  

»شهر عشاق« را در دل پرورده اند. 
ساکنان شرق دور، یعنی گردشگران اغلب ژاپنی و اخیرا 
چینی اما وقتی به س��رزمین گل و بلبل رویاهای خود پا 
می گذارند، دیری نمی گذرد که مجبور می شوند با چشمی 
گری��ان، حتی پیش از پایان برنامه س��فر به کشورش��ان 
بازگردند و با خود عهد کنند که هرگز به فرانسه بازنگردند 
و گردشگران دیگر را هم از تصمیم این سفر منصرف کنند. 
آنها کوله بار شوق ش��ان را آن هنگام بر زمین می گذارند 
و باری از ناامیدی و سرخوردگی را بر دوش می کشند که 
می بینند چمدان یا کیف پول خود یا همسفران ش��ان در 
فرودگاه پاریس به سرقت می رود، خیابان های این شهر پر 
از ته سیگار، زباله و حتی فضولات است و شهر رویایی آنها 
به محدوده خیابان شانزلیزه و برخی مراکز فرهنگی و هنری 
محدود می شود که در تبلیغات گردشگری بیش از درون 
شهر پاریس مشهور و بلکه شناخته شده اند.  آنچه گردشگران 
شرقی را به خانه بازمی گرداند البته چیزی بیش از اوضاع 
خیابان هاس��ت و فهرس��ت بلندی از تفاوت های فرهنگی 
بین رویای پاریس و پاریس واقعی را ش��امل می شود.  در 
فروش��گاه های ژاپن مشتری جایگاه فوق العاده بالایی دارد 
اما در پاریس فروش��نده ها چندان با مش��تریان گردشگر 
گ��رم نمی گیرند.  از دید بس��یاری از مس��افران خارجی، 
گارسون های پاریسی بی ادبند، از صحبت کردن به هر زبان 
دیگری حتی انگلیسی خودداری می کنند و گردشگران را 
در وقت سفارش غذا یا حضور در رستوران نادیده می گیرند.  
تفاوت بین واقعیت پاریس و توقع رمانتیک گردش��گران 
شهر عشاق آن قدر فاحش است که باعث ظهور علائم یک 
عارضه روانی با عنوان  »س��ندروم پاریس« می شود.  این 
س��ندروم نوع خاصی از اختلال انطباقی است که با برخی 
علائم روانی مانند هذیان گویی شدید، توهم، احساس آزار 
و اذیت، خوددگربینی، اضطراب و برخی علائم جس��مانی 
همچ��ون گیجی، افزایش ضربان قلب و تعریق ش��ناخته 
می ش��ود و گردش��گرانی را هدف می گیرد که تحت تاثیر 
تبلیغات مبالغه آمیز و و  »تجاری« گردش��گری بار س��فر 
بسته اند.  روان شناسان و روان پزشکان برای کسانی که به 
این سندروم مبتلا می شوند، ترک سریع مقصد و بازگشت 
به کشورشان را تنها راه آغاز درمان قطعی می دانند.  پاریس 
به این علت نام خود را در این بیماری ماندگار کرده است 
که نخستین بار پروفسور هیرواکی اوتا، روان شناس ژاپنی 
ساکن فرانس��ه علائم آن را در هموطنان سفرکرده اش به 
پاریس شناس��ایی کرد و این علائم را در س��ال 1986 به 
محافل روان شناسی جهان شناساند.  به این ترتیب می توان 
گفت که سندروم پاریس تنها ویژه گردشگران شهر عشاق 
نیس��ت و هر نوع ش��وک ناش��ی از اختلاف بین تبلیغات 
اغراق آمیز درباره هر مقصد گردش��گری را شامل می شود.  
این تبلیغات هرچند که اغلب ظاهر فرهنگی دارد، اما برای 
دستیابی به سود بیشتر به نوعی کم فروشی و آگاه نکردن 
مشتریان گردشگری در بازار رقابتی این  »صنعت« چنگ 
می زند.  اکنون پس از خواندن آنچه از این نوشته گذشت، 
کم کم خاطراتی را از سفرهای مان در گوشه گوشه ایران به 
خاطر می آوریم.  خاطره هایی از ش��یراز، اصفهان، مشهد، 
قم، تهران، یزد، خوزس��تان، نوار ش��مالی و جنوبی کشور 
و مقاص��د دیگری که تاکنون به تجربه آزموده ایم.  کم کم 
روزهایی را به خاطر می آوریم که برای پیدا کردن  »حال« 
بهتر جامه گردشگری بر تن کرده ایم و راهی سفر شده ایم 
و بع��د فاصله ای را به ی��اد می آوریم که بین وضع مطلوب  
»فضا«ی مقصد -به عنوان یک امر ذهنی- و وضع موجود 
آن  »فض��ا« -به عنوان یک امر عین��ی- ادراک کرده ایم و 
بدون آنکه  »حال« خوشی یافته باشیم چند گره دیگر به 
گره های درونی مان زده ایم و با حالتی که شاید فوری ترین 
توصیف آن کلمه  »ضدحال« در لسان عامه باشد، به خانه 
بازگش��ته ایم.  برخی از سفرهای ما علاوه بر آنکه از عمر و 
مال مان کاس��ته، جان مان را هم آزرده حتی در ناخودآگاه 
و ما می رنجیم و فسرده و تندخو می شویم بی آنکه بدانیم 
خارهای جدید کجا و کی در پای دل فرورفته اند.  ش��اید 
بتوان گفت که همه ما این حال  »ضد« را تجربه کرده ایم 
و زخم را نه در سفر و نه حتی در برابر تبلیغات  »صنعتی« 
گردش��گری، بلکه از  »خی��ال« خودم��ان خورده ایم و از 
توقعی غیر واقعی که از مقصد داش��ته ایم.  دست شستن از  
»خوش خیالی« گردشگری شاید در ابتدا رنج آور باشد اما  
»واقع بینی« گردشگر را در برابر رنج بزرگ تر اما ناملموس 

سرخوردگی در گردشگری واکسینه می کند. 

تعیین هیاتی برای رسیدگی به 
مشکلات مرز مهران

ش��عبان فروتن، رییس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن 
و کش��اورزی ایلام گفت: اسحاق جهانگیری، معاون اول 
رییس جمهوری هیاتی را برای بررس��ی و رسیدگی به 
مشکلات ایجاد ش��ده در مرز بین المللی مهران تعیین 
کرده اس��ت.  او در گفت وگو با ایرن��ا اظهار کرد: تعرفه 
ورود کامیون های حامل کالاهای ایرانی از مرز بین المللی 
مهران به عراق توسط مسئولان این کشور از 7 میلیون 
 و 110 هزار ریال به بیش از پنج برابر افزایش یافته و به 

36 میلیون و 700 هزار ریال رسیده است. 
وی افزود: پیگیری های متعددی از طریق رییس اتاق 
بازرگانی ایران و اتاق تهران برای بررس��ی دلایل و رفع 
مشکلات ایجاد شده در مرز مهران صورت گرفته و معاون 
اول رییس جمهوری هیات��ی را برای رایزنی با مقام های 
عراقی و برطرف کردن این معضل تش��کیل داده است.  
رییس اتاق ایلام یادآور ش��د: مقام های عراقی تاکنون از 
بی��ان دلایل این افزایش قیمت خودداری کرده اند.  وی 
گف��ت: افزایش بیش از پنج برابری تعرفه گمرکی ورود 
کالاهای ایرانی به عراق باعث شده بازرگانان این کشور 

تمایلی برای خرید محصولات ایرانی نداشته باشند.  

بهره برداری از نخستین هتل هندورابی
نخستین هتل جزیره هندورابی در استان هرمزگان 
ب��ا حض��ور عبدالرضا رحمان��ی فضلی، وزیر کش��ور و 
علی اصغر مونسان مدیرعامل سازمان منطقه آزاد کیش 
به بهره برداری رس��ید. به گزارش سازمان منطقه آزاد 
کی��ش، عبدالرضا رحمانی فضلی در این س��فر ضمن 
بازدی��د از اقدام های انجام ش��ده گفت: جزایر کیش و 
هندورابی در مسیر توسعه و تحول قرار دارند. نخستین 
هتل هندورابی در فضایی به وس��عت هزار و 560 متر 
مرب��ع در یک طبقه س��اخته ش��ده و دارای 20اتاق، 
رستوران و فضای س��بزی به وسعت یک هکتار است. 
س��ازه این هتل براس��اس معماری منطق��ه طراحی و 

احداث شده و در بخش شرقی هندورابی قرار دارد. 

محدودیت غیرتعرفه ای نداریم
 رییس س��ازمان توس��عه تجارت در دی��دار با هیات 
تجاری سوییس��ی با اعلام آمادگی ایران برای مشارکت 
با این کش��ور در صنعت خودروس��ازی گفت: اگر برند 
مطرحی در صنعت خودروسازی در ایران اقدام به تولید 
خودروهای با کیفیت کند، ما زمینه های همکاری را به 
وجود می آوریم.  به گزارش روابط عمومی سازمان توسعه 
تج��ارت، ولی الله افخمی راد در رابطه با س��رمایه گذاری 
خارجی در زمینه تولید خودرو و قطعات در ایران اظهار 
کرد: برنامه ایران این است که تا شش سال آینده تولید 
س��الانه خودرو را به 3 میلیون دستگاه برساند. در حال 
حاضر س��الانه یک میلیون و 100 هزار دستگاه خودرو 
تولید می شود. شرایط مناسبی برای ورود سرمایه گذاران 
خارجی در زمینه تولی��د خودرو و قطعات آن در داخل 
کشور مهیا شده اس��ت. اگر برند خودروسازی مطرحی 
در ای��ران اقدام به تولید خودروهایی با ظرفیت بیش از 
2500 سی س��ی کند، زمینه های همکاری وجود دارد.  
افخمی راد با ابراز تمایل برای سرمایه گذاری در رشته های 
مختلف صنعتی در ایران اضافه کرد: متاس��فانه برخی 
کشورهای همجوار زیرساخت هایشان به خاطر شرایط 
سیاسی حاکم بر آنها، آسیب جدی دیده است و تمایل 
دارند برای تامین نیازهایش��ان با ایران کار کنند.  وی با 
بی��ان اینکه تلاش می کنیم ضوابط و مقررات مربوط به 
صادرات و واردات ثبات داشته باشد، تاکید کرد: در زمینه 
مقررات و تنظیم روابط شرایطی حاکم شده تا تغییرات 
حداقلی در تعرفه واردات داشته باشیم و به تدریج آن را 
به کمترین سطح ممکن برسانیم. در بحث واردات هیچ 
محدودیت غیرتعرفه ای وجود ندارد، تنها محدودیت ما 

ورود خودروهای بالای 2500 سی سی است. 

شکایت مش��ترکان اینترنت 
پرسرعت کش��ور در سال های 
گذش��ته به اوج خود رس��یده 
و ب��ه گفت��ه وزی��ر ارتباطات 
و فن��اوری اطلاعات مش��کل 
افت س��رعت، قطعی بی دلیل 
فروش��ی  ک��م  و  س��رویس 
پهنای باند بیش��ترین شکایت 
مشترکان را در حوزه ICT به 

خود اختصاص داده است. 
ع��لاوه ب��ر ای��ن ب��ه گفته 
محمدرض��ا فرنقی زاد، رییس 
و  عموم��ی  رواب��ط  مرک��ز 
ارتباطات  وزارت  اطلاع رسانی 
 و فن���اوری اطلاع��ات ط���ی 
ن��وروزی  تعطی���لات  15روز 
امسال 34 هزار و 237 تماس 
با س��امانه 195 برقرار شد که 
در ای��ن میان 321 ش��کایت 

ثبت شده است. 
وی افزود: در بین ش��کایات 
ثبت ش��ده در همی��ن ایام 64 
فقره پاس��خ داده و نهایی شده 
اس��ت که ح��دود 20 درصد را 
ش��امل می ش��ود. رییس مرکز 
روابط عمومی و اطلاع رس��انی 
وزارت ارتباط��ات ادامه داد: در 
بین ای��ن تماس ها بیش��ترین 
ش��کایات مرب��وط ب��ه کندی 
س��رعت اینترنت واگذار ش��ده 
توسط اپراتور های تلفن همراه و 
ارائه دهندگان اینترنت پرسرعت 

و وایمکس بوده است. 
فرنق��ی زاد ع��دم رعای��ت 
مطاب��ق  خدم��ات  کیفی��ت 
ق��رار داد و عدم ارائ��ه یا ارائه 
پش��تیبانی  نامطلوب خدمات 
خدمات  فروش��ندگان  توسط 
از  را  پرس��رعت  اینترن��ت 
عناوین ش��کایات  مهم تری��ن 
دانس��ت  تماس گیرن��دگان 
و اف��زود: گ��زارش وضعی��ت 
پاس��خگویی به شکایات ثبت 
در   195 س��امانه  در  ش��ده 
وزارت  فنی  جلس��ه ش��ورای 

مطرح و بررسی خواهد شد. 
وی ادامه داد: م��ا به عنوان 
بخشی از دولت وظیفه داریم 
بدانیم مردم در حوزه فعالیت 
م��ا چ��ه مش��کلاتی دارند و 

بدی��ن منظ��ور باید س��امانه 
195 را به عن��وان نقطه تماس 
مردم ب��ا وزارت و ابزاری برای 
پاس��خگویی به شهروندان در 

نظر بگیریم. 
ای��ن درحال��ی اس��ت ک��ه 
ب��ا وج��ود راه اندازی س��امانه 
رسیدگی به شکایات ارتباطی 
کاربران ایرانی هنوز مشکلات 
پهن��ای باند ب��ه وف��ور برای 
کاربران ایرانی ملموس اس��ت 
ارائه دهن��ده  اپراتور ه��ای  و 
اینترن��ت نیز به طرق مختلف 
پهنای  مسئولیت مشکلات  از 
باند فروخته ش��ده به کاربران 

سر باز می زنند. 
یکی  محمدی پ��ور،  ش��یما 
کشور  اینترنت  مش��ترکان  از 
به  خ��ود  مش��کلات  درب��اره 
»فرص��ت ام��روز« گفت: من 
س��رویس اینترن��ت خ��ود را 
از ش��رکت مخاب��رات ته��ران 
می گی��رم و اف��ت س��رعت با 
قطعی های زیادی را در طول 
ماه شاهد هستم که با تماس 
با پشتیبانی، مش��کل را یا به 
دلی��ل انج��ام عملی��ات کابل 
برگردان می دانند یا مشکلات 
زیرس��اختی را برای آن اعلام 

می کنند. 
وی اف��زود: متاس��فانه منزل 
م��ا در حومه تهران ق��رار دارد 
و هیچ ش��رکت دیگری در این 

منطقه سرویس ارائه نمی دهد و 
شرکت مخابرات تنها اپراتوری 
اس��ت که در منطقه س��کونت 
ما س��رویس ارائه می دهد. این 
مشترک اینترنت با بیان اینکه 
تا به حال با سامانه 195 تماس 
نگرفته، گف��ت: از وجود چنین 
س��امانه ای بی اط��لاع ب��ودم و 
امی��دوارم با تماس با آن بتوانم 
مشکلات پهنای باند کل منطقه 

سکونت خود را برطرف کنم. 
امیرحس��ین نوری��ان، یکی 
دیگ��ر از مش��ترکان اینترنت 
به »فرصت ام��روز« می گوید: 
من دانش��جو هستم و احتیاج 
زیادی به اینترنت و اطلاعات 
کش��ور های خارج��ی دارم اما 
مش��کل زیادی ب��ا اینترنت و 

قطعی های آن دارم. 
وی اف��زود: ت��ا ب��ه ح��ال از 
مختل��ف  ش��رکت  چندی��ن 
سرویس اینترنت خود را تهیه 
کرده ام اما این مشکل کم وبیش 
در همه شرکت های ارائه دهنده 
وج��ود دارد و فکر می کنم این 

مشکل سراسری است. 

SLA؛ قانونی که فراموش 
شد

این درحالی اس��ت که چند 
 )SLA( س��ال پی��ش قان��ون
تدوی��ن ش��د ک��ه براس��اس 
آن ش��رکت های ارائه دهن��ده 

خواهن��د  موظ��ف  اینترن��ت 
بود، در ص��ورت افت کیفیت 
س��رویس فروخت��ه ش��ده به 
مش��ترکان خس��ارت ناشی از 
آن را ب��ه مش��ترک پرداخت 
کنند ام��ا به گفت��ه اپراتور ها 
ای��ن قان��ون هی��چ گاه اج��را 
نش��ده اس��ت. مهدی شرفی، 
مدیرعامل یکی از شرکت های 
پرسرعت  اینترنت  ارائه دهنده 
در پاس��خ به سوالی که اکنون 
وضعی��ت پرداخ��ت SLA به 
کاربران به چه ش��کل اس��ت، 
ب��ه »فرص��ت ام��روز« گفت: 
قرار داد میان شرکت های  این 
و شرکت  اینترنت  ارائه دهنده 
آنگونه  زیرس��اخت  ارتباطات 
که باید اجرایی نش��ده و فکر 
می کن��م کمتر ش��رکتی تا به 
حال خسارتی را برای کاهش 
به مشترکان  اینترنت  کیفیت 

خود پرداخت کرده باشد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینک��ه 
اطلاع رس��انی درستی در این 
م��ورد به مش��ترکان اینترنت 
نشده است، گفت: مسلما اگر 
همه مشترکان از وجود چنین 
حق��ی نس��بت به خ��ود آگاه 
پافشاری  با  باش��ند می توانند 
از ش��رکت های  را  خس��ارتی 
دریافت  اینترنت  ارائه دهن��ده 
کنند. البته ای��ن نکته را باید 
مدنظ��ر داش��ت ک��ه برخ��ی 

تعداد محدودی  شرکت ها که 
هس��تند، دارند خسارت هایی 
را به ص��ورت حج��م اضافه به 
مشترکان خود ارائه می دهند. 

افزایش پهنای باند به 
کیفیت اینترنت ربطی ندارد

وجود مش��کلات متعدد در 
حوزه اینترنت در حالی به اوج 
خود رس��یده که هر از گاهی 
خبره��ای خوش��ی از افزایش 
اینترنت کش��ور  باند  پهن��ای 
به گوش می رس��د و این امید 
در جامع��ه به وج��ود می آید 
که ش��اید کیفی��ت نامطلوب 
ت��ا حدودی  اینترنت کش��ور 

برطرف شود. 
فرش��اد میرزایی، کارشناس 
ارتباطات درباره تاثیر افزایش 
پهنای باند کشوری بر کیفیت 
س��رویس دهی ب��ه کاربران به 
»فرص��ت ام��روز« گف��ت: در 
حالت اس��تاندارد باید اینطور 
باش��د که با افزای��ش پهنای 
حداق��ل  کش��ور،  کل  بان��د 
کارب��ران  اینترن��ت  کیفی��ت 
افزایش نسبی داشته باشد اما 
متاسفانه این اتفاق تا به حال 

رخ نداده است. 
میرزایی اف��زود: البته نباید 
این انتظار را داشت که سرعت 
اینترنت کاربران مثلا از 128 
ب��ه 256 ارتقا یابد اما افزایش 
پهن��ای باند کش��ور می تواند 
تاثی��ر زی��ادی ب��ر کیفیت و 
هزینه س��رویس فروخته شده 

به مشترکان داشته باشد. 
وی با اش��اره به اینکه ایران 
یکی از گران ترین اینترنت های 
جه��ان را دارد، اظه��ار کرد: 
باتوج��ه ب��ه مطالعات��ی ک��ه 
صورت گرفت��ه کاربران ایرانی 
بیش��ترین هزینه را نسبت به 
مردم س��ایر کشور ها پرداخت 
اما متاسفانه کیفیت  می کنند 
بسیار پایینی را در حد بعضی 
کش��ور های آفریقایی دریافت 
می کنند و این موضوع هم در 
مشاهده  سیمی  سرویس های 
می شود و هم در سرویس های 
تلف��ن  اینترن��ت  و  بی س��یم 

همراه. 

ایرانی ها  بیشترین پول را برای 
بی کیفیت ترین اینترنت پرداخت می کنند

بازرگانییادداشت

گردشگری

واردات

وجود 63 طرح گردشگری رها شده در خراسان شمالی 
 

پرداخت 122 هزار میلیارد ریال خسارت در سال 93 
 مدی��رکل میراث فرهنگ��ی، صنایع 
دس��تی و گردش��گری خراسان شمالی 
از وجود 63 طرح گردش��گری رها شده 
در استان خبر داد.  محمد سویدانلویی 
در گفت وگو با ایس��نا، اظه��ار کرد: این 
طرح ها ش��امل مواردی همچون ایجاد 
زیرساخت ها یا ساماندهی آنها بوده است. 
ای��ن اداره کل در ح��ال حاضر درصدد 
س��اماندهی این طرح هاست و از سوی 
دیگر درصدد ایجاد دهکده توریس��تی 
عشایری در منطقه بیگان شیروان است. 
وی با اشاره به اینکه بخشی از جمعیت 
کرمان��ج  عش��ایر  را  خراسان ش��مالی 
تشکیل می دهند، ادامه داد: ایجاد یک 
دهکده گردشگری عش��ایری بیگان از 
ظرفیت های اکوتوریس��می در اس��تان 
اس��ت. این اداره کل درصدد است تا با 
راه ان��دازی این دهکده اهدافی همچون 

حفظ آث��ار فرهنگی اصیل قومی، ایلی، 
عش��ایری و فرهنگ تاریخ��ی و جلب 
گردشگر داخلی و خارجی و شناساندن 
ابعاد زندگی عشایری کوچ روی استان 
را دنبال کند. این مقام مسئول توضیح 
داد: م��وزه ایلات و عش��ایر، نمایش��گاه 
صنایع دس��تی، فروش��گاه های عرضه 
مواد لبنی، استراحتگاه گردشگران، برپا 
کردن س��یاه چادر، پیست اسب دوانی و 
سفره خانه سنتی عشایر طی اجرای این 

طرح ایجاد می شود. 
وی ب��ا بی��ان اینکه این ط��رح در 
دو ف��از اجرا می ش��ود، تصری��ح کرد: 
110میلی��ارد ریال ب��رای اجرای این 
طرح اعتبار نیاز اس��ت ک��ه برای فاز 
اول آن 50 میلیارد ریال اعتبار هزینه 
می شود. این طرح هم اکنون در مرحله 

مطالعه قرار دارد. 

بیمه مرک��زی آمار مقدماتی عملکرد 
بازار بیمه کشور در سال 1393را منتشر 
کرد که براین اس��اس شرکت های بیمه 
در س��ال 1393 با تولی��د 206.5 هزار 
میلیارد ریال حق بیمه، حدود 122 هزار 
میلیارد ریال خس��ارت به بیمه گذاران 
پرداخت کردند که در مقایس��ه با سال 

قبل 1.20 درصد رشد نشان می دهد. 
به گ��زارش رواب��ط عموم��ی و امور 
بین الملل بیمه مرکزی، براساس گزارش 
اداره تحلیل های آم��اری بیمه مرکزی 
س��هم بخش غیردولتی از این مقدار به 
حدود 59.4 درصد رسید و 40.6 درصد 
دیگر توس��ط بیمه ایران در نقش تنها 

شرکت بیمه دولتی تولید شد. 
براس��اس این گزارش، ش��رکت های 
الب��رز،  دان��ا،  آس��یا،  ای��ران،  بیم��ه 
 پارس��یان، کوثر، پاس��ارگاد و کارآفرین  

)هر یک دارای سهم بالاتر از 3 درصد( در 
مجموع 80.5 درصد از حق بیمه تولیدی 
را به خود اختص��اص داده اند. همچنین 
تعداد بیمه نامه های صادره در این مدت 
ب��ا 12.8 درصد رش��د نس��بت به مدت 
مشابه س��ال قبل حدود 45.2 میلیون 
فقره ب��ود. 42.2 درصد از حق بیمه های 
تولیدی به رش��ته بیمه شخص ثالث و 
مازاد و 19.8 درصد به رشته بیمه درمان 
اختصاص داشت. سهم بیمه زندگی نیز 
به ح��دود 10.9 درصد از پورتفوی حق 
بیم��ه تولیدی ب��ازار رس��ید. طبق این 
گزارش، ش��رکت های بیمه حدود 122 
هزار میلیارد ریال خسارت به بیمه گذاران 
پرداخت کردند که در مقایسه با سال قبل 
20.1 درصد رش��د نشان می دهد. 51.6 
درصد از خس��ارت های بازار بیمه توسط 

بخش غیردولتی جبران شد. 

محمدعلی بدری
کارشناس ارشد حفاظت از آثار تاریخی و فرهنگی

محمد ممتازپور



ارزان و ایمن؛ دو شاخصه ای 
که کش��ورهای توسعه یافته را 
مجاب کرده بار دیگر به سمت 
بازگردن��د.  قط��ار  ریل ه��ای 
هواپیم��ا که روزگاری غیر قابل 
رقاب��ت به نظر می رس��ید حالا 
کم کم قافیه رقابت را به رقیب 
قدیم��ی اش می ب��ازد و نس��ل 
جدی��د قطاره��ا ک��ه در کنار 
امنیت و ارزانی، س��رعت بالا را 
نیز به ارمغ��ان آورده اند اجازه 
تمدی��د حضور هواپیماها را در 
صدر وس��ایل حمل و نقل نوین 

نمی دهند. 
هرچند بح��ث فاصله کوتاه 
بین کش��ورهای  جغرافیای��ی 
اروپای��ی ب��ه رون��ق گرفت��ن 
دوب��اره قطارها کمک کرده اما 
و  گسترده  سرمایه گذاری های 
برپا کردن امکانات زیرساختی 
از جمل��ه  نی��ز  نی��از  م��ورد 
بحث هایی اس��ت که نمی توان 

از آنها چشم پوشی کرد. 
اما وضعیت راه آهن در ایران 
قدری متفاوت اس��ت. با وجود 
عم��ر طولانی خطوط ریلی در 
ایران، ای��ن صنعت از امکانات 
روز کمتر بهره برده و بسیاری 
از خط��وط تا ام��روز به همان 
ش��مایل چندده��ه قبل خود 

تداوم حیات داده اند. 
ب��ه  پرداخت��ن  هرچن��د 
اولویت ه��ای دیگ��ر دولت در 
س��ال های گذش��ته بارها ریل 
و راه آه��ن را به اهداف دس��ته 
چندمی بدل کرده اما حالا که 
دولت یازدهم از قطار به عنوان 
یک��ی از یادگاری ه��ای بزرگ 
خود یاد کرده نیز مش��کلات و 
محدودیت ها مانع از رشد یافتن 
استفاده از قطار در کشور شده 
است، حمل و نقلی که آخوندی 
اعلام کرده برای توسعه آن به 
بیش از 28میلیارد دلار بودجه 

نیاز است. 
با وج��ود تم��ام تلاش های 
صورت گرفته مبنی بر گسترش 
نفوذ خطوط راه آهن در کشور 
ام��ا مش��کلات دیگر موجود بر 
س��ر راه آخوندی باعث ش��ده 

عم��لا قط��ار تا بدل ش��دن به 
اولوی��ت اول م��ردم راه زیادی 
داش��ته باش��د. خال��ی ماندن 
بخش��ی از ظرفی��ت قطارهای 
مس��افرتی در ایام پیک سفری 
ن��وروزی ب��ار دیگر نش��ان داد 
در کن��ار تامین تجهیزات باید 
فکره��ای دیگری نیز برای این 

حوزه کرد. 
ارزان بودن نسبی قطار نسبت 
به دیگ��ر وس��ایل حمل و نقل 
به خص��وص هواپیم��ا، قطع��ا 
مزیتی غیر قابل چش��م پوشی 
اس��ت. ای��ن مزی��ت در ایران 
در س��ایه افزای��ش قابل توجه 
هزینه های ریلی بسیار کم رنگ 
شده و با موافقت راه آهن برای 
افزای��ش دوب��اره قیمت بلیت 
قطار در س��ال گذش��ته عملا 
فاصل��ه قیمت بلیت قطار را با 
هواپیما به ش��کل قابل توجهی 
پایین آورد. اگر بخواهیم تفاوت 
دسترس��ی به هواپیما به نقاط 
مختلف کش��ور را در قیاس با 
قط��ار که هنوز به 11 اس��تان 
کشور دسترسی ندارد مقایسه 
کنی��م، اوض��اع قطار از این نیز 

خراب تر می شود. 
با وجود تمام این شرایط هنوز 
ریلی  ش��رکت های حمل و نقل 
کش��ور نسبت به شرایط قیمت 
بلیت راضی نیستند. مدیرعامل 
شرکت رجا اخیرا اعلام کرده این 
شرکت در سال گذشته قریب به 
70 میلیارد تومان در حوزه بلیت 
زیان داده و شرایط در سال جاری 

به همین شکل است. 
هرچند این صحبت ها هنوز 
واکنش��ی از جان��ب راه آه��ن 
به همراه نداش��ته اما بیش��تر 
ب��ه زنگ خط��ری می ماند که 
راه آهن کش��ور باید دیر یا زود 
ب��ا آن کن��ار بیاید. از یک س��و 
مردمی که با قیمت های فعلی 
قطار نیز ارتباطی نمی گیرند و 
هواپیم��ا را ترجیح می دهند و 
از س��وی دیگر شرکت هایی که 
با نرخ فعلی زیان ده  هس��تند و 
با سود فاصله بسیاری دارند. 

هزینه گزاف خرید ناوگان 
خارجی

مدیرعامل س��ابق ش��رکت 
ایریک��و معتقد اس��ت تا زمانی 

که نگاه شرکت های حمل و نقل 
ریل��ی به تولیدات داخل عوض 
نش��ود، نمی توان انتظار داشت 
هزینه های آنها به ش��کل قابل 

توجهی کاهش یابد. 
محمد سعیدی، در گفت وگو 
با »فرصت امروز« تصریح کرد: 
در بی��ن هزینه ه��ای ج��اری 
ش��رکت های ریلی، قطعا بحث 
تامین ناوگان مهم ترین عنصر 
اس��ت. خرید واگن خارجی که 
چی��زی بین 800 تا 900 هزار 
دلار هزینه دارد، در ش��رایطی 
انجام می ش��ود که با سهم 15 
درص��دی گمرک و 8 درصدی 
مالیات بر ارزش افزوده عملا با 
نرخ 20 درصد گرانتر از قیمت 
پایه به دست مشتری می رسد 
و ای��ن موض��وع هزینه ها را به 
ش��کلی قاب��ل توجهی افزایش 

می دهد. 
به گفته وی همین واگن ها در 
داخل کشور می تواند با کیفیتی 
مش��ابه و قیمت پایین تر تولید 
شود و قطعا توجه به این توان 
در کنار حرکت به سمت اهداف 
بلند مدت کشور هزینه ها را نیز 

کاهش داده تا کش��ش بازار را 
نیز بر هم نریزد. 

استفاده از فناوری های 
نوین اجتناب ناپذیر است

با وجود تمام این محدودیت ها 
ک��ه عرصه ریلی کش��ور با آن 
روبه روس��ت نی��از کش��ور به 
اس��تفاده از تکنولوژی های روز 
نیز موضوعی است که نمی توان 

از آن چشم پوشی کرد. 
محمود انتظاری، کارشناس 
مس��ائل ریل��ی، در گفت وگو با 
»فرصت ام��روز« تصریح کرد: 
اگ��ر بناس��ت مانن��د آنچه در 
کشورهای خارجی اتفاق افتاده، 
ریل ه��ای ای��ران نی��ز قابلیت 
رقابت با دیگران داش��ته باشند 
قطعا اس��تفاده از فناوری های 
نوین اجتناب ناپذیر خواهد بود. 
ب��ه گفت��ه وی ب��رای کاهش 
هزینه های توس��عه این صنایع 
جدید طرح انتقال فناوری های 
نوین به ایران و استفاده از توان 
متخصصان داخلی در حفظ آن 
می تواند بیشترین تاثیر را داشته 
باشد. می توان نرخ های داخلی را 
با خارج رقابت پذیر کرد به شرط 
هماهنگی  دوجانبه، یعنی انتقال 
فناوری از یک س��و و استفاده از 
حداکثر توان آن از س��وی دیگر 

باید در دستور کار قرار گیرد. 
ب��ا وج��ود ت��لاش دول��ت 
از  حداکث��ری  حمای��ت  در 
فع��الان ریل��ی و ق��رار دادن 
تخفیف��ات مختلف برای جذب 
هن��وز  جدی��د  س��رمایه های 
راه زی��ادی ت��ا تکمی��ل پروژه 
راه آهن محور کردن حمل و نقل 
ایران باقی مانده اس��ت. فش��ار 
تحریم ها و مشکلات اقتصادی 
راه را بر کاهش هزینه ها بسته 
فعل��ی  نرخ ه��ای  افزای��ش  و 
نی��ز از س��وی ب��ازار با واکنش 
منفی روبه رو خواهد ش��د. اگر 
آخون��دی بنا دارد 28 میلیارد 
دلار سرمایه مورد نیاز راه آهن 
را تامین کند ش��اید اندیشیدن 
چ��اره ای ب��رای قیمت بلیت ها 
در ب��ازار نیز چندان دور از این 

اهداف طبقه بندی نشود. 

دو هفته از اردیبهشت ماه می گذرد، ماهی 
که به گفت��ه معاون وزیر راه و شهرس��ازی 
قرار بود ماه طلایی بازار مسکن باشد اما به 
گفته مش��اوران املاک تاکنون تحرک قابل 
توجهی در بازار ایجاد نشده است و همچنان 
منتظر خیز خروج از رکود از نیمه دوم سال 
هستیم. سال گذشته پیش بینی شده بود اگر 
قرار است اتفاقی در بازار خریدوفروش خانه 
رخ دهد علائم آن در اردیبهش��ت ماه خود 
را نش��ان خواهد داد اما ب��ازار از ابتدای ماه 

تاکنون دو هفته آرام را پش��ت سر گذاشت 
و البت��ه بیانیه ل��وزان هم تاثی��ری در این 
بازار نگذاش��ت و خریدوفروش هیجانی در 
این حوزه رخ نداد.  این در حالی اس��ت که 
سال گذشته گفته می شد افزایش معاملات 
بدون افزایش قیمت از اردیبهشت ماه کلید 
می خورد و رونق معاملات از خانه کوچک و 
نقلی شروع می ش��ود. در جدول زیر قیمت 
خانه ه��ای کوچک در محله ه��ای مختلف 

تهران آمده است. 

قیمت خانه های 50 متری در تهران

از کوپه  های خالی تا خلأ 28 میلیارددلاری 

هزینه های بالا امان فعالان ریلی را بریده است
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حمل و نقلمسکن

تغییرکاربری اراضی شهرك اکباتان 
در شورای عالی شهرسازی و معماری

 شورای عالی شهرسازی و معماری ایران درخصوص 
تغییرکارب��ری اراضی در ش��هرک اکباتان، موضوع را 
به کمیته فنی ارجاع داد تا بررس��ی س��طح و مقیاس 
تغیی��رات انج��ام ش��ده و انطباق آن ب��ا طرح جامع و 
بررس��ی های حقوق��ی درخص��وص مالکی��ت و نحوه 

استفاده از مشاعات در این شهرک انجام شود. 
ب��ه گ��زارش مرک��ز روابط عمومی و اطلاع رس��انی 
وزارت راه و شهرس��ازی، معاون وزیر و دبیر ش��ورای 
عالی شهرسازی و معماری ایران در نامه ای خطاب به 
استاندار، شهردار و رییس شورای اسلامی شهرتهران 
اعلام کرد: شورای عالی شهرسازی و معماری ایران در 
جلس��ه مورخ 94/1/31 ضمن استماع گزارش درباره 
تغیی��ر کاربری اراضی در ش��هرک اکباتان موضوع را 
ب��ه کمیت��ه فن��ی ارجاع کرد تا ب��ا تاکید بر محور زیر 
بررسی های لازم را انجام داده و جهت اتخاذ تصمیم 
نهایی به شورای عالی گزارش کند. همچنین دبیرخانه 
ش��ورای عالی موظف اس��ت بررسی های حقوقی را در 
خص��وص مالکی��ت و نحوه اس��تفاده از مش��اعات در 
ش��هرک های مس��کونی به انجام رس��انده و نتیجه را 

حداکثر ظرف 3 ماه به شورای عالی گزارش کند. 

واگذاری زمین و وام خرید مسکن 
به متقاضیان مهاجرت معکوس 

معاون عمران روستایی بنیاد مسکن انقلاب اسلامی 
با اش��اره به مش��وق های بنیاد مس��کن به متقاضیان 
مهاجرت معکوس گفت: متقاضیان مهاجرت از شهر به 
روستا می توانند از مشوق های دولتی بهره مند شوند. 
به گزارش ایلنا، محمدرضا ش��املو درباره جزییات 
مشوق های در نظر گرفته شده اظهار کرد: به کسانی 
که قصد مهاجرت به روس��تا را داش��ته باشند خارج از 
نوبت، زمین واگذار می ش��ود و همچنین می توانند از 
تسهیلات 15 میلیون تومانی خرید مسکن در روستا 
اس��تفاده کنند. وی درخصوص متراژ زمین های قابل 
واگ��ذاری گف��ت: متراژ زمین واگذاری به مهاجران به 
ح��د نص��اب تفکیک طرح های هادی در روس��تاهای 
موردنظر بستگی دارد. شاملو ادامه داد: ارائه زمین و 
وام مسکن از مشوق های بنیاد مسکن است اما قاعدتا 
دستگاه های دیگر هم در زمینه فعالیت های اقتصادی 

و کسب وکار برنامه هایی برای متقاضیان دارند. 
معاون عمران روستایی بنیاد مسکن انقلاب اسلامی 
در پاس��خ به این س��وال که آیا این مش��وق ها و شرایط 
تنها شامل کارکنان و استخدام های دولتی می شود، یا 
خیر؟  تاکید کرد: فرقی نمی کند که مهاجران معکوس 
در چه رشته ای و کجا مشغول به کار باشند. فرمانداری و 
بخشداری محل مهاجرت افراد را تایید می کنند و پس از 
آن مدارکی مبنی بر تایید سکونت افراد در روستا به شورا 
و دهیاری ها ارسال می شود و پس از تایید این نهادها، 

 روال قانونی طی و مشوق ها ارائه می شود. 

خانه دار شدن 4289 نفر از طریق 
بازار سرمایه

مدیریت امور ناشران شرکت سپرده گذاری مرکزی 
اوراق بهادار و تسویه وجوه  )سمات( اعلام کرد: هفته 
گذشته 4289 نفر با خرید اوراق حق تقدم تسهیلات 

مسکن از طریق بازار سرمایه صاحب خانه شدند. 
به گزارش ایسنا، در معاملات هفته گذشته فرابورس 
ای��ران، تع��داد 4289 نفر ب��ا خرید 160 هزار و 900 
اوراق حق تقدم تسهیلات مسکن وارد فرآیند خرید 
مس��کن ش��دند. حجم معاملات حق تقدم تسهیلات 
مس��کن در هفته منتهی به نهم اردیبهش��ت ماه 282 
ه��زار و349 دفع��ه بود که در مجموع ارزش معاملات 
این اوراق 202 میلیارد ریال بود. معاملات حق تقدم 
تسهیلات مسکن از سال 1389 در شرکت فرابورس 
ایران انجام می شود که تاکنون بیش از 840 هزار نفر 

از طریق بازار سرمایه خانه دار شده اند. 

ساخت نخستین آزادراه صددرصد 
خصوصی کلید خورد

 ب��ا اب��لاغ مصوبه هیات وزیران توس��ط معاون اول 
رییس جمهور برای احداث آزادراه همدان - کرمانشاه 
ب��ه ط��ول 206 کیلومتر، س��اخت نخس��تین آزاد راه 

صد درصد خصوصی در کشور کلید خورد. 
به گزارش روابط عمومی وزارت راه و شهرس��ازی، 
براساس این مصوبه تامین صددرصد منابع مالی مورد 
نی��از ت��ا مرحله بهره برداری و تس��ویه کامل هزینه ها 
بر عهده و تعهد طرف مشارکت است و دولت هیچ گونه 
تعه��دی در خصوص تامی��ن هزینه های اجرایی این 

آزاد راه نخواهد داشت. 
متن مصوبه هیات وزیران بدین شرح است: 

وزارت راه و شهرسازی مجاز است برای احداث آزادراه 
همدان - کرمانش��اه حدفاصل همدان - سنقر - بیستون 
و کرمانش��اه به طول حدود 206 کیلومتر و تاسیس��ات 
جانب��ی خ��اص و نگهداری و بهره برداری از آن نس��بت 
به انعقاد قرارداد مش��ارکت با شرکت احداث، نگهداری 
و بهره برداری آزاد راه همدان - کرمانشاه که به اختصار 
»طرف مش��ارکت« نامیده می ش��ود، با رعایت ضوابط و 
مقررات زیست محیطی و سایر مقررات و آیین نامه قانون 
مشارکت اقدام کند. تامین تمام درصد منابع مالی مورد 
نیاز تا مرحله بهره برداری و تسویه کامل هزینه ها بر عهده 
و تعهد طرف مشارکت بوده و دولت هیچ گونه تعهدی در 
خصوص تامین هزینه های اجرایی طرح نخواهد داشت. 
انجام کلیه امور پیمانکاری مرتبط با موضع مش��ارکت، 
پس از تصویب قیمت های پیش��نهادی توسط وزارت و 
با تایید صلاحیت پیمانکار/ پیمانکاران مربوط از سوی 
س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی کش��ور بر عهده طرف 

مشارکت خواهد بود. 
دوران مشارکت معادل 18/5 سال شمسی مشتمل 
بر 3/5 س��ال دوران احداث کامل و 15 س��ال دوران 
بهره ب��رداری خواه��د بود. س��ود قطعی م��ورد انتظار 
س��رمایه گذاری طرف مش��ارکت حداکثر معادل سود 
سالانه سپرده های بلندمدت پنج ساله نزد بانک های 
دولتی به علاوه 4 درصد است و جزییات آن از سوی 
وزارت در قرارداد مشارکت پیش بینی می شود. مبنای 

محاسبه سود به ریال انجام می شود. 

وزیر راه و شهرسازی: 
121 هزار میلیارد تومان بودجه 

می خواهیم
در شرایطی که گمانه  زنی ها برای توسعه حمل و نقل 
کشور در ایام پس از تحریم ادامه دارد و این انتظار 
ب��ه وج��ود آمده که در ماه های آینده تغییراتی عمده 
در ای��ن ح��وزه به وجود آید، وزیر راه برای برون رفت 
از شرایط فعلی بودجه ای را مطرح کرده که رسیدن 

به آن چندان س��اده نخواهد بود. 
ب��ه گزارش ایس��نا، عب��اس آخوندی در حاش��یه 
س��فر اخیر خود به ش��یراز حل شدن مشکلات فعلی 
موج��ود در حمل و نقل عمومی و البته دس��ت یافتن 
به اهداف در نظر گرفته ش��ده برای آن را منوط به 
تامین اعتباراتی کرده اس��ت که ش��اید در کوتاه مدت 
رس��یدن به آنها ممکن نباش��د. به گفته وی، توس��عه 
و پیش��رفت در صنعت ریلی ایران به س��رمایه گذاری 
28 میلی��ارد دلاری نی��از دارد. ورود خط��وط ریل��ی 
نس��ل جدید به ایران، افزایش دسترس��ی به راه آهن 
در مناطق مختلف کش��ور و ایجاد فرهنگ اس��تفاده 
از قط��ار در می��ان مردم تنها بخش��ی از فعالیت هایی 
است که باید در این حوزه انجام شده و به بودجه ای 

کلان نی��از دارد. 
بس��تن قراردادی با اعتبار بیش از 2 میلیارد یورو 
تنها برای ساخت راه آهن سریع السیر تهران-  اصفهان 
نش��ان از اعتب��ارات بس��یار زی��ادی دارد که تنها در 
حوزه زیرساخت ها به آن نیاز است. اگر به این بحث، 
موضوع تامین ناوگان جدید ریلی را نیز اضافه کنیم 
اعتب��ارات مورد نیاز افزون��ی می گیرند. در کنار ریل 
اوض��اع نه چن��دان مطلوب ناوگان هوایی کش��ور نیز 
ب��ا زمین گی��ری بی��ش از 40 درص��د از هواپیماهای 
ایرلاین های داخلی باعث شده آخوندی بودجه مورد 
نی��از در ای��ن صنعت را چیزی بیش��تر از 15 میلیارد 
دلار برآورد کند. بودجه ای که بخش��ی از آن صرف 
امکانات فرودگاهی و فنی خواهد ش��د، البته بخش 
عمده آن باید صرف خرید هواپیماهای جدید ش��ود. 
تبدیل این 43 میلیارد دلار به تومان با ارز دولتی 
به رقمی بیشتر از 121 هزار میلیارد تومان می رسد 
و وقتی این رقم را با بودجه کمتر از 10 هزار میلیارد 
تومانی کل وزارت راه و شهرس��ازی مقایس��ه کنیم 
این اختلاف اعتبارات بیشتر به رخ کشیده می شود. 

بودجه عمران یک پنجم مبلغ 
یارانه پرداختی به مردم است

عضو کمیس��یون برنامه و بودجه با اش��اره به عدم 
نقدینگ��ی در دول��ت ب��رای اختصاص ب��ه پروژه های 
عمران��ی گفت: درحالی که دولت در تنگنای ش��دید 
مالی قرار دارد، سالانه 50 هزار میلیارد تومان تحت 

عنوان یارانه به کشور پمپاژ می شود. 
ب��ه گ��زارش ایلن��ا، محم��د س��قایی با اش��اره به 
سیاس��ت های دول��ت قبل گفت: ریی��س دولت قبل 
اعتق��ادش ب��ر ای��ن بود که به جای 45 هزار تومان به 
هر نفر 270 هزار تومان یارانه داده شود، این در حالی 
است که دولت یازدهم مجبور است از سایر درآمدها 
برای پرداخت یارانه هزینه کند و به جای اینکه این 
نقدینگی به پروژه های عمرانی تزریق ش��ود و مسئله 
اش��تغال را حل کند و در قالب تس��هیلات به صنعت 

برود؛ به جامعه پمپاژ می شود. 
وی اف��زود:  س��الانه بالغ ب��ر 45 تا 50 هزار میلیارد 
توم��ان نقدینگ��ی تح��ت عنوان یارانه ب��ه مردم داده 
می ش��ود ک��ه هیچ فع��ل و انفعال اقتصادی و عمرانی 
به دنبال ندارد حال اینکه کل اعتباری که در س��ال 
93برای پروژه های عمرانی کنار گذاش��ته شده است 
ب��ه 10 ه��زار میلی��ارد تومان هم نرس��ید، یعنی یک 
پنج��م پول��ی که به مردم می دهیم را برای پروژه های 
عمرانی اختصاص داده ایم، بنابراین طبیعی است که 

عمر ساخت پروژه های عمرانی طولانی شود. 

جواد هاشمی

نرخنامه

قیمت )تومان(محدوده متراژ
160 میلیون نبرد شمالی 52 متر 
257 میلیونشهران 55 متر 
160 میلیون کلیم کاشانی 55 متر

215 میلیون فلکه سوم تهرانپارس54 متر- 11 ساله
330 میلیون سهروردی شمالی53 متر- نوساز 

238 میلیون بلوار فردوس شرق52 متر
185 میلیون سرباز بالاتر از شیخ صفی51 متر- 7 ساله

172 میلیون نواب- مخصوص52 متر
228 میلیون ستارخان 55 متر

137 میلیون کمیل- بین جیحون و کارون55 متر14- ساله
227 میلیون ولیعصر- رشت 54 متر

353 میلیون دروس- شهرزاد 47 متر- نوساز
200 میلیون انتهای ستاری شمال 51 متر 

145 میلیون پیروزی50 متر 14- سال 
260 میلیون ظفر- نونهالان50 متر

170 میلیون پیروزی- پرستار48 متر10- ساله 
137 میلیون میدان قیام – ابتدای مولوی50 متر- نوساز

162 میلیون تهرانپارس52 متر- 3 ساله 

مدیرعامل شرکت متروی تهران با اشاره 
ب��ه پیش��رفت 90 درصدی پ��روژه متروی 
ف��رودگاه مهرآب��اد گفت: مت��روی مهرآباد 
چهار ایس��تگاه دارد و در نیمه اول امس��ال 

به بهره برداری می رسد. 
ب��ه گ��زارش پای��گاه خب��ری وزارت راه و 
شهرس��ازی، هابیل دروی��ش درباره آخرین 
وضعیت متروی فرودگاه مهرآباد و همچنین 
خط متروی شهر جدید پرند گفت: 90درصد 
از پ��روژه مت��روی ف��رودگاه مهرآباد به اتمام 
رس��یده، به طوری که عملیات احداث سازه ها 
و ایس��تگاه ها تکمیل ش��ده است. وی با بیان 
اینکه پروژه متروی فرودگاه مهرآباد در حال 
حاضر در مرحله نازک کاری و نصب تجهیزات 

قرار دارد، افزود: متروی مهرآباد چهار ایستگاه 
دارد و در نیم��ه اول امس��ال ب��ه بهره برداری 
می رس��د. مدیرعامل ش��رکت متروی تهران 
همچنین درباره متروی شهر جدید پرند نیز 
گفت: باید منابع تکمیل این پروژه اختصاص 
پیدا کند که اگر مش��کل اعتباری این پروژه 
رفع شود طی شش ماه کاری به بهره برداری 
می رسد. درویش با بیان اینکه پروژه متروی 
شهر جدید پرند 80 درصد در بخش زیرسازی 
و روسازی پیشرفت فیزیکی دارد، ادامه داد: 
ب��رای تکمیل 20درصد باقی مانده این پروژه 
400 میلیارد تومان اعتبار نیاز است که اگر 
این اعتبار تامین شود در مدت شش ماه کاری 

تکمیل خواهد شد. 

آخرین وضعیت متروی مهرآباد و پرند



»ام�روزه اس�تفاده از تکنول�وژی مهندس�ی ژنتی�ک نه تنها یک 
ضرورت بلکه انتخابی هوش�مندانه و آگاهانه برای بهبود موادغذایی 
محیط زیس�ت و غیره اس�ت.« این س�خنان رییس جمهوری درباره 
تولید محصولاتی اس�ت که ژنوم آنها دستکاری شده. شاید بسیاری 
این جمله را مصداقی برای ضرورت پیشرفت های علم ژنتیک بدانند 
و موضوع را س�اده انگارند اما دنیای ژنتیک و تکنولوژی پر راز و رمز 

آن به قدری گس�ترده و شگفت انگیز است که شاید بتوان به جرأت 
گفت هیچ دانش دیگری از نظر هیجان انگیز بودن به پایش نمی رسد. 
همین رمز و رازهای بی نهایت است که اظهارنظرهای متفاوتی را بین 
کارشناس�ان، مسئولان و مردم عام برمی انگیزد و دنیای کروموزم ها 
را چنان ش�یرین می کند که همگان را برای کش�ف ناشناخته هایش 
ترغیب می کند. امروز این علم به درجه ای رس�یده که به سفره های 
مردم نیز راه یافته است. به عبارتی، متخصصان مربوط با دستکاری 
نردبان پیچ�ی کروموزم های گیاهان و جانوران می توانند محصولات 

جدی�دی به بازار بفرس�تند که رقم آنها با نمونه ه�ای قبلی متفاوت 
است. 

اما در مقابل کس�انی که به دنب�ال تولید محصولات با قابلیت بهتر 
هس�تند، مخالفانی نیز وجود دارد که این گونه فعالیت ها را با قوانین 
حاکم ب�ر طبیعت مغایر می دانن�د و از طرفی ادع�ا می کنند که این 
محصولات می تواند برای مصارف انس�انی خطرآفرین باشد. حال در 
ادامه از زوایای مختلف موضوع تولید محصولات دستکاری ژنتیکی 

شده یا همان تراریخته را بررسی می کنیم. 

بررسی استفاده از محصولات دستکاری شده ژنتیکی 

استفاده از تراریخته ها، اجتناب یا انتخاب

دوشنبه
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تراریخته یعنی چه؟  

نخس��تین بار در قرن17میلادی )1665( رابرت هوک، 
دانشمند انگلیسی توانست سلول را با کمک میکروسکوپ 
مش��اهده کند. در واقع کلمه س��لول توسط وی و به خاطر 
ش��باهت آنچه در زیر میکروس��کوپ مش��اهده می کرد و 

اتاق های استراحت کشیش ها پیشنهاد شد. 
با گذش��ت زمان  )تقریبا 300 س��ال( و پیشرفت علم 
در زمینه های مختلف آدمی دانس��ت که تمام اطلاعات 
لازم برای ادامه حیات هرگونه زیستی  )اگر از پاره ای از 
ویروس ها با محتوای ژنتیکی آر. ان. ای صرف نظر شود(، 
 ،)DNA(  به صورت ساختار مولکولی پیچیده ای به نام
درون این سلول های کوچک قرار دارد. مولکول دی ان  ای 
تمام اطلاعات لازم برای ساخته شدن یک موجود زنده 
را داراس��ت. این مولکول از واحد های وراثتی تش��کیل 
ش��ده که به آنها ژن گفته می ش��ود. ژن ها از نس��لی به 
نس��ل دیگر به ارث می رس��ند و باعث بروز ویژگی های 
هرگونه ای می ش��وند. هرکدام از ما در س��لول های خود 
ژن هایی را حمل می کنیم که زمانی جزئی از س��اختار 
ژنتیکی اجداد بسیار دور ما مثلا پدر بزرگی که در دوران 
زندیه می زیس��ته بوده اس��ت. ساختار مولکول دی ان ای 
توسط مکانیسم هایی از تغییر و اشتباه حفاظت می شود 
ولی از آنجا که هیچ چیز کامل نیست به علت اشتباه در 
به ارث رس��یدن ژن ها گاهی صفت هایی ایجاد می ش��ود 
که وجودشان سبب برتری آن گونه می شود. دقیقا همین 
اتفاق پایه تکامل است. تا زمانی که آدمی از این فرآیند ها 
بی اطلاع بود، تمام س��ازوکار های شرح داده شده به طور 
طبیعی اتفاق می افتاد، اما با پیشرفت علم کم کم بشر یاد 
گرفت که می تواند در این مکانیس��م ها که پایه حیاتند، 
دس��تکاری کن��د و به ای��ن ترتیب موجوداتی با محتوای 
 )Transgenic(  ژنتیکی دس��تکاری شده یا تراریخته

خلق کند. 
برای روشن تر شدن موضوع به این مثال توجه کنید؛ 
گیاهان همواره در معرض خطر حمله آفات و بیماری ها 
قرار دارند و یکی از بزرگ ترین مشکلات را برای کشاورزی 
حش��رات ایجاد می کنند. برای کاهش خس��ارت ناشی از 
حش��رات، باغ ها و مزرعه ها باید به صورت دائم سم پاشی 
ش��وند. بس��یاری از این آفت کش ها غیر اختصاصی عمل 
می کنند یعنی علاوه بر حش��ره آفت طیف وس��یعی از 

حشرات دیگر را هم ازبین می برند. 
علاوه بر این س��موم مش��کلات زیادی برای س��لامتی 
انس��ان ایجاد می کنند. بنابراین حش��ره کش ایده آل باید 
بتواند فقط بر حش��ره هدف اثر داش��ته باش��د و نه سایر 
گونه های حشرات و حیوانات و همچنین باید قابل تجزیه 
شدن در محیط باشد تا بعد از برداشت محصول اثری از 
آن باقی نماند و در تمام قسمت های گیاه  )ریشه، ساقه و 
برگ( موجود باشد تا تمام این قسمت ها را مصون سازد. 
نوع��ی باکت��ری خاکی وج��ود دارد که برای محافظت از 
خود در برابر حشراتی که از آن تغذیه می کند مکانیسم 
دفاعی اختصاصی دارد. این گونه باکتری نوعی پروتئین 
س��می در برابر حش��رات تولید می کند که برای حشرات 
از حشره کش های ارگانوفسفره 80 هزار بار سمی تر است. 
تلاش هایی برای تولید آفت کش با کمک این باکتری ها 
انج��ام ش��د ک��ه موفقیت اقتص��ادی چندانی نداش��ت. 
راه��کار دیگ��ر وارد ک��ردن ژن تولید کننده این س��م به 
درون سلول های گیاه است. نخستین بار در سال 1993 
تلاش هایی در این راس��تا انجام ش��د. گیاهان تراریخته 
ذرت که توانایی تولید س��م ضد حش��ره را در سلول های 
خود داشتند و گیاهان نرمال  )بدون دستکاری ژنتیکی( 
را به صورت مصنوعی با لارو حش��ره آفت آلوده کردند، 
پس از گذشت شش هفته، تونل های حفاری شده توسط 
لارو حشره در گیاهان نرمال در حدود 40 سانتی متر و 

در ذرت های تراریخته شش سانتی متر بود.
فرآیند انتقال ژن سبب ایجاد صفتی در گیاهان مورد 
آزمایش شده بود که به آنها در برابر حشرات آفت ایمنی 
م��ی داد. مث��ال دیگر در این زمین��ه، گوجه فرنگی های 
تراریخته ای است که به واسطه تغییرات ژنتیکی و تغییر 
ناشی از این دستکاری در آنزیمی که در فرآیند رسیدن 

میوه موثر است، دیرتر می رسند. 
این نوع گوجه فرنگی ها یکی از نخس��تین محصولات 
غذایی مهندسی شده ای بودند که اجازه فروش عمومی 
یافتند. پس از لحاظ تکنیکی دستکاری ژنتیکی می تواند 
گیاهانی تولید کند که به آفات و علف های هرز مقاوم تر 
باش��ند، عملکرد بیش��تری داشته باشند، نسبت به انواع 
تنش های محیطی مانند خشکی و شوری مقاومت نشان 
دهن��د و کیفی��ت  )مث��لا ویتامین ه��ا و عناصر معدنی( 

بالاتری داشته باشند. 
در س��ال 2014 مطالع��ه جامع��ی در م��ورد اث��رات 
اقتصادی و کش��اورزی محصولات تراریخته با توجه به 
تمام یافته های پژوهشی بین سال های 1995 تا 2014 
انجام گرفت. نتایج این بررسی نشان داد که محصولات 
زراعی مقاوم به آفت کش، هزینه تولید پایین تری دارند 
و گیاهان مقاوم به حشرات به علت گران تر بودن قیمت 
ب��ذر، هزین��ه تولی��دی تقریبا برابر ب��ا محصولات نرمال 
دارند. عملکرد دس��ته نخس��ت در حدود 9درصد و در 
مورد دس��ته مقاوم به حش��رات 25 درصد افزایش نشان 
می دهد. همچنین این مطالعه نشان داد کشاورزانی که 
از محصولات تراریخته استفاده کرده بودند سود بیشتری  

)در حدود 69 درصد( نصیب خود ساخته بودند. 
محص��ولات کش��اورزی تراریخته امکان کش��اورزی 
ارگانیک را هم فراهم می کنند چون پایه کشت ارگانیک 
عدم استفاده از کود ها و آفت کش های شیمیایی است و 
اگر محصولی خود مقاوم به حش��ره آفت باش��د یا قدرت 
رش��د بیش��تر و در نتیجه رقابت قوی تری با علف هرز 
غالب مزرعه داش��ته باش��د، نیاز به استفاده انواع سموم 
به خودی خود برطرف می شود. به هر حال علاوه بر تمام 
این جنبه های مثبت دستکاری ژنتیکی، نگرانی هایی هم 
در ای��ن م��ورد وجود دارد. خط��رات احتمالی فرار ژن ها 
از آزمایش��گاه ی��ا از پیک��ر گیاه و انتق��ال اتفاقی آنها به 
حش��رات ی��ا علف ه��ای هرز و ایج��اد مقاومت در آنها یا 
مقاوم ش��دن باکتری ها در برابر آنتی بیوتیک ها، اثرات 
احتمالی بر سلامت آدمی و همچنین بحث های اخلاقی. 
البته در صورت رعایت پروتکل ها و موارد ایمنی امکان 
ایجاد چنین مواردی بس��یار پایین اس��ت و نظر و توافق 
کلی دانش��مندان بیش��تر بر مفید ب��ودن بیوتکنولوژی 

تاکید دارد. 

یادداشت

دکتر بابک جمالی
کارشناس کشاورزی

بهزاد قره یاضی
رییس انجمن ایمنی زیستی کشور

وحید زندی فخر

سیروس زینلی
رییس انجمن بیوتکنولوژی

عبدالمجید مهدوی دامغانی
کارشناس کشاورزی و استاد دانشگاه

س��طح زیر کشت محصولات تراریخته در دنیا از 
سال 1996 تا سال 2014 به میزان 110 بار افزایش 

یافت��ه اس��ت. به عبارتی به طور میانگین 
کش��ت ای��ن گیاهان س��الانه 10 

برابر شد. این موضوع می تواند 
گواهی باشد برای مقبولیت 
دس��تکاری  محص��ولات 

ژنتیکی شده. 
طب��ق آم��ار س��ال گذش��ته 

می��لادی س��طح زیر کش��ت 
ای��ن محص��ولات بی��ش از 
180میلی��ون هکتار برآورد 
ش��ده اس��ت. کش��ورهای 

پیش��رفته ای مانن��د آمریکا، 
کانادا و اسپانیا از این تکنولوژی بهره می برند 
و از طرفی در کشورهای جهان سوم و در حال 
توسعه مانند فیلیپین، برزیل و هندوستان نیز 
این کش��ت انجام می گیرد. البته کش��ورهای 
فقی��ری چون بنگلادش و بورکینافاس��و هم 

به جمع بهره برداران تراریخته پیوسته اند. 
به طورکل��ی کش��ت تراریخته برای هر نوع ش��رایط اقتص��ادی و اجتماعی 

مفید و قابل توجه اس��ت. مخالفان می گویند که در کش��ورهای پیش��رفته جلوی کش��ت این 
محص��ول گرفته می ش��ود این درحالی اس��ت که آمری��کا 60میلیون هکتار و 
اس��پانیا 120هزارهکتار را به کش��ت تراریخته اختصاص داده و روزبه روز نیز 

گسترش می یابد. 
با توجه به مطالب ذکر شده به جرأت می توان گفت که این تکنولوژی یک 

فناوری جهان شمول است. تاجایی که اکنون محصولات تراریخته سهم عمده ای 
از تج��ارت غ��ذا را در اختی��ار دارد. به طورمثال بیش از 82درصد س��ویا، 80درصد 
پنبه، 50درصد ذرت و 30درصد کلزای جهان با کشت تراریخته تولید می شود. 

سهم محصولات تراریخته از تجارت جهانی 15میلیارد دلار رقم زده شده و ارزش خود 
محصولات که به مصرف انس��ان یا دام می رس��د بیش از 130میلیارددلار اس��ت. در این میان 

ارزش واردات ای��ن محص��ولات ب��ه ایران 3 تا 5میلیارددلار برآورد می ش��ود.  متاس��فانه 
در کش��ور ما بعضا مخالفت هایی با این نوع کش��ت می ش��ود که گاهی خنده دار و 

حتی غیرعلمی اس��ت. به خصوص در دولت های نهم و دهم از جوانب مختلف 
و با راه های گوناگون مقابل تراریخته ایس��تادند که این موضوع پیش��رفت های 
عرصه ژنتیک را به تعویق انداخت. اگرچه از سال 83 محصولی به نام برنج 
تراریخته و مقاوم با آفات تولید و به کشاورزان عرضه شد اما در دولت های 

قبل بیش از 102تن برنج تراریخته به دلیل مخالفت های بی اس��اس در انبارها پوس��ید که 
هنوز از نظر قضایی در حال پیگیری آن هستیم.  اما خبر خوب اینجاست که دولت تدبیر و 
امید نس��بت به تراریخته نگاهی متفاوت دارد. به طوری که در س��ال گذش��ته کشت 20لاین از 
برنج تراریخته جدید در ش��مال کش��ور به صورت آزمایش��ی آغاز شد که از بین آنها هشت لاین 

انتخاب شده و در حال گذر از مراحل پایانی هستند. 
اگرچه اکثر محصولات تراریخته مقاوم به آفات هس��تند اما از دو س��ال گذش��ته ذرت 
متحمل به خش��کی هم تولید ش��ده و امیدواریم که با گش��ایش راه ها این محصول به زودی 

ب��ه س��بد غذای��ی مردم افزوده ش��ود. به رغم مخالفت های ش��دیدی ک��ه از طرف برخی 
فناوری س��تیزان ی��ا س��ودجویان تجارت موادغذایی در کش��ور با محص��ولات تراریخته 

می ش��ود در س��رزمینی مانند بنگلادش وزیرکش��اورزی تمام کش��اورزان بادمجان کار را 
فرا می خوان��د و ب��ه ه��ر کدام 20 نش��ای تراریخته برای کاش��ت ارائه می دهد. لازم به ذکر 
اس��ت که بادمجان یکی از غذاهای اصلی مردم بنگلادش اس��ت و کش��اورزان برای مبارزه 
با آفات مجبورند حداقل هفته ای یک بار مزارع خود را سمپاشی کنند. درحالی که نشای 
جدید مزارع را از سمپاش��ی ها بی نیاز کرد.  به نظر می رس��د ریش��ه مخالفت ها با تراریخته 
اقتصادی باش��د. به عبارتی وقتی مصرف س��م در تراریخته ها کاهش می یابد بازار س��موم از 
رونق می افتد. بنابراین شاید بخشی از مخالفت ها از جانب فعالان این بازار القا شود. از طرف 
دیگر تاجران موادغذایی مانند ذرت س��ویا و کلزا  )که اکثر محموله های وارد ش��ده از طریق 
آنها نیز تراریخته اس��ت( با گس��ترش کش��ت این محصولات در داخل کشور ممکن است سود 
خود را در خطر ببینند. گذش��ته از اینها کش��ورهای خارجی تولیدکننده وابس��تگی ایران را 
بر خودکفایی و خوداتکایی ترجیح می دهند. این عوامل دس��ت به دس��ت هم داده تا مقابل 
تراریخته قد علم کنند. اما با همه اینها امید می رود که محصولات جدید تراریخته تا س��ال 

آینده به بازار مصرف عرضه شود.

مشکل بر سر اجرای درست قانون استمخالفت ها ریشه اقتصادی دارد

سازمان محیط زیست با تولید 
محصولات تراریخته مخالف است

مخالفان باید دلیل علمی ارائه دهند

هیچ گاه در ارتباط با نوآوری ها متعادل نبوده ایم

باید اعتراف کنیم که اکنون جریان علم به س��مت 
استفاده از تکنولوژی حرکت می کند. بنابراین به هیچ 
عنوان نمی توان برخلاف جریان علم حرکت 
کرد؛ آن هم علمی مانند بیوتکنولوژی 
که امروز س��ر س��فره های مردم 
نمایان ش��ده اس��ت. با توجه 
به پیش بینی ازدیاد جمعیت 
جه��ان در آینده و کمبود منابع 
طبیعی، تولید محصولات تراریخته 
ای��ن  خواهدب��ود.  گریزناپذی��ر 
تکنولوژی مانند یک شمشیر دو 
لبه است که هم می تواند مخرب 
باش��د و هم س��ازنده. البته این 

ع  ضو به چگونگی وضع قانون و مهم تر مو
از آن اجرای دقیق و نظارت کافی بستگی دارد. ولی 
سیاست گذاران عرصه بیوتکنولوژی، سیاستمدار 
هستند و جریانی کار می کنند. اکنون شاید بیش از 
95درصد محصولات وارداتی تراریخته هستند اما 
متاسفانه هیچ مشخصه ای روی این محصولات 
نیست و مصرف کننده حق انتخاب ندارد. اینکه 
منتقدان نگران س��لامت جامعه هس��تند چیز عجیبی نیس��ت اما تولید محصولات 
تراریخت��ه ب��دون نظ��ارت کافی و اجرای مو به موی قانون ایمنی زیس��تی می تواند 
تعجب برانگیز و تاسف بار باشد. زیرا احتمالاتی در این میان وجود دارد که ممکن 
اس��ت در طول زمان بر س��لامت افراد و محیط زیس��ت تاثیر منفی بگذارد و حتی 

شاید قسمتی از طبیعت را از سیر عادی خود خارج کند. 
متاسفانه برخی مخالفان تندرو با دروغ پردازی های بی اساس در مورد 
مضرات محصولات تراریخته اذهان عمومی را مشوش می کنند اما اینها 
نه مستندات علمی در اختیارشان است و نه اطلاع درستی در این زمینه 
دارن��د. تنه��ا چی��زی که در این میان وجود دارد احتمال بروز برخی اثرات منفی از 
طریق استفاده از این محصولات است. درست مانند تاثیر امواج الکترومغناطیسی 
ماکروفر بر س��لول های بدن و نس��بت آن با س��رطان زایی که هنوز مدرک علمی 
مس��تندی درب��اره آن وج��ود ندارد. بنابرای��ن داوری که می تواند اختلاف را از بین 
ببرد قانون و اجرای دقیق آن است. کشورهای پیشرفته هم با اجرای قوانین زیست 
فناوری توانسته اند نگرانی ها را از بین ببرند. هرچند شاید برخی کشورهای اروپایی 
به خاطر اعتقادات خشک مذهبی با این موضوع مخالفت می کردند اما اکنون آنها 
نیز به مرور زمان به جرگه استفاده کنندگان تراریخته می پیوندند.  باید به یاد داشته 
باشیم که ما به تحول در بخش کشاورزی نیاز داریم؛ بنابراین باید ابزارها و راه های 
رسیدن به آن را کشف کنیم و در این راه رعایت تعادل بسیار ضروری خواهد بود. 

هیچ فرد ایرانی وجود ندارد که از پیش��رفت و رش��د علم کش��ور خوش��حال نشود و احساس 
غرور نکند. در هر زمینه ای که باش��د چه پزش��کی، چه کش��اورزی و چه صنعت تکنولوژی های 

نوین می تواند راه های تازه و نوینی را برای تولید و فعالان عرصه اقتصادی بگشاید. 
در هر بخش��ی کش��ف مقوله جدیدی که بتواند در امر تولید مفید باش��د، سرلوحه سازمان و 
مس��ئولان مربوط اس��ت. اما وقتی نوبت به تولید محصولات تراریخته می رس��د، ناگهان نگاه ها 
عوض می ش��ود و تعصب های بی منطق در مقابل علم قد علم می کند؛ تعصباتی که می تواند 
راه پیش��رفت های علمی و نوآوری های بیوتکنولوژی را س��د کرده و منزل خودکفایی را دورتر 

و دورتر کند. 
به همین دلیل، تصویب آیین نامه قانون ایمنی زیستی که معمولا باید ظرف چند ماه تنظیم و 
ابلاغ شود. به بهانه های مختلف و سنگ اندازی های گوناگون چندین سال طول کشید. بنابراین 
رهاس��ازی محصولات تراریخته که به تکمیل این قانون احتیاج داش��ت، عقب افتاد و درخت 

شکوفایی مهندسان ژنتیک به خواب زمستانی فرورفت. 
حال این جریان مخالف از خارج از کشور کنترل می شود یا برخی مسئولان و کارشناسان 
داخلی از منفعت طلبان بازار موادغذایی یا سموم خط می گیرند معلوم نیست. اما کاملا مشخص 
اس��ت که دس��ت هایی پنهان در لایه های زیرین اقتصادی وجود دارند که با پیش��رفت کش��ت 
تراریخته س��ود خود را در خطر می بینند. دقیقا ش��بیه همین اتفاق در مورد انرژی هس��ته ای 
کشور افتاد و دشمنان نمی توانند رشد متخصصان داخلی را در عرصه های مختلف تکنولوژی 

و زیست فناوری تحمل کنند. 
به عنوان مثال 15س��ال پیش که متخصصان کش��ور قصد داش��تند برنج تراریخته تولید 
کنند عده ای از مخالفان نامه ای سرگش��اده به یکی از ارگان های دولتی نوش��تند و در آن 
گفته بودند که مهندس��ان ژنتیک می خواهند برخی صفات حیواناتی مانند خوک و کوس��ه 
را از طری��ق گیاه��ان ب��ه انس��ان منتق��ل کنند. این ادعا به ق��دری غیرمنطقی، غیرعلمی و 
بی اس��اس اس��ت ک��ه مانند لطیفه ه��ای خنده دار می ماند. اما همی��ن اتفاق خنده دار برای 
م��ردم ع��وام و کس��انی ک��ه آگاه��ی اندکی از ژنتیک دارند ممکن اس��ت جدی و قابل باور 
ش��ود. بنابرای��ن حرب��ه ای که آنها برای ضربه زدن ب��ه محصولات تراریخته انتخاب کرده اند 

ذهن و باور مردم را هدف قرار داده اس��ت. 
انتظار ما این است که مخالفان با ادله و مدارک مستند و علمی نارضایتی خود را ابراز کنند 

نه با دروغ و تهمت هایی که از آن بوی فناوری ستیزی و دانایی گریزی به مشام می رسد. 

مهندسی ژنتیک یعنی دستکاری در DNA و ژن محصولات. 
این تغییرات ژنتیکی اثرات مخرب زیس��ت محیطی بس��یاری 
دارد و حتی روی انس��ان به عن��وان مصرف کننده نیز تاثیرهای 
نامطلوبی می گذارد. محصولاتی که از راه مهندس��ی ژنتیک یا 
به اصطلاح تراریخته به دست می آیند شاید درشت تر، براق تر و 
مثلًا دارای پوس��تی نازک تر باشند اما برای حفظ محیط زیست 

و سلامت انسان مضر هستند. 
در مهندس��ی ژنتیک، با اصلاح گونه ها و ارقامی از درختان 
و گیاهان، آنها را نس��بت به سرما مقاوم می کنند. این مسئله 
شاید برای کشاورزان سودمند باشد اما نسل های زیادی باید 
 GM .تاوان پس دهند و با مش��کلات بس��یاری مواجه شوند
ف��ود یا غذاهای��ی که از راه تغیی��ر ژنتیک تولید می ش��وند، 
نه تنها مفید نیس��تند بلک��ه مضرند و ما همچن��ان از تولید، 
واردات ی��ا مصرف این گونه محص��ولات جلوگیری و مخالفت 

می کنیم. 
بس��یاری از کشورهای پیشرفته و مترقی در صنعت و دانش، 
هنوز اج��ازه مص��رف محصولات مهندس��ی ژنتی��ک را صادر 
نکرده اند. از جمله جامعه اقتصادی اروپا ش��امل 27 کش��ور که 
حت��ی اجازه وارد ک��ردن یک دانه گندمی که به ش��یوه تغییر 
ژنتی��ک تولید ش��ده را نمی دهن��د و برخی کش��ورهای دیگر 
EEC مانند انگلس��تان با توجه به وابس��تگی شدید به واردات 
محصولات کشاورزی آمریکا زیر فشارهای این کشور، همچنان 
در مقابل واردات محصولات تراریخته مقاومت نشان می دهند، 
چون تاثیر این گونه محصولات و زیان های آن بر انس��ان آشکار 

نشده است. 
بر همین اس��اس س��ازمان حفاظت محیط زیست به عنوان 
س��ازمان مس��ئول، ب��ا محص��ولات تراریخته مخالف اس��ت. 
م��ا حاضر نیس��تیم اج��ازه تولی��د محصولاتی را ک��ه برای 
محیط زیس��ت و انسان مضر است، صادر کنیم. اصلًا این واژه 
تراریخته به چه معناس��ت و چه سنخیتی با محصولات تغییر 

ژن یافته دارد؟!  
روی سخن من با موافقان این محصولات است. آنها باید بدانند 
ک��ه این گونه محدودیت های س��ازمان حفاظت محیط زیس��ت 
تماما براس��اس مستندات علمی است و کارشناسان ما با دلایل 

علمی مخالفت خود را ثابت می کنند.
ب��ه نظر من کس��انی ک��ه مواف��ق تولید و مص��رف چنین 
محصولات��ی هس��تند، یقینا از پیامدهای آن آگاه نیس��تند و 
باید کم��ی به خود زحمت دهند و بیش��تر مطالعه و تحقیق 

کنند.
با نگاهی به کشورهای جامعه اقتصادی اروپا و دلایلی که آنها 
برای اس��تفاده نکردن از محصولات تراریخته و تغییر ژن یافته 

ارائه داده اند، می توان به نتایج خوبی دست یافت.
 اگر آنها هم متوجه ضرر و زیان هایی که این گونه محصولات 
برای محیط زیست و انس��ان ها دارند، شوند، بیش از این اصرار 

نمی کنند. 

با یک نگاه اجمالی به اتفاقاتی که در تاریخ تکنولوژی کشور افتاده بی گمان این 
موضوع توجه ما را به خود جلب خواهد کرد که معمولا واکنش جامعه ایرانی چه 
دانش��گاهی و چه نهادهای مختلف در برخورد با پدیده های نوظهور یک واکنش 

عجولانه، شتابزده و بدون نگاه عمیق و دقیق به آن بوده است. 
حال این نگاه می خواهد در استقبال از آن و دید مثبت نسبت به تکنولوژی تازه وارد 
باشد یا در طردکردن و منفی دیدنش. در این میان اتفاقی که می افتد این است: جامعه 
در عرصه پدیده های نوظهور بیش از آنکه متخصص و متبحر ببیند مخالف و موافق 
خواهد دید. این در حالی است که ذاتا منصفانه ترین، عادلانه ترین و علمی ترین نگاه ها 
نسبت به هر قضیه ای را متخصصان دارند. موافق و مخالف اگرچه در جبهه های متفاوتی 
قرار می گیرند اما معمولا هر دو گروه یک ویژگی دارند که آن تعصب است؛ تعصبی که 
در صورت گسترش و رشد می تواند ریشه تمام فسادها و عقب افتادگی ها باشد. دقیقا 
همین اتفاق در ارتباط با محصولات تراریخته رخ داده است. مانند تمام تکنولوژی های 
جدید دو جریان غالب در مورد مهندسی ژنتیک نوین شکل گرفته که رفتارهای آنها 
اغلب جامع الاطراف نبوده اند؛ دسته ای بر مضرات پافشاری کرده اند و دسته ای دیگر بر 
منفعت ها. به عنوان مثال، زمان ورود تراکتور و ماشین آلات کشاورزی یک جبهه مخالف 
به وجود آمد که آن را یک پدیده ماورایی مطرود و ملعون می دانستند که باعث از بین 
رفتن کشاورز و زمین می شود. در مقابل افرادی هم حضور داشتند که با چنان قدرتی 
از ماشین های جدید حمایت می کردند که گویا قرار است همه مشکلات کشاورزی با 
این ابزارها حل شده و دیگر معضلی باقی نخواهد ماند. البته باطل بودن هر دوی این 

دیدگاه ها با گذر زمان به اثبات رسید. 
بنابراین مش��کل اصلی جامعه ما از جایی آغاز می ش��ود که مدعیان  )مخالفان و 
موافقان( قادر نیستند از بالا به موضوع نگاه کنند. به عبارتی کمتر پیش آمده که در 
ذهن های عالمان علم یک طیف کامل از مزایا و معایب یک پدیده ایجاد شود و زاویه 
تفکرات یک بعدی نباشد. کشت محصولات تراریخته در ایران می تواند مثبت یا منفی 
باشد؛ البته با رعایت شرط و شروطی خاص. این دستاورد بزرگ علمی هم قادر است 
مزایای قابل توجهی برای جامعه کشاورزی داشته باشد و هم در صورت عدم توجه به 
برخی مس��ائل لطمات جبران ناپذیری به صنعت غذا وارد کند. البته این محصولات 
تقریبا در همه جای دنیا کشت می شود و نهادهای نظارتی قدرتمند با ابزارهای ویژه 
کشت آن را کنترل می کنند که این موضوع پیامدهای منفی را به صفر نزدیک کرده 
و مزایای آن را بیشتر بر جای می گذارد. متاسفانه جای خالی چنین نهادهایی در ایران 
به ش��دت احساس می شود. زیرا تقریبا هیچ وقت فضای عالمانه عادلانه و منطقی بر 
گستره دانش حاکم نبوده و موافقان تراریخته مخالفان را فناوری گریز و دانایی ستیز 
می خوانند و از طرف دیگر، مخالفان نیز موافقان را دش��من محیط زیست و طبیعت 
و بعضا دش��من سلامت انس��ان ها قلمداد می کنند. به هر ترتیب تراریخته می تواند 
پیامدهای منفی مانند تهدید تنوع زیستی؛ افزایش مصرف نهاده ها در برخی محصولات 
و وابس��تگی کشاورزان به شرکت های تجاری را به همراه داشته باشد و در عین حال 
قدرت آن را دارد که افزایش تولید؛ مقاوم شدن گیاهان به تنش های محیطی و آفات 
را برای ما به ارمغان بیاورد. روزگاری فکر می کردیم که با عرضه کودهای ش��یمیایی 
تمام مشکلات کشاورزان حل می شود اما امروز مصرف نادرست آن در مزارع سلامت 
محصولات را با اما و اگرهای فراوان همراه کرده است. مبادا درباره محصولات تراریخته 

نیز دچار این سردرگمی ها شویم و اصل قضیه از یادمان برود. 

خدیجه رضوی
عضو هیات علمی پژوهشگاه ملی مهندسی ژنتیک و زیست فناوری

اسماعیل کهرم
 مشاور رییس سازمان حفاظت محیط زیست ایران



مدیرعامل اتحادیه سازمان های آرامستان های کشور 
درباره سرنوش��ت شست  وش��وی مکانی��زه اموات گفت: 
مدتی استفاده از این دس��تگاه ها در آرامستان فردوس 
مش��هد آزمایش��ی انجام ش��د که به دلیل مش��کلات 
ش��رعی که داشت فعلا متوقف ش��ده است. قدرت الله 
قنبریان در گفت وگو با ایسنا گفت: شست وشوی اموات 
مس��ئله حساسی اس��ت و پیچیدگی های خاص خود را 
دارد، البته مراجع نس��بت به شست وشوی مکانیزه نظر 
مس��اعد دارند، اما دس��تگاه فعلی مکانیزه ایراداتی دارد 
که مهندسان مشغول کار روی آن هستند که به محض 
حل مش��کلات، این دستگاه ها به صورت انبوه در تمامی 

آرامستان ها به کار گرفته می شوند. 

قنبری��ان درخص��وص وضعی��ت معیش��تی کارکنان 
آرامستان های کشور نیز گفت: از طریق مجلس شورای 
اس��لامی و وزارت رفاه پیگیر هس��تیم که بتوانیم بحث 
مش��اغل س��خت و زی��ان آور را برای تمام��ی کارکنان 
آرامس��تان ها تعمی��م دهیم. درحال حاض��ر نیز منتظر 
پاس��خ هس��تیم که اگر این موضوع پذیرفته ش��ود گام 
موث��ری در ارتقای ش��غلی همه کارکنان آرامس��تان ها 

برداشته می شود. 
وی درخص��وص کمبود ظرفیت آرامس��تان ها به ویژه 
در کلانش��هرها گفت: برای ته��ران در چندین منطقه 
از جمل��ه غرب و منطقه صالح آب��اد زمین هایی در نظر 
گرفته ش��ده، البته هنوز به صورت نهایی انتخاب نشده 

است. در مشهد مقدس نیز علاوه بر بهشت رضا بهشت 
رضوان نیز در حال آماده س��ازی است. در قم هم 500 
هکت��ار زمین خریداری ش��ده اس��ت و درحال تعریض 

آرامستان این شهر هستند.
در کرج نیز بهش��ت علی )ع( در حال آماده س��ازی 
است و ان ش��اءالله در پایان س��ال 94 این آرامستان 
افتتاح می ش��ود. به دلیل جلوگیری از آلایندگی های 
مختلف مقرر ش��ده تا همه آرامس��تان های کشور به 
بیرون از محدوده ش��هری منتقل ش��وند. درحقیقت 
بای��د 10 ت��ا 15 کیلومتر خارج از محدوده ش��هری 
باش��ند که در ایجاد آرامستان های جدید این موضوع 

مدنظر قرار می گیرد. 

ی��ک عضو تیم مذاکره کننده هس��ته ای 
کش��ورمان از ادام��ه مذاک��رات فن��ی و 
کارشناس��ی ایران و 1+5 ت��ا پایان هفته 
ج��اری در نیوی��ورک خب��ر داد. حمی��د 
بعیدی ن��ژاد، عض��و تی��م مذاکره کنن��ده 
هس��ته ای کش��ورمان در صفحه شخصی 
اینستاگرامش نوشته است: جلسات تدوین 
متن تفاهم هسته ای در طول هفته جاری 
و ش��بانه روز در نیویورک ادامه دارد. پیش 
از ای��ن منابع نزدیک به تیم مذاکره کننده 
ایران اع��لام کرده بودند ک��ه مذاکرات تا 

دوشنبه هفته جاری ادامه دارد. 
ای��ن عضو تیم مذاکره کننده هس��ته ای 
کش��ورمان در ادامه مطلب��ی که زیر یک 
عک��س ک��ه اعض��ای تی��م مذاکره کننده 
ای��ران و اتحادیه اروپا را در حال بررس��ی 
متنی روی ویدئو پروژکتور نشان می دهد، 
نوش��ته اس��ت: مذاکرات تهیه متن ها در 
جلس��ات بس��یار طولانی تا پاسی از شب 
ادام��ه دارد و ای��ن مذاکرات در س��طوح 
مختل��ف مدی��ران و کارشناس��ان ایران و 
1+5 انجام می گیرد. بعیدی نژاد می افزاید: 
دو طرف ابتدا درباره هر موضوع با توجه به 
سوابق مذاکرات، پیشنهادهای کتبی خود 
را مطرح می کنند و در بس��یاری از موارد 
پیشنهادها روی صفحه )ویدئو پروژکتور( 
قرار می گیرند و بع��د از بحث های فراوان 
جرح و تعدیل شده و به متن واحد تبدیل 
می ش��وند. مواردی که بع��د از بحث های 
زی��ادی م��ورد توافق ق��رار نمی گیرند نیز 

ب��رای گفت وگوه��ای بیش��تر در پرانت��ز 
گذاشته می شود. 

ای��ن عضو تیم مذاکره کننده هس��ته ای 
کش��ورمان همچنی��ن در پس��تی دیگ��ر 
در ای��ن صفح��ه به جزیی��ات تحریم های 
اقتص��ادی و مال��ی طی س��ال های اخیر 
علی��ه ای��ران در س��طح ش��ورای امنیت، 
یک جانب��ه و چندجانبه توس��ط آمریکا و 
اروپا پرداخته است. او این تحریم ها را در 
سطح و کیفیتی که علیه ایران اعمال شده 
است بی س��ابقه خوانده و مهم ترین آنها را 

فهرست کرده است. 
انتق��ال پ��ول و منابع مالی ب��ه و از ایران 
- تحری��م همکاری ها و م��راودات بانکی با 
ایران - ممنوعیت بیم��ه - تحریم خدمات 
ارس��ال پیام های مالی )سوئیفت( - تحریم 
اعط��ای  و  مال��ی  حمایت ه��ای  اعط��ای 

 اعتب��ارات و تضمین های مالی در تجارت با 
ای��ران - تحریم اعطای وام، کمک های مالی 
و کمک ه��ای ترجیحی به دولت و نهادهای 
مالی ایرانی - تحریم اسکناس، طلا، الماس 
و فلزات گرانبها - تحریم واردات نفت و گاز 
از ایران و ضرورت کاهش تدریجی و پلکانی 
واردات نف��ت ایران از س��وی چند کش��ور 
باقیمان��ده خریدار نفت ای��ران - ممنوعیت 
واردات محص��ولات پتروش��یمی - تحریم 
صادرات تجهیزات کلیدی صنایع نفت، گاز 
و پتروش��یمی - ممنوعیت س��رمایه گذاری 
و  گاز  نفت��ی،  بخش ه��ای  و  صنای��ع   در 
پتروشیمی - تحریم های مرتبط با کشتیرانی 
و کشتی سازی - تحریم ترابری و همچنین 
نقل و انتقال نف��ت - تحریم ریال - تحریم 
تحویل اس��کناس دلار از ط��رف بانک ها و 
نهاده��ای مالی به ای��ران - ممنوعیت نقل 

و انتق��ال عای��دات صادرات��ی و تج��اری از 
خارج ب��ه ایران - تحریم ص��ادرات قطعات 
آماده اتومبیل ب��ه ایران - ممنوعیت صدور 
گواهینامه ایمنی هوایی از سوی شرکت های 
س��ازنده هواپیما و تحریم تعمیر هواپیما و 

قطعات هواپیماهای ایران. 
به گزارش ایسنا، عضو تیم مذاکره کننده 
ادام��ه پس��ت  هس��ته ای کش��ورمان در 
ب��الا ب��ه تحریم هایی ک��ه ش��امل نهادها 
و س��ازمان های متع��ددی از جمه��وری 
اس��لامی ایران شده اس��ت، اشاره می کند 
ک��ه مهم ترین ای��ن نهادها به این ش��رح 
اس��ت: - بانک مرکزی جمهوری اسلامی 
ایران - بانک های متعدد دیگر مثل س��په، 
ملت، مسکن، ملی، رفاه کارگران، تجارت، 
کش��اورزی و دی - هواپیمایی جمهوری 
اس��لامی ای��ران )ایران ایر( - کش��تیرانی 
جمهوری اسلامی ایران - شرکت بازرگانی 
پتروش��یمی - س��ازمان ان��رژی اتم��ی و 

سازمان های تابعه آن.
بعیدی ن��ژاد اف��زود: علاوه ب��ر نهادها و 
سازمان های اقتصادی و مالی ایران، صدها 
نفر از اشخاص حقیقی به لحاظ مشارکت 
و فعالیت در این سازمان ها و فعالیت های 
شخصی مرتبط در لیست ممنوعیت سفر 
و توقیف اموال در کشورهای خارجی قرار 
گرفته اند و تلاش ب��رای لغو این تحریم ها 
پیچیدگی های متع��دد حقوقی و فنی در 
بردارد که به بحث های زیادی با طرف های 

غربی شامل آمریکا و اروپا نیاز است. 

مذاکرات برای نگارش متن توافق تا پایان هفته ادامه دارد

اظهارات معاونت مطبوعاتی ارشاد در روز جهانی مطبوعات
معاون مطبوعاتی وزیر ارش��اد با اش��اره به اینکه متغیر 
بحرانی در فضای رس��انه ای کش��ور، »اخ��لاق حرفه ای« 
اس��ت، درب��اره آمار نش��ریات دارای مجوز کش��ور، بیمه 
اهالی رس��انه، یارانه مطبوعات و قانون دسترسی آزاد به 
اطلاعات توضیحاتی ارائه کرد. حس��ین انتظامی همزمان 
با روز جهانی مطبوعات ضمن ارائه آمار کلی مطبوعات، از 
فضای رس��انه ای کشور و برنامه ها و اقدامات وزارت ارشاد 
برای توس��عه مطبوعات به ویژه مطبوعات بخش خصوصی 
س��خن گفت. معاون مطبوعاتی با اشاره به اینکه در حال 
حاضر حدود 7هزار و 800 نش��ریه مکتوب و الکترونیک 
در کشور دارای مجوز هستند، گفت: افزون بر 20 درصد 
مجوز این نش��ریات در دولت یازدهم صادر شده که نشان 
از توجه ویژه این دولت به امکان انتشار و فعالیت حرفه ای 

رسانه ای دارد. 
انتظام��ی با اش��اره به اجرایی ش��دن قانون انتش��ار و 
دسترسی آزاد به اطلاعات طی یک سال گذشته و تاکید 
بر اینکه دسترس��ی به اطلاعات حکومتی و دولتی از ابزار 
اصل��ی فعالیت مطبوعات برای ایفای نقش نظارتی ش��ان 
است، خاطرنشان کرد: آزادی دسترسی به اطلاعات یکی 
از پایه های اصلی آزادی بیان و فعالیت حرفه ای اس��ت و 
مطاب��ق این قانون دس��تگاه های دولتی موظفند هر آنچه 

را ب��رای مردم ایجاد ح��ق یا تکلیف می کن��د در اختیار 
مراجعه کنن��دگان قرار دهن��د. او درباره اقدامات حمایتی 
وزارت ارشاد، به صفر شدن یارانه پرداختی به رسانه های 
دولتی و متعلق به بخ��ش عمومی در جهت ایجاد رقابت 
در شرایط مساوی اش��اره کرد و با بیان اینکه هزینه های 
مطبوعات بس��یار بالاس��ت، تصریح کرد: اقدام خوبی که 
سال گذشته در دس��تور وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 
ق��رار گرفت، ایجاد یک رقابت مس��اوی میان نش��ریات و 

روزنامه های عمومی و خصوصی بود. 
انتظامی که در برنامه »س��لام ایران« که به صورت زنده 
از رادیو ایران پخش ش��د، صحبت می کرد، طرح اشتراک 
نی��م بها را به عنوان یکی دیگر از اقدامات حمایتی وزارت 
ارش��اد عنوان کرد و با بیان اینکه این طرح هم اکنون در 
حال اجراس��ت، تصریح کرد: هدف از ای��ن طرح تحویل 
یارانه در مقصد به مخاطب اس��ت. هر یک از ش��هروندان 
می توانن��د با مراجعه ب��ه س��ایت Eshterak.ir در هر 
جای کش��ور با پرداخت نیم بها، نشریه مورد علاقه خود 
را مشترک ش��وند. معاون مطبوعاتی وزیر ارشاد در ادامه 
موضوع اخلاق حرفه ای را مطرح و با اشاره به اینکه متغیر 
بحرانی در فضای رس��انه ای کشور، اخلاق حرفه ای است، 
اظهار کرد: ذکر منبع، رسیدگی به صحت و سقم، رعایت 

حری��م خصوصی اف��راد، پرهیز از توهی��ن و تهمت و آن 
چیزی که می تواند فضای رسانه ای کشور را آلوده کند از 

مصادیق اخلاق حرفه ای است. 
او با اشاره به شفاف سازی معاونت مطبوعاتی در انتشار 
لیس��ت های پرداختی با هدف رد هرگونه شائبه و تخلف، 
گفت: مطابق قانون مطبوعات درصورتی که نش��ریه ای تا 
ش��ش ماه پس از اخذ مجوز منتش��ر نشود باید دلیل آن 
را به اطلاع هی��ات نظارت برس��اند و درصورتی که دلیل 
قانع کننده ای برای این امر نداشته باشد پروانه انتشار لغو 
ش��ده و این فرصت در اختیار دیگر علاقه مندان قرار داده 
می شود. معاون مطبوعاتی وزیر ارشاد در پایان به موضوع 
بیمه اهالی رس��انه پرداخ��ت و گفت: بیم��ه خبرنگاران 
مسئله بسیار مهمی است و برای اینکه استقلال حرفه ای 
و ثبات شغلی اهالی مطبوعات حفظ شده و هم مر صریح 
قانون مطبوعات اجرا شود از صاحبان رسانه ها خواسته ایم 
در ازای اینک��ه همکاران خود را بیمه می کنند فیش های 
واری��زی به س��ازمان تامین اجتماعی را ب��ه این معاونت 
ارائ��ه دهند تا عی��ن مبلغ واریزی به حس��اب آنان واریز 
ش��ود. او همچنین از ارائه بسته حمایتی برای خبرنگاران 
غیر مس��تقر و پاره وق��ت خب��ر داد که پیش ت��ر با صدور 

اطلاعیه ای، اطلاع رسانی شده بود. 

مدیرعامل اتحادیه سازمان های آرامستان ها خبر داد 

 »صالح آباد«گزینه احتمالی بهشت زهرای 2

س��خنگوی دفتر س��ازمان ملل اعلام کرد که مذاکرات 
ژنو3 با هدف حل و فصل بحران س��وریه امروز دوش��نبه 
در مق��ر این س��ازمان در ژنو آغاز می ش��ود. ب��ه گزارش 
س��وریه نیوز، احمد فوزی، سخنگوی رسمی دفتر سازمان 
ملل در بیانیه ای با اعلام این خبر تاکید کرد که اس��تفان 
دی میستورا، فرستاده سازمان ملل به سوریه از طرف های 
زیادی برای شرکت در این مذاکرات دعوت به عمل آورده 
اس��ت و وی و رمزی عزالدین رم��زی معاونش مذاکراتی 
را پش��ت درهای بس��ته و جداگان��ه با هر ط��رف برگزار 
خواهن��د ک��رد. طرف های س��وری که در ای��ن مذاکرات 
ش��رکت می کنند ش��امل دول��ت و مخالف��ان خواهد بود 
و طرف ه��ای تاثیرگ��ذار منطق��ه ای و بین الملل��ی نیز در 

این نشس��ت درخصوص اوضاع س��وریه گفت وگو کرده و 
نظارت خود را درخصوص بیانی��ه ژنو اعلام خواهند کرد. 
او گف��ت: هیچ گونه مصاحبه مطبوعاتی ی��ا بیانیه ای طی 
برگ��زاری مذاکرات صورت نمی گیرد و به رس��انه ها اجازه 
داده نمی ش��ود از جریان مذاکرات عکس بگیرند اما دفتر 
رسانه ای س��ازمان ملل تصاویر و فایل های ویدئویی را در 

این خصوص فراهم خواهدکرد. 
پیش ت��ر اعلام ش��ده بود ک��ه دی میس��تورا قصد دارد 
مذاکرات��ی را تحت عنوان ژنو 3 برای حل بحران س��وریه 
طی یک دوره بین پنج تا ش��ش هفته در ژنو برگزار کند. 
دی میس��تورا از ایران نیز برای ش��رکت در مذاکرات ژنو3 

دعوت به عمل آورده است. 

مذاکرات ژنو 3 برای حل بحران سوریه امروز آغاز می شود

 مناب�ع یمن�ی روز یکش�نبه اعلام 

کردند ک�ه تع�دادی نی�روی زمینی 
وابس�ته به ائت�لاف ضد یم�ن تحت 
رهبری عربستان، وارد عدن شده اند. 

 تظاه�رات بحرینی ها ب�رای آزادی 
دبی�رکل جمعیت اس�لامی الوفاق که 
از 126 روز قبل در بازداش�ت به س�ر 

می برد ادامه دارد. 
 سازمان مبارزه با تروریسم فرانسه 
اع�لام ک�رد تع�داد تروریس�ت های 
فرانس�وی ک�ه تاکن�ون در ع�راق و 
س�وریه کش�ته ش�ده اند به 104 نفر 

رسیده است. 

رهبر کره ش�مالی س�فر خود به مس�کو را که قرار بود نهم ماه مه و به منظور 
شرکت در جشن سالگرد پایان جنگ جهانی دوم صورت گیرد، به دلیل عدم 

ارائه امتیازات ویژه از سوی طرف روسی به هیات کره ای لغو کرد

تیتر اخبار

قائم مقام س��ازمان بیمه س��لامت، ضمن تش��ریح ارائه 
خدمات دندانپزشکی به کودکان کمتر از 14 سال، گفت: 
تعداد مراکز دولتی دندانپزش��کی در کش��ور افزایش پیدا 
می کند. رحمت الله توکل در گفت وگو با مهر در مورد ارائه 
کد ملی به جای دفترچه های بیمه در مراکز درمانی افزود: 
در حال حاضر 580 بیمارستان تحت پوشش بیمه سازمان 
س��لامت هس��تند که تعداد کمی از این بیمارس��تان ها از 
سیس��تم HIS  )اطلاع��ات الکترونیکی بیمه ش��دگان( 
برخوردارن��د به همین دلیل ارائه ک��د ملی فعلًا در مراکز 
درمانی مجهز به این سیستم امکان پذیر است. قصد داریم 
تا پایان س��ال با تجهیز تعداد بیش��تری از بیمارستان ها، 
ک��د ملی را جایگزی��ن دفترچه بیمه ه��ای درمانی کنیم. 

قائم مقام س��ازمان بیمه س��لامت به برنامه های امس��ال 
اش��اره و تاکید کرد: در س��ال جاری همچنی��ن در ارتباط 
ب��ا بالا ب��ردن کیفیت دفترچه های بیم��ه و خرید خدمت 
با کیفی��ت متعادل اق��دام خواهیم کرد. ت��وکل در مورد 
اقدامات پیش��گیرانه دندانپزش��کی برای کودکان زیر 14 
سال نیز گفت: این طرح در سال گذشته در چندین مرکز 
درمانی دندانپزش��کی اجرایی شد و بیشتر جنبه آموزشی، 
فلورایدتراپی و پیشگیرانه دارد. در سال جاری قصد داریم 
با توجه به تعداد کم این مراکز، تعداد مراکز دندانپزشکی 
را افزای��ش دهیم ی��ا اینکه در هر بیمارس��تانی یک یا دو 
واحد دندانپزش��کی ایج��اد کنیم تا خدمات پیش��گیرانه 
به راحتی در اختیار کودکان کمتر از 14 سال قرار گیرد. 

ارائه خدمات دندانپزشکی به کودکان

 فرمان�ده انتظام�ی شهرس�تان پردیس 
از کش�ف 175 کیلوگرم مخدر حش�یش از 
سوداگر مرگی که قصد توزیع آن را در میان 

دانشجویان و جوانان داشت، خبر داد. 
 وزی�ر بهداش�ت از کاه�ش 10 درصدی 
س�زارین در س�ال گذش�ته خب�ر داد و 
برخی برنامه های وزارت بهداش�ت درباره 

ساماندهی ماماها را اعلام کرد. 
 معاون حج و عمره مرکز پزشکی حج و 
زیارت جمعیت هلال احمر از انتشار لیست 
۸00 نفره پزشکان واجد شرایط حج تمتع 

سال جاری خبر داد. 

بارش باران سیل آسا در ایالت کوئینزلند استرالیا به دو حادثه رانندگی منجر شد 
و دست کم پنج قربانی گرفت

تیتر اخبار

محس��ن چاووش��ی در جدیدترین تجربه خود در یک اثر 
تلفیقی پاپ و موسیقی نواحی با سینا سرلک همکاری کرد. 
س��ینا س��رلک در گفت وگو با مهر با اش��اره به انتشار قطعه 
موسیقایی  »مینا« به آهنگس��ازی محسن چاووشی گفت: 
مدت ها قبل از تولید این اثر موس��یقایی قرار بر این بود که 
پروژه ای را با محسن چاووشی انجام دهیم که به نوعی در قالب 
سوال و جوابی موسیقایی و برگرفته از اشعار هوشنگ ابتهاج و 
زنده یاد ش��هریار بود. حتی در این مورد با هم تمرین هایی را 
انجام دادیم که در نهایت پروژه به دلیل درگیری های فراوانی 
که هر دو به لحاظ کاری داشتیم، میسر نشد تا اینکه محسن 
چاووش��ی چندی پیش موضوع قطعه  »مینا« را مطرح کرد 

و م��ا روی آن کار کردیم. این قطعه موس��یقایی برگرفته از 
موسیقی قوم بختیاری و کرد است که با توجه به گستردگی 
جغرافیای��ی این اقوام و ارادتی که به این فضا داریم، تصمیم 
گرفتی��م از موس��یقی این مناطق اس��تفاده کنیم که تصور 
می کنم کار متفاوتی شده است. البته من مدت ها بود که چه 
در ایران و چه در آمریکا کارهای محسن چاوشی را پیگیری 
می کردم و معتق��دم او دارای یک��ی از خاص ترین صداهای 
موس��یقایی اس��ت که مخاطبان هم��واره همراهی خوبی با 
کارهای موس��یقایی این خواننده داشته اند. به همین جهت 
تصمیم گرفتم با او در این قطعه همکاری داش��ته باشیم که 
امیدوارم مخاطبان نیز از این فضای دوصدایی راضی باشند. 

تجربه جدید محسن چاووشی در موسیقی کردی و بختیاری

 مراس�م یادبود حس�ین قندی - استاد 
برجسته رش�ته روزنامه نگاری - امروز در 
دانشگاه علامه طباطبایی برگزار می شود. 

 نماین�ده گروه پژوهش خانه عروس�ک 
از برگ�زاری ی�ک جلس�ه هم اندیش�ی و 
توس�ط  نمایشنامه نویس�ی  کارگاه  س�ه 
نمایشنامه نویس�ان برگزیده تئاتر ایران با 
موضوع شاعران برجسته ایرانی خبر داد. 

 بیس�ت و دومین جایزه ادبی و تاریخی 
بنیاد موقوفات دکتر محمود افشار یزدی به 

محمدعلی موحد اهدا شد. 
حجت الله ایوبی، رییس س�ازمان س�ینمایی، طی حکمی محم�د حیدری را 

به عنوان دبیر سی و چهارمین جشنواره فیلم فجر منصوب کرد

تیتر اخبار

رضا قوچان نژاد، مهاجم تیم ملی ایران پس از انتخابش 
به عن��وان بازیکن س��ال خراس��ان رضوی اظه��ار کرد: در 
باش��گاه الوکره که قرارداد چهار ماهه بس��ته بودم خیلی 
از م��ن راض��ی بودند ول��ی برای ادام��ه کار و ق��راردادم 
 بای��د به انگلیس برگ��ردم و ببینم ش��رایط به چه صورت 

خواهد بود. 
او گف��ت: در حال حاضر پیش��نهادهایی از کش��ورهای 
اروپای��ی و آس��یایی دارم اما مقصد و تی��م بعدی ام اصلا 
مشخص نیست و اینکه بخواهم بگویم به کدام تیم می روم 

واقعا دست خدا است. 
مهاج��م تی��م مل��ی همچنین درب��اره ادام��ه همکاری 
کی روش ب��ا تیم ملی ایران ابراز خرس��ندی کرد و افزود: 
تم��ام بازیکنان تیم ملی از رفتن ک��ی روش واقعا ناراحت 
بودند و اکنون از ماندن و ادامه همکاری او همه تیم بسیار 
خوشحال هستند و این اتفاق بسیار خوبی است. کی روش 
تاکنون نیز زحمات بس��یار زیادی برای تیم ملی کش��یده 
اس��ت و علاوه بر بازیکنان، خوش��بختانه تمام مردم نیز از 

عملکرد کی روش راضی بوده اند. 

گوچی: همه از انتخاب نکونام خوشحالیم

 رییس فدراسیون فو تبا ل با حمایت از 

تصمیمات کا ر لوس کی روش در انتخاب 
دستیار ایرانی تاکید کرد که او حق دارد 

همکاران خود را انتخاب کند. 
 پورحیدری عضو هیات مدیره باش�گاه 
استقلال ضمن تاکید بر اینکه ایجاد تغییر 
در کادر فنی در هفته های پایانی به س�ود 
این تیم نیس�ت، گف�ت: باتوجه به اینکه 
هنوز وضعیت مالکیت باش�گاه مشخص 
نیست نمی شود برای آینده تصمیم گرفت. 

فلوی�د م�ی ودر پس از پی�روزی در مبارزه ب�ا پاکیائو در رقاب�ت بوکس قرن 
حریفش را »قهرمان واقعی« خواند

تیتر اخبار

 دوش�نبه   14 اردیبهش�ت1394    ش�ماره 215   صفحه۸  

صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول: محمدرضا قدیمی

شورای سردبیری:
محمدرضا قدیمی،حمیدرضا اسلامی، شهریار شمس مستوفی

چاپ: شرکت رواق روشن مهر توزیع: نشر گستر امروز روزنامه اقتصادی - مدیریتی
  www.forsatnet.ir  :سایت          info@forsatnet.ir  :ایمیل

دفتر مرکزی: 88895433)خط ویژه(
روابط عمومی: 88895433

سازمان آگهی ها: 88896074 و 88895434  
سامانه پیامکی: 50001243

آدرس: میرزای شیرازی، نبش چهارم پلاک 68، طبقه سوم 

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش



www.forsatnet.irشمــاره 215 مدیریت تبلیغات
Mon. 4 May 2015     دوشنبه    14 اردیبهشت ماه 1394        15 رجب 1436        سال اول

 آیا باید با تلویزیون 
خداحافظی کرد؟ 

این س��وال بسیار مهمی اس��ت که باید پاسخش 
را یافت، اینکه جای��گاه تلویزیون در دنیای معاصر 
کجاس��ت؟ در دنیای��ی که در ح��ال حاضر بیش از 
3 میلیارد انس��انِ آنلاین زندگی می کند تلویزیون 
چه نقش��ی می تواند داشته باشد؟ آیا باید همچنان 
به یک رس��انه یکس��ویه که مخاطب��ان را محکوم 
به ش��نیدن و دیدن می کند بس��نده ک��رد یا اینکه 
انس��ان ها تصمیم گرفته اند این رسانه را که سال ها 
امپرات��وری کرده کنار بگذارند و با رس��انه ای که به 

آنها نیز حق صحبت کردن بدهد روبه رو شوند؟ 
من فک��ر می کنم دنیای امروز باید کم کم بپذیرد 
که این تلویزیون نیس��ت که می تواند یکه تاز میدان 
باش��د و اف��کار مردمان جه��ان را به س��مت خود 
جل��ب کند، بلکه ش��بکه های مجازی هس��تند که 
سرنوشت س��از می ش��وند؛ دنیای امروز باید بپذیرد 
که کمی خ��ود را آن طرف تر بکش��د و جایی برای 
ش��بکه های مجازی ب��از کن��د؛ در غیر این صورت 
این مهمان ناخوان��ده تمام جا را به خود اختصاص 
خواه��د داد. در حال حاضر به جرأت می توان گفت 
هیچ رس��انه ای به اندازه ش��بکه های مجازی روی 
انسان ها ضریب نفوذ ندارد؛ نفوذی که در کسری از 
س��اعت می تواند بمب خبری را به همه جا منتشر 
کند. با این تفاوت که وقتی خبری منتشر می شود 
به طور وحش��تناکی اخبار جهش پی��دا می کنند و 
دیوان��ه وار به همه جا نف��وذ می کنند و هیچ مهاری 

برای آن نیست. 
در ای��ن میان مدیران تبلیغات نی��ز باید بپذیرند 
که رس��انه ای جدید به رسانه های دیگر اضافه شده 
که البته در دس��ترس تر و قابلیت های نامحدود تری 
نس��بت به س��ایر رس��انه ها دارد. بنابراین حتما در 
تعریف و سبک تبلیغاتی خود باید تجدیدنظر کرد. 
در ح��ال حاض��ر نیم��ی از مردم ک��ره خاکی از 
موبایل اس��تفاده می کنند و بنا به آخرین گزارش ها 
در س��ال 2014، 23درص��د به اس��تفاده کنندگان 
از گجت ها و اپلیکیش��ن های مختلف اضافه ش��ده؛ 
این رش��د فزاینده در حال��ی رخ می دهد که بنا به 
آخرین گزارش ها بیش از 90 درصد علم تولید شده 
در جهان مربوط به دو س��ال گذش��ته است و این 
نش��ان از آن دارد ک��ه دنیای امروز با چه س��رعت 

خیره کننده ای در حال حرکت است. 
در ای��ن میان حرکت لاک پش��تی ش��رکت های 
تبلیغاتی برای تصاحب بیش��تر این بازار واقعا جای 
تعج��ب دارد همچنین چرا ش��رکت های تبلیغاتی 
تلاش��ی برای اینکه بتوانند عرصه فضای مجازی را 
برای معرفی کالا های خ��ود اختصاص دهند انجام 

نمی دهند؟ 

شاید پاس��خ س��اده باش��د، اما من فکر می کنم 
موض��وع فق��ط فناوری ه��ای روز نیس��ت؛ چرا که 
می دانی��م به لحاظ نرم اف��زاری توانایی های لازم در 
این زمینه وجود دارد؛ بلکه عامل تاثیر گذار در این 
زمینه باوره��ای عمومی ش��رکت های تولید کننده 
اس��ت که موجب شده صنعت تبلیغات در فضاهای 

مجازی جایی برای عرضه اندام نداشته باشد. 
در این مقوله نیز باز من مدیران تبلیغات را مقصر 
می دان��م چرا که این مدیران هس��تند که ضرورت 
توجه ویژه به فضاهای مجازی را برای مشتریان به 

وجود نمی آورند. 
آخری��ن آماره��ا حکای��ت از آن دارن��د بیش از 
40 میلیون ایرانی از اینترنت اس��تفاده می کنند که 
به پن��ج روش وارد این فضای مجازی می ش��وند و 
 GPRS در این میان س��هم اتصال ب��ه اینترنت با
موبایل بیش از همه اس��ت. آمار نشان می دهد که 
15 میلیون ایرانی از طریق موبایل خود به اینترنت 
وصل می ش��وند و این یعنی هم��ان مخاطبانی که 
ش��رکت های تبلیغاتی باید کالای خ��ود را به آنها 
معرف��ی کنند. اما جای س��وال اینجاس��ت که چرا 
س��هم تبلیغات در این محدوده پایین اس��ت و چرا 
ش��رکت های تبلیغاتی تمایلی برای حرکت به این 

بازار ندارند؟ 
البته باید یادآور ش��وم، هس��تند شرکت هایی که 
در این زمینه فعالیت ه��ای تجاری را آغاز کرده اند 
ام��ا م��راد من از ط��رح این موض��وع حضور جدی 
ش��رکت های تبلیغاتی و تشویق صاحبان کالا برای 

ورود به این عرصه است. 
مثلا بنا بر گزارش مجله اکونومیس��ت یک شرکت 
خدماتی و فروش کالا در ایران که در اینترنت فعالیت 
می کند در حال حاضر سرمایه ای 150 میلیون دلاری 
برای خود به دست آورده؛ در روزنامه واشنگتن پست 
در ادامه در گزارش��ی دیگر اضافه کرده است که این 
ش��رکت روزانه 3هزار درخواست خرید داشته است. 
گرچ��ه این مبالغ در مقابل مبالغ نجومی که در حال 
حاضر ش��رکت های ب��زرگ جهانی کس��ب می کنند 
بس��یار ناچیز اس��ت اما در هر حال نمی توان این در 

آمد ها را هم نادیده گرفت. 
ب��ا این اوصاف اگر تمام ای��ن اطلاعات را کنار هم 
ق��رار دهیم فکر می کنم مدیران تبلیغات باید به طور 
ج��دی برای ی��ک خانه تکان��ی و انتق��ال به فضای 
مجازی اقدام کنند، در غیراین صورت بازنده خواهند 

بود. 
آنچ��ه در این مهم نق��ش تعیین کنن��ده ای دارد 
خلاقیت برای حضور اس��ت و چنانچه ش��رکت های 
تبلیغاتی خلاقانه پا به این عرصه نگذارند قطعا دیده 

نخواهند شد. 

تبلیغات خلاق

آگهی: هدفون Panasonic- شعار: یک موسیقی خوب نیازمند زیر و بم های منحصر به فردی است. 
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ایستگاه تبلیغات

از دور شبیه گل ومرغ های مینیاتورهای قدیم ایرانی بود، 
در واقع حواشی سفید طرح باعث شد که بیشتر از همیشه 
توجهم به مرکز آگهی جلب ش��ود از این رو نزدیک تر رفتم 
ت��ا دقیق تر متوجه ش��وم که طرح آگه��ی متعلق به کدام 
شرکت و س��ازمان است. بالاخره لوگوی بزرگ بانک آینده 
بالای طرح نمایان ش��د، علاوه بر لوگو، شعار »آینده روشن 
است« نیز بزرگ در آگهی خودنمایی می کرد. به نظر طراح 
اس��لوگان آگهی ش��عاری را به منظور وص��ف حال آینده 
بانک به نگارش درآورده بود. بانک آینده روزهای ش��لوغی 
را در حوزه تبلیغات پش��ت سر می گذارد. بیلبوردهای این 
بانک یکی  پس از دیگری در س��طح شهر اکران می شود و 
مخاطب��ان در معرض پیام های تبلیغاتی مختلف این بانک 
قرار می گیرند. در ادامه طرح اخیر بانک آینده را از دو جنبه 
شعار و طرح گرافیکی مورد ارزیابی قرار داده ایم که در این 
راستا گفت وگوی »فرصت امروز« را با دو نفر از کارشناسان 

این حوزه می خوانید. 

شعاری زیبا که مخاطب را به فکر نمی اندازد
رضا اس��لام پناه که س��ابقه طولان��ی در عرصه طراحی 
تگ لاین و اس��لوگان دارد، درباره ش��عار آگهی محیطی 
بانک آینده می گوید: همان طور که از ش��کل و ش��مایل 
این آگهی محیطی برداشت می ش��ود، بانک آینده آن را 
با هدف جایگاه س��ازی برند خود طراح��ی و اکران کرده 
و به نظر قرار اس��ت ش��عار »آینده روش��ن است« از این 
پ��س به عنوان ت��گ لاین یا ش��عار اصلی س��ازمانی این 
 بانک اس��تفاده ش��ود. اگر به س��ایت ای��ن بانک و بخش 
»درباره ما« مراجعه کنید متوجه صحبت های من خواهید 
شد. معمولا تگ لاین، یا چکیده ای از بیانیه جایگاه سازی 
برند اس��ت یا ایدئولوژی و فلسفه برند را معرفی می کند 
یا قول و قراری اس��ت که برند با مخاطب خود می گذارد. 
به نظرم این تگ لاین توسط خود مسئولان بانک انتخاب 
شده و در روند انتخاب و نگارش آن فرد متخصصی نقشی 
نداشته اس��ت. در حال حاضر این موضوع به یک ش��یوه 
عمومی تبدیل شده و اکثر مواقع سازمان ها با این موضوع 
برخ��ورد غیرحرفه ای می کنند. به هرح��ال هر فردی در 
برخ��ورد اول با ش��عار بانک آینده ح��س مثبتی دریافت 
می کن��د. تک تک واژه های این ش��عار بارمعنایی نس��بتا 
مثبتی دارند ولی تمرکز اصلی روی کلمه روشن است که 
در این شعار به معنای واضح و آشکار به کار رفته است. با 
اینکه معنای ش��عار مثبت است ولی به نظرم مخاطب را 
ب��ه فکر و تامل وانمی دارد و اگر این کار را بکند مخاطب 
چه برداش��تی باید داشته باشد؟ برای مثال اگر منظور از 
آینده نام بانک اس��ت، آمدن کلمه روش��ن بعد از آن چه 
معنای��ی دارد؟ آیا قرار اس��ت از این به بعد ش��عبات این 
بانک را پرنور و روشن ببینیم؟ یا بانک برنامه های دیگری 
را در نظر گرفته اس��ت؟ به هرحال باید شعار مخاطب را 
وادار به فکر کردن کند. مانند ش��عار بانک شهر نیویورک 
که به مشتریان می گوید: »ش��هر هرگز نمی خوابد«. این 
 ATM بانک از نخستین بانک هایی بود که دستگاه های
را با دسترس��ی ش��بانه روزی راه اندازی کرد. نکته جالب 
اینکه این ش��عار لقب شهر نیویورک نیز هست؛ نیویورک 
به ش��هری که هرگز نمی خوابد مشهور است و این بانک 
به خوبی از تگ لاین خود برای ایجاد وجه تمایز با رقبایش 
بهره برده است. درحالی که شعار بانک آینده؛ به موضوع 
خاصی اش��اره نمی کند. وقتی برنده��ا می خواهند از نام 
خودش��ان در تگ لاین یا اسلوگان استفاده کنند، باید به 
معنایی که در ذهن مش��تری ایجاد می ش��ود، فکر کنند. 
اس��تفاده از تکنیک های ادبی در شعارنویسی خوب است 
ولی باید بجا استفاده شود و هدف طراح آن، تنها زیبایی 
شعار نباش��د. تگ لاین باید س��اده و روراست با مشتری 
صحب��ت کند، علاوه برس��ادگی باید معن��ای عمیقی نیز 
داش��ته باش��د. علاوه بر طراحی تگ لاین، روش استفاده 
و محل قرار گیری آن در رس��انه های گوناگون نیز اهمیت 

بسیار دارد. 

آینده ای که مبهم است 
اسلام پناه درباره ابهامی که در شعار بانک آینده وجود دارد، 
می گوید: همگی می دانیم که هویت بصری بانک آینده نشات 
گرفته از هویت بصری بانک تات است. در واقع همه مخاطبان 
این ارتباط را می دانند و تقریبا اکثر شعب بانک تات به شعب 
بانک آینده تبدیل شده اند. حال مشتری مطمئنا بادیدن شعار 
بانک آینده یاد گذشته بانک تات می افتد. آیا درخششی در 
عاقبت بانک تات که حال به بانک آینده تبدیل شده، به چشم 
می خورد؟ اگر یک بررس��ی کوچک کنید، چنین برداش��ت 
خواهید کرد که آینده این بانک نیز ممکن است مانند بانک 
تات ش��ود. این بانک، آینده درخشانی در گذشته نداشته و 
آینده این بانک نیز قطعا برای همه مبهم است و جالب این 
اس��ت که از روشن بودن آینده در شعارش به مخاطب گفته 
اس��ت. مردم ما آگاه هستند و به خاطر حساسیت هایی که 
دارند، خیلی دقیق اخبار اقتصادی را دنبال می کنند، انحلال 
بانک تات و آینده مبهم بانک آینده تقریبا برای همه مشخص 
است. به همین دلیل، انتخاب این شعار ریسک بزرگی برای 

ای��ن بان��ک به نظر می رس��د. 
البته بانک آین��ده قبل از این 
تگ لاین در طرح های قبلی از 
اس��لوگان های خوبی استفاده 
کرده بود ول��ی گویا به یکباره 
تصمی��م گرفته ان��د کپی رایتر 
خود را کنار گذاشته و مسئولان 
بانک خودش��ان دست به قلم 

شده اند. 

طراحی تگ لاین 
کارهرکسی نیست، لطفا 

وارد نشوید
این کپی رایتر باس��ابقه می گوید: در کش��ور ما متاسفانه 
هر کسی، هرش��غلی که دارد در کنارش شاعر هم هست، 
به همین دلیل سازمان ها به راحتی می گویند: مگر طراحی 
اس��لوگان و تگ لاین چه س��ختی دارد که آن را به دیگری 
بس��پاریم؟ وقتی مدیران س��ازمان به ای��ن مرحله از تفکر 
می رسند، دست به کارشده و شروع به خلق شعار سازمانی 
خود می کنند و بعد ش��عار سازمانی بانک آینده نتیجه آن 
می شود. شعاری که صحت و سلامت آن در هاله ای از ابهام 
است. برای طراحی تگ لاین و اسلوگان دانش ادبیات گرچه 
لازم اس��ت ولی کافی نیست، این حرفه یک کار تخصصی 
و کارشناس��ی است و بلد راه می خواهد. فردی که طراحی 
تگ لای��ن می کند، باید به دانش تبلیغ��ات و ادبیات تبلیغ 
مسلط باشد، با جامعه شناسی برای شناختن گروه هدفش 
آشنایی داش��ته باش��د و با به کارگیری دانش و تجربه اش 

براساس استراتژی مناس��ب به این کار اقدام کند. در ایران 
مجموع��ا 10ی��ا 20 کپی رایت��ر حرفه ای وج��ود داردکه 
70 میلیون نفر رقیب این تعداد اندک هستند. البته دراین 

باره باید به خیلی ها خرده گرفت. 

مشخص کردن قیمت برای کار کپی رایترها در حیطه 
وظایف گرافیست ها  نیست 

 اس��لام پناه درباره وضعیت فعل��ی کپی رایترها در ایران 
می گوی��د: باید نقدی به انجمن صنف��ی طراحان گرافیک 
نیز کرد که در تعرفه جدید خود برای نوش��تن اس��لوگان 
و تگ لاین قیمت تعریف کرده ان��د؛ مگر این کار در حوزه 
طراحان گرافیک است که برایش نرخ مشخص می کنند؟ 
بسیاری از طراحان گرافیک فعال در کشور ما هنوز به علم 
تبلیغات مسلط نیستند، حال شاید میان این افراد کسانی 
باشند که برحسب علاقه مطالعه آزاد کرده باشند. معمولا 
به ص��ورت آکادمیک ب��ه طراحان گرافیک عل��م بازاریابی 
و ف��روش آموزش داده نمی ش��ود. این درحالی اس��ت که 
کس��ی که به طراحی تگ لاین 
اق��دام می کند، بای��د کامل به 
مباحث آکادمیک برندس��ازی 
واقف باش��د. اتفاق عجیب در 
تعرفه، بهای این انجمن اس��ت 
ک��ه قیمت طراحی اس��لوگان 
و تگ لای��ن را یک��ی تعیی��ن 
کرده اس��ت. این موضوع کاملا 
مشخص کننده غیرکارشناسانه 
بودن این اقدام انجمن طراحان 

گرافیک است. 

خود درمانی نکنید
اسلام پناه در پایان می گوید: جالب است که کارفرماها و 
صاحبان کسب و کار، هزینه های کلانی را برای خرید رسانه 
متقبل می ش��وند. ولی حاضر نیس��تند برای خلق و تولید 
محتوای این رس��انه ها هزینه کنن��د. هزینه پخش آگهی 
تلویزیونی یا اجاره یک بیلبورد قابل مقایس��ه با دس��تمزد 
یک تیم حرفه ای نیس��ت. وقتی کارفرمایان برای محتوای 
تبلیغات شان هزینه نمی کنند، به راحتی بودجه رسانه خود 
را به هدر می دهند. آنها محتوایی را به نمایش می گذارند، 
بدون اینکه اثربخشی آن را بسنجند. در چنین مواقعی نه 
احساس��ی در مخاطب ایجاد می شود نه او را برای خرید یا 
استفاده از کالا و خدماتی تحریک می کرده و نه او را نسبت 
به برند مربوط وفادار می کند. گاهی به شخصه ماه ها برای 
طراحی یک تگ لاین زمان می گذارم تا یک شعارسازمانی 
مناس��ب و مان��دگار خلق کن��م، درحالی که بس��یاری از 

کارفرمایان، طراحان یا شاعران همه فن حریف، یک روزه و 
دورهمی به یک شعار می رسند که نتیجه آن وضعیت فعلی 

ادبیات تبلیغ در کشور ماست. 

ایده ای که به سختی کشف می شود
علی قس��متی، طراح ارشد گرافیک که سابقه  طولانی در 
طراحی آگهی های تبلیغاتی دارد، درباره آگهی محیطی بانک 
آین��ده می گوید: به نظرم مباحث زی��ادی را می توان درباره 
تک آگهی بانک آینده مط��رح کرد ولی مهم ترین آنها عدم 
هماهنگی میان اسلوگان و طرح گرافیکی آگهی است. چون 
من که مدت ها در این حرفه هستم، بعد از کلی کلنجار رفتن 
و فکر کردن تازه متوجه ش��دم که طرح وسطی در آگهی از 
طرح وسط اسکناس 500 تومانی برگرفته شده است. در واقع 
ش��عار »آینده روشن است« هیچ کمکی به من که مخاطب 
این طرح هستم، برای درک و فهمیدنش نکرد. علاوه بر این 
هیچ المانی در طرح آگهی یادآور کلمه روشن در شعار نیست. 
معلوم نیس��ت که چرا در شعار به کلمه روشن اشاره و روی 
کلمه آینده تاکید ش��ده است. به هرحال با توجه به شرایط 
آگهی و س��رعت درک آن توس��ط مخاطب همچنان شعار 
گنگ و نامفهوم اس��ت. به نظر طراح این آگهی نیز خواسته 
از شیوه مابقی طراحان آگهی های بانک ها یعنی مینیمال که 
این روزها بسیار دیده می شد، استفاده کند ولی طرح گویای 
این موضوع نیست حتی مردمی که این روزها پول درآوردن 
برایش��ان دغدغه شده نیز به س��ختی می توانند، تشخیص 
دهند که طرح برگرفته از اسکناس است. درآگهی مشخص 
نیست که آینده بابت چه موضوعی برای مشتریان این بانک 
روشن است، آیا قرار است وام ویژه ای ارائه کند یا اینکه سود 
بانکی خاصی به مشتری بدهد. به هرحال باید روشن بودن 

به گونه ای در طرح نشان داده شود. 
قسمتی درباره مباحث فنی گرافیک طرح می گوید: با تمام 
توصیفات��ی که کردم، وقت��ی وارد مباحث فنی طرح آگهی 
بانک آینده می ش��وم، اوضاع تغیی��ر می کند. ترکیب بندی 
این آگهی مناس��ب و بجا استفاده شده است. شعار از لحاظ 
شکلی خوب و جاگذاری جالبی در طرح دارد، رنگ بندی و 
الگوی هویت سازمانی بانک در طرح به درستی به کار رفته 
اس��ت. به طورکلی به نظرم از لحاظ بخش نرم افزار گرافیکی 
نمی توان به آن ایرادی گرفت و طراح از این لحاظ حرفه ای 
عمل کرده است. برای مثال در طراحی گرافیک گاهی بخش 
سفید برای تمرکز بیشتر مخاطب به موضوع اصلی استفاده 
می ش��ود که در ای��ن طرح نیز به کار رفته اس��ت. این روش 
برای آگهی های تبلیغاتی مناس��ب است چون مخاطبی که 
با سرعت زیاد از کنار طرح می گذرد، در نهایت چشمش به 
المان اصلی متمرکز می شود، فضای سفید اطراف آگهی به 
چشم مخاطب آرامش می دهد. به نظرم هرجایی این تکنیک 
استفاده شود، بجا و درست است، مگر علت خاصی در پس 

آن وجود داشته باشد که طراح سراغ آن نرود. 
این طراح گرافیک در ادامه می گوید: مشکل اصلی طرح 
به بخش اس��تراتژیک آن برمی گردد و مشکل همان است 
که ابتدای صحبت هایم گفتم؛ یعنی همخوان نبودن شعار 
و تصویر آگهی. ش��عار در این آگهی آنقدر ذهن مخاطب را 
برای رس��یدن به یک مفهوم درگیر می کند که دیگر وقت 
رس��یدن به طرح آگهی نمی ماند که بخواه��د ارتباط این 
دو را باهم بس��نجد. طراح اگر از الگوها و خطوط هندسی 
که در اس��کناس های ایرانی وجود دارد، اس��تفاده می کرد، 
مخاطب را راحت ت��ر به هدف موردنظرش هدایت می کرد. 
درحالی که تصویر نهای��ی در نگاه اول ذهن را به یاد طرح 
گل و مرغ سنتی مینیاتورهای ایرانی می اندازد. اگر من نیز 
لوگوی بانک را نمی دیدم برای کشف طرح اسکناس تلاشی 
نمی کردم. به هرحال شاید ایده  اولیه این طرح آگهی خوب 
بوده ولی نحوه برخورد با آن به درس��تی انجام نشده است. 
ام��کان دارد این طرح برای برندینگ بانک آینده باش��د و 
در طرح ه��ای بعدی تکمیل ش��ود ولی ط��رح حال حاضر 
گواه این موضوع نیس��ت و هیچ کششی برای دنبال کردن 
مخاطب در آینده ایجاد نمی کند. با اینکه طرح خوب است 
ولی مخاطب را برای دنبال کردن، تشنه خودش نمی کند و 

همین موضوع زحمت طراح را از بین می برد. 

آگهی بانک آینده آنقدر ذهن مخاطب را 
برای رسیدن به یک مفهوم درگیر می کند که 
دیگر وقت رسیدن به طرح آگهی نمی ماند 
که بخواهد ارتباط این دو را باهم بسنجد. 
طراح اگر از الگوها و خطوط هندسی که در 
اسکناس های ایرانی وجود دارد، استفاده 

می کرد، مخاطب را راحت تر به هدف 
موردنظرش هدایت می کرد

ساعت Apple شریک جدید 
تجارت، ورزش و عشق می شود

 Apple نخستین آگهی های تبلیغاتی واقعی ساعت
اخیرا پخش شدند. در این آگهی های تبلیغاتی کمتر به 
ویژگی های جزئی این محصول پرداخته ش��ده و بیشتر 
نقش مهم آن در بهبود کیفیت زندگی مورد توجه قرار 
گرفته است.  این آگهی های تبلیغاتی 60 ثانیه ای اوایل 
روز جمعه در یوتیوب گذاشته شد. شباهت چندانی میان 
 Apple نخستین آگهی های تبلیغاتی آیفون که در آن
نیاز به ارائه یک نس��خه نمایش��ی از محص��ول خود را 

احساس می کرد، وجود ندارد. 
 Apple در حقیق��ت، آگهی ه��ای تبلیغاتی س��اعت
بیش��تر ش��بیه به جدیدترین آگهی های آیفون هستند 
که عکس های به هم پیوس��ته ای اس��ت از صحنه های 
زندگی که امکان آس��ان تر کردن شرایط کاری و ورزش 
را نش��ان می دهند.  به گزارش ام بی ای نیوز، نخس��تین 
آگهی تبلیغات��ی به نام »طلوع« برای س��اعات اول روز 
طراحی شده اس��ت که مردم برای آغاز کارهای روزمره 
خ��ود از س��اعت Apple کمک می گیرن��د. دو آگهی 
تبلیغات��ی دیگ��ر ب��ا عناوی��ن » Us« و » Up« روی 
 تاثیر این س��اعت بر ارتباطات انس��انی و ورزش تمرکز 

می کنند. 
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نگاهی به تبلیغات محیطی جدید بانک آینده

ایده  خوبی که به سرانجام نرسید
اکرم آزادیان 



معیارهایی برای سرمایه برند

چندین ذی نف��ع در رابطه با س��رمایه برند وجود 
دارند از قبیل ش��رکت، مش��تری، کانال های توزیع، 
رس��انه ها و ذی نفع��ان دیگری نظی��ر بازارهای مالی 
و تحلیلگ��ران ک��ه به نوع مالکیت ش��رکت وابس��ته 
هس��تنداما در نهایت این مشتری است که مهم ترین 
عنصر در تعریف سرمایه برند است، زیرا انتخاب های 
او موفقیت یا شکس��ت آن ش��رکت یا برند را تعیین 

می کند. 
تفاوت ه��ای  برن��د،  درب��اره  مش��تری  آگاه��ی 
مشاهده ش��ده و اث��رات آن ب��ر رفت��ار و تصمیمات 
خرید در دل س��رمایه یک برند قرار می گیرد. دانش 
و پیونده��ای متصل ش��ده به برند ب��ه انتخاب هایی 
منتهی می ش��ود که تاثیر مس��تقیم بر عملکرد مالی 

و ارزش سهام آن برند دارد. 
س��رمایه برند سنجشی مرکب از قدرت برند است 
و از س��ه مجموعه معیار تش��کیل می ش��ود: دانشی، 
اولویت��ی و مالی. ه��ر کدام از آن س��نجش ها تحت 
این س��ه معیار دارای اهمیت فراوان هستند و دفتر 
هیات مدی��ره باید تضمی��ن کند که س��هام برند در 
هریک از این پارامترها امتیاز بالایی کس��ب می کند 
تا پیامد مالی ناش��ی از برندهای قوی را بهینه سازی 

کند. 

معیارهای دانشی
معیارهای دانش��ی، آگاهی برند را از طریق مراحل 
فراوان ش��ناخت، پش��تیبانی ش��ده، خودبه خودی و 
اوج فراخوانی ذهن��ی اندازه گیری می کند. به همین 
نح��و، پیونده��ای کارکردی و احساس��اتی یک برند 
س��وق دهندگان مهم س��رمایه برند هس��تند. کسب 
امتیاز بالا در ویژگی های دانش و پیوند امری حیاتی 
ب��رای برند اس��ت تا حضور خود را در ب��ازار برقرار و 

تثبیت کند. 

معیارهای اولویتی
معیارهای اولویتی، جایگاه رقابتی یک برند در بازار 
و چگونگ��ی محک زدن آن را ب��رای رقابت با برندها 
می سنجد. مش��تریان سطوح اولویتی متعددی را در 
جهت برندی متحمل می شوند که از آگاهی و آشنایی 
محض تا وفاداری محکم و س��ود بازگشت پذیر ناشی 
از پایه مش��تری متغیر اس��ت. یک برند قوی دارای 
سرمایه برند است تا مشتریان خود را از کانال اولویت 

به سمت وفاداری سوق دهد. 

معیارهای مالی
معیاره��ای مال��ی، ارزش پول��ی ی��ک برن��د را از 
طریق پارامتره��ای متعددی اندازه گیری می کند که 
عبارتن��داز: س��هام بازار، اضافه ارزش��ی که یک برند 
حکم می کند، توانایی های تولید سود سهام یک برند، 
ارزش معام��ات، ارزش مادام العمر یک برند و نرخی 
)میزانی( که برند با آن نرخ رش��د را تثبیت می کند. 
این س��نجش ها به شرکت کمک می کند ارزش مالی 

صحیح و دقیق سرمایه برند را تخمین بزند. 
یک ارزیابی جامع از س��رمایه برند شامل سنجش 
هر س��ه معیار بالا می شود، زیرا این ارزیابی تضمین 
می کند که برند و اس��تحکام و قدرت آن در مجموع 

ارزیابی می شود. 

اپ استور ویژه برای ساعت 
هوشمند اپل

شرکت اپل برای عرضه ساعت هوشمند خود اپ استور 
ویژه  ای با 3 هزار اپلیکیشن راه  اندازی کرده است.  شرکت 
اپل که هفته گذشته ساعت هوشمند خود را به صورت 
رس��می عرضه کرد، اع��ام کرده اس��ت تاکنون حدود 
یک میلیون دس��تگاه از این ساعت را پیش فروش کرده 
است. اپل همچنین یک اپ استور ویژه  برای این ساعت 
عرضه کرده است که در آن بیش از 3 هزار اپلیکیشن قابل 
دسترسی است. مدیرعامل اپل قبا از تصمیم این شرکت 
برای عرضه اپ استوری با هزار اپلیکیشن خبر داده بود. 
به همین دلیل عرضه بیش از 3 هزار اپلیکیشن، خبری 
غیرمنتظ��ره برای تحلیلگ��ران و مصرف  کنندگان بوده 
است.  به گزارش همکاران سیستم، شرکت سامسونگ 
که حدود ۱۸ ماه است ساعت هوشمند Gear را عرضه 
کرده، هنوز نتوانس��ته تعداد اپلیکیشن  های قابل نصب 
روی این فناوری پوش��یدنی را به عدد 3 هزار برس��اند. 
در حال حاضر، اپلیکیش��ن  های متنوعی برای س��اعت 
هوشمند اپل عرضه شده است، از اپلیکیشن  های خدمات 
مالی مث��ل Receipt گرفته تا اپلیکیش��ن  هایی مثل 
Cue Humana که در حوزه پزش��کی کاربرد دارد و 

اپلیکیشن  های پیام  دهی. 

توهم خلاق و بازاریابی رایگان

اگر ب��ه دقت به ابداع��ات و نوآوری های باارزش 
بنگری��د، مبن��ای خیلی از آنها را ایده های بس��یار 
س��اده تش��کیل می دهند. اغلب هم نتایج بس��یار 
ارزن��ده ای به همراه می آورن��د. نوآوری ها می تواند 
در مدیری��ت ب��رای بازاریابی و خل��ق ایده های نو 
ب��رای کاهش هزینه های بازاریابی نقش مهمی ایفا 
کند. نوآوری، ابداع و اختراع نقش بزرگی در تاریخ 

بشریت بازی کرده است. 
ن��وآوری و اب��داع با ع��زم، تصمی��م و اراده یک 
ش��خص خاق ش��روع می شود که س��عی می کند 
با درهم شکس��تن ایده ه��ای معمولی و موجود در 
این عصر و زمان چیز جدیدی ارائه دهد یا بس��ازد. 
بنابراین خاق بودن برای اشخاص بسیار بااهمیت 
اس��ت زیرا افراد خاق، مبتکر و سازنده، به تاریخ 

شکل و به جهان جهت می دهند. 
رش��د خاقیت با کاوش و بررسی وضعیت فعلی 
شروع می ش��ود. هرچه بیشتر کاوش صورت گیرد 
نتایج بهتری حاصل خواهد ش��د. وقتی ما چیزی 
را از زاویه جدیدی می بینیم، نس��بت به تمام ابعاد 
مس��ائل آن آگاه می شویم. این مس��ائل باید ما را 
در جهت پیشرفت و س��ازندگی پیش ببرند چون 
جوانان کمت��ر محصور قید و بندها و طبیعتا برای 
ن��وآوری حس��اس تر و آماده ترند. خیل��ی از اوقات 
آنچ��ه را فک��ر می کنی��م واقعیت اس��ت، واقعیت 
 نیس��ت. واقعیت ه��ا ب��ا پن��ج حس انس��ان درک 

می شوند. 
چیزهایی که چش��م می بیند و ط��وری که مغز 
آن را تفس��یر می کن��د باعث این خطا می ش��ود. 
چشم می بیند، اما وظیفه  ذهن چیز دیگری است. 
کار ذهن مرت��ب کردن، دس��ته بندی و قابل فهم 
کردن جرقه هایی اس��ت که پس از دیدن، مغز آن 
را ایج��اد می کند بنابراین تصاوی��ری که در ذهن 
اس��ت، کپی مس��تقیم اشیا نیس��ت بلکه کدهای 

خاصه ای اس��ت که از طریق ش��بکه  عصبی مغز 
می رس��د. منظ��ور و هدف این تکنیک این اس��ت 
ک��ه ما بتوانیم ب��ا قدرت توهم بعض��ی از اوقات با 
خطاه��ای عم��دی طور دیگ��ری به مس��ائل نگاه 
 کنی��م تا بدین وس��یله اصل و واقعی��ت موضوع را 

دریابیم. 
این س��عی باعث می ش��ود مقداری اطاعات از 
ش��کاف های موجود در بافت های عصبی آزاد شده 
و به وس��یله پیوند با اطاع��ات قبلی، الگوی ذهنی 
جدیدی س��اخته ش��ود یا موضوع از الگوی ذهنی 

قبلی به الگوی دیگری انتقال یابد. 
تاش ه��ای  بای��د  کوچ��ک  کس��ب و کارهای 
بازاریاب��ی خاقان��ه داش��ته باش��ند ت��ا بتوانن��د 
مش��تری را جذب کرده و تش��ویق به خرید کنند. 
بیش��تر ن��وآوران با توجه به ب��ازار س��هام ناپایدار 
دارای س��رمایه کم هس��تند. بنابراین به کار گیری 
اس��تراتژی های بازاریابی کم هزین��ه می تواند برای 
آنه��ا به صرف��ه باش��د. روش توه��م خ��اق برای 
تولی��د ایده ه��ای جدید ی��ا ایجاد نگاه��ی تازه به 
واقعیت ه��ای موج��ود بازاریابی می تواند روش��ی 
 مفی��د برای کاهش هزینه های بخش بازاریابی یک 

کسب و کار باشد. 
بدون ش��ک بازاریابی نوعی هنر است، همان طور 
که نقاش��ی، نویس��ندگی، عکاس��ی، هنرپیش��گی 
و موس��یقی را به عن��وان هن��ر می شناس��یم، باید 
مجموع��ه ای از آنه��ا را که عموم��ا در بازاریابی به 
کار گرفته می ش��وند نیز هنر بنامیم. با این وجود 
ه��دف نهایی ما تجارت و کس��ب مناف��ع خواهد 
بود. ش��اید تمامی این هنرها و علوم توس��ط یک 
بازاری��اب و ب��رای کس��ب منفعت بیش��تر ایجاد 
ش��ده باش��ند پ��س می ت��وان نتیجه گرف��ت این 
ف��رد ب��ه خاقیت و اس��تفاده از روش ه��ای خلق 
ای��ده نیازمن��د اس��ت و آش��نایی با ای��ن روش ها 
ب��رای دس��تیابی او به روش ه��ای کارای بازاریابی 
 کم هزین��ه در دنیای پرش��تاب امروز بس��یار حائز 

اهمیت است. 
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درباره برندبازاریابی مجانی

از میان خبرها

عطیه عظیمی

در حوزه برندهای فعال در لاکچری و 
فشن بحث دخالت مشتری در طراحی 

محصولات شان کمتر اتفاق افتاده است، 
زیرا معمولا طراحان این محصولات 

مدعی خاص بودن طراحی خود هستند 
و بر منحصر به فرد بودن محصول شان 
تاکید دارند. معمولا طراحان ارشد این 
برندها آن قدر به امور مسلط هستند که 
می دانند مشتریان وفادار و غیر وفادار از 

آن استقبال کرده و آن را می پذیرند

ایستگاه بازاریابی

بازاریابی بیمه 
آی��ا می دانس��تید در بازاریاب��ی بیمه گذاش��تن 
عکس ت��ان روی تمامی رس��انه های بازاریابی این 
ذهنیت را برای مش��تری به وج��ود می آورد که با 
یک ش��خص واقع��ی در تماس اس��ت و نه فقط با 

یک شرکت؟ 
وقتی مش��تری مجبور به انتخاب یک ش��رکت 
از بین چندین ش��رکت بیمه باشد که قیمت هایی 
نزدی��ک ب��ه ه��م دارن��د، آن ش��رکتی را انتخاب 
 خواه��د کرد که با آن احس��اس راحتی بیش��تری 

داشته باشد. 
م��ردم همواره ترس از صحبت با یک فرد غریبه 
و مخصوص��ا خرید از او را دارند. عکس ش��ما روی 
کارت ویزی��ت و کاغذهای تبلیغاتی و حتی تابلوی 
شرکت، تاثیر فراوانی بر سوق دادن آنها به شرکت 

شما خواهد گذاشت. 

آیا می دانستید

موسسه »Reputation«، یک 
ش��رکت آمریکایی ک��ه عهده دار 
بررس��ی میزان شهرت شرکت ها 
از هفت بعد مختلف است، نتایج 
 آخری��ن مطالعه خود را با عنوان
 »The Global RepTrak® 100«
در دو م��اه ژانویه و فوریه س��ال 
جه��ان  کش��ور   ۱5 در   20۱5

منتشر کرد. 
گ��وگل،   ،BMW Group
 ،LEGO رولکس،   ،Daimler
 ،Canon ،ش��رکت والت دیزنی
در   Intel و   Apple س��ونی، 
و  محص��ولات  ش��امل  ابع��ادی 
خدم��ات، ن��وآوری، مح��ل کار، 
رهبری  ش��هروندی،  مدیری��ت، 
و عملک��رد توانس��تند به ترتیب 
۱0 رتبه فهرس��ت مش��هور ترین 
ش��رکت های جه��ان را به خود 

اختصاص دهند. 
از اس��ترالیا،  مصرف کنندگانی 
فرانس��ه،  چین،  کان��ادا،  برزیل، 
آلم��ان، هن��د، ایتالی��ا، ژاپ��ن، 
اس��پانیا،  روس��یه،  مکزی��ک، 
ایالات  و  انگلس��تان  کره جنوبی، 
متح��ده آمری��کا درب��اره میزان 
آمادگ��ی خ��ود ب��رای خری��د، 

ی��ک  معرف��ی  س��رمایه گذاری، 
ش��رکت به دیگران، استخدام و 
نقل مکان ب��ه نزدیکی آن مورد 
س��وال ق��رار گرفتند تا ب��ا مرور 
مفی��د آنه��ا، راه حل های��ی برای 
برخی مش��کات ۱00 ش��رکت 

مشهور جهان پیدا شود. 
 20۱5 س��ال  رده بن��دی  در 
جه��ان،  مع��روف  صدش��رکت 
بی ام دبلیو از سال 20۱3 تاکنون 
رتبه برتر را به دست آورد. گوگل 
نیز جای��گاه دوم س��ابق خود را 
حفظ کرد. LEGO  امس��ال در 

حالی از رتبه نهم در سال 20۱4 
به رتب��ه پنجم صع��ود کرد که 
س��ونی، برعکس، از پله پنجم به 

پله نهم سقوط کرد. 
ب��ه ه��ر ح��ال، ش��هرت این 
مختلف  مناط��ق  در  ش��رکت ها 
جهان بسیار با هم فرق می کند. 
 ،LEGO ،در آمریکای ش��مالی
س��ه   Kellogg’s و  آم��ازون 
رتب��ه برتر را به خ��ود اختصاص 
دادن��د ام��ا برند هایی مش��ابه از 
 Levi’s، Campbell قبی��ل 
و Hershey در می��ان ۱0 نام 

اول فهرست منطقه ای قرار دارند 
که در لیست جهانی نامی از آنها 

شنیده نمی شود. 
در فهرست ۱0 شرکت مشهور 
در اروپ��ا ب��ا وجود کس��ب رتبه 
 ،BMW Group نخست توسط
سامس��ونگ  و  واگ��ن  فولک��س 
نی��ز وجود دارند که نام ش��ان در 
فهرست ۱0 ش��رکت مشهور در 
مصرف کنندگان  نیس��ت.  جهان 
در آمری��کای لاتی��ن آن قدر به 
و  نایک  نس��تله،  مایکروس��افت، 
فولک��س واگن امتیاز ب��الا دادند 

تا نام ش��ان در لیست ۱0 شرکت 
مش��هور منطق��ه ای دیده ش��ود. 
و  آس��یا  در  مصرف کنن��دگان 
اقیانوس��یه نیز نام آدیداس را در 
میان ۱0 ش��رکت مش��هور برتر 
ج��ای دادند. به ط��ور کلی، فقطه 
9 ش��رکت از ۱00 ش��رکت این 
فهرس��ت در میان ۱0 ن��ام برتر 
ش��ش کش��ور مورد بررسی قرار 
گرفتند. از سوی دیگر، فقط بی ام 
  Daimler ،دبلیو، سونی، گوگل
و LEGO ۱0جای��گاه برت��ر را 
در 9کش��ور مورد بررسی کسب 

کردند. 
نکته قابل توجه این اس��ت که 
رتبه بندی های شرکت ها باتوجه به 
میزان شهرت شان در ابعاد مختلف 
بسیار با هم فرق دارد. هیچ کدام از 
برند ها امتیاز کامل را در کل هفت 
شاخه درک مصرف کننده به دست 
نیاوردند. برای مثال، شرکت برتر 
جهان��ی BMW Group فقط 
از لحاظ مدیری��ت امتیاز کامل را 
کس��ب کرد. گ��وگل در دو زمینه 
 Apple محل کار و ش��هروندی و
در س��ه زمینه نوآوری، عملکرد و 
رهبری ب��ه این موفقیت دس��ت 

یافتند. 
www.popsop.com

بی ام دبلیو، گوگل و دایملر معروف ترین شركت های جهان در سال 2015

هدی رضایی

مرضیه فروتن

پژمان پاكدامن
كارشناس ارشد برندینگ

H&M   نگاهی به استراتژی بازاریابی جدید برند

طرح از شما، تولید از ما
اخیرا در میان اخباری که در 
وایبر و تلگرام و. . . میان مردم 
دست به دست می شود، خبری 
مبنی بر برگزاری یک مسابقه 
طراح��ی لب��اس خودنمای��ی 
می کن��د. قضی��ه از ای��ن قرار 
است که براساس اعام سایت 
برند H&M، این شرکت یک 
مسابقه طراحی لباس با مبلغ 
جای��زه 50 هزار ی��ورو ترتیب 
داده اس��ت. آث��ار ف��رد برنده 
هم در هفته مد اس��تکهلم به 
نمایش گذاش��ته ش��ده و هم 
ب��ه   H&M فروش��گاه  در 
فروش می رس��د. در بس��یاری 
از مواق��ع ش��رکت ها ب��ا این 
رویکرد می توانن��د با یک تیر 
دو نش��ان بزنند، هم ایده های 
خاقانه را ج��ذب کنند و هم 
مشتری را. آنها می توانند بدین 
ترتیب ایده ه��ای نو و خاقانه 
را در مسابقه ای گردهم آورند 
ازای انتخ��اب چند نمونه  و در
به افراد برنده جایزه ای درخور 
دهند. بحث دخالت مش��تری 
در طراح��ی محص��ول بحثی 
جالب است. برای اینکه از کم 
و کیف ماجرا بیشتر آگاه شویم 
به سراغ علیرضا داننده، مشاور 

بازاریابی رفته ایم. 

دخالت مشتری در طراحی 
محصول، الگویی برای 
بازاریابی و پروموشن

علیرض��ا دانن��ده با اش��اره 
ب��ه اینکه ای��ن کار قب��ا نیز 
انجام  در حوزه های دیگ��ر به 
می کن��د:  اش��اره  رس��یده، 
فع��ال  برنده��ای  ح��وزه  در 
در لاکچ��ری و فش��ن بح��ث 
دخال��ت مش��تری در طراحی 
محصولات ش��ان کمت��ر اتفاق 
افت��اده اس��ت، زی��را معمولا 
طراحان این محصولات مدعی 
خ��اص ب��ودن طراح��ی خود 

هس��تند و بر منحص��ر به فرد 
ب��ودن محصول ش��ان تاکی��د 
دارند. در مورد مسابقه خاص 
ای��ن برن��د، معم��ولا طراحان 
ارش��د ای��ن برنده��ا آن ق��در 
ب��ه امور مس��لط هس��تند که 
می دانن��د مش��تریان وفادار و 
غیر وفادار از آن استقبال کرده 
و آن را می پذیرن��د. حال باید 
استقبال مخاطبان  و  خروجی 
را دی��د و ارزیاب��ی کرد که در 
مجموع آیا این ایده )مس��ابقه 

طراحی برای مشتریان 
و نمایش دادن طراحی 
برت��ر در هفت��ه م��د( 
توانس��ته در بالا بردن 
برند  درگیری  س��طح 
انتظارات  مش��تری  با 
را  ش��ده  پیش بین��ی 
اما  نه.  یا  برآورده کند 
فی نفس��ه اس��تفاده از 
مش��تریان در طراحی 
محص��ول خصوصا در 
پوشاک  و  فشن  حوزه 
می تواند خاقانه باشد. 
اگر خروجی این اتفاق 
و داوری خوب و قابل 

قبول باش��د، می تواند الگویی 
ب��رای بازاریابی و پروموش��ن 
برندهای دیگر باش��د )به طور 
مثال برندهای پوشاک در هر 
فصل یا در س��ال یک یا چند 
مش��تریان  برگزیده  طراح��ی 
خود را ب��ه تولید برس��انند(. 
فق��ط یک موضوع در این بین 
وج��ود دارد ک��ه ب��رای مثال 
طراح��ی مث��ل کارل لگرفید 
ک��ه از بهتری��ن طراحان حال 
حاضر دنیاس��ت و ب��رای برند 
شنل س��الی چندین طراحی 
دارد و ب��رای برند های��ی مثل 
فن��دی و اچ ان��د  ام طراح��ی 
می کند، آی��ا می پذیرد که در 
کنار طراحی هایش، طرح های 
آمات��ور مش��تریان ه��م ارائه 
ش��ود؟ در اینجاس��ت که این 
ای��ده باید با جای��گاه و هویت 

برن��د تطابق داده ش��ود تا به 
اهداف بازاریاب��ی مدنظر خود 

برسد. 

تلاش برای تمایز 
دانن��ده در م��ورد کارک��رد 
این روش در جذب مش��تری، 
ایده ه��ای خاقان��ه این روش 
را مناس��ب دانس��ته و ادام��ه 
می ده��د: چن��د وقتی اس��ت 
ک��ه درفعالیت ه��ای بازاریابی 
شرکت ها درگیر شدن مشتری 

با محصول و برن��د رواج یافته 
اس��ت. می توان به فعالیت این 
برند در حوزه دخالت مشتری 
ن��گاه  در طراح��ی محص��ول 
صرفا بازاریابانه داش��ت. امروزه 
اکثر ش��رکت ها سعی می کنند 
در بازاریابی ش��ان تمایز ایجاد 
کنند. ای��ن می توان��د یکی از 
رویکرد ه��ای تمایز ای��ن برند 
نس��بت به دیگران باش��د. آنها 
در ای��ن اقدام، برآیند س��لیقه 
مشتریان را طی مسابقه ای در 
طراحی محصولات شان دخالت 
می دهن��د. البت��ه بای��د توجه 
داشت که این اقدام را با توجه 

به بازار هدف انجام دهند. 

گزینش ایده ها و طرح ها 
با داوری 

این کارش��ناس در پاسخ به 

این س��وال که چقدر می توان 
امیدوار بود که آثار مد دریافت 
ش��ده با هوی��ت و جایگاه برند 
همخوانی داش��ته باش��د و آیا 
انتخ��اب ط��رح به این ش��کل 
ب��ه تصور ذهنی م��ردم از برند 
لطمه ای نمی زند چنین جواب 
می دهد: قطع��ا گزینش کردن 
آثار به این کار کمک می کند. 
به هرح��ال مردم ع��ادی هم 
می توانن��د ایده ه��ای ذهن��ی 
خاقان��ه ای در زمینه طراحی 
داشته باشند اما اینکه 
بتوانند آن را به ساختار 
و چارچوب طراحی آن 
برند نزدیک کنند مهم 
که  مخاطبانی  اس��ت. 
برای  ایده  پیگیر خلق 
برندهای  در  طراح��ی 
باید در  فشن هستند، 
ط�راحی مجموعه های 
قب��ل��ی الم��ان ه�ای 
ط��راحی را ب��ررس�ی 
ک��رده و ایده های ارائه 
شده ش��ان با چارچوب 
و فض��ای کاری ای��ن 
همخوان��ی  برنده��ا 
داشته باش��د. معیارها نباید از 
قبل مش��خص ش��وند چون با 
محدود کردن ش��رایط، جلوی 
ارائه طرح ه��ای بدیع و خاق 
گرفته می ش��ود. ب��ه هر حال 
ممکن اس��ت طرح ه��ای خام 
و غیر  قابل قبول��ی هم در این 
مسابقه از سوی مشتریان ارائه 
ش��ود که ب��ا داوری و گزینش 
کردن طراحان و کارشناس��ان 
ای��ن ش��رکت می ت��وان برای 
این طرح خروجی متناس��ب با 

جایگاه برند متصور بود. 

رویکرد توأمان رسانه های 
سنتی و شبکه های 

اجتماعی
وی تبلیغ��ات با رس��انه های 
تیزره��ای  مانن��د  س��نتی 
تلویزیونی و روزنامه ها و مجات 

را ب��ه خاطر طی��ف مخاطبان 
خاص خود برای اطاع رس��انی 
و کمک به افزایش مش��ارکت 
مردم موثر می داند و می گوید: 
ه��م بحث اطاع رس��انی و هم 
به اش��تراک گذاری آن می تواند 
نوع��ی بازاریابی باش��د. امروزه 
به دلیل محبوبیت ش��بکه های 
ش��بکه ها  ای��ن  اجتماع��ی، 
اطاع رس��انی  در  می توانن��د 
بس��یار موفق باشند اما گستره 
س��نتی  رس��انه های  نف��وذ  و 
مث��ل رس��انه های محیط��ی و 
مکت��وب ه��م می توان��د برای 
بحث تبلیغاتی و اطاع رس��انی 
این موضوع مفید واقع ش��ود. 
ب��ه نظر م��ن رویک��رد توأمان 
رسانه های سنتی با رسانه های 
کمپین ه��ای  و  اجتماع��ی 
رواب��ط عموم��ی )مانند چاپ 
اخب��ار در رس��انه هایی مانن��د 
س��ایت ها(  و  خبرگزاری ه��ا 
بازاریابی  از روش های  می تواند 
ای��ن رویداد محس��وب ش��ود. 
داننده ادامه می ده��د: البته با 
توجه ب��ه ش��رایط فرهنگی و 
اجتماع��ی جامعه م��ا، اگر این 
روی��داد در کش��ور خودم��ان 
اتف��اق می افتاد، قطعا ش��رایط 
متفاوت ت��ری را چه در مراحل 
برنامه ری��زی و اج��را و چه در 
مرحله تبلیغات و اطاع رسانی 
می طلبید ک��ه با فضای اطراف 
باشد.  خود هماهنگی داش��ته 
هر چند این روزه��ا یک مزون 
کوچک در تهران فقط با کمک 
رسانه اینس��تاگرام می تواند به 
دست  قابل توجهی  مش��تریان 
یاب��د. در ایران نیز س��ایت ها و 
موسس��ات خیریه مانند محک 
ای��ن قبیل کارها و مش��ارکت 
مخاطب را در راس��تای ترویج 
اه��داف خ��ود انج��ام داده اند 
که این مبح��ث ذیل تبلیغات 
فرهنگی تعریف می شود و البته 
بحث این موض��وع با تبلیغات 

تجاری متفاوت است. 

BRAND



چن��د س��الی اس��ت بح��ث 
هایپرماركت ها یا فروشگاه های 
بزرگ در فضای كسب و كار داغ 
است و دولت ها س��عی دارند تا 
این موض��وع را هر چه بیش��تر 
عملی كنن��د. ای��ن موضوع در 
دول��ت یازده��م ب��ا پیگی��ری 
بیش��تری هم��راه اس��ت؛ ب��ه 
طوری كه مجتبی خس��روتاج، 
قائم مقام وزی��ر صنعت، معدن 
و تجارت راه كاه��ش قیمت ها 
را تنها از ج��اده هایپرماركت ها 
می دان��د. اكنون دول��ت فعلی 
تصمیم دارد تا به دنبال كاهش 
ت��ورم، قیمت ها را نی��ز كاهش 
دهد. به همین دلی��ل روی این 
بحث بس��یار تاكید دارد. حتی 
در برخی از موارد شاهد هستیم 
كه دولت قصد دارد برای صنف 
هایپرماركت ه��ا تس��هیلات و 
خدمات وی��ژه ای در نظر بگیرد. 
ای��ن رویک��رد دول��ت، فضای 
خوب��ی را برای فعالی��ت در این 

حوزه ایجاد كرده است. 
برگرفته  بزرگ  فروشگاه های 
از چند فروشگاه كوچك هستند 
كه در كن��ار یکدیگ��ر و در یك 
مجموعه واحد فعالیت می كنند. 
در این صورت می  ت��وان نتیجه 
گرفت كه ذخی��ره كالاهای یك 
فروش��گاه بزرگ در مقایس��ه با 
فروش��گاه های كوچك بس��یار 
كمتر است. از این رو محصولات 
ب��ه روز ت��ر و تازه ت��ر به دس��ت 
مش��تری می رس��د. اكن��ون در 
بسیاری از كش��ورهای پیشرفته 
ای��ن موض��وع تحق��ق یافته و 
خانوارها همه نیازه��ای خود را 
از ای��ن طریق تامی��ن می كنند. 
از كالاه��ای اساس��ی گرفت��ه تا 
ابزارآلات و لاس��تیك اتومبیل و 

دوچرخه برای فرزن��دان و غیره 
از ای��ن فروش��گاه های ب��زرگ 
خریداری می ش��ود. با توجه به 
تع��داد ك��م هایپرماركت ها در 
كشور شغل شما به خودی خود 
می تواند مش��تری ها را به سمت 
فروش��گاه ش��ما جذب كند اما 
زمانی كه تعداد این فروشگاه ها 
اضافه ش��د آیا باز ه��م در روی 
همین پاش��نه خواهد چرخید؟ 
ش��ما به نوعی باید با یك تیر دو 
نشان بزنید. یعنی هم از فرصت 
كم بودن رقبا اس��تفاده كنید و 
هم خدمات و كالاهای��ی را ارائه 
دهید كه مشتریان دائمی برای 

خود داشته باشید. 

ارائه محصولات 
ارزان تر

در نظر داشته باشید 
ای��ن ح��وزه،  در  ك��ه 
شما  محصولات  قیمت 
نسبت به فروشگاه های 
كوچ��ك بای��د ارزان تر 
ارائه ش��ود. البته این به 
سود شما لطمه نمی زند 
ام��ا ب��ه دلی��ل حذف 
ش��ركت پخش و عرضه 
محص��ولات به ص��ورت 
مستقیم و بدون واسطه 
باعث می شود تا قیمت 

تم��ام ش��ده  كالا از قیمت درج 
ش��ده روی آن پایین تر باش��د. 
حت��ی ش��ركت های تامی��ن و 
نیز  محص��ولات  تولیدكنن��ده 
مایل هس��تند كالاهای خود را 
بدون واس��طه به اف��راد تحویل 
دهند تا دپوی محصولات ش��ان 
پایین بیای��د و به زع��م همین 
افزایش تولید خواهند داش��ت. 
ب��رای  ه��م  تولی��د  افزای��ش 
كارخانج��ات ب��ه معنای س��ود 
بیش��تر خواه��د بود. اگر ش��ما 

محص��ولات خ��ود را به صورت 
مس��تقیم تهیه كنید مشتریانی 
كه به فروش��گاه ش��ما مراجعه 
می كنند حتم��ا رضایت خاطر 

خواهند داشت. 

همکاری با برندهای معتبر
ب��رای اینک��ه بتوانی��د همه 
نیازهای یك خانواده را پاسخگو 
باش��ید، باید ب��ه ق��ول معروف 
جنس��تان ج��ور باش��د. ممکن 
اس��ت یك خانواده چهارنفره كه 
وارد فروش��گاه می ش��وند، یکی 
به ش��لوار و دیگری به دوچرخه، 
یکی به اب��زار آلات و دیگری به 
برنج و روغن نیاز داش��ته باشد. 

اگ��ر توانس��تید هم��ه نیازهای 
یك خان��واده را بر ط��رف كنید 
آن موقع می توانی��د بگویید كه 
كار خ��ود را آغاز ك��رده ام. حال 
بای��د توجه داش��ته باش��ید كه 
بای��د از برندهای معتب��ر و بنام 
در فروش��گاه خود به��ره ببرید 
ت��ا مش��تریان در زم��ان خرید 
اطمینان خاطر داش��ته باشند. 
همچنی��ن می  توانید ب��ه غیر از 
محصولات خوراك��ی كالاهایی 
را ك��ه فاسد ش��دنی نیس��ت با 

ش��رایطی خاص تعویض كنید. 
به عنوان مث��ال یك ف��رد برای 
خری��د روز پ��در ی��ا روز م��ادر 
هدی��ه ای را خری��داری می كند 
اما متوجه می ش��ود ك��ه لباس 
خریداری شده بزرگ یا كوچك 
است. ش��ما می توانید با در نظر 
گرفتن محدودیت زمانی، آن را 
تعویض كنید. این كارتان باعث 
می ش��ود ت��ا خری��دار خیالش 
راحت باشد و به راحتی انتخاب 

كند. 

باشگاه وفاداران 
ی��ك باش��گاه وف��اداران راه 
بیندازی��د تا مش��تریان بتوانند 
عضو این باشگاه شوند. 
عضو ش��دن به تنهایی 
فای��ده ای ندارد. ش��ما 
باید تس��هیلاتی برای 
این مش��تریان در نظر 
می توانی��د  بگیری��د. 
ب��ه ازای ه��ر خری��د 
مش��خص امتیازی به 
وی دهید تا مش��تری 
را ی��ا در قرعه كش��ی 
ش��ركت دهید یا ژتون 
تخفیف ارائ��ه دهید تا 
خرید بیش��تری انجام 
دهن��د. یك دس��تگاه 
خ��ودرو می تواند تاثیر 
بس��زایی در خری��د مش��تریان 
داش��ته باشد. س��الی یك بار در 
ابتدای كارتان ای��ن كار را انجام 
دهید. پس از اینک��ه همه نام و 
آدرس شما را به حافظه سپردند 
وقت درو ك��ردن بذرتان خواهد 
ب��ود. البت��ه در این می��ان باید 
توجه داشته باش��ید كه كارتان 
با افزایش مش��تری س��خت تر 
خواهد ش��د. ب��ه دلی��ل اینکه 
افزای��ش مش��تری ب��ه معنای 
افزای��ش س��لیقه ها و همچنین 

پاسخگو بودن به آنها نیز است. 

موزیك ملایم
موزیکی ك��ه از س��الن اصلی 
پخ��ش می ش��ود بای��د دارای 
صدای ملایمی باشد. اگر صدای 
موزیك بیش از حد زیاد باش��د، 
ممکن اس��ت اعصاب مشتری را 
خردكند و باعث ش��ود فروشگاه 
را زود ترک كند اما صدای ملایم 
باعث می ش��ود از فروش��گاه و از 
محیط لذت ببرد. شما می توانید 
ب��رای اینک��ه نظر مش��تریان را 
جلب كنید در مقابل در خروجی 
چند نفر را با كامپیوتر بگذارید و 
به مش��تریانی كه به این قسمت 
مراجع��ه می كنند ت��ك آهنگ 
م��ورد علاقه ش��ان را دهید. این 
كار مستلزم دس��ته بندی آلبوم  
خوانندگان است. این كار ممکن 
اس��ت كمی كار ش��ما را مشکل 
سازد اما مطمئن باشید همیشه 
در خاطر مش��تریان و اطرافیان 

آنها خواهید ماند. 

زمین بازی برای کودکان
مهم تری��ن مانع��ی ك��ه والدین 
به فروش��گاه های ب��زرگ مراجعه 
نمی كنن��د نب��ود مکان��ی ب��رای 
نگه��داری فرزندان ش��ان اس��ت. 
اگر برای كودكان یك ش��هر بازی 
كوچك تعبی��ه كنید و ب��رای آن 
ورودی نی��ز تعیی��ن كنی��د حتما 
مش��تریان زی��ادی از ای��ن طرح 
اس��تقبال خواهن��د ك��رد. ب��رای 
پس��ربچه ها ی��ك زمی��ن فوتبال 
كوچ��ك و ب��رای دخت��ران خانه 
عروس��ك ها در نظ��ر بگیری��د تا 
در زم��ان خرید والدی��ن كودكان 
بیش��ترین ل��ذت را ببرن��د و برای 
مراجعه بعدی این كودكان باشند 
كه به آنها برای حضور در فروشگاه 

فشار بیاورند. 

موفقیت به سبك چهارمین 
تولیدکننده تلویزیون در جهان

كونوسوكه ماتسوش��یتا، بنیان گذار شركت الکترونیکی 
ژاپنی پاناسونیك كه دفتر مركزی آن در كادوما، اوساكا قرار 
دارد، فعالیت خود در صنعت الکترونیك را از بخش فروش 
شركت هیتاچی آغاز كرد. وی در سال ۱۹۱۸ كارخانه تولید 
ابزار برقی ماتسوشیتا را برای تولید لوازم برقی جانبی تاسیس 
كرد. در س��ال های نخست، ش��ركت به فروش لامپ، اتوی 
برقی و هولدرهای لامپ پرداخت و در سال ۱۹۲۷ نخستین 
تولید خود را كه لامپ های دوچرخه بود، با برند ناسیونال به 

بازار ژاپن عرضه كرد.
پاناس��ونیك در طول دهه ه��ای ۱۹۵۰، ۱۹۶۰ و ۱۹۷۰ 
خط تولید محصولات و لوازم برقی خانگی، با برند ناسیونال 
را گسترش داد. این كارخانجات لوازم الکتریکی در شهرهای 
مختلف ژاپن و قسمت هایی از آسیا دایر شد و تولیدات برند 
ناس��یونال آن ش��امل انواع رادیو، تلویزیون های وی اچ اس و 
وی س��ی آر، پلوپز، جاروبرقی، یخچال، فریزر، دستگاه های 
صوتی و تصویری، ضبط صوت و... بود. برند ناسیونال به جز 
بازار ایالات متحده در تمامی نقاط جهان عرضه می شد كه به 
لحاظ استفاده شركت نشنال رادیو كمپانی، از برند ناسیونال، 
ماتسوشیتا اجازه استفاده از این برند را برای محصولات خود 
نداشت. در تاریخ ۲۷ آوریل ۱۹۸۹، كونوسوكه ماتسوشیتا 
بنیان گذار شركت ماتسوشیتا الکتریك، در سن ۹۴ سالگی 
درگذش��ت. در ماه نوامبر ۱۹۹۰ ش��ركت ماتسوش��یتا به 
خریداری ش��ركت رس��انه ای آمریکایی ام س��ی ای )مالك 
یونیورس��ال اس��تودیوز( به ارزش ۶,۵۹ میلیارد دلار اقدام 
كرد، كه كمتر از پنج س��ال بعد، در آوریل ۱۹۹۵ میلادی، 
پاناسونیك ۸۰ درصد از سهام ش��ركت ام سی ای را به ارزش 
۷ میلیارد دلار، به شركت س��یگرم كمپانی واگذار كرد. در 
ژانویه ۲۰۰۶ پاناس��ونیك خط تولید تلویزیون های آنالوگ 
را كه ۳۰ درصد از فروش كلی تلویزیون های این شركت به 
خود اختصاص می داد، متوقف ك��رد و كمتر از یك ماه پس 
از آن، تمركز خود را بر تولید تلویزیون های دیجیتال معطوف 
كرد. در ماه نوامبر ۲۰۰۸ مدیران وقت پاناس��ونیك، شروع 
به رایزنی با یکی از بزرگ ترین رقبای خود؛ سانیو، به منظور 
ادغام دو شركت در یکدیگر كردند كه این مراودات در نهایت 
به خریداری ۵۰,۲ درصد از سهام شركت سانیو، به ارزش ۴,۵ 
میلیارد دلار، توسط پاناسونیك انجامید. در دسامبر ۲۰۰۹ دو 
شركت با هم ادغام شدند و هم اكنون سانیو شركت تابعه ای از 

پاناسونیك به شمار می آید.
ش��ركت پاناس��ونیك طیف وس��یعی از محص��ولات و 
تجهیزات الکترونیکی، الکتریکی و صنعتی را تولید و عرضه 
می كند. این محصولات عبارتند از: تلویزیون )ال س��ی دی، 
ال ای دی(، دس��تگاه های پخش دی وی دی، سیستم های 
س��ینمای خانگی، دس��تگاه های ضبط و پخ��ش تصاویر 
دیجیتال، دوربین های فیلمبرداری ویدئویی، دوربین های 
عکاس��ی دیجیتال، ل��وازم صوتی خانگی و سیس��تم های 
صوتی حرفه ای، سیستم های پخش اتومبیل، وسایل برقی 
خانگی جاروبرقی، یخچال و فریزر، مایکروویو، پلوپز، ماشین 
ظرفشویی، ماشین لباسشویی، سشوار، غذاسازهای خانگی، 
سیستم های اتوماس��یون اداری، سیس��تم های مخابراتی، 
مهندس��ی سیس��تم، سیس��تم های دوربین مدار بسته، 
سیستم های امنیتی، تجهیزات مانیتورینگ، نمایشگرهای 
پلاس��ما، نمایش��گرهای دید بالا، پروژكتوره��ا، كولرهای 
گازی و تجهیزات تهویه هوا، سیس��تم های پردازش اسناد، 
دس��تگاه های فتوكپی و فاكس، دس��تگاه های تلفن ثابت، 
سیس��تم های س��انترال مرك��زی تلف��ن و پی ای ایکس، 
كامپیوترهای قاب��ل حمل صنعتی، لپ ت��اپ و بخش های 

مهندسی سازه.
كونوس��وكه ماتسوش��یتا در راس��تای تولید لوازم مورد 
نیاز پس از جنگ جهانی دوم، كمك ه��ای فراوانی به برادر 
همسرش توش��یو ایوئه، به منظور راه اندازی شركت سانیو 
كرد، ولی این شركت بعدها به بزرگ ترین رقیب ماتسوشیتا 
تبدیل شد. در ۲۱ دسامبر ۲۰۰۹ شركت پاناسونیك با خرید 
۵۰,۲ از س��هام س��انیو به ارزش ۴,۵ میلیون دلار، مدیریت 
اكثریت سهام این شركت را در دست گرفت. در ژوییه ۲۰۱۰ 
پاناسونیك با خرید سهم باقی مانده این شركت، سانیو را به 
تملك خود درآورد. این ش��ركت، در س��ال ۲۰۱۲ میلادی 
در مجموع معادل ۵۲۰,۲۱۶ میلیون ین، در بخش تحقیق 
و توسعه خود هزینه كرده اس��ت. این رقم حدود ۶,۶ درصد 
از كل درآمد س��الانه این شركت را ش��امل می شود تا تاریخ 
۳۱مارس ۲۰۱۲ كمپانی پاناسونیك ۱۴۰,۱۴۶ اختراع را در 
اداره ثبت اختراع و نش��ان تجاری ایالات متحده، به نام خود 
ثبت كرده كه اكثر آنها در این مركز و توسط كارمندان فعال 
در آن به ثبت رسیده  اس��ت و همچنین این شركت در سال 
۲۰۱۲ به عنوان چهارمین تولیدكننده تلویزیون در جهان 
شناخته شد، سهام شركت پاناس��ونیك در بازارهای بورس 
توكیو، بورس اوساكا، بورس ناگویا و بورس فیلیپین معامله 

می شود.
شركت پاناسونیك هم اكنون در عرصه تولید محصولات 
الکتریکی و الکترونیکی ب��رای كاربردهای خانگی، تجاری 
و صنعتی فعالیت می كند. این ش��ركت درآم��دی معادل 
۷,۸۴۶تریلیون ین در س��ال مالی منتهی به مارس۲۰۱۲ 
داشته كه ۵۳ درصد از بازار ژاپن، ۲۵درصد از آسیا، ۱۲درصد 
از قاره آمریکا و ۱۰ درصد را نیز از بازار اروپا كسب كرده است. 
گروه پاناسونیك شبکه ای جهانی متشکل از ۵۸۰شركت و 
۳۳۰ هزارنفر كارمند است كه افزون بر ۱۵ هزار محصول را 
با برندهای ناسیونال، پاناسونیك و تکنیکس تولید و عرضه 
می كند. ش��ركت پاناس��ونیك در ورزش ه��ای مختلف و 
باشگاه های ورزش��ی گوناگون، به عنوان اسپانسر فعالیت و 
سرمایه گذاری می كند. این ش��ركت اسپانسر اصلی ماركو 
رویس اس��ت كه در بوندس لیگا و باش��گاه فوتبال بروس��یا 
دورتموند، همچنین تیم ملی فوتب��ال آلمان بازی می كند. 
این ش��ركت مالك باش��گاه فوتبال گامبا اوس��اكا بوده كه 
یکی از تیم های فعال در »جی لیگ« ژاپن به ش��مار می آید. 
پاناسونیك س��رمایه گذار رس��می و اسپانس��ر اصلی لیگ 
برتر فوتبال آمریکاست. این ش��ركت مالك باشگاه والیبال 
پاناسونیك پانترز یکی از تیم های فعال در »وی لیگ« ژاپن 
به شمار می آید. از دیگر رشته های ورزشی كه این شركت در 
آن به سرمایه گذاری مشغول است، می توان به اتومبیلرانی 
اشاره كرد. پاناسونیك اسپانسر اصلی تیم فرمول یك تویوتا 
محسوب می شود. هیرو ماتسوشیتا، نوه بنیانگذار پاناسونیك 
كه خود در گذشته از رانندگان مسابقات اتومبیلرانی به شمار 
می آمد، هم اكنون مدیریت بخش حمایت های مالی شركت 

پاناسونیك را برعهده دارد.

دوشنبه
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پاس�خ کارش�ناس: این ح��وزه از بازار آنقدر ش��لوغ 
ش��ده كه دیگر هم��ه حاض��ران در آن می دانن��د كه اگر 
كیفیت غذای ش��ان خوب نباش��د، مش��تری را به دست 
نخواهند آورد. البته نوع نگاه مش��تریان نیز به رس��توران 
و غذا خوردن تغییر كرده اس��ت. اكث��را دیگر به جای غذا 
حواشی آن برای شان جذاب شده اس��ت. به همین دلیل 
رس��توران هایی كه س��الادهای مختلفی را با س��س های 
متنوع ارائ��ه می دهن��د، از جذابیت بیش��تری برخوردار 
هس��تند اما نکته مهم دیگری كه در این میان از اهمیت 
برخوردار اس��ت؛ بی توجهی ب��ه منوی غذایی اس��ت كه 
در مقابل مش��تریان قرار می گیرد. رس��توران های بزرگ 
معمولا برای ارائه منوی خود از روش های روانش��ناختی 

جالبی اس��تفاده می كنن��د؛ روش هایی ك��ه در ادامه به 
تعدادی از آنها اشاره می كنیم. 

یك: علامت های مرتبط با پ��ول از جمله ریال و تومان 
معمولا سریعا به مش��تری یادآور می ش��ود كه قرار است 
پول خرج كنند. تحقیقات نش��ان داده اس��ت؛ مشتریانی 
كه منوهای��ی ب��دون علام��ت دلار در اختیارش��ان قرار 
گرفته ؛ نس��بت به مش��تریانی كه منوهایی با این علامت 
داش��ته اند، غذاهای گران قیمت تری را س��فارش داده اند. 
پس بهتر اس��ت ابتکار ب��ه خ��رج دهی��د و از المان های 
 دیگ��ری به ج��ای علامت ه��ای مرتب��ط با پ��ول در منو 

استفاده كنید. 
دو: فقط نام غ��ذا را در منو نیاورید، آنه��ا را با آب و تاب 
توصیف كنید و تركیبات آنها را بی روح به مشتری یادآور 
نشوید. در این میان اس��تفاده از نام برندها نیز در كنار نام 

غذاها بی تاثیرنیس��ت، برای مثال در تركیب س��س ها نام 
برندهای مشهور را بیاورید. مشتری در این موقع احساس 

می كند كه مواد بهتری را استفاده كرده اید. 
س�ه: از عددهای هوش��مندانه ای برای قیم��ت غذاها 
استفاده كنید، برای مثال بنویس��ید: ۹/۹۹. فروشندگان 
همیش��ه از تاثیر عدد۹ روی فروش شان آگاهند. پس چرا 

رستوران ها از آن بهره نبرند. 
چه�ار: نام غذاه��ا را در منو با مفهوم خان��واده تركیب 
كنید؛ برای مثال در منو بنویس��ید: نان س��یر مادربزرگ؛ 
امل��ت بابای��ی؛ ای��ن كار باع��ث زن��ده ش��دن خاطرات 
نوس��تالژیکی در مش��تریان خواهد ش��د. راه های بسیار 
دیگری نیز وجود دارد كه رس��توران ها به آن نپرداخته اند 
و این رستوران با كمی خلاقیت می تواند در منوی خود از 

آن استفاده كند. 

جذب مشتری برای رستوران

پرسش: مدیر یك رستوران هستم. در حال حاضر بازار این حوزه شلوغ شده است و بسیاری به سراغ آن آمده اند، علاوه براین مشتریان 
هم زیاد هستند، مشتریانی که به نظر دیگر رستوران آمدن برایشان تفریح نیست، چگونه می توانم مشتریان بیشتری را جذب رستورانم 

کنم؟ لطفا راهکاری به غیر از بالابردن کیفیت غذا به من پیشنهاد بدهید. 
کلینیک کسب و کار

مزایای برون سپاری امور 
حسابداری در کسب و کارهای 

تازه تاسیس 

قب��ل از ش��روع مطلب اج��ازه دهید ت��ا نقل قولی  
از زبان یکی  از مش��اوران امور تجاری داش��ته باشیم 
كه می گوی��د: حس��ابداری بیش��تر مث��ل رفتن به 
دندانپزش��کی  می ماند، هیچ كس  تمایلی به گذاشتن 
زم��ان و انجام ای��ن كار ن��دارد، اما اگ��ر آن را جدی 
نگیری��م، غفلت از ای��ن موضوع می توان��د به عواقب 

جبران ناپذیری منجر شود. 
حسابداری یکی  از امور بس��یار دشوار است به ویژه 
برای س��ازمان های كوچك و تازه تاس��یس ش��ده، 
همه به راحتی  قادر نیس��تند تا ام��ور و تراكنش های 
مالی  روزان��ه مانند خریده��ا، فروش ها، رس��یدها و 
پرداخت ها را انج��ام دهند. اما همه س��ازمان ها باید 
نسبت به پرداخت مالیات بر درآمد كه براساس قانون 

تصویب شده است، موافق و جوابگو باشند. 
دفاتر حسابداری س��ازمان میزان مالیات پرداختی 
را مش��خص خواه��د ك��رد، اگ��ر ش��ما می خواهید 
پیچیدگی ه��ای پیگی��ری پرونده ه��ای ش��ركت را 
كاهش دهید بهتر اس��ت از منابع خارجی ، شخصی  
حس��ابدار را اس��تخدام كنید؛ كس��ی  ك��ه آمادگی 
روبه رویی ب��ا چالش ه��ا را داش��ته باش��د. خدمات 
حس��ابداری به ش��ما كمك می كند تا هوش��مندانه 
جزییات نقدی س��ازمان و برنامه ریزی برای آینده را 

براساس روند مالی مدیریت كنید. 
در حال حاضر، تع��داد زیادی از س��ازمان ها روند 
برون س��پاری را برای امور حس��ابداری خود انتخاب 
كرده ان��د. كس��ب و كارهای تازه تاس��یس و حت��ی 
س��ازمان های بزرگ تر نی��ز مزایای ارزش��مند آن را 
دریافته ان��د. در ادام��ه به ارائ��ه تع��دادی از مزایای 

برون سپاری امور حسابداری می پردازیم. 

1. می توانید در هزینه های خود صرفه جویی  
کنید

اس��تخدام پرس��نل ب��رای كار در داخل س��ازمان 
هزینه های بالاتری نسبت به بستن قرارداد و سپردن 
امور حس��ابداری به افراد در خارج از سازمان خواهد 
داش��ت. در كنار پرداخت حقوق پایه، شما باید برای 
روزه��ای  مرخص��ی، تعطی��لات و بیم��ه  و نیازهای 
تکنولوژیک��ی نی��ز هزین��ه كنی��د، درحالی كه عقد 
قرارداد و سپردن امور به حسابداران خارج از شركت 

شامل هزینه های اضافی نخواهد شد. 

۲. می توانید در زمان خود نیز صرفه جویی  
کنید

استخدام پرسنل به طور عادی، به ایجاد مشکلات 
اس��تخدامی منج��ر خواهد ش��د، اگ��ر ش��ما امور 
حس��ابداری را به افراد خارج از سازمان بسپارید و در 
انتخاب افراد دقت كافی  داشته باشید، این كار باعث 
می شود تا ش��ما از هرگونه اس��ترس و نگرانی رهایی 
یابید و به ش��ما این اطمینان را خواه��د داد كه امور 
موردنظر به موقع و به درس��تی  انجام خواهد شد. این 
امر به شما اجازه می دهد تا بیش��تر روی كسب و كار 

خود تمركز داشته باشید. 

۳. می توانید انتظار یك خروجی موثر و کارآمد 
را داشته باشید 

برون س��پاری امور حس��ابداری می تواند ش��ما را 
ب��ه متخصصانی ك��ه در كار خود خبره اند و نس��بت 
به نیازهای عادی شما، به روز هس��تند، تجهیز كند. 
س��پردن امور به دس��ت افراد خب��ره و متخصص كه 
بهترین و مناس��ب ترین روش ها را درک و اس��تفاده 
می كنند، باعث می شود تا امور ش��ما بسیار راحت تر 

و موثرتر انجام شود. 

۴. می توانید میزان تمرکز در امور سازمان را 
بهبود بخشید

با برون س��پاری امور حسابداری، ش��ما زمان كافی  
در اختیار خواهید داش��ت ت��ا روی مس��ائل اصلی  و 
اساسی  س��ازمان تمركز كنید و به مسائل و موضوعات 
مهم س��ازمان بپردازید و به دنبال س��ایر فرصت های 
كسب و كار خود باش��ید.  این كار به شما اجازه خواهد 
داد ت��ا روی مهارت ه��ای اصل��ی  خود تمرك��ز كنید 
و مس��ائل و امور خس��ته كننده مربوط ب��ه مدیریت 
فاكتورها و رسیدها را به شخص دیگری واگذار كنید. 

۵. میزان خطاها در امور را کاهش دهید 
پیام��د ناش��ی  از س��پردن ام��ور به ش��خصی  كه 
صلاحیت و شایس��تگی لازم ب��رای انج��ام كارها را 
ندارد باعث از دس��ت رفتن فرصت ه��ا، انتخاب های 
ناآگاهان��ه، بی كفایت��ی و انج��ام اقدامات نادرس��ت 
خواهد ش��د. ولی  با س��پردن امور به اف��راد خبره در 
خارج از س��ازمان می توانی��د زمان بیش��تری برای 
مدیریت كسب و كار خود داش��ته باشید، درحالی كه 
اطمینان دارید كه امور را به دس��ت شخصی  كاردان 
س��پرده اید. درواقع ش��ما فرصت خواهید داش��ت تا 
برای آینده س��ازمان خ��ود برنامه ری��زی كنید. زیرا 
اگر ش��ما ب��رای ۵ تا ۱۰ س��ال آینده س��ازمان خود 
برنامه ری��زی نکنید، بدون ش��ك از گردونه رقابت ها 

خارج خواهید شد. 

براس��اس آمار منتشر شده توسط س��ازمان بهداشت 
جهانی، نزدیك به ۱,۶ میلی��ارد نفر از جمعیت جهان در 
روز كمتر از ۲۰ دقیقه نرمش ی��ا ورزش انجام می دهند. 
بس��یاری از م��ردم كل روز را روی صندلی می نش��ینند 
و كمت��ر تح��رک دارند. ای��ن نکت��ه ایده ای ش��د برای 
بزرگ ترین فروشگاه خرده فروش��ی دنیا یعنی وال مارت 
Walmart كه با آن بتواند نظر مشتریان خود را جلب 

كند. 

  Healthy Shopping Cart چرخ خرید سلامتی یا
ایده ای است كه وال مارت در فروش��گاه های زنجیره ای 
خود از آن بهره برده است. در این برنامه روی چرخ خرید 
فروش��گاهی یك دس��تگاه تبلت قرار گرفته و با توجه به 
سنسورهایی كه روی چرخ نصب شده است آمار جالبی 
را در مورد مش��تری در اختیارش ق��رار می دهد؛ میزان 
ضربان قلب، طول مس��یر و كالری مصرف ش��ده توسط 

مشتری. 

به گ��زارش آیماركتور، این ایده از س��وی مش��تریان 
مثبت ارزیابی شده است، این درحالی است كه داستان 
این كمپین بازاریابی تنها توجه به س��لامتی مش��تری 
نیس��ت بلکه وال م��ارت به فک��ر معرف��ی محصولات و 
تخفیفات خود نیز بوده است. روی صفحه نمایش تبلت 
اطلاعاتی از قبیل معرفی محصولات جدید یا تخفیفات 
دوره ای با توجه ب��ه موقعیت مکانی كاربر در فروش��گاه 

ظاهر می شود. 

اگر شما هم د  ر کس�ب و کار خود   با چالش�ی روبه رو هس�تید  ، د  ر صورت تمایل مش�کل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و 
پاسخ خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

حکایت برندها

با توجه به تعداد كم هایپرماركت ها 
در كشور شغل شما به خودی خود 

می تواند مشتری ها را به سمت 
فروشگاه شما جذب كند اما زمانی كه 
تعداد این فروشگاه ها اضافه شد آیا 
باز هم در روی همین پاشنه خواهد 

چرخید؟ شما به نوعی باید با یك تیر 
دو نشان بزنید. یعنی هم از فرصت 

كم بودن رقبا استفاده كنید و هم خدمات 
و كالاهایی را ارائه دهید كه مشتریان 

دائمی برای خود داشته باشید

غزال بابایی

مدیریت امروز

وال مارت به سلامتی مشتریانش می اندیشد

گزارش »فرصت امروز« از چگونگی مدیریت هایپرمارکت

کسب و کار بزرگ با مشتریان خانوادگی

کیمیا کاشانی

BRAND



 65,088,30شاخص کل
(545,81)میزان تغییر
B 2,932,157,810ارزش بازار

B 679,418ارزش معاملات
M 373,393حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
(62,15)2,330بانک ملت
(45,28)7,280گروه مپنا

(41,05)871بانک صادرات
(37,53)962بانک تجارت

(37,48)4,360کشتیرانی ایران

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 2,02914,203ح. پتروشیمی شیراز
B 12,7926,728خدمات انفورماتیک

B 6,5003,500آلومینیوم ایران
B 2,5902,590مخابرات ایران
B 1,2182,181نورد آلومینیوم

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 1,353104,385سایپا دیزل
B 13,53062,113نفت پارس

B 5,9378,266پتروشیمی شازند
B 3,2217,997س. ساختمان
B 11,9035,917سیمان دورود

درصد قیمتنام کامل شرکت
2,4233,99آلومراد
5,4373,86روز دارو

2,5453,75کربن ایران
1,6773,71توسعه معادن روی

2,8133,65کالسیمین

درصدقیمتنام کامل شرکت
(3,96)3,059مارگارین

(3,86)2,264لیزینگ رایان سایپا
(3,82)1,434بانک سینا

(3,79)3,532ماشین سازی اراک
(3,75)2,441لیزینگ خودرو غدیر

ارزشحجمنام کامل شرکت
M57,541 B 66,069بانک صادرات
M44,621 B 46,388بانک تجارت

M57,813 B 28,494ح. پتروشیمی شیراز
M14,513 B 16,692پارس خودرو
M13,148 B 14,341کمباین سازی

ارزشحجمنام کامل شرکت
M57,813 B 28,494ح. پتروشیمی شیراز

M57,541 B 66,069بانک صادرات
M44,621 B 46,388بانک تجارت

M28,352 B 12,167بانک ملت
M25,795 B 11,394رایان سایپا

 738,30شاخص کل
(2,50)میزان تغییر

B 608,225,520ارزش معاملات
M 166,496حجم معاملات

تعدادقیمتنام کامل شرکت
1,7851,21پتروشیمی س. ایرانیان
9,6210,9پالایش نفت تهران
(0,85)35,563پتروشیمی مارون
(0,72)1,824ذوب آهن اصفهان
(0,52)1,499بانک گردشگری

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

تاثیر بر شاخص فرابورس

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

روز  معاملللات  جریللان  در 
بازار سللهام، شاخص  گذشته 
کل بورس اوراق بهادار تهران 
با افت 545 واحدی به ارتفاع 
65 هزار و 88 واحد نزول کرد 
و در نتیجلله آن ایللن طور به 
نظر می رسد که بعد از هیجان 
تفاهللم لوزان بلله حالت رکود 
سال گذشللته بازگشته است. 
گرچه بازار سللهام این روزها 
کم عمللق و کم رمللق دنبللال 
می شللود، امللا ریسللک آن از 
سللال قبل کمتر شللده است، 
چراکه اخبار و حواشللی بازار 
اکثرا مثبللت اسللت و انتظار 
مللی رود در روزهللای آینللده 
شاهد افزایش تقاضا و شرایط 
بهتری برای بازار بورس تهران 
باشللیم. در عین حال هرچند 
مللواردی چللون رسللیدن به 
توافللق نهایللی در مذاکللرات 
هسته ای، شروع فصل مجامع 
شللرکت ها و نیللز کاهش نرخ 
سللود بانکی می تواند محرک 
کوتاه مدتی برای شروع دوباره 
روند روبه روشللد بازار سللهام 
باشد، اما ویترین اقتصاد ایران 
بلندمدت  به صللورت  زمانللی 
رشد خواهد کرد که وضعیت 
کلی اقتصاد مثبت و روبه رشد 

باشد. 

ابطال معاملات 
پتروشیمی مبین

از اتفاق های مهم بازار سهام 
ابطللال معاملات روز گذشللته 
پتروشللیمی مبین بللود. علی 
صحرایللی، معللاون عملیللات 
بللازار بللورس پیرامللون دلیل 
این تصمیم بلله خبرگزاری ها 
گفت: دراین رویداد کارگزاران 
و سیسللتم معاملاتی نقشللی 
نداشتند. وی افزود: روزگذشته 
نماد این شللرکت از سللاعت 
9:15 بازگشایی شد اما در پی 

بروز مشللکلی فنی در سامانه 
داد وسللتد سللهام  معاملات، 
این شللرکت و سایر شرکت ها 
از ساعت 10 صبح از سرگرفته 
شد. وی ادامه داد: بعد از شروع 
معاملات هم سهام پتروشیمی 
مبین توسللط عده ای محدود 
خریداری شللد. به طوری که تا 
سللاعت 11:30، 43 نفر قادر 
به خرید بیللش از 18 میلیون 
سللهم شللده بودند. این اتفاق 
با نظارت هللای لازم و اعتراض 
کارگزاران و فعالان مواجه شد 
و درنهایت مقرر شللد به دلیل 
عللدم رعایت توزیللع منصفانه 
سللهام، معاملات پتروشللیمی 
مبیللن باطل شللود. همچنین 
مهللدی پارچینللی، مسللئول 
اداره عملیات شللرکت بورس 
از سللرگیری معاملات  درباره 
پتروشللیمی مبیللن بللا حجم 
سللفارش 100 هزار سللهمی 
در معاملللات امللروز خبر داد. 

وی در رابطه با بروز اختلال و 
تاخیر در شروع معاملات امروز 
پتروشللیمی مبین و درنهایت 
ابطللال معاملات این شللرکت 
به پا بر جا ماندن حافظه موقت 
با سللهمیه 10 هزار سللهمی 
اشللاره کرد و اظهار داشت: در 
پی نظارت های انجام شللده و 
معاملات  بلله  فعالان  اعتراض 
مبیللن،  پتروشللیمی  امللروز 
بللا هللدف رعایت انصللاف در 
معاملات، تصمیم گرفته شللد 
دادوسللتد این شللرکت باطل 

شود. 

کاهش 2 واحدی شاخص 
کل فرابورس

در فرابورس ایران شللاخص 
کل بللا دو واحللد کاهللش به 
روز  ارزش  و  واحللد   738
بللازار اول و دوم فرابللورس به 
60هزار میلیارد تومان رسید. 
 166 فرابورسللی  معامله گران 

میلیللون و 572 هللزار برگلله 
بهللادار در قالللب 21 هللزار و 
898 نوبت معامله و به ارزش 
98 میلیارد تومان دادوسللتد 
گللروه  نمادهللای  کردنللد. 
سللرمایه گذاری  پتروشللیمی 
ایرانیان، پالایش نفت تهران و 
پالایش نفت شیراز در تقویت 
شاخص فرابورس اثرگذار بوده 
و نمادهای پتروشیمی مارون، 
بانللک  اصفهللان،  ذوب آهللن 
گردشللگری و پتروشیمی جم 
در کاهش شللاخص فرابورس 

اثرگذار بودند. 

با گروه های بازار سهام
در گروه بانک و موسسللات 
اعتبللاری معاملللات بللا موج 
نزولللی و حجللم کللم انجللام 
اواخر  در  به طوری کلله  گرفت 
بللازار، بسللیاری از نمادهللای 
گروه بللا صف فللروش همراه 
بودند و بانللک کارآفرین تنها 

نمللاد مثبللت گللروه بللود. با 
معامله 66 میلیون سهم، بانک 
پرحجم ترین  ایللران  صادرات 
نماد معاملاتی گللروه بود که 
در دقایللق پایانی صف فروش 
آن جمع شللد. نمادهای گروه 
خللودرو و سللاخت قطعللات 
همسللو با روند حاکم بر بازار 
سللهام در بازه منفللی معامله 
مهندسی  به طوری که  شللدند 
نصیللر ماشللین، ایللرکا پارت 
صنعللت و مهندسللی صنعتی 
روان فللن آور تنهللا نمادهای 
مثبت گروه در پایان معاملات 
بودنللد. به طورکلللی معاملات 
کم حجمللی در گللروه خودرو 
انجام گرفت و با معامله 16,7 
میلیون سهم، پارس خودرو در 
رأس نمادهللای گروه با حجم 

معاملاتی بیشتر قرار گرفت.
 

معاملات مثبت در گروه 
کاشی و سرامیک

نمادهللای گروه انبوه سللازی 
در بللازه منفللی و بللا رونللدی 
نزولللی معامله شللدند اما نماد 
سرمایه گذاری مسکن در دقایق 
پایانی با اقبال سللرمایه گذاران 
روبه رو شللد و تا بازه مثبت بالا 
آمللد و 3,8 میلیون سللهم در 
این نماد معامله شللد که 3,4 
میلیون سهم را حقوقی خریدار 
بوده است. نماد سرمایه گذاری 
مسللکن زاینده رود نیز دومین 
نمللاد مثبت گروه بود. در گروه 
سرمایه گذاری، معاملات منفی 
با حجم کللم را شللاهد بودیم 
سللرمایه گذاری  به طوری کلله 
بوعلللی تنها نمللاد مثبت گروه 
در پایللان معاملللات بللود. در 
گروه کاشی و سللرامیک، اکثر 
نمادهللا در بللازه مثبت معامله 
شللدند. چینللی ایللران نیز در 
دقایللق پایانی تا بازه مثبت بالا 
آمد اما قیمت پایانی آن منفی 

باقی ماند. 

معاملات پتروشیمی مبین ابطال شد

شاخص کل روی اعصاب سهامداران

تس�نیم - بللا وجود انتشللار 
خبرهللای مثبتی چللون نگارش 
متللن توافللق نهایللی مذاکللرات 
هسللته ای، شللروع فصل مجامع 
شللرکت ها و نیز کاهش نرخ سود 
بانکی، بازار سللرمایه کمتر از حد 

انتظللار به ایللن خبرهللا واکنش 
نشللان داده کلله یکللی از دلایل 
آن نبللود تحلیل مناسللب در این 
زمینلله اسللت. هرچند مللواردی 
چون رسللیدن به توافق نهایی در 
مذاکرات هسللته ای، شروع فصل 
مجامللع شللرکت ها و نیز کاهش 
نرخ سللود بانکی می تواند محرک 

کوتاه مدتللی برای شللروع دوباره 
روند روبه روشد بازار سرمایه باشد 
اما بورس زمانی در جاده رشللد و 
قرار  بلندمللدت  به صللورت  رونق 
می گیرد که وضعیت کلی اقتصاد 
مثبت و روبه رشد شود. تا ابهامات 
موجود در بورس رفع نشود، نباید 
انتظار ورود نقدینگی جدید را به 

بازار داشللت، البته در کوتاه مدت 
می توان با عرضه اولیه های جذاب 
به صورت مقطعی نقدینگی جدید 
را جذب بازار سهام کرد. در شرایط 
کنونی نگاه کوتاه مدت برای کسب 
سللود برای غیرحرفه ای های بازار 
توصیلله نمی شللود. بهتر اسللت 
سللرمایه گذاران بورسللی بللا دید 

بلندمدت بلله بازار نللگاه کنند و 
نگران روزهای منفی بازار نباشند. 
رفته رفته بازار سهام خود را برای 
برگزاری فصل مجامع شللرکت ها 
آماده می کند. شروع فصل مجامع 
و تقسیم سود شرکت ها می تواند 
نویدبخش توقف روند نزولی بازار 

و رشد کوتاه مدت آن باشد. 

بورس با رشد اقتصاد رونق می گیرد
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دریچه

خبر

شاخص کل بورس 
به مرز 65 هزار واحدی رسید

شللاخص کل بورس اوراق بهللادار در پایان معاملات 
روز یکشللنبه بازار سللهام با 544 واحد افت نسللبت به 
روز چهارشللنبه هفته گذشللته در ارتفاع 65 هزار و 89 
واحدی ایسللتاد. شاخص قیمت  (وزنی - ارزشی) 233 
واحد، شاخص کل  (هم وزن) 54 واحد و شاخص قیمت 
(هللم وزن) 49 واحد افت را تجربه کردند. شللاخص 30 

شرکت بزرگ 33 واحد افت را تجربه کرد. 

نماگر بازار سهام

از نگاه کارشناسان

کاهش تاثیر سود تقسیمی شرکت ها بر قیمت سهام

س�نا - نزدیکللی به زمان انجام توافق نهایی هسللته ای و وفق دادن بازار با شللرایط 
ناشللی از تاثیر این توافق و همچنین کاهش نرخ سللود بانکللی عامل مهمی در کاهش 
انتظارات از افت قیمت سللهام شرکت هاسللت. در حال حاضر شللرایط بازار با سال های 
قبل کاملا متفاوت اسللت چراکه درسللال گذشته مباحثی چون ورود بورس به وضعیت 
رکود و همچنین نامعلوم بودن افق مذاکرات موجب شللده بود تا شللرکت های بورسی 
با تعدیل منفی و کاهش سللود تقسیمی در مقایسه با سللال 92 روبه رو شوند. با توجه 
به شللرایط کنونی بازار و جو موجود در آن هرچه به فصل مجامع نزدیک تر می شللویم 
انتظار کاهش قیمت  سللهام شللرکت ها کاهش می یابد. هرچند به نظر می رسللد برخی 
شللرکت های بورسی سود تقسللیمی به مراتب کمتری در مقایسه با سال گذشته داشته 
باشند اما اثر این موضوع بر قیمت سهام شرکت ها کمتر خواهد بود. قیمت سهام و روند 
حرکتی آن می تواند تحت تأثیر عوامل متعددی باشد. آنچه مسلم است هرچه به زمان 
انجام توافق نهایی هسللته ای نزدیک تر می شللویم بازار خود را با شرایط حاصل از نتایج 
این توافق بیشللتر وفق می دهد. از سللوی دیگر کاهش نرخ سودبانکی که به 20 درصد 
رسیده و اینکه عقود مشارکتی هم با 4 درصد کاهش به 24 درصد رسیده است بر روند 
قیمت سللهام اثرگذار است. روند وضعیت سهام پیشللرو در بازار سرمایه و نبود نوآوری 
در شرکت های بورسی و فرابورسی برای عرضه محصولات جدید به ویژه در سال ها اخیر 
به واسللطه تحریم تشدید شده و بسیاری از شرکت ها زیر ظرفیت خود تولید کرده اند و 
در کنار این مسئله نبود نقدینگی نیز بر مشکلات موجود افزوده است. شرکت ها عمدتا 
برای افزایش سللود و کسب درآمد بیشللتر به چند فاکتور اصلی نیاز دارند نخست آنکه 
شللرکت هایی که زیر ظرفیت کار می کنند با توجه به گشایش بازار مالی به واسطه رفع 
تحریم ها باید درصدد باشللند تا ظرفیت های بالقوه خود را بالفعل کرده و ازاین فاکتور 
برای سللودآوری بیشتر بهره بگیرند. فرصت بعدی برای این شرکت ها کاهش نرخ سود 
بانکی اسللت که به کاهش هزینه های مالی منجر می شود. با رفع تحریم ها شرکت هایی 
که به مراتب آسللیب بیشللتری از آن دیده اند با بازگشللت به روال قبلی خود، در جرگه 
شرکت های سللودآور قرار خواهند گرفت که از جمله آن می توان به شرکت های حاضر 

در صنایع خودرو، بانک و لیزینگ اشاره کرد. 

سیدمحمد صدرالغروی
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برگزاری همایش نقش بازار سرمایه 
ایران در تامین مالی و رونق اقتصاد

همایش نقش بازار سللرمایه ایللران در تامین مالی و 
رونق اقتصاد با حضور مدیران ارشللد بازار سللرمایه در 
مشللهد برگزار شللد. در این همایش مدیرعامل بورس 
تهران به عنوان سخنران به وضعیت استان خراسان در 
بازار سرمایه پرداخت و گفت: در بورس منطقه ای مشهد، 
45شللرکت کارگزاری از طریق 80 ایستگاه معاملاتی 
حضور فعال در مبادلات بورسللی دارند. حسن قالیباف 
اصل با اشاره به نقش پررنگ و رو به  رشد تامین مالی از 
طریق بورس، افزود: برای تامین مالی بزرگ و بلندمدت 
باید از بازار سللرمایه اسللتفاده کرد. در سللال 88، هزار 
میلیارد تومان تامین مالی در بورس تهران محقق شده 
و این رقم در سال 93 به 21 هزار میلیارد تومان افزایش 
یافته است. سللخنگوی بورس تهران به حضور فعال تر 
افللراد حقیقی در بورس تهران اشللاره کللرد و در مورد 
حضور ناشللران در بورس گفت: ارتقای نقش اجتماعی 
شرکت، معافیت مالیاتی، شفاف شدن صورت های مالی، 
کشف قیمت، ارتقای مقبولیت بین المللی، ارتقای سطح 
نظارت، افزایش نقدشوندگی، امکان وثیقه گذاری سهام، 
مدیریت شللرکت با درصد مالکیللت کمتر، امکان اخذ 
تسللهیلات با ارقام بزرگ تر و سهل تر و به نوعی کاهش 
هزینه تامین مالی، ایجاد تعامل مناسب تر با ارگان های 
دولتی و قانون گذار، کاهش هزینه نقل و انتقال سهام و 
غیره را می توان از مزایای حضور و پذیرش شرکت ها در 

بورس تهران برشمرد. 

برگزاری دومین نشست هم اندیشی درباره 
عملکرد صندوق توسعه بازار سرمایه

دومین نشست هم اندیشی درباره عملکرد صندوق 
توسللعه بازار سللرمایه به همت مرکز مالی ایران در 
این شللرکت برگزار شللد. علیرضا عسللکری مارانی، 
مدیرعامل شرکت سللرمایه گذاری ملی ایران که در 
این نشسللت حضور داشللت درخصوص تصمیمات 
این نشسللت و عملکرد صندوق توسعه بازار سرمایه 
توضیحاتللی ارائلله کرد. با اشللاره به هدف تشللکیل 
صندوق توسعه بازار سرمایه نقش این صندوق را در 
شرایط زمانی سللال 93 بااهمیت دانست و افزود: با 
توجه به شللرایطی که در بازار سرمایه ایران در سال 
قبل وجود داشللت این صندوق توانسللت نقش خود 
را به خوبی ایفا کند. اما باتوجه به چشللم انداز مثبتی 
که در سللال جدید درخصوص بازار سللرمایه وجود 
دارد این صندوق نیاز به تعریف استراتژی های جدید 
دارد. عسللکری مارانللی درخصللوص تصمیمات این 
نشسللت افزود: صندوق باید شللرایط حضور در بازار 
را مشخص و استراتژی های کلان آن را منتشر کند. 
این استراتژی ها باید به گونه ای باشد که به رونق بازار 
و افزایش نقدشللوندگی کمک کرده و شائبه دخالت 

در روند طبیعی بازار را به ذهن ها متبادر نسازد. 

عرضه کالاهای 38 تولیدکننده 
کشور در بورس کالا

بیللش از 141 هزار تن انللواع کالای 38 تولیدکننده 
کشللور در بورس کالای ایران عرضه شللد. در این روز 
و در تللالار فرآورده های نفتی و پتروشللیمی، 31 هزار 
و 406 تللن انواع ماده پتروشللیمی مجتمع های اروند، 
ایلللام، آبللادان، برزویه، بندرامام، بوعلی سللینا، پارس، 
تخت جمشید، تندگویان، جم، خراسان، شازند، شیراز، 
کارون، مللارون و مهر روی تابلوی عرضه رفت. علاوه بر 
ایللن، 32 هزار و 300 تن انواع قیر، 22 هزار تن وکیوم 
باتللوم، 3 هزار تن لللوب کات و 1600 تن گوگرد راهی 
تالار فرآورده های نفتی و پتروشللیمی شللد. همچنین 
36 هزار و 885 تن ذرت دانه ای اسللتان های خراسللان 
رضوی، کرمانشللاه، خوزستان، فارس، کرمان، لرستان، 
یزد، کردستان، آذربایجان غربی، قزوین، سمنان، تهران و 
استان مرکزی در تالار محصولات کشاورزی عرضه شد. 

معامله 11 میلیون مگاوات ساعت 
برق در 2 سال و 2 ماه گذشته

سللیدعلی حسللینی، مدیرعامل بورس انرژی ضمن 
گرامیداشت روز ملی صنعت برق، از آمادگی بورس انرژی 
برای گسللترش معاملات برق در بورس انرژی خبر داد. 
مدیرعامل چهارمین بورس کشور با اشاره به تخصیص 
یک تابلللوی معاملاتی مجزا برای انجام معاملات انرژی 
برق در بورس انرژی، گفت: حجم معاملات برق معامله 
شللده در بورس انرژی از ابتدای راه انللدازی این بورس 
تاکنون بالغ بر 11 میلیون مگاوات ساعت برق به ارزش 

بالغ بر 4هزار و 300 میلیارد ریال بوده است. 

سهام شبکه های اجتماعی
لایک نخوردند

شبکه های اجتماعی سلله ماهه بدیمنی را سپری 
کردند و قیمت سهام این شرکت ها، موجب ناامیدی 
سهامداران شد. سهام شرکت های فیس بوک، توییتر، 
یلللپ و لینکدیللن در پی اعلللام گزارش های منفی 
همگی با روند کاهشللی روبه رو شدند. توییتر در این 
بین، با اعلام کاهش درآمد از ابتدای سللال میلادی، 
کارشناسللان وال اسللتریت را مأیوس کرده و قیمت 

سهام شرکت را با سقوط 20 درصدی همراه کرد. 

بورس کالا

بورس انرژی

بورس بین الملل

محمدرضا امیری
کارشناس بازار سهام

جعفر جولا
عضو هیات مدیره و مدیرعامل شرکت سرمایه گذاری صنایع برق و آب صبا

فرزام ابوعلی 
مدیرعامل کارگزاری کارآمد

کاهش نرخ سود و رویکرد بازار سرمایه

س�نا - مبنای تعیین نرخ سللود بانکی به عنوان یکی از متغیرهللای کلان اقتصادی 
مدت هاسللت که محل مناقشلله بسللیاری از صاحب نظران اقتصادی اسللت و به جرات 
می توان گفت که در بین سیاسللت گذاران اقتصادی کشللور، اجماع چندانی درخصوص 
نحوه اصلاح نرخ سود بانکی وجود ندارد، بدین معنا که شتابزدگی در اتخاذ سیاست های 
دستوری مبنی بر کاهش نرخ سود بانکی می تواند از یکسو باعث خروج بخشی از منابع 
از سیسللتم بانکللی و به تبع آن افزایش حجم نقدینگی و تللورم در صورت ثابت ماندن 
حجم تولید شللود و از سللویی دیگر، افزایش نرخ سود بانکی باعث بالا رفتن هزینه های 
تامیللن مالی، بهای تمام شللده تولیللدات و در نهایت ایجاد رکود اقتصادی در کشللور 

می شود. 
رشد نقدینگی و افزایش سفته بازی در بازار ارز در سال های پایانی دولت دهم، رییس 
کل وقت بانک مرکزی را بر آن داشللت تا پیشللنهاد افزایش نرخ سود بانکی متناسب با 
نرخ تورم را که در آن سال ها رقمی بیش از 35 درصد را شامل می شد، به شورای پول 

و اعتبار ببرد تا از این طریق آرامش را به بازار ارز برگرداند. 
هرچند که این پیشللنهاد نیللز تاثیری در کاهش نللرخ ارز و افزایش ارزش پول ملی 
نداشت ولی شرایط خاص آن دوره و رقابت ناسالم بانک ها برای جذب بیشتر سپرده ها 
که بعضا با نرخ هایی خارج از بسته سیاستی – نظارتی بر سیستم بانکی صورت می گرفت 
موجبات گران شللدن هرچه بیشللتر تسللهیلات و سخت تر شللدن فضای کسب وکار بر 
فعالان اقتصادی را فراهم آورد. چنین به نظر می رسللد که کاهش 2 درصدی نرخ سود 
بانکی می تواند به صورت مقطعی، تعادل در بازارهای مالی را دسللتخوش تغییراتی کند 
بدین معنا که در کوتاه مدت بخشللی از منابع مالی از بازار پول به سللمت بازار سللرمایه 

حرکت خواهد کرد. 
احتمال چرخش منابع به سللمت بازار سرمایه زمانی بیشتر تقویت می شود که در 
کنار بهبود فضای سیاسللی در حوزه بین الملل پللس از توافقات لوزان، روند قیمتی 
سللهام بیشتر شرکت های بورسی در سال گذشللته نزولی بوده و خرید سهام پیشرو 
در صنایع دارای مزیت نسللبی از جذابیت های لازم برای سرمایه گذاران ریسک پذیر 

برخوردار است. 



از دی م��اه س��ال 92 ک��ه بازار س��رمایه 
ریزش فرسایش��ی خود را آغاز کرد بیش از 
16 ماه گذش��ته اس��ت. در این زمان نسبتا 
طولانی ب��ورس و فرابورس ش��اهد اتفاقات 
و تحولات گوناگون��ی در حوزه های مختلف 
بوده اند، از طرح های من در آوردی یک شبه 
همچون محدویت حجمی در فروش، ایجاد 
صندوق هایی همچون صندوق توس��عه بازار 
س��رمایه و اخیرا صندوق پاداش سهامداری 
گرفته تا تغییر در ریاس��ت س��ازمان بورس 
اوراق به��ادار و تغییرات��ی که در محاس��به 
ش��اخص و حجم مبنا در مدت اخیر توسط 
متولی جدید بازار س��رمایه گرفته ش��د. اما 
با وجود همه این م��وارد چیزی که نه تنها 
تغییری در آن حاصل نشد، بلکه روز به روز 
به آن افزوده ش��د ضرر و زیان فعالان بازار 
بود. به گونه ای که با بررسی اجمالی پرتفوی 
هر س��رمایه گذاری شاهد رسوب سهم هایی 
زیان ده که تاریخ خرید آنها بیش��تر به پاییز 
سال 92 باز می گردد، هس��تیم که تقریبا با 
مشمول مرور زمان شدن، به حال خود رها 
شده اند. این رفتار که در علوم مالی رفتاری 
به زیان گریزی شهرت دارند معمولا در زمان 
از پیش  افت طولانی و ادامه دار قیمت ها بیش 
خ��ود را عیان می س��ازد. در ای��ن مقاله به 
تعری��ف و س��پس بررس��ی این س��وگیری 
رفتاری شایع در میان سرمایه گذاران و آثار 
و نتایج مخرب آن می پردازیم، به گونه ای که 
شاید با تبیین و روشن شدن ابعاد بیشتری 
از این س��وگیری رفتاری ش��اهد بهتر عمل 
ک��ردن آنها در مواجهه با این پدیده در بازار 

سرمایه باشیم. 
تعریفزیانگریزی

یک��ی از اصول اساس��ی رفت��ار مالی، این 
ای��ده اس��ت که سرمایه گذاران ریسک گریز 
نیس��ت��ند، بلک��ه زیان گریزند. ب��ه عبارتی 
نفرت اف��راد از عدم اطمینان چندان شدید 
نیس��ت، بلکه آنها بیش از ه��ر چیز از زیان 
ک��ردن متنف�رن��د. افراد اغلب ب��رای زیان، 
بیش��تر از سود حساس��یت نشان می  دهند، 
یعن��ی مج��ازات ذهنی که اف��راد برای یک 
س��طح معین زیان در نظر می گیرند، بیشتر 
از پاداش ذهنی است که برای همان سطح 
س��ود در نظ��ر می گیرند. ای��ن پدیده برای 
نخستین بار در نظریه انتظار دانیل کاهنمن 
و آموس تورس��کی مطرح ش��د و مبین این 
اصل ب��ود که افراد زیان را قوی تر از س��ود 
درک می کنند و افراد زیان گریز حتی برای 
ف��رار از موقعیت زیان ده حاضر به ریس��ک 

بیشتر هم هستند. 
ش��واهدی وجود دارد که نش��ان می دهد 
افراد هن��گام انتظار زیان بیش��تر مضطرب 
می شوند و میزان خوشحالی آنان به هنگام 
انتظار س��ود مشابه، کمتر از اضطراب ناشی 
از زیان اس��ت. ب��ه علاوه ثابت ش��ده زیان 
قریب الوقوع پس از دوره سود کمتر از حالت 
معمول ناراحت کننده تر اس��ت. در حالی که 
زیان ب��ه دنبال زیان بیش از حالت معمول، 

رنج آور است. 

یک موقعیت فرضی را در نظر بگیرید که 
طی یک تص��ادف رانندگی به راننده مقصر 
پیش��نهاد می ش��ود بین دو گزینه زیر یکی 

را انتخاب کند: 
1-  یک میلیون تومان هزینه خس��ارت را 

نقدی بپردازد. 
2-  یک ت��اس بین��دازد و در صورتی که 
ت��اس ع��دد زوج را نمای��ش داد 2 میلیون 
توم��ان و در صورت��ی که عدد ف��رد آمد از 

پرداخت خسارت معاف شود. 
بررسی براساس علم احتمال نشان می دهد 
ک��ه ضرر مورد انتظار در ه��ر دو گزینه برابر 
یک میلیون تومان است زیرا احتمال زوج یا 
فرد آمدن تاس برابراست. با وجود برابر بودن 
ضرر مورد انتظار در هر دو گزینه، اکثر افراد 
تمایل دارند گزینه دوم را انتخاب کنند یعنی 
افراد ضرر غیرقطعی را هر چقدر که بزرگ تر 
باش��د به ضرر حتمی ترجیح می دهند. این 
پدیده در رفتارشناس��ی مالی به زیان گریزی 
ش��هرت دارد و یک��ی از الگوه��ای رفت��اری 
رایج در بین س��رمایه گذاران است. مطالعات 
روان شناسی ثابت کرده اند که عدم مطلوبیت 
یا احساس ناخرسندی که از یک میزان ضرر 
مالی مشخص به انسان دست می دهد حدودا 
2/5 برابر میزان لذت یا خرس��ندی ناشی از 
س��ود به همان میزان است. به عبارت دیگر، 
برای جبران احس��اس نامطل��وب زیان یک 
میلیون تومانی کس��ب ح��دود 2/5 میلیون 
تومان س��ود لازم اس��ت! این واکنش روانی 

باعث می شود که سرمایه گذاران 
در بازاره��ای س��هام از ف��روش 
س��هام زیان ده خود برای مدت 
طولانی خودداری کرده اما سهام 
س��ودده را خیلی زودتر از آنچه 
اقتضا می کند به فروش برسانند. 
توجی��ه رفت��ار مزب��ور از منظر 
روان شناس��ی این است که برای 
این حقیقت  باور  سرمایه گذاران 
س��رمایه گذاری  ی��ک  در  ک��ه 
ضرر کرده اند مش��کل اس��ت و 
تا زمانی که س��هام خ��ود را به 
ف��روش نرس��انده اند، از لح��اظ 
ذهن��ی احس��اس ناخرس��ندی 
ناش��ی از شناس��ایی زیان را به 

تعویق انداخته و به امید آینده نامعلوم باقی 
می مانند. اما در مورد س��هام سودده، ترس از 
کاه��ش ناگهانی قیمت موجب می ش��ود که 
س��رمایه گذار س��هامی را که برایش بازدهی 
داشته زودتر واگذار کرده و از ریسک تبدیل 
ش��دن آن ب��ه یک س��هم ض��ررده اجتناب 
کن��د. بدی��ن ترتی��ب نقطه مرج��ع ذهنی 
س��رمایه گذاران برای قض��اوت در مورد یک 
سرمایه گذاری، قیمت خرید آن دارایی است 
و تصمی��م خریدوفروش آنها تا حد زیادی به 
این تصور ذهنی در مورد قیمت باز می گردد 
ک��ه لزوما هیچ ارتباطی با وضعیت س��هم یا 

شرکت ندارد. 
اودن در س��ال1998 بال��غ ب��ر 163هزار 
حس��اب حقیقی را در یک کارگزاری مورد 
بررس��ی و مطالعه ق��رار داد. وی طی دوره 
زمان��ی یک س��اله ب��رای ه��ر روز معامله، 
درصد س��هام س��ودده را که فروخته ش��ده 
محاسبه کرد و آن را با درصد سهام زیان ده 
فروخته ش��ده مقایس��ه ک��رد. وی دریافت 
که س��رمایه گذاران از ژانویه تا نوامبر سهام 
س��ود ده خود را 1.7 برابر بیش��تر از س��هام 
زی��ان ده فروختن��د. به عبارت دیگر س��هام 
س��ود ده 70درصد ش��انس بیش��تری برای 
فروخته ش��دن دارد و این ی��ک نابهنجاری 
محس��وب می ش��ود به ویژه اینکه به دلایل 
س��رمایه گذاران  اکثری��ت  ب��رای  مالی��ات 
جذاب تر است تا سهام زیان ده را بفروشند. 

دیدگاه سرمایه گذاران نسبت به سود و زیان 

توسط کانمِن و تورسکی در نمودار زیر نشان 
داده ش��ده اس��ت. مطابق نمودار افراد سعی 
می کنند ت��ا در واحد معینی از زمان متحمل 
حداقل زیان ش��وند و طی همان واحد زمانی 
حداکثر سود را به دست آورند. به طور خلاصه 
آنه��ا نش��ان دادند ک��ه تابع ارزش براس��اس 
انحراف از نقطه عطف تعریف می شود؛ عموما 
برای سودها مقعر و برای زیان ها محدب است؛ 
ش��یب آن برای زیان ها تندتر از سودهاست. 
تابع ارزش��ی که دارای ویژگی های ذکر شده 
باش��د در نمودار زیر به تصویر کش��یده شده 
اس��ت. توجه داشته باش��ید که تابع در نقطه 

عطف دارای بیشترین شیب است. 
تابعارزشدرتئوریانتظار

ای��ن نم��ودار نش��ان می دهد ک��ه زیان 
س��بب احساس رنج ش��دیدتری در مقایسه 
با ش��ادی حاص��ل از هم��ان مقدار س��ود 
می ش��ود. برخ��لاف تئوری ه��ای قبلی که 
گفته می ش��د س��رمایه گذاران، ریسک گریز 
هس��تند کانمن و تورس��کی بی��ان کردند، 
زمانی که س��رمایه گذاران در قس��مت منفی 
ثروت )زیان( هستند آنگاه از ریسک گریزی 
به ریس��ک پذیری تغییر جه��ت می دهند. 
س��رمایه گذارانی  ک��ه در خری��د بعض��ی از 
س��هام یا اوراق بهادار دیگر زی��ان کرده اند 
)پایی��ن نقطه عطف قرار گرفته اند( به امید 
اینکه س��رانجام قیمت ها برخواهند گش��ت 
ریس��ک بیش��تری ک��رده و سهام ش��ان را 
نگه می دارند، که در واقع این نش��ان دهنده 
ریس��ک پذیری س��رمایه گذاران 
در ای��ن حالت ب��وده و در واقع 
این ریس��ک پذیری هم به دلیل 
فاصل��ه گرفتن از  زیان اس��ت و 
در حالت بالات��ر از نقطه عطف 
س��رمایه گذار دوب��اره به حالت 
ریس��ک گریزی تغیی��ر حال��ت 
خواهد داد در واقع زیان گریزی 
به ای��ن حقیق��ت اش��اره دارد 
ک��ه اف��راد نس��بت ب��ه کاهش 
و  حساس هس��تند  ثروت ش��ان 
این حساسیت بیشتر از افزایش 
ثروت آنها اس��ت.  برخی نتایج 
زیان بار زیان گری��زی در عرصه 

سرمایه گذاری: 

سرمایه گذاران  زی�����ان گ��ری���زی    -1
س��رمایه گذاری های  می کن��د،  وادار  را 
زی��ان ده را برای س��الیان متم��ادی حفظ 
کرده و نفروش��ند. این رفتار گاهی اوقات 
در قال��ب ی��ک بیم��اری تضعیف کنن��ده 
یعن��ی »همان که هس��ت بماند«، توصیف 
می ش��ود. س��رمایه گذاران س��هام زیان ده 
خود را نمی فروشند، به این امید که  آنچه 
را از دس��ت داده اند روزی مجددا به دست 
آورند. این رفتار پیامدهای ناگواری داشته 

و موجب افت بازده پرتفوی می ش��ود. 
2-  زیان گریزی می تواند سرمایه گذاران را 
تحریک کند که سهام موفق و سودده خود 
را خیلی زود هنگام به فروش برسانند، چرا 
ک��ه ترس دارند سودش��ان از بین برود. این 
رفتار پتانس��یل کسب سود را برای پرتفوی 
محدود می کند. ضمن اینکه افزایش دفعات 
معامل��ه را به دنبال دارد ک��ه این خود نیز 
عاملی در پایین آمدن بازده س��رمایه گذاری 

به دلیل افزایش هزینه معاملات است. 
می ش��ود  موج��ب  زیان گری��زی    -3
س��رمایه گذاران ناآگاهان��ه در پرتفوی خود 
ریسک بیشتری را تحمل کنند، در حالی که 
اگر این سرمایه گذاری را به فروش رسانده و 
وجوه آن را در جای دیگری س��رمایه گذاری 
کرده بودند )یا حتی به صورت نقد نگهداری 
می کردن��د( متحم��ل این ریس��ک اضافی 

نمی شدند. 
می ش��ود  باع��ث  زیان گری��زی    -4
را  نامتعادل��ی  پرتف��وی  س��رمایه گذاران 
نگ��ه دارند، به عن��وان مثال، اگ��ر برخی از 
دارایی ه��ای فرد ب��ا کاه��ش ارزش مواجه 
ش��ود و او به خاطر زیان گری��زی به فروش 
آنها تمایلی نداش��ته باش��د، عدم توازن در 
پرتفوی وی رخ می دهد. بدون تنظیم مجدد 
پرتفوی، اهداف بلند مدت سرمایه گذاری به 
مخاط��ره افتاده و باعث می ش��ود که بازده 

اکتسابی کمتر از حد بهینه باشد. 
نتیجهگیری

براس���اس تحقیق���ات صورت گرفت����ه 
س��رمایه گذاران حقیق��ی در ب��ورس اوراق 
از  متوس��طی  س��طح  در  ته��ران  به��ادار 
نگهداری س��هام زیان ده نسبت به سهامی 
که در حال سود اس��ت؛ احساس ناراحتی 
بیش��تری کرده و درصد بالایی از آنها ضرر 
غیرقطع��ی را ه��ر چقدر هم ک��ه بزرگ تر 
باش��د به ض��رر حتمی ترجی��ح می دهند. 
بنابرای��ن ب��ه نظر می رس��د این دس��ته از 
س��رمایه گذاران ب��ورس را با بانک و س��ود 
بدون ریسک آن اشتباه گرفته اند و با نتایج 
زی��ان بار زیان گریزی ک��ه در بالا به برخی 
از آنها اشاره شد، آش��نا نیستند، در حالی 
که باید به محض ورود به چنین بازاری دو 
س��ویه بودن آن را قبول کرده و این امکان 
را که خریدهای آنها ممکن اس��ت با زیان 

همراه ش��ود، در نظر بگیرند. 
تنه��ا در ای��ن ص��ورت اس��ت ک��ه آنها 
می توانند هنگام مواجهه با زیان تصمیمات 
بهتری گرفته و تشخیص دهند که سریع تر 
ب��ه این موقعی��ت پایان دهند ی��ا آن را تا 
بهبودی دوباره و ق��رار گرفتن در موقعیت 

س��ودآوری حفظ کنند. 
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تحلیل

انتظارکاهش450واحدیشاخصکل

بحران نزول شاخص کل باز هم دامن بازار را گرفت 
و رن��گ قرمز را در ب��ازار آکند. معاملات ب��ازار بورس 
اوراق بهادار تهران در نخستین روز کاری از هفته سوم 
اردیبهش��ت ماه، بی رمق تر از همیش��ه دنبال شد. در 
جلسه معاملاتی پیشین، شاخص کل با 545.8 واحد 
نزول به رقم 65088.3 واحد رسید و بار دیگر یادآوری 
کرد که هیچ مسیر نزولی کف معین و مشخصی ندارد. 
کاهش ارتفاع 0.83 درصدی شاخص کل، آن را به کف 
کانال 65 هزار واحد چس��باند تا شرایط را برای ورود به 
کانال های زیرین مهیا کند. اما توزیع این ش��اخص در 
تمام روز یکسان نبود؛ شاخص کل در دو ساعت نخست 
ب��ازار تنها 120 واحد کاهش را متحمل ش��د و در 90 
دقیقه پایانی 425 واحد دیگر از ارتفاع آن کاسته شد. 
این افزایش نزول ش��اخص در نیمه پایانی بازار با رشد 
ارزش معام��لات همراه نبود و از این رو نمی توان برای 

فردا انتظار خاصی از بازار داشت.
اما در قلب معاملات روز گذشته اتفاقات جالب زیادی 
به وقوع پیوستند. قطع شدن سامانه معاملات از ساعت 
9:30 و برق��رار ش��دن مجدد معاملات در س��اعت 10 
نخستین اتفاق جالب روز گذشته بود. این نخستین باری 
نبود که سامانه معاملات با مشکل مواجه می شد، اما در 
این میان نکته ای کلیدی نهفته است. تاکنون هر بار که 
سامانه معاملات بیش از 30 دقیقه قطع می شد، سازمان 
پس از پایان س��اعت رس��می معاملات، زمان��ی را برای 
جبران این زمان از دست رفته اختصاص می داد. اما روز 
گذشته این اتفاق به وقوع نپیوست و سازمان و سازمانی ها 
تصمیم گرفتند همین میزان معامله )و شاید همین میزان 
نزول ش��اخص( برای بازار کافی است. عدم تمدید زمان 
معاملات که اصلی منطقی و همواره برقرار بوده اس��ت، 
می تواند بدین معنا باشد که سازمان نیز به این واقعیت 
که بازار عمق چندانی ندارد واقف اس��ت. شاید بعضی از 
تحلیلگ��ران از موضع دفاع از س��ازمان برآیند و بگویند 
»سازمان می خواهد کاری انجام بدهد، اما نمی تواند.« اما 
حقیقت آن است تا زمانی که این مسیر نزولی پایان نیابد 
سازمان شخصیت مورد علاقه معامله گران نخواهد بود. 
در اتفاق جالب دیگری که دیروز به وقوع پیوست، رکورد 
نخستین ابطال معاملات پس از عرضه اولیه شکسته شد. 
نماد مبین که سه شنبه هفته گذشته پا به بازار نهاده بود، 
دیروز و در سومین روز معاملاتی خود، با ابطال معاملات 
همراه شد تا یاد بازیکنانی را که در بدو شروع مسابقه از 
میدان اخراج می شوند، در ذهن تداعی کند. ناگفته نماد، 
این نماد امروز دوباره و با حجم سفارش 100 هزار سهمی 

به بازار بازخواهد گشت. 
ب��رای روز معاملاتی پیش رو منطقی ترین س��ناریو 
گش��ایش ب��ازار در رنگ قرمز به نظر می رس��د. بدین 
ترتیب، به نظر می رسد بازار با رنگ قرمز فراگیر گشوده 
شود و ش��اخص کل در مسیر نزولی خود به حرکتش 
ادامه دهد. در ساعات میانی بازار می توان انتظار داشت 
که از حجم معاملات و شدت شیب نزول شاخص کل 
کاس��ته ش��ود. اما با فرا رسیدن یک س��وم پایانی بازار 
ش��اخص کل می تواند در مس��یر نزول��ی قوی تر خود 
قرار بگی��رد و با ضرباهنگ ابتدای ب��ازار به نزول خود 
ادامه دهد. می توان از جلسه معاملاتی پیش رو کاهش 

شاخصی در حدود 450 واحد را انتظار داشت. 

هستهمعاملاتدردسترسنیست!

روز یکشنبه دوباره فعالان بازار سرمایه داستان تکراری 
قطع شدن سیستم معاملات را تجربه کردند. در حالی که 
از هر خریدوفروش��ی حدود یک ص��دم درصد کارمزد 
به ش��رکت فناوری پرداخت می ش��ود، دیدن این گونه 

مشکلات، آن هم در هزاره سوم قابل درک نیست. 
برای فعالان بازار س��رمایه س��وال اس��ت که چگونه 
س��ایتی مثل Google با 660میلی��ون بازدید در روز 
و ح��دود 7600 بازدید در ثانیه هیچ گاه دچار مش��کل 
و قطعی نیس��ت، در حالی که هس��ته معاملاتی بورس 
ایران تنها با داشتن حدود 8 میلیون کد سهامداری در 
خوشبینانه ترین حالت یک میلیون آنها فعال و دارای کد 
آنلاین هس��تند، هر از چندگاهی دچار قطعی و کندی 
می شود. اتفاقات دیروز از آنجا آغاز شد که مرحله پیش 
سفارش »مبین« دچار اختلال شد و بنا بر نظر ناظر بازار، 
مرحله پیش سفارش این سهم در ساعت 9:15 آغاز شد. 
در حالی که مقرر شده بود مچینگ این سهم در ساعت 
9:30 رخ ده��د، این بار به ظاهر کل هس��ته بازار دچار 
مشکل شد و بازار به طور کامل تعطیل شد و از سرگیری 

معاملات از ساعت 10 صبح پیگیری شد. 
ش��ک و تردید به سامانه معاملات از آنجا آغاز شد 
که بعد از گذشت یک ساعت و نیم از بازگشایی مجدد 
بازار بنا به آنچه در س��ایت شرکت مدیریت فناوری 
بورس تهران مشاهده می شد تعداد 18 میلیون برگه 
س��هم تنها توس��ط 43 نفر حقیقی خرید شده بود 
که با توجه به محدودیت حجمی صدهزار تایی برای 
هر س��فارش بس��یار عجیب بود. در بین فعالان بازار 
اعتراضاتی درخصوص این موضوع ش��کل گرفت و این 
موضوع به چشم ناظر بازار نیز آمد و در حالی که هنوز 
نماد س��هم باز و در زم��ان معاملاتی بودیم، در اقدامی 
بی س��ابقه، ناظر معاملات شروع به ابطال معاملات این 
سهم کرد. در نهایت نیز در ساعت 11:53 نماد به حالت 
متوقف در آمد و پیام ناظر مبنی بر ابطال تمام معاملات 
ارسال ش��د. نکته جالب توجه این موضوع این بود که 
طبق قانون، سفارش��ات یک نماد با وضعیت ممنوع - 
متوقف را نمی توان ویرایش یا حذف کرد و این موضوع 
به این معنا بود که حدود 390 میلیارد تومان در صف 
خرید نماد مبین قفل ش��ده بود. مبلغ��ی که به اندازه 
ارزش معاملات بیش از دو روز کل بورس در این روزها 
بود. فعالان بازار س��رمایه خواسته بزرگی ندارند. تنها 
خواس��ته آنها خریدوفروش در بستری مطمئن و به 
دور از هرگونه ایراد فنی و حاش��یه است. امید است 
مس��ئولان امر در این خصوص بررسی های موثری را 
انجام دهند تا شاهد چنین اتفاقات شک برانگیزی در 

بازار سرمایه نباشیم. 
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گ��زارش پیش بین��ي درآم��د ه��ر س��هم 
س��ال مالي منته��ي به 94/09/30 ش��رکت 
پلي  اکری��ل ای��ران )ش��پلي( پ��س از ماه ها 
 تاخیر هفته گذش��ته روي سامانه کدال قرار 

گرفت. 
بر اس��اس این گزارش، شرکت پیش بیني 
کرده اس��ت، براي س��ال مالي جاري به سود 
ناخال��ص 4 میلی��ارد تومان خواهد رس��ید. 
شرکت در عملکرد واقعي سه ماهه نخست، با 
فروش 47.9 میلیارد تومان زیان خالص 363 
ریال را براي هر س��هم محقق کرده است. در 
گزارش جدید ش��رکت براي سال مالي 94، 
ف��روش 417.8 میلیارد تومان��ي پیش بیني 
شده اس��ت که در زیر به عوامل مهم در این 

افزایش قابل توجه مبلغ فروش نسبت به سه 
ماهه نخست مي پردازیم:

1-  عمده تری��ن بخ��ش از مبل��غ ف��روش 
شرکت به محصولات اکریلیک مربوط است. 
بر اساس پیش بیني سال مالي جاري شرکت، 
282 میلیارد توم��ان از کل مبلغ فروش آن 
)67 درص��د از مبلغ ف��روش کل(  متعلق به 
محص��ولات اکریلیک اس��ت. بر اس��اس این 
گزارش، ش��رکت پس از مذاکرات فراوان در 
شرف دس��تیابي به توافقاتي در جهت تامین 
ماده اولیه اکریلونیتری��ل )AN( قرار گرفته 
اس��ت، که آثار این توافق مي تواند در 9 ماهه 
آتي به پوشش کامل تولید محصول اکریلیک 

منجر شود.
2-  در بهمن ماه سال 93 شرکت پلي  اکریل 
ای��ران بر اثر ش��وک ناش��ي از کاهش قیمت 

محصول الیاف پلي اس��تر مجبور به تعطیلي 
واح��د مربوط، ش��د. اما پیش بیني مي ش��ود 
پ��س از راه اندازي یکي از خطوط کارخانه نخ 
پلي اس��تر از ابتداي اردیبهشت، خط مذکور 
با ظرفیت 480 ت��ن در ماه از ابتداي خرداد 
س��ال جاري به ظرفیت کامل برس��د. بر این 
اس��اس ش��رکت مبلغ فروش نخ پلي استر را 
14.2 میلیارد تومان در س��ال مالي پیش رو 
پیش بین��ي ک��رده اس��ت )3.3 درصد از کل 

مبلغ فروش(.
3-  الیاف  و نوار پلي استر نیز 26 درصد از 
کل مبلغ فروش س��ال مالي جاري را پوشش 
مي دهد. بر این اس��اس، ش��رکت براي سال 
مالي منته��ي ب��ه 94/09/30 مبلغ 108.7 
میلیارد تومان فروش الیاف و نوار پلي اس��تر 

دیده است.

دلیلافزایشحاشیهسودناخالصشرکت
ن��رخ فروش محص��ولات ش��رکت در 9 ماه 
باقي مانده پیش بیني شده، نسبت به سه ماهه 
واقعي بدون تغییر در نظر گرفته ش��ده است. 
اما به دلیل کاهش بهاي تمام ش��ده ماده اولیه 
اکریلونیتریل در 9 ماهه باقي مانده نس��بت به 
واقعي سه ماهه اول، س��ود ناخالص شرکت از 
منفي )زی��ان( به مثبت )س��ود( تغییر یافته 
اس��ت. بهاي هر کیل��و AN  از 6479 تومان 
در س��ه ماهه نخس��ت س��ال مالي به 5662 
تومان کاهش یافته است. با توجه به آنکه 56 
درصد از بهاي تمام ش��ده به ای��ن ماده اولیه 
مصرف��ي مربوط اس��ت، این امر باعث ش��ده، 
برآیند س��ود ناخالص شرکت مثبت شود.  در 
مجم��ع فوق العاده 30 فروردین 94 در ارتباط 
با وضعیت ش��رکت و ماده 141 لایحه اصلاح 

قانون تجارت مقرر ش��د هیات مدیره شرکت 
نسبت به اخذ مجوز افزایش سرمایه از سازمان 
ب��ورس اوراق بهادار و س��ایر مراج��ع ذي ربط، 
نس��بت به دعوت مجمع فوق الع��اده صاحبان 
سهام جهت افزایش س��رمایه از محل ارزیابي 
دارایي ها، آورده س��هامداران یا هر طریق دیگر 
اقدام کند. بنا به گفته فضیلي نژاد، رییس هیات 
مدیره شرکت پلي  اکریل ایران، افزایش سرمایه 
از محل تجدید ارزیابي دارایي ها به میزان 400 
تا 500 درصد در دستور کار شرکت قرار داشته 
و کمت��ر از پنج ماه آینده اجرا خواهد ش��د. در 
ج��داول زیر نس��بت مبل��غ ف��روش هریک از 
محصولات تولیدي شرکت نسبت به کل مبلغ 
فروش و همچنین نس��بت بهاي تمام شده هر 
یک از مواد اولیه مصرفي نس��بت به بهاي کل 

مواد مصرفي آورده شده است.

بررسيگزارشپیشبینيسالمالي94شرکتپلياکریلایران
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سرنخ

توجه به حوزه سلامت
کلاف اول

مس��ئله  ب��ه  توج��ه 
س��امت و بهداشت در 
از  دنیا یکی  همه جای 
اولویت ه��ای دولت ه��ا 
با  به ش��مار می آید که 
زیرس��اخت های  تهی��ه 
شایس��ته،  می ت��وان  فرهنگ س��ازی  و  مناس��ب 
س��امت جامع��ه را تضمین کرد. بحث س��امت 
و پزش��کی در ایران نس��بت به س��ایر کشورهای 
پیش��رفته مقداری عقب تر اس��ت و نیاز به توجه 
البته طی سال های اخیر وزارت  بیش��تری دارد، 
بهداش��ت فعالیت ه��ای خ��ود را افزایش داده و 
بیش از پیش در تاش اس��ت تا به پیشرفت این 

حوزه رسیدگی کند. 
 در تحقیق��ات ب��ه عم��ل آمده در ای��ن خصوص 
استاندار آذربایجان غربی گفته میزان توسعه یافتگی 
این اس��تان از لحاظ ش��اخص هایی مانند س��امت، 
درآمد س��رانه، آموزش و صنعت وضعیت مناس��بی 
ندارد که رفع و جب��ران این عقب ماندگی ها نیازمند 
عنای��ت ویژه دول��ت و توجه و ورود س��رمایه گذاران 

بخش خصوصی است. 
آذربایجان غربی  اس��تاندار  قربانعلی س��عادت، 
ه��م طی خب��ری از آم��اده بودن فضای اس��تان 
ب��رای ورود س��رمایه گذاران و فع��الان اقتصادی 
ب��رای توس��عه و خ��روج از عقب ماندگ��ی خب��ر 

می دهد. 
اس��تاندار آذربایجان غربی با تاکید بر این موضوع 
ک��ه در حال حاض��ر یک ه��زار تخت بیمارس��تانی 
در آذربایج��ان غرب��ی کمب��ود داریم، عن��وان کرد: 
ب��ا سیاس��ت گذاری ها و مدیریت صحی��ح زمینه را 
برای ورود بخش خصوصی در زمینه س��امت آماده 
می س��ازیم تا ش��اهد جب��ران این کمبود ه��ا و روند 
توس��عه ش��اخص های درمان و س��امت در استان 

باشیم. 
ما هم در این کاف پیش��نهاد می دهیم با توجه به 
کمبودهای این اس��تان در حوزه س��امت و ساخت 
بیمارس��تان، س��رمایه گذاری مطمئ��ن ب��ا حمایت 

مسئولان آغاز شود. 

کلاف دوم
ای��ن  دوم  کاف 
از  بیش��تر  س��تون، 
اینک��ه ی��ک فرص��ت 
ی  ر ا یه گذ ما س��ر
پیش��نهاد  یک  باش��د 
اس��ت،  کس��ب وکار 
ب��رای  پیش��نهادی 

راه اندازی یک کسب وکار بی دردسر و پرمشتری. 
تقریب��اً هم��ه ما ب��رای یک بار هم که ش��ده به 
س��ینما رفته ایم و فیلم را روی پرده س��ینما تماشا 
کرده ای��م، جالب اس��ت بدانید که ط��ی تحقیقات 
میدان��ی، محقق��ان به ای��ن نتیجه رس��یده اند که 
70 درصد اف��راد ترجیح می دهند زمان تماش��ای 
فیل��م در س��ینما ی��ک خوراکی س��بک بخورند یا 

نوش��یدنی خنک  بنوش��ند. 
همی��ن رق��م خود می توان��د یک��ی از فرصت های 
مناسب برای کسب وکار باش��د، البته غالبا سینماها 
خ��ود دارای ی��ک بوفه کوچ��ک هس��تند و معمولاً 
هم به علت عدم دسترس��ی افراد به س��وپرمارکت ها 
بع��د از گرفت��ن بلیت و ورود به س��ینما، این بوفه ها 
معمولا تنقات خود را به قیمت بالاتری از استاندارد 
می فروشند که موجب شده برخی مخاطبان خوراکی 

به دست وارد سینما شوند. 
ب��ه هر روی ما در این کاف به ش��ما پیش��نهاد 
می کنیم با توجه به اینکه سازمان سینمایی کشور 
ه��م وع��ده داده تعداد س��ینماها را در س��ال 94 
افزایش  دهد می توانید با مشارکت در گرفتن بوفه 
س��ینماها و ارائه تنقات و خوراکی های مناس��ب 
با قیم��ت معقول و البته کیفی��ت بالا صاحب یک 
کس��ب وکار مناسب ش��وید. حتی اگر فرد خاقی 
هس��تید به راحتی می توانید چند مدل فس��ت فود 
لقم��ه ای ه��م تهی��ه ک��رده و بفروش��ید. راه های 
بس��یاری ب��رای پررونق تر کردن یک بوفه س��ینما 
وجود دارد که به راحتی می توانید مشتریان را قبل از 

فیلم مجذوب خود کنید. 

سرمایه گذاری صنعتی و معدنی 
باید با نگاه صادراتی انجام شود

در  گف��ت:  تج��ارت  و  مع��دن  صنع��ت،  وزی��ر 
س��رمایه گذاران  ب��رای  امکان س��نجی  مطالع��ات 
 صنعت��ی باید از هم��ان ابت��دا به توس��عه صادرات 

توجه کرد. 
به گزارش مهر، محمدرضا نعمت زاده اظهار داشت: 
توس��عه صادرات غیر نفت��ی از اولویت های دولت در 

سال جاری است. 
وزیر صنعت، معدن و تجارت یادآور شد: واحدهای 
تولیدی باید با تجهیز ماشین آلات مدرن و پیشرفته 
عاوه بر تامین نی��از داخلی به بازارهای خارجی نیز 

دست یابند. 
وی در ادام��ه همچنی��ن گف��ت: دریاف��ت حقوق 
دولت��ی از معادن باید طبق معیار و نظم مش��خص و 

عدالت گونه صورت گیرد. 
نعم��ت زاده تصریح ک��رد: در گذش��ته تعدادی از 
طرح های فولادی در کش��ور ب��دون مطالعه مصوب 
شده بود که احداث ش��وند و با این اقدام، آن دسته 
از طرح های فولادی که فاقد زیرساخت لازم هستند 
ما را با مشکل مواجه کرده و حل آنها وقت گیر است. 

عصر یک روز گرم تابس��تان که 
کودک ت��ان بهانه بی��رون رفتن را 
می گیرد، خسته از یک روز کاری 
ب��ا غرولن��د دس��تش را می گیرید 
و راه��ی خیاب��ان می ش��وید، ب��ه 
نخستین فست فودی که می رسید 
یاد توصیه های پزشکی می افتید و 
دلبندتان  ترجیح می دهید کودک 
سامتی اش را با نخوردن غذاهای 
حاضری حفظ کن��د. فاصله پارک 
تا خانه هم آنقدر زیاد است که به 
رفتن��ش نمی ارزد ازطرفی به خانه 
اق��وام و س��ر زدن ب��ه مادربزرگ 
ه��م بدون دعوت فک��ر نمی کنید، 
اینجاست که شاید گذران ساعتی 
از عصر در س��ینمای نزدیک خانه 
و تماش��ای یک فیلم تازه، بهترین 
ب��ا کودک ت��ان  راه وقت گذران��ی 

باش��د. 
س��ینما، اگرچه تا س��ال ها پیش 
به عنوان یکی از بهترین پیشنهادها 
برای گذراندن اوغات فراغت بود اما 
طی س��ال های اخیر اصطاح »قهر 
مردم با سینما« رواج زیادی یافته و 
دولت و متولیان فرهنگی به تکرار از 
این واژه استفاده می کنند.سینمایی 
که به عنوان جدیدترین شاخه هنر، 
معروف به هنر هفتم در س��ال های 
گذش��ته یک��ی از عمومی تری��ن و 
محبوب ترین راه ه��ای در کنار هم 

بودن به شمار می رفت. 
کارشناس��ان فرهنگ��ی معتقدند 
یکی از ش��اخصه  های مهم رش��د و 
توسعه فرهنگ و هنر در هر کشوری 
وضعیت س��ینما در آن کشور است. 
تعداد تولید فیلم، مخاطبان و تعداد 
س��الن های سینما هم س��ه پارامتر 
مه��م در ای��ن ارزیابی ها به ش��مار 
می آی��د که طب��ق اس��تانداردهای 
جهانی به ازای هر ۱0 هزار نفر یک 
سالن س��ینما باید در منطقه وجود 
داش��ته باش��د. اما تعداد سالن های 
سینما در ایران به وضوح مبین این 
مهم است که بخش های خصوصی 
و دولتی در این زمینه به مقدار لازم 
فعال نبوده ان��د و باید به این حوزه 

توجه بیشتری کرد. 
مدیر موسسه  »سینما شهر« آمار 
دقیق سینماهای فعال در کشور را 
2۱2 س��ینما با 3۱5 س��الن اعام 
می کن��د که ب��ا توجه ب��ه جمعیت 
ای��ران حدودا به ازای هر 300 هزار 
نفر یک س��الن سینما وجود دارد و 
این یعنی تا اس��تانداردهای جهانی 
گام های بس��یاری پی��ش رو داریم. 
اگرچ��ه کمی��ت و کیفی��ت تولید 
فیل��م از مولفه ه��ای اصل��ی جذب 
مخاطب به ش��مار می آید اما وجود 
زیرس��اخت های لازم یعنی داشتن 
نمایش  ب��رای  س��الن های مطلوب 
فیل��م می تواند مش��وق خوبی برای 

آشتی مردم با سینما باشد. 

که  می ده��د  نش��ان  بررس��ی ها 
گ��ردش مال��ی س��ینما ها در ایران 
حدود 60 میلیارد تومان در س��ال 
93 ب��وده اس��ت که اگرچ��ه مبلغ 
بالایی به نظر می رس��د اما تا اینکه 
به سینما مانند بسیاری کشورهای 
دیگ��ر، به عنوان یک هنر پول س��از 
و تاثیرگ��ذار در اقتص��اد نگاه کنیم 
راهی بس طولانی در پیش اس��ت. 
»فرص��ت ام��روز« ب��رای کمک به 
عاقه مندان بالقوه این عرصه تاش 
کرده اس��ت تا با ارائه گزارش��ی از 
چگونگی احداث یک سالن سینما، 
چراغ راهی برای حرکت به س��مت 
هرچه بهتر ش��دن وضعیت کنونی 

این هنر در کشورمان باشد. 

سه شنبه های بی فروغ
با وجود اینکه سه ش��نبه است و 
بلیت ه��ا به صورت نیم به��ا فروخته 
می ش��ود اما جمعی��ت چندانی در 
س��الن انتظار نیس��ت، پله ه��ا را به 
س��مت اتاق مدیریت ب��الا می روم 
و با ورود به اتاق مدیریت س��ینما، 
آقای س��یروس یگانه، مدیر سینما 
آفریقا که یک��ی از قدیمی های این 
ح��وزه اس��ت به گرم��ی از صحبت 
با رس��انه اس��تقبال می کن��د. وی 
از  ش��کایت  ب��ا  را  صحبت های��ش 
وضعی��ت بی ثبات دنی��ای فیلم در 
کش��ور ش��روع می کن��د و معتقد 
است: یکی از ش��گفتی های دنیای 
فیلم م��ا، بی ثبات ب��ودن وضعیت 
آن اس��ت. تهیه کننده ما در عرصه 
فیلم سازی پیوس��ته درگیر مسائل 
فرهنگ��ی  اجتماع��ی،  اقتص��ادی، 

نوس��ان های  و  اس��ت  سیاس��ی  و 
پیش بین��ی نش��ده، نارس��ایی های 
فنی، سخت گیری های گاه و بی گاه 
همه با هم موقعیت فیلم س��ازان را 
متزلزل کرده اس��ت. ازطرفی برخی 
موجب  متولیان  س��لیقه نگری های 
ش��ده وضعی��ت نابس��امان ام��روز 
سینما در ایران پدیدار شود که نیاز 
است تا مس��ئولان محترم با کمک 
کارشناسان این حوزه و کمیسیون 
اک��ران فکری ب��ه حال س��ینمای 

مریض کشور کنند. 
حمایت ه��ای دولت چ��ه از نظر 

معن��وی و چ��ه م��ادی، ش��اید در 
وضعیت کنونی تنه��ا کلید درهای 
بس��ته س��ینماها در ایران باشد. از 
نظر مادی که پرداخت تس��هیات 
برای نوس��ازی س��الن ها و تاسیس 
می ت��وان  را  جدی��د  س��الن های 
نخس��تین کمک به شمار آورد و از 
نظر معن��وی هم با برنامه ریزی های 
صحیح، تعیین تعرفه های مناس��ب 
بلی��ت و ارائ��ه راهکاره��ای اصولی 
و مس��تمر ب��رای گری��ز از وضعیت 
کنونی س��ینما واجب اس��ت. مثا 
برنام��ه یک روزه پارس��ال مبنی بر 
رای��گان کردن تمام س��الن ها برای 

استفاده عموم، پیشنهاد خوبی بود 
ولی متاس��فانه خیلی مقطعی بود و 

دیگر هم ادامه پیدا نکرد. 

گام اول را علاقه مندان به سینما 
بردارند

یگانه می افزاید: در سال های اخیر 
تمامی س��ینماهای جدید توس��ط 
بخش خصوصی ساخته شده و دولت 
خودش را وارد پروژه ساخت سینما 
نمی کند، البته در برخی موارد مثا 
در حوزه تجهیز کردن س��الن های 
برخ��ی کمک ه��ای  تازه تاس��یس، 

باعوض به سینماداران و صاحبان 
مجتمع های تجاری که دارای سالن 
س��ینما هستند اعطا ش��ده اما نیاز 
اس��ت تا گام اول را عاقه مندان به 

سینما در بخش خصوصی بردارند. 

مجتمع های چندمنظوره
این مدیر تصریح می کند: نس��ل 
جدید و شمایل تازه سینماها بیانگر 
این مهم است که سالن های سینما 
به تنهای��ی پاس��خگوی نی��از مردم 
نیستند و نیاز است به تعبیه سالن ها 
در مجتمع های تجاری دست بزنیم، 
درواقع مجتمع های تجاری در کنار 

مجموع��ه ای از خدمات��ی ک��ه ب��ه 
راحت تر  می کنن��د  ارائ��ه  مخاطب 
می توانن��د وی را به تماش��ای فیلم 
هم ج��ذب کنند، اگرچ��ه احداث 
چنی��ن پروژه های عظیم��ی نیاز به 
سرمایه های میلیاردی دارد اما قطعا 
وج��ود س��ینما در ای��ن مجتمع ها 
درآمدزاس��ت و تاثیر مثبت بسزایی 
در ارزش اف��زوده  مجتم��ع تجاری 
س��رمایه گذاران  درواق��ع  دارد، 
می توانند از پتانس��یل سینما برای 
کش��اندن مردم به مجتمع تجاری 
و از پتانس��یل های مجتمع تجاری 
ب��رای جذب مردم به س��ینما بهره 
بگیرند. البته امروز س��رمایه گذاران 
در ای��ران ب��ه این نیاز پ��ی برده اند 
و اکثر س��الن های تازه تاس��یس در 

مجتمع های تجاری واقع شده اند. 
مجوزها و شرایط تاسیس سالن

یگانه در پاسخ به سوال »فرصت 
امروز« مبنی بر اینکه چه شرایطی 
برای احداث سالن سینما نیاز است، 
پاسخ می دهد: امروزه وزارت ارشاد 
و س��ایر دس��تگاه های مرتبط برای 
فیلم  پخ��ش  اح��داث س��الن های 
تمایل زیادی نش��ان می دهند و در 
اولوی��ت دار، حتی  موارد  بس��یاری 
کمک های مال��ی هم ارائه می کنند 
اما صاحب س��ینما ب��ا تهیه برخی 
مدارک و درخواس��ت خود مبنی بر 
احداث س��ینما باید کروکی و نقشه 
س��ینما را در یک زمین به مساحت 
حداقل 2 هزار مت��ر ممهور به مهر 
ش��هرداری منطق��ه مربوط��ه، ب��ه 
وزارتخانه تحویل دهد. به عاوه نیاز 
به ی��ک تعهدنامه کتب��ی متقاضی 

در هام��ش نقش��ه یاد ش��ده مبنی 
بر تغیی��ر ندادن کارب��ری زمین از 
س��ینما به س��ایر کاربری هاس��ت، 
س��پس مراحل اداری طی ش��ده و 
ب��ا توجه به برخی از تبصره ها مانند 
اینکه ظرفیت سالن ها نباید از ۱80 
صندل��ی کمت��ر و از 400 صندلی 
سالن  ساخت و س��از  باش��د،  بیشتر 
آغاز شده و معمولا طی دو سال به 

بهره برداری می رسد. 

سرمایه مالی مورد نیاز
مدیر س��ینما آفریق��ا درخصوص 
س��رمایه ریال��ی م��ورد نی��از برای 
اح��داث س��ینما می گوی��د: میزان 
س��رمایه ریالی ش��ما برای احداث 
س��الن ب��ا توجه ب��ه اینک��ه چقدر 
ظرفی��ت دارید و در چه ش��رایطی 
می خواهید س��ینما را احداث کنید 
بس��یار متغیر است اما برای ساخت 
 200 ح��دود  دارای  س��الن  ی��ک 
ت��ا 300 صندلی نیاز ب��ه یک تا 2 
میلیارد تومان هزینه، همچنین بین 
۱50 تا 200 میلی��ون تومان برای 
تجهیز هر سالن با این ظرفیت نیاز 
است. این 200 میلیون هزینه خرید 
صندلی های مخصوص سالن، تعبیه 
نور  آنها، دستگاه های پخش کننده، 

و سیستم صوتی سالن است. 

سخن آخر
این صاحب س��ینما معتقد است 
س��ینما یک��ی از صنای��ع فرهنگی، 
هن��ری و اقتص��ادی اس��ت که در 
درآمده��ای  کش��ورها  بس��یاری 
صاحبان��ش  عای��د  میلی��ون دلاری 
می کند، کشور ما هم پتانسیل این را 
دارد که از س��ینما بهره بگیرد، فقط 
نیاز است که برنامه های زیرساختی 
ب��رای تولید فیل��م باکیفیت ریخته 
شود، سپس برنامه هایی برای جذب 
مردم به سمت سینما در نظر گرفت 
و درنهایت با اصاح زیرس��اخت های 
تجهی��ز همی��ن  یعن��ی  فیزیک��ی 
سینماها و تاسیس سینماهای دیگر، 
می ت��وان ب��ه بهترین ش��کل از این 

صنعت بهره برد. 
یگانه در آخ��ر از مردم هم گایه 
می کند که حساب خود را از سینما 
س��وا کرده اند و حمایت خودش��ان 
را از  فع��الان هن��ر هفت��م ب��ه کل 
قط��ع کرده ان��د. وی می افزای��د: ما 
بسیاری برنامه  برای جذب مخاطب 
پیاده س��ازی کرده ای��م ول��ی گوی��ا 
مردم به کل روی ش��ان را از سینما 
برگردانده اند، حتی ما به جز روزهای 
سه ش��نبه تمام صبح تا ظهر را هم 
بلی��ت نیم به��ا ارائ��ه می کنیم ولی 
چن��دان تاثی��ری در افزایش فروش 
بلیت نداشته است، در مجموع باید 
کارشناس��ان این حوزه آستین ها را 
ب��الا بزنند و ببینند ریش��ه این قهر 
مردم کجاس��ت تا دوب��اره به آغوش 

گرم سینما برگردند. 

گزارشی درخصوص چگونگی احداث یک سالن سینما

شمایل تازه یک سرمایه گذاری رو به افول
شکوفه میرزایی

خبر

سرمایه های آموختنی

همیش�ه  موف�ق  و  باس�ابقه  س�رمایه گذاران  و  کارآفرین�ان  تجربه ه�ای 
می توان�د چ�راغ روش�نی ب�رای ش�روع راه پرتلاط�م س�رمایه گذاری باش�د، 
 از ای�ن رو از کارآفرین�ان موف�ق دنی�ا ای�ن س�وال مه�م پرس�یده ش�ده 
»آرزو می کردید قبل از شروع کسب و کار تان چه تجربه هایی کسب کرده بودید؟«
در ای�ن بخ�ش هر روز پاس�خ یکی از ای�ن کارآفرینان را نق�ل می کنیم تا 

سرمشق راه تان قرار دهید...

تجرب�ه کار با تازه کاران به من نش�ان داده، آنها بیش از س�ه تا پنج بار به طور 
حجی�م معامل�ه می کنند. آنها ریس�کی معادل 5 ت�ا 10 درص�د روی هر معامله 
می پذیرند که این به ش�دت اش�تباه اس�ت و باید 1 تا 2 درصد ریسک باشد. بار 
احساساتی معاملات بورس قابل توجه است؛ در هر روز خدا، می توانم میلیون ها 
دلار از دس�ت بدهم. اگر زیان را شخصی س�ازی کنید نمی توانی�د دیگر معامله 

کنید.
بروس کاونر
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نسل جدید و شمایل تازه سینماها بیانگر این مهم است که 
سالن های سینما به تنهایی پاسخگوی نیاز مردم نیستند و نیاز 

است به تعبیه سالن ها در مجتمع های تجاری دست بزنیم، 
درواقع مجتمع های تجاری در کنار مجموعه ای از خدماتی که 
به مخاطب ارائه می کنند راحت تر می توانند وی را به تماشای 

فیلم هم جذب کنند

مدیرعامل شرکت بازرگانی دولتی ایران و معاون وزیر 
جهاد کش��اورزی گفت: در ش��رایط کنونی پیش توافق 
هس��ته ای ب��ا گ��روه ۱+5، ش��رایط کم نظی��ری ب��رای 

سرمایه گذاری خارجی در کشور فراهم شده است. 
عل��ی قنبری در حاش��یه گردهمایی فع��الان موثر در 
توسعه چهارمحال و بختیاری در گفت وگو با ایرنا افزود: 
البت��ه برای س��رمایه گذاری خارج��ی و بخش خصوصی 
در اس��تان های محرومی نظیر چهارمح��ال و بختیاری، 
فراهم شدن زیرس��اخت ها و ارائه تسهیات ارزان قیمت 
از س��وی دول��ت نیز مورد نیاز اس��ت.  قنب��ری با بیان 
اینک��ه چهارمح��ال و بختیاری دارای ش��رایط بی بدیلی 
برای پیش��رفت اس��ت، ادام��ه داد: توس��عه همه جانبه 
ای��ن اس��تان در گ��رو س��رمایه گذاری در بخش ه��ای 
کش��اورزی، گردشگری، دامداری، ش��یات، جاده سازی 
و اج��رای پروژه ه��ای مهمی نظی��ر راه آه��ن اصفهان- 
شهرکرد -خوزس��تان و کارخانه های فولاد س��ازی است.  
وی ادام��ه داد: ام��روز با هم��ت دولت تدبی��ر و امید و 
مسئولان استانی شرایط مناسبی برای جهش اقتصادی 
در استان وجود دارد و همدلی و همزبانی دولت و مردم 
نیز می تواند زمینه مطلوبی برای این جهش فراهم کند.  

نماینده س��ابق مردم شهرس��تان کوهرن��گ در مجلس 
شورای اسامی در زمینه جایگاه چهارمحال و بختیاری 
در بین دیگر اس��تان ها تصریح ک��رد: به دلیل به فعلیت 
درنیامدن اس��تعدادهای این اس��تان و ناتوانی برخی از 
مدیران س��ابق در معرفی این اس��تان، س��رمایه گذاری 
ناکافی و مهاجرت زیاد نیروی انسانی به دیگر استان ها، 
چهارمحال و بختیاری آن گونه که باید در کشور شناخته 
ش��ده نیس��ت و در رتبه بندی های اقتصادی و اجتماعی 
در ردی��ف پایینی ق��رار دارد. علی قنب��ری ادامه داد: با 
توج��ه به بنیان های قوی ای ک��ه چهارمحال و بختیاری 
دارد بای��د تاش کرد با همدلی و همزبانی ملت و دولت 
در بخش ه��ای اقتص��ادی و اجتماعی، این اس��تان را به 

جایگاه مطلوبش رساند. 

مع��اون برنامه ری��زی و ام��ور اقتصادی ش��هرک های 
صنعت��ی چهارمح��ال و بختی��اری از ارائ��ه خدم��ات و 
تسهیات زیربنایی به سرمایه گذاران در استان خبر داد. 
فرشاد مقیمی در گفت وگو با تسنیم، از ارائه خدمات و 
تس��هیات زیربنایی به سرمایه گذاران در استان خبر داد 
و اظهار داش��ت: هدف اصلی ش��هرک های صنعتی ایجاد 
هماهنگی و اس��تفاده مطلوب از امکانات زیربنایی و ارائه 
خدمات مناسب و ضروری برای متقاضیان سرمایه گذاری 
در زمین��ه تولی��دات صنعت��ی و شناس��ایی متقاضی��ان 
واقعی اس��ت. وی افزود: سال گذش��ته مجموعه شرکت 
ش��هرک های اس��تان تاش های قابل توجهی برای ایجاد 
و راه ان��دازی طرح های جدید در زمینه زیرس��اخت ها در 
شهرک های صنعتی این استان انجام دادند که به حضور 
و استقبال چشمگیر متقاضیان سرمایه گذاری منجر شد. 
معاون برنامه ریزی و امور اقتصادی ش��هرک های صنعتی 
چهارمح��ال و بختی��اری از انعقاد تفاهم نام��ه با برخی از 
بانک های عامل در اس��تان خبر داد و بیان کرد: با انعقاد 
این تفاهم نامه زمینه و بستر برای سرمایه گذاری متقاضی 
ای��ن حوزه بی��ش از پیش همواره ش��د و امی��د می رود 
به زودی ش��اهد رون��ق صنعت و رفع بیکاری در اس��تان 

باش��یم. وی گفت: باید با این نگاه که واگذاری هر قطعه 
زمین می تواند س��بب ایجاد اشتغال پایدار برای چند نفر 
ش��ود، به موضوع واگذاری زمین های صنعتی با نگاه ویژه 
س��رمایه گذاری و تولید توجه ش��ود که به دلیل نبود این 
نگاه در برخی مواقع و بدون استفاده ماندن برخی اراضی 
مجبور به اجرای طرح توسعه و پذیرفتن هزینه های بیشتر 
می شویم. معاون برنامه ریزی و امور اقتصادی شهرک های 
صنعتی چهارمحال و بختیاری گفت: شهرک های صنعتی 
در مناطق مختلف فرصت اس��تفاده از منابعی را می دهند 
که با بهره گیری صحیح و حمایت درست از آنها می توان 
بخش مهمی از مشکات اقتصادی استان را برطرف کرد، 
ب��ه همین دلیل در تاش هس��تیم در واگ��ذاری اراضی، 

تمامی اصول قانونی رعایت شود. 

 شرایط کم نظیر سرمایه گذاری خارجی 
در کشور فراهم است

 تسهیلات زیربنایی به سرمایه گذاران 
در چهارمحال و بختیاری ارائه می شود
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اعزام نیروی کار؛
ارزآوری و ارتقای مهارت

در حال حاضر در تمام کش��ورها موضوع نیروی 
انس��انی مازاد بر ظرفیت اش��تغال مطرح اس��ت 
و کش��ورهایی که با این موضوع مواجه هس��تند، 
هم��واره درصددن��د تا نیروی کار م��ازاد بر نیاز و 
تخصص خود را به کش��ورهایی که به لحاظ حوزه 

اشتغال مهاجرپذیر هستند، اعزام کنند. 
بنابرای��ن اع��زام نیروی کار به س��ایر کش��ورها 
می تواند موج��ب ارزآوری و ارتقای تخصص افراد 
ش��ود و در عین حال نقش مهم��ی را در اقتصاد 
جهانی ایف��ا کند. اما در این میان چند نکته مهم 
وج��ود دارد؛ نکته اول این اس��ت ک��ه برای اعزام 
موفقیت آمیز نیروی کار باید مس��ائل سیاس��ی و 
بین المللی کشور ما با سایر کشورها کاملا مشخص 
و شفاف باشد، زیرا ما نمی توانیم به کشورهایی که 
به لحاظ سیاسی مسائلی با آنها داریم، اعزام نیروی 
کار داشته باشیم. بنابراین برای اعزام موفقیت آمیز 
نیروی کار به س��ایر کش��ورها بای��د رویکردهای 
 سیاس��ی و روابط بین الملل کاملا شفاف و آشکار 

باشد. 
پس از حصول این ش��رایط، وزارتخانه های امور 
خارج��ه و تع��اون، کار و رف��اه اجتماع��ی باید با 
هم اندیشی، کش��ورهای مهاجرپذیر نیروی کار و 
نیاز آنها به نیروهای متخصص را شناس��ایی کنند 
و در چارچوب موافقتنامه های اصولی بین دولت، 
انتقال نیروی مازاد به آن کش��ورها انجام ش��ود. 
نکته دیگر این اس��ت که این احتمال وجود دارد 
که نیروی کار اعزام ش��ده به خارج، برای کش��ور 

ارزآوری نداشته باشد. 
برای حل این مش��کل یک راهکار این است که 
مش��وق هایی برای نیروی کار اعزام شده به خارج 
در نظر گرفته شود که این افراد سرمایه های خود 
را به راحتی به کش��ور بیاورن��د و در اقتصاد ایران 
هزینه کنند. در این راس��تا مقوله فرهنگ و توجه 
کردن به ملیت می تواند بسیار مهم باشد. به عنوان 
مثال در ه��ر جا که نیروی مهاج��ر چینی وجود 
دارد، مسئولان این کشور بلافاصله سفره فرهنگ 
خ��ود را پهن می کنند و اج��ازه نمی دهند که این 
 نیروهای کار مهاجر نسبت به ملیت و فرهنگ خود 

بیگانه شوند. 
بنابراین اگر در کش��ور ما نیز به این موارد توجه 
ش��ود، علاوه بر اینکه نیروهای کار مهاجر صاحب 
مه��ارت، تخص��ص و تکنول��وژی بالا می ش��وند، 
می توانن��د ارزهای تحصیل ش��ده ناش��ی از کار را 
به کش��ور انتقال دهند. نکته دیگر این اس��ت که 
مس��ئله تامین اجتماعی نیز باید در اعزام نیروی 
کار به سایر کشورها مورد توجه قرار گیرد. در واقع 
مطابق معاهده نامه های س��ازمان بین المللی کار، 
کش��ور ما می توان��د موافقتنامه هایی را با س��ایر 
کش��ورها منعقد کن��د که به موج��ب آن نیروی 
کار ایران��ی که ب��ه صورت رس��می وارد بازار کار 
کش��ورهای مهاجرپذیر می ش��ود، از حمایت های 
قانون��ی به لح��اظ حقوق کار و تامی��ن اجتماعی 

برخوردار شود.
م��ا  کش��ور  انق��لاب،  پی��روزی  از  پی��ش 
موافقتنامه هایی را با کشورهای کره جنوبی و چین 
منعقد کرده بود و در حال حاضر وزارت تعاون که 
کار و رفاه اجتماعی باید با کشورهای مهاجرپذیر 
موافقتنامه ه��ای دوجانبه را در دفاع از حقوق کار 
و تامی��ن اجتماعی کارگران منعق��د کند. در واقع 

زمانی که نیروی کار تحت حمایت های اجتماعی و 
قضایی قرار بگیرد، با تعلق خاطر بیش��تری نسبت 
به س��رزمین مادری خود، انتق��ال دانش و منابع 

اقتصادی را به کشور خواهد داشت.
ام��ا در حال حاضر عمده نگرانی که در کش��ور 
م��ا وج��ود دارد پدیده ای به نام فرار مغزهاس��ت. 
آن طور که آمار و ارقام نشان می دهد سالانه 150 
هزار نفر از فارغ التحصیلان دانش��گاه ها که کشور 
هزینه های بسیاری را صرف آنها کرده است، اقدام 
به مهاجرت می کنند که این موضوع نگرانی هایی 

را به وجود آورده است.
در پایان به نکته ای که باید اشاره کرد این است 
که کش��ورهای مهاجرپذیر در چند سطح مختلف 

به نیروی کار نیاز دارند.
ب��ه عن��وان مثال در کش��وری مانن��د کویت از 
کش��ورهای مختل��ف و با تخصص ه��ای گوناگون 
نی��روی کار حضور دارد و در این کش��ور ایرانی ها 
نی��ز به فعالیت هایی در ح��وزه تجارت، بازرگانی و 

مدیریت مشغول هستند.
نق��ش  ش��د  اش��اره  همانطور ک��ه  بنابرای��ن 
وزارتخانه ه��ای ام��ور خارج��ه و تع��اون، کار و 
رف��اه اجتماعی برای ارزیابی ای��ن موضوع که در 
کش��ورهای مختل��ف به چ��ه تخصص های��ی نیاز 
اس��ت، بس��یار مهم است. از س��وی دیگر نقش و 
مس��ئولیت دانشگاه ها و س��ازمان فنی و حرفه ای 
نیز بسیار مهم است تا اقدام به ارتقای مهارت های 
فن��ی نی��روی کار کنن��د تا پ��س از اع��زام این 
 نیروها به خارج، ش��غل  ها و درآمدهای مناس��بی 

داشته باشند.

نیروی کاری که صادر می شود 

اع��زام نی��روی کار به خ��ارج از کش��ور، پدیده ای 
منحصر به دهه های اخیر نیس��ت، از س��ال های دور 
بسیاری از متخصصان یا کارگران به مناطقی که فاقد 
مهارت های مختلف بودند رفته و به آنها خدمات ارائه 
می کردند و در برابر این ارائه خدمات، کشورها ملزم 
به پرداخت وجوهات یا کالاهایی برای تسویه حساب 
بودن��د. این روزها نیز، اعزام نی��روی کار به خارج از 
کش��ور برای دولت ها هزینه ها، مس��ئولیت ها و البته 
درآمدهای ویژه ای دارد. بسیاری از دولت ها، با اعزام 
نیروه��ای متخصص یا کارگران ماهر خود به س��ایر 
کش��ورها، ارقام قابل توجهی را به دس��ت آورده اند؛ 
حرکتی ک��ه به نوعی »صادرات نیروی انس��انی/کار« 

محسوب می شود. 

نقش قوانین در مهاجرت های شغلی 
بس��یاری از کش��ورها ب��رای اس��تخدام نیروهای 
خارج��ی قوانین پیچی��ده و دقیقی دارن��د. قوانینی 
که باعث می ش��ود هر فردی نتواند به راحتی در این 
کش��ورها حق اش��تغال یابد. وزارت ام��ور خارجه در 
کش��ورهای مختلف قوانین متف��اوت و در عین حال 
مش��ابهی برای پذیرش نیروه��ای کار خارجی دارند. 
به طورکل��ی اع��زام نیروی کار به خارج از کش��ور دو 

مجرای اصلی دارد: 
اع��زام از طری��ق بخش های دولت��ی و قراردادهای 
بین المللی بین دولت ه��ا؛ هنگامی که اعزام ها تحت 
شرایط دولتی صورت می گیرد، بسیاری از مشکلات، 
مثل صدور روادید، اجازه اقامت و تمدید اعتبار ویزا و 
گذرنامه به راحتی حل می شود و ضوابط کاری شکل 

دقیق تری دارد. 
اعزام از طریق ش��رکت های چندملیتی، بین المللی 
و کاریاب��ی؛ در روش دوم ش��رایط کم��ی پیچیده تر 
اس��ت. بسیاری از شرکت های معتبر بین المللی، طی 
فراخ��وان از متخصصان خارجی دع��وت می کنند تا 
در پروژه ه��ای آنها مش��ارکت کنند. همچنین برخی 
بنگاه ه��ای کاریاب��ی بین الملل��ی، در زمین��ه انتقال 
متخصص��ان ب��ه کش��ورهای مختلف فعالی��ت و در 
این بین پورس��انت دریافت می کنند. بر این اس��اس، 
گاهی به سبب خصوصی بودن فعالیت این شرکت ها 

مشکلاتی هم به وجود می آید. 

کشورهای توسعه یافته و در حال توسعه
به نظر می رس��د کشورهای در حال توسعه یا کمتر 
توسعه یافته نیاز بیشتری به متخصصان خارجی داشته 
باش��ند. اما بسیاری از کش��ورهای توس��عه یافته نیز 
ب��رای تکمیل ظرفیت های تولی��دی و تخصصی خود 
از نیروهای خارجی اس��تفاده می کنند. کانادا یکی از 
کش��ورهای توسعه یافته اس��ت که چه در زمینه های 
تخصصی و چه در زمینه های مهارتی، همواره پذیرای 
نیروه��ای خارج��ی بوده اس��ت. یک��ی از جدیدترین 
قرارداده��ای کان��ادا در این زمینه، اوایل س��ال جاری 
میلادی با دولت جاماییکا بس��ته ش��د؛ قراردادی که 
ب��ه موجب آن 340 نیروی متخصص امور ش��یلات و 
کشاورزی از جاماییکا به کانادا مهاجرت کرده و تحت 
نظر وزارت کار و امور اجتماعی این کشور، به بازسازی 
و بهینه سازی بخش کشاورزی این کشور می پردازند. 
البته این نخس��تین بار نیس��ت که دولت جاماییکا در 
زمینه ش��یلات و باغداری به کانادا اع��زام نیروی کار 
انجام می دهد، س��ال گذش��ته می��لادی، جاماییکا با 
قرارداد مش��ابهی، مبلغی در ح��دود 1.7 میلیارد دلار 
از دولت کانادا، سود دریافت کرد. از سوی دیگر بخش 
غربی تورنتو، منطقه آلبرتا، میزبان متخصصان متعدد 
خارجی اس��ت که در بخش نفت و گاز اشتغال دارند. 
متخصصانی که با قراردادهای رسمی و دولتی از سوی 

کشورهای شان به استخدام دولت کانادا درآمده اند. 

ویتنام از نمونه کش��ورهای در حال توس��عه است 
که از دهه 80 می��لادی متخصصان بخش صنعت و 
کشاورزی خود را روانه کشورهای آفریقایی می کرده 
و ای��ن روزه��ا ت��لاش دارد دامنه هم��کاری و اعزام 
نیروه��ای خود را تا س��طح اروپا و آمریکا گس��ترده 
س��ازد. کش��ورهای اتحادیه اروپا، اغلب برای جذب 
نیروهای کار خارج��ی و عقد قراردادهای کاری بین 
کش��وری، کمترین میزان دغدغه و دشواری را دارند. 
با توجه به اینکه حقوق و ش��رایط کاری در سراس��ر 
اتحادیه اروپا نسبتا یکسان است، کمتر پیش می آید 
تنش یا مش��کلی بین کش��ورهای اتحادی��ه اروپا در 

زمینه اعزام نیروی کار مشاهده شود. 

اعزام نیروی کار همیشه ختم به خیر نمی شود 
گاهی برخی مسائل حاش��یه ای و حتی تلخ، بازار 
اع��زام نی��روی کار به خ��ارج از کش��ور را از رونق 
می اندازد. یکی از جدیدترین و پرحاش��یه ترین این 
دس��ت اتفاقات، اعزام نیرو از کره ش��مالی به مقصد 
قطر بود. کره ش��مالی برای س��اخت ورزش��گاه های 
جام جهان��ی 2022، در قطر، ط��ی قراردادی، تعداد 
زیادی نی��رو از کارگران حرفه ای و س��ختکوش، تا 
مهندس��ان متخصص به دوحه اعزام کرد. اما مدتی 
نگذشت که سیل انتقادها دولت کره شمالی را هدف 
ق��رار داد. انتقادهایی که از کار زیاد و حقوق کم از 
یک سو و عدم رسیدن وجوهات مندرج در قرارداد ها 
به دست خانواده های کارگران  )10 تا 15 درصد از 
رقم قرارداد( از س��وی دیگر، حکایت می کردند. این 
مطلب در گزارش های متعدد گاردین، اکونومیس��ت 
و... منتش��ر ش��د و جنجال هایی ازجمله وارد شدن 
اتهام به دو دولت قطر و کره شمالی در مورد مسئله 

ضایع کردن حقوق کارکنان را در پی داش��ت. 

آزموده

ن�دری،  کام�ران  گفت�ه  ب�ه 
ش�اهد  اقتص�ادی،  کارش�ناس 
توجهی  قاب�ل  بخ�ش  مهاج�رت 
و  تحصیلک�رده  کار  نی�روی  از 
بااس�تعداد کش�ور هس�تیم ک�ه 
بازار کار کش�ور قدرت جذب آنها 
را ن�دارد و در واق�ع پدیده منفی 
مهاج�رت نی�روی کار در اینج�ا 

معنی پیدا می کند.

مهاجرت نیروی کار به خارج، برای 
کشور ما بیشتر مزایا داشته است 

یا معایب؟
به این بحث بای��د از زوایای مختلف 
ن��گاه کرد. یک بحث این اس��ت که به 
دلیل وجود بیکاری در اقتصاد کش��ور 
و عدم ام��کان جذب متقاضی��ان کار، 
نیروی کار س��اده ی��ا با تخصص پایین 
تمایل پیدا می کند که در کش��ورهایی 
که با کمبود نیروی کار مواجه هستند، 
فعالیت کن��د. از نقطه نظر اقتصادی در 
شرایطی که امکان جذب این نیروها در 
داخل کشور وجود ندارد،در صورتی که 
نیروی کار ساده یا کم تخصص به خارج 
از کشور مهاجرت کرده و کسب درآمد 
کند، بخش��ی از این درآمدها به داخل 
کشور می آید. یک بحث دیگر این است 
که نیروی کار بسیار مستعد و حرفه ای 
ب��ه دلیل اینکه امکان اس��تفاده از این 
تخصص در اقتصاد ملی فراهم نیست، 
به س��ایر کشورها مهاجرت می کند. در 
واقع این گروه از نیروی کار، تحصیلات 
و آموزش های اولیه و پایه ای را در داخل 
کشور به دست می آورد و سپس با رفتن 
به خارج از کش��ور، تحصیلات خود را 
تکمیل می کند. این گروه از نیروی کار 
ممکن اس��ت به دلیل مناس��ب نبودن 
بازار کار دیگر بازنگردد یا پس از تکمیل 
تحصیلات به کش��ور بازگردد و مدتی 
در بازار کار سرگردان باشد اما به دلیل 
اینکه از تخصص وی استفاده نمی شود، 

مجددا تصمیم به مهاجرت بگیرد.

کش�ور ما بی�ش از آنک�ه پذیرای 
نیروی کار از سایر کشورها باشد، 
نیروی کار به خارج فرستاده است. 
برخ�ی این موض�وع را نوع منفی 
مهاجرت تلقی می کنند. نظر شما 
در رابط�ه ب�ا این تلق�ی و دیدگاه 

چیست؟
در کش��ور ما مهاجرت نیروی کار در 
اغل��ب م��وارد از داخل به خ��ارج بوده، 
جز نیروی کار بس��یار ساده که اغلب از 
افغانس��تان کارگرانی به ایران مهاجرت 
کرده ان��د اما عموم��ا ورود نی��روی کار 
متخصص، حرفه ای و دارای مهارت های 
خاص به کشور را شاهد نبوده ایم. البته 
عکس این موضوع صادق اس��ت، یعنی 
نیروی کار متخصص و دارای اس��تعداد 
و پتانسیل و دانشجویانی که در مقاطع 
از  ارش��د  کارشناس��ی و کارشناس��ی 
دانشگاه های خوب فارغ التحصیل شده اند، 
ترجیح می دهند که بقیه تحصیلات خود 
را در سایر کشورها سپری کنند و سپس 
جذب بازار کار همان کشورها شوند. در 
این ش��رایط اقتصادی بای��د به این فکر 
باشیم این نیروهای کار متخصص را که 
جامعه هزینه زیادی برای تحصیلات آنها 
پرداخت کرده، به نحوی حفظ کنیم. در 
مورد نیروی کار س��اده و متوس��ط این 
تحرک اش��کالی ن��دارد و مهاجرت آنها 
موجب افزایش می��زان درآمد و ارتقای 
س��طح دانش و تجربه می شود و زمانی 
که ب��ه کش��ور بازمی گردن��د، کارگران 
باتجربه ای هستند که می توانند از تجربه 
خود در صنایعی که مشغول به فعالیت 

هستند، استفاده کنند.
اما موضوعی که بس��یار جدی است 
و باید در مورد آن تدابیری اندیشیده 
شود، مهاجرت بخش قابل توجهی از 
نیروی کار تحصیلکرده و بااس��تعداد 
است که بازار کار کشور قدرت جذب 
آنه��ا را ندارد. در واق��ع پدیده منفی 
مهاجرت نی��روی کار در اینجا معنی 

پیدا می کند. 

علی قنبری، کارش�ناس مس�ائل 
اقتص�ادی معتق�د اس�ت اع�زام 
نیروی کار به سایر کشورها منافع 
بسیاری در پی دارد و موجب ورود 
عل�م، تجربه و تخصص به کش�ور 

می شود.

اعزام نی�روی کار به خ�ارج برای 
کش�وری با ش�رایط اقتص�ادی ما 
دارای چ�ه مزایا و معایبی اس�ت 
و چ�را ای�ران س�هم مناس�بی از 

صادرات نیروی کار ندارد؟
مهاجرت نی��روی کار بحثی فراگیر 
و عمومی اس��ت و معم��ولا به دلیل 
اخت��لاف بین می��زان دس��تمزد، از 
کشورهای توسعه نیافته به کشورهای 
در حال توسعه و از کشورهای در حال 
توس��عه به کشورهای توس��عه یافته، 
اع��زام نیروی کار انجام می ش��ود. در 
کش��ور ما هر دو حالت حاکم اس��ت 
و از یکس��و از افغانس��تان و پاکستان 
نیروی کار وارد ش��ده که تعداد قابل 
توجهی هس��تند و از س��وی دیگر در 
گذش��ته از ایران به ژاپ��ن و آلمان و 
هم اکنون به کویت و امارات مهاجرت 

نیروی کار انجام می شود.
بنابرای��ن ای��ن ش��کل از مهاجرت 
نی��روی کار ب��ه ص��ورت طبیع��ی و 
معمول وجود دارد که منافع بس��یار 
زیادی هم در پی داش��ته و کار مفید 
و ارزش��مندی اس��ت و هم��راه خود 
علم، تجربه و تخصص را وارد کش��ور 
می کند. از س��وی دیگ��ر آن بخش از 
نیروی کار که به کشورهای پیشرفته 
مهاج��رت می کنند، تجرب��ه و تبحر 
خوبی به دست می آورند که این یک 

سرمایه برای کشور است.
از همی��ن رو ب��ا توجه ب��ه میزان 
نیروی کار موجود در کشور و بیکاری 
گس��ترده، دولت باید توجه بیشتری 
به اعزام نیروی کار داش��ته باش��د و 
در این زمینه قراردادهای میان مدت 

و بلندم��دت و قراردادهای آموزش��ی 
دوجانبه با سایر کشورها منعقد کند. 
البته تاکنون به دلیل برخی مس��ائل 
سیاس��ی و بین الملل��ی، ای��ن اقدام 
چن��دان مورد اس��تقبال کش��ورهای 
پیشرفته واقع نشده است. امیدواریم 
با حصول توافق هسته ای، هم میزان 
س��رمایه گذاری خارجی در کش��ور و 
ه��م میزان اعزام نیروی کار ایرانی به 
کشورهای پیشرفته افزایش پیدا کند. 
به نظر شما در صورت مساعد شدن 
شرایط، به چه کشورهایی می توانیم 

اعزام نیروی کار داشته باشیم؟
کش��ورهای اروپایی و کش��ورهای 
پیشرفته آسیایی مانند ژاپن، مالزی و 
کره جنوبی می توانند مقاصد مناسبی 
ب��رای اعزام نیروی کار باش��ند. البته 
همانطور که اش��اره کردم اگر شرایط 
کش��ور در دنی��ا به لحاظ سیاس��ی و 
بین المللی عادی ش��ود، قطعا امکان 
انعق��اد قرارداده��ای دوجانب��ه برای 
اع��زام نی��روی کار میان کش��ور ما و 

سایر کشورها به وجود خواهد آمد.
چندی پی�ش وزی�ر تع�اون، کار 
اقدام�ات  از  اجتماع�ی  رف�اه  و 
غیرقانون�ی برخ�ی کاریابی ه�ای 
خصوص�ی در مورد اع�زام نیروی 
کار به خارج از کش�ور انتقاد کرد. 

نظر شما در این رابطه چیست؟
البته اشکالات و ایراداتی به عملکرد 
کاریابی ها وارد است. اما در این میان 
نباید قص��ور وزارت تعاون، کار و رفاه 
اجتماعی را نی��ز نادیده گرفت. برای 
جلوگی��ری از تخلف��ات کاریابی های 
خصوص��ی باید وزارت تع��اون کار و 
رف��اه اجتماعی آیین نام��ه ای را تهیه 
ک��رده و نظ��ارت لازم را ب��ر عملکرد 
ای��ن کاریابی ها انجام ده��د. در واقع 
بای��د ای��ن وزارتخانه ضم��ن نظارت، 
برنامه ری��زی و هدفگذاری لازم را در 
مورد فعالی��ت  کاریابی های خصوصی 

انجام دهد. 

کامران ندری:

مهاجرت تحصیلکرده ها پدیده ای منفی است
علی قنبری:

اعزام نیروی کار، سرمایه آفرین است

ترجمه و گردآوری:رویا پاک سرشت

دیدگاه

ح�دود پنج ماه پی�ش وزیر تع�اون، کار و رفاه 
اجتماعی از اعزام 100 ه�زار نیروی کار ایرانی به 
خارج از کش�ور تا نیمه نخست امسال خبر داد و 
تاکید کرد تلاش خواهد ش�د نیروهای اعزامی از 
افراد متخصص و ماهر باشند.  به گفته علی ربیعی، 
کشورهای حاش�یه خلیج فارس، آسیای جنوب 
غرب�ی، اقیانوس�یه و اس�ترالیا متقاضی پذیرش 

نیروی کار ایرانی هستند. وزیر تعاون، کار و رفاه 
اجتماعی تاکید کرد   دول�ت یازدهم عزم و اراده 
جدی برای حمایت از ایرانیان ش�اغل در خارج از 
کش�ور و برنامه ریزی برای اعزام تحصیلکردگان 
داخل به خ�ارج دارد.  در حالی چنین موضعی از 
س�وی دولت در مورد این موضوع مطرح می شود 
که برخی از کارشناسان، اعزام نیروی کار به سایر 
کشورها را نوعی پدیده منفی از مهاجرت به خارج 
تلق�ی می کنند ام�ا برخی دیگ�ر از صاحبنظران 

ب�ر این باورند که مهاجرت نی�روی کار در عرصه 
جهانی ش�دن اقتصاد و جهانی شدن نیروی کار 
یک واقعیت بزرگ است و معادلات امروز جهان، 
مهاج�رت نی�روی کار و اهمیت اش�تغال آن  در 
عرص�ه بین المللی را نادی�ده نمی گیرد. »فرصت 
ام�روز« در گفت وگو ب�ا تعدادی از کارشناس�ان 
اقتصادی، مزایا و معایب اعزام نیروی کار به سایر 
کشورها و دیگر مس�ائل مرتبط با این موضوع را 

مورد بررسی قرار داده است. 

اعزام نیروی کار به سایر کشورها بررسی می شود

از خروج فکر تا ورود تخصص
محسن ایزدخواه

کارشناس بازارکار

المیرا اکرمی

کارش�ناس  تقوی،  مه�دی 
اقتص�ادی معتق�د اس�ت که 
از نیروی  مهاج�رت بخش�ی 
کار کش�ور از نتایج عملکرد 
دولت قبلی و به دلیل رش�د 
اقتصادی منفی، افزایش نرخ 
بی�کاری و ت�ورم ب�الا در آن 

دوره است. 

به نظر ش�ما دلای�ل افزایش 
مهاجرت نیروی کار به س�ایر 
کش�ورها در س�ال های اخیر 

چیست؟  
در واق��ع عمده تری��ن دلی��ل 

مهاجرت نیروی کار نبود ش��غل 
در کش��ور است و در این شرایط 
اف��راد تحصیلک��رده ک��ه هزینه 
بسیاری را صرف تحصیلات خود 
کرده اند، چ��اره ای  جز مهاجرت 
به س��ایر کش��ورها ب��رای یافتن 
ش��غل نمی بینند. درواقع زمانی 
که اوضاع اقتصادی یک کش��ور 
خراب می شود، جوانان و نیروی 
کار ک��ه موف��ق به یافتن ش��غل 
نمی ش��وند، ناچار ب��ه مهاجرت 
می ش��وند.  در مجموع می توان 
گف��ت یک��ی از دلای��ل اصل��ی 
مهاج��رت نی��روی کار به خارج 

مربوط به عملک��رد دولت قبلی 
است که موجب نرخ رشد منفی 
اقتصادی، افزای��ش نرخ بیکاری 
و تورم بالا ش��د. چهار سال نرخ 
رش��د منفی به این معنا بود که 
نه تنها شغل جدیدی ایجاد نشد، 
بلکه مقداری از مش��اغل نیز در 

دولت قبلی از بین رفت. 
مهاجرت نیروی کار به س�ایر 
کش�ورها دارای چ�ه مزای�ا و 

معایبی است؟  
اگ��ر در ح��ال حاض��ر رون��ق 
اقتص��ادی وجود داش��ت و تمام 
کارخانه ها مش��غول به کار بودند 

و تقاضا برای نیروی کار بالا بود، 
کار می توانست  نیروی  مهاجرت 
کمب��ود کارگ��ر ایجاد کن��د اما 
در این ش��رایط که ع��ده زیادی 
بیکار هس��تند، مهاجرت موجب 
می شود این افراد حداقل زندگی 
بهتری داش��ته باشند و در عین 
حال این موض��وع اثر منفی هم 

در اقتصاد ایران ندارد. 
چن�دی پیش وزیر تعاون، کار 
و رفاه اجتماعی تاکید کرد که 
دولت از اعزام نی�روی کار به 
سایر کشورها حمایت می کند. 
آی�ا واقع�ا دول�ت می توان�د 

حمایتی از این موضوع داشته 
باشد؟  

به نظر می رس��د ک��ه به دلیل 
کمبود ش��غل در کش��ور، دولت 
س��عی دارد چنی��ن روی��ه ای را 
اتخ��اذ کن��د زیرا اص��لا حمایت 
دول��ت از ای��ن مقول��ه چن��دان 
معنایی ن��دارد. معم��ولا نیروی 
کاری ک��ه اق��دام ب��ه مهاجرت 
می کن��د، به پش��توانه اق��وام و 
آش��نایانی که در س��ایر کشورها 
دارد، اق��دام به مهاجرت می کند 
و پس از مهاجرت نیز خود شغل 

پیدا می کند. 

مهدی تقوی: 

مهاجرت نیروی کار اثر منفی در اقتصاد ندارد



سرمایه گذاری میلیاردی جنرال موتورز
جنرال موت��ورز ب��ا ه��دف افزای��ش 
تولی��د و کیفی��ت خ��ودرو، ب��ه یک 
میلی��اردی  چن��د  س��رمایه گذاری 
چندس��اله در کارخانه ه��ای تولی��د 

آمریکایی خود دست می زند. 
به گ��زارش وال اس��تریت ژورنال، جنرال موتورز یک 
کنفران��س مطبوعات��ی در کارخان��ه اش در پونتی��اک 
میش��یگان ترتیب داده اس��ت و منابع آگاه انتظار دارند 
بزرگ تری��ن خودروس��از آمری��کا طرح های��ش را برای 
س��رمایه گذاری در کارخانه ها و تجهیزات در این محل 

اعلام کند. 
این خبر در شرایطی مطرح می شود که جنرال موتورز و 
اتحادیه کارکنان خودروی آمریکا آماده مذاکره در پاییز 
س��ال جاری برای قرارداد حدود 50 هزار کارگر س��اعتی 
می ش��وند. رهب��ران اتحادیه کارکنان خودرو خواس��تار 
س��رمایه گذاری جنرال موتورز در کارخانه هایی هس��تند 

که این اتحادیه در آنها حضور دارد. 
جنرال موت��ورز در راس��تای عرض��ه مدل های جدید و 
س��رمایه گذاری در فناوری ه��ای جدی��د، 9 میلیارد دلار 
برای هزینه س��رمایه در س��ال 2015 اختصاص داده که 

بالاتر از 7 میلیارد دلار در سال گذشته است. 
وال اس��تریت ژورنال ب��ه نق��ل از منابع آگاه گزارش داد 
کارخانه ه��ای آمریکای��ی که این س��رمایه گذاری جدید 
را دریافت می کنند، اعلام نش��ده اند اما احتمالا ش��امل 
کارخانه پونتیاک خواهند بود که خبر این سرمایه گذاری 
در آنجا اعلام می ش��ود. این کارخانه قطعات فلزی تولید 
می کند که در ساخت 20 مدل مختلف استفاده می شود. 

تولید نفت اوپک رکورد زد
رویترز،  گ��زارش  ب��ه 
تولید نفت اوپک در ماه 
آوریل به علت افزایش 
کم س��ابقه تولید نفت عربس��تان و عراق به بالاترین رقم 

در دو سال گذشته رسید. 
اگرچه در نیمه دوم س��ال انتظار می رود که تقاضا برای 
نفت اوپک تقویت شود، اما افزایش تولید نفت اوپک در ماه 
آوریل از پیش بینی برای تقاضای نفت این سازمان در نیمه 
نخس��ت سال پیشی گرفت. براساس آمارهای کشتیرانی و 
اطلاعات کس��ب ش��ده از منابع آگاه در شرکت های نفتی، 
اوپک و مش��اوران نفتی، تولید نفت اوپک در ماه آوریل به 
31.04 میلیون بشکه در روز رسید. این رقم در ماه مارس 
برابر با 30.97 میلیون بشکه در روز بوده است. اگن وینبرگ، 
تحلیلگر کامرزبانک در فرانکفورت در این باره گفت: ما در 
بازاری با مازاد عرضه قرار داریم و این عرضه بیش از حد بعید 
است به زودی از بین برود. براساس بررسی های رویترز، اگر 
این ارقام تغییر نکند، تولید ماه آوریل اوپک بالاترین میزان 
از نوامبر 2012 به ش��مار می رود. در آن زمان تولید نفت 

اوپک به 31.06 میلیون بشکه در روز رسیده بود. 
به گفته منابع آگاه، اگرچه افزایش تولید عربس��تان و 
عراق دلیل اصلی افزایش تولید نفت اوپک عنوان ش��ده 
است اما رشد صادرات نفت نیجریه و اندکی افزایش در 
تولید نفت لیبی از دیگر عوامل این افزایش بوده است. 

استقبال از کیت سلامت اپل 
به نظر می رس��د کیت 
Healt h )���لامت 

Kit(  ش��رکت اپ��ل با 
استقبال سازمان های بهداشتی روبه رو شده باشد. به گزارش  
بلومبرگ، مرکز پزشکی سدراسhسینای در لوس آنجلس 
۸00 هزار بیمار را به هلث کیت، نرم افزار ردگیر س��لامت 
اپل متصل کرده اس��ت. هلث کیت در نس��خه های جدید 
iOS که از سال گذشته انتشار یافتند، وجود دارد و نقش 
مهمی در س��اعت مچی اپ��ل )Apple Watch(  دارد. 
بیماران در سدراسh سینای به طور خودکار به این برنامه 
وارد می ش��وند و این اپلیکیشن به آنها کمک می کند که 
اطلاعات پزشکی شخصی شان را درون فایل های بیماران 
در ی��ک جا گردآورن��د. دارن دورکین، مدیر بیمارس��تان 
س��دراسh س��ینای گفت: بیماران می توانند به سادگی با 
اس��تفاده نکردن از این نرم افزار از این برنامه خارج شوند. 
تیم کوک، مدیرعامل اپل گفته بود که تاثیرات هلث کیت 
در حوزه بهداش��ت بسیار عمیق خواهد بود. اپل همچنین 
یک کیت پژوهشی   )ResearcherKit(  برای کمک به 
پژوهشگران پزشکی در تحقیق درباره بیماری های متفاوت 

عرضه کرده است. 

براس��اس گزارش مرکز ملی آم��ار، تعداد معادن فعال و در حال بهره برداری در س��ال 
1392 معادل با 5445 بوده که نس��بت به س��ال پیش از این 129 معدن به معادن فعال 

کشور اضافه شده است. 
همچنی��ن مجموع ارزش تولی��دات در این معادن در س��ال 1392 معادل 12 میلیارد 
و 673 میلیون تومان بوده اس��ت که این رقم نیز نس��بت به دوره مش��ابه در سال پیش 
از این، نزدیک به 2 میلیارد و 500 میلیون تومان رش��د داش��ته اس��ت. بیشترین معادن 
کشور در این سال مربوط به معادن استخراج شن و ماسه بوده است. در سال 1392 نیز 

1400 معدن شن و ماسه در کشور فعالیت می کرد.
پ��س از آن معادن اس��تخراج س��نگ های تزیینی بیش��ترین تعداد مع��دن را در ایران 
دارن��د ک��ه تعداد آنها در س��ال 1392 به نزدیک به 900 معدن رس��ید. بع��د از آن نیز 
به ترتیب معادن اس��تخراج س��نگ لاش��ه با 770 معدن، استخراج س��نگ آهک با 760 
معدن و اس��تخراج سنگ گچ با 310 معدن در لیس��ت بیشترین معادن فعال کشور قرار 
 دارند. براس��اس این گزارش معادن مربوط به اس��تخراج س��ایر م��واد معدنی نزدیک به 

هزار و300 معدن در کشور را شامل می شوند. 

قیمت خانه های اطراف فرودگاه مهرآباد
بسیاری از افراد اطراف فرودگاه را مکان مناسبی 
برای زندگی نمی دانن�د، چرا که این منطقه هم از 
لح�اظ آلودگی صوتی و ه�م از لحاظ آلودگی هوا، 
مکان مناسبی برای زندگی نیست. به گفته برخی 
از کارشناس�ان، محیط اطراف فرودگاه مهرآباد به 
ش�عاع 12 کیلومتر به دلیل بلند شدن هواپیماها 
در معرض آلودگی صوتی ق�رار دارد، ضمن اینکه 
سوخت هواپیماها باعث تولید ذرات معلق در هوا 
می ش�ود. حتی برخی از کارشناسان، هنگامی که 
برخ�ورد هواپیما با یکی از س�اختمان های اطراف 
ف�رودگاه مهرآباد رخ داد، بی�ان کردند که اگر در 
اطراف فرودگاه مهرآباد ساختمان مسکونی وجود 
نداشت، شاید خلبان می توانست هواپیمای خود 
را کنترل کن�د و میزان تلف�ات کاهش می یافت. 
اما با این حال بس�یاری از اف�راد، خریدن خانه در 
این محیط  پر س�روصدا را به اجاره نشینی ترجیح 

می دهند. 

س��لام خوانندگان جان. باز هم ما، باز هم  »فرصت س��وزی«، باز هم اردیبهش��ت. باور 
کنید در این اردیبهش��ت اگر کاری دس��ت خودمان ندهیم ش��انس آورده ایم. ش��اید از 
تک��رارش اعصاب ت��ان ب��ه هم بریزد، ولی باور کنید که اردیبهش��ت ماه عجیبی اس��ت. 
اصلا حالی به حالی می کند آدم را. جانم برایتان بگوید که امروز حوصله ش��عرخوانی 

نداریم. برویم س��ر اصل مطلب. 
بنده: شرکت کننده محترم خودتان را معرفی بفرمایید. 

شرکت کننده: چیش... من، احمد تخیل زاده هستم. 
بنده: آقای تخیل زاده بریم سراغ مسابقه؟ 

شرکت کننده: چه فرقی می کنه آقا. چه دردی از ما دوا می کنه؟  حالا فرضا شرکت هم 
کردم. جایزه به ما می رسه؟ 

بنده: خب بله دیگه. اگه برنده بشید جایزه می ریزه. 
شرکت کننده: چیش... خودت رو فیلم کن بابا!  جایزه مال از ما بهترونه. ما اگه قرار بود 

جایزه بگیریم الان اینجا نبودیم. 
بنده: نه آقا اینقدر ش��کاک نباش��ید. باور کنید جایزه می دیم. حالا وارد مس��ابقه بش��یم 

خودتون متوجه می شید. 
شرکت کننده: چی بگم... بیکاریم دیگه. بریم مسابقه بدیم ولی من تهش می  دونم چی می شه. 
بنده: خب، از بس��ته س��والات اقتصادی، سیاس��ی، فرهنگی و ادبی، نوس��تالژی کدوم رو 

انتخاب می کنید؟ 
شرکت کننده: برو همون اقتصادی دیگه. 

سوال: شاخص بورس در روزهای اخیر چه تغییری کرد؟ 
ب( 125 واحد رشد داشت  الف( 200 واحد افت داشت 

د( تغییری نکرد ج( 125 واحد افت داشت 
ش��رکت کننده: چیش... چه فرقی برای ما می کنه؟  چی به ما می رس��ه مثلا؟  الان ش��ما 
برو ببین گوش��ت کیلویی چنده، خیار کیلویی چنده، چاغاله چنده... پدر خانواده هر روز 
باید با ش��رمندگی بیاد نتونه توی چش��م بچه هاش نگاه کنه. حالا بورس چی ش��ده به ما 

چه ربطی داره؟ 
بنده: خب افزایش شاخص های بورس به نفع کشوره!  این طور نفرمایید. 

ش��رکت کننده: به من و ش��ما چی می رس��ه؟  اون واسه آقازاده ها و کله گنده هاست. نوش 
جونشون. به ما چه؟ 

بنده: آقا اصلا انگار شما با سوالات اقتصادی میانه تون خوب نیست. بذارید بریم سوالات 
دیگه بپرسیم. بریم سیاسی مثلا. 

سوال: تاریخ اتمام مذاکرات هسته ای چه زمانی است؟ 
ب( 2۸ مرداد ماه 1332  الف( 10 تیر ماه 1394  
د( 29 اسفندماه 1329 ج( 1 فروردین ماه 13۸0  

شرکت کننده: به ما چی می رسه؟  اینو بهم بگو!  حالا خودشون رفتن با خودشون توافق 
کردن. گوشت ارزون می شه؟  حقوق ما رو زیاد می کنن؟  الکی خودتون رو مشغول کردید. 

ول کن اینا رو به فکر نون و آب باش. 
بنده:  ای بابا... خب بذارید سوالات فرهنگی و ادبی بپرسم. 

سوال: کدام یک از فیلم های زیر در اکران سال 94 پرفروش ترین فیلم بود؟ 
ب( رخ دیوانه   الف( ایران برگر  

د( اخراجی های 32 ج( استراحت مطلق  
شرکت کننده: چیش... حالا که چی؟  یه سری پیدا شدن پول می گیرن فیلم مون می کنن. 
پول��ش رو اون��ا ب��ه جی��ب می زنن، ما باید ذوق کنی��م؟  دیوانه ای؟  ول کن آقا این حرف ها 

رو... بگو پول کجاست... مایه تیله! 
بنده: آقا شما بیخود وقت ما رو گرفتید در این برنامه. از حضور شما مرخص می شیم. 

شرکت کننده: پول نمی دین؟  جایزه! 
بنده: مگه سوال جواب دادی شما؟ 

ش��رکت کننده: چی��ش... دی��دی؟  گفتم فیلم م��ون می کنی!  تابلو بود تهش اینو می گی!  
جایزه مال از ما بهترونه! 

مهندس�ان یک ش�رکت آمریکایی، س�امانه  پهپادمانندی به نام PhoneDrone ارائه داده اند که مغز آن گوش�ی هوش�مند اس�ت.  چنانچه کاربران به تبلت یا گوش�ی هوشمند با 
سیس�تم عامل iOS یا اندروید دسترس�ی داشته باشند، می توانند با اس�تفاده از آن و از طریق وای فای، این ابزار پهپادمانند را کنترل کنند. آنها همچنین قادر خواهند بود فیلم زنده 

ارسالی از دوربین PhoneDrone را تماشا کنند. 

رنگ طلایی از کجا به محصولات اپل آمد 

آقای تخیل زاده، شکاک است
 نگاه��ی ب��ه دور و برم��ان بیندازی��م و 
لوگوهای��ی را که در ش��عاع چندمتری خود 
می بینیم بش��ماریم. تعدادش��ان بیش از آن 
چیزی  اس��ت ک��ه فک��رش را می کنی��م. ما 
انس��ان های ش��هری، در هر لحظ��ه و در هر 
جایی که هس��تیم، در میان خیل عظیمی از 
لوگوهاییم؛ لوگوهای آشنا و ناآشنا. لوگوهای 
آشنایی که هرکدام شان، تداعی ها و معناهایی 
دارند؛ یکی اعتمادبرانگیز اس��ت، یکی جالب 
توج��ه و یکی نوس��تالژیک و بسیاری ش��ان 
خنثی و بی معن��ی. اما چرا بس��یاری از آنهّا 
را نمی بینی��م؟  ش��اید لوگ��وی خ��ودروی 
ش��خصی مان را بارها در طول روز می بینیم 

ام��ا نگاه��ش نمی کنیم. همین ط��ور موبایل 
و س��اعت و ه��زار چیز دیگر را. اما هس��تند 
لوگوهای��ی ک��ه هر ب��ار که می بینیم ش��ان، 
نگاه ش��ان می کنیم. علاقه مندش��ان هستیم 
و دوس��ت داریم بیش��تر ببینیم ش��ان. پس 
برچسب آن را جاهای دیگری هم می زنیم تا 

بیشتر ببینیم شان. 
بس��یاری از لوگوها، لوگوهایی نیس��تند که 
ارزش  دیده شدن داشته باشند. برخی دیگر اما 
هر بار که می بینی��م اندک مکثی می کنیم، تا 
آنچه را دیده ایم ی��ک بار دیگر ببینیم. بعضی 
از لوگوها هستند که چش��م دوست دارد آنها 
را باره��ا و باره��ا ببیند، در آنها دقیق ش��ود و 
مدام مرورش��ان کند. لوگوهایی که شبیه هیچ 
لوگوی دیگری نباشند، بیشتر دیده می شوند. 
لوگوهایی هس��تند که ذه��ن را درگیر، حتی 

اذیت کنند. به قول عباس کیارستمی  »در نماز 
جماعت تنها نماز کسی به چشم می آید که با 

جمع همراه نیست.«
لوگوی��ی که با جمع لوگوها همراه نباش��د 
بی��ش از دیگ��ر لوگوها دیده می ش��ود. این 
تکنیکی برای کسب وکارهای جوان و نو ظهور 
اس��ت که توجه ها را بیش��تر جلب کنند. به 
ش��ناخت و آش��نایی برند و کسب وکارشان 
بهان��ه دهن��د. کس��ب وکارهای ج��وان ک��ه 
بودجه های میلیاردی ب��رای معرفی و تبلیغ 
اختص��اص نمی دهند، لوگوی ش��ان می تواند 
ارزش��ی بیش از یک لوگو برای ش��ان بسازد. 
دنی��ای اط��راف م��ا پ��ر از لوگوس��ت و هر 
کدام ش��ان سمبل کسب وکاری. در این میان 
تنها لوگوهایی دیده و به یاد سپرده می شوند 
که چیزی متفاوت از لوگوهای دیگر باشند.  

چند لوگو در اطراف خود می بینید؟ 

شرایط محیطی و فرهنگ پولی

چی��زی که اکن��ون در فرهنگ اقتصادی جامعه دیده می ش��ود نبود فرهنگ پولی و 
همچنین مدیریت دخل و خرج است. برای شکل گیری فرهنگ مدیریت دخل و خرج 
باید از س��نین اولیه و در خانواده ها به کودکان آموزش داده ش��ود که برای به دس��ت 
آوردن هر آنچه می خواهند باید چیزی برای عرضه داشته باشند. باید دادوستد کنند و 
این آموزش در مدارس ادامه پیدا کند. افراد باید یاد بگیرند که انس��ان موجودی است 
نیازمند و در کنار آن توانمند. نگاه ما باید در خانواده، مدرس��ه، دانش��گاه و محیط های 
کاری این باشد که همه چیز دو سویه است و این فرهنگ رواج پیدا کند که انتظارات 
و امکانات در کنار هم هس��تند و اگر کس��ی انتظاری دارد در کنار آن باید امکاناتی هم 

داشته باشد. 
لازم اس��ت افراد بدانند که هیچ انس��انی به تنهایی خودکفا نیس��ت و انسان همیشه 
نیازمند اس��ت و باید یاد بگیرد که برای پاسخ به نیازهایش چیزهایی را ارائه دهد. این 
مس��ائل لازم است با زبان س��اده و در نهادهای مختلف به همه آموزش داده شود. این 
مس��ئله ای است که نیاز اس��ت در هر نقطه از زندگی و با توجه به مصادیق مختلف در 

زندگی انسان به روز شده و به آن بها داده شود. 
در هر دادوستد قطعاً ما تحت تاثیر شرایط دادوستد هستیم. شرایط محیط، صنعت، 
بازار، تکنولوژی، عوامل سیاس��ی، اجتماعی، فرهنگ��ی و عوامل دیگر. اگر به طور مثال 
ش��رایط اقتصادی دوره رکود و کسادی را می گذرانیم نحوه دادوستد باید بر آن اساس 
باش��د، اگر دوران رونق اس��ت براس��اس رونق، اگر در دوران گذر از کسادی و رکود به 
دوران بهبود و رونق هستیم هم بر همان اساس. هر دادوستدی سبک مدیریت خودش 
را دارد و مهم ترین چیزی که این سبک را شکل می دهد شرایط محیطی است. در این 
دوره قطعاً همه باید مراقب باشند که جوانب احتیاط را رعایت کنند و با دخل محدود، 

خرج بهتری را انجام دهند. 

حسین باهر
جامعه شناس

نگاه آخر

جدول امروز

دور دنیا

منطقه آزاد

فرصت سوزی

سودوکو

قــاب

کیوسـک
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مدیرعامل اپل همواره سعی دارد این شرکت را 
پیشگام در طرح های سبز و مدافع سیاست های 
ترقی خواهانه اجتماعی معرفی کند، با این همه، 
اگر نگاهی به آنچه این شرکت در ماه های اخیر 
به مشتریانش عرضه کرده بیندازید در خواهید 
یافت این محصولات تنها یک پیام را به مخاطبان 

خود می رسانند و آن تجمل است. 
تغییر رویه اپل از آیفون S5 طلایی شروع شد 
و ب��ا آی پ��د طلایی ادامه یاف��ت و پس از عرضه 

مک بوک طلایی به نقطه اوج خود رسید. 
اما آیا این روند حاکی از آن اس��ت که آمریکا 
در حال بازگشت به دهه ۸0 میلادی است؛ یعنی 
همان دوران که همراه داش��تن خروارها طلا و 
جواهر نمادی از توانگری برای س��رمایه داران و 
متمولانی بود که از راه های غیر قانونی به انباشت 

سرمایه می پرداختند؟ 
به گزارش ایسنا، نخستین آیفون S5  طلایی 
در خ��اک ای��الات متحده آمریکا به فروش رفت، 
با این همه بیشتر آن را در دست افراد نوکیسه 
خواهید دید تا مشتریان تجمل گرای آشنا به مد. 

تاریخچه مختصری از رنگ های اپل
پی��ش از ظه��ور رنگ طلای��ی، محصولات اپل 
در قال��ب یک��ی از این س��ه حالت عرضه می ش��د: 
ترکی��ب رنگ ه��ای تی��ره و روش��ن  )آیف��ون یا 
 آی پ��د(، نق��ره ای  )م��ک ب��وک( ی��ا چن��د رنگ  
)آیف��ونC5، آی پ��اد و ای م��ک(. با این همه، مک 
بوک جدید با یک سنت شکنی قابل توجه، در قالب 
سه رنگ نقره ای، خاکستری و طلایی عرضه شد. 
 S5 همان طور که پیش تر اشاره کردیم، آیفون
نخس��تین محصول کمپانی اپل بود که با رنگ 
طلایی عرضه می ش��د  )در س��ال 2013(. ظاهر 

این دستگاه بسیاری را شوکه کرد و باید بگوییم 
که این افراد نظر خوبی به آن نداشتند. 

ام��ا آنه��ا که با این نظ��ر موافق نبودند، عرضه 
آیف��ون طلای��ی را یک اقدام جس��ورانه دیگر از 
س��وی اپل قلمداد کردند که در راس��تای عرضه 

محصولاتی با طراحی بهتر صورت می گرفت. 
با این حال، حقیقت اینجاست که هیچیک از 
این دو گروه توضیح ندادند چرا رنگی خاص که 
در خاک آمریکا نمادی از انسان های فخر فروش 
به ش��مار می رود باید ب��ه ناگاه برای اصلی ترین 
محص��ول اپ��ل انتخاب ش��ود؟  کمی بعد، یعنی 
در س��ال 2014، اپل محصولات بیش��تری را با 
رن��گ طلای��ی عرضه کرد و آی پد ایر 2 و آی پد 
مینی 3  را نیز علاوه بر خاکس��تری و نقره ای، 
ب��ه رن��گ طلایی هم وارد ب��ازار کرد. با این کار، 
الگوی تازه ای از س��وی مدیران کوپرتینو تعریف 
و براس��اس آن، درس��ت مانند آیفون S5 این بار 
آی پد در قالب س��ه رنگ نقره ای، خاکس��تری و 
طلایی ارائه شد. اما از آن طرف، برای آن دسته 
از طرف��داران اپ��ل که بودج��ه محدودتری برای 
خرید داش��تند، آیفون C5 در رنگ های متنوع 
ک��ه ی��ادآور ی مک در اواخر ده��ه 90 میلادی 
بود، عرضه ش��د که ش��امل آبی، س��بز، صورتی، 
زرد و س��فید بود. علاوه بر این، آی پاد تاچ  )در 
رنگ های صورتی، زرد، آبی، نقره ای، خاکستری 
و قرم��ز(، آی پ��اد نانو و آی پاد ش��افل  )صورتی، 
زرد، آب��ی، نقره ای، بنفش، خاکس��تری و قرمز( 

نیز در رنگ های متنوع ارائه شدند. 
در س��بد محصولات اقتصادی هم می توان به 
مدل های 49 دلاری آی پاد ش��افل و آی پاد نانو 
149 دلاری اشاره کرد که در قالب هشت رنگ 

مختلف عرضه شدند؛ آی پاد تاچ 199 دلاری در 
6 رنگ و آیفون C5)ارزان ترین مدل آیفون( در 
قالب پنج رنگ عرضه شدند. باید در نظر داشت 
که هر چه قیمت این محصولات افزایش می یابد، 

تنوع رنگی آنها نیز کمتر می شود. 
عقربه قطب نمای طلایی به شرق اشاره دارد

ممکن اس��ت که افزودن طلایی به پالت رنگ 
محصولات اپل استراتژی تازه این شرکت باشد، 
با این همه، با نگاهی به گذشته آی مک و تغییر 
طی��ف رنگی آن ظرف ی��ک دهه اخیر، می توان 
دریاف��ت ک��ه این ش��رکت در هر بره��ه زمانی، 
رنگ های مختلفی را برای تسخیر یک بازار خاص 
عرضه می کرد. زمانی که آی مک نسبتا مقرون به 
 iMac G3 صرفه و رنگارنگ در سال 2001 به
تغییر یافت و این بار در قالب رنگ های س��فید 
و گرافیتی  )مش��کی( عرضه ش��د، اپل نشان داد 
که مطالعات صورت گرفته در مورد محبوب ترین 
رنگ ها در ایالات متحده آمریکا  )یعنی سفید و 

مشکی( را قبول دارد. 
رنگی برای لوکس بودن

گزارش تازه ای از HSBC با عنوان  »جهان؛ 
صدای پای خریداران« بیانگر این موضوع است 
که چین به تنهایی یک سوم از محصولات لوکس 
را تولید کرده و انتظار می رود که س��همش در 
س��ال های آینده نیز از مقدار فعلی بیش��تر شود. 
اپل حال متقاعد ش��ده که کلید رش��د کردنش 
در دس��ت متقاضیان محصولات لوکس در قاره 
آسیاس��ت؛ این شرکت در پاسخی به این تقاضا، 
حالا تقریباً تمام محصولات خود را در سه رنگ 
م��ورد علاقه آنه��ا یعنی خاکس��تری، طلایی و 

نقره ای تولید می کند. 

قیمت هر مربع)تومان(سن بنازیربنامحله
3,000,000نوساز5۸مهرآباد

2,400,000نوساز63مهرآباد جنوبی
2,۸00,000نوساز110مهرآباد جنوبی

57142,300,000مهرآبادh بلوار طالقانی
5752,350,000مهرآبادh خ یخچال
4052,900,000مهرآبادh شمشیری
57132,330,000تهرانسرh خ باشگاه

59162,500,000تهرانسرh بلوار اصلی
3,2۸0,000نوساز105تهرانسرh بلوار گل ها
3,600,000نوساز125تهرانسرh بلوار اصلی

146255,۸00,000شهرک اکباتانh فاز 1

احسان ابراهیمی
طنزنویس

تورج صابری وند
طراح لوگو


	01
	02
	03
	04
	05
	06
	07
	08
	09
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16

