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بررسی عملکرد مقررات تعرفه ترجیحی در سال های اخیر

شرایط بنیادی بورس بهبود یافته است

 چگونه می‌توان راه اختلاس
در بانک‌ها را بست؟ 

خبرگزاری بلومبرگ اعلام ک��رد که باراک اوباما 
قصد دارد از اختیارات خ��ود در مرحله اول اجرای 
تواف��ق نهای��ی برای تعلی��ق تحریم‌ه��ای ایران در 
صنایع نفت، بانکداری و دادوس��تد استفاده کند که 
به درخواس��ت از کنگره برای لغو تحریم‌ها تا پایان 

زمان ریاست‌جمهوری وی نیازی نیست. 
به گزارش ایرنا، خبرگ��زاری آمریکایی بلومبرگ 
در گزارش��ی به بررس��ی چگونگی لغ��و تحریم‌های 
ایران درصورت رسیدن به توافق پرداخت و نوشت: 
ش��یوه‌ای که دول��ت آمریکا برای لغ��و تحریم‌های 

تهران برگزیده، ناکارآمد است. 
ج��ک لیو، وزیر خزان��ه داری و جو بایدن، معاون 
رییس‌جمهوری آمریکا هفته گذش��ته در سخنانی 
در اندیش��کده موسس��ه خاورنزدی��ک واش��نگتن 
جزییات جدیدی را در مورد پایان تحریم‌های ایران 

در صورت رسیدن به توافق بیان کردند. 
این مقامات همچنین مدعی ش��دند که بیش��تر 
تحریم‌ها از جمل��ه تحریم‌های چندگانه در صورت 
عدم انجام تعهدات از س��وی ایران به س��رعت قابل 
بازگشت است و آنها معتقدند افزایش ده‌ها میلیارد 
دلاری درآمده��ای ایران به دلی��ل لغو تحریم‌ها به 
معن��ای افزای��ش هزینه‌ه��ای این کش��ور درمورد 

فعالیت‌های دیگر نیست. 
لی��و گفت ک��ه اوباما قص��د دارد بع��د از اجرای 
بخش‌ه��ای اول توافق توس��ط ای��ران از اختیارات 
خود برای تعلیق تحریم‌های این کش��ور در صنایع 
نفت، بانکداری و بخش دادوس��تد استفاده کند که 
در این صورت نیازی به درخواس��ت از کنگره برای 
لغ��و تحریم‌ها تا پایان زمان ریاس��ت جمهوری وی 
نیس��ت.  وی افزود: بعد از چند س��ال تبعیت ایران 
از تواف��ق جامع نهایی از کنگ��ره می‌خواهیم تا در 

م��ورد لغو نهایی تحریم‌ها رأی بدهد و صرفا کنگره 
می‌توان��د تحریم‌هایی که به‌ص��ورت قانون تصویب 
ش��ده لغو کند.  وی تاکید کرد: ما به روش��نی بیان 
کرده‌ایم که اگر ایران ب��ه تعهدات خود عمل نکند 
بار دیگر ب��ا تحریم‌های چندجانب��ه و قوی روبه‌رو 
می‌شود. بازگش��ت تحریم‌های سازمان ملل متحد 
ب��ا رأی منفی یکی از اعضای دائم ش��ورای امنیت 

متوقف نخواهد شد. 
مقامات وزارت دادگس��تری آمریکا می‌گویند که 
اظه��ارات لیو با توضیحات پیش��ین مقامات دولتی 
آمریکا درمورد ش��یوه لغو تحریم‌ها هماهنگ بوده 
اس��ت. اما »مت لویت« از مقامات پیش��ین وزارت 
دادگس��تری آمری��کا و کارش��ناس فعلی موسس��ه 
خاورنزدیک واش��نگتن که نشس��ت چهارش��نبه با 
لیو را مدیریت کرده اس��ت، گف��ت: وقتی تحریم‌ها 
لغو شود، به‌ویژه تحریم‌های چندجانبه مسیر برای 

اعمال دوباره تحریم‌ها آسان نخواهد بود. 
وی گفت: هیچ‌کس نباید به اشتباه فکر کند روند 
خودکاری برای بازگش��ت تحریم‌ها وجود دارد، اگر 
تصور کنیم که ای��ران به تعهدات خود عمل نکرده 
اس��ت، بحث به این س��مت پیش می‌رود که آیا در 
واقع تعهدات نقض ش��ده اس��ت یا خی��ر؟ می‌توان 
شاهد وضعیتی بود که روسیه و چین موضوع نقض 
تعهد توسط ایران را به چالش می‌کشند.  بلومبرگ 
می‌افزاید: میزان دقیق پولی که ایران بعد از امضای 

توافق به دست می‌آورد مورد مناقشه است.
لیو می‌گوید: ایران بین 100 تا 140 میلیارد دلار 
درآمد نفتی توقیف شده در بانک‌های خارجی دارد. 
به گفته یک مقام کنگره که از روند مذاکرات مطلع 
اس��ت، بین 30 تا 50 میلی��ارد دلار از درآمدهای 
ایران به سرعت بعد از امضای توافق آزاد می‌شود. 

گزارش ش��اخص قیمت کالاها و خدمات مصرفی 
خانوارهای روس��تایی کش��ور در فروردین‌ماه سال 
1394 ع��دد 218.6 را نش��ان می‌دهد که نس��بت 
ب��ه م��اه قب��ل 1.2 درصد افزایش داش��ته اس��ت. 
 افزایش ش��اخص کل نسبت به ماه مشابه سال قبل 
)تورم نقطه به نقطه( 13.1 درصد اس��ت که نسبت 

به ماه قبل  )13.5( کاهش یافته است. 
ب��ه گزارش مرکز آمار ایران، گزارش ش��اخص قیمت 
کالاها و خدمات مصرفی خانوارهای روس��تایی کش��ور 
در فروردین‌ماه س��ال 1394 منتشر شد.  شاخص کل  
)برمبنای 100=1390( در فروردین‌ماه سال 1394 عدد 
218.6 را نشان می‌دهد که نسبت به ماه قبل 1.2 درصد 
افزایش داشته است. افزایش شاخص کل نسبت به ماه 
مشابه سال قبل  )تورم نقطه‌به‌نقطه( 13.1 درصد است که 
نسبت به همین اطلاع در ماه قبل  )13.5( کاهش یافته 
است. درصد تغییرات شاخص کل  )نرخ تورم روستایی( 
در 12 ماه منتهی به فروردین‌ماه سال 94 نسبت به دوره 
 مشابه س��ال قبل 13.4 درصد است که نسبت به تورم 
12 ماهه منتهی به اسفندماه 1393  )13.7( کاهش یافته 

است.  شاخص گروه عمده  »خوراکی‌ها، آشامیدنی‌ها و 
دخانیات« در این ماه به رقم 241.7 رس��ید که نسبت 
به ماه قبل 1.5 درصد افزایش نش��ان می‌دهد. شاخص 
گروه اصلی  »خوراکی‌ها« نسبت به ماه مشابه سال قبل 
9.8 درصد افزایش نش��ان می‌دهد و نرخ تورم 12 ماهه 
این گروه در 12 ماه منتهی به فروردین‌ماه 94 نس��بت 
به دوره مش��ابه سال قبل 8.4 درصد است که نسبت به 
تورم 12 ماهه منتهی به اسفندماه 1393  )8.9( کاهش 

یافته است. 
ش��اخص گروه عم��ده  »کالاه��ای غیرخوراکی 
و خدم��ات« در فروردین‌م��اه 94 ب��ه رقم 203.0 
رس��ید که 0.9 درصد نس��بت به م��اه قبل افزایش 
نش��ان می‌دهد. میزان افزایش شاخص گروه عمده  
»کالاه��ای غیرخوراکی و خدمات« نس��بت به ماه 
مشابه سال قبل 16.2 درصد بوده است و نرخ تورم 
12 ماه منتهی به فروردین‌ماه سال 1394 نسبت به 
دوره مش��ابه سال قبل این گروه 17.6 درصد است 
که نس��بت به تورم 12 ماهه منتهی به اس��فند ماه 

1393  )17.8( کاهش یافته است. 

 بلومبرگ: اوباما بدون نیاز به کنگره
تحریم‌های ایران را تعلیق می‌کند

براساس مرکز آمار
تورم نقطه‌ای روستایی کشور در فروردین 13.1 درصد است
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10سال از ایجاد نخستین تعرفه 
ترجیح��ی کالا در تجارت خارجی 
ایران می‌گذرد. اگر‌چه ازبکس��تان 
نخس��تین طرف تجاری ما در این 
نوع تعرفه بود، اما تعرفه ترجیحی 
از زمانی پرسروصدا و شناخته شد 
که ایران با ترکیه بر سر ایجاد تعرفه 
ترجیحی به توافق رسید. سازمان 
توسعه تجارت 170 کالا را مشمول 

این نوع تعرفه عن��وان کرد و انجام 
تج��ارت ترجیحی با کش��ورهای 
هدف به‌خصوص همسایه را آزمونی 
موث��ر برای پیوس��تن ب��ه تجارت 
جهان��ی دانس��ت. تولید‌کنندگان 
بسیاری از شرایط ایجاد شده نگران 
بودن��د و تحلیل‌ه��ای متفاوتی از 
آن مطرح ش��د، برخی نس��بت به 
کل ماجرا نگاه‌ش��ان منف��ی بود و 

برخی به نوع کالا انتقاد داش��تند. 
ش��اید همه ای��ن بحث‌ه��ا از این 
مس��ئله سرچش��مه می‌گرفت که 
بعد از کشورهایی که ایران تجارت 
عمده‌ای ب��ا آنها نداش��ت، ترکیه 
کانون قابل‌توجهی ب��ود و فعالیت 
تجار و تولید‌کنندگان متعددی از 
تعرفه ترجیحی با این کشور متاثر 

می‌شد.

س��خنگوی دول��ت در رابطه با اش��تیاق 
ش��رکت‌های اروپای��ی و آمریکای��ی برای 
س��رمایه‌گذاری در ایران گف��ت: بعد از هر 
اجلاس ک��ه رییس‌جمهور و تیم اقتصادی 
ایران در آن شرکت می‌کنند تعداد زیادی 
از شرکت‌های خارجی برای سرمایه‌گذاری 
در ایران اعلام آمادگی می‌کنند و در سال 
92 و 93 بعد از توافقات اولیه تعداد زیادی 
از این ش��رکت‌ها به ایران مراجعه کردند و 
منتظر هس��تند تا در نهایت با انجام توافق 
س��رمایه‌گذاری را در ایران ش��روع کنند و 
ای��ران ه��م از هرگونه س��رمایه‌گذاری در 
راس��تای توس��عه رابطه اقتصادی با جهان 

استقبال می‌کند. 
به گ��زارش ایس��نا، محمدباق��ر نوبخت 
در نشس��ت خب��ری در جم��ع خبرنگاران 
در رابط��ه ب��ا مس��ئله پول‌ه��ای کثیف و 
صحبت‌های اخیر وزیر کش��ور، یادآور شد: 
توضیح��ات آق��ای رحمانی فضل��ی از این 
جهت بسیار قابل تامل بوده است و ایشان 
هش��دار داده‌اند در کش��ور در کنار جریان 
رسمی و ش��فاف یک جریان غیررسمی از 
واردات و مبادلات کالا صورت می‌گیرد که 
قاچاق اس��ت و این پول در داخل کش��ور 

می‌چرخد. 
وی اف��زود: اینکه آقای وزیر کش��ور در 
زمین��ه واردات و مب��ادلات کالا به‌صورت 
غیررس��می و غیرقانون��ی نگرانی داش��ته 
باش��ند و هش��دار دهن��د ک��ه حت��ی در 
انتخابات قانونی داش��ته باش��یم که منابع 
مالی کاندیداها به‌صورت ش��فاف مشخص 
ش��ود، نگرانی بی‌ثمر و بی‌پایه‌ای نیس��ت. 
پ��س در ای��ن زمین��ه دول��ت و مجلس و 
ش��ورای نگهبانی باید خلأه��ای قانونی را 
بررسی کرده و اقدامات لازم را انجام دهند. 
وی در بخ��ش دیگ��ری از س��خنانش با 
اش��اره ب��ه حاش��یه‌های اجلاس اس��کاپ 
ب��رای توس��عه همکاری‌ه��ای اقتصادی و 
اجتماعی کشورهای آس��یایی و اقیانوسیه 
اظهار کرد: پیرو جلس��ات مختلف مقامات 
دو کش��ور همتایان اندونزیایی ما تمایل به 
همکاری برای نوسازی شهری و پیمانکاری 
ساخت‌و‌س��از مسکن و مش��ارکت فعال در 
این زمینه داش��تند و در راس��تای اجرایی 
این توافقات در ماه ‌هیات بلندپایه اندونزی 
به ایران س��فر خواهد کرد ت��ا در رابطه با 
توافقات صورت گرفته اقدامات اجرایی نیز 

اتفاق بیفتد. 
نوبخ��ت تصری��ح ک��رد: اگر نی��روگاه و 
پالایشگاه در اندونزی راه‌اندازی شود مبالغ 
قابل‌توجهی بر میزان مبادلات دو کش��ور 

افزوده می‌شود و با توجه به اینکه اندونزی 
کش��وری با نرخ رش��د اقتصادی 6 درصد 
است و کش��ور آماده‌ای است، می‌توانیم از 
این فرصت بهره بگیریم. البته دولت جدید 
این کش��ور هم علاقه‌مند اس��ت تا در این 

ارتباط رابطه بهتری داشته باشیم. 
سخنگوی دولت در رابطه با روند پیگیری 
برنامه شش��م توس��عه گف��ت: پیش‌بینی 
سیاست‌های کلی نظام در مجمع تشخیص 
در دست بررسی اس��ت و تا هفته گذشته 
60 بند از سیاس��ت‌ها به تصویب رس��یده 
بود، البته نوع نگاه دولت به سیاس��ت‌های 
برنامه ششم متفاوت است با نگاهی که به 
برنامه دارد یعنی در سیاست‌های کلی اگر 
به ریز اهداف به‌صورت مش��خص پرداخته 
ش��ود، سیاس��ت‌ها رویکرد برنامه‌ای پیدا 

می‌کنند و برنامه از اختیارات دولت است. 
نوبخت با اشاره به اینکه از فروردین سال 
93 س��تاد برنامه شش��م را فعال کرده‌ایم، 
خاطرنش��ان ک��رد: با ابلاغ سیاس��ت‌هایی 
برنامه شش��م تهیه خواهد شد و ما تحول 
اساسی را در ش��کل برنامه خواهیم داشت 
چراکه برنامه پنجم با بیش از 235 ماده و 
بیش از 1014 حکم ب��ه علت تعدد موارد 

کمتر اجرایی شده بود. 
وی در رابط��ه با بودج��ه در نظر گرفته 
ش��ده و پیگیری طرح‌های عمرانی ناتمام، 
گف��ت: در آغاز کار دول��ت 2 هزار و 906 
ط��رح عمرانی ناتم��ام در کش��ور بود که 
 در س��ال 93 ب��ا تمرکز ب��ه طرح‌های بالا 
80 درصد ش��روع به کار کردیم و بیش از 
246 طرح بزرگ را در س��ال 93 به اتمام 
رس��اندیم. همچنین بیش از 98 طرح که 
در س��فرهای اس��تانی رییس‌جمهور مورد 
توج��ه قرار گرفت و در س��ال 93 به اتمام 
رسید و برای سال 94 مهیا هستیم تا آنجا 

ک��ه ظرفیت قانونی بودج��ه اجازه می‌دهد 
نسبت به واگذاری طرح‌ها اقدام کنیم. 

س��خنگوی دولت با تاکید ب��ر اینکه کار 
س��اماندهی به طرح‌های عمرانی ناتمام در 
س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی آغاز شده 
است، افزود: در س��ال 93 بالغ بر ‌32هزار 
میلی��ارد توم��ان ب��رای طرح‌ه��ای ناتمام 
س��رمایه‌گذاری ش��د و این مبلغ در سال 
92، 21 ه��زار میلیارد تومان بود. امس��ال 
هم مصمم هس��تیم برای این کار بیش از 
سال گذش��ته در نظر بگیریم و پیش‌بینی 
ما تا حدود 40 هزار میلیارد تومان است. 

نوبخت تصریح کرد: دو هفته قبل موفق 
شدیم 1850 میلیارد تومان برای طرح‌های 
عمرانی در سال 94 به پیمانکاران پرداخت 

کنیم که اقدام مثبتی بود. 

نوبخت همچنین در پاس��خ به پرسشی 
در رابطه با کاهش نرخ س��ود بانکی و تاثیر 
آن روی بخش‌ه��ای مختل��ف، گفت: نرخ 
تسهیلات مشارکتی را تا 24 درصد تقلیل 
دادیم و نرخ سپرده س��رمایه‌گذاری نیز تا 
20 درصد پایین آمده است که فاصله این 
دو چه��ار واحد درصد اس��ت و منطقی به 
نظر می‌رس��د. البته این گام نخست است 
و هر س��ه م��اه یکبار باید بازبینی ش��ود و 
جمع‌بندی ش��ورای پ��ول و اعتبار این بود 
که ناگه��ان به جامعه ش��وک ندهیم و به 
نظر نمی‌رس��د که این تقلیل روی اجاره‌ها 
تاثی��ری داش��ته باش��د البته بای��د رصد 
کنیم که اگر آثار س��وء غیرمنطقی داشت 

کاستی‌ها را جبران کنیم. 
وی در رابطه ب��ا وضعیت قیمت خودرو 
ب��ا تاکید بر اینکه دول��ت قیمت خودرو را 
تعیین نمی‌کند، تصریح ک��رد: نگاه دولت 
این اس��ت که هیچ افزای��ش قیمتی برای 
خودرو نداشته باش��یم، امیدواریم شورای 

رقابت به دقت عمل کند و سازمان حمایت 
از تولیدکنن��ده و مصرف‌کننده نیز نظارت 
لازم را داش��ته باشد تا مصرف‌کنندگان در 

برابر قیمت‌ها بی‌پناه نمانند. 
س��خنگوی دول��ت همچنی��ن در رابطه 
ب��ا تبص��ره 20 قانون هدفمن��دی یارانه‌ها 
توضی��ح داد: پیش‌نویس آیین‌نامه اجرایی 
آن تهیه شده است و در جلسه آتی هیات 
وزیران بررس��ی می‌ش��ود و به‌طورکلی دو 
سال است که در ارتباط با قانون هدفمندی 
یارانه‌ها احکامی صادر می‌ش��ود و آنچه در 
س��ال 93 اجرا کردیم حذف افراد پردرآمد 
بود که براساس مقدار منابع اطلاعاتی‌مان 
انجام دادیم و تعدادی از افراد حذف شدند 
البته دول��ت تاکید دارد در ای��ن زمینه تا 
مطمئن نشده است اقدام نکند چون باعث 

تشویش اذهان عمومی می‌شود. 
نوبخت افزود: آنچه برای سال 94 در تبصره 
20 برای حذف اقش��ار پردرآمد بیان ش��ده 
اس��ت هنوز برایش اقدامی نکرده‌ایم چراکه 
در قانون 54 ه��زار و 300 میلیارد تومان از 
محل منابع هدفمندی یارانه‌ها باید مصرف 
 کنی��م اما مناب��ع ما برای س��ال 93 در حد 
32 ه��زار میلیارد تومان ب��ود که با توجه به 
کاهش قیمت نفت پیش‌بینی می‌ش��ود در 
س��ال 94 به 30 هزار میلیارد تومان برس��د 
پ��س در این رابطه کس��ری قاب��ل توجهی 
وجود دارد ک��ه از دو راه افزایش قیمت‌ها یا 
کاهش هزینه‌ها باید ب��ا تدبیر برای حل آن 
اقدام کنیم. نوبخت همچنی��ن در رابطه با 
ورود کالاه��ای خارجی و تاثیر آن بر تولید 
داخلی، گفت: هر قدر بتوانیم زمینه واردات 
را محدودتر کنیم و کالاها در داخل تولید 
ش��وند اش��تغال افزایش خواه��د یافت و 
دولت از آن استقبال می‌کند. همچنین در 
اقتصاد مقاومتی هم بر این موضوع تاکید و 

توصیه شده است. 
س��خنگوی دول��ت در رابطه ب��ا فعالیت 
موسس��ات پول��ی ب��دون مج��وز گف��ت: 
موسس��اتی ک��ه در کار خود دچ��ار خطا 
ش��ده‌اند باید برای دریاف��ت مجوز از بانک 
مرکزی اقدام کنند و بانک مرکزی در این 
زمینه متمرکز ش��ده اس��ت و رییس بانک 
مرکزی گزارش‌های خوبی در این رابطه در 
دولت، ش��ورای عالی امنیت ملی و شورای 
مبارزه با مفاسد اقتصادی ارائه کرده است. 
باید براس��اس قان��ون برخورده��ای لازم 
صورت گیرد تا این موسس��ات وادار شوند 
مج��وز بگیرند و زیر نظ��ر بانک مرکزی به 
فعالیت‌ش��ان ادامه دهن��د و درصورتی‌که 

تعلل کنند باید با آنها برخورد شود. 

سخنگوی دولت: 
  شرکت‌های اروپایی و آمریکایی منتظر هستندتا با انجام توافق

سرمایه‌گذاری را در ایران شروع کنند

9

15

11

نگاهی به آگهی محیطی جدید 
بیمه رازی

 تا مرگ خرافات
چقدر مانده است؟

 شرایطی که مدیران و رهبران
 برای ایجاد نوآوری در تیم

ایجاد می‌کنند

بازنشستگی 
زودهنگام برای 

 مشتریانی که
»راضی« نیستند

 پیشگویی
آینده‌ شما

از پشت تلفن

چگونه روح 
 نوآوری را

به سازمان خود 
بدمیم؟ 
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نه دروغ
نه بهره‌کشی! 

بررسی‌های »فرصت امروز« 
از بی‌اخلاقی‌ها در بازاریابی



در حوزه  بخش خصوص��ی 
ساخت تجهیزات صنعت نفت 
بارها از دولت کمک خواس��ته 
اس��ت اما به دلی��ل بی‌نتیجه 
ب��ودن ب��رای حل مش��کلات 
مالی و بازگش��ایی ال‌سی این 
بار به مجلس پناه برده اس��ت 
تا مجلس ب��ا تصویب ضوابط 
جدی��د بدن��ه کارفرمایی نفت 
و بخش بانک��ی را به تعامل با 

سازندگان داخلی وادار کند. 
وزارت نفت قول‌هایی را که به 
بخ��ش خصوصی در حمایت از 
ساخت تجهیزات داخلی داده، 
تاکنون عملیاتی نکرده اس��ت. 
به‌طوری‌ک��ه این بخ��ش برای 
پیش��رفت خود به ال‌سی‌های 
بانکی نی��از دارد اما هنوز هیچ 
بانک��ی حاضر به حمایت از این 

صنعت نشده است. 
رضا خیامیان، رییس هیات 
س��ازندگان  انجم��ن  داوری 
صنعت نفت با اشاره به برخی 
مشکلات نظام بانکداری برای 
س��اخت داخل، ‌اع�الم کرده 
است: »باید شرایط به‌گونه‌ای 
فراه��م ش��ود که ب��ه محض 
درخواس��ت س��ازندگان برای 
آنها ال‌س��ی بانکی باز شود تا 
موردنظر  تسهیلات  از  بتوانند 
متاس��فانه  کنن��د،  اس��تفاده 
ش��رکت‌های ایرانی به ال‌سی 

دسترسی ندارند.«
با ایجاد تحریم‌ها دسترس��ی 
از  اس��تفاده  ب��رای  ش��رکت‌ها 
ال‌سی‌های خارجی محدود شد 
و تنه��ا امید بخ��ش خصوصی 
بانک‌ه��ای داخلی بودن��د اما به 
دلیل برخ��ی از اتفاقات بانک‌ها 
تصمیم گرفتند ک��ه از پرداخت 
ال‌س��ی ب��ه بخ��ش خصوصی 
خ��ودداری کنن��د. از س��ویی با 
تمامی مشکلات موجود در نظام 
بانکی وزارت نف��ت نیز هیچ‌گاه 
حاضر نشده است تا حمایت‌های 

لازم را داشته باشد. 
ک��ه  حالی‌اس��ت  در  ای��ن 
صنع��ت  تولیدکنن��دگان 
بیش��تر  موفقیت  ب��رای  نفت 
ب��ه  تجهی��زات  س��اخت  در 

ال‌سی‌های بانکی نیاز دارند. 

حمایت در برابر حمایت
رضا پدیدار، عضو اتاق تهران 
و ریی��س انجمن س��ازندگان 
صنعت نف��ت در ای��ن زمینه 
با اش��اره به اینکه س��ازندگان 
ظرفیت‌ه��ای  از  داخل��ی 
ال‌س��ی‌های ریال��ی مح��روم 
هس��تند، به »فرص��ت امروز« 

می‌گوی��د: »بخ��ش خصوصی 
در بیانی��ه‌ای از وزارت نف��ت 
و وزی��ر نفت حمای��ت لازم را 
کرده اس��ت و انتظار دارد که 
وزیر نیز برای توس��عه بخش 

خصوصی پیشگام شود.«
وی ب��ا اش��اره ب��ه اینکه در 
اعمال قان��ون در صنعت نفت 
با تنوع سلیقه مواجه هستیم و 
تصمیم‌گیری‌ها بازدارنده است، 
یا  می‌افزاید: »اعتبار اس��نادی 
ال‌سی از مکانیزم اعتبار‌بخشی 
در صنع��ت نفت اس��ت. باید با 
توسعه سیاس��ی توسعه فضای 
کسب‌و‌کار در کشور فراهم شود 
و لازمه آن حمایت‌های بانکی 
در قال��ب ال‌س��ی‌های ریالی و 

دلاری است.«
اینک��ه  بی��ان  ب��ا  پدی��دار 
مشکلات  حل  س��رفصل‌های 
س��ازندگان با بدنه کارفرمایی 
حوزه نفت را عن��وان کردیم، 
می‌گوی��د: »در بدن��ه اجرایی 
وزارت نفت ضع��ف مدیریتی 
وج��ود دارد. گرچه وزیر نفت 
اختیار مس��ائل مالی کشوری 
در  می‌توان��د  ام��ا  ن��دارد  را 

بخش ال‌س��ی ریالی به بخش 
خصوصی کمک کن��د. با این 
وج��ود ب��رای حل مش��کلات 
مال��ی ب��ا کمیس��یون انرژی 
مجلس موارد را مطرح کردیم 
تا ب��ا تصویب ضواب��ط جدید 
بدن��ه کارفرمایی نفت و بخش 
بانکی را به تعامل با سازندگان 

داخلی وادار کند.«
س��ازندگان صنع��ت نفت با 
منتظر  ای��ن مش��کلات  همه 
اق��دام وزارت نف��ت نش��دند 
ب��ا  کارشناس��ی  جلس��ات  و 
بانک‌ه��ا و موسس��ات مال��ی 
داش��تند ام��ا براس��اس گفته 
خصوصی  بخ��ش  نمایندگان 
در ای��ن صنع��ت ای��ن موارد 
منت��ج ب��ه هم��کاری می��ان 
بخ��ش خصوصی صنعت نفت 
با بانک‌ها نشده است. این در 
حالی‌اس��ت که در دنیا وقتی 
ش��رکتی با بخش دولتی وارد 
تعامل می‌ش��ود و ق��راردادی 
را منعق��د می‌کن��د، بانک‌ه��ا 

حمایت‌های لازم را دارند. 
پدیدار در این باره می‌گوید: 
»متاس��فانه در کش��ور م��ا با 

وجود ق��رارداد با بخش دولتی 
را  لازم  حمای��ت  بانک‌ه��ا 
ندارند و ریس��ک‌پذیر نیستند. 
سیس��تم بانکی و دولتی برای 
بخ��ش خصوصی اعتب��ار قائل 
نیس��ت و ارزیابی مناس��بی از 
توانمندی‌های بخش خصوصی 
در بخش‌ه��ای مختل��ف فنی 
و مهندس��ی و تولیدی ندارند 
و همچنان س��اختار خش��ک 
مقررات بانکی را مدنظر دارند.«

رفع 70 درصد مشکلات 
پروژه‌های متوقف شده 

نفتی
به��رام باران��ی، از فع��الان 
ریی��س  و  بخش‌خصوص��ی 
انجمن  کمیسیون اس��تاندارد 
نف��ت  صنع��ت  پیمان��کاران 
در ای��ن ب��اره ب��ه »فرص��ت 
ام��روز« می‌گوی��د: »به‌عنوان 
تولید‌کنن��ده کمپرس��ور تنها 
ب��رای تهی��ه برخ��ی از مواد 
اولی��ه‌ای كه در ای��ران تولید 
نمی‌ش��ود به دلار نی��از دارد. 
س��ازندگان داخلی بیش��تر از 
اینك��ه ب��ه دلار نیاز داش��ته 

بازگش��ایی  نیازمن��د  باش��ند 
هس��تند.  ریالی  ال‌س��ی‌های 
ال‌سی  بازگش��ایی  پیش��نهاد 
ریالی برای امكان حضور موثر 
در ب��ازار ه��دف یعنی صنعت 
نفت و گاز یك��ی از مهم‌ترین 
ابزارهای توس��عه بهرمندی از 
ت��وان داخل��ی به‌دلیل كمبود 
نقدینگ��ی در ب��ازار به‌ش��مار 
می‌آید كه پیش��نهاد عملیاتی 
ش��دن آن را انجمن اس��تصنا 
طی تعیین كارگروه و برگزاری 
جلسات متعدد جهت تسهیل 
نفت  نیازه��ای صنعت  تامین 
داخلی  تولیدکنندگان  توسط 
از دولت گذش��ته آغاز ش��ده 
و همچن��ان ادام��ه دارد، ام��ا 
نبوده  نتیجه‌بخ��ش  تاکن��ون 
اس��ت و در ای��ن زمینه یعنی 
عملیاتی ش��دن ای��ن مهم با 
مشکل جدی مواجه هستیم.«
وی می‌افزاید: »در برآوردهای 
انجام شده به‌طور متوسط ٦٠ 
درص��د كالا و تجهیزات مورد 
نی��از صنعت نف��ت در داخل 
ام��كان  و  س��اخته می‌ش��ود 
برخ��ی  اح��داث  و  س��اخت 
توس��عه  مانن��د  پروژه‌ه��ا  از 
پالایش��گاه  احداث  میادی��ن، 
و  نم‌كزدای��ی  گاز،  و  نف��ت 
تولید،  بهره‌ب��رداری،  یونی��ت 
جم��ع‌آوری، انتق��ال و تزریق 
امكان‌پذی��ر  ای��ران  در  گاز 

است.«
وی با اش��اره به اینکه بارها 
از وزارت نفت خواس��ته‌ایم تا 
جلسات مشترکی با موسسات 
تجهیزات  بانکی، ‌س��ازندگان 
نف��ت و بیمه‌ها برگ��زار کند، 
می‌افزای��د: »این درخواس��ت 
است.  نشده  هیچ‌گاه عملیاتی 
ب��ا بازگش��ایی ال‌س��ی ریالی 
مش��کلات بیش از 70 درصد 
از پروژه‌ه��ای متوق��ف ش��ده 
صنعت نفت حل خواهد ش��د 
زیرا سازنده داخلی وجود دارد 
بانکی صورت  اما حمایت‌های 

نمی‌گیرد.«
رییس کمیسیون استاندارد 
صنعت  پیمان��کاران  انجم��ن 
نف��ت ب��ا تاکی��د ب��ر اینک��ه 
آمادگ��ی  بخ��ش خصوص��ی 
ایج��اد کنسرس��یوم را ب��رای 
دارد،   BOT قرارداده��ای 
می‌گوید: »س��ازندگان داخلی 
توانمن��د هس��تند و لزوم��ی 
وج��ود ندارد ک��ه وزارت نفت 
قراردادهای خارجی  دنبال  به 
باش��د تنه��ا کافی اس��ت در 
بازگش��ایی ال‌س��ی ریالی در 

کنار این بخش باشد.«

سازندگان تجهیزات نفت نیازمند بازگشایی ال‌سی

بخش خصوصی بعد از دولت دست به دامان مجلس شد

ده��ه  نخس��تین  پای��ان  در 
اردیبهش��ت‌ماه جاری، 61 س��د 
بزرگ کش��ور کمتر از 40 درصد 
از ظرفی��ت خ��ود آب ذخی��ره 

کرده‌اند. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا هم‌اکنون 
42س��د کش��ور بین 90 تا 100 
درص��د پرش��دگی دارن��د ک��ه 
نام س��دهای لتیان، الب��رز، دز، 
میجران، عباسپور و ارس در این 

میان دیده می‌شود. 
براس��اس ای��ن گ��زارش، ب��ا 
نگاه��ی ب��ه وضعیت پرش��دگی 
مجم��وع  از  کش��ور،  س��دهای 
159 س��د ب��زرگ کش��ور، 61 
س��د که 42 درص��د از ظرفیت 
کل مخازن س��دهای کش��ور را 
به خ��ود اختص��اص داده‌اند، در 
زمان حاض��ر کمتر از 40 درصد 

ظرفیت خود آب دارند. 
از س��دهای مهم می‌ت��وان به 
سدهای اس��تقلال در هرمزگان، 
لار در اس��تان تهران، 15 خرداد 
در اس��تان مرک��زی، کرخ��ه در 
خوزس��تان و س��د دوس��تی در 

خراسان شمالی اشاره کرد. 
براس��اس این گزارش، 12 سد 
کش��ور نی��ز 40 ت��ا 50 درصد 
پرش��دگی دارند که از این سدها 
می‌توان ب��ه س��دهای درودزن، 
زاین��ده‌رود، اکباتان، گاوش��ان و 

گلستان سه اشاره کرد. 
همچنین میزان پرشدگی 26 سد 
کشور بین 50 تا 70 درصد است که 
در این فهرست می‌توان نام سدهای 
بارون، س��تارخان، طالقان، ماملو و 

طرق را مشاهده کرد. 

بی��ن  پرش��دگی  س��طح  در 
70 ت��ا 90 درصد نیز 18 س��د 
گزارش ش��ده است که سدهای 
ش��هیدرجایی،  س��فیدرود، 
مهاباد، ک��رج و علویان در این 

دس��ته قرار دارند. 
نش��ان  دیگ��ری  آماره��ای 
می‌دهن��د که س��دهای اس��تان 
تهران نیز با خطر کم‌آبی روبه‌رو 
هس��تند، در این میان سد لتیان 
ج��ام بی‌آبی را از س��دلار ربوده 

است. 
براساس گزارشی که ایسنا در 
ای��ن زمینه منتش��ر کرده حجم 
ذخیره س��د لتیان ب��ه 70.725 
حج��م  و  مترمکع��ب  میلی��ون 
مفی��د آن ب��ه 66.258 میلیون 

مترمکعب رسیده است. 
س��ال  ابت��دای  از  همچنی��ن 

آب��ی تاکن��ون 172.64 میلیون 
و  س��د  ورودی  مترمکع��ب 
مترمکع��ب  میلی��ون   140.71
خروج��ی س��د ب��وده و 31.92 
میلیون مترمکعب در مخزن سد 

آب ذخیره شده است. 

لار در آستانه 100 میلیون 
مترمکعب حجم مفید

لار پ��س از گذر از حجم مفید 
صف��ر اکن��ون در آس��تانه 100 
میل��ون مترمکعب حج��م مفید 
ق��رار دارد و می��زان ذخیره آن 
نیز به 122.7 میلیون مترمکعب 

رسیده است. 
بر این اس��اس از ابتدای س��ال 
آبی جاری )از اول مهرماه1393( 
231.69 میلی��ون مترمکعب آب 
میلی��ون   140.87 و  س��د  وارد 

مترمکعب آب از س��د خارج شده 
اس��ت، بنابرای��ن در ای��ن م��دت 
مخزن لار توانسته 90.81 میلیون 

مترمکعب ذخیره داشته باشد. 

کرج در میانه سدها قرار دارد 
از پنج سدی که آب مورد نیاز 
پایتخت را تامین می‌کنند، کرج 
در میانه قرار دارد و با 160.695 
به  ذخیره  مترمکع��ب  میلی��ون 
حجم مفی��د 154.995 میلیون 

مترمکعب رسیده است. 
از ابت��دای س��ال آب��ی ج��اری 
تاکنون، میزان ورودی و خروجی 
س��د کرج ب��ه ترتی��ب 203.55 
میلی��ون مترمکع��ب و 152.26 
میلیون مترمکعب بوده و این سد 
توانسته به میزان 51.32 میلیون 

مترمکعب آب ذخیره کند. 

ماملو در تلاش برای حفظ آب 
سد ماملو نیز در میان سدهای 
پنج‌گانه تش��نه در ت�الش برای 
ذخیره آب اس��ت و پ��س از لار 
از  را  آب  بیش��ترین  توانس��ته 
ابتدای سال آبی جاری در مخزن 

خود حفظ کند. 
ب��ر ای��ن اس��اس هم‌اکن��ون 
161.325 میلی��ون مترمکع��ب 
آب در مخزن س��د ماملو وجود 
دارد و این س��د ب��ه حجم مفید 
133.325 میلی��ون مترمکع��ب 

رسیده است. 
همچنین میزان ورودی آب به 
س��د در هفت ماه و نیم گذشته 
مترمکع��ب،  میلی��ون   98.74
میزان خروج��ی 34.34 میلیون 
مترمکعب و میزان ذخیره آب در 
س��د 64.42 میلیون مترمکعب 

بوده است. 

طالقان جایگاه نخست را با 
فاصله زیاد حفظ کرده است 

س��د طالقان نیز که غنی‌ترین 
سد تغذیه‌کننده تهران است در 
حال حاض��ر 236.383 میلیون 
مترمکع��ب آب ذخیره دارد و به 
حجم مفی��د 136.383 میلیون 

مترمکعب رسیده است. 
همچنین از ابتدای س��ال آبی 
ورودی  می��زان  تاکن��ون  جاری 
آب به این سد 195.93 میلیون 
خروج��ی  می��زان  مترمکع��ب، 
مترمکع��ب  میلی��ون   120.8
 75.15 آب  ذخی��ره  می��زان  و 

میلیون مترمکعب بوده است. 

سدها همچنان تشنه

 بیش از 60 سد بزرگ کمتر از 40 درصد آب دارند
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رییس کمیته بازنگری قراردادهای نفتی: 
استقبال اروپا، چین و روسیه از 

مدل جدید قراردادهای نفتی ایران

س��یدمهدی حس��ینی، ریی��س کمیت��ه بازنگ��ری 
قراردادهای نفتی با اش��اره به اس��تقبال ش��رکت‌های 
اروپای��ی، چینی و روس��ی از مدل جدی��د قراردادهای 
نفتی گفت: بین شرکت‌های نفتی خارجی، خط‌کشی 
نکرده‌ایم و عقد قرارداد به نوع پیشنهادشان بستگی دارد. 
او در گفت‌وگو با ایرنا درخصوص میزان اس��تقبال 
شرکت‌های نفتی خارجی از مدل جدید قراردادهای 
نفتی ایران افزود: شرکت‌های خارجی استقبال خوبی 
از این قراردادها داشته و در انتظار به نتیجه رسیدن 
مذاک��رات و لغ��و تحریم‌ه��ا هس��تند. رییس کمیته 
بازنگری قراردادهای نفتی با خاطرنشان کردن اینکه 
استقبال شرکت‌های نفتی اروپایی بیشتر بوده است، 
اظهار داش��ت: عقد قرارداد با آنها به نوع پیش��نهادی 
که مطرح می‌کنند، بستگی دارد و آنها اولویت‌بندی 
نش��ده‌اند. وی با بیان آنکه شرکت‌های نفتی خارجی 
متقاضی کار در میادین نفتی ایران، باید از تکنولوژی 
و فناوری مناسب و توان مالی کافی برخوردار باشند، 
افزود: این شرکت‌ها باید آمادگی انتقال دانش فنی به 

داخل کشور را نیز دارا باشند. 
در کنفران��س بین‌الملل��ی لندن که قرار اس��ت در 
پایان شهریور‌ماه سال جاری در لندن برگزار شود، از 
نسل جدید قراردادهای نفتی ایران رونمایی می‌شود. 
وزارت نفت با تدوین قراردادهای جدید نفتی خود 
را برای ورود به عصر جدید همکاری‌های بین‌المللی 
و جه��ش جدی��د در صنعت نفت آماده می‌کند. دولت 
یازده��م با معرفی نس��ل جدی��د قراردادهای نفتی و 
افزایش جذابیت‌های س��رمایه‌گذاری در ایران، قصد 
دارد جان��ی ت��ازه ب��ه صنع��ت نفت و گاز کش��ورمان 
بدمد و عقب‌ماندگی س��ال‌های اخیر را جبران کند. 
کمیته بازنگری قراردادهای نفتی، پس از مش��ورت و 
رایزنی با کارشناس��ان، مدل جدید قراردادهای نفتی 
 Iranian Petroleum Contract را ب��ا عن��وان
تدوین کرده اس��ت. ب��ه گفته رییس کمیته بازنگری 
قرارداده��ای نفتی، این ق��رارداد به‌عنوان نوع چهارم 
قراردادهای نفتی در دنیا شناخته می‌شود که در آن 
حلقه‌های مختلف صنعت نفت )اکتش��اف، توس��عه و 

تولید( به‌صورت یکپارچه واگذار می‌شود.

جایگاه‌داران سی‌ان‌جی تاوان عدم 
تست بازرسی مخازن را می‌‌دهند 

اردش��یر دادرس، ریی��س انجم��ن جای��گاه‌داران 
س��ی‌ان‌جی کش��ور گفت: با توجه به نبود درآمدزایی 
مناس��ب و عدم تس��ت بازرس��ی فنی مخازن خودرو، 
جایگاه‌داران س��ی‌ان‌جی خس��ارت‌های س��نگینی را 
پرداخت می‌کنند. او در گفت‌وگو با خبرنگار اقتصادی 
باش��گاه خبرنگاران اظهار داش��ت: عدم وجود مراکز 
معاینه فنی تخصصی خودروهای گازسوز، نبود وجود 
مراکز تس��ت و بازرس��ی گیت و مخزن، نحوه تامین 
جایگزین��ی مخ��ازن معی��وب بعد از بازرس��ی و عدم 
تامین بودجه توس��ط صندوق پش��تیبانی سی‌ان‌جی 

از معضلات اصلی تست بازرسی است. 
وی تصری��ح ک��رد: برای حمای��ت از این صنعت باید 
10درص��د از کل فروش س��ی‌ان‌جی ب��رای نگهداری و 
تعمیر مخازن از طریق صندوق پشتیبانی اختصاص یابد. 
دادرس با اشاره به اینکه 3 میلیون و 700 خودرو 
در انتظار تست و بازرسی فنی مخازن هستند، گفت: 
هم‌اکنون 2میلیون و 800 هزار خودروی دوگانه‌سوز 
از زمان تس��ت بازرس��ی آنها گذشته و تاکنون در این 

زمینه اقدامات اجرایی صورت نگرفته است. 
وی با تاکید بر اینکه سازمان ملی استاندارد هزار 
خودرو را تس��ت و بازرس��ی کرده‌اند اما معاینه فنی 

نهایی برای آنها صادر نش��ده اس��ت.
 دادرس تاکید کرد: یکی از موارد بس��یار حیاتی 
نبود وجود س��امانه هوش��مند کارت انرژی است که 
بای��د برای خودروهای گازس��وز کارت انرژی صادر 
و در آن کارت زمان تس��ت و بازرس��ی نهایی لحاظ 
ش��ود. رییس انجمن جایگاه‌داران سی‌ان‌جی کشور 
تصری��ح ک��رد: انجمن س��ی‌ان‌جی در این خصوص 
پیش��نهادهایی را ارائه داده تا کارگاه‌های غیرمجاز 
را ب��ا اصلاحی��ه ب��ه مج��از تبدیل ک��رده و درباره 
صلاحیت‌س��نجی و شناس��نامه‌دار کردن آنها اقدام 
ش��ود تا تحت پوش��ش اس��تاندارد قرار گیرند. وی 
خاطرنشان کرد: در کارت ماشین و بیمه باید دفاتر 
اس��ناد رس��می خودرو، گازسوز بودن و اعتبار زمان 
تست بازرسی لحاظ شود. دادرس با تاکید بر اینکه 
در 28 کشور دنیا حدود 3 درصد برای انجام بیمه 
معاینه فنی و تست اولیه خودرو در نظر می‌گیرند، 
گفت: این در حالی است که در کشور ما شرایط و 
تس��هیلات ویژه تخفیفی برای خودروهای گازس��وز 

در نظر گرفته نمی‌ش��ود. 
رییس انجمن جایگاه‌داران س��ی‌ان‌جی کش��ور از 
افزای��ش 20 تا 25 درصدی نرخ کارمزد جایگاه‌داران 
خب��ر داد و گف��ت: این کارمزد در ش��ورای اقتصاد به 

تصویب رسیده و منتظر ابلاغیه وزارت نفت است. 

افق‌های همکاری ایران و لهستان بررسی شد
 پالایشگاه‌های لهستان مشتری 

جدید نفت خام ایران

مع��اون امور بین‌المل��ل و بازرگان��ی وزیر نفت از 
مذاکره فشرده با کشورهای اروپایی خبر داد و گفت: 
امکان اس��تفاده از نفت خام ایران در پالایشگاه‌های 
لهس��تان در س��فر هیات تجاری این کشور به ایران 

مورد بررسی قرار گرفت. 
امیرحس��ین زمانی‌نیا، پس از دیدار با معاون وزیر 
خارجه لهس��تان صب��ح دیروز در گفت‌وگو با ش��انا 
مهم‌تری��ن محور این مذاکرات را بررس��ی همکاری 
در زمین��ه نف��ت، گاز، پتروش��یمی و به‌کارگی��ری 
نیروه��ای متخص��ص در صنع��ت نفت عن��وان کرد 
و گف��ت: همچنی��ن در ای��ن دی��دار درب��اره امکان 
صادرات نفت‌خام ایران به پالایش��گاه‌های لهس��تان 

صحبت‌هایی انجام شد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه توانمندی لهس��تان در صنعت 
پتروش��یمی اظهار کرد: در زمین��ه همکاری‌های دو 
کشور در صنعت پتروشیمی نیز گفت‌وگوهایی انجام 
شد و تلاش ما این است که همکاری‌های بین‌المللی 
با کش��ورهای مختلف سبب تقویت بخش خصوصی 

ایران شود. 
زمانی‌نیا درباره صادرات گاز به این کش��ور و دیگر 
کشورهای اروپایی گفت: اروپا به دنبال متنوع‌سازی 
منابع انرژی خود اس��ت تا تنها وابسته به یک کشور 

نباشد. 
وی اف��زود: صادرات گاز به اروپ��ا جزو برنامه‌های 

میان‌مدت و بلند‌مدت ایران است. 
مع��اون وزیر نف��ت در امور بین‌الملل ب��ا تاکید بر 
مصرف بهینه انرژی در کشور تصریح کرد: با مصرف 
بهینه انرژی و به‌خصوص گاز می‌توانیم سهم بسزایی 

در صادرات گاز ایفا کنیم. 
به گزارش ش��انا، معاون امور بین‌الملل و بازرگانی 
وزی��ر نفت، صبح دیروز با خان��م کاتزپزچک، معاون 
وزیر خارجه لهستان، باربارازاک، معاون وزیر اقتصاد، 

گوشتو، سفیر‌لهستان و هیات همراه دیدار کرد. 
مع��اون وزیر امور خارجه لهس��تان روز گذش��ته 
گفت: تجار و صاحبان سرمایه لهستان، ایران را برای 

سرمایه‌گذاری مستعد و باثبات ارزیابی می‌کنند. 
دوش��نبه  روز  لهس��تان  نف��ره   ٨٠ هی��ات 
‌١٤اردیبهشت‌ماه برای رایزنی با مقام‌های اقتصادی 

ایران وارد تهران شدند.

گمانه‌زنی‌ها، در کاهش قیمت نفت 
نقش مهمی داشتند

پای��گاه خبری بلومبرگ اعلام ک��رد: اوپک، نقش 
گمانه‌زنی‌ه��ا را در کاهش بی‌س��ابقه قیمت نفت در 

ماه‌های اخیر مهم دانست. 
به گزارش ایرن��ا از پایگاه خبری یادش��ده، اوپک 
معتقد اس��ت، کاهش 60 درص��دی قیمت‌های نفت 
از ژوئن 2014 )خ��رداد93( تا ژانویه 2015 )بهمن 
93(، تنها ناش��ی از تغیی��رات عرضه و تقاضای نفت 
نب��وده، بلک��ه گمانه‌زنی‌ها نیز نق��ش مهمی در این 
زمینه داش��تند. اوپک در بولتن ماهانه این سازمان 
که دوش��نبه گذشته منتشر شد، اعلام کرد، افزایش 
عرضه نفت کشورهای غیراوپک که درست همزمان 
با کاه��ش تقاضای نف��ت اتفاق افت��اد، عامل اصلی 
کاهش بی‌سابقه قیمت‌های نفت در بازارهای جهانی 
ب��ود. اوپک اف��زود، عام��ل دیگری که ب��ه این افت 
شدید قیمت شتاب بیش��تری بخشید، گمانه‌زنی‌ها 
ب��ود. قیمت نفت برنت دریای ش��مال ک��ه بیش از 
نیم��ی از نفت‌ه��ای جهان برپای��ه آن قیمت‌گذاری 
می‌ش��وند، در طول ماه‌های ژوئن تا ژانویه گذش��ته، 
از بیش‌از115دلار به کمتر از 48 دلار در هر بش��که 
رس��ید و با یک روند نزولی پرشیب، کمترین سطح 

خود را در بیش از 6 سال گذشته تجربه کرد. 
اوپک گفت: منافع این سازمان از منافع سفته‌بازان 
و صندوق‌های س��رمایه‌گذاری متفاوت است. آنها به 
نوس��ان قیمت نیاز دارند تا سود ببرند. ثبات بازاری 
که اوپک و ش��رکت‌های نفتی به دنبال آن هستند، 
به س��فته‌بازان و صندوق‌های س��رمایه‌گذاری کمک 

نمی‌کند و به‌شدت سود آنها را کاهش می‌دهد. 

ضرورت توجه به تجارت آب 
مجازی در شرایط بحران 

ستار محمودی، قائم‌مقام وزیر نیرو در گفت‌وگو با 
ایلنا در‌خصوص اینکه با توجه به کمبود آب در کشور 
صادرات محصولات کش��اورزی آب‌ب��ر چه توجیهی 
دارد، گف��ت: ما در بحث صادرات، باید همواره بحث 
تجارت آب مجازی و محصولات آب‌بر را مورد توجه 
و دقت قرار دهیم. او افزود: در ش��رایطی که کشور با 
کمبود آب دس��ت‌و‌پنجه نرم می‌کند نباید صادراتی 
که ارزآوری چندان��ی ندارد و آب زیادی نیز مصرف 

می‌کند، داشته باشیم. 

نفت

گاز

پالایشگاه
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جهانگی��ری،  اس��ــحـــاق 
مع��اون اول رییس‌جمه��ور از 
تصمیم‌گی��ری دول��ت ب��رای 
تش��کیل کارگروه رف��ع موانع 
در  س��رمایه‌گذاری  و  تولی��د 
استان‌ها در آینده نزدیک خبر 
داده اس��ت. کارگروه‌هایی که 
به ریاست استاندار و با حضور 
دستگاه‌های  استانی  مسئولان 
مرتبط و بانک‌ها تشکیل شوند 
و به رفع مش��کلات واحدهای 

صنعتی و تولیدی بپردازند. 
در ط��ول س��ال‌های اخی��ر 
آنچه بیش��تر برای حل مشکل 
ح��ل  راه  به‌عن��وان  تولی��د 
نخس��ت در نظر گرفته ش��ده، 
ویژه  کارگروه‌ه��ای  تش��کیل 
شورای  اس��ت.  بوده  اس��تانی 
گفت‌و‌گو، کارگروه اش��تغال و 
س��رمایه‌گذاری، ستاد تسهیل 
و کمیس��یون‌های تخصص��ی 
اتاق‌ه��ای بازرگان��ی همگ��ی 
در زم��ره همی��ن کارگروه‌ه��ا 
ق��رار می‌گیرند که ب��ه گفته 
از  غی��ر‌  ب��ه  تولیدکنن��دگان 
تصمیمات مقطعی نتوانسته‌اند، 
گامی ج��دی در جه��ت رفع 
مش��کلات تولی��د بردارند زیرا 
مصوب��ات این کارگروه‌ها تا آن 
حد که نیاز تولید است، قدرت 

اجرایی نداشته‌اند. 
اول  معـــــاون  حــــ��الا 
رییس‌جمهور از تش��کیل یک 
کارگ��روه تازه برای رفع موانع 
تولی��د خبر می‌دهد و با توجه 
به آنچه س��ابقه تش��کیل این 
کارگروه‌ه��ا نش��ان می‌ده��د 
پرسش اینجاست که می‌توان 
آینده خوب��ی را برای تصمیم 

تازه دولت پیش‌بینی کرد؟ 

صنعتگران به کارگروه‌ها 
بدبینند

محسن احتشام، رییس اتاق 
در  جنوبی،  خراسان  بازرگانی 
گفت و گو ب��ا »فرصت‌امروز« 
در پاس��خ ب��ه ای��ن پرس��ش 
مطرح می‌کن��د: »ما به اندازه 
کاف��ی از این عناوی��ن داریم. 
به اعتق��اد من تش��کیل یک 
بهتری��ن  بانک��ی  کارگ��روه 
راه‌ح��ل برای رفع مش��کلات 
تولی��د اس��ت در غی��ر‌ ای��ن 
صورت وقت��ی بودجه‌ای برای 
رف��ع موانع تولی��د اختصاص 
داده نمــی‌ش��ود، نمــی‌توان 
مش��کلات تولید را رفع کرد. 
در ابتدا دولت باید مش��کلات 
تولید را بشناس��د و برای حل 
ای��ن مش��کلات مناب��ع مالی 
اختصاص ده��د، اگر این‌گونه 
نباش��د این نوع کارگروه‌ها راه 

به جایی نمی‌برند.«
رییس  پناه��ی‌زاده،  بی��ژن 
خانه صنعت و معدن اس��تان 
خوزستان نیز در این زمینه به 
»فرصت امروز« می‌گوید: »ما 
پی��ش از این کارگروه س��تاد 
تسهیل را در استان‌ها داشتیم 
که فقط از نظر روانی توانست 
تاثیرگ��ذار باش��د. متاس��فانه 
خ��ود  کارگروه‌ه��ا  ای��ن  در 
اعضا به اج��رای آنچه مصوب 
نیس��تند.  پایبن��د  می‌ش��ود 
به‌ط��ور مش��خص بانک‌ها که 
یک��ی از مهم‌ترین مش��کلات 
هس��تند،  تولیدکنن��دگان 
هیچ‌ی��ک از ای��ن مصوبات را 
قب��ول نداش��تند و در نهایت 
خروجی کار مورد پسند نبوده 

است.«
پورقاضی،  مهدی  همچنین 

عضو کمیس��یون صنایع اتاق 
بازرگان��ی تهران ب��ا توجه به 
س��ابقه این ن��وع کارگروه‌ها، 
ناامیدانه به آینده کارگروه تازه 
رفع موانع تولید می‌نگرد و در 
گفت‌و‌گ��و ب��ا »فرصت‌‌امروز« 
بیان می‌کند: »عموما تشکیل 
ای��ن کارگروه‌ها نتیجه زیادی 
به غیر ‌از تاثی��رات موقتی در 
بنابراین  اس��ت،  نداش��ته  پی 
ب��ا توجه به اینک��ه تجربه این 
کارگروهی  نوع سیس��تم‌های 
محلی خوش��ایند نب��وده من 
کارگ��روه  تاثیرگ��ذاری  ب��ه 
رفع موانع تولی��د نیز امیدوار 

نیستم.«

درد همان درد است، چاره 
چیست؟ 

تولید  مش��کلات  شناسایی 
اص��ولا در دس��ته نخس��تین 
ن��وع  ای��ن  ماموریت‌ه��ای 
کارگروه‌ه��ا ق��رار می‌گی��رد، 
مش��کلاتی که آنقدر پیچیده 
نیس��تند و ب��ر کس��ی ه��م 
کمبود  نمانده‌ان��د.  پوش��یده 
در  ثب��ات  نب��ود  نقدینگ��ی، 
بازار ارز، پس‌لرزه‌های ناش��ی 
از هدفمن��دی یارانه‌ه��ا، نرخ 
بانکی  تس��هیلات  بالای سود 
و محدویت‌های حاصل ش��ده 
از تحریم‌ها، کلیات مش��کلات 

تولید است. 
س��ــرامیک،  و  کــاش��ـی 
و چاپ، لاستیک،  بسته‌بندی 
مواد ش��وینده، ریس��ندگی و 
بافندگ��ی و مع��دن از جمله 
خراس��ان  صنایع  مهم‌تری��ن 
احتش��ام  هس��تند.  جنوب��ی 
صنایع  این  مش��کلات  درباره 
»مهم‌ترین  می‌کن��د:  اظه��ار 

مش��کلات ای��ن صنایع همان 
مشکلات مشترک کل صنایع 
کش��ور اس��ت، دچار شدن به 
تورم 45 درصدی، نرخ س��ود 
تس��هیلات بالا و افزایش نرخ 
با مشکلاتی  ارز صنعتگران را 
ک��ه مقصرش  ک��رد  مواج��ه 
نبودن��د، حالا دولت باید برای 
رفع این مش��کلات به صنایع 
کم��ک مالی کن��د همان‌طور 
که کشورهای ترکیه و آمریکا 
وقتی صنایع‌ش��ان ب��ا چالش 
مواجه ش��دند، این اق��دام را 

انجام دادند. 
متاس��فانه واحدهای دارای 
مزی��ت رقابتی ما در اثر موارد 
گفته‌شده امروز با تنگنا مواجه 

شده‌اند.«
او می‌افزای��د: »دول��ت باید 
س��ود  هزینه‌های  از  بخش��ی 
بانک��ی را تامین کن��د تا این 
صنای��ع ق��ادر به برخاس��تن 
باش��ند، در غیر‌ای��ن ص��ورت 
کاملا روش��ن است که با نرخ 
س��ود 25 درصد هیچ واحدی 
ب��ازار  عرص��ه  در  نمی‌توان��د 

جهانی رقابت کند.«
در خوزس��تان نی��ز صنایع 
پتروش��یمی،  نظیر  عظیم��ی 
کانی‌های  قطعه‌سازی،  فولاد، 
زیس��ت  معدن،  و  غیر‌فل��زی 
می‌کنن��د اما ای��ن صنایع نیز 
ام��روز هم��ان درد مش��ترک 
صنایع دیگر را فریاد می‌کنند. 
پناه��ی‌زاده درباره مش��کلات 
می‌گوید:  اس��تان  این  صنایع 
ای��ن  مش��کل  »بزرگ‌تری��ن 
صنای��ع تامی��ن نقدینگ��ی و 
اس��ت  گ��ردش  در  س��رمایه 
برای  منابع��ی  متاس��فانه  که 
تامی��ن این نقدینگ��ی وجود 

ندارد. از س��وی دیگر بسیاری 
این  تولی��دی  محص��ولات  از 
صنای��ع در فروش به مش��کل 
س��ابقه  مث�ال  برخورده‌ان��د، 
محص��ولات  ک��ه  نداش��ته 
فولادی ما انبار شود اما امروز 
تولیدکنن��دگان  بزرگ‌تری��ن 
فولاد، محصولات خود را انبار 

می‌کنند.«
او ب��ا اش��اره ب��ه راهی که 
تاثیرگ��ذاری  ب��رای  دول��ت 
در  می‌توان��د  کارگروه‌ه��ا 
تصری��ح  بگی��رد،  پی��ش 
صنعت  »خانه‌های  می‌کن��د: 
بای��د  اس��تان‌ها  مع��دن  و 
در ای��ن کارگروه‌ه��ا نق��ش 
داش��ته باش��ند تا تصمیمات 
کارشناسی و قابل اجرا برای 
رفع این موانع گرفته ش��ود. 
همچنی��ن خ��ود اعضای این 
کارگروه‌ها باید به تصمیمات 
باشند، در  باور داش��ته  خود 
با  نمی‌توان  ص��ورت  غیر‌این 
تازه  کارگروه‌ه��ای  تش��کیل 
بزرگ  تحولی  ایج��اد  منتظر 

بود.«
مع��اون اول رییس‌جمه��ور 
امیدوارانه به تاثیر این کارگروه 
تازه می‌نگرد و از ابلاغ مصوبه 
خبر  کارگ��روه  این  تش��کیل 
ام��ا در نقطه مقابل  می‌دهد، 
ایس��تاده‌اند که  صنعتگران��ی 
عم��ر فعالیت‌ش��ان بی��ش از 
و  اس��ت  دول��ت  مس��ئولان 
تجرب��ه خوش��ایندی از ای��ن 
دس��ت تصمیم‌ها ندارند. حالا 
همه چیز ب��ه نفوذ دولتی‌ها و 
اراده آنها برای تغییر این تفکر 
منفی دارد. آی��ا این کارگروه 
می‌تواند دس��ت خال��ی راه به 

جایی ببرد؟ 

مصوبه تشکیل کارگروه رفع موانع تولید و سرمایه‌گذاری ابلاغ می‌شود

کارگروه‌ها با دست خالی به کجا می‌روند؟ 

چهارشنبه
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ضرورت کاهش نرخ سود بانکی 
همراه با تورم 

سیدعبدالوهاب س��هل‌آبادی، رییس خانه صنعت 
و مع��دن گفت: انتظار ما این اس��ت که نرخ س��ود 
بانکی همراه با ت��ورم کاهش یابد و ما امیدواریم در 
بخش سپرده‌گذاری پول‌ها به سمت بانک‌های ناامن 
حرکت نکند.  او با اشاره به اینکه وضعیت واحد‌های 
صنعتی در کل کش��ور خوب نیس��ت و اکثر واحدها 
۳۰ درص��د زیر ظرفی��ت کار می‌کنند به خبرگزاری 
ایلنا توضیح داد: شرایط تولید و صنعت در خصوص 
رقابت مس��اعد نیست و تغییر تس��هیلات و کاهش 
س��ود بانکی هم تاکنون کمکی ب��ه تولیدکنندگان 
نکرده اس��ت. متاس��فانه این میزان تس��هیلات که 
هم‌اکنون ارائه می‌ش��ود کمکی ب��ه تولیدکنندگان 
نمی‌کن��د و انتظار م��ا افزایش میزان تس��هیلات از 

سوی دولت است. 
وی در پاس��خ به این پرس��ش ک��ه برنامه صنایع 
پس از برداشتن تحریم‌ها چیست، افزود: در صورتی 
که مذاکرات در تیر ماه نهایی ش��ود صنعتگران باید 
سعی کنند قیمت تمام شده کالاهای‌شان را کاهش 
و کیفی��ت آنها را افزایش دهند.  وی تصریح کرد: ما 
نمی‌توانیم بگوییم کالایی وارد کش��ور نشود، اما باید 
ش��رایط را برای تولیدکنندگان تسهیل کنیم و باری 

را که بر دوش صنعت است برداریم. 

اجرای 100 پروژه اشتغال‌زایی برای 
کاهش فقر در کشور 

مش��اور وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی و مجری 
ط��رح یونیدو در کش��ور گف��ت: در مناطق مختلف 
کش��ور در ح��ال حاضر 100 پ��روژه اش��تغال‌زایی 
ب��رای کاه��ش فقر در حال اجراس��ت.  ب��ه گزارش 
ایس��نا، عیس��ی منصوری افزود: بخ��ش عمده‌ای از 
 کس��ب‌و‌کارهای خرد در سیس��تم‌های دولتی ثبت 

نشده است.  
مش��اور وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی و مجری 
ط��رح یونیدو در کش��ور تصریح کرد: در 9 اس��تان 
کش��ور 130ط��رح اش��تغال‌زایی در زمین��ه انرژی 
در دس��ت اجراس��ت. منصوری عنوان ک��رد: از این 
تعداد پروژه 100 پ��روژه آن با هدف کاهش فقر در 
مناطق محروم کش��ور ایجاد می‌شود.  وی ادامه داد: 
مهم‌ترین اس��تان‌های اجرای طرح خراسان رضوی، 

کرمان، هرمزگان و خوزستان است.  
مش��اور وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی و مجری 
طرح یونیدو در کش��ور خاطرنش��ان کرد: طرح‌های 
اش��تغال‌زایی کاه��ش فقر ب��ه‌زودی در کهگیلویه و 
بویراحمد نیز اجرا خواهد شد.  وی افزود: 60 درصد 
از مش��اغل کوچک در حال تولید کشور ثبت نشده 
که این فرصت مناسبی برای معرفی به بازار اشتغال 

کشور است. 

رییس اتحادیه دارندگان نمایشگاه اتومبیل: 
فقط خودروهای ارزان خریدار 

دارند 

غلامحس��ین قاس��میان، رییس اتحادیه دارندگان 
نمایشگاه و فروش��ندگان اتومبیل با بیان اینکه بازار 
خریدوفروش خودرو راکد است، گفت: مردم منتظر 
نتایج توافقات لوزان هس��تند و در مقایس��ه با سال 

گذشته میزان خریدوفروش نزدیک به صفر است. 
او در گفت‌و‌گ��و ب��ا ایس��نا اظهار ک��رد: در بخش 
خودروه��ای خارجی اص�ال فروش نداری��م ولی در 
برخی خودروهای ارزان‌ت��ر مثل پراید خریدوفروش 

کمی صورت می‌گیرد. 
قاس��میان اف��زود: در حال حاض��ر خودروهایی با 
قیمت پایین مثل پراید و پس از آن سمند، پژو 405 

و 206 در مقایسه با دیگر خودروها تقاضا دارند. 
وی مش��کل مالیات بردرآم��د را از مواردی عنوان 
کرد ک��ه برای واحدهای صنفی مشکل‌س��از ش��ده 
اس��ت، چون تعیین مالیات معیار مشخصی ندارد و 
ممیزی ک��ه برای تعیین مالیات به س��وپرمارکت یا 
واحد فروش پوش��اک می‌رود همان کارشناس برای 
تعیین مالیات واحدهای این صنف هم اقدام می‌کند 
ک��ه تخص��ص لازم را در این زمینه ن��دارد، همین 
موضوع باعث ش��ده مالیات‌ه��ای ناعادلانه‌ای برای 

صنف ما تعیین شود. 
رییس اتحادیه دارندگان نمایش��گاه و فروشندگان 
اتومبیل با اش��اره به مالیات ب��ر ارزش افزوده گفت: 
واحده��ای این صنف مالیات ب��ر ارزش افزوده را از 
مش��تری دریافت نمی‌کنن��د و مجبورند این مالیات 
را از کمیس��یون خود به دول��ت پرداخت کنند، این 
هم موضوعی اس��ت که آنها را با مشکل مواجه کرده 

است. 

 یارانه تولید هنوز پرداخت نشده است 

نماین��ده مردم رودبار در مجل��س گفت: هنوز هیچ 
یارانه‌ای ب��ه بخش تولید پرداخت نش��ده و نه‌تنها در 
س��ال‌جاری این اتفاق نیفتاده اس��ت، بلکه سهم یارانه 

تولید در سال‌های گذشته نیز پرداخت نشده است. 
عطاءالله حکیمی در گفت‌وگو با ایس��نا خاطرنشان 
کرد: انتقادی که به تیم اقتصادی دولت می‌شود توجه 
بیش از حد به ظرفیت‌های خارجی و معطوف شدن به 
توافق با غرب است و به نظر می‌رسد دولت بیش از حد 

دل به توافق هسته‌ای بسته است. 
وی افزود: توان داخلی ظرفیت این را دارد که با توجه 
ویژه بسیاری از مش��کلات حوزه اقتصاد را حل کند و 
چرخ اقتصاد را به حرکت بیندازد، اما با گذشت دو سال 
از دولت اتفاق جدی و ملموس��ی در این حوزه نیفتاده 
اس��ت.   وی ادامه داد: دولت دو س��ال فرصت دارد تا 
ب��ا توجه به توان داخل��ی و بالفعل کردن ظرفیت‌های 
طبیعی و صنعتی در مس��یر توسعه اقتصادی حرکت 
کن��د و با برنامه‌ریزی اصول��ی و اعتماد به توان داخلی 

می‌توانیم در آینده شاهد گشایش اقتصادی باشیم. 
حکیم��ی در بخش دیگ��ری از صحبت‌های خود با 
اشاره به نابس��امانی ایجاد شده در وضع مسکن گفت: 
بع��د از تصمیم دول��ت برای کاهش نرخ س��ود بانکی 
مش��کلاتی در حوزه مس��کن اتفاق افتاد اما باید توجه 
داشت این مش��کلات مقطعی است و مشکلات کلان 
حوزه مس��کن وابستگی به عرصه اقتصاد دارد، چرا که 
مس��ائل اقتصادی یک زنجیره به هم پیوس��ته است و 

شاخصه‌های اقتصادی از یکدیگر مستقل نیستند. 

بازدهی صنعت و بهبود نرخ 
سرمایه‌گذاری هدف اصلی برنامه ششم 

جمش��ید پژوی��ان، اقتص��اددان معتق��د اس��ت که 
هدف‌گذاری برنامه شش��م توس��عه باید بر پایه بازدهی 
بخش صنعت و بهبود نرخ بازده سرمایه‌گذاری باشد. این 
اقتصاددان در گفت‌وگو با ایلنا توضیح داد: سیاست‌های 
م��ورد نظر باید در مس��یری قرار گیرد ت��ا باعث افزایش 
بازدهی بخش صنعت، اصلاح نس��بی قیمت‌ها و بهبود 
وضعیت نرخ بازده سرمایه‌گذاری شود تا بتواند اهداف یاد 
ش��ده را در بخش‌های مختلف به ه��م نزدیک کند. وی 
در ادامه افزود: دستیابی به هرکدام از این موارد، نیازمند 
سیاست‌گذاری‌های مشخصی بوده و باید توانایی هم‌افزایی 
و نزدی��ک کردن این اهداف را داش��ته باش��د تا بتوانیم 
به‌وسیله آن ساختار اقتصادی کشور را اصلاح کنیم. این 
اس��تاد اقتصاد دانشگاه گفت: مش��کل برنامه‌ریزان ما در 
ادوار مختلف به این ش��کل بوده است که بدون مشخص 
کردن نقش��ه راه و سیاست‌گذاری‌های مناسب، سعی در 
هدف‌گذاری و مش��خص کردن مقص��د دارند، در نتیجه 
پارامترهای وارد شده در برنامه همواره بدون نقشه راه وارد 
تدوین می‌شوند، در نتیجه ما به هیچ‌کدام از سیاست‌های 

مشخص شده و مورد نظر دست نیافتیم. 

تکلیف بدهی گروه ملی فولاد ایران به 
بانک ملی تا 25خرداد مشخص می‌شود

مدیرعامل بانک ملی ایران گفت: تکلیف حکم بدهی 
10ه��زار و 500 میلیارد ریالی گروه ملی فولاد به این 
بانک تا 25 خرداد امسال مشخص می‌شود.  به گزارش 
ایرنا، عبدالناصر همتی دیروز پس از بازدید بخش‌های 
مختلف گروه ملی صنعتی فولاد ایران و نشست بررسی 
روند واگذاری این واحد صنعتی به بانک ملی در جمع 
خبرنگاران رس��انه‌های گروهی در اه��واز افزود: طبق 
تفاهم به عمل آمده با دادستانی عمومی و انقلاب تهران 
قرار است تا 25 خرداد سال 1394تکلیف تعهدات گروه 
ملی فولاد مبنی بر پرداخت بدهی‌های بانکی و مالیات 
تعیین ش��ود.  وی افزود: تا آن زمان باید قیمت نهایی 
مش��خص و براس��اس آن گروه ملی فولاد ایران به‌طور 
رسمی به بانک ملی ایران تحویل و واگذار شود. همتی 
گفت: هم اینک مدیرعامل این مجتمع صنعتی از سوی 
بانک ملی ایران تعیین و این واحد تولیدی توسط این 
بانک مدیریت می‌شود. وی با تاکید بر ضرورت افزایش 
تولید گروه ملی صنعتی فولاد ایران اظهار داش��ت: در 
زمان حاضر این گروه با کمتر از 40درصد ظرفیت تولید 
فعالی��ت دارد که این رقم بای��د افزایش یابد. همتی از 
تعیین‌تکلیف سرمایه‌گذاری‌های نیمه‌کاره در گروه اعم 
از مرحله دوم کوره ذوب آن خبر داد و گفت: هم اینک 
70 درصد کار انجام شده و مابقی در دست اقدام است 
که با تحقق آن، میزان تولید گروه صنعتی فولاد ایران 
به 860هزار تن خواهدرسید. وی در ادامه گفت: تکمیل 
طرح آهن اس��فنجی هم در دس��تور کار قرار دارد که 
تحقق این امر نیز مستلزم افزایش سرمایه است. همتی 
گفت: بانک ملی ایران به ناچار مجبور شده گروه ملی 
صنعتی ف��ولاد را خریداری کند اما این اقدام نه‌تنها با 
هدف بنگاه‌داری که با هدف حفظ این واحد تولیدی و 

4هزار نیروی فعال در آن صورت می‌گیرد. 

تولید

برنامه ششم

فولاد

صنعت

اشتغال

خودرو

کنسرسیومی در بخش قطعه‌سازی خودرو تشکیل شود

مجتبی خس��روتاج، قائم مقام وزیر صنعت،  معدن و تجارت تشکیل کنسرسیومی 
در بخش قطعه‌س��ازی خودرو را خواستار ش��د و گفت:  این کنسرسیوم می‌تواند به 
نمایندگی از س��وی قطعه‌س��ازان طرف مذاکره قرار گیرد، ضمن اینکه این اقدام در 
راستای توسعه تکنولوژی و عمق بیشتر ساخت داخل قطعه در کشور مطرح است.  
به گزارش شاتا، خس��روتاج در بازدید از نمایشگاه تخصصی قطعات خودرو ضمن 
بررس��ی مشکلات سازندگان قطعات خودرو،  اقدامات لازم برای توسعه ظرفیت‌های 

صادراتی را با تشکل‌های تولیدی و صنفی مرتبط به بحث گذاشت.  
وی در بازدید سه ساعته خود از این نمایشگاه با اشاره به اینکه قراردادهای حاکم 
بر خودروس��ازها و قطعه‌سازها باید منصفانه تنظیم ش��ود،  آمادگی وزارت صنعت،  

معدن و تجارت را برای رسیدگی به این مشکل اعلام کرد.  
وی با اش��اره به ارتقای کیفی قطعات تولیدی داخلی،  درج مش��خصات محصول 
و تولیدکنن��ده روی جعبه‌ه��ای بس��ته‌بندی و جلوگیری از توزی��ع هرگونه کالای 
غیر‌شناس��نامه‌دار را برای حفظ حقوق مصرف‌کنن��دگان از دیگر موارد حائز اهمیت 

عنوان کرد.  
خس��روتاج با توجه به استقبالی که در این ایام کش��ورهای مختلف اروپایی برای 
مذاکره با طرف‌های ایرانی دارند،  توصیه کرد:  تش��کل‌های تولیدی قطعه‌س��از باید 
آمادگی داشته باشند تا با معرفی ظرفیت‌های قطعه‌ساز ایرانی،  پروفایل‌های تجمعی 

از دانش فنی موجود و منابع و ظرفیت‌های سرمایه انسانی خود را ارائه کنند.  
قائم مقام وزیر صنعت،  معدن و تجارت،  ورود به ش��بکه‌های توزیع خودروسازی 
در س��طح بین‌المللی و پیدا کردن موقعیتی برای قطعه‌س��از ایرانی را که بتواند در 
این زنجیره توزیع جهانی فعالیت کند از نکات مهمی که لازمه آن ارائه گزارش‌های 
حرف��ه‌ای از توان و ظرفی��ت داخلی و ایجاد اعتماد و اطمین��ان در خریدار خارجی 

است،  عنوان کرد.  
خس��روتاج اعلام آمادگی کرد با تش��کل‌های تولیدی درخصوص کشورهای هدف 

صادراتی به همراه قطعه‌سازان، مذاکراتی را با طرف‌های خارجی داشته باشند.  

واردات 42 میلیون دلاری چادر مشکی

یافته‌ه��ای گزارش مرکز پژوهش‌های مجلس نش��ان می‌دهد که کل تولید پارچه 
چادر مشکی تا قبل از سال 1392 فقط منحصر به کارخانه حجاب شهرکرد با تولید 
حدود 800 هزار تا یک میلیون مترمربع بوده اس��ت که با توقف تولید این واحد در 
سال 1392 و شروع تولید کارخانه‌های یزد باف و کرپ ناز تولید فعلی پارچه مشکی 
کشور در صورت وجود تقاضا و سفارش مشتری حدود یک میلیون مترمربع برآورد 

می‌شود که تقریباً یک درصد نیاز مصرفی کشور را تامین می‌کند. 
ب��ه گزارش صدای اقتص��اد، در حالی تنها این دو کارخان��ه در حال حاضر پارچه 
چادر مشکی تولید می‌کنند که ظرفیت کشور برای تولید پارچه چادر مشکی حدود 
30 میلیون مترمرب��ع و مصرف داخلی آن حدود 80 تا 90 میلیون مترمربع برآورد 
می‌شود. اما از سوی دیگر در مقابل این آمار تولید بسیار کم داخلی، توجه به میزان 
واردات چادر مش��کی هم نکته بسیار قابل توجهی اس��ت زیرا حجم واردات رسمی 
چادر مش��کی طی س��ال‌های 1385 تا 1392 دارای روند صعودی و در دامنه 60 تا 
80 میلیون مترمربع در نوس��ان بوده و ارزش واردات طی این دوره به‌طور میانگین 
سالانه نزدیک به 42 میلیون دلار است.  در ادامه این گزارش باتوجه به این آمارها 
و به‌خصوص آمارهای واردات که نش��ان می‌دهد بازار تولید چادر مش��کی می‌تواند 
پر س��ود باشد به ریش��ه‌یابی عدم توجه کارخانه‌های داخلی به این موضوع پرداخته 
شده و آمده است: »نبود انگیزه سرمایه‌گذاری در زمینه تولید پارچه مشکی توسط 
بخش‌خصوص��ی واقع��ی، قیمت تمام ش��ده بالا، ع��دم رقابت‌پذیری ب��ا پارچه‌های 
وارداتی، س��فارش محور بودن و تولید مقطعی آن باعث می‌شود که تولید کنندگان 
داخلی تمایل چندانی برای تولید چادر مشکی در کارخانه‌های خود نداشته باشند.‌«

در حال حاضر عمده پارچه چادر مش��کی ایران از کش��ورهای جنوب شرقی آسیا 
همچون کره، ژاپن و چین وارد می‌شود؛ کشورهایی که مسلمان نیستند اما از چادر 
مش��کی سالانه درآمد بسیاری به دس��ت می‌آورند. البته ایران تنها یکی از مشتریان 
اصل��ی این کشورهاس��ت زیرا تقریباً بی��ش از 70 درصد چادر مش��کی مصرفی در 

کشورهای اسلامی از سوی کشورهای جنوب شرق آسیا تامین می‌شود. 

عسل داداشلو



هنگامی که دولت نهم سکان 
اقتصاد را در دست گرفت، برای 
نخس��تین بار موضوع معوقات 
بانکی و دانه درشت‌های بدهکار 
به نظام بانکی مطرح شد. مدتی 
بعد احمدی‌ن��ژاد وعده داد که 
لیس��ت 300 نف��ره بدهکاران 
دانه‌درش��ت را منتشر می‌کند، 
دولت نهم به دولت دهم رسید و 
این مطالبه هیچ‌گاه اجابت نشد 
و حتی در سال‌های پایانی این 
دولت، اختلاس ب��زرگ ‌3هزار 
میلیارد تومانی به وقوع پیوست 
 و عام��ل آن ه��م راه��ی کانادا 

شد. 
ب��ا روی کار آم��دن دولت 
یازده��م، حس��ن روحانی به 
معاون اول خود دس��تور داد 
که ای��ن موض��وع را پیگیری 
ب��رای  جهانگی��ری  و  کن��د 
جزیی��ات  از  ب��ار  نخس��تین 
معوق��ات بانکی رونمایی کرد. 
نف��ری   575 از  جهانگی��ری 
نام برد که اسامی‌ش��ان برای 
قوه قضاییه ارس��ال ش��ده که 
ن��ام برخ��ی از این اف��راد هم 
در رس��انه‌ها درز ک��رد. یک 
سال پس از این اقدام دولت، 
محسنی اژه‌ای سخنگوی قوه 
قضایی��ه در دوش��نبه هفت��ه 
اخیر اع�الم ک��رد: هم‌اکنون 
ح��دود 10 نف��ر از بدهکاران 
بانک��ی در بازداش��ت به س��ر 
می‌برند که مبل��غ بدهی این 

افراد قابل توجه اس��ت. 
داد: درخصوص  ادام��ه  وی 
ک��ه  اف��رادی  از  دس��ته  آن 

ادعای‌شان ثابت نشد، بانک‌ها 
بدهی‌ها را تقسیط کردند که 
هم‌اکنون در حال اجراس��ت. 
محسنی‌اژه‌ای اضافه کرد: تعداد 
مح��دودی از بدهکاران بانکی 
نی��ز بودن��د که اق��دام جدی 
برای پرداخت بدهی‌های خود 
نکردند که این افراد بازداشت 
ش��دند و هم‌اکنون اموال آنها 

در مقام بررسی قرار دارد. 
قضایی��ه  ق��وه  س��خنگوی 
تصری��ح ک��رد: اگ��ر وضعیت 
به همین ترتی��ب پیش برود 
به‌ط��ور قط��ع ش��رایط بهتر 
خواه��د ش��د به ش��رطی که 
بانک‌ها مسیر گذشته را تکرار 
نکنند و دس��تگاه‌های نظارتی 
نی��ز از جمله بانک مرکزی در 
بحث نظارت‌ها جدی‌تر باشند 
 ت��ا ش��اهد معوق��ات بی‌رویه 
نباش��یم. اما بانک‌ه��ا چگونه 
می‌توانند مس��یر گذش��ته را 
اصلاح کنند و در مقابل رشد 

بدهی‌های بانکی بایستند؟ 

رابطه پولشویی و اختلاس
کارش��ناس  ایوبی،  محم��د 
ب��ا  در گفت‌وگ��و  اقتص��ادی 
»فرصت ام��روز« در این باره 
گف��ت: در نظ��ام بانکی ایران، 
بانک‌های دولتی بیش از همه 
بانک‌ها در معرض اختلاس و 
فساد قرار داش��ته‌اند. از فساد 
123 میلی��ارد تومان��ی بانک 
صادرات در سال 74 گرفته تا 
اختلاس 3000 میلیاردتومانی 
در بان��ک مل��ی. در این میان 
ب��ا  دیگ��ری  اختلاس‌ه��ای 

رخ  کوچک‌ت��ری  رقم‌ه��ای 
داده اس��ت که نشان می‌دهد 
معرض  در  دولت��ی  بانک‌های 
ریس��ک اختلاس ق��رار دارند 
و بان��ک مرکزی به‌عنوان نهاد 
ناظر باید اهتمام جدی در این 

باره داشته باشد. 
وی در پاسخ به این پرسش 
ک��ه چ��را ای��ن اختلاس‌های 
ری��ز و درش��ت در بانک‌های 
س��ال‌ها  خ�الل  در  دولت��ی 
تکرار می‌ش��ود، گفت: عوامل 
اختلاس‌س��از زی��ادی در این 
می��ان وجود دارد. نخس��تین 
عامل مس��تقل نب��ودن بانک 
مرکزی  بانک  اس��ت.  مرکزی 
وابس��ته‌اش،  ماهیت  دلیل  به 
بر  زمین��ه ضع��ف نظارت��ش 
اقدامات رقم می‌خورد.  برخی 
ای��ن در هم��ه دوره‌هایی که 
اختلاس‌ه��ا رخ داده ص��ادق 
بوده و منحصر به دوره خاصی 
نیس��ت که جریان��ی را متهم 
کنی��م. منظ��ور از این حرف، 
ساختاری  سنجش ضعف‌های 

بانک مرکزی است. 
این کارش��ناس تاکید کرد: 
یک��ی از نق��اط ضع��ف نظام 
بانکی کش��ور توانایی برخورد 
آن ب��ا پول‌های کثیف اس��ت. 
قانون مبارزه با پولش��ویی در 
ایران در س��ال 86 به تصویب 
رس��ید اما از آن زمان تاکنون 
پیش��رفت قابل ملاحظه‌ای در 
این زمینه نداش��ته‌ایم. همین 
ضع��ف نظارتی در پولش��ویی 
زمینه‌ساز اختلاس‌های بزرگ 
اس��ت. در رون��د پولش��ویی، 

گاه��ی وام‌های کلانی از نظام 
بانکی در ازای وثیقه‌هایی که 
با پول‌های کثیف تهیه ش��ده 
اس��ت، اخذ می‌شود، سپس با 
عدم پرداخت اقس��اط، وثیقه 
ب��ه تملک بان��ک در می‌آید و 
ب��ه ای��ن ترتیب ی��ک فرآیند 

پولشویی اتفاق می‌افتد. 

عقب ماندگی تکنولوژی 
بانک‌ها، زمینه‌ساز اختلاس

کری��م حمیدی، کارش��ناس 
ب��ا  گفت‌وگ��و  در   اقتص��ادی 
»فرصت امروز« در این باره گفت: 
یکی از مهم‌ترین مشکلات نظام 
بانکی، دسترسی‌های برخط به 
اطلاعات مشتریان است. قدیمی 
بودن تکنولوژی مورد استفاده در 
بانک‌ها، استفاده درست و به‌موقع 
اطلاعات را دشوار کرده است. این 
موضوع ارتباطی با بحث تحریم‌ها 
ن��دارد. ما در بخ��ش تکنولوژی‌ 
آی‌ت��ی‌ محدودیت��ی نداریم و با 
وجود تحریم در س��ایر بخش‌ها، 
در این بخش به روز هستیم. رشد 
هر ساله نسل گوشی‌های همراه، 
کامپیوترهاو. . . نشان می‌دهد که 
در این زمینه محدودیتی وجود 
ندارد. اما بدنه سنگین مدیریت 
دولتی در برخی بانک‌ها پویایی 
لازم را ب��رای س��رعت دادن به 
تغیی��رات تکنولوژیکی و ارتقای 
ایمنی مب��ادلات و عملیات‌های 

بانکی ندارد. 
وی افزود: یکی از مهم‌ترین 
موضوع��ات مربوط به آموزش 
تعبی��ه  و  انس��انی  نی��روی 
سازوکاری است که کارمندان 

بان��ک موظف ش��وند تا موارد 
مشکوک را بلافاصله به دفاتر 
یا مراجع ذی‌ربط اطلاع دهند. 
این موارد مش��کوک می‌تواند 
ش��امل همه مبادلات کلان و 
غیر‌عادی پول در شبکه بانکی 
ش��ود. هر پول کلانی که گاه 
با س��رمایه بنگاه‌های تولیدی 
بزرگ برابری می‌کند و به نام 
افراد حقیقی اس��ت، فی‌نفسه 
می‌تواند یا در مسیر پولشویی 
قرار داش��ته یا عملیات بانکی 
مش��کوکی را در خ��ود پنهان 
ص��ورت  در  باش��د.  ک��رده 
بانک  کارمن��دان  حساس��یت 
ردیابی این پول‌ها کار ممکن 

و قابل پیگیری است. 
کرد:  تاکید  کارش��ناس  این 
در ای��ن مورد بای��د از اقدامات 
تش��ویقی و تنبیهی اس��تفاده 
ش��ود. یعن��ی کارمندان��ی که 
در مقاب��ل تح��رک پول‌ه��ای 
مشکوک حساسیت دارند مورد 
تقدیر ق��رار گیرند و کارمندانی 
ک��ه در مقابل گزارش پول‌های 
مش��کوک اهمال کرده‌اند مورد 
تنبیه واقع شوند. بانک مرکزی 
بای��د از ای��ن روش در م��ورد 
بانک‌ها هم استفاده کند. یعنی 
زمانی که بانک مرکزی متوجه 
ش��د بانکی یک عملیات بانکی 
مشکوک را گزارش نکرده است 
حت��ی اگر آن مورد پولش��ویی 
یا اختلاس نبوده باش��د، بانک 
مربوطه باید تنبیه ش��ود و در 
مقابل بانک‌هایی که در این باره 
عملکرد خوبی دارند باید مورد 

تقدیر قرار گیرند. 

بانک‌های دولتی در تیررس فسادهای بانکی

چگونه می‌توان راه اختلاس در بانک‌ها را بست؟ 

ی��ک کارش��ناس اقتص��ادی با 
اش��اره ب��ه ل��زوم تصمیم‌گیری 
در رابط��ه ب��ا تک‌نرخ��ی کردن 
ارز پی��ش از به‌نتیج��ه رس��یدن 
توافقات هسته‌ای، گفت: با توجه 
به اینکه استقبال از توافقات اخیر 
در زمینه هس��ته‌ای باعث خروج 
بخشی از تقاضا‌های سوداگرانه از 
بازار ارز ش��ده اس��ت، لذا کنترل 
نوسانات این بازار در شرایط فعلی 

امکان‌پذیر است. 
مهدی زرن��دی در گفت‌وگو با 
ایسنا، با اشاره به شرایط بازار ارز 
پس از توافقات هس��ته‌ای لوزان، 
اظه��ار ک��رد: با تحلیل ش��رایط 
فعلی بازار ارز و با توجه به مثبت 
شدن نرخ رشد اقتصادی ومیزان 
ن��رخ بازدهی در بازارهای موازی 
مانند بازارهای پول و س��رمایه و 

آزاد ش��دن برخی از منابع ارزی 
خارج��ی، در ح��ال حاضر زمان 
مناس��بی برای تصمیم‌گیری در 
مورد تک‌نرخی کردن ارز است. 

وی ب��ا بی��ان اینکه بخش��ی از 
تقاضاهای س��وداگرانه از بازار ارز 
خارج‌ شده‌است، تصریح کرد: باید 
بپذیری��م ک��ه رفتار بازار در مورد 
نرخ ارز براساس انتظارات آتی در 
این بازار شکل می‌گیرد. بنابراین 
لازم است حتی در صورتی‌که نرخ 
رس��می ارز در حال نزدیک شدن 
ب��ه ن��رخ بازاری آن باش��د، پیش 
از به‌نتیج��ه رس��یدن مذاک��رات 
در  تصمیم‌گی��ری  و  هس��ته‌ای 
مورد برداش��ته ش��دن تحریم‌ها، 
یکسان‌س��ازی ن��رخ ارز به وقوع 
بپیوندد.  این کارشناس اقتصادی 
با تاکید بر اینکه با خروج تقاضاهای 

س��وداگرانه از ب��ازار ارز، کنت��رل 
نوسانات این بازار بیشتر امکان‌پذیر 
است، افزود: بانک مرکزی به‌عنوان 
نهاد نظارتی می‌تواند از این فرصت 
پیش‌آمده استفاده کند. وی ادامه 
داد: البته ممکن است بعد از انجام 
توافق��ات در تیر م��اه، در بازار ارز 
ش��اهد رفتارهای هیجانی و حتی 
یک ش��وک موقت��ی و کوتاه‌مدت 
باش��یم، ام��ا در نهای��ت انتظار از 
ب��ازار ارز ادامه یک روند کاهش��ی 
 خواهد بود.  وی با اشاره به کاهش 
2 درصدی نرخ سود بانکی اظهار 
کرد: اگر در نظر داش��ته باش��یم 
که نرخ رشد سرمایه نیز در سال 
جاری بین 20 تا 25 درصد باشد، 
در حال حاضر بهترین زمان برای 
تعیین یکسان‌سازی نرخ ارز است. 
این کارش��ناس اقتصادی ادامه 

داد: بای��د پذیرف��ت که انتظارات 
آت��ی از ب��ازار پ��س از ب��ه نتیجه 
رس��یدن توافق��ات، تعیین‌کننده 
رفت��ار بازار اس��ت، بنابراین لازم 
اس��ت بعد از انجام توافق، اقتصاد 
کشور نیز با تاثیر از نرخ ارز یکسان 

چرخه خود را اصلاح کند. 
وی ب��ا تاکید بر اینکه نمی‌توان 
انتظ��ار کاه��ش ن��رخ ارز را در 
تصری��ح  داش��ت،  کوتاه‌م��دت 
ک��رد: انتظار کاه��ش نرخ ارز در 
کوتاه‌م��دت ب��ه دور از واقعی��ت 
اس��ت، ام��ا در بلند‌مدت با توجه 
ب��ه اص�الح س��اختارها و ترمیم 
زیرس��اخت‌های اقتص��ادی، نرخ 
ارز نیز کنترل می‌ش��ود و ارزش 
پول ملی افزایش می‌یابد، اما این 
ام��ر به‌صورت مقطعی امکان‌پذیر 
نیس��ت. زرن��دی ب��ا تاکی��د ب��ر 

تاثیرگذاری تک‌نرخی شدن ارز بر 
سایر بازارها، گفت: وقتی نرخ ارز 
ثابت شده و تقاضاهای سوداگرانه 
نیز از بازار ارز خارج ش��ود، س��ایر 
بازارها نیز به خودی خود از بازار 
ارز تاثی��ر خواهن��د گرف��ت و در 
نهایت یکسان‌سازی نرخ ارز روی 
قیمت تمامی محصولات کالاها و 

خدمات تاثیر می‌گذارد. 
این کارشناس اقتصادی با تاکید 
بر اینکه ش��رایط فعل��ی بهترین 
شرایط برای یکسان‌سازی نرخ ارز 
است، افزود: بهتر است مسئولان 
در ای��ن زمین��ه ابتکار عمل را به 
دس��ت گیرند و نباید نس��بت به 
ای��ن موض��وع واکن��ش انفعالی 
نش��ان دهند، چراکه تعیین نرخ 
ارز می‌توان��د س��ایر بازارها را نیز 

تحت تاثیر قرار دهد. 

یک کارشناس اقتصادی:

شرایط برای یکسان‌سازی نرخ ارز مهیاست

مش��اور بانکی ات��اق بازرگانی 
ای��ران گفت: طب��ق آخرین آمار 
91 ه��زار میلیارد تومان مطالبات 
معوق سیس��تم بانکی اس��ت که 
ح��دود 50 هزار میلی��ارد تومان 
آن متوجه 600 ش��خص حقیقی 
 ی��ا حقوق��ی اس��ت. درحالی که 
20 هزار میلیارد تومان این رقم به 
صنایع کوچک و متوس��ط مربوط 

می‌شود. 
محم��د مه��دی ریی��س‌زاده، 
درباره کاهش نرخ س��ود س��پرده 
و تس��هیلات بانکی که به تازگی 
در ش��ورای پول و اعتبار تصویب 
ش��ده است، اظهار کرد: این اقدام 
تصمی��م بج��ا و درس��تی بود. در 
ماه‌ه��ای اخیر تورم کاهش یافته 

است هرچند بخشی از این کاهش 
ناشی از رکود بوده و تنها به دلیل 

عوامل اثرگذار نبوده است. 
وی ب��ا بی��ان اینکه سیاس��ت 
دولت توجه به بنگاه‌های کوچک 
و متوس��ط است، ادامه داد: تورم 
کاه��ش پیدا کرده پ��س ایجاب 
می‌ک��رد نرخ س��ود س��پرده نیز 
کاهش پیدا کند اما شرایط فعلی 
در کش��ور ش��رایط ویژه‌ای است، 
ب��ه این معنا که هن��وز تحریمی 
برداش��ته نش��ده و رونقی پدیدار 
نش��ده است که مردم بتوانند آن 

را احساس کنند. 
ای��ن کارش��ناس اقتص��ادی با 
بیان اینک��ه کاهش ناگهانی نرخ 
س��ود بانک��ی باعث می‌ش��ود که 

پول‌ه��ا و نقدینگی‌ه��ای کوچک 
م��ردم ب��ه مجموعه‌ه��ای دیگر 
س��وق پیدا کن��د، گفت: این پول 
بع��د از خروج از بان��ک می‌تواند 
به راه‌های دیگر وارد ش��ود؛ یک 
راه ب��ازار ب��ورس اس��ت. ب��ورس 
ای��ن روز‌ها چندان ثب��ات ندارد. 
باید ثباتی در اقتصاد‌مان داش��ته 
باش��یم تا ش��اهد روند با ثبات در 
شاخص‌های بورس‌ نیز باشیم. در 
ب��ورس معمولا صاحبان رقم‌های 
کوچک متضرر می‌ش��وند و برای 
ش��رکت‌ها و هلدینگ‌های بزرگ 

اتفاقی نمی‌افتد. 
وی اف��زود: طلا و ارز محل‌های 
دیگ��ری هس��تند که ای��ن پول 
می‌تواند در آنجا س��رمایه‌گذاری 

شود اما طلا در چند ماه گذشته 
نوسان زیادی داشته و این نوسانات 
باعث ش��د عده‌ای متضرر شوند. 
رییس‌زاده همچنین با اش��اره به 
میزان معوقات بانکی عنوان کرد: 
از سوی دیگر بانک‌ها هم مطالبات 
معوقی دارند و طبق آخرین آمار 
91 ه��زار میلیارد تومان مطالبات 
معوق سیس��تم بانکی اس��ت که 
اگ��ر به ترکیب این معوقات توجه 
کنیم، می‌بینیم این مقدار متوجه 
تع��داد اندک��ی اس��تفاده‌کننده 
از  ک��ه  به‌گون��ه‌ای   می‌ش��ود؛ 
 91 ه��زار میلی��ارد تومان حدود 
50 ه��زار میلی��ارد تومان متوجه 
600 ش��خص حقیقی یا حقوقی 
اس��ت و درحال��ی ک��ه 20 هزار 

میلی��ارد ای��ن رقم ب��رای صنایع 
کوچک و متوسط است. 

مش��اور بانکی ات��اق بازرگانی 
ایران ادامه داد: سیاس��ت درست 
این است که بتوانیم این معوقات 
را وصول کنیم و به صنایع کوچک 
و متوس��ط‌ تنفس دهیم و کمک‌ 
کنیم آنهایی که تعطیل ش��ده‌اند 
راه‌ان��دازی ش��وند و آنهای��ی که 
کمتر از ظرفیت‌شان کار می‌کنند 
ظرفیت‌شان را بالا ببرند، چرا که 
اش��تغال در ای��ن بخ��ش نهفته 
اس��ت و رونق نیز از اینجا ش��کل 
می‌گی��رد چ��ون تقاض��ا افزایش 
می‌یابد. بنابراین سیاست کاهش 
2درص��دی ن��رخ س��ود س��پرده 

سیاست بجا و مناسبی بود. 

بیش از نیمی از مطالبات معوق بانک‌ها دست 600 نفر است

چهارشنبه
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گزارش 2

خبرنــامه

 ماموریت جدید بانک مرکزی
به بانک‌ها

با تصمیم بانک مرکزی و ش��ورای پ��ول و اعتبار 
تعیین نرخ سود سپرده‌های زیر یک سال به بانک‌ها 

سپرده شده است. 
به گزارش تس��نیم، ش��ورای پ��ول و اعتبار هفته 
گذشته تصمیم گرفت نرخ سود سپرده‌های یک‌ساله 
را 20 درصد تعیین کند اما در مصوبه شورا اشاره‌ای 
به نرخ‌های جدید سپرده‌های کوتاه‌مدت و روزشمار 
نشده بود. همین موضوع نقطه مبهمی برای بانکی‌ها 
بود چراکه تا قبل از ابلاغ بخش��نامه نرخ جدید سود 
بانکی از سوی بانک مرکزی نمی‌دانستند که تکلیف 

سپرده‌های کوتاه‌مدت و روزشمار چه خواهد شد. 
برهمین اساس هم بود که تعدادی از بانک‌ها در اعمال 
نرخ‌های جدید سود بانکی ابهام داشتند چراکه در مصوبه 
ش��ورای پول و اعتبار تنها سود سپرده‌های یک‌ساله قید 
ش��ده بود. اما آن‌طور که پیمان قربانی، معاون اقتصادی 
بانک مرکزی به تسنیم اعلام کرده طبق تصمیم شورای 
پول و اعتبار و بانک مرکزی تعیین نرخ سود سپرده‌های 
کوتاه‌مدت زیر یک س��ال و روزش��مار به بانک‌ها واگذار 
ش��ده اس��ت.  به گزارش تس��نیم، پی��ش از این نرخ 
 س��ود س��پرده‌های س��رمایه‌گذاری مدت‌دار یک‌ساله 
22 درصد، نرخ سود سپرده‌های سرمایه‌گذاری مدت‌دار 
9 ماه تا یک س��ال 20 درصد، نرخ س��ود سپرده‌های 
س��رمایه‌گذاری مدت‌دار شش ماه تا 9 ماه 18 درصد، 
نرخ س��ود سپرده‌های س��رمایه‌گذاری مدت‌دار سه‌ماه 
تا ش��ش م��اه 14 درص��د و نرخ س��ود س��پرده‌های 

سرمایه‌گذاری کوتاه‌مدت عادی 10 درصد بود. 

مصوبه کاهش سود بانکی بر بازار 
سکه و طلا تاثیری ندارد

رییس اتحادیه کشوری طلا و جواهر گفت: مصوبه 
کاه��ش 2 درص��دی نرخ س��ود س��پرده‌های بانکی 

تاثیری بر بازارهای سکه و طلا نداشته است. 
محمد کش��تی‌آرای در گفت‌وگو با مهر با اش��اره به 
گذشت یک هفته از انتشار اخبار نرخ‌های جدید سود 
بانکی مصوبه شورای پول و اعتبار گفت: اخبار کاهش 
نرخ‌های سود بانکی تاکنون هیچ تاثیری بر بازار سکه و 
طلا نداشته است. رییس اتحادیه کشوری طلا و جواهر، 
دلیل عدم تاثیری‌گذاری نرخ‌ه��ای جدید بر بازارهای 
موازی سکه و ارز را میزان اندک کاهش نرخ‌های سود 
اع�الم کرد و افزود: حتی اع�الم خبر کاهش نرخ‌های 
س��ود هم باید بر بازار سکه و طلا تاثیر می‌گذاشت اما 
چنین اتفاقی نیفتاد. وی با اش��اره به اجرای مصوبه از 
امروز اظهارداشت: به نظر نمی‌رسد اجرایی شدن مصوبه 
کاهش 2 درصدی نرخ سود سپرده‌ها هم تاثیری بر این 
بازارها داش��ته باشد و باعث خروج سپرده‌ها از بانک‌ها 
ش��ود. کش��تی‌آرای با بیان اینکه نرخ سود سپرده ۲۰ 
درصدی اعلام ش��ده از سوی بانک مرکزی از نرخ تورم 
بالاتر است و به همین دلیل هنوز سپرده گذاران برای 
س��پرده‌گذاری در بانک‌ها راغب هستند، تصریح کرد: 

سپرده‌گذاری در بانک‌ها سودده است. 
وی گفت: در حال حاضر به دلیل عدم نوس��انات در 
ب��ازار طلا چ��ه در داخل و چه در خارج از کش��ور این 
بازار برای سرمایه‌گذاران جذاب نیست. رییس اتحادیه 
کش��وری طلا و جواهر از کاهش س��رمایه‌گذاری‌ها در 
بازار سکه به دلیل کاهش س��وددهی خبرداد و افزود: 
نوس��انات بازارهای طلا و س��که به‌شدت کاهش یافته 
است. کش��تی آرای با اشاره به اینکه پول‌ها همواره به 
سمت بازارهای سودده حرکت می‌کنند، بیان کرد: به 
دلیل اینکه س��وددهی در بازار طلا کاهش یافته است، 

پول‌ها کمتر به سمت این بازار هدایت می‌شوند. 

لزوم استفاده فعال‌تر از پیمان‌های پولی دوجانبه 
همکاری جنوب - جنوب جانشین 

شمال - جنوب نیست
لازم اس��ت کش��ورها دسترس��ی به بازارهای مالی 
یکدیگر را تس��هیل و در زمینه‌های بانک، بیمه و بازار 

سرمایه همکاری‌های خود را ارتقا بخشند. 
 به گزارش بانک مرکزی، در اجلاس اخیر کمیسیون 
اقتصادی و اجتماعی آس��یا و اقیانوسیه سازمان ملل 
متح��د  )ESCAP( در جاکارت��ای اندونزی  )29 و 
30 آوریل -2015 نهم و دهم اردیبهش��ت 1394( 
پیم��ان قربانی - مع��اون اقتصادی بان��ک مرکزی، 
 درب��اره توس��عه هم��کاری و مش��ارکت منطقه‌ای

 Regional Development Cooperation and(
Partnership( به ایراد س��خن پرداخت. وی با اشاره 
به کمک‌های توس��عه‌ای رسمی  )ODA( به‌عنوان 
منبع مهم مس��اعدت مالی به توس��عه کش��ورهای 
نیازمند افزود: کشورهای توسعه‌یافته باید به تعهدات 
خود مبن��ی بر اختصاص کمک‌های مالی براس��اس 
سهم‌های تعیین شده قبلی از درآمد ناخالص داخلی 
خود به کشورهای کمتر توس��عه‌یافته پایبند باشند 
و باید تلاش ش��ود که س��هم این کمک‌ها از درآمد 
ناخالص ملی کش��ورهای توس��عه‌یافته به یک‌درصد 
افزایش یابد و همزمان جداول زمانی مش��خص نیز 
ب��رای انجام ای��ن تعهدات باید تعیین ش��وند. ضمناً 
ای��ن کمک‌ها باید اساس��اً ب��ر کاهش فق��ر و ابعاد 
مختلف آن متمرکز باش��ند. مع��اون اقتصادی بانک 
مرکزی افزود: اهداف کمک‌های رسمی توسعه‌ای و 
مکانی��زم تخصیص آن باید به‌طور ش��فاف و فراگیر 
توسط کشورها و تحت نظارت سازمان ملل متحد مورد 
بحث قرار گیرد. ماهیت همکاری‌های جنوب ـ جنوب 
میان کشورهای در حال توسعه مبتنی بر ایجاد اتحاد 
و انس��جام است و این همکاری‌ها مکمل و نه جانشین 

همکاری‌های شمال ـ جنوب به شمار می‌روند. 
قربان��ی ب��ه اهمی��ت بهب��ود و ارتق��ای تج��ارت و 
همکاری‌های مالی و تسهیم منافع اقتصادی به‌عنوان 
مهم‌تری��ن عامل ایج��اد همگرایی و تقویت توس��عه 
منطقه‌ای و کاهش تنش‌هایی که مانع پیشروی رشد 
و توسعه باثبات منطقه است، اشاره و اضافه کرد: رشد 
و توسعه منطقه آسیا و اقیانوسیه تنها در سایه تعامل 
سازنده میان کشورها و از طریق افزایش همکاری‌های 
اقتصادی به‌ویژه با کشورهای همجوار حاصل می‌شود. 

نرخنــامه

بانکنامه

 دلار3,323 تومان
صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
3,323تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را 943,500 تومان تعیین کردند. 
 هر ی��ورو در بازار آزاد 3,719 توم��ان و هر پوند نیز

5,046توم��ان قیمت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که 
495,500 توم��ان و ه��ر ربع س��که 276,000تومان 
فروخته ش��د. هر س��که یک گرم��ی 185,500تومان 
خریدوف��روش ش��د و ه��ر گ��رم ط�الی 18 عی��ار 
96,405تومان قیمت خورد. هر اونس طلا در بازارهای 

جهانی 11,891 دلار بود.

قیمتنوع ارز 

3,323دلار آمریکا

3,719یورو اروپا

5,046پوند انگلیس

908درهم امارات

1,254لیر ترکیه

28ین ژاپن

557یوان چین

2,791دلار کانادا

3,565فرانک سوییس

11,040دینار کویت

891ریال عربستان

2,000دینار عراق

56روپیه هند

940رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11,891اونس طلا

418,500مثقال طلا

96,405هر گرم طلای 18 عیار

942,000سکه بهار آزادی

943,500سکه طرح جدید

495,500نیم سکه

276,000 ربع سکه

185,000سکه گرمی

برنده 2 میلیاردی بانک تجارت جایزه 
خود را به ستاد جهیزیه اهدا کرد

 عباس مرجانی برنده جای��زه ویژه 2 میلیارد ریالی 
جشنواره »من، تو، ما« بانک تجارت، جایزه خود را به 

ستاد تامین جهیزیه حضرت زینب  )س( اهدا کرد. 
ب��ه گزارش رواب��ط عمومی بانک تجارت، در مراس��م 
قرعه‌کش��ی جایزه 2 میلیارد ریالی جشنواره خانوادگی 
»من، تو، ما« بانک تجارت که روز یکش��نبه س��یزدهم 
اردیبهشت ماه برگزار شد، عباس مرجانی مشتری شعبه 
پارک ش��هر تهران  )کد ۰۶۶( برنده خوش ش��انس این 
جایزه ارزنده شد. این مشتری خیراندیش در گفت‌وگویی 
ضم��ن تش��کر از بان��ک تج��ارت و روند برگ��زاری این 
جشنواره، جایزه 2 میلیارد ریالی خود را به منظور تامین 
جهیزیه جوانان نیازمند به ستاد تامین جهیزیه حضرت 
زینب  )س( اهدا کرد. وی که مدیریت یکی از بزرگ‌ترین 
واحدهای صنعتی تولیدکننده شیرآلات خانگی در کشور 
را ب��ر عهده دارد مهم‌ترین هدف��ش از همکاری با بانک 
تجارت را توس��عه فعالیت‌ها به منظور تامین رزق حلال 

برای هموطنان عنوان کرد. 

حضور بانک ملت در بیست و هشتمین 
نمایشگاه بین‌المللی کتاب تهران

 بان��ک مل��ت در بیس��ت و هش��تمین نمایش��گاه 
بین‌الملل��ی کتاب تهران، با ش��عار »کت��اب بخوانید و 

کتاب هدیه بگیرید« حضور پیدا می‌کند. 
به گ��زارش روابط عمومی بانک مل��ت، بنیاد ملت در 
راستای ایفای مس��ئولیت‌های اجتماعی بانک ملت و با 
هدف آموزش و ترویج فرهنگ کتابخوانی، با دایر کردن 
غرفه‌ای در نمایشگاه بین‌المللی کتاب تهران حضور پیدا 
کرده و کودکان را به کتاب خواندن ترغیب خواهد کرد. 
این گزارش حاکی اس��ت، نمایش��گاه بین‌المللی کتاب 
تهران از ۱۶ اردیبهشت ماه سال‌جاری در محل مصلای 
ب��زرگ تهران ش��روع خواهد ش��د و تا ۲۶ اردیبهش��ت 
همه‌روزه از ساعت ۱۰ صبح تا هشت بعداز ظهر پذیرای 
بازدیدکنندگان خواهد بود. غرفه بنیاد ملت نیز در سالن 
ش��ماره یک نمایش��گاه کتاب تهران آم��اده پذیرایی از 

شرکت‌کنندگان در نمایشگاه خواهد بود. 

توسعه خدمات الکترونیکی تلفن بانک 
صادرات ایران در اولویت برنامه‌هاست

بان��ک صادرات ای��ران در راس��تای افزایش رضایت 
هموطنان، توس��عه خدمات نوین از طریق تلفن بانک 

را توسعه می‌دهد. 
به گزارش روابط عمومی بانک صادرات ایران، این بانک 
با هدف تس��ریع در ارائه خدمات به مش��تریان و کاهش 
در هزینه‌ها و شلوغی ش��عب و سفرهای درون‌شهری و 
وقت مش��تریان مرکز صدای سپهر ٠٩٦٠٢ را به‌صورت 
ش��بانه‌روزی راه‌اندازی کرده اس��ت. مشتریان می‌توانند 
ضم��ن تماس با این ش��ماره علاوه ب��ر دریافت خدمات 
تلفنبانک از مش��اوره و راهنمایی کارشناسان برخوردار و 

انتقادها و شکایت خود را نیز اعلام کنند. 

نسیم نجفی
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 سطح مبادلات اقتصادی ایران و 
الجزایر سوال برانگیز است

رییس ات��اق بازرگانی، صنایع، معادن و کش��اورزی 
ای��ران با بیان اینک��ه الجزایر از راه‌های دسترس��ی به 
بازارهای آفریقا به شمار می‌آید، گفت: سطح مبادلات 
اقتصادی ایران و الجزایر در سطح سوال برانگیزی قرار 
دارد. به گزارش ایرنا، غلامحس��ین ش��افعی دیروز در 
نشست تجاری ایران و الجزایر که با حضور رییس اتاق 
بازرگانی و صنایع الجزایر و جمعی از فعالان اقتصادی 
این کش��ور برگزار ش��د، افزود: اگرچه روابط سیاسی 
دو کشور همواره از س��طح مناسبی برخوردار بوده اما 
تناسب روابط اقتصادی با روابط سیاسی بسیار شکاف 
دارد. وی با بیان آنکه روابط اقتصادی دو کشور به اندازه 
روابط سیاسی در  این سال‌ها توسعه پیدا نکرده است، 
اضافه کرد: این در حالی است که دو کشور هم از تنوع 
امکانات برخوردار هستند و هم زمینه‌های بسیاری برای 

گسترش همکاری‌های اقتصادی در اختیار دارند. 
ش��افعی اضاف��ه کرد: ب��ه نظر می‌رس��د بخش‌های 
خصوصی دو کش��ور از زمینه‌های همکاری اقتصادی 
یکدیگ��ر اطلاع��ات کاف��ی ندارند ک��ه بای��د در ابتدا 
برنامه‌ری��زی کنی��م تا مبادل��ه اطلاع��ات کافی بین 
بخش‌های خصوصی از امکانات دو کشور صورت گیرد. 
وی با اش��اره به علاقه‌مندی ایران به الجزایر و اینکه 
این امر سبب تاسیس شورای مشترک بازرگانی ایران و 
الجزایر شده، گفت: انتظار است تا الجزایر نیز این شورا 
را تاس��یس کرده و ش��روع به کار آن را هرچه سریع‌تر 
اعلام کند. رییس اتاق ایران افزود: ارتباط این دو شورا 
می‌تواند خلأهای اطلاعاتی را برطرف کرده و زمینه‌های 

همکاری اقتصادی را فراهم کند. 
ش��افعی زمینه‌های همکاری بین ایران و الجزایر را 
متنوع خواند و گفت: نفت، گاز، پتروش��یمی، ساخت 
س��یلو، کارخانه‌های س��یمان، اتوبان، پ��ل، فرودگاه و 
مس��جد از جمله زمینه‌های مهم برای همکاری میان 

دو کشور به شمار می‌آید. 
وی ارائه خدمات فنی مهندسی و فعالیت‌های عمرانی 
را از عمده توانمندی‌های ایران دانست و گفت: با توجه 
به اینکه الجزایر در آستانه اجرای برنامه پنج‌ساله چهارم 
خود قرار دارد باید زمینه حضور ش��رکت‌های توانمند 
ایرانی در بخش‌های عمرانی و خدمات فنی و مهندسی 

در الجزایر فراهم شود. 
شافعی همچنین تجارب شرکت‌های ایرانی در سایر 
کش��ورها را موفق برش��مرد و افزود: ایران می‌تواند از 
راه‌های این کش��ور به بازار آفریقا و حتی اروپا دس��ت 
یاب��د و الجزایر نیز می‌تواند پلی برای فعالان اقتصادی 

ایران به آفریقا باشد. 
ریی��س اتاق ای��ران با اش��اره به اولویت ق��رار دادن 
کش��ورهای مسلمان در مبادلات تجاری اظهار داشت: 
الجزایر به‌عنوان یک کشور مسلمان در دایره این اولویت 
برای همکاری ب��ا ایران قرار دارد، ضمن آنکه اتاق‌های 
بازرگانی دوکشور باید از این فرصت پیش‌آمده نهایت 

استفاده را ببرند. 
شافعی در پایان تصریح کرد: اتاق بازرگانی ایران این 
آمادگی را دارد تا برای روابط جدید اقتصادی با الجزایر 
درهای جدید را بگشاید و در این راستا گام‌های مهمی 

بردارد. 

آغاز ثبت‌نام در رقابت انتخاب 
صادرکنندگان نمونه سال 94 

ثبت‌ن��ام متقاضی��ان ش��رکت در رقاب��ت انتخاب 
صادرکنن��دگان نمون��ه س��ال 1394 از نیم��ه دوم 

اردیبهشت‌ماه آغاز می‌شود. 
به گزارش روابط عمومی س��ازمان توسعه تجارت، 
ملاک اصلی در انتخاب صادرکنندگان نمونه س��ال 
جاری میزان ارزش صادرات و ارزش افزوده کالاهای 

صادراتی است. 
صادرکنندگانی که تمایل به شرکت در این رقابت 
دارند، می‌توانند از نیمه دوم اردیبهشت‌ماه با مراجعه 
به س��امانه انتخاب صادرکنندگان نمونه به نش��انی 
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مطلع شده و نسبت به ثبت‌نام اقدام کنند. 
انتخاب صادرکنندگان نمونه به منظور قدردانی از 
تلاش‌های بی‌ش��ائبه صادرکنندگان کالا و خدمات، 
شناس��ایی الگوهای موفق در این زمینه و تجلیل از 

ایشان در مقام صادرکننده نمونه است. 

خروج خشکبار از بازارچه‌های 
مرزی و به‌صورت پیله‌وری 

مصطف��ی احمدی، رییس اتحادیه خش��کبار گفت: 
عراقی‌ه��ا آجی��ل را از بازارچه‌های م��رزی و به‌صورت 
پیله‌وری از کش��ور خ��ارج می‌کنن��د.  او در گفت‌وگو 
ب��ا ایلنا، در خصوص وضعیت تولی��د و عرضه آجیل و 
خشکبار در سال گذشته اظهار داشت: در سال ۹۳ به 
دلیل خشکسالی تولیدات ما به‌شدت کاهش یافت و در 
محصولاتی مانند تخمه جابونی و فندق و برخی از اقلام 
دیگر کمبودهایی در بازار به‌وجود آمد.  وی افزود: البته 
در خصوص پس��ته وضعیت بهت��ر بود و قیمت آن نیز 
نسبت به سال ۹۲ تغییر چندانی نداشت و در مواردی 
کاه��ش قیمت نیز داش��تیم.  احمدی ب��ا بیان اینکه 
وضعیت تولید تخمه جابونی امس��ال بهتر خواهد شد، 
گفت: این نوع تخمه در ماه‌های مرداد و شهریور به بازار 
عرضه می‌شود و بیشتر در استان‌های خراسان‌رضوی، 
ش��مالی و جنوبی تولید دارد ام��ا با توجه به اینکه ماه 
فطر  رمضان امسال در تیرماه است و عراقی‌ها برای عید‌
ای��ن نوع تخمه را از ایران خری��داری می‌کنند به نظر 
می‌رسد، تخمه جابونی در تیرماه به میزان لازم در بازار 
وجود نداشته باش��د.  وی ادامه داد: در صورت کمبود 

این نوع محصول قیمت آن نیز افزایش خواهد یافت. 
احمدی در پاس��خ به این پرس��ش ک��ه معمولا چه 
میزان از تخم��ه جابونی از س��وی عراقی‌ها خریداری 
می‌شود؟ گفت: آمار دقیقی در دست نیست زیرا بیشتر 
محصولات از طری��ق بازارچه‌های م��رزی و به‌صورت 
پیله‌وری از کشور خارج می‌شود و نمی‌توانیم محاسبه 
دقیقی داشته باش��یم.  وی همچنین در پاسخ به این 
پرس��ش که بیش��تر چه محصولاتی به کشور قاچاق 
می‌شوند؟ گفت: بادام هندی و آمریکایی در حال حاضر 
به دلیل ممانعت از واردات قانونی آن به کش��ور قاچاق 
می‌شوند، البته یک س��ال گذشته اتحادیه درخواست 
لغو ممانعت از واردات این محصولات را به اتاق اصناف 
و س��ازمان صنعت، معدن و تجارت تهران ارائه داد که 

امیدواریم با این درخواست موافقت شود. 

به‌کارگیری ظرفیت 3 مرز رسمی برای 
گسترش روابط تجاری ایران و ترکیه 

رضا هاکان تکین، سفیر ترکیه در جمهوری اسلامی 
ای��ران گفت: درص��دد بهره‌گیری از ظرفیت س��ه مرز 
رس��می بین ای��ران و ترکیه برای گس��ترش مراودات 

تجاری بین دو کشور هستیم. 
به گزارش ایرنا، سفیر ترکیه دیروز در دیدار با استاندار 
آذربایجان غربی در ارومیه افزود: می‌توان با انتقال حجم 
بار از مرز گوربولاغ‌- بازرگان به مرز اس��ن دره‌- سرو از 
ظرفیت این مرز استفاده کرد. ضمن اینکه برای توسعه 

مرز رازی‌- کاپی‌کوی برنامه‌ریزی شده است. 
وی با تاکید بر ضرورت بهره‌گیری از ظرفیت دروازه 
مرز زمینــی س��رو‌- اس��ن دره برای توسعه مناسبات 
فی‌مابین اضافه کرد: توس��عه همکاری‌های مش��ترک 
مرزی گمرکی کش��ورهای ای��ران و ترکیه در مرزهای 
آذربایجان غربی به‌ویژه مرز س��رو‌- اسن دره می‌تواند 
نق��ش موثری را در افزایش حجم تبادلات تجاری بین 

دو کشور ایفا کند. 
وی اظهار کرد: اهمیت آذربایجان غربی در توسعه و 

تحکیم روابط بین ایران و ترکیه بسیار اساسی است. 
وی ادامه داد: ما به‌صورت جدی علاقه‌مند به توسعه و 
تحکیم روابط در بخش‌های مختلف تجاری، اقتصادی، 

فرهنگی و گردشگری با آذربایجان غربی هستیم. 
سفیر ترکیه در جمهوری اس�المی ایران با اشاره 
ب��ه وج��ود اراده جدی در میان روس��ای جمهور دو 
کش��ور برای گس��ترش روابط بی��ن دو طرف گفت: 
رفت‌و‌آمد و تعاملات خوبی میان مسئولان عالی‌رتبه 
دو کشور وجود دارد که باید به بهترین شکل از این 
 ظرفیت در جهت توس��عه و تحکیم روابط اس��تفاده 

کنیم. 

10س��ال از ایجاد نخس��تین 
تعرفه ترجیحی کالا در تجارت 
خارجی ای��ران می‌گذرد. اگر‌چه 
ازبکستان نخستین طرف تجاری 
ما در این نوع تعرفه بود اما تعرفه 
ترجیحی از زمانی پرسروصدا و 
شناخته ش��د که ایران با ترکیه 
بر س��ر ایجاد تعرفه ترجیحی به 
توافق رس��ید. س��ازمان توسعه 
تجارت 170 کالا را مشمول این 
ن��وع تعرفه عنوان ک��رد و انجام 
تجارت ترجیحی با کش��ورهای 
ه��دف به‌خصوص همس��ایه را 
آزمون��ی موث��ر برای پیوس��تن 
دانس��ت.  تج��ارت جهانی  ب��ه 
از  بس��یاری  تولید‌کنن��دگان 
شرایط ایجاد شده نگران بودند و 
تحلیل‌های متفاوتی از آن مطرح 
شد، برخی نسبت به کل ماجرا 
نگاه‌ش��ان منفی بود و برخی به 
نوع کالا انتقاد داش��تند. ش��اید 
همه این بحث‌ها از این مس��ئله 
سرچش��مه می‌گرف��ت که بعد 
از کش��ورهایی که ایران تجارت 
عمده‌ای با آنها نداش��ت، ترکیه 
کانون قابل‌توجهی بود و فعالیت 
تجار و تولید‌کنندگان متعددی 
از تعرفه ترجیحی با این کش��ور 
متاثر می‌شد. اما ولی‌الله افخمی 
راد، مشاور وزیر صنعت، معدن و 
تجارت گسترش موافقت‌نامه‌های 
ترجیحی را یکی از محرک‌های 
شناسایی‌کننده ایرادها در نظام 
تولید و به‌خصوص صنعت عنوان 
ک��رده بود که می‌توان��د به رفع 
ایرادها منجر ش��ود. حاج محمد 
حیات رخشانی، بازرگان با سابقه 

زاهدانی نیز معتقد اس��ت تعرفه 
ترجیحی به کم‌کردن هزینه‌های 
تجار کمک می‌کند. وی با بیان 
اینکه برای کالاها سقف تعریف 
ش��ده اس��ت، این تعرفه را برای 
تجارت با کش��ورهایی ضروری 
می‌داند ک��ه م��راودات تجاری 
بالایی با آنها برقرار اس��ت و در 
به »فرصت  بیش��تری  جزییات 
واردات  ب��رای  امروز« می‌گوید: 
کالای��ی مانند برن��ج که مالیات 
زی��ادی دارد این تعرفه بس��یار 
کمک‌کنن��ده و 2 ت��ا ‌3درص��د 
کاه��ش هزینه برای ما داش��ت 
که در حج��م بالا بس��یار قابل 
توجه اس��ت. به گفته این فعال 
اقتصادی تعرفه ترجیحی ممکن 
است برای همه کالاها به صرفه 

نباشد. 
رخش��انی ب��ا بی��ان اینک��ه 
تجارت بدون این تعرفه بس��یار 
مش��کل و گاه غیر‌ممکن است، 
ادام��ه می‌دهد: برق��راری تعرفه 
ترجیح��ی ب��ر توافق��ات میان 
کش��ورها و تعهدات آنها استوار 
اس��ت و دیگر اینک��ه مقررات و 
قوانین تجاری‌شان چقدر بتوانند 
از آن حمایت کنند. این نکته را 
رخشانی به گفته رییس گمرک 
در  پاکس��تان که  بلوچس��تان، 
هفته پیش به اس��تان سیستان 
بود،  بلوچس��تان س��فر کرده  و‌
ارج��اع داده و می‌افزای��د: آنها با 
تعرفه ترجیحی مواف��ق بوده و 
حتی در حال تدوین مشوق‌های 
دیگ��ری برای صادرات‌ش��ان به 
ایران بودند، ام��ا می‌گفتند اگر 
ایران تعرفه صادراتش را افزایش 
ده��د کار برای‌ش��ان گران‌ت��ر 

تمام می‌ش��ود و می‌خواس��تند 
تعرفه‌های ما به درستی مدیریت 

شود. 
به گفت��ه این ب��ازرگان یکی 
از نگرانی‌هایی ک��ه برای برخی 
فع��الان وجود دارد، این اس��ت 
که با وج��ود تعرف��ه ترجیحی 
واردات بی‌رویه انجام می‌شود و 
ارز دریافتی‌شان کاهش می‌یابد. 
وی در این باره می‌گوید: به نظر 
من با کاه��ش و اتمام تحریم‌ها 
بسیاری از مش��کلات صادراتی 
ما رفع ش��ده و حج��م صادرات 
ما بسیار بیشتر از واردات خواهد 
بود و ما می‌توانیم در کنار تعرفه 
از  قابل‌توجه��ی  ارز  ترجیح��ی 

صادرات داشته باشیم. 
اما ک��وروش دهقانی، بازرگان 
بوش��هری معتق��د اس��ت نباید 
به تعرفه‌ه��ای ترجیحی خیلی 
ج��دی نگاه کنی��م. ای��ن فعال 
بخ��ش خصوصی با بی��ان اینکه 
ایران ب��ا کش��ورهایی ق��رارداد 
تعرفه ترجیح��ی دارد که رقمی 
در م��راودات تج��اری ندارند، به 
»فرصت امروز« می‌گوید: تعرفه 
ترجیح��ی اثرات مثبت��ی دارد و 
قاعدتا بازرگانان می‌توانند از این 
امکان بهره ببرن��د، در حالی که 
بسیاری از کش��ورها از تجارت با 
ایران منع شده‌اند، از این راهکار 
می‌توان بهره ب��رد. دهقانی ادامه 
می‌دهد: کش��ورهایی که با آنها 
تعرفه ترجیحی برقرار است عمده 
کالاهایی با کیفی��ت پایین با ما 
مبادله می‌کنند و تجار این کالاها 
را وارد می‌کنن��د چون از راه‌های 
دیگر برایشان گران تمام می‌شود. 
به گفته این بازرگان بوشهری 

چنانچ��ه تحریم‌ها پای��ان یابد 
تعرفه ترجیحی بی‌معناس��ت و 
ایران با کشورهایی وارد مراودات 
تجاری می‌ش��ود ک��ه قدرتمند 
هس��تند و وضعی��ت اقتصادی 

خوبی دارند. 
دهقانی می‌افزاید: ش��اید این 
تعرفه‌ها با کشورهایی ادامه یابد 
ک��ه از نظر تج��اری و اقتصادی 
بسیار از ایران ضعیف‌تر هستند 
و در واقع کمکی برای آنها باشد. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز« 
هم‌اکن��ون ایران با ازبکس��تان، 
پاکستان، س��وریه، کوبا، تونس، 
بوسنی و هرزگوین، قرقیزستان 
و بلاروس تعرفه ترجیحی برقرار 
کرده و در برخی کش��ورها هنوز 

در مرحله مذاکره است. 
نای��ب رییس کنفدراس��یون 
صادرات ایران پیش از این گفته 
ب��ود تعرفه ترجیحی ب��ا ترکیه 
نش��ان داده که کالای ایرانی با 
وجود مزیت ب��ه علت بالا بودن 
قیم��ت توانای��ی رقاب��ت ندارد. 
لاهوتی گفته بود: برای حمایت 
از تولید داخل بالاترین تعرفه را 
وضع می‌کنیم اما طی چند‌دهه 
گذش��ته این‌گون��ه حمایت‌ه��ا 
از تولید ج��واب ن��داده زیرا به 
محض وض��ع تعرفه ترجیحی با 
تولیدکنندگان  تمام  کش��وری، 
ب��ا مش��کل مواجه می‌ش��وند. 
ص��ادرات  کنفدراس��یون  نایب 
ترجیح��ی  توافق‌نام��ه  ای��ران، 
ایران و ترکیه را آزمونی بس��یار 
خوب دانس��ت ت��ا در رفتارهای 
گذش��ته تجدید نظری صورت 
گی��رد تا ای��ران ب��رای ورود به 
تعرفه‌‌ه��ای  توافق‌نامه‌‌ه��ای 

ترجیحی و آزاد و سپس سازمان 
جهانی تجارت آماده شود. 

س��ازمان توس��عه تجارت در 
ارزیاب��ی که از این ن��وع تجارت 
داده،  انج��ام   1386 س��ال  در 
آورده است: »با توجه به ساختار 
صادرات غیرنفت��ی ایران و اندازه 
بازار ب��زرگ داخل��ی اعمال این 
فرمول موجب بهبود دسترس��ی 
به بازار کشورهای طرف مذاکره 
از ب��ازار ای��ران می‌ش��ود بدون 
اینک��ه دسترس��ی به ب��ازار آن 
کش��ورها برای ایران در مجموع 
چشمگیر باشد.« در این گزارش 
در خص��وص نواق��ص ای��ن نوع 
توافق‌نامه، امکان نقض تعهدات از 
سوی وزارتخانه‌های تولیدی امضا 
شده قراردادها )نمونه ازبکستان(، 
نبود استراتژی مذاکرات ترجیحی 
با کش��ورهای مختلف و نقش��ه 
راه، نب��ود نقش��ه راه آزادس��ازی 
متدلوژی‌های  براس��اس  تجاری 
پذیرفت��ه ش��ده جهان��ی، عدم 
انطباق ب��ا فرمول‌ها و روش‌های 
مذاک��رات   MODALITIES
ترجیحی، نبود دستور مذاکرات 
ش��ده  عنوان   MANDATE
اس��ت. موافقت‌نامه‌های تجارت 
واق��ع  در  آزاد  و  ترجیح��ی 
توافق‌ه��ای بین‌الملل��ی می��ان 
کش��ورها ب��ه منظور تس��هیل 
تج��ارت و در نتیج��ه افزای��ش 
حجم تجارت میان کش��ورهای 
ط��رف تج��اری اس��ت. در این 
دولت‌ها  موافقت‌نامه‌ه��ا،  قبیل 
تس��هیلاتی را در فرآیند تجارت 
بین‌الملل��ی ب��رای یکدیگ��ر به 
وجود می‌آورند که در مورد سایر 

کشورها قائل نمی‌شوند.

بررسی عملکرد مقررات تعرفه ترجیحی در سال های اخیر 

ترجیح مدیریت نشده واردات

براس��اس قوانی��ن و مق��ررات 
س��ازمان تامی��ن اجتماعی، بیمه 
شده فوت شده‌ای که در 10 سال 
آخر حیات خود حداقل حق بیمه 
یک س��ال خود را پرداخت کرده 
باش��د، مش��روط به آنکه 90 روز 
حق بیمه در آخرین س��ال حیات 
او پرداخت شده باشد، بازماندگان 
این بیمه شده مش��مول دریافت 

مستمری می‌شوند. 
ب��ه گ��زارش اداره کل رواب��ط 
عمومی سازمان تامین اجتماعی، 
بر این اس��اس درصورتی‌که بیمه 
ش��ده متوف��ی بیش از 20 س��ال 
س��ابقه پرداخت حق بیمه داشته 
مش��مول  بازماندگان��ش  باش��د، 

دریاف��ت مس��تمری 
قرار می‌گیرند. 

براس��اس ضواب��ط 
تـامیـن  س��ـازمـان 
اجتماعی درصورتی‌که 
س��ابقه پرداخت حق 
بیمه بی��ن 10 تا 20 
سال باشد، مستمری 
به نس��بت س��نوات 
پرداخت حق بیمه به 
بازماندگان بیمه شده 

پرداخت می‌ش��ود و درصورتی‌که 
س��ابقه پرداخت ح��ق بیمه یک 
تا 10 س��ال باش��د و ف��وت بیمه 
ش��ده بع��د از 76/7/27 رخ داده 
باش��د، بازماندگان واجد ش��رایط 

وی مشمول دریافت مستمری به 
نسبت سنوات پرداخت حق بیمه 

خواهند بود. 
بر این اس��اس، همس��ر بیمه 
ش��ده متوف��ی، فرزن��دان ذکور 

متوفی که سن آنان 
کمت��ر از 18 س��ال 
بوده ی��ا منحصرا به 
اش��تغال  تحصی��ل 
داش��ته یا ب��ه علت 
بیم��اری ی��ا نق��ص 
عض��و طب��ق نظریه 
ی  ‌ها ن کمیس��یو
پزش��کی مرب��وط از 
کار افتاده باش��ند و 
فرزن��دان ان��اث نیز 
به ش��رط عدم ازدواج و اشتغال 
بازماندگان  کار، مس��تمری  ب��ه 

دریافت خواهند کرد. 
لازم به ذکر اس��ت، پدر و مادر 
متوف��ی درصورتی‌که تحت تکفل 

وی بوده و س��ن پ��در بیش از 60 
سال و مادر بیش از 55 سال باشد 
یا به تشخیص کمیسیون پزشکی 
از کارافتاده ب��وده و در هرحال از 
سازمان مستمری دریافت نکنند، 
مشمول دریافت مستمری خواهند 

بود. 
براس��اس ضواب��ط و مق��ررات 
س��ازمان تامین اجتماعی، س��هم 
همس��ر متوفی معادل 50 درصد 
کل مس��تمری اس��تحقاقی بیمه 
ش��ده و چنانچ��ه بیمه ش��ده یا 
مستمری بگیر متوفی دارای چند 
همسر دائم باشد، 50 درصد سهم 
همسر به تساوی بین آنان تقسیم 

خواهد شد. 

سازمان تامین اجتماعی اعلام کرد 

شرایط پرداخت مستمری به بازماندگان بیمه شده سازمان تامین اجتماعی

بیمه

بازرگانی

تجارت

صادرات

تجارت

مینو گله



ش��رکت س��اخت و توسعه 
چن��دی  کش��ور  زیربناه��ای 
قبل اع�لام کرد ب��ا توجه به 
افزایش قاب��ل توجه قیمت‌ها 
در طول س��ال‌های گذش��ته 
آزادراهی  پیگیری طرح‌ه��ای 
اعتب��اری  دش��واری‌های  ب��ا 
بالایی روبه رو ش��ده و تکمیل 
پروژه‌ه��ای نیم��ه تم��ام ب��ه 
بودجه  توج��ه  قابل  افزای��ش 

احتیاج دارد. 
این ش��رکت،  اع�لام  طبق 
در حال حاضر هزینه س��اخت 
ه��ر کیلومتر آزادراه جدید در 
کش��ور ب��ه 15 میلیارد‌تومان 
رس��یده و ای��ن هزین��ه برای 
مناطق کوهس��تانی و دش��وار 
ب��ه 35 میلی��ارد توم��ان نیز 
می‌رس��د. این در حالی است 
اعتباری  محدودیت‌ه��ای  که 
موج��ود ب��ر س��ر راه وزارت 
تنه��ا  ن��ه  شهرس��ازی  و  راه 
اج��ازه ورود پرق��درت را ب��ه 
برنامه‌ه��ای ب��زرگ نمی‌دهد 
که حتی تاکن��ون به بیش از 
5 هزار میلی��ارد تومان بدهی 
معوق به پیمانکاران نیز منجر 
ش��ده و تنگناهای اعتباری را 

پیچیده‌تر کرده است. 
نوع  در  محدودیت‌ها  ای��ن 
خ��ود ظرفیتی جدی��د ایجاد 
ک��رد ت��ا دول��ت به ش��کلی 
گس��ترده و این ب��ار با تمام 
بخ��ش  س��مت  ب��ه  وج��ود 
خصوص��ی بازگردد و دس��ت 
ی��اری خود را برای تکمیل و 
بهس��ازی جاده‌های کشور به 

س��مت آنها دراز کند. 
هرچن��د ای��ن رویک��رد در 
به  ماه‌ه��ای گذش��ته  ط��ول 
نتیجه خاصی منجر نش��ده و 
طرح‌ها همچنان به شکل قبل 
ب��ا مش��ارکت قدرتمند طرف 
دولتی تداوم یافتند اما هیات 
وزیران طرحی را مصوب کرده 
که نشان از تغییری جدی در 

فرآیند راهسازی کشور دارد. 
آزادراه  نخس��تین  س��اخت 
کش��ور که به جای مشارکت، 
مراح��ل  تم��ام  ب��ار  ای��ن 
س��اخت  اجرا،  برنامه‌ری��زی، 
و بهره‌ب��رداری آن ب��ه عهده 
بخ��ش خصوص��ی گذاش��ته 
ش��ده، خبری بود که بسیاری 
از س��رمایه‌گذاران را نسبت به 
ام��کان ورود قدرتمند به این 

عرصه امیدوار کرد. 
در طول س��ال‌های گذشته 
هم��واره یک��ی از معضلات��ی 
ک��ه در بس��تن قرارداده��ای 
مشارکتی بین بخش‌خصوصی 
و دولت وجود داش��ته موضوع 
استفاده  اختیار  و  بهره‌برداری 
از امکانات طرح نهایی ش��ده 
از س��وی طرفین بوده اس��ت. 
گاه��ی دولت اع�لام کرده به 
زم��ان  طولانی‌ب��ودن  دلی��ل 
امتیازی که طرف سرمایه‌گذار 
از آن بهره برده متضرر ش��ده 
و گاه��ی نیز س��رمایه‌گذاران 
امتیاز خود را با آنچه پیمانکار 
دولت��ی برداش��ته قابل قیاس 

ندانسته‌اند. 
کرمانش��اه  همدان-  آزادراه 
با مصوبه جدید دولت بناست 
هی��چ ی��ک از این مش��کلات 
را نداش��ته باش��د. 3.5 سال 

اجرای طرح و 15 س��ال زمان 
بهره‌ب��رداری از پروژه امتیازی 
اس��ت ک��ه دول��ت در اختیار 
سرمایه‌گذاران گذاشته است. 

کاملا خصوصی  آزادراه  این 
که امید‌ه��ا را ب��رای افزایش 
س��هم بخ��ش خصوص��ی در 
لایه‌ه��ای زیرین اقتصاد ایران 
افزای��ش داده در ن��وع خ��ود 
ابهام‌هایی نی��ز دارد. در کنار 
مس��ائل مرب��وط ب��ه اعتبار و 
با  نوع ق��راردادی ک��ه دولت 
نح��وه  بس��ته،  س��رمایه‌گذار 
این سرمایه‌گذاران  از  حمایت 
نی��ز از نکات جدی اس��ت که 

باید به آن پرداخته شود. 
ب��ودن  کوهس��تانی  اگ��ر 
مس��یر همدان به کرمانشاه را 
کن��ار بگذاریم، برای س��اخت 
ه��ر کیلومت��ر از ای��ن آزادراه 
15 میلی��ارد توم��ان و ب��رای 
تکمی��ل پ��روژه به بی��ش از 
3هزار میلی��ارد تومان بودجه 
احتی��اج خواهد ب��ود که اگر 
به موقع تامین نش��ود نام این 
آزادراه نیز به‌زودی به فهرست 
طرح‌های��ی اضاف��ه می‌ش��ود 
ک��ه سال‌هاس��ت در انتظ��ار 
تکمیل هس��تند و هر س��ال 
تنها نامش��ان تکرار می‌ش��ود. 
در کنار آن مش��خص نش��دن 

نیز  پیمانکار  شناسنامه  دقیق 
در بین راهس��ازان این نگرانی 
را به وج��ود آورده که تکمیل 
نشدن این پروژه به خدشه‌دار 

شدن سابقه آنها می‌انجامد. 

برخی فقط نام بخش 
خصوصی را یدک 

می‌کشند
دبی��ر انجمن ش��رکت‌های 
راهس��ازی کشور معتقد است 
برای اس��تفاده از توان بخش 
خصوص��ی باید تم��ام جوانب 
کار در نظ��ر گرفت��ه ش��ود و 
کس��انی به‌عن��وان نمایندگان 
بخش خصوصی معرفی شوند 
که واقعا در این بخش حضور 
داش��ته و البته از توان بالایی 
برای پیگیری پروژه برخوردار 

باشند. 
عل��ی آزاد در گفت‌و‌گ��و با 
»فرصت ام��روز« تصریح کرد: 
صحب��ت ک��ردن از افزای��ش 
خصوصی  بخ��ش  اختی��ارات 
کافی نیس��ت بلک��ه باید دید 
در عمل چ��ه اتفاقی می‌افتد. 
پرچم  ب��ا  برخ��ی  متاس��فانه 
بخش خصوصی وارد می‌شوند 
ام��ا در حقیق��ت نماینده این 
بخ��ش نیس��تند، از ای��ن رو 
ب��رای آنها اهمیت��ی ندارد که 

چه پیش‌ آید و در نهایت این 
پیمانکاران خصوصی هس��تند 

که متضرر می‌شوند. 
وی اظهارنظر قطعی درباره 
وضعی��ت ای��ن پ��روژه را ب��ه 
مش��خص ش��دن ابعاد طرح، 
پیمان��کار برنام��ه و اعتبارات 
موکول کرد و گفت: صحبت و 
بحث کردن برای افزایش توان 
بخش خصوصی کافی نیست، 
زیرا اگر نام��ی از آنها بیاید و 
نماینده رس��می آنه��ا حضور 
نداشته باش��د موجب بدنامی 

می‌شود. 
ای��ن صحبت‌ه��ا نش��ان از 
ریختن اعتم��ادی دارد که در 
طول سال‌های گذشته روز به 
روز بیش��تر شده و حالا حتی 
دولتی  برنامه‌های  به  نس��بت 
زیادی وجود  تردید‌ه��ای  نیز 
دارد و پیمان��کاران نمی‌توانند 

به آن اعتماد کنند. 
هرچند دولت یازدهم تلاش 
ک��رده در ماه‌های گذش��ته با 
نزدیک ک��ردن ارتب��اط خود 
البت��ه  و  س��رمایه‌گذاران  ب��ا 
پرداخ��ت بدهی‌ه��ای آنها بار 
دیگر پلی برای تضمین اعتماد 
دوطرفه به وج��ود آورد اما به 
نظر می‌رس��د این داستان به 
نیاز  بیشتری  متقابل  اقدامات 

خواهد داشت. 
تم��ام  تقریب��ا  هرچن��د 
فع��ال کردن  از  کارشناس��ان 
بخ��ش خصوص��ی در طرحی 
این‌چنینی استقبال کرده و در 
امید  نیز  بین س��رمایه‌گذاران 
افزای��ش توان حرکتی ش��کل 
گرفته اما به نظر می‌رسد رفع 
کردن نگرانی بخش خصوصی 
نیز باید در کن��ار اولویت‌های 
دیگ��ر دول��ت ج��ای گی��رد؛ 
بیش  سرمایه‌گذارانی که حالا 
از آنکه نگران دارایی‌هایش��ان 
سوءاس��تفاده  نگران  باش��ند، 
درپروژه‌‌ه��ای  نام‌ش��ان  از 

شکست‌خورده هستند. 

ساخت نخستین آزادراه غیردولتی کشور کلید خورد

همه راضی جز بخش خصوصی
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حمل و نقلخبر

صدور خدمات فنی مهندسی به الجزایر 
وزیر راه و شهرسازی در دیدار با رئیس اتاق بازرگانی 
الجزایر از آمادگی ای��ن وزارتخانه برای صدور خدمات 
فنی و مهندس��ی به این كش��ور خبر داد و خواس��تار 

تسهیل صدور روادید برای تجار و گردشگران شد. 
به گ��زارش روابط عمومی وزارت راه و شهرس��ازی 
عباس آخوندی در دیدار با محمد العید بن عمر رییس 
اتاق بازرگانی الجزایر با اش��اره به اینکه بخش دولتی و 
خصوصی ایران از هم��كاری با الجزایر خاطرات خوبی 
دارند و در سطح بین‌المللی همكاری‌های مطلوبی بین 
دو طرف بوده است، بیان داشت: باید برنامه‌ریزی لازم 
برای افزایش س��طح مبادلات دو كش��ور انجام داد و از 
پیشنهادهای الجزایر برای گسترش مبادلات استقبال 
میك‌نیم.  رئیس كمیسیون مش��ترك ایران و الجزایر 
ادامه داد: وزارت راه و شهرس��ازی آماده صدور خدمات 
فنی و مهندسی است و براساس دعوت از وزیر مسكن 
الجزایر برای حضور در ای��ران، منتظر اعلام زمان این 

دیدار هستیم. 

خطرات بافت فرسوده 18 میلیون 
نفر را تهدید می‌کند 

معاون وزیر راه و شهرسازی گفت: 18 میلیون نفر 
از جمعیت س��اکن در بافت‌های تاریخی و فرس��وده 
کشور با بحران هویت و نبود ایمنی مواجه هستند. 

به گزارش ایرنا، محمدس��عید ایزدی افزود: یک‌سوم 
جمعیت شهری کشور در بافت‌های فرسوده و تاریخی 
زندگی می‌کنند، درحالی‌که این بافت‌ها نه‌تنها س��ازه 
ایمن ندارد، بلکه هویت تاریخی محلات نیز به‌ش��دت 

دچار چالش و معضلات اجتماعی شده است. 
مدیرعامل شرکت مادر تخصصی عمران و بهسازی 
شهری، مساحت بافت‌های فرسوده شهری در کشور 
را 130 ه��زار هکت��ار اع�لام کرد و گف��ت: به دلیل 
فرسودگی، سازه‌های موجود در این بافت‌ها در برابر 
حوادث طبیعی مانند باد و تگرگ ضعیف بوده و حتی 
در برابر زلزله‌های��ی با مقیاس پایین مقاومت ندارند 
که این ش��رایط تهدیدی جدی برای جان س��اکنان 
این مناطق محس��وب می‌ش��ود. مدیرعامل شرکت 
مادر تخصصی عمران و بهس��ازی ش��هری کشور با 
بی��ان اینکه 21 هزار هکتار از مس��احت ش��هری را 
بافت‌های تاریخی و با ارزش تشکیل می‌دهد، اظهار 
داش��ت: طرح تفصیلی بهسازی و مرمت این محلات 
تاریخی تهیه شده است. وی با بیان اینکه 495 شهر 
دارای 54 هزار هکتار بافت فرس��وده هستند، افزود: 
دولت برای بازسازی و نوسازی این بافت‌ها تسهیلات 
پرداخ��ت می‌کند. ایزدی به وج��ود 53 هزار هکتار 
س��کونتگاه غیر‌رس��می در 479 شهر اش��اره کرد و 
اظهار داشت: توسعه بی‌رویه و غیراصولی شهری در 
قالب حاشیه‌نشینی از معضلات جدی شهرها است. 

آغاز »آماربرداری مبدا و مقصد 
جاده‌های کشور« از امروز

معاون برنامه‌ریزی سازمان راهداری از آغاز آماربرداری 
مبدا و مقصد جاده‌های کشور از ساعت ۶ صبح امروز 16 
اردیبهشت ماه به مدت چهار روز خبر داد و گفت: ‌ارتقای 
به��ره‌وری راه‌ه��ا، افزایش ایمنی و اس��تفاده از ظرفیت‌ 

جاده‌ها از جمله اهداف این آماربرداری است. 
به گزارش تس��نیم، ش��هرام آدم‌نژاد با اشاره به توسعه 
هوش��مندانه راه‌های کش��ور تصریح کرد: علاوه بر این‌ 
می‌توانی��م تغییراتی را در المان‌های س��فر مانند زمان 
سفر برای افزایش بهره‌وری اعمال کنیم. وی اعلام کرد: 
یک��ی از بزرگ‌ترین طرح‌های آمارگیری بزرگ کش��ور 
در بخش حمل‌ونقل جاده‌ای از امروز س��اعت 6 صبح 
16 اردیبهشت آغاز می‌شود. در جریان این طرح با نام 
»آماربرداری مبدا و مقصد جاده‌های سراسر کشور« چند 
کار انجام می‌شود. با این آمارگیری باید بتوانیم نگهداری 
راه‌های کشور را مبتنی بر قطب‌های سفر انجام دهیم. 
آخرین آمارگیری سال 83 انجام شده است. آدم‌نژاد با 
بیان اینکه در 800 نقطه ایستگاه آمارگیری داریم، گفت: 
‌این آمارگیری به‌صورت شبانه‌روزی به مدت چهار روز 
اجرا می‌شود. حدود 7 هزار نفر آمارگیر مستقیم و هزار 
نفر نیز از پلیس و سازمان راهداری و حمل‌ونقل در این 
آماربرداری مش��ارکت می‌کنند. به گفته وی، در طرح 
»آماربرداری مبدا و مقصد جاده‌های سراسر کشور« 22 
درص��د آمارگی��ری در پاس��گاه‌های پلیس، 4 درصد در 
عوارضی‌ه��ا، 15 درص��د در مراک��ز خدمات رفاهی، 27 
درصد در پمپ‌های بنزین و 32 درصد نیز در مساجد و 

خدمات تکی انجام می‌شود. 

مجوز هیات دولت برای ساخت 
۱۰۰۰ کیلومترآزادراه

معاون وزیر راه و شهرسازی گفت: با دریافت مجوز هیات 
دولت برای ساخت هزار کیلومتر آزادراه و ایجاد بسترهای 
لازم برای حضور بخش‌خصوصی در این حوزه، گام بلندی 

در توسعه آزادراه‌ها در کشور برداشته شد. 
به گزارش مهر، علی نورزاد افزود: باوجود محدودیت‌هایی 
که در منابع و بودجه زیرساخت‌ها وجود دارد، تمرکز دولت 
بر توس��عه این بخش با تکیه بر توان بخش‌خصوصی اس��ت 
و تاکنون نیز موفق ش��ده با مش��ارکت بخش‌خصوصی کلید 
س��اخت چند آزادراه را بزند که به‌زودی به‌صورت رس��می 

عملیات اجرایی این پروژه‌ها آغاز می‌شود. 
معاون وزیر راه و شهرسازی فراهم کردن بستر‌های لازم و 
در نظرگرفتن تسهیلات ویژه برای ترغیب سرمایه‌گذاران را 
وظیفه دولت برای افزایش مشارکت بخش‌خصوصی عنوان 
کرد و گفت: ارتباط نزدیک و مثبت میان دولت یازدهم و 
بخش‌خصوصی موجب شده تا فعالان عرصه زیرساخت‌های 
حمل‌و‌نقل همگام با دولت و با درک محدودیت‌های موجود 

در جهت توسعه انواع راه‌ها تلاش کنند.

جواد هاشمی



چند روزی اس��ت که بحث 
عدم قبول هندوانه‌های ایرانی 
توسط کش��ورهای عربی نقل 
محافل شده؛ هندوانه‌هایی که 
به قول برخی از کارشناس��ان، 
ه��زاران لیتر آب مج��ازی را 
هم��راه خ��ود از مرزها خارج 
می‌کنن��د و ب��ه عبارتی مثل 
این اس��ت ک��ه داریم بش��که 
بش��که آب را به همس��ایه‌ها 

می‌فروشیم. 
مختلف��ی  اظهارنظره��ای 
بازگش��ت  عل��ت  درب��اره 
ذک��ر  ایران��ی  هندوانه‌ه��ای 
می‌ش��ود اما گویا این موضوع 
می‌ده��د.  سیاس��ت  ب��وی 
ابوالحس��ن  ک��ه  همان‌ط��ور 
خلیل��ی، عض��و هیات‌مدیره و 
دبیرخان��ه صنع��ت و مع��دن 
استان تهران در یادداشتی که 
در رسانه‌ها منتشر کرده روی 
این موضوع انگش��ت گذاشته 
و گفته ک��ه در پی تنش‌های 
سیاسی بین ایران و عربستان، 
موض��وع س�لامت محصولات 
کشاورزی صادراتی دستخوش 
افراد  برخی  بهانه‌تراش��ی‌های 

شده است. 
یادداش��ت،  ادام��ه  در  وی 
مس��ئولان داخل��ی را خطاب 
قرار داده و نوش��ته که برخی 
از جمله ش��خص  مس��ئولان 
وزیر بهداشت هر از چندگاهی 
با اظهارنظره��ای خود درباره 
محصولات کشاورزی و تردید 
در س�لامت تولی��د آنها ذهن 
می‌کنند.  مش��وش  را  م��ردم 
این جریان��ات، به نوعی باعث 
صنع��ت هراس��ی و ت��رس از 
محص��ولات غذای��ی در بی��ن 

مردم خواهد شد. 
وقت��ی این عوام��ل در کنار 
هم جمع می‌ش��وند و از طرف 
کش��ورهای  از  یک��ی  دیگ��ر 
همس��ایه کوچک‌ترین مشکل 
موج��ود در هندوانه را در بوق 
و کرنا می‌کنند، مطمئنا تاثیر 
منفی در مصرف‌کننده خواهد 
داشت. به عبارتی مردم با خود 
محصولی  وقت��ی  می‌گوین��د 
ط��رف  از  هندوان��ه  مانن��د 
برگشت  همس��ایه  کشورهای 
اس��تانداردهای  با  و  می‌خورد 
آنها همخوانی ن��دارد، تکلیف 
اس��تاندارد محصولات داخلی 

چه می‌شود؟ 

هندوانه‌های مشکوک
ش��اید در این می��ان حق با 
مردم باش��د اما نباید یک تنه 
ب��ه قاضی رفت. زی��را موارد و 
که  بس��یاری هست  مس��ائل 
باید روش��ن ش��ود. در همین 
زمین��ه ریی��س اتحادیه ملی 

ایران  کش��اورزی  محصولات 
به »فرص��ت امروز« می‌گوید: 
»این‌ها به دنبال بهانه هستند 
تا هر طور ش��ده به کشور ما 

آسیب بزنند.«
س��یدرضا نوران��ی با اش��اره 
ب��ه اینک��ه بدخواه��ان وقتی 
ب��رای  بهان��ه‌ای  نتوانس��تند 
خدش��ه وارد ک��ردن به چهره 
ایران پی��دا کنند، هندوانه‌های 
ایرانی را علم کردند، می‌افزاید: 
»کشورهای عربی ادعا می‌کنند 
که هندوانه‌های ایرانی به خاطر 
س��وراخ‌هایی ک��ه بعض��ا روی 

پوست‌ش��ان 
دارد،  وجـــ��ود 

مش��کوک است. به 
عبارتی حرف آنها این است 

که ایرانی‌ها از طریق س��رنگ، 
مواد شیمیایی وارد هندوانه‌ها 
کرده‌ان��د ت��ا مصرف‌کنندگان 

عربی را مسموم کنند!«
ای��ن در حال��ی اس��ت که 
یک مس��ئول در ش��هرداری 
امارات گفت��ه: »ما نمی‌توانیم 
بگوییم در داخل س��وراخ‌های 
ایران  از  وارداتی  هندوانه‌های 
آفت‌کش تزریق ش��ده است، 
ح��ال  در  هندوانه‌ه��ا  ای��ن 
بررس��ی آزمایشگاهی هستند 
و هم��ه چیز بع��د از آزمایش 
معلوم خواهد ش��د.« تا جایی 
که ریی��س وزارت بهداش��ت 
امارات ب��ه مردم توصیه کرده 
تا زمانی که نتیجه آزمایشات 
اعلام نش��ده از خرید هندوانه 

ایرانی پرهیز کنند. 

چطور گواهی گرفتند؟ 
ام��ا ریی��س اتحادی��ه ملی 
محصولات کش��اورزی معتقد 
اس��ت مش��کل فن��ی موجود 
در هندوانه‌ه��ا ب��ه هیچ وجه 
ب��رای  مصداق��ی  نمی‌توان��د 
ادعای غلط اماراتی‌ها باش��د، 
زیرا قس��متی از هندوانه‌های 
تولیدی روس��تاهای ایرانشهر 
و جیرفت ب��ه دلیل کم‌آبی و 
برخی مس��ائل، در زمانی که 
هندوانه به اندازه توپ تنیس 
ش��ده بود آفتی به پوس��تش 
حمله ک��رده و س��وراخ‌هایی 
را ایج��اد ک��رد ک��ه آرام آرام 

به قس��مت گوش��تی نزدیک 
ش��د. البته این موضوع بعد از 
کشاورزان حل شد  سمپاشی 
و آفت مورد نظر از بین رفت. 
نورانی می‌گوید: »اما عجیب 
اینجاس��ت هندوانه‌های��ی که 
چنی��ن مش��کلی در ظاه��ر 
داش��ته‌اند، چطور از زیر نظر 
کارشناس��ان س��ازمان حفظ 
نباتات گذش��ته و ب��رای آنها 
ش��ده  صادر  قرنطینه  گواهی 
موضوع  ای��ن  اکنون  اس��ت؟ 
که به ظاهر بس��یار کوچک و 
ناچیز می‌نماید، بهانه‌ای برای 
کشورهای عربی شده است.«

ب��ه گفت��ه وی، ح��ال که 
این اتف��اق افت��اده و موضوع 
رسانه‌ای ش��ده، متاسفانه باز 
ه��م هی��چ اقدام��ی از طرف 
سازمان حفظ نباتات و وزارت 
جهادکش��اورزی انجام نش��د. 
واج��ب بود که کارشناس��انی 
از طرف وزارتخانه برای دفاع 
از حیثی��ت ایرانی به کش��ور 
مربوط��ه س��فر می‌کردن��د تا 
س��الم بودن این هندوانه‌ها را 

به اثبات برسانند. 
مل��ی  اتحادی��ه  ریی��س 
ایران  کش��اورزی  محصولات 
ادام��ه می‌ده��د: »اکنون کار 
از کار گذش��ته و چن��د روز 
است که محموله‌های هندوانه 
بنابراین  اس��ت.  نشده  تخلیه 
نمی‌ت��وان دیگ��ر ب��ه مصرف 

آنه��ا امی��دوار بود. زی��را این 
محصول در اثر فش��ار و گرما 
کم‌کم فاس��د خواهد شد و به 
نظر می‌رس��د این هندوانه‌ها 
ک��ه روی آب دری��ا بلاتکلیف 

مانده‌اند، باید معدوم شوند.«

از سر‌گیری صادرات
معاون  کش��اورز،  عب��اس 
وزی��ر جهاد کش��اورزی هم 
پس  هندوانه‌های  م��ورد  در 
صادرات��ی  ش��ده  فرس��تاده 
عربی  کش��ورهای  از  ای��ران 
تمام��ی  ب��ه ف��ارس گفت��ه 
هندوانه‌ه��ای صادراتی برگ 
و  دارند  بهداش��تی  گواه��ی 
برای  نباتات  س��ازمان حفظ 
هم��ه محموله‌های صادراتی 
ص��ادر  بهداش��تی  گواه��ی 
می‌کند. اما در بین برخی از 
کامیون‌ه��ای حامل هندوانه‌ 
صادراتی به کشورهای عربی 
هنـدوانـه‌هـایی س��ـوراخ‌دار 
ای��ن  ک��ه  ش��ده  مش��اهده 
س��وراخ‌ها بر اثر تخم‌گذاری 
آفت کرم سرخرطومی ایجاد 

شده است. 
جهاد  وزیر  زراع��ت  معاون 
کش��اورزی ب��ا بی��ان اینک��ه 
هندوانه یک��ی از میزبان‌های 
است،  آفت کرم سرخرطومی 
اظهار داش��ت: »ای��ن آفت با 
نشستن روی پوست هندوانه 
س��ـــوراخـی روی آن ایجاد 

‌کن��د  مـــی
تعـداد  کــ��ه 
از  مح��دودی 
هنـــدوانه‌هـای 
ب��ه  صادرات��ی 
دچار  عربی  کش��ورهای 
ای��ن عارض��ه بوده‌ان��د، ولی 
هیچ‌گونه آفتی نداشته و فقط 
اثر آفت روی هندوانه‌ها مانده 

است.«
کشاورز عنوان کرده: انتشار 
ای��ن مطال��ب توس��ط برخی 
تج��ار انحصار‌طل��ب عرب که 
ب��ازار صادرات  نمی‌خواهن��د 
هندوان��ه را از دس��ت بدهند، 

انجام شده است. 
از ص��ادرات  پای��ان  وی در 
تاری��خ  از  هندوان��ه  مج��دد 
و  داده  خب��ر  13اردیبهش��ت 
کش��ور ترکیه را ک��ه از همین 
هندوانه‌ها وارد می‌کند، گواهی 
برای س�لامت این محصولات 
دانس��ته و گفته اگر مش��کلی 
از نظر س�لامت وجود داشت، 
قطعا ترکیه اقدام به واردات این 
محصول نمی‌کرد، ضمن اینکه 
برخی از محصولات کشاورزی 
ایرانی از ترکیه صادرات مجدد 

می‌شوند. 
به ای��ن ترتیب، می‌ت��وان به 
جرات گف��ت که بح��ث آلوده 
بودن یا غیرقاب��ل مصرف بودن 
هندوانه‌ه��ای ایرانی که از طرف 
کش��ورهای عربی عنوان شده، 
و  دارد  سیاس��ی  ریش��ه‌های 
نمی‌ت��وان آن را به آل��وده بودن 
محص��ولات داخلی رب��ط داد. 
هرچند ب��ه نظر می‌رس��د این 
موضوع که ب��ه نوعی تهمت به 
س�لامت محص��ولات تولیدی 
داخل کشور است، باید از طریق 

دیپلماتیک پیگیری شود. 

هندوانه‌های آفت‌زده کار دستمان داد

هندوانه، لابه‌لای چرخ سیاست
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پرداخت بهای گندم کشاورزان 
به‌صورت روزانه

مدیرعامل شرکت بازرگانی دولتی ایران از پرداخت 
بهای گندم خریداری ش��ده از کش��اورزان به‌صورت 

روزانه خبر داد. 
عل��ی قنب��ری در گفت‌وگ��و با ایلن��ا،  درخصوص 
اعتبارات مورد نیاز برای خرید تضمینی گندم،  اظهار 
کرد:  اعتبارات مورد نیاز برای خرید تضمینی گندم 
تامین نشده است،  اما بانک کشاورزی به‌صورت روزانه 
بهای محصولات را به حساب کشاورزان واریز می‌کند. 
مدیرعامل شرکت بازرگانی دولتی ایران،  ارزش گندم 
خریداری شده از آغاز طرح را بیش از 690میلیارد تومان 
عن��وان ک��رد و از خرید بی��ش از 600هزار تن گندم از 
کش��اورزان خب��ر داد. گفتن��ی اس��ت،  خرید تضمینی 
گندم در بیش از 190 مرکز در هشت استان سیستان 
و بلوچس��تان،  فارس،  هرمزگان،  کرمان،  کرمانش��اه،  

ایلام،  بوشهر و خوزستان در حال انجام است. 

واردات گوشت ارزان بی‌کیفیت از هند

رییس مرکز اصلاح‌ نژاد دام و بهبود تولیدات دامی 
وزارت جهاد کش��اورزی،  درخصوص نیاز کش��ور به 
واردات گوش��ت قرمز،  آن هم گوش��ت بوفالو از هند  
گفت:  به‌عنوان متولی بخش تولید معتقد به واردات 
گوش��ت قرمز نیس��تیم اما برخی صنایع غذایی مانند 
صنایع تولید‌کننده سوسیس و کالباس به دنبال تهیه 

مواد اولیه ارزان‌قیمت هستند. 
محمد ملاصالحی در گفت‌وگو با فارس،  اظهار کرد:  
آنچه از هندوستان تحت عنوان گوشت گاومیش وارد 
می‌شود، گوشت ارزان‌قیمت است و قطعا نمی‌تواند با 
گوشت باکیفیت داخلی برابری یا رقابت کند،  بنابراین 
ما به‌عنوان متولی بخش تولید بر واردات این محصول 
تاکیدی نداریم،  مگر اینکه برای صنایع و فرآورده‌های 
غذایی باش��د که نیازمند تامین گوش��ت ارزان‌قیمت 
هس��تند. وی با بیان اینکه س��رانه تولید گوشت قرمز 
در دنیا ۱۴ کیلوگرم است،  گفت:  این رقم در کشور 
حدود ۱۰ کیلوگرم است و سال گذشته حدود ۷۷۳ 
هزار تن گوش��ت قرمز در کش��ور تولید شد که نصف 
آن از دام س��نگین و نیمی دیگر هم از دام س��بک به 
دس��ت آمده اس��ت. وی افزود:  برآورد وزارت جهاد 
کشاورزی از میزان تولید گوشت قرمز در سال‌جاری 

حدود 785 هزار تن است. 
ملاصالحی در مورد برنامه‌ وزارت جهاد کش��اورزی 
ب��رای افزایش تولید گوش��ت قرم��ز و کاهش واردات 
آن گف��ت:  برنامه‌ه��ای کوت��اه،  میان و بلند‌مدت در 
راستای افزایش تولید گوشت قرمز و به منظور ارتقای 
میانگین مصرف سرانه آن در کشور در دو بخش دام 
سنگین و سبک سازماندهی شده است. رییس مرکز 
اصلاح‌ نژاد دام و بهبود تولیدات دامی اظهار داش��ت:  
در ای��ن برنامه‌ه��ا چون عمدتا از دام س��نگین )گاو( 
برای تولید شیر استفاده می‌شود،  بنابراین تمرکز ما 
هم در درجه اول روی این دام در راس��تای افزایش 
تولید شیر و سپس افزایش تولید گوشت قرمز است. 
وی افزود:  برای افزایش تولید گوش��ت قرمز پرورش 
گاو صرفا گوش��تی به دلیل محدودیت مراتع کش��ور 
مثل کشورهای اروپایی یا آمریکای جنوبی امکان‌پذیر 
نیس��ت و به همین دلیل برای افزایش تولید گوش��ت 
قرمز و ش��یر باید به س��مت افزایش جمعیت گاوهای 

دومنظوره حرکت کنیم. 

ممنوع شدن عرضه داخلی و 
صادراتی چای سنواتی

مدی��رکل نظ��ارت و ارزیابی بر فرآورده‌های غذایی، 
آرایش��ی و بهداش��تی س��ازمان غذا و دارو در زمینه 
نظ��ارت ب��ر محصول چای از ممنوعیت عرضه داخلی 

و صادراتی چای سنواتی خبر داد. 
 دکتر هدایت حس��ینی، به پایگاه اطلاع‌رس��انی 
س��ازمان غذا و دارو گفت: نظارت‌های مستمر روی 
محص��ولات چای وارداتی از مبدا براس��اس فرآیند 
ثب��ت منب��ع و محص��ول از طریق مس��تندات فنی 
بهداشتی و بازرسی و همچنین چای تولید داخل از 
طریق صدور پروانه س��اخت توسط کارشناسان این 
س��ازمان انجام می‌ش��ود. وی در ادامه تصریح کرد: 
براس��اس آرای کمیته فنی قانونی اداره کل نظارت 
و ارزیاب��ی فرآورده‌های غذایی و بهداش��تی، عرضه 
چای س��نواتی )در انبار مانده( در بازارهای داخلی 
و همچنی��ن ص��ادرات محموله فوق به کش��ورهای 
همس��ایه و کش��ورهایی ک��ه به ای��ران چای صادر 
می‌کنند، مجاز نیست. این مقام مسئول تاکید کرد: 
ای��ن موض��وع به نحو مقتضی ب��ه همه معاونت‌های 
غذا و داروی سراس��ر کش��ور ابلاغ ش��ده تا در زمان 
صدور پروانه بهداش��تی و ورود کالا این ممنوعیت 

مدنظر قرار گیرد. 
حسینی در پایان با اشاره به نحوه تشخیص محصول 
چای مورد تایید وزارت بهداشت خاطرنشان کرد: روی 
برچس��ب بس��ته‌بندی تمامی محصولات مورد تایید 
سازمان غذا و دارو از جمله چای، شماره پروانه ساخت 
به همراه لوگوی س��ازمان غذا و دارو قید ش��ده است 
ک��ه از آن طری��ق می‌ت��وان بر صحت کالاهای مذکور 

 سودجویان خرما 
به انتظار بازار ماه رمضان

دبی��رکل انجمن خرما گف��ت: درحالی‌که حدود 50 
درصد خرمای پارسال روی دست تولیدکنندگان باقی 
مان��ده و خری��دار ندارد، س��ودجویان در کمین بازار ماه 
رمضان نشسته‌اند تا محصولی را که به کمترین قیمت 
از نخلداران خریداری کرده‌اند با بیشترین سود بفروشند. 
علی اصغر موس��وی در گفت‌وگو با ایس��نا، اظهار 
کرد: س��الانه حدود یک میلیون تن خرما در کش��ور 
تولید می‌شود که معمولا نیمی از آن در ماه رمضان 
و بقیه در 11 ماه دیگر سال مصرف می‌شود. به دلیل 
اینکه فصل برداشت خرما چند سالی است پس از ماه 
رمضان آغاز می‌ش��ود، در حال حاضر حدود نیمی از 
محصول پارسال در اختیار سودجویان و نیمی دیگر 

در اختیار تولیدکنندگان است. 
وی افزود: خرمایی که روی دس��ت تولیدکنندگان 
مان��ده خری��داری ن��دارد و ای��ن در حالی اس��ت که 
س��ودجویانی که س��ال گذش��ته این محصول را به 
کمتری��ن قیمت از نخل��داران خریداری کرده‌اند، در 
انتظار فرا‌رس��یدن ماه رمضان هس��تند ت��ا بتوانند با 
افزایش غیر‌منطقی حاش��یه س��ود خود، خرما را به 
بیشترین قیمت بفروشند. دبیرکل انجمن خرما ادامه 
داد: قیم��ت منطق��ی برای ه��ر کیلوگرم خرما حدود 
3500 تومان اس��ت. مردم اگر می‌خواهند هر جعبه 
خرم��ا  )750 گرم��ی( را خری��داری کنند، در نهایت 
باید برای آن حدود 2700 تومان پول پرداخت کنند. 
موس��وی تصری��ح ک��رد: دولت اگ��ر می‌خواهد به 
مش��کلات بازار خرما رس��یدگی کند و آن را س��امان 
بخشد باید ابتدا ستاد خرمای کشور را که نمایندگان 
دولت، مجلس و بخش‌خصوصی در آن حضور دارند، 
احی��ا کن��د ت��ا بتواند ب��ا همفکری با دیگ��ر فعالان و 
تصمیم‌گی��ران در ای��ن حوزه راه چ��اره‌ای برای این 

مشکلات بیندیشند. 

نگرانی‌ کارشناسان از تزریق بالای 
آنتی‌بیوتیک به مرغ‌

روند فعلی واکسیناس��یون مرغ‌های گوش��تی نه ‌تنها 
س��بب بهبود حداقلی در وضعیت بهداش��تی و سلامت 
صنعت طیور نمی‌ش��ود بلکه باعث موتاس��یون در این 
ن��وع ویروس‌ها ش��ده و آنه��ا را متنوع‌تر و بعضا قوی‌تر 
می‌کند. بنابراین بهتر است مسئولان مربوط ضمن حذف 
واکسیناس��یون در صنعت مرغ گوشتی، واکسیناسیون 

موثر را در صنعت مرغ مادر گوشتی انجام دهند.«
محمود ابراهیمی، اس��تاد دانش��گاه علوم پزش��کی 
تهران در گفت‌وگو با ایس��نا ضمن بیان مطلب فوق، 
از رویه غلط واکسیناس��یون در صنعت مرغ گوش��تی 
انتقاد کرد و افزود: این رویه، امنیت غذایی را تضعیف و 
چرخش ایزوله‌های مختلف ویروس را تقویت می‌کند. 
وی ادام��ه داد: صنع��ت پ��رورش دام و طیور از بعد 
اشتغال‌زایی و تضمین امنیت غذایی برای هر کشوری 
به‌عنوان صنعتی استراتژیک و بسیار حساس شناخته 
می‌شود. اهمیت این صنایع تولیدی به اندازه‌ای است 
ک��ه ب��ا هرگونه تهدید احتمالی و در کوتاه‌ترین زمان 
ممک��ن می‌توان��د امنیت روانی، اقتص��ادی، غذایی و 
بهداش��تی هر کش��ور را مختل کند و نارضایتی‌های 
عمومی را س��بب ش��ود. ابراهیمی افزود: با توجه به 
نقش سازمان دامپزشکی در تضمین سلامت صنعت 
دام و طی��ور و آمادگ��ی در براب��ر تهدی��دات معمول  
)بیماری‌های ناشی از عوامل شناخته شده( و احتمالی  

)بیوتروریسم( بسیار خطیر به نظر می‌رسد. 
این اس��تاد دانشگاه گفت: سنتی بودن پرورش دام 
و عدم آش��نایی مرغداران صنعتی به مس��ائل علمی 
مرتبط از فاکتورهایی است که بر تامین امنیت غذایی 
کشور از طریق اختلال در سلامت و اقتصاد صنعت دام 
و طیور تاثیر منفی گذاشته است. با این حال ضروری 
اس��ت که س��ازمان دامپزش��کی به‌عنوان عضو موثر 
پدافند غیرعامل، تغییراتی در برنامه واکسیناس��یون 

مرغداری‌های گوشتی کشور اعمال کند. 
این عضو هیات علمی دانشگاه علوم پزشکی بقیه‌الله 
ته��ران تصریح کرد: وضعی��ت بغرنج امروزی صنعت 
طیور که مغلوب انواع ویروس‌های جاری در ایران شده 
است، نتیجه مصرف مستمر و طولانی‌مدت  )بالغ بر 
دو دهه( انواع واکس��ن‌های ویروس��ی وارداتی و حتی 
داخلی است. بی‌شک تنوع ایزوله‌های ویروسی از جمله 
آنفلوآنزا، نیوکاس��ل، برونش��یت و گامبورو که مشکل 
عم��ده صنعت طیور کش��ور ب��وده، نتیجه بی‌توجهی 
در برنامه واکسیناس��یون و حتی نوع واکسن مصرفی 
است. وی ادامه داد: روند واکسیناسیون جاری نه‌تنها 
باعث بهبود حداقلی در وضعیت بهداشتی و سلامت 
صنعت طیور نش��ده اس��ت، بلکه این‌گونه واکسن‌ها با 
ایجاد فشار ایمنی در میزبان باعث موتاسیون در این 
نوع ویروس‌ها شده و آنها را متنوع‌تر و بعضا پرحدت‌تر 
می‌کند، چرا که این نوع ویروس‌ها به دلیل ژنوم شان 
که از نوع RNA است مستعد هرگونه تغییر ژنتیکی 
هس��تند و جالب اینکه عمده خس��ارات صنعت طیور 

ناشی از همین ویروس‌هاست. 
به گفته این اس��تاد دانش��گاه خس��ارات اقتصادی 
از جمل��ه تلف��ات بالا، ضری��ب تبدیل پایین و مصرف 
ب��الای ان��واع آنت��ی بیوتیک‌ها به دلی��ل برنامه‌ریزی 
نادرس��ت در ام��ر واکسیناس��یون و ضع��ف مدیریت 
بهداشتی است و برای کشوری مانند ایران که عمده 
خ��وراک صنع��ت دام و صددرصد خوراک طیور آن و 
همچنین آنتی‌بیوتیک‌ها، مکمل‌ها، ویتامین‌ها و حتی 
ضدعفونی‌کننده‌های مصرفی وابسته به واردات است، 

بسیار نگران‌کننده است. 

کشتخبـــر

طیــور

فروش��ندگان  اتحادیه  ریی��س 
میوه و سبزی تهران قیمت فروش 
انواع میوه در میادین میوه و تربار 
را اع�لام ک��رد و گفت: ب��ا وجود 
ممنوعی��ت واردات پرتق��ال، این 
میوه به‌صورت غیر‌قانونی از ترکیه 

و مصر با تریلی وارد می‌شود. 
در  مهاج��ران  حس��ین 
گفت‌و‌گو با ایس��نا، اظهار کرد: 
ترکیه و  از  وارداتی  پرتقال‌های 
مصر در داخل کارتن‌ به کش��ور 
وارد می‌ش��وند و پس از آن در 

س��بد قرار می‌گیرد. 

وی با اش��اره ب��ه اینکه واردات 
اس��ت، گفت:  ممن��وع  پرتق��ال 
ای��ن کار به‌ص��ورت غیرقانون��ی 
انجام می‌ش��ود. ب��ه گفته رییس 
اتحادی��ه فروش��ندگان می��وه و 
س��بزی ته��ران، تریلی‌هایی که 
ای��ن پرتقال‌ه��ا را وارد می‌کنند 
در مقابل، هندوانه از کشور خارج 
می‌کنند. مهاجران افزود: هندوانه 
بیشتر به کشورهای ترکیه و عراق 
صادر می‌ش��ود و هندوانه ایرانی 
از بهتری��ن هندوانه‌ه��ای جهان 

محسوب می‌شود. 

عضو هیات رییس��ه کمیسیون 
کش��اورزی، آب ومناب��ع طبیعی 
مجلس، گفت: با توجه به ظرفیت 
وزارت جهاد کش��اورزی سازمان 
مستقل عمران و توسعه روستایی 
در حد معاون وزیر و وابسته به این 

وزارتخانه تشکیل می‌شود. 
در  قزلج��ه  ن��وری  غلامرض��ا 
گفت‌وگ��و ب��ا خان��ه مل��ت، ب��ا 
ی��ادآوری پیگی��ری طرح��ی ب��ا 
عنوان س��اماندهی خدمات‌رسانی 
به روس��تاها در کمیسیون عمران 
کمیس��یون  به‌عن��وان  مجل��س 
اصلی و در کمیسیون کشاورزی، 

به‌عن��وان  آب ومناب��ع طبیع��ی 
کمیسیون فرعی، گفت: کمیسیون 
کشاورزی در رابطه با این موضوع 
به‌صورت جدی ورود پیدا کرده و 
بررسی‌های اولیه در این خصوص 

نیز انجام شده است. 
نماینده بس��تان‌آباد در مجلس 
افزود: براس��اس این ط��رح، برای 
خدمات‌رسانی منسجم به روستاها 
بای��د توجه داش��ت ک��ه عمران 
و توس��عه در روس��تاها کام�لا با 
بحث‌های کش��اورزی و تولید در 
این مناطق درهم تنیده اس��ت و 
نمی‌توان این دو را از هم تفکیک 

کرد. عضوهیات رییسه کمیسیون 
کش��اورزی، آب و مناب��ع طبیعی 
مجل��س تصریح ک��رد: خدمات و 
اقدامات مربوط به عمران و توسعه 
روستاها باید متناسب و برمبنای 
محور روس��تاها اتف��اق بیفتد که 
در اغلب این مناطق کش��اورزان و 
تولیدکنندگان هستند که فعالیت 
دارند و باید این موضوع را مدنظر 
داش��ت. نوری‌قزلج��ه اف��زود: بر 
این اس��اس به ای��ن جمع‌بندی 
رس��یده‌ایم ک��ه ی��ک س��ازمان 
مستقل با عنوان سازمان عمران 
ح��د  در  روس��تایی  توس��عه  و 

مع��اون وزیر، وابس��ته به وزارت 
جهادکش��اورزی تشکیل دهیم و 
همه امور مربوط به فعالیت‌های 
عمران��ی و توس��عه روس��تاها با 
مدیریت این سازمان انجام گیرد. 
وی ب��ا تاکید بر اینک��ه با این 
نگاه اس��ت که در حوزه تولید و 
کش��اورزی، توریس��م روستایی، 
عم��ران روس��تا می‌توانی��م ب��ه 
دست‌یابیم،  خوبی  دستاوردهای 
ادامه داد: وزارت جهادکشاورزی 
ب��ا توجه به ظرفیت‌های فیزیکی 
و انسانی، توانایی پذیرش چنین 
س��ازمانی را دارد تا با تش��کیل 

این س��ازمان، عمران و توس��عه 
روستاها شتاب بیشتری بگیرد. 

عضو هیات رییس��ه کمیسیون 
کش��اورزی، آب ومناب��ع طبیعی 
مجلس با تاکید براینکه توس��عه 
روستاها یکی از نیازهای ضروری 
کش��ور اس��ت، گفت: ه��ر چقدر 
کارهای عمرانی و توسعه‌ای را در 
روستاها انجام دهیم اما به مسئله 
تولی��د و درآمد در روس��تا توجه 
نش��ود فایده‌ای نخواهد داش��ت و 
ابتدا باید به فک��ر بهبود وضعیت 
ارتق��ای  و  و کش��اورزی  تولی��د 

معیشت کشاورزان باشیم. 

معامله پایاپای پرتقال‌های ممنوع با 
هندوانه مرغوب 

وحیدزندی فخر

خبــر 

وزارت جهاد کشاورزی ظرفیت تشکیل سازمان عمران و توسعه روستایی را دارد



نمایش��گاه  بیست‌وهش��تمین  افتتاحی��ه  مراس��م 
بین‌الملل��ی کت��اب ته��ران روز گذش��ته با س��خنرانی 
حجت‌الاسلام والمسلمین حسن روحانی رییس‌جمهور،  
عبدالحمی��د ب��ن‌ منصور الحس��نی وزیر اطلاع‌رس��انی 
عمان که کش��ورش مهمان ویژه نمایشگاه امسال است، 
در محل مصلای تهران برپا ش��د.  در نمایش��گاه کتاب 
امس��ال ح��دود 2450 ناش��ر داخل��ی در 2160 غرفه 
شرکت کرده‌اند و حدود 300 هزار کتاب داخلی و 165 
هزار عنوان کتاب خارجی در نمایشگاه عرضه می‌شود. 
در افتتاحی��ه این مراس��م رییس‌جمه��ور روحانی با 
اش��اره به اینكه اگر ما بگویی��م انس،  افتخار،  فرهنگ،  
ادب و ش��عر و دیپلماس��ی فرهنگی ما ب��ر عهده کتاب 
اس��ت س��خنی به گزاف نگفته‌ایم، اضاف��ه كرد:  بعضی 
فک��ر می‌کنن��د در جدالی بین کت��اب کاغذی و دنیای 
دیجیتال این کتاب کاغذی اس��ت که روزبه‌روز مغلوب 
و مغلوب‌تر می‌ش��ود  ‫و کم‌کم ج��ای کتاب موبایل‌های 
هوشمند و تبلت جایگزین می‌شوند‎،  ‫گرچه شکل کتاب 
ممکن است به‌طور گوناگون در جامعه نشر پیدا کند ‫اما 
هی��چ چیز جای کتاب را نخواه��د گرفت‎ و ‫کتاب مانده 

‬‬‬‬ .‎است و می‌ماند و پایدار خواهد ماند
روحانی در ادامه با تاكید بر اینكه کتاب یک مجموعه 
از مول��ف، مترجم، ویراس��تار و حروف‌چین،  چاپخانه و 
توزیع و نشر است، گفت: دولت در زمینه سخت‌افزاری 
احساس وظیفه می‌کند. در زمینه نرم‌افزاری هم ما باید 
کار را سهل و سهل‌تر کنیم و ‫فضای ما فضای امن باشد 
و فضای آزادی،  البته اصولی همچون احترام به فرهنگ 
دین��ی و چارچ��وب امنیت ملی و مناف��ع ملی توجه به 
هویت اس�المی و ملی و دینی باید مورد توجه همگان 
باشد. ‬رییس‌جمهور با اشاره به اینكه نمی‌توان دروازه‌ها 
را آنچنان باز كرد كه هر خرافه یا س��خن افراطی‌ به نام 
کتاب یا دی��ن و انقلاب در اختیار مخاطبان كتاب قرار 
بگیرد و از سوی دیگر نیز نمی‌توان آنچنان سختگیرانه 
عم��ل کرد که برای مولف و ناش��ر زحم��ت ایجاد كرد، 
گفت:  اصول ما برای نش��ر باید کاملا شفاف،  روشن و 
کوتاه باشد و اگر بنا شد نظارت‌ها سلیقه‌ای شود چنان 
می‌ش��ود که چاپ اول مجاز و چاپ دوم ممنوع و چاپ 
سوم مستحب می‌شود چون سلیقه‌ای است و هر کسی 
به سلیقه‌ای عمل می‌کند و خدا نکند که روزی این‌گونه 
موضوعات جناحی شود و منافع شخص و جناح مدنظر 

قرار گیرد. 
از  الاس�الم روحان��ی در بخ��ش دیگ��ری  حج��ت 

صحبت‌هایش ضمن اش��اره به اینكه در س��ال گذشته 
3 میلیون نفر بازدید‌کننده نمایش��گاه بین‌المللی تهران 
داشته‌ایم باید کتاب‌فروشی‌های كشور نیز پررونق باشد 
و کتابخانه‌های عمومی پرمراجعه‌کننده داش��ته باشیم 
اضافه كرد:  اگر کتابخانه ما خلوت باش��د و اگر ناشران 
ما در انتظار مش��تری س��اعت‌ها چشم به ورودی مغازه 
بدوزند، پیداس��ت ما هنوز مش��کل داریم،  پیداست در 
جامعه ما هنوز آش��تی کامل و دوس��تی کامل با کتاب 
تحقق پیدا نکرده و دولت، ناشران، مردم و جوانان همه 
باید این بار مسئولیت را بپذیریم که کتاب را باید رونق 
دهی��م.  راه��ی وجود ندارد مگر آنک��ه کتاب خریدن و 
کتابخوانی وارد سبک زندگی ما شود‎ ‫تا اینچنین نشود 
ما نمی‌توانیم این مش��کل را حل کنی��م.  در ادامه این 
سخنان روحانی به قیمت كتاب پرداخت و عامل كاهش 
كتابخوان��ی را فرات��ر از قیمت كتاب دانس��ت و گفت:  
گاهی آمار و ارقام به ما می‌گوید فلان کتاب آنقدر نشر 
‎یافته است‬ و مجانی به همه جا فرستاده شده تا آمار را 
بالا ببرد‬‎ ‫اما چند نف��ر آن را خوانده‌اند؟  این کتاب ‫چه 
‎مقدار تاثیرگذار بوده اس��ت؟ ‬ آثار کت��اب را در جامعه 
‎باید مش��اهده کنیم‬،  ‫آثار کتاب را در اخلاق اجتماعی 
‎باید مشاهده کنیم‬،  ‫آثار کتاب را در رقابت‌های سالم یا 
خدای ناکرده ناسالم بین احزاب و گروه‌ها باید مشاهده 

کنیم. ‬‬‬‬‬
روحان��ی در ادامه خوب یا بد ب��ودن یك كتاب را به 
نفع و ضرر ش��خصی و خوشامد شخصی بی‌ربط دانست 
و گفت:  کتاب خوب کتابی است که با استدلال و باادب 
همراه باش��د ولو اینکه به نفع من نباشد و کتابی که با 
بی‌ادبی همراه است ولو اینکه به ظاهر با شعار زیبا بوده 
و ب��ه ظاهر مدافع حق و حقیقت باش��د‬‎ ‫لحن ناصحیح 
‎توهین و بی‌ادبی، ارزش کتاب را به صفر تنزل می‌دهد‬،  
‫کت��اب خوب یعنی کتاب مس��تدل،  یعنی کتابی که با 

اخلاق و ادب همراه است. ‬‬
رییس‌جمهور در بخش دیگری از سخنانش با اشاره به 
اینكه چرا در مكان‌های عمومی و وسایل نقلیه شهری و 
غیرشهری شاهد این نیستیم كه كسی در حال مطالعه 
كتاب اس��ت در حالی كه امروز در كش��ورهای غربی و 
شرقی شاهد این فرهنگ هستیم گفت:  نخستین نکته 
ایمان به کتاب اس��ت.  باید معتقد شویم که کتاب باید 
وارد زندگ��ی ما ش��ود.  وقتی به ج��ای ادکلن کتاب به 
دوس��تت هدیه کردی و او با یک نگاه گفت ممنون که 
یعنی یک چیز بهتر می‌آورد‬‎ی معنایش این است که ما 

  .‎هنوز به کتاب نزدیک نشدیم‬
روحان��ی در ادام��ه با تاكید ب��ر اینكه ت��ا زمانی که 
مولفان ب��زرگ را به‌عنوان فرهیختگان جامعه ناش��ران 
توانمن��د و  بزرگ‌تری��ن م��ددکاران فرهنگ��ی جامعه 
نشناس��یم و معرفی نکنیم نمی‌توانیم مش��کلات‌مان را 
حل و فصل کنیم اضاف��ه كرد: ‌ امروز معضلات فراوانی 
در داخل کش��ور داریم  از مش��کلات م��ادی، از آب و 
محیط‌زیست و جاده و ریل و انرژی و امثال آنها گرفته 
تا معضلاتی چون آس��یب‌های اجتماع��ی و فرهنگی و 
معضلات منطقه‌ای و جهانی،  یک بخش از راه‌حل این 
معض�الت را باید در کتاب ببینیم.  در معرفی انقلاب و 
فرهن��گ یک ملت یک راهش را باید کتاب ببینیم زیرا 
در بسیاری از کشورهای منطقه خودمان در شبه‌جزیره 
هن��د و در همس��ایگان‌مان می‌بینید ایران را با حافظ و 
سعدی می‌شناسند. ایران را در بسیاری از دانشگاه‌ها با 
ابن‌س��ینا و زکریای رازی و فارابی می‌شناسند و معلوم 
است همه اینها را از طریق کتاب‌شان می‌شناسند.  پس 
کتاب هم راه تماس و دیپلماسی با ملت‌های دیگر است 
و هم باید معضلات و مس��ائل منطقه‌ای و بین‌المللی را 
 .‎از طریق کتاب و نوشتن و خواندن حل و فصل کنیم‬

روحان��ی در بخ��ش پایان��ی س��خنانش در افتتاحیه 
بیست‌وهش��تمین نمایش��گاه بین‌المللی کت��اب تهران 
خطاب به مولفان و ناشران گفت:  درد منطقه و جامعه 
امروز و درد جهان معاصر ما،  راهی جز اعتدال و اخلاق 
و ادب در جامعه ندارد،  تا روزی که افراط و خش��ونت 
اس��ت دیگران بر این اس��ب سوار می‌ش��وند و آن همه 
معضلات برای جامعه م��ا می‌آفرینند. ‫دین ما و انقلاب 
ما در این کش��ور با کتاب اس��ت و با کتاب نش��ر پیدا 

‎کرده است.‬ 
امروز همه ما این رسالت و وظیفه سنگین را بر دوش 
داری��م که فرهن��گ و اخلاق را توس��عه دهیم، جوان و 
نوجوان را به خواندن کتاب تشویق کنیم و تا در مدارس 
ما زنگ کتابخوانی احیا نشود و تا نوجوانان و جوانان ما 
در دبستان و دبیرستان با کتاب صمیمی نشوند معضل 
کتابخوانی حل نخواهد ش��د.  م��ا از آموزش‌وپرورش و 
مساجد باید ش��روع کنیم،  چطور کتابخانه در مساجد 
در دوران انق�الب پررون��ق بود،  همه در ای��ن راه باید 
تلاش کنیم و بدانیم کتاب آن زمان جایگاه واقعی خود 
 ‎را پیدا می‌کند که نش��ر کتاب جایگاه خود را پیدا کند‬
و ‫اثر آن در جامعه ما تعالی فرهنگ و رش��د و توس��عه 

‎خواهد بود‬. ‬‬

پ��س از س��خنرانی رییس‌جمهور، عل��ی جنتی وزیر 
فرهنگ و ارشاد اسلامی ضمن اشاره به اینكه نمایشگاه 
کت��اب با ت�الش مولفان و مترجم��ان و فعالان صنعت 
نش��ر فراهم شده است، گفت:  نمایش��گاه کتاب تهران 
پ��س از 28 دوره اکن��ون تبدیل به ی��ک رویداد بزرگ 
فرهنگی ش��ده و دول��ت در ای��ن دوره از همه امکانات 
خ��ود برای پررنگ‌تر ش��دن آن بهره گرفته اس��ت.  در 
ای��ن دوره بیش از 70 نهاد و موسس��ه در برگزاری آن 
وزارت فرهن��گ را یاری دادند.  همچنین هزاران ناش��ر 
داخلی و صدها ناش��ر خارج��ی در آن حضور دارند.  در 
 دوره 28 نمایشگاه کتاب عناوین کتاب‌های عرضه شده 

 20 درص��د افزای��ش داده ش��ده اس��ت و همچنی��ن 
50 درص��د کتاب‌های خارج��ی غیرتکراری و متعلق به 
س��ال‌های 2013 به بعد است.  300 هزار عنوان کتاب 
داخلی و 160 ه��زار عنوان کتاب خارجی در این دوره 
نمایشگاه در معرض دید علاقه‌مندان قرار گرفته است. 
جنتی با اشاره به این نکته که نمایشگاه کتاب تهران 
در ح��ال حاضر تبدیل به فروش��گاهی بزرگ ش��ده که 
هر ساله به وس��عت و حجم آن افزوده شده است ادامه 
داد:  وزارت ارش��اد براین باور است که کتاب در درجه 
اول باید در کتاب فروش��ی عرضه شود و نمایشگاه برای 
عرضه کتاب‌های چاپ اول باش��د.  در این راستا در این 

دوره در نمایش��گاه کت��اب نقش دیپلماس��ی فرهنگی 
برجس��ته ش��ده و کش��ور عمان به‌عنوان مهمان ویژه 
حضور دارد.  همچنین پنج نفر از روسای نمایشگاه‌های 
بین‌الملل��ی کت��اب و تنی چن��د از وزی��ران فرهنگ و 

اطلاع‌رسانی کشورهای مختلف در آن حضور دارند.  
وزیر ارش��اد ضمن تاكید بر اینكه افتخار بزرگی برای 
اهل کتاب اس��ت که آثار خود را در مصلی که عبادتگاه 
است، عرضه کنند اما حجم بالای ناشران شرکت‌کننده 
و کتاب‌های عرضه ش��ده مناس��ب با این مکان نیست، 
گف��ت:  امی��دوارم در بخش‌های دول��ت بتوانیم هرچه 
سریع‌تر نمایشگاه را به مکان مناسب‌تری منتقل کنیم. 

نمایشگاه کتاب با حضور رییس‌جمهور و وزیرارشاد افتتاح شد

روحانی:  کتابخوانی با سبک زندگی‌مان آمیخته شود

یکی از رهبران برجسته جنبش انصارالله تاکید کرد که 
این جنبش درصدد تش��کیل دولتی اس��ت که این دولت 
در اتخ��اذ گام‌ه��ای مثبت جه��ت اداره بح��ران و جبهه 
داخل��ی و مقابله با تجاوز خارجی و پیامدهای آن ذی‌ربط 
خواه��د بود. به گزارش روزنام��ه النهار لبنان، محمد علی 
حوث��ی، رییس کمیت��ه عالی انقلابی یمن عنوان داش��ت 
ک��ه رایزنی‌هایی با اح��زاب مختلف برای تش��کیل دولت 

فوق‌العاده در جریان است. 
وی خاطرنشان کرد که این دولت در برداشتن گام‌های 

مثبت برای مدیریت بحران و اداره جبهه داخلی و مقابله با 
تجاوز خارجی و پیامدهای آن ذی‌ربط خواهد بود. حوثی‌ 
تصریح کرد: جنبش انصارالله بر مش��ارکت و عدم تکروی‌ 
در قدرت تاکید داش��ته اس��ت و ما منتظر توافق هستیم. 
در مذاکرات با نظارت جمال بن عمر، فرس��تاده پیش��ین 
س��ازمان ملل به یمن در مورد شورای ملی و ساختار نظام 
حاکم و نهادهای آن توافق شد و ما در حال حاضر با تمام 
احزاب و گروه‌های ملی از جمله کنگره مردمی سراس��ری 

برای اجرای آن توافق‌ها مذاکره می‌کنیم. 

انصارالله یمن دولت فوق‌العاده تشکیل می‌دهد

‌ منابع فلسطینی از وقوع انفجار در 
نزدیکی پاس�گاه پلیس فلسطین در 
ش�هر غزه خبر دادند. در همین حال 
گروه تروریستی »انصار بیت‌المقدس« 
نی�ز در بیانیه‌ای حم�اس را تهدید به 

حمله کرد. 
‌ پادشاه عربستان رییس تشریفات 
سلطنتی این کشور را به دلیل سیلی 
زدن به‌ص�ورت ی�ک ع�کاس خبری 

برکنار کرد. 

وزارت دف�اع روس�یه در آس�تانه مانور »روز پیروزی« در مس�کو با انتش�ار 
تصاویری در وب‌ س�ایتش به طور کامل و برای نخس�تین ب�ار از تانک جدید 

»آرماتا« که نسل سوم تانک‌های این کشور محسوب می‌شود، رونمایی کرد

تیتر اخبار

سرپرست مرکز اطلاعات و کنترل ترافیک پلیس راهور 
ناجا در تشریح آخرین وضعیت جوی و ترافیکی جاده‌های 
کش��ور از بارش باران در محورهای چهار استان خبر داد. 
س��رهنگ نادر رحمانی در گفت‌وگو با ایس��نا در این باره 
گف��ت: برابر آخرین اخب��ار دریافتی ط��ی روزهای آینده 
در اکثر محورهای سه اس��تان آذربایجان غربی، اردبیل و 
آذربایجان ش��رقی ش��اهد بارش باران هس��تیم. او با بیان 
اینک��ه در محور یزد، کرمان و در اس��تان ی��زد نیز بارش 
باران گزارش شده است، افزود: دیگر محورهای مواصلاتی 

دارای جوی آرام است.
او همچنین درباره وضعیت ترافیکی جاده‌های کشور نیز 
اظهار کرد: این روزها مشکل ترافیکی در جاده‌های کشور 
وجود ندارد و تنها ش��اهد ترافی��ک صبحگاهی و افزایش 
حجم ت��ردد خودروه��ا در آزادراه تهران‌- کرج هس��تیم. 
رحمانی با اعلام ش��ماره تلف��ن 88255555 از رانندگان 
و مسافران خواس��ت برای اطلاع از آخرین وضعیت جوی 
و ترافیکی و نیز امداد‌رس��انی به ح��وادث احتمالی با این 

شماره تماس بگیرند. 

وضعیت جوی؛ بارش باران در جاده‌های 4 استان

 رهبر معظم انقلاب اسلامی در پاس�خ 

به درخواس�ت آی�ت‌الله آملی‌لاریجانی به 
مناس�بت ولادت حضرت مولی‌الموحدین 
امیرالمومنی�ن عل�ی‌)ع( با ش�رایط عفو و 
تخفی�ف مج�ازات جمع�ی از محکومان، 

موافقت کردند. 
مع�اون  م�ولاوردی،  ش�ـهیندخت   
رییس‌جمهور در امور زنان و خانواده گفت: 
ح�دود 200 کودک همراه مادران‌ش�ان در 
زندان‌های کش�ور هستند که از میان آنها 
20 ک�ودک در ندامتگاه ش�هرری زندگی 

می‌کنند. 

اولیای دم مجتبی رضایی، ش�کارچی مقتول بخشش محیط‌بان دنا را به پس از 
صدور استیذان حکم اعدام وی موکول کرده‌اند

تیتر اخبار

مجموعه انیمیش��نی »خانواده سیمپسون« که به‌عنوان 
بلندترین سریال تلویزیونی شناخته می‌شود، دو فصل دیگر 
ادام��ه می‌یابد. به گزارش هالیوود ریپورتر، ش��بکه فاکس 
قرارداد ساخت دو فصل دیگر از انیمیشن »سیمپسون‌ها« 
یا »خانواده سیمپسون« را بسته است. این قرارداد به این 
معنی اس��ت که ال جین و مت گرونینگ این سریال را تا 

فصل ۲۸ ادامه می‌دهند. 
به نظر می‌رس��د این آخری��ن تصمیم برای تداوم این 
سریال باشد. شبکه فاکس در سال ۲۰۱۱ برای ساخت 
دو فص��ل دیگ��ر از این س��ریال قرارداد بس��ت. اکنون 

ب��ا ادامه این س��ریال، چهره‌های مش��هور آن از هومر، 
ب��ارت و دیگ��ران در مجموع به ۶۲۵ قس��مت خواهند 
رس��ید. این س��ریال ک��ه اکنون فص��ل ۲۶ آن در حال 
پخش اس��ت، به ط��ور میانگین ۶.۲ میلیون تماش��اگر 
ب��رای هر اپی��زود دارد و نزدی��ک به ۳ میلی��ون نفر از 
تماش��اگران آن از رده س��نی ۱۸ تا ۴۹ س��ال هستند. 
»سیمپسون‌ها« نخستین‌بار در دسامبر ۱۹۸۹ از شبکه 
تلویزیونی فاکس به‌صورت مجموعه‌ای تلویزیونی نش��ان 
داده ش��د و از آن به بعد هر هفته پخش می‌شود. خالق 

سیمپسون‌ها، مت گرونینگ است. 

قصه سیمپسون‌ها 2 فصل دیگر ادامه می‌یابد

‌ مارتین اسکورسیزی در حال پشت سر 
گذاشتن آخرین روزهای فیلمبرداری فیلم 

»سکوت« در تایوان است. 
به‌عن�وان یکی  ‌ روم�ن پولانس�کی 
از دریافت‌کنندگان جایزه جش�نواره 
روی  کراک�وف  در  لهس�تان  فیل�م 

صحن�ه رف�ت. 
کالیفرنیا  دانش�گاه  محـــقـقـ�ان   ‌
مجموعه‌ای از داس�تان‌ها و نامه‌هایی را 
که »مارک تواین« در جوانی به نگارش 
ب�ه‌زودی  و  کرده‌ان�د  پی�دا  درآورده 

رونمایی می‌کنند. 
ژولیت بینوش، بازیگر ش�ناخته شده فرانسوی در نقش نویسنده آمریکایی 

خالق »خاک خوب« جلوی دوربین می‌رود

تیتر اخبار

سرمربی تیم فوتبال پرسپولیس می‌گوید، دیدار مقابل 
بنی��ادکار رقابتی س��خت و نتیجه آن برای پرس��پولیس 
بس��یار حائز اهمیت اس��ت. برانکو ایوانکوویچ در نشست 
خب��ری پیش از دیدار تیمش مقابل تیم فوتبال بنیادکار 
ک��ه ام��روز س��اعت 20:30 در ورزش��گاه آزادی برگزار 
خواهد ش��د، اظهار کرد: حضور کثیر خبرنگاران در این 
نشست گویای اهمیت این مس��ابقه است. طبیعی است 
که اگر مس��ابقه‌ای را که پیش رو داریم با موفقیت پشت 
س��ر بگذاریم تمام��ی نتایج ضعیفی که تاکنون کس��ب 

کرده‌ایم بی‌اهمیت خواهد بود. 
من تمام مس��ابقه‌های بنیادکار را دیده‌ام و آنچه مسلم 
است اینکه امتیازهای کمی که این تیم به دست آورده در 
تناس��ب مستقیم با کیفیت بالای آنها قرار ندارد. مطمئنم 
که روز دش��واری را قرار اس��ت برابر بنیادکار پش��ت سر 
بگذاریم اما می‌توانیم با حضور هواداران به راحتی این روز 

را ب��ا موفقیت بگذرانیم. می‌خواهم هواداران به ورزش��گاه 
بیایند و یار دوازدهم ما باشند تا با هم بعد از بازی جشن 

بزرگی برپا کنیم. 
س��رمربی پرسپولیس در پاس��خ به این سوال که دلیل 
ضع��ف تیمش را تمرکز نداش��تن بازیکنان��ش می‌داند یا 
ضعف فنی آنها را دلیل ناکامی‌ش��ان برمی‌ش��مرد، اظهار 
ک��رد: ما ب��ا اس��تفاده از تمرین‌ه��ا می‌خواهی��م ضریب 
اش��تباهات‌مان را به حداقل برس��انیم. برای این مس��ئله 
نی��از به نظم داری��م و فکر می‌کنم بازی با پیکان نش��ان 
داد که به لحاظ تمرکز ش��رایط بهتری پیدا کرده‌ایم. برابر 
ای��ن تیم حتی یک ش��انس گلزنی هم ب��ه حریف ندادیم 
اما ش��انس‌های زیاد گلزنی را از دس��ت دادیم. می‌خواهم 
در پای��ان صحبت‌هایم از حمایت هواداران و ش��ما اهالی 
رسانه تش��کر کنم و امیدوارم با ش��ما عزیزان و هواداران 

پرسپولیس بعد از بازی جشن بزرگی برپا کنیم. 

برانکو: امیدوارم جشن بزرگی برپا کنیم

‌ س�رمربی تی�م مل�ی تنی�س روی 
میز م�ردان ایران می‌گوید صعود س�ه 
ملی‌پ�وش ای�ران از مرحل�ه گروه�ی 
مسابقات جهانی یک موفقیت چشمگیر 
برای پینگ‌پنگ ایران به شمار می‌آید. 

‌ مورینیو، سرمربی چلسی تاکید کرد 
ک�ه برایش غیرممک�ن اس�ت بتواند با 
رکورد 13 قهرمانی سرآلکس فرگوسن 

در لیگ برتر انگلیس برابری کند. 
کاسیاس دروازه‌بان رئال مادرید در آخرین اظهارنظر از بوفون همتای خود 

در یوونتوس به‌عنوان الگوی دروازه‌بانی‌اش یاد کرد

تیتر اخبار
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فرهنگ

ورزش

جنتی:  هرچه سریع‌تر نمایشگاه را به مکان مناسب‌تری منتقل کنیم 

حس��نی‌خو، مدیرکل حراس��ت وزارت 
ورزش در گفت‌و‌گ��و ب��ا ف��ارس ضم��ن 
اش��اره به این موضوع که ظرف یکی، دو 
روز آینده مش��کل مالیاتی کی‌روش حل 
خواهد ش��د، گف��ت: البته در جلس��ه‌ای 
که روز دوش��نبه برگزار ش��د مس��ئولان 
امور مالیات��ی با حس��ن‌ظن این موضوع 
را دنب��ال کرده و علی کفاش��یان و مناف 
هاش��می نیز در جلس��ه حضور داشتند و 
مقرر ش��د ت��ا در این مورد ت��ا یکی و دو 

روز آینده تعیین‌تکلیف ش��ود. حسنی‌خو 
ادامه داد: در هر صورت فدراس��یون تقبل 
کرده اس��ت تا ای��ن مالی��ات را پرداخت 
کن��د و بح��ث تقس��یط و ملاحظاتی که 
وجود دارد مطرح و قرار ش��د تا مسئولان 
ام��ور مالیات��ی در این م��ورد همکاری‌ها 
و حمایت‌ه��ای لازم را انج��ام دهن��د. او 
در پاس��خ به اینکه آیا ب��رای این موضوع 
تخفیف��ی هم لحاظ ش��ده اس��ت، گفت: 
قرار اس��ت هر کاری که در مورد مالیات 

مردم عادی می‌ش��ود برای کی‌روش هم 
همان کار انجام ش��ود اما خروجی جلسه 
مثبت بود و به طور حتم این مشکل حل 
خواهد شد. نیازی به نگرانی نیست، البته 
ک��ه او میهمان ماس��ت و چ��ون ما تعهد 
دادی��م باید به تعهد خود پایبند باش��یم. 
حسنی‌خو درباره تعهد فدراسیون نسبت 
ب��ه مالیات کی‌روش اف��زود: ما نباید قول 
می‌دادیم و من اصل این موضوع را قبول 
ندارم. در همین راس��تا قرار ش��د وزارت 

ورزش به تمام باش��گاه‌ها و فدراسیون‌ها 
در سراسر کشور ابلاغ کند که در قرارداد 
خود با اف��راد از جمله مربیان و بازیکنان 
دیگ��ر حق ندارن��د مالیات‌ش��ان را تقبل 
کنند و قرار اس��ت ای��ن ابلاغیه به‌زودی 
توسط وزارت ورزش ارسال شود. مدیرکل 
حراس��ت وزارت ورزش مسبب این رویه 
نادرس��ت را فدراس��یون فوتبال دانس��ت 
و اب��راز امی��دواری کرد که ای��ن موضوع 

به‌زودی حل خواهد شد.

مشکل مالیاتی کی‌روش به‌زودی حل می‌شود
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رسانه ملی در تبلیغات 
فقط پول را می‌شناسد؟! 

 تبلیغات کالاهای آسیب‌رس��ان به سلامت جامعه و 
ممنوعی��ت این تبلیغات، آن قدر مهم و حیاتی بوده و 
هست که یکی از مواد برنامه پنجم توسعه کشور به آن 
اختصاص داده ش��ده اس��ت. در ماده 37 برنامه پنجم 
توسعه کشور و در بند »الف‌وج« این قانون درمورد تهیه 
لیست کالاهای آسیب‌رسان و ممنوعیت تبلیغات این 
کالاها و همچنین مجازات آن توضیحاتی داده ش��ده 

است. 
در ماده 37 این برنامه آمده: برای پیشگیری و مقابله 
با بیماری‌ها و عوامل خطرس��از سلامتی که بیشترین 
هزینه اقتصادی و اجتماعی را دارند اقدامات زیر انجام 

می‌شود: 
بند الف: فهرست اقدامات و کالاهای آسیب‌رسان به 
سلامت و داروهای با احتمال سوء‌مصرف توسط وزارت 
بهداش��ت، درمان و آموزش پزش��کی و درصد عوارض 
برای این کالاها در ابتدای هر س��ال توسط کارگروهی 
با مسئولیت وزارت بهداشت و با عضویت وزارتخانه‌های 
امور اقتصادی و دارایی، بازرگانی، رفاه و تامین اجتماعی 

و صنایع و معادن و معاونت‌ها تعیین و ابلاغ می‌شود. 
بند ج: تبلیغ خدمات و کالاهای تهدیدکننده سلامت 
که مصادیق آن سالانه توسط کارگروه موضوع بند الف 
این ماده تعیین و اعلام می‌شود از سوی کلیه رسانه‌ها 

ممنوع است. 
همچنی��ن در تبصره‌ای که ذیل ای��ن دو بند آمده، 
نوش��ته شده اس��ت: عدم رعایت مفاد بند ج این ماده 
مس��توجب جزای نق��دی از 10 میلی��ون ریال تا یک 
میلی��ارد ریال با حکم مراجع ذی‌صلاح قضایی خواهد 
ب��ود. در صورت تکرار برای هر بار حداقل 20 درصد به 

جریمه قبلی اضافه می‌شود. 
براس��اس همین موضوع، مسئولان سلامت کشور و 
در راس آنها وزارت بهداشت به تهیه لیستی از کالاهای 
آسیب‌رسان به سلامت جامعه مبادرت کردند تا بعد از 

ابلاغ، از تبلیغات آنها نیز جلوگیری شود. 
کالاه��ای آسیب‌رس��ان از ن��گاه وزارت بهداش��ت، 
کالاهایی نیس��تند که ممنوعیت مصرف داشته باشند 
بلکه وزارت بهداشت به این قبیل کالاها، نگاه تغذیه‌ای 
دارد. یعنی کالایی که در مصرف آن نباید افراط شود. 
مثلا کله‌پاچه به سلامت آس��یب می‌رساند اما این به 
معنای آن نیس��ت که خوردن کله‌پاچه از فردا ممنوع 
می‌شود. کالاهایی که شوری و چربی بیش از حد دارند 
و کالاهایی که اس��یدچرب ترانس و شکر بیش از حد 

دارند، کالاهای آسیب‌رسان به سلامت هستند. 
 پول می‌دهند، تبلیغ می‌کنند؛

پول بدهید، تبلیغ نکنیم! 
از آنجایی که همیشه و همه جا، قدرت پول بیشتر از 
هر چیز دیگری است، این بار هم زور وزارت بهداشت به 
صدا و سیما نمی‌رسد چرا که باز هم پای پول درمیان 

است. 
کارشناسان سلامت معتقدند وزارت بهداشت هر قدر 
ه��م تلاش کند، باز تلاش‌های م��ادی‌اش به گرد پای 

سرمایه‌گذاران تبلیغاتی نخواهد رسید. 

معاون وزیر بهداش��ت هم از همین قضیه ش��کایت 
کرده و در پاسخ به سوال »خبرگزاری دانشجو« گفته 
بود: بارها به صداوس��یما تذکر داده‌ایم که مواد‌غذایی 
ناس��الم و س��رطان‌زا نباید در تلویزیون تبلیغ ش��وند 
اما پاس��خی که ب��ه ما داده‌اند این اس��ت که آنها پول 
می‌دهند، تبلیغ می‌کنند؛ شما هم پول بدهید تا چیزی 

که شما می‌خواهید تبلیغ کنیم! 
این در حالی‌است که طبق قانون، برای این تبلیغات 
مجازات در نظر گرفته شده است. مجازاتی که تاکنون 

اعمال نشده است. 
یک بام و دو هوای صدا و سیما در امر سلامت

قانون برنامه پنجم توس��عه لازم الاجراست و هر که 
از قانون تخطی کند، خلاف کرده. اما اینکه چرا بعد از 
گذشت این همه وقت، هنوز شاهد تبلیغ مواد خطرناک 
هستیم، بحث مهمی است که حتی برای پیگیری آن 
می‌توان سراغ دستگاه قضا رفت. اگر دغدغه مسئولان 
کشور که در امر سلامت فعالیت می‌کنند، سالم بودن و 
سالم ماندن جامعه و تربیت نسلی است که هم از نظر 
روحی المان‌های سلامتی را دارند و هم از نظر جسمی، 

باید به این مهم توجه بیشتری نشان دهند. 
در دس��ترس نب��ودن م��واد خوراک��ی و کالاه��ای 
آسیب‌رس��ان به سلامت و عدم تبلیغ آن در تلویزیون 
که یکی از پر مراجعه‌ترین منابع اطلاعاتی است، نه‌تنها 
می‌تواند س�المت جامعه را حفظ ‌کند، بلکه از تحمیل 
هزینه‌های درمانی به دولت هم جلوگیری خواهد کرد. 
حال س��وال اینجاست صدا و س��یمایی که خود را 
رس��انه ملی می‌داند و هزینه‌های بسیاری برای تولید 
و پخ��ش برنامه‌ه��ای مرتبط با س�المت دارد و حتی 
یک ش��بکه به امر س�المت اختصاص داده، نمی‌تواند 
از خیر پول��ی که برای تبلیغات می‌گی��رد بگذرد؟ آیا 
وقت آن نرس��یده که شعار قشنگ »پیشگیری بهتر از 
درمان است« را عملی کنیم؟ آیا بهترین ابزار برای این 
پیشگیری فرهنگ‌س��ازی و عدم اقبال مردم به سمت 

کالاهای آسیب‌رسان و خوراکی‌های ممنوعه نیست؟ 
می‌ش��ود مواد‌غذایی با ظاهر زیب��ا و فریبنده تبلیغ 
شوند و در دسترس باش��ند و از آن طرف به مخاطب 
بگویی��م چیزهایی را که ما تبلیغ��ش را می‌کنیم نخر 
و نخ��ور؟! ب��ه نظر می‌رس��د این یک ب��ام و دو هوای 
صداوس��یما در ام��ر تبلیغات مواد‌غذای��ی خطرناک و 
کالاهای آسیب‌رسان، باید با یک برنامه‌ریزی درست و 
دیدن افق‌های دوردست و تدبیر، بدون توجه به منافع 
مادی به بهترین ش��کل مرتفع شود تا صدا و سیما در 
شیوع بیماری‌های احتمالی آینده و سونامی سرطانی 
که در راه اس��ت، حداقل یکی از متهم��ان ردیف اول 

نباشد! 

تبلیغات خلاق
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ایستگاه تبلیغات

آگهی، پیرمردی نشسته بر صندلی متحرک 
راحتی را که به آرامش س��ال‌های آخر عمرش 
می‌اندیشد به تصویر کشیده بود. با اینکه طراح 
تلاش زیادی کرده بود که مفهوم آرامش ناشی 
از بیمه‌عم��ر را به مخاطب منتق��ل کند، ولی 
تصویر گویای این موضوع نیست. این توصیفات 
مربوط به آگهی محیطی جدید بیمه رازی است. 
این بیمه در چند ماه اخیر تبلیغات گسترده‌ای 
را اج��را کرده و در ادامه این تبلیغات به تازگی 
آگهی را با ش��عار »با رازی بازنشس��ته شوید« 
اکران کرده‌اس��ت. درب��اره این آگهی تبلیغاتی 
کارشناسان زیادی صحبت و نقدهای بسیاری 
را به آن وارد کرده‌اند. یکی از س��والاتی که دائم 
تکرار می‌ش��ود، این اس��ت که چ��را در تصویر 
آگه��ی به ج��ای پیرمرد از جوانی گریم‌ش��ده 
اس��تفاده کرده‌اند. یا اینکه چرا بازی با شعار به 
این شکل درآمده است. برای رسیدن به پاسخ 
تمامی این سوالات به سراغ ایمان‌طیرانی، طراح 
ارشد آگهی بیمه رازی رفته‌ایم تا او راحت‌تر از 
مشکلات پشت پرده این اثر تبلیغاتی برای‌مان 
بگوی��د. در ادام��ه، کمیل زحمتک��ش، طراح 
گرافیک و فعال عرصه تبلیغات نیز به بررس��ی 

این طرح تبلیغاتی پرداخته است. 

حرفی که دردسرساز شد
ایمان طیرانی، طراح ارش��د طرح تبلیغاتی 
بیمه رازی می‌گوید: شاید نتوان تبلیغات تازه 
بیمه ‌رازی را در قالب یک کمپین تعریف کرد، 
چون فقط شامل تبلیغات محیطی و رادیویی 
می‌ش��ود ولی به‌هرحال این س��ری تبلیغات 
بیمه نیز مانند قب��ل روی خدمات و یادآوری 
نام برند متمرکز ش��ده است. اگر به یاد داشته 
باشید، بیمه‌رازی قبل از این طرح نیز روی نام 
برندش مانور زیادی داده ‌بود. این برند س��عی 
کرده‌ بود که از نامش در ش��عار تبلیغاتی خود 
نیز اس��تفاده کند. شعار »من رازی هستم« با 
اینکه بازخوردهای جالب��ی دریافت کرده بود 
ولی از طرف فرهنگس��تان زبان و ادب فارسی 
با ممانعت انتش��ار روبه‌رو شد. این ممانعت به 
خاطر نوع ایهامی بود که حرف »ز« در ش��عار 
ایج��اد کرده بود. فرهنگس��تان زبان و ادبیات 
فارس��ی عنوان کرده که باید بیمه رازی از این 
پس در کنار نام برندش در شعار از کلمه بیمه 
نیز اس��تفاده کند. اگر طرح نوروزی این برند 
را دیده باش��ید، در کنار کلم��ه‌ رازی یک ابرو 
بازش��ده و کلمه بیمه آورده شد تا مشکل رفع 
شود. فرهنگستان به وزارت ارشاد نامه نوشته 
بود که شاید نسل‌های آینده در نگارش کلمه 
رازی دچار مشکل شوند، به همین دلیل برای 
طراحی اس��لوگان طرح تازه بیمه رازی نیز با 
مش��کلاتی روبه‌رو شدیم. اسلوگان اولیه طرح 
تازه بیمه رازی؛ »رازی بازنشس��ته شوید« بود 
و به هم��ان دلایلی که پیش‌تر به آن اش��اره 
کردم، از طرف وزارت ارشاد کد انتشار نگرفت؛ 
درنتیجه به »با رازی بازنشسته شوید« تبدیل 
شد. عنوان شده بود که حتما باید کلمه »با« را 
قبل از رازی بیاورید تا کاملا مشخص شود که 
رازی یک شرکت و برند است و مخاطب دچار 
اش��کال در دریافت مفهوم ش��عار نشود یعنی 
مخاطب کلمه رازی را با کلمه راضی اش��تباه 
نگیرد. حال بسیاری از دوستان و همکاران در 
ش��بکه‌های اجتماعی بدون اینکه از مشکلات 
پشت پرده این شعار مطلع باشند، فورا قضاوت 
کرده و ایراد گرفته بودند که چرا »با« را قبل از 

کلمه رازی در شعار آورده‌ایم و اینکه شعار را با 
این کار از فرم اصلی خارج کرده‌ایم. 

پیری زودرس شخصیت بیمه رازی 
طیرانی درب��اره طرح گرافیک��ی این آگهی 
می‌گوی��د: گروه ه��دف این آگه��ی محیطی، 
بازنشستگانی هس��تند که قرار است از طریق 
آن خدمات بیمه عمر رازی به آنها معرفی شود. 
بیمه رازی در این آگهی اصرار زیادی داشت که 
از تصویر شخصیتی که مخاطب در آگهی‌های 
قبلی‌اش دیده بود، استفاده کنیم. به خاطر نوع 
گروه مخاطبی ک��ه در این آگهی هدف گرفته 
ش��ده بود ما اصرار کردیم که شخصیت اصلی 
آگهی تغییر کند و تصوی��ر پیرمردی را که به 
انتقال پیام به مخاطب کمک می‌کرد، استفاده 
کنی��م، چون ش��خصیتی ک��ه در آگهی قبلی 
این بیمه اس��تفاده ش��ده بود، ماکزیمم 28 یا 
30 ساله اس��ت به همین خاطر مجبور شدیم 
ک��ه همان ج��وان را با گریم پی��ر کنیم. بیمه 
اص��رار دارد همچنان از تصوی��ر این مرد جوان 
در آگهی‌ها اس��تفاده کند تا م��وج آن به پایان 

برس��د. اگر مخاطب تصویر این مرد جوان 
را ندیده بود ش��اید کمتر به پیری یا جوانی 
ش��خصیت آگهی دقت می‌کرد. به هرحال 
گاهی در طراحی با محدودیت‌هایی از طرف 

سفارش‌دهندگان مواجه می‌شویم. 

تیکی که باید در طرح می‌آمد
ای��ن طراح ارش��د در ادام��ه می‌گوید: در 
طرح‌ه��ای قبل��ی بیم��ه ‌رازی از تیکی که 
برگرفته از لوگوی این بیمه اس��ت؛ استفاده 
ش��ده بود، به همین خاطر سعی کردیم در 
این تصویر نیز تیک را به‌کار بریم. درنتیجه 
براس��اس آن تی��ک، صندلی را ب��ا نرم‌افزار 

ت��ی‌ری دی مکس طراح��ی کردیم که مفهوم 
آرامش از طریق آن به مخاطب منتقل ش��ود. 
قرار ب��ود که در این آگهی پیرمردی نشس��ته 
برصندلی نش��ان داده شود؛ پیرمردی که برای 
مش��تری یادآور بازنشستگی باشد ولی طرح با 
تغییرات اساس��ی به این شکل‌وشمایل درآمد. 
علاوه بر تغییر شخصیت، پس‌زمینه نیز در این 

آگهی تغییرکرده است، برای این آگهی بک‌گراند 
طوسی و آبی جالبی درنظر گرفته شده بود ولی 
بیمه رازی تصمیم گرفت که به‌طورکلی آن را 
حذف و پس‌زمینه را سفیدکند. پس‌زمینه این 
کار با طوس��ی‌وآبی که برگرفت��ه از لوگوی این 
بیمه بود ش��روع و بعد با هر ب��ار ایرادگرفتن از 
طرف کارفرما کم‌رنگ‌وکم‌رنگ‌تر شد تا به سفید 

تبدیل شد. 
طیرانی در پاسخ به این سوال که آیا پس‌زمینه 
س��فید طرح، باعث ایجاد س��ایه‌ پروژکتور در 
آگهی ش��ده است، گفت: این موضوع ربطی به 
بک‌گراند س��فید این آگهی ندارد؛ رس��انه‌های 
محیطی داخلی ما مش��کل دارن��د و محل بد 
نصب پروژکتور باعث ایجاد سایه روی هرطرح 

تبلیغاتی می‌شود. 
طیرانی می‌گوید: بسیاری از سفارش‌دهندگان 
آگهی‌ها اعتمادچندانی ب��ه طراحان تبلیغاتی 
ندارند و به تجربه آنها اطمینان نمی‌کنند، همین 
مس��ئله باعث می‌ش��ود که به آگهی‌ها لطمه 
بخورد. گاهی کارفرمایان در انتخاب طرح‌های 
تبلیغاتی سلیقه‌ای عمل می‌کنند. در مورد طرح 

بیمه‌رازی نیز این اتفاق افتاد، طرح‌های خیلی 
خوب و جالبی به این کارفرما پیشنهاد دادیم، 
به طوری که فکر می‌کردیم حتما آنها انتخاب 
می‌ش��وند. برای مثال یکی از طرح‌ها شخصی 
را در دو موقعیت نشان می‌داد. موقعیت کاری 
س��خت و موقعیت بازنشستگی که نشان دهد 
هر فردی با استفاده از بیمه به آسایش می‌رسد. 

طیرانی در پایان می‌گوید: یکی از دلایل تغییر 
طراح‌ه��ای تبلیغاتی توس��ط کارفرمایان، عدم 
سنجش اثربخش��ی طرح‌آگهی است. اگر این 
اتفاق بیفتد، کارفرمای��ان در انتخاب طرح‌های 
خود دقت بیش��تری می‌کنند. سلیقه‌ای عمل 
کردن کارفرمای��ان، آژانس‌های تبلیغاتی را نیز 
دچار مشکل کرده‌است. این عامل باعث تغییر 
طرح‌ه��ا می‌ش��ود و همین تغییر ب��ه قضاوت 
همکاران و دوستان در فضاهای مجازی منجر 
خواهد ش��د. درصورتی که به تمام ایراداتی که 
از ط��رف همکاران گرفته ش��ده، فکر و راهکار 
ارائه کردی��م ولی س��فارش‌دهنده آن را تایید 

نکرده‌است. 

اشکال‌تراشی تبلیغاتی
 مانع خلق طرح‌های خوب می‌شود

کمیل زحمتکش، طراح گرافیک و فعال در 
عرصه تبلیغات درباره آگهی جدید بیمه رازی 
می‌گوید: در تمامی فعالیت‌های تبلیغاتی داخلی 
یکسری مش��کلات وجود دارد. گاهی کارفرما 
کار را قب��ول نمی‌کند و گاهی ارگان‌های دیگر 
برای اجرای کار اشکال‌تراشی می‌کنند. ولی 
به نظرم تمامی این مشکلات باعث نمی‌شود 
که طراح به رسالتی که برعهده گرفته، عمل 
نکند. ش��اید کارفرما نظرات مختلفی داشته 
باش��د و بخواه��د در کار نیز اعمال کند ولی 
به‌هرح��ال کارفرما از گرافیک آنچنان س��ر 
درنمی‌آورد و اینجاس��ت که ط��راح باید به 
درستی اثرتبلیغاتی را از لحاظ تکنیکی پیاده 
کند. در مورد این آگهی محیطی نیز به همین 
شکل اس��ت؛ به هر دلیلی از تصویر یک فرد 
جوان به جای یک پیرمرد استفاده شده؛ حال 
چرا ط��راح این‌قدر ضعیف این کار را کرده و 
جوان را به این شکل پیر کرده است؟! سازنده 
آگهی محیطی بیمه رازی به وسیله تجهیزات 
گریم به راحتی می‌توانست این جوان 30 ساله 
را به ش��کل یک پیرمرد در بی��اورد و بعد از او 
عکس بگیرد. زحمتکش می‌گوید: در این آگهی 
مسئله دیگری نیز برجسته است؛ اینکه چرا از 
چهره م��رد جوانی که درآگهی‌های قبلی بیمه 
رازی دیده شده؛ در طراحی استفاده شده است. 

هم خوشبینانه می‌توان این مسئله را حل کرد 
و هم به ش��کل بدبینانه‌ای ب��ا آن برخورد کرد. 
خوشبینانه‌ترین حالت این است که مخاطب با 
دیدن این آگهی، تصویر مرد جوان آگهی قبلی 
بیمه رازی به ذهنش بیاید و با خود بگوید: این 
همان جوانی است که با خدمات بیمه رازی پیر 
شده اس��ت. اگر بیمه می‌خواسته این برداشت 
در مخاطب شکل بگیرد، به نظرم موفق نبوده 
چون از تصویر این مرد جوان، به‌صورت نیم رخ 
در آگهی جدید استفاده شده و مشتری متوجه 
تصویر نخواهد شد. بدبینانه‌ترین حالت هم این 
است که کمپین قبلی و حال حاضر بیمه رازی 
هیچ ارتباطی باهم نداشته ولی با این حال بیمه 
از تصویر مرد جوان اس��تفاده کرده باشد. البته 
استفاده از یک شخصیت در کمپین‌های مختلف 
شیوه نهی شده‌ای نیست اما این تکنیک نیاز به 
یکسری وجوه اش��تراک دارد. اگر کمپین‌های 
بیمه رازی ادامه‌دار و داس��تان‌وار نبوده به نظرم 
نباید اصراری به استفاده از این شخصیت با گریم 
پیر می‌کرده است. وقتی گرافیک و اسلوگان‌های 
کمپین‌ها متفاوت است نشان می‌دهد که این 
دو به هم ربطی ندارن��د. حال اگر نقطه اتصال 
این دو کمپین را این مرد جوان درنظر بگیریم 
باز بیمه رازی چهره ش��خصیت را تغییر داده و 
پیرش کرده اس��ت؛ پس همان مسیر ارتباطی 
را هم کور کرده اس��ت. وقت��ی در کمپین‌ها از 
یک شخصیت استفاده می‌ش��ود، باید قصه‌ای 
ساخته ش��ود؛ قصه‌ای که به مخاطب مفهومی 
دنباله‌دار را منتقل کن��د. به هرحال باید مدیر 
اس��تراتژیک و مدیربازاریابی بیمه رازی از قبل 
مشخص می‌کرده که می‌خواهد از این شخصیت 
دنباله‌دار اس��تفاده کند و روند حرکتی را برای 
گروه طراحی تعیین می‌کرده است ولی به نظر 
این هماهنگی میان گروه طراحی و مدیران بیمه 
رازی وجود نداش��ته است؛ یک عدم هماهنگی 
که به راحتی می‌توان با دیدن این آگهی حس 
کرد. به نظرم برای اینکه بتوان درباره این آگهی 
دقیق‌تر کارشناس��ی کرد، باید اثربخش��ی آن 
توس��ط بیمه رازی س��نجیده و مشخص شود 
که چه قدر مخاطب پیام را درک کرد‌ه اس��ت. 
این طراح گرافی��ک درباره روند طراحی آگهی 
بیم��ه رازی می‌گوید: از نظ��ر گرافیکی این اثر 
تبلیغاتی پیچیدگی خاص��ی ندارد که بخواهم 
درباره آن نظری بدهم. مهم‌ترین فاکتوری که 
به چشم می‌آید گریم آن مرد جوان است که به 
بدترین شکل ممکن صورت گرفته است. چون 
بیمه‌رازی در این آگهی طرح قبلی خود را تکرار 
کرده و طراحی این تکرار مطمئنا آنچنان سخت 

نبوده است. 
این کارشناس می‌گوید: رمزگشایی تیکی که 
به شکل صندلی درآمده، به نظرم توسط مخاطب 
به س��ختی انجام خواهد شد. باید در مورد تیک 
بررسی بیشتری شود که آیا درست است که روی 
لوگوی یک برند بنش��یند یاخیر. در مورد شعار 
تبلیغاتی این آگهی نیز باید بگویم: در اسلوگان 
این آگهی خلاقیت خاصی انجام نشده که جای 
بررسی زیادی داشته باشد. البته اسلوگان قبلی 
بیمه رازی یعنی »من رازی هس��تم« جالب بود 
ولی در اسلوگان آگهی جدید، اتفاق ویژه‌ای انجام 

نشده که بتوان در مورد آن نظر داد. 
زحمتکش در پایان اضافه می‌کند: متاسفانه 
در بس��یاری از طرح‌ه��ای آگهی‌ه��ای داخلی 
رضایت کارفرما بر رضایت مشتریان ارجحیت 
دارد، در این کار نیز به همین شکل است؛ طراح 
به‌گونه‌ای طراحی کرده که بیمه رازی را راضی 
کند و توجهی به مخاطبان اثرخود نکرده است. 

بیمه‌رازی قبل از این طرح نیز روی نام 
برندش مانور زیادی داده ‌بود. این برند 
سعی کرده‌ بود که از نامش در شعار 

تبلیغاتی خود نیز استفاده کند. شعار »من 
رازی هستم« با اینکه بازخوردهای جالبی 

دریافت کرده بود ولی از طرف فرهنگستان 
زبان و ادب فارسی با ممانعت انتشار روبه‌رو 
شد. این ممانعت به خاطر نوع ایهامی بود 

که حرف »ز« در شعار ایجاد کرده بود

»بره‌ناقلا« سفیر گردشگری بریتانیا 
می‌شود

 Shaun the Sheep  در پی اكران فیلم س��ینمایی
)بره‌ناقلا( در س��ینماهای سراس��ر جهان، شخصیت‌های 
این كارتون به جلب گردش��گران به س��وی انگلس��تان 
كم��ك میك‌نند. این آگهی تبلیغاتی ب��ه نمایش اماكن 
دیدنی انگلستان، اس��كاتلند و ایرلند می‌پردازد. شركت 
Aardman Animations سازنده این كارتون است. 
در لندن نیز چندی پیش مجسمه‌های شخصیت‌های این 
Aardma كارتون قبل از رفتن به س��وی ش��هر زادگاه

یعنی بریس��تول، ب��ه خیابان‌های مختلف ش��هر هجوم 
آوردن��د. مجس��مه‌های غول‌پیكر ای��ن كاراكتر محبوب 
)Aardman(یكسری كارهای هنری خاص انجام دادند 
كه به هزاران كودك بیمار در بیمارس��تان‌های انگلستان 
 Sheep كمك میك‌ند.  به گزارش ‌ام بی‌ای نیوز، نرم‌افزار
Spotter راه را ب��رای رس��یدن ب��ه همه 50 مجس��مه 
Shaun در سراس��ر پایتخت نشان می‌دهد كه در حال 
حاض��ر ب��ه مبل��غ 1.49 پون��د روی IOS و اندروید در 
دس��ترس است. عواید حاصل از خرید این نرم‌افزار صرف 
 Wallace and Gromitكمك به س��ازمان خیری��ه
Children خواهد ش��د كه به حمایت از بچه‌های بیمار 

در بیمارستان‌های سراسر انگلستان می‌پردازد. 

نرگس فرجی

نگاهی به آگهی محیطی جدید بیمه رازی

بازنشستگی زودهنگام برای مشتریانی که » راضی« نیستند

محمد نفر 
کارشناس حقوق



بازاریابی خدمات مالی

 با تغییر و تحولات جهانی و تغییر اقتصاد صنعتی به 
اقتصاد خدماتی و توس��عه سریع سازمان‌ها و موسسات 
خدماتی در س��طح جهان، رشته جدیدی از بازاریابی به 
نام بازاریابی خدمات به‌مرور ش��کل‌گرفته و شاخه‌های 
تخصص��ی آن نظیر بازاریابی مال��ی و بازاریابی خدمات 
جهانگردی در حال تکمیل ش��دن است. به‌موازات این 
پیشرفت‌ها تکنیک‌ها و مدل‌های مختلفی در سطح دنیا 
معرفی ‌ش��ده است که هر سازمان بنا به اقتضا و اهداف 
خود باید به دنبال کاراترین و بهینه‌ترین روش آن باشد. 
رشد بازار و نهادهای مالی نوین در سال‌های اخیر، فضای 
رقابت در بازار س��رمایه ایران را به‌کلی تغییر داده است. 
افزایش شدت رقابت، افزایش آگاهی و حساسیت بیشتر 
مش��تریان از ویژگی‌های برجس��ته بازار سرمایه کنونی 
ایران اس��ت. دراین‌بین شرکت‌ها بدون شناخت و درک 
از مشتریان خود و داشتن استراتژی مشخص برای رقابت 
که مجموعه آن مدیریت بازاریابی تلقی می‌ش��ود، امید 
چندانی به بقا و توان رقابت‌پذیری نخواهند داشت. در این 
میان دو مبحث ماهیت خدمات مالی )به‌عنوان محصول 
قابل‌عرضه( و نوع فروش و قیمت‌گذاری این خدمات از 

اهمیت و پیچیدگی زیادی برخوردار است. 

خدمات مالی
در خدمات مالی سهولت، قابل‌فهم بودن و در دسترس 
بودن خدمات بسیار پراهمیت است. در بازاریابی خدمات 
مالی )به‌خصوص خدمات اختصاص��ی( باید از بازاریابی 
رابطه‌ای اس��تفاده کرد. از روش‌های ارتباط با مشتریان 
فعلی می‌توان به تماس تلفنی، ارس��ال ایمیل، ارس��ال 
خبرنامه، گروه‌های مجازی در شبکه‌های اجتماعی )وایبر، 

تلگرام، لینکداین( و... اشاره کرد. 
هنگام ارائه و معرف��ی خدمات مالی و هنگام توضیح 
در مورد خدمات به مشتریان باید از روش داستان‌سرایی 
)Story Selling(  اس��تفاده کرد. مثال بسیار خوب از 
این نوع ارتباط وارن‌‌بافت است. مسائل و توضیحات باید  
بس��یار ساده برای س��رمایه‌گذاران گفته و از تمثیل‌ها و 

داستان‌ها استفاده شود. 
مهارت ارتباط��ی علاوه بر دانش مال��ی کافی، لازمه 
ارتباط موثر با سرمایه‌گذاران است. هنگام ارائه خدمات 
به مشتریان باید در نقش یک معلم خوب ظاهر شد. عدم 
استفاده از اصطلاحات تخصصی و بازاری هنگام معرفی 
خدمات و فرض کردن آنکه مش��تریان و سرمایه‌گذاران 
بیش��تر از آنچه هست می‌دانند غلط است، زیرا بسیاری 
از سرمایه‌گذاران اطلاعاتی درزمینه سرمایه‌گذاری ندارند. 
هنگام ارائه خدمات مالی )به‌طور مثال س��بدگردانی 
اختصاص��ی و صن��دوق مش��ترک س��رمایه‌گذاری( به 
مش��تریان علاوه ب��ر ارائه خدمات اصلی ش��رکت، باید 

خدمات و محصولات زیر نیز ارائه شود: 
* ارائه بسته‌های مختلف سرمایه‌گذاری

* ارائه خدمات مکمل )همانند بانکداری شخصی، ارائه 
لحظه‌ای اطلاعات س��بد، ارائه طرح‌های سرمایه‌گذاری 

مختلف و مشاوره سرمایه‌گذاری(
* آموزش س��رمایه‌گذاران جه��ت افزایش دانش آنها 

درزمینه بازار سرمایه
فروش و قیمت‌گذاری

مهم‌تری��ن و متداول‌تری��ن روش‌های ف��روش و ارائه 
خدمات مالی: 	

* فروش مستقیم )فروش آنلاین(
* استفاده از فروشنده‌های کمیسیونی

* موسسات مستقل فروش کمیسیونی
* مشاوران مالی مستقل )غیرکمیسیونی(

* خرده‌فروشی )ایجاد شعب متعدد(
قیمت‌گذاری خدمات مالی 

قیمت خدمات مالی چندان اهمیتی نداشته و در بین 
شرکت‌های مختلف قابل‌مقایسه نیست. دو روش کلی 

برای قیمت‌گذاری خدمات مالی بسیار متداول است. 
* قیمت‌گذاری لایه‌ای

* کاهش هزینه‌های خدمات جهت کاهش قیمت
هزینه جابه‌جایی مشتری در خدمات مالی زیاد است، 
بنابراین لازم نیس��ت هزینه زیادی در حفظ مش��تریان 
فعلی انجام گیرد. باید برای به دس��ت آوردن مشتریان 
جدید هزینه کرد. این مس��ئله فرصتی ایجاد می‌‌کند تا 
رابطه عمیق‌تری با مشتریان برقرار و خدمات موازی به 

 .)CrossSelling( آنها ارائه کرد

ماشین كوپن یخ مك‌دونالد 
خوشمزه و خنك‌كننده است

كمپی��ن امس��ال،  م��ارس  چه��ارم  و  بیس��ت   روز 
I’m Lovin’ It 24  م‌‌كدونال��د كاری كرد تا همه مردم 
جهان درباره این برند با هم صحبت كنند. به این ترتیب در 
سرتاسر جهان، یك كمپین بازاریابی تجربی منحصر به فرد 
برگزار شد. در همین راستا در ریو‌دو‌ژانیرو، مخاطبان این برند 
از كار با یك ماش��ین خودپرداز منحصر به فرد شگفت زده 
ش��دند. روی این ماش��ین خودپرداز فقط یك دكمه تعبیه 
ش��ده بود كه با فش��ار دادن آن، فرد مورد نظر شانس برنده 
شدن یك خوراكی خوشمزه را پیدا میك‌رد. او باید یك كار 
خاص مثل گرفتن یك سلفی یا رقص كوتاه را انجام می‌داد. 
سپس یك كوپن قابل نقد كردن را در قالب یك كوپن یخی 
از ماش��ین دریافت میك‌رد. او باید قبل از آب ش��دن یخ به 
منظور دریافت یك خوراكی یخ زده رایگان، كوپن در دست 

به نزدی‌كترین رستوران م‌كدونالد می‌شتافت. 
creativeguerrillamarketing.com

کاهش هزینه‌های بازاریابی
با چوب گلف! 

در صورت��ی ک��ه یک��ی از مهم‌تری��ن بخش‌های 
بازاریابی را به نام فعالیت‌های پیگیرانه با بازی گلف 
مقایس��ه كنیم به مواردی که در ادامه مطرح خواهد 
شد، می‌رس��یم. تمام مراحل انجام فعالیت‌ها توسط 
یک بازاریاب مانند زمانی اس��ت كه چوب گلف را به 
عقب برده و به ت��وپ ضربه می‌زنیم. در این صورت 
اگ��ر پس از ضربه‌زدن چوب را متوقف كنیم توپ به 
س��مت هدف پرتاب نمی‌شود و همان‌جا روی زمین 
می‌افت��د. ولی اگر در ادامه ضربه چوب را به س��مت 
جل��و امتداد دهیم، توپ ما به س��مت هدف حركت 
خواهد ك��رد. در این فعالیت بخ��ش پیگیری مانند 
بخش دوم حركت چوب است و در حقیقت نیمی از 

كار در این مرحله انجام می‌شود. 
بدون پیگیری، هیچك‌دام از مش��تریان با ما قرارداد 
نخواهند بس��ت، نكته مهم وظیف��ه ما در این مرحله 
اس��ت و نکته حائز اهمیت در این زمینه این اس��ت 
که پیگیری بخش��ی هدفمند از فرآین��د بازاریابی و 
فروش اس��ت، درحالی‌که س��ماجت نوعی گیردادن 
غیر‌منطقی به مش��تری اس��ت. پیگیری همراه‌شدن 
بیش��تر با مشتری برای رس��اندن او به تصمیم نهایی 
است، درحالی‌که سماجت روشی برای مجبور کردن 
مش��تری به تصمیم مثبت اس��ت. پیگی��ری ممکن 
است با عدم خرید مش��تری همراه باشد، درحالی‌که 
س��ماجت مش��تری را محکوم به خری��دن می‌کند. 
پیگیری رفتاری مودبانه و محترمانه با درک ش��رایط 
مشتری است، درحالی‌که سماجت رفتاری یک طرفه 
بدون در نظر‌گرفتن ش��رایط مشتری است. پیگیری 
مش��تری را اذی��ت و ناراحت نمی‌کن��د، درحالی‌که 
س��ماجت ممکن است موجب دافعه‌ افراطی مشتری 
ش��ود. بیش��تر مدیران از فروش��ندگان سمج بیشتر 
حمایت می‌کنند تا فروش��ندگان پیگیر. برای بیشتر 
مدیران س��ودآوری مهم اس��ت و س��ماجت خیلی از 

وقت‌ها به سودآوری منجر نمی‌شود. در صورتی که به 
مرحله‌ پیگیری نگرشی صحیح داشته باشیم، مرحله 
پیگیری بسیار راحت و لذت‌بخش خواهد بود. مطمئنا 
نگرش م��ا در این مرحله از ط��رز صحبت کردن ما، 
رفتار ما و حتی نگاه ما به مخاطب منتقل خواهد شد. 
پیگی��ری‌ باید در فواصل زمانی كوتاه انجام ش��ود. 
مرحله پیگیری می‌تواند به‌صورت حضوری یا تلفنی 
انجام ش��ود. در هر دو حالت م��ا باید با رفتار خود به 
مش��تریان نش��ان دهیم كه چقدر به محصول ایمان 
داریم و مطمئن هس��تیم. بهترین روش برای نش��ان 
دادن این مطلب این اس��ت كه ب��دون آوردن بهانه و 
اتلاف وقت مس��تقیم و با اطمینان پیگیری را شروع 
كنی��م، در غیر‌این ص��ورت با رفتارمان به مش��تری 
خود خواهیم گفت ك��ه این‌قدر به این كار نامطمئن 
هس��تیم كه حتی برای صحبت ك��ردن درباره آن به 
ی��ك بهانه احتیاج داریم. بهتری��ن روش برای جذب 
مش��تریانی كه دارای ش��ك و تردید هستند، معرفی 
مجدد محصول به آنهاست. ما می‌توانیم به بهانه‌های 
گوناگون به آنها توضیح دهیم و در انتها به س��والات 
آنها جواب دهیم. این توضیحات به آنها انرژی می‌دهد 
و باعث جلب اعتماد و ایجاد انگیزه درآنها می‌ش��ود. 
مرحله پیگیری مهم‌ترین مرحله در کار است و گاهی 
باید بارها محصول را ب��ه افراد معرفی كرد تا قرارداد 
ببندند و درصورت عدم پیگیری توس��ط ما این افراد 
قراردادی نخواهند بست. یكی از مهم‌ترین روش‌های 
موجود برای جذب افراد، داشتن پیگیری است. نکته 
نهایی اینکه مهم‌ترین عمل در پیگیری این است که 

تاثیر‌گذار باشیم نه تاثیر‌پذیر. 
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کافه بازاریابیبازاریابی مجانی

از میان خبرها

عطیه عظیمی

بی‌اخلاقی یا بداخلاقی در بازاریابی به 
این معنی است که ما با انواع برخوردها 

و رویه‌ها شامل برخورد فروشنده با 
خریدار، تولیدکننده با عرضه‌کننده، 
صاحب کالا با مشتری، کسب‌وکارها 
با دستگاه‌های اجرایی، ارباب‌رجوع، 
واردکننده، صادرکننده و سرمایه‌گذار 

آشنا باشیم و به آن عمل نکنیم

سبیلی که باعث جذب مشتری شد! 
این طور به نظر می‌رس��د که تنها ش��یوه بازاریابی 
مناس��بتی که کس��ب‌وکارهای داخلی از آن استفاده 
می‌کنند، شیوه تخفیف است. تا مناسبتی پیش می‌آید 
ش��رکت‌ها و فروشگاه‌ها ش��روع به ارسال پیامک‌های 
تخفیف��ی می‌کنن��د و کالاهای انبارش��ده خ��ود را با 
درصد‌های پایین‌تر به مشتریان عرضه می‌کنند. همین 
تخفیفات وسوسه‌انگیزند و مشتریان تا آن را می‌بینند 
سراغ فروشگاه‌ها برای خرید می‌روند، اما کسب‌وکارها 
باید بدانند که ش��یوه‌های تکراری بعد از مدتی جاذبه 
خ��ود را از دس��ت خواهن��د داد. در ای��ن می��ان اگر 
کسب‌وکاری شیوه خلاقانه‌ای را اجرا کند، فورا به چشم 
می‌آی��د. با تمام این توصیفات، یکی از فروش��گاه‌های 
زنجی��ره‌ای بزرگ ل��وازم صوتی به مناس��بت روز پدر 
شیوه جالبی را اجرا کرده ‌بود. این شرکت از طرح یک 
سبیل برای تبریک این روز به مشتریان استفاده کرده 
‌بود. طرح س��اده ب��ود و از پیچیدگی گرافیکی خاصی 
برخوردار نبود، ولی همین طرح س��یبل به همراه پیام 
تبریک اکثر مش��تریانی را که از کنار فروشگاه‌ها عبور 
می‌کردند تحت‌تاثیر قرار می‌داد. فروش��گاه‌ زنجیره‌ای 
ای��ن ط��رح را روی در هم��ه فروش��گاه‌های خود به 
مناسبت روز پدر چسبانده و باعث شده بود که لبخند 
بر لبان مش��تریان بنشیند. موفقیت این طرح کوچک 
نشان می‌دهد که حتما نباید با دادن تخفیف و جایزه 
مشتریان را به سمت برند جذب کرد؛ استفاده از چنین 
شیوه‌های راحتی نیز به ارتباط بهتر با مشتریان کمک 
خواهد کرد و پیام کس��ب‌وکار به راحتی به مشتریان 

منتقل می‌شود و هدف بازاریابی تحقق می‌یابد. 

ایستگاه بازاریابی

امیر کاکایی

میثم رحیمی
کارشناس بازار سرمایه

بررسی‌های »فرصت امروز« از بی‌اخلاقی‌ها در بازاریابی

نه دروغ، نه بهره‌کشی! 
مرز اخلاق��ی و بی‌اخلاق بودن 
بازاریاب��ی مس��ئله‌ای اس��ت که 
همواره مورد توجه مش��تریان و 
تولید‌کنندگان ق��رار می‌گیرد و 
گاهی مواقع تولید‌کنندگان برای 
فروختن محصولات خود، دست 
به هر اقدامی می‌زنند و با اقدامات 
فریبکارانه مشتریان را ترغیب به 
می‌کنند.  خرید محصولاتش��ان 
نبود دستگاه‌های نظارتی و قانونی 
در حوزه بازاریابی مقوله دیگری 
است که باعث شده شرکت‌های 
تولید‌کننده از ه��ر اقدامی برای 
جذب مش��تری کوتاهی نکنند. 
رفتار‌ه��ای غیر‌اخلاقی موضوعی 
اس��ت که همیش��ه مورد توجه 
رس��انه‌ها قرار می‌گی��رد. اخلاق، 
استاندارد رفتار محسوب می‌شود 
که از طریق این استاندارد، رفتار و 
کردار مورد قضاوت قرار می‌گیرد، 
اما ممکن است استاندارد‌هایی که 
قانونی هس��تند همیشه اخلاقی 
نباش��ند. اس��تاندارد‌ها یا عقاید 
درباره آنچه درس��ت و مناس��ب 
است به مرور زمان تغییر می‌کنند. 
مسئله این اس��ت که تا چه حد 
می‌توان از تکنیک‌های بازاریابی 
برای جذب مشتری استفاده کرد 
و مرز بی��ن بی‌اخلاقی و اخلاقی 

بودن در بازاریابی کجاست؟ 
در ای��ن زمین��ه دکت��ر محمد 
بلوریان‌تهرانی، مدرس دانش��گاه 
در گفت‌و‌گ��و ب��ا »فرصت امروز« 
می‌گوید: بی‌اخلاقی یا بداخلاقی 
در بازاریابی به این معناست که ما 
با انواع برخوردها و رویه‌ها شامل 
برخ��ورد فروش��نده ب��ا خریدار، 
تولیدکننده با عرضه‌کننده، صاحب 
کالا با مش��تری، کس��ب‌وکارها با 
دستگاه‌های اجرایی، ارباب‌رجوع، 
و  صادرکنن��ده  واردکنن��ده، 
س��رمایه‌گذار آشنا باشیم و به آن 
عمل نکنیم. وقتی‌که با این رفتارها 
آشنا باشیم باید راهکارهایی پیدا 
کنی��م ک��ه هرکدام از ای��ن افراد 
برمبن��ای اخلاقیات عمل کنند. 
ای��ن رفتارهای ب��ه دور از ‌اخلاق 
از نظ��ر من ش��امل دروغ گفتن، 
تقلب،  کم‌فروشی،  گران‌فروشی، 
بی‌توجهی به رفاه مردم، بی‌عدالتی، 
عدم درک مسئولیت اجتماعی و 
اس��تثمار و بهره‌کش��ی از جانب 
کارفرما یا حتی مشتری می‌شود. 
باید با این موارد مبارزه شود و در 
ای��ن زمینه پژوهش‌هایی صورت 
پذی��رد که ش��امل پژوهش‌هایی 

در ح��وزه آداب‌ورس��وم، ادبیات، 
فرهنگ و روان‌شناس��ی اس��ت. 
ب��ه عن��وان مثال بای��د در حوزه 
روان‌شناسی از سوءاستفاده که از 
ظرفیت‌های روانی مصرف‌کننده 
اس��ت، جلوگیری کرد. تهرانی در 
ادام��ه می‌افزاید: سوءاس��تفاده از 
جنسیت و شرایط مشتری که در 
شرایط بحران و رکود گیرکرده و 
واردکننده یا دولت به وی فش��ار 
می‌آورند و مشتری هم مجبور به 
تحمل این فش��ارها است که امر 
پس��ندیده‌ای نیست. نتایج به دو 
گروه تقس��یم می‌شود. اگر ما در 
زمینه بازاریابی رفتارها را درست 
کنی��م و رفتاره��ا و برخورده��ا 
مثبت باش��د به‌ص��ورت طبیعی 
موجب رضایت مشتری می‌شود 
و درنهای��ت نتیجه آن ش��هرت، 
ف��روش بیش��تر و در بلندم��دت 
س��هم بازار بیشتر اس��ت اما اگر 
ما خلاف این رفتارها عمل کنیم 
نتیجه آن عدم رضایت مش��تری، 
لطمه خوردن به برند، کاهش سود 

و سهم بازار است. 

نبود اهرمی قانونی در 
بازاریابی

این م��درس دانش��گاه تاکید 
می‌کند: یکی از اهرم‌های 
مهمی که م��ا در زمینه 
بازاریابی باید به کارببریم، 
اه��رم قان��ون اس��ت و 
این  پذی��رش  درصورت 
اه��رم یا اینکه ما باید در 
این زمینه‌ها قانون داشته 
باشیم یا اینکه این قوانین 
را در مجلس به تصویب 
برس��انیم. اگ��ر درزمینه 
بازاریابی قانون نداش��ته 
بحران  مهم‌ترین  باشیم 

ما عدم‌قانون است و بنابر‌این مردم 
هر کاری دلش��ان بخواهد انجام 
می‌دهند. در خیل��ی از مواقع ما 
درزمینه بازاریابی قانون داریم اما 
این قوانین حاکمیت نداش��ته و 
اجرا نمی‌شوند. فعالان‌ اقتصادی 
در برابر قانون باید پاسخگو باشند 
و از تکنیک‌های بازاریابی استفاده 
کنند که به مسئولیت اجتماعی 

صدمه وارد نکنند . 

تبلیغات دروغ است! 
بلوری��ان تهران��ی با اش��اره به 
اینک��ه »ع��ده‌ای می‌خواهند در 
تبلیغات در ایران بس��ته ش��ود« 
خاطرنشان می‌کند: اوایل انقلاب 
بعضی از افراد معتق��د بودند که 

باید در تبلیغات بسته شود چون 
تبلیغات دروغ است و می‌خواهد 
مردم را فریب دهد. در حال حاضر 
هم خیل��ی از این افراد هس��تند 
که مخالف تبلیغ هستند. در این 
ح��وزه نباید تبلیغ��ات را تعطیل 
کنی��م و به‌جای آن باید قوانین و 
ضمانت‌هایی اتخاذ کنیم که کسی 
جرأت تعرض کردن نداشته باشد. 

بازاریابی ویروسی یا 
کلاهبرداری! 

ای��ن کارش��ناس بازاریاب��ی با 
تاکید بر اینکه »بازاریابی ویروسی 
اخلاقی اس��ت« ادام��ه می‌دهد: 
بازاریاب��ی ویروس��ی در ایران بد 
معن��ی ش��ده و بد ه��م متوجه 
ش��دیم. بازاریابی ویروسی یعنی 
اینکه شما به‌گونه‌ای عمل کنید 
که رضایت در مشتری ایجاد شود 
و آن رضایت به‌ص��ورت ویروس 
منتقل شود. بازاریابی ویروسی در 
همه جای دنیا به کار می‌رود. در 
ایران بعضی از اهالی کس��ب‌وکار 
معن��ی بازاریابی ویروس��ی را بد 
برداشت کرده‌اند و فکر می‌کنند 
اگر از مردم کلاهب��رداری کنند 
و ف��روش خ��ود را افزایش دهند 
ب��ه آن بازاریابی ویروس��ی گفته 

می‌ش��ود. او معتق��د اس��ت: اگر 
یک برن��د از در حوزه بازاریابی از 
مردم سوءاستفاده کند از شهرت 
آن برن��د کم می‌ش��ود. وقتی نام 
تجاری به برند تبدیل می‌ش��ود 
م��ردم انتظارات‌ش��ان از آن برند 
افزایش می‌یابد و م��ردم فراتر از 
کیفی��ت از آن برن��د و رفتارهای 
خوب با مشتری را انتظار دارند و 
رفتار فعالان اقتصادی روی برند 

خودشان تاثیر می‌گذارد. 

رویکرد‌های متفاوت در 
بازاریابی

اس��داللهی،  امین  دکــتـ��ر 
بازاریابی  مدرس  و  کارش��ناس 
»فرص��ت  ب��ا  گفت‌و‌گ��و  در 

ام��روز« بیان می‌کن��د: در این 
زمینه دو رویک��رد وجود دارد؛ 
رویکرد اول درباره سازمان‌ها و 
رویکرد بعدی درباره مش��تریان 
و مصرف‌کننده‌ها است و ممکن 
است مسائلی از نظر سازمان‌ها 
ازنظ��ر  ام��ا  باش��د  اخلاق��ی 
مش��تریان غیراخلاقی باش��د و 
مش��تریان احس��اس کنند که 
مورد سوءاستفاده قرارگرفته‌اند. 
یا نمونه‌ای دیگر که در بعضی از 
صنایع ممکن است پیش‌ آید این 
است که سازمان‌ها و شرکت‌ها با 
ثابت نگه‌داشتن قیمت محصول، 
حجم محص��ول را کم می‌کنند 
که این موض��وع باعث نارضایتی 
ازنظ��ر  و  می‌ش��ود  مش��تریان 
مش��تری این عمل در بازاریابی و 
جذب مش��تری بی‌اخلاقی است 
اما همین موضوع ازنظر بازاریاب، 
‌اخلاقی است و سازمان‌ها ممکن 
اس��ت از این تکنیک‌ها استفاده 
کنند. اس��داللهی ادامه می‌دهد: 
در مواردی که شرکت‌ها از حجم 
محص��ول کم می‌کنند اما قیمت 
محصول را افزایش می‌دهند این 
موضوع هم ازنظر مشتری ممکن 
است بی‌اخلاقی در بازاریابی تلقی 
شود اما س��ازمان‌ها هم توجیهی 
مانند گران ش��دن مواد 
اولیه را داشته و براساس 
همی��ن توجیه تکنیک 
بازاریابی خود را درست 
دانس��ته و اقدام به گران 
ک��ردن قیمت محصول 
می‌کنند.  این کارشناس 
خاطر‌نش��ان  بازاریاب��ی 
می‌کند: در بعضی مواقع 
اس��ت محصول  ممکن 
ایراداتی داش��ته باشد و 
شرکت تولیدکننده همه 
ایرادات را به مش��تری نمی‌گوید 
و توجیه این ش��رکت‌ها هم این 
است که چون مشتری از ما سوال 
نکرده پس ما ه��م نباید توضیح 
اضافی در این مورد دهیم و دادن 
اطلاعات زیادی به مش��تری برابر 
اس��ت با عدم ف��روش و بازاریاب 
در چارچوب سوالاتی که مشتری 
پرس��یده باید به آن پاسخ دهد و 
ممکن است اگر مشتری یک‌سوال 
اضاف��ی از ش��رکت تولیدکننده 
بپرسد مشتری را از خرید بازدارد.  
او تاکید می‌کند: مقوله اخلاق در 
بازاریاب��ی باید از ه��ر دو رویکرد 
سازمان و مشتری به آن پرداخته 
ش��ود چون مواردی هستند که 
ازنظر مشتری بی‌اخلاقی محسوب 

می‌ش��وند اما همان موارد از نظر 
تولیدکننده عین اخلاق  شرکت 
محسوب می‌شوند، چون مشتری 
در این شرایط بر این باور است که 
باید فروشنده درباره این محصول 
این موضوع را به من می‌گفت که 
محصول چه مشکلات و ایراداتی 
دارد ام��ا فروش��نده بر ای��ن باور 

نیست . 

بیان ایرادات محصول 
فرصت یا تهدید

اسداللهی می‌گوید، به باور بنده 
فروشنده باید اعتماد مشتری را 
جلب کند و اگر محصول ایراداتی 
دارد آن را ب��رای مش��تری بیان 
کند چون مشتریان تمایل دارند 
از فروشگاه‌هایی خرید کنند که 
فروش��نده با آنها درست برخورد 
می‌کن��د. این م��درس بازاریابی 
می‌افزای��د: بن��ده ب��ا بازاریاب��ی 
ویروس��ی که بعضی از شرکت‌ها 
آن  از  فریبکاران��ه‌ای  به‌ص��ورت 
استفاده می‌کنند موافق نیستم و 
معمولا خرده‌فروش‌ها یا واسطه‌ها 
در ای��ران از ای��ن حرب��ه ب��رای 
فروش محصولات خود اس��تفاده 
می‌کنن��د و همین موضوع باعث 
نارضایتی مش��تریان شده است. 
تبلیغات ویروسی دارای 9 سطر 
است که از منفی چهار تا مثبت 
چهار می‌شود. ش��رکت‌هایی در 
سطح منفی کار می‌کنند دنبال 
شناخت منفی هستند و با شعار 
اینکه ش��ناخت منف��ی بهتر از 
عدم ش��ناخت است ، با شناخت 
منفی حافظه حسی مشتری را پر 
می‌کنند که باعث فروش می‌شود 
اما این فروش کوتاه‌مدت اس��ت 
که به خود برند هم آس��یب وارد 
می‌کند و آثار تخریب آن بیشتر 

از سازندگی آن است. 
او می‌گویـــ��د: بعضـــ��ی از 
شرکت‌های تولیدکننده به دنبال 
فروش کوتاه‌مدت زودگذر هستند 
و به مقوله برندین��گ و بازاریابی 
فک��ر نمی‌کنند. باید ی��ک نهاد 
نظارتی بالای س��ر ش��رکت‌های 
تولیدکننده باش��د که شرکت‌ها 
محص��ولات خ��ود را ب��ه فروش 
رسانند اما با هدف ایجاد آگاهی 
در مش��تری این محص��ولات را 
ب��ه ف��روش رس��انند و تبلیغات 
ویروسی براساس آگاهی مشتری 
صورت پذیرد. س��ازمان حمایت 
از مصرف‌کنن��ده تا ان��دازه‌ای بر 
ای��ن مقوله نظ��ارت دارد اما باید 

نظارت‌ها جامع‌تر باشد. 

بدون دخالت دست، تایمر و كنترل از راه دور فقط با 
تكان دادن دست می‌توانید با دوربین جدید سونی یك 

عكس با نور كم بگیرید. 
ه��ر كس��ی كه تا به ح��ال در نور ك��م عكس گرفته 
می‌دان��د كه عكس به احتمال زیاد در این ش��رایط تار 
خواهد ش��د. علت آن است كه ش��اتر دوربین شما باید 
ب��رای مدتی طولانی به منظور در خود كش��یدن همه 
فوتون‌ه��ا در ح��د توان خ��ود باز بماند. ب��ه نوبه خود، 
كوچ‌كتری��ن لرزش یا دس��ت‌انداز می‌توان��د تصویر را 
ت��ار كند. حتی اگ��ر دوربین‌تان را روی یك س��ه پایه 
قفل كنید، فش��ار دادن دكمه شاتر می‌تواند عكس‌تان 
را خراب كند. س��ونی با یك راه‌ح��ل خارق‌العاده از راه 
A7II  یا A7S رس��یده اس��ت. صاحبان دوربین‌های

می‌توانند نرم‌اف��زار  Touchless Shutter را دانلود 
كنند. این نرم‌افزار امكان عكس��برداری را فقط با تكان 

دادن دست در جلوی منظره‌یاب به وجود می‌آورد. 
این تكنولوژی چگونه كار میك‌ند؟ درون منظره‌یاب 
یك حس��گر قرار گرفته كه نزدیك شدن چشم شما را 
می‌بین��د. )البته این اتفاق چندان عجیب نیس��ت زیرا 
گوشی هوش��مند شما یك حس��گر دارد كه با نزدیک 
گرفتن گوشی به گوش‌تان، نمایشگر خاموش می‌شود.( 

نرم‌اف��زار ف��وق فقط ب��ا تغیی��ر دادن كاربرد حس��گر 
منظره‌یاب همزمان با نزدیك ش��دن دس��ت‌تان عكس 
می‌گیرد. با یك بار تكان دادن دس��ت نمایش ش��روع 

می‌شود و با تكرار این كار نمایش متوقف می‌شود. 
مسلما اگر بخواهید بدون دخالت دست عكس بگیرید، 
بیشتر دوربین‌ها قبلا به شما اجازه تنظیم تایمر یا استفاده 
از یك دس��تگاه كنت��رل از راه دور را برای جلوگیری از 
انداختن عكس‌های لرزان و متزلزل می‌دادند. حتی بعضی 
از آنها از فرمان‌های وایرلس مش��اهده شده روی گوشی 
 هوشمند ش��ما حمایت میك‌نند. با این وجود هنوز هم 
Touchless Shutter نمونه‌ای خوب از ایجاد فرصت 
تعامل میان دوربین و كارب��ر به‌صورت نوآورانه در قالب 
یك سخت‌افزار به حساب می‌آید. به این ترتیب، دوربین 
فقط به چند خط كد دیگر برای اس��تفاده از ظرفیت آن 

نیاز دارد. 

ترفند هوشمندانه سونی برای عكسبرداری بدون لمس دوربین



شاید برای بعضی از مدیران 
س��ازمان‌ها، ایجاد ن��وآوری و 
پیدا ک��ردن مدل کس��ب‌وکار 
جدید یا معیاره��ای عملیاتی 
و اه��داف جایگزی��ن در تی��م 
دشوار باش��د. با این حال وقتی 
هم که این نوع از نوآوری ایجاد 
می‌ش��ود، مش��خص نیس��ت 
که مدیران چگون��ه باید آن را 
پرورش دهند ت��ا در نوآوری به 
موفقیت برسند. برای پاسخ به 
این س��وال مدی��ران باید چهار 
وضعی��ت خ��اص صرف‌نظر از 
ن��وع پ��روژه و ماهی��ت تیم را 
ایج��اد کنند ک��ه به ن��وآوری 
منجر ش��ود. هنگام��ی که این 
چه��ار وضعیت موجود باش��د، 
نوآوری شروع به رشد می‌کند. 
اگر یک��ی از این چه��ار حالت 
نادی��ده گرفته ش��ود، احتمال 
رسیدن به موفقیت در نوآوری 
کمتر می‌شود. با هم این چهار 
وضعیت را که هر مدیری برای 
رس��یدن به نوآوری باید ایجاد 
کند در گ��زارش زیر بررس��ی 

می‌کنیم. 

انرژی دادن از آغاز تا پایان
یعن��ی  ن��وآوری،  ناحی��ه 
جایی که س��وال‌ها و فرضیات 
مدل‌ه��ای  چال��ش  زی��اد، 
کس��ب‌وکار قدیم��ی و ارتباط 
با پس‌روی‌ه��ای س��ازمانی و 
س��رخوردگی‌های مکرر وجود 
دارد و ای��ن چالش‌ه��ا ان��رژی 
زیادی از تیم می‌گیرد. یکی از 
وظایف کلیدی مدیران تقویت 
این ان��رژی و حفظ هیجان تیم 

اس��ت که می‌توانند ای��ن کار 
را به ط��رق مختلف ب��ا انتقال 
حس، ایجاد ارتباط مس��تقیم 
با مش��تری، به چالش کشیدن 
تی��م توس��ط ج��دول زمان��ی 
محدود و توج��ه و حمایت تیم 
انجام دهند. البت��ه آنها باید در 
نظر داش��ته باش��ند که در این 
حالت افراط نک��رده و مطمئن 
شوند که بخش��ی از این انرژی 

توس��ط خ��ود تی��م از 
فرصت‌های ایجاد شده 
گرفته شده و با دیگران 
به اش��تراک گذاش��ته 
ش��ود. مثلا در یکی از 
تیم‌های موف��ق، اعضا 
باید گ��زارش دهند که 
تیم ما واقع��ا مانند یک 
تیم اس��ت و م��ا مدیر 
را چند ب��ار از آغ��از تا 
پایان هفت��ه می‌بینیم. 
در مقاب��ل تیم‌هایــی 

هس��تند که مدیرش��ان را تنها 
یک‌بار می‌بینن��د. در تیم‌هایی 
که کمتر موفقن��د، مدیران در 
خارج س��ازمانند و کمتر دیده 
می‌ش��وند. در ای��ن حالت اگر 
اعضای تیم با مش��کلی مواجه 
شوند، نمی‌توانند جواب سوال 
خود را از مدیر بگیرند و س��طح 
ان��رژی کاهش می‌یاب��د. پس 
مهم اس��ت که از ابتدا تا انتهای 
رس��یدن ب��ه ه��دف و ایج��اد 
نوآوری در کنار تیم‌تان باشید 
و به آنه��ا در ای��ن راه انرژی و 

انگیزه دهید. 

تعامل خلاقانه
واض��ح و مبره��ن اس��ت که 
نوآوری ب��ه تعامل پوی��ا و موثر 

در میان اعضای تی��م نیاز دارد و 
نقش مدیر در این حالت بس��یار 
برجسته است. یکی از تفاوت‌های 
قابل ملاحظ��ه می��ان تیم‌های 
موف��ق و کمتر موفق، ش��دت و 
کیفیت تعاملات می��ان اعضای 
تیم حتی ب��رای س��ازمان‌هایی 
اس��ت که کارمندان آنها از نقاط 
دور با هم تعامل دارند. تعاملات 
مک��رر و ب��ا کیفیت بالا ب��ه تیم 

اج��ازه می‌دهد ک��ه راه‌حل‌های 
بالقوه را برای مس��ائل، کش��ف 
آنها و ب��ا دیدگاه‌ه��ای مختلف 
توس��عه داده و ایده‌ه��ای جدید 
خلق کنن��د. کارمن��دان در این 
تیم‌ها با هم تعام��ل آزادانه دارند 
و براس��اس نظ��رات یکدیگ��ر 
ایده خلاقانه می‌س��ازند. ایده‌ها 
ط��ی مکالمه و گفت‌وگو ش��کل 
می‌گیرن��د، بنابرای��ن می‌توان با 
ایجاد جلس��اتی فرصت تعامل و 
ایجاد ایده‌ه��ای نوآورانه را میان 

کارمندان ایجاد کرد. 

ساختار مناسب
عامل مناس��ب دیگ��ر برای 
ایج��اد نوآوری موث��ر اطمینان 
از ای��ن اس��ت ک��ه تی��م باید 

را  لازم  س��اختار  و  روحی��ه 
برای مش��ارکت موثر داش��ته 
س��اختار  همچنی��ن  باش��د. 
س��ازمانی نیز نباید سرسختانه 
و بوروکراتیک باش��د. ساختار 
درس��ت به تیم اج��ازه می‌دهد 
که انعطاف‌پذیری لازم را برای 
س��ازماندهی خ��ود و واکنش 
ب��ه دیدگاه‌های جدید داش��ته 
باشد. برای اینکه سازمان شکل 
دیکتاتورگونه به خود 
می‌تــوان  نگیــــرد، 
کوچ��ک  گروه‌ه��ای 
س��ه ت��ا ش��ش نفره 
به‌عنوان تیم تش��کیل 
براس��ـــاس  و  داده 
آنه��ا  ب��ه  معیاره��ا 
تصمیم‌گیری  اج��ازه 
داد.  خودمختاران��ه 
در ای��ن حال��ت اگ��ر 
مش��کلی پی��ش بیاید 
اعض��ای تی��م، ح��ل 
مس��ئله را به‌عن��وان وظیف��ه 
نمی‌بینند، بلکه به آن احساس 
وابس��تگی ک��رده و در جه��ت 
رفع��ش می‌کوش��ند. در مقابل 
تیم‌هایی ک��ه عملکرد ضعیفی 
اختی��ارات  و  دارن��د، جه��ت 
نامش��خصی  تصمیم‌گی��ری 
دارند و ب��ه پیگی��ری مصوبات 
در جلس��ات کمیته نیاز دارند. 
بنابراین با ایجاد ساختار تیمی 
در قالب تیم‌ه��ای کوچک روح 
ن��وآوری را ب��ه س��ازمان خود 

بدمید. 

آزمودن راه‌های جدید و 
مزیت تجربه 

درس��ت اس��ت که تیم‌های 
نـــ��وآور دارای ابزارهــــ��ا و 

چارچوب‌ه��ای مختل��ف برای 
انجام کارشان هستند، اما یک 
توانای��ی که موفقیت س��ازمان 
را از دیگ��ران متمای��ز می‌کند 
توانایی فکر و عم��ل به‌صورت 
تجرب��ی و تغییر خط مش��ی‌ها 
برمبنــ��ای آنچ��ه فراگرفت��ه 
شده اس��ت. تیم‌های خوب بر 
مس��ائل تجربی تمرکز کرده و 
برای تعیین نیازهای مش��تری 
دست به آزمون راه‌های جدید 
می‌زنند. تیم‌ه��ای کمتر موفق 
تنه��ا راه‌ه��ای از قب��ل جواب 
گرفته را امتح��ان می‌کنند که 
این نوآوری را محدود می‌کند. 
ب��رای مث��ال در تیم‌هایی که 
فرآین��د از پیش تعیین ش��ده 
است، پروژه‌ها طبق معیارهای 
از پی��ش تعیی��ن ش��ده پیش 
می‌روند و نوآوری جایی ندارد. 
ممکن است تیمی دیگر 18 ماه 
را صرف توسعه محصول کرده 
باشد و از وارد کردن آن به بازار 
بر خود ببالد، اما خروجی آن با 

شکست مواجه شود. 
آنه��ا بای��د زمان��ی را صرف 
یادگی��ری از تجربه شکس��ت 
و دوباره کاری کنن��د. حال در 
نظر بگیرید که در سازمان‌های 
موفق، نه‌تنها ایده‌ها و فرضیات 
را قبل از اجرا ب��ا مصرف‌کننده 
نهای��ی آزمون می‌کنن��د، بلکه 
فرآین��د ن��وآوری را منعطف‌تر 
می‌بینن��د و آن را ب��ا الزام��ات 
مرتبط و گاه��ی اوقات مراحل 
کار را به‌صورت همزمان انجام 
می‌دهند. بدین وسیله آزمودن 
راه‌ه��ای جدید و ن��وآوری این 
س��ازمان‌ها با موفقیت به انجام 

می‌رسد. 

پارامونت، قدیمی‌ترین کمپانی 
فیلم‌سازی آمریکا

قدیمی‌تری��ن  پارامون��ت  فیلم‌س��ازی  کمپان��ی 
اس��تودیوی تهی��ه و توزی��ع فیل��م و برنامه‌ه��ای 
تلویزیونی در آمریکاس��ت که درآمد حاصل از فروش 
محصولات، این شرکت را به‌عنوان یکی از بزرگ‌ترین 
استودیوهای فیلم‌سازی جهان تبدیل کرده است. این 
شرکت که از اعضای انجمن سینمایی آمریکا تشکیل 
شده در س��ال ۱۹۱۲ تاس��یس و هم‌اکنون ساختمان 

مرکزی آن در هالیوود درکالیفرنیا قرار دارد. 
ش��رکت پارامون��ت پیکچ��رز کورپوریش��ن که به 
اختصار پارامونت پیکچرز یا پارامونت نامیده می‌شود، 
یک��ی از مهم‌ترین ش��رکت‌های فیلم‌س��ازی هالیوود 
اس��ت که علاوه ب��ر تولیدات س��ینمایی به س��اخت 
برنامه‌ه��ای تلویزیون��ی و س��رگرمی نی��ز می‌پردازد. 
پارامون��ت یک��ی از زیرمجموعه‌ه��ای ش��رکت مادر 
رس��انه‌ای »ویاکام« اس��ت که یک کمپان��ی تولید و 

پخش فیلم‌های سینمایی است. 
و  ش��ده  تاس��یس   ۱۹۱۲ س��ال  در  پارامون��ت 
قدیمی‌ترین استودیوی فیلم‌سازی هالیوود محسوب 
می‌ش��ود. ای��ن ش��رکت در س��ال ۲۰۰۷ به‌عن��وان 
پرس��ودترین استودیوی فیلم‌س��ازی ایالات متحده با 

سودی بالغ بر ۱.۴۹۹ میلیارد دلار شناخته شد. 
بنیان‌گذار این ش��رکت ادولف زوک��ر، یک یهودی 
مجارس��تانی تبار ب��ود. او در س��ال 1873 در منطقه 
ریکس مجارس��تان در یک خان��واده یهودی متعصب 
متولد شد و تا ‌16سالگی در مجارستان زندگی کرد. او 
در آخرین سال حضورش در مجارستان به مِلا‌بائومل، 
دختری ک��ه چهار س��ال از او بزرگ‌تر بود، پیش��نهاد 
ازدواج داد و بلافاصله به ایالات متحده مهاجرت کرد. 
پس از مهاجرت به آمری��کا او ابتدا در یک فروش��گاه 
مبل و لوازم منزل مشغول کار ش��د و پس از مدتی به 
یکی از دوستان خود پیشنهاد داد تا به‌عنوان کارآموز 
در یک کارگاه تولید خز و پوس��ت حیوانات مش��غول 

کار شود. 
نامزد مجاری او مدتی بعد ب��ه آمریکا رفت تا با زوکر 
ازدواج کند، ام��ا این دو هرگ��ز در این ب��اره صحبت 
نکردند و زوکر بعدها با زنی به نام لوتی کافمن ازدواج 
کرد. او به مدت دو سال در کارگاه تولید خز کار کرد و 
پس از آن خود به تاسیس کارگاهی برای تولید البسه 
و پالتو روی آورد. او در س��ن 19 س��الگی صاحب یک 
کارخانه تولید لباس و پالتو بود. اما این کاری نبود که 
طبع ماجراجوی زوکر را راضی کن��د. او پس از مدتی 
در سینما تئاتر س��رمایه‌گذاری کرد و دوستان زیادی 
در این زمینه پیدا کرد. او در ابتدا ب��ه تولید فیلم‌های 
کوتاه روی آورد ام��ا پس از مدتی با چن��د تن دیگر از 
ش��رکای خود تصمیم گرفتند به توس��عه س��اخت و 
پخش فیلم‌های طولانی‌تر بپردازند. همین ایده باعث 
شد تا در س��ال ۱۹۱۴ کمپانی اولیه پارامونت پیکچرز 

تاسیس شود. 
در س��ال ۱۹۲۷ پارامونت در کنار فیلم‌سازی دست 
به تولید انیمیش��ن زد که از معدود رقبای والت دیزنی 
در آن سال‌ها به ش��مار می‌رفت. پارامونت برای بقای 
خ��ود از بازیگران سرش��ناس آمریکایی نیز اس��تفاده 
می‌کن��د. هنرمندان��ی چ��ون گ��ری کوپر، ب��رادران 

مارکس، دوروسلی لمور. 
در س��ال ۱۹۳۳ با بازی‌های میا وست در فیلم‌های 
»او اشتباه کرد« و »من فرشته نیستم« موفقیت‌های 
بزرگی برای این ش��رکت به دس��ت آمد ام��ا به دلیل 
نمایش صحنه‌های غیراخلاقی از س��وی کاتولیک‌ها، 
بایک��وت می‌ش��ود و بعده��ا ب��رای لباس و پوش��ش 

بازیگران لباس‌های مناسب‌تری انتخاب می‌شود. 
در دس��امبر س��ال ۲۰۰۵ پارامون��ت اع�الم ک��رد 
که ش��رکت دری��م ورکس را ب��ا قیم��ت 1/6 میلیارد 
دلار خری��داری ک��رده و در تع��دادی از پروژه‌ه��ای 
محبوب دریم‌ورکس مانند ش��رک و ش��رک ۲ به اسم 
پارامون��ت درج می‌ش��وند. در اکتبر س��ال ۲۰۰۸ دو 
کمپانی از هم جدا ش��دند و دریم ورک��س اعلام کرد 
 که ب��ه دنبال ش��ریک دیگری برای محص��ولات خود 

خواهد گشت. 
این ش��رکت ب��رای معرف��ی فعالیت‌ه��ای خود در 
منطق��ه هالی��وود در کالیفرنی��ا، توره��ای گردش��ی 
ایجاد کرده و کس��انی که مایلند از این ش��رکت دیدن 
کنن��د، می‌توانن��د از این توره��ا اس��تفاده کنند. تور 
در روزهای دوش��نبه و جمع��ه به حرک��ت درمی‌آید 
و باید از قبل رزرو ش��ده باش��د که از طری��ق تماس با 
اس��تودیو امکان‌پذیر خواهد بود. بیش��تر ساختمان‌ها 
با اس��م س��ازندگان پارامونت و هنرمندان که در طول 
س��ال‌ها با پارامونت همکاری کرده‌اند، نام‌گذاری شده 
است. تعداد زیادی از اتاق‌های گریم بازیگران معروف 
همچنان وجود دارند و از آنها به‌عنوان اتاق‌های اداری 
اس��تفاده می‌ش��ود. جاهایی که فیلم‌های کلاس��یک 
قدیمی مانند سامس��ون و دلیله، کریس��مس سفید، 
صبحان��ه در تیفانی، سانس��ت بولوار، پنج��ره عقبی، 
س��ابرینا و خیلی فیلم‌های دیگر، در آنها فیلمبرداری 

شده‌است، هنوز استفاده می‌شوند. 
معروف‌تری��ن فیلم‌های ای��ن ش��رکت عبارتند از: 
تایتانیک، ترانس��فورمرز، فارس��ت گامپ، آیرون من، 
ایندیاناجونز، میش��ن و در میان انیمیشن‌های ساخت 
این شرکت نیز می‌توان به انیمیشن‌های جذاب شِرِک 

و پاندای کونگ فو کار اشاره کرد. 

چهارشنبه
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پاس�خ کارش�ناس: زمانی فروش��نده می‌تواند وارد 
مرحله فروش محصول ش��ود که در ابتدا توانس��ته باشد 
اعتم��اد مش��تری را به‌دس��ت آورد. این اعتماد س��خت 
اس��ت و فروش��نده باید بلد باش��د که خوب ح��رف بزند. 
برای فروش��نده زمان مهم اس��ت و باید بدان��د وقتی که 
برای مش��تری می‌گ��ذارد حتما ب��ه فروش منجر ش��ود. 
فروش��ندگان حرفه‌ای بای��د بدانند که نباید مش��تری را 
ب��ا اطلاعات مختل��ف بمب��اران کنند. صحبت ک��ردن با 
مش��تری زمانی تاثیرگذار اس��ت که تلفیقی از دو عنصر 

اطلاع‌رس��انی و س��رگرمی باش��د. ایجاد تعادل میان این 
دو عنص��ر از اهمیت زی��ادی در فروش برخوردار اس��ت. 
چون اگر فروش��نده اطلاعات زیادی به مش��تری بدهد، 
خس��ته‌اش خواهد کرد، از طرفی نیز اگر با صحبت‌هایش 
مشتری را س��رگرم و وادار به حرف زدن کند باز فعالیتش 
نتیجه‌بخش نخواهد بود. اگر به سخنرانی افراد مشهوری 
مانند اس��تیو جابز و زاکربرگ گوش داده باش��ید، متوجه 
این موض��وع خواهید ش��د که ای��ن افراد حی��ن مباحث 
جدی، نکات طنز‌آمیزی را نیز بیان می‌کنند که مخاطبان 
خود را خس��ته نکنن��د. البته س��رگرم کردن ب��ه معنای 
تعریف کردن جوک‌های قومیتی یا خارج از ادب نیس��ت، 

در این میان فروش��ندگان باید به سن و سال و تحصیلات 
مش��تری نیز دقت کنند. داستان کوتاه س��رگرم‌کننده با 
چنین ادبیاتی مش��تری را به خوبی هیجان زده می‌کند. 
پس فروش��ندگان اگ��ر در برنام��ه روزانه خ��ود خواندن 
رمان‌های مش��هور دنیا را نیز قرار دهن��د، مطمئنا به آنها 
کمک خواهد کرد. به هرحال گاه��ی صمیمیت به حدی 
می‌شود که فروشنده به‌راحتی مش��تری را با نام کوچک 
صدا می‌کند تا راحت‌تر اطلاعات محص��ول را به او بدهد. 
مدیرفروشی که این سوال را مطرح کرده بهتر می‌داند که 
مشتریان شرکت او تقریبا دائمی هستند، پس بهتر است 

به فروشندگان خود این دو نکته را یادآور شود. 

راهنمایی فروشنده‌ها

پرسش: مدیرفروش یک شرکت توزیع فیلم‌های نمایش خانگی هستم. مشتریان شرکت ما از تمام شهرهای کشور هستند. گاهی فقط 
یکبار امکان ارتباط با برخی از مشتریان وجود دارد. پس در کار ما حفظ مشتری سخت است. به همین دلیل همیشه به فروشنده‌های خود 

می‌گویم که خوب حرف بزنند ولی نمی‌توانم این خوب حرف زدن را به آنها توضیح دهم. امکان دارد در این باره مرا راهنمایی بفرمایید؟ 
کلینیک کسب‌و‌کار

راهنمای ایجاد برنامه توسعه فردی 

برنامه توسعه فردی، برنامه اقدام است، برنامه کاری است 
برای موفقیت گام به گام. در ای��ن برنامه، گام‌های خاصی 
مشخص می‌شود که به دستیابی اهداف‌ منجر می‌شود. به 
عبارتی برنامه توسعه فردی، نقشه مسیر شغلی شماست. با 
استفاده از  IDPشما جایگاه فعلی خود را ارزیابی می‌کنید؛ 
مش��خص می‌کنید که در کجا هس��تید و  می‌خواهید به 
کجا  برس��ید. در برنامه توس��عه فردی، افراد مس��ئولیت 
یادگیری‌های خود را برعهده دارند. در IDP فعالیت‌های 

کلیدی جهت توسعه و یادگیری مشخص می‌شود. 
س��ازمان‌های پیش��رو تلاش می‌کنند تا کارکنان را به 
سمت تدوین برنامه توس��عه فردی س��وق دهند. در این 
صورت برای تدوین این برنامه، حوزه منابع انسانی، مدیران 

و کارکنان   با یکدیگر مشارکت می‌کنند. 
به طور کلی IDP شامل قسمت‌های زیر می‌شود: 

1-‌ اطلاعات فرد: مانند اسم، زمان برنامه‌ریزی، پست 
فعلی، زمان حضور در ش��رکت، خلاص��ه تجربیات قبلی، 
س��ابقه تحصیلی و آموزش‌هایی که فرد  در سال گذشته 

گذرانده است. 
و  مهارت‌ه��ا  از  خلاص��ه‌ای  2-‌خودارزیاب�ی: 
شایستگی‌ها. در این قس��مت باید خود ارزیابی جامعی 
از خود انجام داده و توانمندی‌ها و نقاط قابل بهبود خود 
را ذکر کنید. در این قسمت مشارکت مدیر مستقیم فرد 
ضروری است  زیرا کمک می‌کند فرد بتواند خود را بهتر 

ارزیابی کند. 
3-‌ اهداف بلند‌م�دت و کوتاه‌م�دت: برای تعیین 
اهداف باید نکات زیر را در نظر گرف��ت. اهداف باید دقیق 
و قابل اندازه‌گیری، منطقی و قابل دس��تیابی باشد، ضمنا 
فرد نسبت به تحقق آن متعهد باش��د. برای تعیین اهداف 
بلند‌مدت و کوتاه‌مدت کافی اس��ت از خود بپرسید که در 
پنج سال آتی؛ می‌خواهید کجا باشید و چه موفقیت‌هایی را 
کسب کنید. شاخص‌هایی برای سنجش پیشرفت اهداف 

تنظیم کنید. 
4-‌ نیازهای توس�عه‌ای: برای رس��یدن ب��ه اهداف 
بلند‌مدت و کوتاه‌مدت به شایستگی‌ها و مهارت‌هایی نیاز 
است که باید توسعه پیدا کنند. در این قسمت این نیازها 
شناسایی می‌ش��ود. برای تعریف نیازهای توسعه‌ای خود 
بین یک تا س��ه نیاز را اولویت‌بندی کنید. این نیازها باید 

مبتنی بر نقاط بهبود باشد. 
5- برنام�ه بهبود ب�رای برطرف ک�ردن نیازهای 
توس�عه‌ای: در این قس��مت باید برنامه‌ها، استراتژی‌ها 
و مناب��ع اجرایی برای بهبود و توس��عه مش��خص ش��ود. 
استراتژی‌های توسعه‌ای شامل تمرینات ویژه، آموزش‌های 

رسمی، گردش شغلی و..‌.  هستند. 
آنچه بیش از تهیه و تدوینIDP حائز اهمیت اس��ت، 
تعهد ب��ه اجرای آن اس��ت. ل��ذا در تدوی��ن برنامه بهبود 
)یعن��ی گام پنجم از تدوی��نIDP( حتم��ا برنامه زمانی 
مناس��بی را تهیه و خود را ملزم کنید تا طبق برنامه زمانی 

شایستگی‌‌های خود را بهبود بخشید. 
در تدوین IDP به موارد زیر توجه کنید: 

*‌ به صورت انفرادی IDP خود را تنظیم نکنید. حتما 
در حضور مربی یا مدیر خود به نوشتن IDP اقدام کنید. 

*‌ تنها به برنامه‌های آموزشی کلاسیک برای برنامه‌های 
بهبود خود اکتفا نکنید. از فرصت‌هایی که هنگام کار برای 

یادگیری و بهبود پیش می‌آید حداکثر استفاده را ببرید. 
*‌ در اج��رای برنامه بهب��ود در عین پایبن��دی و تعهد، 

انعطاف لازم را داشته باشید. 
*‌ نقش اساس��ی را در اجرای برنام��ه بهبود  خودتان 
اجرا می‌کنید، لذا حتم��ا به‌صورت خودآم��وز مطالعه 

داشته باشید. 

استخدام نیروهای نیمه‌‌وقت
گاهی کس��ب‌وکارها برای فروش به دنبال نیروهای 
نیمه‌وقت هس��تند، نیروهایی که شاید برای مقطعی با 
کسب‌وکارها همکاری ‌کنند ولی با این حال در فروش 
و عرضه محصول نق��ش مهمی دارن��د. درنظرگرفتن 
چند نکته برای استخدام این فروش��ندگان از اهمیت 

زیادی برخوردار است. 
نکت�ه اول: در اس��تخدام چنین نیروهای��ی مانند 
نیروهای دائم��ی باید زم��ان صرف کرد و سرس��ری، 
بی‌حوصله برای رف��ع تکلیف آنها را انتخ��اب نکرد. به 
همین خاطر حتما از آنها باید رزومه دقیقی خواس��ته 
شود و مورد آزمایش قرارشان داد. گاهی کسب‌وکارها 
بی‌توجه به اس��تخدام چنین نیروهایی نه‌تنها به خود 
کمکی نمی‌کنن��د، بلکه باع��ث ایج��اد نارضایتی در 

مشتریان نیز می‌شوند. 
نکته دوم: دقت کنید که فروش��نده با چه س��بک‌ 
لباسی برای نخستین‌بار به س��ازمان مراجعه می‌کند، 
در نظر گرفتن سبک لباس و نوع رفتار آنها به گزینش 
بهتر کمک خواهد کرد. دراین ب��اره کتاب‌های زیادی 
در مورد زبان بدن و نوع برخورد ترجمه شده است که 

می‌تواند به کسب‌وکارها کمک کند. 
نکته س�وم: بای��د فروش��ندگان نیمه‌وق��ت مانند 
تمام‌وقت‌ها از اطلاعات مختلف محصول آگاه باش��ند 
و با دانسته‌های کامل در مقابل مشتریان قرار بگیرند. 
چون اکثرا چنین نیروهایی زمانی‌ اس��تخدام می‌شوند 
که فروش محصولات بالاس��ت و کس��ب‌وکارها در پی 
فروش بیشتر هس��تند که س��راغ نیروهای نیمه‌وقت 
می‌روند. ع�الوه برای��ن م��وارد درنظرگرفت��ن رفتار 
حرفه‌ای و نوع طرز فکر درباره ش��غل فروش��ندگی در 

انتخاب آنها از اهمیت زیادی برخوردار است. 

اگر شما هم د‌‌ر کس�ب‌و‌کار خود‌‌ با چالش�ی روبه‌رو هس�تید‌‌، د‌‌ر صورت تمایل مش�کل خود‌‌ را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د‌‌ر میان بگذارید‌‌ و 
پاسخ خود‌‌ را د‌‌ر همین بخش پیگیری کنید‌‌.

حکایت برندها

یک توانایی که موفقیت سازمان را از 
دیگران متمایز می‌کند توانایی فکر و 

 عمل به‌صورت تجربی و تغییر 
خط مشی‌هاست برمبنای آنچه 

فراگرفته شده است. تیم‌های خوب 
بر مسائل تجربی تمرکز کرده و برای 

تعیین نیازهای مشتری دست به آزمون 
راه‌های جدید می‌زنند

هدی رضایی

کارشناس جذب و توسعه منابع انسانی
سودابه زارع

ایستگاه مدیریت

شرایطی که مدیران و رهبران برای ایجاد نوآوری در تیم ایجاد می‌کنند

چگونه روح نوآوری را به سازمان خود بدمیم؟ 

شرکت HP تلاش می‌کند راهکارهای 
امنیت��ی خود را ب��رای کس��ب‌وکارهای 
تجاری توس��عه دهد. این ش��رکت قصد 
دارد با عرضه راهکاره��ای تحلیلی تحت 
اندروید و iOS امنیت کس��ب‌وکارهای 

تجاری را افزایش دهد.
تحلــــیل��ی راهـــ��کار    HP   

 HP Fortify خود را ک��ه درواقع یک 
پای��گاه داده و پلتف��رم ابری اس��ت برای 
 iOS سیس��تم‏‌های عام��ل اندروی��د و
عرضه کرده اس��ت تا از این طریق بتواند 
امنیت فرآیندهای BYOD )استفاده از 
 ابزارهای شخصی و همراه در محل کار( را 

افزایش دهد. 

کارب��ران پلتف��رم Fortify می‌‏توانند 
قبل از دانلود اپ‌‏های مختل��ف، آنها را از 
طریق این پلتفرم م��ورد تجزیه و تحلیل 

قرار دهند و با اطمینان خاطر نس��بت به 
دانلود و نصب شان اقدام کنند.

قابلی��ت  همچنی��ن  پلتف��رم  ای��ن   

نصب‏‌ش��ده  اپ‌‏ه��ای  تجزیه و تحلی��ل 
کارکن��ان  هم��راه  ابزاره��ای  روی  را 
داراس��ت. به گزارش همکاران‌سیس��تم، 
این پلتف��رم روش‌‏های ذخی��ره داده در 
اپلیکیشن‏‌ها، ش��یوه دسترسی به داده‌‏ها 
و آسیب‌‏پذیری‏های احتمالی آنها را مورد 

تجزیه و تحلیل قرار می‌‏دهد. 
صاح��ب  همچنی��ن   HP ش��رکت 
 UBA ن��ام  ب��ه  دیگ��ری  راه��کار 
)تحلی��ل رفت��ار کارب��ران( اس��ت ک��ه 
ش��رکت‌ها و کس��ب‌وکارها از طریق آن 
می‌‏توانن��د عادت‌‏ه��ا و رفت��ار کارب��ران 
 اپلیکیش��ن‌‏های خود را تجزیه و تحلیل 

کنند. 

تلاش شرکت HP برای افزایش امنیت کسب‌وکارهای تجاری

کارمند نوازی BRAND



 64,168.10شاخص کل
(247.68)میزان تغییر
B 2,890,605.685ارزش بازار

B 1,037.154ارزش معاملات
M 402.319حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
3,26139.55پتروشیمی مبین

)38.6(4,950پالایش نفت بندرعباس
)29.39(24,154ارتباطات سیار

)23.97(4,788پالایش نفت اصفهان
)22.32(908بانک تجارت

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 3,261883.344پتروشیمی مبين

B 15,00078.015ح. پتروشیمی خارک
B 6,82613.594پارس الکتریک

B 12,7995.868خدمات انفورماتیک
B 6,2464.515شیشه همدان

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 1,29597.361سایپا دیزل
B 13,52933.097نفت پارس

B 21,9547.199پتروشیمی فناوران
B 6,0115.591فولاد خراسان
B 32,4284.468سیمان قائن

درصد قیمتنام کامل شرکت
2,47510.29ایران ارقام

2,3388.29آبسال
3,7785.18باما

3,2613.99پتروشیمی مبین
2,3293.97سرمایه گذاری بوعلی

درصدقیمتنام کامل شرکت
)6.69(3,543سیمان شاهرود

)3.99(1,325سرمایه گذاری نیرو
)3.89(2,419فنرسازی خاور

)3.88(5,725پتروشیمی شازند
)3.86(6,631پگاه خراسان

ارزشحجمنام کامل شرکت
M283.038 B 86.795پتروشیمی مبین
M27.372 B 32.567بانک صادرات
M19.127 B 23.049پارس خودرو
M20.038 B 22.064بانک تجارت
M22.910 B 10.781بیمه پارسیان

ارزشحجمنام کامل شرکت
M283.038 B 86.795پتروشیمی مبین
M27.372 B 32.567بانک صادرات
M22.910 B 10.781بیمه پارسیان

M22.289 B 4.655پالایش نفت اصفهان
M21.143 B 9.224بانک ملت

 723.30شاخص کل
(3.80)میزان تغییر

B 1,799.921ارزش معاملات
M 119.482حجم معاملات

تعدادقیمتنام کامل شرکت
)1.47(8,865پالایش نفت تهران

8,1170.67پتروشیمی جم
)0.55(35,087پتروشیمی مارون
)0.49(1,684ذوب آهن اصفهان
)0.45(9,080پالایش نفت لاوان

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

تاثیر در شاخص فرابورس

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

ش��اخص کل بورس اوراق 
به��ادار ته��ران که ت��ا نیمه 
معام�الت رش��د 58 واحدی 
را تجربه کرده بود، بار دیگر 
در مس��یر افت ق��رار گرفت 
ام��ا در همان کانال 64 هزار 
واح��دی باقی مان��د. باتوجه 
ب��ه بهب��ود ش��رایط بنیادی 
بازار س��هام نس��بت به سال 
گذش��ته، افت ای��ن روزهای 
قیمت‌ه��ا  کاه��ش  و  ب��ازار 
توجی��ه ن��دارد چنان‌که روز 
سه‌ش��نبه باتوج��ه ب��ه ج��و 
روزهای  از  باقیمان��ده  منفی 
کل  ش��اخص  گذش��ته، 
ب��ورس در ادام��ه همان جو، 
پایان��ی  و  مثب��ت  ش��روعی 
منف��ی را تجربه ک��رد. اخبار 
مثب��ت و اثرگ��ذار همچ��ون 
انعقاد قرارداد خودروس��ازان 
و  س��رمایه‌گذاران  ب��ا 
که  خارج��ی  مجموعه‌ه��ای 
ش��ده  رس��انه‌ای  و  قطع��ی 
ب��ازار  ارزش  ب��ه  با‌توج��ه 
این گ��روه می‌توان��د موجب 
بورس  روند صعودی  ش��روع 
انع��کاس  نتیج��ه  ش��ود. در 
ایران‌خودرو  این خبر، نم��اد 
روز گذش��ته درنهایت رش��د 
تجرب��ه  را  درص��دی   1.73
نکته‌ای ک��ه در روند  ک��رد. 
منفی دیروز بازار سهام حائز 
اهمیت اس��ت رون��د قیمتی 
پالایشی  ش��رکت‌های  سهام 
آنها  ت��وان  اس��ت که ع��دم 
ب��رای صع��ود قیمتی موجب 
ش��د تا روند صعودی بورس 
ای��ن مهم  افتد.  ب��ه تاخی��ر 
در‌حال��ی اتفاق افتاده اس��ت 
که روزنامه فایننش��یال‌تایمز 
سهام  بازار  نوشت،  انگلستان 
تهران که س��ال‌ها ب��ه دلیل 
س��رمایه‌گذاری  از  تحری��م 
خارج��ی بی‌بهره بوده، اینک 
خود را آماده مقابله با هجوم 
خارج��ی  س��رمایه‌گذاران 

نوشت:  روزنامه  این  می‌کند. 
ب��ورس ته��ران چند س��الی 
آماده  ک��ه در ح��ال  اس��ت 
ک��ردن خود ب��رای لحظه‌ای 
اس��ت ک��ه توافق هس��ته‌ای 
امض��ا می‌ش��ود و ای��ن بازار 
به  را  می‌تواند دره��ای خود 
خارجی  سرمایه‌گذاران  روی 

باز کند.

ارزش 59 هزار میلیارد 
تومانی فرابورس

ایران شاخص  در فرابورس 
کل با س��ه واح��د کاهش به 
723 واحد و ارزش روز بازار 
اول و دوم فراب��ورس به 59 
ه��زار میلیارد تومان رس��ید. 
بیش  فرابورس  معامله‌گ��ران 
از 119 میلی��ون برگه بهادار 
در قال��ب بی��ش از 21 هزار 
نوب��ت معامل��ه و ب��ه ارزش 
179 میلی��ارد توم��ان یعنی 
از معام�الت ب��ورس  بی��ش 
کردن��د.  دادوس��تد  ته��ران 
و  جم  پتروش��یمی  نمادهای 
شرکت پتروش��یمی خراسان 
در رش��د ش��اخص آیفک��س 

و نماده��ای پالای��ش نف��ت 
ته��ران، پتروش��یمی مارون، 
اصفهان،  ذوب‌آهن  س��هامی 
بانک  لاوان،  نف��ت  پالای��ش 
ایران‌زمی��ن، پالای��ش نف��ت 
پتروش��یمی  گروه  و  ش��یراز 
س��رمایه‌گذاری ایرانی��ان در 
موثر  ش��اخص  ای��ن  کاهش 

بوده‌اند.

با گروه‌های بازار سهام
معام�الت گ��روه بان��ک و 
موسسات اعتباری صعودی و 
در بازه مثبت آغاز شد اما این 
روند دوامی نداش��ت و دوباره 
ش��اهد افت قیمت‌ها در اكثر 
نمادهای گ��روه بودیم. بانک 
ملت، بانک دی و پس��ت‌بانک 
گروه  مثبت  نماده��ای  ایران 
در پای��ان معام�الت بودن��د. 
میلی��ون   32.5 معامل��ه  ب��ا 
س��هم، بانک ص��ادرات ایران 
پرحجم‌ترین نم��اد معاملاتی 
گ��روه ب��ود. نماده��ای گروه 
خ��ودرو و س��اخت قطع��ات 
گ��روه نی��ز معام�الت را ب��ا 
كردند  آغ��از  مثبت  رون��دی 

اما از اواس��ط ب��ازار با روندی 
نزول��ی همراه ش��دند و اكثر 
معاملات  پای��ان  در  نماده��ا 
در ب��ازه منفی ق��رار گرفتند. 
س��ایپادیزل ب��رای س��ومین 
روز متوال��ی معام�الت خود 
را ب��ا صف فروش آغ��از کرد 
و به پایان رس��اند. همچنین 
س��ایپا آمار تولید خود را در 
این  کرد.  منتشر  فروردین‌ماه 
ش��رکت در فروردی��ن موفق 
ب��ه تولید ۲۰٫۵۲۸ دس��تگاه 
دس��تگاه   ۱۰٫۱۰۱ فروش  و 
خودرو شده اس��ت. در مورد 
گروه بهمن ش��نیده می‌شود 
ش��رکت ب��ه دنب��ال افزایش 
سرمایه ۵۰ درصدی از محل 

سود انباشته است.

آغازی خوش و پایانی 
غم‌انگیز

در گروه انبوه‌س��ازی روند 
گ��روه  همچ��ون  معام�الت 
خ��ودرو و بانك انجام گرفت، 
به‌طوریك‌��ه معاملات مثبت 
و صع��ودی آغاز و س��پس با 
روندی نزولی همراه ش��دند. 

میلی��ون   3.7 معامل��ه  ب��ا 
شاهد  س��رمایه‌گذاری  سهم، 
پرحجم‌تری��ن نماد معاملاتی 
گروه  نماده��ای  ب��ود.  گروه 
همس��و  نیز  س��رمایه‌گذاری 
با رون��د بازار معامله ش��دند 
اكثر  معام�الت  پای��ان  و در 
نماده��ا در ب��ازه منفی قرار 
از  ش��نیده‌هایی  گرفتن��د. 
افزایش سرمایه ۵۰ درصدی 
به  خوارزمی  س��رمایه‌گذاری 
گوش می‌رس��د. در معاملات 
روز گذش��ته رون��د نزولی بر 
نفت��ی  فرآورده‌ه��ای  گ��روه 
حاك��م بود و اكث��ر نمادهای 
پالایش��ی ب��ا ص��ف ف��روش 
مواج��ه ش��دند. ب��ا معامل��ه 
پالایش  س��هم،  میلیون   4.6
نف��ت اصفه��ان پرحجم‌ترین 
به خود  را  معام�الت گ��روه 

اختصاص داد. 
پالای��ش  ش��ده  ش��نیده 
ق��رار  ک��ه  اصفه��ان  نف��ت 
 ب��ود در س��ال۹۲ ب��ه میزان 
۳۰۰ درصد افزایش س��رمایه 
از محل س��ود انباشته بدهد و 
درنهای��ت ۱۴۱درصد افزایش 
س��رمایه تصویب کرد، در نظر 
دارد مابقی افزایش س��رمایه را 
هم انجام ده��د تا ۳۰۰ درصد 

تحقق یابد. 
در گروه س��ایر محصولات 
فرآورده‌های  غیر‌فلزی،  كانی 
نس��وز پارس كه روز دوشنبه 
پس از ماه‌ها توقف به تابلوی 
با صف  برگش��ت  معاملات��ی 
فروش معام�الت را به پایان 
رس��اند. فرآورده‌های نس��وز 
پارس طی یک شفاف‌س��ازی 
فروش  ق��رارداد  ک��رد  اعلام 
عم��ده  س��هام  واگ��ذاری  و 
پارس  نس��وز  فرآورده‌ه��ای 
۷۸درص��د  اول  مرحل��ه  در 
از کل س��هام ب��وده و ط��ی 
میزان  ای��ن  بعدی  الحاقی��ه 
ب��ه ۵۸درصد کاه��ش یافته 

است.

شرایط بنیادی بورس بهبود یافته است

نیاز بازار به اصلاح تدریجی روند منفی

ایس�نا - در س��ال‌های اخیر 
حجم س��رمایه‌گذاران نهادی در 
بازاره��ای مالی جه��ان افزایش 
اس��ت.  داش��ته  چش��مگیری 
 براس��اس جدیدتری��ن آماره��ا،
اروپا  بازاره��ای مالی  76 درصد 
نهادی  اختیار سرمایه‌گذاران  در 
س��رمایه‌گذاری،  )ش��رکت‌های 
س��رمایه‌گذاری،  صندوق‌ه��ای 
بازنشس��تگی،  صندوق‌ه��ای 
 )  .  . و.  بیم��ه‌ای  ش��رکت‌های 
اس��ت. گرای��ش س��هامداران به 
غیرمس��تقیم  س��رمایه‌گذاری 
افزای��ش  مال��ی  بازاره��ای  در 
یافت��ه اس��ت. هم‌اکن��ون بیش 

خانواره��ای  درص��د   50 از 
صندوق‌های  طریق  از  آمریکایی 
بازاره��ای  در  س��رمایه‌گذاری 
مالی این کش��ور حض��ور دارند 
به‌طوری‌ک��ه از ه��ر س��ه خانوار 
آمریکایی، یک نفر سرمایه مازاد 
خود را وارد این صندوق‌ها کرده 
اس��ت. رش��د اقتص��ادی، بهبود 
افزای��ش  معام�الت،  نح��وه  در 
نظ��ارت بر امور ش��رکت‌ها، نگاه 
بلندم��دت ب��ه س��رمایه‌گذاری، 
و  اطلاعات��ی  کارای��ی  بهب��ود 
مهم‌ترین  نقدش��وندگی  افزایش 
نهادی  سرمایه‌گذاران  نقش‌های 
در بازاره��ای مالی اس��ت. روند 
حقیق��ی  س��رمایه‌گذاران  ورود 
به بازار س��رمایه ای��ران از طریق 
صندوق‌های سرمایه‌گذاری رو به 

افزایش است. 
به  س��رمایه‌گذاران خرد  ورود 
در  س��رمایه‌گذاری  صندوق‌های 
س��ال گذشته 53 درصد افزایش 
و ارزش کل صندوق‌ها در س��ال 
1393 نس��بت به مدت مش��ابه 
سال قبل 76 درصد رشد داشته 
است. رش��د 11 درصدی صدور 
کده��ای س��هامداری در س��ال 
1393 را ش��اهد بودیم و حجم 
خریدوفروش سهامداران حقیقی 
در س��ال گذش��ته 51 درص��د 
نسبت به مدت مشابه سال قبل 

افزایش یافته است. 
خوبی  فن��ی  زیرس��اخت‌های 
در ب��ازار س��رمایه ب��رای حضور 
ش��ده  فراه��م  س��رمایه‌گذاران 
راه‌اندازی معاملات برخط  است. 

و تلفنی، بهره‌برداری از س��امانه 
 ،)IPS( پرتفوی س��رمایه‌گذاران
ارائ��ه خدم��ات از طری��ق دفاتر 
راه‌ان��دازی  دول��ت،  پیش��خوان 
س��امانه کدال برای دسترسی به 
اطلاعات ش��رکت‌ها، تسهیل در 
مکانیزم رس��یدگی به شکایات و 
تخلفات و راه‌اندازی صندوق‌های 
مختل��ف  س��ــرمـــایه‌گذاری 
مهم‌تری��ن ظرفیت‌ه��ای موجود 
س��رمایه‌گذاران  حض��ور  ب��رای 
خرد در بازار س��رمایه اس��ت. با 
سرمایه‌گذاری  کانال‌های  توسعه 
غیرمستقیم، تنوع‌سازی ابزارهای 
مالی، ارتقای شفافیت اطلاعات، 
توس��عه خدمات نهادهای مالی، 
حمای��ت  صن��دوق  راه‌ان��دازی 
تس��هیل  و  س��رمایه‌گذاران  از 

ورود  و  پذی��رش  رویه‌ه��ای 
شرکت‌های سهامی عام به بورس 
می‌توان نقش بسزایی در حضور 
س��رمایه‌گذاران حقیقی در بازار 

سرمایه داشت. 
افزای��ش نظارت‌ه��ا، توس��عه 
فرهنگ‌س��ازی،  و  آم��وزش 
راه‌ان��دازی نهاده��ای تخصصی، 
تــاس��ـیـس صـنـدوق‌هــ��ای 
صنای��ع  ب��رای  بازارگردان��ی 
مختل��ف، تش��کیل صندوق‌های 
پ��روژه در حوزه‌ه��ای مختل��ف 
اس��تراتژی‌های  از  اس��تفاده  و 
مدیریت ریس��ک‌های نو‌ظهور از 
افزایش  برای  پیش��نهادها  دیگر 
مش��ارکت س��رمایه‌گذاران خرد 
برای حضور در بازار سرمایه موثر 

است. 

12 پیشنهاد برای افزایش مشارکت سرمایه‌گذاران خرد در بازار سرمایه
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از نگاه کارشناسان

خبر

واکنش مدیرعامل بورس
به نوسان شاخص کل

حسن قالیباف‌اصل، مدیرعامل بورس اوراق بهادار 
تهران در مورد گلایه برخی سهامداران خرد از زیان 
در بازار سهام گفت: سهامداران باید بدانند کسی که 
وارد بازار اوراق بهادار می‌ش��ود، نباید انتظار بازدهی 
ثابت داشته باش��د. این بازار ریسک و نوسان دارد و 
ممکن اس��ت مثبت یا منفی باش��د. قالیباف‌اصل در 
م��ورد اینکه عده‌ای از س��هامداران خ��رد می‌گویند 
سرمایه‌شان را از دست داده‌اند، گفت: مردم در بازار 
سرمایه، سرمایه‌گذاری می‌کنند و با کاهش شاخص 
کل عده‌ای این سرمایه‌ را از دست می‌دهند، اما این 
ضرر خواسته هیچ‌کدام از مدیران بازار سرمایه نیست 
و ما همه متاس��ف هستیم. وی گفت: سرمایه‌گذاران 
باید ریسک بازار سرمایه را در نظر بگیرند و براساس 
ریسک اقدام به س��رمایه‌گذاری کنند. نباید عده‌ای 
از س��هامداران عجله کنند و در شرایط افت شاخص 
س��ریع از بازار خارج ش��ده یا در دوره‌ای که مثبت 
اس��ت، س��ریع وارد بازار شده و س��هام را در قیمت 
گران خریداری کنند، بلکه همیش��ه براساس تحلیل 
درس��ت و با مطالعه و با در نظر گرفتن ریسک بازار 

اقدام کنند. 

آغاز پذیره‌نویسی صندوق افق با 
سود ۲۱ درصدی

علیرضا قنبرعباس��ی، مدیرعام��ل کارگزاری بانک 
خاورمیانه از پذیره‌نویس��ی صندوق س��رمایه‌گذاری 
مش��ترک افق با س��ود ۲۱ درصدی خب��ر داد که از 
15 اردیبهش��ت‌ماه به مدت ۱۰ روز انجام می‌ش��ود. 
وی اظهار داشت: بعد از کسب مجوز سازمان بورس 
و هماهنگی‌ه��ای لازم، پذیره‌نویس��ی واحدی‌ه��ای 
صندوق سرمایه‌گذاری مشترک افق از امروز به مدت 
10 روز )تا 27 اردیبهش��ت( آغاز ش��د و متقاضیان 
می‌توانند از طریق ش��عب بانک خاورمیانه یا مراجعه 
ب��ه دفتر مرکزی کارگزاری اقدام به س��رمایه‌گذاری 
کنن��د. عباس��ی در رابطه با مختص��ات این صندوق 
گفت: حداقل سرمایه صندوق، ‌5میلیارد تومان بوده 
ک��ه بعد از اتمام پذیره‌نویس��ی دور اول و در صورت 
وجود شرایط لازم می‌تواند به 50 میلیارد تومان هم 

افزایش یابد. 

صادرات مس کاتدی از بورس 
کالای ایران کلید می‌خورد

حس��ین پناهیان، مدیرعامل ب��ورس کالای ایران 
گفت: به‌زودی و با حمایت سازمان توسعه و نوسازی 
مع��ادن و صنایع معدنی ایران، صادرات مس کاتدی 
ش��رکت مل��ی صنایع مس ای��ران از طری��ق رینگ 
صادراتی ب��ورس کالای ایران آغاز می‌ش��ود. وی با 
اع�الم خبر فوق، گفت: عرضه مس کاتدی در رینگ 
صادراتی بورس کالا هم در تالار تهران و هم در تالار 
کیش انجام می‌پذیرد و ش��رایط ه��ر دو تالار برای 
عرضه‌کننده و مش��تریان یکس��ان است. وی با بیان 
اینکه فلز مس، نبض توس��عه اقتصادی دنیاس��ت و 
بس��یاری از صنایع بزرگ در دنیا مانند کابل و برق، 
صنایع ل��وازم خانگ��ی، مخاب��رات و... نیازمند مس 
هس��تند گفت: براساس برنامه‌های سازمان گسترش 
و نوس��ازی مع��ادن و صنایع معدنی در چش��م‌انداز 
1404، تکمی��ل زنجیره اکتش��اف تا ف��رآوری مواد 
معدنی به‌وی��ژه مس مورد توجه قرار گرفته و بورس 
کالای ایران می‌توان��د در تکمیل این زنجیره ارزش 
در بخ��ش ف��روش و بازاریابی و تامین نی��از نهایی 
مصرف‌کنن��دگان با اس��تفاده از ظرفیت‌های موجود 

نقش بسزایی ایفا کند. 

رایزنی بورس کالای ایران با 
دارندگان بزرگ قراضه کشور

ب��ورس کالای ایران و کارگ��زاران در حال رایزنی‌ با 
عرضه‌کنندگان عمده ضایع��ات فلزی به‌عنوان کالایی 
راهب��ردی در صنعت فولاد ازجمله ش��هرداری تهران، 
وزارت نفت، نهادهای نظامی و انتظامی و ش��رکت‌های 
خودروسازی است که به نظر می‌رسد در ماه‌های آینده 
با ورود بخ��ش قابل‌توجهی از ضایعات فلزی به بورس 
کالا و ش��فافیت در معام�الت و قیم��ت این محصول 
مواج��ه ش��ویم. هاش��م باروت��ی، مدیرعامل ش��رکت 
کارگزاری پارس‌ای��ده با بیان مطلب فوق گفت: عرضه 
ضایعات فلزی از مهر سال گذشته در بازار فرعی بورس 
کالای ایران آغاز شده که ادامه عرضه‌های این محصول 
در بورس می‌تواند از دغدغه‌ فعالان صنعت فولاد برای 

تکمیل زنجیره تولید محصولات‌شان بکاهد. 

ارزش بازار 5 هزار میلیارد ریالی 
»دسبحا« طی یک ماه

ارزش بازار ش��رکت گروه دارویی سبحان در پایان 
 دوره ی��ک ماهه منتهی ب��ه 31 فروردین‌ماه 94 به 
5 هزار و 706 میلیارد و 6 میلیون ریال رسید. بهای 
تمام ش��ده این شرکت در اس��فندماه سال گذشته 
مع��ادل 603 میلیون ری��ال افزایش یافت و به 704 
میلی��ارد و 74 میلیون ریال رس��ید و ارزش بازار آن 
نی��ز با افزای��ش 303 میلی��ارد و 116 میلیون ریال 
مع��ادل 5 ه��زار و 706 میلی��ارد و 6 میلیون ریال 

محاسبه شد. 

دادوستد 101 میلیارد تومانی در بورس
معامله‌گ��ران بورس اوراق بهادار تهران روز سه‌ش��نبه 
بی��ش از 402 میلی��ون برگ س��هم و حق تق��دم را در 
بی��ش از 38هزار دفعه و ب��ه ارزش 101 میلیارد تومان 
دادوس��تد کردند. نماده��ای پتروش��یمی مبین، بانک 
ملت، س��رمایه‌گذاری نفت و گاز و پتروش��یمی تامین، 
ایران‌خ��ودرو، ایران‌ارق��ام، خدم��ات انفورماتیک و باما 
بیش��ترین تاثیر مثبت را روی ش��اخص کل داشتند. با 
این حال ش��اخص کل پس از رش��د در ساعات ابتدایی 

معاملات، 247 واحد افت را تجربه کرد. 

نماگر بازار سهام

دریچه

مقام اول ایران در بازار سرمایه اسلامی از لحاظ دارایی 

فارس - بعد از بحران مالی 2007 میلادی نقش سیاست‌گذار و نظارت‌کنندگان تغییر 
ک��رد و اولویت‌های س��ازمان‌های نظارت‌کننده را تغییر داد. س��ازمان‌های نظارت‌کننده 
نباید ناظر بر نهادهای مالی یا ابزارهای مالی باش��ند، به‌طوری‌که این تئوری در دنیا بعد 
از بحران 2007 میلادی رد شده است. دومین بحث این است که سازمان نظارت‌کننده 
حتما باید نس��بت به ساختار مالی دیدی مناسب داشته و نیاز‌سنجی کند. این نظارت‌ها 
به‌طور حتم باید به س��مت و س��ویی برود که جذب منابع به سمت اقتصاد واقعی کشور 
حرکت کند. مقدار جذب منابع مهم نیست، اما نحوه تخصیص آن بسیار نکته اساسی و 
حساسی است و در این میان بحث شاخص و نهادها اولویت دوم محسوب می‌شود. ثبات 
مالی در جایی می‌تواند ارائه ش��ود که اشراف مناسبی بر سیاست‌های پولی کشور وجود 
داش��ته باشد. اگر ثبات مالی بازار سرمایه توسط س��ازمان بورس و سیاست‌های پولی و 
مالی توس��ط بانک مرکزی نظارت شود، در این میان تضاد ایجاد شده و نتیجه مناسبی 
به دست نخواهد آمد. ایران در بازار سرمایه اسلامی می‌تواند جایگاه مناسبی داشته باشد 
چون این کش��ور از لحاظ دارایی مقام اول را در میان دیگر کشورهای اسلامی داراست. 
نقش فعلی ایران در بازارهای س��رمایه اس�المی و نحوه تعامل با س��ازمان‌های ناظر در 

کشورهای دیگر به‌خصوص کشورهای دارای بازار سرمایه اسلامی نیاز به تقویت دارد.

کاهش نرخ سود بانکی روی بورس اثر مثبت می‌گذارد

تس�نیم - زمانی که بانک‌ها جذابیتی برای حفظ س��رمایه و پول نداش��ته باش��ند، 
نقدینگی به بازارهای دیگر سرازیر می‌شود. عملکرد بورس نشان داده است که هر زمان 
اعتماد در بازار سهام وجود داشته باشد نقدینگی جامعه را به سوی خود جذب خواهد 
کرد. در حال حاضر P/E بورس بین چهار تا پنج مرتبه اس��ت. حضور نوس��ان‌گیران در 
روزهای پررونق بورس نش��ان داده اس��ت که بازار سهام جذابیت لازم را برای ورود پول 

جدید دارد. 
براساس داده‌ها قاعدتا کنترل و مدیریت نرخ سود بانکی می‌تواند میزان تورم و حجم 
مبادلات و رشد اقتصادی را مشخص کند و در کشور ما کاهش نرخ سود بانکی براساس 
کاهش نرخ تورم اس��تدلال می‌ش��ود که در اقتصاد دنیا این رابطه معکوس اس��ت. بازار 
غیرمتش��کل پولی که حدود 20 درصد از منابع پول��ی را دربرمی‌گیرد، اگر مورد توجه 
قرار نگیرد و جذابیتی نداش��ته باش��د این امکان وجود دارد که حجم بیشتری از منابع 
بانک پس از پایان قراردادها از بانک‌های تحت نظارت خارج و به بازارهای غیرمتشکل و 
غیرنظارتی ورود کند و تاثیر منفی را بر منابع پولی غیرقابل کنترل و مدیریت بگذارد. 
علاوه بر س��پرده‌گذاران، گیرندگان تسهیلات، شبکه بانکی و سایر چرخه‌های اقتصادی 

از این منابع منفعت می‌برند. 

سیدمحمد صدرالغروی

شمــاره 217 www.forsatnet.irمدیریت سهام

بورس کالا
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فرهاد ریاضت
مشاور بین‌الملل سازمان بورس اوراق بهادار

جواد عشقی‌نژاد
کارشناس بازار سهام

حامد سلطانی نژاد
مدیرعامل شرکت سپرده‌گذاری مرکزی 
اوراق بهادار و تسویه وجوه )سمات(



آیا مصوبه اخیر شورای پول 
و اعتبار در زمینه کاهش نرخ 
تسهیلات اعطایی شرکت‌های 
 21 ب��ه  لیزینگی)واس��پاری( 
درصد و از سوی دیگر مصوبه 
هشتم اردیبهشت ماه در زمینه 
نرخ عقود مش��ارکتی   کاهش 
حداکث��ری  س��قف   )تعیی��ن 
رش��د  زمین��ه  درص��د(   24
س��ودآوری این ش��رکت‌ها را 
فراهم خواهد ساخت یا خیر؟ 
طبق اخبار منتش��ره توسط 
خبرگزاری ایسنا که ذکر شده 
است: »نرخ س��ود مورد عمل 
 ش��رکت‌های لیزین��گ معادل 
21 درص��د تعیین می‌ش��ود. 
اضافی  دریافت هرگون��ه وجه 
از س��وی ش��رکت‌های مزبور 
تس��هیلات  اعط��ای  ب��رای 
 ممنوع اس��ت.« روز یکش��نبه 
13 اردیبهش��ت م��اه 1393 
ش��اهد حجم‌ه��ای عرض��ه و 
تشکیل صف فروش در برخی 
از نماده��ای لیزینگی بودیم. 
در تحلیل بنیادی ذیل به این 
عرضه‌های  ک��ه  می‌پردازی��م 
موج��ود بدون هرگونه تحلیل 
و صرف��اً جوس��ازی منفی بر 
نمادهای لیزینگی بوده است. 
در حال حاض��ر نرخ تامین 
لیزینگی  مال��ی ش��رکت‌های 
بورسی طبق آخرین اطلاعات 
منتشره بودجه‌های پیش‌بینی 
ش��ده س��ال 1394 به شرح 

جدول ذیل است. 
طبق ماده 3 مصوبه شورای 
اعتب��ار در  هش��تم  پ��ول و 
1394، سقف  ماه  اردیبهشت 
نرخ س��ود م��ورد انتظار عقود 
قرارداد  مشارکتی هنگام عقد 
موسس��ات  و  بانک‌ه��ا  بی��ن 
معادل  و مش��تری  اعتب��اری 
0/24 درصد تعیین می‌شود.« 
با توجه به اینکه ش��رکت‌های 
لیزین��گ عمدت��ا تامین مالی 
کوتاه‌م��دت ی��ک س��اله ب��ا 
نرخ‌های ج��دول فوق‌الذکر را 
تدارک دیده ان��د، لذا کاهش 
نرخ عقود مشارکتی به سطح 
حداکثری 24 درصد می‌تواند 
زمین��ه کاهش هزین��ه تامین 
لیزینگی  مال��ی ش��رکت‌های 
لیزینگ رایان سایپا  )ولساپا( 
لیزین��گ   بهم��ن  ش��رکت  و 
)ولبهم��ن( را در مقایس��ه با 
لیزینگ‌های حاضر در  س��ایر 
ب��ورس فراهم س��ازد و عملًا 
اس��پرد کاه��ش هزینه تامین 
مالی برای ولساپا و ولصنم به 
ترتیب 5درصد و 6درصد را به 

همراه داشته باشد. 
در مصوبه اخیر ش��ورای پول 
و اعتبار مبنی ب��ر کاهش نرخ 
شرکت‌های  اعطایی  تسهیلات 
لیزین��گ از 22 درص��د به 21 
درصد، عم�اًل ش��اهد کاهش 
یک درصدی درآمد تسهیلات 
اعطایی لیزینگ‌ها خواهیم بود. 
ام��ا در این بین می‌توان نتیجه 
گرفت که اسپرد خالص کاهش 
هزین��ه تامین مال��ی و کاهش 
درآمد لیزینگ برای دو لیزینگ 
ولس��اپا و ولبهمن ب��ه ترتیب 
4 و 5 درص��د خواهد بود و به 
رشد سودآوری این دو شرکت‌ 

لیزینگ منجر خواهدشد. 
لازم ب��ه ذک��ر اس��ت ک��ه 
طبق یادداش��ت 3-1 و 1-4 
مفروض��ات نخس��تین بودجه 
ش��رکت  ش��ده  حسابرس��ی 
لیزین��گ رای��ان س��ایپا، نرخ 
قرارداده��ای  مؤث��ر  س��ود 
فروش لیزینگ عادی ش��امل 
بانک  اعلامی  ن��رخ  22درصد 
دریافتی   9.5درصد  و  مرکزی 
)به‌عن��وان خدم��ات پ��س از 

ف��روش به ش��رح یادداش��ت 
تس��هیلات  3-7-یادداش��ت 
اعطایی( از مشتریان میانگین 
تس��هیلات اعطایی ب��رای هر 
م��ورد تقاضا ب��رای خودروی 
پرای��د 85 میلیون ریال با 36 
قس��ط محاسبه ش��ده است. 
لذا عملًا نرخ موثر تس��هیلات 
اعطایی بان��ک پس از کاهش 
نرخ تسهیلات اعطایی حاصل 
جمع 21 درصد و 9.5 درصد 
برای ش��رکت لیزین��گ رایان 

سایپا خواهد بود. 
طبق بند 1-1-4- یادداشت 
4 مفروضات نخس��تین بودجه 
حسابرسی شده شرکت بهمن 
لیزین��گ، درآم��د تامین مالی 
با فرض اعطای تس��هیلات به 
می��زان 55 درصد مبلغ فروش 
و با دوره بازگش��ت چهار ساله 
با نرخ سود 22درصد )تا مرداد 
93، 15درص��د( و نی��ز درآمد 
اقساط منعقده در سنوات قبل 
که در س��ال بودجه سررس��ید 
می‌ش��ود، شناسایی شده است 
و همچنی��ن طبق یادداش��ت 

2-1-4- همی��ن بودج��ه نرخ 
فروش خ��ودرو ب��ا 10 درصد 
افزایش نس��بت به مبلغ خرید 
برآورد شده است. لذا نرخ بهره 
موثر تسهیلات اعطایی ولبهمن 
پ��س از اج��رای مصوبه مذکور 
حاصل جم��ع 21 درصد و 10 
درصد یعنی عم�اًل 31 درصد 

خواهد بود. 
در پایان می‌توان نتیجه‌گیری 
کرد که کاهش نرخ سود عقود 
مشارکتی بانک‌ها به 24 درصد 
زمین��ه کاهش هزین��ه تامین 
مالی لیزینگ ولساپا و لبهمن 
را در مقایسه با سایر لیزینگ‌ها 
ای��ن  و  اس��ت  آورده  فراه��م 
درحالی‌است که نرخ تسهیلات 
لیزینگ تنها یک درصد کاهش 

داشته است.
موضوع��ات  جوان��ب  ل��ذا   
اث��ر  کل  در  افت��اده  اتف��اق 
بس��یار مثبتی را در بلندمدت 
به  لیزینگ‌ه��ای مذکور  برای 
هم��راه خواهد داش��ت به‌ویژه 
دریافت��ی  تس��هیلات  اینک��ه 
این‌گون��ه لیزینگ‌ها از بانک‌ها 
کوتاه‌مدت و تسهیلات اعطایی 
لیزینگ بلندمدت سه الی پنج 
سال بوده و لذا بالطبع کاهش 
نرخ سود سناریوی واقع‌گرایانه 
س��ودآوری  رش��د  ب��رای 
ب��ا  لیزینگ��ی  ش��رکت‌های 
نرخ‌ه��ای تامین مالی بالا بوده 
اس��ت و از این طریق به رشد 
روزافزون فروش ش��رکت‌های 
ذی‌ربط و ط��رف قرارداد خود 

منجر می‌شوند. 

بررسی کاهش نرخ تسهیلات بر شرکت‌های واسپاری

چشم‌انداز مثبت لیزینگ‌ها

هرچن��د کمب��ود نقدینگی در 
ب��ازار، ت��داوم رک��ود اقتصادی، 
تاخیر در اج��را یا توقف تعدادی 
نوس��انات  پروژه‌های عمرانی،  از 
پی‌در‌پی و کمتر قابل پیش‌بینی 
قیم��ت محص��ولات پلیمری در 
بازارهای جهان��ی )متعاقب روند 
قیمت��ی نفت( موج��ب رکود در 
معاملات ش��ده ولی ب��ا نزدیکی 
ب��ه فص��ل مص��رف پ��اره‌ای از 
دلالان  پتروش��یمی،  محصولات 
و سفته‌بازان با دس��تکاری بازار 
یا انتش��ار ش��ایعات باعث رشد 
قیمتی نامتعارف در این دس��ته 

از محصولات می‌شوند. 
بررس��ی وضعی��ت معام�الت 
پلی اتیلن س��نگین اکس��تروژن   
EX3 در ب��ورس کالای ای��ران 
پرطرفدار  به‌عنوان یک محصول 
در دو ماه اخیر ش��اهدی بر این 

مدعاست. 
این محص��ول عمدتا در تولید 
لوله‌ه��ای آبرس��انی، فاضلاب و 
س��ایر لوله‌ها مورد استفاده قرار 
گرفت��ه و مش��تریان عم��ده آن 
شرکت‌های دولتی، شبه دولتی و 
طرف‌های قراردادهای پروژه‌های 
پروژه‌ه��ای  )مانن��د  عمران��ی 
منطق��ه‌ای،  مل��ی،  آبرس��انی 
خطوط گاز‌رس��انی و...( هستند. 
بررس��ی‌ها نشان می‌دهد مصرف 
س��الانه این محصول در کش��ور 
در ح��دود 350 ه��زار تن بوده 
که با توجه به ظرفیت‌س��ازی به 
وجود آمده در این زمینه )به‌طور 
مثال می‌توان ب��ه ظرفیت تولید 
300هزارتنی پتروش��یمی جم و 
140 هزار تنی امیرکبیر در این 
زمینه اش��اره داش��ت(. به‌جرات 
می‌توان گفت به‌ج��ز موارد نادر 
نبای��د  نش��ده(  پیش‌بین��ی  )و 
کمبودی در تامین این محصول 
احس��اس ش��ود. با ای��ن حال از 

ابتدای اس��فند م��اه و با نزدیکی 
به فصل مص��رف این محصول و 
نیز قوت گرفتن ش��ایعه اورهال 
پتروش��یمی امیرکبیر، رفته‌رفته 
تقاض��ا ب��رای این محص��ول بالا 
در  تقاض��ا  به‌طوری‌ک��ه  رف��ت 
بورس کالای ایران نسبت به ماه 
قبل برای محصول پتروش��یمی 
امیرکبیر بیش از 24 برابر و برای 
محصول عرضه شده پتروشیمی 
ش��ازند 12 برابر ش��د و این امر 
موجب ش��د محص��ولات عرضه 
ش��ده با فرآیند تسهیم به نسبت 

معامله شوند. 
 حال س��وال اینجاست چگونه 
به یک‌باره حج��م تقاضا در یک 
ماه به‌ش��دت بالا م��ی‌رود و این 
امر موجب می‌ش��ود قیمت‌ها در 
بازار آزاد به‌ش��دت افزایش یابد. 
یکی از س��ناریوهای محتمل در 
این زمینه ورود درخواس��ت‌های 
ب��ه  غیر‌ض��روری  و  غیر‌واقع��ی 
منظ��ور خرید ای��ن محصول به 

جه��ت ایجاد فرآیند تس��هیم به 
نس��بت در معاملات و در نتیجه 
آزاد  ب��ازار  رش��د قیمت‌ه��ا در 
اس��ت. در این زمینه پیش��نهاد 
می‌ش��ود اقدامات زیر به منظور 
بازگردان��دن تع��ادل ب��ه ب��ازار 

اجرایی شوند: 
1- قطعا شفاف‌س��ازی یکی از 
مهم‌ترین رسالت‌ها و ویژگی‌های 
معام�الت در بورس‌هایی کالایی 
بوده ک��ه عوامل متعددی بر این 
امر تاثیر می‌گذارند. یکی از این 
عوامل چگونگی تعیین ش��رایط 
ورود متقاضیان به بورس کالای 
ایران ب��وده که در ح��ال حاضر 
ثبت‌نام در سایت بهین‌یاب لازمه 
کالاهاس��ت.  از  بس��یاری  خرید 
هرچند این امر می‌تواند از ورود 
بس��یاری ازدلالان و سودجویان 
اما  به ب��ورس جلوگیری کن��د، 
شواهد نشان می‌دهد باید به‌طور 
ش��رکت‌های  فعالیت  به  ادواری 
ثبت‌نام ش��ده در س��ایت بهین 

ی��اب نظارت ش��ده و در صورت 
غیر‌فع��ال بودن آنها، نس��بت به 
خروج نام این دسته از شرکت‌ها 
از سایت بهین یاب مبادرت کرد. 
2- کاهش حجم عرضه اولیه 
و افزایش مناس��ب حجم عرضه 
در ت��الار ب��ورس کالای ایران: 
ای��ن سیاس��ت موج��ب ش��ده 
حجم تقاضای به ثبت رس��یده 
قاب��ل توجهی کاهش  به مقدار 
یابد که این امر می‌تواند اندکی 
از فش��ار روانی ناشی از افزایش 
بس��یار زی��اد حج��م تقاض��ا را 

کاهش دهد. 
3- عرضه محصول توسط سایر 
عرضه‌کنندگان: با توجه به اینکه 
یکی  پتروش��یمی جم  ش��رکت 
تولیدکنن��دگان  عمده‌تری��ن  از 
این محصول در کش��ور اس��ت، 
به‌نظر می‌رس��د عرضه بخشی از 
محصولات این شرکت در بورس 
کالای ایران می‌تواند رسیدن به 

تعادل را تسریع ببخشد. 
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بورس کالا

شاخص کل در محدوده حمایتی

ش��اخص کل بازار ب��ورس اوراق به��ادار تهران به 
محدوده حمایتی خود رس��ید.طی جلسه معاملاتی 
گذش��ته، ش��اخص کل 247.7 واحد نزول را تجربه 
ک��رد و با این کاهش ارتف��اع 0.38 درصدی به رقم 
64168.1 واحد رس��ید.توزیع تغییرات ش��اخص در 
روز گذش��ته در نوع خ��ود جالب ب��ود؛ درحالی‌که 
بهترین اتفاق قابل رخداد برای بازار، منفی باز شدن 
ش��اخص و تغییر روند این نشانگر در میانه‌های بازار 
بود، ش��اخص کل با رنگی سبز گشوده شد و پس از 
گذشت 90 دقیقه و 50 واحد صعود در مسیر نزولی 
خود قرار گرفت.پس از آن، ش��اخص کل با ش��یبی 
ثابت در مس��یر نزولی قرار گرفت و طی دو س��اعت، 
کاهش��ی در حدود 290 واحد را تجربه کرد. ارزش 
کل معاملات روز گذش��ته بازار ب��ورس اوراق بهادار 
تهران با 10 درصد افزایش نس��بت به روز پیش��ین 
خود در حدود 103.7 میلیارد تومان به ثبت رسید.
تعداد کل معاملات روز گذش��ته نیز در مقایس��ه با 
روز پیش��ین خود 10درصد کاه��ش را تجربه کرد؛ 
این کاهش یکی از نکاتی است که برخلاف عملکرد 
نامناسب بازار در روز گذشته، تحلیلگران را به آینده 
کوتاه‌مدت بازار امیدوار نگ��ه می‌دارد.بازار فرابورس 
ایران نیز در روز گذش��ته با نزول شاخص کل همراه 
بود.ش��اخص این بازار با 3.8 واح��د کاهش، به رقم 
723.3 واحد رس��ید.ارزش معاملات این بازار نیز در 
قیاس با روز پیش��ین خود افزایش��ی 66 درصدی را 
تجربه ک��رد و در رقم 180 میلی��ارد تومان به ثبت 

رسید.
)و حج��م(  ارزش  افزای��ش  به‌ص��ورت عموم��ی 
معام�الت به معن��ای افزایش رونق بازار اس��ت، اما 
عاملی دیگر در این میان تعیین‌کننده این اس��ت که 
آی��ا این افزای��ش جهت خاصی را با خ��ود به همراه 
دارد ی��ا خیر.اگر افزای��ش ارزش معاملات با افزایش 
تع��داد معام�الت همراه باش��د، این رونق ناش��ی از 
هیجانات پول‌های کوچک بازار اس��ت.اما زمانی که 
افزای��ش ارزش معام�الت با ثابت مان��دن یا کاهش 
تعداد معاملات همراه می‌شود، مشخص می‌شود که 
این رونق از محل خریدار یا فروش��نده قوی ش��کل 
گرفته اس��ت.به عبارت دیگر، زمانی ک��ه خریدار یا 
فروش��نده، دس��تورهای پرحجمی را روی تابلو قرار 
می‌ده��د، با این کار به کاهش تعداد معاملات کمک 
می‌کند. روز گذش��ته نیز این اتف��اق به‌راحتی قابل 
مش��اهده بود.تعداد معاملات روز گذش��ته در قیاس 
با روز پیش��ین خود کاهش چش��مگیری داشت و از 
طرف دیگر ارزش معاملات با رش��د همراه بود.حال 
نکته اساس��ی آن اس��ت که دریابیم این دستورهای 
سنگین در کدام سمت تابلو )سمت خریدار یا سمت 
فروشنده( قرار گرفته بودند. به‌صورت عمومی زمانی 
که در مس��یر نزولی افزای��ش ارزش با کاهش تعداد 
معاملات همراه می‌ش��ود، خریدار دستورهای خرید 
قوی‌ای را ارائه کرده اس��ت که این موضوع به رش��د 
مقطعی س��هم-بازار منتهی می‌شود. حال اگر حالت 
مخالف این رخداد در روزهای اخیر به وقوع پیوسته 
باشد )فروشنده قوی‌تر ظاهر شده باشد(، باید انتظار 
داش��ت که بازار با سرعت زیادی چهره سرخ خود را 

به نمایش بگذارد و کاهش قوی‌تری را شروع کند.
با توجه به ای��ن اطلاعات و در نظر گرفتن تحرکات 
ش��اخص در روز گذشته، دو سناریو مختلف برای بازار 
در روز آینده مطرح می‌ش��ود که مشخص‌کننده رنگ 
بازار در هفته پیش‌رو خواهد بود. در سناریوی اول که 
می‌تواند منجر به سبز بودن بازار در هفته پیش‌رو شود، 
در جلس��ه معاملاتی پیش‌رو بازار با رنگ قرمز گشوده 
خواهد ش��د و با گذشت زمان، تقاضا افزایشی نسبی را 
تجربه کرده و ‌این اتفاقات به صعود ش��اخص در نیمه 
دوم بازار منتهی می‌ش��ود. در س��ناریوی دوم، بازار در 
جلسه معاملاتی‌ که پیش‌رو داریم، با رنگ سبز گشوده 
خواهد شد و با گذشت زمان به رنگ قرمز گرایش پیدا 
می‌کند. در این سناریو که با چهره دیروز بازار همخوانی 
دارد و آن را شکنندگی می‌نامند، نمی‌توان برای هفته 
آینده انتظارات زیادی را برای بازار تعریف کرد. در واقع 
در این حالت فروش س��هام زیادی در بازه کوتاه زمانی 
رخ داده است که می‌تواند در آینده نزدیک، شرایط بازار 

را بدتر از قبل کند.

شایعات و شنیده‌های بازار

مپنا: گویا شرکت مپنا با دریافت نکردن مطالبات 
خود در پروژه‌های عراق و س��وریه و وخامت اوضاع 
در این دو کشور با تعدیل منفی همراه خواهد بود. 

شکربن: شنیده‌ها حکایت از برنامه فروش زمین 
این ش��رکت در اهواز دارد و گویا توافقات لازم میان 

خریدار و فروشنده صورت گرفته است. 
کالس�یمین: قیمت جهان��ی روی افزایش یافته 
و ش��نیده شده کالسیمین براس��اس افزایش قیمت 
جهانی، سود هر سهم جدید خود را در مجمع سالانه 
اعلام می‌کند و پیش‌بینی می‌شود تا دو برابر افزایش 

در سود هر سهم را تجربه کند. 
کباف�ق: ش��نیده‌ها حاک��ی از آن اس��ت ک��ه با 
افزای��ش قیمت جهانی روی تقاض��ای خرید معادن 
باف��ق افزایش چش��مگیری پی��دا خواهد ک��رد و با 
حذف تحریم صادرات تراز صادراتی این ش��رکت تا 

‌100درصد افزایش خواهد یافت. 
داسوه: گویا شرکت فعالیت تولید دارو‌های ایزوتوپ 
را آغاز کرده و تا اوایل تابستان اعلام خواهد شد و سود 

خود را برمبنای این پروژه به مجمع خواهد برد. 
ونف�ت: ش��یفت کاری را افزای��ش داده و تع��داد 
پیمانکاران را نیز برای راه‌اندازی مخازن ذخایر نفت 
صادراتی در قش��م افزایش داده اس��ت و پیش‌بینی 

شده تا 400 درصد افزایش سود داشته باشد.
کی‌بی‌سی: گویا س��رمایه‌گذاری البرز در قرارداد 
دارویی ایران و عراق بیش��ترین نق��ش را به دبالک، 

کی‌بی‌سی و سبحان خواهد داد.

در انتظار رسیدن بهبود قیمت 
کالاهای جهانی به بازار سهام 

 روند نزولی بازار س��هام که از ابتدای این هفته تشدید 
ش��ده بود، روز گذش��ته کاری نیز ادامه پیدا کرد. شاخص 
کل ب��ا کاهش 247.6 واحدی به س��طح 64168 واحدی 
رس��ید. در خبری که روز گذش��ته منتشر شد، مدیر اداره 
نظارت بر ناش��ران بورسی سازمان بورس از تغییر سازوکار 
انتشار اطلاعات ش��رکت‌های بورسی از ابتدای خرداد ماه 
خبر داد. بر این اس��اس اطلاعات تاثیر‌گذار بر روند قیمت 
س��هام ش��رکت‌ها، با مسئولیت مدیران ش��رکت‌ها به‌طور 
مس��تقیم در کدال منتش��ر می‌شوند. این س��ازوکار باعث 
خواهد شد تا احتمال دسترسی به اطلاعات نهانی شرکت 
در یک مرحله حذف ش��ود. باتوجه به مسئولیت مستقیم 
مدیران عام��ل و اعضای هیات‌مدیره ش��رکت‌ها، هرگونه 
انحراف معن��اداری در ارائ��ه اطلاعات با برخ��ورد قانونی 
مواجه خواهد ش��د. در این س��ازوکار شاهد افزایش نقش 
مش��اوران و تحلیلگران و کاهش زمان توقف نمادها به ۲۴ 

ساعت خواهیم بود. 
در گروه بانک، طبق گفته پیمان قربانی، معاون اقتصادی 
بانک مرکزی تعیین نرخ س��ود سپرده‌های زیر یک‌سال به 
بانک‌ها واگذار شد. این رقابت بین بانکی می‌تواند علاوه بر 
افزای��ش کارآیی بانک‌ها، هزینه‌ها را با کاهش مواجه کند. 
پی��ش از این قرار بود مصوبات اخیر ش��ورای پول و اعتبار 
از روز گذش��ته اجرایی شود، اما در ابلاغ بخشنامه مربوطه 
به بانک‌ها، س��ودهای جدید از امروز در ش��عبات بانک‌ها 
اجرایی خواهد شد. براساس توافق بانک‌ها و تایید شورای 
پول و اعتبار نرخ س��ود یک‌س��اله به ۲۲ و روز ش��مار به 
۱۰ درصد کاهش یافته و از امروز اجرایی خواهد ش��د. در 
گروه پتروش��یمی، در ماه مارس امسال قیمت محصولات 
اصلی پتروشیمی با رشد 9 درصدی نسبت به فوریه مواجه 
شد. رش��د در دو ماه فوریه و مارس به کاهش شش ماهه 
پی‌در‌پ��ی محصولات پتروش��یمی پای��ان داد. بنا به اعلام 
موسس��ه تحقیقاتی پلاتس، در ماه مارس متوسط قیمت 
هفت محصول پتروش��یمی 81 دلار نس��بت به ماه فوریه 

رشد کرد و به 954 دلار در هر تن رسید. 
قیم��ت س��نگ آهن ک��ه در ماه گذش��ته می�الدی به 
کمترین میزان خود در 10 س��ال اخیر رس��یده بود، بعد 
از اعلام ش��رکت بی‌اچ پی بیلیتون مبنی بر تعویق افتادن 
برنامه‌های توس��عه‌ای این شرکت، س��نگ آهن بیشترین 
رش��د قیمت طی یک ماه را در مقایسه با دو سال گذشته 
تجربه کرد. با توجه به اینکه س��ه ش��رکت بزرگ معدنی 
ویل، بی‌اچ پی بیلیتون و ریو تینتو 75 درصد میزان عرضه 
س��نگ آهن را در بازار جهانی ب��ر عهده دارند، تصمیمات 
این س��ه ش��رکت بر قیمت جهانی س��نگ آهن تاثیرگذار 
اس��ت. همچنین شرکت برزیلی ویل اعلام کرد که در نظر 
دارد می��زان تولی��د خود را متعادل‌تر س��ازد، بازار جهانی 
س��نگ‌آهن منتظر رس��یدن اخب��ار جدیدی از ش��رکت 
ریوتینتو اس��ت تا ش��اید این ش��رکت معظم نیز درصدد 
کاهش میزان تولید برآید. انتظ��ار می‌رود این تصمیمات 

اثر کوتاه‌مدتی بر روند قیمت سنگ آهن داشته باشد. 
وضعیت بازارهای جهانی همچون بازار فلزات اساس��ی، 
نفت و محصولات پتروش��یمی در روند رو به رش��دی قرار 
گرفته‌ان��د. اما ب��ازار بورس ایران که همپ��ای رکود داخل 
و اف��ت قیمت‌های جهانی کاهش داش��ته اس��ت، در حال 
حاضر تاثیر قابل ملاحظه‌ای از این بازارها نداش��ته است. 
انتظار می‌رود واکنش فعالان بازار س��رمایه پس از تثبیت 
این تغییر س��یر قیمتی کالاهای جهانی در بازار س��رمایه 

مثبت باشد. 

 پیش‌بینی صعود شاخص کل 
در بازه کوتاه‌مدت

تخلفات برخی ش��رکت‌های کارگزاری که در ش��رایط 
کنونی در بورس نهادینه ش��ده و نیز نگاه س��ازمان بورس 
به عرضه اولیه سهام شرکت‌ها از اصلی‌ترین مشکلات بازار 

سرمایه به شمار می‌رود. 
ب��ه نظر می‌رس��د نگاه کوتاه‌م��دت س��هامداران اعم از 
حقوق��ی وحقیقی در کن��ار برخی اقدامات ش��رکت‌های 
کارگزاری جهت رشد قیمتی س��هام برخی مجموعه‌های 
بورسی موجب تشدید روند نزولی بازار سرمایه شده است. 
وحید ش��ریف‌پور، کارشناس بازار س��رمایه با بیان این 
مطلب در گفت‌وگو با بورس نیوز عنوان کرد: انتظار می‌رود 
بازار سرمایه طی روزهای پایانی هفته جاری با روند مثبت 
همراه شود و طی بازه زمانی حداکثر دو هفته‌ای، شاخص 
کل صعود پنج هزار واحدی را تجربه کند و پس از گذر از 

این دوره مجدداً به روند منفی قبلی بازگردد. 
البت��ه توجه به ای��ن نکته حائز اهمیت اس��ت که روند 
قیمتی سهام ش��رکت‌های پالایشی و عدم توان آنها برای 
صعود قیمت سهام موجب می‌شود تا روند صعودی بورس 

چندان پرشتاب نباشد. 
شریف‌پور افزود: اگرچه در شرایط کنونی امیدواری در حوزه 
سیاسی وجود دارد و در مقابل هیچ اخبار بنیادی نامناسبی 
منتشر نشده است، اما با این حال نباید انتظار رشد پرشتاب 
بورس با توافق جامع هسته‌ای و کاهش تحریم‌های بین‌المللی 
را داشت. چراکه همزمان با رخداد این امر قیمت جهانی هر 
بشکه نفت‌خام و در پی آن نرخ جهانی فلزات اساسی کاهش 
می‌یاب��د و بر کلیت بازار س��رمایه مؤثر واقع می‌ش��ود. وی 
درخصوص صنایع پرپتانس��یل بورس اظهار داشت: وضعیت 
بنی��ادی برخی از تک س��هم‌های گروه‌های حمل‌و‌نقل و نیز 
خودرو و س��اخت قطعات بسیار مناس��ب ارزیابی می‌شود و 
در صورت لغو تحریم‌ها پتانسیل رشد قابل توجهی را دارند. 
این کارش��ناس بازار سرمایه به وضعیت بانک‌ها اشاره کرد و 
گفت: تحریم سوییفت بانکی مشکل اصلی این گروه به شمار 
نمی‌رود و نحوه مدیریت بانک‌ها در وصول مطالبات و اعطای 
وام بدون ضمانت معضل اصلی آنهاس��ت و از این رو به نظر 
می‌رس��د نیاز به تغییر مدیریت داشته باشند. بر این اساس 
احتمال آن می‌رود تا با ورود سرمایه‌گذاران خارجی به حوزه 

بانکی، بانک‌ها نیز مجبور به تغییر مدیریت شوند. 
ش��ریف‌پور به ش��رکت‌های سیمانی اش��اره کرد و ابراز 
داش��ت: در ش��رایط کنونی تنش‌های سیاسی کشورهای 
همس��ایه موجب عدم رشد قیمتی س��هام شرکت‌ها و نیز 
وضعیت س��ودآوری آنها شده اس��ت و در مقایسه با ارزش 

ذاتی شرکت‌ها قیمت سهام آنها باید بسیار بالاتر باشد. 

نگاهی به بازار

نگاه کارشناس

عمق بازار 

دنیای مجازی

امیر عباس کریم زاده 
مدیر سرمایه‌گذاری نوآوران سبا

نرخ سود تامین مالینماد شرکت‌های لیزینگ

29%ولساپا

14%ولصنم

24%ولیز

24%وایران

18%ولغدر

30%ولبهمن

سیداحسان حسینی
کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

امیر حسین محمدی
مدیرواحد کالایی کارگزاری تامین 
سرمایه نوین 

فرشید شجاع
کارشناس و تحلیلگر بازار

ابوالفضل جعفری ماهوک
کارشناس و تحلیلگر بازار
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جایگاه صنعت بیمه را در اقتصاد کشور 
چطور ارزیابی می‌کنید؟ 

مهم‌ترین مسئله‌ای که در این خصوص مطرح 
است بحث فرهنگی است؛ یعنی فرهنگ مناسب 
و بستر‌س��ازی لازم در جهت اس��تفاده مردم از 
بیمه‌های متنوع به‌عنوان یک پشتوانه برای اموال 
و دارایی‌ها، سرمایه‌گذاری و تولید رخ نداده است. 
مردم ما عمدتا بیمه را با بیمه خودرو و بیمه تامین 
اجتماعی می‌شناسند که نوعی بیمه اجباری بوده 
که در قانون تصویب شده است اما در همین زمینه 
ه��م هنوز 35درصد م��ردم از بیمه‌های اجباری 
خودرو اس��تفاده نمی‌کنند و این نش��ان از عدم 
اطمینان و اعتقاد مردم به ساختار و جایگاه بیمه 
در زندگی است. در مورد بیمه‌های اختیاری هم 
می‌توان گفت، به‌طورکلی صنعت بیمه به شرایط 
اقتصادی و وضعیت معیشت و زندگی مردم وابسته 
است و زمانی که شرایط اقتصادی مناسب نیست، 
قطعا استقبال از بیمه‌های اختیاری کاهش می‌یابد 
و صنعت بیمه یکی از بخش‌های آسیب‌پذیر در 
این زمینه است چرا که فعالان اقتصادی بیمه را 
به‌عنوان هزینه در نظر می‌گیرند و درهمین بخش 
هزینه‌ها هم جزو اولویت‌های آخر تلقی می‌شود 
که نگاه درستی نیست و باید فرهنگ مناسب در 
جهت تغییر نگاه هزینه‌ای به نگاه سرمایه‌گذاری 
و اطمینان بخش��ی تغییر یابد. از این رو می‌توان 
گفت دولت‌ها و صاحبان صنایع بیمه در کشور در 
توسعه این روند حرکت مناسبی نداشتند به‌طوری 
که ما شاهد بودیم در سال‌های بعد از انقلاب کل 
صنعت بیمه ما در کشور به چهار شرکت دولتی 
محدود شد و این مسئله به نوآوری در ارائه خدمات 
متنوع در صنعت بیمه آسیب رساند و هم در بخش 
عرضه و هم بخش تقاضا مشکلاتی ایجاد کرد و 
مجموعه این شرایط سبب شد تا صنعت بیمه در 
حال حاضر جایگاه مناسبی نسبت به نرم جهانی 

نداشته باشد. 
اش�اره کردید که س�اختارها در صنعت 
بیمه کش�ور دچار ضعف اس�ت و به همین 
دلی�ل س�رمایه‌گذاری‌های مناس�بی در 
صنعت بیمه صورت نگرفته، با این توصیف 
فاصله ما از صنعت بیمه دنیا چقدر است؟ 
 متاسفانه باید بگویم که فاصله صنعت بیمه 
ما از س��اختار روز دنیا بس��یار زیاد است و ما از 
نظ��ر نوآوری، خلاقیت و پوش��ش‌های بیمه‌ای 

ک��ه نی��از جامعه اس��ت و در بس��یاری از موارد 
دیگر، نس��بت به س��طح اول دنیا عقب‌تریم. به 
لحاظ س��اختار اجرایی هم مشکلاتی داریم که 
موجب نارضایتی مردم و اس��تفاده‌کنندگان از 
خدمات بیمه‌ای ش��ده اس��ت و این دیدگاه در 
جامعه به وجود آمده که ش��رکت‌های بیمه‌ای 
تنه��ا پول می‌گیرند و خدماتی ارائه نمی‌دهند، 
بنابراین هم در بحث سرمایه اجتماعی و هم در 
بحث توسعه سرمایه انسانی و نوآوری نیازمند 

سرمایه‌گذاری‌هایی در این صنعت 
هس��تیم تا بتوانی��م این صنعت را 
به جایگاه واقعی خود برس��انیم. از 
ط��رف دیگر، کمب��ود منابع مالی 
نی��ز مش��کلاتی را در ای��ن صنعت 
ایجاد کرد و توانگری ش��رکت‌های 
بیم��ه‌ای در جایگاه مناس��بی قرار 
ن��دارد. از این جهت نیز لزوم ورود 
س��رمایه‌های جدید به این صنعت 
احس��اس می‌ش��ود که بخش��ی از 
این عوامل به مش��کلات و نواقص 
مدیریتی در این صنعت برمی‌گردد. 
شرایط کش��ور به‌گونه‌ای است که 
ما فرصت آزمون و خطا را در روند 

اصلاح ساختار‌ها نداریم. 
چرا نیاز اس�ت که در صنعت 
بیمه س�رمایه‌گذاری مناس�بی 
ص�ورت گی�رد و صنع�ت بیمه 
قدرتمندی در کش�ور داش�ته 
باش�یم. اگ�ر در صنع�ت بیمه 
س�رمایه‌گذاری  کش�وری  در 
مناسبی نشود، چه پیامد‌هایی 

به دنبال خواهد داشت؟ 
در اینکه نیاز به سرمایه‌گذاری در 

صنعت بیمه وجود دارد، ش��کی نیس��ت اما این 
نیاز در شرایط چند سال گذشته کشور بیشتر 
احس��اس شد. زمانی که مسئله تحریم‌ها علیه 
کشور ش��دت گرفت تمام شرکت‌های بیمه‌ای 
خارجی از ارائه خدمات بیمه اتکایی به کش��ور 
س��ر باز زدند و این ضعف باعث ش��د تا ما به 
فک��ر ایج��اد بیمه‌هایی با توانگ��ری مالی بالاتر 
در کشور بیفتیم. از نگاه خرد هم هیچ جریان 
س��رمایه‌گذاری و اقتصادی از آس��یب در امان 
نیست بنابراین هم مردم باید اقبال بیشتری به 

خدمات بیمه‌ای نشان دهند و هم شرکت‌های 
بیمه‌ای به س��مت و سوی سرمایه‌گذاری برای 
ارائ��ه خدمات متنوع‌تری در س��اختار بیمه‌ای 

کشور گام بردارند. 
ایج�اد فض�ای رقابت�ی را در س�ال‌های 
اخی�ر در صنع�ت بیم�ه چط�ور ارزیاب�ی 
می‌کنید و این مس�ئله چقدر توانس�ته به 
ورود س�رمایه‌گذاری‌های جدید درصنعت 

بیمه کمک کند؟ 

 س��اختار بیمه‌ای کش��ور در گذشته در یک 
وضعیت انحصاری قرار داشته اما از یک دوره‌ای 
به بعد یک وضعیت رقابتی در این صنعت شکل 
گرفت که راه را برای ورود سرمایه‌گذاران جدید 
ب��از ک��رد ام��ا نکته‌ای که مهم اس��ت و باید به 
آن توجه کنیم این اس��ت که آزاد‌س��ازی که در 
ای��ن بخ��ش صورت گرفته ت��ا حدزیادی بدون 
برنامه‌ریزی و رها ش��ده اتفاق افتاده اس��ت، در 
ح��ال حاضر هم برای ورود س��رمایه‌گذاران به 
حوزه‌های جدید محدودیت‌هایی اعمال می‌شود 

ک��ه به نظر بنده ای��ن اعمال محدودیت‌ها باید 
در ابتدای دوره آزاد‌سازی صورت می‌گرفت. 

 ب�اور عام�ه م�ردم ب�ر ای�ن اس�ت که 
صنع�ت بیمه صنعت س�ودآوری اس�ت و 
س�رمایه‌گذاری در آن اقتصادی، نظر شما 

در این رابطه چیست؟ 
ای��ن تفک��ر اش��تباه ش��اید به دلی��ل وجود 
بیمه‌های دولتی و بیمه تامین اجتماعی شکل 
گرفته باشد که سه عامل مهم پشتوانه دولتی، 
الزام قانونی و در اختیار داش��تن 
منابع گس��ترده باعث آن ش��ده 
اس��ت اما در بیمه‌های بازرگانی 
وضعیت به‌گونه‌ای متفاوت است 
و شما تنها با نیاز‌سنجی مناسب، 
ارائه خدمات مطلوب و مدیریت 
مش��تری می‌توانید س��ودآوری 
مناس��بی داش��ته باش��ید و این 
وضعی��ت س��ودآوری در صورت 
مدیریت مناس��ب شکل خواهد 
گرفت اما در چند س��ال گذشته 
ب��ه دلیل رقابت در نرخ‌ش��کنی 
ب��ه جای بحث‌های فنی توس��ط 
ش��رکت‌های ت��ازه وارد برای در 
اختیار گرفتن س��هم بازار س��ود 
مناسبی نصیب سرمایه‌گذاران و 
بیمه‌ای  سهامداران شرکت‌های 

نشده است. 
در  را  مدیری�ت  نق�ش 
سودآوری صنعت بیمه چطور 

ارزیابی می‌کنید؟ 
مدیریت در صنعت بیمه نقش 
راهبردی و کلیدی دارد اما نگاه 
مقطعی مدیران در صنعت بیمه 
و به‌طورکلی در س��اختار اقتصادی کشور باعث 
شده تا منافع کوتاه‌مدت مقدم بر نگاه بلند‌مدت 
ش��ود. از این جهت سیاس��ت‌های بلند‌مدت و 
هدف‌گذاری‌های علمی و اصولی در این صنعت 
اتفاق نیفتاده است. از جهت دیگر تیم مدیریتی 
که از بخش‌های غیر‌بیمه‌ای و غیر‌تخصصی به 
این صنعت وارد می‌ش��دند یکی از اش��کالات 

عمده مدیریت در این بخش است. 
در ح�ال حاض�ر چقدر فضا ب�رای ورود 
س�رمایه‌گذاران جدید فراهم است و افراد 

با س�رمایه‌های اندک چطور می‌توانند در 
رشد صنعت بیمه نقش داشته باشند؟ 

 ای��ن فض��ا فراهم اس��ت تا س��رمایه‌گذاران 
در ه��ر س��طحی به ای��ن صنع��ت ورود کنند. 
سرمایه‌گذاران بزرگ می‌توانند با سرمایه‌گذاری 
در احداث ش��رکت‌های جدید وارد این صنعت 
ش��وند یا سهام شرکت‌های موجود را خریداری 
کنند سرمایه‌گذاران خرد هم می‌توانند از طریق 
خرید س��هام این ش��رکت‌ها به رشد این صنعت 
در کش��ور کمک کنند. به لحاظ س��ودآوری هم 
وضعیت نس��بتا مناس��ب اس��ت هرچند که در 
چند سال گذشته این صنعت وضعیت مناسبی 
نداشته اما بازار هنوز بازار بکری است و می‌تواند 
رش��د غیر‌قابل انتظاری را پیش‌رو داشته باشد، 
به ش��رط آنکه ش��رکت‌های بیمه‌ای در زمینه 
خلاقی��ت و ارائ��ه خدمات نوین ت�الش کنند، 
اتفاقی که در چند س��ال گذش��ته به هیچ‌وجه 
رخ نداده و تلاش بر س��ر تصاحب بازار موجود 
بود که به جنگ قیمتی و سخت شدن شرایط 

منجر شد. 
بنابراین هم راه برای سرمایه‌گذاری در تاسیس 
شرکت‌های جدید بیمه‌ای باز است و هم می‌توان 

در بازار موجود سود خوبی به دست آورد. 
نظر شما در رابطه با بحث سرمایه‌گذاری 
ش�رکت‌های بیمه‌ای در فض�ای تولید که 
اخی�را در برخ�ی رس�انه‌ها مط�رح ش�د، 

چیست؟  
 شرکت‌های بیمه‌ای به لحاظ سرمایه و رقم 
مالی گس��ترده‌ای که در اختیار دارند، در تمام 
دنیا جزو مجموعه‌های با تمکن مالی بالا مطرح 
می‌شوند و در قالب بیمه و بانک دیده می‌شوند، 
در ایران هم این تفکر تا حدی پذیرفته ش��ده 
اس��ت اما به لحاظ قانونی ش��رکت‌های بیمه‌ای 
25 درص��د از در آمد‌ه��ای خود را باید به‌عنوان 
س��هم اتکایی به بیمه مرک��زی پرداخت کنند 
و مابق��ی درآمد‌ه��ا را هم باید برای هزینه‌های 
جاری، خسارات معوق، بورس و وثیقه بانکی در 
نظر بگیرند و بخشی را هم در کار‌های تولیدی 
ص��رف کنند ک��ه در حال حاضر هم این اتفاق 
رخ داده اما اینکه بخواهیم س��هم بیش��تری از 
درآمد‌ها را به کارهای تولیدی اختصاص دهیم 
نیازمند برنامه‌ریزی دقیق‌تر اس��ت و باید همه 

جوانب کار دیده شود. 

سرمایه‌گذاری در صنعت بیمه ؛ سود‌دهی مشروط 
سرنخ

 پتانسیل‌های بالقوه 
در شهرهای کوچک

کلاف اول
ش��هرهای  از  برخ��ی 
کوچک با وجود  وسعت کم 
و جمعیت محدود دارای 
پتانس��یل‌های بس��یاری 
س��رمایه‌گذاری  ب��رای 
در بخش‌ه��ای مختل��ف 
هس��تند. تنها وظیفه ش��ما به‌عنوان یک سرمایه‌گذار 
جسور این است که با توجه به شرایط خود این مناطق 
را جس��ت‌وجو کرده و با اس��تفاده از پتانسیل‌های آن 
یک سرمایه‌گذاری مطمئن انجام دهید. مثلًا به تازگی 
ش��هردار فرون‌آباد گفته اس��ت: شهر فرون‌آباد دارای 
ظرفیت‌های مناس��ب و عالی در بخش سرمایه‌گذاری 
است که باید از این ظرفیت‌ها و پتانسیل‌ها به بهترین 

نحو استفاده کرد. 
 فرون‌آباد، شهری از توابع بخش مرکزی شهرستان 

پاکدشت در استان تهران است. 
ایرج گودرزی‌راد با بیان اینکه اعضای شورای شهر 
و ش��هرداری با دیدگاه مثبت آماده پذیرش و جذب 
س��رمایه‌گذاران ش��هری با هدف ایجاد بستر مناسب 
ب��رای ترغی��ب و تش��ویق س��رمایه‌گذاری هس��تند، 
اظه��ار کرد: زمینه‌های مناس��ب ب��رای جذب و ورود 
سرمایه‌گذاران به شهر را فراهم می‌کنیم تا با آسودگی 
خاطر و به دور از هرگونه مشکلی فعالیت کنند. در این 
زمینه درک عمیق از مسائل اجتماعی، فرصت‌سازی، 
فرصت‌شناس��ی و جس��ت‌وجوی منابع نو و درآمدی 
پایدار و گس��ترش فعالیت‌ه��ای فرهنگی و اجتماعی 

از ضروریات است. 
گ��ودرزی‌راد ب��ا تاکید ب��ر اینکه در صورت ایجاد یا 
تقویت هماهنگی لازم بین ش��هرداری‌ها و بخش‌های 
خصوصی قطعاً ش��اهد اتفاق��ات خوب و ارزنده‌ای در 
شهر خواهیم بود، اظهار داشت: ایجاد فضاهای شهری 
گوناگون مورد نیاز شهر و متناسب با اصول شهرسازی 
از طریق جذب مشارکت‌های عمومی و سرمایه‌گذاری 

بخش‌خصوصی از برنامه‌های مهم شهرداری است. 
وی تصریح کرد: بحث سرمایه‌گذاری بخش‌خصوصی 
یکی از مهم‌ترین راهکارهای توسعه شهری و خروج از 
عقب‌ماندگی اس��ت و امیدواریم که با رویکرد جدید 
ش��هرداری، زمینه‌های لازم برای رش��د و روند توسعه 
شهر فرون‌آباد و همچنین زمینه لازم برای مشارکت 
دوجانبه و انجام پروژه‌های مختلف عمرانی و خدماتی 
فراهم ش��ود. ما هم در این کلاف به ش��ما پیش��نهاد 
می‌دهیم که س��ری به این ش��هر بزنید و با توجه به 
نیازه��ای موج��ود در آن و همچنی��ن پتانس��یل‌های 
بالقوه این شهر، از حمایت‌های دولتی این شهر برای 

سرمایه‌گذاری مطمئن بهره بگیرید. 

 صنع�ت بیم�ه از صنایعی اس�ت ک�ه در تمام اقتصاد‌ه�ای معتبر دنیا 
جایگاه�ی وی�ژه دارد و به‌عن�وان یک�ی از بازوان قدرتمن�د اقتصاد در 
بهب�ود ش�رایط زندگ�ی و ایجاد رفاه در جامعه مطرح اس�ت. امروزه رد 
پای بیمه در همه عرصه‌های زندگی دیده می‌شود به‌گونه‌ای که در جوامع 

توس�عه‌یافته ای�ن صنعت ب�ا تنوع و نوآوری در ارائه خدمات توانس�ته 
جای خود را در فرهنگ عمومی جامعه به‌عنوان پش�توانه‌ای قابل اتکا 
باز کند. در کش�ور ما هم با وجود رش�د این صنعت در س�ال‌های اخیر و 
س�رمایه‌گذاری‌هایی که در این زمینه اتفاق افتاده همچنان ضعف‌هایی 
دیده می‌شود و جایگاه مناسبی را نمی‌توان برای آن متصور بود. آنچه 

مهم اس�ت رش�د س�رمایه‌گذاری در صنعت بیمه اس�ت که می‌تواند در 
هم�ه بخش‌ه�ای اقتص�ادی تاثی�رات مثبتی را بر جای بگ�ذارد. در این 
خصوص گفت‌وگویی را با محمد تقوی، رییس هیات‌مدیره انجمن صنفی 
نمایندگان بیمه البرز ترتیب دادیم تا به بررسی جایگاه صنعت بیمه در 
کشور و فضای سرمایه‌گذاری آن بپردازیم که در ادامه پیش‌رو دارید.

عباس نعیم امینی
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 خارجی‌ها هم آینده‌شان را 
در تفاله قهوه پیدا می‌کنند

طالع‌بین��ی و فالگی��ری گرچ��ه اغل��ب موضوعی 
خرافی ش��ناخته می‌ش��ود، اما مسئله‌ای است که در 
فرهنگ‌ه��ای مختلف دی��ده می‌ش��ود. فال‌قهوه که 
ترک‌ها ریش��ه‌هایش را متعلق به خودشان می‌دانند 
در ترکیه بس��یار رایج اس��ت و در اصل برای گرفتن 
فال قهوه باید از قهوه‌ترک اس��تفاده کرد. در س��ایت 
فرهن��گ ترکی��ه درباره این نوع فال نوش��ته ش��ده:  
»نوشیدن قهوه ترک فرهنگی با قدمت چندین قرن 
دارد. بهترین کار برای همراهی با دوستان که گاهی 
با پیش��گویی عجین می‌شود. قهوه باید از یک سمت 
فنجان نوش��یده ش��ود. وقتی تمام شد نعلبکی روی 
فنجان قرار می‌گیرد، نیت انجام ش��ده و بعد فنجان 
برگردانده می‌ش��ود و فردی جز کس��ی ک��ه قهوه را 

نوشیده شروع به تفسیر کردن فال می‌کند.«
نخس��تین جرقه‌ه��ای فالگیری با چ��ای و قهوه را 
می‌شود از پیش��گویان اروپا در قرون وسطی ردیابی 
کرد که پیش‌بینی‌های‌ش��ان را با برش‌هایی از موم، 
س��رب و مواد م��ذاب دیگر انجام می‌دادن��د، اما بعد 
ش��کل کارشان عوض شد و سراغ ابزارهای ساده‌تری 
رفتن��د. در قرن هفدهم میلادی بع��د از اینکه تجار 
هلندی چای چینی را از مس��یرهای تجاری به اروپا 
معرفی کردن��د، خواندن طالع با چ��ای و قهوه رایج 
ش��د. همین جا بود که چای و قهوه به مش��هورترین 
پیش��گویان آینده تبدیل ش��دند؛ پیشگوهایی که در 
چین و ش��رق جهان هن��وز خبری از آنه��ا نبود. در 
عوض تاروت و ابزارهای دیگر در ش��رق جهان مورد 

توجه پیشگویان و طالع‌بین‌ها بودند. 
در اسکاتلند، ایرلند، ولز و انگلستان نویسندگان در 
این‌باره مطالب زیادی نوشته‌اند و سفالگران انگلیسی 
حت��ی فنجان‌های چای مخصوصی هم برای این کار 
درس��ت کردند که به ش��کل خاصی برای پیشگویی 
طراحی و تزیین ش��ده‌ بودند. این فنجان‌ها هنوز هم 

در این کشورها فروخته می‌شوند و طرفدار دارند. 
س��ایت تورکیش کافی، درباره فالگیری با قهوه در 
ترکیه نوش��ته:  »در ترکیه بعضی افراد پیش��گویی با 
قه��وه ت��رک را تخصصی دنبال ک��رده و با درآمدش 
زندگ��ی می‌کنند. بعض��ی از قهوه‌خانه‌ها در ترکیه با 
قهوه ترک طالع‌بینی انجام می‌دهند و چند لیر بیشتر 
از مشتری‌های‌ش��ان دریافت می‌کنن��د. درحالی‌که 
پیش��گویی هیچ نوع علم��ی را دربرنمی‌گیرد، بعضی 
مردم هستند که درباره آینده‌شان نگرانند و آماده‌اند 

تا پول اضافه‌ای خرج کنند و از آن باخبر شوند.«
به نوش��ته این س��ایت، ای��ن موضوع باعث ش��ده 
پیش��گویی آین��ده در ترکیه و یون��ان به یک صنعت 
گس��ترده تبدیل ش��ود. آماتورهایی هم هس��تند که 
بدون وارد ش��دن به این تجارت، در خانه‌های‌ش��ان 
ای��ن کار را امتحان می‌کنن��د. بعضی از آنها هم وارد 
تجارت می‌شوند اما همه نمی‌توانند به یک اندازه در 
این کار موفق باش��ند. در عوض بعضی دیگر اس��م و 
رسمی پیدا می‌کنند و هزینه فال گرفتن توسط آنها 

بالاتر می‌رود. 
همان‌ط��ور که در بس��یاری از صفح��ات اینترنتی 
فارس��ی مطالبی درباره فال گرفتن ب��ا قهوه و چای 
و ابزارهای دیگر پیدا می‌ش��ود، س��ایت‌های خارجی 
هم مطالب این‌چنینی را منتشر می‌کنند. البته اغلب 
آنه��ا جنبه آموزش فالگیری دارند و کمتر می‌ش��ود 
س��راغ فالگیرهای تلفنی و اینترنتی را از آنها گرفت. 
علائم و نشانه‌هایی که در قهوه و چای ظاهر می‌شود 
و برای فالگیرها قابل درک اس��ت در بسیاری از این 
س��ایت‌ها معرفی شده تا افراد بتوانند برای خودشان 
ف��ال بگیرن��د. البته بعض��ی از این علائ��م کم‌وبیش 
متفاوتن��د و هم��ه جا یک معنا ندارن��د!  گرچه هیچ 
منبع مشخصی برای آنها ذکر نشده و به نظر می‌رسد 
که نس��ل به نسل و سینه به سینه از فالگیرهای قهار 

قدیمی به دست ما رسیده‌اند! 
یکی از این س��ایت‌ها گرفتن فال چای را این طور 
آموزش داده:  »قبل از هر چیز بنش��ینید و از فنجان 
چای‌تان لذت ببرید. یادتان باش��د که باید چای‌تان 
را ب��ه ش��یوه قدیمی با ق��وری دم کنید تا آخرس��ر 
تفاله‌های چای را در فنجان‌تان داشته باشید. شما به 
یک فنجان با دهانه گشاد و پهن نیاز دارید. خیلی‌ها 
تص��ور می‌کنند که ف��رد نمی‌تواند فنجان خودش را 
بخواند اما این مسئله شخصی است. البته در هر نوع 

فالی خواندن طالع خود سخت‌ترین کار است.«
در ادامه معنای همه اش��کالی که ممکن است در 
تفاله‌های چای دیده شود شرح داده شده است. مثلا 
دیدن تمس��اح به معنای وقوع یک حادثه است، بچه 
به معنای مجموعه‌ای از نگرانی‌های کوچک اس��ت و 
خفاش یعنی پایانی ناخوش در انتظار کاری است که 
شروع کرده‌اید. در میان سایت‌های ترکیه‌ای افرادی 
پیدا می‌شوند که مش��غول فالگیری و آموزش آن به 
دیگران هستند. یکی از این افراد در سایتش نوشته:  
»به آنچه آثار به جا مانده قهوه شما می‌گویند اعتماد 
نکنی��د، اما خودتان را هم از ش��انس اینکه آینده‌تان 
را تا جایی که می‌توانید بخوانید محروم نکنید.« بعد 
هم علائمی را که در قهوه ترک ظاهر می‌شود تشریح 

کرده و معانی‌شان را گفته است. 
در میان اپلیکیش��ن‌های موبایل ه��م برنامه‌هایی 
 ب��رای طالع‌بین��ی و ف��ال قه��وه پی��دا می‌ش��ود.

coffee fortune teller یکی از این برنامه‌هاست 
که در اپل‌استور موجود است و برای کاربران اپل فال 
می‌گیرد. در برنامه‌های فارسی هم فال جای خودش 
را دارد و بعض��ی از کاربران موبایل برای فال قهوه و 

فال حافظ اپلیکیشن دانلود می‌کنند. 

صفحه‌های‌ش��ان همه‌ج��ا پیدا می‌ش��ود. 
در فیس‌ب��وک، اینس��ـتاگرام، وبلاگ‌هـ��ا، 
حت��ی در گروه‌ه��ای وایب��ر و وات��س‌آپ. 
گاهی هم پیامکی از آنها می‌رس��د و ش��ما 
را ب��ه گرفتن ف��ال قهوه دع��وت می‌کنند. 
فالگیرهای مجازی این روزها خودش��ان را 
ب��ا تکنولوژی‌های جدید وف��ق داده‌اند و در 
هر اپلیکیشن و سایتی دنبال شما می‌آیند. 
البته ش��ما ردی از آنها نخواهید داشت جز 
یک ش��ماره تماس که ب��ا آن کارتان را راه 
می‌اندازند. فالگیرهای مدرن زحمت ملاقات 
حض��وری ش��ما را به خودش��ان نمی‌دهند. 
اگر فال قه��وه می‌خواهید، می‌توانید عکس 
فنجان‌تان را روی وایبر برای‌شان بفرستید، 
حت��ی می‌توانید ب��ه آنها نیاب��ت بدهید که 
به جای ش��ما قه��وه بنوش��ند و فال‌تان را 
بگیرند!  برای فال چای هم به همین ترتیب 
می‌توانید عم��ل کنید. برای ف��ال تاروت و 
انواع دیگ��ر اصلا خودت��ان را اذیت نکنید. 
فقط پول را به حس��اب فالگیر واریز کنید و 
بنشینید تا جواب‌تان را بگیرید!  اگر جوابی 

در کار باشد. 

زیر قیمت برای مشتری‌های ثابت 
در صفحه‌های اینترنتی فالگیرها می‌شود 
انواع داستان‌ها را پیدا کرد از شاگردی فلان 
فالگیر معروف با س��ابقه‌های چندین س��اله 
در پیش‌بینی آینده و طالع مش��تری‌ها. آیدا 
یکی از این فالگیرهاس��ت ک��ه در وبلاگش 
نوشته:  »آیدا هستم و مدت 10 سال است 
که فال می‌گیرم. علاوه بر اس��تعداد و علاقه 
ذاتی ح��دود هفت س��اله پیش ی��ک دوره 
هش��ت ماهه خدمت خانم طوبی در خیابان 
حس��ن‌آباد تهران گذروندم، ایشون یکی از 
بهتری��ن فالگیرهای ارمن��ی بودند که چند 
س��ال پیش برای زندگی با فرزندانش��ون به 
کانادا مهاجرت کردن��د، من بعد از آموزش 
پیش ایشون فالگیری رو به‌صورت حرفه‌ای 
آغ��از کردم. پیش از ای��ن در کرج جایی رو 
اج��اره کرده بودم و به‌ص��ورت حضوری در 
خدم��ت دوس��تان خودم بودم ام��ا الان که 
به ته��ران نقل مکان کردم هنوز نتونس��تم 
جای مناس��بی رو پیدا کنم، به دلیل اصرار 

و علاقه‌مندی مشتریان خوبم این وبلاگ رو 
تأس��یس کردم که تا زمان پیدا شدن مکان 

مناسب در خدمتتون باشم.«
این خانم باتجرب��ه فال قهوه و... می‌گیرد 
و تصمیم گرفته قیمت‌ها را برای مش��تریان 
جدید اینترنت��ی‌اش پایین بیاورد تا به قول 
خودش رضایت‌شان را جلب کند. به همین 
دلیل قیمت 10هزار تومان را در نظر گرفته. 
او در م��ورد نحوه گرفتن ف��ال اینترنتی 
توضیح داده که مش��تری‌ها باید نام خود را 
همراه نوع فالی که می‌خواهند برایش ایمیل 
کنند. همان روز ایمیلی شامل شماره کارت 
از آی��دا دریافت می‌کنند تا فردای روزی که 
پول را واریز می‌کنند و ش��ماره واریزی پول 
را ایمیل می‌کنند، فال‌ش��ان را تایپ شده با 
تم��ام جزییات دریافت کنند. ایش��ان برای 
مش��تریانش تخفیف هم قائل می‌شود. برای 
مش��تریانی ک��ه بار اول ف��ال می‌گیرند کل 
مبلغ دریافت می‌ش��ود و از ب��ار دوم به بعد 
با 20درصد تخفیف برای‌شان فال می‌گیرد. 
البته شرط دارد!  به شرط ماهی یک فال. 

یک��ی از مخاطب��ان آی��دا در کامنت‌های 
این پس��ت نوشته: »س�الم. خداوکیلی این 
فالا حقیق��ت داره یا از خودت��ون می‌گید؟  
خواه��ش می‌کنم راستش��و بگید.« آیدا هم 
در ج��واب گفته:  »من ب��رای تک‌تک افراد 
ب��ا حوصله و دقت ف��ال می‌گیرم و هر چی 

داخل فالش��ون باشه براشون 
توضیح می‌دم.«

او در پاس��خ ب��ه یک��ی از 
پرس��یده  ک��ه  مش��تریانش 
می‌ش��ود  چط��ور  را  قه��وه 
جواب  نوش��ید  غیرحضوری 
داده:  »مهم‌تری��ن چی��ز در 
فال نیت هس��تش. شخصی 
با نیت ش��ما قهوه رو براتون 
می‌نوش��ه. این روشی هست 
که خیل��ی جاها ب��رای فال 
اس��تفاده می‌ش��ه و کام�ال 

درسته.«

پرداخت حق عضویت در 
سایت 

می‌خواهـــ��ی از وقایـ��ع 
باخب��ر  دقیق‌ت��ر  آین��ده‌ات 

ش��وی؟  هر ن��وع فال فقط تلفنی. ش��ماره 
تم��اس...  »ب��اران ص« تماس‌های روز پدر 
نصف قیمت. فال تاروت 12 ظهر تا 8 ش��ب 

با »ویدا ش«.
البت��ه ف��ال گرفتن در این س��ایت خیلی 
ساده نیست. نمی‌ش��ود یک بار فال بگیرید 
و بروید و پش��ت س��رتان را هم نگاه نکنید. 
ش��ما بای��د در س��ایت عضو ش��وید و حق 
عضویت بپردازید. در بخش ثبت‌نام س��ایت 
آمده:  »کاربر گرامی سایت... پس از گذشت 
دو سال از فعالیت س��ایت، زین پس جهت 
کمک ب��ه ارتقای کیفیت س��ایت و افزودن 
بخش‌های��ی جدی��د به س��ایت، بخش‌های 
افزوده ش��ده جدید، فقط با امکان عضویت 
در س��ایت و پرداخت مبل��غ حق عضویت و 

ش��ارژ ماهانه حس��اب کارب��ری امکان‌پذیر 
خواه��د بود.« بنابراین اگر مش��تری گذری 
هس��تید امکانات محدودی در این س��ایت 
داری��د. اگ��ر می‌خواهی��د از هم��ه امکانات 
استفاده کنید باید مش��تری‌های ثابت ویدا 
خانم و باران خانم باشید. منظور از امکانات، 

انواع فال، طالع‌بینی و پیشگویی است. 

فال مجانی سلفی
 اگ��ر اه��ل پ��ول دادن ب��ه فالگیره��ای 
اینترنتی نیستید هنوز راه‌هایی برای گرفتن 
فال داری��د. بعضی س��ایت‌ها ف��ال گرفتن 
را به ش��ما آم��وزش می‌دهن��د. در یکی از 
این س��ایت‌ها می‌توانی��د اول نوع فال‌تان را 
انتخ��اب کنید. اگر دس��ت روی ف��ال قهوه 
بگذارید لازم اس��ت از پ��ای کامپیوتر بلند 
ش��وید، ی��ک قه��وه غلیظ درس��ت کنید و 
بنوشید و با فنجان‌تان برگردید. بعد بگردید 
و ببینید از بین علائمی که در سایت نوشته 
ش��ده  )چاقو، دهان، برج، بینی، عصا، خط 
منحنی، خرس و...( کدام یکی را ته فنجان 
پیدا می‌کنید. البته حواس‌تان باشد فنجان 
را در دس��ت راس��ت‌تان بگیرید!  بعد توی 
س��ایت دنبال معانی س��مبل بگردید. مثلا 
خط راس��ت یعن��ی زندگ��ی آرام و خوش 
متوس��ط ولی اگر خط‌تان ف��رم تخم‌مرغی 
داشت نگران نشوید. به‌زودی ثروتی به شما 
می‌رس��د. اگر سه‌پایه ببینید 
حیل��ه و نیرنگ و توس��ل به 
زور در انتظارتان اس��ت، اگر 
بالن ببینید با توطئه عش��ق 
نامناس��ب روبه‌رو می‌ش��وید 
و اگر با ش��کل نامش��خصی 
با  روبه‌رو ش��دید زندگی‌تان 
ناراحت��ی و س��ردرگمی گره 
برای هر  می‌خورد. خلاص��ه 
چی��زی معنایی هس��ت که 

شما از آن بی‌خبر بودید! 
اگر فال قه��وه را بی‌خیال 
شدید و فال میوه را انتخاب 
کردید سرنوش��ت دیگری در 
برای  سایت  است.  انتظارتان 
فال گلابی به ما گفت:  »اگر 
تم��ام توجه‌ت��ان را به کاری 
معطوف کنی��د می‌توانید آن 

را با موفقیت انجام دهید.«

عکس بفرست، فال تحویل بگیر
فالگیرها در اینس��تاگرام که یک ش��بکه 
اجتماع��ی مبتنی بر عکس اس��ت با عکس 
فنجان‌ها و کارت‌ها برای خودش��ان جولان 
می‌دهن��د. در یک��ی از صفحات ف��ال قهوه 
صاحب صفحه عکس قهوه مش��تری‌هایش 
را منتش��ر می‌کند و از کاربران عضو صفحه 
می‌پرس��د در فنجان چه می‌بینند. هر کس 
نظرش را می‌گوید و فالگیر نظر درس��ت را 
تایید می‌کند و معنی‌اش را توضیح می‌دهد. 
فال‌های او بین 30 تا 40هزار تومان قیمت 
دارند. البته در صفحه‌های دیگر اینستاگرام 
فال‌های گران‌ت��ری تا حدود 70هزار تومان 
هم پیدا می‌ش��وند. بعضی ه��م مجموعه‌ای 
از فال‌ه��ا را با هم گرفت��ه و قیمت بالاتری 
برایش در نظر می‌گیرند. فال تکی هم قبول 
نمی‌کنند!  نقطه مشترک همه این است که 
اول باید پول به حساب‌شان واریز شود و بعد 
نیت‌تان را برای‌ش��ان بگویید. آن وقت است 
که می‌توانند از آینده باخبرتان کنند، اس��م 
عاشق‌تان را لو بدهند و برای حل اختلافات 
خانوادگ��ی راه‌های مختل��ف پیش‌روی‌تان 
بگذارن��د؛ البته از خودش��ان که ن��ه، از ته 

فنجان قهوه شما. 

از سرگرمی جاهلانه لذت ببرید
چال��ش اعتقاد ب��ه ف��ال و بی‌اعتقادی به 
آن همه جا دیده می‌ش��ود. هر جا فالگیری 
هست مشتری‌هایی هس��تند که می‌پرسند 
فالی که گرفته می‌شود حقیقت دارد یا نه؟  
طبیعتا فالگیر محترم هم پاس��خش روشن 
اس��ت. البته فالگیرهایی هم پیدا می‌ش��وند 
که خودش��ان به ناکارآمدی کارشان اعتراف 
می‌کنند؛ س��ایتی با عنوان تاروت کارت در 
ابتدای ورود شما را با یک جمله شگفت‌زده 
می‌کند:  »کاربر گرامی اعتقاد به فال چیزی 
جز جهل و خرافه‌پرس��تی نیس��ت. از اینکه 
فقط جه��ت س��رگرمی از فال‌ها اس��تفاده 
می‌کنید سپاس��گزاریم و اوقات خوش��ی را 
برای ش��ما آرزو می‌کنی��م.« در بخش‌های 
مختلف این س��ایت می‌توانید برای گرفتن 
انواع فال‌ها نیت کرده و خودتان را س��رگرم 

کنید! 

همیش��ه هم همه چیز بر وفق مرادشان 
نیس��ت. حت��ی اگر مدع��ی باش��ند میان 
ج��ن و پ��ری نماین��ده دارن��د، ب��از هم 
ممکن اس��ت س��ر بزنگاه پلیس سر برسد 
و کاسه‌و‌کوزه‌ش��ان را ب��ه ه��م بزن��د. در 
س��ال‌های اخیر بارها فالگیرهای اینترنتی 
و مج��ازی می��ان کاسبی‌ش��ان غافلگی��ر 
و راه��ی زن��دان و بازداش��تگاه ش��ده‌اند. 
البته ب��ا این وجود هنوز می‌ش��ود آنها را 
به‌راحت��ی در صفحه‌های مجازی پیدا کرد 

و گول‌‌شان را خورد!  
س��وم اس��فند ماه س��ال 91 ب��ود که 
س��ایت  راه‌ان��دازی  از  بع��د  زن‌رمال��ی 
برای خودش در فضای مجازی  اینترنتی 
و تبلیغ��ات گس��ترده فالگی��ری و رمالی 
فتای  پلی��س  مام��وران  ش��د.  ‌دس��تگیر 
اس��تان البرز که به س��راغش رفته بودند 
از مدت‌ها قبل او را تحت نظر داش��تند. 
آن‌ط��ور ک��ه س��رهنگ ی��زدان نیکن��ام 
درب��اره ای��ن پرونده گفته اس��ت در پی 
رصد سایت‌ها در فضای مجازی از سوی 
کارشناس��ان پلیس فتای اس��تان البرز و 
مش��اهده دو وبلاگ که اقدام به تبلیغات 
گس��ترده در زمین��ه فالگی��ری و رمالی 
می‌کردن��د پیگی��ری موضوع در دس��تور 

کار مام��وران ای��ن پلی��س ق��رار گرفت. 
واقع  س��ایت  گرداننده  آدرس  مام��وران 
در مح��دوده اس��تان البرز را شناس��ایی 
کرده و بع��د از هماهنگی با مقام قضایی 
ب��ه آدرس موردنظر اعزام ش��دند. اما با 
مراجع��ه مام��وران ب��ه مح��ل موردنظر 
مش��خص ش��د که آدرس غیر‌واقعی بوده 

است. 
مرحل��ه  ب��ه  مرحل��ه  مام��وران  بع��د 
تحقیقات‌ش��ان را ادامه دادند تا اینکه محل 
زندگی این زن واقع در کرج شناسایی شد. 
این زن به همراه یک دستگاه کیس، مانیتور 
و ابزارآلات فالگیری و رمالی دس��تگیر و به 

پلیس فتا منتقل شد. 
مته��م ابتدا منکر هرگونه جرمی ش��د اما 
در مواجه��ه با مدارک و مس��تندات پلیس 
ب��ه جرمش اعتراف ک��رد و گفت که حدود 
دو س��ال اس��ت مش��غول فالگیری است و 
به‌ص��ورت تلفن��ی و حض��وری ب��رای افراد 

مختل��ف فال می‌گیرد. اخی��را هم از طریق 
س��ایتش تبلیغ��ات گس��ترده‌ای داش��ته و 
کلی مش��تری دس��ت و پا کرده. این فالگیر 
ب��ا دریاف��ت مبلغ 8 ت��ا 10ه��زار تومان از 
ه��ر مش��تری در قب��ال گرفتن ف��ال قهوه 
 تفکرات و تخی�الت ذهنی‌اش را به آنها القا 

می‌کرده است. 
کمت��ر از ی��ک س��ال قب��ل یعن��ی از 
پلی��س  ریی��س   93 س��ال  خردادم��اه 
فت��ای خراس��ان رضوی هش��دار داد که 
چش��مگیری  رش��د  مجازی  فالگیره��ای 
داش��ته‌اند. او در ادام��ه گف��ت: در این 
خانمی  ک��ه  داش��ته‌ایم  پرونده‌ای  رابطه 
ب��ا مراجعه ب��ه پلیس فتا اع�الم می‌کند 
از او کلاهبرداری ش��ده است. این خانم 
در اظه��ارات خود گفته اس��ت به دلیل 
از  یک��ی  طری��ق  از  زندگ��ی  مش��کلات 
دوس��تان با یک فالگیر در فضای مجازی 
چ��ت کرده و هر جلس��ه ۲۰ هزار تومان 

ه��م ب��ه او پرداخت ک��رده اس��ت. این 
خان��م ب��ا تحریک‌های فالگی��ر در نهایت 
از همس��ر خود جدا می‌ش��ود اما بعد از 
ط�الق متوج��ه می‌ش��ود که همس��رش 
انس��ان شریفی بوده و ش��خص فالگیر از 
او کلاهب��رداری ک��رده اس��ت. این مقام 
مس��ئول با اش��اره به اینکه ب��ا اقدامات 
فنی پلیس فتا در نهایت ش��خص فالگیر 
دس��تگیر ش��د، گف��ت: در بازجویی‌های 
ب��ه عمل آمده مش��خص ش��د ای��ن فرد 
کلاهبردار تاکنون ۱۰۰ قربانی داش��ته و 
در چندین مورد باعث از هم پاش��یدگی 

خانواده‌ها شده است. 
امس��ال هم خبری  اردیبهشت  هش��تم 
منتش��ر شد که حاکی از سر کار گذاشتن 
700 نف��ر توس��ط ی��ک خان��م فالگیر در 
فض��ای مجازی ب��ود. ماجرا ای��ن بود که 
ماموران پلیس فتای مش��هد باخبر شدند 
ش��خصی در چندی��ن ش��بكه اجتماع��ی 

ب��رای خودش تبلیغات ک��رده و به‌صورت 
تلفن��ی برای م��ردم فال قه��وه می‌گیرد. 
مش��خص  مام��وران  تحقیق��ات  از  بع��د 
ش��د ای��ن زن در فیس‌بوك، س��ایت‌های 
اینترنتی و تانگ��و و لاین، طعمه‌هایش را 
شناسایی می‌کند و آنها را فریب می‌دهد. 
كارآگاه��ان مخفی��گاه این زن 35س��اله 
را در مش��هد شناس��ایی و در عملیات��ی 
غافلگیران��ه دس��تگیرش کردن��د. این زن 
فالگی��ر در بازجویی‌ه��ا ب��ه كلاهبرداری 
میلیون��ی اعت��راف كرد و گف��ت: پس از 
تبلیغات، ش��ماره موبایلم را در س��ایت‌ها 
و ش��بكه‌ها قرار می‌دادم. پس از آن افراد 
زیادی با من تم��اس می‌گرفتند و از آنها 
می‌خواس��تم تا به‌صورت اینترنتی مبلغی 
را به حسابم واریز كنند. پس از آن تلفنی 
مدعی می‌ش��دم كه برای آنه��ا فال قهوه 

گرفته‌ام و آنها را سركار می‌گذاشتم. 
ظاهرا داستان فالگیرهای مجازی با وجود 
این رسوایی‌ها تمام نشده. آنها در کلاس‌های 
آموزشی‌شان هم هر روز ش��اگردان تازه‌ای 
تربیت می‌کنن��د و تحویل جامعه می‌دهند!  
ش��اگردانی که هر روز تکنولوژیک‌تر شده و 
به اپلیکیش��ن‌های جدی��د و روش‌های تازه 

جلب مشتری مجهز می‌شوند. 

فالگیرهایی که لو رفته و به کلاهبرداری اعتراف کردند

وقتی ورق برگشت

دریچه

تا مرگ خرافات چقدر مانده است؟

پیشگویی آینده‌ شما
از پشت تلفن

مینا عینی‌فر



ماجرای گوگل و روزنامه های برتر
به گزارش فایننش��ال تایمز، گوگل 
ب��ا ای��ده مبتکرانه اخب��ار دیجیتال 
خیرخواهان��ه  راه  در  ق��دم  خ��ود 
مناس��بی گذاش��ته، اما این تنها کار 
غافلگیرکننده گوگل در دنیای دیجیتال نیست، فضایی 
که در آن محتوا و متحدان، دو عنصر حیاتی محس��وب 
می‌ش��وند. گوگل در حال حاضر 38درصد کل تبلیغات 
آنلاین و گوش��ی‌های همراه را در اختیار خود دارد، اما 

سهم این موتور جست‌وجو رو به رشد نیست. 
و اکن��ون درحوزه کام�اًل متفاوتِ سیاس��ت، گوگل، 
قدرتمندترین موتور جس��ت‌وجو در جهان، برای جذب 
دوستان مطبوعاتی تلاش می‌کند و از فعالان ضدتراست 
اتحادیه اروپا پیشی می‌گیرد. بنابراین 107 میلیون پوند  
)از حدود 66 میلیارد دلار درآمد س��ال گذش��ته‌اش( را 
ب��ه راه‌اندازی »ابتکار اخبار دیجیت��ال« خود اختصاص 
می‌ده��د که به هش��ت روزنامه اروپایی ب��زرگ ازجمله 
گاردی��ن کمک می‌کند تا بتوانند از ش��انس ایجاد پلت 
فرم جدی��د، آموزش کارکنان از طری��ق بنیاد رویترز و 
اس��تفاده از فرصت کسب اطلاعات بیشتر درمورد اخبار 
دیجیتالی برخوردار ش��وند که در سرتاس��ر 28 کش��ور 

اتحادیه اروپا رخ می‌دهد. 

نگرانی از کاهش رشد اقتصادی چین
رییس مرک��ز مطالعات 
موسس��ه   در  آس��یا 
فراملینگتون«  »آکس��ا 
در گفت‌وگوی��ی با ش��بکه تلویزیونی بلومب��رگ درباره 
کاهش نرخ رش��د اقتصادی چین گف��ت: باید در میزان 
توقعات‌مان از چین تجدیدنظر کنیم. میزان رش��د تولید 
اهمیت چندانی ندارد، مهم این است که آیا این تولید در 
طولانی‌م��دت به مصرف تبدیل می‌ش��ود یا نه؟ آمارهای 
جمع‌آوری ش��ده در ماه آوریل بیانگر ‌آن بود که چین در 
بخش تولید با کاهش رش��د مواجه شده است. این نکته 
نشان‌دهنده‌ عدم یکنواختی رش��د اقتصاد جهانی است. 
اکنون با ورود به ماه مه و کاهش سفارش��ات جدید برای 
تولی��د، پیش‌بینی اقتصاددانان مبنی‌ ب��ر ادامه این روند 

کاهشی به وقوع پیوسته است. 
مارک تینکر در مصاحبه با ش��بکه تلویزیونی بلومبرگ، 
ضم��ن تاکید بر اهمیت اقتصاد 10 تریلیون دلاری چین 
اظه��ار کرد: چین پس از آمری��کای 16 تریلیون دلاری، 
دومین قدرت بزرگ اقتصادی جهان به شمار می‌رود. اگر 
در آمریکا شاهد رشد 7 درصدی باشیم، به نظرمان بسیار 
خوب می‌رسد، بنابراین به عقیده من ما باید توقعات‌مان 
را از چین بازنگری کنیم. میزان رش��د 7درصدی اهمیت 
چندانی ندارد، بلکه نکته مهم این است که آیا این تولید 
در طولانی‌مدت به مصرف تبدیل می‌شود یا نه؟  و اینکه 
دولت در قبال این مس��ئله چه تصمیماتی اتخاذ خواهد 

کرد.

نفت و گاز شیل به روایت اعداد و ارقام
ب��ه گ��زارش فوربس، 
ای��ن روزه��ا همه جا 
صحب��ت از  صنع��ت 
نفت و گاز ش��یل اس��ت؛ صنعتی که جرقه آن از آمریکا 
خورده اس��ت ام��ا هیچ‌گاه به آم��ار و ارق��ام جالبی که 
پش��ت این صنعت اس��ت، فکر کرده‌اید؟  حتی با وجود 
اینک��ه تولید نفت در س��ال 2012 میلادی در آمریکا به 
9 میلیون بش��که در روز رس��یده، افراد بسیاری در حال 
صحبت کردن درباره روش فراکینگ هس��تند که همان 
اصطلاح عامیانه شکست هیدرولیک، روش بحث‌برانگیز 
اس��تخراج گاز شیل است. در سال 2012 نزدیک به 45 
هزار چاه در ایالات آمریکا وجود داشت و در نتیجه تولید 
گاز شیل به‌طرز سرسام‌آوری افزایش یافت. به‌طوری که 
تولید گاز ش��یل آمری��کا از 0.6 تریلیون فوت مکعب در 
سال 2004 به نزدیک 8.6 تریلیون فوت معکب در سال 
2014 رس��ید. اکنون پیش‌بینی ش��ده اس��ت که حجم 
تولید گاز ش��یل در این کش��ور تا س��ال 2040 بیش از 
17 تریلیون فوت معکب باشد که خود می‌تواند منجر به 
ایجاد صدها هزار ش��غل شود. واقعیت این است که آغاز 
نس��ل فراکینگ چش��م‌انداز گاز طبیعی را در این کشور 
به‌ش��دت تغییر داده است. در سال 2006 ایالات متحده 
آمریکا 524 میلیارد مترمکعب گاز طبیعی تولید کرده و 
این رقم تا سال 2012 با رشدی مستمر به 681 میلیارد 

مترمکعب رسیده است. 

سقوط درآمد 5 غول نفتی
س�قوط آزاد قیمت طلای س�یاه در طول یک‌سال گذشته پس از آنکه 
درآم�د نفتی اکثر کش�ورهای عض�و اوپک را کاه�ش داد و حتی برخی 
از کش�ورهای عضو این سازمان با کس�ری بودجه مواجه شدند، حالا بر 

درآمدهای غول‌های بزرگ نفتی جهان هم سایه انداخته است. گزارش‌های 
منتشر شده توسط 5 شرکت بزرگ و بین‌المللی نفت جهان حاکی از آن 

است که درآمدهای این شرکت‌ها بین ۱۰ تا ۸۰ درصد کاهش یافته است. 

یکی از چالش‌هایی که مردم در طول این چند س��اله با آن دس��ت‌وپنجه نرم می‌کنند، 
ش��یوه زندگی با ش��رایط سخت اقتصادی بوده و هس��ت. اینکه چطور می‌شود در شرایط 

سخت اقتصادی زندگی را مدیریت کرد؟ 
خودپرداز بعد از تحقیقات گس��ترده و فراوان توانس��ت به نتایج قابل‌توجهی برس��د که 

مدیریت این برهه زندگی را آسان‌تر کند. 
راه‌حل اول: چتر

یکی از راه‌حل‌های مهم در مدیریت ش��رایط سخت اقتصادی باز کردن چترهاست!  به 
این صورت که باید کمی خجالت را کنار گذاشته و از هر فرصتی برای باز کردن چتر خود 
اس��تفاده کنید. موردی داشتیم که شخصی برای استفاده از توالت در جاده هراز به خانه 
فردی ناشناس رفت و چون در باز کردن چتر حرفه‌ای بود، سه سال همانجا ماندگار شد. 
طول هفته را به 14 وعده تقسیم کرده و وعده‌ها را بین دوستان و آشنایان تقسیم کنید. 
مثلا س��ه وعده خانه پدر و مادر همس��رتان و سه وعده نیز پدر و مادر خودتان!  سپس از 
هش��ت وعده باقیمانده از عناصر حاشیه‌ای فامیل استفاده کنید، مثلا عمو و خاله و دایی 
و...، افرادی که پدر و مادرشان از هم جدا شده‌اند نیز این شانس را دارند که سه وعده در 

هفته‌شان به شش وعده تبدیل شود. 
راه‌حل دوم: استفاده از بزه

یک��ی دیگر از راهکارهایی که بس��یاری از مردم در زمان ش��رایط س��خت اقتصادی از 
آن بهره می‌گیرند، اس��تفاده مثبت از پتانس��یل کارهای خلافی اس��ت که در پوس��ت و 
خون‌ش��ان نهفته اس��ت. مرحله یافتن کار خلاف مرحله‌ای بسیار سخت و نفسگیر است، 
باید حواس‌تان باش��د که در زورگیری ماهر هس��تید یا در قتل؟  یا حتی در قاچاق کالا؟  
پس زمانی که تخصص‌تان را یافتید، باید به سرعت فعل خلاف را طوری مرتکب شوید که 
دس��تگیر شوید. بعد از این مرحله به‌راحتی به زندان افتاده و مدتی که در زندان هستید 
هزینه‌های‌تان صفر خواهد ش��د. باید حواس‌تان باش��د که این بزه شما به ضربه روحی و 

جسمی به خودتان منجر نشود. 
راه‌حل سوم: استفاده از همسایه‌ها

به در خانه همس��ایه‌تان بروید و در دفعه اول یک پیاز بگیرید، در دفعات بعدی پیاز را 
ارتق��ا داده و تقاض��ای یک قرص نان نیز کنید، همین‌طور در دفعات بعدی تقاضای‌تان را 
افزایش دهید و از نان به تخم مرغ و حبوبات و گوشت و مرغ و ماهی برسید. اگر این کار 
را درس��ت انجام دهید، همسایه‌تان برای اینکه پررو نشوید، به شما پیشنهاد صرف نهار و 
ش��ام در خانه خودش را می‌کند به این صورت که می‌گوید:  »داداش بیا ش��ام و همینجا 
بزن اذیت نشی یه‌وقت!«، که در این لحظه تاریخی شما باید به سرعت تعارف را روی هوا 

بزنید و وارد خانه او شوید تا غذای‌تان را به بهترین شکل میل کنید. 
پیشنهادات ستون خودپرداز تنها حاصل ذهن بیمار و گرسنه و بی‌پول خودش است و 

هیچ ربطی به روزنامه و مطبوعات و... ندارد. 

دانشمندان ارتش آمریکا یک شیشه فلزی فوق شفاف تولید کرده‌اند که می‌تواند به ساخت نمایشگرهای فوق سخت منجر شود. این شیشه که از یک ماده معدنی مبتنی بر 
منیزیم و آلومینیوم موسوم به اسپینل  )Spinel( ساخته شده، بسیار سخت‌تر و سبک‌تر از شیشه ضدگلوله است. محققان می‌گویند که از این ماده می‌توان برای حفاظت 

از خودروها، کابین خلبانان در هواپیما و همچنین فضاپیماها و ماهواره‌ها استفاده کرد.

ب��ا اینکه دلایل زیادی ب��رای تردید در عملکرد 
اقتصادی کشور فرانسه وجود دارد، اما نکات مثبت 
بسیاری نیز وجود دارد تا این شش ضلعی )کشور 
فرانسه در نقشه به شکل یک شش ضلعی است( در 

9 زمینه سرآمد کشورهای جهان باشد. 
نخستین پایگاه گردشگری: طبق آمار سازمان 
گردش��گری جه��ان، در س��ال 2014، بیش از 1، 
1 میلیارد گردش��گر در سطح جهان تخمین زده 
شده که از این میان مقصد 84.7 میلیون گردشگر 
کشور فرانسه بوده است. این آمار توانست فرانسه را 
از میان تمام مقاصد گردش��گری جهان در جایگاه 

نخست قرار دهد. 
تولیدات لوکس: طبق آماری از شرکت مشاوره‌ای 
بن در س��ال 2013، تولیدکننده‌های فرانس��وی 
در خ��ط مقدم بازار جهانی کالاه��ای لوکس قرار 
می‌گیرند. طبق محاس��بات مشاوران، علامت‌های 
تجاری سه رنگ تولیدکننده‌های فرانسوی موفق به 
انحصار یک چهارم گردش مالی در س��طح جهان 
ش��ده‌اند. به گفته وزیر اقتصاد این کشور، از میان 
270 علامت تجاری در دنیا، 130 علامت به کشور 

فرانسه اختصاص دارد. 
صادرات بذر کش�اورزی: براس��اس گزارشی از 
فدراس��یون جهانی ب��ذر و دانه، فرانس��ه بالاترین 
جایگاه را در زمینه صادرات بذر کشاورزی به خود 
اختصاص داده است. در سال 2012 فرانسه در این 
زمینه درآمدی به اندازه 1.6 میلیارد یورو از طریق 
صادرات دانه به دست آورد. این در حالی است که 
دو کش��ور بزرگ صادرکننده بذر، ایالات متحده و 
هلند، به ترتیب 1.35و 4، 1 میلیارد یورو به دست 

آوردند. 
ب�ه نام‌تری�ن لژیونرها: بازیکنان فوتبال کش��ور 
فرانس��ه، خ��ارج از کش��ور خ��ود، موفقیت‌ه��ای 
چشمگیری به دست آورده‌اند. به گزارش فدراسیون 
بین‌الملل��ی فوتب��ال در مرکز مطالعات ورزش��ی 
نیوشاتل، 113 بازیکن با ملیت فرانسوی در فصل 

اخیر بازی‌های فوتبال، در تیم‌های قدرتمند جهان 
)مانن��د ایتالیا، انگلیس، اس��پانیا، آلم��ان( خوش 
درخشیدند. فدراسیون فوتبال اعلام کرد: »فرانسه 
برای نخستین بار نخس��تین کشور پرورش‌دهنده 
و فرس��تنده بازیکن در میان تمام کشورها انتخاب 
شد.« بعد از فرانسه دو کش��وری که بالاترین آمار 
فرستادن لژیونر را داشتند، برزیل و آرژانتین هستند. 
صنایع دریایی: براساس آخرین آمار سال 2013، 
فرانس��ه در زمینه تولید قایق‌های بادبانی در مقام 
نخست است. فدراسیون صنایع دریایی این مقام را 
تایید می‌کند: »تولید قایق‌های بادبانی باعث شده 
است فرانسه با درآمدی بالغ بر 422.6 میلیون یورو 
پرچمدار این صنعت باشد. 75درصد از این درآمد 
از طریق صادرات تولیدات دریایی بوده اس��ت.« به 
غیر‌از این، فرانسه در تولید سایر وسایل دریانوردی 

نیز در مقام نخست است. 
عملک�رد آنلای�ن: طب��ق گفته س��ازمان ملل 
متحد، فرانس��ه حق دارد که از پیشرفت سیستم 
دیجیتالی خود مفتخر باشد. این کشور از سه جهت 
صدرنشین جهان است: زیرساخت‌های مخابراتی، 
کیفیت سیستم آموزشی برای ساکنین و خدمات 

آنلاین ارائه شده از طرف دولت. 
انرژی هس�ته‌ای: در سال 2013، موسسه انرژی 
هس��ته‌ای فرانس��ه ادعا کرد 73درصد نیروی برق 
کشور خود را از طریق رآکتورهای هسته‌ای تامین 
کرده اس��ت. حتی اگر این روند رو به نزول باش��د، 
بازهم فرانسه قدرتمندترین پایگاه انرژی هسته‌ای 
جه��ان را دارد. این اس��تقلال در تامین انرژی که 
هدف مطل��وب ژنرال دو گل پس از جنگ جهانی 
دوم نیز بود، به طور کامل پاسخگوی نیاز این کشور 
به انواع مختلف انرژی است. فرانسوا اولاند به ملت 
فرانسه قول داده که تا پایان سال 2025 سهم اتم 
در عرضه انرژی در این کش��ور ب��ه زیر 50درصد 

می‌رسد. 
نویس�ندگان ب�زرگ: نبوغ ادبی آق��ای پاتریک 
مودیانو باعث شد تا فرانسه پانزدهمین جایزه نوبل 
ادبیات را از آن خود کند. نخستین جایزه نوبل ادبی 

نیز در سال 1901 به نام یک نویسنده فرانسوی به 
نام سالی پرادوم رقم خورد. فرانسه بیشترین تعداد 
برندگان را دارد. از میان 111 جایزه‌ای که از س��ال 
1901 تا به امروز اهدا شده است، 15 جایزه فرانسه 
را در رده اول قرار داده است. پس از فرانسه، ایالات 
متحده با 12 جایزه و آلمان و س��وئد هرکدام با 8 

جایزه رتبه برتر را دارند. 
در آماره��ای قدیمی‌تر ژاپن در رده نخس��ت و 
فرانس��ه در جایگاه س��وم بود. اما در آن زمان فقط 
س��طح سلامتی مردم و طول عمر مورد توجه قرار 
می‌گرفت. اما در س��ال 2002 سازمان بهداشت و 
درمان بین‌المللی معیاره��ای دقیق‌تری را مدنظر 
قرار داد. به‌طور مثال رضایت بیماران از ارائه خدمات 
درمانی، نحوه کارکرد مراکز بهداش��تی و درمانی و 
میزان هزینه خدم��ات درمانی نیز مورد تحقیق و 

بررسی قرار گرفت. 
خدم��ات بهداش��تی و درمانی با توج��ه به آمار 
س��ازمان بهداش��ت و درمان بین‌المللی، کش��ور 
شش‌ضلعی بهترین خدمات را در رابطه با بهداشت 
و س�المتی ارائه می‌دهد یا حداقل در میان 191 
کش��ور عضو این س��ازمان، فرانسه رتبه نخست را 
دارد. به گفته س��ازمان بهداشت و درمان »پس از 
بررسی‌های فراوان، کشور فرانسه جایگاه نخست را 
در خصوص ارائه خدم��ات درمانی برای عموم، به 
خود اختصاص داده اس��ت. پس از این کش��ور به 
ترتیب کش��ورهای ایتالیا، اسپانیا، عمان، اتریش و 

ژاپن در صدر هستند.« 
در آماره��ای قدیمی‌تر ژاپن در رده نخس��ت و 
فرانس��ه در جایگاه س��وم بود. اما در آن زمان فقط 
س��طح سلامتی مردم و طول عمر مورد توجه قرار 
می‌گرفت. اما در س��ال 2002 سازمان بهداشت و 
درمان بین‌المللی معیاره��ای دقیق‌تری را مدنظر 
قرار داد. به‌طور مثال رضایت بیماران از ارائه خدمات 
درمانی، نحوه کارکرد مراکز بهداش��تی و درمانی و 
میزان هزینه خدم��ات درمانی نیز مورد تحقیق و 

بررسی قرار گرفت. 
منبع: لوموند
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چترها برای که باز می‌شوند 

در نگاه��ی عمی��ق درمی‌یابیم ک��ه اقتصاد 
ای��ران و ادبیات حاکم بر آن، به‌گونه‌ای ناموزون 
رش��د یافته که اغلب مفاهیم تجاری به محض 
معنی‌یابی با معیارها و ملاک‌های آن، دستخوش 
چنان تغییراتی می‌شوند که ذات بنیادین‌شان، 
زی��ر س��وال م��ی‌رود. مثال‌ه��ای متع��ددی از 
این دس��ت مفاهی��م می‌توان آورد ک��ه یکی از 
بارزترین آنها، موض��وع حامی‌گری رویدادها یا 
اسپانسرش��یپ اس��ت. ناملایمت ایرانیان با این 
مفهوم به اندازه‌ای بوده که به واقع عمق موضوع 
زیرورو ش��ده و تعبیری عجیب و نامانوس از آن 

به دست آمده است. 
ش��کی نیس��ت ک��ه بخش��ی از ریش��ه‌های 

نابسامانی رویدادهای فرهنگی، علمی و ورزشی 
در ایران را می‌توان در همین حقیقت جس��ت. 
آنچه در این نوشتار در جست‌وجوی آن هستیم، 
تلاش��ی مجدانه است برای ابهام‌زدایی از مفهوم 
حامی‌گری و بازآفرینی برداش��ت ذهنی جامعه 
کارفرمای��ی از ای��ن مفه��وم تا بلکه ب��ا نگاهی 
روش��ن‌بینانه و البته هوش��مندانه، فرصت‌های 
بی‌بدلیلی را که با زحمات فراوان خلق می‌شود، 

نادیده نگیرند. 
اسپانسرشیپ یعنی چه؟ 

پی��ش از ورود به بحث اصل��ی، از خوانندگان 
محترم��ی ک��ه ب��ه واس��طه اس��تفاده از واژه 
اسپانسرشیپ به جای معادل‌های فارسی آن بر 
بنده خرده می‌گیرند، تقاضا دارم بار دیگر به بار 
معنای��ی منفی موجود در واژه »حامی‌گری« که 
به‌عنوان جایگزین فارس��ی اسپانسرشیپ مطرح 

می‌ش��ود، توجه کنند. همی��ن ترجمه ناصحیح 
اس��ت ک��ه بس��یاری از سوءبرداش��ت‌ها را رقم 
می‌زن��د.  نگارنده ترجیح می‌ده��د به جای واژه 
حامی‌گری، از عبارت فرصت ارتقای برند مبتنی 
بر روی��داد اس��تفاده کند. هرچن��د این عبارت 
طولانی و نامانوس اس��ت، اما آورده معنای آن تا 
زمانی که کارشناس��ان امر دست به کار شوند و 
واژه‌ای بهتر خلق کنند، قانع‌کننده است.  فرصت 
ارتقای برن��د مبتنی رویداد یا همان اسپانس��ر 
شیپ، یکی از ش��یوه‌های رایج در تجارت برای 
پر ک��ردن فاصله میان برند و مخاطبان اس��ت. 
در ه��ر رویدادی، تعدادی مخاطب مس��تقیم و 
غیر‌مس��تقیم وجود دارد که برندهای هوشمند، 
ارزش تک‌ت��ک اعضای ای��ن گروه‌ها را به خوبی 
می‌دانن��د و از گردهمایی آنه��ا در رویدادها، به 

خوبی بهره‌برداری می‌کنند.  

اسپانسر‌شیپ و ارتقای برند)1(

اگر هزار نعمت در دنیا برای انس��ان‌ها یک جا جمع شود قدر یک لحظه حضور گرم 
مادر و پدر نیس��ت. نعمت یعنی س��ایه دس��تان پدر و نگاه مادر. نعمت یعنی هر شب 
پ��درت در را باز کند و تو را مهمان لبخندش کند، نعمت یعنی هر صبح چش��مت در 
چش��مان مادرت تاب بخورد و س��رت در آغوش��ش آرام بگیرد. نعمت یعنی بدانی پدر 
داری، مادر داری، ریش��ه‌ای در خاک س��رزمینت داری. نعمت یعنی همین دو انس��ان 
که حتی فکر نبودن‌ش��ان روح آدم را زخم می‌کند. فکر یک روز که نباش��ند و نتوانیم 
دستان‌ش��ان را ببوسیم کافی است تا تمام زندگی‌مان رنگ دلهره بگیرد و آسمان روی 
س��رمان خراب شود. آنها ریشه‌های درخت زندگی ما هس��تند. وقتی بروند انگار هیچ 
وابس��تگی به این خاک نداریم. انگار ما هم از زمین کنده شدیم. کسی نیست که بارها 
از حرف‌ها و نصیحت‌هایش��ان دلگیر نش��ده باش��د، همه ما روزی، جایی، وقتی حتی، 
از دست‌ش��ان عصبانی ش��ده‌ایم که چرا نمی‌فهمند ما بزرگ ش��ده‌ایم و خودمان حق 
تصمیم‌گیری داریم. اما تا پدر نباش��ی و مادر نش��وی نمی‌فهمی که آنها چه می‌گویند 
و چرا ما همیش��ه برایشان بچه‌ایم. همین چند خط ساده که اینجا را سیاه کرده شاید 
برای خیلی از بچه‌ها هیچ معنایی نداشه باشد. فکر کنید کودکی به دنیا می‌آید، گریه 
می‌کن��د و می‌خندد و کم‌کم می‌بیند و می‌فهمد، دس��ت‌هایش پی چیزی می‌گردند، 
آغوش��ی را کم دارد. صدایی را نمی‌ش��نود که باید برایش لالایی بخواند، دس��ت‌هایی 
را لمس نمی‌کند که نوازش��ش کنند. کمی بعد که عقلش می‌رس��د و بیشتر می‌فهمد، 
چشمهایش باز می‌ش��وند به دنیایی عجیب. شاید یک وقت‌هایی برایش سرگرم‌کننده 
باش��د این همه هم س��ن و س��ال خودش را یکجا ببیند و بازی کند و کنارشان درس 
بخواند و حرف بزند. اما خیلی زمان نمی‌برد تا باور کند همه آنها یک جای زندگی‌شان 
می‌لنگد و یک گوشه دل‌شان همیشه خالی است. وقتی دست کودکی را در دست‌های 
پدر و مادر می‌بینند که در پارک و خیابان تفریح می‌کنند و شادی را بغل کرده‌اند تازه 
اندوه در دلشان سبز می‌شود و قد می‌کشد و داغ نداشتن این نعمت بر خیال‌شان ناخن 
می‌کش��د. دل‌های کوچک‌شان می‌گیرد. کسی نمی‌داند در دل بچه‌های پرورشگاه چه 
می‌گذرد، برخی پرخاشگرند و برخی افسرده، بعضی‌هاشان سرخورده و بعضی سرکش 
اما همه‌شان زخم دارند. یک زخم عمیق که هرگز خوب نمی‌شود. بچه‌های این خانه‌ها 
نیازمن��د محبت بی‌دریغی‌ان��د که از آن محرومند. ما هرگز نمی‌توانیم تک به تک برای 
آنها مادر و پدر باشیم اما شاید بتوانیم با یک نگاه و دست‌هایی پر از اسباب بازی یک 
روزشان را طلایی کنیم. برایشان قصه بخوانیم و با آنها همبازی شویم. بگذاریم ذره‌ای 
کمتر احس��اس طردش��دگی و تنهایی کنند. بیایید یک روز با این همه بچه‌های تنها، 

فقط بازی کنیم. 

منطقه آزاد

جدول امروز
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آیدین نامدار
مشاور برندینگ و سخنران حرفه‌ای حوزه کسب و کار

نگاه آخر

خودپرداز

س��خت‌ترین شغل دنیا در ایران حقوق و دستمزدی معادل مشاغل دیگر دارد. تحلیل داده‌های 
اعلام شده برای سال 1392 نشان می‌دهد متوسط دستمزد ماهانه هر معدنکار یک میلیون و 62 

هزار تومان بوده است. 
براساس جداول مرکز آمار ایران میزان جبران خدمات مزد و حقوق‌بگیران معادن کشور در سال 
1392 در مجموع یک هزار و 206 میلیارد و 384 میلیون تومان بوده که با توجه به فعالیت 94 
هزار و 640 نفر در این بخش طی سال مورد اشاره، هر معدنکار به‌طور متوسط 12 میلیون و 747 

هزار تومان در طول یک سال درآمد کسب کرده است. 
این میانگین درحالی محاس��به می‌ش��ود که به‌طور قطع دس��تمزد پیمان��کاران و متصدیان و 
مهندس��ان مش��غول به کار در معادن از این حد متوس��ط بالاتر بوده و لذا سهم کارگران معدن از 

متوسط حقوق پرداخت شده کمتر خواهد بود. 
طبق این گزارش از 94 هزار و 640 نفر شاغل در این بخش 22 هزار و 808 کارگر ساده و 26 
هزار و 258 نفر کارگر ماهر هس��تند. به این ترتیب از کل جمعیت ش��اغل در معادن کشور 51.8 
درصد کارگر بوده و نیمی دیگر را تکنیس��ین‌ها، مهندسان، کارکنان امور حمل‌و‌نقل و همین‌طور 

بخش اداری، مالی و خدماتی تشکیل می‌دهند. 
با وجود آنکه اش��تغال در معادن به‌عنوان سخت‌ترین شغل دنیا محسوب می‌شود اما در معادن 
کشورمان 1266 نفر زن مشغول فعالیت هستند و جالب آنکه از بین این زنان 186 نفر مستقیم در 

بخش تولیدی معادن فعالیت می‌کنند. 
همچنین در این گزارش تاکید ش��ده اس��ت که تنها 6.6 درصد از فعالان معدنی کش��ور دارای 

تحصیلات دانشگاهی هستند و باقی تحصیلات‌شان دیپلم و زیر دیپلم بوده است. 
تعداد بی‌سوادان نیز در بین این فعالان 3 هزار و 600 نفر ذکر شده است و بیشترین گروه شاغل 

در معادن را افراد زیر دیپلم با جمعیتی برابر با 33 هزار و 990 نفر تشکیل داده اند. 

سودوکو

قــاب

کیوسـک
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مترجم: شهرزاد محسنی بزرگی

هزار نعمت دنیا

 ارزش کاهش سود و درآمد نفتی میزان کاهش سود و درآمد نفتینام شرکت نفتی

 ۷۱۱ میلیون دلار ۴۶ درصد انی ایتالیا

 ۲ میلیارد دلار ۲۲ درصد توتال فرانسه

 ۹۹۱ میلیون دلار ۸۲ درصد پترو چاینا چین

 ۳.۹ میلیارد دلار ۱۰ درصد انرژی جی.دی.اف سوئز  فرانسه

 ۱.۱۸۳ میلیارد دلار ۴۰ درصدسینوک چین

سعید هوشیار
طنزنویس

مانلی فخریان
روزنامه‌نگار
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