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 پالایشگاه ها
خریدار ندارند

شاخص کل چرا می ریزد؟

مهر تایید وزارت شهرسازی بر گمانه زنی ها

نه جنگ،نه زلزله، نه ناآرامی

با وجود اعلام تمایل وزارت نفت، بازار واگذاری ها بی جان است 

تاثیر نمایشگاه کتاب بر اقتصاد نشر بررسی می شود

 رونق مسکن
افزایش قیمت  را تسریع می کند

 به نام کتاب
به کام دیگران
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بازار واگ��ذاری پالایش��گاه ها به 
بخش خصوصی هرگز رونق نگرفت. 
با وجود اینکه وزارت نفت بارها اعلام 
کرد که از سیاست خصوصی سازی 
حمایت می کن��د اما ای��ن وعده ها 

ه��م نتوانس��ت بخش خصوصی را 
ب��رای ورود به ای��ن بازار تش��ویق 
کند.  تحق��ق اص��ل 44 در صنعت 
نفت و خصوصی س��ازی این صنعت 
با فراز و نشیب های متعددی مواجه 

بوده اس��ت، به طوری که وقتی پای 
درد دل سرمایه گذاران و کارشناسان 
صنعت نفت می نشینیم، از واگذاری 
ناصحیح ب��ه بخش خصوصی موارد 

زیادی مطرح می شود. 
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پیشنهادهای »فرصت امروز« برای برندینگ نماد جدید پایتخت 

سازه ای سبز در شهری خاکستری

 وام خوب
وام بد 

 این پوستر است
یا آگهی ترحیم؟ 

بایدها و نبایدهای مدیریت وام  نگاهی نقادانه به پوستر بیست وهشتمین نمایشگاه کتاب
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مش��اور مع��اون اجرای��ی رییس جمهور 
گف��ت: س��تاد هدفمندس��ازی یارانه ه��ا و 
کارگروه مربوط، هنوز راجع به تغییر قیمت 
ن��ان تصمیم نگرفته، اگر ن��رخ آرد افزایش 
نیاب��د، ممکن اس��ت نرخ نان ه��م افزایش 

چشمگیری نداشته باشد. 
محس��ن بهرامی در گفت وگو با فارس با 
تاکی��د بر ضرورت خصوصی س��ازی با بیان 
اینکه متاسفانه در روند خصوصی سازی آن 
اتفاقی که مدنظر مق��ام معظم رهبری بود 
نیفتاد، اظهارداش��ت: قرار بود قبل از اینکه 
مالکیت خصوصی ش��ود مدیریت خصوصی 
ش��ود، اما متاس��فانه اکثر بنگاه های بزرگی 
که به بخش خصوصی  واگذار ش��ده کماکان 
مدیرانش را دولت عزل و نصب می کند و با 

مدیریت دولتی اداره می شود. 
وی اف��زود: طبع��ا مدیری ک��ه از طریق 
دول��ت ع��زل و نصب می ش��ود ب��ه دولت 
جوابگوس��ت و نگاه اقتصادی به اداره بنگاه 

ندارد، هدف اصلی اصلاح س��اختار دولت و 
تقویت بخش خصوصی بوده که به هر دلیل 

محقق نشده است. 
عضو اتاق بازرگانی تاکید کرد: دولت باید 
حضورش را در اقتصاد به حداقل ها محدود 
کن��د و فقط ب��رای آن دس��ته از کالاهای 
ض��روری و حساس��ی که در س��بد هزینه 
خانوار نقش جدی و در معیش��ت خانوارها 
موثرن��د، برنامه ریزی و در تامی��ن، تولید، 
قیمت گذاری و توزیع آنها سیاس��ت گذاری 
و عندالل��زوم مداخله کن��د و در هر جایی 
ک��ه لازم می دان��د ب��ا پرداخ��ت یارانه به 
تولیدکنن��دگان قیم��ت این ن��وع کالاها و 

خدمات را کنترل و پایین نگه دارد. 
وی ب��ا بی��ان اینکه دولت طب��ق احکام 
برنامه پنجم) بند 101 قانون برنامه پنجم(
حق دخالت در قیمت گذاری کالا و خدمات 
را ن��دارد، گف��ت: مگر کالاه��ای ضروری و 
حس��اس آن هم مش��روط به اینک��ه اگر از 

قیمت تمام ش��ده قیمتی که دولت تعیین 
می کند به صورت یارانه پرداخت کند. 

بهرامی معتقد است؛ وقتی که نرخ کالاها 
و خدمات دولت��ی افزایش می یابد خودش 
منشأ و مبنای افزایش نرخ کالاها و خدمات 

بخش خصوصی می شود. 
مش��اور مع��اون اجرای��ی رییس جمهور 
ب��ا تاکید بر اینکه بخش��نامه مع��اون اول 
رییس جمه��ور در ارتب��اط ب��ا تنظی��م و 
هماهنگ��ی قیمت ها اصلا قصد س��رکوب 
ای��ن  اظهارداش��ت:  ن��دارد،  را  قیمت ه��ا 
بخش��نامه ب��ا ه��دف پایین نگه داش��تن 
دس��توری قیم��ت کالا و خدم��ات صادر 
نش��ده. در وهله اول بنگاه ها و دستگاه های 
خدمات رسان دولت در شرایطی که کنترل 
تورم هدف دولت اس��ت حق ندارند بدون 
هماهنگی و اجازه نرخ کالا و خدمات خود 
را افزایش دهند ک��ه موجب افزایش تورم 

شود. 

وی در ادامه به موضوع نان پرداخت و با 
اشاره به افزایش قیمت نان در سال گذشته 
اف��زود: برخ��ی از نانواه��ا و خبازخانه های 
کش��ور ش��روع کردند ب��ه آردفروش��ی، از 
وزن چانه ها ک��م کردن تا جایی که به خط 
قرمزش��ان رس��یده بود و اگر ای��ن افزایش 
که در سال گذش��ته رخ داد نبود خیلی از 
نانوایی ها مجبور به تغییر شغل می شدند و 
دیگ��ر قادر به ادامه فعالیت س��الم نبودند، 
البت��ه این تصمیم دولت یک مس��کنی بود 
که وضع را از آن حالت بحرانی خارج کند. 
وی با تاکید بر اینکه در س��ال گذش��ته 
فقط 9 درصد نانوایی ها از طرح آزادس��ازی 
استقبال کردند، گفت: امسال هدف گذاری 
 خیل��ی بیش��تر اس��ت یعنی ه��م باید آن 
11 درصد سال گذشته و 20 تا30 درصدی 
نیز در س��ال 94 به سمت آزادسازی بروند 
که هم رقابت گس��ترده تر شود هم کیفیت 

در نتیجه رقابت بهبود یابد. 

مع��اون اول رییس جمه��ور ب��ا تاکید بر 
اینکه پ��س از لغ��و تحریم ها ای��ران نباید 
به انب��ار اجناس تولی��دات خارجی تبدیل 
شود، خواس��تار تدوین دستورالعمل جوایز 

صادراتی شد. 
اس��حاق جهانگیری در جلس��ه ش��ورای 
عالی توس��عه صادرات غیرنفتی با اشاره به 
دس��تاوردهای دولت یازدهم در مهار تورم، 
مهم ترین جهت گیری دولت را برای س��ال 
94 رون��ق اقتص��ادی عنوان ک��رد و افزود: 
توسعه صادرات غیرنفتی مهم ترین اولویت 
برای رس��یدن ب��ه رونق اقتصادی اس��ت و 
استان های مرزی باید در این زمینه پیشتاز 
باش��ند.  معاون اول رییس جمهور با تاکید 
بر اینکه توس��عه صادرات وظیفه ای ملی و 
اولویت برای دولت است، اظهارداشت: بانک 
مرک��زی باید با همه توان به صحنه بیاید و 
وزارت صنعت، معدن و تجارت نیز به عنوان 
متول��ی اصلی تجارت خارجی کش��ور، باید 

بی��ش از هر زم��ان دیگری برای توس��عه 
صادرات غیرنفتی وقت بگذارد. 

جهانگی��ری ب��ا تاکید بر انج��ام اقدامات 
لازمی ک��ه بتواند زمینه توس��عه صادرات 
غیرنفت��ی را فراه��م کند، گف��ت: موضوع 
توسعه صادرات غیرنفتی یک وظیفه ملی و 
اولویت برای دولت است که این اولویت باید 
به بدنه تمام دستگاه های اجرایی مرتبط و 
زیرمجموعه ه��ای آنه��ا منتقل ش��ود.  وی 
همچنین با اش��اره به روند رو به پیش��رفت 
اگ��ر  اظهارداش��ت:  هس��ته ای  مذاک��رات 
تحریم ها لغو ش��ود فضای مساعدتری برای 
توس��عه صادرات ایجاد می شود. البته لازم 
اس��ت در این زمینه برنامه ریزی مناس��بی 
انجام ش��ود تا در صورت لغو تحریم ها ایران 
به انبار اجناس مصرفی شرکت های خارجی 

تبدیل نشود. 
اف��زود:  رییس جمه��ور  اول  مع��اون 
دس��تگاه های اجرای��ی متول��ی و مرتبط با 

تج��ارت خارجی بای��د از هم اکن��ون نحوه 
مراودات با ش��رکت های خارج��ی را برای 
دوران پ��س از تحری��م مورد بررس��ی قرار 
دهند و زمینه را به ش��کلی فراهم کنند که 
شرکت های خارجی در ایران سرمایه گذاری 
و تولید انجام دهند.  جهانگیری با تاکید بر 
اینکه همه دستگاه های اجرایی باید موضوع 
توس��عه ص��ادرات غیرنفت��ی را به عن��وان 
مهم تری��ن اولوی��ت اقتصادی س��ال 94 به 
زیرمجموعه های خود ابلاغ کنند، خواستار 
همراهی و همکاری حداکثری دستگاه های 
اجرای��ی با صادرکنندگان و رفع مس��ائل و 

مشکلات پیش روی آنان شد. 
وی همچنی��ن ب��ا اش��اره ب��ه اهمی��ت 
مش��وق و جوایز صادراتی در رشد صادرات 
غیرنفتی کش��ور، از وزرای امور اقتصادی و 
دارایی، صنعت، مع��دن و تجارت و رییس 
س��ازمان مدیریت و برنامه ریزی خواس��ت 
دستورالعملی شفاف و جامع در این زمینه 

تدوین کرده و پس از تصمیم گیری قطعی 
درخصوص آن، اعلام عمومی شود. 

مع��اون اول رییس جمه��ور ب��ه گزارش 
س��ازمان توس��عه تجارت مبنی بر کاهش 
صادرات خدمات فنی و مهندس��ی در سال 
93 نس��بت به سال 92 اشاره و خاطرنشان 
ک��رد: موانعی ج��دی پی��ش روی صادرات 
خدمات فنی و مهندس��ی وج��ود دارد که 
باید در جلسه ای با حضور شرکت های فعال 
در این زمینه نس��بت به شناسایی موانع و 
یافتن راهکارهایی برای برطرف کردن این 
موانع اقدام شود.  جهانگیری با بیان اینکه 
دس��تگاه های مرتبط با ص��ادرات غیرنفتی 
باید نقش��ی فعال و پیش��تاز برای افزایش 
صادرات ایفا کنند، بر لزوم بررس��ی طرحی 
جه��ت اختصاص یک معاون��ت یا اداره کل 
در این دس��تگاه ها بدون ایجاد تش��کیلات 
و پس��ت جدید، برای پیگیری و پیش��برد 

اهداف توسعه صادرات تاکید کرد. 

وزیر اقتص��اد تصریح کرد: برای ما موضوع افزایش 
صادرات غیر نفتی از اهمیت بس��یار بالایی برخوردار 
اس��ت و باید درح��وزه تراز پرداخت ه��ای خارجی و 

تجاری به تعادل بهتری دست یابیم. 
عل��ی طیب نی��ا توج��ه و م��دارا ب��ا بنگاه ه��ا و 
تولیدکنندگانی را که دچار مش��کل هستند، از دیگر 
سیاست های ضروری مالیاتی در شرایط فعلی اقتصاد 
کش��ور برش��مرد و گفت: دوستان س��ازمان مالیاتی 
عنایت داش��ته باش��ند که اولویت اصلی کشور رشد 
اقتصادی و افزایش توان تولید ملی و ایجاد اش��تغال 

برای جوانان است. 
وی در ادامه با اش��اره به ابلاغ سیاس��ت های کلی 
اقتص��اد مقاومتی از س��وی مقام معظ��م رهبری در 
سال گذش��ته گفت: آسیب شناس��ی جامع و کاملی 
ک��ه از اقتصاد کش��ور به عمل آمده، نش��ان می دهد 
وابستگی اقتصاد ایران به نفت و دولتی بودن اقتصاد، 
دو ویژگ��ی اصلی اقتصاد اس��ت که دومی نیز معلول 

اولی است. 
طیب نیا وابس��تگی اقتصاد کش��ور ب��ه درآمدهای 
نفت��ی و تزریق منابع حاصل از فروش نفت به بودجه 
را زمینه ساز ایجاد اقتصاد دولتی عنوان کرد و افزود: 
در راس��تای دس��تیابی به اقتص��اد مقاومتی، اصلاح 
و تکمی��ل نظام مالیاتی کش��ور و توس��عه صادرات 

غیر نفتی در واقع دو هدف اصلی هستند. 
وی در تش��ریح تاثیرات وابستگی اقتصاد کشور به 
نفت گفت: آنچه که اقتصاد ایران را نسبت به فشارها 
و نوس��انات خارجی و تحریم ها تحت تاثیر قرار داد، 
عمدت��ا دو حوزه وابس��تگی بودجه دول��ت به نفت و 

سهم بالای نفت در تراز بازرگانی خارجی بود. 
وزیر اقتصاد در ادامه گفت: وابستگی به نفت باعث 

ش��د که دش��منان فش��ار خود را در بحث تحریم ها 
روی درآمده��ای نفتی کش��ور متمرک��ز کنند چون 
می دانس��تند با کاهش درآمدهای ارزی، هزینه های 
جاری و عمرانی کشور با مشکل مواجه خواهد شد. 

وی در تش��ریح آس��یب پذیری اقتصاد از وابستگی 
ب��ه نفت اف��زود: یک��ی دیگ��ر از حوزه های��ی که به 
اقتصاد کش��ور از این ناحیه آسیب رسانده، وابستگی 
ت��راز پرداخت ها و تراز بازرگانی کش��ور از نوس��انات 
درآمدهای ارزی نفتی اس��ت، به نحوی که هر وقت 
درآمدهای نفتی افزایش یافته، شاهد افزایش واردات 
به کش��ور بوده ای��م و هر موقع ای��ن درآمدها چه به 
دلیل کاهش قیمت نفت یا به دلیل محدودیت هایی 
از قبی��ل تحریم کاهش یافته اس��ت، ش��اهد کاهش 

واردات کشور بوده ایم. 
وزیر امور اقتصادی و دارایی در تش��ریح این بخش 
از وابس��تگی اقتصاد کشور به درآمدهای نفتی گفت: 
یکی دیگر از ویژگی های اقتصاد کش��ور عمق اندک 

تولید در اقتصاد ایران است. 
طیب نی��ا در ادامه افزود: با تحلیل ت��راز بازرگانی 
و واردات و صادرات کش��ور درمی یابیم که تولید در 
اقتصاد ما عمدتا به واردات کالاهای واسطه ای و مواد 
اولیه از خارج وابسته است به نحوی که ۸0درصد از 
س��هم واردات به این طبقه از مواد و کالاها وابس��ته 

است. 
وزی��ر امور اقتصادی و دارایی در ادامه به رویکردها 
و راه حل ه��ای برون رف��ت از این وضعیت پرداخت و 
گفت: تحلیل کلی از اقتصاد ایران نش��ان می دهد که 
باید نقش نفت را در اقتصاد کاهش دهیم و مهم ترین 
جایگزین برای درآمدهای نفتی، درآمد پاک مالیاتی 

است. 

وزیر نیرو با اعلام اینکه نمی توان با قاطعیت درباره 
توقف سدسازی ها س��خن گفت، افزود: ثبت حریم و 

حفاظت از ۵3۵4 رودخانه انجام می شود. 
حمی��د چیت چی��ان در حاش��یه مراس��م رونمایی 
از س��امانه تمل��ک اراض��ی وزارت نی��رو درب��اره نظر 
کارشناس��ان پیرام��ون تبعات منفی سدس��ازی ها در 
کشور گفت: اینکه بگوییم اصلا سد نمی سازیم و حتما 
باید در کش��ور به هر شکل ممکن اقدام به سدسازی 
کنیم، درس��ت نیس��ت. ما باید مطالعه  فنی، زیس��ت  
محیطی و اقتص��ادی انجام دهیم تا بعد نتیجه مثبت 
از این برنامه داش��ته باش��یم.  وزیر نیرو اظهارداشت: 
یک حک��م واحد در مورد تمام س��دها نمی توان ارائه 
داد؛ پ��س درخصوص توقف سدس��ازی نیز نمی توان 
ب��ا قاطعی��ت س��خن گف��ت. وی درب��اره احتم��ال 
خاموش��ی برق در تابس��تان گفت: برای این مس��ئله 
برنامه ریزی های مناس��بی جه��ت مدیریت مصرف و 
بار ش��بکه برق انجام ش��ده تا بتوانیم امسال را بدون 
خاموش��ی برق سپری کنیم.  وی درخصوص رونمایی 
از س��امانه تمل��ک اراض��ی وزارت نیرو اظهارداش��ت: 

وزارت نی��رو به دلیل ماهیت ماموری��ت خود ناچار از 
تملک اراضی وس��یعی است که برخی از این تملک ها 
براس��اس حکم قانون است؛ برای نمونه  مالکیت بستر 
و حری��م رودخانه ها برای دولت اس��ت اما وزارت نیرو 
ب��ه نمایندگی از دولت عهده دار تملک و حفظ اراضی 
است.  چیت چیان ادامه داد:  هم اکنون ۵3۵4 رودخانه 
در کشور داریم که طول آنها حدود 14۶ هزار کیلومتر 
اس��ت و این رودخانه ها باید با تعیین بستر و حریم و 
ثبت قانونی آنها حفاظت ش��وند.  وزیر نیرو با اشاره به 
مش��کلات متعدد پیش آمده در زمینه تجاوز به حریم 
رودخانه ها در کش��ور گفت: نمونه ب��ارز آن معضلات 
تعرض به حریم رودخانه ها در اطراف تهران اس��ت که 
مش��کلات بزرگ حقوقی را در این زمینه ایجاد کرده 
و ب��ا امضای تفاهم نامه ام��روز، کار محاکم قضایی در 
بررس��ی و صدور حکم راحت تر خواهد بود. وی تاکید 
کرد: هم اکنون صدها س��د بزرگ و کوچک در کشور  
ساخته ش��ده و چندین طرح سدسازی نیز در دست 
احداث اس��ت و هر کدام از این سدها در زمان اجرا با 

استملاک اراضی روبه رو است. 

طیب نیا اعلام کرد 
اولویت اصلی کشور،  رشد اقتصادی

افزایش توان تولید ملی و ایجاد اشتغال برای جوانان است

وزیر نیرو:

ثبت حریم و حفاظت از 5354 رودخانه انجام می شود

مشاور معاون اجرایی رییس جمهور: 

دولت فعلا قصد افزایش نرخ آرد را ندارد

معاون اول رییس جمهور: 
توسعه صادرات غیرنفتی مهم ترین اولویت برای رسیدن به رونق اقتصادی است

همکار محترم
سرکار خانم المیرا اکرمی

 مصیبت وارده را به شما تسلیت گفته برای بازماندگان
صبر و سلامت مسألت می کنیم.

مدیریت و کارکنان روزنامه فرصت امروز

جناب آقای دکتر دانش جعفری
در گذشت مادر گرانقدرتان را تسلیت عرض کرده و رحمت 

الهی را برای آن مرحومه آرزومندیم
محمدرضا قدیمی- مهدی صیافی



بازار واگذاری پالایش��گاه ها 
هرگ��ز  بخش خصوص��ی  ب��ه 
رونق نگرفت. ب��ا وجود اینکه 
وزارت نفت باره��ا اعلام کرد 
که از سیاست خصوصی سازی 
حمایت می کند اما این وعده ها 
هم نتوانست بخش خصوصی را 
برای ورود به این بازار تشویق 

کند. 
تحقق اص��ل 44 در صنعت 
نف��ت و خصوصی س��ازی این 
صنع��ت با فراز و نش��یب های 
متع��ددی مواجه بوده اس��ت 
به طوری که وقتی پای درد دل 
س��رمایه گذاران و کارشناسان 
می نش��ینیم،  نف��ت  صنع��ت 
ب��ه  ناصحی��ح  واگ��ذاری  از 
بخش خصوص��ی موارد زیادی 

مطرح می شود. 
سیدحمید حس��ینی، فعال 
بخش خصوصی در حوزه نفت 
در این باره به »فرصت امروز« 
می گوی��د: »تلاش ه��ا ب��رای 
واگذاری بوده اس��ت اما هرگز 
این واگذاری از روش درس��ت 
محقق نش��ده اس��ت ازاین رو 
در  واقع��ی  بخش خصوص��ی 
صنعت نفت نتوانس��ته جایگاه 
خود را کس��ب کن��د.« وی با 
تاکید بر موضع گذش��ته خود 
پتروش��یمی ها  واگ��ذاری  در 
به بخش خصوص��ی می افزاید: 
 »پتروشیمی ها نمونه کاملی از 
واگذاری هاس��ت که می بینیم 
هرگز این امر به خوبی اجرایی 
نشد و حتی با وجود واگذاری 
محدود آن به بخش خصوصی، 
ب��ه حض��ور  تمای��ل   دول��ت 
را  پتروش��یمی ها  ای��ن   در 

دارد.«
حال نمونه دیگر واگذاری ها 
س��اخت  بخش خصوصی  ب��ه 
سیراف  در  پالایش��گاه  هشت 
توس��ط بخش خصوصی است. 
طرحی که در س��ال گذش��ته 
ب��ا جدی��ت از وزارت نفت در 
راس��تای تحقق اص��ل 44 و 
بخش خصوص��ی  از  حمای��ت 

عنوان ش��د و فراخوان احداث 
میعان��ات  پالایش��ی  فراگی��ر 
گازی سیراف نیز در تابستان 
 منتشر شد و در نهایت با همه 
کش و قوس های ف��راوان در 
نهایت آبان ماه در یک مناقصه 
اعلام  ط��رح  ای��ن   برن��دگان 

شد. 
ابت��دا ق��رار بود ط��رح در 
پالایش��گاه  هش��ت  قال��ب 
میعان��ات گازی مس��تقل ب��ا 
بش��که  ه��زار   60 ظرفی��ت 
مش��ارکت  ب��ا  تنه��ا  روز  در 
حقیق��ی  بخش خصوص��ی 
 انجام ش��ود اما درنهایت تنها 
50 درص��د از ای��ن ط��رح به 
ای��ن بخش تعلق گرفت. بیژن 
زنگنه، وزیر نف��ت دراین باره 
اعلام  در جم��ع خبرن��گاران 
ک��رد: وزارت نف��ت در تلاش 
بود که پالایشگاه های سیراف 
را تنه��ا ب��ه بخش خصوص��ی 
حقیق��ی واگ��ذار کن��د اما به 
دلی��ل ع��دم توانمن��دی این 
بخ��ش و توانایی بالای بخش 
خصولتی، طرح س��یراف تنها 
به بخش خصوصی واگذار نشد. 
با همه این مسائل قرار است 
در کمت��ر از ی��ک م��اه آینده 
کلن��گ آغ��از پروژه س��یراف 
ب��ه ارزش 3 میلی��ارد دلار به 

زمی��ن زده ش��ود و باید این 
طرح حداکثر در چهار س��ال 
آینده به اتمام برس��د. علیرضا 
صادق آب�����ادی، مدیرعام��ل 
پالایش��گاه فراگی��ر س��یراف 
درباره جزییات این پالایشگاه 
و اینکه چ��را این طرح نیز به 
بخش خصوصی واقعی واگذار 
نش��د ب��ه »فرص��ت ام��روز« 
وزارت  »م��لاک  می گوی��د: 
س��هامداران  انتخاب  در  نفت 
تامین  ام��کان  در مناقص��ات 
منابع مال��ی و دانش و تجربه 
مدیریت پروژه های بزرگ بود 
و از آنج��ا که  نمی توان انتظار 
بخش خصوصی  ک��ه  داش��ت 
بتوان��د 3 میلی��ارد دلار برای 
ی��ک ط��رح تامی��ن کن��د از 
ای��ن رو مجبور ش��دیم که از 
شرکت های خصولتی نیز بهره 

بگیریم.«
در یک ن��گاه گ��ذرا درباره 
پالایشگاه  این  سرمایه گذاران 
می ت��وان گف��ت که ش��رکت 
پتروفرآیند کرخه، مش��ارکت 
س��ه ش��رکت فالکون، نارگان 
و س�����ازه و دو ش�����رکت 
 گس��ترش انرژی پاس��ارگاد و 
رامپکو به عنوان سرمایه گذاران 
هس��تند،  بخش خصوص��ی 
امین  انرژی  همچنین شرکت 

کسری نیز با س��هامی خاص 
به نوع��ی خصوصی محس��وب 
از سهام  می شود که بخش��ی 
این ش��رکت متعل��ق به صبا 
بازنشستگی(  )صندوق  میهن 
است. در این بین شرکت های 
نام��وران، تناوب )وابس��ته به 
صن��دوق بازنشس��تگی نفت( 
و تاپیکو )شس��تا( نیز متعلق 
بخ��ش  س��رمایه گذاران  ب��ه 

خصولتی هستند. 
بخش خصوص��ی  س��هم 
و خصولت��ی در ای��ن ط��رح 
بای��د  البت��ه  اس��ت  براب��ر 
بخش خصوص��ی 35 درصد از 
س��هام خود را وارد فرابورس 
کند. در حقیقت ش��رکت های 
خصوص��ی ک��ه س��هامی عام 
نیس��تند مجبورند سهام خود 

را عرضه کنند. 
صادق آب��ادی ب��ا اش��اره به 
اجب��ار بخش خصوص��ی برای 
عرضه 35 درصد از سهام خود 
در فرابورس می گوید: »بخش 
وابس��تگی  دلیل  به  خصولتی 
به بخش دولت��ی ضمانت نامه 
تمامی  ام��ا  دارد.  ارزان ت��ری 
مناقصه  در  برنده  شرکت های 
س��یراف اثبات کردند که 20 
درص��د آورده نق��دی دارن��د 
و تضامی��ن م��ورد نی��از برای 

فاینانس را نیز دارند.«
ک��ه  اس��ت  معتق��د  وی 
فراب��ورس  ک��ردن  مط��رح 
برای  بخش خصوص��ی  ب��رای 
از  م�����ادی  حمایت ه����ای 
بخش خصوص��ی اس��ت و م��ا 
نمی توانی��م بخش خصوصی را 
به دلی��ل حمای��ت، تنبل بار 
بیاوری��م. بخش خصوصی باید 
منابع  متع��دد  روش ه��ای  از 
م��ورد نی��از خ��ود را تامی��ن 
س��یراف  پالایش��گاه  کن��د. 
نمون��ه ای کوچ��ک از نح��وه 
واگ��ذاری  صنع��ت نف��ت به 
بخش خصوصی اس��ت که در 
محقق شدن آن اما و اگرهای 
زیادی عنوان شد. شاید باید 
بخش خصوصی  ک��ه  بپذیریم 
در صنعت نفت در چند سال 
گذشته به قدری نحیف شده 
ک��ه تاب و توان خود را برای 
حضور در رقابت از دست داده 
اس��ت. البته زیرس��اخت های 
حمایت��ی از ای��ن بخ��ش نیز 
برای قدرتمند ک��ردن آنها با 
ایرادات زیادی مواجه اس��ت، 
ب��رای نمون��ه در بازگش��ایی 
ال س��ی ریالی یا اس��تفاده از 
ضمانت نامه ه��ای بانک��ی این 
بخ��ش در تنگن��ا ق��رار دارد. 
رییس  خس��روجردی،  حسن 
اتحادی��ه صادرکنندگان نفت، 
 گاز و پتروش��یمی  در ارتباط 
ب��ا تاکی��د بر موضع گذش��ته 
به »فرصت ام��روز« می گوید: 
بخش خصوصی  به  »اعتمادی 
در کش��ور وجود ندارد ش��اید 
عل��ت اصل��ی ناموف��ق بودن 
این بخ��ش در صنع��ت نفت 
همین باش��د. وزارت نفت به 
بیش  خارج��ی  ش��رکت های 
از ش��رکت های داخل��ی به��ا 

می دهد.«
وی معتقد است باید منتظر 
بمانیم ببینیم آیا س��ایه عدم 
رفت؟  خواه��د  کن��ار  اعتماد 
بخش خصوص��ی  چق��در  و 
همانن��د  می توان��د  حقیق��ی 
بخ��ش خصولت��ی در اولویت 

قرار گیرد. 

با وجود اعلام تمایل وزارت نفت، بازار واگذاری ها بی جان است 

پالایشگاه ها خریدار ندارد

تح��ولات در س��اختار روابط بین الملل 
غیرقابل پیش بینی اس��ت. سرعت وقوع 
این تحولات بس��یار زیاد است طوری که 
می تواند بس��یار س��ریع از یک مرحله به 
مرحله دیگر وارد ش��ود. به عن��وان مثال 
این روابط می تواند در مدت زمان بس��یار 
کوتاهی از فاز همکاری به وضعیت تقابل و 
درگیری و بالعکس وارد شود. جدیدترین 
تغییر در نظ��ام رواب��ط بین الملل روابط 
حس��نه ایران و غرب اس��ت که منشأ آن 
توافق موقت ایران و کشورهای 1 + 5 در 
نوامبر س��ال 2013 در ژنو بر س��ر برنامه 
هس��ته ای ایران اس��ت. در همین راستا 
اخیرا و پس از امضای تفاهم هسته ای در 
لوزان سوییس، اتحادیه اروپا اعلام کرد که 
در صورت امضای توافق نهایی و پایبندی 
ای��ران به تعهدات خود تحریم های اعمال 
ش��ده بر صنعت نفت و گاز این کشور را 

لغو خواهد کرد. 
براس��اس اطلاعات اداره انرژی آمریکا، 
ایران دومین کش��ور دارن��ده ذخایر گاز 
طبیعی در جهان به شمار می رود. گفتنی 
است ایران از سال 2009 میلادی اقدام به 
تکمیل و بهره ب��رداری از فازهای مختلف 
میدان گازی پارس جنوبی کرده اس��ت. 
علاوه براین مقادیر قابل توجهی گاز طبیعی 
نیز در آب های دریای خزر وجود دارد که 
با توجه به قرار داشتن این منابع در عمق 
هزار متری ایران به دلیل عدم برخورداری 
از تکنول��وژی لازم جهت اس��تخراج این 
منابع گازی هنوز م��ورد بهره برداری قرار 
نگرفته است. حال چشم انداز توافق نهایی 
میان ایران و ش��ش ق��درت جهانی و لغو 
تحریم ه��ا درها را برای ص��ادرات ذخایر 

عظیم گاز ایران به اروپا باز می کند. 
مشارکت ایران در پروژه کریدور 

گازی جنوبی
دولت ایران بارها اعلام آمادگی کرده 
تا ذخایر گاز خ��ود را از داخل مرزهای 
ای��ن کش��ور به اروپ��ا صادر کن��د. این 
مش��ارکت پی��ش از این قرار ب��ود تا از 
طریق خط لوله نابوکو محقق ش��ود که 
با ملغی شدن این پروژه امکان صادرات 
گاز ای��ران از ای��ن طری��ق امکان پذی��ر 
نیس��ت. گفتنی اس��ت که یک شاخه از 
پروژه خط لوله نابوکو قرار بود تا از مرز 
ترکیه و ایران ش��روع شده و ذخایر گاز 
ای��ران، ترکمنس��تان و آذربایجان را به 

اروپا انتقال دهد. 
ب��ا این همه ایالات متح��ده و اتحادیه 
اروپا با اعمال تحریم های یک جانبه علیه 
ایران موجبات خروج شرکت های انرژی 

اروپایی را از ایران فراهم آورده و احتمال 
همکاری ایران در پ��روژه کریدور گازی 
جنوبی را به حداقل رس��اند. تحریم های 
اعمال ش��ده علیه ای��ران نه تنها موجب 
کناره گی��ری ش��رکای پ��روژه نابوکو از 
دریافت گاز ایران از طریق این پروژه شد 
بلکه حاضر به انتقال گاز ترکمنس��تان از 

طریق خاک ایران به اروپا نیز نشدند. 
در همین رابطه تحریم های اعمال شده 
توس��ط آمریکا و اتحادیه اروپا و چگونگی 
اعمال آنها موج��ب افزایش نگرانی ها در 
مورد بهره برداری از میدان گازی شاه دنیز 
که 10درصد از این کنسرسیوم به شرکت 
نفتی��ران از ش��رکت های تابعه ش��رکت 
مل��ی نفت ایران تعلق دارد ش��ده اس��ت 
چراکه طبق اعلام مقامات آمریکایی این 
کشور ش��رکت هایی را که با ایران معامله 
کنن��د مجازات خواهد ک��رد. با این حال 
رایزنی های گس��ترده در بروکسل و لندن 
سبب شد تا پروژه میدان گازی شاه دنیز از 
سازوکار تحریم های آمریکا معاف شده و 
به فعالیت خود ادامه دهد. در همین رابطه 
کنگره آمریکا با تصویب قانونی اجازه داد 
تا برخی پروژه های گازی خاص از شمول 
تحریم های ایران خارج ش��ده تا اتحادیه 
اروپا با انتقال گاز جمهوری آذربایجان به 
ترکیه و س��پس اروپا از وابستگی خود به 

گاز روسیه بکاهد. 
در این بین ای��ران که این روزها در حال 
انجام مذاکرات هسته ای با شش قدرت عمده 
جهانی است در صورت لغو تحریم ها راه های 
زیادی برای انتقال گاز به اروپا در اختیار دارد. 
یک��ی از این راه ها اح��داث خط لوله میان 
ایران، ترکیه و یونان و سپس انتقال گاز به 
اروپا یا انتق��ال گاز از طریق ترکیه، یونان و 
ایتالیا با استفاده از خط لوله ترنس آناتولی 
و همچنین خط لوله ترنس آدریاتیک شامل 
یونان و بلغارستان و درنهایت خط لوله لونیان 
آدریاتیک از طریق انتقال گاز به بلغارستان و 
استفاده از زیرساخت های موجود در جنوب 

شرق اروپاست. 
در همی��ن رابط��ه ش��رکت ملی نفت 
آذربایج��ان SOCAR  مش��ارکت ایران 
در پروژه TANAP و احتمال انتقال گاز 
ای��ران از طریق این خط لوله را رد نکرده 
است. مدیرعامل این شرکت یعنی روناگ 
عبدالله یف در این زمینه می گوید: »پس 
از رفع تحریم های ایران پیشنهادهایی را 
که برای خرید بخشی از سهام ما در پروژه 

TANAP ارائه ش��ود بررس��ی خواهیم 
ک��رد.« این درحالی اس��ت که ش��رکت 
SOCAR  پیش ت��ر اعلام کرده اس��ت 
که دس��ت کم 50 درصد از س��هام پروژه 
TANAP را در اختیار خواهد داش��ت و 
این بدان معناس��ت که 8 درصد از سهام 
58 درص��دی این ش��رکت در این پروژه 
می تواند به یک س��هامدار جدید فروخته 
شود. تانر یلدیز، وزیر انرژی ترکیه نیز در 
این رابطه افزود: »امکان مش��ارکت ایران 
در پروژه TANAP درصورتی که شرایط 
اقتصادی و تجاری مورد نیاز محقق شود 
وجود خواهد داشت.« در ادامه لیزا گیورت 
مدی��ر ارتباطات پروژه خ��ط لوله ترنس 
آدریاتیک که به اختص��ار TAP نامیده 
می شود اعلام کرد: »پروژه TAP آمادگی 
پذی��رش س��هامدار جدی��د را دارد. این 
اظهارنظر به این معنی است که در صورت 
لغو تحریم های ایران این کشور می تواند 
در پروژه TAP نیز مشارکت داشته باشد. 
در این میان باتوج��ه به افزایش ظرفیت 
پ��روژه TANAP از 16 به 24 میلیارد 
مترمکعب در س��ال 2023 و 31 میلیارد 
مترمکع��ب در س��ال 2026 می��لادی و 
همچنین افزایش ظرفیت انتقال گاز پروژه 
TAP نیز از 10 به 20 میلیارد مترمکعب 
و تصمیم اخیر کمیس��یون اروپا مبنی بر 
 TAP اختص��اص 50 درصد از کل پروژه
برای مشارکت کننده س��وم این امکان را 
برای ایران فراهم می کند تا با پیوستن به 
این پروژه ها ذخایر عظیم گاز طبیعی خود 

را به اروپا صادر کند. 
بنابرای��ن ای��ن ام��کان وج��ود دارد که 
ای��ران در قبال لغ��و تحریم ه��ا در پروژه 
کریدور گازی جنوبی مش��ارکت کرده و از 
این طریق موجب��ات ایجاد تنوع در منابع 
گاز ای��ن پروژه و کاهش وابس��تگی به گاز 
روس��یه فراهم ش��ود. چراکه هم اتحادیه 
اروپا و هم جمهوری آذربایجان دریافته اند 
کریدور گازی جنوبی که ش��امل خط لوله 
قفقاز جنوب��ی، خط لوله ترن��س آناتولی 
و خ��ط لوله ترن��س آدریاتیک می ش��ود 
در حال حاضر تنها وابس��ته به منابع گاز 
جمهوری آذربایجان اس��ت. در این بین با 
در نظر گرفتن حجم گاز صادراتی روسیه 
و همچنی��ن صادرات بالق��وه گاز از طریق 
ترکیش اس��تریم ب��ه اروپا مناب��ع گازی 
آذربایج��ان به تنهایی ب��رای تامین انرژی 
مورد نیاز اروپا کافی نیست. آنچه مشخص 

است بدون مشارکت ایران در پروژه کریدور 
گازی جنوبی این پروژه در آینده با کمبود 
منابع گازی مورد نیاز مواجه خواهد شد. در 
 BP این رابطه و براس��اس گزارش شرکت
در س��ال 2014 میلادی ذخایر گاز ایران 
33 تریلی��ون و 800 میلی��ارد مترمکعب 
برآورد می شود درحالی که حجم کل ذخایر 
گاز جمهوری آذربایجان 2 تریلیون و 800 
میلیارد مترمکعب اس��ت که این موضوع 
بیش از پیش ضرورت مش��ارکت ایران در 

این پروژه را برجسته می کند. 
چالش های پیش روی انتقال گاز 

ایران به اروپا
با این وجود هنوز مشخص نیست که آیا 
ایران می تواند حجم وسیع و قابل توجهی 
از منابع گازی وس��یع خ��ود را از طریق 
پروژه کریدور گازی جنوبی به اروپا صادر 
کن��د یا خیر. به منظ��ور ارائه یک تصویر 
واضح ت��ر این موانع و چالش ها را به چهار 

بخش تقسیم می کنیم: 
اول از همه حتی اگر کمیسیون اتحادیه 
اروپ��ا 50 درصد از کل ظرفیت خط لوله 
TAP را ب��رای واگذاری به شریک س��وم 
ظرفی��ت  کل  باش��د،  گرفت��ه  درنظ��ر 
ابتدای��ی خط لول��ه TAP و خ��ط لوله 
TANAP در 25 سال آینده و براساس 
موافقت نام��ه ای ک��ه می��ان آذربایجان و 
اتحادیه اروپا امضا شده است توسط باکو 
تامین خواهد ش��د. بنابرای��ن درحالی که 
آذربایجان مشتری گاز خود را یافته و در 
حال توسعه زیرساخت ها جهت صادرات 
منابع گاز طبیعی خود به مشتریانش است 
ایران هنوز در پیدا کردن مشتریان بالقوه 
ذخایر گاز طبیعی خود ن��اکام بوده و در 
نتیجه هن��وز یک چارچوب قانونی خاص 
برای انتقال گاز ایران به اروپا وجود ندارد. 
دوم آنکه مش��ارکت ای��ران در پروژه 
TANAP به معن��ای ص��ادرات فوری 
گاز ای��ران از طری��ق ای��ن خ��ط لول��ه 
ب��ه مح��ض پیوس��تن ته��ران ب��ه این 
کنسرسیوم نیس��ت. زیرا از آنجا که در 
پ��روژه توس��عه میدان گازی ش��اه دنیز 
به واس��طه س��هم 10 درصدی شرکت 
نفتی��ران از این پروژه ای��ران تنها قادر 
خواه��د بود در انتقال گاز آذربایجان در 
ظرفیت ابتدایی ه��ر دو پروژه TAP و 

TANAP مشارکت داشته باشد. 
نکته س��وم در این زمین��ه برنامه ریزی 
ای��ران برای انتقال حجم وس��یعی از گاز 

طبیعی به اروپا پ��س از افزایش ظرفیت 
و   TAP لول��ه  خ��ط  دو  گاز  انتق��ال 
TANAP است بنابراین مشتریان بالقوه 
گاز ایران به زیرس��اخت هایی متناسب با 
حج��م گاز صادراتی از ایران نیاز خواهند 
داشت. در این صورت ایران می تواند اقدام 
ب��ه احیای خ��ط لوله نابوکو- وس��ت که 
ظرفیت ابتدایی آن 20 میلیارد مترمکعب 
بود کرده و از این طریق گاز صادراتی خود 
را به اروپا منتقل کن��د.  چهارم، با توجه 
به خسارت های تحریم های اعمال شده 
بر صنع��ت نفت و گاز ایران نظیر تاخیر 
در راه اندازی و توسعه میادین گازی این 
کشور در خلیج فارس و افزایش بی رویه 
مصرف گاز در ای��ران، تهران به منظور 
برای  آماده سازی زیرس��اخت های خود 
صادرات گاز خود به اروپا و احداث خط 
لوله های جدید و توس��عه میادین گازی 

به پنج تا شش سال زمان نیاز دارد. 
موض��وع دیگری ک��ه می تواند مانعی 
بر س��ر صادرات گاز ایران به اروپا باشد 
بحث قیمت گذاری است. تهران هر هزار 
مترمکع��ب گاز صادراتی خود به ترکیه 
را 495 دلار قیمت گذاری کرده که این 
میزان از قیمت 425 دلاری روس��یه و 
335 دلاری آذربایجان بیش��تر است. با 
توجه به این موضوع قیمت گاز طبیعی 
ای��ران با در نظر گرفت��ن مخارج انتقال 
آن ب��ه اروپ��ا ب��رای مصرف کنن��دگان 
اروپایی مبهم و نامعلوم اس��ت. گذشته 
ص��ادرات  قیمت گ��ذاری،  موض��وع  از 
گاز ای��ران ب��ه جن��وب ش��رقی اروپا از 
مس��یر ترکیه به ضرر خ��ط لوله انتقال 
گاز روس��یه ب��ه جنوب اروپ��ا از طریق 
ترکی��ه و بازاره��ای بالق��وه آن خواهد 
ب��ود. چراکه ب��ه محض لغ��و تحریم ها، 
ای��ران و روس��یه در زمین��ه حجم گاز 
صادرات��ی و ایجاد تن��وع در بازار انرژی 
 ب��ه رقبای جدی یکدیگ��ر بدل خواهند 

شد. 
گفتن��ی اس��ت مش��ارکت ای��ران در 
پروژه کریدور گازی جنوبی می تواند به 
تضعیف تسلط روسیه در جنوب شرقی 
اروپا بینجامد. حضور ایران در عین حال 
که می تواند موجب ایجاد تنوع در بازار 
انرژی اروپا شود تهدیدی برای صادرات 
گاز روس��یه ب��وده و ش��رکت گازپروم 
تمایلی ب��رای حضور ی��ک صادر کننده 

انرژی بزرگ دیگر در اروپا ندارد. 

مسیرهای جایگزین برای انتقال گاز 
ایران به اروپا

در نوامبر س��ال 2008 میلادی ایران و 
ترکیه موافقت نامه ای را به امضا رس��اندند 
  TPAO که براساس آن شرکت ترکیه ای
 موظف می ش��ود تا خط لول��ه ای به طول 
5 هزار کیلومتر به منظور انتقال گاز ایران 
به ترکیه و س��پس اروپا احداث کند. این 
 پ��روژه در صورت تحق��ق ظرفیت انتقال 
35 میلی��ارد مترمکع��ب از گاز ایران را از 
طری��ق ترکیه ب��ه اروپا داراس��ت. لازم به 
ذکر اس��ت که احداث ای��ن خط لوله که 
به اختصار آن را  ITE می نامند می تواند 
نقش بسیار مهمی در انتقال گاز ایران به 
اروپا داش��ته باشد که به دلیل تحریم های 
اعمال ش��ده علیه ایران تاکنون به تاخیر 
افتاده است. بخش ترکیه ای این خط لوله 
از م��رز ای��ران و ترکیه آغ��از و به منطقه 
ایپس��الا در مرز ترکی��ه و یونان جایی که 
قرار اس��ت خط لوله های ترکیش استریم 
و TANAP  نیز به آن برس��ند منتهی 
می ش��ود. خط لول��ه ITE  از مرز ترکیه 
ش��روع ش��ده و از طریق خ��اک یونان به 
ایتالیا رسیده و سپس در آنجا به دو بخش 
تقس��یم می ش��ود. بخش ش��مالی آن به 
آلمان، اتریش و سوییس و بخش جنوبی 
آن تا فرانسه و اسپانیا امتداد خواهد یافت. 
گفتنی اس��ت با عملیاتی شدن خط لوله 
ITE ایران دیگر تنها به خط لوله تبریز - 
آن��کارا که هم اکنون با 70 تا 75 درصد از 
ظرفیت خود فعالیت می کند برای افزایش 
حجم صادرات خود متک��ی نخواهد بود. 
نکته قاب��ل توجه در این میان آن اس��ت 
که درصورتی ک��ه ایران ام��کان صادرات 
 TANAP گاز خود از طری��ق خط لوله
را داش��ته باشد دیگر نیاز چندانی به خط 
لوله ITE نخواهد داشت چراکه در صورت 
مشارکت تهران در TANAP خط لوله 
ITE به خط لوله ای با ظرفیت بلا استفاده 
بدل خواهد ش��د.  علاوه بر موارد مذکور 
در بالا موقعی��ت جغرافیایی ایران و خط 
ساحلی طولانی این کشور در خلیج فارس 
و میادین گازی که در دریا واقع ش��ده اند 
این امکان را برای تهران فراهم می کند تا 
  LNG با توس��عه و بهبود زیرساخت های
خ��ود در خلیج ف��ارس در ب��ازار ج��ذاب 
صادرات گاز مایع LNG حضور داش��ته 
باش��د. موضوع دیگری که می توان به آن 
اشاره کرد پروژه خط لوله انتقال گاز ایران 

به پاکس��تان و هند اس��ت که آن هم به 
دلیل تحریم ها و مش��کلات مالی با وقفه 
روبه رو ب��وده و در صورت لغو تحریم های 
اعمال ش��ده علی��ه ایران این پ��روژه نیز 
می تواند عملیاتی ش��ود. خط لوله جدید 
ایران – عراق – س��وریه که می تواند گاز 
ایران را به سواحل مدیترانه برساند گزینه 
دیگری اس��ت که ته��ران می تواند از آن 
جهت صادرات گاز خود به اروپا اس��تفاده 
کند، هرچند این موضوع به دلیل بی ثباتی 
و جنگ داخلی در عراق و س��وریه بسیار 

دور از ذهن به نظر می رسد. 

نتیجه گیری
اتحادی��ه اروپ��ا ب��ه دنب��ال منابع و 
مس��یرهای جایگزی��ن انتق��ال گاز ب��ه 
منظ��ور کاه��ش وابس��تگی ب��ه انرژی 
روسیه است. تفاهم هسته ای اخیر میان 
ایران و شش قدرت عمده جهانی بر سر 
برنامه هسته ای این کشور و احتمال لغو 
تحریم های وضع شده بر صنعت نفت و 
گاز ایران همزمان ش��ده است با بحران 
اوکرای��ن و وخام��ت روزاف��زون روابط 
روسیه با غرب، منتفی شدن پروژه خط 
لوله ساوت استریم و عملیاتی شدن خط 
لوله ترکیش اس��تریم که گاز روسیه را 
از طری��ق خاک ترکیه ب��ه جنوب اروپا 
می رس��اند. این اتفاقات فرصتی تاریخی 
برای دارن��ده دومین ذخایر گاز طبیعی 
در جه��ان یعنی ای��ران فراهم می کند 
ت��ا بتواند وارد بازار انرژی اروپا ش��ده و 
با ص��ادرات گاز خود ب��ه اروپا موجبات 
کاهش وابس��تگی اتحادی��ه اروپا به گاز 
روسیه را فراهم آورد. ایران و کشورهای 
1 + 5 توافق کرده اند تا در 30 ژوئن سال 
2015 میلادی توافق جامع هس��ته ای را 
به امضا برس��انند. این در حالی است که 
حس��ن روحانی رییس جمهور این کشور 
پیش تر اعلام کرده اس��ت که کش��ورش 
هیچ موافقت نامه ای را امضا نمی کند مگر 
آنکه تمامی تحریم های وضع ش��ده علیه 
ایران لغو ش��ود. بنابراین این یک فرآیند 
کوتاه مدت نخواهد بود و همان طور که در 
بالا گفته شد پس از لغو تمامی تحریم های 
وضع شده علیه ایران این کشور به پنج تا 
شش س��ال زمان برای آماده سازی بخش 
ان��رژی خود به منظور ورود به بازار انرژی 
اروپا و ص��ادرات گاز خود به این اتحادیه 

نیاز خواهد داشت. 
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مدیر امور بین الملل شرکت ملی نفت: 
برای عدم ظهور بابک زنجانی ها 

تمهیدات لازم را اندیشیده ایم

مدیر امور بین الملل ش��رکت ملی نفت گفت: بدون 
احتس��اب میعانات یک میلیون بش��که و ب��ا افزودن 
میعانات نیز 1.2 تا 1.3 میلیون بش��که صادرات داریم. 
محسن قمصری، مدیر امور بین الملل شرکت ملی نفت 
در حاش��یه بیستمین نمایش��گاه نفت، گاز، پالایش و 
پتروشیمی در جمع خبرنگاران و در پاسخ به خبرنگار 
ایلنا مبنی بر تمهیداتی که اندیش��یده ش��ده تا جذب 
هم��کاری بخش خصوصی جهت فروش نفت منجر به 
ظهور دوباره امثال بابک زنجانی ها نش��ود، گفت: تمام 
تمهیدات اندیشیده شده ولی از ذکر نحوه کار معذورم. 
وی درخص��وص اینکه آیا این هم��کاری فقط برای 
زمان تحریم اس��ت یا بعد از آن نی��ز ادامه دارد، اظهار 
داشت: این همکاری بعد از تحریم نیز ادامه دارد و اگر 
شرکت هایی بتوانند این کار را انجام دهند ما استقبال 
می کنی��م. مدی��ر ام��ور بین الملل ش��رکت ملی نفت 
خاطرنشان کرد: بخش خصوصی برای بازگرداندن وجوه 
نفت��ی ایران می تواند به ما کمک کند و همچنین باید 
تلاش کند در نقاط مختلف جهان بازار مصرف ایجاد و 

سهمی از این بازار دریافت کند. 
قمص��ری درخصوص نقش نیک��و در پرونده بابک 
زنجان��ی، گفت: ف��روش نفت از طری��ق نیکو بوده و 
نقش آنچنانی نداش��ته اس��ت و اینکه گفته می شود 
پول به حس��اب نیکو واریز ش��ده صحت ندارد چون 

نیکو تاکنون میلیاردها فاینانس کرده است.
 

تمایل اروپایی ها به واردات گاز ایران 
 نایب رییس س��ابق کمیس��یون انرژی اتاق بازرگانی 
تهران ضرورت های صادرات گاز ایران به اروپا و کشورهای 
آسیایی را تشریح کرد و گفت: کشورهای اروپایی به دلیل 
اینکه نمی خواهند فقط به گاز روسیه وابسته شوند، تمایل 
به واردات گاز از ایران دارند. محمد پارس��ا در گفت وگو با 
ایس��نا، درباره امکان صادرات گاز ایران به اروپا در دوران 
جدید، اظهار کرد: به طورکلی روس��یه نمی خواهد رقیبی 
مثل ایران برای صادرات گاز به اروپا داش��ته باش��د و اگر 
قص��د داریم به اروپا گاز صادر کنیم، راحت ترین راه برای 
این کار مسیر ترکیه اس��ت. وی معتقد است: ایران باید 
ظرفیت صادرات گاز خود ب��ه ترکیه را افزایش دهد و با 
مذاکره با طرف ترک، آنها را به این نتیجه برساند که دو 

برابر میزان واردات گاز به ایران ترانزیت دهند.

طرح تعطیلات تابستانه صنایع با هدف 
مدیریت مصرف برق اجرا می شود

مدیرعامل شرکت برق منطقه ای تهران با بیان اینکه 
مصرف برق در تهران تابستان امسال با 5/5 درصد رشد 
روبه رو خواهد شد، گفت: به همین منظور برای مدیریت 
مصرف انرژی طرح تعطیلات تابستانه صنایع با هدف 
کاهش پیک مصرف اجرا می شود. سیدزمان حسینی، 
در گفت وگو با ایرنا افزود: بحث همکاری صنایع بزرگ 
با تعطیلات تابستانه همانند سال های گذشته به منظور 
کاهش پیک بار مصرف انرژی تابس��تان در دستور کار 
قرار گرفته است. وی گفت: این طرح از اواخر خرداد 
ماه س��ال جاری با کمک صاحب��ان صنایع بزرگ در 
تهران کلید خواه��د خورد و در آن صنایع تعمیرات 
مورد نی��از و تعطیلات را در بازه زمانی اواخر خرداد 
ماه تا اوایل ش��هریور ماه انجام خواهند داد. حسینی 
اف��زود: صاحب��ان صنایعی که در این ط��رح نهایت 
همکاری را با ش��رکت برق منطق��ه ای انجام دهند، 

مورد تشویق های تسهیلاتی قرار خواهند گرفت. 

پالایشگاه ژاپنی قرارداد نفتی با 
ایران را تمدید نکرد 

 دومین پالایش��گاه ب��زرگ ژاپن قرارداد س��الانه 
واردات نفت از ایران را تمدید نکرده است. 

ب��ه گزارش ایس��نا به نق��ل از رویت��رز، یک مقام 
بلندپایه پالایش��گاه ایده میتس��و ژاپ��ن گفت: این 
پالایشگاه در سال مالی که از ماه آوریل شروع شده، 
قرار داد س��الانه خرید نفت از ایران را تمدید نکرده و 
مشخص نیست که آیا این کار را خواهد کرد یا خیر. 
تایج��ی هاش��یدوکو مدیر بخ��ش س��رمایه گذاری 
پالایش��گاه ایده میتسو در گزارش��ی اعلام کرد: شرکت 
نفتی ایده میتسو در س��ال مالی منتهی به 31 مارس 
مقدار حداقلی نامش��خصی از ایران نفت خریداری کرد 
ک��ه حدود کمتر از یک درصد مجموع خرید نفتی این 
ش��رکت را تشکیل می دهد. هاشیدوکو سال گذشته با 
هدف جلوگیری از فشار احتمالی آمریکا به دلیل واردات 
نفت این شرکت از ایران اعلام کرد: پالایشگاه ایده میتسو 
در سال منتهی به مارس 2015 یا از ایران نفتی نخواهد 

خرید یا حداکثر یک محموله وارد خواهد کرد. 
پالایشگاه ایده میتسو دومین پالایشگاه بزرگ نفت 
ژاپن از لحاظ فروش اس��ت و ظرفیت پالایش روزانه 

535 هزار بشکه نفت را دارد. 
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صنای��ع  تولیدکنن��دگان 
ک��ه  می گوین��د  پلاس��تیک 
از  مطالبات ش��ان  مجم��وع 
خودروسازان به رقم 4 هزار و 
500 میلیارد تومان می رسد و 
پیگیری های آنها برای وصول 
این مطالبات ب��ه نتیجه ای به 
غیر از وعده نرس��یده است اما 
هیچ ی��ک از ای��ن طلبکاران 
حاض��ر نیس��تند ک��ه نامی از 
آنها منتش��ر ش��ود، مبادا که 

مطالبات شان وصول نشود. 
بده��ی خودروس��ازان  قصه 
ب��ه قطعه س��ازان خودرو، س��ر 
درازی دارد. باره��ا این موضوع 
در رس��انه ها مط��رح ش��ده و 
دس��ت آخر خودروسازان اعلام 
کردند که پرداخ��ت مطالبات 
به قطعه س��ازان روند منظمی 
به خود گرفته اس��ت. حالا اما 
انجمن صنایع همگن پلاستیک 
بدقولی ه��ای  ک��ه  می گوی��د 
خودروس��ازان در معامل��ه ب��ا 
قطعه س��ازان پلاس��تیک ادامه 

دارد. 
نیک سرش��ت،  مرتض��ی 
دبی��ر انجمن صنای��ع همگن 
پلاس��تیک اس��تان تهران، در 
این زمینه به  »فرصت امروز« 
»تولیدکنن��دگان  می گوی��د: 
پلاس��تیک چند مشکل عمده 
ب��ا خودروس��ازان دارند؛ مثلا 
به  خودروسازان  توسط  قالبی 
آنها س��فارش داده می ش��ود، 
پ��س از تولی��د قطع��ه، مبلغ 
ب��الا  خودروس��ازان  بده��ی 
م��ی رود و بع��د قال��ب از این 
قطعه ساز گرفته می شود و به 
قطعه ساز دیگری داده می شود 
تا بخشی از بدهی تسویه شود. 
روند تسویه بدهی با قطعه ساز 

اول یک سال طول می کشد و 
قطعه س��از دوم هم ب��ه اندازه 
قطعه س��از اول از خودروس��از 
قصه  ای��ن  می ش��ود.  طلبکار 

همین گونه ادامه دارد.«
دلی��ل  »ب��ه  می افزای��د:  او 
کاهش ظرفیت تولید و بدقولی 
از  بس��یاری  خودروس��ازان، 
شرکت های تولیدکننده قطعات 
پلاس��تیکی خ��ودرو همکاری 
خ��ود را با خودروس��ازان قطع 
کرده و به س��مت صنایع دیگر 
رفته اند. این شرکت ها به دلیل 
خودروسازان  بالای  بدهی های 
از هم��کاری ب��ا آنه��ا عاج��ز 

شده اند.«
 یکی از مدیران شرکت های 
تولیدکننده قطعات پلاستیکی 
که از خودروس��ازان طلب دارد 
بدهی های خودروسازان  درباره 

در گفت وگو با  »فرصت امروز« 
بیان می کند: »پیگیری های ما 
برای وص��ول بدهی ها به جایی 
نرسیده و پاس��خ خودروسازان 
این است که به دلیل نامساعد 
بودن ش��رایط، این اتفاق افتاده 
اس��ت. م��ا از وزارت صنع��ت 
کمیسیونی  کردیم  درخواست 
تش��کیل و ب��ه خواس��ته های 

قطعه سازان رسیدگی شود.«
خواس��ته های  درب��اره  وی 
قطع��ات  تولیدکنن��دگان 
پلاس��تیک اظه��ار می کن��د: 
م��ا  خواس��ته  »بیش��ترین 
نقدینگ��ی  تامی��ن  موض��وع 
ثبات��ی  می خواهی��م  اس��ت، 
وجود داش��ته باشد تا بتوانیم 
با برنامه ریزی فعالیت خود را 

پیش ببریم.«
از نظ��ر وزن��ی ح��دود 30 

درص��د وزن ی��ک خ��ودرو را 
قطعات پلاس��تیکی تش��کیل 
عم��ده ای  بخ��ش  می ده��د. 
از ای��ن ن��وع قطع��ات تولید 
داخ��ل هس��تند ام��ا طب��ق 
آنچ��ه دبی��ر انجم��ن صنایع 
همگ��ن پلاس��تیک می گوید، 
تولیدکنن��دگان ای��ن صنعت 
با خودروسازان  عطای معامله 
را به لقایش بخشیده اند و این 
یعنی کاه��ش تولید داخلی و 
باز ش��دن فضا ب��رای واردات؛ 
موضوع��ی که باره��ا به عنوان 
زب��ان  از  قرم��ز  خ��ط  ی��ک 

مسئولان مطرح شده است. 
نکته جالب تر این اس��ت که 
ای��ن تولیدکنن��دگان گویا به 
اعتراضی مدنی دس��ت زده و 
به جای آنکه مطالبات خود را 
علنی کنند ترجیح می دهند با 

خودروس��ازان معامله نکرده و 
علیه آنها نیز با ذکر نام حرف 
نزنند ت��ا بتوانن��د بدهی های 
خ��ود را وص��ول کنن��د. این 
ش��رایط امنیت��ی نه تنه��ا در 
رابط��ه با خودروس��ازان، بلکه 
در صنایع دیگر نیز به چش��م 

می خورد. 
موی��د حس��ینی صدر، عضو 
مجلس  صنای��ع  کمیس��یون 
شورای اسلامی، درباره وجود 
ای��ن فض��ای ت��رس در میان 
صنای��ع به  »فرص��ت امروز« 
می گوی��د: »اگر قطعه س��ازان 
مطالب��ات خود را علنی کنند، 
دیگ��ر خودروس��ازان ب��ا آنها 
ق��رارداد نمی بندند. این اتفاق 
فقط محدود به صنعت خودرو 
وزارتخانه های  م��ن  نیس��ت، 
دیگری را می شناسم که وقتی 
پیمانکار پولش را طلب کرده 

دیگر به او کار نداده اند.«
او درب��اره راه��کار از بی��ن 
ب��ردن این فضا اظهار می کند: 
»یک ق��وه مجری��ه قدرتمند 
می تواند این فضا را ساماندهی 
کن��د. البته حاکم ش��دن این 
ش��رایط بر سر تولید محصول 
س��ال های گذش��ته است که 
در دولت قبل تش��دید ش��ده 
و متاس��فانه همی��ن روال هم 

ادامه دارد.«
به  پاسخ  در  حس��ینی صدر 
اینک��ه مجل��س نمی خواه��د 
ب��رای رفع ای��ن فض��ا گامی 
بردارد، توضیح می دهد: »خود 
طلبکاران باید از ما درخواست 
کنن��د تا ما به آن رس��یدگی 
کنیم. وقتی خ��ود آنها حاضر 
نیس��تند چنی��ن ریس��کی را 
متحم��ل ش��وند، مجلس چه 

کار باید کند؟«

سایه ترس بر سر تولید

هراس طلبکاران از خودروسازان

دوشنبه
213 اردیبهشت 1394 www.forsatnet.irشمــاره 221 کار و تولید

رییس  اس��ماعیلی،  داری��وش 
کمیته معدن مجل��س در مورد 
اتهاماتی که علیه چادرملو مطرح 
می شود، گفت: اینکه عده ای ادعا 
می کنن��د در این مع��دن رانتی 
وجود دارد باید دادگاه بررس��ی 
کند. قرار نیس��ت اتهام زده شود 
و با آبروی عده ای بازی ش��ود و 
آخر هم نتیجه این اتهام زدن ها 

معلوم نشود. 
او با ابراز تاسف از جریان سازی 
رس��انه ای علیه چادرملو به ایلنا 
رس��انه ها  اینک��ه  داد:  توضی��ح 
به ای��ن مع��دن اته��ام می زنند 
و جریان س��ازی می کنن��د، ب��ه 
هیچ وجه درس��ت نیس��ت، زیرا 
این معدن کارهای بزرگی کرده 
و آنهایی که اتهام می زنند کافی 
اس��ت قدری با انص��اف عملکرد 

این معدن را بررسی کنند. 
وی با انتقاد از کس��انی که در 
فضای رس��انه ای حاشیه س��ازی 
می کنن��د، گف��ت: اگ��ر کس��ی 
ادعای��ی دارد، روش درس��ت آن 
است که به دادگاه مراجعه کند. 
آنگاه هر رأیی که دادگاه صالحه 
صادر کرد، ضمانت اجرایی دارد 

و باید آن رأی اجرا شود. 
اس��ماعیل درخص��وص اینکه 
امروزه به بهانه بهره مالکانه علیه 
چادرملو هجمه صورت می گیرد، 
بهره مالکان��ه حمایت  از  گف��ت: 
می کنیم زیرا بهره مالکانه مصوب 
مجل��س و ی��ک قانون اس��ت و 
همه معادن نی��ز ملزم به اجرای 
بنابراین اگر کسانی  آن هستند، 
بر دریاف��ت بهره مالکان��ه تاکید 
می کنن��د، آن را هجم��ه درنظر 
نگیری��د. اما اینکه عده ای به این 
بهانه س��عی می کنند به تخریب 
توانمندی های معدن  و  مدیریت 
بپردازند یا آمار و ارقام غیر واقعی 
به نام بهره مالکانه اعلام می کنند، 
می توان از این مس��ئله به عنوان 

هجمه یاد کرد. 
اس��ماعیلی با تاکی��د بر اینکه 
بحث وارد آوردن اتهام به معادن 
از جمله چادرملو درس��ت نبوده 
اس��ت، گف��ت: جای ط��رح این 
قبیل مس��ائل در رسانه ها نیست 
زی��را تجرب��ه ثاب��ت ک��رده که 
حاشیه س��ازی رس��انه ای بیشتر 
باع��ث دلخوری ی��ا بهتر بگوییم 
باع��ث ناب��ودی م��ردم، مدیران 

و صنای��ع و مع��ادن می ش��ود. 
بنابرای��ن بای��د از ورود ب��ه آن 

خودداری شود. 
وی ب��ا تاکی��د بر اینک��ه بعد 
از ای��ن هم��ه حاشیه س��ازی و 
اتهام زنی برای چادرملو، مشخص 
شد که هیچ کدام صحت نداشته 
اس��ت، گف��ت: اش��کال اخب��ار 
رس��انه ها این است که خبری را 
منتشر می کنند و جنجال آفرینی 
می شود، اما بی ش��ک تاثیر خبر 
منف��ی باق��ی می مان��د و بدت��ر 
اینکه بس��یاری از م��ردم عادت 
ندارن��د این قبیل ش��ایعات را تا 
دس��تیابی به نتیجه نهایی دنبال 
کنند و تنها چیزی که در اذهان 
باقی می ماند، ادعاهای غیر واقعی 

نادرست است. 
رییس کمیته معدن کمیسیون 
صنایع مجلس ش��ورای اسلامی 
اف��زود: اگر به صنای��ع و معادن 
از جمل��ه چادرمل��و اتهامی وارد 
می شود، مردمی که این اتهامات 
را دنب��ال و دهان ب��ه دهان نقل 
می کنند، مس��ئول هستند آن را 
تا آخر دنبال کنند و اگر متوجه 
اش��تباه خود ش��دند، با شهامت 

به اش��تباه خود اعتراف کنند نه 
اینکه سکوت کنند. 

وی با تاکی��د بر اینکه مدیران 
چادرمل��و پیگی��ر تمام��ی ای��ن 
اتهام��ات بوده و هس��تند، گفت: 
ک��ه  اینجاس��ت  کار  اش��کال 
مدیران چادرملو پیگیر هس��تند 
و حاضرند نس��بت ب��ه عملکرد 
خود پاسخگو باشند اما متاسفانه 
کار  ش��ایعه پراکنی ها  و  اتهامات 
خودش را کرده و تاثیرات منفی 

را برجای گذاشته است. 
اس��ماعیلی با تاکید بر اینکه به 
جریان سازی رس��انه ای هیچ گونه 
اعتقادی ندارد، گفت: از رس��انه ها 
می خواه��م اطلاعات خ��ود را در 
اختی��ار قوه قضاییه ق��رار دهند و 
پ��س از آنک��ه در این م��ورد رأی 
صادر شد، آنگاه طبق روال قضایی 

نسبت به انتشار آن اقدام کنند. 
را  چادرمل��و  مع��دن  وی 
بزرگ تری��ن مجموع��ه معدن��ی 
و  دانس��ت  ای��ران  س��نگ آهن 
گف��ت: اگ��ر بخواه��م نام س��ه 
مع��دن بزرگ س��نگ آهن ایران 
را ب��ر زب��ان بی��اورم، چادرملو، 
گل گهر و س��نگان است. رییس 

کمیته معدن کمیس��یون صنایع 
مجلس ش��ورای اسلامی با تاکید 
ب��ر اینک��ه در چادرمل��و گام های 
بزرگی برداشته شده است، گفت: 
اکتشافات این معدن بسیار عالی 
ب��وده، اما هن��وز هم نی��از به کار 
بیشتری دارد و باید از ظرفیت این 
معدن استفاده شود. وی در مورد 
ف��رآوری س��نگ آهن در چادرملو 
گفت: این معدن از خام فروش��ی 
فاصله گرفت��ه و در زمینه تبدیل 
س��نگ آهن به فرآورده به س��وی 

خودکفایی می رود. 
اس��ماعیلی با تاکید ب��ر اینکه 
دول��ت باید به ای��ن معدن کمک 
کند، گفت: دولت باید به اندازه ای 
به معادن کم��ک کند تا چادرملو 
و مع��ادن ای��ن چنین��ی بتوانند 
به حی��ات خود ک��ه البته حیات 
اقتصادی کشور است ادامه دهند. 
 وی با اشاره به اینکه در بودجه 
س��ال جاری کمک های بزرگی به 
مع��ادن چادرملو وگل گهر ش��د، 
گفت: اول اینکه سهم بهره مالکانه 
از 30 درص��د فروش به 25درصد 
رس��ید که 5 درصد حذف ش��د و 
بقیه نیز به صورت پلکانی در آمد. 

ادعای وجود رانت در معدن چادرملو باید در دادگاه بررسی شود 

صنای��ع  س��ازمان  مع��اون   
و ش��هرک های صنعتی  کوچک 
تمامی مش��کلاتی را که صنایع 
کوچک کش��ور این روزها با آن 
درگیرند تشریح کرد و گفت: در 
بسیاری از مواقع صنایع کوچک 
مجبورند ب��رای اعتماد به آینده 
تولیدات خود، آنها را به کس��انی 
ک��ه انحصار خری��د دارند، یعنی 
بفروشند  بازرگانی  واس��طه های 
تا اعتباره��ای لازم و مواد اولیه 
مورد نیاز را جهت ادامه تولید به 

دست آورند. 
در  س��لیمانی،  غلامرض��ا   
گفت وگو با ایس��نا، با اش��اره به 
عمده تری��ن مش��کلات صنای��ع 
کوچک در کشور گفت: معضلی 
ک��ه بس��یاری از صنایع کوچک 
با آن درگیرن��د، تهیه مواد اولیه 
خوب ب��ا نرخ مناس��ب به دلیل 
توان مالی کم و قدرت چانه زنی 

پایین آنهاست. 
 وی افزود: اکثر صنایع کوچک 

امروزه مشکل تامین منابع مالی 
دارند و این در حالی است که در 
ایران بر عکس اکثر کش��ورهای 
توس��عه یافته و در حال توسعه، 
بیش��تر منابع بانکی ب��ه صنایع 
ب��زرگ اختص��اص یافته ان��د تا 

صنایع کوچک. 
 معاون سازمان صنایع کوچک 
و شهرک های صنعتی ایران یکی 
از راهکاره��ای ح��ل مش��کلات 

صنای��ع کوچ��ک را اس��تفاده از 
و  دانس��ت  نوی��ن  فناوری ه��ای 
گفت: در حال حاضر اکثر صنایع 
کوچک با استفاده از فناوری های 
سطح پایین، روش های قدیمی و 
تکنیک ه��ای کهنه اقدام به تولید 
می کنند که قطعا راندمان کمتری 
نسبت به فناوری های جدید دارند. 
 س��لیمانی همچنین با اشاره 
ب��ه محدود ب��ودن ب��ازار فروش 

تولی��دات صنای��ع کوچ��ک ب��ه 
اظهار  محلی  کوچ��ک  بازارهای 
کرد: دو مورد سبب شده صنایع 
کوچ��ک در این زمینه آس��یب 
ببینن��د؛ اول اینک��ه در ای��ران 
به طورکل��ی در زمین��ه بازاریابی 
چن��دان کار نش��ده و بس��یاری 
از صنای��ع کوچک ب��ه بازارهای 

فروش محلی محدود هستند. 
 معاون سازمان صنایع کوچک 

و ش��هرک های صنعتی ایران در 
ادام��ه با انتق��اد از رقابت صنایع 
بزرگ و کوچک در کشور گفت: 
در کش��ور م��ا صنایع ب��زرگ با 
صنایع کوچ��ک رقابت می کنند، 
در  موض��وع  ای��ن  درحالی ک��ه 
کشورهای پیشرفته جهان وجود 
ن��دارد. این صنایع به نوعی با هم 
پیوند دارند و مشارکت می کنند. 
این در حالی اس��ت که ظرفیت 
تولیدکننده ه��ای  از  بس��یاری 
کوچک کش��ور بس��یار کمتر از 

ظرفیت اسمی آنهاست. 
 س��لیمانی همچنی��ن یک��ی 
موث��ر  عوام��ل  مهم تری��ن  از 
ب��ر پیش��رفت بخ��ش تولی��د را 
فعالیت های مس��تمر بخش های 
و  دانس��ت  توس��عه  و  تحقی��ق 
گفت: بسیاری از صنایع کوچک 
حتی ای��ن بخش ه��ا را در خود 
ندارن��د، درحالی ک��ه پایه رقابت 
بزرگ ترین ش��رکت های دنیا در 
حال حاضر در این زمینه است. 

اجبار صنعتگران برای فروش محصولات به انحصارگران 

معدن

صنعت

شروط ایجاد 800 هزار شغل 
در کشور اعلام شد

مش��اور کانون عالی ش��وراهای اسلامی کار کشور 
معتق��د اس��ت: ایجاد س��الانه 800 هزار ش��غل در 
کش��ور نیازمند فراهم کردن زیرساخت های کشور و 

جلوگیری از واردات بی رویه کالای خارجی است. 
علی خدایی در گفت وگو با ایسنا، اظهار کرد: باوجود 
آنکه عملکرد دولت یازدهم را در دس��تیابی به رش��د 
اقتصادی تا ح��دودی رضایت بخش توصیف می کنیم 
ولی زیرس��اخت های لازم برای آنکه س��الی 800 هزار 
شغل در کشور ایجاد کنیم، وجود ندارد و تا زمانی که 
برنامه ریزی بلند مدتی برای آن پیش بینی و روابط کار 
اصلاح نش��ود به این هدف نمی رس��یم. وی ادامه داد: 
متاسفانه در هدف گذاری بودجه سال گذشته به ویژه در 
بخش ه��ای صنعت و تولید نیز عزمی برای ایجاد 800 
هزار شغل ندیدیم اما امیدواریم با پیش  شرط هایی که 

در نظر گرفته شده این امر محقق شود. 
خدایی از جمله ش��روط م��ورد نیاز را برای تحقق 
هدف گذاری ایجاد 800 هزار ش��غل در سال اصلاح 
نظ��ام بانک��ی و جلوگی��ری از واردات بی روی��ه کالا 
دانست و افزود: اصلاح نظام بانکی به شکل دستوری 
امکان پذیر نیس��ت و برای مقابله با واردات کالاهای 
خارج��ی که تولید کنندگان داخلی را دچار مش��کل 

کرده نیازمند عزم جدی هستیم. 
مشاور کانون عالی شوراهای اسلامی کار کشور با 
استقبال از اقدام دولت در ممنوعیت خرید کالاهای 
خارجی در س��ازمان ها و دستگاه ها، اظهار کرد: این 
حرکت زمانی جواب می دهد که از حالت دس��توری 

خارج شود و به شکل عملی به اجرا درآید. 
خدایی همچنین رش��د اقتصادی را یکی از عوامل 
موثر در ایجاد اش��تغال 800 ه��زار نفری ذکر کرد 
و گف��ت: برخی کارشناس��ان اقتصادی ب��ا تکیه بر 
مذاکرات هس��ته ای معتقدند که تا چند ماه آینده به 
رش��د اقتصادی بالایی می رسیم. در حالی که بحث 
مذاکرات راه به بیراهه بردن است زیرا ساختار اقتصاد 
ما از نظر امکانات ظرفیت رسیدن به رشد 8درصدی 
را ن��دارد و قبل از هر چیز باید زیرس��اخت های آن 
فراهم ش��ود. به گفته وی، اگر سیاس��ت ممنوعیت 
خرید کالای خارجی در کشور به معنای واقعی پیاده 
و س��از  و کار آن دیده شود کشور طی 10 سال آینده 

بی نیاز از واردات خارجی خواهد بود. 

رییس مرکز ملی فرش عنوان کرد
 واردات فرش های خارجی در 
لابه لای فرش های مرجوعی 

 ریی��س مرکز مل��ی فرش ایران گف��ت: تاکنون 
به ص��ورت قانونی هی��چ وارداتی در ح��وزه فرش 
دس��تباف انجام نشده و فرش های خارجی موجود 
در ب��ازار که البته انگشت ش��مار هس��تند قطعا به 
ش��کل غیرقانونی وارد ش��ده و یک��ی از روش های 
آنه��ا در می��ان فرش ه��ای  ورود آن، ج��ا دادن 
مرجوعی از نمایش��گاه های خارجی توسط فعالان 

فرش است. 
حمید کارگر در گفت وگو با ایسنا اظهار کرد: برای 
حمای��ت از تولید داخل تعرفه بالای��ی برای واردات 
فرش دس��تباف لحاظ ش��ده اما ممنوعی��ت قانونی 
ب��رای واردات وجود ندارد اما همین تعرفه بالا باعث 

می شود واردات مقرون به صرفه نباشد. 
 وی ب��ا بیان اینکه تاکن��ون به صورت قانونی هیچ 
وارداتی در حوزه فرش دس��تباف انجام نشده است، 
افزود: بنابر آمار رس��می گم��رک هیچ گونه وارداتی 
به ش��کل قانونی و رس��می در حوزه فرش دستباف 
اتفاق نیفت��اده اس��ت. البته نمی ت��وان منکر وجود 
انگشت شمار فرش های دس��تباف خارجی در کشور 
ش��د که قطعا به ش��کل غیرقانونی وارد کشور شده 
اس��ت. کارگر ادامه داد: یکی از روش های ورود این 
فرش ها به کش��ور ج��ا دادن آنها در میان فرش های 
مرجوعی از نمایش��گاه های خارجی توس��ط فعالان 
فرش اس��ت که البته می��زان قابل توجهی نیس��ت؛ 
بنابراین برجسته ش��دن این موض��وع در میان افکار 
عمومی زیبنده نیس��ت و از نظر ما ممکن اس��ت به 
اعتماد مش��تریان و خریداران فرش در بازار خدشه 

وارد کند. 
ریی��س مرکز ملی ف��رش ایران گف��ت: تغییر در 
اقتصاد چین و پیوس��تن آن ب��ه بازار آزاد و پیدایش 
جامعه 200 میلیونی ثروتمند در کشور چین که به 
دنب��ال کالاهای دارای پرس��تیژ و کالاهای لوکس و 
دارای نام و نش��ان هس��تند، باعث شده محصولاتی 
مثل فرش دستباف ایرانی که با برند پرشین کارپت 
در دنیا شناخته ش��ده به کشور چین ورود مناسبی 

داشته باشند. 
وی اظهار کرد: آمار گمرک نش��ان می دهد، رشد 
ش��تابنده ای در ص��ادرات فرش به چین داش��ته ایم 
ک��ه از حدود 8هزار دلار در س��ال به 8میلیون دلار 

رسیده ایم. 

یک کارشناس اقتصادی:
کارخانه های تعطیل به جای 

واحدهای تولیدی یارانه می گیرند 

برخ��ی از واحده��ای تولی��دی ن��ه جایی ثبت 
ش��ده اند و نه پروانه ای دارند و واقعا هم نیازمند 
یارانه هس��تند اما شناس��ایی آنها بس��یار دشوار 

است. 
آلبرت بغزیان، اقتصاددان و اس��تاد دانش��گاه 
در گفت وگ��و با ایلنا، درخصوص پرداخت یارانه 
ب��ه تولیدکنن��دگان اظه��ار داش��ت: س��ازوکار 
پرداخت یارانه به مصرف کنندگان و سرپرس��ت 
خانوار  به تعداد ثبت نام ش��دگان وابس��ته است 
ام��ا پرداخ��ت یارانه ب��ه تولیدکنن��دگان اصلا 

نظام مند نیست.
وی افزود: به عنوان مثال پرداخت یارانه به کارخانه 
بزرگی مانند ایران خودرو براس��اس چه معیاری باید 
محاسبه شود و در مقابل پرداخت یارانه به برخی از 
کارخانجاتی که تعطیل هس��تند و ب��ه ظاهر فعالند 

چرا باید صورت گیرد؟ 
بغزی��ان تصریح کرد: همچنین برخی از واحدهای 
تولی��دی نه جایی ثبت ش��ده اند و نه پروانه ای دارند 
و واقعا هم نیازمند یارانه هس��تند اما شناسایی آنها 

بسیار دشوار است! 
این اقتصاددان و استاد دانشگاه ادامه داد: بهترین 
راه کم کردن هزینه های تولید است و ضرورت دارد 
دول��ت بهای برق و انرژی را کاهش دهد. البته پیش 
از ای��ن ه��م دولت یاران��ه انرژی م��ی داد که در آن 

تجدیدنظر کرد. 
وی گف��ت: دولت همچنین با ارائ��ه تخفیفاتی در 
بهای ب��رق، آب، گاز و... می تواند بر قیمت گذاری ها 

نظارت کند و به نوعی یارانه تولید بپردازد. 
به گزارش ایلنا، براس��اس مصوب��ه مجلس مقرر 
ش��ده بود که ب��ه بخش تولید توجه ویژه ش��ود و 
30 درص��د از درآمدهای حاص��ل از اجرای قانون 
هزینه ای  ردیف  به ص��ورت  یارانه ها  هدفمندکردن 
در بودجه به تولیدات اختصاص یابد اما این اتفاق 

نیفتاد. 

امنیت سرمایه گذاری از شروط 
اصلی رونق تولید ملی است

یک کارش��ناس مس��ائل اقتصادی ضمن حمایت 
از کمپی��ن آری ب��ه تولید ملی گفت: ت��ا زمانی که 
امنیت سیاس��ی، اقتصادی و زیس��ت محیطی برای 
س��رمایه گذاران فراهم نشود، مشکل تولید ملی رفع 

نخواهد شد. 
حمی��د میرمعین��ی در گفت وگو با ایرنا، ب��ا بیان اینکه 
فعالیت کمپین آری به تولید ملی به طور حتم باید استمرار 
پی��دا کند، هدفمن��د بودن و راه��کار دادن را از ش��روط 
موفقیت این کمپین دانست و اظهار داشت: کمپین آری به 
تولید ملی باید مجالی برای بیان تمام نظرات فراهم کند. 
وی با اشاره به اینکه دست دولت به طور کامل برای انجام 
اقدامات اساسی باز نیست، افزود: کمپین آری به تولید ملی 
باید شرایط فرهنگی و اجتماعی را برای رونق و اقبال مردم 

به سوی تولید ملی فراهم کند. 
این کارشناس بازار سرمایه، ضمن تاکید بر ایجاد 
امنیت سیاسی، اقتصادی و زیست محیطی به منظور 
رفع مش��کل س��رمایه گذاری و تولید در کشور بیان 
کرد: تامین امنیت در حوزه های مختلف از ش��روط 
اصلی کس��انی اس��ت که می خواهند تکنولوژی وارد 
کش��ور کنند یا منابع مالی، منابع انسانی و تخصص 

خود را برای رونق تولید ملی سرمایه گذاری کنند. 
وی ماهیت راه ان��دازی کمپین هایی همچون آری 
ب��ه تولید ملی را برای کش��ور مفی��د ارزیابی کرد و 
گفت: در بیانیه هایی که توس��ط این کمپین ها صادر 
می ش��ود باید راهکارها را نیز بی��ان کند و علاوه بر 
آن کنترل و نظارتی از س��وی این کمپین به منظور 

بررسی نتایج راهکارها وجود داشته باشد. 
میرمعین��ی با انتقاد از اینک��ه در حال حاضر یک 
راهب��رد فعال اقتص��ادی در دولت دیده نمی ش��ود، 
اظهار داش��ت: دولت باید بی��ش از  پیش به نخبگان 

و خبرگان اقتصادی توجه کند. 
این کارش��ناس اقتصادی با اش��اره به اینکه همه 
مس��ائل ما ارتباطی با رفع تحریم ه��ا ندارد، تصریح 
کرد: ما اس��تعدادهای بالقوه ای داریم اما متاس��فانه 
تحریم ه��ا آنق��در در ذه��ن فعالان اقتص��ادی تاثیر 
گذاش��ته که کس��ی فکر نمی کند بدون برداش��تن 
تحریم ها بتوان گامی برداش��ت. وی ضمن تاکید بر 
یک برنامه ریزی از سوی دولت به منظور استفاده از 
امکانات فعلی کشور ادامه داد: همه کشورهای جهان 
اعم از در حال توس��عه و توسعه یافته رونق اقتصادی 
همراه با تورم را بر وضعیت رکود ترجیح می دهند. 

این کارش��ناس اقتصادی در بخش دیگری با اشاره 
ب��ه اینکه اگ��ر بخواهیم در تولید ملی موفق باش��یم 
دولت باید خط ش��کن باشد، گفت: حیف است ایران 
به س��مت بحران اقتصادی برود چرا ک��ه نمی توانیم 
دست روی دست بگذاریم که تحریم ها برداشته شود. 

تولید اشتغال

فرش

عسل داداشلو



عل��ی  اظه��ارات  بررس��ی 
طیب نی��ا، وزیر اقتصاد نش��ان 
ی��ک  در  وی  ک��ه  می ده��د 
سال گذش��ته بیشترین حجم 
انتقاده��ا را نس��بت به فعالیت 
موسس��ات مال��ی و اعتب��اری 
غیر مج��از اب��راز کرده اس��ت. 
به گ��زارش »فرص��ت امروز«، 
پی��ش از این بان��ک مرکزی و 
رییس کل آن سرسلس��له دار 
انتق��اد به این گونه موسس��ات 
بودند اما در یک س��ال گذشته 
حجم انتقاده��ای وزیر اقتصاد 
از رییس کل بانک مرکزی هم 
فراتر رفته و با نزدیک شدن به 
موعد تعیین نرخ سود بانکی به 
بیش��ترین میزان خود رسیده 
اس��ت. در حالی ک��ه طیب نیا 
در هراس اس��ت با خارج شدن 
س��پرده ها از بانک ه��ا به جای 
ورود به بخش های مولد جذب 
موسس��ات مال��ی و اعتب��اری 
غیر مج��از ش��وند، در تازه ترین 
اظهارات��ش در این ب��اره گفته 
است: دولت هیچ گونه حمایتی 
نس��بت به س��پرده گذارانی که 
سود بالاتر از نرخ مصوب دولت 
از موسس��ات مال��ی و اعتباری 
غیرمج��از دریاف��ت می کنند، 

نخواهد داشت. 
وی پی��ش از ای��ن اع��ام 
ک��رده ب��ود ک��ه »هماهنگی 
مناسبی بین س��ران قوا برای 
ح��ل مس��ائل کش��ور وجود 
دارد.« ای��ن اظه��ارات وزی��ر 
اقتص��اد نش��ان می ده��د که 
ب��رای  گس��ترده ای  برنام��ه 
برخ��ورد با موسس��ات مالی و 
اعتباری غیر مج��از در جریان 
اس��ت. چنانک��ه وی در یکی 

از نشس��ت های خبری خود با 
درخواست از قوه قضاییه برای 
برخ��ورد با موسس��ات مالی و 
اعتب��اری غیرمجاز گفت: باید 
با این موسسات مالی غیرمجاز 
ب��ا قاطعی��ت تمام و ف��ارغ از 
زیرا  ش��ود  برخورد  مالکی��ت 
غیرمعمول  پرداخت سودهای 
با  سبب پرداخت تس��هیاتی 
سود بیشتر می شود. پول های 
دلالی  به سمت  موسسات  این 
و خدم��ات و فعالیت هایی که 
فارغ از توجیه هستند می رود 
چ��را که بخ��ش تولی��د توان 
پرداخت سود این تسهیات را 
ندارد و براین اس��اس برخورد 
با موسس��ات مال��ی که بیش 
از نرخ مصوب س��ود پرداخت 

می کنند، ضرورت دارد. 
عاوه بر قوه قضاییه، مجلس 
هم در این باره وارد عمل شده 
اس��ت و در تازه تری��ن اقدام در 
این ب��اره استفس��اریه ای را به 
تصویب رس��انده که براس��اس 
آن تم��ام موسس��ات اعتباری 
غیربانکی با یک اس��تثنا تحت 
مق��ررات نظارتی بانک مرکزی 

قرار گرفتند. 
در متن این استفساریه آمده 
اس��ت: »آیا قوانی��ن و مقرراتی 
که ناظر ب��ر فعالی��ت بانک ها 
هستند ازجمله ماده ۳۹ قانون 
پولی و بانکی کشور، موسسات 
اعتب��اری غیر بانک��ی و س��ایر 
نهادهای��ی را که به تش��خیص 
عملیات  ب��ه  مرک��زی  بان��ک 
می ورزن��د،  مب��ادرت  بانک��ی 
در بر می گیرد یا خیر؟« در پاسخ 
این استفس��اریه که به تصویب 
نمایندگان رس��ید آمده است: 
»بل��ه، قوانین و مق��ررات ناظر 

بر تاس��یس، فعالی��ت، انحال 
و تس��ویه و از جمل��ه ماده ۳۹ 
قان��ون پول��ی و بانکی کش��ور 
شامل تمام موسسات اعتباری 
غیر بانک��ی ک��ه به تش��خیص 
بانک مرکزی به عملیات بانکی 
مبادرت می ورزند به اس��تثنای 
و  توس��عه ای  صندوق ه��ای 
مانند صندوق  حمایتی دولتی 
حمایت از توس��عه کش��اورزی 
در محدوده اساسنامه خود، نیز 
می شود.« این استفساریه لوازم 
قانون��ی کافی را ب��رای برخورد 
ب��ا موسس��ات مال��ی متخلف 
بان��ک  اختی��ار  در  غیر مج��از 

مرکزی قرار می دهد. 

هشدار به قصد افزایش 
فشار

محمد حسن نژاد، کارشناس 
اقتص��ادی ه��م در ای��ن باره 
ب��ه »فرص��ت ام��روز« گفت: 
اعتباری  و  مال��ی  موسس��ات 
پرت��گاه  لب��ه  ب��ه  غیر مج��از 
رس��یده اند و یک فش��ار دیگر 
کاف��ی اس��ت تا زحم��ت این 
از  همیش��ه  برای  موسس��ات 
س��ر اقتصاد کش��ور کم شود. 
اقتصاد  وزیر  اظهارات  افزایش 
هم در ای��ن باره درراس��تای 
افزایش فشار بر این موسسات 
اس��ت و نش��ان می ده��د که 
تصمی��م در مورد موسس��ات 
مال��ی و اعتب��اری غیر مجاز از 
یک نهاد بخش��ی مانند بانک 
مرکزی به س��طح وزی��ر ارتقا 
یافت��ه اس��ت و در واقع خود 
وزیر هدایتگ��ر برنامه برخورد 
با موسس��ات مالی و اعتباری 

غیر مجاز شده است. 
تاکید کرد: موسس��ات  وی 

مالی و اعتب��اری غیر مجاز در 
این مرحل��ه دو راه حل دارند، 
یا باید مانند موسس��اتی مثل 
میزان شرایط بانک مرکزی را 
بپذیرند و در قالب قانون مجوز 
بگیرند و فعالیت کنند یا باید 
به فعالیت های غیر قانونی خود 
ادام��ه دهن��د ک��ه در صورت 
این وضعیت پیش بینی  تداوم 
می کنم دولت وارد برخورد با 
آنها ش��ود. دولت در گام آخر 
باید ب��ا همکاری قوه قضاییه با 
این گون��ه موسس��ات برخورد 
جدی کرده و ش��عبات آنها را 
پلم��ب و دارایی ه��ای آنها را 

ضبط کند. 
وی اف��زود: هش��دار وزی��ر 
س��پرده گذاران  ب��ه  اقتص��اد 
هم نش��ان می دهد که دولت 
رفت��ه رفته به ف��از برخورد با 
موسس��ات مال��ی و اعتب��اری 
غیر مجاز نزدیک می شود. البته 
این گونه موسسات دارایی هایی 
دارند که قوه قضاییه می تواند 
آنه��ا را به نفع س��پرده گذاران 
ضب��ط کن��د اما هش��دارهای 
می ش��ود  موج��ب  عموم��ی 
آگاه��ی  ب��ا  س��پرده گذاران 
بیش��تر پول شان را از این گونه 

موسسات خارج کنند. 
مجلس هم نگران است

محمد رجایی باغ س��یایی، 
اقتصادی  کمیس��یون  عض��و 
در  ای��ن  از  پی��ش  مجل��س 
امروز«  با »فرص��ت  گفت وگو 
در ای��ن باره گفت��ه بود: بانک 
مرک��زی باید در ای��ن زمینه 
نظارت های کافی داشته باشد.

فعالی��ت موسس��ات مالی و 
اعتب��اری غیر مجاز در مس��یر 
ض��د تولی��د ق��رار دارد و اگر 

بان��ک مرک��زی در ای��ن باره 
نظارت و س��رعت عمل کافی 
نداشته باش��د، به فعالیت های 
وارد  اقتصادی ضرب��ه  س��الم 

می شود.
مجل��س تاکن��ون قدم های 
برداش��ته  این باره  در  خوب��ی 
اس��ت و مصوباتی داش��ته که 
به روند س��اماندهی و برخورد 
ب��ا این گونه موسس��ات کمک 
زیادی می کند و بانک مرکزی 
بای��د از این فرصت اس��تفاده 

کند. 
افزود: ماهیت  باغ س��یایی 
موسس��ات مال��ی و اعتباری 
که  است  به گونه ای  غیر مجاز 
می توان��د فعالیت ه��ای مضر 

اقتصادی را پوش��ش دهد. 
از  م��ا  ک��ه  آمارهای��ی 
فعالی��ت قاچاقچی��ان کالا و 
اقتصادی  فعالیت  این  امثال 
این حجم  مضر می ش��نویم، 
از تج��ارت پولش��ان از کجا 
بای��د وارد سیس��تم بانک��ی 
از  یک��ی  بش��ود؟  پول��ی  و 
همی��ن  راه ه��ا  مهم تری��ن 
اعتباری  و  مالی  موسس��ات 

غیر مجاز هس��تند. 
مجل��س  نماین��ده  ای��ن 
تاکی��د ک��رد: البت��ه این گونه 
فعالیت ه��ای مض��ر اقتصادی 
فقط منحصر به ایران نیس��ت 
و در هم��ه کش��ورهای جهان 
وجود دارد ام��ا بانک مرکزی 
موظف اس��ت ت��اش کند تا 
پول حاصل از این تجارت های 
نامشروع وارد چرخه اقتصادی 
ای��ن پول ها به  نش��ود. چون 
نامش��روعی که  دلیل ریش��ه 
دارند به اقتصاد کش��ور ضربه 

می زنند. 

سیگنال هایی که سخنان وزیر اقتصاد به موسسات مالی و اعتباری می دهد

فاز برخورد با غیر مجازها نزدیک است

در اصل 174 قانون اساسی که 
اساس قانونی نظارت و بازرسی در 
بع��د از انقاب اس��ت، آنچه مورد 
حکم قرار گرفته »حس��ن جریان 
امور و اجرای صحی��ح قوانین در 

دستگاه های اداری« است. 
ب��ه گ��زارش تابن��اک، در بند 
»الف« م��اده 2 قانون تش��کیل 
سازمان بازرس��ی کل کشور که 
به استناد این اصل قانون اساسی 
وضع شده، مصادیق دستگاه های 

اداری دقیقا ذکر شده است. 
درباره  حقوقی  کارشناس  یک 
»ورود نظارتی س��ازمان بازرسی 
مطلبی  بانک های خصوصی«  به 
نوشته است که در ذیل می آید: 

طبق اعام رس��انه ها، ریاست 
محت��رم س��ازمان بازرس��ی کل 
کشور هفته گذش��ته در مراسم 
معارفه بازرس کل جدید استان 
اصفه��ان مطالب��ی درخص��وص 
اختی��ارات س��ازمان بازرس��ی و 
ش��مول نظارت آن س��ازمان بر 

مراک��ز غیردولتی به ش��رح زیر 
اظهار کرده اند: 

طبق قانون، س��ازمان بازرسی 
بر تمام دس��تگاه ها، س��ازمان ها 
و مراک��ز دولت��ی و همچنی��ن 
مراک��ز غیردولتی ک��ه به نحوی 
دول��ت بر آنها مدیریت دارد یا از 
دولت کمک ه��ای مالی دریافت 
می کنند، می تواند نظارت داشته 
باشد«. بانک ها و موسسات مالی 
خصوصی تحت نظارت ش��ورای 
پ��ول و اعتب��ار و بان��ک مرکزی 
هس��تند. بنابرای��ن ت��ا حدودی 
ک��ه دول��ت و بانک مرک��زی بر 
آنه��ا نظارت می کنند، س��ازمان 

بازرسی نیز می تواند ورود کند.
اف��زون بر این، وی اس��تدلال 
کرده اس��ت که »دانش��گاه آزاد 
نی��ز تحت نظارت ش��ورای عالی 
انق��اب فرهنگ��ی، وزارت علوم 
و شورای گس��ترش باید فعالیت 
کند و بر همین اس��اس تا حدی 
که دولت بر عملکرد این دانشگاه 

نظارت دارد، سازمان بازرسی نیز 
با قدرت ورود می کند«. 

تطبی��ق این اظه��ارات با متن 
قوانی��ن و مقررات حاک��م در این 
زمین��ه، مبین ایراده��ای حقوقی 
اس��ت که به نظر می رس��د جای 
ای��ن  اگ��ر  زی��را  دارد،  نگران��ی 
برداشت ها بخواهد مبنای فعالیت 
س��ازمان قرار بگیرد باعث خروج 
س��ازمان از رس��الت اصل��ی خود 

می شود. 
بیان رییس س��ازمان بازرسی 
درخص��وص ش��مول نظ��ارت و 
بازرس��ی بر مراکز غیردولتی در 
مغایرت و تفاوت آش��کار با متن 
اصل 174 قانون اساس��ی، قانون 
تش��کیل س��ازمان بازرسی )بند 
الف م��اده 2 که در مق��ام بیان 
دامنه ش��مول نظارت و بازرسی 
همچنی��ن  و  اس��ت(  س��ازمان 
آیین نامه اجرایی این قانون )بند 

د ماده 4( است. 
ای��ن اس��تدلال ک��ه »چ��ون 

مال��ی  موسس��ات  و  بانک ه��ا 
خصوصی تحت نظارت ش��ورای 
پ��ول و اعتب��ار و بان��ک مرکزی 
هس��تند لذا مش��مول نظارت و 
بازرس��ی س��ازمان بازرس��ی نیز 
هستند« صحیح به نظر نمی رسد، 
زی��را این نظ��ارت دارای ماهیت 
کارکردی است و نه حاکمیتی. 

در حقیقت، بانک ها و موسسات 
مالی خصوصی ب��ا توجه به اینکه 
مج��وز فعالی��ت خ��ود را از بانک 
مرکزی دریاف��ت می کنند، تحت 
عم��ل  آن  مق��ررات  و  نظ��ارت 
می کنند. ش��بیه همین وضعیت 
را در کش��ور درخصوص بسیاری 
موارد دیگر از جمله ش��رکت ها و 
آژانس ه��ای هواپیمایی خصوصی 
س��ازمان  نظ��ارت  تح��ت  ک��ه 
فعالی��ت  کش��وری  هواپیمای��ی 
می کنند، بس��یاری س��ازمان های 
غیردولتی )مردم نهاد( که از وزارت 
کش��ور مجوز فعالی��ت می گیرند 
و تاب��ع نظارت و ضواب��ط اباغی 

آن هس��تند، بس��یاری موسسات 
مشاوره اجتماعی و مددکاری که 
از س��ازمان بهزیس��تی کل کشور 
مجوز فعالی��ت می گیرند و تحت 
نظارت آن فعالیت می کنند، همه 
ش��رکت های تعاونی که از وزارت 
تعاون مج��وز فعالیت می گیرند و 
تحت نظارت آن فعالیت می کنند، 
هم��ه دفات��ر ICT و پیش��خوان 
دولت که از وزارت ارتباطات مجوز 
فعالیت می گیرند و تابع نظارت آن 
هستند و موارد بسیار بسیار دیگر 

می توان دید. 
آی��ا عقانی و قانونی اس��ت که 
نظارت و بازرسی سازمان بازرسی 
ب��ر این تش��کیات ش��مول پیدا 
کند، چون دولت به نحوی بر آنها 
نظارت می کند؟ جالب است مقنن 
وقتی تنها در بند ج ماده 2 قانون 
تشکیل سازمان بازرسی از عبارت 
حرف  غیردولت��ی«  »موسس��ات 
می زند بافاصله قید »کمک بگیر 

از دولت« را ذکر می کند. 

متولی  نظارت بر  بانک های خصوصی تغییر  می کند؟ 

یک کارشناس حوزه پولی وبانکی 
معتقد است: تصمیمات اتخاذ شده 
پیرامون کاهش نرخ سود آنچنان 
از مبنای علمی بهره نبرده اس��ت 
و بازهم براساس دستور تصمیمی 
گرفته ش��د تا نرخ س��ود 2درصد 

کاهش یابد. 
کاظ��م دوس��ت حس��ینی در 
گفت و گ��و با اقتصادنی��وز، اظهار 
ک��رد: اگر به دنبال آن هس��تیم 

که بانک ها در ش��رایط رقابتی و 
بانک��داری منطقی فعالیت کنند 
روش صحی��ح و منطق��ی ارائ��ه 
اختیار ب��ه بانک ها اس��ت، نظام 
دیکت��ه ای در بانک��داری عم��ا 
بانک ه��ا را به ی��ک صندوق که 
زی��ر نظر بانک مرک��زی فعالیت 

می کنند، تبدیل خواهد کرد. 
او با بیان اینکه بانک باید دارای 
اختیار باشد، ادامه داد: بانک باید 

بتواند با توجه ب��ه اعتبار و میزان 
فعالی��ت بانک��ی آن می��زان نرخ 
تسهیات را متفاوت در نظر گیرد 
که در حال حاضر از س��وی بانک 
اختیار ایجاد تف��اوت وجود ندارد. 
این کارش��ناس پول��ی و بانکی با 
تاکید ب��ر اینکه وظیف��ه بانک ها 
واس��طه گری برای ارائه خدمات و 
تسهیات است، خاطرنشان کرد: 
در نظام بانکی تض��اد وجود دارد 

که از این موارد می ت��وان به ارائه 
تس��هیات با س��ود 24درصد در 
کنار خرید اوراق بدهی یک پروژه 
اش��اره کرد که س��ود اوراق بدهی 
برای بانک تا حدود ۳0 درصد نیز 

محاسبه می شود. 
دوست حس��ینی افزود: بانک ها 
بای��د آزاد گذاش��ته ش��وند و این 
آزادی در ش��رایطی اعمال ش��ود 
که کنت��رل و نظارت های داخلی 

صورت گرفته و کنترل های فعلی 
تا حدودی تغییر کند. او بیان کرد: 
سیستم فعلی بانکی کشور سنتی 
اس��ت و نمی توان بانک مرکزی را 
مقصر اعام کرد زیرا در سیس��تم 
بانکی سوءاس��تفاده های بسیاری 
ش��ده، از ای��ن رو بان��ک مرکزی 
سیس��تم و تصمیمات بس��ته ای 
برای جلوگیری از سوءاس��تفاده از 

سیستم بانکی اتخاذ می کند. 

یک کارشناس بانکی مطرح کرد 

نظام دیکته ای در بانکداری دیگر جایگاهی  ندارد
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خبرنــامه

اجماع اکثر بانک ها بر نرخ روزشمار 
۱۰ درصد

 بعد از آنکه بانک مرکزی اختیار تعیین نرخ س��ود 
س��پرده های کوتاه مدت زیر یک س��ال را به بانک ها 
واگذار کرد کسب اطاع از شعب نظام بانکی حکایت 
از آن دارد که اکثر بانکداران بر نرخ س��ود روزشمار 

10 درصد اجماع کرده اند. 
به گزارش  »اخبار بانک«، با تصمیم ش��ورای پول 
و اعتبار و البته بعد از اباغ از سوی بانک مرکزی از 
چهارش��نبه 1۶ اردیبهشت ماه نرخ سود سپرده های 

یک ساله در نظام بانکی 20 درصد شد. 
اباغ بخش��نامه  بان��ک مرکزی ضم��ن  البت��ه 
س��ود بانکی در بخش��نامه ای جداگانه هم اعام 
ک��رد ک��ه اختیار تعیین نرخ س��ود س��پرده های 
کوتاه مدت کمتر از یک س��ال به بانک ها واگذار 

شده است. 
بان��ک مرک��زی در این بخش��نامه تاکید کرده که 
سقف نرخ سود سپرده های کمتر از یک سال نباید از 
20 درص��د تجاوز کند، هرچند بانک ملی با تعدادی 
از بانک های بزرگ کش��ور تواف��ق کرده اند که همان 
نرخ های قبلی را برای سپرده های کمتر از یک سال 

اعمال کنند. 
آزاد شدن تصمیم گیری درباره سودهای روزشمار 
و کوتاه م��دت این احتمال را تقویت کرد که تعدادی 
از بانک ه��ا برای جذب س��پرده های بیش��تر رقابت 
در این حوزه را تش��دید ک��رده و نرخ هایی بالا را به 

سپرده گذاران ارائه دهند. 
البته هدف بان��ک مرکزی از این تفویض اختیار 
ای��ن بوده ک��ه رقابت در بازار بانکی تقویت ش��ود 
ول��ی احتم��ال دارد که همین رقاب��ت عرصه را بر 
بانک هایی که روزشمارشان 10 درصد است، تنگ 

کند. 
پیش از این نرخ س��ود سپرده های سرمایه گذاری 
م��دت دار ۹ ماه تا یک س��ال 20 درصد، نرخ س��ود 
س��پرده های س��رمایه گذاری مدت دار شش تا ۹ماه 
1۸درصد، نرخ س��ود س��پرده های س��رمایه گذاری 
مدت دار س��ه ماه تا ش��ش م��اه 14 درص��د و نرخ 
سود س��پرده های س��رمایه گذاری کوتاه مدت عادی 

10درصد بود. 
ب��ه گ��زارش تس��نیم، یکی از مس��ئولان ش��عب 
بانک های خصوصی در همین ارتباط گفت: قرار بوده 
که بانک ها با هم جلس��ه ای داش��ته باشند و تکلیف 
نرخ های جدید روزشمار را مشخص کنند ولی هنوز 

خبری نشده است. 
اما این درحالی اس��ت که اکثر شعب بانک های 
دولت��ی و خصوصی هنگام اعام سیاس��ت جدید 
س��ود بانک��ی ب��ه خبرن��گار م��ا گفتند ک��ه این 
بخشنامه به تازگی اباغ شده و براساس آن سود 
روزش��مار 10 درصد و یک ساله 20 درصد تعیین 

شده است. 
بنابراین می توان گفت که تقریبا اجماع بانکی ها 
بر این بوده که نرخ س��ود روزشمار در دور جدید 
ب��دون تغییر و مانند قبل باش��د ول��ی تعدادی از 
بانک ها به منظور جذب س��پرده سقف تعیین شده 
را ب��رای روزش��مار تعیین کرده ان��د، از جمله آنها 
بانک پارس��یان اس��ت. در این بانک خصوصی نرخ 
س��ود 20 درصد برای س��پرده های یک ساله حکم 
روزش��مار را دارد چ��را که متصدی ش��عبه هنگام 
افتتاح حس��اب می گوید این سپرده بعد از یک ماه 
قابلیت برداش��ت دارد و به معنای سپرده روزشمار 

می شود. 
گفتنی اس��ت که این سیاست نه تنها در پارسیان 
بلک��ه در تعداد دیگری از بانک ها نیز اجرا می ش��ود، 
بنابرای��ن رس��ما در برخی از بانک ها، دیگر س��پرده 
کوتاه مدت زیر یک س��ال یا روزشمار مانند آنچه در 
مصوبه ش��ورای پول و اعتبار است معنا ندارد چراکه 
این بانک ها به مش��تری اعام می کنند در این بانک 
س��پرده به صورت اسمی یک ساله با سود 20 درصد 
افتتاح کنند که بعد از یک ماه قابلیت برداشت وجوه 

مهیا می شود. 
ضمن آنکه در بانک آینده نیز نرخ س��ود روزشمار 
براس��اس سیاس��ت جدید س��ود بانک��ی 1۹ درصد 
تعیین شده، همچنین در بانک مسکن نرخ روزشمار 

11درصد تعیین شده است. 

انتقاد از نحوه تعیین نرخ سودهای 
کمتر از یک سال 

عضو کمیسیون اقتصادی مجلس شورای اسامی 
گفت: بانک مرکزی با وجود مس��ئولیت نظارتی که 
برعهده دارد باید نرخ س��ودهای سپرده یک سال را 

خود به صورت دقیق مشخص می کرد. 
سیدناصر موس��وی لارگانی، درخصوص واگذاری 
تعیی��ن نرخ س��ود س��پرده های کمتر از یک س��ال 
برعه��ده بانک ها گفت: به نظر م��ن بانک مرکزی با 
وجود مس��ئولیت نظارتی ک��ه برعهده دارد باید نرخ 
س��ودهای سپرده یک س��ال را خود به صورت دقیق 
مش��خص می کرد چون برخی از بانک های خصوصی 
و موسس��ات ش��رایطی را ایج��اد می کنن��د که این 
موجب برهم زدن ش��رایط رقابت ناصحیح بین آنها 

خواهد شد. 
وی اف��زود: اما حال که بانک مرکزی این نرخ ها را 
اعام کرده اس��ت برخی موسس��ات مالی و اعتباری 
خواس��تند که با تبلیغ��ات خود مبنی ب��ر پرداخت 
نرخ س��ود س��پرده ها با درصد های 2۶-25درصدی 
می توانند س��پرده های م��ردم را جذب کنند که این 

کار را بیش از پیش سخت می کند. 
موس��وی لارگانی در ادامه تصریح کرد: اما اگر در 
کل بررس��ی کنیم با این شیوه فعلی بانک ها متزلزل 
خواهند ش��د زی��را نرخی که اعام ش��ده باب  میل 
س��پرده گذاران نیس��ت و مطمئنا به سمت بازارهای 

آزاد و غیررسمی هدایت خواهد شد. 

نرخنــامه

بانکنامه

دلار3,3۱4 تومان
صراف��ان بازار ارز و س��که ن��رخ ه��ر دلار آمریکا را 
۳,۳14تومان و هر قطعه س��که تمام بهار آزادی طرح 

جدید را ۹۳۹,000 تومان تعیین کردند. 
ه��ر ی��ورو در ب��ازار آزاد ۳,741 تومان و ه��ر پوند نیز 
5,12۹توم��ان قیم��ت خ��ورد. همچنین هر نیم س��که 
4۸1,000 تومان و هر ربع سکه 2۶۸,500تومان فروخته 
شد. هر س��که یک گرمی 1۸2,000تومان خریدوفروش 
شد و هر گرم طای 1۸عیار ۹5,۹4۳تومان قیمت خورد. 

هر اونس طا در بازارهای جهانی 11,۸۸5دلار بود. 

قیمتنوع ارز 

۳,۳14دلار آمریکا

۳,741یورو اروپا

5,12۹پوند انگلیس

۹07درهم امارات

1,250لیر ترکیه

2۸ین ژاپن

550یوان چین

2,7۹1دلار کانادا

۳,5۸0فرانک سوییس

11,000دینار کویت

۸۹1ریال عربستان

2,5۹0دینار عراق

55روپیه هند

۹۳۳رینگت مالزی

نرخ ارز نقدی

نرخ سکه و طلا

قیمتعنوان

11,۸۸5اونس طا

41۶,000مثقال طا

۹5,۹4۳هر گرم طای 1۸ عیار

۹۳۹,000سکه بهار آزادی

۹4۹,500سکه طرح جدید

4۸1,000نیم سکه

2۶۸,500 ربع سکه

1۸2,000سکه گرمی

جایزه ویژه برنده خوش شانس طرح 
ریتون بانک پاسارگاد اهدا شد

ب��ه گ��زارش روابط  عموم��ی بانک  پاس��ارگاد، طی 
مراسمی که روز 17 اردیبهشت 1۳۹4، در محل سالن 
همایش های صدا و سیما و با حضور جمعی از مدیران 
و بانکداران این بانک برگزار ش��د، ب��ه آقای ابوالفضل 
مرات ش��رامین، برنده خوش شانس دومین قرعه کشی 
جایزه بزرگ طرح ریتون، یک دس��تگاه خودروی تیبا 
اهدا ش��د. همچنین عاوه بر جایزه وی��ژه، تعداد ۳0 
دس��تگاه تبلت نیز به قید قرعه به واجدان شرایط اهدا 
شد. این قرعه کشی در روز 20 فروردین و به مناسبت 
میاد پربرکت بانوی اسام، حضرت فاطمه زهرا )س( 

برگزار شده  بود. 
براس��اس این خب��ر، طرح ریتون بانک  پاس��ارگاد با 
هدف گسترش خدمات بانکداری  الکترونیک راه اندازی 
ش��ده  و همچنان در این بانک اجرا می ش��ود. در این 
طرح، مش��تریان گرامی قادر خواهن��د بود همزمان با 
تعام��ل با بان��ک و بهره مندی از خدم��ات الکترونیک 
بانک پاسارگاد ش��امل بانکداری مجازی، خدمات انواع 
کارت نق��دی و اعتب��اری، موبایل بان��ک، تلفن بانک و 
خرید از دس��تگاه کارت خوان )POS(  و متناس��ب با 
میزان تعامل خود با بانک نس��بت به جمع آوری امتیاز 
اقدام کرده و مشمول مزایای برشمرده برای این طرح 
شوند. کس��ب امتیاز در این طرح از طریق استفاده از 
خدمات بانک��داری مجازی و پایانه ه��ای کارتخوان و 
خودپرداز بانک پاس��ارگاد و انج��ام فعالیت های بانکی 
مورد نظر امکان پذیر اس��ت. تعداد دفعات اس��تفاده از 
خدم��ات بانکداری الکترونی��ک و مبل��غ تراکنش های 
انجام شده از مهم ترین عوامل تاثیرگذار در جمع آوری 
امتیاز برای مشتریان هستند که امتیازات آن به صورت 
ماهانه محاس��به می ش��ود. مش��تریان گرام��ی برای 
بهره من��دی از مزایا و خدمات ط��رح ریتون باید عضو 
طرح ش��وند. بدی��ن منظور باید با مراجع��ه به یکی از 
ش��عبه های بانک پاسارگاد، نسبت به دریافت رمز ورود 
به سامانه بانکداری مجازی )اینترنت بانک( اقدام کرده 
و س��پس با ورود به این سامانه، با اس��تفاده از گزینه 

»باشگاه مشتریان پاسارگاد« عضو طرح شوند. 

نرخ حق الوکاله بانک دی در سال 
جاری 2,5 درصد تعیین شد 

به گزارش روابط عمومی بانک دی، در راس��تای قانون 
عملیات بانکداری بدون ربا و با اس��تناد به ماده ۳ بسته 
سیاس��ی- نظارتی نظام بانکی کش��ور مصوب ش��ورای 
پ��ول و اعتبار نرخ حق الوکاله س��پرده های کوتاه مدت و 
بلند مدت بانک دی در س��ال ج��اری 2,5 درصد تعیین 
شد. حق الوکاله مبلغی است که بانک ها می توانند در قبال 
به کارگیری منابع س��پرده شده از سوی سپرده گذاران از 
آنان دریافت کنند. س��پرده دربرگیرنده مبالغی است که 
سپرده گذاران تحت هر یک از انواع سپرده ها نزد بانک ها 
تودی��ع می کنن��د و از طریق جذب این وج��وه، بانک ها 
ب��ه تجهیز آنها در جهت تامین ش��رایط و امکانات کار و 
سرمایه گذاری به منظور اجرای بندهای )2و۹( اصل 4۳ 

قانون اساسی اقدام می کنند. 

نسیم نجفی
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این رتبه نخست بالیدن ندارد

مجم��ع جهان��ی اقتص��اد  )WEF( در فهرس��ت 
سال جاری خود از کشورهای  »مناسب گردشگری«، 

ایران را در رتبه 97 از 141 قرار داده است. 
این مجمع جهانی فهرس��ت کش��ورهای مناس��ب 
گردشگری را هر سال براساس وضعیت  »شاخص های 
رقابت پذیری س��فر و گردش��گری« تنظیم می کند. بر 
مبنای این شاخص ها اسپانیا، فرانسه، آلمان، آمریکا و 
انگلیس در رتبه های اول تا پنجم قرار دارند. همچنین 
ژاپن نهمین، س��نگاپور یازدهمین، چین هفدهمین، 
ام��ارات عربی متح��ده و مالزی بیس��ت وچهارمین و 
بیس��ت وپنجمین و ترکی��ه چهل وچهارمین کش��ور 
مناسب گردشگری معرفی شده اند. ایران نیز که اکنون 
در س��ال 2015 رتبه 97 را به دس��ت آورده، در یکی 
از زیرش��اخص های چهارده گانه رقابت پذیری س��فر و 

گردشگری اما رتبه نخست را دارد. 
رتبه نخس��ت ایران در زیرشاخص  »رقابت پذیری 
قیمت ها« که با رتبه های دیگر زیرش��اخص ها برای 
ایران جمع شده و جایگاه 97 را برای ایران به دست 
آورده، چن��ان که در تیت��ر برخ��ی خبرگزاری ها و 
روزنامه ها قرار می گیرد خوشحال کننده نیست. از آن 
جهت که این رتبه نخست در شاخص رقابت پذیری 
قیمت ها نتیجه تلاش در ارتقای ش��اخص های سفر 
و گردش��گری نیس��ت، بلکه پس از افت سه برابری 
ارزش پول ملی ایران در برابر س��ایر واحدهای پول 
دنیا در دولت دهم، گردش��گری در ایران برای همه 
مردم دنیا ارزان شد، البته به جز خود مردم ایران. از 
سوی دیگر زیرشاخص  »رقابت پذیری قیمت ها« که 
ایران چندس��الی اس��ت در آن رتبه اول را به دست 
م��ی آورد، ارزش بالیدن ندارد در جای��ی که درباره 
زیرشاخص هایی مانند  »ایمنی و امنیت«،  »سلامت 
و بهداش��ت« و  »گش��اده رویی با دنیا« به ترتیب در 

رتبه های 96، 93 و 116 نشسته است. 
ش��اخص رقابت پذیری سفر و گردش��گری مانند 
اغلب ش��اخص های علوم انس��انی برای کمی کردن 
دسته ای از کیفیات انس��انی و در اینجا کیفیت های 
گردشگری و س��فر وضع شده است. نخست پرسش 
بزرگ��ی وج��ود دارد: آی��ا ای��ن طور کم��ی کردن 
پارامترهای کیفی، اساس��اً توضیح دهن��ده خوبی از 
کیفیت مقصد گردش��گری هس��ت یا نه؟  و پس از 
این پرس��ش باید دانست که ش��اخص ها همان قدر 
که می توانند مقادیری را روش��ن کنن��د، می توانند 
کیفیات��ی را ه��م در تاریکی فروببرند. ب��ا این حال 
تحلیل داده های س��ال 2015 کش��ورهای مناس��ب 
گردش��گری، صورتی کلی از جزییات مورد سنجش 

مجمع جهانی اقتصاد را در اختیار ما می گذارد. 
نتایج کمی داده های این ش��اخص نشان می دهد 
که اجزای دس��تگاه های گردشگری هر کشور یا هر 
مجموعه  »اقتص��ادی« در دنیا باید  »چگونه با هم 
کار کنن��د« تا علاوه بر ارتقای رقابت پذیری س��فر و 
گردشگری، در رشد ملی و رونق اقتصادی مشارکت 
داش��ته باشند. بررس��ی این ش��اخص همچنین به 
دولت ه��ا و س��ازمان های گوناگ��ون این ام��کان را 
می دهد که فرآیند توس��عه بخش های مختلف را در 
طول زمان اندازه گیری و رصد کنند. زیرشاخص های 
چهارده گان����ه  »ش��اخص رقابت پذی��ری س��فر و 
گردش����گری« پس از بازنگری در س��ال های اخیر 
اکنون در س��ال 2015 زیرمجموعه چهار ش��اخص 

کلی قرار می گیرند که عبارتند از: 
آ. توانمندسازی محیط

ب. سیاس��ت های س��فر و گردش��گری و تقوی��ت 
ضوابط

پ. زیرساخت
ت. منابع طبیعی و فرهنگی

در ش��اخص کلی  »آ. توانمندسازی محیط«، پنج 
زیرش��اخص مورد توجه مجمع جهان��ی اقتصاد قرار 
دارد که ای��ران در بخش  »1. محیط کس��ب وکار« 
رتب��ه 119 را دارد و س��نگاپور و هنگ کنگ و قطر 
به ترتیب در رتبه های اول تا س��وم این زیرش��اخص 
هس��تند. در بخش  »2. ایمن��ی و امنیت« ایران در 
جایگاه 96 است و فنلاند، قطر و امارات عربی متحده 
در صدر این فهرست جای دارند. ایران همچنین در 
زیرشاخص  »3. س��لامت و بهداشت« رتبه 93، در  
»4. منابع انس��انی و بازار کار« رتبه 114 و در  »5. 
آمادگی فناوری اطلاع��ات و ارتباطات« رتبه 98 از 

141 کشور را دارد. 
در ش��اخص کل��ی  »ب. سیاس��ت های س��فر و 
گردش��گری و تقویت ضوابط« نیز چهار زیرشاخص 
مورد س��نجش مجمع جهانی اقتصاد قرار می گیرد. 
 .6« قرارن��د:   ای��ن  از  زیرش��اخص  چه��ار  ای��ن 
اولویت بخشی سفر و گردشگری«،  »7. گشاده رویی 
ب��ا دنی��ا«،  »8. رقابت پذی��ری قیمت ه��ا« و  »9. 
س��ازگاری با محیط زیس��ت« که ایران به ترتیب در 
آنها رتبه های 130، 116، نخست و 115 را به دست 
 آورده اس��ت.  برای به دس��ت آوردن ش��اخص کلی 
»پ. زیرس��اخت« نیز سه زیرش��اخص مورد بررسی 
مجم��ع جهان��ی اقتصاد ق��رار می گی��رد. در  »10. 
زیرس��اخت ترابری هوایی«، کانادا، آمریکا و امارات 
عربی متحده رتبه های اول تا س��وم را دارند و ایران 
جایگاه��ی بیش از 93 به دس��ت نیاورده اس��ت. در  
»11. زیرس��اخت های ترابری زمین��ی و دریایی« و  
»12. زیرساخت های خدمات گردشگر« نیز ایران در 

رتبه های 76 و 119 قرار دارد. 
 »13. مناب��ع طبیعی« و همچنی��ن  »14. منابع 
فرهنگی و کس��ب وکار س��فر« نیز زیرش��اخص های 
مورد بررس��ی در  »ت. منابع طبیع��ی و فرهنگی« 
هستند که رتبه ایران در این دو به ترتیب 98 و 37 
اس��ت.  »منابع فرهنگی« پس از رتبه نخست ایران 
در رقابت پذی��ری قیمت ها، بهترین رتبه این کش��ور 
است و همه 12 زیرشاخص دیگر رتبه هایی با اعداد 

بزرگ تر از 76 برای ایران هستند. 
اکنون باید از برخی صاحبان تیتر پرسیدکه آیا ما باید 
به آن رتبه نخست بی تلاش  »رقابت پذیری قیمت ها« 

که برای خود ایرانیان بی فایده است، ببالیم؟  

استفاده از مشوق های مالیاتی برای توسعه 
صادرات و استرداد مالیات صادرکنندگان

وزیر امور اقتصادی و دارایی، استفاده از تمام امکانات 
و مش��وق ها برای توس��عه صادرات را ضروری دانست 
و گفت: من با معافیت ه��ا و ترجیحات مالیاتی که در 
برخ��ی قوانین وجود دارد، مخالف��م اما یکی از معدود 
م��واردی که از معافیت ها و ترجیحات همیش��ه دفاع 
کرده ام، مربوط به بحث صادرات است. به گزارش شادا، 
علی طیب نیا در اجلاس بهاره مدیران کل امور مالیاتی 
سراسر کشور، ضمن تشکر از تلاش مدیران و کارکنان 
س��ازمان امور مالیاتی درخص��وص معافیت مالیات بر 
ارزش افزوده کالا و خدمات صادراتی گفت: قصد داریم 
نرخ مالیاتی صفر درخصوص کالاها و خدمات صادراتی 

اعمال و مالیات های دریافتی از آنها مسترد شود. 
وی در ادامه سخنانش به موضوع صادرات و جایگاه 
آن در سیاس��ت گذاری های اقتصادی کشور اشاره کرد 
و گفت: س��ال گذش��ته در بخش ص��ادرات غیرنفتی 
عملکرد خوبی را شاهد بودیم به نحوی که فاصله بین 
واردات و صادرات غیرنفتی کش��ور به حدود 3میلیارد 
دلار رسیدکه حدود 50 میلیارد دلار صادرات غیرنفتی 
گمرکی و در ح��دود 53 میلیارد دلار واردات گمرکی 
داش��تیم. وی با اش��اره به وجود ظرفیت ه��ای بالا در 
کش��ورهای همس��ایه به ویژه عراق و آس��یای مرکزی 
برای توس��عه صادرات کشور گفت: یکی از اولویت های 
اصلی ما افزایش صادرات غیرنفتی و کاهش شکاف بین 

صادرات غیرنفتی و واردات کشور است. 
وزی��ر اقتصاد در ادامه از رییس کل س��ازمان امور 
مالیاتی خواس��ت ک��ه »اس��ترداد« را به عنوان یک 
ش��اخص عملکرد حوزه ها مدنظر ق��رار دهند تا هر 
حوزه مالیاتی که در بخش صادرات استرداد بالاتری 

داشت، بیشتر مورد تشویق و حمایت قرار گیرد. 
طی��ب نیا تصری��ح کرد: برای م��ا موضوع افزایش 
صادرات غیرنفتی از اهمیت بسیار بالاتری برخوردار 
اس��ت و باید در حوزه ت��راز پرداخت های خارجی و 

تجاری به تعادل بهتری دست یابیم. 
وزیر اقتصاد افزود: موضوع استرداد مالیات بر ارزش 
افزوده کالاها و خدمات صادراتی یکی از مواردی است 
که همواره به عنوان انتقاد از س��وی بخش خصوصی و 
فعالان اقتصادی مطرح می ش��ود و با توجه به عملکرد 
مثبت سازمان امور مالیاتی منصفانه نیست که این ایراد 

و اشکال به عملکرد این سازمان وارد شود. 

آماره��ا بیانگر آن اس��ت که 
تا به ح��ال کارب��ران ایرانی از 
ش��بکه های اجتماعی استقبال 
خوبی داش��ته اند و با روی کار 
آمدن اپلیکیشن های پیام رسان 
موبایلی نیز این استقبال ادامه 
داش��ته اس��ت و میزان دانلود 
نرم افزارهای پیام رسان با  آی پی 
ایران همچن��ان رو به افزایش 
اس��ت. اما این روند همیشه با 
مخالفت هایی در کشور روبه رو 
بوده که در بعضی مواقع منجر 
به مسدود س��ازی بعضی از این 

خدمات شده است. 
اپلیکیش��ن وایبر نی��ز که با 
فراگی��ر ش��دن آن در کش��ور 
همیش��ه با انتقادات و موانعی 
روب��ه رو بود، ط��ی چند هفته 
اخیر ب��ا کندی ها و قطعی های 
مکرر مواجه شد. این محدودیت 
دسترسی به وایبر که هیچ دلیل 
قطعی از سوی مسئولان برای 
آن ذکر نشده است، باعث شده 
که طی چند هفته اخیر کاربران 
وایبر به اس��تفاده از اپلیکیشن 

تلگرام سوق پیدا کنند. 
ای��ن درحالی اس��ت که طی 
سال گذش��ته از چند نرم افزار 
پیام رس��ان ایرانی رونمایی شد 

که طراح��ان آنها معتقدند این 
اپلیکیشن ها به راحتی می توانند 
از پ��س نی��از کارب��ران ایرانی 
برآیند و جایگزین مناسبی برای 

نمونه های خارجی باشند. 
ط��راح  ذوالفق��اری،  ف��رزاد 
اپلیکیش��ن های تلف��ن همراه 
از  اس��تقبال  ع��دم  درب��اره 
ب��ه  ایران��ی   پیام رس��ان های 
»فرص����ت ام��روز« گف���ت: 
اعتمادسازی مهم ترین علت عدم 
گرایش مردم ب��ه نرم افزارهای 
داخل��ی اس��ت و متاس��فانه از 
نظر م��ن کاربران ایرانی اعتماد 
چندان��ی ب��ه اپلیکیش��ن های 
ایرانی ندارند.  وی افزود: بحث 
رمزن��گاری و امنیت اطلاعات 
نیز ک��ه طی س��ال های اخیر 
کرده  پی��دا  فراوانی  اهمی��ت 
است در حوزه پیام رسان ها به 
علت انتقال اطلاعات شخصی 
اهمیت  کارب��ران  و خصوصی 
ویژه ای دارد و کاربران ایرانی 
به امنیت اطلاعات خودش��ان 

بسیار حساس هستند. 
این کارشناس درباره امنیت 
پیام رس��ان های داخلی گفت: 
بیش��تر نمونه ه��ای داخلی از 
امنی��ت خوب��ی برخوردارند و 
بح��ث رمزن��گاری در آنها به 
خوبی لحاظ ش��ده اس��ت اما 

بعض��ی از آنها هن��وز در این 
حوزه مشکلاتی دارند. 

این درحالی است که پیش از 
این بابک فرخ��ی، مجری طرح 
نرم افزار پیام رس��ان بیس��فون 
درب��اره امنیت این اپلیکیش��ن 
ب��ه »فرصت ام��روز« گفته بود: 
بیسفون از آخرین روش های روز 
دنیا استفاده می کند و الگوریتم 
آن طوری طراحی شده است که 
امنیت فراوان��ی را برای رد وبدل 
ک��ردن پیام های خصوصی برای 

کاربران به وجود بیاورد. 

چرا تلگرام؟ 
ش��دن  فیلت��ر  از  پ��س 
اپلیکیش��ن »وی چ��ت« موج 
جدیدی از ایرانی ها برای دانلود 
نرم افزار وایب��ر به وجود آمد و 
باعث ش��د تا وایب��ر به عنوان 
نخس��تین پیام رس��ان در بین 
انتخاب ش��ود.  ایرانی  کاربران 
آمارها نش��ان می دهد پس از 
کند ش��دن وایبر نی��ز کاربران 
علاقه زی��ادی به اس��تفاده از 
اپلیکیشن تلگرام پیدا کرده اند 
و روز به روز برتع��داد کاربران 
تلگرام افزوده می شود.  در حال 
حاضر آمارها نشان می دهد که 
ایران بعد از روسیه جایگاه دوم 
را در بین کشورهای جهان در 

اس��تفاده از اپلیکیش��ن تلگرام 
دارد و هر روز ب��ر کاربران این 
اف��زوده  پیام رس��ان خارج��ی 
می شود. این درحالی است که 
طی ماه گذش��ته رتبه ایرانی ها 
در اس��تفاده از اپلیکیشن وایبر 

رو به کاهش گذاشته است. 
کارشناس  فلاح،  محمدرضا 
ب��ا  ارتباط��ات در گفت وگ��و 
گرایش  علت  امروز«  »فرصت 
تلگرام  ب��ه  ایران��ی  کارب��ران 
را فراگی��ر بودن آن دانس��ت 
و اظه��ار ک��رد: مطمئن��اً اگر 
بین  در  دیگ��ری  اپلیکیش��ن 
م��ردم ش��هرت داش��ت، ب��ه 
گوشی های  روی  تلگرام  جای 
وی  می ش��د.  نص��ب  م��ردم 
اف��زود: البت��ه تلگرام نس��بت 
به خیل��ی از اپلیکیش��ن های 
هم نوع قوی تر و امن تر اس��ت 
و کارشناس��ان امنیتی زیادی 
تلگرام را یک سروگردن بالاتر 
از رقبا می دانند.  فلاح درباره 
تف��اوت امنیتی وایبر و تلگرام 
گفت: هردو اپلیکیشن تمامی 
را رمزنگاری  اطلاعات کارب��ر 
می کند و در این زمینه تفاوتی 
بین این دو پیام رس��ان وجود 
ندارد اما تلگرام دارای ویژگی 
خاصی است که وایبر ندارد و 
آن این اس��ت که اگر مدیران 

ش��رکت تلگ��رام بخواهند به 
اطلاعات ردوبدل شده کاربران 
دسترسی داشته باشند، امکان 
مشاهده مکالمات وجود ندارد 
و تنه��ا ش��ما و ف��رد گیرنده 
امکان دیدن مکالمات را دارید 
ولی در وایبر اگر صاحبان آن 
بخواهن��د، به راحتی می توانند 
مکالم��ات رمزنگاری ش��ده را 

شنود و مشاهده کنند. 
این کارشناس ارتباطات افزود: 
ع��لاوه بر ای��ن تمام��ی کدهای 
مربوط به تلگرام به صورت مستقل 
در دس��ترس عموم است تا آن را 
از نظر امنیت مورد بررس��ی قرار 
دهند و از وجود هرگونه در پشتی  
)Backdoor( وغیره آگاه شوند. 
ح��ال آنکه چنین امکانی به هیچ 
عن��وان برای وایبر وج��ود ندارد و 
ممکن اس��ت ده ها حفره امنیتی 
داشته باشد که توسط افراد خرابکار 

مورد سوءاستفاده قرار گیرد. 
وی ادامه داد: تلگرام دارای 
توضیحات مس��تند خوبی در 
شده  رمزنگاری   ساختار  مورد 
خود است، به گونه ای که افراد 
متخص��ص در زمین��ه امنیت 
دیجیت��ال با مش��اهده آن از 
چگونگ��ی تولی��د و نگهداری 
بی��ن  کلیده��ای رمزن��گاری 

کاربران مطلع می شوند. 

پیام رسان های ایرانی باز هم بدون اقبال ماندند

کوچ اجباری از وایبر به تلگرام
صادرات یادداشت

 یک کارشناس اقتصادی با بیان اینکه 
مناطق آزاد به مرکز قانونی ش��دن قاچاق 
کالا تبدیل ش��ده اند، بر لزوم جلوگیری از 
واردات کالا در جه��ت حمای��ت از تولید 

داخلی و افزایش بهره وری تاکید کرد. 
علیرض��ا معینی در گفت وگو با ایس��نا 
اظهار کرد: دلمان خوش است در مناطق 
آزاد، تعداد اندکی شغل به قیمت نابودی 
تولی��د داخل��ی و پایین آم��دن بهره وری 
ایجاد کرده ایم؛ غافل از اینکه این مناطق 
به مرکز قانونی ش��دن قاچاق کالا تبدیل 

شده اند. 
وی اف��زود: دولت باید جل��وی واردات 
و  قانون��ی  ط��رق  از  قاچ��اق  کالاه��ای 
غیرقانونی را بگی��رد. بعضا کالاهایی وارد 

کش��ور می ش��وند که ش��اهد مازاد تولید 
داخلی مش��ابه آن کالاها هس��تیم. مثل 
کف��ش، ف��رش ماش��ینی و پوش��اک. ما 
می توانیم پوشاک کل خاورمیانه را تأمین 
کنیم اما متأس��فانه ای��ن کالاها از طریق 

قاچاق، راحت وارد کشور می شوند. 
این کارش��ناس اقتصادی، افزایش توان 
رقابت تولیدات داخلی با کالاهای مش��ابه 
خارج��ی را در افزای��ش به��ره وری، مؤثر 
دانس��ت و گفت: اگر جنس خارجی ارزان 
از ط��رق قانونی و غیرقانونی وارد کش��ور 
ش��ود تولیدکنن��ده داخلی پ��ا نمی گیرد 
و نمی توان��د به��ره وری را افزای��ش دهد. 
باید حتی المق��دور از واردات غیرضروری 

جلوگیری کنیم. 

نخستین نمایشگاه بین المللی تعطیلات 
و س��فر با حضور و مش��ارکت س��ازمان، 
دس��تگاه ها، نهادها و شرکت های مختلف 
گرشگری و مسافرتی داخلی و خارجی و 
همچنین ش��رکت های توریستی تفریحی 
و خدمات��ی از 20 ت��ا 22 خردادم��اه در 

تهران برگزار می شود. 
ب��ه گ��زارش ایرن��ا از س��تاد خب��ری 
بین الملل��ی  نمایش��گاه  نخس��تین 
تعطیلات و س��فر، ش��رکت کنندگان در 
ای��ن نمایش��گاه آخری��ن توانمندی ها و 
دس��تاوردهای خود را در انواع گروه های 
کالای��ی و خدماتی گردش��گری، خدمات 
گردش��گری الکترونیک��ی- ش��رکت های 
دریای��ی،  خدم��ات مس��افرتی هوای��ی، 
زمین��ی، ریلی- خطوط هوایی، پایانه های 
مس��افری، توریس��م س��لامت، توریس��م 

اکوتوریسم،  زیارتی،  توریس��م  ورزش��ی، 
بانک ها، بیمه ها، س��ازمان های س��یاحتی 
و گردش��گری، اتحادیه ه��ا و انجمن ه��ا، 
هتل ه��ا و دهکده ه��ای توریس��تی، انواع 
تجهیزات س��فری، موزه ها و کاخ موزه ها، 
س��نتی،  قهوه خانه ه��ای  و  رس��توران ها 
گروه ه��ای نمایش ه��ای آیینی، س��نتی، 
گروه های موسیقی محلی، صنایع دستی 
و نمادهای هویتی اس��تان ها، سازمان ها و 
موسس��ات مرتبط با حفظ آثار باستانی و 

میراث فرهنگی را به نمایش می گذارند. 
در این نمایشگاه بزرگ همچنین برخی 
از س��ازمان ها و انجمن های گردش��گری، 
مس��افرتی،  آژانس ه��ای  تورگردان��ان، 
ریلی،  هتل ها، ش��رکت های حمل و نق��ل 
رسانه ها، دفاتر رزرواسیون و شرکت های 

تجاری و گردشگری نیز حضور دارند. 

 مناطق آزاد به مراکز قاچاق قانونی کالا تبدیل شده اند 

نخستین نمایشگاه بین المللی تعطیلات و سفر برگزار می شود

محمدعلی بدری
کارشناس ارشد حفاظت از آثار تاریخی و فرهنگی

محمد ممتازپور



روز گذشته وزیر راه و شهرسازی از ورود 
17 هواپیم��ا ب��ه ناوگان هوایی کش��ورمان 
خب��ر داد و گف��ت: به دو فروند از این تعداد 
هواپیمای خریداری شده به دلیل سن بالا 
اج��ازه پرواز داده نخواهد ش��د اما می توان 
کمب��ود قطع��ات را از طریق این دو فروند 
تامین کرد و این 15 هواپیما یک س��ال از 

عمر ناوگان را می کاهد. 
ب��ه گ��زارش »فرص��ت ام��روز« تیر ماه 
س��ال گذش��ته ب��ود که عب��اس آخوندی، 
وزی��ر راه و شهرس��ازی دس��تور داد ورود 
هواپیماه��ای ب��الای 15 س��ال به کش��ور 
ممنوع شود و صراحتا اعلام کرد که مجوز 
خری��د هواپیماهای بالای 15 س��ال صادر 
نخواهد شد. این در حالی بود که مراودات 
ایرلاین ه��ای ایرانی با ش��رکت های بزرگ 
هواپیما س��از پ��س از مذاک��رات ژنو در آذر 
92 ب��ه اوج خ��ود رس��یده ب��ود و برخی از 

محمولات هم وارد ایران شده بود. 
طبق اعلام وزیر راه و شهرس��ازی س��ال 
گذشته 10 فروند هواپیما وارد ناوگان هوایی 
ایرلاین های کش��ورمان شدند و روزگذشته 
ه��م آخون��دی در جمع خبرنگاران از ورود 
17فروند هواپیما در اسفند ماه سال گذشته 
خبر داد که البته به دو فروند از این تعداد 

اجازه پرواز داده نخواهد شد. 
وی ادام��ه داد: 9 فرون��د هواپیمایی که 
در چند روز گذش��ته وارد آس��مان ایران 
ش��ده اند، از س��ال 2003 میلادی به بعد 
تولی��د ش��ده اند و این دس��تورالعمل در 
رابطه با تمام آنها اجرایی ش��ده اس��ت اما 
تعدادی هواپیمای بالای 15 سال هم که 
مجوز گرفتند قرارداد خریدشان به قبل از 
تیرماه مربوط می ش��ود. وی با بیان اینکه 
با اضافه ش��دن هواپیماهای جدید تعداد 
صندلی ه��ای ناوگان هوایی ایران بیش از 
4 هزار ع��دد افزایش می یابد، اظهار کرد: 
ب��ا رس��یدن تعداد صندلی ه��ای فعال به 
26هزار عدد می توان امید داش��ت بخشی 
از نیازهای ناوگان هوایی کش��ور برطرف 
شود. همچنین میانگین عمر هواپیماهای 
فع��ال در ایران ب��ا ورود این هواپیماهای 
جدید از 20 س��ال به 19 س��ال کاهش 

پی��دا می کن��د. 
وزی��ر راه و شهرس��ازی اب��راز امیدواری 
کرد: با توجه به بحث مذاکرات هسته ای و 
لغو تحریم ها علیه ایران مذاکرات مستقیم 
کشور با شرکت های بزرگ سازنده هواپیما 
و قطع��ات مرب��وط به آنها ادامه پیدا کند و 
بتوان از این پس شاهد ورود هواپیماهایی 
با استاندارد بالا به ناوگان هوایی کشور بود. 
می دانیم هنوز این هواپیماها نسبت به شأن 

و جایگاه مردم ایران سطح پایین تری دارند، 
از این رو تمام تلاش خود را به کار خواهیم 
بست تا با استفاده از امکانات به وجود آمده 
برای کش��ور ناوگانی که جدیدا به آس��مان 
ایران اضافه می شوند از نظر کیفی با آنچه 

لایق مردم ایران است برابری کند. 
همچنین براس��اس گزارش ایسنا معاون 
استاندارد پرواز سازمان هواپیمایی کشوری 
ضم��ن تایی��د خب��ر ورود 9 فروند ایرباس 
جدید به ناوگان هوایی ایران از آغاز فعالیت 

پروازی آنها در آینده نزدیک خبر داد. 
حمی��د حبیبی اف��زود: خوش��بختانه با 
پیگیری های صورت گرفته از س��وی یکی 
از ایرلاین های داخلی و با پشتیبانی وزیر راه 
و شهرسازی و سازمان هواپیمایی کشوری 
9 فرون��د هواپیمای ایرباس روز جمعه وارد 
فرودگاه های ایران شدند تا رسما به ناوگان 

هوایی کشور اضافه شوند. 
وی درب��اره جزیی��ات این هواپیما گفت: 
از میان این ایرباس ها هشت فروند ایرباس 
340 بوده که برای فعالیت در مس��یر های 
دورب��رد مورد اس��تفاده ق��رار می گیرند و 
همچنین یک فروند ایرباس 321 نیز برای 
دیگ��ر خدمات مورد اس��تفاده قرار خواهد 

گرفت. 
معاون استاندارد پرواز سازمان هواپیمایی 
کش��وری با بیان اینکه س��ن این هواپیماها 
همگ��ی کمتر از 15 س��ال اس��ت، تصریح 
ک��رد: زم��ان س��اخت ای��ن هواپیماها بین 
س��ال های 2002 تا 2004 میلادی اس��ت 
و این کار برمبنای دس��تورالعمل س��ازمان 
هواپیمایی کش��وری مبنی ب��ر ممنوعیت 
ورود هواپیماهای عمر بیش��تر از 15 س��ال 

صورت گرفته است. 
حبیب��ی ب��ا بی��ان اینکه فرآین��د خرید 
ای��ن هواپیماه��ا از ماه ه��ای قب��ل از آغاز 
لغو تحریم های هس��ته ای آغاز ش��ده بود، 
تصری��ح کرد: متاس��فانه با وجود قول هایی 
ک��ه ش��رکت های هواپیمایی خارجی برای 
لغو محدودیت ها داده اند، هنوز ما مشکلات 
زی��ادی در ای��ن زمینه داریم و این 9 فروند 
هواپیمای جدید نیز با استفاده از توان یکی 
از ایرلاین های داخلی وارد کش��ور ش��ده و 
ب��رای جلوگیری از ایج��اد محدودیت های 
بیش��تر تمام مذاکرات مربوط به ورود آنها 
به شکل چراغ خاموش پیگیری شده است. 
معاون استاندارد پرواز سازمان هواپیمایی 
کش��وری اب��راز امیدواری ک��رد که با طی 
شدن مراحل قانونی مربوط به ثبت و اخذ 
مجوزهای پرواز، این 9 فروند ایرباس جدید 
در آینده ای نزدیک عملیات پروازی خود را 

در آسمان ایران آغاز کنند. 

مهرتاییدوزارتشهرسازیبرگمانهزنیها

رونقمسکن،افزایشقیمتراتسریعمیکند
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حمل و نقلمسکن

حضورافرادفاقدصلاحیتدرساخت
مدیرکل دفتر نظام های مهندس��ی و تش��کل های 
حرف��ه ای وزارت راه و شهرس��ازی ب��ا اش��اره ب��ه 
وجود اف��راد فاقد صلاحیت در ساخت و س��از گفت: 
گودب��رداری ۸0س��انتی متری موج��ب فروریخت��ن 

ساختمان و مرگ 6 نفر شد. 
به گزارش مهر، منوچهر ش��یبانی ب��ا بیان اینکه به 
اندازه کافی مهندس کارآمد در کشور وجود دارد، اظهار 
داش��ت: باید با س��ازماندهی و مدیریت این مجموعه 
کارآمد بخش ساخت وس��از مس��کن را ساماندهی و از 

همه ظرفیت های موجود مهندسان استفاده کنیم. 
وی افزود: وزارت راه و شهرسازی بر تخصصی شدن 
و بهره گی��ری از اف��راد دارای صلاحیت در بخش ها 
تاکید دارد، بر همین اس��اس ما اجرای کامل مبحث 
دوم مقررات ملی س��اختمان را خواستاریم، زیرا در 
بخشی از آن بر انجام ساخت وسازهای مسکن توسط 
افراد دارای صلاحیت، کاردان، معماران و افراد دارای 

پروانه اشتغال تاکید شده است. 
مدی��رکل دفتر نظام های مهندس��ی و تش��کل های 
حرفه ای وزارت راه و شهرس��ازی تصریح کرد: مالکان 
و افراد سرمایه گذار در بخش مسکن به طور حتم اقدام 
به دوخت لباس چند صد هزار تومانی خود نمی کنند 
اما بر ساخت وس��از س��اختمان چند ص��د میلیاردی 
تاکی��د دارند، در حالی که س��اخت هم��ه بخش های 
س��اختمان نیازمند تخصص بوده و اجرای آن از سوی 
سرمایه گذاران به تنهایی قابل پذیرش نیست. شیبانی با 
اشاره به اینکه این امر هیچ ارتباطی به بزرگ یا کوچک 
بودن س��اختمان هم ندارد زیرا در س��ال های گذشته 
ما ش��اهد حوادث و آس��یب هایی در س��اختمان های 
کوچک بودیم که مش��ابه آنها را شاید کمتر بتوان در 
ساختمان های با طبقات بیشتر یافت، گفت: در دو سال 
اخیر در یک پروژه تهران با ۸0 سانتی متر گودبرداری 
علاوه بر فروریختن س��اختمان مج��اور، 6 نفر از افراد 
مشغول به کار در پروژه ساخت وساز ساختمان کشته 
شدند که علت این امر به فاقد صلاحیت بودن و ناآشنا 
بودن مجری و سازنده با قواعد ساختمان بازمی گردد. 

وی با اش��اره به جلسه اخیر ش��ورای شهر تهران 
درب��اره تغییرات مبحث دو مقررات ملی س��اختمان 
بیان کرد: جلس��ه ش��ورای ش��هر مش��ورتی بوده و 
پیش نوی��س تغیی��رات مبح��ث دو مق��ررات مل��ی 
ساختمان نیز اولیه اس��ت که قطعا پیش نویس های 

تکمیلی برای مشاهده مردم منتشر خواهد شد. 
مدیرکل دفتر نظام های مهندس��ی و تش��کل های 
حرف��ه ای وزارت راه و شهرس��ازی اف��زود: هن��وز 
تصمیمی در این جلس��ه نهایی نش��ده و مهندسان، 
معم��اران و کس��انی که پتانس��یل ش��رکت در امور 
اجرای��ی بخ��ش س��اختمان را در خ��ود می بینند، 
می توانن��د برای دریافت پروانه اش��تغال اقدام کنند 

و هیچ منعی در این باره وجود ندارد. 

اماواگرهایطرحتخصیصسوخت
براساسپیمایش

رییس اتحادیه تعاونی های مسافربری معتقد است : 
تا زمانی که طرح س��ازمان راهداری برای تخصیص 
س��وخت خودروه��ای عموم��ی براس��اس پیمایش 
اجرایی نش��ود، نمی توان راجع به نقاط قوت و ضعف 

آن سخن گفت. 
ب��ه گزارش ایس��نا، احمدرضا عامری با اش��اره به 
تجربه موفق کش��ور های دیگ��ر در اجرای این طرح 
اظهار کرد: قطعا قاعده صحیح در تخصیص سهمیه 
سوخت به میزان تحرکی است که در خودروسواری 
دارد. این طرح لازم الاجراس��ت، اما اینکه در کش��ور 
ما چطور اجرا ش��ود و امکانات ب��رای تحقق اهداف 
آن کافی اس��ت یا نه، بحثی است که در حال حاضر 

نمی توان درباره آن سخن گفت. 
وی از لزوم تدوین یک سیاس��ت جامع و هدفمند 
در ای��ن حوزه س��خن گفت و تصریح ک��رد: ناوگان 
جاده ای کش��ور با توجه به گس��تردگی بس��یار زیاد 
و مناط��ق مختلفی از کش��ور در آنها تردد می کندو 
ب��ه رویکردی همه جانب��ه و جدی نی��از دارد. اینکه 
خودروها در عبور از بعضی مناطق از پوش��ش شبکه 

خارج شوند برای آنها مشکل ساز خواهد بود. 
رییس اتحادیه تعاونی های مسافربری در پاسخ به 
این س��وال که وضعیت امکانات خودروهای عمومی 
تا چه حد پاس��خگوی اجرای این برنامه است، اظهار 
کرد: تمامی خودروهای ما به GPS مجهز هس��تند 
و در این زمینه مش��کل وجود ندارد، اما اینکه شبکه 
سراس��ری چگونه با آن مرتبط می ش��ود، موضوعی 

دیگر است. 
عامری خاطرنش��ان کرد: در حال حاضر نمی توان 
سخنی از مثبت یا منفی بودن گفت. ما امیدواریم با 
اجرای دقیق این طرح ش��رایط رانندگان فعال بهتر 
ش��ده و ماشین هایی که تاکنون سهمیه بیش از نیاز 

می گرفتند نیز از چرخه خارج شوند. 

ارائهتخفیفبهخطوطکشتیرانی
بینالمللی

مع��اون امور بندری س��ازمان بن��ادر و دریانوردی 
کش��ور گفت: ب��رای ج��ذب خط��وط کش��تیرانی 
بین المللی به صاحبان کالا و کش��تی ها تخفیف داده 

می شود. 
به گزارش ایس��نا، جلیل اس��لامی، در نشس��ت 
مش��ترک مدیران س��ازمان بن��ادر و دریانوردی و 
راه آهن جمه��وری در بندر ش��هید رجایی افزود: 
براس��اس حج��م عملک��ردی ش��رکت ها و س��ایز 
کش��تی ها به فعالان ترانزیتی و ترانشیپی، تخفیف 

ارائه می شود. 
وی اف��زود: از اواخ��ر خرداد تعرفه ه��ای تخلیه و 

بارگیری بنادر اعلام می شود. 
اس��لامی خاطرنش��ان کرد: حمل ریل��ی کالاهای 
کانتینری، نفتی، عمومی و فله از بندر شهید رجایی 

افزایش یافته است. 
آش��وری، مع��اون بهره ب��رداری ش��رکت راه آهن 
جمهوری اس��لامی ای��ران نیز گفت: ب��رای افزایش 
150 درصدی ترانزیت ریلی برنامه ریزی شده است. 
وی از جابه جایی س��ه روزه بارها از مسیر بندرعباس 
به س��رخس خبر داد و افزود: بندر شهید رجایی به 

منطقه »آپرین« تهران راه اندازی شده است. 
آش��وری، تعرفه های ترانزیت حمل ریلی را امسال 
ثاب��ت اعلام کرد و گف��ت: در بارهای با تناژ مختلف 
از 15 ت��ا 50 درص��د به صاحبان ب��ار تخفیف داده 
می ش��ود. ایدن��ی، مدی��رکل بن��ادر و دریان��وردی 
هرمزگان نیز گفت: از آغاز س��ال تاکنون حمل ریلی 
از بندر ش��هید رجای��ی از 3.5 درصد به ۸.5 درصد 
افزایش یافته است. س��الانه بیش از سه میلیون تن 
کالا با 55 هزار واگن از بندر ش��هید رجایی جابه جا 

می شود. این بندر 50 کیلومتر خط ریلی دارد. 
وی خاطرنش��ان کرد: ساخت باسکول ریلی و خط 
ریلی انبار غلات در کنار آغاز س��اخت ترمینال ریلی 
موادنفت��ی و معدنی از مهم تری��ن طرح های عمرانی 

بندر شهید رجایی در سال جاری است. 

عدمفروشحضوریآرمهای
طرحترافیکروزانهوهفتگی

مدی��ر واحد ص��دور آرم های طرح ترافیک ش��هر 
تهران گفت: خرید حض��وری آرم های طرح ترافیک 

روزانه و هفتگی امکان پذیر نیست. 
به گزارش تس��نیم، مصطفی قنبرنژاد درباره نحوه 
خرید آرم های روزانه و هفتگی طرح ترافیک ، اظهار 
داش��ت: تهیه آرم های روزان��ه و هفتگی یا از طریق 
س��ایت شهرداری تهران به آدرس Tehran. ir یا با 
ش��ماره گیری #1*3*137* و ارسال شماره پلاک 
خودرو امکان پذیر اس��ت. وی با بی��ان اینکه بر این 
اس��اس فروش آرم ه��ای روزان��ه و هفتگی به صورت 
حضوری برچیده ش��ده و تنها ب��ه دو طریق مذکور 
امکان پذیر اس��ت، ادامه داد: هم��ه این کارت  ها که 
جایگزین برچسب آرم طرح ترافیک شده بود نیز به 

دست همه متقاضیان رسیده است. 

افتتاحنمایشگاهتجهیزات
فرودگاهیوصنعتهواییدردوبی

فرودگاه��ی  تجهی��زات  نمایش��گاه  پانزدهمی��ن 
خاورمیانه روز یکشنبه در مرکز تجارت جهانی دوبی 

گشایش یافت. 
به گزارش یس��نا، پانزدهمین نمایشگاه بین المللی 
تجهیزات فرودگاهی یکش��نبه با حضور مس��ئولان 
اماراتی و بیش از 40 کش��ور جهان در مرکز تجارت 
جهانی دوبی گش��ایش یافت. در این نمایشگاه بیش 
از 300 ش��رکت از 40 کش��ور جهان حضور دارند و 
آخرین دس��تاوردهای خ��ود را در زمینه تجهیزات 
ف��رودگاه به نمایش گذاش��ته اند. این نمایش��گاه به 
م��دت س��ه روز در مرکز تجارت جهان��ی دوبی دائر 
اس��ت. همچنین در دوره قبل بیش از ۸ هزار نفر از 

این نمایشگاه بازدید کردند. 

جوادهاشمی
نخس��تین خیز بازار مس��کن 
پس از س��ه س��ال؛ ش��اید این 
اصلی ترین خبری بود که معاون 
وزیر راه و شهرسازی در نشست 
خبری روز ش��نبه خود به میان 

خبرنگاران آورد. 
وزارت راه و شهرس��ازی که 
در طول تمام ماه های گذشته 
بازار را به حال خود گذاش��ت 
ت��ا آنچ��ه آخون��دی از آن به 
حباب بازار مسکن نام می برد

T رفتنی ش��ود. حالا سخن از 
روزهای پس از رکود را مطرح 
ک��رده تا بار دیگر کورس��ویی 
از امی��د در می��ان صنای��ع و 
که  چندین گانه ای  حرفه های 
به مس��کن وابسته هستند، به 

وج��ود آی��د. 
بازگردان��دن  ب��رای  ت��لاش 
عرص��ه  ب��ه  س��رمایه گذاران 
مس��کن، افزایش ق��درت خرید 
مردم و کنار زدن سایه ناامیدی 
و غیرقاب��ل پیش بین��ی بودن از 
بازار مسکن، راهبرد های کلانی 
است که وزارت راه و شهرسازی 
اجرای آن را در دستور کار خود 
دارد. در کن��ار افزایش احتمال 
بالا رفتن مبلغ تسهیلات مسکن 
و رس��یدن اعتبار به طرح هایی 
همچ��ون نوس��ازی بافت ه��ای 
فرس��وده و مسکن اجتماعی نیز 
در ب��ازار ای��ن م��وج را به وجود 
آورده ک��ه در آین��ده ای نزدیک 
آفتاب رونق بر عرصه ساختمانی  

ایران خواهد تابید. 
بخ��ش  در ش��رایطی ک��ه 
قابل توج��ه جامع��ه از خروج 
مس��کن از رک��ود اس��تقبال 
می کنن��د ام��ا باق��ی مان��دن 
نقطه ای تاریک محاس��بات را 
ب��ر ه��م می زند. بازار مس��کن 
نی��ز مانند هر عرصه اقتصادی 
دیگ��ری وابس��ته به ش��رایط 
عرضه و تقاضا است، از این رو 
اگر بنا باش��د خریداران دوباره 

ب��ه ب��ازار مس��کن بازگردند و 
فروش واحده��ای باقی مانده 
به س��اخت خانه هایی جدید با 
هزینه های جاری منتهی شود، 
از یکسو به دلیل پیشی گرفتن 
نی��از ب��ازار از عرض��ه احتمال 
افزای��ش قیم��ت ب��الا می رود 
و از س��وی دیگر، خانه س��ازان 
نیز مجبور می ش��وند در سایه 
افزای��ش هزینه ه��ا، نرخ تمام 
شده خانه های شان را بالا ببرند 
ک��ه این موضوع کاهش دوباره 
قدرت خری��د مردم را موجب 
می شود و کاهش قدرت خرید 
باز موج جدیدی از رکود را به 

وجود می آورد. 
هرچن��د ای��ن گمانه زنی ه��ا 
تاکنون از سوی وزارت راه تایید 
نشده اما صحبت های روز شنبه 
مظاهری��ان، مع��اون آخون��دی 
تلویح��ا دو موض��وع را ثاب��ت 
می کند. نخس��ت اینکه با اعلام 
افزای��ش 3.6 درص��دی قیمت 
خانه در روزهای گذشته حرکت 
دوب��اره قیمت مس��کن در بازار 
اصلی ش��کلی رس��می می گیرد 
و البت��ه ای��ن خبر ک��ه در نیمه 
دوم س��ال خیز بازار برای عبور 
از رکود آغاز می ش��ود و هرچند 
این خروج افزایش قیمت در حد 
تورم 15 درصدی فعلی را ندارد 
اما حدی از افزایش قیمت را به 

بازار وارد می کند. 
سرمایهگذاریجدید
مساویاستباافزایش

قیمت
یک کارشناس اقتصاد مسکن 
معتقد اس��ت با توجه به ماهیت 
بازار مس��کن و گس��تردگی آن، 
تغیی��ر و تح��ول در ای��ن عرصه 
و جذب س��رمایه های جدید در 
آن افزایش قیمت ها را به همراه 

خواهد داشت. 
مس��عود نجفی، در گفت وگو 
ب��ا »فرصت امروز« تصریح کرد: 
اساسا کلیت رونق با ایجاد تورم 
رابط��ه مس��تقیمی دارد، وقتی 
یک جری��ان مالی قوی در بازار 
ب��ه حرکت درمی آید باید انتظار 
قدری افزایش قیمت را داشت و 
این موضوع در بازار مسکن بیش 
از هر جای دیگر صدق می کند. 
وی ادام��ه داد: در ای��ن بی��ن 
بای��د کاهش جاذبه های موجود 
در بازاره��ای رقی��ب مس��کن 
را نی��ز لح��اظ ک��رد. وقتی ارز و 
طلا سود نداشته باشند، مسکن 
دوب��اره رون��ق می گی��رد و این 
پول های سرگردان که به دنبال 
س��ود سرشار هس��تند، احتمالا 
روند افزایش��ی قیمت را تسریع 

می کنند. 
ب��ه گفت��ه نجف��ی هرچند در 
ح��ال حاضر هن��وز هیچ اثری از 

خروج از رکود در بازار مسکن به 
چشم نمی خورد و وضعیت فعلی 
تفاوت خاصی با آنچه در ما ه های 
گذشته بر بازار مسکن رفته ندارد. 
ام��ا حرف ه��ا و گمانه زنی هایی 
این چنین��ی می تواند اوضاع بازار 
را بدت��ر کند. ش��کل گیری یک 
ت��ورم انتظ��اری در ب��ازار هم در 
خریدوفروش ه��ا تاثیر می گذارد 
و ه��م س��رمایه گذاران از ورود 
دوباره به ای��ن عرصه خودداری 

می کنند. 

دولتبهجایورودمستقیم
شرایطراتسهیلکند

یک کارش��ناس بازار مسکن 
معتقد است برای تحلیل شرایط 
فعل��ی باید بین دو عمل تفاوت 
گذاش��ت؛ عبور از رکود با تغییر 
در بنیاد ه��ای ب��ازار ب��ا افزایش 
خریدوفروش ه��ا در بازار تفاوت 

می کند. 
محم��د وطن پور در گفت وگو 
ب��ا »فرصت امروز« تصریح کرد: 
برای افزایش قدرت خرید مردم 
باید شرایط فعلی را حفظ کرد، 
برای مردم امکان خریدوفروش 
ب��ه وج��ود آورد و در نهای��ت به 
افزای��ش قیم��ت رس��ید. وقتی 
رک��ود از بین م��ی رود که مردم 
بتوانن��د در ش��رایط فعل��ی به 
بیش��ترین حد از خریدوفروش 

برس��ند و س��پس کشش بازار با 
افزایش نرخ ها سنجیده شود. 

ب��ه گفت��ه وی اصلی تری��ن 
نق��ش دولت در به وجود آوردن 
آن  در  ک��ه  اس��ت  ش��رایطی 
خریدوف��روش به راحت��ی انجام 
ش��ود. حضور مستقیم دولت در 
بازار نه تنها تاثیر مثبتی ندارد که 
باعث بر هم خوردن نظم و ثبات 
و اعتماد س��رمایه گذاران است. 
این تفکر که دولت موظف است 
برای همه خانه بس��ازد اشتباه و 

غیرقابل اجراست. 
وطن پ��ور ادام��ه داد: وقتی 
بخواهی��م به مکانیزم بازار آزاد 
احترام بگذاری��م دیگر حضور 
مس��تقیم دول��ت معنا نخواهد 
داش��ت. عبور از رک��ود تنها با 
استفاده از توان سرمایه گذاران 
و خرید واحدها از سوی مردم 
تامی��ن می ش��ود و ای��ن بازار 
اس��ت که حدود خود را روشن 
می کن��د. دولت باید این عرصه 
را حفظ کند و جز در حمایت 
از اقش��اری خاص پا به عرصه 

مسکن نگذارد. 
ای��ن صحبت ها  نش��ان از آن 
دارد که اگر بنا باشد آنچه وزارت 
راه و شهرس��ازی از آن به خیز 
نخس��ت مس��کن برای عبور از 
رکود یاد می کند، محقق ش��ود 
بای��د انتظ��ار ح��دی از افزایش 
قیمت ه��ا را نیز داش��ت، اگر به 
ای��ن موض��وع افزای��ش قدرت 
خرید م��ردم در نتیجه افزایش 
تس��هیلات بانک��ی را نیز اضافه 
کنیم کار افزایش احتمالی نرخ ها 
پیچیده تر می شود. درصورتی که 
قیمت خانه دوباره روند صعودی 
بگی��رد در میان مدت بر قدرت 
خری��د مردم تاثیر منفی خواهد 
گذاش��ت و این مساوی است با 
آغاز احتمالی یک دوره رکودی 
دیگ��ر که برای حل یکی از آنها 
به بیش از س��ه س��ال زمان نیاز 

بوده است. 
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افزای��ش به��ره وری در تولی��د 
محص��ولات کش��اورزی، توس��عه 
یکپارچه س��ازی  و  مکانیزاس��یون 
زمین ه��ای کش��اورزی از دهه های 
پیش در کشور احساس می شد. بر 
همین اساس دولت در سال 1352 
قانون تش��کیل شرکت های سهامی 
زراع��ی را در 28 ماده و 10 تبصره 
به تصویب رس��اند تا کش��اورزان و 
تولیدکنندگان در قالب شرکت های 
سهامی زراعی با شیوه های پیشرفته 

تولید آشنا شوند. 
در م��اده یک ای��ن قانون آمده 
اس��ت: ب��ه منظور فراه��م کردن 
موجب��ات افزایش درآمد س��رانه 
کش��اورزان و آش��نا کردن زارعان 
با اصول و ش��یوه های پیش��رفته 
کشاورزی و دامداری  و دامپروری 
و  خردش��دن  از  جلوگی��ری  و 
تقسیم اراضی مزروعی به قطعات 
کوچک غیر اقتص��ادی و افزایش 
میزان س��طح زیرکشت کشور با 
اس��تفاده از اراضی بایر و موات و 
مسلوب المنفعه و ترویج و توسعه 
و  غیر کش��اورزی  فعالیت ه��ای 
به خصوص صنایع دستی روستایی 
وزارت تع��اون و ام��ور روس��تاها 
براس��اس وظایف پیش بینی شده 
در ماده یک قانون تشکیل وزارت 
مذک��ور به تدری��ج در واحدهای 
روس��تایی ) هر واحد روستایی از 
چن��د قری��ه یا چند قریه و مزرعه 
تشکیل می شود( مناطق مختلف 
کشور شرکت های سهامی زراعی 
را تش��کیل می ده��د و عنداللزوم 
می توان��د وس��عت منطقه عمل 
شرکت های متشکله را تغییر دهد. 
تبصره - ش��رکت های سهامی 
زراعی و شرکت های تعاونی تولید 
روس��تایی متش��کل در هر یک از 
مناطق مختلف کش��ور می توانند 
ضمن مشارکت با یکدیگر نسبت 
به تش��کیل واحده��ای دامداری 
و دامپ��روری ب��زرگ و تش��کیل 
مجتمع ه��ای ش��یر و گوش��ت و 
اس��تقرار صنای��ع کش��اورزی به 
منظ��ور فراهم ک��ردن  موجبات 
افزای��ش ارزش اف��زوده تولیدات 
کشاورزی و دامی خود اقدام کنند. 
این قانون کارآمد و پیش��رفته 
تصوی��ب،  از  پ��س  س��ال   5
نظ��رات  و  تنگ نظری ه��ا  ب��ا 
غیر کارشناس��ی مواج��ه و ملغی 
اع��ام ش��د. اکنون با گذش��ت 
بیش از سه دهه از لغو این قانون، 
دوباره نیاز کش��اورزی کشور به 
تش��کیل ش��رکت های سهامی 
زراعی احس��اس می شود. قانون 
یکپارچه سازی اراضی کشاورزی 
دوباره در س��ال 82 تصویب شد 

که در اسفندماه گذشته به تایید 
ش��ورای نگهبان رس��ید و دست 
دول��ت را ب��رای اج��رای آن باز 

گذاشت. 

شرکت های سهامی زراعی، 
نسل سوم تعاونی های تولید

حس��ین صفای��ی، مدیرعامل 
سازمان مرکزی تعاون روستایی 
ایران، روز گذشته در گفت و گو 
ب��ا خبرن��گاران از احیای نس��ل 
س��وم تعاونی های تولید یا همان 
شرکت های سهامی زراعی خبر 
داد و اف��زود: براس��اس قان��ون 
مصوب مجلس ش��ورای اسامی 
ک��ه در 29 اس��فندماه به تایید 
شورای نگهبان رسید، یکپارچه 
ک��ردن قطعات اراض��ی زارعان 
ش��رکت های  عض��و  داوطل��ب 
تعاون��ی روس��تایی در هری��ک 
از روس��تاهای ح��وزه عم��ل آن 
ش��رکت ها و س��ایر کش��اورزان 
ب��رای حداکث��ر بهره ب��رداری از 
مناب��ع آب و خ��اک از طری��ق 
تاسیس شبکه های نوین آبیاری 
و تسطیح اراضی زراعی و احداث 
راه های ارتباطی انجام می ش��ود. 
براساس متن قانون، آن بخش از 
کش��اورزانی که با حفظ مالکیت 
پ��س از ارزش گ��ذاری زمی��ن 
داوطل��ب عضوی��ت در تعاون��ی 
می ش��وند، می توانن��د اراض��ی 
معوض��ه هم ارزش دریافت کنند 
و از معافیت های مالیاتی و ثبتی 

نیز برخوردار شوند. 
وی تاکید می کند: براس��اس 
ای��ن قان��ون، اگ��ر دو س��وم از 
بهره ب��رداران راضی ب��ه اجرای 
ای��ن قانون ش��وند، کل زمین ها 
زی��ر قانون یکپارچه س��ازی قرار 
می گیرن��د و ب��ه ش��کل قهری 
ای��ن قان��ون در هم��ه اراض��ی 
اج��را خواه��د ش��د. صفایی در 
تعری��ف »یکپارچ��ه« می گوید: 
یکپارچ��ه به این مفهوم اس��ت 
که از کش��اورزان سلب مالکیت 

نمی ش��ود و زمین ه��ا جابه ج��ا 
می ش��وند. اس��ناد مالکی��ت نیز 
باطل نمی ش��ود و کش��اورزانی 
ک��ه زمین های متفرق��ه دارند، 
یکپارچ��ه می ش��وند. براس��اس 
نظام��ات مناس��ب، زمین ه��ای 
کش��اورزی تجمی��ع و یکپارچه 
ش��ده و کاداس��تر زراعی تهیه و 
سپس سندها اصاح می شوند. 

فرصتی که برای وزارت جهاد 
کشاورزی به دست آمد

معاون وزیر جهاد کش��اورزی، 
اباغ این قانون را فرصت مناسبی 
ب��رای وزارت جهاد کش��اورزی 
می داند که از س��ال ها پیش در 
پ��ی تجمیع و یکپارچه س��ازی 
زمین ه��ای کش��اورزی ب��وده و 
می افزای��د: ب��ا اس��تفاده از این 
اراضی  قان��ون یکپارچه س��ازی 
امکان پذیر می شود، در حالی که 
تا پیش از این دست ما بسته بود 
و از نظر قانونی مشکل داشتیم. 
صفای��ی امتیاز دیگر این قانون 
ب��رای کش��اورزان را در واگذاری 
زمین های بایر یا منابع طبیعی به 
شرکت های سهامی زراعی اعام و 
اظهار می کند: دولت برای تشویق 
کش��اورزان به یکپارچه سازی، در 
صورت��ی که زمین بای��ر یا منابع 
طبیعی وجود داشته باشد آن را به 
مالکیت شرکت های سهامی زراعی 
درمی آورد. همچنین کشاورزانی 
که مایل به یکپارچه س��ازی شوند 
از پرداخ��ت ع��وارض، مالی��ات و 
هزینه های ثبتی معاف می شوند. 
نظام بانکی نیز موظف است برای 
آنه��ا در صورت لزوم تس��هیات 

تخصیص دهد. 
به این ترتیب و پس از گذشته 
36 سال قانون تشکیل شرکت های 
س��هامی که زمانی مخالف س��ایر 
قوانین کشور شناخته شده بودند 
ب��ا تغییرات اندکی کپی برداری و 
اجرا می ش��ود. البت��ه اجرای این 
قانون با توجه به پیشینه اجراهای 

کمابی��ش ناموفق برخی از قوانین 
به وی��ژه در بخ��ش کش��اورزی و 
بی اعتمادی کش��اورزان، از دیگر 
موانع تشکیل شرکت های سهامی 
زراعی به شمار می روند و روند اجرا 

را سخت تر از گذشته می کند. 

کشاورزان به تعاونی 
روستایی اعتماد ندارند

علی خان محمدی، مدیرعامل 
مجمع ملی خبرگان کشاورزی، 
در خصوص قانون یکپارچه سازی 
زمین های کش��اورزی و تشکیل 
ش��رکت های س��هامی زراعی به 
»فرص��ت ام��روز« می گوید: در 
دهه های اخیر، دولت تشکل ها و 
تعاونی های تولید را به شکل های 
مختل��ف تغییر داده  تا جایی که 
در کشاورزان حس بی اعتمادی 
ایجاد ش��ده اس��ت. ح��الا دیگر 
کمتر کس��ی )کشاورزی( حاضر 
می ش��ود اختی��ار زمی��ن، حتی 
زمی��ن کوچکش را به س��ازمان 
تعاون روس��تایی بدهد. کشاورز 
حاض��ر اس��ت معاش خ��ود را از 
هم��ان زمین کوچک��ش تامین 
کند اما عنان خود را به دس��ت 

تعاونی های تولید نسپارد. 
وی ادام��ه می دهد: س��ازمان 
تعاون روس��تایی در س��ال های 
گذش��ته به حاش��یه رانده ش��د 
و موف��ق عم��ل نکرد. از س��وی 
دیگر تش��کل ها را هم نتوانست 
ب��ه دلخ��واه خود ش��کل دهد. 
روس��تایی   تعاونی های  عملکرد 
در دهه های اخیر نادرس��ت بوده 
و نتوانس��ته اعتماد کش��اورزان 
را جل��ب کن��د. کش��اورزان این 
س��ازمان را بیش��تر مشکل ساز 
می دانن��د تا کم��ک حال. مردم 
باید احس��اس کنند شرکت های 
س��هامی زراع��ی منافع ش��ان را 
تامین می کنند تا در آن شرکت 
می توانن��د  تش��کل ها  کنن��د. 
کش��اورزان را منسجم و تشویق 
به یکپارچه سازی زمین ها کنند 

ام��ا دولت تش��کل ها را دخالت 
نمی ده��د و این بی اعتمادی در 

مردم ایجاد می کند. 

اساسنامه قانون سال 52 
محکم است

این کش��اورز نمونه کش��وری 
تصری��ح می کن��د: م��ا مطالعاتی 
روی ش��رکت های سهامی زراعی 
انجام داده ایم که نش��ان می دهد 
 NGO ها و تش��کل های مردمی 
عملک��رد مناس��بی داش��ته اند و 
کش��اورزان کوچ��ک و خرد را در 
قال��ب ش��رکت س��هامی زراعی 
انس��جام دادند. اکنون س��ازمان 
تع��اون روس��تایی هم��ان قانون 
را ب��ا کم��ی تغییر اج��را می کند 
و در واق��ع هم��ان راه را خواه��د 
رف��ت. البته اگر اساس��نامه قانون 
همان اساس��نامه سال 52 باشد، 
بس��یار محکم و خوب اس��ت. وی 
می گوی��د: در زمان��ی که با بحران 
کم آب��ی مواج��ه هس��تیم و نظام 
کش��ت نداریم، دس��ت کم اجرای 
این قانون می تواند به کش��اورزی 
کشور کمک کند. خان محمدی، 
در پاسخ به این گفته صفایی مبنی 
بر سلب مالکیت در قانون سال 52، 
این گفته را رد می کند و می افزاید: 
اساس��نامه پیش��ین، به هیچ وجه 
مالکیت ها را س��لب نمی کرد. من 
این موضوع را حتی از شرکت های 
سهامی زراعی نیز پیگیری کردم. 
سلب مالکیت توسط شرکت های 
سهامی زراعی در سال 52 درست 

نیست. 

حاکمیت تفکر دولتی بر 
تشکل ها پذیرفتنی نیست

مدیرعامل مجمع ملی خبرگان 
کش��اورزی، نظر خوشبینانه ای 
نس��بت به اج��رای ای��ن قانون 
ن��دارد و می افزاید: وزارت جهاد 
کش��اورزی در سال های گذشته 
برخ��ی مس��ئولیت ها را برعهده 
سازمان تعاون روستایی گذاشت 
تا از بار مس��ئولیت های خود کم 
کن��د. بر همین اس��اس اهداف 
تش��کل ها و تعاونی های تولید با 
این سازمان مغایر است. مهندس 
صفایی هم مانده است که چگونه 
سازمان و تشکل ها را در کنار هم 
جمع و س��ازوکارها را با اهداف 
هماهنگ کند. آنها می خواهند با 
فکر دولتی که بر تشکل ها حاکم 
می کنند این قانون را اجرا کنند. 
ش��رکت های س��هامی زراع��ی، 
NGO و مردم نه��اد هس��تند؛ 
این با اساس��نامه تشکل ها اصا 
همخوان��ی ندارد و مورد پذیرش 

آنها نیست. 

بایدها و نبایدهای قانونی درباره مالکیت کشاورزان

زمین های زراعی یکپارچه می شوند؟ 
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سالانه بیش از یک میلیارد تن غذا 
دور ریخته می شود

هر س��ال حدود یک س��وم از کل غذا برای مصرف 
انس��انی که تقریبا بر 1/3میلیارد تن بالغ می ش��ود 
و بی��ش از 750 میلی��ارد دلار ارزش دارد، ب��ه هدر 
می رود که مش��کل اقتصادی بزرگی اس��ت و ایجاب 
می کند دولت ها ت��اش کنند غذای اضافی به جای 

هدر رفتن به دست نیازمندان برسد. 
به گزارش ایسنا، نشست دو روزه اخیر کشورهای 
گروه 20 که در اس��تانبول برگزار ش��د، به مشکات 
امنی��ت غذایی و تغذیه از جمله تاثیر تغییرات جوی 
متمرکز ش��د و در بیانیه نهایی که از س��وی وزرای 
شرکت کننده در این نشس��ت منتشر شد، بر بهبود 
امنی��ت غذایی در گرو کاهش میزان ضایعات غذایی 

تاکید شده است. 
وزرای ش��رکت کننده در ای��ن نشس��ت ضایعات 
غذایی را به عنوان یک مش��کل جهانی با پیامدهای 
عظیم اقتصادی، زیست محیطی و اجتماعی توصیف 

کردند. 
بر پایه گزارش س��ال گذشته س��ازمان خواربار 
و کش��اورزی مل��ل متحد  )فائو(، هر س��ال حدود 
یک س��وم از کل غذا برای مصرف انسانی که تقریبا 
ب��ر 1/3میلیارد تن بالغ می ش��ود، به هدر می رود 
و در نتیج��ه ان��رژی، آب و مواد ش��یمیایی مورد 
نیاز برای تولید و پاکس��ازی آن نیز بیهوده مصرف 

می شود. 
ب��ه گفت��ه نهاده��ای س��ازمان ملل، ای��ن میزان 
مواد غذایی برای س��یر کردن 800 میلیون گرس��نه 

در جهان کافی است. 
در جه��ان صنعت��ی عام��ل اصل��ی ات��اف غذا، 
مصرف کنندگانی هس��تند که بی��ش از اندازه خرید 
می کنن��د و غذای��ی را ک��ه مص��رف نمی کنند دور 
می ریزند اما در کش��ورهای در حال توس��عه، اتاف 
غ��ذا نتیج��ه زراع��ت ناکارآمد و فقدان تس��هیات 

ذخیره سازی مناسب است. 
فائ��و هزین��ه غ��ذای اتاف ش��ده به ج��ز ماهی و 
غذای دریای��ی را برمبنای قیمت ه��ای تولیدکننده 

750میلیارد دلار در سال برآورد کرده است. 
نهادهای غذایی را س��ازمان مل��ل توصیه کرده اند 
مصرف کنن��دگان با رعایت کردن توصیه های س��اده 
مانند برنامه ریزی تهیه غذا و لیس��ت خرید، در این 

تاش جهانی مشارکت داشته باشند. 
خرده فروش��ان نیز می توانند با ارائه تخفیف برای 
غذاهایی که مهلت انقضای آنها نزدیک ش��ده و ارائه 
برچس��ب های اس��تاندارد شده یا بخش��یدن میزان 
بیش��تری غذا در این زمینه کمک کنند، درحالی که 
رس��توران ها می توانن��د انتخاب های من��وی خود را 
محدودتر ک��رده و برآوردی از می��زان غذای اتاف 

شده داشته باشند. 
طبق جدیدترین آمار فائ��و، قیمت جهانی غذا در 
آوری��ل به پایین ترین س��طح از ژوئن س��ال 2010 
به این س��و رسیده اس��ت. تولید جهانی بالاتر، قوی 
ش��دن ارزش دلار آمریکا و قیم��ت پایین نفت خام 
به محدود ش��دن صعود قیمت مواد غذایی در س��ال 
گذشته کمک کرد و موجب شد شاخص قیمت فائو 
که تغییرات ماهانه سبدی از غات، دانه های روغنی، 
لبنیات، گوشت و شکر را پیگیری می کند، از آوریل 

سال 2014 کاهش داشته باشد. 
براس��اس گزارش رویترز، فائ��و پیش بینی می کند 
تولی��د جهان��ی غ��ات در س��ال 2015 ب��ه میزان 
1/5درصد نسبت به س��ال گذشته کاهش پیدا کند 

و مجموع تولید به 2/509 میلیارد تن بالغ شود. 

گوشت گوساله در ماه رمضان 
5درصد زیر قیمت عرضه می شود

رییس اتحادیه گوش��ت گوساله گفت:  پیش بینی 
می کنیم تا آخر اردیبهش��ت ماه تا حدودی قیمت ها 

پایین تر بیاید. 
علی خندان،  در گفت وگو با  »نسیم« اظهار کرد:  
بازار گوش��ت گوساله وضعیت مناسبی را می گذراند،  
به طوری که در این م��دت نه تنها هیچ گونه افزایش 
قیمتی نداشته ایم، بلکه حتی پیش بینی می کنیم تا 
آخر اردیبهش��ت ماه نیز تا ح��دی قیمت ها پایین تر 

هم بیاید. 
وی ادام��ه داد:  گرمای ه��وا و تقاضای کمتر 
افزایش��ی نداشته باشد،   تا قیمت ها  باعث ش��ده 
از طرف��ی نیز جل��وی قاچاق دام ه��ای زنده مان 
گرفته ش��ده است و همین مس��ئله باعث شده تا 
دام و عرضه آن نیز در کش��ور فراوان ش��ود؛ در 
ح��ال حاضر نیز گوش��ت در واحدهای صنفی به 

مقدار کافی موجود اس��ت. 
وی در رابط��ه ب��ا بح��ث تنظیم ب��ازار در ایام ماه 
مب��ارک رمضان تاکید کرد:  هیچ گونه افزایش��ی در 
آن زمان نخواهیم داش��ت،  قیمت ه��ا ثابت خواهد 
ماند و حتی ممکن اس��ت 5 درص��د نیز زیر قیمت 

عرضه شود. 
خن��دان روی در پایان خاطرنش��ان کرد:  در حال 
حاضر یک کیلو گوش��ت گوس��اله به طور مخلوط با 
قیمت 30هزار تومان به دست مصرف کننده می رسد.

روس ها از خرید مرکبات ایرانی 
منصرف شدند 

رییس اتحادیه محصولات کش��اورزی گفت: کالاهای 
روس��ی با پایین ترین تعرفه و ب��دون هیچ ضابطه ای به 
ایران وارد می شود؛ جاده تجارت با روسیه یک طرفه و 

تنها به نفع آنهاست. 
س��یدرضا نورانی در گفت وگو با نسیم بیان کرد: سال 
گذشته روس ها مدعی شدند که ما قصد داریم تا اروپا و 
آمریکا را تحریم کنیم و محصولات کشاورزی خود را نیز 
از ای��ران تهیه کنیم، اما تمامی این ادعاها در حد حرف 
باقی ماند. وی با اشاره به این مطلب که روس ها به طور 
جدی برای خرید محصولات کش��اورزی ب��ا ایران وارد 
معامله نش��دند، گفت: موارد دیگری از جمله نبود بانک 
مشترک برای مراودات مالی، گران تمام شدن بحث های 
صرافی و س��قوط ارزش روب��ل در رابطه با بحث جدی 
نش��دن صادرات محصولات کش��اورزی به روسیه موثر 
ب��ود. وی افزود: یکی از مواردی که باید در دیپلماس��ی 
اقتصادی مدنظر قرار دارد، همین بحث تجارت با روسیه 
است. نورانی تصریح کرد: در حال حاضر کالاهای روسی 
به مقدار زیاد و با تعرفه های بس��یار پایین وارد کش��ور 
می شود، درصورتی که به نظر من درست نیست که تنها 
کالاهای روسیه وارد ایران شود، درحالی که ما صادراتی 

به آن کشور نداشته باشیم. 

واردات حدود 800 هزار تن برنج خارجی

نماین��ده مردم ن��ور و محم��ود آب��اد در مجلس 
گف��ت:  با توجه به تهدیدهای آمریکا علیه جمهوری 
اس��امی ایران در طول مذاکرات هس��ته ای با تاسی 
از فرمایش��ات رهبری به عن��وان فصل الخطاب،  باید 
این کشور از سوی تیم مذاکره کننده هسته ای پاسخ 

مناسب خود را دریافت کند. 
ب��ه گزارش ایس��نا،  عبدالوحید فیاض��ی طی تذکر 
ش��فاهی خود در جلسه علنی مجلس شورای اسامی 
با اش��اره به سیل ابتدای سال مازندران گفت:  بیش از 
100میلیون تومان خس��ارت ناشی از این سیل هنوز 
جبران نش��ده است و س��تاد مدیریت بحران و وزارت 
کشور متاسفانه هیچ سهمی برای جبران خسارت ها در 
نظ��ر نگرفته اند. وی افزود:   واردات برنج نیز در منطقه 
مازندران و گیان هنوز ادامه دارد و کش��اورزی در این 
مناطق درحال نابودی اس��ت و در این ش��رایط حدود 
800 هزار تن برنج خارجی از طریق بازارچه های مرزی 
وارد کش��ور شده،  به راستی چه کسی پاسخگوی این 

واردات غیرقانونی است؟ 
فیاض��ی در تذک��ر دیگ��ری خط��اب ب��ه وزی��ر 
آموزش وپ��رورش گف��ت:  هنوز مش��کات رتبه بندی 
معلمان حل نش��ده و اس��تنباط ما از برنامه های حوزه 
دولت این اس��ت ک��ه این کار با یک بخش��نامه انجام 
نمی شود؛ در روش فعلی دولت یک روش انحرافی است 
و اصل قضیه مغفول مانده اس��ت. وی در تذکر پایانی 
خود از بنیاد شهید خواست که پاسخ نگرانی های مردم 
را درخصوص ش��رکت زربار نور بده��د که برای مردم 

مشکات زیادی ایجاد کرده است. 

تولید 75 درصد بخش کشاورزی از 
طریق بخش تعاون

مدیرعامل اتحادیه سراس��ری شرکت های تعاونی 
تکثی��ر و پ��رورش آبزیان با اش��اره ب��ه اینکه تعاون 
ه��م کارکرد اقتصادی دارد و ه��م کارکرد اجتماعی 
گف��ت: 99 درصد فعالیت های کش��اورزی از س��وی 
تعاونی هاس��ت و 75درصد تولیدات در این بخش از 

سوی بخش تعاون است. 
ارس��ان قاس��می در گفت وگو با تس��نیم، درباره 
نقش تعاونی های کش��اورزی در اقتصادی مقاومتی 
گف��ت: س��رمایه گذاری در بخش کش��اورزی، عاوه 
ب��ر رش��د تولید و اش��تغال در این بخش، به رش��د 
تولید و اشتغال در س��ایر بخش های دیگر اقتصادی 
نیز کم��ک می کند و برای همین شناس��ایی عوامل 
موثر بر س��رمایه گذاری در بخش کشاورزی و اتخاذ 
سیاست های مناسب برای گسترش سرمایه گذاری از 

اهمیت فراوانی برخوردار است. 
 وی با بی��ان اینکه امروز کش��اورزی یک فعالیت 
اقتصادی اس��ت، افزود: کشاورزی سهم بسیار مهمی 
در تولید ناخالص داخلی هر کش��ور به وسیله تامین 
امنی��ت غذای��ی م��ردم آن ایف��ا می کند، از س��وی 
دیگ��ر فعالیت کش��اورزی می تواند تاثی��رات جانبی 
زیست محیطی به همراه داشته باشد. سرمایه گذاری 
در بخش کشاورزی و تاثیر آن بر بازدهی این بخش 
بحث مهمی است که بس��یاری از کارشناسان آن را 
تأیید می کنند. امروزه ثابت ش��ده که رشد اقتصادی 

جوامع در گرو نرخ رشد بهره وری آنهاست. 

خبــر خبـــر

دو وزیر پیش��ین جهادکشاورزی 
که در دولت های گذش��ته خدمت 
می کردن��د ب��ر س��ر ی��ک کلمه به 
مخالف��ت ب��ا ه��م برخاس��ته اند؛ 
ش��اید  ک��ه  واژه ای  خودکفای��ی. 
سال هاس��ت در کشاورزی و تولید 
غ��ذا به گ��وش م��ردم می خورد و 
بارزتری��ن مثال آن را در محصولی 
مانن��د گندم می توان دید. با وجود 
تاکی��د مقام��ات بلندپایه کش��ور 
مبن��ی بر رس��یدن ب��ه خودکفایی 
ب��ه خص��وص در زمینه محصولات 
اس��تراتژیک، هستند کارشناسان و 
مسئولانی که نظر مساعدی درباره 
خودکفای��ی ندارن��د و آن را قاب��ل 

دسترس نمی دانند. 
عیسی کانتری، وزیر دوره ریاست 
جمهوری هاشمی رفسنجانی معتقد 
است: »همین الان آقایان هنوز دارند 
درب��اره خودکفای��ی در محصولات 
کش��اورزی صحب��ت می کنند. برای 
نوش��تن برنامه ششم دوباره موضوع 
خودکفایی را به میان کش��یدند که 
م��ن به آقای نوبخ��ت گفتم تو را به 
دی��ن و ایمانت بگو این مزخرفات را 

کنار بریزند. « 
وی ب��ا احساس��ی خوان��دن این 

آرمان به واسطه جو ابتدای انقاب، 
درح��ال حاضر س��ردمدار مخالفت 
ب��ا اصل  »خودکفایی کش��اورزی« 
است. این درحالی است که با توجه 
به سیاست های افزایش جمعیتی و 
احتمال رش��د نفوس در سال های 
آتی و همچنین دش��منی هایی که 
بعض��ا برخ��ی از قدرت های جهانی 
برای شکس��ت ایران در عرصه های 
بین الملل��ی انج��ام می دهن��د، به 
نظ��ر می رس��د تامین غ��ذا باید از 

اولویت های اصلی نظام باشد. 
اما برای رس��یدن به خودکفایی، 
موان��ع و مش��کات زی��ادی وجود 
دارد ک��ه یکی از مهم ترین آنها آب 
و کمب��ود مناب��ع آبی اس��ت. طبق 
آمارهای��ی که وزارت نیرو منتش��ر 
ک��رده از 100میلی��ارد مترمکعب 
10میلی��ارد  ح��دود  تنه��ا  آب، 
مترمکعب آن در مصارف خانگی و 
صنعتی مصرف و می ش��ود و حدود 
90درص��د باق��ی مانده ب��ه گردن 
کش��اورزی می افت��د. درحالی ک��ه 
مس��ئولان  و  کارشناس��ان  اکث��ر 
کش��اورزی کش��ور، این موضوع را 
مانند اتهامی نادرست می دانند که 
به بخش وارد شده است. به عبارتی 
آنها معتقدند که نهایت آبی که در 

این بخش مصرف می ش��ود، 65 تا 
75میلیاردمترمکع��ب اس��ت و آن 
ه��م برای تولید غذا و ایجاد امنیت 

غذایی ضروری به نظر می رسد. 

توانایی تولید 300میلیون تن 
محصول

به هر ترتیب، محمدرضا اسکندری 
که در دوره بعدی کانتری، پس��ت 
وزارت را برعه��ده گرفت، با دفاعی 
تم��ام ق��د از خودکفای��ی، مقاب��ل 
کانتری ایس��تاد و مانند بس��یاری 
از کارشناس��ان دیگ��ر، بحران آب 
را حاص��ل ناکارآم��دی مدیریت ها 
دانست نه کمبود آن. مجری طرح 
خودکفای��ی گندم در این زمینه به 
فارس گفت:  »برخی ادعا می کنند 
به دلیل مش��کات ناشی از کم آبی 
نبای��د اق��دام به تولی��د محصولات 
کش��اورزی ک��رد، درحالی که این 
موضوع درس��ت نیست، زیرا حجم 
زیادی از هدر رفت آب کش��ور، در 
محاس��بات به ناحق به کش��اورزی 

نسبت داده می شود. « 
وی اف��زود:  »متوس��ط بارندگی 
سالانه کشور، حدود 250 میلی متر 
است، درحالی که این رقم در برخی 
مناطق حتی به 2هزار میلی متر هم 

می رس��د، بنابراین ب��ا برنامه ریزی 
اصولی حتی در کش��ور خش��ک و 
نیمه خشک هم می توان محصولات 

کشاورزی تولید کرد. « 
وی ب��ا تاکید ب��ر راندمان پایین 
بهره وری آب در کش��اورزی عنوان 
ک��رد: »ای��ران از نعم��ت 3 ه��زار 
کیلومتر س��احل برخوردار اس��ت، 
ام��ا تاکنون کس��ی به اس��تفاده از 
آب دری��ا ب��رای تولی��د محصولات 

کشاورزی فکر نکرده است. « 
وزیر جهاد کش��اورزی دولت نهم 
اظهار کرد:  »ایران به واسطه داشتن 
ویژگ��ی چهار فصل و وس��عت یک 
میلی��ون و 647 هزار کیلومترمربع 
از توانایی کشت محصولات مناطق 
مختلف سردسیر، معتدل، گرمسیر 
و اس��توایی برخ��وردار اس��ت و ب��ا 
بهره گی��ری از ظرفیت های موجود، 
دارای توان تولید 300 میلیون تن 

محصولات کشاورزی است. « 
اس��کندری در پاسخ به این سوال 
ک��ه چگون��ه می توان به این حجم از 
تولید در بخش کش��اورزی دس��ت 
یافت، گفت:  »س��ال 84 تعداد 94 
برنامه راهبردی با محوریت تحقیقات 
در موضوع��ات مختل��ف در بخ��ش 
کش��اورزی تدوین ش��د و گروه های 

مختل��ف با این نقطه نظر که کش��ور 
دائم��ا در وضعیت خشکس��الی قرار 
دارد و ترسالی به صورت اتفاقی پیش 
می آید، برای برطرف کردن نیازهای 
وارداتی، براس��اس ش��رایط مختلف 
خشکسالی، سرما و سیل در راستای 
افزایش تولید محصولات کشاورزی 

برنامه نوشتند. « 
ب��ه اعتقاد اس��کندری، با افزایش 
به��ره وری آب ب��ا حدود 45 میلیارد 
مترمکع��ب می ت��وان ح��دود 200 
میلیون تن محصول کشاورزی برای 
تامین غذای 250 میلیون نفر تولید 
ک��رد. بر این اس��اس، دو بال اقتصاد 
مقاومت��ی، اعتق��اد ب��ه تولید ملی و 
دیگ��ری فرهنگ و مدیریت جهادی 
اس��ت و بدون اعتقاد به این دو بال 
نمی توان در راس��تای اهداف آن گام 

برداشت. 
ب��ا توج��ه به کمب��ود منابعی که 
پیش روی کش��اورزی ق��رار دارد و از 
طرفی نیاز بیشتر به غذا در سال های 
آتی، باید دید که مسئولان و همچنین 
کارشناسان بخش خصوصی، چگونه 
ای��ن تناق��ض را ح��ل می کنند و آیا 
رس��یدن به خودکفایی، یک رویای 
دس��ت نیافتنی است یا امری شدنی 

اما سخت؟ 

خودکفایی؛ آری یا خیر؟ 

مولود غلامی

صب�ح دی�روز تع�دادی از دامداران ش�هرهای 
مختل�ف در اعتراض ب�ه قیمت ش�یر مقابل نهاد 

ریاست جمهوری تجمع کردند. 
 به گزارش   »نس�یم«، این دام�داران گفتند که 
تا دی�دار با نوبخت مقابل نهاد ریاس�ت جمهوری 

حضور خواهند داش�ت و البته به آنها گفته ش�د 
ک�ه نوبخت تا قب�ل از ظهر به محل نهاد ریاس�ت 

جمهوری خواهد رسید. 
گفتنی اس�ت ب�رای پیگیری موض�وع از طرف 
روزنامه  »فرصت امروز« متأسفانه تا لحظه تنظیم 

خب�ر، خبرنگار م�ا موفق ب�ه دریاف�ت اطلاعات 
تکمیلی از طرف رؤس�ای انجمن ه�ا و اتحادیه ها 

نشد. 
بنابراین هرگونه اطلاعات جدید فردا به سمع و 

نظر مخاطبان خواهد رسید. 

دامداران در خیابان پاستور جمع شدند

گروه کشاورزی



رییس مجلس ش��ورای اسلامی در جلسه صبح دیروز 
فراکسیون اصولگرایان رهروان ولایت، بر حمایت جدی 
از تی��م مذاکره کننده هس��ته ای و پرهیز از واکنش های 

سریع و بدون فکر در این زمینه تاکید کرد. 
س��یدباقر حس��ینی در گفت وگ��و ب��ا ایس��نا به نقل 
از عل��ی لاریجانی که در جلس��ه اصولگرای��ان رهروان 
ولایت حضور داش��ت افزود: رییس مجلس به ش��دت با 
واکنش های تند از جمله ارائه طرح های غیرکارشناسی 
سه فوریتی که هم اکنون به امضای چند نماینده رسیده 

به شدت مخالفت کرد. 

تی��م  ب��ا  »م��ا  داش��ت  تاکی��د  مجل��س  ریی��س 
مذاکره کننده هس��ته ای هیچ زاویه ای نداریم بنابراین 
باید ب��ه دور از واکنش های عجولانه اجازه دهیم تیم 
مذاکره کنن��ده پای میز مذاکرات اهداف نظام مقدس 
جمهوری اس��لامی ایران را به کرس��ی بنش��اند. مقام 
معظ��م رهبری حمایت خود را از تی��م مذاکره کننده 
هسته ای اعلام داش��ته اند، بنابراین ما نیز در مجلس 

باید تابع معظم له باشیم.« 
این عضو کمیس��یون امنیت ملی و سیاست خارجی 
مجل��س تاکید کرد: لاریجانی همچنین در این جلس��ه 

متذکر ش��د که در حال حاضر در آمریکا سیاستمداران 
این کش��ور در دو ح��زب دموک��رات و جمهوریخواه با 
یکدیگر مش��کل دارند اما ما در جمهوری اسلامی ایران 
با تی��م مذاکره کننده هس��ته ای هیچ مش��کلی نداریم 
بلک��ه از آنان حمایت می کنیم، پس بهتر اس��ت به دور 
از جوزدگ��ی و تصمیم��ات ناپخت��ه، واکنش مجلس به 
مصوبه س��نا، صدور یک بیانیه باشد. بنابراین در جلسه 
علنی دیروز مجلس بیانیه ای در واکنش به اقدام مصوبه 
س��نای آمریکا تهیه ش��د که در صح��ن علنی مجلس 

قرائت می شود. 

علی جنتی با س��خنرانی در دومین روز 
از همایش معاونان اجتماعی ناجا که صبح 
دیروز در مقر مرکزی ناجا برگزار ش��د، با 
اشاره به برگزاری این همایش اظهار کرد: 
برگزاری چنین همایشی نشان می دهد که 
نی��روی انتظامی بنا دارد همپای تحولاتی 
که در جامع��ه رخ می دهد پیش برود، اما 
این رویکرد نوین نیازمند درک پدیده های 
اجتماعی و شناخت دقیق از متغیرهاست 
و در این صورت است که می توان برخورد 

مناسبی با پدیده ها داشت. 
وزیر فرهنگ و ارش��اد اس��لامی کنترل 
رسانه ها را نه از نظر فنی و از نظر مرزهای 
جغرافیایی امکان ناپذیر عنوان کرد و گفت: 
نه مرزه��ای جغرافیایی چنی��ن اجازه ای 
را می دهن��د و نه الزام��ات حقوقی داخلی 
می توان��د مانع آن ش��ده و جل��وی ورود 
اخبار از بیرون به داخل کش��ور را بگیرد. 
به گفته جنتی اگر در گذش��ته می ش��د با 
اعم��ال کنت��رل از طریق اعمال فش��ار بر 
اصحاب رس��انه یا هدایت اخبار اطلاعات، 
اخبار عموم��ی را هدایت کرد و در اختیار 
حاکمیت ق��رار داد اما امروز صحنه عوض 

شده و چنین چیزی امکان پذیر نیست. 
جنت��ی در ادامه به موضوع ش��بکه های 
اجتماع��ی نظی��ر وایب��ر، وات��س آپ و... 
ب��ا توس��عه  ام��روز  پرداخ��ت و گف��ت: 

تب��ادل  برخ��ی  اجتماع��ی  ش��بکه های 
اطلاعات در این شبکه ها به شکل دوسویه 
انجام ش��ده و برخی نیز در داخل گروه ها 
انجام می پذیرد که به هیچ وجه نمی توانیم 
جلوی آنها را گرفته یا مانع از آنها ش��ویم. 
در ح��ال حاض��ر ح��دود 9 هزار ش��بکه 
تلویزیون��ی و ماهواره ای فرام��رزی داریم 
که بی��ش از نیمی از آنه��ا در داخل قابل 

دریافت است. 
بنابرای��ن فضای مج��ازی کنترل ناپذیر 
اس��ت و از س��وی دیگ��ر از ای��ن تعداد، 
170ش��بکه ماه��واره ای فارس��ی زبان نیز 
فعالیت می کنن��د و بیش از 870 میلیون 
س��ایت نیز که تعدادش��ان هر ساعت در 
حال افزایش اس��ت، اخبار را به مخاطبان 
منتق��ل می کنند، به عن��وان مثال تنها در 
س��ایت یوتیوب در هر دقیقه 300 ساعت 

فیلم دانلود می شود. 
وی با طرح این پرسش که با این شرایط 
چگونه می توان در صحنه اطلاع رس��انی و 
هدایت اف��کار عمومی اق��دام کرد، گفت: 
مهم ترین نکته تولید محتوا در این عرصه 
است. ما باید خودمان صحنه را در اختیار 
گرفته و به سهم خود تولیدکننده باشیم، 
چرا که هر اندازه حجم اطلاعات ما در این 
فضا بیشتر شود ما نیز می توانیم به همان 

اندازه بر افکار عمومی تاثیر بگذاریم. 

وزیر ارش��اد با اش��اره به فعالیت های 
ضدش��یعی  س��ایت های  و  ش��بکه ها 
اظهار کرد: از چند س��ال گذش��ته برای 
رویاروی��ی با ای��ن موضوع ده ها ش��بکه 
ماهواره ای ش��یعی ب��ه زبان های مختلف 
تاسیس ش��ده و در همین استان قم نیز 
بی��ش از 400 مرکز تحقیقات��ی فعالیت 
می کنن��د ک��ه هر ک��دام دارای س��ایت 
خب��ری و مناب��ع مختلف هس��تند. او با 
اش��اره به صرف شدن وقت قابل توجهی 
از جوان��ان کش��ورمان پ��ای بازی ه��ای 
رایان��ه ای اظهار کرد: اکث��ر این بازی ها 
از خارج کش��ور وارد می شوند اما امروز 
بنیاد بازی های رایانه ای تش��کیل ش��ده 
تا کس��انی ک��ه می خواهند در این حوزه 

فعالیت کنند، وارد عمل شوند. 
ب��ه گفته جنتی بهتری��ن راه مقابله این 
اس��ت که م��ا نی��ز بتوانیم از ش��بکه های 
ماهواره ای و فضای مجازی نهایت استفاده 
را ببری��م. او ب��ه ارائ��ه پیش بینی هایی از 
وضعی��ت تکنول��وژی در دو، س��ه س��ال 
آین��ده پرداخت و اظهار ک��رد: با توجه به 
برنامه ریزی ه��ای غربی ها ظرف این مدت 
هر فردی می تواند بیش از 2000 ش��بکه 
ماهواره ای را در تلف��ن همراهش دریافت 

کند. 
جنت��ی به ط��رح برخورد ب��ا ماهواره و 

جمع آوری دیش ها نیز اشاره کرد و گفت: 
با گس��ترش تکنولوژی در آن زمان دیگر 
مردم دیشی نخواهند داشت که بخواهیم 
آن را ب��ه پایی��ن بکش��یم، البت��ه وظیفه 
نی��روی انتظامی اج��رای قانون اس��ت و 
قان��ون هم ممنوعیت هایی برای اس��تفاده 
از ش��بکه ماهواره ای، دی��ش و... دارد اما 
باید ب��ه عملکرد خودمان نیز نگاه کنیم و 
ببینیم اقدامات مان چقدر موثر بوده و چه 
حاصلی داش��ته و آیا به گسترش استفاده 
از ش��بکه های ماه��واره ای منجر ش��ده یا 
خیر. نتیجه پژوهش ها نش��ان می دهد که 
اس��تفاده از شبکه ها در حال افزایش است 
بنابراین آنچه مهم است این که ما بتوانیم 
این ش��بکه ها را در اختیار خ��ود بگیریم. 
یک��ی از بهتری��ن راه ه��ای کنت��رل افکار 
عمومی نیز همراهی با آن اس��ت نه مقابله 

با افکار عمومی. 
وی فض��ای مجازی ام��روز را به فضایی 
بای��د  حقیق��ی تش��بیه ک��رد و گف��ت: 
موبایل��ی  ش��بکه های  در  نرم افزارهای��ی 
خودم��ان تهی��ه و ارائه کنی��م و نگذاریم 
صحن��ه برای دیگران باز ش��ود. انقلاب ما 
یک انقلاب فرهنگی است و ما می خواهیم 
فکر، اندیش��ه و. . . انقلاب خ��ود را صادر 
کنی��م پس در این خص��وص باید از همه 

امکانات استفاده کنیم. 

پیش بینی جنتی از وضعیت ماهواره ها در آینده نزدیک

مخالفترییسمجلسبا»توقفمذاکراتهستهای«

دفت��ر مطبوعات��ی س��ازمان مل��ل متحد اع��لام کرد: 
 بان کی مون دبیرکل این س��ازمان روز ش��نبه با ولادیمیر 
پوتی��ن رییس جمه��ور روس��یه درخص��وص حل وفص��ل 
بح��ران اوکرای��ن و همچنین نقش س��ازمان ملل در این 
روند،  گفت وگو کرد.  ب��ه گزارش خبرگزاری ایتارتاس از 
س��ازمان ملل متحد،  دفتر مطبوعاتی سازمان ملل متحد 
در بیانیه ای اعلام کرد:  » دبیرکل س��ازمان ملل متحد روز 
ش��نبه با ولادیمیر پوتین رییس جمهور فدراسیون روسیه 
دیدار کرد.  دبیرکل س��ازمان ملل متحد از دعوت ش��دن 
خود برای ش��رکت در جش��ن های روز پیروزی در مسکو 

تشکر کرد.«  

در این بیانیه آمده اس��ت:  » دبیرکل سازمان ملل متحد 
و رییس جمهور روسیه درخصوص مسیر رو به جلو درباره 
اوکراین گفت وگو کردند و هر دو در این باره توافق کردند 
که اجرای کامل و با حسن نیت موافقت نامه های مینسک،  
بهترین فرصت را برای یافتن راه حلی مس��المت آمیز برای 
این مناقشه فراهم خواهد کرد.«  در ادامه این بیانیه آمده 
است:  » بان کی مون و پوتین درخصوص مشارکت سازمان 
مل��ل متحد به منظور رس��یدن به این ه��دف تبادل نظر 
کردند«. ای��ن بیانیه می افزاید:  » آنها همچنین درخصوص 
روند سیاس��ی درباره سوریه و  کمک روسیه به صلح بانی 

و تغییرات آب و هوایی گفت وگو کردند.« 

بان کی مون و پوتین درباره اوکراین گفت وگو کردند

 ش�ورای سیاس�ی انصارالله یمن با 
صدور بیانی�ه ای موافقت ضمنی خود 
را با آت�ش بس پنج روزه عربس�تان 

اعلام کرد. 
 پلیس س�وییس از کشته و زخمی 

ش�دن ش�ماری در حمله به اس�تان 
»آرگاو« در شمال این کشور خبر داد. 
 بارزان�ی رییس اقلیم کردس�تان عراق 
تاکید کرد که موانع پیشین در راه استقلال 
کردستان برداشته شده و اقلیم کردستان 
تلاش خواهد کرد تا ارتش�ی را براس�اس 

استانداردهای جهانی تشکیل دهد. 

کنان اورن، رییس جمهور پیش�ین ترکیه و فردی که رهبر کودتای نظامی در 
این کشور در سال 1980 بود،  در سن 97 سالگی درگذشت

تیتر اخبار

مدی��رکل آموزش وپرورش ش��هر تهران ب��ا اعلام خبر 
قط��ع آب چهار مدرس��ه در پیکانش��هر به دلی��ل بدهی،  
گفت: متاس��فانه قطع آب ب��ه روی دانش آموزان،  رفتاری 

غیراخلاقی و خلاف قانون است. 
اسفندیار چهاربند در بازدید از ایسنا اظهار کرد:   از روز 
ش��نبه،  آب چهار مدرس��ه در این منطقه به علت بدهی 

قطع شده است. 
این اقدام خلاف قانون اس��ت و امروز دس��تور دادیم تا 
پیگیری ه��ای قانونی به عمل آمده و از رییس هیات مدیره 

شهرک پیکانشهر،  طرح شکایت شود. 

مدیرکل آموزش وپرورش ش��هر تهران ادامه داد:  500 
دانش آم��وز نیاز به آب دارند.  ای��ن دانش آموزان موجود 
زنده اند و ضروریاتی دارند.  ما سال گذشته در یخبندان ها،  
مدارس را به علت یخ زدگی و ترکیدن لوله های آب تعطیل 
کردیم،  چون آب مانند اکس��یژن از ضروریات اولیه است،  
درحالی که به همین سادگی آب مدرسه را قطع می کنند. 
به گ��زارش ایس��نا،  چهاربن��د، صبح روز یکش��نبه به 
همراه مس��عود ثقفی،  س��خنگو و مدیرکل روابط عمومی 
آموزش وپرورش ش��هر ته��ران ضمن بازدید از ایس��نا به 

پرسش های خبرنگاران و سوالات مخاطبان پاسخ داد. 

قطع آب 4 مدرسه پیکانشهر به دلیل بدهی

 مع�اون خدم�ات ش�هری ش�هرداری 

تهران در مورد طبقاتی ش�دن قبور قطعه 
هنرمندان اعلام کرد که تابع اعلام وزارت 

ارشاد هستیم. 
 ریی�س پلیس راه�ور ته�ران از پیش بینی 
محدودیت ه�ای ترافیک�ی از چهارش�نبه 13 
خرداد تا پایان مراسم ارتحال امام)ره( خبر داد. 
مع�اون  م�ولاوردی،  ش�هیندخت   

رییس جمه�ور در امور زن�ان و خانواده در 
نخستین آیین تجلیل از مددکاران جمعیت 
هلال احمر به عضویت داوطلبانه جمعیت 

هلال احمر در آمد. 

بارش برف در ارتفاعات توچال،  باعث شگفتی و خوشحالی مردم تهران برای فرار 
از گرمای بهاری شده است

تیتر اخبار

حس��ین نوش آبادی در جدیدتری��ن اظهاراتش با انتقاد 
از هجمه ه��ای وارده علیه فیلم »قصه ه��ا« به کارگردانی 
رخش��ان بنی اعتماد  گفت:  عده ای می خواهند این فیلم 
را سیاس��ی نشان دهند،  درحالی که اصلا ماهیت سیاسی 
نداش��ته و حتی اگر داشته باشد نیز هنجارهای قانونی در 
آن رعایت شده است.  فیلم »قصه ها« براساس زمان بندی 
در سینماها اکران ش��ده و نیازی نیست نسبت به فیلمی 
که به مش��کلات اجتماعی و فرهنگ��ی جامعه می پردازد،  

نگران باشیم.
هر فیلمی که به اکران می رس��د و مجوز می گیرد دلیل 
بر این نیس��ت که همه قسمت های آن مورد تایید وزارت 
فرهنگ باش��د ام��ا زمانی که کلیت آن مورد تایید باش��د 
و به مش��کلاتی که متوجه جامعه اس��ت بپردازد،  نیازی 
به نگرانی ندارد هرچند بعضی قس��مت های آن منطبق با 

سلایق همگان نباشد. 

س��خنگوی وزارت فرهنگ و ارش��اد اس��لامی در ادامه 
با بیان اینکه اگر هنرمند اجازه نداش��ته باش��د معضلات 
جامع��ه را در چارچوب قانون نش��ان ده��د،  هرج و مرج 
ایجاد می ش��ود،  یادآور ش��د:  به طورکلی به دلیل اعمال 
نظارت ها و بررس��ی محتوای دقی��ق فیلم ها و عضویت از 
تمامی نهادهای نظارت کننده در ش��ورای اکران،  نگرانی 
نس��بت به محتوای این فیلم و فیلم های دیگر که موفق به 

دریافت مجوز می شوند، وجود ندارد. 
مع��اون پارلمانی وزارت فرهنگ و ارش��اد اس��لامی در 
پایان ب��ا بیان اینکه اج��ازه نمی دهیم ب��ه خاطر نمایش 
فیلم��ی که مطابق س��لیقه بعضی افراد نیس��ت به اصول 
مدنی تعرض شود،  خاطرنشان کرد:  اصلاحات لازم روی 
فیل��م »قصه ها« صورت گرفته و اینکه کس��ی بخواهد به 
آن از زاویه ای سیاس��ی نگاه کند درست نیست و نظر این 

وزارتخانه فصل الخطاب قانونی است. 

سخنگوی ارشاد در آخرین اظهارنظر درباره قصه ها:  نگران نباشید

 هیات داوران پنجاه وششمین نمایشگاه 

هن�ری دوس�الانه ونی�ز برگزی�دگان این 
روی�داد را در بخش ه�ای گوناگون معرفی 

کرد. 
 علیرض�ا افتخ�اری اج�رای کنس�رت 
توس�ط محمدرضا ش�جریان را در ایران 
خ�ود  موس�یقایی  آرزوی  بزرگ تری�ن 

دانست. 
 س�ایت بلاگفا - یک�ی از بزرگ ترین 
ارائه دهندگان س�رویس وبلاگ شخصی 
در ای�ران - از دس�ترس خ�ارج ش�ده 

است. 

پیکر صادق آیینه وند، رییس پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی با 
حضور جامعه دانشگاهی در صحن دانشگاه تربیت مدرس تشییع شد

تیتر اخبار

نشس��ت کمیس��یون ورزش��ی ش��ورای تامین استان 
تهران دیروز در س��ازمان لیگ فوتبال ایران برگزار شد. 
به گزارش س��ازمان لیگ،  نشست شورای تامین استان 
تهران دیروز به ریاس��ت صفرعلی براتلو معاونت امنیتی 
- انتظام��ی و دبی��ر ش��ورای تامین اس��تانداری تهران 
برگزار می ش��د. در این جلس��ه درباره نح��وه برگزاری 

دربی پایتخت ک��ه روز جمعه هفته جاری بین تیم های 
استقلال و پرس��پولیس برگزار می شود و مسائل مربوط 
به برگزاری مس��ابقات در س��ال گذش��ته بحث و تبادل 
نظر ش��د. این جلس��ه رأس س��اعت 14 روز گذشته در 
س��الن کنفرانس رواب��ط عمومی س��ازمان لیگ فوتبال 

ایران برگزار ش��د. 

برگزاری نشست شورای تامین برای دربی در سازمان لیگ

 کتای�ون اش�رف، مرب�ی تی�م مل�ی 

قایقرانی بانوان ای�ران »پاروی طلایی« 
قایقرانی جهان را به دست آورد. 

 تیم های اک�وادور و ترینیداد و توباگو 
با بهانه های غیر ورزش�ی از ش�رکت در 
مس�ابقات توس�عه جهانی کناره گیری 

کردند. 
میدانی ایران   لیلا رجبی قهرمان دو و 
به دلیل مصدومیت رقابت های قهرمانی 

آسیا را از دست داد. 
ماریو شاراپوا،  تنیسور مشهور روس جشن تولد بیست وهشت سالگی اش را 

با یک کیک ایرانی جشن گرفت

تیتر اخبار
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کشف و از بین بردن 300 هزار لوح فشرده 
قاچاق و غیرمجاز

وزیر بهداشت: بیماران روانی مشکل دارند اما مشکلات 
وزارت بهداشت هم جدی است

رییس پلیس پایتخت از امحای یک میلیون و 300 هزار لوح فشرده قاچاق و غیرمجاز 
و دستگیری 80 نفر در اجرای نخستین مرحله از طرح برخورد با تهیه و توزیع کنندگان 
محصولات مخرب فرهنگی خبر داد. سردار حسین ساجدی نیا، ظهر یکشنبه با حضور در 
مقر پلیس امنیت پایتخت در جمع خبرنگاران گفت: یکی از اولویت های اصلی پلیس در 
سال 94 برخورد با قاچاق محصولات فرهنگی و تهیه و توزیع محصولات مخرب فرهنگی 
بود. در این راس��تا طرح برخورد با افرادی که در این حوزه فعالیت می کنند در دس��تور 
کار ق��رار گرفته و در اجرای نخس��تین مرحله از این ط��رح یک میلیون و 300 هزار لوح 
فشرده قاچاق و غیرمجاز کشف و ضبط شد. او با بیان اینکه در اجرای این طرح 80 نفر 
نیز دس��تگیر شدند، خاطرنش��ان کرد: برخی از این افراد به صورت انفرادی و برخی دیگر 
نیز در قالب باند فعالیت می کردند که به عنوان مثال در یک مورد 300 هزار لوح فشرده 

از اعضای باندی چهار نفره  کشف و ضبط شد. 
رییس پلیس پایتخت با اشاره به ادوات تهیه و تکثیر این اقلام خاطرنشان کرد: برخی از این 
افراد با استفاده از دستگاه هایی، اقدام به تکثیر لوح های فشرده در تعداد بالا و نیز چاپ تصویر 
روی آن کرده و آن را در س��طح پایتخت به فروش می رس��اندند. ساجدی نیا همچنین به آغاز 
فصل تابس��تان و اوقات فراغت نوجوانان و جوانان اش��اره کرد و گفت: یکی دیگر از مواردی که 
با این طرح برخورد ش��د، برخورد با بازی های رایانه ای قاچاق و غیرمجاز بود که عوامل پلیس 
امنیت با این دسته از افراد نیز برخورد کرده و مقادیر قابل توجهی نیز لوح فشرده در این خصوص 
کشف شد. وی با بیان اینکه چنین طرح هایی ادامه خواهد داشت، خاطرنشان کرد: افرادی که 
به هر دلیل اقدام به تهیه و تکثیر سی دی های غیرمجاز و مستهجن کرده و آن دسته از افرادی 
که محصولات تولیدی داخل کش��ور را به شکل غیرقانونی توزیع و کپی می کنند، باید بدانند 
اقدام شان سرقت و فعالیت مخرب فرهنگی محسوب شده و پلیس با آنان برخورد خواهد کرد. 

سیدحس��ن قاضی زاده هاشمی در گفت وگو با فارس، به وجود 12 میلیون بیمار روانی 
در کش��ور اش��اره کرد و در مورد زمان اجرای طرح تحول برای این بیماران توضیحاتی 
داد. اکنون نمی توانم هیچ قولی بدهم به جز اینکه در زمینه دارو در س��ال جاری کمک 
ویژه ای به این بیماران نسبت به سال گذشته انجام دهیم. وزیر بهداشت خاطرنشان کرد: 
همچنین می توانیم بیمه ها را متقاعد کنیم تا بیماران مزمن را تحت پوش��ش بیش��تری 

قرار دهد. 
او با بیان اینکه خدمات به بیماران روانی از 10 روز به 55 روز ارتقا یافته اس��ت و این 
ی��ک گام مثبت و موثر اس��ت ادام��ه داد: امیدواریم در مورد بیم��اران مزمن هم بتوانیم 

بیمه ها را تشویق کنیم تا پوشش بهتری داشته باشند. 
هاش��می در پاس��خ به این س��وال که چه زمان طرح تحول نظام سلامت برای بیماران 
روانی نیز اجرایی می شود، گفت: تا اینجای کار در طرح تحول برنامه ای برای این بیماران 
دیده نش��ده چرا که نمی توان کاری را آغاز کرده و بعد از یک س��ال آن را متوقف کرد، 
اقدامات باید با برنامه ریزی و تدبیر صورت گیرد. ما در حال حاضر مش��غول برنامه ریزی 
ب��رای اجرای طرح تحول بیماران روانی نیز هس��تیم و همان ط��ور که ملاحظه می کنید 
کمتر اتفاق افتاده که من در جایی صحبت کرده باشم و اشاره ای به این گروه از بیماران 

که جزو مظلوم ترین ها هستند، نکرده باشم. 
وی با اش��اره به اینکه سال تحویل را در یک مرکز روانپزشکی و در کنار بیماران روانی 
بوده اس��ت، گفت: ما قبول داریم که مشکلات آنها و خانواده های شان جدی است اما در 
عین حال مش��کلات ما نیز خیلی جدی است چرا که با یکی، دو بیماری مواجه نیستیم. 
ما به عنوان وزارت بهداشت با صدها بیماری مواجهیم که نیاز به کارهای جدی دارند اما 

باید به همه آنها به صورت تدریجی رسیدگی شود. 

سیاست

جامعــه

فرهنگ

ورزش
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طراحی جدید كوكاكولا دست دادن 
را به مشتی دوستانه تبدیل می كند

جدید ترین كمپین كوكاكولا از دوستی، اتحاد، كار 
تیمی و شادی تمجید می كند. 

كمپی��ن  موفقی��ت  تك��رار  ب��ه  امی��د   ب��ا 
Open Happiness  در س��ال 2012، كوكا كولا 
به طراحی مجدد یكسری روبان های منحصر به فرد 
و تش��بیه حركت دس��ت دادن به نخس��تین مشت 
دو دوس��ت ب��ه هم به عن��وان نماد جهانی دوس��تی 
در كمپی��ن TrueFriend  خ��ود در مكزی��ك در 
س��ال 2015 پرداخت. طراحی چش��م نواز و س��اده 
روب��ان #CokeHands  كه وظیفه انجام این كار 
را یك دانش��جوی طراحی گرافیك ب��ه نام جاناتان 
 م��اك ب��ا هم��كاری آژان��س تبلیغات��ی بین المللی

Ogilvy & Mather  بر عهده گرفته است، موفق 
به كس��ب جایزه Grand Prix در شاخه تبلیغات 
در فض��ای بیرون در جش��نواره بین المللی خلاقیت 
ك��ن در س��ال 2012 و جش��نواره های تبلیغات��ی 
Spikes Asia ش��د. در ادام��ه آژان��س تبلیغات��ی 
"Pereira & O’Dell كمپی��ن اخی��ر كوكاكولا را 

برگزار كرد. 
ای��ن كمپین با تم دوس��تی برای ب��ازار مكزیك، 
امسال توجه خاصی به مشكلات روزمره نوجوانان در 
عص��ر دیجیتال می كند. نوجوانانی كه فقط از طریق 
تكنولوژی با هم ارتباط برقرار می كنند ممكن است 
دچار احساس تنهایی و انزوا شوند. كوكا كولا معتقد 
است كه لحظات به اشتراك گذاشته شده با دیگران 
می توانند احس��اس هویت و تعلق را در فرد به وجود 
آورند. این طراحی جدید خود به روشنی ایده ارتباط 

و دوستی را منتقل می كند. 

در كن��ار طراحی بس��ته بندی جدی��د بطری ها و 
قوطی های كوكاكولا، كمپین فوق به پخش یكسری 
آگهی های تبلیغاتی نوآورانه نیز منجر خواهد ش��د. 
این آگهی های تبلیغاتی یكس��ری فیلم در اینترنت، 
تبلیغ��ات از طری��ق موبای��ل، آگهی ه��ای چاپ��ی، 
تلویزیون��ی و رادیویی را در ب��ر می گیرند. كوكاكولا 
ب��ا مش��اركت ش��بكه تلویزیونی MTV یكس��ری 
مس��تند كوتاه درباره تاثیر فن��اوری دیجیتال روی 
جوانان خواهد س��اخت. یك ترانه از گروه موسیقی
OneDirection  موس��وم ب��ه Clouds در این 
مس��تند ها پخش خواهد ش��د و تصویر اعضای این 
گروه در قالب یكس��ری آگهی چاپی به دس��ت همه 
می رس��ند. دیگ��ر تجارت های مرتبط، ق��اب موبایل 
ب��ا ای��ن طراحی، یك س��یم چند ش��اخه ب��رای به 
اش��تراك گذاری موسیقی با س��ایرین و ابزاری ویژه 
تقس��یم باتری موبایل با گوش��ی همراه دوس��تی را 
ك��ه باتری موبایلش در حال تمام ش��دن اس��ت، در 

بر می گیرند. 
ویدئو ه��ای موجود در كانال رس��می كوكا كولا در 

یوتی��وب با عناوین »متن پیام«، »ش��ایعه« و »یك 
چی��ز غیر منتظره« داس��تان یكس��ری »لحظه های 
تلاقی« را در شرایطی بیان می كند كه چند نوجوان 
با وجود یكس��ری شایعات بی اس��اس با هم دوست 

می شوند. 
كمپی��ن ف��وق ب��ا تقلی��د از روب��ان نخس��تین 
ب��ا  اینس��تاگرام  مش��ت دوس��تی در عكس ه��ای 
اس��تفاده از هش��تگ #VerdaderoAmigo یا 
#tRUEfRIEND نوجوان��ان را ب��ه انتخاب یك 

دوست واقعی تشویق می كند. 
www.brandingmagazine.com

گوگل ادوردز و گوگل ادسنس 
آیا می دانس��تید اگر قدرت پرداخ��ت هزینه های 
س��نگین را ندارید می توانی��د تبلیغات بنری خود را 
توس��ط س��ایت های تبلیغات كلیكی انج��ام دهید؟ 
بدین وسیله تبلیغات شما با هزینه موردنظر خودتان 
در چندین سایت پربازدید نمایش داده می شود. این 
سیس��تم تبلیغات در بس��یاری از كش��ورها توسط 
ش��ركت گوگل و با عنوان »گ��وگل ادوردز و گوگل 
ادس��نس« انجام می ش��ود و در ایران توسط شركت 
ویرلن انجام می ش��ود. تبلیغات در گوگل قطعا یكی 
از موثر ترین روش های تبلیغاتی اس��ت كه متاسفانه 
در ای��ران هم از طرف ش��ركت گوگل و هم از طرف 

سیستم فیلترینگ ایران تحریم شده است. 

تبلیغات خلاق

کافه تبلیغات

آیا می دانستید
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ایستگاه تبلیغات

تهرانی كه باش��ید، اردیبهش��ت ماه هوای 
ش��هر دو چی��ز را به خاطرت��ان خواهد آورد؛ 
یك بوی عطری��اس كوچه  پس كوچه ها و دو 
بوی كاغذهای تا نخورده نمایشگاه بین المللی 
كتاب. نمایش��گاهی كه این روزها توسط یك 
پوس��تر زمانش  به عموم مردم اطلاع رس��انی 
می شود. دس��ت اندركاران برگزاری نمایشگاه 
پوس��تری را در جه��ت اطلاع رس��انی زمان 
برگزاری و شعار تبلیغاتی آن در نقاط مختلف 
ش��هر اكران می كنند. در پوستر امسال شعار 
و تصویر خلاف جهت هم درحال ش��ناكردن 
هس��تند و ب��ه نظر ب��ا این رون��دی كه طی 
می كنن��د، هیچ دری��ای آزادی آنه��ا را به هم 
وص��ل نخواهدك��رد. با این مقدمه مش��خص 
اس��ت كه قصد داریم این پوستر را مورد نقد 
كارشناسی قرار دهیم. این بار »فرصت امروز« 
سراغ علیرضا نصرتی، طراح باسابقه گرافیك و 
محسن جاوید، مدرس و طراح گرافیك رفته 

است. 

استفاده از عدد بهترین گزینه برای فرار 
از خلاقیت 

علیرضا نصرتی درباره طرح پوستر نمایشگاه 
كت��اب می گوید: ه��ر چقدر تلاش ك��ردم تا 
ارتباطی منطقی میان شعار  و طرح این پوستر 
بیابم، متاسفانه به نكته ای دست پیدا نكردم. 
به نظرم طراح س��اده ترین و دم دس��ت ترین 
المان هایی را كه می توانسته، به كار برده است. 
ش��ما می توانی��د ب��رای طراحی پوس��تر هر 
جشنواره یا نمایشگاه دوره ای، از عدد استفاده 
كنی��د و فرقی هم نمی كند نمایش��گاه كتاب 
باشد یا ابزار آلات كشاورزی یا صنایع سنگین. 
ب��ه هر ح��ال اس��تفاده از یك ع��دد با فونت 
بزرگ و غیر معمول كه تمام فضای پوس��تر را 
اش��غال می كند راه فرار بسیار خوبی است. در 
طراحی چنین پوس��ترهایی بهتر است زمانی 
از عدد استفاده كنیم كه عدد موردنظر نقطه 
عطفی در آن رویداد باشد، مثلا اگر قرار است 
پنجاهمین دوره یك جشنواره برگزار شود، ما 
می توانی��م با اس��تفاده از تایپوگرافی و تاكید 
روی عدد 50، روی سابقه 50 ساله )نیم قرن( 
آن جشنواره تاكید كنیم، در این ترفند، طراح 
ب��ا اس��تفاده خلاقانه از تایپوگراف��ی علاوه بر 
اینكه ب��ر زیبایی بصری كار خ��ود می افزاید، 
قس��متی از ب��ار تبلیغاتی اثر خ��ود را نیز بر 
دوش اعداد و ح��روف قرار می دهد. برای من 
این س��وال پیش می آید كه آی��ا این دوره در 
تاریخ برگزاری این نمایشگاه از اهمیت خاصی 
برخوردار است كه این قدر روی عدد 28 تاكید 
ش��ده است؟ البته در دوره بیست و پنجم هم 
از فرم كتاب برای طراحی عدد استفاده شده 
بود. اما این پوس��تر نسبت به پوستر آن دوره 
طراحی بسیار بهتری دارد. اگرچه در آن دوره، 
شعار نمایش��گاه )ربع قرن جهاد فرهنگی( با 
عدد 25 ارتباط منطقی تری داشت. یك طراح 
همیش��ه می تواند از تكنیك تایپوگرافی برای 
كار خود استفاده كند، اما همان طور كه عرض 
كردم اوج این كار وقتی اس��ت كه با استفاده 
از یك ایده خوب، ف��رم و محتوا كاملا درهم 
تنیده ش��ده و حروف و اعداد، نقشی فراتر از 
فرم محض، داشته باشند، برای مثال جشنواره 
فیلم ك��ن، در چند دوره، از اع��داد به خوبی 
در طراحی پوس��تر خود استفاده كرده است. 
اما این طور به نظر می رس��د كه طراح پوستر 
نمایش��گاه كتاب ب��ه خاطر اینك��ه به راحتی 
می توانسته با اعداد هش��ت و دو، كتاب را به 
نمایش بگذارد، از آنها اس��تفاده كرده اس��ت. 
البته ما می توانیم ب��رای دوره های بعدی این 
نمایش��گاه، ب��از هم از همین روش اس��تفاده 
كنیم، برای نمایشگاه تیرآهن و تیرچه بلوك 
هم می توانیم با جوش دادن چند تیر آهن به 
همدیگر، هر عددی را كه می خواهیم طراحی 

كنیم، برای نمایش��گاه مصالح ساختمانی هم 
می توانیم با ریختن ش��ن و ماسه روی زمین 
و اس��تفاده از بیل و كلنگ، پوس��تر طراحی 
كنیم، اما این مبتذل ترین روش��ی اس��ت كه 
یك ط��راح می تواند در پی��ش گیرد. نصرتی 
درباره ش��عار این آگهی می گوید: درحالی كه 
ش��عار آگهی صحبت از گفت وگو می كند كه 
یك خصیصه لطیف انسانی است اما در تصویر 
از عدد اس��تفاده شده كه یك المان خشك و 
بی روح ریاضی است، طراح باید ارتباطی بین 
فرم و محتوای پوس��تر خود برقرار می كرد. به 
نظرم عنصر كتاب بار بصری و معنایی بالایی 
دارد و در بی��ن تمامی مخاطبان با هر س��ن، 
سواد و فرهنگی كه باش��ند، دارای كاراكتر و 
شخصیت است. بنابراین با هزینه كردن كمی 
فك��ر و زمان، می توانیم ایده خوبی پیدا كنیم 
كه هم شخصیت و جایگاه كتاب را به نمایش 
بگذاریم، هم نمایش��گاه كتاب را تبلیغ كنیم 
و هم ش��عار و مفهوم گفت وگو را در پوس��تر 

بگنجانیم. 

طرح هایی كه مخاطب را به یاد 
آگهی های ترحیم می اندازد 

ای��ن ط��راح گرافی��ك در ادام��ه می گوید: 
اس��تفاده از بك گراند س��فید به ایجاد فضای 
مثب��ت در پوس��تر كمك كرده اس��ت. علاوه 
بر ای��ن تركیب بن��دی كار پیچید گی خاصی 
ندارد، ش��عار نیز فقط در حد یك خط متن، 
در زی��ر عنوان اصلی آمده و روی آن تاكیدی 
نشده اس��ت. به هرحال بیس��ت  و هشتمین 
دوره نمایش��گاه كتاب در حال برگزاری است 
و بع��د از این همه مدت انتظ��ار می رفت كه 
برای طراحی پوس��تر آن اتفاق ویژه ای بیفتد. 
درحالی كه هر ساله چنین پوسترهایی فقط و 
فقط در جهت اطلاع رسانی طراحی می شوند 
و فعالیت تبلیغاتی در آنها به چشم نمی خورد. 
به نظرم مخاطبان این نمایشگاه علاقه مند به 
كتاب هس��تند و چه این پوس��تر را ببینند و 
چه آن را نبینند، به نمایش��گاه كتاب مراجعه 
خواهند كرد. درحالی كه به نظرم پوسترهای 
این نمایش��گاه باید به گونه ای طراحی ش��وند 
كه تبلیغ��ی ب��رای فرهن��گ كتابخوانی هم 
باش��ند وگرنه همه كتابخوان ها می دانند كه 

در اردیبهش��ت این نمایشگاه برگزار می شود. 
این معضل ضعف طراحی، در طراحی پوستر 
بیش��تر نمایش��گاه های دولتی دیده می شود، 
علت آن نیز فقط به خاطر سرعت و عجله ای 
اس��ت كه به طراح تحمل می ش��ود تا كار را 
به موق��ع تحویل دهد. معمولا برگزاركنندگان 
نمایش��گاه كت��اب آخری��ن كاری ك��ه انجام 
می دهند، سفارش پوستر است كه نتیجه اش 
طراحی چنین پوس��ترهایی است. نصرتی در 
پایان می گوید: حال تا نمایش��گاه سال آینده 
یك سال فرصت است ولی باز همین دور باطل 
ادام��ه خواهد یافت و همین اتف��اق برای آن 
پوستر هم خواهد افتاد. وقتی چنین جشنواره 
عظیمی برگزار می شود كه عنوان بین المللی 
را هم یدك می كش��د باید زمان كافی وجود 

داش��ته باش��د تا اتاق فكری ش��كل بگیرد و 
روی برندین��گ نمایش��گاه كت��اب و طراحی 
اقلام تبلیغی آن فكر و برنامه ریزی ش��ود. به 
هر حال چه بخواهیم چه نخواهیم، نمایشگاه 
بین المللی كتاب تهران یك برند نصفه و  نیمه 
اس��ت كه می توانیم از جایگاهی كه در ذهن 
مخاطب��ان دارد، برای تروی��ج فرهنگ كتاب 
و كتابخوانی اس��تفاده كنیم. به نظرم چنین 
كار بزرگ��ی، فقط برعهده یك طراح نیس��ت 
و بای��د در این ب��اره فعالیت��ی تیمی صورت 
گیرد. به هرحال چنین پوس��ترهایی كه فقط 
خاصیت اطلاع رسانی دارند )بدون بار معنایی، 
تبلیغات��ی و حتی زیبای��ی ظاهری( مخاطب 

را به یاد آگهی های ترحیم یا كارت عروس��ی 
می اندازند كه زمان و محل برگزاری مراسم را 
اطلاع رسانی می كنند. در حال حاضر طراحی 
پوستر اكثر نمایشگاه ها و همایش های دولتی 
به همین شكل است و رویكرد خلاقانه ای در 
آنها دیده نمی ش��ود. این موض��وع نیز به این 
دلیل اس��ت كه برگزاركنندگان نمایش��گاه ها 
هنوز ب��ه اهمیت طراحی و دیزاین در معرفی 
و ارتقای جایگاه این گونه نمایشگاه ها در ذهن 

مخاطبان و شركت كنندگان پی نبرده اند. 

پوستری كه در حد یک نمایشگاه 
بین المللی نیست 

محس��ن جاوی��د، درباره نمایش��گاه كتاب 
می گوی��د: متاس��فانه ب��ه نظرم این پوس��تر 
جذابیت آنچنان��ی ندارد و ایده به كار گرفته 
ش��ده در متن بسیار كلیش��ه ای و دم دستی 
اس��ت و از آن گذشته اجرای كار نیز آنچنان 
قدرت��ی ندارد. وقتی پای ب��ه كار بردن عدد 
به عن��وان مث��ال، ذكر اینكه یك نمایش��گاه 
ی��ا همایش چندمی��ن دوره خ��ود را تجربه 
می كند به میان می آید، فورا ذهن بس��یاری 
از طراح��ان به این سمت وس��و م��ی رود كه 
از المان ه��ا و عناص��ر مرتبط ب��ا موضوع در 
س��اخت عدد مربوط به آن دوره نمایشگاه یا 
همایش اس��تفاده كنند، این در حالی است 
كه این پدیده بیش از حد كلیش��ه ای ش��ده 
و هی��چ نوآوری در آن به چش��م نمی خورد. 
اگ��ر در این كار به ن��وع رنگ بندی كار دقت 
كنی��د عمده فضای عدد 28 ب��ه دلیل رنگ 
نزدیك به زمینه كار در صفحه نمود آنچنانی 
ن��دارد. خواندن ع��دد 28 در یك نگاه كمی 
سخت است و به دقت بیش از حد نیاز دارد. 
درحالی ك��ه بای��د عنوان اصل��ی كار در نگاه 
اول پی��ام اصلی را ب��ه بیننده منتقل كند. از 
ط��رف دیگر ف��رض كنیم كه م��ا 28 را هم 
خواندیم، كجای این طرح نشان می دهد كه 
28، بیست و هش��تمین دوره از بزرگ ترین 
رویداد حوزه كتاب در كش��ور است؟ به نظر 
می آید از این منظر، ط��رح به خوبی گویای 
این پیام نیس��ت. همچنین عنوان »بیست و 
هشتمین نمایشگاه بین المللی كتاب تهران« 
به خوبی تایپوگرافی نشده است، درحالی كه 

می توانس��ت عنوان طرح از یك تایپوگرافی 
فاخر كه در حد اس��م نمایشگاه كتاب باشد، 

برخوردار باشد. 

شعار پوستر غلط است
جاوید می گوید: از طرفی شعار نمایشگاه نیز 
در میان متن ها و عناوین كنار هم چیده شده، 
گم ش��ده و دیده نمی ش��ود. رنگ به كار رفته 
در طرح هارمونی قابل قبولی ندارد و چشم نواز 
نیست و چیدمان عناصر از كمپوزیسیون قوی 
و خاصی برخوردار نیس��ت. ش��عار »خواندن؛ 
گفت وگو با جهان« اساسا جمله غلطی است. 
فعل خواندن فعلی اس��ت كه به مطالعه اشاره 
دارد ك��ه نتیجه آن آگاهی یافتن نس��بت به 
مطالبی اس��ت كه برای ش��خص معلوم نبوده 
و نس��بت به آنها اطلاعی ندارد. این چه ربطی 
به گفت وگو با تمدن های دیگر دارد؟ ما از راه 
خواندن با كسی گفت وگو نمی كنیم، بلكه در 
بهترین حالت، از احوالات و فكر و نظر و آرا و 
فرهنگ او آگاهی به دست می آوریم؛ نه اینكه 
چیزی از طریق خواندن ما به دیگران منتقل 
شود و از این میان تبادل اطلاع و گفت وگویی 
ش��كل گیرد. باز اگر به ج��ای فعل خواندن از 
فعل نوش��تن استفاده ش��ده بود، جای كمی 
دلگرم��ی ب��ود كه بت��وان از این ش��عار فاخر 
اندكی س��ر درآورد. از ط��رف دیگر در بخش 
دوم شعار، این ادعا وجود دارد كه می خواهیم 
از طری��ق فرهنگ كتابخوانی ب��ه گفت وگو با 
جهان بپردازیم كه س��نگینی این شعار زمانی 
احساس می شود كه سرانه مطالعه كشورمان 
را با دیگر كش��ورهای پیشرفته جهان مقایسه 
كنیم. س��رانه مطالعه ایران بی��ن دو تا هفت 
دقیقه در روز است، درحالی كه سرانه مطالعه 
انگلیس حدود یك س��اعت و ژاپن حدود یك 
س��اعت و نیم است. قطعا با دو دقیقه مطالعه 
در روز نمی ت��وان انتظار گفت وگوی موفقی را 
با جهان پیش��رفته امروز داش��ت، مگر اینكه 
طراح��ان این ش��عار در گفت وگو ب��ا جهان، 
جهان را در كش��ورهایی چون ونزوئلا و گینه 
بیس��ائو و. . . خلاصه دیده باش��ند. همچنین 
ط��رح كار تقریب��ا هی��چ ارتباطی به ش��عار 
نمایشگاه ندارد و گویای هیچ تعاملی با دنیای 
بیرون نیست. این یك ضعف قابل تامل است. 
طرح��ی كه ارتب��اط معنایی آن با ش��عار كار 
تقریبا صفر اس��ت و از طرف دیگر بار معنایی 
بالایی نیز در انتقال پیام در رابطه با برگزاری 
نمایش��گاه كتاب ب��رای مخاطب ن��دارد. این 
مدرس گرافیك می گوید: یكی از رسالت های 
پوس��ترهای تبلیغات��ی ایج��اد انگی��زش در 
مخاطب و تحریك وی به عكس العمل مثبت 
نسبت به عنوان مورد تبلیغ است؛ حال همین 
موضوع ش��اید در حد پدی��د آمدن یك حس 
خوب و خواس��ت درونی ب��دون بروز خارجی 
باشد. شاید علت اصلی این باشد كه طراحان 
ما دس��ت و بال ب��ازی در طراح��ی ندارند و 
در ش��رایطی طراح��ی می كنن��د ك��ه تامین 
خواس��ته های س��فارش دهنده نقش اصلی را 
بازی می كند و طراح صرفا می خواهد طرحی 
بزند كه در نهایت نظر سفارش دهنده را تامین 
كند و به موارد جانبی كار و تاثیراتی كه طرح 
او می تواند در جذب یا دفع مخاطبان داش��ته 
باش��د، توجه كافی ندارد. طراحی پوسترهای 
همایش ه��ای  و  نمایش��گاه ها  جش��نواره ها، 
بین الملل��ی به دلیل دیدی كه مردم نس��بت 
ب��ه اهمیت آنها دارند، از حساس��یت خاص و 
بالایی برخوردار اس��ت. به نظرم مناسب است 
برگزاركنندگان این قبیل رویدادها با فراخوان 
به جمع آوری از طرح ه��ای آماتور و حرفه ای 
بپردازند و با دیدی موشكافانه به انتخاب طرح 
اقدام كنند و صرف اینكه نام فلان گرافیست 
برند است، به س��فارش های كلیشه ای و قابل 
پیش بین��ی روی نیاورند و به دنبال طرح های 
بدیع، خلاقانه و چش��مگیر باشند كه در حد 

اسم و رسم یك رخداد بین المللی باشد. 

مشکلات دنیای واقعی را 
از ذهن تان بیرون كنید

پاپ كلی��ك ارائه كننده هدفون ه��ای باكیفیت و با 
قیمت مناس��ب به ارائه آگهی های تبلیغاتی متفاوتی 
اقدام كرده كه بر مزیت رقابتی محصولات این شركت 
تاكید می كند. به گزارش ماركتینگ نیوز، این آگهی ها 
به مشتریان یادآور می شود كه با هدفون پاپ كلیك به 
موسیقی های مورد علاقه خود گوش دهند و خودشان 
را برای چند دقیقه ای از واقعیات و مش��كلات دنیای 

بیرونی رها كنند. 
آژانس تبلیغاتی: Y&R/Bravo، میامی، ایالات 

متحده آمریكا
مدیر خلاقیت: كلودیو لیما

كپی رایت: مارلون زاناتی، گوتو مونتیرو
مدیر هنری: الی فرر

تصویرگران: الی فرر، افرین لابوی، الیس��ا ساسی، 
آرتور دی آروجو
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نگاهی نقادانه به پوستر بیست وهشتمین نمایشگاه کتاب

این پوستر است یا آگهی ترحیم؟ 

مرضیه فروتن

Nike آگهی: محصولات



برای برند شدن این 7  اشتباه را 
انجام ندهید 

زمانی که ش��ما در مورد یک برند بزرگ فکر می کنید، 
به احتمال زیاد تمایزی که بین رنگ سفید و قرمز حروف 
کوکاکولا اس��ت یا تیک نایک و سه خط آدیداس به ذهن 
ش��ما خطور می کند. برای یک کسب وکار کوچک، تصور 
س��رمایه گذاری در حد این برنده��ای بزرگ با یک ابتکار 

فوق العاده به نظر کاری دشوار است. 
اما در واقع بس��یار آسان تر از آن چیزی است که به نظر 
می آید. تنها مطمئن ش��وید از برخی از مشکلات رایج و 

اشتباهات که برای برند زیان آور است پرهیز می کنید. 
1- عدم درک قدرت یک برند

 از دیدگاه مش��تری رابطه داشتن یک برند قوی به طور 
واضحی مفید است. به عنوان مثال، زمانی که مردم به فکر 
خرید کفش آنلاین هستند، آنها حتما به Zappos  فکر 
می کنند. اگر می خواهید به این مهم دست یابید بهترین راه 

و سریع ترین راه رابطه قطعی با خریداران است. 
معرفی برند از دیدگاه جست وجوگرها به باارزش نشان 
داده شدن برند کمک می کند. این همان چیزی است که 
از جست وجوگر گوگل به دست می آید. اولویت بندی لیست 
برندها در نتایج جست وجو و آخرین بازدید کمک زیادی 
به اینکه به احتمال بیشتری روی آن کلیک شود، می کند. 
کلیک های بیش��تر نشانه تمایل و مشتریان راضی است و 
بدان معناست که با تمرکز بر ساختمان یک برند می توان 
به ترافیک وب س��ایت و آگاهی از مزایای غیر منتظره ای از 

آن دست یافت. 
2- فراموشی اساس و پایه های دستورالعمل های 

تعریف شده برند
می دانید که شرکت شما ممکن است به توسعه برند خود 
ادامه دهد اما این دقیقا به چه معناست؟  هنگامی که به 
فکر ایجاد یک هویت برای برند خود هستید باید براساس 
دستورالعمل های تعریف ش��ده تمامی عناصر را پوشش 

دهید و نکات زیر را در نظر بگیرید. 
• لوگو 

• رنگی که برای برند انتخاب می کنید
• تگ لاین

• فونت و تایپوگرافی
•»صدای« مورد استفاده در برند شما

• تصاویر
• مسکات 

واضح اس��ت، این لیست بالا کامل نیست. اگر برخی از 
ویژگی های دیگر برند وجود دارد که شما احساس می کنید 
برای تعریف کسب وکار شما لازم است ادامه دهید و آن را 
به اس��ناد و مدارک دستورالعمل با نام تجاری خود اضافه 
کنید. بدترین چیزی که ش��ما می توانید انجام دهید این 
اس��ت که پایه و اساس اس��ناد برند را ایجاد نکنید. بدون 
این م��وارد، تلاش برند برای موفقیت در پایداری و قوام و 

جهت گیری درست و مورد نیاز امکان پذیر نیست. 
Overcomplicating 3- پیچیدگی برند 

اگر نگاهی به لوگوی اس��کریپت کلاس��یک کوکاکولا 
پس از نخس��تین استفاده از آن درسال 1887 بیندازید، 
می بینید که تغییر کرده اس��ت، درحالی که فونت مورد 
اس��تفاده کمی متفاوت اس��ت، نگاه اصل��ی هنوز تا حد 
زی��ادی پس از بیش از 127 س��ال دس��ت نخورده باقی 
مانده است. کسب وکارهای کوچک می توانند یک درس 
از این غول صنعت آشامیدنی بگیرند. هنگام شروع فرآیند 
پایه گذاری برند ممکن اس��ت وسوس��ه شوید که اضافه 
کردن متغیرهای بیش از حد واقعا لازم است اما لوگوی 
نی��ازی به درگیری بیش از ش��ش رنگ مختلف ندارد و 
ش��ش عنصر گرافیکی فردی و خاص برای شرکت لازم 
نیست. عناصر ساده احتمال بیشتری دارد که به رسمیت 

شناخته شوند و در خاطر مصرف کنندگان بمانند. 
4- افتادن در دام نام های تجاری مبهم

برای موفقیت نیازی نیس��ت به جهت اش��تباه بروید و 
توسعه دستورالعمل برند های دیگر و عناصری را که هیچ 
چیزی در مورد ش��رکت ش��ما و گزاره ارزش خود نشان 
نمی دهند دنبال کنید. ش��انس ش��ما این نیست لوگوی 
عمومی را که زبان بازاریابی کاملا تکراری دارد پی بگیرید. 
به عنوان مثال سازمان های آگهی »برنده جایزه« واقعا هیچ 

چیز معناداری را نشان نمی دهند. 
دنیل بورستین، مدیر MECLABS می گوید که کپی 
رایت کردن نش��انه تنبلی یک برند اس��ت که آن را مبهم 
می کند و به طور مزحکی آن را تکراری خواهد کرد به طوری 
که اغلب تمام معنای خود را از دست می دهد. پس راه حل 

چیست؟  زبان آرم و تصاویر شفاف. 
 5- »تقلب« در دستورالعمل برند

دستورالعمل برند باید دقیق باشد اما اگر شما به ایجاد 
ی��ک آگهی جدید برای یک خط محص��ول که به تازگی 
راه اندازی شده است نیاز دارید، می توانید چند رنگ خارج 
از پالت خود را در مستندات نام تجاری مشخص و استفاده 
کنید. آیا می توانید این را انجام دهید؟  البته که می توانید. 
اما به خاطر داش��ته باشید، هر بار که از دستورالعمل های 
برندینگ خود منحرف شوید، قدرت خود را برای نفوذ از 
دس��ت خواهید داد. با انجام این کار، اساسا به معرفی یک 
تصویر جدید از برند به مشتریان خود می پردازید که سبب 
کاهش قدرت ارتباط با آنها می شود؛ بنابراین بهتر است که 

یک برند یکپارچه تر داشته باشید. 
6- اداره کردن برند

علاوه بر این، ش��ما به نظارت بر کجا و چگونه استفاده 
کردن از عناصر برند در ارتباط با مشتریان نیاز دارید. اگر 
شما از یک عنصر مشابه با برند های بزرگ استفاده کنید 
مشکلی پیش نمی آید اما حتما در ایجاد پایه و اساس برند 
خود خصوصیات منحصر به فرد و ویژگی های خاص خود را 
حفظ کنید. برخی از این مسائل و مشابهت ها ممکن است 
جزئی باش��د. اما گاهی لازم است به صورت قانونی به ثبت 
بعضی از مسائل برای جلوگیری از مشکلات مبادرت کنید. 

7- فرار از تغییرات ضعیف برند
 هیچ مشکلی با تغییر برند به وجود نمی آید جز اینکه 
ش��ما با تغییر آن را ضعیف کنید. به یاد داش��ته باش��ید 
هرگون��ه تغییری که برای برند به وج��ود آورید پایه های 
برند را کاهش می دهد و ارتباط شما را با مشتریان ضعیف 
می کند، بنابراین این مهم است تنها تغییرات را زمانی که 
منافع شما واقعا در خطر است و احتمال دارد کسب وکار 
شما با شکست روبه رو شود انجام دهید. اگر شما به تغییر 

نیاز دارید باید تمامی جوانب را در نظر بگیرید. 
ارتباط با نویسنده: 

www.brandabout.ir

نسخه ای شکیل تر، گران تر یا 
بزرگ تر از محصول ارائه دهیم

گاه��ی ب��رای افزایش فروش یک محص��ول از تبلیغ 
استفاده می شود. یک تبلیغ خوب باید در ذهن مخاطب 
جای گیرد و مخاط��ب بتواند آن را به یاد بیاورد. تبلیغ 
مناس��ب آن اس��ت که مخاطبان خود را بشناسد و در 
جهت جذب آنها و شناس��اندن محصول و خدمات  خود 
به آنها تلاش کند. ش��ناخت مخاطب به نوع تبلیغات و 
استفاده از انواع رسانه ها برای تبلیغ نیز کمک می  کند. در 
جهت دیگر تبلیغ باید جذاب و سرگرم کننده باشد به این 
معنا که مخاطب از دیدن تبلیغ یا شنیدن آن احساس 
خوبی داشته باشد و مخاطبان بیشتری را به خود جذب 
کند یا می توان از فاکتورهای مختلف برای هیجان بیشتر 
استفاده کرد، به این ترتیب مشتریان و مخاطبان تشویق 

می شوند تا محصول را خریداری کنند. 
کسب و کارهایی که به دنبال موفقیت هستند همواره 
باید آگاه باش��ند که خدمات و محصولات ش��ان از روی 
ظاهرش��ان مورد قضاوت قرار می گیرد؛ می گویند مردم 
یک کتاب را از روی جل��دش قضاوت می کنند. ممکن 
است بهترین محصول را با بالاترین و مفیدترین کیفیت 
داش��ته باش��یم اما تا زمانی که آن را در قالبی نامناسب 
ارائه کنیم به همین صورت خواهد بود ولی اگر با ظاهری 
خلاق ارائه ش��ود ب��ه نتایج مورد نظر خود دس��ت پیدا 
می کنیم. همان طور که می دانید امروزه بخش عمده ای 
از فرآیند فروش بر پایه  اعتماد خریدار به فروشنده انجام 

می شود. 
برخی از افرادی که می توانند مش��تری محصولات ما 
شوند، ممکن است نخواهند به اندازه ای که ما برای ارائه 
خدمات یا ف��روش محصولات مان در نظر داریم مبلغی 
پرداخت کنند. افرادی هم هس��تند که بیش��تر از اینکه 
کیفیت برتر برای شان مهم باشد، قیمت پایین تر، برایشان 
اهمیت دارد. برای اینکه این تعداد از مشتریان را از دست 
ندهیم، می توانیم نس��خه ای کوچک ت��ر و محدودتر از 
خدمات یا محصولات مان را با قیمت کمتری ارائه کنیم 
اما این موضوع برای همه مشتریان و همه محصولات ما 

صدق نمی کند. همه مشتریان دنبال قیمت های پایین تر 
نیستند. بسیاری از مشتریان ما حاضرند قیمت بیشتری 
بپردازند تا محصول یا خدمات برتری نسبت به دیگران 
خریداری کنند. صاحبان هر کسب و کار با ارائه نسخه ای 
برتر از خدمات ی��ا محصولات خود می توانند توجه این 
مش��تریان را به خ��ود جلب کنن��د و در نتیجه، میزان 
متوسط درآمد خود را افزایش دهند. یک روش دیگر هم 
این اس��ت که تعدادی از محصولات و خدمات متفاوت 
خود را با هم ترکیب کرده و به عنوان یک محصول ویژه 

با قیمت بالاتری ارائه کنند. 
اگر می خواهیم مش��تری به ما اعتماد کند، لازم است 
اول خودمان به خودمان اعتماد داش��ته باش��یم و برای 
دوس��ت داش��تن خود، هیچ قید و پیش ش��رطی قائل 
نش��ویم. اغلب فکر می کنیم اعتماد به نفس یعنی باور 
داش��تن توانایی ه��ا و پیروزی های خ��ود. درصورتی که 
اعتماد به نفس یعنی شناخت نقاط قوت و ضعف و باور به 
شایستگی های خودمان براساس این شناخت. اگر به خود 
اعتماد نداشته باشیم، ناخودآگاه این پیام را به مخاطب 
انتق��ال می دهیم که به ما اعتماد نکنید و همین طور به 
کالا ی��ا خدمات ما اعتماد نکنید. م��ا باید موفقیت ها و 
شکست های مان را تحت نظر داشته باشیم و درراستای 
تقویت خود گام برداریم. اعتماد و باور فروش��نده به کالا 
و خدم��ات خود می تواند اعتماد به نفس وی را به میزان 
قابل توجهی افزایش دهد. تا می توانیم درباره ویژگی های 
آنچه می فروشیم و وجه تمایز آن با کالا یا خدمات رقیب، 
اطلاعات مفید کس��ب کنیم. بسیار مفید است که این 
راهکار را تمرین کنیم، فهرستی از مزایای کالا یا خدمات 
خود تهیه کرده و آن را با محصولات رقیب مقایسه کنیم. 
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درباره برندبازاریابی مجانی

عطیه عظیمی

پیام پل طبیعت که جامعه سبز، 
سلامت و طبیعت است در تضاد با 

سایر فضاهای شهری قرار می گیرد. 
در شهری با ساختمان های بلندمرتبه 

که زندگی کلانشهری با سرعت بالایی 
رو به جلو است پلی مانند پل طبیعت 
با اینکه همچون پناهگاهی برای این 

جماعت است اما کمتر به ماهیت 
شهری مانند تهران نزدیک است

منو؛ رسانه  قوی بازاریابی برای 
رستوران ها

یکی از رسانه های قوی که رستوران ها می توانند برای 
جذب مش��تری از آن استفاده کنند، منوی غذای شان 
اس��ت. معمولا این رس��انه قدرتمند از نظر بسیاری از 

رستوران دارهای معروف داخلی پوشیده مانده است. 
در این ب��اره می توان راه های خلاقان��ه ای اجرا کرد. 
راه هایی مانند اینکه: در منو اندازه غذا را برای مشتریان 
مش��خص کنید؛ غذای کوچک و غذای بزرگ. چنین 
تفکیکی باعث جلب توجه مش��تریان می ش��ود و در 
این میان پیش��خدمت به راحتی می تواند توضیحاتی 
را درباره غذا بدهد. ش��اید ترکیب��ات فرقی نکند ولی 
مش��تری ج��ذب این روش می ش��ود و ف��ورا اقدام به 
سفارش می کند. علاوه براین روش می توان از نام های 
محلی اصیل برای غذاها اس��تفاده کرد. وقتی مشتری 
نامی را نشنیده باشد از سرکنجکاوی هم که شده سعی 

می کند آن را یک بار تست کند. 
گاهی به وسیله دوربین های نصب شده در فروشگاه 
رفتار مشتریان را هنگام خواندن منو زیر نظر بگیرید. 
پژوهش ها نش��ان داده که درصد بالایی از مش��تریان 
معمولا نخستین آیتمی را  که در منو می بینند انتخاب 
می کنند؛ پس بهتر اس��ت رس��توران ها پرس��ودترین 
غ��ذای خود را در ردیف اول من��و قرار دهند. مطمئنا 
کسب وکارهایی که در بطن کار هستند بهتر از مابقی 
کارشناسان می توانند راه های خلاقانه را پیشنهاد دهند 
چون آنها مش��تریان را بهتر از هر کارش��ناس دیگری 
می شناسند. پس بهتر است چنین کسب وکارهایی به 

رسانه های اطراف خود دقت بیشتری کنند. 

ایستگاه بازاریابی

کارشناس ارشد برندینگ
پژمان پاکدامن 

امیر کاکایی

پیشنهادهای »فرصت امروز« برای برندینگ نماد جدید پایتخت 

سازه ای سبز در شهری خاکستری
با آمدن اس��م تهران اغلب به 
ذهن افراد سروصدای ماشین ها، 
ترافیک های س��نگین و آلودگی  
هوا می آید و کمتر پیش می آید 
نمادهای��ی مانند ب��رج میلاد یا 
همین سازه عجیب پل طبیعت 
ب��رای ما تداعی ش��ود ک��ه این 
روزها چش��م همه دنیا را گرفته 
اس��ت. طراحان پ��ل طبیعت بر 
این باور هستند این پل به یکی 
از نماد ه��ای جدید ش��هر تهران 
تبدیل خواهد ش��د که در حوزه 
گردش��گری ش��هری و توس��عه 
فضاه��ای فرهنگ��ی و تفریحی 
تاثیر قابل توجه��ی دارد. در این 
میان مسئله این است که آیا پل 
طبیعت این پتانس��یل را دارد تا 
به عنوان آیکون اول شهر تهران، 
به جای برج میلاد مطرح شود؟ 

پل طبیعت نمادی است که با 
ش��عار »پل طبیعت؛ نماد جدید 
پایتخ��ت« طراح��ی ش��ده و به 
بهره برداری رسیده  است. این پل 
به عنوان گذرگاه پیاده برای اتصال 
دو جبهه شرقی و غربی بزرگراه 
مدرس در نظر گرفته شده است. 
در این پل مسیر های پیاده روی، 
دوچرخه سواری و... طراحی شده 
است و گفته می شود در طراحی 
این پل از پل خواجو الهام گرفته 
شده و س��ازگار با محیط زیست 
اس��ت. به گفته طراحان، این پل 
نمادی برای ش��هر انسان محور 
اس��ت و بر این اساس پیاده روی 
در مس��یر این فضای بکر علاوه 
بر تناس��ب با ابعاد انسانی، دارای 
خصوصیاتی است که شهروندان 
برای گریز از آسیب ها و مصائب 

زندگی شهری طلب می کنند. 
طن��از همایونف��ر، مش��اور و 
درخص��وص  برن��د  بهره ب��ردار 
قابلیت ه��ای ای��ن س��ازه جدید 
برای تبدیل شدن به نماد جدید 
ش��هر تهران می گوید: »شاید از 
طریق رسانه ها این نماد شهری 
بتواند در صدر ذهن جامعه قرار 
گیرد ولی ص��در ذهن به معنای 
عمق ذهن نیس��ت و برندسازی 
موضوع��ی اس��ت که بیش��تر با 
لایه های پس��ین ذهن در ارتباط 
اس��ت و بنده فک��ر نمی کنم پل 
طبیعت بتواند آیکون اول ش��هر 
تهران شود. به بیان دیگر دو دلیل 
پل طبیعت را از آیکون اول شهر 
تهران بودن حذف می کند: دلیل 
نخس��ت آنکه، آیکون ها هر یک 
پیامی را ارائه می کنند و پیام پل 
طبیعت که جامعه سبز، سلامت 
و طبیعت است در تضاد با سایر 
فضاهای ش��هری قرار می گیرد. 
در ش��هری ب��ا س��اختمان های 
بلندمرتبه که زندگی کلا نشهری 
با سرعت بالایی رو به جلو است 
پلی مانند پ��ل طبیعت با اینکه 
همچ��ون پناهگاهی ب��رای این 
جماعت است اما کمتر به ماهیت 
شهری مانند تهران نزدیک است 
و ای��ن باع��ث می ش��ود فضای 
شهری به تقویت تصویر این پل 
و ایجاد سینرژی برند پل طبیعت 
منجر نش��ود. البته ناگفته نماند 
که عنصر تمایز ک��ه در این پل 
اشاره شد خود باعث مطرح شدن 
موقعیت این برند مکان به عنوان 
ی��ک مقصد زیبای گردش��گری 
می ش��ود اما جایگاه آیکون اول 
مش��خصه هایی دارد ک��ه در پل 

طبیعت دیده نمی شود.«
دوم  »دلی��ل  می افزای��د:  او 
ویژگی ه��ای  از  یک��ی  آنک��ه 

ش��هری  آیکون ه��ای  اکث��ر 
عن��وان  تح��ت  اس��ت   اث��ری 
است   Catastrophic effect
ک��ه در روبه روی��ی با س��ازه ها و 
آیکون هایی »با ابهت« به انسان 
دس��ت می دهد و به نوعی حس 
کوچ��ک ب��ودن در مقاب��ل آن 
س��ازه بلند در ذهن انسان ایجاد 
می شود که اینها باعث جذابیت 
این بناها هستند. این اثر به ویژه 
در اماک��ن مذهبی در انس��ان ها 
ایج��اد می ش��ود، مانن��د حرم و 
کلیس��ا و همچنین در سازه های 
بلندمرتب��ه. به همین دلیل نماد 
ش��هری که بتواند در صدر باقی 
بمان��د تا پیش از ظه��ور نماد و 
آیکون جدید شهری، همان برج 
می��لاد و حتی س��ازه آزادی )با 
وج��ود عدم رس��یدگی هایی که 
در س��ال های اخیر به این سازه 
ارزش��مند شده است( است؛ چرا 
که ابهت ش��ان انس��ان را بسیار 

تحت تاثیر قرار می دهد.«

نگاه انسانی در هم افزایی با 
سازه های آیکونیک

طناز همایونف��ر بیان می کند: 
»ن��گاه آیکونیک به نش��ان های 
مط��رح ش��هری در کن��ار نگاه 
انسانی است که از حالت تزیینی 
به حالت کاربردی مبدل می شود. 
و  جامعه شناس��ی  دی��دگاه  از 
روان شناس��ی انس��ان موجودی 
اجتماعی اس��ت. در کشور ایران 
با جمعیتی که اکث��ر آنها جوان 
هستند، نداشتن فضاهای عمومی 
و اماکن��ی برای معاش��رت های 

گروهی باعث می ش��ود 
مردمی  فضاه��ای  ک��ه 
خصوصی  فضاه��ای  به 
و گاه��ی ناام��ن تبدیل 

شوند.«
می ده��د:  ادام��ه  او 
اس��ت  متغیری  »زمان، 
ب��ا س��رعت زیادی  که 
در حال افزایش اس��ت. 
در کش��ورهای در حال 
توس��عه ، مانن��د ای��ران 
به وی��ژه در ته��ران این 

مسئله مش��هودتر اس��ت، افراد 
برای معاش��رت با یکدیگر زمان 
کافی ندارند، برای ورزش و ایجاد 
خاطره ای و ثبت لحظه هایی که 
بتوانند جهت ادامه مس��یر از آن 
لحظه ها انرژی بگیرند. به ش��دت 
نیاز به اماکنی با کاربری چندگانه 
حس می ش��ود تا انس��ان ها در 
زندگ��ی کلانش��هری خ��ود و با 
زم��ان اندکی که در اختیار دارند 
بتوانند به گونه ای چندمنظوره هم 
به سلامت خود توجه کنند، هم 
لحظاتی برای روح خود داش��ته 
باشند و هم بتوانند نیاز به حضور 
در اجتماع مردم��ی و غیر کاری 

خود را برطرف کنند.«

پل طبیعت، نیاز امروز جامعه
همایونفر خاطرنشان می کند: 
معدود  ج��زو  طبیع��ت  »پ��ل 
س��ازه هایی اس��ت که دقیقا با 
خصوصیات و نیاز انس��ان امروز 
مطابقت دارد. این اصل فضاهای 
عموم��ی )Public( از دیرب��از 
مط��رح ب��وده اس��ت و اماکنی 
مانند سی و سه پل، پل خواجو، 
می��دان نقش جه��ان، حاش��یه 
فضاهایی  و...  کارون  رودخان��ه 
معاش��رت های  ب��رای  بودن��د 
ارگ  و  تخت جمش��ید  جمعی. 
نی��ز از نمونه هایی هس��تند که 
برای پاس��خ گویی به نیاز انسان 
به ارتب��اط )انس��ان اجتماعی( 

ایجاد شده است. با این نگاه پل 
طبیعت از یک سازه با امتیازات 
ب��الا به مکان��ی ب��رای گردهم 
آم��دن، مکان��ی ب��رای تخلیه 
ان��رژی، مکان��ی برای انس��ان 
اجتماعی و مکانی برای سلامت 

روح تبدیل می شود.«
این کارش��ناس برن��د درباره 
رسالت پل طبیعت در برندینگ 
می گوید:»سوالی که در برندینگ 
مطرح می ش��ود آن است که به 
راس��تی محصول پ��ل طبیعت 
چیس��ت؟ ممکن است پرسش 
»محص��ول چیس��ت؟« در نگاه 
س��اده انگارانه  پرسش��ی  اول 
محسوب شود ولی با کمی تعمق 
درمی یابیم که محصول می تواند 
فراتر از یک جسم فیزیکی باشد 
و محص��ول این پل هم می تواند 
محصولی فراتر از یک پارک، آب 
و هوا، گیاهان، آرامش، سلامتی، 
ارتباط��ات اجتماع��ی، تقوی��ت 

خانواده و... باشد.«

تغییر رویکرد برندسازی
همایونفر می افزای��د: »با نگاه 
از زاوی��ه غیر فیزیکی و انس��انی، 
رویکرد برندس��ازی نی��ز تغییر 
می یابد. این بدان معناس��ت که 
در برندس��ازی مکانی مانند پل 
طبیع��ت، با رویک��رد فیزیکی و 
غیر انس��انی، بیشتر س��ویه های 
بازاریاب��ی و برندس��ازی مطرح 
می ش��ود. ام��ا با تغیی��ر تعریف 
محص��ول به محص��ول آرامش، 
محص��ول س��لامتی، محص��ول 
ارتباط��ات اجتماع��ی و فضای 

عمومی با کاربری های انس��انی، 
رویکرد معرفی پل طبیعت نیز به 
سمت سویه های گرم و احساسی 
گرایش پی��دا می کند. مقصود از 
سویه های گرم برند، برندسازی بر 
پایه عواطف انسانی است و هدف 
گرفتن نیازهای درونی انس��انی 
مانند نیاز ب��ه زندگی اجتماعی 
در فضاهایی غیر مجازی و عمومی 

است.«
این کارشناس برند در فرآیند 
برندسازی پل طبیعت پیشنهاد 
می کند: »مدیران این پل به جای 
تمرک��ز بر معرفی س��ازه و ابعاد 
فیزیکی پل طبیع��ت، با ورود به 
فضای مدیریت عواطف انس��انی 
از طریق پاسخگویی به نیازهای 
فرآین��د  مخاطبان��ش  روح��ی 

برندسازی را پیش ببرند.«
او تاکید می کند: »در این میان 
به برنامه ه��ای منظم و هدفمند 
با رویکرد ایج��اد فضای عمومی 
می توان اش��اره کرد. چرا که در 
ح��ال حاضر در کش��ور ایران به 
دلیل تضاد و عدم نزدیکی میان 
فضای خصوصی و فضای عمومی 
اف��راد، با به وجود آمدن موج های 
ارتباط��ات مجازی افراد بیش��تر 
فضای عمومی خود را در فضای 
مجازی جس��ت وجو می کنند و 
این امر علاوه بر نکات مثبتی که 
در پی دارد از بعد دیگر می تواند 
زمینه س��از بحران های اجتماعی 

زیان آوری باش��د چرا ک��ه افراد 
در فض��ای مجازی بیش��تر روی 
می آورند به هویت غیر واقعی یا به 
بیانی هویت و شخصیت ایده آل 
خود که در واقعیت نمود خارجی 
ن��دارد. ب��ر ای��ن اس��اس ظهور 
مانن��د پل طبیعت  پدیده هایی 
و برگ��زاری رویدادهای متنوع با 
ه��دف ایجاد فضاه��ای عمومی 
غیر مجازی باع��ث از بین بردن 
این فضاه��ای مجازی غیر واقعی 
می ش��ود و به نوع��ی بحران ه��ا 
و پیامده��ای این رواب��ط را نیز 

می تواند خنثی کند.«
همایونفر معتقد اس��ت: »این 
آیکون های شهری در برندسازی 
شهری و کشوری اهمیت زیادی 
دارد. وجود این فضاهای عمومی 
مسئولیت پذیری  حوزه  به عنوان 
اجتماع��ی نس��بت ب��ه جامعه 
و نیازه��ای جامع��ه از جمل��ه 
فعالیت های اساس��ی اس��ت که 
باید با روند قابل توجهی افزایش 
یابند تا جامعه از لحاظ اجتماعی 
در تعادل قرار گیرد و بس��یاری 
از بحران ه��ا روند کاهش��ی پیدا 

کنند.«

سازه های بلند، نماد قدرت 
یک سرزمین

همایونفر براساس تحقیقات و 
مقایسه ای که انجام داده معتقد 
اس��ت: »رابطه معن��اداری میان 
میزان توس��عه یافتگی و سرعت 
اقتص��ادی و  زندگ��ی و رش��د 
سازه های بلند مرتبه در کشورها 
وج��ود دارد و ب��ه همی��ن دلیل 
است که اکثرا سازه های 
بلن��د نماد ق��درت یک 
س��رزمین اس��ت. البته 
این موض��وع برای همه 
نمی کند  صدق  مناطق 
چ��را که ممکن اس��ت 
را  برندش��ان  جای��گاه 
نخواهند به عنوان اقتصاد 
ق��وی معرف��ی کنند و 
ممکن اس��ت بخواهند 
روی ح��وزه فرهنگ��ی 
خ��اص کار کنن��د ی��ا 
هن��ر را به عنوان جایگاه س��ازی 
برند انتخاب کرده باش��ند.« این 
کارش��ناس برند اظهار می کند: 
»باید توجه داش��ت که انتخاب 
یک آیکون برای ش��هر یا کشور 
برندسازی  استراتژی  از  برگرفته 
پش��ت  کلان  سیاس��ت های  و 
معرفی یک کشور یا شهر است. 
به نوعی اگر ته��ران بخواهد خود 
را در جایگاه برند س��بز و تمیز و 
سالم و دوستدار محیط زیست به 
ایران و جه��ان معرفی کند، پل 
طبیعت می تواند انتخاب بس��یار 
مناسبی باش��د ولی این موضوع 
باید با سایر اقدامات عملیاتی در 
راستای جهت گیری سبز نیز دیده 
شود در غیراین صورت یک نماد 
شهری بی پشتوانه  خواهد بود و در 

مرور زمان از بین خواهد رفت.«
همایونفر در راستای برندسازی 
پل طبیعت پیش��نهاد می کند: 
»پی��ش از ورود ب��ه بحث ه��ای 
اس��تراتژیک برندس��ازی باید به 
تعریف جایگاه این برند ش��هری 
و پیام پل طبیعت به عنوان یک 
برند آگاهی داش��ت اما اگر صرفا 
در س��طح تاکتی��ک بخواهی��م 
ب��ه پیش��نهاداتی در این زمینه 
بپردازی��م، تاکتیک ها می توانند 
درصورتی که به شیوه درست اجرا 
ش��وند و هم راستا با هویت پل و 
نیز جایگاه مطلوب این برند مکان 
باشند گام هایی موثر تلقی شوند 

که اکثرا در برندسازی آیکون های 
بین المللی نیز استفاده می شوند.«

ساخت مکانی برای 
استراحت و ثبت خاطره

او ادامه می دهد: »نخس��تین 
گام در این راس��تا سناریونویسی 
توریست ها  حرکت  مس��یرهای 
و بازدیدکنن��دگان از مجموع��ه 
پارک ه��ا و پل طبیعت و در نظر 
گرفتن نقاطی جهت اس��تراحت 
و ثبت خاطره در مس��یر )مانند 
فضاهایی از پیش تعیین شده با 
منقل های بزرگ که افراد بتوانند 
برای خود کباب درس��ت کنند(، 
یا فضایی ک��ه افراد بتوانند چای 
زغالی می��ل کنند، یا فضایی که 
بتوانند در آن با گیاهان مختلف 
آش��نا ش��وند و... ه��دف از این 
بخش آن اس��ت که ف��رد بتواند 
یک روز خاطره انگیز در محوطه 
با همراه��ی تور گردش��گری و 
بازدی��دی ه��م از پ��ل طبیعت 
ب��رای عک��س گرفت��ن و دیدن 
محوطه اتوبان مدرس و... داشته 
باشد. یکی دیگر از فعالیت هایی 
ک��ه در راس��تای برندین��گ پل 
طبیعت می تواند تاثیرگذار باشد، 
برگزاری نشس��ت های آموزشی 
برای لیدره��ای تورهای داخلی 
و خارج��ی و معرف��ی فضاهای 
گردشگری موجود در مجموعه و 
تعریف پکیج هایی ترکیبی شامل 
)بازدی��د از پ��ارک، ناه��ار، بازی 
دس��ته جمعی، بازدید و عکاسی 
در کنار پل طبیعت، سوارکاری، 

بازدید از خانه نجوم و...( است.«
این کارشناس برند فعالیت های 
دیگری را در راستای برندینگ پل 
طبیعت مطرح می کند: »حضور 
قرارداد مجموعه  عکاسان طرف 
ب��ا دوربین ه��ای چ��اپ عکس 
فوری در فضای پل طبیعت برای 
عکاس��ی از افراد و گرفتن عکس 
یادگاری با پل )یادگاری با آیکون 
ش��هری(، در نظ��ر گرفتن بلیت 
ورودی جهت بازدید از مجموعه 
و پل برای اتباع خارجی، ایستگاه 
فروش مینیاتور پل طبیعت و نیز 
س��ازه های گچی را که با آهن ربا 
قابلیت نصب روی یخچال دارند 
از جمل��ه فعالیت های��ی اس��ت 
ک��ه در راس��تای برندین��گ پل 
انج��ام داد.«او  طبیعت می توان 
در پایان بی��ان می کند: »مقوله 
برندسازی اماکن که با عناوینی 
 Geo- Branding، مانن��د 
و   Destination branding
Place Branding نیز مطرح 
می شود مقوله ای مقطعی نیست 
و تصوی��ر ای��ن برنده��ای مکان 
یا مقص��د که به دلی��ل ماهیت 
پویای ش��ان و حضور ه��ر روزه 
انسان در این اماکن دائما می تواند 
در حال تغییر باشد، باید با دقت 
مدیریت ش��ود. برای زنده ماندن 
سازه و تبدیل نشدن به سازه ای 
بی روح، همواره باید سناریو های 
جدی��د در قال��ب رویداده��ای 
متف��اوت جمع��ی و بهانه هایی 
هدفمن��د ب��رای بازدی��د از پل 
طبیعت و جریان س��ازی انسانی 
در این مکان وجود داشته باشد و 
این موضوع ممکن نیست مگر با 
تفکر بلند مدت، هدفمند و داشتن 
چش��م انداز روش��ن اجتماع��ی، 
برندی و اقتصادی برای این سازه 
چرا که این سازه با حضورش در 
جامعه اکنون بخش��ی از جامعه 
بوده و در مقابل جامعه مس��ئول 
است و محکوم به موفقیت و رشد 

روز افزون است.«

BRAND



ممکن  ش��رکت ها  مدی��ران 
اس��ت با مس��ائل ناخواسته ای 
چ��ون ورشکس��تگی، کاه��ش 
یا افزای��ش یکباره مش��تری یا 
مشکلات مالی و افزایش حقوق 
و دستمزد کارمندان یا مسائلی 
از این قبیل روبه رو ش��وند. این 
موارد فش��ار مال��ی فراوانی را به 
ش��رکت وارد می کن��د. ممکن 
اس��ت ش��ما به عنوان یک مدیر 
ب��رای خ��روج از ای��ن بح��ران 
ناخواس��ته مالی ب��ه روش هایی 
چون وام گرفت��ن روی بیاورید. 
اما اکثر افراد بع��د از دریافت وام 
به این نتیجه می رسند که بهتر 
بود قب��ل از وام گرفتن برای هر 
دقیقه کاری ش��ان برنامه ریزی 
می کردند. اگ��ر قصد وام گرفتن 
دارید، بای��د بدانید که اگر تقاضا 
بیش��تر از مناب��ع موجود ش��ما 
باشد باید چه کار کنید؟ چگونه 
حجم اضاف��ه کاری را مدیریت 
می کنی��د ک��ه در انته��ای ماه 
ت��وان پرداخ��ت حق��وق اضافه 
کارمن��دان را از محل س��رمایه 
باش��ید؟  داش��ته  موجودت��ان 
اکن��ون ک��ه کار ب��ه وام گرفتن 
و پرداخ��ت بدهی ه��ای معوق 
کش��یده ش��ده، حف��ظ تعادل 
مالی ش��رکت و بازپرداخت وام 
چه اصول��ی دارد؟ گ��زارش زیر 
در زمینه مدیری��ت وام می تواند 

برای شما مفید باشد. 

تهیه برنامه مدیریت وام
اگ��ر دلی��ل وام گرفتن ش��ما 
ابت��دا  نیس��ت  ورشکس��تگی 
یک برنام��ه مدیری��ت وام میان 
وام دهن��ده و امور مالی ش��رکت 
خود منعق��د کنید. ای��ن برنامه 
قراردادی اس��ت که شما در قبال 
آن تعه��د می کنی��د وام را ط��ی 
مدت مش��خص پرداخ��ت کنید 
و بدین گون��ه ب��ه او اطمین��ان 
بازپرداخت را می دهید. پس از آن 
هرماه باید مبلغ مش��خصی برای 
بازپرداخ��ت وام کن��ار بگذارید. 
لازم  برنامه ریزی ه��ای  پ��س 
جهت انجام ای��ن کار را در میان 
اولویت ه��ای خ��ود ق��رار دهید. 
اگ��ر مبلغ وام ش��ما زیاد اس��ت، 
می توانید از مشاوران خاصی هم 
جهت هماهنگ��ی آن بهره ببرید. 
در نظر داش��ته باشید که لیستی 
با جزییات دقیق از پرداخت های 
ماهانه ت��ان تهیه کنی��د. در این 
لیس��ت بای��د وضعی��ت مال��ی، 
دارایی و بدهی ها و درآمد و دیون 
به صورت دقیق مش��خص شود. 
این برنامه برای ش��روع مدیریت 
مال��ی  برنامه ریزی ه��ای  و  وام 

مناسب است. 

برنامه ریزی مالی 
ارزیابی مناس��ب از وضعیت 
بده��ی  و  دارای��ی  مدیری��ت 
ی��ک ش��رکت مس��تلزم درك 
صحیح از ماهی��ت دارایی ها و 
بدهی ه��ا، مش��تریان، اقتصاد 
و محی��ط رقابت��ی حاکم بر آن 
خواهد ب��ود. در برنامه ری��زی 

مال��ی، می��زان درآمد، 
نقدینگی ش����رکت و 
می�����زان تعه��دات و 
بدهی ه��ا م��ورد توجه 
ق��رار می گی��رد. آنچه 
با دقت مورد بررس��ی 
ق��رار می گی��رد، محل 
هزین��ه ک��ردن و خرج 
ک��ردن ای��ن مقادیر و 
نحوه بازپرداخت وام ها 
در ش��رکت شماس��ت. 
با مدیری��ت موارد فوق 
محل هزینه ها را بهینه 
بازپرداخ��ت  و  ک��رده 

اولویت بن��دی  بدهی ه��ا 
می ش��ود. تعه��دات مال��ی و 
وام ها یکی از مواردی است که 
در ح��ال حاضر همه م��ا به آن 
گرفتار هس��تیم ول��ی کمتر به 
مش��کلات آن توجه می کنیم. 

داش��تن بده��ی را در زندگی 
امروزه بس��یار عادی می دانیم 
و زندگی بدون بده��ی را فقط 
ب��رای اف��راد بس��یار ثروتمند 
ممک��ن می دانیم. آنچ��ه باید 
به آن توجه ش��ود، ارزش��ی یا 
مش��کلی اس��ت که هر بدهی 
به ط��ور  م��ی آورد.  به دنب��ال 

مث��ال، اس��تفاده از وام خرید 
مس��کن این ام��کان را فراهم 
می کند ک��ه وام گیرنده، مالک 
خانه ش��ود و با افزای��ش بهای 
آن ارزش اف��زوده مناس��بی را 
برای مالک به همراه آورد. ولی 

بدهی به کارت ه��ای اعتباری 
با بهره ب��الا، موجب می ش��ود 
می��زان بدهی فرد با گذش��ت 
زمان افزایش یاب��د، به همین 
جهت بدهی ه��ا را در دو گروه 
بدهی خوب و بد تقسیم بندی 

می کنند. 

بدهی خوب و 
بدهی بد 

آن بده��ی که دارای 
به��ره بالای��ی ب��وده و 
مح��ل هزین��ه کردن 
ارزش  دارای  آنه��ا 
نباش��د )مانند  افزوده 
بده��ی ب��ه کارت های 
اعتب��اری( را بدهی بد 
)Baddebt( گوین��د. 
در مقابل بدهی خوب 
آن   )Gooddebt(
بدهی اس��ت که دارای 
به��ره پایی��ن ب��وده و 
س��رمایه گذاری هایی  ب��رای 
نظیر گ��ردش مالی م��ورد نیاز 
یک بیزینس یا س��رمایه گذاری 
خاص با درآمد مناسب استفاده 
شده است. در مدیریت بدهی ها 
س��عی می ش��ود بدهی های بد 

هرچه سریع تر بازپرداخت شده 
و تا حد امکان س��هم بدهی های 
خ��وب در مجم��وع بدهی ه��ا 
افزایش یابد. ب��رای این منظور 
از راهکاره��ای زیر کمک گرفته 

می شود: 
-  بازپرداخت سریع بدهی های 

با بهره بالا
-  گرفتن وام با به��ره پایین و 
بازپرداخت بدهی ه��ای با بهره 

بالا
- تجمی�����ع بدهی ه����ا در 

بدهی های با بهره پایین

راهکارهایی برای مدیریت 
وام و فراتر از آن مدیریت 

مالی موفق 
در انته��ا لازم ب��ه ی��ادآوری 
اس��ت برای اینکه ح��وزه مالی 
ش��رکت تان به موفقیت برس��د 
و نیاز ب��ه باز پرداخ��ت وام های 
بلند مدت و س��نگین نداش��ته 
باشید بهتر است راهکارهای زیر 

را مدنظر قرار دهید: 

بدهی هایی را که نرخ 
سود بالایی دارند سریع 

پرداخت کنید
وام های اعتباری، بیش��ترین 
نرخ س��ود را دارند. زود پرداخت 
ک��ردن ای��ن بدهی ه��ا باع��ث 
می ش��ود که هزینه ه��ا کاهش 
یابند و س��ود بالای آنه��ا برای 
ش��ما ض��رر کمت��ری داش��ته 
همیش��ه  همچنی��ن  باش��د. 
را  خ��ود  صورتحس��اب های 
بررس��ی کنید. هزینه غیرعادی 
می توان��د  ریزحس��اب تان  در 
نشانه دزدی از حساب تان باشد. 
همیشه ایمیل ها یا پیامک هایی 
را که از س��وی بانک تان می آید، 
درس��ت بررس��ی کنی��د. اگ��ر 
هزینه ای غیرع��ادی دیدید آن 
را فورا چک ک��رده و با بانک تان 

تماس بگیرید. 

 سعی نکنید بازار را 
پیش بینی کنید

پیش بین��ی  آنجایی ک��ه  از 
غیرممک��ن  ب��ازار  نوس��انات 
اس��ت، س��رمایه گذاری آهسته 
و پیوس��ته، مانند پس ان��داز از 
حقوق تان استراتژی بهتری در 
مقایسه با س��رمایه گذاری تمام 
پول ت��ان در بازار اس��ت. لازم به 
یادآوری اس��ت که بازار همیشه 
بالا و پایین می ش��ود و اگر شما 
برای بلندمدت س��رمایه گذاری 
می کنید، نی��ازی به اس��ترس 
گرفتن در هر کدام از نش��یب ها 
نیس��ت، به جای آن، هر سه ماه 
یکبار حساب های تان را ارزیابی 
کنید و تعدی��لات لازم را انجام 

دهید. 

درس هایی کاربردی از عملکرد برندهای جهانی  )86(
تقسیم بندی بازار

تقس��یم بندی بازار ش��امل اقداماتی نظیر بررس��ی و 
تحلیل گروه ه��ای فعلی و بالقوه مش��تریان اس��ت. این 
تقس��یم بندی به جهت آنکه به ما در درك بهتر سازمان 
و ترکیب بازار، بهبود اثربخش��ی برنامه ه��ای مربوط به 
حوزه بازاریابی و هدف قرار دادن مش��تریان بالقوه کمک 

می کند، بسیار ارزشمند است. 

ایده
روزی یکی از هم��کاران در ح��وزه بازاریابی گفت که 
خواست او این بوده است که مشتریان ما براساس سن و 
جنس تغییر یافته باشند تا زمانی که به او گفتم این اتفاق 
از پیش رخ داده است. منظور وی در حقیقت آن بود که او 
مایل به شناخت و درك بهتر از مشتریان است؛ اینکه آنان 
چه کسانی هستند و چه ارزش هایی در زندگی آنها وجود 
دارد. این موضوع به این شخص کمک کرد تا محصولات 
و تولیدات را با انتظار و خواس��ت مشتریان مطابقت داده 
و به اطلاعات با ارزش��ی در مورد بسیاری از مسائل دیگر 
دست یابد، از توسعه محصولات جدید تا قیمت گذاری و 

توزیع آن در بازار؛ این چالش تقسیم بندی است. 
بس��یاری از صنایع و ش��رکت های تج��اری در حال 
توس��عه و بهبود بخشیدن به مبحث تقس��یم بندی بازار 
در تشکیلات ش��ان است. برای مثال با اس��تفاده از ایجاد 
پروفایل هایی مبتنی بر ش��خصیت، طرز تفکر و دیدگاه 
افراد، مشتریان را براس��اس نیازها، ترجیحات شخصی و 
س��بک زندگی به گروه های مختلف تقسیم کرد. برخی 
از بهترین شرکت ها در زمینه تقس��یم بندی مشتریان، 
ش��رکت های ارائ��ه خدمات مال��ی نظیر ش��رکت های 
ارائه کننده کارت های اعتباری، ش��رکت های بیمه گر و 
بانک ها هستند. کسب وکار ارائه وام، دشواری های خاص 
خود را دارد، ارائه خدمات مالی نامناس��ب به افرادی که 
مناسب برای دریافت آن خدمات یا کالا نیستند و از دست 
دادن مش��تری یا قصور آنها در بازپرداخت تس��هیلات 
مالی ارائه ش��ده به آنها از جمله مشکلات این کسب وکار 
به ش��مار می آید. در این بین از ابتدا نیاز بسیار زیادی به 
هدف ق��رار دادن افراد مناس��ب که صلاحی��ت دریافت 
خدمات و تسهیلات مالی را دارند وجود دارد. استفاده از 
ایده تقسیم بندی مشتریان موجب افزایش بهره وری در 

بازاریابی خواهد شد. 

آنچه باید در عمل انجام دهیم
تقس��یم بندی مش��تریان باید به صورت متمرکز اجرا 
شود؛ هرچه یک تقس��یم بندی بزرگ تر باش��د امکان از 

دست رفتن ارزش آن بیشتر است. 
نکته کلی��دی در تقس��یم بندی در برجس��ته کردن 
تفاوت ها و ویژگی های خاص اس��ت؛ این موضوع نیاز به 

شفافیت و بینش صحیح دارد. 
اجرای ایده تقس��یم بندی باید به س��اده ترین ش��کل 
ممک��ن ص��ورت پذی��رد. اجتن��اب از پیچیدگی ه��ای 
غیر ض��روری و حص��ول اطمین��ان از منطق��ی ب��ودن 
تصمیم گیری ها و دیدگاه ها و برقراری یک ارتباط شفاف 

و سازنده از جمله ویژگی های این ایده است. 
اجرای طرح تقس��یم بندی به قاطعیت و اطمینان نیاز 
دارد. نتیجه گیری یا ایجاد فرضیات در مورد بخش های 
مختلف براساس تجربیات شخصی و پیش زمینه ای که 
در مورد آن وجود دارد بسیار وسوسه کننده است، با این 
همه ممکن است عمل مذکور اشتباه باشد و عنصر اصلی 
در اجرای موفق طرح تقس��یم بندی تحلیل کردن است ؛ 
درك چگونگ��ی چیزی و اینک��ه چرا آن موض��وع به آن 

صورت است. 

یک سوم کاربران آیفون در اروپا 
اندرویدی هستند

تلاش اپل در متقاعد کردن کارب��ران اندروید برای 
مهاجرت از این سیستم عامل به س��وی iOS  در اروپا 
تاثیر زیادی داشته اس��ت. آمار و اطلاعات جدید ارائه 
شده توسط Kantar WorldPanel  نشان دهنده 
این امر اس��ت که در س��ه ماه نخس��ت س��ال ۲۰۱۵ 
نزدیک ب��ه ۳۳ درصد از گوش��ی های آیف��ون جدید 

توسط کاربران اندروید خریداری شده است. 
اپل به منظور تش��ویق این مهاجران اندرویدی یک 
راهنمای گام به گام ب��رای مهاجرت به iOS منتش��ر 
کرده است و حتی در فروردین ماه سال جاری فعالیت 
و برنامه ه��ای تج��اری خ��ود را ب��رای پوش��ش تمام 

گوشی های هوشمند گسترش داده است. 
به گزارش فارنت، در اروپا و ایالات متحده مش��تریان 
می توانند برای تعویض گوشی های اندروید، بلک بری یا 
ویندوزفون خود با یک گوشی آیفون جدید اقدام کنند. 
اگرچه این طرح به تازگی و از اوای��ل فروردین ماه به اجرا 
 Kantar درآمده و عمر چندان زیادی ندارد اما بنا به آمار
توانسته تاثیر بسیار زیادی بگذارد. این نشانگر جاه طلبی 
اپل برای تصاحب کاربران اندروید و سعی در رویگردانی 
آنها از این سیس��تم عامل و جذب به س��مت iOS است. 
همچنان که تصمیم عرضه گوشی های آیفون ۶ و آیفون 
۶ پلاس با صفح��ه نمایش بزرگ ت��ر در ادامه موفقیت و 
کسب سود این شرکت بوده است. فروش iOS در چین 
به عنوان سرزمین فبلت دوس��تان با ۲/9 درصد افزایش، 
سهم ۱/۲۶ درصدی در فروش کل گوشی های هوشمند 
جدید را به همراه داش��ته اس��ت. اندروید نی��ز با کاهش 
محبوبیت خود و پس از ۸ درصد ن��زول رتبه، ۷۲ درصد 

از سهم بازار فروش را کسب کرده است. 

دوشنبه
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مترجم: معراج آگاهی

پاس�خ کارش�ناس: فکرک��ردن در مورد مش��کلات 
خوب اس��ت ولی مهم درس��ت فکر کردن اس��ت. امکان 
دارد ساعت ها درباره مش��کل فکر کنید ولی بدون نتیجه 
باشد و فقط زمان را برای ترمیم مش��کل از دست بدهید. 
پس مدیری ک��ه می خواهد هوش��مندانه فکر کردن خود 
را مدیریت کند باید چند فاکت��ور را درنظر بگیرد: فاکتور 
اول: آنالیز کردن؛ یعنی بخش بندی و شکس��تن مش��کل 
به اج��زای کوچک تر. در واق��ع به نوعی موش��کافی علت 
مشکل و تقس��یم بندی به بخش های کوچک تر برای حل 

آسان تر. آنالیز کردن در رس��یدن به اهداف فروش، جذب 
مش��تری و... ضروری اس��ت و تمامی مدیران باید به این 
فاکتور مس��لط باش��ند. فاکتور دوم: اولویت دادن؛ یعنی 

طبقه بندی بخش ها برحسب اهمیتی که دارند. 
مطمئن��ا ب��رای درك بهتر ای��ن فاکتور مدی��ران باید 
کاملا به مراحل استراتژیک س��ازمان خود آگاهی داشته 
باش��ند، چون براس��اس اهمیت موضوعات در این برنامه 
استراتژیک به حل مسائل و مش��کلات زمان می پردازند. 
فاکتور س��وم: برنامه ری��زی؛ بعد از طی ک��ردن دوفاکتور 
قبلی مرحله برنامه ریزی ش��روع می ش��ود. در این فاکتور 
باید مرحله ب��ه مرحل��ه افکار قبل��ی را عملیات��ی کرد و 

درنهایت ب��ه ابزارهای رس��یدن ب��ه اهداف فک��ر و برای 
به کار گی��ری آنها تصمیم گی��ری کرد. به هرح��ال اگر در 
مدیری��ت همه چی��ز براس��اس برنامه ریزی پی��ش برود، 
مشکلات س��خت نیز برطرف خواهد ش��د. برای رسیدن 
به این مرحله از ش��یوه فکر ک��ردن باید تمری��ن زیادی 
کرد و آزم��ون و خطاهای زیادی را پش��ت سرگذاش��ت. 
علاوه برموارد گفته شده باید تمامی فاکتورهای طی شده 
را به تصویر کشید تا راهنمایی باشد برای زمانی که دوباره 
مشکلات مش��ابهی پیش می آید، چون طی کردن تمامی 
این مراحل جز ه��در دادن وقت و ان��رژی نکته دیگری را 

نصیب مدیر نخواهد کرد. 

مدیریت زمان 

پرسش: مدیرکسب وکاری در حوزه فروش وسایل الکترونیکی هستم، معمولا وقتی با مشکلی در مدیریت روبه رو می شوم، زمان زیادی 
را صرف فکر کردن درباره آن می کنم ولی گاهی نمی توانم این زمان فکر کردن را مدیریت کنم، چه راهکاری در این زمینه به من پیشنهاد   

می کنید؟ 
کلینیک کسب و کار

سلول

طبق معم��ول روال اینجایی، به یک ش��کل مرموز 
که کس��ی س��ردرنمی آورد یک نوع ق��رارداد غریب با 
یک س��ازمان دولتی منعقد گردیده ک��ه طی آن مقرر 
ش��ده بنده به عن��وان نماین��ده ش��رکت خودمان به 
مدت ی��ک ماه به محل س��ازمان دولت��ی مذکور رفته 
و در آنجا رح��ل اقامت افکنده و کاره��ای فنی مربوط 
به پروژه ایش��ان را در محل رتق و فتق کنم! یک جور 
درون سپاری پروژه که بنا به گفته کارشناسان سازمان 
دولتی مذکور به علت تجربیات قبلی مدیریت سازمان 
و سوء اس��تفاده های ش��گفت انگیز اتفاق افتاده قبلی، 

ایجاد شده و قرار است عجالتا کار بر همین روال باشد.
باری، اینجانب یک روز صبح زود ش��ال و کلاه کرده 
و با هیمنه تمام در جای��گاه جدید یک ماهه خود نزول 
اجلال می فرمای��م. هماهنگی ها از قبل انجام ش��ده و 
قرار اس��ت بنده به محض فرود آمدن در محل جدید، 
ش��روع به فعالیت کرده و چرخ ه��ای صنعت مملکت 
را بچرخان��م. در عین ح��ال پیش بینی ش��ده که بنده 
باقی وظایف س��ازمانی خود را از طریق یک خط تلفن 
مستقیم که در اختیارم قرار می گیرد با دفتر خودمان 
هماهنگ ک��رده و الباق��ی کارهای صنع��ت مملکت 
را هم زمین نگ��ذارم. در حالی که انتظ��ار دارم میزی 
و صندلی ای و کامپیوتری و گوش��ی تلفنی مهیا باشد 
وارد س��ازمان مذکور می ش��وم. از جل��وی نگهبانی تا 
محل اس��تقرار نزدیک یک ربع س��اعت ص��رف احراز 
هویت در مح��ل نگهبانی، اخ��ذ نش��انی دقیق محل 
اس��تقرار، زورچپان کردن این جس��م نحیف در یکی 
از آسانس��ورهای عبوری مملو از کارشناسان خدوم و 
مدیران دلسوز، شده و نهایتا به محل استقرار می رسم.

ی��ک صندل��ی چرخ��دار فرورفت��ه در خویش که 
حداکث��ر ارتف��اع نشس��تنگاه آن ت��ا س��طح دریا به 
۲۰ س��انتی متر ه��م نمی رس��د و نی��ز ی��ک میز که 
حداقل دو س��انتی متر ذرات جامد در ابع��اد نانو روی 
آن تجمع کرده اند ب��ه همراه یک دس��تگاه کامپیوتر 
از نس��ل اول تولی��دات کامپیوتری جهان با چش��مان 
غم زده و مظلوم ش��ان همین طور بر و بر به من چش��م 
دوخته ان��د. بعد از ش��وك اولیه ناش��ی از برخ��ورد با 
امکانات عص��ر پارینه س��نگی، در قالب یک پرس��نل 
نمونه ج��ان بر کف ف��رو رفته و در حالی ک��ه خودم را 
دلداری می ده��م کامپیوتر را روش��ن می کنم. حدود 
4۰ دقیقه انواع و اقس��ام درددل ب��ه زبان های میخی، 
زبان ماش��ین، اس��مبلی و چند زبان زنده و مرده دیگر 
پخش کرده نهایتا منظره دلگش��ای چمنزار سرس��بز 
را نش��انم می دهد. تلاش می کنم اولین نقش��ه را روی 
صفحه بازگش��ایی کنم که گیر می کند و ب��ه فکر فرو 
می رود. بعد از حدود یک س��اعت معطلی سراغ اولین 
همکار می روم و ش��ماره امور کامپیوت��ر و انفورماتیک 
را درخواس��ت می کنم. تماس با بخ��ش مربوطه انجام 
می شود. پاس��خ بخش کامپیوتر بس��یار جالب است، 
بای��د از طری��ق اتوماس��یون کامپیوتری درخواس��ت 
بده��م که کامپیوت��رم را تعمی��ر و اص��لاح کنند! این 
وضعیت هم ک��ه کامپیوت��ری آنقدر خراب باش��د که 
 نت��وان توس��ط آن درخواس��ت فرس��تاد پیش بینی 

نشده است. 
مجبورم صب��ر کنم تا مدیر بخ��ش مربوطه )که اول 
صبح برای جلسه به وزارتخانه مربوط تشریف برده اند( 
تشریف فرما ش��وند. در این فاصله تصمیم می گیرم به 
رییس زنگ بزنم و یک ننه من غریب��م مرغوب برایش 
دربیاورم. در کمال تعج��ب می فهمم که تلفن مربوطه 
)که قطعا مربوط به حوالی جن��گ بین الملل دوم باید 
باش��د!( فقط جهت تماس های داخلی اس��ت و جهت 
تماس های خارج از سازمان باید به میز منشی مربوطه 
مراجعه کن��م. آنجا هم ک��ه نمی ش��ود ننه من غریبم 
درآورد، تلف��ن همراه هم ک��ه هنوز اختراع نش��ده، یا 
ش��ده و من بی خبرم. در نتیجه در یک لحظه غم انگیز 
می فهمم ک��ه تم��ام راه ه��ای ارتباطی من ب��ا بیرون 
س��ازمان قطع ش��ده و چاره ای نیس��ت جز نشستن و 
انتظ��ار کش��یدن. آدم ق��در نعمت هایی مث��ل میز و 
صندلی و تلفن و کامپیوتر و پرینتر را باید بداند به ویژه 
آدم درگیر مدیریت. اوضاع همیشه می تواند بدتر شود!

آدیداس، برند چندگانه یا 
مولتی برند

آی��ا می دانس��تید مش��تریان آدی��داس دو دس��ته 
هس��تند؛ ورزش��کارانی ک��ه ب��ه دنب��ال بهتری��ن 
تجهیزات ورزش��ی هس��تند و مصرف کنن��دگان عام 
 ک��ه می خواهن��د از جدیدترین محص��ولات و مدل ها 

استفاده کنند. 
در هر دوص��ورت آدیداس هم��واره به دنب��ال این 
بوده ک��ه ارتب��اط می��ان خ��ود و مش��تریانش را در 
بلندمدت حفظ کن��د و لازمه این کار آن اس��ت که به 
نیازهای متنوع مش��تریان پاسخ دهد. آدیداس برندی 
چندگانه یا مولتی برند است که هر برند با حفظ هویت 
متمایزش، روی مزیت های اصلی خود تمرکز می کند 
و همزمان ب��ه کل مجموع��ه کمک می کن��د تا طیف 
وس��یعی از محصولات را در اختی��ار مصرف کنندگان 

قرار دهد. 

اگر شما هم د  ر کس�ب و کار خود   با چالش�ی روبه رو هس�تید  ، د  ر صورت تمایل مش�کل خود   را از طریق ایمیل business@ forsatnet.ir با ما د  ر میان بگذارید   و 
پاسخ خود   را د  ر همین بخش پیگیری کنید  .

الگوهای طلایی

از میان خبرها

اگر مبلغ وام شما زیاد است، می توانید 
از مشاوران خاصی هم جهت هماهنگی 
آن بهره ببرید. در نظر داشته باشید که 
لیستی با جزییات دقیق از پرداخت های 
ماهانه تان تهیه کنید. در این لیست باید 
وضعیت مالی، دارایی و بدهی ها و درآمد 
و دیون به صورت دقیق مشخص شود. 
این برنامه برای شروع مدیریت وام و 

برنامه ریزی های مالی مناسب است

هدی رضایی

آیا می دانستید

بایدها و نبایدهای مدیریت وام 

وام خوب، وام بد 

ما  دانشگاهی  فارغ التحصیلان 
در جست وجوی پیدا کردن حوزه 
کاری مورد علاقه خود به هر دری 
می زنند اما تعداد معدودی از آنها 
با توجه به توانایی های خودش��ان 
می توانند ش��غلی مناس��ب پیدا 
کنن��د. دلیل��ش چیس��ت؟ مگر 
ب��ازار کار اع��م از کارخانه ه��ا و 
ش��رکت های  و  تجارتخانه ه��ا 
خدماتی برای بهبود وضع فعلی یا 
توسعه فعالیت های شان به نیروی 

کار یا فرص��ت س��رمایه گذاری و 
کارآفرین��ی نی��از ندارن��د؟ البته 
پرواضح است که نیاز دارند، ولی با 
توجه به این نیاز چرا از جذب این 
نیروهای تحصیلک��رده خودداری 
می کنن��د؟ ای��ن مش��کل جرقه 
نگارش کتاب »ش��غل من کو؟« 
نوشته دکتر اسماعیل سعادت فرد 
است که با زبانی داستانی به رشته 

تحریر درآمده است. 
 در بخش��ی از ای��ن کت��اب 

راهنمایی های��ی از زب��ان مدی��ر 
شرکت به فردی که درصدد یافتن 
شغل است آمده است: آقای مدیر 
لبخندزنان گفت: تو در ابتدا فقط 
به دنبال دانستن بودی نه توانستن. 
برای همین لازم بود که اول به طور 
عمل��ی و دوم با فاصل��ه زمانی ولو 
کوتاه با این مطلب روبه رو ش��وی. 
تو به ناچار مطالب مه��م را پس از 
هر جلس��ه در نزد خ��ودت تکرار 
و آنه��ا را یادداش��ت می ک��ردی. 

علاوه بر آن برخ��ورد با یک نمونه 
عملی واقعی، این احس��اس را که 
این حرف ه��ا قابل عمل نیس��ت 
در تو تغییر می داد. ش��ما باید این 
مطال��ب را به دیگ��ران بیاموزی و 
به آنها کم��ک کنی تا در مس��یر 
مناس��ب حرکت کنن��د و بتوانند 
در حداکثر کردن رشد متوازن در 
دانشگاه موفق شوند. دانستنی که 
به توانستن تبدیل نش��ود، ارزش 

چندانی ندارد. 

ای��ن کت��اب در ۷۱ صفح��ه و 
با قیم��ت ۳۵۰۰ تومان توس��ط 
انتشارات بازاریابی به چاپ رسیده 

است. 

شغل من کو؟! 

کتابخانه

علی معروفی

چرک نویس های یک مدیر اینجایی



 62,885,90شاخص کل
(644,32)میزان تغییر
B 2,832,259,016ارزش بازار

B 2,383,234ارزش معاملات
B 1,018حجم معاملات

تاثیرقیمت پایانینماد
(69,94)2,315سرمایه گذاری امید

(69,9)10,421پتروشیمی خلیج فارس
(62,35)2,367سرمایه گذاری غدیر
(54,24)4,418پالایش نفت بندرعباس

(41,14)3,333پتروشیمی مبین

ارزشخریدنام کامل شرکت
B 15,50038,750ح. پتروشیمی خارک

B 2,85011,659س. صنعت نفت
B 4,3323,436پالایش نفت اصفهان

B 3,0312,880نیروکلر
B 2,7482,814کربن ایران

ارزشفروشنام کامل شرکت
B 13,52586,926نفت پارس
B 1,11343,231سایپا دیزل

B 6,0114,515فولاد خراسان
B 11,8254,325سیمان دورود

B 21,9522,774پتروشیمی فناوران

درصد قیمتنام کامل شرکت
1,41712,19نورد آلومینیوم
2,0129,29گرانیت بهسرام

8,5003,99پتروشیمی فارابی
2,7613,68آلومراد

7,2793,66صنعتی بهشهر

درصدقیمتنام کامل شرکت
(11,44)1,115سایپا دیزل
(8,33)9,037شیشه رازی

(4,34)2,315سرمایه گذاری امید
(4)960کمک فنر ایندامین

(3,99)1,709سایپا شیشه

ارزشحجمنام کامل شرکت
M666,741 B 200,037پتروشیمي مبین
M53,100 B 66,743بانک صادرات
M16,392 B 20,308پارس  خودرو

M29,121 B 15,682پلي اکریل 
M18,901 B 13,333زامیاد

ارزشحجمنام کامل شرکت
M666,741 B 200,037پتروشیمي مبین
M53,100 B 66,743بانک صادرات

M29,121 B 15,682پلي اکریل 
M27,421 B 6,206پالایش بندرعباس

M26,594 B 9,759صنایع  آذرآب 

 710,60شاخص کل
(9,40)میزان تغییر

B 1,487,859ارزش معاملات
M 160,849حجم معاملات

تعدادقیمتنام کامل شرکت
(1,72)7,757پالایش نفت تهران

(1,39)8,138پتروشیمی جم
(1,27)1,492فولاد هرمزگان جنوب

(1,07)35,286پتروشیمی مارون
(0,68)1,701ذوب آهن اصفهان

840,80شاخص کل
(4,70)میزان تغییر

B 2,679,932ارزش معاملات
M 263,427حجم معاملات

بازار نقدی بورس در یک نگاه

تاثیر در شاخص

برترین تقاضا

برترین عرضه

بیشترین افزایش

بیشترین کاهش

بیشترین حجم معامله

بیشترین ارزش معامله

بیشترین تعداد

بازار نقدی فرابورس در یک نگاه

روز  دومی��ن  معام��لات  در 
هفت��ه، ش��اخص کل بورس با 
افت��ی 642 واح��دی به عدد 
62هزار و 887 واحد رس��ید. 
در ب��ازار ای��ن روز گروه ه��ای 
تامین آب، ب��رق، گاز، بانک ها 
و خ��ودرو با بیش��ترین ارزش 
معام��لات در ص��در برتری��ن 
گروه های صنعت قرار گرفتند. 
روز گذش��ته بیش��ترین حجم 
و ارزش معام��لات متعل��ق به 
نماد تاپیکو ب��ا معامله بلوکی 
ب��ه  س��همی  میلی��ون   360
ری��ال  میلی��ارد   833 ارزش 
ب��ود. ب��ا اف��ت ش��اخص کل 
بازار س��هام به کانال 62 هزار 
واحد، س��ود ناچیز سهامداران 
در ابت��دای س��ال از بین رفته 
و ب��ا ادامه مس��یر کاهش��ی، 
س��هامداران متض��رر ناامید و 
نگران تر ب��ه آینده ای��ن بازار 
می نگرند. شرایط این روزهای 
ب��ورس باعث ش��ده اس��ت تا 
سهامدارانی که به امید بهبود 
اوضاع بورس در س��ال جدید 
سرمایه خود را وارد بازار کرده 
بودند، با ادام��ه روند منفی به 
س��رمایه گذاری خ��ود در این 
ب��ازار خاتم��ه داده و عط��ای 
حض��ور در بورس را به لقایش 
ببخش��ند. ش��رایط به گونه ای 
شده است که سرمایه گذارانی 
که تاکنون صبوری کرده اند یا 
صبرش��ان لبریز شده یا اینکه 
ب��ه نقدینگی خود نی��از مبرم 
دارند در ب��ازار منفی اقدام به 
فروش س��هام می کنند و فشار 
عرضه این روزها موجب پایین 
آمدن قیمت و شاخص کل در 

بورس شده است. 

افت 9 واحدی شاخص 
کل فرابورس

در فرابورس ایران نیز شاخص 
 کل 9 واح��د افت ک��رده و به
710 واح��د رس��ید. ارزش روز 

ب��ازار اول و دوم فراب��ورس به 
ح��دود 58 هزار میلیارد تومان 
فرابورس  معامله گران  رس��ید. 
بی��ش از 160 میلی��ون ب��رگ 
بهادار در قال��ب 22 هزار نوبت 
معامله و به ارزش 148 میلیارد 
توم��ان خریدوف��روش کردند. 
نماده��ای پالایش نفت تهران، 
پتروشیمی جم، فولاد هرمزگان 
م��ارون،  پتروش��یمی  جنوب، 
ذوب آه��ن اصفه��ان و پالایش 
نفت لاوان در کاهش ش��اخص 

فرابورس اثرگذار بوده اند. 

با گروه های بازار سهام
نمادهای  اکث��ر  معام��لات 
موسس��ات  و  بان��ک  گ��روه 
منف��ی  ب��ازه  در  اعتب��اری 
آغاز ش��د اما از اواس��ط بازار 
بانک  گ��روه  صعودی  حرکت 

با نماد بانک گردش��گری آغاز 
ش��د و بیش��تر نمادها تا بازه 
بانک  مثبت صع��ود کردن��د. 
گردش��گری و بان��ک حکمت 
ایرانی��ان معام��لات را با صف 
خرید به پایان رساندند اما در 
سایر نمادها دوباره شاهد افت 
نسبی قیمت ها بودیم. ازجمله 
خبرهای مه��م پیرامون گروه 
شورای  رییس  اظهارات  بانک 
دولتی  بانک ه��ای  هماهنگی 
ب��ود ک��ه از کاه��ش مج��دد 
2درصدی نرخ س��ود س��پرده 
بانک��ی ت��ا س��ه م��اه دیگر با 
توج��ه به ادام��ه کاهش تورم 
سخن گفته است. وی در این 
رابطه ب��ه خبرگزاری ها گفت: 
در تفاهم قبلی بانک ها برس��ر 
نرخ سود، همه بانک ها تخلف 
کردند و در این مس��ئله شک 

مدیرعامل  همچنی��ن  نکنید. 
بانک ش��هر از افزایش سرمایه 
از 100 درص��دی در  بی��ش 
آین��ده ای نزدی��ک خبر داد تا 
س��رمایه اس��می این بانک به 
1/6 هزار میلیارد تومان برسد.

صعود کم رنگ 
خودرویی ها در اواسط بازار 
نماده��ای گ��روه خ��ودرو و 
ساخت قطعات همس��و با روند 
نزول��ی حاکم ب��ر بازار س��هام 
در ب��ازه منفی معامله ش��دند. 
هرچند در اواس��ط بازار ش��اهد 
در  کم رنگ��ی  بس��یار  صع��ود 
برخ��ی نمادهای گ��روه بودیم 
که دوباره با افت مواجه ش��دند. 
موتورسازان  تراکتورسازی  ایران  
و لنت  ترمز ایران  تنها نمادهای 
مثبت گ��روه در پایان معاملات 

بودن��د. این روزها ش��ایعاتی در 
ایران خودرو دیزل  نم��اد  م��ورد 
دارد  وج��ود  س��هام  ب��ازار  در 
پیرامون ای��ن موضوع که هنوز 
افزای��ش ن��رخ در صورت ه��ای 
مالی ایران خودرو دیزل حس��اب 
نش��ده و ش��رکت از ای��ن بابت 
36 تومان تعدیل مثبت خواهد 
داشت. همچنین برخی خبرها 
حاکی از این اس��ت که شرکت 
از محل جریمه بنز و همچنین 
فروش ساختمان تعدیل مثبت 
خواهد داشت. همچنین شنیده 
شده اس��ت این شرکت افزایش 
در  را  درص��دی   68 س��رمایه 
دس��تور کار خود دارد. در مورد 
گروه بهمن شنیده ها از افزایش 
س��رمایه 50درص��دی از محل 
س��ود انباش��ته، حکای��ت دارد. 
امروز مشمول  که  س��ایپادیزل 
دستورالعمل رفع گره معاملاتی 
ب��ود همچنان با صف س��نگین 
ف��روش معام��لات را ب��ه پایان 
رس��اند.  در گروه انبوه س��ازی، 
معاملات همس��و ب��ا روند کلی 
حاکم بر بازار منفی انجام گرفت 
و در پایان معاملات تمام نمادها 
به جز س��رمایه گذاری مسکن و 
شرکت س��رمایه گذاری مسکن 
ش��مال غرب در بازه منفی قرار 
گرفتند. س��رمایه  گذاری توسعه 
 آذربایجان  نیز ب��ا وجود قیمت 
پایانی منفی معاملات را در بازه 
نزدیک س��قف قیمت روزانه به 
پایان رساند. به طور کلی معاملات 
کم حجمی در گروه انبوه س��ازی 
انج��ام گرف��ت به  طوری ک��ه با 
معامل��ه 2,4 میلی��ون س��هم، 
سرمایه گذاری مسکن بیشترین 
حج��م را به خود اختصاص داد. 
در گروه عرضه ب��رق، گاز، بخار 
و آب گرم، پتروشیمی مبین در 
ششمین روز پس از عرضه اولیه 
نیز روندی نزولی داش��ت و پس 
از معامل��ه 200 میلیون س��هم 
در دقای��ق پایانی با صف فروش 

همراه شد.

نه جنگ،نه زلزله،نه ناآرامی سیاسی

شاخص کل چرا می ریزد؟

تس��نیم - به طورکلی همیشه 
از بازار سهام به عنوان نماینده  و 
نبض و آیینه اقتصاد کش��ور یاد 
می شود که اوضاع کلی اقتصادی 
را نش��ان می دهد. بر این اساس 
نیز ش��اهد این هس��تیم که در 
شاخص  گذش��ته  یک سال ونیم 
ب��ازار  در  قیمت ه��ا  و  ب��ورس 
س��هام افت تدریجی را در پیش 
گرفته ان��د ک��ه نش��ان می دهد 
بازار س��هام تافته ج��دا بافته ای 
از ش��رایط کلی اقتصاد نیست و 
این فرضیه قاب��ل قبول نخواهد 
بود که اقتصاد کشور در وضعیت 
نامناس��ب و در مقاب��ل اوض��اع 

بورس رو به رشد و رونق باشد.
 البته به صورت مقطعی تحت 
تاثیر مواردی چون افزایش نرخ 
ارز و قیم��ت نفت ممکن اس��ت 
رون��ق  ب��ورس در کوتاه م��دت 

پی��دا کن��د. جای تعج��ب دارد 
درحالی ک��ه در ش��رایط کنونی 
اقتصاد  از شاخصه های  هیچ یک 
خوب نیس��تند، رونق و شرایط 
مثبت در بورس را انتظار داشت. 
در صورت رس��یدن به تفاهم در 
نباید  نی��ز  مذاکرات هس��ته ای 
انتظ��ار اثر عمل��ی و بنیادی در 
وضعی��ت صنای��ع و بنگاه ها در 

کوتاه مدت را داشت. 
بازاره��ای  حاض��ر  ح��ال  در 
رقی��ب مانند مس��کن، خودرو و 
ارز هم ش��رایط پررونقی ندارند 
و به دلی��ل اینک��ه اولوی��ت اول 
دولت مهار تورم اس��ت، بنابراین 
ت��اوان این سیاس��ت در کوتاه و 
میان مدت رکودی اس��ت که بر 
اقتص��اد حاکم ش��ده و به دلیل 
رکود اقتصادی می توان این گونه 
استدلال کرد که وضعیت منفی 
بورس طبیعی است و بازار سهام 
در شرایط نگران کننده ای به سر 
نمی برد. بسته به نیاز و شرایط، 

معامله گران می توانند نسبت به 
نگهداری یا فروش س��هام خود 
اقدام کنن��د.  به عنوان مثال اگر 
شرایط بازار مسکن در یک سال 
و نیم گذش��ته خوب نیس��ت و 
کسی در این بازار سرمایه گذاری 
کرده اس��ت، یا باید اس��تقامت 
کن��د و ب��ا ش��رایط رک��ودی و 
کاهشی قیمت مسکن بسازد یا 
اینکه تحت فش��ار مالی مسکن 
خود را زیر قیمت بفروش��د تا به 
نقدینگی برسد.  شرایط کنونی 
ب��ورس نیز ب��رای س��هامداران 
همین گون��ه اس��ت، چراکه بازار 
سهام در یک سال گذشته تحت 
تاثیر روانی خبره��ای گوناگون 
ش��اهد کاهش یا توقف قیمت ها 
بوده اس��ت که چش��م انداز این 
خبرها بالاخره روزی اثر خواهد 
روزه��ای  عم��ل  در  و  داش��ت 
خوش��ی را برای بازار س��هام در 
آین��ده خواهی��م دی��د. پس از 
بازار  امس��ال  ابتدایی  روزه��ای 

س��هام حساسیت خود را نسبت 
به خبرهای مثبت هم از دس��ت 
داده است و در عمل دیگر هیچ 
واکنش��ی به خبرهای خوب نیز 
نمی دهد. آنچه در مقطع کنونی 
موجب منفی ش��دن بازار شده 
اس��ت نه خبرهای منفی است و 
نه فرضیه و توه��م آینده مبهم 
برای بازار، بلکه شرایط به گونه ای 
شده است که س��رمایه گذارانی 
که تاکن��ون صبوری کرده اند، یا 
صبرشان لبریز شده یا اینکه به 
نقدینگی خود نی��از مبرم دارند 
در ب��ازار منفی اق��دام به فروش 
سهام می کنند و فشار عرضه این 
روزها موجب پایین آمدن قیمت 
و ش��اخص در بورس شده است. 
در سال های گذشته فضای باز و 
دموکراس��ی در بازار کمتر دیده 
می شد که خوشبختانه در مقطع 
کنونی این فضا بهتر شده است 
و با توج��ه به فضای باز به وجود 
نیز  افراطی  آمده، قضاوت ه��ای 

در این خصوص بیان می ش��ود 
چراکه بازار امروز با بازار دو سال 
پیش به لحاظ افزایش یا کاهش 
ش��فافیت فرق��ی نک��رده و این 
فضای آزاد به وجود آمده اس��ت 
که موجب شده برخی به صورت 
افراطی صحبت از نبود شفافیت 

در بورس کنند. 
ب��ا توج��ه ب��ه اینکه امس��ال 
را  اقتص��ادی  ش��رایط س��خت 
در پی��ش داریم برای کس��انی 
که ب��ا چش��م انداز بلندمدت در 
کرده اند  س��رمایه گذاری  بورس 
ج��ای نگران��ی نیس��ت و نباید 
به کس��ب س��ود در کوتاه مدت 
فک��ر کنند چراک��ه بدبین ترین 
تحلیل ها هم حکایت از ش��رایط 
خوب اقتص��ادی در آینده دارد، 
بنابرای��ن س��هامداران بای��د از 
لذت س��ود کوتاه مدت در بورس 
چشم پوش��ی کنند و با صبوری 
به س��رمایه گذاری خود در بازار 

به صورت بلندمدت نگاه کنند. 

ایرن�ا - محمدصادق آجرلو، 
نماین��ده اک��و بان��ک ترکیه با 
بیان اینکه بازار س��رمایه ایران 
س��رمایه گذاران  اه��داف  از 
پایی��ن    P/E گف��ت:  اس��ت، 
س��رمایه  ب��ازار  در  ش��رکت ها 
موقعیت وسوس��ه کننده ای برای 
ایجاد  خارجی  س��رمایه گذاران 
باید  ل��ذا س��هامداران  می کند. 
تیزهوش باش��ند و س��هام خود 

را به راحت��ی از دس��ت ندهند. 
هم اکن��ون  وی،  گفت��ه  ب��ه 
ما  بازار س��رمایه  در  قیمت ه��ا 
ممکن  قیمت های  پایین تری��ن 
نس��بت ب��ه کش��ورهای اطراف 
اس��ت و ای��ن موقعیت��ی جدید 
ب��رای س��رمایه گذاری خارجی 
محسوب می شود که با استفاده 
P/E پایین ش��رکت ها، وارد  از 
شود و در بورس سرمایه گذاری 

رون��د  م��ورد  در  وی  کن��د. 
در  خارج��ی  س��رمایه گذاری 
به طور  اظه��ار داش��ت:  ای��ران 
مش��خص بعد از توافق سوییس 
خارجی  س��رمایه گذاران  دی��د 
به کش��ور تغییر کرده اس��ت و 
بازار س��رمایه ما یکی از اهداف 
خواه��د  آنه��ا  س��رمایه گذاری 
ب��اره هفتمین  در  آجرل��و  بود. 
اسلامی  سرمایه  بازارهای  دوره 

خاطرنش��ان س��اخت: دوره ه��ا 
بسیار تاثیرگذار بود، اما به نظر 
می رس��د اگر ش��رکت کنندگان 
از  ک��دام  ه��ر  دوره  ای��ن  در 
تجربی��ات خود صحب��ت و روند 
اجرایی شدن ابزارهای معاملاتی 
اس��لامی را در کش��ورهای خود 
بازگ��و کنن��د می ت��وان از ای��ن 
برد.  بهین��ه  اس��تفاده  تجربیات 
وی افزود: در ای��ن دوره متوجه 

ش��دیم که کمیته فقهی سازمان 
بورس نقش بسیار حساسی را در 
بازار س��رمایه کشور ایفا می کند 
و به نظر می رس��د ایجاد ارتباط 
با این کمیته و اس��تفاده از علم 
و دان��ش آن ب��رای ترکیه مفید 
باشد، لذا صحبت های لازم انجام 
شد که اکو بانک ترکیه ارتباطات 
بیشتری با کمیته فقهی سازمان 

بورس برقرار کند. 

بورس، تاوان سیاست کنترل تورم را می دهد

بازار سرمایه ایران یکی از اهداف سرمایه گذاران خارجی
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استراتژی جدید 
صندوق توسعه بازار سرمایه

علی نقوی، مدیرعامل مرک��ز مالی ایران از عملکرد 
صندوق توسعه بازار سرمایه در یک سال اخیر دفاع کرد 
و در پاس��خ به انتقادات مطرح شده گفت: این صندوق 
هیچ گونه عرضه س��نگینی در بازار س��رمایه نداشته و 
حمایت صندوق متناس��ب با شرایط بازار ادامه خواهد 

داشت. 
نقوی اف��زود: صندوق توس��عه بازار س��رمایه جز 
در راس��تای حمای��ت از ای��ن ب��ازار اق��دام دیگری 
انج��ام نداده اس��ت. مدیرعام��ل مرکز مال��ی ایران 
خاطرنشان کرد: متاسفانه برخی افراد در شبکه های 
اجتماعی اطلاعات نادرس��تی درخص��وص عملکرد 
حقوقی ها مطرح می کنند که الزاما درس��ت نیس��ت 
و این اطلاعات نادرس��ت، نباید مبنای تصمیم گیری  

سرمایه گذاران  شود. 

چهارمین عرضه اولیه امسال 
در راه فرابورس

قرار است پتروشیمی تامین امروز دوشنبه معارفه 
پتروش��یمی غدی��ر را با نماد »ش��غدیر« انجام دهد 
تا بدین ترتیب فعالان بازار س��هام با پتانس��یل های 
این دارایی تاپیکو آش��نا ش��وند. شرکت پتروشیمی 
غدی��ر ام��روز در حال��ی در هتل س��یمرغ تهران به 
س��رمایه گذاران بازار س��هام معرفی می شود که در 
صورت وجود شرایط متعادل در بازار، روز چهارشنبه 
همین هفته 10 درصد از س��هام این ش��رکت فعال 
در صنعت پتروش��یمی در فراب��ورس عرضه اولیه و 
کش��ف قیمت شود. پتروش��یمی غدیر که با سرمایه 
ثبت ش��ده 130 میلی��ارد تومانی وارد بازار س��هام 
می ش��ود، در تولید با کیفی��ت PVC با کیفیت بالا 
مشهور است و از جمله محصولات اصلی این شرکت 
 (VCM) می توان ب��ه تولید وینیل کلرای��د مونومر
با ظرفیت تولید س��الانه 150هزار تن و پلی وینیل 
کلرای��د (PVC) با ظرفیت تولید س��الانه 120هزار 
تن در س��ال اشاره کرد که در س��اخت انواع لوله ها، 

شلنگ ها و عایق های الکتریکی کاربرد دارد. 

عرضه اولیه در فرابورس منوط به 
انتشار آگهی عرضه است

بهنام محسنی، رییس اداره عملیات بازار فرابورس 
ایران گفت: انجام عرضه اولیه سهام منوط به انتشار 
آگهی عرضه اولیه از طریق س��ایت رسمی فرابورس 
ایران اس��ت. وی درب��اره روند عرضه ه��ای اولیه در 
فراب��ورس، اظهار داش��ت: انجام عرضه اولیه س��هام 
منوط به انتش��ار آگهی عرضه اولیه از طریق سایت 
رسمی فرابورس ایران است و متناسب با شرایط بازار 
انجام می شود. وی از س��رمایه گذاران و معامله گران 
فرابورس��ی خواس��ت که تنها اخبار رسمی را ملاک 
عم��ل خود در ب��ازار قرار دهند تا دچ��ار انحراف در 
تصمیم گیری و زیان احتمالی نشوند. یادآور می شود 
تا قبل از این انجام عرضه اولیه س��هام بدون انتشار 
آگه��ی عرض��ه از طریق س��ایت رس��می فرابورس 
انجام می ش��د که ای��ن امر باعث ایج��اد انحراف در 
تصمیم گی��ری و در برخ��ی موارد زیان س��هامداران 

شده بود.

»آیفکس« 2 ساله شد
شاخص کل فرابورس ایران که سال 92 همزمان با 
افتتاح هفتمین نمایش��گاه بین المللی بورس، بانک و 
بیمه با عدد 547 واحد رونمایی ش��د، در اردیبهشت 
امس��ال دو ساله شد. محاسبه شاخص قیمت و بازده 
نقدی (شاخص کل) فرابورس ایران با ورود نخستین 
ش��رکت پذیرفته ش��ده در صنعت محصولات کانی 
غیرفلزی (ش��رکت بازرگانی و تولیدی مرجان کار – 
نماد کمرجان) در روز شش��م مهرماه سال 1388 با 
عدد پایه 100 آغاز شد و با گذشت سه سال و 7 ماه 
و 10 روز از آن زمان، ش��اخص کل فرابورس ایران با 
46 ش��رکت در 21 صنعت مختلف و با ارزش بازاری 
ح��دود 51 هزارمیلی��ارد تومان به ع��دد 547 واحد 
رس��ید تا س��رانجام در روز سه ش��نبه، 18 آبان سال 
92 همزمان با افتتاح هفتمین نمایش��گاه بین المللی 
بورس، بانک و بیمه ش��اخص کل فرابورس ایران در 

ارتفاع 547 واحد متولد شود.  

امکان خرید محصولات پتروشیمی 
توسط مشتریان خرد در بورس کالا

حس��ین پناهیان، مدیرعامل ب��ورس کالای ایران با 
اش��اره به اقدام این بورس در مورد دسترسی مشتریان 
و مصرف کنندگان خرد پایین دس��تی پتروش��یمی به 
خرید محصولات پتروش��یمی از بورس، اظهار داشت: 
هرچند سه س��ال پیش عرضه محصولات پتروشیمی 
در لات های 500 تنی صورت می گرفت ولی هم اکنون 
حداقل حجم محموله های پتروشیمی عرضه شده در 
بورس کالا، به 10 تن کاهش یافته اس��ت و با استفاده 
از سامانه مشتریان خرد که توسط بورس کالای ایران 
طراحی و راه اندازی شده است، به سادگی امکان خرید 
محصولات پتروشیمی در حجم های پایین برای صنایع 
پایین دستی در این بورس فراهم شده است. البته رقم 
10 تن را هم بر پایه منطق کشف نرخ تعیین کرده ایم 
ولی بدین معنی نیس��ت که تقاض��ای کمتر از 10 تن 

متقاضی کاملا بدون جواب می ماند. 

عقب نشینی شاخص کل بورس
ش��اخص کل ب��ورس اوراق به��ادار در پای��ان معام��لات 
روز یکش��نبه بازار س��هام با 642 واحد افت نس��بت به روز 
ش��نبه گذش��ته با عقب نش��ینی به کانال 62 هزار واحدی 
 در ارتفاع 62 هزار و 887 واحدی ایس��تاد. ش��اخص قیمت 
(وزنی - ارزشی) 275 واحد، شاخص کل (هم وزن) 70 واحد 
و ش��اخص قیمت (هم وزن) 64 واحد افت را تجربه کردند. 
ش��اخص 30 شرکت بزرگ 24 واحد، ش��اخص آزاد شناور 
702 واح��د، بازار اول 435 واحد، ش��اخص بازار دوم هزار و 

504 واحد و شاخص صنعت نیز 579 واحد افت داشتند. 

نماگر بازار سهام

سیدمحمد صدرالغروی

شمــاره 221 www.forsatnet.irمدیریت سهام

فرابورس

بورس کالا

وز|
مر

ت ا
رص

 | ف
ور 

دپ
عی

 س
یم

مر
س: 

عک

بهروز خدارحمی
دبیرکل کانون نهادهای سرمایه گذاری ایران



بیس��تم  یکش��نبه  روز  در 
س��ال جاری  ماه  اردیبهش��ت 
7770 تن انواع کاتد و مفتول 
مس از س��وی ش��رکت ملی 
صنایع مس ایران )7500تن( 
و صنای��ع تولیدی دنیای مس 
کاش��ان )270 تن( عرضه شد 
که در نهای��ت 860 تن از آن 
ب��ه قیمت ه��ای پای��ه عرضه 
دادوستد شد. بررسی ها نشان 
می ده��د 360 ت��ن از حجم 

معام��ات مذک��ور مربوط به 
م��س کاتد و مابقی )500تن(
مربوط به مس مفتول است. 

قیمت های پایه عرضه مس 
کاتد و مس مفتول )به دنبال 
رون��د جهان��ی( در این روز به 
 207,396 مع��ادل  ترتی��ب 
ری��ال   214,513 و  ری��ال 
قیمت گذاری ش��د که به این 
ترتیب 3/7 و 3/6 درصد رشد 
نسبت به آخرین روز معاماتی 
قبل از خود نشان داد. این در 
حالی است که تداوم رکود در 

ساخت و ساز، کمبود نقدینگی، 
نوس��انات قیمت دلار در بازار 
آزاد و... موجب ش��ده بسیاری 
از خریداران به مقدار تقاضای 
خود خری��داری کرده و از بالا 
بردن موجودی انبارهای خود 

به شدت خودداری کنند. 
بازاره��ای جهانی  در  مس 
نی��ز به دنبال رش��د تقاضای 
بزرگ ترین  )به عن��وان  چین 
مصرف کنن��ده ای��ن فل��ز در 
دنی��ا( و کاه��ش تولی��د در 
تولید کننده  کشورهای عمده 

ب��ه دلایل گوناگ��ون )به طور 
مثال وقوع س��یل در شیلی، 
مش��کات فن��ی متع��دد به 
وجود آمده در معادن جنوب 
اس��ترالیا، اعتصابات کارگری 
در پرو و...( روند صعودی به 

خود گرفت. 
تاثیر  هرچند عوامل مذکور 
بسزایی در تعیین قیمت مس 
دارند، اما نباید از نقش بس��زا 
و مه��م ش��اخص ارزش دلار 
غافل ش��د. به نظر می رس��د، 
دلار،  ارزش  تقوی��ت  ت��داوم 

رش��د  برابر  عم��ده ای  مان��ع 
بیش��تر قیم��ت فل��زات پایه 
روی(  و  م��س  )به خص��وص 
اس��ت. اما تحلیلگران بازار به 
بازگش��ت روزه��ای خوش در 
معام��ات مس امی��دوار بوده 
و رش��د قیمت��ی را ب��ا توجه 
ب��ه افزای��ش تقاضا  )ناش��ی 
از پیش بین��ی رش��د اقتص��اد 
کش��ورهای صنعت��ی( و نی��ز 
بسته شدن بسیاری از معادن 
در قیمت ه��ای پایی��ن دور از 

ذهن نمی دانند. 

بررسی وضعیت مس در بورس کالای ایران 

بهمن آرمان معتقد اس��ت تاثیر 
کاه��ش نرخ س��ود بانک��ی بر رونق 
بازار س��رمایه یک عقیده نادرس��ت 
به حس��اب می آید زیرا کارشناسان 
و فعالان بازار س��رمایه هشدار عدم 
واکنش مثبت بازار را نسبت به این 

خبر داده بودند. 
این کارش��ناس بازار س��رمایه در 
گفت وگ��و ب��ا باش��گاه خبرنگاران، 
در خص��وص مش��کات فعلی بازار 
س��رمایه گف��ت: مش��کات بورس 
از ی��ک مش��کل س��اختگی داخلی 
نش��أت می گی��رد و این مس��ئله از 
مجلس ش��ورای اس��امی با تغییر 
ی��ک باره نرخ خوراک کارخانه های 

پتروشیمی شروع شد. 
وی ادامه داد: این تغییر نرخ شش 
برابری در خوراک پتروش��یمی که 
س��هم بزرگی در بازار سرمایه دارد 
یک باره شکل گرفت موجبات سقوط 
ش��رکت های پتروش��یمی را فراهم 
آورد و ب��ه دنب��ال آن با افت قیمت 
س��هام ش��رکت های پتروش��یمی، 
ش��رکت های سرمایه گذاری نیز که 
س��هم ش��رکت های پتروشیمی را 
داشتند روند نزولی به خود گرفتند. 
آرم��ان در توضی��ح تاثی��ر بهره 
مالکان��ه ب��ر عملکرد ب��ورس بیان 

ک��رد: دولت ب��ا تعیین بهره مالکانه 
برای ش��رکت های فلزی و س��نگ 
آهن��ی باعث کاهش ش��دید ارزش 
سهام این شرکت ها در بورس شد. 
بهره مالکانه در اکثر کش��ورها بین 
2 تا 3 درصد است که متاسفانه این 
رق��م در ای��ران به حدود 30 درصد 
رس��یده اس��ت که عم��ا هرگونه 
سرمایه گذاری را سرکوب می کند. 
کارش��ناس بازار سرمایه تصریح 
کرد: فعالیت ه��ای عمرانی موجب 
کاه��ش تقاضای س��یمانی ش��د و 
در نتیجه ش��رکت های تولیدکننده 
س��یمان در بورس رون��د نزولی به 
خ��ود گرفتند. همچنی��ن افزایش 

ش��دید قیم��ت 85 درص��دی گاز 
طبیع��ی و 25 درص��دی برق برای 
صنایع انرژی بری چون فولاد باعث 
کاه��ش میزان بازدهی و در نتیجه 

روند نزولی شد. 
آرمان با اشاره به واکنش هیجانی 
س��هامداران در م��ورد بیانیه لوزان 
گفت: برخورد هیجانی سهامداران 
در خص��وص بیانی��ه ل��وزان باعث 
واکنش منفی نسبت به بورس شد. 
وی ب��ا اش��اره ب��ه تاثی��ر ن��رخ 
خ��وراک پتروش��یمی ها ب��ر روند 
داش��ت:  اظه��ار  س��رمایه  ب��ازار 
قیمت گذاری نامناس��ب روی نرخ 
خ��وراک پتروش��یمی ها ب��ا توجه 

به قیم��ت جهانی محصولات خام 
پتروش��یمی موجب��ات ادامه نقاط 
منف��ی در ب��ورس را فراهم آورد و 
متاسفانه اگر این مشکات برطرف 
نشود باز هم شاهد روزهای تلخ در 

بازار سرمایه خواهیم بود. 
س��رمایه  ب��ازار  کارش��ناس 
درخصوص تاثیر کاهش نرخ س��ود 
بانکی بر رش��د بازار س��رمایه گفت: 
عقیده تاثیر کاهش نرخ سود بانکی 
ب��ر رونق بازار س��رمایه یک عقیده 
نادرس��ت ب��ه حس��اب می آید زیرا 
کارشناس��ان و فعالان بازار سرمایه 
هش��دار عدم واکن��ش مثبت بازار 
را نس��بت به این خب��ر داده بودند 

و باتوج��ه ب��ه ع��دم تصمیم  گیری 
ب��ر ن��رخ خوراک و ادام��ه رکود در 
فعالیت ه��ای عمران��ی و افزای��ش 
ش��دید قیم��ت ان��رژی ب��ر صنایع 
انرژی ب��ر پیش بینی می ش��ود روند 
نزول��ی ش��اخص همچن��ان ادامه 

پیدا کند. 
وی در ای��ن ب��اره ادامه داد: تنها 
درصورتی که دولت بسته حمایتی 
را ب��رای برطرف کردن مش��کات 
بورس ارائه کند که این بس��ته باید 
دربرگیرنده بحران بورس باش��د در 
این صورت است که می توان انتظار 

رونق را در بازار داشت. 
س��رمایه  ب��ازار  کارش��ناس 
درخص��وص تاثی��ر تصویب لایحه 
رفع مالیات سرمایه گذاران در رونق 
بورس گفت: طرح دیگر دولت مبنی 
بر اینکه س��ود اختصاص داده شده 
به س��رمایه گذاری مجدد در بورس 
مش��مول مالیات نمی شود که این 
موضوع توس��ط مجلس رد ش��د و 
گره بحران بورس را پیچیده تر کرد. 
آرمان در پایان خاطرنش��ان کرد: 
مدیری��ت بورس ه��م بینش کافی 
را نس��بت به مواجهه با مش��کات 
بورس نداش��ته و نتوانسته شرایط 

را به خوبی اداره کند. 

گره کور بحران بورس به راحتی باز نمی شود 

همان طور که در تصویر مشخص است در 16 ماه اخیر شاخص 
کل روند کاهشی داشته و در این دوره افت نزدیک به 30درصد 
را تجرب��ه کرده اس��ت. نگاه دقیق تر به س��اختار حرکتی نمودار 
مش��خص می کند که قیمت در یک ساختار کانالیزه کاهشی در 
نوس��ان اس��ت که در این دوره تقریبا طولانی همواره در همین 
محدوده قوی، نوسان گیری، استراتژی غالب معامله گران در بازار 
بوده اس��ت. به نظر می رس��د این اس��تراتژی تا زمانی که در این 
محدوده پای��دار حرکت می کند کم��اکان بهترین محدوده های 
ورود و خروج پول های هوشمند را به تصویر بکشد. تا زمانی که 
کانال شکس��ته نش��ود کف کانال بهترین محدوده برای ورود به 
معامله خرید و رسیدن به سقف کانال بهترین ناحیه برای فروش 
است. تا زمانی که قیمت از کانال موردنظر خروج نکند استراتژی 
نوسان گیری تبدیل به سهامداری است. در صورت شکسته شدن 
کانال نزولی به س��مت بالا، هدف غایی ش��اخص کل برای میان 
مدت 86300 واحد اس��ت و در میان مدت سطح حمایتی قوی 
ش��اخص 60300 واحد و محدوده بالای کانال به عنوان مقاومت 

پیش روی شاخص ارزیابی می شود. 

نگاه تکنیکی به شاخص کل 
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نگاه کارشناس

تحلیل

شایعات و شنیده های بازار
گ�روه پالایش�گاهی: ش��نیده ها حاک��ی از آن 
است که احتمالا در نماد ش��رکت های پالایشگاهی 
تحرکاتی صورت می گیرد و س��ود این ش��رکت ها با 
اعامیه شرکت پخش و پالایش دستخوش تغییراتی 

خواهد شد. 
توری�ل: ش��نیده ها حاکی از آن اس��ت که توریل 
قرارداد جدید برای س��اخت ریل های متروی کشور 

دارد. 
گروه پتروش�یمی: ش��نیده ها حاکی از آن است 
که در حال حاضر نرخ 13 س��نت برای مجتمع های 
پتروش��یمی محس��وب شده و قرار نیس��ت این رقم 
کاهش ی��ا افزایش یابد و ش��ایعات موجود مبنی بر 
ارائه خوراک به نرخ 18 س��نت به این مجتمع ها به 

هیچ وجه صحت ندارد. 
ک��ه  اس��ت  آن  از  حاک��ی  ش��نیده ها  وتوص�ا: 
سرمایه گذاری سمند قصد خرید بیش از 50میلیون 
از ای��ن س��هم را دارد. همچنی��ن گویا درخواس��ت 
افزایش س��رمایه 66درصدی از محل تجدید ارزیابی 

به سازمان ارسال شده است.
کترام: شنیده ها حکایت از انعقاد دو قرارداد بزرگ با 
انبوه س��ازان در اصفهان و تهران دارد که می تواند سود 

شرکت را تا میزان 550ریال افزایش دهد.
ش�اراک: زمزمه هایی مبنی بر س��ود پیشنهادی 

675 ریال »شاراک« در مجمع به گوش می رسد. 
ومع�ادن: ش��نیده ها حکای��ت از ای��ن دارند که 
ومعادن در چهار معدن بزرگ س��رب و روی کش��ور 
س��رمایه گذاری کان��ی کرده اس��ت و ب��زودی در 
پرتفوی خود لحاظ خواهد کرد که با توجه به صعود 
قیم��ت جهانی روی با تعدیل مثب��ت بالایی روبه رو 

خواهد شد.
ش�غدیر: شنیده شده پتروش��یمی غدیر دوشنبه 
ای��ن هفته به فعالان بازار معرفی خواهد ش��د و 10 
درصد از س��هام آن تا آخر اردیبهشت ماه به صورت 
عرضه اولیه راهی بازار خواهد شد. لازم به ذکر است 
که س��ود هر س��هم پتروش��یمی غدیر 31 تومان و 

سرمایه شرکت 130 میلیارد تومان است.
تاپیکو: ش��نیده ها حاکی از آن است که فاز یک 
پالایشگاه س��تاره خلیج فارس تا پایان بهمن امسال 
وارد م��دار می ش��ود و تاپیک��و س��هامدار عمده این 

شرکت است. 
غالبر: ش��نیده ها حکایت از تعدیل مثبت س��هم 
دارن��د و همچنین ش��نیده ها از احتمال افت نماد تا 

محدوده 122 حکایت دارند.

تصمیمات مدیریتی داخلی بورس 
پارامتری اثر گذار بر روند بازار 

روز گذش��ته ش��اخص کل بازار س��رمایه با کاهش 
642.9 واحدی به سطح 62887 واحد رسید. فعالان 
بازار معتقدند دلیل اصلی شروع نزول بازار و ادامه دار 
بودن آن، تصمیمات سازمان و جذب نقدینگی توسط 
حقوقی هاس��ت. عرضه های اولیه اخیر همچون فولاد 
هرمزگان و پتروشیمی مبین نیز نتوانستند جذابیت 
خود را برای بازار حفظ کنند و با وجود حمایت حقوقی 

با صف فروش مواجه شدند. 
ام��روز همچنی��ن معارفه پتروش��یمی غدیر، یکی 
از بهتری��ن زیرمجموعه های تاپیکو در هتل س��یمرغ 
تهران انجام خواهد ش��د. بر این اس��اس، گزارش شده 
است، در صورت وجود شرایط متعادل در بازار، شاهد 
عرضه نماد ش��غدیر در چهارش��نبه این هفته در بازار 
 PVC فرابورس باشیم. این شرکت در تولید محصول
با کیفیت بالا مشغول است و از جمله محصولات اصلی 
این ش��رکت می توان ب��ه تولید وینیل کلراید مونومر  
)VCM( ب��ا ظرفی��ت تولید س��الانه 150هزار تن و 
پلی وینیل کلراید )PVC(  با ظرفیت تولید س��الانه 
120هزار تن در س��ال اش��اره کرد که در ساخت انواع 
لوله ها، ش��لنگ ها و عایق های الکتریکی کاربرد دارد. 
این شرکت دسترسی آسانی به خوراک دارد. محصول 
نهایی تولیدی شرکت عاوه بر ارائه از طریق بورس کالا 
به بازار داخلی، از طریق مزایده به کشورهای همسایه 
نظیر هند، ترکیه، عراق، آذربایجان و افعانس��تان نیز 
ص��ادر می ش��ود و محص��ول م��ازاد VCM در اغلب 
موارد به صورت توافقی، جبران کننده کمبود خوراک 
پتروشیمی آبادان به آن شرکت ارسال می شود. عاوه 
بر این ش��رکت، دو ش��رکت کشتیرانی خط جنوب و 
ش��رکت بهمن دیزل با توجه به برگزاری معارفه آن 

در آستانه عرضه در بازار سرمایه هستند. 
 مهم تری��ن موض��وع اقتصادی کان در س��ال 94 
مربوط به کاهش سود تسهیات و اثر آن بر شرکت ها 
و بازار سرمایه است. تجربه نشان داده است که کاهش 
نرخ سود تسهیات در سال های گذشته نتوانسته اثر 
مطلوب و مؤثری برکاهش هزینه های مالی شرکت ها 
داش��ته باشد. مدیران شرکت های اقتصادی معتقدند 
مهم ترین مش��کل ش��رکت ها عدم توانای��ی دریافت 
تسهیات بانکی است، تا نرخ پایین سود تسهیات. 
در بازارهای جهانی، براساس پژوهش های انجام شده 
در تقاضای جهانی فلز مس، انتظار می رود تقاضا برای 
این فلز سرخ با رشد 4.2 درصدی تا سال 2019 مواجه 
ش��ود. در بازار س��نگ آهن، رییس هیات مدیره شرکت 
ریوتینتو یکی از س��ه شرکت بزرگ تولید کننده سنگ 
آهن در جهان در رسانه معدن استرالیا گفته است که 
ما در نظر داریم هزینه تولید هر تن خود را به 9 دلار در 
هر تن برسانیم تا ارزان ترین عرضه کننده سنگ آهن در 
جهان باشیم. او افزوده است: هدف شرکت حذف رقبا از 
بازار سنگ آهن نیست، اما عاقه مندیم طرح های توسعه 

شرکت را در معدن پیلبارا اجرایی کنیم. 
ن��زول کنونی بازار عمدت��ا از عوامل داخلی مرتبط 
ب��ا تصمیمات مدیریتی س��ازمان بورس سرچش��مه 
می گی��رد. ب��ا توجه ب��ه خبرهای مس��اعد در زمینه 
هس��ته ای و همچنی��ن افزایش قیمت��ی در کالاهای 
جهانی، از نظر بنیادی بس��یاری از س��هام جای افت 
بیش��تر را ندارن��د اما به دلی��ل نبود نقدینگی در بازار 
ش��اهد افت ش��اخص ها هستیم. برای بهبود بازار، نیاز 
به تغییر مدیریتی در اجرای سازوکارها و تصمیمات 

در بازار سرمایه به شدت احساس می شود. 

مدیر امور شرکت ها و مجامع 
نفت و گاز پارسیان: 

صنعت پتروشیمی سودآور است 
ن��رخ خوراک صنعت پتروش��یمی هنوز مش��خص 
نیست، اما تولید به روال گذشته در حال انجام است 
و پیش بینی هایی که روی کدال منتشر شده، تحقق 

پیدا می کند و این صنعت سودآور خواهد بود. 
ب��ه گ��زارش باش��گاه خبرنگاران به نق��ل از پایگاه 
اطاع رس��انی بازار سرمایه )سنا(، قاسم توکلی، مدیر 
امور ش��رکت ها و مجامع نفت و گاز پارس��یان با بیان 
مطلب فوق درباره شرایط فعلی گروه پترو پالایشی در 
سال مالی جاری گفت: با فرض تحریم سود و زیان ها 
برای صنعت پتروشیمی پیش بینی شد و در این امر 
روی ش��رایط پس از تحریم تمرکزی نش��د. باتوجه به 
این ش��رایط، صنعت پتروش��یمی هم اکنون فقط در 
انتظار تعیین نرخ خوراک اس��ت که با معلوم ش��دن 

این متغیر، وضعیت صنعت روشن می شود. 
وی درباره نرخ خوراک پیش بینی ش��ده در بودجه 
سال جاری شرکت گفت: نفت و گاز پارسیان براساس 
فرم��ول مجل��س، در پیش بینی ه��ای بودجه ای، نرخ 
خوراک را 8 س��نت در نظر گرفته اس��ت، البته دولت 
شش ماه فرصت دارد تا نرخ قطعی را به ما اعام کند. 
توکل��ی درب��اره اینکه طرح های توس��عه ای در چه 
مرحل��ه ای اس��ت، اظهار داش��ت: فاز س��ه آمونیاک 
حداکثر تا آخر س��ال به بهره برداری می رس��د. طرح 
دیگر آمونیاک دو پتروشیمی پردیس است که به طور 
تقریب��ی در آذرم��اه ب��ه بهره برداری می رس��د. البته 
تاثی��ر ای��ن بهره برداری با توجه ب��ه اینکه پیش بینی 
پتروش��یمی پردیس مربوط به 31 ش��هریور اس��ت، 
تاثیری در س��ود امس��ال ندارد و اثر آن احتمالا در 
سال آینده در پیش بینی ها دیده خواهد شد. زیرا طرح 

بعد از شهریورماه به بهره برداری می رسد. 
وی درب��اره برگزاری مجامع گروه پارس��یان گفت: 
14 اردیبهشت ماه مجمع شرکت پتروشیمی زاگرس 
برگزار ش��د و پس از آن مجمع پتروش��یمی ش��یراز 
در 30 اردیبهش��ت ماه برگزار می ش��ود. سایر مجامع 
ش��رکت های زیرمجموعه مانند پتروش��یمی کرمان 
نی��ز در خرداد ماه برگزار می ش��ود، البته درخصوص 
پالایش��گاه ها چون هنوز منتظریم که نرخ فرآورده ها 
و نفت خام مشخص شود، زمان برگزاری مجامع هنوز 

مشخص نیست. 

نمایی از بازار

صنایع

عمق بازار

حرف های درگوشی

نمودار قیمت مس در بورس لندن 

علیرضا سلیمانی
کارشناس و تحلیلگر بورس کالا و آتی سکه

باز هم ریزش، باز هم اعتراض

بازار بورس اوراق بهادار تهران در جلسه معاماتی 
گذشته، بیش از یک درصد از ارتفاع خود را از دست 
داد و بدین ترتیب از کانال 62000 س��ر در آورد.

طی جلسه معاماتی روز یکشنبه، شاخص کل با 
642.9 واحد نزول به رقم 62887.3 واحد رسیدکه 
این رقم در یک ماه و نیم گذش��ته بی س��ابقه بوده 

است. 
توزی��ع ای��ن نزول به گونه ای ب��ود که امیدواری 
زیادی را در مورد روز جاری به وجود نمی آورد. با 
گش��ایش بازار، ش��اخص کل با شیب تندی در روند 
نزول��ی ق��رار گرفت و ط��ی 45 دقیقه نیمی از کل 

ری��زش روز خ��ود انج��ام داد. 
پس از آن شیب نزول به شدت کاهش یافت و این 
روند تا ساعت 12 ادامه داشت و پس از آن بار دیگر 
ش��یب نزول ش��اخص سرعت یافت. ارزش معامات 
این بازار  )بدون مبین( حدود 172 میلیارد تومان 
بود که در مقایسه با روز پیشین خود، افزایش بیش 

از 100 درص��دی را تجرب��ه ک��رد. 
تعداد معامات بازار بورس  )بدون مبین( تفاوت 
چندانی با روز پیشین خود نداشت و همین موضوع 
نش��ان از قوی تر بودن خریدار و فروش��نده در روز 
گذش��ته اس��ت که این مسئله می تواند معامله گران 
را امیدوار کند. فرابورس ایران نیز در روز گذش��ته 

ماهیتی قرمز رنگ داش��ت. 
این بازار همزمان با گشایش خود در مسیر نزولی 
قرار گرفت، اما در یک ساعت پایانی بخشی از نزول 
خود را جبران کرد. ش��اخص کل این بازار با 9.4 
واح��د ن��زول به رقم 710.6 واحد رس��ید و ارزش 
معام��ات ای��ن ب��ازار در روز گذش��ته حدود 150 

میلیارد تومان به ثبت رس��ید. 
حاش��یه ب��ازار در روزه��ای گذش��ته به ش��دت 
پررنگ ت��ر از مت��ن آن ب��وده اس��ت. نامه ه��ای 
الکترونیکی که امضا می ش��وند و قول و قرارهایی 
که برای تجمع در مقابل تالارها گذاشته می شود، 
به بحث اساس��ی گروه ها و وب س��ایت های بورسی 
تبدیل ش��ده اس��ت. اما در این باره، نکات زیادی 

را می توان برشمرد. 
نخستین کام در مورد افرادی که دست به چنین 
رفتارهای رادیکالی می زنند چیزی به جز توصیه به 
نقد ش��دن نیس��ت. کسی به زور و تهدید وارد بازار 
س��رمایه نمی ش��ود و این بازار همواره یک انتخاب 
اس��ت. اعت��راض مدنی یک��ی از رفتارهای مردم هر 
اجتماع اس��ت. این اعتراض می تواند نس��بت به هر 
چیزی باشد، اما تداوم آن اعتراض است که می تواند 
آن را ثمربخش کند. اعتراضی که با دو روز مثبت 
بودن بازار ناپدید می ش��ود، نه تنها اعتراض نیست، 
بلکه بیش��تر ش��بیه یک ش��وخی است، نه اعتراض، 
ب��ازار را ب��ه جنب��ش وا می دارد، نه نامه نوش��تن و 
ن��ه هی��چ چیز دیگری. بازار س��رمایه فقط و فقط با 

س��رمایه تغییر جهت می دهد.  
در روز جاری محتمل ترین س��ناریو باز هم نزول کلی 
ب��ازار اس��ت و این ب��ار حمایت های چندان مهمی را هم 
نمی ت��وان برای بازار متصور ش��د. ام��ا انتظار می رود در 
جریان معامات روز جاری با افزایش نسبی تقاضا مواجه 
شویم که این موضوع می تواند زمینه ساز سبز بودن روز 
س��ه ش��نبه باش��د و چراغ اعتراضات را نیز برای مدتی 

خاموش کند. 

فرشید شجاع
سیداحسان حسینیکارشناس و تحلیلگر بازار

کارشناس و تحلیلگر بازار سرمایه

نیما آزادی
تحلیل گر تکنیکال
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امروز در دنیا مسئله تغذیه 
و غذا ب��ه یک��ی از مهم ترین 
مباحث مدیریتی هر کشوری 
تبدیل ش��ده است، مسئله ای 
ک��ه می تواند موج��ب ضعف 
ق��درت جوام��ع مختلف  ی��ا 
تولی��د،  ش��یوه های  ش��ود. 
هزاران  متنوع،  ماش��ین آلات 
ن��وع بس��ته بندی، س��ایق و 
از م��واردی  س��نت ها همگی 
هستند که در خروجی نهایی 
بس��یار تأثیرگذارند اما در این 
بین برخی محصولات به عنوان 
و  اس��تراتژیک  محص��ولات 
پایه ای ش��ناخته می شوند که 
نی��از ب��ه حجم تولی��د بالایی 
دارن��د. مث��اً گن��دم، برن��ج، 
دانه های روغنی، جو و... از این 
دسته  شناخته می شوند که در 
برخی کشورها هرکدام از این 
محص��ولات قابلی��ت کش��ت 
و توجه بیش��تری نس��بت به 
دیگر محص��ولات دارند. ایران 
یکی از کش��ورهایی است که 
در تولی��د محصولی مانند جو 
عموما مش��کلی نداشته است 
اما به رغم مزیت هایی بسیاری 
که جو نس��بت به برخی دیگر 
از محصولات استراتژیک دارد 
توجه کمتری به آن می شود. 

گروه سرمایه گذاری روزنامه 
»فرص��ت ام��روز« در ت��اش 
اس��ت درخصوص کاربردهای 
محصولات اس��تحصالی از جو 
به ع��اوه محصولات��ی که از 
فرآوری آن به دس��ت می آید 
داشته باش��د تا پتانسیل های 
ای��ن  روی  س��رمایه گذاری 
محصول و چگونگی اس��تفاده 
هرچه بیش��تر از آن را از نظر 

بگذراند. 

مالتجو،نفتخام
اصلی تری��ن محصولی که از 
جو گرفته می ش��ود مالت جو 
است. مالت جو به طور خاصه 
همان جوانه دانه های جو است 
که ب��ا اس��تفاده از وس��ایل و 
ش��یوه های صنعتی و به وسیله 
گرم کردن، خش��ک ش��ده و 
می گیرد.  قرار  اس��تفاده  مورد 
ب��رای تهی��ه مالت ج��و، پس 
از جوان��ه زدن جو ب��ا حرارت 

را  آن  رطوب��ت  غیر مس��تقیم 
گرفت��ه و پ��س از جداک��ردن 
جوانه و ریش��ه، جهت مصارف 
خوراک��ی و غیر خوراکی مورد 
اس��تفاده قرار می گیرد. مالت 
جو به پش��توانه طع��م خوب 
و خواص��ی که دارد ب��ه مثابه 
اکس��یر هم��ه کاره عمل  یک 
می کند به ط��وری که می توان 
استفاده های  از  بسیاری  موارد 
آن را برش��مرد ک��ه هرک��دام 
خود وجهی از س��رمایه گذاری 
را نمای��ش می دهن��د. محمد 
اسدی، مشاور و کارشناس، 22 
س��ال اس��ت در حوزه طراحی 
و پیاده س��ازی خط��وط تولید 
عص��اره مال��ت و محص��ولات 
س��رمایه گذاران  ب��ه  جانب��ی 
و فع��الان ای��ن بخ��ش کمک 
می کن��د ت��ا این محص��ول را 
که خود ب��ا عنوان »نفت خام« 
از آن ی��اد می کن��د به همگان 

اس��دی  کند.  معرفی 
معتقد اس��ت مالت و 
عص��اره آن ب��ه دلیل 
آنزیمی،  ویژگی ه��ای 
طعم دهندگی،  قدرت 
ارزش  و  رن��������گ 
در  آن،  تغذی�����ه ای 
دنی��ا موارد اس��تفاده 
فراوان��ی دارد. مال��ت 
 ،B ویتامین از  سرشار 
پروتئین و اماح است. 
اصلی ترین کاربردهای 
عصاره مالت را در دو 

بخش صنعت و مصرف خانوار 
تقسیم بندی می کنند. به عاوه 
در بخ��ش علوفه و غذای دام و 
طیور محصولات جو اس��تفاده 
می ش��ود ام��ا گ��زارش امروز 
حول محور مصارف انسانی این 

محصول می چرخد. 

مادهایبهصرفهبرای
صنایع

اس��دی تصری��ح می کن��د: 
از  یک��ی  بح��ث صنع��ت  در 
مالت،  استفاده های  مهم ترین 
در تولی��د ماءالش��عیر اس��ت. 
بیش��تر کارخانه ه��ای تولی��د 
از عص��اره مالت  ماءالش��عیر، 
به عن��وان ماده اصل��ی و پایه 
تولید محصولات شان استفاده 
می کنند و براساس استاندارد، 
پای��ه تولی��د ماءالش��عیر باید 

همی��ن عص��اره مالت باش��د. 
صنایع  در  مال��ت  همچنی��ن 
مختلف غذایی چون قنادی ها، 
در تهیه بیسکویت، کراکرهای 
کارام��ل،  ان��واع  تخمی��ری، 
شیرینی و حتی تولید سوهان 

استفاده می شود. 
از دیگ��ر کاربرده��ای مالت 
تولید س��رکه،  ب��ه  می ت��وان 
صبحان��ه ای،  غ��ات  ال��کل، 
بس��یاری از انواع نوش��ابه ها و 
و پخت  شیرهای آش��امیدنی 
اش��اره  ویژه  به ص��ورت  ن��ان 
کرد. البت��ه اگر بخواهیم همه 
کاربردهای استفاده از مالت را 
در صنایع برش��ماریم شاید به 
بیش از 20 محصول هم برسد 
که در اغلب آنه��ا مالت را در 
پایه فرمولاس��یون یا به عنوان 
ماده اولیه استفاده می کنند و 
در همه موارد به دلیل سامت 
و بح��ث تغذیه ای هم بس��یار 

مورد توجه قرار می گیرد.
 ب��ه ع��اوه مال��ت یکی از 
اس��ت ک��ه می تواند  مواردی 
مناس��بی در  اقتصادی  صرفه 

صنایع غذایی داشته باشد. 
اس��دی توضی��ح می ده��د: 
استفاده از مالت در بحث صنایع 
بسیار مفصل است و در تک تک 
م��وارد بای��د به ص��ورت مجزا 
م��ورد بحث و بررس��ی جهت 
اما  س��رمایه گذاری قرار بگیرد 
عصاره مال��ت در بحث مصرف 
خانوار خ��ود به عنوان یک ماده 
خام اولیه می تواند در این بحث 

مورد توجه ما باشد. 

غذاییکهداروشناخته
میشود

ای��ن کارش��ناس در ادام��ه 
درخص��وص اس��تفاده خانوار 

از عص��اره مال��ت به ص��ورت 
عصاره  می افزای��د:  مس��تقیم 
مکمل  ی��ک  به عنوان  مال��ت 
می توان��د  کام��ل  غذای��ی 
از  بس��یاری  جایگزی��ن 
خوراکی ه��ای بی خاصی��ت و 
مض��ر مانند چیپ��س و پفک 
در سبد خانوار باشد، در واقع 
عص��اره مالت که به »عس��ل 
جو« معروف اس��ت به صورت 
طبیعی 60 درص��د قند دارد 
یعن��ی ب��دون نی��از ب��ه قند 
مصنوعی قابل خوردن اس��ت 
که به دو شکل پودری و مایع 
در بازار ام��روز وجود دارد اما 
بیش��تر توسط پزشکان سنتی 
به عنوان دارو تجویز می ش��ود 
به صورت  می تواند  درحالی که 
ی��ک خوراکی ی��ا میان وعده 
مناسب و حتی برای صبحانه 
هم مورد اس��تفاده خانواده ها 

قرار بگیرد. 

اززنانشیرده
تاکودکانو
ورزشکاران

درخصوص  اس��دی 
اکس��یر  این  خ��واص 
می گوید:  ناش��ناخته 
مکم��ل  ی��ک  مال��ت 
غذای��ی غن��ی ب��رای 
غ��ذای  در  اس��تفاده 
ک��ودک و همچنی��ن 
ترش��ح  افزایش  برای 
م��ادران  در  ش��یر 
ش��یرده اس��ت، چرا که این 
م��اده بس��یار مق��وی بوده و 
گ��روه  ویتامین ه��ای  دارای 
B اس��ت که در ترش��ح غدد 
بسزایی  تأثیر  شیر  مخصوص 
دارد. همچنی��ن عصاره مالت 
بودن  ملین  به علت خاصیت 
برای ک��ودکان که دس��تگاه 
دارند  آسیب پذیری  گوارشی 
بسیار مناس��ب است و برای 
افزایش اش��تهای کودک هم 

به کار گرفته می شود. 
عصاره  مص��رف  طرف��ی  از 
را  اس��تخوان بندی  مال��ت 
محک��م می کن��د و ضع��ف و 
بی اشتهایی را از بین می برد و 
برای بدن سازان و ورزشکاران 
یک��ی از بهتری��ن مکمل های 
غذایی به شمار می آید. مالت 
همچنین در درمان بس��یاری 

از مش��کات گوارش��ی مانند 
سوء هاضمه مورد مصرف قرار 

می گیرد. 
از  یک��ی  مال��ت  عص��اره 
که  اس��ت  غذایی  ترکیب��ات 
طی فرآیندی به نام مالتینگ  
از  )فرآین��د جوانه زن��ی جو( 
ای��ن غله ب��ه دس��ت می آید 
ویتامین ه��ای  از  سرش��ار   و 
گروه B و جایگزین مناس��بی 
برای بس��یاری از مکمل های 
ای��ن ترکیب  دارویی اس��ت. 
غذای��ی را ه��م می ت��وان در 
رژی��م غذایی اف��راد مبتا به 
چاق��ی و هم در رژی��م افراد 
لاغ��ر که قص��د افزایش وزن 
دارند، گنجان��د که به ترتیب 
باید قبل و بعد از غذا استفاده 

شود. 

بازارپرتولیدوکممصرف
کارشناسی  به عنوان  اسدی 
که سال هاس��ت در این عرصه 
می گوی��د:  ک��رده،  فعالی��ت 
متأس��فانه ب��ه دلی��ل ع��دم 
با این محصول  آشنایی مردم 
شما هرچقدر هم تولید داشته 
باشید بی مصرف باقی می ماند 
و ش��رط اول ورود ب��ه ای��ن 
مشتری  کردن  پیدا  باش��گاه، 
و ب��الا بردن انگی��زه خرید در 

مردم است. 
البت��ه ت��ا دوس��ال پی��ش 
مالت  زی��ادی عص��اره  مقدار 
صنای��ع  در  اس��تفاده  ب��رای 
وارد کش��ور می ش��د ام��ا در 
س��ال 93 برخ��ی ش��رکت ها 
عن��وان کردن��د در تولید این 
خودکفای��ی  ب��ه   محص��ول 

رسیده اند. 
تولی��د  ب��ازار  مجم��وع  در 
عصاره مالت به ش��دت نیاز به 
توجه و س��رمایه گذار دارد اما 
قبل از ورود باید مصرف کننده 
را آماده خرید کرد، همچنین 
به صورت میانگین ش��ما برای 
تولی��د یک تن عص��اره مالت 
در م��اه نی��از ب��ه هزین��ه ای 
تجهیز  ب��رای  یک میلی��اردی 
خط تولید خود دارید و هرچه 
این حج��م تولید افزایش یابد 
بای��د س��رمایه خ��ود را برای 
خرید ماشین آلات و راه اندازی 
خطوط جدی��د تولید افزایش 

دهید. 

گزارشیدرخصوصکاربردهاوپتانسیلهایسرمایهگذاریدرتولیدمالتجو

بازاریکهگرمترمیشود

نقطه شروع

تحقیقاتبازار؛گاماولجهتراهاندازی
وسرمایهگذاریدریککسبوکار

یک��ی از بزرگ تری��ن مش��کاتی ک��ه پیش روی 
س��رمایه گذاران در راه اندازی یک کس��ب وکار وجود 
دارد ع��دم آگاه��ی از وضعیت بازار، ف��روش، رفتار 

خرید مشتریان و. . . است. 
لازمه راه اندازی یک کس��ب وکار تدوین استراتژی 
اس��ت و تاکتیک های عملیاتی اعم از ساخت برند و 
پروس��ه برندینگ، تولید محصول یا خدمات، منابع 
انس��انی و لجس��تیکی، برنامه بازاریابی و فروش و... 
حال س��وال اساسی که به وجود می آید این است که 
این برنامه استراتژی بر چه اساسی تدوین و نگارش 
می ش��ود؟  آیا محصول یا خدماتی که قصد تولید و 
ارائه آن به بازار وجود دارد براساس نیازسنجی که از 
جامعه و مصرف کنندگان به دست آمده ارائه می شود 
یا براس��اس مطالعات نظری این تصمیم گرفته شده 
اس��ت. آیا نس��بت به مطالعه رفتار خرید مشتریان، 
وضعی��ت رقبایی که پیش از این در بازار حضور پیدا 
کرده اند و مش��کات و مس��ائلی که پی��ش روی آنها 
بوده، بررس��ی لازم به عمل آمده اس��ت؟  و از همه 
مهم ت��ر اینکه وجه تمایز رقابتی ک��ه در مقابل رقبا 

باید ارائه شود چیست؟ 

در این یادداش��ت قص��د بر این اس��ت که ضمن 
آش��نایی با پروس��ه تحقیقات بازار و همچنین پاسخ 
به پرس��ش های ف��وق، به ضرورت انج��ام تحقیقات 
بازار در راه اندازی یک کس��ب وکار و سرمایه گذاری 
جدید پی ببریم. در اکثر مواقع راه اندازی کسب وکار 
و سرمایه گذاری در آن بدون انجام پروسه تحقیقات 
بازار و مطالعات کمی و کیفی اس��ت. تحقیقات بازار 
و تحقیقات بازاریابی به عنوان یکی از رکن های اصلی 
در پروس��ه راه ان��دازی یک کس��ب وکار و همچنین 
تدوین استراتژی است که متأسفانه تاکنون در کشور 
ما به ص��ورت جدی دنبال نش��ده و در خیلی مواقع 
به عنوان هزینه اضافی ش��ناخته می شود. تحقیقات 
بازار به عنوان بخش��ی مهم از فرآیند ایجاد و توسعه 
کسب وکار و انجام فرآیند برندینگ، پروسه ای منظم 
از تحقیق ش��امل نیازهای مشتریان، رقبا، فرصت ها 
و تغییرات بازار اس��ت و تحقیقات بازاریابی مواردی 
همچون توسعه محصول، ش��ناخت بازار، روش های 
مناس��ب فروش، توزیع، تبلیغ و تس��هیل خدمات یا 
ف��روش را در ب��ر می گی��رد و ای��ن دو در واقع همه 
جنبه های فعالیت های کس��ب وکار از مرحله ایده تا 
رضایت مش��تری را پوش��ش می دهند و تا زمانی که 
شناخت مناس��بی از جنبه های اجتماعی، اقتصادی، 
روانی و آماری مش��تری نداشته باش��یم نمی توانیم 
برنام��ه علمی و عملیاتی را از گام اول ایده پردازی تا 
گام نهایی فروش طراحی، پیاده س��ازی و اجرا کنیم. 
به عنوان مثال در نظر بگیرید شما قصد خرید سهام 
یک ش��رکت در بورس اوراق بهادار را دارید. مراحلی 
که باید طی ش��ود این اس��ت که نس��بت به بررسی 
وضعیت حضور آن ش��رکت در بازار و س��هم از بازار 
محص��ول یا خدمات آن ش��رکت، بررس��ی وضعیت 
س��ود و زیان مالی و همچنین ارزش گذاری س��هام 
آن شرکت اقدام و با شناخت و آگاهی کامل و پایین 
آوردن می��زان ریس��ک س��رمایه گذاری و همچنین 
بررس��ی وضعیت سود آن شرکت و نسبت این دو با 
یکدیگر  )ریس��ک به س��ود( عمل شود. حال چگونه 
ممکن اس��ت که ب��رای راه اندازی یک کس��ب وکار 
جدید و سرمایه گذاری در آن بدون بررسی وضعیت 
ب��ازار و نیازس��نجی از جامع��ه مخاط��ب و در گام 
بع��دی برنامه ریزی برای نیازس��ازی بدون پروس��ه 
تحقیقات ب��ازار اقدام کرد. متأس��فانه بخش زیادی 
از کس��ب وکارهایی که بدون شناخت واقعی و اطاع 
دقیق از وضعیت کس��ب وکار و نیز برنامه ریزی برای 
ارائه خدمت یا محصولی با امتیازات بیشتر و متمایز 
از دیگر رقبا و همچنین بررس��ی میزان رضایتمندی 
جامعه مخاطب و همچنین سهم از بازار پس از ارائه 
محصول یا خدمت موردنظ��ر اقدام به راه اندازی آن 
می کنند، محکوم به شکست هستند که این موضوع 

دور از ذهن نیست. 
هم��واره مدنظ��ر داش��ته باش��یم که  بای��د برای 
س��رمایه گذاری در ی��ک کس��ب وکار با ش��ناخت و 
آگاهی از وضعیت کمی و کیفی وارد عمل ش��ویم و 
نیز این نکته را مدنظر داشته باشیم که انجام پروسه 
تحقیق��ات بازاریاب��ی یک موضوع کام��ا تخصصی 
بوده و پیش��نهاد می ش��ود انجام این پروژه توس��ط 
ش��رکت هایی ک��ه در این ح��وزه فعالی��ت می کنند 
ص��ورت پذی��رد ک��ه دارای مزایایی اس��ت همچون 
اینکه ش��رکت های تحقیقات بازاریابی در گردآوری، 
تحلی��ل و گزارش اطاعات متخصص هس��تند. آنها 
در اس��تفاده از تکنیک ه��ای تحقیقات��ی پیچیده و 
پیش��رفته مزیت نس��بی دارند. می توانند این کار را 
در حداقل زمان ممک��ن و با کیفیت و کارایی بالاتر 
و همچنی��ن هزین��ه پایین تر انجام دهن��د. بنابراین 
اطاعات لازم برای تصمیم گیری مدیران را در دوره 
زمانی کوتاه ت��ری فراهم می آورن��د. از افراد مجربی 
استفاده می کنند که در رشته های مختلفی همچون 
بازاریابی، مالی، آمار و... متخصص هس��تند. یکی از 
مهم ترین مزایای شرکت های تحقیقات بازار صاحب 
صاحی��ت حرفه ای، امنی��ت و رازداری در اطاعات 

شرکت هاست.
mahdi.hallaj@yahoo.com

بستهبندیفعال،شیوههاینوین
بستهبندی

کلافاول
ای��ران  متأس���فانه 
بس��ته بندی  حوزه  در 
چن��دان  مواد غذای��ی 
و  نکرده  عم��ل  موفق 
نتوانس��ته طراحی ها و 
موفق  بسته بندی های 
و متنوعی را ارائه کند اما مس��ئله طراحی و ش��کل 
و ظاهر بس��ته بندی یک روی س��که است و مسئله 
می��زان نگه��داری و کیفیت م��واد اولی��ه هم روی 
دیگر س��که اس��ت که باید به آن توجه شود. نوعی 
از بس��ته بندی موسوم به »بسته بندی فعال« در دنیا 
در حال اس��تفاده اس��ت که یکی از مفاهیم نوین در 
بس��ته بندی مواد غذایی اس��ت. این بسته بندی ها در 
پاسخ به تغییرات مداوم در نیازهای مصرف کنندگان 

به بازار فروش عرضه شده است. 
بس��ته بندی فعال ش��رایط ج��وِ بس��ته را به گونه 
مطلوب��ی تغییر می ده��د که موج��ب افزایش عمر 
نگه��داری ماده غذایی ش��ود. برخاف بس��ته بندی 
قدیمی که براس��اس آن کیفی��ت نگهداری فرآورده 
بای��د به گون��ه ای حفظ ش��ود ک��ه حداق��ل بر هم 
کنش بین فرآورده و بس��ته صورت گیرد براس��اس 
پیشرفت های جدید به عمل آمده در دهه های اخیر 
در صنایع بس��ته بندی بر هم کنش بین بسته بندی و 

فرآورده سودمند به حساب می آید. 
بس��ته بندی تغیی��ر یافت��ه فع��ال طی 2۵ س��ال 
اخی��ر به ویژه در آمریکا و ژاپن ب��ه منظور نگهداری 
مواد غذایی مورد اس��تفاده قرار گرفته است و کاربرد 
انواع گوناگون این نوع بسته بندی روزبه روز در حال 
گسترش است. این نوع بسته در انواع مختلفی تولید 
شده اس��ت مانند انواعی که دارای افزودنی هایی به 
منظ��ور حفظ تازگی محصول اس��ت ک��ه می توانند 
کاربرده��ای متع��ددی داش��ته و در مقایس��ه ب��ا 
بس��ته بندی قدیمی در نگهداری م��اده غذایی مؤثر 
واقع ش��وند. مواد یا عوامل فعال به طور مس��تقیم یا 
غیرمس��تقیم در تماس با مواد غذایی هس��تند. انواع 
بس��ته بندی ب��ا توانایی تغیی��ر ویژگی های فیزیکی 
مانند بس��ته های خود گرم یا سردش��ونده هم نوعی 
بس��ته فعال در نظر گرفته می ش��وند. بس��ته بندی 
فع��ال در مورد ان��واع گوناگ��ون از مواد غذایی مانند 
نان، کیک، شیرینی، پیتزا، خمیر تازه، پنیر، گوشت 
و فرآورده ه��ای آن و میوه جات مورد اس��تفاده قرار 

گرفته است. 

کلافدوم
کاف دوم به نوع��ی 
س��رنخ  تکمیل کننده 
در  و  اس��ت  ام��روز 
توضی��ح باید گفت که 
حوزه ه��ای  اکث��ر  در 
تولید و خدمات سالانه 
نمایش��گاه های تخصصی برگزار می شود که بازخورد 
و هدف اصلی برپایی آنها چه در سطح داخلی و چه 
بین الملل��ی، رونق آن حوزه و برقراری ارتباط هرچه 
بیش��تر میان فعالان آن حوزه با یکدیگر و با مصرف 

کنندگان است. 
در ای��ن کاف ه��م اش��اره ای به بهب��ود وضعیت 
بس��ته بندی کش��ور می کنیم. در واقع ب��ا نگاهی به 
نمایش��گاه بین الملل��ی بس��ته بندی ک��ه از پنجم تا 
هش��تم خرداد ماه برگزار می ش��ود به عاقه مندان و 
فعالان حوزه بس��ته بندی پیش��نهاد می دهیم برای 
بازدی��د و گرفتن اطاعات درخصوص ورود به حوزه 
یا مش��ارکت با فعالان بازار س��ری به نمایشگاه فوق 

بزنید. 
همان ط��ور که مکررا در اخبار مربوط به این حوزه 
عنوان می ش��ود که بحث بس��ته بندی در کشور در 
حال پیش��رفت و ش��اهد س��رمایه گذاری های کان 
اس��ت و بخش خصوص��ی و دولت��ی ب��ا کم��ک هم 
در تاش��ند ت��ا وضعی��ت بس��ته بندی مواد غذایی و 
مخصوصا میوه جات، س��بزی جات و سیفی جات را از 
بحران کنونی نجات دهند، ما هم به س��رمایه گذاران 
بالق��وه این بخش پیش��نهاد می دهیم ب��ا حضور در 
نمایش��گاه س��راغ ان��واع بس��ته بندی های نوین هم 
برون��د تا با بهره گیری از آنها و س��رمایه گذاری روی 
این ش��یوه های نوین، اوضاع بسته بندی را در کشور 

سروسامان دهند. 

سرمایهگذاری4۰میلیاردریالیدر
بخشمعادنگیلان

مع��اون صنایع و معادن س��ازمان تجارت گیان از 
سرمایه گذاری ۴0 میلیارد ریالی در بخش معادن این 

استان در سال جاری خبر داد. 
ب��ه گزارش تس��نیم، کری��م توکل نیا در نشس��ت 
صنعت، معدن و تج��ارت گیان با بیان اینکه صدور 
ش��ش فقره گواهینامه کشف مواد معدنی نهایی شد، 
اظهار داش��ت: میزان ذخیره مواد معدنی مکش��وفه 
در س��ال 93 بیش از 22 میلیون تن بوده اس��ت که 
ح��دود 980 میلیون ریال س��رمایه گذاری در بخش 
فعالیت های اکتش��افی در این سال صورت پذیرفت.  
وی از ص��دوردو فق��ره پروانه بهره برداری در س��ال 
گذش��ته خب��ر داد و افزود: ب��ا س��رمایه گذاری 20 
میلیارد ریال��ی در این بخش برای 16 نفر اش��تغال 
مستقیم ایجاد شده است. وی بیشترین میزان سهم 
معادن اکتش��افی جدید در اس��تان را شامل معادن 
طبقه ی��ک و دو مانند مواد معدنی م��ورد نیاز برای 
مصالح ساختمانی، سنگ لاشه، میکا و خاک صنعتی 
عنوان کرد. توکل نیا تصریح کرد: پیش بینی می شود 
ش��اهد س��رمایه گذاری ۴0 میلیارد ریالی در بخش 
بهره برداری از معادن جدید در اس��تان در س��ال 9۴ 

باشیم. 

بازار تولید عصاره مالت به شدت نیاز به 
توجه و سرمایه گذاری دارد اما قبل از 
ورود باید مصرف کننده را آماده خرید 

کرد، همچنین به طور میانگین شما برای 
تولید یک تن عصاره مالت در ماه نیاز 

به سرمایه ای یک میلیاردی برای تجهیز 
خط تولید خود دارید

شکوفهمیرزایی

مهدیحلاج
دکترایمدیریتکسبوکار

سرنخ

خبر

اس��تفاده از پتانس��یل های دریا در راس��تای توسعه 
گردش��گری و همچنین توسعه صنعت حمل و نقل یکی 
از موضوعات��ی اس��ت که پیش از ای��ن »فرصت امروز« 
گزارش ه��ای مفصلی درخصوص آن کار کرده اس��ت و 
با ارائه نظرات کارشناس��ان و مقایسه با بهره گیری هایی 
که دیگر کش��ورها از دریا می کنند، به تفصیل شرایط و 

راه های سرمایه گذاری را ارائه کرده است. 
فرصت های��ی که در طول همه این س��ال ها به صورت 
بکر باق��ی مانده اند و حتی دولت چندان ورودی به آنها 
نک��رده و به راحتی قابلی��ت س��رمایه گذاری های کان 
چ��ه در حوزه گردش��گری و چه در ح��وزه حمل و نقل 
و ترانزی��ت را دارد. به تازگی اس��تاندار گیان با اش��اره 
به آماده بودن این اس��تان برای راه ان��دازی حمل و نقل 
دریایی گفته است: به منظور ایجاد رغبت در بین اقشار 
مردم به عنوان نخس��تین مس��افر از خطوط حمل و نقل 

دریایی استفاده خواهم کرد. 
ب��ه گزارش »فرصت امروز« ب��ه نقل از روابط عمومی 
استانداری گیان، محمدعلی نجفی در نشست بررسی 
س��رمایه گذاری بخش خصوص��ی در کش��تیرانی اظهار 

کرد: اس��تان گیان به صورت همه جانب��ه و با مرکزیت 
بندرانزلی آمادگی برای فراهم کردن زمینه های لازم در 

برقراری مسافربری دریایی را دارد. 
وی بر ضرورت استفاده از ظرفیت دریا در حمل و نقل 
مسافر تاکید کرد و افزود: عمده کشورهای دنیا باتوجه 
به مش��کات مختلف در حوزه ج��اده ای در حمل و نقل 
مس��افر داخل��ی و خارج��ی از ظرفیت دریا اس��تفاده 

می کنند. 
اس��تاندار گی��ان همچنی��ن ب��ا اش��اره ب��ه س��فر 
رییس جمهور به کش��ورهای حاش��یه دریای خزر و نیز 
پروتکل هایی که بین اس��تانداران گیان و آس��تراخان 

منعقد شده است گفت: به منظور بهره گیری از فرصت ها 
و ارتباط با کش��ورهای همسایه پیشنهاد سرمایه گذاری 
بخش خصوصی در حمل و نقل مسافر از طریق دریا را با 

قید فوریت اجرایی خواهیم کرد. 
وی افزود: به منظور ایجاد رغبت در بین اقش��ار مردم 
به عنوان نخستین مس��افر از خطوط حمل و نقل دریایی 

استفاده خواهم کرد. 
نماین��ده عالی دولت در گیان با اش��اره به فرمایش 
رهبر معظم انقاب که مردم باید از ظرفیت دریا بیشتر 
بهره مند شوند خاطرنش��ان کرد: باتوجه به فرصت های 
ارزش��مند ایجاد شده در حوزه سرمایه گذاری در دریای 
اس��تان گیان در س��ال جاری بخش مهمی از توس��عه 

اشتغال با محوریت دریا انجام می گیرد. 
اس��تاندار گی��ان اس��تقبال و حمای��ت در ح��وزه 
س��رمایه گذاران  از  اقتص��ادی  س��رمایه گذاری 
بخش خصوصی را ضروری دانست و یادآور شد: سیاست 
کش��ور و دولت در درازمدت حضور دولتی نیست و باید 
با هدایت و حمایت به سمت بخش خصوصی سوق داده 

شود. 

راهاندازیحملونقلدریاییدرگیلان



بیست و هش�تمین نمایشگاه بین المللی کتاب 
ته�ران در حال�ی از چن�د روز پی�ش کار خود را 
آغاز کرده که همچنان اقتصاد نش�ر در کشور ما 
با چالش ها و مش�کلات جدی مواجه است. برخی 
از ناش�ران معتقدن�د از آنج�ا که کتاب در س�بد 

خرید خانوار جایگاهی ندارد، برگزاری نمایشگاه 
می تواند فرصت مناس�بی ب�رای کمک به اقتصاد 
نش�ر باشد. هر چند به اعتقاد این گروه از ناشران 
باید برگزار کنندگان نمایش�گاه کت�اب تدابیری 
بیندیشند که این نمایشگاه به نام کتاب و به کام 

سایر مشاغل نباشد. 
برخی دیگر از ناشران بر این باورند که به دلیل 

گس�ترده بودن و جدی بودن مش�کلات اقتصاد 
نشر، نمایش�گاه کتاب به تنهایی نمی تواند کمک 
ش�ایانی به رفع این مش�کلات کن�د. در جریان 
برگزاری بیست و هشتمین نمایشگاه بین المللی 
کت�اب ته�ران، »فرص�ت ام�روز« در گفت وگو با 
تعدادی از ناش�ران تاثیر این رویداد را بر اقتصاد 

نشر مورد بررسی قرار داده است. 

تاثیر نمایشگاه کتاب بر اقتصاد نشر بررسی می شود

به نام کتاب؛ به کام دیگران

دوشنبه
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شبکه توزیع کتاب به روز نیست

 پیش از آنکه به تاثیر نمایش��گاه کتاب در اقتصاد 
نش��ر بپردازیم، باید این موضوع را مورد توجه قرار 
دهیم که آیا این رویداد نمایشگاه است یا فروشگاه؟ 
به نظر من این رویداد یک فروشگاه کتاب است اما 
ب��ه نام کتاب و به کام بس��یاری از مش��اغل دیگر. 
متاس��فانه این موضوع موجب ش��ده که نمایشگاه 
کتاب به یک شبه محل تفریح و تفرج برای عده ای 
تبدیل ش��ود و این موضوع بس��یار نامطلوب است 
ک��ه علت عمده آن نیز معض��ات فرهنگی موجود 

در جامعه است.
در حال حاضر س��رانه مطالعه در ایران دو دقیقه 
در روز به ازای هر نفر اس��ت و این بدان معناس��ت 
که بس��یاری از ایرانی ها مطالعه نمی کنند. این در 
حالی اس��ت که نمایشگاه بین المللی کتاب ترغیب 
ب��ه مطالعه را افزایش نخواه��د داد. این موضوع ره 
ب��ه بیراهه رفتن اس��ت که تصور کنی��م قطعا در 
مقاب��ل خرید کت��اب، مطالعه هم اتف��اق می افتد. 
زی��را م��ردم عاقه ای ب��ه مطالع��ه ندارن��د و این 
 موضوع موجب شده تیراژ کتاب به شکل اسفباری 

کاهش یابد.
نکته دیگر این اس��ت که مردم ب��ه محل توزیع 
کت��اب دسترس��ی ندارن��د و ش��اید اگ��ر کتاب را 
می دیدند، می خریدند. اعتقاد برخی این اس��ت که 
کتاب گران شده و مردم این کالا را نمی خرند و از 
همین رو مش��کات جدی در اقتصاد نشر به وجود 
آمده اس��ت. البته اگر این اس��تدلال صحیح باشد، 
باید کتابخانه ها مملو از کتابخوان باشد اما همانطور 

که می دانید این اتفاق رخ نداده است.
در واقع فرهنگ مطالعه زمانی ش��کل می گیرد و 
تقویت می ش��ود که مردم عاقه به دانستن داشته 
باش��ند و ملتی که احس��اس کند تقریبا همه چیز 
را می داند، دیگ��ر مطالعه نخواهد کرد و این اتفاق 

است که در جامعه ما رخ داده است.
به نظر می رسد یکی از دلایل اصلی این موضوع، 
غفلت در نظام آموزش��ی کش��ور ماس��ت. درنظام 
آموزشی کش��ور ما بس��تر مطالعه فراهم نیست و 
ای��ن نظام چنان پوس��یده و قدیمی اس��ت که در 
 آن فق��ط کتاب ها تغییر می کن��د اما نگاه ها عوض 

نمی شود.
متاس��فانه به دلیل ضعف های موج��ود در نظام 
آموزشی کش��ور ما، بس��یاری از کودکان از همان 
ابتدا به نوعی از کتاب های درسی منزجر می شوند 
و ب��رای همیش��ه مطالعه را کن��ار می گذارند. نگاه 
آزمون مح��ور هم که از ابتدای دوره متوس��طه در 
مدارس وجود دارد، عامل دیگری است که موجب 
بی عاقه ش��دن نوجوانان به مطالعه می ش��ود و به 
نوعی س��بب می ش��ود که مطالعه و دانستن ارزش 

نباشد.
این در حالی اس��ت که اگر ک��ودکان و نوجوانان 
مطالع��ه کتاب را کن��ار نمی گذاش��تند، جامعه ما 
وضعیت بس��یار بهتری نس��بت به ش��رایط فعلی 
داش��ت. در ای��ن میان موض��وع دیگر این اس��ت 
که سیاس��تگذاری حوزه فرهنگ و نش��ر توس��ط 
فرهیختگان انجام نمی شود و متولیان امور جایگاه 
فرهیخت��گان را گرفته اند. این در حالی اس��ت که 
یک محصول فرهنگی مانند کتاب در نتیجه تعامل 
مدی��ران دولتی و فرهیختگان منتش��ر می ش��ود. 
زمان��ی که مجموعه ای��ن عوامل را کن��ار یکدیگر 
می گذاریم، متوجه می شویم تاثیر اندک نمایشگاه 
کتاب در اقتصاد نش��ر ناش��ی از نبود نگاه فرهنگی 

است. 

اینجاس��ت که نمایش��گاه به نام کتاب و به کام 
دیگر مش��اغلی می شود که در حاش��یه نمایشگاه 
مش��غول فعالیت هس��تند. به همی��ن دلیل فردی 
که در حاشیه نمایش��گاه مواد غذایی و آشامیدنی 
دارد  ناش��رانی  از  بهت��ری  اقتص��اد  می فروش��د، 
 ک��ه صده��ا کت��اب را ب��رای عرضه به نمایش��گاه 

آورده اند.
این نکته را نیز باید متذکر ش��د که ناشران قوی 
در اغل��ب موارد اقتصاد خوبی دارند و توانس��ته اند 
با دایر کردن فروش��گاه و شبکه پخش، کتاب های 
خ��ود را ب��ه ف��روش برس��انند و قاعدت��ا در زمان 
برگزاری نمایش��گاه کتاب نیز فروش خوبی دارند، 
اما ناشران ضعیف چنین وضعیتی ندارند و فقط در 
نمایش��گاه حضور پیدا می کنند تا نقدینگی اندکی 

را کسب کنند.
در واقع از این جهت مش��کات جدی در اقتصاد 
نش��ر وجود دارد که ش��بکه توزیع قابل قبولی در 
کتاب به وجود نیامده اس��ت. در حالی که س��لیقه 
و ذائقه م��ردم تغییر کرده اما کتاب فروش��ی ها به 
همان ش��کل سنتی اقدام به عرضه کتاب می کنند 
و طبیعی اس��ت ک��ه چنین سیس��تمی نمی تواند 
پاس��خگو باش��د. در مجموع به نظر می رس��د باید 
یک آسیب شناس��ی دقیق در حوزه فرهنگ و نشر 
انجام شود و پس از این آسیب شناسی، دوباره یک 
طرح ریزی با حضور فرهیختگان، مولفان و ناشران 

صورت گیرد.

کتاب ها برای که به نمایش در 
می آیند؟ 

در جهانی که عمده اطاعات افراد از طریق رجوع 
به رس��انه های الکترونیک و نرم افزارهای هوش��مند 
به دس��ت می آید، عجیب به نظر می رس��د که هنوز 
هم مخاطبانی عاقه من��د به کتاب های چاپی وجود 
داشته باشند و نمایش��گاه هایی اختصاصی ویژه این 
افراد در س��طح جهان برگزار ش��ود. نمایش��گاه های 
کت��اب در طول س��ال ها هویت و ارزش خ��ود را از 
دس��ت نداده اند و هنوز هم در گوش��ه و کنار جهان 
نمایش��گاه های کتاب با رونق و وسعت قابل توجهی 
برگزار می ش��ود. این روزها نمایشگاه های کتاب، نه 
فقط محلی ب��رای خرید کتب گوناگون، بلکه محلی 
برای کسب وکار، توسعه فرهنگی و اقتصادی، توسعه 
بازاره��ای بین الملل��ی و. . . اس��ت. نمایش��گاه های 
بین المللی کتاب در برخی کش��ورها به شکل سالانه 
و مستمر برگزار می ش��ود. برخی از این نمایشگاه ها 
شهرت جهانی داشته، ناشران و خریداران خارجی را 
جذب می کنند. بر این اس��اس نادیده گرفتن ارزش 
نمایشگاه های کتاب ناممکن به نظر می رسد. دلایل 
متع��ددی برای تثبی��ت ارزش نمایش��گاه ها، به ویژه 
نمایشگاه های بین المللی کتاب وجود دارد که از بین 

آنها می توان به مواردی اشاره کرد: 

توسعه نشر بین الملل در سایه نمایشگاه 
نمایش��گاه کتاب فرانکفورت، یک��ی از موفق ترین 
نمونه های نمایشگاه های بین الملل است. تا حدی که 
حضور کشورهای متعدد از قاره های مختلف در این 
نمایش��گاه به امری عادی تبدیل شده است. ناشران 
معتبری از آرژانتین، ارمنستان، برزیل، چین، یونان، 
هند، روس��یه، مراکش، اردن، سوئد، تونس، اوکراین 
و ام��ارات، تنها تعدادی از ش��رکت کنندگان در این 
نمایش��گاه هس��تند. اما علت رونق این نمایشگاه در 
بخش بین الملل چیس��ت و چرا این تعداد ناش��ران 
عاقه مند به حضور در این نمایشگاه هستند؟  علت 
اصلی رونق بخش بین الملل در نمایشگاه فرانکفورت 

به دو بخش اصلی تقسیم می شود: 
باش�گاه کس�ب وکار بین الملل: تیم های معتبر 
کارشناسی در بخش کسب وکار نمایشگاه فرانکفورت 
به طور مرتب به مراجعان، مشاوره هایی در مورد عقد 
قراردادهای نش��ر ارائه می دهن��د. در عین حال این 
باش��گاه به ناش��ران تازه وارد فرصت دیده ش��دن و 
پیشرفت می دهد. حضور در این باشگاه برای ناشران 
قدیم��ی، فرصت آش��نایی ب��ا تازه های دنیای نش��ر 
بین الملل و همکاری با نویس��ندگان و ناشران دیگر 

ملل را می دهد. حضور در این بخش رایگان است. 
در  حاض��ر  مخاطب��ان  مخاطب�ان:  تکری�م 
نمایش��گاه فرانکفورت از اینترن��ت مجانی بهره مند 
می ش��وند، به طور آنای��ن از تمامی اطاعات مربوط 
به نمایش��گاه بهره مند شده و مش��اوره خرید کتاب 
دریافت می کنند، همچنین وجود کتاب های صوتی، 
نرم افزارهای کتابخانه آناین و اینترنتی باعث ش��ده 
اس��ت حتی مخاطبانی که به کتاب های چاپی عاقه 

ندارند، جذب این نمایشگاه بین المللی شوند. 

سودی که نادیده گرفته می شود 
مجله جهانی ناشران، از نمایشگاه بین المللی کتاب 
آرژانتین به عنوان نور امیدی در دل اقتصاد آرژانتین 
یاد می کند. نمایشگاه کتاب آرژانتین سالانه میزبان 
33 ناش��ر معتبر جهانی است. این نمایشگاه یکی از 
بزرگ ترین نمایشگاه های کتاب در دنیاست که سود 
سرش��اری را به بخش نشر و فرهنگ آرژانتین هدیه 
می دهد. بنا بر اذعان برخی کارشناس��ان س��ود این 
نمایشگاه، در برخی س��ال ها با سود صادرات غله از 
آرژانتین برابری کرده اس��ت. اگرچه طی س��ال های 
اخیر سیاس��ت های دولت آرژانتین در قبال افزایش 
قیمت کاغذ باعث ش��ده بس��یاری ناشران به نادیده 
گرفته شدن ارزش حضورشان در نمایشگاه معترض 

باشند. 

نفعی که نویسندگان و مخاطبان می برند 
 »اگ��ر می خواهی��د مع��روف ش��وید، س��ری به 
نمایش��گاه کتاب لن��دن بزنید«؛ این عبارتی اس��ت 
ک��ه بین ناش��ران معتبر بین الملل و نویس��ندگان و 
مترجمان انگلیس��ی رواج دارد. اما علت اش��اعه این 
مثل در قدرت نمایشگاه لندن برای معرفی کتب به 
مخاطبان است. بسیاری از کتاب اولی ها و مترجمان 
و ناش��ران کم سابقه، تمایل دارند در نمایشگاه کتاب 
لندن حضور داشته باشند. این نمایشگاه بیش از هر 
چیز به خاطر خبررس��انی مناسب و جذب مخاطبان 
حداکثری مش��هور اس��ت. محبوبیت این نمایشگاه 
ب��رای مخاطب��ان نیز نه تنه��ا به خاطر تن��وع بالای 
محتوای کتب، بلکه به س��بب ارائه خدمات ویژه به 
مخاطبان اس��ت. برگزاری کارگاه های نقد و بررسی 
کتب، برگزاری جلسات گفت وگوی مخاطب و مولف 

و. . . ازجمله جذابیت های نمایشگاه لندن هستند. 

مخاطبان بومی و فرهنگ ملل 
پژوهش ها نش��ان می دهد برگزاری نمایش��گاه های 
بین المللی نقش مهم��ی در ارتقای فرهنگ مخاطبان 
دارد. نمایش��گاه کتاب هاوانا نمونه خوبی از این پدیده 
است. حضور گسترده کشورهای حوزه کارائیب و دیگر 
کش��ورهای جهان، باعث شده مخاطبان کوبایی، جزو 
بافرهنگ ترین مخاطبان منطقه دس��ته بندی ش��وند. 
پایین بودن هزینه های نش��ر کتاب در کوبا زمینه ساز 
تمایل بس��یاری نویس��ندگان خارجی برای همکاری 
با ناش��ران کوبای��ی را فراهم آورده اس��ت. به عبارتی 
دیگ��ر تحقق ش��عار  »توس��عه هویت مل��ی در کنار 
آشنایی با فرهنگ ملل« سال هاست سرلوحه فعالیت 
برگزارکنندگان نمایشگاه بین المللی کتاب شده است. 

آزموده دیدگاه

امیر نوید
  مدیرمسئول انتشارات آرمان رشد

المیرا اکرمی 
ترجمه و گردآوری: رویا پاک سرشت 

علی باقری، مدیر انتشارات نگیما 
معتقد اس�ت که به دلی�ل وضعیت 
نامطلوب اقتصاد نشر، امید بسیاری 
از ناشران به نمایش�گاه بین المللی 
کت�اب اس�ت زی�را معم�ولا تعداد 
زی�ادی از آنها محل مناس�بی برای 
عرض�ه کتاب ندارند و در عین حال 
نقدینگ�ی لازم را برای خرید مکان 
اختی�ار  در  کتابفروش�ی  مناس�ب 
ندارند و پخش کنن�دگان کتاب هم 

حاضر به همکاری با آنان نیستند. 

نمایش�گاه بین المللی کت�اب تهران 
چه تاثیری در فروش کتاب و بهبود 

اقتصاد نشر دارد؟ 
ب��ه دلی��ل اینک��ه در ح��وزه کت��اب 
بس��یاری از م��وارد درس��ت نیس��ت و 
برخ��ی باندبازی ها وج��ود دارد، تعداد 
وضعی��ت  ناش��ران  از  انگشت ش��ماری 
اقتص��ادی خوب��ی دارن��د. ام��ا معمولا 
این قبیل ناش��ران، سایر ناش��ران را به 
جرگه خ��ود راه نمی دهند. از همین رو 
امید بس��یاری از ناش��ران به نمایشگاه 
بین الملل��ی کتاب اس��ت. زی��را معمولا 
تع��داد زی��ادی از آنها محل مناس��بی 
ب��رای عرضه کت��اب ندارن��د و در عین 
حال نقدینگی لازم را برای خرید مکان 
مناس��ب کتابفروش��ی در اختیار ندارند 
و پخش کنن��دگان کتاب ه��م حاضر به 
همکاری ب��ا آنان نیس��تند. به هر حال 
نمایشگاه کتاب فرصتی است تا ناشران 
بخش��ی از کتاب های خود را عرضه و به 
فروش برسانند. در شرایط فعلی انتشار 
کتاب هیچ گون��ه توجیه اقتصادی ندارد 
و بسیاری از ناش��ران به دلیل عشق به 

کتاب این کار را انجام می دهند. 
به نظر شما برگزاری نمایشگاه کتاب 
تا چه اندازه انگیزه خرید و خواندن 

کتاب را در مردم ایجاد می کند؟ 
در مجم��وع نمایش��گاه کتاب فرصت 
بس��یار خوبی ه��م برای ناش��ران و هم 

برای مردم اس��ت و همی��ن موضوع که 
با وجود مش��غله های روزم��ره مردم در 
نمایش��گاه حضور پی��دا می کنند، اتفاق 
خوبی است. البته اگر برخی از مشکات 
موج��ود در نمایش��گاه برطرف ش��ود، 
قطعا تع��داد بازدیدکنن��دگان و به تبع 
آن خریداران کت��اب افزایش می یابد و 
نمایش��گاه با تحرک و پویایی بیشتری 

برگزار می شود. 
در ح�ال حاض�ر چ�ه مش�کلات و 
چالش های�ی در حوزه اقتصاد نش�ر 

وجود دارد؟ 
پایی��ن بودن گردش مال��ی کتاب در 
کش��ور ما به هیچ وجه قابل مقایس��ه با 
سایر کشورها نیست. یکی از دلایل این 
موضوع آن اس��ت که ناشران نقدینگی 
لازم را در اختی��ار ندارن��د و از همی��ن 
رو مجب��ور هس��تند که کاغ��ذ را 30 تا 
35 درصد گران ت��ر خریداری کنند. این 
در حال��ی اس��ت که اگر کت��اب را یک 
کار فرهنگی و تج��اری در نظر بگیریم، 
بای��د نقدینگی لازم در اختیار ناش��ران 
باش��د. اما معمولا پس از انتشار کتاب، 
به راحتی س��رمایه هزینه شده به ناشر 

بازنمی گردد. 
از سوی دیگر، یکی دیگر از مشکات 
بحث صدور مجوز از سوی وزارت ارشاد 
اس��ت. طولانی بودن زمان صدور مجوز 
برای کتاب موجب شده که مردم حالت 
بی اعتمادی نس��بت به این موضوع پیدا 
انگی��زه ای برای  کنن��د و خودبه خ��ود 
خرید و خواندن کتاب نداش��ته باشند. 
حت��ی می توان گف��ت طولانی ش��دن 
پروسه اعطای مجوز به کتاب در وزارت 
فرهنگ و ارش��اد اس��امی انگیزه را از 
کتابخوان های حرفه ای نیز گرفته است. 
در ح��ال حاض��ر، ملزوم��ات کت��اب 
مانند کاغذ، فیلم و زینک قیمت بس��یار 
بالای��ی دارن��د و ای��ن موض��وع موجب 
 ش��ده که تیراژ کتاب به ش��دت کاهش 

یابد. 

مرجان بنی اسدی، مدیر انتشارات 
ابر س�فید معتقد است که نمایشگاه 
کتاب باید فروش�گاه عرضه این کالا 
هم باش�د، زیرا متاس�فانه کتاب در 
س�بد خرید خانوار جایگاهی ندارد و 
برگزاری این نمایشگاه فرصتی است 

تا مردم اقدام به خرید کتاب کنند. 

ب�ه نظ�ر ش�ما برگ�زاری نمایش�گاه 
بین المللی کتاب ته�ران تا چه اندازه 
موج�ب ترغی�ب م�ردم ب�ه خرید و 

خواندن کتاب می شود؟ 
قطعا این نمایشگاه تاثیر بسیاری بر این 
موضوع دارد. در زمان برگزاری نمایشگاه 
کتاب، افراد بسیاری به محل برگزاری این 
رویداد مراجعه می کنند و بسیاری از این 
افراد، کسانی هستند که در شرایط عادی 

به کتابفروشی نمی روند. 
نمایشگاه کتاب در معرفی کتاب های 
جدید به مخاطب�ان و افزایش میزان 

فروش کتاب ها چقدر تاثیر دارد؟ 
قاعدتا نمایشگاه کتاب محلی است که 
در آن ناش��ران می توانند اقدام به فروش 
مس��تقیم کتاب کنند. در زمان هایی غیر  
از نمایش��گاه کتاب، مراکز پخش اقدام به 
معرفی و عرضه کتاب ها می کنند. این در 
حالی است که اغلب کتابفروش ها فقط با 
عنوان و نویسنده کتاب آشنا هستند و از 
متن کتاب ها اطاع کاملی ندارند اما یک 
ناش��ر دقیقا می داند که محتویات کتاب 
چیس��ت و بنابراین در فضای نمایش��گاه 
ناشران راحت تر می توانند کتاب های خود 

را به مخاطبان معرفی کنند. 
قطعا نمایش��گاه کتاب باید فروش��گاه 
عرضه این کالا هم باش��د، زیرا متاسفانه 
کتاب در س��بد خرید خان��وار جایگاهی 
ن��دارد و برگزاری این نمایش��گاه فرصتی 
است تا مردم اقدام به خرید کتاب کنند. 

به نظر شما علت این موضوع که مردم 
تمایل کمی به خرید و خواندن کتاب 

دارند، چیست؟ 

این موضوع به دلیل ضعف فرهنگ سازی 
است. فقدان فرهنگ سازی موجب شده تا 
مردم احس��اس نیاز نکنند که هفته ای یا 
ماهی یک کتاب بخوانند. متاسفانه حتی 
برخ��ی افراد ب��ه دلیل آنکه فرزندش��ان 
درس بخواند مانع از این می شوند که وی 
کتاب های غیر درسی را مطالعه کند. البته 
برخی افراد نیز از سنین کم فرزندان خود 

را به کتابخوانی تشویق می کنند. 
نمایش�گاه کتاب تهران به چه میزان 
می تواند در بهبود اقتصاد نش�ر تاثیر 

داشته باشد؟ 
در اقتصاد نش��ر مشکات جدی وجود 
دارد و این مش��کات ب��ه صرف برگزاری 
نمایش��گاه مرتفع نمی ش��ود. متاس��فانه 
ب��ا وجود اینکه هر س��اله ملزومات نش��ر 
گران تر می ش��ود، اما میزان فروش کتاب 
در نمایشگاه سال به سال کمتر می شود. 
البته بخش��ی از ای��ن موضوع ب��ه دلیل 
وضعیت اقتص��ادی مردم اس��ت و تصور 
بس��یاری از افراد این اس��ت که کالاهای 

واجب تری برای خرید وجود دارد. 
کیفیت و نح�وه برگزاری نمایش�گاه 

کتاب را چگونه ارزیابی می کنید؟ 
معمولا هر نمایش��گاهی نقاط مثبت 
و منف��ی دارد و نمایش��گاه کتاب هم از 
این موضوع مس��تثنی نیس��ت. ناشران 
در مورد نحوه توزی��ع غرفه ها انتقاداتی 
دارند و ای��ن انتظار را از وزارت فرهنگ 
و ارش��اد اسامی دارند که در این مورد 
راهکارهای مناسبی را اتخاذ کند. البته 
این یک امر منطقی اس��ت که ناش��ری 
که سرمایه اش را معطوف به کتاب های 
خوب می کند با ناش��ری که فقط کتاب 
کپی منتشر می کند، شرایط یکسانی از 
نظر محل غرفه داش��ته باش��ند. باوجود 
اینک��ه مخالف های زی��ادی وجود دارد 
ام��ا تص��ور من این اس��ت ک��ه مصلی 
نس��بت به نمایش��گاه بین المللی محل 
 مناس��ب تری برای برگزاری نمایش��گاه 

کتاب است. 

علی باقری: 
نمایشگاه نقطه امید بسیاری از ناشران است 

مرجان بنی اسدی: 
مشکلات اقتصاد نشر در نمایشگاه برطرف نمی شود

به گفته نرگس یوس�ف پور، معاون 
انتش�ارات میکائیل یک�ی از اهداف 
ناش�ران برای حضور در نمایش�گاه 
این اس�ت که مخاطب�ان جدید پیدا 
کنند و براس�اس نوع ن�گاه افراد به 
کتاب ها مس�یر خود را برای انتشار 

کتاب های بعدی بیابند. 

این ش�کل برگزاری نمایشگاه کتاب 
چه تأثیری در میزان فروش و معرفی 
ناشران و کتاب ها به مخاطبان دارد؟  
قطع��اً تمام ناش��ران کانال های پخش 

خ��ود را در اختی��ار دارند و نمایش��گاه 
کتاب فرصتی برای ناشران است تا خود 
را به مخاطبانی که آنها را نمی شناسند، 
معرف��ی کنند. م��ا خود به عن��وان یک 
ناش��ر یکی از اهدافم��ان برای حضور در 
نمایش��گاه این است که مخاطبان جدید 
پی��دا کنیم و براس��اس نوع ن��گاه افراد 
به کتاب ها مس��یر خود را برای انتش��ار 

کتاب های بعدی بیابیم. 
نمایش�گاه بین الملل�ی کت�اب چ�ه 
تأثیری بر این موضوع دارد که مردم 

کتاب بخرند و کتاب بخوانند؟ 

در نمایش��گاه کت��اب م��ردم فرصت 
بیش��تری ب��رای لم��س کتاب ه��ا پیدا 
می کنند و قطعا بیش��تر راغب می شوند 
این کالا را بخرند. همین ورق زدن کتاب 
و استشمام بوی کاغذ، لذت خاصی برای 

کسی که اهل کتاب باشد دارد. 
 در کن�ار نمایش�گاه چ�ه کارهای�ی 
می ت�وان انجام داد ک�ه مردم رغبت 
بیشتری برای خرید و خواندن کتاب 

پیدا کنند؟  
مشکل اصلی این اس��ت که اصاً مردم 
کت��اب نمی خوانند. در نمایش��گاه کتاب 

غرفه ه��ای خوراک��ی بس��یار ش��لوغ تر از 
غرفه های کتاب اس��ت و متأسفانه برخی 
اف��راد صرف��اً ب��رای تفریح به نمایش��گاه 
می آین��د. به نظر من اگر به جای بن هایی 
ک��ه در اختیار برخی اف��راد قرار می گیرد، 
یارانه ای در اختیار ناش��ران قرار گیرد و به 
این ترتیب تم��ام افراد بتوانند از این مزایا 
استفاده کنند، اتفاق بسیار خوبی می تواند 
باش��د، زیرا افرادی وجود دارند که عاشق 
کتاب خواندن هس��تند اما ش��اید شرایط 
مالی و زندگ��ی آنها اجازه نمی دهد که به 

شکل مداوم اقدام به خرید کتاب کنند. 

نرگس یوسف پور: 

نمایشگاه فرصتی برای یافتن مخاطبان جدید است



کاهش صادرات چین در آوریل
به گزارش وال اس��تریت ژورنال، به 
ش��کل غیرقابل انتظ��اری صادرات 
چی��ن در م��اه آوری��ل در نتیج��ه 
کم ش��دن تقاض��ا و افزایش ارزش 
واح��د پولی اش کاه��ش یافت. کاهش ص��ادرات چین 
جدیدترین نشانه کم شدن رشد اقتصادی دومین کشور 

قدرتمند اقتصادی دنیاست. 
براس��اس داده های اداره کل گمرک چین که منتشر 
ش��د، می��زان صادرات این کش��ور در مقایس��ه با مدت 
مشابه س��ال گذشته 6/4 درصد کاهش یافته است. 13 
اقتصاددان وال اس��تریت ژورنال افزای��ش 2/5 درصدی 
صادرات چین را برای امس��ال پیش بین��ی کرده بودند. 
برخی اقتصاددانان می گویند انتشار داده ها درباره میزان 
ص��ادرات چی��ن مقامات این کش��ور را ب��رای تلاش به 
منظ��ور جلوگیری از ادامه روند کاهش رش��د اقتصادی 
تحت فش��ار قرار خواهد داد. براس��اس داده های منتشر 
ش��ده از س��وی اداره کل گمرک چین، می��زان واردات 
این کش��ور در مقایسه با مدت مش��ابه در سال گذشته 
نی��ز 16/2 درصد کاهش داش��ته اس��ت. در ماه مارس 
نی��ز می��زان واردات چین 12/7 درصد کاهش داش��ته 
اس��ت. داده های منتشر ش��ده درباره تجارت چین نیز 
جدیدترین نشانه های درباره تضعیف اقتصاد این کشور 
است. در سه ماهه نخست امسال، تولید ناخالص داخلی 
چین در مقایسه با سال گذشته 7 درصد افزایش داشت 

که کمترین میزان رشد در شش سال گذشته است. 
با وجود اجرای سیاست های تسهیل پولی، سود بخش 
صنعتی چین کاهش داش��ت و رکود در بازار مسکن نیز 
همچن��ان ادام��ه دارد. اقتصاددانان اس��تدلال می کنند 
افزایش ارزش یوآن بر وخیم تر شدن اوضاع اقتصاد این 
کشور نیز تاثیر داشته است. از آنجایی که واحدهای پول 
چین و هنگ کنگ به دلار قدرتمند وابسته است، ارزش 
آنها بیشتر از دیگر واحدهای پولی آسیا افزایش می یابد. 

برنامه ریزی جدید اسپاتیفای
به گ��زارش بلومبرگ، 
نام اس��پاتیفای اکنون 
مت��رادف ب��ا پخ��ش 
آنلاین موس��یقی به ش��مار می رود اما به نظر می رس��د 
این ماجرا قرار اس��ت به زودی دس��تخوش تغییر شود. 
اسپاتیفای قصد دارد سرویس ویدئویی خود را راه اندازی 
کند. هنوز دقیقا مش��خص نشده این سرویس روی چه 
محتوای��ی تمرکز خواهد داش��ت، اما مش��اهده ش��ده 
اس��پاتیفای با برخی تولید کنن��دگان محتوا در یوتیوب 
صحبت کرده اس��ت تا حق پخش ویدئوهای آنان را به 
دست آورد. براس��اس شنیده ها، تماشای ویدئو های این 

سرویس نیاز به خرید اشتراک ندارد.
 اس��پاتیفای براساس لیست موس��یقی هایی که شما 
گوش می دهید، ویدئوهایی را در این س��رویس به شما 
پیش��نهاد می دهد و تلاش می کند تجربه کاربری خوبی 
را در اختیارتان قرار دهد. درصورتی که شایعات درست 
از آب در آیند، س��رویس جدید اسپاتیفای در پایان ماه 

جاری میلادی راه اندازی خواهد شد.
 اسپاتیفای مدتی است که به شدت از سمت رقبایش 
تحت فش��ار ق��رار گرفته و این حرکت می تواند پاس��خ 
مناسبی برای آنان باشد. هم اکنون سرویس Tidal که 
به تازگی توسط Jay Z راه اندازی شده، به پخش ویدئو 
در کنار موسیقی می پردازد و یوتیوب نیز که منبع غنی 
ویدئو به ش��مار می رود، مشغول حرکت به سمت پخش 

موسیقی است. 

افزایش کسری تجاری فرانسه
رویترز،  گ��زارش  ب��ه 
کسری تجاری فرانسه 
ک��ه از نظ��ر گ��ردش 
پولی، نمود خود را بیش��تر با خروج سرمایه و پول ملی 
کش��ور به نفع ارزهای بازارهای خارجی نشان می دهد، 
در ماه مارس به 4 میلیارد و 600 میلیون یورو رسید. 

حال آنکه رقم همین شاخص در ماه فوریه در فرانسه 
3 میلی��ارد و 600 میلی��ون یورو ب��ود. افزایش واردات 
و افزایش خرید س��وخت نس��بت به افزای��ش صادرات، 
بیش��ترین نقش را در افزایش کسری تجاری فرانسه در 

این ماه داشته است. 

مرکز آمار ایران اعلام کرد: نزدیک به 3 هزار کارگاه خدمات اینترنتی در کشور در 
س��ال 1392 فعال بودند که 60 درصد ش��امل کافی نت ها بود و 40 درصد آن را نیز 
ش��رکت های خدمات اینترنتی  )ISP، ISDP، PAP و wimax( تشکیل می دادند. 
تعداد شرکت های خدمات اینترنتی در سال 1392، معادل 1134 شرکت بوده است 
و مجموعا در این س��ال بیش از 3 میلیون نفر در این ش��رکت ها برای خرید اینترنت 

ثبت نام کرده اند.
 براس��اس ای��ن آمار، در س��ال 1389، 1122 ش��رکت خدم��ات اینترنتی فعالیت 
می کردن��د و مجموع��ا 2 میلیون و 780 ه��زار نفر برای دریافت خدم��ات اینترنتی 
در این س��ال ثبت نام کرده  بودند. همچنین تعداد کافی نت ها در س��ال 1392 معادل 
1700 کارگاه بوده  و در سال 1389 نیز نزدیک به 1800 کافی نت در کشور فعالیت 
می کردند. متوس��ط مراجعه روزانه به کافی نت ها در هر دو س��ال، نزدیک به 9 هزار 

نفر بوده  است.

فراز و فرود قیمت نفت در دهه های مختلف
ویژگی ه�ای خ�اص نف�ت، ای�ن م�اده را ب�ه 
مفهومی فراتر از س�وخت معمولی تبدیل کرده 
اس�ت. ارزش اقتصادی مبادله این حامل انرژی 
در ب�ازار ب�ه بی�ش از 3.4 تریلی�ون دلار بالغ 
ش�ده و برخی اوق�ات به عنوان »یک س�اح«، 
»دارایی راهب�ردی« و »ب�ای توس�عه« از آن 
ن�ام می برند. هم می تواند س�ازنده باش�د و هم 
مخرب اقبال کش�ورها؛ به طورکلی نفت را باید 
شاخصی راهبر و پیش�ران تعریف کرد. در این 
نمودار به بررسی روند قیمت نفت در سال های 
مولفه ه�ای  از  آن  پذی�ری  تاثی�ر  و  گذش�ته 

اقتصادی- سیاسی می پردازیم. 

س��لام خوانندگان عزیز. امروز قصد داریم به مسئله فرهنگ رانندگی در کشورمان 
بپردازیم. به همین دلیل کمی از حالت مس��ابقه خارج شدیم و قرار است در خدمت 
یکی از کارشناس��ان ارزنده کشورمان باشیم و تدابیر ایشان برای حل معضل فرهنگ 

ترافیکی را جویا شویم. 
بنده: آقای دکتر  »بی نظیر فرهنگ پژوه«، روانش��ناس و کارش��ناس اصلاح فرهنگ 
رانندگی با ما روی خط هس��تند. آقای دکتر یکی از مش��کلات جدی ما در رانندگی، 
عدم توجه به علائمی  اس��ت که رانندگان خودروه��ای دیگه، به ما می دن. برای حل 

این مسئله چه راهکاری دارید؟ 
دکتر: چه علائمی مثلا؟ 

بن��ده: مثلا می خواید به راس��ت بپیچید، راهنمای راس��ت رو می زنی��د، بعد همه 
می پیچن سمت راست و از راست می رن. 

دکتر: ما یه راهکار و متد انگلیسی- اسکاتلندی داریم برای این چالش. 
بنده: یه مقدار توضیح می دید درباره این متد؟ 

دکتر: ببینید همونطور که خبر دارید، در انگلیس و اس��کاتلند همه چی برعکس��ه. 
یعنی ش��ما وقتی می خوای بش��ینی پشت رل، به جای اینکه از سمت راننده بشینی، 

مجبوری از سمت شاگرد بشینی. 
بنده: خب، این چه ربطی به بحث داره؟ 

دکتر: ما نشس��تیم ساعت ها بررس��ی کردیم، دیدیم وقتی طرف برعکس می شینه، 
برعکس رانندگی می کنه. یعنی وقتی می خواد بپیچه به چپ، باید بپیچه به راست! 

بنده: یعنی ما باید جای فرمان رو عوض کنیم؟ 
دکتر: خیر، ما وقتی می خوایم بپیچیم به راس��ت، باید راهنما بزنیم به سمت چپ. 

این طوری همه از سمت چپ می رن، شما راحت می ری سمت راست. 
بن��ده: بس��یار عالی. یک مش��کل دیگه انجام ح��رکات نمایش��ی خطرآفرین حین 

رانندگی است. چه تدبیری در این زمینه اندیشیده شده؟ 
دکتر: اتفاقا بنده همین چند روز قبل هم شاهد چنین حادثه دلخراشی بودم. پسر 
جوانی وسط اتوبان همت با 150 تا سرعت دستی کشید و 360 درجه چرخید. ولی 
متاس��فانه یک راننده ناشی اومد محکم کوبید به اتومبیلی که حرکات نمایشی انجام 

داده بود. 
بنده: در زمینه اصلاح فرهنگی این مسئله چه کردید؟ 

دکت��ر: ببینید ما چند مرحله راهکار ترس��یم کردیم. مرحله اول  »تذکر لس��انی« 
اس��ت. به ای��ن ترتیب ک��ه رانن��ده ای که ح��رکات نمایش��ی انج��ام داده، می تونه 
ب��ه راننده  ناش��ی که باهاش تص��ادف کرده بگ��ه  »یابو!  آخه کی به ت��و گواهینامه 
داده؟ « مرحل��ه دوم این��ه ک��ه تابلوی��ی بالای خودروی راننده ناش��ی نصب بش��ه 
تح��ت عنوان  »مراقب باش��ید؛ من ناش��ی هس��تم« که کس��ی نزدی��ک خودروی 
 ایش��ون حرکات نمایشی مرتکب نش��ه. مرحله س��وم ابطال گواهینامه راننده ناشی

 است. 
بنده: آقای دکتر تصور نمی کنید تخلف رو شخصی که حرکات نمایشی انجام داده 

مرتکب شده؟ 
دکتر: معلومه که نه!  ایش��ون معلومه که دست فرمانش خوب بوده که تونسته اون 
حرک��ت نمایش��ی رو انجام بده. کس دیگه اومده کوبیده ب��ه این بیچاره. این طفلک 

چه گناهی کرده؟ 
بنده: ولی خب انجام حرکات غیر متعارف... 

دکتر:  ای بابا س��خت نگیرید بذارید جوان ها عشق و حالشون رو بکنند. محدودیت 
غیرضروری موجب سرخوردگی و پرخاشگری در جوانان می شه. 

بنده: ولی خب... 
دکتر: ببخشید من با پانیذ اینا سر اندرزگو قرار دارم اگه اجازه بدید مرخص بشم. 

مهندس�ان در اس�لواکی هواپیمای س�بکی س�اخته اند که خود را تا می زند و تبدیل به خودرو می شود. سامانه جدید که توسط ش�رکتی به نام AeroMobil ساخته شده، خودرویی 
نیس�ت که تبدیل به هواپیما ش�ود بلکه در اصل، هواپیمایی اس�ت که می تواند تبدیل به اتومبیل ش�ود. این هواپیما، سبک وزن اس�ت و بال های تاشدنی و طراحی کارآمد آن جهت 

تنظیم شدن دقیق برای حالت پرواز کارآمد است. 

پیش��رفت در برق��راری تس��اوی زن و مرد 
واقعی��ت دارد ام��ا هن��وز راه��ی طولانی در 
و  متناق��ض  »پیش��رفت های  دارد.  پی��ش 
بی نتیجه« کتابی است که توسط نویسندگان 
اطلس جهانی زنان نوش��ته ش��ده است. این 
کتاب را 12 ژانویه مؤسس��ه مل��ی مطالعات 

جمعیت شناسی  )INED( معرفی کرده 
و انتش��ارات Autrement  فرانسه آن 
را به چاپ رس��انده است. مسئله حقوق 
زنان امری نس��بتا جدید اس��ت و برای 
نخستین بار س��ال 1945 سازمان ملل، 
منش��وری را ک��ه در بردارن��ده قوانی��ن 
کلی تس��اوی دو جنس بود پذیرفت. از 
آن زمان تاکنون گردهمایی های زیادی 
برای مشخص کردن اهداف برگزار شده 
است. مجمع عمومی سازمان ملل متحد 
در سال 1979، توافقی را مبنی بر حذف 

تمام اش��کالات مختلف تبعیضی درباره زنان 
پذیرف��ت و در چهارمی��ن گردهمایی جهانی 
پکن در سال 1995 که به مناسبت بیستمین 
سالگرد تأسیس سازمان ملل برگزار شده بود، 
اعض��ا روی یک بیانیه و برنام��ه ای عملی در 
راس��تای اس��تقلال اجتماع��ی، اقتص��ادی و 

سیاسی زنان به نتیجه رسیدند. 

جایگاه واقعی کجاست؟ 
»ایزابل اتانه«، جمعیت ش��ناس INED و 
یکی از مسئولان اطلس زنان توضیح می دهد: 
»در حوزه ه��ای متعددی همچون س��لامت، 
آموزش وپرورش و... پیش��رفت هایی به چشم 
می خ��ورد اما از طرفی برخ��ی موقعیت ها را 
رو ب��ه وخامت می بینیم.« زن��ان با آنکه عمر 

طولانی تری نس��بت به مردان دارند، پس از 
س��ال های 1950 با3.6 میلی��ارد جمعیت از 
نزدی��ک ب��ه 7.4 میلیارد انس��ان کره زمین 
جمعیتی کمتر را به خود اختصاص داده اند و 

این در سراسر کره زمین یکسان است. 
زنان، قشر نگران تر در حرفه خود

در بخش اقتصاد، دسترس��ی به شغل برای 

زنان رو به رش��د اس��ت. در کش��ورهایی که 
کارهای غیر رس��می و خانگ��ی حائز اهمیت 
اس��ت این واقعیت کمتر قابل توجه است اما 
آس��یب پذیری بس��یار بالای زنان انکارناپذیر 
اس��ت. اغلب اوق��ات در زمان بی��کاری زنان 
بیش��تر در معرض از دس��ت دادن شغل شان 
هس��تند. اش��تغال زنان در بخش کشاورزی، 
تج��ارت و خدمات در پس��ت های رده پایین 
خلاصه می ش��ود. زنان حق��وق کمتری 
دریافت کرده و بیش��تر با فقر دس��ت و 
پنج��ه نرم می کنن��د. در س��ال 2011 
در آمری��کا می��زان فقر در زن��ان 14/5 
درصد اعلام ش��ده است درحالی که این 
نرخ در میان م��ردان  10/9 درصد بود. 
زن��ان در نیمه دیگر روز نیز به کارکردن 
ادام��ه داده و کاره��ای خان��ه را انج��ام 
می دهن��د در حالی ک��ه م��ردان تنها 8 
س��اعت از هر 38 س��اعت در هفته را به 
کاره��ای خانه اختصاص می دهند. خانم 
»اتانه« می گوید: »تس��اوی زن و مرد که در 
نوش��ته های زی��ادی از آن نام برده ش��ده به 
درس��تی محقق نش��ده و باید به موانع توجه 
کنی��م. عدم تس��اوی میان زن و مرد ش��کل 
می گی��رد و در نهایت برای عموم خوش��ایند 

می شود.«
منبع: لوموند

حرکت متناقض زنان به سوی رهایی

تذکر لسانی به رانندگان ناشی

شبکه های اجتماعی و ابرواقعیت جدید  )۱(

فرصت های شغلی و نظام اقتصادی

چیزی که اکنون در جامعه ش��اهد آن هس��تیم مشکلات ساختار اقتصادی است 
که خود س��بب مش��کل در بخش های دیگر می ش��ود.  زمانی ک��ه وضع اقتصادی 
کش��ور بد است و در وضعیت نامطلوبی به سر می برد، رشد اقتصادی کافی نیست، 
سرمایه گذاری بسیار کم است و در نتیجه شغل جدید ایجاد نمی شود و استخدامی 
هم در کار نخواهد بود و به معضل بیکاری دامن می زند. بنابراین اکنون این بیکاری 
نیست که س��بب مشکلات اقتصادی شده بلکه مشکل از س��اختار نظام اقتصادی 
کش��ورمان اس��ت که فرصت های ش��غلی را برای افراد فراهم نمی آورد. زمانی که 
بنگاه های اقتصادی س��ودآور نباشند باعث می شود عده ای از کارمندان و کارگران 

خود را اخراج  کنند. 
بنابراین این وضع بد اقتصادی اس��ت که موجب بیکاری می ش��ود. از طرفی هم 
زمانی که عده زیادی از مردم بیکار باش��ند و درآمد ناچیزی داش��ته باش��ند سبب 
می ش��ود که تقاضای ش��ان برای کالا و خدمات کم ش��ود و در نتیجه بر بنگاه های 
اقتص��ادی اثرات نامطلوبی را ب��ر جای می گذارد. به عبارتی، ی��ک رابطه دو طرفه 
بین ش��ان حاکم اس��ت و هم��ه این عوامل هم ب��ه تصمیمات نادرس��ت اقتصادی 
برمی گردد و تا زمانی که مس��ئولان سیاس��ت های اقتصادی درستی را اجرا نکنند 

همین وضع را شاهد هستیم.
منطقه آزاد

نمودار امروز
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مهدی تقوی
کارشناس اقتصادی

)از  دیجیت��ال   اجتماع��ی  ش��بکه های 
فیس بوک و توییتر و اینستاگرام تا گروه های 
وایبری وگروه های ایمیلی نرم افزارهای چت 
و مس��نجر( طی س��ال های اخی��ر، چنان به 
س��رعت وارد زندگی ما در ایران ش��دند که 
فرصتی ب��رای فکر ک��ردن در م��ورد آنها و 

تحلیل دقیق شان پیدا نکردیم. 
از طرف��ی فرهنگ اجتماعی ما، نس��بت به 
ورود و نف��وذ ای��ن ش��بکه ها مقاومت جدی 
داش��ت و ای��ن باعث ش��د که ح��رف زدن 
و نوش��تن از آنه��ا هم تا مدت ه��ا، مطلوب و 
مقبول نباش��د. خوب یادم هست که همین 
چند س��ال قبل، دوستانم که مسئولیت هایی 
را بر عهده داشتند، فهرست تماس های وایبر 
گوشی خودش��ان را به من نشان می دادند و 
با هیجان می گفتند: محمدرضا ببین!  فلانی 
هم وایبر داره!  معلومه که دیگه اشکال نداره 
وایبر داش��ته باش��یم!  اگه کس��ی گفت چرا 
وایب��ر داری، می گیم فلانی ه��م داره! وقتی 
در م��ورد یک پدیده صحب��ت نمی کنیم، آن 

پدیده از بین نمی رود. حتی جلوی ترویج آن 
هم گرفته نمی شود. اتفاقاً جذابیت آن پدیده 
بیش��تر می ش��ود و تنها خطری که به وجود 
می آید این است که مدیریت آن و همین طور 
امکان توسعه فرهنگ صحیح آن از ما گرفته 
و حاصل این می شود که امروز، در عین اینکه 
ضرورت تکنولوژی های جدید و ابزارهایی که 
بر بستر آنها ش��کل گرفته اند، پذیرفته شده 
اس��ت و انکار اهمی��ت آنها، نوع��ی تحجر و 
تعصب محس��وب می ش��ود، حضورشان هم 
چندان اثربخش نبوده و مشکلات جدیدی را 

به مشکلات سابق مان افزوده است. 
فرهنگی که تا همین چند سال پیش، اوج 
درک مدیریتی  اش از شبکه سازی این بود که 
در جلس��ات کاری با خودت��ان کارت ویزیت 
داش��ته باشید و به هر کس��ی به هر بهانه ای 
کارت ویزیت خودتان را بدهید تا شبکه شکل 
بگی��رد، ناگهان با ش��بکه های مجازی مواجه 
ش��د که فرص��ت – و تهدید – به اش��تراک 
گذاشتن گسترده و نس��بتاً رایگان اطلاعات 
را ب��ا حج��م وس��یعی از مخاطب��ان فراهم 
می ک��رد. بعد از اینکه در عصر س��ن تورها، از 
ازدواج انس��ان و ابزارش نوش��تم و تولد گونه 

جدیدی از جان��داران را روی این کره خاکی 
ش��رح دادم، به نظرم رس��یدکه این موضوع 
آنقدر دغدغه ما ش��ده اس��ت که بتوان وقت 
و فرصت بیش��تری را ب��ه آن اختصاص داد. 
البته منظورم دغدغه عمومی جامعه نیس��ت 
بلکه دغدغه دوس��تانی اس��ت که ب��ه اینجا 
س��ر می زنند و وقت ارزشمندش��ان را برای 
گوش دادن به حرف های من و نظرات س��ایر 
دوستان ش��ان صرف می کنن��د. واقعیت این 
اس��ت که بحث هایی که له و علیه شبکه های 
اجتماعی در ایران می ش��ود عموماً سطحی، 
پوچ و شرم آور است. نه می توان مانند برخی 
از مردم مان، حضور در ش��بکه های اجتماعی 
را معی��ار قطعی مدرن ب��ودن و به روز بودن 
دانس��ت و نه می ت��وان مانند برخ��ی دیگر، 
بزرگ ترین چالش این ابزارها را ارتباط پس��ر 
همس��ایه با دختر آن یکی همس��ایه قلمداد 
ک��رد. ش��بکه های اجتماعی – خ��واه آنها را 
مصداق��ی از بلای��ای غیرطبیع��ی بدانی��م و 
خواه بزرگ ترین دس��تاورد بش��ر – به شکل 
اجتناب ناپذیر و انکارناپذیری، هندسه تفکر و 
حتی جغرافیای فیزیکی دنیای ما را دگرگون 

کرده اند.

احسان ابراهیمی
طنزنویس

محمدرضا شعبانعلی
کارشناس مدیریت
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